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OZET

Yiiksek Lisans Tezi

TIBBi VE AROMATIK BITKILER PAZARLAMASI:
LAVANTA ORNEGI-ISPARTA

Sidika BOZKIRAN

Siileyman Demirel Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii
Tarim Ekonomisi Anabilim Dah

Damisman: Dog. Dr. F. Handan GIRAY

Bu caligmanin amaci, Isparta’da lavanta pazarlama yapisini ortaya koymaktir.
Arastirmada kullanilan birincil veriler, Isparta’da lavanta tiretimi yapilan koylerdeki
tireticiler, lavanta igleyen firmalar ve aktarlarla yiiz yiize goériismeler yoluyla elde
edilmistir. Goriismeler 2013 yilinda 63 lavanta lireticisi, 3 isleyici firma ve 5 aktar
yerlerinde ziyaret edilerek gergeklestirilmistir. Isparta ve iireticiler i¢in lavanta tarimi
ve pazarlamasinin sosyo-ekonomik analizi ile ‘‘lavanta liretim faaliyetinin tireticilere
ve diger aktorlere ekonomik agidan yarar sagladigi ve yakin gelecekte i¢c ve dis
pazardaki talebi artarak bu yararin artacagi’’ olarak belirlenen arastirma hipotezi test
edilmistir.

Lavantanin maliyetinin diigiik olmas1 ve lavanta yaginin ihracatinda herhangi bir
sikint1 yasanmamasi Ureticiler tarafindan secilmesini etkileyen en 6nemli nedenlerdir.
Calismada lavantanin zayif yanlari olarak ise lavanta i¢in yeni pazar bulmada
yasanan sikintilar, {irin bedelinin 6denmesinde yasanan gecikmeler, lavanta
iireticilerinin genel olarak lavanta yagimin distilasyonunu gergeklestirecek donanima
sahip olmadiklari i¢in lavanta isleyici firmalara bagimli olmalar1 ve ¢ogunlukla
iriinlerini ucuza satmak zorunda kalmalari olarak tespit edilmistir.

Calismada iki tip dagitim kanalmin agirlikli olarak kullanildigi belirlenmistir: 1)
Uretici-Fabrika-Firmalar-Tiiketici (goriisiilen isletmelerin %28,57°si); ii) Uretici-
Tiiccar-Toptanci-Perakendeci-Tiiketici (goriisiilen isletmelerin %22,22°si).

Lavanta iiretimini gelistirmek i¢in Oncelikle, treticilerin pazarlik giiciinii artirmaya
yonelik girisimlerin gergeklestirilmesi ve desteklenmesi gerekmektedir. Bunlarin
basinda da iireticilerin kendi aralarinda orgiitlenerek giiclenmeleri ve lavanta yaginin
distilasyonunu isine dahil olmalaridir. Bunun yani sira bir yag bitkisi olmasi
itibariyle lavantanin devlet destek mekanizmalarinda dikkate alinmasi da lavanta
tarimui ve Ureticilerinin gelecegi agisindan 6nem tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Tibbi ve Aromatik Bitkiler, L. angustifolia, Pazarlama, Isparta

2015, 60 sayfa.



ABSTRACT

M.Sc. Thesis

MEDICINAL AND AROMATIC PLANTS MARKETING:
LAVENDER CASE STUDY IN ISPARTA

Sidika BOZKIRAN

Siileyman Demirel University
Graduate School of Applied and Natural Sciences
Department of Agricultural Economics

Supervisor: Assoc. Prof. F. Handan GIRAY

The aim of this study was to determine the structure of lavender marketing in Isparta.
Primary data used in the study, were obtained through face to face interviews with 63
lavender producers, 3 processors and 5 herb sellers in 2013. The study discuss if
lavender production activities in Isparta provide economic benefits to producers and
other actors in the supply chain and this benefit will increase because domestic and
external market demand will in increase in the near future’’ through socio-economic
analysis of lavender cultivation and marketing.

The most important advantages of lavender production are that it has low cost and so
far there is no problems regarding lavender oil export while the disadvantages of it
are as follows: difficulties in finding new markets, delays in receiving payments after
selling, being depend on lavender processing companies because producers are
generally not equipped well to perform the distillation of lavender oil in their own,
and this is why they have low prices.

Two important marketing channels for lavender producers were identified: i)
Producer-Factory-Companies-Consumer (28.57 % of farmers), ii) (Producer-Trader —
Wholesaler-Consumer (22.22 % of farmers).

In order to improve lavender production initiatives for increasing bargaining power
of producers should come before all else, namely producer organisations and
producers’ involving in lavender oil business. Additionally, lavender should be
considered as industrial plant and develop a state support scheme specific to lavender
production.

Keywords: Medicinal and Aromatic Plants, L. angustifolia, Marketing, Isparta

2015, 60 pages.
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1. GIRiS

Tibbi ve aromatik bitkiler iilke ekonomisine olan katkilari ve yetistirildigi yorede
yasayanlara sagladigi ek gelir agisindan tarimsal tretimde 6zel bir yere sahiptir.
Tirkiye sahip oldugu ekolojik kosullar1 ve tiir coklugu agisindan diinyanin en zengin
tilkeleri arasinda yer almaktadir. Bunun yaninda bir¢ok bitkinin gen merkezidir ve
baz1 endemik tiirleri de iceren cografi bolgelere sahiptir. Nitekim, Iskocya Edinburg
Universitesince hazirlanan Tiirkiye florasi ¢alismalarina gore Tiirkiye’de 10.000’nin
tizerinde bitki c¢esidi bulunmaktadir ki bu rakam Avrupa’nin tiimiinde yetisen
yaklagik 12.000 kadar bitki cesidi ile karsilastirildiginda ve s6z konusu floranin
1/3’tinii aromatik bitkiler olusturdugu gercegi de Tirkiye’nin bu konudaki

zenginligine dair sOylemi dogrulamaktadir (Baser, 1997).

Tibbi bitkilerdeki etkili maddelerin sentetik yolla elde edilenlere nazaran etkisinin
cok yonlii olmasi, tibbi ve aromatik bitkilerin ila¢ sanayi yaninda gida, mesrubat,
parfim ve kozmetik endiistrisi gibi pek ¢ok alanlarda kullanilmasi tliketimini
hizlandirmis, buna bagli olarak da iretiminin artirilmasi zorunlulugu ortaya
cikmugtir. Tiirkiye’de tibbi bitki tiretimi dogadan toplama, organik tiretim ve kiiltiire
alma seklinde yapilmaktadir. Dogadan toplama en yaygin iiretim yontemi olmakla
birlikte tibbi bitkilere olan talebin artmasi nedeniyle kiiltiire alma calismalar
baglatilmis; bunun sonucu olarak kiiltiire alinan bitki sayisi ve tiretim miktarlart giin
gectikce artmaktadir. Bazi tiirlerde dogadan toplama ekonomik olabilmekle birlikte
dogadan toplanan bitkilerde istenilen kalite ve daha 6nemlisi siirekli olarak belli bir
standartta iiriin elde etmek zordur. Dogadan toplanan bitkilerde kalitenin her zaman
istenen dilizeyde olmamasi, toplama sonrasi isleme, depolama ve nakliye kosullarinin
yeterince karsilanamamasi gibi nedenlerle bu bitkilerin tariminin yayginlagtirilmasi

gerekmektedir (Bayram vd., 2010).

Tibbi ve aromatik bitkilerin kiiltiire edilerek yetistirilmesinin faydalari: 1)Kiigtik bir
araziden ¢ok fazla miktarda ve saf olarak drog' (ilag hammaddesi) elde edilebilir;

ii)Uriiniin toplanmasi kisa bir siirede ve toplanmasi gereken zamanda yapilabilir;

1Drog, eczacilik, kimya ve boya endiistrisinde kullanilan bitkisel, hayvansal veya madensel ilkel maddelere verilen isimdir.
Bitkinin etkili madde igeren boliimleridir. Bitkisel droglar, hiicreli tirtinler (kok, yaprak, kabuk, ¢igek, tohum, meyve, vs.) veya
hiicresiz trlinler (zamk, usare, regine, vs.) seklinde olabilir. Bitkiden toplandiktan sonra kurutmadan baska higbir islem
gormemis olan droglara ham drog adi verilir. Bir bitkinin toprak istii kismi drog olarak kullaniliyorsa herba olarak
isimlendirilir. Bitkisel drog genel olarak tibbi bitkilerin ilag olarak kullanilan ham kisimlarma (rizom, radix, herba vb.) verilen
bir isimdir. Baz1 kaynaklar islenmis halini de (tentiir,ekstre vb.) bitkisel drog olarak isimlendirilir (Anonim, 2011/a).



iii)Toplamadan sonra kurutmaya hemen gegcilebilir; iv)Gerek verim ve gerekse etkili
maddesi yliksek ilag hammaddesi veren elverisli tiirlerin yetistirilmesi miimkiindiir

(Baytop, 1999).

Tibbi ve aromatik bitkilerin arz cephesini bu bitkileri dogadan toplama, kiiltiire alma
ve organik iretim seklinde ftretim yapan ireticiler; talebini ise toplayicilar,
kooperatifler, aktarlar, bitkisel ilag, giizellik, temizlik, tirtinleri ve bitkisel ¢cay imal
eden firmalar ile bu iriinlerin nihai tiiketicileri olusturmaktadir. Tibbi ve aromatik

bitkilerin baslica kullanim alanlar1 Sekil 1.1’de 6zetlenmistir.

FITOKIMYASAL RECETESIZ veya

iLac RECETELI ILAC
HAMMADDESI

KOZMETIiK T TG AT
\/ VERICI

Sekil 1.1. Tibbi ve aromatik bitkilerin kullanim alanlar1

Giiniimiiziin tiiketim deseni ve egilimleri iginde talebi artan tibbi ve aromatik
bitkilerin islenmesini ve katma deger artisin1 saglayan fitoterapi, aromaterapi,
parfiimeri, kozmetik, bitkisel ¢aylar, saglik yasam kiirleri, etken maddeler ve diger
bitkisel ilag¢ hammaddelerine dayali sanayi tesislerinin sayilarinin artmasi, i¢ ve dis
pazarlarin kosullarina uygun yeni orgiitlenmeleri ve hizmetleri gerektirmektedir.
Ciinkii saglik, beslenme ve giizellik ile iligskisi goz oniine alindiginda bu {iriinlerin
pazarda gerekli giivenlik ile tiiketici tarafindan istenilen ve liretici tarafindan taahhiit
edilen kalite standartlarinda yer almas1 daha da 6nemli hale gelmektedir. Glivenlik ve

kalite standartlar1 konusundaki beklenti ve gelismelere paralel olarak, organik



tiretimi yapilan bitkilere ve bitkilerden elde edilen ilag hammaddelerine olan ilgi ve
talep her gegen giin artmaktadir. Tiirkiye’de gida dis1 organik iiriinler arasinda, giil
kurusu, giil yag, giil suyu, lavanta yagi gibi kozmetikte ve ilag iiretiminde kullanilan

tibbi ve aromatik bitkiler yer almaktadir.

Tiirkiye’de tibbi ve aromatik bitkiler, yukarida da belirtildigi gibi genel olarak
dogadan toplama yontemiyle tedarik edilmektedir. Bu nedenle de bu bitkilerin
timiiniin tretim miktarlarina iliskin olarak ¢ogunlukla ya resmi istatistikler mevcut
degildir veya saglikli veri bulunmamaktadir. Bununla birlikte kiiltiirii yapilan bir
kistm tibbi ve aromatik bitkinin iiretim istatistikleri Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK) kayitlarinda yer almaya baslanmistir (Karik ve Oztiirk, 2009).

Yapilan bir arastirmanin sonuclarina gore, Tiirkiye’de dogadan toplanarak ticareti
yapilan bitki tiirlerinin sayisi 346’dir ve bunlarin 98’1 ihra¢ edilmektedir; endemik
olan 24 tiirlin de 7’sinin (adacayi, kekik, ¢dven ve salbanin bazi tiirleri) ihracati
yapilmaktadir. Dogadan toplanan ve aktarlar, semt pazarlari, marketler araciligiyla
dagitim1 yapilan tiirlerin sayisinin da 179 oldugu ayn1 arastirmanin sonuglar1 arasinda

yer almaktadir (Safak ve Okan, 2004).

Tiirkiye’nin  1999-2003 yillarin1 kapsayan bes yillik tibbi bitkilerin dig satim
miktarlariin yillara gore ortalama 44.390 ton ve iilkeye giren ddvizin ortalama
66.434.000 dolardir. Tiirkiye nin ihrag¢ ettigi onemli tibbi ilag ve baharat bitkileri
kekik, defne yapragi, kimyon ve anason ile birlikte, rezene tohumu, ardi¢ kabugu,
mahlep, ¢emen, biberiye, meyan kokii, nane, sumak, adagayr ve ihlamur ¢igcegidir
(Bayram vd., 2010).

Konuyla ilgili yeterince arastirma ve veri olmamakla birlikte, az sayidaki yazili
literatiir ve uzmanlarla yapilan gériismelere gore Isparta ekonomisinde giilden sonra
en fazla dneme sahip kiiltiirii yapilan tibbi ve aromatik bitki lavantadir. Bolgede
yetistirilen L. angustifolia var. Vera, Haziran-Temmuz aylarinda ¢igeklenen, mor
cicekli ortalama 60 cm boylanabilen, yar1 yatik, glinesi seven, uzun siire yesilligini

koruyan, kurakliga dayanikli ve siis bitkisi olarak kullanilan bir lavanta g¢esididir
(Kara, 2011).

Kegiborlu Gida Tarim ve Hayvancilik (GTHM) Ilge Miidiirliigii yetkilileri Kuyucak
disinda ilgenin Cukurdren, Kusgular, Yesilyurt ve Yenitepe koylerinde de lavanta



tarimi  yapildigimi ancak kayitlarin diretici beyanati esas alarak yapildigr ve
cogunlukla lavanta iireticilerinin kiiciik 0Ol¢ekli olmasi nedeniyle beyanat

vermemeleri nedeniyle kayitlara gegmedigini belirtmektedir.

Lavanta diger aromatik bitkilere gore ¢cok daha yiiksek oranlarda (ortalama %3,5-6,0
arasinda) yag icermektedir. Ekonomik yasa ulasmis 1 dekarda elde edilen lavanta
tiretiminden 20 kg kadar yag tretilebilmektedir (Anonim, 2008).

Arastirma, tibbi ve aromatik bitkiler ve 6zellikle lavanta tariminin ekonomik agidan
Isparta icin onemli oldugu ve gelistirilmesine yonelik politikalarin gelistirilmesi
gerektigi hipotezi ilizerine kurulmustur. Nitekim son donemlerde farkli destekleyici
kuruluslar tarafindan yapilan proje ¢agrilarinda oncelikli konular arasinda yer almasi

da gelecek vaat eden alanlardan biri oldugunu géstermektedir.

Calismanin amaci1 “Isparta’da lavanta pazarlama kanallarin1 belirlemek ve pazarlama
yapisini ortaya koymak™tir. Boylece, lavantanin Isparta’daki hali hazirdaki durumu
ortaya konulmus ve elde edilen verilerin tartisilmasiyla da potansiyel durumu

degerlendirilmistir.



2. KAYNAK OZETLERI

Baytop (1984), Lavandula angustifolia (Labiatae) tiirliniin kurutulmus ¢igeklerinin
ekonomik 6neme sahip oldugunu, ¢iceklerin tamamen agilmadan once (tomurcuk
halinde) toplanmasi gerektigini belirtmektedir. L. angustifolia 100 cm kadar
yiikseklikte, ¢ali goriinlisiinde, yapraklar glimiisi, ¢igekleri ise koyu mor renkli bir
bitki oldugunu, Akdeniz boélgesi {ilkeleri ve Tirkiye’de siis bitkisi olarak
yetistirildigini belirtmistir.

Tuzlact (1986), “Tiirkiye’deki Yabani Bitkilerin Ilagc Hammaddesi Yoniinden
Degerlendirilmesi” isimli bildirisinde Tiirkiye’de bol ve yaygin olarak yetisen
bitkilerin kimyasal yonden arastirilarak i¢lerinde ilag hammaddesi yoniinden elverisli
olanlarin  bulunmast ve bilinenlere yenilerinin eklenmesiyle yabani bitki

potansiyelinin artirilmasi gerektigini savunmustur.

Arslan (1987), “Bitkisel ilag Hammaddeleri ihracatinin Devamlihigi ve Gelismesi
Acisindan Tibbi Bitkilerin Yetistirilmesi ve Kiiltire Alinmasinin Onemi” isimli
bildirisinde bu bitkilerin kiiltiire alinmasi ile hem dogada yetisen bitkilerin korunmus
olacagini hem de satis imkanlarmin artirilacagini  ayrica tibbi  bitkilerin
yetistirilmesinde atilacak ilk adimin bir iiretim planlamasinin yapilmasi oldugunu

belirtmistir.

Baytop (1987), “Tiirkiye’nin Bitkisel Drog Digsatimini Artirma Olanaklar1” isimli
bildirisinde bitkisel ilag hammaddelerinin olarak satis1 yerine yari islenmis, ya da
islenmis olarak satilmasimin yaklagik 3 misli bir gelir artis1 olusturacagini meyan
kokiiniin kabuklar1 soyulmus fiyatinin ham fiyatina gore yaklasik 2 kati oldugunu,

toz haline getirilmis fiyatinin ise 3 kat1 oldugunu tespit etmistir.

Mlisulu (1992), “ilag ve Baharat Bitkileri” isimli eserinde Tiirkiye nin 1liman Akdeniz
iklimi bolgesinde olmasi dolayisiyla ozellikle ugucu yag tasiyan bitkilerin
yetistirilmesi agisindan uygun iklim kosullarina sahip oldugunu, verim, kalite ve
iiriin standardizasyonu faktorlerine uygun iiretim yapilabilmesi, talebin zamaninda

karsilanabilmesi i¢in kontrollii olarak tariminin yapilmasi gerektigini ifade etmistir.



Gruenwald and Kertsin (1996), Anadolu Universitesi TIBAM tarafindan hazirlanan
“T1ibbi ve Aromatik Bitkiler” biilteninde yayimlanan, Avrupa fitoterapdtikler pazari
isimli makalelerinde diinya bitkisel ilag pazarinin 1993 yili rakamlari ile 12,4 milyar
ABD dolar1 oldugunu ve bitkisel preparatlarin Almanya eczanelerine satislarinin

hizla arttigini bildirmislerdir.

Ozhatay vd. (1997), Tiirkiye’nin dogal tibbi bitkilerinin ticareti hakkinda yaptiklari
calisma sonucunda ihra¢ edilen dogal bitkilerin yillik miktarinin 30.000 ton, bunun
parasal degerinin 50.000.000 ABD dolari oldugunu ortaya ¢ikarmislardir. Bu ihracat
rakamlariyla Tirkiye, diinya tibbi bitki ticaretinde Cin ve Hindistan’in ardindan

tigtincii iilke konumdadir.

Bager (1997), “Tibbi ve Aromatik Bitkilerin ilag¢ ve Alkollii Icki Sanayinde
Kullanim1” isimli ¢alismasinda Tiirkiye’de 98 tibbi ve aromatik bitkiye ait {iriiniin
hammadde olarak kullanildigin1 ve bunlardan 58 tanesinin {iretim potansiyelinin
bulundugunu, bunlardan da 25 tanesinin tariminin yapildigini belirtmistir. Bu
tiriinlerin ihracatindan yaklasik 100 milyon ABD dolar1 gelir saglanmaktadir.
Tiirkiye’den 200 civarinda bitkisel ilag hammadesine talep oldugu halde ancak 70-
100 arasi ilag hammaddesi ihrag edilmektedir.

Bager (1998), “Tibbi ve Aromatik Bitkilerin Endiistriyel Kullanimi” isimli
makalesinde gelismekte olan iilkelerde teknik bilgi, egitilmis personel ve pazarlama
imkanlarinin yetersizligi tibbi ve aromatik bitki sektortiiniin gelismesini engelledigini

savunmustur.

Ozdemir (1998), kekik bitkisinin Ege Bélgesi’nde iiretilmesi, toplanmasi, islenmesi,
i¢ ve dis pazarlamasi lizerine yaptigi arastirmada dogadan kekik toplayanlarin
%28,48, aracilarin %8,59 ve dis satimci ve isleyici firmalarin %31,61 oraninda
satistan kar marji elde ettiklerini hesaplamustir. ilk toplayicilarin veya kiiltiirel
tireticilerin {irlinlerini kooperatif araciligi ile sattiklar1 takdirde en yiiksek kar marjina
(%82,63) ulastiklarini belirtmistir. Dogadan toplanan kekik maliyetinin 15.750-
18.000 TL/kg arasinda oldugunu belirtmektedir.



Baytop (1999), tibbi bitkilerin tiiketim alaninin ¢ok degisik endiistri kollarin
kapsadigini, basta ilag sanayi olmak iizere parfiim, kozmetik, sabun, ¢iklet, seker ve

daha bir¢ok sanayi kollarinin hammaddesini olusturmakta oldugunu belirtmistir.

Angioni vd. (2006), Lavanta ( Lavandula stoechas)’da yapmis olduklar1 ¢alismada
ciceklenme doneminin sonuna dogru ugucu yag veriminin azaldigini ve

bilesenlerinin de degistigini belirtmislerdir.

Chemat vd. (2006), Lavandula angustifolia’da yaptiklar1 distilasyon g¢alismasinda
ucucu yag verimi ve bilesenlerinin, bitki kisimlari, distilasyon zamani ve 1s1

miktarina gore degistigini belirtmislerdir.

Alatrache vd. (2007), Tunus’ta Lavandula latifolia ugucu yaglarinda yaptiklari
calismalarinda ¢igek yaglarinda toplam 40 bilesen tespit etmislerdir, bu bilesenlerden
Linalool (%32,3), Comphor (%12,4), Cineol (%11,7) oraninda oldugunu ortaya

koymuslardir.

Munoz-Bertomeu vd. (2007), Lavandula latifolia’nin 7 g¢esidi lizerinde yapmis
olduklar1 ugucu yag verimi ve bilesenleri ¢calismasinda ¢esitler arasinda farkliliklarin
oldugunu belirtmislerdir. Ayn1 ¢alismada bitki yaprak ve ¢igeklerine goére de ugucu

yag verimi ve bilesenlerinin degistigini ortaya koymuslardir.

Pinto vd. (2007), Brezilya’da yapmis olduklari lavantayla ilgili bir ¢aligmada bitkinin
golgede ve gilineste kurutulmasiyla ucucu yag igeriginin Onemli miktarda

etkilendigini bildirmislerdir.

Salinas vd. (2007), Ispanya’da Lavandula hybrida ile yapmis olduklar1 ¢aligmada
ucucu yag iceriginin ve veriminin bitkinin yetistirildigi ekoloji, giibreleme ve bitki
sikligi gibi faktorlerle etkilendigini ayrica bitkinin yetistirildigi lokasyonlara gore

glibrelemenin farkli etkilerde bulunabilecegini ortaya koymuslardir.



3. TIBBI VE AROMATIK BIiTKiLER HAKKINDA GENEL BiLGILER

3.1. Tibbi ve Aromatik Bitki Kavram

Tibbi ve aromatik bitkiler, hastaliklari dnlemek, sagligi korumak veya hastaliklar
tyilestirmek i¢in ilag, gida takviyesi, kisisel bakim {iriinleri olarak kullanilan
bitkilerdir. Tibbi bitkiler, beslenme, kozmetik, viicut bakimu, tiitsii veya dini torenler
gibi alanlarda kullanilirken, aromatik bitkiler giizel koku ve tat vermeleri nedeniyle
kullanilmaktadir (Anonim, 2005).

Tibbi ve aromatik bitkilerin degisik tanimlar1 agagida verilmistir:

Genel olarak onikinci yilizyildan itibaren tek basina veya degisik karisimlar ile
tedavilerde ve eczacilik sanayinde ilaclarin yapiminda etkin madde olarak kullanilan

bitkilere ‘tibbi bitkiler’ denmektedir (Bayramoglu, 2007).

Kok, yumru, dal, meyve ve tohum gibi kisimlardan birinci derecede ilag sanayinde
kullanilmak {izere dogal floradan veya kiiltiirii yapilarak yetistirilen bitkilere tibbi
bitki; ugucu yaglari kullanilan hos kokulu bitkilere ise 1tri bitkiler veya aromatik
bitkiler denilir (Baydar, 2007).

Halk arasinda ‘kocakar1 ilaci’ olarak adlandirilan bitkisel ilag hammaddeleri, bu
anlamiyla bilimsel olmayan, hurafeye dayali ve fazla giivenilmeyen geleneksel
tedavi yoOntemini hatirlatmaktadir. Fakat Bager (1993)’e¢ gore buradaki ‘koca’
kelimesi ‘Koca Sinan’ ifadesinde kullanildig1 sekliyle ‘biiyiik, ulu, bilge’ anlamina,
‘kar’ kelimesi de ‘yasl, ihtiyar kadin’ anlaminda kullanildigindan, ‘kocakarr’

kelimesi ulu, saygideger, bilge, yash kadini ifade etmektedir (Yaman, 2001).

Tibbi ve aromatik bitkiler denildiginde hem bitkiler, hem etken madde yoniinden ve
hem de tiiketim alanlar1 bakimindan ¢ok biiylik bir alan1 kapsadigi, bu bakimdan
bugiin standart hale gelmis bir gruplandirilmasi bulunmamakla birlikte genellikle

familyalarina, icerdikleri etken maddelere, tiiketim ve kullanimlarina, yararlanilan



organlarma ve farmakolojik etkilerine gore gruplandirilabilecegi belirtilmektedir.
Ancak en yaygin olarak kullanilani etken maddelerine gore yapilan gruplandirmadir

(Ceylan, 1995).

Bitkisel ilaglar, islenmemis veya islenerek bir veya daha fazla bitkiden olusturulan
bilesim maddesi igeren, tedavi edici Ozelligi ile insanlarin sagligina yarari olan
bitkilerden tiiretilen {iriinlerdir. Bu tanimlama altinda, bitkisel ilaclarin islenmemis
bitkisel materyal, islenmis materyal ve tibbi sifali ot {irlinleri olmak iizere ¢esitleri

bulunmaktadir (Bayram vd., 2010).

Goriilebilecegi gibi, tibbi bitki kavrami ile ilgili degisik tanimlamalar yapilsa da
kabul edilen ortak goriis bu bitkilerin gesitli ilaglarin terkibine konulan bitki kisimlar

veya etken maddeleri oldugudur.

3.2. Tibbi ve Aromatik Bitki Kullaniminin Tarihg¢esi

Anadolu insan1 Yontmatas (Paleolitik) cagindan beri bitkileri tedavi maksadiyla
kullanmaktadir. Hakkari’nin giineyinde yer alan Sanidar magarasinda ortaya
cikartilan Neanderthal mezarlar i¢inde bulunan bitki Ornekleri de bunu kanitlar

niteliktedir (Baytop, 1980).

M.O. 3000 yillarinda hiikiim siiren Siimer, Akad ve Asur medeniyetlerinde bu
bitkilerin tedavide kullanildigi, Firat ve Dicle nehirleri arasinda yapilan arkeolojik
kazilar sonucu ortaya ¢ikartilan Ninova tabletlerinde goriilmektedir. Ayn1 sekilde
Eski Misir Uygarlign tibbinda da tibbi bitkilerin kullanildign M.O. 1550 yillarinda
yazildigr tahmin edilen Eber papiriislerinde belirtilmektedir. Anadolu’da
efsanelesmis olan {inlii hekimler Lokman Hekim, Ibn-i Sina, Ibn-i Baytar, Serafettin
Sabuncuoglu, Ibn-i Serif ¢esitli rahatsizliklarin tedavisinde tibbi bitkileri
kullanmislardir (Anonim, 2011/b).

Tedavi amacli kullanilan bitkilerin miktarinin, antik caglardan itibaren devamli
artt1g, Mezopotamya uygarlifi déneminde kullanilan bitkisel ilag hammaddesi
miktarinin yaklasik 250 adet oldugu ve Grekler doneminde 600 kadar tibbi bitkinin
tanindigini belirtilmektedir (Bayramoglu, 2007).



Arap-Fars uygarligt doneminde bu rakam 4000 civarma kadar yiikselmistir
(Bayramoglu, 2007). 19. yiizylin baslarinda ise bilinen tibbi bitki miktar1 13.000’1
bulmustur (Bayramoglu, 2007).

Ziyaeddin Ibn-i Baytar, Ispanya’da yasayip Sam’da olmiis bir Arap hekimidir.
Anadolu’yu gezmistir. Baytarname isimli eserinde 1800 kadar bitkisel ve 130
hayvansal ilag hammaddesi tanmitmistir (Tanker vd., 2007).

20. yiizyilda tip biliminde ve ilag sektoriinde 6nemli gelismelerin yaganmis olmasi,
insanlar1 modern tip ilaglarindan vazgegcemez hale getirmistir. Fakat son yillarda
sentetik ilaclarin dogurdugu yan etkinin olumsuz sonuglar1 ve dogal iiriinlere olan
egilim sonucu tibbi bitkilere olan talebin arttigi bilinmektedir. Tibbi bitkilerin
insanogluna bilinenden ¢ok daha faydali ve hastaliklarin tedavisinde ¢ok Onemli
oldugunu gosteren arastirma sonuglar1 da bulunmaktadir. Bunun sonucu olarak da

bitkilerle tedaviyi konu alan ‘Fitoterapi’ bilimi dogmustur (Ozhatay vd., 1997).

Ik kez 1909 yilinda Istanbul Universitesi Eczacilik Fakiiltesi 6gretim programina,
‘Farmakognozi’ ad1 altinda bir ders koyuldugunu, ancak bu dersi verebilecek 6gretim
eleman1 bulunmadigi i¢in 1913’ten yilinda Farmakognozi dersleri verilmeye
baslandig1 bilinmektedir. 1976’dan itibaren Eczacilik Fakiiltelerinin Farmakognozi
Anabilim Dallar1 tarafindan diizenlemis olduklar1 Bitkisel Ilag ve flkel Maddeleri
Toplantilar1  diizenlenmektedir. Ayrica tibbi bitkiler iizerine arastirma yapmak

amaciyla 3 adet arastirma merkezi kurulmustur (Bayramoglu, 2007).

Bugiin diinyada 300 binden fazla ¢icekli ya da tohumlu bitki tiiriiniin kayitli olup
bunlardan yaklasik 20 bin tanesinin tibbi amaglar i¢in kullanima uygun oldugu ve 4
bin civarinda bitkisel drogun da yogun olarak kullanildig1 belirtilmektedir (Baydar,
2007).

Diinya Saglik Orgiiti (WHO) verilerine gore diinya niifusunun %80’i bitkisel
ilaclardan tedavi amagli yararlanmakta olup kullanilan bitki sayis1 21.000 kadardir

(Baser, 1998).
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3.3. Tibbi ve aromatik bitkilerin dis ticaret istatistikleri

Baharat veya cesni sinifina giren pek cok bitki, tibbi ve aromatik 6zellikler de
tasidiklarindan ilag, parfiim, kozmetik, kisisel hijyen fiiriinleri, mesrubat, igki,
sekerleme, ciklet, bitkisel ¢ay, esans, aroma gibi bir¢ok alanda kullanilmaktadir. Bu
nedenle, tibbi ve aromatik bitkiler arasina kesin sinirlar koymak ¢ok zordur. Bu
durum dis satim cetvellerinde kullanilan Giimriik Tarife Istatistik Pozisyon (GTIP)
numaralarinda ve siralamasinda da goriilmektedir. Tibbi veya aromatik bitkileri 6zel
olarak smiflandiran bir sistem yoktur. Uriinlerin dogru GTIP numaras: ile ihrag veya
ithal edilmesi 6nemlidir. Zira her {iriiniin giimriik tarifesinde zaman zaman yapilan
kisitlamalar, getirilen kolayliklar, konulan fon ve kotalar belirtildigi i¢in iiriiniin
dogru GTIP numarasi ile ithal veya ihrag edilmesi hem alic1, hem satic1, hem de iilke
acisindan yararlt sonuglar getirir. Ancak, bu her durumda miimkiin olmayabilir. Zira
her {iriiniin 6zel bir GTIP numaras1 bulunmayabilir. Bu durumda, o iiriin en yakin

kategori altindaki "digerleri" basligi altinda islem gérmektedir (Baser, 1997).

Ticarette yer alan tibbi ve aromatik bitki sayisinin ¢ok fazla ve bunlardan elde edilen
etken madde miktariin ¢ok ¢esitli olmasi nedeniyle, ticaret istatistiklerinde tek bir
gruplama s6z konusu olamamaktadir. Tibbi ve aromatik bitkilerin diinya ticaret
hacmi ve degeri konusunda en saglikli ve giivenilir veriler Cenevre’deki Uluslararasi
Ticaret Merkezi (UN Comtrade) bilgi bankasindan elde edilebilmektedir (Baser,
1997).

3.4. Tibbi ve Aromatik Bitki Pazar

3.4.1. Tibbi ve aromatik bitki pazarimin diinyadaki durumu

Diinyada ilag, kozmetik, parfiimeri ve gida sektorlerinde bitkisel iiriinlere olan talep
stirekli artis gostermektedir. Bu egilim ‘Dogaya Doniis’ sloganiyla simgelenmekte,
‘Yesil Dalga’ ve ‘Yesil Devrim’ gibi ¢arpict isimlerle 6nemi vurgulanmaktadir
(Bayramoglu, 2007). Bilim diinyas1 ve teknolojik gelismeler sonucunda metot ve
tekniklerin gelistirilmesiyle de gelismis tilkelerin tabii kaynaklara olan talebi daha da
artmistir (Demirtiirk, 1990).
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Sanayilesmenin diinyaya getirdigi kitle {iretimi, ila¢ sanayinde sentetik ilaglar
lehinde bir gelisme gostermistir ve bu siiregte bitkisel iiriinlerin bu sektorde
kullaniminda azalmalar olmustur. Ancak sentetik ilaglarin arzulanmayan yan
etkilerinin olmasi, insanlara doganin Onemini hatirlatmis ve alternatif arayislar
icerisine girilmistir. Dogaya doniis siireci bu ihtiyagla baslamis, talebin biiytkligi
arz1 gerekli kildigr i¢in bilhassa gelismis iilkelerde bitkisel kokenli ilag ve kozmetik

sanayi hizla gelisen sektorler arasina girmistir (Baser, 1990).

Yirminci yiizyilin baslarinda listelenen ilaglarin (%40)’indan fazlasi bitkisel orijinli
olmasina ragmen 1970’li yillarin ortasinda bu oran (%5)’ten daha asagiya diismiistiir.
Ancak ozellikle 1990’1 yillardan sonra, tibbi ve aromatik bitkilerin yeni kullanim
alanlariin bulunmasi, dogal iiriinlere olan talebin artmasi; bu bitkilerin kullanim
hacmini her gecen giin arttirmaktadir. Giiniimiizde tibbi bitkiler piyasasinin yillik
yaklasik 60 milyar dolarlik bir rakama sahip oldugu tahmin edilmektedir (Bayram
vd., 2010).

WHO tarafindan yapilan bir arastirmanin sonuglarina gore, ilaclara ait bilesenlerin ve
analiz yontemlerinin yer aldigi resmi Kitaplarda kayitli olan, bes lilkeden fazla
Tiirkiye’de kullanilan ve ticarette bulunulan bitkisel ilag hammaddelerinin miktari

1.900 olarak saptanmistir (Bayramoglu, 2007).

Tibbi ve aromatik bitkilerin diinya ticareti, bliylik Ol¢iide ithalat¢i, dagitimct ve
stokgu gorevi yapan uzman firmalarca gerceklestirilmektedir. Imalatcilar, genellikle,
kiiciik hacimde ilag hammaddesi ihtiyaglar1 i¢in ya giivenilir bir ihracat¢1 ya da
tiretici bulamama hallerinde bitkisel ilag hammaddeleri bu firmalardan veya
temsilcilerinden temin etmektedirler. Biiyiikk miktarda ilag hammadesine ihtiyag
duyan imalat¢1 firmalar, genellikle iireticiden dogrudan satin alma yoluna gitmekte

veya lretici llkelerle ortaklik sirketleri kurarak alim yapmaktadirlar (Baser, 1997).

Bitkisel ilag hammaddeleri igin baslica ticaret merkezleri Hamburg (Almanya), New
York (ABD) ve Osaka (Japonya)’dir. Fransa’da Marsilya ve Paris; Isvicre’de Basel
ve St. Gallen; Ingiltere’de Londra; Hollanda’da Amsterdam ve Rotterdam 6nemli

ticaret merkezleri olarak dikkati ¢ekmektedir (Baser, 1997).
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Diinya bitkisel ilag hammadesi ticareti son bes yilda ortalama 16,8 milyar dolar
ihracat ve 18,6 milyar dolar ithalat olarak gerceklesmistir. Uretim bakimindan en
onemli bitki tiirlerini sogan-yumru, cay, kahve, baharat, ¢esni, kok ve diger bitki
gruplar1 olusturmustur. Diinyada tibbi ve aromatik bitki dis alimim1 yapan iilkeler
icerisinde ABD, Ingiltere, Almanya, Fransa, Hollanda, Cin ve Hindistan gibi iilkeler
ayni zamanda bir¢ok bitkinin de dig satimin1 yapan iilkeler arasinda yer almaktadir.
Diger taraftan gelismis tilkelerde degisen saglik anlayisi, yemeklerde tuz ve yagin
azaltilmas1 sonucunda yemeklere tat katmasi agisindan bu grup bitkilerin kullanimin

da artirmistir (Faydaoglu, 2011).

3.4.2. Tiirkiye’de Tibbi ve Aromatik Bitki Pazar

Tiirkiye’nin iklim ve ekolojik 6zelliklerinden dolay1 bir¢ok tibbi ve aromatik bitki
yetistirilmekte ve diinyanin birgok yerinde oldugu gibi bu bitkiler dogadan
toplanmaktadir. Dogadan toplanan bitkilerin baginda defne, mahlep, ithlamur ¢icegi,
adacayi, biberiye, meyan kokii ve ardig kabugudur. Kimyon, anason, kekik, ¢emen,

rezene, nane ve Kignisin de tarimi yapilmaktadir (Bayram vd., 2010).
TUIK verilerine gore 2013 yilinda en ¢ok iiretimi yapilan tibbi ve aromatik bitkiler

kirmiz1 biber, kimyon ve kekik olmakla birlikte 2008 yilindan 2013 yilina dogru

tiretim miktarlarinda artis oldugu gézlenmektedir (Cizelge 3.1).
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Cizelge 3.1. Baz1 Tibbi ve Aromatik Bitkilerin Uretim Alan1 ve Uretim Miktarlar

Kirmzi biber Anason Kimyon Kekik Corekotu Rezene Kisnis
IYll Alan [Uretim| Alan [Uretim| Alan [Uretim| Alan [Uretim| Alan [Uretim| Alan [Uretim|Alan [Uretim
ar
Dekar Dekar Dekar Deka Deka Deka Deka
( ) (Ton) ( ) (Ton) ( ) (Ton) ( " (Ton) ( " (Ton) ( " (Ton) ( 0 (Ton)
20
08 78 60 119 9 184 9 84 10
20
09 91 197 119 9 190 15 85 12
20
10 104 186 186 14 171 13 85 11
20
11 92 162 212 15 200 13 78 11
20
12 113 166 194 11 226 14 94 12 2| 161 16 2 11
20
13 113 199 152 10 247 17 89 14 3] 352 14 2 11

TUIK, 2015.

Tibbi ve aromatik bitkiler fitoterapi, aromaterapi, parfiimeri, kozmetik, bitkisel
caylar, saglik yasam kiirleri, etken maddeler ve diger bitkisel ilag hammaddelerine

dayal1 sanayide kullanilmaktadir.

Tiirkiye uzun zamandan bu yana tibbi ve aromatik bitkileri ihra¢ eden 6nemli iilkeler
arasinda yer almakta olup, bu bitkilerin dig satim1 genellikle dogal floradan s6kme ve

toplamaya dayanmaktadir (Karik ve Oztiirk, 2009).

Tiirkiye’de tibbi olarak kullanilan bitkilerin sayis1 kesin olarak bilinmemekle birlikte,
500 civarinda oldugu; yaklasik 200 tibbi ve aromatik bitkinin de ihra¢ potansiyelinin
oldugu belirtilmektedir (Faydaoglu, 2011).

Tiirkiye diinya bitkisel ilag hammaddesi ticareti 10-13 milyar dolarlik kismindan
yaklasik 50-60 milyon dolarlik bir pay almaktadir. Bu durum tibbi ve aromatik
bitkilerin ¢ogunlukla islenmeden ham olarak ihra¢ edilmesinden kaynaklanmaktadir

(Bahtiyarca Bagdat, 2006).

Tiirkiye’nin  1999-2003 yillarin1 kapsayan bes yillik tibbi bitkilerin dis satim
miktarlarinin yillara gore ortalama 44.390 ton ve iilkeye giren dovizin yaklagik 67
milyon dolar oldugu ve 20 kadar bitki tiiriiniin satisgindan elde edildigi
belirtilmektedir (Bayram vd., 2010).
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2011 yilinda 68 bin ton ihracata karsilik 148 bin ton ithalat yapilmis, deger olarak da
186 milyon dolarlik ihracata karsilik 277 milyon dolarlik ithalat yapilmistir. 2011
yilinda tibbi ve aromatik bitkilerde ihracatin ithalati karsilama oram1 %67’dir.
Ihracatin ithalat1 karsilama oranmnin 2011 yilinda diismesinin nedeni ithalat
miktarinin artmasindan kaynaklanmaktadir. Son yillarda tibbi ve aromatik bitki
ithalat1 oldukga artmistir. Tiirkiye tibbi ve aromatik bitkiler yoniinden diinyanin en
onemli {iilkelerinden birisi olmasina ragmen, ihracat miktar ve degerini istenilen

diizeylerde artiramamustir (Yticer, 2012).

Tirkiye diinya genelinde yaklasik 100 iilkeye tibbi ve aromatik bitki dis satimi
gerceklestirmektedir. Dis satiminin 6nemli bir kismini Kuzey Amerika, AB, Latin
Amerika, Uzak Dogu ve Kuzey Afrika iilkelerine yapmaktadir. Bu iilke gruplari
icinde ABD, Almanya, Vietnam, Hollanda, Polonya, Brezilya, Kanada, Italya,
Belcika, Yunanistan, Fransa ve Japonya listenin basinda yer almaktadirlar (Bayram

vd., 2010).

Tiirkiye’nin ihra¢ ettigi onemli tibbi ilag ve baharat bitkileri kekik, defne yaprag,
kimyon ve anason ile birlikte, rezene tohumu, ardi¢ kabugu, mahlep, ¢emen,

biberiye, meyan kokii, nane, sumak adagayi1 ve ithlamur ¢igegidir (Bayram vd., 2010).

TUIK kayitlarindan elde edilen rakamlara gore Tiirkiye nin tibbi ve aromatik bitkiler
ithracat1 yillara gore degismekle birlikte 2005-2008 yili verileri dikkate alinarak
toplam ihracatin 60 milyon dolar civarindan 90 milyon dolarlara yiikseldigi ifade
edilebilir. Tirkiye’nin yillar itibariyle baslica tibbi ve aromatik bitkiler ihracati
Cizelge 3.2°de verilmistir. Cizelge incelendiginde, basta kekik, defneyapragi ve
kimyon olmak {iizere, ke¢iboynuzu, adagayi, anason, rezene, mahlep ve thlamurun

onemli ihrag tiirleri oldugu goriilmektedir.
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Cizelge 3.2. Tiirkiye nin Yillara Gére Baslica Tibbi ve Aromatik Bitkiler fhracati

2005 2006 2007 2008

Bitki adi

Miktar | Deger | Miktar | Deger | Miktar | Deger | Miktar | Deger

(Ton) (1000 | (Ton) | (1000 (Ton) (1000 (Ton) | (1000

$) $) $) $)

Defne yapragi 5558 | 11839 | 7,262 | 17.336 | 7,519 | 20.301 | 6,934 | 20.020
Kekik 10,425 | 17.883 | 12,202 | 22..608 | 11,308 | 39.493 | 9,683 | 42.878
Adacay1 1,689 4695 | 1,710 4594 | 1530 4.479 373 1.541
Anason 2,259 4.620 | 2,593 4978 | 2,003 4704 | 2,658 9.350
Kisnig 18 28 96 86 41 51 19 71
Kimyon 7,202 | 10.718 | 4,900 7.730 | 4,209 9.228 | 2,367 6.832
Rezene 1,481 1.684 | 1,294 2.224 | 1,057 2125 | 1,945 3.793
Cemen 234 188 160 172 94 156 51 74
Mahlep 113 1.407 104 1.007 109 908 102 897
Meyan Kokii 381 415 418 482 249 266 67 125
Keciboynuzu 4,102 5.885 | 2,705 4833 | 3,623 5.264 518 838
Ihlamur 253 1.221 177 1.475 80 1.116 27 313
Sumak 990 946 976 1.002 965 1.176 | 1,175 1.771
Biberiye 505 972 576 1.152 432 1.019 573 1.587
Corekotu 45 89 37 90 45 163 38 139
Nane 49 103 45 103 153 505 125 326
Toplam 35,304 | 62.693 | 35255 | 69.872 | 33,417 | 90.954 | 26,655 | 90.555

Kaynak: TUIK, 2009.

Tirkiye aym zamanda bircok tibbi ve aromatik bitkinin dig almmi da
gerceklestirmektedir ve bunlarin biiylik cogunlugu ayni zamanda ihrag {iriinii olan

bitkilerdir (Bayram vd., 2010).

Tirkiye’nin tibbi ve aromatik bitkiler ithalati, yillara gore degismekle birlikte,
baharat bitkileri de dahil edildiginde 11-12 milyon dolar civarlarinda
gerceklesmektedir (Karik ve Oztiirk, 2009).

Ozellikle 2006 yilinda 6 milyon dolar civarinda olan tibbi bitki ithalatmin 2008
yilinda iki katina ¢ikarak yaklasik 12 milyon dolar seviyesinin iizerinde gergeklestigi
gbze carpmaktadir. Yillar itibariyle baslica tibbi ve aromatik bitkiler miktar ve
degerleri ile ithalat yapilan 6nemli iilkeler Cizelge 3.3’te verilmistir. Adagay1 (Salvia
officinalis) Tiirkiye dogal florasinda bulunmayan ve kiiltiirii yapilmadigindan ithal
edilmesi zorunludur. 2008 yilinda adagaymdan sonra en yiiksek ithalat degerine
sahip olan kekik de diinya kekik piyasasinda etkin olmak igin ithal edilmekte ve
kegiboynuzu ve ihlamur gibi dis piyasadan gelen talepler dogrultusunda tekrar
ihracata sunulmaktadir (Karik ve Oztiirk, 2009).
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Cizelge 3.3. Tiirkiye nin Yillar itibariyle Baslica Tibbi ve Aromatik Bitkiler ithalati

Bitki ad1 2006 2007 2008 Ithalat yapilan énemli iilkeler
Miktar | Deger | Miktar | Deger | Miktar | Deger
(Ton) | (1000 | (Ton) | (1000 | (Ton) | (1000 $)
$) $)

Defne 13 44 12 87 41 111 | ABD,Giircistan,Polonya,Suriye

yapragi

Kekik 320 497 | 2,341 4.456 851 2.486 | Polonya, Fas, Arnavutluk, Sili,

Peru

Adagay1 642 1.205 564 1.018 | 1,155 2.928 | Arnavutluk, ABD,Bosna-Hersek

Anason 37 64 176 483 82 248 Suriye, ABD, Ispanya

Kisnis 268 84 304 138 202 183 Bulgaristan, Ukrayna,
Afganistan

Kimyon 587 941 688 1.270 507 903 Suriye, ABD, Hindistan

Rezene 205 206 111 116 266 386 Sirbistan, Almanya,
Makedonya

Coven 305 115 550 212 484 201 Afganistan

Ginseng 4 55 3 37 3 51 Cin, ABD, Almanya

kokii

Meyan kokii 3 62 8 121 5 88 italya,iran, Cin

Kec¢iboynuzu 945 475 648 605 673 1.048 KKTC, Misir

Thlamur 77 278 113 523 137 1.163 Cin, Bosna-Hersek, Almanya

Sumak 168 28 274 27 140 14 Afganistan, Iran, Urdiin

Zerdegal 277 287 384 191 109 150 Hindistan, Iran, Cin

Biberiye 426 385 387 375 553 613 Fas, Tunus

Corekotu 478 213 | 1,617 1.195 | 1,505 1.254 | Suriye, Hindistan, Etiopya, iran

Targin 899 530 829 500 670 413 | Endonezya, Singapur, Vietnam

Karanfil 120 195 136 137 83 99 Singapur, Brezilya, Meksika

Zencefil 323 197 247 172 235 215 Cin, Tayland, Hindistan

Kii¢. hin. 6 14 18 45 4 22 Endonezya, Singapur

cev.

Kori 44 30 39 35 102 81 Hindistan

Kakule 10 22 2 7 11 45 | Guatemala, Singapur, Hindistan

Toplam 6,157 5.927 | 9,551 | 11.750 | 7,818 12.702

Kaynak: TUIK, 2009.
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3.5. Ucucu Yag Uretimi ve Pazar1
3.5.1. Diinyada Ucucu Yag Uretimi ve Pazar

Ugucu yaglarin diinya tliretim miktarlar1 kesin olarak bilinmemekle birlikte, 45.000
ton civarinda oldugu tahmin edilmektedir. Uretimin yaklasik %90’1n1 14 ugucu yag
olusturmaktadir. Bunlar, Cin nanesi, ABD nanesi, limon, karanfil, biberiye, portakal,
okaliptus, sitronel, paguli, lavanta, sediragaci, kiiciik limon, litsea cubeba (¢in
defnesi) ve sasafra yaglaridir. Diinya ¢apinda en popiiler yaglar ise portakal yagi,
nane yag1 ve okaliptus yaglaridir (IGEME, 2008).

Ugucu yaglar ve aromatik ekstreler, koku ve tat endiistrileri tarafindan parfiim, gida
katkilari, temizlik driinleri, kozmetikler ve ilaclarin terkibinde, aroma
kimyasallarinin kaynagi olarak veya dogala 6zdes ve yari-sentetik yararli aroma

kimyasallarinin sentez baslangi¢c maddesi olarak kullanilirlar (Baser, 1998).

Ugucu yaglarin diinya tiretimi 2004-2008 yillar1 arasinda 1,6-2,5 milyar dolar ve
tiketimi 1,8-2,7 milyar dolar civarinda ger¢eklesmis olup yillara gore iiretim
degerleri Cizelge 3.4’te ve tiikketim degerleri de Cizelge 3.5’te sunulmustur. Ancak
bu rakamlara terementi? iiriinleri dahil degildir. 2007-2008 yillarinda dis satim ve dis
alim degerlerinde Onemli artislarin oldugu dikkati ¢ekmektedir. Cizelgeler
incelendiginde, ucucu yag pazarinda turunggil yaglarimin (portakal ve limon ugucu
yaginin) ilk siralarda yer aldigi, nane yaginin da bunlan izledigi goriilmektedir

(Bayram vd., 2010).

? Terementi, degisik ¢am tiirlerinin govdesine yapilan yaralamalar neticesinde elde edilen bir regineli
iiriin.
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Cizelge 3.4. Diinya Ugucu Yaglar Dig Satimi1 (1000 $)

Kod Uriinler 2004 2005 2006 2007 2008
330111 | Bergamut Yag: 39.651 36.397 37.718 890 45
330112 | Portakal Yag1 147.581 157.230 154.178 196.029 201.417
330113 | Limon Yag1 140.323 182.118 209.246 274.030 297.988
330114 | Misket Limonu Yag1 35.430 39.977 48.748 9.360 25
330119 | Diger Turunggil 110.010 144.205 109.282 162.156 201.762
Yaglar
330121 | Geranium Yag1 13.998 10.236 11.664 140 19
330122 | Yasemin Yagi 10.394 12.448 10.307 5.528 1.811
330123 | Lavanta Yagi 41.535 38.105 46.097 538 897
330124 | Aci Nane Yagi 127.415 131.329 169.659 226.794 223.630
330125 | Diger Nane Yaglari 84.379 85.599 107.849 115.111 175.847
330126 | Giive Otu (Vetiver) 3.512 3.643 5.495 291 87
Yag
330129 | Turunggil Meyveleri 489.137 543.939 604.692 769.996 859.692
Disindaki Diger Yaglar
330130 | Rezinoitler 89.506 86.970 71.026 62.198 65.870
330190 | Konkret ve Absoluleri 251.453 | 288.548 | 354.933 | 437.967 | 509.395
Igeren Terpensiz
Ugucu Yaglar
Toplam 1.584.324 | 1.760.744 | 1.940.894 | 2.261.028 | 2.538.485

Kaynak: IGEME, 2009.

Ucgucu yag iiretiminde gelismekte olan tilkeler biiyiik bir potansiyele sahiptir. Diinya

iiretiminin yaklagik yarist gelismekte olan tilkelerden, 1/4'ii gelismis iilkelerden ve

geri kalam1 da Balkan iilkelerinden gergeklestirilmektedir. En biiylik ucucu yag dis

sattmin1 yapan iilkeler Cin, Hindistan, ABD, AB ve Brezilya’dir. Gelismis iilkeler

baslica ugucu yag ithalatcilaridirlar. AB, ABD, Japonya ve Isvigre toplam diinya

ithalatinin 3/4'tinii yapmaktadirlar (Bayram vd., 2010).
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Cizelge 3.5. Diinya Ugucu Yaglar Dis Alim1 (1000 $)

Kod Uriinler 2004 2005 2006 2007 2008
330111 | Bergamut Yagi 26.258 26.971 43.859 3.967 5.827
330112 | Portakal Yagi 157.283 157.060 164.484 185.061 182.632
330113 | Limon Yagi 140.124 187.163 223.776 273.105 313.111
330114 | Misket Limonu Yag1 51.297 56.730 62.179 1.204 452
330119 | Diger Turunggil 107.529 157.171 108.530 213.284 227.744

Yaglar
330121 | Geranium Yagi 16.097 13.302 16.934 2.164 902
330122 | Yasemin Yagi 9.629 10.059 11.413 645 1.086
330123 | Lavanta Yagt 47.749 48.236 48.789 4.472 1.205
330124 | AciNane Yagt 129.033 123.473 144.35 167.725 185.652
330125 | Diger Nane Yaglari 122.585 134.324 166.534 171.093 193.421
330126 | Giive Otu (Vetiver) 14.360 15.460 19.993 548 1.142
Yagi
330129 | Turunggil Meyveleri 644.429 683.259 733.413 | 1.001.491 | 1.147.240
Disindaki Diger Yaglar
330130 | Rezinoitler 44.220 44.395 43.395 45.847 43.587
330190 | Konkret ve Absoluleri 287.399 323.523 356.866 424,281 416.087
Iceren Terpensiz
Ucucu Yaglar
Toplam 1.797.992 | 1.981.126 | 2.144.200 | 2.494.887 | 2.720.088

Kaynak: IGEME, 2009.

3.5.2. Tiirkiye’de Ucucu Yag Uretimi ve Pazan

Yag giili (Rosa damascena Mill.), Rosaceae familyasindan degerli bir ugucu yag
bitkisidir. Parfiim ve kozmetik endiistrisi i¢in ugucu yagindan faydalanilan en 6nemli
kokulu giil tiirii olan Rosa damascena var. trigintipetale; Pembe yag giilii, Kazanlik
giillii, Sam giilii, Damask giilii olarak da adlandirilan bildigimiz Isparta giiltidiir.
Bugiin Isparta merkez olmak iizere Goller yoresi diinyanin en onemli yag giilii
iretim merkezi konumuna yiikselmistir (Agaoglu vd., 2000; Goktirk Baydar vd.,
2004).

Tiirkiye’de giilyag1r tretiminin biiylik bir kismi Giil Yetistiricileri Tarim Satis
Kooperatifleri Birligi (GULBIRLIK) tarafindan gerceklestirilmektedir. Afyon’da
yerlesik ‘Basmak¢1 Kooperatifi’ de organik giilyag: iiretimi yapmaktadir. Tiirkiye’de
giilyag1 iiretimi eski yillarda aile isletme ve iiretim diizeninde, ilkel yontemlerle imal
edilmekteyken giintimiizde fabrika 6lgeginde tesisler kurulmustur. Bu fabrikalardan,
4 tanesi Gilbirlik’e aittir. Giilyagr tiretimi gergeklestiren kooperatifler ve firmalar
disinda koylerde, koyliilere ait kiiclik kapasiteli damiticilarda da kiiciimsenmeyecek

miktarlarda giilyag: iiretimi yapilmaktadir (IGEME, 2008).

20



Isparta ilinde ¢i¢ceklenme sezonu yaklasik 2 ay (Mayis basi-Temmuz basi arasi) olup,
cigeklenme sezonu boyunca sabahin ¢ok erken saatlerinden itibaren toplanan ¢igekler
damitma veya ekstraksiyon icin ugucu yag tesislerine gonderilmektedir. Goller
yoresinde her yil yaklasik 25 bin dekar yag giilii plantasyon sahasindan ortalama 10
bin ton yag giili ¢icegi Uretilmekte, yorede faaliyet gosteren 20 kadar damitma ve
ekstraksiyon tesisinde yilda 1,5 ton kadar giil yagi, 2 ton kadar absoliit ve 5 ton kadar
konkret elde edilmektedir. Bu iirlinlerin ihracatindan Isparta ekonomisine yilda 15
milyon Euro’nun iizerinde doviz girdigi ve 10 bin kadar ailenin giilden gecimini
sagladig1 belirtilmektedir (Anonim, 2015).

Giilyag tiretiminde en 6nemli maliyet yaklagik %75-80 pay ile giil ¢icegi fiyatlaridir.
1 kg giilyag: elde etmek i¢in, iklim kosullarina gore degismekle birlikte, yaklagik
3.500 kg giil cicegi islenmektedir. Tiirkiye’de ortalama 1.5 ton kadar giil yagi ve 7
ton kadar da konkret iiretimi yapilmaktadir (Bayram vd., 2010).

Giilyag1 ve giil konkreti icin GULBIRLIK tarafindan minimum fiyat diizeyi
belirlenmektedir. Fiyatin belirlenmesinde baslica faktor giilyagi ihrag fiyatlaridir.
2010 y1l1 i¢in triinlerin kg fiyatlar giil ¢igegi i¢in 0.90 Euro, giil suyu i¢in 3 Euro,
konkret i¢in 548 Euro, absoliitii igin 1300 Euro ve giilyagi i¢in de 6100 Euro olarak
belirlenmistir (Giray ve Ormeci Kart, 2012).

Giil cicegi fiyatlar ile giilden elde edilen iirlinlerin fiyatlar1 arasinda biiyiik farklilik
vardir. Ureticiler giilyag: firmalarina miidahale edememektedir ve bu nedenle giil

iirinlerinin ilave degerinden yararlanamamaktadir (Giray ve Ormeci Kart, 2012).

Tirkiye’de iiretilen giilyaginin hemen hemen tamam ihra¢ edilmektedir. 2010 yili
ihracat1 9 milyon dolardir. Thracatin 6nemli kism1 AB iilkeleri (Fransa, Almanya,
Ingiltere, Hollanda), ABD, isvicre, Bahreyn, Hindistan ve Umman’a yapilmistir.
Giilyag1 ve giil konkreti Giimriik Tarife Istatistik Pozisyon numarasi (GTIiP no:
330129419012) ile ihrag edilmektedir (IGEME, 2011).
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Cizelge 3.6. Tirkiye’nin Giilyagi Dis Satimi1

Yillar Miktar (kg) (1000 9$)

2002 6,032 8.068
2003 4,330 9.784
2004 2,643 7.393
2005 2,159 7.174
2006 4,460 7.594
2007 3,860 9.383
2008 4,831 11.210
2009 4,903 8.492
2010 11,404 9.157

Kaynak: IGEME, 2011.

Defne yagi, Akdeniz bolgesinde Laurus Nobilis adi1 verilen agacin yapraklarindan
elde edilir. Bu aga¢ az miktarlarda Ege ve Karadeniz bolgelerinde de yetismektedir.
Tiirkiye’de yilda ortalama 1 ton kadar defne yag iiretilmektedir ve bunun da 6nemli

bir kismi ihrag edilmektedir (IGEME, 2008).

Sigala yagi (styrax), Latince ismi Liquiambar Orientalis olan, 15-20 metre
yiiksekligine kadar erigen bir agac tlirlinden elde edilmektedir. Bu agag tiirii, Dogu
Akdeniz’e kiyist olan Avrupa iilkeleri ve Yakin Dogu’da yetismekte ve bunlarin
govdesinden elde edilen yaga ‘Asya styrax yagi’ adi verilmektedir. Bu yagin elde
edildigi tek iilke Tiirkiye’dir. Uretim, atdlye tipi iiretim rlerinde, kisith miktarlarda
ve ilkel yontemlerle yapilmaktadir. Diger tiir olan Liquiambar Styraciflua ise
ABD’nin gilineydogu bdlgesi, Meksika ve Merkezi Amerika’da yetismektedir. Bu
tiir, ‘Amerikan styrax yag1’ ad verilen ugucu yagin kaynagidir IGEME, 2008).

Tiirkiye gililyagr disinda, sadece aromatik bitki ireticisi durumunda iken, son
zamanlarda {iretilen ugucu yaglar sayisinda artis meydana gelmis ve {retim
miktarlarinda da artis goriilmektedir. Bununla birlikte, zengin bir tibbi bitki tiir
cesitliligine ve ekolojik olarak bu bitkilerin tarimina elverisli olan Tirkiye,
halihazirda diger ugucu yaglarin iiretimi ve ticareti konusunda diinyada 6nemli bir

yere sahip degildir (Bayram vd., 2010).

Tirkiye’nin 2010 yil1 ugucu yaglar ihracat1 17 milyon dolar olarak gerceklesmistir
(Cizelge 3.7). Thrag edilen baslica yaglar, giilyag, stearopten yag1 ve kekik yagidir.
Ucgucu yaglar ihracatinin biiyiik bir kismi1 AB iilkelerine yoneliktir. 2010 yilinda
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baslica ihracat yapilan iilkeler sirasiyla Fransa, Almanya, Ingiltere, ABD ve
Isvigre’dir.
Cizelge 3.7. Tiirkiye’nin Ugucu Yaglar Dis Satimi (1000 $)

N Urdinler 2008 | 2009 | 2010
330112 | Portakaldan elde edilen ugucu yag 30 10 34
330113 | Limondan elde edilen ugucu yag 11 44 98
330119 | Diger turuncggillerden elde edilen ugucu yag 30 15 29
330124 | Mentha piperitadan elde edilen ugucu yag 1 0 25
330129 Turunc;gll hari¢ diger bitkilerden elde edilen 23087 | 19.941| 15264

ucucu yaglar
330130 | Rezinoitler 258 1 24
330190 Ugucu yag}afln terpeninin .e.lhnrr‘las%ndan arta 1222] 1198 2016

kalan yan iirlinleri, su ve ¢ozeltileri

Toplam 24.638 | 21.209 | 17.493

Kaynak: IGEME, 2011.

Tiirkiye nin 2010 yili ugucu yaglar ithalati 12 milyon dolardir (Cizelge 3.8). Ithal

edilen baslica yaglar, diger turunggillerden elde edilen yaglar, limon yagi, portakal

yagi, rezinoitler, mentha piperitadan elde edilen yaglar ve nane yagidir. Hindistan,

Almanya, Fransa ve Ispanya en fazla ithalat yapilan iilkelerdir (IGEME, 2011).

Cizelge 3.8. Tiirkiye’nin Ugucu Yaglar Dig Alimi1 (1000 $)

GTIP No. Uriinler 2008 | 2009 | 2010
330112 Portakaldan elde edilen ugucu yag 651 521 788
330113 Limondan elde edilen ugucu yag 863 682 710
330119 }ll)gger turunggillerden elde edilen ugucu 920 968 703
330124 Mentha piperitadan elde edilen ugucu yag |2.925 |1.423 |890
330125 Naneden elde edilen ugucu yag 358 417 | 960
330129 Tumnggﬂ harig fhger bitkilerden elde 4587 14233 |4651

edilen ugucu yaglar
330130 Rezinoitler 1.492 |1.800 [1.599
330190 | Usucu yaglarn terpeninin almmasindan | 649 14 475 |1 g54
arta kalan yan {iriinleri, su ve ¢ozeltileri
Toplam 13.644|11.219|12.155

Kaynak: IGEME, 2011.
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4. MATERYAL VE YONTEM
4.1. Materyal

Bu aragtirmanin temel amaci, Isparta ilinde lavantanin pazarlama yapisi, sorunlari ve

lavanta dagitim kanallarini belirlemektir.

Bu amag¢ kapsaminda arastirmanin ana materyalini, Isparta ili Kegiborlu ilgesi
Kuyucak, Cukuroren ve Kuscular kdylerindeki lavanta {ireten isletmelerden anket
yontemiyle elde edilen veriler olusturmustur. Ayrica pazarlama kanalinda yer alan
diger aktorlerle (isleyici-pazarlayici firma ve aracilar) de yiiz yiize goriisiilerek anket

yapilmustir.

Lavanta yetistiricisi isletmelerden ve ilgili paydaslardan elde edilen bu veriler 2013

iretim dénemini kapsamaktadir.

Arastirmada lavanta ekim alani, verim gibi sayisal verilerin toplanmasinda Isparta
Gida, Tarim ve Hayvancilik il Midiirliigii ve Kegiborlu Gida Tarim ve Hayvancilik
flge Miidiirliigii kayitlar1 ve kurum yetkilileri ile yapilan yiiz yiize goriismelerden

elde edilen verilerden de yararlanilmistir.

4.2. Yontem

Isparta ilini lavanta iiretimi bakimindan Kegiborlu ilgesi ve kdylerinin temsil ettigi,
Isparta  Gida, Tarim ve Hayvancihik 11 Miidiirliigiinde gorev yapan teknik

elemanlarin goriisleri alinarak tespit edilmistir.

Lavanta tireticileri ve pazarlama kanalinda yer alan aktorler ziyaret edilerek, 63 adet

lavanta tireticisi, 5 adet araci1 ve 3 adet isleyici-pazarlayici firma ile goriigiilmis ve
anket formlar1 doldurulmustur. Isparta Gida, Tarim ve Hayvancilik 11 Miidiirliigii ve
Kegiborlu Gida Tarim ve Hayvancilik Ilge Miidiirliigiinden alman verilere gore
Kuyucak, Cukuréren ve Kuscular koylerinde yaklagik 80 lavanta {ireticisi
bulunmaktadir. Tam sayim amaciyla biitiin iireticilere ulasilmaya calisilmig, ancak
bazi1 lreticilerin sorulara cevap vermek istememesi, bazilarindan alinan verilerin
yeterince saglikli olmamasi ve bazi ireticilerin de yerlerinde olmamasi nedeniyle

toplam 63 iiretici anketi analizlere dahil edilmistir. Isletmeler arasinda karsilastirma
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yapmanin daha kolay olmasi agisindan igletmeler arazi genisliklerine gore {i¢ gruba
ayrilmistir. Buna gore goriisiilen isletme sahiplerinin 23’iiniin (%36,51) isletme
arazisi genisligi 10 dekarin altinda (I. Grup isletmeler); 26’s1 10 ila 19,99 dekar

arasinda (II. Grup isletmeler) ve 14’{iniin (%14) 20 dekar ve tizerindedir (I1l. Grup
isletmeler) (Cizelge 4.1).

Cizelge 4.1. Ele alinan isletmelerin arazi genislik gruplarina gore dagilimi

Grup No Arazi genisligi N %
(da)

I 0,1-9,99 23 36,51

I 10-19,99 26 41,27

Il 20,00 ve iizeri 14 22,22

Toplam 63 100,00

Isletmelerde lavanta iiretimine ait verilerin analizleri hem isletme biiyiikliik gruplarn
itibariyle hem isletmeler ortalamas: olarak ayri ayri hesaplanmigtir. SPSS istatistik
programinda hesaplanan tanimlayici istatistikler yardimiyla durum analizi yapilmis
ve yorumlanmigtir. Ayrica ¢alismada lavantanin {ireticiler agisindan giiglii (G) ve

zayif (Z) yonleri ile tehdit (T) ve firsatlarin (F) belirlenmesi amaciyla SWOT
(GZTF) analizi yapilmustir.
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5. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

Arastirma elde edilen veriler “Isletme ve isletmeciye ait bulgular” ve “Isleyici-
pazarlayici firmalar ile aracilara ait bulgular” olmak {izere iki ana baglik altinda ele

alimustir.
5.1. Lavanta Uretimi Yapan Isletmecilere ve Isletmelere ait Bulgular
5.1.1. isletmecilerin yas1 ve deneyimleri

Isletme yonetimi ve yeni tekniklerin kullanimi agisindan &nemli faktdrler arasinda
olan isletmeci yaslari ve lavanta tretimindeki deneyim siireleri Cizelge 5.1°de
verilmistir. Goriistilen isletmecilerin ortalama yaglar1 49,65 yil olarak hesaplanmistir.
Isletmeci yaslar, 1. isletme genislik grubunda 50,43 yil; Il. isletme genislik grubunda
49,58 yil; III. isletme genislik grubunda 48,50 yil olarak tespit edilmistir. Isletme
biiyiikliiklerine gore isletmecilerin yas ortalamalar1 arasinda ¢ok biiyiik farkliliklar
olmamakla ve bu fark istatistiki agidan anlamli bulunmamakla birlikte genel olarak

biiyiik isletme gruplarindaki isletmecilerin yaslarmin daha gen¢ oldugu ifade
edilebilir.

Ayni sekilde isletmecilerin lavanta {iretimindeki deneyim siireleri ile isletme
genisligi arasindaki ilisiki de istatistiki acidan anlamli bulunmamistir. Incelenen
isletmelerde lavanta yetistirmede deneyim siiresi ise 16,25 yil olarak tespit edilmistir.
Isletme genislik gruplar itibariyla; I. isletme genislik grubunda 13,35 yil; IL. isletme
genislik grubunda 17,69 wyil; III. isletme genislik grubunda 18,36 yil olarak
hesaplanmistir. Isletme gruplarinda en yiiksek lavanta yetistirme deneyim siiresinin

II1. isletme genislik grubunda isletmelerde oldugu belirlenmistir.

Cizelge 5.1. Isletmecilerin yas1 ve isletmelerde lavanta yetistirme deneyim siiresi

. Isletmelerde lavanta
Isletme gruplari (da) Isletmecinin yasi*  yetistirmede deneyim siiresi

(yi)**
I 50,43 13,35
I 49,58 17,69
I 48,50 18,36
Ortalama 49,65 16,25

*F hesap (0.030) (P>0.05) ** F pesap (4.787) (P>0.05)
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5.1.2. Isletmecilerin egitim ve isgiicii durumlari

Cizelge 5.2°de isletmecilerin egitim durumlarina iliskin veriler verilmistir. Goriisiilen
isletmecilerin egitim durumlar1 belirlenirken hali hazirda mezun olduklar1 egitim
seviyesi dikkate alinmistir. Buna gore, isletmecilerin %49,21°1 ilkokul, %23,81’i
ortaokul, %12,70’i lise, %6,35’i lisans ve %7,94’i yiiksekokul mezunu oldugu

belirlenmistir.

[lkokul mezunu oran1 1. grupta; %69,57, 1I. grupta %42,31, 111. grupta %28,57 olarak

siralanmaktadir. II. ve III. grupta ortaokul ve lise mezunu daha yogunluktadir.

(Cizelge 5.2).

Cizelge 5.2. Goriisiilen igletmecilerin egitim diizeyleri (%)

ifjf)tme gruplart  yu vl Orta Lise  Lisans Yiiksekokul
| 6957 870 1304 000 870
I 4231 2692 1538 1154 385
1 2857 4286 744 714 1429
Ortalama 49,21 23,81 12,70 6,35 7,94

Gortisiilen toplam 63 lavanta isletmecisinden lavanta {iretimi konusunda herhangi bir
egitim alan olmamustir. Diger tarimsal faaliyetler konusunda da bir egitim almayan
isletmeciler aileden, ilgede bulunan ucucu yag isleyen fabrika personelinden ve diger

ciftcilerden 6grendigi bilgilerle iiretim faaliyetlerini siirdiirmektedir.

Cizelge 5.3’te incelenen isletmelerde isletmecilerin lavanta tariminda kullanilan aile
isglicii ve yabanci isgiicli sayis1 verilmistir. Cizelge 5.3 incelendiginde, isletmeciler
ortalama 2,92 ile aile isgiicii, ortalama 1,51 ile yabanci isgiicii kullanmaktadirlar.

Isletme genislik gruplar arttikga yabanci isgiicii sayisi1 artmaktadir.

Cizelge 5.3. Lavanta tariminda kullanilan isgiicii

Isletme gruplari (da) Aile iggiicii sayis1 Yabanci iggiicii sayist
I 2,96 0,09
I 2,96 1,77
11 2,79 3,36
Ortalama 2,92 151
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5.1.3. Isletmecilerin isletme dis1 tarimsal ve diger faaliyet gelirleri

Cizelge 5.4’te incelenen isletmelerde isletme dis1 tarimsal isin en fazla %15,38 ile II
nolu isletme grubunda oldugu tespit edilmistir. Isletme dis1 tarimsal isten elde
ettikleri gelir 1.838,46 TL’dir. Ortalama %12,7 isletmeci isletme disi tarimsal isle
ugrasmakta ve 838,73 TL gelir elde etmektedir (Cizelge 5.4). 11. gruptaki isletmelerin
isletme dis1 tarimsal gelirlerinin yiiksek ¢ikmasmin nedeni bu gruptaki bazi
isletmecilerin, yogun olarak bagkalarin tarlasini siirmesinden elde ettikleri

gelirlerinin yiiksekligidir.

Cizelge 5.4. Isletmecilerin isletme dis1 tarimsal is yapma durumlar ve elde ettikleri
gelir durumlari

Igﬁnfglzi (da) Isletme dist ta(lg/t)r)nsal s yapma Isletme dis1 tarimsal gelir (TL)
I 8,70 110,43
] 15,38 1.838,46
11 14,29 178,57
Ortalama 12,70 838,73

Isletme genislik gruplar incelendiginde isletmecilerin ortalama %34,92’si tarim disi
bir isle ugrasmakta ve 676,19 TL gelir elde etmektedir. Tarim dis1 isle ugrasan
isletmeciler %42,31 ile en fazla II nolu isletme grubunda olup, elde ettikleri gelir
1.430,76 TL olarak hesaplanmistir (Cizelge 5.5). Goriilebilecegi gibi II. gruptaki
isletmeler sadece isletme dis1 tarimsal gelir acisindan degil, tarim dis1 gelir agisindan
da diger iki gruba gore Onemli Slgiide farklidir. Bu grupta yer alan bazi isletme
sahipleri tarimsal iiretim disinda farkli bir meslek ile ugrasmaktiklar ig¢in gelirleri

daha ytiksektir.

Cizelge 5.5. Isletmecilerin tarim dis1 is yapma durumlari ve elde ettikleri gelir

. Tarim dis1 is yapma Tarim dis1 gelir
Isletme gruplari (da) (%) (TL)

I 30,43 234,78

| 42,31 1.430,76

i 28,57 217,23
Ortalama 34,92 676,19
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5.2. Lavanta Tarim ve Pazarlamasina iliskin Bulgular

Isletmecilerin lavanta tarimini tercih etme nedeni en basta Isparta yoresinin
sulanmayan, kira¢ ve egimli arazilerini degerlendirmektir. Is¢iliginin kolay olmast,
her yi1l sulanmasa da veriminin iyi olmasi, zaman olarak da giil hasadinin ardindan
olmasi isletmecilerin lavanta tarimini bir diger tercih sebebidir. Bunun yaninda
bakim masrafinin az olmasi, yetistirilmesinde maliyetlerin diisiik olmasi, ¢esitli
sanayi kollarinda talebinin artmaya baglamasi da lavanta tarimini tercih i¢in en biiytlik
etkenler arasindadir. Lavanta tarimi1 babadan, yakin ¢evredeki lavantay: kuru ve yas
olarak isleyen fabrikalardan ilk olarak 6grenilmeye baslanmistir. Arastirma sahasinda

goriisiilen isletmecilerin %98,41°1 yetistirilen lavanta tiiriinii bilmemektedir.

Lavanta ¢ok yillik bir bitki olmas1 nedeniyle bitkiler araziye aktarilmadan 6nce derin
stiriim yapildiktan sonra tohum ekimi ya da fide dikiminden 6nce derin islenmis

toprak diskaro ve tirmik ile diizeltilmesi gerekmektedir (Aslancan ve Saribag, 2011).

Lavanta yetistiriciliginde toprak hazirligi yapan isletmelerin biiyiikk ¢ogunlugu bir
baskasinin arazini kiralamamakta, kendi arazilerini degerlendirmektedir. Bu bdliimde
isletmelerin lavanta tarimina ve lavanta pazarlamasina iligkin bulgularin yani sira
iriin desenleri, desteklerden yararlanma ve Orgilitlenme gibi genel tarimsal

faaliyetlerine iligkin bulgular da alt basliklar halinde sunulmaktadir.
5.2.1. Isletmelerin iiriin desenlerinde arazi kullanim durumu

Goriisiilen isletmelerde ortalama 31,42 dekar dikili arazinin %49’u lavanta; %21’i’u
bugday; %19°u giil, %10 arpa ve %]1°1 de visne arazisi olarak kullanilmaktadir (Sekil
5.1).

Meyve
3%

Bugday
14%

Lavanta
46%
Arpa
12%

Gl
25%

Sekil 5.1. Uriin desenlerinde arazi kullanimi
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Arastirma  yoresinde lavanta {ireten isletmelerde, arazi parsel sayisi
degerlendirildiginde, goriisiilen isletmelerin ortalama parsel sayis1 4,46°dir. Isletme
genislik gruplar1 arasinda parsel sayisi 2,70-6,57 arasinda degisim gostermektedir
(Cizelge 5.6).

Gortsiilen isletmelerin dikim alani ortalamasi 12,06 dekardir. Ele alinan isletmelerde
isletme arazisinin ortalama 11,32 da’1 miilk, 0,48 da’1 kiraya tutulan arazi olup,

ortakeilikla islenen arazi yoktur (Cizelge 5.6).

Ele alinan isletmelerde yas ve kuru lavanta kg satig fiyatlar1 incelendiginde,
gorligiilen isletmeler ortalamasinda lavantanin yas kg fiyatinin 0,32 TL/kg, kuru kg
fiyatinin ise 4,62 TL/Kg oldugu hesaplanmistir (Cizelge 5.6).

Cizelge 5.6. Lavanta arazi kullanimi

Isletme Parsel Dikim Miilk Kira Lavanta  Lavanta
gruplar sayisi alan (da) (da) yas kuru
(da) (TL/kg)  (TL/kg)
I 2,70 4,76 4,76 0,00 0,22 4,11
I 4,88 11,46 11,46 0,00 0,24 5,08
i 6,57 25,18 21,82 2,14 0,61 4,63
Ortalama 4,46 12,06 11,32 0,48 0,32 4,62

5.2.3. Isletmelerde gayri safi iiretim degeri

Tarim isletmelerinde bir yil igerisinde tiretilen bitkisel ve hayvansal iriinlerin tiretim
miktarlarinin gift¢i eline gegen fiyatlarla ¢arpilmasi sonucu bulunan degere, bitkisel
ve hayvansal tretimdeki yillik prodiiktif kiymet artiglarinin da ilave edilmesiyle
gayri safi iiretim degeri (GSUD) elde edilmektedir (A¢il ve Demirci 1984, Erkus ve
Demirci 1985).

Incelenen isletmelerin bir yil icerisinde tarimsal faaliyetleri sonucu elde ettikleri

bitkisel ve hayvansal iiriinlerin degeri GSUD’ni olusturmaktadir (Erkus 1979).

Arastirma sahasinda incelenen isletmelerde GSUD’nin biiyiik kismi bitkisel
iiretimden elde edilmektedir. Isletmeler ortalamasinda GSUD’ nin 61,59’unu bitkisel

tiretim, 38,41 ni de hayvansal iiretim olusturmaktadir (Cizelge 5.7).
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Cizelge 5.7. GSUD’nin iiretim subelerine gore dagilimi

isletme B‘itki‘sel I%itki‘sel “Hayvans?l quvgnsal GSUD GSUD
dretim  {lretim dretim deger  iiretim toplami
gruplart 5o (TL) (%) (TL) deger (%) OPIAML g

| 5.754,35 61,66 5.360,87 38,34 11.115,22 100,00

I 9.419,23 58,13 6.873,08 41,87 16.29,231 100,00

1 18.290,00 67,79 9.492,86 32,21 27782,86 100,00

Ortalama  10.052,54 61,59 6.903,17 38,41 16.955,71 100,00
F 10,35 1,01 5,61

Isletme gruplarma gore bitkisel iiretim degerleri karsilastirildiginda isletmeler
arasinda istatistiki agidan anlamli fark bulunmustur. LSD testi ile fark incelendiginde
fark arazisi genis olan III. gruptan kaynaklanmaktadir. Hayvansal iiretim agisindan
gruplar incelendiginde ise istatistiki bir fark bulunamamistir. Bunun nedeni,
isletmelerdeki hayvan varhigmin azhgidir. Isletme gruplarima goére GSUD’ye
bakildiginda anlamli olan istatistiki agidan anlamli bulunan fark 1. ve Ill. gruptan

kaynaklanmaktadir.

5.2.4. Devletten alinan tarimsal destekler

Arastirma sahasindaki isletmeciler devletten bitkisel iiretim, hayvansal iiretim, siit
iretimi, tarla ve mazot-giibre destegi almaktadir. Cizelge 5.8’de isletmecilerin 2013
yilinda devletten ortalama 1.243,97 TL destek aldiklar1 hesaplanmis olup, isletme
gruplart igerisinde en fazla destek alan isletmeler, 20 dekar ve {istli tarim arazisine
sahip III nolu isletme grubudur. Bunun nedeni bu grupta yer alan biiyiik bir

isletmenin devletten aldig1 tarimsal destek miktarinin yiiksek olmasidir.

Cizelge 5.8. Devletten alinan destek miktari

Isletme gruplari Destek (TL)
| 354,57
I 451,54
Il 4.176,79
Ortalama 1.243,97

5.2.5. Tarimsal orgiitlenme

Aragtirma bolgesinde goriisiilen isletmecilerin %69’u tarim kredi kooperatifi, ziraat

odasi, tarimsal kalkinma kooperatifi, tarim satis kooperatifi, sulama birligi ve siit
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birligine iiyedir (Sekil 5.2). Isletmecilerin biiyiik bir kismi ozellikle tarim kredi
kooperatiflerine ve ziraat odalarina iiye olmakla birlikte, iireticiler arasinda pek ¢ok
konuda birlik saglanamadigindan iiyeligin yarar saglamadigini diisiindiiklerini ifade

etmektedirler.

Uye olmayan
31%

Uye olan 69%

Sekil 5.2. Tarimsal orgiitlenme

5.3. isletmelerde Lavanta Yetistiriciliginin Teknik Yapis

Arastirma sahasinda bulunan isletmelerin  %96,82’si sulama yapmamaktadir.
Sulamanin yapilmasi lavanta verimini daha da arttirmasina ragmen, arastirma yapilan

bolgede su miktarinin az olmasi sulama yapilmasini engellemektedir.

Lavanta lireten igletmelerin geneli ilaglamaya gerek duymamaktadir. Ancak 2013
yilinda bazi isletmecilerin lavantalarinin cekirge istildsina ugramasi kimyasal ilag
kullanimin1 beraberinde getirmistir. Fakat isletmeciler ila¢ se¢iminde herhangi bir
aragtirma yapma geregi duymamis, diger lirtinlerde kullandiklar ilaglari lavantada da

uygulamiglardir.

Arastirma sahasinda elde edilen verilere gore isletmelerde en fazla suni giibreleme
yapilmasinin yaninda az miktarlarda hayvan giibrelemesi ve yaprak giibrelemesi de
yapilmaktadirlar. Cizelge 5.9 incelendiginde, suni giibreleme yapanlarin orani
yapmayanlara gore daha fazladir. Isletmeler en ¢ok 20-20-20 ve 15-15-15’i tercih
etmektedirler. Isletmecilerin lavanta yetistiriciliginde suni giibreleme yapma durumu

%35 6nem diizeyinde anlamli bulunmustur.
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Cizelge 5.9. Lavanta yetistiriciliginde suni giibreleme (%)

Isletme *Suni giibreleme Suni gilibreleme T
oplam
gruplari(da) yapan yapmayan
I 57 43 100,00
I 85 15 100,00
i 71 29 100,00
Ortalama 71 29 100,00
*X?, : 6.744

5.2.2. Lavanta yetistiriciliginde toprak islemesi

Goriigiilen  isletmecilerin  lavanta yetistiriciliginde toprak isleme durumlan
incelendiginde isletmecilerin %90’ 1inin toprak islemesi yaptigi, %10’unun da toprak
islemesi yapmadigi tespit edilmistir (Cizelge 5.10). Toprak islemesi yapmayan az
sayidaki tretici, kendi ifadeleriyle ya lavanta dikim alanlarinin az olmasindan dolay1
toprak islemesine gerek duymamakta veya yasli olduklarindan ugras giiclerinin

olmamasini 0ne stirmektedirler.

Cizelge 5.10. Lavanta yetistiriciliginde toprak isleme oranlar1 (%)

Isletme gruplari Toprak isleme Toprak isleme Toplam
(da) yapan yapmayan

I 91,00 9,00 100,00
I 96,00 4,00 100,00
i 79,00 21,00 100,00
Ortalama 90,00 10,00 100,00

5.2.6. isletmelerde lavanta iiretim miktarlar

Arastirma bolgesindeki isletmelerde 1995-2013 yillar1 arasindaki 5’er yil araliklarla
lavanta tretim miktarlarinin tretim alam1 ve verim miktarlari incelendiginde,
isletmeler ortalamasinda {tretim alaninin ve verimin 2013 yilina dogru artis
gosterdigi goriilmektedir. 2013 yilinda isletmeler ortalamasinda iiretim alani 11,37
da, verim 635,36 kg/da olarak hesaplanmistir (Cizelge 5.11).
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Cizelge 5.11. isletmelerde lavanta iiretim miktarlari

1995 2000 2005 2010 2013
1sletme Uretim Verim Uretim Verim Uretim Verim Uretim Verim Uretim Verim
alam alam alam alam alam

gruplarl (da) (kg/da) (da) (kg/da) (da) (kg/da) (da) (kg/da) (da) (kg/da)

I 289 139,78 335 22261 391 284,78 463 33391 4,76 376,52
I 471 18135 6,08 28135 763 40577 9,88 58596 1142 741,15
Il 11,21 496,79 14,71 59464 1768 790,71 19,89 973,21 22,11 985,36

Ortalama 549 236,27 7,00 32952 851 447,14 10,19 580,00 11,37 635,79

Fdegeri 11,952 12,177 21,678 9,207 39,437 12557 65,661 10,828 115,638 13,909

Arazi buylkligi arttikca verim ve liretim alanlar1 artmaktadir. LSD testi ile gruplar
arasindaki fark incelendiginde, fark III. grup (genis arazili) isletmelerden

kaynaklanmaktadir.

5.3.1. Lavanta maliyetleri

Cizelge 5.12°de lavantanin ekonomik verime ge¢me siiresi isletmeler ortalamasinda
3,63 yil, lavanta bahgesinin verim siiresi 27 yil, 1 da lavanta bahgesinin tesisi 508,57
TL, 1 da lavanta bahgesinin verime geginceye kadarki bakim masrafi da 695,40 TL

olarak hesaplanmustir.

Cizelge 5.12. Lavanta verim ve maliyet bulgulari

Isletme Ekonomik verim \S/ﬁerrelg? ba:}ngjsilamvg?it;e i 1 da lavanta bahgesi
gruplari(da) baslangici (y1l) (yil) (TL) bakim masrafi (TL)
I 3,30 36,74 358,26 691,30
] 3,63 21,38 601,92 646,54
Il 4,14 21,43 582,14 792,86
Ortalama 3,63 27,00 508,57 695,40

Lavanta yetistiriciliginde toprak hazirligi mart-nisan aylar ile ekim-kasim aylar
olmak iizere iki defa yapilmaktadir. Toprak hazirliginda baglica traktor, pulluk ve el
capast gibi ekipmanlar kullanilmaktadir. Toprak hazirligini isletmeler genellikle
kendileri yapmaktadir. Giibreleme islemi genellikle subat-mart aylar ile ekim-kasim
aylarinda bir kez yapilir. Giibreleme isleminde giftgiler genellikle 20-20-20, hayvan
giibresi ya da ¢im giibresini tercih etmektedirler. Capalama islemi subat-mart
aylarinda ya da ekim ayinda bir defa yapilmakta olup, ¢apalama islemi elle ya da
bickt motoruyla gerceklestirilmektedir. Hasat islemi traktor, pulluk ve bicki motoru

ekipmanlar1 yardimiyla temmuz-agustos aylarinda tamamlanmaktadir.
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Cizelge 5.13’te isletmelerin dekar bagina ortalama toplam iiretim masraflar
hesaplanmistir. Buna gore isletmelerin dekara ortalama toplam masrafi en ¢ok hasat
isleminde isgiicii maliyetine ait olup, %80,25 TL’dir. Isletmeler ortalamasinda
maliyetler en ¢ok hasat isgilicii maliyetinde %77,34 TL, toprak hazirhig: isgiicii
maliyetinde %6,61 TL olarak hesaplanmstir.

Cizelge 5.13. Ortalama toplam tiretim masrafi (%)

Isletme gruplar1 (da) I I Il Ortalama
Eﬂoﬁf;gti}lamhgl Isguct 3,26 8,1 11,39 6,61
’I{Aoa;ﬁ;lgtiHamrhgl Cekiglicii 2.46 2.39 2,62 2,45
Gibre Isgiicii Maliyeti 0,99 2,93 2,86 2,14
Giibre Cekiglicii Maliyeti 0,73 0,11 1,49 1
Capa 1§giicii Maliyeti 0,99 2,93 2,86 2,14
Capa Cekigilicii Maliyeti 0,73 1,08 1,49 1
Hasat Isgiicii Maliyeti 80,25 76,13 72,85 77,34
Hasat Cekigiicli Maliyeti 10,6 5,34 444 7,33
Toplam Maliyet 100 100 100 100

Cizelge 5.14’te 1 nolu isletmeler i¢cin dekar basina ortalama lavanta iiretim
maliyetleri hesaplanmistir. Hasatta kullanilan isgiicti ve ¢ekigiicii diger iiretim iglemi
maliyetlerinden daha fazla olup, isgiicti tutar1 168,89 TL, ¢ekigiicii 22,30 TL olarak
hesaplanmistir. Toplam iiretim masrafi I nolu igletme grubunda dekar basina 210,45
TL dir.

Cizelge 5.14. Ortalama lavanta {iretim masraflar1 (I. grup)

Kullanilan Isgiicii ve Cekigiicii
. . isoiicii Cekigiicii Toplam
Uretim islemleri Saatsg YT -~ ot | Tutar (TL)
(TL) (TL)
I. Toprak Hazirlig1 3,79 6,87 0,75| 5,17 12,04
II. Giibreleme 2,35 2,07 0,18 1,54 3,62
III. Capalama 3,44 2,07 - 154 3,62
IV. Hasat 44,08| 168,89 3,13| 22,30 191,19
Toplam Uretim Masraf | 5366 | 179,90 | 4,06 |30,55| 210,45
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Cizelge 5.15’te II nolu isletmeler i¢in dekar basina ortalama lavanta iiretim
maliyetleri hesaplanmigtir. Toplam tiretim maliyeti 222,88 TL olup, bunun 200,81
TL’lik kismini isgiicti, 22,07 TL’lik kismin1 da ¢ekiglicii olusturmaktadir.

Cizelge 5.15. Ortalama lavanta tiretim maliyetleri (Il. grup)

Kullanilan Isgiicii ve Cekigiicii
e fygiici Cekigiici_| Toplam
Uretim islemleri st Tutar Saat Tutar | Tutar (TL)
(TL) (TL)
I. Toprak Hazirlig1 187| 18,05 0,62| 5,34 23,38
I1. Giibreleme 097| 654 0,29| 241 8,95
III. Capalama 1,60| 6,54 0,12| 241 8,95
IV. Hasat 4350| 169,68| 1,50/ 11,91| 181,60
Toplam Uretim
Masrafi 47,93| 200,81| 2,52 22,07 222,88

Cizelge 5.16°da III nolu isletme grubuna ait dekar basina ortalama lavanta tiretim
maliyetleri hesaplanmigtir. Toplam tiretim maliyeti 132,93 TL olup, bunun 119,57
TL’lik kismunt isgiicii, 13,35 TL’lik kismini da gekigiicli olugturmaktadir.

Cizelge 5.16. Ortalama lavanta tiretim maliyetleri (Ill. grup)

Kullanilan Isgiicii ve Cekigiicii

Uretim Isgiicii Cekigiicii Toplam

islemleri Tutar Tutar | Tutar (TL)
Saat (TL) Saat (TL)

I. Toprak

Hazirhig 1,78 15,14 0,78| 3,49 18,63

IL. Gitbreleme 108| 380 020 198 5,78

III. Gapalama 100| 380 006 1,98 5,78

V. Hasat 2452| 9683 071| 59| 102,73

Toplam Uretim
Masrafi 28,39| 119,57 1,75] 13,35 132,93
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Cizelge 5.17°de ii¢ isletme grubunun dekar basina lavanta tliretim maliyetinin genel
ortalamasi verilmistir. Uretim maliyetleri incelendiginde, toprak hazirlig1 icin 18,08
TL, giibreleme ve capalama i¢in 6,26 TL, hasat i¢cin 168,98 TL dekar bagina ortalama

masraf hesaplanmistir.

Cizelge 5.17. Ortalama lavanta tiretim maliyetleri (Ortalama)

Kullanilan Isgiicii ve Cekigiicii
. . Isgiicii Cekigiicti Toplam
Uretim islemleri Saat Tutar Saat Tutar | Tutar (TL)

(TL) (TL)

I. Toprak
Hazirlig 2,58| 13,19 0,70| 4,89 18,08
Il Gibreleme |y 5| 4o7|  023] 1,99 6,26
IIL. Capalama 218| 427  006| 1,99 6,26
V. Hasat 3980| 15435|  1.96| 14,63 168,98
Toplam Uretim
Masrafi 46,08| 176,08  3,17| 23,50 199,58

5.2.7. Lavanta satis fiyatlar

Lavanta satis1 yapan isletmelerin yas-kuru satis miktarlar1 ve satis fiyatlari isletme
genislik gruplara gore degil genel ortalama olarak hesaplanmistir. Buna gore yas
olarak satilan lavanta miktar1 ortalama 1008,41 kg ve satis fiyat: 0,32 TL/kg; kuru
olarak satilan lavanta miktarmin 1206,37 kg ve kuru satis fiyatinin da 4,62 TL/kg’dur.
Ayn1 y1l i¢in kuru lavantanin treticiden alim fiyati aracilardan alinan bilgiye gore
6,00 TL/kg ve nihai tiiketiciye satis fiyati ise 10 TL/kg’dir. Ayn1 yilin lavanta yagi
thracat fiyati ise 80 TL/kg’dur.

5.3.7. Isletmecilerin lavanta fideciligi yapma durumlar

Cizelge 5.18°de isletmecilerin lavanta fideciligi yapma durumlari incelendiginde her
ic isletme grubunda da fideciligin ¢ok yogun yapilmadigi goriilmektedir.
Isletmelerin sadece %9,52’sinde fidecilik yapilmaktadir.
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Cizelge 5.18. Isletmelerin lavanta fideciligi yapma durumu

Gruplara
Isletme gore isletme  Fidecilik Fidecilik Fidecilik Fidecilik
gruplari(da) sayilari yapan yapan (%) yapmayan Yyapmayan
(%)
I 23 - - 23 100,00
] 26 12 46,15 14 53,85
11 14 7 50,00 7 50,00
Ortalama 63 6 9,52 57 90,48

Lavanta fideciligi isletmelere ¢ok fazla gelir getirmemektedir. Fide satis1 daha ¢ok
Isparta disindan gelen lavanta yetistirmek isteyen kisilere talep {iizerine

yapilmaktadir. Fide satig1 yilda ortalama 19 adettir (Cizelge 5.19).

Cizelge 5.19. Isletmelerin yillik fide satis ortalamalar1 (adet/y1l)

Yillik fide satis ortalamasi
(adet/y1l)

I 0

] 25

Il 39

Ortalama 19

Isletme gruplar

5.5. Lavanta Uretimi Yapan Isletmelerde Lavanta Pazarlama Yapisi

5.5. Lavanta Uretimi Yapan Isletmelerde Lavanta Pazarlama Yapisi ve

Pazarlama Hizmetleri

“Tarimsal pazarlama tarim triinlerinin tireticiden son tiiketiciye ulastig1 ana kadarki
olaylar1 inceleyen bir bilim dalidir” ve iiriinlerin {istiin nitelikte yetistirilmesinin “iyi
bir deger” kazanmasi i¢in yeterli olmadigi, bunun ancak “tiiketicinin istedigi zaman,
yer ve sekilde” sunulmasi ile miimkiin olacagi (Giines, 1996) tanimlarindan hareket
edilerek bu boliimde lavantanin {ireticiden tiiketiciye ulastirilmasi sirasinda gectigi
yollar ve islemler incelenmistir. Gilines (1996) bu zincirde gergeklestirilen hizmetleri
“pazarlamanin ana hizmetleri” ve “pazarlamanin yardimci hizmetleri” olarak iki
gruba aywmis ve her iki gruba dahil hizmetleri asagidaki Sekil 5.3’de
gorsellestirildigi gibi tanimlamistir. Benzer sekilde Calismada elde edilen bilgilere

dayali olarak, belirlenen lavanta pazarlama hizmetleri de Sekil 5.4°te sunulmustur.
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Tarimsal Pazarlama Hizmetleri ]

Ana Hizmetler

)

[

Yardimci Hizmetler ]

_[

Toplama-Tedarik

)

_[

isleme

)

_[

Dagitim

—[ Hasat-Derim

—[ Paketleme-Ambalajlama

—[ Tasima

—‘ Depolama

Dereceleme-Siniflandirma-
Boylama-Standardizasyon-
Kalite Kontrol

Risk ve belirsizligin goze
alinmasi

—[ Fiyatin belirlenmesi ]
—[ Muhasebe isleri ]
TR
—[ Talep Yaratma ]

Sekil 5.3. Tarimsal pazarlama hizmetleri (Giines, 1996)

Ana Hizmetler

_[ Tedarik

l isleme

l Dagitun

[ Lavanta Igin Tanmsal Pazarlama Hizmetleri ]
|
¥ 2

] Yardimer Hirmetler ]
] _[ Hasat ]
] _[ Tasima ]
] _[ Kurutma ]

_[ Paketleme ]

_[ Tasnif ]

Sekil 5.4. Lavanta i¢in tarimsal pazarlama hizmetleri
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Arastirma sahasinda bulunan igletmeciler, tarimsal pazarlamanin ana hizmetlerine
genel olarak dahil olmamaktadir. Uretim ve hasattan dolay1 “tedarik” hizmetine katk1
verdikleri kabul edilebilir ancak bu tamamen kendi tiretimleri ile siirlidir. Cok az
sayida tretici (5 kisi) kendi kosullarinda yag cikararak ana hizmetlerden islemeye
dahil olmaktadir. Zincirin, son tiiketiciye yaklasan kisminda lavanta {ireticileri degil,
isleyiciler, aracilar ve aktarlar yer almaktadir. Pazarlamanin yardimeci hizmetleri
acisindan  degerlendirildiginde ise tiim ireticiler hasat hizmetini kendileri

yiiklenmektedir.

Ureticiler tarafindan hasattan sonra en fazla gerceklestirilen pazarlama hizmeti
tastimadir (%46,03). Isletmecilerin ¢ogu lavantayr hasat ettikten sonra yas halde
fabrikalara ve kurutmanin hemen ardindan da Isparta digina sattig1 i¢in depolama

islemine gerek duymamaktadirlar (Cizelge 5.20).

Cizelge 5.20. Lavanta i¢in hasat sonrasi pazarlama islevleri (%)

Grup Hasat Kurutma Tasnif Tagima
I 100,00 8,7 13,04 52,17
I 100,00 26,92 7,69 38,46
i 100,00 42,86 7,14 50,00
Ortalama 100,00 23,81 9,53 46,03
Ki-Kare - 1,192 0,533 5,350

Isletme biiyiikliikleri hasattan sonra yapilan islemler acisindan istatistiki olarak

anlaml bir fark yoktur.

5.5.1. Sozlesmeli lavanta iiretim durumu

Isletme sahadindaki lavanta iireticilerinin herhangi bir kisi veya firma ile sozlesmeli
iiretimde bulunmadiklar: tespit edilmistir. Ureticilerin sézlesme yapmamalarinin en

temel nedeninin kisi veya firmalara olan giiven eksikligi oldugu ifade edilmistir.

5.5.2. Lavanta satis kanah

Cizelge 5.21’de lavantanin kuru, yas ve yagmn ilk satig yerleri gosterilmistir.
Ureticilerin %83’{i depolama yapmamaktadir. Depolayan iireticiler, kuru haldeki

lavantay1r depoda bekletip yil icerisinde cesitli illerden gelen aracilara daha yiiksek
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fiyatlardan satmaktadirlar. Depolama imkanlar1 kisith olan iireticiler yas haldeki
lavantanin biiyiik bir kismin1 hasattan hemen sonra tarladan veya evinden Kuyucak
Koyii’'nde bulunan Robertet Firmasi’na satmaktadir. Tasima imkani olmayan
iireticilerin lavantalarini kdye gelen firma veya aracilar almaktadir. Yagini ¢ikartma
imkani olanlar, ¢ikardiklar1 lavanta yaglarimi evinde depolayip, yil igerisinde daha
yiiksek fiyattan satisa sunmaktadir. Cizelge 5.21 incelenecek olursa, isletme genislik
gruplari icerisinde, toplamda tarladan satis yapanlar % 80,95 evden satis yapanlar da

%19,05 olarak hesaplanmustir.

Cizelge 5.21. Lavanta satis kanal1 (%)

Isletme gruplar Tarla Ev Toplam
I 26,98 73,02 100,00
1 34,92 65,08 100,00
i 19,05 80,95 100,00
Ortalama 80,95 19,05 100,00

5.5.3. Yas ve kuru lavanta satis miktari

Cizelge 5.22’de incelenen isletmelerde lavantanin yas olarak satis miktari isletmeler
ortalamasinda 1.008,41 kg, kuru olarak satis miktar1 da 1.206,37 kg olarak

bulunmustur.

Cizelge 5.22. Lavanta satis miktar1 (kg)

Satilan miktar Satilan miktar Toplam
Isletme gruplari yas kuru
(kg/isletme)
I 310,87 689,13 1.000,00
I 1.076,92 1.059,62 2.136,54
11 2.027,14 2.328,64 4.355,79
Ortalama 1.008,41 1.206,37 2.214,78
(%)
I 31,09 68,91 100,00
I 50,41 49,59 100,00
11 46,54 53,46 100,00
Ortalama 45,53 54,47 100,00
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5.5.4. Lavantanin satis sekli

Bolgede goriisiilen isletmelerin lavanta satis sekilleri Cizelge 5.23’te verilmistir.
Buna gore, isletmelerin ortalama %76,19’u hasattan 6nce pesin satis seklini tercih
etmektedirler. Bu oran isletme gruplan itibariyla; 1. isletme genislik grubunda
%78,26, II. isletme genislik grubunda %76,93, III. isletme genislik grubunda
%71,43tiir.

Cizelge 5.23. Lavantanin satis sekli (%)

Isletme gruplar I I i Ortalama
Hasattan 6nce pesin 78,26 76,93 71,43 76,19
Hasattan sonra pesin 21,74 7,69 14,29 14,29
Hasattan sonra vadeli 0,00 7,69 7,14 4,76
Tiimiinii depolayarak 0,00 0,00 7,14 1,59
Bir boliimiinii depolayip 0,00 7,69 0,00 3,17
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00

Cizelge 5.23’te goriildiigi gibi isletmelerin biliyilk bolimii irettikleri lavantayi
hasattan sonra pesin satmaktadir. Hasattan hemen sonra satmalarmin nedeni
isletmelerin pek cogunun depolama imkani olmadigi i¢in lavantayr yas halde

ellerinde bulundurmak istememeleridir.

5.5.5. Tasnif-Simiflandirma

Gortisme yapilan isletmelerin lavantayr herhangi bir siniflandirma veya boylamaya
tabi tutma durumlari irdelendiginde; isletmelerin %5’i evet yanitini, %95’1 de hayir
yanitim1  vermislerdir. Burada c¢ogunlukla siniflandirma yapilmamasinin asil
nedeninin lavanta yas iken toplu halde fabrikaya verilerek yagiin ¢ikartilmasindan

kaynaklandig1 anlasilmaktadir (Cizelge 5.24).
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Cizelge 5.24. Isletmelerin pazarlama sirasinda lavantay: simiflandirma durumu (%)

Siniflandirma Siniflandirma

Isletme gruplari Toplam
yapan yapmayan

I 4,00 96,00 100,00

I 4,00 96,00 100,00

11 7,00 93,00 100,00

Ortalama 5,00 95,00 100,00

5.5.6. Lavanta pazari ile ilgili bilgileri nereden aldiklari

Cizelge 5.25’de gorisiilen isletmelerin lavanta pazari ile ilgili bilgileri nereden
aldiklar1 arastirilmistir. Buna gore, isletmeler lavanta pazari ile ilgili bilgileri en ¢cok
%68,26 ile diger yetistiricilerden almaktadirlar. Isletme gruplari incelendiginde bu
oran . isletme genislik grubunda %78,26, Il. isletme genislik grubunda %61,53 ve
III. igletme genislik grubunda da %64,29’dur.

Cizelge 5.25. Isletmelerin lavanta pazari ile ilgili bilgi kaynaklari (%)

Isletme gruplar I I i Ortalama
Kooperatif 4,34 0 0 1,59
Ziraat Odas1 4,35 0 7,14 3,17
flge Tarim Miidiirliigii 0 7,69 0 3,17
Diger yetistiriciler 78,26 61,53 64,29 68,26
Medya 4,35 19,23 7,14 11,11
Kendim aragtirtyorum 0 3,86 0 1,59
Thracatci firmalar 8,7 7,69 21,43 11,11
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00

5.5.7. Firma odemeleri

Lavanta satisi yapan isletmelere firmalarin o6deme sekli Cizelge 5.26’da
gosterilmistir. Buna gore; isletmeler firmalarla %75 ile pesin satis yapmaktadirlar.
Isletme gruplari igerisinde 1. gruptaki isletmelerin pesin satis yolunu tercihi %82,61,
II. genislik grubundaki isletmelerin %76,92, III. genislik grubundakilerin de %
57,14tir.
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Cizelge 5.26. Firmalarin isletmelere 6deme sekli (%)

Isletme gruplar I I i Ortalama
Vadeli satig 8,70 3,85 21,43 9,52
Pesin satis 82,61 76,92 57,14 74,60
Bir klsml‘vadeh bir 4,34 11,54 714 7.04
kismi1 pesin

Sartlara gore degisen 4,35 7,69 14,29 7,94
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00

5.5.8. Lavanta satis fiyatlar

Daha once belirtildigi gibi isletmelerin yas olarak satilan lavanta miktar1 ortalama
1008,41 kg ve kuru olarak satilan lavanta miktarinin 1206,37 kg’dir. Ureticilerin
lavanta satig fiyati, bagka bir deyisle, firmalarin 2013 yilinda iireticiden alim fiyatlari,
yas olarak 0,32 TL/kg ve kuru olarak da 4,62 TL/kg’dir. Lavanta yagi 80 TL/kg’dan
Fransa’ya ihra¢ edilmistir. Aracilar {reticiden kuru lavantay1 6 TL/kg’dan alip,
tiiketiciye 10 TL/kg’dan satmaktadir. Isletmelerin séz konusu fiyatlara iliskin algilar1
arastirilmistir. Buna gore isletmecilerin %8’1 lavanta fiyatim diisiik, %65°1 orta,

%27’si yiiksek bulmaktadirlar (Cizelge 5.27).

Cizelge 5.27. Isletmelerin fiyatlara iliskin algilar1 (%)

Isletme gruplari Diisiik Orta Yiiksek
I 4,00 74,00 22,00
1| 12,00 70,00 19,00
Il 7,00 43,00 50,00
Ortalama 8,00 65,00 27,00

Isletmelerin %11,11°i firmalarla anlasarak fiyat belirlediklerini, %79,37’si firmalarin
kendilerinin lavanta fiyatin1 belirledigini, %6,35’i o yilki lavanta miktarina bagh
olarak lavanta fiyatinin belirlendigini ve %3,17’si de tiiccarla veya fabrikayla

anlasarak belirlediklerini ifade etmistir (Cizelge 5.28).
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Cizelge 5.28. Lavanta fiyatinin belirlenmesi (%)

Isletme gruplari I I i Ortalama
Firmalarla anlagarak 13,04 3,85 21,43 11,11
Firmalar kendileri belirliyor 86,96 84,62 57,14 79,37

Lavanta miktarina baglh 3,85 21,43 6,35

Tiiccarla ya da fabrikayla anlasarak - 7,68 - 3,17

Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00

5.5.10. Lavantanin satis yeri

Cizelge 5.29’da isletmecilerin lavanta satis yerleri isletme gruplarina gore
sunulmakta ve Sekil 5.5°te de genel ortalamalara gore lavanta satig yerleri
verilmektedir. Buna gore, isletmelerin %13°G lavantay1r tarladan, %6’s1
komisyoncuya, %13l fabrikaya, %32’si toplama merkezinden, %37’sinin de

isletmeden satmaktadir.

Cizelge 5.29. Lavantanin satis yeri (%)

Isletme Tarla  Komisyoncu Fabrika Toplama Isletme Toplam
gruplari merkezi

| 4,00 5,00 17,00 36,00 38,00 100,00
] 22,00 8,00 8,00 31,00 31,00 100,00
1] 7,00 7,00 14,00 29,00 43,00 100,00
Ortalama 12,00 6,00 13,00 32,00 37,00 100,00

Isletmecilerin tarladan satmalarmin nedeni, depo iicreti vermemek, tiiccarm avluya
gelip satin almasi ve tasima maliyeti olmamasi, bazi isletmecilerin depolarinin
avlusunda mevcut olmasindan dolayr saklama imkaninin olmasi ve ulasim

kolayligidir.

Isletmecilerin komisyoncuya satis nedenleri, pesin satis imkanmin olmasi ve
komisyoncuya olan giivenleridir. Fabrikaya satmalarinin nedenleri, yas olarak
islemenin zor olmasi, yas olarak satabilecekleri bagka bir pazarlama kanali olmamasi

ve lriliniin bozulma ihtimalinin yliksek olmasidir. Toplama merkezinden satis
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nedenleri nedenleri, koyde toplama yerinden tiiccarin dogrudan almasi ve ulasim

kolayligidir.

Tarla
12%

Komisyoncu
6%

Fabrika
13%

Toplama merkezi
32%

Sekil 5.5. Lavanta satis yerleri

Isletmecilerin lavantayi isletmeden satig nedenleri ise kdyde deponun olmamasi buna
bagli olarak isletmedeki yas iirliniin bozulma ihtimalinin yiiksek olmas, iireticilerin
baska islerde de calismalarindan kaynaklanan zamanlarinin olmamasi, dogrudan
isletmeden fabrikaya gondermeleri, tasima masrafinin olmayist ve bagli oldugu

aracinin dogrudan isletmeden gelip almasidir.

Cizelge 5.30°da lavanta iireten isletmelerin arastirmanin yapildigi iiretim doneminde

gerceklestirdikleri satis sekilleri incelenmistir.

Ureticiler lavantayr %69,84 ile en fazla tiiccarlara satmaktadir. Bunun nedenleri,
tireticilerin her yil ayni tliccara sattiklarindan dolayr giiven duygusunun olugmasi,
daha yiiksek fiyattan satabilmeleri, bagka alicilarin olmamasindan dolayr mecbur

kaldiklar1 ve ulagim kolayligidir.

Ureticilerin %22,22’si fabrikaya satmakta ve fabrikaya satma nedenleri iireticinin yas
lavantay1 isleme giicliniin olmamasi, bozulma ihtimali oldugu i¢in zamanin sinirh
olmasi, yas olarak satabilecekleri baska bir kanalin olmamasi olarak ifade

edilmektedir.
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Lavantay1 pesin olarak 6deme yaptiklarindan dolay1r komisyoncuya satan iireticilerin

oran1 %6,35 olarak hesaplanmaistir.

Ureticilerin  %1,59’u lavantay1 hemen satmayip fiyatin daha yiiksek oldugu

zamanlarda koye gelen veya devamli ¢alistiklar1 aktarlara pazarlamaktadir.

Cizelge 5.30. Lavanta iireticilerinin satis sekli (%)

Isletme Komisyoncu  Fabrika Tiiccar Aktar Toplam
gruplari

I 13,04 17,39 69,57 - 100,00
I 3,85 26,92 69,23 - 100,00
i - 21,43 71,43 7,14 100,00
Ortalama 6,35 22,22 69,84 1,59 100,00

Lavanta tretimini gergeklestiren isletmelerin, yetistirdikleri lavantalarin gonderildigi
iller misteri taleplerine gore belirlenmektedir. Gorustilen isletmeler, yoérelerinden
lavanta sevkiyatimin agirlikh olarak Istanbul, Ankara, Konya, Izmir, Bursa, Hatay ve

Denizli illerine yapildigini belirtmislerdir.

5.5.11. Lavanta pazarlama kanah

Ureticilerden elde edilen bilgiler 1s131nda lavanta pazarlama kanali olusturulmus ve

Sekil 5.6°’da sunulmustur.
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Sekil 5.6. Lavanta pazarlama kanali

Uretici  diizeyinde elde edilen bulgulardan hareket edilerek lavantanmn
pazarlanmasinda kullanilan dagitim kanallart Cizelge 5.31°de sunulmustur. Lavanta
tiretimi yapan isletmelerin drtinlerini pazarlamada kullandiklari dagitim kanallarinda
ilk {i¢ siradaki tercihleri 7, 6 ve 8 numarali dagirim kanallaridir. Isletmelerin %29°u
“Uretici=>Fabrika=>Firmalar=>Tiiketici”; %22’si “Uretici=>Tiiccar=>Toptanc1=>
Perakendeci=> Tiiketici” ve %19’u da “Uretici=>Fabrika=>Tiiketici” seklindeki
dagitim kanalinda yer almaktadir. Dogrudan dogruya iireticiden tiiketiciye satis,

iireticilerin %6,35°1 tarafindan tercih edilmektedir.
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Cizelge 5.31. Ureticilerin lavanta pazarlamasinda dagitim kanali tercihleri (%)

Isletme gruplari (da) I I 1l Ortalama
1. Uretici=>Tiiketici 435 1154 - 6,35 (5)
2. Uretici =>Uretim Merkezi 8,70 ) ) 317

Komisyoncusu=>Perakendeci=>Tiiketici

3. Uretici=>Uretim Merkezi Komisyoncusu=>Tiiketim
Merkezi Komisyoncusu=>Perakendeci=>Tiiketici

435 3585 14,29 6,35 (5)

4 Uretici=>Sevkiyatc1 Tiiccar=>TiiketimMerkezi
Komisyoncusu=>Perakendeci=>Tiiketici

870 7,69 7,14 794(4)

5. Uretici=>Uretim Merkezi Komisyoncusu=>Ihracatg1
Firma=>Tiiketici

4,35 - - 1,59

6. Uretici=>Fabrika=>Tiiketici

17,39 26,92 21,43 22,22 (2)

7. Uretici=>Tiiccar=>Firmalar=>Tiiketici

39,13 23,08 21,43 28,57 (1)

8. Uretici=>
Tiiccar=>Toptanci=>Perakendeci=>Tiiketici

8,70 23,08 28,57 19,05 (3)

9. Uretici=>Fabrika=>Firmalar=>Tiiketici - 3,85 - 1,59
10.Uretici=>Tiiccar=>Ihracat Yapan Ulkeler=>Tiiketici 4,35 - - 1,59
11.Uretici=>Aktar=>Tiiketici - - 7,14 1,59

Toplam

100,00 100,00 100,00 100,00

5.5.12. Lavanta iireticilerinin ortak pazarlama hizmetleri

Lavanta freticilerinin birkag kisi birlesip birlikte pazarlama hizmetlerini

gerceklestirip gergeklestirmedikleri soruldugunda ortaya ¢ikan goriinim Cizelge

5.32’de sunulmustur.

Cizelge 5.32. Ureticilerin ortak pazarlama hizmetleri gerceklestirip ger¢eklestirmeme

durumlar1 (%)

Isletme gruplari Evet Hayir Toplam
I 9,00 91,00 100,00
I 23,00 77,00 100,00
i 14,00 86,00 100,00
Ortalama 16,00 84,00 100,00

Uretim yapan isletmecilerin %84’ii birlikte birlikte hareket etmeyi tercih

etmemektedir. Bu durumun nedenleri olarak; herkesin istedigi kisiye vermesinden

dolay iireticiler arasinda birlik olmamasi, gerek duymamalari, rekabet oldugundan

birbirine glivenmemeleri, fiyatlarin daha diisiik olacagini disiinmeleri ve

pazarlamada problem yasamamalari tespit edilmistir.
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Lavanta iiretimi yapan isletmelerin kdyde lavanta {iretimi ve pazarlamasina yonelik
kooperatif kurulmasina yonelik olarak %6’s1 lavantanin fiyatindaki dalgalanmalarin
giderilecegini ve herkesin aymi fiyattan satacagini distindiikleri i¢in olumlu
karsilarken, %94°t birlikteligin saglanamayacagini  diisiinmelerinden, ilgilenen
kisilerin olmamasindan, siit kooperatifi varligindan dolayr devletin ikinci bir
kooperatif kurmaya izin vermemesi diisiincesinden, mevcut kooperatifin diizgiin
calismamasindan sikayet¢i olduklarindan, istedikleri zaman irlinlerini tiiccara,
fabrikaya veya il disindan gelen c¢esitli kisilere satabildikleri igin kooperatif

kurulmasimi istememektedir (Cizelge 5.33).

Cizelge 5.33. Ureticilerin kooperatif kurulmasina yonelik diisiinceleri (%)

Isletme gruplari Evet Hayir Toplam
I 4,00 96,00 100,00
I 8,00 92,00 100,00
Il 7,00 93,00 100,00
Ortalama 6,00 94,00 100,00

5.5.14. Ureticilerin pazarlama ile ilgili sorunlar

Lavanta iireten isletmelerin %50,79’nun lavanta fiyatin1 diisiik bulup pazarlamada
fiyatla ilgili sikint1 yasarken, %26,98’nin alic1 sayisinin siirli olmasi ile ilgili, %
22,23’niin de piyasa dengesizliginden dolayir pazarlamada sorun yasadiklari tespit
edilmistir (Cizelge 5.34).

Cizelge 5.34. Ureticilerin pazarlama ile ilgili sorunlar (%)

Fiyatin

Isletme gruplari diisiik Asl;;l;:glzzlsrlh derlpggggiieiigi Toplam
olmasi

| 47,83 21,74 3043 100,00

1 53,85 19,23 26,92 100,00

1 64,29 0,00 35,71 100,00

Ortalama 50,79 26,98 22,23 100,00
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Piyasa
dengesizligi
22%

Fiyatin diisiik
olmasi 51%
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27%

Sekil 5.7. Ureticilerin pazarlamada karsilastiklar1 sorunlar
5.5.15. Lavanta iiretiminde GZFT analizi

GZFT analizi ile var olan gii¢lii yonler ve firsatlardan en iist diizeyde yararlanilmas;
tehdit ve zayif yonlerin etkisinin en aza indirgenerek etkin plan ve stratejiler
olusturulmasi hedeflenir (GMKA, 2014). Sekil 5.8’de Isparta’dan lavanta iiretiminin

artilarinin ve eksilerinin tartisildigit GZTF analiz matrisi sunulmustur.

Giiclii Yonler
e Lavantanin  yetistirilmesi  ve
bakiminda az isgiliciine ihtiyag

duyulmasi

e Lavantanin bakim ve isleme
masrafinin az olmasi
e Ureticilere ek gelir kaynag

olmas1

e Kirag arazilerin degerlendirilmesi
e Lavantanin kisa silirede verime
gecmesi

Zayif Yonler
e Sulama yoniinden eksiklik
o Koyliilerin bitki ihtiyaglarini tam
olarak bilmemeleri
e Ayni donemde bagka islerle de mesgul
olundugundan zamanin yetersiz olusu

e Yeni pazarlar bulamamalari
e Teknoloji eksikligi

Firsatlar
e | avantanin ¢esitli sanayilerde
kullaniminin olmasi
¢ Yas halde iken bekletilmeden
civardaki fabrikalara satilabilmesi ve
sonugta iireticinin eline kisa siirede
para gegmesi
e Aricilik yapma imkan1 saglamasi
e Lavantanin fazla su istemeyen
bitki olmasi

Tehditler
e Devlet desteginin olmamasindan
dolay1 {iretimin azalabilecegi
e 2013 yilinda yasanan cekirge istilasi
e Bagka illerde de liretimi yayginlasirsa
fiyatlarin daha da diisecegi ve buna bagl
olarak pazarlamada yasanan sikintilarin
artacag diisiincesi
e Yagim ¢ikartip satmanin daha karl
iken bazi iireticilerin bu imkéna sahip
olmamasindan dolay1 daha diistik
fiyatlardan satmalar1 ve iiretimin bu
yiizden azalacak olmasi

Sekil 5.8. Isparta’da lavanta iiretimi GZTF analiz matrisi
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5.6. Aracilara Iliskin Bulgular

Isparta’da lavanta pazarlamasi yapan 10 aktardan 5°i ile goriisiilmiistiir. Aktarlar
yaklasitk 20 wyildir alim faaliyetinde bulunmaktadirlar ve alimi kendi admna
yapmaktadirlar. Lavanta alimi igin ozellikle Istanbul, izmir ve Konya illerinde
faaliyette bulunmaktadirlar. Kuyucak basta olmak iizere 6 TL/kg’dan, 3-4 ton alim
yapmaktadirlar. Diizenli olarak alim yaptiklar1 4-5 kisilik gruplar bulunmaktadir.

Uretici ile karsilikli olarak alim fiyati belirlenmekte ve 6demeler pesin olarak
yapilmaktadir. Agustos ayinda baslayan lavanta alimlar1 Ocak ayma kadar devam
etmektedir. Aracilar tiiketiciye 10 TL/kg fiyatlarla satis yaparken; Istanbul,
[zmir’deki firmalara kilosu 8 TL’den satmaktadirlar. Lavanta satisindaki d6demeler

pesin olarak yapilmaktadir.

Aracilarin satin aldiklar1 lavantayr depolama imkanlari bulunmakta olup, depolama
kapasitesi ortalama 1.5-2 ton’dur ve 2 ay igerisinde depoda bulunan lavantanin hepsi
pazarlanmaktadir. Depoya giren ve ¢ikan lavantada (%2-3) liik miktar kayb1 olmakla
birlikte depoda nemden dolay1 az da olsa kalitede diisiis olmaktadir. Depoda istenen
sicaklik 4-10 derece ve 151k gormesi istenmemektedir. Aracilarin 1 kg lavanta icin
pazarlama maliyeti ortalama 12 TL’dir. Lavanta satisindaki 6demeler pesin olarak

yapilmaktadir.

Aracilarin iireticilerden alim yaparken temizlik, renk, koku ve ¢icekli olup olmamasi

gibi belirli standartlart bulunmaktadir.

Aracilar firmalarla Bulgaristan’dan lavanta ithal etmeleri ve fiyati1 diigiirmelerinden

dolay1 sorun yasamaktadirlar.
Aracilar koyliilerin kooperatif kurmamalar1 durumunda {iretimin gelecek yillarda

sekteye ugrayacagini, yag cikartmayi profesyonelce yaparlarsa gelirlerinin daha da

artacagini diistinmektedirler.
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5.7. Isleyici ve Firmalara iliskin Bulgular

Goriisiilen 3 isleyici pazarlayici firmanin 2’si sahis, aile firmasi olup diger 1’1 limited
sirkettir. Yurti¢ine pazarlanan lavanta yagi yaklasik 3 ton olup, yurtdisina pazarlanan
lavanta yag miktari, firmalarin hepsinden saglikli bilgi elde edilemese de yurtigine

pazarlanan kadar oldugu tahmin edilmektedir.

Firmalarin devamli olarak calistirdiklar1 eleman sayis1 20-25, gegici elaman sayilari
30-40’tir. Elemanlarin egitim diizeyi lise, yoneticilerin egitim diizeyi iiniversitedir.

Firmalarin ugras konusu lavanta ihracat¢isi ya da lavanta i¢ pazarlayicisidir.

Firmalarin yillik lavanta yaginin ihracati Fransa’ya 2013 yilinda 2000 kg, satis fiyati
80 TL/kg’dir. Satis Agustos, Eyliil, Ekim ve Kasim aylarinda yapilmaktadir.

Firmalardan 2’sinin ihracata doniik alt yapi tesisleri bulunmaktadir. Kurutma,
oglitme, paketleme {initesi, yag ¢ikarma tesisi bulunan firmalarin kapasitesi giinliikk

ortalama 2000-3000 kg’dr.

Firmalar koyliiden ortalama 100-170 ton lavanta almaktadir. Yas lavanta alig fiyati

0,32 TL/kg, kuru lavanta alig fiyat1 4,62 TL/kg’dur.

Firmalarin ihracatta kullandiklar1 nakliye sekli karayoludur. Lavantanin i¢ ve dis
pazara sevkiyatinda 20-200 kg agirliginda ¢uvallar ya da figilar kullanilmaktadir.
Lavanta ihracatinda baslica maliyet unsurlar1 elektrik, su, is¢i licretleri ve dogal

gazdir.

Thracatta genellikle karsilasilan sorun nakliye olmakla birlikte firmalar pazarlama
dagitim kanallarinin Oniiniin agilmas1 gerektigini diistinmektedirler. Pazarlayici
firmalar siis bitkilerine verilen tesviklerin diger hububatlara gore diisiik olmasini da

sorun olarak gérmektedirler.
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6. SONUC VE ONERILER

Bu aragtirmada ele aliman bolgede lavanta iiretiminde pazarlama kanallarinin

incelenmesi ve pazarlama yapisini ortaya konulmasi amaglanmuistir.

Arastirmanin hipotezi olan ‘’lavanta {iretimi ve pazarlamasi ireticilere ve diger
aktorlere ekonomik agidan yarar saglamakta ve yakin gelecekte i¢ ve dis pazardaki
talebi artarak bu yarar artacaktir’’ ireticiler ve lavanta tedarik zincirindeki diger
aktorlerden elde edilen birincil verilerle uzmanlarin goriislerine dayali olarak
gerceklestirilen mevcut yapt ve GZTF analizleri ile degerlendirildiginde ortaya ¢ikan

sonug sz konusu hipotezin dogru oldugu yoniindedir.
SONUCLAR

Arastirmada kullanilan birincil veriler, boélgede lavanta yetistiriciligi yapan
isletmelerden ve aracilardan (63 lavanta {ireticisi, 5 aktar ve 3 isleyici-pazarlayici

firma) 2013 yilinda elde edilmistir. Buna gore;

e Lavanta fdreticisi isletmecilerin %49,21°1 ilkokul, %23,81°1 ortaokul,

%12,70’1 lise, %6,35’1 lisans ve %7,94’1 yliksekokul mezunudur.
e Lavanta iiretimi konusunda herhangi bir egitim alan {iretici bulunmamaktadir.

e (Qoriisiilen isletmeler ortalamasinda, dikim alan1 12,06 da’dir. Ele alinan
isletmelerde isletme arazisinin 11,32 da’1 miilk, 0,48 da’1 kiraya tutulan arazi

olup, ortakgilikla islenen arazi yoktur.

e GSUD agirlikli olarak bitkisel iiretimden elde edilmektedir. Bitkisel iiretim
degerinin toplam gelir dagilimi i¢indeki pay1 %39,59’dur.

e Isletme gruplarinda en yiiksek lavanta yetistirme deneyim siiresinin III.

isletme genislik grubundadir (18.36 yil).

e Arastirma bolgesindeki isletmelerde 1995-2013 yillar1 arasindaki 5’er yil
araliklarla lavanta tretim miktarlarinin Uretim alan1 ve verim miktarlar

incelendiginde isletmeler ortalamada iiretim alaninin ve verimin 2013 yilina
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kadar artig gosterdigi goriilmektedir. 2013 yilinda iiretim alan1 ortalama 11,37
da, verim 635,79 kg/da’dur.

Gortgiilen isletmecilerin lavanta yetistiriciliginde toprak isleme durumlar
incelendiginde %90’ nin toprak iglemesi yaptig1i, %10’nun da toprak islemesi

yapmadigi belirlenmistir.

Isletmeciler tarimsal bilgi kaynaklar1 olarak, oncelikle kendi bilgi ve

tecriibelerine, sonra diger iireticilere giivenmektedir.

Lavanta {iretiminde sulama yapilmamas tireticiler agisindan bir avantaj olup,
lavanta iiretim ve pazarlamasi iireticilere ek gelir kaynagi olusturmaktadir.
Boylece koyliiniin arazileri bos kalmamakta, giilden hemen sonra hasat
zaman1 olmasindan dolayr da fireticilerin lavantayr yetistirme tercihleri

olumlu yonde artmaktadir.

Lavantanin asir1 ilag ve gilibre istemeyen bir tibbi ve aromatik bitki olmas1 da
ciftcinin bakim masraflarin1 azaltmaktadir. Bunun yaninda 2013 yilinda
ciftcilerin ¢ekirge istilasina karsi ilag kullandiklari, fakat bu ilaci segerken
rastgele davrandiklar1 belirlenmis olup, bu durum lavantanin verimini
olumsuz etkileyebileceginden lavantanin bakimi1 konusunda

bilgilendirilmeleri sonucuna ulasilmstir.

Anket yapilan isletmecilerin kooperatiflesmeyi olumlu karsiladiklari, bununla
birlikte yapilacak toplantilar ile tanitim noktasinda markalagmaya gitmek
istedikleri belirlenmistir. Firmalarin lavantayr ham olarak treticiden daha
diistik fiyattan alip, yagini ¢ikardiktan sonra ihracatini yapmalari ve karlarini
arttirmalarinin ~ lavanta  dreticilerini  olumsuz  etkilemekte  oldugu

belirlenmistir.

Lavanta ireticilerinin lavantanin diger tiirlerini tanimadiklari, mevcut olarak
yetistirilen lavandula angustifolia tiirlinden daha verimli ve ekonomik olan

tiirlerin koyliiye tanitilmasi gerektigi tespit edilmistir.

Lavanta yagim iiretecek kapasitede techizatin iireticilerin ¢ogunda

bulunmamasindan dolayi tireticiler firmalara, tiiccarlara ya da diger kanallar
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araciligi ile satis islemini gerceklestirmektedirler. Lavantayr kuru olarak
satmak {reticiler i¢in daha karli iken yas haldeki lavantanin bozulma
ihtimalinin olmasi, kdyde depo olarak kullanilan bir alan olmamasi,
fabrikanin  direkt {ireticiden almasinin {ireticiyi tasima masrafindan
kurtarmasi, ireticinin bagka is mesguliyetinden zaman bulamamasi gibi

nedenlerle de daha diisiik fiyattan yas olarak satildig1 belirlenmistir.

Goriistilen igletmeler, yorelerinden lavanta sevkiyatinin agirlikli olarak

Istanbul, Ankara, Konya, Izmir, Bursa, Hatay ve Denizli illeridir.

ONERILER

Lavantanin paketleme, tasima, depolama ve nakliye islemleri belirli

standartlara gore yapilmasi saglanmalidir.

Uretici magduriyetini belirli 6l¢iide énlemek icin sézlesmeli {iretim modelinin

uygulanmasi Onerilebilir.

Biiyilk sermayeli yatirnm gerektiren yag cikartma tesisi ekonomik
nedenlerden dolayi iireticilerce kurulamamaktadir. Bu alanda hibe ve proje

desteklerinden faydalanmay1 kolaylastirip, lavanta iireticisi desteklenmelidir.

Girisimcilerin sanayi ve tarim Uriinlerini igleyecek tesislerin kurulmasina
tesvik edilerek, daha diisiik fiyatla pazarlanmasinin Oniine gegilmesi

gerekmektedir.

Ureticiler kendi sorunlarmin ¢oziimii icin bir araya gelerek guclenmelerinin
kendi menfaatleri igin olacagini ve bdylece pazarlik giiglerinin artacagini

farketmeleri icin bilgilendirilmeli ve yonlendirilmelidir.

Lavanta ile ilgili kayitlarin daha saglikli tutulmasi ile her yil verim miktarinin

takibi daha iyi yapilabilecektir.

Yorede lavantaya ek olarak katma degeri yiiksek olan tibbi ve aromatik
bitkilere dayali sanayinin tegvik edilerek, pazar paylar1 ve katma degerlerinin

arttirilmasi saglanmalidir.
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