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OZET

IHRACAT HEDEF PAZAR SECIMINDE YAPAY SiNiR AGI iLE
ONGORU

Ihracat yapan firmalarin hedef pazar segimleri ve hedeflenen pazara iliskin
thracat Ongoriisiinde bulunmasi, firmanin karliligi ve siirdiiriilebilir bir ihracat
ivmesinin saglanmasi agisindan 6nemli bir konudur. Bu amagla aragtirmada, ihracatta

hedef pazar se¢iminde yapay sinir ag1 kullanilarak bir 6ngérii uygulamasi yapilmistir.

Calismanin ilk boliimiinde ihracat kavrami ele alinmus, ihracat c¢esitleri,
Tiirkiye’de ihracatin gelisimi ve uluslararasi ticarette ihracatin 6nemine deginilmistir.
Ikinci boliimde hedef pazar secimi konusu incelenmistir. Bu dogrultuda pazar
cesitleri, hedef pazar secimi ve hedef pazar se¢cme kriterleri degerlendirilmistir.
Ugiincii béliimde ise yapay sinir aglari konusu islenmistir. Yapay sinir aglarmin

kullanim alanlari, avantajlart ve dezavantajlarina yer verilmistir.

Calismanin son boliimiinde “Artificial Neural Network - Yapay Sinir Ag1” ile
hedef pazar ongoriisii lizerine bir uygulama gelistirilmistir. Uygulamada 6rnek veri
olarak, uluslararas1 giimriik tarifesinde ilk dort basamagi 0813 olarak kodlanmis olan
“ kurutulmus meyveler ve sert kabuklu meyveler "in ihracat miktarlar1 tizerinde
calisilmistir. Girdi verileri, Uluslararast Ticaret Merkezi (International Trade Center
— ITC) tarafindan yayinlanan ITC Trade Map bilgi bankasindan alinmistir. Bu veriler
2004 - 2018 yillar1 arasinda hedef iilkelere Tiirkiye’ den ve diger iilkelerden yapilan
aylik ihracat miktarlarin1 kapsamaktadir. Olusturulan model sonucunda; 6ngoériilmek
istenen ihracat miktarlari, gergeklesen ihracat miktarlarindan %6 ila %23 arasi
oranlarindaki hata pay: farklar ile bulunmustur. Elde edilen veriler sonucunda
gerceklesen ihracat miktarlarinin 6nemli oranda ortiistiigii ve dolayisiyla modelin iy1

sonuglar verdigi goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: ihracat Hedef Pazar Se¢imi, Ongorii, Potansiyel Ulke,

Yapay Sinir Ag1



SUMMARY

FORECAST AT EXPORT TARGET MARKET SELECTION BY
ARTIFICIAL NEURAL NETWORK

The target market selection and the forecasting export for targeted market is an
important issue in terms of the profitability and sustainability of exporter. For this
purpose, in this research, Artificial Neural Network is utilized to implement the

forecasting process regards the target market selection issue in export.

In the first part of the thesis, the concept, various types, the development of the
export in Turkey and the importance of the exports in international trade is presented.
In the second part, the target market selection issue is presented and consequently,
market types, target market selection and target market selection criteria were
investigated. In the third chapter, the subject of the artificial neural networks is
represented and the applications of artificial neural networks, its advantages and
disadvantages are included.

In the last part of the research, an application on the target market forecasting
has been developed based on the Artificial Neural Network. In the implementation
part, export quantities of the sample data from the first four digit of HS Code 0813 as
“dried fruits and nuts” are utilized. Input data were obtained from the International
Trade Center — ITC database. Corresponding database includes the monthly export
quantities between 2004 - 2018. As a result of the utilized model, desired export
quantities are forecasted with the 6% and 23% error ratio value. As implied from the
results, it is realized that the export quantities are matched seriously and thus the
model has represented high performance in target market selection issue.

Keywords: Export Target Market Selection, Forecasting, Potential Country,

Artificial Neural Network
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1. GIRIS

Organizasyonlar piyasa ve rekabet kosullarina ayak uydurmak ve daha uzun bir
yasam sirdliirmek i¢in degisimi ve yeniligi saglamak zorundadir. Giiniimiizde
bilimsel ve teknolojik gelismeler isletmelere ¢ok yonlii avantajlar saglamaktadir.
Yeni {irtin gruplariin belirlenmesi, yeni tedarikgiler, yeni pazarlarin bulunmasi gibi
farkli konularda gelisen teknoloji ve interaktif erisim sayesinde bilgilere anlik erigim
saglanabilmektedir. Isletmeler bu bilgi ve verileri analiz ederek daha iyi bir gelisim

gosterebilmektedirler (Kogel, 2010, s.677).

Isletmelerin en temel hedeflerinden birisi yasam déngiileri igin gerekli olan kar
marjini elde ederek biiyiime saglayabilmesidir. Isletmelerin biiyiimesi, kullanilan
tiretim teknolojilerinin yenilenmesi, iiretim kapasitelerinin artis1 ve global pazarlarin
isletmeler acisindan cazip hale gelerek, {irlin ve hizmetlerinin daha farkli pazarlara

erisim saglamasiyla baglantilidir. (Giimiis ve Seherler, 2014, s.14).

Bir iilkede siirdiiriilebilir bir ekonomik biiylimenin saglanmasi ve milli gelirin
yiikselmesi acisindan onemli bir yeri olan ihracat, dis ticaretin temel unsurudur.
Ulkenin ihracat gelirlerinin biiyiimesi, uluslararasi pazarlarda rekabet edebilme ve

yeni pazarlara erisim saglayabilmesi, iilke dis ticaretin artmasina sebep olmaktadir.

Thracata baglamak, mevcut ihracat pazarlarina yenilerini eklemek ve ihracat
performanslarini iyilestirmek isteyen firmalar, ihracat hedef pazar se¢cimlerinde hangi
iilkeye ihracat yapmalar1 gerektigine karar verirken yararlanabilecekleri alternatif
uygulamalara ihtiya¢ duymaktadirlar. Mevcut ihracat pazarlarina yenilerini eklemek
isteyen firmalar dogru iilkeyi bulabilmek i¢in birgok iilkeye bizzat giderek yiiksek

seyahat, konaklama ve telefon giderlerine katlanmak durumundadirlar.

Diger yandan ihracata baslamak isteyen firmalardan birgogu ise ihracat
yapmaya hangi iilkeden baslayacaklarini tespit edemedigi i¢in biitce ayirmalarina ve

yillarca emek vermelerine ragmen bir tiirlii ihracata baglayamamaktadirlar.

Yiiksek pazarlama ve satis maliyetleri altinda firmalarin ihracat pazar arayisina
dair ihtiyaglarmi géz Oniine alarak hangi iilkeye oncelikli ihracat yapacagini tespit

etmesinin hem maliyetleri azaltmak hem de satis oranmi arttirmak igin stratejik



onemi oldugu tespit edilmistir. Ilgili ihtiyacin karsilandigr durumda ise ihracat hedefi
olan firmalarin 6ncelikli pazarlarin1 dogru ve kolayca tespit ederek maliyet ve zaman
tasarrufu saglanabilecegi; ihracata baslamak isteyip de basaramayanlarin boylelikle

ihracata baglayabilecekleri goriilmiistiir.

Hedef pazar se¢iminde potansiyel lilkelerin belirlenmesinde ihracat yapmayi
planlayan firmanin kurulusundan itibaren gelisim siireci, bliylime hizi, mali durumu,
miisteri yapisi, kapasitesi, kapasitesinin kullanim orani, biiylikliigii, biiyiime hizi,
fiyat politikasi, finansal biitcesi, izleyecegi biiylime stratejisi, ayiracagi biitce ve

alacagi riskin durumuna gore degismektedir.

Ilk asamada iki ayri secim odlgiit grubuna gore ayr1 degerlendirilir. Birinci
grupta Tiirki’ yenin ihracat yaptig1 iilkeler arsindan se¢im yapilarak, tecriibe edilmis
ve biiyiiyen pazarlardan yararlanilmalidir, boylelikle risk ve tanitim giderleri daha az
olacaktir. Ikinci grupta ise Tiirkiye’nin ihracat yapmadig: iilkeler arasindan se¢im
yapilabilir. Bu grupta Tiirkiye’den daha dnce ihracat yapan firmalar olmadig: i¢in
iilkemize 6zgii tercih edilebilecek diger iilkelerde bulunmayan farkli 6zelliklerimizin
oldugu iirlin gruplarinda hizli biliylime yakalayabilir, iilke farkindan dogabilecek
rekabetsiz bir ortam yakalanarak hem karlilik hem de hacim olarak biiyiik paylar elde
edilebilir. Ugiincii grupta ise ilgili iiriin grubunda heniiz hig ithalat yapmanmus iilkeler
arasindan sec¢im yapilarak, bakir bir pazar yakalanarak sadece iilke farki degil iiriinle
tanismamis olmanin getirdigi, aslinda talep edilecek ancak farkindaligi olmadigi i¢in
bugiine kadar talep edilmemis bir {irlin talebi tespit edilebilir. Bu iilkelerin genelde
ilgili lirlinii bugiine kadar almamalarinin ¢esitli sebepleri vardir. Kiiltiirel farklar,
inang geregi, lilke politikasi, iklim kosullari, lojistik zorluklar, {iriiniin muhafaza
edilebilirligi, piyasa altyapisi, biling seviyesi, gelir durumu gibi birgok sebep olabilir.
Dolayisiyla bu gruptaki iilkeler riskli olmakla beraber, bu sebeplerin disinda bugiine
kadar kosullarin olugmamasi, bu kosullardan birinin veya bazilarmmin degismesi,
firmann tirlinde yaptig1 yenilik gibi degiskenlerden dolay1 da hig ithalat yapilmamis
olabilir. Giiglii ve biiylime arayis1 olan firmalarin biitcelerinde belirli bir pay

birakarak bu ilkeler i¢in de pazarlama yapmalar1 fayda saglayacaktir.

Birinci gruptaki kriterler miktardaki degisim, vergi, mevcut fiyat durumu iken
ikinci gruptaki kriterler, mevcut ithalat yaptig1 iilkelerle arasindaki fiyat, vergi,

mesafe, rekabet, kolaylik gibi kriterler degerlendirilebilir. Ugiincii grupta ise niifus,



ilgili {irliniin ham madde, bitmis hali, ikame iiriin durumu, {ilkenin niifusu, biiyiime
orani, enflasyon, kur, niifusu yapisi, kisi bast milli gelir, liikks tiikketim, saglik durumu

gibi kriterler dikkate alinabilir.



2. ITHRACAT

1.1. Thracat Kavram

Ihracat kavrami, bir iilkenin iirettigi veya yurt disindan temin ettigi iiriin ve
hizmetlerin, yurt i¢inde veya yurt disinda faaliyet gosteren hakiki veya tiizel
bireylere sunulmasini kapsamaktadir. Ayrica, séz konusu satistan elde edilecek
bedelin, belirli siirede Tirk Lirasina dontstiiriilmesi gerekmektedir (Avci, 2015, s.
3). Kisacasi ihracat, yurt disina gergeklesen alim - satim iligkilerini yani sira mal
veya hizmet transferini ifade eden bir kavram olarak kullanilmaktadir (Arzova, 2006,
S.5). Ayrica ihracat, orgiitlerin menfaat hedefiyle tiiketicilerin arzu ve taleplerinin
saglanmasina yonelik elde olan tiim firsatlar1 degerlendirip, planlama ve inceleme

faaliyetlerini ulusal kapsamda gerceklestirmesini kapsamaktadir (Durmaz, 2009, s.

4).

Ihracat iilkelerin yabanci pazarlarda faaliyet gostermelerine kolaylik
saglamaktadir. Dolayisiyla, ihracat yerli iiriin ve hizmetlerin yurt disinda pazarlara
satisin1  destekleyerek, s6z konusu iriin ve hizmetlerin katma degerlerinin

yiikselmesine olanak saglamaktadir (Gilaninia, Taleghani ve Rezaie Koohestani,
2013, s. 52).

Son bir tanim olarak ise, ihracat, bir mal veya hizmetin mevcut Ihracat ve
Glimriik kurallar1 esasinca yurt disina veya serbest bdlgelere ulasilmasini
gostermektedir. Ayrica, Dis Ticaret Miistesarligr (DTM) ‘da ihracat olarak onaylanan
diger c¢ikis ve ondan miitevellit ortaya ¢ikan islemleri ifade etmektedir. Gergek ve
tiizel birey anlaminda ihracat faaliyetlerinde bulunabilmek i¢in gecilmesi gereken

asamalar Sekil 1.1 de verilmistir (Isbilen, 2011, s. 17).



Thracatg Sifatimin Kazamilmasi

Z > AN
Giimriik Islemleri Ihracat¢iin
[ 9 D\
Ihracatq Birligi Anlasma

| A v _J

Nakliyeye Teslimat v Odeme Sekli
s i

N\ Z

Vesaik Hazirlama Uriiniin Hazirlanmasi

Sekil 2.1: Thracat asamalar.

Yukaridaki resimde bahsedilen asamalar ihracat isleminin nasil yapildigina dair

genel bir siireci kapsamaktadir.

2.1. Thracat Cesitleri

Ihracat islemlerinin esasinca gergeklesmesinde tabi tutulacak kurallar ve hedef
tilkelerin bilinmesi gerekmektedir. Ayrica, ihracat konusu olan iriinlerin giiclii
sekilde tanimlanmasi ve ihracata yonelik uygulanacak prosediirlerin agiklanmasi
bliylik 6nem tasimaktadir. Bu kapsamda ele alinan hususlar etkili bigimde ihracatin
gerceklesmesini ve dolayisiyla zaman ve para kaybini dnleyecegi diisiiniilmektedir.
Uygulamada bulunan ihracat ¢esitleri de verildigi gibi siniflandirilmistir (Avci, 2015,
s. 5).

Thracat dolayli ihracat ve dolaysiz ihracat olarak iki sekilde yapilmaktadir.
Dolayli ihracat; isletmenin kendinden bagimsiz bir aract kurumla ihracati
gerceklestirmesi seklinde gerceklesmektedir. Dolaysiz ihracat ise; iiretici firmalarin

araci kullanmadan kendi {irin ve hizmetlerinin satigin1 kendilerinin yapmasidir.



JAN

Serbest ihracat

y/4 A\N

Kayda Bagh Thracat

y/A A\N
Ozelligi Olan Thracat

y/4 A\N
Ihracati Yapilacak Uriine Dayal

y/4 A\N
Avrupa Birligi (AB) ve Serbest Ticaret Anlasmasina Dayah

/{ THRACAT CESITLERI \\

Sekil 2.2: ihracat cesitleri.

Thracat gerek dolayli gerekse dolaysiz olarak yapilsm, iilkelere, ticaret

bolgelerine ve iirlinlere gore cesitlilik gostermektedir.

2.1.1. Serbest ihracat

Ulkemizde bulunan Tiirk firmalarimin mevcut kurallara goére ihracati
engellenmemis bir iirlin veya hizmetleri, ambargolu kisitlamasi bulunmayan tilkelere
¢esitli ama uygun 6deme bicimine dayali olarak transfer etmesine serbest ticaret veya
ozelligi olmayan ihracat denmektedir. fhracatta tabi tutulan prosediirler bakimindan
tilke standartlarina dayali bu ihracat tiirii, toplam ihracat miktarinin biiyiik bir kismini

olusturmaktadir (Avci, 2015, s. 5).
2.1.2. Kayda Bagh Ihracat

Thracatci birliklerin, Giimriik Beyannamesini fiili ihracat gerceklesmeden once
kayit altina aldiklar1 bir ihracat tiiriinii ifade etmektedir. Bu kapsamda, ihracatei
bireyler Giimriik Beyannamesinin beraberinde ihracatgi birliklere basvuruda
bulunmalar1 gerekmektedir. Birlikler s6z konusu beyannameye uygun oldugu
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takdirde “kayit” yazisimi diiserek teyit eder ve ihracat¢i tesliminde glimriik

idarelerine yonlendirirler (Ekinci, 1997, s. 55).

Kayda bagli ihracatlar da ihracatgiya yetkili birligin ihracati onayladigindan
itibaren 90 giinliik bir siire¢ kabul gériinmektedir (Dogan, 2005, s. 124).

2.1.3. Ozelligi Olan Thracat

Ozelligi olan ihracatlar diger ihracat gesitlerinin aksine, mal bedelinin elde
edilmesi i¢in tabi tutulan siirenin daha uzun olmasi gerekmektedir. Ayrica, bu tiir
thracat vakalarinda tabi tutulan kosullarin alict1 ve saticinin arzularina yonelik
hazirlanmas1 gerekmektedir. Ozelligi olan ihracat cesitlerinde ele alinacak 6nemli

hususlar asagidaki gibi 6zetlenebilir:
- Hangi kurumlardan hangi bilgi ve belgeler neticesinde izin alinacagi,
- Ne zaman bagvurulacagi
- Hangi zaman araliklarinda gegerli oldugu

Dis ticaret kapsaminda ihracatla iilkeye doviz girisi saglama zorunlulugunun
diismesinden sonra cogu ihracat tiirii doviz girisi saglama siiresi bakimindan
barindirdig: tistiinliigii elden verip birer glimriik sistemine doniisiimii gerceklesmistir
(Durmaz, 2009, s. 7). Asagidaki grafikte tilkemizde hélihazirda uygulamada goriilen

0zelligi olan ihracatlar de 6zetlenmistir.



Ozelligi Olan

Kredili
Takas / Bagh Muamele
Transit
Serbest Bolgelere
Konsinye Thracat
Miiteahhitlik
Ithal Edilmis Mallarin
Bedelsiz
Yurt Dis1 Fuarlara ve

Sekil 2.3: Ozelligi olan ihracat cesitleri.

2.1.4. Avrupa Birligi ve Serbest Ticaret Anlasmasi Bulunan
Ulkelerle Yapilan ihracat

1996’11 yillarda once iilkemizin ihracat islemleri Avrupa Birligine iiye iilkelere
A.TR-1 ve A.TR-2 belgeleri esasinca gerceklesmistir (Fransa, Belcika, Hollanda,
Almanya, Italya, Ingiltere, Irlanda, Danimarka, Yunanistan, Portekiz, Ispanya,
Liiksemburg, Finlandiya, Isveg, Avusturya ve Kibris Rum Kesimi). Fakat Giimriik
Birligi Anlasmasiyla birlikte 1996 yili itibariyle A.TR dolagim belgesi esasinca

ithracat faaliyetlerinin ger¢eklesmesi onaylanmistir (Avcei, 2015, s. 11).

Tiurkiye ve Avrupa Birligi arasinda imzalanan Giimriikk Birligi anlagsmasi,
esasen dis ticarette tabi tutulan glimriik vergisi ve ¢ogunluk limitleri benzeri ¢esitli
tedbirlerin ortadan kaldirilmasini saglamistir. Ayrica, birlige iiye olmayan iilkeler

i¢in ortak bir glimriik tarifesinin uygulanmasi kabul gériinmiistiir (Dogan, 2004, s. 3).

Glimriikk indiriminden yararlanabilmek icin A.TR dolasim belgesi, ihracati
saglanan tilke gorevlileri tarafindan hazirlanip, giimriik idarelerine teslim edilmesi

gerekmektedir (Avct, 2015, s. 11).



2.1.5. Thracati Yapilacak Uriine Gore ihracat

Ihrac konusu olan iiriiniin 6zellikleri esasinda kontrol edilmesi liizumlu listeler
bulunmaktadir. Bu ¢esit ihracatta iiriinlerin transferinde engeller bulunmaktadir veya
ihracat i¢in onaymin alinmasi gereken bazi belgeler mevcuttur. Bu {irlinler agsagida

verilmistir;
- Ihracati yasak olan iiriinler,
- Thracat1 &n izne dayali iiriinler,
- Ozel uygulamalar gerektiren iiriinler.

Ayrica, ithalati saglayacak sirketlerin de bazi istek belgeleri bulunabilmektedir
(IGEME, 2007, s. 8).

Bununla birlikte, ihracati iirlinlerinin, mevcut ihracat mevzuat ve c¢esitlerine
nazaran degisik islemler uygulanmaktadir. Bu kitlede yer alan ihracat iirlinleri de

verilmistir. Uriine bagl ihracat cesitleri sunlardir (Avci, 2015, s. 12);

e Bitkisel Uriinlerin Thracat:
e Hayvansal Uriinlerin Ihracat:
e Uzman Raporu Gerektiren Uriinlerin Thracati

e fhracati Ozel Izne Bagl Uriinlerin ihracati
2.2. Tiirkiye Ihracatinin Gelisimi

Tiirkiye nin iktisadi yapisi, Kurtulus Savasi’nin ardindan izmir’de gergeklesen
Iktisat Kongresi kapsaminda belirlenen kararlara dayali olarak olusmustur. izmir
Iktisat Kongresinde dis ticaretin yogunlasmasiyla birlikte yerli iireticilere de destek
saglanmasi kararlastirilmigtir. Tiirkiye’de cumhuriyetin ilk yillarinda yapilan ihracat
hacmi kiiciik olmasina ragmen yillar bazinda diizenli bir artis gdstermistir. 1921
yilinda 51 Milyon USD olan ihracat degeri, 1928 yilinda 88Milyon USD’ye
ulasmistir. Fakat 1929 yili itibariyla ortaya ¢ikan kriz ve korumaci bir dis ticaret

siyasetlerinden dolayi dis ticarete beklenilen gelismeler elde edilememistir.

1930 - 1970 arasinda siirdiiriilen Kalkinma Planlarindan yararlanarak ihracat

prosediiriinde ilerlemeler kat edilmesi planlanmis olmasina ragmen, 1970°da
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gerceklesen Petrol Krizi lilkede olumsuz etkilere sebebiyet vermis, ihracatin
sagladigi  gelir diizeyini sadece petrol ithalatim1  karsilayacak sekilde
gergeklestirmistir. 1980 yillar itibariyle ekonominin serbestlesmesi ger¢eklesmis ve
thracatin ontlindeki engeller bertaraf edilerek, bu dogrultuda destekler saglanmaya

baslanmistir (Yavuz, 2012, s. 5).

Yukarida bahsi gecen degisikliklerle birlikte, iilkemizin ihracat yapisinda
oldukga biiyiik ehemmiyet tasiyan gelismeler gerceklesmistir. Ornegin, Tiirkiye nin
ihracat kapasitesinin iktisadi Isbirligi ve Kalkinma Orgiitii (OECD) iilkeleri ile
karsilastirildiginda, 1970°da ~ 590 milyon dolarla 25. sirada yer alirken, 1995°da ise
21.500 milyon dolarla 23. siraya yiikselmistir (Demirbas, 2003, s. 241).

Tiirkiye’nin son 50 yilda izledigi gelismeleri dis ticaret kapsaminda
degerlendirildigi zaman, mevcut degisimler 1960-1980 aras1 ve 1980 sonrasi olarak
iki donemde incelenmesi daha etkili goriinmektedir; 1960-1980 arasinda tilkenin dig
ticareti cogunlukla ithal edilen iirlinleri {ilkede iiretme stratejisine dayanmaktadir.
1980 sonras1 donemde ise ihracata bagli kalkinma politikasi ele alinmistir. Her ne
kadar baslangicta, hedeflenen ihracat tutarlarina ulasilmasa da, 2001 kiiresel krizin
ardindan, hizli bir toparlanma ile her yil ihracatin yiikselmesi ger¢eklesebilmistir.
Dolayisiyla, iilkedeki ihracat yiikselmesiyle birlikte, iilke ekonomisinde de 6nemli

gelislimeler ve devamlilik elde edilmistir (Saygili, Cihan ve Yurtoglu, 2002, s. 33).

2002 - 2010 arasinda saglanan destekler sayesinde iilkede ihracatgr orgiit ve
sirketlerde oldukg¢a énemli ilerlemeler kat edilmistir. Ornegin, iilke genelinde ihracat
sayist degerlendirildiginde, 2000’yillarinda yaklagik 30.000 ve 2010°da ise %60
yiikselme ile yaklasik 50.000’¢ ulagmustir. Ihracat yapan sirketlerin gogalmasiyla
tilkedeki toplam ihracat payr da yiikselmistir. Tiirkiye 2023’da ihracat paymi 500
milyar dolara yiikseltmeyi hedeflemektedir. Bu dogrultuda, son 10-15 yilda ihracat

paymi devamli olarak artis gostermektedir.

Ulkemizde en ¢ok ihracat1 yapilan sektorler otomotiv endiistrisi, hazir giyim ve
konfeksiyon, kimyevi maddeler ve mamulleri, ¢elik, elektrik ve elektronik sektorleri

olmustur. Tiirkiye, ihracati en ¢ok AB iilkeleri, ABD ve Irak iilkelerine yapmaktadir.
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Tablo 2.1:Tiirkiye’nin 2018 yili en ¢ok ihracati yapilan 5 sektor.

SEKTOR 2017 2018 DEGISIiM
Otomotiv Endiistrisi 28,5 milyar $ 31,6 milyar $ 10,7%
Hazirgiyim ve . .

Konfeksiyon 17 milyar $ 17,6 milyar $ 3,6%
Kimyevi Maddeler ve . .

Mamulleri 16 milyar $ 17,4 milyar $ 8,3%

Celik 11,4 milyar $ 15,6 milyar $ 36,1%
Elektrik, Elektronik 10,5 milyar $ 11,3 milyar $ 7,9%

Otomotiv endiistrisi ve hazir giyim - konfeksiyon endiistrisi son 20 yildir
Tiirkiye ihracatinin lokomotifi olan endiistriler olmustur. Ancak son yillarda elektrik
elektronik endiistrisi ihracatta Onemli bir sektor olarak yiikselmeye devam
etmektedir. Tiirkiye Avrupa iilkelerine hazir giyim - konfeksiyon iriinleri, otomotiv
sanayi ve hammadde ihracati yaparken, Ortadogu ve Arap iilkelerine de daha ¢ok,
elektrik-elektronik, kimyevi maddeler ve mamulleri ihracati yapmaktadir (TIM,
2019).

Tablo 2.2: En cok ihracat yapilan 5 iilke (2018).

ULKE 2017 2018 DEG.
ALMANYA 15,1 milyar $ 16,2 milyar $ 7,0%

INGILTERE 9,6 milyar $ 11,1 milyar $ 15,8%
ITALYA 8,5 milyar $ 9,6 milyar $ 12,9%
IRAK 9,1 milyar $ 8,4 milyar $ -7,7%
ABD 8,7 milyar $ 8,3 milyar $ -3,9%

Diinya genelinde ekonomik agidan 17. Sirada yer alan Tiirkiye, daha 6n
siralara gelmesi i¢in 2023 hedefine yonelik iilkede gerceklesen ihracat diizeyini

yiikseltmesi gerekmektedir (Avet, 2015, s. 13).
2.3. Uluslararasi Ticarette Thracatin Onemi

Diinyada ¢esitli donemlerde ¢ogu kriz vakasi gerceklesmistir ve kaginilmaz
olarak gelecekte de yasanmasi her zaman diisiiniilmektedir. S6z konusu kiiresel
krizler neticesinde iilkelerde iktisadi agidan yetersizlikler meydana gelmekte olup,
diinya ekonomisinde de yeni dengelerin kurulmasini saglamistir. Kriz dénemlerinin
ardindan ortaya ¢ikan bu dengeler, giiclii bir rekabet ortaminda olan kiiresel ticaretin
kurallarinin da degismesine sebebiyet vermistir. Dolayisiyla, bu kapsamda faaliyet

gosteren sirketler ve genel olarak {ilkeler daha fazla ekonomik genislemeler elde
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etmek i¢in ihracat faaliyetlerini daha 6n plana almiglar. Tiirkiye’de 1980°li yillar
itibaryla ticaretin serbestlesmesi ve ihracati destek siyasetleri sayesinde, Tiirkiye nin
diinya ihracat kapsamindaki payi, uygulanan degisimler ve ilerlemelerle birlikte

suratla yiikselmistir (Avci, 2015, s. 16).

Ihracat faaliyetleri, devletlerarasi ticaret alaninda aktif olan bir iilkenin iktisadi
yapisinin sekillenmesinde biiyiikk 6nem tagimaktadir (Ahmed, Julian ve Mahajar,
2006, s. 51). Bu dogrultuda ¢esitli bilimsel arastirmalar mevcuttur. Sullivan ve
Bauerschmidt’in yaklasiminda, > 3 yil aktif ihracat¢i firmalar, diger ihracat
yapmayan firmalara nazaran yillik satislarda > %10 artis elde ettikleri tespit
edilmistir. Ote yandan, ihracat yapan firmalarda daha biiyiik bir is giicii verimliligi ve
daha yiiksek toplam faktor verimliligi goriinmektedir. Kisacasi, uluslararasi Pazar
ortamlarinda daha giiclii bir rekabet bulundugundan, s6z konusu durumun calisanlar
arasinda pozitif baski saglamaktadir. Ayrica, ulusal firmalarla yiikselen ihracat pay1

ve baglantilar1 sayesinde teknoloji transferi gerceklesmesinden kaynaklanmaktadir

(Avcer, 2015, 5. 17):

Mc Clelland (1987) bakis acisindan ise, firmalarin ulusal pazarlara ragbetinin
esas sebebi, i¢ pazarlarin doyum diizeyine gelmesi ve ulusal pazarlarin satis
gelirlerinde katki saglayacagi diisiincesine dayanmaktadir. Dolayisiyla, ihracat
paymin arttirilmast ve buna yonelik ¢oziimlerin ele alinmasi bir¢ok iilkenin ortak

hedefini teskil etmektedir (Julian ve Yunis Ali, 2009, s. 420).
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3. HEDEF PAZAR SECIMI

3.1. Pazar Kavram

Pazarlama, bir toplumun gereksinimleriyle o toplumun bu gereksinimlere
verdigi tepkiler arasinda bir koprii olarak diisiiniilmektedir. Bir iktisadi siire¢ olarak
ele alman pazarlama; dogru mal ve hizmetlerin iretilip tiiketici ve alicilarla
baglantisin1 saglamak ve bunun beraberinde isletmenin iiretimine yon vermektir.

(Gilimiis ve Seherler, 2014, s.27).

Gilinlimiizde yayginlikla kullanilan Pazar bir¢ok bilimsel arastirmanin odak
notasi olmustur. Bu kavramin genel tanimi i¢in de verildigi gibi ¢esitli agiklamalar

bulunmaktadir (Yiiceer Yildiz, 2019, s. 1).

Tablo 3.1: Pazar tanimmyla ilgili yaklasimlar.

Mallarin fiziksel el degisimi ve kullanim haklarinin
Uras, 1985, s. 26 -
saticidan alictya gecisini saglamaktadir.

Dinger ve Fidan, 1999, s. | Mal veya hizmetlerin halihazir ve potansiyel tiiketici

181 kitlesini ifade etmektedir.

Serbest bir yap1 esasinda alic1 ve saticinin toplandigi ve
Altunigik vd., 2014, s. 78 | bir mal / hizmetin miibadele edildigi veya iligskin

fiyatinin olusturuldugu ortam olarak tanimlanmaktadir.

Isletmelerin sagladigi mal / hizmetleri tiiketen insanlar,
Altunisik vd., 2014, s. 193 | saticilar ve aracilardan olusmaktadir. Kisacasi, en genis

anlamda, toplum niifusunu tamamiyla kapsamaktadir.

Pazar ortaminin gerceklesmesine yonelik asagida 6zetlendigi gibi bazi sartlarin

saglanmasi gerekmektedir.
- Uriin / hizmete yonelik istek ve talep olusumu;
- Bireylerde {irlin / hizmeti satin alma yeterliliginin bulunmasi;

- Yeterlilik sahibi bireylerin satin alma talebinin olusumu;
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- Bireylerin veya tiizel orgiitlerin satin alma yetkisinin bulunmasi.

1980 yillarmin ardindan pazar ve pazarlama degisik bir anlam kazanmaya
baslamistir. Eskiden Uriin, Fiyat, Dagitim, Tutundurma esasinda ve 4P ilkesi
dogrultusunda gergeklesen pazarlama, artik degisik ve daha giiglii anlamlar
kapsaminda hayat bulmaya baslamistir. Bununla birlikte, yenicag pazarlama
anlayisinin, misteri ve miisteri memnuniyeti kavramlarinin ortaya c¢ikmasinda

oldukga 6nemli katkist bulunmaktadir (Yiiceer Yildiz, 2019, s. 1).

Son yillarin pazar kavraminda ortaya gelen gelismeler dogrultusunda,
orgiitlerin de pazarlama stratejilerinde 6nemli ilerlemeler gergeklesmistir. Ayrica,
s0z konusu yenicag pazarlama kapsaminda tiiketici ve tiiketici gereksinimleri daha

cok dikkate alinmustir. Yenicag pazarlama anlayisinin bilesenleri Sekil 3.1°de

Ozetlenmistir
| Hedef Pazar I
Tiiketiciye Yonelik
Modern Biitiinlesik Pazarlama Cabalar:

Tiiketicinin Memnuniyetiyle Birlikte Kar
Saglama

Sekil 3.1: Yenicag pazarlama anlayisinin bilesenleri.

S6z konusu modern pazarlama yaklasima gore, tiiketicinin istek ve arzularini
g6z Oniinde bulundurmayan orgiitlerin mevcut rekabet ortaminda istikrarli olarak
faaliyet gosterebilmeleri olanaksizdir. Dolayisiyla, bu sektérde faaliyet gésteren
isletmelerin rekabet giiclinii yiikselterek hedeflerine ulagmasini saglamak igin
tilketici tercihlerini degerlendirmeleri gerekmektedir. Ayrica, hedef pazarlama
belirleme hususunda da ek arastirmalar yiiriitmeleri ciddi anlamda tavsiye
edilmektedir (Yiiceer Yildiz, 2019, s. 1).

Boylece, mevcut rekabet ortaminda saglikli ve istikrarli faaliyet gosterebilmek

icin isletmeler pazarlama stratejilerini giiglii sekilde ve bazi faktorler esasinca
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gerceklestirmeleri gerekmektedir. S6z konusu faktorler de 6zetlenmistir (Polat ve

Avsar, 2006, s. 237).

Tablo 3.2: Pazarlama stratejilerinin unsurlaru.

Basaril1 bir pazar boliimlendirmesi, hedef
pazar se¢imi ve konumlandirmasi

Tiiketici ihtiyaclarmin etkili kavranmasi

Basarili {iriin stratejilerinin ele alinmasi

Basarili satis giicii belirlenmesi ve
yonetimi

Ozel dagitim araglarinin tercihi

Uygun fiyat stratejilerinin tanimlanmasi

Detayl1 maliyet degerlendirilmesi

Giiglii ve etkili miisteri iliskileri

yOnetimi

Pazar konsantrasyonu

Orgiitlerin pazarlama stratejisini tanimlayan hedef pazar, boliimlendirme ve
tutundurma unsurlarinin ehemmiyetini incelemek icin ilk basta pazar cesitlerini

belirlemek biiyiik 6nem tasimaktadir (Yiiceer Yildiz, 2019, s. 2).
3.1. Pazar Cesitleri

Pazar bireylerin karsilanmas1 gereken talep ve ihtiyaclar1 bulunan, gelir sahibi
olan ve harcamak arzusu olan birey veya orgiitlerden teskil edilmektedir. Satin alma
amaci1 dogrultusunda, pazarlar tiiketici pazar1 ve endiistriyel pazarlar basta olmak

tizere iki ana grupta siniflandirilmaktadir.
3.1.1. Tiiketici Pazan

Tiiketici pazarlar1 veya Nihai Tiiketici Pazarlari, insanlarin malum nitelikli bir
piyasada satist gerceklesen mal ve hizmetlerin, satin alma veya kiralama

davraniginda bulunduklar1 bir pazar1 belirlemek i¢in kullanilmaktadir (Yiiceer Yildiz,
2019, s. 3).

Tiiketiciye yoOnelik yeni¢ag pazarlama anlayis1 tiiketicilerin bireysel ihtiyag,
talep ve Ozelliklerine gore sekillenmektedir. Dolayisiyla, bu kapsamda toplanilmis
olan bilgi ve detaylar esasinca orgiitlerin ele aldiklar1 stratejilerin yonlendirilmesi

gerceklesmektedir.
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Ayrica, tliketici pazarlarinda ¢alisan orgiitler mevcut pazari degerlendirirken,
Sekil 3.2 de wverildigi gibi ¢ farkli boyutta incelemelerini siirdiirmeleri

gerekmektedir.

Tiiketicilerin Demografik

= .

= Ozellikleri

b b

<

m ..
= > Tiiketicilerin Ekonomik Ozellikleri
g

<

= o

<

N

<

a

Tiiketicilerin Davramssal Ozellikleri

\ 4

Sekil 3.2: Pazar degerlendirmesindeki etken faktorler.

Tiketici pazarina iligkin calismalarda bulunan oOrgiitlerin tanimladiklar
pazarlama stratejilerinde basar1 elde etmeleri i¢in genel anlamda tiiketicilerin sosyo-
kiiltiirel, psikolojik ve bireysel Ozelliklerini degerlendirmek biiyiik O6nem
tagimaktadir. Mesela, ¢esitli igecek firmalarinin Tirkiye’de ramazan ayma o6zel
degisik reklam ve kampanyalar1 topluma sunmasi, tiiketicinin ihtiyaclarina yonelik
uygun pazarlama stratejilerini tanimladigi anlamina gelmektedir (Yiiceer Yildiz,

2019, s. 3).
3.1.2. Endiistriyel Pazarlar

Endiistriyel veya iiretim pazarlarinda, satis yapan ve ticari orgiitler, tekrardan
satig yapan perakendeciler ve devlet kuruluslar1 yer almaktadir. Bu kapsamda faaliyet
gosteren firmalarin arasinda yapimct kuruluglar, tarimsal {ireticiler,  kamu
kuruluslari, ulastirma acentalari, yapim endiistrileri, dogal kaynaklar1 ¢ikarip isleyen
endiistriler, kar amaci olmayan kuruluslar ve hizmet endiistrileri gibi c¢esitli
kuruluglar yer almaktadir. Endiistriyel pazarlarin tanimlayan belirgin nitelikleri

olarak alic1 sayisinin azligi, bolgesel toplanma, tiiretilmis talep, inelastik talep ve
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profesyonel satin alma gibi 6zelliklerden s6z etmek miimkiindiir (Yiiceer Yildiz,
2019, s. 4).

3.2. Uluslararasi Pazarlamada Hedef Pazar Secimi

Son yillarda ortaya ¢ikan kiiresellesme neticesinde Diinya {izeri iktisadi
yapilarin yenilemesine sebebiyet vermistir. Dolayisiyla, gergeklesen s6z konusu
kiiresellesmeye yonelik degisim ile orgiitlerde disa doniis prosediirii daha biiyiik bir
hiz kazanmistir. Bu dogrultuda, disa doniis kavrami oOrgiitlerin ticari aglarinin ana
tilkeden diger iilkelere uzanmasi prosediiriiniin giiglenmesini gostermektedir. Bu
kapsamda, uluslararas1 pazarlama siirecinin da hizlanmasi gergeklesmektedir. Ilk
insanlarin ihtiyaglarinin karsilanmasi igin ticari islemler malla mal degisikligi
esasinda ger¢eklesmistir. Ancak, yillar itibar1 donlim noktasi olarak paranin icadiyla
ortaya ¢ikan gelismelerle birlikte, insanlarin arasinda ticari miibadeleleri daha bir

derinlik kazanmistir (Ecer ve Canitez, 2005, s. 1).

Gilinlimiizde biiyiik rekabet ortami bulunan pazarlamalarda Orgiitlerin stratejik
degerlendirmelerinde etkili bicimde bir hedef pazar secimi gergeklestirmeleri elde
edecekleri basar1 dogrultusunda hayati 6nem tasiyan fonksiyonlardan birini teskil
etmektedir. Hedef pazar, orgiitlerin i¢cinde bulunmay1 arzuladiklari pazarda benzer
talep ve bireysel 0zelliklere sahip tiiketicilerin bir arada yer almasin1 gostermektedir

(Yiiceer Yildiz, 2019, s. 24).

Hedef pazar secimi, halihazirda pazarlarin boliimlendirmesiyle birlikte,
orgiitlere etkin ve giiclii bir pazar tercihini saglamaktadir. Dolayisiyla, isletmelere
yiiksek diizeyde menfaat kazandirarak, belirlenmis hedeflerine ulagmalarina ve
bireysel taleplerin dogrultusunda sekillenerek tercih edilmelerine olanak

saglamaktadir (Ugurlu, 2007, s. 109).

Orgiitler kalkinma ve giiclenme siireclerinde devamli olarak pazarlarda
rastlanan firsatlar1 degerlendirmeleri gerekmektedir. Dolayisiyla, pazar sartlarinin ve
gereksinimlerinin dikkatle incelenmesi oldukca biiyilk ehemmiyet tasimaktadir

(Ozbey, 2012, s. 63).

Orgiitlerin hedef pazar secimi siirecinde ele aldiklari pazari kitlesel pazarlama

ve lrlin farklilagtirmasi basta olmak {izere iki strateji iizerinde degerlendirmeleri
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gerekmektedir. Ilk olarak kitlesel pazarlama esasinca, orgiitler iirettikleri tek bir iiriin
esasinda pazarlama stratejilerini belirlemektedir. Bu strateji ayni zamanda
farklilastirilmamis pazarlama veya tiim pazar stratejisi olarak da tanimlanmaktadir

(Siier, 2014, s. 182).

Uriin farklilastirilmas1 ve cesitlemesine dayali pazarlama stratejilerinde ise,
orgiitler cesitli pazarlarda degisik tiiketici kitlesine sahip olmayi tercih etmektedir.
Dolayistyla, cesitli tiiketici kitlelerinin talepleri dogrultusunda farkli pazarlama

stratejilerinin ele alindig1 goriilmektedir (Uniisan ve Sezgin, 2007, s. 114).
3.3. Hedef Pazar Secim Stratejileri

Pazar boliimlendirmesinin saglanmasiyla birlikte, orgiitler mevcut rekabet
ortaminda basarili ve istikrarli faaliyet gosterebilmeleri i¢in farklilastirilmamis,
farklilagtirilmis ve yogunlastirilmis pazarlama basta olmak iizere {i¢ esas strateji

tizerinde yogunlagsmalari1 gerekmektedir (Ugurlu, 2011, s. 161).

Farklilastirilmamig pazarlama stratejisinde orgiitler, ¢esitli pazar boliimlerinde
bulunan farkliliklardan bagimsiz olarak sadece bir pazarlama karmasi ile tim pazari
ele almag1 planlamaktadir. S6z konusu farklilagtirilmamis stratejisi genelde, pazar
boliimleri arasinda dnemsiz veya kolay gecisler oldugu durumlarda uygulanmasi
tercth edilmektedir. Boylece, orgiitler tek bir pazarlama karmasi vasitasiyla tiim
pazar boliimlerine deginerek, tiiketicilerin miisterek talep ve arzular1 dogrultusunda
{irlin ve pazarlama stratejilerini uygulamaktadir. Ornek olarak, farklilagtirilmamus
pazarlama stratejisi toplumun su, tuz ve biber gibi giincel ve genel tiiketim iiriinleri
veya Pepsi, KFC ve McDonalds benzeri kiiresel markalarin iiretiminde ve

pazarlanmasinda tercih edilmektedir (Uniisan ve Sezgin, 2007, s. 113).

Ancak toplumun baz talep ve istekleri dikkate alindiginda, 6rnegin bireylerin
giyim tarzi ihtiyaglarinin karsilanmasinda farklilastirilmamis pazarlama stratejisi ve
cesitli 6zellikleri bulunan tiiketicileri ayn1 sabit bir nitelikte degerlendirmek etkili ve
yeterli olamadigi ve ekonomik basar1 agisindan biiyiik risk icerdigi acikca
goriinmektedir. Mesela, bu sektorde, kiyafetlerin kumas kalitesi, fiyat1 vb. 6zellikleri
tilketicilerin  tercihinde etken olabilmektedir. Dolayisiyla, tek iirline bagh
farklilagtirnlmamis pazarlama stratejisi pazardaki yogun rekabet ortaminda arka

planda kalabilir (Ugurlu, 2011, s. 161).
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Buna karsilikli olarak benzer pazar ortamlarinda farklilastirilmis pazarlama
stratejisi veya cok boliim stratejisi daha etkili bicimde kullanilmaktadir. Bu tiir
pazarlama stratejisinde, orgiit tarafindan farkli pazar boliimlerine yonelik cesitli {iriin
ve hizmet karmasi sunulmaktadir. Mesela, bu kapsamda beyaz esya sektoriinde,
farkli gelir diizeyi ve aile fertlerinin ¢ogunluguna uygun hizmet veren isletmelerden

s6z etmek miimkiindiir (Altumsik, Ozdemir ve Torlak, 2014, s. 212).

Boylece, isletmeler bu stratejiyi kullanarak, tekrar satin alan ve kalict miisteri
sayisini artirmay1 hedeflemektedir. Dolayisiyla, isletmeler i¢in tiiketicilerin talep ve
isteklerini takip ederek, rakip firmalardan once tiikketiciye daha ¢ok hitap eden iiriin
ve hizmetleri piyasaya sunmalar1 elde ettikleri pazarlama basarisinda oldukca hayati
onem tasimaktadir. Ornek olarak Fransiz otel zinciri Accor, ¢esitli gelir durumuna
sahip bireylere uygun olarak liiks (Sofitel), 3-4 yildizli (Novotel) ve 2-3 yildizli (Ibis)
basta olmak iizere farkli diizeyde otel secenekleri sunmakla, farkli kitleden olan
tilkketicilerin konaklama ihtiyaglarini karsilamayr amaglamaktadir. Bununla birlikte,
tiketicilerin degisik talep ve isteklerine yonelik sundugu iiriin ve hizmetlerden
dolay1, sektorde faaliyet devamliligt ve misteri sadakati saglayabilecegini

diisiinmektedir (Ugurlu, 2011, s. 161).

Son olarak pazarlama stratejileri agisindan yogunlastirilmig pazarlama stratejisi
yer almaktadir. Konsantre pazarlama stratejisi veya tek boliim stratejisi olarak da
tanimlanan bu pazarlama stratejisinde, orgiitler pazar1 boliimlendirdikten sonra, tek
bir boliimiin hedef pazar olarak tercihinde bulunur ve tek bir pazarlama karmasi
yaratir. Dolayisiyla, bu strateji ¢esidini tercih eden isletmeler, elde olan biitiin
kaynaklar1 incelemeler sonucu belirlenmis olan boliime yogunlastirir (Ozbey, 2012,

S. 45).

Bu strateji daha az rekabet igeren veya genislemeye uygunlugu bulunmayan
pazar bolimleri lizerinde kullanilmas: tercih edilmektedir. Bu stratejinin
uygulamasinda liizumlu goriinen husus, pazarlama ve vyaraticilik 6zelliklerinin
stirekli giincel ve aktif tutulmasindan ibarettir. Bu stratejiyi ele alan orgiitler bazi
dezavantajlardan etkilendikleri diisiiniilmektedir. Bu kapsamda, orgiit haricinde
rastlanabilir ekonomik, politik ve cevresel sartlar ayn1 zamanda pazara giren yeni
isletmelerden dolayi, mevcut satis ve elde edilen menfaat {izerinde olumsuz etkilere

sebebiyet verebilir. S6z konusu riskli durumlar degerlendirildiginden, genelde
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isletmeler daha saglikli, kesintisiz ve basarili bir pazarlama saglayabilecekleri strateji
olarak farklilastirilmis pazarlama stratejisini kullanma tercihinde bulunurlar (Ugurlu,

2011, s. 162).

3.4. Hedef Pazar Sec¢cimi

Uluslararast pazarlarda hedef Pazar segimiyle ilgili arastirmalar alan
arastirmasi ve kurum icinde masa basi arastirma olarak iki farkli yon temde
yapilmaktadir. Her iki aragtirma yonteminde de isletme ihracata iligkin bir strateji

belirlemek durumundadir. isletme hedef pazar secimiyle ilgili strateji belirlerken;

e Hedef pazarin potansiyelini arastirmak
e Bu potansiyeli 6l¢gmek ve degerlendirmeler yapmak

e Hedeflenen pazara iliskin miisteri tutumlarini saptamak

Faaliyetlerini yapmalidir. Bu faaliyetlerin yapilabilmesi igin gerekli kaynak
gereksinimlerini saptayarak bu kaynaklari yonetmek igin gerekli ekipman ve
donanimi tayin etmelidir. Hedef pazarla ilgili arastirmalar sonrasinda firma; bir
taraftan ihracat kararmin dogru olup olmadigini1 kontrol eder, diger taraftan da hedef

pazar se¢iminin dogru olup olmadig1 konusunda diisiince sahibi olacaktir.

Isletmelerin hitap edecekleri tiiketici kitlesi veya hedef pazar secimi
sagladiklar1 iirlin ve hizmete dayali olarak etkin bigimde gerceklesmesi
gerekmektedir. Yukarida bahsi gecen pazarlama stratejilerinden birini uygulamaya
alan bir orgiitin BLOIS yaklagimina gore Sekil 2.3 de verildigi gibi hedef pazar

seciminde etken unsurlar bulunmaktadir (Yiiceer Yildiz, 2019, s. 30).

HEDEFLEME STRATEJISI

—Isletme Marka Pazar
—Finansalve Personel Kaynaklan . o
Biliimii ve Profili . —-Yonetsel Becerileri
. " - Tiiketicilerin Ihtivaclarive .
- Uretim/ Diger Olgek ) - Cevresel Faktorler
Istekleri
Ekonomileri

Sekil 3.3: Hedef pazar secimini belirleyen faktorler.
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Ayn1 zamanda, degerlendirmeye alinan faktorler ile hedef pazarin
tanimlanmasinda pazar bdliimiiniin mevcut kosullart ve menfaat verimliligi, ati
bliylime potansiyeli ve pazar boliimiinde bulunan yiiksek diizeyde rekabet ortami gibi
cesitli unsurlar giiclii etki saglamaktadir. Yukarida bahsi gecen faktorler disinda,
ayrica orgiitlerin hedef pazar seciminde isletme kaynaklari, {iriin degiskenligi, lirliniin
hayat devresinde bulundugu asama, pazarin degiskenligi, rakiplerin pazarlama
stratejileri basta olmak lizere cesitli faktorleri de dikkate almalar1 gerekmektedir

(Yiiceer Yildiz, 2019, s. 32).
3.5. Hedef Pazar Secimi Siireci

Isletmelerin hedef pazar se¢iminde uygulayacaklar: stratejinin belirlemesinin
ardindan, hedef pazar secim siireci baslayacaktir. Bir hedef pazar secim siireci,
Sekil 3.4 de verildigi gibi bes esas kademeden olusmaktadir (Ecer ve Canitez, 2004,
s.160). Bu kademeler tablo olarak Sekil 3.4 de olusturulmustur (Aygiin, 2006).

Hedef Pazar Secim Siireci

< Boliimlerin Cekiciligi ve Rekabet Kriterlerinin >

< Cekicilik ve Rekabet Kriterlerine Agirlik verilmesi >

< Pazar Boliimlerinin Puanlandirilmasi >

< Pazar Boliimleri icin Konum Tahmini >

\< Hedef Pazar Boliimlerin Secimi >/

Sekil 3.4: Hedef pazar se¢im siirecinin asamalari.
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Isletmelerin basarili pazarlama girisimlerini saglamak icin, icinde bulunduklari
pazarin genel durumunu belirlemeye yonelik, asagida verildigi gibi ¢esitli unsurlari

degerlendirmeleri gerekmektedir. Bu unsurlar (Yiiceer Yildiz, 2019, s. 32);

- Pazar potansiyelinin belirlenmesi,
- Pazarin degerlendirilmesi,

- Tiiketicinin genel egilimini anlama,
- Fiyatlandirma ve teklif sunma

- Pazarlik yapma agisindan ihracat stratejilerinin belirlenmesi

Orgiitlerin yukarida bahsi gegen konular1 gerektigi bigimde belirlemeleri, iiriin
ve hizmetlerine hitap edecek hedef pazarlarin se¢iminde de biiyiikk basar1 kat
etmelerine sebebiyet vermektedir. Ote yandan, hedef pazarin etkili bigimde

tanmimlanmasinda,

—  Uriinlerin mevcut pazarlarda icerdigi pazar payi,
- Pazarin biiylime oranini,

- Pazardaki hedef tiiketicilerin ve rakiplerin belirlenmesi,

basta olmak {izere, degisik konularmm degerlendirilmesi biyik O6nem

tasimaktadir. (Yiiceer Yildiz, 2019, s. 32).
3.6. Hedef Pazar Se¢me Kriterleri

Ozellikle ihracat agirlikli ¢alisan bir isletmenin hedef pazar segim siirecinde
degerlendirmesi geren bazi hususlar bulunmaktadir. S6z konusu kriterler olarak
pazarin ithalat biiyiikliigli, bir pazarin oransal ve miktarsal olarak biiylime orani,
tilkelerin cari agik degerleri, pazar payr ve rakiplerin payi, birim fiyat analizi,
ithalatc iilkelerin uzakliklar1 ve vergi oranlarindan s6z etmek miimkiindiir (Yiiceer

Yildiz, 2019, s. 33).

Orgiitlerin uyguladiklar1 pazarlama stratejisine bagli olarak belirlenen hedef
tilkelerin  uyguladiklar1 ithalat stratejilerinin  daha derinden incelenmesi
gerekmektedir. Bu kapsamda, baslica hedef iilkenin ithalat oranlarinin bir 6nceki yil

ve bes yillik ortalamaya nazaran miktarsal ve oransal baglilig1 yer almaktadir.
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Bu esasta miktarsal ve oransal anlamda gelismede olan iilkeler genelde ticarete
ac olan pazarlar1 olusmaktadir. Bu dogrultuda, ticarete ¢cekimi olan {ilkelerin tespit
edilmesi biiyilk 6nem tasimaktadir. Bu kapsamda diger ehemmiyetli etken faktor
ithalat1 diisen iilkelerin tespit edilmesini kapsamaktadir. Bodylece, soz konusu
tiriinlerin esdegeri sayilabilecek rakip tilkelerin gliglenmesine olanak saglamaktadir.
Bu husus genel olmasa da takip edildigi surette mevcut rekabet ortaminda 6nemli

ol¢iide tstiinliik saglamaya sebebiyet verebilmektedir.

Bir pazarin oransal ve miktarsal biliylime oranlar tek basina degerlendirildigi
durumda, yaniltici kararlarin alinmasina neden olabilmektedir. Bu hususta ithalat
faaliyetlerinin hem rakamsal hem de oransal agidan incelenmesi saglikli stratejilerin
belirlenmesinde 6nemli rol oynamaktadir. En etkili piyasa karsilikli olarak miktarsal

ve oransal biiylime 6zelligini icermektedir.

Hedef Pazar se¢iminde ithalati diisiis gosteren iilkelerin belirlenmesi ve uzak
durulmas1 gerekmektedir. Bu dogrultuda, bir pazar ithalatinin diismesi, genel olarak
i¢ piyasa oyuncularmin giiclenmesinden ve ya iliskin fiyatlarin 6nemli olgiide

azalmasindan kaynaklanmaktadir.

Ayni sekilde, hedef pazar se¢iminde sadece oransal biiylime degerleri de
yaniltict sonuglara ulastirabilir. Ornegin, ¢ok kiigiik ithalat rakamlar1 bulunun bir
iilkede gerceklesen kiiclik gelismeler oransal agidan yiiksek rakamlarla kayitlara
yanstyabilir. Dolayisiyla, hedef pazarin biiylime oran1 ve biiyilikliigli beraber ve
baglantili olarak degerlendirildigi surette daha giiclii ve etkili sonuglar saglayacagi
diisiiniilmektedir. Bu kapsamda, miktarsal ve oransal gelismeler gosteren iilke

pazarlar1 daha cazip se¢enekleri teskil etmektedir (Yiiceer Yildiz, 2019, s. 34).

Yillarin cari agik verileri yillar bazinda degerlendirildiginde cari agik veren
tilkeler cok onemli bir hedef pazar secenegi olarak tanimlanabilir. Ancak, sadece bu
ozellige dayal1 degerlendirme fazla etkili sonuclar elde etmeyebilir. Bu dogrultuda,
cari acik veren iilkeye ihracat gerceklestiren iilkelerle iirlin bazinda veya piyasa
sartlar1 gibi bilesenler esasinca rekabet saglayabilme kuvveti de mutlaka gz 6niinde

bulundurulmasi gereken bir hususu teskil etmektedir.

Uriin bazinda tamimlanmis pazarlarin genel durumu haricinde pazarin

oyuncularinin da rolii ve kuvveti biiylik 6nem tasimaktadir. Her ne kadar mevcut
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pazarda tek bir iilkenin baskin 6zelligi bulunsa da, diger rakiplerin girisimleri, fiyat
stratejisi ve pazardaki payr hedef pazarlarin belirlenmesinde biiyiikk ehemmiyeti
bulunmaktadir. Giiglii ve ¢esitli rekabetlerin oldugu pazarlara girmek bircok farkl

sartlar ve hususlarin degerlendirmesini gerektirmektedir.

Birim fiyat analizi uygulamasi hedef pazarlarin se¢iminde sik¢a kullanilan
kriterlerden birini olusturmaktadir. Bazi iriinlerin pazarlanmasinda, birim fiyat
degerlendirmesi, belirli ve acik bir sonu¢ elde etmek igin yararli olabilir. Kisacasi,
ithalat yapan {ilkelerin nasil bir ortalama birim fiyatlarla mal ithalati sagladiklarin
belirlemesi bakimdan biiyiik ehemmiyet tasimaktadir. Ayn1 zamanda, rakiplerin de
ihrag fiyatlar1 hakkinda bilgi edinmek rekabet agisindan iistiinliik saglar fakat birim

fiyat analizi tiim sektorlerde giivenilir sonuglar saglamayabilir.

Hedef Pazar seciminde onemli kriterlerden biri daha ithalat¢1 iilkelerin
tedariklerini sagladiklar iilkelerin arasindaki mesafeden olusmaktadir. Dolayisiyla,
bu bilgilerin dogrultusunda pazarin devamlilig1 ve maliyet kalemlerinin incelenmesi
gerekmektedir. Yakin pazar kavraminda istiinliik tasiyan rakip iilkelerin 6zellikleri
ve kat ettikleri gelismeler incelenmesi gereken hususlarin basinda gelmektedir.
Boylece, daha az mesafesi olan lilke pazarlari kimi zaman rekabet edemeyecek
nitelikte olabilmektedir. Karsilikli olarak, uzak olmalarina ragmen daha basit ve daha

basarili olunabilecek pazarlar bulunabilmektedir.

Hedef pazar olarak tayin edilen iilkelerde ticaret kademesinde vergi degerleri
iriin maliyetinde 6nemli katkis1 bulunabildigi g6z ardi edilmemesi gerekmektedir.
Ulkemizin tabi tuttugu giimriikk anlasmalarina dayali olarak belirlenecek hedef

pazarlar bu kriter esasinca daha saglikli ticaret yapilmasina sebebiyet verebilir.

S6z konusu kriterler esasinca ayn1 pazarda bulunan iki isletme degisik pazarlari
ve tiiketici kitlesini tanimlatabilir. Bu dogrultuda saglanan bilgilerin rekabet
istihbarat metodu araglhigiyla degerlendirilmesi gerekmektedir. Ayrica, s6z konusu
veriler ve Orgiitlerin amaglar1 birbirine ortiismesi gerekmektedir. Hedef pazar se¢imi
orgiitlerin hedef ve beklentilerini ele alacak ve ona gore sekillenecek tarzda

yapilmasi1 gerekmektedir (Yiiceer Yildiz, 2019, s. 35).
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4. YAPAY SINIiR AGLARI

4.1. Yapay Sinir Aglarinin Tanimi

Yapay sinir aglari, insanlarin beyin fonksiyonlarinin simiilasyonundan yola
cikarak, yeni bir yapay sistemin olusturmasina dayanmaktadir. Kisacasi, yapay sinir
aglari, biyolojik sinir aglarinin isleyis yontemini i¢cermektedir. Bu kapsamda c¢esitli
modellerin  gelistirilmesinde ve mihendislik, imalat sanayi, askeri proje
uygulamalari, endiistriyel {iriin tasarimi, tip gibi bircok degisik alanlarda etkili
bicimde kullanilmaktadir. Yapay sinir aglarinin en 6nemli 6zelliklerinden biri olarak

bu sistemlerin 6grenme Ozelligine iligkindir.

YSA, belirlenmis bir sisteme iligkin parametrelere bagl olarak belirlenen giris
ve c¢ikis verileri arasindaki baglantinin tanimlanmasinda gii¢lii bir sekilde
kullanilabilmektedir. S6z konusu parametreler arasinda tanimlanan baglantinin
dogrusal olmasi1 gerekmemektedir. YSA aragliiyla, tam tanimlanmamis sistemler
icin girig bilgileri lizere onlara iliskin ¢ikis degerlerini liretme 6zelligine sahiptir

(Yasar, 2004, s. 41).

Yapay sinir aglart genel anlamda, cesitli sade islemci elemandan olusan
yapilar ifade etmektedir. Bu elemanlar degisik formlarda belirlenebilir rakamsal
verileri igeren baglantilar ve agirliklar ile birbirlerine baglantili olmaktadir. YSA
gerceklesen ilerlemeler esasen insan beyninin genel olarak gergeklestirdigi kompleks
hesaplar1 yapabilen yapay sistemlerin yapilabilecegi timidine dayanmaktadir.
Literatiirdeki yapay sinir aglar1 tanimlamasma yonelik Tablo 3.1 de verildigi gibi

cesitli agiklamalar bulunmaktadir (Yasar, 2004, s. 42).
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Tablo 4.1: YSA ile ilgili fakh yaklasimlar.

“Yapay sinir sistemleri veya sinir aglari deneysel bilgiyi alan,

Zurada (1992)

depolayan ve kullanan fiziksel hiicreli sistemlerdir.”

“Insan beyni gibi biyolojik sinir sisteminden ilham edilen bir bilgi
Kang (1992) islem paradigmast olarak; bu paradigmanin anahtar elemanini ise

bilgi islem sisteminin yapisidir.”

) “Bir sinir agi, bilgiyi depolamak i¢in dogal egilimi olan basit
Haykin (1999)
birimlerden olusan paralel dagitilmis bir islemcidir.”

YSA c¢esitli ve karmasik problemlerin ¢oziimiinde rahatlikla islenebileceginin
aci8a cikmasiyla birlikte, bu sistemlere olan ilgi bilimsel alanlarda hizlica yogunluk
kazanmigtir. Cogunlukla matematiksel olarak modellenmesinde zorluklar yasanan

arastirmalarda etkili bir ¢6ziim olarak degerlendirilmektedir (Yasar, 2004, s. 42).
4.2. Yapay sinir Aglarimin Genel Ozellikleri

Yapay sinir aglart igerdigi ileri seviye ve gii¢lii 6zelliklerinden dolayi, son
yillarda bilimsel arastirmalarda oldukca biiyiik ilgi kazanmistir. Yapay sinir aglari

kavramini ¢ekici kilan 6zellikler asagida siralanmistir (Yasar, 2004, s. 42):

- Sistemlerde paralellik bulunmaktadir ve toplamsal islev yapisal
bicimde dagilmistir. Kisacasi, bu sistemlerde birgok néron ayn1 zamanda ortak
calisir ve karmasik bir fonksiyon bir¢ok kii¢iik néronun ¢alismasindan ortaya
cikmaktadir. Dolayisiyla, zaman igerisinde herhangi bir néronun ¢alismadigi
durumlarda mevcut ag verimliligi ¢ok Onemli diizeyde etkilenmeyecegi
anlamina gelmektedir.

- Ag vyapilarinda egitildigi zaman kullanilan rakamsal bilgilerden
eslestirmeyi tanimlayan kaba ozellikleri bulunmaktadir. Bundan kaynakli
olarak, egitim esnasinda kullanilmayan veriler i¢in de anlamli sonuclarin elde
edilmesini gerceklestiren genelleme niteligi igermektedir.

- Ag sistemlerinde kullanilan fonksiyonlar zorunlu olarak dogrusal
ozelligi gerektirmemektedir. Yapida dagilmis belirli tipteki dogrusal olmayan
alt birimler, istenen eslestirmenin inceleme ya da tanimlama gorevlerinde ve

dogrusal olmama durumunda islevin dogru sekilde saglanmasini matematiksel
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olarak miimkiin kilmaktadir. Bu durumlarda, islevin dogru sekilde

saglanabilmesi adina yapisal bir esneklik olmas1 gerekmektedir.

Icerdigi cok giiclii ve degerli dzelliklerinden dolay, son yillarda yapay sinir
aglart ¢esitli uygulama alanlarinda degisik modeller ve degisik 6grenme stratejileri
esasinca basarili ve etkili bigimde kullanilmaktadir. S6z konusu alanlara 6rnek
olarak, ortlii tanima, isarctleme, sistem tanimlama ve dogrusal olmayan denetim

alanlarindan s6z etmek mumkuindir.

Degerlendirilmekte olan bir problemin YSA ydntemleri ile ¢éziimlenmesi i¢in,
degisik uygulamali se¢enekler bulunmaktadir. Bu kapsamda, ilk olarak 6grenme
mekanizmasi lizerinde degerlendirmeler ele alinabilir. Literatiirde siklikla rastlanan
O0grenme mekanizmalari denetimli 6§renme ve denetimsiz 6grenme basta olmak
lizere iki ana kategoride simiflandirilmaktadir. Denetimli ve denetimsiz 6grenme
mekanizmalar1 arasinda bulunan en esas farklilik, denetimsiz yaklasimda istenilen
cikis degerlerinin elde bulunmamasidir. Buna karsilikli olarak, egitici sistemlerin
c¢ikis verilerinin elde oldugu durumlarda bu tip 6grenme mekanizmasi denetimli
O0grenme kategorisinde degerlendirilmektedir. Denetimsiz 6grenme algoritmalari
genelde sistemin gecmiste rastlandigi veri kiimesinin istatistiksel bilgileri esasinda
sistemin tanimlanmasini saglamayi amaglamaktadir. Dolayisiyla, ¢ok elemanli veri
kiimeleri iizerinde deneyimle bilgi genellestirmesi gergeklestirebilir (Yasar, 2004, s.

43).

Yapay sinir aglarinin tasariminda diger uygulamali secenek ise aglarin
mimarisi lizerinde degerlendirilebilmektedir. YSA’nin mimari 6zellikleri iki temel
hususta ele almmaktadir. Ilk olarak verinin akis yonii {izerinde sistemlerin
tanimlanmast gerceklesmektedir. Bu dogrultuda, ileri siirimlii ve ya beslemeli
yontemleri ve geri beslemeli modeller bulunmaktadir. Eger ag lizerinde saglanan
bilgi akis1 devamli olarak ileri dogru ger¢eklesmekte oldugu durumlarda, s6z konusu
ag yapist ileri siirimlii ag modeli olarak tanimlanmaktadir. Ancak, yapay sinir ag
yapisinin temelinde geri ve ya ge¢mise dogru besleme baglantilarinin bulundugu
durumlarda ise bu tipteki ag sistemleri geri beslemeli yapay sinir ag modeli olarak

tanimlanmaktadir.

Tasarimcinin degerlendirmeye aldigi iiclincii segenek ise kullanilan 6grenme
algoritmalarin1 kapsamaktadir. Cesitli arastirma alanlarinda bir¢ok Ogrenme
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algoritmas1 kullanilmaktadir. YSA o6grenme olgularimi matematigin kurallariyla
Olciilebilir biiyiikliiklere doniistiirmeyi amaclamaktadir. S6z konusu prosediir iki

temel esasta gerceklesebilmektedir:

e Bir basarim 6l¢iitiiniin tanimlanmasi ve bu 6l¢iitiin zamanla yiikselmesini
saglamak;
e Bir maliyet 6l¢iitiinlin tanimlanmas1 ve bu 6lgiitiin zamanla azaltilmasini

saglamak,

Boylece, YSA  Ogrenme olgular1  parametrelerin  degisikliklerinin
hesaplanmasina dayanmaktadir. Bu dogrultuda, bilinmeyen parametrelerin
giincellenmesi i¢in olusturulan bilginin hangi metotlarla saglandigi, tasarim

esnekliginin esas temasini teskil etmektedir (Yasar, 2004, s. 43).

4.3. Yapay Sinir Aglarmin Kulamim Alanlar

Son yillarda YSA ¢oziimlemelerinin belirlenmesinin zorluk ve karisiklik iceren
veya ekonomik agiklamasi olmayan degisik bilimsel alanlarda etkili sekilde
kullanilmakta olup, olduk¢a Onemli diizeyde basarilar saglamistir. YSA, numune
tanimada en etkili yontem olarak onbilgi gerektiren durumlarda giiglii ve etkili bir
bicimde kullanilmaktadir. Yapay sinir aglarinin kullanim alanlar1 ¢ok ¢esitli olmakla

birlikte asagida 6zetlenmeye galisilmistir (Yasar, 2004, s. 44).

Tablo 4.2: YSA’nin kulanim alanlari.

- Satis tahmini, - Haberlesmede konusma tanima, | -Yap1 ¢éziimlemesi,
- Endiistri islem - El yazis1 sozciik
kontroli, - T1p alaninda karaciger tanima,

- Tiiketici arastirmalari, | iltihabinin teshisi, - Yiiz tanima.

- Veri tahmini, risk - Su altinda maden tespit etme, - Ug boyutlu nesne
yOnetimi, tanima

- Pazarlama,
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4.4. Yapay Sinir Aglarinin Avantajlari

YSA genis anlamda g¢esitli bilimsel alanlarda diger yOntemlere
karsilagtirildiginda 6nemli 6l¢iide Gistlinliik sagladig1 dikkat ¢cekmektedir. Yapay sinir

aglarinin degisik bilimsel arastirmalarda sagladiklar1 avantajlar Sekil 4.1 de

Ozetlenmistir.
Kolayh Hata Toleransi
Esneklik \ / Giincellenebilir
Veri isleme — | YSA || Eksik bilgi isleme
Icsel gelisim Verimli zaman

Dogrusal iliski zorunlulugu olmamasi

Sekil 4.1: YSA’nin avantajlari.

Son yillarin en 6nemli gelismelerinden biri olarak YSA, sahip oldugu 6zellikler
ve yapisindan dolay1r c¢esitli kullanim alanlarinda mevcut geleneksel yontemlere
nazaran Onemli diizeyde bir istiinlilk saglamistir. Aslinda, gercek hayatta
sistemlerdeki etkenler arasindaki baglanti ve iligkilerin belirlenmesi alisagelmis eski
yontemlerle olanaksiz olabilir. Ancak, s6z konusu durumlarda, YSA ydntemleriyle
daha etkili ve elverisli ¢oziimlere ulasmak daha kolaylikla saglanabilmektedir. YSA
uygulamalar1 O6rneklere dayali 68renim ve hatta eksik bilgilerden bilgi ¢ikarma
ozelligine bagl olarak cesitli bilimsel aragtirmalarda girilen orneklere gore kendi
kendini egitebilmektedir. YSA’ nin avantajlar1 asagidaki gibi 6zetlenebilir (Giirsoy,
2012, s. 25):

- Verimli zaman kullanimi: YSA problem c¢oziimlemede alisagelmis

hesaplama yontemlerine nazaran zamani daha verimli sekilde kullanmaktadir.
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- Igsel gelisim: YSA sisteme temin edilen bilgiler esasinda kendi kendini
egiterek gelistirilebilmektedir. Bu dogrultuda sistemin 6greniminin saglanmasi
icin problemin giris verileri ve onlara iliskin ¢ikis verileri veya sadece giris
verilerinin elde olmasi gerekmektedir. Ayrica, sistemin iist diizeyli dogruluk
paymin saglanmasi i¢in giris ve ¢ikis verileri olarak 6grenme kiimesi yeterli
sayida Ornek icermesi ve YSA’ nin yapisina uyumlu bigcimde belirlenmesi
gerekmektedir.

- Dogrusal iliski zorunlulugu olmamasi: YSA dogrusal ve dogrusal
olmayan yapiya sahip sistemlerde etkili sekilde kullanilabilmektedir. Tam
kapsamli olarak gercek hayatta rastlanan gesitli problemlere optimal ¢oziimler
tiretebilmektedir.

- Esneklik: ¢esitli  ve yiiksek degisiklik gosteren caligmalara
uygulanabilecek esneklik icermektedir.

- Veri isleme: YSA sekil tanimma, genelleme, smiflandirma ve
iligkilendirme  gibi  degisik uygulama alanlar1  giiclii  bir  sekilde
kullanilabilmektedir. Ogrenim siirecini tamamlayan bir YSA, egitim veri tabani
haricinde girilen veriler i¢in de etkili bigimde ¢ikis bilgilerini saglayabilmektedir.
Elde edilen cikislarin test verilerle denetimi olumlu ve hata degeri igerisinde
sonuglandig takdirde, YSA modeline genelleme yapabilmektedir.

- Giincellenebilir: kurulmus bir YSA sistemi karsilasilan yeni bilgiler
veya yenilikleri kapsayabilecek sekilde yeniden egitilebilir ve giincellenebilir
ozelligine sahiptir.

- FEksik bilgi isleme: YSA yontemleri ile eksik veya belirsiz bilgi
kosullarinda etkili ¢aligabilmekte olup, dogruluk diizeyi yiiksek sonuglar
saglayabilmektedir.

- Hata toleransi: YSA’nin giiclii bir hata toleransi icermektedir. Bundan
kaynakl1 olarak, ag hiicrelerinde bozukluk ger¢eklesmesi durumlarinda, tim ag
sistemi bundan etkilenmemektedir. Ancak, mevcut bozuk hiicre ag performansinin
diismesine sebebiyet verebilmektedir.

- Kolayhk: YSA yontemlerinin icerdikleri paralel yapidan dolayi, gergek

hayat problemlerin ¢6ziimlenmesinde kolayliklar saglayabilmektedir.

30



4.5. Yapay Sinir Aglarinin Dezavantajlari

Her ne kadar gilincel hayatta problemlerin ¢oziimlenmesinde ve sistemlerin
tanimlanmasinda kolayliklar saglayabilmekte olsa da, bazi1 ozelliklerinden yana
sistemlerin belirlenmesinde ¢esitli yetersizlikler veya olumsuz 6zellikleri de
bulunmaktadir. Hata! Basvuru kaynagi bulunamadi.’de de verildigi gibi yapay

sinir aglarinin genel anlamda rastlanabilir dezavantajlar1 asagida 6zetlenmistir (Sart,

2016, s. 35).

Aciklanam Coziimleme
Donanim |\ /,I Yetersiz Model
YSA
Dezavantajlan -
Belirsiz Egitim P ‘ > Belirsiz Ogrenme
Kuralsiz Degisken

Sekil 4.2: YSA’nin dezavantajlari.

- Yetersiz model olusumu: YSA uygulamalarinda ag yapisinin
belirlenmesi ve iliskin modelin kurgulanmasi, belli bir kural esasinda degil,
genellikle deneme yanilma yontemiyle kullanicinin deneyim ve sezgilerine dayali
olarak saglanabilmektedir. Bundan kaynakli olarak yetersiz model olusumundan
dolay1 etkin ve vyeterli bir giiven diizeyinde bir model c¢oziimlenmesi
sonuglanamayabilir.

- Coziimleme zorlugu: mevcut c¢alisma vakasina uygun bir ¢dzim

iretebilme zorlugu bazi durumlarda rastlanabilmektedir.
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- Donanim baghligi: YSA yapisiin paralel calisma 6zelliginden dolay,
bir donanima bagimli sekilde calisma zorunlugu bulunmaktadir. S6z konusu
durum kimi zaman bazi sikintilara yol agabilmektedir.

- Belirsiz egitim stireci: YSA sisteminin yeterli egitim siirecinin
belirlenmesi ve mevcut egitimin durdurulmasi gereken zaman kesin olarak
bilinmemektedir. Kisacasi, bu siirecin etkin ve yeterli bi¢imde belirlenmesine
yonelik kesin bir yontem bulunmamaktadir.

- Kuralsiz degisken belirlenmesi: baz1 YSA yapilarinda, agin degisken
degerlerinin tanimlanmasinda ele alinan etkili ve giiclii kurallar bulunmamaktadir.

- Belirsiz  ogrenme algoritmasi: Kurgulanacak YSA yapisi i¢in
uygulanmas1 gereken Ogrenme algoritmasinin mevcut sisteme uyumlu sekilde

belirlenemeye bilmektedir.

Agiklanamaz: kurgulanan YSA modelinin ¢esitli veri tabanlar1 ve problemlere
uygulandigt durumlarda davranigsal olarak aciklanmasi her zaman agiklanamaz

ozelligi gostermektedir (Sari, 2016, s. 35).

4.6. Yapay Sinir Aglariin Yapisi ve Temel Elemanlar

4.6.1. Biyolojik Sinir Hiicresi

Biyolojik sinir aglari, insan beyninde yer alan bir¢cok sinir hiicresinin
birlesiminden olugsmaktadir. Sinir aglart milyarlarca sinir hiicresinin toplanmasindan
teskil edilmektedir. Insan beyninde 10'° sinir hiicresi ve bunlarin arasinda 6x10
tizeri baglantt bulundugu disiiniilmektedir. Biyolojik sinir aglari, beyin
fonksiyonlarmi1 gerceklestiren en esas bilesenlerden birini olusturmaktadir.
Boylelikle, insanlarin sergiledigi davraniglarini ve ¢evresel olaylara anlayiginin
sekillenmesini saglamaktadir. Biyolojik sinir aglari insanin temel duyu organlarindan
gelen bilgiler dogrultusunda gelistirdigi algilama ve anlama mekanizmalarim
kullanarak olaylar arasinda bulunan iligkileri 6grenme davranisinda bulunmaktadir

(Giirsoy, 2012, s. 23).

Biyolojik sinir hiicresi, beyin merkeziyetine bagl olarak esasen ii¢ katmandan
teskil edilmistir. Bu kapsamda her bir bilesenin kendine has yilikiimliligi
bulunmaktadir (Sar1, 2016, s. 36):
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- Alici sinirler: Cevreden gelen sinyalleri elektriksel sinyallere ¢evirmek,

- Tepki sinirleri: Beynin irettigi sinyalleri uygun davranislara
doniistiirmek,

- Merkezi sinir sistemi: Tepki sinirleri arasinda devamli olarak ileri geri

besleme niteliginde uygun sinyaller iiretmek.

Noronlar sinir sisteminin esas bilesenlerini teskil etmektedir ve Hata!
Basvuru kaynag bulunamadi. de verildigi gibi dendrit, hiicre govdesi, akson ve
sinapslardan olusmaktadir. Sinir hiicresi, dendrit tanimli uzantilarla etraftaki sinir
hiicrelerinden gelen sinyalleri hiicre govdesine taginmasii saglamaktadir. Hiicre
gbovdesinde biriken sinyaller degerlendirildikten sonra bir ¢ikis sinyali tiretilir. Cikis
sinyalleri ise aksonlar yardimiyla etraftaki sinir hiicrelerine  aktarimi
gerceklesmektedir. Sinir hiicrelerinin cesitli giris ve tek bir ¢ikis1 bulunmaktadir. Iki
sinir hiicresi arasindaki baglanti yani birinin ¢ikis eleman1 olarak akson ve digerinin
giris eleman1 olarak dendirit arasindaki baglantiya sinaps adi verilmektedir ve
sinapstik mevcut bagi olusturmaktadir. Insanlarin sinir yapisinda bulunan milyarlarca
sinir hiicresi sinapstik baglarla birbirlerine baglanarak viicudun sinir agini teskil

etmektedir (Sarag, 2012, s. 15).

Hiicre govdesi
Dendrit Cekirdek
NG |

|

|

|

N |
: Ranvier bogumu

' Miyelin kilif Akson ucu

, |. Schwann hu«esi\\
Ty

Akson

Sekil 4.3: Biyolojik sinir hiicresinin yapis.
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Insan sinir aglarmmn temelini olusturan sinir hiicrelerinin asagida verildigi gibi

bazi 6zellikleri bulunmaktadir (Abbas, 2015, s. 115):

- Bir noronun belirli bir aksonu olmayabilir ve sadece bilgi aktariminin

islenmesini saglayabilmektedir.
- Aksonlar diger aksonlarla sinaps olusturabilmektedir.

- Dendritler diger dendritler ile sinaps olusturabilmektedir.
4.6.2. Yapay Sinir Hiicresi

Yapay sinir aglari, biyolojik sinir aglarindan esinlenerek, malum bir islev
Ozelligine sahip olmaktadir ve biyolojik sinir aginin ¢alisma usullerinden
benzestirilerek olusan bir bilgi isleme sistemini ifade etmektedir. Yapay sinir aglar
dogrusal ve/veya dogrusal olmayan bagimliligi olan bir¢cok elemandan teskil
edilmektedir. Bir yapay noron esasen giris, agirlik, toplama - transfer fonksiyonu ve
cikis olarak bes bilesenden olugmaktadir. Biyolojik ve yapay sinir aglar1 arasindaki
yapisal benzesmeler Tablo 4.3’ de 6zetlenmistir (Lasfer, 2013, s. 22). ilgili dzet tablo
olarak olusturulmustur (Bulgan, 2013).

Tablo 4.3: Biyolojik ve yapay sinir aglar arasindaki yapisal benzesmeler.

Biyolojik Sinir Aglan Yapay Sinir Aglan
Noron Islemci eleman
Dendrit Toplama fonksiyonu

Hiicre govdesi Transfer fonksiyonu
Akson Yapay noron ¢ikist
Sinaps Agirliklar

Sekil 4.4 de bir yapay sinir hiicresinin yapist verilmistir (Aydogan ve
Zirhlioglu, 2018, s. 583)
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Aktivasyon

Toplama

Fonksiyonu

Girdiler Agirhklar

Sekil 4.4: Yapay sinir hiicresinin yapisi.

4.6.3. Yapay Sinir Aglarimin Modelleri

Yapay sinir ag1 modelleri, sinirler arasinda bulunan baglantilarin yonlerine
nazaran veya ag icindeki sinyallerin akis yoniinii acisindan birbirinden
farklilagsmaktadir. Yapay sinir agmin temel modelleri ileri beslemeli ve geri

beslemeli olarak iki model esasinda gerceklesmektedir (Serttas, 2011, s. 35).
4.6.4. ileri Beslemeli Aglar

Bu tip yapay sinir ag modellerinde, islemler ¢ogunlukla cesitli katmanlar
esasinda gerceklesmektedir ve hiicreler katmanlar seklinde ayarlanmaktadir. Islemci
elemanlar, bulunduklar1 katmandan diger bir katmandaki biitiin islem elemanlariyla
iliski saglamaktadir. Fakat s6z konusu elemanlarin i¢inde bulundugu katmanda yer
alan diger elemanlarla iliski kurgulanmasi gergeklesmemektedir. Bu modelde, bir
katmanda yer alan hiicrelerin ¢ikis degerleri belirli agirliklar {izerinden ardisik
katmana giris verisi olarak aktarilmaktadir. Dis ortamdan alinan hiicreler higbir
degisiklik almadan gizli katmandaki hiicrelere gonderilmektedir. Bu dogrultuda, orta
ve ¢ikis katmanlar {lizerinden iglem goren bilgiler yapay sinir aginin ¢ikis bilgileri

olarak belirlenmektedir (Yasar, 2004, s. 47).

S6z konusu ileri beslemeli ag modellerinde bilgi akis1 sirayla girdi katmani,

gizli katman ve ¢ikt1 katmanma yonelik ve higbir gecikme yasanmadan
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gerceklesmektedir. Bu modelde saglanan akis higbir geri besleme igermeden ve tek
yonlii bigcimde yapilmaktadir. Yani, bir katmandaki sinir hiicrelerinin bir 6nceki sinir
hiicrelerinden beslenmesi saglanmaktadir. Bu kategoride yer alan sinir aglar1 i¢inde
bulunan katman sayisi agisindan tek katmanli ve ¢ok katmanli ileri beslemeli YSA
modelleri seklinde siniflandirilabilir. Bu model YSA, yayginlikla isaret isleme, obje
tanima, sistem tanimlama ve denetme gibi birgok uygulamali alanda bagarili sekilde
kullanilmaktadir (Sar1, 2016, s. 43). ileri beslemeli ag modellerinin genel sematik

goriiniimii Sekil 4.5 de verilmistir (Deveci, 2012).

Dos 1paryH)

1as S

Sekil 4.5: ileri beslemeli yapay sinir ag1.

Sistemin dogruluk degerlenmesinde, elde olan c¢ikis degerleri sistemden
saglanan c¢ikis degerleri ile karsilastirilip bir hata isareti hesaplanir. Boylelikle,
mevcut ag agirlik degerleri giincellenerek sistem yeniden ogretilir. Gizli katmaninda
bulunan noronlarin dogrusal olmayan 6zelliklerinden dolayi, agin toplam davranisi
da dogrusal olmamaktadir. YSA modelini belirten giris ve ¢ikis katmanlarinda
bulunan néron sayist problemin yapisina dayali olarak tanimlanmasi1 gerekmektedir.
Ancak, agm gizli katmanlarmin yapisin1 tanimlamada analittk bir metot
bulunmadigindan dolay1, uzman goriisii ve deneme yanilma yontemi kullanilarak en

etkin ¢oziim saglanmaya calisilmaktadir (Sar1, 2016, s. 44).

4.6.5. Geri Beslemeli Aglar

Geri beslemeli ag yapilarinda, en az bir hiicrenin ¢ikis degeri kendisine veya

diger hiicrelere giris degeri olarak tanimlanabilmektedir. Bu kapsamda geri besleme
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prosediirii genelde bir geciktirme faktorii icermektedir. Bu modeldeki geri besleme
islemi mevcut katmanlarin i¢ginde ve hem farkli katmanlar arasinda
gerceklesebilmektedir. Bu durumda kaynakli olarak, dogrusal olamayan dinamik bir

davranig sergilemektedir (Serttas, 2011, s. 35).

Genel anlamda bir geri besleme algoritmasi, yayillma ve uyum saglamak ile
tanimlanan iki kademeli bir islem prosediiriinii icermektedir. Bu model, mevcut
katmanlar arasinda iligki saglanan ¢ok katmanli, ileri beslemeli ve 6greticili seklinde
egitilen bir yapay sinir ag modelini ifade etmektedir. Standart geri besleme
mekanizmasi, sistem hata degerlerini geriye dogru ¢ikistan girise yonelik azaltmaya
islenmektedir ve bu mekanizma modelin adlandirilma esasin1 kapsamaktadir. Bu
modelde de ileri beslemeli modeller gibi giris katmani, gizli katman ve ¢ikis katmani
olarak 1li¢ temel katman tanimlanmaktadir. Ancak, mevcut uygulama oOzellikleri
acisindan burada da kullanilan gizli katman sayis1 farklilik gostermektedir. Standart
bir geri beslemeli ag modeli de gosterilmektedir (Sharma ve Chopra, 2013, s. 33).
Mgili model Sekil 4.5°te gosterilmistir (Sar1, 2016).

Agirhiklar

Sekil 4.6: Geri beslemeli yapay sinir agi.
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4.7. Yapay Sinir Aglarinda Ogrenme Algoritmalar

Degisik YSA yontemlerin farklilik gosterme 6zelliginin en 6nemlisi sistemde
kullanilan 6grenme yetenegine dayanmaktadir. Bu yapay sinir ag modelinin
O0grenme prosediiriinde, arzu edilen bir fonksiyonu saglamak icin agirliklarin
belirlenmesi gerekmektedir. Sistemin agirlik degerlerinin belirlenmesi, sisteme
girilen Ornek veriler esasinca gergeklesmektedir. Bu dogrultuda, ag her asamada
tekrar girilen 6rnek degerler iizerinden giincellenmektedir. S6z konusu giincelleme
prosediirii egitilen sistemin yiiksek dogruluk pay1 olan bir agirlik deger kiimesine
ulasana kadar veya farkli degisle, 6rneklerin simgeledigi olaya iliskin genelleme
yapabilecek hale gelmesi ile birlikte tamamlanmaktadir. Sistem agirliklarinin
giincellenmesi, uygulanan 6grenme stratejisi ve kurallari esasinca gergeklesmektedir

(Sari, 2016, s. 45).

Yapay sinir ag modelinde sistemin 6grenim sonucunda saglanan detaylar, sinir
hiicreleri arasinda bulunan iligki sistemin agirlik degerlerinde saklanmaktadir.
Sistemin agirlik parametreleri YSA modeline girilen bilgilerin basarili islenebilmesi
icin llizumlu bilgileri kapsamaktadir. Sistemin 6grenim siirecinde ortaya ¢ikan en
ehemmiyetli konu, etkili bir 6grenim saglayan bir egitim kiimesinin belirmesine
dayanmaktadir. Bu kapsamda, en az bilgi kullanim1 vasitasiyla en gii¢lii 6grenimi

saglamak gerekmektedir (Cuhadar, 2006, s. 119).

Yapay sinir aglarinda siklikla kullanilan 6grenme algoritmalari, danigmanli,
danismansiz ve takviyeli stratejiler seklinde ii¢ esas kategoride siiflandirilmaktadir

(Sart, 2016, s. 46).
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5. HEDEF PAZAR SECIMINDE YAPAY SINIiR
AGI ILE ONGORU: KURUTULMUS VE
SERT KABUKLU MEYVE KARISIMLARI
URUNLERINDE BiR UYGULAMA

5.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsam

Bu calismada, ihracat yapilmasi hedeflenen potansiyel iilkelerden oncelikli
olanlarin temel olarak is hacmi gelecekte en fazla olacak olanlar oldugu dikkate

aliarak, gelecek is hacmi biiyiikliiklerinin tespit edilmesi amaglanmistir.
5.2. Arastirma Yontemi

Verilerin analizinde ilgili hedef {ilkeler i¢in tiim diinyadan ve Tiirkiye’den

yapilan ihracat verileri kullanilmstir.

Calismanin kapsaminda ilgili iilkelerin asagidaki dis ticaret verileri degiskenler

olarak alinmistir:

Bagimsiz Degiskenler

Uriin birim fiyat1
Gegmis Thracat Miktari
Mesafe

Vergi

NN

Tedarik¢i yogunlugu

Bagimsiz Degisken

v" Gelecek ihracat miktarlari

Arastirmada bagimsiz degisken olarak gerceklesen ihracat miktar, iilkeler arasi
mesafe, vergi oranlari, tedarik¢i yogunlugu ve iiriin birim fiyat1 esas alinip bagiml
degisken olarak gelecekteki ihracat miktar1 yapay sinir ag1 ile Ongoriilmeye

calisilmistir. Tasarlanan model sekil 5.1°de gosterilmistir.
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IHRACAT
MIKTARI

MESAFE

» ONGORULEN
IHRACAT
MIKTARI

VERGI
CIKTI KATMANI
TEDARIKCI

YOGUNLUGU

GIRDI KATMANI GIZLI ARA KATMAN

Sekil 5.1: Arastirmanin modeli.

flgili model sonucunda &ngoriilen veriler hata oranlar1 smiflandirmasina gore
degerlendirilmistir. Hata oranlar1 yani MAPE degerleri ise Lewis tarafindan su
sekilde siniflandirmistir: Degeri %10’un altinda olan modelleri “cok iyi”, % 10 ile %
20 arasinda olan modelleri “iyi”, % 21 ile % 50 arasinda olan modelleri “kabul
edilebilir” ve % 50’nin iizerinde olan modelleri ise “yanlis ve hatali” olarak

siniflandirmistir (Lewis, 1982: akt. Cuhadar vd. 2009).

5.3. Arastirmanin Hipotezleri

Bu ¢aligma kapsaminda asagidaki hipotezler test edilmistir.

Hipotez 1 (Hi): Tim iilkelerden hedef iilkelere yapilan 2018 yili ihracat
miktarlari, ihracat mesafelerin ortalamasi, tedarik¢i yogunlugu, ihracat birim fiyati,
vergi oranlar ile Tiirkiye’den yapilacak yillik ihracat miktar1 yapay sinir ag1 modeli

ile dngoriilebilir.

Hipotez 2 (H2): Tim iilkelerden hedef iilkeye yapilan 2005-2017 yillart
arasindaki aylik ihracat miktarlar1 ve ihracat birim fiyati ile 2018 yili aylik ihracat

miktarlar1 yapay sinir ag1 modeli ile dngoriilebilir.
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5.4. Arastirmada Kullanilan Veriler

Arastirma kapsaminda ITC Trade Map bilgi bankasindan 88 iilkeye ait 0813
GTIP no’lu iirlinlerin 2004 -2018 yillar1 arasindaki aylik yapilan ihracat ithalat

miktarlarinin verileri alinmistir.
5.5. Yapay Sinir Aginin Egitimi ve Testi

Model tasarlanmasindan sonra, modelin egitimi ve test siirecine gec¢ilmistir. Bu
asamada, calismada toplam 156 adet aylik veriden 2005-2016 yillar1 arasindaki 144
adet aylik veri yapay sinir ag1 6grenme verisi, 12 aylik veri 0grenen yapay sinir

aginin testi olarak ayrilmaistir.

Yapay sinir agmin 6grenme verisi olarak ayrilan 144 adet aylik veriden
rastgele secilen 100 adet aylik veri (%70) egitim (training) seti olarak, rastgele
secilen 22 adet aylik veri onaylama (validation) (%15), rastgele secilen 22 adet aylik
veri (%15) test (testing).

5.6. Hipotez 1’e Gore ihracat Ongoriisii

Tiim iilkelerden hedef {tilkelere yapilan 2018 yili ihracat miktarlari, ihracat
mesafelerin ortalamasi, tedarik¢i yogunlugu, ihracat birim fiyati, vergi oranlar ile
Tiirkiye’den yapilacak yillik ihracat miktar1 degiskenlerin korelasyonlari Tablo
5.1’de degerlendirilmeye alinmis ve korelasyon degeri yiiksek olan degiskenler baz

alinmistir.

Diinya iizerinde ticaret yapan ilkelerin i¢inden verilerine ulasilabilen 58 iilke
icinden 51 hedef iilkeye tiim {ilkelerden yapilan ihracat igcinde Tiirkiye nin bu
ilkelere gergeklestirdigi ihracat miktarlar1 yapay sinir aginda Ogrenmeye tabi
tutulmustur. Elde edilen fonksiyon ile diger 7 iilkeye tiim {ilkelerden gergeklestirilen
thracat verileri girdi olarak kullanilarak Tiirkiye’nin bu iilkelere yaptigi ihracat
miktar1 ongorilmiistiir. Ancak 6ngoriilen tablo 5.2 ve 5.3. degerlerin hata oranlar
yiiksek ¢ikmus, iilkelerin ihracat potansiyelinin bu yontemle belirlenemeyecegi tespit

edilmistir.
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Tablo 5.1: YSA modeli degiskenleri arasindaki korelasyon.

Hedef Hedef Hedef Hedef Hedef
Tiirkiye iilkeye iilkeye iilkeye iilkeye iilkeye
ihracat yapilan yapllan yapilan yapllan yapilan
. ! ihracat tedarikci ihracat ortalama
miktari ihracat L o ;
. birim ortalama | tedarikgi vergi
miktari < 4
fiyat1 mesafe | yogunlugu orani
Tiirkiye Thracat 1
miktari
Hedef iilkeye
yapilan ihracat , 358" 1
miktari
Hedef iilkeye
yapilan ihracat 0,154 -0,135 1
birim fiyati
Hedef iilkeye
yapilan tedarikgi 337 0,005 0,137 1
ortalama mesafe
Hedef iilkeye
yapilan ihracat -,237" 0,173 -,352"" -,324"™ 1
tedarikei yogunlugu
Hedef iilkeye
yapilan ortalama -0,199 0,069 -,323" 0,002 ,382"™ 1
vergi orani

Tablo 5.2: Tiim iilkelerden hedef iilkeye yapilan ihracat miktari ile Tiirkiye’den hedef iilkeye

yapilan ihracat miktar1 ongoriisii.

Adjusted R Square 0,1917099
ysa mape egitim 124,23962
ysa mape test 152,88564
input 1
hidden layers 10
Iterations 10
Performance 8,29E+07
Gradient 2,79E+08
Validation Checks 6
Training 0,5361
Validation 0,79817
Target 0,96394
All 0,81414
importedquantity reg ,001
kor 456
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Tablo 5.3: Tiim iilkelerden hedef iilkeye yapilan ihracat miktarlari, tedarik¢i yogunlugu,
ortalama mesafe ile Tiirkiye’den hedef iilkeye yapilan ihracat miktar1 6ngoriisii.

Adjusted R Square 0,265704374
ysa mape egitim 169,3357311
ysa mape test 53,84615385
input 3
hidden layers 10
Iterations 9
Performance 7,09E+07
Gradient 1,58E+08
Validation Checks 6
Training 0,8567
Validation 0,94356
Target 0,9457
All 0,85786
importedquantity reg ,000
kor 414
mesafefarki reg 0,039
kor 0,279
Concentration of supplyingcountries reg 0,156
kor -0,264

5.7. Hipotez 2’ye Gore ihracat Ongoriisii

5.7.1. Kriterin Belirlenmesi ve Belirlenen Kriterin Ulkeler

Arasi Karsilastirilmasi

Ulkelerin dis ticaret degiskenleri ile ithalat miktar degerleri dngoriilememistir.
Ayrica degerleri arasinda benzerlik olan iki {ilke arasindaki fonksiyonu ile diger
iilkenin verilerinin éngdriilmesi de miimkiin olmamustir. Ulke verileri ve degiskenler
arasinda fonksiyon gelistirilmesine olanak saglayacak iliski bulanamamistir. Bu
durum goz Oniine alinarak verilerin kendi igindeki iligkisinin daha giiclii olacag
dikkate alinarak iilkelerin kendi verileri arasindaki iligskiler de incelenmistir. Bu
incelemede yapay sinir aginin G6grenebilmesinde ihtiya¢ duyulan veri sayisina

ulagabilmek i¢in yillik veriler yerine aylik veriler alinmistir.

Diinya genelindeki iilkeler arasindan da ilgili iirlin ithalatin1 daha uzun bir stire
daha diizenli ticaret yapan bir iilke olarak ingiltere dis ticaret degiskenleri tablo 5.4,

tablo 5.5 ve tablo 5.6’da incelenmistir. En diisiik hata orani, tiim iilkelerden hedef
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iilkeye yapilan ihracat miktarlart degiskenin gecmis ve gelecek verilerinin

Oongoriilmesinde gergeklesmistir.

Tablo 5.4: 2005-2016 yillar1 arasinda Ingiltere’ye yapilan ihracat ayhk birim degerleri ile 2017
yili icin ayhk ithalat miktarlarinin 6ngériilmesi.

Adjusted R Square 0,01450612
regresyon mape egitim 14,81942164
regresyon mape test 7,781064688
YSA mape egitim 15,39622524
YSA mape test 10,58759184
input 1
hidden layers 10
Iterations 10
Performance 1,39E+13
Gradient 3,66E+13
Validation Checks 6
Training 0,24728
Validation 0,27505
Target 0,2437
All 0,2458
import unitvalue red R
kor ,146

Tablo 5.5: 2005-2016 yillar1 arasinda ingiltere’ye yapilan ayhk ihracat miktarlari ile 2017 yih
icin ayhk ihracat miktarlarinin 6ngoriilmesi.

Adjusted R Square 0,203902107
regresyon mape egitim 12,82429835
regresyon mape test 7,148446071
ysa mape egitim 12,40581633
ysa mape test 6,28932241
input 1
hidden layers 10
Iterations 13
Performance 1,33E+12
Gradient 6,50E+12
Validation Checks 6
Training 0,51583
Validation 0,44293
Target 0,65591
All 0,51206
importedquantity reg ,000
kor ,458
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Tablo 5.6: 2005-2016 yillar1 arasinda ingiltere’ye yapilan ayhk ihracat birim degerleri ve
ihracat miktarlari ile 2017 yili i¢in aylik ihracat miktarlarimin 6ngoriilmesi.

Adjusted R Square 0,26453911
regresyon mape egitim 12,45007994
regresyon mape test 6,631020344
ysa mape egitim 11,39471547
ysa mape test 7,230277027
input 2
hidden layers 10
Iterations 10
Performance 6,25+12
Gradient 1,14E+13
Validation Checks 6
Training 0,64837
Validation 0,5589
Target 0,60338
All 0,62483
imported reg ,00Q
quantity kor ,458
import unit reg ,000
value Kor ,146

Sinir aginin 6grenememesinin baslica sebepleri diinyadaki tilke sayisinin belirli
olmas1 ile birlikte Ogrenme verisinin yetersiz kalmasinin yani sira ithalat
miktarlarinin bu degiskenlerin disinda politik, sosyolojik, savas, go¢, iklim, dogal

kosullardaki degiskenler ve ticari uygulamalardaki degisikliklerdir.

Ulkelerin ilgili ithalat degiskenlerinin aldigi degerler karsisindaki ithalat
miktarlari ile yapay sinir ag1 ongoriileri yiliksek ¢ikinca ithalat miktar1 6ngoriisii igin
farkli bir yontem denenmistir. Bu ikinci yontem ise iilkeler arasindan uzun siireli
diizenli ticaret yapan ve verileri uygun olan 13 iilke arasinda birbirleri ile korelasyon
degerleri en yiiksek olan iki {ilke tespit edilmistir. Bu iki {ilke Danimarka ve
Brazilya’dir. Brezilya’nin ithalat kg miktar degerleri karsisinda Brezilya’nin ihracat
kg miktar degerlerinin ne oldugu yapay sinir agina dgretilmistir. Ogrenen bu sinir ag1
fonksiyonu ile Danimarka’nin ithalat kg miktar degerleri karsisinda Danimarka’nin
ihracat kg miktar degerlerinin ne oldugu dngériilmiistiir. Ongoriilen degerlerin hata

oranlar yliksek ¢iktig1 icin bu yontem ile de dngorii yapilamayacagi tespit edilmistir.
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Tablo 5.7: Hedef iilkelere tiim iilkelerden yapilan ihracat miktarlar arasindaki korelasyon.

©
© M) g © < _cv.s < 1] g
2 g 5 F > = g 2 g g 3 2 | =
< ] = = N = = = < 1S c S S
E| | 2| 2| 5| & &2 g2l E|l g 2|
< — 5: o0 o cots T S
>-
Almanya 1
Fransa ,309™ 1
ingiltere | -0,002 | ,246™ 1
Avustralya | 0,084 | 0,124 | 0,047 1
Brezilya ,180" | ,326™ | ,281™ | ,275™ 1
ispanya 0,15 | ,177* | -0,005 | 0,092 | 0,01 1
isviere | ,253™ | 245" | 223" | 0,04 | 0,105 | 0,089 | 1
Belgika 176 | 3477 | 200 | 0,01 |-188"|,335™ |,290" | 1
isveg 276 | 0,154 | 0,162 | ,184" | ,389™ | 0,036 | ,173" | -0,075 | 1
Danimarka | 452" | 272" | 234" | ,284™ | ;720" | 0,131 | ,179" | -0,024 | 510" | 1
Kanada | ,386" | 0,083 | 0,045 | 226 | 357" | 0,056 | 0,06 | -199" | ,302" | ,466™ | 1
Hollanda | 0,137 | ,417" | ,345™ | 0,073 | ,250™ | 0,074 | ,354™ | ,345™ | ,180" | ,182" | -0,013 | 1
Yeni 395" | 0,047 | -0,088 | 0,161 | 0,107 | 0,006 | 0,02 | -0,087 | ;191" | ;257" | ,279™ |-187" | 1
Zellanda

5.7.2. Yapay Sinir Ag1 Modeli ile Ulkelerin ihracat Ongéoriileri

Bu kisimda tiim iilkelerden Avustralya, Belcika, Brezilya, Fransa, Almanya,

Ingiltere, Hollanda, Ispanya, Isvicre ve ABD’ye yapilan 0813 GTIP kodlu toplam

kuruyemis ve kurutulmus meyve ihracat miktarlar1 ile yapay sinir agr modeli

aracilifiyla Ongoriilen toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve miktarlar

karsilastirmali olarak incelenmektedir.
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Tablo 5.8: Hedef iilkelere tiim iilkelerden yapilan ihracat miktar ongériileri.

Australia
Belcika
Brezilya

Fransa

Almanya
Hollanda
Ispanya

Isvicre
Ingiltere
ABD

Adjusted R Square | 9 007 |0,338 (0,771 0,121 | 0,292 | 0,062 | 0,015 | 0,024 | 0,204 | 0,060
ysa mape egitim 185 | 16,6 | 24,8 | 17,6 | 13,2 | 20,4 | 315 | 17,1 | 12,4 | 19,6

ysa mape test 181|161 | 204|138 104|163 | 230|174 | 63 | 20,2
importedquantity reg ,160 | ,000 | ,000 | ,000 | ,000 | ,001 | ,076 | ,035 | ,000 | ,002

,118 | ,585 | ,879 | ,356 | ,545 | ,263 | ,148 | ,176 | ,458 | ,258

kor

5.7.2.1. Avustralya Ihracat Ongoriisii

Tablo 5.9: YSA ile tiim iilkelerden Avustralya’ya ihracat 6ngoriisii.

. AN Yapay Sinir Ag1
Tarih Gerceklesen ithalat ‘(’{')alf)gab');i?ll:rllrilt&llg;l:f (”)Il’lg}i;l‘l"l Hatag
(kg) (kg) Oranlar1 (MAPE)
(%)
2018-M01 794472 883641 11
2018-M02 953212 879324 8
2018-M03 782148 883641 13
2018-M04 983684 890333 9
2018-M05 771007 954747 24
2018-M06 711773 890684 25
2018-M07 783035 890656 14
2018-M08 1250122 879324 30
2018-M09 758253 879325 16
2018-M10 1124077 709050 37
2018-M11 1044376 890673 15
2018-M12 1044849 883641 15
Ortalama MAPE 18

Tablo 5.2°de 2018 yilinda tiim iilkelerden Avustralya’ya gergeklestirilen 0813
GTIP kodlu toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve ihracat miktarlari ile yapay sinir
ag1 modeli araciligiyla 6ngdriilen toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve miktarlari
yer almaktadir. Tablodaki degerlere bakildiginda en diisiik hata oran1 %8 ile ikinci
ayda, en yiiksek hata orani ise %37 onuncu ayda ¢ikmaktadir. Tiim aylarin ortalama
hata degeri ise %18 cikmaktadir. Bu deger modelin iyi sonug¢ verdigi anlamina

gelmektedir.
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Asagida sekil 5.2°de gerceklesen ihracat miktarlar ile Ongdriilen

miktarlar1 arasindaki fark grafiksel olarak mukayese edilmistir.

Avustralya
1400000
1200000
1000000
800000
600000
400000
200000

0
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

—@=—_gerceklesen — ==@==Gngorilen

Sekil 5.2: YSA ile tiim iilkelerden Avustralya’ya ihracat ongoriisii.

thracat

Yukaridaki sekilde Avustralya 6zelinde yapay sinir agi modeliyle ongoriilen

thracat miktarlar1 ile gerceklesen ihracat miktarlarinin 6nemli oranda Ortilistiigi

dolayisiyla modelin iyi sonuglar verdigi goriilmektedir.

5.7.2.2. Belgika ihracat Ongoriisii

Tablo 5.10: YSA ile tiim iilkelerden Belgika’ya ihracat 6ngoriisii.

rarin | GerseMesenitmaiae | SRSALAN | Ongord Han
ko) (kg) Oranlari (MAPE) %
2018-M01 748337 838595 12
2018-M02 693963 751264 8
2018-M03 867822 687429 21
2018-M04 624593 801830 28
2018-M05 640881 801176 25
2018-M06 887443 750254 15
2018-M07 659647 740330 12
2018-M08 845023 727908 14
2018-M09 757952 838589 11
2018-M10 749314 838586 12
2018-M11 745660 641653 14
2018-M12 898331 714908 20
Ortalama MAPE 16
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Tablo 5.10’da 2018 yilinda tiim iilkelerden Belgika’ya gerceklestirilen 0813
GTIP kodlu toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve ihracat miktarlari ile yapay sinir
ag1 modeli aracilifiyla ongoriilen toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve miktarlari
yer almaktadir. Tablodaki degerlere bakildiginda en diisiik hata orant %8 ile ikinci
ayda, en yiiksek hata orami ise %28 dordiincii ayda cikmaktadir. Tiim aylarin
ortalama hata degeri ise %16 ¢ikmaktadir. Bu deger modelin iyi sonug¢ verdigi

anlamina gelmektedir.

Asagida sekil 5.3’te gerceklesen ihracat miktarlar1 ile Ongoriilen ihracat

miktarlar arasindaki fark grafiksel olarak mukayese edilmistir.

Belcika
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500000
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=@==_gerceklesen ==@==0ngorilen

Sekil 5.3: YSA ile tiim iilkelerden Bel¢ika’ya ihracat ongoriisii.

Yukaridaki sekilde Belgika Ozelinde yapay sinir agi modeliyle ongoriilen
thracat miktarlar1 ile gerceklesen ihracat miktarlarinin 6nemli oranda Ortlistiigi

dolayisiyla modelin iyi sonuglar verdigi goriilmektedir.
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5.7.2.3. Brezilya Ihracat Ongoriisii

Tablo 5.11: YSA ile tiim iilkelerden Brezilya’ya ihracat éngoriisii.

. Gergeklesen ithalat \_(‘apa"y §inir‘Ag1 ile ngl):;%rsi;nlllraﬁlgl
Tarih (kg) Ongoriilen Ithalat Oranlart
(ko) (MAPE) %
2018-M01 924704 1285007 39,0
2018-M02 726597 660740 9,1
2018-M03 654726 1153198 76,1
2018-M04 1023795 1348680 31,7
2018-M05 1403035 1416538 1,0
2018-M06 1587080 1498856 5,6
2018-M07 1439421 1529529 6,3
2018-M08 1606553 1525539 5,0
2018-M09 1398105 1969971 40,9
2018-M10 2926344 2449822 16,3
2018-M11 2583801 2244162 13,1
2018-M12 1667751 1664888 0,2
Ortalama MAPE 20

Tablo 5.11°de 2018 yilinda tiim iilkelerden Brezilya’ya gergeklestirilen 0813
GTIP kodlu toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve ihracat miktarlari ile yapay sinir
ag1 modeli aracilifiyla ongoriilen toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve miktarlar
yer almaktadir. Tablodaki degerlere bakildiginda en diisiik hata oran1 %0,2 ile on
ikinci ayda, en yiiksek hata orani ise %76,1 ile li¢iincii ayda c¢ikmaktadir. Tiim
aylarin ortalama hata degeri ise %20 ¢ikmaktadir. Bu deger modelin iyi sonug

verdigi anlamina gelmektedir.

Asagida sekil 5.4’te gerceklesen ihracat miktarlar1 ile Ongoriilen ihracat

miktarlar1 arasindaki fark grafiksel olarak mukayese edilmistir.
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Sekil 5.4: YSA ile tiim iilkelerden Brezilya’ya ihracat 6ngoriisii.

Yukaridaki sekilde Brezilya ozelinde yapay sinir ag1 modeliyle ongoriilen
ihracat miktarlar1 ile gerceklesen ihracat miktarlarinin 6nemli oranda Ortlistigi

dolayistyla modelin iyi sonuglar verdigi goriilmektedir.

5.7.2.4. Fransa Ihracat Ongoriisii

Tablo 5.12: YSA ile tiim iilkelerden Fransa’ya ihracat 6ngoriisii.

Yapay Siniragi
| Gt | St | Onrd o
9 (kg) (MAPE)
(%)
2018-M01 1575599 1008815 36
2018-M02 1260219 1677889 33
2018-M03 1666698 1704888 2
2018-M04 1412104 1425303
2018-M05 1979470 1596492 19
2018-M06 1916041 1580401 18
2018-M07 1624448 1515457 7
2018-M08 1856788 1576440 15
2018-M09 1619208 1596711
2018-M10 1931550 1840802
2018-M11 1745180 1850941
2018-M12 1492439 1831487 23
Ortalama MAPE 14
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Tablo 5.12°de 2018 yilinda tiim {iilkelerden Fransa’ya gergeklestirilen 0813
GTIP kodlu toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve ihracat miktarlari ile yapay sinir
ag1 modeli aracilifiyla ongoriilen toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve miktarlari
yer almaktadir. Tablodaki degerlere bakildiginda en diisiikk hata orami %l ile
dokuzuncu ayda, en yliksek hata orani ise %36 ile birinci ayda ¢ikmaktadir. Tiim
aylarin ortalama hata degeri ise %14 ¢ikmaktadir. Bu deger modelin iyi sonug

verdigi anlamina gelmektedir.

Asagida sekil 5.5’te gerceklesen ihracat miktarlar1 ile Ongoriilen ihracat

miktarlar arasindaki fark grafiksel olarak mukayese edilmistir.
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Sekil 5.5: YSA ile tiim iilkelerden Fransa’ya ihracat ongoriisii.

Yukaridaki sekilde Fransa 6zelinde yapay sinir ag1 modeliyle 6ngoriilen ihracat
miktarlar ile gerceklesen ihracat miktarlarinin dnemli oranda oOrtiistiigi dolayisiyla

modelin iy1 sonuglar verdigi goriilmektedir.
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5.7.2.5. Almanya ihracat Ongoriisii

Tablo 5.13: YSA ile tiim iilkelerden Almanya’ya ihracat ongoriisii.

Yapay Siniragi
Tarih Gergeklesen ttatat | G0 LTSN | Orantans
(ko) (kg) (MAPE)
(%)
2018-M01 3831000 3546669 7
2018-M02 4020000 3655301 9
2018-M03 4335000 3547347 18
2018-M04 3883000 4223196 9
2018-M05 3301000 3595491
2018-M06 4221000 3555094 16
2018-M07 3462000 3550649
2018-M08 3743000 3669608 2
2018-M09 4154000 4440371
2018-M10 4871000 4173497 14
2018-M11 4013000 4401309 10
2018-M12 3472000 4229289 22
Ortalama MAPE 10

Tablo 5.13’te 2018 yilinda tiim ilkelerden Almanya’ya gergeklestirilen 0813
GTIP kodlu toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve ihracat miktarlari ile yapay sinir
ag1 modeli aracilifiyla 6ngoriilen toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve miktarlar
yer almaktadir. Tablodaki degerlere bakildiginda en diisiik hata orami %2 ile
sekizinci ayda, en yiiksek hata orani ise %22 ile on ikinci ayda ¢ikmaktadir. Tiim
aylarin ortalama hata degeri ise %10 ¢ikmaktadir. Bu deger modelin iyi sonug

verdigi anlamina gelmektedir.

Asagida sekil 5.6’da gerceklesen ihracat miktarlar1 ile Ongdriilen ihracat

miktarlart arasindaki fark grafiksel olarak mukayese edilmistir.
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Sekil 5.6: YSA ile tiim iillkelerden Almanya’ya ihracat 6ngoriisii.

Yukaridaki sekilde Almanya o6zelinde yapay sinir agi modeliyle ongoriilen
ihracat miktarlar1 ile gerceklesen ihracat miktarlarinin 6nemli oranda Ortlistigi

dolayistyla modelin iyi sonuglar verdigi goriilmektedir.

5.7.2.6. Ingiltere ihracat Ongoriisii

Tablo 5.14: YSA ile tiim iilkelerden Ingiltere’ye ihracat 6ngoriisii.

Yapay Sinir Ag1
. Yapay Sinir Agi ile Ongorii Hata

Tarih Gergeklesen Ithalat Olf)gb'};‘iilen ithgalat (%ranlarl

(ko) (kg) (MAPE)
(%)
2018-mM01 4089613 3713285 9,2
2018-M02 3437354 3302424 3,9
2018-M03 3159389 3286936 4,0
2018-M04 3353278 3467017 34
2018-M05 4015663 3715444 7,5
2018-M06 3709128 3784512 2,0
2018-M07 3547108 3455249 2,6
2018-M08 3736892 3355856 10,2
2018-M09 4799059 4013586 16,4
2018-M10 3620690 3936776 8,7
2018-M11 3791536 3777641 0,4
2018-M12 4016894 3729409 7,2

Ortalama MAPE 6

Tablo 5.14°te 2018 yilinda tiim iilkelerden Ingiltere’ye gergeklestirilen 0813

GTIP kodlu toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve ihracat miktarlari ile yapay sinir
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ag1 modeli araciligiyla 6ngdriilen toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve miktarlari
yer almaktadir. Tablodaki degerlere bakildiginda en diisiik hata oram1 %0,4 ile on
birinci ayda, en yiiksek hata orani ise %16,4 ile dokuzuncu ayda c¢ikmaktadir. Tiim
aylarin ortalama hata degeri ise %6 ¢ikmaktadir. Bu deger modelin ¢ok iyi sonug

verdigi anlamina gelmektedir.

Asagida sekil 5.7°de gerceklesen ihracat miktarlar1 ile Ongdriilen ihracat

miktarlar1 arasindaki fark grafiksel olarak mukayese edilmistir.
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Sekil 5.7: YSA ile tiim iilkelerden Ingiltere’ye ihracat 6ngoriisii.

Yukaridaki sekilde Ingiltere 6zelinde yapay sinir ag1 modeliyle éngoriilen ihracat
miktarlar ile gerceklesen ihracat miktarlarinin 6nemli oranda ortiistiigi dolayisiyla

modelin iyi sonuglar verdigi goriilmektedir.
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5.7.2.7. Hollanda Ihracat Ongoriisii

Tablo 5.15: YSA ile tiim iilkelerden Hollanda’ya ihracat 6ngoriisii.

ngay Sinir Ag1
Tarin | GerseMleseniithatat | DEECEE O
(ko) (ko) (MAPE)

(%)
2018-M01 1591048 1368742 14,0
2018-M02 1211098 1369772 13,1
2018-M03 1357788 1340370 1,3
2018-M04 1534295 1349175 12,1
2018-M05 1832687 1344039 26,7
2018-M06 1790550 1345658 24,8
2018-M07 1708274 1354440 20,7
2018-M08 1839102 1349467 26,6
2018-M09 1339118 1344257 0,4
2018-M10 1951917 1224733 37,3
2018-M11 1586487 1341655 15,4
2018-M12 1411585 1358054 3,8

Ortalama MAPE 16

Tablo 5.15’te 2018 yilinda tiim iilkelerden Hollanda’ya gergeklestirilen 0813 GTIP
kodlu toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve ihracat miktarlar ile yapay sinir ag1
modeli araciligiyla 6ngoriilen toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve miktarlar yer
almaktadir. Tablodaki degerlere bakildiginda en diisiik hata oram1 %0,4 ile
dokuzuncu ayda, en yiiksek hata orani ise %26,7 ile besinci ayda ¢ikmaktadir. Tiim
aylarin ortalama hata degeri ise %6 ¢ikmaktadir. Bu deger modelin iyi sonug verdigi

anlamina gelmektedir.

Asagida sekil 5.8’de gerceklesen ihracat miktarlar1 ile 6ngoriilen ihracat miktarlar

arasindaki fark grafiksel olarak mukayese edilmistir.
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Sekil 5.8: YSA ile tiim iilkelerden Hollanda’ya ihracat 6ngoriisii.

Yukaridaki sekilde Hollanda 6zelinde yapay sinir ag1 modeliyle ongoriilen ihracat
miktarlar ile ger¢eklesen ihracat miktarlarinin 6nemli oranda Ortiistiigli dolayisiyla

modelin iyi sonuglar verdigi goriilmektedir.

5.7.2.8. Ispanya ihracat Ongoriisii

Tablo 5.16: YSA ile tiim iilkelerden ispanya’ya ihracat 6ngoriisii.

Yapay Sinir Ag1
Tarin | Gereekenenidhatat |G et | Orantars
9 (kg) (MAPE)

(%)

2018-M01 2354644 1505151 36
2018-M02 2365706 2312962 2
2018-M03 2400290 1798770 25
2018-M04 2707083 2119012 22
2018-M05 2522621 2735961 8
2018-M06 3166351 2023146 36
2018-M07 2258001 2075716 8
2018-M08 2204227 1884161 15
2018-M09 1732416 2304209 33
2018-M10 3216790 2737421 15
2018-M11 3309720 1742376 47
2018-M12 3015088 2148389 29
Ortalama MAPE 23
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Tablo 5.16°da 2018 yilinda tiim iilkelerden Ispanya’ya gerceklestirilen 0813 GTIP
kodlu toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve ihracat miktarlari ile yapay sinir ag
modeli araciligiyla 6ngoriilen toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve miktarlar1 yer
almaktadir. Tablodaki degerlere bakildiginda en diisiik hata oran1 %2 ile ikinci ayda,
en yliksek hata orani ise %47 ile on birinci ayda ¢ikmaktadir. Tiim aylarin ortalama
hata degeri ise %23 ¢ikmaktadir. Bu deger modelin kabul edilebilir sonug verdigi

anlamina gelmektedir.

Asagida sekil 5.9°da gerceklesen ihracat miktarlari ile ongoriilen ihracat miktarlar

arasindaki fark grafiksel olarak mukayese edilmistir.
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Sekil 5.9 : YSA ile tiim iilkelerden ispanya’ya ihracat 6ngoriisii.

Yukaridaki sekilde Ispanya 6zelinde yapay sinir agi modeliyle éngoriilen ihracat
miktarlar ile gerceklesen ihracat miktarlarinin dnemli oranda oOrtiistiigi dolayisiyla

modelin iy1 sonuglar verdigi goriilmektedir.
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5.7.2.9. Isvicre Ihracat Ongoriisii

Tablo 5.17: YSA ile tiim iilkelerden Isvigre’ye ihracat dngoriisii.

Yapay Sinir Ag1
Tarih Gergektesen ithatac | g0 Lo e | Orantan
(ko) (kg) (MAPE)

(%)

2018-M01 289466 298596 3
2018-M02 334224 283123 15
2018-M03 354475 290693 18
2018-M04 396553 283199 29
2018-M05 360099 290896 19
2018-M06 400795 298608 25
2018-M07 249281 310854 25
2018-M08 253344 289798 14
2018-M09 341365 307214 10
2018-M10 334829 294219 12
2018-M11 373155 290693 22
2018-M12 243443 283138 16
Ortalama MAPE 17

Tablo 5.17°de 2018 yilinda tiim iilkelerden Isvicre’ye gerceklestirilen 0813
GTIP kodlu toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve ihracat miktarlari ile yapay sinir
ag1 modeli aracilifiyla ongoriilen toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve miktarlar
yer almaktadir. Tablodaki degerlere bakildiginda en diisiik hata oram1 %3 ile birinci
ayda, en yiiksek hata orani ise %29 ile dordiincii ayda c¢ikmaktadir. Tiim aylarin
ortalama hata degeri ise %17 c¢ikmaktadir. Bu deger modelin iyi sonug¢ verdigi

anlamina gelmektedir.

Asagida sekil 5.10°da gergeklesen ihracat miktarlar1 ile Ongdriilen ihracat

miktarlar arasindaki fark grafiksel olarak mukayese edilmistir.
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Sekil 5.10: YSA ile tiim iilkelerden Isvi¢re’ye ihracat 6ngoriisii.

Yukaridaki sekilde Isvigre 6zelinde yapay sinir ag1 modeliyle dngériilen ihracat
miktarlar ile ger¢eklesen ihracat miktarlarinin 6nemli oranda Ortiistiigli dolayisiyla

modelin iyi sonuglar verdigi goriilmektedir.

5.7.2.10. ABD ile ihracat Ongoriisii

Tablo 5.18: YSA ile tiim iilkelerden ABD’ye ihracat 6ngoriisii.

Yapay Sinir Ag1
. Y inir Agi il ngorii H
Tarih Gergeklesen Ithalat Oalfgab'};‘slen ithgalate © (%fa:lar?ta
(ka) (kg) (MAPE)
(%)

2018-M01 3670136 3483831 5
2018-M02 3167668 3467841 9
2018-M03 3604246 3468570 4
2018-M04 2886253 3510999 22
2018-M05 3705338 4699217 27
2018-M06 4110362 6180654 50
2018-M07 4739870 3469970 27
2018-M08 4947172 3467635 30
2018-M09 3393148 3467730 2
2018-M10 3761547 3494324 7
2018-M11 3973564 3538950 11
2018-M12 2959007 4398154 49
Ortalama MAPE 20

Tablo 5.18’de 2018 yilinda tiim iilkelerden ABD’ye gerceklestirilen 0813

GTIP kodlu toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve ihracat miktarlari ile yapay sinir
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ag1 modeli araciligiyla 6ngdriilen toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve miktarlari
yer almaktadir. Tablodaki degerlere bakildiginda en diisikk hata orami %2 ile
dokuzuncu ayda, en yiiksek hata orani ise %50 ile altinci ayda c¢ikmaktadir. Tiim
aylarin ortalama hata degeri ise %20 ¢ikmaktadir. Bu deger modelin iyi sonug

verdigi anlamina gelmektedir.

Asagida sekil 5.11°de gergeklesen ihracat miktarlart ile Ongoriilen ihracat

miktarlar1 arasindaki fark grafiksel olarak mukayese edilmistir.
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Sekil 5.11: YSA ile tiim iilkelerden ABD’ye ihracat ongoriisii.

Yukaridaki sekilde ABD 6zelinde yapay sinir ag1 modeliyle 6ngoriilen ihracat
miktarlar ile ger¢eklesen ihracat miktarlarinin 6nemli oranda Ortiistiigii dolayisiyla

modelin iyi sonuglar verdigi goriilmektedir.
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5.7.2.11. Toplu Ongorii Sonuclar

Ornek olarak alinan 10 iilkenin Ongériilen aylik 2018 verilerinin yillik
toplamlar1 alinarak hedef iilkelerin toplam miktar Ongoriileri ve gergeklesen

degerlerine gore tablo 5.19°da siralanmigtir. Gergeklesen verilerin siralamasi ile

ongoriilen siralamalarin genel anlamda ayni sirada oldugu tespit edilmis.

Tablo 5.19: Toplu 6ngorii sonuclari.

(")ngiiriilen Gergceklesen (")ngiiriilen Gerceklesen
Miktar(kg) | Miktar(kg) | Siralama Siralama

ABD 46647876 44918311 1 3
Almanya 46587820 47306000 2 1
ingiltere 43538135 45276604 3* 2
ispanya 25387275 31252937 4
Fransa 19205625 20079744 5
Brazilya 18746929 17941912 6* 7
Hollanda 16090361 19153949 6
Avustralya 10515040 11001008 8
Belcika 9132521 9118966 9
isvicre 3521032 3931029 10 10
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Ihracatta pazar arastirmasi ve miisteri bulma, isletmenin bu konuya
getirilmesinden saha calismasina kadar siiren teknik bir islemdir. Bu islemlerin her
asamasinin dikkatlice hazirlanmasi ve tatbik edilmesi gerekmektedir. (Akin, 2014,

5.131).

Pazar arastirmasi asamasinda ise geleneksel pazar tahmin yontemlerine gore
daha fazla veriye ulastik¢a ve firmalarin edindigi tecriibelerin de degerlendirilmeye
baslanabilmesi ile yapay sinir ag1 metodu firmalarin dogru pazari tespit edebilmesini

saglayacaktir.

Yapilan ¢alismada YSA ile ongorii yontemleri gelistirilerek denenmistir. flk
hipotezde YSA’nin benzetme yolu ile 6grenme yetenegi dikkate alinarak, Tirkiye’
den ihracat yapilan iilkelerin bir kismu ile diger iilkelerin verileri YSA’na 6gretilerek
ongoriide bulunacak fonksiyon elde edilmistir. Ancak bu fonksiyon hedef iilkelerin
verileri ile 6ngoriide bulundugunda MAPE - hata oran1 yiiksek ¢ikmis, bu yontemle

ongoriide bulunulamayacag tespit edilmistir.

Ikinci hipotezimizde ise iilkeler arasi benzetme yolundan farkli olarak bir
tilkeye ait birim deger ve ilgili iilkeye yapilan ihracat miktar degiskenleri kendi
i¢cinde aylik verileri ongdriilmiis, miktar degiskeninin birim deger olmaksizin ge¢mis

verileri ile gelecek 6ngoriinde hata oraninin daha diisiik oldugu tespit edilmistir.

Tespit edilen ilgili miktar degiskeni daha sonra o6rnek olarak segilen verileri
diizenli, ticaret miktarlar1 yiiksek 10 {ilke i¢in ayr1 olarak uygulanarak her biri i¢in

ayr1 ongoriilerde bulunulmustur.

Yapay sinir ag1 modeliyle hedef pazar se¢iminde ge¢mis ihracat verilerinden
hareketle gelecek ihracat miktarlarinin 6ngoriilmesi bu aragtirma kapsaminda
incelenen on iilke icin basarili sonuglar verdigi saptanmistir. 0813 GTIP kodlu
toplam kuruyemis ve kurutulmus meyve ihracat miktarlar1 baz alindiginda
Avustralya, Belgika, Brezilya, Fransa ve Almanya, Hollanda, isvicre ve ABD’ye ait

gelecek pazar Ongoriisiinde yapay sinir agi modeli hata payr %10-20 araliginda
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ciktigr saptanmustir. Diger bir ifadeyle bu iilkeler i¢in modelin iyi Ongoriilerde

bulundugu sdylenebilir.

Ingiltere icin yapilan gelecek ihracat 6ngériisiinde yapay sinir ag1 modeli hata
payt %10’dan daha diisiik olmasiyla modelin ¢ok iyi sonu¢ verdigi goriilmiistiir.
Ilgili iilkeler igindeki dngdriilen siralamasi 3. siradadir, hedef pazar olarak sadece 3
iilke secilecegi durumda ilk 3 swrada yer almasiyla hedef pazar olarak

degerlendirilebilir.

Ispanya verileri baz alindiginda yapilan gelecek ihracat 6ngériisiinde yapay
sinir ag1 modeli hata pay1 %20-50 araliginda ¢ikmistir ve bu kabul edilebilir bir
degerdir. ilgili iilkeler i¢indeki dngoriilen siralamasi 4. siradadir, hedef pazar olarak

tic iilke sec¢ilecegi durumunda hedef pazar olmadig tespit edilmis olur.

Ik hipotezde veri sayis1 az oldugu ve incelenen degiskenler arasindaki iliski
Ongoriide bulunmayi saglayacak yeterlilikte olmadigi igin YSA Ogrenmesini tam
gerceklestirememistir. Ulkelerin toplam verileri yerine alt sektdr verilerine ulasarak
veri seti genisletildigi durumda iiriin ve sektdr bazli 6grenme saglanacak caligsmalar
yapilabilir. Ayrica doviz, gsmh, niifus degiskligi, enflasyon aylik verileri gibi ilave

degiskenlerle yapay sinir ag1 ¢caligsmalar1 da gelistirilebilir.
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