SUNUS

Yiizyilda bir gergeklesen teknolojik yeniliklere iliskin degisim ve gelisim
siirecinin ifadesi her gecen giin daha da azalmis ve giinlimiizde sezonlarla ve/veya
aylarla ifade edilebilir bir kavram haline gelmistir. Teknolojinin bu derecede baskin
bir kiiltiir haline geldigi giinlimiizde toplumsal yasam da teknoloji endeksli olarak
yasanmaya baslanmistir. Teknolojik yenilikler igerisinde yer alan kitle iletisim
araclar1 toplumun adeta yasam ihtiyaglarinin karsilandigi bir deger haline gelmistir.
Bu siiregte yasama iliskin durumlarin gostergesi olan haber ve yasamsal temel
bilgiler de televizyon ve internet gibi kitle iletisim araclar1 iizerinden edinilir hale
gelmistir. Post-modern s6ylemlerin egemenliginin tartisildigi bu donemde, egitimli
elit kesim bilgilerini sanal kiitiiphaneler iizerinden saglarken; siradan halk ise
televizyondan sagladigi gozlemlenmektedir. “Kadin”, “yemek”, “dini” vb. tematik
programlar araciligiyla izole yasamlari tiiketen bireyler kendilerini ve 6tekini TV de
yayimlanmakta olan bu tiir programlar araciligiyla tanimlayabilmekte, ayn1 zamanda
da bu programlara telefon vb. iletisim araglari ile katilmak suretiyle sorularina cevap
bulabilmektedirler. Bu baglamda egitim ve kiiltiiriin farkli yelpazesindeki bireyler
icin televizyonun, adeta post-modern kiitiiphane haline geldigi s6ylenebilir. Yasamin
en Ust seviyede gorsellestigi ve kuruldugu giliniimiizde, televizyon gibi yasami
yonlendiren kitle iletisim araclarinda devingen goriintiiler, gazetelerde ise duragan
gortintiiler basroli iistlenmektedir. Lider imajmin yaratilmasinda, genelde gorseller
ozelde ise fotograflarin 6ne ¢ikardigi iki temel unsur oldugu sdylenebilir. Devingen
gortintiilerin akilda kalicilig1 ile duragan goriintiilerin akilda kalicilig1 arasinda bir
karsilagtirma yapildiginda tek bir goriintiiniin daha ¢ok akilda kalict oldugu yapilan
arastirmalarda saptanmistir. Bu bilingle fotograf gibi duragan goriintiiler billboard,
afis ve brosiir gibi toplumsal boyutta bilgilendirici basili grafik araglarda yogun

bicimde kullanilmaya devam edilmektedir.

Demokrasinin bir yasam bi¢imi olarak tiiketildigi tiim toplumlarda siyasal
liderler en cok tanmnan bilinen kisiler arasinda yer almaktadirlar. Siyasal liderler
taninirliklarini toplum icinde siirdiirmek ve popiilerliklerini yitirmemek i¢in her
zaman giindemde kalmalar1 gerekmektedir. Giindemde kalmanin temel gereksinimi

ise kitle iletisim araglarini dogru ve siirekli olarak kullanmay1 gerektirmektedir. Bu
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baglamda siyasal liderlerin toplum {iizerinde imajlarin1 dogru bi¢imde kurmalarini
saglayacak gorselligi bir dil olarak dogru bicimde kullanabilen zihin

yonlendiricilerine ya da propagandistlere ihtiyaclar1 vardir.

Arastirma konumda bana her konuda yol gdsteren danismanim Dog¢. Dr. Ali
Muhammet Bayraktaroglu’na, Anadolu Ajanst Genel Miudiirliigii’ne ve ¢aligmami

her alanda destekleyen aileme en icten tesekkiirlerimi sunarim.
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Teknolojinin belirleyiciligi ile bi¢cimlendirilen toplumsal séylemler, gerek
toplumun farkli katmanlarinda, farkli egitim ve Kkiiltiir statiisiine sahip bireyler
gerekse topluma yon vermek isteyen liderler tarafindan her gecen giin degiskenlik
gostermektedir. Teknolojik degisim lider (kaynak) ve hedef kitle (alic1) arasinda
mesajin kurulusu, kodlanisi, kodlarin okunusu ve araglarin kullanilig1 tizerindeki
sOylemleri farklilagtirsa da; demokrasi geregi se¢imlerin oldugu ortamlarda,
parlamenter diizen geregi hem siyasi partilerin hem de siyasi partilerin ideolojilerini
benimseyen kitlelerin bir lidere ihtiyaci olmaya devam edecektir. Toplumsal yap1
icerisinde bireylerin statiisiinii belirleyen bir gosterge olan ekonomik farklilagim
bireyleri siyasal, sosyal, kiiltlirel ve dini ritiielleri yerine getirirken kitleleri ayni
paydaya getirebilmektedir. Bu baglamda gorselligin bir kiiltiir olarak tiiketildigi
Tiirkiye’de toplumun her kesiminden bireylerin bilingli ya da bilingsiz olarak mesgul
oldugu iki kavram futbol ve siyaset olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica
televizyonun yasamim her kesimini adeta ele geg¢irdigi gliniimiizde televizyon
tarafindan parlatilan magazinsel aktorlerin de tipki futbol ve siyaset gibi iiretilen bir
gosterge oldugu goriilmektedir.

Arastirmanin birinci boliimiinde lider kavrami tanimlanmas, liderlik siirecinin
iretilmesinde ve tiiketilmesinde 6n plana ¢ikan gostergeler iizerinde durulmustur.
Ikinci boliimde ise lider imajmin yaratilmasinda fotografin, gerekliliginden
bahsedilerek, 6rneklerle desteklenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kitle [letisim Araclari, Imaj-Vizyon Yaratma, Lider,
Propaganda, Ikna Stratejileri, Fotograf.
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ABSTRACT
THE FUNCTION OF PHOTOGRAPHY IN BUILDING
A LEADER’S IMAGE

Suleyman Demirel University, Graphic Department, Master Thesis, 104
Pages, January, 2009

Adviser: Assoc. Prof. Ali Muhammet BAYRAKTAROGLU

Social slogans, which are shaped by technology, undergo changes each
coming day either by individuals from different social status or by leaders who want
people to be guided towards certain targets. Advances in technology do modify the
way messages between the leader and the target mass are created, encoded-decoded
and also help improve the equipment used in communication. However, the essence
of democracy requires free elections, a parliament, political parties and leaders.
Political parties and their supporters will always be in need of a leader. Economic
differences, which determine an individul’s social status, seem not to create a
problem when people from different social strata come together in order to observe
political, social and rituals. People are able to eliminate social differences and meet
at a common point. In this context, in Turkey, where consumption of visual culture is
a common phenomena, two popular concepts, football and politics can be said to
unite people regardless of their backgrounds. In addition to this, in today’s world,
where television has invaded almost all life, some celebs who are inflated and
polished by it are also a product justlike football and politics.

In the first section of the study, the concept of leader is defined and indicators
which are of importance during the process when leadership is produced and
consumed, are discussed. In the second section, that photography is essential in
building a leader’s image is emphasized with suitable examples and references.

Key Words: Means of mass communication, image—vision building, leader,
propaganda, strategies to convince, photography.
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GIRIS

Huxley, “Cesur Yeni Diinya” adli eserinde toplumsal yapiya iliskin yapmis
oldugu saptamada i¢i bos, goreceli, cabuk giindeme gelen ve cabuk giindemden
diisen anlamsiz yasam unsurlari ile yasanan hayatin bir hige doniistiigiine iliskin
onemli saptamalar yapmistir. Topluluklarin birbirlerini tanimadiklar1 donemlerde
maceract ve/veya misyoner kisilikli yapiya sahip kisilerin “gorece” diinyay1 tanimak,
kendi kiiltiirlerini, yasam geleneklerini ve dinlerini tanitmak “dayatmak/somiirmek”
amactyla diinyanin farkl cografyalarma yayildiklar1 donemlerden dogu-bati soguk
savas donemlerinde kitle iletisim araglar1 {izerinden gergeklestirilen kiiltiirel
dayatmalar kadar olduk¢a onemli degisimler diinya iizerinde goriilmiistiir. Onceleri
yazili-basili materyalin, sonralar1 ise sesli, sesli-goriintiilii sistemlerin kullanim
yogunlugunun artmasi ile iiretilen ve tiiketilen kiiltliriin de degistigi goriilmektedir.
Gazetelerde fotograf kullanimi ile baslayan goriintiiniin gergek, gercegin ise
goriintiilerden  olustuguna yonelik inamig, yasamm goriintiiler {izerinden
anlamlandirildigr bir toplumsal yapiyr da beraberinde getirmistir. Bu baglamda
gorseller araciligiyla anlamlandirdigimiz yasam da goriintiiler {izerinden
bicimlendirilebilen  toplumsal hafizanin  olugsmasmi  saglamistir ~dememiz
miimkiindiir. Yasam i¢inde yer alan bireyler tarafindan gerceklestirilen cesitli
olaylara ve durumlara iliskin goriintiiler zaman i¢inde yer alan belirli donemlerin
adeta sembolii haline doniismekte, dolayisiyla toplumsal boyuttaki gorsel hafizanin
olusumunda gorseller aktif rol tistlenmektedir. Nitekim Warhol’un “bir giin herkes
15 dakikaligina iinlii olacak™ saptamasi, gorselligin toplum i¢inde ne kadar 6nemli
bir deger oldugunun gostergesi konumundadir. Bu bilingle topluma mal olmus ses ve
film sanatgilari, sporcular ve liderler gerek giindeme gelmek/giindemde kalmak
gerekse iinlerini ranta ¢evirmek ya da popiiler olmak adina goriintiileri ve/veya
goriintii  sistemlerini bilingli bicimde kullan(diril)maktadirlar. Bu baglamda da
liderler/liderleri tiretip topluma sunan biling endiistrileri, toplumun gorme ve
gordiigiine inanma yetisi dogrultusunda goriintiinlin giiclinii kaniksamis, topluma
iletmek istedikleri mesajlar1 da goriintiiler aracilig1 ile vermeyi tercih etmektedirler.
Bu mesajlarin en dogru ve etkili bicimde verildigi platform ise medyadir. Bilindigi
gibi gilinlimiiz insaninin medya disinda baska “gilivenilir” bir bilgi kaynag1 yoktur.

Bir baska deyisle medya adeta sihirli bir el tarafindan kutsanmis ve toplumun yasama
1



iliskin gostergelerinin tanimlandigi bir yapiya doniismiistiir. Nitekim kulaktan duyma
bilgilerin bile gazete, radyo, televizyon ya da internet lizerinde yer alan haber
portallar1 araciligiyla saglamasi yapilmaktadir. Bireyler medya aktorlerini kullanmak
suretiyle yakin-uzak tiim c¢evresi ile seving ve nefretlerini ifadelendirebilmekte,
yasama iliskin kendi gercekliklerini yine medya iizerinden tanimlayabilmektedirler.
Gorsellestirilerek anlamlandirilan yasamim iginde yer alan olumsuz goriintiiler
toplumsal yapmnin “yumusak karnini” olusturmakta, bu goriintiiler {izerinden
diizenlenen kampanyalar aracilifiyla toplum yonlendirilebilmekte, kamuoyu
olusturulabilmektedir. Diinyanin degisik yerlerinde yasanan aglik ve/veya siddet ya
da herhangi bir felaket, gorsellestirildikten sonra diizenlenen kampanyalarda bir
takim kisilerce amac1 saptanarak kullanilabilmektedir. Goriintiilerin kullanimiyla
olusturulan toplumsal dayanmigma ruhu, iyi niyetli kisilerin yapmaya g¢alistiklar
tyiliklerin bosa ¢iktig1 dolandiricilik durumlarmi da ortaya koyabilmektedir.
Gegtigimiz gilinlerde tamamen insancill amaglarla yurt ici ve disinda toplanan
paralarin “deniz feneri” gibi derneklerde kisilerin kendi ¢ikarlarina yonelik olarak
kullanildigina iliskin mahkeme sonucu Almanya’da aciklanmistir. Deniz Feneri, kitle
iletisim araglarinda kullanilan goriintiiler {izerinden gergeklestirilen toplumsal
manipiilasyonun goriinen yliziidiir. Ancak burada 6nemli olan ne “deniz feneri” ne de
“toplumun goriintiiler araciligiyla manipiile edilmesidir.” Asil 6nemli olan toplumsal
hafizanin goriintiiler araciligiyla bi¢cimlenebilirligi ve toplumun goriintiiler {izerinden
yonlendirilebilirligidir. Goriintiilerin toplumda ne kadar onemli yer tuttugunun bir
diger gostergesi de “biri bizi gozetliyor” ve “yemekteyiz” tiirli programlarin genis

3

yelpazede bir “voyor kitle” tarafindan yogun bicimde tiiketilmesinde goriilebilir.
Voyorlesme olarak da bilinen kavram, fotograf kareleri, televizyon ve sinema
goriintiilerinin  ‘yasam gercekliginin’ 6ziinii ve degerlerini olusturdugu durumunu
ifade eder. Bu baglamda onceleri yerel sonralar1 bolgesel olan program son kertede
uluslararasi boyuta tasindig1 gézlemlenmistir. Bu tiir programlar kendi izler kitlesini
olusturdugu gibi yine kendi icinden bir takim insanlar1 (yasamlar1) da parlatip
topluma sunmaktadir. Kameranin beyin, yayminda kalbe doniistiiriildiigii medya
egemen yasamlar aslinda toplumu antisosyalize etme stratejisinin bir asamasi olarak
degerlendirilebilir. Nitekim yliz yiize iletisimin en 1iyi iletisim yOntemi oldugu,

insanlarm “yemek programlarini” izlemek yerine arkadaslari, dostlari, sevdikleriyle

2



yemege ¢ikip bunun uzun bir siirece yayildigi iilkelerde (Fransa, Ingiltere vb.)
televizyon kanallarmin (kablolu/6demeli kanallar hari¢) sikict oldugu sdylenebilir.
Bu baglamda toplumlarin goriintiilere olan bagimliliginin medya lizerinden yapilacak
olan tanimlamasinda egitim ve kiiltlir seviyesi ile varsillik seviyesinin yiiksekligi
medyanin belirleyicili§ine dogrudan etkide bulunabilmektedir. Nitekim televizyon
seyredilirlik oranmin tgiincii diinya iilkelerinde olduk¢a fazla olmasi TV 6zelinde
medya genelinde toplumun goriintiiler {izerinden biiyiilendigi/uyutuldugu, bir baska
deyisle akil tutulmasma ugratilabildiginin izlenimini ortaya ¢ikarmakta, medya

bagimli yasam kavramini ortaya koymaktadir.

Toplumun goriintiilere olan bagimliliginin  saplanti1  haline geldigi,
“goriintlikes” bireylerce “goriintiiperestligin™ ilahlastirildig1 glinlimiizde yasantimizi
yonlendiren “biling endiistrilerince” yogun bi¢cimde kullanilmaktadir. Biling
endiistrileri kimi zaman topluma bir takim aliskanliklari yerlestirmek, tiiketim
bi¢cimlerini-sosyal aligkanliklarin1 degistirmek, hayata bakiglarini yonlendirmek igin;
belirli fikirleri-diisiinceleri topluma yerlestirmek ya da toplum icin Onemli
kahramanlar1  ve/veya liderleri ortaya c¢ikarmak icin de  goriintiileri
kullanabilmektedir. Bir baska deyisle toplumun ne-kim hakkinda, ne zaman, nasil
diistinmesi gerektigi biling endistrileri tarafindan toplumun gorsel hafizasina
yerlestirilen gorsel kodlar araciligiyla saglanabilmektedir. Bu calismanin amaci
gorsel bir aktor olan fotografin lider imajmin kurulmasinda nasil bir role sahip
oldugunu ortaya koymaktir. Bir bagka deyisle bu calismada toplumsal hafizanin
bicimlendirilmesinde ve toplumun zihninde bir lider imajmm olusturulmasinda

fotografin nasil bir islev {islendigi incelenmistir.

Goriintiilere bagimli yasam bi¢imlerinin tiiketildigi giiniimiizde toplumsal
yapt igerisinde yer alan olaylarin inandiriciigi ve/veya ispati, duragan ya da
devingen goriintiiler izerinden kurulabildigi gibi, kimi zaman da bir takim aktorlerin
kitlelerin tercihlerinin belirlenmesinde ve/veya yonlendirilmesinde kurgulanarak
sunulan bir imaj iretimi olarak kitle iletisim araclarinda kullanilmaktadir. Kitle
iletisim araglarinin teknolojiye uyum saglamasi sonucunda gazete, televizyon ve
internet portallarinin yeni bir iletisim tarzi olarak tiiketilir hale geldigi goriilmektedir.
Nitekim Onceleri gazete sahiplerinin radyo ve/veya televizyon satin almasi ile

baslayan bu siirece sonralar1 yasamim vazgecilmez unsuru haline gelen internette
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katilmistir. Haber portallar1 ile telefonlarin iletisiminin saglandigi ve gelismelerin
cep telefonlarina yollanan mesajlar araciligiyla aninda kisilere iletilir hale gelmesi
teknoloji, haber ve birey baglantismin en hizli-dogrudan saglanirhigmin bir
gostergesidir. Bilindigi tlizere cep telefonlari, 6zellikle 3G teknolojisinin de hayata
gecmesi ile adeta kiiclik birer bilgisayara donlismiis durumdadir. Ayrica 3G
teknolojisinin sagladig1 hiz her agidan insan yasamini kolaylastiran bir yenilik olarak
topluma sunulmustur. Boylece yasantimizin ‘kesintisiz olarak 24 saat online’ haline

geldigi ve medyaya baglandigi sdylenebilir.

Medya bagmmli yasam i¢in {iretilen haber dahil tiim programlarda
inandiriciligin saglanmasi agisindan duragan ve/veya devingen goriintiilere ihtiyag
duyulmaktadir. Radyo, gazete, televizyon ve internet cercevesinde olusturulan
medya portallar1 acisindan ise fotograf vazgecilmez bir 6gedir. Fotograf 6zelinde
goriintiiler genelinde yasamlarin  kurulusunda kitlelerin  yonlendirilebilirligi,
degerlerinin, tutumlarmmin hatta diinya gorislerinin sorgulanabilirligi ve
degistirilebilirligi bilinci medya patronlar1 tarafindan kaniksanmistir. Kurumsal
patronajin rant yelpazesinin genisletilmesi, medya patronu ve iktidar (giic) ile
danigikli dogiisiin saglanmas1 acisindan kitle iletisim araglari araciligiyla topluma
sunulan goriintiiler bu giliciin temel harcin1 olusturmaktadir. Nitekim kurumsal
patronaj yap1 bir takim kisileri topluma lider olarak sunabilirlerken kimi zaman da
kendi sodylemlerini mesrulastirabilmektedir. Bu baglamda medyanm kullandig:
aktorlerin ideolojik kodlamalarin platformu haline geldigi sOylenebilir. Nitekim
amacgli olarak iretilen goriintiiler araciligiyla yapilan ideolojik kodlamalar
dogrultusunda toplumun diisiince sistemi yonlendirilebilmektedir. Toplumun
cogunlugunun bagimsiz sesi olarak gosterilen kanallarin, toplumun tercihlerine olan
etkileme yontemi, iinlii bir teknik direktoriin ve/veya futbolcunun, siyaset¢inin ve
sanatcinin en sevimsiz hallerinin 6zellikle goriintiilenmesi; siklikla o sevimsiz
hallerinin medya portallarinda kullanilmas: seklinde karsimiza c¢ikmaktadir. Bu
baglamda medya portallar1 araciligiyla sunulan goriintiilerin, yasama salt taniklik
eden ve toplumu bilgilendirme gibi “gorece” masumane ozelliklere sahip oldugunu
sOylememiz miimkiin degildir. Dolayisiyla medya tarafindan olusturulan giindeme
de, medya organlar1 tarafindan 6n plana ¢ikarilan kisilere de daha bilingli yaklagsmak
gerekmektedir. Oyle ki basmda yer alan bir fotograf sayesinde hi¢ giindemde
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olamayan bir konu giindemin birincil maddesi haline gelebilmektedir. Ekonominin
dibe vurdugu ya da enflasyon oranin aciklandigi déonemlerde giindemin “ergenekon”

3

ve/veya “yiiksek bir taraftar seviyesine sahip futbol takimi” ya da “topluma mal
olmus énemli kisiler (riitbeli askerler) ve/veya kurumlar (YOK, Genelkurmay ya da
Yargitay)” tizerinden kurulmasmin ard alaninin “dogru olarak okunmasy/goriilmesi”
gerekmektedir. Nitekim bazi yaym organlar1 goriintiileri kullanarak ana muhalefet
partisi olan CHP’nin bir bakanmm imajmi, iktidar partisinin Onde gelen
mensuplarinin yolsuzluklarint ortaya ¢ikaran bir kahraman olarak kurgulayip,
sunarken; buna karsin iktidar erkinin toplum iizerinde etkisine gorece balans ayari
yapan kurumlara ait kisilerin mensubu olduklar1 kurumlara yonelik yolsuzluk
ve/veya oOrglitlii su¢ iddialarini ortaya koyan bir saveiyr gozii pek bir kahraman imaj1
olarak kurgulayip, toplumun Oniine koyabilmektedir. Dolayisiyla farkli ideolojik
taban yapisina sahip medya organlarinin giindeme getirdigi konularda ve/veya 6n
plana ¢ikardigi kisiler lizerinden goérsel malzemeyi ne kadar etkin kullandiginin
gostergesidir. Bu baglamda yasantimizin vazge¢ilmez unsuru olan goriintiiler
araciligiyla yonlendirilmeye calisilan gorsel hafizamiz, gorerek inanan toplumsal

yapimizda goriintiileri birincil derecede 6nemli konuma tagimaktadir.

Yapilmis olan arastirmalar incelendiginde siyasal iletisimde fotografin rolii,
basinda siyasi fotografin islevi ve fotografin ideolojik bir kodlama oldugu gibi kitle
iletisim araglarinda da kullanildigina iliskin ¢aligmalara rastlanmasma karsin; lider
imajinin kurulmasinda fotografin nasil bir rol distlendiginin g6z ardi edildigi
saptanmistir. Konuya iligkin kapsamli bir ¢alismanin yapilmamis olmasi, yapilmis
olan caligmalarin agirlikli olarak tarihsel agidan fotograf ve haber fotografinin kitle
iletisim araclarimda kullanimi {lizerinde durmasi akademik arastirmalar agisindan
onemli bir eksiklik teskil etmektedir. Nitekim bu saptama dogrultusunda “gorece”
thmal edilmis oldugu diisiiniilen fotografin lider imajinin iiretilmesinde ve/veya
olusturulmasinda nasil kullanildig1 konusu, ileride yapilacak g¢aligmalara kaynak
olmas1 agisindan yararlhilik olusturacak ve onemli bir ihtiyaci karsilayacaktir. Imaj
iretiminde fotograf kullanimina iliskin yapilan arastirmaya yonelik ilgili incelemeler

asagidaki gibi sekillenmistir.

Tirkce yaymlanan kitaplara iliskin yapilan literatiir taramas1 sonrasinda imaj

iretim araci olarak fotograf kullanimma yonelik kuramsal kaynak kitap sayisinin
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olduk¢a sinirli oldugu goriilmektedir. Nitekim, Erol Cankaya (2008)’nin /ktidar Bu
Kapagin Altindadir Gosteri Demokrasisinde Siyasal Reklamcilik adli ¢alismasinda
kitle iletisim araglarinin reklamcilik tizerindeki etkisi, propagandanin siyasal
sOylemlerde liderler tarafindan kullanimi baglaminda ele alinmis olup, ayn1 zamanda
da siyasal iletisimin olusturulmasinda, liderlerin sdylemlerinin ve siyasal
kampanyalarinin diizenlenmesinde reklamciligin nasil aktif bir rol iistlendigi ortaya
koyulmaktadir. Sezer Akarcali (2003)’nin [letisim ve Propaganda isimli kitabinda
propagandanin tanimi, islevi, tiirleri agiklanmis, kitle iletisim araglarinda
propagandanin nasil kullanildig1 ayrintili bir sekilde ele alinmistir. Dahasi, II. Diinya
Savas1 swrasinda kitleleri etkilemek tizere liderlerin kendi politikalarmi adeta tlke
propagandasi biciminde benimsetip topluma kabullendirmek iizere propagandayi
nasil kullandiklar1 Almanya, Amerika Birlesik Devletleri, Sovyetler Birligi, italya ve
Fransa’da edebiyat, sinema, gazete, radyo, afis, miting vb. bagliklar altinda etraflica
anlatilmistir. Nevzat Tarhan (2002)’1n Psikolojik Savas Gri Propaganda adlh
kitabinda, propaganda ve beyin yikama, propaganda da planlamanin nasil yapilmasi
gerektigi, propagandanin psikoloji baglaminda anlatimi yapilmis, propaganda tiirleri
ise beyaz propaganda, gri propaganda, kara propaganda, silahli propaganda ve karma
propaganda basliklar1 altinda incelenmistir. W. Lance Bennet (2000)’nin Politik
illiizyon ve Medya adli eserinde illiizyon politikas1 ve politik imajin nasil tretildigi
bunun yani sira imaj Uretiminin hedefleri anlatilmis imajlarin neden etkili oldugu
Amerika Birlesik Devletleri ve El Salvador 6rnekleriyle agiklanmistir. Cengiz Anik
(2000)’m Siyasal Tkna adli kitabinda iknanin genis anlamda farkl1 tanimlar1 yapilmis,
motivasyonun ikna Tlzerindeki etkileri incelenmis, ikna stratejilerinin nasil
yaratilmas1 ve yaratilan bu stratejilerin; tanitma, imaj insa etme ve gelistirme
faaliyetleri bagliklar1 altinda nasil uygulamaya konulmasi gerektigi hakkinda bilgi
verilmigtir. Mehmet Ergiiven (1998)’in Gormece adli eserinde Onder nasil
goriinmeli? Baghigi altinda Hitler ve Tansu Ciller’in bazi fotograflar1 iizerinde
gostergebilimsel acidan ¢oziimlemeler yapilmig, buradaki 6rnek liderlerin
karakterleri ve fotograftaki imajlar1 arasinda karsilagtirmalar yapilmaya calisilmistir.
Elisabeth N. Neumann (1996)’m Kamuoyu, Suskunluk Sarmalimin Kegsfi adh
calismasinda kamuoyunun olusumunda insanlarin goriis ve davranis bi¢imlerinin

nasil sekillendigi tizerinde durmus ve iletisim kuramlar1 arasinda yer alan suskunluk
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sarmal1 teorisinin kuramini ortaya koymustur. Melda C. Simsek (2001) ise Atatiirk ve
Iletisim baslikli ¢alismasinda Imparatorluktan Cumbhuriyet rejimine geciste halkin
yeni rejime katilimimda kamuoyunu yonlendirmede iletisim kurma ve kullanmada

nasil ikna stratejileri kullandigini ortaya koymaktadir.

Lider imajmin kurulmasi konusunda konuyu dogrudan ilgilendiren kitaplara
ulagilamamistir. Kuramsal icerikteki kitaplarin azhigina karsmm Akademik alanda
yapilan arastirmalarda fotografin “kitle iletisim aracr”, “basinda fotograf kullanimi”
ve “ideolojik bir ara¢” olma oOzelliginin yogun bir sekilde arastirildigina
rastlanmaktadir. YOK kiitiiphanesinde yer alan fotograf temelli lisansiistii
calismalarin belli basli olanlar arasinda Gokhan Birinci (1990)’nin Haber Belge
Fotografciligimin Kitle Iletisim Araglarinda Kullanimi, Ahmet Imanger (1993)’in
Tiirk Gazeteciliginde Basin Fotograf¢iliginin Kamuoyu Olusturmasindaki Rollii,
Onder Erkarslan (1995)’m Fotograf ve Ideoloji, Thsan Akbas (1996)’mn Siyasal
Iletisimde Fotografin Rolii, Merter Oral (2000’1 Weimar Cumhuriyetinden
Giintimiize Fotograf Ajanslarimin Fotojurnalisme Katkilar:, Sadik Tumay (1996)’1n
90’li Yillarda Tiirk Basiminda Sivasi Fotografin Islevi, Seyda Sever (1998)’in
Diinyada ve Tiirkiye’de Belgesel ve Haber Fotografinin Temelleri, Hiiseyin Eryillmaz
(1995 ve 1999)'m 1984-1993 Yillart Arasinda Yayinlanan Hiirriyet, Milliyet ve
Cumhuriyet Gazetelerinin Haber Fotogrflarimin Degerlendirilmesi ve Bir Kitle
Iletisim Aract Olarak Haber Fotografi ve Manipiilasyon, Ugur Giinay (2002)’m
Kore Savas Fotograflari ve Tiirk Basini, Tiilay Karahan (2002)’m Fotografin Kitle
Iletisim Aract Olma Ozelligi ve Basinda Kullanimi, Ali M. Bayraktaroglu (2004) nun
Hiirriyet, Cumhuriyet ve Zaman Gazetelerinde 11 Eylil 2001 Olayir Haber
Fotograflarimin Kodlanmas: Uzerine Bir Inceleme gibi ¢alismalarm yer aldiklar:
goriilmektedir. Ote yandan imaj iizerine yapilan akademik ¢alismalar arasmda Ebru
Uyar (2003)’m Kurum Imajimin Olusum Siirecinde Halkla Iliskilerin Rolii Uzerine
Teorik ve Uygulamali bir Calisma, Volkan Ekin (2003)’in Siyasal Liderlik ve Aday
Imaji, Oguzhan Giiven (2003)’in Medyada Siyasi Aktor Kullanimi: Kemal Dervis,
Saadet Z. Varli (2003)’nin Tiirk Reklamlarinda Marka Imaji ve Gengler Uzerinde
Bir Degerlendirme, Ozlem B. Olgun (2004) un Imaj Faktorii ve Avrupa Birligine
Dogru Giderken Tiirkiye nin Imaji, Esra Aydm (2005)’m Siyasal Reklamlarda Lider-
Parti, Lider-Aday, Imaj-Konu Oncelik Analizi: 2004 Yerel Secimleri ve AKP Ornegi,
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Tabassum Shaheen (2005)’in Erkek Imajimin Temsili, Ebru Demir (2006)’in
Kurumsal Marka Imajimin Olusumunda Reklam Stratejilerinin Etkisi: Worl of
Wonders Otel Isletmelerinde Bir Uygulama, Siikrii Balc1 (2006)’ nin Negatif Sivasal
reklamlarda Ikna Edici Mesaj Stratejisi Olarak Korku Cekiciligi Kullanima,
Konuralp Toz (2007)un Siyasal Karikatiirlerde Lider Imaji: 1987 Genel Secimleri
Baglaminda Parti Liderlerinin Tiirk Basimnda Karikatiirize Edilisi, Pmar Inoglu
(2007)’nun fmaj olusturma Siirecinde Halkla Iliskilerin Etkin Kullanimi, Ornek
Uygulama: Galata ve Pera Bélgesinin Imajinin Yeniden Yapilandirilmas:, Giil Esra
Cakir (2008) Sivasal lletisim Kampanyalar: ve Tiirkiye’de Siyasetin Sterilizasyonu

baslikli ¢aligmalarma rastlanmistir.

Selen Dogan (2007)’in Vizyona Dayali Liderlik adli kitabinda vizyon
kavrammi farkli kaynaklar kullanarak tanimlanmis vizyonun amaci ve vizyona
duyulan ihtiya¢ agiklanmus, diirlistliik ve vizyonun liderlik agisindan Onemi
orneklendirilerek anlatilmistir. Ayrica liderlik vizyon iligkisi, vizyon sahibi liderlerin
ozellikleri ve vizyon gelistirme gibi konular anlatilmistir. Kadir Ozer (2003)’in
Gergekgi Yonetisim Yonetici/Liderlik Modeli isimli kitabinda gercek¢i yonetisimin
disiinsel alt yapisi, yonetici liderlik, yoneticilik, yoneticilikte iletisim ve gercekei
yonetisimde motivasyon konular1 is ortamlar1 ¢ergevesinde anlatilmistir. Manfred
Kets de Vire (2007)’m Liderligin Gizemi adli kitabinda etkin liderligin 6zellikleri
maddeler halinde siralanmuis, liderlerin oynadigi roller ve liderlik gelistirme konular1
Amerika, Fransa ve Japonya’dan oOrneklerle anlatilmistir. Tamer Kececioglu
(2003)’nun lider ve Liderlik adl1 kitabinda liderlik perspektifleri, liderlikte nitelik
modeli, yeni liderlik yaklasimi, grup liderligi, takim liderligi gibi konular
anlatilmistir. Hikmet Ozdemir (2006)’in Atatiirk’iin Liderlik Sirlari adli kitabinda
liderlik kavrammin tanmimlanmasinda kullanilan belli basli 6zellikler siralanmis,
Atatilirk’tin liderlik yolundaki yaptigi devrimler ve Atatiirk’iin liderlik stratejileri
anlatilmistir. John Adair (2004)’in Etkin Liderlik, Liderlik Kabiliyeti Nasil
Gelistirilir isimli kitabinda liderligi anlamak ve liderlik kabiliyetlerinin gelistirilmesi
etraflica anlatilmis, liderlik yolundaki okuyucuya 6nerilerde bulunulmustur. James d.
Edgett (1996)’in Yonetme Sanati adli kitabinda gurup calismalarmin 6nemi
vurgulanmig, girisimei bir takim olusturmanin yollar1 anlatilmis, dinamik bir lider
imaji yaratma yontemlerinden bahsedilmistir. M. Kemal Imrek (2004)’in Lider
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Olmak adli kitabinda yoneticilik ile liderlik kavramlarmimn farklar1 tartigilmis, lider
nedir, lider kimdir, liderler nasil yetisir, iletisim nedir, vizyon nedir sorularma
cevaplar aranmis tanimlamalar yapilmistir. Liderligin ilkeleri anlatilmis, liderde
olmamas1 gereken nitelikler basliklar altinda birer birer anlatilarak oOrnekleriyle

aciklanmastir.

Elestirel bakis agisin1 kuramsal yaklasim olarak merkeze alan bu c¢aligmanin
yontemi ise tanimlayici, betimleyici arastirma modeli ile gergeklestirilmistir. Konuya
iliskin kapsamli bir kiitiiphane ¢alismasi sonrasinda gorece genis kaynaklar arasindan
oldukca sinirli olan konuya iliskin bilgiler adeta satir aralarma kadar incelenmek
suretiyle ¢ikarilip bu ¢alisma kapsaminda derlenip sentezlenmis ve referans
olusturacagi disiinilen bir kaynagin olusturulmasi saglanmistir. Bu baglamda
arastirmanin birinci boliimiinde liderlik kavrami ve ozellikleri ele alinmuis, kitle
iletisim araclar1 agisindan liderlige iliskin 6nemli kavramlar kuramsal yapmin iyice
anlasilmasi agisindan incelenmistir. Ikinci boliim ise lider imaj1 ve fotografin lider
imajmin olusturulmasinda nasil etkin bir aktér olarak rol aldigi ifade edilmis,
fotografin siyasal islevinin liderlik makaminca nasil kullanildigi derinlemesine

incelenmis, yerel ve evrensel aktorler lizerinden 6rneklenmistir.



1. BOLUM

1. LIDERLIK
1.1. Lider Tanimi

Lider sozciigli dilimize Fransizca’s1 “leader” olan sozciikten gegcmistir. Tiirk
Dil Kurumu So6zliigii’ne gore lider; “Onder, sef ya da bir partinin veya bir kurulusun
en lst diizeyde yonetiminde gorevli kimse” olarak tanimlanmistir (TDK, 2008). En
temel anlamma baglh kalarak gliniimiize degin lider kelimesinin bir¢cok tanimmin
yapildig1 goriilmektedir; nitekim siyasetbilimci Daver (1993:134)’e gore lider,
etkilenmekten ¢ok etkileyen kisidir. Ote yandan Islam diinyasmmn &nemli
diistiniirlerinden Farabi, lideri baskasindan emir almayan, baskasindan etkilenmeyen
fakat etkileyen kisi olarak tanimlamistir. Bu baglamda lider “aura”s1 olan kisidir.
Toplumun hassasiyetlerini bilen ve iletisim konusunda oldukga yiiksek bir biling
cizgisine sahiptir. Toplumun nabzin1 basarili bir bicimde tutabilmesi onu
yonlendirilen olmaktan c¢ikarir ve yonlendiren hale getirir. Dolayisiyla toplum
tarafindan hem gozlenen hem de toplumu gézleyen kisidir. Bu durumda siyaset bilim

ile toplum bilim gibi disiplinlerin liderlik baglaminda bir araya geldigi goriiliir.

Lider kavrami siyaset bilimi acisindan ele alindiginda ise, en az iki ya da
daha fazla kisiden olusan bir grubun basinda grubu yonetecek, ona yon verecek bir
kisi bulunmadik¢a ortak bir amaca ulasilabilmesi miimkiin degildir. Dolayisiyla bu
sorunu ortadan kaldirip, gidilecek yonii gosteren kisi liderdir (Dural, 2004:32). Bir
diger yaklasima gore lider, belirli bir amaca ulagmak icin ortak bir cabayr yoneten
kisidir. Dolayistyla 6rnek bir lider, dogru hedefi secen ve ikinci olarak da buna

ulagmak i¢in en etkili yollar1 bularak uygulayan kisidir (Mango, 2005:218).

Liderlik, bir kisilik konusu, itaatin saglanmasi, etki uygulama, belirli
davranislar, bir ikna yontemi, bir gii¢ iliskisi, amaglara ulagsmada bir arag, etkilesimin
bir sonucu, farklilastirilmis bir rol, biitiiniin sekillendirilmesinin baslangici ve tiim bu
tanimlamalarin ¢esitli terkipleri anlaminda grup siireclerinin merkezi olarak
algilanmistir (Bass, 2003:11°den akt. Gularslan, 2008). Bu baglamda Bernard
Bass’in liderlik tanimlamasi biitliinsel bir yap1 icerdigi goriilmektedir. Bu

tanimlamadan yola ¢ikildiginda liderlik kavrami, basi ¢cekme, rehber olma, yoneltme
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ve Onder olma anlaminda kullanilmaktadir. Her toplumda ve orgiitte ortaya ¢ikan
liderler incelendiginde, onlarin da bir grubun parcasi oldugu goriilmektedir. Ancak
liderler, bir grubun parcasi olmasina ragmen bu gruptan ayr1 6zellikleri olan, basar1
ve basarisizliklariyla cevrelerini etkileyen seckin insanlardir. Liderlerin basarili
olmasi, etrafindaki kisilerin haklarin1 korumasi, onlar1 amacglarina ulastirmasi ve
sonucta hem kendinin hem de onu izleyenlerin basarili olmasma baghdir. Aksi
takdirde lideri meydana getiren grup ya da gruplar ilk firsatta basarisiz olan lideri
degistirip kendilerine yeni bir lider sececeklerdir (Bulug, 1998:1206). Bir bagka
deyisle lider ve lider imajin1 olusturup topluma sunan biling endiistrileri arasinda
dogrudan bir rant iliskisi oldugu gozlemlenmektedir. Nitekim kose yazilarinda
hiikiimeti kiyasiya elestiren kose yazarlarinin yazilarinin editorler tarafindan patronaj
yapmin “rencide edilmemesi” kaygis1 ile sansiirlendigi ve/veya degisiklige
ugratildigr  bilinmektedir. Medyanin biiyilk boliimiinde yasanan akil almaz
degisikligi, gazeteciligin nasil iktidar ¢izgisine cekildigini, baz1 biiylik isadami
patronlarin ve ondan emir alanlarin hiikiimetten nasil korktugu Emin Codlasan
tarafindan 2007 yilinda yazilan Kovulduk Ey Halkim Unutma Bizi adli kitabinda
acikca ifade edilmektedir. Dogan Medya ile hiikiimet arasinda yasanan sorunlarin
siirekli trmanmasi, maliye tarafindan vergi borcu kiskacma girdikten sonra ayni
gazetede yazilarini siirdiiren Bekir Coskun’un da gazeteden ayrilmak zorunda
kalmasi tesadiifi bir durum degildir. Iktidar erki elindeki giicii kullanarak aleyhinde
yaz1 yazilmasini, elestiri yapilmasini engelleyecek stratejileri ortaya koymaktadir.
Ote yandan hiikiimet giidiimlii yayin politikalarini siirdiiren diger yaym organlari ise
hiikiimeti ve hiikiimet liderini destekleyecek yazilar ile toplumsal hafizayr muhalif
yazilara kars1 gorece notralize etmektedir. Ote yandan Fred F. Fiedler’in tanimlamasi
liderin yonetsel fonksiyonlarmi 6n plana ¢ikarmaktadir. Oyle ki, géreve yonelik grup
aktivitelerini yonetmek ve koordine etmek gorevinin verilmis oldugu birey veya
isaret edilmis bir liderin yoklugunda s6z konusu fonksiyonlarin yerine getirilmesinde
oncelikli sorumlulugu tasiyan kisidir (Fiedler, 1967:12’den akt. Gularslan, 2008).
Diger bir goriise gore de liderlik bir konum degil, bir siirectir. Herkes i¢in ve drgiitiin
her kademesinde erisilmesi miimkiin olan gézlemlenebilir, anlasilabilir, 6grenilebilir

bir beceriler ve uygulamalar dizisidir (Hesselbein ve Cohen, 1999:39).
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Baykal (2000:17)’a gore de liderlik; bir 6zellikte cok iyi olmak degil, tiim
ozelliklerin toplaminda ¢ok 1yi olmak ve karizmasiyla bu 6zellikleri kendine 6zgii bir
sekilde biitlinlestirmektir. Son olarak Mutlu (1998:268)’ya gore; sosyal psikolojide
liderlik arastirmalar1 kiiciik gruplarin c¢oziimlenmesiyle kisitliyken, toplumbilimde
liderlik genis toplumsal yapilarda niifuz ya da erk kullanimi olarak tanimlanir.
Liderlik rolii bireylere kisisel Ozellikleri ve deneyimi; gelenek ya da konumu
aracilifiyla verilebilir. Yapilan arastirmalarda da goriildiigii tizere lider kavramu
tanim1 oldukc¢a genis, kapsamli ve siirekli giindemde olan bir kavramdir. Kavramin

kapsamli yapis1 i¢inde barindirdig: 6zellikleri 6n plana ¢ikarmaktadir.
1.2. Liderin Ozellikleri

Insanlar arasi iletisimin yiiz yiize olmaktan ¢ok teknoloji esasli oldugu
giliniimiizde lider olabilmek i¢in teknolojiyi ve mesleki profesyonelleri iceren bir
birliktelik dogrultusunda kitleleri etkileyebilecek ve hatta kontrol edebilecek
nitelikli, karsilikli bir iletisim icinde olabilmek gerekmektedir. Lider ozellikleri
acisindan etki kavrami oncelikle goriintisii 6n plana ¢ikarmakta, dolayisiyla belli bir
karizmaya baglanmaktadir. Karizmatik yapi, bilgi birikimi ve hitabet yetenegi ile
birlestiginde kitleleri pesinde siiriikleyecek bir lider olgusu ortaya c¢ikabilmektedir.
Liderlerin karizmasi oldugu varsayilir. Onceleri sadece peygamberlerin sahip oldugu
diistiniilen bir nitelik olan karizmanin dogrudan Tanr1’dan gelen gizemli bir armagan
oldugu kabul edilir. Liderlerdeki karizma unsuru insanlar1 heyecanlandirir, hakiki
liderlerin etkisinin temelini olusturur (Vries, 2007:238). Ote yandan psikolojik
diistincenin davranigsal okulunun etkisi altinda, arastirmacilar liderlik 6zelliklerinin
tamamen dogustan kaynaklandigmi kabul etmemektedirler, fakat ayni zamanda
liderlik Ogrenilir ve tecriibbe edilebilir bir kavram olarak karsimiza c¢ikmaktadir
(Kegecioglu, 2003:29). Ogrenilen kavramlar arasinda en onemlilerinden biri de
beden dilidir. Earle (1997)’e gore liderin ii¢ 6nemli 6zelligi vardir. Bunlar; diiriistlik
ve sayginlik, dinlemek ve algilamak, sorumluluk almak ve karar vermektir. Liderin
insanlar1 motive edebilmesi ancak onlarin glivenini ve saygisini kazanmakla
miimkiin olabilecektir (Earle, 1997:20°den akt. Dogan, 2007:34). Bir diger
yaklasimda ise Byrd, liderin sahip olmasi gereken oOzellikleri bes ana gurupta

siralamaktadir.

12



Onsezili olma, vizyon yetenegi, degerlerle uyumlu olma, baskalarina yetki
verme ve kendi kendini anlama seklinde ortaya koymaktadir (Byrd, 1987:36’dan akt.
Dogan, 2007:35). Ote yandan Depree (1998) ise Earl ve Byrd’1 adeta bir araya
getiren bir tanimlama ile diirtistliik, baskalarina deger vermek, anlayis, insan ruhunu
tanimak, iligkilerde cesaret, mizah duygusu, entelektiiel enerji ve merak, tutarlilik,
belirsizlikten rahatsiz olmamak, her an hazirda bulunmak, gelecege saygi duymak,
bu giine bakmak, ge¢misi anlamak ve genis diistinme iizerinden olduk¢a kapsamli
lider 6zelliklerini bir araya getirmistir (Depree, 1998:8-9’dan akt. Dogan, 2007:35).
Ozetle ifade etmek gerekirse liderin ayni zamanda vizyon sahibi olmasmi

gerektirmektedir.

1950 Yilinda Richard T. Morris ve Melvin Seman liderlik tanimlamasinda

gerekli olan baslica 6zellikleri s0yle siralamiglardir;
1. Belli bir insan kitlesinin bulunmasi,
2. Liderin bu insan kitlesiyle iletisim kurmasi,

3. Bu kitleye bir hedef ya da hedefler gostermesi ve onlar1 bu

hedef dogrultusunda harekete gecirmesi,
4. Bireylerin kisisel ¢abalarini kontrol etmesi,

5. Takip edilen, engellerle karsilasildiginda danisilan, hakem
olan, bagdastiran ve arabulucu bir kisi olmasi (Morris ve

Seman, 1950:8).
Bir baska goriise gore liderligin ii¢ olmazsa olmaz degeri vardir. Bunlar:
Insanlik, gérme netligi ve cesaret.

Insanhk; erdemleri uygulamak 6gretmenin etkisini gelistirir, hem yiiksek

hem algak konumdakileri uzaklastirir ve ara konumdakileri sevindirir.

Gorme netligi, net olan insanlar uygun davranir ve gorevlerini adilce
yaparlar, neyin giivenli neyin tehlikeli oldugunu bilirler, akilli ya da aptal olup
olmadiklarmi goérmek iizere insanlar1 incelerler ve dogru ile yanlis1 birbirine

karistirmazlar.
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Cesaret; cesur olanlar sonuca varmak icin gorirler, yanlis ve hatal

olanlardan kagimirlar.

Netligin olmamasi bir tarlaya sahip olup onu ekememeye benzer, cesaretsiz
netlik, siirglin vermis bitkilere sahip olmaya fakat onlar1 yabani otlardan
temizleyememeye benzer, insanlik olmadan cesaretse bigmeyi bilmeye fakat ekmeyi
bilememeye benzer. Eger bunlar bir liderde yoksa liderligin yolu yanlistir (Imrek,

2004:27).

Liderlik kavramimi topluma yon verebilmek, toplumsal yapiy1 etkileyecek
kararlar alip toplumu yonlendirmek admna “deha” ve “dahi” olmay1 gerektirmektedir.

Bayur (1990:340)’a gore deha ve dahi kavramlarinin 6zellikleri sdyle siralanabilir;

a. Olagan iistii bir zekaya sahip olmak, dogustan olagan iistii igler

gormek ve eserler yaratmak.

b. Herkes den ¢ok dnce gormek, sezmek, kavramak, duymak ve

duygulanmak.

c. Anlasilmasi ve anlatilmas1 zor olan dogustan biiyiikliik ve

ululuk.

d. Insanhigin gelismesi sirasinda ulasabilecegi en yiiksek zirveleri
goriip gostermek ve toplulugu oraya gotiirebilecek olagan {istii

yaradilista olmak.
e. Bazlarina gore uzun bir sabr.

Bir diger yaklasimda ise Vries (2007:209), liderlik yolunda kisilik
ozellikleriyle yakindan iliskili bazi yetilerin de gerekliliginin altini ¢izmistir. Bunlar;
“kendini  kabul ettirme”, ‘“sosyallik”,  “kavrayishlik”,  ‘“uzlasilabilirlik”,

“giivenilirlik”, “analitik zeka” ve “duygusal zeka”dur.

Kendini Kabul Ettirme: Daha cok kendi tarzini gecerli kilmak isteyen
kisiler gecerlidir. Bunlar son derece enerjik ve baskin kisilerdir. Giiglii bir kazanim
istegi en onemli 6zellikleridir. Gergek liderler atesli kisilerdir. isleri gerceklestirmek
ve rakipleri yenilgiye ugratmak isteyen kisilerdir. Basariy1 severler eylem yonelimli

insanlardir. Kendilerine giivenmedikleri zamanlar da bile bagkalarmnin tersini
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diisiinecegi sekilde bir izlenim birakmakta yeteneklidirler. Kendilerinden emin
olduklar1 i¢in  insanlar1 kendi istekleri dogrultusunda isler yapmaya

yonlendirebilirler.

Sosyallik: En basarili liderlerin sahip oldugu bir 6zelliktir. Liderler insan
yonetimi isindedir. Zamanlarmin ¢ogunu insanlarla ilgilenerek gecirirler ve bundan

tat alirlar.

Kavrayishhk: Basarili liderler yeni fikirlere ve yeni deneyimlere agiktir. Bir
yerde maceract insanlardir. Kiiresellesmenin arttig1 giinlimiizde bu nitelik giderek

daha ¢ok 6nem kazanmaktadir.

Uzlasilabilirlik: Etkin liderler uzlasilabilir insanlardir. Iyi liderler
isbirlik¢idir, esnek ve hoslanilir insanlardir. Bagka insanlara giiven duyarlar ayni

zamanda zor durumlar1 olumlu bir sekilde yeniden cercevelendirebilirler.

Giivenilirlik: Etkin liderler vicdanh kisilerdir. Kendilerinden bir sey

yapmalar1 istendigin de bunu yaparlar, giivenilir kisilerdir ve sonuna kadar giderler.

Analitik Zeka: Etkin liderlerin ¢ogu ortalama analitik zekadan daha fazlasina
sahiptir. Bu onlara stratejik diisiinme imkani verir. Ne var ki ¢ok yiliksek bir zeka
zararhida olabilir. Kisiyi kendi bakis agisma akilcilastirmaya ve asir1 abartmaya

tesvik edebilir. Bunlar dogru eylemi engelleyebilir.

Duygusal Zeka: Basarili liderler duygularmi nasil ydneteceklerini ve
baskalarinin duygularmi okumay1 bilirler, empati sahibidirler. Gergeklik duygusuna
sahip olduklar1 i¢in giiglii ve zayif yonlerinin farkindadirlar. Neyin arkasinda
durduklarmi ve iligkileri nasil kurup devam ettireceklerini bilirler. Bunun 6tesinde

duygusal bakimdan istikrarl kisilerdir.
1.2.3. Kanaat Onderi Olarak Lider

Kanaat 6nderi kavram iletisim arastirmalarinda toplumun fikirlerini istenen
yone dogru yonlendirebilen kisilere denmektedir. Bu baglamda toplumu
etkileyebilecek bir yapiya ve vizyona sahip olmasi gerekmektedir. Nitekim iyi bir 6n

seziye ve vizyona sahip olmayan kisiden lider olamaz.

Vizyonun sozliik anlami, mevcut gergekler, umutlar, hayaller, tehlike ve

firsatlarin bir araya gelmesiyle olusan gelece§in tanimlanmasi i¢in bilinmeyene
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dogru bir bakistir. Degiskenligi yonetebilmek vizyon olusturabilme yetenegiyle
dogrudan iliskilidir. Vizyon, literatiirde ve sdylemde gereginden fazla kullanilan

ancak az anlasilan ya da yanls anlasilan kelimelerden birisidir.

Tiirkge’de vizyon, goriis, gbrme giicii, gérme, Onsezi, imgelem, hayal, diis
gibi anlamlara gelmektedir (Redhouse, 1991:1105°ten akt. Isveren, 1993:38; Dogan,
2007:102-103). Vizyon gelecekte ulasilmak istenen bir durumun, varilmak istenen
noktanin bir resmini temsil ederken; ulagsma siirecini konun disinda tutar (Stoner,
1997:14’ten akt. Dogan, 2007:102). Diis kurmanin, diislince ve uygulamaya verecegi
siireci asabilen yon vizyon olarak da adlandirilabilmektedir (Isert, 1995:123’ten akt.

Dogan, 2007:102).

Vizyon kelimesinin dar anlamda tanimi Latince’de “videre” kokiinden
gelmektedir ve anlamak, uyanik olmak, gérmek anlamlarmi tagimaktadir. Ote yandan
genis anlamda ise; vizyon bilmeyi temsil etmektedir. Nitekim insanoglu “bilingli ya
da bilingsiz” gordiiglinii bilebilir ve bu dogrultuda inancimi sekillendirir. Gérme
edimi baglaminda gerceklesen olaylara tanmiklik edildiginde var olan gerceklerin
sinirt s6z konusu olmaz. Heintel’e gore vizyonlar bir yandan goriintiiler, resimler,
fikirler ve olabilecek hedeflerin belirtilerini verirken diger yandan da toplu i¢
yansimay1 yapilandirmaktadirlar. Vizyon kavrami bununla kendi saygin gelenegine
de uymaktadir. Duyarlilikta, akil ve mantikta belirli bir sistem varlig1r s6z konusu
iken, vizyon da hep sistemleri asma goriilmektedir (Heintel, 1995:97°den akt. Dogan,
2007:102). Ote yandan diger bir goriise gdre ise vizyon gelecekteki giizel seylerin 6n
gostergesi, riiya, kisinin basarmak icin icinde yanan alev, kararlilik, adanmigliktir

(Waitly, 1993:90’den akt. Karaman, 2006:19).

Vizyon, gelecekle ilgili tahmin yapmak degil, kararlar almak anlamina
gelmektedir. Bu baglamda vizyon gercgeklestirilmesi olanaksiz hayaller kurmak
anlamma da gelmez. Vizyon kendiliginden gerceklesmeyecek ancak gerekli
cabalarin harcanmas1 goze alinirsa basarilabilecek ideali tanimlamaktadir. Bir
bakima elimizi uzatarak koparamayacagimiz ancak ziplayarak ulasabilecegimiz elma
gibidir (Yildirim, 1998:166’dan akt. Dogan, 2007:103). Bu baglamda vizyon,
gelecege odaklanmali, somut bir temel olusturmali ve stireklilik gostermelidir.

Basarili bir vizyon canli bir resim gibidir. Gelecegi gdstermesine ragmen aslinda bu
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gline aittir ve sanki hemen gerceklestirilecekmis gibidir. Belirsizlik ya da
beklenmedik durumlarla karsilasildiginda ne yapilmasi gerektigini ortaya

koymaktadir (Lipton, 1997:16’dan akt. Dogan, 2007:105).

Vizyon bir lider i¢in her seydir. O, ka¢iilmaz bir gerekliliktir. Neden mi?
Ciinkii vizyon lideri yonlendirir. O, hedefi isaret eder. O, i¢inizdeki atesi yakar ve
sizin ilerlemenizi saglar. O ayn1 zamanda, takipgiler i¢in de bir ategleyicidir. Vizyonu
olmayan bir lider hicbir ilerleme kaydedemez. O, en iyi ihtimalle daire i¢inde doniip

duruyordur (Maxwell, 1999:163).

Liderler icin vizyon bir hayal ya da riiya degildir. Vizyon, liderlerin agikca
hissettikleri bir olgudur. Vizyon liderin i¢indedir, onu bir seyler yapmaya
zorlamaktadir. Vizyon, lidere bir amag¢ vermektedir. Bennis’in deyisiyle “liderler
farkli biytkliik, sekil ya da mizacta iken -uzun, kisa, neseli, durgun, geng, yasl,
kadin, erkek- konustugum her liderlerin ortak paylastig1 bir nokta vardi: kendilerine
kilavuzluk edecek bir amag; vizyon”. Bilimsel camianin lideri olan Albert Einstein
biiyiik bir vizyona sahipti. Einstein’in teorileri evreni anlama seklimizi degistirmistir.
Ona bir keresinde hayat1 boyunca kag fikre sahip oldugu sorusuna “Bir kisi pek ¢ok
fikre sahip olabilir fakat basar1 kisinin sadece bu fikirlere sahip olmasma degil bu
fikirlerle ne yapiyor olduguna baglidir” (Business Horizons, 1994:5’ten akt. Dogan,
2007: 159-166) diye agiklama getirmistir.

Geg¢misten giinimiize vizyon sahibi liderlerin zamanin kiymetini bilen ve
hizli calisan kisiler oldugu goriilmektedir. Vizyoner liderlik iggiidiilii, sezgili ve
deneyimli olmak demektir. Vizyoner liderligin diger bir yonii de hirsli olmaktir.
Vizyoner liderlik yeni ve yiiksek diizeyde bir goriis acisina ulagmaktir. Bu yiiksek
diizeydeki goriis agis1 kolay kontrol edilemeyen problemleri ¢ézmede liderligin

anahtar1 olmaktadir (Bennis vd., 1991:112-125’ten akt. Dogan, 2007:170).

Paylagimc1 liderler aym1 zamanda diizenli olarak Orgiitsel vizyonun nasil
gerceklestirilecegi konusunda calisanlarin fikirlerini almak suretiyle ¢alisanlarin
cabalarmi destekleyerek onlarm katilimmin saglanmasma katkida bulunmak
durumundadirlar. Gelecegin fotografini ¢ceken lider bu fotografi elbette calisanlar ile

birlikte olusturur. Lider bu vizyonunu astlarmna aktarabildigi gibi c¢alisanlarca tutku
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ile desteklenilmesini de saglamak durumundadir (Pollard,1998:60’tan akt. Ince,

Bediik, Aydogan, 2004:440).

Vizyon sahibi liderlerin temel Ozellikleri sunlardir: Muhakeme ve analiz
yapabilme ayricaligi, etkili stratejik diisliinebilme yetenegi, yaraticilik ve biling altini
diistinebilmek, olasiliklardan haberdar olmak ve yasanilan zamani yapilandirabilmek,
yaratic1 problem ¢ozebilme (ki bu stratejik diisiinebilmenin ve vizyoner bir zekanin
irlintidiir), icgiidiili, sezgili, diiriist ve adaletli olma, zaman yonetimini yaparak hizl
calisma, ekonomik, teknik ve pazar g¢evresindeki degisikliklerden haberdar olup
stirekli bu konular1 aragtirmak, hirsli ve miicadeleci olmak, yenilik¢i olmak, bu giinii
anlamak ve gelecege odaklanmak arasindaki dengeyi 1yi kurabilmek, fikir
yiiriitebilmek ve sentez yetenegine sahip olabilmek, siirekli 6grenme egilimi
icerisinde olabilmek, olaylar1 digerlerinden farkli ve ¢ok yonlii algilamak, iy1 bir
iletisim kurma becerisine sahip olmak, kendine giivenmek ve kendini siirekli
gelistirmek icin firsatlar yaratmak, basarisizliktan asla korkmamak, riskleri goze
alabilmek, degisimden korkmamak ve her degisim firsatini bir 6grenme araci olarak
gormek son olarak da tiim bunlar1 yaparken miitevazi olmak (Dogan, 2007:172)
seklinde siralanirken liderleri giindelik basit amaglar degil, uzun vadeli ve yiiksek
amaglar farkl kildig1 goriilmektedir. Dolayisyla, radikal degisimler yaratan, pesinden
insanlar1 siiriikleyen ve onlar1 uzun siireglerde istedikleri hedefe ulastiran liderlerin

hep birer vizyonlar1 oldugu goriilmektedir (Karaman, 2006:72).
1.3. ikna

Ikna Arapca kokenli bir kelimedir; kandirma, inandirma anlamma
gelmektedir (EI Mevarid Liigat:1985°ten akt. Anik, 2000:31); Bir konuda birinin
inanmasin1 saglama, inandirma, kandwrma (TDK, 2008); Kisinin tutum ya da
davranislarinin zorlama olmaksizin etkilemeyi hedefleyen iletisim siireci (Ana

Brittanica, 2004:519) olarak da farkli tanimlarma ulasmak miimkiindiir.

Gegmisten giliniimlizde pek c¢ok sebepten dolayr insanlarin ¢evreleriyle,
cevrelerindeki olaylarla iletisim kurduklar1 bilinmektedir. Bilgi vermek, yardim
istemek, emir vermek, s6z vermek, kendi fikirlerini anlatmak ig¢in belli bir diizende

iletisim kurmak bunlar arasinda sayilabilmektedir. iletisim olgusunun pek cogunda
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insanlar birisini, davraniglarini ya da davranig bicimini degistirmesi i¢in ikna etmeyi

amaclamaktadirlar (Yiiksel, 1994:3).

Aristo’nun klasiklesmis ¢calismasi “rhetoric” iknaya iliskin ilk 6nemli ¢aligma
olarak kabul gérmektedir. Aristo, yillar 6nce, bilimsel olarak giiniimiizde yeni yeni
kesfedilmis ve kanitlanmig bircok Onemli bilgiyi kaleme almis, iknada
“konusmacinin kisiliginin”, “hedefin 6zelliklerinin” ve “konusmanin 6zelliklerinin”
mesajin ikna giicii iizerindeki etkilerinden s6z etmistir (Petty ve Cacioppo, 1981°den
akt. Demirtag, 2004:74). Sosyal Bilimler Ansiklopedisi’nde, Aristo ve Platon
Retorik’inin tamamlayicis1 olarak 6teden beri filozoflarin dikkatlerini ¢ektigine
deginilerek “ikna” kelimelerle insan zihnini kazanma sanati seklinde tanimlanir

(Janis, 1968:55ten akt. Anik, 2000:34).

Aristo’ya gore, insanlar diisiinen varliklardir ve neredeyse her giin hem
cinslerini ikna etme girisiminde bulunmaktadirlar. Tknaya yonelik biitiin durumlar
muhatap alman kisileri baslama noktasindan alip, hedefteki noktaya getirmeyi
amaclamaktadir. Aristo bu tutum degisikligini ikna olarak tanimlamistir (Borg,
2004:2). Aristotales iknay1 li¢ temel 68e lizerine kurmustur; ethos, konugsmacinin
kisisel karakteri; patos, dinleyicinin takdirini kazanip, onu cezp etmek ve logos,
dinleyicinin sunulan mantik siirecinin kanitlarina inanmasini saglamak. Dinleyici
konugsmacmin inanilir biri oldugunu diisiindiiglinde basarili olur. Konusma bize
konusanin inanilacak biri oldugunu diisiindiirecek bicimde yapildiginda inandirma
konugsmacmin kisisel karakteriyle basarilmis olur (Aristotales, 1998:38’den akt.
Cankaya, 2008:21). Ote yandan Cicero’ya gore dinleyiciyi bilyiilemek igin
dinleyicinin coskusunu cezbedecek ses ve hareketler de gereklidir. Giliniimiizdeki
liderlerin olusan durumlar karsisinda profesyonellerden aldiklar1 egitim
dogrultusunda “6gretildigi sekliyle” konusmalari, beden dilini en basarili sekilde
kullanmaya ¢alismalar1 Cicero’nun 6n sezilerinin ve bilgilerinin ne kadar giiclii, bir

baska deyisle vizyon sahibi oldugunun gostergesidir.

Cicero, bir devlet adamu ve felsefecinin biitiin konular iizerine ikna
edebilecek sekilde konusabilmesi i¢in edebiyat, felsefe, hukuk ve mantik konusunda

bilgili oldugu kadar mizah, rakibi koseye sikistirma, 6fke ve act duygusunu kontrol
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edebilme ve karsisindakini kiskirtabilme gibi beceriler konusunda da donanimli

olmas1 gerektigine inantyordu.

16. Yiizy1’da matbaanin kesfi bilgi ve enformasyonun yayilmasini saglayan
bir devrimi ifade etmektedir. Ronesans boyunca Katolik kilisesi kitleler tizerindeki
ideolojik kontroliinii yitirmeye baslarken, Bat1 Avrupa’da yeni inanis ve ideolojiler
olusuyordu. Bu donemde ortaya ¢ikan Machiavelli ve Thomas More retorik ve
propaganda {izerinde etkileri uzun siireli olmus iki disiiniir olarak
belirginlesmektedir. Machiavelli’nin iinlii kitab1 “Prens” gilinlimiizde nedense tipki
propaganda kavrami gibi olumsuz c¢agrisimlarla amilir. Machiavelli, Prens’te
monarsiye iktidar kazanmak ve elde tutmak i¢in iknanin gerekli oldugunu soyler
fakat bu tek basina yeterli degildir. ikna yoluyla hicbir zaman basar1 saglanamaz.
Kimseye bagli bulunmayanlar, zorlama giicline sahip olanlar hemen her zaman
muvaffak olurlar (Senel, 1982:391°den akt. Cankaya, 2008:21). Ote yandan Thomas
More ise birgok agidan Machiavelli’nin karsitidir. Machiavelli amaca ulasmak i¢in
yalanlara ve aldatmaya basvurmayi uygun goriirken, More ahlak ve dogrulugu
benimseyen bir diisiiniirdiir. Thomas More’un 1516°da yaymlanan kitabi1 “Utopya”
ideal devleti arastirrken Ingiliz hiikiimeti toplumu ve ekonomisinin keskin bir
elestirisini de igertir.

Y 6netsel kurumlar oncelikle kendilerini savundugu program ve diisiincelerine
ters diisen goriislere kamularinin itibar etmelerini 6nlemek i¢in ¢alismalar
yapmaktadirlar. Ikinci olarak yonetimler kamularmin ihtiyag ve beklentileri
dogrultusunda kendilerini yeniden diizenleyip yapilandirarak kamular1 nezrinde
sempati kazanmaya ¢abalamaktadirlar. Son olarak da yonetimler fiili siddet ya da
baski uygulamaya ihtiya¢c duymadan kamularmi denetim altinda tutabilecekleri ve
onlar1 etkileyebilecekleri cok cesitli araglara sahip olmaktadirlar. Bu nedenle ¢agdas
yonetimler Ornegin devlet tek elinde bulunan fiili giicii kullanmadan baski ve
zorlamaya yonelmeden cesitli ikna yollarini kullanarak varligini siirdiirebilmekte,
toplumsal diizeni ve uzlagmay1 saglayabilmektedir (Kazanci, 1978:3-9’dan akt. Anik,
2000:33).

Yukarida anlatilanlarin 1s13inda, insanlarda ruhsal degisimlere yol agan

iknanin bir takim 6zelliklerini soyle siralayabiliriz;
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1. ikna degisim yaratma veya degisime kars1 direnmede kullanilan bir

olgudur.
2. Iknanin statiikonun korunmasina ydnelik bir tutuculugu vardir.

3. Iknanm iizerinde ¢alistig1 nihai zemin insan aklidir ve bu da “tabula rasa”

(degismez) degildir.

4. Tknanm agik ve kapali olmak iizere iki yiizii vardir. A¢ik yiiziinii kendini
acikca ifade eden reklamlarda gormek miimkiindiir. Kapali yiiziine ise; niyetlerin

gizlendigi iletilerde rastlanir.

5. Ikna; dili kullanan, insanlarin dogasinda bulunan bir paradoksu da temsil
eder. Dogal dil, kelimelerden olusur. Kelimeler de olaylar1 ve duygular: ifade etmek

ve yiiz yiize etkilesimde sozsiiz iletisimi zenginlestirmek i¢in kullanilir.

6. ikna hem rasyonel, hem de irrasyonel boyutta gergeklesir. Rasyonel
argiimanlar degisebilir. Benzer sekilde duygusal cagrilarda da herhangi bir mantiga

dayanmaksizin, degerler araciligi ile tutum degisikligine sebep olabilir.

7. 1kna ¢ok degiskenli bir konudur ve bircok psikolojik degiskene karsi
olusur. Bu degiskenler amaclar1 kolaylastirabilir veya gizleyebilir. Ayn1 sekilde ikna

toplumsal normlar ve iletisim aglarina kars1 da olusabilir.

8. Ikna eylemi bir seyin digeriyle iliskilendirilmesini zorunlu kilar. Bu
anlamda ikna edicinin gorevinin iliskileri kurmak ya da var olan iliskileri

giliclendirmek oldugu sdylenebilir (Jamieson, 1996:214-221°den akt. Balci, 2006:9).

Iknaya iliskin tiim bu o6zelliklerin ortak paydalar1 iletisimdir. Bilingli
girisimin davranis degisikligi ya da motivasyon veya manipiilasyon yaratmanin araci
iletisimdir. Dolayisiyla ikna konusu biiyiik 6lciide iletisimin inceleme alani olarak

ortaya ¢ikmaktadir; bunlar:
1. Medyanm yapisi,
2. Mesajin igerigi,
3. lletisimin etkisidir.

Medya yapisi, sosyolojik ve politik bir yaklasimdir. Baz1 gruplarca bilginin

yayilmasi ne tiir bilginin medya tarafindan kullanilabilecegi ve bilginin nasil kontrol
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edilebilecegi konularmni kapsamaktadir. Ikinci ag1 mesajim igerigi ile ilgilenmektedir.
Acik ve gizli anlamlarla iletilerin sahip oldugu degerlerle sembol veya sinyallerin
akisiyla ve kiiltiirel antropoloji semiyotik, semantik, dilbilim ¢alismalarinin yeniden
gruplandirilmalariyla ilgilenmektedir. Ugiincii ac1 ise iletisimin etkileri gibi cok daha

genis bir alan1 kapsamaktadir (Kapferer, 1978:3’ten akt. Anik, 2000:35).

Kitle iletisim araglarinin gonderdigi mesajlar, toplumdan soyutlanmis tek tek
bireylere degil, su ya da bu gurubun iiyesi olan, guruplar i¢inde yasayan insanlara
yoneliktir. Bu nedenle kitle iletisim aracindan gelen mesaj, gurup bagliliklar1 ve
normlar1 ile donatilmig birey ile karsilasir, eger etki s6z konusu ise, bu bagliliklarin

ve normlarin siizgecinden gegmek zorundadir (Inceoglu, 2000:154).

Tirkiye’de medya yapist kartelci bir yap1 olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Iktidar yanlis1 (Calik Grubu), iktidar karsit1 (Dogan Grubu) ve diger olarak ii¢ ayri
kategoride incelenebilir. Medya yapisi kitle iletisim araglar1 iizerinden yayinlanan
bilginin sdyleminin belirleyicisidir. Bu dogrultuda tam bir editoryel kontrol s6z
konusudur. Emin Célasan “Kovulduk Ey Halkim Unutma Bizi” adli kitabinda medya
yapisini elestirel bir bakis agisi ile tanimlamakta, editdr olarak da Ertugrul Ozkok’i
Hiirriyet gazetesindeki yazilarma miidahale ettigi icin elestirmektedir. Colasan’a
gore Ozkok, patronun (Aydin Dogan) gazetesinde neyin yaymlanip neyin
yaymlanmayacagma karar veren bir filtre gorevi géormekte, dolayisiyla yazilardaki
ifadelere dogrudan miidahale edebilmekte hatta sansiirleyebilmektedir. Boylece
iktidar1 elestiren bir yazida mesajin igerigi ile oynanmakta bunun sonucunda da

verilmek istenen mesaj ile iletisimin etkisi ayarlanabilmektedir.

Gidiileyici iletisimde alic1 iletisim siireci boyunca birbirini izleyen bes

asamal1 bir yol izler; bunlar:

1. Dikkat,
2. Anlama,

3. Benimseme,

4. Saklama,

5. Eylem (davranis) dir.

Bu bes bagimli degisken her iletisim siirecinde ayni1 oranda etkin olamaz. Bir

mesajin her asamada etkili olmasi, bir sonraki asamada basarili olacagini gostermez.
22



Ornegin, tv reklamlarindaki giidiileyici bir mesaj reklam, programu izleyenlerden
bircogunun dikkatini ¢cekmeyecektir. Dikkat edenlerden bazilar1 mesaj1; kiiltiirel
yetersizlik, algilama esiklerinin diisiikliigli, duyum enerjilerinin azlig1 nedeniyle
anlamayacaklardir. Mesaj1 anlayanlarmn bazilar1 mesajin icerigini reddedecektir. Ikna
edilenlerin biiyiik bir kismi ise, bir siire sonra mesaji animsayacaklardir.
Anmmsayanlar da mesajda Onerilen yonde eyleme geg¢meyebilirler (Inceoglu,

2000:138-139).

Ikna kavrami giiniimiizde yasantimiza agihkli olarak ya ideolojik ya da
tiketimi hedefleyen reklam baglaminda agirlikli olarak yer aldigi soylenebilir.
Ideolojik olarak ikna siyasi anlamda bir doktrinin ve/veya yaklasimin ya da siyasi bir
partinin destegini hedeflemekteyken tiiketim anlaminda ise ikna kavrami, toplumun

ihtiyaci olan ya da olmayan iiriinleri satin almay1 saglamay1 hedeflemektedir.
1.4. Tanitma ve imaj insa Etme

Anik (2000)’a gore tanitma ve imaj insa etme, gelistirme, pekistirme,
kurumsal etkinliklerden uygulama asamasma denk diismektedir. Ikna merkezli
stratejilerde kaynagin alici-hedef kitle ilgi ve dikkatini ¢ekmesi, aracin kabul gormesi
saglanmali ve tiim bu ¢alismalar manipiilatif etki ile sonug¢lanmalidir. Cevreye
uyarlanamayan ve c¢evreyi kendine uyduramayan sistemlerin devinme ya da diri
kalma sanslar1 kalmamaktadir. Cevresi lizerinde etken olmayan kurumlar nedenli
verimli ve giiclii olursa olsunlar hayatiyetlerini uzun siire devam ettirme sanslar1
yoktur. Cevreyi uyarlama Orgiitsel etkinliklerden uygulama asamasi ile
gergeklestirilmektedir. Uygulama, almnan kararlarin veya planm, programim hayata
gecirilmesi anlamina gelmektedir. Ote yandan imaj ise; bir kisi grup ya da kurumun
kamular1 nezrinde sahip oldugu kimliktir. Dolayistyla kamular:1 sahip olduklar
kimlikten farkli bir kimlikle kisi, grup ya da kurumlar1 taniyor olabilirler. Burada
kisi, grup ya da kurumlarin nasil tanindig1 daha dogrusu onlarm kendisini nasil
tanittig1 konusu 6nem kazanmaktadir. Bir kisi, grup ya da kurum kamular1 nezrinde
olumlu imaj yaratmis ve bu imaj1 siirekli gelistirip pekistiriyorsa kamular1 nezrinde
bir sempati halesine sahip demektir ve yaptiklari hizmetler biiyiik 6l¢iide kabul

gorecektir.
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Ikna amagli tanitma ve imaj ikna etme gelistirme pekistirme faaliyetlerinin ilk
ayagmim kaynagin ilgi ve dikkat ¢ekmesi olusturmaktadir. Siyasi kisi olarak siyasi
parti lideri ve adaylari, bir siyasi grup olarak siyasi parti kadrolar1 ve bir siyasi
kurum olarak siyasi partinin kendisi bu caliymada kaynak kabul edilmektedir.
Kaynagin fiziksel goriintiisii, hitabet performansi, yetenekleri kuskusuz ki alici-hedef
kitlenin ilgi ve dikkatini cekmede dnemlidir. Bununla birlikte kaynak ag¢isindan en
onemli faktor giivenilirliktir. Giivenilirlik se¢gmenler acisindan da tartismasiz en
onemli Ozelliktir. Arastirmacilar gilivenilir kaynagin kanaat ve tutum degisikligi
yarattig1 davranislar iizerinde oldukca belirleyici oldugu kanaatindedirler. Diiriistliik,
gercekeilik, uzmanlik, samimilik, mantiklilik, 6n sezgi isabeti, iletisim becerisi gibi
giivenilirlik i¢in ¢esitli Olciitler onerilmektedir. Bunlarin yani sira giivenilirligi yas,
egitim, cinsiyet gibi demografik 6zelliklerde desteklemektedir. Ote yandan hedef
kitlenin ideolojisi, inanglari, tutumlar: ile kaynagin paralellik arz etmesi de kaynagin
giivenilirligine olumlu katkilar saglamaktadir. Sayginlik, sevilirlik, taninirlik gibi
giivenilirligi etkileyen pek ¢ok faktérden s6z etmek miimkiindiir. Bu ve benzeri pek
cok faktore sahip oldugu imaj1 yaratabilen kaynak kisi, grup ya da kurumlar hedef
kitle ilgi ve dikkatini kazanmis olacak, dolayisiyla iknada daha basarili sonuglara

ulasacaklardir (Anik, 2000:243-244).

Gilinlimiiz toplumlarinda siyasal aday ya da kuruluslarin karsilastiklar1 en
onemli sorun kimlik ve imaj sorunlaridir. Se¢gmen davranist ile ilgili arastirmalar
se¢cmenin tercihini parti programlar1 arasinda degil, parti imajlar1 arasinda yaptigini
ortaya koymustur. Burada partinin objektif nitelikleri degil segcmenin onu algilayisi, o

partiye iliskin 6n yargisi belirleyici faktordiir (Yiiksel, 1979:41).
1.5. Propaganda

Sozliikk anlami olarak propaganda bir 6greti, diisiince veya inanci baskalarina
tanitma, benimsetme ve yayma amaciyla s6z, yazi gibi yollarla gergeklestirilen
calisma anlamina gelir (TDK:1992). Propaganda i¢ ya da dis kamuoyunu belirli
hedefler dogrultusunda etkilemek icin, ¢esitli yontemler kullanarak belli bir goriist
yayma ¢abasidir. Bir {ilkede hiikiimet ya da muhalefet topluma kendi goriislerini
kabul ettirmek i¢in propaganda yapar. Ayrica, belirli bir amag¢ ugruna ya da bir ¢ikar1

gerceklestirmek tlizere bir araya gelmis gruplar da propagandaya basvurabilir. Siyasal
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bir terim olan propagandanim ¢ogu kez bir olumsuzluk i¢erdigi diisiiniiliir. Ornegin
bir demeg, “yalnizca propaganda” diye nitelenerek dikkate alinmayabilir. Ama
sO0zctigiin kendisi ne olumlu, ne de olumsuz bir anlam tasir. Propaganda sozciigii ilk
kez, Katolik Kilisesi’'nce 1622’de, Hiristiyan inancinin yayilmasi amaciyla
olusturulan bir orgiitiin adinda yer almistir. Oysa propaganda eylemi gerek dinsel,
gerek siyasal alanda ¢ok eski donemlerde de var olmustur (nuveforum, 2009). Ote
yandan Tarhan (2002:36)’a gore propaganda; bir toplulugun diisiincelerini,
duygularmi, davraniglarini, tavir ve hareketlerini etki altinda tutmak ve onlari

degistirmek amaciyla yayimlanan bilgi, belge, doktrin ve goriisler olusturmaktir.

Propagandanin kapsamli bir taniminin yapilmasi i¢in kosullarin, amaglarin ve
hangi araglarin kullanildig1 6nemlidir. Propaganda; bir bireyin ya da grubun baska
bireylerin ya da gruplarin tutumlarini belirleyip, bi¢cimlendirmek, kontrol altina
almak veya degistirmek i¢cin haberlesme araclarindan yararlanarak ve bu bireylerin
veya gruplarin belirli bir durum veya konumdaki tepkilerinin kendi amaglarina
uygun tepkiler seklinde olacagini umarak giristikleri bilingli bir faaliyettir (Qualter,
1981:279).

Propagandanin amaci propagandayr yapana dogrudan veya dolayli fayda
saglamasidir. Bununla birlikte propaganda ile birlikte hasim grubu ekonomik ve
politik yalnizhiga itmek amaglanir. Bir savasta nihai zafer diismanm yenilgiyi
kabuliine baghdir. Yenilgiyi kabul etmeyen diisman ileride tekrar sorun
olusturacaktir. Diismanin moral giicii olan maneviyatin ¢dkmesi ancak psikolojik
savag yontemi olan propagandayla miimkiindiir (Tarhan, 2002:36). Nitekim Qualter
(1981)’1n da ifade ettigi gibi propaganda sartlar1 degistirmez sadece bu sartlar altinda
ki inanglar1 degistirebilir. Iinsanlar1 inanglarmni degistirmeye zorlayamaz fakat sadece
onlar1 bdyle yapmaya ikna edebilir. Dolayisiyla, propagandanin asil amaci
bireylerden ¢ok gruplar1 etkisi altina almak ve bu gruplarin destegini kazanmaktir.
Gruplar kitleleri kitleler 1ise toplumlar1 temsil ederler bunun sonucunda

ulasilabilinecek olanin en fazlasi hedeflenir.

Papa XV. Gregory din savaslarinin yapildigi Avrupa’da baskici dnlemler
disinda ve Protestan reform hareketlerine kars1 Katolik kilisesinin iman ve inancinin

baris¢il yollardan yaymak i¢in yeni, orgiitlii ve siirekli bir miicadele kurumunun
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olusturulmasini istedi ve bunun arkasindan 22 Haziran 1622’de Roma Katolik
kilisesinin resmi organi olarak, Katolik kilisesinin inan¢ ve imanini yeni diinyaya
yamak ayn1 zamanda eski diinyada da Roma kilisesinin din anlayisini pekistirmek ve
yeniden gii¢lendirmekle gorevli olarak Sacret Congregation de Propaganda Fide
kuruldu fakat bu propaganda islevi goren ilk organ degildir; bu isi yapan ve 6zel

olarak da boyle bir isimle adlandirilan ilk kurulus olmustur (Qualter, 1981:255).

Propaganda terimi her ne kadar XVII. Yiizyi’dan beri kullaniliyorsa da
ancak 1789 Fransiz Devrimi’nden sonra siyasal alana aktarilabilmistir. Birinci Diinya
Savasi propaganda tekniklerinin gelismesi ve modern toplumda propagandanin
oynadig1 roliin kabulii bakimindan 6nemli bir doniim noktasi olmustur. Birinci ve
Ikinci Diinya Savasi arasindaki dénemde propagandanin kullanimi yayginlasmistir.
Bunda Sovyetler Birligi’nin sosyalizmi benimseyerek yeni bir siyasal giic olarak
ortaya ¢ikmasi onemli bir rol oynamustir. 1920’11 yillarda propaganda sozciigii genis
kitleler tarafindan Ogrenilmis ve yaygin olarak siyaset bilimi literatiiriinde yer

almistir (Atabek, 2003:4).

XVIIL. Yiizyil’dan itibaren deger ve diisiincelerde laik bir doniisim meydana
gelmistir. Bu aydinlanma hareketi XVII ve XVIII. Yiizyi1l’da 6nce Ingiltere sonra
Fransa ve Almanya ile baslayip tiim Avrupa’da yayilmis, dogru ve agik diisiinmeyi
onermistir. Aydinlanma ile diisiince iizerinde ki dinsel otorite elestirilmekte ve aklin
giiciine olan inang dile getirilmektedir. Bu donem ile aklin ve bilincin toplumun
gelismesinde temel rolii oynadigi, insanlarin bilgisizliginin ve kendi dogalarmi
anlamak giiclinden yoksun oluglarinin, sosyal kétiiliiklerin nedeni oldugu gorist

hakimdir (Osenthal ve Yudin, 1972:44-45’ten akt. Akarcali, 2003:14).

Parlamenter demokrasi sistemi XX. Yiizyill’in en onemli Ozelliklerinden
biridir. Demokratik toplumlarda iktidar1 ele ge¢irmek ya da iktidardan uzaklagmak
cogunlugun karar1 ile olur. Bu sebeple ¢ogunluga sahip olmak siyasetin olmazsa
olmazlarindan biridir. Dolayisiyla ¢ogunlugu etkilemek i¢in ideolojinin aktarimi
gorevini lstlenen propaganda ve propagandanin yayilmasini saglayan kitle iletisim

araclarina sahip olmak ve bunlar1 denetlemek her zaman ¢ok 6nemlidir.

Politik propaganda XX. Yiizyil’m ilk yarismin basta gelen olgularindan biri

oldu. Lenin, Bolsevizmi yerlestirebilmesini biiylik 6l¢lide propagandaya borcludur;
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Hitler de iktidar1 alisindan 1940°a kadar, biitiin utkularin1 her seyden Once
propagandayla kazanmistir. Propaganda dehasi olan bu iki lider de propagandanin
{istiinliigiinii belirtmislerdir. Lenin, “Onemli olan biitiin toplum katmanlarinda
kargasa c¢ikarmak, propaganda yapmaktir” demistir, Hitler ise “Propaganda iktidar1
elde tutmamizi sagladi, diinyayr fethetme olanagini da bize gene propaganda
verecek” diyerek {ilkiisiine propaganda silahi ile ulasacagmi vurgulamaktadir

(Domenach, 2003:15).

Propagandada pek cok teknik ve aragtan faydalanilmistir. Hedef kisilerle teke
tek goriisme, kap1 kapi1 dolasma, s6z alma, kitap, gazete, dergi, afis ve bildiri
yayinlama, hoparloér ve radyodan yararlanma bunlarin bir kismidwr. Tiyatro, sinema
ve son olarak da televizyon propagandanin en O6nemli araclar1 olarak yerlerini
almiglardir. Tek diisman yaratma, yalinlik, abartma, ortak degerlerden ve toplumun
ortak hafizasindan yararlanma gibi teknikler propagandanin giiciinii artrmastir.
Benzer bicimde, “tekrar” kullanilan en 6nemli teknik olmustur. Géebbels, bu konuda
“Katolik kilisesi iki bin yildir hep aym seyi tekrarladigi i¢in ayakta duruyor.
Nasyonal Sosyalist devlette tipki bunun gibi davranmahidir” demistir (Travase

1998°ten akt. Ozkan, 2002:16).

Propagandanin anlami toplumlara gore degiskenlik gosterse de propaganday1
olumlu gorenlerin yaninda olumsuz olarak degerlendirenlerde ¢ogunluktadir.
Nitekim propagandaya olumlu yaklasanlar propagandaya bilgi verme ya da
uluslararas1 kamuoyu yaratma gibi islevler yiklerler. Olumsuz olarak
degerlendirenler ise propaganday1 6zgirliige karsi bir saldir1 ve tutumlar1 degistiren
bir eylem olarak goriirler. Propaganda kavrami ¢ok genis kapsamli olup reklamcilik,
egitim ve tanitma islevlerini de istlenmek suretiyle XXI. Yiizyil'da adeta kabuk

degistirmis ve tliketim stratejisi haline dontismiistiir.
1.5.1. Kitle iletisim Araclarinin Kamuoyunu Yonlendirme Ozellikleri
a. Fotograf

Teknolojinin, fotograflarm dogrudan gazete ve dergilerde basilabilirligine
olanak vermedigi donemlerde tahta kliselerden olusturulan kaliplar {izerine aktarilan
goriintiilerin basilabilirligi s6z konusu olmaktaydi. Frizot (1998:361)’a gore tas baski

tekniginin icadi1 ve mekanik dogrudan goriintii kopyalama sisteminin olugmasiyla
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birlikte 10 Mart 1877°de Fransa’da Le Monde Illustré, kasif Otto Nordenskjold’iin

portresini yayimlamisti.

Resiml1. Le Monde Illustré, Otto Nordenskjold’{in portresi

Almanlar’mn 19. Yiizyil’in son yillarinda fotografa binlerce irili ufakli, acikl
koyulu noktaya bolen reprodiiksiyon teknigini bulmasi ve 21 Ocak 1897 yilinda New
York Tribune gazetesinde bu teknikle ilk gazete fotografi yaymlamasiyla etkisini
daha da artirir. Bu New Yorklu bir senatoriin fotografidir. Ayn1 gazete on giin sonra
yoksul ¢ocuklarin fotografini yayimlar ve biiyiik bir tepkiyle karsilanir. Herkes bu
korkung olayin karsisinda biiyiik bagislar ve yardimlar yapmaya baslamiglardir. Artik
fotografin 6zellikle kitlelere ulasmada ve etkili olmada giicti anlagilmistir. Fotografin
etkinliginin artmasiyla basinda olaylar1 aktarmak i¢in biiylik bir yaris baslamistir.
1877°de John Thomson Londra’daki Cadde yasami adli toplumsal ve belgesel
toplumsal caligmasimi yayinlar. Otuz yedi fotograftan olusan yayinda fotograflardaki
kisilerin calisma ve yasam kosullarmi anlatan yazilara da yer verilir (Zerrin-Arat,

1984:6).

1800’1ii yillarin sonlarinda Amerika’daki ¢ocuk is¢ilerin, gd¢menlerin yasam
ve ¢alisma olanaklarinin Lewis Hine ve Jacop Riis gibi fotografcilarca gorsellestirilip
gazeteler lizerinden topluma ulastirilmasit sonucu olus(turul)an kamuoyu cocuk
is¢ilerin calisma sartlarinin, gé¢cmenlerin ise yasam olanaklarinin iyilestirilmis

olmasiyla sonuglanmistir. Bu siiregte teknolojinin, fotografin {iretilmesinden
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yayimlanmasina kadar gecen siirecteki olumlu gelismeleri fotografi yasamin

merkezine getirmistir.

Resim 2. Jacop Riis, Is¢ci Cocuklar

Hitler’in Machiavellist bir yaklasim ekseninde, ordunun yoOnetimini
devralmak i¢in gizli planlar yaptiklarindan siiphelendigi 150 eski arkadasini
katledilmesini organize ettigi bilinmektedir. Goebbels katliamin ertesi sabahi
Hitler’in yiiziindeki trajik yalnizligi vurgulayan bir fotografim1 gazetelerde yaymlatir.
Bu fotografta Almanya’nin varligini siirdiirebilmesi i¢in kan dokmek zorunda kalan
Hitler’in yiiz ifadesi Almanya aleyhine komplo kuran eski arkadaslarinin 6liimiinden
duydugu {ziintii ve kederi yansitmaktadir. Fotograftaki Hitler Almanya’y1 ve tiim
diinyay1 koruma yiikiinii omuzlarma almis, sorumlu bir kisi olarak riizgarin 6niindeki
yaprak misali degisiveren insanlarin aksine zorluklar karsisinda direnen bir lider
olarak yansitiliyordu. Goebbels’in siirekli olarak trettigi bir diger Hitler fotografi ise
O’nun genel olarak sevilen fakat Olimiin esigine gelmis olan Kaiser Von
Hindenburg’la birlikte ¢ekilmis olan fotografiydi. Goebbels “Hitler’in yiizii” bashkl
yazisinda “Hitler’in ylizli babacan, arkadaslarinin insafsiz bir sekilde katledilmesinin

keder ve tiziintiisiinii yansitiyor” demektedir (Akarcali, 2003:99-100).
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Resim 3. Kaiser Von Hindenburg ve Adolf Hitler Resim 4. Adolf Hitler

b. Afis

Kokeni XV. Yiizyil’a dayanan afisin glinimiiz anlamiyla kullanimi1 1860’11
yillarda olmustur. Afisin ekonomik, kalici, hatirlanabilir ve her kesimden insana
ulagabilmesi nedeniyle 6nemi biiyiiktiir. Sabuncuoglu (1993:103)’na goére afisler
belirli sloganlar ve ¢izgilerle kisilerin ilgi ve dikkatlerini belirli konulara ¢ekmek
amaciyla diizenlenirler. Ancak iletilmek istenen mesaj ile kullanilan sloganlar ve
resimler arasinda her zaman tam bir uyum saglandigr sOylenemez. Kisa fakat
etkileyici sozciiklerden olusan, anlatimi kolaylastiric1 cizgileri yansitan afiglerin

hedef kitleye daha kolay ulasilabilir olduklar1 goriilmiistiir.

Afis Ozellikle kamuoyu olusturma ve propaganda baglaminda I. Diinya
Savas1 doneminde en 6nemli kitle iletisim araglarindan biri olmustur. Bu dénemin
simgesi olan en {inlii afislerinden biri, parmagini bize uzatmis “Seni orduya

istiyorum” diyen James Montogomery’nin tasarladigi iinli “Sam Amca” afisidir.

Afis tireticilerinin Amerikan halkini etkileme konusunda ki giicii en az radyo
propagandacilar1 kadar kullanilmistir. Afis kampanyalar1 fabrika ¢alisanlarini daha
fazla iiretim yapmak icin tesvik etmeyi, sivilleri dikkatsiz ve sirlar1 agiga vuran
konusmalar1 konusunda uyarmayi, tiim vatandaglar1 diigmana karsi savasmak icin
cesaretlendirmeyi amacglamistir. Bu kampanyalardaki afisler Benn Shahn, Norman
Rockwell, David Stone Martin gibi {inlii sanat¢ilar tarafindan tasarlanmistir. Afisler

ne kadar 1yi tasarlanmis olurlarsa olsunlar olaylar1 siiratle takip eden ve aktaran
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radyo, haber filmi, gazetelerin yaninda destekleyici unsur olmuslardir (Siepman,

1942:228’den akt. Akarcali, 2003:250).

Alfred Leete’in tasarladigi “Ulkenin Sana ihtiyacit Var” isimli afisi, asker
toplamak i¢in ¢ok yararli olmus hatta savas bakanm1 Lord Kitchener’in kariyerine

onemli bir katkis1 olmustur.

UNTEY NEEDS
o !
= | -..,III \"'.

Resim 5. James Montgomery Flagg, Seni ABD Resim 6. Alfred Leete, Ulkenin Sana Ihtiyaci
Ordusu I¢in Istiyorum, 1917. Afis. 101x71 cm. Var, Asker Toplama afis Tasarimi, 1914.
Kraliyet Savag Miizesi, Londra. Kraliyet Savas Miizesi, Londra.

| WANT YOU
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

1917 Mart’mda basilan Fritz Erler’in tasarladigi “Zafer i¢in Yardim Et!
Savas Harcina Bagis Yap” isimli Alman afisinde manevi bir baski uygulanmis,
afisteki asker sanki igerden aydinlatilmis gozleriyle kasvetli bir manzaraya bakarken
tek gordiigli, hem askeri hem de mistik anlamlar tasiyan uzak amacidir (Clark,

2004:141).
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Resim 7. Fritz Erler, Zafer i¢in Yardim Et! Savas Harcina Bagis Yap, 1917. Afis.
56,5x41,5 cm. Kraliyet Savas Miizesi, Londra.

I1. Diinya Savas1 boyunca da afisler basta Ingiltere ve Sovyetler Birligi olmak
iizere birgok iilkede halkla iletisim kurmak amaciyla ¢cok yaygin olarak kullanildig:
goriilmektedir. Afis sanat1 savaslar siiresince biiyiik gelisme gosterdi. ilk afisler
ozellikle Dimitri Moor’un afisleri i¢ savas doneminin belli 6zelliklerini tasimaktaydi.
Konularin soyut sembollerle ele alinmasi, bigimlerin sematik ifadesi ve kirmizi,
beyaz, siyah gibi sinirli renk kullanimi bu donem afislerinin tipik 6zelligiydi.
Kahramanlik figiirlerini duygusal ve psikolojik unsurlarla kullanmay1 ilk deneyenler
Rus sanat¢ilardi. Moskova’daki Alman yenilgisi, Muazzam Stalingrad Savasi, Kizil
Ordu’nun Zafere Ilerlemesi, Sovyet Bolgesi’nin Ozgiirliigii, Miittefiklerin Zaferleri,

Tass basin kurulusunun tiim posterlerinde sergilenmekteydi (Akarcali, 2003:213).

Tirkiye’de 1945 yilinda ¢ok partili siyasal sisteme gecilmesiyle beraber
Demokrat Partinin “Yeter sz milletindir” sloganli afisi, CHP karsisinda oldukg¢a
puan kazandirmis ve hala akillarda kalmay1 basarmis basarili bir 6rnektir. 1960’lara
kadar siyasal afiglerde liderlerin resimleri disinda bir gorsel malzeme kullanimini
yasaklayan hiikmiin Tiirkiye’de siyasal afis sanatinin gelisimi {izerinde olumsuz bir

rol oynamistir.
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. Mlletindis!

Resim 8. Demokrat Parti Se¢im Afisi

Ebatlar1 ne olursa olsun renkli ya da siyah beyaz, resimli ya da yazili olabilen
biitiin basarili afislerin ortak 6zelligi mesajin hedef kitleye bir iki saniye igerisinde
gonderilmesi ve hemen anlasilmasidir. Insanlarm ikna olmasi ve gordiikleri afisi
daha sonrada unutmamalari afisin basarisin1 gosterir. Bu duruma Adalet Partisi’nin
“Yeter So6z Milletindir” 1simli afisi iy1 bir 6rnek olarak gosterilebilir. Nitekim bu
afiste hedef kitle dogrudan vurgulanmaktadir. Asker kokenli politikacilarin
kurduklar1 partileri ve bu partilerin politikalarmi1 da liderlerini de dislayan bir

alternatife dolayli olarak gonderme yapilmaktadir.
c. Gazete ve Brosiir

Gazeteciligin gelisiminin burjuva toplumsal yapismin gelisimiyle paralellik
gosterdigi ve yine feodalizme karis burjuva diisiincelerin propaganda ve savunusuyla
-sadece igerik olarak degil yeni bir iletisim aracit olarak da- siyasal bir dnem
kazandig1 sOylenebilir. Feodal imparatorluklarin bastirma, sansiir, kapatma ve
carpitma girisimine kars1 burjuvazi “Basmn Ozgiirliigii” sloganin1 6ne c¢ikardu.
Neredeyse iki ylizyil siiren bu miicadelenin galibi burjuvazi oldu, kuskusuz bu
galibiyetin en 6nemli siyasal gelisimini 18. yiizyi1ldaki Amerikan bagimsizlik savasi

ve Fransiz ihtilali saglad1. Her iki iilkede burjuva nitelikli “Basm Ozgiirliigii” olgusu
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yasal giivenceye alindi. Bu ayni zamanda burjuvazinin kamuoyunu yonlendirmede
kendi propaganda giiciinii giivenceye almasiydi. Kisa siirede tiim Avrupa’y1 saran
burjuva iktidar1 siireci, gazeteciligin de gelisimine yol verdi. Gazete, diger basili
materyaller gibi burjuva aydmlanmaciligina katkida bulundu. Gazetelerin gercek
anlamda genis kitlelere mal olmas1 ve bu anlamda kitle iletisim aracit olmas1 19.
Yiizyilda oldu. Bu yiiz yilin temelini olusturan endiistri devrimi ve sehirlesme,
ulasim kolayligini, egitimin yayginlasmasint ve aydinlanma cabalarint dogurarak

gazeteciligin dayanacagi zemini saglamlastirdi (Erdogan, 2008).

Yaymlanmakta olan ya da belirli bir parti ya da aday tarafindan kampanya
cercevesinde yayma sokulan gazete, dergi ve brosiirler basili kitle iletisim araglari
arasinda en On siwralarda yer alirlar. Ancak basili iletisim araclar1 televizyon ve
radyoya oranla ¢ok daha sinirli bir kesime ulasabilmesi nedeniyle ikincil bir 6neme
sahiptir. Bu araclarin bir dezavantaji ise gazetelere genellikle fazla zaman
ayrilmamas1 bu kisa siire i¢cinde de reklam mesajlarinin da genellikle okunmadan

gecilmesidir (Inceoglu, 1985:152°dan akt. Cankaya, 2008:61).

Bayraktaroglu (2004:80)’na gore 1950°li yillarla birlikte baglayan ve
glinimiizde toplumsal boyutta yaygm bir kullanima ve/veya tiiketime erisen
televizyon, gazete ve dergiler lizerinde birtakim olumsuzluklar (6rnegin ABD’de
Life dergisinin kapanmasi, gazetelerde calisan haber fotograf¢ilarinin sayisinin
azaltilmas1 vb.) sebep olmustur. Bu baglamda gorselligin 1860-1950 arasinda gazete
ve dergiler iizerinde egemen oldugunu, 1950’lerden sonra gazetelerin popiiler
iletisim arac1 olma 6zelligini yitirip TV haberlerinin senaryosunu olusturan sayfalar
haline geldiginin sOylenmesi miimkiindiir. Ayrica gazeteciligin yatay/dikey
tekellesme formiilii baglaminda gorece cok cesitli goriinmesine karsin giiniimiizde
birbirinin ayn1 goriintiilerini farkli ya da farklilastirilmis metinlerle sunmasi

toplumsal yapiya gorece fark getirdigi sOyleminin aldatmacasidir.
d. Radyo ve Televizyon

Radyonun gelistirilmesi ile birlikte siyasal kampanya ¢aligsmalar1 agisindan
onemli degisiklikler olmustur. ABD eski baskanlarindan olan Warren G. Harding
radyoyu 1921-1923 yillar1 arasinda siyasal kampanyasinda kullanan ilk aday

olmustur. Daha sonra Calvin Coolidje 1923-1928 wyillar1 arasinda siyasal
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kampanyasinda radyodan yararlanmistir. Amerika’da 1928 baskanlik seg¢imleri
sirasinda Cumhuriyetci Parti’nin bagskan adayr Hoover radyoyu basarili bir sekilde
kullanmig ve bliyiik bir iistiinliikle baskanlik se¢imlerini kazanmistir. 1932 yilinda
ise Demokrat Parti baskan adayi olan Roosevelt projelerini anlatmak amaciyla
radyoda yaptig1 “New Deal” adli programi kullanmistir ve oylarm %57 sini alarak

baskan secilmistir (Topuz, 1991:132).

Modern iletisim caginin en gii¢lii iletisim aract radyodur. Diinya ¢apinda
radyo yaymciliginin baglamasi 1921 yili olmasina karsin asil dykiisii 1938°de Orson
Welles’in yazdigi radyo oyunu diinyalar savasimi tim ABD’yi etkilemesiyle
baslamistir. Radyo en parlak donemini 1940’lar da oOzellikle II. Diinya Savasi
yillarinda yasamistir ve daha sonra yerini televizyona birakmistir. Radyoyu
gercekten demokratik bir sey haline getirmeyi 6neren Bertolt Brecht’in “burjuvazinin
radyoyu bulusuna, radyoyla iletilebilecek olan her seyi bir kereligine saptayabilecek
baska bir bulus eklemesini goniilden dilerim.” (Brecht, 1977:123’ten akt. Cankaya,

2008:56) temennisine uygun olarak televizyon tarafindan alasagi edilmistir.

Liderlerin fikirlerini genis kitlelere yayabilmeleri i¢in televizyon ve radyonun
onemi biiyliktiir. Bu yaym organlarimin kullanilmasi siyasal reklam spotlarmin
yaymlanmasi bu araglardaki form, agikoturum, soylesi, tartisma gibi programlarda
yer alma seklinde olabilmektedir. Tokgdz (1976:132°den akt. Cankaya, 2008:55)’e
gore televizyon ve radyo kitle iletisim araclar1 igerisinde en yiiksek ikna giiciine
sahip olanlardir. Bunun yaninda televizyon, yaziya oranla ¢abuk unutmasi agisindan
bir dezavantaja sahiptir. Televizyonda insanlar bir goriinti bombardimanina
tutulmakta, her goriinti bir Oncekini, her program bir Onceki programi

unutturmaktadir.

Televizyonun gilinlimiiz diinyasinda bircok iilkede siyasal reklam
kampanyalarinin temel iletisim aracidir. Amerika’da politik sdylemin temel
metaforunun televizyon reklami oldugunu sdyleyen Postman’a gore; televizyon
reklami elektrikle yayilan en 6zgiil ve kapsayici iletisim bi¢imidir. Kirk yasina gelen
bir Amerikali 6mrii boyunca bir milyondan fazla televizyon reklami izlemis olur

(Postman, 1994:140).
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Televizyonun isit-gdrsel yapisi biitiin iletisim araclar1 igerisinde en yliksek
iletisim ve ikna giicline sahip olmasi, kampanya biit¢elerinin biiyiik bdlimiiniin
televizyona ayrilmasina yol agmaktadir. Televizyon ve radyonun cok genis bir
kitleye seslenebilen ancak pahali birer medium oluslar1 nedeniyle yerel se¢cimlerden
cok genel se¢imler i¢in verimli bir medium olduklar1 da eklenmelidir. Ne var ki pek
iistiinde durulmamakla birlikte 1990°lardan itibaren Tiirkiye’de de sayilar1 hizla artan
hemen her il ve pek ¢ok ilcede yayina baslamis olan 6zel televizyon ve radyolar yerel
se¢imlerin de uygun iletisim araclar1 olarak ortaya ¢ikmis durumdadir (Cankaya,

2008:55).

1950’11 yillarda televizyonun biitiin evlere yavas yavas girmesi ile birlikte
radyo diinyada popiilerligini yitirmeye baslamistir. 1950’lerden sonra transistoriin
icad1 ile ucuzlayan radyolar ikinci bir devrim yasamis ve radyo satislar1 hizla
artmistir. Buna karsin giinimiiz toplumlarinda radyo daha ¢ok miizik sanayine
hizmet eder hale geldigi goriilmektedir. Ote yandan gazetelerin, televizyonlarda yer
alan haber biiltenlerinin senaryosu oldugu giinlimiizde teknolojinin sagladig:
olanaklarla televizyonda yayimlanan hareketli goriintiilerden elde edilen duragan
goriintiiler araciligiyla gazeteler i¢cin fotograflar da {iretilebilmektedir. Nitekim
Tiananmen Meydani’ndaki gosteriler sirasinda televizyon kameralar1 tarafindan elde
edilen hareketli goriintiilerden Time ve Newsweek dergilerinin kapak fotograflari

iretilmistir.
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SPECIAL SECTION

COMMUNISM

CHINA » POLAND » USSR

Resim 9. Time Dergisi kapagi, Tiananmen Meydani

Televizyon kameralarinin gelisen teknoloji ile modernlesip kiigiilmesi yasl
siyasilerin kamera karsisinda trajikomik durumlarini da olusturabilmektedir. Nitekim
analog eski teknoloji biiyiik kameralar1 roportaj verirken tercih etmelerine karsin
modern high-defination kiigiik TV kameralarmin ciddiye alinmamasi r&portajlar

acisindan ilging bir durum olusturmaktadir.

Teknolojinin  kiigiilterek miikemmellestirdigi goriintii alim teknolojileri
sayesinde kimi kurumlar liderlerini adeta cilalanmis¢asina miikemmel gosterebildigi
gibi kendi sOylemlerine uygun olmayanlar1 da kotii gosterebilmektedirler. Tarihte
liderlere yonelik televizyon teknolojisi iizerinden toplumun manipiile edilisinin en
onemli Ornekleri Amerika Birlesik Devletleri’nde gergeklestirilmistir. Nitekim
tekerlekli sandalyede yasamaya mahkiim olan ABD Baskanlarindan Franklin
Roosevelt bagkanin giiciiniin Amerika’nin giicii oldugu sdylemiyle higbir zaman
tekerlekli sandalyede gorsellestirilip topluma sunulmamistir. 1921 Agustosu’nda,
Campobello Adasi’nda tatil yaptigi sirada Roosevelt bir rahatsizlik gec¢irmistir.
Bunun sonucunda ise belden asagis1 felg oldugu bilinmektedir. Kalic1 felg gegiren
siyaset¢i, hayat1 boyunca rahatsizligmin kalici oldugunu kendisi kabul etmek

istemedigi gibi topluma da bunu yansitmamanin stratejilerini uygulamustir. Oncelikle
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basarili bir propaganda uygulamasina gitmis ve gercekte iyilesiyor olmadigi halde
Roosevelt, etrafindakileri iyilestigine inandirmayi basarmistir. Nitekim Roosevelt,
halkin karsisina ¢ikabilmesi i¢in en yakmindan en uzak cevresine kadar bunu
basarmasi gerektiginin bilinci ile hareket ettigi diisiiniilebilir. Kalgalarina ve
bacaklarma takilan demirler sayesinde kisa mesafeler de olsa yiiriiyebildigi bilinen
Roosevelt’in halkin karsisinda olmadig1 zamanlarda tekerlekli sandalye kullandig1 ve

onu kimsenin tekerlekli sandalyede gérmesine izin vermedigi bilinmektedir.

Resim 10. Franklin Roosevelt

Ote yandan baskanlik secimleri sirasinda Kennedy ve Nixon’in televizyon
tartismast Oncesi yasanan olay medyanin ve gorsellerin siyasi liderlerin topluma
sunumu ve/veya pazarlanmasi baglaminda olduk¢a Onemlidir. Siyah-beyaz TV
kanallarmin hakim oldugu donemdeki Kennedy ve Nixon’in se¢im programlarini
yonetenlerin ve danigmanlarinin se¢im oncesi TV’deki biiyiik tartismaya ¢ikmadan
once kameralar karsisindaki tartisma platformunun arkasindaki fonunun ne renk
oldugunun sorgulandigi bilinmektedir. Fonun acik renkte (gri) olmasma karsin
Nixon’a koyu olarak sOylenmesi, Nixon’in ac¢ik renk takim elbise tercih etmesine
sebep olmus, goriintiilerde Nixon’in silik (fonla kaynagmis) olarak ¢ikmasina karsin
Kennedy oldukca kuvvetli saglam bir goriintii vermistir. Dahas1 kameralarin 1srarla

Nixon’in ayagini hafif biikkmiis haliyle gostermesi, onun toplum iizerinde ABD i¢in
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yeterince glicli bir baskan oldugu imaji olusturamamasmin sebebi olarak

degerlendirilmistir ve se¢imlerden maglup olarak ¢ikmustir.

Resim 11. Kennedy ve Nixon

e. internet

Internetin 1990’1 yillarla beraber hayatimiza girmesi televizyonun
hayatimiza girmesinden daha da nitelikli ve biiyiik bir devrim yaratmistir. Internet bir

iletisim arac1 olmasinin yani sira siyasal katilimi da saglamistir.

Siyasal partilerin aract olmadan haber giindemini kontrol edebildikleri ve
kendilerini daha iyi sunabildikleri bu yeni sofistike medya ortamu, siyasal partiler ve
secmenleri arasidaki iletigim eksikligini biiyiik 6l¢iide gidermekte ve siyasal parti
tiyeliklerinde gozle goriiliir bir artis saglamaktadir. Ayrica mesajlarin daha biiyiik
hedef kitlelere ulastirilmasi, yaygin ve hizli bir finanssal destek saglanmasi agisindan
da yeni imkanlar sunmaktadir. Bu nedenle oOzellikle geleneksel kitle iletisim
araglarmin desteginden yoksun ¢ok sayida asir1 ugtaki siyasal parti, genis kitlelere
ulagsma konusunda diisilk maliyetli bir ara¢ olan ve dig baski unsuru igermeyen
internete yonelmektedir. Tiim bu unsurlarin yani sira siyasal partilerin web tabanli
iletisime yonelmelerinde, profesyonel bir izlenim birakmak ve modern goriinmek

istekleri de 6nemli rol oynamaktadir (Oksiiz ve Yildiz, 2009).
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Internetin diger iletisim araglarindan en 6nemli farki ve iistiin yan1 etkilesimli
bir iletisim aract olmasidir. Radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarinin
cogunlukla tek yonlii iletisim araglar1 oldugu kabul gérmektedir. Buna karsin internet
ise cevap verme ya da tartisma ortamlar1 yaratmasi bakimindan hem ¢oklu iletisim

imkani sunmakta hem de 6zgiirliikk anlaminda olumlu katkilar saglamaktadir.

Birgok tilkede se¢im kampanyalari internet iizerinden de yapilmaktadir.
Siyasal haberler ve bilgi akisinin internet iizerinden verilmesi hizla artmaktadir.
Gilinlimiizde hemen hemen biitiin partilerin ve liderlerin bir internet sitesi
bulunmaktadir ve parti programlarini, duyurularini internet iizerinden yapmaktadir.
Hillary Clinton Amerika baskanlik adayligini bir basin toplantis1 yapmak yerine
kendi resmi internet sitesinde bir video mesaji yaymlayarak segmenlerine

duyurmustur.
f. Miting

Bir se¢cim kampanyasi sirasinda yapilan acik hava mitingleri bir karnaval ya
da fuar havasi verirler. Gosterinin merkezinde platform iizerindeki lider yer alir.
Gergekten farkl yapay bir hiper gercekei bir diinya sunulur. Halkin anlayabilecegi ve
aklinda kalabilecegi sekilde kisa ve 6z politik mesajlar verilir. Liderler genellikle bir
platform ya da otobiis {izerinden halka hitap ederler. Bu tip mitinglerde liderler
genellikle halktan uzaktirlar. Bir lider en kisa zamanda en kalabalik kitlelere hitap
ederek basarili olmaya c¢alisir. Miting demek lider demektir, liderin olmadigi bir
miting diisiiniilemez. Liderin hemen altindaki diizeyde partililerin katildig1 bir miting
diizenlenemez, diizenlenmez. Diizenlense bile halki toplamak miimkiin degildir. Bu
acidan mitingler lider hakimiyetinde partilerden olusan bir siyasi yapmin se¢im

kampanyasimni olusturur.

Mitingler ciddi sorunlarin ele almmasma veya alinmigsa ciddi bicimde
irdelenmesine uygun degildir. Zaten mitinge gelen halk da ciddi sorunlarin analizini
dinlemek istemiyor. Kendine yapilan haksizlia ve bu haksizli§1 yapanlara isyan
etmek; liderin bu haksizliklara son verme soziinii yerine getirecegine inanmak
istiyor. Kuskucu akli birakiyor, kendisini siirii psikolojisine saliveriyor (Aktan,

2002).
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Resim 14. ANAP Genel Baskam Turgut Ozal, Bingol’de
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Demirel ve Ecevit’in popiiler liderler olduklar1 1980 o6ncesi donemlerde
TV’nin Tiirkiye’de yeterince yerlesmemis olmasi nedeniyle halk toplantilar1 ve
mitingler olduk¢a popiilerdi, ancak giiniimiizde teknolojinin belirledigi sdylem ve
toplumsal giivenlik kaygilar1 mitinglere katilimin azalmasina sebebiyet vermektedir.

Mitinglerdeki en onemli gosterge temelinde yiiz yiize iletisim kavrammin olmasidir.

Siyasal propaganda da hicbir kitle iletisim araciyla yapilan propaganda,
topluluklarin 6niinde yapilan propagandanin yerini tutmaz. Mitinglerde yapilan
propagandalar kitle iletisim araglariyla daha once yapilmis olan propagandalarin
pekistirilmesi ve etkinliginin arttirilmas1 anlamina gelir. Tarihte bunun en 1yi
uygulayicilarindan birisi Nazi Partisi ve partinin miting uygulamalar1 ve
diizenlemeleridir. Akarcali (2003:101)’ya gore Naziler i¢in acik hava toplantilar1 ve
mitingler Naziler i¢in son derece onemliydi. Gorkemli ve etkili olmas1 i¢in hemen
her sey yapilmakta ayrintilar Hitlerin favori mimari olan Albert Speer tarafindan
planlanmaktaydi. Kitle iletisim araglarinin topluma yeterince etkili ve yogunlukta
ulasamadig1r donemlerde Naziler i¢in mitingler adeta gorsel bir solen formatinda
tasarlanmaktaydi. Speer’in miting alaninin etrafinda araliklarla 130 ucak savar
projektorii yerlestirip adeta dikey 151k halkasindan bir 151k katedrali yaratmasi
gorselligin ne derece Onemli oldugunun gostergesidir. Nitekim 1936 yilindaki
mitingte tinlii mesaleli gecit toreninden sonra miting alanindaki halkin {izerinde 150
projektor gokyiiziinde genis bir kubbe olusturacak sekilde 1s1ik katedrali meydana
getirmistir.

Miting tiirii propagandalarda, liderlerin konusmalar1 ve haykirislari,
kalabaligin haykirislarinin bir pargasi haline gelir fakat onder, kalabalikla iletisime
girmez, kalabaligin haykirislari, onderi sadece onaylamak anlamina gelir. Karnaval
havasinda gecen siyasi mitingler, egitim seviyesi azaldik¢a daha da etkili olmaktadir.
Sennett (1996:363)’e gore liderler halkla yakin iliskiye girmeyip onlar1 uzaktan
kontrol etmeyi tercih ederler. Boylece halk liderleri degerlendirecek 6z giivenden

uzaklagmaktadir. Segcmenin kamunun bir pargasi olma becerisi yipranmaktadir.
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II. BOLUM
2. LIDER IMAJI YARATMAK

2.1. imaj Yaratmada Fotograf Kullanim

Imaj, dis katilmcilarin diisiincelerinde ortaya ¢ikan, gelisimi i¢in Orgiit
iiyelerinin temel olusturdugu, kurumun vizyonu, misyonu ve orgiitsel degerlerinden
olusan kurum kimliginin algilanis bi¢cimidir. Bu agidan imajm en belirgin unsurlarini,
bir Orgiitiin gelecekte olmak istedigi durumunu, idealini ve var olma nedenini
aciklayan vizyonu, onu diger orgiitlerden ayirt eden ve iistlendigi 6zel gorevleri
yansitan misyonu, sahip oldugu diinya goriisiine temel teskil eden orgiit kiiltiir,
sosyal sorumluluklarini ifade etmeye yonelik diizenlenen iletisim stratejileri ve

kurumsal dizayn1 olusturmaktir (Inan, 2003:57).

Goriintiilere dayali imajlarin ve/veya bu imajlarin temsilcilerinin anlik olarak
dretilip tiiketildigi glinlimiiz neo-liberal goriintii politikalarinin medya araciligiyla
topluma sunulmast ya da insanlarn kanaatlerinin imajlara dayali olarak
olusturulmas1 yasamsal gercekligin post-modern sdylemlere uygun olarak “dis1 hos-
ici bosg” bir stratejinin topluma dayatilmasi seklinde ifade edilmesi miimkiindiir.
Nitekim gazete, TV ya da internet ilizerinden gorseller halinde sanal olarak toplumun
zihnine siklikla sunulan imaj, gercegin adeta yerini almistir. Nitekim toplumsal
hafizaya siklikla tekrar eden gorsellerin yerlestirilmesi sonucunda, yerlestirilen
imajlar kanilarm, tutumlarin ve olusumlarin ortaya ¢ikmasia katki saglamaktadir.
Lippmann da, insan davraniglarmin 6nceden kazandirilmis olan gorsel aligkanliklara
dayandigini, onceden zihne yerlestirilen steorotip olgular sayesinde bireylerin
gormeden olgular hakkinda bilgi sahibi oldugunun altini ¢izmistir (Bayraktaroglu,

2004:85).

Gliniimiizdeki ve tarihteki ¢ogu lider giiclerini medyaya borgludurlar.
Bilindigi iizere medya popiiler kiiltiiriin en 6nemli temsil araclarindan biridir.
Medyanin kitlere ulasma, kitleleri yonlendirme giicti, biling endiistrilerini kurgulayan
toplum miihendisleri tarafindan yogun bir bicimde kullanilmistir. Medya araciliiyla
kitlelerin kanilari, begenileri ve tercihlerinin yonlendirilmeye agik olmasi; medya

iktidarlarmmm  ve/veya medya endeksli/destekli iktidarlarin ortaya ¢iktiginin
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sOylenmesi miimkiindiir. Nitekim giinlimiizde liderler medya {lizerinden en genis
kitlelere pazarlanabilinen birer popiiler kiiltiir tirtinii gostergelere dontismiislerdir. Bir
baska deyisle liderler medya tarafindan yaratilan bir imaj-mit kahramandir da
dememiz miimkiindiir. Bu baglamda imaj bir bicim ya da bi¢ime dayali {iretim
sorunudur. Fotograf, imaj yaratmada gorselligin vazgec¢ilmez bir unsurudur. Tumay
(1996:44-45)’a gore kitle iletisim araglar1 yaratilan imajlar1 hedef kitleye ulastirma
gorevini {istlenirler. Imaj yaratma ve idealize etmede basin bir anlamda siyasi
reklam1 gergeklestirmektedir. Reklam kapitalist tiiketim toplumunun en itici
giiclerinden biridir. Ciinkii reklamin etkileme giicii yiiksektir. Reklam, genis kitlelere
ulagirken, toplum ic¢indeki bireyden se¢im yapmasi i¢in onu zorlar. Nitekim,
Berger’e gore “Reklam ele gecirme giiciinden bagka giic tanimaz. Biitiin Obiir
insaniyetleri ya da gereksinimleri bu giiciin buyruguna verilmistir. Tiim umutlar
toplanmisg, birbirine uydurulmus, yalinlastirilmistir. Sonunda yogun ama belirsiz,
biiylili ama yinelenebilir bir umut sunulur her iriinle birlikte.” (Berger,

1995:153’den akt. Tumay, 1996:44).

Uretilen iiriinlerin pazarlamasmin stratejisini belirleyen reklam soylemi ile
siyasilerin ideolojilerini pazarladiklar1 sdoylem o6zellikle popiiler kiiltiir ekseninde
onemli bir benzerlik gosterir. Uriiniin niteligi ortadan kalkar ve tiiketime
giidiilendirilmis “ikna etme” kavrami merkeze yerlesir. Ikna etme stratejisi ise imaj
iizerine kurulur. Dolayisiyla imajin miikemmel bir bigimde ambalajlanip topluma
sunulmasi gerekir. Sunum ise medyanin isidir. Liderin kusurlarmin ortiilmesi,
oldugundan daha dikkat c¢ekici, sempatik, giivenli ve kararli gdsterilip
gosterilmemesi ise medyay1r kontrol eden biling endiistrilerince belirlenir. Bu
baglamda imaj yaratmak bir siire¢ isidir dememiz miimkiindiir. Tipk1 Hollywood’un
yildiz yaratma stratejisinde oldugu gibi uzun bir donemi kapsar. Giyimden
konusmaya, viicut dilini kullanmaktan toplum i¢inde ayirt edilebilir olmaya kadar
bireysel egitimi gerektirir. Bundan sonrasi ise imajmn kulisler, lobiler vb. guruplar
aracilifiyla cilalanip medya araciligiyla toplumun 6niine konulmasini igeren genis
bir siireci gerektirir. Bu siirecin omurgasi ise fotograflar ve/veya gorseller {izerine

kuruludur.

Siyasi fotografin en Onemli 6zelliklerinden biri de toplumlara mal olan

kahramanlar ortaya c¢ikarmasidir. Walter Benjamin’in saptamasiyla: “Uluslarin
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siyasal yonden uygunlugunun azalmasi derecesinde, siyasal yonden yaratici olmak
isteyen ve ‘ne pahasmna olursa olsun iktidar’ diyen enerjik kisilerin ortaya c¢ikis
olanagi artar. Bu olanak gelisir, gelisir ve sonunda bu kisilerin ortaya ¢ikiglar1 tiim
insanlarin ve kiltiirlerin kaderini belirler” (Benjamin, 1982:101°den akt. Tumay,

1996:46).

Liderler yazilar1 ve sOylemleriyle anlatamadiklar1 bir¢cok seyi bir fotografla
anlatabilme avantajma sahiptirler c¢linkii fotograf sabit goriintiisiiyle izleyiciye
inceleme ve izleme olanagi sunarlar. Fotograf bir lideri sempatik ve kahraman
yapabilme 6zelligine sahipken bunun tam terside miimkiindiir. Sontag (1993:122)’a
gore “Fotograflar sempati yarattiklar1 kadar, sempatiyi keser, duygulari
uzaklastirirlar.” Bu baglamda fotografin liretilen bir deger oldugu ve manipiilatif bir
ozellige sahip oldugunun ifade edilmesi miimkiindiir. Bir baska deyisle Horkheimer
tiirli bir bakis agis1 ile “gereksinimlerin ne oldugu, nelere ihtiyac oldugu ve nelerin
sunulmas1 gerektigi kadar ne zaman, ne oranda sunulmasmnin” gerekliligi
profesyoneller tarafindan belirlenen bir gostergedir. Dolayisiyla istenilen kisilerin en
sempatik hallerinin toplumla paylagilmasi toplum begenisi ve sempatisini arttirmaya
yonelik bir kodlama bicimi iken en kotii, en olumsuz, en sevimsiz hallerinin
gosterilmesi ise yine toplumsal boyuttaki duygu ve diisiinceleri yonlendirmeye
yonelik bir kodlama olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda siyasal fotograf
kullanimi biling endiistrileri tarafindan topluma “istenilen kodlarin™ enjekte edildigi

sihirli bir igneyi temsil etmektedir.

Gilintimiizde lider kavrami iilkemizde siyasi parti baskanlariyla 6zdeslesmis
bir kavram haline doniigmiistiir. Bu baglamda se¢im Oncesi hazirlanan afislerde,
brosiirlerde ya da gazete ilanlarinda kullanilan lider fotograflarinin yelpazesi
milletvekili adaylarina, belediye baskan adaylarina hatta muhtarlar adaylarina kadar
genislemistir. Afislerde, brosiirlerde ve gazete ilanlarinda liderlerin se¢im vaatleri ile
birlikte sunulan lider fotograflari, liderin durusunu daha da giliclendirmekte ya da tam
tersi bir durum olusabilmektedir. Siileyman Demirel’in eli cebinde ufuklara bakan
dik durusu; Mesut Yilmaz’in objektifin icine, adeta g6z bebegimize bakislari; Tansu
Ciller’in beyaz elbiseli, kirmiz1 yemenili, milli degerlere renkler ve giyim tlizerinden
gonderme yapan, giclii, temiz, dirist “Anadolu kadini” imaj1 seklindeki

orneklendirmeler ¢ogaltilabilir. Fotograflarda kullanilan gdstergeler aslinda yaratilan
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lider imajin1 desteklemektedirler. Oyle ki her imajda parti iizerinden durusunu temsil
eden ideolojisinin felsefesi yer almaktadir. Fotografta liderlik s6ylemi bu gostergeler

iizerinden kurgulanip topluma sunulmaktadir.

Imaj yaratmada kullanilan fotograflarda yer almasi gereken gostergeler

asagidaki gibidir:

a. Lider Portresi

b. Portrede Yiiz ve Yiizdeki ifade
c. Beden Dili

d. Kiyafet

e. Ortam/Mekan

f. Simgeler/Semboller

a. Lider Portresi:

Genellikle Tiirkiye’deki lider fotograflar1 (6zellikle secim zamanlarinda)
gazetelerde yayimlandiklarinda birden fazla gorselden olusturulan kolajlar seklinde
karstmiza  ¢ikmaktadir. Egemen  gostergenin  (6znenin) dogru  bicimde
konumlandirilmamas: kolajdan olusan fotograflarin gorsel bir karmasaya
donlismesine sebep olmaktadir. Liderin fotografindaki sunumda 6zne konumunda
oldugu unutulmamali ve egemen olarak yerlestirilmelidir. Bu baglamda lider 6ne
cikarilmali onu destekleyenler ise “kitleleri arkasindan siiriikleyen lider” imajin1

ortaya koyacak sekilde konumlandirilmalidir.

Liderin kitleleri arkasina alan gii¢lii bir gosterge olarak topluma sunuldugu
imajlarin en &nemli Ornekleri arasinda Hitler fotograflar1 gelmektedir. Oyle ki
gecmiste Hitler’in bir gosterge olarak kullanildigi tiim propaganda caligmalarda
karsimiza ¢ikmistir. Bilindigi lizere siyasal tanitim sOyleminde liderin gilivenilirligi
arkasinda gelen halk (onu destekleyen kitleler) ile tanimlanir. Lider g6z 6niinde olan
bir baska deyisle toplum tarafindan siirekli gozlemlenen kisidir. Dolayistyla degisik
mesleklerden, renklerden, cinsiyetlerden toplumun farkli katmanlarini temsil eden
kisilere liderin arkasinda yer verilmelidir. Boylece hem toplumun farkli kesimlerine
seslendigi/kucakladigi kavrami toplumsal hafizaya ekilir hem de genis bir yelpazeyi

temsil ettigi imaj1 verilir.
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b. Portrede Yiiz ve Yiizdeki ifade:

Yiizdeki ifade liderin kendine giivenini ve kararliligmi temsil etmektedir.
Aslinda ‘fotograftaki yiiz’ liderin yiizii degil mensup oldugu partinin temsili
durumundadir. Dolayisiyla liderin yiiziindeki ifade partinin samimiyetinin de
gostergesi durumundadir. Bu baglamda liderin fotograftaki yiiziiniin ifadesinin
anlatimi toplumu ikna etmenin 6n kosullarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu bilingle iiretilen lider imajlarinda bir takim hilelere bagvurulmaktadir.
Kirigikliklarin  bazi grafik programlar ile yumusatilmasi, gozliik camlarindaki
parlamalarin fotografi olumsuz etkilemesi diisiincesi ile camlarin ¢ikartilip sadece
cercevenin yiize takilmasma (Mesut Yilmaz Orneginde oldugu gibi) hilelere
rastlanmaktadir. Ayrica Islami sdylem geregi yiiz “sifat/suret” Tanr’nin temsili

gostergelerinden biridir, bundan dolay1 da 6zeldir.

Portre fotografinda liderin dogrudan objektife bakmasi ile se¢gmenin goziiniin
icine bakmasi es anlamlidir. Nitekim o fotografa bakan segcmen kendinden bir seyleri
liderin yiiziinde arar. Sevecenlik, babacanlik, kudret, vb. aranan degerler arasinda
sayilabilir. Liderin yiiziindeki kiigiik bir tebessiim ona kendinden emin ve sempatik

bir gbriiniim kazandirir.
c. Beden Dili:

Amerikan secimlerinde Kennedy ile Nixon’in TV tartigmasi sirasinda
Nixon’m bir ayagmi kivirarak durmasma karsin Kennedy’nin dimdik durusunun
yayinci kurulus tarafindan bir tercih olarak yogun bir bicimde topluma gdsterilmesi,
toplumsal hafizaya giclii-zayif lider imajinin ekilmesinin en Onemli
orneklerindendir. Bilingli bir tercih olarak topluma gosterilen/se¢gmen hafizasina
enjekte edilen bu imaj aslinda goriintiilerin toplum {izerindeki etkileri acisindan
olduk¢a onemli bir referans olusturmaktadir. Bu durumda “dik durmak™ kararlihign,
glicliiliigiin; ayagimi kivirarak durmak/ayaginin iizerine saglam basamamak ise
zayifligm, gligsiizliigiin, kararsizligin gostergeleri olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Kennedy ve Nixon’in se¢im kampanyasi sirasinda kameranin o6zellikle Nixon’in
ayagmi kivirarak tuttugunu gostermesi ayni zamanda medyanin taraf olma

ozelliginin de nitelikli bir 6rnegini temsil etmektedir.
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Secim zamanlarinda goriilen biraz one egik (gorece atilgan) izlenimi veren ve
bir parmagiyla ileriyi gosteren lider fotograflar1 ise trajikomik durumlarin
gorsellestirilmesi olarak degerlendirilebilir. Ozellikle tasra belediye baskanlig
secimlerinde profesyonel imaj danigsmanli§i kavramina uzan olan se¢menlerin
kendilerini teslim ettikleri fotograf¢ilarin siyasi fotograf konusundaki yetersizlikleri
seklinde birbirine eklenmesi sonucu ortaya trajikomik imajlar seklinde
¢ikmaktadirlar. Ote yandan liderlerin bir masada otururken verdikleri pozlarda ise
masa tlizerinde ve arka planda yer alan gostergeler 6nemini ortaya c¢ikarmaktadir.
Kitap, lap-top gibi aksesuarlar, ¢agdas, entelektiiel bir lider izlenimini kodlamak

amaciyla kullanildig1 bilinen en belirgin gdstergelerdir.

Ulke liderlerinin vermis olduklar1 fotograflar, iilkelerinin ekonomik ve
siyasal gili¢lerinin adeta bir yansimasidir. Giiglii iilkelerin liderleri diger tilke
liderlerine gore kendine giivenen hatta “ukalaca” fotograflar verebilmektedirler.
28.09.1999 tarihli Ecevit-Clinton goriismesindeki fotografta, Tiirkiye’nin o donemde
icinde bulundugu ekonomik zorluklar, Marmara depremi, Kibris sorunu, Tiirkiye-

Yunanistan iligkileri vb. gibi daha bir ¢ok sikint1 sanki Basbakan Ecevit’in genel

goriiniimiine yansimis gibidir.

Resim 15. Ecevit ve Clinton. Resim 16. Demirel ve Clinton.
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Resim 18. Erdogan ve Obama.

Diinyanin kaderini degistiren liderler arasinda beden dilini en basarili
kullanan siyasi liderlerden biri Mustafa Kemal Atatiirk’tlir. Atatiirk sadece beden
dilinin 6nemini degil ayn1 zamanda kitle iletisim araglarindan fotografin da 6nemini
en erken kavrayan liderlerden biridir. Oyle ki yaminda siirekli fotografc
bulundurmas bunun en dnemli gostergelerinden biridir. Unlii tarih¢i Cemal Kutay’in
2005 yilinda Bayraktaroglu'na ifade ettigine gore Atatiirk, tarith yazdigmin
bilincindeydi. Fotografcilara duracaklar1 yerleri bile sdylemekteydi. Ayrica
fotograflarindan anlasildig1 kadariyla Atatiirk’in sozsiiz iletisim konusunda da
iddial1 bir lider oldugu soOylenebilir. Nitekim Atatiirk konulu fotograflar
incelendiginde Atatlirk’lin son derece sik kiyafetler giydigi goriilmektedir. Cagina
151k tutan lider imajmin gostergesi olan bu kiyafetler ayn1 zamanda kilik kiyafet
devriminin sdylemini de gii¢lii olmasina olanak saglamaktadirlar. Fotograflardaki
bakislarin hep kararli ve ciddi olmasi donemsel lider imajinin yurt i¢ine ve yurt
disma sunumunun 6nemini icermektedir. Dikkat edilirse Atatiirk’{in giilimseyen ya
da arkasindan cekilmis fotograf sayis1 olduk¢a azdir. Karizmatik durus, kiyafetle

birlikte kullanilan aksesuarlardaki uyum tercihlerin bilingliliginin gostergeleridir.
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Resim 20. Mustafa Kemal Atatiirk Gazete Okurken

Atatiirk’lin bir masada etrafinda kadin-erkek genis katilimli fotografi aslinda
modern, laik Tiirkiye Cumhuriyeti’nin bir fotografidir. Ayrica Atatiirk’iin Ingilizce
bir gazeteyi okurkenki fotografi da onun ne kadar kiiltiirlii ne kadar ileriyi goren bir
lider oldugunun gostergesi durumundadir. Bilindigi tizere Kurtulus Savasi
emperyalist devletlere kars1 verilmis bir savastir. Donemsel olarak incelendiginde
emperyalizmin dili Ingilizce ya da Fransizca olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dilini
bilmek hakkini savunmak agisindan oneli bir koz olarak diigiiniildigiinde diinyaya

verilen mesaj daha da kuvvetlenmektedir.

50



Resim 21. Mustafa Kemal Atatiirk
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TURGUT OZAL:

Ozal liberal ekonominin ve liberal diisiincenin 6nemli temsilcisi olan
liderlerden birisi olarak tanimlanabilir. Ayni zamanda pek c¢ok tabuyu yikan lider
olarak da bilinmektedir. Atatiirk’ten sonra mayolu fotografi olan bilinen tek liderdir
dememiz miimkiindiir. Sortuyla vatandaslarin arasina girmesi halktan biri oldugu
imajin; New York Bijan tercihli takim elbisesi ise diinyanin saygin liderlerinden biri
oldugu imajmin kurulmasina iliskin kodlamalar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozal’1
temsil eden en dnemli aksesuar dolma kalemidir. Iki elini havada birlestirerek verdigi
kendine has selami ise partinin (birlik ve beraberlik) sembolii olarak tanimlanmstir.
Dogusuyla-Batisiyla Tiirkiye birlik ve beraberlik i¢cinde yasayan bir iilkedir mesaj1
bu semboliin altinda verilmektedir. Ozal ile birlikte baslayan isaret furyasi her
partinin bir “el hareketi-isareti-sembolii” olmasi yolunda donemsel bir takim

trajikomik durumlarin da ortaya ¢ikmasima sebep oldugunu séylememiz miimkiindiir.

Resim 22. Ozal icraatin I¢inden Programinda  Resim 23. Turgut Ozal ve esi Semra Ozal.
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SULEYMAN DEMIREL:

Demirel, konugmalariyla-polemikleriyle Tiirkiye’nin tarihinde yer almig en
onemli liderlerden biridir. Darbelerle kesintiye ugramis politik yasaminda sapkasi
demokrasiyle 6zdeslesen liderlerden biridir. Aksesuar olarak kullandig1 sapkasini her
zaman yaninda bulundurmasi, halki selamlarken sapkasini kullanmasi halkin sapkaya
olan sevgisinin Sapka=Demirel anlamma getirmesinde acik¢a goriilmektedir.
Stileyman Demirel tarafindan kullanilan fotr sapkayr alip kagmak igin pek cok
vatandasin miicadele verdigi bilinmektedir. Nitekim sapka demek Demirel demektir.
Sapkanin biiyilk boy maketinin (Diinya rekorlar kitabina girmis) yapilmis ve
Islamkoy’deki Demokrasi Miizesi’nde sergileniyor olmasi, aksesuarlariyla amilan

liderler arasinda Siilleyman Demirel’i en On siralara getirmektedir.

Resim 24. Siilleyman Demirel Bir Miting Sirasinda. Resim 25. Demirel Orkestra Yonetirken
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RECEP TAYYiP ERDOGAN:

Erdogan beden dilini olusturan en 6nemli unsurlar olan mimik ve jestlerinin
onemini en iyi bilip, uygulayan en giincel lider olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Soylemlerini halka anlattigi meydanlarda oldukc¢a keskin bir dile sahipken,
televizyonda daha yumusak bir iislup kullanmasi halkin farkl katmanlarini olusturan
bireylere yonelik bilingli bir durus olarak adlandirmak miimkiindiir. Sag elini 6nce
kalbinin iizerine sonra da basma gotiirerek toplumu selamlamasi halka verdigi
degerin isaret diliyle bir gdsterge haline doniismesinin bir simgesidir. Ozellikle yakin
plan goriintiilerin kullanilabildigi ortamlarda (kamera tarafindan goriintiilendiginde)
ellerini toplumu kucaklarcasina siklikla agmasi ve duygularini kontrol edemeyisi
toplumsal hafizaya yonelik farkli bir lider imajmi temsili olarak sunulmaktadir.
Erdogan yurt dis1 gezilerinde Tiirk Bayragini cagristiran beyaz gomlek-kirmizi
kravat kullandig: siklikla goriinmektedir. Gorece devleti temsil etmedigi durumlarda

kravatsiz olusu bilingli bir sekilde halka kodlanan “sivil” mesajlardan biri seklinde

degerlendirilebilinir.

Resim 26-27-28. Recep Tayyip Erdogan
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DENIiZ BAYKAL:

Sosyal Demokrat bir lider olarak toplumun karsisina ¢ikan, yasi ileri
olmasina karsin gen¢ goriintiisiiyle toplumu etkileyen liderlerden biri de Deniz
Baykal’dir. Baykal’in jest ve mimikleri gibi sdylemleri de agresif ve serttir.
Parmagmi adeta hesap sorarcasina kullanmasi belirgin en 6nemli beden dili
ozelliklerindendir. Ozgelik (2008)’e gore giilmenin en fazla yakisacag: siyasi lider
olmasina karsin, en sert mimik ve jestleri olan lider de yine kendisi. Jestlerinde ve
mimiklerinde hep bir kizginlik, 6fke var. Kimi zaman ellerini kemer hizasinda
viicudunun yanlarinda birlestirip saldiritya hazir hale geliyor. Kimi zaman sag eliyle
tehditkar bir isaret kullaniyor (Isaret parmag:i ileri dogru uzanmis, bas parmagi
kalkmis, diger parmaklar1 kapali. Tipki silah isareti gibi). Bazen sag elinin isaret
parmagini sag sakagina dayayarak, “akil var mantik var” der gibi ders verir tarza
giriyor. Biitiin bunlar1 yaparken halka empati yapmay1 aradan kagiriyor. Halk kizgin,
tepkili bir lider degil, onlar1 ¢oziimleriyle beraber kucaklayacak, giiven verecek bir

lider ister. Oysa sozlii ve sozsliz iletisime bunlar hi¢ yansimamaktadir.

-

=

Resim 29-30. Deniz Baykal
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d. Kiyafet:

Koyu renk ceket ve buna uygun bir kravat liderin ciddiyetini vurgular.
Biirokratlarin ve/veya devlet adamlarmin giyimlerinde kravat-ceket, takim elbise
egemen kiiltlir olarak bilinmektedir. Halk tarafindan takim elbise ve kravat 6zde
kisinin genelde ise devlet ciddiyetinin temsili olarak algilanmaktadir. Ote yandan
koyu renkli elbise ve biyik, tutucu politikaci/lider imaj1 verirken; spor giyim ise
devlet imajindan ¢ok &zel sektdr imajini ¢agristirmaktadir. Ozgiin, sik ve tarz
kiyafetler farkliligi simgeleyebildigi gibi kola takilmayan saat ise zamandan
bagimsizligin gdostergesi olarak karsimiza c¢ikabilmektedir. Bunlara ek olarak
liderlerin giydikleri kiyafetler kadar kullandiklar1 aksesuarlarinda fotografta oldukga

belirleyici bir anlami olusturan gostergeler oldugu karsimiza ¢ikmaktadir.

Diktator vasifli liderler giindelik yasantilari1 dahil olmak iizere hep askeri
iiniforma giymisler bunu toplum iizerinde baski ve giic unsuru olarak bilingli bir
sekilde kullanmislardir. Oyle ki, Hitler, asker kokenli olmadigi halde askeri
iiniformasini hi¢ ¢ikarmamustir, Fidel Castro, Muammer Kaddafi, Saddam Hiiseyin,
Mussolini, Stalin, Franko, Iran Sahi Riza Pehlevi ve buna benzer ¢ogu lider bu
konuya Ornek teskil edebilirler. Tarihte asker kdkenli olup olmamasina bakmaksizin
iiniformay1 bir gilic gostergesi olarak kullanmayan tek Mustafa Kemal Atatiirk’tiir.
Diinyadaki cogu devlet baskanlar1 veya diktatorleri gosterisli iniformalar giyip, giici
iniforma Ozelinde toplumsal hafizaya kodlarlarken, Atatiirk cumhurbaskani
secildikten sonra, Maresal riitbesine sahip bir asker olmasina karsin sivillestiginin
bilinci i¢inde hep sivil elbise giymis, diinyada belki de hi¢ 6rnegi olmayan bir lider

olmustur.
e. Ortam:

Liderin i¢inde bulundugu ortam lider imaj1 agisindan olduk¢a Onemlidir.
Nitekim halkin i¢inde olmasi, halktan kopuk olmadigini, halkin i¢inden geldigini
vurgular. i¢inde bulundugu ortamda karsisindaki kisiyi dinlerken takindig: tavir lider
imajinin kurgulanmasina dogrudan etki etmektedir. Hitler’in bir ¢ocukla konusurken
onun goz seviyesine kadar egilmesi, toplumsal yelpazede en biiylikten en kiiclige
herkes ile diyalog kurabilirliginin gostergeleridir. Ayrica lider kadinsa, anag;

erkekse, babacan bir tavir sergilemesi toplumsal sempatinin kurulmasi agisindan
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oldukca onemlidir. Gergek bir lider girdigi ortamlarda bir enerji transferi yaratur.
Gelirken mutluluk ve cosku ortami olustururlar, hitap ettikleri topluluklara iyimserlik
ve moral depolayabilirler, en kotii ve zor durumlar1 halka, bu koti durumu

hissettirmeden en az hasarla, ¢oziimler tireterek atlatabilirler.
f. Semboller/Simgeler:

Liderler ¢ogu zaman kitlelere mesaj vermek i¢in ya da bulunduklar1 ortamdan
kendilerini ayirmak i¢in farkli semboller veya aksesuarlar kullanmaktadirlar. En basit
anlamiyla boylesine bir gosterge lizerinden farklilik yaratmaya calisan, marka
giyinerek kendisini 6zel hisseden ve bulunduklar1 ortamdaki insanlardan kendisinin
0zel biri oldugu izlenimini vermeye c¢alisan insanlar1 ¢evremizde gOérmemiz
miimkiindiir. Sanat diinyasinda da giines gozliigli olmadan fotograf vermeyen,
kulland1g1 peruktan hi¢ vazgecmeyen ya da hep ayni tip kiyafetlerle seyircisinin
karsisina cikan sanatgilara da rastlamaktayiz. Siyasi liderlerinde benzer tavirlar
takindiklar1 bilinmektedir. Simgelesen isaretler arasinda Winston Churchill’in Ikinci
Diinya Savasi sonrasinda igaret ve orta parmagii kullanarak “V” isareti yapmasi,
“V” isaretinin diinyada zafer isaretinin temsili durumuna getirmistir. Churchill’in iki
parmagiyla yapmis oldugu isaret, Ingilizce Victory (zafer) kelimesinin
sembollesmesine sebep olmustur. Bu isaret Ikinci Diinya Savasindan giiniimiize tiim
diinyada zaferin simgesi olarak yapilagelmistir. Yaser Arafat’ta ayni isareti zafer
anlaminda siklikla kullandig1 bilinmektedir. Churchill halkma kars1 zafer isareti
yaparken agzindaki gii¢, zenginlik ve aristokrasinin simgesi olan purosunu da eksik

etmemistir.

Churchill’den gilinlimiize zafer isaretinin kullanim baglami “gorece”
farklilasarak devam etse de popiilaritesini yitirmemistir. Nitekim Tirkiye nin Giiney
Dogu’sundaki illerde ve biiyiik metropol sehirlerde gerceklesen ‘devlet aleyhtar1 her
gosteride’ zafer isareti yedisinden yetmigine, cinsiyet ayrimi gozetmeksizin

toplumun tiim katmanlar1 tarafindan bilingli-bilingsiz kullanilmaktadir.
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Resim 31. Winston Churcill

Resim 33. Bir simge olarak “zafer igareti” Resim 34. Bir simge olarak “zafer igareti”

Diinya c¢apinda liderlerin aksesuarlarma iligkin genel bir degerlendirme
yapildiginda, Siileyman Demirel’in fotr sapkasi, Biilent Ecevit’in kasketi ve mavi
gomlegi, Necmettin Erbakan’in parlak renkli kravatlari, Tansu Ciller’in fulari,
Hitler’in biy1g1, Fidel Castro’nun iiniformasi, Che Guavera’nimn yildizli beresi, Yaser

Arafat’in yerel kiyafeti ayirt edici semboller olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Resim 35. Siileyman Demirel

Resim 38.Tansu Ciller

Resim 36. Biilent Ecevit

Resim 39. Fidel Castro

Resim 37. Necmettin Erbakan

Resim 40. Che Guavera
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2.2. Toplumsal Hafizanin Bicimlendirilmesi “Lenin”

Vladimir Ilyi¢ Ulyanov, bilinen adiyla Lenin Rus sosyalist politikaci, Ekim
Devrimi'nin lideri ve Sovyetler Birligi Komiinist Partisinin ilk baskanidir. Lenin ayni1
zamanda Marksist teorik ve felsefi yazilarin yazari olarak bilimsel sosyalizmin de
kurucularindandir. Lenin'in en biiyliik amac1 proleter bir Diinya devrimi olusturup
smif ayrimlarmin olmadigi bir topluluk yaratmakti, kendisi, Marksizm iizerine
kurulmus politik ve ekonomik bir teori olan Leninizm'inde kurucusudur. Leninizm,
Marksizm’in ¢agin gereklerine gére hem kuramsal hem politik hem de ekonomik
alanda, temel ilkelere bagl kalarak yeniden uyarlanmasi olarak anlasilir (wikipedia,
t.y.).

Lenin’in gelistirdigi Bolsevik propaganda, rasyonel ve ideolojiktir ve
insanlar1 kiskirtmaya yOneliktir. Naziler propaganday: soysuzlastirmiglardir. Lenin
icin propaganda taktiklerden ibarettir fakat amaci bellidir. Lenin’in propagandalari
bir takim efsanelere, i¢gilidiilere dayansa da yine rasyonel bir temele dayaniyordu.
Hitler’in propagandas: ise kin, 6fke, gurur vb. gibi irrasyonel unsurlara daha ¢ok
yaslanmaktadir. Bu propagandanin, Lenin tipi propaganda da oldugu gibi somut
hedefleri yoktur. Hitler tipi propaganda, amaclar dogrultusunda bir taktik degil,
bizzat taktik bir amag, 6zel kanunlardan olan bir sanat haline gelmektedir (Daver,

1972:288’den akt. Cankaya, 2008:28).

Resim 41. Vladimir ilyi¢ Ulyanov (Lenin)
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Wilhelm Reich ajitasyona dayali propaganda anlayisini Marksizm’in bir
eksigi olarak goriiyor; “Marks¢1 siyaset, siyasal uygulamada kitlelerin ruhsal
yapistyla gizemciligin toplumsal etkilerini hesaba katmamuistir.” (Reich, 1975:38’den
akt. Cankaya, 2008:32). Ne var ki burada Nazilerin bir koldan Moskova kapilarina
dayanip, diger koldan biitiin Ukrayna’y1 boydan boya ge¢ip Stalingrad’1 kusattig1 zor
donemde Sovyet propagandasindaki nitelik degisimini nasil agiklayabiliriz. Bu
donemdeki Sovyet propagandasint Komiinizm sinif savasi gibi temalar1 birakarak
Alexander Nevsky ya da Carlik Doneminin iinlii generallerinin yeniden sahneye
siiriilmesi ile “anavatan savas1” retorigine biriindiigiinii goriiyoruz. Yoksul halk
yiginlarmin nasil olup da biiylik bir heyecanla asir1 gerici bir parti saflaria
yoneldigini arastiran Wilhelm Reich’in Nazizm’i Hitler’in kisiligine ya da Nazi
Partisi’nin uyguladig1 siyasete degil de kitle psikolojisine bagl bir sorun olarak ele

alan yaklagim ilgingtir (Cankaya, 2008:33).

20. Yiizyil’da toplumsal hafizanin bi¢cimlendirilmesi konusunda diinyada en
cok tartisilan isimlerden biri Goebbels’dir. Akarcali (2003:85-86)’ya gore, Goebbels

kendi propagandalarmin temel kurallarini sdyle siralamstir;

1. Sempati Kurali: Propaganda seslendigi kitlenin tutum, davrams ve
beklentilerine denk diisecek bir sesleme bigimi bulup bir sempati ortami

kurmadik¢a basarili olamaz.

2. Sentez Kurali: Kabul ettirilmek istenen tezin ana fikri birkag ciimlede

ozetlenmelidir. Icerik yogunsa her konu ayr1 ayr1 alip incelenmelidir.

3. Siirpriz Kurali: Kabul ettirilmek istenen goriis dogrultusunda siirpriz bir

etki yaratmak basar1 sansini arttiracaktir.

4. Yineleme Kurali: Fikri zorla kabul ettirmenin en uygun yontemi defalarca

tekrardir. Zamani ve sikligi iyi belirlenmelidir.

5. Orkestrasyon Kurali: Propaganda tek bir kurum tarafindan planlanmali ve

uygulanmalidir.

6. Zamanlama Kurali: Bir propaganda kampanyasi en uygun anda

baslamalidir. Bireyi optimum anda eyleme itebilirse propaganda basarili olur.
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7. Abartma ve Carpitma Kurali: Hedef kitlede istenilen etkinin

uyandirilabilmesi i¢in mesaj icerikleri gerektiginde abartilip, carptirilabilir.
8. Basitlestirme ve Tek Hedef Kurali: Propaganda mesaj1 basit olmalidir.

9. Uyumlastrma Kurali: Toplumun genel egilimine uymayan, ters diisen
diistincelere  karst  hosgoriisiizlik  yaratmak  propagandacinin  isini

kolaylastirir.

10. Yayilma Kurali: Propaganda daha once var olan bir temele dayanarak
harekete gecer (ulusal bir efsane, mit, geleneksel kin ve benzeri). Ayrica her

olaya ve kisiye ¢arpici bir sifat ve slogan takmak yayilmay1 hizlandirir.

11. Devamhilik ve Siireklilik Kurali: Basarili bir propaganda bireyin
yasaminin her anin1 kapsamalidir. Devamlilik ve siireklilik saglayan bir yap1

tasimalidir.
2.3. Tiiketilen Bir Imaj / Gosterge Olarak Lider

Glinlimiizde liberal ekonominin topluma dayattig1 bir “ideoloji” olan sinirsiz
tiiketim olgusu yasamin her alanma yansimakta dolayisiyla tiretim nesnelerine iligkin
yelpaze her gecen giin teknolojinin de yardimiyla daha da genislemektedir.
Descartes’in “diisliniiyorum Oyleyse varim” yaklasimi giiniimiizde “tiiketiyorum
Oyleyse varim”a doniismiistiir. Entelektiiel yapiya yon veren toplum miihendisleri
tarafindan yasamla i¢ ice gecen tiiketim olgusunun karsiligi “tiikketim toplumu”
seklinde kavramsallagmistir. Baudrillard (2004:254)’a gore tliketim toplumunun tek

nesnel gercekligi tiiketim fikridir.

Tiiketime iliskin fikirler, sadece ve sadece meta aligverisinde {iriin ya da
marka seklinde c¢ikabildigi gibi sanat¢i, lider, vb. seklinde de karsimiza
cikabilmektedir. Her iki tiiketim bi¢iminde de yer alan ortak nokta, tiiketicinin
kendisine sunulan tiiketmeye sartlandirilmasidir. Oyle ki alisveris merkezlerinde
konumlanan, gelistirdikleri satis stratejileri ile iirlinler iizerinden satin almay1
cagristirrken secim donemlerinde siyasi partilerde liderleri lizerinden vatandasi,
kendilerine oy vermeye sartlandirmaktadirlar. Sonugta satin alinan {iriin de, verilen

oy da bir pazarlama stratejisi sonucunda tiikketim olgusuna dontismiistiir.
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Baudrillard (2004)’a gore tiiketim olgusunu yonlendiren, bunun sonucunda
tilketilmeye sartlandirilan nesne aslinda ihtiyag duyulan degil, arzu edilen seydir.
Toplumda arzu edilen seyler, profesyonel biling yonlendiricileri tarafindan donemin
“trendi” olarak belirlenmektedir. Trendlerin belirlenmesinde ise kitle iletisim araglar1
aktif bigimde rol oynamaktadir. Sinema filmlerinden, televizyon dizilerine, dogrudan
ya da dolayli olarak gosterilen yasam bicimleri isit-gorsel olarak reklamlar
aracilifiyla yine sinema ve televizyon tarafindan yogun bi¢imde kullanildig:
goriilmektedir. Dolayisiyla gliniimiiz toplumlar1 goriintiiye bagimli topluluklar haline

gelmislerdir.

Gorsel belleklere sartla(n)mayr yerlestiren reklam fotograflar1 topluma
“goriinenden fazlasmni” sunmakta ve toplumu idealize edilmis iitopik goriintiiler
iizerinden yeniden tanimlamaktadir. Gergekte hi¢ olmayan, sadece ve sadece tiiketim
araci olarak reklamlar i¢in olusturan “Truman Showlar”da neyin gercek neyin iitopik
olduguna dair smir ortadan kalkmis, tiiketicinin kimligi reklam araciligiyla ortaya
koyulan degerler iizerinden belirlenir hale gelmistir (Bayraktaroglu, 2009:147-148).
‘... Ne deniyor reklamlarda: siz insanlar, estetik olana layiksiniz. Estetik olana sahip
olmak ayricaliktir. Giysilerimizden, kokularimiza, arabalarimizdan evlerimize,
koltuklarimizdan bilgisayarlarimiza, aligveris merkezlerimizden savas ucaklarimiza
ve elbette ki sanatimiza kadar, her seyimiz ama her seyimiz estetik; oh ne giizel.
Peki, her seyin estetik oldugu bir durumda estetikten dem vurmanin ne anlami var.
Ikna etmek/edebilmek icin mi? Cogumuz ikna olmaya diinden raziyiz.” (Baudrillard,

1998:28).

Tiketim toplumunun giinliik yasamin gergeklerinden uzaklasan ve sosyal
iligkilerin sayisal ortamlar {izerinde kurgulayan bireylerin, kisiligini tanimladigi ve
tanimlamadigini diisiindiigli sembolik anlatilara daha yogun bigimde ilgi géstermesi
ile tiiketici olarak bireye reklamlar araciligiyla ulasilmasinda teknolojinin gercek ile
sahteyi/kurgulanmisi bir arada sunma becerisi (Tellan, 2009:7) reklama 6zgli bir
yapiy1 ortaya ¢ikarmaktadir. Bu baglamda reklam en klasik tanimlarindan birisi
olarak; bir iirlin ya da hizmetin, bedeli kimin tarafindan 6dendigi belli olacak sekilde,
genis halk kitlelerine kitle iletisim araclarindan yer ve zaman satin alarak tanitilmasi
cabalarmin biitlinlini icerir (Elden, Ulukdk ve Yeygel, 2005:62). Diger bir tanima

gore de reklam; televizyon program aralarinda ya da diikkanlardaki materyal satis
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noktalarinda oldugu gibi, kendisi i¢in 6deme yapilan ikna edici iletisimdir (Burton,

1995:146).

1950’lerden itibaren uygulanmaya baslanan ekonomik politikalarin etkisi ile
tilketimin artmasi neticesinde, reklam sektorii yeni bir gelisme donemine girmistir.
1960’11 yillarda ise kamuda ve 6zel kesimde baslayan ve zaman igerisinde yayginlik
kazanan halkla iliskiler uygulamalar1 dolayisiyla, halkla iligkiler firmalar1 kurulmus
ve genisleyen is alanlar1 sayesinde sayilari hizla artmistir. 60’11 yillarmm sonunda
Tiirkiye’nin televizyon ile tanigmast ve 1970’1i yillarin basinda televizyonda reklam
yayinlarina baslanmasi, reklam sektoriiniin giderek biiylimesini saglamistir. Basin ve
radyo reklamcilig1 ile birlikte televizyon reklamciligmmin da etkisiyle reklamcilik
sektorii ivme kazanmis, dolayisiyla, 1970°li yillarda ¢agdas reklam ajanslarinin
sayilar1 hizla artmis ve 1980 yilindan sonra yabanci reklam ajanslari ile ortakliklar
kurulmaya baslanmistir. Tiirkiye’de halkla iliskiler firmalar1 ve reklam ajanslari,
kitleleri etkilemede gosterdikleri basar1 nedeniyle, 1970’li yillarin sonuna dogru

siyaset kurumunun hizmetine girmislerdir (Tasgioglu, 2007:114).

Televizyon ve sinemada toplum miihendisleri tarafindan sunulan tiiketim
trendine Ornek olarak, kapitalist yasam bicimiyle adeta 6zdeslesmis olan “cola”
kiiltiirii gosterilebilir. Unlii ydnetmen Robert Zemeckis’in yonettigi Gelecege Doniis
(Back to the Future) adli filmde 1950’11 yillara zaman makinesi araciligiyla giden
Marthy (Michael J. Fox) cafeye girip diyet Pepsi isteginde bulunur. Cola, Amerikan
kiiltiiriinde gegmis ile gelecek arasinda baglantiy1 saglayan ve siirekli tiiketilen bir
icecektir. Ancak igecegin diyet olan1 1990’larda baslayan bir trendi temsil
etmektedir. Bu baglamda “cola”li igecekler biitiin diinya tarafindan izlenen bir film
aracilifiyla adeta mitlestirilmek suretiyle diinya ¢apinda bir tiiketici kitlesine ulagmis
olmaktadir. Benzer bi¢imde “reklam” ya da satig 6zendirme stratejisi olarak bir siyasi
parti de lideri aracili@iyla toplum tarafindan miimkiin olan en genis kitleye ulasilmak
suretiyle “begendirilmesi”, “i¢sellestirilmesi”, “inandirilmasi”, “giiven saglamasi”,
vb. diisiinceler araciligiyla arzulanan ve tiiketilmesi istenen bir reklam objesine

dontismektedir.
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Resim 42. Gelecege Doniis filminden bir sahne

Genel ya da yerel secimler siirecine girildiginde yogun bi¢imde kitle iletisim
araglar1 tarafindan topluma yansitilan ve reklamlari yapilan liderler ile *“cola”
reklamlar1 arasinda anlam bilimsel acidan bir fark kalmamaktadir. Toplum
miihendisleri, toplumu nasil cola igmeye/tilketmeye yonlendiriyorlarsa, sunulan lider

araciligiyla da o siyasi partiyi oylamaya/tiiketmeye 6zendirmektedirler.

1980’11 yillardan giintimiize tek kanaldan c¢oklu kanal sistemine gegiste,
televizyonda kimi zaman programlar arasinda, kimi zaman da programlarin i¢inde
liderlerin reklamlarmin yapildigr goriilmiistiir. Yayin saatlerinin reytinglerine gore
reklam Tcretlendirilmesi, siyasi partilerin biitgelerinde olduke¢a kiilfetli bir yer
tutmaya baglamasindan dolayl, siyasi partiler, kendi partilerinin reklamlarmi
yapabilmek i¢in kanal satin alma ya da televizyon kurma yontemine bagvurduklari
goriilmektedir. Bu baglamda satin alinan kanal iizerinde 24 saat boyunca partinin ve

partinin simgesi olan liderin reklami propaganda halinde topluma dayatilmaktadir.

Lider konumuna gecen kisilerin fotograflar1 kullanildiklar1 yerlere gore
anlamlar1 belirlenir. Kapali toplumlarda, askere ya da komiinist rejimlerde gazete,
dergi gibi kitle iletisim araglarinda lider fotograflar1 agirlikli olarak biling endiistrileri
tarafindan propaganda amacli kullanilirken, ayni rejimlerde, duvarlara mutlak giiciin
temsili olarak asildig1 goriilmektedir. Liderler devrik duruma diistiiklerinde ise bu
durumun nefretin temsiline doniistiigii goriilmektedir. Fotograflar yirtilir, cerceveleri
kirtlir ve yerlere atilir. Bir baska deyisle devrik lider giindemden de giigcten de diiser.
12 Eylil sonrasi duvarlarda asili olan Kenan Evren fotograflari, askeri rejimin
ortadan kalkmasindan sonra tamamen tedaviilden kalkmistir, diger bir 6rnek ise

Saddam Hiiseyin rejiminin yikilmasiyla yirtilan Saddam Hiiseyin fotograflar1 ve
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parcalanan heykelleridir, hatta yikilan heykelin kii¢iik bir ¢ocuk tarafindan terlikle

doviilmesi trajikomik bir vaka olarak belleklerde kalmistir.

T

Resim 43. Saddam Hiiseyin’in yikilan heykeli

Resim 45-46-47. Tahrip edilen Saddam Hiiseyin fotograflar
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Resim 48. Nikolay Cavusesku’nun yakilan bir fotografi

2.4. Tiirkiye’de 1945 Sonras: Siyasi Liderlerin Afis ve Gazete ilanlan ile

Sunumu

Politik kampanyalar, kaynaktan (siyasal parti ya da aday) hedefe (se¢cmen
kitlesi) kadar uzanan, tanitim1 yapilan siyasal adaylarin en ¢ok oyu olarak
secilmelerini saglamaya yonelik iletisim faaliyetleri olarak da dikkat ¢ekmektedir.
Bu iletisim siirecinde ¢esitli elemanlar rol oynamaktadir. Asagidaki sekil Nowak ve
Warneyd (1985) Modeli, s6z konusu iletisim siirecini sematik olarak ac¢iklamada

yardimc1 olacaktir (Altintas, 2001:44-46).

Cikis Noktalar: Yonlendirici Etmenler
Rekabel Mesaj
Edilen llefi- \ \
Amag- ——
p lletisim objesi > I Kitle lietigim
I?Ertlzrl . J Araclar

/ \. Rekabet Edilen /
Hedef Nufus lletisim

Resim 49. Nowak ve Warneyd Modeli
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Siyasi parti Orgiitlerinin temel amaci se¢imler yoluyla iktidar1 ve devlet
giiciinii ele gegirerek iilkede kendi ideolojisini ve yontemlerini yerlestirmektir. Bu
hedef dogrultusunda orgiitlenen siyasi partiler kendisine yakin siyasi goriise sahip
bireyleri parti 6rgiitii i¢inde ya da etrafinda toplamak icin gaba gosterirler. Ulke
sorunlarma ¢oziim ve toplumsal refah vadeden siyasi partiler hizmet sektorii icinde
faaliyet gosterirler (Atabek, 2000:31). Bu baglamda partiler hedeflerine ulagsmak ve
kendi fikirlerini halka daha kolay aktarabilmek i¢in imaj olusturma sorunu ile karsi

karsiya kalmaktadirlar.

Bennett (2000:163-164)’e gore basarili politik imaj olusturmada ii¢ Oge

onemli rol oynamaktadir. Bunlar1 siralayacak olursak:

1. Se¢menler i¢in, vurgulanan konu hakkinda diisiiniirken kullanilmak iizere

basit bir tema veya mesaj hazirlamak gerekmektedir.

2. Diger partilerin ya da adaylarin mesajlarindan daha dikkat ¢ekici ve ¢arpici
olacak sekilde kampanya mesajlarini tasarlamak ve biitiin iletisim kanallarmna

yaymak.

3. Kampanya mesajinin, segcmenler tarafindan giivenilir sekilde algilanmasini

saglamak.

Tirkiye'de se¢cim afislerinin glindeme gelmesi 1946 yilindaki cok partili
sisteme gecisten sonra olmustur. 14 Mayis 1950 secimleri yapilmadan evvel,
sehirlerde, ilcelerde hatta kdylerde Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) ve Demokrat
Parti’nin (DP) afisleri kendilerine 0zgii tarzlariyla yerlerini almislardi. CHP
kulland1g1 afislerde genellikle lider fotografi kullanmamis, bunun yerine afislerde
liderlerin isimlerini kullanmay1 tercih etmistir. Buna karsin, Demokrat Parti Lideri
olan Adnan Menderes fotograflar1 se¢im afislerinde sikca kullanilmistir. Desteginizi
istiyorum sloganinin yer aldigi DP afisinde Adnan Menderes, James Montgomery
Flagg’in 1917°de hazirladigi, “Seni ABD Ordusu Igin Istiyorum” adlh afisinde
oldugu gibi isaret parmagini segmene yoneltmis, gérece emrivaki yaparak halktan

oylarmni istemis ve baskin bir lider rolii istlenmistir.
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ATATURK ve INONU

CUMHURIYET HALK PARTISININ BASLARIDIF

sass 4 maaeTE Al A DM NABTINE WEDLD N

Resim 50. CHP Secim Afisi Resim 51. DP Secim Afisi

O donemdeki se¢im afislerinde amblem niteligi tasiyan tek sembol olarak
CHP’nin alt1 oku kullanmigtir. Diger partiler ise partinin adinin bas harflerinden
olusan "rumuz" kullandiklar1 bilinmektedir. Daha sonraki se¢im donemlerinde parti
amblemleri Amerika’da oldugu gibi, hayvanlarin simge olarak kullanilmasiyla

degisime ugramistir.

1970'1 yillarin ortalarindan itibaren siyasi partiler, cagdas grafik sanati
anlayisma uygun, grafik sanatcilar1 ya da grafik stiidyolar: ile calismaya basladilar.
1977 yilimda CHP sec¢im afislerini, San Grafik ve Mengii Ertel ile birlikte yiiriittigi

bilinmektedir.
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Resim 52. Siileyman Demirel ve Necmettin Erbakan

12 Eylil 1980 askeri darbesi ile partilere ve siyasi kisiliklere yasaklar
getirilmigtir. 1983 yilinda yapilan genel se¢imler askeri yOnetimin izin verdigi
partilerin katilimi ile gerceklestirilmistir. 6 Eyliil 1987 yilinda yapilan referandum
sonucunda siyasi kisiliklere yonelik yasaklar kaldirilmis; Kasim 1987 genel
secimlerinde, Anavatan Partisi ile birlikte, Halk¢1 Parti ile Sosyal Demokrasi
Partisi’nin birlesmesinden olusan, temelini 1980'de kapatilan CHP kokeninde bulan

SHP ve DSP, DYP ve RP yer almiglardir.

Ozkan (2004:39)’a gore Biilent Ecevit 1970’1i yillara kadar alisik olunan
politikacilarin aksine diizglin, yapmaciksiz tavirlar1 ve ¢cok 6zenli kullandig1 Tiirkce
ile kisa stirede bir idol olmay1r basarmistir. Pek cok siyaset¢inin bilerek ya da
farkinda olmaksizin kot kullandig1 Tiirkge’den en 1yi Ecevit yararlanmis ve dile
katkilar1 olmustur. Olanak, olasilik, esgiidiim gibi kelimeleri yasayan dile katmustir.

Kelimeleri ustaca kullanmadaki bu mahareti bir avantaj saglamistir.

Biilent Ecevit 1970’11 yillara “Karaoglan” sembolii ile damgasini vurmustur.
“Ortanin Solu” sdyleminin mucidi olan Biilent Ecevit, mavi renkli gémlegi ve
gokyiiziine ugurdugu giivercinlerle yetmisli yillardaki baris, 6zgiirlik ve kardeslik
ihtiyacina cevap vermis CHP’nin 50 yillik gecmisini derinden sarsmustir (Ozkan,

2004:156).
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DEMOKRATIK SOLDA

ISCI- KUYLU~'

DEMOKRATIK SOLPARTI

00'te, Sultanzhm

Resim 53-54. DSP Seg:lm Afisleri

1987 genel se¢imlerinde, gelisen teknoloji ve iletisim sayesinde siyasi
kampanyalar medyada goriilmeye baslanmigtir. 3 Mart 1989 yerel se¢imleri Sosyal
Demokrat Halk¢1 Parti’nin yerel yonetimlerde ezici iistiinliigliyle sonuglanmistir, bu
biiylik basaridan sonra SHP, 1991 se¢imlerinde medyayr kullanarak basin
kampanyalarinda “onurlu, saglkli, varlikli Tiirkiye icin SHP geliyor”, “Oylarmizla
sandikta giiller a¢gsin” ve “Haziriz, Tiirkiye’yi yeniden kuracagiz” sloganlariyla
katilmistir. Artik vatandas eski liderleri ve partileri gormekten sikilmistir dolayisiyla
yeni bir lider ve partiye ihtiya¢ duyulmaktadir. Erdal Indnii yumusak kisiligi, diger
liderlere benzemeyen tutumu, bilim adami kimligi ile siyaset arenasinda kendini
gostermeye baglamistir. ANAP’m orta diregi artik kizgindir, ge¢im sikintisi
yasamaktadir, zam yagmuru altinda ezilmis ve enflasyona yenik diismiistiir. Bu
durum halkin bir limon gibi sikilmasi sloganini1 giindeme getirmis ve bu diisiince

SHP’nin afiglerinde tema olarak kullanilarak bir dizi afis tasarlanmustir.
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n kl I 1] SOSYALDEMOKRAT HALKCI PARTI HALKIMIZA SORUYOR:
Farkh olan 0!

It bir lidere
| ibtiyaci var Tiirkiye 'nin.
My:n-nd rist...igten.
givenilir..insanlan fakir-zengin aynmi
yapmadan tiimilyle kucaklayan bir
lidere ihtiyac: var. llkeleri
demokrasiye sevdalr...sa

| ibtiyacs var Tiirkiye nin.
Erdal Inénii. Farkh olan O !

"o
Tilm vatandaglanmiza sesleniyoruz:
Gelin oylars SHP'de birlestirelim.
Gelin 20 Ekim'de biiyiik degisimi
baslatalim.

Onurlu, saglikl, varlikls bir
Tiirkiyeyi birlikte kuralim.
Oylarmizla sandikta giiller agsin. {1
21 Elim de Tiirkiye'nin yiizii giilsiin! g

Karar vermeniz icin 7 glin kaldi. 29 Kasim'da bes yilik geleceginizi oylayacaksinz.
Zamiardan... gegim skintisindan...igsizliten...yolsuzluklardan kurtuimak igin 7 gin kald

Ozal “Enflasyonu nlemek istemeyen fakir dostu olamaz” dive diye iidara geldi E
Uyguiamasyyla yalnzca biyik sermayeden yana oldugunu gésterdi Ortadiregi yok etti.
“Dis itbanmz artyor’ diye diye dig borglanmizi 2katina cikard.

“Demokrasiye gegiyonz” diye diye Gzgirlikleri, hukuku cignemeye yeltendi.

Ozafin igin... Tiirkiye'nin nefes almasi icin 7 giin Kald.
7 giin sonra vereceginiz kararla ya Masalci Ozal sizi bir imon gibi sikmaya. devam edecek
yada Giivenilir Lider indnii Tirkiye'ye nefes aldiracak. R

P

\C
" GELIYOR! "

Resim 55-56. SHP Se¢im Afigleri

12 Eyliil askeri yonetimince partiler tiizel kimliklerine konan anayasal yasak,
1991 secimleri sonucu iktidara gelen DYP-SHP koalisyonu tarafindan 3 Temmuz
1992°de meclis’te oylanarak kaldirilmistir ve 12 Eyliil doneminde tiim maddi ve
manevi varliklarina el konan 12 6ncesindeki bu partilerin acilmasi karari ile bir kisim
varliklarinin geri verilmesi saglanmistir. Bu gelismeler sonucu CHP 9 Eylil 1992
gilinli bliyiik kurultaymi toplamistir. 9 Eyliil 1992 giinii CHP, katilan biitlin kurultay
delegelerinin ortak iradesi ve oy birligi ile siyasi yasama devam karar1 almistir.
"Kapatilan partilerin tekrar acilmasini saglayan yasa gercekte bir 'a¢ kapa, mallarmi
devret yasasi olarak' olarak diistiniilmiistiir. Onun i¢indir ki, ‘devam karar1 veren bir
siyasal partiye en ge¢ alt1 ay icerisinde kurultayr yapma zorunlulugu getirmistir. Bu
siire i¢inde yasanin 6ngdrdiigii biitliin gerekleri, sifirdan baslayarak eksiksiz yerine
'silah gidecek - baris gelecek’ afisi getirmek kosuluyla hazirlanan ¢alisma takvimine
gore 9 Mart 1993 giinii biiylik kurultayin1 yapmak durumunda olan CHP bu kurultay
icin gereksindigi yeni donem ilk afis siparigini vermistir. CHP yalniz kendi
etkinligini duyurmak igin degil, Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin kurucusu Ulu Onder
Atatiirk’lin Tiirkiye Cumhuriyeti’ne biraktig1 miras1 korumak i¢in de, ayni1 zamanda
kiiltiirel ve sosyal olarak degerlendirilebilecek konularda da afis calismalar1 siparis
etmigtir. Politik afisler, lider parti ve onun genel felsefesi ve o andaki toplumun istek

ve beklentilerini yansitan, listelik toplumu yonlendiren ve katilima cagiran ¢agrida
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bulunan afislerdir. Kitlelerin ¢6ziim beklenen sorunlarmin tanikligmi da yaparlar.

Ancak belgecilikten ¢ok yonlendirici ve katilima ¢agiran afiglerdir.

O donem secim afiglerinde amblem niteli§i tasiyan tek sembol olarak
CHP’nin alt1 oku ile karsilasmaktayiz. Diger partilerin ise parti adinin bas
harflerinden olusan bir marka kullandiklarini gériiyoruz. Daha sonraki donemlerde
ise bazi hayvan simgeleri parti amblemi olarak siyasal iletisimde yer almaya
bashiyor. Bu tiir parti amblemleri bugiin bile hala kullanilmaktadir. ANAP’1n arisi,

DYP’nin ati, DSP’nin beyaz giivercini, MDP’nin horozu vs.

Reklam ajansi-siyasi parti isbirligi Tirkiye'de ilk kez 1977 Genel
Sec¢imlerinde goriildiiglinii sdylememiz miimkiindiir. Bu se¢imlerde Adalet Partisi,
Cen Ajans’m yardimlariyla se¢cim kampanyalarini siirdiirdiic ve propaganda
malzemelerini hazirladigi goriilmektedir. Sokaklar1 donatan afislerde mor bir zemin,
“Bu renge dikkat edin” slogani bulunuyordu. A ve P harflerinin ayr1 ayr1 kullanildig:
on binlerce afis ve 6zel bir renk kampanya siiresince duvarlardan indirilmemis,

siirekli dikkatlerin ¢ekilmesi saglanmastir.

Tiirkiye bilge, demokrat ve

tecriibeli hdenne kavu;uyor

Genclerin -
gelecegl yok' -

GARESI VAR!
CARE BIZDE!_

TURKE.5 i
GELIYOR =5 3

— \HP O

Resim 57. MHP Se¢im Afisi Resim 58. DYP Secim Afisi

1983 genel se¢imlerinden itibaren iktidara aday olan siyasal partiler, yazili
basma reklam vermeye baslamislardir. 1983°te kurulan Anavatan Partisi (ANAP)

cesitli gazetelerde yaynlattigi ilanlarla iktidar olmay1 basarmistir. ANAP ile birlikte

73



secimlere katilan digeri partilerde bu donemde yaptiklar1 gazete reklamlar: ile

ANAP’m yolunu izlemislerdir.

Turgut Ozal secim kampanyalarma Man Ajansla baslamis ve kampanyada
almacak kararlar1 kosulsuz olarak ajans yetkililerine birakmigtr. ANAP 1980
oncesindeki ¢atigmalarm ve kot glinlerin sorumlulart olarak rakip parti liderlerini
gormiis ve bunlar1 se¢cim malzemesi olarak sonuna kadar kullanmistir. “Tiirk anasi,
yuvani anarsiden koru. Huzurun ve giivenin i¢in Anavatani se¢.” Sloganimn yer aldig1
ilanda Turgut Ozal’in gocuklar tarafindan 6piilen bir fotografi slogan1 daha giiglii bir
hale getirmistir. Turgut Ozal bu fotografta karizmatik ve babacan tarziyla adeta
huzurun ve giivenin bir garantorii konumundadir. Dahas1 bu garantorliik Tiirkiye nin
gelecegi olarak gosterilen ¢ocuklar tizerinden topluma sunulmaktadir. II. Diinya
Savasi doneminde Hitler’in g¢ocuklara g6z hizalarina kadar egilerek ozel ilgi
gdstermesi, Almanya’nm gelecegini olusturacak ¢ocuklara giiven vermesi ile Ozal’mn
kampanyasinda kullanilan c¢ocuklara sarilmis lider “aslinda gelecege sarilmak

baglaminda” fotografin esin kaynagi oldugu diisiiniilebilinir.

Ihtilalden yeni ¢ikmus toplumu i¢in Ozal’in ortaya koydugu bu séylem ve
fotograf ¢ok Onemliydi. Anavatan Partisi bu durumu rakiplerine karsi hep silah
olarak kullanmis, bir anlamda da halki korkutarak oylarini isteme yoluna gitmistir.
Bir diger ilanda ise slogan “cag atlayan iilke... Tiirkiye”dir. Turgut Ozal bu slogani
hi¢ dilinden diistirmemis, mitinglerde, afislerde, gazete ilanlarinda ve o donemde
TRT’de yayinlanan “Icraatin Iginden” adli programda siklikla kullanmistir. Elinden
disiirmedigi kalemi, giiler yiizii ve vatandasa olan samimi hitabeti ile hatir1 sayilir

bir cogunlugun gonliinii fethetmeyi basarmustir.
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“Tiirkiye'nin kalkinmasini, gelismesini hichir giic durduramaz.
Yeter ki, ic baris ve siyasi istikrara, milletce sahip cikalim.”

TURK ANASI,
YUVANI ANARSIDEN KORU.
HUZURUN VE GOVENIN ICIN

ANAVATAN'I SEC. :

Vatandas! Oyunu bolme.
Vur miihiiriinii Anavatan iistiine.
[ Cag atlayan Tiirkiye'yi, elele daha da ileriye...

e

Resim 59-60. ANAP Secim Afisi ve Gazete flan1

Siyasi reklamciligin giindeme gelerek siyasi hayatimizda oldukca 6nemli yer
tutmas1 ve glinlilk hayatimizin bir pargasi olarak yer almasi 1991 yili baslarinda
Fransiz Siyasal reklamcist Jacques Séguéla’nin ANAP’la iliski kurmasindan sonraki
tarihe rastlamaktadir. Séguéla ise Mesut Yilmaz’in fotografim ¢ektirmekle baglar.

Hiirriyet gazetesinin genel yaym ydnetmeni Ertugrul Ozkok soyle yazacaktir:

“Basbakan Yilmaz genellikle iy1 fotograf vermeyen biri olarak biliniyor. O
nedenle secim kampanyasinda kullanilacak fotografinin se¢imi c¢ok titizlikle
yapiliyor. Séguéla ilk cekilen fotograflari, Tiirkiye’de yikatmadan yanina alip Paris’e
gidiyor. Yikanan fotograflar1 kimse gérmiiyor. Binlerce kare fotograf Paris’te tek tek
elden gegiriliyor. Sonunda Séguéla tek kare fotograf alarak Tiirkiye’ye geliyor.
Fotograf sadece dort kisiye gosteriliyor. Bunlar Basbakan Y1lmaz, esi Berna Yilmaz,
kardesi Turgut Yilmaz ve yakin ¢evreden Cem Kozlu. Turgut Yilmaz’in {i¢ dort kare
daha olsaydi, aralarindan secseydik talebi lizerine yeni fotograflar ¢ekiliyor. Séguéla
25 kisilik bir gruba fotograflarla ilgili anket yapilmasini 6neriyor ancak bu Oneri
Yilmaz tarafindan reddediliyor. Bunun iizerine fotografcilik alaninda uzmanlasmis
dort kisi davet edilip fikirleri soruluyor, biitiin bu uzman kisiler Séguéla’nin 6nerdigi
fotograf iizerinde birlesiyorlar. Iyi fotograf vermeyen Mesut Yilmaz, bu karede
kendinden emin, dinamik, tabii bir siyaset¢i imaji veriyor.” (Ozkdk (1991)’ten akt.

Ozkan, 2002:116-117).
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Mesut Yilmaz
CUNKU DAHA YAPACAK COK iS VAR

Resim 44. ANAP Secim Afisi

ANAP kullandig: biitiin gazete, dergi, afis, billboardlarda Mesut Yilmaz’in bu
fotografi Séguéla’nin buldugu “clinkii daha yapacak cok is var” sloganiyla beraber

kullanilmstir.

Siileyman Demirel, Tiirkiye siyaset arenasinda boy gosteren en Onemli
liderlerden birisidir, askeri darbelere ve yasaklara ragmen yedi kez isbasmna gelmeyi
basarmus bir hitabet ustasidir. Siileyman Demirel’in liderligini yaptigit DYP’nin 1991
secimlerine yonelik se¢im sloganlart ANAP’in o giline kadar ¢6zemedigi sorunlar
iizerine kurulmus ve gerceklestirilmesi o zamanki Tirkiye biitgesi ile imkansiz gibi
goriinen vaatler silsilesinden olusmaktaydi; “Kalkinma yeniden basliyor”, “Memura
sendika kurma hakk1r”, “Biitiin karakol duvarlar1 camdan olacak”, “Tiirkiye’de ilk
defa DYP iktidar1 ile zam degil % 50 indirim”, “Orta direk yeniden gili¢lenecek”,
“Izmit, Canakkale ve Istanbul’a birer asma koprii”, “30 ihtisas hastanesi”, “1000
Devlet Hastanesi”, “10.000 saglik merkezi”, “38 yeni havaalan1” gibi daha bir ¢ok
slogan, Demirel’in bir eli cebinde, kareli bir ceketle spor bir goriintii veren ve hala
gen¢ oldugu imaj1 ¢izen ve bir tebessiimle uzaklara bakarak yapacagi icraatlari
sabirsizlikla bekleyen ve kendine giivenen bir lider fotografi ile birlikte o zamanki

gazetelerde ve afislerde cokga goriilmiistiir.
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SEFFAF LIK

(BUTUN KARAKOL DUVARLARI CAMDAN OLACAK)

21 EKiM SABAHI

@ CBEM KAPILAR @ ACIK TOPLUM

Hastane, karako, maikeme, Gaiversit, tapu daiesi Herkea diigindilfind Gagiioe soyieyebilecek, yazabilecok.
bogin omak iaecs, deviin

21 EKIM SABAHI YENT

yasama

@ ACIK YONETIM @XKATILIVCI DEMOKRASI

iygmizde Keei, uzlagms ignde,
Herkesin soru soma. cevap alma, Ggeams, andi programian Grstecek.,
bilm ve konusma hak ve caguriogy olacak ve “yeai® deviet bu prograrmian uy-gu-la-ya-cak.

HER SEY SU GiBi BERRAK OLACAK

el yon DEMOKRAT BOYOK TORKITE i
‘hepimiz DYPde bitinlegelim!

Resim 62-63. DYP Se¢im Afisleri

Basili medyada goriinen lider yiizlerinde genellikle giiliimseme
vurgulanmaktadir. Baz1 resimlerde belden yukarisi goriinmektedir, cokga rastlanan
giysiler genellikle koyu renkli takim elbise agik renkli gdmlek, mavi ya da kirmizi
kravat seklindedir. Bu sekilde ciddi bir kisilik imaj1 verilmeye calisilmaktadir fakat
Cem Uzan diger liderlerden farkli bir imaj sergilemektedir, kravatsiz ve ceketsiz
kiyafetiyle halktan biri imaj1 vermesinin yaninda, kollar1 geriye dogru katlanmig
beyaz gomlek giyip kendisine uzanan elleri tek tek sikarak aktif, geng, dinamik ve
temiz bir lider goriintii ortaya koymaktadir. Resimlerinin cogunda sag kolunu havaya
kaldirirken ve buna uygun bir yiiz ifadesiyle dinamik meydan okuyan bir goriintii
sergilemektedir, kiirsiide konusurken ellerini ve oOzellikle isaret parmagini
kullanmasi, kiirsiye yumruk vurarak hesap soran bir lider imaji yansitmasi,

se¢menleri etkilemede 6nemli beden dili unsurlar1 olarak bilinmektedir.

Gen¢ Parti’nin 3 Kasim 2002 Genel Secimleri’nde yiiriittiigii politik
kampanya segmen nazarinda Cem Uzan imaj1 olusturulmaya calisilmistir. Oyle ki,
girdigi ilk kez se¢cimde % 7 gibi beklenmedik bir oy oranina ulasan Geng Parti’nin
secim kampanyasi tamamen “lider odakli olup, Cem Uzan’m hemen alinip

tiiketilmeye yonelik bir iirlin olarak tasarlanmas1” (Bora, 2002:55) dikkat ¢ekicidir.
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Resim 64. Cem Uzan

2002 Seg¢imlerinin galibi Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) ise, 2002
secimlerine gazetelere parti olarak propaganda ilanlar1 vermemisti. 22 Temmuz 2007
secimleri Oncesi ise gazetelerde yogun propaganda ilani kampanyasi yiiriitiildi.
“Durmak Yok Yola Devam” slogani ile yiiriitilen gazete ve duvar ilanlari
kampanyalarinda tek fotograf kullanildi. Fotografta Parti Genel Baskan1 Recep Tayip
Erdogan onde, arka planda ise kadinli erkekli ve gen¢ insanlardan olusan kalabalik
bir grup goriintiisii vardi. Dliz okuma yapildiginda yukarida sdylenenlere ek olarak,
Erdogan koyu renk takim elbiseli ve belirgin olarak goriintiilenmis, arkadaki insanlar
ise flu (tam net olmayan) sekilde yerlestirilmistir. “Durmak Yok” sozciikleri soguk
renk olarak kabul edilen mavi renkle, “Yola Devam” sozciikleri ise hareketli, canlilik
ifade eden sicak kirmizi renkle yazilmistir. Aydinlik simgesinin rengi olan ve ayni
zamanda partinin lamba rengi sar1 renk tiim fonda baskin olarak kullanilmistir. Afisin
en altinda yer alan “Her sey Tiirkiye I¢in” sloganindaki “U” harfi ise ay yildiza
benzetilerek “Tiirk Bayrag1” animsatmasi yapilmstir. Fotografta Adalet ve Kalkinma
Partisi genel bagskani ve donemin Bagbakani Recep Tayip Erdogan, siyah takim
elbiseli, beyaz gomlekli. Kravati ise kirmizi beyaz ¢izgilidir. Kendine giiveni olan bir
kisi goriintiisityle okuyucunun bakis agisina yakin bir agidan sert bakislarla ve sag
ayag1 onde kollarini1 yan asagida emin adimlarla ilerliyor izlenimi veriyor. Giysisi,
resmi ve onemli bir gorevi olan kisilik kazandirtyor. Kravatin kirmizi beyaz olusu
Tirk bayraginin renklerini ¢agristirtyor. Adalet ve Kalkinma Partisi, tek fotograf ve
farkli sozel sdylemlerle gazete ilanlarinda yer almistir (Bodur, 2008:44-45).
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Tirkiye’yi bastan basa gezen liderlerin yerel kiyafetleri giydiklerini ya da
gittikleri gehirlerin futbol takimlarinin atkilarin1 omuzlarinda gérmekteyiz, bu sayede
halkin duygusal yonlerinden faydalanarak daha samimi bir goriintii elde edilmeye

calisilmaktadir.

Resim 65. Siileyman Demirel,
“Hayvancilik Kongresi’nde, 1998

Resim 67. Devlet Bahgeli Resim 68. Deniz Baykal izmir’de, 2008
Tirkmenistan’da, 2001
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Resim 69. Tayyip Erdogan Resim 70. Tansu Ciller Istanbul
Diyarbakir’da, 2009 Kadin Kurultayi’nda, 1999

Resim 71. Turgut Ozal Resim 72. Siileyman Demirel

Siyasi liderler mensubu olduklar: siyasi partinin basinda yer alan kisilerdir.
Bu nedenle bazi partilerin varliklarini stirdiirebilmeleri etkin liderlerine baghdir.
Parti bir bakima siyasi liderin konumuyla ve liderligiyle es bir imaja sahiptir. Tiirk
siyaseti kendi imaj1 partinin 6niine gegmis lider 6rnekleriyle doludur. Bu liderler var

olduklar1 partilerle anilmislar onlarm yoklugu partinin segmen kaybima yol agmistir
(Erzen, 2008:77).
Bir¢ok iinliiye iletisim danigsmanligi yapan, Tirkiye'nin dnde gelen halkla

iligkiler uzmanlarindan Ali Saydam'a gore, iletisim araclar1 ve pazar aliskanliklari
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degistikce siyasi liderlik de degisime ugradi. Lider olmak i¢in gereken boy, pos,
karizma, belagat yerini farkli niteliklere birakti. Artik insanlar hamasete o kadar da

2

fazla prim vermiyor. Yani “Ey milletim! Bizim iktidarimizda...” tiirlinden
konusmalar ilgi gormiiyor. Se¢men laftan ¢ok icraata bakiyor. Hatta Saydam'mn
deyisiyle taraftar bile, “kolumu kessen kanim sar1 kirmizi akar” mantigini terk
ediyor. Ciinkii koy kokenli yasamin yerini kent kiiltiirti aliyor. Bu hizli kiiltiir i¢inde
insanlar tumturakl laflar dinlemek yerine ¢oziim yolunu gosterecek, bilgiyi one
cikaran ve ekip basi liderlere yoneliyor. Bu yiizden halk, yakisikli ve karizmatik
tanimiyla hig ilgisi olmayan Turgut Ozal'1 defalarca iktidar yapt1. Karizmatik liderlik,

Ozal'dan itibaren bilgiye dayali, aksiyona dayali, somut ise dayali liderlige dogru

evrildi (Altan, 2007).

Resim 73. Turgut Ozal Cumhuriyet Bayrami’nin 68. Y1ldoniimii’nde
Anitkabir’de Diizenlenen Térende

81



2.5. Lider Fotografi
2.5.1. Abraham Lincoln Ornegi

Gilintimiizde halka yiizii agina olmayan basarili bir lider diisiinmek zordur
ama bu her zaman bdyle olmamistir. Politikacilarin gorsel tanitimi ancak fotografin
hayata girmesiyle 19. Yiizyilin ortalarinda baslamistir. Bu yenilikten yararlanan ilk
politikact Abraham Lincoln olmustur. Lincoln’iin se¢cimdeki basar1 sansi New

York’lu fotograf¢1 Mathew Brady’nin ¢ektigi bir portreyle artmistir.

Fotograf tarih¢isi Suzan Kismaric bu siireci s0yle anlatir: Lincoln’ii ¢ekime
hazirlarken Brady Lincoln’iin goriintiisiinde baz1 degisiklikler yapti, 6rnegin gomlek
yakasinin yukari kaldirilip boynun daha kisa gosterilmesi gibi. Lincoln’iin yliziindeki
derin c¢izgileri ortadan kaldirmak icin de fotografa rotus yapmustir (Ewen,

1996:151°den akt. Yengin, 2004:139).

Goriintis itibariyle korkutucu bir yapist olan Lincoln’iin Amerikan Baskani
olmasinda Mathew Brady’nin fotografin1 kullanmasi ile 1860 yilinda baslayan siireg
Bayraktaroglu (2004:38)’na gore ABD Bagkani’nin nasil olmasi biri oldugunun

gosterilmesi amaciyla siyasal icerikte kullaniminin ilk 6rnegini temsil etmektedir.

Resim 74. Abraham Lincoln, Fotograf Mathew Brady, 1860
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Mayis 1860°da Harper’s Weekly Magazin ve Ekim 1860°da Leslie’s Weekly
Magazin’de Mathew Brady tarafindan c¢ekilmis olan Lincoln portrelerinin tam sayfa
yayimlanmasiyla baglayan siire¢ tiim tlkeye yayilmistir. Se¢im caligmalarinda
sadece Cooper Institute’de tek bir konusma yapmustir. Ulke ¢apmda konusmalar
yaplp dolagsmaktan ziyade tanimini fotograflarm yer aldig1 gazete ve brosiirlere
birakmustir. Boylece herkes tarafindan bilinen tirkiitiicii goriiniisiine iliskin goriislerin

clirlimesine Brady’nin fotograflar: etkili olmustur (Goldberg, 1993:75-81).
2.5.2. Hitler Ornegi

Hitler’in iktidara geldikten sonra tiim devlet dairelerine asilmasini 6ngdrdigi
fotografi ve fotografin altindaki yazi, Hitler’in profesyonel propaganda danismanlig:
tarafindan kurgulanmis ve toplumun her kesimine mesajin1 en keskin en net bigimde

veren bir gorsel kodlama konumuna gelmistir.

inVolk.ein Reich.ein Fiihrer/

Resim 75. Hienrich Hoffman’m bir Adolf Hitler Fotografi

Ergiiven (1998:37-40)’e gore Hitler’in fotografinin ¢oziimlemesinde iki
faktoriin dikkate almasi gerekmektedir. Bunlardan biri, sirlarin1 sadece kendisine
saklayan “yalniz adam”; digeri ise gelecege yonelik, heniiz olgunlagsmamis
projeleriyle, ulusuna seslenen Fiihrer. Koyu ve belirsiz bir dipylizey 0niinde hafifce
yana donmiis duran Hitler, list sol yanindan gelen 1sikla -tipki kabartma bir figiir

gibi- hem karanliga gomiilii tek basina, hem de karanligin disinda, kendisine bakanin
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yanidadir. Izleyicinin dikkati Fiihrer’in goriintiisii karsisinda, giindelik yasamla
herhangi bir seyle dagilmamali yalniz Hitler goriilmelidir. Sirlarimi saklayacak denli
kendi basina, yigmnlar1 yonlendirecek kadar herkesle beraber bir lider. Ote yandan
fotografi ceken H. Hoffmann’in ne Glgiide fotografa miidahale ettigini kestirmek
giigtiir. Fotograf kodlanan bir imajdir. Bu imajda nelerin kodlandig: ise Hitler ve
danigsman1 Goebbels tarafindan belirlendigi diisiiniilebilir. Buna gore, kayitsiz erki
imleyen oturma yerine ayakta durmanin secilmis olmasi hi¢ kuskusuz modelin
tercihini yansitmaktadir. Sol eldeki damarlarin da vurguladig: iizere alabildigine
enerjik sonsuz bir irade giicli olan bir Fiihrer. Belirsiz bir ufka kararli bir bicimde
bakmaktadir. Bu tiir fotograflarda askeri tiniformanin degismeyen bir aksesuar olarak
sunulmasi, 6zel yasamdan yoksun onderin kendisini her seyi ile yurduna adadigini

gostermektedir.

Hitler fotografinin iretilip topluma sunuldugu donemde giindemde olan
iletisim kurami1 Lasswell tarafindan ortaya koyulan klasiklesmis uyaran-tepki
kuramidir. Uyaran-tepki kurami sihirli mermi ve sihirli igne metaforlariyla
islenmistir. Alemdar ve Erdogan (1998:52-53)’a gore uyaran tepki sihirli mermi/igne
metaforu siyasal iletisim, propaganda ve psikolojik savas anlayisini ortaya
koymaktadir. Oyle ki sihirli igne bir tiir ilagtir. Niifus icerisindeki hasta olan kitleyi
bulur ve vurur. Sihirlidir ¢linkii biitiin insanlara etki yapmaksizin geger. Benzer
bicimde sihirli mermi de kalabaliga atildiginda dostlara zarar vermeden gecip

diismani ya da hedeflenen kitleyi/grubu bulur.

Lasswell’in 1939 yilinda ortaya koydugu Diinya Devrimci Propagandasi

kitabinda donemin sihirli formiilii ortaya ¢ikmaktadir.
“Kim, Kime, Hangi Kanaldan, Ne Etkiyle, Ne Soyler”

Goebbels’in danismanliginda kurgulanan bu fotografin temel amac1 bir seyler
sdylemek, toplumun degisik katmanlarina bir mesaj iletmektir. Oyle ki bu mesajin
dostlara giiven vermek, kararsizlara giiven duygusu asilamak, diismanlara da korku
verme ilkeleri {izerine temellendirildigi disiiniilebilir. Nitekim bu fotografta
Almanya’nm kurtulusunun “Tek Adam”a bagh oldugu, fotografin altindaki “Bir
Ulus, Bir Devlet, Bir Onder” kodlamasinda gdzlemlenmektedir. II. Diinya Savasi

oncesinde i¢ ve dis kaynaklarla ekonomisini biiyliitiip, halkina en iist diizey refah
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kosullarini saglayacak, I. Diinya Savagi sonrasinda par¢alanan Almanya’nin onurunu
kurtaracak, prestijini tekrar ispat edecek bir adama ihtiyag¢ vardir. Bu adam Hitler’dir.
Biitiin devlet daireleri ve okullar toplumun her kesiminin dogrudan muhatap oldugu
“vitrinlerdir”. Bu vitrinler kodlanan imajin sunulacagi en ideal ortamlardir.
Toplumsal kani ve inang bu ortamlarda sunulan bu inan¢ kodlamasi iizerinden
kurgulanmustir. Bu baglamda “Bir Ulus, Bir Devlet, Bir Onder” kodlamasinda Hitler,
Dost (Alman vatandaglarina)/Diisman (Alman olmayanlara, Yahudilere, I. Diinya
Savagi’nda Almanya’y1 pargalayanlara), Devlet daireleri ve okullar kanaliyla, giiglii
bir etkiyle giicli bir ulusun, giiclii bir devletin tek bir Onder tarafindan

yaratilabilecegini sdylemektedir.

Bir diger ornekte ise Hitler’in 6zde Almanya’nin genelde diinyanin
geleceginin belirleyicisi olarak gordiigli ¢ocuklarla ve onlarin ailelerine yonelik
olarak gelistirttigi propaganda ¢alismasinda “ari ik kodlamasina uygun bir ¢ocugun
kullanildig1r goriilmektedir. Hitler’in egilip adeta iki biikliim oldugu goriinen bu
fotografta kullanilan kiz ¢ocugunun eli tuttugu ve ayni goz hizasinda oldugu
goriilmektedir. Bu fotografta kodlanan mesaj aslinda Hitler’in gelecegin elinden

tutmasi iizerine kurgulanmistir.

Resim 76. Adolf Hitler ve ¢cocuk. Fotograf; Hienrich Hoffman.
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DEGERLENDIRME ve SONUC

Insanoglunun yasama iliskin tutumlarini belirleyen ve bu tutumlar baglh
olarak iletisim siirecini dogrudan etkileyen en Onemli icatlarindan birisi de
fotograftir. Teknolojinin gelisimine paralel olarak fotograflarm 19. Yiizyil’in ikinci
yarisindan itibaren gazetelerde yer almasi gorselligin tiikketim yelpazesinin
genislemesine sebep olmustur. Bu siiregte okur-yazarlik niteliginin kendisini gorsel-
okuryazarlik yeterliligine doniistiirdigli goriilmektedir. Gorsel-okuryazarhigin en
onemli a¢ilimi ise fotografin toplumlarmn tercihlerini yonlendiren bir propaganda
araci olarak kullanilmasia yol agmistir. Bu donemi liderlerin ya da liderleri topluma
sunan profesyonel zihin yonlendiricilerinin fotografi, halki etkilemek icin bir arag
olarak kullanmaya basladiklar1 siirecin baglangic1 olarak kabul etmemiz miimkiindiir.
Bu baglamda gelisen iletisim teknolojisi kapsaminda medya liderlerin birer tiiketim

nesnesine doniistiigii platformu temsil etmektedir.

Medya icerdigi iletisimin tiim kollar1 ile giinlimiizde giiciinii agirlikli olarak
gorsellerden almaktadir. Okuyucunun-izleyicinin tiikketim gesitlerine gore kullandigi
iletisim araci1 gazete, dergi ya da televizyon kanali gorsellerin toplumun dikkatini
cekebilme ve ikna etme Ozellikleri baglamimda toplum miihendisleri tarafindan
istenen bir takim mesajlarin kodlanmasi amaciyla bilingli bi¢imde kullanildig:
ortamlardir. Bir baska deyisle medya 6zelinde 6zde fotografin genelde ise gorsellerin
bilingli olarak {iretilmesi/kullanilmasi, toplumsal hafizayr istenilen yonde
bicimlendirilmesine, yonlendirebilmesine ve tercih mekanizmasinin bilingli bir

bi¢imde kurgulanmasina olanak saglamaktadir.

Simirsiz bir tiikketim ¢caginda yasadigimiz goz oniinde bulundugunda, her tiirli
metanin tamamen fiitursuzca tiiketime yonelik olarak iiretildigi giiniimiizde, siyasi
fotograf tiirli icinde Uretilen lider fotograflar1 ile medyada yer alan reklamlarda
topluma sunulan her hangi bir reklamin1 goriip satin aldigimiz {iriin arasindaki farki
ortadan kaldirmistir. Bu baglamda liderlerin adeta birer tiikketim nesnelerine
diismesine sebep olan “ara¢” fotograftir. Tiketimin yogunlugu, toplumun
goriintiilere olan bagimlilig1 farkinda olan ve yasantimizi yOnlendiren “biling
endiistrilerince” belirlenmektedir. Nitekim biling endiistrileri kimi zaman topluma bir

takim aligkanliklar1 yerlestirmek, tiikketim bicimlerini-sosyal aligkanliklarini
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degistirmek, hayata bakislarint yonlendirmek ic¢in; belirli fikirleri-diisiinceleri
topluma yerlestirmek ya da toplum i¢in 6nemli kahramanlar1 ve/veya liderleri ortaya
cikarmak i¢in de goriintiileri etkin bicimde kullanabilmektedir. Bir baska deyisle
toplumun ne-kim hakkinda, ne zaman, nasil diistinmesi gerektigi biling endiistrileri
tarafindan toplumun gorsel hafizasina yerlestirilen gorsel kodlar araciliiyla
saglanabilmektedir. Bu baglamda lider imaji toplum miihendisi olan profesyonel
imaj yaraticilari, medya ve gorsel bir aktdr olarak fotograf iiggeninde
olusturulmaktadir. Bir baska deyisle toplumsal hafizanin tercihler iizerine
bicimlendirilmesinde Oncelikle lider imajin1 olusturacak profesyonel imaj
yaraticilarina, bu imajlarin en genis kitlelere ulasabilece§i medyaya ve medyada
topluma sunulacak gorsel kodlarla donatilmis lider fotograflarna ihtiya¢ vardir.
Nitekim goriintiilere bagimli yasam bi¢imlerinin tiiketildigi giiniimiizde toplumsal
yap1 igerisinde yer alan nesnelerin inandiriciligl ve/veya ispat1 gortintiiler tizerinden
kurulmaktadir. Dahas1 lider olmak isteyen kisi ne kadar vizyoner, dogustan
karizmatik, ikna giiciine sahip ve hitabeti gii¢lii biri olmasa da liderin “sifatiy/sureti ya
da temsili” olan toplum miihendisleri tarafindan etkin bir bi¢imde kurgulanip,
iiretilmedigi, cilalanip/parlatilip medya araciligiyla en genis kitlelere ulastirilmadigi

stirece istenilen/beklenen etkiye ulagmasi s6z konusu degildir.
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