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SUNUS

Teknolojide ve Ozellikle iletisim alaninda yasanan gelismelerle daha farkli bir
kimlige biirtinen popiiler kiiltiir, giinimiizde bir¢ok bireyin gilinlilk yasamina yon
vermektedir. Pek cok alanda belirleyici olan popiiler kiiltiiriin 6zellikle giyim modasinda
s6z sahibi oldugu goriilmektedir. Oyle ki, ilk olarak Avustralyali balik¢ilarin sudan
ciktiktan sonra ayaklarini 1sitmak ve rahatlatmak icin iiretildigi diisiiniilen “Ugg” botlarin
kullanim1 zaman iginde ayni1 amagla sorfeiilere de sigramistir. Ote yandan, Hollywood
yildizlarinin ayaginda goriilmesi ile Ugg’larin, glinlimiizde kitle iletisim araglarinin bir giic
gosterisi olarak ‘cakma’larimi semt pazarlarinda bile gérmek miimkiin olabilmistir.
‘Ugly’den (¢irkin) tlireyen Ugg bugiin seksi olmanin, rahath@in ve en onemlisi sinif
gostergesi olarak lanse edilmistir. Giyim modasinda kulvar degistiren 6rnekleri ¢ogaltmak
miimkiin olsa da bu duruma verilebilecek en iyi o6rnek blucindir. Ozel bir ihtiyaci
karsilamak i¢in, kaba ve begenilmeyen bir kumastan iiretilen blucini popiiler kiiltiir
kendine mal ettikten sonra sadece bir giyim esyasi olmaktan ¢ikmis, statii, siyasi goriis,
seksi olmak gibi gostergelere sahip olmustur. Blucinde kitle iletisim arag teknolojilerindeki
gelismelere paralel olarak yayginlik kazanmis, giliniimiizde global anlamda bir sohrete

kavusmustur.

Bu sohret Tiirkiye’ye de ulasmis hatta bir tekstil iilkesi olarak nitelenebilen
Tirkiye’den c¢ok sayida blucin markasi da ortaya ¢ikmistir. Bu markalarin pek ¢ogu i¢
piyasaya sunulurken dis piyasada da yer bulan markalardan s6z etmek miimkiindiir. Ancak
global yapida bir marka olan Mavi Jeans’in marka kimligi ve basarisi ile diger markalar

arasindan siyrildig1 goriilmektedir.

Tez caligmasim yiiriitiirken, yogun mesai kosullarina ragmen birikimlerini ve
zamanini1 benden esirgemeyen, manevi destegini hep hissettiren tez danismanim Dog. Dr.
Ali Muhammet BAYRAKTAROGLU na; sevgili Annem ve Babama, manevi destegim
esim Onder OZTURK ile “giiliimsemesini eksik etmeyen, geceleri sabirla bekleyen” kizim

Zeynep Delfin’ime tesekkiir ederim.



OZET

POPULER KULTUR iMGESi OLARAK BLUCIN VE MAVi JEANS’IN MARKALASMA SURECI

DILARA PALA OZTURK
SULEYMAN DEMIREL UNIVERSITESI
GUZEL SANATLAR ENSTITUSU
GRAFIK ANASANAT DALI
DANISMAN : DOC. DR. ALI M. BAYRAKTAROGLU
Y1l :2010, Sayfa: 105
Jiiri : PROF. DR. KUBILAY AKTULUM
DOC. DR. ALi M. BAYRAKTAROGLU
YRD. DOC. DR. OKTAY KOSE

Insanlik tarihinde énemli déniim noktalarindan biri olan Sanayi Devrimi yasama
dair 6nemli degisimlere neden olmustur. Kitlesel iiretimi beraberinde getiren Sanayi
Devrimi’nin bir getirisi olan ihtiyac¢ fazlasi iiretim sorunu popiiler kiiltiiriin destekledigi
kitlesel tiiketimle asilabilmektedir. Bu baglamda popiiler kiiltiire kaynaklik eden alanlardan
biri olan moda kapsaminda giyim modas1 6ne ¢ikmaktadir. Giyim modasinda yer alan
blucin her donem popiiler kalabilmis bir meta olma 6zelligi ile bir popiiler kiiltiir klasigine
dontismistiir. Degisen piyasa sartlarinda markalagsmanin 6nemi artmis ve yerli bir blucin
markas1 olan Mavi Jeans markalasmanin gereklerini en dogru bicimde yerine getiren bir

marka olarak dnem arz etmektedir.

Calismanin birinci boliimiinde kiiltiir ve popiiler kiiltiir konular1 irdelenmis, popiiler
kiiltiire zemin hazirlayan ve popiiler kiiltlirii besleyen faktorler iizerinde durulmustur.
Ikinci béliimde popiiler kiiltiirii besleyen faktdrlerden biri olan genel anlamda modanin
0zelde ise giyim modasinda 6ne ¢ikan ve popiiler kiiltiir kiiltii halini almig blucin imgesinin
popiiler kiiltiir ile etkilesimi, 6ncesi ve sonrasi olarak ele alinmis, Tirkiye’de ve diinyada
blucinin gelisimi incelenmistir. Tiirkiye’den ¢ikan basarili bir blucin markasi olan Mavi
Jeans’in ise l¢ilincii boliimde, diinyada ve Tiirkiye’de markalagsma siirecleri incelenirken

Mavi Jeans’in imgelemi de yine {i¢lincli boliimde arastirilmastir.

Anahtar Kelimeler: Mavi Jeans, blucin, markalasma, popiiler kiiltiir.
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ABSTRACT

THE BRANDING PROCESS OF BLUE JEANS AND MAVI JEANS AS POPULAR CULTURE’S IMAGE

DILARA PALA OZTURK
DEPARTMENT OF GRAPHIC
INSTITUTE OF FINE ARTS
UNIVERSTY OF SULEYMAN DEMIREL
Supervisor: DOC. DR. ALI M. BAYRAKTAROGLU
Year :2010, Pages: 105
Jury : Prof. Ph. D. KUBILAY AKTULUM
Assoc. Prof. Ph. D. ALI M. BAYRAKTAROGLU
Assist. Prof. Ph. D. OKTAY KOSE

The Industrial Revolution marked a major turning point in human history as nearly
every aspect of daily life was eventually influenced by it in some way. The Industrial
Revolution brought about mass production with a return of surplus production problems,
which can be solved by popular culture’s mass consumption of products that it supports. In
this context, clothing fashion stands out within the scope of fashion, which is one of the
primary sources of popular culture. Blue jeans, in particular, have remained popular as a
commodity feature that has became a classic. The importance of branding has increased as
market conditions continued to change, and Mavi Jeans, which are native Turkish-
produced blue jeans, properly fulfill the requirements of branding as a brand that is

becoming well known and highly successful.

In the first section of this study, various elements of culture and popular culture
were examined, with an emphasis on the factors that provide a basis for popular culture
and the factors that maintain it. The interaction of popular culture and the image of blue
jeans, which became entrenched in the cult of popular culture quite prominent in the field
of clothing fashion, was considered before and after. The second section of the study
focused on the development of blue jeans both in Turkey and around the world. The third
part of the study investigated the branding process of Mavi Jeans, a successful Turkish
brand of jeans that has found popularity throughout the world. The imaging and portrayal
of Mavi Jeans is also mentioned in this third section.

Being original and being in the right place at the right time to market a product are
viewed as the right combination of skill and luck considered to be effective in the success
of a branding process. In this context, Mavi Jeans has become a successful branding model

not only in Turkey, but also for companies around the world.

Key Words: Mavi Jeans, blue jeans, branding, popular culture.
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GIRIS

Giliniimlizde insan yasamini dogrudan belirleyen teknolojideki gelismeler ile
popiiler kiiltiiriin yayginliginin dogru orantili bir gelisme gosterdigi bilinmektedir.
Bugiiniin bireyleri, popiiler kiiltiiriin kendisine titizlikle hazirladig1 bir hayata dogmakta ve
farkinda olmadan popiiler kiiltiiriin gereklerine ya da dayatmalarina gore yasamaktadir. Bu
dayatilan yasam bicimi iyi (saglam) bir kurguya sahiptir. Oyle ki, popiiler kiiltiir
diinyasinda yasayan bireyler bu kurguyu farkinda olmadan yasarken, farkinda olup
sorgulama geregi hissedenler arasinda da tam bir uzlagma saglanabilmis degildir. Bu
baglamda popiiler kiiltiirlin, tanimlamasindan islevine kadar her alaninda tam bir kaostan

sOz edilebilmesi mumkundir.

Farkli disiplinlerden bilim adamlarinin, farkli yaklagimlarla ele aldiklar1 popiiler
kiiltiir tanimlamalarindaki cesitlilik kaosun merkezinde yer almaktadir. Bu yaklagimlar
genel anlamda popiiler kiiltiire olumsuz ve elestirel bakmaktadir. Olumlu yaklasanlarin
popiiler kiiltiirti, demokratiklestirme ve bireysel Ozgiirliigiin gostergesi olarak
diisiindiikleri, elestirisiz olarak 6vgiicli ve demokrasinin bir nimeti olarak kabul ettikleri
goriilmektedir. Liberal ¢ogulcu bakis agisi, halkin popiiler kiiltiirle sunulanlarin gerekli
olanlarmi alabilecegi, gereksiz ya da zararli olanlarin1 reddedebilecekleri “goérece” bir
Ozgiirliik alan1 bulmaktadir. Bu nedenle popiiler kiiltiire kars1 ¢ikilmamakta, nimetlerinden
faydalanma yolu seg¢ilmektedir. Hegemonik iligkiler igerisinde ele alan yaklasim ise,
popiiler kiiltiirin vaat ettigi 6zglirliigiin bir iliizyon/yanilsama oldugunu savunur. Popiiler
kiiltiir, egemen ve bagimli kesim olarak iki grupta ele alinabilen bir toplulukta hegemonya
kurma g¢abasi olarak 6zetlenmektedir. Marksist ideolojiyi benimseyen yaklasim ise popiiler
kiltiri, kiltiir tiretimi, miilkiyet iliskileri i¢inde ele alir. Sahte biling iiretimi, kitle kiiltiiri,
kiltiir endiistrisi gibi kavramlar bu goriisii benimseyen otoritelerce popiiler kiiltiir ile
birlikte degerlendirilir alinir. Kitle iletisim araclar1 ile “gdrece” homojen bir kiiltiirel ortam
yaratilmakta, bu platformda {iretim ve tiikketim siirecinin kontrol altinda tutulabildigi
giivenli bir ekonomik ortam saglanmaktadir. Bu yaklasim, popiiler kiiltiirii kapitalizm ile
iliskilendirmekte, kiiltiir endiistrisi ile popiiler kiiltlirii esdeger tutmakta, egemen toplumsal
ve ekonomik iligkileri destekleyen, hakli ¢ikaran ve siirlip gitmesine yardimci olan bir yap1
baglaminda ele almaktadir. Dolayisiyla bu goriis, popiiler kiiltiiriin ticari boyutuna vurgu

yapmaktadir.



Gilinlimiizde biling tireticisi profesyonelleri tarafindan topluma pazarlanan popiiler
kiiltiir tiriinleri, kitle iletisim araglar ile ¢ok genis bir tiiketici kitlesine ulastirilmakta ve
yine kitle iletisim araclariyla es zamanl olarak bu kitle manipiile edilip tiiketime hazir hale
getirilmektedir. Filmler, pop yildizlari, moda akimlar1 gibi araglar tiiketime giidiilerken;
kullanilan yiyecek, i¢ecek, giysi gibi objeler “donemsel” tiikketim maddesi olarak toplumda
yer bulmaktadir. Modanin, popiiler kiiltiirlin hizli tiiketim ilkesine, “moda-demode”
dayatmalar1 ile Kkitleleri tiiketime giidiileme asamasinda ve tiiketimin strekliligi
baglaminda verdigi destekle popiiler kiiltir mekanizmasinin islerligini sagladig
goriilmektedir. Bu durum modanin tiiketimin/yasamin her alanina girebilirligi; modanin
popiiler kiiltliriin giiciine tiikketimin degigkenliginin zamansal belirleyiciligine katkisi

baglaminda 6nem arz etmektedir.

Giliniimiizde modanin etkisini en fazla hissettirdigi alanlardan biri giyim kiiltiiriidiir.
Oyle ki; modadaki tiiketim giidiisii, toplumun geneline kitle iletisim araglarindan Fashion
Tv gibi tematik kanallar aracilifiyla en az bir yil 6ncesinden global yapida bir tekelden tiim
detaylariyla belirlenen moda trendleri, Oncelikle defilelerle belli bir kesime sunulur.
Tasarim {iiriinli olarak nitelendirilen bu giyim esyalar1 sonralar1 benzer, taklit “cakma”, seri
sonu ya da defolu smiflamalar1 adi altinda alim giiciine gore toplumun her kesimine
sunulmaktadir. Oyle ki, bu iiriinlerin semt pazarlarinda bile servise sunuldugu
goriilmektedir. Isleyen bu sistemde, bir taraftan burjuva olarak degerlendirilebilen kesime
digerleri ile aralarindaki farki gorsel olarak hissettirme sansi sundugu mesajini verirken;
diger taraftan da alim giicii diisiik kesime de sundugu taklitlerle “sizin onlardan bir farkiniz
yok” mesaji vermektedir. Bu dongii toplumun biiyiik kesimine 0zgiir, esit bir hayat
yanilsamasi sunarken toplumu siniflara ayirip bu siifli toplum iizerinden maddi rant

saglama ¢abasi tiiketim miithendisleri tarafindan devam ettirilmektedir.

Gerek devingen gerekse duragan goriintiiler lizerinden sinirsiz-sorumsuz tiiketim
anlayisinin dayatildigi yasam bigimlerinin 6ziine inildiginde giyinmenin bir ihtiya¢ oldugu
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ihtiya¢ baslangicta dis etkenlerden korunma olarak ortaya
cikarken sonralar, siislenme, statiisiinii belli etme, toplumca ayip sayilan bolgeleri
kapatma gibi ihtiyaglar kaynakli olarak gelismis oldugu goriilmektedir. Sonralar1 kapitalist
ekonomik sistemin bir dayatmasi olan popiiler kiiltiiriin en biiyiikk maddi kaynaklarindan
biri olmustur. Bu kurgunun belli bir tarihsel siire¢ icinde sistematik olarak
gosterilebilmesine ‘blucin’ dzel bir drnek teskil etmektedir. Oyle ki, blucin bir ihtiyaca

cevap vermek i¢in ortaya ¢ikmis, zaman iginde “gorece” ihtiyag¢ dis1 kullanima kaymustir.



Madenlerde c¢alisan iscilerin agir ¢alisma sartlarina uygun, dayanikli pantolon
ihtiyaclarimi fark eden Levi Strauss olmustur. Levi Strauss Company biinyesinde ilk olarak
501 modelinin iiretilip patentinin alindig1 bilinmektedir. Levi Strauss, yelken ve ¢adir bezi
gibi yiiksek dayaniklilik gerektiren alanlarda bile kullanilabilen, pamuklu bir kumas olan
Denim’i malzeme olarak kullanmistir. Kahverengi, siyah ve beyaz renk alternatifleri ile
kullanilagelen Denim, Levi Strauss tarafindan indigo ile mavi renge boyanarak
kullanilmaya baslanmistir. Bu islemin, oldukc¢a kirli bir ortamda calisan iscilerin,
tiniformas1 olarak kabul edilebilecek pantolonlarin lekeleri belli etmemesi diislincesinden
dogdugu bilinmektedir. Zaman i¢inde daha bir¢cok agir iste calisan isciler ve ciftciler bu
giyim esyasini tercih etmislerdir. Nitekim kovboylarin ata binerken rahat kullanabilmeleri
i¢cin pantolon modelleri daraltilmigtir. 1920’11 yillara kadar blucinde yapilan degisikliklerin
kullanima dayali ihtiyaglara cevap aramak i¢in oldugu goriilmektedir. Bu donemden sonra
diger ticari alanlarda oldugu gibi blucinde de ihtiya¢ fazlasi iirlinlin tiikketimine yonelik

arayislarin oldugu yeni bir doneme girilmistir.

Agir is kosullarinda, dayanikli bir giyim malzemesi olarak ortaya c¢ikan blucin
giinlimiizde popiiler kiiltliriin temel tiiketim malzemelerinden birisi haline gelmistir. Bu
baglamda, bir {riiniin popiiler kiiltiire ait olabilmesi ya da popiiler bir meta olarak
adlandirilabilmesi i¢in, hizli tiiketilmesini gerektirmektedir. Popiiler kiiltiiriin omurgasini
olusturan hizli tiiketim anlayisini ortadan kaldiran ve tanimina yeni bir agilim getiren
gosterge/iirtin blucin olmustur. Blucin ortaya ¢iktigi donemden itibaren gerek iiretici
gerekse tiiketicinin beklentilerine yonelik siirekli arayislarin s6z konusu oldugu siireci
belirlemistir. Bu arayis baslangicta, {riiniin islevselligine bagli ihtiyaglara cevap verir
nitelikte iken; sonralar1 degisen diinya diizeninin gereklerine bagl nitelikte satig stratejileri
gelistirmek yoniinde olmustur. Oyle ki; 1920°de kovboy imajinin blucin reklamlarinda
kullanilmaya baslanmasina paralel olarak bu tarihten sonra Hollywood aktor/aktrist’lerine
blucin giydirilerek popiilerlestirilmis ve boylelikle daha genis kitlelere blucin kiiltiirii

benimsetilmis ve/veya dayatilmistir.

Blucinin ¢ikisindaki popiilaritesinin dayaniklilik, rahatlik ve kolay kullanim gibi
ozelliklerinden kaynaklandig1 bilinmektedir. Ote yandan blucinin, daha sonra genislettigi
hedef kitlesine ulagabilmek i¢in, farkli donemlerde farkli misyonlar iistlenerek gizli bir
reklam stratejisi yiriittiigli goriilmektedir. Diinyada net ve kaliplagsmis bir giyim
kiiltiiriiniin hakim oldugu donemde ortaya ¢ikan blucinin halk tarafindan kabuliiniin

baslangicta kolay oldugu s6ylenemez. Bu yeni giyim esyasinin kumasinin o déneme uygun



giysilere uygulanmasi ile bir gegis silireci yasandigi anlamina gelmektedir. Bu haliyle
blucin, giyim kiiltlirliniin sinirlari1 yikan devrimci bir obje olarak nitelendirilebilir.
Toplumsal yapidaki kiiltiirel miicadeleyi de yansitan popiiler kiiltiir tarihine bakildiginda
blucinin 6nemli bir yeri vardir. Kadin ve erke§in ortak kullanimina sunulan blucinle,
“gOrece” cinsiyet ayriminin ortadan kalktigi bir platform saglanmaktadir. Diger yandan
leke belli etmeyen, iitileme ve kolalama gibi 6zel islem gerektirmeyen, her ortamda

giyilebilen blucinle, kullanicilarina 6zgiirliikk ve pratiklik vaadinde bulunulmaktadir.

II.Diinya Savast sonrasi iilkemizde kurulan Amerikan {islerinin bulundugu
sehirlerde PX adiyla bilinen magazalardan “tanidik Amerikalilar” araciliiyla kimi zaman
da Amerikan askerlerinin tlizerindeki eski/kullanilmis blucinlerin satin alinmaya calisildigi
donemler lilkemizde yasanmistir. Bu haliyle blucin Amerikan emperyalizminin en gozde
simgelerinden biri olarak kabul gormiis ve Ozellikle sol kesimin protestosuyla
karsilagmistir. 70’11 yillarda ise, yolu Tiirkiye’den gegen baris, 6zgiirliik elgileri “hippiler
ve cicek cocuklarin” {izerinde goriilen blucin “gorece” bagkaldirinin giyim kodlamasina
iliskin bir rol yiiklenmeyi basarmistir. Hippiler ayn1 zamanda batinin kiiltiiriinii canli olarak
doguya tasimis ve blucin gibi bazi aykirnt kiiltiirlerin dogu kiiltiiriine adaptasyonunu
uygulamali olarak saglamislardir. 80’lerde yirtik, yipranmis rengi solmus blucin modasi
toplumda yerlesmeye baglamistir. Kitle iletisim araclarinin teknolojilerindeki gelisme ve
yayginligina paralel olarak blucin modasindaki degisiminde hiz kazandig1r goriilmiistiir.
Onceleri on yillarla ifade edilebilen degisimler bu siiregte sezonlarla ifade edilebilir hale

gelmigtir.

Blucinin aragtirma konusunun merkezine alinmasinin sebebi dayaniklilik 6zelligi
ile popiiler kiiltiiriin hizli tiiketim ilkesine ters diismesinden otiiriidiir. Nitekim dayaniklilig
ile eskimeyen blucinler tiikketim dayatmalar1 baglaminda bilingli olarak iiretici tarafindan
eskitilmistir. Blucinler i¢in farkli eskitme metotlar1 kullanildigi bilinmektedir. Bunlardan
taglama sistemi, sistemli bir hizli tiiketimin topluma dayatilmasinin bir stratejisidir. 80’li
yillarda moda olan yirtik ve yipranmig blucin trendi ge¢mis tarihlerde kesfedilen taglama-
kumlama yontemlerini giindeme tagimistir. Bu baglamda taslama isleminin, blucinin

dayaniklilik 6zelligini ortadan kaldirmaya yonelik bir girisim oldugu diisiiniilebilir.

Blucinin goriinen yliiziinde kullanicilart 6zgiirliik, dayaniklilhik ve bagkaldir1 gibi
s1ltil sifatlarla sisirilirken gériinmeyen karanlik yiizii gérmezden gelinmektedir. Oyle ki;
tiretiminde, ucuz isgilicii nedeniyle, ii¢lincii diinya iilkelerinin tercih edildigi goriilmektedir.

Cocuk isciler, sembolik rakamlara, uygunsuz calisma sartlarinda, saglik ve sosyal



giivenceleri olmadan c¢alistirilmaktadir. Nitekim iilkemizde, uygunsuz sartlarda kot taglama
isi yapan pek cok insanin “silikozis” hastaligina yakalandigi, bunun sonucunda pek
cogunun da hayatini kaybettigi bilinmektedir. Blucicinin goriinen bu karanlik yiiziiniin,

aslinda hizmet ettigi kapitalizmin karanlik yiizii oldugu sdylenebilir.

Kitle kiiltiiri var olmadan 6nce blucin var olmus, gelecekte de popiiler kiiltiirle
birlikte adindan soz ettirmeye devam edecek bir ticari metayr temsil etmektedir. Bu
Ozelligi ile blucinin basta pazarlama ve reklam sektorleri olmak tizere hitap ettigi genis
tilketim yelpazesinde c¢esitlilik agisindan sorgulamasi gereken giyim Kkiiltiirlinii temsil
etmektedir. Bircok alana kaynaklik edebilecek, disiplinlerarasi bir akademik calismay1
kapsamas1 baglaminda “Popiiler Kiiltiir Imgesi Olarak Blucin ve Mavi Jeans’in

Markalagma Siireci” baglikli ¢alisma 6nem tagimaktadir.

Diinyada yasanan blucin furyasina baslangicta Tiirkiye’nin tiiketici kimligi ile
katildig1 bilinmektedir. Sonralar1 denim kumas iireticisi olarak bu piyasada yer bulurken
ucuz is giicli ve maliyeti nedeni ile biiylik markalarin fason {ireticisi konumunda {in
kazandig1 goriilmektedir. Bu gelismeler yasanirken yurt i¢inde ve yurt disinda pazar bulan
“gorece” daha kiiclik kapsamli markalar olusturulmaya baglanmistir. Markalasmay1 ilk
olarak ve ¢ok erken donemde basaran “Kot” olmasma ragmen 1990’1 yillarda giinceli
takip edemeyerek {iretimi sona erdirmistir. Ozellikle 1980 sonrasi dénemde Little Big,
Loft, Colins, Mavi Jeans gibi yurt i¢i ve disinda faaliyet gosteren pek ¢ok blucin markasi
olusmustur. Bu ¢alismanin 6rnekleminde yer alan Mavi Jeans de kumas iireticisi olarak
iretime baglamis, konfeksiyon ve fason liretim sonrasinda piyasada yer edinerek ¢izgisini
markalasma siirecine tasimistir. Oyle ki bugiin baz1 elektronik magazalarinda uygulanan ve
yasanan izdiham {izerinden reklam yapilan kurgunun benzeri Mavi Jeans’in ilk yillarinda
Yenibosna’da bulunan fabrika satis magazasinda da yapilmis oldugu sdylenebilir. Ozellikle
defolu ve seri sonu iriinlerin bulundugu magazada {iriin yi8inlari, genis bir tiiketici kitlesi
ile karsilastirilarak nispeten yetersiz giivenlik Onlemleriyle satis yapilmaktaydi. Burada
yasanan izdiham hatta ufak tefek hirsizliklar bile bu kalabaliklarin 6niinde desifre edilerek
farkli/dikkat ¢ekici ya da ilgi uyandirici bir reklam ve tanmitim kampanyasi yiiriitiiliiyordu.
Aligveris ¢ilginligina kapilmis bir grubun vitrin camini kirmasi bile gazete ve TV’de haber
tizerinden reklamlastirilmaktaydi. Yenibosna’daki bu fabrika satis magazasindan, her viicut
tipine uygun jean modeli lrettigi iddiasiyla ¢ikan Mavi Jeans Markasi ozellikle fisilti
gazetesi araciligiyla kulaktan kulaga yayilmis, hizla ¢ogalan bayileri ve magazalarina

getirdikleri yeni i¢ mekan anlayislart ile yerli tliketici tarafindan taninmis ve



benimsenmistir. Sonrasinda acildig1 kiiresel pazarda da bir marka haline gelerek biiyiik bir

basar1 saglamistir.

Gegmisten giinlimiize blucin’e her donem farkli anlamlar yiliklense de popiiler
kiltlir i¢in her zaman degerini korumustur. Bir baska degisle; blucin, popiiler kiiltiiriin
klasigi olmay1 basarmistir. Nitekim Amerika’dan diinyaya yayilan Levi’s markast blucin
ve popiiler kiiltiiriin evrensel simgesi durumundadir. Ote yandan Tiirkiye’den diinyaya
yayilan Mavi Jeans markasi ise ¢iktiklar1 bolgelerin durumlari, reklam ve satig stratejileri
gibi pek ¢ok konuda Levis’tan farkliliklar1 olmasina ragmen “gorece” benzer bir basari
sagladigi iddia edilebilir. Bu baglamda Mavi Jeans’in ortaya ¢iktigi donemden baslanarak
bugiinkii basarisina  kadarki iiretim, tiiketim/satis, markalagsma siirecin nasil
gergeklestiginin incelenmesi ve bu markalagsma basarisinin arkasinda yatan stratejilerin

neler oldugunun sorgulanmasi gerekmektedir.



1. BOLUM
POPULER KULTUR

1.1. Popiiler Kiiltiir Tanimlamalan

Popiiler kiiltiir {izerine yapilan aragtirmalar derinlemesine incelendiginde
kaliplasmis net bir tanimindan ya da ifadesinden s6z edilemedigi goriilmesine karsin onu
farkli disiplinlerde farkli yaklagimlarla anlamlandirma yoluna gitmenin, popiiler kiiltiirii
anlama konusunda daha dogru bir yontem oldugu kabul edilebilir. Bu baglamda popiiler
kiltir konusuna gegmeden Once “popiiler” ve “kiiltiir” konularmi ayr1 ayr1 ele alip
sistematik inceleme yoluna giderek baslamak, kavram kargasasini ortadan kaldirmaya

yonelik bir yontem olarak diisiiniilebilir.

1.1.1. Popiiler Nedir?

Popiiler’in kelime kokii olan “pop” Redhouse (2002:339)’a gore sozlilk anlami;
hafif bir patlama sesi, hafif bir patlamadir. Ler iyelik eki ile pop’a ait anlamina gelen
kelime, patlama sesiyle dogan ve hizla biiyliyen olay anlamini beraberinde getirir.
Diger taraftan Tiirk Dil Kurumu sozliigiinde Popiiler”; 1. Halkin zevkine uygun, halk
tarafindan tutulan. 2. Herkesin tanidigi (TDK, 2009) anlamlariyla karsilik bulur.

“Popiiler” kelimesinin etimolojik temelleri Karpuz (2007:3)’a gore; Latince
“populus” kokiinden “popularis”ten gelmekte ve “insan”,“insanlar” anlamini tagimaktadir.
Daha genis anlamda, Erol (2002:42)’a gore popiiler, baslangigta latince ‘popiilaris’’ten
tiireyerek ‘‘halka ait’> anlamma gelen hukuki ve siyasal bir terimdir. Ornegin 16. yiizyilda
popiiler hiikiimet terimi, halk tarafindan kurulan ve yiiriitiilen bir siyasal sistem anlamina
gelmekteydi. Ote yandan ayn1 zamanda, asag1 (low) ya da degersiz (base) anlami da vardir.
Giingor, (1999: 23)’ e gore popiiler kelimesinin Ingilizcedeki dilsel orijini, orta caglarda
‘halk’ anlamina kullanimiyla baslanmaktadir. Giinlimiizde ‘cogunluk tarafindan sevilen ve
secilen’ anlaminda tanimlanirken, Fransizcadan dilimize gegmis olan ‘“popiilerie’” popiiler
sozciigii, Ozbek (1994:83)’e gore de liigat anlami ‘‘halkin zevklerine uygun; halk
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tarafindan tutulan her sey’’ olarak ifade bulmaktadir. Bu tanimlamalar baglaminda

degerlendirildiginde poptiler kavramini smirlamak pek miimkiin degildir. Tanim



derinlestikce kavramsal kargasanin da arttigi goriilmektedir. Bu karmasaya Erdogan ve
Alemdar (2005:29,30)’1n; “popiilerin dilbilimsel temeli ve tanimlamasi gec-ortagag
donemindeki “halkin” anlamindan, bugilinkii egemen bircok kisi tarafindan sevilen veya
secilen anlamina gelismistir” tanimlamasi daha genis bir bakis getirmektedir. Oyle ki;
Halk’tan ¢ogunluga bir evrim s6z konusu oldugunu, dolayisiyla duragan degil, devinim arz
eden bir yapidan soz edilebilecegini ortaya koymuslardir. Ote yandan Ozbek (1991:83)
“poptiler” kavramini, sivil toplumun ortaya ¢ikmasiyla yakindan iligkili olarak halkin,
halka ait olan anlamindan bugiin hakim kullanimi olan “insanlarin ¢ogu tarafindan sevilen
ve tercih edilen” anlamina dogru bir evrim gegirir seklindedir. Bu baglamda tarihsel
stirecte siyasi bir terim olarak yer bulan “popiiler” teriminde kaos ve evrim s6z konusu

oldugu goriilmektedir.

1.1.2. Kiiltiir Nedir?

Kiiltir kavramimin kokeni Erdogan ve Alemdar (2005:20)’a gore Latincede
“cultura”dan gelmektedir. ilk zamanlarda kiiltiir kavram1 bir seyi ekip yetistirme veya
bakma siirecinin ifadesi durumundadir. Cultura’nin etimolojik temelleri ise Ozlem
(1992:15’den akt. Sari, 2006:4,5)’e gore “colere” den tiiremistir. Colere, islemek,
yetistirmek, diizenlemek, onarmak, insa etmek, bakim ve 6zen gdstermek, ekip bigmek,
iyilestirmek, egitmek ve benzeri anlamlar birlikte igeren ¢ok zengin bir anlam igerigine

sahiptir.

Kiiltiir terimini insanin yetistirilmesi, islemesi, egitilmesi anlaminda ilk defa
kullananlar Romali iki filozof, Cicero ve Horatius olmustur (Sari, 2006:7). Boylece kiiltiir
tanimi ziraat disinda sosyal bilimler alaninda da yer bulmaya basladig1 goriilmektedir.
Erdogan ve Alemdar (2005:20)’a gore Orta Caglardan sonra, O6zellikle Aydinlanma
Caginda, bu tanim insan beyninin “gelistirilmesi” anlaminda kullanilmaya baglanmustir.
Once Fransizca ve Ingilizcede, sonra Almancada gériilmiis olup; bazen “uygarlik” ile es

anlamda, bazen de karsilastirmali olarak ayr1 bir anlamda kullanildig1 saptanmuigtir.

Giliveng  (2007:67,68)’e  gbre, insanoglunun tarimi Ogrenip, hayvanlari
evcillestirmesi, avcilik-toplayiciligi birakip, beslenme ve yasama ihtiyaclarini iiretebilme
becerisini kazandirmistir. Bu gelismeler sonucunda gocebeligi birakip topraga yerlesmesi,
insanoglunun gerceklestirdigi en biiyiik “kiiltiir devrimi” olmustur. Toprakta calisan insan,

art1 iiriiniini elde ederek sehirde yasayan niifusu artirmaya baslamistir. Bu baglamda,



“neolitik kiiltiir”’ adin1 alan bu kiiltiir ilk kent devrimini ve medeniyetini baslatmistir. Bu
baglamda kiiltiir, belli bir toplulugun belli zaman ve kosullarda iiretim bigimindeki sosyal
kisiligidir. Daha genis anlamiyla kiiltiir; insanin toplumsal yasaminin her alanindaki
kendisini ve kendisinin olan1 (veya oldugunu sandigini) ifadesidir; ¢ilinkii kiiltiir, insanin
kendi yagamini, gegmisten gelen tecriibeler ve birikimlerle ve kendinin yarattiklariyla nasil
{irettigini anlatir. Insan kendini nasil iiretiyorsa, bu iiretme yolu onun Kkiiltiiriidiir

(Erdogan’dan akt. Giingdr, 1999:19).

Kongar, kiiltliriin bir biitiin oldugunu, ancak ¢oziimleme amaciyla béliinebilecegini
belirtmekte ve kiiltiiri maddi ve manevi kiiltlir olmak iizere kendi i¢inde ikiye
ayirmaktadir. Bunun yaninda bu boliinmeye “sanat, edebiyat ve fikir” eserlerini de ekleyen
Kongar, bunlar1 da kiiltiiriin ii¢lincii grubu olarak ifade etmektedir (Kongar’dan akt.

Kizildag, 2001:21).

Kiiltiir kavrami akademik ekoller diizeyinde incelendiginde tutucu okulun en gerici
olarak nitelendirilen seckinci kiiltiir elestirmenleri kiiltiirli, yiiksek kiiltiir ve algak kiiltiir
gruplastirmas1 baglaminda ele almistir (Saym, 2006:41). Simifli toplumlarla birlikte
kiiltiiriin yiiksek kiiltiir/diisiik kiiltiir olarak iki ayr1 koldan yayildig1 goriilmektedir. Oyle
ki, yoneticilerin ve onlara bagli aydinlarin yarattig kiiltlir "yiiksek kiiltiir", yonetilenlerin
yasamindan ¢ikan kiiltiir "halk kiiltiirleri" olarak ifade edilebilmektedir (Ahiska,
1989:7°den akt. Giiltekin, 2006:12). Ozbek (1991:81)’e gore halk kiiltiirii ile yiiksek kiiltiir
arasindaki ayrimin, en ¢ok Ortagagda hissedildigini ifade etmektedir. Oyle ki, Ortacagda,
halk kiiltiiriiniin kaynagini1 halkin hayati, emeginin ve geleneklerinin bi¢imlendirdigi
torenlerin ve ifade tarzlar1 olustururken, yiiksek kiiltlirli yasayan aristokrat smifin ise

emekten biitiinliyle soyutlanmis oldugu goriilmektedir.

Batida 6zellikle 16. yiizyilda baglayan ve 17. yiizyilda devam eden sosyo-ekonomik
dontistimler, endiistrilesme ve modernlesme, yiiksek kiiltiir/diisiik kiiltiir arasindaki tarihsel
ayrimi ortadan kaldirmamis ama diisiik kiiltiirii besleyen folk kiiltiirlinii, kentlesmeyle
birlikte kentlerde popiiler kiiltiire doniistiirmiistiir (Ozbek, 1991:81). Buna karsin Erdogan
ve Alemdar (2005:43-44), yiiksek-alcak kiiltiir tartismasinin 19. yiizyilin ikinci yarisindan
sonra yogunlasan is¢i hareketleriyle birlikte c¢iktigini savunmaktadir. Yiksek kiiltiirt,
seckinler sinifinin kiiltiirii ve ayirt edici 6zelligi olarak tanimlarken ayn1 zamanda bu ayirt
ediciligin korunmasi baglaminda gorev iistlendigini belirtmektedir. Ote yandan Gans
(2007:103,109-112) ise, yiiksek ve popiler kiiltiiriin birbirlerine karsit oldugu, ilkinin

estetik Olctlilere uydugu, ikincisininse estetik olmayan nedenlerle var oldugu fikirlerini



yadsimaktadir. Yiiksek kiiltiiriin karsisinda bir tek popiiler kiiltiir oldugunu varsaymak
yerine “estetik ¢ogulculuk” adi altinda begeni kiiltiirlerinden bahsetmektedir. Yiiksek
kiltirii diger begeni kiiltiirlerinden ayirt eden oOzellik, yaraticilar ve elestirmenler
tarafindan yonetiliyor olmasidir. Popiiler kiiltiiriin aksine yiiksek kiiltiir, kendini se¢kin
goren ve ayri tutan kiiclik bir kamuya hizmet ettigi i¢in, Uriinlerini kitle medyasinca
yaymay1 diisiinmez ve elektronik medyay1 tam olarak kabul etmez. Elestirmenler zaman
zaman yaraticilardan daha ¢ok 6nem gormektedir; clinkii belli bir kiiltiir 6gesinin yliksek

kiltiir kabul edilmeyi hak edip etmedigini onlar belirlemektedir.

Halk (folk) kiiltiirii, sanayi Oncesi donemde insanlarin yaratici ¢aligmalarinin
sonucu ortaya ¢ikan kiiltlirel faaliyet tirlinlerinin sergilendigi; standart ve derin anlami
olmayan bir kiiltiirdiir (Rowe’dan akt. Giiltekin, 2006:14). Erdogan ve Alemdar (2005:26-
43)’a gore halk, yere ve zamana bagimli ortaklig1 anlatirken, gegmisin halk kiiltiirii, ayni
yer ve zamanda yasayan insanlarin kendi i¢in, kendini kendine ve ¢evresine anlatimi olarak
tanimlanmaktadir. Yaratan kendisi, kendinden ve kendisiyle kalmaktadir. Yiiksek kiiltiiriin
kavramsal ziddi olarak niteledigi kitle/popiiler kiiltiirii ise kapitalist pazarin kitlelerin
tilketimi ic¢in iirettigi mal ve bilinci anlatmaktadir. Bu goriise gore, nitelik ve nicelik
arasinda ters orantili bir gidis séz konusudur. Oyle ki, niifusun ¢ogunlugu tarafindan
paylasilan popiiler kiiltilir nitelikten/kaliteden de yoksundur ve bunun temel sorumlusunun

da teknoloji oldugu ileri siiriilmektedir (Giingdr, 1999:10).

Kitle, “masse” ya da “mass” (kitle), yoksul ve egitimsiz siniflar1 tanimlamak i¢in
Avrupa’da kullanilan, eski bir sosyoloji ve siyaset bilim terimidir (Gans, 2007:21). Kitle
toplumu kavramindan anlasilmasi gereken halk degil, kitlelerdir. 19. yiizyilin ikinci
yarisinda yasanmaya baslayan hizli degisimin, kitle toplumunu dogurdugu bilinmektedir
(Kizildag, 2001:20). Kitle kiiltiirii ise, kitleler halinde iiretim yapan bir endiistrinin hem
iirtinii hem de tiiketici kitlesini bigimlendirmesini, dolayisiyla iiretimi sosyallestirip herkesi
tiretime ve tiikketime katarak zenginligin biliyiik bir kismini1 6zel miilkiyet adi altinda
sermaye sahiplerine ayirmasini olarak ifade edilebilmektedir (Erdogan ve Alemdar,
2005:42-43). Ote yandan kiiltiir, statik bir varlik olmaktansa dinamik bir siirectir ve
yiiksek/diisiik ayrim1 zaman iginde degisebilir. Oyle ki sessiz filmler giiniimiizde sanat
filmleri olarak goriliirler fakat tretildikleri donemde kitlesel izleyiciler i¢in tiretilmis ve
tiiketilmis oldugu bilinmektedir. Bu agidan, yiiksek ve diisiik kategorileri giderek belirsiz
sekilde tanimlanabilmektedir (Giiltekin, 2006:13).
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Erdogan ve Alemdar (2005:48)’a gore halk kiiltiirii, liretiminden tiiketimine kadar
biitiin asamalarinda halk i¢inden ¢ikan, halkin yasaminin biitiinlesik parcasi olan, halka ait
olandir. Tarihsel olarak kitle kiiltiirtinden oncedir. Kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiir varligini
kullanim ve tliketim yoluyla siirdiiren, kitlelerin yasam pratikleri ve ifadelerini ¢alan, gasp
eden ve pazarda alinip satilan mala doniistliren ticari bir kiiltiirdiir. Popiiler kiiltliriin kendi
bicimlerinin bircogunu halk/folk kiiltiiriinden alip islevsel doniisiimlere ugratarak kendi

iyesi yaptig1 goriilmektedir.

1.1.3. Popiiler Kiiltiir

Giliniimiizde kullanildig1 bigimiyle “popiiler”in iki temel kullanimi oldugu
gorilmektedir. Hall’in “ticari” tanim olarak simifladigi hakim olan birinci taniminda
popiiler, “yaygin olarak begenilen, tiiketilen” anlamina gelmektedir. Ikinci tanim ise,
kaynagi 18. ylizyillda Herder’e kadar goétiiriilen antropolojik tanima yakin ve halka ait
anlamina gelmektedir. Halkin yaptig1 ve yapmis oldugu her seyi kapsamaya ¢alistigi i¢in
Hall bu tanim, “betimleyici” tanim olarak siniflandirmaktadir (Ozbek, 2008:81).

Erdogan ve Alemdar’a gore popiiler kiiltiir aslinda, halk kiiltiirii, folk kiiltiirt,
halkin ifadesi, “halkin ve halktan” olarak kitle kiiltiiriine ve kapitalist kiiltiire karsitlig
anlatir. 1960’larda popiilerin, popiiler direnis kiiltiirii oldugu bilinmektedir. Kitle kiiltiirline
gecisinin, popllerin (halkin olaninin) kapitalist pazar kiiltiiriiniin i¢ine alinmasi, ticari ve
reklam kiiltiirliniin bir parcasi yapilmasi siirecinde gerceklestigi sdylenebilir (Erdogan ve
Alemdar’dan akt. Giling6r, 1999:34). “Popiiler kiiltiir” denilen bu kiiltiiriin tiretim kosullar
kadar, tiiketim kosullar1 da halk kiiltiiriinden ¢ok farklidir. Bu nedenle popiiler kiiltiir,
yalnizca Bati’daki ticari kapitalizmin iiretim iliskilerindeki rasyonalizasyon gelismelerini
izleyen yeni bir yasam, yeni bir ulusal pazar, yeni bir iktidar yapilanmasmin getirdigi
“nefes alma olanag1” ile ortaya ¢ikmis kent kiiltiiriidiir (Oskay, 1992: 89’dan akt. Giiltekin,
2006:17).

Popiiler kiiltiir konusu ile ilgilenen farkli disiplinlerden bilim adamlar1 arasinda,
popiiler kiiltiirin tanimlamasinda bir uzlagsma saglanamadigi gibi islevi konusunda da
tamamen celiskili yaklasimlar getirdikleri gériilmektedir. Oyle ki; Bigsby (akt. Giingér,
1999:73) popiiler kiiltiir konusundaki kaosun nedenlerini; bir ¢alisma alani olarak uzun ve
pargali bir tarihe sahip, yontembilimsel ydnden belirsizliklerle dolu olmasiyla

iliskilendirmektedir. Ote yandan, yeterli bir kuramsal temelden yoksun olan ve iizerinde
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calisilmaya deger malzemenin ¢okluguna karsin geleneksel akademik kuskuda
dayatmanin, heniiz tamamlanmamis bir savunma havasi yarattigini ileri stirmektedir. Uzun
ve pargali olarak kabul goren popiiler kiiltiir tarihini Olger (2006:3), popiiler kavramini
Ortacagda bigimlenen anlamiyla halka ait; modernlesme ile birlikte ise, herkes tarafindan
begenilen ve sevilen anlamiyla da genis kitlelere 6zgii olmasi olarak ifade etmektedir.
Modernlesme kuramini ise Ozbek (2008:31), kapitalizme kendi basina gegemeyen Bat1 dist
toplumlarin degisme siireglerini agiklamak iizere, ikinci Diinya Savasi sonras1 gelistirilmis

bir toplumsal degisme kurami olarak tanimlamaktadir.

Popiiler kiiltiir konusundaki tanim ve islev karmasasindan kaynaklanan kaosun
nedenini Burke, popiiler kiiltiir tarihi konusundaki kaynak yetersizligi ile
iliskilendirmektedir (Burke’den akt. Giingér, 1999:201-204). Nitekim tarih konusunu 19.
yiizyila kadar, devletlerin siyasal tarihlerini konu alan “Ranke” tarzi tarih; resim, oyun gibi
etkinlikler bigiminde gelisen degerler ve tutumlar iizerinde yogunlagsan “Burckhardt” tarzi
kiiltiir tarihi olmak tizere iki alan1 kapsayan tarih alani oldugu bilinmektedir. Bu baglamda
siyasal tarihgiler krallarin ve devlet adamlarinin yasamini, kiiltlir tarihgileri de seckin
konumdaki sanatcilarin ve aydinlarin yasamini ele alirken; halkin degerlerinin ihmal
edildigi gorlilmektedir. Ayrica Giingdér (1996:9) de popiiler kiiltiir konusunun birgok
alaninda karmasa ve tartigma ortamindan s6z etmektedir. Bu baglamda, popiiler kiiltiir
konusunda g¢alisma yapan farkli ekollerin konuya yaklagimlar1 iizerinden degerlendirme
yapmay tercih ettigi goriilmektedir. Erdogan, popiiler kiiltiire yaklagimlar1 siyasal ideoloji

cercevesinde tanimlayarak gruplamistir. Buna gore;
1. Popiiler kiiltiire siyasal sagin ve ultra-tutucularin yaklagimai.
2. Popiiler kiiltiirii demokratiklesmenin, ¢ogulcu demokrasinin ve bireysel
Ozgiirliigiin gostergesi olarak ele alan yaklagim.

3. Popiiler kiiltiiri, kiiltiir iiretimi ve miilkiyet iligkileri iginde ele alan ve

anlamlandiran yaklagim (Erdogan’dan akt. Gilingor, 1999:44-46).

1. grupta yer alan siyasal sag ve ultra tutucularin popiiler kiiltiirii, kitle kiiltiiriiyle
ayni olarak ele aldig1 ve popiiler kiiltiiri yiiksek/algak kiiltiir ikilemi tartismasi iginde

inceledigi goriilmektedir.

Kitle kiiltiiriinii sadece kitle iletisim araglariyla iligkilendiren ve bu baglamda kitle
kiiltiirtiniin temelleri konusunda daha yakin bir tarihe isaret eden yaygin bir kanidan s6z

edilebilir. Bu fikrin aksine Avci, kitle s6zciigliniin kokenini Antik Yunan’da Eflatun’un
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demokrasiye yonelttigi elestirilere kadar gotiirmekle beraber, sosyal bilimlerde kullanilan
pek cok sdzciik ve kavram gibi, koken olarak Fransiz Ihtilali sonrasina dayandirmaktadir
(Avcel, 1990:12,13°den akt. Kizildag, 2002:19). Farkli alanlarda anlamlandirilabilen kitle
kavrami Erdogan ve Alemdar (2005:40-41)’a gore ise; kitle iletisiminde, sayis1 bilinmeyen
izleyici, okuyucu, izleyici ve kullanicidir. Ekonomik bazda kitle, bilinmeyen sayidaki
tilketicidir. Kiiltiir bazinda kitle, kiiltiirii tliketenler ve dolayisiyla tiiketimden gecerek
iiretim icin gereksinimi {iretenler olarak ifade edilmektedir. Kitle kiiltiirii ise kitle tiretimi
yapan bir endiistriyel yapmnin yaratti§i materyal yasami gerceklestirme ve bu
gerceklestirmenin biligsel ve diisiinsel bicimidir. Kapitalist toplumlarda kitle kiiltiiriiniin
ticarilik olmaksizin var olamadig1 goriilmektedir. Bu kiiltiir miimkiin olan en genis insan
kitlesine satilan mal ve diislincedir. Bu tiir iiretimde estetik Olcli ortadan kalkar ve basari
irlinlin misterilerinin sayisinin hesabi tarafindan 6l¢tiliir. Swingewood’a gore ise, kokenini
19. ylizyilin ikinci yarisina dayandirdigi kitle toplumu kavramindan anlasilmasi gereken,
halk degil kitlelerdir. Kapitalist isb6liimiiniin gelismesi ile biiylik capli fabrika orgiitlerinin
olusarak meta iiretimi sonucunda niifusun kentlerde yogunlagsmasini beraberinde getirdigi
bilinmektedir. Bu baglamda kentlerin biiylimesi, karar alma siirecinin merkezilesmesi, oy
hakkinin is¢i smifin1 da icine alacak bi¢imde genisletilmesi gibi bir dizi degisiklikler
yasanmistir. Bu degisikliklerin, daha karmasik ve evrensel hale gelen iletisim sistemleri ile
birlikte, kitle toplumu ve kitle kiiltiirii stirecini olusturdugu bilinmektedir (Swingewood,
1996:18’den akt. Kizildag, 2001:19,20). Lowenthal’a goére modern uygarhiin
mekaniklesmis ¢aligma siirecinde bireyin dnemini kaybedisi, halk sanatinin ya da “yiiksek”
sanatin yerini alan kitle kiiltlirlinii ortaya g¢ikartmistir. Bir popiiler kiiltlir tirlinii gergek

sanatin hi¢bir 6zelligini tasimaz (Lowenthal’dan akt. Gans, 2007:44).

Kitle kiiltiirti ekonomik talep tarafindan kiiltiiriin ticari-algaltilmasi ve kitle iletisimi
araclan tarafindan empoze edilen standartlarin zorla diisiiriilmesinin sonucu siradan ve
algak bir kiiltiir olarak kabul edilebilir. Kiiltiirel endiistrilerin halkin diisiik- kaliteli mallara
doymak bilmeyen istahinin hem {ireticisi hem de somiiriiciisii oldugu goriilmektedir
(Erdogan ve Alemdar, 2005:52). Macdonald, kitle kiiltiirliniin her yan1 kaplamasinin ve
kars1 konulmaz boyutlara varmasinin “yiiksek kiiltlir’ii tehdit ettigini, bunun ise “kiiltiirel
gerileme” demek oldugunu ifade etmektedir (Erol, 2002:50). Yiiksek kiiltiir popiiler
kiiltiiri bayag1 ve hastalikli olmakla suglarken, popiiler kiiltiir de yiiksek kiiltiire asirt
bilgic, ziippe ve kadinsi oldugu gerekgesiyle saldirir, bu amagla “entel dantel” gibi alayci,
asagilayici sozler icat edildigi goriilmektedir (Gans, 2007:66).
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Tutucu yaklasimlarin popiiler kiiltiir incelemelerinin odaginda “giizellik” ve
“estetik” kavramlar1 yatmaktadir. Tutucu kesim, uzak ge¢misi giizellik ve gercek i¢in bir
referans noktas1 olarak kabul etmektedir. Iyi kiiltir ge¢mise aittir, asag1 tabakanin
eglencesi olan popiiler kiiltiir ise bayag1 ve diizeysizdir. Tutucu elestirmenlerin neredeyse
hepsi, kitle toplumu, kitle kiiltiirii ve teknolojiyi yiiksek kiiltiire ciddi bir tehdit olarak
algilamaktadir (Sayin, 2006:43).

2. grup olarak smiflandirilan Liberaller, ticari aydinlar ve post endiistriyalistler ise
popiiler kiiltiirii olumlayarak ‘“halk arzu ettigini alir” goriisiinii savunmaktadir. Bu
baglamda liberal goriis kitle kiiltiiriinii demokratiklesme olarak degerlendirmektedir. Bu
goriise gore, kapitalizm bir yandan egitim seviyesini arttirmis, diger yandan da daha once
yalnizca yliksek kiiltiire ait olan iirlinleri ucuza piyasaya sunarak daha fazla kesimin bu
triinlere ulagmasii saglamistir, bunun sonucu olarak toplumda demokratiklesmenin
gerceklestigini savunmaktadirlar (sendika, [16.01.2010]). Bell’e gore klasik romanlarin ve
klasik miizik kayitlarinin ucuz baskilariin eristigi yiiksek satig rakamlarinin da kanitladig:
izere, giderek daha ¢ok kisi “yiiksek kiiltlir” iirlinlerini tilketmede “beceri” kazanmaktadir.
Tiiketim kapitalizmi, yaygin, tiirdes ve kiiltiirel agcidan basit bir kitle yaratacagina, farkli

begeni diizeyleri, farkli seyirci ve tiiketiciler olusturmaktadir (Erol, 2002:49).

3. grupta smiflandirilan goriis ise, sahte biling iiretimi ve bu sahte biling icerisinde
popiiler kiiltiirtin hem kiiltiir iiretimi, hem materyal iiretimi hem de ideolojinin iiretimiyle
iliskilendirmektedir. Bu baglamda, ideolojik/fikirler/kiiltiirler iist yapisinin ekonomik alt
yapiyla iliskisinde karsilikli destekleyici bagimlilik kuruldugunu ileri siiren yaklagimlara
kadar birkag ¢esitlilik gosteren yaklasimlardan s6z edilebilir (Erdogan ve Alemdar’dan akt.
Gilingor, 1999:45-46).

Frankfurt Okulu’nun kiiltlir endiistrisi yaklasimi da ticari tanimdan beslenmektedir
(Sayin, 2006:22). Adorno (1999:69)’ya gore kiiltlir endiistrisi ile popiiler kiiltlir esanlamli
kavramlardir. Popiiler kiiltiir egemen toplumsal ve ekonomik iligkileri destekler, hakli
cikarir ve slirlip gitmesine yardimci olur. Adorno ve Horkheimer “kiiltlir endiistrisi”
terimini ilk kez Dialectic of Enlightenment (2002) adli ¢alismalarinda kullanmis, sz
konusu c¢alisma igerisinde yer alan The Culture Industry: Enlightenment as Mass
Deception (1947) isimli makalede, tekel altindaki biitiin kiiltiir {irlinlerinin tek tip oldugunu
ifade etmislerdir (Sayin, 2006:44). Adorno ve Horkheimer igin, “kiiltiir endiistrisi’nin rold,
aydinlanma maskesi altindaki kitle aldatmacasi ile aymidir (Giingor,1999:67-68).

Kendilerini gercek ya da potansiyel tiiketicinin yerine koyan kiiltiir endiistrileri, halkin
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ortalama zevkine yOnelmekte, bu diizeyi yiikseltmeye iligkin hicbir c¢aba
harcamamaktadirlar (Dollot’dan akt. Kizildag, 2002:35). Bu baglamda Marksist
yaklasimin poptler kiiltiirii, “halk tizerine empoze edilmis kitle kiiltiirii” olarak tanimladigi
gorilmektedir. Popiiler kiiltiir, kiiltlir endiistrisi tarafindan tretilir ve dagitilir. Halkin bu
tiretim ve dagitimda higbir denetimi yoktur ve halka hicbir yaratici ve verimli girisim
olanagi verilmez. Burada kiiltiir endiistrisi, “aydinlatma/aydinlanma” kilifi altinda
yiiriitiilen “kitle {iretimi”nin bir aygitidir (Erdogan ve Alemdar’dan akt. Ozdemirci,

2004:12).

Popiiler kiiltiirii hegemonik iliskiler igerisinde ele alan ve basini Gramsci’nin
cektigi bir yaklasimda yine 3. grup icinde ele alinabilir. Gramsci’ye gore bir kiiltiirel kesit,
karsit kiiltiirel kesim igerisine ne Ol¢iide sizarsa, ona egemen olmakta da o 6lciide basarili
olabilir (Gilingor, 1999:13). Bu baglamda, burjuvazi burjuva ideolojisinin karsit sinifin
kiiltiirleri ve degerleri i¢inde buldugu yer Olciisiinde hegemoni kurabilir. Burjuva
hegemonisini ig¢i siifinin kiiltliriinii degistirerek veya yok ederek degil, fakat burjuva
kiltiir ve ideolojisine eklemlemesi, burjuva kiiltiirii biciminde ifadesi, burjuva kiiltiirii ile
birlik olmasiyla glivence altina alabilir. Bunun sonucu olarak hem burjuva hem de is¢i
smift kiltiirleri tiimiiyle burjuva veya is¢i smifina ait olmadan cikarlar Erdogan ve
Alemdar, 2005:321-322). Egemen bir gii¢ olarak devletin rolii iizerinde duran Hall’a gore
onceleri giiciinii dogrudan hissettiren devlet, yirminci yiizyilda biraz daha perde arkasinda
durmay1 yeglemektedir. Dogrudan egemenligin yerini daha dolayli, ama belki de ¢ok daha
etkili ve kalict olan hegemonik tavir almis bulunmaktadir. Bu hegemonik iliski icinde

popiiler kiiltiir devletin elinde 6nemli bir ara¢ olmaktadir (Hall’dan akt. Giingor, 1999:14).

1.2. Popiiler Kiiltiirii Hazirlayan Etkenler

Popiiler kiiltiiriin, ticari kitle kiiltiirii haline gelisi ¢esitli kosullarin olusmasi ile evre
evre gelistigi bir tarihsel siirecte olustugu gériilmektedir. Oyle ki bu sartlarin; popiiler
kiltir ile karsiliklr etkilesimleri sonucunda giintimiizde hemen hemen her bireyin popiiler
kiiltiirden etkilendigi bilinmektedir. Sanayi Devrimi’nden sonra, seri liretim sonucu olusan
ihtiyac fazlasi metanin tiiketimi ihtiyact ile ortaya ¢ikan popiiler kiiltiiriin, ekonomik bir
isleve sahip olmasinin yaninda, egemen giiciin elinde bir hegemonya kurma aracina

dontiserek, ideolojik bir gorev iistlendigi de goriilmektedir.
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1.2.1. Sanayi Devrimi

Sanayi Devrimi, popiiler kiiltiiriin milad1 kabul olarak kabul edilmektedir. Feodal
yapidaki toplum anlayisi, Sanayi Devrimi ile yerini sanayi toplumuna biraktig
gorilmektedir. Bu baglamda Sanayi Devriminin, tarihsel siliregte toplumlarin kiltir
yapilarinin degisimine de neden oldugu bilinmektedir. Sanayi Devrimi’nin, toplum
yapisinda koklii degisimlere neden olmasmi Avsar (2006:14), Ingiltere’ de baslayan,
teknolojik, ekonomik devrimle, Fransa da gergeklesen politik devrimin ortak iiriinii olarak
gerceklesmesi ile iliskilendirmektedir. Bagka bir deyisle Sanayi Devrimi, bir ayag: teknolojik
temele; diger ayagi politik-ideolojik temele dayali ¢ifte devrim sonucunda tiim sosyal ve

kiiltiirel yapiy1 sararak ve yeniden sekilendirerek olugmustur.

Sanayi Devrimi ile birlikte ekonomik, siyasal ve kiiltiirel olgularin da degistigi
bilinmektedir. Uretim iliskilerinin farklilasmas1 ve sanayinin kentlerde yogunlasmasi
koylerden kentlere goc¢ii hizlandirmistir. Bu toplumsal degisim siirecinde kent yasamina
uygun, kentlerdeki kalabaliklarin kolayca ulasabilecekleri, paylasabilecekleri ortalama
begenilere seslenen bir popiiler kiiltlir olgusu belirir. Eski donemlerden beri varligi kabul
edilen popiiler kiiltiir kendisini belirgin bigimde gdsterebilecek ortama uygun kosullara
kavusur (Giingdr, 1993: 148’den akt. Giingdr, 2006:1). Ote yandan sanayi sonrasi toplum
kuramlar1 degisimi aciga ¢ikarirken daha c¢ok ekonomideki yapisal doniisiimleri 6n plana
almistir. Ekonomik olusumlarin toplumsala etkisi daha ¢ok farklilagan {iretim siireciyle
aciklanmirken, tiretim sonrasi c¢iktilar kiiltiirel yapidaki degisimle sonuglanmistir (Dogu,
2006:9). Asir1 liretim, yoksullugu arttirmasinin yani sira tiiketimi desteklemek zorundadir.
Popiiler kiiltiir, bu amacin gerceklesmesi, sistemin kendini var edebilmesi igin
olusturulmustur (Ogiit, 2008:2). Bu baglamda Sanayi Devrimi sonrasi toplumun bir kitle
toplumu oldugu goriilmektedir. Nitekim baskin bir yonetici sinifla 6zdeslestirilmeyen ve
kitle iletisim aygitlariyla yayilan ortak bir basmakalip kiiltiiriin egemenligi altinda bulunan,
toplumsal yapist itibariyle de demokratik ve kolay sekil degistiren bir toplum yapisindan
s0z edilebilir (Erol, 2002:48).

1.2.2. Ekonomi

Popiiler kiiltiiriin, kiiltiirel “seylerin” teknolojik araclarla iiretimi ve genis is bolimii
etrafinda kurulan kapitalist mal iiretimi, pazarlamasi, dagitimi ve tiiketimi bigimlerine

dayanan bir kiiltiir oldugu goriilmektedir. Giinlimiizde popiiler kiiltiir, kitle liretimi yapan
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pazarin ekonomik, siyasal ve biligselliginin ifadesi olan kitle kiiltiiriiniin somut
sekillerinden biri olarak kabul edilebilmektedir (Erdogan ve Alemdar’dan akt. 2005:34).
Popiiler kiiltiir ile birlikte s6z edilen kapitalizm ise, iireticilerin dolayimsiz ihtiyag¢larini
karsilamaktan ¢ok, satis, miibadele ve kar amacimi giiden bir {icretli emek ve meta liretimi

sistemi olarak tanimlanabilmektedir (Marshall, 199: 382’den akt. Akbulut, 2006:5).

Yirminci yiizyil baglarinda sanayi kapitalizminin miikemmellestirilmesi, yiginla
iretilen mallar1 halka tiikettirebilmek i¢in reklamcilik, pazarlama, paketleme ve yeni
tasarim big¢imleri gelistirilmesine zemin hazirlamistir. 1920’lerde sirketler ve yeni yeni
gelisen reklam ajanslari, tliketici iiretmenin yollarini gelistirmeye, Sanayi Devrimini
yasamis toplumlar da tliketimi bir yasam bi¢imi haline getirmeye basladiklar
gorilmektedir (Cubukcu, 1999:87). 29 Ekim 1929’da yasanan “Kara Persembe” ile
Amerika’da baslayan ve kisa siirede yayilan Biiyiik Buhran’la, basta Adam Smith’in klasik
iktisadi goriis modelinin ¢okiisii, yerini Keynesyen iktisadi modele biraktigi bilinmektedir.
Fordizm olarak bilinen bu yeni dénemde iiretim gibi tiiketimin de kitlesellik arz ettigi
gorilmektedir. Fordizm endiistriyel tarimdan kitlesel {iretim ve kitlesel tiiketim
ekonomilerine dogru yasanan doniisiimiin adi1 olmustur. 1970'li yillarla birlikte ortaya
cikan ekonomik krizle Postfordizm olarak adlandirilan yeni bir doneme girilmistir. tiiketim
isteginin kamg¢ilandig1 ve Postfordist donemde temel tliketim birimi Fordist donemde

oldugu gibi artik aile degil bireydir (Akbulut, 2006:8-10).

Tiirkiye’de de 1970’1 yillarin sonuna dogru, Cumhuriyet'in kurulmasi sirasinda
benimsedigi ekonomik politikalarin ¢agin gereksinimlerine yanit verememesi sonucu
toplumsal ve siyasi yasamin tiim alanlarinda yasanan bir krize girildigi bilinmektedir.
1980'i yillarin basinda bu krizin yol agtig1 askeri darbe ile birlikte Tiirkiye'de yepyeni bir
donemin baslamasina yol acacak yeni politikalar tliretilmeye baglanmistir. Tiirkiye'nin,
Cumhuriyet'in kurulug doneminde i¢inde bulundugu sartlardan dolay1r benimsemis oldugu
devlet¢ilik temelli ekonomik, teknolojik ve kiiltiirel politikalardan siyrilip yenidiinya
diizenine kapilarin1 agmast 80 sonrasi donemde olmustur. Bu donemde tiiketim kaliplar
bliyiik 6nem kazanmis ve insanlarin beyinlerine; tiikettikge birey olabilecekleri, tiikettik¢e
farkli olabilecekleri diislincesi yerlestirilmeye calisilmistir. Reklamlarda iirtinlerin degerli
bulunmasi degil, tiiketicilerin kendilerini degerli hissetmeleri amacglanmistir (Karpuz,

2007:48-52).
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1.2.3. Gog

Gog; siyasi, askeri, iktisadi ve demografik nedenlere bagl olarak savas, fetih, istila,
yerlesme, siirglin gibi amaglarla gerceklestirilen toplumsal hareketlilik olarak
tanimlanabilmektedir. Bu baglamda goct, tarih i¢inde belli bir etnik kdken, kiiltiir, kimlik
0zelligi ve inanis bigimine sahip olan toplumlarin gergeklestirdigi goriilmektedir (Avsar,
2006:46-47). Swingewood ise, kapitalist igbdliimiiniin geligsmesi, biiyiik capli fabrika
orgiitlerinin olugsmas1 ve meta iretiminin, niifusun kentlerde yogunlasmasina neden
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu baglamda kentlerin biiylimesi, karar alma siirecinin
merkezilesmesi, daha karmasik ve evrensel iletisim sistemleri ve oy hakkinin isci sinifini
da i¢ine alacak bicimde genisletilmesine dayanan kitlesel hareketlerin biiyiimesi kitle

toplumunu dogurmustur (Swingewood’dan akt. Kizildag, 2001:20).

Avsar (2006:47), Sanayi Devrim’i sonrasinda go¢ olgusunun arkasinda
sanayilesmenin etkisinin oldugu konusunda goriis birligine varildigini ifade etmektedir.
Sanayilesmeden sonra gogiin yonii agirlikli olarak kirdan kente olmustur. Kente gelen
insanlar, kentin icinde kendi kiiltiirlerini yasamaya baslamis ve bununla birlikte carpik
kentlesme (gecekondular) ortaya ¢ikmistir. Oyle ki gecekondular kismen kentli, kismen
koyli bir yasami silirdiirmektedir. Yeni kentliler i¢in, kent yasamina uyum kolay
olmamaktadir. Bu baglamda arabesk de kente gdcen, kent ortamiyla uyum kuramamuis,
kentsel yasantiya katilamamis olan kir kokenli niifusun kiiltiirii olarak karsimiza
cikmaktadir. Nitekim dogu motifli, kuralsiz ve soz agirlikli olan arabesk miizik, kentli
kiiltliriine sirt cevirmeye, diismanlik beslemeye baglayan niifusun, kentte ¢ekilen sikintilari,
bunalimi, uyum kuramama olgusunu dile getirmek, haykirmak, bosalmak gereksinimini
saglayan bir “yigin kiiltiirii"diir (Senyapili, 1985:79-86’dan akt. Ozbek, 2008:15). Bunun
yani sira arabesk miizik sanatgilarinin glinlimiizde giyim tarzlarini, imajlarimi ve miizik
tarzlarimi degistirerek popiiler kiiltiir icerisinde poplagsmaya basladigin1 ifade etmektedir.
Nitekim kirdan kente go¢ eden niifusun kente uyumu arabesk ile saglandiktan sonra,
arabeskin yerini ticari bir miizik tiirlii olan pop miizige biraktig1 goriilmektedir (Kizildag,

2001:69-70).
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1.2.4. Siyaset

Kiiltlir, tarihin her doneminde, siyasi iktidart elinde bulunduranlarin ilk 6nce
midahale ettigi alanlardan biri olmustur. Bu baglamda popiiler kiiltiir de egemen siniflarin
baski kurma ve yonetme yontemlerinden biri olarak kabul edilebilir (Yiicel, 2007:20).
Fiske (1999:195-201)’de popiiler kiiltiirtin daima ve ger¢ek anlamda siyasal bir kiiltiir
oldugunu kabul etmektedir. Kapitalizmin, yetersizliklerini ve esitsizliklerini gizlemek i¢in
kendi degerlerini 6zendirmeye yonelik bir ¢abasi olarak popiiler kiiltiiriin olusturuldugunu
savunmaktadir. Parti politikas1 baglaminda Sag’in, popiilist bir retorik kullanarak kendisini
halkin ¢ikarlariyla ilgilenen Sol’u popiiler karsit1 olarak gdsterebilmistir. Oyle ki, Hitler,
Mussolini, Thatcher, Regan’in popiilist oylarla iktidara gelmis olmas1 Bati’da en basarili
popiilist hareketlerin sagc1 hareketler oldugunu ortaya koymaktadir. Pekman’a gore de, bir
toplumsal sistemin hegemonik kontroliiniin anahtarini ekonomik ve sosyal alanlardan ¢ok,
kiltir ve ideoloji alanlarinda aramak gerekmektedir (Pekman 1997: 41°den akt. Yiicel,

2007:21).

Sanayi kapitalizminin siyasal anlamda ideolojisinin merkezinde liberalizm yer
almaktadir. Iktisadi anlamda kisaca devletin ekonomiye miidahalesinin en alt diizeye
cekilmesi gerektigini savlayan, daha ideal olanin ise devletin bireyler, smiflar ve
uluslararasindaki ekonomik iligkilere hicbir sekilde karismamasi oldugunu 6ne siiren 6greti
olarak tanimlanabilen liberalizmin Aydinlanma diislincesinin siyasal anlamdaki karsilig

oldugu goriilmektedir (Ulas, 2002:891°den akt. Akbulut, 2006:8).

Tiirkiye'nin diinyadaki degisime ve uluslararasi kapitalizmin yeni diizenine uyum
saglamasinin 12 Eyliil askeri miidahalesi sonrasinda iktidara gelmis olan Anavatan
Partisi’nin, Ozal politikalariyla gerceklestigi goriilmektedir. Bu dénemde Tiirkiye diinya
kapitalizmi ile biitlinlesme yoniinde yaptigr atilimlar sonucunda diinyaya ve yeni
teknolojilere acilan bir iilke konumuna gelmistir. Diinyada yasanan gelismeler, hizla
toplumumuzda da yasanmaya baslamistir (Karpuz, 2007:52). Ozellikle genclerin siyasi
tercihlerinin belirlenmesinde medyanin biiyiik bir rol {istlendigi bilinmektedir. Giiniibirlik
siyasal dalgalanmalardan fazlasi ile etkilenen genclerin, sabit bir siyasal kimlikleri
olmadig1r goriilmektedir. Popiiler kiiltiirlin dogas1 geregi, insanlarin tutkulari, futbol
takimlar1 siyasal tercihlerden daha fazla kalici olmaktadir. Nitekim genglerin biiyiik bir
kesimi kolaylikla siyasal tercihlerini degistirebilirken, futbol takimlarini degistirmede

hicbir giiciin etkili olamadig1 goriilmektedir (Kizildag, 2001:76).
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1.3. Popiiler Kiiltiirii Besleyen Faktorler

Popiiler kiiltliriin pek c¢ok halk kiiltiiriinii, kiiltiir endiistrisi yaratarak kapitalist
sistem lehine pazarda kullanimi igin bir metaya doniistiirdiigii goriilmektedir. Storey
(2000:158)’e gore tiiketim her zaman ekonomik bir faaliyetten daha 6tededir. Tiiketimin
temelinde hayaller, arzular, kimlikler ve iletisim yatar. Amerika ve Ingiltere’de televizyon
izleme faaliyeti disinda, en popiiler bos zaman gegirme faaliyetinin aligveris yapmak
oldugu bilinmektedir. Nitekim giiniimiiz insan yasaminda popiiler kiiltiir tarafindan dini bir
ritiiel kadar kutsal hale getirilmis olan aligveris eyleminin hayatin her alanini sarmig
oldugu, bu baglamda alisveris merkezlerinin ‘tiilketim katedralleri’ olarak adlandirilabildigi

goriilmektedir.

1.3.1. Medya

Medyanin tanimi Tiirk Dil Kurumu (TDK, 2010)’na gore; 1. Biiyiik iletisim ve
yayin organlarmin biitiiniine verilen ad. 2. iletisim ortam, iletisim araclari, kitle iletisim
araglarinin  tiimii olarak tamimlanmaktadir. Iletisim ise, gonderici ve alici olarak
adlandirilan iki insan ya da insan grubu/kitlesi arasinda gerceklesen bir duygu, diisiince,
davranis ve bilgi alisverisi olarak tanimlanabilmektedir (Becer, 1997:11). insanlik tarihinin
her doneminde ve toplumsal orgiitlenmenin her asamasinda medya, diger bir tabirle kitle
iletisim araclarinin hep var oldugu bilinmektedir (Hartley, 1996:42’den akt. Karakog,
2007:32).

Medyanin, bilinen islevi iletisim ihtiyacim1 karsilamak olmasma ragmen,
iletisim/bilisim teknolojilerindeki gelismelerin medyanin bir¢ok alanda etkin olabilmesine
olanak sagladigi goriilmektedir. Bu baglamda giiniimiizde, bir medya kiiltiiriinden
bahsedilebilmektedir. Medya kiiltiiriiniin popiiler kiiltiirii ilgilendiren yoniini Kizildag
(2001:30), medyanin modern diinyanin insanlar1 i¢in 6ncelikle imge yaratmasi ve daha
sonra bu insanlarin istekleri ve beklentilerine gére bu imgeleri kurgulayabilmesi olarak
ifade etmektedir. Storey (2000:11), medyanin bu kurgu yeteneginin, yansittig1 seylerin
olusumunda ve yapilanmasinda etkin bir rol oynayabilmesi ile ilintili oldugunu ifade
etmektedir. Oyle ki, temsili sdyleminden bagimsiz olarak var olan bir dis diinyay1, ‘ora’y1
ifade etmez. ‘Ora’ kavraminmi olusturan sey, bir bakima onun nasil yansitildigidir.

Medyanin ortaya ¢ikarttig kiiltlir, onun iirettigi ve yeniden ifade ettigi modern diinyanin
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betimlenmesi yonidiir. O, kullandigi dille hedef kitlesi ile iletisim kurar (Kizildag,
2001:30).

Gans (2007:65) medyanin, halk kiiltiirlerinin ortadan kalkmasini hizlandirarak
toplum yapisin1 etkiledigini ortaya koymaktadir. Oyle ki, ticari pop kiiltiirii insanlara
hemen her zaman kendi folk kiiltiirlerinden ¢ok daha cekici gelmistir. Bu baglamda medya
tizerinden direkt ve endirekt bir rant saglandigi bilinmektedir. Fiske (1999:39)’ye gore
medya kanaliyla yiiriitiilen bu ekonomik pazarda, yapim stiidyolar1 meta olarak, bir
program {iretirler ve bunu kar amaciyla dagitimcilara, yayincilara, kablolu yaymn
kurumlarma satarlar. Program tiiketim aninda degiserek reklamcilara satilan izlerkitle
olarak bir {iretici haline geldigi goriilmektedir. Kiiltlir endiistrisinin en 6énemli tirlinii olarak
reklamcilara satilan metalastirilmis izlerkitle diisiiniilebilir. Ote yandan sadece yazidan
ibaret olmayan dergi ve gazete sayfalari, fotograflar, resimler ve hemen hemen her sayfada
goriilen reklamlarla gazete ve dergilerin popiilaritesine onemli katkida bulunmaktadir
(Storey, 2000:103). Bu baglamda ticari meta olarak, gazete ve dergilerin de kiiltiir

endiistrisine biiyiik katkilarinin oldugu goriilmektedir

1980 sonrasi, gazetecilik disinda etkinlik gosteren biiyiik sermayedarlarin, Tirk
basinina patron kimligiyle katildiklar1 ve birden fazla basin ve yaymn organina sahip
duruma geldikleri goriilmektedir. Yeni medya patronlarinin, diger sektorlerden sahibi
olduklar sirketlerinin karini artirabilmek i¢in kendi basin organlarini kullanarak, toplumun
tikketime sevk edildigi bilinmektedir. Bu baglamda, popiiler kiiltiir {iriinlerinin siirekli géz
Onlinde tutulmasi ve c¢ekici kilinmasi yoniinde izledikleri yayin politikalari, tliketim
toplumu olgusunun ve bununla etkilesimli olarak da popiiler kiiltiir olgusunun
giiclenmesine zemin hazirlamistir (Karpuz, 2007:61). Nitekim basimin gelisimi ve kitle
iletisim araci olarak kullanimi, ekonomik giicli elde etmis fakat siyasal glicten yoksun
birakilmis burjuvalarin, egemen siyasal sisteme karsi ozellikle demokrasi ve ozgiirliik
cercevesi icinde miicadelesinin en popiiler silah1 oldugu goriilmektedir (Erdogan ve

Alemdar, 2005:114).

1.3.2. Pop Miizik
Belirli bir sanat bi¢imi olarak goriilen miizik, duygu ya da diisiincenin disavurumu

amaciyla seslerin birlestirilmesiyle ilgili giizel sanatlardan biri olarak tanimlanir. Bu

tanima gore miizigin yaptig1 i, s6z konusu unsurlarla diisiince ve duygular1 yansitmasidir
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(Erol, 2002:75). Popiiler miizik ise, belli bir toplumsal grup ile iligkili, baska bir sey
olamayan, kitle medyas1 tarafindan yayillan bayag bir miizik tiri olarak
tanimlanabilmektedir (Birer, 1985’den akt. Erol, 2002:81). Pop, popiiler'in kisaltilmisi
oldugu i¢in bir¢ok zaman bu iki terimin birbirleri yerine kullanilabildigi goriilmektedir.
Ancak, Solmaz’a gore pop daha ¢ok, daha hesapli kitapli ve gencleri hedefleyen bir miizik
tiiri icin kullanilirken, popiiler miizigin ise sinirlar1 daha genis ve belirsizdir. Pop miizigin,
1950'lerde 6zellikle gengleri hedefleyen bir miizikler dizisini anlatmak ig¢in popiiler miizik
teriminden kisaltilarak pop miizik seklinde ABD’de miizik literatiiriine girdigi

bilinmektedir (Solmaz, 2005: 89°dan akt. Ozdemir, 2007:14).

Sanayilesme sonrasi donemde ortaya c¢ikan pop miizigin, medya ve miizik
endiistrisiyle olan iligkisi kapitalizm lehine direkt ve endirekt yollardan bir kazang
saglamasina olanak tanimaktadir. Satar’a gore, MTV’yi 6grenmek amagl seyrettiklerini
ifade eden genglerin, 6grenmeden kastettikleri sarkicilar, sarkilar, tarzlar, yasam sitilleri,

moda v.s. hakkindaki bilgileri almaktir (Giinindi, 2002: 65°den akt. Satar, 2007:31).

Adorno (1941)’ya gore, her detayin biitiinli ifade ettigi nitelikli miizigin sistemli
yapisinin tersine, popililer miizigin mekanik yapist standartlasmayir beraberinde
getirmektedir. Oyle ki, ticari boyutta somiiriiliip tiiketilebilmesi icin begenilen bir sarkinin
incelikleri yeni bir tiiketim icin, yeni bir sarki iizerine uyarlanabilmektedir. “Hit”
sarkilarin, dinleyicilerin aymilastirilmas1 amaciyla standartlastirildign gériilmektedir. Ote
yandan popiiler miizigin tiiketimi pasif ve sonsuz tekrar i¢inde ve diinyay1 da oldugu gibi
ele alirken, nitelikli miizik ise hayal giicliniin yarattif1 zevk ve keyif dogrultusunda ve
diinyayr nasil olabilecegi baglaminda ele almaktadir. Nitekim pop miizigin sosyo-
psikolojik islevi, kitle davramisimin giinlik hayatin diizenine fiziksel uyumunu
gergeklestirmek oldugu goriilmektedir (Kizildag, 2001:113-114). Bu baglamda popiiler
miizik, insan1 statiilkoyla uzlastirir; popiiler miizikte dinleyicinin rolii tam bir edilgenliktir.
Bu sanatta “uyum” bilincin yerini alir ve kurallardan uzaklasma hos goriilmez. Kiiltiir

endiistrisinin getirdigi sonug “aydinlanma karsitligr”dir, bilincin engellenmesidir.

Pop miizigin ticariliginin sadece alblim satislar1 ile siirli olmadig1 goriilmektedir.
Gengler, ikonlastirilan pop starlarin etrafinda bi¢imlendirilen, popiiler bilincin destekledigi
biiyiik bir ticari pazarda tiiketime giidiilenmektedir. Oyle ki icecek, yiyecek, giyecek, taki,
sinema, tiyatro gibi ticari her alan1 igine alabilecek bir esneklige sahip oldugu
gorilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005:124,125). Dahasi, kitle halinde iiretilen miizik

ve miizisyeni statiikoyu destekleyerek egemen ideolojiyi yaydigi bilinmektedir. Ticari
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miizigin, kisinin kapitalizmin altindaki yasama uymasmi saglamak icin yarattig
duygusallik, bilis ve bilingle kolaylagtirmada da Onemli bir yere sahip oldugu
gorilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005:129).

1.3.3. Moda

Moda denilince ilk akla gelen giyimdir. Erdogan, popiiler giyimi, mevsimlerle
degisen modayla gelen giidiimlii kiiltiirel yasam olarak tanimlamaktadir (Erdogan’dan
aktaran Giingdr, 1999: 22). Ote yandan moda, ticari her alanda belirleyici olabilmektedir.
Bu baglamda, giysiden yiyecege ve igecege, takidan kozmetige kadar her alanda sunulan
moda, periyodik/mevsimsel olarak endiistriler tarafindan {retilen ayniliklar
popiilerlestirerek sahte farklilik yaratma pratigi olarak tanimlanabilmektedir. (Erdogan ve
Alemdar, 2005: 152). Sanayi Devrimi’nden sonra, tip ve kozmetigin de modanin alanina
sizmastyla, insanlar1 belli bir formun giizel olduguna; kisiye, o formu korumaya calismazsa
toplumda diglanabilecegine telkin etmeye basladigi bilinmektedir (Oguz, 2005:31). Bu
telkinler sonucunda modanin giiniimiiz insaninin tiikketim aliskanliklar1 konusunda

belirleyici/glidiileyici rol iistlendigi goriilmektedir.

Pektas (2008:8)’a gore, 19.yy. sonlar1 ve 20 yy. baslarinda moda sistemi, kadinin
sahip oldugu ya da olmak istedigi toplumsal konumu ifade eden giyim tarzlarini iiretmeye
baslamistir. Bu baglamda sinif modasi, tasarimcilarin uzlagsma diizeyinin yiiksek oldugu
merkezi bir moda yaratim ve iiretim silirecini zorunlu kilmistir. Erdogan ve Alemdar
(2005:151-152) ise, modanin sinifsal farklilig1 vurgulayan veya ortadan kaldiran bir ayirim
yaratmak i¢in var olmadigini iddia etmektedir. Moda, var olan1 somiirmek ve gerekirse
endiistriyel ¢ikara uygun bir sekilde yeniden bigimlendirmek i¢in vardir. Moda kisisel ifade
ya da tarz degildir. Oyle ki, moday1 cikartan (iireten) kendi 6zgiin tarzim kendine gore
bicimlendiren ve ifade eden birey degildir. Moda, halkla iligkiler ve reklam endiistrileri

gibi rekabetci veya tekelci pazarda planli pazarlama oyunudur.

Sanayi Devrimi sonrasi iiretilen mallar1 halka tiikettirebilmek i¢in reklamcilik,
pazarlama, paketleme ve yeni tasarim bigimleri gelistirildigi bilinmektedir. 1920’lerde
sirketler ve yeni yeni gelisen reklam ajanslari, tiiketici iiretmenin yollari gelistirmeye,
Sanayi Devrimi’ni yasamis toplumlar da tiiketimi bir yasam bi¢imi haline getirmeye
basladiklar1 bilinmektedir. Nitekim moda ve reklamin da bu dénemde revacta oldugu

gorilmektedir (Cubukcu, 1999:87). Bu baglamda simif modasinin yerini alan tiiketici

23



modasinda, bicemsel ¢esitlilik ¢ok daha fazla, belirli bir donemde moda olan {izerinde
uzlagim ise ¢ok daha azdir. Tiiketici modasi toplumsal seckinlerin begenilerine yonelmek
yerine, toplumun tiim katmanlarindaki toplumsal gruplarin begenilerini ve ilgilerini igine

almay1 hedeflemektedir (Pektas, 2008:8).

Erdogan, popiiler kiiltiir alanlarindan en 6nemlileri olarak moda ve miizigi almistir.
popiilerlikte, iirlinlin ve endiistrinin karakterine gore, siireklilik, kalicilik ve degisim vardir.
Moda ve miizik endiistrileri siirekli yeniden kullanim gerektirir ve bu da aym seyi
kullanmanin bikkinlig1 ve eskiligini vurgulayan yenileme olarak sunulan moda ve yeni
miiziklerle siireklilik saglanir. Bu da satis i¢in bir haftalik, aylik ve mevsimlik degismeler

gerektirir (Erdogan’dan aktaran Giingor, 1999: 31).

1.3.4. Futbol

Bir spor dal1 olan futbolun sozlitk anlami, Topu, kafa veya ayak vuruslari ile karsi
kaleye sokma kuralina dayanan ve on birer kisilik iki takim arasinda oynanan top oyunu,
ayak topu olarak tanimlanmaktadir. Spor ise farkli alanlarda tanim bulabilmektedir. Buna
gore spor, modada kullanilan anlamiyla; “kullanis1 rahat, kolay olan”, botanikte kullanilan
anlamiyla; “bitkilerin ya da bir hiicreli hayvanlarin ¢ok 0Ozellesmis olan ve hayatin
devamim saglayan ilireme yetenegindeki hiicreleri” olarak tanimlanmaktadir. Futbolu da
icine alan terim olarak spor, “kisisel veya toplu oyunlar bigiminde yapilan, genellikle
yarismaya yol acan, bazi kurallara gére uygulanan beden hareketlerinin timii” anlamina

kullanilmaktadir (TDK, 2010).

Insanin dogasinda bulunan sikinti, oyun ve eglenceyi gelistirmistir (Tasdelen,
2004). Ilk caglardan itibaren, yuvarlanan cisimler bir oyun ve spor araci olarak
insanoglunun dikkatini ¢ekmistir. Futbol oyununun ilk defa nerede ve ne zaman oynandigi
kesinlik tasimamakla birlikte yapilan arastirmalara gore ayakla oynanan top oyunlarinin
Siimerler’e kadar ulastig1 bilinmektedir (FIFA, 2010). Futbolun, tarihsel siirecte, toplumun
farkli siniflarina aitliginin s6z konusu oldugu bilinmektedir. Bu baglamda Marschik’e gore
futbol oyunu, ilk olarak segkin Ingiliz {iniversiteleri Rugby ve Wimchester’de oynanarak
aristokrat siifin tekelinde olmustur. Sonralar1 ise burjuva bir spor tiirii olarak kurumlastigi
goriilmektedir. Cogunlukla is¢i simifindan gelen ve meslek olarak, iicret karsiligi spor
yapan oyunculari futbol sahalarindan uzak tutma ¢abasi olarak futbolculara bir “amatdrliik

maddesi” eklendigi bilinmektedir (Marschik, 2001:297°den akt. Evren, 2007:13). Futbolun
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amag¢ ve islevini degistirerek toplumdaki tim sosyal siniflarin egemenligine gegcisinin
sanayilesme ile birlikte gerceklestigi sOylenebilir. Bu baglamda, bir iist simif sporu olan
futbol bos zaman Kkiiltiirliniin dogasina uygun olarak isci sinifi ile birlikte diger kesimlerin
de hizla ilgi gosterdigi popiiler bir eglence 6gesine doniigmiistiir. Nitekim 1881 yilinda
kurulan Ingiliz futbol ligi bu doniisiimii tamamlayarak futbol adina bundan sonra ortaya
¢ikan biitiin gelismelerin baslangici ve ingiltere’yi de futbolun anavatani haline getirmistir
(Dogan, 2003:64°den akt. Bagdu, 2005:14). Hall, endiistri 6ncesi futbolun biiyiik 6lciide
diizensiz, sekillendirilmis ve standart kurallar1 olmayan bir oyun olarak ifade etmektedir.
Oyle ki, top tekmelenebildigi gibi, tasinabilir, atilabilir ve kapilabilirdi. Oyuna yiizlerce
kisinin katilabildigi, isaretlenmemis alanlarda veya kasaba caddelerinde oynanabildigi
bilinmektedir. Sanayilesme sonrasi popiiler kiiltiir ile olan etkilesimine bagli olarak
modern futbol, ileri derecede diizene sokulmus ve sistemlestirilmistir. Oyle ki, evrensel
olarak uyulan ve hakemlestirilmis kurallara gore bir merkezden yonetilmeye baslanmus,
katilim i¢in degil seyirlik olmasi icin yeniden diizenlenmis oldugu bilinmektedir (Hall
1986:22-50’den akt Giingor, 1996:100). Critcher bir zamanlar halkin oyunu olan futbolun,
zaman i¢inde halkin elinden alinarak, medya yoluyla sosyal olarak homojen izleyicilere
sunulan kitlesel bir eglence bicimine doniistiiglinii ifade etmektedir (Bennet 1986:22-
49°dan akt Giingdr, 1996:69). Bu donemden sonra popiiler kiiltiir ile sporun (6zellikle
futbol) birbirine simsiki bagli oldugu goriilmektedir. Popiiler kiiltiiriin kendi bigimlerinin
bircogunu halk/folk kiiltiiriinden aldig1 ve islevsel doniisiimlere ugratarak kendine mal
ettigi bilinmektedir. Kapitalizm sporun, hem ekonomik ¢ikar hem de biling yonetimi ve
ideolojik egemenlik bakimlarindan kendine biiyiik faydalar sagladigini fark etmistir. Bu
baglamda sporu, “is dis1 eglence ve dinlenme” zamaninin kolonilestirilmesinde 6nemli bir
ornek olarak nitelemektedir. Bu kolonilesme, geleneksel eglencenin pargasi olan spor
faaliyetlerini de halkin ortak miilkiyetinden alip kendi miilkiyetine gegirdigi goriilmektedir.
Bu baglamda, bi¢imini degistirmis, 6ziinli bosaltip yeni bir 6z yiiklemis, yerinden ederek
ya lcretle girilen dort duvar arasina sokmus ya da kiiltiir endiistrisinin {iretim yerine
tasimistir. Ote yandan, birgok geleneksel oyun biciminin, ya profesyonel spor bi¢imine
dontstiiriildiigii ya da bir kenara itilerek onemsizlestirildigi, yok edildigi bilinmektedir

(Erdogan ve Alemdar, 2005:48,178).

Kapitalizm-spor isbirliginin en 6nemli nedeni olarak, sporun genis islev yelpazesine
sahip olmasi gosterilebilir. Sporun islevi baglaminda, farkli bakis agilarinin spora farkli

misyonlar ylikledigi goriilmektedir. Fisek’e gore;
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1. Insanmn dogasinda bulunan saldirganlhik igin saglikli ve baris¢1 bir emniyet

supapi, dostca rekabet ortami, savasin barig¢1 ikamesidir.

2. Kisinin ruh ve beden sagligini giivence altina alan, giinliik hayatin gerginlik ve

stirtlismelerini gideren bir aragtir.

3. Yurtsever, hiyerarsik ve otoriter bir devlet eliyle ulusal birligi orgiitleyen bir

egitim aracidir.

4. Kitlelerin afyonudur. Bu tanim sporu Marksist bakis acisiyla degerlendirirken;
kapitalizmin bunalimi ile sporun konu oldugu kitlesel ilgi arasinda ters bir orantinin oldugu

goriisiinii ileri siirer.

5. Oyunla yarigmayi birlestiren, bedensel yetenegi fazla oldugu i¢in kazananlari
odiillendiren, iist diizeyde oyun, miicadele ve agir kas ¢alismasi gerektirdigi i¢in, yogun

cabay1 zorunlu kilan bir ugrastir (Fisek’ten 1983:27°den akt. Bagdu, 2005:2-3).

Bu baglamda sporun bilinenin aksine ¢ok daha derin anlamlart oldugu ve 6nemli
gorevler tstlendigi goriilmektedir. Erdogan ve Alemdar (2005:191), kapitalist toplumun
ideolojisinin 6zii olarak ifade ettigi egoizm, saldirgan bireycilik, insafsiz rekabet, firsat
esitligi, otoriteryanizm, sovenizm, seksizm, militarizm ve emperyalizmi sporun yapisinda
da bulundugunu ortaya koymaktadir. Dolayisiyla da spor izlemenin saldirgan diirtiileri
tahrik etmesine ve ayni zamanda bu saldirgan diirtiilerin boganmasina, sadistce fiziksel
etkinlik gosterisine izin vererek bu saldirganligi tasfiye ettigi sOylenebilir. Fanatik
hayranlik, kirsal tarim kesiminden sanayilesmis kent hayatina gegisi kaginilmaz olarak
izleyen kiiltiirel, sosyal ve ahlaki ¢okiisiin (varsayilan) gozle goriiliir bir belirtisidir ve en
zararsiz halinde bile, modern hayatin eksiklerini umutsuzca telafi etmeye ¢alisma c¢abasini

ifade etmektedir (Storey, 2000:149).

Futbolun giinlimiizde bir oyun olmanin sinirlarini astigi goriilmektedir. Futbol bir
oyundur, ama ayni zamanda Kkiiltiirdiir, tanismanin ve bir araya gelmenin vesilesidir.
Insanlarin ugrunda 61diigii ve 6ldiirdiigii bir ideolojidir, kitleleri siiriikleyen bir ¢ilgmliktir,
tim yasami idare eden bir mezheptir, milyarlarin dondiigii ekonomik bir sektordiir. Bu
etkinligin artik oyun ve seyir kavramlarimin kalibina sigmayacak bir anlam genisligine
ulastigi goriilmektedir (Tasdelen, 2004). Futbol, yildiz gladyatorlerin kiralandigi
uluslararas1 alanda is yapan dev sermayenin (bliylik olasilikla bazilar1 mafyanin)
egemenligindedir. Ote yandan futbol Tiirkiye’de hem siif farkini hem de simif igi cinsiyet

farkini iiretir; hem ekonomik hem de ideolojik bir gérev goriir (Erdogan ve Alemdar,

26



2005:178). Arik’a gore futbol, Tiirkiye’de 12 Eyliil’iin ardindan yiiriitiilen depolitizasyon
stirecine de katkida bulunmustur. Darbeci kadronun kiiltiir politikalar1 ve demokrasiye
gecisle hiikiimete gelen Anavatan Partisi, genel diizlemde sporun 6zelde futbolun 80
oncesinin  ‘toplumsal ¢atismalarini’ unutturacagini  tasarlamistir. 1983  hiiklimet
programinda, spor sahalarimin arttirilmasi diistiniilmiis ve kisa siirede tilkenin bir¢cok

yerinde yeni statlar insa edilmistir (Arik, 2003:76’den akt. Evren, 2007:73)

Popiiler futbolun 6zellikle televizyon sonrasi doneminde futbol endiistrisi haline
geldigi ve kendi kiiresel pazarmi yarattigi goriilmektedir. Oyle ki; modern tesislerin
yapimi, futbolcularin kamp hazirliklar1, antrendr okullari, futbol istatistik programlar1 ve
animasyonlari, profesyonel taraftar dernekleri, kuliiplerin sirketlesmesi ve borsaya kote
olmasi, televizyonlarin ihdle yariglari, futbol basininin dogmasi, profesyonel futbol
yoneticilerinin sahne almasi, 6zerk futbol federasyonu gibi ticari alanlar olusturuldugu
bilinmektedir (Sen, 2004). Bu baglamda futbol; sirtimizdaki forma, boynumuzdaki kaskol,
soframizdaki tabak, yatagimizdaki carsaf, cebimizdeki kredi karti, milyarlar verdigimiz
yillik kombine kart, evimizdeki tv, aylik abonesi oldugumuz dergi, umudumuzu
bagladigimiz bir sans oyunu, milyon dolarlarin dondiigli yayin ihaleleridir. Kisacasi, futbol
yasamimizin her alaninda ve her aninda yani basimizda gordiiglimiiz bir meta olmustur

(Aksar, 2005:3’den akt. Bagdu, 2005:28).

Tasdelen’e gore Modern insanin, modern yasamin bir getirisi olarak daha
giivenli ve konforlu bir hayat1 olmasina ragmen sikintis1 daha da biiylimiistiir. Sikint1 ile
miicadele eden insan teknolojinin de yardimiyla kiiresel boyutta gecici ¢areler arama
yoluna gitmistir. Bulunan en énemli ¢arelerden biri futbol/futbol seyirciligidir. Buna gore,
insan ne yaparsa yapsin, sikint1 bir golge gibi hep iistte kalacak, hi¢bir eylem onu alt

edemeyecektir (Tasdelen, 2004).

1.3.5. Cocuk Oyun ve Oyuncaklari

Oyun, insanin i¢inde yasadigi hayati 6grenmedir. Bu baglamda oyun kiiltiird,
hayatin i¢inden gelir ve hayat1 6gretir (Erdogan ve Alemdar, 2005:169). Tasdelen (2004),
insanin kendi varliginda barindirdig tiim yeti, gizli gii¢c ve egilimlerin disa vurumu olarak
ifade ettigi oyunda, aklin, bedenin, hayal giiciiniin ve duygularin etkilerinin bulunabildigini
ortaya koymaktadir. Bu baglamda oyun, hem yaratici, hem egitici, hem de sanat degeri

olan bir etkinlik, insan1 tanimlayan tiim 6gelerin etkin oldugu varolussal bir durumdur.
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Oyuncak ise ¢cocuklar1 eglendirmek, oyalamak, egitmek amaciyla ortaya ¢ikan bir nesnedir.
Bununla birlikte oyuncaklar, yapildigi dénemin toplumsal ve kiiltiirel 6zelliklerinin, yagam

bi¢gimlerinin 6nemli birer kayitlaridir (Onur, 2002’den akt. Akbulut, 2009:182).

Insan varligmin her alaninda etkin ve biiyiik 6neme sahip olan oyunun tarihin her
doneminde var oldugu bilinmektedir. Oyle ki, Fleming, giiniimiizden 25.000 yil
oncesinden kaldig1 tahmin edilen Scm uzunlugunda 4cm yiiksekliginde pismis topraktan
yapilmis minyatiir mamut, bugiin Brno’daki Moravian Museum’da bulundugunu ifade
etmektedir (Fleming, 1996’dan akt. Akbulut, 2009:183). Bunun yani sira oyuncaginda
futbol gibi, sanayi Oncesi/sonrast donemde, liretim ve tiikketim kosullarinin degistigi
goriilmektedir. Sanayi Oncesi donemde oyuncaklarin ebeveynler tarafindan yapildig:
bilinmektedir. Erdogan ve Alemdar’a goére yapilan oyuncaklar ve oynanan oyunlar,
insanlarin yasadig1 hayatin, kendileri tarafindan, kendileri i¢in iiretilen temsilleridir. Sanayi
sonrast donemde iiretimi kapitalist endiistriler bi¢imlendirmeye basladiktan sonra, ¢ocuklar
(ve anne/babalar) popiiler kiiltiir endistrisinin  irettiklerini  kullanmakta ve
oynamaktadirlar. Oyun kiiltiirii bagkasinin hayatindan geldiginde yaratilan da baskasinin
hayat1 olmaktadir. Ticari ¢ikarlarin egemen oldugu bir hayatta hayat gibi oyunun da ticari
gii¢ tarafindan planlandig1 goriilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005:48-49,169). Nitekim
sanayi oncesi donemde, oyuncaklarin aile icerisindeki bir iiretim sonucu, kendi diinyasinin
degerleriyle biitiinlesmis olarak yapildigi bilinmektedir. Bu tarz iiretimle yapilmis bir bez
bebekle oynayan ¢ocugun, farkinda olmadan i¢inde yasadigi toplumun, annelik kiiltiiriint
ve degerlerini 6grenmeye basladig1 goriilmektedir. Sanayi sonra ise, insanlar farkli kiiltiirel
diinyalarda, farkli ideolojiler ile imal edilmis, “idol oyuncaklar’” digsardan satin almaya
baslamiglardir. Giinlimiiziin idol oyuncaklari, kizlar i¢in “Barbie” bebekler, erkek cocuklar

i¢in ise Action Man ve/veya G. 1. Joe olarak kabul edilebilir.

Fransa’da 15. yiizyilin sonuna dogru, Fransiz modasini tanitmak amaciyla yetiskin
insan oranlarinda, giydirilip ¢ikartilabilen manken bebekler iiretildigi bilinmektedir. Bu
bebekler bugiinkii Barbie’nin atas1 olarak kabul edilebilir (Onur, 2002’den akt. Akbulut,
2009:183). Bu fikirle {iretilen Barbie’nin arkasinda barindirdigi degerler, annelik
degerlerinden ¢ok farklidir. Barbie egitimi ve isi olmadigi halde, ¢ok giizel bir evi ve
arabasi olan, piriltili bir hayata sahip incecik, sarisin, bagimsiz, kendi bagina yasayan bir
kiz imaj1 c¢izmektedir. Glinlimiiz de erkek cocuklar1 i¢in {iretilen idol oyuncak ise
Actionman’dir. Gii¢lii bir adam olan Actionman, siirekli kotiilerle savasmaktadir. Biz ve

onlar ¢ergevesinde yaratilan bir diinyada, “biz”in siirekli 1yi, “onlar”mn ise sitirekli koti
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oldugu bir hayati tasvir etmektedir. Tek kural olarak, “savasi biz kazaniriz”1 imgeledigi

goriilmektedir (Atabek, 2003:191°den akt. Ersoy, 2008:151).

Kapitalist tiiketime dayali popiiler kiiltiir, cocuklar iizerinde de etkili olmaktadir.
Oyle ki, ¢ocuk oyuncaklar1 biling endiistrisi, eglence ve oyuncak endiistrisinin popiiler
mitleri istismar eden, destekleyen, siirdiiren iletisim ve finans araclaridir (Erdogan ve
Alemdar, 2005:171). Ersoy (2008:151)’a gore, popiiler kapitalist tiiketimin, insan hayatinin
baslangici olan ¢ocukluk caginda kisiyi yakalayip ileride birey iizerinde yapacag etkilere,
miisait hale getirmesi baglaminda, hedef kitle olarak ¢ocuklar 6nem arz eder. Bu donemde
cocuktaki deger yapisi iizerine, ¢ocuk oyuncaklarinin, bilgisayar oyunlarmin ve ¢izgi
filmlerin biiyiik tesirleri oldugu bilinmektedir. Cogu ¢izgi film veya bilgisayar oyunundaki
kahramanlarin oyuncak olarak somut bir sekilde pazara ¢ikmasiyla birlikte, mevcut siireg,

¢ocugun diinyasini iyice kusatmaktadir.

1.3.6. Yemek Kiiltiirii

Yemek yeme ihtiyact insanlarin biyolojik giidiilerinin basinda gelmektedir.
Insanoglu var oldugundan beri yemek yemek ve aclik giidiilerini bastirmak icin en ilkel
yontemlerden giliniimiizdeki en pratik ve gesitli yollar ile bu giidiilerini giderme ihtiyaci
hissetmislerdir (Bhattarai ve ark.; 2005; 9’dan akt. Yaman, 2007:56). Beslenme eylemi
Armesto’ya gore, c¢ig yiyeceklerin pisirilmesiyle kiltir haline gelmistir (Armesto,
2007:17°den akt. Orkun, 2009:15). Pisirmenin bulunmasi ile insanin, diger canlilardan

farklilagtig1 bilinmektedir.

Seyahat eden insanlarin evlerinden uzakta bulunduklar siire icerisinde konaklama
ve yeme-igme ihtiyaclarini karsilamak iizere XIII. ylizyilda batida hanlarin, doguda ise
kervansaraylarin ortaya ¢iktigi bilinmektedir. Bu yapilanma, otellerin ve yiyecek-icecek
isletmelerinin ilk 6rnekleri olarak kabul edilebilmektedir (Kogak, 2004:1’den akt. Yaman
2007:4). Modern anlamda hizli hazir yiyecek iiriinlerinin tarihi XVIII. yiizyila kadar
uzanmaktadir. Bugiin Ingiltere’nin geleneksel hizli hazir {iriinii olan Fish&Cips’lerin (balik
ve patates kizartmasi) ilk defa 1780’lerde Kuzey Ingiltere sokaklarinda satilmaya basladig
bilinmektedir. Lanceshire’da balik ve patates kizartmasinin beraber satilmaya baslamasi,
hizl1 hazir yiyecek sisteminin baglangict olarak diistiniilmektedir (Tuncel, 2000:28’den akt.
Kuscu Erbay, 2006:55). Bugiin Amerikan kokenli ve bir popiiler kiiltiir imgesi olarak

karsimiza ¢ikan hizli ve hazir yemek sisteminin Amerika’da Endiistri Devrimi zamaninda
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Oonem kazanmaya basladig1 goriilmektedir. Sanayilesmedeki gelismelere paralel olarak kent
niifusunun da artis gosterdigi bilinmektedir. Bu baglamda, evlerinden uzakta olan siradan
isciler i¢in isten eve kadar olan mesafelerde, genelde at arabasi seklinde olan yemek
vagonlari, sandvig, tart ve icecek servisleriyle hizli, uygun fiyatli yemekler sunan bir
alternatif olusturdugu diisiiniilebilir. 1880’lerden sonra ise; bu vagonlarin, yine ucuz
yemek sunabilmek i¢in giderlerin en aza indirildigi, garsonlara ihtiya¢ duyulmayan
gosterigsiz  kiiclik lokantalar haline doniistiigli bilinmektedir. Bu siliregte, Amerikan
restoranlarinin odak noktasi olan self-servis restoranlarin ortaya ¢ikmis oldugu sdylenebilir

(Bingol; 2005; 29°dan akt. Yaman, 2007:4).

Erbay’a gore hizli-hazir yemek sistemi, sinirli menii ile c¢alisan, standart
malzemelerle yemek hazirlayan ve az zamanda c¢ok sayida miisteriye hizmet vermeyi
amaclayan restoranlarin olusturdugu bir sistemdir. Hizli hazir restoranlarin, kendine 6zgii
yeme kiiltiirleri olusturdugu goriilmektedir. Miisteriler, cokta rahat olmayan sandalyelerde,
birbirine ¢ok yakin oturduklari i¢in yemek yerken ayni zamanda sohbet edemedikleri
gorilmektedir. Bu tip bir i¢ mimari tasarim, hizla hazirlanan yemegin kisa siirede
tiikketilmesi ve masanin bir sonraki miisteri i¢cin bosaltilmasini saglamak amaciyla yapildigi

diisiiniilebilir (Kuscu Erbay, 2006:55-56 ).

Popiiler yemek ve icecekte de diinyada Amerikan isimleri, iiriinleri ve bigimlerinin
egemen oldugu sdylenebilir. McDonalds ve kopyalari, pazardaki “ev yemegi” fikrini
ortadan kaldirmistir. Mc Donalds’in, iyi ve sihhatli olmadig1 arastirmalarla gosterilmesine
ragmen, reklamlarinda iyi ve sthhatli oldugunu iddia ettigi goriilmektedir. Hazir yemekler,
popiiler kiiltliriin geregine uygun olarak giizel goriiniislii, lezzetli, agza atmaya ve ¢abukca
hazmetmeye hazirdir. Standartlasmis Mc Donalds diinyasinda standartlagsma siirecinden
gecen sadece yemegin kendisi degil tiiketicidir. Oyle ki, Mc Donalds’in bir iiriiniinii
tikketen kiginin, baska bir markanin iirliniini tiilketmedigi gibi Mc Donalds’in bagka bir
tirtiniinii bile zorunlu kalmadik¢a tercih etmeyecek sekilde fanatiklestigi goriilmektedir
(Erdogan ve Alemdar, 2005: 164). Ritzer ise fast-food kuruluslarinin ilkelerinin toplumun
bliyiik bir kesimini ve giderek diinyanin pek c¢ok bolgesini etkileyerek
“McDonaldslastirdigini” sdylemektedir. “McDonaldslasma” diinyanin bir¢cok yerinde
“Amerikan kiltiirii edinimi”ni ifade eden bir semboldiir (Ritzer, 1998:44’den akt. Orkun,

2009:50,51).
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2. BOLUM

BLUCIN

Ingilizce “blue-jeans” kelimesinin Tiirkgede “blucin” olarak kullaniminin
(Redhouse, 1997:43), Tiirk Dil Kurumu tarafindan kabul edildigi bilinmektedir (Calislar,
2005:60). Ote yandan dilimizde daha ¢ok “Kot” olarak kullanilagelen blucin, 1960 yilinda
“Kot” ismi ile markalagmis ilk Tiirk blucin markasi nedeni ile dile yerlesmis olmasindan
kaynaklanmaktadir. Ancak kot, blucin diginda, blucin kumasini da kapsayan daha genis bir
anlamda kullanilabilmektedir. Oyle ki TDK’ya gore kot: "1. Giysi yapilan bir tiir mavi,
kaba pamuklu kumas, blucin. 2. Bu kumastan yapilan (giysi) " olarak karsilik bulurken
Blucin kumas1 olarak bilinen ve dilimize Ingilizceden ge¢mis olan “denim” ise “Kot vb.

yapiminda kullanilan bir tiir pamuklu kumas” olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2010).

Denim kumas, ozellikle dis giyimde kullanilan, tek kat %100 pamuk ipliginden
dokunmus, ¢ozgiisii indigo, boyalar1 da mavi ya da lacivert, indigo disindaki boyalilarda
herhangi bir renkten; atkis1 ham, dimi dokulu kumastir (Oztiirk ve Dingel, 2003:7-8 den
akt. Yildiz, 2007:121). Denim giysiler ise pamuklu denim kumasindan tiretilmis; pantolon,
mont, gdbmlek, etek, elbise gibi giysilerdir. Denim kumastan iiretilmis pantolonlarda genel
olarak dar kesim, arka pantolon korsaji1 (conta) gibi temel 6zellikler ayni olmasina ragmen;
farkli model o6zellikleri, degisik kalitede denim kumasinin tiretilmesi ve terbiye islemleri
sayesinde giliniimiizde bir¢ok degisik moda varyasyonlar1 uygulanmaktadir (Megep,

2006:3).

Dokuma kumaslar en az iki farkli iplik sistemiyle olusturulurlar. Kumas boyunca
uzanan iplikler “¢6zgii”, kumas enince uzanan iplikler “atki” iplikleridir. Dokuma
kumaslarda iiretim teknigi ve kullanim yerine bagli olarak ikiden fazla iplik sistemi
kullanilabilir. En fazla kullanilan kumas yapilar1 ve iplik sistemi sayilart Tablo 1’de
verilmigtir. Dokuma orgiilerinde kullanilan temel orgiiler Bezayagi, Dimi ve Saten
orglleridir. Ayrica bu ii¢ Orgiiden tiiretilmis olan Rips orgiileri ve Panama orgiileri de
temel Orgiiler olarak ayrilabilir. Blucinin esas dokuma orgiisii “dimi” orgiidiir (Tiirker E.,
2006:110). Dimi dokuma baglantist en az ii¢ ¢ozgii ve li¢ atki ipliginden olusan bir rapora
sahiptir. Dimi baglant1 ile dokunan kumaslarin en belirgin 6zelligi kumas yiizeyinde

diyagonal (¢apraz) yonde cizgilerin olmasidir (Sekil 1,2,3) (Megep, 2007:11).
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Sekil 1. Dimi baglantinin Sekil 2. Dimi baglanti patronu Sekil 3. Dimi baglantili dokuma kumasi goriiniisii

2.1. Blucinin Bir ihtiyag: Olarak Ortaya Cikisi

Giliniimlizde ¢ok yaygin olarak kullanilan bir giyim esyasi olmasi yaninda bir
popiiler kiltir kiiltii haline gelmis olan blucinin tarihine bakildiginda, oncelikli olarak
giyim kaynakli bir ihtiyaca cevap vermesi i¢in iretildigi goriilmektedir. Bir ihtiyacin
sekillenmesinde Sanayi Devrimi’ne yol agcan makinelesmenin en énemli getirilerinden biri
de rayl sistemle saglanan ulasim rahatliginin oldukca dnemli katkis1 vardir. Oyle ki 1848
yilinda California’da tesadiifen bulunan ilk altinla birlikte 1849 yilinda baslayan “altina
hiicum” doneminde, “goérece” ulagimdaki rahatlama nedeni ile altin bulunan bdlgelere
denizasirt {ilkelerden bile go¢ aldigi bilinmektedir. Bu bolgelerde hizla artan niifusun
ihtiyaclarim1 karsilamaya yonelik yeni sektorler olusmustur. Nitekim Levi Strauss’unda,
iscilerin daha saglam pantolonlara ihtiyag duyduklarim1 kavradigi ve saglam dikisli
blucinleri altin is¢ilerine satarak Levi's efsanesini baslattigi bilinmektedir. (Focusdergisi,

[15.03.2010]).

Giliniimiizde Levi’s, popiiler kiiltiiriin en 6nde gelen ikonlarindan biri olarak kabul
edilmektedir. Bu markanin kurucusu olan Levi Strauss’un, maden bdlgesinde bir isciye
sattigi ilk blucinin gilinlimiizde kullanilan rengin aksine koyu kahverengi oldugu
bilinmektedir (Kirca, [15.03.2010]). Bu pantolonda kullanilan ve o dénem “Serge De
Nimes” olarak bilinen kumasin daha sonra Amerika’da “denim” diye isimlendirilerek
bugiin bilinen admi almustir. Ote yandan, Fransa’da hazirlanan bu kumas: yelkenlilerinde
kullanarak farkinda olmadan “denim” kumagi Amerika’ya ilk gotiiren kiginin Christopher

Colombus oldugu diisiiniilmektedir. (Tagac M, 2006:12). Ancak, “denimi” daha dar bir
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kullanim alanindan ¢ok daha genis bir alana tasiyan Levi Strauss’un tarihi gelisimi i¢inde

“denime” biiylik onem kazandirmis oldugu goriilmektedir.

Strauss’un, 1853 yilinda Levi Strauss and Company adli sirketini kurarak sadece
pantolonla ilgilenmeye basladig1 bilinmektedir. Pantolonlarin kullanigliligini artirmak igin
stirekli arayis i¢inde olan Levi Strauss’un, madencilerin altinlari ceplerine koymalari
nedeniyle ceplerin yipranma problemi s6z konusu olunca, ceplerin yipranmasini énlemek
icin cep koselerine metal per¢in takilmistir (Akgakoca, 1999:136,137°den akt. Yildiz,
2007: 121). Ote yandan fermuar problemi ¢ikinca baska bir terziden aldigi “diigmeli”
¢Oziim patentiyle kisa bir siire i¢inde ¢ok biiylik satislar yakaladigi bilinmektedir. 20 Mayis
1873’te Levi Strauss, koyu kahverengi Riveted 501 pantolon modelinin patentini alarak

maden isc¢ilerinin kullanimina sunmus oldugu bilinmektedir (Sekil 4).

Sekil 4. ‘waist overalls’ olarak bilinen ilk blucin
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Bes cepli diigmeli bir blucin olan Levi’s 501 modelinin diger tim denim
pantolonlara ilham vermis oldugu sdylenebilir. Ik baslarda ¢ok siradan bir iiriin olarak
goriilen blucinler kisa zamanda kovboylar, oduncular, demiryolu is¢ileri, petrol iscileri ve
ciftcilerin en talep goren giysisi haline gelmistir. Strauss, bu siirecte amaca uygun {iritinler
tizerinde degisiklikler ve/veya arayislar icinde olmustur. Nitekim kovboylar i¢in liretilen
blucinlerin ata rahat binilebilmesi i¢in dar kesim dikilmesini saglamistir. Dolayisiyla
blucin pantolonun giinliik giysi haline doniistiiriilmesi, blucin pazarinin genisletilmesine
yonelik arastirmalarda baslamistir. Madencilere dayanikli giysi iiretmek amaciyla blucin
endiistrisinin temelini atan Levi Strauss ilerleyen siiregte liriin ¢esitliligi ve pazar payi
genisletme ¢abalariyla 6nemli agilimlara sebep olmus, vizyon sahibi bir miitesebbis olarak

1902 yilinda hayatini1 kaybetmistir (Belet, [15.03.2010]).

Giliniimiizde blucinin dayanikli, nispeten ucuz ve modadan etkilenmemesi uzun
siireli kullanim olanagi saglamaktadir. Ote yandan kullanilmis blucinlerin kumasi bile
bagka bir aksesuar veya giysiye doniistiiriilerek tekrar tekrar kullanilabilme olanag:
saglayabilmektedir. Cinsiyet farki gozetilmeksizin her yas grubunda, her tiirlii giysi ve
aksesuarla kombine edilerek genis bir kullanim alan1 saglanabilmektedir. Oyle ki rahat,

giinliik ve spor giyim olarak kullanilabildigi gibi 6zel gilinlerde ceket altina giyilebilen bir

giysi olarak da daha resmi bir goriiniim kazabilir. Tim bunlarin diginda blucin, giyen

kisiye rahatlik, 6zgiirliik duygusu ve yenilik¢i olma bilincini kodlamaktadir (MEGEP,
2006:3-4).

2.2. Blucinin Popiiler Kiiltiir Uriinii Haline Gelis Siireci

Blucin pantolonlar, kuskusuz rahat, kolay yipranmayan, kimisi ucuz ve “fazla
bakim” gerektirmeyen, oldukca islevsel elbiselerdir. Nitekim giliniimiizde siipermarketlerde
10 TL’nin altinda blucin bulunabilirken, semt pazarlarinda “goérece” defolu blucinlerin 1
TL gibi sembolik fiyatlara bile satilabildigi bilinmektedir Blucinin islevselligi onlarin
popiilaritesinin 6n kosulu olsa da, tek basina islevsellik popiilerligini agiklamaya
yetmemektedir (Fiske, 1999:15). Blucinin popiilerlesmesinde oncelikli ve en Onemli
etkenin moda ile olan etkilesimi oldugu sdylenebilir. Oyle ki, 19. yiizy1l ortalarinda kadin
ve erkek giyiminin birbirinden ¢ok keskin ¢izgilerle ayrildigi donemde erkek giyiminde

sanayi toplumunun agir bagh degerleri simgelenirken; kadin giyiminde eski c¢aglarin kol
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giicii ile galismast ve zenginligin tezat goriintiisiinii simgeleyen krinolinli' kabarik etekler,
asir1 siis, makyaj ve miicevherleri simif farkini ve zenginligi gosterme araci olarak
kullanilmaktaydi. 19.ylizyi1l sonlarinda gelisen ulasim araglarina binmek krinolinli kabarik
eteklerle giderek zorlastigi i¢in kadin kiyafetlerinde etek caplarinin daralmaya basladig
goriilmektedir (Pektas, 2008:4). Ote yandan 20. yiizy1l baslarinda kitle iletisim araglar:
aracilifiyla dayatilan blucinle birlikte popiilerlesen ‘western giyim tarzi’ o dénemin moda

anlayisindan oldukga farklilasmaktadir.

Hollywood film endiistrisi ilk sesli filmlerle modern diinya imgelerini, modern
batili kadin estetigini ve western hayat tarzini sinemanin ulastigi her yere tasidig
goriilmektedir. Sinema gorsel medya araci olarak modanin kiiresel anlamda
yayginlagsmasinda etkili bir giice sahip oldugunu o yillarda gostermeye baslamistir.
Metropollerde yasayan Amerikalilar kendi tagralarin1 30’11 yillarda ¢ekilen ilk western
filmlerinde gordiikleri kovboylara 6zenip, ¢iftlik tatillerine ¢ikarak tanimaya bagladiklar
goriilmektedir (Calislar, 2004;8). Ote yandan Ilk kovboylarmn Amerika’ya Meksika’dan
gelmis oldugu bilinmektedir. Kovboylar sigir siiriilerini giiderken gilinesten korunmak i¢in
genis kenarli sapkalar, dizlerini ¢alilardan korumak i¢in dizlikler ve uzun topuklu botlarla
tamamladiklar1 6zel giysiler giymekteydiler. Blucinle bulugmalarindan sonra ise bu giyim
tarz1 adeta western miti haline gelmistir (janbrett.com, [24.03.2010] ). Zaman iginde
kovboylarla biitiinlesmis bir giysi olan blucinin islevsel bir sahadan ¢ikip moda ile
tanigmasi1 ve popiiler kiiltiir imgesi haline gelmesi de bu siirecten sonra gerceklesmeye
baslamistir. (Caliglar, 2004:8). 1930’larda kovboylarin “denimi” sahiplenmesinden sonra
Charlie Chaplin’inde filmlerinde blucin giymeye basladigi goriilmektedir (Arna,
[16.03.2010]).

Tiiketim endiistrisinin sinir asir1 kazancinin énemli gostergelerinden olan blucinin
popiiler kiiltiir metas1 haline gelisinin devlet politikasi ile de desteklendigi bilinmektedir.
Oyle ki, 24 Ekim 1929°da Amerikan borsast Wall Street’te bir borsa krizi seklinde
baslayan ve kisa bir siirede tiim diinyay1 etkisi altina alan bir biiyiik bir ekonomik kriz
gelistigi bilinmektedir (Akbulut, 2006:8). Biiylik buhran diye anilan bu olaydan sonra
Amerika’da Adam Smith’in tam serbest ekonomi modeli yerini John Maynard Keynes’in
miidahaleci devlet modeline, kaliteye 6nem verilmeyen {iretim yerini markayla giivence

altina alinan kalite anlayisina, var olan ihtiyaclarin giderilmesine yonelik iiriinler arasi

! Igine sert sutyen teli veya balina kemigi ile desteklenmis jiipon giyilen, genis, kabarik etek. Rococo ve barok
doénemlerinde popiiler olarak kullanilmisgtir.
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rekabet de yerini yeni ihtiyaclarin yaratilmasina yonelik markalararasi rekabete birakmistir
(Ozdemirci, 2004:61). Yeni iktisadi modelin giidiilemesi ve Sanayi Devrimi’nin teknolojik
gelismeleri sonucunda, 20. yiizyildan itibaren baslayan seri iiretimle blucinin, yas ve
statiisii ne olursa olsun herkesin giinliik yagsamina girdigi ve kullanim alaninin g¢esitlenerek
genisledigi goriilmektedir. Bu baglamda pantolonlar spor/giinlilk kullaniminin yani sira,
gomlek-kravat-ceket {igliisiinii tamamlayarak daha resmi ya da iizerine yapilan islemeler,
taslar, yazi1 ve desenlerle daha sik bir giysi niteligi kazanmaya baslamistir. Ote yandan
“denim” kumastan gomlekler, ceketler, cantalar, ayakkabilar/¢cizmeler, hatta sa¢ tokalari,
kalem kutulari, bilezikler gibi konfeksiyon dis1 kalemler bile {iretilmistir (Yasin,
2009:15,16). Bu baglamda blucin sadece pantolon olarak degil toplum yasaminin igine

diiserek, bireylerin denim kumasla olan tanisiklig1 ve yakinlagsmasi artirilmistir.

I. Diinya Savasi yillarinda kadinlar daha yogun bir sekilde evlerinden c¢ikarak
fabrikalarda, demiryollarinda, hastanelerde, her tiir iste aktif olarak ¢aligmaya baslamistir.
Bu baglamda korseler ¢ikartilmis, saclar kesilmis, giysilerdeki tiim romantik kesimler ve
kadins1 kivrimlar atilmis etek boylar1 kisalmistir. Kadin giyiminde androjen bir goriintiiniin
hakim oldugu soylenebilir (Pektas, 2008:5). Degismeye baslayan giyim alisgkanligi ile
kadin ve erkek giyimi arasindaki keskin ayrimin yumusamaya basladig1 goriilmektedir. Bu
baglamda kadimlarinda blucin ¢ilginligina katilimlarinin yolu agilmustir. Oyle ki Downey’e
gore oOnceleri ciftliklerde calisirken erkek kardeslerinin ve eslerinin pantolonlarini giyen
kadinlar i¢in Levi Strauss & Co ilk kadin blucinini 1934 yilinda {irettigi bilinmektedir
(Downey’den akt. Arna, 2010:10).

II. Diinya Savas1 sonrast donemi moda yoniinden tarihin diger donemlerinden farkli
kilan yonii miizik, medya ve giyim tarzlar1 arasindaki bagdir. 1950’lerde Hollywood
yapimi bir grup film ergen kimligine daha sonra milyonlarca gencin taklit etmeye
calisacag1 yeni bir anlayis getirdigi goriilmektedir (Pektas, 2008:5). Bu anlayisla birlikte
blucinde 1950’lerde asi gengligin sembolii haline gelmistir. Bu asi goriintii, 1947°de
“Ihtiras Tramvayr” filminde Marlon Brando ile beyaz perdeye tasmmustir. Film boyunca
Levi’s 501 blucin ve beyaz tisort giyen Brando’dan sonra 1955 yilinda “Asi
Genglik” filminde James Dean’de Levi’s 501 giydirilerek global yapida, basarili bir
reklam kampanyasi gerceklestirilmistir (501°i Diriltme Operasyonu, [25.03.2010]). Oyle ki
1958’de Amerikal1 gencglerin %90’ 1min yatak ve kilise hari¢ her yerde blucin giydigi
bilinmektedir. Ayn1 yillarda Amerika’da ¢ok yayginlasan televizyonlarla birlikte gengleri

hedef alan yeni bir tiir miizik olan Rock’n Roll da evlerin i¢ine girmistir. Daha sonraki
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yillarda Amerikan filmleri ve rock miizikle desteklenmedikleri siirece bazi giyim
esyalarinin moda olamadig1 goriilmektedir. Elvis Presley ile baslayan isyanci ve kahraman
imaj1 siyah deri ceket, blucin ve tisortle desteklenerek daha sonra pek ¢ok rock miizisyeni
tarafindan kullanila gelmistir (Pektas, 2008:5,6). Ote yandan blucin pantolonlarin sadece
asi genclerin giysisi olmaktan ¢ikarak, 1960’lardan sonra ¢i¢cek ¢ocuklarin da simgesi

haline gelmis oldugu gériilmektedir (Yeni Baslayanlar i¢in Blue Jean , [20.03.2010]).

Blucinler 1960 ve 70’li yillarda islemeli, baskili, aplikeli, delikli gibi tiim dekoratif
ozellikleri tasiyabilir sekilde farkli stillerde {iretilmislerdir. Oyle ki denim giysiler
1970’lerde pop miizik konserlerinde neredeyse tek tip tiniforma gibi giyilen giysiler haline
gelmiglerdir (Yildiz, 2007:122). Blucinler, 60’lardan sonra hem yash insanlarda bir
genglesme sembolii, hem de varlikli geng kesimde bir prestij giysisi haline gelmistir. Sokak
modas1 olan Punk’in {inlii modacilarin defilelerinde yer almasi, Punk’1 tepkisel bir tarz
olmaktan ¢ikarmus, elit kitle tarafindan kabul edilen yiiksek moda unsuru haline getirmistir
(Sevil, 2006:25). Punk giyimi kiiltiirin sadomazosizm® gibi hassas noktalarma dikkat
cekmektedir. Bu baglamda kole kiyafetleri, zincirler, deriler ve benzeri sadomazosist
malzemeler revagtadir. Bunlarin yani sira ziynet olarak takilan jiletler ve bedene ilistirilmis
cengelli igneler gibi eklemlemelerle, miimkiin olan en korkutucu ve tiksindirici goriiniige
sahip olarak bu temay1 zenginlestirmeye ¢abalanmaktadir. Paranin, zenginligin gosterisi
olan modanin ve estetigin, burjuva ve kapitalist degerlere ait oldugunu kabul ettikleri
gorilmektedir. Nitekim giinliik hayatin ¢oplerini, degersiz malzemelerini siis unsuru olarak

kullanmak, biitlin bunlara bir baskaldir1 (Young, 1999: 16’den akt. Pektas, 2008:6).

Soguk savas donemi; 1947 sonrasinda Sovyetler Birligi ile Amerika Birlesik
Devletleri arasinda yasanan iki kutuplu diizen olarak tamimlanmaktadir (Binnendijk,
1999:7-14’den akt. Efegil ve Musaoglu, 2009:2). Soguk Savas atmosferinde, Bati
diinyasinin degismekte oldugu goriilmektedir. Vatandaglarinin énemli bir boliimii artik
sanayiden ziyade gazetecilik, kiitliphanecilik, 6gretmenlik ve yoneticilik gibi enformasyon
ve hizmet alanlarinda calismaya baslamistir. Bu durum, toplumun zihniyetini tipki
avci/toplayic1 donemden tarima ve oradan sanayiye geciste oldugu gibi kokten
degistirmektedir. Oyle ki insanlarin degerleri marjinallesmeye ve hatta bir &lciide
romantiklesmeye baslamistir. Donemin genglerinin sosyalist bir devrim hayaline kapildig:

goriilmektedir. Yeni nesil olan hippi neslinin, simdilerde karsit-kiiltiir olarak da bilinen

* Aci vererek ya da ac1 gekerek cinsel doyuma ulasma
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kendi degerlerinde 1srari, kiiltiirel iiriinler, siirecler ve kimliklerin doniisiimiini de
beraberinde getirmis oldugu goriilmektedir (Qvortrup, 2003’ den akt. Konzack, 2006:3). Bu
siirecte degisimin kaynagi olan Amerika’da, degisimin Onciilerinin elit terziler degil,
sokaktaki gengler oldugu bilinmektedir. Oyle ki, cagdas sanatin “Yeni Diinya”daki
devrimcilerinden Jackson Pollock, 1948 yilinda LIFE’a verdigi rOportaj i¢in, iizeri sanki
tuvallerindeki gibi boyayla bezeli bluciniyle fotograf ¢ektirmistir. Onun is yaparken
giydigi pantolonun 1960’larda benzer bir goriiniimle biitiin gengligin iizerinde oldugu
gortilmektedir. Hippilerin giydigi blucinler de boyali, islemeli ve hayal ettiren blucinlerdir

(Calislar, 2004:22).

Sekil 5. Jackson Pollock’in stiidyosinda LIFE i¢in Martha Holmes, réportaj yaparken, Pollock “house paint”

yontemini uyguladigi “avant-garde” teknigi ile yaptigi “Say1 1 1949” olarak bilinen resmini gosterip boyali blucini ile

fotograflanmistir

1950 wyilinin  sonlarinda Uzakdogu felsefelerinden etkilenen Beatnik'ler
yayginlagarak Hippi'leri ve her tiir sol alt kiiltlirleri dogurdugu bilinmektedir. Kapitalist
tilketim toplumunun yabancilagtirici, metalagtirict degerleri nedeniyle bu gruplarin,
egemen kiiltiiri reddettigi bilinmektedir (Tanil, 1988:8’den akt. Tezcan, 1997:172).
Beatnik’lerin Amerika’y1r bastanbagsa dolagmalari, O6nce kendi kiiltiirlerini taniyip
sevmelerini dogurmustur. Bu baglamda yeni bir yurtseverlik duygusunun dogdugu

gorilmektedir (Caliglar, 2004;8). Yiyeceklerinde, saglarinda, giysilerinde yeni bir 6zgiirliikk

38



anlayis1 sergileyen genclik, o donem Vietnam savasina, gorev ve sorumluluklara karsit bir
yasam bicimi ortaya koymuslardir. 1950’lerin aile ve ev merkezli tiikketim anlayisindan
uzaklasan bu donem 1980°lere kadar hippi gengliginin estirdigi yeni stille kitlesel bir pazar
buldugu bilinmektedir (Sagocak, 2007:254-265). Bu donemde gencligin, kendilerine stil
saglayacak hammaddeleri, eskici pazarlarindan ve kermes satislarindan sagladiklari
bilinmektedir. Bu baglamda {izeri isli, boyali, hayal gordiiren giysiler ve blucinlerin moda

oldugu goriilmektedir (Pektas, 2008:6-7).

Zengin Ingilizlerin gardiroplarini yenilemek i¢in modas1 ge¢mis eski elbiselerinin
satildig1 bitpazarlar1 gegmise yonelik modalarin ilk kaynagi olmustur. Genellikle fakir ve
yasli insanlarin aligveris yaptig1 bu yerler, genclerin ilgisini ¢ekmeye basladiginda, alinan
esyalarin kullanilma ve birlestirilme sekli degistigi i¢in genclik alt kiiltiirlerinin anlami
acisindan onem kazanir olmuslardir. Ikinci el modasi olarak da ele alman eskici
pazarlarinda ordunun ihtiya¢ fazlasi mallarmin satildigi, askeri tiniformalar, onliikler,
biiyiik paltolar arasinda metal ¢erceveli gozliikler, belli bir sekilde ucuz ve stilsiz olana ilgi
gostermeyl Oneren karsi kiltliriin  simgelerinden biri haline geldigi goriilmektedir.
Beatles’in elemanlarindan John Lennon’un bu ucuz, adi gozliigliniin onun logosu haline
geldigi sOylenebilir. Ayn1 zamanda Hippi kiiltiiriinlin maddiyatgilik  karsithiginin
ifadelerinden biri olmustur (Mc Robbie, 1994:200-201°den akt. Pektas, 2008:6-7).

II. Diinya Savasi sonrasi diinyanin en azindan Bati Blogu'nda 6zgiirlilk caginin
basladig ilan edilirken, blucininde artik isc¢i giysisi olmaktan ¢ikip genglik, rahatlik,
ozgirliikk ve demokrasi degerlerini savunan Beatnik’ler, sanatcilar ve her tiir baskiya ilan
edenlerin iiniformasi oldugu goriilmektedir (Caliglar, 2004:13). Arna’ya gore 1960’larda
Jacqueline Kennedy’nin blucin giymesi sonrasinda denim iiniseks olmustur. 1971°de ilk
kez Vogue dergisinin kapaginda blucin giymis bir model yer almistir. 1977°de ilk kez bir
ABD Bagkani, Jimmy Carter blucin giymistir. 1974’de Louis Vuitton ¢anta reklamlarinda
blucin giymis bir manken kullanilmigtir. 1981°de ABD’de 502 milyon blucin pantolon
satilmigtir. 1982°de Karl Lagerfeld Chanel marka denim bir pantolon ceket tasarlamigtir.
1980°de Calvin Klein gibi yeni markalar dogmustur. (Arna, [16.03.2010]). Giiniimiize
kadar "Thelma and Louise"deki Brad Pitt’e ve "Sex and the City"deki Sarah Jessica
Parker’a kadar birgok iinlii oyuncu karakterleri canlandirirken Levi’s 501°den yardim
alarak blucinin popiilaritesine katkida bulunmustur (501’1 Diriltme Operasyonu,

[25.03.2010]).
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1970’lerde olusan ekonomik bunalim fordizmin ¢okiisli ile neticelenmis, onun
yerine kapitalizmin post-fordizm denilen yeni bir asamasma gelinmistir. Bu asama
tasarimin satista egemen oldugu, pazarda yeni tiiketici profillerinin arandigr ve
olusturuldugu cogulcu bir doneme gegisi isaret etmektedir. 70’li yillarin ayni1 zamanda
petrol krizinin oldugu, enerji kisitlamalarmin gerekli kilindigi bir donem oldugu
goriilmektedir. Hiikiimetlerin biiylimeyi sinirlandirarak sosyal dengeyi korumaya,
korumacilig1 tesvik etmeye yonelik Oneriler sunmalarina ragmen pek az kisi enerji
sorununu asir1 tilketime baglamis ve yasam stilini degistirmistir. Onlar i¢in tasarruf veya
korumacilik, geliski, uyumsuzluk, si§ yasamlar ve Ozgiirliiglin kisitlanmasiyla esdeger
bulunmustur (Sagocak, 2007:254-265). Post-fordist iiretim sisteminde metalarin yalnizca
geceklestirecekleri kullanim degerleri i¢in degil tasarimlarinin ¢agristirdigi yasam tarzlari
icin de satin alinmaya bagladig1 goriilmektedir. Terzi veya modacilar siparis giyimde
insanlarin kisilik yapilari, zevkleri, viicut yapilar1 zaaflar gibi kisisel 6zelliklerini dikkate
alirken hazir giyim endiistrisinde hedef kitle analizleri yaparak firmalar adeta bir sosyolog
gibi miisteri profilleri lizerinde arastirmalar yaptiklar1 bilinmektedir (Pektas, 2008:7).
Uretim sisteminde ortaya ¢ikan Post-Fordist gelismeler bir yandan kiiciik ve istikrarsiz
pazarlama ve degigken tiiketici tercihlerine uyum saglayabilecek diger yandan Fordist
sistemde sermayenin verimliligini diisiiren kisitlamalari, tikanikliklart asabilecek bir
"verimlilik ve karlilik artirma" arayisinin ifadesidir. Bu arayis, iicretli emek iliskisini
degistirmeksizin, lretim sisteminin tiiketici tercihlerindeki degisikliklere ve pazardaki
istikrarsizliklara cevap verebilecek bir esneklige kavusabilmesinin ve teknik isboliimii,
tiretim siireci ve iiretim organizasyonunun sermayenin verimlili§inin artmasina elverecek

bir bi¢imde dontistiiriilebilmesinin arayisidir (Yentiirk, 1993:47).

Giyim endiistrisindeki kiiresel rekabet firmalari markalagsmaya yoneltmistir. Medya
bu nokta da ¢ok etkili olmakta bazi marka {iriinlere asinalik yaratarak satig Onceligi
yaratmaktadir. Modada artik marka bir statii semboliiymiis gibi sunulmaktadir (Pektas,
2008:7). Blucin modas1 ise 70’li yillarda sadece medyatik skandallarla ve ‘“uguk”
sahsiyetlerle degil, tasarimcilarin imzalariyla da sekillenmeye baglamistir. Blucin’i
yorumlayan tasarimcilarin 80°li yillardaki “designer jeans®” akimimin onciiliigiini
yaptiklar1 sOylenebilir. 1971°de Kenzo yikanmig ve bacaklara sarili blucin’lerle siisledigi

koleksiyonunu sundugu bilinmektedir. 1979°da Thierry Mugler, ondan sonra da Jean Paul

3 Moda tasarimcisi tarafindan tasarlanmis blucin.
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Gaultier koleksiyonlarinda denim kullanmislardir. Once mini etek, ardindan derin yirtmag
ve tanga ile modada, niidizm ve topless’in yayginlastigi bu donemde, sadece beyazperde ya
da sahnedekilerin degil, siradan insanlarin da seksi goriinebilecegi vurgulanmaya
baslamistir. Dar kesimli blucin de, bedene yapisma 6zelligi nedeniyle bu akima uygun
nitelikte bir iiriin olarak sik¢a kullamlmaya basladig: bilinmektedir. Uriinle seksi gériiniim
arasindaki iligki uluslar arasi1 markalarin ilanlarinda sik¢a vurgulanir hale geldigi

gorilmektedir (Calislar, 2004:30).

Isitsel-gorsel 6zelligi ve genis kitlelere ulasilabilirligi sayesinde televizyonun en
biiyiik reklam araci haline gelmisken, artik nesneler herkes icin (sadece iist smif degil)
ihtiyagtan dolay1 degil, o nesnenin kisiye saglayacagi imaj i¢in iiretilmeye baslanmis ve
diinya imaj kavramiyla TV nin popiilerlesmesiyle donemdas olarak tanismistir. Politikalar,
sirketler, pop sarkicilar, kurumlar, kadinlar, erkekler, herkese bir imaja sahip olmalar
gerektiginin vurgulandigi goriilmektedir (Pektas, 2008:7). 1971°de skandallarin ¢ifti Serge
Gainsbourg ve Jane Birkin’in “Histoire De Melody Nelson” albiimiiniin kapagina Jane
Birkin’in verdigi pozda, seksilik ve blucin iliskisi vurgulanmistir (Sekil 6). Ayni yi1l Andy
Warhol, Roling Stones’un “Stick Fingers” albiimii kapaginda dapdar bir blucinle erkek
cinselligini vurgulayan bir fotograf kullanildigi bilinmektedir (Sekil 7). Uzerinde
bluciniyle 6lmek istedigini sdyleyen Andy Warhol’un, tavrini hi¢ degistirmedigi ve yillar

sonra, katildig1 bir resepsiyon i¢in Beyaz Saray’a bile ceketinin altina blucin giyerek gittigi

bilinmektedir (Sekil 8) (Calislar, 2004:27).

PHILIPS|

<

histoire de melody
nelson

Sekil 6. “Histoire De Melody Nelson” alblimiiniin kapaginda Jane Birkin
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Sekil 7b

Sekil 7¢

Sekil 7d

Sekil 7. Andy Warhol’un 1971 yilinda Rolling Stones’un Sticky Fingers alblimiine tasarlamig oldugu albiim
kapagi

Sekil 7a. On kapak
Sekil 7b. I¢-dis kapakli olarak tasarlanmis olan albiim kapagmin gériiniisii
Sekil 7c. I¢ kapak

Sekil 7d. Arka kapak
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Sekil 8a. 1975 yilinda Beyaz Saray Balkonunda sagda Andy Warhol, Cumhurbaskaninin oglu Jack Ford’un
fotografini gekerken, Bianca Jagger da onlara bakmaktaydi. Fotograf Gerald R. Ford Museum’dan almmus
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Sekil 8b. 1977 yilinda Beyaz Saray’da Amerikan Cumhurbagkan: Jimmy Carter Andy Warhol’dan portesini
alirken
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1980’lerin ‘designer jeans’ akimi ve blucine yonelik artan ilginin, denimin
yikanmasinda, tasariminda ve kalibinda sonsuz secenekler ortaya ¢ikardigi goriilmektedir.
1967°de bulunmus olan tas yikama teknigi ve agartmalarla yetinmeyen blucin yikamacilar
1986 yilinda asit yikamayi gelistirdikleri bilinmektedir. Bu déonemde yikama cesitlerinin
yaninda renkli denimlerin ilk kez, siyah denimlerin ise tekrar koleksiyonlara girdigi
goriilmektedir. Punk modasi, siyah, dar ve liycra bazli iiriinlere takilan zincirlerle Vivienne
Westwood gibi tasarimcilar tarafindan farkli sekillerde yorumlanabilmistir. Katherine
Hamnet acik renk, yirtik blucinleri ile iizerine giydigi politik mesajli tisortlerle, Versace ise
viicudu ¢orap gibi saran elastik blucinlerle kendi tarzlarini yaratmistir (Caliglar, 2004:31-
32). Nitekim Yves Saint Laurent’in “keske blucini ben yaratmis olsaydim” diyerek
hayranligin1 belirttigi blucinin, “harikulade bir iirlin; ¢ok kullanigh, c¢ok rahat ve
sogukkanlidir. Ifadesi giiclii, alcakgoniillii, seksapeli yiiksek ve sade bir kiyafetten
bekleyecegim her seye sahiptir” ifadesiyle de blucinin popiilaritesinin nedenlerini ortaya
koydugu goriilmektedir (501°i Diriltme Operasyonu, [25.03.2010]). Ote yandan Fiske’nin
Amerika’nin uluslararast moda endiistrisine tek katkis1 olarak degerlendirdigi blucin; essiz,
tam anlamiyla bir Amerikan giysisi olarak goriilmiistiir. Kolay ihra¢ edilebilirligine, baska
tilkelerin popiiler kiiltiirlerine kolayca dahil edilebilirligine ragmen, western miti
Amerikaliligini daima korumaktadir. Bu baglamda blucin Amerikan degerleri ile diger
milletlerin popiiler bilinci arasinda baglantilar kurulmasina olanak tanimaktadir. Yerel
anlamlart ne olursa olsun blucinler Amerikaliliklarinin izinlerini daima tasidiklar
goriilmektedir. Oyle ki blucinler, drnegin Moskova’da yoneticiler tarafindan Bati’nin
¢okiisiliniin tasiyicilan diye goriiliirken; gencler tarafindan bir meydan okuma edimi olarak,
toplumsal uyumluluga karsit olmalarinin bir gostergesi olarak giyilebilmektedirler (Fiske,

1999:15).

2.3. Tiirkiye’de Blucin

Amerika’nin  blucinle tanismaya basladigi yillarda Anadolu’da, 1923’den
baslayarak, yeni bir devletin kuruldugu ve Osmanli Imparatorlugu’nun tarihe karistig
gorilmektedir. Siyasi anlamda biiyiik bir doniisiim ve devrimi yasayan Tirkiye, 1920’1i ve
1930’1u yillarda geri kalmis bir tarim ekonomisi ve en gelismis sanayi sektorii olarak
gosterilen tekstil sektorlinlin ise yurt igi talebin ylizde 25’ini bile karsilayamadig:
bilinmektedir (Taskin, [25.03.2010]). Ote yandan Cumbhuriyet déneminde Birinci Bes
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Yillik Kalkinma Plani ile (1931-1934) Tiirk Tekstil sanayinin gelistirilmesine iliskin
cabalarin yogunlagtig1i gozlenmektedir. Bu donemde, Siimerbank’in kurulmasi (1933) ile
teknolojik bilginin yayilma siireci hizlandirilmistir. (Aras, 2006:60’dan akt. Yildiz,
2007:103). Nitekim tekstil sektoriiniin emekleme evresinde oldugu bu donemde
Tiirkiye’nin blucinle tanismasinin da sinema araciligi ile olabildigi bilinmektedir.
Ozelliklede ‘Devlerin Aski’’ filminde iinlii Amerikali aktor James Dean'in giydigi

blucinle dikkat ¢ekmistir (Siisoy, [25.03.2010]).

Istanbul, Ankara, {zmir ve Adana'da bulunan Amerikan iislerdeki askerlerin sivil
kiyafetlerini genellikle “blucin” olusturuyordu. O giline kadar Western filmlerinde
kovboylarin iizerinde gordiikleri blucinleri Hollywood ile 06zdeslestirmis olan Tiirk
gengleri, bu 6zel pantolona sahip olmanin yollarin1 aramaya baglamistir (Altun ve Sarioglu,
2006:296). Tiirk genclerinin ilgisini géren Amerikan askerleri iilkelerine donerken bunlari
Kapaligcarsinin Beyazit girisindeki elbisecilere sattiklari, daha sonra Tophane Salipazari
modasinin ¢iktig1 bilinmektedir. Us personeli i¢in kurulmus olan PX adli marketlerden
kacak olarak c¢ikartilan mallarin, el altindan akil almaz fiyatlara satildigi, zamanla
yurtdisindan TIR'larla kagak olarak taninmis yabanci marka blucinlerin gelmeye basladig
bilinmektedir (Siisoy, [25.03.2010]).

Blucinin Tiirkiye’de taninmaya bagladigi donemde blucin {iretiminin de
gerceklestirilmeye baslanmistir. Ote yandan, Tirkiye Cumhuriyeti, kurulusundan
baslayarak ekonomide 06zel sektoriin girisimini desteklemesine ragmen yeterli sermaye
birikimi saglanamadigindan kamu sektorii hep itici giic olmak zorunda kalmistir. Bu
baglamda biiylik yatirimlar, sanayi atilimlari, sektdr olusumlart hep devlet eliyle var
oldugundan kamu kesimi hem en biiyiik iiretici hem de en biiyiik tiiketici konumunda
olmustur. 1940’lardan itibaren hazir giyim esyasi lreticileri i¢in basta Silahli Kuvvetler
olmak tizere diger biiyiik kamu kuruluslarinin personel giysisi ihtiyaglarini karsilamaya
yonelik actigi ihaleler, pazarin biiyiik bir boliimiinii olusturmaktadir (Calislar, 2004:51).
Bu baglamda kamu kuruluslarina ve orduya personel giysisi saglayan “tiiccar-terzi,
Muhtesem Kot”, blucini ilk kez Fransa’da tanimistir. Bu rahat ve bakimi kolay pantolonu
Amerika’da ¢iftgilerin ve sigir ¢obanlarinin giydigini 6grenen Muhtesem Kot, Tiirk
is¢isinin ve koylisiiniin de aymi rahatlikta bir {irline ihtiyact oldugu diisiincesiyle
Tiirkiye’ye doner donmez iiretime basladi ve 1958 yilinda soyadimi verdigi “Kot”
markasini tescil ettirmistir (Altun ve Sarioglu, 2006:296). Ilk Kot marka pantolonlarmn

etiketi (Sekil 9) Levi's etiketi (Sekil 10) ile benzer olarak bir pantolonu iki tarafindan ayri
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yonlere ¢eken atlar oldugu goriilmektedir. Bu simge, blucin i¢in dayaniklilig: ifade eden

bir gosterge olarak hafizalara yerlesmistir (Siisoy, 25.03.2010).

§ TINCIR DIKIREE
Anwertion Tip
KOT Pasizloaluuss
GARANT! FiSIDIR

PANTALONLARIMIZIN BUSUSIVETLEM ¢

5 Pantalonlarmmz hakikl Arerikan tpidie

» Hususd surette getirttifimiz Gy ifnedi sake
nalarly hamrlanrasster.

L Iv d‘ikxs%m‘: sncirli ve kwnath olup xifﬁk«

Immsi.\r Mersorize ipligindendin,
Giyiniste gayet rahat ve zanifur,
Sugiambk hskomndaa daima arantibidie,

TAVSIVE :
KOT PANTALONLARI e @ dir, Taidid olumamas
Tantaloy shrken duhaa KOT mackay fararis isteyie
vin B fonfaviminn ik Gy dadma soluk aw
veys deniz seyu Rulk ve sidmadas Euressdn
terkolunmaldhie, Bu smretle gehmelent Galenmiz Slnour,

LN

Sekil 9. i1k Kot etiketi Sekil 10. Levi’s etiketi

Kot marka blucinler 3 dikisli makinelerle dikilmesi nedeniyle ¢cok saglam olmasi,
temizlenmesinin kolayligi, iitii istememesi nedeniyle o donem 6zellikle koylii ve is¢ilerin
wsrarla aradigi pantolon haline gelmistir (Siisoy, 25.03.2010). Bu baglamda Kot, Karakdy
Necati Bey Caddesi'nden Istanbul cevresine, Ankara’da da Hergele Meydan1 ve
Samanpazari’ndan Anadolu’ya yayilmis, is¢i ve koyliiniin is elbisesi ihtiyacinmi karsiladigi
bilinmektedir (Altun ve Sarioglu, 2006:296). Ote yandan Kot, 1873 yilinda Amerika’da
is¢iler icin tasarlanan Levi’s gibi isciler i¢in tasarlanmig ve heniiz bir moda nesnesi degildir

(Caliglar, 2004:51).

Muhtesem Kot un vefatiyla gorevi devralan oglu Aytag Kot’un, 1978’de katilmig
oldugu bir Avrupa fuarinda gordiigii tas yikama blucinlerle, Kot’un moda olma siirecini
erken kavramasini saglamistir. Teknigini Ogrenemedigi tas yikamayi, Tirkiye’ye

dondiikten sonra uzun arastirmalar ve denemeler sonunda, kimya miihendisleri tarafindan
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gelistirilen kimyasal formiiller ve ponza tasiyla makinede yikama ydntemlerini birlikte
kullanarak gergeklestirebilmislerdir. Bu yontemle agartilmig blucinler 1979'da Rumeli
Caddesi'ndeki diikkan agilisinda satisa sunuldugunda polis miidahalesinin oldugu biiytik
bir izdiham yagsandig1 bilinmektedir. Diikkan vitrininde bir ¢camasir makinesi, ¢akil taglar
ve agarmis blucinler bulunmaktadir (Siisoy, 25.03.2010). Ote yandan Kot bu iiretim ve
pazarlama girisimlerini yasarken birgok iilke ile es zamanl olarak Tiirkiye’de de bir kaos
ortami yasanmaktadir. Oyle ki 1961 Anayasasi’nin, Tiirkiye’nin toplumsal yasamina
yonelik diizenlemelerinde, siyasi ve sosyal haklarla ozgiirliiklerin biiyiikk yer tuttugu
goriilmektedir (Caliglar, 2004:35). Bu baglamda 1961 Anayasasi, Tiirkiye’de sol akimlarin
gelismesine ve 68 Kusagi’nin olusmasina zemin hazirlayarak 6nemli rol oynamistir
(Pekasil, 2007:125). Dahas1 devaliiasyonlarla geliri azalan ve 06zledigi refaha bir tirli
kavusamayan toplumda, bir anarsi ortami séz konusu olmustur. Bu baglamda 1969—-1971
yillarinda polisin {iniversitelere girdigi, Amerikan 6. Filosunun ziyaretini protesto
edenlerin Taksim meydanini savas alanina cevirdigi, is¢i yiirliylislerinin arttigi, sendika
yoneticilerinin tutuklandigi, bankalarin soyuldugu, 6grencilerin siyasi hareketlere katildig
bircok olay iilkede sikiyonetimi de beraberinde getirmistir. 1973 yilinda yapilan
secimlerden sonrada toplumda sag-sol kamplagmasinin yasanmaya devam ettigi

bilinmektedir (Calislar, 2004:35).

1970’li yillarda bireylerin benimsedikleri siyasi goriise gore giyim ve
goriiniislerinin degistigi goriilmektedir. Oyle ki, her biyik ve sakal tipinin bile kimlik
kartindan daha derin ifadeler tasidig1 sdylenebilir. Bu baglamda geleneksellige bagli tutucu
goriinimii benimseyen sagcilar i¢in, modernizmin ve milli sayilmayan bir degerin
gostergesi olan blucin, kabul edilemez bir &zentidir. Ote yandan blucin ilk zamanlarda
solculardan da benzer nedenlerle protesto gorse de, daha sonra dayanikliligi 6ne siirtilerek
blucin ve asker parkasi en belirgin solcu gen¢ imajimni olusturmustur. Bu baglamda
Amerikan iiriinii oldugunu gdsterir marka ya da etiketlerin sokiilmesi, Italyan ve Ispanyol
blucinlerinin tercih edilmesi gibi girisimlerle tepkilerden kagmanin miimkiin oldugu

gortilmektedir ( Caliglar, 2004:35,36).

Tirkiye’de yasanan bu anarsi ve kaos ortaminin ardindan 12 Eyliil 1980 sabahi
baslayan ve “Bayrak Harekat1” olarak isimlendirilen miidahale ile Tiirk Silahl
Kuvvetlerinin yonetime el koydugu bilinmektedir. Milli Giivenlik Konseyi’nin 1 numarali
bildirisinde, askeri miidahalenin gerekgesi, “llke biitiinliiglinii korumak, milli birlik ve

beraberligi saglamak, bir i¢ savasi ve kardes kavgasini onlemek, devlet otoritesini ve
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varligimi yeniden tesis etmek ve demokratik diizenin islemesine mani olan sebepleri
ortadan kaldirmak” olarak agiklanmistir. Turgut Ozal’in 13 Aralik 1983’te hiikiimet
kurmasiyla sona eren bu olaganiistii yonetim dénemi “12 Eyliil Rejimi” olarak

tanimlanmaktadir (Dagdelen, 2007:151).

12 Eyliill Rejimi’nin toplumsal yapiya getirdigi ve gilinlimiize kadar devam eden
uygulamalarinin arasinda ordu evlerine blucin ile girmenin yasaklanmis olmasi seklinde
karsimiza c¢ikmaktadir. Kenan Evren’in “gdrece” hizli bir bigimde sivillesme siirecini
baslatmasinin ardindan iktidara gelen basbakan Turgut Ozal, iilkeyi giiclii kilmak
gerekcesiyle, Tiirkiye’yi her konuda Amerika’ya bagimli kilmak istemis; “serbest piyasa
ekonomisi”’ni benimsemistir (Bayraktar, 1991:4-119). Avrupa Birligi ve Amerika’nin daha
ucuz iretim olanaklar1 bulmak i¢in basta isgiicli olmak iizere iiretim girdisi maliyetlerinin
diisiik oldugu Cin, Rusya, Hong Kong, Tiirkiye gibi iilkelere yonelmesi ve Tiirkiye'nin
liberal ekonomiye geg¢isinin ile Tiirk tekstil sanayine ve denim iiretimine biiyiik atilimlar
olarak yansidig1 goriilmektedir. Bu baglamda 70’li yillardan itibaren baslayan ihracata
yonelik blucin iiretimi, bir¢ok uluslararas1 markanin iiretimini Tiirkiye’ye kaydirmasiyla
bliyiik artis kaydetmistir. Bu hareketin bir 6rnegi de 1984 yilinda kurdugu Erak Ltd. Sti. ile
Mustang, Lee, Wrangler gibi 6nemli yabanci markalara iiretim yapan Sait Akarlilar
tarafindan gerceklestirilmistir (Calislar, 2004:68). Ote yandan 1988 yilinda Levi's Corlu
fabrikas1 kurularak hem yurt i¢ine, hem yurtdisina iiretim yapmaya basladig1 bilinmektedir
(Bir, [25.03.2010]). Nitekim Tiirkiye 1980’lerin basindan itibaren bir tekstil iilkesi olarak
nitelendirilir duruma gelmistir (Calislar, 2004:68). Oyle ki 80°li yillardan itibaren diger
sektorlerde oldugu gibi tekstil sektoriinde de pek ¢ok yeni markalar yaratilmaya basladig:

gorilmektedir.

Giliniimlizde gittikce agirlasan rekabet kosullart ve degisen tiikketim kaliplar
uluslararasi arenada yer almak isteyen sirketleri daha fazla katma deger ve daha fazla pazar
payt anlamina gelen giiglii markalar yaratmaya tesvik etmektedir. Tekstil ve hazir giyim,
otomotiv, elektronik, gida gibi rekabetci sektorler acisindan ihracatta markalagmanin
Oonemi giin gectikce daha da artmaktadir. Diinyanin devlet destekli ilk ve tek markalagsma
programi olan “TURQUALITY®” iilkemizin rekabet avantajini elinde bulunduran ve
markalagma potansiyeli olan iirin gruplarina sahip firmalarin, iiretimlerinden
pazarlamalarina, satiglarindan satis sonrast hizmetlere kadar biitiin siiregleri kapsayacak
sekilde yonetsel bilgi birikimi, kurumsallasma ve gelisimlerini saglamak suretiyle

uluslararas1 pazarlarda kendi markalariyla global bir oyuncu olabilmeleri amaciyla
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olusturulmus destek platformudur. Vizyonunu "10 yilda 10 diinya markasi yaratmak"
olarak belirleyen “TURQUALITY®” buna ulagmak i¢in marka yaratma potansiyeli olan
firmalar1  belirleyerek olusturulan destek platformu ¢ergevesinde desteklemeyi

hedeflemektedir (turquality, [27.03.2010]).

2.4. Giiniimiizde Blucin Anlayis1

Blucin, bir ihtiyaci karsilayan giyim esyasi olarak iiretilmis olsa da, zamanla bu
amacindan uzaklastigi goriilmektedir. Oyle ki Amerika’dan diinyaya yayilan blucin,
markas1 ne olursa olsun tesettiir gibi siyasal bir ifadedir Oyle ki, kiiresel bir pazarin
bilincini ve siyasal diinya goriisiniin satisin1  yapmaktadir (Erdogan ve Alemdar,
2005:157). Ote yandan giiniimiizde, muhalif anlamlarin, hatta toplumsal direnis jestlerinin
ifadesi olarak blucinin, ¢esitli renklere boyamak, beyazlatmak, yirtmak gibi girisimlerle
bigimleri bir sekilde bozulmaktadir. Oyle ki Amerikan degerlerini c¢agristiran blucinin
bicimini bozmak kisinin kendisini bu degerlerden uzaklastirmasi anlamina gelse de, bu
gergek anlamda bir reddetme degildir. Aslinda i¢inde bulundugu ve kendisine diretilen
popiiler kiiltiiriin tipik c¢eliskilerinin ornegidir (Fiske, 1999:15). Bu baglamda 1980’1
yillardan baglayarak giiniimiize kadar yirtikli, eskitilmis ve beyazdan pastel tonlara dogru
renklendirilmis blucinlerin, popiilaritesini siirdiirdiigii goriilmektedir. Bu yillarda Calvin
Klein, Armani, Gloria Vanderbit gibi taninmis tasarimcilar kendi etiketleri ile kendi denim
tasarimlarin1 ortaya koymaya basladiklarinda, denim giysiler iyice moda iiriinler haline
gelmislerdir. Diger yandan denim giysilerde tas yikama ‘olmazsa olmaz’ bir uygulama
haline gelmistir (Yildiz, 2007:122). Oyle ki, indigo boyar maddesi ile boyanmis olan

blucin, yikandik¢a renk verme ve eskimis bir goriintii kazanma 6zelligindedir.

Indigo boya, kuru ve 1slak renk hashiginin zayif olmasindan dolayi, kumasin
tizerindeki 6lii boya atilmaz ve renk hashig1 arttirilmazsa, kullanimi sirasinda temas ettigi
bolgeleri boyama 6zelligindedir. Bu sorunu ortadan kaldirmak, yikama ile saglanmaktadir.
Blucinin popiiler kiiltiir tiriinii haline gelisinden sonra, beyazlamig ve eski blucin gériiniimii
saglayabilen yikamanin bir moda yaratim noktasi, satig arttirict bir unsur ve bir kar etme
kaynagi oldugu gorilmektedir. Blucinleri beyazlatmak icin taslama, kumlama,
zimparalama, kimyasal yontemler ve son yillarda gelisen lazer teknolojilerinin kullanildig:
bilinmektedir. Bu tekniklerden kumlama; hizli, kolay uygulanabilen, ucuz, bolgesel

beyazlatma/agartma yapmaya olanak veren, desen uygulamalarint miimkiin kilan ve tiim
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bunlarin yani sira kumasa ‘“gorece” daha az zarar veren bir teknik olarak
degerlendirilmektedir. Nitelikli iggilicli, uzmanlik ve teknoloji gerektirmemesi; kumlama
teknigi icin bir kompresor, bir kum tanki, bir hortum ve elenmis deniz kumu ile
gergeklestirilebilirligi, kapitalizm canavarinin hizmetinde olan patronlarin kolay para
kazanma yoOntemi olarak siklikla bagvurduklari bir uygulama haline gelmistir (Yasin,
2009:18-19). Bir bagka degisle kumlama, diger tekniklere gore ucuz olusu nedeni ile tercih
edilen ve benimsenen bu teknigi biiyiik firmalarin, genellikle taseron atdlyelere yaptirdigi
gorilmektedir. Cogu "merdiven alt1" tabir edilen kagak isyerleri olan bu atdlyelerde
blucinlere kum fiskirtmak i¢in genellikle sigortasiz gengler calistirllmaktadir. Calisma
kosullar1 son derece ilkel ve takilan maskeler yetersiz oldugundan piiskiirtme sirasinda
akcigerlere dolan kum taneciklerinin akciger dokusunu tahrip ederek akcigerde
katilasmaya neden oldugu bilinmektedir. "Slikozis" adi verilen bu o6liimciil hastaliga
yakalanan is¢ileri oksijen tiipline bagli kisa bir yagsam beklemektedir (Demircan ve Diindar,

[28.03.2010]).

Silikozis’in etkeni olan silisyum dioksit (S102) veya silika diinyada en bol bulunan
minerallerdendir. Kot taslama ile giindeme gelen kumlamacilik islemi ise cam sanayi,
dokiimciililk, metal parlatma gibi bir¢gok sektorde kullanilan ancak kapali alanda
yapildiginda ¢ok asir1 silikadan etkilenilmesine neden olan bir iskoludur. Batida 1940-
50’lerde kumlamanin, ¢cok yogun ve dramatik silikozis tablolarina yol a¢tig1 fark edildigi
ve 1960’11 yillarin ortasindan itibaren Ingiltere’den baslamak iizere bircok iilkede
yasaklandig1 bilinmektedir. Ancak kirli iskollarinin ¢ogunda oldugu gibi maalesef bu
iskolu da gelismekte olan {ilkelere fason iiretimler seklinde yaptirilmaktadir (Akkurt,
2009:15). Tirkiye’de de Saglik Bakanligi 27.03.2009 tarihinde, her tiirlii kot giysi ve
kumaslara uygulanan piiskiirtme isleminde kum (silis tozu) ve ya silika kristalleri igeren
herhangi bir madde kullanilmasimi yasaklamistir (Saghk Bakanhigi, [Kot Giysilere
Uygulanan...], 2009). Ote yandan blucin iiretiminde calisan iscilerin karsilastigi kotii
calisma sartlar1 ve beraberinde gelen slikozis’in bile blucinin s6hretine pek golge
diisiirmedigi goriilmektedir. Oyle ki, blucin modasinda yapilan dénemsel degisimlerle

popiilaritesini korumaya devam etmektedir.

Pantolonlarin bel yiiksekliklerindeki degismelerle de donemsel moda yaratildig:
goriilmektedir. Oyle ki 70°li yillarda diisiik, 80°li yillarda yiiksek, 90’1 y1llarda diisiik bel
pantolonlarin moda oldugu goriilmektedir. Giiniimiizde ise medya araciligiyla yiiksek bel

pantolonlarin yeniden moda oldugu duyurulmaya baslanmistir. Ote yandan diisiik bel
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modasinin ortaya cikiginin, Amerika’da zencilere yapilan 1rk¢1 uygulamalarin bir sonucu
oldugu ifade edilmektedir. Nitekim zenci suglularin gozaltt durumunda ve gozalti
siirecinde tstlerindeki metallere, 6zellikle de kemerlerine el konulmasi ile kemerleri alinan
suclu zencilerin pantolonlarinin bellerinden diismesi, o zamanki anlayisa gore utanilacak
bir durum, bir anlamda asagilanmadir. Diger zenci erkekler de irkdaslarina destek olmak
ve yapilan ayrimcili1 protesto etmek i¢in bellerindeki kemeri ¢ikarmislardir. Amagclart ise
yapilan haksizliklar1 kamuoyuna duyurmaktir. Yasanan bu olaylarin diisiik bel pantolon
akiminin ortaya c¢ikmasia neden oldugu goriilmektedir. 1970’ler den bu yana zaman
zaman moda olan diigiik bel pantolonlar son 10 yildir kadin, erkek tiim yetiskinlerin

kullandig1 bir giysidir (derja, [20.01.2008]’den akt. Civitci ve Bulat,2008:2).

1990’11 yillarda ise denim giysiler ddonem donem moda {iriinii olmaktan ¢ikmis, ama
giindemden hi¢ diismemis, yeni kesimler, otantik tasarimlar yine ragbet gormiis; siyah
blucin giysiler ¢ok popiiler olmus ve denim kumaslarda daha bir rahatlik saglayan likra
kullanilmaya baslanmistir. Ote yandan diinyanm bir numarali denim giysi iireticisi Levi
Strauss & Co. Zor durumda kalmis ve kiiciilerek Kuzey Amerika’daki 11 Fabrikasini
kapatmustir (Yildiz, 2007:122). Bir (Bir [25.03.2010])’e gore Levi’s’in bu basarisizliginin
altinda giinceli takip edememesi yatmaktadir. Oyle ki diger markalar blucin pazarmi yeni
neslin istedigi model ve imajlarla doldururken Levi’s, 501 ile blucin konusunda degismez
bir tiiketici tarz1 yarattigi diisiincesi ile sadece 501 iizerine odaklanmis, gencligin giyim
tarzinin degistigini gérememis ve demode olma sinirina gelmistir. Bu baglamda 2000
yilina gelindiginde satigta 1996'ya gore 2 milyar dolarlik bir azalma s6z konusu olmustur.
Nitekim 2000 yilimin ortalarindan bu yana Levi’s, biiyiik bir cabayla geri déonmeye
calismaktadir. Oyle ki kanal stratejilerinde degisiklik yaptig1, iiriinlerine ve markalamasina
dikkat ettigi tiiketicisine daha iyi hizmet etmeye calistig1 goriilmektedir. 18 yildir Levi’s’in
degismez reklam ajanst Bartle Bogle Hegarty tarafindan hazirlanan ‘Engineered
Jeans’’temal1 reklam filmleri ile genglere en uygun blucinin Levi's oldugu konusunda
kullanicilarin1 ikna ederek yeniden moda olmaya calistigt goriilmektedir. Tiirkiye’de de
Kot zor durumda kalarak 1992 yilinda piyasadan c¢ekilme karar1 almistir (Siisoy,

[05.04.2010]).

Tiirkiye’de salvar blucinler basta Karadeniz Bolgesi olmak {izere yeni bir miisteri
kitlesi yaratilarak Tiirkiye’ye 6zgii bir blucin olabilecegi kanitlanmistir. 90’11 yillar
boyunca salvar ve yari salvar tipi blucinlerin i¢ piyasada c¢ok tutuldugu goriilmektedir.

Oyle ki, diinyanin her yerinde oldugu gibi Anadolu da kendi blucin kalibin1 bulmus, pilili
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kumas pantolonunu blucinle degistirmistir. Nitekim yliz yi1l boyunca kirsaldan kente

yonelen blucin simdi de kentten kirsala yayilmaya baslamistir (Calislar, 2004:82).

2000’lerde boncuklarla siislenmis, eskitilmis, dizleri yirtik modeller ile Chanel,
Dior, Chloe, Versace gibi tasarimcilarin koleksiyonlarinda yerlerini alan denim giysiler,
giintimiizde her kesim vazgec¢ilmez, her gardiropta mutlaka bulundurulan giysiler haline
gelmislerdir. 60 yasin altindaki insanlarin neredeyse %50°si denim giysiler kullanmaktadir.
Ote yandan denim giysiler ¢ogunlukla biiyiikleri ile benzer giyinmek istemeyen gocuklar
tarafindan da giyilen, yani aile boyu giyebilen yegane giysiler olmuslardir (Yildiz,
2007:122). 2000’lerin lazer teknolojileri ve kimya teknikleri blucine yikama, yakma ve
boyama gibi {i¢ boyutta sonsuz segenekler sunmasi neticesinde tasarimcilara da tasarim
alaninda sonsuz bir faaliyet alan1 yaratilmis oldugu goriilmektedir. Bu asamadan sonra
Fioricci, Safety Jeans’i koleksiyonuna ekleyerek tasarimi seksi goriiniime yonelttigi
bilinmektedir. Ote yandan bir grup Italyan tasarimci Diesel ve Replay gibi diinya pazarin
degistirecek markalara hayat vermistir. Gucci ve Prada gibi {inlii markalar tasarimcinin
kutsallastigi, bol fantezili bir hayat tarzi sunmaktadirlar. Kalite ve tasarim sadece
tepedekilerin degil, her tiiketicinin aradig1r ozellikler haline gelmistir. 1992 yilinda
Istanbul’da Yenibosna Mavi Jeans Fabrika magazasmin &niinde izdiham yasandig

bilinmektedir (Calislar, 2004:83)
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3. BOLUM
MAVI JEANS’IN MARKALASMA SURECI

Marka TDK (2010)’ya gore, “bir ticari mali, herhangi bir nesneyi tanitmaya veya
benzerinden ayirmaya yarayan 6zel isim veya isaret” olarak tanimlanmaktadir. Genis
anlamda marka, bir isletmenin mal ve hizmetlerini rakiplerinden ayirt etmeye ve
farklilagtirmaya yarayan isim, sembol, isaret veya bunlarin bilesimi olarak ifade edilebilir
(Kotler ve Keller, 2006:274°den akt. Atesoglu ve Erdogan, 2009:43). Halen iilkemizde
yiiriirliikte olan Markalarin Korunmasi Hakkindaki Kanun Hiikmiindeki Kararnameye gore
ise marka; “bir tesebbiisiin mal veya hizmetlerini bir bagka tesebbiisiin mal veya
hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi adlar1 dahil, 6zellikle sozciikler,
sekiller, harfler, sayilar, mallarin bi¢cimi veya ambalajlar1 gibi ¢izimle goriintiilenebilen
veya benzer bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla yayimlanabilen ve ¢ogaltilabilen her
tirlii isaretleri igerir” olarak tanimlanmaktadir (556 Sayili KHK, 1995:madde 5).
Markalasma kelimesinin ise Ingilizce “branding”, kelimesinden geldigi bilinmektedir. Bu
kelimenin kokii, Ingiltere’de kirsal kesimlerdeki koyliilerin sigirlar birbirlerinden ayirmak
icin damgalanmas1 esasina dayanmaktadir (Gorgiilii, 2006:39-40). Ote yandan marka
korumasryla ilgili ilk &rnekler Ingiltere, Fransa ve ABD’de de goriilmektedir. Roma
hukukunda da marka hakkina tecaviize karsi dava agilmasinin miimkiin oldugu
bilinmektedir. Orta cagda marka, is sahibinin imzasi olmaktan ¢ikip bugiine yakin ilkeler

uygulanmaya baslamistir (Tiryakioglu, [30.03.2010]).

(Cagdas anlamda bir iiriiniin markalanmasi ve marka adinin kullanilmasina sanayi
devriminden itibaren rastlanmaktadir. Bu donemde reklamcilik ve pazarlama tekniklerinin
gelismesi sonucunda, Uriinlerin iyi bir marka adi ile piyasaya siiriilmesinin biiyilk 6nem
tagidigr fark edilmistir. Marka adlar1 ve markalagsma ihtiyacinin, sanayi devrimi doneminde
treticilerin  markasiz mallarin1 toptancilara ucuz satmak zorunda kalmalarindan
kaynaklandig bilinmektedir. Bu baglamda, iiriinlerini farklilastirma girisimi olarak, iiriin
isimlerini patentle koruma altina alan {reticilerin, tiiketicilerle, toptancilar ve
perakendeciler Tlstiinde bir iletisim kurmaya bagladiklar1 goriilmiistiir (Moser,
2003:115°den akt. Gorgiilii, 2006:39-40). Nitekim Fransa 1857, Avusturya 1858, Ingiltere
1862, italya 1868, Osmanl1 1871, Almanya 1874, Belgika ve Isvigre 1879°da ilk 6nemli
marka yasalar1 olarak bilinmektedir (Tiryakioglu, [30.03.2010]). Marka yaratiminin

baslangici olarak degerlendirilebilecek bu siire¢ i¢inde yaratilmis Levi’s (1873), Coca Cola
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(1886), Maxwell Hause (1873) giiniimiizde de varligin1 gdsteren markalardandir (Moser,

2003:115’den akt. Gorgiilii, 2006:39-40).

Ulkemizdeki marka korumasiyla ilgili ilk uygulamalar ve markanin tarihgesi
giinlimiizden ¢ok daha eski yillara dayanmaktadir. 20 Eyliil 1871 de ylriirliige giren ve
incelemesiz marka tescilini baz alan "Esya-i Ticari’ye Mahsus Alamet-i Farikalara Dair
Nizamname" diinyadaki ilk marka korumasi 6rnekleri arasindadir. 23 Haziran 1857 tarihli
Fransiz Markalar Kanunundan alinan 1871 tarihli bu Nizamname, smnai miilkiyet
konusunda Tiirkiye Cumhuriyeti'nin ilk yasal uygulamasi 6zelligini de tasimaktadir. Ancak
bu kanunlar giiniimiizdeki kadar etkin olmamakla beraber, hukuki yaptirimlart yok
denecek kadar azdir. 12 Mart 1965°de 551 sayili marka kanununun ¢ikmasiyla birlikte
Tirkiye’de markalagsma yeni bir ivme kazandirmistir (Tiryakioglu, [30.03.2010]).

Marka olmadan tiiketicinin goziinde biitiin {iriinler aynmi niteliklere sahip olarak
algilanmakta; bu da tiiketicinin en ucuz {irlinii tercih etmesine neden olmaktadir.
Isletmeler, tiiketicilerin dikkatlerini iiriinlerine cekmek ve tiiketicinin kendi iiriiniinii tekrar
tanimasini1 saglamak amaciyla markayr kullanmaktadir. Bu anlamda marka pazarlama
siirecinin Oziidiir (Ries ve Ries, 2005:12°den akt. Gorgiilii, 2006:38). 19. yiizyilin
sonlarinda ortaya ¢ikan marka kavrami ile marka olabilmek sadece bir iirlinlin patentini ya
da telif hakkini elde etmekten cok ileri gitmistir. Giinlimiizde marka olusturma adina
bliylik organizasyonlar, milyonlarca dolarlik yatirimlar yapilmaktadir. Bu yatirimlarin en
onemli sebebi ise uzun vadede tliketici gliveni saglama ve bununla birlikte marka sadakati
yaratmaktir (Cabuk ve Demirci Orel, 2008:103-104). Bu baglamda basarili bir marka
yaratabilmek, markanin, tiiketici imajinda rakiplerinden farkli bir yere oturtulmasiyla
basarilabildigi bilinmektedir. Tiiketicinin bir markadan neler bekledigi belirlenip, rakip
markalar géz Oniine alinarak, iirlinde rakiplerin karsisinda farklilastirmaya gidilmesinin
basarili bir marka yaratmada gerekli oldugu soOylenebilir. Basarili markalar, ancak
tiiketicinin ne istediginin bilinmesi ve buna gore iirlin ve hizmet gelistirilmesi ile
yaratilabilmektedir (Cabuk ve Demirci Orel, 2008:103-104). Tiiketiciyi yakindan tanimay1
saglayacak arastirmalardan elde edilen bilgilerle zenginlestirilen iirin kalitesi, marka
imaji1 destekleyen dagitim kanalinin yonetimi, maliyet yonetimini benimseyen uygun
fiyat stratejisi, markanin genis kitlelerce taninmasini saglayan tanitim politikalar1 bagarili
markalarin arkasinda yatan etkenlerdir. Pazar yapisina ait tim faktorlerle birlikte
markalasma siirecinin temelinde, fiziksel olmayan triin 6zelliklerinin kullanilarak farklilik

yaratilmaya ¢alisildigi, hizmet sunumun zenginlestirilerek kisisel satis, halkla iliskiler,
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reklam gibi tanitim etkinliklerine agirlik verildigi, uygun dagitim ve fiyat politikalariyla
marka stratejilerinin yapilandirildigi goriilmektedir. Bu acidan bakildiginda pazarlama
stratejileri, marka yonetimine iliskin kararlarin yapi taglari olarak goriilebilmektedir (Sevil,
2006:66-67). Markalasma karar1 alan bir hazir giyim firmasi belirli bir tiiketici grubuna
hitap eden ve buna uygun akilda kalici marka ismi ve logosu belirlenmis modaya uygun
kaliteli tirlinler sunmanin yaninda reklam, tanitim, dagitim, pazarlama, miisteri iliskileri
gibi hizmetleri de sunmak durumundadir. Bu tiir hizmetler ise daha yiiksek maliyetlere
katlanmay1 ve oldukg¢a farkli uzmanlik isteyen sistemlerin tasarlanmasini ve hayata

gecirilmesini gerektirmektedir (Ongiit, 2007:18).

Tiirkiye’de de oOzellikle 1990’11 yillarin ortalarindan itibaren markalagsmaya
baslayan Tiirk hazir giyim sektoriinden Altinyildiz, Vakko, Mavi Jeans, Zeki Triko, Sarar,
LTB by Little Big, Colin’s gibi diinya ¢apinda iin ve basar1 elde etmeye baslayan markalar
ciktig1 goriillmektedir (Altun, 2004°den akt: Oztiirk, 2006:72). Ote yandan Tiirkiye’den
cikan ilk uluslararasi moda markasinin Mavi Jeans oldugu bilinmektedir (tr.mavi,

[31.03.2010]).

Mavi Jeans’in ulusal ve global pazarda markalasma siirecinde, PR* caligmalari i¢in
aceleci davranmadigi, pazara sundugu kaliteli iiriin lizerinden piyasa arastirmasi yaparak
dogru {irlinii yakaladiktan sonra da dogru tanitim kampanyalar1 ile pazara girdigi
gorilmektedir. Mavi Jeans, 1991 yilinda kurulmus bir marka olsa da, kurucusu Sait
Akarlilar’in 30 yillik bilgi ve tecriibesinin, iiretici firma Erak Tekstil’in teknoloji ve
donaniminin, Mavi Jeans’in marka basarisinda etkili oldugu sdylenebilir. Bu baglamda
pazarlama calismalarinda yaraticilik, onciiliik, siireklilik ve biitiinliige inanan Mavi Jeans,
genis koleksiyonun yani sira uyguladigi iletisim stratejisiyle de miisterilerine 6zel bir
diinya sunarak basariy1 yakalamistir (Yildiz, 2007:133). Mavi Jeans’in, tasarim, reklam ve
pazarlama konusunda yabanci uzmanlardan da destek alarak kendi markasini gelistirdigi
goriilmektedir Oyle ki firma kendisi igin 6zel imal ettirdigi denim kumasim ve énde gelen
yabanci tasarimcilart kullanarak orta iistii kalitede tliretim gerceklestirmektedir. Mavi Jeans,
ilk bakista gen¢ kizlarin goziinde tasarimindaki yaraticilik ve ozgilinliigliyle Diesel ve
Replay gibi markalar sinifinda yer aldigi kabul edilebilir. Diesel ve Replay gibi {iriinlerin
fiyatlar1 90 dolar civarinda degisirken, Mavi Jeans ortalama 52 dolar olan fiyatiyla satin

alma kararinda belirleyici etken olan fiyat konusunda 'agilis fiyat' koyma avantajin iyi

* Public Relations (Halkla iliskiler), bir kurulus ile hedefledigi kitle arasinda, karsilikli anlamay1 saglamak
iizerine kurulu, 6zel tasarlanmis, planlanmis ve siirelendirilmis bir ¢abadir.
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kullanarak satig baglaminda sinifinda yer alan diger markalara gore tercih istiinliigi
kazanmaktadir (Mavi, Levi’s'in yolunda, 1998). Nitekim Mavi Jeans once yurt i¢cinde daha
sonra da yurt disinda {irtinlerini benzerlerine gore daha diisiik ancak genel anlamda blucin
piyasasi goz Oniine alindiginda yiliksek fiyattan pazarlamistir. Daha sonra, firma kendi
markasiyla satigin1 yapabilecegi sapka, ayakkabi gibi tamamlayici nihai tirtinler ile kumas
gibi ara mamulleri belirli oranda ithal edip iiretimde kullanmig veya kendi markasiyla
pazarlamistir (Tokatli ve Kizilgiin, 2004 den akt. Ongiit, 2007:128). Ancak, kiiresel pazara
girerken iirtinlin adinin Tiirk¢e olmasi1 ya da kaliteli bir {iriin olmas1 tiiketicinin o markay1
tercih etmesi icin yeterli olmamaktadir. Bu baglamda piyasaya dogru iiriin, dogru fiyat ve
dogru sunum stratejisini izledigi goriilmektedir. Ozellikle “tek tip” iiriinler yerine iilkelerin
trendlerine gore farkli tasarimlarla hazirlanmig {irtinlerin Mavi Jeans’i basariya gotiirdiigii
sOylenebilir (Yildiz, 2007:139). Bu strateji bir iirlinlin kabul gormesi i¢in modifiye
edilmesini ya da yerel zevklere uygun sekilde konumlandirilmasin1 da igermektedir.
Revlon’un Hindistan pazarinda Hintlilerin cilt renklerine ve iklim sartlarina uyumlu renk
paletli {iriinler sunmas1 bu stratejiye 6rnek gosterilebilir. Mavi Jeans, Tiirkiye’de Tiirk
fiziki yapisina uygun blucin iiretirken, Amerika’da Amerikalilarin, Almanya’da da
Almanlarin viicut yapilarina uygun modeller tiretmektedir (Capital, 2004:40’dan akt. Sevil,

2006:105).

Mavi Jeans’in bir diinya markasi olmasimin en 6nemli nedenlerinden bir digeri,
kendisi yabanci markalara liretim yapmasina ragmen, biiylik markalar1 kopya etmek yerine
kendi tasarimini, kendi arastirmasi ile kendi bakis agisini ortaya koyarak yeni seyler
gelistirmesidir. Ozgiin tasarimlar yaratilmadig1 takdirde insanlar1 markay1 segmek igin bir
nedenleri olmamaktadir. Bu baglamda Mavi Jeans’in vizyonu, ulusal pazarin dnciisii olarak
daima piyasa lideri olmak ve uluslar aras1 pazarlarda da bunu hedeflemektir. Bu amagla da
pazarlama calismalarinda yaraticilik, onciiliik, siireklilik ve biitiinliige inanan Mavi Jeans,
genis koleksiyonun yani sira uyguladig: iletisim stratejisiyle de miisterilerine 6zel bir
diinya sunmaktadir. Markanin ruhu ayni kalsa da, farkli tlkelere 6zel caligmalar
gergeklestiren Mavi Jeans’in, iletisim calismalarinda da bu yontemi uyguladigi
gorilmektedir. Yurt i¢i ve yurt disindaki PR ve reklam faaliyetleriyle miisterilerini Mavi
diinyasinin i¢ine alarak, genglerin ilgi alanlarina gére miizik, kiiltlir-sanat, sporun yani sira
tasarima yonelik iletisim ¢aligmalariyla da fark yaratmaktadir (Yildiz, 2007:133-139). Ote
yandan marka olma siireci i¢inde tasarimin ve nitelikli tasarimcinin 6nemini de ¢ok iyi

kavrayan Mavi Jeans, Grafikerler Meslek Kurulusu’nun tasarimlarinin hayata gecirildigi
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birgok ortak calismaya imkan saglarken, bu etkinliklerle grafik tasarimin tekstilde
kullanimmin degisik drnekleri de ortaya ¢ikarilmistir. Bu amagla Mimar Sinan Universitesi
ve Grafikerler Meslek Kurulusu’nun ortaklasa diizenledigi “Grafist’99 Istanbul
Uluslararas1 Grafik Giinleri”’ne Mavi Jeans’in sponsorluk yaptig1 goriilmektedir. Bilgi
Universitesi ile isbirligi sonucu 2001 yilinda diizenlenen “Uguk Mavi Tasarim Giinleri”nde
tasarim kiiltiiriiniin farkli alanlarinda diinya ¢apinda isim yapmis tasarimcilar ile Tiirk

gengligi bir araya getirilmistir (Caliglar, 2001:137).

Modellerine kiz-erkek isimleri vererek miisterileri ile arasinda sicak bir iletisim
kurmayr hedefleyen Mavi Jeans’in giliniimiizde “Cora”, “Deniz”, “Dawn”, “077”,
“Marcus”, “Mark”, “Martin”, “Patti”, “Serena”, “Sophie”, “Yves, Pierre”, “177”, “Matt”,
“Mona”, “Molly”, “Lindy”, “Jason”, “Hunter”, “Beth” isimleri altinda kadin ve erkek
modelleri bulunmaktadir (tr.mavi, [05.04.2010]). Diinyadaki trendleri yakindan takip eden
ve bu trendleri Tiirkiye’ye tastyan dncii markalardan olan Mavi jeans, Hollywood yildizlar

b 13

arasinda goriilen “Skinny”, “boyfriend” ve “harem” moda akimlarini da kendi modelleri arasina

tasimistir.

3.1. Tiirkiye’de Mavi Jeans

Mavi Jeans’in temellerinin 1960 yilinda fason iiretimle ticarete atilan Sait Akarlar
tarafindan atildig: bilinmektedir. Konfeksiyon alanindaki birikimini ilk kez 1971 yilinda
Gliven Giyim A.S. ile yurt i¢i pazara sunmaya baglamis, 1984 yilinda blucin
konfeksiyonuna yonelerek diinyaca iinlii markalara fason iiretim yapan Erak Ihracat
firmasimi kurmustur (Yildiz, 2007:130). Sahip oldugu gelismis teknoloji ve bilgi
birikimiyle; aralarinda Armani, Calvin Klein, Eddie Bauer, Ermenegildo Zegna, Escada,
Esprit, FCUK, Guess, K+L Ruppert, Mustang, Rifle, S.Oliver, Street One, Tommy Hilfiger
ve Mavi Jeans’in de bulundugu bir¢ok diinya markasi adina iiretim yapmustir (erak,

01.04.2010).

Fason blucin iiretimi yapan Erak Giyim’de 90’11 yilarla birlikte olusmaya baslayan
kendi markasin1 yaratma diisiincesi ile elindeki fazla kumas ve blucin modellerini yeni
isimler ve farkl etiketlerle ihracat {iriinleri arasina katarak kiicilik satis denemeleri yaptigi,
bu baglamda Erak’tan siirekli az sayida iiretilmis yeni etiketli iirlinleri piyasaya stirmiistiir.
Fabrika magazas1 yetersiz gelmeye baslayinca, o zamana kadar aligverise yonelik bir

faaliyet olmayan ve Istanbul arag trafiginin en yogun oldugu giris cikis kapilarindan biri
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konumunda olan Yenibosna’da biiyiik bir magaza agmistir. Cok tutan bu magazanin
ardindan diger markalarin da katilimi ile boélge kisa siirede bir blucin merkezi haline
gelmigstir. Erak’in bu adimi1 ayn1 zamanda bir magazanin ilk kez 6lii bir yeri bir aligveris
merkezi haline getirebileceginin 6rnegi olmustur (Kantarelli, 2003’den akt. Aktas ve
Akgaoglu, 2005:5). Bir nevi piyasa arastirmasi yapilan bu girisimler sonucunda miisteriden
biiyiik ilgi gordiigli ve bir talep olustugu goriiliince “Mavi Jeans” ad1 ile bir markalagma

stirecine girildigi bilinmektedir.

Mavi Jeans’in markalasma siirecinde ilk 6nce ana iiretici olan Erak Giyim i¢in
kurumsal ¢alisma yapildig1r goriilmektedir. Fazla bir bilgi ve strateji olmadan, “agir ve
ciddi” imaj arayisiyla Erak yazisim1 ¢evreleyen kalin ¢izgilerin dikisi simgeledigi logoda
gri-kirmiz1 renkler kurumsal renkler olarak se¢ilmis ve bir kurumsal kimlik ¢alismasi

yapilmistir (Sekil 11).

Sekil 11. 1991 yilinda tasarlanan Erak logosu

O donem piyasada c¢ikis yapmaya calisan diger yerli markalarda, dogasinda
“Amerikanlik” olan blucinin adinin da Ingilizce olmas1 kanis1 hakim olmasina ragmen, bu
yeni markada isim olarak “Mavi Jeans”e karar verilmistir. Akarlhilar’a gore blucinin
evrensel anlamda bilinen adi olan “Blue Jeans” isminin “mavi” ile birlestirilmesi
“Beymen” gibi hem yerel hem evrensel cagrisim yapabilen bir marka o6zelligindedir.
Reklam ajansinin Mavi Jeans i¢in logo Onerisinde, okunakli bir Mavi Jeans yazisinda

“Mavi” mavi renk ile, “Jeans” gri renk ile gosterilirken, “i” ve *j” harflerinin noktalar

kirmizi-mavi iki top goriintiisiindedir (Sekil 12).

mavieans

Sekil 12. Mavi Jeans’in ilk logosu
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Marka yerlestiginde bu iki topun Benetton’da oldugu gibi hemen hatirlanan bir
amblem olmas1 hedeflenmistir (Calislar, 2001:19-23). Oyle ki, renklerin iletisimde mesajin
anlamin1 giiclendiren, bir deger katarak onun daha kolay algilanmasini ve kimliginin
belirlenmesine destek oldugu bilinmektedir. Markalar diinyasinda kirmizi satisin rengi
olarak kabul edilmektedir. Mavi kurum rengi olup, istikrar1 ifade ettigi bilinmektedir

(Sevil, 2006:92).

Blucin denince akla Amerikan firmalar1 gelse de Sait Akarlilar, rol model olarak
ftalyan markalar1 benimsedigini belirtmektedir (Yiicebiyik, [10.04.2010]). Bu baglamda
“Mavi’nin felsefesi, Akdenizli ruhunu, viicuda mitkemmel oturan blucinle bulusturan ve
modaya tasiyan bir marka yaratmak olmustur. “Maviterranean” olarak adlandirilan bu
felsefe, tasarim ve pazarlamanin her asamasinda miisteri ile bulusan Akdeniz kiiltiiriine ait
hisleri ve tasarim anlayisini kapsamaktadir. Oyle ki diger blucin markalarindan ayrilabilen
bir marka yaratmak icin “essiz” olmak gerekmektedir (Giiven, 2007’den akt. Yildiz,
2007:133-134). Nitekim Mavi'nin felsefesi, miikemmel fit'e sahip blucinlerinin ve blucin
kiiltliriiniin etrafinda, Akdenizli bir moda markas1 yaratmaktir. “Perfect Fit” anlayisi,
Mavi'nin bir blucin markasindan global bir moda markasina dogru gelisiminde biiyiik
Oonem tasimaktadir. “Perfect Fit” Mavi i¢in, bir blucinin sadece viicuda degil, ayn1 zamanda
blitceye ve bulundugu kiiltiire de miikemmel uyum saglamasini ifade etmektedir (kariyer,
[10.04.2010]). Ote yandan Mavi Jeans’in Tiirkiye’deki fiyat politikalarinda ise tiiketiciye
kalitesiyle fiyatini en iyi dengeleyen {iirlinii satmay1 amacladigi goriilmektedir. Yiiksek
fiyat belirleyip sattiktan sonra indirim yapmayi, tiliketiciye diirlist olmamak olarak
niteleyen Mavi Jeans’in, hi¢cbir zaman biiylik indirimler yapmadigr goriilmektedir

(Kantarelli’den akt. Bayiksel, [13.04.2010]).

Geng niifus yogunlugunun fazla oldugu Tiirkiye’de, Mavi Jeans’in ulagmay1
hedefledigi kitle de geng niifus olmustur (Siizer, Akarlar’in Yeni Hedefi, [10.04.2010]).
Sadece Mavi Jeans iriinlerinin satilacagi ilk magazanin agilisinda Erberk Ajans tarafindan
biliylik bir podyumda gercgeklestirilen defilede, markanin gencligini ve hedef kitlesini
hissettirmesi amaciyla, mankenler disinda blucinli, tiitiili balerinler, cocuklar ve

motosikletli bir geng¢ de koreografiye dahil edilmistir (Sekil 13).
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Sekil 13. 1991 yilinda Yenibosna magazasinda gergeklestirilen ilk defile

Bu ilging defilenin ardindan basinda yer alan yeni marka haberleri ve basin ilanlar1
tek bir slogan tasimasa da, “her yasa, herkese Mavi Jeans” mesajini isleyip talebi harekete
gecirmeye yetmistir. Bu kiiclik ¢apli tanitimdan sonra piyasaya sunulan Mavi Jeans
tirtinlerinin tiiketicilerden aldig1 tepkilere gore, firmanin iiriin ve pazarlama stratejilerini
olusturdugu gériilmektedir. Oyle ki bu donemde, diger markalarin yapmadig: bir sekilde
pantolonlar biitlin boylarda {iretilmis, magazadaki {riinler modellerine gore degil,
boylarina gore raflara dizilmis, bu baglamda hangi bedene sahip olanlarin hangi modellere
daha yogun ilgi gosterdigini ortaya ¢ikarmaya yonelik bir piyasa arastirmasi yapilmaistir.
Yabanci markalar Amerikan ve Avrupa Olgiilerinde iiretilirken, yerli tiiketicinin Mavi
Jeans ile kendi kaliplarina gore bir blucine kavusmasi, Mavi Jeans’in kisa siirede tiiketici
tarafindan benimsenmesinin ilk nedeni olarak gosterilebilir. Mavi Jeans’in kalitesinin
stirekliligi baglaminda, iiretimde en ufak bir hataya bile izin vermemek igin, kalite
kontroliinii iki asamaya ¢ikararak sadece miikemmel {iriinleri satisa ¢ikardig1 bilinmektedir.
Bu c¢abanin sonucunda tiiketici memnun kaldig iirlinii ¢evresine tanitimiyla markanin
duyulmaya ve sadik tiiketici grubunun olusmaya basladig1 gériilmektedir. Ote yandan hizla
bilinglenen tiiketicinin tercihlerinin degisebilmesi baglaminda Mavi Jeans’in kendini
konumlandirma ihtiyaci da siireklilik arz etmektedir (Caliglar, 2001:27-41). Bu baglamda
Mavi Jeans’in ilk evrelerinde en etkili iletisim metotlarindan biri olan “yiiz yiize” iletisimi
benimsedigi, lirlinii kullanan, bilen ve tavsiye eden bir kitle lizerinden reklamini yapmay1
tercih ettigi sOylenebilir. Ancak olusturulmasi hedeflenen sadik tiiketici grubunun belirli
bir gelir seviyesine sahip olmasi da iirlinlerin “herkese-her biitceye” uygun bir yapi

olmasinin da ilk etapta engelleyen bir durumun da ortaya ¢ikmasina sebep olusturmustur.

Resmi anlamda marka olarak “Mavi Jeans” 1991 yilinda yaratilmis olsa da, ilk
ulusal lansman kampanyasinin 1993 yilinda yapildigi bilinmektedir (tr.mavi,

[13.04.2010]). Az sayidaki bayilerinde satisa sunulan Mavi Jeans iirlinleri tliketicilerden
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gelen tepkilere gore sekillenmistir. Bu baglamda Tiirk beden yapisina ve genel trend’e 6zel
olarak gelistirdigi 174 adli modelin gencler tarafindan ¢ok tutuldugu bilinmektedir. O ana
kadar en c¢ok satan yar1 salvar modeli 069, giderek sadece Anadolu’da tutulmus, kentlerde
onun yerini 174 almistir. 2000 yilinda ise 174’iin Anadolu’da da en cok satis1 yakaladigi
goriilmektedir. Yillar gectikge Mavi Jeans, Tirk gencinin viicut yapisinin degisim
gosterdigini saptamis ve 174 modeli kendini biitiin yeniliklere adapte ederek iiriin
gelistirme kavraminin giizel bir 6rnegi olmustur. Nitekim Mavi jeans’e gore giiniin moda
kaliplar1 sadece trendlere gore degil, bedensel ozelliklere gore de degismelidir. Bu
baglamda 174’iin temel 6zellikleri olan dar, diisiik bel ve boru paga 6zelliklerinin iizerine
zamanla yenilikler eklendigi bilinmektedir. Oyle ki, 1997°de kivrik pagalarinda kirmizi
seritlerle “Qirmiz1” (Sekil 14), ayn1 y1l rengarenk pacalariyla “Alien”, ertesi yil kalin iplikli
ve taklit edilemez 6zelligi ile “GREVV” modellerinin yaratildig1 goriilmektedir. GREVV
modeli, “Mavi’de GREVYV Var” sloganiyla lanse edilmistir (Sekil 15).

Sekil 14. 1997 yilinda piyasaya sunulan Qirmizi modeli
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Sekil 15. Grevv modelinin satigina yonelik bir girisim olarak satis elemanlar1 grev 6nliigii giymistir

1999°da o6zellikle kirletilmis goriiniimii ve ¢amur rengiyle “GRESS” olarak o kadar
cok tutmustur ki, farkli yikama teknikleri ile elde edilen renk tonlar ile farklilagtirilarak
“ZAPP Koyu Dark”, “ZAPP Acik Light”, “Yesilli Greenish ZAPP”, “ZAPP Bronz
Bronze” ve “ZIFTT” gibi modeller dogdugu bilinmektedir (Caliglar, 2001:82-84).
Modellerini diger markalarda oldugu gibi numaralarla degil de modelin kisiligine uygun
kiz ve erkek isimleri ile adlandirdig1 giiniimiizde, 174’lin “Deniz” olarak degistigi, 069 un

ise iiretilmedigi bilinmektedir.

Gerek tirlin sergileme, gerek siparis kolayligi icin 1996 yilindan itibaren iiriinlerin
kategorilestirilmesine gidilerek BASIX, FEMINIX, SPORTIX, MINIX ve SOPHISTIX
basliklar1 altinda toplanan koleksiyonlar olusturulmustur. 1996 yilinda Mavi Jeans Tiirkiye
genelinde 400’1 askin satis noktasina ve 2.000.000 adetlik satisa ulagarak en biiyiik global
markalarin Oniinde pazar lideri oldugu bilinmektedir. Bu baglamda Bayrampasa’daki
fabrika gelecek igin yetersiz goriilerek 1996 yili sonunda 50.000 m” iizerinde, 25.000
m”’lik kapali alana kurulan Erak Cerkezkoy fabrikasi 20 milyon dolarlik bir yatirim ve en
yeni teknolojiler ile Tiirkiye’nin en biiylik blucin konfeksiyon tesisi olarak {iiretime
basladig1 goriilmektedir (Tokathh ve Kizilgiin, 2004:234). Nitekim, tiiretici firma Erak
Giyim’in sahip oldugu yeni teknoloji ve donanim ile 1994 yilindan sonra diinyaya
acilmaya baglayan Mavi Jeans’in taleplerine cevap verebilmistir. Bu yeni yapilanma ile

Mavi Jeans’de yeni koleksiyonlar olusturuldugu goriilmektedir.
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Kurulusundan bugiine degisik satig ve tanitim stratejilerini kullanmay1 benimseyen
Mavi Jeans “Kentler Koleksiyonu”nu, 2004 yilinda Mavi Jeans’in pazarlama iletisimi
etkinlikleri kapsaminda gelistirdigi bir dizi tisdrt tasarimidan olusmaktadir. Ilk baslarda 3
farkli seri olarak iiretilen ve Tiirkiye disinda Mavi Jeans’in New York, Berlin, Frankfurt,
Montreal ve Vancouver’daki magazalarinda da satilan koleksiyonun temas: “Istanbul”dur.
Istanbul’a kendi tisortiinii armagan etmek isteyen herkese agik olan bu etkinlikte,
koleksiyona 3 yeni tasarim daha eklenmistir. Istanbul’u “Mavi”ce yorumlamak temasiyla
ortaya cikan bu koleksiyonla Mavi Jeans “Istanbul 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti”
projesine de destek vermektedir (Yildiz, 2007:137). Mavi Jeans’den c¢ikan diger bir
koleksiyonda organik koleksiyonu olmustur. 2006 yilinda Mavi, organik koleksiyonuyla
organik denim hareketini ilk baslatanlardan oldugu bilinmektedir (tr.mavi, [13.04.2010].
Mavi Jeans’in 15. Y1l i¢in 6zel olarak hazirlanan koleksiyonda, % 100 organik pamuktan
tiretilen, 6 kadin 5 erkek olmak iizere 11 modelden olugan koleksiyon, “Mavi Organic
Division” piyasaya sunulmustur. Ust gelir grubuna hitap edecek pantolonlarin yani sira
tisort, sweatshirtlerin yapiminda organik karisim ve artik unutulmaya yiiz tutmus dogal
Ege pamugundan iiretilmis kumaslarindan da yararlanilmistir. 15. yilinda, yine bir ilke
imza atan Mavi’nin, diinyaca {inlii modac1 Rifat Ozbek’in tasarimlari ile ¢ok 6zel bir
koleksiyon hazirladig: bilinmektedir (Y1ldiz, 2007:136-150). Ilk kez bir blucin markast igin
tasarim yapan Rifat Ozbek'in, “Rifat Ozbek for mavi” koleksiyonunun, 2007 yilinda
Rahmi Ko¢ Miizesi'nde diizenlenen bir defileyle tamitildigi bilinmektedir (aktuel,
[06.04.2010].

Mavi Jeans’in, ulagmayr hedefledigi gen¢ kesimin ilgi alanlarimi tespit ederek
genglere yonelik etkinliklerin icinde yer almaya 6zen gosterdigi goriilmektedir. Oyle ki
Mavi, 2009 Rock’n Coke Festivali’ne 6zel; tizerinde Duman, Emre Aydin, Hayko Cepkin
ve Manga’nin sarki sozlerinin yer aldig1 “Sesli Tisort”ler tasarlandi ve Mavi magazalarinin
yant sira, Mavi'nin festival alanindaki standinda da satisa sunulmustur (modaturkiye,
[15.04.2010]). Ayrica, Mavi Jeans’in aktivite ¢adirinda, katilimcilarin kendi blucin ve
cantalarini tasarladiklar etkinlikler diizenlenmis, Emre Aydin ve Manga hayranlarinin sesli
tisortlerini imzalamistir (tr.mavi, [15.04.2010]). Ote yandan “sesli tisort”ler daha dncede,
Toplum Goniilliler Vakfi'nin genglik projeleni desteklemek amaciyla Teoman, Aylin
Aslim, Mor ve Otesi’nin popiiler sarki sozleriyle tasarlandigi bilinmektedir (tog,

[15.04.2010])
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1980 askeri darbesini yasadiktan sonra Ozal Politikalar1 ile desteklenen “tiiketim
toplumu” olgusunun yeni yeni yerlestigi bir ortamda olusan Mavi Jeans, tiikketim toplumu
kavraminin ne oldugunu diinyadaki moda ve marka olusumlarini inceleyerek fark etmistir.
Bu baglamda bagka bir kiiltiir icin iretilmis modelleri benimsemeyerek, kendi
beklentilerini hissedebilen ve ona gore tasarim yapan bir marka olmanin Onemi
ongorebilmistir. [k zamanlar biinyesinde tasarimci bulunmadigindan, 6zgiin modele gegis
icin “Academia” yarismasiin galibi olan tasarimei ve ekibine siparis edilen koleksiyon,
fabrikada kii¢iik bir defileyle sunulmustur. Tasarimlar markaya uygunlugu bakimindan
istenenden uzak olsa da koleksiyonun satin alinip birkag parcast disinda kullanilmadig:
bilinmektedir. Ote yandan 1993 yilinda, satisla iliski kurarak diisiinebilen, trendleri takip
edip bir sonrakini tahmin edebilen, bunu bir sanat gibi goriip yaraticiligini
konusturabilecek niteliklere sahip tasarimcilara ihtiya¢c duyulmustur. Tirkiye’de bu
standartlarda bir tasarimc1 bulamayan Mavi Jeans, diinyaca iinlii Italyan tasarimc1 Fiorucci
ile anlastigi ve 1994 yilina kadar Fiorucci’nin kurdugu ekiple calistigi bilinmektedir
(Calislar, 2001: 29-51). Ileriki yillarda diinyanin en 6nemli Jeans tasarimcisi olarak bilinen
ve Indigo’nun Altin Parmag: olarak adlandirilan Adriano Goldschmied ile de galismistir
(Y1ldiz, 2007:149). Nitekim Tiirkiye’de blucin kiiltiiriinii tasarimla yaratmak i¢in diinyanin
dort bir yanindan tasarimci ve danismanlarla igbirligi yapan firmanin glinlimiizde, multi
kiiltiirel tasarim ekibinden 9 kisi Istanbul’da, 3 kisi New York’ta, 1 kisi Vancouver’da ve 1
kisi de Sidney’de ¢alismaktadir. Gliney Oktar, Ebru Tugalan, Ceren Atagiir, Duygu Banu
Ugural, Bahar Bilik, Ramazan Osmanoglu, Zeynep Turuthan, Ceylan Inak, Selgiin Ozelci,
Andrew Payne, Emma Schrouder, Sandy Childers, Stefanos Stefanou, Tara Zeidler,
markanin girdigi pazarlara konsantre bir sekilde “Akdenizlilik” ve “Perfect Fit” anlayisiyla

tasarim tiretmektedirler (Gtil, [14.04.2010])).

Mavi Jeans’in tasarim ve kalite konusunda gostermis oldugu yenilik¢i ve 6zgiin
cizgisini markalagsma stratejilerinin tamaminda devam ettirdigi goriilmektedir. Oyle ki
tilkketicilerin degisen aligveris ve Odeme aligkanliklart dogrultusunda, 1993 yilinda
bankalarla yapilan anlasmalar sonucunda MaviCard uygulamasina baslandig
bilinmektedir. Bu uygulama miisterilere bir kredi kartinin kullanabilecegi tiim giincel

teknolojilerin sunulmasinin yaninda, MaviCard ‘“MaviPuan” sistemi basta olmak {izere

> flk kez 1992 yilinda baslatilan ve moda iizerine diizenlenen Beymen 'Academia Yeni Yetenekler
Yarigmast', ¢ok ilgi ¢ekince 1998 yilindan itibaren diger tasarim alanlarimi da kapsayarak 'Portfolyodan
Hayata' ismini ald1.
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bircok 6diil, taksit, ticretsiz hizmet, abonelik avantajini da beraberinde getirmistir. Yeni bir
tilketim sisteminin dogal sonucu olarak ortaya ¢ikan Mavi Card’in verimli sonuglari,
Ogrencilere 6zel kart ve aninda gegici kartin da bir pazarlama unsuru olarak devreye
girmesini saglamistir. Mavi Jeans, tliketici karti uygulamalar1 arasinda en yaygin olmay1
basaran Advantage Card ile 2001 yilinda anlasma yaparak, bu kart kapsamina da girdigi
bilinmektedir (Calislar, 2001:125). 2001 yilinda 125000 kart sahibinin oldugu bilinmekte,
bu rakam ayni zamanda Mavi Jeans’in olasi miisteri sayisinin belirlenmesine yonelik
olarak firmaya bir fikir vermektedir (Tokatli ve Kizilgiin, 2004:233). Giliniimiizde ise
kartus kart adiyla Mavi Jeans bayilerinden alinan kartlar, kart sahibine 6zel indirimler,
Mavi Jeans magazalarinda kullanilmak {izere puan biriktirme gibi kolayliklar saglamasi

yaninda firmanin miisteri ile iletisimini de saglamaktadir (mavikartus, [04.04.2010]).

Tasarim konusuna oldugu gibi tanitim kampanyalarina da ¢ok énem veren Mavi
Jeans, ulusal anlamda ilk lansman kampanyasina A4 Reklam Ajansi ile Paris’te fotograf
cekimleri yaparak basladigi bilinmektedir. Ardindan Ajans Ultra ile anlagarak 1994 yilinda
Ercan Saat¢i’nin parcasi “Ebabil”’e video klip ve reklam filmi ¢ekilerek “Rengini seg

Mavi’ye gec¢” sloganinin dogdugu ve ayni yil logonun degistigi gériilmektedir (Sekil 16).

Sekil 16. 1994 yilinda degisen logo

1995’te “Mavi 10” reklam kampanyasi ile siirmiistiir. Bir sonraki yil yapilan
kampanyada ise o yil kamuoyunun dilinden diismeyen ‘“zap” yapma aliskanlhigi
vurgulanmistir. Ajans Ultra’nin parcalanmasi ile Mavi Jeans, Merkez Ajans’dan ayrilan
Ali Taran’in kurdugu ATCW ile anlastig1 bilinmektedir. ATCW nin ilk reklam filmi “Cok
Oluyoruz” ile birlikte logoya, denim dokusunda renklendirilmis ay-yildiz eklenmistir

(Sekil 17) (Calislar, 2001: 151-154).
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Sekil 17. “Cok Oluyoruz” reklam kampanyast ile birlikte eklenen denim dokulu ay-y1ldiz formu

ATCW’nin Cem Yilmaz’in oynadigr iki reklam filmi c¢ektigi bilinmektedir. Ayrica,
Cok Giizel Olmus reklam kampanyasinda, Deniz Akkaya, Kenan Dogulu, Mehmet Giinsiir,
Nurgiil Yesilcay, Nejat Isler, Doga Rutkay’in oynadig bir dizi reklam filmi ¢ekilmistir
(Sekil 18).

Sekil 18 b. “Cok Giizel Olmus” reklam filmi: Kenan Dogulu
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Sekil 18 c. “Cok Giizel Olmus” reklam filmi: Kenan Dogulu
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Mavi Indivage Istanbul ve New York olmak iizere iki varyasyonlu cekilen filmler
Ingilizce ve Tiirkge seslendirilmistir. Amerika, Cok Iyi Gidiyoruz, Mavi Etiketler, Mavi
Koleksiyon, Mavi Taze Geldi kampanyalar vyiiriitiilmiistiir. “Burasi Istanbul” reklam
kampanyasinda ise Boyfriend Jeans, Daracik Pantolon, Battaniye reklam filmleri
yapilmustir (atcw, [10.04.2010]). Ote yandan ABD’de yasayan eski bir reklamci olan Salih
Giling6r’tin ATCW araciligryla Mavi Jeans’e sundugu giyimde menii fikri giysilerinde fast
food friinleri gibi meniilestirilip satilmasi esasina dayanmaktadir. “Mavi Menii”
uygulamas1 baglaminda miisteriye hizli, ekonomik, eglenceli ve modaya kolayca
ulagsmalarin1 saglayan bir teklif sunulmaktadir: “Bir anda bastan asagi giyinin, daha az
Odeyin, daha sik olun”. Bagladig1 giinden itibaren biiyiik ilgi goren ve “Giyimde Menii
Devrimi” sloganiyla ortaya c¢ikan kampanyanin reklam filmi 2001 yilinda fast food
restorani ¢agrisimi yapan bir Mavi Jeans magazasi ortaminda ¢ekilmistir. Diinyada hazir
giyim alaninda ilk kez uygulanan bu satis ve pazarlama yonteminin bir dnceki yila gore

satiglart % 25 artirdig goriilmektedir (Calislar, 2001:185-187).

2007°de birgok uluslararas1 marka i¢in "garpic1" ve "tartisilan" kampanyalar yapan
iinli reklamc1 ve fotografci Oliviero Toscani anlasildigt ve “Kafana Gore” reklam,

kampanyasinin ortaya ¢iktig1 bilinmektedir (Sekil 19) (ntvmsnbec, [06.04.20101]).
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Sekil 19. “Kafana Gore” reklam kampanyasindan billboard ve fotograf rnegi

Ayni reklam kampanyasinin 2008 yilinda Maria Petroniyevic ve Nejat Islerin
oynadigr reklam filminin yOnetmenligini {inli yonetmen Emir Kusturica yapmistir
(Turkiye Bu Reklamlar1 Konusuyor, [06.04.2010]). 2008 yilindan itibaren magazalarina
ugrayanlara, her seferinde “goriilmeye deger yepyeni iirlinler var” duygusunu yasatmaya

yonelik “Taze Geldi” konseptinin olusturuldugu bilinmektedir (kadinlarkulubu,
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[06.04.2010]). 2009 yilindan itibaren Mavi’'nin dogdugu sehirden ilham alan “Burasi
Istanbul” reklam kampanyas: yiiriitiilmektedir (Sekil 20) (mavi, [06.04.2010]).

Sekil 20. “Buras1 Istanbul” reklam kampanyasindan bir billboard 6rnegi

Reklam fotograflarin1 Okan Bayiilgen’in ¢ektigi “Burasi Istanbul” kampanyasindan
sonra 2010 yilinda Mavi Jeans magazalarinda satisa sunulan “Istanbul’da Bul” adli kitapta

yer alan fotograflarda yine Okan Bayiilgen tarafindan ¢ekilmistir (Sahinbas, 2010: 9).

Iletisim baglaminda giincel iletisim sistemlerini de yakindan takip eden Mavi
Jeans’in, 2009°da “www.mavi.com”u tamamen yenileyerek Mavi’yi ¢ok daha iyi anlatan
bir web sitesi ve “ugukmavi.com” adinda da giincel moda, miizik, sanat, tasarim ve
fotograf’larla Mavi Jeans’in giincelinin anlatildigi farkli bir web adresi olusturuldugu
bilinmektedir. Sosyal medya kanallarin1 da etkili bir bi¢imde kullanan markalarin basinda
gelen Mavi Jeans, Facebook, Twitter ve Friendfeed {izerindeki Mavi sayfalar araciligiyla

genglerle interaktif iletisim kurmaya devam etmektedir (Sagar, [06.04.2010].

Hedef kitlenin en biiyiik boliimii olan gengligin siirekli goziiniin 6niinde olmaya
1994-1995 sezonundan baglanarak “Mavi Jeans Ortakdy Basketbol Takimi”
sponsorluguyla baslayan marka, spor dallar1 icinde genglerin en c¢ok ilgi gosterdigi
basketbola katkisini1 sonraki yillarda altyapiya yatirnm yaparak siirdirmiistiir. Ancak i
yilin sonunda maliyetler rantabiliteyi astig1 icin 1998 yilinda Mavi Jeans’in sponsorluk
desteginden vazgectigi bilinmektedir. Ardindan genglik ve spor denilince akla gelen 19
Mayis Genglik ve Spor Bayrami’ni, “19 Mayis Mavi Jeans Genglik Senligi” ile ilk kez

resmi torenlerden sokaklara tasiyarak genc sanatcilara sanatsal aktivitelerini sokaga tagima
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imkan1 vermistir. Ilk iki y1l Ortakdy meydaninda Bulutsuzluk Ozlemi ve MFO konserleri

ile gengler eglenmistir.

1997°de ise Kibris’ta Tiirk ve Rum toplumunu Yesil Hat’ta bir araya getirme
projesi ortaya c¢cikmistir. Bu baglamda bir Disney prodiiksiyonu olan “Notre Dame’in
Kamburu” adli uzun metraj ¢izgi filmin o donem tiim diinyada popiiler oldugu
bilinmektedir. Filmin sarkisin1 Tiirkiye’de seslendiren Burak Kut ve Yunanistan’da
seslendiren Saki Rouvas, Ahmet San organizatorliiglinde ve Mavi Jean sponsorlugunda
“Kibris’ta Miizik Yoluyla Dostluk Konseri” adli bir etkinlik diizenlenmistir. O gece
Ortakdy meydaninda da TRT nin dev ekrandan konseri yayinladig: bilinmektedir.

1998 yilinda ise basketbol ve 19 Mayis Senligi etkinligini birlestirilerek “Mavikupa
Universiteleraras1 Basketbol Senlikleri” Tiirkiye Basketbol Federasyonu’nun destegini de
alarak kalic1 ve her yil gelisen bir yapiya kavusmustur (Sekil 21). Daha sonraki yillarda
yildiz kategorisindeki genclere yonelik yaz basketbol kamp1 “Five Star”1 iistlenen Mavi
Jeans, her yil ABD’den gelen iinlii “coach”larin deneyim ve bilgilerini genclere aktardig:
etkinlikler haline gelmistir (Caliglar, 2001:126-133). 1998'de 11 iiniversiteyle yola ¢ikan
Mavikupa, her yil daha da geliserek biiyiimeye devam ediyor. Ayn1 organizasyonda en ¢ok
iniversiteyi kucaklayan tek etkinlik olan Mavikupa, ¢ikis noktasi basketbol olsa da her yil
eglenceli bir senlige doniisiiyor. Ogrenciler Mavikupa'nin keyifli atmosferinde hem

doyasiya egleniyor hem de basketbolun heyecanini yasiyor (sporx, [05.04.2010]).

mavikup;

. - - ——— NIVERSITELERARASI
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Sekil 21. Mavikupa’nin 1998-2001 yillar arasindaki afisleri

Gengligin ilgisinin spor-sanat-miizik iiggeninde yogunlastigini bilen Mavi Jeans,
Interstar’da yaymlanan ve genglerin yasamlarindan kesitler sunan “Mavi Geng” ve Power

FM’de yayinlanan “Mavi Jeans Play Chart” programlarint Babylon’daki “Mavi Miizik”
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gecelerine de sponsorluk yaptigi bilinmektedir. Bu konserlerde farkli disiplinlerden
sanatcilarin sahne aldig1 goriilmektedir. Bunlarin arasindaki “Sehirler ve Miizikleri” temali
konser serisinden olusturulan Mavi Miizik 01/00” adli CD’nin gelirinin, Cagdas Yasami
Destekleme Dernegi’ne bagislandigr bilinmektedir (Calislar, 2001:140). 23. Uluslararasi
Istanbul Film Festivali igin tisort ve cantadan olusan 6zel bir koleksiyon hazirlayarak
sponsorluk etmesi buna &rnek olarak verilebilir (Sevil, 2006:56-57). Ote yandan “Toplum
gonillileri Vakfi yararina 2007 yilinda olusturulan sesli tigortler tasarlanmistir. 2009
yilinda ise Tiirkiye’nin dort bir kdsesindeki Toplum Goniilliisii’niin bir araya gelmesiyle
gerceklestirilen, en az 1 en ¢ok 3 giin siiren, ulusal diizeyde, genis capli sosyal duyarlilik
projeleri olan ATAK’a destek vermistir. Yereldeki kuruluslarin ve yerel kamuoyunun
ilgisini sosyal sorumluluk ¢alismalarina ¢ekmek ve gen¢ goniilliilerin motivasyonunu
saglamak amacinda olan proje kapsaminda 2009'da gerceklestirilen Nazilli - Didim, Hatay,
Denizli, Izmir, Sanlurfa ve Istanbul ATAK'lar1 Mavi Jeans'in destegiyle

gerceklestirilmistir (tog,[15.04.2010]).

Mavi Jeans markasinin imajim1 desteklemeye yonelik bir baska etkinlikte Mavi
jeans yaymlar1 olmustur. Mavi Jeans Yaymlar1 adi altinda ¢ikarilan ve Izzettin Calislar
tarafindan yazilan kitaplardan ilki ‘“Mavi Derili Insanlar’” blucin tarihini anlatan bir ask
romanidir. Ikinci ‘Iptidar’’; pamuk ve pamuk ipliginin tarihi ve iktidar ile baglantisi
anlatan inceleme ve bagvuru kitabidir. ‘1001 Renk Masallar1’’; renklerin hayatimizdaki
yerini anlatan romansit kurguya sahip bir arastirma yazisi niteligindedir. ‘10,
Yenibosna'dan Yeni York'a Bir Marka’’ ise Mavi Jeans'in hikayesini anlatan bir kurum
kitabidir (Barut, [05.04.2010]). Ozlem Giiney ve Izzettin Calislar’in hazirladigi “Raftan
Once-Raftan Sonra 1”de konfeksiyon alaninda calisanlar igin gerekli mesleki bilgiler
iceren meslek ici egitim kitabidir. Ote yandan, Mavi Jeans’in bayileri, ¢alisanlar1 ve
yoneticileri arasindaki iletisimi saglamak iizere iki ayda bir ¢ikan “Maviletisim”, ii¢ ayda
bir yayinlanan tematik genglik dergisi “Mavilogy”, Mavikupa Universitelerarasi Basketbol
Senligi’nin haber biilteni olarak her yil senlik boyunca yayinlanan “Mavikupa Habers”
Mavi Jeans yaymlarindan ¢ikan siireli yayimlardir (Calislar, 2001:142). 2010 yilinda ise
Okan Bayiilgen’in fotografladig1 “Istanbul’da Bul” adl1 kitapta, Mavi’nin diinyasinda yer
etmis insanlardan adres onerilerinin ve bugiine kadar yapilmus Istanbul tisortlerinin yer

aldig1 gortilmektedir (ucukmavi, [06.04.2010].
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3.2. Diinyada Mavi Jeans

Tiirkiye’de, Istanbul’da satilan her iki blucinden birinin Mavi Jeans oldugu 1994
yilinda Mavi Jeans, yurtdisindan gelen talepleri degerlendirmeye baslamistir. Bu baglamda
kiiciik dlcekte baslayan Romanya, Isvigre, Rusya, ve Almanya’ya yonelik ihracat birden
artis gosterince Ukrayna, Polanya, Misir gibi iilkelerde de Mavi Jeans’in kendi markasiyla
satilmaya basladigi goriilmektedir. Almanya’da Pastell Mode firmasiyla kurulan ortaklik
sonucu Almanya ve o kanalla dagitim yapilan {ilkelerdeki satis noktasi sayisinin birkag
yilda 1000’e ulastig1 bilinmektedir. Bunlara Asya ve Afrika kitalarinda 200 nokta daha
eklenmistir. 1996 yilinda New York’da kurdugu Mavi America ile bir Tiirk markasinm
blucinin anavatant Amerika’da satma hedefini belirledigi goriilmektedir (Calislar,
2001:93). 1997 yilinda Kuzey Afrika, Ortadogu ve Dogu Avrupa pazarlarina girdigi, Los
Angeles ve Vancouver showroomlarini agtig1 bilinmektedir 1998 yilinda Mavi Jeans, Las
Vegas Moda Fuari’nda sunulmus, 1999°da Montreal’de ilk Mavi Jeans ofisi ve New
Jersey’de yeni bir depo acilmistir (Yildiz, 2007:130). Bugiin ise; ABD, Kanada, Almanya,
Avustralya, Danimarka, Hollanda ve Rusya'nin da aralarinda bulundugu 50 iilkede 200'den
fazlas1 Mavi shop olmak iizere 4.000'e yakin noktada Mavi Jeans satisa sunulmaktadir

(kariyerexecutive, [06.04.2010]).

Kiiresel pazara girerken Mavi Jeans’in, iirliniin tiiketici tarafindan tercih edilmesini
saglamaya yonelik olarak dogru {iirlin, dogru fiyat ve dogru sunum stratejisini izledigi
goriilmektedir. Ozellikle “tek tip” {iriinler yerine iilkelerin trendlerine ve viicut yapilarina
gore gore farkli tasarimlarla koleksiyonlarin olusturulmasinin Mavi Jeans’i basariya
gotiiren en Onemli sebepler oldugu soylenebilir (Yildiz, 2007:139). Kantarelli’ye gore
diisiik bir faaliyet alanina goére konumlandirilmis bir markanin, Pakistan, Cin, Hindistan,
Meksika gibi iilkelerle rekabet etmesi ¢ok zor oldugu icin Mavi Jeans, kendini daha rahat
kanitlayabilecegi bir faaliyet alanina yonelmistir. Bu baglamda Mavi Jeans Amerika’da,
basindan beri ortanin istiindeki kesime mal satmak tizere konumlanarak iist kesime hitap
eden bir marka imaji yaratmak istemistir (Kantarelli’den akt. Bayiksel, [13.04.2010]).
Onemli bir pazarlama stratejisi olarak da sadece pazara girmek icin degerinin altinda
satmak az bilinen bir markanin tiiketicinin goziinde “ucuz” marka olarak kalmasina sebep
olabilmektedir. Bu baglamda Mavi {iriinlerini satmak i¢in talepte bulunan biiyiik satis
zincirlerinden siirekli indirim yapan Macy’s yerine, marka olmaya katkida bulunacak

Bloomingdale’s ve Nordstrom’la isbirligi yapildig1 goriilmektedir (Calislar, 2001:109). Ote
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yandan gemiye gore ugakla ihracat maliyetinin daha yiiksek olmasina ragmen Mavi
Jeans'in, Tiirkiye'de iiretilen blucinleri, ucakla gondermesi en trend modelleri, en kisa
siirede tiiketiciye wulastirarak tiiketicinin markaya giivenini artirmaktadir (Soysal,

[06.04.2010]).

Mavi Jeans’in Amerika’da, Tiirkiye’dekinden daha farkli ve daha biiyiik bir alt yap1
hazirlanmadan reklam faaliyetine girmeme karar1 aldig1 bilinmektedir. Bu baglamda 2001
yilima kadar sadece, sezonluk iiriin-moda kataloglarindan ambalaja kadar, tutarli bir
gorlintii vermeye, moda ¢ekimleri ve kataloglarda iiriin ¢esitlerinin net gériinmesine énem
verilmistir. Ote yandan ambalajdan etikete kadar marka ve iiriine uygun, tiiketiciyi
bilgilendiren markaya yaklastiran tasarimlar yapilmigtir. Milenyum sabahi Mavi ile iletisim
kurmus her tiiketicinin, bilgisayarini agtiginda ona ismiyle seslenen bir milenyum kutlama
sarkistyla karsilastig1 bilinmektedir. “Cok Ileri Gittik” reklam filminde goriinen Soho’daki
Mavi Jeans magazasi, bizzat kendisi reklam panosu gibi olmustur. Oyle ki New York’ta
gencler i¢in semt olarak Soho’nun sembolik bir dnemi vardir ve bu magazada iirlinler
denenerek tiiketiciden hizli geribildirim alma imkani bulunabilmistir (Ar ve Saydan,
[10.04.2010]). Yapilan bu arastirmalar sonucunda Amerika’nin “basic” ve rahat {riinler
seven, genelliklede uguklugu ve yeni modayr gec¢ kabul eden bir pazar oldugu sonucuna
ulasilmistir. Bu baglamda hem “basic” hem de moda olan (fashion basic) bir blucin kiiltiirii
olusturmanin gerekli oldugu tespiti yapilmistir. Spice Girls ile baglayan ve ardindan pek
cok gen¢ kiz hareketinin parlayip modadan miizige her alanda etkisini gosterdigi bu
donemde geng¢ kizlarin kendi ince bedenlerine uygun, seksi olabilen blucin bulmakta
zorluk cektigi fark edilmistir (Kantarelli, [10.04.2010]). Oyle ki 90'larin ortasina kadar
blucin pazarinda uniseks yaklagimin hakim oldugu ABD"de, geng kizlarin talebini ilk fark
eden markalardan birinin Mavi Jeans oldugu goriilmektedir. Ote yandan kurulusundan
itibaren Ozgiin tasarimlara Onem veren ve iyl tasarimcilarla calisan Mavi Jeans,
“Indigo’nun altin parmag1” olarak adlandirilan ve blucin tasarrminin star1 olarak kabul
edilen Adriano Goldschmied ile anlagsmistir. Tasarimcinin, baslangigta kendi adin1 tasiyan
bir koleksiyon olusturdugu bilinmektedir. Bir siire sonra koleksiyon ¢alismalarini biraksa
da Mavi Jeans i¢in danigsmanlik yapmaya devam etmistir. Bir marka yaratmanin kolay
olmadig1 bilenen Amerika'da Mavi Jeans, blucin efsanesi Adriano Goldschmied'in Mavi
ile ¢alismay1 kabul etmesi ve isbirliginin birkac¢ yil stirmesi ile markanin farkli bir yere
tasindigr goriilmektedir. Adriano Golschmied ile birlikte seksi, Akdenizli, viicuda

miikemmel oturan iriinlerin gelistirildigi bilinmektedir (rotahaber, [06.04.2010]). Mavi
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Jeans halen, diinyanin en 6nemli markalar1 ve tasarimcilar ile ¢calisan Venucia De Russi ile
kaliplarin1 gelistirmektedir. Venucia, aralarinda Madonna’nin da yer aldigi pek cok

tinliiniin kostiimlerini hazirlamaktadir (Y1ldiz, 2007:150).

Geng kizlara 6zgii bir blucin modeli olusturma karari ile tasarlanan ve biiyiik
begeniyle karsilasan “Molly” modelinin pazarda satisa sunuldugunu ve bu stratejinin, Mavi
Jeans'in diinya markast olma seriiveninin baglangicit oldugu bilinmektedir (rotahaber,
[06.04.2010]). Ote yandan 17-18 yas grubundaki gen¢ kizlar moday1 daha yakindan takip
ettikleri icin Oncelikli hedef kitle bu gurup olarak belirlendikten sonra seksi, dar ama
yinede rahat modellerin Amerikan gen¢ kizlar1 arasinda tutmaya basladigi goriilmektedir.
2000 yilindan itibaren erkek pazarinda da biiyiime basladigi bilinmektedir (Kantarelli,
[10.04.2010]).

Mavi'nin miisterisiyle olan bagi, bir hayat tarzi sunmanin ¢ok Otesinde, onlarin
hayatinin bir parcasi olmasindan ve onlart da Mavi'nin bir pargast haline getirmesinden
kaynaklanmaktadir. Bu iliskinin kurulabilecegi ve marka kiiltiiriiniin yayilabilecegi en
etkili alanlar ise magazalardir (rotahaber, [06.04.2010]). Bu baglamda Amerika pazarinda
da satig noktalariin iyi secilmesi, marka gelismesinde ise ortak gibi bakan saticilarla
pazardaki boslugu gorebilmek, biiylik magaza zincirleri yerine kiiciik ama alicty1 ve moda
egilimlerini taniyan ve en Onemlisi sadece denim satan noktalar1 segmek gibi stratejiler
uygulandig gériilmektedir. Ote yandan, marka olmakta en énemli adim olan iiriin modelini
dogru tasarlamak, her sezon yeni {iriin gruplar1 yapmak, iiriin kisiligine ya da tiiketiciye
uygun promosyon fikirleri bulmak gibi parametrelerin hesaplanmasinda hep dogru
davranildigi, geribildirimlerde net olarak goriilmistir. Bu baglamda ortaya c¢ikan
Molly’nin ABD operasyonunun mihenk tas1 oldugu goriilmektedir. ilk giinden itibaren en
cok satan model olarak Tiirkiye’deki 174’iin tstlendigi islevi, ABD’de Molly’nin
tistlenmis oldugu sdylenebilir. Miikemmelligin ancak teknoloji, kalip ve kalite ile
yakalandig1 bir piyasada Mavi’nin arkasinda bulunan diinyanin en biiyiik fabrikalarindan
biri olan Erak’in her yil katlanan talebe sorunsuz olarak cevap verebilmesi de Mavi
Jeans’in kiiresel pazardaki basarisinin 6nemli nedenlerinden biri olmustur (Ar ve Saydan,
[10.04.20107]). Oyle ki, aylik kapasitesi 400.000 adet olan, 75.000 m*’lik acik alan iizerine
kurulu 30.000 m*’lik Cerkezkdy fabrikasinda en son teknolojiler kullamlarak uluslararast
standartlarda tiretim yapildigi bilinmektedir. Modanin gerektirdigi bir¢cok 6zel islemin
yapilabildigi yikama boliimii yaninda, kesim-dikim, yikama, finishing, kalite kontrol, iitii,

paketleme, hammadde-aksesuar ve mamul deposu gibi boliimler yer almaktadir. Aylik
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500.000 adet kapasitesi olan Istanbul fabrikasinda ise, blucin yaninda; elbise, ceket, etek ve

kargo pantolonda dikilmektedir (erak, [06.04.2010])

Genel anlamda bir reklam yapilmadigl ve Mavi Jeans’in merak edilen bir marka
oldugu donemde, 6zellikle Kanada ve ABD'de taninmasinda {inlii kisilerin etkili oldugu
goriilmektedir. Oyle ki, Chelsea ve Hillary Clinton, Cher, Geri Halliwell, Daryl Hannah,
Melissa Joan Hart, Ashley Powers, Laila Ali, Antonio Banderas gibi {inlii kisilerin
tamamen kendi tercihleri olarak Mavi Jeans satin almasinin bu etkiyi daha da artirdig
soylenebilir (Yiicebiyik, [10.04.2010]). Ote yandan, 2001 Nisan ayinda, New York’un
White Palace adli stiidyosunda, bir fotograf c¢ekimi atmosferinde kurgulanmis
“Photoshoot” adli defile, bir yandan diinyanin tepesindeki tiim moda eksperlerine Mavi
Jeans’in yeni koleksiyonunu tanitmisg, bir yandan da gelinen noktanin kutlamasi olmustur.
Geceye katilanlara, “1001 Renk Masallar1” kitabinin Ingilizce cevirisi olan “1001 Tales of

Colors” hediye edilmistir (Caliglar, 2001:116).

Mavi Jeans’in sicak satis noktalarinda gergeklestirdigi proje ve iletisim
caligmalarinin ardindan 2001 yilinda Amerika’da ilk reklam kampanyasinin DavidSrieix
Co. reklam ajansi tarafindan New York’ta ¢ekilen reklam filminin, Ingilizce ve Fransizca
olarak 2 dilde hazirlandig1 bilinmektedir. “Made in Maviland” adin1 tastyan kampanya, ilk
defa bir Tiirk markasinin reklam filmi olarak Amerika ve Kanada’da MTV, VH1 ve E!,
Style gibi genclere yonelik ulusal TV kanallarinda gosterilmistir (Goziitok, [15.04.2010]).
ABD’de bu boyutta reklam yapan ilk Tirk markasi olan Mavi Jeans’in Maviland
kampanyast New York’un énemli meydan1 Times Square basta olmak iizere Los Angeles,
Chicago, Philadelphia, Boston, San Francisco, Miami ve Kanada’nin &nemli
merkezlerindeki billboard’lar ve dergi ilanlariyla strdiriilmistiir (Sekil 22) (Yildiz,

2007:176).
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Sekil 22. 2001 yilinda New York Times Square meydanindaki bir billboard’da “Maviland” reklami

Amerika’daki ikinci reklam kampanyasi “Mavifits” ise 2002 yilinda baslamistir.
Kampanyanin temasi, “Mavi Jeans’in viicuda, hayata, ciizdana” kisaca her seye miikemmel
uyumu olarak belirlenmistir. Yurtdiginda yapilan Maviland ve Mavifits reklamlari, bagta
Amerika olmak iizere Kanada ve Almanya’da biiylik etki yarattig1 goriilmektedir (Yildiz,
2007:147-148).

2002 yilinda ayn1 zamanda, Kanada Vancouver kentinde yurtdisindaki ilk flagship
magazanin agildigi, moda dergisi DNR’nin Mavi Amerika bagkani Ersin Akarlilar’1 “Erkek
Giyiminde En Giiglii 100” kisi arasinda gosterdigi bilinmektedir (Mavi.tr, [07.04.2010]).
2003 yilina gelindiginde, New York Squire’de flagship store, Almanya’nn Frankfurt ve
Berlin kentlerinde magazalar1 agilmigtir. Bread&Butter Berlin Fuarina kabul edilen ilk
Tiirk markas1 olmustur. Ayn1 yil Time dergisine haber olan Mavi Jeans, blucin diinyasinin
efsanelerine yer veren “Jeans Legends” kitabinda yer almistir (Yildiz, 2007:131). Ote
yandan Capital 500 arastirmasinda siralamaya giren tek blucin markasi olmustur. 2004
yilinda ABD’de Cosmogirl Dergisi okurlar1 Mavi Jeans’i “En Seksi Jeans” se¢mis, 2005
yilinda Lindy modeli ile “Skinny” modasini baslatanlardan olmustur. Jason Biggs, Hillary
Duff ve Juliette Lewis gibi Hollywood yildizlar1 da Mavi giyen {inliiler arasina girmistir.
Akdenizli ruhunu diinyaya tasimaya yonelik bir girisim olarak nazar boncugunu {iriinlerine

tasimistir. 2006 yilinda Time Degisi’nin Style&Design sayisinda diinyanin en iyi 16
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blucini arasinda gosterilmistir. Martin Parr ile, diinya c¢apinda ses getiren “Parrjektif:
Istanbul’da Stil Pesinde” kitab1 yaymlanmustir. 2007 yilinda Ersin Akarlilar’in
Ernst&Young’in yilin girisimcisi yarigsmasinda birinci olarak Tiirkiye’yi temsil ettigi
bilinmektedir. Aym1 yil Ipsos hazir giyim tiiketim arastirmasinda blucin pazari lideri
olurken, WAD Dergisi diinyanin dev denim markalar1 sayisinda Tiirkiye’nin blucin
tasariminda 6ncii markasi olarak sadece maviye yer vermistir. Ote yandan Lady Gaga ve
Zac Efron Mavi giyenlere katildig1 goriilmektedir. 2009 yilinda Istanbul tisortleri, Paris’te
Grand Palais’te satilmaya baslamis, Georgia Straight Dergisi Mavi’yi Kanada’nin en
popiiler jean markalar1 arasinda gostermistir. Diinyaca iinlii arastirma sirketi “Ac

Nielsen”in en begenilen markalar arastirmasinda Blucin kategorisinin lideri olmustur.

3.3. Mavi Jeans’in Imgelemi

Imgelem, bir nesneyi gérmeden tasarimlama yetisi olarak tanimlanabilmektedir
(TDK, 2010). Blucinin eskiden beri alisilagelen imgelemine bakildiginda basta Levi’s
olmak Tzere, cinsellik agirlikli bir imgeleme sahip oldugu soylenebilir. Ancak
Goldschmied’a gore giiniimiizde blucinin satisinda seksilik yeterli olmamaktadir. Kalite ve
yenilikleri takip etmenin yaninda kalibin viicuda oturmast ¢ok ©Onemli olmaktadir.
Feminenlik ve cool olmak da gerekmektedir (Arna, [18.04.2010]). Bu baglamda Mavi
Jeans’in de bu seksi imajdan siyrilarak daha farkli bir imgelem olusturma ¢abasinda oldugu
gorilmektedir. Kalitesi ve gilinceli takip etmesi ile dikkat ¢eken Mavi Jeans’in simdiye
kadar ¢alismis oldugu ajans, tasarimer ve reklamcilarin tiiketicilerde farkli imge yarattig
goriilmektedir. Oyle ki, Akdenizli ruhunu modaya yansitan bir felsefe hedefleyen Mavi
Jeans, A4 Ajansla g¢alistigi donemde daha Avrupali bir ¢izgide bulunarak Paris’te moda
cekimleri yaparken, ATCW déneminde “Cok Oluyoruz” ve “Cok Ileri Gittik” reklam
kampanyalar1 ve yine o donem eklenen ay-yildiz sembolii ile marka daha milliyet¢i bir
cizgiye tasmmustir. Ote yandan Saydam’a gére Mavi Jeans yonetimi, Mavi'nin reklam
kampanyalariyla yansitilan iletisim stratejisinin, yillar icinde tematik ve stratejik biitlinliik
sergiledigini iddia etmektedir. Markanm gelisim siirecinde; Cok Oluyoruz ve Cok Ileri
Gittik ile olusan “benim markam” algis1; Kafana Goére ve Burasi Istanbul ile “Mavi beni
anlar ve tarzzmi en iyi sekilde yansitir” duygusuyla daha da giiclenmektedir (Saydam,

[18.04.20107).
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“Cok Oluyoruz”, “Cok Ileri Gittik” reklam kampanyalari ile baslayan milliyetgi
duygular1 oksayan tarz, ardindan gelen Cem Yilmaz’in oynadig: iki reklam filminde de
agirhgmi hissettirmistir. Oyle ki, ilk reklam filmi ile Matrix filmi {izerinden Amerika’ya
gonderme yapan reklam filminin sonunda Matrix film afisine benzer bir sahnede fonda
“Ay Aksamdan Isiktir” tlirkiisii duyulmaktadir. Tiirk askerinin agzindan duymaya alisiimis
bu tiirkii ile Tiirk toplumu igin kutsal kabul edilen askerlik fikri cagristirimaktadir. Ote
yandan bu kampanyalarin yiiriitiildiigii donemlerde piyasaya giren Cola Turka’nin reklam
kampanyalarinda ise milliyet¢i duygular ¢cok daha fazla hissettirilmektedir. Blucin gibi
Amerika’ya mal olmus bir deger olan kola Mavi Jeans ile Cola Turka benzer
niteliklerdedir. Mavi Jeans’den farkli olarak yiiksek biit¢eli bir reklam kampanyasi ile
piyasa giren Cola Turka’nin ilk reklam kampanyasinda Amerikali iinlii aktor Chevy
Chase’in oynadig1 “Igeni Tiirklestiren” reklam kampanyalarinda “I¢indeki Turka ciksin

ortaya” sloganiyla Chevy Chase Tiirklestirilmektedir (Sekil 23).

Sekil 23. Chevy Chase’in Cola Turka igtikten sonra Tiirk olmanin belirgin &zelliklerini

sergilemeye basladig: reklam kampanyalarindan bir sahnede biyikli Chevy Chase

New York’da Times Square meydaninda yer alan billboard 6rnegine benzer bir
ornek Mavi Jeans markasinin Tiirkiye’de yeni olustugu donemde Yenibosna magazasinda

da sergilenmistir (Sekil 24).
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Sekil 24. Yenibosna magazasinin dis cephesinin reklam panosu olarak kullanimi

Times Square meydani yogun insan ve arag trafigi ile 24 saat yasayan bir meydan
olma niteliginde iken Tiirkiye’de de havaalani yolu iizerinde yer alan Yenibosna magazasi
ozellikle yaz aylarinda oldukg¢a hareketli bir bolge olmaktadir. Benzer stratejik 6zelliklere
sahip bu iki bolgede gerceklestirilen gorsel reklam uygulamalar ile fotografik hafizaya

yonelik olarak marka hafizalara kazinmaktadir.

Her alanda giinceli takip eden Mavi Jeans’in giincel popiiler kiiltiir imgelerinden de
faydalandig1 goriilmektedir. Oyle ki, 1999 yilinda gerceklestirilen ve Cem Yilmaz’mn
oynadigi ilk reklam filminde Cem Yilmaz, uzun siyah deri bir parddsii giymekte, giines
gozliigii takmaktadir (Sekil 25). Ote yandan ayn1 yil sinemalarda gosterilen ve ¢ok ilgi
goren “Matrix” filminde de bu imaj kullanilistir (Sekil 26).
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Sekil 25. 1999 yilindaki ilk Mavi Jeans reklam filminde Cem Yilmaz, siyah deri parddsii, siyah tigort giymis ve
giines gozIiigi takmustir

KEANU REEVES " {LAURENCE' FISHBURNE

Sekil 26. 1999 yilinda gosterime giren Matrix film afisi
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Mavi Jeans Amerika pazarina girdikten sonra bir siire higbir tanitim kampanyasi
yapmamis ve merak edilen bir marka olmustur. Amerika’da 2001 yilinda geceklestirdigi
ilk reklam kampanyas1 olan “Mavi in Maviland” reklam filminde, hayali bir denim iilkesini
arayan iki geng, aradiklarim1 Maviland’de bulmaktadir. Bu baglamda izleyicide merak
uyandiran masals1 bir marka imgesi yaratildig1 diisiiniilebilir. Bu reklam kampanyasina
ragmen heniiz Mavi Jeans markas1 bilinmemekte birlikte daha da merak uyandirmistir. Bu
baglamda bir siire sonra Maviland iilkesinin neresi oldugunu 6grenmek isteyenlere yonelik
bir kitap¢ik hazirlanmistir. “Exploring Maviland on a Jeanstring” adli kitapg¢ik, Maviland’i
yakindan tanimak isteyenlere Mavi Jeans ve Erak bilgilerini yabanci bir iilkeyi gezmeye
gidenlerin kullandiklar turist rehber kitabi anlayisiyla verdigi bilinmektedir. (Sekil 27)
Ayni anlayis web sitesinde de her Mavi Jeans sahibinin Ayn1 zamanda Maviland iilkesi
vatandasi oldugu mesaj1 islenerek tiiketici ile marka arasindaki 6zdeslesme giiclendirmek

amaglanmistir (Calislar, 2001:117,118).

.| A GUIDEBOOK FOR VISITORS OF MAVILAND

o
Il

. e

mavi

Sekil 27. Mavi Jeans’i merak edenler i¢in bir turist rehberi: Maviland’i Nasil Kesfedersiniz
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2007 yilinda Oliviero Toscani’nin hazirlamis oldugu “Kafana Goére” reklam
kampanyas: ile kafalara giydirilmis olan blucinlerle Mavi Jeans fikrinin kafalara ve

hafizalara kazimaya y6nelik bir girisim olarak kabul edilebilir (Sekil 28).

Sekil 28. Oliviero Toscani’nin Mavi Jeans i¢in hazirladigi “Kafana Gore” reklam kampanyasindan bir fotograf.

Ote yandan, reklam fotograflarindaki modellerin iizgiin ve ifadesiz yiizleri, kafaya
sarilmis olan pantolonun goriiniimii, alisilagelen zenci kole kadin figiirlinii
cagristirmaktadir. Bu hali ile “markanin kolesi olma” fikri imgelendigi diisiiniilebilir.
Dahasi, ayak altina almanin hakaret, ayakkabi firlatmanin kiifiir sayildigi dogu
kiiltlirlerinde bas tistiinde tutmanin kutsallik ifadesi olarak kabul edildigi bilinmektedir. Bu
baglamda kafana gore reklam kampanyasi ile mavi Jeans’in yiizlinii doguya cevirdigini
diisiindiirse de bat1 diinyasinda merak ve ilgi uyandiran dogunun mistik yapisi goz Oniine

alindiginda bu reklam kampanyasiyla bat1 diinyasinin hedeflendigi sonucuna varilabilir.
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4. BOLUM

DEGERLENDIRME VE SONUC

Giliniimiiz insan1 popiiler kiiltlir tarafindan kusatilmis bir diinyada yasiyor olmasina
ragmen popiiler kiiltiiriin kimi ¢evreler tarafindan benimsenmedigi ve elestirildigi
goriilmektedir. Bu elestirilerin en biiyiigii, tiiketim toplumu yaratmada aktif rol oynayan
popiiler kiiltiirin  bu amagta baz1 degerleri yipratmasi ve yok saymasindan
kaynaklanmaktadir. Oyle ki hemen hemen her toplumda tabu sayilan cinsellik popiiler
kiiltiir ile desifre edilmis, toplumlarda tabu olmaktan ¢ikmistir. Bu baglamda seksi olmak
kiiltiir endistrisi tarafindan bir art1 deger olarak topluma pompalanmig ve bir zamanlar tabu
sayillan degerler satig basarisinda etkin rol oynar hale getirilmistir. Cinselligi en cok
tikketen sektorlerden biri olarak, popiiler kiiltiir ile stirekli etkilesim halinde olan giyim
modasimdan bahsedilebilir. Oyle ki, popiiler kiiltiiriin ve giyim modasmin kiiltii olarak
kabul edilebilen blucin, eskiden beri cinsellik temasi tizerine kurulu blucin reklamlarinin
bir sonucu olarak, cinsellik vurgusunun 6n planda oldugu bir meta niteligine doniistigi
gorilmektedir. Bircok marka reklamlarina cinsellik imgesini tasimaya devam etmis ve
satis basaris1 saglamistir. Ote yandan Mavi Jeans bu yolu izlememis, kalitede
standardizasyon, her alanda 6zgilin olma, etkin reklam kampanyalar1 gibi daha farkli

stratejilerle marka ve satis basarisi saglanabilecegini ortaya koyan bir marka olmustur.

Ticari rant saglama baglaminda popiiler kiiltiirlin giyim modasina miidahalesinin
bir sonucu olarak giiniimiizde her biitce kendi modasim yaratir duruma gelmistir. Uriin
kalitesi, reklam biitcesi gibi alanlardan kesintiler yapilarak olusturulan ve daha diisiik fiyat
esasina dayali bir rekabetin s6z konusu oldugu markalarin, alt gelir gruplarina hitap eden
bir marka anlayisindan s6z edilebilir. Ote yandan siirekli olarak kaliteyi yiiksek tutan,
giinceli takip eden, etkin reklam kampanyalarmin yiiritildiigi kisaca daha yliksek
biitcelerin gerekli oldugu ve ‘gdrece’ daha iist gelir diizeylerine hitabeden markalarin yer
aldig1 farkli rekabet ortamlarindan s6z edilebilir. Bu baglamda diisiik gelir diizeyine hitap
eden markalar arasinda diisiik fiyat politikasina dayali acimasiz bir rekabet s6z konusu iken
daha st gelir gruplarima hitabeden markalar arasinda daha fazla biitge ve daha fazla
profesyonellik gerektiren bir markacilik anlayis1 yatmaktadir. Mavi Jeans’in marka olarak

yola ¢iktig1 donemde, ulusal pazarda yer alan yerli blucin markalarinda, alt gelir gruplarim
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hedef alma anlayigsinin hakim oldugu ticari ortamda Mavi Jeans daha {ist gelir diizeyine

hitabeden, global marka olmay1 hedeflemis bir marka olarak parladigi goriilmektedir.

Blucin piyasasinin ilk markasi olma niteliginde olan Levi’s, ihtiyaca cevap verme
amaciyla yola ¢ikan, ardindan popiiler kiiltiir imgesi haline gelis siirecinin i¢inde yer almis
bir marka oldugu bilinmektedir. Bu baglamda, daha sonra olusmus olan diger blucin
markalarina kaynaklik etmistir. ilk blucin markas1 olarak Levi’s’in Amerika’dan ¢ikmus bir
blucin markas1 olmasi nedeniyle, blucin fikrinin Amerika’ya mal edildigi bilinmektedir. Bu
nedenle Tiirkiye’den ¢ikan blucin markalarinda marka adindan marka imajma, reklam
kampanyalarina kadar hep Amerika’ya dykiinme dikkat cekmektedir. Ote yandan Mavi
Jeans daha zor bir yolu segerek yar1 Tiirkge, yar1 ingilizce bir marka adi belirlemis, italyan
markas1 olan Rifle’1t kendine Ornek alarak Akdenizli bir marka ruhunu benimsemistir.
Kisacasi; hazir ve tiiketicinin benimsedigi bir imaj iizerine markasini insa etmeyan Mavi
Jeans daha zor bir yolu secgerek kendi degerleri gercevesinde olusturdugu yeni bir imaj
tizerine markasini kurmus, blucinin anavatanini hedefleyerek “gorece” Amerika’y1 yeniden
kesfetmistir. Bunun yaninda, kadins1 blucin modeli iiretmekte ve kendini yenilemekte geg
kalan Levi’s’in 90 yillarin sonlarinda bir kriz yasadigi bilinmektedir. Piyasada Levi’s’dan
dogan bu boslugu ayni donemde gen¢ kizlarin i{izerine gore blucin iliretmek hedefi ile
Amerika pazarma giren Mavi Jeans’in doldurdugu diisiiniilebilir. Ancak Mavi Jeans’in
global marka basarisinin sadece bir firsati degerlendirmeden ibaret oldugu sdylenemez.
Mavi Jeans marka yaratmanin gerekliliklerini dogru zamanda, dogru bigimde yerine
getirmis, markanin sekillenmesinde tiiketiciye de gérev vermistir. Dahas1 sadece markanin
olusma asamasinda degil marka basarisinin siirekliliginin saglanabilmesi baglaminda da
daima empatik iletisim kurarak tiiketici ile birlikte hareket etmeye devam etmektedir.
Hedef kitlenin ilgi alanlar1 dogrultusunda gesitli etkinliklerin i¢inde ya da merkezinde yer
alarak gencligin nabzim1 tutan bir marka imajiyla gilincel egilimleri yakindan takip

edebilmektedir.

Sonu¢ olarak Mavi Jeans, Tiirkiye’den ¢ikan global anlamda bir blucin markasi
olarak markalasmanin 6nemini, gereklerini ortaya koymus ve basta blucin sektorii olmak

lizere tiim yerli markalara kaynak niteliginde 6rnek bir marka olmustur.
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