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SUNUS

Leonardo Da Vinci’nin “Mona Lisa” ve “Son Aksam Yemegi” Adh
Yapitlarmin ~ Reklam  Afislerinde  Yenideniiretimi  bashikli  bu ¢alismada
metinlerarasilik/gostergelerarasilik  yontemlerinden yola ¢ikarak, Leonardo Da
Vinci’nin yapitlariin reklam afislerinde yenideniiretim iligkileri ve uygulama
bicimleri incelenmeye ¢alisiimistir. Bu baglamda ¢alisma kapsaminda yenidentiretim
asamasinda kullanilan yontemlerden; alint1, génderme, parodi, pastis (6ykiinme) gibi
kavramlar incelenmis ve reklam afisleri lizerinden olasi aligveris ve doniistiirim
islemleri tanimlanmaya ¢aligilmistir.
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yardimlarini esirgemeyerek tezimin olusmasinda biiylik katkilar1 bulunan Prof. Dr.
Kubilay AKTULUM’a, calismamin her bir satirin1 ayri ayri inceleyip,
olgunlagmasini saglayan ve degerli zamanini benimle paylasan Okt. Tugba
KODAL’a , yiiksek lisans egitimim siiresince 6gretmis oldugu calisma disiplini ve
sagladigi ~ imkanlar  i¢cin  damismanim  Do¢. Dr. Ali  Muhammet
BAYRAKTAROGLU na, degerli hocam Yrd. Dog. Oktay KOSE’ye, lisans anasanat
dali hocam Dog. Dr. Ata Yakup KAPTAN’a, tez calismasina maddi destek saglayan
Siileyman Demirel Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinasyon Birimi’ne
ve Ozellikle tiim egitim hayatim boyunca bana destek olan ve motivasyonumu
saglayan aileme minnettarim. Ayrica c¢alismamin olusmasinda kitaplarindan,
makalelerinden ve ¢alismalarindan yararlandigim tiim arastirmacilara sonsuz
tesekkiirlerimi sunarim.

Ozan GUVENDI
Isparta, 2012



OZET

LEONARDO DA VINCI’NIN “MONA LISA” VE “SON AKSAM YEMEGI”
ADLI YAPITLARININ REKLAM AFISLERINDE YENIDEN URETIMI

Ozan GUVENDI

Siileyman Demirel Universitesi,
Guzel Sanatlar Enstitiisii, Grafik Anasanat Dali, Yiiksek Lisans Tezi,
Yil: 2012, Sayfa: 67
Danisman: Dog. Dr. Ali M. BAYRAKTAROGLU

Giiniimiizde yalnizca yazimnsal alanin bir okuma ydntemi olarak kalmayan
metinlerarasilik kavrami, yazinsal alan disindaki sanatsal bi¢cimlerde de uygulama
alan1 bulmaktadir. Farkli metinler arasindaki alisverisler islemleri i¢in kullanilan
“metinlerarasilik” (intertextualite) kavrami yerine, metin digindaki sanatsal bigimler
arasindaki aliverisleri belirtmek igin, Saussure’iin “dil bir gostergeler dizgesidir”
tanimindan yola c¢ikan yazin, metin ve sanat kuramcilar1 “gdstergelerarasilik™
(intersémiotique) kavrammin kullanimini 6nermislerdir. Ozellikle sanat alanlari
arasindaki (resim, heykel, miizik, sinema, fotograf vb.) aligverislerin postmodern
olarak adlandirilan donem igerisinde artmasi, metinlerarasilik kavramu ile ilgili yeni
kavramlart (resimlerarasilik, fotograflararasilik, miziklerarasilik vb.) ortaya
cikarmigtir.  Ayrica bu  kavramlara  esdeger  olarak  yenidenyazmak,
yenidenresmetmek, yenideniiretmek ya da her sanatsal bi¢im i¢in alinti, gonderme,
yansilama (parodi), 6ykiinme (pastis) gibi alt kavramlar da ortak bir kullanim alani
bulmustur.

Bu calisma kapsaminda yenideniiretim kavrami ve gostergelerarast aligveris
islemlerinin grafik sanatinda, reklam afislerinin {iretim siire¢lerinde tasarimcilarin
siklikla bagvurduklari bir yontem oldugunu ortaya koymak amaciyla hazirlanmistir.
Ayrica Leonardo da Vinci’nin “Mona Lisa” ve “Son Aksam Yemegi” adh
yapitlarinin reklam afislerinde yenideniiretimi gostergeleraras: alisveris islemleri ile
incelenerek yapitlarin anlamsal, bi¢imsel verileri degerlendirilmeye ¢aligilmistir.

Anahtar kelimeler: Postmodernizm, Gostergelerarasilik, Leonardo Da Vinci, Mona
Lisa, Son Aksam Yemegi, Yenideniiretim.



ABSTRACT

REPRODUCTION IN ADVERTISING POSTERS OF LEONARDO DA
VINCI’S ARTWORKS “MONA LISA”AND “THE LAST SUPPER”
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Siileyman Demirel University
Institute of Fine Arts Graphic Department, Master Thesis
Year: 2012, Pages: 67
Supervisor: Ali M. BAYRAKTAROGLU

Today, the concept of intertextuality is not the only reading method in the
literary field, but also finds application area as artistic forms except the literary.
Instead of the intertextuality concept which is used for exchanges between different
texts, it is used to indicate the exchanges between the artistic forms except texts.
Saussure’s “language is a string of indicators” definition which gives an inspiration
to literature and art theorists are suggested the concept of “interpicturality”
(intersémiotique). Especially increase of exchange between the fields of art (painting,
sculpture, music, cinema, photography etc.) during the postmodern period has
revealed the new concepts as interpicturality, interphotography and intermusic. In
addition to these concepts, rewriting, repainting and reproduction are found common
application area for the artistic forms such as parody, pastiche, quotation and
reference.

In the scope of this study, it is aimed to reveal that reproduction concept and
intersemiotique method are applied by the production processes of graphic arts,
advertising poster.

Keywords: Postmodernism, Intersemiotic, Leonardo Da Vinci, Mona Lisa,
Last Supper, Reproduction.
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GIRIS
Gorsel anlatim araci olarak resim ile sozel anlatimin sembolik bigimde
kagida aktarimi olan yazi, iki ayri iletisim 6gesidir. Afis tasarimi resim ve yaziyi
birbirini tamamlayan bir bi¢cimde aynmi ortamda kullanarak, yeni bir iletisim tiirii
yaratmstir. Tarih boyunca gerek bati kiiltlirlinde gerekse kendi kiiltiirimiizde yazi
ustalar1 ile sanatgilardan basimcilara kadar sayisiz insan, afis tasariminin olusmasina
katkida bulunmustur. Ancak ¢agdas anlamda afis tasarimi olgusu 19. ylizyilin sonu

ve 20. yiizyilin baglarinda meydana gelen sanat hareketliligiyle saglanmistir.

20. yiizy1l sonlaria dogru 6zellikle 1960’11 yillardan baglayarak postmodern
ad1 verilen donem igerisinde teknolojinin verileri kullanilarak {iretilen sanatsal
triinlerde klasik yapitlarin 6zelliklerini biiylik Ol¢lide bir kenara birakarak
olabildigince yeni, yenilik¢i {iriinler ortaya koymak adina her yol denenir, her alanda
teknolojinin tiim olanaklarindan yararlanmaktan geri durulmaz. Ayni diizlemde yeni
teknolojik buluslarin verileri yaninda farkli disiplinlerin verilerini de kullanmak bir
aligkanlik durumuna gelmistir. Bu egilime bagli olarak ayrisik, kopuk, biitiinliikk
arayisinin géz ardi edildigi, anlik etkilerin pesinde kosuldugu, coksesli yapida, farkli
tirleri ve disiplinlerin verilerini bulusturan eski déonem yapitlarindan parcalar1 yeni
bir baglamda degisik amag¢ ve islevlerle kullannrma sokmaktan geri durmayan,
Otekilere yaslanarak tiire(til)mis yapitlar iiretilmeye basland1 (Aktulum, 2011:365).
Bu veriler 1s1ginda postmodernizmin degerleriyle, sanat ve tasarim alaninda
tasarimlarin ve tasarimcinin Ozgiinliigiiniin tartisildigl giiniimiiz toplumunda, bir
tasarimcinin baska bir sanat¢idan esinlenmesi, onu 6rnek almasi, alintilamasi, onu
yinelemesi, kopya etmesi yapit hirsizhigr degil bir yenidenyazma/yenideniiretme
islemi olarak goriiliir. Metinleraras: iligkiler baglaminda bir yontem olarak anilan
yenidenyazma, bir yazarin baska bir yazara ait bir metni yeniden yazmasi, onu yeni
bir durumda, yeni bir baglamda, yeni bir okur kitlesi i¢in, yeni iglevlerle, yeni

amagclara doniistiirmesi islemi olarak tanimlanir (Aktulum, 2011:149).

Postmodernizmle, ¢cogulculuk 6ne ¢ikmus, tarih, gelenek, retorik, ikonografi,
heykel ve sembol sanata katilmistir. Artik sanat onceki donemlerde yapilan
yapitlardaki unsurlardan alintilar yapan yeni birer liretim nesnesi durumundadir. Tiim

sanatlarin i¢ ige oldugu bu donemde tasarim iiriinleri de diger sanat {riinlerinin



verilerinden siklikla yararlanmakta, izleyicinin zihninde daha kalic1 olabilmek i¢in de
onceden farkli bir bi¢imde sunulan yenideniiretilen goriintiilere yer vermektedir.
Gorsel kiiltiirtin egemenligi altinda olan postmodern diinyada, tiiketim imajlar
siirekli yenideniiretilerek piyasada tiiketiciye sunulmaktadir. Gorselligin; imge,
sembol ve gostergelerin bu kadar 6nemli ve baskin olmasi, {iriin ve hizmetlerin igerik
degerlerinin kaybolmasina yol agmig ve goriintii ve gorlinlisiin 6nemli olmasina
neden olmustur. Once imajlar iiretilip, sonra bunlar1 temsil edebilen iiriinlerin
olusturulmasi s6z konusudur. Kisaca, piyasada artik gecerli olan iirlinleri temsil eden
imajlar degil, imajlar1 temsil edebilen {riinlerdir. Pazarlamanin esas1 da bu imajlar
ve moday1 olusturmak, tiiketim ve tiiketici i¢in her duruma gore farkl iriin ve farkl
imajlar yaratilabilmektir. Tiim bu olanaklardan haliyle reklam sektorii de
yaralanmaktadir. Giiniimiizde profesyonel reklam ajanslari, satis kampanyalaria
yonelik reklam projeleri hazirlamakta ve bu projelerinde gerek kullanilan
materyaller, gerekse tasarim yontemleri kendi iginde cesitlilik gostermektedir, bu
cesitlilik amaca yonelik stratejiler dogrultusunda bicim degistirebilmektedir.
Ozellikle postmodern tasarim uygulamalarinda sanat tarihinin pek ¢ok eserleri
alintilanarak, Oykiinerek ya da gondermeler yapilarak yenideniiretim siirecine
girilmistir. Bu siirecte diger afis tasarimlarindan farkli olarak ¢oklu bicimleri bir

araya getiren tasarimci daha 6zgiin ve 6zgiir olabilmektedir.

Bu giincel yapidan yola ¢ikilarak arastirma konusu afis tasariminda giincel
bir uygulama bic¢imi olan “yenideniiretim” kavrami olarak belirlenmistir. Secilmis ve
varolan uygulamalarin ¢esitliligi gbz Oniine alinarak konu Leonardo Da Vinci’nin
“Mona Lisa” ve “Son Aksam Yemegi” adli yapitlariin incelenmesi ile
simirlandirilmistir. Calismada reklam afisleri {izerinden yenideniiretim iligkileri
incelenecek ve belirlenen reklam afisleri gostergelerarasi aligverisler baglaminda
¢ozlimlenecektir. Afisin tanim1 ve tarihgesini yeni bir baglik altinda yeniden tekrar
etmek yerine afisten kisaca bu bodliimde bahsedecegiz ve devaminda reklam
afislerinin diger sanatsal bigimlerle olan kimi aligverislerini inceleyerek ele aldigimiz
alinti, gonderme, parodi, pastis gibi kavramlarin postmodern siirecte, bir
gostergelerarasilik baglaminda afisler {izerinden nasil tanimlandigini inceleyecegiz.
Dilimize Fransizca ‘I’affiche’ sdzciigiinden uyarlanan “afis” kelimesinin Ingilizce’de

‘poster’, Almanca’da ‘plakat’, Italyanca’da ‘affissione’ olarak kullanildigin



gormekteyiz. Sozlik anlami ise; “reklam ya da propaganda yapmak, bir duyuruyu
iletmek amaci ile halka acik yerlere asilan, genellikle resimli, basili kagit; duvar
ilan1”dir (Biiyiikk Larousse, Cilt 1:124-125). Bir iletiyi topluma aktarmak veya
herhangi bir konu iizerine dikkat ¢cekmek amaci ile hazirlanan afis, gorsel simgeler
ile yazinin, estetik kaygilar gozetilerek bir disiplin icerisinde bir araya getirilmesi ile
olusturulan grafik tasarimin bir tiiriidiir. Afis, basit bir bilgilendirme araci olmanin
Otesinde, insanlara farkli ve yeni iletiler aktarabilen, zaman zaman onu giildiiren,
eglendiren, uyaran, rahatsiz hatta tehdit eden ve de etmesi gereken bir iletisim
aracidir. Genelde 6zel bir olay ve amag i¢in tretilir ve bu gorev tamamlandiginda
afisin 6mrii de sona erer. Bu nedenle afigin grafik iirlinler igerisinde en kisa dmre
sahip oldugu sdylenebilir. Ancak dogal bir dongii olarak “afis, hizli ve gegici Omiirlii,
oliir ve her giin yeniden dogar” (Ertep, 2007:80). Ayrica; “afisler, tasarim ve sanat
kaygisinin esit agirlikta oldugu grafik triinlerdir” (Becer, 1999:201). Afis tarihine
kisaca bakildiginda bugiinkii anlamda bilinen en eski afis, Fransa’nin bagkenti
Paris’teki Notre Dame de Saint Flour Piskoposluguna bagl kiliselerin kapilarindan
yardim toplamak icin yapilan gorsellerdir. Daha sonraki yayginlasma agamasi 1881
yilinda Fransa’da ¢ikan basin 6zgiirliigli yasasinin afislerle ilgili kararinda, afislerin
resmi ilanlar i¢in ayrilan alanlar ve kilise disinda her yere asilabilmesine olanak
saglanmasi ile gerceklesmistir. Bu donemin Arts and Crafts sanat hareketleri afisin

gelisiminde 6nemli rol oynamistir (Bektas, 1992).

1900°’Iu yillarin baginda ortaya ¢ikan Art Nouveau akimi sirasinda yapilan
afisler agirlikli olarak litografi teknigi ile basilmustir; Ozellikle Paris’in renkli
eglence yasamini anlatan, ¢ogu ticari amagli Art Nouveau afisleri ile birlikte gorsel
iletisim yaygin ve etkin bir sekilde kamusal alana tagimmistir. “1890°lara
gelindiginde afis, toplumun ilgisini ¢ekmis, en basarili 6rnekleri de sergilenen,
dergilerde yayimlanan, koleksiyonu ve reprodiiksiyonu yapilan sanat iiriinleri olarak
deger kazanmistir (Ertep, 2007:83). Fransa’da kiiltiirel hareketlerle birlikte gelisme
gosteren afis sanati, sanayi devrimi ile birlikte yeni bir anlayis kazanmis, ¢ok sayida
tiretilen mal ve hizmetlerin tiiketicilere sunulmasinda etkili bir tanitim araci olmustur
(Bektas, 1992). Afis sanatinin ilk ¢agdas temsilcisi, Fransiz sanatc¢i, Jules Cheret’tir.
(1836-1933) daha ¢ok kadin figiirlerinin yer aldigi Paris’in eglenceli diinyasini

eserlerine tasimistir (Tepecik, 2002). Oyunlarin, dans salonlarmin, bisikletlerin,



sabunlarin, dis macunlarinin, biralarin, sigaralarin, singer dikis makinelerinin, Moet
Chandon sampanyasinin, “saxoliene” lamba yaginin ve benzeri seylerin reklamin
yapan bir dizi afis yapmustir (Burke, 2003). Henri de Toulouse- Lautrec, Alphonse
Mucha gibi sanatgilarinda onciiliik ettigi bu donemin g¢alismalar1 ayn1 zamanda afis

sanatinin baslangicini simgelemektedir (Ertep, 2007:83).

Buna bagli olarak afis tasarimlari; matbaa sistemlerinin bulunmasindan, yani
basili iiretime gecilmesiyle gelismeye basladigi goriilmektedir. Afisler baslica iki
kategoriye ayrilir: Biri {iriiniin satisin1 artirmak icin kullanilan ve reklam ve ticaret
afisleri, digeri ¢esitli bilgileri, olaylari, diisiinceleri, 6gretileri yaymak i¢in kullanilan
resmi haber ve propaganda afisleri. Her iki afis tiirii de, halki etkileyebilmek ve
yonlendirebilmek i¢in begeni kazanmak zorundadir (Gelisim Hachette Alfabetik
Genel Kiiltiir Ansiklopedisi, Cilt:6). Afis tasarimini icerik olarak inceledigimizde ise
lic gruba ayirabiliriz Bunlar; Kiiltlirel Afisler, Sosyal Afisler ve Reklam Afisleridir.
Reklam Afisleri bir iiriin ya da bir hizmeti tanitan Moda, Endiistri, Kurumsal
reklamecilik, Basin-yaym, Gida, Turizm gibi sektdrde yaygin olarak kullanilir ve
hedef kitleyi alict durumuna getirmeyi amaclar. Asili oldugu yerde, kisiyle duygusal
birlikteligi saglayarak giinliik yasantiya iirliniiyle ya da goriintiisiiyle girer. Ticari
afiglerin gorevi, {irlinii tiiketicinin ayagina gotiirmekten cok, tiiketiciyi {irline
yonlendirmeye c¢alismaktir. Bu bakimdan, Sosyal afisler emredici, kiiltiirel afisler
Ozgiir diistinmeyi ve Ozgiir yaratilar sunmay1 amaglarken, ticari afislerde boyle bir
amag yoktur. Sanatg1 0zglir degildir. Resim se¢iminde, metin ve tasariminda kisith
olup, ticari afislerde olsun her ikisinde de grafik sanat¢isindan beklenen, bir mesajin
icerigine ve hedefine uygun bir grafik anlatim olusturulmasidir (Becer, 1999).
Konumuz geregi diger gruplari ayrintilariyla ele almaktan kaginarak reklam
afislerine odaklanilmistir. Bu nedenle birinci bolimde inceleme alanimizi
postmodern siirecteki reklam afislerine odakli gerceklestirilmistir. Ardindan
belirlenen sinirlar igerisinde Leonardo Da Vinci’nin “Mona Lisa” ve “Son Aksam
Yemegi” adli yapitlarinin  reklam afislerinde yenidentiretimi ile ilgili afis

coziimlemelerine yer verilmistir.



1. BOLUM
1. POSTMODERN SURECIN AFiS TASARIMINA ETKISI:

Postmodern olarak ele aldigimiz doénemin, gerek kavramsal taniminda
gerekse de tarihsel siirecinin smirlarinin  belirlenmesi iizerinde bir uzlasiya
vartlamamistir. Postmodernizm herhangi bir kuram veya ilkeler biitiinii olarak
goriilmemektedir. Genel olarak modernizmin, temel kavramlarindan biri olan
rasyonelligin ve bilimsel temsil felsefesinin (epistemoloji) yadsinmasi olarak
diisiiniilebilir. Kisaca postmodern sdylem, modern sdyleme 6zgii her seyin bittigini,
kuram, ideoloji, insancillik ya da avant-garde gibi kiiltiirel deger ya da egilimlerin
son buldugunu 6ne siirmektedir. Insan ve topluma yonelik her tiirlii diizenleme
Onerisi, bireyin ozgirliigiini kisitlayacagi gerekgesi ile reddedilmektedir. Ancak
kavramin ortak bir tanimda birlesememesine karsin temel ozellikler {izerinde ortak
diistinceler ortaya konmustur. Bunlar genel olarak; cokkatlilik, ¢ogulluk, bolik-
porgiikliik, sinirlar1 ve amact belirli olan pragmatist modern varsayimlarin reddi ve
slireg igerisinde 6znenin biitiinligiinii kaybetmesi postmodern donemin 6zellikleridir.
(Best ve Kellner, 1998:18). Postmodern doénem en hizli gelisimini Fransa’da
gostermistir, 6zellikle Ikinci Diinya savasindan sonra modernlesme siireglerinde hizli
bir degisim yasanmasi ile yeni bir toplum tipini ortaya ¢ikarmistir. Tarima dayali
olan Fransa’nin, kentli ve endiistriyel bir iilke haline gelerek, yasam standartlarinin
yiikselmistir. Boylelikle yasam bi¢imine dair diger degisimleri beraberinde
getirmistir. 19. Yiizyilin hizli gelisim ve degisim siirecinin iirlinii olarak insanlarin
yasantilar1 gittikge kolaylastiran bilim ve teknolojinin yasama kattig1 olanaklar
gelecekle ilgili biiyiik umutlarin dogmasini saglamistir. Ancak modernizm ile tim bu
biiylik umutlarini karsilanmadigi goriilmiis ve birey gittik¢e yalnizlagmaya mahkum
olmustur. Ayrica sanayi toplumunun o6znenin kaybolmasi gibi bir olusumu da
giindeme getirmis olmas1 unutulmamalidir. Ozne-insan, bu toplumunda mekanik ve
karmagik bir {iretim siirecinin basit ve rutin iglerini yapan bireyler haline
gelmektedir. Bu kitle toplumunda insanlarin neyi nasil yapacagi, nasil calisacagi,
nasil eglenecegi, nasil tiikketecegi giderek yogunlagsan bir Olcekte belirlenmeye
baslamistir. Bu gelismeleri, insanin 0Ozgiirlesmesinin  mekaniklesmesi, bir
orneklesmesi ya da Oznenin Olimii olarak degerlendirmek miimkiindiir (Saylan,

2002).



Bu siirecte Ozellikle o donemdeki savasin yikici etkileri oldukga fazla
olmustur. Ancak iki biiyiik diinya savasi sonrasi yasanan degisimleri agiklamak igin
yeni kitle kiiltiirii, tiiketim toplumunu, teknoloji ve modernlesme lzerinde
yogunlasan yeni toplum teorileri olusturulmustur (Kellner- Best, 1998:33). Bu
teorilerin gereclerini c¢ogunlukla teknolojik gelismelerin {iriinlerinden almistir.
Postmodern diisiiniirlerin ¢ok biiylik bir bolimii i¢in postmoderniteyi belirleyen
nedenlerin, ileri teknoloji kullanan medya ve toplumsal iliskilerde ortaya ¢ikan
doniisimler oldugu konusunda birlesmislerdir. Buna goére, bilisim ve iletisim
alanlarinda ortaya ¢ikan teknolojik atilimlar, yeni bilgi formlar1 ve sosyoekonomik
sistemdeki degisimler toplumun hemen her alaninda postmodern durumlarin kendini
gostermesini saglamistir: Modernizmin akile1 normlarinin yarattig hiisrana karst bir
tepki olarak giderek biiyliyen postmodernist bakis agisi, bu asamada kendini en fazla

sanat alaninda gdstermistir diyebiliriz.

Postmodern sozciigii sanat alaninda gegtigimiz yiizyilin ikinci yarisindan
itibaren, yeni diisiincelerin, yeni davranig bi¢imlerinin, yeni fikirlerin, yeni siyasal,
ekonomik, kiiltiirel ve sanatsal gelismelerinin ¢éziimlenmesinde ve nitelenmesinde
tanimlayict 6ge olarak devamli kullanilmistir. 1960’11 yillarda donemin sanat ve
estetik anlayisini yansitacak bicimde Oncelikle mimari alanda kullanilmaya
baslanmistir. Insanhk tarihinin biiyiik savaslar, ekonomik yenilikler ve cokiisler,
politik, teknolojik ve bilimsel devrimler gibi pek ¢ok olaya ve gelismeye sahne
olusu; toplumlarin {izerinde pek ¢ok kirilma etkisi yaratan bu gibi biiylik olaylar tiim
alanlarda oldugu gibi sanatin gelisimini de etkilesmistir. Jameson, bu donemde ikinci
Diinya Savasi1 sonrasinda kapitalizmin yeni bir asama kaydetmesiyle dogru orantili
olarak medyanin ve reklamcilik sektoriiniin ivme kazandigini ifade eder. Ayrica ulus
Otesi sermayenin denetledigi medya ve reklamcilik ile pompalanan kitlesel tiiketim,
postmodern siiregte on plana ¢ikmustir. (Saylan, 2002:39-40). Tiiketimi 6zendirici
giicler dylesine aktif bir ¢calisma igerisindedirler ki, gelisen iletisim araglariyla insan
varliginin zaaflarini tetikleyerek, tiiketimi vazgegilmez bir yasam kaynagi haline
getirmektedirler. “Ticari trilinlerin yaninda, siradan diisiinceler bile reklam ve
propaganda ile dnem kazanabilmektedir. Tanitma, gosterme ve telkin bir uzmanlik
haline geldiginden, bireyin her giinli, endiistri {riinleriyle standart fikir pazarinin

reklamlart i¢inde gegmektedir” (Turani 1998:109). Dolayisiyla ile afis tasarimlar: da



bu degisim siirecinin etkilerinden uzak kalamamis ve 19. yiizyildan giiniimiize kadar
onemini her zaman korumustur: Donemsel olarak toplumun karar alma ve davranma
bi¢imlerine etki edebilme kaygisi ile afislerin tiirsel ve bigemsel yapis1 belirlenmistir.
Ancak donemlerin Ozellikleri yalnizca afig tiirlerini belirlemekle kalmamis, ayni
zamanda afigler de ic¢inde bulundugu tarihsel siireci etkilemis ve bir sonraki

donemlerin gelisimine 6nayak olmustur.

Bu nedenle afis tasariminin giindeme geldigi ilk dénem olan 19. yiizyildan
baslayarak postmodern dénem toplumu ve sanat anlayislarii etkileyen belli bash
olaylara g6z atmak yararl olacaktir. Ciinki afis tasarimi siirecinin bi¢imlenmesinde
rolii olan olaylar ve diislinsel yapilar tarihsel yapi igerisinde irdelenerek tasarim
olgusuna etkisi belirlenmistir. Ozellikle afisin tarihsel siirecine etkisinin
yadsinamayacak derecede olmasi nedeniyle 20.yy.in teknolojik gelisimleri ve
bununla birlikte degisen diisiince atmosferi de ana hatlariyla incelenmektedir.
Inceleme alanimizi Avrupa’da donemin siyasal ve sosyal doniisiimlerine halk
arasinda desteklenmesi admna kullanilan araglarin arasinda sik¢a kullanilan
propaganda afislerinden baslayacagiz. Konu 6nemli goriilen toplumsal gelismeleri ve
dontistimleri de kapsayarak, Avrupa’daki siirecten ayr1 olarak gelisen tiiketim
kiltliriinti, reklam odakli Amerikan afig tasarimlarini, Amerikan afis tasarimini
siirecini etkileyen ana protest tavirlar1 ve postmodern donemi de igine alarak kisa

kisa incelenecektir.

Avrupa devletlerinde 1914 yilinda savas patlak verdiginde savasa dahil olan
veya olacak olan tilkelerde farkli toplumsal ihtiyaglar ve yonelimler egemen olmaya
baslamistir. Savasan devletler iilkelerini korumak i¢in ya da yeni cephelerin agilmasi
icin para ve insan giiciine ihtiya¢ duymuslardir. Bu bakimdan Kitlesel iletigim
araclarinin etkin kullanimi ve bu araglarin i¢inde yer alan afis, bu tiir ihtiyaglarin
karsilanabilmesi igin en uygun araglardan bir tanesi olarak gorilmistiir. I.Diinya
Savasi’nda afisler on planda iken II. Diinya savasinda radyo’nun yayginlasmasi dahi

afisin en yaygin propaganda araglarinda birisi olmasini engelleyememistir.
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Resim 1.: Kealy E.V, 1915, Women
of Britain Say “Go!” Ingiltere’nin
kadinlari; Gidin deyin!, Ingiliz
ordusunun askere ¢agirma afisi.

Bu dénemin en bilinen drneklerinden birisi de Kealy E.V. ait ingiliz ordusu
icin tasarlanan “Ingiltere’nin kadinlar1 Gidin deyin!” adli afisidir. Bu afiste yer alan
mesajin igerigi ise Ailenizi ve c¢ocuklarinizi korumak igin savasa gidin olarak
belirlenmistir. Erkekleri askere cagiran bu afis onlart ugurlayan dramatik aile
goriintiisii vurgulanarak temsil edilmistir. Afiste yer alan Ingiltere’nin Kadinlari
Gidin Deyin! slogani ile 1. Diinya Savasina katilmalarina yonelik propaganda

yapilmaktadir.

Propaganda afislerinin ana hedefi toplumun biitiin kesimlerine ulagmaktir. Art
Nouveau doneminde liretilen afislerden daha farkli bir anlayista tiretilen bu afisler ile
I. Diinya Savasi’yla ilgili afisler Art Nouveau akiminin taninmis sanatgilarinin
tasarimlarindan olusmaktadir. Fakat savasin vahseti ve acimasizligi, akimin yumusak
ve diigsel islubunu torpiilemis, zaman zaman izlekle uyusmayan bir isluba
dontigmustiir. Afis tasarimcilar halkin kolayca algilayacag: tarzda afisler yaparak,
mesaji1 dogrudan veren ve genelde insanlarin milli duygularina hitap eden afisler

tiretmislerdir.
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Resim 2.: A. Leete, 1914, “Ulkenin Sana Resim 3.: M. Flagg, 1917, “Seni istiyorum,
Ihtiyac1 Var” Birlesik Devletler igin”

Almanya’da savag oncesi ve II. Diinya savasinda Hitler ve Yonetimi halki tek
bir ama¢ etrafinda oOrgiitlemek ve bir araya getirmek igin yogun propaganda
faaliyetine girismisleridir. Propaganda afisi tasarimi konusunda giinimiiz anlayisina
en yakin isleri iireten iilke konumunda olan Almanya, bu dénemde iiretilen afislerden
miimkiin oldugunca ¢ok yararlanmaya calismistir. Uretilen Afis tasarimlan
“Almanya’da Nazi rejiminin felsefesini, ideolojisini desteklemek igin propaganda

araglar olarak kullaniimislardir” (Oztuna, 2008:78).

Resim 4.: Nazi Propaganda Afisi Resim 5. Nazi Propaganda Afisi

Bu dénemin Alman grafik tasarimcilart agirlikli olarak tistiin Alman imajini

yansitmay: amaglayan afisler tiretmislerdir. II. Diinya Savas1 dncesinde ve sonrasinda



Almanlarin izledigi politikayr diger Avrupa iilkeleri de benzer bigimde izleyip
uygulamaya ge¢irmis ve Art Nouveau donemi ile birlikte dnemi anlagiimis olan
figtiratif afislerin, savas donemlerinde de kullanarak, verilmek istenen mesajlar

giiclii bir sekilde halka ulastirmaya ¢alisilmislardir.

1. Diinya Savasindan sonra, geleneksel, betimleyici, natiiralist
anlayistaki illlistrasyon tiiriiniin, zamanin gerisinde kaldigini1 anlayan
grafik tasarimcilar, makine ¢agi ve donemin ileri gorsel diisiincelerini
ifade etmek tizere, gorsel iletisime yeni anlattm bigimleri
getirmiglerdi. 2. Diinya Savasindan sonraki yillarda da benzeri bir
durum s6z konusu olunca, yeni bi¢cim ve gorsel anlatimlarin
yaratilmasi1 ‘Kavramlarin gorsel anlatimi’ olarak niteleyebilecegimiz
bir yonde gelisme gdsterdi. Bu donemde artik goriintiilerle yalniz bilgi
degil, ayn1 zamanda fikir ve kavramlar da aktarilmaya baslandi

(Bektas,1992:177).

EILM NAGCRODZONY NA m. wCANNES

SAHATORIUM = KLEPSYDRA

Resim 6.: Franciszek Starowieyski, 6liim ilani i¢in
sanatoryum isimli Polonya filmi i¢in afig, 1973

Avrupa’da savasin yaralar: sarilmaya c¢aligilirken ve ayni zamanda yeni bir
gerginlige dogru ilerlenirken, Amerika kendi gercekligini ve ekonomisini
toparlamaya calistyordu. Dolayisiyla Amerikali tasarimcilar dogrudan halka seslenen
afisler tretirken, Avrupa’daki afisler gibi kiibist ya da geometrik abartmalarin

olmadigi, daha yalin, basit ve anlasilir bir dil tercih etmislerdir. Boylelikle
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Amerika’da toplumun iginde bulundugu kosullar, afis tasariminda Avrupa tasarim

anlayisi disinda, kendine 6zgii, farkli bir anlayisin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

GOOD PAY w

GOOD MEALS
GOOD SURROUNDINGS |
IFYOU WANT A GOOD JOB in
HUUSEHU[U EMPLOYMENT

PLY AT-OR WRITE TO

ILLINDIS STATE EMPLOYMENT SERVICE

Resim 7.: A. M. Bender, 1941, FAD (Federal
Sanat Projesi) afis tasarimi.

Afis tasarimlarinda yeni bir tslup getiren bir diger énemli olay da 1929
yilinda Amerika Birlesik Devletleri'nde yasanan ekonomik krizdir. Amerikan
hiikiimeti  ekonomisini  sikintidan  kurtarmak i¢in ve Amerikalilarin  sosyal
hayatlarinda yasadiklar1 olumsuzluklar: hafifletmek ve kriz doneminde issizlere is
bulmak icin ¢esitli programlar gelistirilmistir. FAP (Federal Sanat Projesi) bu
programlardan bir tanesidir. FAP kapsaminda pek ¢ok yazar, ressam, oyuncu ve
miizisyen diisiik ticretli de olsa bir ise kavusmustur. Bu proje kapsaminda FAP’1in ana
amaglari; ¢alismayan sanatgilarin, resim, heykel, fotograf, duvar resmi, grafik gibi
alanlarda istihdam saglamak ve okul, hastane, kiitiphane gibi kamusal alanlar i¢in
sanatsal faaliyetler diizenlemektir (Oztuna, 2008: say1:25). Amerikan grafik sanatinin
Ozgiinlige ulasmasi kendini tamamen Avrupa sanatin etkisinden kurtarmasi ile
saglanmigtir. Ciinkii ayn1 donem igerisinde iki kitada farkli toplumsal siiregler
yasanmaktaydi. Daha sonralar1 afis tasariminda Protest yaklagimlarin olustugu
1960’11 yillar, biitiin diinyay1 saran politik eylemler ve kolektif biling ruhu politik,
felsefi diisiinceler ve idealler icin bir ara¢ olusturmustur. Tasarim bir diisiince
bi¢iminin giiclenmesinde onemli bir iletisim aracina déniismiistiir (Oztuna, 2008:

80). Sokak gosterilerinin bolca yasandigi bu donemde ¢ok sayida afis iiretilmistir. Bu
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tir afigler, toplumu uyarmak, toplumu mesajlar dogrultusunda harekete gegirmek ve

¢ogu zaman da bir eyleme davet etmek i¢in kullanilmastir.

Resim 8.: Halk Atdlyesi, 1968, Eylem afig Resim 9.: T. Ungerer, 1967, “Black Power; White
Power”, Irk¢ilik karsiti afis

Eylem grafigi olarak da adlandirilan bu tiir afisler daha once tiretilmis olan
reklam, sosyal ve kiiltiirel icerikli ya da diger politik icerikli afislerden farkli bir
tasarim anlayisina sahiptirler. Ciinkii bu tiir afislerin gorselligini belirleyen kosullar
aniden gelisen toplumsal eylemlerde kullanildigi i¢in estetik kaygilarin geriye itilerek
islevselligin 6n planda oldugu tasarimlar olarak 6ne g¢ikmistir. 1960°larin politik
ortamina farkli disiplinlerin alanlarindan da tepkiler yiikkselmeye baslamig ve savasa,
irkeiliga, sosyal esitsizliklere ve adaletsizlige kars1 pek ¢ok sarkici ve miizik grubu
seslerini yiikseltmislerdir. Bunlardan Psychedelic rock miizikleri grubu, sesleri en
fazla yiikselen 1960°1arin sosyopolitik ortaminin sekillendirdigi protest olusumlardan
bir tanesidir. Hippi olarak adlandiran bu geng topluluklar, karsit kiiltiirii ve var olan
kiiltiiriin degerlerinden farkl: olarak, geleneksel Amerikan tiiketici toplum kiiltiiriinii
ve etiklerini kabul etmemekteydi. Bu tarzda iiretilen afislerin bigimsel 6zelliklerini
belirleyen etkenlerin basinda tiiketim toplumuna duyduklari tepki geliyordu.
Dolayisiyla reklam afiglerine ait ilkelerinde afislerden elenmesi gereken unsurlar
olarak goriiyorlardi. O zamana kadar reklam afisleri bes saniye iginde algilanabilecek
kadar yalin yapilyordu. Reklamlardaki bu yaklasim, Psychedelic tasarimcilari igin

sikici goriinmiis; Mous, Kelly, Moscoso, Griffin, Wilson ve diger afis sanatgilari, bu
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tasarim ilkesini tersine c¢evirerek, artik afislerde iletilmek istenen anlami

yorumlamay, izleyiciye ve okuyucuya birakmislardir (Oztuna, 2007:82).

Resim 10.: Psychedelic Konser Afisi Resim 11.: W. Wilson, 1967, Grateful Dead
konser afisi

1960 ve 1970 arasinda yasanan siireg, II. Diinya Savasindan sonraki donemde
modernist diisiincede yasanan kirilmanin su yiiziine ¢ikmasidir. Modernizmin
sOylemi olan ‘form islevi izler’ ilkesinin terk edilmeye baslandigi yillar postmodern
stiregle birlikte gerceklesmistir. Postmodernizmin modern’e karsi olan tavri grafik
tasarimda da kendini gostermeye baslamis ve anlayisin ‘islev formu izlesin’ yoniinde
tersine ¢evrilmesine kadar gitmesine neden olmustur. Postmodernligin pargalanmis
bireyi burada da s6z konusudur. Bu siiregle birlikte, icerikle baglar1 kopuk olan
bireyi, bi¢im ile ¢ekmeye c¢alisan tasarimlarin {retilmistir. Postmodernist
felsefecilerin bireyi temel aliyor olusu ve bu nedenle, Postmodernist tasarimcilar igin
en 6nemli Olgiitiin; Kisisel tercihlerini 6n plana ¢ikarmak oldugu sdylenebilir. Akilct
iletisim ve tasarim ilkeleri bir kenara birakan Postmodernist tasarimlarin g¢oguna
Oznel bir bakis a¢is1 egemen olmaya baslamis ve tasarimci iletisim kurmaktan ¢ok,
kendi kendini ifade etmeyi yegleyen bir sanat¢i Konumuna girmistir (Becer, 1999:
111).

Postmodernizmin, grafik tasarimi Oncelikli olarak tipografik yapilarin
etkiledigi, genel kabul goéren bir sdylemdir. Postmodernizmin genel mantigiyla da
iligkili olarak, bu siirecin grafik tasarimcilar1 ozgiirlestirdigi savunulmaktadir. Bu

stirecin grafik tasarima yansimalar1 ise, postmodernizmin ilk olarak gozlendigi
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mimari alanindaki etkilerinden hareket ettigi vurgulanabilir. 1980’li yillarda 6nce
postmodern mimarinin bi¢gimsel dilini grafik tasarim malzemesi yapan tasarimcilar
daha sonra mimarinin gegmise yonelme tavrini 6rnek alarak grafik tasarim tarihinde
yer alan onceki islerden beslenmislerdir. Yaklasik olarak 1970’lerde gozlemlenen,
afis tasariminda geg¢mise yonelme tutumu ile tasarimcilar gegmisin verilerini
kendilerine 0zgii yaratict egilimleri ile birlestirerek yeni anlatimlar yaratmak ig¢in
bazen parodik bir dil kullanmislardir. Sonrasi yillarda ortaya ¢ikan yaklasimda ise,
grafik tasarim tarihinin bi¢imsel nitelikleri alintilayarak yeni bir anlam katmaninda
yenideniiretmislerdir. Iste bu tipte egilimler postmodern iiriinlerin temel
ozgullikleridir. Bu ozgiilliiklerin afis tasarimindaki uygulama bi¢imlerinin daha net
belirlenebilmesi ve algilanilmasi i¢in 6zel olarak postmodern afisin incelenmesi

yerinde olacaktir.
1.1. Postmodern Afis

Afis de dahil olmak {izere, kitle iletisim araglar1 arasindaki yerini koruma
yarisi, postmodern siire¢ icerisinde oldukca hararetli stirmiistiir. Postmodern siirecle
birlikte afis tasarimi, diger Kitle iletisim araglarinin gelisim stireglerinden etkilenmis
ve beslenmistir. Bigim ve igerik tartismalarinin giderek islevsellik boyutunun disina
dogru kaydirildig1 ve kaotik olan bu siiregte, afisin de postmodern ¢alkalanmalara
karistig1 sOylenebilir. Postmodernist yaklasimlar igeren afislerin, grafik tasarimcilar
tarafindan bu yonlii tercih edilmesinde, donemin gelisen bilgisayar teknolojisinin

onemi biiytiktiir.

Grafik tasarim alaninda postmodernist bakis ag¢isina uygun ilk ornekler
Isvigre stilinde iiretilen ¢alismalarda gozlenir. Grafik alaninda 6zgiir ve disavurumcu
bir donem baglatan postmodernist yaklagimlarin 1970 sonlarindan baglayarak
Amerikali grafik sanatcilar tizerinde etkisini gosterdigi, Neville Brody, Duffy Design
Group, Grapus ve Rudy Vanderlans gibi isimlerin postmodernist yaklasimin basarili
orneklerini sunduklari gozlenmektedir. Postmodernizmin afis sanatinda daha fazla
gorsellige, cesitli efektlere yer verilmis ve disavurumcu anlatimin egemen olmasiyla
farklt bir dslup kullanilmistir. Postmodernist tasarimcilar, tasarim problemine
mantiksal ve etkili ¢oziimler bulmak icin daima giiclii bir grafiksel anlatim

kullanmiglardir. Bigimlerle oynarcasina yerlestirmisler ve kompozisyon alanin farkl
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bicimlerle diizenlemislerdir. Tasarimcilarin bir kismi, bi¢im karmasikligini bir amag
olarak almamis, ¢oziimleyecegi tasarim sorununu, ¢ok sayida dinamik 6geyi bir
arada kullanarak bir biitiin olusturacak sekilde ¢oziimlemistir. Ozellikle donemin ilk
orneklerini ortaya koyan April Greiman, ¢alismalarinda postmodernist ilkelerden
yararlanarak; derinligi 6n plana ¢ikaran illiistratif fotograflar kurgulamistir (Becer
1999:110).

™anc . Pico - XITo . We9s . glgs . TeFA . order . chacs . Ploy . dream . GARGNCe . Wake 50unds. Zeel . don't wor
o S e v

Resim 12.: April Greiman, 1986, “Design Quaterly” dergisi afis tasarimi

April Greiman, tim gorsel disiplinler igerisinde iki boyutlu olan tipografik
tasarimlarma, derinlik duygusu katmaya calismistir. Ust iiste bindirdigi bigimleri,
diyagonal ve derinlik katan ¢izgilerle birlikte, resmin i¢ine dogru giden iizerine
¢ikan veya geometrik elemanlarin arkasina dogru ilerleyen alicisina hareket ediyor
izlenimi veren cizgiler ve golgeler ekleyerek boslukta duruyormus izlenimi veren
diizenlemeler yapmistir. Kullandig1 gorsel elemanlar1 basili sayfanin yiizeyinde 6ne
veya arkaya dogru gidiyor hissi yaratarak kurguladigi tasarimda goziin sayfada yer

alan bi¢im zenginligi iizerinde dolagmasi saglamistir.
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Resim 13.: Wolfgang Weingar, 18.Uluslararasi
Egitim Fuar1 Afisi, 1981
Tasarime1 Wolfgang Weingar ise 1981 yilinda 18. Uluslararas1 Egitim Fuari
icin tasarladig1 afiste postmodern dilin yapisina uygun kolaj teknigi belirgin olarak
hissettirmig, karmasik gorsel unsurlar1 st {iste yerlestirerek tipografiyi imajla

umulmadik tarzda bir araya getirmistir.

Postmodernist yonelislerin Amerika’da biiyiik bir coskuyla benimsenmesi ve
cok cesitli gorsel anlatim 6rnekleri sergilemesi, kendi kiiltiirlinlin 6ziindeki yapidan
kaynaklanmaktadir. Amerikan kiiltirii ilk zamanlardan beri Avrupa kiiltiiriine
hayranlik duymus onu 6rnek alarak bu kiiltiirii bi¢imleriyle statii sembolii olarak
kendi kimligine tasimistir. Bu tutum, ge¢cmis donemin gorsel estetik unsurlarini ait
oldugu baglamdan koparip bigimsel kaliplar olarak kullanan postmodernist bakis
acisiin temel unsurlari ile adeta ¢akigmaktadir. Bir yandan 6zgiirliik¢ii ve her tiirlii
yenilige agik olan girisimci tavrinin destekledigi kosulsuz tutum, diger yandan her
tiirlii yaratima bir tiikketim nesnesi olarak bakan kesimin pragmatist tavri, Amerika’da
bu akimm gelismesini ve yayginlik kazanmasimi destekledigi sOylenebilir.

(Alintilayan: Citci, 2009:40).
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Resim 14.: Jan Van Toorn, “Mens en omgeving”,
Sergi Afisi, 1982

Tasarimci Jan Van Toorn ait afiste Uluslaras: usliip kurallar1 yok sayilarak
modernist diisiincenin okunaklilik ve hiyerarsik diizenlemeleri ve ilkeleri goz ardi
edilmistir. Postmodernizmin ruhuna uygun kolaj tekniginin uygulandigi bu afiste Rus
sanatgilarin1 konu etmis ve Rus Konstriiktiivist imgelerin yaninda afisin sol iist ve
sag alt koselerinde konu ile ilgisi olmayan bir ¢ocuk ve kadin imgesi yerlestirerek
farkli ontolojik yapilar: bir araya getirilmistir. Afiste postmodern diisiinceye 6zgii
anti-form, oyun ve dagilma gibi ilkelerin kullanildigi bu tasarim postmodern afise

bagka bir 6rnek olarak verilebilir.

Postmodern donemde tasarimcilar bir gruba ya da bir ekole bagl olarak
gorislerini degil bireysel olarak diinya gorislerini tasarim yiizeylerine yansitmaya
calistilar. Terk edilen sadece Modernist diisiincenin yansimas: olarak gordiikleri
sadelik, objektiflik, oran ve oranti gibi tasarim ilkeleridir. Postmodern afis
tasarimlarinin, ister reklam afisi, ister politik veya kiiltiirel afisler olsun genellikle
tasarimcinin bireyselligi ve kimligi 6n planda tuttugu tasarimlardan olugmustur. Bu
donemde yapilan tasarimlarin ¢oguna 6znel bakis egemendir ve tasarimei iletisim
kurmaktan ¢ok kendi kendini ifade etmeyi tercih eden bir konumdadir. O yiizden
afislerde Kisisel iisluplar &n plana ¢ikmistir. Yossi Lemel’in Israil-Filistin sorununun
¢Oziimiine iligkin sonug¢ getirmeyen uygulamalara gondermede bulundugu bir¢ok afis

tasarimlarinda bu durum rahatlikla goriilebilir.
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File Peace Process Help 12/10/2000 ES = FreeLand :

AL
&o Sorry, a system error occurred.

(Restart)

Resim 15.: Yossi Lemel, “Seam Line”, Resim 16.: Yossi Lemel, “Reaction on the progress in the

politik igerikli afis. peace progress”, Afig, 2000

Postmodern afigler, drneklerde deginildigi tizere diger dénemlerden farkli
olarak teknolojinin verilerinden yararlanma, okunaklilik, hiyerarsik diizen ve
ilkelerin goz ard1 edildigi, kisisel iisluplarin 6n plana ¢ikarildig: ve illiistratif fotograf
kullaniminin yayginlasmasi gibi 6zellikleri ile 6ne ¢ikmaktadir. Bu tip postmodern
uygulamalarin  en fazla kullanildig1t alanlardan biriside  gostergelerarasi
kullanimlardir. Tez c¢aligmasinin bashginda da belirtildigi {lizere konumuz
gostergelerarast iliskileri kapsamaktadir. Bu nedenle amacimizi agmadan tiim
postmodern uygulamalara iliskin bilgiler vermeksizin tezin yOntemi olan

gostergelerarasilik kavramini uygun afis uygulamalari iizerinden inceleyecegiz.
1.2. Afis Tasariminda Gostergelerarasi Alisverisler ve Yenideniiretim

Postmodernist donemin sanatinda yeniden gilincelleme s6z konusudur. Baska
yapitlardan alinan 6gelerle eklektik bir sanat anlayisinin ortaya c¢iktigi bu donemde
postmodern sanatgilar, modernizmden farkli olarak, kaynagini gizledikleri bir formu
kopyalamak yerine, kendilerinden 6nce var olmus sanat yapitlarini, kaynagini agikca
belirtir sekilde tekrar iiretmislerdir. Tiim sanatlarin i¢ i¢e gectigi bu donemde grafik
tasarim iriinleri de diger sanat {irlinlerinin verilerinden siklikla yararlanir hale
gelmistir. Tasarimcilar ise hedef Kitleye mesajlarii iletebilmek ve izleyicinin
zihninde daha kalici olabilmek igin dnceden farkli bir bigimde iiretilen goriintiilere
tasarimlarinda yeniden yer vermektedir. Gorsel kiiltiiriin ve imajlarin egemenligi
altinda olan postmodern diinyada, tiim bu gostergelerarasi aligverislerin gerceklestigi

stirecte bir yenideniiretim iliskisi s6z konusudur. Gostergeleraras: aligverisleri
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belirlemeden 6nce baslikta gecen gostergelerarasilik ve yenideniiretim kavramlarinin

daha iyi anlasilabilmesi i¢in kisa bir taniminin yapilmasini gerekli goriiyoruz.

Giliniimiizde yalnizca yazinsal alanin bir okuma yontemi olarak kalmayan
metinlerarasilik kavrami, yazinsal alan disindaki sanatsal bigcimlerde de uygulama
alan1 bulmaktadir. Farkli metinler arasindaki aligverisler islemleri i¢in kullanilan
“metinlerarasilik” (intertextualité) kavrami yerine, metin disindaki sanatsal bi¢imler
arasindaki aliverisleri belirtmek ic¢in, Saussure’iin “dil bir gostergeler dizgesidir”
tamimindan yola ¢ikan yazin, metin ve sanat kuramcilar1 (Jacobson, Molinie,
Gignoux) gibi “gostergelerarasilik” (intersémiotique) kavramimnin  kullanimini
onermiglerdir. Molinie’ye gore “yalnizca sdzsel sanat bir sey sdyler ve bir anlami
vardir, diger sanatlar ise bir sey sOylemezler bu nedenle anlam1 degil degeri vardir ve
yalnizca diinyay1 agiklarlar” (Aktulum, 2011:18). Metin taniminin, yazinsal alan
disindaki disiplinleri ve sanat {iriinlerini de kapsayacak bi¢imde genislemesiyle
birlikte giiniimiizde Metinlerarasilik kavrami gostergelerarasilik, resimlerarasilik,
medyalararasilik, miiziklerarasilik, sinemalararasilik, tiyatrolararasilik,
fotograflararasilik, gibi yeni adlandirmalar ve tamimlamalarla kullanilmaya
baglanmistir.  Ayrica bu  kavramlara esdeger olarak  yenidenyazmak,
yenidenresmetmek, yenideniiretmek ya da her sanatsal bi¢im igin alintilamak,
yansilamak (parodi), taklit etmek, dykiinmek (pastis) gibi alt kavramlar da ortak bir
kullanim alan1 bulmustur (Aktulum, 2011:76).

Yenideniiretim kavramin1 tanimlayacak olursak, daha Once yapilan bir
calismanin alintilanmasi, yansilanmasi, taklit edilmesi sonucu yeni bir iiretim elde
etme islemidir. Sanat yapitinin yeniden-iiretilebilir olmast ¢ok eskilere
dayanmaktadir. Insanlarm yapmis olduklari, yine insanlarca yeniden yapilabilmistir
(Benjamin, 2001: 50-86). Yenideniiretimin yazinsal alanda kullanilan yenidenyazma
kavramina yani metinlerarasiliga karsilik geldigini goriiriiz. Yenidenyazma Fransiz
kiiltirbilimei, psikoanalizci ve gostergebilimci Julia Kristeva’ya gore farkli gosteren
dizgelerini yeniden dagitmak, yeni bir metin, buna bagh olarak da yeni anlamlar
tiretmektir (Aktulum, 2000:41). Metinlerarasi iliskiler baglaminda bir doniistiiriim
islemi olan ve yontem olarak anilan yenidenyazma, bir yazarin baska bir yazara ait

bir metni yeniden yazmasi, onu yeni bir durumda, yeni bir baglamda, yeni bir okur
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kitlesi i¢in, yeni islevlerle, yeni amaclara doniistiirmesi islemi olarak tanimlanir

(Aktulum, 2011:149).

So6zii edilen yenideniiretim kavrami ve gostergelerarasi aligveris islemlerinin
grafik sanatinda, reklam afislerinin iiretim siireglerinde tasarimcilarin siklikla
bagvurduklart bir yontem oldugunu ortaya koymak amaciyla hazirlanan bu
caligmada, incelenen 6rnek reklam afisleri postmodern dénemin coksesli yapisina
uygun bi¢imde secilerek drneklendirilmis ve gostergelerarasi aligverisler icerisinde
siklikla basvurulan ydntemlerden Alinti, Gonderme, Oykiinme (pastis), Yansilama

(Parodi) gibi dort baslik altinda 6rneklendirilerek incelenmistir.
Kisaca bu gostergelerarasi aligveriglerin yontemlerini tanimlayacak olursak:

1.2.1. Alnti; bir metnin baska bir metin i¢indeki en somut varligidir.
Yenideniiretim silirecinde en ¢ok basvurulan yontemlerden birisi  olan alinti
Jacobson’a gore “bir sdzce i¢inde sozce, bir ileti iginde ileti, bir sdzce lizerine sdézce”
olarak tanimlanirken, Genette’e gore “bi¢imsel olarak ve ¢ogu zaman, bir metnin
baska bir metindeki somut varligi” bigiminde tanimlanmaktadir. Postmodern olarak
adlandirilan dénemde “alint1” sanatin neredeyse tiim bi¢imlerinde temel bir bagvuru
yolu olmustur. Sanatcilar gecmise ait yapitlart alinti iglemiyle siirekli olarak yeni
yapitlar icerisinde giindeme getirmislerdir. Sonucta, alinti resmin estetik bicimleri
arasinda neredeyse baskoseye oturtulmustur (Aktulum, 2011:57) . Alint1 bilingli bir
animsamadir ve sanatsal alanda, giiniimiizde oldugu kadar ge¢miste de yapitlararasi,
gostergelerarasi aligverisler igerisinde, olas1 dontistiiriim yontemlerinden birisi olarak

en fazla bagvurulan yontemler arasinda yer almaktadir.

Alint1 6rneklerine gegmeden dnce calismamizda bir kag yerde alintilanan ve
gonderge resim kilinan Rene Magritte’in 1948 yilinda yaptig1 “Ceci n’est pas une

pipe” (Sozciiklerin Kullanilig) adli eserini kisaca incelemekte fayda goriiyoruz.
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Resim 17.: Rene Magritte, “Ceci n'est pas une
pipe” Brussels, Belgium, Oil on canvas, 1948

Magritte’nin, betimlemelerle sdzciikleri yan yana getirdigi resimlerinden bir
tanesidir. Yapitta bir piponun altina “Bu bir pipo degildir” sozciiklerinin yazildigini
goriiriiz. Bu mesajin ilettigi durum ve sdzclikler karsisinda ya sasirir, ya da onlart
hemen kabul ederiz. Bu aslinda igerisine tiitin konulup yakilacak bir pipo degil,
tuval iizerine siirlilmiis bir boyadan ibarettir. Bir anlamda resimde gordiigiimiiz pipo,
elimizde bulunan pipodan daha gercek kilinmistir. Ciinkii gérdiiglimiiz sap1 olan, igi
kirli ya da agizlik yerinden bir par¢a kopmus belli bir pipo degil, piponun genel bir
formudur. “Pipo” nesnenin varligini, zihnimizdeki pipo kavrami belirler. Siiphesiz ki
“Pipo” sdzciigii bir Ingiliz ya da Fransiz igin yeterli olabilir fakat bir Alman, bir
Kizilderili ya da Japon i¢in bunun ayni anlami tagimasi gerekmez. Resmi goren bazi

kimseler pipoyu hemen tantyacaklardir ama sozciikleri ¢ozemeyeceklerdir.

Resim 18.: Rene Magritte, “Ceci n'est pas une ~ Resim 19 Melody Homes “Emirates Lands” The
pipe” Brussels, Belgium, Oil on canvas, 1948  Big Pipe, Fortune Promoseven, Abu Dhabi, UAE,
2008
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Daha o6nce yaptigimiz alinti tanimina uygun diisen orneklerde birisi olan
Fortune Promoseven reklam ajansi tarafindan 2008 yilinda Melody Homes insaat
firmasi i¢in tasarlanan “Emirligin topraklar” ve “Biiyiikk Pipo” adli reklam afisidir.
Reklam afiginde “Kayda deger insanlar i¢in kayda deger bir yasam” slogani ile
Birlesik Arap Emirligi topraklarinda insa edilen yapilarin modernligin ve liikksiin son
noktast oldugu vurgusu yapilmistir. Afiste limana demirlemis bir yik gemisi
tizerinde devasa bir pipo goriilmektedir. “Yasamdan daha biiyiikk yasa” slogani ile
konut insa eden Melody Homes’un reklam afisinde Rene Magritte’e ait “Sozciiklerin
Kullanilis1” tablosunda kullandigi pipo imgesi alintilanarak esere gondermede
bulunulmustur. Rene Magritte’in resminden alintilanan pipo imgesi, afiste ressamin
hayal giliciinii kullanarak yasama dair daha biiyiik hayaller kurma noktasinda
kullanilarak baglamindan koparilarak yeni bir sdylemde kullanilmistir. Bu afis farkli
sOylemleri bir araya getirmesiyle, postmodern dilin ¢ok sesli yapisina ve alintiya
uygun bir ornektir. Postmodern toplumda, boliinmiis ve farkli bilgilerle donatilmas,
sinif, din ve etnik baglantilarin yerini ilgi ve iletisimle aktarilan ‘iist anlatilar’ ele
almigtir. Bu baglamda afiste alintilanan pipo imgesi burada yalnizca “Bu bir pipo
degildir” ifadesini bilenler i¢in sasirtma ve eglendirmek igin, bu bilgiye sahip

olmayanlar i¢in ise ilgi gekmek amaciyla kullaniimistir.

Resim 20.: Vincent van Gogh: Portrait of the  Resim 21.: Skenpoint Printing House “Van Gogh”
Artist, Oil on Canvas, 1889 Newmoment, Macedonia , 2009
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Diger bir alint1 6rneginin yer verildigi reklam afisi ise; Newmoment reklam
ajansinin  Skenpoint Matbaacilik Firmasi igin tasarladigi afiste tasarimcilar,
matbaacilikta kullanilan pantone renk referans sistemini kullanarak, binlerce renk
tonlar1 igeren ve her rengin ofset baski sisteminde nasil elde edilecegini karisim
formiilleriyle veren renk kartelalarindan olusturduklari gérseli Van Gogh’un kendi
portresinden alintilayarak yeniden hazirlamislardir. Afis tasarimi ile gonderge yapit
arasinda eserlerin bilinirligi iizerlerinden yeni bir bag olusturulmustur. Hedef kitleye
afis iizerinde ilk yapitin anlamini animsatsa bile yeni kurgu icerisinde bir sdylem dili
ile matbaamizda pantone renk kartelasinin zengin renk formiilleri ile her zaman baski
asamasinda sanatsal diizeyde harikalar yaratabilecegi vurgulanmak istemistir. Bu
baglamda afis tasarimi kurgulanirken verilmek istenen mesajin hedef kitleye
dogrudan ulagmasi ve anlasilir olmasinin ayri bir 6nemi bulunmaktadir bu nedenle
bir baska yapittan alintilan imgeler 6zellikle en ¢ok bilinen ve taninmis eserler
icerisinden segilir. Boylelikle hedef kitle alintilanan imaj1 bellegindeki verilerden

yola ¢ikarak kolayca algilayabilmektedir.

1.2.2. Gonderme; Yenideniiretim iligkisi igerisinde yer alan uygulamalardan
birisi gonderme islemidir. Kabaca tanimi ile bir metnin baska bir metne bigimsel ve
anlamsal anistirmalar yapmasi islemi olarak tanimlanabilir. Gonderme anlam ve
bicim olarak benzesik olabilecegi gibi farkli da olabilir. Bir baska deyisle kaynak
yani gonderge yapittan alintilanan farkli objelere ayni anlami yiikleyerek
yapilabildigi gibi, ayni objelere farkli anlamlar yiiklenerek de yapilabilir. Bu islem

kullanilan imge, bi¢cim veya baslik aracilifiyla gergeklestirilebilir.

Bu yonteme iligkin yine gonderme basligi altinda yer verilen Atletico
International reklam ajansinin 2006 yilinda Allianz sigorta sirketi i¢in hazirladig
reklam afisleri serisinden bir 6rnek verilebilir. Afiste Rene Magritte, “Ceci n’est pas
une pipe” adli yapitina dolayl génderme yapilmistir. Unlii ressamin kullandig1 pipo
imgesi yerine ¢eki¢ imaji1 kullanilmistir ve slogan degistirilerek afisin amacina uygun
olarak bu bir ¢ekic degildir bi¢ime dontistiiriilmiistiir. Ana slogani destekleyici “Bu
bir orta parmak ezicisidir. Onun i¢in Allianz sigorta” anlamina gelen destekleyici yan
bir slogan kullanilmigtir. Afiste yer alan bu sloganlar gondermeyi daha goriiniir
kilmaktadir; bir baska deyisle temel gonderme gergekte imaj iizerinden degil slogan

tizerinden yapilmaktadir. Ciinkii slogan olmaksizin bigimler arasinda bir gonderme
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iligkisi kurulamamaktadir. Gonderge resimde imge ile biitliinlesen slogan resimde

ayr1 bir 6nem tagimaktadir hatta resmin temel iletisini tagimaktadir.

Zhis 4is not a fuummer.
o

Resim 22.: Rene Magritte, “Ceci n'est pas une  Resim 23.: Allianz “This is not a hammer”Atletico
pipe” Brussels, Belgium, Oil on canvas, 1948 International, Berlin, Germany, 2006

Bu yonteme iliskin diger bir 6rnek ise Unitas/RNL reklam ajansinin 2009
yilinda tasarladigi Salvador Dali’nin, “The Persistence of Memory” adli yapitina
gonderme yapan Restaurant Mirador del Alto’nun “Dali” afisidir. Afiste yer alan bir
tabak igindeki pasta ve catalin mekan icerisindeki konumlandirilmasi ve bigimlerin
deformasyonu araciligiyla Dali’ye gonderme yapmaktadir. Gonderge yapiti taniyan
izleyici eriyen ve akiyormus hissi veren saat ile afisteki pasta tabagini ¢abucak
Ozdeslestirerek aradaki baglantiyr kurabilmektedir. Her iki resimde de masanin
tizerinden asagiya dogru eriyerek akan imajlar yer almaktadir. Her ne kadar
resimlerdeki imajlar birbirleri ile uyusmasa da bigimsel olarak betimlemeleri
benzesiktir. Zaten géndermede bu benzesikligin {izerinden yapilmaktadir. iki ¢calisma
arasinda anlam diizleminde de bir iligki kurulmaktadir. Afiste kullanilan Art &
Gastronomy (sanat ve yemek) slogani ile gonderge resmin bigemini tanimlayan
slirrealizm akimma gonderme yaparak Restaurant Mirador del Alto’da gergek

olamayacak kadar giizel lezzetlerin varligini ortaya koymaktadir.
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Resim 24.: Salvador Dali, “The Persistence of Resim 25.: Restaurant Mirador del Alto “Art &
Memory” New York City,1931 Gastronomy” Unitas/RNL, Santiago, Chile, 2009

1.2.3. Oykiinme (Pastis); tam olarak bir yapitin degil, bicemin taklit edilmesi
s0z konusudur. Bir baska deyisle bir yapitin bicemi ya da ‘“anlatim bi¢imi”
(ideolecte) dolayli olarak taklit edilir. Oykiinme, yapitin &zelliklerini degistirerek

elestirel, yergisel veya ovgiisel bir tutum da izleyebilir (Aktulum, 2011:462)

Bu yonteme iligkin 6rnegimiz; Mark BBDO reklam ajansi tarafindan 2005
yilinda tasarlanan ve uluslararasi reklam festivalinden Golden Hammer o&dilli
reklam afisidir. Tequila Olmeca firmasi i¢in paskalya kutlamalarindan once halki
bilinglendirmek amaciyla “Please, drink responsibly this Easter” slogani ile Paskalya
boyunca insanlarin trafikte daha sorumlu ve dikkatli olmalarini saglamak igin
hazirlanan bu reklamda Michelangelo’nun Pieta ikonu yenideniiretilerek reklam

afisinde anlamsal doniisiime ugratilmigtir.

A
= e = ;
Resim 26.: The Pieta is a masterpiece of  Resim 27.: Tequila Olmeca, “Please, drink responsibly
Renaissance sculpture by Michelangelo, this Easter’Mark BBDO, 2005.

(1498-1499)

25



Afisin sag alt kosesinde kullanilan Amblem/Logo ile i¢ki reklami yapilirken
diger yandan da asir1 alkol tiikketimi yiiziinden olusabilecek olasi kazalarin Oniine
gegebilmek igin alici kitleyi bilinglendiren bir slogan kullanilmistir. Hiristiyan
inancina gore Isa’nin, diinyay1 daha iyi kosullar igerisinde yasanilir bir duruma
getirme ¢abasi karsisinda zuliimler gordiigii ve sonunda ¢armiha gerildigi sdylenir.
Carmihtan indirildikten sonra Meryem’in kollarinda Isa’nin cansiz bedenini
betimleyen Michalengelo’nun Pieta heykeli, giinlimiizde asir1 alkol kullanimini
onlemek i¢in hazirlanan reklam afisinde yenideniiretilmis ve icerdigi mesajda

anlamsal olarak doniisiime ugratilmistir.

Oykiinme (Pastis) yOntemine uygun ikinci bir &rnek ise; Atletico
International, reklam ajansi tarafindan 2006 yilinda Allianz Saglik Sigorta sirketi i¢in
tasarlanan reklam afisidir. Afiste Rene Magritte’in “Ceci n’est pas une pipe” adli
yapitinin ¢ogu bicimsel Ozellikleri alintilanmis big¢imin yani sira bicem de taklit
edilmistir. Ancak bu taklit igslemi birebir gerceklestirilmemistir; bi¢im oldugu gibi

alinmasina karsin plastik olarak kiiciik farklilasmalara gidilmistir.

This in not a pipe.

Resim 28.: Rene Magritte, “Ceci n'est pas une ~ Resim 29.: Allianz, “This is a not Pipe” Atletico
pipe” Brussels, Belgium, Oil on canvas, 1948 International, Berlin, Germany, 2006

Pipoda ve fonda kullanilan renk iligkileri ve 15181n yiizeyde dagilimi
degistirilmistir. Ayrica figiiriin mekan’a oranla daha kii¢lik kullanilmistir. Piponun
fon ile olusturdugu agik koyu dengesinde, gonderge resme oranla daha siddetli bir
zithik iligkisi olusturulmus ve alintilanan imge merkezi bir konuma yerlestirilmistir.
Ayrica afislerde Rene Magritte’nin “Sozciiklerin kullanilig1” adli eserinin iizerinde
yazan “Ceci n’est pas une pipe” (Bu bir pipo degildir) ciimlesine gonderme
yapilmigtir. Belirtildigi ilizere gonderge resimdeki imge hem bicimsel olarak

farklilastirilmistir, hem de anlam diizleminde deger degistirmistir. Gonderge resimde
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yer alan bu bir pipo degildir climlesi yerine afisin sag alt kosesine “bu 6limciil bir
brong hastaligidir. Onun i¢in Allianz Saglik Sigortas1” anlaminda “This is a fatal
bronchia-contaminator. Hopefully Allianz health insurance” slogani kullanilmistir.
Boylelikle afisin barindirdigi ileti; saglik sorunlarina, kazalara karsi giivence i¢in “o

yiizden Allianz” e isaret edilerek, sigortanin 6nemi vurgulanmistir.

Gorildiigii lizere pastis’te gonderge yapitin bigimi taklit edilerek yeni anlam

diizlemleri yaratilmaktadir.

1.2.4. Yansilama (Parodi); Yunanca kokenli bir s6zciik olan ve “karsit ezgi”
anlamina gelen yansilama bir sarkinin baska bir tonda sdylenmesini ifade eder.
Yazinsal alanda ise yansilama bir metni bir bagka amagla kullanmak, ona yeni bir
anlam yiiklemektir. Ancak kullanimda ¢ogunlukla alayci bir yapilanma vardir. Daha
¢ok bir destan tiirliyle alay eden yansilama ile bir yapitin bigemi degistirilmeden,
konusu degistirilerek soylu ciddi bir metin, cogunlukla siradan bir metne, ya da soylu
bir metnin bicemi siradan bir konuya uyarlanir (Aktulum, 2000:117-118). Yazin
disindaki diger sanatsal bigimlerde de karsimiza ¢ikan yansilama, belli bir sanat
yapitinin bir bolimiinii ya da tiimiinii taklit ederek, onun giiliing veya abartili
yanlarint 6n plana ¢ikartarak elestirir ya da yalnizca bir sanat yapitini taklit ederek
gildiirmeyi amaglar (Vikipedia, 2011). Yansilama ve Oykiinme kimi kuramcilara
(6zellikle Rus bi¢imcileri) gore esanlamli olarak goriiliirken, Genette’ye gore ayri
ayr1 ele almir: Postmodernizmin iginde eylemsel bir olgu biciminde var olan ve
genelde alayi, taklidi iceren yansilama; “ele aldig1 yapitin, zayif yanlarini ortaya
koymak, saldirida bulunmak, onu giiliing duruma diisiirmek, basit bir yapiya yiice bir
tarzi uygulamak ya da tam tersine ciddi bir yapitin giiliing taklidini yapmak gibi

cesitli bigimlerde ortaya ¢ikan” bir alint1 bigimidir (Yamaner, 2007:30-31).
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Resim 30.: Van Gogh “Self-portrait with  Resim 31.: Pfizer “For Schizophrenia”, TBWA\PHS,
Bandaged Ear”, 1889 Helsinki, Finland, 2007

TBWA\PHS reklam ajansinin 2007 yilinda Pfizer ilag firmasi igin tasarladigi
reklam afisinde Vincent Van Gogh’un “Self-portrait with Bandaged Ear”, “Kulag1
Sargili Otoportresi” alintilanarak yenidentiretilen iki farkli resmin kullanildig: afig
goriilmektedir. Tasarimci tarafindan alintilanan bu resimler manipiile edilerek
parodik bir dille afisin amacina uygun bi¢ime doniistiiriilmiistiir. Sizofreni ve iligkili
psikozlarin tedavisinde kullanilan Zeldox adli ilacin tanitimi “Sizofreni i¢in”
sloganini kullanilarak yapilmistir. Parodik bir dilin kullanildig afiste Van Gogh’un
sizofrenik ruh haline gonderme yapilmaktadir: Van Gogh’un ressam arkadasi
Gauguin ile siddetli bir kavga sonrasinda gelisen buhran aninda kendi sol kulaginin
alt kismin1 kestigi sdylenir. Bu sizofrenik diislinceyi temsil eden asil yapittaki sargili
kulaktan yola c¢ikan tasarimci alintiladigi portreyi diger yaninda kulakta sargi
olmadan giiler yiizlii bir sekilde doniistirmistiir. Afis, ilaci kullanan kisilerin
sizofren tavir ve diisiincelerden kurtulabilecegi vurgusunu hedef kitleye parodik bir

dil ile iletmeye ¢aligmaktadir.
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2. BOLUM
2. AFiS INCELEMELERI

Arastirmanin  temel konusunu olusturan reklam afisi tasariminda
yenidentiretim iligkileri, 6zellikle Leonardo da Vinci’nin “Mona Lisa” ve “Son
Aksam Yemegi” adli yapitlar {izerinden incelenmektedir. Konu ile ilgili pek ¢ok
Ornege rastlamak olast iken incelemenin yalnizca belirtilen iki resim ile
sinirlandirilmasiin gerekgesi; sanat tarihinde kiiltlesmis bu yapitlarin hemen her
alanda siklikla kullanilmasi ve toplumlarda bilinirlik oranmin oldukga yiiksek
olmasidir. Reklam afiglerinin amac iletisini hizli bir bi¢imde aliciya ulastirmak
oldugu i¢in tasarimlarinda kullanilan gorsellerin bilinirligi yiiksek olan yapitlardan
secilmesi daha uygun diismektedir. Bu nedenle bu konu da en ¢ok bagvurulan bu iki
sanat yapitinin olas1 doniistliriim islemleri, reklam afisleri lizerinden gostergelerarasi

aligverisler baglaminda incelenecektir.

2.1. Leonardo Da Vinci’nin “Mona Lisa” Adh Yapitinin Reklam

Afislerinde Yenideniiretimi

Afisg 6rneklerinin incelenmesine gegmeden oncelikle Leonardo Da Vinci’nin
Mona Lisa adli eserine dair kisa bir bilgilendirmenin yapilmasini, olas1 alinti,
gonderme, parodi ve pastis gibi yontemlerin belirlenmesini daha anlasilir kilmasi

adina gerekli goriiyoruz.

Resim 32.: Leonardo Da Vinci “Mona
Lisa” Yagliboya, 77cm x 53cm,
Louvre Miizesi, 1503-1507
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Leonardo Da Vinci tarafindan 1503 veya 1504 tarihinde, Italya’nin Floransa
kentinde bagladig1 yagliboya portre caligmasi olan Mona Lisa (La Gioconda veya La
Joconde) kavak bir pano iizerine resmedilmistir. Yapitta yer alan kadin figiirii
Gherardini Ailesi’ne mensup ve tiiccar Francesco del Giocondo’nun esi olarak
bilinir. Bayan Giocondo’nun ikinci oglu Andrea’nin dogumu anisina tablonun
yapildigr tahmin edilmektedir. Paris’teki Louvre Miizesi’nde Francesco del
Giocondo’nun karisi, Lisa Gherardini Portresi bashgi altinda sergilenmektedir.
Ancak tabloda oturmus bayanin yiiziiniin kime ait oldugu konusunda hala tartismalar
bulunmaktadir. Yiiz ifadesindeki belirsizlik, kompozisyonundaki anitsallik,
atmosferdeki ilginglikler, tablo hakkindaki ¢alismalart devam ettirmektedir.
Tablodaki manzara ve model ile ilgili birgok spekiilasyon ¢ikmustir. Ornegin, da
Vinci’nin modeli giizel yanlariyla resmettigi diisiincesi vardi, tablonun 21. Yiizyil
standartlarinda oldugu da disiiniilmiistiir. Dogulu bazi sanat tarihgileri, ornegin
Yukio Yashiro, tablodaki manzaranin Cin’li sanatg¢ilarin eserlerinden etkilendigini
One slirmiistiir ama kanitlarinin yetersizliginden dolay1 bircok itiraz ¢ikmistir. Mona
Lisa tablosu, 19. Yiizyila degin gizemi ile ilgili herhangi bir diisiince olusmamusti,
heniliz kavranmakta olan Sembolizm akimi ile, tabloda var oldugu diisiiniilen
simgeler i¢in bir¢ok tartisma konusu ortaya atilmistir. Elestirmen Walter Pater, 1867
yilinda tablo tizerine, kadinlikla ilgili gizli semboller icerdigini belirtmistir. Louvre
Miizesi’nin en 6nemli eseri olarak sanat tarihinde kiiltlesen bu tablo, beklide diinyada
en ¢ok bilinen sanat yapitlarindan biri olmustur; bu nedenle hemen her dénemde pek
¢ok kere alintilanmig, ¢ogunlukla da parodik bir dil ile dondstirilmis ve
yenidentiretilmistir (Wikipedia, 2012).
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2.1.1. S4, “Mona Lisa”, “Anyone can be an artist” Bic Pencil, Polonya

006 V-7 (4
Resim 33.: Marcel Duchamp, L.H.0.0.Q., Resim 34.: Bic Pencil, “Mona Lisa”, S4 Polonya,
“Elle achaud au cul”, (Eng. “There is fire 2009

down below)”, 1919.

S4 Polanya reklam ajansi tarafindan Bic kalemleri icin tasarlanan afiste
Marcel Duchamp’in L.H.0.0.Q adli yapitinin tamami alintilanmistir. Duchamp’in
1919 yilinda Dadaist hareketin igerisinde trettigi bu resim Leanardo Da Vinci’nin
Mona Lisa’sindan alintilanmistir. Tablonun adlandirilmas: da Fransizca “kizin yakici
kalgalar1 var” anlamina gelen “Elle a chaud au cul” cilimlesinin Fransizca
telaffuzundan esinlenerek L.H.0.0.Q harflerinden secilmistir. Reklam afisinde ise
gostergelerarast bir aligveris ile resim sanatinda 6nemli bir yer edinmis Duchamp’in
yapitindan parodik bir dille yararlanilmistir. Bigimsel olarak fazla degisiklige
gidilmeden Marcel Duchamp’in imzast da dahil olmak iizere, imajin tamamina yer
verilmistir. Yalnizca Duchamp’in Mona Lisa’ya ekledigi biyik ve sakal bigimsel
olarak farklilastirilarak Bic kalemleri ile yeniden cizilmistir. Boylelikle reklami
yapilan {iriin sanat etkinliginin icerisine dogrudan dahil edilmistir. Ayrica afisin alt
ortasina hizalanmis “Anyone can be an artist” yani “Herkes sanatg1 olabilir” slogani
yazilmis ve sag alt kdsesine markanin amblem logosu yerlestirilmistir. Modernist
sanata karst bir bagskaldir1 niteliginde gercgeklestirilen ve resmin biricikligini
sorgulayan Duchamp’in yapitinda yer alan sanatin ulasilamaz olma durumunu
elestiren ironisi ile “herkes sanat¢i olabilir” anlamina gelen slogani birlestirerek

mesajint alict kitleye ulagtirmayr hedeflemistir. Boylece Bic kalemlerinin kalitesini
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ve islevselligini herkesi sanat¢i kilacak kadar {ist diizeyde oldugu iddiasini ortaya
koyulmustur. Bunu yaparken de yine Duchamp’in islubuna gonderme yaparak
parodik bir dil kullanilmistir. Afis ile gonderge resim karsilastirildiginda ¢ok fazla
bicimsel donilisimlere yer verilmeksizin anlam yeni boyutlar kazandirilarak

Duchamp’mn “L.H.0.0.Q”su reklam afisi olarak yenideniiretilmistir.

2.1.2. Print AD for Allianz Insurance “Another Mona Lisa” Turkey

Resim 35.: Kog, Allianz Insurance “Another Mona
Lisa” Istanbul, 2007

Tiirkiye’de Kog¢ grubu ve Allianz Ortaklig: ile ytriitiilen sigorta hizmetleri
icin hazirlanan reklam afisinde, sanat tarihinde kiilt olmus yapitlardan Mona Lisa
kafasinda sar1 bir baret ile yenideniiretilmistir. Baret’in genellikle is gilivenligi
acisindan kaza riski dogurabilecek alanlarda kullanimmna o6rnek olarak sanat
eserlerinin baslarina gelebilecek olasi durumlarda onlem alma gerekliligine yonelik,
uyar1 niteliginde dikkat cekilmek istenmistir. Afisin altinda yer alan kirmizi fon
iizerinde “Fine Arts Sigorta” ve “Ister galeride, sergide, miizede ister evinizde olsun
sanatsever sigorta ile sanat eserleriniz Ko¢ Allianz giivencesinde” slogani ve
bilgilendirme yazis1 yer almaktadir. Ayrica “Sanatsever sigorta ile sanat eserlerinizi
bulunduklar1 yerde maddi zarara neden olabilecek tiim risklere kars1 sigortaliyoruz”
teminat1 ile sigorta hizmet paketinin pazarlama reklami yapilmaktadir. Gonderge
resmin tamaminin alintilandig1 bu afiste Mona Lisa araciligiryla hem sigortanin sanat

eserlerine verdigi gilivencenin boyutu belirtilmekte hem de sanat tarihinin
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bagyapitlarindan birisi olan Mona Lisa’nin bagina baret yerlestirerek bu eseri parodik
bir dille yenideniireterek hedef kitlenin dikkatini gekmek amaglanmuistir.

2.1.3. Rosee Mazarine “Mona Lisa”, Diamond Ads , North Korea

Resim 36.: Rosee Mazarine “Mona Lisa” Diamond Ads,
North Korea, 2001

Diamond Reklam Ajansinin 2001 yilinda Kuzey Kore’de Rosee Mazarine
kozmetik firmasinin Lipstick (dudak koruyucu) iiriinii igin hazirlanan reklam afisinde
Mona Lisa alttan g6giis hizasindan kesilmistir. Boylelikle konu ile ilintili olan dudak
kadrajina biraz daha yaklasilmistir. Sag iist kdseye firmanin ismini, sag alt kosede
ise “What women want” (kadin ne ister slogani) ile birlikte lipstick iriiniini
yerlestiren tasarimct Mona Lisa’nmin  dudaklarimi  orijinalinden farkli olarak
renklendirmistir. Boylelikle izleyicinin odak noktasini Mona Lisa’nin {inli gizemli
giiliisiinii sergiledigi dudak bolgesine cekerek tanitimini {inlii bir yapit iizerinden
pazarlanmaya c¢aligmaktadir. Afiste pastis yontemine uygun bir kullanim ile bigim
alintilanmig ve Mona Lisa’nin biricikligi tizerinden giizel olma arzusuna génderme

yapilarak yeni bir anlam yiiklenmistir.

2.1.4. Dulux Paints “the whole world of colours” Jung Von Matt Agency,

Germany

Jung Von Matt Agency’in 2006 yilinda Dulux paint i¢in “the whole world of
colours” (tiim diinyanin renkleri) slogani ile iirettigi reklam afiginde yine Mona
Lisa’nin biitiinli alintilanmistir. Ancak bu kez bi¢imsel olarak deformasyona gidilmis

gonderge yapittaki gercekci etiide karsin renk bloklarindan olusturulmus bir figiir
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ortaya konarak bi¢imsel doniistiirim uygulanmistir. Alintilamaya 6rnek olacak bu

calismada tislup olarak gonderge yapittan uzak bir tutum izlenmistir.

Resim 37.: Dulux Paints, “the

whole world of colours”, Jung

Von Matt Agency, Germany,
2006

Ancak izleyici ilk baktiginda genel olarak kompozisyonun kurgusundan ve
renk iliskilerinden kaynak yapitin Mona Lisa oldugunu hemen algilayabilmektedir.
Afisteki temel amag izleyicinin belleginde yer edinmis imgelere seslenerek sanat
yapitinin 6nemli figiirlerinden birini ¢agirmak ve boya ile iliskisini bu bagyapit
tizerinden kurmaktir. Sonralar1 bu tasarima benzer farkli reklam sirketlerine ait iki

reklam afig daha yapilmistir.

4 8 88 488 8 8 A ANAVATA AVAVA 4
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Resim 38.: Samrat Mica “Every ~ Resim 39.: Skenpoint Printing
shade a great artist can think House, “Pantone” Newmoment
of. Well Almost!” Buzzime, India, Agency, Macedonia, 2009
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Jung Von Matt reklam ajansinin tasarisina benzer bir tutumla Newmoment
ajans’1t Skenpoint Printing House firmasi igin, Buzzimc ajansi ise Samrat Mica
firmas1 igin birer afis hazirlamistir. Orneklerde goriildiigii iizere bigimsel ve iislup
acisindan benzerlik bu iki afisin Jung Von Matt reklam ajansinin tasarimini taklit
etmis olma olasiligin1 ortaya koymaktadir. Buradan yola ¢ikisla afis tasariminda
sanat tarihinin {inli yapitlarinin diginda afisler arasinda da olasi alint1 iglemlerine de

rastlanmaktadir.

2.2. Leonardo Da Vinci’nin “Son Aksam Yemegi” Adh Yapitinin Reklam

Afislerinde Yenideniiretimi

Resim 40.: Leonardo Da Vinci, “The Last Supper” 1495-1498

Son Aksam Yemegi ya da Son Yemek (1495-1498), (Ingilizce: The Last
Supper, Italyanca: Il Cenacolo or L’Ultima Cena). Duke Lodovico Sforza’nin istegi
lizerine yapilmis bir fresktir. Hiristiyan inanisina gére Isa Mesih’in Romali
askerlerce tutuklanmasindan bir giin 6nce (Pesah Giinii 6ncesi) Havarileriyle yedigi
son aksam yemegini betimler. Yuhanna Kitabi’nda isa Mesih’in bu yemek sirasinda
yaptig1 konusmada havarilerine, “kendisinin aralarindan ayrildiktan sonra gelecek
olan Paraklit’le teselli bulmalarimi sdyledigi” yazmaktadir. Son Aksam Yemegi’nde
Isa ve Havarileri Kutsal Kase’den sarap icerken ve ekmek yerken resmedilmislerdir.
[sa tam ortada oturmaktadir ve diger figiirler iiclii kompozisyonlarla iki yanina
siralanmiglardir. Soldan itibaren havari Barthomolew, James , Lesser, Andrew, Judas
Iscariot ve Peder John; Isa’nin diger tarafinda ise Thomas, Binbas: James, Philip,
Matta, Jude Thaddeus ve Simon Zealot yer almaktadir. Resim Hiristiyan

ikonografisinden bir sahneyi betimler. Bu yemekte Isa havarileriyle son kez bir araya
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gelir ve onlara ekmegi sunarken “bu, benim bedenim”, sarabi sunarken de “bu,
benim kamm” mesajin1 verir. Leonardo Resminde, Isa’nin iclerinden birinin
kendisine ihanet edecegini s6yledigi anda Ki kisilerin yiiziindeki dramatik ifadeyi ¢ok
iyi yansitmistir. Leanorda kurgusunu olustururken Incili referans alir. Isa’nin
arkasindaki pencereden igeri siiziilen bir 151k, dikkati Isa’ya ¢ekmektedir. Fresk,
Santa Maria Della Grozia Manastiri’nin yemekhanesine yapilmis ve bu giin oldukc¢a
yipranmistir. Aslinda sadece tamamlandiktan altmis yil sonra dahi harap olarak
nitelendirilmistir. Birka¢ 6nemli restorasyon gegiren fresk, en énemli restorasyonunu
1978 ve 1999 yillar1 arasinda Pinin Brambilla Barcilon tarafindan yapilmistir.

Leonardo’nun Mona Lisa’dan sonra en tinlii eseridir (Wikipedi, 2012).

2.2.1. Marithe & Francois Girbaud: “Last supper”, Ads Poster

Eav-te

Resim 41.: I;eonardo da Vinci, “The Last éupper” Resim 42.: Marithe & Francois Girbaud:
1495-1498 Last supper, Ads Poster, 2005
Incelenen ilk 6rnek, Fransiz moda evi Marithe ve Frangois Gribaud igin
tasarlanan reklam afisidir. Bu afis Isa’nin son aksam yemegi adli yapitinin 2005
yilinda yenideniiretilmis bigimidir. Afis tasarrminda Isa ve 12 havarisi yerine
melekleri animsatacak duruluktaki kadin tiplemeleri yerlestirilmistir. Figiirler
gonderge resimde oldugu gibi uzun bir masa etrafinda tgerli gruplar halinde
konumlanmistir. Leonardo’nun resminde yer alan tim erkek figiirleri kadin figiiriine
doniistiiriilmiis yalnizca kadina benzerligi ile tartisma konusu olan Havari John’un
yerine bir erkek figilirii kullanilmistir; bu erkek figiirii gogsii ¢iplak ve diisiik bel kotu
ile bir kadinin kucagina oturtulmus olarak betimlenmistir. Kadinin erkek figiiriiniin
ciplak bedenini Oper gibi durusu ile dinsel mitlerin aksine tahrik edici bir unsur
gizlenmistir. Gonderge resimden farkli olarak ortada bulunan kadin figiirliniin
konumu ve durumu ile carmihtaki Isa’ya génderme yaparken, sagda ki havarilerin

birinin masanin altindaki elinin {izerinde duran giivercin ile de Hiristiyan
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ikonografisinin sembolleri tasartya dahil edilmistir. Reklam afiginin bir hafta
boyunca Newyork, Paris gibi sehirlerde billboardlarda sergilenmesi sonrasi ilk tepki
Italya’dan gelmistir. Vatikan’a yakin yerlerde sergilenmesi ve reklami yapilmasi
yasaklanmistir. Dini  sembollerin  benimsenmesi ve insanlarin  giinahlardan
arinmasinin sembolii olan son aksam yemegi adli yapittaki bu imgelerin ve erkek
havari figiirleri yerine kadmlar1 kullanmasi reklam afisinde Hiristiyanlara ait olan
temel inanclar1 ve dini sembolleri basitlestirdigi, duyarliliklart bulaniklastirdigi
iddiasi ile elestirilerin hedefi olmaktan kacamamustir. Reklami veren firmanin bu afis
i¢in agiklamasinda “Modern toplumlarda kadinin sex imgesi oldugunu ve cinsiyet
ayrimma maruz kaldigimi dile getirmis, Hiristiyan sembollerinin ve degerlerinin
onemsizlestirilmesinin tersine feminist yeni bir bakis agis1 ile orijinal yapittaki erkek
havarilerin yerine kadin figiirleri kullanim1 ile bir ¢esit kirilma yaratarak yeni bir

bakis ag¢is1 yaratmay1 hedeflediklerini belirtmislerdir (theinspirationroom, 2007)

Fransiz moda evi Marithe ve Frangois Gribaud i¢in tasarlanan reklam afiginde
Leonardo da Vinci’nin “Last Supper”, “Son Aksam Yemegi” yapitinin genel olarak
bicimsel kurgusu alintilanarak farkli bir anlam yapisi1 yerlestirilmis ve farkli bir amag
icin kullanilmistir. Bu da biz bu uygulamanin pastis yontemine uygun oldugunu

gostermektedir.

2.2.2. OIPA - International Organization for Animal Protection: The last

supper, Remember, Italy

CE)

Resim 43.: Leonardo Da Vinci, “The Last Supper”  Resim 44.: OIPA “International Organization
1495-1498 for Animal Protection: The last supper”,
Remember, Italy, 2008.
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Diger bir &rnek ise Remember reklam ajansinin 2008 yilinda Italya’da
Uluslararas1 Hayvan Haklart Orgiitii icin, terk edilmis kopeklerin durumunu
giindeme getirmek amaciyla hazirlanan afiste, gonderge resim parodik bir dil ile
doniistiiriim islemi ile Isa ve Havarilerinin yerini kdpekler almistir. Ayrica gonderge
resmin betimlendigi anda Isa’nin sdylendigi iddia edilen “aramizdan biri bana ihanet
edecek” sozii afiste “Sizden biri, 150.000 kez bana ihanet edecek” anlamina gelen
Italyanca slogana doniistiiriilmiistiir. Afiste ki figiirlerin konumlar1 ve bigimleri asil
resim ile aynmi diizenekte betimlenmistir. Afiste her ne kadar parodik bir dil kullanilsa
da Hiristiyan ikonografik unsurlarini kullanarak aliciya uyart niteliginde bir sdylem

alt anlama yerlestirilmistir.

2.2.3. The Attic Art Cafe, “Last supper”, BatesAsia, Malaysia

e e

Resim 45.: Leonardo da Vinci, “The Last Supper” Resim 46.: The Attic Art Cafe, “Last supper”,
1495-1498 BatesAsia, Malaysia, 2006
BatesAsia reklam ajansinin 2006 yilinda Malezya’da The Attic Art Cafe igin
tasarladig1 reklam afigsinde Leonardo da Vinci’nin Son Aksam yemegi adli yapiti
yenideniiretilmistir. Afiste Isa ve havarileri kompozisyona dahil edilmeksizin
yalnizca yapitin mekani alintilanmigtir. Afigin sag alt kosesinde yer alan “opening
soon” , “Cok yakinda agiliyoruz” slogani ile miisterilerin cafe’ye beklendikleri ifade
edilmistir. Afiste, sanat tarihinin en 6nemli yapitlarindan birisi olan Leonardo Da
Vinci’nin “Last Supper”, “Son Aksam yemegi” adli yapitin1 parodik bir dille yeniden

kullanima sunarak dikkat ¢gekmeyi amaglamanin yani sira cafe’nin sanatsal yoniiniin

de bulunduguna dair génderme yapilmaktadir.
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3.BOLUM
SONUC VE DEGERLENDIRME

Gorsel kiltiirin  egemenligi altinda olan postmodern diinyada, tiiketim
imajlar1 stirekli yenideniiretilerek farkli amaglar ile tiiketiciye sunulmaktadir.
Gorselligin; imge, sembol ve gostergelerin bu kadar yaygin olmasi, iiriin ve
hizmetlerin icerik degerlerinin kaybolmasina, goriintli ve goriiniisiin 6nemli olmasina
neden olmaktadir. Once imajlar iiretilip, sonra bunlar1 temsil edebilen iiriinlerin
olusturulmasi s6z konusudur. Kisaca, piyasada artik gecerli olan iirlinleri temsil eden
imajlar degil, imajlar1 temsil edebilen {iriinlerdir. Pazarlamanin esas1 da bu imajlar
ve moday1 olusturmak, tiiketim ve tiiketici i¢in her duruma gore farkli {iriin ve farkli
imajlar yaratabilmektir. Calismamiz kapsaminda ele alinan Leonardo Da Vinci’nin
“Mona Lisa” ve “Son Aksam Yemegi” adli yapitlarinin bagka sanatsal bigimler
tarafindan siirekli yenideniiretilmesi, onlarin zihindeki canliliklarini korumasini
saglamaktadir. 20. yiizyila gelinceye kadar bir¢cok kez alintilanan, yenideniiretilen,
bigimsel ve anlamsal olarak doniistiiriilen bu yapitlar kendi baglaminda ve kendi
donemi igerisinde tanimlanmalidir. Bu baglamda postmodern donem igerisinde
Leonardo’nun yapitlarina uygulanmis olast doniistiirim islemlerinden alinti,
gonderme, parodi, pastis gibi yontemlere bakildiginda ge¢miste ki bir takim
degerlerin unutturulmamasi, yeni kusaklara aktarilmasi, hedef kitlenin belleginin
canli tutulmasi saglanirken, 6te yandan yapitlarda var olan ve aliciya aktarilmak
istenen duygular araciligiyla, yenideniiretilen yapitlarin anlamlarmin pekistirilmeye
calisildign goriilmektedir. Ozellikle postmodern uygulamalarda sanat tarihinin pek
cok eserleri alintilanarak, oykiinerek ya da gondermeler yapilarak yenideniiretim
siirecine girilmistir. Bu Silirecte diger afis tasarimlarindan farkli olarak c¢oklu

bigimleri bir araya getiren tasarimci daha 6zgiin ve 6zgiir olabilmektedir.

Bu uygulamalardan birisi olan yenideniiretim iliskisi igerisinde
gerceklestirilen arastirma sonucunda diger sanat alanlarinda oldugu gibi afis
tasariminda da sanat tarihinin pek c¢ok {inlii yapitina bagvuruldugu belirlenmistir.
Bunlara arasindan sinirladigimiz 6rneklerden olan Leonardo Da Vinci’nin resmettigi
“Mona Lisa” ve ”Son Aksam Yemegi” adli yapitlarinin yenideniiretildigi toplam

yedi adet reklam afisi incelenmistir. Yapilan incelemeler sonucunda bunlardan ilki
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olan S4 Polonya, “Mona Lisa”, “Anyone can be an artist” Bic Pencil adli reklam afisi
parodi ydntemine uygun olarak yenideniiretilmistir. ikinci afis olan Print Ad for
Allianz Insurance “Another Mona Lisa” adli reklam afisi parodi yontemine uygun
olarak yenideniiretilmistir. Uciincii 6rnek afisimiz olan Rosee Mazarine “Mona
Lisa”, Diamond Ads, North Korea adli reklam afisi pastis yontemine uygun olarak
yenideniiretilmistir. Dordiincii 6rnek afisimiz Dulux Paints “the whole world of
colours” Jung Von Matt Agency, Germany adli reklam afisi alint1 yontemine uygun
olarak yenideniiretilmistir. Besinci 6rnek afis, Marithe & Francois Girbaud: “Last
supper”, Ads Poster, Italy adli reklam afisi pastis yontemine uygun olarak
yenideniiretilmistir. Altinci 6rnek afis OIPA - International Organization for Animal
Protection: “The last supper”, Remember, Italy adli reklam afisi parodi yontemine
uygun olarak yenideniiretilmistir. Yedinci O6rnek afis, The Attic Art Cafe, “Last
supper”’, BatesAsia, Malaysia adli reklam afisi ise yine parodi yOntemine uygun
olarak yenideniiretilmistir.

Omek incelemelerden de belirlendigi {izere afis tasarimlarin da
gostergelerarast aligverisler temel bir estetik uygulama bicimine gelmistir.
Gilinlimiizde imaj tiiketiminin asir1 diizeye ulastig1 ortam igerisinde bu tiir aligverisler
sanatsal bir tavrin disinda artik bir pazarlama stratejisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Boylelikle tasarimcilar sanat tarihinden beslenerek hem sanatsal bir kaygi giitmekte

hem de amaclar1 dogrultusunda stratejik bir yap1 belirlemektedirler.
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TITLE: THE HEAD&SHOULDERS POINT OF VIEW

ART MUSEUM OUTDOOR POSTERS
On ourdoor ugns close 1o moin museves we could bes Leonords's Mons Laa ond VorGogh's v portal
from the HEADSSHOULDERS POINT OF VIEW. A crazy twist on two of the mest recogeizad historicel painsiogs
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SUNDAY, SEPTEMBER 30, 2007 FOLSO I I FOLSOM STREET

11AM - 6PM FROM 7TH TO, 12™ STREETS

FOLSOMSTREETFAIR.ORG STRE ET FAIR SAN FRANCISCO, CA
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