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ONSOZ

Popiiler kiiltlir, Sanayi Devrimi sonrast toplumun altyapisini olusturan genis
kitleler i¢in yaratilmis bir yapilanmadir. Kitle endiistrisi ve medyanin giiciiyle
tikketime hazir, ucuz ve ulasilabilirdir. Popiiler kiiltiir, kiiltiirel degerleri yeni bigimler
halinde yansitirken, toplumsal bir tliketim amaciyla ticari bir kiiltiir halinde

gelismistir.

Giliniimiizde, popiiler kiiltiir bashh basma bir tiiketim Kkiiltiiri halinde,
toplumsal yasamin gergeklerinden uzaklastirarak sanal bir gerceklikte ifade araci
olmustur. Ekonomik acidan toplumu derinden etkileyen ve yonlendiren bir unsur
olarak hepimizin hayatin1 6yle yada boyle etkileyen bir unsur olarak arastirilmasi
onem kazanmustir. Popiiler kiiltiiriin tiiketimle olan iliskisinin toplum iizerindeki
etkileri, yonlendirmeleri ve bunlarin sonuglar1 arastirilarak bu tez yazilmistir. Ortaya
cikan bulgular 15181nda, popiiler kiiltiiriin toplum iizerindeki olumsuz etkileri

gorsellestirerek uygulama caligmalar1 yapilmistir.

Danmigmanligimu iistlenen Dog¢. Dr. Mehmet OZKARTAL hocama tesekkiirii
bir borg bilirim. Hocamin hosgoriisii ve her zaman sagladigi bilimsel ve psikolojik
destegi beni her zaman ¢alismayr tamamlamam konusunda yoluma 11k tutmustur.
Ayrica yiiksek lisans tez ¢alismam sirasinda maddi ve manevi desteklerini higbir
zaman esirgemeyen canim esim, kizim, oglum ve annem ile tezi bitirmem noktasinda
stirekli beni iteleyen, destekleyen en biiyiik pay sahibi kardesim Miinire YILDIZ a

cok tesekkiir ederim.

Fatih ASILTURK

Isparta, 2019



OZET

POPULER KULTUR TUKETIMi VE BASILI POPULER KULTUR
TUKETIM NESNELERININ SANAT NESNESi OLARAK KULLANIMI

Fatih ASILTURK
Siileyman Demirel Universitesi,
Giizel Sanatlar Enstitiisii Resim Anasanat Dal1, Yiiksek Lisans Tezi
Yil: 2019 Sayfa: 100
Danisman: Dog. Dr. Mehmet OZKARTAL

Glinlimiizde kitle iletisim araglari ¢ok cesitlenip, yayginlasarak her kesim
tarafindan kolayca erigilebilir olmustur. Hatta bu kitle iletisim araglari ile
dogruluguna bakilmadan kontrolsiiz ve sinirsiz bilgi paylasimi yapilmaktadir.

Popiiler kiiltiiriinde kitle iletisim araglariyla olan bagi sayesinde, toplumun
yonlendirilmesi ¢ok kolay hale gelmistir. Ureticisine bagli olarak olusturulan popiiler
kiiltiir, tiiketim mekanizmasinin bir argiimani olarak tiiketime hizmet etmektedir.

Popiiler kiiltiir tiiketim kiiltiirii halinde, kitleleri yasamsal gercekliginden
alarak giidiilenen sanal bir gerceklik i¢inde toplumsal ifade araci olmustur. Tiiketim
carki icinde tiiketime dayanan bir mutluluk kaynagina doniigmiistiir. Tiiketim
unsurlarina gore bireylerin statii ifade etmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Tiikettikleri popiiler kiiltiir triinlerinin hazmimi yapamadan yenilerinin
tiikketimi derdine diisen toplum, daha sahip oldugunun taksitlerini 6deyemeden yerine
ist modellerini koymaya kendini zorunlu hisseder hale gelmistir. Bunun paralelinde
toplumda ekonomik bir buhran olugmustur.

Gilinlimiizde tiiketim nesneleriyle birlikte siirekli kendini yenileyen popiiler
kiltiir sayesinde tiikketim obezi bireyler ortaya c¢ikmistir. Bu tiiketim obezleri
tiikkettikleri Ogelerce adeta sismanlamaktadir. Bundan yola ¢ikarak obez tiiketim
figiirleri yorumlanmustir. Popiiler kiiltiirii olusturan tilketim imge, ikon ve nesnelerin
gorselleri ile igleri doldurularak sigsmanlamis figiirlerden uygulama caligmalar
yapilmugtir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltiir, Kitle Kiiltiirii, Tiiketim, Kitle Iletisim
Araglari, Kolaj



ABSTRACT

CULTURE CONSUMPTION AND THE USE OF POPULAR CULTURE
CONSUMPTION OBJECTS AS AN ART OBJECT

Fatih ASILTURK
Siileyman Demirel University,
Institute of Fine Arts, Painting Department, MA Thesis,
Year: 2019 Pages: 100
Supervisor: Dog: Dr. Mehmet OZKARTAL

Nowadays, mass media has become very diverse and easily accessible by
every sector. In fact, these mass media and without the accuracy of the uncontrolled
and unlimited information sharing is done.

Thanks to its link with the mass media in popular culture, it has become very
easy to direct society. The popular culture created by the producer serves as an
argument for the consumption mechanism.

In a culture of popular culture consumption, it has become a means of social
expression in a virtual reality driven by the reality of the masses. The consumption
wheel has become a source of happiness based on consumption. It plays an important
role for individuals to express status according to their consumption

Without consuming the popular culture products they consume, the society,
which has to worry about the consumption of new ones, has become obliged to put
the top models instead of paying the installments it has.

Parallel to this, an economic crisis occurred in society.In this thesis, the
effects of popular culture which has a direct effect on our life with the mass media
and consumption and its reflections on the field of art have been studied.
As a result of the research, the negative effects of popular culture on society has been
the source of application studies.

Nowadays, consumption of objects of consumption has emerged as a result of
the popular culture that renews itself continuously.This consumption of obese people
are almost fat. Obese consumption figures were interpreted. The images of the
images, icons and objects that make up the popular culture are filled with images and
application works have been made from the fattened figures.

Key  Words: Popular ~ Culture,Mass  Culture,Consumption,Mass
Communication, Collage
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GIRIS

Popiiler kavrami, kisilerin begenisine ve ilgisine sahip olan anlamina
gelmektedir (Erdogan ve Alemdar, 1994:99,110). Popiiler sanatg1, popiiler siyasetci,
popiiler is adami, popiiler sarki, popiler yiyecek, popiiler dizi vb. seklinde
kullanilmaktadir.

Popiiler kiiltlir, toplumsal uzlagsma olarak halkin icinden ortaya ¢ikan ve
yalnizca halka ait olan olarak tanimlanmistir (Ozdemirci, 2004:24). Popiiler kiiltiir {i¢
grup goriisle tanimlanabilir. Birinci goriis; toplum tarafindan paylasilan toplumsal
degerlerin tiimiidiir (Schudson, 1999:169). Halkin ihtiyag¢larini ve isteklerini baz alir.
Tanim olarak ¢ogunluk tarafindan begenilen anlamiyla, popiilerin halk ve halka ait
oldugu vurgusu yapilmaktadir. Cogunluk kavraminin kullanilmasiyla da, iist
kiiltiirden popiiler kiiltiiriin iistiin oldugu vurgusu yapilmaya ¢aligiimaktadir (Ozbek,
2003:84).

Ikinci goriis; egemen kiiltiiriin halk igin iirettigi kiiltiir goriisiidiir. Halkin
disinda {ist kimliklerin toplum adina iirettigi unsurlara denilmektedir (Alemdar ve
Erdogan, 1994:110). Halki yOneten, ydnlendiren simniflarin, kendi ideolojilerini,
diistincelerini, geleneklerini ve kiiltiirel degerlerini kendilerine bagimli kitlelere
empoze ettikleri kiiltiirdiir (Oktay, 2002:17).

Ugiincii goriis; popiiler kiiltiir hem toplum tarafindan hem de onlar adina iist
kiiltiir tarafindan tiretilmedigidir. Tarihsel siire¢ icerisinde dinamik kiiltiirel yap1 ve
yasantilardan olusur (Erdogan ve Alemdar, 1994:108).

Popiiler kiiltiiriin baglangicta egemen kiiltiire kars1 tavrin ve direnisin simgesi
olmasina kars1 sanayi devrimi ile ekonomik gelisme karsisinda egemen kiiltiiriin bir
oyuncusu olmustur (Batmaz, 1981:191).

Popiiler kiiltiirle ilgili 6geler ucuz ve parayla alina bilinen seyler olarak
goriilmektedir. Patent yoluyla tiiketile bilinmektedir. Ureten ile tiiketen arasinda bir
statii farki bulunmaktadir. Belirli ireticisi ve profesyonel pazarlamacisi vardir
(Batmaz, 2006: 97-98).

Toplum tarafindan ticari bir kiiltiir halinde, toplumsal bir tiiketim igin
yapilmistir (Dogu, 2006:30). Bu manada; popiiler kiiltiir 6geleri ucuzdur ve parayla
kolayca elde edilebilir. Patentini alarak ve sahiplenme yoluyla tiiketime hazirdir.

Uretim yapan ile tiiketim yapan arasinda pozisyon farki vardir. Ureticisi ve kaynagi



bellidir. Ureticileri ve pazarlayicilar1 profesyoneldir. Uriinleri tiiketiciye hitap eder.
Kiiltiirel degerleri yeni bi¢imler halinde yansitir (Batmaz, 2006:97-98).

Popiiler kiiltiir toplumsal gerceklerden ve insana mutsuzluk veren seylerden
uzaklagtirarak, yalanci mutluluklar veren bir kiiltiirdiir. Teknolojinin hakim oldugu
toplumlarda aldanimei, aldatimer ifadeye sahiptir. Popiiler kiiltiiriin ideolojik olmas1
sebebiyle son zamanlarda bu konuda aragtirmalar artmistir (Oktay, 2002:18-19).

Bu tez ¢alismasinin konusu; yasantimiza dogrudan etki eden popiiler kiiltiirtin
kitle iletisim araclar1 ve tiikketimle olan iligkisinin toplum {iizerindeki etkileri
arastirilmasi, bu etkilerin sanat alanindaki yansimalaridir.

Bu arastirmanin amaci; popiiler kiiltiiriin, tiiketim ve kitle iletisim araglartyla
olan iligkisinin toplum {izerindeki etkilerinin belirlenmesidir. Arastirmada elde edilen
bulgular sonucunda, olumlu ve olumsuz etkilerinin tespit edilerek literatiire katki
saglanmasidir. Popililer kiiltiir tliketiminin sanat alanindaki yansimalarinin
belirlemesidir. Ayrica, belirlenen ve daha dnce yapilan sanatsal ifade bigimlerinden
farkli olarak, popiiler kiiltlir tiiketimini elestirmenin yaninda, sorundan en g¢ok
etkilenen, magdur olan bireyler {lizerindeki olumsuz etkileri hakkinda farkindalik
yaratmak hedeflenmektedir.

Kapsam olarak, popiiler kiiltir ve tliketimin iliskisinin kitle iletisim
araclartyla bag1 iizerinde durulmustur. Ingiliz Kiiltiir Okulu ve Alman Frankfurt
Okulunun olumsuz goriigleri temelinde, uygulama ¢aligmalarinin  konusu
sinirlandirilmastir.

Uygulama ¢aligmalarinda kolaj teknigi kullanilmis ve malzeme kisminda da
sinirlandirmaya gidilerek, sadece siireli basili kitle iletisim aracglarinda popiiler kiiltiir
tiiketimine hizmet eden gorseller kullanilmistir.

Calismanin birinci boliimiinde, popiiler kiiltiir ile tiikketimden bahsedilmis,
buna bagli olarak kiiltiir ve popiiler kiiltiir iligkisi ile popiiler kiiltiir ve tiikketim
iligkisine deginilmistir.

Ikinci boliimde, kitle iletisim kavramlari, kitle iletisim araclar1 ve kitle
iletisim araclar1 ile popiiler kiiltiir iliskisi konular1 durulmustur.

Ugiincii boliimde, popiiler kiiltiir ve sanat baslig1 adi altinda, sanat kavramiyla

popiiler kiiltiir ve sanat akimlar1 incelenmistir.



Dordiincii boliimde ise, popiiler kiiltiir tiikketim iirlinlerin sanat nesnesi olarak
kullanim1 baglig1 ad1 altinda kolaj, asamblaj, dekolaj teknikleri tizerinde durulmustur.

Besinci boliimde, tiiketim ¢1lginlig1 sonucu tiikettikleri ile sisen, sismanlayan
bir tiiketim obezi olan tiiketim obezlerini konu alan basili kitle iletisim araglarinin ve
popiiler kiiltiir tliketim {rlinlerinin sanat nesnesi olarak uygulandigi kolaj
calismalarim {izerinde durulmustur.

Kolaj teknigi uygulanarak yapilan c¢alismalarimda; popiler kiiltir
tiikketiminin, bireyler iizerinde nasil kimlik deformasyonuna ugrattigina, 6z benligini
gizleyen sahte kimlikler yarattigina, toplumda bos zaman etkinligi olarak ortaya
cikardigi AVM gezmelerine, doymak bilmeyen tiikketim agligina, tiiketime
yetisemeyen toplumun diistiigli ekonomik buhrana, gelisen teknolojik araclarla onun
esiri haline gelen ger¢ek diinyadan kopuk sanal diinyalara, fiziksel hareketli
oyunlardan uzak sanal diinyada oynanan hareketsiz cocuk oyunlarina, statii
kazanmak, mutlu olmak ve giizellesmek gibi nedenlerle tiiketim ¢ilgimnina doniisen
tilketim obezlerine ve egemen Kkiiltiiriin nasil bir yasam siirecegimiz hakkindaki

yonlendirmelerine dikkat cekilmeye ¢alisiimistir.



L. BOLUM
1. POPULER KULTUR VE TUKETIM

Popiiler kiiltiiriin tanimlanmasinda, onu olusturan iki terimin, yani “popiiler”

ve “kiltir” kavramlarinin tasidiklar: anlam 6nem arz etmektedir.
1.1. Kiiltiir Kavramm

Kiiltiir kavraminin bir¢ok tanimi vardir. Buna gore kiiltlir: topragi ekmek-
islemek anlaminda kullanilmaktadir. Insanin emegi ve doga iizerindeki etkin ¢abasi
ile iliskilidir. Insanoglunun aktif olarak yer aldig1 etkinliklerin neticesinde varolan
ikinci bir doga olarak da degerlendirilmektedir (Cegen, 1996:320).

Kiiltlir ~ sozcliglinlin  tarihgesine  bakildiginda  “cultura”dan  geldigi
goriilmektedir. Latincedeki, “colere”, siirmek, ekip bigmekten kdkenini alan sdzciik
(Gliveng, 1996:96); Tirkge’de “ekin” (Piskiillioglu, 2004:606) olarak kullanilan

sOzcliglin karsiliginda kullanilmaktadir.

Williams (1993:9) kiiltiirii baslangi¢ olarak, “ekip-bigme ve iriin yetistirimi”
olarak tanimlamistir. XVII. yiizyilin sonlarinda kiiltiir, bir toplulugun “biitiin yagsam
bi¢cimi” olarak anlamlandirildigr goriilmiistiir. Giinlik dilde ise kiiltiir, 6zgiin ve
yaratici olarak gelismis bir disavurumu vurgularken, davranig, anlayis, kavrayis ve

bilgilenme konusunda estetik begeni diizeyindeki gelismisligi de ortaya koymaktadir.

Kiiltiir sahibi olmak, ayricalikli ve gelismis bir konum ile segkinci bir
anlayigin triinii seklinde goriilmektedir. Bu durumda Kiiltiir, sosyal bilimsel olarak

toplumsal bir grubun yasama bi¢imi karsiliginda da tanimlanmaktadir (Dollot,

1991:43).

“Kiltiir dil; duygular, O6greti, inanglar, sanat, maddi iiretim ve yasam
biciminin tiim 6gelerinin biitlinlinden olusan, i¢inde yasanilan toplumda gegerlilige
ve siireklilige sahip olan bir olgudur. Kiiltiir, bir bagka deyisle insan ger¢ekligini,

yasam bigimlerini, davranis ve deger kaliplarini igerir” (Aydemir, 2010:21).

Hangerlioglu, kiiltiir kavramini Aydemir ile benzer bir tanimla yapmis ancak
tanima insanoglunu yepyeni bir doga ortaya koymasmi da eklemigtir. “Kiiltiir;
insanin belli bir ama¢ dogrultusunda meydan getirdigi lretimin timii seklinde

tanimlanmaktadir. Bu agiklamaya gore, insan dogayi iiretirken kendi kendisini de

4



tiretir. Kiiltiir, biitiin bu {iretimin toplami olarak ilkel doganin karsisina yepyeni bir
doga koyar; insan dogayr {ireterek kendi kiltiriini de meydana getirir”

(Hangerlioglu, 1993:310).

Bir bagka tanima gore ise kiiltlir tanimi1 soyle yapilmistir: “Kiiltiir, doganin
insanlagtirilma bi¢imi, bu insanlagtirmaya 6zgii slire¢ ve verimdir. Kiiltiir, insanin
kendini kendi evinde duymasini saglayacak bir diinya ortaya koymasidir”. Buna gore
kiltlir, boylesi bir diinyanin anlam varligma iligkin tiim distnebilirlikleri igerir:
“Insan varolusunun nasil ve ne oldugudur, kiiltiir. Insanin nasil diisiindiigii, duydugu,
yaptig1, istedigi; insanin kendisine nasil baktigi, 6zilinii nasil gordiigii; digerlerini,
tilkelerini, isteklerini nasil diizenledigi, biitin bunlar kiltiir 6geleridir” (Uygur,

1984:72).

Tylor’a gore, “Kiiltiir ya da uygarlik, bir toplumun iiyesi olarak, insanoglunun
ogrendigi (kazandig1) bilgi, sanat, gelenek-gorenek, beceri ve aligkanliklar i¢ine alan

karmasik bir biitiindiir” (Kocadas, 2006:2).

Sonug olarak insanoglunun temelde siirekli rutin haline getirdigi iletisim ile
sosyal etkilesim arasinda degisebilirlik 6zelligini de kapsayan diinya goriisiinii,
inancin1 ve hareket halinde olan karmasik ¢evresini yansitan kiiltiir kavramidir (Lull,
2001:95).

1.1.1. Maddi ve Manevi Kiiltiir

Kiiltiir kavram1 genel anlamda birbiriyle iligkili bir bigimde “manevi kiiltiir”

ve “maddi kiiltiir” olarak iki farkli dala ayrilir.

Bazi sosyologlar maddi kiiltiirii “medeniyet” ya da bir diger deyisle
“uygarlik” olarak adlandirmaktadir (Oguz, 2011:127). Maddi kiiltiir, toplumlarin
kendilerine has hukuk, deger, inang, sembol ve davranislariyla meydana gelen maddi
yapilar igerir (Tolan, 1983:227). Glassie maddi kiiltiirli, kiiltiirle ortaya c¢ikan
materyal ve davranislar sonucu olusan igsel bir zekd iriini seklinde tanimlar
(Glassie, 1999:41). Bu baglamda maddi kiiltiir, insanlarin yarattig1 ¢evredir. Yani,
arag¢ geregler, binalar, insana ait esyalar, giysiler, el sanatlari triinleri, sanat eserleri,
aletler gibi insanoglunun ugrast sonucu ortaya cikan seylerdir (Kocadas, 2006:3;
Meydan ve Polat, 2010:126). Insanin yarattigi cevre, her toplumda farklilik

gostermektedir. Bahar’in verdigi 6rnekte oldugu gibi Araplarin yemekte ellerini,
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batidakilerin c¢atal-kasik-bicak ve uzak doguda cubuk (chopstick) kullanmasindan
anlagilacagi gibi maddi kiiltiir toplumdan topluma degismektedir (Bahar, 2009:59).

Manevi kiiltiir, kiltir kavraminin bir alt boyutudur. Manevi kiiltiir, bir
milletin dili, sanati, 6rf ve adetleri, ahlak kurallari, diigiin ananeleri, yemek ¢esitleri,
kolektif davraniglart gibi herhangi bir milletin kendi sahsiyetini olusturan

unsurlardan olusur (Kocadas, 2006:3).

Manevi kiiltiir, soyut anlamalar, degerler ve kurallar tasimasina ragmen
tasvirleri maddi kiiltiir eserlerinde goriilmektedir (Bostanci, 2002:133). Dogum,
evlilik, cenaze merasimler ile yasantimizin her alanindaki gelenek ve gorenekler,
toplumun manevi kiiltiriinii  olusturur (Findik¢1, 1995:87-88). Soyut olan
inanglarimiz giindelik yasamimizdaki davranig, tutum ve hareketlerle maddi kiiltiir

icerisinde gosterilir (Ozankaya, 1992: 219).
1.1.2. Alt Kiiltiir ve Ulusal Kiiltiir

Alt kiltir; belirli insan gruplarmin  var oldugu toplumun kiiltiirel

degerlerinden farkli 6zellikleri barindiran dil, gelenek, degerler ve sosyal normlardir
(Kizilgelik ve Erjem, 1996:29).

Alt kiiltiirlerin toplumun egemen degerlerine sahip olmalarinin yani sira
kendilerine has degerleri ve yasam tarzlar1 da bulunmaktadir (Erdogan, 1994:109).
Alt kiiltiirlerin bireyleri bir birlerinden degisik yerlerden ve kiiltiirlerden gelmeleri
nedeniyle hem geldikleri yerin kiiltiiriini, hem de i¢inde yasadiklar1 kiiltiirii

Oziimserler (Kose, 2001:223).

Toplumda birden fazla grup bulundugu gibi kiiltirde de birden fazla alt
kiltiirler mevcuttur. Gruplar, sahip olduklar1 kendi alt kiiltiirleri ile birbirinden
ayrismaktadir. Ayn1 grup tiiyeleri ise, paylastiklar kiiltiirel degerler ile birbirine
benzesmektedir. Giinler’in verdigi bilgilere gore, “biz” ve “baskalar1” seklinde bir

duygu gelismektedir (Giinler, 2003:11).

Ulusal kiiltir, “Bir toplumda, halk kiiltiiriiyle segkin kiiltiirtiniin birlikte
olusturduklar1 ortak kiiltiir diizenidir” (Acipayamli [17/05/2018]). Ulusal kiiltiir, bir

“list kimligi” temsil eden iilkedeki tiim alt kiiltiirleri kapsayan bir kiiltiirdiir. Ulusa ait



ortak maddi ve manevi degerlerin tiimiinii biinyesinde bulundurmaktadir. Her ulusu

diger uluslardan ayiran kiiltiirel 6zellikleri kapsamaktadir.
1.1.3. Kitle Kiiltiirii

Kitle, “sosyolojik olarak ayni uyaricidan etkilenmekle birlikte aralarinda
birlestirici baglar bulunmayan grup dis1 toplulugu ifade eder” (Kocacik,
2003:164).Kitle kavrami, ortaya ¢ikisina ve kuramsal yaklasimlar incelendiginde
farkli anlamalar goriilmektedir. Gliniimiizde kitle olarak bahsedilen ¢ok sayida olan
insan gruplar isaret edilir. Kiltir s6z konusu oldugunda ise, kiiltiirii kullanan,
tiiketen bir insan toplulugundan soz edilir (Erdogan ve Alemdar, 2005:40-41). Kitle
kiiltiirli, genis kitlelere hitap eden, endiistriyel teknikleri iginde barindiran, karsi

koyulamayan, davranis ve mitlerin tiimiidiir (Ozkok, 1985:107).

John Fiske’e gore (1999:216) kitle kiiltiiri popiiler kiiltiirden farklidir. Kitle
kiiltiirti, toplumsal farkliliklart yok eden, endiistriler araciligiyla iretilip dagitilan ve

kendine 6zgii bir biitlinliige sahip olan kiiltiirdiir.

Batmaz’a (2006:97-98) gore ise, kitle kiiltiiriiniin karmasik yapisi, aktarimin
dolayli olmasi, parayla elde edilmesi, patent yoluyla tiiketilmesi gibi 6zellikleri ile

halk ve yliksek kiiltiirden farklidir.

Kitle kiiltiirii, kitle kapsaminda televizyon, radyo, dergi gibi kiiltiirel iiriinlerin

tiretilip, dagitilmasi ve tiiketilmesi ile ilgilidir (Alemdar ve Erdogan, 2005:41).
1.1.4. Halk/Folk Kiiltiirii ve Yiiksek Kiiltiir

Halk kiiltiirii, ok karmasik olmayan, genel, kokenleri genis olan, yerel adet
ve gelenek, goreneklerden flretilen ve kimi yenilikleri de i¢inde barindiran bir

kiltirdiir (Yaylagiil ve Korkmaz, 2008:131).

Halk kiiltiirii, tiretim asamasindan tiiketim asamasinda kadar adim adim her
asamalarinda halkin bulundugu, halkin yasamiyla ici¢e olan, halka ait bir kiltiirdiir
(Alemdar ve Erdogan, 2005:48).

Halk kiiltiirti, sanayi oncesi donemde toplumun yaratict c¢alismalarinin

sonucunda olugmus ancak derin anlamlar tagimayan bir kiiltiirdiir (Rowe, 1996:21).



Halk kiiltiiriinde potansiyel olarak degerlendirildiginde iireten ile tiiketen
esittir Uriin, hem {ireticiden hem de tiiketiciden tam anlamiyla ayristirilmaz. Hepsi
icin miisterek yapisal kodlar bulunmaktadir. Uretici ve tiiketicinin gdrevleri ayni

olabilir (Ress, 1999:364).

Halk kiltiiriinde “ekonomik ve teknolojik™ ifadelerden ¢ok “insan” unsuru 6n
plandadir. Bu alt kiiltiirde, ekonomik ve teknolojik belirleyicilerin yoksunlugunu
topluma ait masallarda, tiirkii ve agitlarda, eglencelerde, kisilerin birbiriyle olan
iliskilerinde goriilmektedir (Giines, 2001:129).

Yiiksek kiiltlir ise, yaratici, devinimli bir kiiltiirdiir. Toplumda seckin bir
grubun yasam seklini, aliskanliklarini, sanatsal yapilarini igeren kiiltiirdiir. Yiiksek
kiiltiir, seckinlerin kiiltiiriinii kapsamaktadir. Miikkemmel olarak kabul edilen yiiksek
kiiltiir, belirli bir smifin diisiincelerini ve yasam tarzini1 gostermektedir. Siir, bale,
Klasik miizik, opera, vb. iriinlerin tretimi yiiksek kiiltiiriin tiyeleri ve galigsanlar
tarafindan yapilmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005:44). Egemen bir toplum tim
cografi smirlar1 ile tiim alt toplumlarinda kabul goriilen egemen degerlerden

olugsmaktadir (Eroglu, 1996:109).

Mardin’in (2002:158) verdigi bilgilere gore, teknoloji kiiltirii etkilemis,
“haberlesme ve etkilesim ag1” sayesinde halk kiltiirii ile yiiksek kiiltlir arasindaki

farklar erimeye baglamistir.
1.1.5. Kiiltiiriin Ozellikleri

Toplumlarin kimligini olusturan kiiltiir, her toplum i¢in farklilik gosterir.
Giiveng’e ait “Insan ve Kiiltiir” isimli kitapta kiiltiire ait baz1 6zellikler sunulmustur.
Su sekilde kisaca 6zetlenebilir (Giiveng, 1999:103-107):

Toplumlarn kiiltiirleri islevseldir.

Insanin emegi sonucu olusur.

Kiiltiir, yonetici konumunda emir veren kurallar igerir.
Kiiltiir, 6grenilebilir yapidadir.

Kiiltiir, toplumdan topluma degiskenlik gosterir.
Kiiltiir belirli bir igerige sahip degerler biitliniidiir.

Kiiltiir, bilgi ve tecriibe birikimi olugur.

O N o g B~ w D P

Kiiltiir, ¢aga gore yenilenebilir, degisim yasayabilir.



Kiiltiiri 6zetlemek gerekirse, toplumun paylastigi degerler biitiintidiir. Kiiltiir,
zamanla tecriibe, bilgi ve yasanmisliklarin birikiminden olusur. Kiiltiir i¢inde

bulundugu toplumun yasam bi¢imini meydana getirir.
1.2. Popiiler Kiiltiir Kavrami

Popiiler kavrami iki temel anlam tasir. Birincisi, genel olarak herkes
tarafindan hosa giden ve tiiketimi yapilan bir unsur olarak tanimlanmasidir. ikincisi

ise, halka olan aitligi iceren tanimdir (Ozbek, 2002:81).

TDK’na ait sozliikte popiiler terimi; “halkin zevkine uygun, halk tarafindan

-

tutulan” ve “herkesin tanidig1” agiklamasini igermektedir (TDK, 1992:1195).

Genel olarak popiiler kiiltiir, yaygin bir sekilde genis kitlelerin benimsedigi
bir kiiltiirdiir. Endiistri devrimi sonrasinda XIX. yiizyil sonu ile XX. yiizyil basi,
poplilist hareket doneminde popiiler ya da kitle kiiltiirii olarak “eglence” ve “halk
icin sanat benimsenmeye baglamigtir. Daha ¢ok popiiler kiiltiir, Sanayi Devrimi

sonrast i¢in genis kitlelere hitap eder (Akad, 2008:22).

Popiiler kiiltiir. gercekligin insana mutsuzluk veren seyleri uzaklastirarak,
yalanct mutluluklar veren bir kiiltiirdiir. Teknolojinin hakim oldugu toplumlarda
aldanimci, aldatimci ifadeye sahiptir. Popiiler kiiltiiriin ideolojik olmas1 sebebiyle son

zamanlarda bu konuda arastirmalar artmigtir (Oktay, 2002:18-19).

Popiiler kiiltiir ile ilgili tartigmalar sonucunda farkli yaklagim ve yontemler
dogrultusunda tek bir tanimla karsilagilmamistir. Birden farkli tanim igeren popiiler
kiiltiir kavraminin hakim oldugu alan televizyon, yeme igme kiiltiirii, eglence, kiyafet
gibi yerlerle de smirli kalmamistir (Alemdar ve Erdogan, 1994:112). Sonug olarak,
popiiler kiiltiir ve kiiltiir tipleri baglaminda genel olarak bakildiginda, oldukca genis

kitlelere hitap eden teknoloji ve giiniimiizle igige olan bir tiiketim kiiltlirtidiir.
1.2.1. Popiiler Kiiltiiriin Ozellikleri
Popiiler kiiltiirin 6zelliklerini Batmaz (2006:97-98) su sekilde siralamustir:

a. “Bi¢im olarak orta karmasikliktadir.

b. Parayla elde edilebilir, olduk¢a ucuzdur.

c. Copyright, patent veya sahiplik yoluyla tiiketime aciktir.

d. Aktarimi ya da iletimi, ortam ve teknoloji olarak dolaylidir.
e. Bilinen bir kaynag1 ya da yaraticisi (iireticisi) vardir.



f.

olarak gosterime sunulur.

Standartlastirilmisg, yeniden sekillendirilmis veya ¢oklastiriimis

g. Kiiltiirel degerleri ve gelenekleri, yeni formiiller bigiminde
yansitir.
Ureten ve tiiketen arasinda sosyal statii farki vardir.
Ureticileri ve sunucular1 profesyoneldir.
Uriin tiiketiciye doniiktiir”.

h.

i.
J-

Bu denli karmasik ve diger kiiltiir 6geleri ile i¢ ice gegmis, birbirinden farkli

tanimlar1 olan popiiler kiiltiiri daha net ifade edebilmek icin, anlam karmasasi

yasadig kitle kiiltiirli, egemen kiiltiir ve hak kiiltiirii ile yapisal anlamda kiyaslama

tabloda gosterilmistir. Sekil 1°’de bu karsilagtirmaya gore popiiler kiiltiiriin kendine

has ozelliklerinin daha fark edilir duruma gelecegi diisiiniilmiistiir.

Popiiler Kiiltiir Kitle Kiiltiirii Egemen Kiiltiir Halk Kiiltiirii
Orta kanisik yapiya | Basit yapiya Karmasik yapiya Basit yapiya
sahiptir. sahiptir. sahiptir. sahiptir.
Kaynag iiretici Kaynag iireticidir. | Kaynagi egemen Kaynagi belirsiz.
oldugu kadar kiiltiirden bilindik | Anonimdir.
halktir. ve iinliidiir.
Uriin tiiketiciye Uriin tiiketiciye Uriin tiiketiciye Uriin tiiketiciye
dontiktiir. dontiktiir. doniik ancak dontiktiir.

tirtiniin Ureticisinin

olusturdugu

diisiinceyi anlaya

bilenlere doniiktiir.
Parali ama Paralidir. Hem Pahalidir. Ulagmak | Parasizdir.

ucuzdur. Kolay
ulagilir.

ucuzu hem de
pahalis1 vardir.

zordur.

Aktarimi; endiistri,

Aktarimi; endiistri,

Aktarimai; lirliniin

Aktarimi; onu

teknoloji ve teknoloji ve kendisi ile olur. olusturan
iletisim araglarina | iletisim araglarina toplumun
dayanmakla dayanir. degerlerininim
birlikte diger iletilmesiyle olur.
kiltiirel

unsurlarada

dayanir.

Cogulcudur ve Hedef kitleye hitap | Se¢icidir ve belli Cogulcudur ve
kalabalik kitleye eder. bir Kitleye hitap kalabalik kitleye
hitap eder. eder hitap eder
Ideolojik ve Sadece Sadece Ideolojisini kendi
itaatkar goriilse de, | ideolojiktir. ideolojiktir. yaratir.

iginde muhalif
unsurlari da
barindirir.
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Kisa stirelidir. Kisa yada uzun Uzun stireli ve Uzun stireli ve
stireli olabilir. kalicidir. kalicidir.

Ekonomiye Ekonomiye Ekonomiye Ekonomiye

dayanir. Bazen kar | dayanir. Kar amaci | dayanmaz. dayanmaz.

amaci giider bazen | giider.

gltmez.

Sekil 1. :Kiiltiir Tiirlerinin Karsilagtirilma Tablosu

1.2.2. Popiiler Kiiltiir Yaklagimlar:

Popitiler kiiltiir yaklasgimlarinda iki farkli goriis bulunmaktadir. Bu
yaklasimlardan birincisi; popiiler kiiltiire olumlu yaklasanlara aittir. Onlara gore,
varolan diizene karsi koyan orta smiflarin kiiltiiriidiir. Ikincisi ise, popiiler kiiltiire
olumsuz yaklasim iginde olanlardir. Onlar ise, Kitleleri duyarsizlastiran ve uyusturan
bir kiiltiir olarak gormektedirler. Her iki goriisii savunanlarin tarihsel dénemlerden

kanitlar1 bulunmaktadir (Yaylagiil ve Korkmaz, 2008:130).

Iyimser yaklagimlarin &nciileri Marshall McLuhan ve John Fiske iken,
olumsuz yaklagimlarin onciileri ise Horkheimer, Adorno, Marcuse gibi Frankfurt
Okulu diisiiniirleri ile ingiliz Kiiltiirel Okulu’nu temsil eden Stuart Hall’dur (Akgiil,
2006:35).

1.2.2.1. Popiiler Kiiltiire Yonelik Olumlu Yaklasimlar

Popiiler kiiltire kars1 iyimser tavir takinanlar, pop kiltiiri demokrasinin ve
kisisel ozgiirliigiin sembolii niteliginde gérmektedirler. Bireysel 6zgiirliige hizmet

eden, direnis, miicadele, ve baskaldir1 gibi unsurlarin bulundugunu diisiinmektedirler
(Akgiil, 2006:35).

Marshall McLuhan: McLuhan i¢in popiiler kiiltiir sebebiyle yazili eserler
donemi ile birlikte okuma da sona ermeye baslamistir. McLuhan’a gére imaja dayali
alg1 ve diislince tarzi hakim olacaktir. Medya, liberal gelenegi taglandirmistir. Akil
cagi, bilimsel mantik ve insan 6zgiirligii insanin akilciliginin bir sonucu olarak
goriilmektedir (Oz, 1998:396-397).

McLuhan hem kitle iletisim araglarina hem de kiiltiirel anlamda araglarin
ortaya ¢ikardigi etkiyi olumlu karsilamaktadir. McLuhan’in diisiincesine gore, kitle
iletisim araglarinin gelismesi sayesinde diinya evrimlesmis, kiiciilerek kiiresel

anlamda bir kdy olmustur. Yasanilan evren, mesaj ve goriintiilerle dolmustur. Tipki,
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koylerdeki bireylerin her durumdan haberi olmasi gibi, televizyon ile de evrendeki
her bireyin olay ve durumlardan haberdar olmasini bagdastirmistir (Yaylagiil,

2006:61).

Avcr’ya gore, “McLuhan, tarihi degismeleri aciklamada iletisim araglarina
olaganiistii bir 6nem ve Oncelik atfeder. O’na gore, diinya kiiltirlinde goriilen
toplumsal, siyasi ve iktisadi degisimlerin motoru, yazi, baski, radyo ve televizyon
gibi iletisim araglaridir” (1999:162-163).

McLuhan’in gortislerine gore, teknolojiler sadece insanlar tarafindan
kullanilan bir unsur degil, ayn1 zamanda insanlart da icat eden varliktir. Algilar

sekillendiren kitle araglari ile o kiiltiiriin igerigi belirlenmis olur (Altay, 2005:15-16).

Sonug olarak, Mcluhan popiiler kiiltiirli, demokrat ve 6zgiirliikk¢ii gérmiistiir.
Kitle iletisim araglarina da iyimser tavri bulunmasiyla teknolojinin ilerlemesini ve

yayginlagmasini destekler goriisler bildirmistir.

John Fiske: Fiske’in benimsedigi fikirlere gore, halk, popiiler kiiltiiriin
liretimini yapan varliktir. Toplum, kendine dayatilan kiiltiirden hoslanmayarak, kendi
kiiltiir iiretimini yapar. Fisk’e gore, popiiler kiiltiir, halki yonlendiren iist giliglerin
hakimiyetinde olan bir gii¢ degildir. Onlara kars1 bir tepki olarak halkin pargasi olan
bir kiiltiirdiir (Lull, 2001:104).

Fiske’e gore, “popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii degildir. Kitle kiiltiiri,
endiistriler araciligiyla {Uretilip dagitilan kiiltiirel metalarin
toplumsal farkliliklar1 ortadan kaldiracak sekilde insanlara
dayatildigima ve bu endistrilerin edilgin, yabancilasmis izleyici
kitlesi i¢in kendi i¢inde bir biitlinliigii olan bir kiiltlir yarattigina

inananlarin  kullandiklar1 bir terimdir. Popiiler kiiltiirii ireten
halktir, kiiltiir endiistrisi degildir” (Fiske, 1999:36).

Dahasi, Fiske i¢in televizyon, halk kiiltiirine hitap eden ortak ilkeleri,

ifadeleri ve sozlesmeleri ortaya ¢ikarmistir (Fiske, 1999:217).

Fiske’e gore popiiler kiiltiir, giicii olmayanin kiiltiiri olup, bu nedenle
egemenlik altina alma ve belirli giiclerinin iktidar iligkilerini biinyesinde barindirir.
Ancak popiiler kiiltiirlin ¢eligkili yapist da bulunmaktadir. Egemen giiclerin izlerini

tasirken, ayn1 zamanda onlara karsi direnmeyi de gosterir (Fiske, 1999:15).
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1.2.2.2. Popiiler Kiiltiire Yonelik Olumsuz Yaklasimlar

Popiiler kiiltiire kars1 yaklasimlarda negatif goriisler cogunluktadir. Toplumun
tizerindeki yikici ve uyusturucu etkisi etrafinda geligsmistir. Frankfurt Okulu ile

Birmingham Okulu negatif goriislerin temelini olusturmaktadir.

Frankfurt Okulu: Frankfurt Okulu’nun Resmi adi Frankfurt Universitesi
Sosyal Aragtirmalar Enstitlisii’diir. Temelinde anamalci (kapitalist) yapiya elestirisel
bir yaklasim igermektedir. Okul, 1923yilinda Felix Weil tarafindan ekonomi ve
politika konusunda disiplinler arasi arastirma ve inceleme yapilmasi i¢in kurulmustur
(Yaylagiil, 2006:84).

Okulun 6nemli tyeleri arasinda; Max Horkheimer, Theodor Adorno, Erich
Fromm, Herbert Marcuse, Franz Neuman, Walter Benjamin ve Jiirgen Habermas
bulunmaktadir (Bottomore, 1997:7-11).

Frankfurt Okulu iiyeleri, “kiiltiir endiistrisi, popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii”
konularmi1 kendilerine odak noktast olarak belirlemislerdir. Frankfurt Okulu
teorisyenlere gore, popiiler kiiltiir, kent soylularin politik ve ekonomik hayatini temel

alan diistingiisel bir tistyap1 yapidir (Batmaz, 2006:94).

Adorno ve Horkheimer’a gore, kiltir unsurunda memnuniyet kavramu,
herhangi bir seyle ilgili diisinmeme, yasadigimiz aciyr orada yasayip unutma ve
“evet” anlamindadir. Bu direnmekten ve kot gergeklerden kagistir (Alemdar ve
Erdogan, 2005:287-290). Horkheimer ve Adorno’ya (1996:8-10) gore, "ortada bir
dongli vardir. Bu dongii, insanlarin teknolojik endiistride yer almasi, insanlarin
ithtiyaclarin1 karsilamak icin {iretim yapilmast ve bu lretimin ihtiya¢ olduguna

inanilmasidir".

Frankfurt Okulu’nun benimsedigi diisiinceye gore, kitle iletisim araglari
piyasayr siradanlastirmistir. Frankfurt Okulu, ayrica, “kitle iletisim araglarinca
sunulan kiiltiirel iceriklerin, toplumsal diizeyde yarattig1 standartlastirici etkinin yani
sira; politik bir amaca hizmet eden kitle iletisim araglarinin kullanim hakkini elinde
bulunduran hakim ideolojinin bir yansiyani olarak kiiltiirel iklimi belirlemede ne

derece etkin olduklarini da ortaya koymaktadir” (Kdse, 2001:334).
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Marcuse’e gore, “popiiler kiiltiir”, hayatin ve toplumun gergek ihtiyaglarini
gizleyen bir kiltiirdiir. Gergekleri engelleyici, yaniltict bir kiiltiir tiriidiir. Dahast,
sanayilesmis tlkelerden {iglincii diinya toplumlarina aktarildigi igin yeni
somiirgecilik araci olarak goriilmektedir (Batmaz, 2006:94). Ayrica Marcuse, radyo
ve televizyon gibi kitle iletisim araclarinin giin gectikge daha ¢ok zaman almasindan

dolay1 onlar1 “uyutucu kutu” seklinde adlandirmaktadir (Ozkok, 1985:192).

Horkheimer ve Adorno’ya gore, kol giiciiniin yerini makineler almasiyla ve
kiiltiirtin - endustrilesmesiyle birlikte kitleler artik nesne olarak goriilmektedir.
Eglence, ge¢ kapitalizm doneminde isin bir pargasi olarak calisanlarin daha ¢ok
kazang getirecek sekilde caligilabilmesi igin verilen bir aradan ibarettir (Dellaloglu,
2003:102).

Birmingham Okulu ise; 1964 yilinda Birmingham Universitesi’nde Cagdas
Kiiltiir Arastirmalar1 Merkezi’nde Gramsci ve Althusser’in diisiincelerine dayali bir
okuldur (S6zen, 2001:59). Kiiltiir, endiistri, demokrasi, sinifsal farkliliklar, popiiler
kiiltiir ve medya iliskileri tizerine galismistir (Arik, 2004:83). Yiiksek kiiltiir ile halk
kiiltiiri ayrimina kars1 ¢ikmaktadir. Egemen toplumun, politika ile ilgili alanlarda
oldugu kadar kiiltiirel alanlarla da ilgilendigini, ideolojilerini meydana getirmek ve
yaymak i¢in, kitle iletisim araglariyla biitiin yasam alanlarinda etkisini gosterdigini

savunmaktadir (Akgiil, 2006:58).

Gramsci ‘Hegemonya’ kavramini gelistirmistir. Buna kavram ile hakim olan
smifin diger smiflara karsi Ustii kapali ekonomik, siyasal ve Kkiiltiirel bir baski
kurdugunu agiklamaktadir (Arik, 2004:83). Kapitalist diizende, toplumsal diizeni
saglamak icin ne kadar 6nemli bir unsur oldugunu savunmaktadir (Aytag, 2004:118).
Egemen unsurlarin ortaya ¢ikmasinda, endiistriyel iiretim ve kapitalizmin 6nemine

vurgu yapmaktadir.

Gramsci’nin verdigi bilgiler dogrultusunda popiiler kiiltiir; ne tamamiyla
egemen sinifin nede alt smifin kiiltiiriidiir. Islevselligi, her iki kiiltiiriin i¢inde
varolusuna baglidir. Egemen olan kiiltiir diger kiiltiirli ortadan kaldirmaya calismaz.
Aksine diger kiiltiir i¢inde yer alarak hegemonyasini devam ettirmeye ¢alisir. Bunun
icin de kiiltiirel ekleme yoluna gider. Ancak, en ¢ok ekleme yapan kiiltiir ise digeri

tizerinde hegemonyasini elde eder (Giingor, 1999:13).
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Stuart Hall, ingiliz Kiiltiirel Okulu'nun 6nde gelen temsilcilerinden biridir.
Bu okulda “Ingiliz Kiiltiir Calismalar1” kiiltiirel, endiistriyel, demokrat smiflar
arasindaki iliskileri, ¢esitli edebi olgularini, medya ve popiiler kiiltiir tirtinlerini

incelenmektedir (Arik, 2004:83).

Ingiliz Kiiltiirel incelemeler gelenegi, 1960°l1 yillar itibari ile ilk olarak
edebiyat alaninda sonralar1 disiplinler arasi bir yaklasimin egemen oldugu smnif
kavgalari, toplumsal esitsizlikleri ve Ingiltere gibi ideolojinin ve direnisin yeniden
var oldugu toplumlarda kiiltiirii incelemistir. Baslangicta incelemeler, ¢ogunlukla tist
kiiltir ¢cevresinde dolanirken sonralari popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii ve halk kilttiri de
inceleme konularina dahil olmustur (Yaylagiil, 2006:111-112).

“Popiiler kiltiir, iktidar blogu ile halk blogu arasindaki bir
miicadele zeminidir. Popiiler kiiltiir, daima iktidar iliskilerinin bir
parcasidir; ayrica i¢inde iktidarin elinde bulundurdugu giice karsi
direnmenin ve bu gligten siyrilmanin izlerini de tasimaktadir.
Kismen hegemonyanin yiikseldigi ve ayni anda giivenlik altina
alindigr yerdir. Antonio Gramsci, kiiltlir sorununu o6zellikle de

poptler kiiltiir sorununu devletin etkinlik alaninin merkezine
yerlestirir” (Hall, 1999:98).

“Popiiler kiiltiire olumlu bir perspektiften bakan Fiske’e gore,
popiiler kiiltiir “egemenlik altina alma giiclerine” gosterilen tepki
tarafindan bi¢imlendirilmektedir. Burada “halkin” ciddi bir niifuzu
vardir Hall’e gore ise popiiler kiiltiir, “ideolojiler ve politikalarin”
etkileriyle sekil almaktadir. Lakin Hall, popiiler kiiltiiriin iktidara
karst miicadelede, “direnis” niteliklerine de sahip oldugunu da
belirterek, onun bu yoniinii belirtmeyi de ihmal etmez. Stuart
Hall’un popiiler kiiltiire yaklasimi, Frankfurt Okulu temsilcilerinin
ki kadar sert degildir” (Akgiil, 2006:64).

Sonug olarak popiiler kiiltiirle ilgili yaklagimlar olumlu ve olumsuz olmak
tizere iki ayr tavir takinanlar gercevesindedir. Pozitif yada negatif goriisler etrafinda
tek bir kavram olarak popiiler kiiltiirii tanimlanmamaktadir. Buna ragmen popiiler
kiiltiir kitlerin, kitleleri yonetenlerin ve kitleleri pazar payina ¢evirenlerin amaglarina
yonelik bir alandir. Giiniimiizde arastirilmas1 gereken en onemli kiiltlir olgusudur.
Ozetle popiiler kiiltiire kars: iiretilen pozitif ve negatif goriisleri karsilikli olarak
asagidaki Sekil 2’de gosterilmis ve kendi igerisinde ne kadar celiskilerle dolu

karmasik bir yapida oldugunu gozlemlenmistir.

Pozitif ve Negatif Karsilagtirma:
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Pozitif

Negatif

Halk tarafindan tretilir.

Halki yoneten egemen sinif tarafindan
yonetilir.

Halkin, davranislari, degerleri ve yasam
bi¢imidir.

Kiiltiir endistrisidir.

Halkin kontroliindedir.

Kontrol iireticidedir.

Ozgiin ve degerlidir.

Basit ve degersizdir.

Egemene kars1 direnis ve miicadele
alanmidir.

Aldatic1 ve yagamin gerceklerinden
uzaklastirir.

Bireylerin yaraticiligini ve kimliklerini
gelistirmektedir.

Bireyleri hazirci, sorgulamadan verileni
almaya hevesli ve yonlendirilebilirdir.

Bireyler kendilerini ifade etme sans1
bulur.

Bireyler kendilerini sunulana gore
sekillendirilir.

Tiiketim {riiniine tiretici, ne anlam
yiiklerse yiiklesin, gercek anlam halk
tarafindan verilir.

Tiiketim iirliniine anlam1 Pazar
arastirmasina gore iiretici tarafindan
verilir.

Siniflar arasi fark: kaldirir.

Egemen kiiltiire katilmay1 engeller.

Egemen Kkiiltiire kars1 direnis¢i pozitif
yapidadir.

Egemen kiiltiirti degersizlestirir.

Egemen kiiltiir ile karsilikl1 var olma
unsurlaridir.

Egemen kiiltiirtin ¢ikarlari i¢in tretilir.

Kitle kiiltiiriinden bagimsizdir.

Kitle kiiltiiri ile estir.

Teknoloji ve kitle iletisim araclar ile
gelisir.

Teknoloji ve iletisim araglar ile
basitlesir, kisisellesir ve yikici olur.

Ticari bir meta degildir.

Ticari bir metadir.

Kar giitmez.

Kar amagl Uretilir.

Ucret karsilig1 ama ucuzdur. Kolay
ulasilir.

Ucret karsilig1 ve ulasimi bazen zordur.

Sekil 2. :Popiiler Kiiltiir Hakkindaki Pozitif ve Negatif Goriislerin Karsilastirmasi
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1.3. Tiiketim Kavram

Tiiketimin sozciik anlami, “Uretilen veya yapilan seylerin kullanilip
harcanmasi, yogaltim, istihlak, tiretim karsit1” seklinde tanimlanmustir (tdk.gov.tr,

[22/05/2018]). Tiiketim, pazarlama kapsaminda, mal satin alimiyla ilgilidir.

Tiiketim, kisiyi rahatlatan yasam boyunca devam eden siireklilik gosteren bir
eylemdir. Giine baslarken sabah kalkinca ilk is olarak 6zenli ambalajlar ig¢inde
bulunan dis macunlar1 kullanilmaktadir. Devaminda yemek, kiyafet gibi birgok iiriin
tiketiriz. Her giin bu tiiketim devam ederken insan yasami da onunla birlikte
tikenmeye devam etmektedir. Bu baglamda tiiketimsiz bir yasam miimkiin

goriilmemektedir (Odabasi, 1999:3-4).

Mutlu’ya gore, tiiketim sadece ihtiyaclar dogrultusunda gergeklesmez.
Toplumda kimileri i¢in statii, itibar ve kimlik kazanma ya da farkli olma istegiyle bir
gruba ait olma istegi i¢in tiiketim yapilir. Tiiketimle toplumsal degerler, bireysel
begeniler ve yasam bicimleri belirlenir (Mutlu, 1998:338). Birey her ne kadar
bireysel olarak fakli olma adina tiiketim tercihlerini belirlese de toplumu kapsayan
biitiinsel diizenin i¢inde de varolmayi siirdiiriir (Baudrillard, 2000:68). Tiiketim,
kisiler arasinda gerceklesen hediyelesme, toplumun birlikte katildigr karnaval,
eglence gibi aktivitelerle hem gecmisin gelenegini getirir hem de popiiler kiiltiiriin

ozelliklerini tagir (Featherstone, 1996:50).

Ulkemiz baglaminda diisiiniildiigiinde tiikketim  kiiltiirii; bat1  kiiltiirii
etkisindeki belli bir sinifa benzemek ve ona ait olmak i¢in, estetiklesmis lriinler ve
hizmetlerin satin alindigi, sahiplendigi ve tiiketildigi bir ortamin kiiltiiriidiir (Zorlu,
2003).

1.4. Popiiler Kiiltiir ve Tiiketim Iliskisi

Tiiketim kavrami kiiltiirel bir kavram olarak 1950’lerin son dénemleri ile
1960’larin ilk donemlerindeki tiikketim toplumu tartigsmalari ile gilin yiiziine ¢ikmistir.
Sonrasinda 1970’lerin kiiltiirel calismalar1 kapsaminda yapilan bir calisma ile
kiiltiirel bir olgu olmasi tamamen ortaya ¢ikmistir. Ileriki zamanlarda ise, tiikketim,
giderek alanini genisletmis ve popiiler kiiltiir ¢cercevesinde alisveris konulart ile ilgili
yapilan ¢alismalarda yer almistir. Kapitalist toplumlarda isciler, {iriin iiretimini belirli

ticret karsihiginda yapmaktadir. Uretilen iiriinler gesitli pazarlarda satilmaktadir. Bu
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sebeple isler, tiretimlerine sahip olabilmek i¢in para ile satin almaktadir. Neticede
tilkketici konumuna ge¢mektedirler ve tliketim toplumunun olusumu bu sekilde

baslamustir (Storey, 2000:136-137).

Tiliketim Kkiiltiirlinde ihtiyaglarin doyurulmaz olarak goriilmesi tiiketme
istegini ve arzusunu artirmaktadir. Bu durum normal sayilmakla birlikte vazgegilmez
olarak kabul edilmektedir. Tiiketme istegi ve arzusuna ek olarak bireyler ekonomik
ve sosyal statiilerini artirma ¢abalar1 da bulunmaktadir. Tiiketim toplumu ve ticaret
kavrami sistematik olarak bu &zelliklere baglidir. Uriinlerin fonksiyonel olarak
kullanim Omiirlerinin kisaltilmasi ve siirekli tiriinlerin degismesi iiretim siirekliligini
saglamaktadir. Ancak tek kullanimlik driinler siirekliligi artiran olumlu bir etki gibi
goriinse de tiiketicilerin goziinde tatminsizlik yaratip, deger kaybedebilmektedir
(Odabasi, 1999:28-29). Bir iiriiniin tiikketiciye ulagma sayisiyla kiiltiir iginde varolma
durumu birbiriyle orantilidir. Uriinler ne kadar ¢ok tiiketiciye ulasirsa o kadar gok
kiiltiir igerisinde yer alir. Ayni sekilde iiriinlerin yeniden iiretim sayisi artikca

ekonomik biiyiime de ayni1 dlgiide artar (Fiske,1999:39-40).

Tiiketim kiiltiirii s6z konusu oldugunda yalnizlik duygusunu bastirma eylemi
de agiga c¢ikar. McLuhan konuyla ilgili “ bir nesne, nesne olmaktan Gte, bir arkadas,
bir arkadas ortami1 saglayici, diinyaya egemen kilici, 6zetle biiyiisel bir nesne” oldugu

goriisiinii bildirmistir (Y1lmaz, 2006:380).

Reklam diinyasinin, sermaye giicleri tarafindan yonetilmesi ile reklam
insanlar1 biiylisiine alarak kurban etmektedir. Tiiketilen iriinler, gekici bir nesne
olarak tiiketicilerden iistiin goriinmektedir. Tiiketimle varolan yasam aldatici bir

oyun olarak goriilmektedir (Baudrillard, 2014:39).

Tiiketim, ekonomik bir faaliyetten o6te temelinde duygulari, arzulari ve
iletisimi barindirir. Amerika ve Ingiltere iilkelerinde televizyonun yam sira bireylerin
bos zamanlarint gegirmek igin tercih ettikleri popiiler faaliyet, aligveris yapmaktir.
Dolayisiyla tiikketim kiiltiirii olan aligveris de popiiler kiiltiir olarak goriilmektedir
(Storey, 2000:158).

Tiiketimden meniin olunmasa da tiiketme eylemi begenilerek ve 6zenilerek
devam etmektedir. Tiketimi saglayacak popiiler kiiltiir triinler1 ise giderek

yayginlagsmaktadir.
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1.5. Tiirkiye’de Popiiler Kiiltiir ve Tiiketim iliskisi

Ulkemiz II. Diinya Savasi sonrasi otaya cikan soguk savasin etkilerini
derinden hissetmistir. Ekonomik olarak biiylik buhranlar gec¢irmistir. Zamanla kitle
iletisim araglarinin gelismesi ve koyden kente go¢ artarak meydana gelmistir. Bunun
sonucu olarak da, 1980°1i yillar ¢ok hareketli gegmistir. Goglerle birlikte Tiirkiye’nin
gerek ekonomik gerekse de siyasi yapisi siirekli degisiklige ugramis, popiiler bir
arabesk kiiltiirii olusmustur. Ortaya ¢ikan ekonomik olumsuzluklar sebebiyle batili
giiglerin tirtinleri Tiirkiye pazarinda daha rahat yer almaya baslamistir. Boylece,
iriinlerinin yan1 sira kendi kiiltlirlerini de birlikte pazarlama imkani bulmuslardir
(Giingor, 1993:134-136). Miizik sektoriiniin hizli ve kolay ulasilir olmasiyla arabesk
miizik genis kitlelerce benimsenmistir. Ureticilerin markalarin1 genis kitlelere
ulastirmak istemesiyle, markalar ve iirlinleri popiiler kiiltiir ortaminda gelismistir

(Kizildag, 2001:78).

1990’h yillarda zengin smif halktan kendini soyutlamak igin, kiiltiirel
faaliyetlerle ugrasma cabasina girmis ve toplumdan farkli olabilmeyi amacglamistir.
Bu durumdan orta ve alt simf biiyiik oranda etkilenmistir. Ust sif gibi olmaya
0zenmis, onlarin yediklerine, ictiklerine, giydiklerine sahip olmak mutluluk kaynag:
haline gelmistir. Popiiler kiiltlirin bir aldatmacas1 olan bu durum Tiirkiye’de hemen

hemen her kesimde hissedilmistir (Oktay, 2003: 42-143).

1990’larda ilk 6zel kanal Magic Box’un kurulmasiyla TRT nin televizyon
tekeli sona ermistir. Televizyon izleyicisi sayisinda artis yasanmis, fakat bu artis
seyirci profilinde c¢esitlilik yaratmak yerine aksine tek tip izleyici profili
olusturmustur. Kitle iletisim araglariin temel amacglart haber, egitim ve
bilinglendirme olmasina karsin eglence temelli programlar 6n plana ¢ikmaya
baslamistir. Program yelpazesini olusturan yayin akisinin biiyiik cogunlugunda seks,
kin, hasret, intikam, ask, kiskanglik, diizen, diizensizlik, aci, dram, eglence, 6zenti

yasam tarzlar1 ve zenginlik gibi konular islenmistir (Alemdar ve Erdogan, 1994:258).

Glinlimiize gelindiginde Hizla artan 6zel televizyon kanallari ile reklamcilik
sektorii de buna paralel bir sekilde gelisim gostermeye baglamistir. Reklamlarin
igerisinde ideolojik anlamlarla karsilasmak miimkiindiir. Reklam ve kapitalizm

iligkisi ise ayr1 bir degere sahiptir. Reklamlar, iiretilen ve sunulan iiriine ya da
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hizmete yonelme ve sahip olma duygusunu uyandirmaktadir (Aydogan, 2005:47-
49).

Yaymlanan televizyon dizilerinin biiylik ¢ogunlugu da popiiler kiiltiire hizmet
etmektedir. Bireylere erigsilmez hayatlar sunarak bir siireligine olsa da kitleler
arasindaki statii farkin1 gegici olarak kaldirmaktadir. Bireyler, zengin ve erigilmez
insanlarin hayatlarina 6zendirilmektedirler. Onlar gibi olmaya 6zenen toplum,

popiiler kiiltiir tirtinlerine yonelmektedir (Oskay, 2005:68-70).

Tiirkiye’de popiiler kiiltiir, bireylerin iinliiler gibi olmak istemesi ve 0zenti
yasam bigimleriyle popiiler kiiltiiriin egemen olmasini saglamistir. Bireylerce iiretilen
nesneler bu sefer bireylere hilkmeder olmustur. Kitleleri {izen durumlardan
uzaklagmak ve unutmak popiiler kiiltiir sayesinde yapilabilmektedir. Bireylerin ¢ok
lizgiin oldugu bir anda bir dizi film ona iimit verebilmekte ve yasanan realiteden
kacist saglamaktadir. Bir seylerin diizelecegine dair iimidin olmadigi bir ortamda

birey 6zne degil, pasifize edilmis bir nesnedir (Kirik ve Ozcan, 2014:663-670).
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II. BOLUM
2. POPULER KULTUR VE KITLE ILETIiSIM ARACLARI

Popiiler kiiltiir ve iletisim birbirlerine dogrudan ve ¢ok boyutlu bir bigimde
bagli kavramlardir. Popiiler kiiltiir tiriinlerinin ¢esitli siireglerinde (iiretim, aktarim,
tiketim) yer alan Ozneler arasi baglantiyr sagladigi i¢in iletisim zorunluluktur.
Bundan dolay1 6zellikle de giiniimiizde kitle iletisimin ve Kitle iletisim araglarinin

varlig1 kaginilmaz olmustur.
2.1. Kitle Tletisim Kavram

Iletisim; mesaji alan ya da iletenlerin bir mekan ve zaman igerisinde yer
almasidir; ancak sadece bu siiregten ibaret bir etkinlik degildir (Tiirkoglu, 2003:11).
Iletisim, topluma haberin, bilginin ya da kiiltiiriin insana aktarilmasidir (Kaya,
1985:1).

Iletisim siirecini yapisal diizeyde inceleyecek olursak, bu siirecteki dort 6ge
aciklikla gdzenebilir. Bu 6geler;
1. lletisimci
2. TIleti-mesaj
3. Mesajin gonderildigi arag
4. Alciya daizleyici

Iletisimle ilgili tanimlamalar iki farkli sekildedir. Birincisi, iletisimi, mesaj
gonderen ve gonderilen arasinda bir aktarim siireci degerlendirir. Ikincisi ise, aktarim
slireci olarak gérmez ve ortak algilamalar sonucu olusturulan anlam olarak tanimlar

(Tirkoglu, 2003:12).

Iletisimin gergeklesmesi igin karsilikli iki varlik gerekmektedir. Bu, insan,
hayvan, makine seklinde olabilir. Secenekler daha da cesitlenebilir. Ozellikleri fark
etmeksizin iki sey arasindaki bilgi aligverisi “iletisim” olarak tanimlanabilir
(Dokmen, 2002:19).

Kitle iletisimi, televizyon, radyo, gazete, film gibi herhangi bir Kkitlesel
araclarla saglanan dolayli iletisimdir. 1940’lh yillarin ilk donemlerinde Harold D.
Laswell siyasal erk ve propaganda konusundaki g¢alismalarinda “kitle iletigim”

terimini ilk kez kullanmistir. Burada bu terimi kullanmasinin amaci, modern
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sartlarin toplumun orgiitlenmesini yonettigi goriisiinii vurgulamak ve biirokrasilerle
onlarin siyasal karar alma asamalarinda iletisim teknolojilerinin etkisini belirtmektir.
Kitle iletisimi, psikolojiye, sosyolojiye ve ekonomiye gore daha yeni olusan ve
disiplinler arasi1 bir kavramdir. Kitle iletisiminin kapsamini toplumsal ve elestirel

kuram belirlemektedir (Mutlu, 1998:211).
2.2. Kitle iletisim Araclar

“Cagdas anlamda kitle iletisim olduk¢a yeni bir kavramdir. Modern iletisimi
yazili basinin gelismesi ve okumanin bireysellesmesi ile baslatabiliriz” (Kaya,

1985:2).

“Kiiltiirin sosyal alanda etkinligi, verdigi mesajlarla ger¢eklesmektedir.
Elbette ki mesajlarin bireyler arasinda gergeklesmesi ile toplumsal alanda
gerceklesmesi birbirinden daha farkli sonuglar1 ortaya c¢ikaracaktir. Mesajin

toplumsal alanda 6n plana ¢ikmasina saglayan ise kitle iletisim araglar1 olacaktir

(Y1ildiz, 2006:36).

Kitle iletisim araclari ile iletisim eyleminde kitlelesme ortaya ¢cikmistir. Kitle
iletisimi, ‘“haberin, bilginin, diisiincelerin ya da genel anlamiyla kiiltiiriin insan
topluluklarina dagitilmasi ve insanlar tarafindan yorumlanmasi siireci”dir (Erdal,

2015:43).

Kitle iletisim araglari, birbirinden uzakta duran genis kitleye hitap etmektedir.
Kaynaktan uzakta yer almaktadir. Herhangi bir mekansal bir bag icermez. Olay ya da
durumu ayni anda aktarabilme Ozellikleri vardir. Kitle iletisim araglari, siirekli
gelisim gosteren endiistriler olup, istthdam saglama 0Ozelligini de iclerinde
barindirirlar. Toplum tarafindan kolay elde edilen, ucuz unsurlardir (Ozkan, 2004:58-

60).

Kitle iletisimi araglar1 propaganda gibi siyasal goriis bildirmek amaciyla
kullanilmasinin yani sira modernlesmenin bir gostergesi olarak da dikkat ¢cekmistir.
Bu konuda Rogers’in yeniliklerin yayilmasi modeli temel alinmistir. Rogers, kitle
iletisim araglarinin yeniliklerin toplum igerisinde yayilmasini ve yerlesmesini dort
farkli asamada gostermistir. Insanlarin yenilikler hakkinda bilgilendirilmeleri ile
ilgili asama olan “Bilgilendirme”, insanlarda yenilige karsi bir tutum olusturma

asamasi olan “Ikna”, bireyin yenilige iliskin herhangi bir kara verme asamasi olan
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“Karar”, ve son olarak da bireyin g¢evresinden onay bekledigi asama “Onay”dir
(Glingor, 2011:94-95).

Tarihsel gecmiste Pers Imparatoru Ahamenis tarafindan kurulan “resmi posta
merkezleri” kitlesel iletisiminin ve araglarimin yazinin bulunusu ile baslayan ilk
ornegidir. Posta giivercinleri, ya da hem panayirlarda kullanilan hem de duvarlara
afis gibi asilan duvar gazeteleri kitle iletisim araclarinin bir bagka ornegidir.
Almanya’da Gutenberg tarafindan yapilan matbaanin icadiyla yazili kitle iletisimi hiz
kazanmistir. Ancak bu bilinen aksine matbaanin kullanimi 618 ile 907 yillan
arasinda Cin’de T’ang hanedan1 zamaninda oldugu sdylenmektedir. Hanedanin Ti

Pao isimli gazeteyi halkiyla paylastigi diisiiniilmektedir (Jeanneney, 2006:22-24).

Anayasaya gore iletisim ve haberlesme 0zgiirliigi bulunmaktadir. Bireyler
haber alma ve haberleri yayma 6zgiirliigiine sahiptir (Cereci, 2003:14). Ancak bu
durum kitle iletisim araglarina bir sorumluluk yiiklemektedir. Ciinkii yayilan bilgi bir
kisi ile smurli degildir, genis kitlelere hitap edildiginden dogrulugu oOnemlidir

(Aydemir, 2010:14).

Kitle iletisim endiistrisi ve popiiler kiiltliir endiistrisi birbirinden bagimsiz
degildir. Kitle iletisim araglar ile popiiler kiiltiir tirlinleri izleyicinin diis diinyasina
girer. Popiiler kiiltiir iirtinleri, bireyleri memnun edici, ilgi ¢ekici, satig artiric
niteliktedir. Tiiketim toplumuna yonelik bu iiriinler iizerinde kisilerin diisiinmesi ve
harekete ge¢mesi saglanir. Ayrica, kitle iletisim araglar ile rahatsiz edici gergek
yasama ara verilerek diigsel, reel olmayan hayat igerisine girilir. Bu sekilde kisa
siireli rahatlamalar saglanir. Bu da kitle iletisim araclarinin benimsenmesine neden

olmaktadir.
2.2.1. Gazete

Gazetenin sozliik anlamina bakildiginda, “Politika, ekonomi, kiiltiir ve daha
baska konularda haber ve bilgi vermek i¢in yorumlu veya yorumsuz, her giin veya
belirli zaman araliklariyla ¢ikarilan yayin” agiklamasi goriilmektedir (tdk.gov.tr,

[02.12.2018]).

Diinya basin tarihi incelendiginde ilk gazetenin basildigi yerle ilgili kesin
bilgilere rastlanmamaktadir. Cin’de 3.500 yillik ve Misir’da 4.000 yillik gazete
olarak gosterilebilen iletisim araglarina rastlanmistir (Bozdag, 2006:21). Fakat, ilk

23



gazetenin Fransa’da “La Gazette” ismiyle yayimlandigi kabul goérmistiir. Aslinda,
Fransa’da ilk gazete, Louis Vendosme isimli bir kitap¢i tarafindan “Les Nouvelles
Ordinaires de Divers Endroits” ismiyle 16 Ocak 1631 tarihinde yayimlanmistir
(Girgin, 2002:7).

Glniimiize gelindiginde yazili basmin teknolojik gelismelere ayak
uydurabilmesi ciddi bir ekonomik gii¢ gerekmektedir. Bu nedenle, biiylik sermaye
gruplari, genellikle anonim sirketler ¢esitli basim zincirleri alaninda faaliyet

gostermektedir (Abdan, 1931:133).

Gazetelerin toplum iizerinde 6nemli bir yeri vardir. Gerek ciddi gazeteler

gerekse bulvar gazeteleri haber almak i¢in ana kaynaklarimizdandir (Seker, 2005:4).

Gazete araciliiyla yapilan yonetimsel iletisimde haber, bilgi ve eglence gibi
kategorilerle kitleler arasinda siyasal ve ekonomik yapilara goniillii katilma saglama
bi¢cimindedir. Gazetelerde sunulan iletisim siyasal, ekonomik ve kiiltiirel alanlar i¢in

fonksiyonel Kitleler olusturmaktir (Erdogan, 2007:18-19).

Kitle tiikketim tercihlerine bakildiginda, medya icerisinde gazeteler, ikinci
sirada yer almaktadir. Gazete tiiketiminde reklam unsuru incelendiginde, tliketim
ideolojisine dayali reklamlar1 dikkate alan kitleler, gazetelerin istendik
davraniglarinin yoniiniin belirlenmesinde bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir.
Gazete reklamlari, tiretilen yeni ihtiyag, istek ve iirlinlerin farkinda olmasalar bile

kitlelerin belirlenen hedefi haline gelir (Firlar ve Diindar, 2007:30).

Gazeteye reklam verenin amacina yonelik, ¢ok genis veya kiigiik tiiketici
kitlelerine ulagsma olanag1 vardir. Gorsel medyaya gore, gazete ve dergilerde
yayinlanan reklamlar daha kalicidir. Reklamlar okuyucuya giin boyu hata daha uzun
stire hitap eder. Tiiketici degisik zamanlarda tekrardan okuyabilir. reklamlar, gorsel

medyaya gore daha az biitcelerle yapilabilir (Kocabas ve Elden, 2001 :38).
2.2.2. Radyo

Radyo, kitle iletisim araci olarak uzaktan haberlesme adina donemimin en
onemli bulusudur. 1860 yillarinda Michael Faraday ve 6grencisi James Maxwell

tarafindan elektro manyetik dalgalarla ilgili ilk ¢aligmalar baslatilmistir. Insan sesinin
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radyo araciligiyla iletilmesi Eiffel Kulesi ile Villejuif arasinda yapilmistir (Bay,
2007:39; Jeanneney, 2006:143).

“Gelisen teknolojik olaylar neticesinde 1894 yilinda ilk anten icat edildi ve
Italyan Marconi, Bologna’da ilk basarili uzaktan haberlesme denemelerini
gerceklestirdi”. Bu durumun sonucunda 1899 yilinda ilk baglanti Mans tizerinden
kurulmustur (Jeanneney, 2006:143).

20. yy Dbaslarinda radyo, Kkiiltirel sembollerin iretilmesinde ve
yayginlasmasinda onemli etkiye sahiptir. Radyo, kitle iletisim sektérii ve popiiler

kiiltir endiistrisinin ortak ideolojini sekillenmeye hizmet etmektedir (Erdogan ve
Alemdar, 1994:151).

2.2.3. Televizyon

Radyonun bulunusu ile evlere yayginlasmasi mucitlerin diislincelerini ve
hayallerini bir adim 6teye gotiirmesini tesvik etmistir. Bu sebeple yeni bir bulus i¢in
hazirlanmaya baslamiglardir (Bay, 2007:39). Sesin uzaga gidebildigi gibi goriintliiniin
gitmesi de hayal edilebilir olmustu. Ressam George du Maurier 1879 yilinda
“Punch” dergisi igin hayali bir resim ¢izmistir. Maurier, somine ve yaninda oturan
bir ¢ifti beyaz perde iizerinde tenis mag1 izlerken resmetmistir. Dahasi, ¢iftin oradaki

mikrofonla oyuncularla konusma imkani oldugunu yansitmistir (Tamer, 1983:9).

Diinya iizerinde gerceklestirilen ilk diizglin televizyon yaymi Londra’da 2
Kasim 1936 yilinda olmustur. Bu donemlerde ABD’de de yayin konusu gelismeye
baslamistir. 1939 yilima gelindiginde televizyon yayimi olarak New York Diinya
Fuar’nin agilist yayimlanmustir. Yine 1939 yili icerisinde SSCB’nde ve bir sonraki
sene ise Almanya ve Fransa’da televizyonda yayin denemesi baglamistir (Tamer,
1983:11).

Tiirkiye’de ise, 9 Temmuz 1952 tarihinde ITU stiidyolarindan ilk televizyon
yaymmi yapildi. Baglangigta okul televizyonu olarak kullanilmistir. Daha sonralari
TRT tarafindan devralinmistir. 1968 yilinda TRT yayma baslamistir. Ozel televizyon

kanallarmin olugmasiyla 1990’lara kadar tek yayin kanali olarak hiikiim siirmiistiir

(Serim, 2007:15).
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Televizyon, kiiltir konusunda giinliikk hayatta popiiler olarak yapilmak
isteneni ve popiilerlige ulasani gosteren, sunan, degerlendiren, yiicelten kisaca
popiilerlik kimligini veren popiiler bir yoOnetimsel iletisim aracidir. Aslinda
televizyon kendini olusturan kosullar1 ve gozde pratikleri popiiler kilan popiilerlik
yaratma ve tutma aract olmasi yaninda zaten kendisi popiiler bir aragtir.
Televizyonun diger kitle iletisim araclarindan daha fazla ve kusatici etkileme giiciine

sahip olusunun nedeni soyledir (Sirin, 1998:13).

e Kolay ulasilir medyalar icin de televizyon ilk sirada yer almaktadir,

e Okuma-yazma bilmeye ihtiya¢ olmadig1 gibi goriintiilerin de abecesi yoktur,
e Basily, sesli, goriintiilii medyalardan da yararlanmaktadir,

e Ucuzdur,

e Hedef kitlesi daha belirsiz ve daha az se¢ilmis kitledir,

e Hizl ve etkili bir aktarim olanagina sahiptir,

e Dergi ve gazetelerin aksine herhangi bir konuyu genisletebilme veya

satilmaya hazir reklam sayisini arttirabilmektedir.

2000’li yillardaki televizyon araci, daha fazla genis kitleye erismek adina
televizyon izleyicilerine igeriginde asiriliklar barindiran, rontgenciligi ve
teshirciligi tatmine yarayan popiiler kiiltiir iirtinleri sunmaktadir (Bourdieu, 1997:

26).

Televizyon, egitim araci olarak olumsuz etkileyerek, bireylerin icsel
sorunlarinda, psikolojik gelgitlerinde yardimci olmaktansa, g6z boyayan ve

oyalayict yollar sunmaktadir (Oktay, 1993: 253).

Televizyonun prime time diliminde eglence programlarma agirlik vermeye
yonelmisledir. izleyiciye eglenceyle zamanini harcatan miizik, magazin ve spor
gibi programlarda asir1 izlenme goriilmiistiir. Boylece toplum bedava calisan ev

is¢ileri halinde sunulan tirtinleri tilketmektedir (Giilliioglu,2012.77).
2.2.4. internet

Dijital ¢agin en ¢ok kullanilan, en gerekli ve vazgecilmez goriilen teknolojik
kitle iletisim aracidir. Ister ¢ocuk, ister geng, isterse yasl olsun 7°den 77’ye herkesin

tercih ettigi bir aragtir.
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Internetin ortaya ilk c¢ikis1 ABD’nde 1969 yilinda askeri amagli bir proje
seklindedir. “Arpanet” adi verilen proje, birbirine bagli bilgisayarlarla iilke
savunmasini  saglamak i¢in gergeklestirilen bir iletisim modelidir (Kirciova,

2002:15).

Internetle sayesinde ses, hareketli goriintii, metin ve resim gibi icerikler artik
taginabilir oldu. Boylece, internet, radyo, televizyon, gazete, dergi, mesajlagma,
telefon ve goriintiilii gériisme gibi iletisim ¢esitlerini biinyesinde topladi (Atabek,

2003:68).

Internet ortaminda, her konudaki bilgiye istenilen an erisilebilmekte ve bilgi
genis kitleye kisa silirede aktarilabilmektedir. Bu kapsamda internet {izerinde
okuyucu ile izleyici arasinda bir etkilesim s6z konusudur. Kullanici, okudugu haberle
miidahale edebilir, yorumda yapabilmektedir. Tek tarafli bir iletisimin yoktur.
Aninda erisebilir olmasi, slirekli yenilenen igerikleri iletisim araglari arasin biiyiik bir

fark yaratmaktadir (Cakir, 2007:125-126).

2.2.5. Reklam

Reklam, pazarlamada en gerekli ve bu alanda en 6nde gelen unsurdur.
Pazarlama siirecindeki satis danismanlarinin ulasamadigir yerler s6z konusu

oldugunda bir mal veya hizmetin tanitilmasinda 6n plandadir.

“Reklam, tiiketiciye iiretilen mal ve hizmetler hakkinda yeterli ve dogru

bilgiyi ¢esitli iletisim araglar1 yardimu ile iletmektir” (Tenekecioglu, 1983:65).

Ureticiler agisindan reklam, “tiiketicileri bir mal veya markadan haberdar
etmek ve mala, markaya, hizmete, miiesseseye veya fikre meyilli bir hale getirmek
amaciyla goze veya kulaga hitap eden mesajlarin hazirlanmasi ve bu mesajlarin

paral1 vasitalarla yayilmasidir” (Kurtulus, 1973:20).

“Reklama medya aracilifiyla satisgtir da diyebiliriz. Biitiin
reklamlarda amag¢ satis1 artirmaktadir. Fakat tek basma hicbir
reklam satig1 artirmaya yeterli degildir. Eger diger biitiin pazarlama
faaliyetleri; Uriiniin planlanmasi, tiretimi, dagitimi, ambalajlanmasi,
fiyatin belirlenmesi ve satisi bu amaca uygun olarak yiiriitiiliirse
basariya ulasir” (Pektas, 1987:221).
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Reklamciligin tarihsel gelisimine bakildiginda, ilk ve orta ¢aglarda bireylerin
sesleri ile ilkel bigimde reklam yaptig1 soylenmektedir. Reklamlar, espri ve hitap
giiciine sahip tellallar ve c¢igirtkanlar araciligiyla yapilmistir. “Haliniz ve karmizi
doverken kullanabileceginiz baston, sadece 1 penny diye bagiran Londrali tellal nasil
reklamcilik tarihine gegtiyse, 32 dise keman g¢aldiriyor diyen serbet¢i” nin daha fazla
satig yaptig1 diistiniilmektedir (Amil, 2002:38).

Reklamlar, afis, bilboard, radyo, televizyon, gazete ve dergi gibi kitle iletisim
araclar1 aracilifiyla hedef kitleye ulagmaktadir. Reklamin amaci, mal/iiriin ya da
hizmetleri genis kitlelere duyurmak ve bdylece tanitilan tiriini tiiketici tarafindan
alima sevk ederek tiiketimi saglamaktir. Giiniimiizde ise islevine farkli olma, statii
kazanma, imaj sahibi olma, kimlik edinme gibi yeni nitelikler eklenmistir (Dagtas,

2003:78).

Popiiler kiiltlir ile reklam, kapitalizmin iretim ve tiiketim ayaklarinin
ithtiyaglarini karsilar. Reklamla, medya i¢in dnemli bir sermaye kaynagiyken, popiiler
kiiltiirse reklamcilar i¢in kitlelerin iknasina uygun malzemeler verir. Reklam,
tiretimden tiiketime dogrudan bag kurar. Popiiler kiiltiirse, alinip satilan eglence
imkanlar1 sunar. Dolayistyla reklam ve popiiler kiiltiir tiiketim mallarinin ortaya
cikardigr diizen ile drtlismektedir. Giindelik yagamin i¢inde birlikte yer alan reklam
ve popiiler kiiltiir, iretme kaygisi giiderken sanatsal mesajlar ve iiriinler olarak da

orta ¢ikar (Yavuz, 2006:157-159).
2.2.6. Medya

Medya, kitle lizerinde bi¢cimlendirici ve yonlendirici giice sahiptir. Toplumun
yapist ve Kkiltiirii lizerinde yonetici konumundadir. Medya sozciiglinlin tanimi
incelendiginde, “iletisim ortam1” ve “iletisim araclar™ agiklamalarina rastlanir

(sozlitk.gov.tr, [02.12.2018]).

Medya sozciigii 1920’11 yillarda ilk kez kullanilmaya baslanmistir. Bu sozciik,
Latincede “ortam, arag” anlamina gelen “medium” sézciigiiniin ¢ogulunda tiireyerek,
Ingilizce yine ayni anlama gelen “media” ve Tirk¢e’de “medya” olarak

kullanilmaktadir. Giintimiizde medya kelimesi, kitle iletisim araclari kavramiyla es
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anlamli olarak da kullanilmaktadir (Nal¢aoglu, 2003:43-59’den akt. Yildirim,
2009:51).

Medyanin bes temel islevi bulunmaktadir. Bunlar, “Bilgilendirme ve haber
verme, kiiltiirel devamlilik, toplumsallastirma, kamuoyu yaratma ve eglendirme”dir.
Bilgilendirme ve haber verme ile toplum Kkitle iletisim araclari ile siyaset, moda ve
ekonomi gibi toplumsal konularla ilgili bilgilendirilmesi beklenir. Kiiltiirel
devamlilik ile gelenek-gorenekler, adetler, toplumsal degerler gibi kiiltiirel unsurlar
gelecek kusaga aktarmasi amaclanir. Toplumsallagsma ile toplumda ortak diisiinme,
toplumu birlestirme ve biitiinlestirme ¢abasi giidiiliir. Kamuoyu olusturma konusunda
medya denetim ve elestiri denetimine sahiptir. Bunu kamuoyu adina yapmaktadir.
Eglendirme konusunda medya, topluma hos vakit gecirmeyi, rahatlatmayi, mutlu

etmeyi hedefler (Sahin, 2012:19-20).
2.3. Kitle iletisim Araclar ve Popiiler Kiiltiir liskisi

Kitle iletisim araclart ile popiiler kiiltir arasindaki iligski birbirini destekler
niteliktedir. Ozellikle, kitle iletisim araclar1 popiiler kiiltiir iizerinde etkilidir. Medya
ve kitle iletisim araglar1 ile popiiler kiiltlir glindemde kalmaktadir. Bu sebeple onlari

eksikligi popiiler kiiltiirii olumsuz yonde etkiler (Akgiil, 2006:21).

“Kiiltiir bazinda kitle, kiiltiirii tiikketenler ve dolayisiyla tiiketimden
gecerek tlretim icin gereksinimi iretenlerdir. Kitle kiiltiirii kitle
dretimi yapan bir endiistriyel yapinin yarattii materyal yasami
gergeklestirme ve bu gerceklestirmenin bilissel ve diisiinsel
bicimidir. Standartlagsmig kitle iiretim bi¢imi ve tekniklerini,
orgiitlerini, kitle tiiketicisini gerektirir. Kitle kiiltiirii seri liretimin
sonuglarindan biridir ve kitle toplumundan 6nce var olmamustir.
Kitle toplumu fiizerine de insa edilmemistir: Kitle toplumunun
ticarilesmis kendisidir. Giinlimiizde kitle kiiltiiri kitle iletisim
araclar1 ve bu aracglarin destekledigi kiiresel pazarin mal, hizmet ve
ideolojisiyle birlikte diistiniiliir” (Erdogan ve Korkmaz, 2005:40-
41).

“Popiiler kiiltiir, reel yasami iizerindeki etkinligini giderek yitiren
kentli insan i¢in “yakinin uzak, uzagin yakin” kilinmasinin en etkin
yolu olan kitle iletisim araglari ile yeni bir yol kazanmistir. Gazete
ile baglayan bu siire¢ sonunda kitleler hem kitle iletisim araglarini
takip ederek serbest zamanlarini degerlendirmeye hem de bu
araclarin ardindaki ana gii¢ olan reklam endiistrisinin 6ngordiigi
tilketim kaliplarin1 benimseyerek git gide bu araglara “bagiml”
hale gelmeye baslamistir” (Karakog, 2009:16).
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Popiiler kiiltiir, mal iiretiminden, pazarlanmasi, dagitimi ve tiiketimine kadar
her aninda bi¢imini etkileyici gilice sahiptir. Alemdar ve Erdogan’a gore, boyle bir

etkisi olmasaydi, ortada bu tarz bir kiiltiir bigcimi de olamazdi1 (Alemdar ve Erdogan,
2005:34).

Yaylagiil ve Korkmaz’in verdigi bilgilerde Kitle kiiltiirii ile mal veya
hizmetler satilirken kapitalist diinya goriisii de satilir. Popiiler kiltiir ile Kitle
kiiltiiriiniin en popiiler olanlar1 satisa sunulur (Yaylagiil ve Korkmaz, 2008:129).
Erdogan da bu goriisii destekler nitelikte agiklamalar yapmistir. Kitle kiiltiiriiniin
timiiyle egemen smifin ve kapitalizmin {rettii iirlin ve hizmetlerin tliketimini
saglamak ic¢in oldugunu, popiiler kiiltiiriin ise buna karsi olarak halkin kiiltiirii
oldugunu belirtmistir. Baslangicta bu iki kavram birbirine zit olarak olusmustur.
Ancak, kitle iletisim araglarinin gelismesi ile kapitalizmin etkisi altinda birbiriyle i¢

ice gegmis durumdadir (Erdogan, 2004:19).

Oskay, popiiler kiiltiir ile kitle kiiltiiriiniin birbirinden farklilastigi yonlerini su

sekilde siralamastir:

1. Popiiler kiiltlir, egemen giiclerin emrinde kitleyi etkileyen bir gili¢ ve kitle
kiiltiiriiniin ideolojisinin tiikketim olmas1 gibi belli olan bir kiiltiir olmayip,
karmasik bir yapiya sahip halkin kiltiridir. Kitle kiltird, tst kiiltiir
tarafindan halki etkileyecek tiikketime yonlendirecek sekilde yonetilir.

2. Popiiler kiiltiirde artistik, estetik yon varken Kitle kiiltiiriinde ticari basari
hakimdir.

3. Popiiler kiiltiir giindelik yasam kiiltiirii olarak kitle iletisim araglarina ve
medyaya bagimli degildir. Oysaki kitle kiltirii, kitle iletisim araglarina
dogrudan bagimlidir.

4. Kitle kiiltiiriinde bizi ger¢ek hayattan ayiran bir yanilsama hakimdir. Popiiler

kiiltirde ise, kitle hem iiretici hem tiiketicidir (Oskay, 2004:155).

Popiiler kiiltiiriin, olusumunda ve genis kitlelere ulagsmasinda 6énemli bir rol
iistlenen medya, dinleyici, izleyici ve okuyucu Kkitlesinin kiiltiir endiistrisinin
ideolojik temelini olusturmasini saglar. Medyanin yasantimizin her yoniini
kapsamasiyla sanatin, bir kiiltiir endiistrisi ve popiiler kiiltliriin bir malzemesi

olmasina neden olmustur (Karakog, 2014:247).
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Medyanin en 6nemli amact daha ¢ok reklam almak, daha ¢ok reyting almak
ve daha ¢ok para kazanmak icin ahlaki degerleri ciddiye almaz. Ahlaka dayali bir
tutum gosteriyorsa dahi daha fazla para kazanmak icindir. Medya yoluyla yapilan
pazarlamada, ulusal, uluslararas1 ve medyanin kendi pazarlamasi yapilir.

Materyalligin satisinin yaninda, ideolojilerin satis1 da yapilir (Erdogan, 2001:98).

Popiiler kiiltiir gazete reklam sayfalarinda yer buldugu gibi, reklamlardan
farkli olarak konuyu, haber teknigine yakin bi¢imde kurgulamaktadir. Boylece
okuyucu kitle; haberi reklam 0zelliginin farkina varmadan okumaktadir. Okur,
reklam ic¢in ayrilmig 6zel alanlardan farkli olan metinleri okurken, bir reklamla
maruz kaldiginin fakinda degildir. Kose yazilarinda tiiketiciye, giindelik yasamda
yeri olmayan bazi degerlerin popiiler sdylemlerle aktarilmasi gazetecilikte yer bulur.
Basin magazinsel olan ile bagini, varolusunu desteklemek ve tiiketim ideolojisini
sunmak i¢in kurar. Popiiler kiiltiir, bireyi bu siirece eklemekte ve bir ara¢ olarak
kullanmaktadir. Bu anlamda kitle iletisim, gazetelerde tiiketerek mutlu olunan yagsam
tarzin1 kiiltiir endiistrilerinin bir parcasi olarak desteklemektedir (Ergiil, 1998:192-
211).

Glinlimiizde degisen ve gelisen teknoloji ile hizli ve anlik gorsel iletisim 6n
plana ¢ikmistir. Eski zamanlara gore etkinligi azalmis olsa da radyonun, popiiler
kiltiir tizerinde etkili oldugu bir kagiilmazdir. 1938 yilinda Amerika’da Orson
Welles’in “Diinyalar Savas1” adli radyo programi buna en giizel drnektir. Insanlar bu
oyundan etkilenmis ve diinyanin ger¢ekten uzaylilar tarafindan istila edildigini
kaygisina kapilmislardir. Ayn1 zamanda Alman Nazi Partisi’nin lideri A.Hitler, ortak
bir kiiltiir yaratmada radyoyu her asamada kullanmistir. Bu sekilde radyo ideolojik
bir ara¢ haline gelmistir (Bektas, 2000:133).

Televizyon kitle iletisim araci olarak modern toplumlarda en ¢ok tercih edilen
“kiiltiir iretme” makinesidir (Kaplan, 1991:115, 117). Televizyona ait en belirgin
ozellik, modern toplumlardaki en iyi goriilen hikaye aktarma kismidir. Televizyonda
interaktif yontemler araciligiyla izleyiciler programlara dahil olabilmektedir.
Izleyicilerin génderdigi mesajlar, yapti§1 aramalar ve yorumlar ile olay ya da

durumlarin gelisimi yon degistirilebilmektedir (Diizgiin, 2004:149, 150).
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‘Kurtlar Vadisi’ gibi, birgok siddet ve vahset iceren sahnelere sahip olan bir
dizi ¢ok fazla izlenmekte ve taklit edilir olmustur. Filmler, reklamlar, diziler gibi
araglarla izleyicileri, yasamlarinda neyi nasil yapacaklarina dair yonlendirmektedir
(Diizgiin, 2004:151). Insanlar kendi yasantilarinda ¢ikarak, popiiler kiiltiire gore
diizenlenmis yasamlarin i¢ginde bulunmaktadir (Kizildag, 2001:34).

Insanlarin 6nceliklerinin ve yasam tarzinin sekillenmesinde yonlendirici rolii
biiyiik olan televizyon giizel-girkin, iyi-kotii, dogru-yanhis gibi kavramlari istedigi
sekilde insanlara sunmaktadir (Oz, 1998:392).Televizyon, gosterdiginin dogruluguna
inandirarak izleyicisinde, mutlak gerceklik duygusu hissettirmektedir. Gergek
diinyayi izleyici kitlesine ‘reality show’lar ile illiizyonist bir gosterimle sunmaktadir
(Baudrillard, 2002:141).

Ozkok’e (1985:119) gore, izleyiciler yeni dogmus bir ¢ocugun bagkalari
tarafindan beslenmesi gibi; televizyon izleyicisi kiiltiirel beslenmesini Oyle yapar.

Oysaki ‘kiiltiirel gelisme’ bir ¢gabanin tirlinli olmalidir.

Erdogan’a (2004:12) gore de, televizyon, giindelik yasamda popiiler olan1 ya

da olunmasi istenileni gosteren, sunan ve degerlendiren etkili bir iletisim aracidir.

Yarigsma programlariin degerleri ve yapilari kapitalist ideolojinin belli
yanlarindan gelmekte ve bu ideolojiyi beslemektedir. Kapitalizmin ‘sahip olma hirst’

ve ‘rekabetci bireyciligini’ tesvik etmektedirler (Erdogan ve Alemdar, 2005:104).

Spor programlar1 reytingi artiran en Onemli televizyon programlari
icerisindedir. En yiilksek meblagi alan reklamlar, futbol maglar1 esnasinda
gosterilmeye baslanmis ve reyting agisindan diger programlar futbol maglarininkine
ulasamamustir. Amag, istenilen tiikketim markalarinin reklaminin daha genis kitlelere
ulasarak daha c¢ok tiiketim yapilmasidir. Reklamlar sayesinde, toplumun spora karsi
ilgist  artmistir. Bunun  sonucunda, Sporcularin  hayatt  popiilerleserek
magazinlesmistir (Tekinalp, 2003:338-340). Bdylece, spor, ticari igerikli Kkitle
eglencesi haline gelmistir (Mutlu, 2005:342).

Rowe’a (1996:169) gore, spor sektorii ozellikle futbol, tiim popiiler
endiistrileri ticari anlamda geride birakacak kadar yayginlasmistir. Artik, magazin
icerikli programlarda diger popiiler kisilere gore daha ¢ok o6zellikle futbolcular ve

mankenler ekranda goriilmeye baslanmistir.
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Toplum, gereksinimlerini gidermek igin ‘ortak kiiltiirii’ paylasan ¢ok sayidaki
insanina ihtiyag duyar. Toplumu olusturan ‘ortak kiiltiir’ konusun da televizyon
etkilidir. Ortak kiiltiir noktasinda televizyon, sahte bir kiiltiiriin aktarimini tislenmis
veya bunun iiretimine dogrudan katkida bulunmasiyla kiiltliriin ana unsuru haline

gelmistir (Cereci, 1996:78- 86).

Televizyon popiiler kiiltiiri olusturmakla kalmiyor, popiiler sanat bigimi
hailine aliyor ve onu yeniden bi¢imlendiriyor. Popiiler kiiltiir {iriinii medya, tiiketim

diizenine hizmet etmektedir (Karakag, 265:2014).

Yeni medya, dijital kodlama sistemini igererek geleneksel medyadan ayrilir.
Iletisim siireci, yogun kapasiteli ve yiiksek hizdadir. Ayni zamanda, yeni medyada es
zamanli ve ¢ok katmanli bir etkilesim gergeklesir (Van Dijk, 2004:146). Ayrica, yeni
medya igerisinde, internet, siber uzam, siber kiiltiir, dijital kiiltiir vb. gibi kavramlar
da calisilmaktadir (Silver, 2004:57).

“Internet dogas1 geredi, geleneksel kitle iletisim modelindeki
‘kaynak-mesaj-alict” roliinii tek basina iistlenmektedir. Bu
dogrultuda, so6zii edilen islevi bazen geleneksel yayimncilik
sablonuyla yerine getirmekte; bazen de kaynak-mesaj-alici
Ogeleriyle; yeni iletisim modelleri konfigiire etmektedir. Bu durum,
bir tiir iletisim ‘donencesi’ olarak da adlandirilmaktadir. Mesaj,
tekilden-gruba, gruptan-kitleye ve ters yonde kitleden gruba ya da
gruptan-tekile iletilebilecegi gibi, kitleden bireye ya da gruptan-
kitleye olmak {tizere c¢cok degisik sekillere biirtinebilmektedir”
(Dagtas ve Derelioglu, 1999:89).

Bilisim ve iletisim teknolojilerine yapilan yatirimlarin ¢ok daha fazla 6nem
kazanmasina, bilisim teknolojilerinde goriilen hizli degisimler gelisen bilimsel ve
teknolojik arastirmalar ve yenilikler neden olmustur. Bilgi ve iletisim Teknolojileri

kamu ve/veya 6zel tiim kuruluslarin temel 6gesi olmustur (Turan, 2011:130).

Internet sayesinde bankacilik, arastirma, haber alma, okuma, radyo dinleme,
televizyon, dizi film izleme, egitim ve is bagvurusu gibi bircok konuda hayatimizda
degisiklikler olusmaya baglamistir. Hayatimizin her alaninda var olan internet,
ozellikle tiiketicilerin satin alma davramslarm degistirmistir. Internet {izerinden
aligveris, tliketici davranisini ve yasam bi¢imini degistirmis, ayrica zaman gectikce
daha fazla sayida tiiketiciyi sanal ortama dahil etmeyi basarmistir (Saydan,
2008:102).
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Internet iizerinden aligveris gittikce popiiler olmaktadir. Siirekli artan sayidaki
sitketler sanal alemde varliklarimi devam ettirmekte ve satiglari ise gelir
kaynaklarinin temelini olusturmaktadir. Internet iizerinden alisveris, kullanicilara
zaman kazandirarak, cografi sinirlar1 yok etmis, daha ¢ok bilgiye, daha az siirede ve
daha az maliyet ile erisebilme imkani saglamistir. Sirketler, tiiketicilerin bireysel
istek ve gereksinimlerine uygun hizmet sunabilmekte mallarinin ve hizmetlerin daha
az maliyetle ¢ok daha az zamanda tiiketiciye ulasmasi kolaylasmistir (Turan,
2011:130).

Internet, diinya iizerinde tiiketime sunulabilecek her seyin ulasilabilirligi, fark
edilebilirligi i¢in etkin bir ara¢ konumundadir. Coklu tiiketimin mekani olan internet,
tiketimi giderek kisisellestirme, Ozellestirme ve farklilagtirma iizerine tekrar

tiretmektedir (Kumar, 2010:79).

Bir reklam mecrasi olarak internet, pek ¢ok bakimdan benzersiz avantajlara
sahiptir. Belli bir noktada, diger tiim kitle iletisim araglariyla birlesir. Internet,
televizyon, radyo, gazete, dergi, bilboard gibi popiiler kiiltiir treticilerinin bir
melezidir (Aktas, 2010:151).
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III. BOLUM
3. POPULER KULTUR VE SANAT
3.1. Sanat Kavramm

Sanat her seferinde global bir dil ortaya koyamasa da her zaman insanlar
tarafindan anlagilir olmasa da, insan igselligi ve insanlar arasinda tim smirlar

asabilecek tek dildir (Erzen, 1975:375).

%42

Sanat, “san’a” kokiinden gelen yapmak, iiretmek anlamini tasiyan Arapca
kokenli bir sozciiktiir. Bireyin kendini ifade etmesini saglayan insanin yarattigi bir
olgudur (Miilayim, 1994:17).Cam’a gore, “insanlarin gordiikleri, isittikleri, his ve
tasavvur ettikleri olaylar1 ve giizellikleri, insanlarda estetik bir heyecan uyandiracak
sekilde ifade etmesidir” (Cam, 1994:12).Sanati Tolstoy, “Sikint1 siirecinde
olgunlasan, diisiinceyle yogunlasan, emekle hazirlanan ve en iyiyi amaglayan
faaliyettir" sekliyle ifade etmistir (Tolstoy, 1992:59). Aristoteles’ gore ise, “akil
tarafindan belirlenen amaglarin, ereklerin gergeklesmesini, varliga gelmesini

saglayan bir yapma- yaratma yetisidir” (Bozkurt, 2013:117).

Sanatc1 dogadaki maddi ozellikleri algilar, algilarii estetik kaygilarla hosa
giden bir bigimde kaliba doker. Daha onceden var olan duygu ve heyecanii yeni

algilara aktarir (Ersoy, 2002:6).

Glinlimiiz de sanatin siniflandirilmasi asagidaki gibi yapilmistir: (Milayim,

2008:21).

1. Endiistriyel sanatlar: Duvarcilik, dokumacilik, marangozluk, demircilik, vb.
zanaatlardir.
Giizel sanatlar:

Ritmik sanatlar: Tiyatro, pandomin, seyirlik oyunlar.

o o® N

Fonetik sanatlari: Siir, miizik, 6ykii, roman.
C. Plastik sanatlar: Mimari, heykel, kabartma, resim, minyatiir, ebru, tezhip,
kalem isi.

d. Karma sanatlar: Sinema, opera, fotograf, dans.
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Sanat eseri Ozgilin, benzersiz olmalidir. Ayni zamanda estetik bir deger
tasimalidir. Sanat eserinin kopyalar1 yapilabilir, ancak seri iiretim gibi tekrari

yapilamaz. Eser, sanat¢inin da kisiligini yansitan izler tagimalidir.
3.2. Popiiler Kiiltiir ve Sanat Akimlari
3.2.1. Postmodernizm

“Postmodernizm” ile ilgili hemfikir olunan tanimlar tam anlamiyla olmasa da
modernizmden kopus yada modernizme karsi bir durus olarak betimlenen tanimlar

mevcuttur. Terry Eagleton 1987 yilinda bu terimi su sekilde agiklamaya ¢aligmistir:

Terry Eagleton; “Belki soyle bir fikir birliginden s6z edilebilir:
Tipik postmodernist iiriin, sakacidir, kendi kendiyle dalga geger,
hatta sizoiddir; yiikksek modernizmin gosterissiz  kendine
yeterliligine, ticareti ve meta bigimini arsizca kurcalayarak tepki
gosterir. Kiiltliirel gelenege karst tavri saygisiz bir pastis
goriinimiindedir; kasitli olarak amaglanmis derinlik yoklugu, her
tirlii metafizik agirbaghiligin altin1 oyar. Bu bazen acimasiz bir
sefalet ve sarsma estetigine agilir” (Eagleton, 2005:97) demektedir.

Huyssen, postmodernizm ile yasanan kiiltiirel degisimlerden su sekilde

bahsetmistir:

“Bir diizeyde son zamanlarin gegici hevesi, reklam taktigi ya da i¢i
bos gosterisi gibi goriinen sey, Bati toplumlarinda agir agir
belirmekte olan bir kiiltiirel doniisiimiin, bir duyarlilik degisiminin
pargasidir. ‘Postmodernizm’ terimi, hi¢ olmazsa simdilik, bu
degisimi ifade etmek i¢in biitiiniiyle yeterlidir. S6z konusu
donlisimiin  dogas1 ve derecesi tartigilabilir, ama doniisiimiin
kendisinin varligi tartismasizdir. Yanlis anlagilmasin, kiiltiirel,
toplumsal ve ekonomik diizenlerde toptan bir paradigma degisimi
yasandigin1 iddia etmiyorum; buna benzer herhangi bir iddia,
agiktir ki, sisirilmis olacaktir. Ama kiiltiiriimiiziin 6nemli bir
kesiminde duyarlilikta, pratikte ve sdylem olusumunda gozle
gortilebilir bir degisim yasaniyor. Bu degisim bir dizi Postmodern
varsayimi, deneyimi ve dnermeyi daha onceki donemden ayirir”
(Huyssen, 1984:254) demektedir.

Postmodernizm, modern stilde diizenlenmis kentsel mekanlarin olumsuz
yonlerinin ortaya ¢ikmasi ve yeni ¢oziimlerin Onerilmesiyle dogmus bir akimdir.
Postmodernizimin etkisi 1970 yillarinda ortaya ¢ikmaya baslamis ve 1980°1i yillara
gelindiginde doneminin en popiiler yillarin1 gegirmistir. 1970’lerden postmodernizm
ile modernizm arasindaki keskin hat erimeye ve hem bi¢cim hem de igerikler i¢ ice

olmaya baglamistir.
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“Ornegin, postmodernist mimari gegmisten boliik porciik unsurlar
eklektik bigimde alir ve kendi keyfine goére karistirir. Modernist
hareketin erken doneminin ufuk agici resimlerinden biri olan,
Manet’nin Olympia’st Tiziano’nun Veniis’ii 0Ornek alarak
yapilmisti. Ama Ornekten yararlanilis tarzi, modernite ile gelenek
arasinda bilingli bir kopusa ve sanatginin bu gegiste aktif bir
miidahalesine isaret ediyordu” (Harvey, 1997:72) (Sekil 3 ve 4).

Sekil3.: Vecellio Tiziano, Urbino’lu Veniis -1538

Sekil4.: EdouardManet, Olympia - 1863

Postmodernist hareketin Onciilerinden Rauschenberg, Sekil 5 ve 6’da
goriindiigli gibi 1960’lh yillarda yaptigi resimlerinde Velazquez’in Rokeby
Veniisii’'nden ve Rubens’in Siislenen Veniis’iinden imgeler kullanmistir. Bu imgeleri,

kamyonlar, helikopterler, otomobil anahtarlarini igeren bir ylizeye eklemistir. EKleme
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islemini, fotografik goriintiiyli ipek basma teknigi kullanarak yapmustir (Harvey,
1997:72).

Sekil6.: Rubens, Siislenen Veniis / 1613-1614
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Sonu¢ olarak Postmodernizm, tiiketici ile iletisimin 6n planda oldugu,
teknolojinin hakimiyetindeki toplumlarin irdelendigi ve modernist anlayis1 elestiren

bir kuram olarak da diistiniilebilir (Hatipler, [17.10.2018]).

Postmodernizm modernist ‘segkinci’ bakis acgisina karsi bir ¢ikis
hareketi olarak, sanati, sadece belirli bir ziimrenin {retti§i ve tiikettigi bir meta
olmaktan ¢ikarmayi diisiinmiistiir. Herkesin iiretebilecegi ve anlamlar ¢ikarabilecegi
eser tiplerinin olmasi arzusundan Pop Art, Kavramsal Sanat ve Performans Sanati

gibi Postmodern sanat akimlar1 dogmustur (Tiirkmenoglu, 2007: 96)
3.2.2. Dadaizm

1916 ‘da Tristan Tzara Onciiliglinde Zirih’te ‘Caberet Voltaire’nin
kurulmasiyla baslar (Sanat Tarihi ansiklopedisi, 1983:664). Tzara’nin Paris’e
gitmesiyle giiclii bir eylem bigimi kazanir. Secilen ‘Dada’ ismi de alayci bir nitelige
sahiptir (Beksag, 1995:124). Dadacilik kendine 06zgii kiltirii ile 1920’lerde
‘Gergeklistiiciiliigiin® ortaya ¢ikmasinda onemli rol oynamistir (Sanat Kitabu,
1994:506).

Dadaizim, birinci Diinya Savasi sirasinda ve sonrasi yasanilan teknoloji
hayranligini, toplumun yozlagsmasini, savasi, toplumu, gelenegi, dini ve sanati
elestirmektedir. Dadaistlere gore sanatin giizel oldugunu diistinen ve estetik degerleri
olusturan toplum, savasa da sebep olan toplumdur. Bundan dolay1 toplumun yarattig1
her seye kars1 durarak, yaptiklari islerde karmasa ve savas sonrasi altiist olan hayatlar
ile yasadiklar1 saskinliklar1 ¢aligmalarinda yansitmaktadirlar (Enis Batur, 2009:19-
320).

Yonetime ve geleneklere karsi bir protesto olarak, sanati amacina arag
yapmustir. Kurt Schwitters gibi sanatcilar i¢in ‘sanatgmin kurguladigi her sey
sanattir’ anlayisiyla yapitin bigimi, konusu ve isleyisi ¢ok onemli degildir Sanat
olmasi i¢in sanat¢inin onun sanat oldugunun bilmesi yeterlidir (Lynton,1982:458).
Dada yogun bir nefretten beslenir. Katliamlara duydugu nefretiyle ve teknolojinin
ilerlemesiyle olusan aptalliga karsi biiylik nefret duymaktadir (Foste, 2009:358)
(Sekil 7).
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Sekil7. : Kurt Schwitterst. Uzamsal Bityiimenin Resmi - 1939

Dada, sosyal ve politik derinliklerinin sanatsal yeniliklerle sinirlandirilmasi
gerektigini savunan bir disiincedir. Bu baglamda, onde gelen bir akim oldugu
varsayllmaktadir. Hans Arp gibi rastlantisalliga ve dogaclamaya 6nem veren Dada
sanatcilart sanatin amacini, estetik hazzin 6tesinde bireylerin nesneleri oldugundan

farkli gérmesini ve deneyimlemelerini beklemektedir (Hopkins, 2006:180) (Sekil 7).

Sekil8. : Hans Arp, Untitled - 1916-1917

Dada, bir fikri empoze etmekten ¢ok, diisiindiirtmeye ve sorgulatmaya calisir
(Torczyner, 1192:269). Dada akimiyla modern sanat kendine yeni iletisim yollar1 ile
yeni islevler kazandirmistir. Dada siyasal bir eylem olmanin yaninda, sanata karsi

duyarliligimizi, gorsel iletisimi, kitle iletisim araglarimi ve gercekligin tasidigi
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anlamla ilgili biitiin diisiinceleri tereddiitle karsilayan sanat eserlerini kapsar (Ragon,
1982:144).

Dada hem miizik hem de edebiyat alaninda doneminde biiyiik roller
oynamustir. Orta sinif degerlerini yok sayip sanati ortadan kaldirmaya, anti sosyal ve

disiplinsiz davraniglar1 destekleme yoluna gitmislerdir (Batur, 1997:256).

Marcel Duchamp, New York ayaginda yer almis, adini genis kitlelere
duyurmayr basarmistir. Duchamp, sanat nesnesinin sanat¢inin  sec¢imiyle
yiicelecegine inanarak ve hazir objeleri (ready-made) igeren sergi agmistir. Yasalarin
belirledigi sanati rastlantinin emrine birakmig, sovalede diretilen resimlerin
saygiligina son vermek istemistir. Duchamp’in hazir nesneleri, sanat¢inin gorsel
sanatin “zanaat” cagrisimi yapmasina duydugu antipatiyi ve buna karsilik sanat
eserinin el becerisine degil de diislinceyle yapilmasina olan inancini yansitir (Sahin

ve Kayalioglu: 2016:199) (Sekil 9).

Sekil9. : Marshall Duchamp Pisuvar - 1916-1917

Duchamp, Mona Lisa“ya biyik cizerek bir sanat yapiti olarak kabul
ettirebilmistir (Kahraman, 2005:141) (Sekil 10).

41



LHOOQ

Sekil10. :Marshall Duchamp, M.L.H.0.0.Q - 1919

Yeni Dada (Neo-Dada)’nin gerek teknik ve malzeme agisindan, gerekse tislup
kurallarinin belirsizligi acisindan Pop Art’a benzerligi ile ikisi arasinda bir iligki
olabileceginden s6z edilebilir. Bu nedenle, ger¢cek dadaciligin 1960'lardan sonra,
farkli toplumsal sartlarda, popiiler kiiltir ve estetik kaygi ile yeniden var oldugu
diistiniilmektedir (Baudrillard, 2000:152).

3.2.3. Pop-Art

Pop Art 1955-1965 yillarinda yirminci yiizyilin ortalarinda Amerika ve
Ingiltere' de birbirlerinden bagimsiz sekilde, fakat ayn1 amagla baslamis bir sanat
akimidir (Tung, 2003:114).1959°da Artitectural dergisinde Sanat ve Kitle Iletisi adl
makalesinde Ingiliz elestirmen Lowrence Alloway popiiler kiiltiir iiriinlerini

tanimlamak igin *Pop sanat’ terimini kullanmustir (Selvi, [14/08/2014]).

Pop-art, ilk ortaya ¢iktiginda Neo-Dada, New Realism gibi bir¢cok degisik
isimle anilmistir. Ancak, en ¢ok kullanilan Popiiler Art’in kisaltmasi olan“Pop-art”
terimi, kalic1 olmustur. Pop-art, popular art’in kisaltilmasidir. “Pop” terimi literatiire
ilk kez Lawrence Alloway tarafindan ortaya konulmustur (Akad, 2008:57; Restany,
1997:347).

Pop art’ta ortiik ve derin ifadeler, ¢ok katmanli metin okumalar1 bulunmaz.

Pop Art, alimlamasi kolay siradan imgeleri igerir, ancak paradik ve ironik bir yapiya
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da sahiptir. Dadaizm, Gergekiistiiciiliik ve Kiibizm gibi akimlarla kiyaslandiginda
kiiltiirel kars1 devrim niteligindedir (Akman, 2006:145).

“Pop-art, imgelerini, teknigini, ifade bi¢imlerini ve ikonografisini popiiler
kiiltiir/tiiketim kiiltiirii/kitle kiiltiirli, ve onun kitle iletisim araglarindan alan sanatcilar
tarafindan iretilen resim, heykel, baski, kolaj, asamblaj gibi ¢ok farkli sanat
yaratilarint kapsar” (Akad, 2008:60). Bu bilgiler 1siginda “Pop sanat, tiiketim
kiltliriiniin ve kitle tiretiminin eteklerinden dogmus sanatsal bir dildir” agiklamasiyla

betimlenebilir (Kahraman, 2003:224).

Pop sanatcilarin kullandiklarit mitler, dinamik bir yapiya sahiptir ve bunlar
zamandan zamana, toplumdan topluma, kiiltiirden kiiltiire degismekte ve farklilik
gostermektedir. Kaplan’in “Televizyon” adli eserinde, bir toplumun ve Kkiiltiiriin
mitlerden var oldugunu g6z Oniine sermistir. Hakim olan mitler giincelligini
yitirdiginde yerine yeni mitlerin olusacagint ve mit {retme ihtiyacindan

vazgecilmeyecegini belirtmistir (Kaplan, 1992:88).

Michael Crompton, Pop Art’ta imge, iriin ve sanat iliskisini Coca-Cola
ornegiyle aciklamustir. Coca-Cola, evrensel olarak basarili bir markaya sahiptir.
Ambalaji, geng ve giizel bayan imgesini ¢agristiran bir yapidadir. Pop Art i¢in Coca
Cola’nin imajin1 ve 6zelliklerini her donemde korumasi sebebiyle sanatsal ilkelerini

algilatan bir gosterge olmustur (Geng, 1983:127) (Sekil 11).

Sekil 11. : Andy Warhol. U¢ Coca-Cola Sisesi - 1962
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Pop-art sanatcilari, sinema, televizyon, moda, reklam gibi yollarla {iretilen
kiiltiirin gorsel malzemelerini kendilerine materyal olarak kullanmislardir. Bu
materyallerin kullanilmasindaki amacin digina ¢ikarak onlar1 birer ¢agdas sanat

eserine doniistirmiislerdir (Connor, 2001:124-137).

Geng, “pop-artin tarihsel siireciyle ilgili “Yeni Dadacilik” ile benzer nitelikler
ve diisiinme bicimleri tagidigina dair “Dada” adli yapitinda su aciklamalar1 yapmistir:
“Yeni-Dada’nin pop sanat cercevesinde, gercek dadaciligin 1960’lardan sonra,
degisik toplumsal kosullarda, popiiler kiiltiir ve estetik kaygilarla yeniden dirilisi
oldugu soylenebilir” (Geng, 1983:124).

3.2.3.1. Amerika’da Pop Art

Amerikan Pop Sanatinin etkinlik alami Ingiltere'ye oranla daha genis
olmustur. Kitle iletisim araglarinin (TV, Radyo, Gazeteler ve Dergiler vb.) sundugu
imgeleri yapitlarinda kullanmiglardir. Amerikali sanatgilara gore tiiketim diinyasi
Oyle ya da boyle bir ¢ekicilige sahiptir. Gazete ve dergilerde yer alan fotograflari, bir
araya getirilmis onemli olmayan nesneleri, bireysel isaretleri ve tiiketiciye yonelik

kitle imgelerini eserlerini kullanmiglardir (Lyton, 1982:293).

Amerika’li Pop Sanatcilar, Amerikan toplumunu yansitan gorsel detaylari
diizenlemis, yeniden iiretmis ve Kopya haline getirmistir. Amerika'nin giinliik
yasamiin yerel ve bolgesel sembollere sahip yeni sanat hareketi genis kitleler
tarafindan kabul edilmistir. Endiistri sektoriiniin ve toplumun ortaya cikardigi yeni

bir genglik kiiltiirii ve sanati olarak goriilmiistiir (Lucie,1996:260).

Davis, sanat calismalarinin ilk donemlerinde ilgi duydugu paketleme, reklam,
ilan ve kitle iletisimi konularindaki ¢alismalar1t Andy Warhol, James Rosenquist, Roy
Lichtenstein ve diger sanatgilarin ¢aligmalarina bir 6ncii olarak gosterilmistir. Black
Mountain Universitesi’nde, John Cage gibi sanatgilar happening, performans ifade

bi¢imi ile kavramsal sanata onciiliik eden kisiler olmuslardir (Lucie,1996:260).

1955’te Jasper Johns Amerikan bayragi serilerinin etkisi, Duchamp ve
Warhol’un ¢aligmalarinin yarattigi illizyonu g¢agristirmaktadir. Johns’un yarattigi
bayrak resmi, izleyicisine eserin resim mi yoksa bayrak mi oldugu siiphesini
yasatmaktadir (Lucie, 1996:260) (Sekil 12).
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Sekil 12. : Jasper Johns. U¢ Bayrak - 1958

Andy Warhol, nesneleri, kola kutular1 gibi resimlerinde kopyalayarak
cogaltmigtir. Wayne Thiebaud ve Jasper Johns da Warhol’un ¢aligmalarina benzer bir

sekilde cesitli tiiketim nesnelerini yorumlamislardir (Otgiin, 1995:85-87).

Andy Warhol’un sanatinin konusu, film yildizlarinin, {riinlerin, FBI
tarafindan aranan suclularin, dolarlarin, ¢orbalarin, vb. reklam yoluyla sinsice, istii
kapali yiiceltilmesidir. Andy Warhol, dénemin giizellik anlayisini, sikintisini, gelisen
teknoloji karsisinda bireyin saskinligin1 ve geliskilerini eserlerinde gostermistir.
Cagm giizellik anlayisini belirleyebilmek igin, film yildizlar1 goz 6niine getirilebilir.
Warhol, bu duruma alayci ve yerici bir bigimde tepki gostermektedir (Gengaydin,
1984:13) (Sekil 13).
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Sekil 13. : Andy Warhol.Marilyn - 1967

Tom Wesselmann, resim serilerinde, kadin imgesini simgesel bir bigimde
temel alan ¢aligmalar tiretmistir. 1950’1l yillarin sonlarinda New York’ta bulunan
Cooper Birligi’ne tayini gerceklesmistir. 1961 yillarin baslarinda Amerikan Nii
serileri resmetmis ve Amerikan bayragmin renkleriyle (kirmizi, beyaz, mavi) onu

sentezlemistir (Batur, 2003:290-293) (Sekil 14).

Sekil 14.: Tom Wesselmann. Kiivet 3— 1963

Rosenquist, 1964 yilinda, Joan Crawford’un sigara markasina ait reklaminda

kullanilan goriintiiyli yeni bir kompozisyonla ele almistir. Crawford’un yiiziindeki
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hi¢ plastik efekti fazlalagtirmistir. Burada basmakalipligi ve kozmetige vurgu
yapmustir (Lynton, 1982:296) (Sekil 15).

o (T

Sekill5. : Rosenquist. Crawford Diyor - 1963

Zengin gorsel kaynaga sahip Amerikan Pop Sanatgilari, popiiler kiiltiir
uzantist olan en siradan objelere bile yeni anlamlar yiiklemislerdir. Sanatgilar

kendilerince bir tslup gelistirmislerdir.
3.2.3.2. ingiltere’de Pop Art

Amerika’ya gore Ingiltere’de Pop Sanat, daha cok kisisellestirici unsurlar

icermis ve daha yavas yayilmistir (Smith, 2004:257).

Ingiltere’de Pop Sanat’in gelisim ii¢ boliimde incelenebilir. Ik béliimde,
popiiler kiiltiiriin teknoloji ile olan iliskisini ele alir ve figiiratiftir. TV, reklam, ¢izgi
film, sinema, vb. iletisim araglarmin gergekligine dayanan, Kitle iletisiminde

kullanilan kligeleri ve imgeleri kullanmislardir.

Ikinci boliimde, 1950’lerin sonundan itibaren figiiratif elemanlarm yan1 sira
soyut Ogelerin de kullanilmaya baslandigi goriiliir. Kitle iletisim araglarindaki
grafiksel tasarim 6geleri kullanilmaya baslanmis ve daha soyut ifadeler yer almaya
baslamistir. Bu noktada Ingiliz Pop Sanati’'min Amerikan Popiiler kiiltiiriiniin
etkisinde altinda oldugu gériilmektedir. Ugiincii dénemde ise; figiire tekrar doniis
olmustur (Germener, 1997:10).
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Ingiletere’deki sanatgilar, sivillerden olusan “Bagimsizlar Grubunu” ortaya
cikarmigtir. Cagdas Sanat Enstitiisii’yle ilgilenip, yeni fikirler ortaya atabilmek i¢in
goriigmelerde bulunmak adina boyle kiiclik bir grup olusturmuslardir. Popiiler
kiiltlirlin mimariyi, sanat1 ve tasarimi igeren ortak bir kiiltlir oldugu diislincesine
vartlmistir. Bu kiiltiiriin etkilesim alaninin reklamlar, pop miizik ve filmler gibi sehir
kiiltiiri oldugu goriilmiistiir. Sanatcilar, bu kiiltiirii eglence haricinde sanatin
ciddiyeti esliginde onu sunabilmek i¢in tartisma konusu olarak almislardir (Lippard,

1985:31-32).

Ingiltere’de Pop hareketinin Richard Hamilton ve David Hockney ile
baslamistir. Hockney’in ilk calismalari, Pop Sanat’in temel unsuru olan popiiler dergi
tislubu ile yapilmistir. Hockney,1960’11 yillar déneminde liiks yasam bigimlerini
konu alarak resmetmistir. Bu bakis agis1 yeni bir stil olarak goriilmiistiir (Hockney,
[02.01.2018]). “Hockney’nin sanatinda, modern diinyaya karsi cok daha masum ve
saf bir tepki buluruz. Mizah tadi katilmis sanat anlayisi, dikkate deger bir grafik
yetenegi ve gercek anlamda bir Ingiliz ¢ekiciligi ile yogrulmustu” (Batur, 2003:290)
(Sekil 16).

Sekil16. : David Hockney. Daha Biiyiik Bir Sigcrama —1967

Peter Phillips erkeklere ait oldugu diisiiniilen rollerin ve reklamlarda yer alan

duygusal algilamaya bagli yontemlerin trajik bir abartisini yansitir (Glichan,

2004:24-27) (Sekil 17).
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Sekill7. : Peter Phillips. Ozel Resim No. 5 — 1965

Pop sanat eserlerinin kimileri popiiler kiiltiir 6gelerini diisiindiiriicii bir
sekilde islemistir. Allen Jones, kadin bedenini nesnelestirmis ve onu goriintii olarak
sunmustur. Heykellerine gercekei bir ifadeyle estetik algi yaratarak marjinallik
katmistir. Heykellerindeki kadin figiirleri sehpa gibi ev esyas1 konumundadir (Sekil
18).

Sekill8. : Allen Jones. Tablo - 1969

Ingiltere’deki Pop sanatinda mesaj verme kaygisi giidiilmektedir. Richard
Hamilton, cinsiyet ayrimi kligesini ele almistir. Bu konunun toplum tarafindan kabul
edilmesine dikkat ¢ekmistir. Hamilton, “She” olarak adlandirdigi g¢alismasinda
kadinin ideal giizellik kaliplarim1 iginde barindiran basmakalip goriintiistini
islemistir. Yapitinda erkeklerin egemenlik ideolojinin paradoksunu ve ev kadmnina ait

yasam bigimini par¢alanmig goriintiilerle aktarmistir (Germener,1997:11) (Sekil 19).
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Sekill9. Richard Hamilton. SHE - 1958

Eduardo Paolozzi, teknolojiyle olusan mekanik yasam ile insan iligkisini
irdelemis, dergilerden, teknoloji, ugak ve yiyecek reklamlarindan, resimli roman,
film, araba resmi ve gazeteler ile kolajlar olusturmustur (Eczacibasi Sanat
Ansiklopedisi,1997:1427) (Sekil 20).

Sekil20. : Eduardo Paolozzi. Bay Fistik - 1950

Hamilton, kitle kiiltiiriinden imgelerini kullanmistir. Amaci, sosyal, politik ve
edebi anlamlarini vurgulamaktir. Richard Hamilton’a ait Sekil 21°deki ‘Gilinlimiiziin
Evlerini Bu Kadar Farkli ve Cekici Yapan Nedir?’ isimli kolaj ¢aligmasi, Pop Art’in
sembol resimlerinden biri olarak goriilmektedir. Eserde lolipop, miizik ¢alar, reklam
afisi, telefon, televizyon, elektrik siipiirgesi imgeleri bir oda igerisinde yer almistir.
Gazete ve dergilerden kesilen fotograflarla ve reklam afislerini kullanmistir. Eserde

modern insanla alay edici bir tislup takinmistir. Bireylerin evlerini, sundugu kolajda
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oldugu gibi doldurduklarini ifade etmek i¢in ve tiiketim ile teknoloji kavramlarina

dikkat gekmek i¢in bu eseri yapmistir (Doganay, 2011:926).

| SSEES =

Sekil21.:Richard Hamilton. Giiniimiiziin Evlerini Bu Kadar Farkh ve Cekici Yapan Nedir? -
1956

Sonug olarak bir birinde bagimsizda olsa ortak paydada birlesen Amerikan
Pop Sanati ile ingiliz Pop Sanatin1 Semra Germener soyle karsilastirir:
“Amerikan Pop Sanati, Ingiliz Pop Sanati’ndan daha az duygusal
olmasi nedeniyle ayrilir. Amerikan Popu, popiiler kiiltiiriin (halk
kiiltiirlinlin) imgelerini tarafsiz olarak ele alir ve tabloyu her tiirlii
kisisellikten arindirmaya Ozen gostererek, bunlar1 ornek aldigi
modellerin anonim niteli§ine daha da yakinlagtirmaya calisir.
Amerika’daki Pop Sanat Ingiltere’de oldugu gibi bir grup
sanat¢inin ortak diislincesinden kaynaklanmamis ama bagimsiz

calisan sanatgilarin deneysel arayislarmin bir sonucu olarak ortaya
cikmistir” (Germener, 1997:13).

3.2.4. Bauhaus

Bauhaus okulu, 1919 yilinda, Walter Gropius tarafindan kuruldu. 1900°lii
yillarda Avrupa’da bazi sosyalist akimlar1 yansitan bir felsefeye sahipti. Tasarimi ve
sanat1 giinliik yasamin i¢ine katmak olan bir felsefe etrafina sekillenmisti. Nazilerce
1933 yilinda komiinist aydinlarin merkezi olmasi gerekcesiyle kapatildi. Ancak yurt
disina ¢ikan sanatcilarca 6gretimine devam etti (Haydaroglu, 1994:506) (Sekil 22).
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Sekil 22.: Dessau'daki Bauhaus'un Dis1. Genel Fotograf Ajansi - 1926

Bauhaus Okulu ile Johannes Itten, Paul Klee, Wassily Kandinsky, Lyolel
Feininger, Oskar Schlemmer, Laszl6 Moholy-Nagy, Josef Albers, Marcel Breuer,
Herbert Bayer, Gunta St6zl, Gerhard Marcks gibi sanat¢1 ve tasarimcilar bir araya
gelmistir. Buradaki sanatgilar, kendilerine 6zgii yaklasim ve teorilerini ders olarak
Ogrencilere vermistir. Sanatgi, tasarimci ve zanaatgilarin yer almasiyla Kkendi
modernist ekollerini koruyarak teknoloji, zanaat ve sanati birlestiren bir yapi

olusturmuslardir (Bunulday, 2001:6).

Bauhaus Tasarim Okulu, Alman endiistrisini kiiresel ¢apta rekabette One
gecirmek i¢in, el sanatlarinin form ve giizelligini endiistriyel {riinlerde aramistir.
Endiistrinin ihtiyaglarini karsilamak i¢in atolyelerinde denemeler yapip, fabrikalarda
seri iretim yapmustir. Comlek, ciltgilik, dokuma, marangozluk mobilya, metal,
vitray, tiyatro, grafik baski, baski tipografi ve reklam atdlyelerini biinyesinde
acmistir. Bu atolyelerle Bauhaus zanaatlarini olusturmustur (Kartal, 2017:1774-
1778) (Sekil 23).
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Sekil 23. : Josef Albers. Marcel Breuer ve Erich Dieckmann'in Tarzi - 1920

Egitim-0gretim, mimarlik, resim ve heykel olmak iizere ii¢ sanat dalini
kapsamaktadir. Birincisi “El Isi” egitimi ile heykeltiraglar, tas duvarcilar, alg1 ve
seramik isgileri, ahsap oymacilari, cilingirler, metal dokiimciiler, demirci ve
nalbantlar, marangozlar, mozaik iscileri, cam nakkaglari, sircilar, dekor ressamlari,
tagbasmacilar, kabartmacilar, ahsap graviirciiler, oymacilar ve dokumacilar ¢irak
olarak yer alirlar. Her cirak bir el isi 6grenmede zorunlu tutulur (Iprisoglu, 1993: 86-
88).

Ikincisi, resim ve desen cizimi ile ilgilidir. Serbest el cizimleri, figiir
cizimleri, natlirmort ¢izimleri, kompozisyon, duvar resmi ve panel resmi
uygulamalari, slisleme tasarimi, hattatlik, konstriiksiyon ve projeksiyon ¢izimleri, dis

mekan, i¢ mekan ve bahge tasarimi, mobilya tasarimi gibi tekniklere sahiptir.

Uciinciisii ise, fen ve teori alaninda sanat tarihi, malzeme bilimi, anatomi,
renk teorisi, rasyonel resim metotlarin1 igermektedir. Burada 6grenci sadece girak
degildir. Ogrenci ve egitimciler, sahip olduklar1 yetenek ve becerilerine gore girak,
usta bas1 ve geng usta olarak yer almaktadirlar (Goniilkirmaz, 2012:63).

“Bauhaus ileri diizeyde yaratici ¢aligsmalar gerceklestirmek tizere
kurulmus bir okuldur. Bu okul biitiin yaratic1 ¢alisma alanlarinda;
ozellikle mimaride, yaratici yeteneklere sahip erkek ve kadinlara

entellektiiel agidan doyurucu, teknoloji ve uygulamaya dayali bir
egitim vermeyi ve Oncelikle bina ve i¢ dekorasyon alanlarinda
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olmak iizere; elle tretime dayali ve endiistriyel modeller
gelistirmeye yonelik deneysel-uygulamali caligmalar
gerceklestirmeyi amaglar” (Becer, 2010:192).

Bauhaus’a gore higbir sanat dali bir digerinden iistiin goriilmemektedir.
Bauhaus sanatgilar1 birden fazla disiplinlerden faydalanarak yetistirilmektedir.
Bauhaus’ta giincel sanatla endiistriyel sanat dallarmin bir araya getirilmesi

hedeflenmektedir (Becer, 2010:188).
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IV. BOLUM

4. POPULER KULTUR VE TUKETIiM URUNLERINDE SURELI
BASIN YAYIM ORGANLARININ SANAT NESNESi OLARAK KULLANIMI

Gazeteler, dergiler, reklam 0gesi olan ilanlar ve afisler de kitle iletisim
araglarindan sayilirlar. Bunlar da donem donem bazi sanatgilar tarafindan kolaj,

dekolaj ve asamblaj teknikleriyle eserlerinde kullanilmislardir.
4.1. Kolaj Teknigi

Tiirkge’ye Fransizca’dan gelen kolaj kelimesi, “collage”, “yapistirma”
anlamina gelmektedir. Kolaj, ¢esitli basili, ¢izili ve fotografik malzemeyle bir yiizey
tizerinde olusturulan tekniktir (Eroglu, 2003:103). Yapistirma resim seklinde de
kullanilmaktadir. “Gorsel sanatlarda kolaj teknigi, gazete kagidi, kumas ve duvar
kagidi gibi buluntu nesnelerin bir pano ya da tuvalde, ¢ogunlukla da boyanmis
yiizeylerle birlikte kullanilmasidir ayrica ¢esitli malzemelerin sanatsal amagla bir
araya getirildigi tirtinleri de kapsamaktadir” (S6zen ve Tanyeli, 2011:134).

“Genis anlamda kolaj, yani birbirine hi¢ benzemeyen 6geleri bir
araya getirerek bir yapit ortaya koyma teknigi ve bunun
sonucundaki doku kopuklugunu yadirgamama 6zelligi su ya da bu
bicimde biitlin sanatlarda  goriiliir.  Apollinaire  duydugu

konugmalar1 boliikk porgiikk bir bigimde, ama kendine 6zgii bir
yontemle siirlerinde yan yana.” (Lynton, 2009:102).

19. ylizyilda fotograf makinesinin icadiyla, fotografin kagit iizerine baskisi
fotograflarin bir araya getirilmesi saglanmistir. Fotomontajla kesilerek yeniden farkli
bir kompozisyon iginde diizenlenen fotograflar olusturulmustur. Buda 20. yiizyil

kolaj uygulamalarina 1g1k tutmustur (Oskay, 2003:51).

Kolajin tarihsel siiregte nasil olustuguna bakildiginda ¢ok eskiye dayandigini
goriilmektedir. 20. yiizyilin baglarinda ilk olarak Kiibizm’le sanat {riinii olarak
kullanildig1 diisiiniilmiistiir. Fakat, kolajin gecmisi, Orta Asya Tiirk Devletleri’nden
Hunlara kadar dayanmaktadir. Hunlara ait kurgan adi verilen mezarlarda bulunan
ortiiler lizerinde kolaj teknigine benzer siislemelere rastlanmistir. Aplike adi verilen
bu siisleme teknigi, kumas veya deri iizerine baska kumas, kece ve/veya deriden

kesilen sekillerin monte edilmesiyle tiretilmistir (Giines, 2013:7) (Sekil 24).
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Sekil 24. : Pazirik Kurganindan Cikarilan Tepme Kece Eyer Ortiisii

Kolaj, resim disinda sinema, miizik, fotograf, reklam afisleri, yazin gibi
birgok uygulama alanina sahiptir. Yazina Ornek olarak, Apollinaire duydugu
sozciikleri kendine has yontemiyle boliikk porciik olarak birlestirmistir. Bir diger
ornek Tristan Tzara da siirlerinde rastlantisallik sonucu olusan kelimeleri
kullanmustir (Oztiirk, 2011:5).

Tristan Tzara... Romanyali sair... Dada akimmin 6nemli sairidir.
Siirlerinde rastlantisallik {izerine durdu. O’na gore rastlantisallik,
sistematize edilmis bir akilciligin ortaya ¢iktigi tiim empozelerin
ustesinden gelebilirdi. O bu diisinceden yola ¢ikarak, kiugik
kagitlara yazdigi kelimeleri sapkasinin igine doldurur. Iglerinden

bir kagin1 ¢eker ve bu kelimelerle bir anlam olusturabilecek siirler
yazardi. (Zeytinoglu, 1998:35).

Kolaj tekniginde fotografin sik kullanilmasinin nedeni sadece goriinti
kopyalama islemi igin degildir. izleyicilere hayret verici siradis1 eserler sunmak igin
de fotograf kolaj tekniginde kullanilmaktadir. Cagdas sanat s6z konusu oldugunda
kolajin yerini fotomontaj teknigi yer almaya baslamistir. Kolajin tuval iizerine
yapistirlmasindan sonra fotomontaj yontemine doniismeye baslamistir. Ug boyutlu
kolajlar, dijital kolajlar ve fotograf diizenlemelerine kadar cesitlenerek, ¢agdas

sanatta anlatim yelpazesini genisletmistir (Ergiin, 2012:16 ).

Teknolojinin sundugu olanaklarla kolaj teknigi, resim sanatini pozitif olarak
etkilemistir. Kolaj, popiiler kiiltiir ve iginde oldugu donemin simgelerinin estetik
malzeme olarak kullanilmasi sayesinde farkli yonelimlere olanak vermistir.

Calismalarda igerikle beraber bigim agisindan da gorsel kalite 6n plana ¢ikmustir.
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Fotograf sanatiyla iyi iliski kuran kolaj, yasamin gergekliginde bozulmalara giderek
yeni anlamlar iiretmek igin kullanilir. Gelistirdigi kendine 6zgii tekniklerle, cagdas
sanata ideolojik ve sanatsal anlamda katkida bulunur (Oztiitiincii, 2015:100-102)
(Sekil 25 ve 26).

1 NATIONAL GALLERIES SCOTLAND

Fish Circus, 1939, Eileen Agar
Photography by Antonia Reeve
© The Estate of Eileen Agar. All Rights Reserved 2016/ Bridgeman Images

Sekil 26. : Eileen Agar. Circus Fish- 1939

Kolaji kullanan fotografta kes yapistir teknigini ilk isimlerden biri Oscar
Rejlander’dir. Otuz adet negatifi birlestirerek “Two Ways of Life” yapitini
olusturmustur (Sekil 27). Paul Strand, fotografin dogasinda bir estetiginin var

oldugunu savunan ve kendi Ogretisini farkli bir sekilde uygulayan bir fotograf
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sanat¢isidir. Paul Strand, giinlik hayatin fotograflarin1 yari-soyut diizenleyerek
cekmistir. “Strand’in, “Soyut Sandalye, Twin Lakes, Connecticut” (1916) adl
caligmasinin esin kaynagmin kiibist kolaj oldugu bellidir” (Smith, 2004:109; Oztiirk,
2011:7) (Sekil 28).

Sekil28. : Paul Strand. Soyut Sandalye Twin Lakes - 1916

Kolaj teknigi ile yapilan eserde kopukluk ve ayrisiklik s6z konusudur. Birgok
disiplin bu teknigi kullanmaya baslamis ve beraberinde farkli bir sanat anlayisi
olugsmustur. “Teknik yoniinde gelisen bir collage sanati, giderek bagli basma bir
resim tlirli olacaktir” (Tunali, 2008:175). Bu agiklamayla kolajin bir resim cesidi
haline geldigi anlagilmaktadir.

“Aslinda bu, yalmzca yiiksek sanat agisindan yeni bir teknikti.
Kesip yapistirma teknikleri, ¢ogunlugunu kadinlarin olusturdugu
amator sanatcilar ve hobi olarak tasarimla ugrasanlar tarafindan
uzun siiredir kullanilmaktaydi. Oncii Kiibistler, bu teknikleri

kullanarak sanatin {istiindeki gizem perdesini yirtma, sanati yeniden
diinyevilestirme arayisi i¢indeydiler” (Smith, 2004:84).
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“Bu anlayisla birlikte Kiibizm sanata bir takim ozgiirlikkler getirmistir. Yani
“Kiibist kolaj ayn1 zamanda sanat eserinin ulastig1 6zerklik derecesine de isaret eder”

(Krausse, 2005:94).

Kiibist ressam Braque, “Papier colle” ismiyle kendi 6zgii kolaj teknigi
geligtirmistir. Bu teknikle, kesik kagit parcalarini yiizey tlizerine yapistirmistir.
Braque, bu teknigi kullanmanin disinda boyasina da metal tozu ve kum gibi
malzemeler koyarak Kiibizm’in yeni anlayisinin 6ncii olacagi diisiiniilmiistiir

(Oztiirk, 2011:10).

Georges Brague’in “Masada Jilet” isimli resminde. Jilet nesnesinin yerini
bicimsel olarak onunla benzerlik tasiyan dikdortgen ve “Gillette” yazili ambalaj
kagidi, tahta yerine tahta gorlinlimli duvar kagidi kullanilarak {izerine ¢izimle

miidahalede bulunulmustur (Iskilip, 2014:90) (Sekil 29).

Sekil29. : Georges Braque. Masada Jilet - 1914

Braque gibi Picasso da benzer yontemle eserler gelistirmistir. Resim yiizeyine

kagitlar yapistirmis, lizerine ii¢ boyutlu etki verme adina boyamalar yapmustir.

Picasso “Kagit tuval kadar dayamiklidir” der ve ekler: “ileride
kimse tablo diye bir sey bilmeyecek, tablonun yol actig1i Oyki
bilinecek yalnizca. Tablonun wuzun siire yasamasi ya da
yasamamasi, o kadar da Onemli degil. Tablolar eskidikge
onarilacak; ancak bir tablo, yarattig1 soylemle ayakta duracak, bir
baska seyle degil. Kagit yapistirma da, baska her tiirlii teknik gibi,
kendi sdylemi i¢inde yer alacak™ (Gertrude, 2007:34).

Ik kolaj calismasi, Sekil 30°de Picasso’nun 1912 tarihli “Hasir Sandalyeli
Olii Doga” adli calismasidir. Bu ¢alisma ayni zamanda sanat tarihinin de ilk

kolajidir. “Hasir Sandalyeli Olii Doga”da ilk defa nesneler betimlenmek yerine
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gercek nesnelerle ifade edilmistir. Bu durumda, boyama ile yapilan resim sanatina
gercek nesne kullanimi da teknik olarak kullanilmaya baslanmigtir (Gertrude,
2007:34).

Sekil30. : Pablo Picasso. Hasir Sandalyeli Olii Doga - 1912

Picasso’nun “Sise-Bardak ve Keman” isimli eseri kolaj teknigindedir. Keman
imgesinin yarist gazete pargast ve ahsap goriinlime sahip bir yapistirma yilizey
icerirken, bir diger yaris1 karakalem ile ¢izilmistir. Kemanin yaninda baska bir gazete
pargasmin tizerine bardak ¢izimi bulunmaktadir. Siseyi ise, gazete pargalarini

kullanarak yapmis, yalniz kapaginda ¢izim kullanmistir (Sekil 31).

Sekil31. : Pablo Picasso. Sise-Bardak Ve Keman -1912

Bir kolaj ustasi olan Gris; yapistirma kagitlari, kursunkalem ve fiizen gibi

materyallerle  belirginlesen hareketli kompozisyonlar meydana  getirmistir
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(Kaplanoglu, 2008:97). Gris, ‘Bardaklar, Gazete ve Sarap Sisesi’ eserinde,

dilimlenmis gazete parcalar1 ile, gazete, bardaklar ve sarap sisesini pargalayip
kullanmis (Haydaroglu, 1997:198) (Sekil 32).

Sekil32. : Gris. Gazete ve Sarap Sisesi - 1913

Malevich’in, Sentetik Kiibizmin etkisinde kaldigi doénemde, resimlerinde
kolaj teknigini kullandig1 goriiliir (Balmumcu, [17/05/2018]) (Sekil 33).

e

¢

At ® S NRGERE T o T
Sekil33. : Kasimir Malevich. Askerin ilk Béliinmesi —1914
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Alberto Burri ve Kurt Switters ¢copler, cuvallar, yanmis tahtalar, pasli metaller
gibi geleneksel resme her tiirlii nesneyi kullanarak kolaj resim yapmislardir (Sanat
ansiklopedisi, 1996:712) (Sekil 34).

Sekil34. : Alberto Burri Sacco. Karisik Medya - 1952

Ernst, kolajlarinda; ansiklopedik bilgiler, ticari kataloglar, bilimsel anatomi
incelemeleri ve fotograflar1 yan yana kullanirken rahatsiz edici zit gerceklikler
tiretmeyi amagliyordu (Hopkins, 2006:109) (Sekil 35).

e
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Sekil35. : Max Ernst. Loplop introduces Members Of The Surrealist Group — 1931

Salvador Dali, fotografla da ilgilenmis, bagkalarmin gektigi fotograflart
biraraya getirerek “Coskunun Fenomeni” isimli bir kolaj ¢alismasi yapmistir (Sekil
36).
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Sekil36. : Salvador Dali. Coskunun Fenomeni —1933

Kolaj teknigini tilkemizde kullanilmasini incelendiginde Altan Gilirman’in
oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’nin ¢agdas sanat macerasinda bir “milat” noktasi
olarak, “Montajlar” dizisini gergeklestirmis ve Tiirk sanatina hazir nesneleri (ready-
made) ve kolaj, asamblaj teknigini ilk kullanan sanat¢1 olmustur (Erdem, 2007:73)
(Sekil 37).

Sekil 37. : Altan Giirman. Montaj 1 - 1967

Liitfii Giinay, eserlerinde genel olarak kum, kiil, gazete, afis, naylon, teneke
gibi materyallere yer vermistir. Kolaj, resmin tuvaldeki diimdiiz yiizeyinin tersine,
esere tiglincii bir boyut getirdiginden, dokunma duyusunu harekete geciren ¢alisma

olarak gériilmektedir (Ozsezgin, 2001:5) (Sekil 38).
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Sekil 38. :Liitfii Giinay. Tuvalin Arka Yiizii - 1987

Zeki Faik izer ise, siirdiigii yasam siiresince gesitli teknikler denemistir. izer,
tekrardan kagmarak her zaman yeninin pesinde olmustur (Atagdk, 2007).
Kolajlarinda genellikle dogadan tiimiiyle kopmayan soyutlamalara gitmistir

(irepoglu, 2005:131) (Sekil 39).

Sekil 39. : Zeki Faik izer.Soyut Kompozisyon

Dogancay, kentsel yasama o6zel bir ilgi besler, kentsel yasamanin
arglimanlarindan duvarlarin iistiindeki yazilar resimlerinin ¢ikis noktasini olusturur.

Dogangay’in diislincesine gore, yazilar ve sloganlar ¢ocuk cizimleri ve agk Oykiileri
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gibi unsurlar bir iilkenin, bir kentin ya da bir koylin ekonomik, tarihsel ve kiiltiirel
ozelliklerini yansitir (Eczacibasi, 1997:466) (Sekil 40).

Sekil40.: Burhan Dogancay. Mavi Senfoni -1987

Ozdemir Altan, kolaj denemelerini, ¢dpe atilan dgrenci isleri ile birbiriyle
alakasiz nesneleri toplayarak bir araya getirerek olusturmustur. Altan’in bu

yontemine gore her sey sanat olarak goriilebilmektedir (Giirsoytrak, 2003:104) (Sekil
41).
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Oforion, Altan, 1974
Sekil41. :0zdemir Altan. Oforion, Kolaj - 1974

Bedri Baykam sadece tuval ve kagitlarda sinirli kalmayarak, giindelik

yasamda rastlayabilecegimiz ayna ve kontrplak gibi biitlin malzemeleri kullanir.
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Kullandigi malzemeleri estetik degerlerine gore ana ve ara malzeme olarak

ayristirmaktadir (Gezgin, 2008:35-36) (Sekil 42).

Sekil42. : Bedri Baykam. Diinya i¢in Coca Cola - 2008
4.2. Dekolaj Teknigi

“Dekolaj”, kolajin tersi anlamina gelmektedir. Duvar iizerindeki reklam ya da
sanatgilarin afislerinin yirtilarak kolaj seklini almasidir. Bu teknigi, baslangicta
Afisciler ad1 verilen bir grup kullanmistir. Sonralari, “Yeni Gergekgilik” akimindaki
sanat¢ilar da bu teknigi ele almistir. Bu tiir ¢alismalarda {inlii sanat¢ilarin ya da

reklami yapilan iiriinlerin afislerini kullanilmaktadir (Giirdamar, 2008:24).

Herhangi bir yiizeye iist iiste yapistirilan metin, gazete, fotograf, vb.
nesnelerin sokiilerek ve siyirilarak ylizeyde kalan parcalarinin olusturdugu bir sanat
eseri olarak kasimiza c¢ikar. Yeni Gergekgiler grubunun afis yada tabakalarinin iist
tistte birlestirmesiyle olusturdugu bir teknikte diye biliriz (Batur, 1995:59)  (Sekil
43).
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Sekil43. : Mimmo Rotella. Cinemascope — 1962

4.3. Asamblaj Teknigi

Asamblaj, “(Assemblage) ¢esitli 6gelerin bir araya getirilmesiyle olusturulan
li¢ boyutlu sanat yapit1 anlamina gelmektedir” (Erzen, 1997:249).
“Sanat yapitini boyama, ¢izme, resmetme ve yontma gibi
eylemlerle olusturmay1 yadsiyarak, onu sanatsal amaglarla ortaya
konmamis dogal ya da endiistriyel nesnelerin veya pargalarin yeni
bir diizen icinde bir araya getirilisiyle iiretmeyi Ongoriir. Yapit
zaten Onceden de varolan O&gelerin yeni bir dizge igine

yerlestirilmesiyle yaratilir. Fotomontaj, kolaj ve junk heykel birer
asamblaj tiiriidiir’(S6zen ve Tanyeli, 2011:37).

Asamblaj, bulunmus ya da yaratilmis ti¢ boyutlu objeleri bir araya getirme
teknigi seklinde, ¢ogunlukla duvar yerine odanin ortasinda sergilenir (Ocvirk, vd.
2015: 2).

Asamblaj teknigi, kolaj gibi sanatgilarin eserlerinde farkli malzeme kullanma
cabalar1 neticesinde giin yiiziine ¢ikmistir. Bu teknik, “Uc boyutlu kolaj” anlamina
gelmektedir. Asamblaj tekniginde giinliik malzemeler genel olarak oldugu gibi

eserlerde yer almaktadir.
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Ik asamblaj 6rnegi Sekil 44°deki Picasso’nun “Gitar” isimli yapitidir. Sanat
eserinde giindelik malzemeyi dogrudan kullanmistir. Yaptigi ¢alisma, heykel sanati
igin yeni bir tekniktir. Heykelin yontularak yapilmasina monte teknigiyle yeni bir

anlayis getirilmistir.

“Bu yapit, diizlemler, kenarlar ve ¢izgilerle bosluktan olusan ve
belli bir nesneyi olaganiistii bir karsi-dogacilikla betimleyen ve
gene de inandirici olabilen sert, ¢arpici bir kompozisyondu. Aslinda
asildig1 duvari taban olarak tasarlanan bu kabartma yapiti, Picasso
duvarin sinirlayici yiizeyinden uzaklastirarak bir sandalye tizerinde
gostermekten de hoslaniyordu. Picasso’nun tasi ya da tahtay
yontma, ¢amur ya da algiyla calisip, daha sonra bronz dokiim
yapma yerine, eline gecirdigi her tiirlii malzemeyle heykel yapma
diisiincesi resim de resimle ilgisi olmayan malzeme kullanimiyla
kosut olarak baslayan bu tutum giiniimiize kadar siiriip gelen
Konstriiktivisit heykel geleneginin baslangi¢c noktasidir” (Lynton,
1982:104) (Sekil 44).

“Picasso bu c¢aligmayla tuvalin sinirlayici yiizeyinden, ii¢ boyutluluga bilingli
bir sekilde ge¢is yapmustir. Tabaka metal ve tel kullanilarak olusturulan “Gitar”
Konstriiktivist harekete bir itelim kazandirmistir” (Bitmez, 2008:37).

Sekil 44. : Pablo Picasso. Gitar - 1913

Jean Dubuffet, caligmalarinda dogal ve/veya atik malzemeler kullanmistir. Bu
malzemelerle asamblaj tenigini uygulamistir. Ayn1 sekilde, Kurt Scwitters’in Merz
adli eserleri, asamblaj igin iyi bir 6rnektir (Batur, 1995:33) (Sekil 45 ve 46).
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Sekil46. : Kurt Schwitters. Kabartmadaki Kabartma - 1942-5
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V. BOLUM

5. BASILI KITLE ILETISIM ARACLARIILE POPULER KULTUR
TUKETIM URUNLERININ SANAT NESNESI OLARAK UYGULANMASI

Onceki boliimlerde; popiiler kiiltiir, popiiler kiiltiir ve tiiketim iliskisi, Kitle
iletisim araclar1 ile popiiler kiiltiir iliskisi ve son olarak popiiler kiiltiiriin etkiledigi
sanat akimlar1 konusuna yer verilmistir. Bu boliimde ise uygulama ¢alismalar1 ve

calismalarin konusu agiklanmuistir.

Popiiler kiiltiir, herhangi bir toplumda yaygin olarak kabul goren inanglar,
uygulamalar ve nesnelerdir (Mutlu, 1995:279). Siire¢ i¢inde baskin ve yaygin olarak
var olmustur (So6zen, 2001:59). Yayginligi ve ulagilabilir olmasiyla bazen Kitle
kiltiirii olarak da tanimlanir (Marshall, 1998:591).

Popiiler kiiltiir tiikketimi iizerinde arastirma yapilmis bunun sonucunda
Frankfurt Okulu ve Ingiliz Kiiltiir Okulu’nun goriisleri popiiler kiiltiiriin olumsuz
yonleri uygulama calismalarimin dayanagini olusturmaktadir. Bu goriislere gore;
toplum iizerinde olumsuz etkileri bireyden topluma c¢ok yogun bir sekilde
hissedilmektedir. Popiiler kiiltiir, tilketim mekanizmasmin bir argiimani olmustur.
Kendini en iyi sekilde pazarlama alani olarak kitle iletisim araglarinda bulmustur

(Dogu, 2006:30).

Hall’a gore, popiiler kiiltiir, ideolojiler ve politika ile sekil almaktadir.
Ideolojinin esiri olarak kitle iletisim araglar1 yardimi ile sorgulamadan tiiketmeye

hazir bir toplum olusturmaktadir (Akgiil, 2006:61-62,64).

Yayinlanan televizyon dizilerinin biiyiik ¢cogunlugu popiiler kiiltiire hizmet
etmektedir. Bireylere erisilmez hayatlar sunarak bir siireligine olsa da Kkitleler
arasindaki statii farkin1 gegici olarak kaldirmaktadir. Bireyler, zengin ve erigilmez
smif ile idollerin hayatlarina 6zendirilmektedirler. Onlar gibi olmaya 6zenen orta ve

alt sinif, popiiler kiiltiir iiriinlerine hiicum etmektedirler (Oskay, 2005:68-70).

Popiiler kiiltiir hayali umut dagiticilig1 yaparken, bireylerin 6zgiirlesmesini
engellemektedir. Giindelik hayatin yorgunlugunu, stresini popiiler kiiltiir ile atmaya
calisan bireyler diinya gerceklerini unutmaktadir. Bireylerce lretilen nesneler bu

sefer bireylere hiikmeder olmustur. Kitleleri {izen durumlardan uzaklasmak ve

70



unutmak popiiler kiiltiir sayesinde yapilabilmektedir. Bireylerin ¢ok {izgiin oldugu bir
anda bir dizi film ona iimit verebilmekte ve yasanan realiteden kagisi saglamaktadir

(Kirik, ve Ozcan,2014:663-670).

Tiirkiye’de stirekli artan eglence ve kadin programlar ile kadin, ¢ocuk, spor,
moda ve tasarim gibi dergiler hedef Kitlelerini genisletmektedir. Popiiler kiiltiiriin bir
Ogesi olan televizyon programlari reyting ugruna bir senaryo ile izleyicilere
sunulmaktadir. Yaym akismin biiyilk c¢ogunlugu kadinlara yonelik olarak

planlanmaktadir.

Bu programlarin yanisira kadin dergileri basta olmak iizere cocuk ve spor
dergileri de popiiler kiiltiir mekanizmasinda sik¢a karsilagilan bir 6gedir. Baslica
Cosmopolitan, Elle, Elele ve Marie Claire dergileri 6ne ¢ikarken, bu dergilerin
cogunlugu yabanci patentlidir. Buna ragmen popiiler kiiltiir yerli ve yabanci ayrimin
ortadan kaldirir. Bu dergiler sayesinde kadinlar kendilerine 6zgii bir kimlik
kazandiklarmi diistinmektedirler. Bu durum elbette sadece kadinlara 6zgii degildir.
Cocuk ve erkekler de popiiler kiiltiiriin sundugu kimligi benimsemektedir. Futbol ve
diger spor miisabakalar1 buna en giizel Ornektir. Popiiler kiiltiiriin emrine girmis
futbol diinyasi ile Tiirkiye’de takim tutmamak yadsinmaktadir. Cocuklarin kiyafetleri
de neredeyse ¢izgi roman karakterleri olmadan {iretilemez hale gelmistir (Aydogan,
2004:101-113).

Glinlimiizde popiiler kiiltiir, bashh basina bir tiiketim kiiltlirii olarak
toplumumuzu yasamin gerceklerinden uzaklastiran sanal bir ifade araci olmustur.
Stirekli gelisen ve hizlanan tiiketim ¢arkinin gelismesinde onemli yer tutmaktadir.
Kaynagi tiikketim olan bir mutluluga bagli, tiiketim unsurlarina gore statii ifade etme

bi¢imin olugmasinda 6nemli araci rol oynamaktadir.

Tiiketirken hayal ettigi statiide olmanin mutlulugu ile degerli ve saygin

oldugunu diisiinen, mutlu olmak i¢inde siirekli tiiketen bir toplum olusmustur.

Tiikettikleri popiiler kiiltiir riinlerinin hazmimni yapamadan yenilerinin
titkketimi derdine diisen toplum, daha sahip oldugunun taksitlerini 6deyemeden yerine

ist modellerini koymaya kendini zorunlu hisseder hale gelmistir.

Hizli bir yapida gelisen teknoloji ve buna bagl iiriinler, popiiler kiiltiirii

olusturan mekanizmalar sayesinde ihtiyaci olmamasina ragmen bireyler lizerinde
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tiriinleri sahiplenme i¢giidiisii olusturmaktadir. Bireyler ekonomik agidan gelir ve
gider dengesine bakmaksizin, tiiketim yapma ihtiyaci hissetmektedir. Bu durumda
toplumu ekonomik a¢idan ¢okiintiiniin esigine getirmektedir. Sahiplenme arzusu ile

kapitalist sermayeye bor¢lu yasamay1 dogal géren bir toplum meydana getirmistir.

Stirekli kendini yenileyen popiiler kiiltiir sayesinde tiiketim obezi bireyler
ortaya c¢ikmistir. Yenilenen popiiler kiiltiirii yakalayamayan bireyler, tiiketim
yapamadiginda adeta cokiintiiye girerek psikolojik zayifliga diismektedir. Mutlu
olabilmek i¢in tiikketim c¢ilginligina basvuran bu tiiketim obezleri, tiikettikleri

Ogelerce adeta sagliksizca sismanlamaktadir.

Tiiketmek i¢in tiiketilen popiiler kiltir 6geleri artik sorgulanmamaya
baslamis, sadece yasayabilmek i¢in ihtiya¢ haline doniismiistlir. Yasayabilmek icin
tiiketilen triinler ve degerler aksine yasamay1 zorlu hale getirmeye baslamistir. Adeta
viicutta biriktikce diisiinme, hareket ve yasam kalitesinde sinirlamalara neden

olmustur.

Tez c¢aligmasinda yukarida bahsedilen popiiler kiiltiir ve popiiler kiiltiiriin
tilketim iligkisi sonucunda ortaya c¢ikan olumsuz yonlerinden yola ¢ikilarak, obez

tiiketim bireylerinden obez tiiketim figiirleri yorumlanmustir.

Tiiketim mekanizmasi i¢inde, popiiler kiiltiir tilketim nesneleri ve sunduklari
ile igleri doldurularak sismanlamis figiirlerden hicivsel ifade bigimde bir seri
uygulama calismas1 yapilmistir. Figiirler siirekli tiiketim sayesinde gercekte islerine
yaramayan ve sadece ozenti birikimiyle gosteris kimligini olusturan imge ve

nesnelerle sismanlayarak tiiketim obezi olmuslardir.

Serinin birinci c¢alismast Sekil 47°de iki asik resmedilmistir.50x70 cm
ebadinda kagit iizerine kolaj teknigi ile yapilmistir. Kompozisyon yerlesimi olarak
geometrik bicimde merkezde dik bir {iggen igerisine yerlestirilmis alanda tiiketim
obezleri vurgulanmaya c¢alisilmigtir. Kolaj malzemesi olarak basili kadin ve
dekorasyon dergileri kullanilmistir. Dergilerdeki gorsellere ek olarak akrilik boyada
kullanilmistir. Arka planda koyu renkler ile gercekteki melankolik diinyalar: ifade
dilmistir. Dergilerdeki popiiler kiiltiirii, zenginligi, ihtisami1 ve iist sinif yasam tarzinm

yansitan ve 6zendiren imgelerin gorselleri kolaj teknigi ile diizenlenmistir.
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Ust simif toplumun yasantisini ve sahip oldugu maddi diinyay: sayginlk,
kariyer, vb. degerleri elde edebilmek icin tiiketimi gereklilik gibi yansitan popiiler
kiltliriin, bireyleri nasil bir kimlik deformasyonuna ugrattig1 ve 6zbenligini gizleyen
sahte kimlikler yarattigina dikkat ¢ekilmeye calisilmistir. Resimdeki iki asik birbirini
0z benligi ile degil, tiikketim imgelerinin zenginligince, gosterigine ve kalitesine gore

tiiketim obezlikleri bigimiyle sevmekte, begenmektedir.

Sekil 47. : Fatih ASILTURK. Ask — 2018 /Samsun
Serinin ikinci ¢alismasit Sekil 48’de 50x70 cm ebadinda kagit tizerine kolaj
teknigi ile yapilmistir. Dergi gorsellerinin yaninda akrilik boyada tamamlayici olarak
kullanilmistir. Kompozisyonu geometrik bicimde simetrik olarak dikine ikiye bdlen
ters licgen igerisinde tiikketim obezleri vurgulanmaya calisilmistir. Arka planda
mutluluk, eglence, nese ve umut gibi anlamlari igeren sari renk ile ara ara patlayan
tutku, sehvet ve arzuyu hatirlatan kirmiz1 renk kullanilarak alis veris merkezlerinin

tutkulu ve eglenceli diinyas1 betimlemek istenmistir.

Malzeme olarak figiirlerin kiyafetlerinde kadin dergilerinde sunulan popiiler
kiiltir ikonlar1 ve imgeleri viicutlarinda ise giizellik sirlarinin sunuldugu makaleler
kolaj teknigine uygun olarak kullanilmistir. Cantasinda ihtiyaci olmasa da aldik¢a ve

kullandik¢a saglikli giizellesecegine inandigi malzemelerle doludur. Bir aligveris
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magazasinda durmaya zamani olmayan tliketime odaklanmis, alis veris yaptikca

giizelliginin ve mutlulugunu arttigini inanan bireyler betimlenmistir.

Sekil 48. : Fatih ASILTURK. Durma Yiirii - 2018 / Samsun

Serinin {i¢iincii ¢aligmast Sekil 49°da, 50x70 cm ebadinda kagit {izerine kolaj
teknigi ile yapilmistir. Kolaj malzemesi olarak kadin ve dekorasyon dergilerinde
sunulan elit yasam imgeleri kullanilistir. Dergilerdeki gorsellere ek olarak akrilik

boyada kullanilmistir.

Kompozisyon diyagonal olarak ikiye ayrilmis, 6n ve arka plan seklinde
olusturulmustur. On planda bir AVM de aldiklarimi tastyamayacak kadar yorgun,
ama yorgunlugundan ve aldiklarindan ziyade alis veris karmasasinda ne yapacaginin
saskinlig1 igerisinde karamsarliga diismiis kasvetli bir ortamda gelgitler yasayan
birey tasvir edilmistir. Arka planda bireyin i¢inde bulundugu melankolik durumu ve

karamsarligin1 yansitan koyu tonlar kullanilmistir.
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Sekil 49. : Fatih ASILTURK. Yorgunluk — 2018 / Samsun

Serinin dordiincii ¢alismasi Sekil 50°de, 50x70 cm ebadinda kagit {izerine
kolaj teknigi ile yapilmistir. Kolaj malzemesi olarak kadin ve dekorasyon
dergilerinde sunulan elit yasam imgeleri kullanilistir. Dergilerdeki gorsellere ek
olarak akrilik boya kullanilmistir. Arka planda mutluluk, eglence, nese ve umut gibi
anlamlar1 igeren sar1 renk ile alis veris merkezlerinin adatici diinyasini betimlemek
istenmistir. Kompozisyonda geometrik bi¢imde simetrik olarak dikine ikiye bolen
ters liggen igerisine tiiketim obezleri vurgulanmaya c¢alisilmistir. Figiirler
olusturulurken, dekorasyon ve kadin dergilerinde sasali ve gosterisli yasamin
gereksinimleri, imgeleri kullanirken, viicudunda daha onceki calismalarda oldugu
gibi giizellik ve saglikli yasamin sirlarini anlatan makaleler kullanilmistir. Alis veris
sepeti agzina kadar gilizellesmek icin gerekli imgelerle dolu olmasma ragmen,
doymak bilmeyen tiiketim achg kendini gdstermektedir. Alis veris esnasinda
doyumsuzluk yasayan, daha ne kadar tiiketebilecegi hakkinda karmasik diisiincelere

kapilan bireyler betimlenmistir.
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Sekil50. : Fatih ASILTURK. Ne Eksik? — 2018 / Samsun

Serinin besinci ¢alismast Sekil 51°da, 50x70 cm ebadinda kagit {izerine kolaj
teknigi ile yapilmistir. Kolaj malzemesi olarak aligveris, kadin ve dekorasyon
dergileri ve dergilerdeki popiiler kiiltirii yansitan imgeler, reklamlar ve makalelerin

gorselleri kullanilmistir.

Figiiriin viicudunda daha 6nceki ¢alismalarda oldugu gibi giizellik ve saglikli
yasamin sirlarin1 anlatan makaleler kullanilmistir. Gorsellere ek olarak akrilik
boyada kullanilmistir. Mekanda kullanilan sar1 renkle mutluluk, eglence, nese ve
umut gibi psikolojik kavramlar1 barindiran sar1 renk ile alis veris merkezlerinin
adatic1 diinyasini1 betimlemek istenmektedir. Kompozisyon olusturulurken geometrik
bir formda merkezi bir dik tiggen igerisine tiiketim obezi yerlestirilmistir. Bir AVM
icerisinde tiikketim ¢ilgmligina kapilmig, tasiyabileceginden fazlasini almasina
ragmen vitrin biiyiistine kapilan birey tasviri ile, giiniimiizde bos zaman etkinligi
olarak popiiler olan AVM gezmeleri ve tiiketim c¢ilginligi sorunu yansitilmaya

caligilmistir.
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Sekil 51. : Fatih ASILTURK. Daha Daha — 2018 / Samsun

Serinin altinc1 ¢alismasi Sekil 52°de, 50x70 cm ebadinda kagit tizerine kolaj
teknigi ile yapilmistir. Kolaj malzemesi olarak aligveris, kadin ve dekorasyon
dergileri ile dergilerde sunulan popiiler kiiltiir imgeleri kullanilmistir. Bu imgeleri
iceren fotograflar teknigine uygun bi¢imde figiirlerin giysilerinde kullanilmistir.
Figiirlerin viicudunda ise, giizellik ve saglikli yasamin sirlarin1 anlatan makaleler
kullanilmistir. Dergilerdeki gorsellere ek olarak akrilik boyada kullanilmistir.
Kompozisyon olusturulurken merkezi bir dik iiggen igerisinde yerlestirilmis
nesnelerle tiikketim ¢1lginlig1 vurgulanmaya ¢alisilmistir. Arka planda kullanilan koyu
renklerin i¢inde ara ara beliren kirmizi tonlar ile tiiketim diizeyince mutlu olan ve
mutluluk i¢in bireylerin tiiketime duydugu ihtirash ve sehvetli arzular gosterilmeye
calisilmigtir. Mutlu olabilmek i¢in tiiketim ¢ilgina bagvuran tliketim obezleri
betimlenmistir. Mutluluk kaynagini tiiketime endekslemekle birlikte giizelligin
kaynagimi da tiiketime baglamislardir. Tikettikge giizellesen, giizellestikce mutlu

olan, mutlu oldukga tiikkenen bireyler yansitilmistir.

77



Sekil52. : Fatih ASILTURK. Ne Giizeliz — 2018 / Samsun

Serinin yedinci ¢aligmasi Sekil 53’de, 50x70 cm ebadinda kagit tizerine kolaj
teknigi ile yapilmistir. Kolaj malzemesi olarak yemek, spor, kadin ve aligveris
dergileri kullanmilmistir. Dergilerdeki gorsellere ek akrilik boyada kullanilmistir.
Kompozisyon diyagonal olarak ikiye ayrilarak olusturulmustur. On planda tiiketim
obezleri arka planda idol olarak sunulan popiiler kiiltiir ikonlar1 yerlestirilmistir.
Figiirlerin arka planinda ise, karamsar ve belirsiz yasamlarini ifade eden koyu
tonlarin igerisinde gilinlimiizde en hizli sekilde toplumlart ydnlendiren sosyal
medyaya atifta bulunulmugtur. Tiiketim obezlerinin popiiler kiiltiir idollerin reklami
onilinde gegeklikle imgenin zithg betimlenmistir. Oturan figiirler saglikli beslenme
ve spor imgeleriyle doldurulmusken obezliklerinden habersiz bir sekilde idollerine

olan ters benzerlikleri yansitilmaya calisilmistir.

Serinin sekizinci ¢alismasinda Sekil 54°de, 50x70 cm ebadinda kagit iizerine

kolaj ve asamblaj teknigi ile yapilmistir. Malzeme olarak, yemek, spor, kadin
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aligveris dergileri, kola, cip ve cerez kutular ile akrilik boya kullanilmistir. Kapali
bir mekanda, simetrik olarak mekan1 ikiye bolen merkezi dik bir {iggen icerisine
yerlestirilmis popiiler kiiltlir tiiketim iriinlerine vurgu yapilmaya c¢alisiimistir.
Tiiketim obezlerinin ev halleri betimlenmistir. Tiiketim obezlerinin giinliik ev yasam
sekilleri de tamamen popiiler kiiltiiriin 6geleri ile dolu ve tiikketim nesnelerin
olusmaktadir. Simetrik olarak iki tarafa yerlestirilen figiirlerin ortasinda yasam
kaynaklar1 ve yasamlarinin birlestirici unsuru olan popiiler kiiltlir iirlinleri
yerlestirilmistir. Mavinin dingin ve huzurlu, morunsa ihtisami ve asaletli anlatan
tonlar1 icerisine yerlestirilen popiiler kiiltiir ikonlartyla, bireylerin bu ikonlara karsi
bakis agis1 ve dykiinmeleri gosterilmistir. Televizyon dizilerindeki oyuncularin etkisi
tizerinde durulmaya calisilmig, yasam gereksinimleri tamamen popiiler kiiltiirce
belirlenen tiikketim obezlerinin nasil yasayacaginin egemen kiiltiir tarafindan

belirlendigi betimlenmeye ¢alisilmigtir.

k) 4f )
Sekil54. : Fatih ASILTURK. Ev Hali — 2019 / Samsun
Serinin dokuzuncu g¢aligsmasi Sekil 55, 50x70 cm ebadinda kagit iizerine kolaj
ve asamblaj teknigi ile yapilmistir. Malzeme olarak, teknoloji, kadin ve aligveris
dergileri ile kola, cip ve ¢erez kutular1 kullanilmistir. Kompozisyonda resmi simetrik
olarak olarak ortadan ters bir {iggen ile bdlmesiyle olusturulmustur. Figiirlerin
olusumunda ilgi alanlarina gore teknolojik popiiler kiiltiir nesnelerinin gorselleri
kullanilmistir. Calismanin konusunu olusturan tiikketim obezleri, taksiti bitmeden yeni
modeli ¢ikinca onu almaya egilimli ve aldik¢a mutlu olmaktadir. Aldigimi hizli ve
gecici sevmektedir. Sevgilisine sarilmis agigin, tilketim sevgisinden 6teye gidemedigi

betimlenmistir. Sevgilisine sarilirken aslinda asil sevgilisi olan tiiketim nesnelerine
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sarilist vurgulanmaya calisilmistir. Arka planda tliketime yetisemeyen toplumun
ekonomik buhranini yansitan koyu lekeler i¢inde medya tarafindan allanip pullanan
ekonomik yatirim akgalarindaki yonlendirme bitcoin gorseli ile vurgulanmaya

calisiimustir.

o o

Sekil55. : Fatih ASILTURK. Seviyorum — 2019 / Samsun

Serinin onuncu ¢alismasi Sekil 56’da, 50x70 cm ebadinda kagit tizerine kolaj
teknigi ile yapilmistir. Malzeme olarak, teknoloji, cocuk ve aligveris dergilerindeki
popiiler kiiltiir imge ve ikonlarmin gorselleri malzeme olarak kullanilmistir.
Cocuklarin popiiler kiiltiir imgeleri ile bir sanal ortamda yasadigi ve tiikketim
obezlerine doniistiigli betimlenmistir. Kiyafetlerini olusturan ¢ocuk dergilerinden
alinan popiiler kiiltiir ikonlar1 gorselleri ile onlarin yasamini nasil etkiledigine dikkat
cekerken teknolojinin gelisimi ve onun esiri haline gelen gergek diinyadan kopuk

sanal bir diinyada yasayan obez ¢ocuklar yansitilmaya ¢alisilmstir.

w48 ; A _' -
Sekil56. : Fatih ASILTURK. Oyun — 2018 / Samsun

Serinin onbirinci ¢alisgmasin Sekil 57’da, 50x70 ¢cm ebadinda kagit iizerine

kolaj ve asamblaj teknigi ile yapilmistir. Malzeme olarak, teknoloji, ¢ocuk ve
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aligveris dergilerindeki popiiler kiiltiir imge ve ikonlarmin gorselleri ile kola ve cips
kutular1 kullamlmistir. Diyagonal kompozisyon diizeninde kurgulanmistir. On planda
cocuk, arkada planda popiiler kiiltiir imgeleri yer almaktadir. Popiiler kiiltiir ikonlar
cocuklarin beslenme, oyun ve yasam bicimi gibi durumlarini olumsuz bir sekilde
etkilemektedir. Cocuklarin beslenme aligkanliklar1 popiiler kiiltiir iirlinlerine baglh
olarak gelismekte, saglik icin degil popiiler oldugu i¢in tiikketilmektedir. Oyun
aligkanlilar1 degismis fiziksel oyunlardan sanal diinyada hareketsiz oyunlara
dontismistiir. Popiiler kiiltiiriin teknolojiye paralel hizli degisimiyle teknoloji esiri

olmus sanal diinyada yasayan obez ¢ocuklara dikkat ¢ekilmeye calisilmistir.

Sekil 57. : Fatih ASILTURK. Sokaga Cik! — 2018 / Samsun
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Glinlimiizde popiiler kiiltiir, bir tiikketim kiiltiirii olarak toplumumuzu yagsamin
gerceklerinden uzaklastiran sanal bir ifade araci olmustur. Sosyal ve ekonomik
acidan toplumu derinden etkileyen ve yonlendiren bir unsur olarak hepimizin

hayatini dyle ya da bdyle etkileyen bir unsur olarak arastirilmast 6nem kazanmistir.

Popiiler kiiltiiriin, tikketim ve kitle iletisim araglariyla olan iligkisinin toplum
tizerindeki etkileri ve sanat alanindaki yansimalar1 c¢alismanin amacin

olusturmaktadir.

Arastirmamin temelini olusturan popiiler kiiltirii ele aldigimizda; temel
olarak negatif ve pozitif olarak iki eksende goriislerin toplandigi goriilmistiir. Bu
yaklagimlardan popiiler kiiltiire olumlu yaklasanlar, onu mevcut diizene meydan
okuyan orta smiflarin kiiltiirii olarak gormektedir. Olumsuz yaklasima gore ise

kitleleri uyusturan, egemen kiiltiiriin ¢ikarlar1 i¢in tiretilen kiiltiir endiistrisidir.

Uygulama ¢alismalarimm dayanak kismmi olusturan, Ingiliz Kiiltiir
Okulunun ve Frankfurt Okulunun goriisleri dogrultusundaki negatif gorislerin,
cogunluk tarafindan kabul gordiigii izlenmistir. Bu goriisler, toplumun tizerindeki
yikic1 ve uyusturucu etkisi etrafinda gelismistir. Marcuse icin popiiler kiiltir,
toplumun ve yasamin gercek ihtiyaglarini gizleyen yaniltict bir kiiltiirdiir. Hatta
sanayilesmis iilkelerin tgilincii diinya tilkeleri {izerinde sOmiirgecilik aracidir
(Batmaz, 2006:94).Birmingham Okulu temelli Grasimci’nin hegemonyasinda ise,
hakim olan sinifin diger siniflara kars1 ortiik bir yapida ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
bir baski kurdugunu savunur (Arik, 2004:83). Popiiler kiiltiir ile egemen kiiltiiriin,
diger kiiltiir i¢inde yer alarak hegemonyasin1i devam ettirmeye calistigint sodyler

(Giingor, 1999:13).

Stuart Hall, popiiler kiiltiirtin, iktidar blogu ile halk arasinda bir miicadele
zemini oldugunu, politikalar ve ideolojilerin etkisiyle olustugunu savunur (Hall,

1999:98).

Diger bir arastirma konusu olan popiiler kiiltiir ve tliketim iligkisine
incelendiginde tiiketimin sadece ihtiyaclar i¢in degil, statii, itibar, kimlik kazanma ve

bir gruba ait olmak i¢inde tiiketim yapildigi sonucuna ulasilmistir (Mutlu, 1998:338).
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Buna gore, tiikketim toplumu ve tiikketim kiiltiirii ortaya ¢ikmuis, tiiketim i¢in kiiltiir

tiretme diisiincesine ulagilmigtir (Fiske, 1999:39-40).

Tiikketimin ekonomik bir faaliyetten Ote, temelinde duygulari, arzular1 ve
iletisimi barindirdigr gériilmiistiir (Stoey, 2000:158). Mcluhan, "tiiketimin kiiltiirle
iligkisi sayesinde, bir nesnenin nesnelikten cikarak, bir arkadas ve arkadas bulma

aract oldugunu soylemektedir" (Yilmaz, 2006:3809).

Popiiler kiiltiir, bulundugu cagin yenilen ve gelisen 6zelliklerini i¢ine almus,
yayginligi ve ulasilabilir olmasiyla bazi kuramcilarca Kitle kiiltiirii olarak da
tanimlanmistir. Tiketim kiiltiirii olarak kitle kiiltiiriinlin somut haline gelmesiyle,
popiiler kiiltiir ve tiiketimin bir birini destekleyen iki yap1 haline geldigi sonucuna

ulasilmstir.

Popiiler  kiiltiir tliketiminin  kitle iletisim araclariyla olan iligkisi
arastirildiginda su bulgulara ulasilmistir: Popiiler kiiltiir, evlerde, is yerlerinde,
eglence mekanlarinda, dinlenme alanlarinda, goriilen, duyulan, okunan, yiyip igilen

her seyde ve yerde goriilmektedir.

Popiiler kiiltiir ve iletisim birbirine dogrudan baghdir. iletisim kiiltiiriin
olusumu ve aktarimi i¢in en Onemli unsur olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kitle
iletisim araglart siirekli olarak gelisim goOstermekte ve toplum tarafindan kolay
ulagilabilir durumdadir. Kolay erisilebilmesi ile yaygmhigi ve kullanilabilirligi
artmistir. Buna paralel olarak popiiler kiiltiiriin iiretilmesi ve yenilenmesi daha kolay

hale gelmistir (Ozkan, 2004:58-60).

Kitle iletisim araclar kiiltiir iiretimine katki saglamasinin yaninda, agik veya
kapali yapida reklamlar ile tiiketime hizmet etmektedir (Kocabas ve FElden,
2001:38).Irfan Erdogan’in (2004:12) dedigi gibi, "televizyon giindelik yasamda
popliler olan1 ya da olmasi istenileni sunan bir kitle iletisim aracidir”. Filmler, diziler,

spor, eglence, kadin, vb. programlar ile izleyicilerin yasamlari yonlendirilmektedir.

Popiiler kiiltiir toplumun yargilarini bigimlendirilerek, bireylerin gergek
ihtiyaglarindan ziyade onlara sunulan ihtiyaglara yonlendirilmesini gerceklestirmistir.
Tiiketim {irlinli ve beklentileri iiretici tarafindan dnceden planlanmaktadir. Tiiketim

yarisina sokulan bireylerin amaglari ve idealleri istenilen ortak alanda birlesmektedir.
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Kitle iletisim araglar1 ile yonlendirilen toplum kimlik bunalimima girerek,

tilkketim ile birlikte yok olan kitlelere doniistiigli gozlemlenmistir.

Popiiler kiiltiir, trettigi Uriinlerle yasadigimiz, ait oldugumuz diinyanin
olumsuz taraflarindan kurtulmak i¢in aldatict ve yapay mutluluklar yaratmus,
bireylerin gercek yasantilarini gérmelerine engel olmustur. Boylece, kitleler, popiiler

kiiltiir tirtinlerini tiiketerek mutlu olmay1 6grenmistir.

Popiiler kiiltir ve tiiketim iliskisinin etkileri resim sanatinda genis yer
buldugu gdzlemlenmistir. imgelerini, teknigini, ifade bicimlerini ve ikonografisini
popiiler kiiltiir, tiikketim kiiltiirii, kitle kiiltiirii ve onun kitle iletisim araglarindan alan
Popart’a, yonetime ve geleneklere karsi bir protesto olarak, sanati amacina arag
yapmis Dadaizm’de kolaj, asamblaj ve diizenlemelerle ile karsimiza c¢ikmaktadir.
Tasarimi ile sanati gilinlik yasamin igine katmak olan Bauhaus’da ve giiniimiiz
cagdas bir ¢ok sanat akiminda kolaj, asamblaj, enstelasyon gibi ¢alismalarda konu ve

kaynak olarak popiiler kiiltiir tiiketimi ele alindig1 gorilmiistiir.

Popiiler kiiltiiriin tiikketimle olan iligkisinden ortaya ¢ikan bulgular sonucunda,
tikketim ¢ilginligina donen toplum ile popiiler kiiltiiriin sunduklarini hizli bir yapida
tiketerek sisen, sismanlayan tiiketim obezleri yorumlanmistir. Basili kitle iletisim
araclan ile popiiler kiiltiir tiiketim tirlinlerinin sanat nesnesi olarak kullanildig: kolaj

caligmalar1 yapilmistir.

Bu caligmalarda, tiiketim obezleri tizerinden popiiler kiiltiiriin, bireyler
tizerinde nasil kimlik deformasyonuna ugrattigina, Ozbenligini gizleyen sahte
kimlikler yarattigina, bos zaman etkinligi olarak yapilan AVM gezmelerine, doymak
bilmeyen tiiketim achigina, tliketime yetisemeyen toplumun diistiigii ekonomik
buhrana, gelisen teknolojik araglarla onun esiri haline gelen gergek diinyadan kopuk
sanal diinyalara, fiziksel oyunlardan sanal diinyada hareketsiz oyunlara, statii
kazanmak, mutlu olmak ve giizellesmek igin tiiketim ¢ilginina doniisen tiiketim
obezlerine ve egemen Kkiiltiirlin nasil bir yasam siirecegimiz hakkindaki

yonlendirmelerine dikkat ¢ekilmeye galigiimistir.
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