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KURESELLESMENIN
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SOSYOLOJIi ANABILiM DALI
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Damisman: Prof. Dr. Kasim TURHAN

Kiiresellesme ulagim, iletisim ve enformasyon alanindaki gelismelerle
birlikte toplumsal ve kiiltiirel diizenlemeler iizerinde mekansal uzakliklardan
kaynaklanan farkliliklar1 ortadan kaldiran siireci anlatan bir kavramdir. Artik
diinyanin bir noktasinda yasanan bir gelisme biitiin diinyay1 etkisi altina
almaktadir. Tiiketim ise, ihtiya¢ sahibi olan insanin ihtiyacinit gidermek i¢in

girdigi siirece denir.

Kiiresellesme hemen her seyi etkisi altina almistir. Kiiltiiriin bir 6gesi
olan tiiketimi de etkisi altina almistir. Belli bir yerde gegerli olan tiiketim
etkinlikleri biitlin diinyay1 etkisi altina almayi1 basarabilmis ve “tiiketim
kiiltiirii" denen bir olgu ortaya ¢ikmistir. Ozellikle kiiresellesme ve tiiketim
kiiltiiri Tirkiye acisindan 1980 sonrasi donemde etkili olmustur. Burada
kiiresellesmenin ~ Tiirk toplumunun tiiketim aligkanliklarinda ne gibi

degisimlere yol agtig1 incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, tiiketim, tiiketim aliskanliklari,

tiiketim kiiltiirii, popiiler kiiltiir.



ABSTRACT

GLOBALIZATION IMPACT ON CONSUMPTION HABITS
of TURKISH SOCIETY

Nejla CELIK

AFYON KOCATEPE UNIVERSITY
THE INSTITUTE OF SOCIAL SCIENCES
DEPARTMENT of SOCIOLOGY

June 2013

Supervisor: Prof. Dr. Kasim TURHAN

Globalization, is a concept that describes the process of eliminating the
differences there transportation, communications, and information on
developments in the field of spatial distances from the social and cultural
arrangements. Now, any development in the world effects the whole world.
Furthermore, consumption is the process through which are in need to

eliminate their needs.

Globalization has influenced almost everything. Consumption which is
an element of culture has also been influenced. The consumption activities
which are current in a particular place was able to get under the influence of
whole world. A phenomenon called “consumer culture” come too the scene.
Especially, globalization and consumer culture has been effective in Turkey
since 1980’s. In this study through globalization are studied on the Turkish

community consumption habits what caused changes.

Keywords: Globalization, consumption, consumption habits, consumer

culture, popular culture.



ONSOZ

Tezin amaci kiiresellesme ve tiiketim aligkanliklar1 arasindaki iliskiyi
kiiresellesmeden 6nce ve sonra olmak iizere Tiirkiye agisindan incelemektir.
Bu anlamda ilk béliimde kiiresellesme konusu etraflica incelenmistir. Ikinci
boliim de tiiketim konusu, tiikketimin kitle kiiltiirli, popiiler kiiltiir, reklam ve
moda ile iliskisi incelenmistir. Ugilincii boliimde de kiiresellesme ve tiiketim

cercevesinde Tiirkiye’deki tiikketim aliskanliklarina etkisi incelenmistir.

Bu arastirmanin konusu, calismalarin yonlendirilmesi,
degerlendirilmesi ve yazimi asamasinda yapmis oldugu biiyiik katkilarindan
dolay1 tez danismanim Sayin Prof. Dr. Kasim TURHAN a, arastirma ve yazim
siiresince yardimlarini esirgemeyen Sayin Ars. Gor. Pinar ALYAGUT a, her
konuda Oneri ve elestirileriyle yardimlarini gordiigiim hocalarima ve
arkadaslarima tesekkiir ederim. Bu arastirma boyunca maddi ve manevi

desteklerinden dolay1 aileme tesekkiir ederim.
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GIRIS

Insanlik ge¢misten bu yana birgok evreden gecmis, yeni diizenlere sahit
olmustur. Bircok degisim yasanmistir ki, artik “diinyanin sonu”nun geldigi
sOylemleri giindeme gelmeye baslamistir. Bu anlamda kiiresellesme kavraminin
anlasilmasi biiyiik 6neme sahiptir. Ortak yerkiire lizerinde yasayan insanlar devamli
birbirleriyle etkilesim i¢inde olmuslar, bircok uygarlik kurulmus ve daha sonra bu
uygarliklar tarih sahnesinden c¢ekilmistir. Yazinin bulunmasi, barut ve pusulanin
icad, cografi kesifler, iilkeler aras1 savaslar gibi biiyiik ¢apli olaylar biiyiik diinyay1

etkisi altina almis ve bu etki arttik¢a diinyanin kiiresellesmesi hizlanmistir.

Avrupa’da yasanan reform ve Ronesans hareketleri “Aydinlanma Donemi”ni
getirmistir. Diinyanin bir¢ok yerini etkisi altina alan Aydinlanma Donemi ile yeni
bircok gelismenin yolu agilmustir. Insan aklma verilen Onemin artmasi ve
hiimanizmin gelismesiyle insana verilen énem artmistir. Bu ¢ercevede Avrupa’nin

skolastik ¢agindan bilimin 6nemli olmaya basladig1 bir caga dogru gecis yasanmustir.

18. yiizyildan itibaren gelisme gosteren “Sanayi Devrimi” ve Fransa’da
yasanan “Fransiz Devrimi” diinyay1 kiiresel dlgekte etkilemis ve yeni yeni iilkeler,
bilimler ortaya ¢ikmistir. Biitlin bu gelismeler batida modern alginin olusmaya
baslamasina neden olmus ve modernizmin bir ¢6ziim yolu olarak goriilmeye

baglanmistir.

Modernizm bir ¢oziim yolu olarak goriilmeye baslanmis ancak zamanla
ortaya ¢ikan sorunlara ¢oziim bulamamasiyla modernizme alternatif olarak yeni
donem tanimlamalar1 yapilmistir. Bu donemi modernlik sonrasini ifade eden
“postmodern donem” olarak adlandiranlar oldugu gibi yasanan bilimsel, teknik
gelismeler cercevesinde “enformasyon ¢agi” olarak da adlandiranlar vardir. Adi her
ne olursa olsun, yasanan bu gelismeler diinyanin gitgide kiigiilmeye baslamasini,

kiiresellesmenin tam anlamiyla yiiziinii gostermesini saglamigtir.

Kiiresellesme, oOzellikle ulasim ve iletisim sistemlerindeki gelismelerle

birlikte diinyanin etkilesim seviyesinin artmasi anlamina gelmektedir. Evrensel bir



olgu olarak kiiresellesme, tiim toplumlarin damarlarina islemekte ve her gecen giin
toplumlarin kiiltiirel yapilarina daha fazla yerlesmektedir. Kiiresellesme ¢ok yonlii
bir olgu olmasi sebebiyle bircok yonden ele alinmasi gerekir. Genel itibariyle
kiltiirel, siyasal ve ekonomik boyutlar1 olan kiiresellesmenin, bu boyutlariyla

toplumlarin bir¢ok yonden degisime ugrattigina sahit olmaktayiz.

Diinyanin herhangi bir yerinde yasanan bir olay Obiir ucundaki bagka
insanlar1 da etkisi altina almaktadir. Kiiltiirtin bir 6gesi olan tiiketim alaninda da
degisimler yasanmakta ve bu degisim, tiiketim aliskanliklarinin da degismesine
neden olmaktadir. Kiiresellesme araciligiyla artik ilkeler kiiltiirleri disinda olan

seyleri de tiikketmektedir.

Tiiketim, ihtiya¢ sahibi olan insanin, bu ihtiyacin1 gidermek icin girdigi
siirece denmektedir. insanoglu var oldugundan beri bir sekilde tiiketim eylemini
gerceklestirmektedir. Varligimi siirdiirmek i¢in girilen bu siire¢, zaman i¢inde
degisime ugramistir. Bu degisimi, insanlarin dogay1 kesfi ve birbirleriyle etkilesime

girmeleri tetiklemistir.

Ihtiyaclarin belli bir hiyerarsisi vardir. Alttaki ihtiya¢ giderilmeden iistteki
ithtiya¢ giderilmez. Ciinkii alttaki ihtiyaglar —fizyolojik, giivenlik, ait olma- var
olmanin sartidir. Ancak yukarida bahsedilen degisim siireci ihtiyaci farkli bir
goriiniime sokmustur. Ozellikle kiiresellesmenin de etkisiyle insanoglu, daha hizli,
daha benzer ve daha fazla tiiketir olmustur. Bunda insanlarin 6zel miilkiyet sahibi
olmalarmin ve art1 {iriin fazlasimin ortaya g¢ikmasinin etkisi de vardir. Ozel

miilkiyetleriyle dilediklerini diledikleri kadar fazla alabilmektedir.

Ihtiyacin fazlasim tiiketme kimi zaman da toplumda kabul gérmeye, gosteris
durumuna getirmeye doniismiistiir. Burada kiiresellesmenin soyle bir etkisi
goriilmektedir.  Kiiresellesme sayesinde birgok nesnenin elinin altinda olmasi,
tiriinlerin reklaminin daha yogun bir sekilde yapilmasi insanlar arasi boyle bir deger
atfettirmistir. Diinyanin herhangi bir yerinde {retilen iriin popiilerlestirilerek
diinyanin bircok yerine yayilmakta ve tiiketim siireci etkilesimli bir diinya

cercevesinde islemektedir.



Gitgide benzer bir tiiketim kiiltiirli olusmaya baslamaktadir. Diinyanin
herhangi bir yerinde agilan giyim magazasi, lokanta, eglence merkezinin ¢ok yakin
zamanda yam1 basimizda yeni bir subesi acilabilmektedir. Hi¢ tanimadigimiz
insanlarla benzer seyleri tliketip, benzer seyleri yiyip, benzer seyleri

kullanabilmekteyiz. Bu de kiiresellesmenin tiiketim tizerindeki etkisine isarettir.

Konunun bir de tiiketim aligkanlar1 yonii vardir. Aligkanlik denen sey, stirekli
yapilan sey anlamina gelmektedir. Tiiketim aligskanliklar ise, insanlarin ihtiyaglarini
gidermek i¢in girdikleri siirecte, siirekli yapilan davramislart sergilemeleridir.
Kiiltiiriin bir 6gesi olan tiiketim aliskanliklar1 degismesi zor bir goriiniime sahiptir.
Kokl bir gegmise sahip olan Tirkiye acisindan da bu zor goriinmektedir.

Osmanli’dan bu yana degisimin zor yasandigini sdylenebilir.

Simdilerde ulasim ve haberlesme hizmetlerinde yasanan hizli gelisim,
kiiresellesmenin etkisini arttirmasini saglamis ve toplumlar 6nceye gore daha kolay
degisime ugrar hale gelmistir. Bu degisim ¢ok hizli ve derinden yasanmaktadir
demek dogru olmaz. Ancak kiiresellesmenin Tiirkiye’deki tliketim aligkanliklarini
degisime ugrattig1 ifade edilebilir. Bu degisim giyimde, yemede, igmede, kullanilan

teknolojik aletlerde, evlerin i¢-dis mimarisinde, sokaklarda kendini géstermistir.

Kimi zaman yerel-kiiltiirel kaynagmasi, kimi zaman yerelin 6n planda oldugu,
kimi zamanda kiiresel olanin 6n planda oldugu olmustur. Tiirkiye biitiin bu
degisimlere kendi cercevesinde ayak uydurmus, benimsemistir. Ozellikle 1980
sonras1 yasanan gelismeler —popiiler kiiltiir, liberalizm- sonrasit Tiirkiye degisime
daha acik konuma gelmistir. Ulasim, enformasyon, kitle iletisim aygitlari ve
teknolojide yasanan gelismelerle kiiresellesmenin diinyay1r daha fazla bu donemden
sonra etkisi altina aldig1 ifade edilebilir. Bu cercevede burada kiiresellesmenin

Tiirkiye’deki tiiketim aligkanliklarina etkisi iizerine ¢alisilacaktir.

Asagidaki calismada ilk olarak diinyada yasanan bu biiylik dontistimlerin
diinyayr nasil c¢evreledigini, kiiresellesmenin diinyayr nasil kiiciik bir alana
sikigtirdigint ve kiiresellesmenin boyutlariyla, olumlu-olumsuz yanlari islenmistir.
Ikinci boliimde ‘tiiketim® olgusu etraflica islenmistir ve son boliimde ise,

kiiresellesme ve tiiketim birlikteliginin Tiirkiye’deki etkilerine bakilmistir.



BIiRINCi BOLUM

-KURESELLESME-

1 Kiiresellesmenin Kavramsal Gelisimi

Kiiresellesme (Globallesme) kavraminin Oncelikle etimolojik kokenine
bakacak olursak, “globus”tan geldigini, Latince’de kiire veya yuvarlak sey anlaminda
oldugunu ve en yaygin anlamiyla “diinya, diinya gezegeni” kisaca “yerkiireyi”
tanimladigin1 sdyleyebiliriz. Kiire, diinya sdzciigiiniin es anlamlisidir ve yuvarlak

formundan 6tiirii tamamen yeryiiziinii anlatmaktadir (Nweihed, 2007:17-18).

“Kiiresellesme” kavrami ilk defa, Marshall Mc Luhan’in, “Komiinikasyonda
Patlamalar (1960)” adli kitabinda, bu yeni siire¢ igin “Global Koy” terimini
kullanmastyla literatiire girmistir. Diinyanin tek bir mekan olarak algilanabilecek
Olctide sikisip kiiclilmesi anlamina gelen bir siireci ifade etmektedir. Genel ifadelerle,
kiiresellesme biitiinlesen, ama ayn1 zamanda parcalanip, evrenselle yerelligin ironik
bir sekilde birbirine gegtigi bir diinya imgesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kisaca
20. yiizyilin insan1 Karl Polanyi’nin ifadesiyle “biiylik doniisiim”e taniklik ediyor.
P.G. Cerny’nin ifade ettigi lizere: “Kiiresellesme yeni bir diinya diizeninin degil fakat
yenidiinya diizensizliginin, hatta iist tiste gelen ve rekabet halindeki otoritelerin,
coklu baslhiliklarin ve kimliklerin, prizmatik uzay ve inang nosyonlarimin olusturdugu

veni bir ortagag” isaretgisi olarak goriilebilir (Bagce, 1999:9).

Kumar(2010:20)’a gore ozellikle 196011 yillardan itibaren Amerika ve
Japonya gibi gelismis iilkelerde kokli degisimler ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bu
degisimler farkli sekillerde tanimlanmaktadir: Amittai Etzioni “modernlik sonrasi

cag”, George Lichtheim “burjuva sonrasi toplum”, Ralf Dahrendorf “kapitalizm



sonrasi toplum”, Daniel Bell “Sanayi sonrasi toplum”, Peter F. Drucker “Bilgi
toplumu”, Yoneji Masuda “enformasyon toplumu” ve Manuel Castells de "Network
toplumu “ olarak adlandirmistir. Bu donem i¢in kullanilan adlandirmalara baktigimiz
zaman hep bir “sonrasi”mi ifade etmektedir. Bu sonrasi enformasyonun ortaya
cikisinin artti@i bir sonrasini ifade etmektedir. Bu da kiiresellesmenin etkisini

arttirmasini saglayan en temel faktorlerdendir.

Kumar(2010:45-48)’a gore, enformasyon toplumu, ‘enformasyon devrimi’ni
baslatanlarin ¢ikarlar1 ile yonetici grubun ¢ikarlarina hizmet etmek i¢in gelistirilmis
bir mittir. Onlara gore kitle demokrasilerinde siirekli olarak gozetime ihtiyag
duyulmaktadir. Karmasik toplumlarin idaresinde, iktidari elinde tutma ve yonetme
acisindan, enformasyon teknolojilerinin her tiir alt yapisin1 hazirladigr gozetim
mekanizmalar1 toplumsal denetim de standart araglari haline gelirler. Bu goriisii
savunanlardan bazilari, enformasyon toplumunu bir “ ideoloji’ siniflamasi i¢inde ele

almis ve kapitalist sistemin buglinkii ihtiyaglar ile iligskilendirmistir.

Jameson(1991:21) ise bu donemi “ge¢ kapitalizm” olarak adlandirmaktadir.
Onun “ge¢ kapitalizm” kavramsallastirmasindaki “ge¢” nitelendirmesinde genel
olarak vurgulamak istedigi, bir seylerin degistigi, diinyanin artik eskisi gibi olmadigi,
bir anlamda kesin, ancak modernlesme ve endiistrilesmenin yasamis oldugu
sarsintilarla karsilastirilamaz, daha zor algilanan ve daha az dramatik, ancak daha
akict ve biitlinliyle niifuz etmesi nedeniyle daha kalici bir yasam doniistimiinii

yasadigimiz gercegidir.

Bell(1999:37-39)’e gore ise, insanlik, sosyal iletisim yoniinden belli bagl dort
devrime tanik olmustur: konusma, yazi, matbaa ve telekomiinikasyon. Her bir devrim
kendine has, teknolojik tabanli olup, yasam tarzini da beraberinde getirmistir.
Bununla birlikte Bell, tiim toplumlarin {i¢ tiir alt yap: ile birbirine bagli oldugunu
iler1 slirmektedir: tasimacilik, enerji sebekeleri ve iletisim. Bell’in bahsettigi
insanligin dort devrimi ve bu alt yapilar kiiresellesmenin kendini tam anlamiyla

gostermesini saglamistir.

Toffler(1980) da “Ucgiincii Dalga” kitabinda biraz daha farkli bir sekilde,
tarithsel olarak {i¢ tip toplum tanimlamaktadir. Birinci dalga, tarim devrimi

sonrasinda ilk avci-toplayici kiiltiiriin yerine gecen toplumdur. ikinci dalga, Sanayi



Devrimi sirasindaki toplumdur ve bu toplumun bilesenleri: ¢ekirdek aile, fabrika tipi
egitim ve sirkettir. Asil iizerinde durdugu konu olan tigiincii dalga ise sanayi sonrasi
toplumunu anlatmaktadir. 1950lerden bu yana ¢ogu iilke ikinci dalgadan iiglincii

dalgaya dogru ilerlemektedir.

Newton’dan bu yana ikinci dalga uygarligi zamani ge¢cmisten gelecege
uzanan diiz ve tek bir ¢izgi gibi gdrmiistiir. Zamanin evrenin her yerinde ayni mutlak
madde ve alandan bagimsiz oldugunu varsaymistir. Her anin veya zaman diliminin
bir sonrakiyle ayni oldugunu diistinmiistiir (Toffler, 1980:371). Bugiin doga ve
madde imgelerimiz degisirken ulus devleti de degistiriyor. Bu da igiincii dalga

uygarligina giden yolda baska bir adimdir (Toffler,1980:388 ).

Kiiresellesme kavrami Robertson(1999:21-22)’a gore “diinyanin kiigtilmesi ve
bir diinya bilincinin olusmas:” olarak tanimlanmaktadir. Robertson ayni zamanda
“kiiyerellesme  (glocalization)” kavramindan bahsetmektedir. Bu kavramla
kiiresellesmenin heterojen yoniinii vurgulamaktadir. Ona gore bu siireg, kiiresel olan
ile yerel olanin i¢ ige gegmesinin bir sonucudur. Kiiresellesme bu gercevede
diinyanin bir biitlin olarak sikismast ve yerellikleri birbirine baglamasiyla
gerceklesmektedir. Bu ayn1 zamanda i¢inde yerelligin kesfini tagimaktadir. Yerelligi
kesfetme kiiresel siiregler aracilifiyla gerceklesmektedir. Kiiresellesme, yalin ve
mekanik bir homojenlestirme esliginde Orgiitlenmekle kalmamakta, ¢esitli
yerelliklerden beslenerek onlari evrensel olanlara tagimaktadir. Bu yerel formlarla
kiiresel isleyisin birlestirilmesi sonucunda glokalizasyon (kiiyerellesme) ad1 verilen

siire¢ ortaya ¢ikmaktadir.

Giddens(2000:23-24) kiiresellesmeyi, “diinyanin uzak yerlerini birbirine
baglayan toplumsal iliskilerin yogunlasmasiyla kilometrelerce uzaktaki olaylarin
verel olaylari, yerel olaylarin da kilometrelerce étedeki olaylari bigimlendirmesi”
olarak ifade etmektedir. Giddens’a gore kiiresellesme sadece ‘orada’ bireyden uzak
yerlerde olan seylerle ilgili degildir. Kiiresellesme ayn1 zamanda ‘burada’ fenomen
olup, yasamlarimizin mahrem ve kisisel yonlerini de etkilemektedir. Ornegin,
yizyillardir siirmekte olan aile degerleriyle ilgili tartismalar kiiresellestirici
etkilerinden c¢ok uzak seyler olarak goriilebilir. Oysa degildir. Geleneksel aile

sistemleri diinyanin bir¢ok bolgesinde ve 6zellikle kadinlarin daha fazla esitlik talep



etmesiyle ya kokli bir doniisiim gegirir ya da zorlanir. Bu durum, giinliilk yasamda
kiiresel ¢apli bir devrimdir ve sonuglari, diinyanin her bolgesinde, is yasamindan

politikaya kadar tiim alanlarda hissedilecektir.

Giddens(1994:66-67) kiiresellesmeyi zaman ve mekandaki doniisiimlerle
ilgili oldugunu ileri siirmektedir. 18. yiizyilda mekanik saatin kullaniminin
yayginlagmaya baslamasiyla zaman belirli bolgelere 6zgii bir olgu olmaktan ¢ikmis
ve evrensellesmistir. Evrensel zamanin temel alinmasiyla toplumsal hayat kiiresel
sistem i¢inde yeniden Orgiitlenmistir. Kiiresel haritalar mekanin da evrensel
boyutlarda algilanmasin1  saglamigtir. Zamanin mekandan bagimsiz kalisi
modernlestirici bir siirectir. Giddens’a gore, kiiresellesmenin 6n kosulu zamanin
mekandan bagimsiz kilinmasidir. Bu sayede toplumsal iliskiler mekana bagimli

olmaktan kurtulmus ve uzaktaki yerlerle etkilesim icine girilmistir.

Kiiresellesme bir yandan ekonomik degerlerin, bilim ve teknolojinin, kiiltiirel
degerlerin insanlara aktarildigi bir siireci ifade ederken, bunun karsisindaki
yaklagima gore ise, bu siire¢ insanlar arasindaki ekonomik esitsizligin, istismarin,
ahlaki problemlerin kaynagi olarak da tamimlanmaktadir (Durak, 2009:34).
Kiiresellesme, birbirinden farkli topluluklarin yasam tarzlarini, ritiiellerini etkileyen
bir siire¢ olarak iki boyutlu ele alinir: ¢agdas eylem kaliplarinin yayilmasi ve
yerlesmesi ile 6zglin yasam degerlerinin doniisiimii ve kaybolmasi. Olgunun farkl
iki boyutunun olmasi kiiresellesmenin Batili ve Batili olmayan toplumlar i¢in farkli
oldugu anlamina gelir (Hiilir, 2000:7). Bu konuya kiiresellesme sOylemleri

basliginda ayrintili olarak deginilecektir.

Gliniimiiz toplumu formasyon ile teorik bilgiyi edinme, islemden gecirme,
dagitimi konusunda ortaya koydugu yontemlerle taninmaktadir (Kumar, 2010:15).
Kiiresellesme en genel anlatimla ulagim, haberlesme ve bilgi islem teknolojisindeki
gelismelerin, toplumsal ve kiiltiirel diizenlemeler iizerinde mekansal uzakliklardan
kaynaklanan farkliliklar1 ortadan kaldirdigi toplumsal bir siireci anlatmak iizere
kullanilmaktadir (Eskinat, 1998:7). Insanlar aras: etkilesimi arttiran biitiin siireglerin

toplami olarak karsimiza ¢ikmaktadir.



2. KURESELLESMENIN TARIHSEL GELiSiMi

19. yiizyildan sonra diinyada yasanan Sanayi Devrimi, Fransiz Ihtilali ve
Teknoloji Devrimi gibi biiyiik ¢capli olaylar sonucunda diinya bir¢ok doniisiime sahit
olmustur. Fransiz Ihtilaliyle de bircok yeni akim ortaya ¢ikmis ve biitiin diinyay1
etkisi altina almistir. Sanayi Devrimi ve Teknoloji Devrimiyle birlikte diinyanin
bir¢ok yerinde seri liretime gec¢ilmis, liretim artmis, insan hayati gérece bir sekilde
kolaylasmaya baglamistir. Teknoloji Devrimi’nin sonrasinda yasanan enformasyon

cagiyla birlikte, insanlik hi¢ olmadig1 kadar bir bilgi birikimine sahit olmustur.

Biitin bu siirecler birbirleriyle ilgili olup birbirlerini biiyiik 0Olclide
etkilemistir de. Ornegin Fransiz Devrimiyle birlikte Milliyetcilik akimi yayilmis ve
ulus-devletin temelleri atilmis ve ¢okkiiltiirlii imparatorluklarin yerini ulus devletler
almistir. Bilgi toplumuyla birlikte de Sarup (2004)’a gore bilgi, devletlerin pesinden

kostuklar1 toprak parcalarinin yerini almis ve “bilgi giictiir” anlayisi1 yayginlasmistir.

Kiiresellesme siirecinin kesin olarak ne zaman basladigi, hangi evrelerden
gectigi konusunda tam bir mutabakat bulunmamaktadir. Ancak insanlarin gog
hareketleri, ticaret kervanlarinin olusturulmasi, biiylik pazarlarin kurulmasi, ipek
yolu ve deniz yolunun kullanilarak yeni bolgelerin kesfedilmesi kadar eskiye
dayanan bir geg¢misi oldugu soOylenilebilir (Aktel, 2001:195). Batili gezginlerin
diinyadaki diger anakaralar1 kesfi ile baslayan ‘kiiresellesme egilimi’ Afrika’nin
kolelestirilmesi, koyliliiglin yok edilisi, kentlesme, sanayi devrimi ve ulus
devletlerin dogusu ile gelisen yepyeni bir ekonomik yapinin evrensel yayiliminin bir
sonucu olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Meta iliskilerinin gittikge yayildigi, yerel
pazarlarin yabanci pazarlarla eklemlendigi, geleneksel iiretim bigimlerinin yok
edildigi, iiretimin kar amacina hizmet ettigi ve sermayenin diinya ¢apinda egemen
oldugu bu yeni ekonomi, girdigi her pazara kendi sistemini sokmaktadir. Kendinden
once var olanlar1 yok ederek, yok edemedigini talan ederek, talan edemedigini hor
gorerek yayilan bu sisteme toplumbilimciler “kapitalizm” adin1 vermektedir (Kog’tan
Akt. Talas ve Kaya, 2007:151). Bu anlamda Mustafa Kog¢’un bakis acisina gore

kapitalizmin tarihi ile kiiresellesmenin tarihi 6zdeslesmis bulunmaktadir.



Giliniimiiz toplumlar1 kaginilmaz sekilde birbirleriyle her alanda sik1 bir temas
halinde bulunmaktadirlar. Saribay(2004:51)’1n aktardigina goére, Arjun Appadurai,

s0z konusu alanlar1 su bes kategoriye ayirmaktadir:

i. Etno-mekan: Icinde yasadigimiz diinyayr degistiren insanlari

(turistler, gogcmenler, miilteciler, siirgiinler, misafir isciler ve
hareket halindeki diger insan gruplari) olusturdugu etkilesim
alani.

ii. Tekno-mekan: VYiiksek ve diisiik, mekanik ve enformatik
teknolojinin  kapali simwrlart bile asacak yayginlikta ve hizda
akisimin yarattigi alan.

iii. Finans-mekan: Uluslar arasinda bugiine kadar goriilmemis
hacimde ve hizda para akisimin ve bu akisin kiskirttigi piyasa
islemlerinin yapildigi ve yayildigi alan.

iv.  Medya-mekan: Gazeteler, dergiler, televizyon istasyonlari, film
stiidyolart gibi bildirim araglarimin ekonomik olarak iiretildigi ve
kiiltiirel temaslarin siklagmasim saglayan alan.

v. Fikri-mekan: Ozellikle aydinlanma kékenli ideolojilerin ve
fikirlerin dayandigi kavramlarin etkin oldugu alan.

Biitiin bu mekanlar toplumlarin birbirlerine daha yakin olmalarini, etkilesimin
artmasini saglamistir. Kiiresellesmeyi ortaya ¢ikaran farkli sebepler, yontemler, itici
giicler vardir. Oran(2000:9), kiiresellesme evrelerini lige ayirarak bu evreleri ortaya

¢ikaran itici gli¢leri, yontemi, sebep ve sonuglari ortaya koymustur:

Tablol: Kiiresellesme Evreleri

Birinci ikinci Uciincii Kiiresellesme
Kiiresellesme | Kiiresellesme
itici Gii¢ | Denizcilikteki | Sanayilesme ve 1) 1970’lerde Cokuluslu Sirketler,
gelismeler, dogurdugu 2) 1980’lerde Iletisim Devrimi,
Merkantilizm. | gereksinmeler 3) SSCB’nin yikilmasiyla 1990’larda
Bati’nin rakibinin kalmamasi.
Yontem | Once kasifler, | Once misyonerler, Kiiltiirel-ideolojik etki. Boylece
sonra askeri sonra kagifler, sonra | iilkenin her yani (ekonomik, siyasal,
isgal. ticaret girketleri, en | sosyal) kendiliginden etkileniyor.
sonra iggal.
Haklh Putperestlere “Beyaz Adamin “En yiiksek uygarlik diizeyi”,
Gosteris | Tanri’nin Yiiki”, “Uluslararasi toplulugun iradesi”,
dinini “Uygarlastirict “Piyasanin gizli eli”,
gotiirme. Gorev”, 1rke1 “Kiiresellesme herkesin ortak
teoriler. ¢ikarmadir”.
Sonug Somiirgecilik | Emperyalizm “Kiiresellesme”




Bir bagka bakis agis1 Arslanel ve Hamdemir(2007:15)’e aittir. Onlara gore,
kiiresellesmede birinci dalgayi, Batt Avrupa’nin feodalizminden, ticari kapitalizme
gecisi olusturmaktadir. Gelisen ticaret feodal beyliklerin lizerinde genis ve giivenli
bir pazar ihtiyacin1 dogurmustur. Bu talebin siyasal hayattaki iz diisiimii ise “ulus-
devlet” olmustur. Ulus-devletlerin 1648 tarihli “Westphalia Anlagmas1” ile
uluslararasi iligkilerin bas aktori oldugunun tescillenmesinin ardindan, ulus
devletlerin “merkantilist” diisiinceyi benimsemesinin zorunlu sonucu olarak;

somiirgecilik dis politikada tek ilke haline gelmistir.

Kiiresellesmede ikinci dalganin itici giicii ise, sanayilegsmedir. Sinai iiretimin
artis gostermesi pazar agisindan ulus devlet sinirlarini yetersiz kilmasindan dolayi
artik yeni pazarlar bulmak kapitalizm i¢in elzem bir hal almisti. Bu zorunluluk
neticesinde olusan ekonomik sorunlara ¢6ziim bulmak i¢in 19. ylizyilda
somiirgecilik, dig politikada yerini emperyalizme birakmigtir (Arslanel ve Hamdemir,
2007:15-16).

Son olarak, ii¢lincii kiiresellesme dalgasi, gectigimiz yiizyilin son ¢eyreginde
bilgi ve iletisim alanlarinda gerceklesen biiyiik teknolojik gelismeler neticesinde
ortaya ¢ikmistir. Birinci kiiresellesme dalgasi diinya konjonktiirtinde koklii
degisiklikler yapmig, ulus-devleti uluslararast ekonomik dongiide ve uluslararasi
hukukta bas aktér konumuna oturtmustu. Ulus devletin bu merkezi konumuna, ikinci
dalga ile dnemli bir muhalefet olmamisken, iiclincli dalganin ulus devlet agisindan
cok onemli gelismelere gebe oldugu muhakkaktir. Artik iilkeler arast ekonomik
iliskiler ulusal politikalardan bagimsiz, ¢cok uluslu sirketlerin/uluslararasi sermayenin
kusatmasinda, hizla genisleyen ve derinleserek giiclenen bir sdmiirii politikasinin
giidiimiindedir. Arslanel ve Hamdemir(2007:15-16)’e gore mevcut NAFTA, AB. Vb.
bolgesel orglitlenmeleri dikkate alirsak ulus devlete alternatif olarak kiiresel ekonomi
icin kiiresel olmayan ancak ulus devleti agan bu yeni siyasal yapinin konfederal bir
yapt olmasi mevcut gelismelerden ¢ikarilabilecek en mantikli sonu¢ olarak

goziikmektedir.

Karakag(2010:3)’a gore, kiiresel ekonomik diizen, 6zellikle yoksul iilkelerde
baskici rejimleri giiclendirerek, yolsuzluklarin yayginlagsmasina yol agan bazi énemli

sonuclar dogurmaktadir. Bu sonug¢ da kiiresel diizeyde oldukca yaygin kitlesel bir
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yoksullagsmaya sebep olmaktadir. Bu tiir yoksullasma 6zelliklerine sahip tilkeler daha
cok Afrika, Ortadogu, Orta Asya ve Latin Amerika’da goriilmektedir. Bu da, bu
iilkelerde diinya barigini tehlikeye sokacak derecede yoksullasmaya sebep olmakta ve
biitiin diinyada o6zellikle de Bati-dis1 toplumlarda toplumsal ve siyasal bakimdan
endise verici sonuglar dogurmaktadir. Bir yandan da, bu kitlesel yoksullagtirma
stireci, zenginleri rahatsiz edecek bir duruma geldigi i¢in, yoksullara karsi daha 1limh

yeni bir lislup benimsenerek yoksullukla miicadele stratejileri gelistirilmektedir.

Genel olarak kiiresellesmenin kapitalizm, sanayilesme ve bilgi-iletisim
alanindaki gelismelerle paralel olarak gili¢ kazandig1 sdylenebilir. 300 y1l dncesine
bakacak olursak, 19. yiizyilin ortasinda Massachusetts’li bir portre ressami olan
Samuel Morse, elektrikli telgrafla “Tanr1 ne yapmig?” diye ilk mesaji gondermis ve
bu sekilde diinya tarihinde yeni bir evrenin kapisin1 agmistir. Daha 6nce higbir mesaj
onu tagityacak biri olmadan bagka bir yere goétiiriilemiyordu. Uydu teknolojisinin
ortaya ¢ikmasi her adimda gegmisten bir kopusa isaret ediyordu. 1835’de, Morse un
nokta-¢izgi dizilerini icat etmesinden yaklasik 150 yi1l sonra, Morse Alfabesi diinya
sahnesinden silindi ve yerini uydu teknolojisi kullanan bir sistem aldi (Giddens,
2000:23-24). Bu siire¢ dyle hizli ilerlemektedir ki her gecen giin yeni bir teknolojik
alet ¢ikmakta ve alinan her iiriin, alindig1 gibi yeni olma 6zelligini kaybetmektedir.

Diinya bu anlamda tam da bir teknoloji ¢opliigline doniismektedir.

“Diinyanin acelesi var ve sonuna yaklagiyor.” Baspiskopos Wulfstaniin 1914
yilinda New York’ta verdigi vaazda boyle demistir. Giddens(2000:13-14)’a gore,

ayn1 duygularin bugiin de yasandigini diistinmek her birimiz i¢in zor olmasa gerek.

Yasanan teknoloji cilginlhiiyla birlikte diinya artik daha fazla denetimimize
girdigi goriintlisiinii sunmaktadir. Oysa Giddens(2000:14-15) diinyanin giderek daha
fazla denetimimiz altina girmekten ziyade, iyice denetimimizden ¢iktiZini ifade
etmekte; elimizden kagip giden bir diinyaya donlismektedir. Simdi bizden 6nceki
insanlarin karsilasmadig risklerle kars1 karsiyayiz. Nerede yasiyor olursak olalim ve
ister ayricalikli ister muhta¢ konumda olalim, yeni risk ve belirsizliklerin bir¢ogu
istisnasiz hepimizi etkilemektedir. Bu sorunlar kiiresellesmeyle yakindan ilgilidir

(Giddens, 2000:14-15). Yani kiiresellesme, getirdigi teknoloji ve avantajlarla bir
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yandan hayatimiza istikrar getirir gibi gorilinlirken, bir yandan da denetimimizden

cikmaktadir.

Bilgiye cok rahat bir sekilde ulasilabilmesi ve diinyanin bir ucundaki bir
tanidigimizi hemen yanimizda gibi hissetmemizi saglayan teknoloji sayesinde artik
diinya eskisi gibi biiyiik bir gezegen olarak goriilmemekte, ulus devlet sinirlarini asip
kiiresel bir dlgege dogru yol almaktadir. Bunun en iyi 6rnegini 6zellikle II. Diinya
Savasi’ndan sonra yapilan “ulus-iistii anlagsmalar ve orgiitler’de (BM, NATO, AB,

Insan Haklar1 Bildirgeleri) gérmekteyiz.

Kavram bu sekilde idealize edildiginde kiiresellesme, diinya iizerindeki tim
devletleri ve uluslar1 kapsayan ve bunlarin tiimiiniin i¢inde esit kosullarda yer aldig:
bir siire¢ olarak sunulmaktadir. Boylece diinyada yasayan biitiin insanlarin ortak bir
kaderi paylastigini, politik, ekonomik, kiiltiirel iliskilerin tek bir diinya devleti
olusturmaya dogru gittigini vurgular. Pek ¢ok teorisyen kiiresellesmeyi moderniteyle
bir ve ayni sayarken (Giddens, 1994) bazilar1 da “kiiresel ¢ag”in modernitenin
ardindan geldigini ve “modern ¢ag”dan acik bigimde farkli oldugunu ifade etmistir

(Robertson, 1999).

Artik glinlimiizde devletlerin, diinyadan izole bir sekilde politika insa etmesi
imkansiz duruma gelmistir. Burada devletin politika insa siirecinde devreye giren
veya klasik anlamda ulus-devlet egemenligini tehdit eden ii¢ temel aktorden
bahsedilebilmektedir. Bunlar; ¢ok uluslu sirketler, uluslararas1 kuruluslar ve kiiresel
sivil toplum kuruluglaridir. Bunlar, bir taraftan kiiresellesmenin sonuclar1 olarak
ortaya ¢ikarken, diger taraftan kiiresel diinya diizeninin sekillenmesinde rol oynayan

aktorler olarak dikkat ¢ekmektedirler (Cebeci, 2008:23).

3.KURESELLESME SOYLEMLERI

Kiiresellesme, basta akademik ve ekonomik cevrelerde olmak {izere en c¢ok
tartisilan kavramlarin basinda gelmektedir. S6z konusu cevreler tarafindan

kiiresellesmenin ne oldugu, sebepleri ve sonuglar1 kadar, olumlu ve olumsuz yonleri
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de farkli diisiince sekilleriyle ele alinmaktadir. Biitiin bu tartigmalarda bir
uzlasmadan s6z etmek pek de mimkiin goériinmemektedir (Kaya, 2009:1).
Kiiresellesmeyle baglantili olarak ortaya koyulan goriisleri ii¢ sOylem tiiri
cercevesinde ele almak miimkiindiir. Bunlar; kiireselcilik sdylemi, stipheci sdylem ve

doniisiimcii soylemdir.

3.1. KURESELCILIK SOYLEMi

Yasadigimiz ¢agin tanimlanmasinda kiiresellesmeye merkezi konum atfeden
ve kiiresellesmenin tartismasiz kabuliinii ileri siiren goriisleri bu grupta toplayabiliriz.
Bu grup agirlikli olarak kiiresellesmeye olumlu bakan, kiiresellesmeyi destekleyen ve
kiiresellesmeye  taraftar  olanlardan  olusmaktadir.  Kiireselci  perspektifi
benimseyenler, kiiresellesmeyi inkar edilemez, kimsenin kacamayacagi, karsisinda
durulamaz ve geri dondiiriilemez bir olgu ve hakikat olarak anlam yiikleyen zihinsel
tutuma sahiptirler. Buna bagl olarak kiiresellesmenin kurallarina ve sonuglarina
uyum saglamanin mecburiyetine ve aciliyetine génderme yapilmaktadir. Insanlik
tarthinde yeni bir ¢ag, yeni bir devrimsel kirilma olarak goriilen kiiresellesmenin
ortaya ¢ikardigir biiylik boy degisim ve etkilerin segme sansi veya disinda kalma
imkan1 tanimayacak derecede acik sonuclar ortaya cikardigi ileri siirerler. Tek
ideoloji olarak liberalizmin, tek siyasal goriis olarak demokrasinin, tek ekonomik
sistem olarak kapitalizm ve piyasa ekonomisinin egemenligi ve alternatifsizligi

vurgulanir (Sen, 2008:149).

Bu goriisii savununlar, gortslerini, biiylik olciide liberal ve de o6zellikle 1980
sonrasinda olusan neo-liberal fikirlere dayandirmaktadirlar. Bu c¢erceve de, serbest
piyasa ekonomisinin mikro anlamda bireyin faydasini ve makro anlamda ekonominin
genel dengesini saglayacagini, piyasalarin kendiliginden denge diizeyine
gelebilecegini ve bu nedenle devletin ekonomik alana miidahale etmemesi
gerektigini savunmakta, bu cercevede ekonomik liberalizasyon, deregiilasyon ve
Ozellestirme faaliyetlerinin sonuna kadar wuygulanmasi gerektigi goriisiini

savunmaktadirlar (Bayar, 2011:31-32).
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Dogu-Bati, gelismis-azgelismis, birinci diinya-iigiincii  diinya, ulusal-
uluslararas1 vb. dikotomik ayrimlarin geride kaldigi, tiim diinyay1 igine alacak tek bir
degisim mantig1 ve standart kurallarin egemen oldugu, herkesin ayni ortak kaderi
paylastigr yeni bir diinya tasarimi ortaya koyulur. Bilgi, ulasim, enformasyon,
teknoloji vb. alanlarda yasanan radikal ilerlemelerin yeni ¢igirlar agtigi, diinyanin
kiictildtigii, kapali toplumlarin agik toplum haline geldigi, ice kapanmanin yerini disa
actlmanin aldig1 bir siire¢ One cikarilir. Mal, finans, sermaye, imaj gibi her tiir
metanin kiiresel bir ag i¢inde dolasima girdigi bu yeni donemde degisim, hiz ve
rekabet kiiresel ¢agin temel karakteristigi ve sistemi yeniden {iretici giic olarak

gortliir (Sen, 2008:149).

Kiiresellesme siirecini sonuna kadar destekleyen bu goriis, bu siirecin diinya
Olceginde daha da  derinlestirilmesi ve  yayginlastirllmasi  gerektigini
savunmaktadirlar. Giiniimiizde wulus devletler siyasi otoritenin hakimiyetini
kaybetmistir. Bu nedenle, kiiresel olarak entegre olan piyasalar, ulus-devletin

ekonomik iglevlerini devralmaktadirlar (Bayar, 2011:32).

3.2.SUPHECi SOYLEM

Kiiresellesme, hepimizin tek bir diinyada yasadigi teziyle ilintili bir seydir.
Kiiresellesme konusunda yapilan tartigmalarda farkli disiiniirler birbirlerine
tamamen zit goriisler benimsemektedir. Giddens(2000:20-22)’a gore, bazilar
kiiresellesmeyi bastan sona tartismali bulmaktadir. Giddens, bunlara “siipheciler”
demektedir. Siiphecilere gore, kiiresellesme konusundaki laflarin hepsi bos kuru
giiriiltiidiir. Kiiresel ekonomi, sagladig1 yararlar, kazandig1 deneyimler ve getirdigi
musibetler ne olursa olsun, onceki donemlerde var olan ekonomiden 6zellikle farkl
bir sey degildir. Diinya biiyiik Ol¢lide eskisi gibi donmektedir. Siiphecilere gore,
kiiresellesme nosyonu, refah sistemlerini ortadan kaldirmak ve devlet harcamalarinda

kisint1 yapmak isteyen serbest piyasacilarin ortaya attig1 bir ideolojidir.

Bu soylem tiirii agirlikli olarak kiiresellesmeye karsi olumsuz bakisa sahip,

kotiimser ve kiiresellesme karsitligi tizerine kurulu ¢evrelerin goriislerini barindirir.
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Bu goriisler i¢inde sol sosyalist akademik goriislerin ve siyasal ¢evrelerin belirgin bir

yogunlagmasina dikkat ¢gekmek gerekir (Sen, 2008:150-151).

Stipheciler, uluslararasi iligkilerin anarsik bir yapisi olduguna inanmakta ve
bu yap1 igerisinde yiiriitiilen uluslararas1 politikay1 ulus-devletler arasindaki gii¢ ve
cikar miicadelesinden ibaret gormektedirler. Kiiresellesme siirecinin ulus-devlet
temelli sistemi degistirmedigini, devletin i¢ ve dig hiikimranligin1 zayiflatmadigini,
uluslararas: politikada giic dengesi ya da kuvvet kullanimi gibi realist politikalarin
islerligini engellemedigini iddia etmektedirler. Sonug itibariyle, siipheciler, diger tim
ulus-devlet dis1 aktorlere bigtikleri role benzer bir bi¢imde, kiiresellesmenin ulus-
devletler tarafindan kendi gii¢ ve ¢ikarlarinin ilerletilmesi ve derinlestirilmesi igin bir

arag¢ olarak kullanildigini diistinmektedirler (Bayar, 2011:31).

Kiiresellesme siirecinin ekonomik ya da teknolojik gelismelerin sonucunda
ortaya cikan bir olgu olmaktan 6te, bir ideolojik tutum oldugunu iddia etmektedirler.
Kiiresellesme karsit1 diisiincelerin basini ¢eken tartigmalardan en 6nemlisinin yoksul
tilkelerin gittikge yoksullagtigi, zengin iilkelerinde gittik¢e zenginlestigi tezidir. Bu
konu son on yilin “Ekonomik Biiylime” arastirmalarinin en Onemli arastirma
konularindan birisi olmustur. Sonu¢ olarak zengin ve yoksullar arasindaki bu
yakinlagsma sadece zengin iilkeler i¢in gecerli olmus ve zengin iilkelerin kisi basina
diisen gelir diizeylerinin birbirlerine yakinlastiklar1 kabul edilmistir. Ancak
sliphecilere gore, kiiresellesme siirecinden ¢ikarilabilecek en Onemli sonug,
ekonomik {ilkelerin kaynaklarini arttirdig, fakir iilkelerin ise kaynaklarini kaybettigi

ve zengin lilkelere kaptirdig1 gergegidir. (Celik, 2012:63).

Stipheci goriis, kiiresel ekonomik entegrasyonun iddia edildiginin aksine tiim
diinya geneline yayillmis bulunmadigini, esas ekonomik aktivitenin Kuzey Amerika,
Avrupa ve Japonya temelinde yiiriitiildiigiinii ve kiiresel ekonomik diizenin ad1 gegen

ti¢ blok tarafindan olusturuldugunu belirtmektedir (Bayar, 2011:31).
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3.3.DONUSUMCU SOYLEM

Birbirine rakip iki s6ylem tiirliniin disinda kalan goriisleri doniisiimcii sOylem
baslig1 altinda toplamak miimkiindiir. Bu sdylem, bir orta yol bulma arayisini ya da
ticiincii bir perspektifin benimsenmesini icerir. Her iki sdylem tiirliniin dile getirdigi
olumsuzluklari, asiriliklart ve ideolojik yiikleri bertaraf etme girisimi olarak da
gortlebilir. Kiiresellesmeyi firsatlar kadar riskler de tasiyan, olumluluklar1 oldugu
kadar olumsuzluklar da barindiran bir siire¢ olarak gorme egilimi tasirlar. Bu
yoniiyle makul bir yol bulma, bir uzlasiya varma arayisi olarak goriilebilir.
Olumsuzluk ve tehdit potansiyeli tasiyan unsurlarin kontroli ve firsat ve imkanlarin
uygun sartlarda kullanilmasi halinde yararlarindan istifade edilebilecegine doniik

ortiik bir iyimserlik niteligi tasir (Sen, 2008:152).

Déniistimciilere gore, yerel avantajlarin daha etkin bicimde harekete
gecirilmesi, ulusal ve kiiresel iliskilerin gliglenmesine hizmet etmektedir. Bu nedenle
yerellesmenin bilingli politikalarla kiiresel ve ulusal iligkilerle uyumlu ve verimli bir

bicimde senkronize edilmesi gerekmektedir (Celik, 2012:65).

Bu tutuma sahip olanlar ozellikle gelismis-azgelismis farkindan hareketle
kiiresellesmenin azgelismisler agisindan aleyhine isleyen durumlarin ortadan
kaldirilmasina dikkat ¢ekerler. Dolayisiyla kiiresellesme imkanlar sunan ve

firsatlarindan yararlanilmasi umulan bir fenomen olarak o6ne c¢ikarilir (Sen,

2008:152).

4 KURESELLESMENIN BOYUTLARI VE ETKILERI

Toplumsal hayatin baslica diizenleme alanlar1 ekonomik, politik ve kiiltiirel
alanlar olarak diisiintildiiglinde, kiiresellesme toplumsal hayatin biitiin bu alanlarinda,
geleneksel mekana bagli kosullardan ¢oziilme siirecini ifade etmektedir. Bu
yaklasimla bakildiginda ekonomik boyutu ile kiiresellesme, iiretim faktorlerinin, mal
ve hizmetlerin, yatirim ve yonetim ile bilgilerin uluslararasinda engel tanimadan

dolastiklar1 bir diinyay1 sunmaktadir. Kiiltiirel anlamda farkl kiiltlirlerin kaynagmasi,
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insanlarin yasam tarzlarinin, tercihlerinin deger yargilarmin giderek birbirine

benzemesi anlamina gelmektedir (Eskinat, 1998:13).

Kiiresellesme kavrami kiiltiirel anlamda farkliliklari, siyasal anlamda liberal
demokrasiyi ve ekonomik anlamda serbest piyasa ekonomisini ortaya ¢ikaran bir
kavramdir. Etkisini daha fazla 1980°den sonra hissettiren kiiresellesme, ekonomiden
siyasete  bircok alanda  kendisini  hissettirmektedir  (Aktel, 2001:193).

Kiiresellesmenin ekonomik, siyasi ve kiiltiirel olmak tizere ii¢ boyutu vardir.

4.1 KURESELLESMENIN EKONOMIK BOYUTU

Kiiresellesme siirecinin icinde yer alan tali siireclerin basinda ekonomik
hayatta goriilen kiiresellesme gelmektedir. OECD’nin verdigi tanima gore,
ekonominin kiiresellesmesi, farkli iilkelerin iiretim ve pazarlarinin her giin artan bir
hiz ve derinlikle birbirine daha ¢ok bagimli hale gelmesini ifade eden bir stirectir. Bu
stirecin aktorlerine gore, bu siire¢ tipkt modernlesme siireci gibi durdurulamaz, geri
dondiiriilemez bir siiregtir. Bu kiiresellesme, zenginlik ve yeni tiiketim zevkleri
getirmektedir. Miitesebbis yatirnrmimi kendi yoresine, iilkesine degil, yararina

inantyorsa uzak bir tlilkeye yapabilmektedir (Aydin, 2002:14).

Devletlerin kalkinmasinda ve biiyiimesinde tarihin basindan bu yana ve
ozellikle endiistri devrimi sonrasinda, devletlerin bilim ve teknolojiden
yararlanmalar1 etkili olmustur. Giliniimiiz diinyasinin gelismis ekonomileri
gelismigliklerini, yeni teknolojileri kullanmalarina borcludurlar. Bu anlamda, her
zaman ekonomik biiylimenin bilesenleri olmuslardir; teknolojinin degerlendirilmesi
de biiylik ol¢iide toplumun kapasitesini, hayat standartlarini, bunlarin yam sira
ekonomik oOrgilitlenmenin sosyal bigimlerini belirlemistir (Castells, 2005:100).
Castells(2005:171)’e  goére tam anlamiyla ekonomik kiiresellesme, ancak

enformasyon ve iletisim teknolojileri sayesinde gerceklesebilirdi.

Ekonomik kiiresellesme gelismis bir enformasyon alt-yapisin1 ve yiiksek

teknolojiyi beraberinde tasimaktadir. Yonetenler, yonetilenleri artik diinyada olup
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bitenleri 6grenmekten alikoyamiyorlar (Aydin, 2002:14). Genel olarak bakildiginda
iktisadi kiiresellesmeye karst ¢ikanlarin ana iddialarim1i su bagliklar altinda

toplanmaktadir (Aydin, 2002:15-17):

a) Kiiresellesme bir tir kapital ve patronlar diktatorliigii ¢izgisinde
yiiriimekte, kari ana deger, tiiketimi ibadet ve insanlari miisteri gibi
gormektedir.

b) Kiiresellesme gelismesi uzun donemleri kapsayan sosyal refah devieti
anlayisini iyiden iyiye zayiflatmakta, komunitarian dokuyu ciddi sekilde
zedelemekte, sosyal sorumluluk duygusunu zayiflatmaktadur.

C) Ekonomik kiiresellesmenin aktorleri oyunu o kadar biiyiik oynuyorlar ki,
bu oyunun insanlara ne yapacagini diisiinmeye vakit bile bulamiyorlar.

d) Kﬁrese{lesmenin, onlenemez, karsi durulamaz bir tarihi siire¢ oldugu iddia
ediliyor. Iddia dogruysa, “kadere boyun egmek’ten baska ¢are kalmiyor
demektir.

e) Kiiresellesen ekonomi, bazi teologlara gore, inang ve ahlak dokusuna
zarar verecek bir diinyevilesmeyi besliyor. Manevi dinamikler, bu tiir bir
kiiresellesmeye yon verme imkanint bulamiyorlar. Belki oteki  beseri
faaliyetler daha ziyade ekonomik faaliyet, kiiresel nitelikte olsun veya
Olmasin, ahlaki degerlerin yol géstericiligine muhtactir. Unutmamalr ki;
kiiresel faaliyetler, biiyiik ahlaki yaralar acabilir.

4.2 KURESELLESMENIN SIYASi BOYUTU

Her ekonomik diizen, kendisine uygun bir siyasi diizeni Ongoriir.
Kiiresellesme karsitlarina gore, bu durum kapitalizmin insani, dolayisiyla ahlaki
sorunlara, yapist geregi bigane kalmasindan ileri gelmektedir. Kiiresellesme
yanlilarina gore ise bir iilkenin siyasi yapisini doniistiirebilmenin en kestirme yolu

ekonomik iliskilerdir (Aydin, 2002:17).

Ekonomi zaten kiiresel giigte olan bir teknolojiyle, 6zellikle bir enformasyon
teknolojisiyle gelmektedir. Bu da kendi sirasinda, tilkenin siyasi yapilarini diinyaya
agmaktadir. Ikinci olarak, enformasyon sanayisini ellerinde tutanlarm kim olduguna
bakmak gerekir. Enformasyon patronlari istedikleri bilgiyi, istedikleri kadar,
istedikleri yerlere iletmektedir (Aydin, 2002:17-18).

Kiiresellesme ulus devletin geleneksel roliine iki 6nemli yapisal degisim
meydana getirmektedir: Biitlinlesme ve pargalanma. Bunlar ters yonde etkiler

yaratmakla beraber, ulus-devletin siyasi alanda hakim aktér olma konumunu tehdit
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etme bakimindan birlesmektedirler. Biitiinlesme siireci, ekonomik ve teknolojik
degismenin diinya capindaki etkisinin sonucudur. Kiiresel piyasanin ortaya ¢ikisiyla,
ulus asint sirketlerin Olge8i ve giicii biiylimektedir. Diinya capindaki bu iktisadi
biitiinlesme siireci uluslar arasi siyasi arenanin yeniden diizenlenmesini zorunlu
kilmaktadir. Parcalanma siireci ise, bu dereceye kadar ekonomik ve siyasi
biitlinlesmenin bir yan iirliniidiir. Diinya piyasalarinin biiyiimesiyle birlikte, 6rnegin,
ekonomilerin bolgesellesmesi egilimi ortaya ¢ikmis ve bu bolgesel ekonomilerin
bazilar1 kendi ulus devletlerinden ¢ok, dncelikle kiiresel ekonomiyle baglantili hale
gelmiglerdir. Parcalanma siireci ulus devletin geleneksel yapisini zayiflatmakta ve

ulusal siyasi sistemin yeniden sekillenmesini saglamaktadir (Erdogan, 2002:31-32).

4.3 KURESELLESMENIN KULTUREL BOYUTU

Bir toplulugun hayat tarzi olarak tarif edilen kiiltiir ile kiiresellesme karsilikli
olarak Dbirbirlerini etkilemektedir. Hem kiiresellesme, biiylik doniisim ve
degisimlerle kiiltlirii etkilemistir, hem de kiiltiir bizzat bu doniisiimleri meydana
getirmede etkili olmustur. Neticede, kiiresellesme olgusuna oOnderlik eden
toplumlarin kendi hayat tecriibesi ve sahip olduklar1 bilgileri bir kiiltiir unsurudur

(Talas ve Kaya, 2007:152-153).

Kiiresellesme-kiiltiir iliskisi, modernizm-kiiltiir iligskisinden oldukg¢a farkli
seyretmektedir.  Modernizmin  uygulayicilarindan  genellikle  paradigmatik
cogulculuga sicak bakmadiklarini, kiiltiir planlamasi yoluyla kiiltir degisimini
saglamaya calistiklarini, hatta bazilarmin kiiltiirel homojenlesmeyi saglamak i¢in
zora bagvurduklarini bilmekteyiz. Kiiresellesme taraftarlarina gore, kiiresellesme
bdyle bir ¢izgiyi takip etmektedir. Kiiltlirel ¢cogullugu bir program dahilinde yok
etmeyi, gocmen kiiltiiriinii asimile etmeyi, kiiltiirel alandaki bireysel yaraticiligi kati
ideolojilerin emrine vermeyi diisiinmektedir. Yaygin kanaate gore, hayatin oteki
alanlarinda goriilen kiiresellesme, kiiltiirel asimilasyona degil, farkli kiiltiirlerin
birlikte yasamalar1 iradesinin yaninda durmaktadir. Kiiresellesme sayesinde kiiltiirler
birbirlerini daha iyi taniyip ve birlikte var olmanin yollarini daha kolay bulmaktadir

(Aydin, 2002:21).
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Kaynak: http://bilgibirikimi.net/2012/06/08/kuresellesme-nedir-kuresellesmenin-etkileri-nelerdir/

Yasam bi¢imi bakimindan, toplumlarin gittik¢e birbirine benzemesi ya da bir
baska deyisle, “Amerikanlagsmas1” seklinde bir degisim ortaya ¢ikmistir. Diinya
ticaret, kiiltlir ve sanayisi goriinlis, doku ve ses bakimindan Amerikan etkisi
tagimaktadir. Yeni nesiller, ailelerinin maddi durumlarin1 zorlayarak bu yeni yasam
bicimini tercih etmektedirler. Diislince seklinde, eglencede, giyim-kusam kisaca akla
gelebilecek bircok durumda Ozellikle gencler arasinda benzesme meydana
gelmektedir. Ailelerin ¢ocuklar ic¢in aldiklar1 ayakkabidan, genclerin eglenirken
diskoyu tercih etmelerine; giydikleri kiyafetler, takildiklar1 mekanlara kadar giinliik
hayatta baskin bir Amerikan kiiltiirii kendini gostermektedir. Amerikan video, plak,
film, CD ve VCD’lerindeki {irlinler-yapimlar, rakipsiz  hakimiyetlerini
korumaktadirlar. Oyle ki, bu hakimiyet otoriter yonetimlerin engellemelerini bile
asacak sekilde kabul gérmektedir. Ornegin, Iranli genglerin dipgik yeme ugruna,
disko miizigi dinlemeleri ve etekle pardesii altinda da olsa, blucin giymeyi tercih
etmeleri, yasanan engellemelere ragmen, etkilenmenin oldugunun en giizel ispatidir.
Ayni1 sekilde yeme-igme aliskanliklari da Amerikan kiiltiiriiniin simgesi haline gelmis
olan “Coca-Cola”, “Pepsi” ve “Mc. Donalds”larin baskin karakterli etkisi altindadir

(Talas ve Kaya, 2007:153).

Aile, ¢aligma, gelenek, doga gibi kavramlarin Giddens(2000:30).’a gore
gecmise gore icerikleri degisime ugramistir. Bu degisimler ABD, Britanya veya
Fransa’da dahil olmak iizere hemen her yerde yasanmaktadir. Bu kurumlara Giddens
“kabuk kurumlar” der. Ona gore bu kurumlar yerine getirmesi gereken islevler

karsisinda artik yetersiz kalmiglardir.
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IKINCI BOLUM

-TUKETIM-

1.TUKETIM VE TUKETICI

Insan yasayabilmek, varhigmi devam ettirebilmek igin gereksinimlerini
karsilamak zorundadir. Bu anlamda kisaca iktisat biliminin tamimina bakarsak;
iktisat, smirsiz ihtiyaglarin sinirli kaynaklarla karsilanmasidir. Yani ihtiyaglar
sinirsiz, kaynaklar ise smnirhidir. Ancak insanoglu devamli tliketen bir varlik
oldugundan, bu kaynaklar1 siirekli tiiketmekte, tiketmek kimi zaman tarz

olagelmektedir.

En genel anlamiyla tiiketimin tanimina bakacak olursak tiiketim; bireylerin,
mal ve hizmetlere, yasamu siirdiirme zorunlulugu, kendini yeniden iiretim gerekliligi

ve sosyal anlamlar tasima yeterliligi baglamlarinda sahip olma ve kullanma siirecidir
(Tellan, 2008:42).

Tiiketim, tiim ekonomik sistemlerin ve pazarin var olma sebebidir. Tiiketim
olgusunun ardinda yatan itici gii¢ ise, insan ihtiyaclari, istekleri ve arzulardir.
Tiiketicilerin bu ihtiyag, arzu ve isteklerini tatmin etmek icin, tiiketim siirecinde
yiiriittiikleri davranislarin tiimiine de tiiketici davranislart denir (Islamoglu ve

Altunigik, 2010:3-7).

Tiiketimi gergeklestiren tiiketicinin davraniglarina bakacak olursak, tiiketim

davranigin ortaya ¢ikmasina neden olan {i¢ temel faktor vardir. Bunlar;

1- Kiiltiirel Etkiler: Davranig normlari, sosyallesme.
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2- Bireysel Etkiler: Giidiilenme, duygular, ogrenme ve hatirlama,
tutum, algilama, rasyonel ve rasyonel olmayan diisiince, kisilik
karakteri.

3- Grup Etkileri: Taklit etme, dneri alma, aile, sosyal etkiler, etnik ve
dinsel etkiler, sosyal sinif, onderlerin etkisi (Magrali, 2006.5).

Tiiketimi gerceklestiren kisi olan tiiketici, bu li¢ faktére dayali olarak tiiketim
faaliyetini gerceklestirir. Toplum olmanin bir geregi olarak sosyallesme siirecinde bu
davranisi 6grenir, kendi istek ve arzulart cercevesinde tiiketir ve g¢evresindeki
gruplarin etkisiyle tiiketme davranisi gosterir. Bu {i¢ faktor her ne kadar ayr1 ayr1 ele
alinmis olsa da birbirlerini etkileyen faktorlerdir. Bireysel kararlarimizin bize mi ait
yoksa i¢inde bulunan toplumsal grup, toplumsal yap: tarafindan mi bize gectigini
kestirmek pek de miimkiin degildir. Bazen istedigimizi sandigimiz sey baskalarinin

istegi olabilmektedir.

Marcuse’a gore, endiistriyel toplumda otomasyon giderek artmistir; “teknik
tiretim ve dagitim cihazi, cihazin diretimini de oOnceden belirleyen bir sistem
icerisinde yer alir. Bu toplumda iiretim mekanizmasi, toplumun ihtiyact olan is,
vetenek, davraniglarin yam sira, bireysel ihtiya¢ ve istekleri de belirlemektedir.”

(Marcuse, 1997: 20-21).

Kaynak: http://caglardogan.blogspot.com/2010/10/demokratik-donusum-surecinin-kuresel.html

Gilinlimiizde tiiketiciler, sagladig1 6zel fayda baglaminda bir nesneye degil,

biitiinsel anlami baglaminda bir nesneler kiimesine yonelirler. Camasir makinesi,
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buzdolabi, bulagik makinesi vb. toplu halde her birinin alet olarak tek tek sahip
oldugundan farkli bir anlama sahiptir. Vitrin, reklam, iiretici firma ve burada temel
bir rol oynayan marka par¢alanmaz bir biitiin, bir zincir gibi bu anlamin tutarl,
kolektif vizyonunu dayatirlar; siradan nesneleri degil, gosterenleri birbirine baglayan
bir zincir gibi her nesne daha karmasik bir {ist-nesne olarak digerlerini gosterir ve
tiiketiciyi bir dizi daha karmasik tercihe gotiiriir. Nesnelerin tiiketime asla mutlak bir
diizensizlik i¢inde sunulmadigi goriiliir. Bazi durumlarda nesneler daha iyi bastan
cikarmak i¢in diizensizligi taklit eder, ama her zaman ydnlendirici kanallar agmak,
satin alma iletisini nesneler agina yoneltmek, bastan ¢ikarmak ve kendi mantigina
uygun olarak, yapabilecegi en yiiksek yatirima ve ekonomik potansiyelinin sonuna
kadar gotirmek i¢in diizenlenir. Giysiler, aletler, temizlik {irlinleri bu sekilde
tilketicide atalete neden olan zincirleme aligverisi olusturur: Tiiketici, mantiksal

olarak bir nesneden obiiriine gidecektir (Baudrillard, 2004:18).

Tiiketim toplumunun felsefesinin  “yok etmek” oldugunu diisiinen
Akbulut(2006:26-27)’a gore tiikketimle birlikte tiiketilen seylerin varligi hem maddi
olarak hem de manevi olarak sona erer. Bu bir nevi nesnelerin, metalarin
kitchlesmesi anlamina gelir. Bu piyasa tarafindan Onceden kurgulanmig bir
gercekliktir. Herhangi bir tiikketim nesnesinin, belli bir zaman gegtikten sonra
cekiciligini kaybetmesi baska bir ifadeyle artik istek uyandirmamasi sistemin
devamlilig1 agisindan hayati derecede Onem tasir. Bu da siirekli yeni modalarin

olugsmasini saglar ve sistem diizenli bir sekilde islemeyi siirdiirtir.

Bocock(2005)’a gore tiiketim, bir eksiklik iizerine kurulmus ve bu nedenle de
modern tliketicilerin doyuma ulasmalar1 hi¢cbir zaman miimkiin olmayacaktir. Yani,
ne kadar ¢ok tiiketirlerse o kadar daha tiikketmek isteyecekler, bu siire¢ boyle
isleyecektir. Bocock, tiiketim toplumunda, bireylerin ¢alisma aktiviteleri, artik karin
doyurma eyleminden ziyade, daha ¢ok tiiketim yapabilmek i¢in katlanilmasi gereken
bir nitelige biliriinmektedir. Modern bireyin goremedigi sey ise, ne kadar ¢alisilirsa
calisilsin, tiiketimin hicbir zaman sonlanacak bir eylem olmayacagidir. Ciinkii insan
dogasinin arzu sinir1 yoktur. Dolayisiyla, nihai tiiketim eyleminin pesinde kosmak,
bizlere yorgunluk ve mutsuzluktan baska bir sey ifade etmez. (Bocock, 2005).

Bocock, sosyal siniflar1 6 boliime ayirir;
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Tablo 2: Sosyal Siniflar

Sosyal Simif A -Ust diizey yéneticiler, idareciler veya serbest meslek
sahipleri

Sosyal Siif B -Orta diizey yoneticiler, idareciler veya serbest meslek
sahipleri

Sosyal Sinif C1 | -Danigmanlar veya masa basi memurlar1t ve kiiglik
yonetimsel islerde calisanlar veya serbest meslek
sahipleri

Sosyal Smif C2 | -Nitelikli el iscileri

Sosyal Siif D -Yart nitelikli ve niteliksiz el isgileri

Sosyal Smif E -Memur emeklileri, dullar (baska geliri olmayan), en
diisiik nitelikli ve diizensiz islerde ¢alisanlar veya uzun
siiredir issiz olanlar

Modern tiiketim kaliplar1 sehir ve onun banliydlerinde olusan metropollerde
yasamanin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Bir bireyin kendisini diger bireylerden
farkli kilabilmek i¢in kullandig1 giyim kusam tarzinin, diger bireyler tarafindan da
anlasilip yorumlanabilmesi gerekir. O halde birey kendisini ancak digerleri ile ortak
bir takim kiiltiirel sembolleri paylasabildigi dlclide farkli kilabilir. Bu durum bitip
tikenmeyen “bir fark edilir olma” savasimina yol agar. Ciinkii orta ve daha alt
diizeyde sosyal statliye sahip siniflarla, is¢i tabakasinin biiylik bir ¢cogunlugu daha
yiiksek statiiye sahip gruplarin bir kisitm aliskanliklarini kopya ettikge bu yiiksek
gruplar devamli olarak kendi tiiketim kaliplarin1 degistirmek zorunda kalirlar
(Bocock, 2005:27).

Tiiketimin insan gereksinimlerini karsilamak icin yapildigini soylemistik.
Peki bu gereksinimler nelerdir? Bu gereksinimler arasinda bir hiyerarsi var midir?
Hangileri zorunlu, hangileri keyfidir? Biitlin bu sorularin cevaplarim1 Maslow’un
Intiyaglar  Hiyerarsisi'nde goérmek miimkiindiir. Insan &ncelikle varligin
stirdiirebilmek i¢in fizyolojik ihtiyaclarimi giderir. Bu gereksinimlerin doyurulmasi
ile {ist siradaki gereksinimler kendini gostermeye baslar. Ilk insan igin vahsi
hayvanlardan ve doga olaylarindan korunmak, yiyecek bulmak, hayatin devaminda

temel amacglar olmustur. Bunlar da bireyin birincil gereksinimlerine denk
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diismektedir. Zamanla, insan yagsaminda tatmin edilmis gereksinimlerin yerini
yenileri almis, bu gereksinimlerin giderilmesi i¢in gelistirilen teknoloji ile insanlik
ilerlemistir. Artik barinma, yeme, igcme, gilivenlik gereksiniminden fazlasi insan icin
tatmin edilecek duruma gelmistir. Gliniimiiziin gelismis toplumlari, iist siradaki
gereksinimleri duyduklari i¢in tiiketme eyleminin nesneleri siirekli farklilagmaktadir.
Maslow’un hiyerarsisinde ait olma ve sevgi lgcilincii sirada karsimiza c¢ikan
gereksinimlerken saygi ve takdir bir iist siradaki gereksinimlerdir. Insanligin
gelisiminde beliren gereksinimler i¢in de bu hiyerarsi kullanilabilir (Dogan, 2004:5-
6). Ancak su da bir gergektir ki artik tiiketimde belirleyici rolii “ihtiyaglar” degil

“toplumsal prestij kazanma arzusu” almaktadir.

Maslow’a gore bu ihtiyaglar fizyolojik ihtiyaglardan baslayip kendini
gerceklestirme siirecine kadar devam eder. Alt siradaki ihtiya¢ karsilanmadan iist
siradaki ihtiyag¢ karsilanmaz. Maslow klinik incelemelerine bakarak bu ihtiyaclar1 bir

siraya koymustur;

1-  Fizyolojik Ihtiyaglar: Yiyecek, su, oksijen, uyku, cinsellik.

2-  Giivenlik Ihtiyaci: Kendine giiven ve emniyet icinde,
tehlikeden uzak hissetmek.

3-  Ait Olma ve Sevgi Ihtivaci: Baskalariyla iliski kurma,
kabul edilme ve bir yere ait olma.

4- Takdir Edilme Ihtiyaci: Basartya ulasma, yeterli olma,
baskalarinca benimsenme, taninma.

5-  Biligsel Ihtiyaclar: Bilme, anlama ve kesfetme.
6-  Estetik Ihtiyaci: Simetri, diizen ve giizellik.

7-  Kendini Gergeklestirme: Potansiyelin ortaya ¢ikmasi
(Ihtiyag Akademi KPSS Egitim Bilimleri, 2013).

Gereksinimlerin degisim siirecine de deginilmesi gerekir. Eylem ge¢misten
giintimiize degismis degildir; az ya da ¢ok, insanlar dogumlarindan 6liimlerine kadar
dogayi, enerjiyi, nesneleri, imgeleri tiikketmeye devam etmektedir. Bedenin, ruhun
gereksindigi her ne ise tiiketilmesi tatmine ve rahatlamaya neden olacaktir; bu da

fizyolojik oldugu kadar psikolojik bir siirectir (Dogan, 2004:11).

Endiistriyel toplumda, birey ve toplum baski altina alinarak tahakkiim

yaratmak amaclanir. Bu baski, bireyin ihtiyaglari tizerinden kurulur. Ciinkii her birey
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yasamint siirdiirebilmek i¢in asgari Olgiide ihtiyaglara gereksinim duyar. Homo-
economicus 'un temel varlik nedeni, bu ihtiyaclara ulagmak ve onlar1 elde etmektir.
Ancak endiistriyel toplum gelistikge tiretim tarzlart degismis, liretim artmis ve
cesitlenmistir. Gergek ihtiyaclarin yanina yeni ihtiyaclar eklenmistir. Temel
ihtiyaglarin yanina iiretilen ihtiyaglar gelmistir. Bu ihtiyag¢ iiretiminin temel islevi,
var olan endiistriyel toplumun devamini saglamaktir. Bu ihtiyaglar, sonradan
yaratilmis, yapay nitelikte ihtiyaclardir. Yapay ihtiyaclar, toplumda esitsizligin temel
Olctitleridir ve toplumda eziyete, saldirganliga ve adaletsizlige yol agarlar. Boylece
birey, kapitalist diizen altinda baski altinda tutulur. “Reklam programlarmin ileri
siirdiigli bigimlerde dinlenme ve eglenme, davranma ve tliketme ihtiyaglariyla
baskalarmin sevdiklerini sevmek ve nefret ettiklerinden nefret etmek ihtiyact bu

yapay ihtiyaclar sinifina girer.” (Marcuse, 1997: 32).

Ekonomi, olusan yeni iiretim sistemleriyle farkli bir tliketim sistemini,
tilketim sistemi de belirli bir kiiltiirel yapiyr yaratmaktadir. Tiiketim kiiltiirii, insan
ihtiyaclarin stirekli {iretimi iizerinden toplumda baski yaratir ve ihtiyac iiretimi,
tilketim toplumunun temel dayanak noktasi haline gelir. Baudrillard’in belirttigi
izere boyle bir toplumsal diizende toplumun sec¢imini etkileyen ortiik tez, ihtiyaclara
ulasmak amaci olmaktadir. Ihtiyaglarin1 saglamak, bir insanin mutluluga giden

yolundaki temel ugraktir (Baudrillard, 2004:14).

Bu psikolojik siiregte tiiketici davraniglart incelendiginde karar verme

siirecinde bes asamadan s6z edilmektedir. Bunlar;

1- fhtiyaczn hissedilmesi,

2- Intiyaci karsilayabilecek iiriinler hakkinda bilgi edinilmesi,
3- Uriinlerinlerin karsilastirilmast,

4- Uriin se¢imi,

5- Satin alma sonrast izlenen davramislar (Sahin’den Akt. Dogan,
2004:35).

Tiiketim igin bu bes asamanin hepsi ayri ayr1 dnemlidir. Ozellikle besinci
asamadan sonra izlenen davranislar yani tiketicinin memnuniyeti fazlasiyla
onemlidir. Cilinkii bu siire¢ tiiketimin devaminin saglanip saglanmayacaginin

gosterecektir.
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Bireyin yasam tarzi degisik nedenlerden dolayr zamanla degisebilir. Yasam
tarzlarinda meydana gelen bu degisimler, tiiketim aligkanliklaria da yon vermistir.

Bu degisikliklerin kaynaklar1 arasinda sunlar vardir:

e Kadnin, erkegin ve ailenin roliindeki degismeler,

e Toplumsal bakistan bireyci bakisa ya da tersine bireyci bakistan
toplumsal bakisa yonelme,

e Muhafazakar toplum anlayisindan agik toplum anlayisina gegis,

* Ekonomik durumdaki degismelerden kaynaklanan tasarruf ve
harcama egilimlerindeki degisme (Islamoglu ve Altunisik, 2010:191).

Modern tiiketim ideolojisi ile ilgili sosyal ve kiiltiirel uygulamalardan
etkilenen bireyler filmlerde, yazili basinda ve televizyonda sergilenen mallari,
ekonomik giicleri yeterli olmasa bile satin almay1 arzu ederler (Bocock, 2005:13).
Tiiketim ve tiiketimcilik yeni diinyanin bir ideolojisidir ve daha fazla tiiketim, daha
fazla iiretim ve dolayisiyla daha fazla refah demektir. Ozellikle serbest piyasa
ekonomisi taraftarlarinin 6ne siirdiigi bu 6vgii dolu regete diinyamizda gecerli bir
ideoloji olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Buna karsilik, tiikketimin insanin 6zgiirliglini
elinden aldigini, baskalarina bagimhi kildigini, gercek mutluluk ve refahin nesne
tilketiminden gegmedigini ve tliiketimin insanin yabancilagsmasindaki en 6nemli unsur

oldugunu ileri siiren goriisler de vardir (Odabagi, 2011: 18).

Tiiketim kavrami yaninda bir de giiniimiizde siklikla kullandigimiz “tiiketim
kiltiiri” kavrami vardir. Tiketim kiltliri kavrami glinlimiizde iki sekilde
kullanilmaktadir. Birincisi, her toplumun yasamakta oldugu tiiketim gelenegini,
tarzin1 ve bi¢imini belirtmek amaciyla kullanilan bir tanimdir ve bu tanim biitiin
toplumlar icin kullanilir. Jkincisi ise, tiiketim kiiltiiriiniin sadece pazar ekonomisinin
egemen oldugu ve postmodern toplumlarda var olabilecegini 6ne siirer. Bu siniflama
sonucu, yeni tiikketim kiiltiiriinlin toplumun ¢ogunlugunda egemen olan tiiketim tarzi
oldugu 6ne siiriilmektedir. Tiiketim toplumlar1 6zelligi tasiyan ancak sinirli da olsa
tiketim kiiltiirline uymaya calisan toplumlar ise “tiiketici toplumlar” olarak
adlandirilir. Tiketim kiiltiirlinlin; basit tiiketimin oldugu, kanaatkar toplumlardan,
tiketici doniislimiinii gergeklestiren neden ya da kaynak oldugu sdylenebilir

(Odabasi, 2011: 41).
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Konu ile ilgili olarak sosyologlarin gelistirdigi kuramlar vardir. Bu kuramlar

bireyin goziinde tliketimin ne oldugu da ortaya koymaktadir.

. Gosteris Tiiketimi: Thorstein Veblen tarafindan agiklanan bu kuram
ile anlatilmaya calisilan, insanlarin tiiketimlerini faydacilik yerine kendi ekonomik
giiclerini ortaya koyacak mallara ydnlendirmeleridir. Insanlar toplum igindeki
konumlarin1 géstermek i¢in toplumun mallara yiikledigi anlamlar dogrultusunda
mallar1 tiketmektedirler. Malin tiiketiminden elde edilen tatmine ek olarak, mali
tikketemeyenlerin goziindeki hayranlik ve sahip olamamadan kaynakli kiskanglik da
tikketen agisindan tiiketimin tatmini olarak ifade edilmektedir (Dogan, 2004:39). Bu
kurama gore her sey gosteristen ibaret olup fazla tiikketenin tiikketemeye kendi sosyal

statiistinii sergilemesinden ibarettir.

. Gosterig Etkisi: Duesenberry tarafindan gelistirilmis bir diisiincedir.
Keynes’in ‘her ferdin tiiketim davranisi diger fertlerden bagimsizdir® temel
varsayimina karsi ¢ikarak, bireyin tiiketiminde degisimin biiyiikk Ol¢lide ¢evrenin
tilketimi ile baglantili oldugunu iddia etmektedir. Duesenberry’ye gore bireyler,
gereksinim duymadiklari bir mala ¢evrelerindekilerden birinin sahip olmasi
durumunda gereksinim duymaya baslamaktadir. Yine bireyler, her zaman tiikettikleri
malin kalitesinde artig beklerler. Bireyler gosteris i¢in mal tiiketirken ayn1 zamanda
bu tiiketimin bireye giiven duygusu asiladigi da eklenmektedir (Dogan, 2004:39-40).

Bu kuram tiiketimin tamamen kiskanglik iirlinii oldugunu ileri siirmektedir.

o Diderot Etkisi: Denis Diderot bireylerin sahip oldugu kisiligin,
kiiltiirel degerlerin, davranislarin vs. tiiketim yoluyla diger bireylere nasil yansidigini
ya da onceden alinmis mallar tizerinde nasil bir degisiklik yaptigin1 agiklamaktadir.
Bireylerin davranislan tiikettikleri mallara yansir (Dogan, 2004:40). Ornegin bizde
“glimiiglik” olarak kullanilan, i¢ine cam esyalarin koyuldugu, gosteris i¢in sunulan
vitrin benzeri meta aslinda insanlarin kitaplarini koyduklar1 “kitapliktan” esinlenerek

olusturulmustur.

. Trickle-Down Kurami: George Simmel tarafindan gelistirilen bu
kuramda moda kavrami &nemlidir. Ust tabakanim toplum i¢inde moda haline gelen

degerlerin tasiyicilari olmasi ile agiklanmaktadir. Orta ve Ust tabaka gelir diizeyleri
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nedeniyle moda olan ve ulasilmasi bir 6l¢iide zor olan mallan tiikketerek toplumu
yonlendirmektedir. Ust tabaka, yeni ve az olani kullanmanin tatminini yasadiktan
sonra toplumda daha kolay bulunur hale gelen mallarin alt tabaka tarafindan da
kullanilmaya baglamasi ile alt tabakada iist tabakaya benzeme duygusu olusmakta ve
onlarin tatmini saglanmaktadir. Alt tabaka {ist tabakaya ulasmaya ¢alisirken pek ¢ok
kosulda moday1 takip etmeye c¢alismaktadir. Buna karsilik iist tabaka ise her zaman
daha yeni ve ulasilmaz olan1 tiikketme egilimi gostermektedir. Bu nedenle iiriinlerde
sinifsal yapiya uygun farklilagsmalar yapilmaktadir. Bu kuram, modanin iist
tabakadan alt tabakaya dogru yayildigini ve tiikketimi etkiledigini belirtmistir (Dogan,
2004:39-41).

Yukarida adi gecen kuramlar birbirleri ile farkli yonleri oldugu gibi benzer
yonleri de iglerinde barmdirmaktadir ve tiikketimi etkileyen faktorlerin yalnizca
ekonomik olmadigimi gostermektedirler. Kendi toplumumuz i¢in bu kurami
diisiiniirsek marka tliketimin yaygin oldugu {ist tabakalara benzeme duygusu ile
markalarin  ¢akmasinin tiiketimi bir hayli artmaktadir. Marka adi, amblemi

bulunmayan neredeyse hicbir tliketim iirlinii yoktur.

Bir bagka tez de Guy Debord(1996:14)’a aittir. Ona gore, iiretim kosullari,
yasanan her seyi bir gosteri esliginde sunar. Gosteri, birey ile toplum arasindaki
birlestirici 6gedir ve kapitalist sistemin bir yansimasidir. “Kendi biitiinliigii i¢inde ele
alindiginda gosteri, mevcut iiretim tarzinin hem sonucudur hem de tasarisidir.”

Gosteri, diinyayr bir ayna olarak yansitir; bireyin ve toplumun kendileri
gordiikleri yerdir. Gosteri, bir toplumda hakim olan {iretim sistemine gore olusan
enformasyon, reklam, eglence yaratimi, propaganda ya da sinema, radyo gibi kitle
iletisim araglarin1 kapsar. Bu toplumda, “gerek enformasyon ya da propaganda,
gerekse reklam ya da dogrudan eglence tiiketimi bi¢iminde olsun biitiin 6zel
bicimleriyle gosteri, toplumsal olarak hakim olan yasamin mevcut modelini
olusturmaktadr. O iiretimi o6nceden yapilmis se¢imin her alanda onaylanmast ve
bunun sonucu olarak tiiketimdir.” (Debord, 1996: 14).

Modern tiiketim olgusunu en iyi anlamamiza yardimci olacak kavramlardan
birisi de “fetisizm”dir. Ciinkii modern kapitalizm ve pazarlama faaliyetleri, mallarin

basit birer mal olmaktan ¢ikartilarak, hayatin igerisinde “vazgecilmezlik” iddiasiyla
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bir yer edinmesi i¢in elinden geleni yapmaktadir. Ancak yine de akilda tutulmasi
gereken nokta, vazgegilmeyecek bir iiriin olarak reklamlarda sunulan nesnelerin ¢ok
kisa slirede yeni vazgecilmez nesnelerle yer degistirdigidir. Gergek degil, yapma,
gercegin taklidi, ama kendi taklitligini unutarak “gercek oldugunu iddia eden” bir
taklit ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla simulacra altinda gelisen her tiirli iligki de bir
tiir deformasyon, taklit ve gercekligin bozulmasi {izerinden kurulacaktir. Tiiketime
ait olarak kurguladigimiz bu ilk ¢ikis noktasi bugiin kendisini markalar, imajlar
tizerinden sunuyor. Gergek olan ayakkabi iken, simulacra olan Nike logosu oluyor.
Ayakkab1 gercegi logonun altinda kayboluyor, gercekligini yitiriyor. I¢inde biiyiisel
bir giiciin bulunduguna inanilan bir obje, fetislesir ve fetis nesnesi ona inanan kisinin

yardimina, faydasina c¢aligsan bir yardimei niteligine biiriiniir (Dogan, 2004:44).

Mallar gereksinim duyuldugunda kullanilmast gereken nesneler degil,
biriktirilmesi, depolanmasi, olmazsa utanilmasi, hi¢ kullanilmasa bile bir kenarda
durmas1 gereken anlamlar olarak diinyamiza dahil edilmektedir. Giiniimiizde
Mercedes araba sahibi olmanin anlami ile Suzuki Maruti marka araba sahibi olmanin
anlami birbirinden farklilasmistir ve bu anlam farkliligi, basit bir araba sahibi
olmanin iki farkli seklinde bulunamayacak kadar genis bir bigimde kendisini
kurmaktadir. Bu farklilik, sosyolojik, psikolojik, sinifsal ve kimlik farkliliklarina dair
bir tiir diinyalar arasi farklilig1 ortaya koyacak kadar iddial1 bir biitiinliige ulagmistir.
Fetisizmi basitge nesnelerden, kullanim degerlerinin disinda bir degerle medet
ummak olarak ifade ettigimizde ve onlara sahip olma arzusunu Marx’in
kavramlariyla ortaya koyduktan sonra metalarla cevrilmis bir evrende yasayan
insanin tiikketime bakisin1 anlayabiliriz. Fetigizm, ilkel toplumlarin inang
sistemlerinde kendini gosterdigi sekliyle giiniimiiz insanlarinda tiiketim nesneleri

araciligiyla goriilmektedir (Dogan, 2004:44-45).
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2. TUKETIM-URETIM ILISKIiSI

Dogada dogal haliyle bulunan kaynaklar vardir. Bu kaynaklar oldugu gibi
tiikketilebilirken, bazen de hammaddenin islenmesi, bir iiriin haline getirilmesi
gerekir. Burada karsimiza diretim kavrami ¢ikmaktadir. Uretimin yapilma amacina
baktigimizda da karsimiza “tiiketim” kavrami cikmaktadir. Uretim ve tiiketim
birbirleriyle iliskili kavramlardir. Uretim olmadan tiiketim yayginlasamazken,
tilketim olmadan da iiretimin bir anlam1 olmamaktadir. Bazen de akillara su soru
gelmektedir; “Neyi iiretip, neyi tiiketecegimizi kim belirlemektedir? Insan ihtiyaci
olan kadar mu tiiketiyor, yoksa fazlasint mi1? Bu fazlanin sebebi nedir?”. Bu sorulara
verilebilecek bir¢cok cevap vardir. Zaman durmadan akmakta ve hicbir sey duragan
olmayrp devamli bir degisim siireci yasanmaktadir. Strekli yasanan degisim
hayatimiz1 her yonde etkilemekte, iiretim-tiiketim iligkisine de yon vermektedir. S6z
gelimi moda dedigimiz sey siirekli degismekte, insanlar tiikketmem dedikleri seyleri
bile tiiketir duruma gelmektedirler. Uretimdeki artis artik insan ihtiyacini1 gidermeye
yonelik bir etkinlik olmaktan ¢ikmustir. Once iiriin iiretilmekte, sonra iiriiniin kendisi

uretilmektedir.

Tiiketim kavrami iiretim kavramu ile birlikte anlam kazanmaktadir. Uretim
arttikca tiikketim gelismekte ve tiiketim kaliplari, aligkanliklart degismektedir. Marx’a
gore, asiri-iiretim ve kitlelerin yoksullugunun ifadesi olan sinirli tiikketim gergekligi
kapitalizmin 6nemli problemlerindendir. Burada biitiin ger¢ek bunalimlarin sonucu
ise, kitlelerin yoksullugu ve simirl tiiketimidir. Bunalimlarin, tcretlerin genellikle
yiikseldigi donemlerde gercgeklestigi gz oOniinde bulunduruldugunda, is¢i sinifinin
ticretleri artsa ve isciler hi¢ tasarrufta bulunmayip tiim iicretlerini tiiketim mallarina

harcasalar bile, yine de bir asiri-liretim krizi ortaya ¢ikmaktadir (Magrali, 2006:15).
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e il el

iKi DUNYA

Kaynak: http://v3.arkitera.com/article.php?action=displayArticle&ID=52

Sanayi toplumundan sanayi sonrasi toplumuna gegildiginde kapitalist mantik
degismemistir. Sanayi toplumunda iiretim, c¢alisma basat nitelikteyken artik
girisimciye kar getiren ve toplumu sekillendiren nitelik #iketim olmustur (Dogan,
2004:20). Ne kadar tiiketirsen o kadar lstiin bir varlikmissin imaji verilmeye
calisilmakta ve insanlar aligkanliklarini her gegen giin terk edip yeni aligkanliklar
edinmektedir. Oyle ki aliskanlik kavraminin bile ici bosaltilmistir. Aliskanlik, siirekli

yapilan sey anlaminda iken artik her an degisebilen sey konumuna gelmistir.

Gelismis kapitalist toplumlarda mal ve hizmetler tiretilebildigi, bu iiretimin de
tilketilebildigi bir kesimin mevcut oldugu durumlarda yani ekonomi rayinda
ilerlediginde belli bir kismin tiiketemiyor olmasi ¢ok da sorun gibi goriinmemektedir.
Ancak su da belirtilmelidir ki, tiiketemiyor olmak, toplumun bir kenarinda sessiz bir
kabullenisi pesinden getirmemektedir. Ozel giivenlik sirketlerinin  artisi,
hapishanelere girenlerin sayisindaki artis bize tiiketemiyor olanlarin sessiz
kalmadigin1 ve bir sekilde toplumun sug¢ saydiklarini gergeklestirerek bu toplumun
icine girmeye calistiklarinin bir gostergesidir. Bauman, bunu Ingiltere ve Galler
tizerinden Orneklendirmektedir. 1981 yilinda 2,9 milyon olan sug¢ sayis1 1993°e

gelindiginde 5,5 milyondur (Dogan, 2004:85).
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3. TUKETIM KULTURUNUN BICIMLENISI

Modern anlamda tiiketim kiiltiirli, kapitalizmin gelisim siireglerine bagh
olarak gelismistir. Ozellikle 17. yiizyildan itibaren 6nce ticari sonrasinda ise sanayi
alaninda ekonomik bir sistem olarak tarih sahnesinde yerini alan kapitalizm, varligini
devam ettirebilmek i¢in yeni tliketim pratikleri yaratma cabasi icerisine girmistir.
Kriz donemlerinde ise tiiketimin koriiklenmesi bir ¢ikis noktasi olarak goriilmiistiir.
Modern anlamda ilk tiiketim modelleri 17. yiizyilin ikinci yarisinda kapitalist bir
ckonomik yapiya sahip olan Ingiltere’de ortaya c¢ikmaya baslamistir. Ozellikle
Kalvinist yapisiyla Piiritenlik, tarim ve imalat kapitalizminin ilk burjuvalarinit 6nemli
dl¢iide etkilemistir. Ingiltere’de kapitalist sistemden ilk etkilenen kesim tarim kesimi
olmustur. Bu kesimde yer alan piiriten kapitalistler, elde ettikleri kazanglar1 diger
toplumlardaki aristokratlar ve kraliyet aileleri gibi liikks yasam bicimleri icin
harcamak yerine, islerini gelistirebilmek icin yeniden yatirim olarak kullanmislardir.
Bu piiritanist kiiltiirii, Ingiltere disinda Gal ve Iskog kiiltiirleri ile bu kiiltiirlerin ihrag
edildigi Giliney Amerika ve Okyanusya’da da gormek miimkiindir (Bocock,

2005:21-22).

Ekonomide yagsanan krizlerle birlikte siyaset ile kiiltiiriin 6niine ge¢ilmez bir
degisim slirecine girmis oldugu goriilmektedir. Siyaset ve Kkiiltirde yasanan
degisimler, dolaysiz bir yol kullanarak toplumu ve bireyleri etkilemis ve
kiiresellesme, iktisadi gelismelere paralel bir kiiltiir yaratmistir. Bu kiiltiirel
yapilanmayla beraber tiketim kiiltiirii yaygin hale gelmistir. Tiketim kiiltiiriinii
olusturan ve onu ayakta tutan bir¢ok 6ge vardir. Bu o6geler; kiiltiir, moda, sanat,
kitap, miizik, imaj gosterimi gibi farkli alanlarda gelisir ve 6zellikle de medyanin

kullanimiyla toplumsal hayata girer (Mumcu, 2006:5-6).

Bugiin tiim c¢evremizde nesnelerin, hizmetlerin, maddi mallarin
cogaltilmasiyla olusturulmus ve insan tiiriiniin ekolojisinde bir tiir temel doniisiim
olusturan akil almaz bir tiiketim ve bolluk gercekligi bulunmaktadir. Bolluk i¢indeki
insanlar artik, tlim zamanlarda oldugu gibi bagka insanlar tarafindan degil, daha ¢ok

nesneler tarafindan kusatilmis durumdadir ve bu insanlarin giindelik aligverisi artik
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baska insanlarla degil; daha cok, istatistiksel olarak yiikselen bir egriye gore mal ve
iletilerin  edinilmesi, algilanmasi ve giidiimlenmesi bigimini tasimaktadir

(Baudrillard, 2004:15).

Tiiketim kiiltiiriiniin iiretimi ve yayginlastirilmasi, reklam ve moda sistemleri
araciligiyla gerceklesirken, bu sistemlerin goriiniir kilindig1 kitle iletisim araglart s6z
konusu kiiltiirel anlam aktariminda basat bir rol oynamaktadir. Frankfurt Okulu
temsilcilerinden Horkheimer ve Adorno’nun “Aydinlanmanin Diyalektigi” (1995)
adli kitaplarinda kavramsallastirdiklar1 gibi “kiiltiir endiistrisi”nin bu araclari,
birbirleriyle karsilikli iletisim igerisinde toplumsal yasamin tiim boyutlarin
etkileyerek bireylerin diinyayr nasil algilamalar1 ve anlamlandirmalart gerektigi
hakkinda siirekli bir enformasyon iiretmekte ve tiikketim kiiltiirii ideolojisine uygun

bireylerin yaratilmasinda 6ncii gérevi gormektedir.

Tiiketim kiiltiiriinde, diis ve fantezi yaratmayi saglayabilen triinler hedonik
(hazci) tatmin yaratmanin ana kaynaklaridir. Birey, bu tatmini saglayabilecek
tiriinleri ve hizmetleri arama egilimindedir. Bu baglamda burada da kitle iletisim
araglar1 bireylere yardimer olmaktadir. Degisik diis ve fantezilerini gerceklestirmek
icin siirekli bir arayista olan birey, bunlara ulasmak i¢in tiikketim {riinlerini araci
kilmaktadir. Hazcr tiiketimde, iiriinlerin gercekte ne olduklar1 degil, neyi temsil
ettikleri onemlidir. Ornegin bir parfiim gercekte sadece giizel kokusu olan bir
triindiir. Fakat tiketim kiiltiirii sayesinde, ayni parfim bir cinsellik imaj1
kazanabilmektedir. Ttiketim kiiltiirii baglaminda hazci tiikketim, yararci tiiketimin tam
karsisinda yer alir. Yararci tiiketimde birey, iriiniin islevsel 6zelliklerini dikkate
alirken, hazci tiiketimde {iriin, islevsel 6zelliklerinden dolay1 degil, yaratmis oldugu
diis ve fantezi gili¢lerine gore satin alinir. Giiniimiizde bireyler, bir iirlinii ya da
hizmeti satin alirken, o iriiniin hem islevsel hem de fantezi yaratma O6zelliklerini

dikkate almaktadirlar (Akbulut, 2006:19-20).

Diinya kentlerinde yiyecek ve giyim kiltiirii tek tiplesmistir. Diinya markali
giyim tarzi yayginlasirken, yerel mutfagin yerini ise “Fast Food” lokantalar1 ya da
yabanci mutfak agirlikli lokantalar almaktadir. Diinya kentlerinde Mc Donalds, Pizza
Hut, Kentucy Fried Chicken, Burger King, Dominos, Arby’s gibi diinyaca Unlii fast
food lokantalarinin subeleri bulunmaktadir (Sarioglu, 2005:61-62). Artik insanlar bu
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lokantalara o kadar bagimli hale gelmistir ki gittikleri her yerde tanidik yiiz olarak bu
lokantalar1 aramakta ve tercihleri cogunlukla buralara yonelik olmaktadir. Buralarda
sunulan hizmetler kiiresel olandan yerel olana kaydigma sahit olmaktayiz. Ornegin
Burger King gibi Fast Food lokantalarinin hamburger ekmegi kiiltiirel bir yemegimiz
olan c¢igkoftenin diiriim ekmeginin yaninda bir alternatif olarak kullanilmaktadir.
Yani lavas yerine hamburger ekmeginin arasinda ¢igkdfte servis edilmektedir. Artik
cigkofte diikkkanlarinin yaninda Cig Burger diikkanlarina da rastlamaktayiz. Bu da

kiiresel kiiltiiriin yerel kiiltiirii nasil etkilediginin en iyi sahitlerindendir.

Ciburger me“"
| ——

Kaynak: http://eforavm.com/tr/category/kampanyalarimiz/page/4

Tiikketim toplumunun temeli “degis-tokus” eylemine dayanir. Bu eylem
ugruna her tiirlii engel ortadan kaldirilir. Oyle ki cinsiyet gibi en temel unsur ortadan
kaldirilmis, for men (erkege 6zgii) ve for women (bayana 6zgii) yerine unisex (hem
bayana her erkege 6zgii) giyim ortaya atilmigtir. Tiiketim kaliplarinin kirilmasiyla
tilketim aligkanliklar1 degismekte, toplumsal alanda kabul gérmek ancak, istenen

eylemi —tiiketim- gergeklestirmekle miimkiin olmaktadir.

Benetton, Arpido, Levis, Mudo gibi magazalarin yani sira, Migros, Armada
gibi ¢ok uluslu sirketlerin bulundugu diinya kentlerinde, 7ansas gibi farkh
biiyiikliikte yerel alisveris merkezleri bulunmaktadir. Bu tip market zincirleri ¢esitli
reklamlar, kampanyalar, promosyonlar aracilifiyla miisteriyi tlimiiyle tiiketime
yoneltmektedir. Alisveris merkezleri kentte bir plana bagl kalmaksizin, girisimcinin
yonlendirmeleri dogrultusunda yer secerken; kentte yeni rant alanlar1 yaratmakta ve

kentler gitgide genislemekte ve kentlerin c¢evresinde uydu kentler olusmaktadir
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(Sarioglu, 2005:67-68). Yapilan promosyonlar, indirim gilinleri o kadar ragbet
gormekte ki, dnceden halk ekmegi icin sabahlari siraya girip bekleyen insanlar simdi
indirimli iirtinlerden fazla fazla alabilmek, onlar1 elde edebilmek i¢in sabahin erken

saatlerinde aligveris merkezlerinin oniinde yerlerini almaktadir.
/ /\ ) Q\ i

Kaynak: http://www.arastiralim.com/tuketim-ve-kuresel-isinma.html

Tiiketim konusunda birgok faktore atifta bulunan Baudrillard’ gore, 6zellikle
daha oOnceleri sehir merkezlerinde yer alan bu aligveris merkezleri, gliniimiizde
merkezin disinda kendine ozgiir bir yagam alani olusturarak sehir merkezlerini
kendilerine uydu olarak orgiitlemektedir (Baudrillard, 2003:122). Kalabalik, biiyiik
kentlerin etrafinda daha sakin bir yasam tercih edenlerin konuslandig1 yerler olarak
bilinen Uydu kentler artik Uydu aligveris merkezlerine doniismekte, buralar daha

fazla cazip hale getirilmeye c¢alisilmaktadir.

Baudrillard, alisveris merkezlerini Drugstorellara benzetir. Bugiin toplumsal
hayatta sosyallesmenin yogun olarak yasandigi bu merkezler hem aligveris yapmaya
tesvik ederler hem de insanlarin gezinti i¢in segtikleri yerdir. Bugiin 6nemli bir yere
sahip olan aligveris merkezleri yasamin da merkezi olurlar. Kiiltiir merkezleri de
aligveris merkezinin biitiinleyici bir parcasidir. Kiiltliriin kendisi kiiltiirellestirilir,
ayni zamanda metalar da kiiltlirellestirilir. Kiiltiirel olmayan bir kiiltiirmiis gibi

gosterilir; bir yasam tarzini gosterir (Baudrillard, 2004: 19).

Giliniimiizde kendisine sunulan sey her ne olursa olsun, aggozlii bir sekilde

tiketmekle elestirilse de insan, kendisine teklif edilenlerin yine kendi ¢iktilar

1- Uyusturucu satilan yer
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dikkate alinarak iiretildigine aldiris etmeksizin, satin alma davranisinda bulunmaya
devam etmektedir. Ciinkii tiiketim kiiltliriinde birey, tiiketim eylemi icin temel aktor
olarak kabul edilir ve bu kiiltiire gore hareket edebilecek yeni bir insan tipi modeline
uygun forma dondstiiriiliir. Bu yeniden sekillenme, stirekli olarak tiiketim kiiltiiriine
iligkin deger ve sembolleri kitlelere ulastiran kitle iletisim araglari araciligiyla
gerceklesir. Tiiketici birey olarak adlandirabilecegimiz bu yeni insan tipinden olusan
toplum, tiiketim toplumundan baska bir sey degildir (Akbulut, 2006:22). Yalnizca
kitle iletisim araglariyla degil artik farkli popiiler yollar kullanilmaktadir. Ornegin
ugradigimiz islek caddeler de satis danigsmanlarina rastlamamak miimkiin degil. “Ne
kadar is, o kadar as” mantigiyla hareket etmek zorunda olduklari igin fazlasiyla

1srarci oluyorlar.

Kisa bir degerlendirme yapmak gerekirse, son kirk yil i¢cinde diinya, zamansal
olarak hizli bir déngiiniin igine girmistir. Uretim sekillerinin degismesi, iletisim
teknolojisinin gelismesi ve 6zellikle tiretimin artmasi diinyanin da topyekun olarak
degismesini saglamistir. Frankfurt Okulu’nda, Debord’da, Baudrillard’da, Harvey’de
ve Jameson’da ele alinan diisiinceler aslinda ayni temel diislinceyi paylasiyor; bu
diisiince, liretim sisteminin bir tiiketim ideolojisini yaratmasidir. Diger bir ¢ikarim ise
yaratilan bu ideolojinin de bireyi yalitilmis olarak ele alarak kolektif bilingten
uzaklastirip, tarithi Oznesiz bir siirece dogru gotliirme amacidir. Bireyin kolektif
diisiince sisteminden uzaklagstirilmasi ve tiiketim kiiltiirinlin baskin duruma gelmesi
siyasal eylemin de kirilmasina neden oluyor. Siyasal eylemin alani olabilecek
gerceklik diizlemi yeniden {iretiliyor, gosteri ya da simiilasyon kavramsallastirmasi
altinda ele alinacak bu durumla beraber 6zneler edilgenlestiriliyor. Imgeler, isaretler,
sifreler, hepsi farkli kavramsallastirmalar altinda da olsa ayn1 olguya isaret ediyor;
yasanan bu donemle beraber siyasal olanla tiiketilen arasinda belirgin bir fark

kalmamaya bagliyor (Mumcu, 2006:78-79).

Tiiketim olgusu c¢ok yonlii bir kavram olup bir¢ok faktorle iligkilidir. Simdi
burada tiiketim; kitle kiiltiirli, reklam, medya ve moda agisindan Tiirkiye

cercevesinde ele alinacaktir.
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3.1.TUKETIM VE KiTLE KULTURU

1980 sonrasi donemde Tiirkiye’de uygulanan ekonomi politikalarina ve
teknolojik gelismelere bagl olarak yasanan hizli toplumsal degisme siireci, birer olgu
oldugu kadar sorun olarak da ele alinmasi gereken bazi kavramlari, genelde
kamuoyunun 6zelde de sosyal bilimlerin ilgisine ve tartisma platformuna tagimistir.
Bu sikga tartisilmaya baslanan kavramlarin basinda “kiiresellesme”, “gec kapitalizm™
ve “kitle kiiltliri” gelmektedir. Giinlimiiz toplumlarinin sorunlarina ¢éziimlemelerde

bulunan aragtirmacilar stk stk bu kavram kategorilerine gondermede

bulunmaktadirlar (Sahin, 2005:158).

19. yilizyill baglarinda yasanan sanayi devrimi sonrasinda biiylik Olcekli
endiistriyel iiretim, yeni is gilicli arayisini beraberinde getirmistir. Hizla biiyliyen
kentlere gelen insanlarin yasadigi kiiltlir soku, fabrikalasmanin yarattigi monoton
hayat tarzi, yeni ahlaki degerlere ve yeni bir toplum yapisinin olugmasina yol

acmustir. Bu kiiltlir yapisina Kitle &ziltirii denmektedir.

Modern kapitalizmin kiiltliri edebiyatcilarca esitlikgi ve vasat olarak
tanimlanir, kitle kiiltlirii her seyi birbirine karistirmis ve homojenlesmis bir kiiltiir
yaratmistir. Kitle kiiltiirii ¢ok demokratiktir, hicbir sey arasinda ayrimcilik yapmaz.
Sonugcta kiiltlir kars1 konulmaz sekilde torpiilenir ve standartlar kaybolur, kapitalist

kiiltiir ve yapitlart metaya doniisiir (Swingewood, 1996:16).

Kitle kiiltiirii bir bakima popiiler kiiltiiriin sanayilesmis halidir. Kiiltiir
endiistrisi tarafindan iiretilen ve tiiketimi yonlendirilen popiiler kiiltiire, kitle kiiltiirii
denmektedir. Bu anlamda bu iki kavram arasinda bazi paralellikler mevcutsa da
temeldeki fark; kiiltiiriin demokratiklesmesi agisindan, toplumda popiiler kiiltiirden
yararlanilabilir olmasidir (Sahin, 2005:166-167). Fakat buna karsin kitle kiiltiiri,
kitlelerin 6zgiirlesmesinde rol oynamaz. Atay’a gore popiiler kiiltiir ne olursa olsun
sonugta “gergegin kurgusunu” sunar. Kitle kiiltiirii ise “kurgunun gergeklesmesi”dir.
Yani insanlarin begenileri, degerleri, aligkanliklari, egilimleri o6ncelikle dikkate
alinarak rlinler ortaya ¢ikarilir ve insanlara satilirsa, bu popiiler kiiltiirdiir. Kitle

kiiltiirlinde artik belli bir endiistri vardir ve bu endiistri insanlarin begenilerine,

38



duyarliliklarina, egilimlerine daha kayitsizdir. Bunlar1i ¢ok da dikkate almadan
kendisi endiistriyel olarak bir kiiltlir sunar. Yani kiiltiir endistrisinin ortaya
cikmasiyla poptler kiiltiir, kitle kiiltiiriine donlismiistiir. Popiiler kiiltiirde
belirleyicilik daha ¢ok insanlardadir. Kitle kiiltiiriinde ise belirleyicilik sektérdedir.
Bu yiizden buna kiiltiir endiistrisi denmektedir (Atay’dan Akt. Sahin, 2005:167).

Kitle kiiltiiri kavraminin tanimi konusunda ¢ok fazla goriis vardir. Kitle
kiiltiirti kavramina farkli bir bakis acis1 sunan Frankfurt Okulu diisiiniirleri agisindan
bakacak olursak; elestirel kuramcilar, Adorno ve Horkeimer ‘popiiler kiiltiir' veya
'kitle kiiltiri' gibi kavramlar yerine 'kiiltiir endiistrisi’ terimini benimsemislerdir.
Bunun nedeni kitle kiiltiirii triinlerinin kitlelerden veya halktan kaynaklandigi
seklindeki goriislere direnmektir. Bu endiistriyi, endoktirinasyon ve toplumsal denetim
aract olarak yukaridan dayatilan, yonetilen bir kiiltiir olarak goriiyorlardi. Kiiltiir
endiistrilerinde kiiltiir, insanilestirme ve 6zgiirlestirmeden ¢ok ideolojik bir tahakkiim
bicimi olarak islev goriir hale gelmistir (Kellner, 2005:236-238). Konumuz agisinda
bakacak olursak kitle kiiltiirii tiiketim ¢ilginliga yol agan bir araca doniismiistiir.
Kiltlir, toplumlarin en derin damarlarina isleyen, gelenek, gorenek, adetlerini,
insanlarin yapip etmelerini i¢cinde barindiran ge¢mise dayali bir olgudur. Kokenleri
saglam bir faktér oldugu icin insanlarin iizerinde biraktigi etki de fazlasiyla

bilyiiktiir.

Adorno'nun ifade ettigi gibi ‘endiistri’ ifadesi diiz anlamiyla anlagilmamalidir.
Herhangi bir iirlin iiretilmedigi zaman dahi, ofisteki ¢alismanin rasyonellesmesinde
oldugu gibi, endiistriyel orgiitlenme bigimlerinin yasantiya katilmasi s6z konusudur.
'Endiistri' 1fadesi, bu baglamda sosyolojik bir anlamda kullanilir. Kiiltiir hakkinda bir
kez konusuldu mu, bir siire¢ olmaktan bir iirlin olmaya dontisiir. Kiiltiir, artik bir is
alani ve bu alanin tiiketilmesi gereken triinleridir, tiiketilmesi i¢in de yonetim altina
alinmalidir. Adormno ve Horkeimer, 'kiiltiir endiistrisi'nde Kkiiltiiriin asagidan
gelmedigini, bdyle bir tekelci yapilanma iginde kiiltiirel mallarin insanlara
sunuldugunu, herkesin parasina gore birer istatistik verisine doniistiiglinii anlatirlar

(Kejanlioglu, 2005:184-186).

Frakfurt Okulu diisiintirleri “kiiltiir endiistrisi” kavramiyla temel olarak su

noktalar elestiri konusu yapmaktadir:
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1- Kiiltiir endiistrisi aracithigiyla iiretilen iiriinler bireyin var olan diizeni
kabullenmesini ve onunla oOzdeslesmesini saglayarak kigiyi ¢epe ¢evre
sarmaktadir. Tiiketim yoluyla bireylerin kati bir denetim iginde tutulmasina
vurguda bulunmaktadir.

2- Kiiltiir endiistrisi, tiiketiciyi diisiinceye yoneltmez, tersine ona diinyanin
hazir yorumlarini sunar.

3-Kiiltiir endiistrisi, esasinda statiikonun yeniden iiretilmesinden ibarettir. Bu
nedenle de toplumdaki esitsizlikleri onaylar.

4- Kiiltiir endiistrisi temelde bireye belli bir yagsam alani tantyor gibi gériinse
de ashinda onlarin bireyselliklerine temelden karsi ¢tkmaktadir. Bu anlamda
bireysellik denetlenen bir boyut ile miimkiin olmaktadir. Sonugta kisi hem

sistemin giicii ile Ozdeslesme hem de onun tarafindan aragsallagtirilma
baskisina boyun egmektedir (Adorno, 2009:206-207).

Kiiltiir enddistrisi siirecini harekete gegiren dinamik, piyasadir. Simgesel
bicimler artik biitiin icinde, pazara yonelik olarak fretilirler. Dolayisiyla kiiltiire
damgasini vuran temel giidii en genis satis1 yakalamak, en ¢abuk ve ¢ok kara ulasmak
haline gelir. Frankfurt Okulu'na gore meta toplumu ¢aginda Kant'in ereksiz ereksellik
ilkesi artik tersinde okunmalidir: erekli ereksizlik. Ciinkii meta olarak var olmak
disinda neredeyse higbir varolus sansi kalmayan sanat artik bir erekli ereksizlik olmak
durumundadir. Kiiltlir endiistrisi gercek bir kiiltlir degil, kendiligindenligi olmayan,
seylesmis bir sozde kiiltiir tiretmektedir. Modern kitle toplumlarinda eski giinlerdeki
gibi, birbirinden farkli yiiksek kiiltiir ve alt kesimlerin kiiltiirii diye iki ayrt kiiltiir de
kalmamistir. Kitlesel olarak iiretilen liiks tiilketim maddelerinin ucuzlamasiyla, sanat
metalarmin karakterinde onemli degisiklikler olmustur. Burada yeni olan sanatin
metalagsmast degildir, sanatin 6zerkliginden vazgecip, tiiketim metalar iginde yerini
gururla almasidir. Yeniden-iiretilmis sanat yapiti, giderek yeniden-iiretilebilirlik i¢in
tasarlanmis sanat yapitina doniismektedir. Ornegin, bir fotografin negatifinden ¢ok
sayida baski cikarabilme olanagi, ger¢cek baskist hangisi oldugunu sorusunu
anlamsizlagtirr.  Modern toplum, ozgiin olan ile taklit olan arasindaki farki
anlamsizlagtiran bir toplumdur. Kiiltliir endiistrisi, insanin bir endiistri iirlinii gibi
goriilmesi, dolayisiyla insanin herhangi bir nesne haline gelmesi, yani seylesmesi

sonucunu dogurur (Dellaloglu, 2007:120-123).

Kitle tiretimi, kitle dagitimi, kitle egitimi ve kitle iletisiminin yanina kitle
demokrasi katildi. Yani bir servet kazanma sisteminin ortaya c¢ikmasi, eski gic

sisteminin yapisindaki her diregi yerle bir etti ve aile hayatini, is hayatini, politikay,
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ulus devleti ve kiiresel giiclin yapisin1 degistirmeyi basardi. Toplumsal yapidaki
degismeler yeni bir insan tipini ortaya ¢ikarmistir. Bu insan tipi artik 'geleneklerce
yonetilen insan' degil, ilk asamada 'i¢selligince- yonetimli insan', ikinci asamada ise
'baskalarinca-yonetimli insan'dir. letisim teknolojilerinin gelismesinden once,
insanlar arasinda ¢ift yonlii ve yiiz yiize bir iletisim s6z konusudur. Yiiz ylize
iligkilerin ortadan kalkig1 ayn1 zamanda iletisimin tek yonlii duruma gelmesine yol
actl. Alvin Toffler, insanligin tarim toplumundan sanayilesmeye ve oradan da
“iletisim devrimi”’nin gergeklestirildigi bir evreye gegtiginden soz etmektedir. Sanayi
toplumlarinda, halkin biiyiik cogunlugu, gecim sikintisi ile miicadelede biiyiik zaman
harcadigindan, dlisinmeye vakit ayiramamis, etkin propagandalarla kolay
yonlendirilebilen birey durumuna gelmistir. iletisim araglarmin propagandasina
maruz kalan insanlar, fikir ve idealden yoksun, fakat yonlendirilmis dogrultuda ‘tek
tip toplum' meydana getirmislerdir. Bu nedenle, modern sanayi toplumlarinda reklam

ve propaganda araclari, en etkin beyin yikama araglari haline gelmistir (Adigiizel,
2001:31-58).

3.2.TUKETIiM VE REKLAM-MEDYA

Reklam, insanlar1 goniillii olarak belli bir davranista bulunmaya ikna etmek,
belirli bir diislinceye yoneltmek, dikkatlerini bir iiriine, hizmete, fikir ve kurulusa
cekmeye calismak, onunla ilgili bilgi vermek, ona iliskin goriis ve tutumlarinm
degistirmelerini saglamak amaciyla olusturulan; iletisim araclarindan yer ya da siire
satin almak yoluyla sergilenen, c¢ogaltilip dagitilan ve bir {icret karsiligi
olusturuldugu belli olan duyurudur (Giilsoy, 1999:9). Medya ise Latincede ortam,
ara¢ anlamma gelen medium kelimesinin ¢ogulundan gelmistir. Iletisim basta olmak
lizere, biyoloji gibi degisik alanlarda da kullanimlar1 vardir (Wikipedia). Her ¢esit
bilgiyi bireye ve topluluklara aktaran, eglendirme, bilgilendirme ve egitme gibi
islevleri olan, gorsel, isitsel ve hem gorsel hem isitsel araclarin tiimiine medya
denmektedir. Bu anlamda reklam ve medya i¢ ice olan kavramlardir. Reklamlar

medya yoluyla, kitle iletisim araglar1 araciligiyla mesajlarini halka iletirler.
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Adorno ve Horkheimer’a gore reklam, tekel kosulu altinda ne kadar anlamsiz
gorlinlirse o kadar giiglii, etkili duruma gelmektedir. Kiiltiir endiistrisinde {iretilen
iiriinlerin montaj, sentetik ve planl {liretime dayanmasi ki boylesi bir iiretim fabrika
iretimini andirmasi, iirlinlerin sadece stiidyolarda iiretilen triinlerden degil, ayni
zamanda az c¢ok, basit biyografilerden, belgesel romanlardan ve hit sarkilardan
olugmasi kiiltiir endiistrisinin reklama bir zemin hazirlamasina neden olmaktadir.
Reklam ve kiiltiir endiistrisi, hem teknik hem de ekonomik agilardan i¢ ige gegmis,
biitinlesmis durumdadir. Hedef aptal ve isyankar olarak nitelenen tiiketiciye
tahakkiim edecek gilice ulasarak onu boyunduruk altina almaktir (Horkeimer ve

Adorno, 1995:58).

Fasizme gecis doneminde radyonun rolii, Horkeimer ve Adorno tarafindan
fagizme tamamen uyan, tarafsiz bir otorite goriiniimiine biirlinen bir kiiltiir endiistrisi
cercevesinde ele alinmistir. Adorno ve Horkeimer'e gore radyo sonunda "Fiihrer'in

evrensel sozciisii" olmustur (Brect Akt. Slater, 1998:259).

Ister en basit reklam spotu ister en karmasik reklam filmi olsun, tiiketim
toplumunun ilettigi tek mutlak mesaj, mutluluktur. Mutluluk sdylemi ise korku
unsurundan beslenmektedir. Bu korku yoksun olma korkusudur. Tiiketim eyleminde
bulunup yoksun olma duygumuzu yenmedik¢e, mutsuzlugun en yakin kose basinda
bizi bekledigi soylenir. Mutsuzluk ise toplumsal alanin disinda olmak, dislanmak
demektir. Cilinkii mutsuzluk demek yoksun olmak demektir. Yoksun olmak ise
tilketim toplumunda istenmeyen bir durumdur. Yoksunluk durumuna alisip gercek
ithtiyaglarmin farkina varan ve bdylece kendisine dayatilan suni ihtiyaglarin
anlamsizligini fark eden birey, sistem i¢in oldukga tehlikelidir (Akbulut, 2006:25-
26).

Billboard reklamciligi, miisteri, marka ve tiiketici agisindan sagladigi
avantajlar dikkate alindiginda ev-dis1 reklamciliginin en etkili bigimlerinden biri
olarak kabul edilmektedir. Tiiketici {izerinde ‘marka tanima’ ve ‘hatirlama’ yoniinde
dogrudan etkisi bulunan billboard reklamciliginin geleneksel reklam araclarma gore
daha ucuz olmasina ragmen ayni dlgiide ve hatta daha fazla etkili oldugu genel kabul
gormektedir (Giirbiiz, Giiltekin ve Ozmen, 2009:183). Alman firma danismani

Jirgen Kaeuffer’e gore, tliketim friinlerinin ¢ogu bir digeriyle degistirilebilir;
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{iriinlerin satilmas1 ya da raflarda durmasinda en énemli etken, markasidir. Oyle ki,
Coca-Cola gibi markanin degeri, toplam sirket degerinin %96’sima kadar ulagmis
durumdadir (Magrali, 2006:27). Bu da markanin adinin 6nemini g6z Oniine

sermektedir.

S’
- .
M g * McDonald's

Kaynak: http://blog.milliyet.com.tr/kulturel-istilanin-adi--kuresellesme---/Blog/?BlogN0=85605

Tiiketim kiiltiirii ideolojisi, zaman kavraminin geleneksel toplumlardan farkli
sekilde algilanmasma neden olmaktadir. Bir yandan zaman, yasadigimiz anla
sinirlandirilirken diger yandan emeklilik sistemine O6zendirme yoluyla gelecek
korkusu yaratilir. Bu durum bir paradoks olarak goriilebilir. Fakat dikkatle
incelendiginde, tliketim c¢evresinde Orgiitlenmis bir toplumsal yapida gayet
fonksiyonel oldugu goriilmektedir. Reklamlar bazen bize “hemen, simdi al/tiiket”
derken bazen de “gelecegi diisiin ve yatirim yap” sOylemini tekrar edip
durmaktadirlar (Akbulut, 2006:54).

Bireyler, reklam araciligiyla, hangi iriinii, nereden, nasil ve ne zaman
alacaklaria dair enformasyon edinmektedirler ve iriinler, ancak belirli sekillerde
satin alindiklarinda ve tiiketildiklerinde beklenen simgesel anlamlar1 karsilayabilir.
Ornegin, Kigili marka bir gémlek, ancak Kigili magazalarindan satin almmalidir.
Bagka bir yerden satin alindiklarinda —6rnegin pazardan- Kigili markali bir

gomlekten beklenen simgesel anlam (sayginlik elde etme gibi) gecerliligini yitirir.

Tiiketim kiiltiirii agisindan, yasam tarzi kavrami, onceki toplumsal smif veya
statli grubuna gore daha islevseldir. Clinkii yagam tarzlan statik degildirler, aksine
degiskenlik arz etmektedirler. Bireyler, bir yasam tarzindan digerine kolaylikla

gecebilmektedirler. Reklamcilik endiistrisi, yasam tarzlarinin bu degisken olma
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Ozeliklerinden faydalanarak, siirekli yenilenebilir yasam tarzlar1 diislincesini bireyler

arasinda yayginlastirmaya ¢alismaktadirlar (Akbulut, 2006:80).

3.3.TUKETIiM VE MODA

Kiiresellesme farkl igeriklerle ve farkli kisilerce farkli amaglarla kullanilan
bir kavramdir. Kiiresellesmenin en goriiniir alanlarindan biri de modadir. Kiiresel
moda yerel giyim tarzina niifuz ederek, yeni sentezlere gidilmesini, kiiresel
homojenlesmeye, melez olusumlar ve kimliklerin dogmasina neden olurken
giiniimiizde iizerinde en fazla tartisilan konulardan birisidir. Insan ve toplumla
dogrudan iligkili olan moda olgusu toplumlarda gerceklesen diisiince, aliskanlik,
yasam tarzi vb. bircok olusumun yansidigi ayna durumundadir. Moda (mode)
Latince olusmayan sinir anlamindaki “Modus”tan gelmektedir. La Mode olarak da
ortacag Fransizcasinda kullanilmistir. Latince moda, modus ve modermus
kelimelerinden tiiretilen moda ve modern kelimeleri hemen simdi diine ait olmayan
anlamlarim1 tasimaktadir. Ancak bugiinkii anlamiyla yol, sekil, tarz, usul, hareket,
davranig, konusma, yazma, yasam bi¢cimi vb. genel anlaminin altinda insanlarin

giindemde olan giyinme bi¢imlerini tanimlamak i¢in kullanilan bir kelimedir (Pektas,
bt:1).

Modernlesmenin actig1 yolda hayatimiza giren ve ilerleyen ve kiiresellesme
olgusunu modernizmin se¢kinci dayatmalarini ortadan kaldirarak modanin yukaridan
asagiya yayilma ozelliginin yatay yayilmaya ¢evirmistir. Bu yatay yayilma giyimin
kiltiirel etnik, milli ve din1 gostergelerini biiyiik dl¢iide de yok ederek biitiin diinyaya
bir ornek giyinen bir koy haline getirmistir. Moda insanlara hem farkli olma hem
birey olma firsatt verirken hem de referans guruplariyla benzesme saglayarak
toplumsal aidiyet kazandirmaktadir. Aidiyet duygusuyla moda ve insanlarin goniillii
olarak biitiin diinyada kabul goériinen gegerli goriiniimlere benzesmeye iterek gorsel
anlamlarda kiiresellesmenin yolunu a¢gmistir. Bu benzesmeye baskaldir1 seklinde
ortaya c¢ikan anti-modalar ise ¢ok uzun siiredir modanin can yoldasi olmustur

(Pektas, bt:2).
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Onceleri sadece spor karsilasmalari, magazin programlari, olimpiyatlar,
yarigmalar araciliiyla verilen moda iiriinler artik direkt olarak kendi programlarinda
sunulmaktadir. Bana Her sey Yakisir, Bugiin Ne Giysem gibi televizyonlarda
yayimlanan moda programlar1 bir yandan yaristirmakta, bir yandan da moda olani
sunmakta ve bir nevi moda dersi vermektedir. Moda artik, diin, bugiin hatta yarini
icine alacak sekilde kombine edilerek karsimiza sunulmaktadir. Eski resimlere bakip
“Bunlar1 nasil giyinmisler” dedigimiz giysiler yarin vitrinlerimizi, gardiroplarimizi

suslemektedir.

Talep yaratma ve talebi kontrol etme gorevini iistlenmis bulunan reklamcilik
endistrisi, amacina ulagmak i¢in tiikketim toplumu olusturma yolunda moda ve estetik
gibi her zaman insana cekici gelmis olan pekistiricileri kullanmaktadir. Gegici ve
tekrarlanan mutluluklarin, statiilerin yaratilmasinda ayni zamanda “¢agdas olma” ve
“modern olma” gibi kaliplar1 kullanan reklamcilik endiistrisi, bu kaliplarin igini

“tiiketim toplumu olma” ile doldurmaktadir (Akbulut, 2006:1-2).

Insanlar kendilerini nesneler tizerinden tanimlarlar. Yani, nesnelerin insanlar
tizerindeki hakimiyeti insanin nesnelerle biitiinlesmesini saglar. Bir nesneye sahip
olma duygusu aslinda toplumda farkli olma, farklilik yaratma diirtiistinii
yansitmaktadir. Marcuse’lin de isaret ettigi gibi, insanlar farkliliklarin1 edindikleri
nesnelere gore belirtirler. Bir insanin digerinden farkli olmasi da ornegin farklh
marka bir araba edinmeye bagli olmaktadir ya da farkli bir tasarimcinin diktigi
elbiseyi giymeye baghdir (Mumcu, 2006:69). Bu dikilen elbise, tek ve sadece o
kisiye aittir. Bir nevi tek tiplesmekten, pisti olmaktan kaginip, tek ve 6zel olmay1

tercih ederler.

Toplumsal yasamdaki {ist grup ya da smif, orta ve alt smiflar tarafindan
gerceklestirilen taklit etme siirecinden kaginmak icin siirekli olarak yeni tiikketim
tarzlart olusturmaya c¢alismislardir. Bugiinkii anlamda “moda” olgusu st siniflarin
kendilerini orta ve alt smiflardan farkli kilma c¢abalarindan bagka bir sey degildir.
Tiiketim kiiltiirli ideolojisi, ayn1 zamanda bu ideolojinin beslendigi kapitalist sistemin
mesruiyetini ve devamliligini saglayan bazi temel degerlerden beslenmektedir.
Birliktelikleri tiikketim kiiltiiriiniin devami i¢in hayati 6neme sahip bu degerlerden en

onemlileri, bireysellik, materyalizm ve hedonizmdir (Akbulut, 2006:16).
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4 KURESELLESME-TUKETIM ILISKiSi

Soguk Savag siirecinin baglangicinda uluslararasi iligkilere egemen olan
‘keskinlik’ yerini 1970’lerden itibaren ‘birlikte yasamaya’ birakmis, nihai mal ve
hizmete doniisen teknolojik yeniliklerin pazarlanabilecegi piyasalar ¢esitlenmeye
baslamis ve Dogu Blok’unun dagilmasini (1989-1991) takip eden siiregte de hemen
her {ilkede teknoloji yogun diriinler tiiketimin temel parcasi haline gelmistir.
Kiiresellesme dinamiklerinin iiretim siireci ile tiiketim bi¢imini Onemli Ol¢iide
yeniden yapilandirmasi, arzu, ihtiyag ve istek tanimlarina iliskin kaliplagmis
yargilarin terk edilerek; bireyin sosyal iliskilerinin yeniden diizenlendigi bir anlamlar
biitiiniinlin ortaya ¢ikmasini saglamistir (Tellan, 2008:40). Diinya artik gitgide eski
diinya olmamakta, devamli bir degisime tabi olmaktadir. Kiiresellesme ¢ok eskiye
dayanan bir olgu olmasma ragmen, sanayi, teknoloji alanindaki gelismeler ve
enformasyon toplumunun gelisimi silireci hizlandirmis ve Ozellikle iginde
bulundugumuz toplumu takip edilmesi zor bir siirece sokmustur. Herakleitos’un
“Degismeyen tek sey, degismenin kendisidir” tinlii s6zii bu siireci ¢ok iyi bir sekilde
aciklar olmustur. Her sey degisiyor, insanlar, toplumlar, bakis agilari, tiiketim

aliskanliklar, yasayis tarzlari, vb.

Kiiresel tiiketim Kkiiltiiriinii ulusal ve etnik kiiltiirlerden ayiran en temel
Ozellik, biitiin kiiltiirel siiregleri i¢inde barindirmasi, onlar1 kullanmasi ve baska bir
bicimiyle yeniden yaratarak ortaya g¢ikarmasidir. Kiiltiiriin kiiresel hale gelmesi ve
yayginlagmasi, teknolojinin ilerlemesiyle ve liberal piyasa kosullarinin gelisimiyle

basa bas gitmistir (Mumcu, 2006:84).

Gilindelik yasam pratiklerinin algilanis ve anlamlandirilisinda adeta tek
yorumsama tarzi olarak goriilmeye baslayan tiiketimcilik (consumerism), tiketime
olan ilgiyi, asir1 secici ve par¢alanmis bir hale doniistiirmiistiir. Kiiresellesme 6ncesi
donemde, ekonomi, tarih, sosyal psikoloji, isletme-pazarlama ve mimarlik-
miithendislik gibi az sayida bilim dali ile disiplinin arastirma konusu olan tiiketim,

son ¢eyrek yiizyllda hemen her calisma sahasi ile kesistigi kesfedilen ve yeni
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disiplinlerin gelisimini destekleyen bir eylem konusu olarak goriilmeye baglamistir

(Tellan, 2008:44-45).

Tiiketimin konumunun ge¢mistekinden farklilagtiran unsurlarin yeni zaman
mekan baglami ¢ergevesinde anlam kazandiklar1 agiktir. W. Sombart, E. Durkheim,
M. Weber ve T. Veblen gibi konuyu farkli bakis acilarindan ele alan diisiiniirler i¢in
tilketim, modern kapitalizm dinamiklerinin ve sosyal yapmin ardindaki mutlak
giictiir. Ancak bu diisiiniirler, tiiketimin biitiin 6nemine ragmen, bireylerin gilindelik
yasamlarini ifade edis ve anlamlandirig bigimlerinin iiretim siireglerinin etkisi altinda
oldugu konusunda hemfikirdirler. Yakin zamanda ise A. Giddens, tiikketimciligin
(consumerism), “post-geleneksel toplumda” topluluklarin, degerlerin ve bilginin
cogullasmasindan kaynaklanan kimlik krizine bir tepki olarak ortaya ¢iktigini ifade
etmis; J. Baudrillard ise tliketime, postmodernligi olusturan semiyotik kodlar olarak
yaklagmis ve tilikettiklerimizin objeler degil, isaretler oldugunu One stirmiistiir.
Tanimlamalardaki farkliliklara ragmen, XX. ylizyilin son geyreginde sosyal bilimler
literatlirtine tliketim toplumu, tiikketim politikalari, tiiketimciligin tarihi, tiikketim
etnografisi ve bir biitlin olarak bunlar1 kapsadigini ifade eden tliketim kiiltiiri
konular1 egemen olmus ve giindelik yasamin anlamlandirilmasi tiikketim {izerinden
yirlitilmeye baslamistir. Bu kapsamda, kapitalizmin sinif i¢i ve siniflararasi
karsitliklarinin unutturularak, toplumsal 6lgekte ve uluslararasi diizlemde kabuliiniin
saglanmasmin hedeflendigi kiiresellesme ideolojisi i¢in, iiretim ve bdllisiimden

uzaklagarak tiilketime yonelmek islevsel bir onem tagimaktadir (Tellan, 2008:44).

Kiiresellesme siirecini hazirlayan yeni iiretim teknikleri, ulasim ve iletisim
teknolojilerindeki devasa gelismeler gibi etkenler, uzak mesafelere kolaylikla ve
ucuz fiyata ulagma, yine uluslararasi 6lgekte ortaya ¢ikan rekabetle ucuz fiyata mal
satin alma, diinyada olup bitenlerden aninda haberdar olma gibi kolayliklar
saglamasina karsilik, sosyal korumadan yoksun {ilkelerde emegin yeniden
somiiriilmesi, sosyal devlet ilkesinin g6z ardi edilmesi, ulusal kiiltiirlerin giderek
¢oziilmesi gibi olumsuzluklara neden olmustur (Mahiroglu, 2010:1277). Biitiin bu
degisimler tliketim aligkanliklar iizerinde etkisini fazladan hissettirmistir ki, artik
tiketim konusunda “aligkanlik” kavramindan s6z etmek pek de miimkiin degildir.

Aligkanlik dedigimiz sey, siiregelen, devamli olan -tiiketim anlaminda devaml

47



tilkketilen sey iken- artik i¢i bos bir kavrama doniigmiis, tilketim aligkanliginin yerini

tiiketim ¢1lginlig1 almigtir.

Kiiresel ortakli bir medya kurulusunun kiiresel ortaklar1 yardimiyla {iriin
pazarladigi dogrudan satis kanalinda binlerce indirimli, hediyeli iiriin eglenceli
prodiiksiyonlar esliginde 24 saat pazarlanmaktadir. Biitiin bu iirlinlerden bir diizine
almak ve kullanmak i¢in daha genis bir mekanda yasamak ve hemen ertesi giin daha
ist model olarak sunulan ayni tiir driinlerin sahne almasi ile kullanmadan
eskiyeceklerini izlemek, her birini almaya, kullanmaya para, emek, zaman harcamak
gerekmektedir. Tiiketim haklarimi gerektigi gibi araliksiz kullanabilsin, 24 saat
tilkketim yapabilsin diye, tek kisilik ya da ¢ekirdek aile izole yasadigi evinde siirekli
beslenme, her an tiiketilmeye hazir sayisiz yiyecek icecekle dolabini doldurma
konforuna kavusturulmustur (Segkin, 2008:150). Reklamlarda —hatta artik dizilerin,
filmlerin akis1 icinde- bize verilmeye calisan tam da budur. Ornegin bir buzdolab1
reklamini diigiinelim. Higbir reklamda buzdolab1 bos ya da yar1 bos degildir. Agzina
kadar dolu olup, dolabin i¢i goze hitap edecek bir sekilde diizenlenmistir. “O dolap
alinmal1 ve hak ettigi sekilde doldurulmali ki bir anlam1 olsun” algis1 yaratilmaya

calisiilmaktadir.

Marketler, oyuncakeilar, aligveris merkezleri, internet kafeler, AVM’lerde bir
koseye sikistirillmig ticari tek tip cocuk oyun salonlari Ozgiirliiglinden yoksun
birakilan ¢ocuklarin para sarf edilerek dar mekanlara kapatiliglarint hi¢ fark
etmemeleri i¢in yapilan devasa kic oyuncak ve eglence sektoriiniin beslendigi bir
planlamadir. Ancak tiim mekanlarin, kamusal alanlarin diizenlenmesi piyasalarin
arzularina uygun Oylesine yapilmistir ki, bu giiclii, yaygin mantig1 benimseyecek ve
goreceli bir mutluluk elde edigle avunacak gibi olmamizi kolaylastirir. Giindelik
hayat i¢inde verili toplumsal sistemin nimetlerini 6ne ¢ikaran ve insan 6znenin
yabancilagsmasini derinlestiren tiiketimci kapitalizmin ortaklasim i¢inde oldugu

araclar reklam, pazarlama ve eglence medyasidir (Segkin, 2008:151-152).

Iletisim teknolojisinde yasanan hizli gelismeler sonucunda kiiltiirel alanda bir
safliktan s6z etmek zorlagsmakta, kiiltiirler i¢ ige gecmekte ve baskin olan kiiltiirler
hakim renkleri olusturmaktadir. Giderek yayginlasan tiiketim kiltiiri anlayisi,

yemekten giyinmeye kadar benzesmesi, tek tiplesmeyi dogurmakta ve yerel
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ozellikleri tehdit etmektedir. Hamburger ve Coca-Cola kiiltiirleri egemen kiiltiir

olmaktadir (Aktel, 2001:200).

Giliniimiizde, yeni tiiketim aliskanliklarinin kazanilmasinin, yani tiiketimin
kiiresellesmesinin tipik 6rneklerini McDonald’s, Coca Cola, Burger King, Sbarro,
Benetton, Adidas, Nike, Leke, Levis gibi firmalar saglamislardir. Bu firmalarin
tirettikleri mallar diinya markasi haline gelmis; pek c¢ok tilkedeki insanlarin ortak
tutkusu olmustur. Adidas marka ayakkabiyi, Pakistanli bir koyliiniin ya da bir
Norvegli mithendisin ayaginda gérmek miimkiindiir. Marka aligkanligi, kiiresellesme
stirecinde, XIX. yiizyilda yaygin olarak kullanilan bir ifadeyle adeta “asrin hastalig1”
haline doniismiistiir (Mahiroglu, 2010:1282-1283). Oyle ki iiriinler gercekten orijinal
olmasa bile, iizerlerinde orijinal markalarin sembollerini tagimaktadirlar. Bu da bu

tirtinlerin diger tiriinlere —marka olmayan- gore albenisini arttirmaktadir.

Kiiresellesme siireciyle birlikte daha onceki yillarda kendi disindaki diinya
insaninin yasayis tarzini, sehirlerini, sokaklarini, tutkularini kisaca kiiltiiriinii sadece
“beyaz perde”den izleme firsatt bulan insanimiz, 1970’li yillarda dis diinyay1
televizyonuyla evinde daha yakindan, daha teferruatli tanima imkani bulmustur

(Mahiroglu, 2010:1281). Etkilesim artik¢a degisim ve doniisiim de artmustir.

Kiiresellesme  kavrami  siirekli  karsimiza  ¢ikmakta,  sosyo-politik
¢Ooziimlemelerden, sinemaya, miizikteki yeni akimlardan insanin tiiketim
aliskanliklarina ve hayat tarzlarina, biitiin kiiltiirel dokularina, dini manalarina kadar
derinden etki etmektedir. Iletisim teknolojilerindeki gelismelerle, teknolojiyi,
medyay! en 1yi sekilde kullananlarin elinde kendi hedefleri dogrultusunda ortak
ekonomik ve kiltiirel degerlerin olusumunu olanakli kilar. Kiiresel soylem aym
ekonomik degerlerin, ayni kiiltiirel degerlerin hatta ayni damak zevkinin, moda
anlayisinin  olusumu dogrultusunda c¢abalar ortaya koymustur. Bundan dolay1
kiiresellesme yalnizca maddi diinyamiza degil, insanin kiiltiir diinyasina yonelik de
dayatmaci bir anlayis1 One c¢ikarmaktadir. Bu dogrultuda gosterilen c¢abalar,
olusturulan imajlar kiiresellesme olgusunu insanligin refah ve mutluluguna hizmet
eden yegane iyi olarak tanimlamaktadir. Boylece higbir toplumun kendini disinda

tutamayacag bir siirece insanlar1 hazirlamaktadir (Durak, 2009:37).
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UCUNCU BOLUM

KURESELLESMENIN TURKIYE’DEKI TUKETIM
ALISKANLIKLARINA ETKISI

Kiiresellesmenin tam olarak ne zaman, nerede basladig1 konusunda kesin bir
sey sOylemek pek de miimkiin degildir. Hangi iilkeyi hangi agidan, ne zaman
etkiledigini kesin bir sekilde ifade etmek de zordur. Ciinkii kiiresellesmenin
baslangicin1 yazinin bulundugu tarihe kadar gotiirebiliriz. Ancak soyle bir sey
sOylenebilir; 6zellikle Tiirkiye i¢cin 1980 sonrasi teknolojik gelismelerin etkisiyle
kiiresellesme daha fazla etkisini gostermis ve popiiler kiiltiir etkinliklerinin
yayginlagmaya  baglamasiyla tiikketim  kiiltiiri  yerlesmistir. Bu  yilizden
kiiresellesmenin Tiirkiye’de tiiketim aliskanliklarina etkisini en fazla bu donemde

etkili oldugu soylenebilir.

En Onemli etkinligin tarim, hayvancilik ve kismen ticaret oldugu eski
caglarda toplumlar kara parcasi i¢in birbirleriyle savasirlardi. Daha fazla toprak adina
zaman gegctikce teknolojideki gelismelerle birlikte savaslarin mahiyeti de biiytidii.
Yazinin bulunmasindan pusula, matbaa, barutun bulunup cografi kesiflerin
gerceklestirilmesine kadar diinya giiniimiizdeki goriiniimiinden daha sakin bir hale
sahipti. Cografi kesiflerle birlikte zenginlesen Avrupa, Skolastik Cag’dan da
kurtulunca hem ekonomik hem bilimsel faaliyetlerin 6nii agilmis oldu. Yasanan
gelismeler bunlarla sinirli kalmadi. Ardi arkasi gelmeyen ve giliniimiizde de devam

eden yenilikler tam da kiiresellesmenin etkisinin artmasini sagladi.

Buharli makinenin icad: ve Sanayi Devriminin gelisimi, 1739 Fransiz Ihtilali

ve Insan Haklar1 Bildirgeleri, yasanan diinya savaslari, salgin hastaliklar sonrasi tip
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ilmindeki geligsmeler, sosyal ve fen bilimlerindeki geligsmeler, kapitalizmin kendini
yogun bir sekilde hissettirmeye baglamasi ve sonrasinda yasanan enformasyon cagi
onceleri toprak i¢in yapilan savasin bilgi tizerine yapilmasina neden oldu. Artik bilgi,
teknoloji giic demekti. Bunlarin hepsi kiiresellesmenin kendini yogun bir sekilde
gdstermesine neden oldu. Ozellikle teknoloji ve enformasyon alanindaki gelismeler

kiiresellesmenin etkisini arttirdi.

Kiiresellesme, teknoloji ve enformasyon devrimiyle kendini daha fazla
gostermistir ve toplumun biitlin damarlarina niifuz etmistir. Bir toplumun kiiltiirel
Ogelerinin gostergesi ve en 6nemli 6zelliklerinden olan tiiketim aliskanliklar: da bu
stiregten fazlasiyla etkilenmistir. Yasanan kiiresel akim tiiketim aligkanliklarina da
miidahale etmis, yerel kiiltiir 6zellikleri zaman zaman kiiresel 6zelliklerle ¢atismaya
girmis, zaman zaman da yer degistirmistir. Kiiresellesme kavrami belki 20. yiizyilda
ilk defa kullanilmaya baslandi ama goriiyoruz ki kiiresellesme insanoglu var
oldugundan beri vardir. Calismamizin daha net anlasilabilmesi i¢in burada konu
Tiirkiye agisindan “Osmanli sonras1 Tiirkiye” ve “1980 sonrasi Tiirkiye” olarak ele
alinmustir. Konumuz geregi burada kiiresellesmenin Tiirkiye’deki tiiketim

aliskanliklarina etkisine bakacagiz.

1.0SMANLI SONRASI TURKIYE’DE TUKETIM

ALISKANLIKLARI

Ozellikle 19. yiizy1l baslarinda Avrupa’da gelismeye baslayan modernlesme
ve sanayilesmeye ayak uyduramayan Osmanli Devleti gitgide gerilemeye baslamis
ve birtakim girisimlerde bulunulmustur. Siyasal ve toplumsal anlamda Tanzimat ve
Islahat Fermani ilan edilmis, halka ve azinliklara bir takim haklar verilmistir. Ama
bunlar da yeterli olmamis anayasal déoneme ge¢ilmis ve Kanuni Esasi ilan edilmistir.
Bir yandan milliyetgilik akiminin etkisinden kurtulmaya, ¢6ziim bulmaya calisilirken
bir yandan da i¢ isyanlarla ugrasilmistir. Teknik ve bilimsel olarak da Avrupa’nin

gerisinde kalnmasiyla ve Fransiz Ihtilali’nin yaydigi “milliyet¢ilik” akimmin da
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etkisiyle Osmanli ¢atis1 altinda bulunan devletler teker teker bagimsizliklarini ilan

etmislerdir.

Sanayi Devrimi’nin iyice bas goOstermesiyle kendilerine somiirge arayan
giiclii devletler arasindaki rekabet 1. Diinya Savasi(1914-1918)’nin baslamasina
neden olmustur. Kendini toparlamak istegiyle bu savasa dahil olan Osmanli Devleti,
savas sonucunda yenilgiye ugrayinca dagilma donemine girmis ve iilkenin birgok
yeri isgal altina girmistir. Ulkenin birgok yerinde halk ayaklanmis, Kurtulus Savasi
sonrasinda yeni bir devlet kurulmus ve bagimsizlik ilan edilmistir. Osmanli Devleti,
Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti kurulmadan 6nceki devlet oldugu icin, yeni devletle
biitiin kiiltiirel 6zellikler ortadan kalkmamistir. Zamanla degisime ugrayan, tamamen
ortadan kalkan 6zellikler olmus olabilir. Ancak yiizde yiiz bir degisim olmadig1 icin
bu doneme bakarken Osmanli kiiltiiriiniin 6zelliklerinin de tagindigimi goriiriiz. Bu

yiizden bu boliimde 6nce Osmanli Donemi’ne bakmakta yarar vardir.

Osmanli Imparatorlugu, genel anlamda, kanaatkar tiiketim toplum yapisina
sahip bir tilkeydi. Bu kanaatkar yapisindan ilk uzaklagma, 1718 yilinda baslayan Lale
Devri ile yasanmistir. Batili anlamda yeni bir yasam tarzinin Tiirk toplumuna
uygulanma ¢abalar1 bu doneme denk gelmektedir ve bu donemde bu kanaatkar
yapidan uzaklagsmalar gozlenmistir. Bu gelismede Bati’yr yerinde 0grenmek
amaciyla yurtdisinda g¢esitli iilkelere bazi devlet adamlariin elgi statiisiiyle
gonderilmelerinin  biiylik payr olmustur (Akbulut, 2006:93-94). Bu doénemde
ozellikle sarayda yasanan liiks hayat yoksul halkin tepkisiyle karsilasmis ve cesitli
isyanlar ortaya ¢cikmistir. Bu ylizden yenilesme hareketi daha basinda iken yarim
kalmistir. Daha sonraki donemlerde askeri, idari, egitim alaninda Avrupa Ornek
alinmaya caligilmistir. Bu donemde Avrupa’nin 6rnek alinmasinin nedeni iginden

¢ikilmaz halde bulunan iilkeyi bu durumdan kurtarmak idi.

Alafranga ve alaturka kavramlari, Batililagma siirecindeki Osmanli toplumsal
yapisinda, tiikketim pratiklerinin medeni olan ve medeni olmayan seklinde
siniflandirilmasinda  kullanilmigtir;  ‘alafranga’ (Batili) tarz ve davranislar
yiiceltilirken, ‘alaturka’ tarzla iliskilendirilen her sey olumsuz anlam tasimistir
(Akbulut, 2006:96). Bu ayrimin giliniimiizde de kullanildigin1 gérmekteyiz. Osmanl

doneminde baglayan batililagma hareketleri cumhuriyetten sonra da kaldigi yerden
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devam etmistir. Temel ilke batimin teknik ve bilimi alip, kiiltiiriimiizii korumak
lizerine idi.

Kiiresellesmenin etkisiyle kiiciik bir koy haline gelmeye baslayan diinyadan
Tiirkiyede nasibini aldi. Aslinda bu tam da Ziya Gokalp’in Hars ve Medeniyet
(Gokalp, 2007) adli eserinde anlatihyordu. Biz harsimizi koruyarak, bati
medeniyetinden modernlesmeyi kendimize almaya c¢alisttk. 1980 Oncesinde
kiiresellesmenin etkisi bizde bu yondeydi. Kiiresel ¢gembere bu donemde tam da

modernlesme ile dahil olmaya basladik.

Cumhuriyetle birlikte Batililasma, Osmanli donemindeki ‘devleti kurtarmak
icin gerekli olma’ Ozelliginden siyrilarak, yeni bir toplumsal yasam ortami
olusturmak icin ‘fercihli medenilesme projesi’ olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu
projeyi hayata gecirmek icin de iki yol takip edilmistir. ilki, geleneksel yapiya ait
kurumlarin kaldirilmasi iken; ikincisi, bu kurumlarin yerine modern Batili toplumu
olusturmaya uygun kurumlar yerlestirmek olmustur. Bu yollar1 takip edebilmek ise
ancak, Batililasmanin Osmanli’da oldugu gibi sadece devlet kurumlarinda bir takim
yonetsel degisikliklerin gerceklesmesi olarak degil, kiiltiirii ve toplumsal yapiy1 da
iceren topyekun bir Batililagma ile miimkiindiir. Cumhuriyet déneminde bu
gercekten hareketle, ‘yiizeysel Batililagma’dan bir kopus gerceklesmis ve bunun
yerine ‘biitlinliikk¢ii Batililasma’ anlayist benimsenmistir. Bir taraftan Bati’nin
tiketim kiiltiirii degerleri benimsenirken diger taraftan yerli {irlinlerin kullanimi
tesvik edilmistir. Bu durumu “Batili tarzda tiiketim pratiklerini yerli tirlinlerle
gerceklestirme” olarak tanimlamak miimkiindiir (Akbulut, 2006:102-104). Devlet
sanayilesmenin gergeklesmesi i¢in en 6nemli adimi1 1923 Lzmir Iktisat Kongresi ile
atmistir. Ancak alinan kararlar iilkedeki girisimcinin ve sermeyenin yetersizligi
nedeniyle biiyiik basarilara hizmet edememistir. /929 Diinya Ekonomik Bunalimi 'nin
etkileri Tirkiye’de de kendini gosterdiginde, bunalim i¢in alinan tedbirler,
ekonomiyi disa kapatma ve disa bagimliligi en aza indirme amacini tasimistir. Yerli
mall tesviki i¢in calismalar yapilmistir. Bunalimlarin yasandigi bu dénem igin
tiketimin sanayilesme amacl yapildigini ve heniiz kitlesel bir iiretime de
gecilememesi ile kitlesel tiiketimin var olmadigini soOyleyebiliriz. Bu nedenle

devletgilik politikasinin uygulandigini gériiyoruz.
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Osmanli’nin geleneksel yapisinin iizerine kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti, zor
kosullar altinda toplumun ekonomik, politik, sosyal ve Kkiiltiirel anlamda
modernlestirilmesini  ve Batililagtirllmasin1  amaglayan reform programlarini
uygulamaya sokmustur. Uretim yetersizligi ve kitliklar nedeniyle 1926 yilinda
savurganlikla miicadele igin “Men’i Israf’at Kanunu” ¢ikarilmis; 1942°de ise tiiketim
vergileri yiizde elliye kadar arttirilmustir. Ikinci Diinya Savasi siirecinde temel
tiikketim mallarinda yasanan kitlik, bazi iiriinlerin karneyle verilmesini gerektirmistir.
Bu kosullarda, bireyleri tiikketime yoneltmek miimkiin olamamis ve Osmanl
donemindeki gibi sadece varlikli kesim tliketim siirecine dahil olabilmistir. Pazari
olusturacak ekonomik, teknolojik ve kiiltiirel altyapr olmadigi icin 1950°1i yillara
degin genis bir tiiketici kesiminden s6z etmek miimkiin olmamaktadir (Yaniklar,
2006:66). Zaten savastan yeni ¢ikmis bir toplum s6z konusu olan ve de {istiine bir
savas daha baslayinca halkin fazla bir tiiketim yapmasi ¢ok da miimkiin olamamustir.
Kanaatkar bir toplum yapisina sahip olup ve de c¢ogunlugun Miisliiman oldugu

halktan israf edip fazladan tiiketim yapmasi pek de beklenemezdi.

1950’11 yillardan itibaren, devlet iilkedeki 6nemli mal ve hizmet {ireticisi
olarak sanayilesme yolunda ilerlemeye devam etmis, genis istihdam olanaklar
sunarak bir yandan {iretimi, bir yandan da tiikketimi oOrgiitlemeye g¢alismistir. Bu
anlamda kamunun tiiketici bir kitle olusturdugunu iddia edebiliriz. Ancak yine de
gelismis iilkelerdeki gibi bir tiiketimden s6z edememekteyiz. Uretimdeki siirlar,
tiiketimi insan ihtiyaclarinin daha fiziksel olanlar1 ile siirlamistir. Isgiicii kirsal
alandan kente go¢ etmis olsa bile insanlarin kdyleri ile baglarin1 koparmamis olmasi,
pek ¢ok gereksinimleri i¢in kirsal kesimdeki yakinlarindan yardim almalarini

kolaylastirmistir. Bu da onlarin kentlerde daha az tiilketmelerine neden olmustur.

Sanayisi olmayan ve niifusun biiyiik boliimiinii kirsal alanda barindiran bir
tilkenin tiiketim iliskilerini modern diinyadaki ile karsilastirdigimizda; kirsal alanda,
yiyecek ve giyecegin biiyiik oranda evde yapiliyor oldugu bir yap1 karsimiza c¢ikar.
Mallarin heniiz degisim-gosteri degerleri gelismemistir ve kullanim degerine sahip

olarak mallar tiiketilmektedir.

Mumcu(2006:89)’nun aktardigint gore, Mustafa Orcan tiiketim kiiltiiriinii

sekillendiren iiretim siirecinin, Tiirkiye’de Ui asamadan gegerek olustugunu
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soylemistir. [lk asama, yurtdisindan ithal etme donemidir ve ithal ikameci dénem
Tiirk sanayisinin gelistigi doneme kadar devam eder. Bu dénem, ulusal ekonominin
temellerini olusturur. Montaj liretim hattina gecis 1960’1 yillar1 bulur. Dolayisiyla
ikinci agama, montaj hattina ge¢is donemidir. Bu donem, yabanc1 ve yerel sermayeli
fabrikalarin yurt i¢inde kurulumunun hizlandig1 ve fabrika sayisinin yiikselise gectigi
donemdir. Bu iiretim sistemi, 1960’lardan gilinlimiize kadar devam eder. Bu iki
ekonomik donem iilkede kitlesellesme donemi olarak adlandirilir. Su anda,
kullandigimiz bir¢ok ev esyasi ve glindelik hayati pratiklestiren teknolojik tiriinlerle
Tiirk bireyi ilk defa bu dénemde tamismustir. Uciincii asama ise montaj {iretim
sisteminden “dogrudan {iiretim sistemi’ne ge¢is donemidir. Bu iiretim bi¢iminde,
iirin ve firmalar yerlidir ve kendi imkanlariyla iiretim yaparlar. Uretim, tiiketimin
onkosulu oldugu icin bu siirecin isleyisi, tlketimin gilinlimiizdeki yerinin

belirginlesmesini saglamistir.

Buzdolabinin 1935°ten itibaren evlere girmesinin ardindan 1960’11 yillarda
televizyonun pazara girisi, Tirkiye’de tliketim tarzlarimi degistirir ve tiiketim
kiiltiiriinde yeni bir dénem baslatir. Once mal ve esyalar piyasaya siiriilmiis ve
ardindan elektrigin kirsal alanlara ulasmasiyla birlikte bu mallarin tiiketimi de
artmigtir.  Yerli mali olan beyaz esyanin iretimi 1960’larda gerceklesmistir;
dolayisiyla 1935°ten baglayarak 1960’lara kadar bu sektorde ithal mal kullanilmistir.
Beyaz esyalarin kitlesellesme siireci de yerli iiretim sonrasinda, 1960’l1 yillarda
baglar. Kahverengi esya olan radyo, gramofon, teyp, plak ve siyah-beyaz
televizyonun da kitlesellesmesi bu donemlere denk gelmektedir (Mumcu, 2006:91).
Tabi bu kitlesellesme tam bir kitlesellesme degildir. Cilinkii halk teknoloji ile yeni
yeni tamigmakta ve bu iiriinler liiks tiiketim iiriinleri olarak goriilmekteydi. Oyle ki
koyde televizyon belirli kisilerin evinde olur ve o ev o kdyiin gézdesi olurdu. Bu tip

esyalarin daha fazla 1980 sonrasinda yayginlastigi sdylenebilir.

Ik deneme yayinlarina TRT ismiyle 1968 yilinda baslanan ve 1972 yilinda
reklamlarin yaymlanmasina izin verilen ulusal televizyon istasyonu, hem kulaga hem
de goze hitap edebilen bir arag¢ olarak, reklamlar aracilifiyla tiiketim kiiltiirliniin
yayginlagsmasinda c¢ok etkili olmustur. Televizyonun bir diger etkisi de kentlerden

uzak bolgelerde yasayan insanlarin, farkli yasam tarzlar1 hakkinda enformasyon
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edinmelerini saglamak olmustur. Boylece ilk Onceleri toplumdaki iist tabakada yer
alan kesimlerce benimsenen ve uygulanan batili tilketim aligkanliklar kitlesellesme

egilimine girmistir. Bu ise reklamlarin etkilerini daha da artirmistir (Akbulut,

2006:107-108).

Cumbhuriyet doneminde reklamcilik bu anlayisi sergilemek i¢in kendini
belirgin bir sekilde gdstermektedir. Cumhuriyet’in kutlandig1 balolarda ne tiir tuvalet
giyileceginden tutun, giizel goriinmek i¢in hangi marka sabun kullanilmasi
gerektigine kadar bir¢ok reklamda Batili yasam tarzinin izlerini gérmek miimkiindir.
Genel olarak iirlinlere ilistirilen bir sembolik anlam olarak “cagdaslagsma”, donemin
reklamlarinda en ¢ok vurgulanan tema olmustur. Reklamlar, bu yonleriyle adeta, yeni
bir toplumsal yasamla tanisan bireylere Bati’nin “adab-1 muaseret kurallari”ni

ogretmektedir (Akbulut, 2006:104).

Halkin ¢ok biiyiik bir kisminin sefalet icerisinde yasadigi Cumbhuriyet
Tiirkiye’sinde reklami yapilan iiriin ¢esidinin ¢ok fazla olmasi manidardir. Bu olgu,
reklamlarin en ¢ok ‘yoksunluk’ duygusunu islemesiyle ilgilidir. Bu donemde her
tirden {riiniin tanittmimi yapan ve kullaniligt hakkinda enformasyon saglayan
reklamlar karsisinda, yoksul Tiirk insaninin bu ‘yoksunluk psikolojisi’ni ¢ok
derinden yasadigini soylemek miimkiindiir. Bu psikolojik siireg, reklamlarda yer alan
“kisilik tiplemelerine 6zenme” seklinde kendini gdsterecektir ve - gercekte Gyle
olmasa bile- zengin biri gibi goriinmek igin bireylerin daha ¢ok tiiketim eylemine
girmeleriyle sonuglanacaktir (Akbulut, 2006:105). Bu duruma zamanin filmlerinde
de fazlasiyla rastlamaktayiz. Yesilcam’in genelde mutlu biten filmlerinde hep zengin
olma iimitleri, kdyden sehre yerlesme, iinlii olma, en cezbedici iiriinleri kullanabilme,
modern tliketime ayak uydurabilme, zengin kiz-fakir oglan konular iglendi durdu.
Bu da toplumda var olanla yetinme, siikretme duygusunu azaltip, hep daha fazlasini

istemelerine neden oldu.

Bu degisim giyim-kusamdan, ev diizenine, miizik zevkine kadar her seyi
etkiledi. Kiiresel bir fikir olan modernlesme, konumuz i¢ine giren yemek yeme
aliskanliklarimiz1 da etkisi altina aldi. Cogunlukla Miisliiman olan Tiirk halki yemek
yerken sol eli kullanmay1 nezaket kurali olarak dgrendi. Oysa Islam’a gére yemek

sag elle yenmeliydi. Ancak sunu belirtmek gerekir ki bu ve buna benzer 6rnekleri o
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donemler az sayida insan gergeklestiriyordu. Ciinkii simdiki gibi teknoloji ¢ok fazla
evlerimize kadar girmedigi icin kiiresellesme ¢ok da etkili degildi. Ancak ozellikle
giinlimiizde daha fazla insami etkisi altina almaktadir. Orucumuzu agarken bile sol
elle agza gotliiren lokmalar1 televizyon ekranlarinda, reklamlar araciligiyla her

ramazanda gérmekteyiz.

Tiiketim mekanlar1 da bu degisime ayak uydurmustur. 1970’lerin sonundan
itibaren bir¢ok firma siipermarket sistemine ge¢cmistir. Stipermarketlerde hem mekan
genistir, hem de sebze meyveye kadar her iiriin kolaylikla bulunmaktadir. Ayrica
reyon sistemiyle pazarlama daha rahat yapilmaktadir. Market sistemi bakkallarin
yerini bu donemde heniiz almamis olsa da, yine de bakkallarin yerini alacaginin ve
tilketim aliskanliklariyla iligkilerini degistireceginin o zamanlarda ilk sinyallerini
vermistir (Mumcu, 2006:93). Giiniimiizde bu sinyallerin hi¢ de bosa olmadigim
gormekteyiz. Siipermarketlerin indirim giinleri, promosyon {riinleri, reklamlariyla
bakkallarin eski giiclinii kaybetmelerine neden olmustur. Siipermarketlerin her
reyonunda ayr1 bir renk kullanilir. Renklerin dilini iyi bilen isletmeciler bunu bu
mekanlarda ¢ok iyi kullamirlar. Ornegin domateslerin reyonunda iist brandanin
renginde parlak kirmizi renk veya ayna kullanilir. Domatesler daha renkli ve canl

goriinerek albenisi arttirilmis olur.

Yeni tiikketim aliskanliklar1 Tiirk insaninin yasam tarzini da belli dlgiilerde
degistiren faktorler arasinda 1960’11 yillarda Avrupa iilkelerine is¢i olarak giden
insanlarin  Tirkiye’ye donerken beraberlerinde getirdigi {irlinlerde vardir. Bu
donemde reklamlarin tiiketim kiiltiirtine etkileri, radyo ve televizyonlarin birer
reklam mecras1 olarak kullanilmaya baslanmasiyla kitlesel tiiketimin yayginlagmasi
seklinde ortaya ¢ikmaktadir. 1951°de devlet elindeki radyonun reklamlara agilmasi,
tiketim kiiltiiriiniin kitleler arasinda yayginlagsmasin 6nemli olgiide etkilemistir

(Akbulut, 2006:107).

Tiketimi siirekli kilmak adina sistemin zekice hazirlanmis bir iirtinii olan
“kredi kart1” kisiye sagladigi primden gili¢ alarak toplumun hemen hemen her
tabakasina yayilmaya baslamistir. Kredi kartinin Tiirkiye’de ilk kullaniimaya
bagladig1 yillarda da bir prestij unsuru olarak goriilmiistiir. “1968'de Diners Club
Tirkiye'de c¢ikartilan ilk kredi kart1 olmustur. Diners Club'tan sonra Tiirk Ekspres
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Havacilik ve Turizm Limited sirketi "American Express" kartlar1 ile piyasaya
girmistir. Kredi kart1 kisiye “bedava iirlin” aliyor hissi uyandirmanin yaninda bir de
herkese taninan ayricaliktan kendisine de tanindig diisiincesi ile de i¢inde bulundugu
toplumun da bir parcasi oldugunu hatirlamig oluyor
(http://burgazada.blogcu.com/turkiye-nin-tuketim-toplumu-olmasinda-kredi-kartinin-
onemi/1146935).

Teknoloji devamli gelisiyor. Sabah kalkiyoruz bir elektronik magazadan bir
bilgisayar aliyoruz. Biitlin 6zellikleri en yiiksek seviyede, en son ¢ikmis model ve
diyoruz ki bilgisayarimizin iistiine bilgisayar yok. Ama ertesi giin uyaniyoruz ki yeni
teknolojiler eski teknolojileri ¢oktan sollamis ve en tepedeki yerini gegici de olsa
onlar almis. Tiirkiye’de yillar 6ncesinde kullanilan bir¢cok argiimana ancak eskici
diikkanlarinda veya gazetelerdeki “Bir Zamanlar Tiirkiye” basliklar1 altinda
buluyoruz. Bir zamanlar hayatimizin vazgegilmezi sayilan bir¢ok sey, artik yok.
Sokak yogurtculari, agik biskiiviler, ay1 oynaticilar, Cin Ali kitaplar1 ve daha nicesi.
Bu degisim, aligkanliklarimizi ve kullandigimiz iiriinleri dogrudan dogruya etkiliyor.

Bu 6rneklerden birkagina bakacak olursak;

Agtk biskiiviler: Biskiivi, bakkallarda kiloluk paketlerle bulunurdu. Biskiivi
isteyenler, terazide tarttirdiklar1 biskiiviyi; kesekagidinda ya da gazete kagidina sarili

olarak satin alirdi.

Telefon jetonu: Cep telefonlarindan ¢ok once, ankesorlii telefonlar kartla
degil jetonla caligirdi. Ptt'den alinan metal jetonlar: artik sadece koleksiyoncular

kullaniyor.

El radyolari: Telekomiinikasyon kelimesinin heniiz sozliiklere bile girmedigi
donemde, en Onemli haber kaynagi el radyolariydi. Agilir antenleri ve parazitli

sesiyle el radyolari yillarca en 6nemli haber alma kaynagi oldu.

Ayt oynaticilar: Bir ay1 ve aymin burnundaki halkaya gecirilmis zinciri tutan
sokak aralarinda gezip def calarak ay1 oynatanlara bir zamanlar siklikla rastlanirdi.

Zamanla ay1 oynatmak yasaklandi. Yillarca iskence goren kocaoglanlar Uludag'a

birakaldi.
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Cin Ali: 1970"erde ilkokula gidenler o'nu hi¢ unutmadi. Kimi zaman at1, kimi
zaman topu, kimi zaman da seriivenleriyle okuma yazma siirecindeki &grencilere

eslik etti.

Makrame: Kalin sentetik ipin 6zel diigiimlerle baglanmasiyla olusturulan
makrameler bir donem ev hayatinin her alanina girdi. Cigeklikler, kemerler, ¢antalar

ve bir¢cok esya makrame teknigiyle ev hanimlari ve geng kizlar tarafindan tiretildi.

Leblebi tozu: Cikolatanin az ve pahali oldugu yillarda, plastik kaplarin iginde
satilan leblebi tozu cocuklarin hayatlarindaki en lezzetli tatlardandi. Hafif sekerle
tatlandirilan leblebi tozu kutularindan zaman zaman kiigiik plastik oyuncaklar

cikardi.

Tiif tiif: Plastik sert su borularinin i¢ine konulan uzun ince kiilahlarin nefes
giicliyle firlatilmasi, bir donemin en eglenceli sokak oyunlar1 arasindaydi. Boncuklu
silahlar ve kiilahlarin neden oldugu kiiciik yaralanmalar, tif tiifleri kisa siirede

hayatimizdan ¢ikardi.

Laklaklar: Kalin bir ipin iki ucuna kiigiik tahta toplarin baglanmasiyla olusan
laklaklar, bir zamanlar cocuklarin ve genglerin gézde oyuncagiydi. Ip tam ortadan
tutulur, sonra toplarin birbirine ritmik sesler ¢ikaracak sekilde carpmasi saglanirdi.
Laklaklar yerini plastik taktaklara birakti. Kisa siire once bir dizi filmde boy gosteren

taktak ve laklaklar, simdi yine oyuncakgilarin vitrinlerinde.

Bilyeli arabalar: Erkek ¢ocuklarin eglenceli oyuncaklarindan biriydi bilyeli
arabalar. Tahta parcasinin dort tarafina takilan bilyeli tekerlek mekanizmasi, egimli

sokaklarda ¢ocuklara tam bir ralli heyecan1 yasatirdi.

Gir-grr siipiirgeler: Elektrik slipiirgelerinden 6nce evlerin en 6nemli temizlik
esyastydi. Salonun uygun bir kdsesinde hazir kita bekler, sik goriinmesi i¢in iizerine
ortiiler ortiliirdii. Halilarin iizerindeki toz ve kirintilar girgirin fircali mekanizmasiyla

birka¢ dakikada yok edilebilirdi.

Yogurtcular: Eski Sokak yogurtgulari, boyunlarina astiklari kalin tahtanin iki
ucunda sallanan kefelere yogurt kaplarini gezer, sokak sokak dolasarak yogurt

satarlardu.
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Bunlarin disinda Sam tatlici, sebzeci, Arap sabunu, bozaci, Aysegiil ¢ocuk
kitaplari, boncuklu kasap kapilari, civciv beslemek, ¢cocuk zapt etme kayislari, egzost
borusu ¢ikartilmis otomobiller, mandolin, sokak aralarinda satilan salataliklar, donme
dolaplar, mabhalle aralarina kurulan gegici parklar, vb.

(http://www.sabah.com.tr/fotohaber/yasam/bir_zamanlar_turkiye 617364825358)

Mal ve hizmet piyasalarinin heniiz asir1 ticarilesmedigi ve kiiltiirellesmedigi
evreden, gorece basit bir diizeyden ornek verilirse, daha 6nce temel {riinleri,
hizmetleri iireten devletin kamuya sunduklar iiriinler genel ekonominin, siyasetin
gidiginin en duyarli gostergeleri olmustur. “Cay, seker, yag, un, komiir, elektrik” gibi
tiriinler yagamak icin temeldir. O esnada herkesim i¢in bir Migros market yoktur,
ancak bakkal en gosterissiz bicimde miitevazi bir kamu hizmeti goriir. Bakkallar
bireysel keyiflere genis bicimde seslenmez ancak dayamigsmaci iliskilere gorece
yatkindir. Zorunlu tiiketim {irlinlerini sunan bu dar mekanlarda bizzat bu kiiciik
isletmenin sahiplerinden hizmet almak ve veresiye adi altinda borg¢ yapabilmek s6z
konusudur. Bakkallar1 olmayan koyler de vardir o donemlerde Tiirkiye’de (Seckin,
2008:144). Hatta su anda bile bakkali olmayan koyler vardir. O donemlerde bu
koylerin ihtiyaglar1 ¢er¢i denen saticilar tarafindan goriliirdii. Koy halki koye

gelecek cer¢inin yolunu gozlerdi.

Bunun disinda ¢ogu kesim icin mevsimlik gidilen en genis ticari mekanlar
kentin eski merkezi boliimlerine daha ¢ok “carsi” diye anilan otantik sayilabilecek
aligveris hanlar1 olmustur. Buralar i¢inde uzun siireler oyalanilan, bulusulan, genis
gezintilere, harcamalara olanak veren mekanlar degildir. Her firsatta ugranilmak
yerine, ihtiyaglarin donemsel dagilimina gore, hesapli ve planli ugranilan kiigiik
magaza ve diikkanlar toplulugudur. Ne marka, ne de iiriin reklamina bogulma yoktur.
Her an1 dolduran, rekabet¢i bir tiiketici kitlesi yoktur. Cogu kesim i¢in tiiketilen
iriinlerin, arzulamalarin, keyif aliglarin ¢ok fazla sergilenmesinden ¢ok daha fazla

saklanmas1 s6z konusudur (Seckin, 2008:144).

Tiirk toplumsal hayatinda Lale Devri’yle baslayan ve 1980’lerde zirve
noktasina ulasan Batililasma hareketlerinin temelinde, Batili anlamda tiiketim
aligkanliklarin1 edinme ve yasam tarzi olarak dnce Avrupa’nin daha sonraki yillarda

ise Amerika’nin drnek alinmasi oldugu gériilmektedir. ilk onceleri, Bati karsisinda
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gerilemeyi durdurmak i¢in askeri ve idari alanlarda devlet adamlar1 tarafindan
yonlendirilen Batililasma projesi, Tanzimat’la birlikte, toplumsal hayata da etkilerini
gostermis, Bati’li olmanin yiizeysel anlamda Avrupa’nin tiikketim aliskanliklarin
taklit etmekle gerceklesecegi diisiinlilmiistiir. Bu durum romanlara, filmlere bile
konu olmustur. Ancak, Osmanli doneminde bu Batililasma istegi, toplumun {ist
katmanlarinda yasayan kesimlerle sinirli kalmistir. Batililasma projesinin toplumsal
bir nitelik kazanmasi ve ylizeysellikten siyrilarak kurumsallagsmasi Cumhuriyet
doneminde miimkiin olmustur. Bu donemde gerceklestirilen radikal reformlar ve
devrimler, Batr’nmin kurumlar1 ve Kkiiltiirel Orilintliisii dikkate alinarak hayata
gecirilmistir. Cumhuriyet devrimleri yalniz kurumsal nitelikte kalmamis ayni
zamanda giyim kusam ve dilde oldugu gibi Tiirk insaninin giindelik hayatim

dogrudan etkileyen alanlar1 da kapsayici bir mantikla gerceklestirilmistir.

2. KURESELLESME SURECI SONRASI TURKIYE’DE

TUKETIM ALISKANLIKLARI

Kiiresellesmenin tam olarak ne zaman basladigiyla ilgili kesin bir sey ifade
edemeyecegimizi daha Once soOylemistik. Ancak oOzellikle Tirkiye agisindan
1980°den sonra yerlesen popiiler kiiltiir araciligiyla tiiketim kiiltiiriindeki degismeler
ile teknoloji ve bilimdeki gelismeler bu donemden sonra kendisini daha fazla
hissettirmeye baslamistir. Bu ylizden burada Oncelikle popiiler kiiltiir ve tiiketim
kiiltiiriiniin etkilerine bakacagiz. Sonrasi tiikketim aligkanliklarindaki degisimle ilgili

verilere bakacagiz.
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2.1.1980 SONRASI TURKIYE’DE POPULER KULTUR

VE TUKETIM KULTURU

Bir toplumun tarihsel siire¢ iginde iirettigi ve kusaktan kusaga aktardigi her
tiirli maddi ve manevi 6zelliklerin biitiinii kziltiir olarak adlandirilir. Kiiltiirler biitlin
bu oOzellikleri kusaktan kusaga aktarmalari dolayisiyla toplumlarin devamlilig
acisindan biiylik 6nem tasirlar. Gliniimiizde Ozellikle kiiresellesmenin etkisiyle
kiltiirler de biiyiik degisimlere ugramislardir. Kiltlirler bu siirecte birbirleriyle

etkilesim igine girip, bazen etkilenen bazen etkileyen taraf olmuslardir.

Teknolojinin, bilimsel bilginin, enformasyon araglarinin gelismesi bu
etkilesimi daha da fazla arttirmis, Mc Luhan’in deyisiyle “diinya kiiresel bir kdy”’e
donlismeye baslamistir. Artik 6ziinden -az ya da ¢ok- uzaklasmamis bir kiiltiirden
bahsetmek pek de miimkiin degildir. Kiiltiir artitk dyle bir konum almistir ki,
endistride kullanilan bir meta olarak degerlendirenler bile vardir. Bu anlamda
Frankfurt Okulu  diigtintirleri  “kiiltiir  endiistrisi”  kavramsallastirmasini
kullanmiglardir. Kitle kiiltlirii yerine bu kavrami se¢melerinin nedeni bu kiiltiirii

kitlelere mal etmeme istegidir. Popiiler kiiltiir ise kitle kiiltiirinlin sanayilesmemis

halidir.

Popiiler kiiltiiriin ne oldugunu bilmek, anlamak ve kavramak i¢in “popiiler’ ve
‘kiiltlir’ sozciiklerinin birbirlerinden bagimsiz olarak analizi ile anlamlandirilmasinin
uygun olacagi degerlendirilmektedir (Alkan, 2008:19). Bu iki tanim arasinda
ozellikle popiilerin tanimi belirleyicidir. Clink{i popiilerin tanimlama bi¢imi kiiltiir
tanimlamasint  beraberinde getirmektedir. Popiilerin glinlimiizde kullanildig1
bi¢imiyle iki temel tanimi vardir: egemen olan birinci tanimlamada popiiler ‘yaygin
olarak begenilen, tiiketilen’ anlamia gelmektedir. Bu tanim popiiler kiiltiiriin ticari
boyutuna vurgu yapmaktadir. Kaynagi 18. yiizyilda Herder’e goétiiriillen ve
antropolojik tanima yakin ikinci tanimda ise popiiler ‘halka ait’” anlaminda
gelmektedir (Ozbek, 1991:81). Bu tamim halkin yaptig1 her seyi kapsamaktadir.
Popiiler kiiltiirii ‘halka ait’ olan olarak goéren yaklasimlar genel olarak popiiler

kiiltiire olumlu bakmaktadirlar ve popiiler kiltirii algak kiiltiirle bir tutan
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yaklagimlara karsi ¢ikmaktadirlar. Popiiler kiiltiir kavrami, ‘halk’, ‘niifusun biiyiik
cogunlugu’ gibi terimleri i¢ine aldigi i¢in kavramin ilk bakista verdigi anlam
popiiler kiiltliriin belli bir grubun {iriinii olmadig1r ve belli bir grubun sahipligini
icermedigidir.

Genel olarak ‘halka ait’ anlamina gelen popiiler kiiltiir Tlrkiye’de 6zellikle
1980’lerden sonra kendini gostermistir. Darbe sonrasinda yasanan siirecte popiiler
kiiltiir trtinleri 6n plana ¢ikmis, depolitizasyon denen siire¢ kendini gostermeye
baslamisg, arabesk miizik yasal bir ortam bulabilmis, 6zel hayat daha rahat konusulur
hala gelmis ve Tiirkiye’de ilk defa liberalizm bu dénemde kendini gosterecegi ortami
kazanmigtir. Daha Once de liberal gelismeler yasanmis ancak bu donemde etkisini

daha fazla gbsterebilmistir.

Popiiler kiiltiiriin burada bizim konumuzla alakali olan kism1 onun ‘kullanim’
ve ‘tiketim’ kiiltlirii olmasinda yatmaktadir. Biligsel baglamda, popiiler kiiltiirde
anlamlar ve zevkler aktif bir sekilde toplumda iiretilir ve dagitilir. Popiiler haber,
poptiler film gibi faaliyetlerin hepsinde bir materyalin dogrudan satimi, pazarlamasi
vardir. Popiiler dergiler daha giizel goriinmek icin hangi kozmetik iiriinlerinin
kullanilmas1 gerektigine yonelik tavsiyelerde bulunurken, popiiler film ve diziler
iyinin hep kazandigina yonelik mesajlar vererek sosyal sistemin mesrulastirirlar.
Popiiler kiiltiiriin en temel 6zelliklerinden biri hizli ve siirekli degisimdir. Ornek
verecek olursak: Miizik alaninda, popiilerlik her hafta degisen ‘top 5, top 10, top 20’
icinde olma ve bunlar1 dinlemedir. Giyimde popiiler olan sey mevsimlerle degisen
modayla gelen giidiimlii kiiltlirel yasamdir. Yeme ve igmede ornekleri; Pepsi ve Coca
Cola; Marlboro ve Winston; McDonalds ve Burger King arasindaki 6zgiir se¢im i¢in
tilketici kazanma miicadelesi ve bunun bireysel Ozgiirliikk, zevk ve tercih olarak
sunulmasidir. Yani birey burada kendi 0Ozgilir tercihi imis gibi bir tercihte
bulunmaktadir. Bu nitelikleriyle popiiler kiiltiir tiriinleri kolay elde edilmekte, modasi
gectiginde yerini baska bir iiriine birakmaktadir. Boylece onlar hem yenidirler, hem
de degisen diinyamizda hi¢ de kalici degillerdir (Erdogan ve Alemdar, 2005:8-9).

Ciktiklar1 giin sonu gelmeyecek gibi goriinen iiriinler kisa bir siire i¢inde
yerini baska iiriinlere birakabilirler. Ornegin, bugiin giyimde popiiler olan sey

mevsimlerle, degisen modayla bir yil sonra unutulup popiilerligini yitirmis olabilir.
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Bu arada yerini bir baska popiiler giyim ile doldurmus olacaktir. Ya da bir bakariz ki
bizim yerel kiiltiiriimiiziin bir iirlinli karsimiza moda olarak ¢ikmis ve popiiler bir
irlin haline gelir. Salvar, lastik ¢cizmeler gibi. Moda 0yle bir seydir ki, salvar ve lastik
giyen insanlar1 kii¢iik goriirken bir anda bu metalarin pesinden kosar hale sokar

insani.

Tiirkiye’nin 1980’lerin sonunda i¢ine girdigi donemde imaj kullaniminin 6n
plana ¢iktig1, tiikketme giidiisiiniin de 6nem kazanmaya basladig1 goriilebilir. Serbest
piyasa ekonomisine gegisle beraber 1980 oncesinde yasanan mal kitli§1, uzun siralar
sonucu elde edilen mallar ya da karaborsadan biiyiik paralar karsiliginda bulunan
liiks tiikketim maddeleri, kisa zaman igerisinde vitrinlerde yerini almis ve ulasilabilir
hale déniismiistiir. Vitrinlerden hayallere ge¢mesi daha kisa bir zaman almustir. Ithal
sigara, icki, nescafe gibi tiilketim maddelerinin yaninda Levi’s gibi kot markalarinin,
Adidas gibi spor giyimin de piyasaya girmesi ayni donemlere denk gelir. Gelir
diizeylerini artiranlar i¢in bu irilinlere ulagsmak kolaylasmaya baslar. Eskiden liiks
sayilacak iiriinlere sahip olmak siradan hale gelir. Uriinlerin piyasada bollasmasini
takip eden bir diger 6nemli gelismeyse TRT nin renkli yayina ge¢mesidir. Bu iki

gelisme birbirine paralel olarak yasanmaya baslamistir (Mumcu, 2006:113-114).

1980 sonrast donemde Tirkiye’de gilindelik yasamin bigimlenmesinde
ozellikle ‘televizyon’ Onemli bir etkiye sahip olmustur. Bu donemle birlikte
televizyon izlemek, toplumda en yaygin zevk ve aligkanlik bigimi olarak ortaya
cikmistir. Televizyon ekran basinda gecirilen zamanin Otesinde dilden miizige,
tilkketimden politikaya hemen her seyi etkileyerek giindelik yasama adeta damgasini
vurmustur (Kozanoglu, 2000). Bu donemde reklamlarin tiiketim kiiltliriinii yaratma
ve yayginlastirmasindaki etkisini artiran bir takim sektorel gelismeler yasanmistir.
Ozel televizyon ve radyo sayisinin giderek artmasi, reklam ajanslarindan ¢ogunun
basta Amerika olmak tizere yabanci sirketlerle ortaklik icine girmesi gibi gelismeler
Tirk insanmin Batili tiikketim aliskanliklarini kazanmasina dogrudan etki eden

faktorlerdir (Akbulut, 2006:110).

1990’11 yillarla birlikte, tilke tarihinde belki ilk defa olmak {izere dini konular
yogun bir sekilde kamuoyunun oniinde konusulmaya ve tartisilmaya baslandi. Bu

tartismalara temel ivmeyi 0zel televizyon kanallar1 kazandirdi, yazili basin da buna
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destek oldu (Bilgin, 2003:11). Dinin popiilerlesmesinin ikinci yoniinii ise, tipik bir
ornek olarak fesettiir defileleri temsil eder. Tirkiye’de ilk kez Tekbir Giyim
tarafindan Beyazit President Otel’de 1992 yilinda yapilan ve daha sonra cesitli
araliklarla devam eden bu defileler, dini motiflerin dini amaglar disinda
yayginlagmasi ve moda halinde popiilerlesmesini  saglamistir.  Dinin
popiilerlesmesinin bir baska énemli 6rnegdi ise ‘Islamci sosyete’ olarak adlandirilan
bir kategorinin ortaya ¢ikisidir. Bu kategorinin mensuplar1 bindikleri likks arabalar,
zengin giyimleri, likks otellerdeki diigiinleri, bes yildizli otellerde yaptiklari tatillerle
giindeme geldiler. Dinin popiilerlesmesinin iki 6nemli sonucundan bahsetmek
mimkiindiir. Birincisi dine ilgi artmistir. Dinin popiilerlesmesinin ikinci 6nemli
sonucu, gozlemleyebildigimiz kadariyla, dine karsi bazi siiphelerin uyanmasidir.
Kamuoyu oOniinde dini meselelerin tartisilmasi, aynt konuda uzmanlarin farkh
goriigler 6ne silirmesi, listelik zaman zaman toplumun geleneginde yer almayan
goriiglerin baskin ¢ikmasi bu silipheleri dogurmus, hatta televizyon kanallarindaki
tartigmalarin ulastig1 rahatsiz edici boyut bazi aydin ve yazarlarin tepki dolu

yazilarina neden olmustur (Bilgin, 2003:12-14).

2002 segimlerinde hiikiimet olan AKP, islamc1 yogun tabaniyla ANAP tan,
tiketime yonelmesiyle de Refah Partisinden farklilasiyordu. Yakin bir zamanda
Giiliz Ger ve Ozlem Sandik¢1’nin hazirladigi muhafazakar ve baslar1 kapali kadinlar
lizerinde yapilan “Tiirban, Tesettiir ve Moda” arastirmasi, Islamci kesimin tiiketime
yoneldigini de gosteriyordu. Tesettiirlii kadinlarin tek bir giyim tarzi olmadigy; iig
ayr1 giyinme seklinin varligi ortaya koyan arastirmaya gore, ‘muhafazakarlar’ ¢arsaf;
‘modernler’ pantolon ceket takimlar ve yirtmach etekler giyiyor; yeni zenginler ise
gosterise merakli bir yapiya sahiptir. Giyim sekli, simif farkliligini da gosteriyor.
Ornegin carsaf ve uzun, bol parddsii gecekondu sakinleri ve alt gelir gruplariyla
0zdeslesiyor. Egitimli, sehirli, orta ve tist sinifa mensup kadinlar giyimlerinde baglari
kapali olmak sartiyla pantolon ve etek-ceketi tercih ediyorlar. Daha radikal olanlar
ise dar pantolon, kisa kollu bluz, sandalet hatta bagortiisiiniin tistiine beysbol sapkasi
takiyorlar. Zengin olanlar ise Islami sosyete olarak adlandiriliyor; bu kesim genelde
yesil sermaye ve siyasal partilerle 6zdeslesiyor. Yeni zenginler genelde gosterisli

tiketime, Versace, Gucci, gibi markalar ile bes yildizli otellere merakliyken eski
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zenginler gosteristen ve abartidan kaginmayi tercih ediyor. Bu durumda Islamci
tiketim davraniglari; bati ve simgeledigi tiikketim, moda, gosteris odakli yasam
tarzina bir kars1 koyus ve alternatif gelistirmek yerine, tiiketimle barismis, maddi ve
estetik arzularimi ifade eden bir Islamci orta ve iist-orta gelir grubundan sz etmek
miimkiindiir. Modernligin gorliniim, statiiyle ifade edilir oldugu Tiirkiye’de, laik ve
Islamci orta ve iist-orta tiiketim pratikleri ile bir yanda benzesmekte, diger yanda da
ayrismaktadir. Islamci tiiketim kiiltiirii, Batili yasam tarzin1 dini yasam tarzinin

icinde yeniden insa etmektedir (http://www.milliyet.com.tr/Habet/).

Kitle iletisim araglarinin artmasi ve bilgisayarla internetin yediden yetmise
herkesin vazgecilmezleri arasinda yer almaya baslamasindan, Tiirk popiiler miizigi
de nasibini almis, diinyadaki pop miizik akimlar1 Tirkiye’deki yeni nesil
miizisyenleri de etkilemistir. Onceleri yabanci bestelere Tiirkce s6z yazma seklinde
baslayan bu akim, daha sonra, yerini hafif bati miizigi ile Tiirk halk miiziginin
kaynastig1 yeni ve 0zgiin bestelere birakmistir. Bunun yani sira, biiylik bir miizik
piyasast olusmus, Tiirkge sozlii pop miizik altin ¢agini yasamaya baslamistir. Bunun
sonucu olarak da 24 Mayis 2003’te Riga’da Sertap Erenerle Tiirkiye ilk defa
yillardan beri katilmakta oldugu Eurovizyon Sarki Yarigmasinda birinciligi

yakalamistir.

Kisacas1 Tiirkiye’de tiiketim kiiltiiriine olan vurgu, 1980’lerin ortalarinda
baslamis, 1990’larda ise toplumda hakim olan ideoloji haline gelmistir. 2000’1lere
gelindiginde ise bireyler kendilerini tiiketim iizerinden tanimlamaya baglamislardir.
Yani, yeni olusan tiikketim ortamiyla beraber yeni kiiltiirel kiimeler olusmakta ve
‘tiiketim miktar1’ toplumsal ayrimin temel gostergesi haline gelmektedir. Tiiketim
kiiltiiriiniin yayginlagmasi, giindelik hayatin yeniden insasina dayanir; tilkedeki
geleneksel toplum yapist degistirilir, yerini ise, Tiirkiye’de 1970 ve 1980’lerde
temelleri atilan yeni toplum yapisi alir (Mumcu, 2006:84-85).

Aligveris amagh silipermarket, shopping center ve mall (AVM)’lar, eglence
amagl sinema, tiyatro, opera, hayvanat bahgesi ve botanik sahalar1 (arboretum), is
dis1 zamanin gecirildigi kahvehane, cafe, lokanta, bar, gece kuliibii tiirlinden yeme-
igme mekanlar1 ile stadyum, spor merkezi, galeri ve sergi salonlari, halk

kiitiiphaneleri, kongre merkezleri tiirlinden dinlence ve zihinsel etkinlik mekanlari,
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seyahat ve turizm endiistrisinin hizmetindeki otel, motel ve kamp merkezleri

araciligiyla modern kentte mekanin tiikketimi kolaylasmistir (Tellan, 2008:38-39).

Tiiketim mekanlarinin genglerin giindelik yasamlar1 icerisinde isgal ettigi
onemli noktalardan biri bedensel hazlardir. Alisveris merkezlerinde farkli gesit, tiir
ve markadan olusan binlerce {iriiniin satilabilmesi i¢in duyularin miimkiin olduk¢a
stk uyarilmasi amaglanmakta, bilissel bakimdan hedonist zevklerini ve arzularimni
kontrol etmekte zorlanan genglerin (6zellikle ergenlik c¢agindaki kitlenin)
psikolojisine materyal ve mental iirlinlerle hiicum edilmektedir. Giyim-kusam
magazalari, Ozellikle mekan icindeki gengler arasinda bakismalar ve beden
sergilemeler, gorsellik duyusunu yogun bicimde harekete gecirmektedir. Aligveris
sirasinda fon olarak calinan miizik, isitme duyusuna hitap eden bir heyecan
yaratmakta; spa, gilizellik merkezleri, kuaforler, aromaterapi ve masaj salonlar1 ile
aerobik, bowling, fitness gibi farkli hedef kitlelere hizmet veren spor merkezleri
aracilifiyla da beden uyarilmaktadir. Bu baglamda aligveris merkezlerinin biiytikliigii
ya da kiigiikliigii mekan olarak kapladiklar1 alandan ¢ok, harekete gegirdikleri ve bu
hareketliligi siirdiirdiikleri duyularin ¢okluguna ve ¢esitliligine gore degerlendirilir
hale gelmistir (Tellan, 2008:43-44). Onceleri alisverislerini ¢ogunlukla carsidan,
pazardan, bedestenden, bohgaci kadinlardan yapan Tiirk halkinin hizmetine artik

bliylik Avm’ler, Japon Pazarlari, Stiper Marketler girmistir.

Siyasetin merkezi Ankara iken, ekonominin merkezi Istanbul yasamiyla
birlikte 6n plana ¢ikmakta, ¢alisanlar New York, Paris ya da Londra’da yasayan
insanlarla esit tutulmaktadir. Basinda ¢agdas kadin ve cagdas erkeklerin nasil olmasi
gerektiginin regetesi verilmekte, toplumsal roller yeniden belirlenmektedir. Kadinlara
yonelik Cosmopolitan gibi dergilerde nasil sehirli bir kadin olunacag: tarif

ediliyordu. Cagdas kadin tipi, koyliiliikten uzak bir kisilik olarak tanimlanir;

Tiim takilart aym anda kullanmayan, esitlik icin feminizme ihtiyag
duymayan, konkeni bir yasama bigcimi yapmayan, televizyonu kapantis
anonsuna kadar acgik tutmayan, kizlari ile yarismayan, moda
yontemlerle zayiflamaya ¢alisacagina, dogru gida alip spor
vapabilen, erkekleri sadece kendisine bakmakla yiikiimlii sanmayan,
telefon konusmalarim dakikalara sigdirabilen, giizelligin en onemli
sartimin dogallik ve sadelik oldugunu bilen, alkol kullandiginda
zarafetini bozmayan, parfiim secimi kadar, kullanilan miktarin da
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onemini bilen, klasik hayaller kurmadan da erkeklerle arkadashk
edebilen ve her seye ragmen giiliimsemeyi basarabilen.

Cagdas erkek tipi ise (Mumcu, 2006:126-127) ;

Evde ¢ubuklu pijamayla dolasmayan, gittigi lokantada esiyle karsilastiginda
yadirgamayan, buiksiz da erkek olunabilecegine inanan, kebapla viski
i¢meyen, emrinde ¢alisan bayanlart yemege ¢ikmaya zorlamayan, diggisini
fircalamak yerine dislerini fir¢alayan, ugagin kapilari ac¢ilmadan ayaga
kalkmayan, teknolojiyi satin alrken Batili olup, kullanirken Dogulu olmayan,
tivatroya davetiye disinda bilet alarak da gidebilen, gémlegini gébegine
kadar a¢ip killarimin arasindan altin kolyesini gostermeyen, ¢ocugunun altini
karisiyla aymi siirede degistirebilen, nereye, nasil park edecegini bilen,
tuvaletlerin pisligi konusulurken, Istanbul’u nasil fethettigimizi anlatmaya
baslamayan.

1990’11  yillara gelindiginde ise birinci boliimde belirtilen tiikketim
kuramlarinin da sodylediklerini dogrular sekilde insanlarin statii belirleyen markalar
etrafinda tiiketim Orgiilerini gelistirmeye calistigin1 gormekteyiz. Simmel’in Trickle-
Down Kuramt ile agiklamaya g¢alistig1 toplum igindeki tabakalarin tiiketim nesneleri
ile iliskileri Tiirkiye’de 1990°I1 yillarda kendini gostermistir. Ust gelir grubu
markalar1 satin alirken, alt gelir grubu oyun dis1 kalmaya pek de hevesli olmadig
icin statli simgesi markalarin taklitleri ile kendilerini gostermeye c¢aligsmislardir. Bu
stirecin devam ettigini de sdylemek miimkiindiir. Marka taklitleri ile toplumda
Oonemli bir grup tliketimden diismemek i¢in cabalamaktadir. Mallarin Omiirlerinin
stirekli kisaltilmasi da bu gelecek yokluguyla baglantilandirilabilir. Gelecek sene de
giyer anlayisi ile alinan mallar, nasil olsa modas1 geger diye alinan mallara yerini
biraktiginda mallarin 6mrii konusundaki degisim anlasilabilir olmustur. 1980
oncesine kadar bir ya da iki ¢ift ayakkabi ile biitiin bir yili gegirenler artik
ayakkabilarin renklerinin, modellerinin demodelestigi gerekcesiyle yenisini almak

zorunda birakilmaktadir.

Tiirkiye’nin tliiketim iliskilerinin tartisilmasinda en dnemli noktalardan birini
taklit marka tiiketimi olusturmaktadir. Diinyada tiiketimci toplum olarak kabul
edecegimiz gelismis kapitalist iilkelerden farkli olarak orijinal markalara sahip
olacak gelir diizeyine erisememis bir iilkenin tiilketime dahil olma c¢abalari,
azgelismis iilkeleri taklit marka iiretimi yoluyla tiiketime dahil etmektedir. Bu yasal

olamayan yontem ile ¢okuluslu sirketlerin egemenligindeki marka pazar1 azgelismis
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tilkelerde sekteye ugramaktadir. Tiirkiye’de ucuz Cin ya da Uzak Dogu marka taklidi
mallarla ya da kendi tiretimi taklitlerle alt gelir grubunu tiiketime dahil etmeye
caligmaktadir. (Dogan, 2004:111-113). Tiirkiye'de tiiketime dahil olmak i¢in tiretilen
bu marka taklidi {irlinler kimi zaman asil iiriinden daha kaliteli olmaktadir. Ancak
markanin adi kimi zaman iirlinlin kalitesinin ve fiyatinin oniine gectigi i¢in kalite ve

fiyattansa marka adi 6n planda olmaktadir.

Markal1 bir iirlinii alan bir tiiketici onun etkileyici, hayranlik birakici, ¢agdas
rahat, pahali gibi anlamlarin1 kendine aktararak i¢sel benligini zenginlestirme yoluna
gitmektedir. Sonug olarak, markalar tiiketici i¢in benligi yapilandirmada sembolik bir
kaynak olustururlar denilebilir. Markalarin sembolik tiiketimi, kiiltiirel siniflamalarin
olusmasinda, iletilmesinde anlamli olabilmektedir. iginde yasadigimiz tiiketim
kiiltiirlinde, yabanci isimleri tagiyan iriinlerin daha iyi, daha kaliteli ve seckin
ozellikleri oldugu algilaniyor ise ¢cevremizdeki uydurma bile olsa yabanci isimler ile
dolu magazalara sasmamak gerekmektedir. Urfa’daki girisimcinin kaliteli ve seckin
giysiler irettiginin kanitt olarak Harran kelimesinin sonuna i koyarak Harmani

markasini liretmesine ancak hayranlik ile bakilabilir (Odabasi, 2011:64-65).

Isin bir de cebinden para ¢ikmiyormus hissi verdiren kredi kartlari yonii
vardir. Yapilan aragtirmalar gosteriyor ki kredi kartlar1 6zgiirce tiiketebilmenin sihirli
anahtarlar1 konumuna gelmektedir ve insanlar tasarrufu bir kenara birakip borgla,
aligveris oyununun disinda kalmamak i¢in c¢abalamaktadir. Ancak bu tiiketimin
yogunlastig1 yillarin ayn1 zamanda iilkede issizligin de yasandigi zorlu yillar oldugu
akla getirildiginde Tiirkiye’nin Amerika’dan farki ortaya c¢ikmaktadir. Tirkiye’de
1990’1 yillarda issizlik ekonomik ve toplumsal bir sorun olarak giindemi isgal
etmistir. 1990 sonras1 genel anlamda ekonominin kriz tehdidiyle biiyiik risk altinda

yasadig1 bir donemdir (Dogan, 2004:118-120).

Ozetle diine kadar bireylere paralarini biriktirmelerini sdyleyen bankalar,
bugiin kredi kartlar1 araciligiyla harcama yaparak puan kazanacaklarini ve bu
puanlarla yeniden tiiketim eyleminde bulunabileceklerini reklamlar araciligiyla
stirekli olarak kitlelere duyurmaktadirlar. Artik biriktirme zamani1 ge¢mis harcama
zamani gelmistir. 1980’11 yillardan sonra yasanan bu degisimin yonii bir tiikketim

toplumu yaratma olmustur. Toparlayacak olursak ekonomik anlamda Tiirk toplumsal
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yasaminin gecirmis oldugu evreleri sirasiyla; kanaatkar toplum, tasarruf toplumu ve

tiiketim toplumu sekline siralamak miimkiindiir (Akbulut, 2006:117).

Televizyon ve internet tek tip kiiltiiriin yayginlagmasinda rol oynayan en etkin
giiclerdendir. Radyoyu dinlemek yerine televizyon seyretmek, sinemada film
izlemek yerine VCD ya da DVD’ ye kopyalanmis versiyonlarint evlerde izlemek,
aile-dost ortaminda yiiz yiize sohbet etmek yerine elektronik posta ile haberlesmek
bu cagin aliskanliklar1 haline gelmistir. Bu tiir bir yasam tarzi ise insanlar1 kapali

mekanlar i¢inde yalniz kalmaya mahkum etmektedir (Kiper, 2004:190-191).

Tiiketim aliskanliklarinin degisimi kiiltiiriin niteligini belirlemeye yarayan bir
baska unsurdur. Tiiketici davranislari incelendiginde bir kiiltiirin nasil bir degisim
siireci i¢inde oldugunu betimleyebilmek miimkiin olabilecektir. 1974 yapimi
televizyon programlarinda cok agik bir mesaj verilmektedir. “Yerli olan tercih
edilmelidir” mesaj1 program siiresince izler-kitleye sunulmaktadir. Bu durum kamu
yayinciligi hizmetini siirdiiren TRT nin genel yayin esaslarindan biri olarak dizi
(Kaynanalar, Bizimkiler) i¢inde var olmaktadir. Yabanci tiriinlerin reddedilmesi ve
bunun karsisina ¢ikarilan yerli iiriiniin yiiceltilmesi o donemin ulus-devlet anlayisiyla
da ortiismektedir. Cagdas aligveris merkezlerinin heniiz varlik gostermedigi bu
donemde daha geleneksel mekanlarin var oldugunu sdylemek de yanlis olmayacaktir.
1989°da hazirlanan televizyon programindaki mesajlar artik Tiirk insanin yasamina
fast-food olarak adlandirilan beslenme aligkanliklarinin girdigini gostermektedir.
Artik hamburgerden bahsedilmekte, aile bireyleri ayr1 zamanlarda yemek yemeyi
sirdirmekte, evin disinda yemek yeme aligkanliinin olabilecegi mesaji

verilmektedir (Ilkkursun, 2006:120).

Yerel mutfaklarin yerini hizli yedirip ¢abuk yaga doniistiiren “Fast food”
lokantalar1 ya da yabanci mutfak agirlikli lokantalar almaktadir. Tiirkiye’nin ¢ogu
biiyiik kentinde, Mc Donalds, Pizza Hut, Kentucy Fried Chicken, Burger King gibi
fast food lokantalarinin subeleri bulunmaktadir. Toplumun belirli bir kesiminde Cin,
Italya, Meksika ya da Endonezya yemegi yemek yaygmn hale gelmistir (Kiper,
2004:191-192). 2012 Ramazan ayinda iftar vakti Istanbul’un onemli aligveris
merkezlerinden Torium’da yaptigim bir gézlemde sunu gordiim: insanlar iftarlarini

acmak icin geleneksel yemekler olan kofte, doner, kebap vb. lokantalar yerine Mc
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Donalds, Pizza Hut, Burger King, KFC, vb. fast food lokantalarini tercih
etmektedirler. Dini kiiltiiriin bir parcas1 olarak diisiiniirsek bu fast food lokantalar1 bu
kiltiirel 6geyi kampanyalarina, reklamlarina ¢ok giizel bir sekilde yansitmaktadirlar.
Ramazan baslamadan ‘iftar menii’leri hazirlanir ve ikrama sunulur. Osmanli’dan bu
yana i¢ilen Ramazan Serbeti’ni Tiirkiye’de herkesten once Coco-Cola’nin Cappy

meyve suyu adi altinda markalastirmasi da bu duruma iyi bir 6rnektir.

Cokuluslu olan tiiketim kiiltiiriintin tilkeye girisi McDonalds’larin ilk a¢ildig
zaman homojen bir nitelik tagisa da devamini saglamasi kiiltiire 6zgii sembolik bazi
degerleri kullanarak olmustur. Artik kiiresellesmenin simgesi haline gelen
McDonalds’in iiriin yelpazesine McKdfte ya da McDiiriim gibi triinleri eklemesi ya
da Coca-Cola firmasinin diizenledigi bir sergide eserlerden birinin nazar boncuklu
bir kola sisesi olmasi akla ilk gelen 6rneklerden. Dolayisiyla su sdylenebilir; tiiketim
kiiltiirii devamli kendini yineleyen bir tiir popiiler kiiltiir olmasinin yan1 sira girdigi
tilkenin kiiltiirel ozelliklerini de kullanarak kendini devamli yineleyen bir kiiltiir
niteligindedir. Yine Coca-Cola firmasi, reklamlarinda yoresel ve herkesin bildigi
cingillart -radyo programlari éncesinde veya sonrasinda ¢alinan, tamitici, ozel miizik
pargasi- kullaniyor ya da milli maclar 6ncesinde kirmizi beyaz renklerini kullanarak
kolektif bilinci kola i¢imi tizerinden gosteriyordu. Tiirk bankacilik sektoriine giren
HSBC ise tanmitimini ‘diinyanin yerel bankasi’ diyerek yapiyor; reklam filminde

kiiresel olanla yerel olanin bulugmasini gésteriyordu (Mumcu, 2006:125-126).

Benzer yaklagimlar konut tasarimlarina da yansitilmaktadir. Konut ve tefrisi
de bir tiiketim unsuru haline getirilmis olup, 6zellikle yiiksek gelirli gruplarin konut
seciminde liiks malzeme kullanimi en Onemli etken haline gelmistir. Konut
tercihinde, yapmin dogal ve yapay afet risklerine karsi giivenliligi ya da
dayanikliligindan ¢ok icerde kullanilan seramik, kap1 kollar1 vb. detaylarda yeni ithal
malzeme kullanilmas: etken olabilmektedir. Bu cercevede evlerde de, malzemeler
daha Omriinii tamamlamadan sik sik yenilemelere gidilmektedir. Bu bi¢gimde yeni
yapt yapimi Ozendirilmekte, geleneksel dokunun onarilarak kullanimi ihmal
edilmektedir. Bu siirecte, kentlerde eski tarihi kent dokular1 giderek bozulmaktadir

(Kiper, 2004:192). Bugiiniin kentlerinde, kent yonetiminden baslayarak, kent
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hizmetleri, kent mekanlari, kent yasantis1 ve tiiketim aliskanliklar: siirekli degisim

icindedir (Sarioglu, 2005:27).

20-30 y1l oncesinde, go¢ getiren tasralarin mahalle ve sokaklarinin sikici
atmosferinin tasindigit c¢ogu kent (O6rnegin Ankara) henliz gorece daginik
mahallesinde toza bulanmis, gilindiiz-gece giliven icinde erigkinlese duran g¢ocuk
gibidir. Giivenli, siradan, sikici, bildik ancak rastgele, hizla, hirsla biiyiime
halindedir. Bitmesi yillar alan yap1 kooperatifleri yaninda, holding konut firmalarinin
sehrin merkezine en yakin yerlere dogasi ve yliksek yasam standartlariyla gelecegin
uygar yasantisini bugiinden saglamayi, egitim birimleri, ylizme havuzu, tenis kortlari,
yesil alanlari, bahgeleri, piknik alanlari, barlar, restaurantlar, disko, sinema, tiyatro,
kiiltiir sanat merkezi, sayisiz ditkkkan ve magaza iceren mega alisveris merkezi, sosyal
hizmet binasi, saglik hizmeti binasi, Avrupa ve Amerika’daki benzerlerini
aratmayacak olaganiistii bir kent yasami kurma taahhiitlii “mega proje”leri, “cagdas
siteler” insa etme planlari basin yoluyla sik sik ilan edilmektedir (15.02.1994
Hiirriyet Gazetesi) ve bugiin goriilmektedir ki biitiin bunlarin hepsinin insas1 ¢oktan

gerceklesmistir.

Kiiresellesme ile birlikte yayginlasan tek tip kiiltiir, ayni1 tarz giyim, ayni tarz
beslenme, ayni tarz miizik dinleyen toplumlar olusturmaktadir. Bu da, ulusal ve yerel
degerlerin 6nemini kaybetmesine neden olmaktadir. Bir yandan biiyiikk kentlerde
‘yuppie’ tarzi sabahlar1 ‘cornflakes’ yiyerek kahvalti eden ve ‘reggae’ dinleyen, 6gle
yemegini Mc Donalds’da gegistiren, aksamlart yerel mutfaktan, 6rnegin Tiirkistan
mutfagindan se¢im yaparak otantik miizik dinleyen, Paris parfiimii kullanan, Japon

arabasina binen gruplar olusmaktadir (Sarioglu, 2005:38).

Diger yandan kupon biriktiren okurlarina ¢ekilis yaparak radyo, televizyon,
miizik seti, otomobil, ansiklopedi, ¢esitli kitaplar vb. iiriinler vererek ddiillendiren
gazeteler tiiketici elektronigine, teknolojiye olan ilginin artmasina, tiiketme
coskusunun aligkanliga doniismesine hizmet etmektedir. Gazeteler Ingilizce sozliik,
set, tarih atlasi verdigi gibi kuponla yemek, diyet kitaplari; televizyon ekleriyle,
dergileriyle yiikselen pop miizik piyasasinin geng isimlerinin dev posterlerini; “yeni

kadin”a seslenen moda, cinsellik vb. baglikli dergileriyle kozmetik iirtinleri hediye
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etmektedir. Kadinlar kozmetik endistrisinin  Urlinleri  ve markalarnn ile

tanistirilmaktadir.

"Kiiresel ergen" ya da "kiiresel ergenlik dncesi ¢ocuk" eglence devlerinin en
temel hedefleri arasindadir. Basta televizyon yayinlar1 olmak iizere, yetiskinlerle ayni
tirtinlerin tiiketilmesi sonucu "¢ocukluk" yok olmakta, onlar "minyatiir birer insan"
olarak goriilmektedir. Asir1 bilgilendirme ile beslenen ¢ocuklar giderek yetigkinlere
benzemekte; kadin-erkek ayrimi gibi gocuk-yetiskin ayrimi da giderek silinip, yok
olmaktadir (Sirin’den Akt. Turan, 2006:76). Daha fazla bilgi, daha fazla kariyer
planlarima zorlanan bu ergen zihinler dogru zaman, dogru es derken yaslar
ilerledikge evlilikle ilgili sorunlar yagamaktadir. Bu da kiiresellesmenin aile kurumu

uzerindeki etkisine bir 6rnektir.

Kiiresellesmenin aile tlizerindeki etkisine bir baska Ornekte kadinin calisma
hayatina katilmasiyla birlikte geleneksel yasam tarzinin degismeye baslamasidir.
Calisan annenin evde gecirdigi zaman azalmistir. Isyerleri ve konutlar arasindaki
mesafenin artmasi, trafik ve ulastirma sorunlar1 da buna eklenince, anne zaman
yoksunlugu yasamaya baglamistir. Bu degisme, yiyeceklere olan bakis agisin1 6nemli
Olciide degistirdigi gibi, aligveris sistemine duyulan ihtiyaci arttirmistir. Calisan anne
bazi ev islerine yetisemedigi ve cocuguna yeterli zaman ayiramadigi igin bazi
hizmetleri iiretme yerine hazir satin alma yoluna ydnelmistir (Islamoglu ve Altunisik,

2010:191).

Milliyet gazetesi yazart Murat Bozok bir yazisinda sdyle demistir; “Son 20
yilda en fazla ne degisti?” diye sorarsaniz, cevabim “Yemek yeme aligkanliklarimiz”
olacaktir. Jamie Oliver’mn bir ilkokulda cektigi televizyon programini izleyen Murat
Bozok soyle bir gozlemde bulunmustur (http://cadde.milliyet.com.tr/2011/06/27/
YazarDetay/1348479/GIDANIN_GELECEGI);

Jamie Oliver'in elinde patates, patlhican, armut gibi ¢ok siradan
sebzeler ve meyveler vardi. Swasiwyla bunlart ¢ocuklara gosterip
isimlerini soruyordu. Hicbir c¢ocuk yiyeceklerin ismini bilemedi.
Sebebi ise ¢arsi-pazar dolasip aligveris yapip evinde yemek pisirenler
sadece mutlu bir azinlik artik. 20 sene once, boyle bir arastirma
yapmak kimsenin aklina dahi gelmezdi. Simdiyse iirperten bu
sonuglarin kimseyi sasiwrttigini diistinmiiyorum. Evierinde yemek hig
pismemig, hayatinda pazara ¢ikmamis, bahceden domates
koparmamas bir neslin gidayla iligkisi nasil olacak?
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Yemek kiiltiiri ¢ok fazla gelismis olan Tiirkiye agisindan diisiintirsek bdyle
bir seyi toplumun geneline yaymak en azindan su anda zor goriiniiyor, ancak
insanlarin Ozellikle de geng niifusun gitgide hazir yemekleri kullanmasi, aperatif

seylerle beslenmesi de yemek yeme aliskanliklarimizdaki degismeye 6rnektir.

2.2.TUKETIiM KULTURUNUN DIN VE DEGERLER

ACISINDAN ELESTIRiSI

Kiiresellesmenin kaginilmaz bir siire¢ oldugunu hemen hemen kabul etmeyen
yoktur. Elbette bunun az-¢ok bilincinde bir toplumuz. Ama bir takim seyleri
kiiresellesiyoruz diye tamamen elden birakmak ne kadar dogrudur, bu tartismali bir
konudur. Halkin ¢ogunlugunun Miisliiman oldugu Tiirkiye’de bu kadar fazla
tilketmek dogru mudur? Dinin, degerlerin sdyledikleri unutuldu mu? Burada biraz da

bu konuya deginelim.

Oncelikle bizim kiiltiiriimiizde géz hakk diye bir kavram vardir. Bu bizim
tilketime bakisimizi yansitan anahtar kavram ve degerlerden biridir. G6z hakki
kavrami ve goz hakkini vermek ilkesi sunu gostermektedir: Sizin tiiketme hakkiniz,
icinde yasadigimiz toplumun bakisiyla, degerleriyle yonlendirilmek, ona gore
sekillenmek mecburiyetindedir. Cevrenizi, toplumunuzu yok sayarak tiiketimde
bulunamazsiniz. Etraftaki insanlarin sadece gérmekten dolayi, sizin sahip oldugunuz
imkanlar iizerinde bir hakki ortaya ¢ikar. Sentiirk’e gore boyle bir hak anlayisi, bagka
higbir kiiltiirde yoktur (Sentiirk, 2010:9). Sokakta, piknikte, sahilde, okulda, ¢arsida,
pazarda ellerindeki yiyeceklerini ikram eden insanlara rastlamayan yoktur. Hatta
annelerimiz 6zel bir yemek yaptiginda kokunun binay1 sarmasiyla veya eve ugrayan
komsunun yapilan yemegi gormesiyle o yemek pistikten sonra komsulara ikram
edilir. Onceleri gdz hakki diye kolay kolay insanlar mangal yakamazlardi. Ama
giiniimiize baktigimiz zaman artik bunun pek de Onemsenmedigini, reklamlarda
sucuk mangallariyla istahlanan Tiirk insaninin, mahalle ortalarinda mangallar
yaptigin1 fazlasiyla gormekteyiz. G6z hakkinin 6nemine inanan toplumdan artik

bunu umursamamaya baglayan topluma dogru bir kayis gériinmektedir.
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Su anda toplum olarak bdyle bir kavsakta bulunmaktayiz. Ya gelenegimizden
getirdigimiz, goz hakki ve benzeri kavramlari, degerleri muhafaza ederek tiikketim
aligkanliklarimiz1 sekillendirecegiz ya da kiiresellesmenin, kiiresel ekonominin,
modanin, reklamin bizlere dayattig1r tiikketim aliskanliklarin1  benimseyecegiz

(Sentiirk, 2010:9-10).

Tiiketim kiiltiirine kars1, hem geleneklerimizin hem de dinin bize dgrettigi bir
baska kavram da israftir. Israf, insanin asir1 tiiketmesi, ihtiyacindan fazlasim
tilketmesi ve gosteris i¢in tiiketmesi anlamina gelir. Bizim geleneksel degerlerimiz
acisindan, “miilkiyet hakki” ile “tliiketim hakki” arasinda ¢ok ince bir fark vardir: Bir
seye sahip olmaniz, onu tiiketme hakkina da sahip oldugunuz anlamina gelmez. O
seye siz sahipsinizdir fakat onun tiikketme hakkina ihtiyaciniz miktarinda sahip
olabilirsiniz. Sahip oldugunuz seyleri, ihtiyacinizdan fazla tiiketirseniz bu israfa girer
ve bizim degerlerimiz tarafindan kabul edilmeyen bir davranis olur. Miilkiyet ve
titkketim hakkini birbirinden ayiran bu yaklagim da bizim kiiltlirlimiize has bir seydir.
Ancak tiketim kiiltiirimiiziin kiiresellesmesi siirecinde toplum olarak bu farki
unutmus gibi davraniyoruz. Ihtiyacimzdan fazla tiikettiginiz zaman bu israfa girer ve
kabul edilmeyen bir davranis halini alir (Sentiirk, 2010:13-14). Bu da icinde
bulundugumuz kiiresel tiiketim kiiltliriiniin toplumuzdaki degerlerle nasil catistigini

gostermektedir.

Islam kiiltiiriinde 6lgiilii ve dengeli bir harcama aliskanligi kazanmak temel
ilkedir ve ihtiyactan fazlasini kullanma anlamindaki israf yasaklanmigtir. Allah, israf
edenleri sevmez. Miisliiman i¢in, mevcut imkanlart 6l¢iilii ve dengeli kullanmak bir

hayat felsefesidir (YYaran, 2010:105).

[rade sahibi bir varlik olarak insan ile hayvan arasinda doyma mekanizmasi
bakimindan farklilik vardir. Diger canlilardan farkli olarak yedikten 20 dakika sonra
insan beyninde doyma hissi olusur. Buradaki doymadan kasit, ‘gdziin doymasi’dir.
Zira fizyolojik olarak yedigi anda insanin karni doysa da psikolojik mesafeden dolay:
eszamanli olarak gozii doymadig1 icin besinleri azami fayda sinirlarmin {izerinde
tilkketerek viicudunu zorlamaktadir. Bunun i¢in yapilan iki tavsiye vardir. Birincisi,
tokluk hissinin olusmasi i¢in yemegi miimkiin oldugunca uzun ¢ignemek, ikincisi de

Peygamber Efendimizin (s.a.v.) tavsiyesinde oldugu gibi sofradan doymadan
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kalkmaktir (Gencer, 2010:30). irademize sahip ¢ikmadigimiz zaman hem fazla
tilketerek degerlerimizi gormezden gelip bos yere israf etmis oluruz hem de

sagligimiza zarar verip obezite arastirmalarinda diinyada ilk siralar1 aliriz.

Modern insana 6zgii tiikketimi yiiceltme mekanizmasinin ¢ikmazini Richard
Wilk’in tasvir ettigi ekonomik metaforlardan “hayat ¢evrimi” metaforunda gérmek
miimkiindiir. Hayat ¢evrimi metaforu, bir organizmanin dogusundan vefatina kadar
bliylimesi ve gelismesi siirecini ifade eden temel insan deneyimi ontolojisine dayanir.
Burada tiiketim agisindan nesnelerin kaderi insanlarinkine benzetilir. Hayat ¢evrimi,
“liretim—degisim—tiiketim” ¢evrimi olarak ekonomik terminolojiye terciime edilir.
Hayat ¢evrimi metaforu, tiikketimin, yaglanma, giicten diisme, deger kaybetme ve
sonunda 6liim ve zevvale benzedigini anlatir. Bu metaforik insadan ¢ikan anlam
aciktir: Tiiketim, Sliimdiir. Insanlar gibi nesnelerin de kaginilmaz kaderi tiiketilerek

yok olmaktir (Ekstrom’dan Akt. Gencer, 2010:40-41).

Bu kiiresel tasavvurun kaginilmaz sonucu olarak diinyanin belli iilke ve
bolgelerinde onii alinamaz bir savurganlik ve israf ekonomisi varligini siirdiiriirken
diger bolgelerinde ve az gelismis olarak tasvir edilen {ilkelerinde “kiiresel aglik”
olarak tanimlanan bir tehlikeden sdz edilebilmektedir (Unay, 2010:74). islam dinine
gore gerekli sartlar sagladiktan sonra her Miisliiman zekat ve sadaka vermekle
miikelleftir. Ancak bu kiiresel ¢ilginlik beraberinde bir yanda ihtiyacindan fazlasim
tilketen, sirf gosteris olsun diye herhangi bir iirline milyonlarin1 yatiran insanlarla
diger yanda ayakta kalabilmesi i¢in temel ihtiyaglarini bile kargilayamayan insanlarin
arasindaki mesafeyi agmistir. Malinin kirkta birini zekat olarak vermeyi farz olarak

gormeyip, tiikettikce tiiketen bir topluma dogru yol almaktayiz.

Hz. Peygamber’in, oOzellikle yeme-igme ve giyim konusunda, insani
sorumluluklar1 yerine getirmeye yetecek miktarla smirli tiiketim anlayisi dikkat
gekicidir. “Ademoglu, karnindan daha kétii bir kap doldurmamistir. Oysa insana
belini dogrultacak birkag¢ lokma yeter. Eger mutlaka yemesi gerekli ise, midesinin
licte birini yemege, iicte birini igmege, iicte birini de nefes almaya aywsin.”
buyurmustur. Bu diisiince bi¢imi, Hz. Peygamber’in giyim konusundaki tiiketim
aligkanliginda da gecerlidir. O, bir devlet baskaniydi ve 6zellikle hayatinin son

yillarinda yiikli miktarda ganimete kavusmustu. Ama kendisine hediye edilen
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giysileri eskiyinceye kadar giyer, artik islevini yitirmeden bir kiyafeti atip yenisini
edinmezdi (Tirmizi’den Akt. Marti, 2010:141-142). Simdiler de insanlar kiyafetine
ayr1 ayakkabi, ayakkabisina ayr1 kiyafet, ¢antaya ayakkabi, ayakkabiya ¢anta derken

evlerinde magaza olusturmaktadirlar.

Biitiin bunlarin yaninda, tiikketim ¢ilginligina kars1 diinyada bir takim karsi
gelis hareketleri vardir. Basta ABD olmak tizere, gelismis, gelir ve refah diizeyi
yiiksek olan iilkelerde hizli hayata tepkiler ¢1g gibi biiylimektedir. Hizli hayatin
getirdigi olumsuzluklara, tiikketim kiiltiiriinlin hakim oldugu hayat anlayisina karsi
¢Oziim arayislarina her gecen giin yenileri eklenmektedir. Bu tepki hareketlerinin
bazilarinda siyasi ve ideolojik yaklasimlar kendini daha fazla hissettiriyor. Ancak,
“Sadelik” eksenli tiiketim karsiti olusumlar var ki, ortaya e¢iktiklar: {ilkelerin
sinirlarint asarak tiim diinya genelinde kabul gorlip aksiyon haline donilismiis
durumdadir. Buna dair en belirgin 6rnek olarak “Goéniillii Sadelik Hareketi’”ni

gosterebiliriz (Sirim, 2010:194).

Goniillii Sadelik hareketlerinde televizyon, bilgisayar, iletisim araclar1 gibi
teknolojik yeniliklere bir diigmanlik s6z konusu degildir. Asil karsi ¢ikilan yon, bu
medeniyet harikalarinin en faydali, en verimli ve bilingli kullanilmasi, kontroliin
tamamen bireyin kendi iradesinde tutulmasidir. Diinya c¢apinda gergeklestirilen
“Satin Almama Giinleri,” “TV Kapatma Haftas1” gibi uygulamalar buna dair dikkat
cekici orneklerdir (Sirim, 2010:195).

Diinya genelinde yayginlasan sadelik ve sade yasam hareketinin Tiirkiye’de
de yansimalari vardir. 2002-2003 yillar1 arasinda aylik olarak yaym hayatinda
bulunan Ozgiir ve Bilge dergisi, goniilli sadelik hareketine dair bilgileri Tiirk
kamuoyuyla paylasti. Yine aym siire¢ i¢inde internet ortaminda kurulan “Sade
Yasam Grubu” iiyeleri belli periyotlarla toplanarak sadelik ve hayati sadelestirme
adina goriis aligverislerinde bulunmaya bagladilar. 2002 yilindan giiniimiize kadar bu
gontlli grup tyeleri cesitli gezi ve kiltlirel aktivitelerde bulundular (Sirim,
2010:200).
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2.3.TURKIYE’DE TUKETiIMDEKI DEGiSiMLER

Kiiresellesme Oniine gelen her seyi etkisi altina almaya hizla devam etmekte,
artik ontline gecilemeyecek bir siire¢ olmaktadir. Kiiltiiriin bir 6gesi olan tiiketim de
fazlasiyla degisime ugramustir. Tiiketim {irettigimiz veya dogada hazir halde var olan
mallart; ihtiyaglar1 gidermek, istek ve arzularimizi tatmin etmek i¢in yaptigimiz
harcamalara denir. Maddi ve manevi benligimizde duydugumuz ve gidermeye
calistigimiz yokluk hissine ihtiya¢ denir. Ornegin; yemek, igmek, gezmek, uyumak,

ibadet etmek, vb. gibi (Yenigeri, 1996:45-46).

Kiiresellesmenin ~ 6nemli gostergelerinden  biri olan tiiketim
olgusunun Tirkiye’ye yerlesmesi 1980°li yillara rastlamaktadir. 24 Ocak kararlar
ve ardindan Turgut Ozal’n bagbakan olmasiyla uygulanmaya baslanan serbest
piyasa ekonomisi ile Tiirkiye adeta bir tiiketim cennetine doniismiistiir. Kredi karti
sayesinde cebinden para ¢ikmadan diledigini alan birey bu doyumsuz ozgiirligiin
tadin1 ¢ikarmaya baslamistir. Yavas yavas tiiketim toplumu olan Tiirkiye’de birey
tilkketerek mutlu olmaya baslamistir. Bu béliimde kiiresellesme sonrasinda Tiirkiye’de
daha fazla etkin hale gelen tiiketim olgusundaki degisime ve bu degisimdeki

oranlara, sayisal verilere deginilecektir.

Aile bir toplumun temel unsurlarindan biridir. Nesilden nesile bir kadin, bir
erkek hayatlarinin birlestirerek yeni bir aile kurmuslardir. Gegmiste yapilan
evliliklerde kiz tarafi baglik parasi alip kizini kars1 tarafa verirdi. Genellikle evlilikler
yakin ¢evreden yapilirdi. Akraba, komsu, koylii, yakin koylii, memleketliler arasinda
evlilikler daha yogundu. Simdiki teknolojik kosullar ve go¢ sonrast olusan karigik
toplum yapis1 pek olmadigr i¢in boyle bir seyle karsilagilmasi normal goriinmektedir.
Ancak gilinlimiizde 6zellikle teknoloji, ulagtirma hizmetlerindeki gelismelerle birlikte
gengler evlenecekleri ¢iftleri daha uzak cevreden secebilmektedir. Hatta internet
ortaminda, sanal alemde hi¢ tanimadigi, gormedigi bir insanla bir siire sonra
evlenebilmektedir. Televizyonlarda yapilan evlilik programlart da bunun bir
ornegidir. Kiiresellesme bir toplumun en onemli unsuru olan aile kurumunu da
fazlasiyla etkilemistir. Tiirkiye niifusunun son durumuna bakarak bunu daha iyi

anlayabiliriz.
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Bir devletin devlet olabilmesi i¢in 3 6geye ihtiyag vardir. Bunlar; toprak,
kuvvet ve millet. Devletin 6gelerinden milletin barindirdigr 6zellikler, vasiflar da
onemlidir. Ik basta bakabilecegimiz ozelliklerden biri o devletin niifusudur. Tiiik
adrese dayali niifus sistemine gore gegen yilin niifus sayisim agikladi. 2011 yilina
gore 2012 yilinda Tiirkiye genelinde 903 bin 115 kisi artisla, toplam 75 milyon 627
bin 384 kisilik niifusa ulasti. Niifusumuz yaklasik 1 milyon civarinda artmis ancak
niifus artis hizimiz gitgide diismeye baslamistir. Nasil ki diinya niifusunun artis hizi
eskisine gore azaldiysa, Tiirkiye niifusu da bu durumdan nasibini almis ve artis hizi
gitgide azalmaya baslamistir. Son yillarda etkisi azalmis gibi goriinse de birkag yil
oncesine kadar yogun bir sekilde yapilan “Aile Planlamasi” sonrasinda bu degisim
yasanmig ve aileler maddi-manevi durumlarina gore cocuk yapmislardir. Aile
Planlamasinin yaninda ‘kadinin ¢aligma hayatina girmesi’ de niifus artis hizinin
azalmasina neden olmustur. Kadin yaklasik 100 yildir calisma hayatina girmis
goriinse de Ozellikle de son yillarda kadinlar daha da aktif bir sekilde ¢aligma
hayatindadir. Bu calismanin yanina kariyer planlari, ortalama evlilik yasinin artmasi
da niifusun azalmasinda etkilidir. Yasanan bu degisimler tiikketim aligkanliklarindaki
degisimi etkilemistir.

Tiirkiye’nin genel durumuna baktiktan sonra simdi de tliketim harcamalari

gruplarina bakacak olursak, genel olarak 12 gruba ayrilmaktadir (www.tuik.gov.tr).

1. Gida ve alkolsiiz igecekler
2. Alkollii igecekler, sigara ve tiitiin

3. Giyim ve ayakkabi

4. Konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar

5. Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri
6. Saglk

7. Ulastirma

8. Haberlesme

9. Kiiltiir, eglence

10. Egitim hizmetleri

11. Otel, lokanta ve pastane
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12. Cesitli mal ve hizmetler.

Tablo 3: Hane halki Biitge Anketleri
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2002 [16 446 645 | 26,7 4,1 6,3 | 27,3 7,3 23 | 87 45 |25 |13 | 44 | 46
2003 [16 744495 | 27,5 4,1 6,2 | 28,3 57 22198 43 |22 |20 |41 |35
2004 17549020 | 26,4 4,3 6,5 | 27,0 6,6 22195 45 |25 (21|45 |39
2005 [17689552 | 24,9 4,1 6,2 | 25,9 6,8 22 | 12,6 43 125 (19|44 |41
2006 [17 337894 | 24,8 4,1 59 | 27,2 6,2 2,2 | 131 42 |22 |21 |42 | 40
2007 [17794 238 | 23,6 4,3 59 | 28,9 5,9 24 | 11,1 45121 | 25|45 | 42
2008 [18 427322 | 22,6 3,8 54 | 29,1 5,8 19 | 141 44 | 25 |20 | 44 | 41
2009 [18427322 | 23,0 41 51 | 28,2 6,2 19 | 136 42 126 |19 |52 |40
2010 [18808 172 | 21,9 45 51| 27,1 6,3 21 | 151 41128 | 20|54 |37
2011 [19311637 | 20,7 4,1 52 | 25,8 6,4 19 | 17,2 40 | 27 |20 |57 | 43

Kaynak: www.tuik.gov.tr

Zorunlu tiiketim harcamasi olarak tanimlayabilecegimiz, gida (1.grup), giyim
(3.grup) ve konut (4.grup) harcamalarinin toplam tiiketim ic¢indeki paylar1 yerlesim
birimleri ve gelir dilimleri itibariyle dnemli azalis gostermistir. Tiirkiye genelinde,
1994 yilinda zorunlu tiikketim harcamalarinin toplam tiiketim igindeki pay1 yiizde
64,7 iken, bu pay 2011 yilinda yiizde 51,7’ ye gerilemistir.

Tiirkiye’de kentte yapilan tiiketim harcamalar1 i¢inde “gida ve alkolsiiz
icecekler”in oran1 2002°den 2011°e kadar genel itibariyle bir diisme yasandigim
sOylemistik. Elbette bu diislis miktar olarak degil oran olaraktir. Su an i¢in niifusu
devamli artan bir iilke oldugumuz ic¢in miktar olarak azalmasi pek de miimkiin
degildir. 2002°de %26,7 olan gida ve alkolsiiz igeceklerin tiiketim harcamasi diger
harcama alanlarina kayarak %?20,7’ye diismiistiir. Bu diislis 6zellikle ulastirma,
egitim hizmetleri, lokanta ve otellerdeki harcama oranlarinda artisa neden olmustur.
Tiirkiye’de kir yerlesmelerinde kente gore gida ve alkolsiiz igeceklerin oraninin
genel tiikketim harcamalari i¢indeki orani daha yiiksektir. 2002-2011 arasinda tiim
yillarda bu oran %28’in altina diismemistir. Ancak kirda da 2002°den 2011°e
gelinceye kadar oranda diisiis olmustur. 2002°de %32,5 olan oran 2011°de %28’e
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diismiistiir. Burada da ulastirma, lokanta ve otellerin oranlarinda artiy gozlenmistir.
Genel olarak Tirkiye’ye bakip toparlayacak olursak gida ve alkolsiiz i¢eceklerin
oraninda diislis gozlenip; ulastirma, egitim hizmetleri, konut ve kira, lokanta ve

otellerin oraninda artig gdzlenmistir (Www.tuik.gov.tr).

Niifus artig1, kentsel dontisiim, kdyden kente gog, kiradan miiteahhit yapimi
evlere ve yeni yapilan sitelere gecisler konut oranindaki artigin sebepleri arasindadir.
Egitimde okullagma oraninin artmasi, yeni teknolojiye uyum, akilli tahtalar,
bilgisayarlar, projeler egitim alanindaki tiiketim oraninin artmasini saglamistir.
Insanoglu var oldugundan beri ulasim yapilmistir. Her gegen giin artan teknolojiyle
ulasim daha ¢ok saglanir olmus ve insanlar artik istedikleri yerlere daha kolay gider
duruma gelmislerdir. Bu da ulastirma alanindaki artis1 saglamistir. Fast food
giiniimiiziin yiikselen tiiketim hizmetlerinden biridir. Bu da lokanta oranindaki artis
saglamistir. Ulke i¢i turizm olanaklarindaki artisla, acentelerdeki ve ulastirma
sirketlerinin kampanyalar1 turizm ve otelcilik hizmetlerinde de artis1 saglamistir. Bu
saydigimiz ozellikler aslinda tam da olarak kiiresellesmenin her gegen giin etkisini
arttirmasiyla alakalhidir. Niifus artisi, teknolojik gelismeler, ulastirma hizmetlerindeki

kolayliklar, Amerikan lokantalarinin yayginlasmasi bu etkiler arasindadir.

Tiirkiye’de hane halki tiikketim harcamalarinin 2008-2009-2010 verilerine
gore %23,9’u Istanbul’da gergeklesmektedir (www.tuik.gov.tr). Ulke niifusu 75
milyon civarinda olan Tiirkiye’de, Istanbul’un niifusu 15 milyon civarindadir. Ulke
niifusunun 1/5’ine sahip olan Istanbul’da tiiketim harcamalarmin toplam oranimin
1/4°1i yapilmaktadir. Bu da metropol kent olan Istanbul’un tiiketimle daha fazla ic ige
oldugunu gostermektedir. Ulke nabziin Istanbul’da atti§1, modanin, eglencenin,
sirketlerin, bankalarin ve bunlarin hizmetlerinin, ulastirma hizmetlerinin ve yasam

kalitesinin yiiksek oldugu bir il i¢in bu oran gayet normal goriinmektedir.

Ortalama yasam seviyesinin gitgide arttigi Tiirkiye’de kadinin c¢alisma
hayatina etkin bir sekilde girmesinin sosyal sonuglar1 vardir. Her yil ortalama 1
milyon ¢ocugun diinyaya geldigi Tiirkiye’de, c¢alisan anne oranmin %45’lere
cikmasi, bebek mamasi pazarinin 125 milyon Euro’luk hacme ulagsmasini sagladi.
Pazarin hizli biiylimesinde, emziren kadinlarda is stresinin siitten kesilmede 6nemli

rol oynamasi etkili oluyor. Her 100 bebekten sadece 15’inin 6 ay siireyle anne siitii
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emmesi, Tirkiye’de en hizli biiyliyen sektorler arasina mamalarin da girmesini
sagladi. 2004 yilinda %33, 2005 yilinda da %40 biiyliyen pazarda, faaliyet gdsteren
firma sayis1 da 8’e ¢ikti. Prematiireden ishale, kusmadan alerjiye kadar 120 gesit
iiriinle rekabet eden firmalar, bebeklere yonelik yogurt, ¢cay, meyve piiresi gibi ek
besinlerle de paylarini artirmaya calistyor (Magrali, 2006:42-
http://www.hurriyet.com.tr/yazarlar/4684078.asp?m=1). Bunun yaninda diger unlu
mamullerde de artis gozlenmistir. Cumhuriyet sonrast1 donemde ekmek aliminin
karneyle oldugu, hatta uzun ekmek siralarina girildigi Tiirkiye’de simdilerde her

tiirlii irtine rahatlikla ulasilabilmektedir.

Gida endistrisinden bir 6rnek verilirse, otantik 6zellikleri bir kenara siradan
giindelik, tiiketimi zorunlu en temel bir besin olan ekmekten bir sektdr dogmus
(kepekli, cavdarly, tahilli, cevizli, zeytinli, soyal, keten tohumlu, tuzlu, tuzsuz, diyet,
vitaminli, tam tahilli, ekolojik, vs. gibi ¢esitleriyle) ekmek liiks bir tiikketim nesnesine

dontigmiistiir (Seckin, 2008:149).

Tablo 4: Unlu Mamuller Uretimi

Uriinler 2001 2002 2003 2004 2005
Mama, Un Karisimlar1 vb. (Bin | 4.150 4.200 4.600 4.800 4.900
YTL)

Makarna (Bin Ton) 445 475 438 500 552
Ekmek (Bin Ton) 10.140 | 10.250 | 10.370 | 10.490 | 10.650
Biskiivi (Bin Ton) 456 475 530 550 580

Diger Unlu Mamuller (Bin YTL) | 24.000 | 24.800 | 27.000 | 28.000 | 28.400

Kaynak: DPT, Ekonomik ve Sosyal Sektorlerdeki Gelismeler

Bebek mamasinda Tiirkiye’nin toplam potansiyeline bakildiginda, gelismeye
son derece acik bir pazar gorlintiisii bulunmaktadir. Tiirkiye'de bebek basia yillik
mama tiiketimi 1,4 kg’dir. Oysa bu rakam Bati iilkelerinde 25-30 kg arasinda
degismektedir (Unlu Mamuller Sektdor Raporu, 2010:15). Ancak tabloya

baktigimizda her gecen giin mama tiiketiminin arttigin1 gérmekteyiz. Islam dinine
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gore, 2 yila kadar meme emme ¢ocugun hakki iken artik ¢alisan-galismayan anne

farki olmadan mama kullanilmaktadir.

Evlilik torenleri organizyon firmalarinin ellerinde ayrintilara bogulmus pahali
ticari prodiiksiyonlara doniistliriilmiistiir. Cesitli konseptler olusturulmasi, gelin ve
damada klasik dans ve belirlenen sarkilart sdyleme derslerinin  verilmesi,
fotograflarindan kurulu kisa bir film sunumu, kareografik diizenlemeler gibi
tasarimlamalarla prova edilmis birer gosteri haline gelmistir (Seckin, 2008:149).
Onceleri mahalle aralarinda yapilan calgili-gengili diigiinlerin yerini modern
goriiniislii s1k oteller, restoranlar, kir diigiini, tiirkii-bar diiglinii gibi organizasyonlar
almistir. Bu bir ¢eliskiyi de beraberinde getirmektedir. Bir yandan diinya da birgok
insan yoksulluk sinirinda bir yandan da bir¢ok insan st kiiltiir etkinliklerinin

alternatiflerini, benzerlerini gergeklestirecek diizeye gelmistir.

Tablo 5: Seker, Et ve Siit Uretimi

Seker  Uretimi | Et Uretimi | Siit Uretimi

(Bin Ton) (Bin Ton) (Bin Ton)
1926 1 - -
1930 13 - 710
1940 89 - 1.161
1950 137 99 1.382
1960 643 162 2.248
1970 592 295 2.551
1980 868 442 3.421
1985 1.286 532 7.994
1990 1.289 514 7.961
1995 1.375 415 9.275
2000 2.504 491 8.732
2005 2.070 409 10.026
2010 2.262 781 -

Kaynak: TSFAS, TUIK, TURKIYEM-BIR

1926’dan bu yana seker, et ve siit iiretimine baktigimiz zaman genel olarak
bir artistan sz etmek miimkiindiir. Ozellikle cumhuriyetin ilk yillarinda altyaps,
sermaye ve fabrika eksikliginden miktar olarak c¢ok az iiretilirken, gliniimiizii
gelinceye dek hem altyapi, sermaye ve fabrika sayisindaki artis hem de niifustaki

artisla birlikte miktarlarda da artis olmustur.

83



Seker tiretimi normal seyrinde devam ederken, et tiiketimi az olan Tiirkiye’de
yildan yila ¢ok da biiyiik farklar olusmadigint gérmekteyiz. Oysa Avrupa Birligi
ilkelerinde 62 kiloya ulasan kisi basina kirmizi et tiiketimi mevcuttur. Tiirkiye’de ise
et tiketimi ortalama 12 kilo civarindadir. (http://www.lisem.net/2009/05/23/
turkiyede-kirmizi-et-tuketimi-12-kilo-civarinda/). Bir yandan kiiresel yemek olan
hamburgerler, bir yandan Islami usullere uygun kesilmis et tiiketimi vardir.
Kasaplarda ‘Islami usullere gore kesim yapilmistir’ yazilarina rastlamaktayiz. Bir de
isin hamburger gercegi vardir. Nasil kesildigine dair birgok haber verilmistir. Bu
haberler Islami usullere uygun olmadigina dairdir. Ancak yine de Tiirkiye’de

fazlasiyla tiiketildigini gormekteyiz.

Et tiiketimindeki azlik siit tiikketimi yoniinden de aymidir. Samsun Ziraat
Miihendisleri Odas1 (ZMO) Baskant Murat Akar, Tiirkiye ortalamasina gore bir
kisinin giinde ¢eyrek bardak siit tiikettigini belirtmistir. Finlandiya'da bir kisinin
giinde 2 bardak siit tiikettigi dikkate alinirsa Tiirkiye'deki miktarin ¢ok yetersiz
oldugunu kaydeden Akar, hem tiiketimin azligi hem de isletmecilerin
kartellesmesiyle iireticilerin zor durumda kaldigim sOyledi
(http://www.haberler.gen.al/2011-03-02/Kisi-basi-sut-tuketimi-finlandiyada-2-
turkiyede-ceyrek-bardak/). 2011 verilerine gore bu durum boyledir. Ancak okullarda
verilen siitle birlikte bu oranm yiikseltilmesi hedeflenmektedir. Onceleri sokaklarda
satilan inek siitlerinin, bakkallarda satilan sise siitlerinin yerini prematiire, el

degmemis siitler almistir.

2010 yi1linda niifusun %45’ini olusturan 32,9 milyon kisi icme kullanma suyu
aritma hizmeti almistir. Mahalle aralarinda tankerlerden, kdylerdeki ¢esmelerden,
daglardaki kaynak sularindan; damacana su, aritma su, pet sise, alkali suya dogru bir

gecis olmustur.

Kredi kartiyla yapilan tiikketim harcamalarinda Tiirkiye’de her gegen giin artig
gorinmektedir. Asagida Bankalar Aras1 Kart Merkezi’nin 2001°den 2007 ye banka

kartt sayilarinin miktaria da baktigimizda bu artis1 gormekteyiz.
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Tablo 6: Banka Kart1 Sayilart

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Electron(Visa) | 6.721.452 7.801.830 9.424.197 11.942.762 | 17.895.007 | 26.541.163 29.298.847
Plus(Visa) 57.672 50.766 45.069 39.915 0 0 0
Electron  ve | 2.711.896 3.080.776 3.613.896 3.058.946 3.525.905 0 0

Plus(Visa)
Cirrus ve | 14.628.251 | 16.966.124 | 20.601.196 | 24.506.797 | 25.624.465 | 26.365.813 25.582.844
Maestro

(Master Card)

Ozel Logolu | 7.537.673 7.157.812 5.879.099 3.536.574 1.197.992 557.081 628.401
Banka Karti
Toplam 31.656.944 | 35.057.308 39.563.457 | 43.084.994 | 48.243.369 | 53.464.057 55.510.092

Kaynak: http://www.bkm.com.tr/istatistik/raporlarl.html

Tiirkiye’de sabit telefon sayis1t 2001°de 18 904 486 iken 2011°de 15 210
846’e diismiistiir. Cep telefonu sayisi ise 2001°de 19 502 897 iken 2011°de 65 321
745’¢ yiikselmistir (Www.tuik.gov.tr). Sabit telefonlardaki bu diislis cep telefonu

kullanimindaki artistan kaynaklandig: goriilmektedir.

Tiirkiye’de kullanilan telefonla arama ve kisa mesaj trafigi yillara gore
telefon teknolojisindeki gelismelerle orantili olarak artis gostermistir. Kisa mesaj
kullanim1 her gecen yil ortalama 2 kat civarinda artmaktadir. 2007 yilinda 36 147
000 iken, 2011°de 161 418 293 adet atilmistir (Www.tuik.gov.tr). Bu da telefon
kullanimdaki artiglarla paralellik gostermektedir. Telefon sirketlerindeki kisa mesaj
kampanyalar1 mesajlasma oranimni otomatikman arttirmakta, mesajlasmaya alisan
bireyler kampanya iicreti artsa bile “mesaj hakki almayr” bir zorunluluk olarak
gormeye baglamaktadir. Telefon iletisim araci olarak diinyamizda fazlasiyla yer
almaya baglamistir. Oyle ki 7°den 70’e telefonsuz insan bulmak zordur. Hatta tek
telefon yerine, 2-3 telefon, her hat i¢in ayri bir numara kullanilmaktadir. Tiirkiye’de
cep telefonu kullanilma orani oldukca yiiksektir. Mehmet Emin Karamehmet’in
Gsm’i Tiirkiye’ye getirip Turkcell’i kurmasi oysa ne tepkilere neden olmustu. Ancak

bugiin baktigimizda ¢cok 6nemli bir ige imza attigin1 gormekteyiz.

Deloitte’un, mobil cihazlara iligkin son raporuna gore, Tiirkiye gelismekte

olan tlkeler arasinda %91°lik oran ile akilli telefondan internet kullaniminin lideri
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konumundadir. Bu da telefon kullanimindaki oranin, ne kadar yiiksek ve ciddi bir
oran olduguna dair bir fikir vermektedir

(http://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/22388140.asp).

Tablo 7: Tiim sebekelerden ¢ikan toplam telefon trafigi

2007 2008 2009 2010 2011
90 051 113 | 102 752 400 | 130 794 690 | 147 650 815 | 168 900 000

Kaynak: www.tuik.gov.tr

Bes yillik bir zaman diliminde neredeyse bu trafik 2 kati oraninda artmistir.
Bu da kiiresellesmenin hizinin nasil da etkili oldugunu goéstermektedir. Telefon
sebekelerinin yaptigr kampanyalar bagimlilik yapip bir siire sonra olmazsa olmaza
doniismektedir. Kampanya biter ancak diger alternatifler gozden gegirilir. Onceden
ankesorlii, kadranli, jetonlu telefonlar vardi ve iletisim daha zordu. Simdi ise cep
telefonlar1 var ve bu farklilik, cep telefonlarinin olmadig1 zamanlara sahit olmayan

genclerimize “telefon olmadan yasanir m1” dedirtmektedir.

Yurt i¢i posta, telgraf ve ¢cek havaleleri ile posta, kargo ve yurt dis1 kolilerinin
adetinde artis gozlenmistir. 2001°de posta, telgraf ve ¢ek havaleleri 11 533 iken
2011°de 37 947; yurtdis1 kolileri 2001°de 35 iken, 2011°de 139 olarak ortalama
%300 oraninda artis gostermistir  (Www.tuik.gov.tr). Ulasim ve iletisim
imkanlarindaki artigla birlikte, telefon, kisa mesaj, posta kullaniminda siirekli bir

artis gozlenmektedir.

2012 yili nisan ayinda gerceklestirilen Hane Halk: Bilisim Teknolojileri
Kullanmim Arastirmasi sonuglarina gore Tiirkiye genelinde hanelerin %47,2’si evden
internete erisim imkanina sahiptir. Bu oran 2011 yilimin aym ayinda %42,9 idi.
Evden internete erisim imkani olmayan hanelerin %27,6’s1 evden internete
baglanmama nedeni olarak internet kullanimina ihtiyag duymadiklarini

belirtmislerdir (www.tuik.gov.tr).

Egitim alanindaki hizmetlerdeki artista bu oranin artmasini saglamistir. Fatih
Projesi bu maksatla yapilan bir projedir. Okullasma orani her gecen giin daha fazla

artmaktadir. 2012 yilinda okullarda 4+4+4 sistemine gegilmesiyle bu konuda bir¢cok
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tartisma yapilmistir. Ancak siire¢ heniiz ¢ok yeni oldugu icin bu konuda bir sey

sOylemek i¢in heniiz ¢ok erkendir.

1997°de ilkdgretim net okullasma orani 89,4 iken 2012°de bu orana neredeyse
%100’e yaklasarak 98,67’ye ulasmistir. Ortadgretim okullasma orani ise 1997°de
38,54 iken zorunlu hale gelmesiyle birlikte 2011°de bu oran 67,37’ye ulagmustir.
Yiiksekogretim de ise 1997°de 9,21 iken 2011 bu oran 33,06’ya ulasmistir

(Www.tuik.gov.tr).

Arag sayisina bakacak olursak, ara¢ meraklis1 olan Tiirkiye’de 2013 Ocak
verilerine gore arag sayist 16 979 606 adettir (www.tuik.gov.tr). Tiirkiye akaryakit
tiketiminin ara¢ sayisinin artmasiyla birlikte artmaktadir. Akaryakit tiiketiminin
1/5’inin Istanbul’da, en az da Kilis’te kullanilmaktadir. (http://www.takvim.com.tr/
Ekonomi/2011/04/17/iste-turkiyenin-akaryakit-tuketim-haritasi).

Ulasim ve teknolojinin en 6nemli araglarindan olan havayolu tagimaciligimiz
yavas bir seyir de de olsa gilinlimiize gelinceye kadar ugak, sefer ve tasman yolcu

sayisinda da artig olmustur.

Tablo 8: Havayolu Tasimaciligi

UCAK SAYISI | SEFER TASINAN YOLCU
SAYISI SAYISI
1940 8 - 739
1950 33 10.242 86.331
1960 31 22.658 305.963
1970 17 29.458 1.095.191
1975 22 30.650 2.274.073
1980 21 21.458 1.590.416
1985 31 34.481 2.780.989
1990 35 44.496 4.574.497
1995 64 84.006 8.599.250
2000 73 117.916 12.030.747
2005 83 125.992 14.136.969
2009 132 213.953 25.102.000

Kaynak: Tiirk Havayollari- Havayolu Tagimaciligi

Enerji tiiketimi bir tilkenin gelismislik seviyesini gostermektedir. Tiirkiye her
gecen gilin enerji tikketim miktarini arttirmaktadir. Hidroelektrik potansiyeli fazla
olmasina ragmen Tiirkiye’de hidroelektrikten pek fazla yararlanilmaktadir. Enerji

tiketiminde son yillarda 6zellikle dogalgaz hatti dosemeleriyle birlikte dogalgaz
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tiikketiminde artis olmustur. 1975 yilina kadar hig tiiketilmeyen dogalgaz 2010 yilinda

31,9 oranina ulagmustir.

Tablo 9: Enerji Tiiketimi

1975 | 1980 | 1985 | 1990 | 1995 | 2000 | 2005 | 2010
Dogalgaz 0 0,1 0,2 59 9,9 17,1 | 273 | 319
Petrol 51,7 | 50,3 | 46 451 | 46 40,1 | 352 | 26,7
Komiir 215 [ 221 | 214 1309 | 272 |30 26,4 | 30,6
Hidroelektrik | 1,9 3,1 2,6 3,8 4,8 3,3 3,7 41
Diger 249 244 1298 |143 1121 |95 7,4 6,7

Kaynak: DEK-TMK Raporu

Dogalgaz tiiketiminde yillik bazda su ana kadarki en yiiksek diizeylere
ulagilmistir. Sanayide ¢arklarin hizlandigi, ekonomide hizli biiyiimenin stirdiigii 2011
yilinda Tiirkiye'nin dogalgaz tiiketimi yaklasik olarak 8 milyar metrekiip artarak 40
milyar metrekiipe yaklagmistir. Gelismekte olan bir iilke konumundaki Tirkiye’de
her gegen gin dogalgaz  kullaniminda  bir artis  gozlenmektedir.
(http://www.eud.org.tr/TR/Genel/BelgeGoster.aspx?F6E10F8892433CFFA79D6F5E
6C1B43FF3E9DC491BB11EB19).

Tablo 10: Elektrik Enerjisi Uretimi

URETIM MIiKTARI ENDEKS
1923 45 100
1930 106 236
1950 790 1.756
1970 8.623 19.162
1980 23.275 51.722
1990 57.543 127.873
1995 86.247 191.660
2000 124.922 277.604
2005 161.956 359.902
2010 210.285 467.300

Kaynak: ETKB, kalkinma bakanhgi, TEIAS

D1s Ticaret Miistesarligi ve TUIK verileri iizerinden yapilan tespitlere gore,
Tiirkiye'nin tiiketim mal1 ithalati ocak-haziran donemleri itibariyle gegtigimiz 6 yil
icerisinde yiizde 89,7 artarak rekor kirdi. Ustelik bu olaganiistii artis, kiiresel krizin
etkilerinin de hissedildigi, issizligin arttigt donemde yasandi. Buna karsin,

Tirkiye'nin ayn1 donemde gerceklestirdigi tiiketim mali ihracati1 sadece yiizde 42,1

88


http://www.eud.org.tr/TR/Genel/BelgeGoster.aspx?F6E10F8892433CFFA79D6F5E6C1B43FF3E9DC491BB11EB19
http://www.eud.org.tr/TR/Genel/BelgeGoster.aspx?F6E10F8892433CFFA79D6F5E6C1B43FF3E9DC491BB11EB19

artti. Veriler, kiiresel kriz sirasinda kismen yavaglayan ithal tiiketimin, krizin
etkilerinin azalmasiyla hizla artisa gectigini gosteriyor. Tiirkiye'nin tiiketim mali
ithalatiyla, ihra¢ ettigi tiikketim malinin oransal karsilagtirmast da tiiketim
cilgimmhigindaki artis1 net bigimde ortaya koydu. 2006 yilinda Tiirk halki her 100
dolarlik tiilketim mali ihracatina karsilik 45,7 dolarlik ithal tiiketim mali kullantyordu.
Bugiinse ihra¢ edilen her 100 dolarlik tiiketim mali ihracatina karsilik 61 dolar
tutarinda ithal iiriin tiiketiyoruz. Ithal edilen tiiketim mallar1 arasinda kuruyemisten,
baharata, parfiim ve kozmetikten semsiye, saat, oyuncak ve mobilyaya kadar
Tiirkiye'de de tretilen her tiirlii {iriin bulunuyor. Bu y1l vatandas yurtdisindan ithal
ettigi sadece pagavraya ve kullanilmis esyaya tam 100 milyon 430 bin dolar
O0demistir  (http://www.haberiniz.com/yazilar/haber37137-Turk_halkinin_giderek

artan_tuketim_egilimi.html).

Tablo 11: Raki ve Sigara Uretimi

RAKI URETIiMi FILTRELI SIGARA
(1000 LITRE) URETIMI (TON)

1960 11.314 15

1965 13.630 422

1970 17.357 3.272

1975 36.433 16.229

1980 48.243 31.844

1985 45.581 54.912

1990 61.648 57.489

1995 67.191 95.180

2000 68.576 122.488

2005 47.425 114.572

2010 46.763 115.251

Kaynak: TAPDK, TEKEL.

Yukaridaki tabloda raki ve sigara lretimini gormekteyiz. Sigara {iiretimi
giiniimiize gelinceye kadar hizli bir artis gostermistir. Ancak 6zellikle 2000’den
sonra bir diislis yasanmistir. Sigaranin kapali alanda i¢ilmesinin yasaklanmasi, sigara
fiyatlarindaki artis ve sigara birakma i¢in yapilan ¢alismalarin bu diisiiste etkili

oldugu soylenebilir.
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Tablo 12: Saglik harcamalar ile Tlgili Gostergeler

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Toplam saglhk harcamasi
Milyon TL 4985 8248 12396 18 774 24 279 30021 35359 44 069 50 904 57 740

Milyon ABD Dolan 11790 13 140 10052 12389 16 159 20 975 26 205 30 599 38 864 44 364
Kisi bagi saghk harcamasi
Tirk Lirasi (TL) 79 128 190 284 363 443 516 635 725 812

ABD Dolan 186 204 154 188 242 310 382 441 553 624

Toplam saglik harcamasinin, gayri safi
yurtici hasilaya orani (%) 4,8 4,9 5,2 5,4 5,3 5,4 5,4 5,8 6,0 6,1

Kamu saglik harcamasinin, toplam
saghk harcamasina orani (%) 61,1 62,9 68,1 70,7 71,9 71,2 67,8 68,3 67,8 73,0

Hanehalki saghk harcamasinin, toplam
saghk harcamasina orani (%) 29,1 27,6 22,8 19,8 18,5 19,2 22,8 22,0 21,8 17,4

Kaynak: www.tuik.gov.tr

Kiiresellesen diinyada havadaki, sudaki degisim biitlin diinyay1 etkisine
almakta, saglik hizmetleri hizla artmaktadir. Bu da Tiirkiye’de saglik alanindaki
harcamalarda artisa neden olmustur. Asagidaki tabloda da eczanelerden yararlanma
oran1 gosterilmistir. Saglik hizmetlerindeki artisla ezcanelerden de yaralanma
olanaklar1 artmistir.

= Eczane
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Kaynak: www.tuik.gov.tr

Makyaj yast 11°e¢ kadar diistii. Tiirkiye’de kisi basina diisen makyaj
malzemesi tiiketimi yillik 20 evreye ulasti. Son 10 yilda 2 katina ¢ikan bir rakam

(mynet.com 21.07.2012). Artik genglerimiz, biiyiiklerimiz hep birer siislii bebege
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donmektedir. Ozel giinlerimiz bile degisti. Bir cift evlenecegi zaman bayan ‘ata
biner’, kina geceleri yapilir ve bindallilar giyilirdi. Gelinlik kiiltiirii bize Avrupa’dan
gelmistir. Bunun yaninda ahlaksal olarak pek de toplumumuza uygun olmayan

‘bekarliga veda partileri’ diizenlenmektedir.

Kiiresellesme ile birlikte aligkanliklar artik ne kadar siirdiiriilebiliyor. Eskisi
gibi bir aligkanliktan bahsetmek miimkiin miidiir? Kiiresellesmenin aligkanliklari
degistirmedeki iki tipik 6nemli arac1 vardir. Bunlar; ulasim ve iletisimdir. Iletisim ve
ulagtirma araclar1 tek tip tiiketime gotiirmektedir. Kiiresellesme sayesinde
aligkanliklarimiz siirekli degismektedir. Degisime ayak uyduramama adaptasyon

sorunlarina yol agmaktadir.

Diinkii insanin evinde elektronik esya yoktu. Bugiin bir siirii elektronik esya
var ve hala bos zaman hasreti devam etmektedir. Ciinkii kiiresellesme hayat
standartlarin1 bir yandan kolaylastirirken bir yandan da degisimlere ayak uydurma
adma zaman hizli akmaktadir. Insanlar &nceleri ‘Istanbul hatirasi’ yazan panolar
oniinde resimler ¢ekilirlerdi. Oysa simdi yeni dogan c¢ocuklarin her anim
Olimsiizlestirmek adi altinda ¢ekenler vardir. Bu teknoloji dijital fotograf makineleri,
profesyonel fotograf makineleri, cep telefonu mega pikselleri araciligiyla
yapilmaktadir. Artik fotograf cektireyim, ¢ikarttirayim sikintist yoktur. Aninda
cekilir ve bilgisayarlara, flash belleklere kopyalanir.

Tiirkiye, televizyon izlenme oram yiiksek olan bir iilkedir. ilk ¢iktiginda
siyah-beyaz olan televizyonlar her semtte bir ya da iki tane olurdu ve o kiginin evine
toplanilir hevesle televizyon keyfi yapilirdi. Televizyonla tanigsma hikayesi filmlere
bile konu olup yine televizyon araciligiyla —Vizontele- sergilenmistir. Artik renkli
televizyonlar vardir ve fazlasiyla yaygindir. Evinde birden fazla televizyonu olan kisi
sayist azimsanacak kadar degildir. Artik sadece evler degil, bakkallar, manavlar,
marketler, hastaneler, ofisler, holdingler de vb. televizyona rastlamaktayiz. Hem de
bu artik anormal sayilabilecek bir goriintli degildir. Televizyon Onceleri aslinda bir
ara¢ goriintiisiinde iken kendisine baglamasi agisindan bakildiginda bir amag gibi
goriinmektedir. Reklamlar genel olarak giincel olaylar esliginde verilir. Ornegin;
2012 olimpiyatlari, 2012 maya takvimindeki kiyamet kopacagi sdylentileri, ramazan

ay1, sevgililer glinii vb.
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Ramazanlarda “Coco-Cola, Cola Turka, Pepsi” reklamlarinda iftar-sahur
vakitlerinin cezbedici sofralar esliginde sunulur. Her ramazan kampanyalar yapilir ve
kola, bardak, tabak, oyuncak verilir. Coco-Cola reklaminda ‘sordum sarigi¢ege’
ilahisinin kullanilmas1 da baska bir 6rnegidir. Israfin giinah sayildig1 toplumumuzda
en ¢ok harcamanin ramazan ayinda yapilmasi ¢elisik bir durumdur. Daha eski Tiirk
filmlerinde Coco-Colalar eglence giinlerinde 6n siralart aliyordu. Avrupa’da birgok
iilkede okullarda yasakken bizde biiyiik kiigiik herkesin elindedir. Bu kolalarin
karsisina Cola-Turka adiyla bir Tiirk marka ¢ikmistir. 1946°dan beri kutlanan ‘Yerli
Mal1 Haftas1’ glinimiizde de okullar da 12-18 Aralik tarihinde kutlanmaktadir. Ad1
yerli mali olan bu giinlerde evde yapilmis ev yemeklerinin yaninda yine Coco-Cola

ikram edilir.

Onceleri kahvaltilar bile farkliydi. Sabahlar1 kahvalti sicak gorbasiz olmaz, o
corba isine gidecek kisilerin ic¢ini 1sitirdi. Artik sabah kahvaltida jambon, yulaf

ezmesi, corn flakes, salam, sosis, omlet vb. gidalara rastlamaktayiz.

Tiiketimde tiiketime bagimlilik varken, tiiketilen {irline bagimlilik yoktur,
devamli bir degisim siireci vardir ve siirekli tiiketilen madde yenilenir ve bu da
siirekli tiiketmeye gotiliriir. Beyaz esya olarak kullanilan evlerdeki isimizi
kolaylastiran teknolojik ev esyalar1 artik sadece beyaz renkte degildir. Gri, yesil,
kirmizi, mor, siyah, vb. yeni renkler yeni tiiketim metalarina doniigmiistiir.
Marketlerde kullanilan renkler, avmlerdeki isiltilar, camlar, ferah tonlar ve miizikler

tam da tiiketimi tesvik etmektedir.

Bir yandan geleneksel baklava, giillag, kemal pasa tatlilar1 diger yandan
chesecake, profiterol, supangle tatlilar1 ve bunlarin yaninda igecek olarak tiiketilen
Tiirk kahvesi, cay ve karsisinda ekspresso, nescafe, cappucino vb. icecekler
sunulmaktadir. Osmanli’da iilkenin dagilma donemlerinde kahve yapiminda ‘nohut
tozu’ kullanildigr zamanlar bile olmustur. Ancak simdi hazir kahveler, kahve

makineleri vardir ve bunlara ulasmak daha kolaydir.

Biitlin bunlarin yaninda kiiresellesmenin ¢evreye verdigi zarar da vardir. CO2
esdegeri olarak 2010 yili toplam sera gazi emisyonu 1990 yilina gore %115 artis
gostermistir. 2010 yilinda kisi basi CO2 esdeger emisyonu 5.51 ton/kisi olarak
hesaplanmis olup, bu deger 1990 yilinda 3.39 ton/kisi’dir.
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Tablo 13: Endiistriyel Faaliyetler

1990 yilina
!Endﬁstriyel Tarimsal gore artiy
Yillar | Enerji | Islemler Faaliyetler | Atk | Toplam | oram (%)
1990 132,13 15,44 29,78 9,68 187,03 -
1995 160,79 24,21 28,68 23,83 |237,51 26,99
2000 212,55 | 24,37 217,37 32,72 | 297,01 58,80
2005 241,75 |28,78 25,84 33,52 |329,90 76,39
2006 258,56 30,70 26,50 33,88 | 349,64 86,95
2007 288,69 |29,26 26,31 35,71 379,98 103,16
2008 277,71 29,83 25,04 33,92 | 366,50 95,96
2009 278,33 31,69 25,70 33,93 | 369,65 97,64
2010 285,07 53,90 27,13 35,83 401,92 114,90

Kaynak: Enerji Raporu 2011:201-202
Not: Arazi kullanimi ve arazi kullanim degisikliginden kaynaklanan emisyonlar ve
yutaklar dahil degildir.

Bu tarz zararlar1 6nlemek icin yapilan calismalar, antlagmalar vardir. 1979
yilinda, Birlesmis Milletler tarafindan diizenlenen “Uzun Menzilli Hava Kirliliginin
Sinirlar Otesine Tagmmas1” konusunda uluslararast sézlesme Tiirkiye de dahil olmak
tizere bir¢ok iilke tarafindan imzalanmistir. Daha sonra da bu s6zlesme ¢ercevesinde
protokoller olusturulmus ve sozlesme hava kirliligi konusunda bir mevzuat
olunmasina vesile olmustur. Iklim degisikligi ile ilgili ¢abalar ise 1979 ve 1990

yillarinda diizenlenen Diinya Iklim Konferanslan ile baslamistir (Enerji Raporu

2011:201-202).

Kaynak: http://www.radikal.com.tr/cevre/tuketim_cilginligi_kuresel_isinmayi_tetikliyor-974329
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Kaynak: http://blog.okanyuksel.com/2010/11/cevre-kirliligi-ve-kuresel-cevre-kirliliginin-ekonomik-
ve-siyasal-yansimalari/

1972 yilinda diizenlenen Stockholm Sézlesmesi sonrasinda, uzun bir aradan
sonra, 1992 yilinda, Rio de Janeiro’da, “Birlesmis Milletler Cevre ve Kalkinma
Konferans1” diizenlenmistir. /klim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi de bu konferansta
imzaya acilmistir. Rio Konferansi sonrasinda, Rio+10 olarak da tanimlanan ve BM
tarafindan diizenlenen Johannesburg Diinya Stirdiiriilebilir Kalkinma Zirvesi diger
onemli bir zirvedir. Birlesmis Milletler bu siire¢ i¢inde ¢evre konusunda bir¢ok
onemli uluslararasi sozlesme, protokol vb. diizenlemeleri de hazirlayarak yiirtirliige

girmesini saglanmistir. Bu diizenlemelerden bazilar1 agsagida verilmektedir;

o Uzun Menzilli Hava Kirliliginin Sinirlar Otesine Taginmasi Sézlesmesi
o Akdeniz’in Kirlilige Karsi Korunmasi (Barselona) Sozlesmesi
o Karadeniz'in Kirlilige Karsi Korunmas (Biikres) Sozlesmesi

» Tehlikeli Atklarin Simr Otesi Tasinmasimn ve Bertarafimin Kontroliine
1liskin Basel Sézlesmesi

e Ozon Tabakasinin Korunmasina Iliskin Sozlesme (Viyana Sozlesmesi)
o BM Iklim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi
e Kyoto Protokolii (Enerji Raporu 2011:201-202).
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SONUC

Teknik ve bilimsel bilginin gelismesiyle birlikte ortaya ¢ikan enformasyon
cagl, insanlara bilgiye ulasmada kolaylik saglamakla birlikte, diinyay: artik daha
kiicik bir gorinime sokmustur. Enformasyon c¢aginin zirveye ulasmasiyla

kiiresellesme etkisini arttirmis ve tiim diinyayi etkisi altina almistir.

Sanayi Devrimi ve Enformasyon Cagiyla birlikte yasanan gelismeler
kiiresellesmenin Oniinii agmig ve Ozellikle son yiizyilda etkisini daha fazla
hissettirmesini saglamistir. Artik diinyanin herhangi bir yerinde yasanan bir olayin
bizi ilgilendirmediginden s6z etmek miimkiin degildir. Kiiresellesme, olumlu-
olumsuz tiim bakis agilarina ragmen normal bir siire¢ olarak yasanmaya baslamistir.
Artik kiiresellesme adindan siirekli s6z edilen bir kavram olmay1 bile birakmuistir.
Cunki artik kiiresellesme konusmak normal, siradan bir siirece doniismiis, kendi

doniisiimiinden kendi de etkilenmistir.

Kiiresellesme, toplumlar1 ekonomik, kiiltiirel, siyasal, teknolojik, sosyal, vs.
yonden etkisi altina almigtir. Teknoloji her gecen giin gittikge ilerlemektedir. Bugiin
aldigimiz elektronik esyanin eskimeden bir {ist modeli ¢ikmaktadir. Ayrica diinya,
biiylik bir bilgi seli ile kars1 karsiyadir. Bunda, bilginin dolagiminin, birikiminin
kolaylagmas1 etkili olmustur. Hatta bu ylizden artik egitim “yasam boyu egitim”
olarak sunulmakta, insanlarin degisime, yeni bilgilere ayak uydurmalarn

saglanmaktadir.

Bilginin bu kadar rahat dolagmasi iiretim ve tiiketim faaliyetlerinde de
kendini gdstermistir. Kitle iletisim araglariyla diinyanin herhangi bir yerinde tiretilen
iirline aninda ulasip, tiiketebilmekteyiz. Bu da diinyanin tekdiize bir gériiniime dogru
gittigi yoniinde bir algiya neden olmaktadir. Yasanan degisim toplumlarin biitiin
organlaria, biitiin insanlara ulastigini soylemek elbette anlamsiz olur. Ancak
cevremizde bir Mc Donalds lokantaya, Adidas ayakkabi giyinen birine, bir Mercedes

arabasina rastliyorsak, degisimin yasandigini yadstyamayiz anlamina gelir.
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Diinyada biitiin bunlar yasanirken elbette Tiirkiye’de bu doniisiimden nasibini
almigtir. Kiiltlirlinden tutun, evlerinin i¢ine kadar bir degisime ugramistir. Diinyanin
diger bir ucunda her ne varsa aninda bizim de elimize ulasabilmektedir. Ulastirma ve
iletisim alanindaki caligmalarin hizla gelismesi kiiresellesmenin etkisini arttirmasini
saglamigtir. Biitlin bunlar kiiresellesme araciligiyla tiiketim aliskanliklarimizi
etkilemis ve degisime ugratmistir. Genel itibariyle Miisliiman olan Tiirk halkinin
tikketim aligkanliklar1, davranislar1 da degismistir. Degisim, Oniine gegilemeyecek bir
siirectir, adindan da gordiigiimiiz gibi yasanmasi engellenememektedir. Ama bu
degisime sebep olan faktorii kontrol altinda tutabiliriz. Burada degisimin

yasanmasini saglayan faktor olarak kiiresellesmeyi gormekteyiz.

Giyimden yemege, ev zevkinden diislince sistemine kadar bircok sey
degisime ugramistir. Kiiresel Olcekte gegerli olan giyim, yemek zevkleri etkisi
altinda kalmmistir. Yerel kiiltiir 6zellikleri ve Islami 6zelliklerin etkisi hala var olsa
da kiiresel faktorlerin etkisinde kalinmistir. Bu iki arada kalma bazen yerel-kiiresel
karigimin1  kargimiza ¢ikarmistir. Bu bile kiiresellesmenin bir sekilde etkisini

gosterdigine isarettir.

Peki, du degisim yasanirken, bir seyler sabit kalmis midir? Herkes, her sey
bu siirece entegre olmus mudur? Kiiresellesme sdylemleri diye bir seyden soz
edebiliyorsak, bu sorulara da cevap verebiliriz, demektir. Nasil ki doniisiimcii
sOylem, bu siireci yonlendirebilecegimizi, istedigimiz yonde kullanabilecegimizi
sOyliiyorsa biz de bu siireci yonlendirip, tam bir entegrasyon yasamamaktayiz. Belki
“Bekarliga Veda Partisi” yapanlar var ama hala “kina gecesi” yapanlar da vardir. Bu
da kiiresellesmenin sadece tek basina etkili olmayacagi anlamina gelir. Yer yer yerel
kiiltiirle biitiinleserek de karsimiza ¢ikabilir. Daha 6nce bahsettigimiz “cig burger”

orneginde oldugu gibi.

Sonug olarak, diinyanin bir¢ok yerini etkisi altina alan, diinyanin kii¢cilmesine
sebep olan kiiresellesme Tiirkiye’de tiiketim aligkanliklarinda degisime neden
olmustur. Bu degisimin biitiin bir niifuzda yasandigin1 sdylemek dogru olmasa da
ozellikle ergenlik c¢agindaki niifusta fazlasiyla etkili oldugunu c¢evremizde

gozlemleyebiliriz. Artik hi¢bir seyin eskisi gibi olmadigini sdyleyebiliriz.
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