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OZET

TURKIYE PLASTIK SEKTORUNDE ULUSLARARASI REKABET
GUCUNUN ACIKLANMIS KARSILASTIRMALI USTUNLUKLER KURAMI
ACISINDAN ANALIZi

Kiiresellesme stirecinin hiz kazandigi 1970 sonrasi donemde uluslararasi
ticaret artmistir. Bu artigla daha fazla getiri elde etmek ve pazar payina sahip olmak
i¢in iilkeler arasinda bir yaris baslamistir. Ulkelerin birbirine benzer mal ve hizmet
arzlar1 kacinilmaz olarak rakip durumda olmalarina yol agmaktadir. Bir iilkenin
digeri iizerindeki ustiinliigii ise rekabet giicii analizleri yardimiyla belirlenmeye
calisilmaktadir.

Ulkeler ve Endiistriler bazinda yapilan calismalar, iilkelerin rekabet
yeteneklerini ortaya koyan yararli kaynaklardir. Bu nedenle 6zellikle 1990°dan sonra
artan ¢aligmalarla literatiir genislemistir. Ulke ve sektdr segimlerinin arastirmaciya
tanidig1 Ozglirlik g6z Oniine alindiginda rekabet giicliniin ¢ok ¢esitli alanlarda
analizini yapmak miimkiindiir.

Calisma ¢ bolim olarak hazirlanmistir. Calismada Tiirkiye plastik
sektorliniin rekabet gliciiniin belirlenmesi amacglanmaktadir. Sektoriin 2001-2018
donemi ele alinmistir. Calisma sektoriin rekabet giiclinli agiklanmis karsilastirmali
ustiinliikler (RCA) yontemine gore Olgmektedir. Tiirkiye plastik sektorii diinya
karsisinda rekabet dezavantajina sahiptir. Sektoriin alt {irlin gruplarinda ise en yiiksek
RCA degeri plastikten sofra esyasi, mutfak esyasi, diger ev esyasi ve saghk veya

tuvalet esyasi grubudur.

Anahtar Kelime: Ac¢iklanmis karsilastirmali iistiinliikler, rekabet analizi, uluslararasi

rekabet, plastik sektorti.
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ABSTRACT

ANALYSIS IN TERMS OF REVEALED COMPARATIVE ADVANTAGE
THEORY OF INTERNATIONAL COMPETITIVENESS IN TURKEY
PLASTICS SECTOR

In the post-1970 period, when globalization gained momentum, international
trade increased. With this increase, a competition has started among the countries in
order to gain more returns and market share. The similar supply of goods and
services of the countries inevitably leads to their rival status. The superiority of one
country over the other is tried to be determined with the help of competitiveness
analyzes.

Studies on the basis of countries and industries are useful resources to
demonstrate the competitiveness of countries. Therefore, especially after 1990, the
literature has expanded with increasing studies. Given the independence granted to
the researcher by country and sector choices, it is possible to analyze competitiveness
in a wide range of areas.

The study was prepared in three parts. The study aims to determine the
competitiveness of the plastics industry in Turkey. The period of 2001-2018 of the
sector is discussed. The study measures the competitiveness of the sector according
to the revealed comparative advantage (RCA) method. Turkey has a competitive
disadvantage relative to the plastics industry worldwide. In the sub-product groups of
the sector, the highest value of RCA is tableware, kitchenware, other household

goods and sanitary or toilet articles made of plastic.

Keywords: Revealed comparative advantage, competition analysis, international

competition, plastics sector.
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TESEKKUR
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GIRIS

Kiiresel isleyisin giderek alaninin genisledigi sosyal, ekonomik, toplumsal ve
siyasi tiim birimlerin daha iletigsel oldugu gliniimiiz diinyasinin pek ¢ok gelismenin
yansimasi olan degisim tasidig1 gercegiyle yliz yiize gelindiginde goriilecek olan
daha biitiinciil, daha i¢ ice, daha ulasilabilir bir diinyadir. Dolayisiyla tim bunlarla
birlikte her alanda “rekabet” kavrammnin isleyisine yonelik bir diisiince vardir.
Ozellikle diinyamizin gelismesiyle birlikte gerceklesen bu degisimin i¢inde yer alan
tiim birimler bu yerlerini korumak ve gelistirmek i¢in rekabet etmektedir. Bu degisim
parkurunda gergeklesen hizli yarisin i¢ine dahil olamayan birimler ise bir sekilde bu
yariga katilmak icin caligmalar yapmakta ve yarisa katilabilmenin yollarini
aramaktadir. Tiim bu durum ekonomi ve kiiresel diinya igin tek bir sdzciik olan
rekabet kavramiyla ifade edilebilir hale gelmektedir.

Ozellikle ekonomilerin biiyiidiigii, tiiketimin arttig1, iiretimin daha ozellikli
gerceklestigi bir diinyada iilkeler birbirleriyle siirekli bir g¢ekisme, bir rekabet
halindedir. Ikinci diinya savasimin izleriyle birlikte bu siirece dnde baslayan iilkeler
bugiin yerlerini koruyabilmenin diisiincesi i¢indedir. Biiyiik bir siyasi ve ekonomik
yikimin yasandigi Ikinci Diinya Savasi, iilkelere giiclii olmanm &nemini gok agir
bedeller sonucunda 6gretmistir. Bu giline kadar yasanan tarihsel siirecin getirdigi
birikimle iilkeler artik farkli bir savas igindedirler. Bu savas ekonomik gii¢ elde
etmek ve diinya ticaretinde pay sahibi olmak savasidir. Dolayisiyla rekabet kavrami
son yillarda ekonomik anlamda iizerinde pek ¢ok tartismanin yasandigi kavramlardan
biri haline gelmistir.

Ulkelerin kiiresellesme evrimi i¢inde sahip oldugu dogal kaynaklari etkin ve
verimli kullanma cabasiyla birlikte bliyliyen ekonomiler farkli faktor iliskileriyle
giiniimiizde uluslararasi hale gelmistir. Ulkelerin ekonomik birimleri uluslararasi
pazarda yer almaya baglamis ve diinya ticareti genislemistir.

Ulkelerin diinya pazarinda sz sahibi olma cabasi, iilkelerine sermaye
kazandirma ig¢gilidiisii, teknoloji ve altyapr yatirimlariyla mevcut pozisyonlarini
giiclendirme arzusu rekabet kavrami iizerine c¢alismalar yapilmasina zemin
hazirlamigtir. Yapilan calismalarin 6znelligi kavramin 6znelligiyle i¢ icedir. Bu

nedenle rekabet kavramu {izerine bir fikir birligi saglanamamustir.



Ulkelerin birbirinden ayiran jeolojik, kiiltiirel ve ticari faktorler farkli rekabet
stratejilerinin benimsenmesine neden olmustur. Diinya pazarmin bazi yerlerinde
maliyet unsuru kabul goriirken diger yerlerde kalite unsuru kabul gérmektedir. Bu
degiskenler icin iilkeler en uygun iiretim kosullarin1 yakalamaya calismakta ve en
kaliteli iirlinii en az maliyetle iiretmeye caligsmaktadir. Rekabet kavrami iiretimin
yeniden yorumlandigt mal ve hizmetlerin iiretiminde, fiyatta, pazarlamada, satis
sonras1 hizmetlerde de kendini gdstermistir. Dolayisiyla kavramin isleyisine yonelik
tiim bu siire¢ birbirine baglanmis, karmagiklagmig ve zorlasmistir.

Tiirkiye i¢in bu siirecin degerlendirilmesi 6nemlidir. Gelismis {ilkeler ve
gelismekte olan iilkeler karsisinda uluslararasi pazarda s6z sahibi olmaya calisan
Tiirkiye’nin sahip oldugu dinamiklerin bilinmesi ve Tiirkiye’de karsisindaki
engellere karsi alternatif Onerilerin olusturulmasi, rekabet giicii acisindan atilacak
adimlar1 belirlemede yardimeci olacaktir. Bu baglamda son yillarda Tiirkiye nin
rekabet giicline yonelik caligmalar literatiirde yer almaya baslamis ve rekabet giicii
kavrami tartigmalarin odak noktasi haline gelmistir.

Pek ¢ok aragtirmaci ve akademisyen tarafindan tartigilan rekabet giicii
kavraminin Tirkiye agisindan degerlendirilmesine yonelik yapilan ¢alismalar, ilgili
sektorlerde rekabet giiclinilin arttirilmasina yonelik Onerilerle birlikte sektoriin eksik
yanlarinin belirlenmesine olanak tanimistir. Tiim bu ¢alismalarin ortak amaci rekabet
giiciniin elde edilebilirliginin alternatif yollarin1 aramak ve arastirma konusu
sektorlere destek sunmaktir.

Bu baglamda calismada Tiirkiye plastik sektoriiniin rekabet giiciine yonelik
bir degerlendirme yapilacaktir. Yapis1 geregi pek cok sektorde kullanilan plastik
maddesinin potansiyel ticaret hacmi goz Oniine alindiginda, bu sektoriin se¢ilme
sebebi ortaya ¢cikmaktadir. Tiirkiye plastik sektoriiniin biitiin olarak degerlendirilmesi
ithtiyac1 sektoriin potansiyel ticaret hacmiyle paralel oldugu gibi sektdre yonelik
yapilacak arastirmanin referans niteligi kazanmasi amaglandigi i¢in ortaya ¢ikmustir.

Calismada 2001-2018 doneminde Tirkiye plastik sektoriiniin rekabet giicli
analizi yapilacaktir. Analiz, literatiirde kabul goren endekslerle, sektoriin dig ticaret
verileriyle hesaplanacaktir. Dolayisiyla kullanilacak tiim veriler, yaklasimlarin temeli
geregi ticaret sonrasi olusturulmus veriler kapsaminda olup objektiflik esasina dayali

olarak uluslararasi ticari istatistikleri barindiran veri merkezlerinden derlenmistir.



Calisma ii¢ boliim olarak planlanmistir. Birinci boliimde rekabet giicline
iligkin literatiir incelenerek ¢aligmanin icgerigine uygun olarak rekabet giicli
kavraminin teorik gergevesi ¢izilmistir. Tkinci boliimde plastik sektoriiniin kiiresel ve
ulusal ekonomik verileri paylasilmis ve giincel durumlar1 agiklanmistir. Calismanin
son boliimiinde, agiklanan teorik c¢ergceve ve ticaret verileriyle Tiirkiye plastik
sektorliniin rekabet gliciiniin belirlenmesi kapsaminda analiz ¢aligmasi yapilmstir.
Analiz calismasi, belirlenen endekslerle oncelikle sektoriin tamaminda, sonra
armonize sisteme gore siniflandirilmig birinci diizey gruplart bazinda daha sonra
kiiresel plastik sektoriinde ihracat hacmi en yiiksek 20 iilke ile Tiirkiye’nin
karsilagtirmasinda uygulanmistir. Dolayisiyla, ¢alisma, Tiirkiye plastik sektoriinii bir
biitiinlik i¢inde degerlendirmeyi, iliriin gruplar1 bazinda incelemeyi ve se¢ilmis
tilkelerle karsilagtirmay1 amacglamaktadir. Calismanin sonunda elde edilen bulgular
degerlendirilerek, sonuglar ekonomi perspektifi i¢cinde yorumlanacak ve rekabet

giicliniin arttirilmast i¢in sektdre yonelik Onerilerle ¢alisma sonuglandirilacaktir.



BIiRINCi BOLUM

REKABET VE REKABET GUCUNUN OLCULMESI

Kiiresellesen diinya ile birlikte rekabet ve rekabet giicii kavramlar1 iktisadi
acidan Onemli kavramlar olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kavramlara yonelik
akademik alanda ¢ok sayida galisma yapilmistir. S6z konusu ¢alismalar firmalarin,
kentlerin, bolgelerin ve {ilkelerin ulusal ve uluslararasi pazarda rekabet giiclerini
Olcmeye yonelik calismalardir. Kavramlar, her ne kadar tanimlanmalarina yonelik
tartigmalar siirse de ekonomik faaliyetlerin temel bir unsuru olarak kabul
gormiislerdir. Calismanin bu boéliimiinde ilgili literatlir taranarak kavramlarin
tanimsal boyutu incelenmis; rekabet giiciiniin firma, endiistri ve ulusal/uluslararasi
diizeylerde kapsami degerlendirilerek rekabet giicli belirleyicileri arasindan segilenler
aciklanmistir. Sonrasinda rekabet giiclinlin gostergeleri ve oOlglim ydntemlerine

yonelik yaklagimlar teorik olarak incelenmistir.

1.1. REKABET KAVRAMI

Rekabet kavrami pek ¢ok bilim dalinda karsimiza ¢ikar. Gerek fen bilimleri
alaninda gerekse sosyal bilimler alaninda farkli tanimlar kazanan bu kavram, 6z
anlamiyla, iki olgu arasinda gerceklesen c¢ekisme olarak tanimlanabilir. Kavramin
tanim1 bilimler i¢in degerlendirildiginde daha genis anlamli hale gelse de sozciik
anlami Tiirk Dil Kurumu (TDK) tarafindan, “Ayn1 amaci giiden kimseler arasindaki
cekisme, yarigsma, yaris” olarak ifade edilmektedir.

Ekonomi bilimi i¢inde degerlendirildiginde, rekabet kavrami Rekabetin
Korunmasi Hakkinda Kanun’da, “Mal ve hizmet piyasalarindaki tesebbiisler arasinda
Ozgiirce ekonomik kararlar verilebilmesini saglayan yaris” olarak ifade edilmistir.
Ayrica ekonomide yer alan ekonomik birimler arasinda ortaya ¢ikan ticari yaris
olarak da ifade edilebilir. Bu yaris, piyasa ekonomisinin de temelini olusturmaktadir
(Baltaci, Burgazoglu, Kilig, 2012: 5). Bu baglamda kavram piyasa a¢isindan ele
alindiginda, kisi veya firmalar tarafindan gerceklestirilen her tiirlii ticari faaliyetin
sinirlanmadig1 ya da engellenmedigi bir ideal ortami ifade eder. S6z konusu ideal
ortam firmalarin rekabet¢i davranislarindan ¢ok piyasa yapisinin rekabet derecesini

ve firmalarin fiyatlar tizerindeki etkisini tanimlamaya yoneliktir (Aktan, Vural, 2004:
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Kavrama yonelik mikro anlamda bu tanimlamalar, piyasa yapisini, firmalar
ve kisiler arasindaki ¢ekismeyi ve mikro ekonomi dinamiklerini kapsasa da makro
anlamda rekabeti tanimlamakta yetersiz kalmaktadir.

1980’lerden sonra artan sanayi firmalari, uluslararasi pazar hareketleri, {iriin
ve liretim siire¢lerindeki yenilikler rekabet kavraminin makro diizeyde incelenmesini
ve kiiresellesme baglaminda degerlendirilmesini gerekli kilmustir. Ozellikle 1990
sonrast dogu bloku iilkelerinin ekonomik ve siyasi ¢okiisii kiiresellesme olgusunu
hizlandirmistir (Kivileim, 2013: 222). Artan kiiresellesme, ekonomik birimlerin
kiiresel pazarda rekabet ihtiyacim1 da beraberinde getirmistir. Bu ihtiyag; pazar
paylarini korumaya ve arttirmaya yonelik faaliyetler yiiriiten ekonomik birimlerin yer
aldig1 kiiresel pazarin, rekabete dayali uluslararasi bir pazar olarak karsimiza
¢ikmasina neden olmustur. Tiim bu siireg, rekabet kavraminin makro anlamda
iilkeler, bolgeler ve kentler diizeyinde tanimlanmasini daha zor hale getirmis,
siiregelen tartismalar, goriis ayriliklar1 nedeniyle kavramin genel kabul gormiis bir

tanim almasina engel olmustur (Eroglu, Yalg¢in, 2013: 98).

1.2. REKABET GUCU KAVRAMI

Ozellikle 1990 sonrasi iilkelerin disa agilma istegi ve diinyay1 bir pazar olarak
konumlandirma ¢abasi rakiplerin ekonomik sahnede yer almasimi sagladi. Bu
karsilagmalar iilkeler arasi rekabet kavraminin dogusunu hizlandirdigir gibi ayni
zamanda da bir yarisin baglamasina neden oldu.

Yaris pek ¢ok ekonomist tarafindan Farkli tanimlansa da, genel anlamda,
uluslararas1 rekabete dayali olarak siirdiiriilen liretim siirecinin yiiksek istihdam
yaratmasi ve gelir seviyesi istlinliiglinii saglamasi olarak tanimlanabilir. S6z konusu
tiretim giicli (istiinliigll) firma, sektor ve iilke gibi belli diizeylerde incelenmektedir.
Farkli tanimlamayla rekabet giicli, iilkenin {retimini gergeklestirdigi mal ve
hizmetlerin bagka iilkenin mal ve hizmetleri karsisinda uluslararasi pazarda
yarigabilirligi olarak ifade edilebilinir (Demir, 2001: 46).

Tanimin iilke gostergelerindeki ve kaynak kullanimlarindaki etkinligi basta
Michael E. Porter ve Ralph Landau gibi ekonomistler tarafindan dikkate deger bir
bicimde vurgulanmistir. Landau (1992)’e gore rekabet giicli, gelecekteki kusaklarin
hayat standartlarinda ve iilkenin biiylime giiciinde bir diisiis yasanmadan, miimkiin

olan en yiiksek ve kaliteli istihdam diizeyinde, yiiksek yasam standartlarinin ve kabul
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edilebilir bir bliylime oraninin elde edilmesidir. Porter (1990) ise rekabet giiciiniin
sabit bir tanimmin olmadigim1 ve ulusal verimlilikle, iiretim faktorlerinin tam
kapasite kullanilmasiyla dogru orantili olacagini vurgulamistir.

Rekabet giici kavrami, diizeylere gore farklilasmis tanimsal yapisi geregi
farkli analiz yontemleri tizerinden degerlendirilmektedir. Bu nedenle rekabet giicii

kavrami, firma, endiistri, kiime ve ulusal diizeylerde incelenmektedir.

1.2.1. Firma Diizeyinde Rekabet Giicii

Firma diizeyinde rekabet giiclinliin tanimlanmas i¢in ekonomistler pek c¢ok
kavramdan ve faktorden yola ¢ikmistir. Porter (1994) firmalarin verimliliklerini ve
tretim faktorlerini en verimli sekilde kullanabilmelerini temel alarak gelistirdigi
rekabet giicli tantminda, artan verimliligin ve piyasa pay1 getirisinin artan rekabet
giicli olacagin1 belirtmistir.

McFetridge (1995) ise firmalarin rekabet giliciini karlilik diizeyi ile
iliskilendirmistir. Bir firmanin kar artis1 daha yiiksek pazar pay1 ve daha diisiik girdi
maliyetinin bir sonucudur. Bu durumda rakip firmalar karsisinda verimlilik
avantajlarina sahip olacaktir. Firma diizeyinde karlilik, maliyet, verimlilik ve pazar
pay1 rekabet giicliniin tim gostergeleridir.

Ancak son yillarda ortaya ¢ikan teknolojik gelismeler, {retim
teknolojilerindeki yenilik ve yasanan maliyet diislisleri, artan iirlin kaliteleri, firma
diizeyinde rekabet giicli i¢in fiyat disi unsurlar olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Kibritgioglu (1995) ise firma diizeyinde rekabet giiciinii bir firmanin rakip yerli ve
yabanci firmalara karsi fiyat ve fiyat dis1 faktorler (kalite, teslimde dakiklik, satis
sonras1 hizmetler) agisindan esit ve {istiin olma durumu olarak tanimlamistir. Baska
bir deyisle; rekabet giicli, firmanin bir sektor i¢inde rakiplerine karst gelistirdigi
tistiinliikk pozisyonunu ifade eder. Bu durum; firmanin rakipleri tarafindan sunulan
tirlinlere kars1 daha iistiin tasarim, liretim ve pazarlama yeteneklerini isaret ederken
ayni zamanda fiyat, kalite, teknolojik ilerleme gibi ¢esitli faktorlerin de tstlinliigii,
olarak degerlendirilir (Depperu, Cerrato, 2005: 5).

Firmanin rekabetgilik giicli teknoloji ve beseri sermayeyle de dogrudan
iliskilidir. Beseri sermayeye ve teknolojiye yatirnm yapmayan firma, uzun vadede
rekabet giiciinii yitirmeye baslayacaktir. Fakat ¢alisanlarina ve tiretim teknolojilerine

yatirim yapan firma, kisa vadede her ne kadar mali bir diislisle karsilagsa da uzun
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vadede, piyasada gii¢lii bir rekabet¢i konuma ulasacaktir (Feurer, Chaharbaghi,
1994).

1.2.2. Endiistri Diizeyinde Rekabet Giicii

Endiistrinin tanimi basit ifadeyle benzer faktor girdileri kullanarak benzer mal
ve hizmet iiretimi yapan firmalarin olusturdugu birlik ya da topluluktur.

Endiistri diizeyinde rekabet giicii incelenirken, genellikle o endiistriyi
olusturan firmalarin verileri analiz edilir. Bu nedenle, bir endiistrinin bolgesel ya da
uluslararas1 rekabet giicii o endiistri igindeki firmalarin rekabetcilik giigleri ile
Olgiiliir.

Firma diizeyinde hesaplanan rekabet dlgiimlerinin ¢ogu, endiistri diizeyinde
de hesaplanir. Uluslararas: rakipleriyle rekabette olan endiistri, rakip endiistrilere
kars1, ortalama ya da ortalamanin iizerinde getiri oranlar1 elde ediyorsa rekabetci
olarak kabul edilebilir (McFetridge, 1995: 11).

Fiyat dis1 faktorler uluslararasi endiistri rekabetini etkileyen unsurlardir.
Pazarda, talebe yonelik, beklentileri karsilayabilecek iirlin ve hizmetlerin sunulmasi o
endiistrinin  yenilik, ar-ge ve teknoloji yatimlariyla dogrudan iliskilidir. Rakip
endistrilere karsi, yalmizca verimlilik diizeyinde istiinlik kurulmasi, tercih
edilebilirligi tek basina etkilememektedir. Kalite, servis ve satis sonrasi hizmetler
gibi fiyat dis1 unsurlar diizeyinde de rakip endiistriler karsisinda kurulan iistiinliik,

rekabet edilebilirligi arttiran bir kapasitedir.

1.2.3. Ulusal-Uluslararasi Diizeyde Rekabet Giicii

Ulusal rekabet giiciiniin tanim1 su sekildedir: Ulusal ekonominin,
sirdiiriilebilir bir sekilde biliyiiyen faktér verimliligiyle vatandaslarinin refahim
artirmaya yonelik bir ¢aligma yetenegidir. Bu durum, sirketlere ve diger kuruluslara,
kiiresel rekabetin gereklilikleri ve degisen sosyal normlari karsilayan mal ve
hizmetlerin yaratilmasi, kullanilmasi ve satilmasi i¢in bir ortam saglanarak
gerceklestirilmektedir (Chikan, 2008: 25).

Birim isgiicii maliyetleri bir iilkenin ddemeler dengesinin siirdiiriilebilir olup
olmadigint degerlendirmek i¢in siklikla kullanilir. Rekabetin, diisiik maliyetler,

diisiik ticretler gibi yiizeysel sekilde yorumlanmasi, refahin politik hedef olmasi
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durumunda acik¢a yanlis bir yorumlamadir. Benzer sekilde, birim isgiicii maliyetleri
farkli refah diizeyinde ve ekonomik performansta siirdiiriilebilir dig denge ile uyumlu
olabilir. Ancak birim iggiicli maliyetleri belli pazarlarin isleyisi i¢in uygun bir teshis
saglar, fakat ekonomik performansi destekleyen temel bir rekabet sebebi sayilmaz.
Rekabet konusundaki bu yanlis anlamalara cevaben Porter (1990), Rekabet Konseyi
gibi Orgiitlerle birlikte, rekabetgiligin, zenginlik yaratmanin ve ekonomik
performansin altin1 ¢izen bir kavram oldugu goriisiine yeniden odaklandi. Bu bakis
acis1 ekseninde; rekabet giicii, tiretkenlikle siki sikiya bagli hale geldi (Delgado vd.,
2012: 7).

Ticaret siralamasinda bir iilkenin genel kalitesi goz Oniine alindiginda,
calisabilir niifusun beklenen verimlilik diizeyi temel rekabet giiciinii tanimlar. Hem
istihdam edilen isgilerin iiretkenligi hem de mevcut is giiciiniin biiylik bir kismini
istihdam etme yetenegi genel refahi etkiler. Ulke genelinde aktif ¢alisanlarin isgiicii
verimliligindeki biiylik varyasyon yaygin olarak bilinir ve kisi basina diisen Gayri
Safi Yurt I¢i Hasila’nin (GSYIH) degisimiyle kuvvetle iliskilidir. Ancak emek
seferberliginde de biiyiik bir varyasyon var. Calisma c¢agindaki niifusa (toplam
niifusa kars1) odaklanarak, rekabet kosullar1 ve tamamen demografik faktorler
arasinda ayrim yapmamizi saglar. Rekabet giiciimiiziin tanimi, 6nceki ¢aligmalarda
kullanilan verimlilik kavramini genisletir ve refahi sekillendiren politika eylemine
uygun olarak tiretkenlik arttiric1 faktorlerin tamamini kapsar (Delgado vd., 2012: 7).

Sosyal altyap1 ve politik kurumlar, iiretken ekonomik faaliyetin gerceklestigi
daha genis baglami tanimlar. Dikkatlice incelenen kurumsal kalitenin belirli yonleri
arasinda; hukukun istiinliigli, miilkiyet haklarinin varligi, yonetisimin kalitesi ve
yolsuzlugun etkisi sayilabilir. Egitim, saglik ve kamu giivenligi, liretken ekonomik
aktivitenin saglanmasi i¢in gerekli olan genel sosyal altyapmin diger yonleridir
(Delgado vd., 2012: 7).

Ulkeler, ulusal rekabet giiclerini arttirabilmek igin yiiksek verimlilikle
birlikte isgiicii piyasasinda yiiksek ticretlerin var oldugu iktisadi birimlere kaynak
aktariminda bulunmalidir. Ulusal rekabet giicliniin artmasi dis ticaret dengesini
saglamaya yonelik maliyet ve ticaret avantaji degiskenlerinin yam sira istihdam
diizeyi, yasam kalitesi, toplam gelir gibi faktorlerin kalitesinde yasanacak kabul

edilebilir siirekli artislarin etkisindedir (Aktan, Vural, 2004: 12).



1.3. REKABET GUCUNUN BELIiRLEYICIiLERIi

Rekabet ve rekabet giicli kavramlarinin tanimsal yapist geregi var olan
cesitlilik, belirleyicileri icin de gecerlidir. Rekabet giicii kavraminin ¢ok boyutlu
yapisi, kavramin, tek faktorle agiklanmasina engel olurken, tiim faktorlerle tiim
boyutlarinin ele alinabilmesi de olduk¢a kapsamli bir arastirmanin gerekliligidir.
Rekabet giictine iliskin ¢alismalar gdzden gecirildiginde goriilecektir ki belirleyiciler
olarak farkli ve ¢ok sayida kavram dikkate alinmistir. Bunlar firma bazinda mikro
faktorler olabildigi gibi ayn1 zamanda iilke bazinda makro faktoérleri de icermektedir
(Bakimli, 2011).

Mikro ve makro belirleyiciler iizerinde yapilacak gelistirmeler, iilkelerin
rekabet giiclinde saglanacak anlamli ve kabul edilebilir artiglarin saglanmasi
anlamina gelmektedir. S6z konusu gelistirmelerin temelinde, kisa vadede rekabet
edebilirlik yeteneginin arttiritlmasi varken, uzun vadede toplumsal refahin arttirilmasi
diistincesi vardir. Dolayisiyla, hangi belirleyiciler lizerinde durulmasi gerektigi,
politika se¢imleri ve kaynaklarin etkin kullanilmas1 gibi pek ¢ok makro ve mikro
unsur dikkatlice analiz edilmeli, dogru miidahalelerle gelistirilmelidir.

Belirleyicilerin  gruplandirilmasinda literatiirde farkli yaklagimlar s6z
konusudur. Daha ¢ok “fiyat” ve “fiyat dis1” rekabet ayrimi yapilirken, “firma igi
etkenler” ve “firma dis1 etkenler” olarak da ayrimlar yapilmaktadir. Farkli ifadeyle
“firma i¢i etkenler”, “mikroekonomik faktorler” ve “firma dis1 etkenler”,
“makroekonomik faktorler” olarak da degerlendirilmektedir.

Calismada  “mikroekonomik  belirleyiciler” ve  “makroekonomik
belirleyiciler” ayrimi kullanilarak, ¢alismaya katkisi olacagi diisiiniilen belirleyiciler

kisaca agiklanmustir.

1.3.1. Rekabet Giiciiniin Mikroekonomik Belirleyicileri

Rekabet giiciiniin mikroekonomik belirleyicileri ¢ok farklidir. Genis kuramsal
faktorlerin Gtesine gecerek, mikroekonomik rekabet giicii, ulusal ig ortaminin 6zel
nitelikleri (6rnek olarak isyeri yonetmeliinin yatirrm ve biiylimeyi arttirip
arttirmayacagi veya engelleyecegi), ekonomik faaliyetlerin organizasyonu ve yapisi
(0rnek olarak bolgesel rekabetin kapsami ve kiimelenme gelisiminden aglomerasyon

yayilimlarinin kapsami) ve karmasik is yonetimi uygulamalarinin kullanimi (6rnegin,
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firmalarin tesvik 6demelerini kullanip kullanmadiklari), tizerine odaklanmaktadir

(Delgado vd. 2012: 4).

1.3.1.1. Teknoloji Diizeyi

Teknoloji, iilkelerin rekabet giiciinii belirleyen Onemli faktorlerden birisi
olarak kabul edilir. Gelisen iletisim, bilgi ve iiretim teknolojileriyle birlikte rekabet
giicii de teknolojiden etkilenen bir kavram olmustur. Modern insanin tercihlerini
belirlemede, tiikketiminde, iiretim ve planlamasinda kullandigi teknoloji unsurlarinin
tamami, bugiin firmalarin ve iilkelerin kullandig1 benzer unsurlardir.

Teknoloji, bireysel ve toplumsal anlamda zevk ve tercihleri, beklentileri,
firmalar i¢cin daha az maliyetle daha kaliteli iiretim olanaklarini, {iretilen mal ve
hizmetlerin c¢esitliligini dogrudan belirlemektedir. Artan iirlin ¢esitlili§i ve azalan
tiretim maliyetleri ile ekonomik biiyltimeyi hizlandiran teknoloji, yasam standartlarini
ve refah diizeyini de arttirmaktadir (Aktan ve Vural, 2004: 29).

Teknolojik yenilikler, firmalarin basta daha kisa siirede daha fazla iiriinii artan
kalite ile iiretebilme yeteneklerini ve talep miktarina cevap verebilme kapasitelerini
arttirmalarin1  saglamis, satis politikalarinin da belirleyicisi olmustur. Baska bir
deyisle basta iiriin ve siire¢ yOnetiminin etkin kullanilmasini tasarlayan teknoloji;
yeni pazarlarin bulunmasini, satis miktarlarinin arttirilmasini, son tiiketicinin
tercihlerinin belirlenmesine kadar olan siire¢lerin tamaminda etkindir. Yeni iiriinlerin
gelistirilmesi ve yeni ihtiya¢ alanlarina sunulmasi da rekabet¢iligin arttirilmasinda bir
faktor olarak teknolojinin gerekliligini kesin kilmaktadir. Firmalar bu sayede
rekabet¢i konumlarimi giiclendirerek pazarda daha yiiksek paya ulasabilirler. Hiz,
zaman, verimlilik, standardizasyon, satis gibi kavramlarin etkin kullanimin
beraberinde getiren teknoloji, firmalarin maliyetlerinde diislis yasanmasini
saglayarak karliligi ve verimliligi arttirir. Bu artisla yeni {iretim teknolojilerinin
kullanilmasi, etkin faktor verimliligini arttirir. Sonug olarak ilgili sektoriin mal ve
hizmetlerinin uluslararasi rekabet edebilirlilik diizeyi artar (Aktan ve Vural, 2004;

fleri ve Horasan, 2010; Alcorta, 1994; Biilbiil, 2003; Zerenler vd., 2007).
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1.3.1.2. Verimlilik

Verimlilik, en basit haliyle en az girdi ile en c¢ok c¢iktiyr iiretebilme

yetenegidir. Temel bir formiille ifade edilmeye ¢alisildiginda bu tanim,

VERIMLILIK = ZIRD u

1.1
IKTI (11

seklinde bir esitlige doniisecektir. Esitlik temelde iiretim performansina yonelik
kaynak kullaniminin oranmni vermektedir. Bu oran rekabet giiciiyle de dogrudan
iligkilidir (Kanat ve Gliner 2007: 279).

Uzun dénemde rekabet giiciiniin gelistirilebilmesi ve siirdiiriilebilir rekabet
giicliniin olusturulabilmesi i¢in {iretim faktorlerinin verimlili§inin arttirilmasi en
onemli agamalardan birisi olarak goriilmektedir. Kiiresel rekabet ortaminda soz
konusu artig iiretim faktorleri olarak degerlendirilen girdi bagina iiretilen ¢ikt1
diizeyinin yiikseltilmesi yetenegi olarak tanimlanabilinir. Bu baglamda ¢ikti
diizeyindeki artis yalnizca iirlinilin fiziki miktarina bagli olmayip ayn1 zamanda iiriine
kazandirilan kalite ve fonksiyonel kullanim niteliklerinin de artisi anlamina
gelmektedir. Dolayisiyla verimliligin arttirtlmas iiriiniin tiretim miktarlarinin artigina
paralel olarak parasal degerinin de arttirilmasi anlamina gelebilmektedir (Ayas,
2011:9).

Verimlilik artisina yonelik gelisen varsayimlar rekabet giicii varsayimlarina
paralel olarak gelismistir. Diisiik fiyatin en 6nemli rekabet unsuru olarak gortildiigii
donemlerde gelisen verimlilik artiglar1 iiretim kosullarinin egemen oldugu iiretim
maliyetlerinin diisiiriilmesi icin gelistirilen bir faktordiir. Baska bir tanimlamayla
verimliligin artmasi iiretim maliyetlerini diislireceginden isletmeler {iirlintin fiyat
belirlemesini piyasa kosullarina gore diizenlemekte daha serbest olacaklardir, bu da
rekabet firsatlar1 agisindan isletmelere avantaj saglayacaktir. Ancak son yillarda
degisen tiikketim talebi yalnizca fiyat endeksli olarak ilerlemeyip ayni zamanda
islevsellik ve {iriiniin kullanim dinamiklerini de igermektedir. Bu nedenle verimlilik
artist anlayisi kalite, islevsellik, tirlin farklilig1 gibi 6zellikleri de i¢ine alarak maliyet
avantajini da iceren bir tanim halini almistir. Kisaca verimlilik artis1 giinlimiizde bir
iirlinlin daha az maliyetle, daha yiiksek kalite standartlarinda ve tatmin duygusu

yiiksek kullanic1 deneyimi sunan bir islevsellikle iiretilmesini, yatirnm dayanakli ve
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teknolojik gelismeyi i¢cinde bulunduran farklilagtirilmis ve gelismis bir iirlin olarak

piyasaya siirlilmesini i¢eren bir tanim olmustur (Ayas, 2011: 9).

1.3.1.3. Uriin Kalitesi

Uriin ve hizmet iiretiminin gerceklestifi ekonomide, kalite kavrami
tiikketicinin ihtiyaglarini amacia uygun sekilde karsilayabilen ve tatmin duygusunu
maksimize edebilen nitelikteki iirlin ve hizmetler olarak tanimlanir. Farkli olarak
iriin ya da hizmetin 6znitelikleri geregi diger iiriin ve hizmetlerden ayrigmasi ya da
tercih edilebilirlik diizeyinin kiyasla fazla olmasi durumu seklinde de ifade edilir. Bu
durum driin ve hizmet cesitliligi icinde tiiketicilerin tercihlerini belirleyen
etkenlerden biri olan kalite kavraminin yorumlanmasini gerekli kilmaktadir.

Uretim siireglerinin teknolojiyle birlikte firmalarca belirlenmis maliyetlere
uygun hale gelmesi, kalite standartlarinin revize edilmesi, gerek teknik gerekse
ekonomik unsurlarda yasanan degisiklikler rekabet baskisi altinda mal ve hizmet
kalitesinin 6nemini 6n plana ¢ikarmaktadir. Urettikleri {iriin ve hizmetlerde siirekli
farklilagtirma ve iyilestirme g¢abasi i¢cinde olan isletmeler kaginilmaz olarak kalite
kavramina yonelmekteler ve tiiketici ihtiyaclarina cevap verebilecek uygun tiriinlerin
tiretimi i¢in yogunlagsmaktadirlar. Bu yaklagim firmalarin rekabet yeteneklerini
dogrudan etkilemekte ve hedef kitleye ulagsmakta olduk¢a 6nemli bir yer tutmaktadir.
Bir diger deyisle, kalite kavrami kiiresellesen yapisiyla firma olceginden iilke
Olcegine tiimevarimsal bir kapsamla rekabet olgusunun 6nemli etkenlerinden biri
haline gelmistir. Unsur firmalar tarafindan géz ardi edildiginde uzun vadede tiriin ve
hizmetlerin tiiketiciler tarafindan tercih edilebilirlik diizeyini diisiirecek ve firmalarin
kalitesiz liretimin maliyetiyle karsilasmalarina neden olacaktir (Ertugrul, 2013).

Rekabet odakli kalite anlayisiyla gerceklesen {iretim siiregleri, kalite
kavramina gelen yeni yorum ve standartlar, beraberinde kalite problemlerini
getirmistir. Problemler firmalar i¢in yiiksek 6nem diizeyindeyken bunlarin kaynaklari
oldukg¢a cesitli olabilmektedir. Genellikle yanlis ya da eksik tasarimdan, iiretim
stireglerinin teknolojik gelismeler dogrultusunda gelistirilmemesinden, {iretimde
kullanilan  girdilerin ~ yeterli  nitelikte = olmamasindan, iggiicliniin  eksik
enformasyonundan kaynaklanan bu sorunlar {iriin kalitesini dogrudan, dolayisiyla da

firmanin rekabetcilik giiciinii etkilemektedir (Dogan vd., 2003: 117-118).
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Kalite problemlerinin isletmelerce engellenmesi icin kaliteye yansiyan tiim
unsurlar icin toplam kalite yaklasimi gelistirilmistir. Yaklasim kisaca iiretim siireci
icindeki her unsurun iiriin kalitesine odaklanmasi anlamini igermektedir. Bdylece
iretim hizinda, tretilen {iriin ve hizmetlerin standartlara uygunlugunda, miimkiin
olan en az iiretim maliyetine katlanmada, rekabet iistiinliiglinlin saglanmasinda tiim
yonetim ve is gereklerinin saglanmasi amaglanmaktadir. Uretim kosullariin nitelik
ve uygunluklarmin da degerlendirilmesi esastir. Altyapi, fiziksel ve c¢evresel
faktorler, tedarik zinciri devamliligi, ulasim ve ulastirma olanaklari gibi unsurlar da
rekabet tstiinliigii yaklasimi ile degerlendirilmektedir. Dogrudan kalite odakli tiim
faktorlerin amaca ve normlara uygun isleyisinin kamusal yonii ise kalite
standartlarin1 belirleyen kurum ve kuruluslarin hazirladiklar1 eylem planlar ve
getirdikleri ulusal ve uluslararasi standartlara baghdir. Denetim, icerik bilgisi,
karsilanan standartlarin bilinirliligi, tiiketicinin bilinglendirilmesi, raporlamalarin
yapilmasi gibi ¢ok yonlii isleyisi igeren kamusal alan, kalite odakli tiretimde etkin bir
unsurdur (Ertugrul, 2013).

Firmalarin {iriin  kalitelerini  belirleyen unsurlar rekabet giiclerinin
gelisiminde, dolayisiyla, ulusal pazarda sektorel kalitenin yakalanmasinda etkindir.
Ulke ekonomisi iginde sektdriin tiiketici talep ve isteklerine cevap verebilen,
doniisiim ve degismelere karst hizli hareket edebilen, esnek ve kalite unsuruyla tercih
sebebi olusturabilen bir sektor olusu kiiresel piyasalarda rekabet edebilirlik diizeyini

dogrudan etkiler.

1.3.1.4. Pazarlama

Firmalarin rekabetcilik giiclinii, mal ve hizmet kalitelerindeki tstiinliigiinii
saglamada ihtiya¢ duyduklar1 faktorlerden birisi de pazarlama yeteneklerinin
gelisimidir. Rakiplerine karsi iistiinlik saglamada, mevcut pazar payini koruma ve
arttirmada uygulanan stratejilerin 6nemli boliimiinii olusturan pazarlama, uzun
vadede firma degerinin artisina olanak tanir (Cinar ve Kog, 2017).

Pazarlama yeteneklerini gelistirmek isteyen firmalar degisen pazarlama
kavramina hizli reaksiyon gostermelidir. Kavram 6nemli bir degisime girmis olup,
tiikketici ve iiretici iliskilerini degistirmistir. Oncelikle iireticilerin yalnizca iiretim
slirecini ve tiiketici ihtiyaglarin1 ihmal eden iiretim odakli pazarlama anlayisi, yerini

“miikemmel iiriin” tiretme ve tiliketici isteklerinin geri plana atildigi {irtin odakl
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pazarlama anlayisina birakmistir. Son yillarda ozellikle kiiresellesme dalgasinin
getirdigi yeni ticari arenayla birlikte kavrama yonelik anlayis degismis ve
merkezinde tiiketicinin yer aldigi bir hale gelmistir. Tiiketicilerin, dogrudan {iretim
siirecine katildig1r bir pazarlama kavramimin gelistigi gliniimiizde, Ureticiler artik
tiikketici odakli olarak iirlin ve hizmet iiretmeye baslamistir. Teknoloji ve yatirimlarini
tilketici odakli olarak yoOnetmeyi ve Tlstlin Urlinii tasarlarken “lireten tiiketici”
anlayisini benimsemistir (Vural ve Kesken, 2012).

Yeni pazarlama anlayisiyla rekabet edebilirlik diizeyini arttirmada basaril
olabilecek firetici profili tiiketici merkezli olmaktadir. Tiketicilerin istek ve
ihtiyaglarini belirlemede rakiplere kiyasla daha hizli olan firmalar rekabet avantaji
yakalamis olacaklardir. Verilecek stratejik kararlar, tiiketicilerin ihtiyaclarma en
uygun {iriin ve hizmeti iireterek miimkiin olan en diisiik fiyatla pazara sunabilmeyi ve
tiikketicilerin fiyat beklentisinde en yliksek talebe ulasmayr amaglamaktadir. S6z
konusu rekabet odakli pazarlama anlayis1 rakiplerin stratejik kararlarini géz oniine
almay1 gerektirir, pazardaki etkinliklerini, gili¢lii ve zayif yonlerini, olusturmus
olduklar1 stratejiyi analiz edebilen bir iiretici s6z konusu rekabet iistiinliiglini elde
etmede digerlerinden {istlin olacaktir (Cinar ve Kog, 2017).

Genis perspektifle uluslararas1 yonden bakildiginda pazarlama kavrami
kiiresel ticaret ve kiiresel pazar kavramlariyla da yakindan iliskilidir. Kavramin
tiikketici odakli karakteri, uluslararas1 pazarda da karsimza c¢ikmaktadir. Ulkelerin
rekabet iistiinliigii pazarlama yetenekleriyle dogrudan iliskilidir. Ulkeler arasindaki
bu yarisin temelinde iireticilerin toplam rekabetcilik giicii yer almaktadir. Bir iilkenin
tirtin ve hizmette ki uluslararasi iistiinliigli o lilkedeki sektdriin yapisal 6zellikleriyle
baglantilidir. Dolayisiyla pazarlama alaninda gergeklestirilecek stratejik siireclerin

uluslararasi pazara yonelik pay1 rekabetgilik alaninda 6nemli bir rol oynamaktadir.

1.3.2. Rekabet Giiciiniin Makroekonomik Belirleyicileri

Makroekonomik belirleyiciler, daha yiiksek verimlilik i¢in firsatlar yaratan,
ancak dogrudan sirket verimliligi ve isgiicli seferberligi ile baglantili olmayan genel
kosullar1 belirlemektedir. Iktisadi kalkinma literatiiriine dayanan iki genis
makroekonomik rekabet boyutuna sahibiz. Birincisi, sosyal altyapr ve siyasal
kurumlar; temel saglik ve egitimi, politik kurumlarin niteligini ve hukukun

tistiinliigiinii igerecek sekilde tanimlanmigtir. Son on yilda, bir dizi etkili aragtirma,
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bu kurumlar1 ve uzun vadeli etkilerini uluslararasi iiretkenlik (ve sonugta, refah)
acisindan onemli bir farklilik kaynagi olarak tanimlamistir (6rn., La Porta vd., 1998;
Hall ve Jones, 1999; Acemoglu vd., 2001; Rodrik vd., 2004; Glaeser vd., 2004;
Caselli, 2005). Makroekonomik rekabet giiciiniin ikinci genis boyutu, para ve maliye
politikasidir; ekonomik aktivitenin kisa ve orta vadeli dalgalanmalarini yonetmek
icin mali siirdiiriilebilirlik, bor¢ ve enflasyon politikalarini iceren tedbirleri igerir
(bkz.,Fischer, 1993). Politika acisindan bakildiginda, bu iki boyut genellikle ulusal
hiikiimet tarafindan belirlenir veya agir bir sekilde etkilenir (Delgado vd. 2012: 3).

1.3.2.1. Doviz Kurlarn

Doviz kurlar iilkeler arasindaki para birimlerinin ortak bir para birimine
cevrilmesine olanak saglar. Temelde Satin Alma Giicii Hipotezi’ni (SGP) inceler. Bu
en genel haliyle iki iilkede olusturulan birbirine benzer mal sepetlerinin satin
alinabilmesi i¢in gereken ortak paranin bir birimine karsilik gelen ulusal para birimi
miktaridir. Hipotezin uluslararasi ticarette rekabet odakli yoniinde ise reel doviz kuru
(Real Exchange Rate-RER) yer alir. RER rekabet olgusunun énemli bir unsuru olan
uluslararasi ticarete konu mal ve hizmetlerin fiyatin1 yansitir. Bagka bir deyisle bir
tilkenin iirettigi mal ve hizmetlerin fiyat diizeyinin baska bir iilkenin iirettigi benzer
mal ve hizmetlerin fiyat diizeyi acisindan goreli ifadesidir. Dolayisiyla RER, iilkeler
arasindaki rekabet {istlinliigiinii belirlemede olduk¢a 6nemlidir. (Bilgin, 2018: 20-21)

RER, ticarete konu olmayan ulusal mallarin fiyatina gore ticari islem géren
mallarin fiyatidir. Ticarete konu olan ve olmayan mallarin fiyatlar1 kolayca
bulunamadiginda reel déviz kurunun mevcut yerel ve diinya fiyat endeksleriyle

nominal doviz kurlarina gore diizenlenmesi gereklidir,

[NER]P"
i L

RER = (1.2)

NER, nominal déviz kurunu (doviz basina yerel para birimi olarak olgiiliir)
belirtirken, PV, yabanci fiyatlarin bir endeksidir ve PP, yerel fiyatlarin bir endeksidir.
NER ve PV, ticaret ortag: iilkeler arasinda hesaplanan agirlikli ortalamalardir.

(Athukorala ve Rajapatirana, 2003).
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Satin Alma Giicii (Purchasing Power Parity—PPP) doniisiim oraninin nominal
kur ve reel kur ile tutarli oldugu tespit edilmistir. Avrupa Ekonomik Isbirligi Orgiitii
(Organisation for Economic Co-operationand Development—OECD) satin alma giicii
paritelerini, iilkeler arasindaki fiyat seviyelerinin farkliliklarini ortadan kaldiran,
farkli para birimlerinin satin alma giiclinii esitleyen para birimi doniistiirme oranlari
olarak tanimlamistir (Nguyen, 2018: 4). Bu yontemi uygulamanin bir yolu, nominal
doviz kurunu (Nominal Exchange Rate-NER) satin alma giicli paritesine (PPP)
bolmektir (Frohberg ve Hartmann, 1997: 9).

Bu durumda reel doviz kuru soyle ifade edilir:

RER = 22X (1.3)
PPP

Rekabet¢i Reel Doviz Kuru (RER) ekonomik biiylimeye elverigli bir ortam
saglar. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde, RER seviyeleri ve ekonomik biiyiime
arasinda giiclii bir pozitif iliski oldugunu belgeleyen bir arastirma grubu tarafindan
desteklenen bu goriis ekonomistler ve uygulamacilar arasinda popiiler bir goriis
haline gelmistir. Literatiir, bu korelasyonu, RER seviyelerinden ekonomik biiylimeye
dogru uzanan nedensellik olarak yorumlamistir, yani daha yiiksek, diisiikk degerli,
daha rekabet¢ci RER'ler biiylimeyi destekleme egilimindedir, ancak bdyle bir
nedensellige dahil olan mekanizmalara ¢ok az 151k tutmustur.

Iki ana yonelim oOnerilmistir. Birincisi, rekabet¢i RER'erin, sermaye
mallarmin agirlikli olarak ithal edildigi tilkelerdeki doviz kisitlamalarin1 gevseterek
sermaye birikimini tesvik edebilecegidir. Onemli 6lgiide agik veya gizli issizligi
bulunan gelismekte olan iilkelerde atil kaynaklari harekete geciren politikalarla,
bliylimenin hizlandirilabilecegi goriisii devam etmektedir. Ancak, biliylimenin ve
sermaye birikiminin hizlanmasinin, 0&zellikle ithal sermaye mallarina olan
bagimliligin yliksek olmasi durumunda, 6demeler dengesi iizerinde etkisi vardir. Bu
gibi durumlarda rekabet¢i bir RER oran1 doviz kurunun gevsemesine yardimei olur,
aksi durumda biiylime siirecini kisitlayabilecek doviz darbogazlari olusur.

Ikincisi, rekabet¢i RER'lerin, ticaret sektdriindeki verimlilik artismi tesvik
ederek biliylimeyi arttirdigini géstermektedir. Bu goriis, ticaret sektoriinii, genellikle
modern ireticilerin olusturdugu, digsalliklarin daha yaygin yapildigi, teknolojik

yayilma ve 6grenmeyle dlgege gore getirinin arttig1 6zel bir yer olarak gortir.
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Onemli olan her iki yonelimde de RER degerinin diisiikliigii ile ekonomik
biiyiime arasindaki iliski ticaret sektdriiniin biiyiimesiyle gerceklesmektedir. Iki
yonelim de ticarete konu olan faaliyetlerdeki artisi, ekonomik biiyiimeyi ve sermaye
birikimini hizlandiracak ihra¢ edilebilir mallarin ve ithal ikame mallarin iiretimini
arttirir, boylece sermaye mallari ithalat kapasitesi artar (Rapetti, 2013: 2). Diger tiirlii
RER’deki bir artig, ithal edilmis sermaye ve ara mallarin fiyatim1 arttiracak ve
yatirimlarin daralmasina neden olacaktir (Agrawal, 2000: 8).

Dolayistyla RER, iilkenin ve sektorlerin uluslararasi rekabetcilik giiciinii
onemli diizeyde etkilemekle kalmayip, biiyiime tlizerinde de etkilidir. Bu durum
teknoloji ve verimlilikle desteklenip istikrarli bir hale geldiginde, iilke ilgili sektérde
ya da iiriin grubunda diger iilkelerle rekabet edebilme yetenegine sahip olacaktir.
Uluslararasi ticarete konu olan mal ve hizmetlerin fiyat odakli rekabet edebilirlik
yetenegini, RER degerinin diistikliigi ya da yiiksekligi belirlemektedir (Nguyen,
2018; Agrawal, 2000; Rapetti, 2013; Frohberg ve Hartmann, 1997; Bilgin, 2018;
Bose, 2014; Lipschitz ve McDonald, 1992).

1.3.2.2. EKonomik Gelisme ve Istikrar

Istikrar sozciigii ayn1 bigimde siirekliligi ifade eden bir sdzciik olarak
kullanilirken s6zciigiin ekonomik baglamda degerlendirmesi de salt anlamindan uzak
degildir. Ekonomik istikrar bir ulus ekonomisinin isleyen ve parasal anlamda giiclii
bir ekonomi olmasi durumunun siirekliligini ve gelisim yetenegini ifade etmektedir.
Isleyen bir ekonomi makroekonomik ydntemlerin gelistirdigi sayisal degerler
tizerinden yani gostergeler lizerinden anlamlandirilir. Bu anlamlandirma sonucunda
makroekonomik veriler bize ilgili ekonominin dinamiklerini ve isleyisini ¢esitli
donemlerle verebilmektedir. Bu nedenle bir ekonominin istikrarli olabilmesi
makroekonomik verilerinin anlamli olmasiyla dogrudan ilgilidir.

S6z konusu makroekonomik veriler ¢ok cesitli olup temelde bir ekonominin
durumuyla ilgili olarak genel bir karar verebilmek i¢in GSYIH, enflasyon, issizlik
orani, dis ticaret dengesi, bilylime verilerini incelemek yeterli olmaktadir. Veriler
makroekonomik istikrar1 isaret ettigi durumda ilgili ekonominin parasal yonden
gliclii ve saglikli isleyen bir ekonomi oldugu varsayimi yerinde olacaktir. Varsayim
rekabet odakli bir yaklasimla degerlendirildiginde ulusun rekabet edebilirlik
yeteneginin varligiyla yakindan ilgilidir.
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Makroekonomik ortamin istikrari ticaret i¢in onemlidir, bu nedenle tilkenin
genel rekabet edebilirligi icin de dnemlidir. Tek basina makroekonomik istikrarin bir
ulusun tretkenligini artiramayacagi kesin olarak dogru olsa da makroekonomik
kargasanin ekonomiye zarar verdigi kabul edilmektedir. Hikiimet, gecmis
bor¢larindan yiiksek faiz 6demeleri yapmak zorunda kalirsa hizmetleri verimli bir
sekilde saglayamaz. Mali aciklar1 kapatmak, hiikiimetin gelecekteki ticaret
dolasimlarma tepki verme yetenegini sinirlandirmaktadir. Enflasyon oranlari diisiik
oldugunda firmalar verimli ¢alisamazlar. Ozetle, makroekonomik ortam istikrarli
olmadig: siirece ekonomi siirdiiriilebilir bir sekilde biiyliyemez (Schwab, 2010: 5).

Diistik kalkinma seviyelerinde, hiikiimetin asil isi yerli firmalar yoluyla cazip
yabanci yatirimlar ¢ekerek birincil emtialarin ve vasifsiz isgiicliniin etkin kullanimina
izin veren yeterince serbest piyasalar ve genel siyasi ve makroekonomik istikrar
saglamaktir. Firmalar, diger daha gelismis iilkelerde tasarlanan mallar1 veya nispeten
basit uzun standartli teknolojiyi iretirler. Teknoloji, ithalat, taklit ve dogrudan
yabanci yatirim yoluyla asimile edilmistir. Bu asamada sirketler fiyatta rekabet eder
ve cogu zaman tliketicilere dogrudan erigsimleri yoktur. Deger zincirinde sinirh
rollere sahiptirler, kaynak alma, emek yogun {iretim ve montaj lizerine odaklhidirlar.
Faktor odakli bir ekonomi, diinya ekonomik dongiilerine, emtia fiyat egilimlerine ve
doviz kuru dalgalanmalarina kars1 oldukc¢a hassastir (Porter vd., 2004: 17).

Dolayisiyla, basarili ekonomik gelisme, isletmelerin ve destekleyici
ortamlarinin birlikte gelistigi, giderek daha karmasik olan iiretim ve rekabet yollarini
tesvik etmek icin yapilan ardisik yiikseltme siirecidir. Ekonomik gelismeyi sadece
makroekonomik istikrarin degil, ayni zamanda toplumsal kapasitenin teknolojik
yetenegini ilerletmek, daha ileri rekabet sekilleri ve firmalarin organizasyon
yapisinin gelisen bigimleri gibi birbirine baglh faktorlerin sirali bir insa siireci olarak
gormek ekonomik politikadaki potansiyel tehlikelerin ortaya ¢ikmasina yardimci olur

(Porter vd., 2004: 17).

1.3.2.3. Altyapr

Altyap1 kavraminin temelde gecirmis oldugu degisim ii¢ doneme ayrilabilir.
tanimlanirken, Marx sonrast donemde de bir siyasi doniisiim dinamigi olarak

algilanmistir. Ikinci diinya savasi sonrasinda Altyapr kavrami onemli 6lciide
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tartisilmis ve giliniimiizdeki kavramsal tanimini kazanmistir. Kavram genel olarak;
bir ulusun ekonomik, fiziki ve sosyal yapisini olusturan; demiryolu, karayolu,
havayolu, teknoloji, egitim, ekonomi, enerji, saglik, isgiicii, iiretim gibi faktorlerini
degerlendiren bir kavramdir. Dogrudan mal ve hizmet iiretimine katilmayan altyap1
unsurlar1 dolayli olarak yarattig1 digsal tasarruflar ve karlilik sayesinde ilgili tilkede
yatirnmlarin tesvikini saglayabilir. Bu tesvikin arttirtlmasi ya da baska bir deyisle
altyap1 yatirimlarinin gerceklesmesi genellikle devletin goérevidir. Devlet sosyal,
ekonomik ve fiziki alanda uyguladig1 yatirim politikalar1 aracilifiyla isletmelerin
karhiligimi arttirirken ayni zamanda saglik, egitim gibi unsurlarda yapacagi
yatirimlarla sosyal refahi yiikseltebilir. Bu yatirimlar temel anlamiyla altyapi
yatirimlarini olusturur (Bayraktutuan, 1992: 2).

Ekonominin etkin bir sekilde isleyisini saglamak i¢in kapsamli ve verimli bir
altyapi1 Onemlidir, c¢ilinkii altyapi, ekonomik aktivitenin yerini ve belirli bir
ekonomide gelisebilecek faaliyetlerin veya sektorlerin tiiriinii belirleyici bir
faktordiir. Iyi gelismis altyap: bolgeler arasindaki mesafenin etkisini azaltir, ulusal
pazari biitiinlestirir ve diisiik maliyetle diger iilkelerdeki ve bolgelerdeki pazarlara
baglar. Ayrica, altyapr aglariin kalitesi ve yayginlig1 ¢esitli sekillerde ekonomik
biiylimeyi, gelir esitsizligini ve yoksullugu onemli dlglide etkiler. Gelistirilmis bir
ulagtirma ve iletisim altyapist agi, az gelismis topluluklarin temel ekonomik
faaliyetlere ve hizmetlere erisiminin 6n sartidir. Kaliteli yollar, demiryollari, limanlar
ve hava tasimaciligi da dahil olmak iizere etkili ulagtirma sekilleri, girisimcilerin mal
ve hizmetlerini giivenli ve zamaninda piyasaya slirmelerini saglayarak ¢alisanlarin en
uygun islere akimmi kolaylastirir. Ekonomiler ayrica kesintisiz ve kit olmayan
elektrik arzina da baglhdir, boylece isletmeler ve fabrikalar engelsiz ¢alisabilir. Son
olarak, saglam ve kapsamli bir telekomiinikasyon ag1 hizli ve serbest bilgi akisini
saglar, bu durum; isletmelerin iletisim kurabilmelerini ve ekonomik aktorlerin ilgili
tim bilgileri dikkate alarak karar almalarini saglamaya yardimeci olarak genel

ekonomik verimliligi arttirir (Schwab vd., 2010: 4-5).

1.4. REKABET GUCUNUN OLCULMESI

Rekabet ve rekabet giicii kavramlarinin gerek belirsizligi gerekse uygulandigi
alanda farkli 6znelliklerle ele alinmasi Slgiimlerinin de belirsizligini beraberinde

getirmektedir. Rekabet gliciiniin 6l¢iimii firma, endiistri, lilke gibi diizeylerde ele
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alman olguyla ilgili olusturulmus endeksler araciligiyla gerceklesmektedir. Bu
baglamda rekabet giiclinliin Olcililmesiyle ilgili olarak literatiirde pek ¢ok endeks
mevcuttur.

Ozellikle kiiresellesme dalgasiyla birlikte, 1980°’li yillardan itibaren
uluslararas1 bazi kuruluslar, yillik olarak kiiresel rekabete yonelik iilkelerin rekabet
giicli Ol¢limlerinin yer aldig1 raporlar yayinlamaktadirlar. Bunlardan baslica olani
Diinya Ekonomik Forumu (World Economic Forum—WEF)’nun 1979 yilindan bu
yana her yil yaymladigr Kiiresel Rekabet Raporu (The Global Competitiveness
Report)’dur. Bir digeri ise Uluslararas1 Yonetim Gelistirme Enstitiisii (International
Instutuefor Management Development-IMD)’niin 1989 yilindan bu yana yayinladigi
Diinya Rekabet Giicii Yilligi (World Competitiveness Yearbook)’dir. Iki kurum da
farkli bilesenlerden olusturmus oldugu endeksler yardimiyla iilkelerin rekabet
giiciinii 6lgmeye yonelik ¢alismalar yiirtitmektedir (Gokmenoglu vd., 2012: 26).

Ancak literatiir incelendiginde sektdr ve iilke diizeyinde rekabet giiciiniin
Olciimii iki Farkli bakis acistyla degerlendirilir. Bu bakis acilarindan birincisi, kisi
basina diisen milli gelir ve verimlilik kavramlari ¢ergcevesinde 6l¢iimlerini ele alirken
diger bakis acisi ise dis ticaret performansi ¢ergevesinde Ol¢iimlerini ele alir (Aktan
ve Vural, 2004: 58).

Bu bakis acilar1 temelde birbirleriyle iligkili olsalar da aym1 kavram olarak
karsimiza ¢ikmazlar. Dis ticaret hadleri, dogal kaynaklarin ve sermayenin miktari,
toplam faktér verimliligi kisi basina diisen milli gelirle dogrudan iliskili olup bu
bilesenlerdeki bir artis kisi basina diisen milli geliri arttirmaktadir. Bir ulusun para
birimi, yabanci iilkelerin para birimi karsisinda deger kazandiginda ya da ihrag ettigi
mal ve hizmetlerin fiyati, ithal ettigi mal ve hizmetlerin fiyati karsisinda artarsa
tilkenin ithalat kapasitesi ayni zamanda ihracatin ithalati karsilama orani artar. Dis
ticaret hadlerindeki bu artig, mevcut kaynaklarin ve sermayenin miktarinda ve dis
ticaret dengesinde tiikketimin artmasina, dolayisiyla kisi basina diisen milli gelirin
artmasina neden olur. S6z konusu bu durumun ger¢eklesmesi ilgili {ilkenin ihrag
ettigi mal ve hizmetlerin kiiresel piyasalarda talebinin artmasi ya da ilgili tilkenin
ithal ettigi mal ve hizmetlerde kiiresel arz fazlasinin olmasina baglidir. Bu durum
rekabet giicii ile ticaret ve kisi basina milli gelir kavramlarinin baglanti noktasini

gostermektedir (Aktan ve Vural, 2004: 58).
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Dogal kaynaklarin ve sermayenin miktarindaki artiglar da kisi basina diisen
milli geliri arttirmaktadir. Bir {ilkenin dogal kaynaklarini {iretim siireglerine dahil
edebilme yetenegi ve fiziki sermayesinde yaratabilecegi artis miktari, Onceki
donemlerde yapmis oldugu yatirimlarin bir fonksiyonudur. Toplam faktor
verimlilikleri olarak ele alabilecegimiz bilgi, egitim, saglik, teknoloji gibi alanlarda
yapilacak yatirimlar sayesinde de kisi basina diisen milli geliri arttirma ozelligine
sahiptir. Dolayisiyla devletin ve 6zel sektoriin yapacagi verimli ve etkin yatirimlarin
bir sonucu olarak bu faktdrlerde meydana gelecek artis miktar1 rekabet giicii ile
iliskilidir (Aktan ve Vural, 2004: 59).

Dis ticaret performansi agisindan ise rekabet giicii incelendiginde ihracatin
kompozisyonu ve piyasa payi ile mevcut cari denge bilesenlerinin ele alinmasi
gerekir. Yiiksek katma degere sahip ihra¢ mallarinin olusturdugu bir ihracat
kompozisyonu, verimlilik artis1 yaklasimiyla ilgilidir ve rekabet giiciinii belirleyici
etkiye sahiptir. Verimlilik gosterecek yiiksek katma degere sahip isgliciiniin ya da
teknolojiye dayali sektorlerin ihracat i¢indeki payi, ilgili iilkenin rekabet edebilirlilik
yetenegini dogrudan etkilemektedir. Mevcut cari dengede ise kamusal ve 0Ozel
sektordeki yatirnm—tasarruf esitsizliginin negatif yonlii ve esanli olarak ilerlemesi ikiz
actk durumunu meydana getirir. Dolayisiyla gergeklesecek yabanci ve dis
bor¢lanmalar doviz kurlarinin yiikselmesine, ihracatin pahalilasmasina ithalatin
ucuzlamasina neden olur. Baska bir deyisle tasarruflarin yetersizligi ve dis bor¢clanma
ilgili tilkenin kiiresel pazara ihra¢ ettigi mal ve hizmetlerinin maliyetinin artmasi
anlamina gelir. Bu, iilkenin rekabet edebilirlik yeteneginin azalmasina neden olur.
S6z konusu isleyis dis ticaret hadleri yaklasimiyla iliskilendirilebilir (Aktan ve Vural,
2004: 59-60).

Ozellikle uluslararasi rekabet giiciiniin 6l¢iim yontemlerinde kullanilan
endekslerin olusturulmasinda bu bakis agilar1 etkili olmustur. S6z konusu endeksler

cogunlukla ticari, ekonomik ve parasal performanslari incelemektedir.

1.4.1. Aciklanmis Karsilastirmah Ustiinliikler Endeksleri

Kargilagtirmalr {istiinliiglin 6l¢iimii, ekonomi teorisinin disiplini ig¢inde
degerlendirildiginde, {iilke ve firiin toplulastirmalar1 kavramsal bir uzlagmanin
varligmma isaret eder. Bu kavramsal uzlagsmanin gecerliliginin belli varsayimlar

altinda degerlendirilmesi gerekliligi, karsilagtirmali istiinliik kavraminin gergek
21



diinyaya uyarlanabilir olusunun zorlugunu ifade etmektedir. Ekonomistlerin
karsilagmis olduklar1 bu uyarlama sorunlar farkli bakis acilarinin ticaret temelinde
farkli onermeler getirmelerine ve farkli endeks bigimleri gelistirmelerine neden
olmustur. Ancak literatiir incelendiginde cogunlukla kullanilan ve kabul goren
endekslerin varlig1 s6z konusudur.

Liesner (1958), ticaret sonrasi verileri, karsilastirmali istiinligli 6lgmek
amactyla ilk kullanan kisi olmustur. Avrupa Ortak Pazarma girisin, Ingiliz endiistrisi
tizerindeki etkilerini degerlendirmek amaciyla karsilastirmali maliyetlerin yerine
gecebilecek goreli ihracat performans endeksleri gelistirmistir. Liesner, Birlesik
Krallik ile Avrupa Komiir ve Celik toplulugunun alt1 iilkesine ve Isve¢'e kadar en
biiyiik imalat tedarik¢ilerinden ti¢li arasinda goreli ihracat biiyiimesi ve goreli ihracat
seviyelerinin agirlikli indekslerine esdeger bir kompozit indeks tizerine kurulu 60
iiretim enddistrisinin bir siralamasini gelistirmistir. (Vollrath, 1991: 267).

Rekabet giiciiniin belirlenmesine ve karsilastirilmasina yonelik olarak ilgili
literatiir incelendiginde sik kullanilan yontemlerden birinin de Balassa’nin 1965
yilinda 6ne siirdiigii Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliik (Revealed Comparative
Advantage—RCA) yaklagimi oldugu goriilmektedir. Balassa yaklasiminin temelinde,
gbzlemlenebilir ticaret unsurlar1 tarafindan rekabet giicline etki eden fiyat dist
faktorlerin ve digsatima konu olan goreli maliyetlerin agiklanmis olabilecegi
dolayisiyla dikkate alinmasi gerekmedigi varsayimi vardir (Bakimli, 2011: 40).

Vollrath (1991), Balassa’ nin 1965 yilinda 6ne siirmiis oldugu RCA endeksini
yalnizca ihracat diizeyi verilerini baz almasi nedeniyle elestirmistir. Bu baglamda
goreli ihracat ve ithalat endeksleri yardimiyla ii¢ ayri alternatif RCA endeksi
onermesi yapmustir (Hark, 2015: 28).

Agiklanmis karilastirmalir {stiinliiglin  6l¢iimiinde siklikla kullanilan bu
endeksler disinda ticari performansi da belirleyenler s6z konusudur. Caligmada

kullanilacak olanlar asagida incelenmistir.

1.4.1.1. Liesner Endeksi

Liesner (1958), yaymlamis oldugu Avrupa Ortak Pazar ve Ingiliz Endiistrisi
(The Europan Common Market and British Industry) adli caligmada iilkelerin ihracat

verileri yardimiyla bir karsilastirmali iistiinliik analizi yapmistir (Liesner, 1958).
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Analizde ticaretin normal kosullar altinda degerlendirilebilecegi bir donem
olarak 1953, 1954, 1955 ve 1956 yillar1 ihracat verileri kullanilarak 60 {iriin
grubunda Ingiltere’nin en énemli rakipleri belirlenmistir. Belirlemede bir {iriin ya da
{irin grubunun, Ingiltere tarafindan, ihracat miktarinin rakip iilkelerin toplam
ithracatina orani kullanilmis ve ihracattaki biiylime oranlari da verilmistir (Liesner,
1958). Baska bir ifadeyle, bir iilkenin bir iirlindeki toplam ihracatinin o iirlinii ihrag
eden diger iilkelerin toplam ihracatina orani olarak hesaplanmaktadir (Sarigoban ve
Kosekahyaoglu, 2017: 426).

Formiille ifade edilmek istendiginde Liesner endeksi esitlik 1.4’te oldugu gibi

yazilacaktir.

I
XJ
N

J

RCA, = (1.4)

Burada X ihracati, I bir iilkeyi, J bir {iriin grubu ya da sektorii, N ise ayn1 iiriin
grubunun ya da sektoriin ihracatini gergeklestiren iilkeler grubunu ifade etmektedir

(Sarigoban ve Kosekahyaoglu, 2017: 426).

1.4.1.2. Balassa Yaklasimi

Aciklanms Karsilastirmali Ustiinliik (Revealed Competitiveness Advantage—
RCA) kavrami, geleneksel ticaret kavramina dayanmaktadir. Liesner (1958)
tarafindan one stiriilmiis olan formiiliin Balassa (1965) tarafindan gelistirmis orijinal
sekli bir grup referans iilkenin ihracat agisindan ayni sektdrdeki ya da iirlindeki veya
tirtin grubundaki normallestirilmis ihracat paylarini temel olarak 6lgmeye yoneliktir
ve su bigimde yazilir (Yu vd., 2009: 268; Hinloopen ve Marrevijk, 2000: 1; Bojnec,
2001: 5; Benedicts ve Tamberi, 2001: 5; Fertd ve Hubbard, 2002: 5):

(X} /x]]

RCA, = (1.5)

RCAB endeksi incelendiginde ilgili sektdriin ya da iiriin ve hizmetlerin ihracat

payinin ayni sektoriin ya da iiriin ve hizmetlerin diinya ihracatina olan orani oldugu
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goriilecektir. Bir bagka deyisle belirlenmis sektor ya da iirlin ve hizmetlere yonelik
olarak rekabetin Ol¢lilmesinde RCA endeksinin pay kismi ulusal ihracatin payini,
payda kismu ise diinya toplam ihracatin1 gostermektedir (Erkan, 2009: 6).

Daha acik olarak formiil ifade edildiginde X ihracati, I bir iilkeyi, J bir mali
veya sektorii, T mallar ya da sektdrler grubunu ve N diinya ya da tilkeler grubunu
gostermektedir. Formiiliin pay kismui I {ilkesinin J mali ya da sektérii ihracatimn 1
tilkesinin toplam ihracatina oranini ifade ederken, payda kismi ise N olarak ifade
edilen diinya ya da iilke grubunun J mali ihracatinin N’ nin toplam ihracatina oranini
ifade etmektedir. RCAp endeksi bu iki oranin birbirine oranlar1 olarak ifade
edilebilir. Endeks degerinin 1’den kii¢iik olmasi, analizi yapilan iilkenin s6z konusu
sektorde ya da iiriinde, karsilastirildigi diinya ya da iilke grubuna karsi agiklanmig
rekabet gliciiniin olmadigr anlamina gelir. Degerin 1’den biiyiik olmasi ise
aciklanmis rekabet giiciiniin oldugunu gostermektedir (Ferté ve Hubbard, 2002: 5;
Cestepe, 2012: 34; Utkulu, 2005: 15; Simsek, 2009: 139).

Balassa endeksi Donges vd. (1982) tarafindan dig rekabet giiciiniin
karsilastirilmast amaciyla asagidaki sekilde gelistirilmistir (Cestepe, 2012: 35).

(1.7)

RCADpD endeksi, I iilkesinin J mal1 ihracatinin diinya ya da iilke grubunun J
mal1 ihracatma orani ile I {ilkesinin toplam ihracatinin diinya ya da iilkeler grubu
thracatina oraninin orani olarak ifade edilmektedir. Dis rekabet giicii iistlinligi
degerlendirmesi RCAp oraninin 1’den kiigiik olmas1 durumunda diisiik olarak kabul
edilecegi veya 1’den biiyiik olmasi durumunda yiiksek olarak kabul edilecegi
varsayimina dayanmaktadir (Cestepe, 2012: 35).

Her iki endeks asagidaki aralikta degerlendirilir.

RCA,, RCA,, <1=> Ustiinliik yoktur.

RCA,, RCA,, > 1= Ustiinliik vardir.
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RCAB ve RCAbD endeksleri 1’den ne kadar biiyiikse Ustilinliik o kadar gii¢li,

1’den ne kadar kiigiikse tistiinliik o kadar zayiftir.

1.4.1.3. Vollrath Yaklasimi ve Alternatif Onerileri

Vollrath (1991), Balassa indeksinin (RCAB) alternatifi olarak ii¢ farkli endeks
Onermistir. Bunlar, net ihracatin 6l¢limiine dayanir ve endiistri igi ticareti dikkate alir.
Endekslerin 6nemli bir 6zelligi simetrik degere sahip olmasidir. Bagka bir ifadeyle
endeks negatif ve pozitif degerler arasindadir. Negatif degerler agiklanmis
karsilagtirmali dezavantaji, pozitif degerler ise aciklanmis karsilagtirmali avantaji
gostermektedir. Ayn1 zamanda ilgili lilkenin verilerinin iki defa hesaplanmasinin
Oniine gegen endeksler literatiirde siklikla kullanilmaktadir (Erkan, 2009: 11-12).

Vollrath’in gelistirmis oldugu 6l¢tim yontemlerinden ilki ihracatin yani sira
ithalat1 da iceren Goreli Ticaret Avantaji Endeksi (The Relative Trade Advantage
Index—-RTA)’dir. Bu, Goreli Ihracat Avantaji Endeksi (The Relative Export
Advantage Index—RXA) ile Goreli Ithalat Avantaji Endeksi (The Relative Import
Advantage Index—RMA) arasindaki farktir (Fertd ve Hubbard, 2005: 5; Banterle ve
Carraresi, 2006: 6).

XX ]
I _
RXA! = T x ] (1.8)
oMM
I _
RMA! = CRIEl (1.9)
RTA! = RXA! — RMA! (1.10)

Vollrath endekslerinde X ihracati, M ithalati, I analiz konusu iilkeyi, J {iriin ya
da sektorii, T toplam ihracat ya da toplam ithalati ifade etmektedir. Terimlerin
basindaki negatif (-) isaret ise analiz konusu lilke ve iiriin veya sektoriin hesaplamaya
iki defa dahil edilmesini 6nleyen “geri kalan ya da disinda kalan” kavramini ifade

etmektedir. Bagka bir ifadeyle;
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- X! — M! 1iilkesinin J mali ihracatini—ithalatin,
- X f ;— M f r I tilkesinin J mal1 disinda kalan toplam ihracatini—ithalatini,
- X,;¥ — M," gerikalan diinya ya da iilkelerin j mali ihracatini-ithalatin,

- X — MZ) geri kalan diinya ya da iilkelerin j mali disinda kalan toplam

thracatini—ithalatini,
ifade etmektedir (Vollrath; 1991: 275; Bender ve LI, 2002: 10-11; Bojnec, 2001: 6;
Ferto ve Hubbard, 2005: 6; Banterle ve Carraresi, 2006: 7; Kiiciikkiremitci, 2006: 1—
2;).
Vollrath’in ikinci dl¢glim yontemi ise acgiklanmis karsilastirmali tistiinliiklere
(RCA) alternatif olarak onerdigi RTA endeksinin hesaplanmasinda kullanilan RXA

endeksinin i iilkesi ve j mali i¢in dogal logaritmasidir.
RCA," =1n RXA! (1.11)

Vollrath’in {i¢lincii ve son alternatif Onerisi ise Ac¢iklanmis Rekabet Giicii
(Revealed Competitiveness—RC) olarak adlandirdigit RXA ve RMA endekslerinin I

tilkesi ve J mal1 i¢in dogal logaritmalarinin farki olarak tanimlanabilir.
RC! =In RXA! —In RMA! (1.12)

Vollrath’in agiklanmis karsilastirmali iistiinliiklere alternatif olarak Onermis
oldugu RTA, RCAv ve RC endeks degerleri negatif ya da pozitif isaretlerine gore
yorumlanir. Pozitif isaretli degerler ilgili iilkenin s6z konusu iirlin ya da sektorde
rekabetcilik giicliniin oldugunu gosterirken negatif isaretli degerler ise rekabetci
giiciiniin olmadigimi gostermektedir (Bashimov, 2016: 3; Sandalcilar, 2011: 222;
Bagci, 2016: 75-77; Simsek, 2009: 139-140).

1.4.2. Rekabet Giiciiniin Olciilmesinde Kullanilan Diger Endeksler

Rekabet giicii Ol¢limiiniin 6zellikle diinya ticaretinin genislemesiyle 6nem
kazanmaya baglamasi, pek ¢cok hesaplama yonteminin gelismesine neden olmustur.

Ilgili literatiir incelendiginde rekabet giiciiniin hesaplanmasinda pek ¢ok ydntemin
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varli§1 géze carpacaktir. Uluslararasi ticaret giiciiniin dl¢lilmesi siklikla sektor ya da
iriin grubu diizeyinde gerceklestirildiginden endeksler ¢ogunlukla ithalat ve ihracat
verileri ile olusturulmaktadir. Ticaret sonrasi elde edilen bu veriler yardimiyla ilgili
iilkenin rekabet gilicii hesaplanmaya calisilmakta ekonomik ve politik Oneriler
sunulmaktadir.

Ozellikle ihracat ve ithalat1 etkileyen pek cok i¢sel ve dissal faktor oldugu
g6z oniinde bulundurulmalidir. Bu nedenle s6z konusu endeks degerlerinin rekabet
giiclinii tanimlamada gercege yaklagma orani tartisilan bir konu olarak gilinlimiize
kadar gelmistir. Yine de literatiir de gercege yakin verileri yansitmakta siklikla
kullanilan endeksler vardir. Bu endeksler cogunlukla yardimci endeks olarak literatiir
de yer alsa da hesaplama yoOntemleri ve verdigi sonuglar nedeniyle genel
degerlendirmelerin yapilabilmesi i¢in gereklilik arz etmektedirler.

Bu boliimde ¢alismada agiklanmis karsilastirmali iistiinliikler endekslerine ek
olarak kullanilacak olan endeksler aciklanmaya calisilmistir. S6z konusu endeksler

ilgili literatiir taranarak ¢aligmanin yapisina uygun olarak secilmistir.

1.4.2.1. Net ihracat Endeksi

Net ihracat endeksi, belirli bir sektor i¢in net ihracatin, ihracat ve ithalat
toplamina boliinmesi olarak tanimlanmistir (Balassa ve Noland, 1989: 175). Sektoriin

thracatinin goreli biiyiikliiglinii gostermektedir ve asagidaki bi¢imde yazilir (Demir,

2002: 232).

1)

(1.13)

Formiilde X ihracati, M ithalati, I iilkeyi, J ise sektorii ifade etmektedir. S6z
konusu sektoriin ihracat ve ithalat farkinin ihracat ve ithalat toplamina bdliinmesiyle
elde edilen Net Ihracat Endeksi (Net Export Index—NX) -1 ile 1 arasinda degerler
alir. Negatif degerler, iilkenin sektorde rekabet giiciiniin daha az oldugunu,
dolayisiyla ithalatinin ihracatindan fazla oldugu anlamina gelmektedir. Pozitif
degerler, iilkenin sektorde rekabet gliciiniin fazla oldugunu, ihracatinin ithalatindan

fazla oldugu anlamina gelir. Eger iilkenin ihracat ve ithalat degerleri ilgili sektor ya
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da mal i¢in sifir degerini aliyorsa ihracatin ithalata esit oldugu ortaya ¢ikmaktadir

(Sarigoban ve Kosekahyaoglu, 2017: 430-431).

1.4.2.2. ihracat-ithalat Orami Endeksi

Balassa (1965) tarafindan gelistirilen ve {ilkenin bir mal ya da sektorde dis
ticaret performansini, uzmanlagma diizeyini, rekabet giiciinii gosteren ihracat-ithalat
orani endeksi, bir mal ya da sektoriin {lilkenin toplam ihracati i¢indeki payinin sz
konusu mal ya da sektoriin ithalatinin iilkenin toplam ithalatina olan payina

boliinmesi ile ifade edilir (Sarigoban ve Kdsekahyaoglu, 2017: 431).

| X/ x] ]

RCA,, = W
J T

(1.14)

Formiilde, X ihracati, M ithalati, 1 iilkeyi, J ise mal veya sektorii ifade
etmektedir. RCAxwm endeksinin degeri 1’den biiylik olmast durumunda séz konusu
tilkenin ilgili sektér ya da mal i¢in rekabet giiciiniin oldugu ve uzmanlasma
diizeyinin yiiksekligi s6z konusuyken 1’den kii¢ciik olmast durumunda ise rekabet
giicliniin olmadig1 ve uzmanlasma diizeyinin yetersiz oldugu sonucuna varilir. Bagka
bir ifadeyle s6z konusu sektoriin ihracat performansinin yiiksekligi ya da distkligi
bu endeksin alacagi deger ile de yorumlanabilir (Sarigoban ve Kosekahyaoglu, 2017:

431).

1.4.2.3. Endiistri i¢i Ticaret Grubel-Lloyd Endeksi

Ticaret hareketlerinin yonii ve siklig1 diinya genelinde artan iletisimin bir
sonucu olarak degismeye, ¢cogalmaya ve yogunlagmaya baslamistir. Endiistriler arasi
ticaretin artmasi kazang artisin1 beraberinde getirirken ayni zamanda endiistriyel
yapilarin rekabet yeteneklerini gelistirmelerini saglamaktadir. Buna bagli olarak
tilkelerin endiistriyel uzmanlagmalarinin artisi ve rekabet gili¢lerinin olusu refah
seviyesini etkilemektedir (Kiigliksakarya, 2016: 28).

Endiistri-i¢i  ticaretin (Intra-Industry Trade—IIT) analiz edilebilir olup
olmadig1 sorusu 1957 yilinda Roma Antlagmasi ile kurulan Avrupa Ekonomik

Toplulugu’nun ekonomik yapisinin arastirilmasina dayanmaktadir. Bu toplulugun
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nasil bir ekonomik yapida olacaginin analizine yonelik yapilan ampirik calismalar
endiistri-i¢i ticareti Olgmeye yonelik ilk caligmalar olarak kabul edilmektedir.
Orneklenmek istendiginde o6zellikle Verdoorn (1960), Michaely (1962), Kojima
(1964) ve Balassa’nin (1966) calismalar1 her ne kadar endiistri-i¢i ticareti 6lgmede
eksikler barindirsa da zamanla gelisen dl¢iim yontemlerinin temelini olusturmaktadir
(Sentiirk, 2012: 212; Yenilmez ve Giillii, 2018: 40; Aydin, 2008: 74 Kiiciiksakarya,
2016: 32)

IIT nin 6l¢iilmesi amaciyla farkli endeksler gelistirilmesine ragmen Grubel ve
Lloyd (1971) yapmis olduklar1 ¢alismada Balassa (1965) endeksini gelistirerek
literatiirde siklikla kullanilan bir endeks hesaplamiglardir. Giiniimiizde de
gecerliligini koruyan Grubel-Lloyd endeksinin standart bi¢imi su sekilde yazilir
(Yenilmez ve Giilli, 2018: 40, Sentiirk, 2012: 212, ):

R, =[X,+M,]-|X,-M,| (1.15)

Endekste yer alan Xy ve My degerleri sirasiyla J endiistrisinin ithalat ve ihracat
degerlerini ifade etmektedir. IIT nin hesaplamasinda J sektoriiniin toplam dis ticaret
degeriyle soz konusu endiistrinin net ihracat ya da ithalatinin farki kullanilir. Bu
endeksin farkli iilkeler ve endiistriler i¢cin karsilagtirmasini kolaylastirmak igin
Grubel ve Lloyd (1975) asagidaki (GL, By) endeksini onermistir (Kiiciiksakarya,
2016: 32, Sentiirk, 2012: 213).

[(X,+M,)-|X,—M,|]*100

GL=B, =
! X, +M,

(1.16)

Bj endeksinin degeri 0 ile 100 araligindadir. Endeksin degeri 0’a yaklastikca
endiistri-i¢i ticaret azalmakta, 100’e yaklastikca artmaktadir. Degerin 0 oldugu
durum, ihracat ya da ithalat degerlerinden birinin 0 olmasi anlamina, dolayisiyla
ithracatin ya da ithalatin olmadig1 anlamina gelmektedir. Tersi durum ise degerin 100
oldugu durumdur, dolayisiyla ihracat ve ithalat degerleri birbirine esittir. Bagka bir
ifadeyle ihracat ve ithalat degeri arasindaki fark ne kadar artarsa endeks degeri 0’a

yaklasir, ne kadar azalirsa 100’e yaklasir (Sentiirk, 2012: 213).
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IKiNCi BOLUM

PLASTIK SEKTORUNUN TEMEL MAKRO YAPISININ TANITILMASI

Plastik, kaliplanabilecek veya kaliplanmaya uygun bir seyi tanimlamak i¢in
kullanilan, Yunancada “plastikos” sézctigiinden, Latincede “plasticus” sdzciigiinden
tiiretilmis bir terimdir. Bu terminoloji aslinda, 17. yilizyilda, ilk plastik malzeme olan
parkesine' (seliiloit) icat edilmeden ¢ok once kullanilmis. Bugiin “plastikler” veya
“plastik malzemeler”, Farkli 06zelliklere ve kullanimlara sahip, c¢ok farkl
malzemelerden olusan, ¢ok genis bir aileyi tanimlamak icin kullanilan terimlerdir
(PlasticsEurope, 2018a: 16).

Cok yonliiligii ve yenilik kapasitesi sayesinde, plastik malzemeler sayisiz
irlin, uygulama ve sektorde cok ¢esitli ihtiyaglara 6zel ¢oziimler sunabilir. Plastikler
sadece bir malzeme degil, farklt malzemelerden olusan genis bir ailedir. Bugiin fosil
bazli veya biyo bazli olabilirler ve her iki durumda da biyolojik olarak
parcalanabilirler (PlasticsEurope, 2018a: 16).

Bu boéliimde, plastik {irtin kullaniminin arttig1r diinyada, artan pazar payina
sahip olan plastik sektdriine yonelik temel bilgiler sunulacak, Tiirkiye ve diinya

ekonomisindeki yapist degerlendirilecek ve temel makro gostergeleri sunulacaktir.

2.1. PLASTIK SEKTORUNUN DUNYADAKiI GUNCEL DURUMU

Plastigin kullanim alaninin genislemesiyle, inovatif {iretim teknolojilerinde
yer almasiyla birlikte, diinya genelinde iiretiminde hizli artis s6z konusudur. Gelisen
tiretim teknolojileri, iirlin  giincellestirmeleri, endistrilerin ¢oklu kaynak
kullanimlarinin etkinligini arttirmis ve hammadde alaninda farkliliklara yonelerek
tiriinlerini yeniden tasarlamalarina neden olmustur. Bu tasarim asamasinda, plastik en
cok tercih edilen hammaddeler arasinda yer almistir.

Diinyada plastik iiretimi neredeyse 350 Milyon Ton’a ulagmistir. Uretim
hacmi ic¢inde %29.4’liikk paya sahip olan birinci iilke Cin’dir. Plastik iiretimi

siralamasinda Avrupa Birligi (AB) iiye iilkelerinin toplam payr %18.5, Kuzey

! isim Nitroseliiloz ile kafurdan olusan, fotograf kigidi, sinema filmi, bilardo topu, tarak vb. seylerin

yapiminda kullanilan plastik madde. (http://www.tdk.gov.tr)
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Amerika Serbest Ticaret Antlagsmasi (North American Free Trade Agreement—
NAFTA) iiye iilkerinin pay1 %17.7” dir (PlasticsEurope, 2018a: 19).

Plastik stratejisi girisimi hakkinda yapilan duyuru baglaminda, Plastik
Ureticileri Birligi (Association Of Plastics Manufacturers—PlasticsEurope),
“Plastikler 2030 - Goniillii Taahhiit” olarak yayinladigi duyuruda, yeniden kullanimi
ve geri donlisiimii arttirmaya, cevreye plastik sizintisini 6nlemeye ve kaynak
verimliligini hizlandirmaya odaklanmaktadir (PlasticsEurope, 2018b: 1).

Diinya plastik sektorii ihracatinin ve ithalatinin son bes yillik parasal degeri

asagida sunulmustur.

Tablo 1: Plastik Uriinlerin Dis Ticaret Degeri (Bin Amerikan Dolarr)

DUNYA 2014 2015 2016 2017 2018*
IHRACAT 624.539.583 556.079.343 549.474.735 598.366.712 656.352.739
ITHALAT 625.545.341 563.909.018 556.888.861 614.203.324 661.905.323

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
* TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmis tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Diinya genelinde sektor, 2018 yil1 verilerine gére 656 Milyar Dolar {izerinde
thracat hacmine ve 662 Milyar Dolar’a yaklasan ithalat hacmine sahiptir. Toplam
diinya ticareti dikkate alindiginda 2018 yilinda plastik sektoriiniin ihracat pay1
%?3.,41, %3,37 olarak

ithalat pay1 ise gerceklesmistir.
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Sekil 1: Diinya Plastik Sektorii Ticaret Dengesi Haritas1 (2018)
List of countries for the selected product in 2018

Product : 39 Plastics and articles thereof

Balance in value, USD thousand

A

[1-19,427,508 - -7, 771,003 USD thousand

[1-7.771,003 - 2,885,502 USD thous=nd

[ -3,885,502 - -1,942, 751 USD thousand
© [-1,342,751 - 388,550 USD thousand

[ -388,550 - 0 USD thousand -

[ ©- 288,550 USD thousand ek

[ 388,550 - 1,942,751 USD thousand

[ 1,942,751 - 2,885,502 USD thousand

[ 2,885,502 - 7,771,002 USD thousand

[ 7,771,003 - 19,427,508 USD thousand

I > 15,427,508 USD thousand

Kaynak: TRADE MAP
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2018 yili i¢in ticaret dengesi haritasi incelendiginde, sektorde iki iilkenin
19.427.508.000 Amerikan dolarindan fazla dis ticaret fazlas1 verdigi goriilmektedir.
Birinci sirada Giiney Kore, ikinci sirada Suudi Arabistan yer almaktadir. Bu iilkeleri
Cin ve Amerika Birlesik Devletleri (ABD) takip etmektedir. Tiirkiye ise ticaret
dengesi haritasinda -6.863.632.000 Amerikan dolar1 degeri ile agik veren iilkeler

arasinda yer almaktadir.

2.2. PLASTIK SEKTORUNUN TURKIYE’DEKi GUNCEL DURUMU

Tiirkiye Plastik Sektorii Izleme Raporu (PAGEV, 2018/6)’na gore Sektor
tarafindan 2018 yilinin ilk 6 ayinda 317 bin ton ve 1 milyar 559 milyon dolarlik
plastik mamul ithal edilmistir. Plastik mamul ithalatt 2017 yilinin es donemine
kiyasla miktar bazinda %?5,6; deger bazinda da %5,8 artmistir. Plastik mamul ihracati
2018 yilinin ilk 6 aylik doneminde 856 bin ton ve 2 milyar 353 milyon dolar olarak
gergceklesmis olup, 2017 yilinin es donemine kiyasla miktar bazinda %7,3; deger
bazinda da %12,8 artis gostermistir (PAGEV, 2018/6: 22).

Sektoriin 2018 yilinin ilk 6 ayindaki toplam mamul dis ticareti incelendiginde
dis ticaret fazlasi verdigi goriilmektedir. Ancak Tiirkiye plastik hammadde dis
ticaretinde stirekli acik veren bir iilkedir. 2018 yilinin ilk 6 aylik doneminde plastik
hammadde dis ticaret agig1 3 milyon 345 bin ton ve 5 milyar 64 milyon dolar olarak
gerceklesmistir (PAGEV, 2018/6: 22).

Plastik sektoriiniin son bes yilli kapsayan dis ticaret verileri asagida

sunulmustur.

Tablo 2: Tiirkiye Plastik Sektorii Dis Ticareti (Bin Amerikan Dolari)
TURKIYE 2014 2015 2016 2017 2018*
IHRACAT 6.097.283 5.358.854 5.025.870 5.474.292 6.044.529
ITHALAT 14.150.792 12.268.272 11.627.985 13.264.846 12.938.161
TICARET
. -8.053.509 -6.909.418 -6.602.115 -7.790.554 -6.893.632
DENGESI

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.

*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmis tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Tablo 2’ye gore, Tiirkiye plastik sektorii dis ticaret dengesi agik vermektedir.

2018 yilinda 7 milyar dolara yaklasan sektoriin ticaret agig1 2014 yilinda 8 milyar
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dolarin tlizerine ¢ikmistir. Son bes yilda ticaret dengesi dalgali olarak hareket eden

sektoriin Tiirkiye’ nin toplam ihracat ve ithalat paylar1 agagida sunulmustur.

Tablo 3: Plastik Sektoriiniin Tiirkiye’nin Toplam Dis Ticareti icindeki Pay1 (Bin Amerikan

_ i Dolar)

TURKIYE 2014 2015 2016 2017 2018*
TOPLAM iHRACAT 157.610.158 | 143.850.376 | 142.529.584 | 156.992.940 | 167.967.219
PLASTIK SEKTORU PAYI %3,87 %3,73 %3,53 %3,49 %3,60
TOPLAM iTHALAT 242.177.117 | 207.206.509 | 198.618.235 | 233.799.651 | 223.046.481
PLASTIK SEKTORU PAYI 905,84 905,92 %05,85 905,67 905,80
TOPLAM TiCARET
DENGESI -84.566.959 | -63.356.133 | -56.088.651 | -76.806.711 | -55.079.262
PLASTIK SEKTORU PAYI %9,52 %10,91 %11,77 %10,14 %12,52

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmis tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Tablo 3 incelendiginde, plastik sektoriiniin Tiirkiye’nin toplam ihracatindaki
pay1 2014-2018 donemi i¢in %3,49-%3.73 degerleri arasinda yer almaktadir. Ancak
sektoriin toplam ithalattan aldig1 pay %5,67—%5,84 degerleri arasinda degismektedir.
Bu, sektoriin toplam ihracat paymin, toplam ithalat paymndan diisiik oldugunu
gostermektedir.

Tiirkiye toplam dis ticaret dengesi iginde plastik sektorii pay1 onemli bir yere
sahiptir. S6z konusu negatif dengede, sektdr, 2018 yili i¢in toplam dengenin
%12,52’sini olusturmaktadir. Ozellikle dis ticaret acigmin kroniklesmis oldugu
Tiirkiye ekonomisinde plastik sektoriiniin aldigi pay, sektoriin 6nemli negatif denge
verdigine yonelik bulgular ortaya koymaktadir.

Tiirkiye plastik sektoriinlin ticaret dengesine yonelik uluslararasi harita
incelendiginde (Sekil 2) sektoriin negatif ticaret dengesine sahip oldugu birinci tilke -
1.484.239.000 Amerikan dolar1 ile Suudi Arabistan’dir. Daha sonra ise sektoriin 1
milyar Amerikan dolar1 iizerinde agik verdigi Giiney Kore ve Almanya yer
almaktadir. Cin, Hindistan, Ispanya, Fransa, ABD sektdriin negatif ticaret dengesine
sahip oldugu diger iilkelerdir. Pozitif ticaret dengesine sahip olunan birinci lilke ise
448.984.000 [rak’tir.

Amerikan dolan ile
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Sekil 2: Tiirkiye Plastik Sektorii Ticaret Dengesi Haritas1 (2018)
List of partners markets for a product commercialized by Turkey in 2018
Product : 39 Plastics and articles thereof

Balance in value, USD thousand

I NA
[« -866,612USD thousand
[ -%85,612 - -386, 645 USD thousand
[ -386,845 - - 193,322 USD thousand
[1-933,322 - 56,661 USD thousand
[ -96 651 --19,332 USD thousand
[ -19.232 - 0 USD thousand

[ ©- 19,332 USD thousand

[ 15,332 - 86,861 USD thousand
198,861 - 153,322 USD thousand
[ 385,645 - 65 612 USD thousand

Kaynak: TRADE MAP
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2.2.1. Tiirkiye Plastik Sektériiniin Istihdam Yapisi

Plastik sektoriiniin istihdam yapist iki grup altinda incelenmektedir. Plastik
mamul iiretimi ve plastik hammadde {iretimi olarak ayrilan istihdam yapisinda

calisanlar meslek gruplarina gore asagida sunulmustur.

Tablo 4: Plastik Sektorii istihdam Verileri

. . Plastik

Plastik Mamul ?IaSt.lk Mamul Plastik Hammadde

L Uretimi Hammadde S
Meslek Grubu | Uretimi Calisan R Uretimi

Meslek Grubu | Uretimi Calisan
Sayisi Pavi Savisi Meslek Grubu
y ¥ Payi

idari 38905 12,61% 4870 17,44%
isci 231255 74,94% 17142 61,39%
Usta 18000 5,83% 1260 4,51%
Teknisyen 10442 3,38% 2724 9,76%
Miihendis 9982 3,23% 1928 6,90%

Kaynak: PAGDER, Plastik Sektér Raporu 2018

Tiirkiye plastik sektoriinde istihdam yogunlugu plastik mamul {iretiminde
daha fazladir. Girdi olarak kullanilacak hammaddelerin agirlikli olarak ithal edilmesi,
sektoriin hammadde tiretiminde yeterli diizeyde iiretim gergeklestirememesine neden
olmaktadir. Petrol ve tiirevi dogal kaynaklarin cografi 0Ozelliklerden dolay1
yetersizligi, hammadde ithalatin1 zorunlu kilmakta dolayisiyla iiretim ve istihdam
agirlikli olarak mamul sektoriinde yogunlagmaktadir.

Mamul ve hammadde iiretiminde meslek gruplarinin dagiliminda agirlikli
is¢iler yer almaktadir. Mamul {retiminde c¢alisanlarin %74,94’linli isciler
olustururken, hammadde iiretiminde bu oran %61,39°dur. Idari calisan sayisi
sektoriin usta, teknisyen ve miihendis meslek gruplarindaki calisan sayilarinin
toplamina yakindir. Mamul sektoriiniin genis ticaret hacmi ve {iretim kapasitesi goz
Oniline alindiginda idari ¢alisan sayilari artmakta ve sektoriin mamul tiretimindeki
toplam istihdaminin %12,61’ini olusturmaktadir. Plastik hammadde tiretiminde ise
idari c¢aligan sayisi hammadde iretimindeki toplam istihdamin %17,44’{ini

olusturmaktadir.
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2.2.2. Tiirkiye’nin Diinya Plastik Sektérii I¢cindeki Pay

Tiirkiye’nin 2001-2018 doneminde diinya plastik sektorii icindeki ihracat ve

ithalat paylar1 Tablo 5’te sunulmustur.

Tablo 5: Tiirkiye’nin Diinya Plastik Sektorii icindeki Pay1 (Bin Amerikan Dolarr)

Tiirkiye Diinya Tiirkiye Diinya
YILLAR (Ihracat) (Ihracat) Thracat Pay1 (ithalat) (ithalat) Ithalat Pay1
2001 610.143 188.507.492 %0,32 1.733.426 191.112.722 %0,91
2002 676.461 202.445.132 %0,33 2.376.947 207.372.457 %1,15
2003 926.036 238.452.808 %0,39 3.235.625 243.810.292 %1,33
2004 1.323.732 295.888.624 20,45 4.763.094 298.178.363 %1,60
2005 1.722.148 340.283.632 %0,51 5.795.589 342.720.197 %1,69
2006 2.214.266 385.499.554 %0,57 6.918.411 390.428.306 %1,77
2007 2.822.051 446.420.128 %0,63 8.688.044 448.500.888 %1,94
2008 3.563.148 480.310.125 %0,74 9.385.517 488.654.677 %1,92
2009 3.093.759 392.368.289 %0,79 6.944.490 400.829.782 %1,73
2010 3.716.596 483.979.215 %0,77 9.730.432 499.354.770 %1,95
2011 4.580.258 564.464.219 %0,81 12.578.501 577.769.921 %2,18
2012 5.012.899 569.689.136 20,88 12.505.398 | 569.158.237 %2,20
2013 5.608.724 602.626.475 %0,93 13.881.017 | 599.379.688 %2,32
2014 6.097.283 624.539.583 20,98 14.150.792 | 625.545.341 %2,26
2015 5.358.854 556.079.343 90,96 12.268.272 | 563.909.018 %2,18
2016 5.025.870 549.474.735 %0,91 11.627.985 | 556.888.861 %2,09
2017 5.474.292 598.366.712 %0,91 13.264.846 | 614.203.324 %2,16
2018* 6.044.529 656.352.739 %0,92 12.938.161 661.905.323 %1,95

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Tiirkiye’nin diinya plastik sektorii i¢indeki pay1 incelendiginde yiiksek oranda
artan ithalata karsilik, ihracatin daha az artti§i goriilmektedir. 2001 yilinda
Tiirkiye’nin diinya icindeki ihracat payr %0,32, 2018 yilinda %0,92 olarak
gerceklesmistir. Dolayisiyla ihracatta %0,6 olarak gergeklesen artis, ithalattaki
artistan kiiciikttir. 2001 yilinda %0,91 olarak gergeklesen ithalat payinin 2018 yilinda
%1,95 olarak gerceklesmesi, Tiirkiye'nin diinya plastik sektorii icindeki payinin
%1,04 arttigin gostermektedir.

2011 ve 2012 yillarinda yasanan ekonomik krizin etkileri bu sektoriin diinya
icindeki payma yansimistir. 2011 yilinda ihracat payr %0,81, ithalat payr %2,18;
2012 yilinda ihracat payr %0,88, ithalat payr %2,20 olarak gerceklesmistir. 2013
yilinda ise bir dnceki yila gore diinya plastik sektorii ithalat payinda %0,13 artis
gosteren Tiirkiye buna karsilik ihracat payini ancak %0,05 arttirabilmistir.
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Tiirkiye’nin diinya plastik sektorii icindeki parasal payr incelendiginde
negatif ticaret dengesi verdigi ve buna bagli olarak ihracat paymin ithalat payindan

diisiik oldugu goriilmektedir.
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UCUNCU BOLUM

TURKIYE PLASTIK SEKTORU ULUSLARARASI REKABET GUCU
ANALIZI

Calismanin bu boliimiinde, boliim 1.4°te agiklanan endeksler yardimiyla Tiirkiye
plastik sektoriiniin rekabet giiclinii dlgmeye yonelik analizler yapilacak ve ortaya

cikan bulgular degerlendirilerek, sektoriin rekabet giicii incelenecektir.

3.1. ARASTIRMANIN AMACI

Tiirkiye plastik sektorii son yillarda geg¢irmis oldugu doniisiim ile uluslararasi
diger plastik kuruluslariyla ortakliklar diizenlemekte ve etkinlikler yiirlitmektedir.
Dolayisiyla sektoriin uluslararasi iliskilerini ve tanmirliligini arttirma c¢abasi ve
pazar paymi biiylitme istegi oldugu onemli bir husus olarak dikkat ¢ekmektedir.
Sektore yonelik olarak calismalar yapan, Tiirk Plastik Sanayicileri Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (PAGEV) ve Plastik Sanayicileri Dernegi (PAGDER),
yaymladiklar1 sektdr izleme raporlart ile sektoriin ekonomik verilerini kamuyla
paylagmaktadir.

Sektoriin mamul ve hammadde dis ticaret verileri her ne kadar sektor
hakkinda bilgi verse de uluslararasi rekabet giicii yeteneklerini yansitmamaktadir. Bu
calismada Tirkiye plastik sektoriiniin uluslararasi rekabet giicliniin belirlenmesine
yonelik analizler yapilarak, calismanin sektore katki saglamasi ve daha sonra

yapilacak arastirmalara 1s1k tutmasi hedeflenmistir.

3.2. ARASTIRMADA KULLANILAN VERI VE YONTEM

Tiirkiye plastik sektoriiniin rekabet giiclinlin analizine yonelik olarak
calismamizda Bolim 1.4°te agiklanan, uluslararasi rekabet giicli 6l¢iimiine yonelik
olarak literatiirde siklikla iilke ve endiistri diizeyinde kullanilan Balassa (1965)
tarafindan gelistirilmis Agiklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (RCA) yontemi
kullanilacaktir.

Calismada Volrath (1991) tarafindan gelistirilen RCA endeksinin alternatif

Onerileri olan Goreli Ticaret Avantaji endeksi (The Relative Trade Advantage Index—

39



RTA), Goreli ihracat Avantaji endeksinin (The Relative Export Advantage Index—
RXA) dogal logaritmasi olan RCAv endeksi ve Ac¢iklanmig Rekabet Giicii (Revealed
Competitiveness—RC) endeksi hesaplanmigtir. Vollrath’in gelistirmis oldugu bu
endekslerin ¢alismaya dahil edilmesinin en 6nemli nedeni, iilke ve iirlin ¢ift sayimini
ortadan kaldirmasi ve ithalat verilerini dikkate almasidir.

Balassa ve Vollrath’in RCA hesaplamalarina ek olarak sektoriin dis ticaretine
iliskin verilerini daha genis yorumlayabilmek amaciyla Bolim 1.4.2°de agiklanan
rekabet giiciiniin  Olgiilmesinde kullanilan diger endeksler de ¢alismada
hesaplanmustir.

Tiirkiye plastik sektoriinlin rekabet giiclinlin analizinde kullanilacak veri
setini 2001-2018 donemine ait dis ticaret verileri olusturmaktadir. Veriler,
Uluslararast Ticaret Merkezi (International Trade Centre—ITC) tarafindan sunulan
“Uluslararasi Is Gelistirme I¢in Ticaret Istatistikleri (Trade Statistics for international
Business Development—-TRADE MAP) veri tabanindan derlenmistir.

Sektore yonelik olarak TRADE MAP veri tabanindan elde edilen, uluslararasi
armonize sisteme gére diizenlenmis Giimriik Tarife Istatistik Pozisyonu (GTIP) 39

kodu ile siniflandirilmas {irtin grubuna ait veriler kullanilmustir.

- GTIP 39 — Plastikler ve bunlardan yapilmus iiriinler. (Plastics and articles
thereof.) (bkz Ek: 1)

3.3.SEKTORUN ACIKLANMIS KARSILASTIRMALI USTUNLUKLER
YONTEMLERINE GORE ANALIZi

Calismanin bu bolimiinde, Liesner’in karsilagtirmali tstiinligli 6l¢mek igin
olusturdugu Liesner endeksinin Balassa (1965) tarafindan gelistirilen ve Vollrath
(1991) tarafindan Farkl1 yaklagimlar getirilen Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler
(RCA) yontemleriyle Tiirkiye plastik sektoriintiin 2001-2018 donemine ait verileriyle

uluslararasi rekabet giicii belirlenmeye calisilacaktir.

40



3.3.1. Balassa Endeksine Gore Bulgular

Tiirkiye plastik  sektoriiniin ~ diinyadaki  karsilagtirmali  istiinliigiiniin

Olciilmesine yonelik Balassa endeksinin (Esitlik 1.5) uyarlamas1 asagida

aciklanmistir.
X,/ X7 ]
RCAT—[ . (2.1)
o xpixy]
Formiilde;
- X/ = Tiirkiye plastik sektorii ihracatini

- X, = Tirkiye toplam ihracatini
= Diinyanin plastik sektorii ihracatini
- X7 = Diinyanin toplam ihracatim

ifade etmektedir.
RCAB endeksinin sonuglar1 asagidaki sekilde yorumlanir.
- RCA,, >1= Tirkiye plastik sektorii diinya karsisinda kargilagtirmali
istiinliige sahiptir.
- RCA,, <1= Tirkiye plastik sektorii diinya karsisinda kargilagtirmali
iistiinliige sahip degildir.
Endeks degeri 1 den pozitif ya da negatif yonde uzaklastik¢a sirasiyla

karsilastirmali avantaj ya da dezavantaj artmaktadir.
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Tablo 6: Tiirkiye Plastik Sertoriiniin RCAp ve Fark Degerleri

YILLAR RCAg Fark*
2001 0,633 NA**
2002 0,600 -0,033
2003 0,615 0,015
2004 0,645 0,030
2005 0,712 0,067
2006 0,803 0,091
2007 0,815 0,012
2008 0,898 0,083
2009 0,953 0,055
2010 1,018 0,065
2011 1,088 0,070
2012 1,061 -0,026
2013 1,157 0,096
2014 1,177 0,020
2015 1,109 -0,067
2016 1,029 -0,080
2017 1,033 0,004

201 8%** 1,054 0,021

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.

*Tabloda gosterilen “Fark” siitununda endeks degerinin bir 6nceki yila gore degisimi hesaplanmistir.
**NA bir 6nceki yila gore degisimin hesaplanmadigini belirtmektedir.

***TRADE MAP’in yansitilmig verileri ile eksikleri tamamlanmis tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Tablo 5°te gosterilen Tirkiye plastik sektoriiniin 2001-2018 doneminde
hesaplanan RCAg (Balassa Endeksi) degeri incelendiginde, 2001-2009 doneminde
uluslararasi rekabet giiclinlin artan bir ivmeyle ilerledigi goriilmektedir. Ancak yine
de endeks degerinin 1°den diisikk olmasi sektoriin diinya karsisinda rekabet
dezavantajina sahip oldugu anlamina gelmektedir.

2010-2018 doneminde sektoriin rekabet giicii dalgali bir egilime sahip olsa da
endeks, 1’den kiiclik bir degeri gdstermemistir. Bu durum sektdriin son dokuz yillik
doneminde ihracat verilerine gore uluslararasi rekabet giiciine sahip oldugunu
gostermektedir.

Ozellikle 2014 yili sektdriin 1,177 RCAs ile rekabet giiciiniin en yiiksek
oldugu yil olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak 2015 ve 2016 yillarinda Tiirkiye
plastik sektoriiniin rekabet giicii toplamda —0,15 azalmistir. 2017 yilinda 0,021°lik
artigla 2018 yilinda endeks 1.054 degerine gerilemistir.
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Sekil 3: RCAs ve Fark Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.

Sekil 3’te Tiirkiye plastik sektoriiniin Tablo 5°te verilen RCAs ve Fark
degerlerinin geometrik gosterimi yer almaktadir. 2001-2018 doneminde sektor
diinya karsisinda rekabet giliciinii arttirmis ve yiiksek rekabet giicli sinir1 olan 1’in
lizerine ¢ikmay1 basarmistir. Ancak yillara gore RCAB, Fark dogrusunda gorildiigii
gibi degisen bir ivmeyle ilerlemistir.

2007 yilinda baglayan ve 2008 yilina kadar sliren kriz doneminde sektor
uluslararas1 rekabet giiciinii arttirmayr basarmistir. 2011 ve 2012 yillarina
bakildiginda, basta orta dogudaki siyasi perspektifin ve Avrupa Birligi (AB) parasal
daralmasmin sektorii etkiledigi goriilmektedir. 2014-2016 doneminde sektoriin
RCAB degeri Tiirkiye’de yasanan parasal darbogazlar ve artan faizler nedeniyle

diisiis yasasa da 1’in iizerindedir.

3.3.2. Vollrath Endekslerine Gore Bulgular

Vollrath’in  6nermis oldugu alternatif endekslerin doniisiimii asagida

verilmigtir.

1) RXA] : Esitlik 1.8°den uyarlanarak;
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2)

3)

. (X} /X7,

RXA! X7 %] (2.2)

Burada,

- RXA] = Tiirkiyenin plastik sektorii goreli ihracat avantajini,
- X/ = Tiirkiyenin plastik sektorii ihracatin,

- X', = Tiirkiyenin plastik sektdrii harig toplam ihracatini,

- X,” = Tiirkiye hari¢ diinyanin plastik sektorii ihracatini,

- X7 = Tirkiye ve plastik sektdrii hari¢ diinyanin toplam ihracatini

gostermektedir.

RMA; : Esitlik 1.9°dan uyarlanarak;

RMAT = [M;/M—TT]

» _W (2.3)

Burada,

- RMA] = Tirkiye’nin plastik sektorii goreli ithalat avantajini
- M| = Tirkiye’nin plastik sektorii ithalatini

- M, = Tiirkiye’nin plastik sektorii harig toplam ithalatini

- M,” = Tiirkiye hari¢ diinyanin plastik sektorii ithalatini

- M_? = Tirkiye ve plastik sektdrii hari¢ diinyanin toplam ithalatini

gostermektedir.

RTA; : Esitlik 1.10°dan uyarlanarak,
RTAL = RXA? — RMA! 2.4)

Burada,
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- RTA, = Tirkiye'nin plastik sektdrii goreli ticaret avantajini

gostermektedir.

4) RCAVtp: Esitlik 1.11°den uyarlanarak;
RCA,,, =In RXA] (2.5)

Burada RC4,, endeksi RXA, endeksinin dogal logaritmasi olarak

kullanilmustir.

5) RCtp: Esitlik 1.12°den uyarlanarak;
RC} =In RXA} —In RMA} (2.6)

Burada RC,; Tiirkiye nin plastik sektorii goreli rekabet iistiinliigii olup RXA4,,

ve RMA}, endekslerinin dogal logaritmalarmin farkidir.

Endeksler ihracat verileriyle birlikte ithalat verilerini de dikkate almaktadir.
Bu nedenle rekabet giicline iliskin bulgular RCAs endeksinden farkli sonuglar
vermektedir.

RXA, RCAB endeksine yakin sonuglar vermesine ragmen, sektoriin
gerceklestirmis oldugu yiiksek ithalat RTA ve RC degerlerinin negatif degerler
almasina neden olmustur.

Vollrath endekslerinin yorumlamasi sdyledir:

- RXA < 1= Tirkiye plastik sektoriiniin goreli ihracat dezavantaj1 vardir.

- RXA >1= Tiirkiye plastik sektoriiniin goreli ihracat avantaji vardir.

- RCAv endeksi RXA endeksinin dogal logaritmasidir yalnizca ihracat
verilerini igerir ve endeks negatif ya da pozitif isaret degerine gore
strastyla Tiirkiye plastik sektorii rakebet giicli yoktur ya da rekabet giicii
vardir seklinde yorumlanir.

- RTA endeksi negatif isaretli ve sifirdan negatif yonde uzaklastik¢a

sirastyla Tiirkiye plastik sektorii goreli ticaret dezavantaji vardir ve artar.
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- RTA endeksi pozitif isaretli ve sifirdan pozitif yonde uzaklastikca
sirastyla Tiirkiye plastik sektorii goreli ticaret avantaji vardir ve artar.

- RC endeksi negatif isaretli ve sifirdan negatif yonde uzaklastikca sirasiyla
Tiirkiye plastik sektorii goreli ticaret dezavantaji vardir ve artar.

- RC endeksi pozitif isaretli ve sifirdan pozitif yonde uzaklastikca sirasiyla
Tirkiye plastik sektorii goreli ticaret avantaji vardir ve artar.

Sektoriin rekabet giiciine yonelik bulgular Tablo 6°’da sunulmustur.
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Tablo 7: Tiirkiye Plastik Sektoriiniin Vollrath Endeksleri ve Fark Degerleri

YILLAR RXA Fark (RXA)* RMA Fark (RMA)* RTA Fark (RTA)* RCAvy Fark (RCAy)* RC Fark (RC)*
2001 0,624 NA** 1,399 NA** 0,775 NA** -0,471 NA** -0,807 NA**
2002 0,591 -0,033 1,504 0,105 0,913 0,138 -0,526 -0,055 -0,934 0,127
2003 0,606 0,015 1,503 -0,001 -0,897 0,016 -0,501 0,025 -0,909 0,025
2004 0,636 0,030 1,574 0,071 -0,939 -0,041 -0,453 0,048 -0,907 0,002
2005 0,704 0,068 1,573 -0,001 -0,869 0,069 -0,351 0,102 -0,804 0,102
2006 0,796 0,093 1,595 0,022 -0,799 0,071 -0,228 0,124 -0,695 0,110
2007 0,809 0,012 1,650 0,055 0,841 -0,042 0,212 0,015 0,713 0,018
2008 0,894 0,085 1,592 -0,057 20,698 0,143 0,112 0,100 0,577 0,136
2009 0,951 0,057 1,590 -0,002 -0,639 0,059 -0,050 0,062 -0,514 0,063
2010 1,018 0,067 1,654 0,064 0,636 0,003 0,018 0,068 -0,485 0,029
2011 1,091 0,073 1,705 0,051 0,614 0,022 0,087 0,069 0,447 0,039
2012 1,064 -0,028 1,774 0,068 0,710 -0,096 0,062 -0,026 0,511 -0,065
2013 1,164 0,101 1,797 0,024 0,633 0,077 0,152 0,090 0,434 0,077
2014 1,185 0,021 1,839 0,042 10,654 0,021 0,170 0,018 -0,439 -0,005
2015 1,114 0,071 1,813 -0,026 -0,698 -0,045 0,108 -0,062 0,487 0,047
2016 1,030 -0,084 1,760 -0,053 -0,730 0,031 0,030 -0,079 -0,536 -0,049
2017 1,034 0,004 1,713 -0,047 0,678 0,052 0,034 0,004 -0,504 0,031

2018%** 1,056 0,022 1,776 0,063 0,719 -0,041 0,055 0,021 0,519 0,015

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.

*Tabloda gosterilen “Fark” siitununda endeks degerinin bir dnceki yila gore degisimi hesaplanmistir.
**NA bir 6nceki yila gore degisimin hesaplanmadigini belirtmektedir.

***TRADE MAP’in yansitilmig verileri ile eksikleri tamamlanmis tahmini ticaret istatistiklerini igerir
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Tablo 6’da, RXA, RCAB endeksine gore iiriin ve iilke ¢ift sayimim ortadan
kaldirdig1 i¢in iki endeksin degerleri arasinda kiigiik degisimler s6z konusudur, ancak
genel ivme ayni yondedir. Asagidaki Sekil 4’te RCAp ve RXA’nin geometrik

gosterimi aralarindaki benzerligin goriilmesi agisindan verilmistir.

Sekil 4: RCAs ve RXA Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.

RXA’nin dogal logaritmasi olan RCAv’nin yorumlamasi, degerin pozitif ya
da negatif olmasiyla degerlendirilir. RCAv yalnizca ihracat verilerini icermektedir.
Bu nedenle RCAB, RXA ve RCAv sektoriin rekabet giicii hakkinda benzer sonuglar
ortaya koymaktadir. Degerler Tablo 6’dan incelendiginde, sektorde 2001-2009
doneminde rekabet dezavantaji oldugu goriilmektedir. 2010 yilinda RXA, 1.018 ile
1’in iizerine ¢ikmis ve RCAv 0.018 ile pozitif isarete ge¢mistir. Dolayisiyla sektoriin
2010-2018 doneminde rekabet avantajina sahip oldugu sdylenebilir. Ancak RXA ve
RCAv yalnizca ihracat verilerini icermektedir ve rekabet giicii hakkinda dogru
yorumun yapilabilmesi i¢in yetersizdir. Bu baglamda, Vollrath (1991) RMA
endeksinin hesaplanmasi, rekabet giicliniin Goreli Ticaret Avantaji (RTA) ve
Aciklanmig Rekabet Giicii (RC) endeksine gore degerlendirilmesi gerektigini
Onermistir.

Sekil 5’te RTA, RC ve bir onceki yila gore degisimlerini iceren Fark degerleri

verilmistir.
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Sekil 5: RTA, RC ve Fark Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.

RTA’nin dogal logaritmasi olan RC incelendiginde, degerin negatif isaretli
olmasi, Tiirkiye plastik sektoriiniin diinya karsisinda aciklanmis karsilastirmali
Uistiinliigiiniin olmadig1 anlamina gelmektedir. S6z konusu endeksler ihracat ve
ithalat degerlerini birlikte dikkate aldigindan, ihracata gore yliksek ithalat miktar
sektoriin uluslararasi rekabet giiciinii olumsuz etkilemektedir. 2007 ve 2012 yilinda
ekonomik krizler nedeniyle RTA’da ve RC’de diisiis yasamustir. 2013 yilindan
itibaren rekabet giiciinde diisiis yasayan Tiirkiye plastik sektoriiniin 2018 yili RC
degeri -0,519 olarak gerceklesmistir. Ancak sektor ilgili donemde uluslararasi
rekabet dezavantajina sahiptir.

Sektoriin kiiresel rekabet giiciiniin ithalat ve ihracat degerleri ile olan iligkisini

gormek icin InRXA ve InRMA, RC ile ayni sekil iistiinde (Sekil 6) verilmistir.
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Sekil 6:RC, InRXA ve InRMA Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.

RC, InRXA ve InRMA nin farki olarak tanimlanir. Tiirkiye plastik sektoriinde
kiiglik degisim araliklarinda ve nispeten sabit olan InRMA’ya karsilik, InRCA’nin
RC ile aym ivmeye sahip oldugu goriilmektedir. Thracat ve ithalat arasindaki farkin
arttigit 2001-2002, 2006-2007, 2011-2012 ve 2014-2016 donemlerine ait veriler
incelendiginde artan ithalatla ve azalan ihracatla birlikte sektoriin agiklanmis
karsilastirmali Gistiinliigliniin distiigii goriilmektedir.

RC endeks degeri isaretinin negatif olmasi, sektoriin karsilagtirmal
dezavantaja sahip oldugunu gdstermektedir. Bir baska ifadeyle sektoriin rekabet giicti
tistiinliigli yoktur. Bu durumun en Onemli nedeni Tirkiye plastik sektoriiniin
thracatinin ithalatim1 kargilayamamasi, sektérde bulunan dis ticaret agigidir.

2006-2007 ve 2011-2012 donemlerinde yasanan ekonomik dalgalanmalar,
artan petrol fiyatlari, azalan ihracata karsi artan ithalat, sektorii olumsuz etkileyen
baslica nedenlerdir. Detaylandirildiginda 20062007 déneminde brent ham petrol?
fiyatlariin %358.89 artmasi plastik sektorii de dahil olmak iizere pek cok sektorii
etkilemistir. 2011-2012 doneminde ise Avrupa parasal kriziyle birlikte azalan ihracat

ve artan ithalatla birlikte RC -0.519 degerine kadar gerilemistir.

2 Brent petrol, Kuzey Denizi'nden ¢ikarilan tatli petrol tiirii. Diinya petrol piyasasima yon veren
petroldiir. Londra Brent ya da Brent Blend olarak da bilinir.
(https://en.wikipedia.org/wiki/Brent_Crude)
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3.4.SOKTORUN DIiGER REKABET GUCU OLCUM YONTEMLERINE
GORE ANALIZi

Tiirkiye plastik sektorii rekabet giicliniin analizine yonelik olarak bu bdliimde
Balassa ve Vollrath endekslerinden elde edilen bulgularin desteklenmesi amaciyla

literatiirde sik¢a kullanilan diger 6l¢tim yontemleri hesaplanmustir.

3.4.1. Net ihracat Endeksi

Net Thracat Endeksinin (NX) Tiirkiye plastik sektorii i¢in hesaplanmasinda
asagidaki esitlik kullanilacaktir.

NX] : Esitlik 1.13°den uyarlanarak;

X, -M]

NX! =
PoXxteM!

2.7)

Tiirkiye plastik sektorii igin net ihracat endeksi (NX,) hesaplandiginda

2001-2018 donemine ait degerler yillik olarak Tablo 7°de sunulmustur.
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Tablo 8: Tiirkiye Plastik Sektoriiniin NX ve Fark Degerleri

YILLAR NX Fark (NX)*
2001 20,479 NA*
2002 20,557 -0,078
2003 20,555 0,002
2004 20,565 20,010
2005 20,542 0,023
2006 20,515 0,027
2007 20,510 0,005
2008 20,450 0,060
2009 20,384 0,066
2010 20,447 20,064
2011 20,466 20,019
2012 20,428 0,038
2013 20,424 0,003
2014 20,398 0,027
2015 20,392 0,006
2016 20,396 20,004
2017 20,416 20,019

2018%** 0,363 0,053

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.

*Tabloda gosterilen “Fark” siitununda endeks degerinin bir dnceki yila gére degisimi hesaplanmistir.
**NA bir onceki yila gore degisimin hesaplanmadigini belirtmektedir.

***TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Net ihracat endeksi -1 ile 1 aralifinda yer almaktadir ve negatif ya da pozitif
olmasina gore, sirasiyla rekabet giiclinlin olmadigi ya da oldugu olarak
yorumlanmaktadir.

Tablo 7 incelendiginde, Tiirkiye plastik sektoriiniin 2001-2018 doneminde
rekabet giiciiniin olmadig1 goriilmektedir. Endeks pozitif degere ge¢gme egiliminde
hareket etmesine karsilik 2010, 2011, 2016 ve 2017 yillarinda negatif yonde artis
gostermis ve 2018 yilinda -0,363 degerindedir. Minimum nokta ile maksimum nokta
strastyla 2018’de -0,363 ile 2004’te -0,565°tir. Bu noktalarin ve dagilimin daha iyi
belirlenebilmesi icin Sekil 7°de NX ve Fark degerlerinin geometrik yeri

gosterilmistir.
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Sekil 7: NX ve Fark Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.

2004 yilinda Tiirkiye plastik sektoriinde ithalattaki artisin ihracattaki artigtan
fazla olmas1t NX degerini 2001-2018 ddneminde minimum noktasina getirmistir.
Ancak 2018 yilinda plastik sektorii ithalatinin 2017 yilina gore -10.753.170
Amerikan dolar1 degerinde azalmasi ve ithalata karsilik ihracat degerinin 10.974.279
Amerikan dolar1 artmasi, ihracat ve ithalat arasindaki farki azaltmistir.

Tiirkiye plastik sektoriinlin NX bulgulart RC endeksi ile paralel sonuglar
vermektedir. Bu durumda, NX endeksi icin rekabet giicii sinandiginda diinya

karsisinda rekabet giiciinlin olmadig1 goriilmektedir.

3.4.2. ihracat-ithalat Orami Endeksi

Ihracat—ithalat oram endeksi iilkenin ilgili sektdrdeki uzmanlasma diizeyini,
dis ticaret performansini ve rekabet giiciinii belirlemede kullanilir. Degerin 1’den
biiylik olmast durumunda iilke ilgili sektorde uzman, rekabet giicii sahibi olarak
degerlendirilirken, 1’den kii¢iik olmas1 durumunda uzmanlasamadigi, rekabet giicii

sahibi olmadig1 olarak degerlendirilir.

RCA,,, : Esitlik 1.14’den uyarlanarak;

53



XL xrt
RCAXM? = ﬁ (28)
P T

RCAxm endeksi 2001-2018 donemi igin hesaplandiginda ortaya c¢ikan

degerler Tablo 8’de sunulmustur.

Tablo 9: Tiirkiye Plastik Sektoriiniin RCAxwm ve Fark Degerleri

Fark
YILLAR RCAxum (RCAxm)*

2001 0,465 NA**
2002 0,408 -0,057
2003 0,420 0,012
2004 0,429 0,009
2005 0,472 0,043
2006 0,522 0,050
2007 0,515 -0,007
2008 0,581 0,066
2009 0,615 0,034
2010 0,622 0,008
2011 0,650 0,028
2012 0,622 -0,028
2013 0,670 0,048
2014 0,662 -0,008
2015 0,629 -0,033
2016 0,602 -0,027
2017 0,615 0,012
2018%*** 0,620 0,006

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.

*Tabloda gosterilen “Fark™ stitununda endeks degerinin bir dnceki yila gére degisimi hesaplanmistir.
**NA bir onceki yila gore degisimin hesaplanmadigini belirtmektedir.

***TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmis tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Tablo 8 incelendiginde, Tiirkiye plastik sektoriiniin 2001-2018 doneminde
RCAxwm degeri 1’den kiigiliktlir. Dolayisiyla endekse ait bulgulardan sektoriin dis
ticaret performansi, uzmanlagsma diizeyi yetersiz ve rekabet giicii olmadigi
anlasilmaktadir. Endeksin minimum noktas1 2002 yilinda 0,408 ve maksimum
noktas1 2013 yilinda 0,670 degeriyle olusmustur. Bu durum sektoriin toplam
ithracattaki ve toplam ithalattaki payiyla dogrudan ilgilidir. Bu nedenle Tablo 9’da

Tiirkiye plastik sektoriiniin toplam ihracat ve ithalattaki paylari verilmistir.
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Tablo 10: Tiirkiye Plastik Sektoriiniin ihracat ve ithalat Paylari

YILLAR | XTP/XTT | MTP/MTT
2001 %1,95 %419
2002 %1,89 %d,64
2003 %1,96 %467
2004 %2,10 %4,88
2005 %2,34 %4,96
2006 %2,59 %496
2007 %2,63 %5,11
2008 %2,70 %4,65
2009 %3,03 %4,93
2010 %3,26 %5,24
2011 %3,40 %5,22
2012 %3,29 %5,29
2013 %3,69 %5,52
2014 %3,87 %5,84
2015 %3,73 %5,92
2016 %3,53 %5,85
2017 %3,49 %5,67
2018* %3,60 %5,80

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.

*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmis tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sektor 2013 yilinda toplam ihracatta %3,69 ve ithalatta %5,52 payla RCAxwm
endeksinin maksimum noktasin1 (0,670) ve 2002 yilinda %1,89ihracat ve %4,64
ithalat pay1 ile RCAxm endeksinin minimum noktasini (0,408) test etmistir. Tablo

8’de yer alan RCAxm ve Fark degerlerinin geometrik gosterimi Sekil 8’de

sunulmustur.
Sekil 8: RCAxm ve Fark Degerleri Grafigi
7 7
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
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Sekil 8 incelendiginde, Tiirkiye plastik sektoriiniin ithalat-ihracat orani
degerinin 2001-2018 donemi i¢in 0,4 ile 0,7 araliginda degistigi goriilmektedir. Bu
durumda endeks degerinin grafiksel dagilimi Vollrath® in Sekil 6’da verilen RC
endeksi ile tutarlidir. RCAxm endeks degerinin 1’den kiigiik olmasi Tiirkiye plastik
sektoriiniin diinya karsisinda yeterli uzmanlagmaya ve rekabet giiciine sahip

olmadigini géstermektedir.

3.4.3. Endiistri I¢i Ticaret Grubel-Lloyd Endeksi

Tirkiye plastik sektoriiniin artan ticari hareketlilikle birlikte endiistri-igi
ticaretinin analizi literatlirde siklikla kullanilan Grubel-Lloyd endeksi ile 2001 —

2017 dénemi i¢in hesaplanacaktir.

GL : Esitlik 1.16’dan uyarlanarak;

[(X,+M,)-|X,-M,|]*100
X, +M,

GL=B, = (2.9)

Grubel-Lloyd (GL) endeksine yonelik olarak elde edilen bulgular Tablo

10’da sunulmustur.
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Tablo 11: Tiirkiye Plastik Sektorii GL ve Fark Degerleri

YILLAR GL Fark (GL)*
2001 52,070 NA**
2002 44,309 7,761
2003 44,503 0,195
2004 43,495 -1,008
2005 45,816 2,321
2006 48,491 2,675
2007 49,036 0,545
2008 55,035 5,999
2009 61,639 6,604
2010 55,278 -6,362
2011 53,387 -1,891
2012 57,230 3,844
2013 57,556 0,325
2014 60,226 2,670
2015 60,802 0,577
2016 60,357 -0,446
2017 58,426 -1,931

2018%** 63,685 5,258

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.

*Tabloda gosterilen “Fark” siitununda endeks degerinin bir 6nceki yila gore degisimi hesaplanmistir.
**NA bir 6nceki yila gore degisimin hesaplanmadigini belirtmektedir.

***TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmigs tahmini ticaret istatistiklerini igerir

GL endeksi 0 ile 100 araliginda deger almaktadir. 0’a yaklastik¢a endiistri-igi
ticaretin azaldigi, dolayisiyla mevcut ticaretin endiistriler arasi oldugu ve iilkenin
ilgili sektorde rekabet giiclinlin oldugu varsayilir. Endeks degeri 100’e yaklastikca
mevcut ticaretin endiistri-i¢i nitelikte oldugu, ihracat ve ithalatin birbirine yakin ve
sektorlin rekabet giiciiniin olmadig1 varsayilir (Sarigoban ve Kosekahyaoglu, 2017:
436).

Tablo 10 degerlendirildiginde, endeksin en diisiik oldugu deger 2004 yilinda
43,495 ile gergeklesmistir. Dolayisiyla ticaretin endiistriler arasi agirlikli oldugu
kabul edilir. Ancak 2001-2018 doneminde 2007 sonras1 Tiirkiye plastik sektoriiniin
mevcut ticaretinin ¢ogunlukla endiistri-igi ticaret niteliginde oldugu, sektoriin rekabet
giicliniin zayif oldugu bulgulardan anlagilmaktadir. Endeksin genel olarak artan bir
ivmede olmasi ve 2018 yil1 i¢in degerin 63,685 olarak gerceklesmesi sektoriin ticaret

yoniiniin agirliklt endiistri-i¢i oldugu anlamina gelmektedir.
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3.5. TURKIYE PLASTIiK SEKTORUNUN BIiRINCi DUZEYDEKi ALT
URUN GRUPLARININ RCA ENDEKSLERINE GORE ANALIZi

Bu béliimde Tiirkiye’de plastik sektdriiniin GTIP iiriin smiflandirmasina gore
39 iiriin kodu altinda bulunan birinci diizey {iriin gruplarin (bkz. Ek:1) 2001-2018
donemi i¢in rekabet giicii analizi yapilacaktir.

Analiz, s6z konusu triin gruplarinin RCAs (Balassa endeksi) ve Vollrath’in
alternatif endeksleri olan RXA, RMA ve RC endeksleri ile hesaplanarak, ortaya

c¢ikan bulgular boliim sonunda genel olarak degerlendirilecektir.

3.5.1. GTIP 39.01

GTIP 39.01 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi asagida sunulmustur.

Tablo 12: GTiP 39.01 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAg RXA RMA RC
2001 0,212 0,001 0,005 | -1,984
2002 0,072 0,000 0,005 | -3262
2003 0,036 0,000 0,005 | -3916

2004 0,032 0,000 0,006 -4,062
2005 0,073 0,000 0,007 -3,289

2006 0,261 0,001 0,007 -1,991
2007 0,153 0,001 0,008 -2,610
2008 0,184 0,001 0,008 -2,407
2009 0,155 0,001 0,008 -2,597
2010 0,204 0,001 0,009 -2,375
2011 0,275 0,001 0,009 -2,072

2012 0,280 0,001 0,010 -2,165
2013 0,163 0,001 0,010 -2,706
2014 0,160 0,001 0,011 -2,741
2015 0,084 0,000 0,012 -3,471
2016 0,055 0,000 0,012 -3,878
2017 0,047 0,000 0,010 -3,933
2018* 0,069 0,000 0,010 -3,449

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmis tahmini ticaret istatistiklerini igerir
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Sekil 9: GTIP 39.01 RCAg ve RC Degerleri Grafigi

1
o 10
- -1
2- L2
3] | 3
4 4
5 N I (S (U ) s &
2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018
— RCAB — RC

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
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3.5.2. GTIiP 39.02

GTIP 39.02 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 13: GTIiP 39.02 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAg RXA RMA RC
2001 0,052 0,000 0,007 -4,485
2002 0,033 0,000 0,008 -4,972
2003 0,025 0,000 0,009 -5,237

2004 0,034 0,000 0,010 | -4927
2005 0,055 0,000 0,010 | -4461
2006 0,072 0,000 0,011 4201
2007 0,128 0,000 0,011 23,641
2008 0,181 0,000 0,010 | -3,255
2009 0,163 0,000 0,010 | -3338
2010 0,167 0,000 0012 | -3341
2011 0,116 0,000 0,011 3,672
2012 0,105 0,000 0012 | -3,870
2013 0,096 0,000 0012 | -3,931
2014 0,086 0,000 0014 | -4,159
2015 0,114 0,000 0,013 23,866
2016 0,099 0,000 0012 | -3,960
2017 0,094 0,000 0012 | -3,966
2018* 0,093 0,000 0,013 -4,054

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 10: GTIP 39.02 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
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3.5.3. GTIiP 39.03

GTIP 39.03 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 14: GTIiP 39.03 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri
YILLAR | RCAg RXA RMA RC

2001 0,022 0,000 0,003 -4,509
2002 0,020 0,000 0,004 -4,722
2003 0,020 0,000 0,004 -4,822
2004 0,020 0,000 0,005 -4,879
2005 0,023 0,000 0,005 -4,707
2006 0,028 0,000 0,005 -4,511
2007 0,033 0,000 0,004 -4,331

2008 0,044 0,000 0,003 -3,924
2009 0,024 0,000 0,003 -4,639
2010 0,043 0,000 0,004 -4,111
2011 0,109 0,000 0,004 -3,254

2012 0,333 0,000 0,004 -2,253
2013 0,227 0,000 0,004 -2,625
2014 0,212 0,000 0,004 -2,684
2015 0,223 0,000 0,004 -2,678

2016 0,180 0,000 0,003 2,819
2017 0,235 0,000 0,004 | -2,521
2018* 0,407 0,001 0,004 | -1,989

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 11: GTIP 39.03 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
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3.5.4. GTIiP 39.04

GTIP 39.04 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 15: GTiP 39.04 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri
YILLAR | RCAg RXA RMA RC

2001 0,259 0,000 0,003 -2,300
2002 0,064 0,000 0,004 -3,867
2003 0,051 0,000 0,004 -4,142
2004 0,054 0,000 0,005 -4,239

2005 0,090 0,000 0,005 -3,824
2006 0,120 0,000 0,005 -3,553
2007 0,114 0,000 0,005 -3,622

2008 0,156 0,000 0,004 | -3279
2009 0,239 0,000 0,004 | -2,836
2010 0,218 0,000 0,005 | -2,930
2011 0,247 0,000 0,004 | -2,771
2012 0,189 0,000 0,004 | -2,989
2013 0,166 0,000 0,004 | -3257
2014 0,168 0,000 0,004 | -3,174
2015 0,138 0,000 0,004 | -3323
2016 0,142 0,000 0,004 | -3,168
2017 0,127 0,000 0,004 | -3341

2018* 0,153 0,000 0,003 23,069

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 12: GTIP 39.04 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
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3.5.5. GTIiP 39.05

GTIP 39.05 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 16: GTIiP 39.05 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAg RXA RMA RC
2001 0,561 0,000 0,000 -0,692
2002 0,499 0,000 0,000 -0,889
2003 0,420 0,000 0,000 -1,021

2004 0,487 0,000 0,000 -0,946
2005 0,524 0,000 0,000 -0,906

2006 0,401 0,000 0,000 -1,191
2007 0,388 0,000 0,000 -1,220
2008 0,399 0,000 0,000 -1,212
2009 0,469 0,000 0,000 -1,249
2010 0,545 0,000 0,000 -1,111
2011 0,606 0,000 0,000 -1,035

2012 0,645 0,000 0,000 -0,989
2013 0,984 0,000 0,000 -0,528

2014 1,090 0,000 0,000 | -0487
2015 1,153 0,000 0,000 | -0,496
2016 1,102 0,000 0,001 -0,602
2017 1,059 0,000 0,000 | -0,580

2018* 1,235 0,000 0,000 | -0,426

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 13: GTIP 39.05 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmstir.
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3.5.6. GTIP 39.06

GTIP 39.06 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 17: GTIiP 39.06 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAj RXA RMA RC
2001 0,727 0,001 0,001 -1,005
2002 0,722 0,001 0,002 | -1,011
2003 0,790 0,001 0,002 | -0922
2004 0,854 0,001 0,002 | -0,796
2005 0,946 0,001 0,002 | -0,690
2006 1,242 0,001 0,002 | -0438
2007 1,249 0,001 0,001 -0,400
2008 1316 0,001 0,001 -0,332
2009 1,799 0,001 0,002 | -0,295
2010 1,918 0,001 0,002 | -0,160
2011 1,909 0,001 0,002 | -0,129
2012 1,588 0,001 0,002 | -0211
2013 1,643 0,001 0,002 | -0244
2014 1,685 0,001 0,002 | -0244
2015 1,641 0,001 0,002 | -0254
2016 1,547 0,001 0,002 | -0,151
2017 1,538 0,001 0,002 | -0,156

2018* 1,620 0,001 0,002 | -0214

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 14: GTIP 39.06 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.

64



3.5.7. GTIP 39.07

GTIP 39.07 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 18: GTIiP 39.07 RCAs, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAj RXA RMA RC
2001 0,565 0,002 0,004 | -0951
2002 0,477 0,001 0,005 | -1204
2003 0,422 0,001 0,005 | -1312
2004 0,439 0,001 0,005 | -1,241
2005 0,332 0,001 0,005 | -1,505
2006 0,378 0,001 0,005 | -1,365
2007 0,447 0,001 0,005 | -1204
2008 0,441 0,001 0,005 | -1,283
2009 0,504 0,002 0,005 | -1,175
2010 0,633 0,002 0,005 | -0,962
2011 0,639 0,002 0,006 | -1,056
2012 0,628 0,002 0,005 | -1,078
2013 0,793 0,002 0,006 | -0,891
2014 0,872 0,003 0,005 | -0,708
2015 0,767 0,002 0,006 | -0,903
2016 0,756 0,002 0,006 | -0927
2017 0,828 0,003 0,006 | -0,859
2018* 0,787 0,003 0,007 | -0,953

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 15: GTIP 39.07 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
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3.5.8. GTIP 39.08

GTIP 39.08 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 19: GTIiP 39.08 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAj RXA RMA RC
2001 0,459 0,000 0,001 -1,666
2002 0,474 0,000 0,001 -1,662
2003 0,514 0,000 0,001 -1,510
2004 0,437 0,000 0,001 -1,568
2005 0,249 0,000 0,001 -1,796
2006 0,310 0,000 0,001 -1,492
2007 0,185 0,000 0,001 -1,930
2008 0,226 0,000 0,001 -1,846
2009 0,120 0,000 0,001 22,350
2010 0,167 0,000 0,001 2,011
2011 0,164 0,000 0,001 22,040
2012 0,185 0,000 0,001 -1,970
2013 0,222 0,000 0,001 -1,854
2014 0,267 0,000 0,001 -1,727
2015 0,232 0,000 0,001 -1,732
2016 0,223 0,000 0,001 -1,854
2017 0,240 0,000 0,001 -1,781

2018* 0,297 0,000 0,001 -1,663

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 16: GTIP 39.08 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
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3.5.9. GTIP 39.09

GTIP 39.09 (bkz. Ek:1) iiriin iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya cikan

bulgular asagida sunulmustur.

Tablo 20: GTiP 39.09 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAj RXA RMA RC
2001 0,366 0,000 0,002 | -1,774
2002 0,316 0,000 0,002 | -2,008
2003 0,407 0,000 0,001 -1,597
2004 0,367 0,000 0,001 -1,650
2005 0,415 0,000 0,001 -1,448
2006 0,403 0,000 0,002 | -1,807
2007 0,489 0,000 0,002 | -1,691
2008 0,567 0,000 0,002 | -1,468
2009 0,563 0,000 0,002 | -1,571
2010 0,577 0,000 0,002 | -1477
2011 0,692 0,001 0,002 | -1318
2012 0,593 0,000 0,002 | -1,499
2013 0,666 0,001 0,002 | -1327
2014 0,709 0,001 0,002 | -1241
2015 0,722 0,001 0,002 | -1228
2016 0,693 0,001 0,002 | -1232
2017 0,776 0,001 0,002 | -1,126

2018* 0,820 0,001 0,003 -1,131

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 17: GTIP 39.09 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
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3.5.10. GTIiP 39.10

GTIP 39.10 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 21: GTiP 39.10 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAj RXA RMA RC
2001 0,331 0,000 0,000 | -1,676
2002 0,262 0,000 0,001 2,061
2003 0,343 0,000 0,001 -1,736
2004 0,382 0,000 0,001 -1,595
2005 0,336 0,000 0,001 -1,635
2006 0,278 0,000 0,000 | -1,734
2007 0,239 0,000 0,000 | -1,850
2008 0,219 0,000 0,000 | -2,000
2009 0,191 0,000 0,001 -1,965
2010 0,248 0,000 0,000 | -1,762
2011 0,291 0,000 0,000 | -1,611
2012 0,340 0,000 0,000 | -1,520
2013 0,417 0,000 0,000 | -1378
2014 0,436 0,000 0,001 -1,449
2015 0,471 0,000 0,001 -1,337
2016 0,489 0,000 0,001 -1,350
2017 0,395 0,000 0,001 -1,574
2018* 0,397 0,000 0,001 -1,737

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 18: GTIP 39.10 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
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3.5.11. GTIiP 39.11

GTIP 39.11 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 22: GTIiP 39.11 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri
YILLAR | RCAg RXA RMA RC

2001 0,012 0,000 0,000 -3,032
2002 0,005 0,000 0,000 -4,102
2003 0,008 0,000 0,000 -3,683
2004 0,009 0,000 0,000 -3,464
2005 0,011 0,000 0,000 -3,193
2006 0,006 0,000 0,000 -4,081
2007 0,011 0,000 0,000 -3,603
2008 0,007 0,000 0,000 -4,111
2009 0,016 0,000 0,000 -3,999
2010 0,016 0,000 0,000 -3,971
2011 0,024 0,000 0,000 -3,692
2012 0,032 0,000 0,000 -3,391
2013 0,032 0,000 0,000 -3,483
2014 0,033 0,000 0,000 -3,559
2015 0,039 0,000 0,000 -3,399
2016 0,043 0,000 0,000 -3,300
2017 0,063 0,000 0,000 -2,843
2018* 0,086 0,000 0,000 -2,642

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 19: GTIP 39.11 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
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3.5.12. GTIiP 39.12

GTIP 39.12 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 23: GTIiP 39.12 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAj RXA RMA RC
2001 0,503 0,000 0,001 -1,507
2002 0,512 0,000 0,001 -1,545
2003 0,409 0,000 0,001 -1,712
2004 0,330 0,000 0,001 -1,877
2005 0,402 0,000 0,001 -1,681
2006 0,610 0,000 0,001 -1,280
2007 0,674 0,000 0,001 -1,188
2008 0,823 0,000 0,001 -0,942
2009 0,932 0,000 0,001 -0,852
2010 0,938 0,000 0,001 -0,845
2011 1,175 0,000 0,001 -0,692
2012 1,058 0,000 0,001 -0,805
2013 1212 0,000 0,001 -0,569
2014 1,167 0,000 0,001 -0,659
2015 1,174 0,000 0,001 -0,698
2016 0,957 0,000 0,001 -0,907
2017 1,024 0,000 0,001 -0,843
2018* 1311 0,000 0,001 0,718

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 20: GTIP 39.12 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
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3.5.13. GTIiP 39.13

GTIP 39.13 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 24: GTIiP 39.13 RCAs, RXA, RMA ve RC Degerleri
YILLAR | RCAg RXA RMA RC

2001 0,015 0,000 0,000 | -4387
2002 0,009 0,000 0,000 | -4,779
2003 0,025 0,000 0,000 | -3,605
2004 0,033 0,000 0,000 | -3260
2005 0,042 0,000 0,000 | -2,980
2006 0,062 0,000 0,000 | -2,517
2007 0,060 0,000 0,000 | -2,538
2008 0,049 0,000 0,000 | -2,698
2009 0,037 0,000 0,000 | -2,882
2010 0,028 0,000 0,000 | -2,995
2011 0,037 0,000 0,000 | -2,953
2012 0,051 0,000 0,000 | -2,653
2013 0,087 0,000 0,000 | -2277
2014 0,074 0,000 0,000 | -2,650
2015 0,069 0,000 0,000 | -2,615
2016 0,060 0,000 0,000 | -2,870
2017 0,060 0,000 0,000 | -2,704
2018* 0,055 0,000 0,000 | -2,892

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 21: GTIP 39.13 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
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3.5.14. GTIiP 39.14

GTIP 39.14 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 25: GTiP 39.14 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri
YILLAR | RCAg RXA RMA RC

2001 0,021 0,000 0,000 | -3,094
2002 0,006 0,000 0,000 | -4272
2003 0,006 0,000 0,000 | -4203
2004 0,055 0,000 0,000 | -1,951
2005 0,003 0,000 0,000 | -4,565
2006 0,010 0,000 0,000 | -3,450
2007 0,002 0,000 0,000 | -4,886
2008 0,005 0,000 0,000 | -4,117
2009 0,025 0,000 0,000 | -3,688
2010 0,054 0,000 0,000 | -2,634
2011 0,073 0,000 0,000 | -2,466
2012 0,033 0,000 0,000 | -3,187
2013 0,041 0,000 0,000 | -3,137
2014 0,025 0,000 0,000 | -3,800
2015 0,057 0,000 0,000 | -3,008
2016 0,059 0,000 0,000 | -2,917
2017 0,058 0,000 0,000 | -2,899
2018* 0,032 0,000 0,000 | -3,556

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 22: GTIP 39.14 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
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3.5.15. GTIiP 39.15

GTIP 39.15 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 26: GTIiP 39.15 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri
YILLAR | RCAg RXA RMA RC

2001 0,265 0,000 0,000 5,549
2002 0,225 0,000 0,000 4,574
2003 0,274 0,000 0,000 3,839
2004 0,169 0,000 0,000 1,803
2005 0,276 0,000 0,000 0,708
2006 0,296 0,000 0,000 1,852
2007 0,209 0,000 0,000 0,042
2008 0,231 0,000 0,000 0,772
2009 0,177 0,000 0,000 1,018
2010 0,298 0,000 0,000 0,571
2011 0,515 0,000 0,000 0,400
2012 0,333 0,000 0,000 0,003
2013 0,433 0,000 0,000 0,256
2014 0,304 0,000 0,000 | -0,501
2015 0,318 0,000 0,000 | -0,429
2016 0,263 0,000 0,000 | -1,036
2017 0,385 0,000 0,000 | -1,123
2018* 0,562 0,000 0,001 -1,620

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 23: GTIP 39.15 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
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3.5.16. GTIP 39.16

GTIP 39.16 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 27: GTIiP 39.16 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAg RXA RMA RC
2001 1,363 0,000 0,000 0,298
2002 1,960 0,001 0,000 0,607

2003 2,871 0,001 0,000 1,059
2004 3,695 0,001 0,000 1,518
2005 5,201 0,002 0,000 1,918
2006 6,741 0,002 0,000 2,082
2007 7,605 0,003 0,000 2,210
2008 7,594 0,002 0,000 2,164
2009 6,037 0,002 0,000 1,999
2010 6,835 0,002 0,000 2,163
2011 7,099 0,002 0,000 2,163
2012 8,418 0,002 0,000 2,362
2013 9,455 0,003 0,000 2,408
2014 8,979 0,003 0,000 2,500
2015 7,063 0,002 0,000 2,106
2016 5,685 0,002 0,000 1,821
2017 5,527 0,002 0,000 1,955
2018* 5,723 0,002 0,000 2,066

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 24: GTIP 39.16 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
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3.5.17. GTIP 39.17

GTIP 39.17 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 28: GTIiP 39.17 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAj RXA RMA RC
2001 2,431 0,003 0,002 0,517
2002 1,828 0,002 0,002 0,256
2003 2,151 0,002 0,001 0,732
2004 2,479 0,003 0,001 1,030
2005 2,953 0,003 0,001 1,467
2006 3,344 0,004 0,001 1,596
2007 3,368 0,004 0,001 1,619
2008 4,057 0,005 0,001 1,696
2009 4,427 0,006 0,001 1,726
2010 4,564 0,005 0,001 1,920
2011 4,636 0,006 0,001 1,827
2012 4,661 0,006 0,001 1,829
2013 4,780 0,006 0,001 1,914
2014 4,598 0,006 0,001 1,928
2015 3,683 0,005 0,001 1,652
2016 2,821 0,004 0,001 1,308
2017 2,425 0,003 0,001 1,191
2018* 2,384 0,003 0,001 1,066

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 25: GTIP 39.17 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
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3.5.18. GTIP 39.18

GTIP 39.18 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 29: GTIiP 39.18 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri
YILLAR | RCAg RXA RMA RC

2001 0,436 0,000 0,000 | -0951
2002 0,524 0,000 0,000 | -0,598
2003 0,597 0,000 0,000 | -0475
2004 0,783 0,000 0,000 | -0375
2005 0,837 0,000 0,000 | -0375
2006 0,764 0,000 0,000 | -0414
2007 0,360 0,000 0,000 | -0276
2008 1,054 0,000 0,000 0,046
2009 1,592 0,000 0,000 0,488
2010 1,006 0,000 0,000 0,116
2011 0,998 0,000 0,000 0,148
2012 0,835 0,000 0,000 0,059
2013 0,749 0,000 0,000 | -0,102
2014 0,654 0,000 0,000 | -0251
2015 0,485 0,000 0,000 | -0,480
2016 0,375 0,000 0,000 | -0,906
2017 0,347 0,000 0,000 | -0,784
2018* 0,277 0,000 0,000 | -0,649

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 26: GTIP 39.18 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
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3.5.19. GTIP 39.19

GTIP 39.19 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 30: GTIiP 39.19 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAg RXA RMA RC
2001 0,152 0,000 0,001 -2,015
2002 0,143 0,000 0,001 -2,106
2003 0,190 0,000 0,001 -1,867
2004 0,221 0,000 0,001 -1,682
2005 0,237 0,000 0,001 -1,547
2006 0,284 0,000 0,001 -1,340
2007 0,307 0,000 0,001 -1,184
2008 0,392 0,000 0,001 -0,930
2009 0,631 0,001 0,001 -0,562

2010 0,639 0,001 0,001 -0,493
2011 0,701 0,001 0,001 -0,393
2012 0,665 0,001 0,001 -0,474
2013 0,809 0,001 0,001 -0,336
2014 0,822 0,001 0,001 -0,393
2015 0,665 0,001 0,002 -0,661

2016 0,654 0,001 0,002 | -0,738
2017 0,524 0,001 0,001 -0,835
2018* 0,495 0,001 0,001 -0,851

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 27: GTIP 39.19 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
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3.5.20. GTIiP 39.20

GTIP 39.20 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 31: GTIiP 39.20 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAj RXA RMA RC
2001 1,399 0,004 0,002 0,564
2002 1,413 0,004 0,003 0,489
2003 1,251 0,004 0,003 0,372
2004 1,189 0,004 0,003 0,347
2005 1,302 0,004 0,003 0,360
2006 1,402 0,004 0,003 0,426
2007 1,364 0,004 0,003 0,391
2008 1,414 0,004 0,003 0,429
2009 1,318 0,004 0,003 0,278
2010 1,521 0,005 0,003 0,396
2011 1,734 0,005 0,003 0,513
2012 1,676 0,005 0,003 0,346
2013 1,964 0,006 0,004 0,459
2014 2,016 0,006 0,004 0,399
2015 1,998 0,006 0,004 0,362
2016 1,993 0,006 0,005 0,354
2017 1,971 0,006 0,004 0,381

2018* 2,101 0,007 0,004 0,580

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 28: GTIP 39.20 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
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3.5.21. GTIiP 39.21

GTIP 39.21 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 32: GTIiP 39.21 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAg RXA RMA RC
2001 0,335 0,000 0,001 -1,182
2002 0,392 0,001 0,001 -0,983
2003 0,386 0,001 0,001 -0,967
2004 0,536 0,001 0,001 -0,551
2005 0,726 0,001 0,001 -0,036

2006 0,859 0,001 0,001 0,138
2007 0,954 0,001 0,001 0,238

2008 1,004 0,001 0,001 0,381
2009 1,172 0,002 0,001 0,484
2010 1,398 0,002 0,001 0,606
2011 1,462 0,002 0,001 0,709
2012 1,657 0,002 0,001 0,830
2013 1,743 0,002 0,001 0,903
2014 1,932 0,003 0,001 0,852
2015 1,835 0,003 0,001 0,788
2016 1,847 0,003 0,001 0,812
2017 1,793 0,003 0,001 0,837

2018* 1,806 0,003 0,001 0,785

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 29: GTIP 39.21 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
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3.5.22. GTIiP 39.22

GTIP 39.22 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 33: GTIiP 39.22 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAg RXA RMA RC
2001 1,586 0,000 0,000 1,380
2002 1,808 0,000 0,000 1,463

2003 2,161 0,001 0,000 0,990
2004 2,556 0,001 0,000 1,151
2005 2,803 0,001 0,000 1,174
2006 2,937 0,001 0,000 1,208
2007 2,636 0,001 0,000 1,146
2008 2,376 0,001 0,000 1,290
2009 2,474 0,001 0,000 1,236
2010 2,943 0,001 0,000 1,196
2011 2,969 0,001 0,000 1,183
2012 2,759 0,001 0,000 1,168
2013 3,601 0,001 0,000 1,393
2014 4,224 0,001 0,000 1,393
2015 3,596 0,001 0,000 1,155
2016 3,176 0,001 0,000 1214
2017 3,027 0,001 0,000 1,303
2018* 3,133 0,001 0,000 1,765

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 30: GTIP 39.22 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
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3.5.23. GTIiP 39.23

GTIP 39.23 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 34: GTIiP 39.23 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAj RXA RMA RC
2001 1,236 0,004 0,001 0,932
2002 1,124 0,003 0,002 0,703
2003 1,102 0,003 0,001 0,892
2004 1,119 0,003 0,001 0,951
2005 1,276 0,004 0,001 1,145
2006 1,281 0,004 0,001 1,084
2007 1,296 0,004 0,001 1,151
2008 1,388 0,004 0,001 1,287
2009 1,477 0,004 0,001 1,394
2010 1,717 0,005 0,001 1,610
2011 1,883 0,005 0,001 1,689
2012 1,665 0,004 0,001 1,662
2013 1,850 0,005 0,001 1,735
2014 1,864 0,005 0,001 1,638
2015 1,895 0,006 0,001 1,670
2016 1,830 0,006 0,001 1,441
2017 1,913 0,006 0,001 1,548
2018* 2,042 0,006 0,001 1,547

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 31: GTIP 39.23 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
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3.5.24. GTIiP 39.24

GTIP 39.24 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 35: GTIiP 39.24 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAg RXA RMA RC
2001 1,224 0,001 0,000 1,824
2002 1,381 0,001 0,000 1,913
2003 1,611 0,001 0,000 1,990
2004 1,803 0,001 0,000 1,981
2005 1,859 0,001 0,000 1,827
2006 1,810 0,001 0,000 1,759
2007 1,919 0,001 0,000 1,605

2008 2,162 0,001 0,000 1,578
2009 2,116 0,002 0,000 1,499
2010 2,360 0,002 0,000 1,546
2011 2,433 0,002 0,000 1,483
2012 2,511 0,002 0,000 1,604
2013 2,798 0,002 0,000 1,778
2014 2,818 0,002 0,000 1,881
2015 2,296 0,002 0,000 1,822
2016 2,379 0,002 0,000 1,989
2017 2,505 0,003 0,000 2,296
2018* 2,653 0,003 0,000 2,391

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 32: GTIP 39.24 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.

82



3.5.25. GTIiP 39.25

GTIP 39.25 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 36: GTIiP 39.25 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAg RXA RMA RC
2001 1,517 0,001 0,000 1,150
2002 1,719 0,001 0,000 1,438
2003 1,863 0,001 0,000 1,600

2004 2,419 0,001 0,000 1,789
2005 2,629 0,002 0,000 1,836
2006 2,733 0,002 0,000 1,836
2007 2,656 0,002 0,000 1,967
2008 3,032 0,002 0,000 2,174
2009 3,556 0,002 0,000 2,273
2010 3,867 0,002 0,000 2,404
2011 3,902 0,002 0,000 2,282
2012 3,623 0,002 0,000 2,603
2013 3,791 0,002 0,000 2,456
2014 3,566 0,002 0,000 2,561
2015 3,024 0,002 0,000 2,103
2016 2,365 0,002 0,000 2,041
2017 2,185 0,001 0,000 2,067
2018* 2,235 0,001 0,000 2,171

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 33: GTIP 39.25 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
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3.5.26. GTIP 39.26

GTIP 39.26 (bkz. Ek:1) iiriin grubu RCA analizi sonucu ortaya ¢ikan bulgular

asagida sunulmustur.

Tablo 37: GTIiP 39.26 RCAg, RXA, RMA ve RC Degerleri

YILLAR | RCAj RXA RMA RC
2001 0,304 0,001 0,004 | -1,099
2002 0,362 0,001 0,004 | -0,899
2003 0,394 0,002 0,003 -0,787
2004 0,430 0,002 0,003 -0,686
2005 0,446 0,002 0,003 -0,609
2006 0,432 0,001 0,003 -0,605
2007 0,443 0,001 0,003 -0,598
2008 0,469 0,001 0,002 | -0,567
2009 0,490 0,002 0,003 -0,537
2010 0,596 0,002 0,003 0,319
2011 0,607 0,002 0,003 -0,265
2012 0,558 0,002 0,002 | -0211
2013 0,615 0,002 0,003 20,121
2014 0,685 0,003 0,003 -0,125
2015 0,606 0,002 0,003 20,261
2016 0,597 0,003 0,003 -0,286
2017 0,644 0,003 0,003 -0,091
2018 0,604 0,002 0,003 -0,139

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri tamamlanmig tahmini ticaret istatistiklerini igerir

Sekil 34: GTIP 39.26 RCAg ve RC Degerleri Grafigi
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
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3.6. TURKIYE “PLASTiK SEKTORUNUN RCA ENDEKSLERINE GORE
SECILMiS ULKELERLE KARSILASTIRILMASI

Tiirkiye plastik sektoriinde, rekabet giicliniin yerinin anlasilabilmesi igin
calismanin bu bdliimiinde 2018 yili TRADE MAP’in yansitilmis verileri ile eksikleri
tamamlanmis tahmini ticaret istatistiklerini igeren verileri esas alinarak, diinya
plastik ihracatinda yer alan ilk yirmi iilkenin RCA endeksleri hesaplanmistir. Bu
baglamda tilkelerin hesaplanan degerleri, Tlirkiye plastik sektoriiniin 2018 yili RCA
endeks degerleri ile karsilastirilacaktir.

Bu karsilastirmada, en yliksek plastik iiriin ve hammadde ihracatinda bulunan
ilk 20 iilkenin esas alinmasinin temel nedeni Balassa’nin gelistirmis oldugu endeks
degerinin ve Vollrath’in RC endeksinin birinci degiskeninin (InRXA) ihracat
verilerini dikkate almasidir. Ulkelerin de ihracat verilerine gére segilmesi bu
nedenledir. Karsilagtirmaya yonelik hesaplanan RCA endeksleri Tablo 37°de

sunulmustur.

Tablo 38: Tiirkiye ve Secilmis Ulkelerin 2018 Yih Plastik Sektorii RCA Endeksleri

ULKELER RCAs | RXA | RMA | RTA | RCAy RC
TURKIYE 1,054 | 1,056 1,776 | -0,719 | 0055 | -0,519
CIN 0941 | 0,926 1,040 | -0,114 | -0,077 | -0,116
ALMANYA 1,280 1,322 1,141 0,181 | 0279 | 0,147
A.BD. 1,171 1,193 | 0,660 | 0534 | 0,177 | 0,593
GUNEY KORE 1,690 1,770 | 0,639 | 1,131 | 0571 1,019
BELCIKA 2,099 | 2243 1328 | 0915 | 0808 | 0,524
HOLLANDA 1,129 1,138 | 0,803 | 0335 | 0,129 | 0349
JAPONYA 1,037 1,038 | 0,652 | 038 | 0037 | 0,465
iTALYA 1211 1,226 1,329 | -0,103 | 0204 | -0,080
FRANSA 1,164 | 1,175 1,179 | -0,004 | 0,161 | -0,003
TAYVAN 1,957 | 2,059 | 0,781 1278 | 0,722 | 0,969
SUUDI ARABISTAN | 2415 | 25593 | 0,713 1,880 | 0,953 1,291
SINGAPUR 1,135 1,143 | 0,686 | 0457 | 0,133 | 0,511
TAYLAND 1,703 1,762 1,146 | 0,616 | 0566 | 0430
KANADA 0,887 | 0,880 1,102 | 0222 | -0,127 | -0,225
iSPANYA 1,153 1,162 1,046 | 0,116 | 0,150 | 0,105
POLONYA 1,459 1,492 1,804 | 0312 | 0400 | -0,190
BIRLESIK KRALLIK | 0,742 | 0,730 | 0848 | -0,118 | -0315 | -0,150
HONG KONG 0,517 | 0,500 | 0441 0,059 | -0,693 | 0,126
MEKSIKA 0,621 | 0,606 1,672 | -1,066 | -0,500 | -1,014
MALEZYA L111 1,117 1204 | -0,087 | 0,110 | -0,075

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.
*Tabloda Tiirkiye ilk sirada verilmis olup, sonraki iilke siralamalar {ilkelerin ihracat degerine goredir.
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Tiirkiye plastik sektorii RCAs endeksi icin 15. sirada yer almaktadir.

Ulkelerin RCAg endeksine gore siralamasi Tablo 38°de sunulmustur.

Tablo 39: RCAg Endeksine Gore Plastik Sektorii Rekabet Giicii Siralamasi

ULKELER RCAg
SUUDI ARABISTAN 2,415
BELCIKA 2,099
TAYVAN 1,957
TAYLAND 1,703
GUNEY KORE 1,690
POLONYA 1,459
ALMANYA 1,280
ITALYA 1,211
AB.D. 1,171
FRANSA 1,164
ISPANYA 1,153
SINGAPUR 1,135
HOLLANDA 1,129
MALEZYA 1,111
TURKIYE 1,054
JAPONYA 1,037
CIN 0,941
KANADA 0,887
BIRLESIK KRALLIK 0,742
MEKSIKA 0,621
HONG KONG 0,517

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.

RCAB endeksi degerleriyle ihracat degeri en yiiksek 20 iilke ve Tiirkiye
arasinda yapilan siralamada plastik sektoriinde rekabet giicli en yiiksek olan iilke
2,415 endeks degeriyle Suudi Arabistan olmustur. Bu durumun temel nedeni iilkenin
yer alt1 kaynaklari arasinda petroliin yer almasidir. Plastik tiretiminde kullanilan ham

petroliin iilkenin 6z kaynaklar1 arasinda yer almasi iilkenin plastik sektoriinde de

tstiinligiiniin olugsmasini saglamaktadir. RCA; endeksine gore Tiirkiye’nin plastik

sektoriinde Japonya, Cin, Kanada, Birlesik Krallik, Meksika ve Hong Kong’a kars1
rekabet giicii Uistlinliigii vardir.

RC endeksi referans alinarak ilgili iilkelerin plastik sektoriindeki rekabet
giiclerine gore siralamasi yapildiginda ihracat verileriyle birlikte ithalat verilerinin de
hesaplamaya dahil edilmesiyle Tirkiye 20. Sirada yer almaktadir. Bu siralama Tablo

39’da sunulmustur.
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Tablo 40: RC Endeksine Gore Plastik Sektorii Rekabet Giicii Siralamasi

ULKELER RC
SUUDI ARABISTAN 1,291
GUNEY KORE 1,019
TAYVAN 0,969
AB.D. 0,593
BELCIKA 0,524
SINGAPUR 0,511
JAPONYA 0,465
TAYLAND 0,430
HOLLANDA 0,349
ALMANYA 0,147
HONG KONG 0,126
ISPANYA 0,105
FRANSA -0,003
MALEZYA -0,075
ITALYA -0,080
CIN -0,116
BIRLESIK KRALLIK -0,150
POLONYA -0,190
KANADA -0,225
TURKIYE -0,519
MEKSIKA -1,014

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.

Tiirkiye’nin plastik sektoriindeki dis ticaret acig1 rekabet giicii iistiinliigiiniin
diger iilkeler karsisinda olmamasina neden olmaktadir. Bu durumun temel nedeni
Tiirkiye’deki plastik iiretiminin mamul sinifinda yeterli katma degere sahip olmamasi
ve smirlh  mamul dUretiminin i¢ piyasa talebini  karsilayamamasindan
kaynaklanmaktadir.

Giiney Kore, Tayvan, Singapur, Tayland gibi uzak dogu iilkelerinin plastik
sektorlinde yliksek rekabet gliciine sahip olmalarinin temel nedeni uluslararasi
tireticilerin ucuz isgliciinden dolay1 bu iilkelerde tiretimlerini gerceklestirmeleri ve
ilkeye giren plastik ham maddenin yerli {ireticiler tarafindan yiiksek katma degerli
plastik mamul ya da yar1 mamul olarak iilkeden ¢ikmasidir. Bagka bir ifadeyle bu
tilkelerde plastik sektoriinde dis ticaret fazlasi mevcuttur.

RCAB ve RC endeks degerlerini igeren iilkelerin rekabet giicii grafigi Sekil

35’te sunulmustur.
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Sekil 35: Ulkelerin RCAp ve RC Endeksine Gore Rekabet Giicii
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Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmustir.

Sekil 35, incelendiginde grafigin sol tarafinda RC endeksi negatif olan iilkeler
yer almaktadir. Bu durumun nedeni tilkelerin plastik sektoriinde dis ticaret agigina
bagl olarak RC endeks degerinin negatif isaretli olmasindan kaynaklanmaktadir.
Grafigin sag tarafi ise yalmizca ihracat verileri ile olusturulmus RCAB endeks
degerine bagli rekabet giiciini ve pozitif isaretli RC endeks degerlerini

gostermektedir.

3.7. GENEL DEGERLENDIiRME

Bu boliimde Tiirkiye plastik sektoriinlin RCA analizine yonelik elde edilen
bulgular degerlendirilecektir.

Sektoriin diinya karsisinda 2001-2018 donemi verileriyle gergeklestirilen
analiz (Bolim 3.3) sonucunda elde edilen bulgular degerlendirildiginde, RCAB
endeksine gore sektér 2010-2018 doneminde rekabet giiciine sahiptir. Ancak bu
endeksin ithalat verilerini hesaplamaya dahil etmedigi g6z Oniine alinirsa elde
sonuglarin Vollrath ve diger alternatif endekslerin ortaya koymus oldugu sonuglarla
celistigi ortaya ¢ikmaktadir.

Vollrath’in endeks sonuglar1 incelendiginde (Tablo 6), agiklanmis
karsilastirmali  istiinliiklerin  analizinde kullanilan RTA ve RC endeks

hesaplamasindan elde edilen bulgular neticesinde, Tiirkiye plastik sektoriinlin diinya
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karsisinda rekabet giicli olmadig goriilmektedir. 2001-2018 doneminde sektdr RC
katsayisin1 sinirlt miktarda 0’a yaklastirabilmigtir. 2011 yilindan itibaren endeks
degerinde goriilen azalma sektoriin rekabet edebilirlik yeteneklerinin azaldigini
gostermektedir. RC endeks degerinde pozitif artisin kirildigi ii¢ 6nemli nokta vardir.
2002, 2007 ve 2012 yillarinda gerceklesen kirilmalar parasal kriz ve darbogaz
sonucu olusan kirilmadir. Ancak 2013 yilindan sonra kiiresel siyasi ortamin da
etkisiyle sektoriin ihracat degeri ithalat degerine gore daha sert diisiis yasamis ve
rekabet giicli dezavantaji artmistir.

Rekabet giiciiniin 6l¢giilmesinde kullanilan alternatif endekslerden elde edilen
bulgular RTA ve RC endekslerini desteklemistir.

Net ihracat endeksinin 2001-2018 donemi icin ortaya koydugu bulgular
negatif degerlidir. Bu durum sektoriin net ihracatinin negatif degerli oldugunu ortaya
koyarken rekabet dezavantajini da ifade etmektedir. Sektoriin dis ticaret
performansinin yetersiz ve uzmanlasma diizeyinin zayif oldugunu gdsteren ihracat-
ithalat oran1 endeksi RC endeksi ile 6zdes ivme ve yone sahiptir. Endiistri-i¢i ticaret
paymin yiiksek oldugu sektorde GL endeksi bulgulari, sektoriin, rekabet giiciiniin
olmadigini, kisith oranda endiistri dis1 ticaret gergeklestirdigini, dolayisiyla diinya
karsisinda rekabet edebilme yeteneginin zayif oldugunu géstermektedir.

GTIP 39 fasil koduyla 2001-2018 donemi igin ihracat ve ithalat verilerini
hesaplamaya dahil eden analizler sonucu diinya karsisinda rekabet dezavantajina
sahip olan Tiirkiye plastik sektoriiniin, birinci diizeydeki 26 {iriin grubunun rekabet
giicli analizi (B6liim 3.5) sonucu elde edilen RC endeksi bulgulari neticesinde, ilgili
donem ig¢inde, anlik ya da donemsel rekabet avantajina sahip oldugu 10 iiriin grubu
vardir.

Bunlar,

- 39.15: Plastiklerin dokiintii, kalint1 ve hurdalar1

- 39.16: Plastikten mamul, enine kesitinin en genis yeri 1 mm.yi gecen

monofiller, ince ve kalin ¢ubuklar ve profiller (ylizeyi islenmis olsun
olmasin fakat daha ileri bir islem gérmemis)

- 39.17: Plastikten hortumlar, borular ve baglanti elemanlar1 (manson,

nipel, dirsek, flanslar gibi)
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- 39.18: Plastiklerden yer kaplamalar1 (kendinden yapiskan olsun olmasin)
(rulo veya kare seklinde); bu fasilin 9 numarali notunda belirtilen
plastiklerden yapilmis duvar veya tavan kaplamalari

- 39.20: Plastiklerden diger plakalar, levhalar, filmler, folyo ve seritler
(gbzeneksiz) (diger maddelerle takviye edilmemis, tabaka tabaka
tertiplenmemis veya benzeri sekillerde birlestirilmemis, mesnetsiz)

- 39.21: Plastiklerden diger plakalar, levhalar, yapraklar, filmler, folyoler
ve seritler: ve seritler

- 39.22: Plastiklerden banyo kiivetleri, dus tekneleri, eviyeler, lavabolar,
bideler, alafranga tuvaletler, kapaklar ve esya: oturaklar, su depolar1 ve
benzeri hijyenik esya

- 39.23: Plastiklerden esya tasinmasina veya ambalajlanmasina mahsus
malzemeler; plastikten tipalar, kapaklar ve diger kapama malzemeleri

- 39.24: Plastikten sofra esyasi, mutfak esyasi, diger ev esyast ve saglik
veya tuvalet esyasi

- 39.25: Plastikten diger esya ve 39.01 ila 39.14 pozisyonlarinda belirtilen
diger maddelerden esya,

kapsamli {iriin gruplaridir.
GTIP iiriin siiflandirmasina gére birinci diizeydeki iiriin gruplarmnin 2018

yil1 verileriyle hesaplanan RC endeksine gore siralamasi Tablo 40°ta sunulmustur.

Tablo 41: Tiirkiye Plastik Sektoriiniin Birinci Diizey Uriin Gruplarimin RCA Degerleri (2018)

GTIP GTIP
SIRA| KODU RC |[SIRA| KODU RC
1. 39.24 2,3912 | 14. 39.19 -0,8510
2. 39.25 2,1705 | 15. 39.07 -0,9534
3. 39.16 2,0656 | 16. 39.09 -1,1308
4. 39.22 1,7649 | 17. 39.15 -1,6203
5. 39.23 1,5468 | 18. 39.08 -1,6629
6. 39.17 1,0655 | 19. 39.10 -1,7371
7. 39.21 0,7854 | 20. 39.03 -1,9886
8. 39.20 0,5798 | 21. 39.11 -2,6420
9. 39.26 -0,1393 | 22. 39.13 -2,8915
10. 39.06 -0,2141| 23. 39.04 -3,0689
11. 39.05 -0,4263 | 24. 39.01 -3,4489
12. 39.18 -0,6486 | 25. 39.14 -3,5556
13. 39.12 -0,7178 | 26. 39.02 -4,0541

Kaynak: TRADE MAP veri tabanindan elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir.
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2018 yili verileriyle GTIP siniflandirmasma goére birinci diizey iiriin
gruplarinin rekabet giicli incelendiginde, Tirkiye plastik sektoriinde RC degerine
gore 8 {irlin grubu agiklanmig karsilagtirmali Gistlinliige sahiptir.

39.24 kodlu iriin grubu RC degeri 2017 ve 2018 yillarinda 2’nin iizerinde
cikmig ve Tirkiye nin giiclii rekabet¢i avantaja sahip oldugunu gdstermistir. 2004
yilindan 2011 yilina kadar parasal krizin etkisiyle iiriin grubuna ait RC endeksi diisiis
yasa da 2018 yil1 verilerine gore Tiirkiye plastik sektoriiniin rekabet avantajina sahip
oldugu en giiclii iiriin grubu budur.

39.25 kodlu tiriin grubunun RC endeksi 2012 yilindan itibaren belirgin diisiis
egilimi tagimaktadir. 2012 yilinda 2,603 degeriyle en yliksek rekabet giicii degerine
sahip olan iirlin grubu 2018 yilinda 2,171 RC degeriyle rekabet giicli anlaminda
ikinci siradadir.

39.16 kodlu iiriin grubu ekonomik krizlerden ve parasal darbogazlar
etkilenerek degisen RC degerlerine sahiptir. 2001 yilindan itibaren rekabet giiciinde
artig gosteren iirlin grubu, 2009, 2016-2017 donemlerinde sert rekabet giicii diistigleri
yasamasina ragmen 2018 yilt RC degeri 2,066 olarak ger¢eklesmistir.

39.22 kodlu iriin grubu 2001-2018 doneminde nispeten sabit kabul
edilebilecek kiigiik degisim araliklarina sahip RC degerlerine sahiptir. 2018 yili
degeri 1,765 olarak ger¢eklesmis olup ilgili donemin en yiiksek RC degeridir.

39.23 kodlu iirtin grubu 2001-2013 doneminde artan RC degeri ivmesine
sahiptir. En yiiksek RC degeri 2013 yilinda 1,735 olarak gerceklesmis ve daha sonra
rekabet giiciinde degisken kirilmali ivmeler yasanarak 2018 yilinda iiriin grubunun
RC degeri 1,547 olarak gerceklesmistir.

39.17 kodlu iiriin grubunun 2001-2014 déneminde RC endeksi diizenli artis
gostermis ve rekabet giicli degeri 2014 yilinda 1,928 degerine kadar ulagmustir.
Ancak 2015 yilindan itibaren rekabet giicii degerinde sert diisiis yasayan iirlin
grubunun 2018 RC degeri 1,066 degerine kadar gerilemistir.

39.21 kodlu iiriin grubu Tiirkiye plastik sektoriinde rekabet giicili artisinin en
istikrarli oldugu, mevcut krizlere ve parasal darbogazlara karsi en ¢ok direng
gosteren {irlin grubudur. 2001-2018 déneminde RC degeri -1,182 degerinden 0,785
degerine ulagmistir. Maksimum nokta 2013 yilinda 0,903 RC degeri olmasina
ragmen sonrasinda liriin grubu rekabet giicline yonelik stabilitesini koruyabilmeyi

basarmustir.
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39.20 kodlu iirtin grubunun 2009 ve 2012 yillarinda RC degeri diisiis
yasamustir. 2001 yilinda 0,564 olan RC degeri 2009 yilinda 0,278 degerine gerilemis
ancak 2018 yilinda 0,580 degerine ulagmistir. Nispeten sabit kabul edilebilecek bir
trende sahip olan RC degerinin maksimum noktas1 2018 yilina aittir.

39.15 ve 39.18 kodlu iiriin gruplart RC endeksine gore donemsel rekabet
avantajindan, dezavantajina sahip olmustur.

39.15 kodlu {irtin grubu 2001-2013 doneminde azalan rekabet giicii trendine
sahiptir. 2001 yilinda 5,549 RC degerinden 2012 yilinda 0,003 ve 2013 yilinda 0,256
degerine kadar rekabet giicii kayb1 yasayan RC degeri, 2018 yilinda -1,620 degerine
kadar gerilemistir. Plastiklerin dokiinti, kalinti ve hurdalarim1 kapsayan iiriin
grubunun rekabet giiclindeki azalmanin temel nedeni artan {iretimle birlikte ilgili
donemde ithalatin da hizla artmasidir. Geri donilisiim ve kazanim politikalarinin
yetersizligine de 1s1k tutan bu analiz, iiretime geri kazandirilabilecek durumdaki
plastik atiklarin degerlendirilemedigini gostermekte ve hammadde tasarrufunun
sektor genelinde saglanamadigini vurgulamaktadir.

39.18 kodlu iiriin grubunun ilgili donemde 2009 yilina kadar RC degeri artis
gostermis ve 0,488’e kadar ulagsmistir. Ancak uluslararasi ticaretin yayginlasmasi ve
maliyetin Uzakdogu iilkelerinde diismesiyle fiyat avantajinin Cin gibi iilkelere
kaymasi, bu {iriin grubunun 2009 yilindan itibaren RC degerinin diismesine ve 2018
yilinda -0,649 olarak gerceklesmesine neden olmustur.

2001-2018 doneminde 26 iiriin grubunun RC endeksine gére donem iginde
rekabet giiciine sahip oldugu 10 {iriin grubu oldugu bulgulardan anlagilmistir. Ancak
2018 yil1 verileri agisindan degerlendirildiginde Tiirkiye yalnizca 8 {iriin grubunda
rekabet tstlinliigline sahiptir. RC endeks degerinin 2015 yilindan itibaren disiis
egilimi i¢inde olmasi1 dikkat ¢ekmistir. Mevcut politik diizenden ve ekonomik
darbogazdan etkilenen sektoriin rekabet giiciiniin azaldigi, hammadde ihtiyacinm
ithalat yoluyla karsiladig1, plastik atiklari tiretime yeterli oranda kazandiramadigi ve
irtin gruplarinin rekabet edebilirlik diizeylerinin distiigii sektére yonelik bulgular
arasindadir.

Tiirkiye plastik sektoriiniin, plastik sektorii ihracat hacmi en yiiksek 20 iilke
karsisindaki rekabet giiciine yonelik bulgular ¢esitli sonuglar ortaya koymustur. Buna
gore bulgular bir biitiin olarak degerlendirildiginde asagidaki hususlar dikkat
¢ekmektedir:
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- RCAB endeksi ile plastik sektorii i¢in iilkelerin rekabet giicii
hesaplandiginda Tirkiye 15. sirada yer almaktadir. Suudi Arabistan,
Belgcika ve Tayvan hesaplamaya dahil lilkeler i¢inde rekabet giicli en
yuksek t¢ iilke olarak dikkat ¢ekmektedir. Ham petrol kalintilarinin
kullanildigr plastik tiretiminde dogal kaynaklar1 sayesinde ilk sirada yer
alan Suudi Arabistan’1, plastik hammaddesinin yaygin olarak kullanildig:
tekstil ve giyim sektoriine yonelik uluslararast markalarin tiretimine ev
sahipligi yapan Belgika ve Tayvan takip etmektedir.

- RC endeksi bulgularma gore Tirkiye plastik sektorii -0,966 endeks
degeriyle siralamada 20. sirada yer almaktadir. Hesaplamaya dahil edilen
iilkelerden Meksika son sirada yer alirken Suudi Arabistan yine ilk sirada
yer almistir.

Bu baglamda, Tiirkiye plastik sektoriiniin diinya karsisindaki rekabet giicline
ait bulgularla, hesaplamaya dahil edilen iilkeler karsisindaki rekabet giicline ait
bulgular tutarlidir. Dolayisiyla Tiirkiye plastik sektoriiniin ihracat hacmi en yiiksek
20 iilkenin 19’una kars1 rekabet dezavantajina sahip oldugu calisma kapsaminda

yapilan analizlerle belirlenmistir.

SONUC VE ONERILER

Diinyada rekabet yarisinin daha yogun yasandigi ekonomik ortam icinde
tilkelerin rekabet politikalarin1 gézden gegirmelerinin gerekliligi zorunlu bir durum
olmustur. Sektdrlere yonelik arastirma ve gelistirme c¢alismalarinin yapilarak,
akademik wveriler ortaya konmasi, s6z konusu yarista alinacak tedbirlerin
belirlenmesine yonelik bagvuruda bulunulabilecek kaynaklarin zenginligi i¢in 6nem
tagimaktadir. Bu baglamda calisma Tiirkiye plastik sektoriinlin rekabet giiciiniin
analizine yonelik bir kapsamla olusturulmus ve literatiirde yer alan endeksler
yardimiyla sektoriin rekabet giicii belirli derecelerde hesaplanmistir.

Diinya plastik sektorii toplam ticaret hacmi 2001’e gore %28,80 biiyliyerek
2018’de 1,3 Trilyon dolar olarak gergeklesmistir. Ihracatin 656, ithalatin 662 milyar
dolara ulastig1 sektor, diger sektorlerle giiclii bir ticari iliski i¢indedir. Basta
otomotiv, silah sanayi, havacilik, bilisim ve telekomiinikasyon sektdrlerinde

kullanilan plastik, diinya toplam ticaretinin %6,78’ini olusturmaktadir.
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Tiirkiye’nin diinya plastik sektorii ticaret hacmi igindeki payr 2018 yili
verilerine gore ihracatta %0,92, ithalatta %1,95’tir. Sektorde yasanan bu ticaret
hacmi ag¢ig1, iilkenin toplam ticaret dengesine de 6nemli oranda yansimaktadir. 2018
yili verilerine gore sektoriin Tiirkiye’nin toplam ihracatinda payr %3,60, toplam
ithalatinda payr ise %05,80 olarak gerceklesmistir. Sektor iilkenin makro
problemlerinden birisi olan negatif ticaret dengesinin %12,52’sini olugturmaktadir.
Bu baglamda ihracatin, ithalat payina gore diisiik olmasi ve sektdrde yasanan negatif
denge Tirkiye plastik sektoriiniin uluslararast rekabet edebilirligini ortadan
kaldirmaktadir.

(Calismada Tiirkiye plastik sektoriiniin rekabet giicli analizi, Balassa, Vollrath
ve alternatif yardime1 endekslerin 2001-2018 ddnemi ticaret verileri hesaplanarak
uygulanmistir. Diinya karsisinda sektoriin tamami, diinya karsisinda sektoriin birinci
diizeydeki iirtin gruplar1 ve 2018 yili ihracat hacmi en yiiksek 20 iilke karsisinda
sektoriin  tamamina yonelik yapilan analiz sonucu elde edilen bulgular
degerlendirilmistir.

RCAB endeksi her ne kadar Tiirkiye plastik sektoriiniin kismen rekabet
giiciine sahip oldugu yoniinde bulgular ortaya koysa da daha 6nce de belirtildigi gibi
bu endeks degeri yalnizca ihracat verileri yardimiyla hesaplanmaktadir. Dolayisiyla
dis ticaret aciginin s6z konusu oldugu sektorlerde endeksin saglikli ¢aligmamasi s6z
konusudur.

Vollrath’in agiklanmis karsilastirmali tistlinliikler i¢in 6nerdigi RC endeksine
gore Tirkiye plastik sektorii karsilastirmali dezavantaja sahiptir. Bagka bir deyisle
rekabet giicli iistiinliigli yoktur. Bu durum faktor bilesimlerinin bir sonucu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Calismanin birinci boéliimiinde aktarilan kuramsal gerceveyle
sektore yonelik bu faktor bilesenleri yorumlandiginda asagidaki Oneriler ortaya
cikmaktadir.

- Tirkiye plastik sektoriine yonelik olarak calismada elde edilen bulgular
neticesinde sektdriin rekabet gliclinlin  gelistirilmesi i¢in teknolojik
yatirimlarin arttirilmasi gerekmektedir. Arttirilacak teknolojik yatirimlar
sayesinde sektdriin liretim diizeyi ve kalitesi ylikselebilecektir.

- Verimlilik artisina yonelik olarak sektoriin gerekli Onlemleri almasi,
hammadde ithalatinin azaltilmasinda yardimeci1 bir faktér olarak

degerlendirilebilir. Ayn1 zamanda politik dnlemler c¢ercevesinde plastik
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geri doniisiimiinlin tesvik edilmesi ve yeniden iiretim siirecine plastik
atiklarin kazandirilmasi sektoriin maliyet avantaji kazanmasina ve rekabet
giiclinii arttirmasinda etkili rol oynayabilir.

- Sektoriin Ozellestirilmis iirlin lretebilme yeteneginin gelistirilmesi ve
kalite standartlarinin yiikseltilmesi diinya pazarinda aldig talebi arttiracak
ihracat ve ithalat Farkinin kapanmasinda yardimci olacaktir.

S6z konusu oOnerilerin sektore yonelik uygulamasi sektoriin olusturdugu
topluluklar tarafindan giindeme alinmasiyla s6z konusu olabilecegi gibi bu
gelistirmelerin  firmalar bazinda da yapilmasit sektoriin  rekabet gliciiniin
tyilestirilmesine yardimci olacaktir.

Makroekonomik c¢ergeve agisindan sektoriin rekabet giiciiniin arttirilmasi
dogrudan devlet tesvikleri, uygulanan ekonomi politikalar1 ve iiretim-maliyet
avantaj1 yaratacak tesislerin hayata ge¢irilmesiyle miimkiin olabilir.

Ekonomik ve politik sorunlarla karsilagildigt donemlerde nispeten sabit
ithalat miktar1 karsisinda diisen ihracat hacmiyle birlikte sektor bu dalgalanmalar
karsisinda da kirillgan bir durumdadir. Rekabet giiciinii etkileyen ihracat hacminin
diisiikliigiiyle birlikte mevcut ekonomik ve politik faktorlerin de olast etkileriyle
kars1 karsiya kalan sektdr diinya karsisinda rekabet edebilmesini saglayacak
faktorleri etkin kullanamamaktadir.

Devletin sektore yonelik dis ticaret agiginin kapatilmasi i¢in yerli iiretimi
koruyucu politikalar tesis etmesi, yliriittiigii para ve maliye politikalar1 ile doviz kuru
tizerinde kontrol mekanizmalarimi aktif kullanmasi, ekonomik gelismeyi tesvik
edecek kalkinma ve onlem paketleri ile sektdre yonelik tedbirler almasi, sektdriin
iiretim-maliyet avantaji saglayabilecegi altyapr yatirimlarini glindeme tasimasi
Oonemlidir.

Sektoriin diinya karsisinda rekabet giiciinii gelistirebilmesi i¢in yapilacak 6zel
sektor ve kamu yatirimlart ile hammadde ithalatinin azaltilabilmesi ig¢in plastik
alaninda geri doniistim politikalarinin etkin ve verimli kullanimi rekabet giiciiniin
tyilestirilebilmesi admna ilk adim olarak goriilebilinir. Nihayetinde mevcut rekabet
giicli eksikliginin temelinde sektoriin {liretim kapasitesinin yetersiz olmasi, i¢ talebe
cevap verememesi, hammadde maliyetleri, Ozellestirilmis iiriin eksikligi gibi
faktorlerin bir birlesimi yer almaktadir. Dolayisiyla sektoriin bu alanlarda yapilacak

calismalarda etkin rol almas1 gerekmektedir.
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Ek: (GTIP Fasil No: 39 Uriin Simflandirmasi)

POZiISYON NO

39.01
3901.10
3901.10.10.00.00

3901.10.90.00.11
3901.10.90.00.12
3901.10.90.00.19
3901.20

3901.20.10.00.00

3901.20.90.00.11
3901.20.90.00.12
3901.20.90.00.19
3901.30.00.00.00
3901.40.00.00.00
3901.90

3901.90.30.00.00

3901.90.80.00.11
3901.90.80.00.12
3901.90.80.00.19

39.02
3902.10
3902.10.00.00.11

ESYANIN TANIMI
l. ILK SEKILLERDE

Etilen polimerleri (ilk sekillerde):
- Ozgil kitlesi 0,94'ten az olan polietilen:
- - Lineer polietilen
- - Digerleri
- - - Algak yogunluk polietilen
- - - Polietilen kompaundlari
- - - Digerleri
- Ozgiil kiitlesi 0,94 veya daha fazla olan polietilen:
- - Polietilen (bu Faslin 6 (b) notunda belirtilen sekillerden birinde, 23°C'de
Ozgul kitlesi 0,958 veya daha fazla olan,
- 50 mgr./kg. veya daha az aluminyum,
- 2 mgr./kg. veya daha az kalsiyum,
- 2 mgr./kg. veya daha az krom,
- 2 mgr./kg. veya daha az demir,
- 2 mgr./kg. veya daha az nikel,
- 2 mgr./kg. veya daha az titanyum
ve
- 8 mgr./kg. veya daha az vanadyum igeren klorostlfolanmis polietilen
imaline mahsus)
- - Digerleri
- - - Yuksek yogunluk polietilen
- - - Polietilen kompaundlari
- - - Digerleri
- Etilen-vinil asetat kopolimerleri
- Etilen-alfa-olefin kopolimerleri, 6zgul kitlesi 0,94’ten az olanlar

- Digerleri
- - Etilenin terpolimer tuzu ile izobutil akrilat ve metakrilik asit iceren iyonomer
regine

; polistiren'in A-B-A blok kopolimeri, etilen-bitilenkopolimer
ve polistiren (agirlikca % 35 veya daha az stiren igeren)
(bu Faslin 6 (b) notunda belirtilen sekillerden birinde olan)
- - Digerleri
- - - Etilen propilen kopolimeri
- - - Klorsulfolanmig algak yogunluk polietilen (kompaundlar dahil)
- - - Digerleri

Propilen ve diger olefinlerin polimerleri (ilk sekillerde):
- Polipropilen:
- - Polipropilen kompaundlari
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3902.10.00.00.19
3902.20.00.00.00
3902.30

3902.30.00.00.11
3902.30.00.00.19
3902.90

3902.90.10.00.00

3902.90.20.00.00

3902.90.90.00.00

39.03

3903.11.00.00.00
3903.19.00.00.00
3903.20.00.00.00
3903.30.00.00.00
3903.90

3903.90.10.00.00

3903.90.20.00.00

3903.90.90.00.00

39.04

3904.10.00.00.11
3904.10.00.00.19

3904.21.00.00.00
3904.22.00.00.00
3904.30.00.00.00
3904.40.00.00.00
3904.50

3904.50.10.00.00

3904.50.90.00.00

3904.61.00.00.00

- - Digerleri

- Poliizobutilen

- Propilen kopolimerleri:

- - Polipropilen kopolimerleri kompaundlari

- - Digerleri

- Digerleri:

- - Polistiren'in A-B-A blok kopolimeri, etilen-butilen kopolimer ve polistiren
(agirhik itibariyle % 35 veya daha az stiren igeren) (bu fasilin 6 (b)
notunda belirtilen sekillerden birinde olan)

- - Polybut -1- ene (but-1-ene ile agirlik itibariyle % 10 veya daha az etilen
iceren kopolimer veya polybut - 1 - ene ile agirlik itibariyle % 10 veya
daha az polietilen ve/veya agirlik itibariyle % 25 veya daha az
polipropilen karisimi) (bu fasilin 6 (b) notunda belirtilen sekillerden
birinde olan)

- - Digerleri

Stiren polimerleri (ilk sekillerde):

- Polistiren:

- - Genlesebilen

- - Digerleri

- Stiren-akrilonitril (SAN) kopolimerleri

- Akrilonitril-butadien-stiren (ABS) kopolimerleri

- Digerleri:

- - Sadece stiren ve alil alkoliin kopolimeri (asetil degeri 175 veya daha
fazla)

- - Bromlanmig polistiren (agirlik itibariyle % 58 veya daha fazla fakat
% 71'i gegcmeyen oranda bromin iceren, bu fasilin 6 (b) Notunda
belirtilen sekillerden birinde olan)

- - Digerleri

Vinil kloruir veya diger halojenlenmig olefinlerin polimerleri

(ilk sekillerde) :

- Poli(vinil klorur) (diger herhangi bir maddeyle karistiriimamisg) (PVC)
- - Emulsiyon poli(vinil klortr) (E-PVC)

- - Digerleri

- Diger poli(vinil klorur):

- - Plastifiye edilmemis PVC

- - Plastifiye edilmis PVC

- Vinil klorGr-vinil asetat kopolimerleri

- Diger vinil klortr kopolimerleri

- Viniliden klorur polimerleri:

- - Viniliden klortirle akrilonitril kopolimeri (gapi 4 mikrometre veya daha

fazla fakat 20 mikrometreyi gegmeyen genlesebilir kiirecik seklinde)

- - Digerleri

- Florlu polimerleri:

- - Politetrafloretilen (PTFE)
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3904.69
3904.69.10.00.00

3904.69.20.00.00

3904.69.80.00.00

3904.90.00.00.00

39.05

3905.12.00.00.00

3905.19.00.00.00

3905.21.00.00.00

3905.29.00.00.00

3905.30.00.00.00

3905.91.00.00.00

3905.99
3905.99.10.00.00

3905.99.90.00.00

39.06

3906.10.00.00.00

3906.90

3906.90.10.00.00

3906.90.20.00.00

3906.90.30.00.00

3906.90.40.00.00

3906.90.50.00.00

3906.90.60.00.00

3906.90.90.00.00

- - Digerleri:

- - - Polivinil flortir (bu fasilin 6 (b) Notunda belirtilen sekillerden birinde
olan)

- - - Fluoroelastomer FKM

- - - Digerleri

- Digerleri

Vinil asetat veya diger vinil esterlerinin polimerleri (ilk sekillerde );
diger vinil polimerleri (ilk sekillerde):

- Poli(vinil asetat) :

- - Sulu dispersiyon halinde

- - Digerleri

- Vinil asetat kopolimerleri :

- - Sulu dispersiyon halinde

- - Digerleri

- Poli(vinil alkol) (hidrolize olmamis asetat gruplari igersin icermesin)

- Digerleri :

- - Kopolimerler

- - Digerleri:

- - - Poli (vinil formal) (bu fasilin 6 (b) Notunda belirtilen sekillerden birinde
olup, molekul agirhgi 10 000 veya daha fazla fakat 40 000'i gegmeyen
ve agirlik itibariyle:

- vinil asetat Uzerinden degerlendirildiginde % 9,5 veya daha fazla
fakat % 13'den fazla olmayan asetil gruplari iceren ve

- vinil alkol Gzerinden degerlendirildiginde % 5 veya daha fazla
fakat % 6,5'den fazla olmayan hidroksil gruplari igceren)

- - - Digerleri

Akrilik polimerler (ilk sekillerde):

- Poli(metil metakrilat)

- Digerleri:

- - Poli [N- (3- hidroksiimino -1,1- dimetilbutil) akrilamid]

- - 2-Diizopropilaminoetil metil akrilat ile desil metil akrilatin kopolimerinin
agirhk itibariyle N,N-dimetil asetamid'de % 55 veya daha fazla
kopolimer igeren ¢ozeltisi

- - Akrilik asit ile 2-etilhekzil akrilat kopolimeri (agirlik itibariyle % 10 veya
fazla fakat % 11'den fazla olmayan 2-etilhekzil akrilat iceren)

- - Akrilonitril ile metil akrilat kopolimeri [Polibutadien-akrilonitril (NBR)
ile tadil edilmisg]

- - Tekstil baski patlarinin imalinde kivam verici olarak kullaniimaya
mahsus akrilik asid ile metil akrilat ve az miktarda diger monomerleri
iceren polimerizasyon Uruni

- - Agirlik itibariyle % 50 veya daha fazla metil akrilat iceren (silika icersin
icermesin) metil akrilat ile etilenin sonda olmayan (non-terminal)
ikame karboksi grubunu iceren monomerin kopolimeri

- - Digerleri
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39.07

3907.10.00.00.00
3907.20

3907.20.11.00.00
3907.20.20.00.00

3907.20.91.00.00
3907.20.99.00.00
3907.30.00.00.00
3907.40.00.00.00
3907.50.00.00.00

3907.61.00.00.00
3907.69.00.00.00
3907.70.00.00.00

3907.91

3907.91.10.00.00
3907.91.90.00.00
3907.99

3907.99.05.00.00
3907.99.10.00.00
3907.99.80.00.00

39.08

3908.10
3908.10.00.00.11
3908.10.00.00.19
3908.90.00.00.00

39.09
3909.10.00.00.00
3909.20.00.00.00

3909.31.00.00.00
3909.39.00.00.00
3909.40.00.00.00
3909.50

3909.50.10.00.00

3909.50.90.00.00

Poliasetaller, diger polieterler ve epoksi regineler (ilk sekillerde);
polikarbonatlar, alkit regineler, polialilesterler ve diger poliester -
ler (ilk sekillerde) :

- Poliasetaller

- Diger polieterler:

- - Polieter alkoller:

- - - Polietilen glikoller

- - - Digerleri

- - Digerleri:

- - - 1-Kloro-2,3-epoksipropan ile etilen oksit kopolimeri

- - - Digerleri

- Epoksi regineler

- Polikarbonatlar

- Alkit regineler

- Poli(etilen tereftalat) :

- - 78 ml/g veya daha fazla viskozitesi olanlar

- - Digerleri

- Poli(laktik asit)

- Diger poliesterler:

- - Doymamislar:

---Sivi

- - - Digerleri

- - Digerleri :

- - - Termoplastik sivi kristal aromatik poliester kopolimerleri
- - - Poli (etilen naftalen-2,6-dikarboksilat)

- - - Digerleri

Poliamidler (ilk sekillerde):

- Poliamid -6, -11, -12, -6,6, -6,9, -6,10 veya -6,12:
- - Kompaundlari

- - Digerleri

- Digerleri

Amino regineler, fenolik regineler ve poliliretanlar (ilk sekillerde):
- Ure regineleri; tiyoiire regineleri

- Melamin regineler

- Diger amino recineler:

- - Poli (metilen fenil izosiyanat) (ham MDI, polimerik MDI)

- - Digerleri

- Fenolik regineler

- Polilretanlar:

- - 2,2'- (tert-butilimino) dietanol ve 4,4-metilendisiklohekzilen diizosiyanat
politiretanin N,N-dimetil asetamid'de agirlik itibariyle % 50 veya daha

fazla polimer iceren ¢ozeltisi
- - Digerleri
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39.10

3910.00.00.00.11
3910.00.00.00.12
3910.00.00.00.19

39.11

3911.10.00.00.00

3911.90

3911.90.11.00.00

3911.90.13.00.00
3911.90.19.00.00

3911.90.92.00.00

3911.90.99.00.00

39.12

3912.11.00.00.00

3912.12.00.00.00

3912.20

3912.20.11.00.11

3912.20.11.00.19

3912.20.19.00.11

3912.20.19.00.19
3912.20.90.00.00

3912.31.00.00.00
3912.39
3912.39.20.00.00

Silikonlar (ilk sekillerde)

- Silikon yaglari

- Dispersiyon, emilsiyon, siispansiyon ve ¢ozeltiler
- Digerleri

Petrol regineleri, kumaron-inden regineleri, politerpenler,

polisiilfiirler, polisiilfonlar ve bu fasilin 3 numarali notunda

belirtilen diger trtinler (tarifenin bagka yerinde belirtiimeyen

veya yer almayan) (ilk sekillerde):

- Petrol recgineleri, kumaron, inden veya kumaron-inden regineleri,
politerpenler

- Digerleri:

- - Kondensasyon veya cevrilme polimerizasyon urunleri (kimyasal

olarak tadil edilmis olsun olmasin):

- - - Poli (oksi-1,4-fenilensulfonil-1,4-fenilenoksi-1,4-fenilenizopropiliden
-1,4-fenilen) (bu fasilin 6 (b) Notunda belirtilen sekillerden birinde)

- - - Poli (tiyo-1,4-fenilen)

- - - Digerleri

- - Digerleri:

- - - p-Krezol ve divinil benzen kopolimerinin N,N-dimetilasetamid'de
agirlik itibariyle % 50 veya daha fazla polimer iceren ¢ozeltisi;
Hidrojene edilmis viniltoluen ve A-metil stiren kopolimerleri

- - - Digerleri

Seliiloz ve kimyasal turevleri (tarifenin bagka yerinde belirtilme -

yen veya yer almayan) (ilk sekillerde):

- Seliiloz asetatlari:

- - Plastifiye edilmemis olanlar

- - Plastifiye edilmis olanlar

- Sellloz nitratlari (kollodyonlar dahil):

- - Plastifiye edilmemis olanlar:

- - - Kollodyonlar ve seloidin

----% 12,6'dan az oranda azot igceren ve % 25'den fazla oranda su
veya alkolle 1slatiimis olanlar

- - - - Digerleri

- - - Digerleri

----% 12,6'dan az oranda azot igceren ve % 25'den fazla oranda su
veya alkolle i1slatiimis olanlar

- - - - Digerleri

- - Plastifiye edilmis olanlar

- Seliloz eterleri:

- - Karboksimetilsellloz ve tuzlari

- - Digerleri:

- - - Hidroksipropilseltloz
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3912.39.85.00.00
3912.90

3912.90.10.00.00
3912.90.90.00.00

39.13

3913.10.00.00.00
3913.90

3913.90.00.10.00
3913.90.00.20.00
3913.90.00.90.00

3914.00.00.00.00

39.15
3915.10.00.00.00
3915.20.00.00.00
3915.30.00.00.00
3915.90

3915.90.11.10.00
3915.90.11.90.00

3915.90.80.00.11
3915.90.80.00.19
39.16

3916.10.00.00.00
3916.20.00.00.00
3916.90

3916.90.10.00.11
3916.90.10.00.12
3916.90.10.00.19
3916.90.50.00.11

3916.90.50.00.12

- - - Digerleri

- Digerleri:

- - Sellloz esterleri
- - Digerleri

Tabii polimerler (aljinik asit gibi) ve tadil edilmis tabii
polimerler (sertlestirilmis proteinler, tabii kaugugun kimyasal
turevleri gibi) (tarifenin baska yerinde belirtilmeyen veya yer
almayan) (ilk sekillerde):

- Aljinik asit, tuzlar ve esterleri

- Digerleri:

- - Dekstran

- - Tabii kaugugun kimyasal turevleri

- - Digerleri

39.01 ila 39.13 Pozisyonlarinda yer alan polimer esasli iyon
degistiriciler (ilk sekillerde)

Il. DOKUNTU, KALINTI VE HURDALAR; YARI MAMULLER; ESYA

Plastiklerin dékiintii, kalinti ve hurdalar::

- Etilen polimerlerinden olanlar

- Stiren polimerlerinden olanlar

- Vinil klortr polimerlerinden olanlar

- Diger plastiklerden olanlar:

- - Propilen polimerlerinden olanlar:

- - - Katilma polimerizasyonu urinleri

- - - Digerleri

- - Digerleri:

- - - Polietilen tereftalattan (PET) olanlar

- - - Digerleri

Plastikten mamul, enine kesitinin en genis yeri 1 mm.yi gegen

monofiller, ince ve kalin gubuklar ve profiller (ylizeyi igslenmis

olsun olmasin fakat daha ileri bir islem géormemis):

- Etilen polimerlerinden olanlar

- Vinil klortr polimerlerinden olanlar

- Diger plastiklerden olanlar:

- - Kondensasyon veya ¢evrilme polimerizasyonu Urinlerinden olanlar

(kimyasal olarak tadil edilmis olsun olmasin):

- - - Fenoplastlardan olanlar

- - - Poliuretanlardan olanlar

- - - Digerleri

- - Katilma polimerizasyonu Urtnlerinden olanlar:

- - - Akrilik ve metakrilik polimerlerinden,akrilmetakrilik kopolimerlerinden
olanlar

- - - Politetrafloretilenden olanlar
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3916.90.50.00.19
3916.90.90.00.00
39.17

3917.10

3917.10.10.00.00
3917.10.90.00.00

3917.21

3917.21.10.00.00

3917.21.90.00.00
3917.22
3917.22.10.00.00

3917.22.90.00.00
3917.23
3917.23.10.00.00

3917.23.90.00.00
3917.29

3917.29.00.10.00
3917.29.00.20.00

3917.29.00.30.00
3917.29.00.40.00

3917.29.00.90.00

3917.31

3917.31.00.10.00

3917.31.00.20.00

3917.31.00.80.00

3917.32

3917.32.00.10.00

3917.32.00.20.00

- - - Digerleri

- - Digerleri

Plastikten hortumlar, borular ve baglanti elemanlari (manson,

nipel, dirsek, flanslar gibi):

- Sertlestiriimis protein veya seliilozik maddelerden yapilmis

suni bagirsaklar (sucuk, sosis, salam kiliflari):

- - Sertlestirilmis proteinlerden olanlar

- - Selllozik plastik maddelerden olanlar

- Sert borular ve hortumlar:

- - Etilen polimerlerinden olanlar:

- - - Dikissiz ve enine kesitinin en genis yerini gececek bir
uzunlukta kesilmis (ylzeyi islenmis olsun olmasin fakat daha ileri
bir islem gérmemis)

- - - Digerleri

- - Propilen polimerlerinden olanlar:

- - - Dikigsiz ve enine kesitinin en genis yerini gececek bir uzun -
lukta kesilmis (ylzeyi islenmis olsun olmasin fakat daha ileri bir
islem gérmemis)

- - - Digerleri

- - Vinil klorr polimerlerinden olanlar:

- - - Dikissiz ve enine kesitinin en genis yerini gececek bir
uzunlukta kesilmis (ylzeyi islenmis olsun olmasin fakat daha ileri
bir islem gérmemis)

- - - Digerleri

- - Diger plastiklerden olanlar:

- - - Dikissiz ve enine kesitinin en genis yerini gegecek bir uzunlukta kesilmis

(yuzeyi islenmis olsun olmasin fakat daha ileri bir iglem gérmemis)

- - - Sivil hava tasitlarinda kullaniimak igin baglanti elemanlari
takilmis olanlar

- - - Dikisli borular

- - - Sertlestirilmis proteinlerden tabii kaugugun kimyasal

turevlerinden olanlar

- - - Digerleri

- Diger borular ve hortumlar:

- - Esnek borular ve hortumlar (en az 27,6 MPa'lik bir basinca

dayanabilenler):

- - - Sivil hava tasitlarinda kullaniimak igin baglanti elemanlari
takilmis olanlar

- - - Hava kanallari

- - - Digerleri

- - Digerleri (baska bir sekilde diger maddelerle birlestiriimemis

veya takviye edilmemis) (baglanti elemanlari olmayan):

- - - Dikissiz ve enine kesitinin en genis yerini gececek bir uzun -
lukta kesilmis (ylzeyi islenmis olsun olmasin fakat daha ileri
bir islem gérmemis)

- - - Sosis,sucuk,salam igin suni kiliflar
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3917.32.00.30.00
3917.32.00.40.00
3917.32.00.80.00
3917.33.00.00.00

3917.39
3917.39.00.10.00

3917.39.00.20.00

3917.39.00.30.00
3917.39.00.40.00
3917.39.00.80.00
3917.40

3917.40.00.00.11
3917.40.00.00.12
3917.40.00.00.19

39.18

3918.10

3918.10.10.00.11

3918.10.10.00.12

3918.10.90.00.11

3918.10.90.00.19

3918.90

3918.90.00.00.11

3918.90.00.00.19

39.19

3919.10

3919.10.12.00.00
3919.10.15.00.00
3919.10.19.00.00

3919.10.80.10.00

- - - Dikisli borular

- - - Hava kanallari

- - - Digerleri

- - Digerleri (baska bir sekilde diger maddelerle birlestiriimemis

veya takviye edilmemis) (baglanti elemanlari olan)

- - Digerleri:

- - - Dikissiz ve enine kesitinin en genis yerini gegecek bir uzunlukta
kesilmis (ylzeyi islenmis olsun olmasin fakat daha ileri bir islem
goérmemis)

- - - Sivil hava tasitlarinda kullaniimak igin baglanti elemanlari

takilmis olanlar

- - - Dikisli olanlar

- - - Hava kanallari

- - - Digerleri

- Baglanti elemanlari:

- - Sert polivinil klortir boru ekleme pargalari (basingl borular igin)

- - Elektrik i¢ tesisatinda kullanilan polivinil klorir biikiilgen borular icin muflar

- - Digerleri

Plastiklerden yer kaplamalari (kendinden yapiskan olsun olmasin)

(rulo veya kare seklinde); bu fasilin 9 numarali notunda belirtilen

plastiklerden yapilmis duvar veya tavan kaplamalari:

- Vinil klorlr polimerlerinden olanlar:

- - Bir mesnet uzerine poli(vinil klortir) emdirilmig, sivanmis veya
kaplanmis olanlar

- - - PVC yer kaplamalari

- - - PVC duvar veya tavan kaplamalari

- - Digerleri

- - - Kalhinhgr 5mm'yi gegcmeyenler

- - - Digerleri

- Diger plastiklerden olanlar

- - ic mekan duvar ve tavanlar igin polistiren karolar

- - Digerleri

Plastiklerden kendinden yapigkan levhalar, plakalar, bantlar,

seritler, filmler, folyolar ve diger yassi sekiller (rulo halinde

olsun olmasin):

- Genigligi 20 cm.yi gegmeyen rulolar halinde:

- - Yapigkan bantlar (vulkanize edilmemis tabii veya sentetik kaugukla
sivanmis):

- - - Poli(vinil kloriir) veya polietilenden olanlar

- - - Polipropilenden olanlar

- - - Digerleri

- - Digerleri

- - - Kondensasyon veya ¢evrilme polimerizasyonu Urtnlerinden olanlar

(kimyasal olarak tadil edilmis olsun olmasin)
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3919.10.80.20.00
3919.10.80.90.00
3919.90

3919.90.20.00.00

3919.90.80.10.00

3919.90.80.20.00

3919.90.80.30.00

3919.90.80.90.00

39.20

3920.10

3920.10.23.00.00

3920.10.24.00.00
3920.10.25.00.00
3920.10.28.00.00
3920.10.40.00.00

3920.10.81.00.00

3920.10.89.00.00
3920.20

3920.20.21.00.11
3920.20.21.00.19
3920.20.29.00.00
3920.20.80.00.00
3920.30.00.00.00

3920.43
3920.43.10.00.00
3920.43.90.00.00

- - - Katilma polimerizasyonu urlnlerinden olanlar

- - - Digerleri

- Digerleri

- - Yari iletken waferlerin Uretiminde kullanilan tirde kendinden yapiskanl
dairesel cilalama pedleri

- - Digerleri:

- - -Yuzey isleminden daha ileri islem gérmus dikddrtgen ve kareden
baska sekilde kesilmis olanlar

- - - Kondensasyon veya ¢evrilme polimerizasyonu Urtnlerinden olanlar

(kimyasal olarak tadil edilmis olsun olmasin)
- - - Katilma polimerizasyonu urlnlerinden olanlar
- - - Digerleri

Plastiklerden diger plakalar, levhalar, filmler, folyo ve seritler
(g6zeneksiz) (diger maddelerle takviye edilmemis, tabaka tabaka
tertiplenmemis veya benzeri gekillerde birlesgtirilmemis, mesnetsiz):
- Etilen polimerlerinden olanlar:

- - Kalinhgi 0,125 mm.yi gegmeyenler:

- - - Polietilenden olanlar :

- - - - Ozgiil kitlesi 0,94'ten az olanlar:

Polietilen film (yari iletkenlerin veya baski devrelerin imalinde

kullanilan 1s1ik gegirmez film Gretimine mahsus kalinhgr 20

mikrometre veya daha fazla, fakat 40 mikrometreyi gegmeyen)

Baskili olmayan Streg film (strech film)

Digerleri

- - - - Ozglil kitlesi 0,94 veya fazla olanlar

- - - Digerleri

- - Kalinhigi 0,125 mm.yi gecenler:

- - - Sentetik kagit hamuru [Rutubet saglayici madde olarak suda ¢6zin-
mus poli(vinil alkol) igeren birbirleriyle baglantili oimayan ¢ok ince
liflere ayrilmig polietilen liflerinden yapilmis islak tabakalar halinde
(% 15'i gegcmeyen seluloz liflerle karistirlmig olsun olmasin)]

- - - Digerleri

- Propilen polimerlerinden olanlar:

- - Kalinhgi 0,10 mm. yi ge¢cmeyenler:

- - - Bioryente olanlar

- - - - Baskil olanlar

- - - - Digerleri

- - - Digerleri

- - Kalinh@i 0,10 mm.yi gecenler

- Stiren polimerlerinden olanlar

- Vinilklorir polimerlerinden olanlar:

- - Agirlik itibariyle % 6'dan az olmayan plastifiyan igerenler:

- - - Kahnhgr 1 mm. yi gecmeyenler

- -- Kalinhgdi 1 mm.yi gegenler
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3920.49
3920.49.10.00.00
3920.49.90.00.00

3920.51.00.00.00
3920.59
3920.59.10.00.00

3920.59.90.00.00

3920.61.00.00.00
3920.62

3920.62.12.00.00

3920.62.19.00.00
3920.62.90.00.00
3920.63.00.00.00
3920.69.00.00.00

3920.71.00.00.00
3920.73

3920.73.10.00.00
3920.73.80.00.00
3920.79

3920.79.10.00.00
3920.79.90.00.00

3920.91.00.00.00

3920.92.00.00.00

3920.93.00.00.00

3920.94.00.00.00

3920.99

3920.99.21.00.00

3920.99.28.00.00

3920.99.52.00.00

3920.99.53.00.00

- - Digerleri :

- -- Kalnhgdi 1 mm.yi gegcmeyenler

- - - Kahnhgr 1 mm.yi gecenler

- Akrilik polimerlerden olanlar:

- - Poli(metil metakrilik)ten olanlar

- - Digerleri:

- - - Akrilik ve metakrilik esterlerin kopolimeri (kalinligi 150 mikrometreyi

gecmeyen film seklinde)

- - - Digerleri

- Polikarbonatlar,alkit regineler,polialil esterler ve diger polies-

terlerden olanlar :

- - Polikarbonatlardan olanlar

- - Poli(etilen tereftalat)dan olanlar :

- - - Kalinhgr 0,35 mm.yi gegcmeyenler:

- - - - Poli(etilen teraftalat) film (esnek manyetik disklerin imali igin kalinhgi
72 mikrometre veya daha fazla fakat 79 mikrometreyi gegmeyen);
Poli(etilen teraftalat) film (fotopolimer baski levhalarinin imali igin
kalinhgdr 100 mikrometre veya daha fazla fakat 150 mikrometreyi
gegcmeyen)

- - - - Digerleri

- - - Kalinhgi 0,35 mm.yi gecenler

- - Doymamis poliesterlerden olanlar

- - Diger poliesterlerden olanlar

- Selulozdan veya selllozun kimyasal tirevlerinden olanlar:

- - Rejenere selllozdan olanlar

- - Sellloz asetattan olanlar:

- - -Sinemacilik ve fotografcilik i¢in rulo veya serit halinde filmler

- - - Digerleri

- - Diger sellloz turevlerinden olanlar:

- - - Vulkanize liflerden olanlar

- - - Digerleri

- Diger plastiklerden olanlar:

- - Poli(vinil butiral)dan olanlar

- - Poliamidlerden olanlar

- - Amino reginelerden olanlar

- - Fenolik reginelerden olanlar

- - Diger plastiklerden olanlar:

- - - Kondensasyon veya ¢evrilme polimerizasyonu Urtinlerinden olanlar

(kimyasal olarak tadil edilmis olsun olmasin):

- - - - Poliimid levha ve serit (sivanmamis veya sadece plastikle sivanmis
ya da kaplanmis)

- - - - Digerleri

- - - Katilma polimerizasyonu urinlerinden olanlar:

- - - - Bioryante poli(vinil alkol) film (agirlik itibariyle % 97 veya daha fazla
poli(vinil alkol) iceren, kaplanmamis kalinligi 1 mm'yi gegmeyen)

- - - - lyon degistirici membranlar (kloralkali elektrolitik pillerde kullanil-
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3920.99.59.00.00

3920.99.90.10.00
3920.99.90.90.00

39.21

3921
3921
3921
3921
3921
3921
3921
3921.19.00.10.00
3921.19.00.90.00
3921.90

.11.00.00.00
.12.00.00.00
13

.13.10.00.00
.13.90.00.00
.14.00.00.00
19

3921.90.10.00.00
3921.90.30.00.00

3921.90.41.00.00

3921.90.43.00.00
3921.90.49.00.00

3921.90.55.00.11
3921.90.55.00.12
3921.90.55.00.19

3921.90.60.00.11
3921.90.60.00.12
3921.90.60.00.13
3921.90.60.00.19

3921.90.90.10.00
3921.90.90.90.00

39.22

3922.10

maya mahsus florlanmis plastik malzemeden)
- - - - Digerleri
- - - Digerleri :
- - - - Sertlestirilmis proteinlerden olanlar
- - - - Digerleri

Plastiklerden diger plakalar, levhalar, yapraklar, filmler, folyoler

ve seritler:

- Gozenekli olanlar:

- - Stiren polimerlerinden olanlar

- - Vinilklorur polimerlerinden olanlar

- - Politretanlardan olanlar :

- - - Esnek olanlar

- - - Digerleri

- - Rejenere selllozdan olanlar

- - Diger plastiklerden olanlar:

- - - Sertlestirilmis proteinlerden olanlar

- - - Digerleri

- Digerleri

- - Kondensasyon veya cevrilme polimerizasyonu urinlerinden olanlar
(kimyasal olarak tadil edilmis olsun olmasin):

- - - Poliesterlerden olanlar

- - - Fenolik reginelerden olanlar

- - - Amino reginelerden olanlar:

- - - - Tabaka tabaka tertiplenmis olanlar:

————— Yuksek basingla tabaka tabaka tertiplenmis, bir veya iki yuzu

dekore edilmis olanlar

Digerleri

- - - - Digerleri

- - - Digerleri

- - - - Poliamidlerden olanlar

- - - - PoliGrretanlardan olanlar

- - - - Digerleri

- - Katilma polimerizasyonu Urunlerinden olanlar

- - - Polietilenden olanlar

- - - Polivinil klortirden olanlar

- - - Polipropilenden olanlar

- - - Digerleri

- - Digerleri :

- - - Sertlestiriimis proteinlerden olanlar
- - - Digerleri

Plastiklerden banyo kiivetleri, dus tekneleri, eviyeler, lavabolar, bideler,
alafranga tuvaletler, kapaklar ve oturaklar, su depolari ve benzeri hijyenik

esya:
- Banyo kuvetleri, dus tekneleri, eviyeler ve lavabolar
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3922.10.00.00.11
3922.10.00.00.12
3922.10.00.00.13
3922.10.00.00.14
3922.20.00.00.00
3922.90

3922.90.00.10.00

3922.90.00.90.11
3922.90.00.90.12
3922.90.00.90.19

39.23

3923.10
3923.10.10.00.00

3923.10.90.00.00

3923.21
3923.21.00.00.11
3923.21.00.00.19
3923.29

3923.29.10.00.11
3923.29.10.00.19

3923.29.90.00.11
3923.29.90.00.19
3923.30

3923.30.10.00.11
3923.30.10.00.12
3923.30.10.00.19
3923.30.90.00.00
3923.40

3923.40.10.10.00
3923.40.10.90.00

3923.40.90.00.11
3923.40.90.00.19
3923.50

- - Banyo kuvetleri

- - Dus tekneleri

- - Lavabolar

- - Eviyeler

- Alafranga tuvaletlerin oturak ve kapaklari
- Digerleri :

- - Su depolari (donanimli olsun olmasin)
- - Digerleri

- - - Bideler

- - - Sifonlar (Pis su tesisati i¢in)

- - - Digerleri

Plastiklerden esya taginmasina veya ambalajlanmasina mahsus

malzemeler; plastikten tipalar, kapaklar ve diger kapama malzemeleri :

- Kutular, kasalar, sandiklar ve benzeri esya:

- - Yari iletken waferler, masklar veya retiklllerin taginmasi veya
paketlenmesinde kullanilacak sekilde sekil verilmis veya buna uygun
kutular, kasalar, sandiklar ve benzeri esya

- - Digerleri

- Torbalar ve ¢antalar (kulahlar dahil):

- - Etilen polimerlerinden olanlar

- - - Tim swvilar igin torbalar

- - - Digerleri

- - Diger plastiklerden olanlar:

- - - Poli(vinil kloriir)den olanlar

- - - - Tdm sivilar igin torbalar

- - - - Digerleri

- - - Digerleri

- - - - Tum swvilar igin torbalar

- - - - Digerleri

- Damacanalar, siseler, mataralar ve benzeri esya:

- - Hacmi 2 litreyi ge¢cmeyenler

- - - Kati ilag sekilleri igin kaplar

- - - Yari kati ilag sekilleri igin kaplar

- - - Digerleri

- - Hacmi 2 litreyi gegenler

- Makaralar, masuralar, bobinler ve benzeri esya:

- - Fotograf ve sinema filmlerinin veya 85.23 pozisyonlarinda
belirtilen film, serit ve benzerlerinin sarilmasina mahsus makaralar,
bobinler ve benzeri esya :

- - - Fotograf veya sinema filmlerinin sariimasina mahsus makaralar

- - - Digerleri

- - Digerleri

- - - Murekkepli seritler igin bos kaset ve makaralar

- - - Digerleri

- Tipalar, kapaklar ve diger kapama malzemeleri:
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3923.50.10.00.00
3923.50.90.00.00
3923.90.00.00.00

39.24

3924.10

3924.10.00.00.11
3924.10.00.00.19
3924.90

3924.90.00.00.11
3924.90.00.00.12
3924.90.00.00.19

39.25

3925.10.00.00.00

3925.20.00.00.00

3925.30

3925.30.00.00.11
3925.30.00.00.12
3925.30.00.00.19
3925.90

3925.90.10.00.00

3925.90.20.00.00
3925.90.80.00.00

39.26

3926.10.00.00.00

3926.20.00.00.11
3926.20.00.00.19
3926.30.00.00.00
3926.40

3926.40.00.00.11
3926.40.00.00.19
3926.90

3926.90.50.00.00

- - Siseler icin kapak ve kapstiller
- - Digerleri
- Digerleri

Plastikten sofra esyasi, mutfak esyasi, diger ev esyasi ve saglk veya
tuvalet

esyasl :
- Sofra ve mutfak esyasi:

- - Silikondan

- - Digerleri

- Digerleri:

- - Emzikli biberon basliklari

- - Cocuklar igin klozet daralticilar
- - Digerleri

Tarifenin bagka yerinde belirtilmeyen veya yer almayan plastik -
lerden ingsaat malzemeleri:
- Hacmi 300 litreyi gegen sarniglar, tanklar, figilar ve benzeri
kaplar
- Kapllar, pencereler ve bunlarin gergeveleri ve pervazlari ve
kapi esikleri (1)
- Panjurlar, storlar (venedik storlari dahil) ve benzeri egya ve
bunlarin aksam ve parcalari:
- - Panjurlar
- - Menfezler
- - Digerleri
- Digerleri:
- - Kapl, pencere, merdiven, duvar veya insaatin diger kisimlarini sabit
olarak monte etmeye mahsus baglanti ve montaj elemanlari
- - Elektrik devreleri i¢cin anahtarlar,borular ve kablo tablalari
- - Digerleri

Plastikten diger esya ve 39.01 ila 39.14 pozisyonlarinda belirtilen

diger maddelerden esya:

- Okul ve buro malzemeleri

- Giyim egyasl ve giyim egyasi aksesuarlari(eldivenler, tek parmak

eldivenler ve parmaksiz eldivenler dahil)

- - Poli(vinil klortr) eldivenler (evlerde kullanilan)

- - Digerleri

- Mobilya, karoseri veya benzerleri icin bagdlanti elemanlari

- Kiglk heykeller ve diger sls esyasi

- - Kiymetli veya yari kiymetli tag taklitleri (bir mesnete monteli olsun olmasin)

- - Digerleri

- Digerleri:

- - Drenajlarin girisinde suyun filtre edilmesinde kullanilan delikli
Izgara ve benzeri esya
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- - Digerleri:

- - - Levhalardan yapilmis olanlar:
3926.90.92.00.11 | - - - - Fare althg! (Mouse pad)
3926.90.92.00.19 | - - - - Digerleri

- - - Digerleri :
3926.90.97.10.00 | - - - - Korseler,giyim esyasi veya aksesuari igin balenler ve benzerleri
3926.90.97.20.00 | - - - - Yelpazeler,saplari ve saplarinin aksami

- - - - Digerleri
3926.90.97.90.11| ----- llag dlct kasiklari
3926.90.97.90.12| ----- Polilretandan prezervatifler
3926.90.97.90.14| ----- Kelepgeler
3926.90.97.90.15| ----- Fare althdr (Mouse pad)
3926.90.97.90.18| ----- Digerleri

(1) Cergeve ve esigi olsun olmasin, kapi veya pencere tek bir parca
olarak kabul edilir.

Kaynak: Tiirkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanligi Giimriikler Genel Miidiirligii
(https://ggm.ticaret.gov.tr)
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