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(CEVIK KALAY, Selda, Harcama Egilimlerinin Belirlenmesinde Nonparametrik
Analizler Ve Cok Boyutlu Olgekleme Analizinin Kullamimi: Inegol Meslek Yiiksekokulu
Ornegi, Yiiksek Lisans Tezi, ISPARTA, 2019)

OZET

Universiteler ve Meslek Yiiksekokullar1 bulunduklar1 il ve ilgelere birgok
konuda hareketlilik getirmektedir. Farkli illerden ve kiiltiirlerden gelen 6grencilerin
cesitli harcama egilimleri yatirimcilar yonlendirmektedir.

Bu 6grenci hareketliligi yeni yatirim alanlarinin olusmasina, mevcut yatirimlarin
gelistirilmesine ve istihdam artisina katki saglamaktadir. Bu ¢alismada Inegdl Meslek
Yiiksekokulunda bulunan 6grencilerin tiiketim harcama egilimleri analiz edilmistir.
Calismada yiiz yiize anket yontemi tercih edilmistir. Inegdl Meslek Yiiksekokulunda
2090 adet kayitli 1040 adet aktif 6grenci bulunmaktadir. 423 6grenci ile anket yapilmis
olup verilerin eksik olmasi nedeniyle 19 anket analizden c¢ikarilmistir. Calismada
istatistiksel yontemler kullanigmis olup Ki-Kare Bagimsizlik Testi, Mann Whitney U
Testi, Kruskall Wallis Testi, Wilcoxon Sirali Isaret Testi ve Cok Boyutlu Olgeklendirme
analizinden destek alinmustir.

Bu calismanin Inegdl Meslek Yiiksekokulu 6grencilerinin tiiketim harcama
egilimlerini analiz ederek girisimcilere yonlendirme ve kaynak olmas1 hedeflenmistir.

Yapilan calisma sonucunda tiiketim harcama egilimlerinde demografik
ozelliklerin etkili oldugu goriilmiistir. Ayrica Cok Boyutlu Olgeklendirme analizi
sonucu ortaya cikan zitliklar ve benzerliklerden yola ¢ikilarak girisim planlamalari
gelistirilebilir.

Anahtar kelimeler: Tiiketim, Harcama, Inegél, Meslek Yiiksekokulu, Ki Kare,
Mann Whitney U, Kruskall Wallis, Wilcoxon Sirali Isaret, Cok Boyutlu Olgeklendirme



(CEVIK KALAY, Selda, Nonparametric Analysis in Determination of Expenditure
Trends and Utilization of Multidimensional Scaling Analysis : The Case Of Inegol
Vocational School, Master Thesis, Isparta, 2019)

ABSTRACT

Universities and vocational schools bring Dynamics and richness to the cities in
which they have been located. The propensities of the students who come grom diverse
cultures and different cities divert the inverstors.

The student Dynamics contribute the creation of new invesments and businesses
and increasing of employment. In this case, the expenses of the students of Inegol
Vocational School has been analysed. The Face To Face Survey Method has been
opted. 2090 are registered to Inegol Vocational School and 1040 students are active.
423 students have participants to the survey, 19 participants have been removed from
the analyze due to the absence of data. The statistical methods have been used in the
case and support have been taken from Chi-Square Independency Test, Mann Whitney
U Test, Kruskall Wallis Test, Wilcoxon Squent Test and Multidimensional Scaling
Test.

The case aims to divert the entrepreneurs and create a source fort hem by
analyzing the consumption and expense propensities of Inegol Vocational School
students.

The result of the study reveals that the demographic features effect the
consumption and expense propensities. Furthermore, by benefiting from the contrast
and similarity datas which were obtained from the results of Multidimensional Scaling
Test, new venture plans can be promoted.

Key Words : Consumption, Inegol, Vocational School, Chi-Square, Mann Whitney,
Kruskall Wallis, Multidimensional Scaling, Wilcoxon
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KISALTMALAR

Konakladigimiz Yerde Kag Kisi Kaliyorsunuz?
Ailenizin Yasadig1 Bolge

Ailenizin ikamet ettigi Yerlesim Birimi

Aile Reisinin Egitim Durumu

Simdiye Kadar Cogunlukla Ikamet Ettiginiz Yerlesim Birimi
Aylik Geliriniz Ortalama Ne Kadar

Tasarruf Yapabiliyor Musunuz?

Calisma Durumunuz

Calistyorsaniz Aylik Ortalama Kazanciniz

Inegdl ve Cevresini Taniyor musunuz?

IMYO Se¢me Nedeniniz?

Gida ve Alkolsiiz i¢ecekler

Alkollii Igecekler ve Tiitiin

Giyim ve Ayakkab1

Konut Kirasi

Su-Elektrik-Dogalgaz

Mobilya, Ev Aletleri, Ev Bakim Hizmetleri
Eglence ve Kiiltiir

Cesitli Mal ve Hizmetler

Yiyecek-igecek

Giinde en az 2 6gliniimii disarida yerim

Sinemaya biit¢e ayiririm

Kitap almak i¢in biit¢e ayiririm

Gezmek i¢in biitge ayiririm

Birikim i¢in biitge ayiririm

Arkadaslarim ile disarida kafe vb. ortamlarda bulusurum
Disarida Yemek Yemek i¢in Cok Para Harctyorum
Gezmek I¢in Cok Para Harciyorum

Kendim Sosyal Bir Bireyimdir

Inegdl’de Yasam Maliyetleri Yiiksektir

Kirtasiye Masraflarim I¢in Cok Para Harciyorum



KACPH Kitap Almak I¢in Cok Para Harciyorum

UCPH Ulasim I¢in Cok Para Harciyorum

ACCPH Arkadaglarimla Disar1 Ciktigim Zaman Cok Para Harciyorum

GCPH Giyim i¢in Cok Para Harciyorum

EACPH Elektronik Esya Aligverisi i¢in Cok Para Harciyorum

SCPH Sigara icin Cok Para Harciyorum

TSKCPH Tiyatro, Sinema, Konser i¢in Cok Para Harciyorum

MOCPH Mobil Oyunlar i¢in Cok Para Harciyorum

EMCPH Ev Masraflari i¢in Cok Para Harciyorum

FFTCPH Fast Food Tiiketimine Cok Para Harciyorum

EYSCPH Eve Yemek Siparisi I¢in Cok Para Harctyorum

YYMPACPH Evde Yemek Yapmak I¢in markete ve pazara Cok Para
Harciyorum

YSYYDU Benim I¢in Yemek Siparis Etmek Yemek Yapmaktan Daha
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GIRIS

Universiteler bulunduklar illerin ekonomilerine dogrudan ya da dolayl olarak
katkida bulunabilirler. Bu katk: {iniversite personelinin yapacagi harcamalarla beraber
cok sayida dgrencinin bdlgede yapacagi harcamalari da kapsamaktadir. Universite
ogrencilerinin aylik gelirinin ¢ok biiylik kismini harcadigi, yani marjinal tiiketim
egilimlerinin yiiksek oldugu bir ¢ok caligsma ile belirlenmistir. Bu durum da {iniversite
ogrencilerinin bolge ekonomilerine biiyiik katki saglayacagmin bir gostergesidir. 2019
yili itibari ile Vakif Universiteleri ve Devlet Universiteleri olmak iizere 207
tiniversitenin bulundugu iilkemizde, 1007 adet Meslek Yiiksekokulu bulunmaktadir
(istatistik.yok.gov.tr). Devlet {iniversitelerinin kurulma asamasinda bolgedeki ve
tilkedeki nitelikli eleman ihtiyaci dogrultusunda fakiilteler ve boliimler belirlenmektedir.
Universitenin kurulacag yer icin ise ekonomik olarak geri kalan bolgeler secilerek o
bolgedeki ekonomilerin canlandirilmas1 hedeflenmektedir. Bu sekilde hem iilkedeki
hem de bolgedeki dengesiz kalkinmanin Oniine gecilebilmektedir. Meslek
Yiiksekokullarinin bir¢gogunun ilgelerde olmasi da hem Meslek Yiiksekokulun
kuruldugu ilgeye ekonomik bir canlilik getirmesi hem de bdlgedeki sanayi ve liretim
icin gerekli nitelikli is giiclinlin yapilacak olan staj, is yeri egitimleri, teknik geziler ve
tiniversite sanayi isbirlikleri ile temelden olusturulmasi amaglanmaistir.

Tiirkiye’nin ve hatta Diinya’nin farkli bolgelerinden 6grenim almak i¢in gelen
geng insanlar barinma, beslenme, giyinme, ulasim ve sosyallesme gibi temel ihtiyaglara
sahiptirler. Bu ihtiyaglarin bolge halki tarafindan karsilanmasi ile bolgede farkli
sektorlerde yasanacak olan ekonomik hareketlilik, ilgili sektoriin de gelismesini
saglayacaktir. Bu gelismeler 15181nda bolgedeki istihdamin artmasi, bolgenin ekonomik
olarak kalkinmasi, artan harcamalar ile elde edilen vergi gelirlerinin artmasi, bolgenin
taninmasi ve bolge turizmine olan katkinin artmasi, tiniversite ve sanayi isbirlikleri ile
kalkinmanin iiretim ve sanayi alaninda sirdiiriilebilir olmas1 beklenen en biiylik
etkilerdir. Bu etkilerin diginda bolgedeki aligveris cesitliliginin artmasi, barinma
olanaklarinin gelismesi, ulasim olanaklarinin gelismesi ve ¢esitlenmesi, bolgede
olusacak olan gen¢ niifus ile sosyal ve kiiltiirel faaliyetlerin gelismesi ve yasam
standartlarinin  yiikselmesi gibi dolayli etkiler de beklenmektedir. Bolgedeki
isletmecilerin bu bireyleri tiiketici olarak algilamasi ve ekonomik potansiyelin yakin

yerlesim yerlerine kagmasina engel olmak i¢in kendilerini gelistirmeleri gerekir.



Bu c¢alismada Bursa Inegdl’de yatirim yapmuis olan isletmecilere bir yonlendirme
ve yatirnm yapmay1 diisiinen girisimcilere bir kaynak olabilmesi amaci ile Uludag
Universitesi Inegdl MYO o6grencilerine anket galigmasi uygulanmis ve grencilerin
titkketim/harcama egilimleri istatistiksel yontemler kullanarak belirlenmek istenmistir.

Arastirmanin evrenini, Uludag Universitesi IMYO 6grencileri olusturmaktadir.
Inegol Meslek Yiiksekokulunda 2090 kayitli, 1040 aktif grenci bulunmaktadir. Yapilan
giiven analizi sonucunda(%95 giiven araliginda) evren parametrelerinin tahmin
edilebilmesi i¢in yaklasik 280 anket ¢alismasina gereksinim duyulmaktadir. Bu evren
icinde 423 anket calismas1 yapilmistir. Orneklem kolayda drneklem metoduna gore
belirlenmistir. Ancak verilerin eksik olmasi ve yanlis kodlama nedenleriyle 19 anket
analiz i¢in kullanilmamistir. U¢ ve kayip deger barindiran 6rnekler silindiginde (Aylik
ortalama geliri bin lira ve iistii olan degerler silinmistir, KYKKK da ise kayip degerler
ortalama degerler ile degistirilerek yeni siitun olusturulmustur SMEAN(KYKKK)
ortalama deger alinmistir) nihai analizler 404 anket iizerinden yapilmistir. Ayrica 40
katilimei ile pilot calisma gerceklestirilmistir. Arastirmada veri toplama araci olarak
anket yontemi tercih edilmistir. Anket Meslek Yiiksekokulu birinci sinif, ikinci sinif 8
programda 6grenim gdren Orgiin ve ikili 6gretim 6grencilere uygulanmustir.

Anket sorular1 (A-E) 5 boliimden olusturulmustur. Ilk boliimde arastirmaci
tarafindan hazirlanan katilimcilarin kisisel durumlarina iliskin cinsiyet, dogum yili,
program, medeni hal, aylik toplam gelir ve ailelerinin sosyo-ekonomik durumlarina
belirlemeye yonelik on alt1 soru sorulmustur. ikinci béliimde (B) katilimcilarin son bir
aylik doneme ait aylik ortalama harcama kalemleri belirlenmistir. Ugiincii bdliimde (C),
katilimcilarin son bir aylik tiikketimlerine iliskin 5 soru yoneltilmistir. Dordiincii
boliimde (D), katilimcilara harcama aligkanliklarini belirlemeye yonelik {irlin gruplarina
gore puanlama sorusu (¢cok az, ¢cok fazla) sorulmustur. Son boliimde ise katilimcilarin,
hangi harcama kalemlerine daha ¢ok para harcadiklar1 (katiliyorum, katilmiyorum
sorulari ile) belirlenmeye calisilmistir.

Toplanilan verilerin ilk olarak tanimsal istatistikleri hesaplanmistir. Hesaplanan
frekans degerleri, aritmetik ortalama, medyan gibi temel istatistiklerden sonra
demografik degiskenlerin anket sorulari ile bagimli olup olmamasi ki kare bagimsizlik
testi ile incelenmistir. Ki kare bagimsizlik testi kisileri niteleyen 6zelliklerin verdikleri

cevaplar ile bagimli olup olmamast durumunu gérmek i¢in gergeklestirilmistir. Cinsiyet,



okudugu boliim gibi degiskenler kisileri niteleyen 6zelliklerdir ve iki ya da daha fazla
kirilima sahiptir. iki alt gruba sahip niteliklerin gruplar arasinda farklilik gosterme
durumu Mann Whitney U testinin konusu olurken, ii¢ veya daha fazla alt grubun
incelenmesi icin ise Kruskal Wallis testinden destek alinmistir. Siirekli degiskenler
tizerinden hesaplanan 6rneklem medyan degerlerinin evren parametrelerini temsil edip
etmedigi ise tek orneklem Wilcoxon Siral Isaret Testi ile agiklanmaya ¢alisiimustir.

Inegdl ekonomisine katki sagladig: diisiiniilen harcama kalemlerinin incelenmesi igin
ise ¢ok boyutlu 6l¢ekleme analizi kullanilarak, tiiketicilerin algi haritalart olugturulmaya
calisilmistir. Bu alg1 haritalar1 katilimcilarin hangi nitelikleri benzer degerlendirdigini
gostererek girisimcilere ya da isletmecilere pazarlama planlarin1 olustururken rehber

olarak kullanilabilir.



BIiRINCi BOLUM

TUKETIM VE TUKETICI

1.1 TUKETIM VE TUKETICi KAVRAMI
1.1.1 Tiiketim Kavrami

Tiiketim genel anlami ile insanlarin her tiirlii ihtiyaclarini gidermek icin mal ve

hizmet satin alinmasi olayidir.

Giliniimiizde tliketim, insanlarin yasamsal faaliyetlerini siirdiirebilmek i¢in
gerekli olan ihtiyaglarinin yani sira artik bir psikolojik tatmin ve etrafindaki insanlar ile
sozsiiz bir iletisim sekli olarak da kullanilmaktadir. Insanlar yedikleri, ictikleri,
giydikleri, kullandig1 saatleri, ayakkabilari, arabalari ve daha once satin aldiklar1 veya
sahip olduklar1 bir¢ok {iriin ile etrafindaki insanlara kim olduklarini, diistince yapilarini,
ileride nasil bir yasam siirdiirmek istedikleri hakkinda bilgi aktarmaya caligmaktadir.
Tiiketim, sosyal statiiniin belirlenmesinde zorunlu bir hale gelmistir. Tiiketicinin
kullandig1 iirtinler, marka tercihleri, ilgili {irtin i¢in ayirmis oldugu biitce, liriinlin son
yillarda moda olup olmamasi, iriinlin temin edilmesindeki zorlugu gibi unsurlar

tiiketicinin toplum igerisindeki yeri hakkinda fikir vermektedir.

Tiiketim siireci, tiiketicinin bir ihtiyacin hissedilmesi ile baslar. Bu ihtiyact
gidermek i¢in iiriin ¢esitleri arasinda yapilan aragtirma sonucu se¢im yapma, secilen
iriinii satin alma, iirliniin tiiketilmesi, tiikketim deneyiminin degerlendirilmesi ve tiiketim
sonrasinda iiriinden kurtulma asamalarinin bulundugu bir siirectir (Islamoglu ve

Altunisik, 2008:7)

Tiiketim Onceki yillarda psikoloji ve ekonomi bilimlerinin konusu olmusken
giinlimiizde bu disiplinlerin yanisira iktisat, pazarlama, sosyoloji gibi ¢cok fazla disiplini

etkileyen bir konum almistir.
1.1.2. Tiiketici Kavram

Tiiketici, bir mal veya hizmeti ticari ve mesleki olmayan amaclarla edinen,

kullanan veya yararlanan gercek veya tiizel kisi olarak tamimlanmistir ( Korkmaz M.,



2006). Dolayist ile insanlar dogduklari andan itibaren birer tiiketici konumunda

bulunmaktadirlar.

Tiiketiciler ¢ok cesitli sekillerde siniflandirilabilirler (Arikan ve Odabasi, 1994).
Genel acidan bakildiginda yas durumlarina gore, mesleklerine gore, gelir durumlarina
gore, egitim diizeylerine gore, cinsiyetlerine gore, milliyetlerine gore, yasadiklari
cografi bolgeye gore, yerli veya yabanci olmalarina goére smiflandirilabilirler.
Konaklama tercihlerine gore, medeni durumlarina gore, cocuk sahibi olup olmamasina
gore, ikamet yerlerine gore (il, ilge, kdy vb.) gibi bircok 6zel siniflandirmalar da

yapilabilir.

Tiiketici mal ve hizmetleri son kullanim amaciyla alan kisi olarak tanimlanabilir.
Iktisat biliminin igerisinde tiiketim ve tiiketici kavramlarinin dénemli bir yeri vardir.
Insanlar smirsiz ihtiyaglarin1 karsilayip tatmin olabilmek igin sinirli kaynaklardan

yararlanmak zorundadirlar (Bocock,2005:33).

1.1.2.1 Tiiketici Davranis1 Kavrami

Tiiketici davranisi, tiiketicinin bir iriini ya da hizmeti edinmeye veya
kullanmaya karar vermesi ile baslayan ve iiriiniin veya hizmetin kullanimina kadar
devam eden bir siiregtir. Bu siireg, tiiketicinin hangi c¢esit mal ve hizmetten
yararlanacagi, iirliniin veya hizmetin hangi yollar ile saglanacagi, bu vakit siiresince
satin almanin gercgeklesip gerceklesmeyecegi hakkinda karar verme durumlari olarak

degerlendirilmektedir (Diimrek N.C. 2018).

Tiiketici davranis1 kavramini Solomon (2009), bireylerin ya da gruplarin istek ve
ihtiyaclarmi tatmin etmek icin {irlinleri, hizmetleri, diislinceleri, ya da deneyimleri
secmesi, satin almasi, kullanmasi ya da elden ¢ikarmasi ile ilgili siire¢leri ve bu
siirecleri etkileyen faktorleri inceleyen c¢alisma alani olarak tanimlamistir. Tiiketici
davranisi tanimlardan da anlasilacagi tizere siireklilik gerektiren bir eylem oldugu icin
igerisinde birgok eylemi barindiran bir kavramdir. Uriiniin veya hizmetin ihtiyacinin
hissedilmesi ile baglayan c¢esitli iirin ve marka gruplar1 arasindan arastirilarak,

tiikketicinin belirlemis oldugu kriterlere uyan iiriiniin secilmesi ile devam eden, iiriiniin



veya hizmetin satin alinmasi ve kullanilmasi ile devam eden bir eylemler dizinidir.
Tiketici davranisi bir olayin incelenmesi yerine bir siireci inceler ve bu siiregte {iriin

kime, hangi amacla, ne miktarda satin alindigi ile ilgili sorular1 da konu edinmistir.

Her bireyin bir tiiketici oldugu gergeginden yola ¢ikarak, insanlarin {iriin veya
hizmet satin almaya karar verme siirecinde farkli kriterler kullanarak karar almasi
sonucu tliketici davranislarinin degerlendirilmesinde bazi 6nemli aksakliklarin ortaya

¢tkmasina yol agmaktadir.

Onceki yillara gore giiniimiizde iiriin veya hizmet satin alimlarinda tiiketicinin
hareketleri ve eylemlerini etkileyen unsurlar ¢ok daha fazla 6nem kazanmistir. Tiiketici
merkezli ¢agdas pazarlama diislincesi ile hem ulusal hem de uluslararasi1 pazarlama
faaliyetlerinde bulunacak firmalarin tiiketicinin tutumunu ve satin alma davraniglarini

incelemesi gerekmektedir (Arslan ve Pirtini, 2000) .

1.1.2.2. Tiiketici Davranis1 Ozellikleri

Tiiketici davraniglarina ait ozellikler yedi konuda toplanmis bulunmaktadir
(Odabas1 ve Baris, 2003). Bu 6zellikler tiiketici davranisinin giidiilenmis bir davranig
olmasi, dinamik bir siire¢ olmasi, g¢esitli faaliyetlerden olusmasi, karmasik ve
zamanlama ac¢isindan farkliliklar gostermesi, farkli rollerle ilgilenmesi, ¢evre

faktorlerinden etkilenmesi ve kisilere gore farkliliklar gostermesidir.

Tiiketici davramiginin ~ giidiilenmis bir davranis olarak nitelendirilmesi,
tiikketicinin ihtiyact olan veya kendisinde eksik olan bir {iriinlin kiside yarattigi
rahatsizlik ve {iriinii elde etme arzusu sonucunda agiklanabilir. Tiiketici bu rahatsizlig
gidermek igin ¢dziimii ilgili {iriinii veya hizmeti elde etmekte bulmaktadir. Uriinii elde
etmeye yoOnelik hareketlerinin nedenlerinin ve kisiyi yonlendiren unsurlarin bilinmesi

pazara yon verenlerin bilmek isteyecegi tiirden bilgilerdir.

Tiiketici davraniginin dinamik bir siire¢ olmasi, bir olay yerine birden fazla olay1
inceliyor olmasi anlamini tagimaktadir. Bu siireg, satin almaya karar verme ile baslayan,
satin alma ile devam eden ve satin alma sonrasi ile sonlanan bir siirectir. Satin almadan

Once tiiketici ihtiyacini giderebilecek iirlinlerin incelemesini ve arastirmasini yapar.



Tiketicinin iirlinii nereden satin alacagini belirlemesi siirecinde ise 6nceki deneyimler
onemli bir yer tutmaktadir. Kendi deneyimlerini degerlendirecegi gibi cevresindeki
insanlarin deneyimlerini ve internet ortaminda yapilan yorumlari da goz oOniinde
bulundurmaya baglar. Bu asamada reklam, billboard, cep telefonu, internet gibi

tilkketiciye ulasmanin farkli yollar1 6nem kazanmaktadir.

Tiiketici davranisinin c¢esitli faaliyetlerden olusmasi ise tiiketicinin bir {riini
almak ic¢in arastirma, karsilastirma, bilgi toplama, deneyimlerin arastirilmasi,
deneyimleme gibi faaliyetlerden olustugunu belirtir. Ayrica bu g¢esitli faaliyetlerin
yanisira planlama yapmadan olusan satin almalar ve planladigimiz marka iiriin yerine
baska marka bir iriinii satin almalar da tesadiifi olarak yapilan faaliyetler icerisinde

goriiliir (Odabas1 ve Baris, 2003).

Tiiketici davraniginin karmasik ve zamanlama ag¢isindan farklilik gostermesi ise
satin alma siirecinde ortaya ¢ikan etkenlerin c¢oklugu ile karar vermede zorlanmay1
belirtir. Etkenlerin ¢ok olmasi ve tiiketicinin dnceliklerini net bir sekilde belirleyememis
olmas1 karar alma siiresini de uzatacagindan karmasiklik ve zamanlama beraber
incelenmektedir. Onemli miktarda yapilacak olan satin almalarda bilgi toplama ve
deneyim arastirmalar1 daha fazla zaman almakta ve karar alma siirecinin oldukca

uzamakta oldugu belirlenmistir (Odabas1 ve Baris, 2003).

Bir satin alma karar siireci incelendigi zaman karsimiza bes farkli rol ¢ikar. Bu
roller baglatici, etkileyici, karar verici, satin alict ve kullanici rolleridir (Odabasi ve
Barig, 2003). Satin alma siirecinde genel olarak tiiketicinin kendi kullanimi igin iiriin
veya hizmet satin aldigi diisiiniilmektedir. Ancak gercekte durum Oyle olmayabilir.
Tiiketici annesi, babasi, ¢ocuklari veya tanimadigi birileri i¢in satin alma yapabilir.

Tiiketici davranislart incelenirken bu farkli rollerin dikkate alinmasi gerekmektedir.

Tiiketici davranisini cevresel faktorlerden etkilenmesi tiiketicinin dogasinda
olan ve uyum saglamasini veya degigmesini saglayan bir 6zelliktir. Yagmur yagdigi
zaman alman semsiye, yaz aylarinda alinan ince kiyafetler, kredi faiz oranlarmin
degisecegi beklentisi ile ev veya araba aliminin ertelenmesi veya erkene alinmasi gibi

birgok ornek ile agiklanabilecek durumlar1 kapsamaktadir.



Insanlar dogumdan itibaren birer tiiketici olarak diinyaya gelmektedir.
Tiketicilerin farkl karakterlerde olmasi da tliketici davranisinin kisilere gore farkliliklar
gostermesine yol agmaktadir. Bu durum tiiketici davranisi analizlerinde genelleme
yapmay1 zorlagtirmaktadir. Tiiketicilerin bu tercih farkliliklarinin nedenleri isletmelerin

dogrudan ilgi alanina girmektedir.

1.1.2.3. Tiiketici Davranisini Etkileyen Faktorler

Tiiketici davraniglarint incelemek ic¢in gelistirilen modeller arasinda tiiketici
davranislarin1 tam anlamiyla ele alabilecek bir model olmamasma karsin biitiin
modellerin kabul ettigi bir gercek vardir ki, o da tiiketicilerin baz1 faktorlerden
etkilendikleridir (islamoglu, 2003). Tiiketici davramgmm etkileyen faktorler arasinda
sosyo-kiiltiirel, kisisel, ekonomik ve psikolojik faktorler bulunmaktadir. Bu faktorlerin
etkisi tiikketicinin satin alma fikrinin baglangicindan satin alindiktan sonraki kullanimina

kadar kendini gostermektedir (Lamb, 2010).

1.1.2.3.1. Sosyo-Kiiltiirel Faktorler

Tiiketicinin davramisini etkileyen sosyo-kiiltiirel faktorler arasinda arkadas
gruplari, caligma ortami, kendini ait hissettigi sosyal sinif, egitim diizeyi, aile yapis1 vb.
gibi unsurlar bulunmaktadir. Tiiketicinin hayat1 boyunca tiiketim davranisini etkileyecek
olan aile yapisi, aile biyiikligl, gelenek ve gorenekleri gibi etmenlerdir. Diger
etmenlerin doneme gore degiskenlik gdosterebilen etkileri vardir. Geng tiiketicilerin
arkadas gruplar1 oldukga etkili olabilmekte, grup psikolojisi ile hareket edilerek daha
once ihtiya¢ duyulmayan bir iirlin veya farkli marka bir {iriin satin alinabilmektedir.
Tiiketici davranisi icin dnemli bir faktor de kiiltiirdiir. Yasadigi bolgenin ve ailesinin

kiltiiri tiketim davraniglarini da biiyiik 6lciide etkileyecektir.

1.1.2.3.2 Kigisel Faktorler



Tiiketicilerin satin alma davranislarini etkileyen kisisel etkenler yas, cinsiyet,

meslek grubu, 6grenim diizeyi, gelir durumu ve medeni durumdur (Muter 2002).

Yas etkeni tliketim davraniginda en biiyiik etkenlerden biridir. Geng tiiketicilerin
harcama miktarlar1 daha az iken, calismaya baglamalari ile artis géstermektedir. Yas ile

birlikte ihtiya¢ duyulan iirlin ve hizmetlerde farkliliklar gézlenmektedir.

Cinsiyet etkeni ile {iriin se¢imi arasinda dogrudan bir baglant1 vardir. Kadinlarin
ve erkeklerin ihtiya¢ duydugu iirlinler ve hizmetler farklilik gosterdigi gibi, belli

iirlinlerin satin alinmasi i¢in ayrilan biit¢eleri de farklilik gostermektedir.

Meslek grubuna gore tiiketici davraniglart ¢esitlilik gdstermektedir. Memurlarin
tikketim davranislar ile 6zel sektor ¢alisanlarinin tiilketim davraniglar arasinda belirgin
bir farklilik vardir. Ayrica meslek gruplarinin yaptiklari isler geregi ilgi duydugu alanlar
ve oncelikleri farklilik gdstermektedir (Oziibek 2010).

Tiiketicilerin 6grenim diizeyi yiikseldikge tiiketim davranislarinda da Snemli
degisiklikler meydana gelmektedir. Yiiksek egitimli tiiketiciler daha bilingli tiiketim
yapmakta ve ilgi duydugu {iriin 6zelliklerini veya igerigini incelemektedirler. Egitim

diizeyi arttikca tiiketicilerin ¢esit arayiglar: da artmaktadir.

Gelir durumu bireylerin tiikketim davranislarin1 dogrudan etkileyen bir unsurdur.
Tiiketici geliri dogrultusunda tiiketim yapabileceginden dolayi, geliri fazla olan
tilketiciler satin almay1 diistindiikleri iiriinler i¢in farkl kriterleri dikkate alabilirler.

Urlinlerde kalite, uzun Omiirliilik, vb. sartlar1 aranirken, gelir diizeyi yiiksek olan

tilkketiciler marka, itibar, gosteris gibi sartlar da dikkate alinmaya baglar.

Medeni durumu ile tiiketicinin tercih edecegi iirlinler ve hizmetler farklilik
gostermektedir. Evli olan tiiketiciler evdeki diger bireyleri de diisiinerek tiiketim
yapmak durumunda kalirlar. Evli olan tiiketicilerin tiiketim Oncelikleri de bekar

tilketicilere gore farklilik gostermek zorunda kalir.

1.1.2.4. Ekonomik Faktorler



Tiiketim davraniglarini dogrudan ve ¢ok yonlii bir sekilde etkileyen bir faktor de
ekonomik faktorlerdir. Tiiketicinin ekonomik durumu davranislara dogrudan etki etse
de tiikketim yapacag iilkenin ekonomik durumu da oldukca 6nemlidir. Bireyin alim giicii
yiikseldikg¢e tiiketim davranisi da alim giicii ile orantili bir sekilde degisecektir. Bireyin
alim giicliniin yiikselmesi gelirinin yiliksek olmasi ile olusacaktir. Satin alinmasi
diisliniilen Uriiniin veya hizmetin ilerleyen zamanlarda fiyatinin artis gosterip

gostermeyecegi diisiincesi de tiiketim davraniglarini etkiler.

1.1.2.5. Psikolojik Faktorler

Tilketim davranisim1 etkileyen faktorler bes baslikla incelenebilir. Bunlar,

giidiilenme, algilama, 6grenme, tutum ve inang, kisiliktir.

Gudiilenme tiiketici davranislarinin 6zellikleri basliginda incelendigi gibi satin
alma siirecinin baslangici olarak kabul edilebilir. Giidiilenme sonucu birey uyarilir ve

bireyin satin almaya yonlendirilmesi gergeklesir.

Algr siireci bireyin dis etkenlerle uyarilmasi ile baglamaktadir. Bunlar gorsel,
isitsel veya diger duyu organlarin1 uyaran etkenler seklinde olabilir. Bireylerin ilgi ve
ihtiya¢c duyduklar1 iirtinler i¢in algilama daha kuvvetli gergeklesebilmektedir. Algi
unsurlart algilamada 6nemli rol oynamaktadir. Algt unsurlari olarak reklamlar, ortam
kokusu, ortam miizigi, magazanin gorsel ¢ekiciligi ve kullanilan renkler gibi 6rnekler
verilebilir. Her bireyin algilama mekanizmas: cesitlilik gostermektedir (Islamoglu ve
Altunisik, 2008). Cocugu olmayan bireyler i¢in bebek bezi 6nem teskil etmediginden,

bu lirliniin reklam ve tanitimlari bu bireyleri uyaramaz.

Ogrenme siireci tiiketicinin hayati boyunca devam eden bir siirectir. Tiiketiciler
O0grenme siirecinde tiilketime konu olan mal veya hizmet hakkinda cevrelerinden
aldiklar1 duyumlar, internet ortaminda yapilan yorumlar ya da deneyimleme yolu ile
ogrenme stirecini gegirmektedirler. Tiiketiciler bu siirecte edindikleri tecriibe ve bilgileri
cevrelerine ayni dogrultuda aktarmalar1 sonucu diger tiiketicilerin de 6grenme siirecine

etki etmektedirler.
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Tiiketim davranigimi etkileyen psikolojik faktorlerden biri de tutum ve inangtir.
Tutum genel anlamda bir iiriiniin veya hizmeti begenip begenmeme durumudur. Tutum
O6grenme sonucu olusturulan veya degistirilen bir kavramdir. Tutum arastirmalar
pazarlama bdliimleri agisindan Onem arz etmektedir. Pazarlamaci yapacagi etkili
reklam, tanmitim vb. c¢alismalar ile tiiketicilerin tutumlarinin degismesine etki
edebilmektedir. Inang; bir iiriin veya hizmet i¢cin diisiince ve deneye dayali fikrin kabul
edilmesidir. Inanglar, nedenler ve kanitlar temel almarak olusturulurlar. (Bir, 2005)
Inang bir marka degeri yaratilmasinda rol oynadig1 icin pazarlamacilar icin biiyiik nem

tasimaktadir.

Kisilik, bireylerin genetik Ozellikleri ile ¢evreden kazandig1 oOzelliklerin
birlesimidir. Kisilik bireyleri birbirlerinden ayiran onlar1 6zel kilan bir kavramdir.
Kisilik 6zellikleri tiiketim davraniglarimizi dogrudan etkilemektedir. Zevkler, ihtiyaglar,

damak tadi, miizik tercihleri vb. bireylerin tercihlerini etkilemektedir.

1.1.3. Tiiketici Satin alma siireci

Tiiketicinin bir liriinii satin alma davranisi bes asamadan olusan bir siirectir. Bu
asamalar problemi tanimlama, bilgi arayisi, alternatiflerin degerlendirilmesi, iiriin

secimi, degerlendirme siirecidir (Berkowitz, 1999).

Bir satin almanin gerceklesebilmesi igin ortada mutlaka bir sebep olmas1 gerekir.
Tiiketicinin ihtiya¢ hissetmesi, bu ihtiyact bir problem olarak gérmesi ve problemi

¢O6zmedigi i¢in rahatsiz hissetmesi problemi tanimlama siireci icerisinde gerceklesir.

Ikinci asama olan bilgi arayis siirecinde ise tiiketici problemin farkina vardig
icin kendisini bir arastirma siireci icerisinde bulur.  Arastirma silireci boyunca
cevresinden ve internet ortamindan ihtiyacina yonelik bilgi edinmektedir. Ornek olarak,
eskimis olan diziistii bilgisayarinin yenisini alma ihtiyact hissetti§inde cevresindeki
veya internet ortamindaki akranlarinin veya is arkadaslarinin diziistii, masaiistii veya
tablet mi tercih ettigi veya hangi Ozelliklerde bilgisayar kullandiklar1 gibi bilgiler

edinirler.
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Alternatiflerin degerlendirilmesi siirecinde bilgi arayisindan elde ettigi bilgiler
ile tiiketici ihtiyaglar1 dogrultusunda en uygun segenegi bulmaya calisir. Onceki
bolimde vermis oldugumuz Ornekten devam edecek olursak alacagi bilgisayarin
diziistli, masaiistli veya tablet mi olacagi, gilincel bilgisayar Ozelliklerini, kendi
kullanimina goére ihtiyact olan oOzellikleri, performans karsilagtirmalarini, marka
karsilastirmalarim1  ve fiyat karsilastirmalar1 gibi bilgilerin incelendigi siireg

alternatiflerin degerlendirilmesi siirecidir.

Uriin secimi siirecinin tiiketici i¢in en zor bdlim oldugu diisiiniilmektedir.
Tiiketici alternatifleri degerlendirip kendi Oncelik sirasina gore iiriin Ozelliklerini
belirlemistir. Bu siirecte ise kalite, marka ve fiyat kriterleri degerlendirmeye alinarak

satin alinacak tirtin belirlenir.

Degerlendirme siirecince ise tiiketicinin satin aldigi iiriin veya hizmet ile ilgili
tatmin duygusu 6n plandadir. Uriiniin tiiketicinin ihtiyacin1 karsilamamasi durumunda
satin aldig1 yer veya marka ile tekrar aligveris yapmayacak cevresi ile kotii deneyimini

paylasarak ¢evresinin de aligveris yapmasini engelleyecektir.

Tiiketicilerin satin alma davranislarinda iki c¢esit yol izledigi goriilmiistiir.
Tiketici bir Uriinii ilk defa satin aliyor ise kii¢iik miktarlarda alarak deneme seklinde
satin alma davranis1 gosterirler. Bu c¢esit satin almanin amaci ilgili iirliinii bizzat
deneyimlemesi gerektigini diisiinmesidir. Deneme seklinde satin almadan memnun
kalan tiiketici iirlinden ikinci kez alir ve tekrarlanan satin alma davranisi gostermeye

baslar (Kavas vd. 1995).

1.2. LITERATURDE HARCAMA EGILIMLERININ BELIRLENMESI

Ulusal ve uluslararas literatiirde harcama egilimlerinin belirlenmesine yonelik
cesitli calismalar bulunmaktadir. Bu ¢aligmalardan dogrudan tez konusu ile ilgili olan

baslica ¢alismalarin amaglar1 ve temel bulgular asagida agiklanmistir.

Ozer vd. (2010) “Atatiirk Universitesi dgrencilerinin gelir-harcama iliskisi”
isimli makalelerinde, Atatiirk Universitesi &grencilerinin gelir-harcama iligkilerini,

Ogrencilerin biitcelerinin harcama gruplar1 itibariyle dagilimint ve iiniversite
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ogrencilerinin il ekonomisine katkilarini, harcama gruplarmin gelir esneklikleri
fonksiyonlar1 yardimiyla incelemislerdir. Bu makale kapsaminda 900 6grenciye anket
uygulanmistir. Ankete katilan o6grencilerin aylik ortalama gelirlerinin 511.335 TL
oldugu, aylik ortalama harcamalarinin 475.943 TL oldugu ve aylik ortalama
tasarruflarmin da 35.392 TL oldugu belirlenmistir. Ogrencilerin ortalama tiiketim
egilimleri %93,1 olarak, ortalama tasarruf egilimleri ise %6,9 olarak belirlemislerdir.
Ogrenci biitgesindeki harcama gruplar1 ise Gida (%25,6), Barinma (%16,9), Giyim-
ayakkab1 (%9,9), egitim-6gretim (%6,9), ulasim (%6,8), haberlesme (%5,4), kisisel
bakim (%5), alkollii i¢ecekler-sigara ve tiitiin mamulleri (%4,4) seklinde olustugunu
belirtmislerdir. Arastirmalar1 sonucu iiniversite 6grencilerinin il ekonomisine 6énemli bir

katkis1 oldugu belirlenmistir.

Caym ve Ozer (2015), 2010-2011 déneminde Mus Alparslan Universitesi’nin il
ekonomisine katkisini, 900 6grenciye uygulanan anketler ile analiz etmislerdir. Genel
olarak 6grencilerin ortalama tiiketim egilimi %97,1 oldugu, ortalama tasarruflarinin ise
%2,9 oldugu belirlemistir. Ogrenci biitgesindeki harcama payi1 yiizde olarak biiyiikten
kiigiige barinma (%27), beslenme (%26,5), kiiltiir-egitim-eglence (%18,5), Giyim ve
ayakkabt (%7,7), alkollii igecekler ve titin mamulleri (%6,9), ulasim (%35,5),
haberlesme (5,4), saglik (%1,9) seklinde siralandigi belirtilmistir. Ogrencilerin aylik
ortalama geliri 474 TL, aylik ortalama harcamasi 460 TL ve yillik harcama 15 milyon
TL hesaplanmistir. Mus Alparslan Universitesinin bulundugu sehre dolayli veya

dolaysiz olarak 6nemli bir gelir katkis1 sagladigini belirlemiglerdir.

Mavruk vd. (2018) “Cukurova Universitesi Ogrenci Harcamalarinin Analizi”
isimli makale c¢alismasi kapsaminda 2016-2017 egitim-6gretim yilinda &grencilerin
sosyoekonomik durumlarini, harcamalarmi ve iiniversiteye yonelik algilarini
Kolmogorov-Smirnov, Mann-Whitney U ve Kruskal-Wallis testlerini kullanarak
aragtirmiglardir. 1851 Ogrenciye anket uygulamasi yapmig, Ogrencilerin ortalama
harcamalarinin 1338 TL oldugunu ve harcama kalemleri sirasi ile yiiksek miktardan aza
dogru, ulasim (ort. 216 TL), yiyecek icecek (ort. 193 TL), barinma (ort. 189 TL), kafe-
kantin (ort. 162 TL), giyim (ort. 155 TL), kisisel harcamalar ( ort. 134 TL), sosyal

aktivite harcamalar1 (ort. 89 TL), egitim-6gretim harcamalar1 (ort. 61 TL), iletisim (ort.
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49) TL, saglik (ort. 48 TL), enerji (elektrik-su-dogalgaz) (ort. 40 TL) seklinde olustugu
belirtilmistir.

Kasli ve Serel (2008), yaptiklar1 calismada Balikesir Universitesi Génen Meslek
Yiiksekokulu 6grencilerinin 2006-2007 egitim-6gretim doneminde harcamalarini analizi
ve bolge ekonomisine katkisini belirlemiglerdir. 2006-2007 egitim-6gretim yilinda bir
O0grencinin aylik ortalama harcamasi 519 TL olarak belirlenmistir. Kasli ve Serel,
yiiksekokul 6grencilerinin aylik biitcelerinin %34 ‘“linii eglence, % 23’linii barinma-
elektrik-su-gaz ve iletisim, %18’ ini yiyecek-igcecek, %11 ini giyim, %10 unu ulagim ve

%4’linii ise kirtasiye harcamalari i¢in ayirmakta olduklarini belirtmislerdir.

Selguk (2012), universite Ogrencilerinin harcamalarini analiz edildigi ve
tiniversitenin bulundugu sehre katkisinin belirlendigi makale ¢alismas1 kapsaminda 400
ogrenciye anket uygulanustir. Ogrencilerin en ¢ok harcamay1 barinma (%15,7), yeme-
icme (%15,0) ve enerji (%14,6) kalemlerine, en az harcamalar ise sportif aktivite
(%7,3), haberlesme (%7,6) ve kiiltiirel aktivite (%8,3) kalemlerine yaptiklari
belirtmistir. Ogrencilerin aylik ortalama harcamalarmi 745 TL ve ortalama tiiketim
egilimlerini 0,9 tasarruf egilimlerini ise 0,1 olarak belirtmistir. Atatiirk Universitesi’nin
bulundugu sehre 6nemli bir katkist oldugu belirtilmis ve dolayli yoldan katkisinin
(doner sermaye harcamalari, panel, ssmpozyum, bilimsel aktiviteler, bahar senligi, spor
oyunlart vs.) goz ardi edildigi aslinda sehre ¢ok daha biiyiik bir katkist oldugu
belirtilmistir.

Gorkemli (2005), yiiksek lisans tezi kapsaminda 2004-2005 6gretim yilinda
Selguk Universitesi’nde 6grenim gérmekte olan 1000 dgrenci iizerinde anket aragtirmasi
yapmustir. Ogrencilerin en ¢ok harcamay1 gida sektdriine (%27,82), daha sonra sirast ile
giyecek (%13,27) , egitim (%11,5) , barinma (%13,96) , eglence (%10,5) , ulasim
(%10), kisisel bakim (%7,76), ve tasarruf (%2,96) yaptiklar1 belirtilmistir. Ogrencilerin
aylik harcamalarinin aylik yaklasik 320 YTL oldugu belirtilmistir.

Tarn vd. (2006), makale calismalar1 kapsaminda Kocaeli Universitesi
Ogrencilerine uygulamis oldugu 400 anket sonucunda Ogrencilerin aylik ortalama
gelirlerinin yaklasik olarak 388.000.000 TL, tiiketim harcamalarinin ise yaklasik olarak
377.000.000 TL olarak belirlemislerdir. Ogrencilerin ortalama tiiketim egilimleri %97,2
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olurken ortalama tasarruf egilimleri ise %2,8 olmustur. Ogrencilerin en yiiksek tiiketim
harcamas1 %31,54 ile barinma, daha sonra sirasi ile beslenme (%23,8), haberlesme-
ulagim (%12,97), kisisel bakim (%7,58), kiiltiir-eglence (%6,49), egitim (%6,1), giyim
(%5,94), tiitiin ve alkollii igecekler (%4,72) seklinde olustugunu belirtmislerdir. Toplam

tilkketim fonksiyonu tahmini ve engel egrisi analizi kullanilmistir.

Kizildere (2014), Yiiziincii Y1l Universitesi Ercis Meslek Yiiksekokulu’nda
O0grenim gormekte olan 84 6grenci iizerinde yaptig1 calismada 84 Ogrenciden sadece 5
kisinin (%6’s1) tasarruf yapiyor olmasi ile geliri diisiik olan Ogrencilerin (yaklasik
%50’sinin aylik geliri 200-300 TL aras1) tasarruf yapamadigim belirtmistir. Ogrenciler,
gelirlerinin biiyiik kismin1 barinma, beslenme ve ulagim gibi sektorlere harcadiklarini
belirtmistir. Basit yiizdeler ve ¢apraz tablolarin kullanildig1 bu ¢alismada, ¢alismanin
baslica materyalini tabakali tesadiifi 6rnekleme yontemi ile secilen 84’1 6grenci, 22’si

personel ve 67’si de esnaf olmak iizere toplam 174 kisi olusturmustur.

Akcakanat vd. (2011), Siileyman Demirel Universitesi’nde 2003-2005-2007-
2009 yillarinda okuyan 6grencilere, her seferinde ortalama 900 Ogrenci olmak {izere,
toplamda 3591 6grenci ile yapilmis olan arastirmalarin karsilastirildigi ¢alismalarinda,
Ogrencilerin gegen yillara gore ¢ok daha fazla harcama yaptiklar1 belirlenmistir. 2009
yilinda 6grencilerin ayda ortalama 474 TL tiikketim harcamasi yaptiklarini belirlemistir.

Veriler SPSS ile analiz edilmis ve tanimlayici istatistiklerle analiz yapilmustir.

Yaylali vd. (2011), Selguk Universitesi Seydisehir Meslek Yiiksekokulu’nda
O0grenim gormekte olan 564 6grenci ile gerceklestirdikleri anket uygulamasi sonucunda,
ogrencilerin aylik ortalama gelirlerinin 330 TL, aylik ortalama tiiketimlerinin yaklasik
316 TL, aylik ortalama tasarruflarinin ise 15 TL oldugunu belirlemiglerdir. Bu tiiketim
harcamalarinin ise biiylikk oranda gida (%32,5) ve barmma (%27) ihtiyaglarini
karsilamak ic¢in harcandigr gozlemlenmistir. Diger harcama gruplar1 ise sira ile
haberlesme (%8,28), ulasim (%6,24), egitim (%5,58), kisisel bakim (%5,18), giyim
(%35,00), kiiltiir-eglence (%3,98) ve sans oyunlar1 (%1,5) olusturmaktadir.

Aslan (2018), yiiksek lisans tezi kapsaminda Tekirdag Namik Kemal
Universitesi'nde 6grenim gdrmekte olan 427 dgrenci iizerinde yapmus oldugu anket

uygulamasi ile 6rneklemin yarisinin gelirinin 700 TL nin altinda oldugu ve 6grencilerin
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harcamalar1 arasinda gida ve barinma ihtiyaglarina yonelik yapmis olduklari
harcamalarin yiikseklikleri dikkat cekmistir. Arastirmaci ayrica o6grencilerin aylik
ortalama gelirleri ile ulasim, gida, kiiltiir-spor, barinma-enerji, egitim gibi bazi

harcamalar1 arasindaki iligkileri incelemistir.

Giirez (2018), yiiksek lisans tezi kapsaminda Harran Universitesi'nde dgrenim
gormekte olan 730 6grenci ile yapmis oldugu calismada 2017-2018 6gretim yilinda,
Ogrencilerin gida harcamalar1 i¢in aylik ortalama 595 TL, eglence aktiviteleri igin
toplam 476 TL, kirtasiye harcamalari i¢in ise toplam 464 TL harcadiklar1 belirlenmistir.
Her harcama sinifi i¢in harcama miktarlarina gore 6grenciler siniflandirilip harcama
sinifi igin maliyet algilart incelenmistir. Ogrencilerin harcama maliyeti ve harcama

sinifi ile ilgili algilar1 arasinda genel anlamda farklilik gériilmedigini belirlemistir.

Biiyiikdogan ve Afsar (2012), Konya Karatay Universitesi 6grencilerinin kent
ekonomisine katkilarini incelemis ve 6rneklemi olusturan 342 6grencinin 2012 Haziran
ayinda ortalama 674,36 TL harcama yaptiklarini, 6grencilerin biitgesinin % 24’0
beslenmeye, % 21’1 eglence ve sosyal faaliyetlere, % 21°1 giyime, % 9’u barinmaya ve
% 8’1 iletisime gitmektedir. Arastirmaya gore Ogrencilerin gelir diizeylerine gore

yaptiklar1 harcamalarda 6nemli farkliliklar oldugu ortaya ¢ikmustir.

Binici ve Koyuncu (2015), Bitlis Universitesi’nde egitim géren 920 6grenciden

elde ettigi verilere dayanarak 6grencilerin kent ekonomisine katkisini incelemistir.

Ogrencilerin 2012 yil1 igin aylik ortalama gelirlerinin 428 TL oldugu, aylik ortalama
405 TL civarinda harcama yaptiklari; 2013 yili i¢in ise ortalama gelirin 474 TL’ye,
ortalama harcamanin ise 441 TL’ye yiikseldigi belirtilmistir. Tiiketim harcamalarinda en
yiiksek miktarlar % 42 ile konaklama ve % 29ile ulagim harcamalarinin oldugu
goriilmektedir. Ogrencilerin harcamalari igerisinde egitim giderleri % 18, eglence ve

diger giderler toplami ise % 10 civarinda yer tutmaktadir.

Acaroglu vd. (2017), Eskisehir Osmangazi Universitesi Sivrihisar Meslek
Yiiksekokulu’'nda 6grenim goren Sgrencilerin kent ekonomisine katkisini inceleyen
arastirmalarina gore 6grenciler kent ekonomisine aylik ortalama 583 TL gida harcamasi,

412 TL eglence harcamasi, 122 TL kirtasiye harcamasi ile katki saglamaktadir.

16



Akcakanat vd. (2010), Siileyman Demirel Universitesi’nde 2003-2009 yillari
arasinda okumakta olan toplamda 3591 Ogrenciye farkli zamanlarda anket
uygulamiglardir. Ogrencilerin aylik ortalama harcamalarr 2003 yilinda 249 TL iken,
2005 yilinda 338 TL, 2007 yilinda 494 TL, 2009 yilinda 475 TL seklinde stirekli
artmugtir. Ogrencilerin temel harcama kalemlerinde ise 2003-2005-2007 yillarinda en
yiiksek oranda beslenme (ortalama %34) bulunurken 2009 yilinda en yiiksek kalem
barmma (%31,5) olmustur. En yiiksek 2 harcama kalemi biitiin yillarda beslenme ve
barmmma olarak gerceklesmistir. Diger harcama kalemleri ise, sira ile 2003 yilinda giyim
(%14), sosyal etkinlikler (%13), haberlesme (%12) ; 2005 yilinda giyim (%14), sosyal
etkinlikler (%11), haberlesme (%11) ; 2007 yilinda giyim (%12), ulasim (%11,5),
sosyal etkinlikler (%9,5) , haberlesme (%9) ; 2009 yilinda ise ulasim (%12), giyim
(%]11), sosyal etkinlikler (%9), haberlesme (%9) seklinde ger¢eklesmistir.

Celikkaya vd. (2009), Siileyman Demirel Universitesi Yalvag Meslek
Yiiksekokulu &grencisi olan 900 kisiye anket uygulamas1 yapilmistir. Ogrencilerin aylik
ortalama harcamalar1 494 TL olarak belirlenmistir. Meslek Yiiksekokulunun ilgeye

yillik yaklasik olarak 49.000.000 TL gelir sagladig: belirtilmistir.

Zortuk (2009), Dumlupmar Universitesi dgrencilerinde cinsiyet faktdriiniin
tilketim tercihlerine etkisi incelenmek iizere anket uygulamasi gergeklestirmistir.
Toplam tiiketim fonksiyonlarin tahmini ile gerceklestirilen arastirmada, toplam tiiketim
fonksiyonlarinin tahmininde Keynes’in mutlak gelir hipotezine ait dogrusal kalip
kullanilmigtir. 453 6grenciye uygulanan anket ile kiz 6grencilerin ortalama gelirlerinin
541 TL, erkek ogrencilerin ortalama gelirlerinin 566 TL oldugu, kiz Ogrencilerin
ortalama tiiketimlerinin 527 TL, erkek 6grencilerin ortalama tiiketimlerinin ise 544 TL
oldugu belirtilmistir. Ortalama tliketim egilimi ele alindiginda ise kiz 6grencilerin
%97,33, erkek Ogrencilerin %96,14 oldugu, buna bagli olarak ortalama tasarruf
egilimlerinin kiz 6grencilerde %2,67 erkek 6grencilerde ise %3,86 oldugu belirtilmistir.
Harcama gruplar incelendiginde ise her iki grupta da birinci sirada barinma, ikinci
sirada ise beslenme yer almaktadir. Erkekler kiiltiir-eglence ve tiitlin-alkollii igecek
gruplarinda kizlardan daha fazla, kizlar ise kisisel bakim, giyim ve egitim gruplarinda

erkeklerden daha fazla harcama yapmaktadirlar.
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Narman (2018), Kocaeli Universitesi Ogrencileri’ nin sosyo-ekonomik
durumlarim1 analiz etmek, gelir harcama iligkilerini test etmek ve harcama gruplarina
gore dagilimim belirlemek amac ile yaptigr yiiksek lisans tezi ¢aligmasi kapsaminda
554 6grenciye anket uygulamasi yapmustir. Verilerin ilk olarak frekans dagilim tablolari
olusturulmus ve capraz tablo istatistikleri elde edilmistir. Coklu dogrusal baglanti,
degisen varyans ve otokorelasyon testleri yapilmistir. Gelir diizeyi verileri
incelendiginde kiz 6grencilerin biiyiikk ¢ogunlugu 0-500 ve 501-1000 TL arasi gelire
sahipken, erkek 6grencilerin biiylik bir ¢ogunlugu 1001-1500 ve 1500 TL {izeri gelire
sahip oldugu goriilmiistiir. Harcama gruplariin dagilimi ise Gida ve alkolsiiz igecekler
( %19), Konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar (%17), giyim ve ayakkabi (%]15),
ulastirma (%13), kiiltiir ve eglence (%8), egitim (%7), kisisel bakim (%7), alkollii
icecekler ve tiitlin {iirtinleri (%?7), haberlesme (%)5), saglik (%2) seklinde meydana

gelmistir.

Usak Universitesi’ndeki o6grencilerin kent ekonomisine etkisini inceleyen
Caligkan (2010)’ 1 bulgularina gore 6grenciler aylik 560 TL harcama yapmaktadir.
Kizlarin aylik ortalama harcamasi yaklagik 539TL iken, erkeklerinki 593TL’dir. Elde
edilen verilere gore; harcama biitcesi i¢inde ilk siray1r barinma harcamalar1 almaktadir.
Barmmma harcamalar1  6grencilerin  toplam  harcamalarmin  yaklasik %34 iinii
olusturmaktadir. Toplam harcamalar arasinda ikinci sirayr %20 ile beslenme

harcamalar1 almaktadir.

Giiven vd. (2015) , Celal Bayar Universitesi Gordes Meslek Yiiksekokulu’nda
2014-2015 ogretim yilinda okumakta olan 300 Ogrenciye ulasip anket uygulamasi
gerceklestirmisleridir. Ogrencilerinin ilceye yapmis oldugu ekonomik katkiy1
inceledikleri ¢alismalarinda bir 6grencinin aylik ortalama 426 TL harcama yaptigi
belirlenmigtir. Veri degerlendirilmesinde basit aritmetik ortalamalar ve ylizde dagilimlar

kullanilmistir.

Alkaya ve Yaglh (2015), ‘Finansal Okuryazarlik - Finansal Bilgi, Davranis Ve
Tutum: Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi 1IBF Ogrencileri Uzerine Bir

Uygulama’ isimli ¢alismalarinda Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi iktisadi ve
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Idari Bilimler Fakiiltesi'nde ogrencilerin finansal bilgi, tutum ve davranislarini
aragtirmiglardir. 185 6grenci ile olusturulan arastirma Orneklemi {izerinde yiiz ylize
anket calismas1 yapmuslardir. Ogrencilerin  %54,6’smin = 251-500 TL arasinda,
%33,5’inin ise 501 TL iizerinde harcama yaptiklarini belirlemislerdir. Elde ettikleri
verileri Ki-Kare bagimsizlik testi kullanarak analiz etmislerdir. Ki-Kare testi ile finansal
tutum ve bolum, 6gretim sekli, cinsiyet, aylik harcama miktar1 gibi demografik
Ozellikler arasindaki iliskiler incelenmis ve finansal tutum ile demografik 6zellikler
arasinda anlamli bir iliskinin olmadig1 sonucuna varmislardir. Benzer sekilde finansal
davranis ile demografik 6zellikler arasindaki iliskiler incelenmis ve finansal davranis ile
basart durumu ve aylik harcama miktar1 arasinda anlamli bir iliski belirlemislerdir.
Ayrica finansal davranis ve finansal tutum arasindaki iliski de incelenmis ve finansal

davranis ve finansal tutum arasinda %23,3’liik bir iligki tespit etmislerdir.

Gaziosmanpasa Universitesi’nin Tokat il ekonomisine ve Tokat esnafina olan
katkisini inceleyen Yayar ve Demir (2013), {iniversitenin sehre dnemli bir katkisinin
oldugunu belirlemislerdir. Tokat esnafin1 da arastirma kapsamina alip, {iniversite ile
dogrudan ve dolayli olarak iligkisi bulunan isletmelerden de ayrica bir 6rnek kiitle
olusturmuslardir. Ogrencilerin aylik ortalama harcama tutarlarinin 318 TL oldugunu ve

ilge ekonomisine yillik 4.683.115,44 TL katkilarinin oldugunu belirtmislerdir.

Atag (2018), tiniversitelerin bulunduklar: sehre yaptigi katkiy1 arastirdigi tezinde
Nuh Naci Yazgan Universitesi grencisi 353 kisiye anket uygulamasi yapmustir. Veriler
incelendiginde bir 6grencinin aylik ortalama gelirinin 741,00 TL oldugu ve gelirlerinin
%95,12’sini harcadiklarin1 yani ortalama toplam harcamalarinin 704,83 TL oldugunu
belirlemigstir. Kadin 6grencilerin erkek Ogrencilere oranla daha az gelirleri oldugunu

belirtmistir. Veri analizi yontemi olarak ANOVA testinden faydalanmustir.

Tosten vd. (2016), Siirt Universitesi’nde 6grenim goren 317 6grencinin gelir ve
harcama durumlarin1 incelemek i¢in yapmis olduklar1 ¢alismalarinda en fazla
harcamalarin gida ve barinma ihtiyaglar1 i¢in yapildigin1 belirlemislerdir. Veri
analizinde betimsel istatistiklerin kullanildigt bu c¢aligmada 06grencilerin ulasim
harcamalarini, yeme-igme harcamalarini, enerji harcamalarini, telefon harcamalarini ve
barinma harcamalarini incelemislerdir. Cesitli aktivite harcamalarinin ayrica ele alindigi

calismalarinda kiiltiirel, sportif, giyecek ve egitim harcamalarini da ele almislardir.
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Ogrencilerin aylik ortalama harcamalarinin 650 TL oldugunu ve aktivite harcamalarinin

diisiik oldugunu belirlemisleridir.

Benzer bir ¢alisma Mardin Artuklu Universitesi’nde dgrenim goren dgrenciler
icin yapilmis ve benzer sonuglar bulunmustur. Is vd.(2017)nin yapmis oldugu
calismada Orneklem grubu basit random yontemi ile secilen 287 0Ogrenciden
olusturulmus ve aylik gelir ortalamalarmi yaklasik 539 TL olarak belirlemislerdir.
Ogrencilerin aylik gelirlerinin cinsiyete gore ve yasadiklar1 sehirlere gdre anlamli bir
farklilik gdstermedigini T-testi ile belirlemislerdir. Ogrencilerin aylik ortalama giderleri
yaklasik 577 TL olarak belirlenmistir. Aylik ortalama gider ile cinsiyet arasinda anlamli
bir farklilik bulunamamis ancak aylik ortalama gider ile yasadiklari sehir arasinda
anlaml bir farklilik oldugu ortaya konulmustur. Aylik ortalama gelir ve aylik ortalama

gider arasinda anlaml bir farklilik oldugunu iddia etmislerdir.

Altung ve Yilmaz (2019), ‘Universitenin Sehrin Ekonomik Gelisimine Katkis:
Siirt Universitesi Ornegi’ isimli calismalarinda Siirt Universitesi'nde 2018 yilinda
Ogrenim goren 382 Ogrenciye anket uygulanmistir. Ankette demografik sorularin
yamsira Siirt ili ile 1lgili sorular, aylik gelirleri ve yeme-igcme, barinma, giyinme gibi
harcama kalemlerine yapmis olduklar1 harcama miktarlart ile ilgili sorular
yoneltilmistir. Ogrencilerin aylik ortalama 600 TL harcadiklari belirlenmistir. Gruplu
degiskenler arasindaki iliski Ki-kare testi ile analiz edilmistir. Yapilan analizler
sonucunda aylik toplam harcama - cinsiyet, aylik toplam harcama - Siirt’te yoklugu
hissedilen en 6nemli noksanlik, aylik toplam harcama - aylik toplam gelir, aylik toplam
harcama — Siirt’te okuma maliyeti, aylik toplam harcama — barinma maliyeti, aylik

toplam harcama - giyinme maliyeti degiskenleri arasinda anlamli iliskiler bulunmustur.

Gilli vd. (2018)’nun Sivrihisar Meslek Yiiksekokulu’nda 6grenim gdérmekte
olan 140 Ogrenciye yapmis oldugu anket uygulamasi ile 6grencilerin demografik
ozelliklerinin yanisira, Sivrihisar ekonomisine meslek yiiksekokulunun yapmis oldugu
katki, halk ve esnafin 6grencilere karst tutumu ve Ogrencilerin harcama kalemleri
incelenmistir. Calisma kapsaminda her bir 6grencinin aylik ortalama 396 TL, yillik ise
2,143 milyon TL katki yaptigin1 belirlenmistir. Ayrica elde edilen veriler ile degiskenler
arasinda Ki-kare bagimsizlik testi kullanilarak 11 hipotez olusturulmus ve bu hipotezler

analiz edilmistir. Cinsiyet degiskeni ile 6grencilerin segtigi boliim ve kalinan yer
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arasinda anlamli bir iligki oldugunu bunun yanisira cinsiyet ile halkin 6grenciye karsi
tutumlari, esnafin faydaci olup olmamasi ve esnafin 6grenciye karsi tutumlari arasinda
bir iligki bulunamamustir. Sivrihisar’a tekrar gelip gelmeme degiskeni ile halkin tutumu
ve esnafin tutumu degiskenleri arasinda iligki oldugu ancak yiyecek fiyatlar1 ile
Sivrihisar’a tekrar gelip gelmeme arasinda bir iligkinin bulunmadig: ortaya konmustur.
Son degisken olarak Sivrihisar’1 tanima ile halkin tutumu, esnafin tutumu ve esnafin

faydacilig1 degiskenleri arasinda herhangi bir iligki olmadig1 ortaya konmustur.

Karaca vd. (2018), Erzurum’da 6grenim goren {iniversite dgrencilerinin gelir-
harcama iligkisini inceledigi c¢aligmasinda 815 Ogrenciye anket uygulamislardir.
Ogrencilerin aylik ortalama gelir ve tiiketimlerinin yanisira ¢esitli harcama gruplarina
ne kadar harcama yaptiklar1 da incelenmistir. Ogrencilerin en ¢ok harcama yaptig
harcama gruplar1 arasinda barinma, gida ve giyim-ayakkabi ilk ii¢ sirada gelmektedir.
Ogrencilerin aylik ortalama gelirlerinin 740,343 TL, ortalama tiiketimlerinin ise
722,939 TL oldugu belirlenmistir. Harcama gruplarina ait gelir esneklikleri ve engel

egrilerinin tahmini i¢in dokuz fonksiyonel kalip kullanmiglardir.

Acaroglu vd. (2018), Eskisehir Osmangazi Universitesi 6grencileri iizerinde
yapmis oldugu anket calismasi ile Ogrencilerin gelir ve harcama aliskanliklari,
Eskisehir’de 6grenci maliyeti hakkindaki diisiinceleri ve bazi harcama gruplara olan
giderler incelemislerdir. Tek yonliit ANOVA testinin ve Ki-Kare bagimsizlik testlerinin
uygulandig1 calismada dokuz adet hipotez olusturulmus ve bu hipotezler incelenmistir.
Olusturulan hipotezlere bakildiginda cinsiyet degiskeni ile 6grenim tiirli ve kalinan yer
arasinda bir iligkinin oldugu ancak cinsiyet ile beraber kalinan kisi, 6grenci maliyeti
goriisii, barinma maliyeti goriisii ve yiyecek-icecek maliyeti goriisii arasinda bir iligkiye
rastlamamuglardir. Ogrencinin kaldigi yer ile barmnma maliyeti arasinda beklenildigi
tizere bir iliskinin oldugu ancak 6grencinin kaldig1 yer ile 6grenci maliyet arasinda ve
ogrencinin kaldig1 yer ile yiyecek-igecek maliyetleri arasinda bir iligkinin olmadigini

belirlemislerdir.

Kog (2019), 2016-2017 6gretim yilinda Hitit Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi 6grencilerinin harcamalarinin kent ekonomisine katkisini inceledigi
calismasinda Ggrencilerin aylik ortalama 630 TL harcama yaptigini ve sadece

ogrencilerin Corum iline yillik 105 milyon TL gibi 6nemli bir getirisi oldugunu
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belirlemistir. 627 6grencinin katildig1 anket caligmasi ile 6grencilerin gelir ve harcama
siniflar1 ve harcama gruplarimin fiyatlar1 i¢in algi arastirmasi yapmistir. Calisma
kapsaminda yapilmis olan ANOVA testi sonucunda 6grencilerin aylik gelir seviyesine
gore Corum ili genel maliyeti algilama, yiyecek maliyeti algilama ve barmma maliyeti
algilama durumlar1 incelenmistir. Gelir seviyesine gore 6grencilerin yiyecek maliyetini
algilama diizeyleri arasinda bir farklilik olmadig1 ancak gelir seviyesine gore Corum ili
genel maliyeti algilama ve barinma maliyeti algilama diizeyleri arasinda anlamli bir

farklilik oldugunu belirlemistir.

Universitelerin bulunduklar1 bdlgeye olan ekonomik getirileri, bu getirinin
boyutlar1 ve bu getirinin nasil arttirilabilecegi konular1 her donem yerli ve yabanci
arastirmacilar i¢in ilgi ¢ekici konular olmustur. Konu ile ilgili yabanci arastirmacilarin
yaptif1 ¢aligmalarda Cowan ve Zinovyeva (2013), italya’da 1985 ve 2000 yillari
arasinda kurulan {niversitelerin yerel firmalara 6nemli katkilar yaptig1 ve bu firmalar
tarafindan alinan patent sayisinda 6nemli bir artisin meydana geldigini belirtmislerdir.
Yserte ve Rivera (2010), Alcala Universitesi’nin bdlgesine ekonomik anlamda énemli
katkilar sundugunu, dogrudan ve dolayli olarak 217 milyon avroluk bir getirisi
oldugunu belirtmislerdir. Sudmant (2009), British Columbia Universitesi’nin bdlgesine
yapmis oldugu ekonomik katkiy1 incelemis ve British Columbia ekonomisine 348
milyon dolar1 6grenci harcamasi olmak iizere toplam 10 milyar dolarlik bir katki
yaptigin1 belirlemistir. Silva (2012) ise {niversitelerin, sirketler ve hiikiimetler
arasindaki etkilesimi arttirarak yerel isletmelere katki saglayabileceginden bahsetmistir.
Universitelerin yerel isletmeleri yeni teknolojiler ile tamstirarak ve ¢alisan egitimleri

vererek bolge ekonomilerine faydali olabilecegini vurgulamistir.
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IKiINCi BOLUM

ARASTIRMA YONTEMLERI

2.1 KLASIK iISTATISTIKSEL ANALIiZLER

2.1.1 Ki Kare Bagimsizhik Testi

Ki-kare bagimsizlik testi her ikisi nicel, her ikisi de nitel veya biri nitel biri nicel
iki degisken arasinda bagimlilik olup olmadigim arastirmak igin yapilir. Oncelikle iki
Ozelligin birinin siklarinin  satirlarda, digerinin siklarinin  stitunlarda gosterildigi
‘Kontenjans Tablolar1’ olusturulur. Ki-Kare bagimsizlik testinde kiigiik orneklerle
calismamak veya Ozellikleri ¢ok sikli olarak ele almamak gerekmektedir ¢iinkii her iki

ozelligin siklarma ait frekanslarin 5’ten biiyiikk veya esit olmasi gerekmektedir
(Orhunbilge, 1997).

Ki-kare testi serbestlik derecesi (sd) ile karakterize edilir. Dagilimin ortalamasi
sd’ ye ve varyansi ise sd’ nin 2 katina esittir. Ki-kare degerleri sifir ile art1 sonsuz
arasinda deger alabilir. Ki-kare dagilim siireklilik gosteren bir dagilimdir. Ho, yani sifir
hipotezi iki kriterin bagimsiz oldugunu, Hj, yani arastirma hipotezi ise iki kriterin
arasinda iligki oldugunu belirtir. Go6zlenen ve beklenen deger arasindaki fark arttikca

Ki-kare anlamli hale gelir (Gilingoér ve Bulut, 2008).
Ki-Kare bagimsizlik testi 4 asamada uygulanir.

e Hipotezlerin yazilmasi

e o anlamlilik seviyesinin belirlenmesi

. X2 test istatistiginin hesaplanmasi

e Hesaplanan y? degeri ile a anlamlilik ve f= (c-1) (r-1) serbestlik dereceli
tablo y° degeri ile karsilastirilir (Orhunbilge, 1997).

2.1.2. Kruskal Wallis Testi
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Kruskal-Wallis Testi One-way ANOVA analizinin nonparametrik alternatifi
olarak kullanilmaktadir. Bu testte ikiden fazla grubun benzer yapida olup olmadigi
aragtirtlmaktadir. Gruptan c¢ekilen bagimsiz degerler siralanir, her grup i¢in sirali
degerler hesaplanir. Kruskal-Wallis testi gruplar arasi bir analiz oldugu igin, farkli
insanlar farkli gruplarda bulunmak zorundadir. Sira degerlerinin toplamlar: ile Kruskal-

Wallis H istatistigi hesaplanmaktadir (Kalayci, 2010).

2.1.3.Mann Whitney U Testi

Birbirinden bagimsiz iki grubun ayni ana kiitleden gelip gelmediginin
arastirilmasinda kullanilan bir testtir (Orhunbilge, 1997). iki bagimsiz 6rnek ortalamasi
arasindaki farkin testlerinin (t-testlerinin) parametrik olmayan alternatifidir. Mann-
Whitney U testinde, iki grubun ortalamalarinin degil medyanlar1 karsilastirilir (Kalayect,
2010). Parametrik alternatiflerine gére kullanim alani ¢ok daha genis olmasinin sebebi
kiiciik orneklerde de uygulanabilmesi ve ana kiitledeki verilerin asil dagilimlarinin

onemli olmamasidir.

Hipotezi test etmek i¢in iki 6rnegin degerleri birlikte en kiiclik degerden itibaren

sira numarast verilerek siralanmasi ile U istatistigi olusturularak hesaplanir.
Ho: iki 6rnek ayn1 ana kiitleden gelmektedir.

H,: iki 6rnek farkl1 ana kiitlelerden gelmektedir.

2.1.4 Wilcoxon Sira-Toplam testi

Literatiirde ‘W testi’ olarak da gecen bu teknik siirekli bir degiskeni olan iki ana
kiitlenin birbirine benzeme durumunu n arastirilmasi i¢in kullanilan nonparametrik bir
testtir (Orhunbilge, 1997). Arastirma konusu Orneklem iki farkli kosulda olgiilityorsa
Wilcoxon testi uygulanabilir. Ortalama karsilastirmas: yerine, degerleri karsilastirmak
ve siralamak ic¢in iki farkli zaman dilimi arasinda degerlerdeki degisimi test eder

(Kalayci, 2010).

W = A(veya B) 6rneginin sira toplami
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W degerinin dagiliminin her 6rnegin birim sayisi na (veya ng) > 10 oldugunda

normal dagilima yaklastig diistiniiliir (Orhunbilge, 1997).

2.2. COK BOYUTLU OLCEKLEME YONTEMI

CBOA’ nm kesfi ve kullanilmaya baslanmast c¢ok eski zamanlara
dayanmaktadir. CBO teorisini ilk énemli katki Stumpf (1880) tarafindan yapilmis olsa
da bu c¢aliygma CBO prosediirlerine pratik bir yol saglamanustir (De leuuw ve
Heiser,1982,5.288).

CBOA’ nin gercek anlamda ilk ¢alismalarin temeli 1950°’li yillara
dayanmaktadir. Messick ve Albelson (1956)’un ve Torgerson (1952)’un psikometri
alaninda yaptiklar1 ¢alismalar CBOA’ nin temelini olusturmaktadir. Ayn1 zamanda
Torgerson (1952) analizin uygulanabilir oldugunu gostermistir. Shepard (1962) metrik
olmayan CBOA iizerine ¢alismalar yapmis ve katkilar saglamistir. Kruskal (1964) bu

yaklasima kavramsal ve hesaplanabilen yenilikler getirmistir (Davison, 1983).

Sonraki yillarda Carrol ve Chang (1970), Takane vd. (1977) ile De Leeuw ve
Heiser (1980), Ramsay (1982) ve Takane (1980a, 1980b) katki sunan arastirmacilar
olmustur (Isildar, 2017).

Cok Boyutlu Olgeklendirme Analizi (CBOA) psikometri alaninda dogan ve
giiniimiizde sosyoloji, ekonomi, biyoloji, kimya, arkeoloji, pazarlama ve iktisat gibi

genis alanlarda uygulamaya sahip bir istatistiksel tekniktir (Everitt ve Howell, 2005).

CBOA yoéntemi, kesif amaciyla, yapisal hipotezlerin test edilmesi amaciyla,
psikolojik yapmin kesfedilmesi amaciyla ve CBO benzerlik yargilarinin bir modeli

olarak dort ana amag i¢in kullanildigini séyleyebiliriz (Aggiin, 2011).

CBOA, nesneler arasindaki iliskiyi, nesnelerin benzerlikleri ya da farkliliklarini
kullanilarak bulmaya yarayan bir istatistiksel analiz yéntemidir. CBOA kisisel tercihler,
tutum, egilim, beklenti gibi davranigsal verilerin analizlerini de yapabilen, ¢ok
degiskenli bir istatistiksel analizdir (Kurtulus, 1996). CBOA yénteminde kullanilan

hesaplama yontemlerinin temelini miihendislik ve temel bilimler olusturmaktadir.
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CBOA analizinde nesnelerin (veya bireylerin, gozlemlerin) birbirine olan
uzakliklar1 ve bu nesnelerin ¢ok boyutlu uzaydaki yerlerinin birbirine olan uzakliklar

arasindaki bagint1 i¢in farkli hesaplama ve Olgcekleme yontemleri kullanilir (Aggiin,

2011).

CBO analizinde, ¢ok boyutlu uzayda yerleri hesaplanmis olan nesnelerin
uzakliklarini 6lgmek i¢in bes farkli uzaklik dl¢iisii vardir (Burmaoglu, 2011: 371-372).
Bunlar Oklidyan uzaklik, Mahalanobis uzaklik, Minkowski uzaklik, Block uzaklig1 ve
Chebyshev uzakligidir.

Bilgisayar kullaniminin gelismesi ile birlikte CBO analizi de biiyiik geligme
gostermistir. Farkli alanlarda kullanimi arttikca kullanilan bilgisayar programlar1 da
cesitlilik gostermeye baslamistir. Gilintimiizde bir¢cok farkli bilgisayar uygulamasi

mevcuttur.

Olgme kavramu igin farkli tamimlar mevcuttur. Olgme genel olarak nesne, durum
ya da bireylerin belli 6zelliklerinin birbirlerine gore gosterdigi degisme, belli kriterlere
gore olusan degisme ya da zaman igerisinde gostermis oldugu degismenin Ol¢iilmesi
anlamia gelir. Veriler yardimi ile hesaplamaya yansitilan bu degismeler, degiskenlerin
Olclilmesi anlamina gelmektedir. Farkli zamanlarda ya da farkli sartlar altinda olusan bu

degiskenler arasindaki baglantiyr agiklamak i¢in bu 6lgme islemi kullanilmaktadir

(Alan, 2008).

CBO analizinde nesneler arasindaki baglantiyr agiklamak icin gesitli Slcekler
kullanilmaktadir. CBO uygulamas: ile yapilan calismalar sonucu gesitli dzeliklerde
Olcekler gelistirilmistir. Bu olgekler ile arastirmaya uygun degiskenler siniflandirilip

kullanilabilmektedir (Aggiin, 2011).

S.S.Stevens Olceklerin hiyerarsisini tanimlamak iizere kullandig1 sembolik
(nominal), sirali (ordinal), aralikli (interval) ve oranli (rational) terimleri ile istatistik

stireci siniflandirmis oldu (Velleman ve Wilkinson, 1993).

Sembolik (nominal) dlgek ile Olglilmiis olan veriler siiflandirilmis verilerdir.

Yalnizca farkli siniflar bu 6lgek ile anlamli olabilir.
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Sirali (ordinal) 6l¢ekte veriler siniflandirilabilir verilerdir ancak nicel degildir.
Bu olgekle degiskenin siddeti, miktar olarak blyiikligli veya kiiciikligi
iliskilendirilebilir.

Aralikli (interval) o6lgeklerde, baslama noktasinin keyfi olabilecegi gibi,
Olceklerin esit araliklt birimleri vardir. Bu olgekte sirali 6lgek ve sembolik Slgekte
yapilacak islemlere ek olarak toplama ve ¢ikarma da yapilabilir. Bu sekilde aritmetik
ortalama, standart sapma, Pearson korelasyon katsayis1 gibi tekniklerin kullanilmasini

miimkiin kilmaktadir (Alan, 2008).

Oranli (ratioanal) 6l¢eklerde, belli bir baslangi¢c noktas: yani sifir noktast vardir.
Bu 6l¢ekte bir nesnenin temsili olan say1 bir biiytikliigli veya uzaklig ifade eder. Oranli
Olgek ile matematiksel ve istatistiksel islemler ile karsilastirmalar da yapilabilir (Baykul,

1999).

CBO analizinde veri tiplerine gore 2 grup analiz teknigi vardir. Bunlar metrik
CBO teknigi ve metrik olmayan (nonmetrik) CBO teknigidir. Nonmetrik CBO teknigi,
daha az varsayima ihtiya¢ duyuldugu icin metrik CBO y&netime gore daha ¢ok tercih
edilmektedir. Nonmetrik CBO’de diisiik boyutta ¢dziimler olusmas1 metrik CBO’ye
gore ¢cok miimkiindiir. Nicel uzakliklara ait veriler icin metrik CBO teknigi, kategorik

veriler icin ise nonmetrik CBO analizi uygulanmaktadir (Ozdamar, 2004).

Metrik ¢ok boyutlu dlgekleme teknigi, bir Oklid uzayindaki noktalarm, noktalar
arasindaki mesafelerinin yerine, noktalar arasindaki mesafeleri degistirmemek sart1 ile,
doniistiirme fonksiyonlar1 ve deneysel verilerden elde edilmis benzerlikler kullanilarak
cok boyutlu uzaydaki dizilislerini bulmaya yarar (Aggiin, 2011). Metrik esitsizligi
saglayan uzaklik degerleri kullanilarak elde edilen D matrisine ‘uzakliklar matrisi’ ad1

verilmektedir (Tathdil, 2002).

Metrik olmayan ¢ok boyutlu dlcekleme tekniginde ise, D ‘uzakliklar matrisi’
yerine Ol¢im matrisi kullanilmaktadir. Benzerlik veya farkliliklart ifade eden 6lgiim
matrisinin kullanildig1 bu teknikte analitik bir ¢6ziim miimkiin olamadigindan stres

degerini minimize etmek i¢in iterasyon yontemi kullanilmaktadir (Aggiin, 2011).
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UCUNCU BOLUM
ARASTIRMA BULGULARI

Hazirlanan bu tezde uygulama boéliimiinde ilk olarak oOlcegin gilivenilirligi
hesaplanmistir. Daha sonra ise Orneklem ile ilgili genel bilgi edinmek icin frekans

degerleri belirlenerek tanimsal istatistikler bagliginda sunulmustur.

3.1. OLCEK GUVENILIRLiGi VE TANIMSAL iSTATiSTiKLER

3.1.1 Olgek Giivenilirligi Ve Normallik Testi

Cok boyutlu olgekleme analizine konu olan Likert tipi sorularin giivenilirliginin
hesaplanmasinda Cronbach Alpha Giivenilirlik Testi uygulanmistir.  Karako¢ ve
Donmez’ e gore (2014) giivenilirlik sayisinin 0,7 olmast yeterlidir. 30 Likert tipi soru

tizerinde uygulanan test 0,8 sonucunu verdigi i¢in anket giivenilir kabul edilebilir.

Siirekli verilerin normal dagilima uyup uymadigi ise Kolmogorov-Smirnov ve
Shapiro-Wilk testleri olglilmiistir.  “Ho: Veriler % 95 giiven araligi ile normal
dagilmaktadir” ve “Hji: Veriler % 95 giliven araligi ile normal dagilmamaktadir”
seklinde kurulan hipotezler test sonuglarina degerlendirilmis ve Hp hipotezinin kabul
edilmemesine karar verilmistir. Siirekli degiskenler normal dagilima uymadigl icin
parametrik olmayan istatistiksel yontemler anket verilerini agiklamak i¢in bu ¢alismada

kullanilmustir.

3.1.2 Orneklem Tanimsal Istatistikleri

Arastirmaya Inegdl Meslek Yiiksekokulunda okuyan 423 &grenci katilmistir.
Yapilan tanimsal istatistikler sonucunda sorulardan bazilarinin cevapsiz birakilmasi
kayip degerlerin olugsmasina sebep olmustur. Tablo 1’ de anket sorularina gegerli verilen

cevap sayilar1 ve kayip degerler sunulmustur.
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Tablo 1. Gegerli ve Kayip Deger Iceren Ornek Sayilari

Degisken Gegerli Cevap Kayip Deger Degisken Gegerli Cevap Kayip Deger
Sayist Sayist Sayis1 Sayis1
CINSIYET 423 0 INTERNET/PS 416 7
OGRETIM 423 0 SOSYAL ORTAM 416 7
BOLUM 423 0 KONAKLAMA?24 418 5
SINIF 423 0 Yi24 418 5
KYKKK 416 7 GiyimM24 418 7
AYB 423 0 TIYATRO24 417 6
AlYB 423 0 SINEMA24 417 6
ARED 423 0 KONSER24 417 6
CiYB 423 0 INTERNET/PS24 417 6
AGON 423 0 KIRTASIYE24 417 6
TYM 423 0 ULASIM24 417 6
CD 423 0 SOSYAL ORTAM 417 6
COK 423 0 DYY 409 14
ICT 423 0 GCPH 409 14
IMYOSN 423 0 KSB 409 14
G20DY 420 3 iyYmy 409 14
SBA 420 3 KMCPH 409 14
KABA 420 3 KACPH 409 14
GBA 420 3 UCPH 409 14
BBA 420 3 ACCPH 409 14
ADB 420 3 GCPH 409 14
Yi 417 6 EACPH 409 14
GiYiM 417 6 SCPH 409 14
TIYATRO 416 7 TSKCPH 409 14
SINEMA 416 7 MOCPH 409 14
KONSER 416 7

Kayip degerler istatistiksel analizlerin gergeklestirilmesinde sorun olusturacagi
icin, bu degerlerle ilgilenmenin c¢ok farkli yollar literatiirde bulunabilir. Bu calisma
icinde ise kayip verilerin orneklemden ¢ikarilmasina karar verilmistir. Bu kararin
arkasindaki dayanak ise Barlett ve digerleri (2001) ile Ozdemir (2008)’in ¢alismalarinda
kullandiklar1 Tablo 2’ dir.
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Tablo 2. Evrene Gére Orneklem Biiyiikliigii

ORNEK BUYUKLUGU
Siirekli Veriler (E=0,003) Kategorik Veriler (E=0,003 ve I1=0,5)
N 0=0,1 a=0,05 a=0,01 0=0,1 a=0,05 0=0,01
(Zo/2=1,65) (Zo/2=1,65) (Zy2=1,65) (Zo/2=1,65) (Zo/2=1,65) (Zo/2=1,65)

100 46 55 68 74 80 87
200 59 75 102 116 132 154
300 65 85 123 143 169 207
400 72 92 137 162 196 250
500 73 96 147 176 218 286
600 75 100 155 187 235 316
700 76 102 161 196 249 341
800 76 104 166 203 260 363
900 77 105 170 209 270 382
1000 79 106 173 213 278 399
1500 83 110 183 230 306 461
2000 83 112 189 239 323 499
4000 83 119 198 254 351 570
6000 83 119 209 259 362 598
8000 83 119 209 262 367 613
10000 83 119 209 264 370 623
10000+ 85 120 210 273 385 666

2000 &grencisi bulunan inegél MYO’ da kategorik verilerin 6lgiimii i¢in %95
giiven aralifinda 323 orneklem biiyiikliigli yeterli gelmektedir. Siirekli olan kayip
veriler aritmetik ortalama ile doldurulduktan sonra diger kayip gozlemler silindiginde

404 ornek biiytikliigi ile gerekli kosul saglanmaktadir.

Anket katilimeilar ile genel bilgiler ise su sekildedir:
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Tablo 3. Boliim — Cinsiyet Kargilagtirmasi

Devam Ettiginiz Program
KADIN ERKEK TOPLAM

Program Ogretim

f yiizde f yiizde f yiizde yiizde
Cocuk Gelisimi (?rgiin 81 [20,05% 2 0,50% 83 20,54%
2. Ogretim | 27 6,68% 2 0,50% 29 7,18% | 27,72%
Toplam 108 |26,73% 4 0,99% | 112 | 27,72%
Insaat Teknolojisi Orgiin 12 2,97% 57 |1411%| 69 17,08% 17.08%
Toplam 12 2,97% 57 |14,11%| 69 17,08%
Elektrik Orgiin 0 0,00% 16 3,96% 16 3,96% 3.96%
Toplam 0 0,00% 16 3,96% 16 3,96%
. Orgiin 25 6,19% 10 2,48% 35 8,66%
Dis Ticaret

2. Ogretim | 12 2,97% 17 4,21% 29 7,18% | 15,84%
Toplam 37 9,16% 27 6,68% 64 15,84%
Orgiin 38 9,41% 14 3,47% 52 12,87%

Muhasebe 55 cim| 18 | 4.46% | 6 | 1.49% | 24 | 594% | 18,81%
Toplam 56 | 13.86%| 20 | 4,05% | 76 | 18,81%
1sletme Y Onetimi Orgﬁn 19 4,70% 14 3,47% 33 8,17% 8.17%
Toplam 19 | 470% | 14 | 347% | 33 | 8.17%
Pazarlama Orgin | 18 | 446% | 14 |347% | 32 | 7.92% | oo
Toplam 18 | 446% | 14 | 341% | 32 | 7,92%
M Orgiin 0 [000%] 1 |025%| 1 | 025%
2 Opretim| 0 | 000% | 1 |025% | 1 | 025% | 0,50%
Toplam 0 0,00% 2 0,50% 2 0,50%
Toplam 250 |61,88%| 154 |38,12%| 404 |100,00% | 100,00%

Tablo 3’te de goriildiigli gibi ankete katilan 6grencilerin %61,9' u kadin, %38,1'i
erkek dgrencilerden olusmustur. Orneklem, 112 Cocuk Gelisimi programi (%27,7) , 76
Muhasebe programi &grencisi (%18,8), 69 Insaat Teknolojisi programi &grencisi
(%17,1), 64 Dis Ticaret programi 6grencisi (%15,8), 33 Isletme Yonetimi programi
ogrencisi (%8,2), 32 Pazarlama programi Ogrencisi (%7,9), 16 Elektrik programi
ogrencisi (%4,0), ve 2 Makine programi Ogrencisinden (%0,5) olusmustur. Cocuk
Gelisimi programinin hem orgiin hem 2.6gretim programlar: ile 6grenci sayisinin fazla
olusu, 6rneklemde de kendini belli etmistir. Mobilya ve Dekorasyon programinin ve
Tekstil teknolojisi programinin 2019 yili i¢in 6grenci sayilarinin ¢ok az olmasi sebebi
ile 6rneklemde yer alamamistir. Cocuk Gelisimi programinda erkek 6grenci sayisinin az

olmasi, Elektrik programinda ise kadin 6grenci olmamasi dikkat ¢ekmistir.
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Tablo 4. Aylik Ortalama Gelir — Konaklama Kargilagtirmasi

Aylik Ortalama Gelir
500,01- 700,01- | 1000,01-
Program | Ogretim | #2°°%%%% | 70000 [ 100000 | 200000 [ 200001* TOPLAM

f | yiizde | | | yiizde | T | yiizde | T | yiizde | | | yiizde | | | yiizde | yiizde

Devlet Yurdu Kadm | 65 [16,1% [ 21| 5,2% [23] 57% | 8 | 2,0% | 9 | 2,2% |126| 31,2%
Erkek | 2 [05% [1]02% | 0]00%]|2[05%]|0]00%]|5] 12% | 324%

Toplam 67 |116,6% | 22| 54% |23| 57% [10]| 2,5% | 9 | 2,2% | 131 | 32,4%

Ozel Yurt Kadn | 8 [20% [ 4| 10% | 7] 17%|4]10%]|0]00% ]| 23] 57%
Erkek | 27 | 6,7% [14] 3,5% [16] 40% | 9| 22% | 4 | 1,0% | 70 | 17,3% | 23,0%

Toplam 35 ] 8,7% | 18] 45% |23| 57% |13] 3,2% | 4 | 1,0% | 93 | 23,0%

Ogrencievi/ | Kadn | 3 ] 07% [1[02% [1[{02% |1]02% |1]02% | 7 1,7%
Apart Erkek | 0 [ 0,0% [2]05% [1]02% | 6| 15% |0 00%]| 9 2,2% 4,0%

Toplam 3 107% |3[07% [2]05%|7]17% |1[02% (16| 40%

Ailemle Kadin | 34 | 8,4% |11] 2,7% | 17| 42% | 9 | 2,2% [13] 3,2% | 84 | 20,8%
Birlikte Erkek [ 20 | 50% [ 6 | 1,5% | 4] 10% | 7 | 1,7% |14 3,5% | 51 | 12,6% | 33,4%

Toplam 54 1134% | 17| 4,2% |21 | 52% |16 4,0% |27 6,7% |135] 33,4%

Diger Kadn | 2 | 05% | 0[00% [1]02% |0]00%]|0[00%]| 3| 07%
(Misafirhane) | Erkek 1 102% [0[00%|[1[02%|1[02%(|[1]|02%]| 4 1,0% 1,7%

Toplam 3107%]0]00%]2]05% ]|]1]02%]1]02%]| 7 1,7%

Kiralik Ev Kadn | 0 [ 0,0% | 0[00% [2]05% |2]05%|3[07% | 7 [ 17%
Erkek | 0 1 0,0% [1]02% |2]05% |[9]22% |3]|07% | 15| 3,7% 5,4%

Toplam 0 |]00% |1]02%]|4]10% |11 27% |6 | 15% | 22 | 54%
Toplam 162]40,1% | 61]15,1% | 75] 18,6% | 58 | 14,4% | 48 | 11,9% | 404 | 100,0% | 100,0%

Tablo 4’ te 6rneklemin Aylik Ortalama Geliri ile konaklama tercihleri cinsiyet
ozelinde karsilastirilmistir. Orneklemin biiyiik bir boliimii (%33,4), ailesi ile birlikte
yasamaktadir. Bu durumda olan 6grencilerin Inegol'de yasadigi veya Bursa'dan gelis
gidis yaptig1 anlasilmaktadir. Devlet yurdu, kadin 6grenciler icin en ¢ok tercih edilen
(%31,2) konaklama yontemidir. Erkek 6grencilerde ise en ¢ok tercih edilen konaklama
yontemi 6zel yurtlardir (%17,3). Orneklemin %40,1 'inin geliri 500,00 TL'den az
olmakla beraber, bu G&grencilerin  biiyiik bolimi  (%16,6) devlet yurdunda
konaklamaktadir. Geliri 500TL'den az olan 6grencilerde konaklama siralamasi, devlet
yurdu (%16,6), ailemle birlikte (%13.,4), 6zel yurt (%8,7), 6grenci evi (%0,7) ve
misafirhane (%0,7) olusturmaktadir. Geliri 500,00-700,00 TL arasinda olan 6grencilerin
(%15,1) konaklama tercihleri sira ile devlet yurdu (%5,4), 6zel yurt (%4,5), ailemle
birlikte (%4,2), 6grenci evi/apart (%0,7) ve kiralik ev (%0,2) seklinde olusmustur.
Geliri 700,01-1000,00 arasinda olan (%]18,6) 6grencilerin konaklama tercihleri devlet
yurdu (%5,7), 6zel yurt (%5,7), ailemle birlikte (%35,2), kiralik ev (%0,5) ve diger
(misafirhane) (%0,5) seklinde olusmustur. Geliri 1000,01-2000,00 arasinda olan
ogrenciler (%14,4) ise konaklama tercihlerini ailemle birlikte (%4,0), 6zel yurt (%3,2),
devlet yurdu (%2,5), kiralik ev (%2,7), 6grenci evi (%]1,7), diger (misafirhane) (%0,2)
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seklinde yapmiglardir. Geliri 2000,01 TL'min {iizerinde olan 06grencilerin (%11,9)
konaklama tercihlerine bakildiginda biiyiik ¢ogunlugu ailesi ile birlikte (%6,7)
yasamaktadir. Konaklama tercihleri sira ile %2,2'si devlet yurdunda, %1,5' 1 kiralik
evde, %1,0" Ozel yurtta, %0,2'si 6grenci evi / apartta ve %0,2'si diger (misafirhane)

seklinde olusmustur.

Tablo 5. Son Bir Aylik Harcama Miktar1 — Konaklama Karsilastirmasi

Son Bir Aylik Ortalama Harcama Miktar1
750,01- 1500,01-
Konaklama yeri | Cinsiyet 0,00-750,00 1500,00 2250,00 225001+ TOPLAM
f | yiizde | | | yiizde | f |yiizde| f |yiizde| | | yiizde | yiizde
Devlet Yurdu Kadin | 79 | 19,6% | 41 1 10,1% | 4 | 1,0% | 2 [ 0,5% | 126 | 31,2%
Erkek 3107% |2 ]05% |0[00%]0]00%]| 5 12% | 32,4%
Toplam 82 120,3% | 43 |10,6% | 4 | 1,0% [ 2 | 0,5% [ 131 | 32,4%
Ozel Yurt Kadn | 10 | 25% [ 10 ] 25% [ 3 [0,7% | 0 [0,0% | 23 | 57%
Erkek | 42 110,4% | 18 | 45% | 6 [ 1,5% | 4 | 1,0% | 70 | 17,3% | 23,0%
Toplam 52 112,9% | 28 | 6,9% | 9 |2,2% | 4 | 1,0% [ 93 | 23,0%
Ogrenci evi / Kadin 3107% | 4 ]10%|0[{00%]0]00%]| 7 1,7%
Apart Erkek 2 105% [ 4 ]10%|1[02%]|2]|]05%]| 9 2,2% 4,0%
Toplam 5 112% [ 8 ] 20% | 1[02% ]2 |05%]| 16 | 4,0%
Ailemle Birlikte Kadin | 53 |13,1% | 25 | 6,2% | 6 | 1,5% [ 0 | 0,0% | 84 | 20,8%
Erkek |1 30| 74% [ 9 | 22% | 4 |]1,0% | 8 [2,0% | 51 | 12,6% | 33,4%
Toplam 83 120,5% | 34 | 8,4% |10]|25% | 8 | 2,0% | 135] 33,4%
Diger Kadin 3107% | 0 |00%]0[00%]0][00%] 3 0,7%
(Misafirhane) Erkek 1 102% | 1 |]02% [1]02%(|1]02%]| 4 1,0% 1,7%
Toplam 4 110% | 1)102% [1]02%|1[02%]| 7 1,7%
. Kadin 1 102% | 3 |]07% [2]05%([1]02%]| 7 1,7%
Kiralik Ev
Erkek 1 102% | 8 | 20% [5]12%|1]02% | 15| 3,7% 5,4%
Toplam 2 105% [11]127% | 7[{17%]2|05%]| 22| 54%
Toplam 228 56,4% | 1251 30,9% [ 32| 7,9% | 19 | 4,7% | 404 | 100,0% | 100,0%

Tablo 5’ te 6rneklemin son bir aylik ortalama harcama miktarlari ile konaklama
tercihleri cinsiyet ozelinde incelenmistir. Orneklemi olusturan 6grencilerin biiyiik
Olciide gelir diizeyi ile orantili bir gekilde harcamalarint ydnlendirdikleri
gbzlemlenmistir. 0,00-750,00 TL araliginda harcama yapan 6grenci grubunu (%56,4)
ilk sirada ailesi ile birlikte konaklayan 6grenciler (%20,5), daha sonra sirast ile devlet
yurdunda konaklayanlar (%20,3), ozel yurtta konaklayanlar (%12,9), 06grenci
evinde/apartta konaklayanlar (%1,2), diger (misafirhane)' de konaklayanlar ve kiralik
evde konaklayanlar olusturmaktadir. 750,01-1500,00 TL araliginda harcama yapan
ogrencilerin (%30,9) geneli ise devlet yurdunda (%10,6), ailesi ile birlikte (%8,4) ve
0zel yurtlarda (%6,9) konaklamaktadir. 1500,01-2250,00 TL arasinda harcama yapan
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ogrencilerin (%7,9) biiyiik bir boliimii ailesi ile birlikte (%2,5), 6zel yurtlarda (9%2,2) ve
Kiralik evlerde (%1,7) konaklamaktadirlar. 2250,01 TL ve {izeri harcama yapan (%4,7)
az sayida o0grencinin konaklama tercihleri ise sirasi ile ailesi ile birlikte (%2,0), 6zel

yurt (%1,0), devlet yurdu, 6grenci evi/apart ve kiralik ev (%0,5) seklinde olusmustur.
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Tablo 6. Harcama Kalemleri — Cinsiyet Karsilastirmasi

KADIN ERKEK TOPLAM
Harcama Harcama grubu — — -

f yiizde f yiizde f yiizde

0,00 59 14.6% 22 5.4% 81 20,0%

0,01-50,00 59 14,6% 31 77% 90 22.3%

o 50,01-100,00 46 11,4% 32 7.9% 78 19,3%

Gida ve Alkolsiiz Igecekler 100,01-142,50 19 47% 2 0,5% 21 5.2%
142,51-250,00 47 11,6% 27 6,7% 74 18,3%

250,01+ 20 5.0% 40 9,9% 60 14,9%
Toplam 250 | 619% | 154 | 381% | 404 100,0%

0,00 172 | 42,6% 80 198% | 252 62,4%

. . 0,01-70,00 11 2.71% 7 1.7% 18 45%
Alkollt Igecekler ve Tiitiin 70,01-200,00 50 12,4% 27 6,7% 77 19,1%
200,01+ 17 4.2% 40 9,9% 57 14.1%
Toplam 250 | 619% | 154 | 381% | 404 100,0%

0,00 54 13,4% 50 124% | 104 25.1%

0,01-50,00 21 52% © 3.0% 33 8.2%

Givim ve Avakkabi 50,01-100,00 63 15,6% 31 77% 94 23,3%
y y 100,01-150,00 36 8,9% 14 3,5% 50 12,4%
150,01-250,00 45 11,1% 20 5,0% 65 16,1%

250,01+ 31 7.7% 27 6,7% 58 14,4%
Toplam 250 | 619% | 154 | 381% | 404 100,0%

0,00 27 | 3L4% 74 183% | 201 49,8%

0,01-100,00 3 0.7% 0 0,0% 3 0,7%

Konut Kirast 100,01-237,00 79 19,6% 24 5,9% 103 25.5%
237,01-250,00 17 4.2% 23 57% 40 9,9%

250,01+ 24 5.0% 33 8.2% 57 14.1%
Toplam 250 | 619% | 154 | 381% | 404 100,0%

0,00 199 | 493% | 122 | 302% | 321 79,5%

Su Elektrik Dogalgaz 0,01-28,67 23 5,7% 3 0,7% 26 6,4%
28,68+ 28 6,9% 29 7.2% 57 14,1%
Toplam 250 | 619% | 154 | 381% | 404 100,0%

Mobilya, Ev aletleri, Ev bakim 0,00 214 | 530% | 135 | 334% | 349 86,4%
hizmetleri 0,01+ 36 8,9% 19 4.7% 55 13,6%
Toplam 250 61,9% 154 38,1% 404 100,0%

0,00 160 | 39.6% | 131 | 32,4% | 291 72.0%

Saglik 0,01-30,00 45 11,1% 5 1,5% 51 12,6%
30,01+ 45 11,1% 17 4.2% 62 15,3%
Toplam 250 | 6L9% | 154 | 381% | 404 100,0%

0,00 60 14.9% 52 120% | 112 27.7%

0,01-30,00 2 5.4% 7 7% 29 7.2%

30,01-60,00 46 11,4% 17 4.2% 63 15.6%

Ulasim 60,01-100,00 51 12,6% 25 6,2% 76 18,8%
100,01-160,00 40 9.9% 18 4.5% 58 14,4%

160,01 31 7.7% 35 8,7% 66 16,3%
Toplam 250 | 619% | 154 | 381% | 404 100,0%

0,00 85 21,0% 51 12,6% | 136 33,7%

0,01-35,00 47 11,6% 20 5.0% 67 16,6%

Haberlesme 35,01-50,00 97 24,0% 52 12,9% | 149 36,9%
50,01+ 21 5.2% 31 7% 52 12,9%
Toplam 250 | 619% | 154 | 381% | 404 100,0%

0,00 9% 23,3% 55 136% | 149 36,9%

0,01-50,00 74 18,3% 41 101% | 115 28.5%

Eglence ve Kiiltiir 50,01-66,55 1 0.2% 0 0,0% 1 0,2%
66,56-100,00 61 15.1% 30 7.4% 91 22.5%

100,01+ 20 5.0% 28 6,9% 48 11,9%
Toplam 250 | 619% | 154 | 381% | 404 100,0%

0,00 76 18,8% 88 218% | 164 40,6%

0,01-50,00 59 14,6% 27 6,7% 86 21,3%

Egitim 50,01-99,50 26 6,4% 2 1,0% 30 7.4%
99,51-150,00 43 10,6% 17 4.2% 60 14.9%

150,01+ 46 11,4% 18 4,5% 64 15,8%
Toplam 250 61,9% 154 38,1% 404 100,0%

0,00 194 | 480% | 131 | 32,4% | 325 80,4%

Cesitli Mal ve Hizmetler 0,01-25,92 27 6,7% 3 0,7% 30 7,4%
25,03+ 29 7.2% 20 5,0% 49 12,1%
Toplam 250 | 619% | 154 | 381% | 404 100,0%
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Tablo 6' da harcama kalemleri ile cinsiyet karsilastirilmistir. Orneklemdeki
erkek 6grencilerin kadin 6grencilere gore daha yiliksek miktarda gida ve alkolsiiz igecek
harcamasi yaptig1 ancak genel olarak gida ve alkolsiiz icecek harcamalarinin 0,00-
100,00 TL araliginda ve 142,51 ve iizerinde yogun oldugu gozlenmistir. Bu
yogunlasmanin konaklama durumu ile dogrudan alakali oldugu disiiniilmektedir.
Alkollii igecekler ve tiitiin harcamalarmin ise biiyiik 6lglide (%62,4) 0,00 TL olmasi
dikkat cekmistir. Alkollii icecek ve tiitiin kullanan 6grenciler (%37,6) arasinda ise kadin
ve erkek oOgrencilerin sayilar1 birbirine yakin olmasmna karsin, oran olarak erkek
ogrencilerin fazla olusu dikkat cekmistir. Orneklemi olusturan &grencilerin %25,7'si
giyim ve ayakkabi harcamasi yapmadigini belirtmislerdir. Harcama yapan 6grenciler
arasinda ise en c¢ok harcamanm 50,01-100,00 TL arasinda oldugu anlasilmaktadir.
100,01 TL fzerindeki harcama gruplarinda neredeyse esit bir dagilim oldugu
gozlenmektedir. Orneklemdeki o&grencilerin %49,8'inin  konut kiras1 vermedigi
goriilmektedir. Konut kirast veren o6grencilerin ise, kisi basina diisen konut kirasi
miktarinin 100,01-250,00 TL aralifinda yogunlastigi (%35,4) gozlenmistir. Devlet
yurdu, 6zel yurt ve diger (misafirhane) yerlerde konaklayan 6grencilerin Su-Elektrik-
Dogalgaz harcamasi yapmadiklar1 (%79,5) degerlendirilebilir. Orneklemin %6,4"i 0,01-
28,67 TL araliginda, %14,1'inin ise 28,68 TL'nin iizerinde harcama yaptiklari
goriilmektedir. Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri i¢in ise drneklemin %86,4'0
harcama yapmamaktadir. Saglik harcamalarinda da benzer durum s6z konusu
olmaktadir. Orneklemin %72'sinin saglik harcamas1 yapmadigi, %12,6's1 30,00 TL'ye
kadar , %15,3"'i ise 30,01 TL'nin iizerinde harcama yaptig1 goézlenmistir. Ulagim i¢in
yapilan harcamalarda ise harcama gruplar1 arasindaki oranlarin birbirine yakin olmasi
dikkat cekmektedir. Bu durumun Inegél'de yasayan ogrencilerin oldugu gibi, yiiksek
oranda Bursa'da veya ¢evre il¢e ve illerde yasayan 6grencilerin varliginin sebep oldugu
diisiiniilmektedir. Orneklemi olusturan dgrencilerin %33,7'sinin haberlesme icin para
harcamadig1 belirlenmistir. Haberlesme i¢in yapilan harcamalarda ise erkek dgrencilerin
kadin dgrencilere gore daha fazla harcama yaptiklar1 gdzlenmistir. Orneklemi olusturan
ogrencilerin eglence ve kiiltiir icin genellikle (%65,4) 50,01 TL'nin altinda para
harcadig1 goézlenmistir. Orneklemin %34,4'ii ise eglence ve kiiltiir i¢in 66,56 TL ve daha
fazla harcama yapmaktadir. Egitim i¢in ise 6rneklemin %40,6's1 gibi biiyilik bir oranin

hi¢ para harcamadigi gozlenmistir. Kadin 6grencilerin erkek o6grencilere daha fazla
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egitime harcama yaptigi belirlenmistir. 150,01 TL iizerinde egitim harcamasi yapan
kadin o6grenciler orneklemin %11,4'linii olustururken, erkek 6grenciler ise %4,5'ini
olusturmaktadir. Orneklemin %80,4"iniin ¢esitli mal ve hizmetler igin harcama
yapmadigl, %7,4'liniin 25,92 TL'min altinda harcama yaptigi, %12,2'sinin ise 25,93

TL'nin {izerinde harcama yaptig1 goriilmiistiir.

Diger anket sorularma verilen yanitlarin dagilimlar1 asagidaki tablolarda

verilmistir.

Tablo 7. Anketin Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 (B Bolimii) Sorularina Verilen Yanitlarin
Tamimsal statistikleri

Degisken Minimum | Maksimum Aritmetik O.
Gida ve Alkolsiiz Igecekler ,00 1500,00 142,50
Alkollii Igecekler ve Tiitiin ,00 750,00 72,45
Giyim ve Ayakkabi ,00 2000,00 139,29
Konut Kirasi ,00 1300,00 157,97
Su-Elektrik-Dogalgaz ,00 1000,00 28,67
Mobilya, Ev Aletleri, Ev Bakim Hizmetleri ,00 800,00 8,968
Saglik ,00 600,00 18,26
Ulagim ,00 1000,00 100,67
Haberlesme ,00 500,00 35,99
Eglence ve Kiiltiir ,00 1000,00 66,55
Egitim ,00 2000,00 99,50
Cesitli mal ve Hizmetler ,00 2000,00 25,92
TOPLAM ,00 4500,00 859,37

Tablo 8. Anketin Son Bir Aylik Tiiketim (C Boliimii) Sorularina Verilen Yanitlarin Tanimsal

Istatistikleri

Degisken Degisken Sinifi Frekans | Yiizdelik
.. e . 0 327 80,9
Giinde en az 2 6giiniimii disarida yerim 1 77 191
Si icin biit 0 266 65,8
inema i¢in biitce ayiririm 1 138 34.2
. C 0 195 48,3
Kitap almak i¢in biitge ayiririm 1 209 517
s 0 103 25,5
Gezmek i¢in biit¢e ayiririm 1 301 745
. 0 268 66,3
Birikim i¢in biit¢ce ayiririm 1 136 337
Arkadaslarimla digarida kafe vb. ortamlarda 0 72 17,8
bulusurum 1 332 82,2

37



Tablo 9. Anketin Son Bir Aylik Tiiketim (C B6liimit) Harcama Miktarlari (TL) Tanimsal

[statistikleri
Degisken Minimum | Maksimum | Aritmetik Ortalama
Gilinde en az 2 6giinlimii disarida yerim 10 450 51,93
Sinema i¢in biitge ayiririm 10 100 35,86
Kitap almak i¢in biitge ayiririm 10 200 52,84
Gezmek i¢in biitge ayiririm 20 1.000 124,88
Birikim i¢in biit¢e ayiririm 10 600 150,23
Arkadaslarimla digarida kafe vb. ortamlarda bulusurum 4 500 71,81

Tablo 10. Anketin Uriin Grubu Sorularma (D Béliimii - 23. Soruya) Verilen Yanitlarin
Tamimsal Istatistikleri

Degisken Degisken Sinifi Frekans Yiizdelik Medyan
1 31 7,7
Yiyecek ve 2 48 11,9
. 3 166 41,1 3
Igecek 4 97 24,0
5 62 15,3
1 58 14,4
A 2 98 243
Giyim 3 166 41,1 3
4 51 12,6
5 31 1,7
1 319 79,0
2 60 149
Tiyatro 3 21 5.2 1
4 2 0,5
5 2 0,5
1 197 48,8
2 128 31,7
Sinema 3 61 15,1 2
4 14 3,5
5 4 1,0
1 309 76,5
2 57 14,1
Konser 3 26 6,4 1
4 6 1,5
5 6 15
1 223 55,2
. 2 55 13,6
Internet/PS 3 74 18,3 1
4 32 7,9
5 20 5,0
1 43 10,6
2 73 18,1
Sosyal Ortam 3 168 41,6 3
4 69 17,1
5 51 12,6
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Tablo 11. Anketin Uriin Grubu Pahalilik Algis1 Sorularina (D Béliimii — 24. Soruya) Verilen
Yanitlarin Tanimsal Istatistikleri

Degisken Degisken Sinifi | Frekans | Yiizdelik | Medyan
1 80 19,8
2 59 14,6
Konaklama 3 146 36,1 3
4 66 16,3
5 53 13,1
1 14 3,5
Yiyecek ve 2 43 10,6
icecek 3 158 39,1 3
4 124 30,7
5 65 16,1
1 8 2,0
2 27 6,7
Giyim 3 159 39,4 4
4 126 31,2
5 84 20,8
1 115 28,5
2 87 21,5
Tiyatro 3 154 38,1 2,5
4 31 7,7
5 17 4.2
1 49 12,1
2 80 19,8
Sinema 3 170 42,1 3
4 70 17,3
5 35 8,7
1 82 20,3
2 43 10,6
Konser 3 132 32,7 3
4 97 24,0
5 50 12,4
1 83 20,5
) 2 82 20,3
Internet/PS 3 159 39,4 3
4 51 12,6
5 29 7,2
1 34 8,4
2 41 10,1
Kirtasiye 3 111 275 4
4 137 33,9
5 81 20,0
1 25 6,2
2 45 11,1
Ulagim 3 150 37,1 3
4 109 27,0
5 75 18,6
1 10 2,5
2 21 52
Sosyal Ortam 3 136 33,7 4
4 153 37,9
5 84 20,8

39



Tablo 12. Anketin Alg: (E Boliimii) Sorularina Verilen Yanitlarin Tanimsal Istatistikleri

Degisken Degisken | Frekans | VYiizdelik | Medyan
Swnifi
1 39 9,7
. 2 92 22,8
Gomekiin ok |§ g g | 3
4 107 26,5
5 46 114
1 12 3,0
2 25 6,2
Kendim sosyal bir bireyimdir 3 123 30, 4
4 166 411
5 78 19,3
1 20 5,0
Inegdl’de yasam maliyetleri Z 39 9.7 4
yiiksektir 3 92 228
4 136 33,7
5 117 29,0
1 55 13,6
Kirtasiye masraflarim i¢in ¢ok 2 94 23,3 3
para harctyorum 2 gz gé‘g
5 87 215
1 66 16,3
. . 2 119 29,5
Kitap allllelllra::lj ylggll rflOk para 3 117 29.0 3
4 57 141
5 45 111
1 44 10,9
2 67 16,6
Ulasim i¢in ¢ok para harciyorum 3 94 23,3 3
4 104 25,7
5 95 235
1 18 45
Arkadaslarimla disar1 ¢iktigim 2 20 124 4
zaman ¢ok para harciyorum i 122 ég‘g
5 81 20,0
1 33 82
2 90 22,3
Giyim i¢in ¢ok para harciyorum 3 130 32,2 3
4 94 23,3
5 57 141
1 120 29,7
Elektronik esya aligverisi igin Z 126 31.2 2
¢ok para harctyorum 3 82 203
4 43 10,6
5 33 82
1 245 60,6
2 21 52
Sigara i¢in ¢ok para harciyorum 3 29 7.2 1
4 47 11,6
5 62 153
1 151 374
Tiyatro, sinema, konser i¢in ¢ok 2 124 30.7 1
para harctyorum 3 92 228
4 29 7,2
5 8 2,0
1 327 80,9
Mobil oyunlar i¢in ¢ok para 2 39 .7 1
harciyorum 3 20 5.0
4 12 3,0
5 6 15
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Tablo 13. Anketin Algi Sorulari (E Boliimii) Evde Kalanlara Ozel Sorulara Verilen Yanitlarin
Tanimsal Istatistikleri

Degisken Dg%gflen Frekans | Yiizdelik | Medyan
1 11 2,7
2 8 2,0
Ev masraflari igin ¢ok para harciyorum 3 8 2,0 4
4 11 2,7
5 21 52
1 17 4,2
T 2 11 2,7
Fast foodht;lrlzflz;(r)nr:lr;i cok para 3 18 45 3
4 7 1,7
5 6 15
1 20 5,0
T 2 15 3.7
Eve yemekh ;E?;f;:ﬁn ¢ok para 3 13 32 2
4 7 1,7
5 4 1,0
1 10 2,5
. 2 8 2,0
Evde yemek yapmak i¢in markete pazara
¢ok para harciyorum 3 12 3,0 3
4 17 4,2
5 12 3,0
1 30 7,4
Yemek siparis etmek yemek yapmaktan é 181 ;:(7) 1
daha ucuzdur 7 5 12
5 5 1,2

3.2. Ki-KARE BAGIMSIZLIK TESTI HIPOTEZLERI VE BULGULARI

Bu boliimde demografik degiskenlerin 6lcekteki diger degiskenler ile bagimli
olup olmadig: teste konu olmaktadir. Ki kare bagimsizlik testleri ile degiskenler arasi
bagimlilik durumu test edilirken kurulan hipotezler, %99 giiven araliginda

degerlendirilmistir.

3.2.1. Cinsiyetin Diger Degiskenler Ile Karsilastiriimasi
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Tablo 14. Cinsiyet ve Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Kargilagtirmasi

.. . Cinsiyet
Degishen Deger Kadin Erkeli/ Toplam

0 -500,00 112 50 162

501,00 — 700,00 37 24 61

Aylik ortalama Gelir 701,00 — 1000,00 51 24 75
1001,00 —2000,00 | 24 34 58

2001,00 + 26 22 48
Toplam 250 | 154 404

0,00 59 22 81

0,01 -50,00 59 31 90

. 50,01 — 100,00 46 32 78

Gida ve Alkolsiiz I¢ecekler Harcamasi 100,01 _ 142,50 19 > 51
142,51 — 250,00 a7 27 74

250,01 + 20 40 60
Toplam 250 | 104 404
0,00 172 80 252

. e 0,01 -70,00 11 7 18
Alkollii Igecekler ve Tiitiin Harcamasi 70,01 200,00 0 >7 77
200,01 + 17 40 57
Toplam 250 | 154 404
0,00 54 50 104

0,01 -50,00 21 12 33

.. 50,01 — 100,00 63 31 94
Giyim ve Ayakkabi1 Harcamasi 100,01 _ 150,00 36 12 50
150,01 — 250,00 45 20 65

250,01 + 31 27 58
Toplam 250 | 154 404
0,00 127 74 201

0,01 —100,00 3 0 3
Konut Kiras1 Harcamasi 100,01 — 237,00 79 24 103
237,01 — 250,00 17 23 40

250,01 + 24 33 57
Toplam 250 | 154 404
0,00 199 122 321

Su — Elektrik — Dogalgaz Harcamasi 0,01 — 28,67 23 3 26
28,68 + 28 29 57
Toplam 250 | 154 404
. . . . 0,00 214 135 349
Mobilya, Ev aletleri, Ev Bakim hizmetleri 0.0L+ 36 19 55
Toplam 250 | 154 404
0,00 160 131 291

Saglik Harcamalar1 0,01 -30,00 45 7 52
30,01 + 45 16 61
Toplam 250 | 154 404
0,00 60 52 112

0,01 -30,00 22 7 29

Ulasim Harcamalar1 30,01 — 60,00 46 17 63
60,01 — 100,00 51 25 76

100,01 - 160,01 40 18 58

160,00 + 31 35 66
Toplam 250 | 154 404
0,00 85 51 136

0,01 - 35,00 47 20 67
Haberlesme Harcamalari 35015000 97 5 113
50,01 + 21 31 52
Toplam 250 | 154 404
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Tablo 14.a. Cinsiyet ve Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Kargilagtirmasi

.. . Cinsiyet
Degisken Deger Kadin Erkeky Toplam

0,00 94 55 149
0,01 - 50,00 74 41 115

Eglence ve Kiiltiir 50,01 - 66,55 1 0 1
66,56 - 100,00 | 61 30 91

100,01 20 28 48
Toplam 250 | 154 404
0,00 76 88 164

0,01 - 50,00 59 27 86

Egitim Harcamalari 50,01 - 99,50 26 4 30
99,51 - 150,00 43 17 60

150,01 + 46 18 64
Toplam 250 | 154 404
0,00 194 | 131 325

Cesitli Mal ve Hizmetler 0,01 - 25,92 27 3 30
25,93 + 29 20 49
Toplam 250 | 154 404

Tablo 15. Cinsiyet — Son Bir Aylik Harcama Miktarlart Ki-Kare Testi Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken }ge?;;le. gj;lgi Kabljf/Re t
Gida ve Alkolsiiz Igecekler 33,011 | 15,086 RET
Alkollii igecekler ve tiitiin 29,480 | 11,345 RET
Giyim ve ayakkabi 10,875 | 15,086 | KABUL
Konut kirasi 27,400 13,277 RET
Su-elektrik-dogalgaz 11,723 9,210 RET

Cinsiyet Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizetleri 0,345 6,635 KABUL
Saglik 23,896 9,210 RET
Ulagim 17,328 15,086 RET
Haberlesme 12,805 11,345 RET
Eglence ve kiiltiir 10,344 | 13,277 | KABUL
Egitim 31,396 | 13,277 RET
Cesitli mal ve hizmetler (...) 10,867 9,210 RET

Cinsiyet degiskeni ile Gida ve Alkolsiiz icecekler, Alkollii Icecekler ve Tiitiin,
Konut Kirasi, Su-Elektrik-Dogalgaz, Saglik, Ulasim, Haberlesme, Egitim ve Cesitli Mal
ve Hizmetler degiskenlerinin birbirinden bagimsiz oldugu gozlenmistir. Giyim ve

ayakkabi, Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri, eglence ve kiiltiir degiskenleri ile

Cinsiyet degiskeninin ise bagimli oldugu goézlenmistir.
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Tablo 16. Cinsiyet — Son Bir Aylik Tiiketim Sorular1 Karsilagtirmasi

C. . Cinsiyet

Degishen Deger Kadin | Erkek | Toplam
.. R, . Hayir | 209 118 327
Glinde en az 2 6giinlimii disarida yerim Evet a1 36 77
Toplam 250 | 154 404
Sinemaya biit¢e ayiririm Hayir | 163 103 266
erdya biflge ay Evet | 87 | 51 | 138
Toplam 250 | 154 404
. S Hayir | 89 106 195
Kitap almak i¢in biitge ayiririm Evet | 161 78 09
Toplam 250 | 154 404
C Hayir | 52 51 103
Gezmek i¢in biit¢e ayiririm Evet | 198 103 301
Toplam 250 | 154 404
P, Hayir | 159 | 109 268
Birikim igin biit¢e ayiririm Evet o 75 136
Toplam 250 | 154 404
. Hayir | 39 33 72
Arkadaglarim ile disarida kafe vb. ortamlarda bulusurum Evet | 211 o1 33
Toplam 250 | 154 404

Tablo 17. Cinsiyet — Son Bir Aylik Tiiketim Miktarlar1 Ki-Kare Testi Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken }gégz;le [-I)-?glgi KabZ'f/Ret
Giinde en az 2 6giiniimii disarida yerim 3,007 6,635 KABUL
Sinemaya biitge ayiririm 0,120 6,635 KABUL
Kitap almak igin biitge ayiririm ( roman, hikaye, ders) 42,146 6,635 RET

Cinsiyet Gezmek i¢in biit¢e ayiririm 7,611 6,635 RET
Birikim i¢in biit¢e ayiririm 2,199 6,635 KABUL
::lllas(lilz;ilr;;nm ile digsarida kafe vb. ortamlarda 2211 6,635 KABUL

Cinsiyet degiskeni ile Kitap almak i¢in biitge ayiririm, Gezmek igin biitge
ayiririm degiskenleri bagimsiz, Giinde en az 2 6giiniimii disarda yerim, Sinemaya biitce

ayiririm, Birikim icin biitce ayiririm, Arkadaslarim ile disarida kafe vb. ortamlarda

bulusurum degiskenleri bagimli oldugu gozlenmistir.

44




Tablo 18. Cinsiyet — Uriin Grubu Sorular1 Karsilastirmasi

Cinsiyet
Kadin | Erkek | Toplam
21 10 31
27 21 48
107 59 166
57 40 97
38 24 62
Toplam 250 | 154 404
31 27 58
48 50 98
112 54 166
38 13 51
21 10 31
Toplam 250 | 154 404

Degisken Deger

Yiyecek ve Icecek Harcamasi

g |lw|N|-

Giyim Harcamasi

gl lw|N|-

1 197 | 122 319
2 35 25 60
Tiyatro Harcamasi 3 15 6 21
4 1 1 2
5 2 0 2
Toplam 250 | 154 404
1 112 85 197
2 85 43 128
Sinema Harcamasi 3 42 19 61
4 8 6 14
5) 3 1 4
Toplam 250 | 154 404
1 194 | 115 309
2 35 22 57
Konser Harcamasi 3 16 10 26
4 3 3 6
5 2 4 6
Toplam 250 | 154 404
1 150 73 223
2 24 31 55
Internet/PS Harcamasi 3 40 34 74
4 24 8 32
5 12 8 20

Toplam 250 | 154 404

1 23 20 43

2 49 24 73

Sosyal Ortam Harcamast 3 105 63 168
4 42 27 69

5 31 20 51

Toplam 250 | 154 404
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Tablo 19. Cinsiyet — Uriin Grubu Pahalilik Algis1 Sorulari Karsilastirmasi

.. . Cinsiyet
Degisken Deger Kadin Erkek Toplam
1 47 33 80
2 30 29 59
Konaklama 3 101 45 146
4 50 16 66
5 22 31 53
Toplam 250 154 404
1 7 7 14
2 26 17 43
Yiyecek Igecek 3 98 60 158
4 89 35 124
5 30 35 65
Toplam 250 154 404
1 4 4 8
2 16 11 27
Giyim 3 96 63 159
4 87 39 126
5 47 37 84
Toplam 250 154 404
1 59 56 115
2 64 23 87
Tiyatro 3 100 54 154
4 20 11 31
5 7 10 17
Toplam 250 154 404
1 28 21 49
2 50 30 80
Sinema 3 114 56 170
4 40 30 70
5) 18 17 35
Toplam 250 154 404
1 46 36 82
2 26 17 43
Konser 3 85 47 132
4 60 37 97
5 33 17 50
Toplam 250 154 404
1 56 27 83
2 50 32 82
Internet/PS 3 98 61 159
4 29 22 51
5 17 12 29
Toplam 250 154 404
1 13 21 34
2 22 19 41
Kirtasiye 3 64 47 111
4 95 42 137
5 56 25 81
Toplam 250 154 404
1 15 10 25
2 31 14 45
Ulasim 3 97 53 150
4 67 42 109
5 40 35 75
Toplam 250 154 404
1 5 5 10
2 12 9 21
Sosyal Ortam 3 91 45 136
4 94 59 153
5 48 36 84
Toplam 250 154 404
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Tablo 20. Cinsiyet — Uriin Grubu ve Cinsiyet — Uriin Grubu Pahalilik Algis1 Ki-Kare Testi

Sonuclari

Degisken Karsilastirilan Degigken Igégi’r: g?;lgi Kabljf/Re t
Yiyecek-igecek 1,973 13,277 | KABUL
Giyim 14,761 | 13,277 RET
Tiyatro 2,486 13,277 | KABUL

Cinsiyet | Sinema 4,905 13,277 | KABUL
Konser 2,545 13,277 | KABUL
Internet/PS Kafe 14,788 | 13,277 RET
Sosyal Ortam ( kafe vb) 2,218 13,277 | KABUL
Konaklama 21,386 | 13,277 RET
Yiyecek-igecek 1,973 | 13,277 | KABUL
Giyim 14,761 | 13,277 RET
Tiyatro 2,486 13,277 | KABUL

Cinsiyet Sinema 4,905 13,277 | KABUL
Konser 2,545 13,277 | KABUL
Internet/PS Kafe 14,788 | 13,277 RET
Kirtasiye 15,115 | 13,277 RET
Ulagim 3,799 | 13,277 | KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vb) 2,218 13,277 | KABUL

Cinsiyet degiskeni ile iiriin grubu sorular1 degiskenlerinden giyim, internet/ps
kafe degiskenleri bagimsiz, yiyecek-igecek, tiyatro, sinema, konser ve sosyal ortam

degiskenlerinin bagimli olduklar1 gézlenmistir.

Cinsiyet degiskeni ile {irlin grubu pahalilik algisi sorulari degiskenlerinden
konaklama, giyim, internet/ps kafe, kirtasiye degiskenleri bagimsiz; yiyecek-igecek,

tiyatro, sinema, konser, ulasim ve sosyal ortam degiskenleri bagimli bulunmustur.
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Tablo 21. Cinsiyet — Alg1 Sorular Karsilagtirmasi

C. < Cinsiyet
Degishen Deger Kadin Erkek Toplam

1 37 20 57

Disarda yemek yemek 2 67 33 100

i¢in ¢ok para 3 51 28 79

harctyorum 4 61 46 107

5 34 27 61

Toplam 250 154 404

1 24 15 39

.. 2 62 30 92

Gezmek i¢in ¢ok para 3 o = 20

harciyorum 7 57 20 07

5 33 13 46

Toplam 250 154 404

1 9 3 12

. . 2 13 12 25

Kengl_lm gos(;j@l bir 3 5 2 23

Ireyimair 4 108 58 166

5 41 37 78

Toplam 250 154 404

1 11 9 20

; " 2 25 14 39
Inegol'de yasam

iyetleri yiiksektir 3 o8 34 92

malty 4 92 44 136

5 64 53 117

Toplam 250 154 404

1 23 32 55

Kirtasiye masraflarim 2 48 46 94

i¢in ¢ok para 3 50 37 87

harciyorum 4 63 18 81

5) 66 21 87

Toplam 250 154 404

1 20 46 66

. .. 2 73 46 119

Kitap almak i¢in ¢ok 3 75 1 17

para harctyorum 7 75 1 57

5 35 10 45

Toplam 250 154 404

1 24 20 44

.. 2 45 22 67

Ulasim i¢in ¢ok para 3 13 = 91

harctyorum 4 79 25 104

5 59 36 95

Toplam 250 154 404

1 13 5 18

Arkadaslarimla digar1 2 39 11 50

ciktigim zaman gok para 3 53 56 109

harciyorum 4 87 59 146

5 58 23 81

Toplam 250 154 404

1 19 14 33

Giyim igin ¢ok para 2 5L 39 %

harciyorum 3 76 >4 130

Y 4 60 34 94

5 44 13 57

Toplam 250 154 404

1 93 27 120

Elektronik esya 2 77 49 126

aligverisi i¢in ¢ok para 3 44 38 82

harciyorum 4 20 23 43

5 16 17 33

Toplam 250 154 404
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Tablo 21.a. Cinsiyet — Alg1 Sorular1 Kargilagtirmasi (Tablo 21 devami)

C. < Cinsiyet
Degisken Deger Kadin Erkek Toplam

1 177 68 245

Si .. K 2 8 13 21
igara i¢in ¢cok para 3 6 3 T
harciyorum 7 > 5 27

5 27 35 62

Toplam 250 154 404

1 92 59 151

Tiyatro, sinema, konser 2 80 44 124
i¢in ¢ok para 3 57 35 92
harciyorum 4 18 11 29

5 3 5 8
Toplam 250 154 404

1 220 107 327

Mobil oyunlar i¢in ¢ok g 178 i; gg

harciyorum

para harcty 4 3 9 12

5 2 4 6
Toplam 250 154 404

Tablo 22. Cinsiyet — Alg1 Sorular1 Ki-Kare Test Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken lge‘gi;?. gj;lgi KabZ'f/Ret
Disarida yemek yemek icin ¢ok para harciyorum 3,625 13,277 | KABUL
Gezmek i¢in ¢ok para harciyorum 6,823 13,277 | KABUL
Kendim sosyal bir bireyimdir 5,779 13,277 | KABUL
Inegdl’de yasam maliyetleri yiiksektir 5,010 13,277 | KABUL
Kirtasiye masraflarim i¢in ¢ok para harciyorum 30,653 | 13,277 RET
Kitap almak i¢in ¢ok para harciyorum 41,765 | 13,277 RET
. Ulasim i¢in ¢ok para harciyorum 20,916 | 13,277 RET
Cinsiyet Arkadaslarimla disar1 ¢iktigim zaman ¢ok para
18,017 | 13,277 RET
harciyorum
Giyim i¢in ¢ok para harctyorum 7,758 13,277 | KABUL
Elektronik esya aligverisi i¢in ¢ok para harciyorum 21,609 | 13,277 RET
Sigara i¢in ¢ok para harciyorum 30,107 | 13,277 RET
Tiyatro, sinema, konser i¢cin ¢ok para harciyorum 2,440 13,277 | KABUL
Mobil oyunlar i¢in ¢ok para harctyorum 23,247 | 13,277 RET

Cinsiyet degiskeni ile Kirtasiye masraflarim i¢in ¢ok para harcryorum, Kitap
almak i¢in ¢ok para harctyorum, Ulasim i¢in ¢ok para harciyorum, Arkadaslarimla
disar1 ¢iktigim zaman ¢ok para harctyorum, Elektronik esya alisverisi icin ¢ok para
harctyorum, Sigara i¢in ¢ok para harctyorum, Mobil oyunlar i¢in ¢ok para harctyorum
degiskenlerinin bagimsiz oldugu; Disarida yemek yemek i¢in ¢ok para harciyorum,
Gezmek icin ¢ok para harciyorum, Kendim sosyal bir bireyimdir, Inegél’de yasam

maliyetleri yliksektir, Giyim i¢in ¢ok para harctyorum, Tiyatro, sinema, konser igin ¢ok

para harciyorum degiskenlerinin bagimli oldugu gozlenmistir.
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Tablo 23. Cinsiyet — Alg1 Sorular1 (Evde Kalanlara Ozel) Karsilastirmasi

C. < Cinsiyet
Degishen Deger Kadin Erkek Toplam
1 0 2 2
2 2 3 5
Ev masraflar i¢in ¢ok
ara harctyorum 3 0 6 6
P Y 4 4 4 8
5 8 7 15
Toplam 14 22 36
1 4 1 5
2 3 6 9
Fast food tiiketimine
ok para harciyorum 3 3 9 12
COK P y 4 1 4 5
5 3 2 5
Toplam 14 22 36
1 5 2 7
T 2 4 6 10
Eve yemek siparisi igin
¢ok para harciyorum 3 2 9 11
4 2 3 5
5 1 2 3
Toplam 14 22 36
1 0 2 2
I_E\(de yemek yapmak > 1 2 3
icin market ve Pazar
aligverisine ¢ok para i (7) 2 153
harciyorum
5 6 5 11
Toplam 14 22 36
Y . 1 5 8 13
Benim i¢in yemek 2 3 5 3
siparisi etmek yemek
3 3 4 7
yapmaktan daha 2 1 7
ucuzdur 5
5 2 1 3
Toplam 14 22 36

Tablo 24. Cinsiyet — Alg1 Sorular1 (Evde Kalanlar Ozel) Ki-Kare Testi Sonuglar1

.. .. Ki-kare | Tablo Ho
Degisken Karsilastirilan Degisken Degeri | Degeri | KabuliRet
Ev masraflar igin ( kira hari¢ fatura, yiyecek) ¢ok para 6,826 13277 | KABUL
harciyorum
Fast food tiiketimine ¢ok para harciyorum 6,335 13,277 | KABUL
Eve yemek siparisi i¢in ¢ok para harciyorum 5,150 13,277 | KABUL

Cinsiyet

Evde yemek yapmak i¢in market ve Pazar aligverigine
¢ok para harciyorum

Benim i¢in disaridan yemek siparis etmek evde yemek
yapmaktan daha ucuzdur.

7,564 13,277 | KABUL

1,779 13,277 | KABUL

Cinsiyet degiskeni ile Ev masraflar i¢in (kira hari¢ fatura, yiyecek) ¢ok para
harciyorum, Fast food tiiketimine ¢ok para harciyorum, Eve yemek siparisi i¢in ¢ok para

harciyorum, Evde yemek yapmak icin market ve Pazar aligverisine cok para
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harciyorum, Benim i¢in disaridan yemek siparis etmek evde yemek yapmaktan daha

ucuzdur degiskenlerinin bagimh degisken oldugu gézlenmistir.

3.2.2. Ogretimin Diger Degiskenler ile Karsilastirilmasi

Tablo 25. Ogretim — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Karsilastirmasi

.. < Ogretim
Degisken Deger 1.0gretim | 2.0gretim | Toplam

0 - 500,00 131 31 162

501,00 — 700,00 48 13 61

Aylik ortalama Gelir 701,00 — 1000,00 61 14 75
1001,00 — 2000,00 47 11 58

2001,00 + 34 14 48
Toplam 321 83 404

0,00 65 16 81

0,01 - 50,00 66 24 90

Gida ve Alkolsiiz 50,01 — 100,00 63 15 78
Icecekler Harcamasi 100,01 — 142,50 19 2 21
142,51 — 250,00 58 16 74

250,01 + 50 10 60
Toplam 321 83 404
0,00 206 46 252

Alkollii Igecekler ve 0,01 70,00 13 5 18
Tiitiin Harcamasi 70,01 — 200,00 62 15 77
200,01 + 40 17 5
Toplam 321 83 404
0,00 83 21 104

0,01 - 50,00 29 4 33

Giyim ve Ayakkabi 50,01 — 100,00 73 21 94
Harcamasi 100,01 — 150,00 43 7 50
150,01 — 250,00 52 13 65

250,01 + 41 17 58
Toplam 321 83 404
0,00 156 45 201

0,01 —100,00 2 1 3
Konut Kirasi Harcamasi 100,01 — 237,00 87 16 103
237,01 — 250,00 33 7 40

250,01 + 43 14 57
Toplam 321 83 404
. 0,00 252 69 321

— Elektrik — -

Dozzuilgaz ilarcamam 0,01 28,67 24 2 26
28,68 + 45 12 57
Toplam 321 83 404
Mobilya, Ev aletleri, Ev 0,00 276 73 349
Bakim hizmetleri 0,01 + 45 10 55
Toplam 321 83 404
0,00 232 59 291

Saglik Harcamalar1 0,01 30,00 41 10 51
30,01 + 48 14 62
Toplam 321 83 404
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Tablo 25.a. Ogretim — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Karsilagtirmasi (Tablo 25 devami)

.. g Ogretim
Degishen Deger 1.0gretim | 2.0gretim Toplam
0,00 88 24 112
0,01 — 30,00 24 5 29
Ulasim Harcamalar1 30,01 - 60,00 oL 12 83
60,01 — 100,00 59 17 76
100,01 — 160,01 52 6 58
160,00 + 47 19 66
Toplam 321 83 404
0,00 99 37 136
Haberlesme 0,01 — 35,00 57 10 67
Harcamalari 35,01 - 50,00 128 21 149
50,01 + 37 15 52
Toplam 321 83 404
0,00 112 37 149
0,01 - 50,00 100 15 115
Eglence ve Kiiltiir 50,01 - 66,55 1 0 1
66,56 - 100,00 76 15 91
100,01 32 16 48
Toplam 321 83 404
0,00 141 23 164
0,01 - 50,00 74 12 86
Egitim Harcamalar1 50,01 - 99,50 24 6 30
99,51 - 150,00 50 10 60
150,01 + 32 32 64
Toplam 321 83 404
o 0,00 257 68 325
Ceﬁ.th Mi‘l ve 0,01- 25,92 27 3 30
Izm e 2593 + 37 12 29
Toplam 321 83 404

Tablo 26. Ogretim — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Ki-Kare Testi Sonuglar1

Degisken Karsilastirilan Degisken lgeg:: l;j;lgi Kabﬂf/Ret
Gida ve Alkolsiiz Igecekler 4348 | 15,086 | KABUL
Alkollii igecekler ve tiitiin 4,447 11,345 | KABUL
Giyim ve ayakkabi1 5,682 15,086 | KABUL
Konut kirasi 3,094 13,277 | KABUL
Su-elektrik-dogalgaz 2,818 9,210 | KABUL

Ogretim Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri 0,218 6,635 KABUL
Saglik 0,198 6,635 KABUL
Ulagim 6,933 15,086 | KABUL
Haberlesme 10,986 11,345 | KABUL
Eglence ve kiiltiir 11,629 | 13,277 | KABUL
Egitim 41,135 | 13,277 RET
Cesitli mal ve hizmetler (...) 2,539 9,210 KABUL

Ogretim degiskeni ile egitim degiskeninin bagimsiz; gida ve alkolsiiz icecekler,
alkollii icecekler ve tiitiin, giyim ve ayakkabi, konut kirasi, su-elektrik-dogalgaz,
mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri, saglik, ulasim, haberlesme, eglence ve kiiltiir,

cesitli mal ve hizmetler degiskenlerinin bagimli oldugu belirlenmistir.
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Tablo 27. Ogretim — Son Bir Aylik Tiiketim Karsilastirmasi

.. g Ogretim

Degisken Deger 1.0gretim | 2.0gretim | Toplam

Giinde en az 2 6giinimii Hayir 265 62 327

disarida yerim Evet 56 21 77

Toplam 321 83 404

Sinemaya biitge Hayir 215 51 266

ayiririm. Evet 106 32 138

Toplam 321 83 404

Kitap almak i¢in biitge Hayr 153 42 195

ayiririm Evet 168 41 209

Toplam 321 83 404

Gezmek igin biitge Hayir 80 23 103

ayiririm Evet 241 60 301

Toplam 321 83 404

Birikim i¢in biit¢e Hayir 212 56 268

ay1ririm Evet 109 27 136

Toplam 321 83 404

Arkadaglarim ile Hayir 59 13 72

disarida kafe vb.
onansllarda bulusurum = 2o i 332
Toplam 321 83 404

Tablo 28. Ogretim — Son Bir Aylik Tiiketim Ki-Kare Testi Sonuglar

Degisken Karsilastirilan Degisken }ge?:i? gj;l?i Kabﬂf/Re t
Giinde en az 2 6giiniimii disarida yerim 2,638 6,635 KABUL
Sinemaya biitge ay1ririm. 0,897 6,635 KABUL
Kitap almak i¢in biitge ayiririm ( roman, hikaye, ders) 0,228 6,635 KABUL

Ogretim | Gezmek icin biitce ayiririm 0,270 6,635 KABUL
Birikim i¢in biit¢e ayiririm 0,060 6,635 KABUL
Arkadaglarim ile disarida kafe vb. ortamlarda 0,333 6,635 KABUL
bulusurum

Ogretim degiskeni ile giinde en az 2 &giiniimii disarida yerim, sinemaya biitce
ayiririm, kitap almak igin biitge ayiririm, gezmek igin biit¢e ayiririm, birikim i¢in biitce
ayiririm, arkadaslarim ile disarida kafe vb. ortamlarda bulusurum degiskenlerinin

bagimli oldugu gozlenmistir.
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Tablo 29. Ogretim — Uriin Grubu Sorular1 Karsilagtirmasi

.. . Ogretim
Degisken Deger 1.0gretim | 2.0gretim | Toplam
1 24 7 31
. . 2 41 7 48
Ylyg;i:;;gfcek 3 134 32 166
4 80 17 97
5 42 20 62
Toplam 321 83 404
1 47 11 58
2 82 16 98
Giyim Harcamasi 3 135 31 166
4 35 16 51
5 22 9 31
Toplam 321 83 404
1 253 66 319
2 49 11 60
Tiyatro Harcamasi 3 17 4 21
4 1 1 2
5 1 1 2
Toplam 321 83 404
1 161 36 197
2 103 25 128
Sinema Harcamasi 3 45 16 61
4 10 4 14
5 2 2 4
Toplam 321 83 404
1 247 62 309
2 48 9 57
Konser Harcamasi 3 19 7 26
4 3 3 6
5 4 2 6
Toplam 321 83 404
1 185 38 223
2 40 15 55
Internet/PS Harcamasi 3 60 14 74
4 22 10 32
5 14 6 20
Toplam 321 83 404
1 35 8 43
2 60 13 73
Sosyal Ortam 3 138 30 168
4 48 21 69
5 40 11 51
Toplam 321 83 404
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Tablo 30. Ogretim - Uriin Grubu Pahalilik Algis1 Karsilastirmasi

.. g Ogretim
Degishen Deger 1.0gretim | 2.0gretim | Toplam
1 55 25 80
2 46 13 59
Konaklama 3 123 23 146
4 56 10 66
5 41 12 53
Toplam 321 83 404
1 9 5 14
2 38 5 43
Yiyecek Igecek 3 127 31 158
4 94 30 124
5 53 12 65
Toplam 321 83 404
1 7 1 8
2 22 5 27
Giyim 3 122 37 159
4 100 26 126
5 70 14 84
Toplam 321 83 404
1 83 32 115
2 73 14 87
Tiyatro 3 123 31 154
4 27 4 31
5 15 2 17
Toplam 321 83 404
1 39 10 49
2 63 17 80
Sinema 3 133 37 170
4 60 10 70
5 26 9 35
Toplam 321 83 404
1 59 23 82
2 36 7 43
Konser 3 109 23 132
4 79 18 97
5 38 12 50
Toplam 321 83 404
1 64 19 83
2 72 10 82
Internet/PS 3 126 33 159
4 41 10 51
5 18 11 29
Toplam 321 83 404
1 21 13 34
2 32 9 41
Kirtasiye 3 90 21 111
4 109 28 137
5 69 12 81
Toplam 321 83 404
1 18 7 25
2 40 5 45
Ulasim 3 120 30 150
4 83 26 109
5 60 15 75
Toplam 321 83 404
1 5 5 10
2 14 7 21
Sosyal Ortam 3 116 20 136
4 127 26 153
5 59 25 84
Toplam 321 83 404
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Tablo 31. Ogretim — Uriin Grubu ve Ogretim — Uriin Grubu Pahalilik Algis1 Ki-Kare Testi

Sonuclari
Degisken Karsilastirilan Degisken Igegi;? [-I)—jglgi Kabljf/Re t
Yiyecek-I¢ecek 7,040 13,277 | KABUL
Giyim 6,543 13,277 | KABUL
Tiyatro 2,339 13,277 | KABUL
Ogretim | Sinema 4,589 13,277 | KABUL
Konser 5,271 13,277 | KABUL
Internet/PS Kafe 6,665 | 13,277 | KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vb) 5,345 13,277 | KABUL
Konaklama 9,069 13,277 | KABUL
Yiyecek-Icecek 7,040 13,277 | KABUL
Giyim 6,543 13,277 | KABUL
Tiyatro 2,339 13,277 | KABUL
Ogretim Sinema 4,589 13,277 | KABUL
Konser 5,271 13,277 | KABUL
Internet/PS Kafe 6,665 13,277 | KABUL
Kirtasiye 8,378 13,277 | KABUL
Ulagim 4,076 13,277 | KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vb) 5,345 13,277 | KABUL

Ogretim degiskeni ile yiyecek-igecek, giyim, tiyatro, sinema, konser, internet/ps

kafe, sosyal ortam degiskenlerinin bagimli oldugu gézlenmistir.

Ogretim degiskeni ile konaklama, yiyecek-icecek, giyim, tiyatro, sinema,
konser, internet/ps kafe, kirtasiye, ulasim, sosyal ortam degiskenlerinin bagimli oldugu

gozlenmistir.
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Tablo 32. Ogretim — Alg1 Sorular1 Karsilastirmasi

.. g Ogretim
Degishen Deger 1.0gretim | 2.0gretim | Toplam

1 46 11 57

Disarda yemek yemek 2 82 18 100

i¢in ¢ok para 3 66 13 79

harciyorum 4 81 26 107

5 46 15 61

Toplam 321 83 404

1 35 4 39

.. 2 77 15 92

Gezmek i¢in ¢ok para 3 98 > 20

harciyorum 7 80 >7 07

5 31 15 46

Toplam 321 83 404

1 7 5 12

. . 2 22 3 25

Kengl_lm gos(;j@l bir 3 m A 23

Ireyimair 4 134 2 166

5 59 19 78

Toplam 321 83 404

1 13 7 20

; . 2 30 9 39
Inegol'de yasam

liyetleri yiiksektir 3 & 18 92

malyetiert y 4 106 30 136

5 98 19 117

Toplam 321 83 404

1 41 14 55

Kirtasiye masraflarim 2 79 15 94

i¢in ¢ok para 3 70 17 87

harciyorum 4 63 18 81

5 68 19 87

Toplam 321 83 404

1 48 18 66

. .. 2 103 16 119

Kitap almak i¢in ¢ok 3 89 8 17

para harctyorum 7 78 9 57

5 33 12 45

Toplam 321 83 404

1 37 7 44

.. 2 59 8 67

Ulasim i¢in ¢ok para 3 75 m 91

harciyorum 7 7 30 104

5 76 19 95

Toplam 321 83 404

1 14 4 18

Arkadaslarimla digar1 2 44 6 50

ciktigim zaman gok para 3 93 16 109

harciyorum 4 110 36 146

5 60 21 81

Toplam 321 83 404

1 27 6 33

Giyim igin ¢ok para 2 82 8 Ll

3 98 32 130

harciyorum 7 7 >3 91

5 43 14 57

Toplam 321 83 404

1 93 27 120

Elektronik esya 2 114 12 126

aligverisi i¢in ¢ok para 3 62 20 82

harciyorum 4 29 14 43

5 23 10 33

Toplam 321 83 404
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Tablo 32.a. Ogretim — Alg1 Sorular Karsilastirmasi (Tablo 32 devami)

.. g Ogretim

Degishen Deger 1.0gretim | 2. Ogretim | Toplam

1 199 46 245

Si .. K 2 18 3 21

igara i¢in ¢cok para 3 > 7 2

harciyorum 7 35 1 27

5 47 15 62

Toplam 321 83 404

1 121 30 151

Tiyatro, sinema, konser 2 101 23 124

i¢in ¢ok para 3 73 19 92

harciyorum 4 21 8 29

5 5 3 8

Toplam 321 83 404

1 263 64 327

. .. 2 33 6 39

Mobil oiflunlar igin ¢ok 3 3 G 20

para harctyorum 2 3 2 -

5 2 4 6

Toplam 321 83 404

Tablo 33. Ogretim — Alg1 Sorular1 Ki-Kare Testi Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken lge‘gi;?. gj;lgi Kablji)/Re t
Disarida yemek yemek icin ¢ok para harciyorum 2,796 13,277 | KABUL
Gezmek i¢in ¢ok para harctyorum 9,444 13,277 | KABUL
Kendim sosyal bir bireyimdir 5,337 13,277 | KABUL
Inegdl’de yasam maliyetleri yiiksektir 4,287 13,277 | KABUL
Kirtasiye masraflarim i¢in ¢ok para harciyorum 2,307 13,277 | KABUL
Kitap almak i¢in ¢ok para harciyorum 8,149 13,277 | KABUL
s Ulagim i¢in ¢ok para harciyorum 8,032 13,277 | KABUL
Ogretim Arkadaslarimla disar1 ¢iktigim zaman ¢ok para
7,515 13,277 | KABUL
harciyorum
Giyim i¢in ¢ok para harctyorum 10,373 | 13,277 | KABUL
Elektronik esya aligverisi i¢in ¢ok para harciyorum 16,126 | 13,277 RET
Sigara icin ¢ok para harciyorum 2,425 13,277 | KABUL
Tiyatro, sinema, konser i¢cin ¢ok para harciyorum 2,636 13,277 | KABUL
Mobil oyunlar i¢in ¢ok para harctyorum 10,090 | 13,277 | KABUL

Ogretim degiskeni ile Elektronik esya icin ¢ok para harciyorum degiskeninin
bagimsiz, disarida yemek yemek i¢in cok para harcryorum, gezmek icin ¢ok para
harctyorum, kendim sosyal bir bireyimdir, inegdl’de yasam maliyetleri yiiksektir,
kirtasiye masraflarim i¢in ¢ok para harciyorum, kitap almak icin ¢ok para harciyorum,
ulagim i¢in ¢ok para harciyorum, arkadaslarimla disar1 ¢iktigim zaman ¢ok para
harciyorum, giyim igin ¢ok para harciyorum, sigara i¢in ¢ok para harciyorum, tiyatro,

sinema, konser i¢in ¢ok para harciyorum, mobil oyunlar i¢in ¢ok para harciyorum

degiskenlerinin ise bagimli oldugu gozlenmistir.
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Tablo 34. Ogretim — Alg1 Sorular1 ( Evde Kalanlara Ozel) Karsilastirmasi

.. g Ogretim
Degisken Deger 1.0gretim | 2.0gretim | Toplam

1 2 0 2
2 4 1 5

Ev masraflari i¢in ¢ok
ara harcryorum 3 6 0 6
P Y 4 7 1 8
5 9 6 15
Toplam 28 8 36
1 2 3 5
2 8 1 9

Fast food tiiketimine
ok para harciyorum 3 9 3 12
O P Y 4 5 0 5
5 4 1 5
Toplam 28 8 36
1 4 3 7
e 2 8 2 10

Eve yemek siparisi igin

ok para harciyorum 3 9 2 1
FORP Y 4 5 0 5
5 2 1 3
Toplam 28 8 36
1 2 0 2
I_E\(de yemek yapmak > 2 1 3

igin market ve Pazar
aligverisine ¢ok para 3 2 0 5
harciyorum - 10 3 13
5 7 4 11
Toplam 28 8 36
N 1 10 3 13
.Bemr.n i¢in yemek 2 7 1 3

siparisi etmek yemek
3 3 4 7

yapmaktan daha 2 0

ucuzdur > >
5 3 0 3
Toplam 28 8 36

Tablo 35. Ogretim — Alg1 Sorular1 (Evde Kalanlara Ozel) Ki-Kare Testi Sonuglar

.. .. Ki-kare | Tablo Ho
Degisken Karsilastirilan Degisken Degeri | Degeri | KabuliRet
Ev masraflar igin ( kira hari¢ fatura, yiyecek) ¢ok para 5,480 13277 | KABUL
harciyorum
Fast food tiiketimine ¢ok para harciyorum 6,268 13,277 | KABUL
Eve yemek siparisi i¢in ¢ok para harciyorum 3,500 13,277 | KABUL

Ogretim Evde yemek yapmak i¢in market ve Pazar aligverisine
¢ok para harciyorum

Benim i¢in digsaridan yemek siparis etmek evde yemek
yapmaktan daha ucuzdur.

3,293 13,277 | KABUL

7,667 13,277 | KABUL

Ogretim degiskeni ile evde kalan 6grencilere yonelik ev masraflar1 i¢in ¢ok para
harciyorum, fast food tiiketimine ¢ok para harctyorum, eve yemek siparisi i¢in ¢ok para

harciyorum, evde yemek yapmak i¢in market ve pazar aligverisine ¢ok para harciyorum,
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benim i¢in disaridan yemek siparis etmek evde yemek yapmaktan daha ucuzdur

degiskenlerinin bagimli oldugu gozlenmistir.

3.2.3. Konaklamanin Diger Degiskenler ile Karsilastirilmasi

Tablo 36. Konaklama — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Karsilastirmasi

Konaklama
Degisken Deger | Devlet | Ozel | Ogrenci| Aileile . Kiralik
Yurdu | yurt evi Birlikte Diger ev Toplam
0-500,00 67 35 3 54 3 0 162
501,00 —
700,00 22 18 3 17 0 1 61
701,00 -
Ayth%rltiarllama 1000,00 23 23 2 21 2 4 75
1001,00
- 10 13 7 16 1 11 58
2000,00
2001,00+ 9 4 1 27 1 6 48
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
0,00 37 13 2 24 2 3 81
0,01 -
50,00 41 16 3 25 2 3 90
Gida ve 50,01 —
Alkolsiiz 100,00 21 & 5 28 0 % 8
Igecekler 100,01 -
Harcamasi 142,50 9 2 0 10 0 0 21
142,51 -
250,00 20 21 4 24 1 4 74
250,01+ 3 20 2 24 2 9 60
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
0,00 90 49 8 93 4 8 252
Alkollii 0,01 -
Icecekler ve 70,00 6 ° ! 4 0 2 18
Tiitiin 70,01 -
Harcamasi 200,00 24 5 4 26 2 6 7
200,0 + 11 24 3 12 1 6 57
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
0,00 35 36 8 19 2 4 104
001-1 15 | s 0 10 1 4 33
50,00
Giyim ve 50,01 - 36 22 3 25 1 7 94
100,00
Ayakkabi 100,01 —
Harcamasi 150,00 17 7 0 24 1 1 50
150,01 -
250,00 19 8 3 33 1 1 65
250,0 + 14 12 2 24 1 5 58
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
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Tablo 36.a. Konaklama — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Karsilastirmasi (Tablo 36 devami)

Konaklama
Degisken Deger | Devlet | Ozel |Ogrenci | Aileile . Kiralk
Yurdu | yurt evi Birlikte Diger ev Toplam
0,00 50 31 3 110 4 3 201
0,01 -
100,00 0 0 0 3 0 0 3
100,01
Konut Kirast - 60 15 6 20 0 2 103
Harcamasi 237,00
237,01
- 18 18 3 0 1 0 40
250,00
25(4)_’01 3 29 4 2 2 17 57
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
Su_ Elekirik 00(,)(107 119 90 3 99 6 4 321
Dogalgaz 2’8 67 8 3 0 15 0 0 26
Harcamast - 1o g+ 4 0 13 21 1 18 57
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
Mobilya, Ev 0,00 118 86 12 109 6 18 349
aletleri, Ev
Bakim 0,01 + 13 7 4 26 1 4 55
hizmetleri
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
0,00 87 75 10 95 5 19 291
Saglik 0,01 -
Harcamalari 30,00 22 / 2 2 0 0 51
30,01 + 22 11 4 20 2 3 62
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
0,00 30 33 4 34 2 9 112
0,01 -
30,00 14 10 2 3 0 0 29
30,01 -
60.00 28 14 3 15 1 2 63
Ulasim 60,01 -
Harcamalari 100,00 31 16 3 21 3 2 6
100,01
- 18 14 3 22 0 1 58
160,01
16000 |49 6 1 40 1 8 66
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
0,00 39 35 2 53 1 6 136
0,01 28 10 4 21 1 3 67
Haberlesme 35,00
Harcamalar1 | 35,01 —
50.00 54 35 5 43 2 10 149
50,01 + 10 13 5 18 3 3 52
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
0,00 50 38 9 43 2 7 149
0,01 -
50.00 42 24 3 41 3 2 115
Eglence ve 50,01 -
Kiiltiir 66,55 0 0 0 1 0 0 1
66,56 -
100,00 31 20 2 31 0 7 91
100,01 8 11 2 19 2 6 48
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
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Tablo 36.b. Konaklama — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Karsilagtirmasi (Tablo 36 devami)

Konaklama
Degisken Deger | Devlet | Ozel |Ogrenci | Aileile . Kiralk
Yurdu | yurt evi Birlikte Diger ev Toplam
0,00 42 47 6 51 2 16 164
0,01 -
50,00 31 21 5 25 1 3 86
Egitim 50,01 - 9 4 0 17 0 0 30
99,50
Harcamalari 9051
150,00 23 11 2 19 4 1 60
BOOL1 26 | 10 3 23 0 2 64
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
0,00 101 81 13 107 5 18 325
Cesitli Mal ve | 0,01 -
Hizmetler | 2592 | 3 0 16 0 0 30
25,93 + 19 9 3 12 2 4 49
Toplam 131 93 16 135 7 22 404

Tablo 37. Konaklama — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Ki-Kare Testi Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken lg;;;? [-l)-jgelgi KabZ'f/Ret
Gida ve Alkolsiiz Igecekler 56,069 44,314 RET
Alkollii igecekler ve tiitiin 27,782 | 30,578 | KABUL
Giyim ve ayakkabi 48,177 | 44,314 RET
Konut kirasi 225,569 | 37,566 RET
Su-elektrik-dogalgaz 180,406 | 23,209 RET

Konaklama Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizetleri 10,262 15,086 | KABUL
Saglik 13,072 | 23,209 | KABUL
Ulagim 62,916 | 44,314 RET
Haberlesme 24,402 | 30,578 | KABUL
Eglence ve kiiltiir 23,747 | 37,566 | KABUL
Egitim 38,785 | 37,566 RET
Cesitli mal ve hizmetler (...) 15,115 | 23,209 | KABUL

Konaklama degiskeni ile gida ve alkolsiiz i¢ecekler, giyim ve ayakkabi, konut
kirasi, su-elektrik-dogalgaz, ulasim, egitim degiskenlerinin bagimsiz; alkollii igecekler
ve tiitlin, mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri, saglik, haberlesme, eglence ve

kiiltiir, ¢esitli mal ve hizmetler degigkenlerinin bagimli oldugu belirlenmistir.
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Tablo 38. Konaklama — Son Bir Aylik Tiiketim Karsilagtirmasi

Konaklama
Degisken Deger | Devlet | Ozel Ogrencz A! Ie_ ile Diser Kiralik Toplam
Yurdu |yurt evi Birlikte ev
Giindeenaz?2 | Hayir | 122 66 11 106 6 16 327
Ogiinimii
disarida yerim | Evet 9 27 5 29 1 6 77
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
Sinemaya biitge | Hayir 89 63 9 86 5 14 266
ayiririm. Evet 42 30 7 49 2 8 138
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
Kitap almak [ Hayir | 40 55 8 75 4 13 195
icin biitge
ayirirm Evet 91 38 8 60 3 9 209
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
Gezmek i¢in Hayir 26 34 5 33 3 2 103
biitge ayiririm Evet 105 59 11 102 4 20 301
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
Birikim igin Hayir 89 69 10 82 6 12 268
biitge ayiririm Evet 42 24 6 53 1 10 136
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
Arkadaglarim
ile disarida kafe Hayir 20 23 2 20 3 4 72
vb.ortamlarda | g0 | g9 | 70 14 | 115 4 18 | 332
bulusurum
Toplam 131 93 16 135 7 22 404

Tablo 39. Konaklama — Son Bir Aylik Tiiketim Ki-Kare Testi Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken lgegi;? gng);Si KabZ'f/Ret

Giinde en az 2 6giinlimii disarida yerim 21,733 | 15,086 RET
Sinemaya biit¢e ayiririm. 1,479 15,086 | KABUL
Kitap almak i¢in biit¢e ayiririm ( roman, hikaye, ders) 25,044 | 15,086 RET

Konaklama | Gezmek igin biitge ayiririm 12,778 | 15,086 | KABUL
Birikim i¢in biit¢e ayiririm 7,267 15,086 | KABUL
Arkadaglarim ile disarida kafe vb. ortamlarda 7,756 15,086 | KABUL
bulusurum

Konaklama degiskeni ile giinde en az 2 6giliniimii disarida yerim, kitap almak
icin biitge ayiririm degiskenlerinin bagimsiz; sinema i¢in biitce ayiririm, gezmek igin
biitge ayiririm, birikim i¢in biitge ayiririm, arkadaslarimla disarida kafe vb. ortamlarda

bulusurum degiskeninin bagimli oldugu gézlenmistir.
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Tablo 40. Konaklama — Uriin Grubu Karsilastirmasi

Konaklama
Degisken Deger | Devlet | Ozel Osrenci | Aile ile . Kiralik
g; ¢ Yurdu |yurt evéij Birlikte Diger ev Toplam
1 11 3 0 16 1 0 31
Yiyecek ve 2 15 14 2 15 0 2 48
fcecek 3 61 30 2 62 5 6 166
Harcamasi 4 29 28 4 27 0 9 97
5 15 18 8 15 1 5 62
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 15 20 3 13 1 6 58
o 2 30 27 4 27 3 7 98
Hg(':ﬁ;g‘as] 3 60 33 6 59 3 5 166
4 16 7 2 25 0 1 51
5 10 6 1 11 0 3 31
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 105 76 12 107 6 13 319
. 2 17 14 4 17 1 7 60
B S A
Z 1 0 0 1 0 0 2
5 0 0 0 2 0 0 2
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 66 50 5 61 6 9 197
. 2 36 31 7 43 1 10 128
HZZEQ:SI 3 23 8 3 22 0 3 61
4 6 2 1 5 0 0 14
5 0 2 0 2 0 0 4
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 100 75 13 101 7 13 309
2 20 8 1 21 0 7 57
H:lfr?:ZISnea:m 3 8 6 1 9 0 2 2%
4 3 1 0 2 0 0 6
5 0 3 1 2 0 0 6
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 77 52 5 75 5 9 223
. 2 13 11 3 19 0 9 55
E;er‘:ﬁ:s 3 2 22 3 22 2 3 72
4 13 6 2 11 0 0 32
5 6 2 3 8 0 1 20
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 14 12 2 13 1 1 43
2 27 15 1 24 2 4 73
S?{S;/rilaglr:slm 3 52 38 2 57 2 11| 168
Z 20 17 4 25 0 3 69
5 16 11 5 16 0 3 51
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
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Tablo 41. Konaklama — Uriin Grubu Pahalilik Algis1 Karsilastirmasi

Konaklama
Degisken Deger Devlet Ozel Og're_nci A_i Ie_ ile iser Kiralik Toplam
Yurdu yurt evi Birlikte ev
1 3 0 0 10 1 0 14
2 17 5 1 17 0 3 43
Yiyecek icecek 3 55 34 5 57 2 5 158
4 43 29 4 35 3 10 124
5 13 25 6 16 1 4 65
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 1 2 1 2 1 1 8
2 9 1 2 12 0 3 27
Giyim 3 46 40 7 55 3 8 159
4 46 28 3 40 3 6 126
5 29 22 3 26 0 4 84
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 31 28 7 42 2 5 115
2 36 16 1 28 0 6 87
Tiyatro 3 51 36 6 49 4 8 154
4 9 6 0 12 1 3 31
5 4 7 2 4 0 0 17
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 15 9 0 21 2 2 49
2 25 14 3 30 0 8 80
Sinema 3 64 41 8 49 2 6 170
4 18 18 2 24 2 6 70
5 9 11 3 11 1 0 35
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 23 16 2 35 3 3 82
2 15 9 4 11 0 4 43
Konser 3 49 31 5 36 1 10 132
4 23 22 2 42 3 5, 97
5 21 15 3 11 0 0 50
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 24 15 0 39 1 4 83
2 24 21 4 26 0 7 82
Internet/PS 3 62 36 7 44 2 8 159
4 14 12 1 17 4 3 51
5 7 9 4 9 0 0 29
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 7 2 1 21 1 2 34
2 9 10 2 16 1 3 41
Kirtasiye 3 27 33 5 38 1 7 111
4 52 30 6 37 3 9 137
5 36 18 2 23 1 1 81
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 7 4 0 13 0 1 25
2 17 14 2 7 1 4 45
Ulagim 3 53 33 5 49 1 9 150
4 33 24 6 39 2 5 109
5 21 18 3 27 3 3 75
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 4 2 0 4 0 0 10
2 3 6 1 9 0 2 21
Sosyal Ortam 3 51 28 3 42 4 8 136
4 47 35 6 55 1 9 153
5 26 22 6 25 2 3 84
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
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Tablo 42. Konaklama — Uriin Grubu ve Konaklama Uriin Grubu Pahalilik Algis1 Ki-Kare Testi

Sonuclari
Degisken Karsilastirilan Degisken }gé;z::? gs;ek:l Kabﬂf/Ret
Yiyecek-icecek 43,986 37,556 RET
Giyim 25,449 37,556 KABUL
Tiyatro 15,341 37,556 KABUL
Konaklama | Sinema 18,329 37,556 KABUL
Konser 19,376 37,556 KABUL
Internet/PS Kafe 32,482 37,556 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vb) 13,543 37,556 KABUL
Yiyecek-Icecek 43,986 37,556 RET
Giyim 25,449 37,556 KABUL
Tiyatro 15,341 37,556 KABUL
Sinema 18,329 37,556 KABUL
Konaklama | Konser 19,376 37,556 KABUL
Internet/PS Kafe 32,482 37,556 KABUL
Kirtasiye 32,810 37,556 KABUL
Ulagim 17,876 37,556 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vh) 13,543 37,556 KABUL

Konaklama degiskeni ile yiyecek icecek i¢in yapilan harcama degiskeninin ve
yiyecek igecek i¢in yapilan harcamanin pahali oldugu algisi1 degiskeninin bagimsiz;
gilyim i¢in, tiyatro i¢in, sinema i¢in, konser i¢in, internet/ps kafe icin, sosyal ortam icin
yapilan harcama degiskenlerin ve yiyecek-igcecegin, giyimin, tiyatronun, sinemanin,
konserin, internet/ps kafenin, kirtasiyenin, ulagimin, sosyal ortamin pahali oldugu algisi

ile ilgili degiskenlerin bagimli oldugu belirlenmistir.
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Tablo 43. Konaklama — Algi Sorulart Karsilastirmasi

Konaklama
Degisken Deger Devlet Ozel Osrenci | Aileile . Kiralik
i ¢ Yurdu yurt gevi Birlikte 1ger ev Toplam

1 20 8 3 23 1 2 57
Disarda yemek 2 33 18 2 38 3 6 100
yemek i¢in ¢ok 3 30 15 2 25 2 5 79
para harctyorum 4 36 26 5 34 0 6 107
5 12 26 4 15 1 3 61
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 11 8 2 16 1 1 39
. 2 33 16 2 35 2 4 92
gaerza“;lil‘;;fy‘gr‘ﬁ 3 30 37 2 22 3 7 120
4 43 21 6 27 0 10 107
5 14 11 2 15 1 3 46
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 4 2 3 3 0 0 12
. ) 2 11 4 2 7 0 1 25
Ke”gi'r”;ysi?nsé’iar' bir =3 47 25 2 38 3 8 123
4 53 39 7 55 3 9 166
5 16 23 2 32 1 4 78
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 6 5 1 8 0 0 20
inegol'de yasam 2 12 8 0 16 0 3 39
maliyetleri 3 32 16 4 36 0 4 92
yiksektir 4 51 26 2 45 6 6 136
5 30 38 9 30 1 9 117
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
_ 1 13 11 3 28 0 0 55
Kirtasiye 2 22 24 2 36 3 7 9%
mas;iia;;‘r“a‘qm 3 18 25 3 32 1 8 87
Porcryorudl 4 40 10 4 18 2 7 81
5 38 23 4 21 1 0 87
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 9 19 2 30 2 4 66
Kitap almak i¢in 2 40 34 1 35 3 6 119
¢ok para 3 33 27 8 41 1 7 117
harciyorum 4 27 4 2 20 0 4 57
5 22 9 3 9 1 1 45
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 9 12 1 19 1 2 44
o 2 25 20 2 12 1 7 67
;Lzsil?r;f;‘;fl?; 3 24 29 5 29 1 6 92
4 41 14 6 39 1 3 104
5 32 18 2 36 3 4 95
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 9 1 1 7 0 0 18
Arkadaslarlfnla 2 19 6 2 21 1 1 =0
Z‘:;“;r‘l ?;?%;Ta 3 28 29 3 36 3 10 109
harciyorum 4 43 39 6 47 3 8 146
5 32 18 4 24 0 3 81
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 7 8 3 11 1 3 33
L 2 26 29 2 27 2 4 90
pf:g‘;lz r‘fl‘;‘o‘i?l‘; 3 22 27 7 40 4 10 130
4 32 21 2 37 0 2 94
5 24 8 2 20 0 3 57
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
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Tablo 43.a. Konaklama — Algi Sorulari Karsilagtirmasi (Tablo 43 devami)

Konaklama
Degisken Deger | Devlet Ozel | Ogrenci | Aileile . Kiralik
. ¢ Yurdu yurt gevi Birlikte Diger ev Toplam
1 47 25 5 38 3 2 120
Elektronik esya 2 38 31 3 43 3 8 126
aligverisi i¢in gok 3 28 19 2 25 1 7 82
para harciyorum 4 12 8 3 15 0 5 43
5 6 10 3 14 0 0 33
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 92 36 6 104 2 5 245
. . 2 2 6 1 8 0 4 21
ol T T T S S
4 17 10 3 9 3 5 47
5 15 28 3 9 1 6 62
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 51 35 8 51 2 4 151
Tiyatro, sinema, 2 41 26 2 49 1 5 124
konser i¢in gok 3 24 21 5 28 2 12 92
para harciyorum 4 12 10 0 4 2 1 29
5 3 1 1 3 0 0 8
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
1 116 65 11 116 7 12 327
Mobil oyunlar 2 8 14 1 12 0 4 39
icin ¢ok para 3 4 9 1 2 0 4 20
harctyorum 4 3 3 2 2 0 2 12
5 0 2 1 3 0 0 6
Toplam 131 93 16 135 7 22 404
Tablo 44. Konaklama — Alg1 Sorular1 Ki-Kare Testi Sonuglari
Degisken Karsilagtirilan Degisken Il<)le§2;? ;2;21. Kablj i)/Re t
Disarida yemek yemek i¢in ¢ok para harciyorum 27,408 37,566 KABUL
Gezmek i¢in ¢ok para harcryorum 22,436 37,566 KABUL
Kendim sosyal bir bireyimdir 29,019 37,566 KABUL
Inegél’de yasam maliyetleri yiiksektir 33,430 37,566 KABUL
Kirtasiye masraflarim i¢in ¢ok para harciyorum 51,729 37,566 RET
Kitap almak i¢in ¢ok para harciyorum 40,906 37,566 RET
Konaklama | Ulasim i¢in ¢ok para harciyorum 31,028 37,566 KABUL
Arkadaslarimla disar ¢iktigim zaman gok para harciyorum 22,074 37,566 KABUL
Giyim i¢in ¢ok para harciyorum 23,485 37,566 KABUL
Elektronik esya aligverisi i¢in ¢ok para harciyorum 23,183 37,566 KABUL
Sigara i¢in ¢ok para harciyorum 83,733 37,566 RET
Tiyatro, sinema, konser i¢in ¢ok para harciyorum 33,327 37,566 KABUL
Mobil oyunlar i¢in ¢ok para harciyorum 43,692 37,566 RET

Konaklama degiskeni ile kirtasiye masraflari i¢in ¢ok para harciyorum, kitap
almak i¢in ¢ok para harciyorum, sigara i¢in ¢ok para harcityorum, mobil oyunlar i¢in
cok para harciyorum degiskenlerinin bagimsiz, disarida yemek yemek i¢in ¢ok para
harctyorum, gezmek i¢in ¢ok para harciyorum, kendim sosyal bir bireyimdir, Inegol’de
yasam maliyetleri ¢ok yiiksektir, ulasim i¢in ¢ok para harciyorum, arkadaglarimla disar1

¢iktigim zaman ¢ok para harciyorum, giyim i¢in ¢ok para harciyorum, elektronik esya
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aligverisi i¢in ¢ok para harciyorum, tiyatro, sinema, konser i¢in ¢ok para harcryorum

degiskenlerinin bagimli oldugu gézlenmistir.

Tablo 45. Konaklama — Algi Sorular1 (Evde Kalanlara Ozel) Ki-Kare Testi Sonuglar

.. .. Ki-kare | Tablo Ho
Degisken Karsuagstirilan Degisken Degeri | Degeri | Kabul/Ret
Ev masraflar igin ( kira hari¢ fatura, yiyecek) ¢ok para 7,527 13277 | kABUL
harciyorum
Fast food tiiketimine ¢ok para harciyorum 2,034 13,277 | KABUL
Konaklama Eve yemek siparisi i¢in ¢ok para harctyorum 1,806 13,277 | KABUL

Evde yemek yapmak i¢in market ve Pazar alisverigine
¢ok para harciyorum
Benim i¢in disaridan yemek siparis etmek evde yemek
yapmaktan daha ucuzdur. 3,332 13,277 | KABUL

5,719 13,277 | KABUL

Konaklama ile evde kalan 6grencilere yonelik olan ev masraflarim i¢in ¢ok para
harciyorum, fast food tiiketimine ¢ok para harciyorum, eve yemek siparisi i¢in ¢ok para
harciyorum, evde yemek yapmak i¢in market ve Pazar aligverisine ¢ok para harciyorum,
benim icin disaridan yemek siparis etmek evde yemek yapmaktan daha ucuzdur

degiskenleri beklenildigi izere bagimli oldugu gozlenmistir.
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3.2.4. Aylik Ortalama Gelir ile Diger Degiskenler ile Karsilastirllmasi

Tablo 46. Aylik Ortalama Gelir — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Karsilagtirmasi

Aylik Ortalama Gelir
Degisken Deger 0,00- 500,01- | 700,01- | 1000,01-
= : 500,00 | 700,00 | 1000,00 | 200000 |2000:01* | Toplam

0,00 34 15 13 10 9 81

0,01 - 50,00 45 19 8 9 9 90

Gida ve Alkolsiiz Igecekler 50,01 — 100,00 35 13 13 10 7 78
Harcamasi 100,01 — 142,50 12 1 4 2 2 21
142,51 — 250,00 25 11 21 11 6 74

250,01 + 11 2 16 16 15 60
Toplam 162 61 75 58 48 404
0,00 109 41 44 25 33 252

Alkollii igecekler ve Tiitiin 0,01 - 70,00 10 1 0 5 2 18
Harcamasi 70,01 — 200,00 33 9 20 10 5 77
200,01 + 10 10 11 18 8 57
Toplam 162 61 75 58 48 404
0,00 56 14 13 10 11 104

0,01 - 50,00 17 5 3 1 7 33

Giyim ve Ayakkabi 50,01 — 100,00 36 12 20 18 8 94
Harcamasi 100,01 — 150,00 28 5 10 4 3 50
150,01 — 250,00 16 16 15 8 10 65

250,01 + 9 9 14 17 9 58
Toplam 162 61 75 58 48 404
0,00 89 29 29 29 25 201

0,01 - 100,00 1 0 0 0 2 3
Konut Kiras1 Harcamasi 100,01 — 237,00 52 18 16 10 7 103
237,01 — 250,00 15 8 12 2 3 40

250,01 + 5 6 18 17 11 57
Toplam 162 61 75 58 48 404
. . 0,00 137 56 62 41 25 321
Su-Bletrk - Dogalgas |™501 2867 16 1 5 2 2 26
28,68 + 9 4 8 15 21 57
Toplam 162 61 75 58 48 404
Mobilya, Ev aletleri, Ev 0,00 141 56 65 49 38 349
Bakim hizmetleri 0,01 + 21 5 10 9 10 55
Toplam 162 61 75 58 48 404
0,00 119 45 51 43 33 291

Saglik Harcamalari 0,01 - 30,00 27 5 13 2 4 51
30,01 + 16 11 11 13 11 62
Toplam 162 61 75 58 48 404
0,00 42 20 18 20 12 112

0,01 - 30,00 17 3 7 0 2 29

Ulasim Harcamalars 30,01 - 60,00 33 7 15 5 3 63
60,01 — 100,00 28 10 19 11 8 76

100,01 — 160,01 24 11 8 6 9 58

160,00 + 18 10 8 16 14 66
Toplam 162 61 75 58 48 404
0,00 58 23 25 21 9 136

Haberlesme Harcamalari 0,01 — 35,00 34 12 9 4 8 67
35,01 — 50,00 60 17 31 24 17 149

50,01 + 10 9 10 9 14 52
Toplam 162 61 75 58 48 404
0,00 69 22 27 16 15 149
0,01 - 50,00 53 24 16 11 11 115

Eglence ve Kiiltiir 50,01 - 66,55 0 0 0 0 1 1
66,56 - 100,00 35 11 25 13 7 91

100,01 5 4 7 18 14 48
Toplam 162 61 75 58 48 404
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Tablo 46.a. Aylik Ortalama Gelir — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Kargilagtirmasi

(Tablo 46 devami)
Aylik Ortalama Gelir
Degisken Deger 0,00- [ 500,01- [ 700,01- [ 1000,01-
& ¢ 500,00 | 700,00 | 1000,00 | 2000,00 [ 200001+ | Toplam
0,00 67 17 25 35 20 164
0,01 - 50,00 36 13 19 7 11 86
Egitim Harcamalari 50,01 - 99,50 16 4 5 3 2 30
99,51 - 150,00 22 12 14 5 7 60
150,01 + 21 15 12 8 8 64
Toplam 162 61 75 58 48 404
0,00 134 45 61 49 36 325
Cesitli Mal ve Hizmetler 0,01 - 25,92 17 2 5 2 4 30
25,93 + 11 14 9 7 8 49
Toplam 162 61 75 58 48 404

Tablo 47. Aylik Ortalama Gelir — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Ki-Kare Testi Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken Igggz;? ;Z;l}(ji KabZ'f/Ret
Gida ve Alkolsiiz Igecekler 51,662 | 37,566 RET
Alkollii igecekler ve tiitiin 37,025 26,217 RET
Giyim ve ayakkab1 55,837 [ 37,566 RET
Konut kirasi 58,038 | 32,000 RET
Su-elektrik-dogalgaz 60,308 [ 20,000 RET
O:tlz)a} Ilialina Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizetleri 3,891 13,277 | KABUL
Gelir Saglik 16,426 | 20,000 | KABUL
Ulagim 37,168 | 37,566 | KABUL
Haberlesme 28,418 26,217 RET
Eglence ve kiiltiir 66,143 | 32,000 RET
Egitim 21,904 | 32,000 | KABUL
Cesitli mal ve hizmetler (...) 16,070 | 20,000 | KABUL

Aylik ortalama gelir degiskeni ile gida ve alkolsiiz igecekler, alkollii icecekler ve
tiitlin, giyim ve ayakkabi, konut kirasi, su-elektrik-dogalgaz, haberlesme, eglence ve
kiltiir degiskenlerinin ise bagimsiz; mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri, saglik,

ulagim, egitim, ¢esitli mal ve hizmetler degiskenlerinin bagimli oldugu belirlenmistir.
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Tablo 48. Aylik Ortalama Gelir — Son Bir Aylik Tiiketim Karsilagtirmasi

Aylik Ortalama Gelir
Degisken Deger 0,00- 500,01- | 700,01- | 1000,01-
& ¢ 500,00 | 700,00 |1000,00 | 200000 [2000.01+ ] Toplam
Giinde en az 2 6giniimil Hay1r 143 53 57 36 38 327
disarida yerim Evet 19 8 18 22 10 77
Toplam 162 61 75 58 48 404
Sinemaya biitge ayiririm Hayir 119 39 41 36 31 266
Evet 43 22 34 22 17 138
Toplam 162 61 75 58 48 404
Kitap almak i¢in biitge Hay1r 78 29 35 36 17 195
ayiririm Evet 84 32 40 22 31 209
Toplam 162 61 75 58 48 404
Gezmek i¢in biitce Hayir 57 11 13 8 14 103
ay1rirm Evet 105 50 62 50 34 301
Toplam 162 61 75 58 48 404
Birikim i¢in biitge ayiririm Hayir 111 4l S 40 21 268
Evet 51 20 20 18 27 136
Toplam 162 61 75 58 48 404
Arkadaglarim ile disarida Hayir 34 8 10 7 13 72
KA arda Evet 128 | 53 65 51 35 332
ulugurum
Toplam 162 61 75 58 48 404

Tablo 49. Aylik Ortalama Gelir — Son Bir Aylik Tiiketim Ki-Kare Testi Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken Iggz’:;? gjglgi KabZ'f/Ret
Giinde en az 2 6giinlimi disarida yerim 21,715 | 13,277 RET
Sinemaya biitce ayiririm 8,841 13,277 | KABUL
Aylik | Kitap almak i¢in biit¢e ayiririm ( roman, hikaye, ders) 7,690 13,277 | KABUL
Ortalama | Gezmek igin biitge ayiririm 16,948 | 13,277 RET
Gelir Birikim i¢in biitce ayiririm 13,156 | 13,277 | KABUL
Arkadaglarim ile digarida kafe vb. ortamlarda 7185 13277 | KABUL
bulusurum

Aylik ortalama gelir degiskeni ile glinde en az 2 6gliniimii disarida yerim
degiskeni ve gezmek icin biitce ayiririm degiskeninin bagimsiz; sinemaya biitce
ayiririm, kitap almak i¢in biitge ayiririm, birikim i¢in biitge ayiririm, arkadaslarim ile

digarida kafe vb. ortamlarda bulusurum degiskenlerinin bagimli oldugu belirlenmistir.
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Tablo 50. Aylik Ortalama Gelir — Uriin Grubu Karsilagtirmasi

Aylik Ortalama Gelir

Degisken Deger 0,00- 500,01- | 700,01- | 1000,01-
- ¢ 500,00 | 70000 | 100000 |2000,00 | 200001+ [ Toplam
1 15 9 3 2 2 31
. . 2 20 5 8 6 9 48
Yivecek ve lgecek 3 75 26 28 15 22 166
4 32 13 23 19 10 97
5 20 8 13 16 5 62
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 40 2 6 4 6 58
2 44 13 13 12 16 98
Giyim Harcamasi 3 57 30 39 25 15 166
4 13 10 12 9 7 51
5 8 6 5 8 4 31
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 133 51 54 44 37 319
2 22 7 16 9 6 60
Tiyatro Harcamasi 3 7 3 4 3 4 21
4 0 0 0 1 1 2
5 0 0 1 1 0 2
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 95 28 28 24 22 197
2 47 19 25 19 18 128
Sinema Harcamasi 3 13 13 18 11 6 61
4 6 1 2 3 2 14
5 1 0 2 1 0 4
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 135 42 58 40 34 309
2 14 13 11 12 7 57
Konser Harcamasi 3 10 5 3 3 5 26
4 1 0 1 2 2 6
5 2 1 2 1 0 6
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 96 34 38 28 27 223
2 16 7 11 11 10 55
internet/PS Harcamasi 3 30 13 15 10 6 74
4 14 7 7 3 1 32
5 6 0 4 6 4 20
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 22 4 7 4 6 43
2 37 9 15 1 11 73
Sosyal Ortam Harcamasi 3 74 29 27 20 18 168
4 17 14 15 14 9 69
5 12 5 11 19 4 51
Toplam 162 61 75 58 48 404
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Tablo 51. Aylik Ortalama Gelir — Uriin Grubu Pahalilik Algist Karsilagtirmasi

Aylik Ortalama Gelir

Degisken Deger 0,00- | 500,01- | 700,01- | 1000,01-
¢ ¢ 500,00 | 700,00 | 1000,00 | 200000 | 200001+ | Toplam

1 29 9 13 13 16 80

2 25 10 14 5 5 59
Konaklama 3 62 26 27 18 13 146
4 28 10 9 9 10 66

5 18 6 12 13 4 53
Toplam 162 61 75 58 48 404

1 9 1 1 2 1 14

2 15 6 7 6 9 43
Yiyecek icecek 3 66 28 27 19 18 158
4 49 17 31 17 10 124

5 23 9 9 14 10 65
Toplam 162 61 75 58 48 404

1 5 0 1 0 2 8

2 6 2 4 5 10 27
Giyim 3 73 21 29 23 13 159
4 51 22 25 15 13 126

5 27 16 16 15 10 84
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 42 13 20 23 17 115

2 28 16 20 11 12 87
Tiyatro 3 68 25 28 19 14 154
4 15 4 6 2 4 31

5 9 3 1 3 1 17
Toplam 162 61 75 58 48 404

1 19 5 10 8 7 49

2 25 14 14 11 16 80
Sinema 3 69 27 34 24 16 170
4 32 10 13 9 6 70

5 17 5 4 6 3 35
Toplam 162 61 75 58 48 404

1 28 10 16 14 14 82

2 8 10 8 7 10 43
Konser 3 58 19 26 17 12 132
4 42 15 18 13 9 97

5 26 7 7 7 3 50
Toplam 162 61 75 58 48 404

1 25 11 15 15 17 83

2 28 16 16 13 9 82
Internet/PS 3 68 23 34 19 15 159
4 24 9 7 6 5 51

5 17 2 3 5 2 29
Toplam 162 61 75 58 48 404

1 8 3 5 9 9 34

2 12 1 5 11 12 41
Kirtasiye 3 45 14 28 16 8 111
4 60 27 24 15 11 137

5 37 16 13 7 8 81
Toplam 162 61 75 58 48 404

1 11 2 4 4 4 25

2 16 4 10 8 7 45
Ulasim 3 56 26 35 20 13 150
4 48 17 14 14 16 109

5 31 12 12 12 8 75
Toplam 162 61 75 58 48 404

1 5 0 2 1 2 10

2 6 1 6 3 5 21
Sosyal Ortam 3 57 24 20 17 18 136
4 62 25 27 23 16 153

5 32 11 20 14 7 84
Toplam 162 61 75 58 48 404
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Tablo 52. Aylik Ortalama Gelir — Uriin Grubu ve Aylik Ortalama Gelir — Uriin Grubu Pahalilik
Algisi Ki-Kare Testi Sonuglar

Degisken Karsilagtirilan Degisken I;)Zgi;? g:;lgl Kablj IO/Re t
Yiyecek-icecek 28,298 32,000 KABUL
Giyim 41,163 32,000 RET
Aylik Tiyatro 14,910 32,000 KABUL
Ortalama | Sinema 23,768 32,000 KABUL
Gelir Konser 18,989 32,000 KABUL
Internet/PS Kafe 19,563 32,000 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vb) 49,212 32,000 RET
Konaklama 19,128 32,000 KABUL
Yiyecek-icecek 28,298 32,000 KABUL
Giyim 41,163 32,000 RET
Tiyatro 14,910 32,000 KABUL
oF:g(;l;n . [Sinema 23,768 | 32,000 | KABUL
Gelir Konser 18,989 32,000 KABUL
Internet/PS Kafe 19,563 32,000 KABUL
Kirtasiye 49,008 32,000 RET
Ulasim 11,860 32,000 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vb) 49,212 32,000 RET

Aylik ortalama gelir degiskeni ile giyim icin yapilan harcama degiskeni ve
sosyal ortam i¢in yapilan harcama degiskeni, giyim harcamalarinin, kirtasiye
harcamalarinin, sosyal ortam harcamalarinin pahali oldugu algisi ile ilgili degiskenlerin
bagimsiz oldugu; yiyecek-igecek i¢in, tiyatro i¢in, sinema igin, konser i¢in, internet/ps
kafe i¢in yapilan harcama degiskenlerinin ve konaklamanin, yiyecek-igecegin,
tiyatronun, sinemanin, konserin, internet/ps kafenin, ulagimin pahali oldugu algist ile

ilgili degiskenlerin ise aylik ortalama gelir degiskeni ile bagimli oldugu belirlenmistir.
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Tablo 53. Aylik Ortalama Gelir — Algt Sorulari Kargilagtirmasi

Aylik Ortalama Gelir

Degisken Deger 0,00- 500,01- | 700,01- | 1000,01-
i ¢ 500,00 | 70000 | 100000 |2000,00 | 200001+ [ Toplam
1 29 8 4 7 9 57
Disarda yemek yemek igin g ;‘2 1; 12 191 1; 17090
¢ok para harciyorum 7 3 20 >3 13 3 107
5 19 4 13 18 7 61
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 28 2 2 5 2 39
. 2 42 10 19 6 15 92
Gezmek i¢in ¢ok para 3 5 28 21 12 2 120
hareryorum 4 2 7 22 23 13 107
5 15 4 11 10 6 46
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 7 0 4 1 0 12
Kendim sosyal bir g ég 127 251 136 116 12253
bireyimdir 4 64 30 31 23 18 166
5 24 12 14 15 13 78
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 8 2 5 3 2 20
. . 2 11 7 10 4 7 39
Inegol'de yasam 1.na11yetler1 3 m 15 6 9 0 %2
yilksektir 4 55 20 25 16 20 136
5 46 17 19 26 9 117
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 22 6 8 9 10 55
. . 2 30 13 20 18 13 94
Kirtasiye masraflarim igin 3 32 12 6 13 2 g7
¢ok para harctyorum 7 3 2 16 1 7 8l
5 43 16 15 7 6 87
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 19 14 11 14 8 66
. . 2 51 19 23 14 12 119
Kitap almak i¢in ¢ok para 3 78 13 o5 17 12 117
harcryorum 4 22 6 11 9 9 57
5 22 9 5 4 5 45
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 17 9 10 5 3 44
. 2 29 9 12 7 10 67
Ulasim igin ¢ok para 3 32 12 20 15 13 04
hareryorum 4 42 16 18 14 14 104
5 42 13 15 17 8 95
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 12 1 3 1 1 18
Arkadaglarimla disari 2 24 6 9 2 9 50
¢iktigim zaman gok para 3 44 21 12 16 16 109
harctyorum 4 57 21 28 25 15 146
5 25 12 23 14 7 81
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 21 1 3 4 4 33
L 2 45 12 11 7 15 90
Giyim igin ok para 3 50 20 25 22 13 130
hareryorum 4 34 18 24 13 5 94
5 12 10 12 12 11 57
Toplam 162 61 75 58 48 404
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Tablo 53.a. Aylik Ortalama Gelir — Algt Sorular1 Karsilagtirmasi (Tablo 53 devami)

Aylik Ortalama Gelir
Degisken Deger 0,00- 500,01- | 700,01- | 1000,01-
- ¢ 500,00 | 700,00 | 1000,00 | 200,00 | 2000.01* | Toplam

1 60 17 21 11 11 120
Elektronik esya aligverisi 2 53 22 26 12 13 126
igin ¢ok para harctyorum 3 25 10 15 17 15 82
4 1 6 7 1 6 43

5 12 6 6 6 3 33
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 113 34 44 24 30 245

igara ici 2 9 2 3 4 3 21
Sigara igin ¢ok para 3 3 5 > - - =
harciyorum 2 > = = = : =

5 19 8 15 13 7 62
Toplam 162 61 75 58 43 404
1 75 14 25 23 14 151
Tiyatro, sinema, konser 2 50 24 23 12 15 124
i¢in g:okypara ha£01y0rum 3 31 16 17 13 15 92
4 5 7 9 5 3 29

5 1 0 1 5 1 )
Toplam 162 61 75 58 48 404
1 141 47 63 42 34 327

Mobil oyunlar i¢in ¢ok 2 10 9 6 7 7 39
para harctyorum 3 4 5 3 4 4 20

4 4 0 1 4 3 12

5 3 0 2 1 0 6
Toplam 162 61 75 58 43 404

Tablo 54. Aylik Ortalama Gelir — Alg1 Sorulari1 Ki-Kare Testi Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken lgggz:? g:;l?i KabZ'f/Ret
Disarida yemek yemek i¢in ¢ok para harciyorum 33,555 | 32,000 RET
Gezmek i¢in ¢cok para harctyorum 43,032 | 32,000 RET
Kendim sosyal bir bireyimdir 16,389 | 32,000 | KABUL
Inegdl’de yasam maliyetleri yiiksektir 16,167 | 32,000 | KABUL
Kirtasiye masraflarim i¢in ¢ok para harciyorum 15,270 | 32,000 | KABUL
Kitap almak icin ¢ok para harciyorum 14,531 | 32,000 | KABUL
Oﬁg{é’:na Ulagim i¢in ¢ok para harciyorum 8,820 32,000 | KABUL
Gelir ﬁrkadaslarlmla disar1 ¢iktigim zaman ¢ok para 25,974 | 32,000 | KABUL
arcryorum
Giyim i¢in ¢ok para harctyorum 36,605 | 32,000 RET
Elektronik esya aligverisi i¢in ¢ok para harciyorum 25,052 | 32,000 | KABUL
Sigara i¢in ¢ok para harciyorum 26,663 | 32,000 | KABUL
Tiyatro, sinema, konser i¢in ¢cok para harciyorum 38,090 | 32,000 RET
Mobil oyunlar i¢in ¢ok para harciyorum 22,390 | 32,000 [ KABUL

Aylik ortalama gelir degiskeni ile disarida yemek yemek i¢in ¢ok para
harcandig1 algisi, gezmek i¢in ¢ok para harcandig algisi, giyim i¢in ¢ok para harcandigi
algisi, tiyatro, sinema, konser i¢cin ¢ok para harcandigi algist ile ilgili degisenlerin
bagimsiz oldugu; kendisinin sosyal bir birey oldugu algis;, Inegél’de yasam

maliyetlerinin yiiksek oldugu algisi, kirtasiye masraflari i¢in ¢ok para harcadigr algisi,
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ulagim icin ¢ok para harcadig algisi, arkadaglarim ile disar1 ¢iktigim zaman ¢ok para
harciyorum algisi, elektronik esya i¢in ¢ok para harciyorum algisi, sigara i¢in ¢ok para
harciyorum algisi, mobil oyunlar i¢in ¢ok para harciyorum algisi degiskenlerinin ise

aylik ortalama gelir degiskeni ile bagimli oldugu belirlenmistir.

Tablo 55. Aylik Ortalama Gelir — Alg1 Sorulari ( Evde Kalanlara Ozel) Karsilastirmasi

Aylik Ortalama Gelir
Degisken Deger 0,00- 500,01- | 700,01- | 1000,01-
500,00 | 700,00 |1000,00 | 2000,00 |2000:01+ | Toplam

1 0 0 0 2 0 2

. 2 1 2 0 1 1 5

Ev masraflar i¢in ¢ok 3 0 1 1 3 1 6

para harciyorum 2 0 0 3 > 3 8

5 2 1 2 8 2 15

Toplam 3 4 6 16 7 36

1 3 0 1 0 1 5

2 0 2 0 3 4 9

Fast food tiiketimine 3 0 > 1 ) 1 12

¢ok para harciyorum 7 0 0 1 3 1 5

5 0 0 3 2 0 5

Toplam 3 4 6 16 7 36

1 3 0 1 0 3 7

el 2 0 3 1 5 1 10

Eve yemek siparisi i¢in 3 0 1 1 7 > 1

cok para harcityorum 7 0 0 > > 1 5

5 0 0 1 2 0 3

Toplam 3 4 6 16 7 36

1 0 0 0 2 0 2

Evde yemek yapmak 2 0 2 0 2 1 5
i¢cin market ve Pazar

aligverisine ¢ok para i 2 (1) ; Z ‘11 153

harciyorum 5 2 1 3 4 1 11

Toplam 3 4 6 16 7 36

o 1 0 1 2 8 2 13

Benim i¢in yemek 2 0 3 2 1 2 8

il I T O

ucuzdur g (1) g 2 g 8 g

Toplam 3 4 6 16 7 36
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Tablo 56. Aylik Ortalama Gelir — Alg1 Sorular1 ( Evde Kalanlara Ozel) Ki-Kare Testi Sonuglar

Ki-kare | Tablo Ho
Degeri | Degeri | Kabul/Ret

16,343 | 32,000 | KABUL

Degisken Karsilastirilan Degisken

Ev masraflari i¢in ( kira harig fatura, yiyecek) ¢ok para

harciyorum
Ak Fast food tiiketimine ¢ok para harciyorum 38,029 32,000 RET
Ol’tg.}lzlama Eve yemek siparisi i¢in ¢ok para harctyorum 27,622 32,000 | KABUL

Gelir Evde yemek yapmak i¢in market ve Pazar aligverigine
cok para harcryorum

Benim i¢in disaridan yemek siparis etmek evde yemek
yapmaktan daha ucuzdur.

13,518 | 32,000 | KABUL

33,181 | 32,000 RET

Aylik ortalama gelir degiskeni ile fast food tiiketimine ¢ok para harcandig1 algist
ve disaridan yemek siparis etmenin evde yemek yapmaktan daha ucuz oldugu algisi ile
ilgili degiskenlerin bagimsiz oldugu; ev masraflari i¢in ¢ok para harciyorum algisi, eve
yemek siparisi i¢in ¢ok para harciyorum algisi, evde yemek yapmak i¢in market ve
pazar aligverigine ¢ok para harciyorum algist degiskenlerinin ise aylik ortalama gelir

degiskeni ile bagimli oldugu belirlenmistir.
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3.2.5. Boliim Degiskeninin Diger Degiskenler ile Karsilastiriimasi

Tablo 57. B6liim — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Karsilastirmasi

Bolim
Degisken Deger CO.CL.’k | Insaat | Elektrik Dus Muhasebe ’§'Etme . | Pazarlama | Makine | Toplam
Gelisimi Ticaret Yonetimi
0 - 500,00 61 25 3 20 30 15 6 2 162
Aylik 501,00 — 700,00 19 8 3 8 18 2 3 0 61
ortalama | 701,00 1000,00 20 16 5 12 15 5 2 0 75
Gelir 1001,00 — 2000,00 7 13 3 14 5 8 8 0 58
2001,00 + 5 7 2 10 8 3 13 0 48
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
0,00 21 14 1 15 23 2 5 0 81
Gida ve 0,01 - 50,00 28 7 3 15 24 6 6 1 90
Alkolsiiz 50,01 — 100,00 19 13 6 12 10 6 11 1 78
icecekler | 100,01 142,50 12 0 0 2 4 3 0 0 21
Harcamast | 142,51 _ 250,00 30 12 4 8 9 5 6 0 74
250,01 + 2 23 2 12 6 11 4 0 60
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
Alkollit 0,00 81 47 9 36 42 15 20 2 252
icecekler ve | 0,01— 70,00 2 0 1 4 6 2 3 0 18
Tiitiin 70,01 — 200,00 26 8 0 10 19 10 4 0 77
Harcamast 200,01 + 3 14 6 14 9 6 5 0 57
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
0,00 27 25 8 13 20 5 6 0 104
. 0,01 — 50,00 9 3 3 3 6 2 6 1 33
S%‘S{;’; 50,01 — 100,00 25 15 3 22 15 8 6 0 94
Horeame | 100,01 — 150,00 18 5 0 5 11 9 1 1 50
150,01 — 250,00 25 8 1 9 13 3 6 0 65
250,01 + 3 13 1 12 11 6 7 0 53
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
0,00 55 37 4 31 40 15 18 1 201
_ 0,01 — 100,00 0 0 0 0 1 0 2 0 3
Kﬁ;‘;‘;ﬂ';‘;gf‘ 100,01 _ 237,00 43 10 2 15 16 9 7 1 103
237,01 — 250,00 7 8 5 5 12 1 2 0 40
250,01 + 7 14 5 13 7 8 3 0 57
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
Su — Elektrik 0,00 89 56 13 51 66 23 21 2 321
— Dogalgaz 0,01 — 28,67 11 0 0 3 5 7 0 0 26
Harcamasi 28,68 + 12 13 3 10 5 3 11 0 57
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
Mobilya, Ev 0,00 97 63 13 53 66 26 29 2 349
aletleri, Ev
hi]f;ke‘trlzri 0,01+ 15 6 3 11 10 7 3 0 55
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
V 0,00 75 60 14 38 55 21 26 2 291
Harscfz‘iql‘;an 0,01 30,00 20 3 T 7 10 8 2 0 51
30,01 + 17 6 1 19 11 4 4 0 62
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
0,00 21 16 4 18 26 15 12 0 112
0,01 — 30,00 11 2 2 5 6 1 1 1 29
Ulasgim 30,01 — 60,00 24 10 3 10 9 3 3 1 63
Harcamalar: | 60,01 _ 100,00 23 14 1 12 18 5 3 0 76
100,01 _ 160,01 19 10 4 5 9 6 5 0 53
160,00 + 14 17 2 14 8 3 8 0 66
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
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Tablo 57.a. Boliim — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Karsilagtirmasi (Tablo 57 devami)

Boliim
Degisken Deger CD.CL.’k | Insaat | Elektrik .Dl“g Muhasebe ’?.’e”’?e . | Pazarlama | Makine | Toplam
Geligimi Ticaret Yonetimi
0,00 36 22 6 26 30 8 6 2 136
Haberlesme 0,01 - 35,00 25 7 1 9 15 5 5 0 67
Harcamalari 35,01 — 50,00 41 28 6 19 21 17 17 0 149
50,01 + 10 12 3 10 10 3 4 0 52
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
0,00 48 28 8 18 31 7 9 0 149
. 0,01 - 50,00 30 17 7 11 27 11 10 2 115
Eggﬁrve 50,01 - 66,55 0 0 0 0 0 0 1 0 1
66,56 - 100,00 29 17 0 21 10 10 4 0 91
100,01 5 7 1 14 8 5 8 0 48
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
0,00 23 38 9 36 21 17 19 1 164
. 0,01 - 50,00 23 18 5 9 18 5 7 1 86
Haigalrt;lg}arl 50,01 - 99,50 14 0 0 2 9 4 1 0 30
99,51 - 150,00 24 7 1 7 12 5 4 0 60
150,01 + 28 6 1 10 16 2 1 0 64
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
. 0,00 93 60 16 49 52 24 29 2 325
V‘gej‘ltzl:nmr 0,01 - 2592 1 0 0 4 5 8 0 0 30
25,93 + 7 9 0 11 18 1 3 0 49
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404

Tablo 58. Boliim — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Ki-Kare Testi Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken lgeng gjg?lsl Kablj IO/Re t

Gida ve Alkolsiiz igecekler 90,783 50,892 RET
Alkollii igecekler ve tiitiin 48,044 38,932 RET
Giyim ve ayakkabi 59,238 50,892 RET
Konut kiras1 61,903 48,278 RET
Su-elektrik-dogalgaz 38,581 29,141 RET

Boliim Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri 4,915 18,475 KABUL
Saglik 29,235 29,141 RET
Ulasim 46,139 50,892 KABUL
Haberlesme 25,314 38,932 KABUL
Eglence ve kiiltiir 58,376 48,278 RET
Egitim 68,981 48,278 RET
Cesitli mal ve hizmetler (...) 44,224 29,141 RET

Boliim degiskeni ile mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri, ulasim,
haberlesme degiskenlerinin bagimli oldugu; gida ve alkolsiiz igecekler, alkollii icecekler
ve tiitiin, giyim ve ayakkabi, konut kirasi, su-elektrik-dogalgaz, saglik, eglence ve
kiiltiir, egitim, ¢esitli mal ve hizmetler degiskenlerin ise boliim degiskeni ile bagimsiz

oldugu belirlenmistir.

81




Tablo 59. B6lim — Son Bir Aylik Tiiketim Karsilastirmasi

Bolim
Degisken Deger CO.C l.lk. Insaat | Elektrik D ' | Muhasebe I§lem.le . | Pazarlama | Makine | Toplam
Gelisimi Ticaret Y onetimi
Giinde en az Hayir 100 54 12 47 62 23 27 2 327
2 oglintimii
digarida Evet 12 15 4 17 14 10 5 0 77
yerim
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
Sinemaya Hayir 0 77 48 8 37 50 24 21 1 266
biitce
ayirnm Evet 35 21 8 27 26 9 11 1 138
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
Kitap almak Hayir 36 40 9 35 34 23 17 1 195
igin biitge Evet 76 29 7 29 42 10 15 1 209
ayirirmm
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
Gezmek i¢in Hayir 29 27 6 9 15 8 7 2 103
biitce
dyiririm Evet 83 42 10 55 61 25 25 0 301
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
Birikim igin Hayir 75 47 13 41 54 22 14 2 268
biitge Evet 37 22 3 23 22 11 18 0 136
ayirirmm
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
Arkadaglarim | Hayir 17 19 4 8 11 3 9 1 72
ile digarida
kafe vb.
ortam a?da Evet 95 |50 | 12 | 56 65 30 23 1 332
bulugurum
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
Tablo 60. Boliim — Son Bir Aylik Tiiketim Ki-Kare Testi Sonuglari
.. .. Ki-kare | Tablo Ho
Degisken Karsulastirilan Degisken Degeri | Degeri | Kabul/Ret
Gilinde en az 2 6giinlimii disarida yerim 11,519 18,475 | KABUL
Sinemaya biit¢e ayiririm 5,386 18,475 | KABUL
Kitap almak i¢in biit¢e ayiririm ( roman, hikaye, ders) 22,482 18,475 RET
Boliim | Gezmek igin biit¢e ayiririm 19,800 18,475 RET
Birikim i¢in biitce ayiririm 10,943 18,475 | KABUL
Arkadaglarim ile digarida kafe vb. ortamlarda 12,814 18.475 | KABUL
bulusurum

Boliim degiskeni ile kitap almak i¢in biitge ayiririm degiskeni ve gezmek icin
biitce ayiririm degiskeninin bagimsiz oldugu; giinde en az 2 6glinlimii disarida yerim,
sinemaya blit¢e ayiririm, birikim icin biitce ayiririm, arkadaslarim ile disarida kafe vb.
ortamlarda bulusurum degiskenlerinin  boliim degiskeni ile bagimli oldugu

belirlenmistir.
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Tablo 61. Béliim — Uriin Grubu Karsilastirmasi

Boliim
Degigken Deger CO.C'?k. Insaat | Elektrik .Dl5 Muhasebe Isilem"e. Pazarlama | Makine | Toplam
Gelisimi Ticaret Yonetimi
1 9 5 2 5 8 0 1 1 31
Yiyecek 2 13 12 0 8 9 3 2 1 48
ve Icecek 3 56 22 7 18 36 14 13 0 166
Harcamasi 4 23 18 3 19 13 10 11 0 97
5 11 12 4 14 10 6 5 0 62
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 15 18 4 8 10 2 1 0 58
. 2 22 17 7 14 15 7 14 2 98
Giyim
Harcamasi 3 56 23 4 21 36 15 11 0 166
4 12 4 1 15 9 7 3 0 51
5 7 7 0 6 6 2 3 0 31
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 88 54 10 48 62 30 25 2 319
. 2 16 9 6 13 9 1 6 0 60
H::Z:E:Zm 3 7 6 0 2 4 2 0 0 21
4 1 0 0 1 0 0 0 0 2
5 0 0 0 0 1 0 1 0 2
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 56 37 7 26 37 18 15 1 197
. 2 39 21 7 21 21 9 10 0 128
szzgl:m 3 14 10 1 14 13 4 5 0 61
4 3 1 1 2 3 2 1 1 14
5 0 0 0 1 2 0 1 0 4
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 92 52 13 42 61 27 20 2 309
2 11 8 2 13 8 6 9 0 57
Hfr‘;gflf;m 3 5 8 1 2 5 0 2 0 26
4 3 1 0 2 0 0 0 0 6
5 0 0 0 3 2 0 1 0 6
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 64 37 9 34 40 21 18 0 223
. 2 13 11 4 13 7 1 5 1 55
E;er‘:ﬁ:s 3 2 17 3 9 11 4 7 1 72
4 8 2 0 4 14 3 1 0 32
5 5 2 0 4 4 4 1 0 20
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 10 13 4 6 8 0 2 0 43
Sosyal 2 31 10 2 7 8 4 11 0 73
Ortam 3 50 30 5 19 35 18 10 1 168
Harcamas: 4 13 11 2 21 12 6 4 0 69
5 8 5 3 11 13 5 5 1 51
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
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Tablo 62. Béliim — Uriin Grubu Pahalilik Algis1 Karsilagtirmast

Boliim
Degisken Deger Co.a.‘k | Insaat | Elektrik .D”g Muhasebe I“Slem?e . | Pazarlama | Makine | Toplam
Geligimi Ticaret Yonetimi
1 18 18 1 14 15 6 8 0 80
2 11 15 5 8 15 1 2 2 59
Konaklama 3 52 16 5 19 26 12 16 0 146
4 22 5 1 12 11 10 5 0 66
5 9 15 4 11 9 4 1 0 53
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 4 2 1 2 3 0 1 1 14
. 2 8 5 2 8 13 2 5 0 43
\igecfik 3 47 26 6 29 24 12 13 1 158
4 43 16 4 19 23 13 6 0 124
5 10 20 3 6 13 6 7 0 65
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 4 2 0 0 1 1 0 0 8
2 4 4 1 5 3 3 7 0 27
Giyim 3 48 25 7 31 24 10 12 2 159
4 39 13 4 17 33 13 7 0 126
5 17 25 4 11 15 6 6 0 84
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 24 18 5 22 22 12 11 1 115
2 30 12 5 15 12 9 4 0 87
Tiyatro 3 44 29 5 22 31 9 13 1 154
4 9 3 1 3 11 2 2 0 31
5 5 7 0 2 0 1 2 0 17
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 9 6 3 8 11 7 4 1 49
2 27 13 3 45 6 5 11 0 80
Sinema 3 53 22 7 88 32 10 12 1 170
4 16 19 3 2 23 5 2 0 70
5 7 9 0 6 4 6 8 0 35
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 16 11 3 16 16 12 7 1 82
2 13 6 3 9 6 2 4 0 43
Konser 3 39 24 4 21 20 10 14 0 132
4 25 19 5 10 26 7 4 1 97
5 19 9 1 8 8 2 3 0 50
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 16 13 4 15 17 9 9 0 83
2 18 17 7 18 10 6 6 0 82
Internet/PS 3 58 24 3 23 26 11 13 1 159
4 11 9 2 4 17 5 3 0 51
5 9 6 0 4 6 2 1 1 29
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 0 4 2 12 5 7 4 0 34
2 0 4 3 15 6 4 9 0 41
Kirtasiye 3 30 24 4 15 19 9 9 1 111
4 52 22 5 12 32 9 4 1 137
5 30 15 2 10 14 4 6 0 81
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 4 2 0 3 7 5 4 0 25
2 8 3 4 12 4 8 6 0 45
Ulagim 3 46 22 5 29 24 13 9 2 150
4 35 21 4 14 25 3 7 0 109
5 19 21 3 6 16 4 6 0 75
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 2 0 2 0 5 0 1 0 10
2 5 4 1 5 1 1 4 0 21
Sosyal Ortam 3 42 18 5 18 27 14 11 1 136
4 41 31 6 27 27 10 10 1 153
5 22 16 2 14 16 8 6 0 84
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
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Tablo 63. Béliim — Uriin Grubu ve Béliim — Uriin Grubu Pahalilik Algis1 Ki-Kare Testi

Sonuclari
Degisken Karsilagtirilan Degisken lge:?i;? l;r?glgi KabZ'f/Ret

Yiyecek-Icecek 35,981 | 48,278 | KABUL

Giyim 48,820 | 48,278 RET
Tiyatro 27,609 | 48,278 | KABUL
Boliim | Sinema 28,584 | 48,278 | KABUL
Konser 31,131 | 48,278 | KABUL
Internet/PS Kafe 37,640 | 48,278 | KABUL

Sosyal Ortam ( kafe vb.) 55,934 [ 48,278 RET

Konaklama 59,160 | 48,278 RET
Yiyecek-igecek 35,981 | 48,278 | KABUL

Giyim 48,820 | 48,278 RET
Tiyatro 27,609 | 48,278 | KABUL
. Sinema 28,584 | 48,278 | KABUL

Béliim

Konser 31,131 | 48,278 | KABUL
Internet/PS Kafe 39,374 | 48,278 | KABUL

Kirtasiye 85,449 | 48,278 RET

Ulagim 54,460 | 48,278 RET

Sosyal Ortam ( kafe vb.) 55,934 | 48,278 RET

Boliim degiskeni ile giyim, sosyal ortam harcamalari1 ve konaklamanin, giyimin,
kirtasiyenin, ulagimin, sosyal ortamin pahali oldugu algisi ile ilgili degiskenlerin
bagimsiz oldugu; yiyecek-igecek, tiyatro, sinema, konser, internet/ps kafe harcamalari
ile ilgili degiskenlerin ve yiyecek-igecegin, tiyatronun, sinemanin, konserin, internet/ps

kafenin pahali oldugu algisi ile ilgili degiskenlerin ise bagimli oldugu belirlenmistir.
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Tablo 64. Boliim — Algt Sorulari Karsilagtirmasi

Boliim
Degisken Deger CO.CL.’k | Insaat | Elektrik .Dl5 Muhasebe Isilem"e. Pazarlama | Makine | Toplam
Gelisimi Ticaret Yonetimi

1 17 14 0 5 13 0 8 0 57
Disarda yemek ™5 40 11 8 10 18 Z 7 2 100
yemek;r‘?;n gok 3 19 12 0 14 14 10 10 0 79
harflyomm 4 2% | 16 5 21 22 11 6 0 107
5 10 16 3 14 9 8 1 0 61
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 12 13 1 2 8 0 3 0 39
Gezmek i¢in 2 29 17 3 7 19 8 8 1 92
¢ok para 3 34 18 6 16 23 12 10 1 120
harciyorum 4 28 14 5 27 16 10 7 0 107
5 9 7 1 12 10 3 4 0 46
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 5 4 0 2 1 0 0 0 12
Kendim sosyal 2 9 > 3 3 3 0 2 0 25
bir bireyimdir 3 43 18 5 12 22 15 7 1 123
4 43 25 7 27 35 12 16 1 166
5 12 17 1 20 15 6 7 0 78
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
o 1 5 3 1 3 3 3 2 0 20
Inegdl'de 2 9 5 1 5 11 2 5 1 39
m;?f,zﬁ‘eri 3 28 9 4 15 17 10 8 1 92
yiiksektir 4 39 24 3 22 27 9 12 0 136
5 31 28 7 19 18 9 5 0 117
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
) 1 1 8 4 16 11 9 6 0 55
Kirtasiye 2 9 19 4 18 20 12 11 1 94
E‘;‘fﬁa;g 3 14 22 4 18 14 6 8 1 87
harciyorum 4 34 7 4 8 18 3 7 0 81
5 54 13 0 4 13 3 0 0 87
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 6 11 4 15 13 11 6 0 66
Kitap almak 2 32 23 6 13 20 12 13 0 119
i¢in ¢ok para 3 37 23 2 23 15 6 9 2 117
harciyorum 4 20 7 4 8 10 4 4 0 57
5 17 5 0 5 18 0 0 0 45
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 13 5 2 6 10 6 2 0 44
Ulasim igin 2 20 9 4 10 8 7 9 0 67
¢ok para 3 19 19 4 19 18 6 7 2 94
harcryorum 4 32 11 3 18 21 9 10 0 104
5 28 25 3 11 19 5 4 0 95
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
Arkadaglarimla 1 6 2 1 2 4 1 2 0 18
disar1 ¢iktigim 2 24 5 3 5 6 1 6 0 50
zaman ¢ok 3 23 18 6 10 30 9 12 1 109
para 4 40 32 4 31 15 14 9 1 146
harciyorum 5 19 12 2 16 21 8 3 0 81
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 12 8 1 3 6 1 2 0 33
Giyim igin ¢ok 2 27 19 6 12 11 4 11 0 90
para 3 34 19 6 20 28 13 9 1 130
harctyorum 4 20 15 2 19 21 11 5 1 94
5 19 8 1 10 10 4 5 0 57
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
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Tablo 64.a. Bolim — Algi Sorular1 Kargilagtirmasi (Tablo 64 devami)

Boliim
Degisken Deger CO.CL.’k | Insaat | Elektrik .Dl5 Muhasebe Isilem"e. Pazarlama | Makine | Toplam
Gelisimi Ticaret Yonetimi
Elektronik 1 43 19 2 15 29 7 5 0 120
esya 2 40 24 7 12 15 10 17 1 126
aligverisi 3 17 14 4 19 15 7 6 0 82
igin gok 4 6 6 2 11 10 3 1 43
para
harciyorum 5 6 6 1 7 7 0 33
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
1 85 39 6 33 42 19 19 2 245
Sigara igin 2 3 8 1 4 3 0 2 0 21
¢ok para 3 10 1 4 7 2 5 0 0 29
harctyorum 4 7 7 1 9 16 4 3 0 47
5 7 14 4 11 13 5 8 0 62
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
sinema, 2 44 15 1 21 22 9 11 1 124
konser i¢in 3 18 19 6 14 17 9 8 1 92
¢ok para 4 5 4 1 5 9 4 1 0 29
harciyorum 5 3 2 0 1 1 0 1 0 8
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
Mobil 1 103 60 10 41 61 26 24 2 327
oyunlar 2 6 4 3 9 9 2 6 0 39
icin cok 3 1 1 3 8 3 3 1 0 20
para 4 1 3 0 4 1 2 1 0 12
harciyorum 5 1 1 0 2 2 0 0 0 6
Toplam 112 69 16 64 76 33 32 2 404
Tablo 65. Boliim — Algi Sorular1 Ki-Kare Testi Sonuglari
Degisken Karsilastirilan Degisken lz)legi;? gjglgi KabZ'f/Ret
Disarida yemek yemek i¢in ¢ok para harctyorum 60,785 | 48,278 RET
Gezmek i¢in ¢ok para harcryorum 34,347 | 48,278 | KABUL
Kendim sosyal bir bireyimdir 36,758 | 48,278 | KABUL
Inegdl’de yasam maliyetleri yiiksektir 24576 | 48,278 | KABUL
Kirtasiye masraflarim i¢in ¢ok para harciyorum 126,808 | 48,278 RET
Kitap almak icin ¢ok para harciyorum 60,316 [ 48,278 RET
i Ulagim i¢in ¢ok para harciyorum 32,978 | 48,278 | KABUL
Boliim —
Arkadaslarimla disar1 ¢iktigim zaman ¢ok para 47,068 48278 | KABUL
harciyorum
Giyim i¢in ¢ok para harctyorum 24,749 | 48,278 | KABUL
Elektronik egya aligverisi i¢in ¢cok para harciyorum 43,302 | 48,278 | KABUL
Sigara i¢in ¢ok para harctyorum 56,789 | 48,278 RET
Tiyatro, sinema, konser i¢in ¢ok para harciryorum 23,616 | 48,278 | KABUL
Mobil oyunlar i¢in ¢ok para harciyorum 45,368 | 48,278 | KABUL

Boliim degiskeni ile disarida yemek yemek i¢in ¢ok para harciyorum, kirtasiye

masraflar i¢in ¢ok para harcryorum, kitap almak i¢in ¢ok para harcryorum ve sigara igin

cok para harciyorum degiskenlerinin bagimsiz; gezmek igin ¢ok para harcryorum,
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kendim sosyal bir bireyimdir, Inegdl’de yasam maliyetleri yiiksektir, ulasim igin ¢ok
para harciyorum, arkadaslarimla disar1 ¢ikti§im zaman ¢ok para harciyorum, giyim i¢in
¢ok para harciyorum, elektronik esya aligverisi i¢in ¢ok para harciyorum, tiyatro,
sinema, konser i¢in ¢ok para harciyorum, mobil oyunlar i¢in ¢ok para harciyorum

degiskenlerinin ise bagimli oldugu belirlenmistir.

Tablo 66. Boliim — Algr Sorular1 (Evde Kalanlara Ozel) Karsilastirmasi

Boliim
Degisken Deger CO.CL.’k. Insaat | Elektrik .Dl5 Muhasebe Ii'et”.‘e. Pazarlama | Makine | Toplam
Gelisimi Ticaret Yonetimi
Ev 1 0 2 0 0 0 0 0 0 2
masraflan 2 1 0 0 2 1 0 1 0 5
igin ¢ok 3 0 1 0 2 0 1 2 0 6
para 4 1 3 1 1 0 0 2 0 8
harcryorum 5 6 4 2 2 0 1 0 0 15
Toplam 8 10 3 7 1 2 5 0 36
1 4 1 0 0 0 0 0 0 5
Fast food 2 0 3 0 3 1 0 2 0 9
t‘é‘;f:gf;e 3 1 3 2 4 0 0 2 0 1
harctyorum 4 1 0 1 0 0 2 1 0 5
5 2 3 0 0 0 0 0 0 5
Toplam 8 10 3 7 1 2 5 0 36
Eve yemek 1 4 2 0 0 0 0 1 0 7
siparisi 2 1 3 0 3 1 0 2 0 10
igin gok 3 0 2 2 4 0 1 2 0 11
para 4 2 1 1 0 0 1 0 0 5
harciyorum 5 1 2 0 0 0 0 0 0 3
Toplam 8 10 3 7 1 2 5 0 36
Evde 1 0 2 0 0 0 0 0 0 2
yemek 2 0 0 0 3 1 0 1 0 5
yapmak 3 0 1 0 0 0 1 3 0 5
i¢in ¢ok
para 4 4 3 2 2 0 1 1 0 13
harciyorum 5 4 4 1 2 0 0 0 0 11
Toplam 8 10 3 7 1 2 5 0 36
Benim igin 1 2 6 1 2 0 1 1 0 13
yemek
siparisi 2 0 2 1 3 1 0 1 0 8
etmek 3 3 2 0 1 0 0 1 0 7
yemek
yapmaktan 4 1 0 0 1 0 1 2 0 5
daha
ucuzdur 5 2 0 1 0 0 0 0 0 3
Toplam 8 10 3 7 1 2 5 0 36
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Tablo 67. Béliim — Alg1 Sorular1 (Evde Kalanlara Ozel) Ki-Kare Testi Sonuglari

Ki-kare | Tablo Ho
Degeri | Degeri | Kabul/Ret

27,450 | 42,980 [ KABUL

Degisken Karsilastirilan Degisken

Ev masraflari i¢in ( kira hari¢ fatura, yiyecek) ¢ok para

harciyorum
Fast food tiiketimine ¢ok para harciryorum 40,615 | 42,980 | KABUL
Béliim Eve yemek siparisi i¢in ¢ok para harciyorum 26,198 | 42,980 | KABUL

Evde yemek yapmak i¢in market ve Pazar aligverigine
cok para harctyorum

Benim i¢in disaridan yemek siparis etmek evde yemek
yapmaktan daha ucuzdur.

36,364 | 42,980 [ KABUL

25,178 | 42,980 | KABUL

Bolim degiskeni ile evde kalanlara yonelik ev masraflar1 icin ¢ok para
harciyorum, fast food tiiketimine ¢ok para harciyorum, eve yemek siparisi i¢in ¢ok para
harciyorum, evde yemek yapmak i¢in market ve pazar alisverisine ¢cok para harciyorum,
benim i¢in disaridan yemek siparis etmek evde yemek yapmaktan daha ucuzdur

degiskenlerinin tamaminin bagimli oldugu belirlenmistir.
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3.2.6. Calisma durumu degiskeni ile diger degiskenlerin karsilastirilmasi

Tablo 68. Calisma Durumu — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Karsilastirmasi

Calisma Durumu
Degisken Deger Part -Time Ara sira Siirekli
Caligmiyorum Calisiyorum | Calistyorum | Caligiyorum Toplam
0 - 500,00 144 4 14 0 162
501,00 - 51 4 6 0 61
700,00
Aylik 701,00 —
or(t;;z;lirpa 1000,00 67 4 4 0 75
1001,00 —
2000,00 39 8 9 2 58
2001,00 + 27 5 4 12 48
Toplam 328 25 37 14 404
0,00 67 3 9 2 81
0,01 - 50,00 80 3 6 1 90
Gida ve 50,01 - 67 2 7 2 78
.. 100,00
Alkolsuz 100,01 —
}I;;ecekler 142,50 18 1 2 0 21
arcamasl B
250,00 59 7 7 1 74
250,01 + 37 9 6 8 60
Toplam 328 25 37 14 404
i 0,00 212 15 18 7 252
_ Alkolli 756777650 17 0 1 0 18
Igecekler ve 7001~
" Tiitlin 200,00 61 6 8 2 7
arcamasi
200,01 + 38 4 10 5 57
Toplam 328 25 37 14 404
0,00 84 8 11 1 104
0,01 - 50,00 28 2 2 1 33
50,01 -
Giyimve | 100,00 81 3 5 5 %4
Ayakkabi 100,01 —
Harcamasi 150,00 40 2 ! . 50
150,01 -
250,00 52 5 7 1 65
250,01 + 43 5 5 5 58
Toplam 328 25 37 14 404
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Tablo 68.a. Calisma Durumu — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Kargilagtirmasi (Tablo 68

Devami)
Calisma Durumu
Degisken Deger Part -Time Ara sira Stirekli
¢ ¢ Caligmiyorum Caligtyorum Caligtyorum Calisiyorum Toplam
0,00 164 11 21 5 201
0,01 -100,00 1 1 1 0 3
KonutKirast | 10001~ 89 7 7 0 103
Harcamasi 237,00
237,01 - 33 2 4 1 40
250,00
250,01 + 41 4 4 8 57
Toplam 328 25 37 14 404
Su — Elektrik 0,00 269 15 33 4 321
— Dogalgaz 0,01 — 28,67 23 1 2 0 26
Harcamasi 28,68 + 36 9 2 10 57
Toplam 328 25 37 14 404
Mobilya, Ev 0,00 282 22 34 11 349
aletleri, Ev
Bakim 0,01 + 46 3 3 3 55
hizmetleri
Toplam 328 25 37 14 404
. 0,00 230 19 33 9 291
ok 7001 30,00 25 2 2 0 51
30,01 + 53 4 0 5 62
Toplam 328 25 37 14 404
0,00 86 6 14 6 112
0,01 - 30,00 27 1 1 0 29
30,01 - 60,00 58 2 3 0 63
Ulasim 60,01 —
Harcamalari 100,00 o g ! 2 6
100,01 -
160,01 51 3 4 0 58
160,00 + 45 7 8 6 66
Toplam 328 25 37 14 404
0,00 112 7 14 3 136
Haberlesme 0,01 — 35,00 55 4 6 2 67
Harcamalar1 | 35,01 — 50,00 125 8 12 4 149
50,01 + 36 6 5 5 52
Toplam 328 25 37 14 404
0,00 119 12 14 4 149
. 0,01 - 50,00 102 4 7 2 115
Eglfi‘i’lfgrve 50,01 - 66,55 1 0 0 0 1
66,56 - 100,00 77 2 10 2 91
100,01 29 7 6 6 48
Toplam 328 25 37 14 404
0,00 129 11 16 8 164
. 0,01 - 50,00 74 5 5 2 86
Ha]rzcilrtllqr;arl 50,01 - 99,50 27 1 2 0 30
99,51 - 150,00 47 3 8 2 60
150,01 + 51 5 6 2 64
Toplam 328 25 37 14 404
Cesitli Mal ve 0,00 265 18 32 10 325
Hizmetler 0,01 -25,92 26 2 2 0 30
25,93 + 37 5 3 4 49
Toplam 328 25 37 14 404
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Tablo 69. Calisma Durumu — Son Bir Aylik Harcama Miktar1 Ki-Kare Testi Sonuglart

Degisken Karsilastirilan Degisken Igggi;? geaglgi KabZ'f/Ret
Gida ve Alkolsiiz Icecekler 37,712 | 30,578 RET
Alkollii igecekler ve tiitiin 15,338 | 21,666 | KABUL
Giyim ve ayakkab1 15,499 | 30,578 | KABUL
Konut kirasi 31,696 | 26,217 RET
Su-elektrik-dogalgaz 53,188 | 16,812 RET

Calisma | Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri 1,783 11,341 | KABUL

Durumu | Saglik 14,059 | 16,812 | KABUL
Ulagim 24,557 | 30,578 | KABUL
Haberlesme 10,900 21,666 | KABUL
Eglence ve kiiltiir 28,847 | 26,217 RET
Egitim 6,434 26,217 | KABUL
Cesitli mal ve hizmetler (...) 6,986 16,812 | KABUL

Calisma durumu degiskeni ile gida ve alkolsiiz igecekler, konut kirasi, su-
elektrik-dogalgaz, eglence ve kiiltir degiskenlerinin bagimsiz; alkollii icecekler ve
tiitlin, giyim ve ayakkabi, mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri, saglik, ulasim,

haberlesme, egitim, ¢esitli mal ve hizmetlerin ise bagimli oldugu belirlenmistir.

Tablo 70. Calisma Durumu — Son Bir Aylik Tiiketim Kargilagtirmasi

Calisma Durumu
Degisken Deger Cal - Part-Time Ara sira Stirekli Toplam
anymiyorum Calisiyorum | Calistyorum | Caligiyorum P
Giinde en az Hayir 276 14 29 8 327
2 oglinimi
disarida Evet 52 11 8 6 77
yerim
Toplam 328 25 37 14 404
Sinemaya Hayir 216 16 27 7 266
biitge
ayrirm. Evet 112 9 10 7 138
Toplam 328 25 37 14 404
Kitap almak | Hayir 159 13 18 5 195
icin biitge
ayirirm Evet 169 12 19 9 209
Toplam 328 25 37 14 404
Gezmek igin Hayir 84 8 10 1 103
biitge
ayirmm Evet 244 17 27 13 301
Toplam 328 25 37 14 404
Birikim i¢in Hayir 217 19 26 6 268
it
a;’l‘;f; Evet 111 6 11 8 136
Toplam 328 25 37 14 404
Arkadaglarim
ile dlsarlda Haylr 64 1 5 2 72
kafe vb.
grtlamlarda Evet 264 24 32 12 332
ulusurum
Toplam 328 25 37 14 404
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Tablo 71. Caligma Durumu — Son Bir Aylik Tiiketim Ki-Kare Testi Sonuglar

Degisken Karsilastirilan Degisken Igggi;? geaglgi KabZ'f/Ret
Giinde en az 2 6giinlimi disarida yerim 17,562 | 11,341 RET
Sinemaya biit¢e ayiririm. 2,437 11,341 | KABUL

Calisma Kitap almak i¢in biit¢e ayiririm ( roman, hikaye, ders) 1,031 11,341 | KABUL

Durumu Gezmek i¢in biitce ayiririm 3,087 11,341 | KABUL
Birikim i¢in biitce ayiririm 4,763 11,341 | KABUL
Arkadaglarim ile digsarida kafe vb. ortamlarda 4,489 11341 | KABUL
bulusurum

Calisma durumu degiskeni ile giinde en az 2 oglinlimii digsarida yerim
degiskeninin bagimsiz; Sinemaya biitge ayiririm, Kitap almak i¢in biitge ayiririm,
gezmek igin biitge ayiririm, birikim igin biitge ayiririm, arkadaslarim ile disarida kafe

vb. ortamlarda bulusurum degiskenlerinin ise bagimli oldugu belirlenmistir.

Tablo 72. Calisma Durumu — Uriin Grubu Karsilastirmasi

Calisma Durumu
Degisken Deger Part-Time Ara sira Stirekli
¢ y Caligmggn Calisiyorum | Calistyorum | Caligiyorum Toplam

1 26 3 1 1 31

Yiyecek ve 2 39 1 7 1 48
Icecek 3 132 13 16 5 166
Harcamasi 4 83 6 6 2 97
5 48 2 7 5 62
Toplam 328 25 37 14 404

1 50 5 2 1 58

. 2 79 5 11 3 98
Hﬁg'ﬂTaSI 3 135 7 19 5 166
4 39 6 3 3 51

5 25 2 2 2 31
Toplam 328 25 37 14 404
1 259 22 29 9 319

Tivatro 2 51 1 6 2 60
HarZamas1 3 16 L 2 2 21

4 0 1 0 1 2

5 2 0 0 0 2
Toplam 328 25 37 14 404
1 156 15 21 5 197
Sinema 2 105 6 11 6 128
Harcamasi 3 52 2 5 2 61
4 11 2 0 1 14

5 4 0 0 0 4
Toplam 328 25 37 14 404
1 257 17 27 8 309

Konser 2 43 3 9 2 57
Harcamasi 3 20 3 L 2 25

4 3 1 0 2 6

5 5 1 0 0 6
Toplam 328 25 37 14 404
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Tablo 72.a. Calisma Durumu — Uriin Grubu Karsilastirmasi (Tablo 72 devamr)

Calisma Durumu
Degisken Deger Part-Time Ara sira Stirekli
¢ ¢ Caligmiyorum Calisiyorum | Calistyorum | Calisiyorum Toplam
1 175 18 22 8 223
fnternet/PS 2 39 5 6 5 55
4 30 0 2 0 32
5 16 0 4 0 20
Toplam 328 25 37 14 404
1 39 1 3 0 43
Sosyal 2 62 3 6 2 73
Ortam 3 132 14 15 7 168
Harcamasi 4 54 5 6 4 69
5 41 2 7 1 51
Toplam 328 25 37 14 404

Tablo 73. Calisma Durumu — Uriin Grubu Pahalilik Algis1 Karsilastirmasi

Calisma Durumu
Degisken Deger Part-Time Ara sira Stirekli
% ¢ Calioglipum Calisiyorum | Calistyorum | Caligiyorum Toplam

1 60 4 12 4 80

2 50 5 4 0 59
Konaklama 3 117 10 16 3 146
4 58 2 2 4 66

5 43 4 3 3 53
Toplam 328 25 37 14 404

1 12 1 0 1 14

. 2 31 1 8 3 43
\;;ii‘;ik 3 130 10 16 2 158
4 104 9 7 4 124

5 51 4 6 4 65
Toplam 328 25 37 14 404

1 7 0 0 1 8

2 19 1 5 2 27
Giyim 3 135 7 12 5 159
4 97 12 13 4 126

5 70 5 7 2 84
Toplam 328 25 37 14 404
1 89 8 13 5 115

2 67 6 10 4 87
Tiyatro 3 132 8 10 4 154
4 25 2 3 1 31

5 15 1 1 0 17
Toplam 328 25 37 14 404

1 38 2 7 2 49

2 61 7 7 5 80
Sinema 3 144 8 13 5 170
4 54 6 8 2 70

5 31 2 2 0 35
Toplam 328 25 37 14 404
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Tablo 73.a. Calisma Durumu — Uriin Grubu Pahalilik Algis1 Karsilastirmas: (Tablo 73 devami)

Calisma Durumu
Degisken Deger Part-Time Ara sira Stirekli
¢ ¢ Caligmiyorum Calisiyorum | Calistyorum | Calisiyorum Toplam
1 64 3 10 5 82
2 34 0 6 3 43
Konser 3 110 12 7 3 132
4 76 7 11 3 97
5 44 3 3 0 50
Toplam 328 25 37 14 404
1 60 8 9 6 83
2 70 4 5 3 82
Internet/PS 3 130 10 16 3 159
4 40 3 6 2 51
5 28 0 1 0 29
Toplam 328 25 37 14 404
1 21 3 6 4 34
2 28 3 5 5 41
Kirtasiye 3 87 9 11 4 111
4 119 9 8 1 137
5 73 1 7 0 81
Toplam 328 25 37 14 404
1 17 0 5 3 25
2 37 2 3 3 45
Ulagim 3 125 11 12 2 150
4 88 9 8 4 109
5 61 3 9 2 75
Toplam 328 25 37 14 404
1 9 0 1 0 10
| 2 15 1 4 1 21
o 3 112 9 9 6 136
4 123 7 17 6 153
5 69 8 6 1 84
Toplam 328 25 37 14 404
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Tablo 74. Calisma Durumu — Uriin Grubu ve Calisma Durumu — Uriin Grubu Pahalilik Algisi
Ki-Kare Testi Sonuclari

Degisken Karsilagtirilan Degisken lge:?i;? l;r?glgi KabZ'f/Ret
Yiyecek-I¢ecek 12,666 | 26,217 | KABUL
Giyim 11,301 | 26,217 | KABUL
Calisma T_iyatro 26,114 | 26,217 | KABUL
Durumu Sinema 8,068 | 26,217 | KABUL
Konser 27,185 | 26,217 RET
Internet/PS Kafe 22,348 | 26,217 | KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vb.) 8,904 26,217 | KABUL
Konaklama 15,582 | 26,217 | KABUL
Yiyecek-Icecek 12,666 | 26,217 | KABUL
Giyim 11,301 | 26,217 | KABUL
Tiyatro 26,114 | 26,217 | KABUL
Calisma | Sinema 8,068 26,217 | KABUL
Durumu | Konser 16,634 [ 26,217 | KABUL
Internet/PS Kafe 22,348 | 26,217 | KABUL
Kirtasiye 34,612 | 26,217 RET
Ulagim 17,543 | 26,217 | KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vb.) 8,904 26,217 | KABUL

Calisma durumu degiskeni ile konser i¢in harcanan para ile ilgili degisken ve
kirtasiye i¢in ¢ok para harciyorum algisinin bagimsiz oldugu; yiyecek-icecek, giyim,
tiyatro, sinema, internet/ps kafe, sosyal ortam i¢in harcanan para ile ilgili degiskenler ve
konaklama i¢in, yiyecek-igecek igin, giyim igin, tiyatro i¢in, sinema igin, konser igin,
internet/ps kafe icin, ulasim i¢in, sosyal ortam i¢in ¢ok para harciyorum algist ile ilgili

degiskenlerin ¢aligma durumu ile bagimli degiskenler oldugu belirlenmistir.
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Tablo 75. Caligma Durumu — Alg1 Sorulari Karsilagtirmast

Calisma Durumu
Degisken Deger Part-Time Ara sira Siirekli
¢ ¢ Caligmiyorum Calisiyorum | Caligryorum | Calisiyorum Toplam
1 45 4 5 3 57
Disarda yemek 2 36 2 7 3 100
yemek i¢in ¢ok 3 50 7 9 3 79
para
harciyorum 4 89 6 10 2 107
5 48 4 6 3 61
Toplam 328 25 37 14 404
1 35 1 2 1 39
Gezmek icin 2 73 8 9 2 92
cok para 3 99 5 12 4 120
harciyorum 4 85 7 11 4 107
5 36 4 3 3 46
Toplam 328 25 37 14 404
1 11 1 0 0 12
Kendim sosyal 2 24 0 L & 25
bir bireyimé/ir 3 Al F — 3 123
4 134 9 16 7 166
5 57 8 9 4 78
Toplam 328 25 37 14 404
: 1 16 1 2 1 20
Iegglide 2 31 5 1 2 39
m;?;gﬁleri 3 74 3 11 4 92
yiiksektit 4 114 8 10 4 136
5 93 8 13 3 117
Toplam 328 25 37 14 404
. 1 46 2 6 1 55
priiasiye 2 72 8 10 4 94
lgisgiﬂa;;‘g 3 65 6 9 7 87
harciyorum 4 66 7 ! 1 81
5 79 2 5 1 87
Toplam 328 25 37 14 404
1 50 1 12 3 66
Kitap almak 2 101 10 7 1 119
i¢in ¢ok para 3 92 10 9 6 117
harctyorum 4 46 4 6 1 57
5 39 0 3 3 45
Toplam 328 25 37 14 404
1 38 0 3 3 44
Ulagim icin 2 53 6 5 3 67
cok para 3 73 6 12 3 94
harciyorum 4 85 8 8 3 104
5 79 5 9 2 95
Toplam 328 25 37 14 404
Arkadaslarimla 1 17 1 0 0 18
digar giktigim 2 45 0 4 1 50
zaman ¢ok 3 82 8 12 7 109
para 4 117 10 14 5 146
harciyorum 5 67 6 7 1 81
Toplam 328 25 37 14 404
1 30 1 2 0 33
Giyim igin ¢ok 2 74 4 9 3 90
para 3 101 12 11 6 130
harcityorum 4 77 4 11 2 94
5 46 4 4 3 57
Toplam 328 25 37 14 404
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Tablo 75.a. Caligma Durumu — Alg1 Sorulari Karsilagtirmasi (Tablo 75 devami)

Calisma Durumu
Degisken Deger Part-Time Ara swra Stirekli
¢ ¢ Caligmiyorum Calisiyorum | Calisiyorum | Calisiyorum Toplam

Elektronik 1 102 9 7 2 120
esya 2 105 8 11 2 126
aligverisi igin 3 63 5 8 6 82
¢ok para 4 32 2 7 2 43
harciyorum 5 26 1 4 2 33
Toplam 328 25 37 14 404
1 205 11 21 8 245

Sigara icin 2 17 1 2 1 21
¢ok para 3 23 2 3 1 29
harcryorum 4 37 5 3 2 47
5 46 6 8 2 62
Toplam 328 25 37 14 404
Tiyatro, 1 125 6 16 4 151
sinema, 2 99 8 13 4 124
konser igin 3 77 7 4 4 92
¢ok para 4 23 2 3 1 29

harciyorum 5 4 2 1 1 8
Toplam 328 25 37 14 404
k 1 268 20 30 9 327

MObI! ' 2 29 4 4 2 39
Oyg‘(l)‘lffai‘;m 3 15 1 2 2 20
harciyorum 4 10 0 1 1 12

5 6 0 0 0 6
Toplam 328 25 37 14 404

Tablo 76. Calisma Durumu — Alg1 Sorulari Ki-Kare Testi Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken Igegi;? gsgel‘Si KabZ'f/Ret
Disarida yemek yemek icin ¢cok para harciyorum 5,268 26,217 | KABUL
Gezmek i¢in ¢ok para harciyorum 6,671 26,217 | KABUL
Kendim sosyal bir bireyimdir 10,354 26,217 | KABUL
Inegdl’de yagam maliyetleri yiiksektir 9,035 26,217 | KABUL
Kirtasiye masraflarim i¢in ¢ok para harciyorum 16,158 | 26,217 | KABUL
Kitap almak i¢in ¢ok para harctyorum 21,166 | 26,217 | KABUL

Calisma | Ulasim i¢in ¢ok para harciyorum 8,761 26,217 | KABUL

Durumu [ Arkadaglarimla disar1 ¢iktigim zaman ¢ok para 12054 | 26217 | KABUL
harciyorum
Giyim i¢in ¢ok para harcryorum 8,244 26,217 | KABUL
Elektronik egya aligverisi i¢in ¢ok para harciyorum 12,712 | 26,217 | KABUL
Sigara icin ¢ok para harciyorum 6,276 26,217 | KABUL
Tiyatro, sinema, konser i¢in ¢ok para harciyorum 12,674 | 26,217 | KABUL
Mobil oyunlar i¢in ¢ok para harctyorum 7,725 26,217 | KABUL

Calisma durumu degiskeni ile disarida yemek yemek i¢in ¢ok para harciyorum,
gezmek icin ¢ok para harciyorum, kendim sosyal bir bireyimdir, Inegél’de yasam
maliyetleri yiiksektir, Kirtasiye masraflarim igin ¢ok para harciyorum, Kitap almak i¢in

cok para harciyorum, ulagim i¢in ¢ok para harctyorum, arkadaslarimla disar1 ¢iktigim
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zaman ¢ok para harciyorum, giyim i¢in ¢ok para harciyorum, elektronik esya alisverisi
i¢cin ¢ok para harciyorum, Sigara i¢in ¢ok para harciyorum, tiyatro, sinema, konser i¢in
¢ok para harciyorum, mobil oyunlar i¢in ¢ok para harciyorum algilar ile ilgili

degiskenlerin bagimli degiskenler oldugu belirlenmistir.

Tablo 77. Calisma Durumu — Algi Sorulari (Evde Kalanlara Ozel) Karsilastirma

Calisma Durumu
Degisken Deger Part-Time Ara sira Stirekli
“ ¢ Cahsmiyorum Calisiyorum | Calistyorum | Caligiyorum Toplam

1 1 0 1 0 2

maslrza\llﬂarl 2 3 0 L L >

icin ¢ok para 3 > L 0 0 6

harciyorum 4 5 1 L e 8

5 8 4 0 3 15

Toplam 22 6 2 6 36

1 4 0 0 1 5

wealood 2 2 2 0 3 9

t‘;ﬁfgﬁf 3 7 2 1 2 12

harciyorum u : 0 3 0 >

5 2 2 1 0 5

Toplam 22 6 2 6 36

1 4 1 0 2 7

Evg ek 2 5 2 1 2 10

soatstiein |77 g 2 0 T T

harciyorum 4 4 0 0 1 >

5 1 1 1 0 3

Toplam 22 6 2 6 36

1 1 0 1 0 2

Evde yemek ™5 3 1 0 1 5

-‘/ag’omk‘ﬁ‘ag‘“ 3 3 0 1 1 5

harciyorum 4 9 : 0 2 13

5 6 3 0 2 11

Toplam 22 6 2 6 36

Benim i¢in 1 7 4 1 1 13
yemek

siparisi 2 4 1 1 2 8
etmek

yemek 3 4 0 0 3 7

yapmaktan 4 4 1 0 0 5

daha
ucuzdur o 3 0 0 0 3
Toplam 22 6 2 6 36

99



Tablo 78. Calisma Durumu — Algi Sorulari (Evde Kalanlara Ozel) Ki-Kare Testi Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken gég:;le. g:g;i Kabt:?/Re t
Ev masraflar1 igin ( kira hari¢ fatura, yiyecek) ¢ok para 15997 26217 KABUL
harciyorum ' '

Fast food tiiketimine ¢ok para harctyorum 12,085 26,217 KABUL

Caliyma | Eve yemek siparisi i¢in ¢ok para harciyorum 9,947 26,217 KABUL

Durumu | Evde yemek yapmak icin market ve Pazar aligverisine gok 13.243 26217 KABUL
para harctyorum ' '

Benim i¢in disaridan yemek siparis etmek evde yemek
yapmaktan daha ucuzdur. 11471 26,217 KABUL

Calisma durumu degiskeni ile evde kalan 6grencilere yonelik ev masraflari igin

¢ok para harciyorum, fast food tiiketimine ¢ok para harciyorum, eve yemek siparisi igin

cok para harctyorum, evde yemek yapmak i¢in market ve pazar alisverisine ¢ok para

harciyorum, benim i¢in disaridan yemek siparis etmek evde yemek yapmaktan daha

ucuzdur algilari ile ilgili degiskenlerin tamaminin bagimli oldugu belirlenmistir.

3.3 KRUSKAL WALLIS TESTIi HIPOTEZLERIi VE BULGULARI

Bu caligmada stirekli degiskenlerle ifade edilen {i¢ ve daha fazla bagimsiz

grubun ortalamalarini karsilastirirken Kruskal Wallis testi kullanilmistir. Asagidaki tiim

hipotezler %95 giiven araliginda degerlendirilmistir.

3.3.1. Konaklama Alt Gruplarinda Ortalamalarin incelenmesi

Tablo 79. Konaklama — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Kruskal Wallis Test Sonuglart

Kruskal-Wallis

Degisken Karsilagtirilan Degigken Analiz Degeri Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Gida ve Alkolsiiz Igecekler 0,000 0,050 RET
Alkollii igecekler ve tiitiin 0,000 0,050 RET
Giyim ve ayakkabi 0,000 0,050 RET
Konut kiras1 0,000 0,050 RET
Su-elektrik-dogalgaz 0,000 0,050 RET
Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri 0,009 0,050 RET

Konaklama | Saglik 0,159 0,050 KABUL
Ulagim 0,010 0,050 RET
Haberlesme 0,088 0,050 KABUL
Eglence ve kiiltiir 0,183 0,050 KABUL
Egitim 0,010 0,050 RET
Cesitli mal ve hizmetler (...) 0,340 0,050 KABUL
Toplam 0,000 0,050 RET
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Son bir aylik harcama miktarlar1 konaklama yeri alt gruplarina gore saglik,

haberlesme, eglence ve kiiltiir, ¢esitli mal ve hizmetler ayn1 medyana sahipken diger

degiskenlerde farklilik gostermektedir.

Bu farklilik yurt ve apartlarda fatura

O0denmemesi, yemegin bir hizmet olarak sunulmasi, evde kalanlarin devlet yurdunda

kalanlara gore daha yiiksek barima kiras1 6demesi gibi sebeplere dayanabilir.

Tablo 80. Konaklama — Son Bir Aylik Tiiketim Kruskal Wallis Test Sonuglar1

Degisken Karsilagtirilan Degisken i;u:ﬁilbvggg;f Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Gilinde en az 2 6giiniimii digarida yerim 0,116 0,050 KABUL
Sinemaya biitce ayiririm. 0,678 0,050 KABUL
Kitap almak i¢in biit¢e ayiririm ( roman, hikaye, ders) 0,044 0,050 RET
Konaklama | Gezmek i¢in biitge ayiririm 0,010 0,050 RET
Birikim i¢in biitce ayiririm 0,110 0,050 KABUL
Arkadaglarim ile disarida kafe vb. ortamlarda 0,158 0,050 KABUL

bulusurum

Gezme ve kitap biitgesi medyanlar1 alt gruplarda farkli bulunmustur. Diger

degiskenler i¢in Hg hipotezi kabul edilmistir. Yurtlarda kalindiginda gece giris saatinin

olmasi1 6grencilerin erken saatlerde geri donmelerine bu sebeple gezmek i¢in daha az

harcama yapmalarina sebep olmus olabilir. Kitap biit¢esinin az olmasi ise depolama

alani ile iligkili olabilir. Devlet yurdu ya da 6zel yurtta kalan 6grenciler kisitli depolama

alanina sahip oldugu i¢in roman, siir gibi edebi eserlere biitge ayirmak yerine ders

kitaplarina biit¢e ayiriyor olabilirler.
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Tablo 81. Konaklama — Uriin Grubu ve Konaklama — Uriin Grubu Pahalilik Algist Kruskal
Wallis Test Sonuglari

Kruskal-Wallis

Degisken Karsilagtirilan Degigken Analiz Degeri Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Yiyecek-igecek 0,000 0,050 RET
Giyim 0,000 0,050 RET
Tiyatro 0,331 0,050 KABUL

Konaklama | Sinema 0,143 0,050 KABUL
Konser 0,327 0,050 KABUL
Internet/PS Kafe 0,310 0,050 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vb) 0,266 0,050 KABUL
Yiyecek-igecek 0,000 0,050 RET
Giyim 0,326 0,050 KABUL
Tiyatro 0,949 0,050 KABUL
Sinema 0,278 0,050 KABUL

Konaklama | Konser 0,745 0,050 KABUL
Internet/PS Kafe 0,047 0,050 RET
Kirtasiye 0,003 0,050 RET
Ulagim 0,453 0,050 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vb) 0,598 0,050 KABUL

Yiyecek ve igecek ile giyim disinda kalan tiim degiskenlerin medyanlar

konaklama yeri alt grubunda esit bulunmustur. Tiyatro, sinema, konser, internet/ps kafe,

sosyal ortam degiskenlerin bireylerin sosyallesmelerini saglayan degiskenler oldugu

icin medyanlar1 esit hesaplanmis olabilirken, yiyecek ve icecek yurtta kalan bir

ogrenciye hizmet olarak sunuldugu icin medyani evde kalan Ogrencilere gore farklh

olabilir.
Tablo 82. Konaklama — Algt Sorular1 Kruskal Wallis Test Sonuglar1
Degisken Karsilastirilan Degisken }j:;lljilbvgggls Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret

Disarida yemek yemek icin ¢ok para harciyorum 0,006 0,050 RET
Gezmek i¢in ¢ok para harciyorum 0,236 0,050 KABUL
Kendim sosyal bir bireyimdir 0,059 0,050 KABUL
Inegol’de yasam maliyetleri yiiksektir 0,027 0,050 RET
Kirtasiye masraflarim i¢in ¢ok para harctyorum 0,001 0,050 RET
Kitap almak i¢in ¢ok para harctyorum 0,001 0,050 RET

Konaklama Ulasim i¢in ¢ok para harm):orum 0,099 0,050 KABUL
Arkadaslarimla disar1 ¢iktigim zaman ¢ok para 0,601 0,050 KABUL
harciyorum
Giyim i¢in ¢ok para harciyorum 0,049 0,050 RET
Elektronik esya aligverisi i¢in ¢ok para harciyorum 0,122 0,050 KABUL
Sigara icin ¢ok para harciyorum 0,000 0,050 RET
Tiyatro, sinema, konser i¢in ¢ok para harciryorum 0,171 0,050 KABUL
Mobil oyunlar igin ¢ok para harctyorum 0,000 0,050 RET
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Internet/ps kafe, yiyecek ve icecek ile kirtasiyenin pahali olmasi algis
konaklama yeri alt gruplarinda farkli medyanlara sahipken diger tiim degiskenlerin
pahalilik algis1 alt gruplarda esit bulunmustur. Yiyecek ve icecek i¢in farkliligin sebebi
olduke¢a agik iken ulasim icin farkliligin sebebi ayri bir arastirma sorusu olarak kabul
edilebilir. Internet/ps kafenin pahalilik algisiin farkli olmasi ise hizli baglantili internet

hizmetinin evlere uygun fiyatla hizmet olarak sunulmasi sebebine bagli olabilir.

3.3.2 Boliim Alt Gruplarinda Ortalamalarin incelenmesi

Tablo 83. Boliim — Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Kruskal Wallis Test Sonuglari

Degisken Kargilastirilan Degisken l;':;;?'bvggluls Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret

Gida ve Alkolsiiz Igecekler 0,000 0,050 RET
Alkollii i¢ecekler ve tiitiin 0,005 0,050 RET
Giyim ve ayakkabi 0,207 0,050 KABUL
Konut kirasi 0,157 0,050 KABUL
Su-elektrik-dogalgaz 0,039 0,050 RET
Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri 0,206 0,050 KABUL

Bolim | Saghk 0,025 0,050 RET
Ulagim 0,053 0,050 KABUL
Haberlesme 0,138 0,050 KABUL
Eglence ve kiiltiir 0,001 0,050 RET
Egitim 0,000 0,050 RET
Cesitli mal ve hizmetler (...) 0,014 0,050 RET
Toplam 0,002 0,050 RET

Gida ve alkolsiiz igecekler, alkollii i¢ecekler ve tiitiin, su-elektrik-dogalgaz,
saglik, eglence ve kiiltliir, egitim, ¢esitli mal ve hizmetler ve toplam harcama
medyanlarinin bolim alt gruplarinda farkli medyanlara sahip oldugu; giyim ve
ayakkabi, konut kirasi, mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri, ulasim, haberlesme
medyanlariin ise boliim alt gruplarinda ayni oldugu belirlenmistir. Farkli béliimlerdeki
kadin ve erkek dgrenci sayilarinin dengesiz dagiliminin ve ikinci 6gretim programinin
her boliimde olmamasinin alkollii icecekler ve tiitiin, egitim, eglence ve kiiltiir, ¢esitli

mal ve hizmetler, saglik igin etkili oldugu diisiiniilmektedir.
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Tablo 84. Boliim — Son Bir Aylik Tiiketim Kruskal Wallis Test Sonuglari

Degisken Karslagtirilan Degisken ﬁ?;;?lbvgge”’f Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret

Giinde en az 2 6gilinlimii disarida yerim 0,124 0,050 KABUL
Sinemaya biitce ayiririm. 0,604 0,050 KABUL
Kitap almak i¢in biitge ayiririm ( roman, hikaye, ders) 0,231 0,050 KABUL

Béliim | Gezmek igin biitge ayiririm 0,010 0,050 RET
Birikim i¢in biit¢e ayiririm 0,235 0,050 KABUL
Arkadaslarim ile disarida kafe vb. ortamlarda 0,015 0,050 RET
bulusurum

Gezmek icin ayrilan biitge ve arkadaslarim ile disarida kafe ortamlarinda
bulusurum degiskenlerinin medyanlar1 boliim alt gruplarinda farkli bulunmustur. Giinde
en az 2 O6glniimii disarida yerim, sinemaya biitge ayiririm, kitap almak icin biitce
ayiririm, birikim igin biitce ayiririm degiskenlerinin  medyanlari ise boliim alt
gruplarinda ayni bulunmustur. Gezmek icin ve arkadaslar ile disarida bulusmak icin
ayrilan zaman ile harcanan paranin orantili oldugu diisiiniiliirse bu farkliligin béliimlerin
ikinci 6gretim programlariin olup olmamasina ve ailesinin yaninda konaklayan 6grenci

sayisinin fazla olusu ile agiklayabiliriz.

Tablo 85. Béliim — Uriin Grubu ve Boliim — Uriin Grubu Pahalilik Algis1 Kruskal Wallis Test

Sonuglari
Degisken Karsilagtirilan Degisken ﬁ?;;jll-)vgge”rlzs Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret

Yiyecek-igecek 0,030 0,050 RET
Giyim 0,019 0,050 RET
Tiyatro 0,576 0,050 KABUL

Béliim | Sinema 0,720 0,050 KABUL
Konser 0,122 0,050 KABUL
Internet/PS Kafe 0,858 0,050 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vb) 0,003 0,050 RET
Konaklama 0,474 0,050 KABUL
Yiyecek-Icecek 0,185 0,050 KABUL
Giyim 0,209 0,050 KABUL
Tiyatro 0,413 0,050 KABUL

Béliim Sinema 0,059 0,050 KABUL
Konser 0,187 0,050 KABUL
Internet/PS Kafe 0,065 0,050 KABUL
Kirtasiye 0,000 0,050 RET
Ulasim 0,000 0,050 RET
Sosyal Ortam ( kafe vb) 0,625 0,050 KABUL

104




Yiyecek-igecek igin, giyim i¢in, sosyal ortam i¢in harcanan para ve Kirtasiyenin,
ulagimin pahal1 oldugu algilarinin medyanlar1 boliim alt gruplarinda farkli bulunmustur.
Bunlarin aksine tiyatro, sinema, konser, internet/ps kafe harcamalar1 ait medyanlar ve
konaklamanin, yiyecek-icecegin, giyimin, tiyatronun, sinemanin, konserin, internet/ps
kafenin, sosyal ortamin pahali oldugu algisina yonelik medyanlar ise bolim alt

gruplarinda esit bulunmustur.

Tablo 86. Boliim — Algr Sorulart Kruskal Wallis Test Sonuglari

Degisken Karsulagtirilan Degisken IX#::SII_DVXELI’JI.S Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret

Disarida yemek yemek i¢in ¢ok para harciyorum 0,000 0,050 RET
Gezmek i¢in ¢ok para harciyorum 0,002 0,050 RET
Kendim sosyal bir bireyimdir 0,010 0,050 RET
Inegdl’de yasam maliyetleri yiiksektir 0,078 0,050 KABUL
Kirtasiye masraflarim igin ¢ok para harciyorum 0,000 0,050 RET
Kitap almak i¢in ¢ok para harciyorum 0,000 0,050 RET

i Ulasim i¢in ¢ok para harciyorum 0,363 0,050 KABUL

Boliim ~

Arkadaslarimla disar1 ¢iktigim zaman gok para 0,015 0,050 RET
harciyorum
Giyim i¢in ¢ok para harciyorum 0,193 0,050 KABUL
Elektronik esya alisverisi i¢in ¢ok para harciyorum 0,013 0,050 RET
Sigara icin ¢ok para harciyorum 0,005 0,050 RET
Tiyatro, sinema, konser i¢in ¢ok para harciyorum 0,896 0,050 KABUL
Mobil oyunlar i¢in ¢ok para harcryorum 0,000 0,050 RET

Disarida yemek yemek icin harcanan para, gezmek i¢in harcanan para, sosyal bir
birey olma algisi, kirtasiye i¢in harcanan para, kitap almak icin harcanan para,
arkadaglarla disar1 c¢ikildigi zaman harcanan para, elektronik esya aligverisi igin
harcanan para, sigara i¢in harcanan para ve mobil oyunlar i¢in harcanan para
degiskenlerinin medyanlar1 boliim alt grubunda farkli bulunmustur. inegdl’de yasam
maliyetinin yiiksek oldugu algisi, ulasim ic¢in harcanan para, giyim i¢in harcanan para,
tiyatro, sinema, konser i¢in harcanan para degiskenlerinin medyanlar1 ise boliim alt

gruplarinda esit bulunmustur.
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Tablo 87. Béliim — Algi Sorular1 (Evde Kalanlara Ozel) Kruskal Wallis Test Sonuglari

Degisken Karslagtirilan Degisken ﬁ?;;?lbvggeluf Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Ev masraflar1 i¢in ( kira harig fatura, yiyecek) ¢ok para 0186 0.050 KABUL
harciyorum ' '

Fast food tiiketimine ¢ok para harciyorum 0,617 0,050 KABUL
Béliim Eve yemek siparisi i¢in ¢ok para harctyorum 0,616 0,050 KABUL

Evde yemek yapmak i¢in market ve Pazar aligverisine 0158 0.050 KABUL

cok para harciyorum ' '

Benim i¢in disaridan yemek siparis etmek evde yemek 0,400 0,050 KABUL

yapmaktan daha ucuzdur.

Ev masraflar i¢in ¢ok para harcandigi algisi, fast food tiiketimi icin ¢ok para

harcandig1 algisi, eve yemek siparisi i¢cin ¢ok para harcandigi algisi, evde yemek

yapmak i¢in market ve pazar aligverisi i¢in ¢ok para harcandigi algis1 ve disaridan

yemek siparis etmenin evde yemek yapmaktan daha ucuz oldugu algisi degiskenlerinin

medyanlar1 ise boliim alt gruplarinda esit bulunmustur.

3.3.3 Aylik Ortalama Gelir Alt Gruplarinda Ortalamalarin Incelenmesi

Tablo 88. Aylik Ortalama Gelir - Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Kruskal Wallis Test

Sonuglari

Kruskal-Wallis

Degisken Karsilagtirilan Degisken Analiz Degeri Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Gida ve Alkolsiiz Igecekler 0,000 0,050 RET
Alkollii igecekler ve tiitiin 0,000 0,050 RET
Giyim ve ayakkabi 0,000 0,050 RET
Konut kirasi 0,003 0,050 RET
Su-elektrik-dogalgaz 0,000 0,050 RET
Aylik Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri 0,018 0,050 RET
Ortalama | Saglik 0,412 0,050 KABUL
Gelir | Ulasim 0,095 0,050 KABUL
Haberlesme 0,002 0,050 RET
Eglence ve kiiltiir 0,000 0,050 RET
Egitim 0,023 0,050 RET
Cesitli mal ve hizmetler (...) 0,140 0,050 KABUL
Toplam 0,000 0,050 RET

Son bir aylik harcama miktarlar1 aylik ortalama gelir gruplar1 arasinda teste tabi

tutuldugunda saglik, ulasim, c¢esitli mal ve hizmetler ile toplam harcama miktar

medyanlar1 farklilik gostermemis olup, gida ve alkolsiiz i¢ecekler, alkollii icecekler ve




tiitlin, giyim ve ayakkabi, konut kirasi, su-elektrik-dogalgaz, mobilya, ev aletleri, ev
bakim hizmetleri, haberlesme, eglence ve Kkiiltlir, egitim, toplam harcama
degiskenlerinde ise alt grup medyanlari farkli bulunmustur. Saglik harcamasi hayati bir

Ooneme sahip oldugu i¢in herkes i¢in ayn1 diizeyde dnemli oldugu diisiiniilebilir.

Tablo 89. Aylik Ortalama Gelir - Son Bir Aylik Tiiketim Kruskal Wallis Test Sonuglart

Degisken Kargilastirilan Degisken ﬁ?;;?lbvgge”;ls Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Gilinde en az 2 6glinlimii disarida yerim 0,590 0,050 KABUL
Sinemaya biit¢e ayiririm. 0,124 0,050 KABUL
Aylik | Kitap almak icin biit¢e ayiririm ( roman, hikaye, ders) 0,727 0,050 KABUL
Ortalama | Gezmek igin biit¢e ayiririm 0,001 0,050 RET
Gelir | Birikim i¢in biitge ayiririm 0,041 0,050 RET
Arkadaglarim ile disarida kafe vb. ortamlarda 0,000 0,050 RET
bulusurum

Giinde en az 2 6giinii disar1 yeme, sinemaya biit¢e ayrilmasi, kitap biitgesi aylik
ortalama gelir alt gruplarinda farkli olmazken, gezme ve arkadaslarla kafede bulugsma
icin bilitce ayrilmasi farkli bulunmustur. Birikimde yine aylik ortalama gelire gore

farklilik gosteren degisken olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 90. Aylik Ortalama Gelir — Uriin Grubu ve Aylik Ortalama Gelir — Uriin Grubu Pahalilik
Algis1 Kruskal Wallis Test Sonuglari

Degisken Karsilagtirilan Degisken lj;;}(z?li)vgg?e!lrlzs Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Yiyecek-igecek 0,002 0,050 RET
Giyim 0,000 0,050 RET
Aylk Tiyatro 0,343 0,050 KABUL
Ortalama | Sinema 0,006 0,050 RET
Gelir | Konser 0,088 0,050 KABUL
[nternet/PS Kafe 0,664 0,050 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vh.) 0,000 0,050 RET
Konaklama 0,551 0,050 KABUL
Yiyecek-icecek 0,577 0,050 KABUL
Giyim 0,174 0,050 KABUL
Tiyatro 0,103 0,050 KABUL
o rf;{é’fn . [Sinema 0,192 0,050 KABUL
Gelir Konser 0,026 0,050 RET
Internet/PS Kafe 0,018 0,050 RET
Kirtasiye 0,000 0,050 RET
Ulagim 0,575 0,050 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vb.) 0,330 0,050 KABUL
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Yiyecek-icecek, giyim, sinema, sosyal ortam harcamalari medyanlarinin ve

konserin, internet/ps kafenin, kirtasiyenin pahali olmasi degiskenlerinin medyanlari

aylik ortalama gelir alt gruplarinda farklilik gostermis, tiyatro, konser, internet/ps kafe

harcamalarinin medyanlar1 ve konaklamanin, yiyecek-igecegin, giyimin, tiyatronun,

sinemanin, ulasimin, sosyal ortamin pahali oldugu algisinin medyanlar1 aylik ortalama

gelir alt gruplarinda farklilik gostermemistir.

Tablo 91. Aylik Ortalama Gelir — Alg1 Sorular1 Kruskal Wallis Test Sonuglart

Degisken Karsulagtirilan Degisken IZZJ;Z?II-)VX;;I;IS Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Disarida yemek yemek i¢in ¢ok para harciyorum 0,010 0,050 RET
Gezmek i¢in ¢ok para harciyorum 0,000 0,050 RET
Kendim sosyal bir bireyimdir 0,065 0,050 KABUL
Inegdl’de yasam maliyetleri yiiksektir 0,122 0,050 KABUL
Kirtasiye masraflarim igin ¢ok para harciyorum 0,022 0,050 RET
Kitap almak i¢in ¢ok para harciyorum 0,461 0,050 KABUL
Oifg Il;]r(na Ulasim i¢in ¢ok para harciyorum 0,604 0,050 KABUL
Gelir Arkadaslarimla disar1 ¢iktigim zaman gok para 0006 0050 RET
harciyorum ' '
Giyim i¢in ¢ok para harciyorum 0,000 0,050 RET
Elektronik esya alisverisi i¢in ¢ok para harciyorum 0,003 0,050 RET
Sigara icin ¢ok para harciyorum 0,005 0,050 RET
Tiyatro, sinema, konser i¢in ¢ok para harciyorum 0,004 0,050 RET
Mobil oyunlar i¢in ¢ok para harciyorum 0,034 0,050 RET
Disarida yemek i¢in harcanan para, gezmek i¢in harcanan para, kirtasiye

masraflart i¢in harcanan para, arkadaslarla disariya ¢ikildigi zaman harcanan para,

giyim i¢in harcanan para, elektronik esya i¢in harcanan para, sigara i¢in harcanan para,

tiyatro, sinema, konser i¢in harcanan para, mobil oyunlar igin harcanan para

degiskenlerinin medyanlar1 aylik ortalama gelir alt gruplarinda farklilik gosterirken,

sosyal bir birey olma algisi, Inegdl’de yasam maliyetlerinin yiiksek oldugu algis1, kitap

almak i¢in harcanan para, ulasim i¢in harcanan para degiskenlerinin medyanlar1 aylik

ortalama gelir alt gruplarinda farklilik géstermemektedir.
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Tablo 92. Aylik Ortalama Gelir — Alg1 Sorular1 (Evde Kalanlara Ozel) Kruskal Wallis Test

Sonuclari
. . Kruskal-Wallis L
Degisken Karsilagtirilan Degisken Analiz Degeri Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Ev masraflar1 i¢in ( kira harig fatura, yiyecek) ¢ok para 0,750 0,050 KABUL
harciyorum
Aok Fast food tiiketimine ¢ok para harciyorum 0,008 0,050 RET
Ol’t;} | ;ma Eve yemek siparisi i¢in ¢ok para harciyorum 0,030 0,050 RET
Gelir Evde yemek yapmak i¢in market ve pazar aligverigine 0,253 0,050 KABUL
¢ok para harciyorum
Benim i¢in disaridan yemek siparis etmek evde yemek 0,457 0,050 KABUL
yapmaktan daha ucuzdur.

Ev masraflari i¢in ¢ok para harcandigi algisi, evde yemek yapmak i¢in market ve
pazar aligverigine ¢ok para harcandigi algis1 ve disaridan yemek siparis etmenin evde
yemek yapmaktan daha ucuz oldugu algis1 degiskenlerinin medyanlar1 aylik ortalama
gelir alt grubunda farklilik géstermemektedir. Fast food tiiketimine ¢ok para harcandigi
algisi ile eve yemek siparisi i¢in ¢ok para harcandigi algis1 degiskenlerinin medyanlari

ise aylik ortalama gelir alt gruplarinda farklilik gostermektedir.

3.3.4. Calisma Durumu Alt Gruplarinda Ortalamalarin Incelenmesi

Tablo 93. Calisma Durumu - Son Bir Aylik Harcama Miktarlar1 Kruskal Wallis Test Sonuglari

Degisken Karsilagtirilan Degigken lj:;}(sll_)v;lge!uls Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Gida ve Alkolsiiz Igecekler 0,010 0,050 RET
Alkollii igecekler ve tiitiin 0,017 0,050 RET
Giyim ve ayakkabi 0,236 0,050 KABUL
Konut kirasi 0,061 0,050 KABUL
Su-elektrik-dogalgaz 0,000 0,050 RET

Calisma | Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri 0,166 0,050 KABUL

Durumu | Saghk 0,026 0,050 RET
Ulagim 0,497 0,050 KABUL
Haberlesme 0,249 0,050 KABUL
Eglence ve kiiltiir 0,207 0,050 KABUL
Egitim 0,799 0,050 KABUL
Cesitli mal ve hizmetler (...) 0,077 0,050 KABUL

Son bir aylik harcama gruplari ¢alisma durumu gruplar arasinda teste tabi
tutuldugunda gida ve alkolsiiz icecekler, alkollii igecekler ve tiitiin, su-elektrik-

dogalgaz, saglik medyanlar1 farklilik gostermistir. Giyim ve ayakkabi, konut kirasi,
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mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri, ulasim, haberlesme, eglence ve kiiltiir, egitim,

cesitli mal ve hizmetler medyanlar1 ¢alisma durumu alt gruplarinda farklilik

gostermemistir.

Tablo 94. Calisma Durumu - Son Bir Aylik Tiiketim Miktarlar1 Kruskal Wallis Test Sonuglart

Kruskal-Wallis

Degisken Karsilagtirilan Degisken Analiz Degeri Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Gilinde en az 2 6glinliimii disarida yerim 0,092 0,050 KABUL
Sinemaya biit¢e ayiririm. 0,027 0,050 RET
Calisma Kitap almak i¢in biitce ayiririm ( roman, hikaye, ders) 0,262 0,050 KABUL
Durumu Gezmek i¢in biitce ayiririm 0,019 0,050 RET
Birikim i¢in biit¢e ayiririm 0,008 0,050 RET
Arkadaglarim ile disarida kafe vb. ortamlarda 0,007 0,050 RET

bulusurum

Gilinde en az 2 ogiini disarida yeme ve kitap almak icin biitce ayirma

degiskenlerinin medyanlar1 ¢aligma alt gruplarinda farklilik gostermezken, sinema igin

ayrilan biitce, gezmek i¢in ayrilan biitce, birikim i¢in ayrilan biitce ve arkadaslar ile

disarida bulusma degiskenlerinin medyanlar

gostermektedir.

calisma alt gruplarinda farklilik

Tablo 95. Calisma Durumu - Uriin Grubu ve Caligma Durumu — Uriin Grubu Pahalilik Algisi
Kruskal Wallis Test Sonuglari

Kruskal-Wallis

Degisken Karsilagtirilan Degigsken Analiz Degeri Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Yiyecek-Icecek 0,603 0,050 KABUL
Giyim 0,585 0,050 KABUL
Tiyatro 0,335 0,050 KABUL
gﬁi’j’gﬁ Sinema 0,368 0,050 KABUL
Konser 0,114 0,050 KABUL
Internet/PS Kafe 0,082 0,050 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vh.) 0,462 0,050 KABUL
Konaklama 0,157 0,050 KABUL
Yiyecek-icecek 0,554 0,050 KABUL
Giyim 0,441 0,050 KABUL
Tiyatro 0,340 0,050 KABUL
Calisma | Sinema 0,432 0,050 KABUL
Durumu | Konser 0,112 0,050 KABUL
Internet/PS Kafe 0,125 0,050 KABUL
Kirtasiye 0,000 0,050 RET
Ulagim 0,625 0,050 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vb.) 0,645 0,050 KABUL
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Yiyecek-icecek, giyim, tiyatro, sinema, konser, internet/ps kafe, sosyal ortam
gibi  harcamalarin  medyanlar1 ¢alisma durumu alt gruplarinda  farklilik
gostermemektedir. Konaklamanin, yiyecek-icecegin, giyimin, tiyatronun, sinemanin,
konserin, internet/ps kafenin, ulasimin pahali oldugu algisinin medyanlar1 ¢alisma
durumu alt gruplarinda farklilik géstermemektedir ancak sadece kirtasiyenin pahali

oldugu algis1 ¢alisma durumu alt gruplarinda farklilik gostermektedir.

Tablo 96. Caligma Durumu — Alg1 Sorular1 Kruskal Wallis Test Sonuglar

Degisken Karsulagtirilan Degisken IZZJ;Z?II-)VX;;I;IS Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Disarida yemek yemek i¢in ¢ok para harciyorum 0,948 0,050 KABUL
Gezmek i¢in ¢ok para harciyorum 0,630 0,050 KABUL
Kendim sosyal bir bireyimdir 0,078 0,050 KABUL
Inegdl’de yasam maliyetleri yiiksektir 0,725 0,050 KABUL
Kirtasiye masraflarim igin ¢ok para harciyorum 0,347 0,050 KABUL
Kitap almak i¢in ¢ok para harciyorum 0,509 0,050 KABUL

Calisma | Ulasim i¢in ¢ok para harciyorum 0,577 0,050 KABUL

Durumu [ Arkadaglarimla disar1 ¢iktigim zaman gok para 0,584 0,050 KABUL
harciyorum
Giyim i¢in ¢ok para harciyorum 0,877 0,050 KABUL
Elektronik esya alisverisi i¢in ¢ok para harciyorum 0,031 0,050 RET
Sigara icin ¢ok para harciyorum 0,222 0,050 KABUL
Tiyatro, sinema, konser i¢in ¢ok para harciyorum 0,196 0,050 KABUL
Mobil oyunlar i¢in ¢ok para harciyorum 0,445 0,050 KABUL

Alg1 sorular teste tabi tutuldugunda ise elektronik esya aligverisi i¢cin ¢ok para
harcandig1 algisinin medyani ¢alisma durumu alt gruplarinda farklilik géstermekte iken
disarida yemek i¢in ¢ok para harcandigi, gezmek icin ¢ok para harcandigi, sosyal bir
birey olma, Inegdl’de yasam maliyetinin yiiksek olmasi, kirtasiye masrafi i¢in ¢ok para
harcandig1, kitap almak i¢in ¢ok para harcandigi, ulasim igin ¢ok para harcandigi,
arkadaglar ile disar1 ¢ikildig1 zaman ¢ok para harcandigi, giyim i¢in ¢ok para harcandigi,
sigara i¢in ¢ok para harcandigi, tiyatro, sinema, konser icin ¢ok para harcandigi ve
mobil oyunlar i¢in ¢ok para harcandig algilarmin medyanlar1 ise ¢alisma durumu alt

gruplarinda farklilik gostermemektedir.
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Tablo 97. Calisma Durumu — Algi Sorular1 (Evde Kalanlara Ozel) Kruskal Wallis Test

Sonuglari

Kruskal-Wallis

Degisken Karsilagtirilan Degigken Analiz Degeri Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Ev masraflar1 i¢in ( kira harig fatura, yiyecek) ¢ok para 0073 0050 KABUL
harciyorum ' '

Fast food tiiketimine ¢ok para harciyorum 0,243 0,050 KABUL

Calisma | Eve yemek siparisi icin ¢ok para harciyorum 0,673 0,050 KABUL

Durumu [ Evde yemek yapmak igin market ve pazar aligverigine 0237 0050 KABUL
¢ok para harciyorum ' '

Benim i¢in digsaridan yemek siparis etmek evde yemek 0,325 0,050 KABUL

yapmaktan daha ucuzdur.

Evde kalan 6grencilere yonelik ev masraflar i¢in ¢ok para harcandigr algisi, fast

food tiiketimi i¢in ¢ok para harcandigi, eve yemek siparisi i¢cin ¢ok para harcandigi,

evde yemek yapmak i¢in market ve pazar aligverisine ¢ok para harcandigi, disaridan

yemek siparis etmenin evde yapmaktan daha ucuz oldugu algilarinin medyanlari ise

calisma alt gruplar arasinda farklilik géstermemistir.

3.4 MANN WHITNEY U TESTI HIPOTEZLERIi VE BULGULARI

Iki bagimsiz 6rnegine ait siirekli verilerin karsilastirilmasinda kullanilan Mann

Whitney U testi ortalamalar yerine medyanlar1 karsilastirir. Bu caligmada %95 giliven

araliginda asagidaki hipotezler test edilmistir.
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3.4.1 Cinsiyet ve Diger Degiskenlerin Karsilastirilmasi

Tablo 98. Cinsiyet — Son Bir Aylik Harcama Miktarlari Mann Whitney U Analizi Sonuglart

Degisken Karsilagtirilan Degisken ('yl jrrt];li\ﬁl?)t;ee{i Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Gida ve Alkolsiiz Igecekler 0,000 0,050 RET
Alkollii igecekler ve tiitlin 0,000 0,050 RET
Giyim ve ayakkabi 0,365 0,050 KABUL
Konut kirasi 0,027 0,050 RET
Su-elektrik-dogalgaz 0,055 0,050 KABUL
Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri 0,090 0,050 KABUL

Cinsiyet | Saglik 0,001 0,050 RET
Ulasim 0,364 0,050 KABUL
Haberlesme 0,024 0,050 RET
Eglence ve kiiltiir 0,069 0,050 KABUL
Egitim 0,000 0,050 RET
Cesitli mal ve hizmetler (...) 0,844 0,050 KABUL
Toplam 0,000 0,050 RET

Yapilan analiz sonucunda gida ve alkolsiiz igecekler, alkollii igecekler ve tiitiin,
konut kirasi, saglik, haberlesme, egitim ve toplam harcama degiskenlerinin kadin ve
erkek gruplarina gore ortalamalarmin farkli oldugu ancak giyim ve ayakkabi, su-
elektrik-dogalgaz, mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri, ulasim, eglence ve kiiltiir
ve ¢esitli mal ve hizmetler degiskenleri ile kadin ve erkek gruplar1 arasindaki

ortalamalarinin esit oldugu gézlenmistir.

Tablo 99. Cinsiyet — Son Bir Aylik Tiiketim Mann Whitney U Analizi Sonuglart

Degisken Kargilastirilan Degisken Ilj\/l er]lr;l\i/;lrl])lte%ee%i Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Giinde en az 2 6giinlimii disarida yerim 0,732 0,050 KABUL
Sinemaya biitce ayiririm. 0,160 0,050 KABUL
Kitap almak i¢in biitce ayiririm ( roman, hikaye, ders) 0,005 0,050 RET

Cinsiyet | Gezmek igin biitge ayirirrm 0,048 0,050 RET
Birikim i¢in biitge ayiririm 0,858 0,050 KABUL
bArkadaslarlrn ile disarida kafe vb. ortamlarda 0,108 0,050 KABUL

ulugurum

Yapilan analiz sonucunda kitap almak i¢in biitge ayrilmasi ve gezmek i¢in biitge
ayrilmasi degiskenlerinin kadin ve erkek gruplar1 arasinda ortalamalarinin farkli oldugu

ancak giinde en az 2 6gliniiniin disarida yenilmesi, sinema igin biitge ayrilmasi, birikim
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i¢in biit¢e ayrilmasi, arkadaslar ile disarida bulusulmasi degiskenlerinde kadin ve erkek

gruplar1 arasinda ortalamalarinin ayni oldugu belirlenmistir.

Tablo 100. Cinsiyet — Uriin Grubu ve Cinsiyet — Uriin Grubu Pahalilik Algist Mann Whitney U
Analizi Sonuglari

Degisken Karsilagtirilan Degisken ('yl jrrt];li\ﬁl?)t;ee{i Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Yiyecek-Icecek 0,678 0,050 KABUL
Giyim 0,001 0,050 RET
Tiyatro 0,818 0,050 KABUL

Cinsiyet | Sinema 0,057 0,050 KABUL
Konser 0,432 0,050 KABUL
Internet/PS Kafe 0,121 0,050 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vh.) 1,000 0,050 KABUL
Konaklama 0,798 0,050 KABUL
Yiyecek-Icecek 0,711 0,050 KABUL
Giyim 0,835 0,050 KABUL
Tiyatro 0,297 0,050 KABUL

Cinsiyet Sinema 0,549 0,050 KABUL
Konser 0,298 0,050 KABUL
Internet/PS Kafe 0,25 0,050 KABUL
Kirtasiye 0,001 0,050 RET
Ulagim 0,115 0,050 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vh.) 0,377 0,050 KABUL

Yapilan analiz sonucunda giyim harcamalar1 degiskeninin kadin ve erkek
gruplar arasinda ortalamalarmin farkli oldugu yiyecek-igecek, tiyatro, sinema, konser,
internet/ps kafe, sosyal ortam harcamalar1 degiskenlerinin ise kadin ve erkek gruplar

arasinda ortalamalarinin ayn1 oldugu belirlenmistir.

Kirtasiye masraflarinin pahali oldugu algis1 degiskeninin kadin ve erkek gruplari
arasinda ortalamasimin farkli oldugu ancak konaklama, yiyecek-igecek, giyim, tiyatro,
sinema, konser, internet/ps kafe, ulasim, sosyal ortam masraflarinin pahali oldugu algis
degiskenlerinin kadin ve erkek gruplarina gore ortalamalarinin ayni oldugu

belirlenmistir.
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Tablo 101. Cinsiyet — Algt Sorular1t Mann Whitney U Analizi Sonuglar1

Degisken Karslagtirilan Degisken (EA jg;li\glgzg?}ii Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Disarida yemek yemek i¢in ¢ok para harciyorum 0,088 0,050 KABUL
Gezmek i¢in ¢ok para harctyorum 0,693 0,050 KABUL
Kendim sosyal bir bireyimdir 0,292 0,050 KABUL
Inegdl’de yasam maliyetleri yiiksektir 0,337 0,050 KABUL
Kirtasiye masraflarim igin ¢ok para harciyorum 0,000 0,050 RET
Kitap almak i¢in ¢ok para harciyorum 0,000 0,050 RET
- Ulasim i¢in ¢ok para harciyorum 0,139 0,050 KABUL
Cinsiyet Arkadaglarimla digar1 ¢iktigim zaman ¢ok para
0,572 0,050 KABUL
harciyorum
Giyim i¢in ¢ok para harciyorum 0,019 0,050 RET
Elektronik esya alisverisi i¢in ¢ok para harciyorum 0,000 0,050 RET
Sigara i¢in ¢ok para harciyorum 0,000 0,050 RET
Tiyatro, sinema, konser i¢in ¢cok para harciyorum 0,890 0,050 KABUL
Mobil oyunlar i¢in ¢ok para harciyorum 0,000 0,050 RET

Yapilan analiz sonucunda kirtasiye masraflari i¢in ¢ok para harciyorum, kitap
almak icin ¢ok para harciyorum, giyim i¢in ¢ok para harciyorum, elektronik esya
aligverisi i¢in ¢ok para harciyorum, sigara i¢in ¢ok para harciyorum, mobil oyunlar igin
cok para harciyorum degiskenlerinin kadin ve erkek gruplarmma gore ortalamalarinin
farkli oldugu ancak disarida yemek yeme masrafi i¢in ¢ok para harciyorum, gezmek igin
cok para harciyorum, kendim sosyal bir bireyim, Inegdl’de yasam maliyetinin yiiksek
olmasi, ulagim i¢in ¢ok para harcanmasi, arkadaslarla disar1 ¢ikildigi zaman ¢ok para
harcanmasi, tiyatro, sinema, konser i¢in ¢ok para harcanmasi degiskenlerinin gruplara

gore ortalamalariin ayni oldugu gozlenmistir.

Tablo 102. Cinsiyet — Algi Sorulart Mann Whitney U Analizi Sonuglart

Degisken Karsilastirilan Degisken ['JVI zrllzl\i/;/g?g?;i Tablo Degeri | Ho Kabul/Ret
Ev masraflari i¢in ( kira harig fatura, yiyecek) ¢ok para 0089 0.050 KABUL
harciyorum ' '

Fast food tiiketimine ¢cok para harciyorum 0,432 0,050 KABUL

Cinsiyet Eve yemek siparisi i¢in ¢ok para harciyorum 0,141 0,050 KABUL
Evde yemek yapmak i¢in market ve pazar aligverisine 0035 0.050 RET
cok para harciyorum ' '

Benim i¢in digaridan yemek siparis etmek evde yemek 0885 0.050 KABUL
yapmaktan daha ucuzdur. ' '

Yapilan analiz sonucunda evde yemek yapmak i¢cin market ve pazar aligverigine

cok para harciyorum degiskeninin kadin ve erkek gruplarina gore ortalamasinin farkl
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oldugu ancak ev masraflar1 i¢in ¢ok para harcandigi, fast food tliketimi i¢in ¢ok para

harcandigi, eve yemek siparisi i¢in ¢ok para harcandigi, disaridan yemek siparis

etmenin yemek yapmaktan daha ucuz oldugu degiskenlerinin gruplara gore

ortalamasinin ayni oldugu belirlenmistir.

3.4.2. Ogretim ve Diger Degiskenlerin Karsilagtiriimasi

Tablo 103. Ogretim — Son Bir Aylik Harcama Miktarlart Mann Whitney U Analizi Sonuglar

Mann Whitney

Degisken Karsilagtirilan Degisken U Analiz Degeri Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Gida ve Alkolsiiz Igecekler 0,566 0,050 KABUL
Alkollii igecekler ve tiitiin 0,047 0,050 RET
Giyim ve ayakkabi 0,235 0,050 KABUL
Konut kirasi 0,816 0,050 KABUL
Su-elektrik-dogalgaz 0,986 0,050 KABUL
Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri 0,376 0,050 KABUL

Ogretim | Saghk 0,291 0,050 KABUL
Ulasim 0,560 0,050 KABUL
Haberlesme 0,434 0,050 KABUL
Eglence ve kiiltiir 0,883 0,050 KABUL
Egitim 0,000 0,050 RET
Cesitli mal ve hizmetler (...) 0,518 0,050 KABUL
Toplam 0,000 0,050 RET

Yapilan analiz sonucunda Alkollii icecekler ve tiitiin, egitim ve toplam harcama

kalemleri orgiin ve ikinci 6gretim gruplari arasinda farkli ortalamalara sahip olup, gida

ve alkolsiiz i¢ecek, giyim ve ayakkabi, konut kirasi, su-elektrik-dogalgaz, mobilya, ev

aletleri, ev bakim hizmetleri, saglik, ulasim, haberlesme, eglence ve kiiltiir, ¢esitli mal

ve hizmetler degiskenlerinin ortalamalarinin esit oldugu gozlemlenmistir.

Tablo 104. Ogretim — Son Bir Aylik Tiiketim Mann Whitney U Analizi Sonuglar

Mann Whitney

Degisken Kargsilagtirilan Degisken U Analiz Degeri Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Giinde en az 2 6giinlimii disarida yerim 0,398 0,050 KABUL
Sinemaya biit¢e ayiririm. 0,050 0,050 KABUL
Kitap almak i¢in biitce ayiririm ( roman, hikaye, ders) 0,279 0,050 KABUL

Og'retim Gezmek i¢in biitce ayiririm 0,298 0,050 KABUL
Birikim i¢in biit¢e ayiririm 0,785 0,050 KABUL
Arkadaslarim ile disarida kafe vb. ortamlarda 0153 0.050 KABUL

bulusurum
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Yapilan Mann Whitney U Testi analizi sonucunda giinde en az 2 6giiniimii
disarida yerim, sinemaya biitce ayiririm, kitap almak i¢in biitce ayiririm, gezmek i¢in
biitce ayiririm, birikim igin biitge ayiririm, arkadaslarim ile disarida kafe vb. ortamlarda
bulusurum degiskenlerinin 6rglin ve ikinci 6gretim gruplar1 arasinda ortalamalarinin

degismedigi gozlemlenmistir.

Tablo 105. Ogretim — Uriin Grubu ve Ogretim — Uriin Grubu Pahalilik Algis1 Mann Whitney U
Analizi Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken l'}/l ::211'\2@2?;1' Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Yiyecek-Icecek 0,133 0,050 KABUL
Giyim 0,056 0,050 KABUL
Tiyatro 0,955 0,050 KABUL

Ogretim | Sinema 0,117 0,050 KABUL
Konser 0,485 0,050 KABUL
Internet/PS Kafe 0,050 0,050 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vh.) 0,154 0,050 KABUL
Konaklama 0,055 0,050 KABUL
Yiyecek-Icecek 0,633 0,050 KABUL
Giyim 0,458 0,050 KABUL
Tiyatro 0,049 0,050 RET

Ogretim Sinema 0,764 0,050 KABUL
Konser 0,474 0,050 KABUL
Internet/PS Kafe 0,222 0,050 KABUL
Kirtasiye 0,046 0,050 RET
Ulagim 0,550 0,050 KABUL
Sosyal Ortam ( kafe vh.) 0,396 0,050 KABUL

Yapilan analiz sonucunda yiyecek-igecek, giyim, tiyatro, sinema, konser,
internet/ps kafe, sosyal ortam harcamalar1 degiskenlerinin ortalamalarinin orgiin ve

ikinci 6gretim gruplarina gore degismedigi gézlenmistir.

Tiyatro, Kirtasiye pahalilik algis1 degiskenlerinin orgiin ve ikinci Ogretim
gruplarina gore ortalamalarinin farkli oldugu ancak konaklama, yiyecek-igecek, giyim,
sinema, konser, internet/ps kafe, ulasim, sosyal ortam pahalilik algis1 degiskenlerinin

Ogretim gruplarina gore ortalamalarinin ayn1 oldugu belirlenmistir.
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Tablo 106. Ogretim — Algi Sorulart Mann Whitney U Analizi Sonuglart

Degisken Karslagtirilan Degisken (EA jg;li\glgzg?}ii Tablo Degeri | Hy Kabul/Ret
Disarida yemek yemek i¢in ¢ok para harciyorum 0,211 0,050 KABUL
Gezmek i¢in ¢ok para harciyorum 0,003 0,050 RET
Kendim sosyal bir bireyimdir 0,646 0,050 KABUL
Inegdl’de yasam maliyetleri yiiksektir 0,149 0,050 KABUL
Kirtasiye masraflarim igin ¢ok para harciyorum 0,789 0,050 KABUL
Kitap almak i¢in ¢ok para harciyorum 0,822 0,050 KABUL
sl Ulasim i¢in ¢ok para harciyorum 0,106 0,050 KABUL
Ogretim Arkadaslarimla disar1 ¢iktigim zaman ¢ok para
0,020 0,050 RET
harciyorum
Giyim i¢in ¢ok para harciyorum 0,020 0,050 RET
Elektronik esya alisverisi i¢in ¢ok para harciyorum 0,089 0,050 KABUL
Sigara i¢in ¢ok para harciyorum 0,222 0,050 KABUL
Tiyatro, sinema, konser i¢in ¢cok para harciyorum 0,407 0,050 KABUL
Mobil oyunlar i¢in ¢ok para harciyorum 0,202 0,050 KABUL

Yapilan analiz sonucunda gezmek icin ¢ok para harciyorum, arkadaglarimla
disar1 ¢iktifim zaman ¢ok para harciyorum, giyim i¢in ¢ok para harciyorum
degiskenlerinin O0gretim gruplarina gore ortalamalarinin farkli oldugu ancak disarida
yemek igin harcanan para, sosyal bir birey olmasi, Inegdl’de yasam maliyetlerinin
yiiksek olmasi, kirtasiye masraflari i¢in ¢ok para harcanmasi, kitap almak i¢in ¢ok para
harcanmasi, ulasim i¢in ¢ok para harcanmasi, elektronik esya i¢in ¢ok para harcanmasi,
sigara i¢in ¢ok para harcanmasi, tiyatro, sinema, konser i¢in ¢ok para harcanmasi, mobil
oyunlar i¢in ¢ok para harcanmasi gibi degiskenlerin &gretim gruplarina gore

ortalamalarinin ayni oldugu belirlenmistir.

Tablo 107. Ogretim — Alg Sorular1 (Evde Kalanlara Ozel) Mann Whitney U Analizi Sonuglari

Degisken Karsilastirilan Degisken ['JVI zrllzl\i/;/g?g?;i Tablo Degeri | Ho Kabul/Ret
Ev masraflari i¢in ( kira harig fatura, yiyecek) ¢ok para 0064 0.050 KABUL
harciyorum ' '

Fast food tiiketimine ¢cok para harciyorum 0,207 0,050 KABUL

Ogretim Eve yemek siparisi i¢in ¢ok para harciyorum 0,267 0,050 KABUL
Evde yemek yapmak i¢in market ve pazar aligverisine 0156 0.050 KABUL
cok para harciyorum ' '

Benim i¢in disaridan yemek siparis etmek evde yemek 0723 0.050 KABUL
yapmaktan daha ucuzdur. ' '

Yapilan analiz sonucunda ev masraflar i¢in ¢ok para harciyorum, fast food

tilketimine ¢ok para harciyorum, eve yemek siparisi icin ¢ok para harcryorum, evde
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yemek yapmak icin market ve Pazar aligverisine ¢ok para harciyorum, benim igin
disaridan yemek siparis etmek evde yemek yapmaktan daha ucuzdur degiskenlerinin

orgiin ve ikinci 6gretime gore ortalamalarinin ayni oldugu belirlenmistir.

3.5. TEK ORNEKLEM WILCOXON SIRALI iSARET TESTi HIPOTEZLERI
VE BULGULARI

404 ornek sayisina sahip olan arastirma Orneklemimizden elde edilen
istatistiklerin Inegdl Meslek Yiiksekokulu evrenini temsil edip etmedigini gérebilmek
icin siirekli degiskenlerde tek &rneklem Wilcoxon Sirali Isaret testi uygulanmustir.

Hipotezler %95 giliven araliginda sinanmis ve asagidaki bulgular erisilmistir.
Ho: Orneklem Medyan Degeri Evrenin Medyan Degerine Esittir.

Hi: Orneklem Medyan Degeri Evrenin Medyan Degerine Esit Degildir.

Tablo 108. Tek Orneklem Wilcoxon Siral Isaret Testi Sonuglari

Degisken Hesaplanaln Medyan Hesaplapaq Test o = 0,05 | Hy Durumu
Degeri Degeri
Aylik Ortalama Gelir 700 0,00 0,05 RET
Gilinde en az 2 ogiiniin disarida yeme 30 0,001 0,05 RET
biitgesi
Sinema biit¢esi 40 0,05 0,05 RET
Kitap biitcesi 50 0,579 0,05 KABUL
Gezme biitgesi 124,8798 0,00 0,05 RET
Birikim biitcesi 150,2273 0,03 0,05 RET
Arkadaglar ile disarida bulugma biit¢esi 71,8054 0,088 0,05 KABUL

Orneklemin medyan degerinin anakiitleyi temsil edip etmedigini test etmek igin
tek orneklem Wilcoxon yontemi kullanilmaktadir. Aylik ortalama gelir i¢in 6rneklem
medyant 700 TL hesaplanmistir. Hesaplanan p degeri 0,5'ten kiigiik oldugu igin Hg

hipotezinin reddine dayanarak evren medyan farklidir denilebilir.
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3.6. COK BOYUTLU OLCEKLEME ANALIZi VE BULGULARI

Cok  boyutlu  Olgekleme  analizi  birbirine  benzeyen  niteliklerin
gruplandirilmasinda ya da benzer cevaplar veren 6rneklerin birlikte gorsellestirilmesine
izin veren bir yontem olarak tanimlanabilir. Bu ¢alisma i¢inde son 1 ay i¢inde yapilan
harcamalarin benzerliklerinin gorsellestirilmesinde metrik ¢ok boyutlu &lgekleme
analizinden destek alinirken, iirlin gruplarima gore harcama aligkanliklarinin
benzerlerinin saptanmasi, pahalilik algisina konu olan iirlinlerin gruplandirilmasi, algi
haritalar1 i¢cin metrik olmayan ¢ok boyutlu 6lgekleme analizi kullanilmis ve asagida alt

basliklar olarak verilmistir.

3.6.1 Son 1 Ay Icinde Yapilan Harcamalarin Gruplandirilmasinda Metrik Cok
Boyutlu Ol¢ekleme Analizi Bulgular:

Sayisal deger alan harcama miktarlarinin gruplandirilmasinda, dklidyen uzaklik
modelini temel alan metrik yonteme 12 girdi nitelik konu olmustur. Minimuml
maksimum 3 boyut secenegi ile yiiriitiilen analizde boyutlarin stres ve R? degerleri su

sekildedir:

e 3 boyut icin 0,1876 stres degeri iken R? yaklasik 0,9
e 2 boyut igin 0,25861 stres degeri iken R? yaklasik 0,82
e 1 boyut i¢in 0,43006 stres degeri iken R? yaklasik 0,63

Stres ve R? degerlerine gore 3 boyutlu dlgekleme analizi diisiik uyuma ragmen
verileri en iyi agiklayan modeldir. Stres degeri 0,2’nin altinda olmasi iyi uyuma isaret
ederken R? ise degisimin %90’m1 agiklayabilmektedir. Tablo 109 iizerinde modelin
uyaranlart olan girdi degiskenlerinin 3 boyutlu diizlem {izerindeki koordinatlar
verilmektedir. Sekil 1 iizerinde ise katilimcilarin harcama kalemlerinin benzerlikleri 3

boyut iizerinde haritalandirilmigtir.
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Tablo 109. Uyaranlarin Koordinatlari

Uyaranlar 1. Boyut 2. Boyut 3. Boyut

Gida ve alkolsiiz icecekler 1,5864 -1,3905 -0,7876
Alkollii igecekler ve tiitiin 0,1951 0,774 1,0249
Giyim ve ayakkabi 0,5544 -1,9211 0,7187
Konut kirasi 2,727 1,408 0,3115
Su-elektrik-dogalgaz -0,4598 0,7238 -0,6643
Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri -0,8066 0,6533 -0,3726
Saglik -0,8478 0,586 -0,1605

Ulagim -0,3012 -1,1013 -0,8502
Haberlesme -0,4906 0,3736 -0,3867
Eglence ve kiiltiir -0,3087 -0,6494 -0,3202
Egitim -0,8297 -0,2497 2,3296

Cesitli mal ve hizmetler -1,0187 0,7933 -0,8426

KK
M seo o
-
o~ HABERLESME
-
% 0 3#- oevx
m ulasim

Sekil 1. Son Bir Aylik Harcamalarin 3 Boyutlu Gosterimi

Sekil 1. ‘de goriildiigl gibi gida ve alkolsiiz igecekler, alkollii i¢ecekler ve tiitiin,
giyim ve ayakkabi ile konut kirasi harcamalar1 1. boyutta pozitif yiik alirken, su-
elektrik-dogalgaz, mobilya-ev aletleri-ev bakim hizmetleri, saglik, ulagim, haberlesme,
eglence ve kiiltiir, egitim, ¢esitli mal ve hizmet harcamalar ise negatif yiik almaktadir.

Su-elektrik-dogalgaz, mobilya-ev aletleri-ev bakim hizmetleri, saglik, haberlesme
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harcamalar1 benzerlik gosterip bir grup olustururken, giyim ve ayakkabi harcamasi ile
zit olup birbirinden uzak algilanmaktadir. Konut ile egitim harcamalar1 da birbirleri ile
zit pozisyonlarda bulunmaktadir. Egitim, giyim ve ayakkabi harcamalari, alkolsiiz
icecekler ise kendi baglarina kalemler olup herhangi baska bir harcama kalemi ile grup

olusturmamaktadir.

3.6.2 Uriin Grubu Harcamalarimin Metrik Olmayan Cok Boyutlu Ol¢ekleme

Analizi Bulgular:

Uriin grubu harcamalarmin miktarin belirlenmesi igin likert tipi olcek
kullanildig1 i¢in harcamalarin gruplandirilmasinda metrik olmayan ¢ok boyutlu
6l¢ekleme analizi kullanilmistir. Minimum 1, maksimum 3 boyut segenegi kullanilarak

yiiriitiilen analizde stres ve R? degerleri su sekildedir:

e 3 boyuticin 0,00901 stres degeri iken R? yaklasik 0,99951
e 2 boyut igin 0,0086 stres degeri iken R? yaklasik 0,99962
e 1 boyut igin 0,06019 stres degeri iken R? yaklasik 0,98801

En iyi agiklama tam uyum ile 2 boyuttan elde edilirken, tiim boyutlar i¢in kabul
edilebilir sonuglar iiretilmistir. 3 boyut da aynen 2 boyutta oldugu gibi tam uyumu isaret
ederken, tek boyut ise iyi uyum gostermektedir. Okuma kolayligindan dolay1, Tablo 110
tizerinde hem 2 boyut icin hem de 1 boyut icin koordinat degerleri birlikte

verilmektedir.

Tablo 110. Uriin Grubu Harcamalarinin Koordinatlari

Critn Grubu Tek Boyutlu Analiz Koordinatlar: | Iki Boyutlu Analiz Koordinatlar:
1.Boyut 1.Boyut 2.Boyut
Yiyecek ve icecek 1,4578 1,9606 -0,2735
Giyim 0,7812 0,9338 0,5832
Tiyatro -1,0728 -1,4861 0,0146
Sinema -0,4633 -0,7618 0,235
Konser -1,0722 -1,4043 0,3828
Internet/Ps -0,7323 0,7148 -1,097
Sosyal Ortam 1,1016 1,4725 0,1549

122



Tdretilmis Uyaran Konfiglirasyonu
Oklidyen Uzaklik Modeli

giyim
o]
0,54
KONSER
o

SINEMA

o SOSYAL_ORTAM
o

TIYATRO
0,0 o

vl

Boyut 2
o

0,5

INTERMETPS
(o]

Boyut 1

Sekil 2. Uriin harcamalarmin 2 boyutlu gosterimi

Sekil 2 incelendiginde tiyatro, konser ve sinema harcamalarinin anlamli bir grup
olusturdugu goriilmektedir. Ayrica giyim ve sosyal ortam harcamalar1 da benzerlik
gostermektedir. Internet/Play Station harcamasi ve yiyecek icecek harcamalari ise tek

baslarina gosterimde yer almaktadir. Harcamalarin tek boyut iizerinde gdsterimi ise

sekil 3’te verilmektedir.
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Sekil 3. Uriin Harcamalarmin Tek Boyutlu Gosterimi

Tek boyut incelendiginde konser, sinema, tiyatro ve internet harcamalar

yiyecek-igecek, giyim ve sosyal ortam harcamalari tam tezatlik i¢indedir.

3.6.3. Uriin Gruplarinin Pahahlik Algisinin Metrik Olmayan Cok Boyutlu

Olcekleme Analizi ile Haritalandirilmasi

Likert tipi sorudan olusan 10 girdi degiskenin haritalandirilmasi i¢in minimum 1,
maksimum 3 boyut kisitlamasi ile yapilan analiz sonucunda elde edilen stres ve R?
degerleri asagida listelenmektedir. Listeye gore 3 boyutlu analiz mitkemmel uyum ile

degisimin yaklasik %99°nu agiklamaktadir.

e 3 boyut igin 0,03629 stres degeri iken R? yaklasik 0,98995
e 2 boyut icin 0,10209stres degeri iken R? yaklasik 0,94595
e 1 boyut icin 0,28895 stres degeri iken R? yaklasik 0,7487

Tablo 111 iizerinde 3 boyuta ait koordinatlar verilirken, Sekil 4 {izerinde iiriin

gruplari i¢in gorsellestirme sunulmustur.
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Tablo 111. Uriin Gruplar1 Koordinatlart

Uyaranlar 1. Boyut 2. Boyut 3. Boyut
Konaklama 0,4461 2,3257 -0,2763
Yiyecek-igecek -1,0951 0,896 -0,1692
Giyim ve ayakkabi -1,555 -0,1122 -0,4349
Tiyatro 2,2354 -0,032 0,1438
Sinema 0,8309 -0,5257 0,1849
Konser 1,3455 -0,6872 -0,682
internet/Play Station 1,5357 -0,2833 1,1952
Kirtasiye -1,0027 -0,8297 -0,7556
Ulasim -1,1686 -0,7542 0,2464
Sosyal Ortam -1,5721 0,0026 0,5477

Tiretilmis Uyaran Konfiglirasyonu
Oklidyen Uzaklik Modeli
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Sekil 4. Uriin Gruplarmin 3 Boyutlu Gésterimi

3.6.4. Alg1 Haritas1

Tiim katilimcilar i¢in ortak olarak sorulan Likert tipi sorularin analizinde metrik
olmayan yontem kullanilirken 13 girdi degiskeni kullanilmistir. Minimum tek,
maksimum 3 boyut olma kisidi ile gergeklestirilen analizin stres ve R? degerleri

asagidaki gibi bulunmustur.

e 3 boyut icin 0,0416 stres degeri iken R? yaklasik 0,98962
e 2 boyut icin 0,09087 stres degeri iken R? yaklasik 0,96209
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e 1 boyut igin 0,19857 stres degeri iken R? yaklasik 0,89068

3 boyutlu analiz stres degeri ile iyi uyum saglarken, verilerde degisimin de
%99 unu aciklamaktadir. Tablo 112 iizerinde boyutlarin koordinatlar verilirken, sekil 5

ise gorsellestirme yapilmistir.

Tablo 112. Alg1 Degiskenleri Koordinatlari

Uyaranlar 1. Boyut | 2. Boyut | 3. Boyut
Disarida yemek yemek icin ¢ok para harciyorum 0,3667 | -1,0671 | -0,1425
Gezmek i¢in ¢ok para harciyorum 0,3166 | -0,6737 | -0,3385
Kendim sosyal bir bireyimdir 1,5013 | -0,4997 | 0,1055
Inegél’de yasam maliyetleri yiiksektir 1,9537 0,2349 0,8934
Kirtasiye masraflarim igin ¢ok para harcryorum 0,8612 1,357 0,5720
Kitap almak i¢in ¢ok para harciyorum -0,1917 | 1,1605 | 0,0003
Ulasim igin ¢ok para harciyorum 1,2642 0,7076 | -0,7084
Arkadaslarimla disar1 ¢iktigim zaman ¢ok para harctyorum 1,162 -0,4822 | -0,2093
Giyim i¢in ¢ok para harctyorum 0,4 -0,2782 | -0,5645
Elektronik esya aligverisi i¢in ¢ok para harciyorum -1,2017 | -0,2119 | -0,8621
Sigara i¢in ¢ok para harciyorum -1,9052 | -0,9116 | 1,5430
Tiyatro, sinema, konser i¢in ¢ok para harcryorum -1,4983 | 0,2660 | -0,0655
Mobil oyunlar igin ¢ok para harciyorum -3,0287 | 0,3983 | -0,2233

Tretilmis Uyaran Konfiglrasyonu
Oklidyen Uzaklik Modeli
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Sekil 5. Biitce Asimi1 Algist
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Kirtasiye ve kitap harcamalarinin ¢ok oldugunun diisiiniilmesi benzerlik
gosterirken, mobil oyunlara yapilan harcama, sigara i¢in yapilan harcama, ulasim,
tiyatro-sinema-konser harcamalar1 ise hi¢bir harcama ile gruplandirilamamaktadir.
Arkadaslarla disar1 ¢gikabilirken harcanan para ile kendini sosyal bir birey olarak gérme
algis1 birbiri ile yakindan iligkili iken ayn1 zamanda disarida yemek yeme, gezme i¢in
cok para harcama nitelikleri ile de yakinlik gostermektedir. Inegdl’deki yasam
maliyetleri, elektronik esya aligverisi ve giyim aligverisi de birbiri ile yakinlik gdsteren

nitelikler olarak degerlendirilebilir.
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Bulunduklar1 bolgenin ekonomisine katki saglayan {iniversiteler ¢ok farkl
demografik o6zellikleri olan &grenci yapismna sahiptirler. Ogrencilerin olusturdugu
ekonomik hareketlilikten fayda saglamak isteyen girisimciler is fikirlerini hayata
gecirmeden Once hedef kitlesinin harcamalarini nasil sekillendirdikleri ile ilgili bilgi
edinmelidirler. Boyle bir bilginin edinilmesi i¢in ise verinin toplanmasi ve istatistik, veri
madenciligi gibi disiplinlerden faydalanilarak analiz edilerek raporlanmasi
gerekmektedir. Bu tezde ise Inegél ilgesinde MYO 6grencilerinin harcama egilimlerinin
belirlenerek boyle bir bilgiden faydalanmak isteyecek girisimcilere rehber olmasi igin

bir kaynak olusturmak amaclanmustir.

Bireylerin harcama kararlar1 aylik gelir, cinsiyet, egitim durumu gibi
niteliklerden etkilenebilir. Alan bazinda bu gibi niteliklerin kararlar1 nasil etkiledigi ile
ilgili bircok caligmaya rastlamak miimkiindiir. Bu ¢alismada ise cinsiyet, 6gretim tiirii
(6rglin ya da 2. 6gretim), boliim, aylik ortalama gelir, konaklama yeri ve c¢alisma
durumu nitelikleri karar almada farkliliga sebep olur mu sorusunun yani sira harcama
kalemlerinin benzerlikleri ile algi haritalarinin olusturulmasi iizerine ¢alisilmistir.
Yapilan analizlerin hipotezleri ve bulgular1 her bir demografik nitelik 6zelinde alt
bagliklarla sunulmus oldugu icin bu boliimde bulgular1 yeniden vermek yerine

girisimcilere ya da isletmecilere Oneriler verilmesi yoluna gidilecektir.

Cinsiyet degiskeni karar almay1 etkileyen olduk¢a onemli bir degisken olarak
degerlendirilebilir. Ozellikle gida, alkollii ve alkolsiiz igecek, barinma, saglik,
haberlesme ve egitim hizmetleri sektdrlerinde yatirnm yapmay: diisiinen girisimciler
cinsiyet degiskenin bu harcama kalemlerine bagli oldugu bilgisi 1s18inda karar
almalilardir. Ornegin rneklemin tanimsal istatistiklerine bakildiginda kadinlarin devlet
yurdunda kalma orani oldukga yliksekken, erkeklerin ise 0zel yurdu tercih etmesi

cinsiyet etkisi olarak degerlendirilebilir.

Katilimcilarin son bir aylik harcama miktarlarina bakilarak (anketin B boliimii)
bireylerin kafe, restoran ve sinema harcamalar1 cinsiyet alt gruplarina gore farklilik
gostermezken birikim ve gezme i¢in ayrilan biitcelerin medyanlar1 farklidir. Bir kafe
veya restoran agmayr diisiinen isletmeci bireylerin bu mekénlar i¢in ayirdiklar

biitcelerin farklilik gdstermedigi bilgisini gida, alkollii ve alkolsiiz igecek tercihlerini
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g0z ard1 etmeden degerlendirmemelidir ¢iinkii cinsiyet bu tercihlerde etkili bir degisken
olarak bulunmustur. Onerilen bu ¢ikarim her ne kadar son bir aylik harcama verisi
tizerinden oldugu i¢in tartigmaya acik olsa da daha derin bir arastirma i¢in temel olarak

kabul edilebilir.

Anketin harcama kalemleri cinsiyet alt gruplar1 odaginda incelendiginde, giyim
hari¢ yiyecek-igecek, tiyatro, sinema, konser, internet/PS kafe ve sosyal ortam
harcamalarinin medyanlarinin esit olmasi ise kisilerin sosyallesme ihtiyaclarinin
cinsiyetten bagimsiz oldugu diislincesini akla getirebilir. Fakat bu yargiy1 kesin dogru
olarak kabul edebilmek icin bu harcama kalemleri 6zelinde aragtirma gelistirilmesi
gerektigi atlanmamasi gereken bir gergektir. Clinkii bireyler sinema i¢in ayni biitgeyi
ayirirlarken kadin ve erkegin izlemek istedigi filmler ya da sinema salonundan

bekledikleri hizmetler farklilik gosterebilir.

Uriinleri pahalilik durumuna puanlanmasini isteyen arastirma sorusuna verilen
yanitlara bakildiginda kirtasiye harcamasi hari¢ (konaklama, yiyecek-igecek, giyim,
tiyatro, sinema, konser, internet/PS kafe, ulasim ve sosyal ortam) diger tiim
degiskenlerin pahalilik algis1 kadin ve erkekte esit bulunmustur. Konaklama ve yiyecek-
icecege farkli blitce miktarlar1 ayirmalarina ragmen pahalilik algilarinin esit olmasi bu
sektore yatirim yapacak girisimciler tarafindan incelenmesi gereken konulardan biri

olarak degerlendirilebilir.

Arastirmanin alg1 (E boliimii) sorularinin cinsiyet ile analiz edilmesi sonucunda
ise kirtasiye, kitap, giyimde cok harcama yapilmasinin kadin ve erkeklerde esit
olmamast bulgusu arastirmanin diger kisimlarindaki harcama kalemleri ile tutarli bir
durum sergilemistir. Bu harcama kalemlerini igeren sektorlere yatirim yapacaklar i¢in
cinsiyet degiskeni detayli incelemeye alinarak elde edilen bulgular strateji gelistirmede
kullanilabilir. Elektronik esya, sigara ve mobil oyunlara yapilan harcamalarin kadin ve
erkeklerde esit olmamasi ise iginde yasadigimiz toplumun cinsiyet igin belirledigi
kodlara baglanabilir. Yeme-igme, gezi, tiyatro, sinema ve konser harcamalarinin
cinsiyet alt gruplarinda esit algilanmasi ise bireyin sosyallesme ihtiyacinin bir sonucu

gibi degerlendirilebilir.
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Cinsiyet kadar kisilerin bulunduklar1 ortam da karar vermede etkili olabilir.
Kisinin 6rgiin ya da ikinci 6gretim egitim almasi gilinliik aktivitelerini planlamasinda
zaman dilimi farkliliklarina sebep kabul edilebilir. Ornegin ikinci 6gretimde egitim alan
bir 6grenci aksam istii 16:00° dan sonra derslere girecegi icin sabah saatlerinde spor
yapabilir, uyuyabilir ya da resmi dairelerdeki islerini ¢o6ziime ulastirabilir fakat orgilin
egitim alan bir birey sabah saatlerinde derste olacagi ig¢in aksam saatlerinde yorgun
olacagindan farkli aktiviteler planlayabilir. Bu ylizden 6gretim tiirii en az cinsiyet kadar

Onemli bir nitelik olarak kabul edilebilir.

Ogretim tiiriiniin son aydaki harcamalarda alkollii icecekler ve tiitiin ile egitim
degiskenlerinde bagimlilik sergilerken, son bir aylik tikketim (C Boliimii) ve iiriin grubu
(D Bolimii 23 numarali soru) tamaminda cinsiyet alt grubu medyanlar esit
bulunmustur. Pahalilik algisinda ise tiyatro ve kirtasiye hari¢ tiim degiskenlerin
Ogretimden alt gruplarinda medyanlarinin ayni oldugu bulgusuna erisilmistir. Algi
sorularinda (E boliimii) ise gezme, arkadaslarla disar1 ¢ikma ve giyim icin ¢ok para
harcama oOgretim alt gruplarinda farkli iken diger degiskenlerde medyanlar aynidir.
Kirtasiye, tiyatro ve alkollii igecekleri igeren girisimler Ogretim tiiriinii dikkate
almalidirlar. Kirtasiye, 6zel tiyatro ile ilgili is dallarin1 diisiinenler ise pahalilik algisinin
yoniinii ve siddetini Olgmelidirler. Kisilerin sosyallesecegi mekanlara veya giyim
sektorline yatirim yapacaklar ise orgiin ve ikinci 6gretim ders saatlerine 6zel c¢alisma

plant1 olusturabilirler.

Ogretim degiskeninin medyanlar1 birka¢ durum disinda genel olarak alt
gruplarinda esit bir yap1 sergilerken boliim bazinda yapilan incelemede ise alt gruplarda
farklilasma daha fazla degiskeni kapsamaktadir. Gida-alkolsiiz i¢ecek, alkollii icecek-
titlin, su-elektrik-dogalgaz, saglik, eglence-kiiltiir, egitim, ¢esitli mal ve hizmetler
harcama kalemlerinin medyanlar1 bdliim bazinda farklilik gostermektedir. Ogretim alt
gruplarinda farklilik gosteren alkollii igecekler-tiitiin ve egitimin bdliim alt gruplarinda
da farklilik gosterdigi saptanmistir. Egitim ya da alkollii iirlin satig1 alanlarinda 6gretim
tirii ile birlikte bolim de ele almirsa daha dogru girisim stratejisi kurulmasi

saglanabilir.

Gezme ve arkadagslarda disarida bulusmaya ayrilan biit¢elerde boliim odaginda

farklihk gostermektedir. Uriin grubunda (D Boliimii 23. soru) giyecek, yiyecek-icecek
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ve sosyal ortam harcamalarmin da farklilik gostermesi kafe, restoran ve insanlarin
sosyallesebilecegi ortamlar sunan hizmetlerin bolim degiskenini ayrica inceleyerek is

fikirlerini gelistirmede kullanabilecekleri savini giiclendirir.

Ulasimin pahalilik algisinin boliimler bazinda farklilik gostermesinin sebebi 6zel
bir aragtirma konusu olabilecek kadar belirsiz iken, kirtasiyede pahalilik algisinin
boliimlere gore farklilik gostermesi durumu aslinda kolaylikla anlasilabilir sebeplere
dayaniyor olabilir. Ornegin bir pazarlama 6grencisinin 6devlerinde ve sunumlarinda
kullandig1 materyallerin miktar1 ve fiyati, dis ticaret 6grencisininkinden farklidir ¢ilinkii
pazarlama Ogrencisi reklam dersi igin A3 ya da A2 boyutunda renkli baskilar alarak
Odevlerini teslim ederken, dis ticarette ki 6grenci A4 kagida standart baski ile 6devlerini
teslim edebilir. Dolayisi ile iki 6grencinin biitcelerinden 6dev i¢in diisen kirtasiye

miktar farklidir.

Alg1 sorularinda (E boliimiinde) ise tiyatro, sinema, konser, giyim, ulasim ve
Inegdl’de yasam maliyetleri algis1 boliimler temelinde farklilik gdstermezken diger tiim
degiskenlerin medyanlar1 boliimlerde esit degildir. Ornegin kirtasiye, kitap satist
yapacak bir girisimcinin boliimler bazinda c¢ok para harcama algisinin degistigini
bildiginde ve hangi {iriinleri satin aldiklarini arastirsa, o {riin gruplarina o6zel
kampanyalar diizenleyerek diger isletmelerle rekabet giiclinii arttirabilir. Benzer sekilde
bir restoran sahibi boliimlerdeki medyan farkliligini arastirdiginda makine bdoliimii
Ogrencilerinin et grubu yemekleri, ¢ocuk gelisimi 6grencilerinin ise salata tercih ettigi

bilgisine ulasabilir ve meniisii lizerinde 6zel degisiklikler yapabilir.

Inegdl Meslek Yiiksekokulu, dgrenciler tarafindan tercih edilen bir iiniversite
olmasi1 sebebi ile farkli sosyo-kiiltiirel kodlara sahip bireylere ogretim vermektedir.
Tiirkiye’nin farkli bolgelerinden bir araya gelen 6grenciler bu 6grencilerin barinma
ithtiyaglarini karsilayabilecekleri ¢esitli alternatifler mevcuttur. Dogal olarak 6grencinin
konaklama yaptig1 yer onun harcama kalemlerini de etkilemeyebilir. Ornegin devlet

yurdunda kalan birey elektrik faturasi 6demez, boyle bir harcama kalemi olmaz.

Son bir aylik harcama kalemleri incelendiginde gida ve alkolsiiz icecekler,
alkollii igecekler ve tiitiin, giyim ve ayakkabi, konut kirasi, su-elektrik-dogalgaz,

mobilya, ev aletleri, ev bakim hizmetleri gibi konaklama ile direk bagimli olan
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degiskenlerin medyanlar1 konaklama alt gruplarin esit degildir. Bu farklilik bir¢ok
sebepten kaynaklanabilir. Yurtta kalan bir kisinin fatura 6dememesi, yurtta alkol ve
tiitlin tiikketiminin yasak olmasi1 farkliligin kaynaklanma sebeplerine 6rnek olarak
gosterilebilir. Yine son bir aylik ortalama harcama bilgisi (B Boliimii) degiskenleri olan
ulasim ve egitim degiskenleri alt gruplar arasinda farkli medyana sahip olan

degiskenlerdir.

Son bir aylik tiketim (C boliimii) sorular1 konaklama alt gruplar1 6zelinde
incelendiginde kitap ve gezme icin biitce ayrilmasi disinda diger tiim degiskenlerin
medyanlart esittir. Kafe ve restoran icin biitce ayirma konaklama yeri alt gruplarinda
farklilik gostermedigi i¢in, bu tarz isletmelere yatirnm yapmay:1 disiinenler is

modellerini tanitirken kapsayici bir yol izlemeleri dogru bir tercih olabilir.

Uriin grubu sorularinda (D grubu 23. Soru) yiyecek ve igecek ile giyim
harcamalar1 farkli medyan degerlerine sahiptir. Bu farklilik yurtta ya da apartta mutfak
olmamasi ve yine buralarda kisiler i¢in saglanan depolama alanlarin fazla giyim
{iriiniine uygun olamamas: gibi sebeplere dayanabilir. Uriin grubu pahalilik algist
sorular1 (D Boliimii 24. Soru) ise yiyecek ve icecek, kirtasiye ve internet/PS kafe
pahalilik algis1 konaklama yerleri alt kiimelerinde farkli medyan degerlerine sahip
olmasi bu sektorler igin gelistirilecek stratejilerde dikkat edilmesi gereken bir baslik

olarak isletmecilere Onerilebilir.

Alg1 grubu sorulari (E grubu) icin gerceklestirilen konaklama yeri ile ilgili
analizler incelendiginde mobil oyun tasarimcilari, kirtasiye, kitap evi, giyim magazasi,
tekel iirlinleri diikkkani, kafe ve restoran yatirimcilar {irtinlerine ¢ok para harcandigi
algisinin konaklama alt gruplarinda farklilik gostermesi bulgusunu hayata gegirecekleri

pazarlama faaliyetlerinde kullanabilirler.

Bireylerin ¢alisma durumunun harcama kalemlerinde farklilik gosterecegi
Onermesi sonucunda yapilan analizlerde calisma durumu alt gruplarinin birgok
degiskende farklilik gostermedigi bulgusu elde edilmistir. Son bir aylik ortalama
harcama bilgisi (B boliimii) sorularinda gida, alkollii icecek ve tiitiin, saglik ve
faturalarda farklilik gosterirken, son bir aylik tikketim (C Boliimil) sorularinda ise

birikim ve sosyallesme konularinda farklilik gostermektedir. Kirtasiye masraflarinin
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pahalilik algis1 ve elektronik esya satin almaya ¢ok para harcama algilar1 disinda anketin

diger tiim degiskenleri calisma durumu alt gruplarinda farklilik géstermemektedir.

Calisma durumu alt gruplar1 benzerlik gosterirken aylik ortalama gelirin
simniflandirilmast ile elde edilen alt gruplar daha fazla degisken i¢in farkli medyan
degerlerine sahiptirler. Girisimciler i modellerini gelistirirken Ogrencinin c¢alisma
durumundan daha fazla aylik ortalama gelir diizeyini dikkate alirsa daha basarili bir

planlama yapabilir.

Ogrencilerin sundugu ekonomik hareketlilikten maksimum fayda saglayabilmek
icin algilarmin nasil sekillendigini bilmek isletmecilere inovasyon i¢in firsat sunabilir.
Algilarin  haritalanmasinda ise bu tezde ¢ok boyutlu 6lgekleme analizinden
faydalanilmistir. Son bir aylik harcama miktarlari i¢in uygulanan metrik yonteme gore 6
farkli grup elde edilmistir. Su-elektrik-dogalgaz, mobilya, ev aletleri, ev bakim, saglik,
haberlesme, cesitli mal ve hizmetler harcama miktarlar1 birbirlerine yakin uzakliklara
sahip olup bir grup olustururken, alkollii i¢ecekler ve tiitlin ile konut kirasi ikinci grubu
olusturmaktadir. Ulasim ise eglence ve kiiltiir ile benzeserek {igiincii grubu
olusturmaktadir. Gida ve alkolsiiz i¢ecekler, giyim ve ayakkabi, egitim ise diger
degiskenlerinin ise baska degiskenlere benzemedigi goriilmiistiir. Haberlesme hizmetleri
veren bir kurulus oOgrencilere yonelik bir kampanya diizenlerken birinci grup
degiskenleri ve haberlesme ile zit konumda bulunan giyim ve ayakkabi degiskenini de

inceleme yoluna giderse daha 6nce sahip olmadig1 yeni bilgilere erisebilir.

Uriin grubu harcama kalemlerinin incelendiginde metrik olmayan ¢ok boyutlu
6lcekleme analizinde ise degiskenler benzerlik gosteren ii¢ grup olusturmaktadir. Sosyal
ortam ve giyim birlikte birinci grubu olustururken, yiyecek ve icecek ile internet kafe
ikinci grubu, tiyatro, sinema, konser ise ligiincii grubu olusturmaktadir. Tek boyut
tizerinde degiskenler incelendiginde yiyecek ve igecek, giyim ve sosyal ortam diger
degiskenlere zit konumda bulunmaktadir. Bir girisimci is fikrini gelistirmek i¢in strateji
gelistirirken bu zithik durumu incelenmesi ve dikkate alinmasi gereken bir noktayi isaret
edebilir. Clinkii 6grenci elindeki biitceyi tiyatroya ayirmak yerine giyim iiriiniine

ayirabilir.
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Uriin grubu pahalilik algis1 metrik olmayan ¢ok boyutlu &lgekleme analizi
sonucu incelendiginde tiyatro, sinema ve internet/PS kafe pahalilik algilarinin birbirine
benzerken, giyim ve ayakkabi ile de kirtasiye pahalilik algisinin benzerlik gosterdigi
bulgusuna erisilmistir. Pahalilik algisinin 6lgiildiigii diger hizmet ve iirlinler ise baska
degiskenlere benzememektedir. Konser aktivitesi bir¢ok analizde tiyatro ve sinema ile
birlikte bulunsa da pahalilik algis1 olarak farklilik gdstermektedir. 11k iki boyutta ayni
yonde bulunan degiskenler {igiincii boyutta zit yonlerde yer almaktadirlar. Organizasyon

sirketlerinin fiyatlandirma yaparken bu bilgiden faydalanarak ¢aligmalarini yapabilirler.

Alg1 grubu sorularina baktigimizda 13 girdi degisken ile metrik olmayan ¢ok
boyutlu 6l¢ekleme analizi gergeklestirilerek 8 benzerlik grubu elde edilmistir. Disarida
yemek yemeye, gezmeye, arkadaslarla disar1 ¢ikmaya, giyime ¢ok para harcama
kalemleri benzer bulunarak bir grup olusturmaktadir. inegdl’de yasam maliyetlerinin
yiiksek bulunmasi algisi ile kirtasiye masraflarina ¢ok para harcama degiskenleri de bir
grup olusturmaktadir. Bu bulguya dayanarak Inegdl’de yasam maliyetini yiiksek bulan
bir kisinin ayn1 zamanda kirtasiye i¢in fazla para harcadigini algisina sahip oldugunu
yorumunu yapabiliriz. Analize konu olan diger degiskenler ise her biri koordinat
sisteminin olusturdugu uzayin farkli boliimlerine denk geldigi i¢in diger degiskenlerden

farkli olduklar diisiiniilebilir.

Sonug olarak Ogrencilerin tiiketim egilimleri onlarin demografik 6zelliklerine
gore farkliliklar tasimaktadir. Bir girisimci Inegdl’de yatirrm yapmak istediginde
demografik nitelikler 6zelinde ¢alismalar yaparsa is basarisina katkida bulunabilir. Bir
diger goz oniinde bulundurulmasi gereken durum c¢ok boyutlu 6lgekleme analizleri
sonuglarindan elde edilen benzerliklerdir. Benzerlik ve zitliklardan faydalanarak
fiyatlandirma ve konumlandirma stratejileri olusturulabilir. Ornegin bir restoran
isletmecisi 6grencilerin tiyatro ve kiiltlir harcamalar1 ile disarida yeme harcamalarinin
koordinat sisteminde uzakligina bakarak miisterilerinin her iki aktiviteyi benzer mi
yoksa farkli m1 gordiiglinii anlayabilir. Eger benzerlik varsa isletmecinin restoran dist
rakiplerinin de oldugu ve rekabet ederken bunlar1 g6z 6niine almas1 gerektigi diisiincesi
yanlis olmaz. Ciinkii 6grenci restorana gitmek ile sinemaya gitmeyi birbirinin muadili

olarak gorecektir.
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EKLER

EK -1 ANKET FORMU

T.C.
SULEYMAN DEMIiREL UNIVERSITESI
iKTiSADI VE IDARI BiLIMLER FAKULTESI

Dederli katilimci,
Bu anket, Prof. Dr. Selim Adem HATIRLI ve Yiiksek Lisans Ogrencisi Selda CEViK KALAY tarafindan hazirlanan “Uludag Universitesi —

Inegsl Meslek Yiiksekokulu 6grencilerinin tiiketim harcama egilimleri ” konulu tez galismasinda kullanilmak iizere olusturulmustur.

Sorulari yanitlarken gostereceginiz dikkat, samimiyet ve sabir, var olan durumun oldugu gibi ortaya konulmasi agisindan gok 6nemlidir.
Bilgilerinizde gizlilik ilkesine 0Ozenle uyulacak ve veriler sadece tez calismasinda kullanilacaktir. Anket formuna isminizi yazmaniz

gerekmemektedir. Katkilarinizdan dolayi simdiden tesekkuir ederiz.

A) DEMOGRAFiK VE SOSYO-EKONOMIK SORULAR
1- Cinsiyetiniz? [ Erkek [ Kadin
2- Yasiniz? e

3- Devam ettiginiz program.

4- Bolimdiniiz

5- Kacinci sinifta okuyorsunuz?

6- Nerede konakliyorsunuz?: [ pevlet Yurdu [ Ozel Yurt [ Ogrenci Evi / Apart [ Ailemle birlikte

O] Diger (Misafirhane, Otel, vb.) [ Kiralik Ev
7- Ikamet ettiginiz yerde -yurtta (bir odada ) veya evde- kac kisi kaliyorsunuz? Cevap: ............ kisi

8- Ailenizin yasadidi bolge?

] Ege Bolgesi [IMarmara Bolgesi ] ic Anadolu Bolgesi

] Akdeniz Bélgesi
] Dogu Anadolu Bélgesi [Giineydogu Anadolu Bblgesi Clyurtdist

[IKaradeniz Bolgesi

9- Ailenizin ikamet ettigi yerlesim birimi?

[] Koy-Kasaba O fige il Merkezi [ Biyiiksehir Clvurtdisi
10- Aile reisinin egitim durumu nedir?

] ilkokul ] ortaokul ] Lise ] Onlisans [JUniversite [Jviiksek lisans / Doktora
11- Simdiye kadar ¢cogunlukia sizin ikamet ettiginiz yerlesim birimi:

[] Koy-Kasaba O fige il Merkezi [ Biyiiksehir Clvurtdisi

12- Aylik geliriniz ortalama ne kadardir? (Aileden gelen tutar, varsa égrenim krediniz, bursunuz veya ¢alisma durumunuza goére kazancinizin toplami?)

Cevap: ..o

13- Tasarruf yapabiliyor musunuz?
|:|Evet ................................ TL |:|Hay/r

14-Calisma durumunuz:

|:| CGalismiyorum |:| Part-Time Galisiyorum |:| Ara-Sira is Oldugunda Calisiyorum |:| Surekli Galisiyorum

calistyorsaniz Aylik Ortalama Kazanciniz ...............cccceoeeoeenescsinenennens
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15- Inegdl ve Cevresini taniyor musunuz?

|:| Hig Tanimiyorum

16- Inegdl MYO secme nedeniniz?

] Genel Bilgim Var

] tyi Tanyorum

L] vakinligi

[] Tavsiye edildigiicin [ Puan

|:|Fiziki olanaklar

[Ipiger

[JEgitim kalitesi

B) SON BiR AYLIK DONEME AiT AYLIK ORTALAMA HARCAMALARINIZ

TUTAR

Gida ve alkolsliz icecekler

Alkollii icecekler ve tiitin

Glyim ve ayakkabr

Konut kirasi(sadece sizin payiniza diisen kira giderr)

Su-elektrik-dodalgaz (sadece sizin payiniza disen pay)

Mobilya, ev aletleri, ev bakim hizetleri

Sagdlk

Ulasim

Haberlesme

Edlence ve kiiltiir

Editim

Cesitli mal ve hizmetler (.............c.c....... )

TOPLAM

C) SON BiR AYLIK TUKETIMINizE iLiSKIN ASAGIDAKI SORULARDAN KENDINiZE UYGUN OLANLARI SECINiz.
[ Evet (T TL) O Hayir

17- Glinde en az 2 dglinimd disarida yerim

18- Sinemaya blitce ayiririm.

19- Kitap almak icin biitge aymririm ( roman, hikaye, ders)

20- Gezmek igin bitce ayirirm

21- Birikim igin bitge ayiririm

22- Arkadaslarim ile disarida kafe vb. ortamiarda bulusurum

D) HARCAMA ALISKANLIKLARI iLE iLGILI SORULAR

23- Asadidaki drdin guruplarini harcama kalemlerinize gére puaniayiniz. ( or: Aile yaninda konakiayaniar; konaklama:1 )

[ Evet - ............ TL) O Hayir
[ Evet [ TL) O] Hayir
[ Evet [ TL) O] Hayir
[ Evet [ TL) O] Hayir
[ Evet [T TL) O] Hayir

~e - - - -
Cok Az Az Orta Fazla Cok Fazla
1 2 3 4
Yiyecek-Icecek
Giyim
Tiyatro
Sinema
Konser
Internet/PS Kafe
Sosyal Ortam ( kafe vb)
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24- Asadidaki lirdin gruplarini size gore pahalilik acisindan derecelendiriniz.

E)

- s 3 é -t
Gok ucuz Ucuz Orta Pahali Cok pahali
1 2 3 4 5
Konaklama
Yiyecek-Icecek
Giyim
Tiyatro
Sinema
Konser
Internet/PS Kafe
Kirtasiye
Ulasim
Sosyal Ortam ( kafe vb)
ASAGIDAKI SORULARIN CEVAPLARINDAN SizZiN ICIN EN UYGUN OLANI iSARETLEYiINiz.
1 2 3 4 5
- L - - - -
Hig katilmiyorum Katilmiyorum Kararsizim Katilyorum Tamamen katiliyorum

1 2 3 4

25 | Disarida yemek yemek igin ¢ok para harciyorum
26 | Gezmek icin ¢ok para harciyorum
27 | Kendim sosyal bir bireyimdir
28 | Inegdlde yasam maliyetieri yiiksektir
29 | Kirtasiye masrafiarim igin ¢ok para harciyorum
30 | Kitap almak igin ¢ok para harciyorum
31 | Ulasim igin ¢cok para harciyorum
32 | Arkadaslarimia disari ¢iktigim zaman ¢ok para harciyorum
33 | Giyim igin ¢ok para harciyorum
34 | Elektronik esya alisverisi igin ¢ok para harclyorum
35 | Sigara igin ¢ok para harciyorum
36 | Tiyatro, sinema, konser icin cok para harciyorum
37 | Mobil oyuniar igin ¢ok para harciyorum

38.-42. SORULAR EVDE IKAMET EDENLERE YONELIKTIR.
38 | Ev masrafiar igin ( kira harig fatura, yiyecek) cok para harciyorum
39 | Fast food tiiketimine ¢ok para harciyorum
40 | Eve yemek siparisi icin ¢ok para harciyorum
41 | Evde yemek yapmak igin market ve Pazar alisverisine ¢ok para harciyorum
42 | Benim icin disaridan yemek siparis etmek evde yemek yapmaktan daha ucuzdur.
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Kisisel Bilgiler

Ad1 Soyadi
Dogum Yeri ve Yili
Medeni Durum

Egitim Durumu

Lisans Ogretimi

Is Deneyimi

Calistig1 Kurum

Iletisim

E-posta Adresi

OZGECMIS

: Selda CEVIK KALAY

: Akhisar/1987

s Evli

: Siileyman Demirel Universitesi Iktisat Boliimii

: Tlirk Telekomiinikasyon A.S (2010 — Devam Ediyor )

: selda.cevik@gmail.com

144



