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ONSOz

Toplumun evrimlesme siireci i¢inde kadin her donem birgok kimlik tiiriine
sahip olmustur. Her donemin kendi ¢ikar ve Onceliklerine gore belirlenmis bu
kimlikler farkli yontemlerle kadinlara benimsetilmistir. Giiniimiizde de insana en
yakindan dokunan, yasantisina dogrudan etki eden reklam fotograflari bu gorevi
iistlenerek ve kadina sahip olmasi gereken toplumsal kimligi aktarmaktadir. Reklam
fotograflar1 araciligiyla sunulan mesajlar araciligiyla toplumdaki kadinlarin
yasantisinin nasil olmasi gerektiginin sinirlar1 ¢izilmekte ve bu sinirlar her giin yeni
bir reklam fotografi ile pekistirilmektedir. Toplumun modernlesmesi ve teknolojik
gelismelerin artmasiyla birlikte reklam fotograflariyla viicudumuza enjekte edilen
bilgilerin  hazmedilmeden kabullenilme guct oldukca yiksektir. Reklam
fotograflarinda sunulan kimlik tiplerini kolay kabullenip benimsiyor olmak, reklam

fotograflariyla eril kiiltiire hizmet eden sistemin kolay bir avi yapmaktadir.

“2000 Yili ve Sonrasinda Reklam Fotograflariyla Kadin Kimligi Insast”
baslikli bu arastirmamda, kadin kimliklerinin olusumunda reklam fotograflarinin

etkisi Feldman’in sanat elestirisi yontemi ile incelenmistir.

Calismam siiresince destegini ve rehberligini eksik etmeyen tez danismanim

Sayin Dog. Ciineyt KURT’a tesekkiirlerimi sunarim.



2000 YILI VE SONRASINDA REKLAM FOTOGRAFLARIYLA
KADIN KiMLIiGI INSASI
Melike DEMIR
Resim Anasanat Dal, Yiiksek Lisans Tezi, 2019
Danisman: Doc¢. Ciineyt KURT
OZET
Teknolojik gelismelerle birlikte toplumun her alaninda yer bulan, etkili gorsel
malzemelerden biri fotograftir. Uretim ve tiiketim sektdriiniin en énemli ihtiyact olan
reklam; bu etkili gorsel malzemeden yaralanarak reklam fotograf¢ilig olarak bilinen
bir sektor olusturmustur. Modern yasamin hizli tiiketim aginda, ulasilmak istenen
alic1 kitle tzerinde ciimleler dolusu agiklamalar yerine bir reklam fotografiyla ¢ok
daha gercekei, inandirict etkiler olusturabilmistir. Toplumun yapisint bu denli
etkileyen reklam fotograflari, toplumsal kimliklerin  olusturulmas:  ve
yonlendirilmesinde de tercih edilen bir yontem olmustur. Erkek egemen bir sisteme
sahip olan cinsiyet¢i toplum, kadin kimliklerini olustururken eril yapiyr devam

ettiren ve saglamlastiran bir anlayis tercih etmistir.

Bu calisma, 2000’li yillar ve sonrasinda ¢ekilmis olan reklam fotograflar:
araciligiyla, toplumda kadinin kimliginin insa edilmesindeki durumunu Feldman
elestiri yontemiyle incelemeyi amaglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda toplumsal
cinsiyet sorunsali, kimlik olusumunda etkili olan faktorler, kadinin toplumsal
kimliginin olusumunda reklam fotograflarinin etkisi analiz edilmistir. Arastirma
verileri literatiir taramasiyla elde edilmis, t¢tncl bélimdeki eser ¢ozimlemelerinde

Feldman elestiri yontemi kullanilmstir.

Sonug olarak, Feldman elestiri yontemiyle yapilan ¢6ziimlemelerde, reklam
fotograflarinin bigim ve icerik agisindan kadin kimligi olusturmasinda etkili
olabilecegi kanisina ulagilmaktadir. Kadin kimlikleri {izerinden yapilan bu arastirma
gostermistir ki erkek egemen toplum yapisinda kadinlarin sahip olmasi beklenen

kimlik tiirleri reklam fotograflar1 araciligiyla sunulmaktadir.
ANAHTAR KELIMELER
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WOMEN’S IDENTITY BUILDING WITH ADVERTISING PHOTOS
IN 2000 AND AFTER
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ABSTRACT

One of the most effective visual materials in every field of society with
technological advances is photography. Advertising, which is the most important
need of production and consumption sector; it has created a sector known as
advertising photography by using this effective visual material. In the rapid
consumption network of modern life, it has been able to create more realistic and
convincing effects with an advertisement photograph instead of sentences full of
explanations on the intended audience. Advertising photographs, which have
influenced the structure of the society so much, have been a preferred method in the
formation and direction of social identities. The sexist society, which has a male-
dominated system, preferred an understanding that maintains and strengthens the

masculine structure while forming female identities.

The aim of this study is to examine the situation of women's identity in the
society through the Feldman criticism method through advertising photographs taken
in the 2000s and beyond. For this purpose, the gender problem, the factors affecting
identity formation and the effect of advertisement photographs on the formation of
women's social identity were analyzed. The research data were obtained through
literature review and Feldman criticism method was used in the analysis of the work

in the third chapter.

In the thesis, which consists of three sections, the first section provides a basis
for the advertising photographs to be examined in the last section and also provides
information about the definition and historical process of advertising and advertising

photographs. In the second section, the concepts of women and identity are



mentioned. In the last section of the study, Feldman criticism method is used to

examine the selected advertising photographs.

As a result, in Feldman criticism analysis, it is concluded that advertising
photographs can be effective in forming women identity in terms of form and
content. This research on female identities has shown that the types of identities that
women are expected to possess in the male-dominated society are presented through

advertising photographs.
KEYWORDS

Woman, Identity, Gender, Advertising Photography.
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GIRIS

Toplumsal cinsiyet sorunsali giliniimiizde birden var olmus bir kavram
degildir, tarihsel siireci oldukca gerilere dayanan bu sorunsal sadece giincel ihtiyag
ve ¢ikarlara gore sekil degistirmektedir. Toplumsal cinsiyet kavramindan en ¢ok yara
alan taraf ise erkekten farkli oldugu i¢in ¢ogunlukla kadinlar olmustur. Kadinlara
toplumdaki yerleri 6gretilmis, sinirlar1 disina ¢ikmamalari konusunda yonlendirmeler
yapilmistir. Toplum igerisinde hangi rollere sahip olmalar1 gerektigi konusunda
onlarin yerine disiiniilmistiir. Modern yasam ile birlikte kadina verilen rollerin
servis edilis sekli degismis, onlara daha kolay kabul edebilir hale getirdikleri bir
mecra ile reklam fotograflari ile ulasmay1 basarmiglardir. Dayatma yontemleri devam
etmekle birlikte reklamin biiylilii diinyasindan yararlanip, kadmin girdigi roli
goniillii kabul ettiren bir siire¢ baglamistir. Reklam fotograflarinda kullanilan estetik

dil ve ikna giicii bu siireci oldukc¢a kolaylastirmistir.

Aragtirma ii¢ boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde fotograf ve reklam
fotograflarinin tarihsel siirecinden bahsedilmistir. Reklam fotograflarinin tiirleri
hakkinda bir kategori sunulmustur. Reklam fotograflarinin toplumsal yansimalarina

yer verilmistir.

ikinci boliimde kadin ve cinsiyet sorunsali ele alinmistir. Bu kavramlarin
acgiklanabilmesi i¢in kimlik kavrami tizerinde durulmustur. Kimlik olusumunda etkili
olan faktorlere deginilmistir. 2000’11 yillarda kadin kimliklerinin nasil olustugu ve bu
kimliklerin neler oldugu incelenmistir. Reklam fotograflarinin, kadin kimliklerinin

olusumuna etkileri arastirilmistir.

Son olarak ii¢iincii boliimde 2000’11 yillarin reklam fotograflar arasindan ele
alman Ornekler incelenmistir. Reklam fotograflar1 araciligiyla kadma yiiklenen

kimlikler lizerine tespitlere yer verilmistir.

Genel olarak ¢alismanin amaci, 2000°1i yillar ve sonrasinda topluma ulagmis
reklam fotograflarinin kadin kimliklerini insa siirecinde ne kadar etkili olduklarini

ortaya koymaktir.



1. Arastirmanin Konusu

Bu arastirmada fotograf ve reklam fotograflar1 temelinde toplumsal kimlik
kavraminin kadin tizerindeki etkileri incelenmistir. 2000 y1li ve sonrasinda ¢ekilmis
reklam fotograflarinin belirlenerek kadin kimlikleri {izerinde gerceklesen insa siireci
arastirmanin esasini olusturmaktadir. Bu insa siirecinin etkileri reklam fotograflarinin

incelenmesi sonucu desteklenmis ve arastirmaya dahil edilmistir.
2. Arastirmanin Amaci

Reklam fotograflarinin toplum ve kadin Uzerindeki etkileri aragtirmacilar igin
olduk¢a tercih edilen bir konu olmustur. Fakat toplumun modernlesmesi ve
teknolojik gelismelerin artmasiyla reklam fotograflari araciligiyla sunulan mesajlar
toplumdaki etkisini arttirmakta ve dayatilan kadin kimlikleri evrimlesmektedir. Bu
arastirmanin amaci 2000 yili ve sonrasinda reklam fotograflariyla kadin kimligi
ingasini incelemektir. Bu inceleme sureci igerisinde cevaplari aranan sorulardan

bazilar1 sunlardir:

1) Reklam ve reklam fotografinin tanimlari1 nelerdir ve tarihsel siirecleri nasil

olmustur?
2) Reklam fotograflarinin toplum iizerindeki yeri nedir?
3) Kimlik olusumunda etkili olan faktorler nelerdir?

4) 2000’li yillar ve sonrasinda var olan kimlik tiirlerinden bazilar

hangileridir?
5) Kadinin toplumsal kimliginin olusumunda reklam fotografinin yeri nedir?

Arastirma siirecinde olusturulan basliklarin kaynaklarda ¢ok genis ele alinip,
birbirleri arasinda farklilarin bulunmasi sebebiyle inceleme sirasinda elenmesini ve
ayiklanmasini gerekli hale getirmistir. Bu elemenin yapilirken en giincel kabul
gbérmiis, segeneklerin ilk siradakileri tercih edilmistir. Arastirmanin son boliimiinde
incelenen  reklam fotograflarmin  se¢imi  internet kaynaklar1  {izerinden

saglanabilmistir. Fotograf kaynaklarinin tamami yabanci fotograf¢ilara aittir. Bunun
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sebebi ise tercih edilen fotograflarin daha genis kitlelerce kabul gérmiis olmasidir.
Uluslararas1 bir etkiye sahip olmasi ve diinya iizerinde bir¢ok dergi de ayni anda
sunulmus olmasi yabanci kaynakli fotograflarin se¢ilmesinde etkili olmustur. Bunun
yaninda Tirk fotograf sanatgilarinin fotograflarinin daha yerel kitlelere hitap ediyor
olmasi, toplumsal etkileri incelenirken mevcut toplum yapilarini da
ayrintilandirilmasi gerekliligi tasiyacagi icin, incelemenin smirlandirilmasi adina

tercih edilmemistir.
3. Arastirmanin Onemi

Giincel yasam igerisinde insana yakindan dokunan ve toplum yapilanmasina
dogrudan etki eden reklam fotograflarinin kadin tizerindeki yonlendirme gicu
arastirmanin onemini arttirmaktadir. 2000’1i yillar igerisindeki toplumsal cinsiyet
sorunsali, kimlik olusumunda etkili olan faktérler, kadinin toplumsal kimliginin
olusumunda reklam fotograflarmin etkisi literatire yeni ve guncel bir kaynak

olusturmasi adina 6nem tasimaktadir.
4. Arastirmanin Kapsami

Aragtirmanin ilk bdliimiinde konunun temelini olusturan fotograf ve reklam
fotograflarinin tanimi ve tarihsel siirecleri hakkinda bir giris yapilmistir. Reklam
fotograflarinin toplumsal yansimalari ele alinarak sonraki bolumler igin gerekli 6n
hazirhk saglanmstir. ikinci bolimde ise kadin ve kimlik kavramlar1 iizerinde
durularak kadmin toplumsal kimliginin olusumunda reklam fotograflarinin etkisi
incelenmistir. Son olarak dglnct bolimde 2000’1 yillarda ¢ekilmis reklam
fotograflarinin ¢oziimlemeleri yapilmigtir. Modern yasamin yogunlugunu arttirdigi
2000 yili ve sonrasinda iilke sinirlamasi olmadan segilmis fotograflar tezde

¢oziimlenen fotograflarin sinirlandirilabilmesi adina belirlenmistir.
5. Arastirmanin Yontemi

Tezin birinci ve ikinci bolimleri literatir taramasi yontemi kullanilarak
yazilmistir. Ugiincii boliimii ise belirlenen reklam fotograflarinin incelenmesi
Feldman’in sanat elestirisi yontemleri ile yapilmigtir. Edmund Burke Feldman’in

gelistirdigi bu yontem sanat ve sanat egitimi alanlarinda gecerliligi kabul edilmis ve
3



giinimiizde de sanat elestirisi adina oldukga sik tercih edilen bir yontemdir. Sanat
egitmeni Feldman elestiri yontemini dort evreye ayirmustir. Bunlar sirasiyla;

betimleme, ¢oziimleme, yorumlama ve yargidir.

Betimleme: Eserde sunulan somut unsurlarin tanimlandigi ve goriilenlerin
ortaya konuldugu asamadir. Bu bolimde yer alan bilgiler kisisellestirilmemis,
tizerinde fikir one siirlilmemis bilgilerdir. Esere sorulan; “yilizeyde hangi nesneleri

goruyorsunuz? Hangi renkler, bicimler ve dokular mevcuttur?” sorularinin yanitidir.

Coziimleme: Ikinci evre olan ¢dziimleme evresinde, betimleme evresinde
sunulan elemanlarin nasil organize edildigi bulunmaya ¢alisilmaktadir. Bu yaparken
tasarim ilkeleri {izerinde bir degerlendirme yapilmaktadir. Tasarim elemanlar1 ve

tasarim ilkeleri bu boliimde en ¢ok kullanilacak araglardir.

Yorumlama: Elestiri yontemlerinden yorumlama evresi, kisisel yorum ve
ifadelerin kullanildig1 boliimdiir. Kesin yargilar sunulmasi dogru olmamakla birlikte
eserden anlam ¢ikarilabilen, hissedilenlerin duygu Oriintiisii ile ortaya konulabildigi
evredir. Toplum igerisinde siklikla sorulan: “Sanat¢i izleyiciye ne anlatmak istemis?”
“Esere bakarken ne hissediyorsun” sorularimin cevabi bu evrede verilmektedir.
Verilen cevaplar farkli insanlar tarafindan farkli yorumlar igerebileceginden oldukga

kisisel yorumlar olacaktir.

Yargi: Yorumlama evresinde bir kaniya varilmadan yapilan izlenimler bu
evrede yerini bir fikir 6ne siirmeye birakmaktadir. Eser hakkinda “basarili midir
yoksa basarisiz m1?” seklinde bir kanaate varilmaktadir. Yargi evresinde, eserin sanat

adina neden degerli ve giizel oldugunun net bir agiklamasi yapilmaktadir.

Bu bilgiler 1s181nda birinci ve ikinci boliimde literatiir taramasi ile incelenmis
olan kadin kimliklerinin insa edildigi reklam fotograflari, Uglnct bdlimde

Feldman’in yontemi ile incelenmistir.



BIiRINCi BOLUM

FOTOGRAF VE REKLAM FOTOGRAFLARI

“Fotograf; ge¢mekte olan ger¢ek amin yakalanmasidir.”

Jacques-Henri Lartque

Fotograf “gbérmenin yeni sekli’dir. Oldukca dinamik bir olgu olan g6rme
duyusu fotograf ile birlikte kendine statik bir ifade sekli bulmustur. Kisaca fotografin
tanimin1 yapacak olursak; siirekli akmakta olan dongiiniin i¢inden ¢esitli kaygi ve
tercihlerle se¢ilip dondurulmus anlarin toplamidir. Bu tanimdan yola ¢ikacak olursak
Fransiz ressam ve fotograf¢ci olan Jacques-Henri Lartque’nin da sdyledigi gibi
fotograf, fotografcinin biitiiniin i¢inden tercih ettigi parcayr sunmasidir (Saraoglu,
2010: 37). Fotografin dilinde, ifade oldukca ylksektir. Oldukga kullanigh bir yontem
olan fotografin kullanim alanlar1 da olduk¢a fazladir. Bu kullanim alanlarindan en
giincel olani ise reklam fotograf¢iligidir. Alicisinda biraktig etkinin hem giiclii hem
de inandirici olmasi nedeniyle fotograf, reklam sektoriiniin her daim vazgegilmez bir
tercihi olmustur. Yasadigimiz dénem diisiiniildiigiinde reklami goérsel malzeme
olarak fotograftan ayri1 diisiinmek miimkiin degildir. Reklam fotograflar ile alici
Uzerinde ciimleler dolusu agiklamalar yerine bir fotografla ¢ok daha gercekgi,

inandirici etkiler olusturabilmektedir.
1.1. Fotografin Tanimi ve Tarihsel Siireci

Insan, yasadig1 zaman1 ve mekani belgeleme duygusuna hakimdir. Tarihin ilk
glinlerinden baslayarak giinlimiize ulasan magara resimleri, Misir’daki mezar
freskleri bunun kanitidir. Insanlar; ilk ¢aglardan bu yana gevrelerinde gordiiklerini,
diisiincelerini ve duygularini bir yiizey iizerine aktarmaya caligsmislardir. Bu aktarma
stireci ilk olarak resim ile baslasa da 1800’li yillarin ilk ¢eyregi ile birlikte

goriintiileri kaydetmenin bir baska yolu daha bulunmustur. Bulunan bu ydntem



stirekli akmakta olan yagamdan alintilar yaparak, onu iki boyutlu bir yilizeyde kalici

hale getiren fotograftan baskas1 degildir.

Fotograf, adini eski Grekgeden almustir. Iki farkli sozciigiin birlesmesiyle
olusmustur; Foto=Isik, Grafik= Cizmek. Bundan da anlasilabilecegi gibi fotograf,
1s1kla yazma igidir. Isik varsa fotograf da vardir. Isik yoksa fotograf da olmayacaktir.
Isig1 ve 1s18a karsi duyarli bir yiizeyi kullanarak nesnelerin goriintiilerini yiizey

tizerine kaydederek sonsuzlastiran bir bulustur.

Fotografin icat edilme siirecine deginmek i¢in dncelikle fotografin kimyasi
hakkinda 6n bilgi vermek gerekmektedir. Bu konuda da iizerine deginilecek ilk konu
giimiis nitrat ve fosforun bulunusudur. Glimiis nitratin karardigin1 kesfeden ilk kisi
Ibn-i Hayyam olmustur. Latince de “1sik tasiyicis” anlamina gelen ve 1s18a kars
duyarli bir diger kimyasal olan fosforu ise Cristoph Adlof Boldwin bulmustur. Bu
kesifler fotografin tarihsel siirecinde en temel altyapiyr olusturmaktadir; ¢ilinkii
sonraki teknik tiim c¢aligmalar bu bilgilerin temelinde gerceklesmistir. Laboratuvar
ortaminda olusturulan zemin hazirlandiktan sonra sira teknik alandaki c¢alismalara
gelmistir. Oncelikle Leonardo da Vinci resimde perspektif igin karanlik odadan
yararlanabilecegi fikrini ortaya atmustir. 16. ylizyilda, “STENOPE” adi verilen
karanlik oda kesfedilmistir. Bir yiiziinde ufak bir delik bulunan bu karanlik oda
yardimi ile “goriintiiniin tipkis1” elde edilmistir. 1550 yilinda Cardan, bu deligin

oniine bir mercek koyarak daha da iyi bir gériintii elde etmistir (Imer, 1977: 12).

Fotografta karanlik oda kavramiyla tamigilan surece kadar incelendiginde
fotografin bulunusunun ¢ok genis bir zaman dilimine yayildigini goriillmektedir.
Aslia bakilirsa fotograf bulunmaktan ¢ok, evrimlesmistir. Kimyasi iizerine yapilan
ilk kesiften giiniimiizde son halini alana kadar olan siiregte alt yapisinda birgok icat

ve bunlart hayata gegiren ismi barindirir (Akdeniz, 1988: 1).

Karanlik oda icadindan sonra fotografin evrimlesmesinde katkisi olan birgok
isim vardir. Louis Daguerre, dogrudan dogruya pozitif goriintii elde etmeyi basarmis
olan isimdir. Kendinden sonra elde edilen fotograflara “dagerreyotip” adi verilmistir.
Ingiliz fotografc1 William Henry Fox Talbot gelistirdigi yontemle negatif film elde
edebilmis ve bu filmin iizerine kalemle eklemeler diizeltmeler yapabilmistir. Bu kesif
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fotograf ¢ekenlere resim yapanlar gibi dogay: istedikleri gibi diizenleme imkani
saglamistir. Biitlin bunlarla fotograf artik varligini iyiden iyiye hissettirir hale gelmis

ve toplum ile tanisma vakti gelmistir (Iimer, 1977: 13).

15 Haziran 1839 tarihinde fotograf i¢in bir dénlim noktasi olmustur. Bir grup
vekil, fotografin bulunusunun devlet tarafindan sahiplenilmesi ve halka sunulmasini
onermistir. Kabul edilen bu oOneri ile birlikte 1839°da ilk fotograflar halka
gosterilmistir. Bu olay ile birlikte yeni bir sanatin dogusu biitiin diinyaya
mujdelenmistir. Fotografin halka tanitilmasinda en ilgi ¢eken nokta ise, bu icadin
bulunmasinda katki saglayan Daguerre’nin fotograftan zenginlerin eglenecegi bir
oyuncak olarak séz etmesi olmustur (Imer, 1977: 13). Yeni bulus, toplumdaki hemen
her kesimin dikkatini ¢gekmis ve ilgisini uyandirmis, bununla birlikte teknik a¢idan da
heniiz gelismemisliginnin yani sira pahali olmasi nedeniyle bir siire i¢in sadece
burjuvazi tarafindan kullanilabilmistir. Sadece birka¢ zengin amatér ve bilim adami

boyle bir lukse sahip olabilmistir (Freund, 2006: 29).

Fotograf iiretildigi ilk siiregte olduk¢a kullanissizdir. Fakat halk tarafindan
yogun ilgi gormesi ve tasidigi ekonomik deger nedeniyle teknik gelisebilsin diye
calismalar hizlandirilmistir. Calismalar kisa siirede sonu¢ vermis ve ilk tasinabilir
karanlik kutular yapilmistir. Hafifleyen makinalarla birlikte ve fiyatlar da diismiistiir.
Tyilestirme ¢alismalar1 sadece boyut ve hafiflik iizerine olmamus, teknik anlamda poz
siiresi de azaltilmugtir. Ik fotograf Fransiz fotografci, Joseph Niepce tarafindan
cekilmistir. Niepce kendi penceresinden goriinen alan1 1826 yilinda fotograflamustir.
Hemen ardindan gelen buluslar ise renkli fotograflara duyulan ihtiyac1 gidermistir.
Dijital fotografcilik asamasina kadar evrimine devam eden fotograf¢ilik giintimiizde

de teknik gelismeler gostermeye devam etmektedir (Freund, 2006: 26).

Tim bu teknik gelismelerin yani sira fotografin sanatsal ifade bigimini
kazanma siireci de deginilmesi gereken diger bir konudur. ilk fotograf sanatcilarinin
etkinliklerinin, fotografin bir sanayi dali olarak kabul edilmesiyle birlikte ilk on yil
icinde kendini gostermesi, kabul ettirmesi elbette ¢ok anlamli olmustur. Fotograf
sanat1 besleyen bir rol {istlenmistir. Ornegin; 1960’larda pop sanat, foto-gercekgiler,

minimalistler, happeningler, toprak sanati, s6zcliik sanati, performanslar,



enstalasyonlar, kavramsal sanat gibi disavurum akimlari goriilmeye baglanmistir.
Fotograf da bu akimlarin i¢inde nesne ya da belgeleme araci olarak kendine yer
bulmustur ve “fotograf” bir sanat bi¢imi olarak yayginlastigi donemler baglamistir.
Fotograf, dogay1 resmetmekten ¢ikip, toplumsal bir islev kazanmistir. Fotografa
diinya goriisii ve bakis agist dahil olmus, fotograf bir diisiinceyi ifade eder hale
gelmistir (Karaoglu, 2009: 17). Fotograf 6nii durdurulamayan bir gelisim gostererek
Kodak firmasinin kurucusu George Eastman tarafindan gelistirilen “Siz diigmeye

basin, gerisini biz hallederiz” sloganiyla hemen her eve girmistir (Akdeniz, 1988: 2).

Yakin tarihe baktigimizda fotograf, hayatimizin icine sizmus, alisildik ve
vazgecilmez olan bir olgu halini almistir. Gilinlimiiz fotograf¢iligindaki en 6nemli
gelisme, fotograflarin kayit altina alimip, kopyalanabilmesi olmustur. Ayrica
bilgisayar destegiyle, pozlandirmayla ilgili hatalari, renk kaymalarini, kontrast
uyusmazliklarini, netlik bozukluklarini, fotomontaj gibi teknik hatalarini hatta 1sikla
ilgili problemleri bile giderebilir hale gelinmistir. Teknolojinin siirekli gelisimi ile
birlikte fotografta gelisimini siirdiirmekte ve hayal edilmesi imkansiz sonuclara
ulagilabilmektedir. Giiniimiizdeki dijital fotograf makineleri manyetik kayit yaparak
fotografciya sonucu hemen incelemek ve yeterli degilse, malzeme kaybi olmadan
silip yeniden ¢ekim yapma olanagi vermektedir. Biitiin bu teknik gelisimlerin yani
sira fotograf, sanat ve iletisim yolu gibi 6nemli faktorleri icermektedir. Teknolojik
kapasitesi ¢cok gelismis dahi olsa goriintli 6nce fotograf¢inin beyninde olugmaktadir.
Fotograf sanatgis1 duygularini, diisiincelerini, insanlara ve olaylara bakis agisini
fotograf araciligiyla ortaya koymaktadir. Fotograf, yasantinin, sanatin ve bunlarin
tiretim etkinliklerinin igerisinde genis bir alana yerlesmistir. Giinliimiiz tarihine
bakildiginda fotografin sahip oldugu alanlar kullanim amacina, konusuna ve elde
edilis bigimine gore isimlendirilebilmektedir. Kesin bir kategori s6z konusu degildir.
Bir fotograf¢1 tek bir uzmanlik alani ile ilgilenmez, bir kagin1 ayn1 anda yapabilir.
Cesitli kaynaklarda fotograftaki tiir sayis1 otuzu gegmektedir. Giinlimiiz sartlarina ve
ihtiyaglarina gore yeni tiirlerin de olusmaya devam ettigi bir gergektir. Kesin bir
kategori olmamakla birlikte haber fotografciligi, moda fotografciligi, portre
fotografciligi, dogum fotografciligl, stiidyo fotografciligi, mimari fotografciligi,

reklam fotografciligl bu alanlarin arasindadir.



Bu boliimde tezin temel konularindan biri olan reklam fotografciligina ayrica

deginilmistir.
1.2. Reklam Fotograf¢ihiimin Tanimi ve Tarihsel Siireci

Fotograf 1sikla resim yapma, reklam ise; talep yaratma sanati olarak
tanimlanmaktadir. Fotograf kendi basina bir¢ok anlam tasiyabilen, i¢inde yer alan
imgeler dogrultusunda anlatim giicii oldukg¢a yiiksek olan bir gorsel sunumdur.
Reklam ise, insanlara siirekli yeni bir tat, keyif, ihtiya¢ vb. seyler sunan ilanlardir.
Anlatim giicii 6z ve yliksek olan fotograf, reklamcilarin ihtiya¢ duyduklar1 en 6nemli
unsurlardan biridir. Imanger'e gore giinlilk yasamda nesneleri algilamamz %68'lik
bir oranla goz ile tanimlanmaktadir. Bu da gorsel algilamanin insanlar iizerindeki
Onemini ortaya cikarmakta ve fotografik unsurlarin algilamadaki onemini ortaya
koymaktadir (Koban, 2009: 14). Fotograf, gerceklige benzerligi, hayal edilen olgulari
somutlagtirmasi ve alicida uyandirdigi giiven duygusu ile reklam sektoriine biiylk
katki saglamaktadir. Reklamda verilmek istenen mesaj fotografin ¢ekici ve inandirict
yonleriyle amacia ulasmaktadir. Giiniimiizde reklami gorsel malzeme olarak

fotograftan ayr1 diistinmek miimkiin degildir.

Tarihsel siirece bakildiginda yazili reklamin baslangi¢ tarihi kesin olarak
bilinmemektedir. Fakat 3000 yil 6nce yazildig: diigiiniilen, eski Misir’da sahibinden
kacan bir koleyi bulana miikafat vaat eden bir papiriis, yazili reklamin en eski 6rnegi
olarak kabul edilmektedir. Reklamda fotografin kullanimi ise 1920’lerden Onceye
dayanmaktadir. Fotograflardan az sayida baski yapilabildiginden elden dagitilan
kopyalar ¢ok sinirli kalmistir. Fotografin, bugiinkii kullanimina en yakin haliyle
reklama dahil olusunun tarihi 1920’li yillara dayanir. Fotograflar 1920’lere kadar
siyah beyaz olarak reklamlarda yerini almistir. Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte
fotografin daha kolay ve daha kaliteli bir bigimde elde edilebilirliginin saglanmis ve
reklamda fotograf kullanimina hizl bir baslangi¢ yapilmasina 6n ayak olmustur (AK,
2009: 77). 1930’lara gelindiginde reklam yaraticilik ve diisiinme siireclerinin yeni
araci olarak tanimlanmis ve fotograf bu yaraticilik akiminin en hayati unsurlarindan
biri haline gelmistir. Ozellikle Amerika’daki dergilerde goriilmeye baslayan ilk

basarili renkli 6rnekler reklam fotografciligi adina 6nemli bir adimi temsil etmistir.



Basili fotograflarin gogaltilmasini kolaylastiran teknikler sayesinde farkli kitlelere
hitap eden dergiler ve baska bircok kitle iletisim araciyla reklam fotograflar
yayginlasmistir. 1930’larin ortalarinda Steichen renkli fotograf iizerinde deneyler
yapmaya baslamistir. Bu deneyler onun fotograflarin1 daha siislii ve keskin anlatiml
bir hale sokmustur. 1950’1i yillarda diizgiin kalitede renkli baskilarin olusturulmasi
ve yayginlagsmasi saglanmistir. Son yirmi yil i¢inde fotograflar, reklamin birincil ve
en etkili arac1 haline gelmistir (Levi, 2008: 18-28). 1980 ile birlikte dijital fotograf
donemi kendini gostermeye baslamistir. Bilgisayarlarda kullanilan fotograf
diizenleme programlar1 ile de kullanilan fotograflarin cazibesi gittikge artmustir.
Glinlimiize kadar geldigimiz siirecte gecirdigi hizli yiikselis sayesinde reklamlarda

fotograf kullanimini her zaman 6n planda tutulmustur.

Bugiin reklam fotograf¢iliginda dijital teknoloji donemi hakimdir. Anlatim
olanaklar1 yogun bir bigimde kullanilmaktadir. Dijital fotograf ile birlikte, geleneksel
anlamda bilinen fotograftan giderek uzaklagilmis ve yeni bir anlatim tiirii halini
almistir. Fotograflarin iizerine yapilan miidahalelerle birlikte fotograflar cogu kez
gercegi yansitma kaygisindan uzaklagmislardir. Durum bdyle olunca aliciy
gordiigiine ikna etmek i¢in daha zorlasmis ve gercekiistii diinyanin cekiciligi reklam
fotograflarinda kullanilmaya baslanmustir (Urper: 2012: 12). Dijital teknoloji caginda
fotograf¢1 geleneksel fotografta oldugu gibi yalmizca gordiigiinii degil, tasarladigini
goriintiileyebilmek durumunda kalmistir. Gergek hayatta miimkiin olamayacak kadar
milkemmel bir diinya olusturulmaya baslanmis ve insanlar bu miikkemmelligi
yakalamaya caligsin diye reklam fotograflariyla yonlendirilme amaglanmistir.
Reklam fotograflar1 giinliik dertlerimizden kurtulabilmek i¢in en iyi sigaralar igen,
en iyi giyinen, en iyi arabayi kullanan, en seckin begenili sosyeteye katilmamiz
gerektigini Ogreterek sistemin istedigi bireyler olmamiz konusunda etkili bir gilice

sahip olmustur (Saraoglu, 2010: 80).

Her donem reklam fotograflarinda oldugu gibi kullanilan gorsel iletiler ait
oldugu toplumun degerlerini yansitmaktadir. Toplumun, ortak kurallarinin ve begeni
algisinin 15181nda liretimler gergeklestirmektedir. Bu sayede insanlarin giivenini
kazanmak ve itibar edilmesini kolaylastirmak miimkiin olmustur. Fakat reklam

fotograflari, toplumun kiiltiiriinli yansitmanin yani sira, kiiltiire etki edebilecek

10



nitelikler de tasir. Insanlarn birtakim aliskanliklarini degistirebilecek giice sahiptir.
Insanlarin iizerinde sahip oldugu etki ile moda olan kimliklerin neler oldugu ve bu
kimlikleri edinmek i¢in neler yapilmasi gerektigi konusunda bireyleri
yonlendirmektedir. Bireyler de demode olmamak, sistem disina itilmemek igin,
medyanin siisleyip, c¢ekiciligini arttirdig1 kimlikleri edinmeye calismaktadirlar (Kula,

2009:100).

Reklam fotograflarinin toplumun kiiltiirel yapisindan beslendigi ve toplumun
sekillenmesinde etkin rol aldigi disiiniiliirse reklam fotograflarinin toplumsal bir
olgu oldugu goriilmektedir (Dagtas, 2003: 89). Dijital teknoloji ¢aginda olusumuna
devam eden toplumun reklam fotograflarindan bagimsiz bir gelisme gostermesi
beklenememektedir. Bir sonraki baslik altinda reklam fotograflarinin toplumsal

yansimalar1 lizerinde daha ayrintili bir inceleme yapilacaktir.
1.2.1. Reklam Fotograflarinin Toplumsal Yansimalari

Teknolojinin ilerlemesi ve toplumsal yapidaki degisimler arasinda yakindan
bir iligski vardir. Fotografin, icadindan giiniimiize kadar olan siireyi inceledigimizde,
fotograf teknolojisinin ¢ok hizli ilerledigi ve toplumsal hayatin ayrilmaz bir pargasi
oldugu goriilmektedir. Toplumun biitiin siniflarinda ayn1 sekilde kabul gordigi gibi
toplumun en One ¢ikan anlatim big¢imlerinden de biri olmustur. Fotografin dis
gercekligi birebir yeniden iiretme becerisi ve tarafsiz ¢ogaltma bigimi olma ozelligi
onu tercih edilen bir ara¢ haline doniistiirmiistiir. Bununla birlikte fotograf, birebir
dogadan beslense de sahte bir nesnellige sahiptir. Ciinkii fotografin gercekligi
fotografi ¢eken kisinin ve alict kitlenin gérme bicimine gore belirlenir. Bu da
fotografa toplumsal bir anlam yiiklemistir. Toplum bireylerinin diisiincelerini
yonetmek ve davraniglarini diizenlemek amaciyla basvurulan yontemlerden biri
olmustur (Freund, 2006: 8-9). Fotografin reklam alanina girmesi toplumsal acidan
biiyiik bir 6nem tasimaktadir. Insanlar fotografla birlikte diinyayr gérmeye ve her
seyden haberdar olmaya baslamistir. Bu sayede gorsel medya sektoriiniin temelleri
atilmisgtir. Reklam fotograflari, yonlendirme araci olarak kullanilmaya baslanmis ve

goriintli sahiplerinin istek ve arzulari kitlelere ulasabilmistir. Goriintiilerin diinyast,
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daha kisa siirede sanayi ve finans sektorlerinin ¢ikarlar1 dogrultusunda hizmet eder

hale gelmistir.

Toplumsal yapi igerisinde ilk ve en eski iletisim yontemi goriintiidiir. Oyle ki,
gdrme becerisi bireyde konusma becerisinden énce gelmektedir. Iletisim kurabilmek
icin magara duvarlarindaki resim ve simgelerden yararlanilmasi bunun kanitidir.
Giliniimilize geldigimizde teknolojinin de destegiyle toplumun her bireyi giin
igerisinde bir¢ok goriintiiyle karsi karsiya kalmaktadir. Bu goriintiiler siirekli olarak
duygularimiza ve aklimiza seslenmektedir. Goriintiiler, sosyal bir rol iistlenerek
sembol ve fikirleri doniistiirerek istenilen toplumsal diizene ulastiracak kiiltiirel bir
yapt olmustur. Cevremizde olan biteni algilamak i¢in kullandigimiz duyu
organlarimizdan yararlanma seklimizi inceledigimizde gérme yetimizin Onemini
gormekteyiz. Cevrenin, %78’ini gorerek, %13’Unu duyarak, %3’lni dokunarak,
%3’tinii koklayarak ve %3’iinii de tat duygusuyla algilanmaktadir. Bu cercevede
fotografin, reklam diinyasinda vazge¢ilmez olusu kaginilmazdir (Yavuz, 2009:161-
162). Reklam fotograflarinin bu giicli, her zaman her yerde karsimiza g¢ikmasi,
tekrarlarla pekistirilmesi sonucunda artmaktadir. Reklam fotograflariyla toplumdan
istenen rollerin 6grenilmesinde en uygun zemin hazirlanmaktadir. Empoze halini
alan bu maruz birakma sonucunda da tiiketicinin istedigi yonde bir davranis

gelistirilebilmekte, sosyal roller benimsetilebilmektedir.

Giinlimiizde reklam fotograflar1 temelindeki gorsel medya, giinliik hayatin
dongiisii i¢inde nasil diislinmemiz, nasil davranmamiz gerektigine iliskin 6nemli
kaynak islevini gormekte, diinyayr anlamlandirirken bize rehberlik etmektedir.
Gorsel medya gercegi temsil etme amaci giiderken sahip olunmasi istenen
ideolojilerin toplumda yerlesmesini ya da yeniden insa edilmesini saglamaktadir.
Gorsel iletiler ile gergekligin iiretilmesi kadar degisiminde de ©onemli bir rol
oynamaktadir. Hakim olan ideolojik yapinin yararina kurgulanan imgeler ile iletiler
pekistirilir ve normallestirilir. Toplumsal yapmin giic dengelerine gore yon
degistirerek mevcut zamani kontrol altina alma giicline sahiptir. Estetik yoni
beslenerek konu cekici hale getirilmekte ve durumu kabul etme kolaylasmaktadir.
Bireyler yonlendirildiklerinin farkina varmadan kendi iradeleriyle sahip olduklarina

inandiklar1 yasam sinirlart igine ¢ekilmektedirler. Elbette bu durum her zaman
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olumsuz olmamakla birlikte c¢ogunlukla belli bir kesimin daha iyi sartlarda
yasamalar1 adina 6gretilen rollerden ibarettir. Sosyal hiyerarsi ve dncelik sirasi gibi
yazili olmayan kurallar gorsel medya araciligryla topluma iletilmektedir. Bireylerin
sahip olduklart kimlikler de reklam fotograflari araciliyla belirlenmekte ve kabul
ettirilmektedir. Bir koylilye, bir 6gretmene ya da ¢ocuga nasil bir role sahip olmasi
konusunda mesajlar1  gorsel iletiler aracihifiyla vermekte ve siirlarmi
belirlemektedir. Bir erkegin moda olan bir kazagi giyebilmesi i¢in sahip olmasi
gereken kilo, iyi bir ebeveyn olmanin sartlari reklam fotograflariyla 6grenilmektedir

(Halur ve Kalafat, 2018: 3-5).

Toplumun tiiketim kiiltlirii igerisinde reklam fotograflariyla baskin olarak
dayattigi kavramlardan bir tanesi “modernliktir”. Bir otomobil temas1 itizerinden
verilen eril kimligin idealize edilmesiyle kisinin iiriin ile arasinda bir bag olusturarak
o 1Urline karsi arzu duymasini saglanmaktadir. Bir otomobil reklami tiiketim
kiiltiiriini modernligin bir dokusu olarak kabul ettirebilmektedir. Otomobil sahibi
olmanin kisinin, toplumsallik Oriintiilerinin bir parc¢asi olmasini sagladigi ve
otomobilsizligin de kisiyi bu oOriintiiniin disinda birakarak yalnizlastigi mesajin
verirken, reklam aracilifiyla modern iktidarin normallesmesini saglamaktadir
(Yavuz, 2009: 80). Bu durumda eril sistemdeki bir bireyin kendini modern olarak
hissedebilmek i¢in otomobil sahibi olmak istemesi aslinda iradesiyle sahip oldugu bir
talep degil, gorsel medyanin ona alt mesajlarla kazandirdig1 arzudur. Gorsel medya
aracilifiyla toplumsal kurallar tanimlanmakta ve idealize edilmis ger¢eklik olgusuna
yonlendirilmektedir. Gorsel iletiye maruz kalan bireyin dis diinyay1 kendisinin goriip

algilamasi yerine, bu gercekligi ona aktaran araclarla olanakli hale getirir.

Gilinlik yasantimizla bu kadar i¢ ice ge¢mis bir mecra olan reklam
fotograflari, toplumsal yapiya yon verilmesinde ve insa edilmesinde en etkin role
sahiptir. Bunun yaninda var olan toplumsal sistemin beslenmesi, normallestirilmesi
ve yayginlasmasi gibi bir gorevi de tistlenmistir. Ataerkil bir sisteme sahip olan bir
toplum yapisinda gorsel iletilerin eril yonlendirmeleri elbette bu sebepledir. Var olan
diizenin erkek hegemonyasina hizmet ediyor olmasi medyanin tutumunu dogrudan

etkilemektedir. Kaybedilmek istenmeyen egemenlik gorsel medya ile korunmaktadir.
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Reklam fotograflar1 ve toplum arasindaki iliskiye kisa bir 6zet yapilirsa iki
bakis acis1 ortaya ¢ikmaktadir. Birincisi, iktidar anlayisin toplumun sahip olmasini
istedigi kimlikleri insa edip, kabullenmesi adina ydnlendirmektir. Ikincisi ise sahip
olunan egemen diisiincenin beslenip, herhangi bir zarar gormemesi adina
pekistirilmesidir. Ele aldigimiz bu tezde oncelikli tutulan fikir; reklam fotograflariyla
kimliklerin insa edilmesidir. Bir sonraki boéliimde kimlik kavramlari ve bu
kimliklerin insa siireclerinde etkili olan faktorlere ayrica deginilecektir. Ayrica

reklam fotograflarimin kimlik olusumuna etkileri ayrintili olarak ele alinacaktir.
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IKINCi BOLUM

KADIN VE KiMLIiK KAVRAMLARI

Yazinin igeriginin daha net anlasilabilmesi i¢in 6ncelikle kimlik ve toplumsal
cinsiyet kavramlarinin tanimlanmasi gerekir. Kimlik; toplumsal bir varlik olarak
insana 0zgli olan belirti, nitelik ve Ozellikle belirli bir kimse olmasini saglayan
sartlarin biitiiniidiir. Bu kimliklerin nasil olustugu konusunda arastirmacilar da hala
anlagmazliklar yasamaya devam etmektedirler. Kimliklerimizi olusturan etmenler
dogustan getirdigimiz biyolojik 6zelliklerimiz mi yoksa yasadigimiz kiiltiiriin bize
ogrettikleri mi? Bir erkek olmak nasil bir seydir? Ya da bir kadin olmak? I¢giidiisel
getirilerimizi yok saymak miimkiin degil fakat kimliklerimizin olusumunda
toplumsal etkilerin baska etkilerden daha oOncelikli oldugunu kabul etmek gerekir

(Giddens, 2000: 97,102).

Simone de Beauvoir “kadin dogulmaz, kadin olunur” diyerek aslinda
yukarida da bahsettigimiz toplumsal cinsiyet kavraminin vurgusunu gii¢lendirmistir.
Maalesef mevcut toplumsal diizende kadinlar ve erkekler arasinda kimliklerin
kazanilmasi noktasinda biiyiik bir fark vardir. Erkeklik, egemen bir konum olarak,
kadindan farklilastirilarak kurulur. Erkeklik, kadinlar agisindan hi¢bir zaman “6teki”
degildir; erkek egemenligi boyle bir kurguyu imkansiz kilar. Kadinlik kendini “erkek
olmayan” olarak degil, “cahil olmayan”, “iffetsiz olmayan”, “bedensel olmayan”
gibi, baska kadinlardan ayiran farklarla kurar (Bora, 2012: 47).

Giliniimiiziin kalabalik ve hizli akan diizeni igerisinde farkliliklar nasil
yayginlasir ve ogretilir? Aklimiza ilk gelen siiphesiz; medyadir. Giiniimiiz
iletigiminin en gilincel ve etkili yontemi olmast onu bu konuda oldukga basarili bir
yontem yapmaktadir. Gilindelik yasantimiz medyanin elindedir. Medyanin giicii ile
nasil bir erkek ya da nasil bir kadin olmamiz gerektigine dair kodlamalarla siklikla

karsilasiriz.
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2.1. Kadin ve Toplumsal Cinsiyet Sorunsal

Toplumsal cinsiyet kavrami kadin ve erkek i¢in toplum ve o toplumun i¢inde
bulundugu kiiltiir tarafindan belirlenerek sinirlar1 ¢izilmis rolleridir. Toplumun
istedigi ideal kadin ve erkek modelleri belirlenmis olan toplumsal cinsiyet rolleri ile
cizilir. Burada cinsiyet kavramini sadece biyolojik farkliliklar olarak tanimlanmasi
yeterlidir. Clnku toplumsal cinsiyet sadece bu iki biyolojik farklilik arasindaki
iktidar miicadelesidir. Isin &ziinde bu iki farklilik bir istiinliik belirtisi degildir,
zaman icerisinde yok sayilma, zorbalik gibi yontemlerle kadin daha silik bir role

mecbur birakilmistir.

Kadin ve toplumsal cinsiyet kavramlari, cinsiyet ve toplumsal cinsiyet baslig
altinda da ele alinabilmektedir. Fakat var olan toplumsal cinsiyetin bitin
otekilestirmesini, ayrimciligin1 yasayan olarak kadini ayrica vurgulamak daha

yerinde olacaktir.

“Kiz ¢ocugu olarak dogmus olmanin dezavantajlarini bu iilkede pek ¢ok kadinin bir
kader olarak yasadigim goriiyorum. Kadinlarin ¢ogunun her erkek, en acisi da kendilerine
hayat veren ana-babalar:, ogretmenleri, is arkadaglari, patronlar: ve amirleri daha da
kotiisti kendilerine asik olan, olesiye sevdigini soyleyen sevgilileri, kocalari, ogullart hatta
bazen doktorlar, ha@kimler, niifus memurlari, taksiciler, otel rezervasyon gorevlileri gibi
hayatin her alaminda karsilastiklar: erkekler ve eril soylemin kalplarina wyan hemcinsleri
tarafindan ayrimciligi yasamamis olmasmmin miimkiin olmadigim diistiniiyorum. Tersine
sOyleyen ya ¢ok sanslidir ya da yalan soyliiyordur.”

Canan Beykal (2009) kadinin higte esit olmayan bir toplumsal cinsiyet agina
maruz kaldigini en yalin haliyle ifade etmistir. Oysa toplumsal cinsiyet kadin ve
erkek arasindaki ayrimin esitsiz ve baskici olmasini gerektirmez. Toplumsal cinsiyet
zaman icerisinde edinilen, 6grenilen roller iizerine giiciin tek tarafli hale gelmesiyle
biylk bir sorunsal haline gelmektedir. Eril diizenin iktidar olmasi, kadinin sosyal,
ekonomi ve sanat gibi bircok kulvarda kugcik alanlara hapsedilmesi toplumsal

cinsiyet sorunsalinin temelini olusturmaktadir.

Erkek, eril sistemin aksamadan yirimesi i¢in c¢ocuklugundan itibaren
yasadigi eril diizenin kodlarma gore yetistirilir ve sistem erkekler aracilifiyla
yeniden tretilir. Kadinlar ise kendilerine bigilen kimlikleri igsellestirerek bu sistemi

devam ettiren bir baska unsur haline gelirler. Ge¢misten giinlimiize toplumsal
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cinsiyet rolleri icerisinde erkegin kadinlar lizerinde baskici tutumunu beraberinde
getirmis, erkegin karar verici olmasini, bu karar verme slrecinde de genellikle
“diisiinsel, akilla ilgili” islerde erkegin; basit, diisiinmeyi gerektirmeyen islerde

kadinlarin tercih edilmesi sonucunu dogurmaktadir (Biilbiil, 2014: 5).

Var olan toplumsal cinsiyet iliskileri uzlasmaz bir zithga dayanmaktadir.
Kadinlik ve erkeklik rolleri sinirlar ve dislamalar ¢ercevesinde belirlenmektedir.
Mutlak ve evrensel bir kadinlik-erkeklik durumu s6z konusu degildir ama toplumsal
cinsiyet iligkilerinde kadinlar, erkeklerin gii¢, cesaret, kavga etme yetisi ve siddet
kullanma hakki gibi “erkeksi” niteliklerinin karsisinda, kadinlarin da merhametli,
narin ve toparlayici olan “kadins1” nitelikleriyle konumlandirilmaktadirlar.
Toplumsal gii¢ savasi icerisinde aralarinda farkliliklar ve esitsizlikler mevcuttur.
Farkliliklar ve esitsizlikler ne “dogaldir” ne de biyolojik olarak verilidir. Bunlar
toplumsal olarak inga edilmektedir. Erkegin egemen konumda oldugu esitsizlige
dayal1 toplumsal cinsiyet iligkileri de kadinlarin aleyhinde islemektedir (Erol, 2014:
36).

Zaman igerisinde toplumsal cinsiyet esitsizligi toplumun onlar i¢in hazirladigi
kimlikleri benimsemekten baska bir sonuca ulasmamaktadir. Erkek veya kadin
olmanin anlami, kisinin cinsiyetiyle belirlenen genel bir kimligi kabullenmesidir.
Sahip oldugumuz ilk kimlik cinsiyet olsa da bu kimligin pekistirilmesi i¢in alt
kimliklerle kontrol altinda tutulmak toplumsal cinsiyetciligin bir getirisidir. Toplum
ayni kisiye farkli zaman ve durumlarda farkli toplumsal kimlikler yiiklemektedir. Bu
kimliklerin de olusumunda cesitli faktorler etkili olmustur. Simdi de bu faktorlere

deginelim.
2.2. Kimlik Olusumunda Etkili Olan Faktorler

Ikinci béliimiin basinda kimlik kavraminm genel bir tanim yapilmustir.
Yeniden deginecek olursak bir seyin “sey” olmasini saglayan kosullarin biitiiniidiir.
Bu kosullar biyolojik ve toplumsal olmak iizere iki etmenden olusur. Biyolojik
etmenler daha genel olmakla birlikte daha az degiskenlik gosterirken, toplumsal
etmenler ¢aga, kiiltiire ya da toplumun o siire¢ igerisinde ihtiya¢ duydugu bir kimlige
gore degiskenlik gosterebilir. Kimliklerin ilk kategorisi olarak cinsiyet su gotiirmez
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olanidir. Bunlar; kadin kimligi ve erkek kimligidir. Bu kimliklerinde daha alt
basamaklara ayrilip toplumun ihtiyaglarini karsilamak adina ¢esitlendirildikleri baska
bir gergek vardir. Toplumun insanlar1 dahil ettigi kategoriler dis diinya tarafindan
dayatilir, Ogretilir, icsellestirilir. Cogu zaman sorgulama ihtiyact duymadan
bulundugumuz ortam i¢in gerekli olan kimligi giyeriz. Burada sorulmasi gereken bir
soru vardir. Dayatilan kimliklerin olusumunda etkili olan faktorler nelerdir? Bu
faktorlerin arastirilma silirecinde sosyoloji temelli kaynaklarin birgogunda ortak {i¢
faktor oldukca 6n planda ele alinmistir. Bunlar; cinsiyet¢i is boliimii, eril ideoloji ve
medyadir. Bunlarin haricinde baska faktorlerde elbette ki mevcuttur. Ama hepsi
bahsi gecen ii¢ faktoriin alt basligi olma niteligi tasimaktadir. Kimlik olusumunda
etkili olan faktorler toplum icerisinde yasayan kadin, erkek ve farkli cinsel kimlik
yonelimlerindeki insanlarin tamamini kapsamaktadir. Toplumsal cinsiyet sorunu
konulu arastirmalarin cogunda oldugu gibi burada da odak noktamiz kadindir. Clinkii
genel kabullenilmis yargilardan ziyade hakkinda en ¢ok soru isareti bulunan kavram
kadindir. Eril sistemin devam edebilmesi adina kadina 6nceden big¢ilmis kimliklerin
yenilenerek kabullendirilmesi énemlidir. Modern diizen igerisinde de bu durum c¢ok
degismemis, erkegin iktidar olma sertiveninde kadina yiiklenen kimlikler gesitlenerek
devam etmektedir. Stirekli yenilenen bu kimlikler olusurken etkili olan faktorleri ayri

ayr1 incelenecektir.
2.2.1. Cinsiyetci Is Boliimii

Dogumdan itibaren 6grenilmeye baglayan toplumsal cinsiyet rolleri yasamin
her alaninda oldugu gibi ¢alisma hayatinda da etkili olmustur. Kadin ve erkeklerin
hangi meslekleri secebilecekleri veya secemeyecekleri kisisel tercihlerine,
yeteneklerine gore degil kararlagtirllmis toplumsal cinsiyet dizenine gore
belirlenmektedir. Toplumsal cinsiyet dizeni ise dogumdan itibaren aligtirilagelmis
bir 6grenme sirecini kapsar. Kadina icerde, erkege disarda calisabilecegi isler

ogretilir. Beceriler bu sistem Uzerine torpllenir ve sekillendirilir.

Tarihler boyunca da, cinsiyet temelli i bolimi varligimi siirdiirmis,
giinlimiizde, kadinlarin isgiiciine katilimi artsa da, ev igindeki is paylasiminda ya da

kurumlardaki hiyerargik diizenlemede ¢ok fazla degisim olmamistir. Kadinlarin
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yasam alan1 genellikle “ev i¢i” ile sinirlandirilmis, mal ve hizmet iiretiminde daha
cok yer alan erkek, servet birikiminin, dolayisiyla s6z sdyleme, iktidari elinde

bulundurma hakkinin da sahibi olmustur (Biilbiil, 2014:7).

Bir toplumda, toplumsal cinsiyete dayali is b6limuyle mucadele etmek, o
toplumda “kadin” ve “erkek” olmanin gerekleriyle miicadele etmek anlamina gelir.
Cinsiyete dayali is boliimii ataerkil sistemin devamliliginin kosuludur. Ataerkil,
kadinlara ve erkeklere farkli gorev ve sorumluluklar yikleyerek, erkeklerin
egemenliklerini siirdiirmesini ve kadinlari denetim altinda tutmasini saglamaktadir.
Hedeflenen bu denetimin yaratilmasinda ve siirdiiriilmesinde ¢esitli araclar kullanilir.
Bu araglar siddet ve kalip yargilardir. Siddet, yalnizca fiziksel bir eyleme isaret
etmez; psikolojik, cinsel, ekonomik siddet de tipki fiziksel olan gibi, bireylerin
denetlenmesini saglar. Aym1 zamanda siddet tehdidi de siddetin kendisi gibi islev
gorebilir. Is diinyas1 icerisinde kadinlarin esit {icretlendirilmemesi ve
odillendirilmemesi bir siddet bi¢imidir. Ayrimciligin siirdiiriilmesini saglayan ve
kolaylastiran bir baska arag, kalip yargilardir. Cinsiyet ayrimcilifi s6z konusu
oldugunda en yaygin kalip yargi, ‘namuslu’ ve ‘namussuz’ kadin ayrimidir.
Geleneksel deyimler ve atasdzlerinden modern medya kanallarina kadar her yerde
kadinlik ve erkeklige iligkin kalip yargilarla kargilagsmak mimkiindiir. Siddet ve kalip
yargilar “disarida” var olan is diinyasinda da etkisini siirdiirmektedir. Kadinlarin
olmas1 gereken yerler bu faktorlerle pekistirilmekte ve istenildigi gibi cinsiyete

dayali ig boliimii devam ettirilmektedir (Bora, 2002: 12).

Her ne kadar modern dizen igerisinde kadinlar da erkekler gibi Gretim
calismalarinda bulunsalar da, toplumsal cinsiyete dayali is bolimi varhigim
hissettirmeye devam etmektedir. Erkekler daha nitelikli ve yuksek Ucretli islerde
calismaktayken kadinlarin Uretim faaliyetleri genel olarak evde yaptiklari iglerin
uzantist dogrultusunda gergeklesmektedir. Erkeklerin istihdamina daha ¢ok 6nem ve
oncelik verilmektedir, ¢linku ataerkil ideolojiye goére, erkek ekmegi kazanan asli

unsur ve ev halkinin reisi olarak gortilmektedir (Bhasin, 2003: 28).

Erkek -her ne kadar Turkiye Cumhuriyeti’nin yeni Medeni Kanunu’nda bu

madde kaldirilsa da- ailenin reisidir ve para kazanmak zorundadir. Kadin ise
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goriilmeyen emeklerin mecburi calisanidir. Ev igerisinde yasayan tiim bireylerin
konforundan sorumludur ve bu bir art1 degil zorunluluktur. Asla takdir edilmeyecek
emekler harcar. Daha 6ncede belirtildigi gibi is diinyasinda da ev islerinin uzantisi
gorevler alan kadin burada da takdir gérmez. Ciinkii 6zellikle Turk toplumunda
kadinin yaptig1 isin ekonomiye sagladigi gozle goriiniir bir deger yoktur. Zaten bir
kadin calisiyorsa ya ekonomik bir sikinti ya da daha 6zel bir neden mevcuttur.
Kadinin ¢alismasi icin bir neden gereklidir. Bu durumda da ona verilen gorevler
gecici nitelikler tasir. Genelde erkek yoneticilerin inisiyatifinde, onlarin uygun
gordiigii isleri yaparlar. Elbette bu durum yakin tarihte degisiklikler gostermistir.
Kadin kimliginin duyurulmasini hedef alan ataklar sonu¢ vermis ve kadin da is
diinyasinda daha etkin olmustur. Bununla birlikte hala tam bir esitlikten s6z
edilemez. Ev disinda ¢alisan kadin sayis1 artmakta ama ev ile ilgili sorumluluklar1 da
ayni zamanda devam etmektedir. Bu durum ise kadinin erkekten ¢ok daha fazla

caligsmasi sonucunu dogurur.

Ozellikle medyada yer alan haberler, filmler ve reklamlar toplumsal cinsiyete
dayal1 is boliimiiniin siirekliligini saglayan baslica etkenleridir. Ev isinde kullanilan
araclar, temizlik maddeleri vb.nin yer aldig1 reklamlarda isi eyleyenler, isten sorumlu
olanlar genellikle kadinlardir. Erkek emegi genellikle ev dis1 islerde karsiligini bulur.
Kadimin iceride, erkegin disarida olmasi, isbdliimiiniin kadin isleri/erkek isleri ayrimi

yapilarak belirlenmesi, kadin ile erkek arasinda, esitsizligi arttirmaktadir (Biilbiil,

2014: 6).

Cinsiyetci is bolimi ile kadina eril sistemin varligi hep hissettirilmis ve
kendini gostermesine engel olunmustur. Kadinin sahip olmasi gereken kimliklerin

alt1 ¢izilmis ve eril diinyadaki konumu pekistirilmistir.
2.2.2. Ataerkil ideoloji

Ataerkil ideoloji, erkek egemenligini temsil eder. Bu kavram baglangigta her
ne kadar erkek egemen aile tiiriinii tarif etmek i¢in kullanilsa da gliniimiizde etkisini
daha genel bir alanda hissettirmektedir. Ataerkil ideolojiye gore, diizenin kontrol
edilebilecegi tiim hususlarda s6z hakki erkegindir. Bir bagka deyisle ise kadinin
ikincil tutuldugu bir sistemin adidir.
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Ataerkil ideolojinin ger¢eklesmesi ve devamliliginin saglanmasi adina hem
kadina hem de erkege kimlikler yiiklenmistir. Bu sisteme gore erkek, aktif ve
belirleyici bir kimlige sahiptir. Oysa kadin bagimli ve dizenleyici kimlikle arka
plana itilerek erkegin liderliginde siireklilik saglanmigtir. Toplum igerisinde bu
kimlikler geleneksellesmis ve igsellestirilmistir. Erkegin {istiinliigiine dayanan
ataerkil diisiince, kadin1 daha ¢ok 0zel alana erkegi de kamusal alana yerlestirmistir.
Ataerkil kiiltiir yapisinda kadina duygusallik ve itaat, erkege ise mantiklilik ve
acimasizlik gibi 6zellikleri dikte etmistir. Cizilen tiim bu cinsiyet imajlar1 ataerkil

sisteme hizmet etmekte ve erkek egemenligini dayatmaktadir.

Ataerkil toplumlarda temel kabul edilen geleneksel ideoloji, kadin1 ev
islerinden ve ¢ocuk bakimindan sorumlu tutar. Boylece, eve bagimli hale getirilen
kadin, toplumsal iiretime katilmaktan uzaklasir ve kii¢iik yaslardan itibaren ogretilip
benimsetilen toplumsal cinsiyet kaliplarina uyum saglar. Bu beklentiler
dogrultusunda bi¢imlendirilen kimlikler cevresel baskilarin beraberinde getirdigi

dislanma korkusuyla ¢ogu zaman sorgulamadan kabullenilir. (Karaca, 2010: 81).

Erkegin egemenliginin oncelikli oldugu ataerkil sistemde modern diinyanin
isteklerine uygun olarak sisteme eklenen yeni sorunlarda mevcuttur. “Ben de
giicliiyim” demek isteyen kadinlara, giigliiysen “erkekles” gibi bir secenek
sunulmustur. Bu yontem ataerkil sistemin kendini ortaya koydugu uygulama
alanlarindan biridir. Modern toplumsallagsma siirecinde erkekleserek varligini ispat
etmeye c¢alisan ve erkek ile rekabetin sadece onlar gibi olarak kazanilabilecegi
inancina sahip kadin sayis1 giderek artmaktadir. Kadin olmanin biyolojik olarak ona
sundugu ayricaliklar1 kotii seylermis gibi gosteren toplumun yoOnlendirmesiyle,
bedenine erkege dair beden dili standartlar1 yiikleyerek yeni bir kimlik bi¢imi almaya
baslamistir. Boylelikle kadinin toplumda ya geleneksel kimligi benimseyip erkek i¢in

ya da modern kimlik yanilgisinda erkekleserek varligini stirdiirmesi beklenmektedir.

Erkek egemen sistem, nasil ki kadma c¢esitli kaliplar sunarak uyma
zorunlulugu veriyorsa erkege de erkeklik ilkelerine uygun davranmasi gerektigini
ogretmistir. Erkekte kadin gibi dislanma tehdidi altindadir ve sahip olmasi gereken

kimlige aykir1 davranmasi durumunda farkli tanimlarla yargilanir, alay edilir ve
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siddete maruz kalir. Toplumda kabul gérmiis cinsiyet¢i sistem erkegin “erkek”
olmasmi saglayan sartlar1 belirleyerek kadina yapilan 6tekilestirme girisimini
kolaylastirmistir. Ataerkil yap1 eril sistemin kendisi tarafindan olusturulmustur.
Giiciin kendine verdigi ayricaliklarin farkinda olan erkek egemen toplum bu
konforundan vazgegmemek adina kadina her daim yerini gostermis, onu baskilayarak
haklarin1 istemesine engel olmustur. Yasanilan diizen igerisinde giiciin oldukc¢a
bliyiik bir boliimiine sahip olan erkek, kadini kii¢iik bir alana hapsederek tabiri caizse
oyalanabilecegi isler vererek iktidarini saglamlastirmistir. Kadin ise dogdugu andan
itibaren aldig1 her nefeste hissettigi ataerkil yapinin rollerini hakkiyla yapabilmenin

cabasina girmistir.

Sonug olarak kadinin tasimakla yiikiimlii gibi goriildiigii mevcut kimlikler,
ataerkil sistemin iiretmis oldugu ve yine kendi himayesi altinda tuttugu medya

araciligiyla normallestirilmistir (Karaca, 2010: 82).
2.2.3. Medya

Modern sistem diisiiniildiigiinde kimlik olusuma etkisi olan kavramlardan
tartismasiz en giicliisii medyadir. Kisa siirede biiyiik kitlelere ulagsma imkani1 ve bu
kitleleri yonlendirebilme giicii medyanin elindedir. Toplumun yapisini, toplumsal
iligkilerini yeniden yaratma giiciine, yetenegine sahiptir. Kisaca medya toplumun
degisim, doniisiim siirecinin  olumlu ya da olumsuz olmasim1 dogrudan
etkileyebilecek bir mecradir. Onceki konularda bahsedilen cinsiyetgi is boliimii ve
ataerkil ideoloji kavramlari da medya Oriintiilii beslenmektedir. Yani medya bize
nasil bir kadin ya da nasil bir erkek olmamiz gerektigini sdyleyen bir temsildir.
Ciinkii medyanin etki alani zihindir. Boylelikle medya insanlarin davranislarini,
isteklerini, yasam bigimlerini etkisi altina alir. Medyanin yaptig1 etki uzun dénemde
ortaya cikar. Ciinkii insanlar medya unsurlarma biitlin 6miirleri maruz kalarak,
verdigi mesajlara elverigli hale gelebilirler. Bir yalan, surekli tekrarlanarak sonunda
gercek gibi algilanir. Medya verdigi mesajlarin etkisinin yani sira uzun dénemde

insanlar1 etkileyen bir yonlendirme aracidir.

Onceleri ailelerin iistlendigi toplumsallastirma gorevi, teknolojinin de
ilerlemesiyle birlikte medya araglarina bu gorevi devretmistir. Medya da insanlarin
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tiim yasamlarini izlemekte ve toplumun istek ve gereksinimlerine karsilik vermeye
caligmaktadir. Giiniimiizde toplumlar biiylik 6l¢iide medyadan aldiklari iletilerle
yasamakta, kendilerini medyaya bagimli hissetmektedir. Medya da toplumlar
Uzerindeki etkisini kullanmakta ve tiimiiyle kendine bagli toplumlar olusturmaya
calismaktadir. Bu bagimlilik beraberinde olusmasi istenilen kimlik tipleri tizerinde
medyaya simirsiz bir giic saglamaktadir. Sosyolojik bakis agisina gore, biitiin
kimlikler insa edilir. Medyanin yardimiyla da bir¢cok kimlik insa edilir. Modern
cagda insanlar, istedikleri kimlikleri se¢ebildikleri konusunda inanmislik i¢cindeyken
bunun bir yanilsama oldugu ileri siiriilmektedir. Marshall McLuhan“in 1967°de
yazdig1, aracin toplum ve bilgi iizerinde igeriginden daha etkili oldugunu savundugu
“Ara¢ Mesajdir” kitabinda belirttigi gibi “ara¢, mesajdan daha ¢ok insanlarin
diisiince yapilarin1 ve algilayislarini degistirir ve algilarimizi baska formlara sokar"
(Altay, 2003: 6- 12). Asil mesele kimliklerin nasil, nereden hareketle, kim tarafindan

ne i¢in Uretildigidir.

Erkek egemen bir sistemde ne yazik ki medya da eril bir diizene hizmet
etmektedir. Erkek icin erkekler tarafindan siirdiiriilen bir sektordiir. Medya da kadin
kullanim1 erkege hitap etmek ya da erkek icin yasanasi bir sistem olusturmak i¢in
diizenlenmektedir. Bu da demek oluyor ki medya aracilifiyla kadma yiiklenen
kimlikler, eril sistemi beslemek disinda bir amac¢ giitmiiyor. Medya ve kadin
arasindaki Oriintiiyii incelerken iki farkli bakis agisina da ihtiya¢ duyulabilir. Bunlar;
medya da iretici kimligi ile kadin ve medya Ogelerini tiikketen, edilgen kimlikli
kadindir. Kadin medya sektorii igerisinde ne yazik ki kendisine yer bulamamuistir.
Yani kadin iiretememistir. Medya izleme Grubu (MEDIZ) tarafindan yapilan bir
arastirmanin ortaya koydugu sonuglar bunu gostermektedir. Bu sonuglara gore
Tiirkiye’deki yaygin giinliik gazetelerin genel yayin yonetmenlerinin tamanu
erkektir. Haber kaynaklarinin sadece %18’1, kose yazarlarmin sadece %12’si
kadindir. Genel yayincilik yapan biiylik televizyon kuruluslarindaki siyasi tartisma
programlarini yapanlar arasinda hi¢ kadin yoktur. TV ana haber biiltenleri yonetim
kadrolarinin sadece %16’s1 kadindir. Birgok televizyon programinda da kadin
sunucular, konuklarmi agirlayan ev sahibesi roliinii {stlenirler. Orta yash ve

tizerindeki kadinlarla, yeterince “gilizel ya da ¢ekici” bulunmayan kadinlarin ne denli

23



basarili olurlarsa olsunlar dramatik yapimlar disinda ekranlarda kendilerine yer

bulamamalar1 da bir diger sorundur (Ecevit ve Karkiner, 2013: 115).

Kadinin medyay:1 tiiketirken izlenen yol ise kadini oyalamak ve aligveris
yapmasint saglamak iizerine olusturulmus bir diizenden ibarettir. Dergi ve
gazetelerde kadin okuyuculara yonelik yazilar ¢cogunlukla giizellik, saghk ya da
beslenme igeriklidir. Televizyonlarin giindiiz kusaginda kadinlara yonelik olarak
hazirlanan programlara bakildiginda kadin sorunlarmmin yine bu sorunlar1 yasayan
‘magdur kadinlar” tarafindan dile getirildigi goriilmektedir. Bu programlarin yayin
akisi icinde yer alig bigimleri ve yayin saatleriyle de kadin izleyicinin giinlikk
yasamina iliskin cinsiyet¢i varsayimlart destekler nitelikte oldugu bilinmektedir.
Erkek programlarinin yerlestirilme big¢imlerinin her zaman erkegin kamusal
yasamdaki varligin1 kabul eden bir zamanlamaya bagli olmasina ragmen, kadin
programlarinin yerlestirilme bi¢imlerinin kadinin ev iglerine, ¢ocuklarin okul ve
uyku saatlerine, erkegin eve doniis saatlerine bagli bir yerlestirme oldugu ve kadin
izleyicinin en genel anlamda “ev hanimi” olarak degerlendirildigi acikca
goriilmektedir. Tirkiye’de televizyonun popiiler tiirleri diisiiniildiigiinde, kadinsi
oldugu kabul edilen tiirlerin “degersiz”” addedilmesi egilimi de bu baglamda oldukca
anlamlidir. Her iki taraftan da bakildiginda eril baskinin agirligi hissedilmektedir.
Kadimin kendini gerceklestirdigi alanlarin ev isleri ve annelik olarak dayatilmasi
tamamen bu sebepledir. Medyanin, son derece etkili bir toplumsallastirma organi
oldugu kabul edildiginde, erkeklerin ve ¢ocuklarin kadinlara yonelik bakis ve
davraniglarin1 belli oranlarda bicimlendirmekle kalmayip, kadinlarin kendileri
hakkindaki algilamalarin1 da olumsuz agidan pekistirecegi goéz Oniinde tutulmasi
gerekmektedir. Reklamlarda yer alan, ideal kadinlar, ev igi gorevlerini yerine
getirebildiginde mutlu olan, obsessiflik boyutuna ulasmis diizeyde titiz olan, ancak
bu tiir hassasiyetini Ozellikle ev islerine yonelten; evinin disina tasabilmis olan
idealleri de karsi cinse kendini begendirebilmek ve cezp edici olabilmekte

sinirlanmis varliklardir (Ozerkan, 2004: 21-28).

Medya kadina verdigi kimlikle aslinda ¢ikar elde edebilecegi kitle olan erkegi
hedef almaktadir. Ciinkli gogu zaman erkekleri bir iiriine ¢ekmenin en kolay yolu da

tirlinlin tanitiminda kadinlar1 kullanmaktir. Kadinlarin ¢ekiciligi en siradan bir Urinu
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ya da haberi ilgi cgekici kilabilmektedir. Bu nedenledir ki medya da kadinlarin
kullanimi  giderek artmaktadir. Giinlimiizde artik reklamlarda, gazetelerde,
televizyonlarda, dergilerde giizel bir kadinla karsilasmak son derece dogal bir hale
gelmistir. Kadinlar medyaya da bir bakima malzeme haline gelmistir. Cogu zaman
bir saglik haberi bile kadin bedenini teshir eden fotograflar esliginde sunulabiliyor.
Bu baglamda gorsel basinin reyting hesabini, yazili basinin da tiraj hesabin1 kadin

bedeni Uzerinden yaptigini sdylemek miimkiindiir (Biiytikbaykal, 2007:21).

Kimlik olusumunun en gii¢lii ayag1 olan medya, beslendigi kitle ve ulastigi
kitle olarak kadinin varligimin dneminin farkindadir. Zaten bu farkindaligin getirdigi
sonu¢ olarak kadini oyalayan, sindiren, kabugundan ¢ikmasina izin vermeyen bir
strateji izlemektedir. Sorgulayan, reddeden bir kadin kimligi sahip oldugu eril diizene
zarar verecektir. Medya, kadina ev islerinin mecburi bir gorev oldugunu, is hayatinda
tutunabilmesi i¢in erkeklesmesi gerektigini, daha konforlu yasayabilmek adina da
viicudunu kullanmasi gerektigini asama asama 6gretmektedir. Kadin i¢in insa edilen
her kimlik Ozlinde erkek egemen sistemi beslemek i¢in olusturulmaktadir.
Modernlesmenin artmasi ve teknolojinin hizla ilerlemesinin 1s18inda tiim bu insa
stirecinin kapsamini daraltip, yakin tarihte kadinin sahip oldugu kimlikleri de ayrica
incelemek gerekmektedir. Konuya biraz daha yakindan bakabilmek adina 2000°’li
yillarda kadina yiiklenen kimliklere deginilecektir.

2.3.2000’li Yillarda Kadin Kimlikleri Insas

Kimliklerin olusumuna etki eden faktorler olarak is hayati, eril sistem ve
medyaya bir dnceki basligin altinda deginilmistir. Saydigimiz tiim bu faktorlere etki
eden ve bu faktorlerin de etkisini degistirebilen bir ana baslik daha mevcuttur. Bu
temel baslik ise “zaman” dir. Geride birakilan, yasanilan ve yasanmasi muhtemel her
zaman kimlik olusumu igin temel degisken olabilmektedir. Ele alinan bu tezde
incelenmesi daha rahat olan yakin zaman 2000°1i yillar ile sinirlandiriimistir. Kimlik
insaa siirecinde doniim noktasi olarak kabul edilebilecek bir modernlesme mevcuttur.
Teknoloji cok daha gelismis ve iletisim hizlidir. 2000°1i yillarla birlikte ulasilan her
bilginin ¢ok yonlii alternatiflerine sahip olmak miimkiin olmustur. Bu da demek

oluyor ki korii koriine inanmislik, mecburi kabullenme ortadan kalkabilmektedir. Her
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fikrin mubhalifi ortaya c¢ikmakta ve bu farkli fikirlere ¢ok c¢aba goOstermeden
ulasilabilmektedir. Saydigimiz tiim bu durumlar siirecin olumlu birer parcasi gibi
gorunse de bu hizli akisin olumsuzluklar1 da mevcuttur. Var olan hizli akis ve ¢ok
sayida segenek sahip olmamizi istedikleri kimliklerin de bize aktarilmasin
kolaylastiracaktir. Bir fikre ¢ok fazla maruz kalmak, kaniksamayi beraberinde

getirecektir.

2000’11 yillarin modernlesmesi 1s1ginda kadin kimliklerin insaa siireci yon
degistirmis olsa da varligin1 daha etkili géstermekte ve ¢cok daha fazla kitleyi bu insa
stirecine dahil etmektedir. Toplumda sahip olunan, sahip olunmasi istenen
kimliklerden en belirgin olan, birgok literatiirlerde ilk siralarda yer alan bes kimlik

ornegi bu boliimde ayrica incelenecektir.
2.3.1. Geleneksel kadin kimligi

Dinya genelinde giiniimiiz yasam diizeni incelendiginde geleneksel olana
hassasiyet devam etmektedir. Gelisen teknoloji ve modernlesme, geleneksel
dokularimiza tamamen engel olmamaktadir. Birgok alan da kabul edebildigimiz
gelenek kavrami, geleneksel kadin kimliginde olumlu bir anlam ifade ediyor mu?
Geleneksel kadin kimligi ile kast edilen degisime acik olmayan, daha yavas degisen,
kutsal kabul ettigi gergegi sahiplenen ve bir sonraki nesle aktarma kararliliginda olan
kadinin kimligidir. Giiniimiiz gelenek sinirlar1 igerisinde ele alacak olursak ev isleri
ve annelik rollerini fazlasiyla benimsemis kadin bigimi olarak kabul edilmektedir.
Yeni yetigen nesilde modernligin kendine daha ¢ok yer bulmasiyla sayisi azalmis
gibi goriinse de hala bu kimligi yaygin olarak tasiyan kadinlar varligini devam

ettirmektedir.

Geleneksellesmis kadin ve erkek kimliklerinin tarihsel siirecte ki baslangici
incelendiginde, kadin ve erkek arasindaki temel fizyolojik farklar nedeniyle ortaya
cikmis oldugu ileri siiriilmektedir. Ayrimin temelinde kadinlarin hamile kalmasi,
cocuk dogurmasi ve besleyip biiylitmesi gibi fizyolojik temeller goriilmektedir.
Bunun yaninda erkeklerin, gii¢ ya da dayaniklilik gerektiren isler de mevcut sartlara
gore daha yatkin olmasi kadinlarin daha ¢ok ev ortaminda kalmasina neden olmustur.

Boylece, erkekler avci, ¢oban ve savasci olurlarken; kadinlar evde kalmislar,
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cocuklara bakmiglar, ziraat yapmiglar ve ev islerini yiriitmiislerdir. Kimliklerin bu
sekilde farklilasmasi, zamanla yasamin biitiin yonlerine yayilmistir. Giinlimiizde
sartlar degisse de alisilagelmis bu ayrim en c¢okta kadinlarin annelik vasiflariyla bir
sonra ki nesle aktarilmaktadir. Kiz c¢ocuklar bebek ve mutfak esyalarn gibi
oyuncaklarla oynatilirken, erkek c¢ocuk silah, araba, ugak gibi oyuncaklara
yonlendirilmektedir. Bireyler sosyal hayata atilmadan geleneksel kimlikleri
ogrenerek, dogal bir siireci yasiyor olduklarina inandirilmaktadirlar (Topal, 2012: 33-

31).

Geleneksel yapidaki toplumda erkek, aile korumasindan kadina goére daha
erken ayrilmakta ve disardaki hayatla miicadeleye 6ncelikli baglamaktadir. Kadin ise
bir bagska erkegin korumasi altina alinana kadar —evlenene Kkadar- ailenin
himayesinde kalmak durumunda birakilmaktadir. Aile i¢inde bulundugu siire i¢inde
de anne ile yakin temas halinde olan kadin iyi bir ev kadini olmay1 ve anne roliiniin
vicdani mecburiyet oldugunu 6grenir. Evlenip kendi ailesini kurdugunda da en iyi
bildigi seyi yani evde ki sorumluluklar1 yerine getirmeyi asli bir gorev olarak kabul
eder. Dogdugundan beri ev isleri ve annelik kimligi ¢evresindeki diger geleneksel
kimlikle yetistirilmis bireylerce 6diillendirilerek pekistirilmektedir. Evinin ¢ok temiz
olmasi, tiim vaktini ¢ocuklarina adamasi onun o toplumda birey olarak takdir
gormesi i¢in elzem durumlardir. Kendisini o toplumda diglanmis hissetmemek icin
gelencksel yontemlerle 6grendigi  “kadinlik  gorevlerini”  sahiplenmektedir.
Modernlesme ile birlikte degisen toplumsal yapi icerisinde kadinin artik egitim
hakkinin olmasi, bir meslek sahibi olmas1 ve sosyal alanlarda kendini var etme ¢abasi
olumlu sonuglar vermistir. Fakat degisime ve yenilige ¢ok yatkin olmayan geleneksel
klltiriin baz1 6geleri hala devam etmektedir. Kadin ¢alisma hayatina atilsa da evde
ki gorevlerinden uzaklasamamuis, asli gorevi annelik ve ev isleri olarak varligina
devam etmektedir. Yogun is saatlerinde calisiyor olsa bile evde yemegin olmasi
kadimin kaygi duymasit gereken bir istir. Se¢mesi beklenen meslek gruplari da
genelde ev i¢i gorevlerini ihmal etmeyecek sekilde planlanmasi beklenmektedir.
Geleneksel kadin kimliginde, kadinin kendisi de evin maddi sorumlulugunun erkekte
oldugu diisiincesini benimsemis oldugundan, ¢ok zorunlu olmadik¢a ¢alisma hayatini

ertelemekte ya da ret etmektedir.
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Geleneksel kadin kimliginin temelinde, Ogrenilmis toplumsal yanlislar
bulunmaktadir. Ev islerinin kadinsi gereklilikler olarak nitelendirilmesi, c¢ocuk
yetistirmede sorumlulugun biiyiikk kisminin kadinda olmasi geleneksel kimligin
olumsuz bir getirisidir. Geleneksel kimlik, erkegin sosyalligini 6n géren, kadina daha
giivenli oldugu i¢in ev ortamini uygun goren bir sistem barindirmaktadir. Erkek ve
erkekei toplum geleneksel kadin kimligi sayesinde konforlu bir yasam standardina
sahip oldugu i¢in degismemesi adina siirekli bu kimligi beslemektedir. Eril sisteme
hizmet eden geleneksel kadin kimligi kadar kadin bedeninin cinsel meta olarak

kullanilmast da bu hizmetin bir baska parc¢asidir.

2.3.2. Cinsel Meta Olarak Kullamlan Kadin Kimligi

Kadin bedeninin sunulmasi, kullanilmast bir modern c¢ag sorunu gibi
diisiiniilse de aslinda degildir. Insanoglunun varhigini siirdiigii her dénemde kadin
bedeninin ¢ekiciligi 6n planda tutulmaktadir. Fakat ataerkil ideoloji ile modern
yasamin getirisi olan tiikketim kiiltiiriiniin birlesimi kadin bedeninin kullanilmasinda
artisa sebep olmaktadir. Kadin bedeni bir taraftan yok sayilan, ikinci konumda
gosterilen, dekor malzemesi olarak sunulurken diger taraftan bedeninin estetik
unsurlarindan yararlanilarak bireyi etkilemesi amaciyla ¢ok sik kullanilmaktadir.
Dolayistyla her bicimde tiiketilen aslinda meta haline gelmis kadin ve kadin
bedenidir. Kadinlarin islevsel rollerini ortaya ¢ikarmaya yonelik yapilmis bir ¢aligma
sonucunda reklam filmlerinin %20’sinde kadin, cinsel bir meta olarak ortaya
cikmigtir. Tiim diinya toplumlarinda kadina nasil olmalar1 gerektigi ile ilgili rol-
modelleri sunulmakta ve ideal kadinin smirlart ¢izilmektedir. Amag¢ ise kadin
bedenini, metalastirarak tiikketim aginda bir malzeme haline getirmektir. Bir once ki
baslik altinda ele alinan geleneksel kadin kimligi kadinin anneligi, ¢ocuklarina
bakmasi, iyl bir ev kadini olmasi tek basina ideal kadin olmaya yetmez algisi
olusturulmaya c¢alisilmaktadir. Bir kadin, 6zel alaninda ki sorumluluklarini yerine
getirirken g¢ekici bir viicuda sahip olmasi, bakimli olmasi ve ideal giizellik anlayisi
icinde kendine yer bulmasi gibi gorevleri de iistlenmek durumda birakilmaktadir.
Tiiketim toplumunda kadma giydirilmek istenen kimlik, bedenini diisiinebilme
yetisinin lizerinde tutan ve erkegin goz zevkine hitap eden bir kadin kimligidir.

Bedeniyle deger buldugunu diisiinmeye zorlanan kadin, estetik olarak kendini siirekli

28



sorgulamakta ve ideal giizellik kaygis1 beslenmektedir. Ideal guzellik
yonlendirmesiyle de zayiflama, modaya uygun giyinme, slslenme ve yeme gibi
sadece bedenine zaman harcayan bir kadin kimligi olusturulmaktadir. Eril merkezli
toplumun ondan bekledigi giizellik kriterlerine uyana kadar parasim1 ve zamanini
harcayan, onceliklerini bedeninin giizelligine adamis kadin kimlikleri modern sistem

icinde giderek artmaktadir (Tarhan, 2008: 2- 5).

Kadinin bedenini cinsel bir meta olarak kullaniliyor olmasi elbette ki ataerkil
sistemin beklentisi ve yonlendirmesi sonucu gergeklesmektedir. Eril sistem, kadinda
olmasini istedigi kimlik sinirlarini belirlemekte ve kadini bunlar1 yaptigi takdirde
mutlu olacagina inandirmaktadir. Bagka bir deyisle kadin kendine olan giiveni
toplumun onu giizel bulmasiyla orantilanmaktadir. Sinirlar1 belirlenmis giizellik
yanilgisina sahip olan kadin daha giiclii ve basarili hissetmektedir. Toplumun geri
doniitleri incelendiginde de giizel bulunan kadinlar is bagvurularinda, es secimlerinde

ve sosyal statii basamaklarinda 6ncelikli tutulmaktadir.

Modern yasamda kadinin bedenini cinsel bir meta olarak kullanmasi sosyal
bir akis igerisinde saglanirken, bir meslek sektorii olan medyada 6zellikle de reklam
fotograflarinda kullanilan kadin mankenler bedenlerini kazanacaklar1 para ya da
taninirlik ugruna kullandirmaktadirlar. Tanitimini yaptiklar: bir araba reklami dahi
olsa bedenini metalastiran kadin bunun farkindadir ve bilingli olarak viicudunu
nesnelestirir. Zaman igerisinde nesnelestirdigi bedeni bir kimlik olmaktadir. Karakter
Ozelliklerinden daha gok fiziksel cekicilikleri, var olma sebebi haline gelmektedir.
Makyajsiz ve estetiksiz sokaga c¢ikmaya cesaret edemeyen bireysel kisilikleri

parg¢alanmis bir modern kadin kimligi olusturulmaktadir.

Kadinin bedeninin cinsel bir meta olarak kullandirmasini normallestiren
zemin “modern” kelimesin kendisinde saklidir. Kadin, modern kulturin iginde
modern bir birey olabilme istegiyle cinsel cazibesini 6n plana ¢ikarmaktadir. Modern
kadin algis1 bedenini giizellestirmesi ve bu bedeni sergilemesi konusunda baski
olusturmaktadir. Modern tiiketim kiiltiirii, kadin bedenini sadece bir teshir ve
gosteriye indirgeyen bir algiya biiriindiirmektedir (Bilgin, 2015: 312). Modern
tilkketim kiiltlirii kadin bedenini 6n plana ¢ikarirken ve kadin bedeninden cinsel bir

meta olarak yararlanirken sagladigi baska imkanlarla birlikte kadina kariyer
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yapabilme olanagi da sunmaktadir. 2000’11 yillarda ¢ok daha fazla 6n plana ¢ikan

“kariyer oncelikli kadin kimligi” modern yasamin bir dogal bir sonucu olmaktadir.

2.3.3. Modern Yasamda Kariyer Odakh Kadin Kimligi

Gegmisten kopus ve yeni bir diinya ingsa cabast olarak tanimlanan
modernlesme sanayilesmeyi, kentlesmeyi, egitimi, teknolojiyi, haberlesmeyi, igine
alan bliylik ve genis bir toplumsal degismeyi igermektedir. Modernlesme ile
gergceklesen bu degisimlerden en ¢ok payimni alanlar ise kadinlar olmuslardir.
Toplumda her zaman toplumsal kimligiyle ikinci plana itilen, gérmezlikten gelinen
kadin, sanayilesme ve onun paralelinde gelisen modernlesmeyle birlikte farkl
statiiler edinmeye baslamaktadir. Kadin, egitim ve calisma alaninda imkéanlarin
artmastyla birlikte kendini gerceklestirebilecegi kariyer odakli bir gili¢ arayisina
girmektedir (Gokkaya, 2015: 346). Geleneksel yapinin kadina sundugu 6zel alan
sinirlamas1  ortadan kalkmakta ve kamusal alanda da wvarlik gostermeye
baslamaktadir. Kadinin ¢aligma hayatina girisi baslangicta egitimden uzak, beden
is¢iligi seviyesinde olmustur. Fabrikalarda istihdam edilen kadinlar zaman igerisinde
egitim eksikliklerini gidererek her alanda ¢alisma imkanimi elde etmislerdir. Fakat
kadina kars1 uygulanan ayrimcilik modernlesme ile de son bulmamis, kadin meslek
seciminde smirlandirilmaya calisilmistir. Bazt meslek gruplarmin erkeklere uygun
oldugu savunulmustur. Kadinlar algiy1 yok edebilmek igin daha fazla c¢alismak
zorunda kalmistir. Giinlimiiz modern diinyasinda da hala varligimi siirdiiren bu

esitsizlik i¢inde ayni seyleri yaparak farkli maaslar alan kadin sayis1 oldukca fazladir.

Modern yasamin, hayati daha tiiketim dongiisii iizerine kurmasi gec¢im
sikintistm1 da arttirmistir. Kadinin c¢alisma hayatina baglamasinin bir nokta da
baslangict da bu gecim sikintisi olmustur. “Cift maas” kavrami ile aile yapilari
yeniden sekillendirilmis, aile iginde hem erkegin hem de kadinin ¢alismasi adina
toplumsal yonlendirmeler yapilmistir. Kadinin ¢alismasi erkek egemen zihniyet i¢in
sadece maddi kaynak olarak degerlendirilmistir. Geleneksel bir ataerkil toplum
anlayisina gore, eger bir ailenin gecim sikintis1 yoksa kadin, &zel alanindaki
gorevlerini hakkiyla yerine getirebilmek i¢in evinde kalmasi uygun goriillmektedir.
Modern hayatin hizli akisi igerisinde boyle bir dayatmay1 reddeden, kariyer odakli

yeni bir kadin kimligi olugsmustur. Bu kimlik toplum baskisina direnen, kariyerinde
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basarili olmasin1 engelleyecek her seyi dislayan bir kadin kimligidir. Kariyer odakl
kadin kimligi, egitimi ve calisma hayatindaki basari hedefleri diisliniildiigliin de
evlilik ve anne olma gibi geleneksel sistemin mecbur kildig1 bircok unsuru ya
ertelemekte ya da tamamen yok saymaktadir. Kariyer odakli bir yasam
benimsemektedir. 2000 yilinda yapilmis olan arastirmaya gore tlilkemizde galisan
kadinlarin ¢ogunlugu %43,7 istedikleri icin, %31,9’u ekonomik nedenlerden dolay1
mecbur olduklar ig¢in calistiklarin1 belirtmislerdir. Toplum igerisinde bir meslek
sahibi olan kadin, kendinde daha fazla giiven duygusu tasimaktadir. Kadinlar, kariyer
odakli bu kimligi benimserken is yasaminda ve sosyal hayatlarinda sz sahibi
olacaklarinm1 diistindiikleri i¢in tercih etmektedirler. Kadinlar kendilerinin de erkekler
gibi bircok alanda yetenek sahibi oldugunu ve edindikleri nitelikleri kullanarak
basarili olabileceklerini gostermek istemektedirler. Diger taraftan kadinlarin para
veya belirli bir stati kazanarak toplum icerisinde gi¢ sahibi olma istekleri de
bulunmaktadir (Tirkkahraman ve Sahin, 2010: 82). Elbette kariyer yapabilme
istegini bu kadar 6n planda tutan kadin, eril sistemde erkege ait bir alan olarak kabul
gbérmiis is yasaminda var olabilmek i¢in yeni bir kimlik daha kazanmak durumunda
kalmaktadir. Bu kimlik, kamusal alanlarin hakimiyetini elinde tutan erkeklere
benzeyen erkeksi kadin kimligidir. Yeni bir baslik altinda erkeksi kadin kimligi

incelenecektir.

2.3.4. Erkeksi Kadin Kimligi

Geleneksel toplum anlayisiyla olusan ataerkil yapi, giliniimiizdeki
modernlesme siirecinde de varligin1 devam ettirmektedir. Toplumun sosyal diizenine
hakim olan bu sistem “gilice sahip olmak™ anlami tagir. Ataerkil sistemin var oldugu
her yerde erkegin ve erkekligin degerliligi vurgulanir. S6zde kabul edilmeye ¢alisilan
esitlik bile kadina ikinci planda oldugunu hissettirmek icin kurgulanmistir. Bu
kavram ile birlikte kadin dnceden ait oldugu diisliniilen korunakli 6zel alanim terk
etmekte ve daha c¢ok erkeklerin hakimiyetinde bulunan kamusal alana
gecmektedirler. Kamusal alanda var olabilmek i¢in kadinin oniinde icin iki segenegi
vardir. Birincisi kamusal alana ¢iksa dahi annelik ya da eslik gibi evi ¢i rolleriyle tabi
kadin kimligini ©6ne c¢ikarmasi, ikincisi ise zihinsel ve bi¢imsel anlamda

erkeklesmesidir. Kamusal alan erkekler tarafindan daha kaba ve saldirgan bir zemin
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tizerine kurulmustur. Kadinlar bu alanlara girebilmek, girdikten sonra tutunabilmek
icin ‘erkek’ 6zelliklerini almayi bir tercih degil zorunluluk olarak kabul etmektedirler

(YYaraman, 2010: 3).

Kadinin ait oldugu diistiniilen ev disindaki tiim alanlarda erkek hakimiyeti
sayica da fazladir. Bu alanlar kamusal alanlarla baslayip, kiiltiirel faaliyetler, sanat,
spor, bilim ve daha bir¢ok 0zel alam1 da i¢ine almaktadir. Biitiin bu eril sahanin
icinde sayica az olan kadinlarin, ¢ogunluga aykir1 diismemek, dislanmamak adina
uyum saglayarak erkeksilesmesi kag¢inilmaz olmaktadir. Bir kadin miihendis
oldugunda calistig1 sirkette, sagligi icin gitmek istedigi spor salonunda ve hatta
aksam evine donmek icin bindigi otobiiste hep azmliktir. Bu azmlik onu hem
tehlikeye acik yapmakta hem de bulundugu konumda cinsiyeti ile ikinci konuma
diismektedir. Kadin say1 olarak az oldugu yerlerde kadin olmasinin zararlarinm
gordiikge toplumun onu daha kolay kabul edebilecegi, yiiceltilmis erkek modelini
sahiplenmektedir. Biyolojik olarak eril ve disi olarak iki cinsiyet secenegine sahip
olunsa da toplum olarak olusturulmus yapt “erkek” merkezlidir. Sosyal diizen
erkegin yuceltildigi, {tstiin gorildiigii toplumsal bir bigim halini almstir.
Modernlesme bu durumu degistirmemis hatta erkek olmanin 6nemli olduguna vurgu
yapan girisimlerde bulunulmustur. Diinyaca iinlii moda tasarimcist Gabrielle
Chanel’in modelleri ve kendisi diinya modasini etkilemistir. Tercih ettigi tarz;
“erkeksi kadin” dir. Ona gore bu kadin tipleri kisa sagli olmalidirlar ve pantolon
giymelidirler. Bu bir toplumsal doniisiim projesi halini almistir ve amaci
Ozgiirlesmedir. Bu projenin basladigi o donemde gri tayyorlii, fotr sapkali, makyajsiz
seckin kadmlar modern kimligin bir temsili olmustur. Sadece moda akimi olarak
baslayan bu siire¢ toplumsal olarak yerlesmesi pekistirilen bir olgudur. Erkeksilesen
kadinlarin daha modern ve basarili goriindiigii algisina hazirlanan bir zemin
olmustur. Bi¢imsel olarak erkek gibi goriinmek gii¢lii erkek imajina yaklagtiran bir
ara¢ olarak kullanilmigtir (Yaraman, 2010: 3). Gorunimdeki erkek vurgusuyla
birlikte kadini erkeksilige iten bir bagka durum ise kavramlar olmustur. Biri 6vmek
icin kullanilan digeri hakaret olarak algilanan iki kavram; “erkek gibi kadin” ve
“kadin gibi erkek™! Iki kavraminda zihinde biraktig1 etki bircok insanda aymidir. Bir
kadina iltifat etmek ve ne kadar giiglii oldugunu vurgulamak i¢in genelde ilk tabir

olan “erkek gibi kadin” denilmektedir. Bunun aksine daha pasif ve geri planda
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kalmis bir erkege “kadin gibi” denilerek onu kiiciik diistirme ifadesi olarak
kullanilmaktadir. Toplum igerisinde bir kadinda giiclii olabilmek igin
erkeksilesmenin dogru oldugu inancina kapilmaktadir. Erkege atfedilmis tiim
Ozelliklerin olumlu, kadina atfedilmis tiim o6zelliklerin olumsuz olmast bu kaniy1

beslemektedir.

Giliniimiiz sisteminde kadin hayatin her alaninda var olma miicadelesinde
daha hizli bir ilerleme kat etse de sahip oldugu basarilar hala cinsiyetine gore
siniflandirilabilmektedir. Var olmaya c¢alistig1 bir diger alan olan sanattir, sanatin

kadina nasil bir kimlik kazandirmis oldugu bir sonraki baglik altinda incelenecektir.

2.3.5. Kadin Sanat¢1 Kimligi

“Akademi’ de 6grenciyken yaptigim desenleri goren bazi hocalar ‘sen de
erkek bilegi var’ demislerdi. Neydi bu erkek bilegi, tam olarak anlamamistim ama

¢ok gururlandigimi hatirlyyorum”.
Gulsun Karamustafa

Toplumsal cinsiyet kimliklerinin eril 6zellikleri dolayisiyla kadinlar,
kendilerini ve sosyal ortami algilayislarin1 erkekler {izerinden ger¢eklesmektedir. Bir
bagka ifadeyle kadinlar toplumsal cinsiyet kimliklerini erkekler (Gzerinden
degerlendirmektedirler. Her alanda kabul gorillen bu bakis agis1 sanatta da
mevcuttur. Kadin sanatgilarin, sanatsal bir varlik gosterebilmek icin bir tiir
bukalemun gibi ortama uymasi, kadin kimligini yok saymasi; erkeklerin diinyasinda,
erkeklerin olclleriyle belirlenen sanatsal Uretime oOykinmesi toplumsal cinsiyet
kimliklerinin erkek egemen &zelliklerinden kaynaklanmaktadir (Antmen, 2013: 110).
Bu oykinmede kadinlarin 6zgiir ve giliglii zihin siireglerinin ger¢eklesmesini
zorlastirmakta kimi zaman ise engellemektedir. Geleneksel sanat tarihi
incelendiginde sanat tarihgiler, kadin sanatcilar1 gérmezden gelmisler, kadinlarin
yaptig1 sanati zanaatla iligkilendirerek, kadinlar1 sadece el becerileri gerektiren
islerden bahsederken kullanmiglardir. Bu iligkilendirmeyi agiklarken kadinlarin
yaraticilik gerektiren islerden yoksun olduklari i¢in zanaatla ugrastiklarmi iddia
etmislerdir. Baska bir bakis acisina gore de kadin sanatgilarin basarili olabilmeleri

icin mutlaka baska bir yonden eksigi olmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Elestirmen
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Sezer Tansug, Tiirkiye’de basarilarini siirdiirebilen kadin sanatgilarin genelde aile
sorumluluklarindan kaginmis olan 6zgiir mizaglh kimseler oldugunu iddia etmektedir.
Sanat¢1 ve elestirmen Canan Beykal da kadinlarin sanat¢i olmanin bedelini
yalnizlikla 6dedigi, annelikten, aileden, evlilikten feragat etmek zorunda kaldiklar

inancini tagimaktadir.

Kadin sanat¢1 kimligi, kadin kimlikleri basligi altinda saydigimiz 6nceki dort
kimlikten biraz daha farklidir. Ciinkii ilk dort kimlikte eril sistemin kadina dayattigi
kimliklerden olusmaktadir. Fakat kadin sanat¢i kimligi kadmin bireysel
miicadelesiyle kazanmak icin emek verdigi bir kimliktir. Kadinlar tarihsel siireg
icerisinde sanat¢i kimliklerini var etmek zorunda kalmislar ve basarabilmek adina
bir¢ok sorunla karsilasmislardir. Kadinlar, sanat akademilerine kabul edilmemisler,
sanat egitiminde ¢cok O6nemli bir yeri olan ¢iplak model iizerinden c¢aligma imkani
bulamamuslar, sanat etkinliklerine kabul edilmemislerdir. Kadin sanatcilar basarili
olsalar bile bu bagar1 kadinin kendi adina degil onu yetistiren erkegin basaris1 olarak
degerlendirilmistir (Ulusoy 1999: 64). Gegmis tarihler incelendiginde kadin
sanatgilarin hemen hepsi pek ¢ok sikinti ¢ekmistir. Bu zor déneme 6rnek olarak
Artemisia Gentilesch’nin hayat1 gosterilebilir. Artemisia, kadin ve kadin sanatci
olmanin bedellerini olduk¢a agir O6demistir. Artemisia Gentileschi hayatina
baktigimizda, kendisinin sanat ortaminda dogmus ve yetigsmis oldugunu gérmekteyiz.
Ressam Orazio’nun kizidir ve babasinin atélyesinde sanat egitimi almistir. Ondokuz
yasina geldiginde babasi1 Orazio kendisindeki yetenegi fark ederek perspektif dersleri
almasmi uygun gormistiir. Artemisia, perspektif derslerini vermesi igin tutulan
Agostino Tassi’nin tecaviiziine ugramistir. Bu olayin {izerine mahkeme tarafindan
iffetsizlikle su¢lanmis, hatta mahkeme salonunda bekaret kontrolii yapilarak tacizin
boyutu daha da biiylimiistiir. Gentileschi bu yasadiklarinin izlerini dmiir boyu
tastyarak, normal hayatta cezalandiramadigi erkeksi diinyayr resimlerinde
cezalandirdig1 diistinmiistiir. Glinlimiize kadar ulasan 34 tablosu olmasina ragmen
Artemisia sanat tarihi tarafindan kimi zaman gormezden gelinmis kimi zamanda

babasi Orazio’nun adiyla anilmistir (Varol, 2015: 21).

Yakin ge¢mise kadar kadinin sanat tarihinde durumu goérmezden gelinirken,

1960’11 yillardan itibaren yasanan toplumsal feminist hareketler sayesinde etkisini
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sanat sanatta da gostermistir. Kadin sanatgilar1 sanat tarihine konu olarak alan ilk kisi
Vassari’dir. Sanat tarihi agisindan donemin sanat¢ilarini ele almak tizere hazirlanan
calismalardan biri olarak bilinen, "Unlii Ressam, Heykeltiras ve Mimarlarin
Yagamlar1" isimli ¢aligmanin ilk baskisinda hi¢ kadin sanat¢iya yer verilmezken,
ikinci baskisinda onii¢ kadin sanatciya yer verilmistir. Bu ¢alismada Vassari, sanatin
gelisimini 13. yy.'dan 16. yy.'a kadar olan donemde incelemis ve donemin
sanatgilarin1 hayat hikayeleri ve eserleriyle birlikte ele almistir. Vassari’nin eseri
sayesinde Ronesans doneminde yasayan ve ilk kez toplum tarafindan kabul gbren
kadin sanatcilar1 tanima imkanm1 dogmustur. Vassari’nin olusturdugu bu
farkindaliktan sonra Linda Nochlin’in makalesi kadin sanatgilar i¢in doniim noktasi
haline gelmistir. “Neden Hi¢ Biiyiik Kadin Sanat¢i Yok?” isimli makalesi, feminist
elestirmen ve sanat tarihgilerinin geleneksel sanat tarihi ilizerindeki incelemeleri,
kadin sanatgilarin {retiminin gdérmezlikten gelinmesi siirecini ciddi anlamda
kesintiye ugratmistir. Uzun bir tarihsel siire¢ igerisinde sanat tarihi kitaplarinda
kadinlara da yer verilmeye baslanmistir. 2000’li yillar ile kadinlar, modern sanat
catis1 altinda hem iiretebilmekte hem de tek baslarina var olabilmektedirler (Unsal,
2011). Linda Nochlin makalesi de ‘Neden Hi¢ Biiyilk Kadin Sanatgi Yok?’
sorusunun cevabini aramaya calisarak kadinin sanat tarihi igerisindeki varligini
degistirebilecegi konusunda bir kap1 aralamaktadir. Sanat¢iy1 ve sanatsal iiretimini
‘kadin’ ve ‘erkek’ adi altinda ayrildiginda, kadinlarin tretimini 6zellikle gortnar
kilmaya calisildiginda, nesnelerde ‘kadinlara 6zgii’ olani aramaya baslandiginda
kadinlar Gtekilestirilmis olmaktadir. Oysa sanat tarihi incelendiginde hafizlarimiza
kazinmis pek ¢ok sanat yapitt kadinlarla doludur. Sadece sanat tarihinin

imgelestirdigi kadin, kendi deneyimlerinin 6znesi degildir (Antmen, 2013: 110- 111).

2000’li yillarin sanat ortami incelendiginde sanatin yelpazesi genislemis ve
kadin da sanatsal ortamlarda adini duyurabilir hale gelmistir. Fakat kadin sanatgilar
tizerinde yapilan bir arastirmada kadinlarin sanat¢r kimliklerini nasil ortaya
koyduklar1 incelenmistir. Arastirmaya gore erkek sanatcilar, kendilerini sanatci
olarak gorduklerini rahatca ifade ederken, kadin sanatgilar ¢ekimser kalmuslardir.
Kadinlar kendilerini sanat¢t olarak gormekte sorun yasamislardir. Kadinlar
kendilerini tanimlarken toplumsal cinsiyet rollerine bagvurarak “annelik” gibi

kadinlik rolleri {izerinden ifade etmeyi uygun bulmuslardir. Kadin gosterdikleri bu
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tutumun kaynagi toplumun eril 6zellikleri ve kadin iizerindeki iktidaridir. Kadinlar
icin sosyal ortamin tasidigi ozellikler kendi sanatgi kimlikleri iizerinde siiphe
duymalarina sebep olmaktadir. Sanat ortaminin ¢ogunlukla erkeklerden olustugu,
galerilerin, elestirmenlerin koleksiyonerlerin ve sanat alicilarinin genel olarak
erkeklerin hakimiyetinde oldugu diisiintildiiglinde sanat ortaminin eril bakis agisina

sahip bir sistem tizerinde kurulu oldugu goriilmektedir (Sankir, 2010: 177).

2000’11 yillarin tiim gelisim ve modernlesmesine ragmen hala devam eden eril
yap1 kadinlara, erkegin ihtiyaglarina uyan, eril sistemin 6n gordiigii kimlikleri uygun
gormektedir. Kadina yiiklenen bu kimlikler, kadinin bir birey olarak ya da bir sanatc1
olarak benligini ortaya koymasint zorlastirmaktadir. Kimligin ortaya konma
stirecinde kullanilan yontemlerin birgogu erkek egemen ozellikler tasimaktadir ve bu
erkek egemen oOzellikler kadinin kendine 6zgii bir kimlik olusturabilmesine engel
olmaktadir. Kadin kavraminin sanatin i¢inde bir ara¢ olarak kullanilmasi, sanat
eserini ortaya cikarirken kadin bedenini seyirlik bir nesneye donistiirmesi bu
kimligin olusabilmesinde bilyiik engellerden biri olmustur. Sosyal sistem igerisinde
aralarinda eleme yaparak tanimlamalarii yaptigimiz geleneksel kadin kimligi, cinsel
meta olarak kullanilan kadin kimligi, modern yasamda kariyer odakli kadin kimligi,
erkeksi kadm kimligi ve sanat¢i kadin kimligi topluma dayatilirken kullanilan en
etkili yontemlerden biri reklam fotograflaridir. Reklam fotograflarinin kadinin
toplumsal kimliginin olusturulmasina, yonlendirilmesine olan etkilerine bir sonraki

baslik altinda daha detayli deginilecektir.

2.4. Kadinin Toplumsal Kimliginin Olusumunda Reklam Fotograflarinin

Etkisi

2000’1 yillar ile birlikte her gecen giin hizlanan teknoloji ve tiiketim ag1
reklam fotograflarinin toplumun iizerinde yonlendirme, etkileme ve ikna etme gibi
temel Ozelliklerini arttirmustir. Jim Morrison’nun “Medyayr kim kontrol ediyorsa,
zihni de kontrol eder” sozii reklam fotograflarinin toplumun “olmasini istedigi”
bicimi almasinda nasil bir rol oynadigini vurgulamaktadir. Reklam fotograflari
toplum tizerinde bu kadar etkili ise reklam fotograflarinin ne istiyor olugu énemli bir
unsur olmaktadir. Toplumsal yapinin eril sisteme hizmet ediyor olmasi, reklam

fotograflarinin da ¢izgisinin eril sdylemler iizerine olmasini kaginilmaz kilmaktadir.
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Reklam fotograflarinin hazirlandigi sektérden, sunumu yapilan toplumun mevcut
iktidarina kadar biitiin s6z s6yleme hakki eril bir sdylem icermektedir. Erkek egemen
bu sodylemler kadinin kimlik olusumunda cok fazla segenek birakmamaktadir.
Reklam fotograflarinda istenen kadin kimliklerinin ¢izgileri belirlenir ve kadin bu
cizgilere uyabilmek adina bi¢im alir. Reklam fotograflari, kadina ¢esitli rol modeller
sunmaktadir ve sunulan modeller dogrultusunda toplum yonlenmektedir (Boratav,

2008: 22).

Reklam fotograflar1 toplumu yonlendirirken ideal bedeni vurgulamakta ve
kullanilan ideal imgeler gerceklik duyusunu insa etmektedir. Reklam fotografiyla
verilmek istenen kimlik gercekmis ve olmasi gerekenmis duygusunu
uyandirmaktadir (Tekvar, 2006: 80- 81). Kadma reklam fotograflari araciligiyla
yuklenen en belirgin kimlikler; “annelik”, “ev kadinlig1” ve “giizellik” ekseninde
olmaktadir. Bu temel basliklar1 tamamlayici olarak erkeksi ve kariyer odakli kadin
imajlarina yer verilmektedir. Modern yasamda entelektiiel goriinmenin 6nemli hale
gelmesi ile birlikte kadinin sanat¢i kimligi de reklam fotograflarinda kendini
gostermeye baslamistir. Reklam fotograflarinda sunulan geleneksel izler hala
goriilmeye devam etmekte ve 1iyi ev kadinlarina, mutlu annelere sikca
rastlanmaktadir. Bunun yaninda fizigi diizgiin gen¢ kadinlar, bakimli, giizel olarak
sunulan ideal kadin imgeleri de eskimeden devam eden reklam fotograflari
konularindandir. Ayrica 2000’li yillarin modern ¢izgisiyle bagimsiz, basarili ve
macera arayan yeni kadin imgeleri de reklam fotograflarina yansimaya baglamistir.
Degismeyen bir durum vardir ki bu yeni kadin imgeleri de metalastirilan kadin
bedeni kaliplarina gore sekillendirilmektedir. Kadimin cinsel yonii yok sayilmasi
durumunda ise erkeksilestirilerek ya da kimliksizlestirilerek sunulmaktadir (Karaca,

2010: 88).

Reklam fotograflarmin en ¢ok yer aldigi dergiler hakkinda yapilan bir
arastirmada, kadmlarin %70’inin magazin dergilerini okuduktan sonra kendilerini
depresif hissettikleri ortaya ¢ikmistir (Ertike, 2009: 132). Genellikle liiks tiiketim
reklamlariin yer aldigi haftalik ya da aylik kadin dergileri kadinlara ideal kadin
olma yolundaki eksiklerini gostermektedir. Reklam fotograflarinda mitkemmelligin

verdigi huzur ve gururla baska bir diinyadan gelmis gibi duran modeller tiiketiciyi
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psikolojik olarak etkilemeye kodlanmis reklam mesaj1 olarak sunulmaktadir. Reklam
fotograflarin da sunulan kadin tipine ulagabilmek i¢in reklama konu olan {iriin ya da
hizmeti tliketmekte, bedenini giiniimiiz toplumunun idealleri dogrultusunda
sekillendirmeye c¢aligmaktadir. Reklam fotograflarinda kadinlar siirekli olarak
aligveris yapan, evden temizlik ve yemek pisirme gorevlerini iistlenen, diger aile
bireylerinin gereksinimlerini karsilamaya calisan kisiler olarak goriintiilenmektedir.
Modernlik cabasi ile oldukca gosterisli ve disiliginin 6n planda tutuldugu aym
zamanda hem ailenin toparlayicist hem de zeki tiiketici konumunda yansitilmaktadir
(Kula ve Yigit, 2013:463). Reklam fotograflarinda giiniimiizde en ¢ok benimsenen
ve sunulan kadin kimliklerinden olan kariyeri ve statiisliniin bilincinde, ayn1 zamanda
oldukca cekici, kendisine giivenen ve karsi cinsin dikkatini ¢eken bir yapida
sunulmaktadir. Reklam fotograflariyla sunulan bu kimlik tipleri sahip olundugunda

degerli olacagina inandirdigi i¢in dogal bir kabullenme etkisi birakmaktadir.

Reklam fotograflarinda alict konumunda ki kadinlar, fotografta temsil edilen
kadin kimligi ile kendilerini 6zdeslestirmektedirler. Kendi yasamlarinda sahip
olduklar1 kimlikler ile reklam fotograflarinda sunulan kadin karakterin kimligi ile
benzerlikler aramaya baslamaktadirlar. Bir karakterle 6zdeslesen kadin alicilar o
karaktere benzemeyi veya o karakter gibi olduklarini hissetmek istemektedirler. Bu
baglamda kisi, reklamda sunulan s6z konusu 6zenilen karakter nedeniyle kendine
yabancilasmakta ve yeniden kendini gerceklestirme ihtiyaci igine girebilmektedir.
Kadinda olusturdugu yeni bir kimlik olusturma boslugunu yine reklam
fotograflarinda sunulan kimlik tipleriyle doldurmaktadir (Karaca, 2010:131). Bir
reklam fotografinda erkekler tarafindan g¢ok ilgi gordiigi diisiindiiriilen bir sag
kesimi, fotografin yayimlanmasindan sonra toplum i¢inde moda haline
gelebilmektedir. Ya da siirilen bir rujun is toplantisinda tiim ilgiyi {izerine
toplamasint vurgulayan bir reklam fotografinin ardindan, is hayatindaki kadinlarin
bir 6z giiven araci olarak bu ruju siirmeye baslamalar1 kadin alicinin, sahte karakter
ile arasinda kurdugu bagi agiklamaktadir. Fotograflarin daha da idealize ettigi
kimlikler araciligiyla toplumdaki kadinlar {izerinde tutum, davranis ve goriiniis

degisiklikleri meydana getirilmektedir.
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Reklam fotograflarinin &zellikle tiiketim kiiltiirine hizmet etmesi bu reklam
fotograflar ile gercekte sahip olunmayan ihtiyaglar iiretilmesi anlamina gelmektedir.
Kadinlarin daha ¢ok almasini istedikleri {iriinler iizerine karakterler olusturup, o
triinii aldig1 takdirde o karaktere sahip olabilecegini diisiinen kadin, tiiketim
kiiltiiriiniin  oyununa gelerek, aslinda olamayacagi bir kimlik tipinin arayigina
girmektedir. Kendi yasantis1 icinde hedefledigi kimlige ulasamayan kadin yetersizlik
duygusu, kendine yetememe gibi eril sistemin onu yonetebilmesi admna gerekli
zemini hazirlamis olmaktadir. Basarabilecekleri ile basarmasi beklenenler arasindaki
uyumsuzluk erkek egemen sistemin kadinda kurmak istedigi hakimiyeti
kolaylagtirmaktadir. Boylece kadin ¢ok daha sert bir karaktere sahip olmazsa iyi bir
yoOnetici olamayacagini ve saygi goremeyecegini diisiinerek, yoneticiligin erkeklere
ait bir alan oldugu inanciyla, kendini bu idealden uzak tutabilmektedir. Reklam
fotograflarinin bu kadar toplumun i¢inde var olmasi ve toplumun ideallerini
olusturabilme giicli mevcutken kadinda sahip olunmasi istenen kimlikleri reklam
fotograflar1 araciligiyla verilmesi beklenen bir durumdur. Dikkat edilmesi gereken
nokta reklam fotograflarimin kadin kimliginin olusumundaki etkinin eril sistem icin
kullaniliyor olmasidir. Kadina sahip olabilecegi giicii gdstermek yerine kadinin
kendisine sahip olmayi hedefleyen erkek egemen yapinin c¢ikarlarima gore
olusturulmus reklam fotograflari, kadin {zerinde olumsuz etkilere sahiptir.
Calismanin ikinci bolimiinde yer alan kadin kimlikleri bir sonraki bolimde
yayimlanmig reklam fotograflari lizerinde tekrar incelenecek ve 6rneklerle toplumsal
kadin kimliklerin nasil olusturulduguna dair fikirler sunulacaktir. Incelenecek olan
reklam fotograflarinin say1 olarak ¢ok olmasi sebebiyle 2000°1i yillardan sonraki
fotograflar secilerek hem daha giincel kaynaklara ulasilabilecek hem de ayiklanmasi
rahat hale getirilecektir. 2000’li yillardan sonra insa edilen kadin kimlikleri Feldman

yontemi ile incelenecektir.
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UCUNCU BOLUM

REKLAM FOTOGRAFLARININ COZUMLENMESI

“Fotograflar ne dogadirlar, ne de dogal; insan yapimidrlar”.

Terry Barrett

Toplumun modernlesme siirecinde etkili olan 2000 yili ve sonrasinda
teknolojinin gelismesi ve bunla birlikte insana ulasmanin daha kolay olmas1 reklam
fotograflarinin etkisini arttirmistir. Eril toplum diizeni igerisinde kadini kendi
hakimiyetinde tutmak isteyen toplum reklam fotograflarin1 etkili bir arag¢ olarak
kullanmistir. Erkegin alanini genisletme hizmeti ve kadini bu hizmetin bir destek¢isi
olarak gormeyi isteyen eril yapi olusturdugu kadin kimliklerini topluma reklam
fotograflar1 araciligiyla sunmakta ve kabul ettirmektedir. Bu kimlikler arasindan
toplumda sahip olunan, sahip olunmasi istenen kimliklerden en belirgin olan, bir¢cok
literatlirlerde ilk siralarda yer alan bes kimlik 6rnegi bu bolimde ayrica
incelenecektir. Bu kimlikler sirasiyla; geleneksel kadin kimligi, cinsel meta olarak
kullanilan kadin kimligi, modern yasamda kariyer odakli kadin kimligi, erkeksi kadin
kimligi ve son olarak kadin sanat¢1 kimligidir. Reklam fotograflar ele saydigimiz bu

bes kimlik temel alinarak belirlenmis ve her kimlik i¢in iki fotograf secilmistir.

Bu boliimde 2000 yili ve sonrasinda g¢ekilmis reklam fotograflari Edmund
Feldman’in sanat elestirisi yontemi ile ¢ozimlenecektir. Feldman’in gelistirdigi bu
yontem sanat ve sanat egitimi alanlarinda gecerliligi kabul edilmis ve gliniimiizde de
sanat elestirisi adina oldukga sik tercih edilen bir yontemdir. Sanat egitmeni Feldman
elestiri yontemini dort evreye ayirmistir. Bu bunlar sirasiyla; betimleme, ¢dziimleme,
yorumlama ve vyargidir. Bu baglamda ilgili fotograflar bu yonteme gore

degerlendirilecektir.
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3.1. Geleneksel Kadin Kimliginin On Planda Oldugu Reklam

Fotograflarimin Incelenmesi

Bu baslik altinda “Geleneksel Kadi Kimliginin On Planda Oldugu Reklam
Fotograflar”nin  Incelenmesi yapilmistir. Bu cercevede 2005 yilinda David
Lachapelle tarafindan ¢ekilmis “Diinyanin Sonundaki Ev” isimli eseri ve Cathy
Kasterine tarafindan 2011 yilinda ¢ekilmis “Sadece Beni Sevmek Isterim” isimli

eserleri mercek altina alinmustir.

3.1.1. Diinyanin Sonundaki Ev

Resim 1: David Lachapelle, 2005, Fotograf

Kaynak: http://chasseurmagazine.com/david-lachapelle-surreal-pop-photography/.

David Lachapelle tarafindan 2005 yilinda cekilmis bir fotograftir. Vogue
dergisinin ayakkabi portfoyii i¢in cekilmis bir reklam fotografidir. Incelemesi yapilan
fotograf, fotograf¢inin “The House at the End of the World” (Diinyanin Sonundaki

Ev) adin1 verdigi seriden secilmistir.
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3.1.1.1. Betimleme

Fotograf bir dis mekanda yer almaktadir. A¢ik ve giinesli bir gokytizii vardir.
Giines 1s1nlarmin etkisi fotografin her alaninda goriilmektedir. Ozellikle de figiirlerin
yliziinde olusan keskin 151k hareketleri giiniin 6gle vakti oldugu hissini
uyandirmaktadir. Renklerin oldukca parlak ve net olmasi 151k miktarinin oldukga
verimli oldugu izlenimi vermektedir. Iki figiir ve yikik; parcalari etrafa yayilmis
evler goriilmektedir. Evlerin alt bolimleri saglam iken iist kisimlari yikilmustir.
Ozellikle alt bolimlerdeki pencere ve kapilarda bulunan camlar hi¢ zarar
gOormemistir. Evler kalan diger pargalarindan da anlasildig1 tizere bakimli ve yenidir.
Bu yikik ve parcalanmis goriiniimiin sebebinin eskimislik ile baglantili olmadigi

anlasilmaktadir.

Fotografi tanimlarken 6n ve arka boliim diye ayirabilmek miimkiindiir. Arka
b6lim yakin bir zamanda yikilmis oldugu diisiiniilen bir yasam alanidir. Fotografta
bulunan iki figiiriin sol On tarafta bulunmasi dolayisiyla evler hakkinda yorum
yapabilecegimiz asil alan sag arka boliimdiir. Figiiriin arkasinda kalan alan ise yikik
evlerin devamu siirecinde oldugu i¢in tahmin edilebilir bir akisa sahiptir. Sag arka da
bulunan evlerden ilkinin ana giris kapis1 goriilmektedir. Fotografta kapi numaras: alt1
olan bu ev, en az hasara sahip ev gibi durmaktadir. Kapimnin iist kisminda bulunan
yarim daire seklinde olan camlar kirilmamis, oldukca parlak goriinmektedir. Sola
dogru gittikge tahrip oranm1 artmaktadir. Evlerin bulundugu alan yogun olarak beyaz
ve kahverenginin tonlarin1 tagimaktadir. Sola dogru yikintinin artmast ile
gokyliziinlin goriniirliigii artmaktadir. Agik mavi ve beyaz tonlarinin hakim oldugu
gokylizii 6nde bulunan ve kirmizi tonlarmin egemen oldugu figiirleri 6n plana

cikarmaktadir.

Fotografin 6n bolimii sol tarafta toplanmuistir. Bu bolim iki figlirden
olugsmaktadir. Bu figiirler bir kadin ve kadinin kucaginda tagidig: bir bebektir. Her
ikisi de oldukcga beyaz ve piiriizsiiz ten rengine sahiptir. Kadinin ve bebegin ten rengi
gibi sa¢ renginde birbirleriyle ayn1 renktir. Saridan bakira donen parlak sa¢ renkleri
vardir. Kadmin ensesinden yukart dogru, kiyafetinin bir pargasi olan iki Ust Uste

yastik bulunmaktadir. Yastiklar 6zenli bir desenlere sahip parlak bir kumastan
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olusmustur. Kadin figiiriin iizerinde ise ilk bakista yorgan oldugu belli olan bir
kiyafet mevcuttur. O da yastiklar gibi parlak bir kumasa sahiptir. Renginin ¢ok
belirgin bir kirmizidir. Fotografin bircok bdliimiinde oldugu gibi bu yorgan benzeri
kiyafette beyaz renk ile desteklenmistir. Kirmizin 6n plana ¢ikmasini saglayan bu
beyaz alan yorganm i¢ yiiziinde mevcuttur. Uzerindeki yorgan kiyafetinin on
boliimiiniin acik olmasi dolayisiyla kadin figiirtin i¢ giysisi de goriilmektedir. Bu i¢
giysi de beyaz ve kirmizi renklerinden olusmaktadir. Beyaz bir atlet, kirmizi bir i
camasiri ve beyaz desenli bir kiilotlu goraptan olusan bir i¢ kombindir. Kadin model
icin yorgan ile uyumlu ayni tonlara sahip ruj tercih edilmistir. Kadm figiiriin
kucaginda duran bebek ciplak olarak bulunmaktadir. Her iki figiirde objektife
bakmamaktadir. Kadin figiir ¢enesini yukar1 dogru kaldirarak, kisik gozlerle bir
noktaya dikkatini vermistir. Bebek figiir ise elinin biri saginda, asagi dogru
bakmaktadir.

3.1.1.2. Cozumleme

Fotografin kompozisyon kurgusu yatay bir arti formundadir. Arka planda
yatay olarak yerlestirilmis ev formlarinin hemen sag 6niinde dikey formda figiirler
yerlestirilmistir. Bu sayede olduk¢a daginik olan arka planin 6nilinde vurgulanmak
istenen figlr kaybolmaktan kurtulmustur. Ilgi merkezi olarak vurgulanmak istenen
boliim, fotograf alaninda c¢okg¢a kullanilan 1/3 kuralina gore yerlestirilerek etkisi
arttirllmistir.  Kompozisyonda figilir, sol kesisim noktalar1 iizerinde dikey

yerlestirilerek alicinin dikkatini bu bdliime yogunlasmasi saglanmigtir.
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Resim 1.1. : David Lachapelle fotografi tizerine 1/3 kurali gésterimi

Kaynak: David Lachapelle, 2005, Fotograf.

Figiirii vurgulamanin bir diger yontemi ise renklerle saglanmstir. Ozellikle
figlre zemin olusturan mavi gokyizi, figurin Ozerindeki kirmiziyr 6n plana
cikarmistir. Soguk ve sicak renklerin yakin kullanilmasinin saglayacagi zitliktan
yararlanilmistir. Yogun 151k ve beyaz tonlarinin ylizeyin geneline yayilmasi, tek bir
yerde kirmizinin kullanilmasi biitiin ilginin 6zne iizerinde toplanmasi adina

yapilmustir.
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Resim 1.2. : David Lachapelle fotografi tizerine kompozisyon, hareket ve yiizey

bolimlemesi

Kaynak: David Lachapelle, 2005, Fotograf

Resim 1.2. de goriildiigii gibi mekanin igerisinde kadin figiire dogru kagis
cizgileri bulunmaktadir. Alicinin tiim dikkatini bu alanda toplanmasini saglayan bu
yatay cizgilerin arasinda kadmn figiir dik bir a¢1 ile yerlestirilmistir. Gorsel
elemanlarin arasinda dik ag¢i: canlilik ve saglamlilik anlamlarina gelmektedir. Tiim
bu yikint1 ve harabe mekan igerisinde kadin figiiriin dik kurgulanmas1 bir gii¢ ifadesi

tagimaktadir.

Fotografta diger ¢eken unsur ise figiir ve mekan arasinda ki boyutlardir. Figur
objektife oldukca yakin tutulmustur. Bu sayede fotografta evlerin arasinda ¢ok kiigiik
olmasi beklenen figiir, evlerden daha biiyliik vurgulanabilmistir. Fotograf¢i her ne
kadar kadin figliriinii 6zne olarak kullansa da arka plandaki sira dist durumu da
tamamen yok etmemek icin figuriin kucagindaki bebegi tutmayan sag eli ile arka

tarafi isaret eden el hareketiyle saglamistir.

Arka planda yiki dokiik goriintlintin, kirli bir dokunun aksine kadin ve

bebegin piiriizsiiz dokulara sahip olmasi dikkat ¢ekicidir. Ozellikle dokular arasi bir
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denge bozma uygulanmistir. Bu da o6n planda ki kadin hakkinda zihinlerde

olusturulmak istenen tanima uygunluk amaci tasimaktadir.
3.1.1.3. Yorumlama

Fotograf cinsiyetgi bir iletiye sahiptir. Fotografci, bu iletiyi aliciya sunarken
gercgekiistii bir tavirla, dolayli olarak vermistir. Arka plan da sunulan her seyin yok
olmaya baslamasi, hatta fotograf¢inin kendi tabiri ile “The House at the End of the
World” (Diinyanin Sonundaki Ev) olarak sahnelenmis mekan igin kadin figiiriin
Uzerinde bulunan kostiim tarzinda giysiler ve kucagindaki bebek geleneksel bir mesaj
icermektedir. Fotografta destekleyici unsur olarak verilmis pargalari tek tek ele
alinacak olursa yorgan ve yastik bir ev i¢i nesneleridir. Dig mekanda hem de yikilmis
evlerin arasinda, i¢c mekana ait objeler ile kadinin biitiinlestirilmesi aslinda mesaj1 en
cok vurgulayan Ggelerden biridir. Kadinin, diinyanin sonu da gelse ev ile ilgili
sorumluluklart bir giysi kadar yakininda tasiyor olmasi ile ilgili bir yonlendirme
mevcuttur. Bir diger parca ise bebektir. Bebek ile kadin figiiriin ¢ok benzemesi ile
zaten aralarinda bir anne- bebek iliskisi vurgulanmistir. Bu benzerlik figlrler
arasinda bir kan bagi oldugu disiiniilsiin diye oOzellikle tercih edildigi tahmin
edilmektedir. Hatta kadin figiirlin bebek figiirii tek kolu ile oldukc¢a rahat tutma sekli
bu iliskinin yeni olusmadigi fikrini olusturmaktadir. Bebegin de kadinin kucaginda
otururken huzurlu goriinliyor olmasi; anne ve bebegi oldugu kanisim
desteklemektedir. Figiirlerin aralarindaki iliskiden daha ¢ok dikkat ¢eken goriintii ise
kadin figiiriiniin {izerinde bulundan giysi ya da kostiimdiir. Yastitk ve yorgan
nesnelerinde oldugu gibi kadin figiirii i¢in annelik olgusu da vazgecilemez bir

sorumluluk olarak belirtilmistir.

Fotograf bir kadin i¢cin geleneksel yonlendirmeler yapsa da bunu yaparken
modern bir ¢izgi ile sunmustur. Kadin figiirlin modern kadin i¢in belirlenmis viicut
Olculerine sahip olmasi, bakimli olmasi ve durusundaki 6zguvenli ifade idealize
edilmis kadinin giiniimiizdeki aynasidir. Bu modern ¢izgi {izerinde beraberinde
tagidig1 geleneksel kadin rollerinin onunla birlikte devam edebilecegi mesajini
vermektedir. Kadin igin belirlenmis bu kimlik ozelliklerini hosa gidebilecek

purtizsiizlilkte ve parlaklikta alictya ulagtirmistir.
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3.1.1.4. Yarg

Fotograf, alicida heyecan uyandiracak gercekiistii bir etkiye sahiptir. Bir
ayakkabi iizerinden kadina toplumsal rolleri vurgulanmis ve bu yapilirken estetik
olgular ile kabullenmeyi kolaylastirmistir. Fikirler ve yonlendirmeler aliciya
etkileyici bir tarzda sunulmustur; bu saye de fotografin estetik nitelikler iginde

“anlatimcilik” yoni agir basmaktadir.

3.1.2. Sadece Beni Sevmek Isterim

Resim 2: Miles Aldridge, 2011, Fotograf

Kaynak: https://noirfacade.livejournal.com/992427.html.

Bu fotograf, Vogue markas1 i¢in modaci Cathy Kasterine’nin tasarimlarini
yaptig1 kadin giysilerinin reklami i¢in 2011° de cekilmistir. Reklam fotograflarini,
moda fotografcis1 olan Miles Aldridge cekmistir. “Sadece Beni Sevmek Isterim”
baslikli calisma serisinden alinmistir. Ayni isimde bir de fotograf sergisi diizenlenmis

ve alici ile bulusmus olan reklam fotograflaridir.
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3.1.2.1. Betimleme

Fotografin kurgulandigi mekan bir mutfaktir. Yatay diizlemde kurgulanmaistir.
Pembe renkli bir mutfak tezgahi kullanilmistir. Tezgadhin sag tarafinda kalan duvar
acik bir fistik yesili, sol taraftaki duvar ise kirmizidir. Sol duvarda sadece kiiciik bir
pargast kadraja girmis olan, mutfak dolabi oldugu diisiiniilen pembe bir alan
mevcuttur. Sag, fistik yesili duvarda ise duvarin renginden daha koyu yesil stor
perdeli bir pencere bulunmaktadir. Pencerenin oniinde iki tane aralikli kahverengi
saks1 vardir. Sagdaki sari, soldaki koyu pembe renklerinde acmis cicekler vardir.
Mutfak tezgahinin lizerinde i¢inde kopiiklii bulagiklarin oldugu bir evye ve yikanmis
dort renkli tabagin oldugu bulasik sepeti bulunmaktadir. Tezgahin altinda bir bulasik

makinasi rafi disariya dogru ¢ekilmis, i¢inde de bulasiklar vardir.

Mutfak tezgadhinin Oniinde, bulasik makinasinin yaninda sari1 renkte mini
dantel elbisesi ile kadin figiir bulunmaktadir. Bulagik makinasinin rafini tutan sag
elinde yan1 zamanda metal sapli, biiyiik bir ekmek bigcagi vardir. Tezgahin {izerinde
duran elinde ise turuncu bir mutfak bezi ya da havlusunu tutmaktadir. Kadin figiir

oldukga orantili bir fizige sahiptir. Mutfak tezgahina dogru egilmistir.
3.1.2.2. Cozumleme

Aldridge’nin ¢ekmis oldugu bu fotograf, kapladigi alan itibariyle yatay bir
sekilde diizenlenmistir. Bulunulan mekandan ki nesnelerden tutun da kadin figiire
kadar bir¢ok ayrintida yatay formlarin agirlikta oldugu bir fotograftir. Bir studyo
cekimi oldugu hissedilen, dekor bir sahne s6z konusudur. Fotograf 2011 yilinda
¢ekilmis olmasina ragmen oldukga nostaljik dokulara, renklere ve nesnelere sahiptir.
Bu da fotografa sinema filmi kesiti etkisi katmistir. Miles Aldridge’nin bir moda
dergisi olan Dazed’in dijital platformunda yaptigr bir roportajda cektigi bu
fotograflar igin; ““Goruntulerimin bir Hollywood muzikalinden geliyor gibi
gorinmesini istedim” seklindeki yorumu ile fotograf¢inin amacina ulastigini
gormekteyiz. Sekeri andiran canli ve parlak renkler kullanmilmistir. Fantastik bir
mutfak tasarimi vardir. Objeler, hesaplanarak ve planlanarak yerlestirilmistir. Figir

ve nesleler arasinda kompozisyon i¢in hassas bir ¢aba gosterilmistir. Kompozisyon
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yerlestirilirken 1/3 kuralina uygunluk konusunda yogun bir hassasiyet goriilmemekle

birlikte, dagmik ve dinamik bir kurgu hakimdir.

Resim 2.1 : Miles Aldridge fotografi lizerine 1/3 kurali gésterimi

Kaynak: Miles Aldridge, 2011, Fotograf

Fotografta kullanilan ¢izgi  yOnlendirmeleri ayrica incelendiginde
kompozisyonda diyagonal bir diizlem oldugu goriilmektedir. Hareket semasindaki bu
diyagonal hareketler gii¢ ve heyecani simgeler. Kadin modelin viicut hareketleriyle
gosterilen agilar ev yasamu igerisinde zorlu ve hareketli yapisini ortaya koymaktadir.

Bu sayede bicim ve igerik arasinda Ortiisen bir uyum séz konudur.
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Resim 2.2. : Miles Aldridge fotografi iizerine kompozisyon, hareket ve ylizey boliimlemesi

Kaynak: Miles Aldridge, 2011, Fotograf

Nesneler ve figur icin gosterilen bu hassasiyeti renklerde de gormek
miimkiindiir. Olduk¢a goz alici, sevimli olmasma dikkat edilmis renkler
kullanilmistir. Her rengin seker bir tonu se¢ilmis ve fotografta dagilimlari 6zenli bir
denge ile yerlestirilmistir. Ornegin, fotografin en solunda bulunan sar1 tabak arasinda
hesaplanmig bir mesafe ve kadin figiiriin elbisesi bir 6zen gostergesidir. Devaminda
saga dogru ilerleyince kadin figiire nerdeyse ayni mesafede uzak olan saksidaki sari
cicek renk konusundaki itinay1 kanitlar niteliktedir. Renklerin yani sira dokularin da
sekerimsi bir piiriizsiizliige sahip olmasi masals1 bir goriintii olusturma amacina
hizmet etmektedir. Fotograf¢1 Aldridge, renkler ve kadin figiiriin durusu ¢ekicilik ile

sevimlilik arasinda bir kaynagsma sunmustur.

Fotograf icin, en basindan beri vurguladigimiz fantastik goriintii renkler ve
dokular Uzerinden agirlik gostermis; fakat mekan ve figiriin boyut kullanimi
konusunda gergeklik olgusu tercih edilmistir. Kompozisyonun tamami ele
alindiginda o6zellikle 6ne ¢ikarilmis ya da tek bir alan da yogunlagsmis bir parca

yoktur. Anlatilmak istenen mesaj, fotografin her alaninda ayni baskin etkide

50



dagitilmistir. Belki de burada baskin olmasi konusunda iizerinde ayrica konusulacak
tek detay kadin figiirdiir. Fotografin geneline hakim olan nostalji goriintiisii kadin
figiiriin saclarinda kendini belli etmektedir. Kadin figiiriin sa¢ rengi, taranma sekli ile
gecmisten izler tagimaktadir. Belki de fotografta en dikkat edilmesi gereken ayrinti
kadin figiirtin bakiglaridir. Yiiziinde hisleri olmayan, donuk oyuncak bebek ifadesi
tasimaktadir. Kurgulanmis mutfak mekanina sonradan eklenmis gibi duran kadin
figiir, oraya ait degilmis izlenimi vermektedir. Bakisinda ki ifadesizlik, donukluk bir
ileti aktarma amaci tagimaktadir. Bakimli viicudu, 6zenli saglari, porselen etkideki
yiiz hatlariyla idealize edilmis klise bir kadin, giindelik kadin sorumluluklar: i¢inde

bir maske takmis hissi uyandirmaktadir.
3.1.2.3. Yorumlama

Miles Aldridge, “Go london” isimli bir internet magazin sitesine verdigi
rOportajda; cektigi fotograflardaki kadinlar i¢in “referansim annem” seklinde bir
aciklama yapmustir. Annesinin, babasi tarafindan daha ¢ekici bir kadin i¢in terk
edilmesinin izlerini her zaman gordiigiini, hem iy1 bir ebeveyn olarak evde basarili
bir anne hem de bir erkek tarafindan vazgecilmeyecek kadar ¢ekici olmak arasinda
stkigmig bir karakter Orgiistinii iirettigi fotograflara yansitmigtir. Vogue i¢in cektigi
bu fotografta da bunu acgik¢a gorebilmekteyiz. Kadin figiiriin, oldugu ve olmak
istedigi kimlikler arasinda sahtelesmesini etkileyici bir yontemle anlatmstir.
Fotograf serisinin adi olan 'Sadece Beni Sevmek Isterim’ kadin kimliginin
yonlendirilme olgusunu 6zetleyen bir slogan niteligi tagimaktadir. inceledigimiz
fotografta da olaganca c¢ekiciligi ile kadin i¢in geleneksel bir s6ziim ona gorevin

kadina uygunlugunu anlattig1 gériilmektedir (Standard, 2019:45).
3.1.2.4. Yarg:

Bir kadin giysi reklami i¢in ¢ekilmis olan bu fotograf sadece iirlinii tanitma ve
begendirme amaci tagimayan anlatimci bir ifadeye sahiptir. Kadin i¢in belirlenmis
geleneksel bir kimligin modern dokularla yedirerek sunmaktadir. Modern yasamin
renkli, albenili kadin imajina geleneksel gorev sorumluklarin devam ettigi algisin

alictya vermektedir. Cinsiyete bagli mekansal bir ayrim s6z konusudur. Mutfak
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kadina aittir, kadin mutfaktan sorumludur diisiincesinin altin1 renkli kalemlerle

cizmeye calisilmistir.

3.2. Cinsel Meta Olarak Kullanilan Kadin Kimliginin On Planda

Tutuldugu Reklam Fotograflarinin Incelenmesi

Reklami cazip kilma kisvesiyle basvurulan bir¢ok yontem oldugu gibi, cinsel
meta olarak kullanilan kadin kimliginin 6n planda tutuldugu reklam fotograflarina da
cokca rastlanmaktadir. Bu baglikta Carli Hermes’in 2016 yilinda ¢ektigi “Erkek
Oyuncak” ve Tim Tadder’in “2014 Diinya Kupasi Takvimi” isimli eserleri

incelenmistir.

3.2.1. Erkek Oyuncak

2016 yilinda, erkek giyim markasi olan Suitsupply’nin tanitim kampanyasi
icin ¢ekilmis bir fotograftir. Erkekler i¢in iiretilmis takim elbiseler, “Toy Boys”
(erkek oyuncak) ismini verdikleri bir kampanya serisi ile piyasaya tanitilmistir.
Fotograflarin  ¢ekimini, tnli bir reklam fotograf¢is1 olan Carli Hermes

gerceklestirmistir.

52



Resim 3: Carli Hermes, 2016, Fotograf

SUITSUPPLY

Kaynak: https://mr-mag.com/suitsupply-premieres-playful-toy-boys-springsummer

3.2.1.1. Betimleme

Fotograf, iki figiirden olusan bir kompozisyona sahiptir. Mekén icerisinde az
yer kaplayan gokyiizii ve kum bir zemin vardir. ki figiirden kadin olanin {izerinde
kirmizi bir mayo bulunmaktadir. Kumlarin iizerinde yan uzanmisg kadinin
dudaklarinda kirmizi ruj ve tirnaklarinda kirmizi oje vardir. Fotograftaki en biyik ve
en ¢ok yer kaplayan figiir bu kirmizi mayolu kadindir. Bunun yaninda erkek figiir,
kadin bedeninin 6niinde bir oyuncak biiyiikliglinde yerlestirilmistir. Kompozisyonun
nerdeyse tam ortasinda duran kiigiik erkek figiir; mavi, gri ve beyaz tonlarinin hakim
oldugu bir takim elbise giymistir. Sag eli pantolon cebinde, sol eli ise arkaya dogru
uzanmis, kadin figiiriin koluna temas etmektedir. Erkek figiirde siyah giines gozliigii

bulunmaktadir.
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3.2.1.2. Cozumleme

Resim 3.1. : Carli Hermes fotografi tizerine 1/3 kurali gosterimi

SUITSUPPLY

Kaynak: Carli Hermes, 2016, Fotograf

Yatay bir arka plana sahip olan fotograf, vurgulanmak istenen erkek figiirii
dikey formda sunarak one c¢ikarmistir. Kompozisyon diizeni iginde 1/3 kuralim
hissedemedigimiz fotografta dengeli kullanilmis bir arti formu bulunmaktadir.
Olduk¢a belirgin yatay ve dikey cizgilerin kesistigi noktada fotografin en dikkat
¢ekilmek istenen merkezi vurgulanmigtir. Bu durum fotografi oldukca

gliclendirmistir.
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Resim 3.2. : Carli Hermes fotografi {izerine kompozisyon, hareket ve yiizey boliimlemesi

SUITSUPPLY

Kaynak: Carli Hermes, 2016, Fotograf

Fotografta temel yararlanilan eleman zithiktir. Iki figiir arasinda tercih edilmis
oran-orant1 zithig1 bunlardan biridir. Kadin ve erkegin arasindaki boyut farki reklam
fotografi i¢cin bir mesaj igermektedir. Diger bir zitlik yon zithigidir. Kadmin yatay
diizlemde yer almasi kadin figiiriin pasifligini  gostermektedir. Dikey
konumlandirilan erkek figiir ise soyluluk ve 6nem vurgusu yapmaktadir. Fotografta,
figlirler boyutlar itibariyle ger¢ekdisidir. Bir oyuncak boyutunda sunulan erkek
figlirtin en az ii¢ kat1 biiyiikliigiinde olan kadin figiir arasinda bir uyumsuzluk
goriilmektedir. Abartilmis bu orantisizlik fotografin alt yapini olusturan ironiyi
destekleyen en 6nemli noktadir. Renkler arasinda da ¢ok basitlestirilerek kullanilmig
bir zitliktan yararlanilmistir. Gokyiiziiniin maviligi ve erkek figiiriin giydigi mavi
takim elbisenin arasina kirmizi bir serit formunda kadin figiirii ekleyerek etki

artirilmak istenmistir. Renklerin asir1 canlihigi fotografa dijital bir etki vermistir.
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Detay orani olduk¢a az, yalin bir fotograftir. Hermes ’in g¢ektigi bu fotograf, en az

imge ile mesaj1 sunma ¢abasi gostermektedir.
3.2.1.3. Yorumlama

Fotografa dair bir yorum yapilmadan once ilk agiklanmasi gereken konu,
reklam1 yapilan riintin bir erkek takim elbisesi markasina ait oldugudur. Ciinkii
figiirlerin kurgulanma sekline bakildiginda akla gelebilecek ilk ihtimal, bir takim
elbise tanitimi1 olmayabilir. Fotografta dikkat ¢ekilmek istenen Uriin i¢in bir kadin
mayo markast ya da giines kremi reklami daha akla yatkin olasiliktir. Kadin
bedeninin dogrudan bir nesne olarak kullanildigi, her hangi dolayli ¢ikarima ihtiyag
duyulmayan bir fotograftir. Carli Hermes, iriiniin kalite ve sikligini ikinci plana
atarak, pazarlama kaygisi iizerine bir kampanya tercih etmistir. Fotografta, erkek
figlr icin kadin bedenini fon olarak kullanmistir. Erkek figiiriin olduk¢a resmi
giyiminin yaninda kadin modelin, bir kadmin tiim ¢ekici yanlarini ortaya ¢ikarmasi

alt1 gizilmesi gereken bir husustur.

Reklam fotografinda ozellikle dikkati ¢eken bir diger detay ise figurlerin
yuzundeki ifadedir. Kadin figiirtin gozlerini kapatarak, dudaklarini aralamis olmasi
oldukgca seksi bir izlenim kazandirmigtir. Dudaklarinda kullanilan kirmizi rujun da bu
sebeple secildigi tahmin edilebilmektedir. Fotograftaki amacinin sadece bedeninin
giizelligi oldugunun farkinda, bunun i¢in de yiizlinii ve viicudunu olaganca seksiligi
ile sergilemektedir. Fotografin kadin figiirll i¢in cansiz giizellik diye bir tanimlama
en dogru ifade olabilir. Erkek figurtin ylz ifadesinde ise eglenmeyi seven ve gapkin
bir giiliis hakimdir. Ozglvenli bir viicut diline sahiptir. Onemli biri oldugunu
bilmekte ve bunu alictya da gosterme g¢abasindadir. Bir eli ile kadinin bedenine
dokunuyor olmasi ama bununla birlikte yiiziiniin uzaklarda bir seye bakiyor olmasi
yaninda bulunan kadin figiirle bir deger iligkisi olmadig1 duygusunu aktarmaktadir.

Ciinkii onun i¢in dokundugu sadece bir metadan ibarettir.
3.2.1.4. Yarg

Kadin kimlikleri arasinda en yaygin tiiketileni kadin bedeninin bir meta

olarak kullanilmasi olmustur. En ¢ok bu konu hakkinda yazi yazilmistir, en ¢ok bu
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konu elestirilmistir; ama buna ragmen en ¢ok rant saglanan alan da her zaman kadin
bedeni olmustur. Fotografci Hermes’te benzer bir diisiince ile erkek takim elbise
tanitim1 i¢in bu gilincel kimlik {izerinden reklam yapmay1 uygun gérmiistiir. Kadin
bedeninin, bir erkek iirlinii i¢in sadece arka plan olarak kullanilmasi art niyetli bir

yaklasim olsa gerek.

Reklam fotografi, her kendi alanindaki fotograf kadar anlatimci bir mesaj
icermektedir. Hermes’in ¢ektigi bu fotografi digerlerinden ayr1 kilan tarafi ise mesaji
dogrudan veriyor olmasidir. Fotografi incelerken “acaba burada baska bir ama¢ m1
var” denilmesine ihtiya¢ duyulmadan kadin bedenini nesnelestirdigini acikga
gormekteyiz. Kadin i¢in seksi bir obje kimliginin olmas1 gerektigini normallestirerek

hatta ¢ekici hale getirerek sunmustur.
3.2.2. 2014 Diinya Kupasi Takvimi

Inceleyecegimiz bu fotograf Tim Tadder tarafindan gekilmistir. Fotografin
bulundugu seri, 2014 Diinya Kupas1 Takvimi i¢in toplamda on iki model ile on iki
farkl1 futbol hareketini iceren reklam fotograflaridir. Fotograf iki asama da
gerceklesmistir; ilk olarak fotograf¢i Brezilya’nin ¢esitli yerlerindeki sahalari
fotograflamistir.  ikinci asama olarak modeller ile stiidyo ¢ekimleri
gergeklestirilmistir. Fotograflarda gergekten futbol oynayan profesyonel sporcular
yerine, model kadinlar kullanmak Tim Tadder ’in 6zellikle tercih ettigi bir konu

olmustur.
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Resim 4: Tim Tadder, 2014, Fotograf

Kaynak: http://tgmonline.gamesvillage.it/showthread.php?344527-quella-misteriosa-cosa-chiamata-

fuorigioco

3.2.2.1. Betimleme

Fotografta mekan olarak bir stadyum kullanilmistir. Fotografin uzaklarda ama
en merkezi yerinde yiksek Ulcgen bir dag ve dagin zirvesinde bir heykel
gorilmektedir. Uzaktaki dag goriintiisinden yakina dogru geldik¢e sag ve sol
kenarlarda bir ¢ergceve olusturan stadyumun izleyiciler i¢in olusturulmus katli oturma
alanlar1 bulunmaktadir. Oturma alanlarint dolu oldugu izlenimi verilmis fakat ayrinti
verilemeyecek kadar uzak kaldigi izleyiciler hakkinda yorum yapilamamaktadir.
Fotografin geneline hakim olan yesil tonlari, bol bol kullanilan agag gorseli
bulunmaktadir. Fotografta mekana bir perspektif derinligi verilmistir. Mekan
heykele dogru acik ve dar bir yol halini almistir. Fotografin her iki boliimiinde
bulunan stadyumun izleyici oturma alanlarinin tizerinde sirali 1s1k kaynaklari

bulunmaktadir.

Fotografta bir kadin figur kullanilmistir. Figur, fotografin sol orta boliimiinde
yerlestirilmistir. Bas1 yan konumda, profilden gorilmektedir. Uzerinde beyaz zemin

iizerine; yakasinda, sortunun ve coraplarinin iizerinde kirmizi ¢izgileri olan bir bluz
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ve sort bulunmaktadir. Tigortii hemen gogiislerinin altinda biten bir minilige sahiptir.
Sortu ise bir i¢ camasirini cagristiran kisalikta, kalgasinin bir kismini agikta
birakmaktadir. Ayaginda kirmizi, beyaz ve siyah renklerinden olusan bir krampon

vardir.
3.2.2.2. Cozumleme

Fotograf yatay kurgulanmis bir mekanin igerisinde, dikey duran kadin figurin
z1ith@ ile dengelenmeye c¢alisilmistir. Mekanda oldukca derin bir perspektif
saglanmigtir. Bu sayede siradan bir stadyum goriintiisiinden uzak, masalsi ve

biiytiileyici bir atmosfer kurgusu olusturulmustur.

En belirgin kullanilan yontem ise uzaklik ve yakinlik iliskisidir. Bu iligki
fotografta 6zellikle bir mekan vurgusu yapilma kaygist oldugu anlami tagimaktadir.
Arka planda goriilen iiggen formdaki Corcovado Dag1 ve dagin zirvesinde bulunan
Isa heykeli, fotografin Brezilya'nin Rio de Janeiro sehrinde cekildigine dair net
bilgiyi sunmaktadir. Sehrin sembollerinden biri olan Kurtarici isa ismindeki heykel
sayesinde fotografta Brezilya vurgusu dolayli olarak yapilmistir. En uzaktaki mekan
detay1 ile en yakindaki kadin figiiriin fotografin merkezinde, birbirine ¢ok yakin bir
hizada bulunmasi bu algiy1r olumlu bir kompozisyona doniistiirmiistiir. Fotografin
cekim agsamasinda mekan ile figiiriin farkli zamanlarda ¢ekilmis olmasi; figiiriin
pozunu hazirlanmis mekan platformu 6niinde stiidyoda vermis olmasi bu kurgunun
saglanabilmesi adina fotografciya kolaylik saglamistir. Fotograf¢i Tim Tadder,
vurgunun kadin figiir lizerinde yogunlagmasi adina 1/3 kuralin1 etkin kullanmistir.
Fotografin sol boliimii tizerindeki kesisme noktalarina yerlestirilen kadin tiim dikkati

Uzerine ¢cekmektedir.
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Resim 4.1. : Tim Tadder fotografi iizerine 1/3 kurali gosterimi

Kaynak: Tim Tadder, 2014, Fotograf

“2014 Diinya Kupas1 Takvimi” icin ¢ekilmis olan bu fotografta kadin figiir
stadyumun ortasinda olduk¢a profesyonel goriinen bir futbol hareketini basariyla
sergilemektedir. Kadin figiiriin yiizii Isa heykeline dogru déniiktiir ve fotograf
kadrajina arkadan c¢ekilmis bir poz tercih edilmistir. Hareketi uygularken kullandigi
futbol topu da o sira kadin figiiriin gz hizasinda, hava da kadraja dahil olmustur.
Mekana dair cizgilerin arka plandaki kurtarici Isa heykeline dogru bir yonlendirmeye
sahip oldugunu gormekteyiz. Bu da fotografin ¢ekildigi mekanin, fotografin temasi

i¢cin 6nemli bir unsur oldugunu gostermektedir.
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Resim 4.2. : Tim Tadder fotografi iizerine kompozisyon, hareket ve yiizey boliimlemesi

Kaynak: Tim Tadder, 2014, Fotograf

Fotografin renk Orgiisii i¢in acik parlak mavi bir gokyiizii ve yesilin farklh
tonlar1 sicak, ferah bir arka plan olusturmustur. Figiirin sa¢ rengi, ten rengi ve
Uzerindeki giysilerin hakim oldugu tonlarda sicak agirliktadir. Bu durumda yogun bir
kontrastliktan s6z edemiyoruz, sadece birlikte uyum saglayan tonlarin ahengi
fotografi daha iyi aciklayabilir. Fotograf dokular1 itibariyle masalst bir 151k

yogunluguna sahiptir.

Fotografin ana temasi olan kadin figlir fotografta en 6nde, kadraja yakin
kisminda bulunmaktadir. Bu kadar onde ve hareketli durusuyla fotografa
bakildiginda tiim algiy1 {izerinde toplayan bir etkiye sahiptir. Nesneler ve figir
arasindaki boyut oranlarina bakildiginda abartili bir gercekiistiiciiliik yoktur. Fakat
birebir oranlardan da bahsedilemez. Daha once de bahsettigimiz, mekan ve figiiriin
farkli zamanlarda ¢ekilmis olmasi, fotografin bir platformun 6niinde ¢ekilmis olmasi

gercek boyut konusunda arada birakan bir unsur olmustur.
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Kadin figiir i¢in tercih edilen kadin oyuncunun profesyonel bir model olmasi
viicut Ol¢iilerinin toplumsal normlara gore ideal kadin 6lgiilerine uygunlugu dikkat
¢ekicidir. Disiligini 6n plana ¢ikaran durusu ile de viicut dlgiileriyle ilgili 6zel tercihi
destekler niteliktedir. Nerdeyse bir sampuan reklamindaki kadar bakimli, parlak ve
ucusan saglari; yliziindeki yogun makyaji bir spor tanitimi i¢in fazla &zenli

gorunmektedir.
3.2.2.3.Yorumlama

Fotografin bir diinya kupasi takvimi i¢in ¢ekilmis olmasi, fotografcinin
aslinda tam olarak neyi amagladigini golgede birakmaktadir. 2014°teki dlinya
kupasinin hangi sehirde olacagina dair ipuglari buldugumuz, bahsi gegen iilkenin
merak edilesi giizelliklerinin sergilendigi bir fotograf olmustur. Fakat kadin figiir i¢in
tercth edilen kisinin bir model olmasi ve bu modelinde en seksi haliyle
fotograflanmis olmast diisiindiiriiciidiir.  Futbol, 2000’li yillarin  yasandig1
modernlesme siirecine ragmen, toplumsal tabularin heniiz yikilmadig: eril alanlardan
biridir. Erkek futbolcu sayis1 ve erkek taraftar sayisi ile baskin bir kitle s6z
konusuzdur. Reklam fotograflarim1 ¢eken Tadder’in de bunu Ongordigiinii
diisiiniirsek, seksi bir kadin bedeni kullanmak fotograf i¢cin sadece bir nesnelestirme
amacina hizmet etmektir. Kadinin cinselligi kullanilarak hitap ettigi erkek kitlesinin

dikkatini ¢cekmeye calisma kaygisi fotograf i¢in baskin bir ana fikirdir.

Fotografa baktiginizda bir spor, miicadele ve yaris duygularm
hissedebilmeniz oldukca giictlir. Kadin figiiriin agikta kalan kalcasi, yogun makyajli
yiiziindeki keyifli ifadeyle sadece bir kadin bedeninin albenisi iizerine diisiinmeye
yonlendirmektedir. Yiiksek oranda kadin cinselliginin 6n planda tutuldugu bir

fotograftir.
3.2.2.4. Yarg:

Toplumun hendz eril alanlar1 arasinda yer alan futbol ve bu sektordeki bir
tanitim i¢in kullanilan reklam fotograflar1 tam bir kadin kimligi insa etme 6rnegidir.
Erkek i¢in kadin bedeninin nesnelestirildigi, seksi bir objeye doniistiiriildigi

cinsiyetci bir fotograftir. Fotografcinin iinlii modellerden sectigi ve oldukg¢a seksi
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pozlar verdirdigi bir fotograf serisinden biri olan bu fotograf sisteme hizmet etme
kaygis1 tasimaktadir. Kadina seyirlik bir esya kimligi yiikleyerek, erkegin diinyasinda

var olmak istiyorsan cinsel kimligini kullan algisina yonlendirmektedir.

3.3.Modern Yasamda Kariyer Odakh Kadin Kimliginin On Planda

Tutuldugu Reklam Fotograflarin incelenmesi

Bu baslik altinda kadinlara bigilen bir baska 6ge olan giicliiliigiin nasil ele
alindig1 modern yasamda kariyer odakli kadin kimliginin 6n planda tutuldugu reklam
fotograflar1 iizerinden analiz edilmistir. Bu c¢er¢evede Zee Nunes tarafindan 2015
yilinda ¢ekilen ve Vogue Dergisi’nde yaymlanan ve Regan Cameron tarafindan 2017
yilinda c¢ekilip Harper's Bazaar dergisinde yayinlanan iki fotograf ele alinacaktir.
Fotograflara sanatcilar tarafindan verilen bir isim olmadigindan dergi isimleri ile

anilma tercih edilmistir.
3.3.1. Vogue Dergisi Fotografi

Vogue dergisi ile isbirligi yapmakta olan fotografci Zee Nunes,
inceleyecegimiz fotografin1 derginin Brezilya serisi i¢in ¢ekmistir. Nunes, reklam

fotografin1 2015 yi1linda Amanda Wells isimli bir model ile gerceklestirmistir.
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Resim 5: Zee Nunes, 2015, Fotograf

Kaynak: https://www.designscene.net/2015/03/amanda-wellsh-for-vogue-brazil-by-zee-nun

3.3.1.1. Betimleme

Reklam fotografin ¢ekildigi yer bir i¢c mekéana aittir. Kahverengi tonlarinin
hakim oldugu bir oda konsepti vardir. Arka planda dikine ¢izgili, aga¢ dokusu olan
bir duvar ve yere kadar uzun bej tonlarinda bir perde ile bulunmaktadir. Fotograf
karesinde tamami sigdirilmamis metal cer¢eve lizeri cam bir masa bulunmaktadir.
Masanin tlizerinde ise deri kaplamali, ofis dosya ve defterleri; aynt zamanda
burusturulup birakilmis kagitlar vardir. Reklama konu edilen kadin figiiriin ahizesini
tuttugu siyah c¢evirmeli bir telefon gorllmektedir. Kahverenginin daha agik
tonlarinda tercih edilmis deri ofis koltugu bulunmaktadir ve bu koltukta kadin figiir

oturmaktadir.

Fotografin ana temas: olan kadm figlir elinde kablolu bir telefonla
kurgulanmistir. Masaya dogru egilmis bedeni, bacaklarimin bir “v” hareketiyle
aciklig1 bu rahat durusu vardir. Ayakkabisinin tekini ¢ikarmistir. Kadin figiir, bir eli

ile telefonu tutarken diger elini de koltugun yan kismina sarkitmigtir. Gozlerini biraz
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yukart ve uzaga dogru yoneltmistir. Reklam fotografinin geneline hakim olan
kahverengi tonlar1 giysi se¢iminde de kendini gostermektedir. Kadin figiiriin
giyiminde, kahverengi tonlarinda kendinden c¢izgili bir kadin takim elbise ve i¢inde
bogazli siyah bir kazak tercih edilmistir. Ozenli ve sert hatlara sahip makyaj

kullanilmistir ve koyu renklerde diiz taranmis saglari vardir.

Masanin altinda {istiindeki gibi burusturulup atilmis kagit yumaklar
bulunmaktadir. Yine masanin altina konulmus duran bir ¢anta vardir ve bu c¢anta

kahverengi tonlarina sahiptir.
3.3.1.2. Cozumleme

Reklam fotografc¢is1 Zee Nunes, giyim markasinin {iriinii i¢in ¢ektigi fotografi
dik acil1 bir fotograf olarak tercih etmistir. 1/3 kuralina gore bakildiginda kadin figiir
merkezde ve en bilyiik konumlandirildig: i¢in kesisme noktalarinin tamamina kadin
figlr denk gelmektedir. Boylece kadrajin igerisinde kadin figiir ile yarisacak baska

bir nesne riski tasimamaktadir.
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Resim 5.1. : Zee Nunes fotografi tizerine 1/3 kurali gosterimi

Kaynak: Zee Nunes, 2015, Fotograf

Fotografta sikistirtlmis bir alan, konuya goére sinirlandirilmis bir konsept
olusturulmustur. Fotografin en biiyilk nesnesi olan masanin tamami kadraja
alimmamustir. Bu sayede kadin figiir, fotografin odagi haline gelmistir. Mekanda
bulunan diger biitiin nesneler kadin figiiriin bulundugu ortamda tasidig1 basarili ve
kariyer odakli kimligi desteklemektedir. Bi¢imsel olarak tercih edilen sert ve resmi
pargalar1 destekleyen bir diger unsur da fotografin geneline hdkim olan koyu
kahverengi tonlar1 olmustur. Kadin figiiriin yiiziindeki makyajdan mekanda bulunan
esyalara kadar biitiin detaylarda kahverenginin agirligt vardir. Bu kahverengi
baskinligr da fotografta yonlendirilmek istenen ofis temasini giiclendirmektedir.
Toplumsal anlamda kahverengi; gergekg¢iligin, plan ve sistemin rengidir. Bu sebeple
reklam fotografinda giiglii ve basarili gosterilmek istenen kadin figiir i¢cin kahverengi

tercih edilmistir.

Fotografin iizerinde bulunan ¢izgi yonleri incelendiginde hareket semasi
diyagonal bir durusa sahiptir. Kadinin viicut hareketlerinden yola ¢ikarak sahip
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olunan bu hareket semasi hareketli ve zorlu is yasami igerisinde kadin figiiriin giiclii
ve dinamik tavrin1 gostermektedir. Mekanda kullanilan arka plan nesnelerinin
diizenli ve sistemli dikey ¢izgilerden olusmasi denge ve basar1 vurgusunu
arttirmaktadir. Kadin figiiriin viicut hareketiyle yonlendirdigi diyagonal sema
zorluklarin igerisinde gii¢ sahibi olma, bulunulan ortama hakimiyet kurma alt yapisi

olusturmaktadir.

Resim 5.2. : Zee Nunes fotografi lizerine kompozisyon, hareket ve yiizey boliimlemesi

Kaynak: Zee Nunes, 2015, Fotograf

Fotografta teknik anlamda bir alan derinligi kullanilmamis, sade ve net bir
fotograf tarz1 ile {iriin tanmitilmistir. Esyalar ve nesneler konumlandirilirken vurgusu
yapilacak bolgeyi ortaya ¢ikarabilecek sekilde yerlestirilmistir. Ornegin; fotograf
karesi i¢in de tanitilan {iriinlin kadin figlirtin ¢antasi oldugu fikrine kapilmayalim

diye destekleyici gorevi olan ¢anta masanin altinda, geri planda konumlandirilmstir.
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Bir diger ispati ise ayakkabinin durusu ile yapilabilmektedir. Reklam fotografina
bakildiginda ayakkabinin daha az dikkat ¢ekmesi ve tanitilan iiriiniin ayakkabi1
olmadigr algis1 adina model ayakkabilardan birini ¢ikararak, kadrajda alt tarafinin
goriinmesini saglamigtir. Boylelikle ayakkabiya dair estetik alg1 zayiflayarak dikkat

esas iiriine yonlendirilmistir.

Nunes, fotografi cekerken gerceklik algisindan beslenmis ve nesne ve
figiirlerin boyutlarin1 da bu algidan referansla ger¢ek boyutlarda tercih etmistir.
Fotografta alic1 kitleyi biiylilemek ve cezbetmek kaygisi giitmeden; ikna etmek ve

inandirmak temelinde yasamdan gergek bir kesit sunmay1 uygun bulmustur.
3.3.1.3. Yorumlama

2015 yilinda ¢ekilmis olan bu reklam fotografi statii vurgusunu 6n plana
cikarmaktadir. Bir kadinin is hayatindaki sahiplenici ve 6zgiivenli durusunun altini
cizerek; estetik algilarla tercih edilebilir hale getirmektedir. Tanitilan giyim
markasinin hitap ettigi kadin profilinin sinirlart belirlenmistir. Bu profilin gicli
kadin i¢in ideal goriiniim oldugu konusunda tesvik ederek, yonlendirme yapmaktadir.
Toplumda ikincil kimlik yapisina sahip bircok kadin igin albenisi yiiksek olan bu
basarili ve sayg1 goren kimlik yapisi, reklami yapilan {irlintin kadin alicilar tarafindan

giizel gériinmesini saglamaktadir.

Modelin tagidig tiriinlin i¢inde sahip oldugu 6zgiiven, Urtine olabilecek ilgiyi
desteklemektedir. Uriine sahip olundugunda, iizerine giyen tiim kadimlar i¢in bir s6z

sahibi olma, hakimiyet kurabilme giicli verdigi beklenmektedir.
3.3.1.4. Yarg:

Fotograf¢ci Zee Nunes, reklamimi yaptigi iirlin i¢in hedefledigi gili¢ sahibi
olma, liderlik ve deger gérme kavramlarini 6n plana ¢ikarmis ve bu konuda basarili
olmustur. Modern yasamin topluma, insana dayatti1 bu kabul gérme ve 6nemsenme
duygusu kadinlar i¢in kariyer sahibi olmak seklinde bir bi¢im almaktadir. Toplumsal
kimlik rolleri arasinda kariyer odakli kadin kimligi olarak siniflanan bu Kimlik, bir

giyim firmasinin reklam fotografinda odak haline getirilmistir.
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3.3.2. Harper's Bazaar Dergisi Fotografi

“Modern Yasamda Kariyer Odakli Kadin Kimligi” baslhiginda
inceleyecegimiz ikinci fotograf, Harper's Bazaar dergisinin 2017 yili eyliil say1s1 igin
cekilmis bir reklam fotografidir. Model Ola Rudnicka ile gerceklestirilen fotograf
cekiminin fotografcisi moda ve reklam alaninda olduk¢a taninmis olan Regan

Cameron’dur.

Resim 6: Regan Cameron, 2017, Fotograf

?

Kaynak: https://www.anneofcarversville.com/style-photos/2017/8/24/083dzb8jcud8nox
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3.3.2.1. Betimleme

Kadin giyim markasinin tanitimi i¢in ¢ekilmis fotograf, dis mekanda bir plaza
alan1 olarak tercih edilmistir. Arka planda yiiksek ve cam binalar bulunmaktadir.
Renkler daha mat ve gri tonlarin hakimiyetindedir. Cam binalarin birbiri {izerine
yansityan bagka cam binalar1 gosteriyor olmasindan sayica fazla binadan olusan
bliyiik bir is merkezi oldugu diisiiniilmektedir. Reklam fotografinin destekleyici
unsuru olan binalarin arasinda 6n plana ¢ikarilmak istenen kadin figiir kadraja en

yakin 6ge olarak tercih edilmistir

Tanitim1 yapilan Grint Gzerinde tastyan model i¢in modada ceket elbise diye
adlandirilan, kareli, kahverenginin ag¢ik tonlarindan olusan bir giysi tercih edilmistir.
Icinde beyaz bir gémlek giymistir. Fotograf karesine sadece kiigiik bir boliimii girmis
olan ayakkabist bagcikli, diiz ve spordur. Ayakkabi beyaz renkte tercih edilmistir.
Kadin figiiriin kolu ile gogsiine sikistirdig1 bir gazete ve gazeteyi sikistirdigi elinde

ise buyuk boy karton bardakta kahve bulunmaktadir.
3.3.2.2. Cozimleme

Dis mekan tercih edilerek ¢ekilmis reklam fotografinda dikey formlar
agirliktadir. Arka planda bulunan binalarin ve vurgu noktasi olan kadmin ayakta
olusu dikey formlar arasinda bir sakinlik saglamistir. Fotografin sag tarafina
yogunlastirilmis olan dikey formalar1 sol tarafta modelin omuz hizasinda bir bina
duvar ile keserek yatay bir “T” “formu olusturulmustur. 1/3 kuralina gore figiir sag
alt kesisme noktasina yakin konumlandirilmistir. Ilgi merkezi kadin figiir olarak

netlesmistir.
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Resim 6.1. : Regan Cameron fotografi iizerine 1/3 kurali gosterimi

Kaynak: Regan Cameron, 2017, Fotograf

Fotografta en ¢ok dikkat ¢ceken tasarim ilkesi tekrarlardir. Arka planda tercih
edilen binalar ve binalarin dis cephe gorintiisii strekli tekrar eden cizgilerden
olusmaktadir. Is diinyasmin kuralcilig1 ve zorluklar1 konusuna vurgu yapan bu dgeler
yukart dogru yiikselen ¢izgileriyle hirs ve zafer duygusu uyandirmaktadir. Mekan
igerisinde kullanilan yonlendirme c¢izgilerinin nerdeyse kadin figiiriin bulundugu
yerde kesismesi, odak nokta olarak kadini gostermektedir. Kadin figiiriin ise kendi
icinde olusturdugu iiggen sema kararlilik duygusunu anlatmaktadir. Saglamlik ve
oturma gibi anlamlara da gelebilen tiggen form kadmin is yasamindaki yer etme

cabasini anlatmaktadir.
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Resim 6.1. : Regan Cameron fotografi iizerine kompozisyon, hareket ve yiizey bolimlemesi
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Kaynak: Regan Cameron, 2017, Fotograf

Gri ve mavi agirlikta bir renk yogunlugu tercih edilmis olan reklam fotografi
baskin ve parlak renklerden uzak daha soluk ve mat bir goriintiidedir. Renklerle
ozellikle vurgulanan, dikkat ¢ekmek istenen bir kesit bulunmamaktadir. Ton gegisleri
oldukca homojen ve soft secilmistir. Fotografta dinamik bir figiir vurgusu olmasina
ragmen fotografin bu enerjisi renkler araciligi ile gdsterilmemistir. inceledigimiz bu
reklam fotografi, acik tonlarin baskin oldugu ve bununla birlikte keskin bir

kontrastlig1 olmayan yumusak bir degere sahiptir.

Figiiriin 6n planda oldugu reklam fotografinda arka planda birbirini tekrar
eden bina formlar1 bu tekrarlar sayesinde daha yalin bir fon olusturmustur. Oldukca

dokusuz, cam ve metal yogunlukta olan bina formlar1 duragan ve nétr bir etkiye
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sahiptir. Bu sayede algiyr ve dikkati onde hareket halinde olan figiir iizerinde

toplayarak tanitilan {iriinii 6n plana ¢ikarilabilmistir.
3.3.2.3. Yorumlama

Fotograf¢1 Regan Cameron, model Ola Rudnicka’nin {izerinde tasidigi
kiyafetin siklik ve giizelligini 6n plana ¢ikarirken ayni zamanda rahat ve kullanigh
oldugu vurgusu yapmaktadir. Ozellikle is hayat: igin zamanin ve basarinin 6ncelikli
tutuldugu ortamlarda giysilerin hem estetik hem de konforlu olmasinin 6nemini
vurgulamaktadir. Bir kadin olarak girdiginiz kariyer yarisinda kosmak zorunda
olmaniz ve bunu yaparken de size yiiklenen giizellik algisindan bir sey
kaybetmemenizi saglayacak giysi en vazge¢ilmez parcanizdir. Fotografci kariyer
mucadelesinde hizin 6nemini vurgulayarak destekledigi diisiincesinde kadina olmasi

gereken kadin kimligi bdylece yonlendirmektedir.
3.3.2.4. Yarg:

Reklam fotografi, alicida olusturulmak istenen hizli yasam, konforlu bir tarz,
kabul gormek i¢in gerekli olan gsiklik ve biitiin bunlarin toplaminda sahip
olunabilecek basar1 ¢emberini iginde barindiran bir dile sahiptir. Bu mevcut dilin
icinde eril sistemde erkege ait bir alan olarak kabul goéren is yasaminda kadina
yonlendirmelerde bulunmaktadir. Daha ¢ok calismak daha ¢ok kogsmak durumda

kalacagina dair bir alt mesaj barindirmaktadir.

3.4. Erkeksi Kadin Kimliginin On Planda Tutuldugu Reklam

Fotograflarinin Incelenmesi

Giiglii olmanin simgesinin erkek bedeni ve tarzi oldugu algis1 kadim erkege
benzeterek onu gii¢lii gostermek seklinde kendisini bulmaktadir. Bu baglamda bir¢ok
reklamda kadinlar erkeksi tarzda yansitilarak erkek giicline vurgu yapilmaktadir. Bu
kissmda Palo Roversi’nin 2010’da ¢ekmis oldugu Hermes markasinin bir
koleksiyonu ic¢in kullandigt ve Tim Walker tarafindan cekilen 2013 Vougue
dergisinde kullanilan, sanat¢1 tarafindan “Dickens Gibi Giyinmek™ ismi ile anilan

fotograflar ele alinmstir.
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3.4.1. Hermes Markasi Fotografi

Fotograf, diinyaca iinlii markalarin tanitimlar1 i¢in tercih edilen moda
fotografcis1 Palo Roversi’ye aittir. Inceleyecegimiz bu fotografi da Hermes
markasinin 2010 yilindaki koleksiyonunun reklami ic¢in ¢ekmistir. Reklam
fotografinda tanitilan iiriin sapkadir. Fotograf¢t markanin o donem iiretmis oldugu
trlinleri tanitabilmek i¢in erkek giyim stilinden yararlanmistir. Tanitilan sapka

fotografi da bu tarz bir ilhamin gostergesidir.

Resim 7: Palo Roversi, 2010, Fotograf

Kaynak: https://uwmedia.wordpress.com/2010/07/11/hermes-aw-201011-ad-campaign

3.4.1.1. Betimleme

Fotografi betimlerken genelden 6zele bir izlenimle bakarsak, ilk s6z etmemiz
gereken nokta fotografin gece c¢ekilmis oldugudur. Fotografin sag arka planinda bir
bina bulunmaktadir. Arka planin flu ve karanliktir. Binanin dis ¢eperine siralanmus,
kaldirim boyunca devam eden 1s1k kaynaklar1 bulunmaktadir. Bu 151k kaynaklarinin
etkisi ile binanin karsi tarafinda ¢ok az bir kismu kadraja girmis agaclarin, duvarda
biraktig1 golge etkisi bulunmaktadir. Arka planin sol tarafina yoneldigimizde yogun

siyahlik arasindan fark edilen bir aga¢ bulunmaktadir. Arka plana dair son detay ise,
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mekanin iginde bulunan, oldukg¢a koyu tonlarda eyerli bir attir. Kadrajda viicudunun
dizden asagis1 goriinmeyen kadin figlir bulunmaktadir. Kiyafetlerinde siyah-beyaz
hakimdir. Bagina taktig1 sapkasi ve omuzlarinin iizerine attig1 kabani siyah renktedir.
Kabanin i¢ine giydigi deri ceketi, yelegi ve pantolonu da siyahtir. Hatta ellerine
taktigi deri siyah eldivenleri ve kravati da bu yogun siyah pargalara eklenerek
sayilabilir. Biitiin bu siyah yogunlugunun arasinda gomlekte ve boynuna attig
salinda beyaz tercih edilmistir. Tim bunlarin yaninda kadin figiiriin boynundan
sarkan uzun bir zincir ve zincirin ucunda da kostekli bir saat bulunmaktadir. Figuriin
asag1l dogru sarkan fotografin sol yaninda kalan eli cep hizasinda, fotografin sag
yaninda bulunan eli ise hafiften sapkasina dokunur vaziyette durmaktadir. Fotografta
renkli oldugu hissedilen tek yer ise kadin figiiriin gozleridir. Kadraja dogru bakan
kadin figilir, nerdeyse kosar gibi algilanan viicuduyla fotograftaki tek hareketli
Ogedir.

3.4.1.2. Cozumleme

Konum olarak yatay bir fotograftir. Binanin ve atin konumlandirilma sekline
bakildiginda 6n plana ¢ikarilmak istenen kadin figiiriin dikey olmasi kompozisyonu
tekduzelikten kurtarmaktadir. 1/3 kuralinda var olan kesigsme noktalarinin kadrajin
sol boliminde olan ¢izgi tizerinde konumlandirilmis kadin figiir oldukg¢a dikkat
cekmektedir.
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Resim 7.1. : Palo Roversi fotografi tizerine 1/3 kurali gosterimi

Kaynak: Palo Roversi, 2010, Fotograf

Fotografta parcalanma ve leke orani yiiksek olmasina karsin kullanilan siyah-
beyaz tonlarla sadelestirilerek fotograf yorucu olmaktan kurtarilmistir. Siyah- beyaz

kontrastliginin yogun oldugu degerler hakimdir.

Fotografin arka plan yatay ve ¢apraz ¢izgi semalar1 {izerine yogunlagsmisken
kadin figiir dikey bir kontrastliga sahiptir. Cizgisel zitlik sayesinde vurguyu lizerinde
toplayan kadin figiir kendi icinde bir iiggen formuna sahiptir. Bu sayede icinde
bulundugu karakter 6zelligi ile dengeli ve gilivenilir olma hissini arttirmaktadir. Bir

kadinin erkek gibi olmasi durumunda sarsilmaz olacagi mesajmni tasimaktadir.
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Resim 7.2. : Palo Roversi fotografi tizerine kompozisyon, hareket ve yiizey boliimlemesi

Kaynak: Palo Roversi, 2010, Fotograf

Nesne diizenine bakilacak olursa tekrar eden 151k kaynaklari fotografa derinlik
algisin1 kazandiran bir 6ge olmustur. Figiiriin ve arkasinda duran atin yerlestirilmesi
de sirali bir sistemin kurgulandiginin ispatidir. Tanitilmasi hedeflenen iiriin olan
sapkayr tasiyan kadin figiir en Onde konumlandirilarak, tiim algiyr {izerinde
toplamistir. Fotografta kullanilan nesne ve figiiriin boyutlar1 gerceklik sinirlar
dahilindedir. Mekan igin tasarlanan gizemli atmosfer, kadin figiiriin giysileri ve arka
plandaki at gercekligin sorgulamasina sebep olan anlamlar1 tagimaktadir. Bu

anlamlarda fotografta, bir donem filminden alinan kesit duygusu olusturmaktadir.
3.4.1.3. Yorumlama

Reklam fotografinda tanitilan {iriin Hermes markasimin {irettigi bir kadin
sapkasidir. Fotograf kurgulanirken, kadin figlirin giyimi konusunda erkek
giyiminden ilham alinmis olmasi dikkat ¢ekicidir. Gizemli bir atmosfer, eyerli bir at

ve erkesi giyimiyle bir kadin figlir fotografta vurgunun erkek gibi olmanin
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sevimliligini gdsterme ¢abasindan ibarettir. Erkek gibi olmanin kadina kazandiracagi
gliven duygusu lizerinde bir vurgu s6z konusudur. Bulundugu yerde daha saglam
durma, saygi gorme ve hatta toplum tarafindan kabul edilme mesajlarin

barindirmaktadir.
3.4.1.4. Yarg

Fotografta reklami yapilan {iriiniin sapka oldugundan betimleme boliimiinde
bahsedilmisti. Ve sapka her iki cinsiyet igin kullanilabilirligi olan bir iriindiir. Bu
tiriiniin kullaniminin herhangi bir cinsiyet ayrimi gdzetmemesine ragmen, tercih
edilen kadin figiiriin erkeksi Ozelliklere sahip olmasi; bir fikri dikte etmek adina

kurgulanmustir.
3.4.2. Dickens Gibi Giyinmek

Erkeksi kadin kimligi baslig1 altinda inceleyecegimiz bu fotograf, fotografci
Tim Walker tarafindan Vogue dergisi i¢in 2013 yilinda cekilmistir. Fotografci,
olusturdugu kampanyay1 yazar Charles Dickens’ ten esinlenmis ve “Dressing like the
Dickens” (Dickens Gibi Giyinmek) ismi ile sunmustur. Fotograf serisindeki

karakterler, yazarin Oliver Twist hikayesinden uyarlanmistir (Whynotmodels, 2019).
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Resim 8: Tim Walker, 2013, Fotograf

VOGUE

Kaynak: http://39lolas.blogspot.com/2018/01/edie-campbell-by-tim-walker-for-vogue.html

3.4.2.1. Betimleme

Fotograf bir i¢ mekan kompozisyonuna sahiptir. Gortnen iki duvarda rutubet
etkisi ile olusmus soyulmalar ve kararmalar mevcuttur. Duvarin ilk rengi hakkinda
fikir vermeyecek kadar yipranmis bir dokusu vardir. Fotografin sag ve arka
boliimiinde bulunan duvarlarin disinda kalan ve fotografin sol boliimiinde yer alan
ahsap cergeveli bir pencere bulunmaktadir. Mekanin oldukca dar bir alan oldugu
diisiiniilmektedir. Neredeyse bir koridor genisligindeki mekanin tam ortasinda koyu
ahsap bir sandalyede oturan kadin figiir vardir. Kadin figiirtin sag 6n bolimdiinde,

kadraja ¢ok kiigiik bir boliimii ¢gikmis baska bir sandalye bulunmaktadir. Bu sandalye
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ters durmaktadir. Sandalyenin goriinen ¢ok az boliimiinde ilizerinde daginik ve tozlu
kitaplar yerlestirilmistir. Figiiriin arka kisminda, sag boliimiinde, sirt hizasinda net
olamayan bir erkek portesi asilidir. Arka duvarin ortasina dogru, figiiriin kafasinin
arka kisminda kaldigi i¢in kiiclik bir boliimii goriinen bir ahsap cergeveli ayna

bulunmaktadir.

Fotografta en ¢ok yer kaplayan ve fotografin ana temasi olan kadin figiir
bahsedilen kiicik meké&nin tam ortasindaki sirt1 kadraja doniik, ¢apraz sandalyesinde
oturmaktadir. Sandalyede koyu renkte bir minder bulunmaktadir. Kolunun birini
sandalyenin tizerinden sarkitmis, diger kolunu ise dizine dayamustir. Bir bacagi
sandalyenin alt dayanaginda diger bacagi ise dayanaktaki bacagin lizerinde doksan
derecelik bir a¢1 ile durmaktadir. Dizine yasladigi elinde bir pipo tutmaktadir. Pipo
agiz tarafi kadin figiiriin agzinin yan tarafinda, dislerinin arasinda sikistirmis sekilde
durmaktadir. Figiir, kadraja dogru bakmaktadir. Kadin modelin iizerinde lacivert ve
gri tonlarin agirlikli oldugu dikine ¢izgili bir takim elbise bulunmaktadir. Koyu
zemin lizerinde acik tonda kalin ¢izgileri bulunan takim elbisenin i¢ine ince ¢izgili
acik renk bir gdmlek giymistir. Gomlegin kollar1 ceketin kollarindan uzundur ve bir
manget boyunda disart tagmustir. Gomlegin yakasinda koyu renkli bir fular
baglamigtir. Kadin figlirtin sa¢1 kirli ve dagmik goriinlime sahiptir. Toplanmig
saglarin yukaridan bir boliimii fotografin sol boliimiine dogru goriiniirken, basinin
sag yanina dogru egdigi bir sapka takmustir. Makosen ismi ile bilinen ve maskilen
yapida bir ayakkabi1 giymistir. Fotografin mekan kurgusunda kadin figiiriin disleri
arasinda tuttugu pipodan ¢ikan duman hakimdir. Fotografin sag iist kosesinde

yogunlasan duman, genel i¢inde bir sis etkisi vermistir.
3.4.2.2. Cozimleme

Tim Walker’in kadm figiirii merkezde kurguladigi fotografi dikey formda
kullanmistir.  Fotografin kompozisyon kurgusu incelendiginde 1/3 kuralina
uygunluktan ziyade dikkat cekilmek istenen konunun merkeze yerlestirilmesi
prensibinden yararlanildigi sdylenebilir. Kesisme noktalarinin tamaminin figiiriin

tizerinden gegmesi bu merkezde toplama ydnteminin ispatidir.
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Resim 8.1. : Tim Walker fotografi tizerine 1/3 kurali gésterimi

VOGUE

Kaynak: Tim Walker, 2013, Fotograf

Figiiriin fazlaca yer kapladigi fotografta kadin figiirlin oturma bi¢iminin
dagmikligr fotografa hareket katmistir. Bedeni, kollar1 ve bacaklarinin ydnlerinin
farkli olusu ile fotografta ritim duygusunu olusturmustur. Sandalyenin agisi ile
figurtn elinde tuttugu piponun ayni agida olmasi tekrar eden ¢izgiler olarak denge
unsuru eklenmistir. Bicimler kendi icinde bir dengeye sahip olurken figiriin beden

dilinde ki diyagonal sema fotografa ihtiyaci olan canlilig1 katmaktadir.
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Resim 8.2. : Tim Walker fotografi iizerine kompozisyon, hareket ve yiizey bolimlemesi

Kaynak: Tim Walker, 2013, Fotograf

Fotografta kullanilan renk diizenine baktigimizda herhangi bir baskinlik ya
ada yogun bir zitlik s6z konusu degildir. Tiim tonlar fotografin tamamina homojen
bir uyum i¢inde dagitilmigtir. Mat bir renk ahengi bulunmaktadir. Fotograf eski olusu
vurgulayan dokulara sahiptir. Asinmis duvar boyalar1 ve sararmig kitaplar bu eski
dokusu i¢in kurguya dahil edilmistir. Koyu ve sisli tonlarin tercih edildigi degerler

hakimdir.

Kadin figiiriin merkezde yer aldigi bu fotografta uzaklik kavrami igin
dokunabilir mesafedeki uzaklik dogru ifade olabilir; ¢iinkii mekan i¢in kullanilan

alan oldukca dar ve kisitlidir. Bu da mekanda ayrica bir derinlik saglanma amacinda
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olunmadigi anlamina gelmektedir. Alicinin tiim dikkatinin figiir {izerinde olmasini

hedefleyerek, kadraja genis bir aci ile yerlestirmistir.

Fotografi betimlerken de bahsettigimiz ge¢misten esinlenme, tarihte anlami
olan bir dénem olan Victoria doneminde yazilmis olan kitaptan izler tagimasi
fotografin gerceklik algisin1 degistirmemektedir. Bir kitap kahramani olabilecegini,
hakkinda bu bilgiye sahip olmadan da hissedebilecegimiz gizemsel bir hava
hakimdir. Nesne ve figurler gercek boyut ve bicimde ama bir masal kurgusunda

sunulmustur.
3.4.2.3. Yorumlama

Walker, bu reklam fotografinda kadin figiirii erkeksi tavir ve goriintiiye sahip
bir konseptte olusturmustur. Fotografin iginde bulundugu kampanyada Dressing like
the Dickens” (Dickens Gibi Giyinmek) adindan da bu erkeksi esinlenme
temellendirilmektedir. Figlrin Oliver Twist hikayesinden uyarlanirken karakteri
canlandiran kisinin bir kadin secilmis olmasi rastlantisal bir durum degildir.
Toplumsal olarak donistiiriilmek istenen kadin bir yonlendirmedir. Modern kadin
vurgusu yapilarak, ozgilirlesmenin yontemi erkek gibi olmak mesaj1 tagimaktadir.
Masalin gegtigi Victoria donemi kadin i¢in zorlu yasa ve kurallarin oldugu bir zaman
dilimi oldugundan o donemi anlatirken bir kadina erkek giysisi ve erkeksi tavir

verdirilerek sunmak, erkek gibi olarak 6zgiirlesirsin pekistirmesi yapmaktadir.
3.4.2.4. Yarg:

Tim Walker’ in bir giysi reklami i¢in ¢ekmis oldugu fotograf estetik degerler
acisindan degerlendirildiginde kurgusu ve ahengi ile basarilidir. Dikkat gekici ve
alic1 i¢in keyif vericidir. Bunun yaninda tasidig1 yonlendirme ile topluma bir kimligi
insa etme amacit tasimakta ve bunu yaparken masallarin albenisinden
yararlanmaktadir. Fotograf bir markanin {irlinlinii tanitmakla birlikte toplumu
etkileyecek bir algi da olusturmaktadir; bu da fotografi anlatimci kurama dahil

etmektedir.
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3.5. Kadin Sanat¢i1 Kimliginin On Planda Tutuldugu Reklam

Fotograflarimin Incelenmesi

Bu baslik altinda kadin sanat¢i kimliginin 6n planda tutuldugu reklam
fotograflar1 incelenecektir. Bu fotograflarin sanatgilarin ifadeleriyle belli estetik
kaygilar gozetilerek cekildigi sOylenmektedir. Ancak kadinin tek tip ve bir obje
durumunda degerlendirilmesi durumu dikkatten kagmamaktadir. Yani estetik sanki
belli dlgiilerdeki kadin bedeni demekmis gibi bir algi vardir. Nitekim incelenen iki
fotografta da bu oOzellikler 6n plana ¢ikmaktadir. Ilk eser Yumna Al-Arashi
tarafindan 2017°de Lonely Lingerie firmast i¢cin ¢ekilmis fotograftir. ikincisi ise Tom
Munro tarafindan 2009°da cekilmis ve Vogue’un Rusya serisi i¢in kullanilmig

fotograftir.

3.5.1. Lonely Lingerie Firmasi Fotografi

Inceleyecegimiz reklam fotografinda mekan olarak italya’da klasik bir
mermer atolyesi tercih edilmistir. Bir i¢ ¢amasir1 firmasi olan Lonely Lingerie i¢in
2017 yilinda yaptig1 kampanyada, antik roma kadinlarinin kadin formundan ilham
alinmigtir. Reklam fotograflari, Yemenli-Amerikali fotograf¢r Yumna Al-Arashi

tarafindan 2017 yilinda ¢ekilmistir.
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Resim 9: Yumna Al-Arashi, 2017, Fotograf

=

o
e e

Kaynak: https://www.noavee.co.uk/2017/12/04/yumna-al-arashi

3.5.1.1. Betimleme

Reklam kampanyasinda segilen mekan yiiksek tavanli, blyiuk mermer
heykellerin bulundugu acik tonlarda dogal bir mekandir. Mekanda tamamlanmay1
bekleyen bir ¢ok heykel bulunmaktadir. Heykellerin arasinda bir diizensizlik,
sergileme kaygist olmaksizin atdlye ¢aligma ortamina uygun daginik bir arka plan
hakimdir. Fotograf kadrajimin karsi duvarma denk gelen bolimiinde asili kiigiik
rolyef heykellerde de bulunmaktadir.

Mekan igerisindeki tek canli figlir kadin modeldir; mekanin igerisinde
bulunan mermer heykellerin sunumunda kullanilan kaidelerden bir baskasina kadin

figlr oturtulmustur. Acik tonlarda bir i¢ ¢amasir1 giymis kadin figiiriin viicudunda
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yer yer beyaz tozlar bulunmaktadir. Omuzlarinin tizerinde, dagmnik koyu renkli

saclar1 vardir.
3.5.1.2. Coziimleme

Reklam fotografgis1 Arashi, inceledigimiz fotografi kurgularken denge
kurmak adina hassasiyet gostermistir. Bu sebeple fotografta dikey yerlestirilen
heykel ve nesnelerin arasinda vurgulanmak istenen kadin figiiriin yatay
konumlandirilmis olmasi bu 6zenin gostergesi olmaktadir. Bununla birlikte yatay
form olarak kadrajda denge kursun diye yatan bir aslan heykelini kadin figiiriin
caprazinda olacak sekilde yerlestirmistir. Boylece biitiin dikey gorsellerin arasinda
iki capraz yatay form kompozisyonun ahengini arttirmistir. I¢ camasiri markasimin
tanitimi i¢in yapilan fotograf cekiminde fotografci Arashi, iiriinii tagiyan kadin figiirii
fotografin altin orami olan 1/3 kuralina gore yerlestirmistir. Sol alt kesisme
noktasinda duran kadin figiiriin ¢aprazinda kalan sag iist kesisim noktasi fotografin
en sakin alanidir. Fotograf¢i bu sayede capraz bir denge kurarak kompozisyonu daha

estetik hale getirmistir.
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Resim 9.1. : Yumna Al-Arashi fotografi tizerine 1/3 kurali gosterimi

Kaynak: Yumna Al-Arashi, 2017, Fotograf

Resim 9.2. : Yumna Al-Arashi fotografi lizerine kompozisyon, hareket ve yiizey boliimlemesi

Kaynak: Yumna Al-Arashi, 2017, Fotograf
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Reklam fotografina hakim olan renkler, fotografi betimlerken de
bahsettigimiz acik tonlardir. Mermerin beyazinin yogun olarak yer aldigi, duvar
renginin de mermer beyazina yakin tonlarda oldugu bir arka plan bulunmaktadir.
Mermerin kendi ig¢inde olusturdugu keskin golgelerle fotografin iginde 151k ve
golgenin fotografa kazandirdigi renk hareketliligi dogal akisla saglanmustir.
Fotografin geneline bakildiginda tek bir koyu leke olarak kadin figlir tercih
edilmistir. Daha esmer tenli olan kadin figiir, sa¢ renginin de siyah olmasiyla
fotografin en koyu alanini olusturmaktadir. Bitin bir beyaz hakimiyeti icinde
kontrasthik kazandirarak biitlin dikkati {riinii lizerinde tasiyan kadin figiire
toplamistir. Oldukga biiyiik boyutlarda olan nesne ve heykellerin arasinda 6n plana
cikmasint saglayan en temel vurgu bu renk zithigr olmustur. Daha 6nce de
bahsettigimiz yatay ve dikey konumlandirma da bu vurguyu arttirsa da ikinci bir

eleman olarak siralanabilir.

Fotografin kurgulandigi mekan antik roma heykellerinde olusan bir atolyedir.
Kadin figiiriin viicudundaki anatomik vurgulamalarin arka plandaki antik roma
heykelleri ile biitiinliik sagladigi sdylenebilmektedir. Kaidenin {izerinde bir heykel
edas1 ile poz veren kadin figiir sergilenmeye hazir bir eser temas: vermektedir.
Karacan, Sele ve Soyleyici (2018: 113-114) tarafindan derlenen sanat tarihi
bilgilerine dayanarak; klasik dénemde insan viicudu sanatin merkezinde yer almis ve
obje olarak kullanilmistir. Estetik acidan ideal olgiilerdeki insan viicuduna ve yiiz
detaylarina ¢ok Onem verilmistir. Heykeltiraslar bu donemde insan viicudunu
olusturan uzuvlarin boyutlar1 konusunda ideal oranlar gelistirmislerdir. Tanr1 ve
tanrigalar kusursuz kabul edildiginden ideal fiziksel viicuda sahip geng¢ heykeller
tanr1 ve tanrica olarak tasvir edilmistir. Durum boyle olunca incelenen kadin figiiriin
kurgusunda, figurunde ortamdaki heykellerden gibi ¢iplaga yakin yerlestirilmesi bir
tanrica gondermesi yapmaktadir. Kadin modelin yasayan bir sanat eserinin
pargastymis gibi konumlandirilmasi tanitilan tiriin i¢in sahip olunan bedenin 6n plana
¢ikarilmasini saglamistir. Sanat tarihi siirecine bakildiginda kadin i¢in sanat1 {ireten

degil sanatin bir {iriinii olarak kullanilmas1 anlayisinin devam ettigini gérmekteyiz.
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3.5.1.3. Yorumlama

Fotograf¢ci Arashi, kampanya igin ¢ektigi reklam fotograflar1 mermer
heykellerin arasinda sunarken kullandig1 kadin figiiriinde bir heykel olarak
algilanmasini istemistir. Kadin figiirii bir esermis gibi kaide tizerinde fotograflayarak,
edilgen bir kimlik sunmaktadir. Kadimin sanat igerisinde iireten bir role sahip
olamamasi, gormezden gelinmesi algisin1 destekleyen bir reklam fotografi olmustur.
Kadin i¢in secilen kimligin bir nesne bir {iriin olmasi bir mesaj ifade etmektedir.
Kadinda istenen sanatg¢1 benlik algisini arka plana atarak sanat Uretiminde degil, bir

sanat eserinde arag olabilecegi izlenimi vermektedir.
3.5.1.4. Yarg

Reklam fotografinda dikkat ¢cekilmek istenen iiriine yiiklenmek istenen estetik
alg1 bir sanat eseri vurgusu ile yapilmistir. Bir mermer dokusu ile harmanlanarak
kusursuzluk vurgusu yapilmig ve bunu yaparken kullanilan kadin bedeni ile ideal
Olctiler hakkinda yonlendirme yapilmistir. Alici kitlenin géziinde gilizellik vurgusunu
yaparken bir sanat eserinde kadinin nesne konumunda yer almasi, toplumsal kimlik
algisinda kadinin sanat ic¢in iireten degil, {iretilen eserde estetik bir obje oldugu

mesajini vermektedir.
3.5.2. Vogue Rusya Serisi Fotografi

Moda ve reklam fotograf¢isi Tom Munro, “kadin sanatgr kimligi” basligi
altinda inceleyecegimiz bu fotografi ABD'de ve 18 iilkede ¢ikan aylik moda dergisi
Vogue’'nin Rusya serisi i¢in ¢ekmistir. Fotograf ¢ekimi 2009 yilinda model

Magdalena Frackowiak ile gerceklestirilmistir.
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Resim 10: Tom Munro, 2009, Fotograf

Kaynak: https://www.designscene.net/2009/05/magdalena-frackowiak-by-tom-munro-for.html

3.5.2.1. Betimleme

Fotograf c¢ekimi icin kullanilan mekan bir ressamin atdlyesi seklinde
tasarlanmistir. Duvara doniikk olarak yaslanmis iki farkli boyuttaki tablo
bulunmaktadir. Kadrajin solunda yer alan masanin iizerinde fircalar ve yerde duran
iki boya kutusu vardir. Gri tonlarda bir duvar ve duvarin sag kosesinde asili olan bir
resim ¢alismasi bulunmaktadir. Asili duran resmin hemen 6niinde kadraja bir kismi
girmis olan bir merdiven bulunmaktadir. Merdivenin iizerinde de yer yer boya
lekeleri goriinmektedir. Merdiven ve duvardaki resmi baslangic olarak kabul
edersek; fotografin soluna dogru kaydigimizda fotografin iki figiirden birincisini
gormekteyiz. Ahsap bir kaidenin iizerine ortiilmiis bir kumas ve dizleri tizerinde
duran kadmn figur durmaktadir. Metalik etkilere sahip, parlak ve piiskiil detaylar

bulunan mini bir kiyafet giydirilen model arkaya dogru bir egimle, bacagi bedeni ile
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bir nevi “c” harfi formunda durmaktadir. Parlak ve ince topuklu bir ayakkabisi

vardir. Saglari sikica toplanmis, 6zenli bir makyaj ile yiizii 6n plana ¢ikarilmistir.

Fotografin soluna dogru duvara baktigimizda ahsap ayakli bir aksesuar
bulunmaktadir. Betimlemenin basinda bahsettigimiz bir biiyiik bir kiiciik tuvalde bu
aksesuarin hemen yaninda duvara yasli bulunmaktadir. Fotografin es sol kdsesinde
duvara dayali bulunan son nesne ise kaide amagl kullanildig1 diisiiniilen mermer bir
blok vardir. Solda bulunan bu i¢ nesne aksesuar, tuval ve blokun hemen 6niine
gelecek sekilde yerlestirilmis bir masa bulunmaktadir. Uzerinde bir kuru kafa heykeli
ve resim malzemesi oldugu diisiiniilen fakat detaylar1 fark edilemeyen birgok parca
esya bulunmaktadir. Masanin altinda iki tene {ist liste konulmus ahsap sandik vardir.
Sandiklarin iginde boya olduguna dair ipucu veren bir sise gorinmektedir. Boyalarin
konuldugu sandiklarinin yaninda iki tane boya kutusu bulunmaktadir. Renklerinin bir
kirmizi digeri ise gri olan bu kutularin iginde birer tane de firca goriinmektedir. Iki
kadin figilir oldugundan bahsettigimiz bu reklam fotografinin ikinci kadin modeli ise
sirt1 doniik vaziyette, elleri ile masadan destek alarak egilmis olarak yerlestirilmistir.
Ikinci modelin de ayaginda parlak, ince topuklu bir ayakkabi bulunmaktadir. Mini
siyah bir sort ve lizerinde metalik yuvarlaklart olan siyah zeminli bir bluz
giydirilmistir. Birinci modelde oldugu gibi saglar1 sikica arkadan toplanmis olan
modelin kafasinda kostiim etkisinde uzun iplerden olusan bir aksesuar
bulunmaktadir. Modelin sirt1 doniik oldugundan yiiziinde bulunan ifade konusunda

her hangi bir veriye sahip olunamamaktadir.
3.5.2.2. Cozumleme

Tom Munro, Vogue dergisi i¢in ¢ektigi bu fotografta yatay bir alan tercih
etmistir. Her ne kadar genel fotograf durusu yatay olsa da icerigindeki nesne ve
bi¢imler dikey formlarin hdkim oldugu bir diizende yerlestirilmistir. Duvarda asili
bulunan resim, merdiven, aksesuarlar ve iki kadin figiir bu dikey formlara Ornek
olarak incelenebilir. Biitiin bu dikey formlar1 keserek, fotografta denge saglayan 6ge
ise masadir. Coklu dikey formu tek bir yatay diizlem ile dengeleyen fotografci

kompozisyon konusunda dikkatli bir ¢aba gostermistir.
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Resim 10.1. : Tom Munro fotografi tizerine 1/3 kurali gésterimi

Kaynak: Tom Munro, 2009, Fotograf

Kompozisyon 1/3 kurali esasinda incelendiginde fotografin iki figiirliniin de
kesisme noktalarina gelmesi aslinda dagmik goriinen diizenin iginde figiirlere
odaklanilmasini saglayan bir etken olarak tercih edilmistir. ilgi odag1 olarak aliciya
sunulmak istenen figiirler 6n plana ¢ikarilmis ve diizensiz konumlanmis mekan

iginde goziin yonlendigi kisim halini almustir.
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Resim 10.2. : Tom Munro fotografi tizerine kompozisyon, hareket ve yiizey boliimlemesi

Kaynak: Tom Munro, 2009, Fotograf

Fotograf inceledigimiz diger reklam fotograflar ile karsilastirildiginda iki
figiir bulunan tek drnektir. iki figiiriin birbirinden bagimsiz durus ve agilara sahip
olmas1 da figiirler aras1 ayrilig1 pekistirmektedir. Fotografin nerdeyse tam ortasinda
yukart dogru hareketle yerlestirilmis dikey obje fotografi iki farkli kompozisyonda
incelememize sebep olmaktadir. Her iki kompozisyonda da figurlerin kendi iginde
sahip oldugu iiggen bi¢im yerlesmenin ve saglamligin temsillerini icermektedir. Bir
sanat eseri olarak sunulan kadin bedenleri tiggen formu ile misir piramitlerine atifla
sonsuzluk ve Oliimsiizlik hissi uyandirmaktadir. Fotografin iki boliimde
inceledigimizi diistiniirsek sol boliimde bulunan kadin figiir sirtt doniik ve egri bir
durusla konumlandirilmigtir. Figliriin viicut hareketinden yola ¢ikarak cansiz bir
nesne algist olusturulmak istenmistir. Mekandaki masaya dayanmis bir esya etkisi
hissedilmektedir. Kadrajin sag tarafinda kalan kadin figiir icinde bir edilgenlikten
bahsedilebilir. Fakat diger figiirde oldugu kadar pasiflestirilmemistir. Yiizii kadraja
doniiktlir ve viicudunda diyagonal bir hareket semasi hakimdir. Kaidenin iizerinde
atolyedeki herhangi bir esermis gibi olmasi ikinci kadin figiire de edilgen bir etki
kazandirmistir. Model icin fotografta canli bir figiir tanimlamasindan daha ¢ok bir

eser ya da bir nesne hissiyati agir basmaktadir. Modelin yiiziinde ideal bir guzellik
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hedeflenmis fakat bunun yaninda donuk, cansiz bir ifade ile 6zenli bir sanat eseri
cagrisimi vurgulanmistir. Mekan olarak tercih edilen resim atdlyesine uygun olarak
bir eserin kendisi ya da bir pargasi olarak aliciya sunulan iki kadin figiirde fotografin
altinda barindirdig1 temel mesaja sahiptir. Kadin sanat i¢in bir nesnedir, anlayisini

gosteren anlamlar igermektedir.

Fotografin sanatsal bir ¢er¢ceve de sunulmasi sebebiyle bunu vurgulayacak
pariltili renkler tercih edilmistir. Bronz parlakliginin yogunlukta oldugu, biiyiilii bir
renk Orgiisii kurulmustur. Pliriizsiiz ve kusursuz hissiyat1 verilmek istenen, sanatin
estetik kimligini 6n planda tutan bir konsept hazirlanmistir. Fotografa
dokundugunuzda, elinizde hissedebileceginiz kaygan bir doku degeri verilmistir.
Yumusak renklerin tercih edildigi, keskin kontrastliklarin olmadigi ve sakin renk
gegislerinin oldugu bir Gislup kullanilmistir. Yumusak dokuya ragmen ¢ig renklerden
kagiilarak doygun bir renk hakimiyeti s6z konusu olmustur.

Mekan adina bir karmasadan bahsedilebilir fakat bu karmasa verilmek istenen
mesaj icin destekleyici unsurlar barindirmaktadir. Fotograf¢inin bulunulan mekanin
bir ressamin atolyesi oldugu diisiincesini kanitlamak i¢in etrafa serpistirdigi
materyallerle bir doluluk bir yogunluk elde etmistir. Fotografin ana fikri olan kadin
giysilerine dikkat geken 6gelerin biraz zayif kaldigi sdylenebilmektedir. Cok sayida

parcanin, benzer renk ve boyutlarda kullanilmis olmasi bu zayifliga sebep olmustur.

3.5.2.3. Yorumlama

Fotograf¢t Tom Munro, bir Onceki inceledigimiz reklam fotografinin
fotograf¢is1 Yumna Al-Arashi gibi kadin figlrinu bir eser objesi olarak kullanmay1
tercih etmistir. Bir sanat eserinin kusursuzlugunu reklamini yaptigi iirtine yonelterek
irlinlin de kusursuzlugu algisin1 olusturmak istemistir. Fakat bu disilinceyi
gerceklestirirken kadin icin bir kimlik arayisi olan sanat alaninda eseri olusturan
degil eserin bir pargasi olma sistemini desteklemistir. Fotografta kullanilan iki kadin
figiirden birinin ahsap bir kaide lizerinde sunulmasi ve diger bir modelin masaya
dayali herhangi bir esya gibi konumlandirilmasi, kadin kimligini zedeleyen bir
yaklasim olmustur. Kadina yiiklenen kimlik ise sadece “durmak” olarak
sinirlandirilmistir. Herhangi bir aktif role sahip olmamasi, sanat iireten kadin kimligi

icin aksi bir ifade barindirmaktadir.
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3.5.2.4. Yarg:

Vogue dergisinin 2009 yili i¢in ¢ekilmis reklam fotografinda reklami yapilan
iiriin estetik degerler i¢inde sunulurken, kadina yiiklenen kimlik anlayisi1 konusunda
sakincalara sahiptir. Hakkinda inceleme yaptigimiz bes kadin kimligi insasinda
aralarinda farkli yonden ele aldigimiz sanat¢i kadin kimligi, inceledigimiz ve
topluma empoze edilen diger kimlik tiirlerinin aksine sahip olmak i¢in ¢aba sarf
edilen bir kimliktir. Farkinda olmadan bize kabul ettirilen bir ¢ok rol ve kimlik
yapisinin disinda, bu kimligi eril toplum yapisina kabul ettirmeye ¢alisan bir azinlik
s6z konudur. Bahsi gecen reklam fotografi ise bu hak edilen sanat¢1 kimligi algisina

zarar veren bir yapiya sahiptir.
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SONUC VE DEGERLENDIiRME

Teknolojinin hayatin akisi icerisinde vazge¢ilmez bir unsuru halini almasiyla
birlikte kolay ulagilabilen ve hatta zorunlu maruz birakilan reklam fotograflarinin
topluma bir iriinii tanitma, ticari kar giitme amacindan c¢ikarak toplum yapisini
degistirme gayesi de tasidig1 goriilmektedir. Ozellikle eril yapiya hizmet eden reklam
sektorii, sahip oldugu erkek merkezli sisteme destek veren; bu sistemin devamliligin
saglayan bir caba gostermektedir. Bu sebeple de kontroliinii saglamak istedigi hedef
kitle kadin olmustur. Reklam fotograflarinin kadin alicilar1 i¢in c¢esitli kimlikler
belirlenmis ve bu kimlikleri kabullendirmek adina bir ¢abaya girilmistir.
Arastirmanin igeriginde deginilen bes kimlik 6rnegi olan; geleneksel kadin kimligi,
cinsel meta olarak kullanilan kadin kimligi, modern yasamda kariyer odakli kadin
kimligi, erkeksi kadin kimligi ve kadin sanat¢1 kimlikleri {izerinden topluma insa

stireci ele alinmustir.

Ik olarak mevcut reklam fotograflari, geleneksel kadin kimliginin erkek ve
erkek¢i toplum yapisina kazandirdigi konforlu yasam standardi bozulmasin diye
siirekli bu kimligi besledigi anlasilmistir. Kadina ait oldugu yer dayatilmis; ev isleri
ve annelik iizerine estetik bir yonlendirme yapildigi goriilmiistiir. Feldman’nin sanat
elestirisi yontemi ile incelenen David Lachapelle tarafindan gekilmis “Diinyanin
Sonundaki Ev” isimli fotografta yikilmis evlerin arasinda, i¢c mekana ait objeler ile
kadinin biitlinlestirilmesi geleneksel kadin kimligine dair mesaj1 ortaya koymaktadir.
Fotograf¢1 Miles Aldridge’nin reklam fotografinda ise modern yasamin renkli
imajina ragmen geleneksel gorev ve sorumluklarin devam ettigi algisini aliciya

vermektedir.

Modern yasamin kadin algisi igerisinde kadinin, bedenini giizellestirmesi ve
sergilemesi konusunda yonlendirmeler bulunmaktadir. Bu yonlendirmeler reklam
fotograflariyla saglanmakta ve karsimiza cinsel meta olarak kullanilan kadin
kimligini destekleyen 6geler sunmaktadir. Carli Hermes’in “Erkek Oyuncak” ismini
verdigi reklam kampanyasinda erkek figiir i¢in kadin bedeninin arka plan olarak
kullanmas1 bu dgelere drnek olarak gosterilebilmektedir. Fotografct Tim Tadder’in
ise erkeklerin baskin oldugu futbol sektorii i¢in ¢ektigi fotograflarda kadin bedenini

kullanmasi, kadin bedeninin cinsel meta olarak sundugunun gostergesi olmustur.
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Arastirmada deginilen {¢iincii kimlik tlirli olan modern yasamda kariyer
odakl1 kadin kimligi, igeriginde giiclii ve deger goren bir kadin olabilmek i¢in tesvik
edilen bir kimlik secenegini desteklemektedir. Vogue ve harper’s bazaar dergilerinde
yayilanan reklam fotograflarinin ortak 6zelligi de kadin modellerin iizerinde tagidigi
tiriinlerle daha 6zgilivenli ve giiglii goriinliyor olmalaridir. Bu goriintiiniin hedef kitle
olan kadin iizerinde birakacagi olumlu etkilerle benimsetilmeye c¢alistiginin

gOstergesidir.

Modern yasamda kariyer basta olmak tizere birgok toplumsal alanda kadinin
varligini kabul ettirebilmek icin sahip olmasi gereken kimliklerden biri de erkeksi
kadin kimligi olmustur. Erkek giiciiniin altin1 ¢izmek adina tercih edilen bu kimligi,
reklam fotograflarinda vurgulayan Palo Roversi ve Tim Walker kadin modellere
erkek kiyafetleri giydirerek ve erkeksi ogelerle desteklemistir. Toplumda saygi
duyulmak istiyorsan erkek gibi ol mesaji, reklam fotograflar1 araciligiyla

sunulmustur.

Ele aldigimiz bes kimlik tiiriinden en farkli sonuca ulasilmis olan kadin
sanat¢1 kimligidir. Diger kimlik tiirlerinin topluma empoze ettigi, dayattig1 fikirlerin
aksine sanatc1 kadin kimligi, kadin tiiketiciler tarafindan kazanilmak istenen bir hak
ve tercihtir. Fakat reklam sektorii bu algiy1 da eril sistemin hosuna gidecek sekilde
deforme etmektedir. Kadin sanat¢i kimligi altinda sunulan reklam fotograflarinda
goriilmiistiir ki kadma sanatin i¢inde belirlenen kimlik sanat {iretimi anlaminda
edilgen bir yapidadir. Kadin sanatin i¢inde iireten degil; sunulan ve nesnelestirilen
bir parca olmustur. Tezin igerisinde kadin sanat¢ci kimligi bashgr altinda
inceledigimiz iki reklam fotografinda da kadin figiirlerin kaide {izerine yerlestirilmis

ve bir sanat liriinii olarak sunulmus olmasi bu fikri ispat niteligi tagimaktadir.

Sonug olarak; reklam fotograflarinin toplumsal kimliklerin olusumunda eril
bir sdylemin agirlikli oldugu kanisina varilmistir. Bu eril sistem topluma fikirlerini
empoze etmenin yontemlerinden bir tanesinin reklam fotograflari oldugunu
gostermistir. 2000 y1l1 ve sonrasinda da varligini siirdiiren cinsiyet¢i toplum anlayisi
yanina modern ¢agin araglarini da alarak erkek egemen sistemi giiclendirmeye
devam etmistir. Eril sistemin ¢ikarlarina gore yon verdigi kadm kimliklerini insa

etmek i¢in reklam fotograflarini da bir yontem olarak kullandiklar1 goriilmektedir.
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