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ILETiSIM VE PROPAGANDA TEKNIKLERI ACISINDAN

DINi GRUPLAR

Bu calismanin amaci, giiniimiizde varligini siirdiiren doért dini grubun kurumsal
faaliyetlerini ve iletisim araglarini kullanarak hedef kitlelerine ulastirdiklar1 mesajlarinin
sosyolojik bir analizini yapmaktir.

Birinci boliimde Antik Yunan’dan gliniimiize gelinceye kadar kullanilmis iletisim
tiirleri, propagandanin tarihsel gelisimi ve propaganda teknikleri hakkinda kuramsal bil-
giler verilmistir. Daha sonra faydalanilan iletisim araclarin propagandadaki kullanima,
insanlar tizerindeki etkisi ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Bunun yani sira medya alaninda
gerceklesen gelismeler sonucunda kamusal alanda gézlenen degisimler ortaya konulmus-
tur.

Ikinci bélimde Menzil Cemaati, Erenkdy Cemaati, Yeni Asya grubu ve Siiley-
mancilik’in basim-yayin, medya, egitim, saglik, turizm, insaat, dernek, vakif gibi pek ¢cok
farkli alanda kurumsallagmalar1 sonucunda, kurulduklar1 giinden bu yana gerceklestirdik-
leri faaliyetler ve bu faaliyetler ile aktardiklar: mesajlar degisen toplumsal yapr ile birlikte
analiz edilmistir.
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ONSOZ

Iletisim araglarmin yayginlagmasiyla kamusal alanda meydana gelen degisim
toplumdaki pek cok unsur gibi dini gruplar1 da etkilemistir. Iletisim araclarinin heniiz
toplumda yayginlik kazanmadig1 donemde bu araclara elestirel bir sekilde yaklasan dini
gruplar, medya araglarinin toplumsal alandaki hakimiyetiyle onlar1 benimseme yoluna
gitmislerdir. Ancak dini gruplar, sahip olduklar1 medya araglartyla propagandalarini he-
def kitlelerine aktarirken kendi anlam diinyalarina gore bir icerik ortaya koymaktadirlar.
Bu hususta gruplarin web siteleri, sahip olduklari tiim araglarin bir aradaligini saglayan
ortam olarak goriilmektedir. Bu nedenle tezin sekillenmesinde Ozellikle internet orta-
minda kendi yonettikleri web sitelerinin ve kullandiklar1 sosyal medya hesaplarinin ige-

rigi etkili olmustur.

Oncelikle heniiz lisans diizeyindeyken bu alana ilgi duymama vesile olan, daha o
donemden itibaren her konuda kendisine danisabilme imka&n1 sunan, yol gdsteren ve yiik-
sek lisans siirecinde de bizzat tez danigmanim olan kiymetli hocam Prof. Dr. Vejdi Bil-
gin’e ¢ok tesekkiir ederim. Gerek lisans/yliksek lisans doneminde ondan 6grendiklerimi
gerekse tez konusu belirlemede ve tezi yazim siirecinde bu ¢aligmaya katkilarini1 hangi

sOz ile ifade etsem eksik kalir.

Yine hem lisans hem de yiiksek lisans doneminde ufkumu acan, hep daha fazlasim
o0grenmeye ve bu konuda her zaman cesur olmaya tesvik eden degerli hocam Prof. Dr.
Kemal Ataman’a, yiiksek lisans doneminde tanima imkani buldugum, ilmi birikimleri ve
farkli konularda yaptirdiklar1 okumalar dolayisiyla 6grenim siirecimde yaptiklari katkilar

dolayisiyla Prof. Dr. Abdurrahman Kurt ve Prof. Dr. Izzet Er hocalarima tesekkiir ederim.

Bu siirecte beni yalniz birakmayan, 6zellikle tez yazim siirecinde kaygili anla-
rimda motive eden, sevinglerimizi iizlintlilerimizi her an paylastigimiz degerli arkadagim

Elif Davun’a, diger boliim arkadaslarim Dilek Sahin, Birgiil Okcu, Elif Hoylad1 ve Iclal



Algiil’e tesekkiir ederim. Ozellikle Siileymancilik konusunda, bilgilerini aktaran ve tec-
riibelerini paylasan arkadasim Hasim Ozpolat’a cok tesekkiir ederim. Tez ¢alismam sii-
resince destegini hep hissettigim, elestirel yaklagimiyla bakis agima zenginlik katan, tezin
son okumasinda diisiincelerini paylasan Mehmet Demir’e tesekkiir ederim. Ve elbette ha-
yatimin her aninda hep yanimda olan, desteklerini hi¢cbir zaman esirgemeyen, her zaman

iizlintlime ve heyecanima ortak olan kiymetli aileme tesekkiirii bir borg bilirim.

Gizem YAKISIR
[zmir-2019
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GIRIS
Her donemde insan yasaminin baskdsesinde bulunan iletisim, 6zellikle 19. ve 20.
yiizyillarda hakkinda en ¢ok konusulan kavramlardan biri olmustur. iletisimin son iki
yiizyilda bu kadar ¢ok irdelenmesi, bu alanda yapilan icatlardan kaynaklanmaktadir. Do-
layistyla medya araglari, iletisimin kavramsal ve kurumsal bir sekilde ele alinmasinin
onemli sebeplerindendir. Matbaanin icadiyla baglayan degisim, kamusal alan1 yapisal bir

doniisiime ugratmigtir. Toplumu derinden etkileyen bu doniisiimden dolayr medya arac-

larinin hayata etkisi iletisim alaniyla sinirli kalmamais, sosyolojinin de konusu olmustur.

Bugiin iletisim denildiginde akla sadece bilgi aligverisi gelmemektedir. Giinii-
miizde propaganda, giinliik yasamin farkina varilmayacak kadar olagan bir pargasi oldugu
icin iletisim ile birlikte anilmaktadir. Bu yiizden iletisim ve propaganda birbiriyle i¢ ice

geemis iki kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Insanlik tarihine bakildiginda propagandanin da iletisim kavrami gibi bir gegmise
sahip oldugu goriilmektedir. Bir arada yasayan insan topluluklarinin, iletisim yoluyla her
donemde birbirlerini ikna etme ¢abasina girmeleri yadsinmaz bir gergektir. Gegmiste dini
ya da siyasi liderler tarafindan yapilan propaganda faaliyetleri, giiniimiizde neredeyse
medya araclarina sahip olan herkes tarafindan gerceklestirilmektedir. Bu nedenle kurum-
sal iletisimin ayrilmaz bir pargast oldugu goriilmektedir. Degisen toplumsal diizende kit-
leler halinde yasayan insan topluluklarini bir araya getirme ve onlar1 ikna etme gorevi
biiyiik oranda medya araclarina yiiklenmis durumdadir. Ozellikle pek ¢ok araci bir araya
getirerek interaktif iletisime bile imkan taniyan internet, bir ara¢ olmaktan ¢ikmais, yeni

bir kamusal ortam halini almistir.

Kamusal alanin yeni bir goriiniimii olan medya hem bireysel hem de grup bigi-
mindeki aktorleri icinde bulunduran bir yapiya doniismiis, siyasi, ekonomik, toplumsal
pek cok diisiince sosyal medya tizerinde paylasilir ve buradan eyleme dontistiiriiliir ol-
mustur. O nedenle medyanin kullanimi iletisim bilimi kadar Sosyoloji’nin de konusu ol-
mustur. Klasik kullanimla tarikat/cemaat mi yoksa yeni goriintimleriyle sivil toplum 6r-
giitli mi olduklar1 konusunda kararsiz kalinan dini gruplar da medyanin aktif kullanicis
haline geldiklerinden medya, genelde Din Sosyolojisi’nin 6zelde ise bu ¢alismanin ko-

nusu olmustur.
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Dini gruplar iizerine bugiine dek hem yiiksek lisans hem de doktora diizeyinde
akademik c¢alismalar yapildigi goriilmektedir. Bu ¢caligsmalar genel itibariyle tek bir gruba
odaklanmakta, belli bir tema {izerinden grubun yapisini irdelemektedir. Ornegin M. Ali
Kirman, Siileymancilik grubunu “Yeni dini cemaat 6rnegi” olarak incelemis; Emine Cak-
mak calismasini Siileymancilik’in dini egitim metotlariyla sinirlandirmistir. Hiiseyin Ars-
lan, Yeni Asya grubunu Siyasal Bilimler alaninda incelediginden grubun dogrudan siya-
set ile iligkisini irdelemis; Zeynep Erdem’in calismasi ise grubun gazetesi olan Yeni
Asya’ya odaklanmigtir. Menzil Cemaati, Ali Riza Kili¢ tarafindan din-devlet iliskisi agi-
sindan incelenirken; Erenkdy Cemaati, Barig Ermis tarafindan grubun siyasetle iliskisi,
Seyda Midilli tarafindan kadin sohbetleri, Emine Merve Aksoy tarafindan ise gruba kati-
lim1 etkileyen sosyal faktorler agisindan ele alinmistir. Bu ¢alismalarda dini gruplarin sa-
hip olduklar1 medya araglarina kisaca deginilmekte; inceleme alanlari, basim yayin faali-
yetleri ve gorsel medyanin ¢ok az bir kismiyla sinirlandirilmaktadir. Bu nedenle incelenen
grubun medya araglarini kullanmaktaki temel motivasyonu goz ardi edilmekte, bu alan-

daki kurumsal yapilar biitiinciil bir sekilde ele alinmamaktadir.

Bu ¢aligma, giiniimiizde biiyiik bir iletisim agina sahip dort dini grubun (Erenkdy
Cemaati, Menzil Cemaati, Yeni Asya grubu ve Siileymancilik) sahip olduklar: iletisim
araglarini ve bu araglar vasitasiyla gergeklestirmekte olduklar1 kurumsal iletisimi, goster-
gebilimsel yaklasim ile ¢dziimlemektedir. Dini gruplarin sahip olduklar1 araglarda kulla-
nilan semboller ve bu araglara verilen isimler, sosyal insaci-sdylemsel yaklasim kullani-
larak yorumlanmistir. Bu yontemler ile dini gruplarin kendilerini konumlandirdiklar ta-
rihsel arka plan, bu arka plan {izerine insa ettikleri ufuk aktarilmaya c¢alisilmistir. Bu ¢a-
lismanin, toplumun ¢ogu kesimi tarafindan taninan ve yine toplumda pek ¢ok tiyesi bulu-
nan dort dini grubun sahip olduklari kuruluslar1 ve medya araglarini, kullandiklar1 isimler
ve gelistirdikleri sdylemler ile ortaya koymasi, bdylece gruplarin anlam diinyalarini ak-

tarmasi sebebiyle alana katki saglayacag: diistiniilmektedir.

Iki boliimden meydana gelen bu ¢alismanin ilk béliimiinde dncelikle iletisim kav-
rami1 ve iletisim tiirleri {izerinde durulacaktir. Basim-yayin faaliyetlerinin baglamasiyla
iletisim alaninda ortaya ¢ikan degisimler ve bunun sonucunda kamusal alanda gergekle-
sen doniigiim ele alimacaktir. Daha sonra tezin ana temasini teskil eden propaganda kav-

rami1 ve ona tarih boyunca yiiklenen anlamlar irdelenecektir. Ozellikle Birinci Diinya Sa-
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vasi’ndan bu yana kullanilan propaganda teknikleri aktarilacak, o donemde siyasal pro-
paganda olarak adindan s6z ettiren kavramin nasil toplumsal propagandaya doniistiigii
gosterilecektir. Propaganda kavraminin tarih boyunca edindigi anlamlar ve medya arag-
lariyla birlikte kullanilan teknikler, tezin ikinci bolimiinlin anlasilmasi i¢in oldukca

Onemlidir.

Ikinci béliimde ise dini gruplarin mesajlarini aktarmak igin kullandiklar1 dogrudan
ve dolayl araglar ele alinacak, dini gruplarin tarihsel gelisimleri géz Oniine alinarak ak-
tarilacaktir. Ancak burada tekrara diisiilmemesi amaciyla diger ¢alismalarda oldugu gibi
gruplar hakkinda derin bir tarihi bilgi verilmeyecektir. Kullandiklar araglar, sahip olduk-
larin1 sdyledikleri misyon, kullandiklar1 semboller ve gelistirdikleri retorik ile birlikte ir-
delenecektir. Daha sonra hedef kitleleri ile kurduklar iletisimde 6ne ¢ikan temalar ve
konular, kullandiklar1 propaganda teknikleri ile birlikte incelenecektir. Dini gruplarin
sunduklar1 anlam diinyas1 sadece sdylem bazinda olmadigindan, mesajlarini verirken kul-
landiklar1 sunum bigimleri ele alinacak, burada da yine gostergebilimsel yaklasim agir-

likl1 bir inceleme yapilacaktir.



BiRINCI BOLUM
ILETISIM VE PROPAGANDA

A) ILETiSIM

Iletisim en genel anlamda “bitkiler, makineler, insanlar, hayvanlarin kendi igle-
rinde veya birbirleriyle ya da sinyaller ya da iletiler araciligiyla gerceklesen etkilesim
siireci” seklinde tanimlanmaktadir.! Iletisim diinyadaki biitiin canlilar arasinda gercekle-
sen bir eylemken, insanlar arasindaki iletisimi diger canlilardan ayiran insanin tanimlama
yetenegidir.2 Bu da insanin bir kiiltiir igerisinde yasamasi ve bu kiiltiir ile baglantili olarak

iletisimde bulunmasindan kaynaklanmaktadir.

1) Kisiler Arasi iletisim ve Kitle fletisimi

Kisiler arasi iletisim, bireylerin dogrudan etkilesim halinde oldugu iletisim tarzi-
dir. iletisimin bir ucunda bulunan kaynak kisi tarafindan ortaya koyulan bir iletiye bir
uyumu ya da en azindan uyum saglamay1 denemesi soz konusudur. Uyumdan kasit ise
iletiye gore davranisin “ayarlanmasi”dir. Bu nedenle mesajin kavranmasi kisiler arast ile-

tisimde esastir.*

Kisiler arasi iletisimin pek ¢ok siniflandirmasi bulunmaktadir. Bunlardan en yalin
olan1 s6zel ve sdzel olmayan iletisim seklindeki siniflandirmadir. Sézel iletisim dil araci-
lig1yla; s6zel olmayan iletisim ise jest, mimik ve viicut diliyle yapilan bilgi aligverisi ola-
rak ifade edilebilir.’ Dolayisiyla basarili bir kisiler arasi iletisimde taraflarin ortak kiiltiir

ve yagantl deneyimlerine sahip olmasi bir gerekliliktir.°

Kentlesme, sanayilesme ve teknolojik gelismeler kitle iletisimini ortaya ¢ikaran
baslica etmenlerdir. Ozellikle nicelik olarak artan, nitelik olarak farklilasan yeni medya
araglar1 insanlar arasindaki mesafe algisin1 degistirmis, kisiler arasi iletisimi daha genis

bir alana ulagtirmistir. Kitle iletisimi de kisiler arasi iletisimden bu noktada ayrilmaktadir.

Daniel Chandler, Rod Munday, Medya ve Iletisim Sozliigii, cev. Babacan Tasdemir, Istanbul: letisim
Yaymecilik, 2018, s. 201.

Judith Lazar, Iletigim Bilimi, cev. Cengiz Anik, 2. Baski, Ankara: Vadi Yaynlari, 2009, s. 53.

Unsal Oskay, Iletisimin ABC'’si, 6. Baski, Istanbul: Inkilap Kitabevi, 2017, s. 15.

Oskay, Iletisimin ABC’si, s. 15.

Lazar, lletigim Bilimi, s. 54.

Haluk Giirgen, Orgiitlerde [letisim Kalitesi, Istanbul: Der Yayinlari, 1997, s. 83.
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Kisiler arasi iletisimde iletisim siirecindeki bireyler birbirlerini tanirken kitle ile-
tisiminde bir dinleyici kitle s6z konusudur, isimsizdirler ve farkli din, meslek, yas, cinsi-
yet ve sosyal tabaka olarak genis bir alana yayildiklar1 i¢in birbirlerine benzemezler. Bu

sekilde karakterize edilen bir hedef kitleye yonelik olan kitle iletisimi, 6rgttliidiir.”

Kisiler arasi iletisimde iletiler belli kisiler i¢in diizenlenir. Kitle iletisiminde hedef
kitlenin kimligi belirsiz oldugu i¢in, kullanilan iletisim araglarinin 6zelliklerine gore ile-
tisim siireci sekillenmekle birlikte 6nemli olan mesajin iletilecegi hizdir. Giiniimiizde sii-
rekli bir enformasyon akist mevcut oldugu i¢in iletiler genellikle glindelik karakter tasir,

dolayisiyla gelip gegicidir.®

Kitle iletisiminde genel olarak kavramlar {iretilir ve dagitilir; bireye herhangi bir
sorumluluk yiiklenilmez ve fakat seslenilen kitlenin kaynaga baglanmasi amaglanir; her-
kese seslenilir, hizmet ve eglence endiistrisini kapsar ve her toplumun kendine 6zgii be-

nimsedigi yasalar ile bigimlenir.’?

Giindelik hayatta bireylerin medya araglariyla siirekli etkilesim halinde bulunma-
sindan dolay1 kar amaci giiden/gilitmeyen kuruluslar, toplumsal ve dini gruplar mesajlarini
iletmek icin medya iliskilerine 6nem vermektedirler. Bu nedenle pek ¢cok kurumsal 6rgii-
tiin farkli medya araglarini yonetmek i¢in kurumsal iletisimde bulunmasi bir gereklilik

halini almigtir.'°

Kitle iletisimini, makro diizeyde hem diinya ¢apinda hem de iilkemizde yaygin-
lagtiran 6nemli bir faktor de devletci ekonomiden serbest ekonomiye gegis ile elde edilen
ekonomik giictiir. Ekonomik refahin artmasi, hem medya araglarinin tiretim ve dagitimini
artirmis hem de yaygin 6rgiitlii yapilar tarafindan sahiplenilmesine imkan vererek olusan

pazarda kullanimini kolaylagtirmigtir.!!

Giirgen, Orgiitlerde Iletisim Kalitesi, s. 61.

Giirgen, Orgiitlerde Iletisim Kalitesi, s. 62.

Giirgen, Orgiitlerde Iletisim Kalitesi, s. 62.

10 Aydemir Okay, Ayla Okay, Halkla Iliskiler ve Medya, 8. Baski, Istanbul: Derin Yayinlari, 2015, s. 4-5.
Suat Gezgin, “Gazeteciligin Tiirkiye’deki Seriiveni”, Tiim Yonleriyle Medya ve Iletisim, ed. Metin Isik,
Ayhan Erdem, Konya: Egitim Kitabevi Yayinlari, 2008, s. 24.



2) Grup ici Iletisim

Toplumsal yagamda en yalniz goriilen kisi bile bir iletisim agina sahiptir ve sosyal
bir grup i¢inde bulunmaktadir. Sosyal grup, “Belirli bir amag icin bir araya gelen, iiyele-
rine aidiyet duygusu veren ve disaridan taninabilen, liyeleri arasinda iletisim ve temas
olan, kendi igerisinde hiyerarsisi, normlar1 bulunan, gorece siirekli ve incelenebilen insan

toplulugu” olarak tanimlanmaktadir.!?

Judith Lazar en yalin haliyle grup i¢i iletisimi, “birbirlerine ileti gonderen ve bir-
birlerinin iletilerini kabul eden belirli sayidaki kisi arasinda siirdiiriilen iletisim” seklinde
ifade etmektedir.!® Grup igi iletisim genel olarak formel ve informel iletisim seklinde ele

alinmaktadir.

Informel iletisim grup iiyeleri arasinda duygusal bir bag olusturmayi saglayan or-
tak bir dilin kullanilmas1 ve normlarin benimsenmesiyle gerceklestirilen bir iletisim tiirii-
diir. Informel iletisim, kisiler arasinda bir baglilik olusturmakta ve mensubiyet duygusunu
giiclendirmektedir. Grup i¢inde meydana gelen baglilik ve dayanigsma ise gruba dis diin-
yaya karg1 bir durus kazandirmaktadir.'* Dolayisiyla grubun siirekliligini saglayan, igeri-
sinde duygusal ortaklig1 da barmdiran grup ici iletisimdir. Iletisim, grup igindeki etkin-
liklere katilim1 saglarken baglilig1 da gii¢lendirmektedir. Tiim bireyler iletisim siirecine
ayni bicimde katilmakla birlikte iletisimde daha aktif veya daha pasif olma durumlarina

gore bir yer edinmektedirler.!'

Gruptaki iiye sayisinin artis1 baglilig1 olumsuz etkilemektedir.'¢ Bu nedenle bu tiir
bir olusum, yapis1 geregi bir lidere ihtiya¢ duymaktadir. Lider genisleyen grubun baglili-
g1 koruyarak devamliligini saglamasinin yani sira, kurallara bagliligiyla tiyeler icin

canli bir 6rnektir.!” Bu tiir bir olusumda tiyeler arasi iletisim yatay bir goriiniim arz etse

Vejdi Bilgin, Bizi Kusatan Toplum: Sosyolojiye Giris, 4. Baski, Istanbul: Diisiince Kitabevi Yayinlari,
2013, s. 101.

Lazar, lletigim Bilimi, s. 56.

Lazar, lletigim Bilimi, s. 57.

Lazar, lletigim Bilimi, s. 58.

Nuran Hortagsu, Grup I¢i ve Gruplar Aras: Siiregler, 2. Baski, Ankara: Imge Kitabevi, 2014, s. 115.
Lazar, lletigim Bilimi, s. 58.
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de sosyal statiisii yiiksek olan kisilerin dikey yonde bir kisisel aga sahip olduklar1 da goz-
lenmektedir. Fakat boyle bir grup, genellikle ayn1 sosyal kdkene sahip bireylerden olus-

maktadir.!'8

Formel iletisim ise informel iletisime gbre daha diizenli, ¢ergevesi belli, kendine
Ozgii bir ag1 olan iletisim tiirtidiir. En yaygin 6rnegi isletmelerdeki iletisimdir. Grup lye-
leri/calisanlar arasindaki iligki hiyerarsik ve oldukga islevseldir. Gerek grup ici gerekse
grup dis1 iletisimde Orgiitiin benimsedigi bir jargon s6z konusudur ve iletisimi kolaylas-
tirir. Formel iletisim ag1, informel iletisimde oldugu gibi kisiler arasinda dayanigsmay1

saglamakla birlikte tiyelerin kisisel doyuma ulagmalarinda 6nemli bir unsurdur.!

3) Kurumsal letisim ve Yeni Medya

Gliniimiizde hem bireylerin hem de ¢esitli drgiitlerin/olusumlarin fikir beyanina
imkan veren medya araglari, alternatif ve aktivist yeni medya olarak isimlendirilmekte-
dir.?® Bulunulan medya ortamini “yeni” kilan unsurlar temelde ii¢ yaklasimla ifade bul-
maktadir. I1k yaklasim, medyay: teknik 6zellikleriyle ele alarak duyulara gore kategorize
etmektedir. Tkinci yaklasim, iletisimin hedefinde bulunan alicinin kim oldugu, mesaj1 na-
s1l algiladig1 ve ne gibi etkilerinin olduguna egilmektedir. Ugiincii yaklagim ise yeni med-
yanin miilkiyeti hususuna odaklanmakta ve yeni medyayi, ona erisme imkani elde eden

topluluklarin amaglarina ulagsmak i¢in kullandiklar1 endiistriler olarak ele almaktadir.?!

Geleneksel medyada kullanilan araglar ve medya ortamu, bir iletisim olgusu olarak
ele alinmaktadir. Giiniimiiz medyas1 ise “yeni”lesirken medya ortamini amag¢ olmaktan
¢ikarmig, faydaci bir bakisla kendisini ifade etmeye yarayan bir araca dontistiirmiistiir.??
Fakat yine de yeni medya araclarini ele alirken amag ve ara¢ ayrimima gitmek pek de
kolay degildir. Zira medya ortami doniisiirken geleneksel medya araglarini (telefon, ga-
zete, televizyon, fotograf, mektup vb.) kendi igine alarak geligsmistir.?®> Olusan platform

biligim toplumunun bir pargasi olmakla kalmamis, “yeni kiiltiirin ta kendisi” olmustur.?*

Lazar, lletigim Bilimi, s. 58.

19 Lazar, lletigim Bilimi, s. 59-61.

Leah A. Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, gev. ilkay Sevgi Temizalp, Istanbul: Epsilon Ya-
yincilik, 2016, s. 15.

2L Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 16.

22 Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 16.

2 Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 17.

2% Yesim Giigcdemir, Sanal Ortamda Iletisim: “Bir Halkla Iliskiler Perspektifi”, 3. Baski, Istanbul: Derin
Yaynlar, 2015, s. 24.



Kullanilan medyanin yeni olarak nitelenmesine neden olan en dnemli 6zelligi ise degi-

sime siirekli agik olmasidir.?

Yeni medya kisaca, “bilgi ve iletisim teknolojileri ve onlarin toplumsal baglam-
lar1” seklinde tanimlanabilir. Tanimda gegen toplumsal baglam konunun mihenk tasi ol-
makta ve ii¢ bilesenden olusmaktadir: “1) Insanlarin anlam paylasimi ve iletisim yetilerini
genisleten ve imkan veren maddi yapilar ve araglar; 2) insanlarin bu araglari kullanmak
ve gelistirmek tizere kalkistiklari iletisim eylemleri ve pratikleri; 3) Bu yapilar ve pratik-
ler ¢ercevesinde insanlarin yarattig1 ve insa ettigi daha genis toplumsal diizenlemeler ve
orgitsel formlar.”?® Kisaca kullanilan araglar, araglarin kullanimiyla ortaya koyulan pra-
tikler ve bunlar lizerine inga edilen toplumsal diizenlemeler toplumsal baglami olusturan

temel unsurlardir.

Yeni medyayi alternatif/aktivist yapan yani ise kiiltlirii veya ana akim medyay1
icine almasi ya da elestirmesi degil, onlara miidahalesi ve onlar1 yeniden insa etmesidir.?’
Halkla iliskiler uygulayicilari, hedef kitleyle dogrudan iletisime girebildigi bu ortama ge-

leneksel uygulamalari aktararak yasam alani olusturmaya odaklanmugtir.?®

4) Goriiniirliigiin Doniisiimii

Jirgen Habermas, ekonomideki degisimin kamusal olan1 dogrudan etkiledigini
“Kamunun yapisal doniisiimii, devlet ve ekonominin doniigiimiiniin yataginda akar.”?’
sOziiyle ortaya koymaktadir. Alvin Toffler, endiistri toplumunu ii¢ kavram {izerinden
aciklamaktadir. Endiistri toplumlarindaki enerji, tiretim ve dagitim sistemlerine “teknos-
fer” adin1 veren Toffler, her teknosferin kendine 6zgii bir “sosyosfer”e ihtiya¢ duydugunu
belirtmektedir. Toplumlardaki iletisim agin1 ise “enfosfer” kavramiyla ele almakta, en-
diistrinin gelisimiyle bireysel ve kitlesel mesajlarin dagitimi i¢in bir enformasyon aginin

olusturuldugunu ifade etmektedir. Ona gore enfosfer, kisisel davraniglar1 ekonomik iire-

timle birlestirmekte, bu nedenle teknosfer ve sosyosferle i¢ ige bulunmaktadir.°

25 Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 19.

26 Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 19.

27 Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 28.

28 Giigdemir, Sanal Ortamda Iletisim: “Bir Halkla Iliskiler Perspektifi”, s. 85.

2 Jiirgen Habermas, Kamusalligin Yapisal Déniisiimii, gev. Tanil Bora, Mithat Sancar, 14. Baski, Istanbul:
Iletisim, 2017, s. 25.

30 Alvin Toffler, Ugiincii Dalga, gev. Selim Yenigeri, Istanbul: Koridor Yaymcilik, 2018, s. 47.
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Gliniimiiz toplumunda teknosferin degisimiyle sekillenen sosyosferde diger sos-
yal kurumlar gibi din kurumu da degisimden etkilenmistir. Degisim Oncelikle dilde gorii-
niirliik kazanmis; siyasal kuramcilar dini inanci, “dini kanaat/diisiince” seklinde ifade
eder olmuslardir. Dildeki bu degisim, aslinda kamuoyu kavraminin bir yansimasidir ve

“public opinion”1n siyasal alanla sinirlt olmadiginin bir ifadesidir.!
y

16. ylizyilda “saray’1, burjuva toplumunda “devlet”i, 17. yilizyi1lda basin faaliyet-
leriyle “hedef kitle”yi temsil eden “kamu” kavrami®2, kitle iletisim araglarinin yayginlag-
masiyla Albig, Childs, Ogle gibi “public opinion” aragtirmacilari tarafindan “grup” keli-
mesinin yerine kullanilir hale gelmistir.>* Kamuoyu kavramina farkli alanlar agisindan
bakildiginda siyasal bilimlerde “kitle”, sosyolojide “grup olay1”, sosyal psikolojide ise
“kisisel kanaat” anlami yiiklendigi goriilmektedir. Fakat nihayetinde kamuoyunun siyasal

alandaki kullanimi1 daha yaygindir.>*

Sanayilesme siirecinde geleneksel sehir yasamindan kentlere go¢ eden insanlar
0zel hayatlarindaki insani iligkileri bulamamais, “kamusalligin girdabina kapil(mis)”lar-
dir.?> Kitle insanina doniisen sehir insani, temelde giivenlik arayisi nedeniyle, kendine
yakin buldugu yapilanmalara dahil olarak sahsi alanini olusturma yoluna gitmistir.>¢ Kitle
iletisim araglarinin yayginlasmasiyla kamusallik hem bir niifuz edinmenin hem de insan-
larin davranislarini etkilemenin amag edinildigi bir arena halini almistir.?” Zira toplum,

kitlelerin onayimi almakta rekabet iginde olan bir “6rgiit toplumu”na doniismiistiir.>®

Birinci Diinya Savasi esnasinda propaganda ve kitle iletisim araglarinin etkisi, sa-
vas akabinde kamuoyu konusunda farkindalig: arttirmustir.® ilerleyen siirecte medya gé-

rlintirliigii, farkli kamusalliklar i¢in bir gereklilik halini almistir. Artan kitle iletisimiyle

31 John Stuart Mill, Ozgiirliik Uzerine, ¢ev. Tugge Kanbur, 3. Bask, Istanbul: Litera Yaymcilik, 2018, s.
151.

Arsev Bektas, Kamuoyu, Iletisim ve Demokrasi, 4. Baski, Istanbul: Baglam Yaynlari, 2013, s. 43.
Bektas, Kamuoyu, Iletisim ve Demokrasi, s. 46-47.

Bektas, Kamuoyu, Iletisim ve Demokrasi, s. 57.

Habermas, Kamusalligin Yapisal Dénitisiimii, s. 275.

Zygmunt Bauman, Cemaatler, gev. Nurdan Soysal, Istanbul: Say Yayinlari, 2016, s. 8.

Habermas, Kamusalligin Yapisal Déniisiimii, s. 32.

Habermas, Kamusalligin Yapisal Déniisiimii, s. 36.

Bektas, Kamuoyu, Iletisim ve Demokrasi, s. 30.

32
33
34
35
36
37
38
39
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farkli kamularin faaliyetleri ev igine kadar girmis ve kisilerin bos zamanlar1 dahil hayat-
larinin hemen her alanini sekillendirir olmustur.*® Medya araglarina erisilebilirligin art-
mas1 kamusal alanda ciddi rekabete neden olmus, bdylece farkli kamular medya aracili-

giyla gortiniirlik yarigia girmistir.*!

5) Markalasma ve Holdinglesme

Markalasma, Alvin Toffler tarafindan “Ikinci Dalga” olarak ifade edilen Endiistri
Devrimi sonrasinda meydana gelen toplumun karakteristik 6zelliklerinden olan magaza
zincirlerinin olusmasinin bir sonucudur.*? Kavram, “Bir sirket, iiriin veya hizmetin, tiike-
ticilerin zihninde ayirt edici bir kimlik kazandiklar1 -belirli degerler, yasam tarzlar1 ve

anlamlarla baglantili hale geldikleri- pazarlama siireci” seklinde tanimlanmaktadir.*?

Kurumsal ve orgiitsel iletisimin hakim oldugu gliniimiiz toplumunda markalagma,
sembolik ve retorik bir deger ifade etmektedir.** Marka, 6rgiite bir iletisim sistemi sagla-
makta ve bdylece kullanilan iletisim araglari ile iletilecek mesajin icerigi belirlenmekte-
dir.** Bu tiir bir olgu ise Marshall McLuhan’in “Arag, mesajdir” sdylemini akla getirmek-
tedir. McLuhan’a gore her aracin, kisisel ve sosyal sonuglar1 bulunmakta; kullanilan arag,
bir tutum degisikligi saglamaktadir.*® Dolayisiyla herhangi bir aracin ifade ettigi en

onemli mesaj, bu aracin insan hayati {izerinde nasil bir etkide bulundugudur.*’

Markalagma, sosyal gruplara kamusal alanda bir kimlik kazandirarak 6zerklesme
saglamakta, kiiltiirel bir meydan okumay1 miimkiin kilmaktadir.*® {letisimin merkezi ko-
numda oldugu enformasyon toplumunda bu meydan okuma Melucci tarafindan “kiiltiirel
yenilenme” seklinde isimlendirilmistir.** Bu bakis agisina gére sahip olunan kiiltiir, kul-

lanilan araclar araciliiyla kolektif bir sekilde marka tarafindan temsil edilen toplulugun

40
41

Habermas, Kamusalligin Yapisal Doniisiimii, s. 276.

Habermas, Kamusalligin Yapisal Doniigiimii, s. 76-77.

42 Toffler, Ugiincii Dalga, s. 38.

4 Chandler, Munday, Medya ve Iletisim Sozliigii, s. 267.

4 Seda Cakar Mengii, Kurumsal Iletisim ve Profesyonel Markalar, Istanbul: Derin Yayinlari, 2016, s. 2.

4 Mengii, Kurumsal Iletisim ve Profesyonel Markalar, s. 3.

46 Marshall McLuhan, Understanding Media: The Extensions of Man, London: Sphere Books, 1967, s. 7-
8.

47 Dan Laughey, Medya Calismalari, gev. Ali Toprak, Istanbul: Kalkedon Yayinlari, 2010, s. 26.

4 Ali Yasar Saribay, Postmodernite Sivil Toplum ve Islam, Istanbul: Sentez Yaymcilik, 2014, s. 228-229.

4 Alberto Melucci, “Toplumsal Hareketler ve Giindelik Yasamin Demokratiklesmesi”, Birikim, S. 24,

Istanbul: Birikim Yayinlar1, 1991, s. 57.
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kendilerini yeniden inga etmelerini saglayarak giindelik hayat1 sekillendirmelerini miim-
kiin kilmaktadir.’® Giiniimiiz “hareketler”’inin bir “karakter” olarak degil de “isaretler”
olarak var oldugunu dile getiren Melucci, hareketlerin isleyislerini, ana akim kiiltiir kod-

larina kars1 sembolik karsi ¢ikislarla gergeklestirdiklerini ifade etmektedir.!

Holdinglesme, bir markanin pek c¢ok alanda faaliyet gosterir hale gelmesine de-
nilmektedir. Holdinglesme, biitiinlesme, ¢esitleme ve uluslararasilagsma olmak tizere ii¢
siiregten meydana gelmektedir. Biitiinlesme, bir sirketin ayni1 isi yapan baska bir sirketle
birlesmesi (yatay biitiinlesme) seklinde olabilecegi gibi, yine bagka bir sirketle birlesme
yoluyla faaliyet alanin1 genisletmesi (dikey biitiinlesme) seklinde olabilmektedir. Cesit-
leme, holdinglesme ile benzer anlamdadir ve sirketin televizyon, radyo, internet aglari,
okullar, hastaneler, tatil yerlerine sahip olmasi gibi genis bir faaliyet alanin1 ifade etmek-
tedir. Uluslararasilasma ise farkli isimlerle adlandirilmis olsa da sirketin farkli iilke ve

kitalarda varlik gostermesidir.>

B) BIR ILETISIM BiCiMi OLARAK PROPAGANDA

Propagandanin kullanimi bir gii¢ gosterisi ve iletisim bi¢imi olarak ytizyillar 6n-
cesine uzansa da bilimsel olarak inceleme konusu yapilmas1 yeni bir gelismedir. Ozellikle
Birinci Diinya Savasi yillarinda siyasi liderler tarafindan yogun bir sekilde kullanilan pro-
paganda tekniklerinden dolay1 kavram 20. yiizyilda siyasal bilimlerin ve sosyolojinin in-
celeme konusu olmustur. Kitle iletisim araclarmin 20. yiizyildaki gelisimiyle propagan-
danin giindelik hayatta farkina varilamayacak sekilde olaganlasmasi, iletisim ve propa-

gandanin birlikte incelenmesini gerekli kilmistir.

1) Propaganda Kavrami ve Propagandanin Tanim

Propaganda kelimesi Latince propagare sdzciiglinden tiiretilmis olup yeni bitki-
lerin yetistirilmesi icin bitki filizlerinin topraga dikilmesi anlamina gelmektedir. Bu agi-
dan propaganda kelimesi, belli diisiinceleri ortaya ¢ikarmak ve yaymak olarak ifade edi-

lebilir.>? J.A.C. Brown’m kelimenin barindirdig1 anlama yaptigi vurgu énemlidir. Yayilan

50
51
52
53

Saribay, Postmodernite Sivil Toplum ve Islam, s. 230.

Melucci, “Toplumsal Hareketler ve Giindelik Yasamin Demokratiklesmesi”, s. 57.

Laughey, Medya Calismalari, s. 80-81.

Nejdet Atabek, “Propaganda ve Toplumsal Kontrol”, Konya, Sel¢uk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Aka-
demik Dergisi C. 2, S. 4 (2003), s. 5.
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inang ya da diisiinceler kendiliginden ortaya ¢ikmayip baskalar: tarafindan yetistirilmis

ya da yapay bir sekilde olusturulmus diistincelerdir.>*

Propaganda, bir diisiince dogrultusunda insanlar1 etkilemek amaciyla ¢cagin tim
iletisim araglarini ve imkanlarini kullanarak 6zellikle de duygulara hitap ederek gergek-
lestirilen bir iletisim yontemidir.’> TDK tarafindan yaymaca olarak dilimize kazandirilan
kelime, “Bir 6greti, diislince veya inanci bagkalarina tanitmak, benimsetmek ve yaymak

amaciyla soz, yazi vb. yollarla gergeklestirilen ¢aligma” seklinde tanimlanmaktadir.>¢

Halkla iligkiler ve pazarlama alaninin 6nciisii olarak kabul edilen Edward Bernays
Propaganda adli eserinde propaganda kavraminin Funk and Wagnalls’ Dictionary’de

dort sekilde tanimlandigini ifade etmistir.

1. Bir kardinaller toplulugu, yabanci heyet yoneticileri; ayrica, 1627 yilinda Roma’da
Papa VIII. Urban tarafindan misyoner rahiplerin egitimi i¢in kurulan okul; Sacred
College de Propaganda Fide.

2. Dolayisiyla, bir doktrin veya sistemi yayma amacindaki her kurum veya diizen/tasari.

3. Bir goriis veya bir hareket tarzi i¢in halk destegini elde etme yoniinde sistemli bir
sekilde sarf edilen ¢aba.

4. Bir propaganda araciligtyla ileri siiriilen ilkeler.

Calismada kelimenin eskiden giizel bir anlam1 olmasina karsin Ingiliz dilinde son
derece saptirilmis bir anlam ifade ettigi tizerinde durulmaktadir. Kelimenin anlamindaki
degisime, 1812-1815 yillar1 arasindaki ABD ile Biiyiik Britanya arasindaki savagin neden
oldugu gosterilmektedir.’” The Scientific American’da yapilan bu tespit lizerine propa-
ganday1 yapanlar nazarinda kelime olumlu bir anlam alirken, propagandaya maruz kalanlar
tarafindan olumsuz bir anlam yiiklenildigi sdylenebilir. Bernays’a gére modern propaganda,
kamunun bir kurulus, fikir veya grupla iligkilerini etkilemek amaciyla olaylar meydana getir-

mek veya mevcut olani sekillendirmek igin gosterdigi tutarl ve siirekli bir gabadir.>®

54
55

J.A.C. Brown, Siyasal Propaganda, ¢ev. Yusuf Yazar, Istanbul: Aga¢ Yaymcilik, 1992, s. 11.

Arsev Bektas, Siyasal Propaganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalari, Ankara:
Baglam Yayincilik, 2002, s. 19.
http://www.tdk.org.tr/?option=com_karsilik&view=Kkarsilik&kategoril=abecesel&kelime2=P,
(15.03.2019).

Edward Bernays, Propaganda, New York: Horace Liveright, 1928, s. 21.

Bernays, Propaganda, s. 25.

56

57
58
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Yanlis bilgilendirmenin tarihteki bilinen ilk érnekleri Atinalilar ile iranlilar ara-
sinda goriildiiglinden propagandanin yaniltici niteligi modern propagandaya has bir 6zel-
lik degildir.>® Fakat Birinci Diinya Savasi’nda propaganda tekniklerinin yaygin olarak
kullanilmasiyla tamamen olumsuz anlam yiiklenen kavram, kelimenin anlami tizerinde
duran arastirmalar vesilesiyle bu olumsuz ¢agrisimdan arindirilmaya c¢aligilmistir. Arin-
dirma faaliyetleri sonucunda, “belli ¢ikarlar1 olan bireylerin ya da gruplarin, bagkalarinin
kanaatlerini ve davraniglarini etkilemek amaciyla, 6nceden tasarlayarak, ikna ve telkin

yontemlerini kullanarak yaptiklari eylem” taniminda gortis birligine varilmistir.®°

Propaganda ile ilgili ilk ¢alismalardan biri olan Propaganda Technique in the
World War’da Laswell tarafindan kavram, “anlamli semboller, ya da... dykiiler, sdylen-
tiler, haberler, resimler ve toplumsal iletisimin diger bigimleriyle diisiincelerin denetimi”
olarak tanimlanmistir.®! Sembollerin insanlari ikna siirecindeki etki giictinden dolayi ta-
nimda sembollerden bahsedilmesi iknanin somutlagmis bir goriinlimiiniin olduguna da

isaret etmektedir.

Albig ise “belirli bir veya bir dizi doktrini yaymak i¢in gerceklestirilen herhangi
bir orgiitlii ya da diizenli grup calismasi” seklinde niteleyerek propaganday1 “bir ikna

etme girisimi” olarak tanimlamaktadir.®?

Propagandaya farkli bir perspektiften bakan Doob’a gdre propaganda tanimlan-
masi zor bir olgudur. Ona gore propagandanin taniminin yapilmamasinin nedeni ya isten-
miyor olusu ya da bdyle bir tanim yapmanin imkansizligidir.®® Fakat tanimlamaya bu
olumsuz bakigina ragmen kendisi de bir propaganda tanimi yapmistir ve iknanin psikoloji
tizerindeki etkisine igaret ettigi i¢in Doob’un tanimi da dikkate degerdir. Doob’a gore

propaganda “ilgili kisi (ya da kisilerin) telkin vasitasiyla gruplarinin tutumlarini ve so-

9 Garth S. Jowett, Victoria O’Donnell, Propaganda ve Ikna, ¢ev. Rana Kahraman Duru vd., Istanbul:

Artes Yayinlari, 2017, s. 84.

Bektas, Siyasal Propaganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalari, s. 20.

Harold Laswell, Propaganda Technique in the World War, s. 9’dan aktaran: Bektas, Siyasal Propa-
ganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalari, s. 20.

William Albig, Modern Public Opinion, s. 29°dan aktaran: Bektas, Siyasal Propaganda: Tarihsel Ev-
rimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalari, s. 21-22.

Leonard W. Doob, “Propaganda”, s. 375’ten aktaran: Jowett, O’Donnell, Propaganda ve lkna, s. 27.
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nucta da bu gruplarin hareketlerini kontrollar1 altina almak icin yaptiklari sistematik faa-
liyetleri”dir.®* O, propaganday1 maksatli ve maksatsiz olarak siniflandirir. Maksatli pro-
paganda belli bir grubu belli hedefler dogrultusunda sistemli bir sekilde tiim teknikleri
kullanarak ikna etme girisimi olarak ifade edilebilir. Maksatsiz propaganda ise yine belli
kisi veya gruplar1 ikna etmeyi amag edinmekle birlikte propagandacinin bir propaganda

faaliyeti gergeklestirdiginin farkinda olmamasi seklinde tanimlanabilir.

Propagandanin etkisi, bir diislinceyi yaymak i¢in en uygun stratejiye bagvurma-
sia ve bunu bulundugu zamanla sinirlandirmayarak stirekli ve sistemli kilmasina bagli-
dir.%® Jowett ve O’Donnel’e gore propaganda, dil ve gesitli goriintiiler kullanilarak olus-
turulan “amaci onceden belirlenmis yonlendirici iletisim tesebbiisii”diir.°® Bu nedenle
propagandanin odak noktas algilardir ve insanlarin hem kendilerinden hem de ¢evrele-

rinden bilgi toplayarak olusturulmaktadir.

Brown’a gdre propaganda, belli bir gruba belirli bir inanc1 benimsetmek i¢in uy-
gulanan bir telkindir. Telkinin etkili olabilmesi i¢in propagandacinin muhatap aldig: kit-
lenin inanglarini, 6rf ve adetlerini dikkate almasi gerekir.®” Propaganda kelimesi hem me-
sajin kendisini hem de iletisim yontem ve siirecini ifade ederken telkin, mesajin ileti-
minde, diislincenin benimsetilmesinde takip edilen yolu ifade etmektedir. Telkinin giicii-
niin fark edilmesi propagandacilar i¢in 6nemli bir gelisme olmugstur. Telkin, insan toplu-
luklarinin siiriilesme giidiisiinii harekete gecirmede kullanilarak insanlar arasinda diisiin-
sel bir tecritlenmenin yapilmasina imkan saglamigtir.’® Boylece grup bilinci saglamada
etkili olan telkin yoluyla propaganda, grup i¢i ve grup dis1 tutumlarin olugsmasinda belir-

gin bir rol almistir.
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Propaganda, Evil and Good adli eserinde R.J.R.G. Wreford propaganday1, pro-
pagandacinin niyetine bakmaksizin sadece “ilgi ¢ekici” yOniinii esas alarak “kanaatin sa-
tis1” olarak ele almistir. Propaganday:r “cirkin” bir kelime olarak gdren yazar, kavrami

“ilgi gekici enformasyon ve kanaat yayma islemi” seklinde ifade etmistir.*

Jowett ve O’Donnell kendilerinden 6nce propagandanin teknik yonii veya psiko-
lojik etkileri lizerinden tanimlandigini 6ne siirerek propagandayi bir iletisim bi¢imi olarak
ele almaktadirlar. Giiniimiizde de kabul edilen bir tanim olarak onlara gére propaganda,
“kasith ve sistemli olarak algilar1 sekillendirme, idraki manipiile etme girisimi olmakla
beraber propagandacinin amacina ulagmasini kolaylastiran dogrudan bir eylem”dir.”° Ta-
nimdan da anlagilacag iizere esasinda propaganda, hedef kitleyi istenilen bir davranig
bicimine yonlendirmeyi amaglar. Bu yonlendirme kimi zaman tahrik edici bir canlilikla
yapilirken kimi zaman da tamamen dogru bilgilerle yapilan bir meydan okuma seklini

alabilir.”!

Propaganda ile ilgili calismalari inceledikten sonra beynelmilel topluluklar ara-
sinda gerceklestirilen iletisim siirecini géz Oniinde bulunduran Qualter yeni bir tanim
onermektedir. Qualter’e gore propaganda, “bir bireyin veya grubun baska bireylerin veya
gruplarin tutumlarini belirleyip bicimlendirmek, kontrol altina almak veya degistirmek
icin, haberlesme araclarindan yararlanarak ve bu bireylerin veya gruplarin belirli bir du-
rum veya konumdaki tepkilerinin kendi amaglarina uygun tepkiler seklinde olacagin

umarak giristikleri bilingli bir faaliyet” seklinde tanimlanabilir.”

Tanimda en dikkat ¢ceken nokta siiphesiz “bilingli bir faaliyet” olmasidir. Propa-
ganda, propaganday1 yapan kisinin kisileri veya gruplar1 bir diislince/doktrini benimse-
mesini saglamak ya da benimsenen bir inanig1 pekistirmek amaciyla yaptig bir girisimdir.
Bireyler veya gruplar tizerinde tutum degisikligi saglamak iletisim siirecinde alict konu-
mundaki hedef kitleyi gosterirken tanim, bu hedef kitleyi grup ici ve grup dis1 seklinde
ele almay1 miimkiin kilmaktadir. Propaganda bireyler iizerinde etkide bulunurken de esa-

sinda kitlelere hitap etmektedir. “Biz” seklinde bir grup bilinci olusturarak belirlenen top-

8 R.J.R.G. Wreford, Propaganda, Evil and Good, s. 524-24’ten aktaran: Qualter, “Propaganda Teorisi ve
Propagandanin Gelisimi”, s. 259.

Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 30.

Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 43.

Qualter, “Propaganda Teorisi ve Propagandanin Gelisimi”, s. 279.
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lulugun tamaminda bir tutum degisikligi veya bir tutumun siirdiiriilebilirligi hedeflen-
mektedir. Dolayisiyla propaganda daha fazla kisiye ulagma ¢abasi giittiigtinden niceligi
onceleyen bir faaliyettir. Istenilen bir goriis etrafinda birlesmeyi amacladigindan siireg

degil sonug odaklidir.

Bir kisi veya grubun iletisim bi¢imini anlamak ve diger iletisim tekniklerinden
ay1rt edebilmek i¢in propagandanin tanimi1 dnemlidir. Yapilan tanimlara genel olarak ba-
kildiginda, propagandanin tek yonlii bir iletisim oldugu, belli bir mesajin/doktrinin iletil-
mesinin hedeflendigi, etkili olmak i¢in ¢agin tiim teknik araglarinin kullanildig, g¢esitli
sembollerle diisiincelerin zihinlerde somutlastirildigy, siireklilik isteyen, duygulari hare-

kete gegirerek insanlari etkilemeyi amaclayan bir iletisim siireci oldugu goriilmektedir.

Propaganday1 tiim bu olumsuz yargilardan arindirma ¢abalarinin sonucunda kime
propagandaci denilebilecegi sorusuna da yanit vermek ¢alismamiz i¢in faydali olacaktir.
Qualter’e gore bir kimse, belli bir toplulugun inang ve davranislari lizerinde etkide bulun-
may1 amagliyorsa bu kisi propagandaci olarak nitelendirilebilir.”® Propagandaci bir ko-
nuyla ilgili tartismaya girdiginde, bir yanit bulma ¢abasina girmez, onun yanit1 zaten be-
lirlidir.”* Propagandacinin giindemi, hedef kitlenin sahip oldugu hassasiyetlere hitap ede-

rek kitleyi, savundugu doktrin dogrultusunda harekete gegirmektir.

2) Propagandanin Tarihsel Gelisimi

Propaganda, insanlarin topluluk halinde yagamaya baglamalarindan bu yana giin-
liik hayatta hiikiim siiren bir faaliyettir. Insan medeniyetinin ilk dénemlerinde sozlii ileti-
simin egemen oldugu kiiltiirlerde (Aztek ve Maya gibi) propaganda, tabiat olaylarina yiik-
lenen anlamlar, insan dis1 varliklarla ilgili ¢esitli semboller ve riiya yorumlari araciligiyla
olusturulmustur.” Bu dénemde yoneticilerin segkinligini ifade etmek amaciyla kullanilan
sembollerin ve imajlarin liderler veya liderlere bagh dini kisilikler tarafindan iiretilip yay-

ginlagtirilmasi, tek yonlii bir iletisim siirecinin oldugunu gostermektedir.”¢
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Antik Yunan’da ise propaganda soze dayali ikna yontemini ifade eden retorikle
farkl1 bir bigim alarak varligin1 devam ettirmistir.”” Sofistler bir seyin bilgisinin géreceli
oldugunu diisiindiikleri i¢in iknay1 bir gereklilik olarak gérmiislerdir. Onlara gore “en
iyi”’ye ulagsmak icin retorik kullanilarak bir tartisma ortami olusturulabilir ve bir eylemin
lehte ve aleyhte olan yonleri ortaya ¢ikarilabilirdi. Mutlak hakikate ancak felsefl incele-
meyle ulagilabilecegini diisiinen Platon ise Sofistlerin bu yontemini tehlikeli bulmus ve
zihinleri karistiracagini ifade etmistir. * Bu iki diisiince tarzin1 Aristoteles Retorik adl
eserinde mezcetmistir. Ona gore hakikate akil ve mantik ile ulagilmakla birlikte bunu her-
kesin yapmasi miimkiin degildir. Bu nedenle Aristoteles’e gore mantiksal diisiinme bigi-
minden yoksun insanlarin hakikate ulasmasi igin ikna sanati bir gerekliliktir.”

Tarih boyunca c¢esitli isim ve tekniklerle uygulanan propaganda bir kurum olarak
1622 yilinda Papa XV. Gregory tarafindan kurulan Sacra Congregatio de Propaganda
Fide (Itikat1 Yayma Cemiyeti) ile viicud bulmustur.®® Sacra Congregatio propaganda et-
kinlikleri i¢in kurulan ilk yap1 olmamakla birlikte 6zellikle propaganda faaliyeti gosteren
ve 0zel bir isimle anilan ilk kurulustur. Papaliga bagli resmi bir organ olan kurulusun
amact Roma Katolik Kilisesi’nin inancin1 yaymak ve pekistirmektir. Bunu yaparken de
temel prensibi insanlarin goniillii olarak kilisenin itikadin1 benimsemesini saglamaktir.®!
Ciinki bilingli bir sekilde hareket eden misyonerlere gore, baska inanglara sahip kisiler
digaridan bir miidahale olmaksizin Hristiyanligi 6grenemeyeceklerdir.®?

Kilise tarafindan kurulan bu resmi kurulustan sonra kilisenin faaliyetlerinde bi-
reysel cabanin yerini sistemli faaliyetler almigtir.1627°de Papa VIII. Urban tarafindan
misyonerler i¢in Collegium Urbanum kurulmustur. Tek tek bireylerin degil bir toplulugun
diistincesini etkileme girisimi olan propaganda faaliyetleri i¢in kurulan bu kurulusun he-
def kitlesi “Amerikalar’daki puta tapanlar” ile “Avrupa’daki protestan halklar” olmus-
tur.®3 Bu nedenle propaganda kelimesine Katolikler olumlu anlam yiiklerken Protestanlar

tersi bir yaklasimi benimsemislerdir.
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Propaganda kelimesi yukaridaki aciklamalarda da goriildiigi iizere baslangicta
propaganda eylemini gerceklestirilen orgiitleri ifade etmek i¢in kullanilmis; sistemli bir
sekilde kullaniminin yayginlagmasiyla doktrinin kendisinin bir ifadesi olarak ele alinmus,
sonraki zamanlarda ise kullanilan teknikleri gostermek i¢in tanimlanir olmustur.®* Ku-
rumsallagtig1 yillarda tamamen bir dini anlayisa insanlar1 ¢gekme amacini giiden propa-
ganda, Fransiz Devrimi’nden sonra siyasal propaganda olarak politika alaninda kendini
gostermistir. Bir doktrini insanlara benimsetmek i¢in tarihte ilk defa meclis, devrim ko-
miteleri ve kuliipleri eliyle ¢esitli senlikler, toplu gosteriler, yliriiyiisler, diizenlenerek tiim
propaganda kaynaklari kullanilmistir.®> Basim-yayin alaninda teknik imkanlarin gelis-
mesi ve ulasim aglarinin yayginlagmasi propagandanin kitaplar, ilanlar, dergiler aracili-
giyla daha genis kitlelere ulasmasini saglamigtir.3

Qualter, ulus devletlerin ortaya ¢ikmasiyla propaganda i¢in uygun kosullarin da
olustugunu ifade ederek propagandanin 19. yiizyilda ¢agdas kabul edilebilecek bir olgu
oldugunu sdylemektedir. Reklameilikta kullanilan yontemlerin politikaya uygulanmasi
ise propaganday1 bu asirda bir sanat haline getirmistir.®’

Propagandanin tiim yonleriyle kendini gdsterdigi donem ise siiphesiz 20. yiizyil
baglaridir. Ulasim aginin yayginlagmasi ve kitle iletisim araglarinin gelismesi, degisen
toplumsal yapiya ulasmada 6nemli bir faktor olmusg ve propagandaya farkli bir boyut ka-
zandirmistir. Lenin ve Hitler gibi liderlerin kullanimiyla degisen yapisi, kavramin psiko-
lojik savag yontemleriyle anilmasina neden olmustur.®®

Tarihsel arka planini g6z 6niinde bulundurdugumuzda propagandanin ¢izgisel bir gelisim
gosterdigi sdylenemez.® Propaganda faaliyetlerinin &zellikle farkli inang ve diisiincelerin ortaya
ciktig1 ya da yayginlik kazandig1 dénemlerde sistemli olarak uygulandigini sdyleyebiliriz. Birinci
Diinya Savagi’nda propaganda genel olarak rakibe karsi taktik olusturma, rakibi kandirma, kendi
taraftarlarini ise teskin etme amaciyla kullanilmis, savas sonrasinda gelisen teknoloji ile 6zellikle

uluslararasi radyo yaymlarinin yayginlagmasi ve insan psikolojisini etkilemesinin farkina varil-

mas1 propaganday1 giiglendirmistir.”® Ulus-devletlerle olusan yeni toplumsal yapida meydana ge-

84
85

Qualter, “Propaganda Teorisi ve Propagandanin Gelisimi”, s. 256.

Jean-Marie Domenach, Politika ve Propaganda, gev. Tahsin Yiicel, 2. Baski, Istanbul: Varlik Yayinlari,
1995, s. 26.

Bektas, Siyasal Propaganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalart, s. 80-81.
Qualter, “Propaganda Teorisi ve Propagandanin Gelisimi”, s. 257.

88 Nevzat Tarhan, Psikolojik Savas, 22. Baski, Istanbul: Timas Yaynlar, 2017, s. 28.

89 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 83.

% Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 316.

86
87



19

len sevgi ve giiven eksikliklerini gidermedeki giiciiyle propaganda faaliyetleri, giicii elinde bu-
lunduranlar igin vazgegilemez olmustur.”' Politik sahadaki rekabetin etkisi de propagandanin bu
gelisiminde oldukga etkilidir. Dolayisiyla 19. yiizy1lda modern bir gii¢ olarak politik alanda ortaya

c¢ikan propaganda 20. yiizyilda sosyal, siyasal ve ekonomik hayatin ayrilmaz bir pargasi olmustur.

3) Propaganda Tiirleri
3.1. Politik Propaganda ve Toplumsal Propaganda
a) Politik Propaganda

Insanlar arasinda liderlik i¢in rekabetin oldugu zamanlardan beri propaganda kav-
ramsal olarak ele alinmamissa da hep var olmustur. Her ¢agda insanlar, etkilemek iste-
dikleri kisilere savlarini ulastirabilmek i¢in bulunduklar1 ¢aga 6zgii ara¢ ve yontemleri
kullanmislardir. Propaganda, Kilise’nin kurumsal bir faaliyet haline getirmesiyle sistem-
lesmis ve 18. asra kadar kelimenin kullanim1 kilisenin terminolojisiyle sinirli kalmigtir.
Fransiz Devrimi’yle yayilan diisiince akimlarindan dolay1 bu asirdan itibaren dinsel anla-
mindan uzaklasmis, farkli bir manaya biiriinmiistiir. Barlett’in politik alani esas alan ta-
nimlamasina gore “propaganda, toplumun goriis ve davranisini, kisilerin belirli bir goriisii
benimsemelerini saglayacak bigimde etkileme girisimi”dir.*? Deger yiiklii olmayisiyla ta-
nim, bir iletisim yOntemi olarak propaganday1 nesnel bir dille ifade etmektedir. Ancak
propagandanin o donemde olusturdugu algiy1r gozler Oniline sermesi agisinda W. T.
Brande’in tanim1 da 6nemlidir. Ona gore propaganda “cagdas siyaset dilinde, cogu yone-
timlerin dehset ve nefretle karsiladiklar1 ilke ve diisiinceleri yaymak i¢in kurulmus gizli
orgiitleri ifade etmekte kullanilmaktadir.” Bundan dolay1 17. ve 18. yiizyillarda ingiliz
dilinde propaganda hakkinda pek bir sey yazilmamus, fakat takip eden ylizyilda siyaset

bilimcilerin en ¢ok bagvurduklar1 kavramlardan biri haline gelmistir.”

Propagandanin anlamindaki bu degisim modern zamanlarda insanlar sert bir se-
kilde elestirmeyi saglayan bir silah olarak kullanilmasindan kaynaklanmaktadir. Bu sila-

hin etkisiyle karsit goriisler zaman zaman zay1f duruma diisiiriilebilmistir. Bu etkinin al-

%1 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 82.
92 Barlett, Political Propaganda’dan aktaran: Domenach, Politika ve Propaganda, s. 17.
3 Qualter, “Propaganda Teorisi ve Propagandanin Geligimi”, s. 257.
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tinda yatan faktorlerden biri teknolojinin gelismesi, digeri de gelistirilen ikna yontemler-
dir. Dolayisiyla bu faaliyetler modern devlet yapisinin sebebi degil sonucu olarak goste-

rilebilir.*

19. ylizyilda sanayilesme sonucu, degisen toplumsal yapiyla vurgulanan sinif bi-
linci, sinif farklilagmalarinin iyice goriiniirliik kazanmasina neden olmustur. Esitlik¢i de-
mokrasi de bu farklilagmaya bir ¢6ziim olma umuduyla ortaya ¢ikmistir. Boylece gruplara
yonelik propagandanin da azalacagi ve bireyleri ikna etmenin 6nem kazanacagi diisiiniil-
miistiir. Ancak beklenen olmamis, toplumsal degisimin sonucu olarak birey, yasamin
stirdiirebilmek i¢in bir gruba mensubiyet ihtiyact duymustur. Bu olusumlar kitle toplu-
munu meydana getirmis ve kitlelere ulasma ve onlar1 ikna etmede propagandadan fayda-

lanilmastr.

Seleflerinin propaganday1 kullanarak elde ettikleri basari, sonraki yoneticilere de
propaganda tekniklerini kullanmak i¢in 6rnek teskil etmistir. 19. yiizyilin sonu ve 20.
ylizyilin basinda bir politikay1 savunmak ya da karsi tarafin politikasini elestirmek i¢in
kamuoyu, bir politika araci haline gelmistir.”> Degisen yonetim diizeninde aksi pek de
miimkiin gorlinmemektedir. Glinlimiizde bir yoneticinin basaris1 halk destegini elde et-
mesiyle ol¢iildiiglinden, propaganda halktan onay almak icin kullanilan bir ara¢ haline
gelmistir. Qualter’in deyisiyle “bir zamanlar satin alinmakta olan se¢gmenlerin bugiin ikna
edilerek kazanilmasi” s6z konusudur.”® Dolayisiyla zamanimizda propaganda yapmak,

siyasi yasamda kalmak i¢in bir zaruret olarak goriilmektedir.

b) Toplumsal Propaganda

Toplumsal propaganda, politik propagandaya gore daha genis bir alana ve muglak
bir nitelige sahiptir. Sosyo-kiiltiirel sermayeyi kullanarak, belirli bir inanci/doktrini veya
yasam bi¢imini insanlara benimsetmeyi amaglar. Ellul toplumsal propagandayi, “bir top-
lumun miimkiin olan en fazla sayida bireyi kendisiyle biitiinlestirme, iiyelerinin davranis-

larin1 belirli bir kalip ¢ercevesinde birlestirme, kendi yasam bi¢imini disarida yayarak

%4 Brown, Siyasal Propaganda, s. 12-13.
%  Domenach, Politika ve Propaganda, s. 20.
% Qualter, “Propaganda Teorisi ve Propagandanin Geligimi”, s. 286.
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kendini diger gruplara kabul ettirme amaclartyla gerceklestirdigi eylemlerin toplami”

seklinde tanimlamaktadir.”’

Ellul’a gbre Ortagag’da kilise tarafindan yapilan Hristiyanlik propagandasi bunun
en giizel 6rnegidir.”® Baglangicta kilisenin Protestanliga karsi baglattigi eylem, zamanla
din ve devlet adamlarinin karsilikl ¢ikarlar1 dogrultusunda birlikte uygulanmis ve yapilan
eylem misyonerlik seklinde kavramlastirilmistir. Latince “missio” kelimesinden tiiretilen
misyon, “gdrev, yetki” anlamlarina gelirken, misyoner “gorevli olan kisi” seklinde tanim-
lanmustir.”® Misyoner, kilise veya dini bir grup tarafindan Hristiyanhigi farkli toplumlara
yaymak i¢in gorevlendirilen kisidir. Misyon kelimesi genel bir anlam ifade etmekle bir-
likte 6zellikle dini, kiiltiirel ve diplomatik alanlarda kullanilmaktadir. Bugiin herhangi bir
olusum veya kurulus hakkinda bilgi edinmek istedigimizde ‘misyonumuz’ seklinde agik-
lamalarla karsilasmaktay1z. Bu sekilde, farkli sehir veya iilkelerde olusum veya kurulusun

temsili saglanmaktadir.

Kilisenin yaptig1 faaliyetler kullandig1 yontem ve teknikler nedeniyle politik pro-
paganda ile benzerlikler gostermektedir. Eylemlerinin propaganda yerine misyonerlik

kavramiyla ifade edilmesinin sebebinin, anlamsal bir arindirma oldugu s6ylenebilir.

Sendikalar, kadin haklarini savunan olusumlar, saglik kuruluslari, hitkiimetler vb.
toplumsal propaganday1 kullanarak toplumsal davraniglar etkilemeyi amaglayan kuru-
luslar i¢inde gosterilebilir. Bu propaganda tiirii siyasal propagandaya nazaran daha az ha-
reket ve baghlik igermektedir. Bununla birlikte kilise gibi dini olusumlarin bir aidiyet
bilinci kazandirdig1 bilinen bir gercektir. Dolayisiyla baglilik konusu propaganday1 yapan
orgiite gore degisebilmekte ve yukarida da degindigimiz gibi yer yer siyasal propagan-
daya yakin bir goriiniim sergileyebilmektedir.

Toplumsal propaganda ile politik propaganda arasindaki ayirt edici 6zelliklerin-

den biri, toplumsal olanin goniilliiliik esasina dayaniyor olmasidir. Burada politik propa-

gandada oldugu gibi bir politikact kimligine sahip olma gerekliligi yoktur. Herhangi bir

97 Jacques Ellul, Propaganda: The Formation of Men’s Attitudes, New Y ork: Knopf, 1965, s. 62-63.

%8 Ellul, Propaganda: The Formation of Men’s Attitudes, s. 62-63.

% Sinasi Giindiiz, “Misyonerlik”, Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi, istanbul: Tiirkiye Diyanet
Vakfi Islam Arastirmalari Merkezi, 2005, C. 30, s. 193.
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meslek grubunda olan kimseler ortak bir hedef i¢in bir araya gelerek kitlelere hitap eder-
ler.!% Bu nedenle toplumsal propaganda kadin haklari, kiirtaj konusu, hayvan haklari, is¢i
haklar1 gibi kamuoyunu ilgilendiren konularda yapilmaktadir. Dolayisiyla, toplumsal
propaganday1 kullanan kisi veya olusumlar birbirinden farkli sosyal siniflara, meslek
gruplarina hitap etmekte, bir kuram yerine bir yagam bi¢imini yaymay1 hedeflemektedir-

ler 101

3.2. Dikey Propaganda ve Yatay Propaganda

Propaganda denildiginde ilk akla gelen dikey propagandadir. Bir siyasi ya da dini
liderin kendi otoritesini kullanarak insanlar1 etkilemeyi amacglamasi bu kapsama girer.
Dolayistyla yukaridan agagiya dogru bir iletisim s6z konusudur. Genellikle toplumun ta-
mamini hedef kitlesi olarak belirler.!%? Uygulamasi kolay oldugundan siyaset alaninda en
fazla karsilasilan propaganda tiiridiir. Ancak etkisi kisa siirer, stirekli tekrar gerektirir.

Goebbels’in propaganda teknikleri bu tiir propagandanin tarihte en bilinen 6rnegidir.

Yatay propaganda ise hem siyasal hem de toplumsal alanda faaliyet gosteren pro-
pagandanin modern bir bi¢imidir. Dikey propagandadan farki, grup i¢inde bir hiyerarsi-
nin bulunmamasi, ilkesel olarak tiim iiyelerinin esit diizeyde goriilmesidir. Burada lider
bir konu hakkinda diisiincesini ortaya koyan veya bir tartismay1 canlandiran kisi olarak
grubun diger liyeleri gibi bir liyedir. Siyaset alaninda Cin Halk Cumhuriyeti, toplumsal

alanda da sosyal gruplar bu tiir propaganday1 yapan olusumlara 6rnek verilebilir, %

Yatay propaganda iiyelik esasina dayali oldugu igin iiyeler arasinda samimi bir
diyalog s6z konusudur. Daha ¢ok mantiga dayandigi i¢in egitsel ve dgretici faaliyetlerde
kullanilmaktadir. Bu nedenle genellikle daha kii¢iik gruplarda varlik gosterir. Dikey pro-
pagandaya gore etki etmesi uzun zaman alir fakat orgiitlii bir iletisim siireci oldugundan

104

tesiri uzun siirer.'** Kisaca, dikey propaganda tek yonlii iletisime dayanirken yatay pro-

paganda insan Orgiitleri igerisinde gergeklestiginden ¢ift yonlii iletisimi esas alir.

100 Oguz Akyiiz, Misyonerlerin Faaliyetleri ve Propaganda Teknikleri, Istanbul: Neden Kitap Yaymcilik,
2007, s. 71.

101 Bektas, Siyasal Propaganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalari, s. 199.

102 Bektas, Siyasal Propaganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalari, s. 202.

103 Bektas, Siyasal Propaganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalari, s. 202.

104 Bektas, Siyasal Propaganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalari, s. 202.
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Gilinlimiizde bir doktrini, dini inanc1 veya benzer yasam bigimlerini benimseyen
olusumlarin grup i¢i iletisim faaliyetlerinin bir kisminin yatay propaganda kapsamina gir-
digi soylenebilir. Bu tiir olusumlarin 6zellikle medya araglar1 araciligryla hem grup tiye-
lerinin gruba bagliliklarin1 devam ettirme ve pekistirmede hem de rekabet ortaminda di-
ger gruplardan kendilerini ayirmada dikey ve yatay propagandadan yararlandiklar1 goriil-

mektedir.

3.3. Mantiksal Propaganda ve Duygusal Propaganda

Propagandanin bu tiirleri arasinda ayrim yaparken genellikle bilgi ile propaganda
arasindaki farkliliga dikkat ¢ekilmektedir. Bilgi daha ¢ok akliselim ve deneyim iizerinden
gercek olgulari ortaya koyarken propaganda hislere hitap eder ve anlik gergeklikleri ses-
lendirir. Ancak ne bilgi ve propaganda ne de mantiksal ve duygusal propagandalar ara-

sinda ayrim yapmak bu kadar kolay degildir.

Olgulara, istatistiklere ve ekonomik verilere dayanan propaganda, mantiksal pro-
paganda olarak nitelendirilebilir. Ozellikle savas zamanlarinda diismana kars1 iistiinliik
saglandiginda teslim olma veya silah birakma c¢agrist basarili propaganda teknikleridir.
Bu tiir propagandanin yontemi mantiksal olgulara dayanarak akil dis1 sonuglara gotiir-
meye imkan tanimasidir. Bu nedenle mantiksal olarak nitelendirilse de kisiyi istenilen

yonde kanalize ettigi igin neticede yine propagandadir.!%

Propagandanin tanimindan itibaren en ¢ok vurgulanan yonii duygulara hitap et-
mesidir. Propaganda kitlelere yonelik bir iletisim bi¢imi oldugu i¢in en ¢ok faydalandigi
faktorlerden biri kitlelerin duygularidir. Propaganda faaliyetlerinin 6nde gelen ismi Hitler
kitlelerin sayisinin arttik¢a duygulu ve kadinsi 6zellik gdsterdiklerini ifade ederek duy-
gusal propagandanin 6nemine dikkat cekmektedir. Tarihteki bir diger 6nemli isim Papa
I1. Urban, kutsal savasa katilacak kimseleri vahset hikayeleriyle savasa hazirlamistir.!%
Propaganda tekniklerini incelerken propagandanin duygulara hitap eden yonii daha de-

tayli bir sekilde ele alinacaktir.

1% Bektas, Siyasal Propaganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalart, s. 203.
106 jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 98.
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4) Propaganda Olusturma Teknikleri

Propaganda, simdiye kadar yapilan ¢alismalarda psikolojik savas, beyin yikama
gibi kavramlarla agiklanmistir. Fakat bunlar bir teknik olmaktan ziyade propagandanin
farkli yonlerini ifade eden kavramlardir. Esas itibariyle propaganda teknikleri iginde bu-
lunduklar1 donemin yapisal ve teknik 6zelliklerine gére hep yapilagelmislerdir. Bugiin
propaganda lizerine bu kadar detayli arastirmalar yapiliyor olmasinin nedeni ¢ok fazla

insan1 ayn1 anda harekete ge¢irmesinden kaynaklanmaktadir.

Propagandanin amaci bir diisiince iizerine tartisma agmak ya da bir goriisii irdele-
mek degildir. Propagandanin temel hedefi inandirmaktir. Ozellikle savas yillarinda pro-
paganda, her giin yiiriitilmekte olan bir savastir ve tek gayesi “yenmek icin inandir-
mak”tir.'%” Propaganda ¢ok farkli sekillerde ortaya konabilir ve sinirsiz kaynaga sahiptir.
Konu hakkinda Nazi Propaganda Bakani Goebbels’in sozleri kayda degerdir: “Propa-
ganda yapmak, her yerde hatta tramvayda bile diigiincelerden sdz etmektir. Propaganda,
¢esitleriyle de, durumlara uymadaki esnekligiyle de, etkileriyle de sinirsizdir.”!%® Dolayi-
styla Goebbels propaganda tekniklerinden ¢ok amacina dikkat ¢ekmektedir. Ona gore

propagandanin amaci kitlelerin fethedilmesidir.

Modern propagandanin olusumuna kadar ikna, retorikle esdeger kabul edilmis-
tir.!9 Platon kotii bir seyi iyi olarak gosterebilme potansiyelinden dolay retorige elestirel
yaklagsmustir. Platon retorik konusunda kaynagin ahlaki 6zellikleri tizerinde durmus, ah-
laki amaca ve gerceklik bilgisine sahip olmayanlarin bdyle bir ikna yontemini hi¢ kullan-

mamalari gerektigini ifade etmistir.!!°

Sistemli bir ikna teorisi ortaya koyan ilk kisi olarak Aristoteles, Retorik adl ¢alis-
masinda retorigin ahlaki boyutundan ¢ok bir konusma tarzi olduguna dikkat ¢ekmistir.!!!
Aristoteles ¢caligsmada bir hakikati aktarmay1 degil, ikna yollarin1 kesfetmeyi amaglamak-
tadir. Ona gore retorik ve diyalektik, bir konunun bilimsel olarak tam bir incelemesi
olmay1p bir konuda kanit saglama melekeleridir. Retorik ve diyalektigi bir sanat olarak

kabul eden Aristoteles, retorigin bir torel amag barindirdigini ifade etmekte ve retorigi

197 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 50.

198 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 51.

19 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 67.
10 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 68.
1L Aristoteles, Retorik, s. 33.
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“belli bir durumda, elde var olan inandirma yollarini kullanma yetisi” olarak tanimlamak-

tadir. Buna gore tarihte retorisyenlere en giizel 6rnek Sofistlerdir.!!?

Retorik ile propa-
ganda amag yoniinden burada birbirine yaklagmaktadir. Ciinkii propagandanin amaci kay-
nagin fikirlerini hedef kitleye tanitmasidir. Bu tanitimla birlikte kamuoyunun olugumu ve

yonetimi miimkiin hale gelmektedir.

Diyalektik ise diyalektisyenin sahip oldugu yetisi sayesinde tiimellere ulagmay1
amaglayan bir yontemdir.''® Her ikisi de tartismali konular1 ele alirken retorik, karmasik
bir tartismay1 egitim diizeyi fark etmeksizin insanlara kanitlamay1 ve onlar1 ikna etmeyi
amaglar. Bu nedenle retorik o6rnekleri kullanirken diyalektik timevarim yontemini esas
alir. Aslinda Aristoteles’e gore ornek de bir tiimevarimdir ve bu iki yontem en ¢ok 6rnek-

lerden ve kiyaslardan yararlanir.!!#

Retorigin bir ikna sanati olarak propagandadan bazi yonlerden ayristigini 6ne sii-
ren ¢aligmalar da bulunmaktadir. Bu diislinceye sahip olanlara gére modern propaganda
hitabet sanatindan farkl bir yapiya sahiptir. Hitabet tarihi farkli ikna tekniklerini kullanip
etigi temel alirken, modern propaganda ¢ikara dayalidir ve bir kuramdan ziyade Hitler’in
Kavgam kitab1 ya da Goebbels’in giinliikleri gibi kilavuz kitaplar1 temel almaktadir.!!®
Fakat yine de retorik sanatin1 anlamadan propaganday1 anlamak pek miimkiin goriinme-

mektedir.

Aristoteles’e gore iknaya dayali bir iletisim siirecinin temelinde konugmacinin ki-
sisel karakteri(ethos), dinleyenlerin coskularini harekete gegirme giicii(pathos) ve inandi-
ric1 kanitlar yoluyla bir mesaji delillendirerek sunma(logos) bulunmaktadir.''® Romali
avukat ve hatip Cicero ise, Aristoteles’in retorigini kabul etmekle birlikte kendi anlayisina
gore ‘hatibin gorevleri’ni su sekilde agiklamaktadir: “Hosa gitmek™ (hatibin giiven tesisi),
“ogretmek” (mantikli bir mesaj vermek) ve “sevke getirmek” (muhatab1 duygusal an-

lamda etkilemek).'!”

12" Aristoteles, Retorik, s. 37.

'3 [smet Sahin, “Diyalektik: Platon Aristoteles Kant Hegel”, s. 5. https://www.acade-
mia.edu/11747945/D%C4%B0YALEKT%C4%B0K Platon Aristoteles Kant Hegel, (18.11.2018).

114" Aristoteles, Retorik, s. 39.

115 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 72.

116 Aristoteles, Retorik, s. 19, 38.

7 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: fknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 60-61.
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Pek c¢ok teknigin kullanildig1 propaganda siirecini bu iki énemli ismin diisiincele-
rini de goz Oniinde bulundurarak {i¢ ana strateji seklinde ele alip ¢esitlendirmek miimkiin-
diir. Fakat burada ¢alismamiz geregi bu stratejileri sadece kitlelere seslenen bir hatibin
konugmasi olarak gormemek; bir kitap, dergi, radyo veya televizyon programi, bir sosyal
medya araci ile gergeklestirilen coklu mesaj igeriklerinin de bu kapsamda incelenebilece-

gini ifade etmek gerekmektedir.

4.1. Kaynagin Giivenilirligi

[letisim siirecinde kaynagin giivenilirligi iletisimin temel ilkelerindendir. ikna sa-
natinda kaynagin niyetine vurgu yapan Aristoteles, giivenilirligi bir ikna yontemi olarak

ele almigstir.!1®

Propagandada bulunan kaynak, “[a]licinin kendi endiselerini, gerginliklerini, is-
teklerini ve umutlarini ifade eden biri”dir.!'" Dinleyiciler yani hedef kitle hitabetin ta-
mamlayict unsurudur ve iletisimin merkezinde bulunur. Dinleyiciler konusmay1 konus-
macinin giivenilir oldugu 6n kabuliiyle dinlediklerinde ya da herhangi bir eseri giivenilir
olarak nitelediklerinde verilen mesajlara ikna olmalar1 kolaylasir. ‘Glivenilir’ nitelemesi
ayn1 zamanda bir imaj olusumunu da beraberinde getirir. Iyi bir imaj, liderin hedef kitle-
sinin goziinde 6nemli bir konum elde etmesini saglar. Kaynak giindemi belirleyen kisidir
ve bunu yaparken de i¢inde bulundugu toplulugun sosyo-Kkiiltiirel ve sosyo-psikolojik ya-
pisin1 dikkate almak durumundadir. Bu minvalde kaynagin insanlarda giiven olusturma-

sin1 saglayan gesitli teknikler bulunmaktadir.

a) Otoriteye Dayanma

Otorite kavrami burada, Weber’in ele aldig1 sekliyle bir ‘karizma’ya sahip kisi ya
da eser igin kullanilmaktadir.'?® Insan, gelecege dogru bir yasam idealiyle ve gecmis ile
bagini koparmadan bir olus i¢inde yasayarak kendi anlam diinyasini kuran ve yagamini
bu diinya i¢inde siirdiiren bir varliktir. insan1 yonlendirmek icin ge¢miste yasamig dnemli

kisilere dayanmak ve gelecekte gerceklesecek ortak diisler olusturmak propaganda ya-

18 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 69. '

119 Paul Keckskemeti, “Propaganda”, s. 844-870’ten aktaran: Jowett, O’Donnell, Propaganda ve lkna, s.
65.

120 Max Weber, Toplumsal ve Ekonomik Orgiitlenme Kurami, cev. Ozer Ozankaya, Ankara: Imge Kitabevi,
1995, s. 352.
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panlarin faydalandigi ikna bi¢imleridir. Otoriteye dayanma, kitle toplumunda muhayyi-
lede bulunma yonii zayiflamis insanlar1 bir diisiincede, inangta birlestirmek icin oldukca
elverislidir. Ciinkii muhayyile, insanin ge¢mis ile gelecek arasinda baglanti kurmasini

saglayan melekesidir.

Kitle toplumunda muhayyile, bir liderin sdylemleri araciligiyla gergeklesir ve
boylece gecmis ile gelecek arasindaki baglanti disaridan bir miidahaleyle siirdiiriiliir. Do-
menach’in ifadesiyle “Tipk: diis gibi, propaganda da bir bagka yasam siirmemize katkida
bulunur”.!?! Propaganda kaynagi bu yoniiyle tim kaygilari, arzulari ve umutlariyla mu-

hataplariin temsilcisidir ve propagandanin biiyiisii de buradadir.

Mesaji1 veren kisi eger toplum tarafindan yeterince taninmiyorsa ya da imajin1 giic-
lendirmek istiyorsa, hedef kitlede deger goren bir isme referansla kendini ifade eder veya
mesajlarinda o kisinin s6zlerinden alintilar yapar. Ayni teknik mesajini daha etkin kilmak
icin de sdz konusudur. Ozellikle hedef kitlenin net bir gériisiiniin olmadig1 veya tam tersi
goriige sahip oldugu bir konuda ge¢mis mirasa gonderme ile iknaya basvurulur. Boyle-

likle propagandaya yonelik bir gliven saglanir veya pekistirilir.

Son zamanlarda siklikla karsilagilan “Atatiirk yasasaydi ... derdi” gibi ifade ka-
liplar1 bu teknige 6rnek verilebilir. Yine siyasi bir liderin Fatih Sultan Mehmed’1, II. Ab-
diilhamid’i; dini bir liderin Gazzali’yi Necip Fazil’1 6rnek gostererek gittigi yolu anlat-
mas1 ya da Humeyni’nin kendisini Peygamber torunuyla 6zdeslestirerek ifade etmesi bu
baglamda ele almabilir. Kendisini Hz. Hasan’a degil de Hz. Hiiseyin’e benzetmesi'?? ise
benimsedigi misyonu gostermektedir. Savas propagandasinda yine lideri 6vmek amaciyla
pankartlarda otoriteye bagvurma tekniginden faydalanilmistir. “Allahu Akbar, Khomeini
Rahbar” (Allah biiyiiktiir ve Humeyni liderdir) s6zii,'>* Humeyni’nin Allah’in dinini ya-

satmaktaki davasini ve Allah’in yiiceliginden gii¢ aldigin1 ifade etmektedir. “Lebbeyk Ya

121 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 92.

122 peter Chelkowski, Hamid Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti'nde Propaganda
Sanati, cev. Anil Birer, Istanbul: The Kitap Yayinlari, 2018, s. 220.

123" Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti nde Propaganda Sanati, s.
286.
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Humeyni!”!?4 gibi ifadelerin kullanim1 da siradan bir insana kutsal bir misyon kazandir-
maktadir. Calismamiz agisindan 6nem arz eden tasavvuf alaninda tarikat gelenegindeki

miirsid silsileleri otoriteye dayanmanin en iyi 6rneklerindendir.

b) Biraderlik Teknigi

Sendikal faaliyetlerin revagta oldugu bir donemde Fransa’da yasamini siirdiiren
Gustave Le Bon, kitle psikolojisi ile ilgili ¢esitli ¢aligmalarda bulunmus, i¢inde bulundu-
gumuz ¢aga “Kitleler Cag1” adini1 vermistir.'>> Le Bon, belli bir kolektif ruh tasiyan olu-
sumlara “psikolojik kitle” seklinde ifade etmistir. Ona gore “Psikolojik kitle, bir an i¢in
birbiriyle kaynagmis, farkli (heterogene) unsurlardan toplanma gegici bir mahluk gibi-
dir.”1?6 Le Bon’a gore kitleyi olusturan bireyler birbirlerinden ne kadar farklilik arz ederse
etsin kitlesel bir harekette bulunduklarinda kolektif bir ruha sahip olmaktadirlar. O, boyle
bir yapinin ii¢ 6zellik tagidigini 6ne siirmektedir. Bunlar isimsizlik (anonimlik), diistinsel

etkilesim ve telkine kabiliyetli olmaktir.!?’?

Propaganday1 en etkin kullanma bigimlerinden biri birlik duygusu olusturmaktir.
Ayni duygu durumunu paylasmak grup bilincini olusturan énemli etkenlerdendir. Ozel-
likle bir etiket altinda bir araya gelen insanlar iizerine yapilan ¢alismalarda, birlikte uzun
bir gecmisleri olmamasina ragmen insanlarin boyle bir etiketi paylagsmalari, akraba gibi
davrandiklarini ortaya koymustur.!?® Bazi tesirli kelimelerin kullanilmasinin kitlelere 6n
ikna agamasinda bir anlam diinyas1 sunmasi gibi bdyle bir etiket de ortak bir anlam diin-
yast i¢inde bulunmay1 saglamaktadir. Bu teknikle grup i¢indeki birlik ve beraberlige asir1
vurgu yapilirken grubun digindakilerin farklilig: bilyiitiilmekte ve “biz” ayrimi olusturu-

larak yapilan eylemler o gruba 6zgii kilinmaktadir.!'?’
Toplumsal bir grup, insana sunulan hazir bir anlam diinyasidir. Eger halihazirda
bir grup yoksa propaganday1 yapan lider konumundaki kisi grubu olusturmak icin ya yeni

ayrimlar olusturur ya da gegmisteki ayrimlari giin yiiziine ¢ikarir.!3® Her iki yontem de

124 Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti nde Propaganda Sanati, s.
287.

125 Gustave Le Bon, Kitleler Psikolojisi, cev. Hasan Can, Ankara: Tutku Yaymevi, 2014, s. 13.

126 1.e Bon, Kitleler Psikolojisi, s. 27.

127 Le Bon, Kitleler Psikolojisi, s. 29-30.

128 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: fknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 250.

129 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: fknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 251.
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aidiyet i¢in bir ¢erceve olusturur. Bu ¢ergevenin i¢inde bulunan kisiler duygusal yonden
birbirlerinden etkilenirler. Boyle bir etkilesimi Le Bon, “kitlelerin diisiinsel aynilagmasi-

nin psikolojik kanunu”!3!

seklinde tanimlarken; Espinas, “ruhsal bulagsma yasas1” olarak
ifade etmektedir. Ar1 toplumlari lizerine yapilan bir incelemede kovandaki hareketliligi
ndbetei ariin davraniglarinin olusturdugu tespit edilmistir. Hayvan siiriileri {izerine ya-
pilan bu gibi tespitlerin benzer sekilde insan topluluklarinda da goriildiigii farkl ¢alisma-
larla ortaya konulmustur. Buna gore liderin yapmis oldugu bir séylem veya davranis, grup
iiyelerinin de diigiince veya davranist haline gelmektedir. Nihayetinde kitle disaridan ge-
len seslere kulagini kapatir ve birbirlerinden etkilenerek davranislarini sekillendirirler.
Grup tiiyeleri arasinda bir tiimliik izlenimi veren bu teknik “bulagsma yasas1” olarak ifade

edilmektedir. Grup disindaki insanlar1 bile etkileyerek onlara katilmalarin1 saglayabilen

kitle yiirtiyiisleri, bulasma yasasinin islevselligini gosteren en iyi ornektir.!*?

Gilintimiiz kitle toplumunda insanlarin kendi diisiincelerini dogrudan ortaya ko-
yamamalari, bir karizmatik liderin arkasindan gitmeyi kolaylastirmaktadir. Bir gruba yeni
katilim sonucunda olusan baglilik, davay1 yiiklenen liderin bir kahraman gibi algilanma-
sina neden olmaktadir. Baglilik, kisiyi onun gibi hareket etme istegine gotiirdiigiinden
iletisim kisisel siiriikleme tarzinda gerceklesmektedir. Boyle bir iligki tarz1 Domenach’in
ifadesiyle “6rnegin bulasmasi”dir. Ona gore “[g]iiclinii yitirmis, kendi kendinden kusku-
lanir olmug cagdas kitle, kendisinden kagan bir mutlulugun gizine ulasmis goriinen, kah-
ramanlik susuzlugunu gideren kimselerin, “drneklerin”, bilenlerin, gelecegi avuglarinda
tutanlarin ¢cekimine kapiliyor kendiliginden”. Bu tespit lizerine verdigi 6rnek ise ayni il-
keleri bir kardeslik havasi iginde benimseyen Katolik kilisesidir.!** Boyle bir olusum ki-
lise yapilanmasindan ibaret degildir. Kald1 ki, bdyle bir analizi sadece Domenach yapma-
mistir. Bauman da Cemaatler kitabinda yeni toplumsal yapinin olusumunda modern in-
sanin yoksunluklarimi dile getirmektedir.!3* Toplumsal degisimin gergeklestigi zaman-
larda gelenekten yoksunlagma kitleleri propagandaya agik hale getirmektedir. Dolayisiyla

burada propagandanin islevi, yoksunluk i¢indeki edilgen insanlarin, etkenlerin arkasin-

131 Le Bon, Kitleler Psikolojisi, s. 26.

132 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 71.
133 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 71.
134 Bauman, Cemaatler, s. 8.
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dan gitmelerini saglamaktir. Le Bon ise tek nedenin bu olmadigini, bizatihi bir kitle ol-
manin kisileri telkine yatkin hale getirdigini ileri stirmektedir. Ona gore propaganda, bir

nevi hipnoz etkisi gostermektedir. '3

Biraderlik tekniginde yukaridaki aciklamalarda da goriildiigi tizere lider ile 6z-
deslesmeye basvurularak ikna gerceklestirilmektedir. “Ikna eden kisi, dinleyici kitlesin-
deki tiyelerin dilini konusan i¢ sesleridir.”!3¢ Dolayisiyla ikna, kaynak ile alic1 arasinda
ortak duygularin, simgeler ve fikirlerin paylasimiyla gergeklestiginden 6zdeslesme, ikna

eden ile edilenler arasindaki iligkiyi giiclendirmektedir.

4.2. On Iikna

Muhatabi bir konu hakkinda olumlu ya da olumsuz yonde etkilemek i¢in gercek-
lestirilen ilk asamadir. On iknanin gergeklestirilebilmesi igin hitap edilen kitlenin tarihi
ve kiiltiirel yapisinin, inan¢larin iyi bilinmesi gerekmektedir. Propaganda ulusal soy-
lemler, geleneksel dnyargilar, kuskular veya nefretler iizerine insa edilmektedir. Kitleye
hitap eden kisi, mesaj verecegi konu hakkinda insanlarin ne diisiindiiklerini, konunun top-
lumda nasil ele alindigin1 ve hangi yonlerinin tartismaya ac¢ik oldugunu iyi bir sekilde

analiz eden kisidir. Burada hedef kitlenin kaynaga olan giiveni en dnemli etkendir.

Propagandanin 6n ikna siirecinde izlenen teknikler ise mesajin siirekli tekrari ile

secilen sloganlar ve sembollerdir.

a) Tekrar

Propaganda teknikleri icerisinde en fazla tlizerinde durulan konu tekrardir. Bu,
anahtar bir kelimenin, bir sloganin tekrar1 olabilecegi gibi bir temanin tekrar edilerek is-
lenmesi de olabilir. Insanlar1 sdzel veya simgesel sembollere kars: istenilen sekilde yon-
lendirmeyi siirekli tekrarlarla yapmak miimkiindiir. Goebbels ingilizlerin, sloganlarmi sik

sik degistirdikleri i¢in propagandalarinin basarili olamadigini soylemektedir.!3’

Goebbels’e gore sik tekrar edilen bilginin, tekrar edilmeyene gore daha dogru ol-

dugu algis1 olugsmaktadir. Bir sembol veya nesne ile ne siklikta karsilagilirsa o denli cazip

135 Le Bon, Kitleler Psikolojisi, s. 30-31.

136 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 66.

137 Leonard W. Doob, “Goebbels’in Propaganda Ilkeleri”, ¢ev. Unsal Oskay, s. 359, http:/dergiler.an-
kara.edu.tr/dergiler/42/418/4641.pdf, (18.11.2018).
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geldigi cesitli arastirmalarla ortaya konulmustur. Asirlar 6nce tekrarin neden oldugu asi-
naliZin Yunan hikayecisi Ezop tarafindan bayagi goriilmesine karsin sik tekrar, giinii-
miizde reklamciligin en ¢ok basvurdugu tekniklerden biridir. Asinalik Ezop’un diistindii-
gliniin aksine tercihleri reklamcilik agisindan olumlu etkilemektedir.!*® Reklameilik ve
propaganda arasindaki iliski ¢alismanin ilerleyen sayfalarinda ele alinacagindan bu ki-

simda reklamciliga daha fazla deginilmeyecektir.

Bir konusmay1 ya da herhangi bir iletisim araciligiyla iletilecek mesaj1 sorularla
zenginlestirmek de tekrarla desteklenen baska bir 6n ikna teknigidir.!*® Sorular insanlarin
dikkatini cekmede ve istenilen yonde giidiilemede oldukga etkili araglardir. Bir sorunun
sorulma bic¢imi insanin karar verme mekanizmasini sekillendirme giiciine sahiptir. Kisa
fakat kitle lizerinde yanita etkisi olan sorular tekrar edilebilme olanagi ile birlikte propa-

gandanin gliciinii arttirmaktadir.

b) Kavramlar, Sloganlar ve Semboller

Propagandanin temelinde toplumun benimsedigi kiiltiirel efsane ve kliseler bulun-
maktadir ve propagandanin icra edildigi donemle baglanti kurularak bu efsane ve kliseler
mesaj1 giiclendirmektedir. Herkes tarafindan benimsenmis imgelerin kiiltiirde yer edin-
mis olmasindan dolay1 da propaganda ayrimini yapmak zorlagmaktadir. Propagandanin

mahareti de aslinda budur.

Propagandanin en ¢ok bagvurdugu mesaj igeriklerinden biri gelecek vurgusudur.
Ozellikle gectigimiz yiizyilda savaslarla, biiyiik degisimlerle karsi karstya kalan toplum-
lar propaganda ile yeni diiglere yonlendirilmislerdir. Elbette bunda insanin gelecege do-
niik yasamasinin etkisi vardir. Toplumda 6nemli olan simgesel kisiler, diisiince kaliplari,
bir inanc¢la baglantili kavramlar secilip sloganlastirilarak ve siirekli tekrarlanarak hedef
kitleyi ikna etmede kullanilmaktadirlar. Hedef kitlenin gegmiste benimsedigi bir diislince
veya sOzciik tizerinden bu sekilde bildirimde bulunma “asilama yasas1” olarak ifade edil-
mektedir.'*® Agilama kuraliyla zamanin 6nemli olaylarimi ayrintili bir sekilde ele almak
yerine dikkat ¢ceken genellemelerde bulunulmakta, kitleler tarafindan kabul goren keli-

meler kullanilarak diisiinceleri etkilemek miimkiin hale gelmektedir.

138 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: lknann Giindelik Kullanimu ve Suistimali, s. 208-209.
139 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagu: Iknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 115.
149 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 113.
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Kelimelere ve kavramlara anlamlar yiiklenmesi insanin diisiinme yetisinin bir so-
nucudur ve kavramlarla olusturulan beklenti, insan zihninde gerceklige doniisebilmekte-
dir. Kelimeler ve kavramlar araciligiyla hedef kitleye bir diinya tanimi sunulmakta ve bu
tanim etiketlerle hafizalara kazinmaktadir. Birka¢ kelimeden olusturulan parola, gercek-
lestirilmek istenen amaci ifade ederken; slogan, kitlelerin duygularina hitap ederek tutku-
larini, coskularini, kin veya nefretlerini harekete gegirmektedir. Bu nedenle kelimeler 6n
iknay1 saglayan en onemli araglardir ve insanin sosyal diinyasini tanimlay1ip olusturmakta,
hayal diinyasini etkileyerek hareketlerini belirlemektedir. Eger istenir ve yogun bir se-
kilde ele alinirsa bir karenin bile aslinda bir ¢ember oldugunun kabul ettirilebilecegini
diisiiniirken Goebbels, “Bir kare ve bir ¢ember nedir ki? Sadece kelimeler ve kelimeler

gizli fikirleri sarmalayincaya dek yogrulabilirler.”!*! demektedir.

Goebbels’in stratejisi somut bir 6rnek olmasi agisindan da 6nemlidir. O, Hitler’in
liderliginde Enformasyon Bakanligini yiiriitiirken ‘Fiihrer’ kelimesinin basin tarafindan
baska devlet adamlari i¢in kullanilmasini yasakladigini, bir kelimenin ya da kavramin tek
bir kisiyi ya da olay1 ¢agristirmasi gerektigini ifade etmektedir.!*?> Diger insanlara {istiin-
ligiinii ifade etmesi ve dini kiiltiir acisindan 6neminden dolayr Humeyni i¢in kullanilan
“Imam” unvam da benzer bir énemi haizdir. Bu unvan teist bir inanista bir insan igin
kullanilabilecek en yiiksek mertebeyi vermesinin yani sira $ii inanci geregi onun hatasiz-

liginin da ifadesi olmugtur.'#?

Mesaj1 uygun sembollerle ve hedef kitleye tesir edecegi bilinen anahtar kelime-
lerle zenginlestirmek mesajin kabul edilebilirligini arttirmaktadir. Heidegger “her imle-
nim bir iligkidir” derken her simgenin mutlaka bir diisiince ile iligkili olduguna ve insan-
larin anlam diinyast ile alakasiin énemine dikkat ¢ekmistir.'** Insan zihnini siiratle ha-

rekete gecirmeyi saglayan en etkili araglardan biri sembollerdir. Sembollere olan bu ilgi-

141 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: fknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 90-91.
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sinden dolay1 Ernst Cassirer insanin tarihte zaman zaman “animal symbolicum” (sembo-
lik hayvan) seklinde tanimlamaktadir.'*> Sozel ifade sembollere doniistiiriildiigiinde “ka-
rizmatik an” zuhur etmekte ve propaganda da en biiylik etkisini rutinler arasinda ortaya

¢ikan bu anda agiga ¢ikarmaktadir.!46

Ayrica semboller kiiltiirde kalicilig1 saglayan giiclii unsurlardir. Gii¢ ve ihtisanu
gostermede mimarinin etkisini fark eden Misir firavunlart sfenks ve piramitleri kullana-
rak bu yapilar lizerinden propagandalarint hem somutlagtirmis hem de kisisellestirmisler-
dir. Uygarligin gelisimiyle birlikte tapinaklar, devasa heykeller ve pek ¢ok biiyiik yapilar

propagandanin “ikonografisi” haline gelmistir.'4’

Ikonlar dinlerin ya da dini hareketlerin en ¢ok kullandig1 sembollerdendir. Hristi-
yanlik’taki Isa ve Meryem ikonografilerinin yani sira, Siilik’te Hz. Ali ve Hz. Hiiseyin
resimleri, Iran Islam Devrimi’nde Ayetullah Humeyni nin sakall ve sarikli gériintiisii one

c¢ikan ikonlardir.

Bir mesajin igerigine gore bir bayrak, bir amblem ya da 6nemli bir anitin/eserin
kullanilmasi, insanlarda mesajin vakit ayirmaya deger oldugu algisi olusturmaktadir.
Ayn1 zamanda bunlar, kaynaga ve iletiye olan giliveni arttirmaktadir. Bir kurulusun, tele-
vizyon kanalinin, dergisinin isimlendirilmesi, mesajina uygun logolar olusturulup kulla-
nilmasi aracin mesaj olarak kabuliinii ortaya koymaktadir. Giindelik hayatta dolagimi en
fazla olan bir arag olarak para da propaganda roliinii icra etmektedir. Kullanilan semboller
ayni zamanda bir konsept olusturmakta ve bu da kolektif hafizanin devamliligin1 sagla-
maktadir. Kolektif hafiza burada, gegcmisten bahisle i¢cinde yasanilan donemi etkilemeye

yarayan bir propaganda eylemi olarak goriilebilir.!*8

Bir sinifa veya gruba aidiyeti simgeleyen giyim tarzi sembolik bir kimlik ortaya
koymaktadir. Uygarlik tarihi boyunca yonetici sinifa mensup insanlarin kilik kiyafetleri,
kullandiklar1 renkler, torensel davranislar1 kendi konumlarinin mesrulugunu gosteren
onemli ritiiellerdir ve sembolik kimligin tezahiirliniin en acik drnekleridir. Benimsenen
doktrinin mesajin1 yaymak amactyla bir propaganda teknigi olarak sembolik kimligin

kullanimini iki boyutuyla ele alabiliriz. Oncelikle aym tarz kiyafet giyen kimselerin,

145 Ernst Cassirer, Insan Ustiine Bir Deneme, ¢ev. Necla Arat, Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari, 1997, s. 42.
146 Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti 'nde Propaganda Sanat, s. 33.
147 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 83-84.

148 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve fkna, s. 262.
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icinde bulunduklar1 sinif veya gruba ait olduklari bilincini kuvvetlendirmektedir. Ikinci
olarak da o smif veya grubun digarida kalan insanlara kars1 siifin veya grubun imajini

ortaya koymakta, gozlemciye yasam tarzina dair mesajlar vermektedir.'+

Sembolik kimlik toplumda ¢esitli imgelerle imajlarla goriintirliik kazanir. Fran-
sizca “image” kelimesinden dilimize gegen imaj, “duyu organlarinin distan algiladig: bir
nesnenin bilince yansimas1” olarak tanimlanmaktadir.'>° Imaj, gérsel temsilin olmazsa
olmazidir. Bir insanin tavir, tutum ve davranislari, goriintiisii nasil imaj olarak ifade edi-
liyorsa, secilen bir ikon, sembol de imaj olarak ifade edilebilir. Bir niyetle olusturulan
imaj, gosterge olusuyla bir mesaj verir ve o imajda kendinden bir seyler bulan insanlarin

onu yorumlamasina imkan tanir. Ciinkii her imaj i¢inde bulundugu kiiltiirden izler tagir.

Hristiyanligin yiikselisinde basvurulan teknikler incelendiginde dini propagan-
dada imge ve duygularin mahir bir sekilde kullanimi gériilmektedir. imgeler geleneksel
mesajlara yeni anlamlar yiiklemede etkili araglar olmuslardir. Dini hikayeler, tapinaklar-
daki figiirler, bireyleri 6ne ¢ikaran benzetmeler (Simon “balik¢1” gibi.) mesajlarda duygu
aktarimmi gii¢lendirmek i¢in bir arada kullanilmistir. Hristiyan propagandasinin en
onemli 6zelligi insanligin s6zii oldugu i¢in kolay anlasilir olmasidir. Dinin mesajinin
maddelestirilerek temel ilkeler halinde sunulmasi kabuliinii kolaylagtirmistir. Yayilma-
sini1 hizlandiran faktor ise hiicresel bir propaganda anlayisi gelistirmis olmalaridir. Kiigiik
gruplar tarafindan olusturulan mesajlar yine bu gruplar aras1 iletisim yoluyla tiim diinyaya

yayillma imkan1 bulmusgtur.'>!

Hristiyanligin en 6nemli sembolii olan hag, Hz. Isa’nin 6liimiinden ii¢ asir sonra
Hristiyanlar tarafindan olusturulmustur. Carmih, bakire ve ¢ocuk, boynuzlu ve kuyruklu
seytan, aslan ve kuzu gibi semboller Hristiyanligin basariya ulastig1 yillarda benimsenmis
olup gilinlimiizde de dinin 6nemli temsilleri olarak miintesipleri arasinda anlamlarini siir-
diirmektedirler. Bir diizen gozetmeksizin belli yerlere yazilan graffiti de artan sayilarini
ve gliglerini gostermek amaciyla Hristiyanlar tarafindan gii¢lii bir propaganda arac1 ola-

rak kullanilmustir, !>

1499 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 8.
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Devletler ya da soylu aileler arasinda yapilan evlilikler sembolik olarak ifade edi-
lebilecek bir bagka propaganda bigimidir. Bagka bir sdzlesmeye gerek kalmaksizin fethe-

153 Giinlimiizde iinlii

dilen yerlerdeki halklar1 uzlastirmada evliliklerden faydalanilmigtir.
is adamlari, siyasi partiler ya da dini grup liderlerinin ¢ocuklarinin evliliklerinin haber

degeri tasimasi evliligin hala etkin bir propaganda bi¢imi oldugunu gostermektedir.

Zaman zaman vefat eden 6nemli bir devlet bagkaninin veya toplumda deger gor-
miis bir din adaminin cenaze toreni de simgesel anlamda bir propaganda etkinligi olarak
kullanilabilmektedir. Diger dinlere mensup kimseler i¢in cenaze tdreninin yapildig: yer,
defnedildigi kabristan; Miisliiman kimseler i¢in cenaze namazinin kilindigi cami, hem o

gruba ait kimseler hem de grubun disinda kalanlar i¢in mesaj yiikli etkinliklerdir.

On iknay1 saglayan bir baska teknik de analojiler ve metaforlarla bir tema olustur-
maktir.!>* Analoji yontemi Aristoteles retoriginde kiyasi akla getirmektedir. Bu teknikle,
ornekler arasinda benzerlikler kurarak diistince aktarimi saglanmaktadir. Giiniimiizde ya-
sayan bir liderle tarihte 6nemli bir bagka liderin kiyaslanmasi ya da giincel bir olayin
gecmisteki baska bir olayla baglant1 kurularak aktarilmasi iknaya olanak saglamaktadir.
Tarihte Bagkan Bush’un Saddam’1 Hitler’e benzetmesi ve “Saddam Hitler’dir” metaforu
bu yontemin bagarili bir 6rnegidir. Bir kisi ya da olay ile ilgili yapilan tanim, benzetme

ya da siniflandirma, kisiye yahut olaya dair hareket tarzini sekillendirmektedir.

Caligmamizin temelini olusturan propaganda kavraminin bir metafor olarak kul-
lanim1 da benzer sekilde bir hareket tarzini agiga ¢ikarmaktadir. Metaforlar giindelik ha-
yatta dilimizde, diistincemizde, kullandigimiz kavramlarda ve hatta eylemlerimizde ken-
disini gostermektedir. Metafor, “bir forma en az iki i¢erigin sigdirilmas1” seklinde tanim-
lanabilir.!>*> Aslinda metafor bir tiir kavrami yoruma agma girisimidir ve “bir metafor,
bize daima gerceklik hakkinda yeni bir seyler sdyler”.!® Ornegin “Propaganda isgaldir”
denildiginde climleye bir niyet yiiklenir ve propaganda, sakinilmasi gereken bir sey olur.

“Propaganda egitim teknigidir” ifadesinde ise kavram, farkli bir islevi icra etmektedir.

Metaforun eyleme doniikliigii ise “Senin i¢in 6nemli olan bir kanaatin var” ya da “Diger

153 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 85-86.

154 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: fknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 103.

155 George Lakoff, Mark Johnson, Metaforlar: Hayat, Anlam ve Dil, gev. Gokhan Yavuz Demir, 2. Baski,
Istanbul: ithaki Yayinlar1, 2015, s. 10.

156 Lakoff, Johnson, Metaforlar: Hayat, Anlam ve Dil, s. 10.
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katilimct seninle ayn1 kanaatte degil” climlelerinde goriilmektedir. Birinci ciimle, ciimle-
nin sahibini bir noktada mevzilendirirken, diger climle farkli bir mevziin varligini ortaya

koymaktadir.!>’

Gilinlimiizde propaganda kimi yonleriyle siyasi olmaktan ziyade siirsel bir anlatiya
sahiptir. Bu nedenle bu baglik altinda ele alinan kelimeler ve semboller modern propa-
gandanin bel kemigini olugturmaktadir. Resimler, sarkilar, bayraklar kaynak ile hedef
kitle arasindaki mesafeleri azaltmakta, birlik duygusunu kuvvetlendirmektedir. Olusturu-
lan kardeslik goriintiisii ve kurtulus umuduyla “[s]evingten yoksun kalmis biitiin bir
diinya, soylenler imparatorlugunun eline diis(mektedir)”. 1°8 Propaganda katilimi sagla-

mak icin siirden teknik anlamda beslenmektedir. S6z, imgeler ve bunlarin arasindaki

uyum, insanlar1 istenilen noktaya ¢eken biiyiilii bir diinya sunmaktadir.

Her insan toplulugunda karsilasilan mitler propaganda faaliyetlerinde de oldukga
genis bir yer edinmektedir. Levi-Strauss mitler {izerine incelemede bulunurken mit ve
tarihi birlikte ele alir ve mit ile tarihin birbirinden farkinin olmadigini ifade eder.'>® Ona
gore mitler gelecegi simdiye ve ge¢mise baglamaya yarar ve tarihin islevi de bundan
farkli degildir. Bu anlayisa gore yazisiz toplumlarda yaygin olan mit, yazinin kullani-
miyla tarihe doniismektedir. Bu nedenle bir ulus olusturulurken (6rnegin Amerikan ulusu)
mitlerin propaganda degeri oldukga yliksektir ve her ulusun inandig1 efsaneler bulunmak-
tadir.'®® Mitlerin gergeklesmis ya da ger¢eklesmemis olaylardan olusmus olmasi ¢ok da
onemli degildir. Bazen toplumsal kiiltlirden, tarihteki ortak hatiralardan, dini hassasiyet-
lerden 6diing alinan olay abartili anlatilarla mite doniisiirken bazen de yasanmamis bir
‘gercegin’ olusmasina imkan verir. Ciinkii mitsel bir bakis, kendine 6zgii bir gergeklik 6n
kabuliine dayanir. Propagandanin temelini olusturan mit sdylemlerde ya da kitaplarda ele
alinmasinin yani sira pullar, posterler ve sembollerde islenerek bir anlam birligi sagla-

nir. 10!

Tiim bu teknikler hedef kitleyi biiyiilii bir diinyada konumlandirmay1 saglayarak

on iknada bulunmakta ve boylece propagandanin etkisini artirmaktadirlar.

157 Lakoff, Johnson, Metaforlar: Hayat, Anlam ve Dil, s. 117.

158 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 91.

159 Claude Levi-Strauss, Mit ve Anlam, ¢ev. Gokhan Yavuz Demir, Istanbul: ithaki Yayinlari, 2013, s. 75.
160" Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ifkna, s. 119.

161" Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti 'nde Propaganda Sanatt, s. 34.
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4.3. His Uyandirma

Mesajin1 bulundugu sartlar iginde giivenilir bir imaj ile ortaya koyan kisinin dikkat
etmesi gereken hususlardan biri muhatap kitlenin mesaja verecegi tepkidir. Hem Aristo-
teles hem de Cicero’nun iletisim siirecinde hatiplere uyarilarinda bu konuya verdikleri
onem goriilmektedir. Verilen mesajin duygular hareket ettirici yonii iyi hesaplandiginda
mesajin etkisi istenilen yonde artmaktadir. Bundan dolay1 kaynagin mesaj1 olustururken
insanlarin duygusal inis-¢ikislarinin farkinda olmasi, toplumda hangi kavramlara ne gibi
anlamlarin ytliklenildigini bilmesi gerekmektedir. Ciinkii duygular1 harekete gegirecek un-
surlarin basinda 6n yargilar gelir. On yarg1, toplumun bir konu hakkindaki hazirbulunus-

162 On yargilara yonelik mesajlarla kitlelerde bir coskunluk hali

lugunu ifade etmektedir.
olusturulmaktadir. Boyle bir coskunluk hali aslinda kisisel yargilara bir ¢agridir ve me-
sajin kabuliinii kolaylastirmaktadir.'®® Ustelik duygusal coskunlugu harekete gegirme,

kitle toplumunda insanlar nezdinde kaynagin otoritesini de saglamlastirmaktadir.

Mesajin mantikli olmasi sevke getirmek hususunda dikkat edilmesi gereken bir
detaydir. Ciinkii kitlelerin her seyi oldugu gibi kabul edip costugu veya nefret gosterdigi
sOylenemez. Konusmacinin gesitli materyallerle mesajin1 desteklemesi gerekmektedir.
Bu materyal bir siyasetci i¢in bir yasa, sozlesme veya anayasa olabilirken, dini lider i¢in
kutsal kitap, bilim insani1 i¢in ispat edilmis bir teori olabilmektedir. Mesajin giivenilirligi

kaynagin giivenilirligi ile de dogrudan irtibathdir.

Bir sdylem aracili1 ile duygusal tepki bir kez olusturulduktan sonra ¢esitli arag
ve yontemlerle defalarca tekrar ettirilir. Ayni igerikteki sdyleme verilen ayn1 tepkiler za-
manla aligkanliga doniismekte ve bir davranis kalib1 olusmaktadir. Propagandanin amaci
da bu davraniglar1 olugturmak veya olusmus davranislari istenilen sekilde yonlendirmek-
tir. Davranig degisikligi pek kolay olmadigindan propagandact hem bilgilendirici hem de

ikna edici iletisim tekniklerini kullanmaktadir. 64

Gilinlimiizde “canli kampanyalar” olarak ifade edilen bir iletisim bigimi yaygin
olarak kullanilmaktadir. Canli kampanya, duygusal zekamiza hitap eden, insana hayal

etme imkan1 veren ve ilgi alanimiza giren mesajlarin ¢esitli araclarla aktarimini saglayan

162 Hans-Georg Gadamer, Hakikat ve Yontem, C. 2, gev. Hiisamettin Arslan, Ismail Yavuzcan, Edt. Ekrem
Ayyildiz, Istanbul: Paradigma Yayincilik, 2009, s. 27.

163 Aristoteles, Retorik, s. 33.

164 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 79.
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bir yontemdir.'%’ Iletisim siirecinde siirekli tekrar ettigimiz baglama uygunluk, canli kam-
panyalarda ayrica 6nem arz etmektedir. Hisleri harekete gecirmek i¢in uygun mekan ve
zamanda dogru bir imajla iletisimde bulunmak, hedef kitlenin bir konuya odaklanmasin
saglamakta ve istenilen tarafa yonlendirilmesini miimkiin kilmaktadir. Mevcut sartlara
gore bir mesaj olusturmak burada iletisimin olmazsa olmazidir. Hislere hitap eden bir
mesaj hem hedefi ikna etmekte hem de mesajin hatirda kalma siiresini arttirmaktadir. !
Cesitli hikayeler, mitler, kissalar zihinlerde uzun siire yer ettigi i¢in canli kampanyalarda

kullanilan en etkili i¢eriklerdendir.

Ozellikle rekabetin yogun oldugu, birgok kaynagin bulundugu bir alanda canli
kampanya kitlelerin ilgisini cekmede siklikla bagvurulan bir yontemdir. insan toplulukla-
rinda istatistik bilgilerden ziyade canli, kisisel drnekler daha fazla ilgi uyandirmaktadir.!¢’
Canli kampanya, “uykuda olan hafizalar1” uyandirmay1, hatiralar1 canlandirmay1 ve ge-
rektiginde yeniden diizenlemeyi amaglayan propaganda faaliyetleri'®® igin etkili bir yon-
temdir. Parti liderlerinin mitingleri, ¢esitli dernek veya vakiflarin halka agik seminerleri,
konferanslari, sempozyumlari, internet araciligiyla yayinlanan konugmalar, sohbetler ile-
tisimde canlilik ve siireklilik i¢in basvurulan faaliyetlerdir. Bu iletisim bigimleri ayni za-

manda halkla iliskilerin de temelini olusturmaktadir.

a) Korkuya Basvurma ve Giinah Kecisi Belirleme

Her toplumun bulundugu dénem iginde karsit oldugu diisiinceler, yapilar s6z ko-
nusudur. Insanlar sevmedikleri; diisiincelerine, yasam bigimlerine uzak veya yabanci ge-
len seylerden sakinirlar. Hisleri uyandirmayla da iligkili olan bir teknik olarak korku
uyandirma, eger asirtya kagmadan kullanilirsa iknada etkili bir teknik olmaktadir. Korku,
insanin bir eylemi yapmasi i¢in muharrik giice sahiptir. Ayrica tek bir tehdide odaklanil-

masini saglayarak bagka bir goriis iizerine diisiiniilmesini de engellemektedir.

Korkuya bagvurma hem siyasi hem de dini alanda en fazla bagvurulan teknikler-
den biridir. Bir siyaset¢inin, bir politikanin ya da yasanin hayata gegirilmemesi halinde
topluma verecegi zarar1 ele alan mesajlar vermesi ya da kutsal bir kitabin istenmeyen

davraniglarin sonucunda gidilecek yer olarak cehennemi gdstermesi de sik basvurulan

165 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: Iknamin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 197-198.

166 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: Iknamin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 199-200.

167 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: fknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 201.

168 Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti 'nde Propaganda Sanati, s. 39.
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tekniklerdendir. Domenach bu teknigi ele alirken propagandanin diinyasal amaglar igin
anlatim ve yayilma yoniinden dinlerin ruhbilim ve teknigini kullandigin1 ifade etmekte-
dir.'® Nasil ki, insan giinah iglemekten sakindiginda cennet hayatini elde edecekse, ayni
sekilde bir politika ya da yasa uygulandiginda toplum mevcut durumdan daha iyi bir du-
ruma erisecektir. Dolayisiyla korku uyandiran mesajlarla belli direktifler verilerek hedef

kitlenin istenilen yonde hareket etmesi saglanmaktadir.

Sadece korku salmak mesajin benimsenmesi ve mesaja uygun davranigta bulunul-
masi i¢in yeterli degildir. Cok fazla korkuya basvurulan mesajlar alicida istenilen karsilig
bulamayabilmektedir.!”® Bu nedenle iginde korku unsuru barindiran mesaj kitleye akta-
rildiktan sonra korkuyu azaltacak ya da ortadan kaldiracak icerikte muhataba uygun ola-
naklardan ya da diissel anlatilardan yararlanilmakta, “korku ¢ekiciligi” (korku uyan-

dirma) dengelenmektedir.!”!

Teknik, rakip olarak nitelendirilebilecek bir diisiince ya da davranisa kars1 hedef
kitleyi istenilen yonde kanalize etmek icin kullanildiginda rakip kitlenin géziinde giinah
kecisi olarak vasiflandirilmaktadir. Boyle bir mesajda bu iki teknik birbiriyle i¢ ice geg-
mektedir. Kitle ruhunun yonetiminde somut diismanlar olusturmak ya da mevcut rakip-
lere isaret etmek oldukea etkilidir. Belirsizlik durumu insan tabiatini olumsuz etkiledigin-
den mesajin da etkisini azaltmaktadir. Bundan dolay1 belirgin bir sekilde hedef gosterile-
meyen biiyiik bir gogunluktan ziyade bir doktrini ya da herkes tarafindan taninan bir kisiyi
diisman olarak nitelemek daha etkili olmaktadir. Giinah kecisi gosterilen kisi veya nes-
neye kitlenin bakisi dnemlidir. Ornegin Hitler, dogrudan kiliseyi hedef gdstermek yerine

“devlet diismani bir papazlar kligiyle” savastigini sdylemisgtir.!7?

Propaganda bir siire¢ dahilinde yiiriitiildiiglinden odak, i¢inde bulunulan kosullara
gore farklilagabilmektedir. Savunulan diisiinceye kars1 bir tehdit belirlendiginde odak de-
gisikligi olasidir. Ayrica savunulan inang veya doktrinin karsisinda bir giinah kegisi be-
lirlendikten sonra ona benzer herhangi farkli bir goriis de onunla ayni bigimde ele alin-

makta ve her ikisi birden reddedilmektedir. Bu teknik ise daha dnce biraderlik tekniginde

169 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 28.

170 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: fknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 243.

171 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve fkna, s. 224; ayrica “korku ¢ekiciligi” kavram i¢in bkz. Siikrii Balci,
“Negatif Siyasal Reklamlarda ikna Edici Mesaj Stratejisi Olarak Korku Cekiciligi Kullanimi”, Konya,
Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, S. 17 (2007), s. 75.

172 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 58.
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de ifade edilen “bulastirma yontemi’dir.!” Iran Islam Devrimi’nde Humeyni’ nin politi-
kas1 bu teknige ornek teskil eder. Humeyni, dncelikle Hiiseyin ve Yezid ayriminda bir
giinah kegisi belirlemis, daha sonra da Yezid’i Sah ve Amerikalilar ile es gosteren bir
sOylem olusturmustur. Bayraklar, simgeler, tiniformalar vs. burada da énemli bir etkiye
sahiptir. Bunlar rakibe kars1 birligin bir gostergesidir ve Domenach’n ifadesiyle propa-
ganda i¢in partinin ya da grubun orada var oldugunu ifade eden bir “gii¢ iklimi” olustur-

maktadirlar.'7*

b) Sucluluk Hissi

Sugluluk duygusu aileler, 6gretmenler, politikacilar ve din adamlar tarafindan
siklikla bagvurulan ikna tekniklerinden biridir.!”® Propaganda teknigi olarak kullanimi ise
hayatta yapilan kii¢iik hatalarin biiyiitiilerek kitlelere sunulmasi seklinde olmaktadir. Bu
teknikle cocugun istenmeyen bir eylemde bulunmasi veya bir dindarin yapmis oldugu bir
hatas1 kaynak tarafindan olumsuz bir mesajla ona fark ettirilir ve diger his uyandirma
teknikleri gibi hedefin psikolojisini istenilen yonde kanalize etmesi saglanir. Boylece

yaptig1 hatanin farkina vardirilan kisi onu telafi etmek zorunda birakilir.

Sucluluk hissinin basaris1 ii¢ nedenden kaynaklanmaktadir. Oncelikle muhatabin
sucunu kendisine fark ettirirken sempatik bir tavir sergilenir ve hedefin iiziintiisii payla-

176 Ugiincii olarak da

silir. Tkinci olarak hatanin diizeltilmesi gerektigi hissi uyandirilir.
hedefte, zedelenen imaj1 tamir etme mecburiyeti olusturulur. Boylece sugluluk psikolojisi
i¢indeki hedef ikna edilmeye agik hale gelir.!”” Bir papazin veya vaizin hedefteki kilise
veya cemaati bir duyguda birlestirirken giinah kavrami iizerinden bu sugluluk hissini ha-
rekete gecirdigi goriilmektedir. Kilisenin giinah ¢ikarma mekanizmasinda da boyle bir
sucluluk hissinin etkili oldugu sdylenebilir. Bagislanan giinah vesilesiyle kiliseye karsi

olusan bor¢luluk duygusu, kisilerin kilise ile olan bagini kuvvetlendirmektedir.

5) Propaganda ve Halkla Iliskiler

Propaganda gibi halkla iligkiler de yonetici ve yonetilenlerin mevcudiyetinden

beri olagelen fakat bir disiplin olarak kabul edilisi yeni olan bir alandir. Propagandanin

173 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 59.
174 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 78.
175 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: fknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 259.
176 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: fknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 264.
177 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: fknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 265.
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kurumsallasmasi1 zaman olarak Ortagag’a tekabiil ederken halkla iliskiler ¢ok daha yeni-
dir. Propaganda ¢aligmasiyla hatirlayacagimiz Edward L. Bernays, tarihte halkla iligkiler
danigsmanlig1 yapan ilk kisidir. Bu nedenle kendisi modern halkla iliskilerin kurucusu ola-
rak kabul edilmektedir.!”

Halkla iliskilerin ilk 6rneklerini Antik Yunan ve Roma uygarliklarinda gérmek
miimkiindiir. Yoneticiler tarafindan diizenlenen ortamlarda halki diisiinmeye yonlendir-
mek i¢in filozof ve bilginlerin halk 6niinde tartismalar yapmalar1 bir halkla iliskiler uy-
gulamasidir. Sonraki donemlerde hakanlarin, padisahlarin ve diger yonetici siniflarin ge-
sitli torenlerle halk ile gergeklestirdikleri iletisim siireci yine bu kapsamda 6rnek olarak

verilebilir.

Halkla iligkilerin bir iletisim bigimi olarak uzun siiredir kullaniliyor olmasina rag-
men kavramlagmasinin yeni olmasi tarihsel siirecle ilintilidir. 1900°lere kadar kullanilan
halkla iliskiler yontemleri propaganda olarak anilirken I. Diinya Savasi’nda radyo araci-
ligryla hem ulusal hem de uluslararasi sahada kullanilan abartili dil, yaniltic1 bilgiler pro-
pagandaya tamamen olumsuz bir anlam yliklenilmesine neden olmustur. Bundan dolay1
bir kamuoyu olusturmak ve bu kamuoyunu belirlenen hedefe yonlendirmek i¢in halkla

iligkiler kavramu ilk olarak ABD’de ortaya ¢ikmustir.!”

Ozellikle 1929 ekonomik bunaliminin izlerini kaldirmada halkla iletisim faaliyet-
lerinden faydalanilmigtir. Halkla iligkilerin Avrupa’da uygulanmaya baslamasinda da sa-
vaslarin sona ermesiyle 6zel ve kamu kuruluslarinin toplumsal sorumluluk bilinciyle ha-
reket etmeleri etkili olmustur. Tiirkiye’de ise halkla iliskiler 1960’larda baslamis, sosyo-
ekonomik hayattaki gelismelerle 80°li yillarda yogunlagmigtir. '3

Halkla iliskiler kavramini Lee kisaca “inandirma sanat1”, Bernays ise “ikna etme
> y

miihendisligi”'®! seklinde agiklarken propaganda ve halkla iliskiler arasindaki yakinhk da

gozler Oniine serilmektedir. Ancak degisen reklamcilik faaliyetleri halkla iligkiler alanin

178 Bektas, Siyasal Propaganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalari, s. 247.

179 Ahmet Ayhan, Propaganda Nedir?: Propaganda ve Halkla [liskiler Ekseninde A.B.D. Dis Politikasi,
Istanbul: Literatiirk, 2007, s. 100.

180 Alpay Ataol, Halkla Iliskiler: Orgiitlerin Temsil Edilmesinde Kavramsal Bir Model, izmir: Dokuz Eyliil
Universitesi Yaynlari, 1991, s. 30-31.

181 Bernays, Propaganda, s. 21.
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da etkilemistir ve bugiinkii anlamiyla “yeni halkla iligkiler” meydana gelmistir.!8? Bu-
giinkii islevleri itibariyle halkla iligkiler, “bir orgiitiin, toplumdaki kisiler ve gruplar ile
etkilesim i¢ine girerek, eylemlerini agiklamasini; toplumun destegini kazanmasini ve on-
lardan gelebilecek tepkilerle yeni diizenlemelere gitmesini saglayan yonetim islevi” sek-

linde tanimlanabilir.!®3

Orgiit kelimesi, 6zel veya kamusal kuruluslar1 kapsamaktadir. Orgiitsel yapilan-
malar da bir stireklilik icerisinde degisime ugramislardir. Eski zamanlarda orgiitiin islevi
tamamen onu yoneten kisinin istekleri ile sinirli kalmistir. Glinlimiizde ise orgiitlerin de-
vamlilig1 teknik ve ekonomik gelismelere aciklig1 ve sagladigi faydalara bagl olarak dii-
stinlilmektedir. Tarihte insana yonelik anlayislarin degisimine paralel olarak orgiit yasa-
minda da psiko-sosyal durumlar g6z 6niinde bulundurulmaya baslanmis ve iliskiler buna
gore diizenlenmistir. Giiniimiizde 6rgiit yasaminin devamliligi i¢in ¢evrenin istek ve bek-
lentileri ile Orgiitiin amaglarinin uyum igerisinde olmasi gerekmektedir. Dolayisiyla bir
anlamda hedef kitle olan gevrenin istek ve beklentileri, yonetici istekleri, teknik ve eko-
nomik verimlilik, psiko-sosyal uyum gibi pek ¢ok faktdr, érgilitiin yasamas igin bir har-
moni olusturulmasini gerekli kilmaktadir. Bu harmoniyi saglayan da halkla iliskiler ol-

maktadir. 84

Halkla iligkiler faaliyetlerinin en 6nemli islevlerinden biri temsil konusudur. Tem-
sil islevi Orgiitte asagidan yukartya dogru giiclenmekle birlikte 6rgiit i¢indeki tiim kisileri
kapsamaktadir.'8> Bagka orgiitlerin yoneticileri veya ¢alisanlariyla, miisterilerle ya da 6r-
giit disindaki herhangi bir kisi veya kurulusla siirdiiriilen iligkilerde temsil, 6rgiitii ilgilen-

diren bir olgu olarak goriilmektedir.

Halkla iligkileri gerekli kilan bu unsurlar, halkla iliskilerin yalnizca teknik araglari
kullanmaktan ibaret olmadigini, karsilikli iletisim ve etkilesim esasina dayandigini gos-

termektedir.
Endiistriyel gelisme, yasam ve egitim diizeyi, iletisim 6zgiirliigii ve kitle iletisim
araglari, biitge ve iletisim siirecindeki insan sayisi halkla iligkileri sekillendiren faktorlerin

baslicalaridir. Bu faktorleri dikkate alarak orgiitler, ya orgiitte bir halkla iligkiler birimi

182 Bektas, Siyasal Propaganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalari, s. 248.
183 Ataol, Halkla Iliskiler: Orgiitlerin Temsil Edilmesinde Kavramsal Bir Model, s. 6.
184 Ataol, Halkla Iliskiler: Orgiitlerin Temsil Edilmesinde Kavramsal Bir Model, s. 7.
185 Ataol, Halkla Iliskiler: Orgiitlerin Temsil Edilmesinde Kavramsal Bir Model, s. 8.
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olusturarak ya halkla iligkiler danismanlarindan yararlanarak ya da halkla iliskiler ¢alis-

malarini bir danigmanlik firmasina devrederek halkla iligkileri gerceklestirirler.

Kisaca hastane, okul, sirket, banka, sendika, vakif, dernek, siyasi parti gibi gesitli
orgiitlii olusumlar/kuruluslar, ihtiyaglarin1 gidermek ve amaglarini gergeklestirmek igin

kendilerine 6zgii bir islevsellikle halkla iliskiler faaliyetlerinde bulunmaktadirlar.

Propaganda ile halkla iliskiler arasindaki farklar maddeler halinde soyle sirala-

nabilir:

e Halkla iligkiler tartigmalara acik oldugu i¢in demokratik bir iletigim siireci ve or-
tam1 olustururken, propaganda tartismaya kapali oldugu i¢in buyurgan bir tutuma sahip-
tir.

e Halkla iliskiler gergekleri aciklamakla yetinirken propaganda siirekli tekrar eden
bir dil kullanarak kitleleri ikna etmeye calisir.

e lletisim siireci halkla iligkilerde ¢ift yonlii gerceklesirken propagandada tek ydn-
lidiir. Propaganda duygulara hitap ettiginden abartil1 bir dil kullanilir.

e Halkla iliskiler bir kurulusun baglangicindan itibaren gerceklestirilen stirekli bir
iletisim siirecidir. Propaganda ise donemseldir ve kullandig: tekniklerle kitlelerin dikka-
tini tek bir yone ¢ekmeyi hedefler.

e Halkla iligkiler agik bir iletisim siirecidir, kitleleri yaniltmak gibi bir amac1 yoktur.

Propaganda ise yanilticidir, iletinin arka planindaki gergekleri gormek miimkiin olmaya-

bilir. 1%

6) Propaganda ve Egitim

Everett Martin, propaganda ve egitimin yontem ve amag agisindan bir farkinin
olmadigini iddia ederken ikisi arasindaki ayrimin birinin yavas bir gelisim siirdiiriirken
digerinin hizlica sonu¢ odakli oldugunu sdylemektedir. Ona gore egitimci insanlara nasil
diisiineceklerini 0gretirken, propagandaci ne diisiineceklerini kabul ettirir. Egitimci kisi-

sel sorumlulugu gelistirmek i¢in ugrasirken propagandaci kitleye odaklanmaktadir.'®’

186 Mete Camdereli, Ana Cizgileriyle Halkla Iliskiler, Istanbul: Salyangoz Yayinlari, 2004, s. 40-41.
137 Jay Black, “Semantics and Ethics of Propaganda”, Journal of Mass Media Ethics, y.y., 2001, s. 122,
http://www-bcf.usc.edu/~stables/black.pdf, (11.03.2019).
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Domenach ise egitimin daha nesnel dl¢iitlere sahip, propagandanin ise dogrudan takipgi

kazanmak niyetiyle yapilan faaliyetler oldugu kanaatindedir.!8®

Propaganda ve egitim iizerine diisiinenler her zaman bu kadar net ayrimlarda bu-
lunmamuslardir. E. Griffith propaganda ve egitimi birbirinin yerine kullanmig'®, Sovyet-

ler’de propaganda, egitim (doktrine etme) faaliyeti olarak goriilmiistiir.!*°

Jowett & O’Donnell, propaganda ve bilgi ayrimina giderek propaganday “bilgi-
lendirici iletisim” olarak ele alirlar. Bilgilendirici iletisim notr bir iletisim siireci olarak
goriinse de {ist bir konumda olmay1 gerekli kilar. Bu nedenle propagandanin da bir bilgi-
lendirici iletisim oldugunu fakat amaclarinda farklilik bulundugunu sdylemektedirler.
Propagandada rekabete dayanan bir tesvik soz konusudur ve propagandasi yapilan olu-
suma katilimi amaglamaktadir.!®! Cizvitlerin egitim anlayis1 ve yontemleri propaganda-
nin egitim faaliyeti olarak nasil kullanildigin1 gostermektedir. Kurucu Loyola takipgile-
rini mistik bir havaya biirlimiis, duygusal mesajlarla diigiince degistirme, tekrar olusturma
yoluna gitmis ve bdylece tam bir baglilik talep etmistir. Orgiitiin insanlar {izerindeki et-
kisinin farkina varan Katolik Kilisesi, Protestanlik’a kars1 Cizvitler’i misyonerlik faali-
yetleri i¢in kullanmis ve Giiney Amerika ve Asya’da Cizvitler araciligryla genigleme sag-

lamustir, 2

Egitimin bir propaganda bigimi olarak kullanilmasini Iran Islam Cumhuriyeti uy-
gulamalarinda da gérmek miimkiindiir. Devrimi gergeklestirilenlerin egitimdeki amaci
“Batil1 taraftarlar’”m “Islam yanlis1” haline getirmek olmustur. Diismanlarin hedefinin
¢ocuklart Islam’dan déndiirmek oldugunu ileri siirerek her tiir propagandada sikca bas-
vurulan diisman gosterme teknigini uygulamislar, ¢gocuklar ile Humeyni arasindaki ilis-
kiyi giiclendirerek ¢ocuklarin propaganda mekanizmasina dahil olmasini saglamiglar-
dir.'? Siyasi giice insan kazandirmak i¢gin yapilan bu faaliyetler tarih boyunca gesitli olu-
sumlara taraftar ya da dini gruplara miirid kazandirmak icin etkin bir sekilde kullanilmis-

tir.

138 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 18.

189 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 58.

190 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: fknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 103.

191 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 57.

192 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 107-108.

193" Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti nde Propaganda Sanati, s.
247.
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Bagka bir agidan bakacak olursak, egitim kurumlarinda belli bir ders miifredati
takip ediliyor olsa da 6gretmenlerin sundugu bakis acist 6grencilerin olaylara, hayata dair
tutum ve davraniglarini degistirebilmektedir. Diisiincesiyle, tavir ve davranislariyla, gi-
yim kusamiyla ¢ok yonlii olarak egitilen 6grenciler, o hareketin en 6dnemli temsilcileri

olabilmekte ve hareketin lideri tarafindan bir propaganda araci olarak kullanilabilmekte-

dirler.'”4

7) Propaganda ve Reklam

Reklam iletisim agisindan, bir iirlin ya da hizmet hakkinda bilgi verilme, duyu-
rulma ya da ikna etme amaci tasiyan iletisim bigimidir.!>> Reklamcilik, semboller, slo-
ganlar ve acgiklamalar ile bilingli olarak olusturulan iletilerin aliciy1 istenilen bir goriige
yonlendirmek, karsiliginda bir {irlinii satin aldirmak, bir partiye oy vermek gibi doniitler
almak maksadiyla kaynak tarafindan kullanilan tekniklerin tiimiidiir. Bir bagka ifadeyle
reklamcilik, “iletisimcinin istedigi sekilde belli mesajlari, sembolleri ve tatlari tiiketiciye
ulagtirma”dir. Bu nedenle ¢ogu propaganda tanimi icerisinde reklamin islevine dair un-

surlar da bulunmaktadir.!?®

Domenach’a gore propaganda ile reklam Yeni Cag’a kadar birbirinden pek ayril-
mayan iletisim bigimleri idi. Tek yonlii bir siire¢ olarak islediginden ve goriiniirliigii sag-
ladigindan reklam, propagandanin temel kaynaklarindan sayilmistir. Bu nedenle gelisim-
leri de paralellik gostermektedir. Tarihte Sezar, XIV. Louis gibi liderlerin propagandalari,
kisisel reklamlar olarak ele alinmaktadir.'’ Zira Caesars plani, giiniimiizdeki reklam
kampanyalarina benzer sekilde tiim sembolleri, bir “kuramsal sembol”’de birlestirerek

olusturulmustur.'*®

[lk zamanlarda bilgilendirici yonii agir basan reklam faaliyetleri zamanla esinle-
yici bir misyon benimsemistir. Psikoloji alanindaki ¢aligmalardan yararlanarak sloganlar,

tekrarlar ve etkileyici goriintiiler ile reklamlar, insanlar1 duygusal yonden etkilemeye

194 Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti nde Propaganda Sanati, s.
264.

195 Tiilin Durukan, Ismail Gokdeniz, Kenan Mehmet Ekici, Isletmelerde Reklamcilik ve Propaganda Yo-
netimi, der. Kiirsad Zorlu, Ankara: Savas Yaynevi, 2009, s. 5.

19 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve fkna, s. 191.

197 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 24.

198 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 87.
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odaklanmigtir. Reklamin insanlarda biraktig: etki politika alaninda fark edilince ayni tek-
nikler politik propagandaya da uygulanmaya baslanmigtir.!®® Siyasi reklam kampanya-
lar1, propaganda ile reklamcilig1 birbirine yaklastiran en 6nemli etkinliklerdendir. Sis-
temli bir sekilde yiiriitiildiikleri i¢in etkileri fazladir fakat teknolojinin tiim imkanlarindan
faydalanilmasi gerektiginden maliyeti yiiksektir.2° Bati demokrasilerinde yapilan propa-
ganda faaliyetlerinin siyasal reklamcilik olarak ifade edilmesi bundan kaynaklanmakta-

dir.201

Reklam, sanayi toplumunun ortaya ¢ikmasiyla en ¢ok bagvurulan propaganda bi-

¢imi olarak ifade edilebilir.2?

Reklamcilik ve propaganda faaliyetlerinin gelismesinde
tiketim toplumunun ortaya ¢ikmasi gozden kacirilmamasi gereken bir durumdur.
Jowett&O’Donnell’e gore reklamcilik, “tiiketim merkezli toplumumuzda satislar artir-
manin birincil pekistireci”dir.?%* Ticari rekabet ortaminda reklamin sagladigi fayda, poli-
tik alanda propaganda ile saglanmistir. Propagandanin bu etkisi politik alanla sinirli kal-
mamis, propaganda, kilise kurumu ve toplumsal hareketler tarafindan da bagvurulan ile-
tisim bigimi olmustur. Boyle bir rekabet ortaminda, reklamin karsiliginin “inang agikla-

mas1”, bir markanin karsiliginin “simge”, tecim sloganini karsilayan kavramin ise “politik

slogan” oldugu sdylenebilir.2%

Kuruluslar veya diisiinceler arasindaki rekabet dolayisiyla hedef kitle bir miisteri
olarak goriilmekte ve kitlenin ilgisini gekmek amaglanmaktadir. Ozellikle demokrasinin
benimsendigi toplumlarda her alanda rekabet ortaminin olusabilmesinden dolay1 propa-
ganda ondan aldigi teknikleri kullanmasiyla reklama yaklagmaktadir.?%> Reklamciligi di-
ger ikna yontemlerinden ayiran unsur, hedef kitlenin ilgilenmedigi durum ve nesneleri bir
cazibe haline getirmesidir.?°® Propaganda ile reklamin birbirinden ayrildigi nokta ise pro-

pagandanin tecimsel olmak yerine politik bir amag giitmesidir.

199 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 25.

200 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 31.

201 Bektas, Siyasal Propaganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalart, s. 32.
202 Bektas, Sivasal Propaganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalari,s. 118.
203 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 192.

204 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 24.

205 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 18.

206 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 192.
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Pek cok araci kullanma imkanindan dolay1 reklamcilik, kurumsal propaganda is-
levinde bulunmakta ve bu sayede halkla iligkiler vazifesi de gérmektedir. Dahas1 propa-
gandasi yapilmak istenen nesne, kisi veya kurulusun sahip oldugu 6zellikler uygun slo-
ganlarla iliskilendirilerek “ambalaj”lanabilmektedirler.??” Dolayisiyla tirlinler gibi siya-
setciler, okullar, dernekler, kisaca imajlar satiga sunulmaktadir. Ambalaj, iletilmesi iste-
nen igerikle hedef kitleyi ikna etmeyi saglarken, olumsuz karsilanabilecek 6zelliklerini
kamufle etme imkan1 verir. izlenen bu yol reklamcilia bir “girisimcilik” karakteri de
kazandirmaktadir.2%® Boylelikle propagandada bulunan kisi veya kuruluglar faaliyetlerini

hedef kitleye sunma imkéan1 bulmakta ve taraftar toplamaktadirlar.

8) Propaganda ve Kitle fletisim Araclar

Ortacag’da yapilan propaganda, siyasi veya dini otorite tarafindan benimsenen
ideolojinin veya inancin mutlak ‘ger¢cek’ olarak 6gretilmesi i¢in kullanilirken egitim faa-
liyetlerine benzer bir nitelik tasir ve aciktir. Toplumsal degisime baktigimizda 18. ylizyil,
benimsenen inanglar temelinde daha bireyci bir yasam tarzi gostermis, 19. yiizyilda or-
taya c¢ikan yeni fikirler ise daha toplumcu, ekonomik ve politik bir yasam tarz1 ortaya

koymustur.

Her konu hakkinda bir uzman goriistiniin gerekli goriilmesi, insanin mantik dis1
kabul edilmesi, Rousseau’nun demokrasi doktrini, Marx ve Engels’in sinif miicadelesi ile
ilgili ortaya koyduklar1 diisiinceler bu yeni kitle toplumunun olugsmasina zemin hazirla-
migtir.2 Kitleye yapilan bu vurgu onun pek ¢ok agidan incelenmesini gerekli kilmus,
propaganda, kamuoyu goriisii ve pazarlama aragtirmalarina dair analizler “kitle yonlen-
dirmesi ajanslar1” olarak tanimlanmistir.2!® Boylece kitle iletisim araglari bireylerin top-
lumsallagma siirecinde de rol sahibi olmustur. Bu nedenle toplum bilimleri {izerine ¢ali-
sanlar ve iletisimciler, kitle medyasinin saymis oldugumuz alanlardaki etkisini inceleyen

aragtirmalarin1 yogunlagtirmislardir.

18. yiizyil toplumunda sahip olunan fikirler kiiclik gruplar i¢inde yiiz yiize tartis-
malar seklinde savunulurken yayilma etkisi oldukg¢a sinirliydi. Ancak kitle toplumu ola-

rak ifade edilen 19. yiizy1l toplumuna baktigimizda fikirlerin ¢ok daha hizli yayildigim

207 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: Iknamn Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 185.

208 Bektas, Sivasal Propaganda: Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalari,s. 119.
209 Brown, Siyasal Propaganda, s. 41.

210 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 215.
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ve biiyiik kalabaliklara ulastigim1 gérmekteyiz. Onceki toplumlarda bir fikri aktaran ve
dinleyen sayisinin birbirine yakin miktarda oldugu goriiliirken iletisim arag¢ ve teknikle-
rinin gelistigi kitle toplumunda bir kisi ya da grup biiyiik kalabaliklara ulasmaktadir. Bu-

radaki iletisimde kalabaliklarin goriis beyan etme imkani yok gibidir.?!!

Her arag yeni bir kitleye seslenme imkani sunmaktadir. Kitle araglarinin kullani-
miyla propaganda barig¢il bir ikna yontemi olarak goriilmektedir. Kitle iletisim araglari
istenilen yonde ulasilabilir bir topluluk olusturarak mesaj1 sinirlandirmaksizin verme
imkani sunmaktadir.?!'? Ayni zamanda farkli medya araglari farkl ihtiyaglari karsilamak-
tadir. Medya araclartyla insanlar bir yandan bilgilendirilme, bir yandan da yonlendirilme
ihtiyaclarii kargilama olanagi bulmaktadirlar. Bu nedenle Katz kitle iletisimini kiiltiirel,

sosyal ve psikolojik ihtiyaglarin giderildigi bir sistem olarak gérmektedir.?!?

Doob, hedef kitlede bir ruh hali olusturmak i¢in asinasi olmadiklari bir 6gretiyi
yaymaya “altpropaganda” demektedir. L. John Martin ise altpropaganday1 “kolaylastirici
iletisim” seklinde isimlendirmistir.2'* Bu, dogrudan propaganda olarak kabul edilmese de
muhtemel bir propaganda girisimi i¢in dostane bir ortam hazirlayan iletisim tiirtidiir.
Amag, hedef kitlede kaynak konumundaki kisi veya kisilere kars1 bir yakinlik duygusu-
nun olusumunu saglamaktir. Boylece duygusal bir bag olusturarak dost kazanma hedef-
lenmektedir. Bir ulusun bagka uluslar1 belgesel filmlerine konu etmesi, onlar i¢in belli
kaynaklar1 erisir kilmasi kolaylastirict iletisimin en acik seklidir. Savas veya catisma do-
nemlerinden sonra okullar, is imkani sunan ticari kuruluslar vs. inga ederek topluma yar-
dim etmek, halkta baglilik olusturmaya ¢aligmak kolaylastirici propagandanin bir diger
bigimidir.?!>

Sandra Ball-Rokeach’in “bagimlilik modeli’ne gore ¢ok fazla bilgi karmasasinin
oldugu giliniimiiz toplumunda insanlar bilmedikleri bir konuda bilgi edinebilmek igin
medyay1 kullanir ve oradaki bilgilere giivenirler. Ustelik bagimlilik teorisine gore kentsel

sanayi toplumlari medyaya bagimli halde yagamaktadirlar. Degisim ve ¢atismanin yogun

211 Brown, Siyasal Propaganda, s. 42.

212 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 132.
213 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 244.
214 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 52.
215 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 55.
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oldugu donemlerde baglilik orani1 da artmaktadir. Boyle zamanlarda medya bilgilendir-

menin yani sira yonlendirme islevi de gormektedir.?!®

Domenach propagandayi kitleye yonelik bir dil olarak nitelerken, kullanilan s6z
ve sembollerin basin, radyo, televizyon gibi kitle iletisim araglarini kullanarak eyleme
gectigini ifade etmektedir.?!” McQuail ise medyanin “halka ulagmasi garanti olan tek ka-
nal” oldugu kanaatindedir. Ona gore hedef kitleye iletilen mesaj, yeni diisiinceler olustur-

maktan ¢ok mevcut olan meyli etkinlestirme ya da pekistirme islevi gormektedir.?!®

Lippmann medya ara¢larinin hayali bir diinya ¢izdigini ve neye inanmamiz ya da
ne yapmamiz gerektigini, medya araciligiyla edindigimiz “kafamizdaki resimler”in etki-
ledigini ifade etmektedir.?!? Kitle iletisim araglarini yonetenler tarafindan sunulan imaj-
lar, ulagilmak istenen hedef olarak kabul edildiginden insanlarin se¢imlerinde belirleyici
etkiye sahiptir. Bu nedenle medya araglarinin kullanimiyla birlikte propagandanin yeni

bir gdriiniim kazandig1 sdylenebilir.

Kitle iletisim mesajlarin1 propaganda icin elverisli hale getiren unsurlardan biri
“heuristik’lerdir. Heuristik, ambalajlanan iirlin ya da hizmete yaklasimda kullanilan bir
sorun ¢ézme teknigidir.??’ Hatta ambalajlar da tiikketimi yonlendirmek amaciyla kullani-
lan heuristik araglardir ve “insanlar da ambalajlanabilir”.??! Kitle iletisim araglarinin is-
levi de bu ambalajlama isidir ve insanlar1 ses, goriintii, sembol ya da sloganlarla cesitli
sekillerde etkileyerek verilen mesaj lizerine ¢ok fazla diisiinmeden mesajin kabul edilme-
sini kolaylastirirlar. Mesela kadinlara ve erkeklere 6zgili olmak {izere ayn1 markaya ait
farkli dergilerin ¢ikarilmasi bir heuristiktir. Uygun semboller ve iceriklerle diizenlenen

dergi hedef kitlesini belirlemekte ve tercihleri etkilemektedir.

Propaganda yapmada egitim seviyesi hem kullanilan araglart hem de yontemleri
belirleyici unsur olmaktadir. Egitim diizeyi azaldikca propaganda materyalindeki kelime

sayis1 azalmakta, mesaj kitleye resimler ve semboller ile aktarilmaktadir.??? Iyi egitimli

216 S J. Ball-Rokeach, M. L. DeFleur, “A dependency model of mass-media effects”, Communication Re-
search, 3, s. 3-21’den aktaran: Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 243-244.

217 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 18-19.

218 D, McQuail, Mass communication theory, s. 530’dan aktaran: Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna,
s. 236.

219 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: Iknamn Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 92.

220 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: Iknamn Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 183.

221 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: Iknamn Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 185.

222 Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti 'nde Propaganda Sanati, s. 39.
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kimseler ¢ift tarafl1 iletisimin kullanildig1 propagandadan etkilenirken daha az egitimli
kimseler tek tarafli propagandadan daha gok etkilenmektedirler.??®> Yeni yayginlagmaya
basladigi donemlerde medya araglarinin diisiince sekillendirmede ¢ok giiclii etkiye sahip
olduguna inanilirken zamanla yapilan arastirmalar bunun kisisel 6zelliklerle ¢ok daha
alakali oldugunu ortaya koymustur. Ayrica medya araglari ile yapilan propagandanin yeni
diistinceler olusturmaktan ¢cok mevcut diislinceleri pekistirdigi goriilmiistiir. Medyanin
etkisi de aslinda hedef kitle tarafindan lider olarak kabul edilen kisilerin mesajlarindan
kaynaklanmaktadir. Medya burada, sinirlar1 ortadan kaldirarak yiiz yiize iletisimin sagla-

dig1 fayday1 saglamaktadir.??*

Soylev/Hitabet: Hem kisisel propagandada bulunmak hem de kitlelere hitap et-
mek i¢in en uygun yontemdir. Maliyeti diisiik ve ¢ok sayida insana hitap etme imkani
sagladigi icin en ¢ok basvurulan yontemlerden biri sdylev vermektir. Propagandaci ile
kitle arasinda mekansal ortaklik gerektirmesi ge¢miste yontemin bir eksikligi olarak go-
rilmiis olmakla birlikte gelisen kitle iletisim araglariyla etkinligini artirarak siirdiirmeye

devam eden bir yontemdir.

Kalabaliklara seslenmek i¢in yapilan siyasi, toplumsal gosteriler bu baglik altinda
ele alinabilir. Ayrica dini liderlerin vermis olduklar1 vaaz ve hutbeler sozel iletisimin kit-
leler tizerindeki en etkili formlaridir. S6zel ifade teknolojinin gelisimiyle sinirlarint ge-
nigletmis, kasetler ve cd’lerle daha fazla kitleye hitap etme imkani1 elde etmistir. Giinii-
miizde bu tiir konugmalar internete taginmistir; ses kayitlar1 ve daha ¢ok videolar aracili-
g1yla hedef kitle ile iletisime gecilmektedir. Cuma hutbesi Islam kiiltiiriinde énemli ileti-
sim bigimlerinden oldugu i¢in vaaz kasetleri iran Islam Devrimi’nde de kullanilan arag-
lardan olmustur.??> Matbaay1 etkin kullanimiyla bilinen Luther de 6gretilerini vaazlar,

ilahiler ve siirler yoluyla duygulara da hitap ederek yaymigtir.?26

Basili Yazi: Maliyetinin yliksek olmasi ve okumasinin zaman almasi gibi durum-
lar s6z konusu olsa da en yaygin araglardan biri kitaptir. Gerek siyasi propagandada (Ko-
miinist Manifesto, Mein Kampf) gerekse kisisel propagandalarda kuskusuz en ¢ok kulla-

nilan aragtir. Kitaplar etkili kilan husus, diisiince ya da doktrinleri ayrintili bir sekilde ele

223 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve I:kna, s. 220.

24 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve lkna, s. 221-222.

225 Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti nde Propaganda Sanati, s.
202.

226 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 106.
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almasidir. Adeta “ters giden bir seyler var” diisiincesindeki hedef kitleye sunulmus rece-
telerdir.??” Cesitli edebi tiirlerde yazilan kitaplar ayni zamanda okuyuculara bir yasam
bigimi sunarak hedef kitleyi istenilen yone sevk edebilmektedir.??® Ancak giicii, hedef

kitlenin okuma-yazma bilme oraniyla simirlidir.

Yaygin olarak kullanilan diger bir ara¢ da gazetedir. Ozellikle gazetenin yaygin-
lagmast, her giin kitlelere ulasma imkani sunmasi ve istenilen sekilde icerik olusturulabil-
mesinden dolay1 pek ¢ok olusum tarafindan kullanilmaktadir. Matbaanin gelisimiyle yay-
ginlik kazanan gazete en etkili araglardan biri olmus ve Hegel tarafindan “yeni insanin
sabah duas1” olarak ifade edilmistir.??® Gazetelerin ilk ¢iktig1 yillarda tarafsizlik gibi bir
kaygilariin olmamasindan dolay1, hedef kitlenin 6nyargilarina gére mesajlar vermistir
ve bu da propaganda araci olarak goriilmesinde etkili olmustur.?3® Okuyucunun gazete
se¢cimi onun savundugu goriisii, yagsam bi¢imini ele veren bir isaret olmus, gazeteye bir
imaj yiiklenmis, bu imaj okuyucusuna da yansitilmistir. Fiyatinin diisiik, yayiliminin ko-
lay ve hizli olmasi, ayrica abonelik imkani ve tiraj gibi etkenler gazeteyi 6nemli bir arag
haline getirmistir. Gelisen teknoloji ile internet ortaminda da yer edinen gazete anlik ha-
ber giincellemeleri ile etkili bir iletisim ve propaganda araci olarak varligin siirdiirmek-

tedir.

Daha spesifik konulara egildigi ve bir konuyu ¢ok yonlii ele alma imkéan1 bulun-
dugu i¢in bir diger ara¢ da dergilerdir. Dergiler haftalik, aylik gibi farkli zaman periyot-

larinda basilarak hedef kitleyle iletisime gegme imkani sunmaktadir.

Brogiirler, afisler, bildiriler ise reklamcilik ve propaganda tekniklerinin bir ara-
daligin1 saglayan diger yazili araglardir. Belli sloganlar, kisa mesajlar ve sembolik ifade-
lerle 6zet bilgi sunan bu gibi araglar siyasal reklamciligin dnemli materyalleridir.?! Mat-
baanin icadindan 6nce el yazisi ve ¢izimlerle daha az kullanilirken matbaanin icadiyla
propaganda faaliyetlerinde kullanimi oldukga yayginlasmustir. Ornegin Luther kendi
doktrinini yaymak amaciyla brosiir ve afiglerden faydalanmig, bu araglarla yetinmemis,
Wittenberg Kilisesi’'nin kapisina “Doksan bes tezi”ni 1 Kasim yortusunun arefesinde asa-

rak propaganda faaliyetinin en ses getiren adimini ger¢eklestirmistir. Bu sayede kendi

227 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 143.

228 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 104.

229 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 21.

230 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 131.

21 Ayhan, Propaganda Nedir?: Propaganda ve Halkla Iliskiler Ekseninde A.B.D. Dis Politikasi, s. 123.
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¢abasini bir “toplum hareketi”ne doniistiirebilmistir.?3? Afislerde kullanilan renkler, slo-
ganlar ve semboller mesajin cazibesini arttirmakta ve afisi gérenlerin hafizalarinda neleri

gotiireceklerini belirlemektedir.?33

Takvim, siyasi ve kiiltiirel degisimlerde bir kimligi sembolize eden araglardan bi-
ridir ve bu nedenle propaganda faaliyetlerinde kullanilmaktadir. Takvim, kabul edilen
baslangic¢ tarihi, kullanilan alfabe, icerdigi resimler ve yazilar ile hedef kitleye icerigi

zengin bir mesaj verir.

Karikatiir, resim, graviir sanat alanina ait ¢aligmalar propaganday: giiclendiren
araclardir. Karikatiir ve diger gorsel araclara 18. asir propaganda faaliyetlerinde halk ile
dogrudan iletisime gegmek amaciyla siklikla bagvurulmus, 6zellikle karikatiir, resmin bir
kitle iletisim arac1 olarak benimsenmesini saglamistir. Resmin propagandaya en dnemli
katkis1 olaylari, mekanlari, anlar1 ve insanlar1 belli bir metotla bir araya getirip somutlas-
tirmasidir. Resim bir hikayenin aktarimindan ¢ok sembollerin ve kinayelerin aktarimidir,
her donemde yeniden yorumlama imkani kendisine miindemi¢ oldugundan mesajin can-
liligin1 stirdiirmesini saglar ve saldirgan bir sekilde kullanima imkan verir. Bu 6zelligin-
den dolay1 Robert Philippe ¢izimin yan anlam iiretmede ve daha zengin icerik sunmada
fotograftan {istiin oldugunu ifade eder.?** Cizgiler kiiltiirel birikim ile bir anlam kazanir
ve hedef kitleye anlam1 her seferinde yeniden {iretme imkani verir. Cizimle yapilan kod-
lama gegmisle baglanti kurulmasini saglar.?*> Bu nedenle siyasi propagandanin en etkili
araglarindan biri olarak varligini stirdiirmekte, zaman zaman dinle ilgili diinyay1 etkileyen
mesajlar da ortaya koymaktadir. Resim, bir ikna sanat1 haline geldigi icin icerdigi s6z ve

sembollerin incelenmesi bir gereklilik halini almigtir.

Sanatg1 destegi kitleleri etkilemek isteyen kimseler i¢in her zaman ihtiya¢ duyu-
lan bir faktér olmus, bu nedenle devlet adamlar: ¢esitli alanlardaki sanatgilart tarih bo-
yunca himaye etmis, dini gruplar ise baglilar1 arasinda bulunan sanat¢ilardan faydalan-

masini bilmistir

22 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 107.

233 Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti nde Propaganda Sanati, s.
291.

234 Robert Philippe, Political graphics: Art as a weapon, s.9’dan aktaran Jowett, O’Donnell, a.g.e., s. 110.

235 Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti nde Propaganda Sanati, s.
179.
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Tiyatro/Drama: Matbaanin icadiyla yazi ne kadar etkin bir propaganda araci olsa
da halk arasinda sozlii kiiltlir daha yaygin oldugundan propagandada sozlii ve gorsel ile-
tisim her donemde etkili olmustur. Ozellikle tiyatro, okuma yazma oraninin az oldugu bir

zamanda oldukga etkili bir iletisim bigimi olmustur.?*¢

Tiyatro bir fikri yasatmanin en etkili bicimlerindendir. Aristoteles oyunun amaci-
nin “yeniden yaratmak™ oldugunu ifade ederken, Gadamer’de oyun yasamin sahnede cid-
diyetle ele alinmasidir.*” Oyun, oyunculardan bagimsiz, rollerin her dsnemde ciddiyetle
yeniden yorumlanmasini saglar ve bir ayin gibi oyuncular ile seyirci arasinda duygu ve
diistince birlikteligi olusturur. Bu nedenle de i¢erdigi mesajlariyla her donemde kullanilan
bir propaganda araci olmustur. Iran islam Cumhuriyeti’nde fa ziyeh olarak adlandirilan
dramalarla Kerbela hadisesini Hz. Hiiseyin’in fedakarligini esas alarak hedef kitlenin go-
ziinde canlandirmislardir. Ustelik pek ¢ok propaganda aracinda da kullanilmakta olan ye-
sil (Hz. Hiiseyin) ve kirmiz1 (Yezid) renklerini kostiimlerde kullanmis, propaganda faali-

yetlerinde devamliligi saglamiglardir.?8

Radyo: Yazili basinin yayginlasmasiyla geri plana atilan sozli kiiltiir radyo ile
yeniden varlik imkani bulmustur. Artan radyo istasyonlari, erigiminin uygun olmasi,
okuma-yazma becerisi gerektirmemesi, herhangi bir isle mesgul iken dinleme imkaninin
bulunmasi gibi nedenlerden dolay: radyo etkili bir iletisim aracidir. Bu nedenle radyo
savas propagandalarinin en 6nemli aract olmus ve bilgi aktarmanin disina ¢ikarak ikna

odakli mesajlarim ileticisi haline gelmistir.?*°

Radyoya asil giiciinii veren ise duygu yiiklii insan sesinin dinleyiciye ulagma
imkanidir. Bu 6zelligiyle radyo, mesaj1 kanitlamaya ihtiya¢ duymaksizin iknay1 sagla-
mistir. Ayrica mesajin kaynaginin agik olmasi nedeniyle yaygin olarak kullanilan bir be-
yaz propaganda araci olmustur. Lenin radyoyu, “kagitsiz ve siirlari olmayan bir gazete”
olarak tanimlamaktadir.?*’ Bir yayinin bir kitle tarafindan toplu olarak dinlenilmesi, bir
azinligin biiyiik kitlelere seslenisini saglamasinin yani sira bir topluluk tarafindan bir ayin

gibi ayn1 anda dinlenilme imkan1 sunmasi mesajin etkisini artirmigtir.2*! Radyoda miizik

236 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 106.

237 Hans-George Gadamer, Giizelin Giincelligi: Oyun, Sembol ve Festival Olarak Sanat, gev. Fatih Tepe-
bastli, 2. Baski, Konya: Cizgi Yayinevi, 2017, s. 40-41.

238 Gadamer, Giizelin Giincelligi: Oyun, Sembol ve Festival Olarak Sanat, s. 80.

23 Huriye Kuruoglu, Propaganda ve Ozgiirliik Aract Olarak Radyo, Istanbul: Nobel Yayn, 2006, s. 12.

240 J. Hale, Radio Power, s. 16-17"den aktaran: Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 165.

241 Domenach, Politika ve Propaganda, s. 52.
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kullanarak dinleyiciyi etkileme Almanlar ile baglamis, miizikler arasina haber biiltenleri
ve dzel yayinlar konularak yayincilik faaliyeti gelistirilmistir.>*? Istasyon sayisinin art-
masi ve belki daha da dnemlisi farkli dillerde yayinlar yapilmasi radyo propagandasinin

ulastig1 hinterland1 genisletmigtir.24?

Radyo yaymnciliginin ilk yillart politik sdylemlerin propagandasini yapmakla
gegse de ilerleyen yillarda dini igerik ile siyasi igerik birbirinden ayrilamaz hale gelmistir.
Uluslararasi ilk kurumsal dini radyo yaymi ise 1931°de Vatikan radyosu ile baglamistir.
Radio Cairo kanallarindan birini Islami &gretilere ayirmis (Voice of the Holy Kuran), bir
donem giinde bir saat Filistin Kurtulus Orgiitii’niin propagandasin1 yapmstir. BBC gibi
kanallar bile Arap dinleyicilere seslenmek adina yayinlarinda Kur’an dinletilerine yer
vermigtir.2** Bu tarz girisimler bir altpropaganda/kolaylastirici iletisim olarak da goriile-

bilir. Bu tiir girisimler i¢in en 6nemli etken hedef kitlenin iyi taninmasidir.

Televizyon ve Sinema: Radyonun insan konusmasi ile sagladigi ikna giiciine go-
riintliniin de eklenmesiyle televizyon, konusmacinin varligini gozler 6niine getirmektedir.
Gorlintliyle aktarilan imajlar sozlii ve yazili ifadelerden daha giivenilir kabul edilmekte-
dir. Ustelik gdsterimden 6nce kitlenin manipiile edilmis olup olmamasinin bir 5nemi yok-
tur.>*> Bu nedenle televizyon imajin en iyi sekilde gosterilmesini saglayan bir aragtir. Su-
nulan imaj hedef kitleyi etkisi altina alan bir inang sistemi olusturmaktadir.?*¢ Cesitli for-
matlarda yapilan programlar ve diziler hedef kitleye bir yasam bi¢imi sunmaktadir. Insan
zihninin gorsel bir veriyi gergeklik olarak algilamasi ¢ok daha kolay oldugundan izleyi-
ciler, seyir halinde olduklar1 programlarin propaganda igerigini fark etmeksizin katilime1
olarak etkisi altinda kalmaktadirlar.?*” Boylece televizyon, farkli kanallar aracihigiyla

diinyaya agilan bir pencere fonksiyonu gormektedir.?*8

Gelisen teknoloji ile televizyon kamuoyunda bir giindem olusturma aract haline

gelmistir. Giindelik hayatta bulunan diisiince ve yasam bigimlerindeki farklilik kanallar

242 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 167.

24 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 170.

244 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 171.

245 Doob, “Goebbels’in Propaganda ilkeleri”, s. 347.

246 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: Iknamn Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 94.

247 Brian Groombridge, Televizyon ve Toplum, gev. Ayseli Usluata, Istanbul: Istanbul Reklam Yaynlari,
1976, s. 18.

248 Groombridge, Televizyon ve Toplum, s. 41.
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vasitasiyla televizyonda da goriiniirliikk kazanmais, cesitli kesimlere goriinme imkani sun-
masindan dolay1 varligini kabul ettirmistir. Evlerde yaygin olarak kullanilan bir arag ol-
masi1 da propaganda amaci giiden kisi ve kurumlar tarafindan tercih sebebi olmaktadir.
Ayrica canli yayin, uydu yayinciligy, istenilen yayinlarin tekrar tekrar gdsterimi gibi ola-
naklar sunmasi bir propaganda araci olarak televizyonu diger medya araclarindan daha

avantajli duruma getirmektedir.

Humeyni radyo ve televizyonu “halk iiniversitesi” olarak ifade etmis, devrimin
ideolojisini yaymak i¢in onlara pedagojik bir misyon yiiklemistir. Ona gdre bu iki aragla
ogretmenlerin 6grencilere muamele ettigi gibi halka muamele edilmeli ve “insanlar1 fay-
dali seylerle beslemek” gorevi yiiklenmeliydi. O, radyo ve televizyonun insanlar1 isteni-
len yonde sekillendireceginin farkindaydi ve “Radyo harig, dindar bir hatip, etrafini ¢ev-
releyen dort duvarin 6tesine ulagamaz.” soziinde teknoloji araciligiyla sinirlari agsmay1
amagladigi gézlenmektedir. Bu faaliyetlerin 6ziinde insanlarin bu araglara ¢ok fazla mey-
letmesi ger¢egi bulunmaktaydi. Hatta yabanci basina kars1 yabanci dilde yayin yapilma-
sii ve radyonun yonlendirilmesi gerektigini ifade etmis, daha da ileri gidip ona kutsallik

atfetmis; bu araglara okullardan ve bazi bakanliklardan daha fazla 6nem vermistir.>4°

Sinema, medya araglartyla hedef kitleye mesaj iletimini saglayan en etkili yon-
temdir. Insanlarin sinema izlemek i¢in ekranin karsisina gectiginde zihinlerinin agik ol-
masi zaten zengin olan igerigin hedef kitleye ge¢isini hem kolaylastirmakta hem de me-
sajin etkisini arttirmaktadir.?>® Sinema insanlarin giinliik davraniglarini seyretme imkéani
sundugundan izleyenler kendilerine yansitilan yasam bi¢imlerinden etkilenmekte, za-
manla asinalik kazanarak kendi hayatlarina entegre etmektedirler. Ayn1 zamanda evde
veya sinema salonlarinda dikkat ¢ekici goriintii, efekt ve miiziklerle insanlarin birlikte
ayni duygular1 paylagmasini saglamakta bu 6zelliginden dolay1 “ayin” olarak ifade edil-
mektedir.>*! Ancak yasam bi¢iminde oldukga etkili olan sinemanin hedef kitlede biiyiik

ideolojik degisimlerde ¢ok da etkili olmadig1 arastirmalarda goriilmiistiir.?>? Filmler bil-

249 Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti'nde Propaganda Sanati, s.
262-264.

230 G. P. Nye, “Our madness increases as our emergency shrinks”, Vital Speeches, 7, s. 722°den aktaran:
Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 152.

251 Eric Maigret, Medya ve Iletisim Sosyolojisi, gev. Halime Yiicel, 5. Baski, Istanbul: iletisim Yayinlar,
2016, s. 340.

232 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 160.



56

ginin yayilmasinda etkisini siirdiirmekle birlikte yiliksek biitceli filmlerin yayginlik ka-
zanmasi ve gosterimi hususunda sinema sektoriinde bir organizasyon sisteminin olmasi
her isteyenin film yapma olanagini zorlagtirmigtir.?>*> Bu nedenle daha kiigiik ¢apli hare-
ketler sinema yerine internet iizerinden video ve canli yayn faaliyetlerine bagvurmuslar-

drr.

Internet: internet giiniimiizde en demokrat iletisim araci olarak kabul edilmekte-
dir.?>* Son zamanlarda internet diger kitle iletisim araglarinin yerini almig, hatta kendile-
rine 6zel web siteleri edinerek radyo, gazete, tv gibi araclar internete taginmiglardir. Yay-
gin olarak kullanilmalarindan dolay1 sosyal medya seklinde adlandirilan siteleriyle inter-
net, toplumdaki ¢esitli diisiinceleri yansitan bir platform olarak kabul edilmektedir. Bil-
gilerin her an giincellenebiliyor olmasi, ulasilabilirlik, maliyetinin az olmas1 ve mesaji

alanlarin anlik geribildirimlerde bulunabilmesi gibi nedenler interneti cazip kilmaktadir.

Internet siteleri arasinda Facebook ile Twitter oldukca 6nemli bir konumdadir.
Twitter ilk zamanlar biitiin goriislerin esit olarak ifade edilebildigi bir yer olarak goriiliir-
ken yayginlastik¢a “ses otoriteleri” (toplumda {in kazanmig isimler)’nin itibar ve popii-

lerliginin artmasini saglayan bir mecraya doniismustiir.>

Internet, kullanim1 sadece insanlarin hayal giileriyle sinirlanabilen bir aragtir.
Bu nedenle interneti aktif bir sekilde kullanmak isteyen olusumlar web sirketleri ile is
birligine girmekte, gorseller ve videolar ile insanlar1 etkilemeyi amaglamaktadirlar. Bir
mesaj1 internet ortaminda paylastiktan sonra mesajin hizla ve genis bir kitleye yayilmasin
saglamak icin “alevleme” yontemini kullanmaktadirlar. Alevleme genellikle, sdylentile-
rin yayilmasini saglayan bir internet terimi*>® olarak kullanilsa da giintimiizde Twitter,
Facebook ve Youtube gibi ortamlarda farkli sekilde kullanilabilmektedir. Ornegin takipgi
sayis1 fazla olan bir profil, bir mesaj1 hedef kitlesiyle paylastiginda bu mesaj saniyeler
icerisinde pek ¢ok kisi tarafindan paylasilmakta, Twitter glindeminde ilk on icerisinde yer
alabilmektedir. Orada goriiniirlik kazanan mesaj taraftarlar1 ve karsitlar1 tarafindan soy-
lentiler de eklenerek daha fazla paylagilmakta ve Twitter giindeminde birinci siraya yiik-

selebilmektedir.

253 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 164.
234 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 201.
255 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 204.
236 Pratkanis, Aronson, Propaganda Cagi: Iknamn Giindelik Kullanimi ve Suistimali, s. 124.
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9) ikna

20. yiizyilda propaganda, toplumu bir tiir ikna etme bi¢imi oldugundan toplum
bilimi ¢alismalarinin arastirma konusu olmustur. Propaganda {izerine yapilan iletigim
arastirmalari, Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra daha ¢ok “ikna” kavrami iizerine odaklan-

mustir.2’

Ikna, iletisimin bir alt kiimesi olarak kabul edilmektedir. ikna sanat1, bir sdylemi
analitik dlistinmek i¢in degil; sembolize ederek bireyleri ikna etmekle birlikte degistirmek
icin kullanilmaktadir. Tkna etme sanati, toplumsal bir bellek olusturan, kiiltiiriin olusu-
munu saglayan, karaktere sekil veren davranislar bilesimidir. Bir ikna bigimi olarak pro-
paganda faaliyetleri “rutin siiren bir tarih i¢inde karizmatik bir anin patlamasi ile yeniden
biiyiilenmenin yiikseltilmis anlar1” olarak ifade bulmaktadir.>*® Iknanin propagandadan
farki, bir etkilesim igerisinde ger¢eklesmesidir. Ikna, karsilikl ihtiyag ve bu ihtiyaclarin
karsilanmastyla olusan memnuniyet iliskisine dayanmaktadir. Tkna siireci, hedef kitlenin
tepkisini sekillendirmekle baslamaktadir. Bu siireci 6gretmen ile 6grenci arasindaki 6g-
retim siirecine benzetebiliriz. Kaynak, hedef kitleye verdigi mesaj dogrultusunda kitlenin
nasil davranmasi gerektigini 0gretmektedir. Yapilan retorik ile hedef kitlenin mesaja
olumlu tutum sergilemesi amaglanirken kaynak da kitlenin verdigi tepkilere ihtiyac duy-

259

maktadir.?>® Tknanin bir etkilesim siireci olarak ifade edilmesi de bu karsilikli iletisimden

kaynaklanmaktadir.

Iknanin bir bigimi, tepki pekistirmedir. Mesajin igerigine zaten olumlu tutum ser-
gileyen kitlenin duygusal gereksinimlerine seslenilerek ikna gerceklestirilmektedir.
Tepki pekistirme, iknanin en yaygin bigimidir. Toplumda yapilmasi istenen bagislar, et-
kinlikler, yardimlar, kisaca gayret, zaman ve maddiyat gerektiren faaliyetler iknanin bu

bigimiyle gerceklestirilmektedir.?6°

Tepki degisimi, iknanin etkinlik gosterdigi diger bir bigimdir. Iknanin bu iki bi-
¢imi propagandayla olduk¢a benzer iglevlere sahiptir. Propaganda var olan bir tepkiyi
pekistirebildigi gibi, mevcut olan tavri, aksi sekilde degistirebilmektedir. Pekistirme ve

degistirme etkisinden dolay1 Laswell propaganday1 “toplumsal dayanismanin ... yeni ors

257 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 209.

238 Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti 'nde Propaganda Sanati, s. 33.
239 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 59.

260 Jowett, O’Donnell, Propaganda ve Ikna, s. 60-61.
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ve cekici” olarak nitelemektedir. Ona gore propaganda “binlerce hatta milyonlarca insani
nefret, umut ve azim etrafinda birlestirebil[mekte]” ve “miicadeleci coskuyu bir ¢elik ha-

line doniistiirebil[mektedir].”?!

Iknada da amag hedef kitleyi analitik diisiinmeye sevk etmek degildir, sembolik
ve duygusal yonlerine dokunarak etkilemektir. Boyle bir ikna da kitleyi sembolik anlati-
larla biiyiileyerek s6z konusu olabilir ve bu beraberinde biiyiik bir degisimi de getirebilir.
Insanin diisiince yapisi bir seye inanmak istediginde o seye gore mantigini da sekillendi-

rebilmektedir ve sembolik dil de bu yiizden iknada 6nemlidir.?%2

Bu boéliimde tarihsel gelisimi, diger iletisim bi¢imleriyle olan benzerlik ve farkli-
liklariyla ele alinan propaganda kavrami, ikinci boliimde incelenen dini gruplarin sahip
oldugu araclarin, sembol ve sdylemlerin ¢oziimlenmesinde temel dinamik olacaktir. Bu
nedenle bir iletisim big¢imi olarak propagandanin, dini gruplar tarafindan sosyal yagam-
daki kullanimin1 gérmek amaciyla diger iletisim bigimleri ile iligskisine ve yaygin olarak
kullanilan propaganda tekniklerine vakif olmak ¢aligmanin anlasilmasi agisindan biiyiik

bir 6neme sahiptir.

261 Laswell, Propaganda Technique in the Worl War, s.220-221"den aktaran: Jowett, O’Donnell, Propa-
ganda ve Ikna, s. 212. . '
262 Chelkowski, Dabashi, Bir Devrimi Sahnelemek: Iran Islam Cumhuriyeti nde Propaganda Sanati, s. 33.
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IKINCi BOLUM
DINi GRUPLARIN ILETIiSIM

VE PROPAGANDA ARACLARI
A) ARACLAR

1950’lerden bu yana degisen toplumsal yasami ekonomideki davranis degisiklik-
leriyle agiklayan Fransiz filozof Guy Debord ekonominin toplumsal yasam iizerindeki
etkisinin Onceleri var olmadan sahip olmaya doniistiigiinii, giinimiizde ise gibi goriiniir
olmaya gegis gosterdigini ifade etmektedir.! Ona gore “Gosteri, dyle bir birikim asama-
sindaki sermayedir ki imaj haline gelir.”? Giiniimiizde gosteri, klasik ve yeni medya ara-
ciligiyla insanlara bir hayat bicimi sunmak, o hayat bi¢cimini benimsemelerini ve siirdiir-
melerini saglamak i¢in iiretilen bir gercekliktir. Gosteriye dahil olan hedef kitle hangi
aracin kullanildig1 pek de fark etmeksizin sunulan mesaj1 bir izleyici konumunda kabul

etmekte, boylece kitle ile iletisim her ortamda siirdiiriilme imkani1 bulmaktadir.

Gosterinin egemen oldugu giiniimiiz toplumunda medya araglarina makro sevi-
yede bir propaganda araci olarak islev yiiklenmekte iken; mikro seviyede bu araglar daha
yerel ve kisilerarasi iletisimi saglamalar1 dolayistyla grup liyeleri arasinda sadakat baglari
olusturmada kullanilmaktadir. Bu nedenle bilhassa yeni medya sembolik bir iligkiye can

vermektedir.> Bunu da dogrudan veya dolayli iletisim araciligiyla gergeklestirmektedir.

1) Dogrudan Aracglar

Dini gruplarin medya araclarini kullanirken yaptiklari bir ¢esit “kiiltiir bozumu”
(culture jam) olarak ifade edilebilir. Lievrouw kiiltiir bozumunu, “popiiler kiiltiiriin eg-
lence, reklamcilik, sanat ve miizik, edebiyat ve sinema gibi unsurlarini 6diing al(ma),
bunlar1 yorumla(ma) ve yikmaya calig(ma)” seklinde agiklamaktadir.* Bu ¢alismada kiil-
tiir bozumu, dini gruplarin, ana akim tarafindan kullandig1 araglar1 kullanarak kendi “an-

lat1 fabrikas1”n1 olusturmasin1 ve kendi diigiince yapilarina uygun igerikler liretmelerini

' Guy Debord, The Society of the Spectacle, ¢ev. D. Nicholson-Smith, 1994, s. 13, https://theanarchist-
library.org/library/guy-debord-the-society-of-the-spectacle.pdf, (23/7/2018).

2 Debord, The Society of the Spectacle, s. 17.

> Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 159.

4 Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 28.
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ifade etmektedir.’> Boylece kiiltiir bozumu, popiiler kiiltiirin seklini almakta ancak benim-
sedigi kiiltiirti elestirmekte ve kendine gore bigimlendirmektir.® Dolayisiyla dini gruplarin
once kars1 olduklart medya araglarin1 sonradan benimsemeleri, bu araglar ile kendilerine
0zgii logolar, sloganlar ve iiriinler olugturmalar1 ve bunlari ticari kaygiyla degil de deger-

ler ugruna yapmalar kiiltiir bozumuna isaret etmektedir.’

Herhangi bir dini grup geleneksel veya yeni medya araglarini kullanirken kendi
farkliliklarini, benimsedikleri tiirler ile ortaya koymaktadir. “Tiir, belirli bir toplulugun
iiyeleri arasinda ya da belirli bir durumda kullanish / veya anlamli olan bir ifade ya da
iletisim bigimidir.”® Benimsenen tiirler kiiltiiriin bir iiriinii olduklari i¢in bir topluluk veya
toplumsal baglam yaratmaya hizmet ederek mesajin siirdiiriilebilirligini saglamaktadirlar.
Bdylece olusturulan tiir, aslinda bir tema olarak farkli medya arag¢larina aktarilma imkani
dogurmakta ve mesajin yayilimini artirmaktadir.’ Tiir, bir nevi kiiltiirel sermayenin yan-

simasidir ve “belirli bir tiiriin taninmast, belirli bir topluluga olan aidiyetin de isaretidir”.!°

Yayinevi, vakif, sirket vb. kurma faaliyetinde bulunan dini gruplar, kurduklar: bu
olusumlara isim verirken sembolik anlamlar da yiiklemislerdir. Ernst Cassirer’in ifade-
siyle “Simgesel ifade ileriye ve geriye doniik bakisa olanak tanir, ¢iinkii ‘ayrim’in konu-
lup birakilmamasi, ayrica bilingle sabitlenmesi yalnizca simge sayesinde” miimkiin ol-
maktadir. Cassirer’e gore simge, diisiinceyi kalicilagtiran temel unsurdur.!! Gadamer ise
simgeyi “kendimizin yeniden taninma imkaninin iglenilmesi” olarak ifade etmektedir.!?
Bir sembol iizerine yiiklenen tarihsel anlam, iletisim i¢in bir 6n basar1 saglamaktadir.'?
Bu nedenle dini gruplar kurmus olduklar sirketlerde, yapmis olduklar1 yayinlarda kul-
landiklar1 isim ve sembollere biiyiik 6zen gostermislerdir. Gruplarin kullandiklar1 propa-
ganda araglarini incelerken bu hususa 6zellikle dikkat edilecek, kullanilan kavram ve

sembollere yliklenen anlamlar yorumlanmaya calisilacaktir.

5 Kalle Lasn, Kiiltiir Bozumu, ¢ev. Cem Pekman, Ahmet Ilgaz, Istanbul: Bagimsiz Yaynlar, 2004, s. 138.
¢ Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 79.

7 Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 32.

8 Lasn, Kiiltiir Bozumu, s. 142.

°  Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 30.

Kevin Crowstone, Marie Williams, “Reproduced and Emergent Genres of Communication on the World
Wide  Web”?, s. 203, https://surface.syr.edu/cgi/viewcontent.cgi?referer=https://www.go-
ogle.com/&httpsredir=1&article=1092&context=istpub, (23/07/2018).

Ernst Cassirer, Dil ve Mit, cev. Onur Kuzgun, Istanbul: Pinhan Yayincilik, 2018, s. 48.

Gadamer, Giizelin Giincelligi: Oyun, Sembol ve Festival Olarak Sanat, s. 21.

Gadamer, Giizelin Giincelligi: Oyun, Sembol ve Festival Olarak Sanat, s. 21.
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1.1. Yaynevi ve Kitaplar

Kamusalligin alt yapisini degisime ugratan onemli hususlarin basinda basili
medya araglarinin yayginlasmasi gelmektedir.'* Ilk zamanlar giicii elinde bulunduran
kimselerin sahip oldugu araglar, zamanla demokratik zeminin olugmasi ve ekonomik ser-
mayenin artmastyla farkli ¢evreler tarafindan da ulasilir hale gelmistir. Dolayisiyla dini
gruplarin kamusal alanda varliklarini ortaya koyduklari sahalarin basinda yayincilik faa-
liyeti gelmektedir ve gegmiste iiyeleriyle daha ¢ok basili yayin yoluyla iletisime ge¢mis-

lerdir.

H ERKAM
= YAYINLARI

Fotograf 1: Evkam Yaymlari 'nin logosu

Erkam Yayinlari’nin sahibi Erenkdy Cemaati’nin, ismini se¢cerken, Hz. Muham-
med’in niiblivvetinin gizli teblig doneminde énemli bir yeri olan Daru’l-Erkam’1 esas al-
dig1 goriilmektedir. Yaymevi aldigi isimle misyonunu tanitmakta, izleyecegi usul hak-
kinda bilgi vermektedir. Daru’l-Erkam nasil gizli teblig donemini akillara getiriyorsa Er-
kam Yayinlar1 da aldigr isimle, gerektiginde davasini bir gizlilikle siirdiirebilen, sosyal
yasamda egitim-dgretim faaliyetlerinin yiiriitiildiigii bir mekan olmaktadir. islam’1 teblig
etmenin zor oldugu zamanlarda Daru’l-Erkam’in iistlendigi misyon gibi Erkam Yayin-
lar’’nin da iyi-koti, tiim kosullarda var olmay1 hedefledigi yorumu yapilabilir. ° E ve Y
harflerinden olusturulan logo da bacasi bulunan bir ev yahut minaresi bulunan bir mescid

goriintlisli vermektedir.

Gruba ait olan Al/finoluk’ta Dursun Aksoy ile yapilan bir miilakatta Aksoy, yayi-
nevinin kurulus amacinin, Mahmud Sami Ramazanoglu’nun Osmanl Tiirkgesi ile yazil-
dig1 i¢in istinsah edilmesi ve okunmasi zor olan eserlerinin yeni yazi ile yazilip basilmasi
oldugunu ifade etmistir. Musa Topbas’in “Kimisi namazla terakki eder. Bazisinin orug

tutmak ¢ok hosuna gider. Bazilar irfanla, bazilari nesriyatla. Hele bu zamanda nesriyat

4 Habermas, Kamusalligin Yapisal Déniigiimii, s. 291.
15 http://www.islamveihsan.com/darul-erkam-nedir.html, (13.03.2019).
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en Oonde gelen hizmetlerdendir.”!

s0zii, grubun dénemin sartlarini géz oniinde bulundu-
rarak yayincilik faaliyetine verdikleri 6nemi gostermektedir. Basilan ilk eserin Halid bin
Velid adinda olmas ayrica dikkate sayandir. Bilindigi iizere Halid bin Velid, Islam fiitu-
hatinda 6nemli bir isimdir ve Erkam Yayinlari ile yeni bir alana acilan grubun, Islami
tebligde yaymevi araciligiyla ¢aginin fetih anlayisini uygulamay1 amagladig goriilmek-
tedir.!” Yayinlanan eserler ya dogrudan Erkam Yayinlari ya da Alfinoluk dergisi igin olus-

turulan kiitiiphane dolayisiyla Altinoluk ismiyle ¢ikarilmaktadir.

Erkam Yayinlar1 slogan olarak “Kitaplardan Kitaba Ulagsin Yolunuz” ciimlesini
kullanmakla, maksatlarinin Kutsal Kitab’1 anlamak oldugunu gosterirken, yayimlarinin da
bu yonde olacagini ifade etmektedir. Kitab’a yapilan vurgu, dini grubun Kur’an merkezli
bir din anlayisini benimsedigine isaret etmektedir. Ancak burada Kur’an’in merkeze alin-
masindan kastedilen Kur’ancilik degildir. Grubun faaliyetlerinin biitiiniine bakildiginda,
Islam’in temel kaynaklar1 olan Kur’an-1 Kerim ve Peygamber siinnetinin merkezi ko-

numda oldugu bir din anlayisina sahip olduklar1 anlagilmaktadir.

Liderlerin yayin i¢erikleri incelendiginde pek ¢ok farkli alanla ilgili eser verdikleri
goriilmektedir. Mahmud Sami Ramazanoglu’nun eserleri arasinda tefsir caligmalar
onemli yer tutmaktadir. Bu nedenle kimi ¢alismalarda grubun tefsir merkezli bir anlayisa
sahip oldugu soylenmektedir.'® Fakat yukarida da ifade edildigi gibi bundan anlasilmasi
gereken Kur’ancilik degil, Kur’an’in anlagilmasina verilen dnemdir. Ramazanoglu’nun
Musahabe adiyla yayimlanan 6 ciltlik eseri ile Musa Topbas’in Altinoluk Sohbetleri isimli
kiilliyat1, grubun s6ze, peygamberi teblig yontemine verdigi dnemi gostermekte; dolayi-
styla yaymlar da gilinlimiiz sartlarinda daha ¢ok sayida kisiye hitap etmek maksadiyla

s0zlli gelenegin yaziya dokiilmiis ifadesi olmaktadir. Mevcut lider Osman Nuri Topbas,

1o Sadik Dana, 4llah Dostunun Diinyasindan: Hact Musa Topbas Efendi ile Sohbetler, istanbul: Erkam
Yaylari, 1999, s. 103.

http://www.islamveihsan.com/erkam-yayinevi-nasil-kuruldu.html, (13.03.2019).

Rusen Cakir, Ayet ve Slogan: Tiirkiye de Islami Olusumlar, 11. Basku, Istanbul: Metis Yayinlari, 2014,
s. 60.
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Nebiler Silsilesi, Genglerle Tarih Yolculugu, Osmanli baslikl kitaplarinin yani sira tasav-

vuf yolunun esaslarina iliskin ogiitler ve Naksibendilik tarikatinin 6nde gelen isimlerine

dair eserlerle hedef kitlesine ulasmaktadir.

CAMLICA

BASIM YAYIN

Fotograf 2: Camlica Yaymlar: 'nin logosu

Kendilerini Siileymanlilar seklinde isimlendiren ancak Din Sosyolojisi literatii-
rliinde Siileymancilik olarak ifade edilen grup, ¢alisma boyunca Siileymancilik ismiyle ele
aliacaktir. Siileymancilik grubuna ait olan Camlica Basim Yayimn’in ismi, Siileyman
Hilmi Tunahan’in Istanbul Camlica’da a¢gmis oldugu Kur’an kursundan gelmektedir.
“Dogru bilgi dogru kaynaktan alinir” sloganiyla faaliyette bulunan yayievi cogunlukla
tarih alaninda eserler yayinlamaktadir. Yayinevinin internet sitesinde Yedikita dergisine
bilhassa vurgu yapilmakta, arsiv temelli titiz bir calismanin iirlinii oldugu belirtilerek der-

ginin igerigi detayh bir sekilde ziyaret¢iye sunulmaktadir.'

Camlica Basim Yayin tarafindan basilan kitaplarin cogunlukla arastirma ve ince-
leme alaninda oldugu goriilmekte; bu alandaki kitaplarin muhtevasi ise genelde Selguklu
ve Osmanl1 Devleti déneminde gerceklesen olaylardan olusmaktadir. One ¢ikan Osmanl
padisahlar i¢in ciltli ayr1 bir seri bulunmakla birlikte farkli bagliklar altinda yine padi-
sahlarmn hayatina dair eserler basilmaktadir. Islam tarihine yonelik eserler, Hz. Muham-
med ve Dort Halife donemi seklinde siniflandirilmistir. Yayinevinin Nadir Eserler Kitap-

l1g1 adindaki alt markasi ise hadis, hukuk ve kelam alaninda eserler vermektedir.

Grubun kitap satis platformu olan Camlica Kitap’ta Siilleyman Hilmi Tunahan’a
ait eserler aratildiginda Kur’an Harfve Harekeleri ile Silsile-i Sadat in 33. ve Son Halkasi
Stileyman Hilmi Tunahan (k.s.) gorlintiilenmektedir. Kitaplarin ilki Tunahan’in kendisine
aitken; ikinci kitap, liderlerini bir silsileye dayandirma isteginde oldugu anlasilan grubun

olusturdugu bir heyete aittir. Sitede Silsile-i Sadat 'in 33. ve Son Halkast Siileyman Hilmi

19 https://www.camlicabasim.com/hakkimizda/, (13.03.2019).
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Tunahan (k.s.) kitabmin Ingilizce ve Arapga cevirileri de satiga sunulmaktadir.?’ Sitede
Risale-i Kibrit-i Ahmet ve Risale-i Iksir-i Ulum adh risalelerin bulunmamasi dikkat ceki-
cidir. Daha 6nce Siileymancilik ile ilgili yapilan akademik ¢aligmalarda bahsedilen ancak
Stileyman Hilmi Tunahan’a aidiyeti netlestirilemeyen bu iki makalenin?' yayinevinin
bastig1 eserler arasinda bulunmayisi, grubun bu makalelerle ilgili tutumunu ortaya koy-
dugu soylenebilir. Tunahan’in kendisinden sonra okumalari igin talebelerine bir kitap ya-
z1p birakmamasinin sebebi olarak Nurcularin Risale-i Nur Kiilliyati’n1 Kur’an’dan iistiin
tutmalar1 6rnek verilmekte, talebelerinin ayni hataya diismesini istemedigi gosterilmek-

tedir.??

SEMERKNND

YAYINLARI

Fotograf 3: Semerkand Yaywmlari’min logosu

Menzil Cemaati’ne ait olan Semerkand Yayinlari, grubun sirketlerinin de cat1 is-
midir. Semerkand Sirketler Grubu’nun diger sirket faaliyetlerine bakildiginda, “mekanin
poetikasi’nin grubun kurumsal isleyisinin her kolunda sergilendigi goriilmektedir. Gas-
ton Bachelard’in deyisiyle bir konut olan ruhumuz imgelemden beslenir ve sembolik de
olsa ikamet edilen yer, sahip oldugu degerleri agiga ¢ikarir, onunla konumlanan kisinin

ne olup olmadigimi somutlagtirir.??

20 https://www.camlicakitap.com/arama?q=Siileyman+Hilmi+Tunahan, (15.04.2019).

2! Emine Cakmak, Siileymancilik Cemaatinde Dini Egitim Metotlari, (Yiiksek Lisans Tezi), Marmara Uni-

versitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2013, s. 45; ayrica bkz. Mustafa Aydin, Modern Tiirkiye 'de Siyasi

Diisiince: Islamcilik, C. 6, 5. Baski, Istanbul: Iletisim Yayinlari, 2018, s. 317.

Adem Efe, Dini Gruplar Sosyolojisi (Isparta Ornegi), Istanbul: Donem Yaymcilik, 2013, s. 252.

23 Gaston Bachelard, Mekdnin Poetikasi, ¢ev. Alp Tiimertekin, 4. Baski, Istanbul: ithaki Yaynlari, 2017,
s. 30.
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Yaymevinin ismi, islam tarihinde énemli bir yer olan Semerkant sehrinden gel-
mektedir ve sirketin faaliyetleri ile mekanlastirilan cografyanin birbiriyle ortlistigli go-
rilmektedir. Semerkant, tarihte ticaret yollar1 {izerinde bulunmasi nedeniyle bir ilim ve
sanat sehri olmus, Islam topraklarindaki en kaliteli kAgit orada iiretilmistir. Ozellikle iti-
kad ve ilmihal konularina yer veren grubun marka ismi, Es’ari ve Maturidi miitekellim
ve muhaddislerin ¢ikmis oldugu bir cografya olan Semerkant ile paralellik arz etmekte-
dir.2* Aslinda Kiirt bir aile tarafindan kurulan sirketin isminin bir Tiirk sehrinden alin-
masi, grubun i¢inde bulundugu milletin degerlerini benimsediginin, Semerkand’in Eg’ari
ve Maturidi gelenegi bir arada bulundurmasi gibi farkli kimlikleri bir arada bulundurabil-
meyi hedeflediginin gostergesidir. Grubun kullanmis oldugu logo, gruptaki miirid — miir-
sid iligkisinin sembolik bir anlatimidir. Yayinevinin isminin bas harfinden elde edilen
logo, iki kalbin birlesiminden olusmakta, miiridin miirside ittisalini (temasini, bagliligini)

sembolize etmektedir.

YENi ASYA

NESRIYAT

Fotograf 4: Yeni Asya Negriyat'in logosu

Yeni Asya grubuna ait olan Yeni Asya Nesriyat’in, isimlendirmede kendisine cog-
rafya olarak Asya’y1 segmesi; grubun, Asya’nin tarihi ge¢misini sahiplenmesi ve o temel
lizerine inga etmesi anlamina gelmektedir. Grubun karizmatik lideri Said Nursi’ye gore
Asya vahyin, Avrupa ise felsefenin merkezidir ve boylece Nursi’nin talebeleri gazete ile
vahdani hakikatlerin bayraktarligin1 yapmayi amaglamaktadirlar.® “Yeni” Asya seklin-

deki niteleme ise grubun gelecek ve degisim odakli bakis agisinin gostergesidir. Zira grup

2% Osman Aydinli, “Semerkant”, Tiirkive Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi, Istanbul: Tiirkiye Diyanet

Vakfi Islam Arastirmalar1 Merkezi, 2009, C. 36, s. 483. )
Hiiseyin Arslan, Dini Gruplar ve Siyaset: Yeni Asya Grubu Ornegi, (Doktora Tezi), Ankara: Gazi Uni-
versitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2011, s. 80-81.
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“miiceddidlik” anlayisin1 benimsemektedir. Logosunda bulunan kitap ve onu okuyan in-
san, grubun otorite figiirii olan Risale-i Nur’a isaret etmektedir. Yeni Asya Nesriyat, web
sitesinin yayinevini tanittig1 boliimiinde, Said Nursi’den yapilan “Hiikiim ve kuvvet, il-
min eline gececek. Beser biitlin kuvvetini ilimden alacak.” alintisiyla grubun diinya go-
risiiniin esasi belirtmekte, gelecekte entelektiiel bayragin el degistirecegine isaret et-
mektedir. Grubun yayin faaliyetlerinin ilk sirasinda Risale-i Nur Kiilliyat: bulunmakta;

ayrica siyaset, tarih, aile hakkinda kitaplar basildig1 goriilmektedir.

Gruplara ait yayievleri incelendiginde 6zellikle Semerkand Yayinlari ve Camlica
Basim Yaymn’in yaym metotlar1 benzerlik gostermekte, yayim igeriklerine gore farklh
isimlerle markalastiklar1 goriilmektedir. Semerkand Yayin Grubu ¢atis1 altinda Semer-
kand Yayinlari, Semerkand Cocuk, Mostar, Esik, Hasimi, Hacegan, Sadirvan isimleriyle;
Camlica Basim Yayin ¢atisi altinda ise Camlica, Camlica Cocuk, Camlica Geng, Fazilet
Cocuk, Fazilet Nesriyat, Hasbahge, Insan ve Hayat, Nadir Eserler Kitaplig1, Sarayburnu
Yayinevi bulunmaktadir. Kullanilan isimler yine gruplarin kendilerini temellendirdikleri
tarihi baglamin bir tezahiiriidiir. Yeni Asya Grubu, Bizim Aile Kitapligi, Can Kardes Ya-
yinlar1 seklinde ayrilirken; Erkam Yayinlar1 yalnizca Altinoluk i¢in ayr1 bir yayin politi-
kas1 benimsemektedir. Dolayisiyla Yeni Asya ve Erkam Yayinlari’nin, sadece yayinla-
diklar1 dergilerin kitapligini olusturmak amactyla farkli isimlerde yayin faaliyetinde bu-
lunduklar1 sdylenebilir. Siileymancilik diger gruplardan farkli olarak sahip oldugu ders-

haneler dolayisiyla Isabet Yayinlari altinda egitime yénelik yayinlar da yapmaktadir.?

Dergi, kitap basimlarinin yani sira inceledigimiz dort grubun her birinin kendi ya-
yinevi araciligtyla ¢ikardigr takvimleri bulunmaktadir. Siileymancilik, Fazilet Nesriyat
etiketiyle ¢ikarilmaya baglandigi i¢in Fazilet Takvimi ismini kullanirken diger gruplar da
takvimlerini mevcut yayinevlerinin isimleriyle adlandirmaktadirlar. Namaz vakitlerini,
onemli giin ve geceleri diizenlemesi, grubun benimsedigi anlayist metinlerde islemesi
acisindan takvimlerin her biri farkli metin igerikleriyle ayni amaca hizmet etmektedir.
Namaz vakitlerini ehl-i siinnet i¢tihadina gore belirlediklerini ifade eden yaymevlerinin,
takvimleri aracilifiyla aidiyet pekistirdikleri, olusturduklar1 takvimleri grup kimliklerini

yansitmanin bir araci olarak kullandiklar1 gortilmektedir.

26 https://isabetyayinlari.com, (18.04.2019).
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1.2. Dergi ve Gazete Yayinciligi

Gazete ve dergiler, giindelik yasamdaki zaman-mekan baglantisini kopararak he-
def kitlenin mekansiz eszamanliligi kesfetmesini saglayan araglardir.?” Sohbet havasinda
bir igerigi miimkiin kilmasiyla ise mekansiz es zamanlilikta sozlii kiiltliriin samimiyetini
iletisim medyasina aktarmakta ve aidiyet duygusunu beslemektedir. Hedef kitlenin gec-
mis duygusu, dergi ve gazete araciligiyla dolayimli sembolik bigimlere baglanmakta; za-
man ve mekéinda ortak bir koken ve kader paylagimi miimkiin kilinmaktadir.?® Giinlik,
haftalik, aylik periyotlarla sunulan sayilariyla bu araglari takip etmek; giindelik hayati

olusturan rutinler haline gelmekte, eylemde siirekliligi saglamaktadirlar.?’

Glinlimiiz diinyasinda farkli cevreler tarafindan ¢ikarilan ve dindar insanlara hitap
etmeyen dergi ve gazete yaynlari, dini grup mensuplarinin giivenle kabul edebilecegi
yayinlara ihtiya¢ duymalarina neden olmustur. Bu nedenle dini gruplarin 20. yiizyilda en
fazla kullandiklar iletisim araglarinin dergi ve gazeteler oldugu sdylenebilir. Dergi ma-
kalelerindeki sohbet havasi, yliz ylize muhabbetin yakinligin1 verdigi i¢in dergiler, ileti-
simde stirekliligi saglayan elverisli araglardir. Yazili basinin diger iletisim araglarina gore
hem basiminin hem de hedef kitle tarafindan aliminin ekonomik ve kolay olmasi da yay-

ginlagmalarinda oldukga etkilidir.

Gruplarin kurmus olduklar1 yayinevleri gibi ¢ikardiklar1 dergilere verilen isimle-
rin de genellikle bir mekan ile iliskilendirildikleri gériilmektedir. Ikamet edilen her mekan
kendinde ev kavraminin 6ziinii barindirdig1 i¢in, olusturulan sembolik mekan “biz”i mey-
dana getirerek grup iiyelerinin ayni ¢at1 altinda bulunmasini saglamakta ve boylece mu-

hayyile ile yasanan an mezcedilmektedir.’® Mekan, burada hedef kitleye korunakli bir

John B. Thompson, Medya ve Modernite, ¢ev. Serdar Oztiirk, Istanbul: Kirmizt Yayinlari, 2008, s. 57.
Thompson, Medya ve Modernite, s. 61.

Thompson, Medya ve Modernite, s. 68.

30 Bachelard, Mekdnin Poetikasi, s. 35.
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alan sunmakta, “peteklerinin binlerce goziinde, zamani sikigtirilmis olarak tut(tugu igin)”

tabiat1 geregi gelecege doniik olan insana istikrar saglamaktadir.’!

ALTINOLUFK

Fotograf 5: Altinoluk dergisinin logosu

Erenkdy Cemaati’ne ait olan Alfinoluk, Islam dininin en 6nemli simgesi olan
Kabe’nin damindaki altin ile kaplanmis oluktan ismini almigtir. Dergi, biitiin Miisliiman-
larin Kabe’nin etrafinda bir araya gelmesi ve orada “limmet ufku”nun olugsmasi diisiince-
sinden yola ¢ikarak “Altinoluk’ta bulusalim” sloganiyla mekanlastirilmigtir.>? “Bir Goniil
Cagris1” alt basligi, derginin tasavvufi yoniinii 6n plana ¢ikarirken “aylik mecmua” ifa-
desi grubun gelenege olan bagliligina isaret etmektedir. Derginin takdim yazisinin son
ctimlesi okuyucunun idrak ettigi zamani, “Altinoluk ay1” seklinde tanimlayarak okuyu-
cunun vaktini derginin yeni sayisi ile ¢evrelemekte, zaman yonetimine miidahalede bu-

lunmaktadir.?3

Altinoluk, Erkam Yayinlari’nin kurulmasindan bir siire sonra ¢ikarilmaya baslan-
mustir. 11k sayis1 1986 yilinda ¢ikmaya baslayan derginin, 1986 Mart - 1992 Subat tarih
araligindaki sayilar1 48, 1992 Mart — 2002 Subat tarih aralifindakiler 56, devam eden
tarihlerdeki sayilari ise 64 sayfa olarak basilmigtir.>* Gliniimiizde dergiye ait bir internet
sitesi bulunmakta, hem derginin giincel sayis1 hem de ilk ¢iktig1 tarihten bu yana siirege-

len sayilarinin arsivi okuyucuya sunulmaktadir.

Derginin yazar kadrosuna bakildiginda ilk sayisindan bu yana akademisyenleri de
bilinyesinde barindirdigi goriilmektedir. Rasit Kiiclik, Hasan Kamil Yilmaz, Abdiilaziz
Bayindir, ismail Liitfi Cakan bu isimlerden birkagidir.

31 Bachelard, Mekdnin Poetikasi, s. 39.

32 https://www.altinoluk.com.tr/hakkimizda, (13.03.2019).

33 Ahmet Tasgetiren, “Takdim”, Altinoluk, S. 11, Ocak 1987, s. 1; ayrica derginin takdim yazilarini kaleme
alan isim i¢in bkz. Tasgetiren, “En Sancili Zamanlarin Yazilar1” https://medium.com/@AhmetTasgeti-
ren/en-sancili-zamanlarin-yazilari-2419b1{8d9¢7, (09.03.2019).

3% http://katalog.idp.org.tr/dergiler/190/altinoluk, (13.03.2019).
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Altinoluk dergisi yillik abonelik karsiliginda her ay kadinlar i¢in Sebnem, ¢ocuklar
icin Altin Cocuk dergilerini ve o y1l i¢in kararlastirilan bir kitab1 okuyucularina armagan
etmektedir. Dergi, yayin hayatinin yirmi sekizinci yilinda yirmi sekiz cilt eser armaga-
niyla dviinmekte, dergi ve hediye kitaplarla okuyucusuna bir kiitiiphane kazandirdigin
belirtmektedir.’® Yedikita ve Semerkand’a baktigimizda benzer bir hediye kitap kiiltiirii-

niin oldugu goriilmektedir.

Hasan KAmil Yilmaz gibi Diyanet Isleri Baskanhig1 (DIiB) biinyesinde ¢alisan bir
ismin yazar kadrosunda bulunmasinin yan1 sira grubun, DIB’in kutlu dogum gibi etkinlik
haftalarin1 benimsedigi ve DiB’in slogani olan “Din Samimiyettir” sdziinii aymn kapagi
yaptig1 goriilmektedir.®® Altinoluk dergisi de toplumsal ve siyasi olaylar1 islemekte “Din

Toplum Politika” gibi bagliklarin bulundugu sayilara imza atmaktadir.’’

Grubun, Altinoluk’tan bagimsiz fakat yine Erkam Yayinlar tarafindan ¢ikarilan
Geng adindaki dergisi, farkli iletisim kanallariyla genclere 6zel bir platform sunmaktadir.
Dergi, belli bir yas araligindaki insanlar yerine “limidini kaybetmemis, gozlerindeki 1s1l-
tiy1 korumus” olan tiim yas gruplarini hedef kitlesi olarak belirlemistir.*® Yazar kadrosuna
ve iglenen konulara bakildiginda da bu anlayisin hakim oldugu goriilmektedir. Dergide
hem Tiirkiye hem de diinya giindemi irdelenmekte, Islami bir anlam diinyasina gére se-
killenen modern hayat okuyucuya sunulmaktadir. Dergi igerigi incelendiginde, derginin
mutlaka Youtube’da yer almasi gerektigiyle ilgili bir roportaj*® ve “Bizim Amerika’daki
Gibi Garajlarimiz Yok” sloganiyla reklami yapilan Fabrikafa,* iyi bir igsellestirme r-

negi ve bir kiiltlir bozumu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

YEDIKITA

AYLIK TARIH VE KULTUR DERGIS|

Fotograf 6: Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi 'nin logosu

35 Taggetiren, “Aziz Okuyucu”, Altinoluk, S. 337, Mart 2014, s. 1.
36 Tasgetiren, “Aziz Okuyucu”, Altinoluk, S. 338, Nisan 2014, s. 1.
37 Altinoluk, S. 170, Nisan 2000.

38 http://gencdergisi.com/yazarl-genc.html, (05.03.2019).

3 Geng, S. 142, Temmuz 2018.

40 hitps://www.youtube.com/watch?v=fY 0Bwcloftw, (05.03.2019).
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Siileymancilik’a ait olan Yedikita, tarihi ve kiiltiirel konular isleyen bir dergidir.
Ismini ise ulasmak istedigi hinterlanttan almaktadir. Dergi, “milli ve manevi degerler”
vurgusuyla déneminin siyasi anlayisini benimsemis goriinmektedir.*! Derginin igerigi in-
celendiginde kullanilan bagliklarin Osmanl kiiltiiriinii yansitmay1 amagladig1 gézlenmek-
tedir. Grubun ge¢miste Ufuk, Yeni Sabah ve Anadolu isimlerinde gazeteler ¢ikardigi bi-

linmekte olup,*? glinlimiizde gazete ¢ikarmay: siirdiirmedikleri goriilmektedir.

Yedikita, 2008 yilinda yayin hayatina baslamis, 2008 ve 2009 yillarinda sabit bir
kapak tasarimi ile basilmistir. Dergi, 2010 yilinda hem yayinda cesitlilige hem de yilin
ikinci yarisinda dergi tasariminda yenilige gitmistir. Derginin ilk sayisinda “ictimai ilim-
ler merkezli bir yayin ¢izgisi” takip edilecegi, Ibnii’l-Esir’in “iimmii’l-ulum” olarak ifade
ettigi tarih ilminin yerinin ise daha 6zel olacagi belirtilmistir. Ayrica tarihin tekerriir ettigi
diisiincesiyle 6nceki drneklerin bilinmesinin ahlaki agidan kisileri gelistirecegi hususuna
isaret edilmis, tarih ve kiiltiir dergisi olmasinin temeline ahlak gelisimi koyulmustur.*?
Dergi, 2010 yilinda fnsan ve Hayat adli bir eki, 2016 yilinda ise Camlica Cocuk adinda
miistakil bir dergiyi siireli yaymlarma eklemistir. /nsan ve Hayat da sonraki sayilarda

miistakil bir dergi halini almistir.

Kurumsal iletisimin yenilik¢i anlayisina sahip olan dergi, yliziincii sayisinda “100.
sayimizda yeni yliziimiizle” sloganiyla genglere hitap eden Geng¢ Hayat dergisine hayat
vermistir.** Yedikita ile Insan ve Hayat dergilerinin e-dergi format: bulunurken, Geng
Hayat ve Camlica Cocuk dergileri yalniz basili yayin yoluyla takip edilmektedir. Yayin-
larinda en ¢ok egitime vurgu yapan grubun alternatif cocuk yayinlarina sahip oldugu go-
rilmektedir. Camlica Cocuk, Riizgar Giilii isimli bir ek ile farklilik sunarken, grup bir de
Ekim 2018 itibariyle ii¢ ay siireli olarak Camlica Kids adiyla Ingilizce bir dergi ¢ikarmaya
baslamistir. Grubun diger dergilerinde degil de ¢ocuk dergisinde dilde ¢esitlilige gitme-
sinin altinda, Bati’ya dnceden go¢ eden kitlelerin ¢ocuklarinin Tiirk¢e hususundaki ye-
tersizliklerinin gozetildigi anlasilmaktadir. Dolayisiyla dergi, Tiirkiye disindaki ¢cocukla-
rin anlam diinyalarina da katki saglayabilme maksadiyla bir ihtiyaca ¢oziim olarak ¢ika-

rilmaktadir.

41 http://yedikita.com.tr/hakkimizda/, (05.03.2019).

Efe, Dini Gruplar Sosyolojisi (Isparta Ornegi), s. 264.

4 Omer Faruk Yilmaz, “Yedikita’dan”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 1, Eyliil 2008, s. 3.
4 Insan ve Hayat, S. 100, Haziran 2018.
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Yedikita dergisinin internet sitesi de bulunmakla birlikte makalelerin tamamu si-
tede yaymlanmamakta, okuyucuya bir &n izleme olanag: sunulmaktadir. Ozellikle son iki
asrin tartigmalt konular1 ve isimleri gerek dosya konusu olarak gerekse makale igerigi
seklinde glindeme getirilmektedir. 2010 Eyliil sayisinda igerik agisindan bir yenilige gi-
den derginin okuyucusuna tekrar hatirlattigi “Ge¢mise dair higbir gilizellik gdziiniizden
ka¢cmasin, asirlar1 kat eden ge¢mis sizden uzak kalmasin!” diisturu, olusturulan anlam
diinyasini agik bir sekilde ifade etmektedir.*> Dergi Marshall Plani, IttihAd-1 Islam gibi
siyasi konulara da deginmekte, zaman zaman kapak sayfasina bu tiir bagliklar1 tagimak-
tadir. Dergide en dikkat ¢ceken husus, islenen her konunun bir sekilde Osmanli Devleti

tarihsel baglaminda ele alinmis olmasidir.

Siyasi, tarihi, edebi, sanatsal konularin yan1 sira dergide dosya konusuyla ilgili
sorulardan olusmus “Testgah” baslikl bir boliim ve bulmaca sayfasi bulunmaktadir. Der-
ginin internet sitesinde de bulmaca i¢in ayr1 bir butonun bulunmasi ve ddiillendirmeler
yapilmasi, okuyucuyla interaktif iletisimde bulunmak amaciyla bu tiir etkinliklere 6nem
verildigini géstermektedir. Onceleri mektuplar, son zamanlarda ise sosyal medya aracili-
giyla her ay “Sosyal Dergi” baglig1 altinda okuyucularin Twitter, Facebook, Instagram
paylagimlarinin dergiye tasinmasi da bu minvalde degerlendirilebilir.*® Bunlarin yani sira
farkli olusumlar veya gruplar tarafindan diizenlenen tarih ve edebiyat alanlarindaki kon-
ferans, sempozyum gibi etkinlikler dergi aracilifiyla zaman zaman okuyucuya duyurul-

maktadir.*’

Insan ve Hayat (Aktiiel Kiiltiir Dergisi) ise saglik, egitim, yemek, teknoloji, iba-
detler gibi giindelik hayatla dogrudan ilgili konular1 ele alan makaleler icermektedir. Or-
negin derginin 33. sayisinda islenen “Insanin Cocukla ve Cocuksuz imtihani Tiip Bebek”
dosya konusu, tibbi ve dini yonleriyle ele alinmakta, konu ile ilgili olarak peygamberlerin
hayatlarindan 6rnekler verilmekte; gruba ait olan Hisar Hospital’in doktorlariyla yapilan

roportajlarla okuyucunun bilinglendirilmesi amaglanmaktadir.*®

“Simgeler ve Semboller Caginda Sinema” baslikli bir yazida, Is1ami (ezani) saatin

yerini batili diinyanin saat anlayisinin almasinin bos zaman kavramini ortaya ¢ikardigina

4 Selman Kiling, “Editdrden”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 25, Eyliil 2010, s. 5.

46 “Sosyal Dergi”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 93, May1s 2016, s. 6.

47 “Gelecek Programlar”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 105, Mayis 2017, s. 11.

4 Omer Demir, Hiiseyin Giiney, “Insanin Cocukla ve Cocuksuz Imtihan1 Tiip Bebek”, /nsan ve Hayat, S.
33, Kasim 2012, s. 12.
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deginilmekte, bunun lizerine yasam bi¢ciminde meydana gelen degisim ifade edilmektedir.
Televizyon ve sinema sektdriiniin gelisip yayginlasmasiyla medya araglarinin bir propa-
ganda arac1 olarak kullanildiklar1 ifade edilmektedir. Bundan dolay1 yaynlarin igerigin-
deki simge ve sembollerin farkinda olmalari, cocuklar1 bu tiir yayilardan uzak tutmalar
konusunda yetiskinler uyarilmaktadir.*® Derginin 44. sayisinda ise futbol dosya konusu
yapilmis, oyun hem seyirci hem de futbolcu agisindan ele alinmig; futbolun nasil bir af-
yon, futbolcularin da bu dogrultuda nasil heba edilmis hayatlariin oldugu yazilarak gii-
niimiiz futbol kiiltiirii elestirilmistir.>® Bunlarin yani sira dergide sik sik ¢esitli veghele-
riyle egitim konusuna deginilmekte; benzetmeler, tarihten anekdotlarla okuyucuya bu

alanda farkli bakis acilar1 kazandirilmaya ¢alisilmaktadir.

Insan ve Hayat, “Soy Agacr’n1 dosya konusu olarak belirledigi 56. sayisinda 6zel-
likle biiyiik sehirlere gocle olusan akrabalik baglarindaki zayifliga dikkat cekmektedir.
Cagimizda dini gruplara duyulan gereksinimin temelinde bulunan olguya®! bir dini gru-
bun deginmesi, toplumun i¢inde bulundugu sosyal degisimin farkinda olduklarinin bir
gostergesidir. “Kendi ile Selfie” baglikli 6ykiileyici makale, “self” kelimesinin sozliik an-
lamlarini inceleyerek bir kiiltiir panoramasi sunmaktadir. “Dogu gortir, fakat susar; Bati,
gormez; ancak konusur” soziiyle fotograf kiiltiiriine isaret eden yazida, Bati’nin Dogu
iizerinden kazandig1 Pulitzer 6diillerine isaret edilerek selfie kiiltiirii olumsuzlanmakta-
dir.>? Selfie aslinda burada bir semboldiir ve bu kelime tizerinden “self” odakli Bati kiil-
tiirliniin benimsenmemesi gerektigi vurgulanmaktadir. “Baska Bayramimiz M1 Var?”
baslikli makale ile bayram tatillerinin sekiiler bir sekilde degerlendirilmemesi gerektigi
hususunda okuyucu uyarilmaktadir.>® “Kitaba Dokunmak” adli baska bir makalede ise
“Ona tamamen temiz olanlardan bagkasi el sliremez.” (Vakia, 56/79) ayetiyle Kur’an’a
abdestsiz dokunmanin yanlishig iizerinde durulmus ve makalede “Insanin diyesi geliyor
ki Birak duvarda asili kalsin” seklinde geleneksel din anlayisinin benimsendigi bir yorum

yapilmistir.>*

49
50

Mustafa Giindiiz, “Simgeler ve Semboller Caginda Sinema”, Insan ve Hayat, S. 33, Kasim 2012, s. 36.
Kemal Aydin, Sercan Tiirkan, “Umidin, Acinin ve Hiizniin Cocuklar1 Futbol Oyuncaklar1”, /nsan ve
Hayat, S. 44, Ekim 2013, s. 10-16.

31 Umit Yiiksel, Mehmet Huzeyfe Sirli, “Yakinlik”, [nsan ve Hayat, S. 56, Ekim 2014, s. 1.

52 Umit Yiiksel, “Kendi ile Selfie”, Insan ve Hayat, S. 56, Ekim 2014, s. 48-49.

33 Cemile Ozdemir, “Baska Bayranmimiz M1 Var?”, Insan ve Hayat, S. 56, Ekim 2014, s. 19.

5% Sadik Canlar, “Kitaba Dokunmak”, Insan ve Hayat, S. 56, Ekim 2014, s. 25.
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% SEMERKAND

Fotograf' 7: Semerkand dergisinin logosu

Menzil Cemaati’ne ait Semerkand dergisinin dosya konularia bakildiginda sik
sik kapaga tasidigi konulardan ilmihal merkezli bir din anlayis1 sergiledigi ve okuyucu-
sunun bu konuda dikkatini ¢ekmeye c¢alistig1 anlasilmaktadir. Son zamanlarda derginin
“Bitmeyen Milli Miicadele”, “Neden Bir ve Beraber Degiliz”, “15 Temmuz ve Otesi”,
“Yeniden Islam Toplumu” gibi dosya konulari ile siyasi ve sosyal agidan birlik ve bera-

berligi vurgulayan konulara yer verdigi gortiilmektedir.

Semerkand’1n bagyazilarin1 grubun mevcut lideri (miirsid) yerine oglu Muham-
med Miibarek Elhiiseyni kaleme almaktadir. Yazilarin biiyiik ¢ogunlugunun ayet ve ha-
dislerden iktibasla olusturuldugu goriilmektedir. A/tinoluk’ta karsilagilan, vefat etmis ki-
silerin yazilar1 i¢in ayrilmis kose hadisesi, Semerkand’da da s6z konusudur. Fakat diger
dergide vefat ettigi halde yazilar1 devam ettirilenler dergdhin miirsid silsilesinde yer alan
isimlerken, burada yasatilan kisi dergdhin sadece miintesibi olan emekli asker Mehmet

Ildirar’dur.

Dergide islenen konular diger gruplarin dergileriyle paralellik gostermektedir. Or-
negin Zaman dosya konulu sayisinda “Kitab ve Siinnete dayali bir zaman anlayigi”’ndan
bahsedilmekte ve zamani kullanmada miiflis olunmamas: gerektigi hatirlatilmaktadir.
Burada da Batililasma hareketi elestirilmekte, miladi takvim ve alafranga saat uygulama-
siin yanlighig: dile getirilmektedir. Makalenin devaminda ise “Kiyamete ayarl saat” re-
torigiyle olusturulan alt baslik ile nemli olanin zamanin idrakiyle yasamak oldugu, bu
idrak olmadikca takvim degisse de bir anlam ifade etmeyecegi belirtilerek giiniimiiz sart-

larinin benimsendigi goriilmektedir.>®

Dini gruplarin yayimlarma siire¢ odakli bakildiginda kullanilan dilde degisime
rastlanmaktadir. Ornegin Semerkand dergisi, 2017 Haziran sayisinda dergi kapaginda

“Selim ve Miinib Kalp”, “Ozii Baska S6zii Baska Miinafiklar” gibi dini terminolojinin

55 Ahmet Nafiz Yasar, “Miisliiman Zaman1”, Semerkand, S. 224, Agustos 2017.
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agirlikli oldugu bir dil kullanirken sonralar1 dilde sadelesmeye gitmis, “I¢ Sikintis1 Kalp
Huzuru”, “Dil Edebi”, “Nezaketimiz Nerede?*¢ gibi daha sade ve toplumsal bir dil kul-
lanmaya baglamistir. Bu degisim dergilerin icerigine de yansimakta, metinlerde sosyolo-
jik bakisin yogunluk kazandig1 goriilmektedir. Ayrica okuyucuya sunulan diisiince, za-
man zaman Batili bir diislinlirden veya bir Tiirk aydinindan yapilan alintilarla pekistiril-
mektedir. Ornegin Yeni Asya’da yaymlanan ve Cemil Meri¢’in agzindan aktarilan “Dini
ve Metodu Bediiizzaman’dan Ogren” baslikli yazida toplum tarafindan énemsenen bir
ismin kaynak gosterilerek otoriteye dayanma metodunun uygulandigi ve boylelikle me-

sajin etkisinin artirilmak istendigi goriilmektedir.>’

Diger dini gruplar dergi merkezli bir yayin anlayisiyla kamusal alanda goriiniirliik
kazanirken Nurculuk’un Yeni Asya grubu, Yeni Asya gazetesini mekan olarak belirlemis-
tir. Gazetenin kurulus tarihi, 1962 yilina kadar gotiiriilmektedir. Haftalik gazete olarak
Irsad ismiyle medyada var olan grup, dénemin sartlarindan dolay1 defalarca kapatilan
gazetelerini farkli isimlerle yeniden okuyucuyla bulusturmustur. /Alas, Ziilfikar, Uhuvvet,
Hareket, Vahdet, Ittihat neredeyse ayni yillar igerisinde grubun ¢ikardig gazetelerin isim-
leridir. Grup, Yeni Asya ismini ilk kez 1970 yilinda kullanmig fakat bu gazete de kapati-
linca isim degisikligine gidilerek gazete, Yeni Nesil seklinde adlandirilmistir. Yeni Ne-
sil’in kapatilmasiyla Tasvir olarak isimlendirilen gazete, 1990 itibariyle yeniden Yeni

Asya adiyla gikarilmaya baglanmigtir.>®

Cesitli medya araglarinda verdikleri bilgilerde grubun gazeteyi bir teblig araci ola-
rak gordiigii ve dini gruplarda siklikla vurgu yapilan bir “dava’nin tirlinii oldugu ifade
edilmektedir.’® Yeni Asya gazetesinin web sitesinde gruba ait diger iletisim araglarinin
baglantisinin olmasi da gazetenin, grubun iletisim araglar1 arasinda merkezi konumda ol-
dugunu gostermektedir. “Gergekten Haber Verir” sloganiyla giinliik haberleri okuyucu-

suna ileten gazete, internet sitesinde bulunan Grup, gazetede “Asya’nin Bahtinin Miftahi,

56 Semerkand, S. 237, Eyliil 2018.

7 Yeni Asya, “Cemil Meri¢: Dini ve Metodu Bediiizzaman’dan Ogren”, http://www.yeni-
asya.com.tr/dizi/cemil-meric-dini-ve-metodu-bediuzzaman-dan-ogren 476608, (05.03.2019).
http://www.risaleinurenstitusu.org/gazetelerimiz/#more-2125, (05.03.2019).
http://www.yeniasya-international.de/neden-yeni-asya/, (05.03.2019).

58
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Mesveret ve Suradir” alt basligiyla sahip olduklar1 diisturu acgik bir sekilde ifade etmek-
tedir.® Gayelerinin sahip olduklari ¢izgiden sasmadan mahgerde Allah’in huzuruna var-
mak oldugunu ifade eden gazete, dini terminolojiyi kullanmaktan ¢ekinmeyen bir durusa

sahiptir.!

Farkli anlayistaki Nurcular tarafindan Risale-i Nur Kiilliyat: disinda yayin faali-
yetlerinde bulunmastyla elestirilen grup, yayin faaliyetlerini Said Nursi’ye atfedilen mii-
ceddidlik 6zelligiyle bagdastirmaktadir. Gruba gore Said Nursi’nin kalbine matbuat lisa-
niyla konusmanin gerekliligi ihtar edilmistir. Grup, medya araclarini kullanarak Risale-i

Nur’un tecdid misyonunu yerine getirmektedir.%?

Grubun dergisi Kdprii’nlin semantigine bakildiginda yine bir anlam diinyas tize-
rine inga edildigi hemen fark edilecektir. Diinyada bir anlam diinyasina sahip olan tek
varlik olan insan i¢in fenomenolojik agidan koprii, “kendine ozgii bir tarzda, Yeryiizii ve
Gokyiiziinii, Tanrisal olanlar1 ve Oliimliileri kendinde bir araya topla(yan)” bir yapi ola-
rak ifade edilmektedir. Dolayistyla kopri, bu diinyada yasayan farkli diisiincedeki insan-
lar1 ve bu diinyay1 kapsayici bir sekilde kusatan Varlik’1 bir araya getiren bir semboldiir.®?
Boylece koprii metaforu ile derginin, grup iyeleri ve grup disindaki hedef kitle i¢in bir
koprii inga ettigi, farkliliklar1 bir araya getiren bir mekan oldugu sdylenebilir. Derginin
126. sayisinda islenen Toplumsal Hareketler ve Bir Arada Yasama konusu hakkindaki
editdr yazisi, Kprii'niin bahsi gecen islevine vurgu yapmaktadir. Ozellikle “Birarada
yasama olgusu; farkli inang, kiiltiir, gelenek, 1rk ve zihin haritalarina sahip fertlerden olu-
san toplumlarin baris ve huzur i¢inde yasamasini saglayan Kur’ani bir yaklasimdir.” ifa-
desi, benimsenen diisturu ortaya koyarken Koprii dergisi ve konuyla ilgili yapilan kong-
reler, otekilestirici, diglayici ve otoriter anlayislara karsi bir set ¢cekmeyi hedeflemekte-

dir.%

Derginin makaleleri, akademik bir formata sahip olmasiyla diger gruplarin yayin-
ladiklar1 dergilerden farklilik gdstermektedir. Istanbul, Ankara ve Izmir’in yan1 sira ABD,

Ingiltere, Almanya, Avusturya ve Avustralya’da temsilcilikleri bulunan derginin editor

60 http://www.yeniasya.com.tr, (05.03.2019).

6l http://www.yeniasya-international.de/neden-yeni-asya/, (05.03.2019).

62 http://www.euronur.tv/matbuat-lisaniyla-konusmak-lazim-geldigi-kalbime-ihtar-edildi/, (05.03.2019).

63 K&prii metaforu igin bkz. Martin Heidegger, “Insa Etmek Oturmak Diisiinmek”, ¢ev. Erdal Yildiz vd.,
Kutadgubilig, 6, (Ekim 2004), s. 50.

% Ahmet Dursun, “Toplumsal Hareketler ve Bir Arada Yasama”, Képrii, S. 126, (Yaz 2014), s. 1.
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yazist okuyuculara Tiirkge ve Ingilizce olmak iizere iki dilde sunulmaktadir. Makalelerde

islenen konularin sosyo-politik, felsefi, dini i¢erikli oldugu goriilmektedir.

1.3. Radyo ve Televizyon

Radyo, diger iletisim araglarina kiyasla kurulumu ve ulagilmasi agisindan uygun
ve ucuz oldugu i¢in demokratik bir arag olarak nitelendirilmektedir.®> Radyo, tarihte hem
yeniliklerin duyurulmasini hem de benimsenmesini saglayict bir igsleve sahip olmus, bu
nedenle de sosyal degisme i¢in onemli bir ara¢ olarak goriilmiistiir.® Ancak radyo her
zaman degisimi kolaylastiran bir ara¢ olmamis; gerektiginde var olan anlayis1 saglamlas-

tiran, degisime kars1 hakim anlayigi1 ayakta tutan bir bariyer de olmustur.5’

Televizyon evlerdeki konumuyla yeni bir kamusallik bigimi olusturarak kamu-
sallik ve goriiniirliigii yan yana getirmesiyle “geleneksel biraradalik kamusalligi”ni ¢ag-
ristirmaktadir.®® Televizyon, takip edilen sahislar1 hedef kitle i¢in “canli” olarak goriiniir
kilmakta, iletiye verilen dikkat seviyesini yiikseltmektedir.®® Béylece medya dolayimiyla
kazanilan goriiniirliik, sadece bilgi aktarimini saglamamakta, glindelik yagamin bir par-
cast haline gelerek kaynak ile hedef kitle arasinda simbiyotik bir iligkiye olanak tanimak-
tadir.”® Ancak bireylerin giindelik hayatlarindaki baglamin diginda bir igerik sunmasi, te-

levizyon kamusalligin1 6nceki kamusalliktan farkli kilmaktadir.”!

Radyo ve televizyon, okuma yazmanin yeterince yaygin olmadigi toplumlarda
veya farkli kimliklere sahip topluluklarin haklarini aramalari ve kiiltiirlerini stirdiirmele-
rinde kullanilmustir. Tarihi tecriibeye bakildiginda Islami yasam tarzimi savunan gerek
siyasi gerek dini hareketlerde radyo ve televizyona, “ger¢ek Islam™1 aktarma misyonu
yiiklenmektedir. Bu anlayiga gore, eger sanat, spor, kiiltiir gibi farkli alanlardan bahsedi-

lecekse bunlar da medya araclarinda Islami bir sekilde ele almnip aktariimalidir.
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Tarihsel siire¢ icerisinde farkli kamusalliklar arasinda alt kiiltiir olarak bulunan
dini gruplar hem ekonomi hem de sdylem bazinda basat kiiltiir tarafindan getirilen sinir-
lamalar ile Foucaultcu anlamda bir “diglama”’? ya maruz kaldiklar1 ve kenara itildikleri
goriilmektedir. Ancak ilerleyen donemde ekonomi alaninda ve sdylemde gii¢ elde eden
dini gruplar, ortaya g¢iktiklar ilk zamanlar tepki gosterdikleri medya araglarini, farkli
program icerikleriyle donatarak benimsemislerdir. Aslinda bu, parcalanmis anlam diin-
yasi igerisinde bir yer edinme arayigidir.”® Dogrudan bireylere hitap eden yayin-basim
araglarina kiyasla gorsel medya, bir “siz” olusturarak kitleye hitap etmekte, bu nedenle
de iletisimde daha etkili olmaktadir. “Hayat1 kolaylastiran otoriteler” olarak goriilen ile-
tisim araglar1 6zel hayati yeniden sekillendirme giiciine sahip olduklar1 igin” dini gruplar

da bu araclardan faydalanmaktadirlar.

Diinya capinda yaygin bir aktivist medya projesi olan Indymedia’nin “Medyadan
nefret etme-onu ele gegir” slogani, ana akim medyaya kars1 olan olusumlarin medya arag-
larina yonelik tepkilerinin degismesine giizel bir 6rnektir.”> Bu minvalde dini gruplar
kendi medya igeriklerini kendileri olusturuyor olsalar da yayin akisinda sunduklar: rek-
lam gibi tiiketimi 6zendirici yayinlar, kiiltiir Gistii medya dilini benimsediklerini gdster-
mektedir. Bu nedenle dini gruplar, “melez kiiltiirler”’in bir tezahiirii olarak var olmakta-
dirlar.”® Higbir yerde olma ve higbir seye ait olmama seklinde tanimlanan “melez kiiltiir”

»77

kavrami “karismakla ilgilidir” ’/ ve dini gruplarin, kiiresel diizen icerisinde bir yer edinme

sorunu igerisinde olduklarini, arzu ettikleri toplumsal diizeni ve anlam diinyasini insa ede-

mediklerini gdstermektedir.

Fotograf 8: Semerkand Radyo 'nun logosu

2 Diglama icin bkz. Michel Foucault, fktidarin Gézii, cev. Isik Ergiiden, 4. Baski, Istanbul: Ayrint1 Ya-

yinlari, 2015, s. 216-217.

Maigret, Medya ve lletisim Sosyolojisi, s. 274.

Habermas, Kamusalligin Yapisal Déniisiimii, s. 291-293.

5 Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 125.

76 Thompson, Medya ve Modernite, s. 259-260.

77 Zygmunt Bauman, Akiskan Hayat, ¢ev. Akin Emre Pilgir, Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2018, s. 42-43.
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Menzil Cemaati 2003 yilinda Radyo Onbes adiyla radyoculuk faaliyetine bagla-
mig, grubun yonettigi kuruluslarin bir marka altinda toplanmasi sonucunda radyonun is-
mini Semerkand Radyo olarak degistirmistir. Radyo, “Hayatin kalbine...” sloganiyla din-
leyicilerine dini-tasavvufi sohbetler, tarih, kiiltiir-sanat, miizik, aktiiel haber alanlarinda
programlar sunmaktadir.”® Bizim Petek adli programda ¢ocuklara iki kadin tarafindan hi-
kayeler, masallar anlatilmakta, bilmeceler sorulup oyunlar oynatilmaktadir. Evin Sesi adli
program ile kadinlara yonelik yayinlar yapilmakta, kadin-erkek mahremiyetinden ev de-
korasyonuna kadar aile ve yasam ile ilgili pek ¢ok konu islenmektedir.” Farkli ortamlar-
daki etkinliklerinde tiyatroyu bir propaganda araci olarak kullanan grubun, radyo kana-

linda da bir siire radyo tiyatrosu formatinda mesajin1 aktardigi goriilmektedir.3

Televizyonun insanlara etkisinin radyodan ¢ok daha fazla oldugunun farkinda
olan grup, 2010 yilinda Semerkand TV adiyla yayincilik faaliyetlerini ¢esitlendirmistir.
Televizyonculuk hususundaki idealleri diger dini gruplarla benzerdir. Yayin grubunun
kendi ifadesiyle, grup tarafindan “insanin yaratilis amacini bir an olsun aklindan ¢ikar-
madan, genel geger televizyon dilinin esiri olmak yerine kendi has anlayisini toplumsal-
lastirmaya calisan bir yayincilik” amaglanmaktadir.8! “Kalbe dogru, kalpten ‘dogru’” slo-
gantyla grubun varolus esasina igaret edilmekte, kalpten gelen “sahih bilgi” vurgulan-
maktadir. Televizyon programlarinin, igcerik bakimindan radyo programlarindan daha
zengin oldugu goriilmektedir. Programlar Cocuk Kusagi, Dini Programlar, Kadin Kusagi
ve Kiiltiirel Programlar bagliklariyla kategorilere ayrilmistir.®? Menzil’de Bir Sultan prog-
ram1 dogrudan grubun dnceki lideri Muhammed Rasit’in hayatini anlatmakta, Yiizyilin

Alimleri isimli program yine tarikatteki 6nemli isimleri izleyiciye tanitmaktadir.

Goril Frekanswnz. ..

ERKAM
RADY®

www.erkamradyo.com
Fotograf' 9: Erkam Radyo 'nun logosu

8 http://www.semerkand.com.tr/semerkand-radyo/, (05.03.2019).

7 https://www.semerkandradyo.com.tr/program-detayi/evin-sesi/67, (05.03.2019).

80 https://www.semerkandradyo.com.tr/program-detayi/radyo-tiyatrosu/58, (05.03.2019).
81 http://www.semerkand.com.tr/semerkand-tv/, (05.03.2019).

82 http://www.semerkandtv.com.tr/programlar#kadin-kusagi, (05.03.2019).
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Erenkdy Cemaati kurumsal kimligini radyo yayminda da siirdiirmekte, Erkam
Radyo ismiyle iletisim faaliyetinde bulunmaktadir. Internet sitesinde “Bir Géniil Cagris1”
sloganin1 benimseyen radyo, hedef kitlesiyle iletisimde duygulara 6ncelik vermektedir.
Osman Nuri Topbas’in vermis oldugu sohbetlerin radyo yayinina aktarilmasiyla gercek-
lestirilen Goniil Bahgesinden adli program bu anlayisi1 devam ettirmektedir. Programda
Topbas, tarihi baglama da dikkat ederek tematik sohbetlerde bulunmakta, belli bir
mekanda yapmis oldugu sohbetleri radyo aracilifiyla daha fazla kisiye ulagtirmaktadir.
Grubun 6ne ¢ikan isimlerinden Ahmet Tasgetiren, Egitim Konusmalari ve islam’dan Ha-
yata Olgiiler adl1 programlarla radyo yayininda bulunmaktadir. Ilim, sanat, aile, tarih, egi-
tim, ekonomi, {ilke ve diinya giindemine dair pek ¢ok konuda yayin yapan radyo, akade-
misyenlerin yani sira dindar camiada son donemde oldukga goriiniirliik kazanan Ebubekir

Sifil, Nureddin Y1ldiz gibi isimlere de biinyesinde yer vermektedir.

Siileymancilik ve Yeni Asya gruplari ise radyo ve televizyonculuk alaninda her-
hangi bir faaliyette bulunmamaktadir. Terciiman gazetesiyle yaptig1 roportajda Kemal
Kacar, televizyonu hicbir agidan tasvip etmediklerini ifade etmektedir. Roportajin deva-
minda, bu bakis a¢isinin, televizyonda miistehcen yayinlara da yer veriliyor olmasindan

kaynaklandig1 goriilmektedir.®?

1.4. Web Siteleri ve Sosyal Medya

Mektup yazma, telefon araciligryla konusma gibi etkilesim bigimleri “dolayiml
etkilesim” olarak ifade edilirken; web tabanli iletisim, “yar1 dolayimli etkilesim” seklinde
adlandirilmaktadir.?* Yar1 dolayiml etkilesim, sembolik bir igerige sahip oldugu i¢in bi-

reylerin iletisim ve bu sembolleri alimlama siirecinde sosyal bir durum saglamaktadir.

8 hittps://gerceksuleymanhilmitunahan.blogspot.com/2015/04/merhum-kemal-kacar-ile-tercuman-gaze-
tesinin-yaptigi-mulakat-akademi-dergisi-mehmet-fahri-sertkaya-suleyman-hilmi-tunahan-suleymanci-
lar-cemaati-humeyni-musluman-degildi-flort-etmek-haramdir-said-i-nursi-mesrutiyet-abdulhamid-
han-nazli-ilicak-.html?fbclid=IwAR2 Gb5XAMgaMByigllqXfLTaH-
yixLOkecPKSexgXv7yBYR08Upghllz7hY, (23.03.2019).

8 Thompson, Medya ve Modernite, s. 132-133.
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Mesajin her bir alicis1 kendi muhayyilesi ¢er¢evesinde kod agiminda bulundugu yani ile-
tiye anlam yiikledigi i¢in yar1 dolayimli etkilesim monolojik dzelliklidir.®’ iletiyi olustu-
ran taraf, hedef kitleye imaj ve enformasyon sunarak ortama niifuz etmektedir.®® Gelene-
gin sembolik icerigi, iletisim medyasina aktarilarak benligin olugma siirecine katilmakta,

gelenek de boylece kisiler tizerindeki varligini devam ettirmektedir.’

Gilinitimiizde topluluklarin olusmasinda fiziksel mekan yerine haberlesmenin
onem kazandigi bir gercektir. Web tabanli iletisim, etkili bir mekan olusturma ortami
saglamakta, iletisim araglarini tek bir platformda bir araya getirerek erisimi kolaylastirip
iletisimi hizlandirmaktadir. Web siteleri sadece istenilen zamanda veri yiiklemeyi ve ve-
riye ulasimi kolaylastirmakla kalmayip uluslararasi tanittma da imkéan vermektedir.® in-
celedigimiz dini gruplara baktigimizda aktif sekilde kullanilan web siteleri araciligiyla
hem sahip olduklar1 araclarin bir aradaligini sagladiklari hem de ziyaretgilere biitlintiyle

bir anlam diinyas1 sunduklar1 goriilmektedir.

Dini gruplarin yeni medyay1 kullanmaktaki en 6nemli nedenleri, medyanin sosyal
bir rekabet ortaminda “ayni anda her yerde olma”y1 miimkiin kilmasidir. Yeni medya, her
yerde ve herkes tarafindan ayni oranda kullanilan bir sey olmamasina ragmen kullanici-
lara her zaman ve her yerde goriiniirliik®® kazandirmaktadir. Toplumsal katilim igin fizik-
sel mekan ortakliginin bir 6l¢ii olmamasinin yani sira, elektronik topluluklarda, iletisime
katilim var olmakla es deger goriilmektedir.®® Sanal ortamdaki katilim, ayn1 zamanda gru-
bun ¢evrimdisi faaliyetlerini de desteklemektedir.”! Flickr, Facebook, Twitter, Instagram
gibi sosyal paylagim aglar1 “sosyal ag temelli sanal topluluklar” seklinde ifade edil-
mekte,”? bu ortamlarda bireyler “aidiyet duygusunu yeniden inga etmekte”, bilgi erigimini

kolaylastirmaktadirlar.”® Sanal mekanlarda gergeklestirilen kurumsal iletisim bir yandan
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88 Giigdemir, Sanal Ortamda Iletisim: ““Bir Halkla Iliskiler Perspektifi”, s. 88.
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kitleye ulagmay1 ve onlar1 etkilemeyi kolaylastirirken diger yandan da kurumun ve mar-

kanin degerini arttirmaktadir.**

Gruplarin sahip oldugu Web sitelerinin ve diger iletisim araclarinin isimlerini ve
kullanilan sembolleri, daha ¢ok edebiyat incelemelerinde goriilen poetik imge vasitasiyla
degerlendirmek yanlis olmayacaktir. Zira “Poetik hayalin hep bir baglami vardir. Bu bag-
lam hayali yorumlarken onu poetik logostan bagka bir dile ¢evirir.” ve poetik imge, bir
hayale kapi aralar. Kullanilan logo ve isim, web sitesinde ziyaretgiyi, diger iletisim arag-
larinda okuyucuyu/izleyiciyi sembol iizerinden imgelem olusturmaya siiriikler ve boylece
“Hayal kuran biling, sahip oldugu bu yaraticilik dolayisiyla ¢ok basit ama ¢ok da saf bir
bigimde bir koken haline gelir.”®> Bu nedenle web siteleri, postmodern medya kiiltiiriinde,

imgelerin heryerdeligini saglayan en onemli araglardir.”®

Web sitesi, Facebook, Twitter, Instagram gibi farkli mekanlarda goriiniirliik elde
eden gruplar, hedef kitlelerindeki bireylerin tercihlerine gore bir etkilesimde bulunurlar.
Sosyal medya, geleneksel iletisim ortaminin tek yonlii iletisim modelinin aksine ¢ift yon-
liligiiyle kaynak ve alic1 arasinda etkilesimi miimkiin kilmaktadir. Hedef kitlenin ileti-
sime etkisi, etkilesim (begen/paylas) butonlarini kullaniminda ve boylece iletisim siire-
cine “katilarak daha ¢ok ne tiir igerikleri gérmek istedigini belirleyebilmesinde yatmak-
tadir. Yeni medyanin hedef kitleyi pasiflikten ¢ikardig: esas nokta ise anlik bir paylasimla

iletinin eyleme doniismesini miimkiin kilmasidir.”’

Dini gruplarin son zamanlarda en fazla faydalandig1 medya ortamlarinin baginda
YouTube gelmektedir. “Broadcast Yourself” (kendini yayinla) sloganiyla 6zellikle alt-
kiiltiirler ve bireysel girisimciler i¢in 6nemli bir ortam sunan YouTube, kendi televizyon
kanallar1 olsun ya da olmasin dini gruplarin sohbet, vaaz gibi etkinliklerini grup tiyelerine
ulagtirma imkani saglamakta, geleneksel mekan anlayisindaki sinirlart ortadan kaldir-

maktadir.

Yeni medya araglariyla saglanan mobilizasyon, bir propaganda teknigi olan canli

kampanyalara imkan vermekte ve 6zellikle grup ici iliskilerin ve grup liderinin giiciinii

H. Buluthan Cetintas, Kurumsal lletisim Stratejisi ve Kurumsal Bloglar, Konya: Egitim Yaymevi, 2014,
s. 3.

% Bachelard, Mekdnin Poetikasi, s. 15-16.

Dan Laughey, Medya Calismalart, s. 97.

7 Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 22.
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genigleterek gruba hareket saglamaktadir. Toplumsal hayatta goriisleri benimsenen dini
lider, sosyal medyaya tasinmakta, bir “itibar sermayesi” barindiran bu mecrada itibarini
siirdiirmekte ve artirmaktadir. Boylece ¢cevrimdist olan ile ¢evrimici olan bir araya geti-
rilmekte ve medya araciligiyla mobilizasyon saglanmaktadir.”® Zira sosyal medya, kimlik

odakl1 yapisiyla diger toplumsal gruplarda oldugu gibi dini gruplarin da aktivizmini giic-

lendirmektedir.”®

& KURANIMIZ W PEYGAMBERIMIZ | [ TARIHIMIZ B HAYATIMIZ ®© gocuGumuz @M VIDEOLAR 22 FOTOGRAFLAR BB KiTAPLIK
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Fotograf 10: www.islamveihsan.com internet sitesi

Erenkdy Cemaati’nin aktif olarak kullandig1 resmi internet sitesi www.islamveih-
san.com’dur. Grubun, sitenin ismine de uygun olarak tercih ettigi “Islam’dan fhsana” slo-
gamiyla, ziyaretcilerine, Miisliimanligin ilk asamasi olan Islam’in sartlarinin kabuliinden
ithsan derecesine ulagsmak i¢in bir cagrida bulundugu sdylenebilir. Sitenin logosunda kul-
lanilan yesil ile renklendirilmis cami simgesi Mescid-i Nebevi’yi animsatmakta, grup Ins-
tagram paylagimlarinda da genel olarak Mescid-i Nebevi’yi iceren gorseller kullanmak-
tadir. Logoda bulunan ¢icek simgesi ise hem latif bir gdriiniim saglamakta hem de Hiidayi
Vakfi gibi grubun diger kuruluslar: arasinda bir baglant1 kurarak, markalasan grubun lo-

gosu haline gelmektedir.

% Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 162.
9 Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 35.
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Sitenin “Hakkimizda” kisminda, internet ortaminda bulunus amaglarinin, yaygin
olarak kullanilan bir ara¢ araciligiyla “emr-i bi’l-ma’ruf, nehy-i ani’l-miinker” diisturu-
nun sorumlulugunu yerine getirmek oldugu goriilmektedir.! Sitenin ana sayfasinda en
iist kistmda “Kur’animiz”, “Peygamberimiz”, “Tarihimiz”, “Hayatimiz”, “Cocugumuz”
gibi boliimler bulunmakta; kullanilan retorikle siteyi ziyaret edenlere biraderlik teknigi
uygulanmakta, “biz” duygusu asilanmaktadir. Internet sitesinin isminin hemen altinda yer
alan kisimda “Anasayfa” butonunun yaninda “Islam”, “Iman” ve “lhsan” butonlar1 yer
almakta ve butonlarin isimleri bize Islam’1n temel esaslarini iceren Cibril Hadisi’ni anim-
satmaktadir.!! Bahsedilen bsliimiin devaminda “Dualar ve Zikirler”, “Ilim”, “Tefekkiir”,
“Hizmet”, “Giincel” baslikli butonlar bulunmakta; “Ilim” baslig incelendiginde genel-
likle tibbi bilgilerin iglendigi goriilmektedir. “Hizmet” kisminda “Vakif” ismi altinda Hii-

dayi Vakfi’nin faaliyetleri, “Infak” kisminda ise yardimlasmaya tesvik edici mesajlar go-

rintilenmektedir.

Sitede kullanim kolaylig1 agisindan en basta sahibi oldugu ve dindar camiada ol-
duk¢a yaygin olarak dinlenen Erkam Radyo, hemen yaninda sitenin Apple ve Android
marka teknoloji araclara gore uygulamalari (application), tam bir tv formatinda islemi-
yor olsa da gruba ait olan [lam TV”nin, sitenin Facebook, Twitter, Instagram, Youtube,
Vimeo baglantilarinin kisa yollar1 bulunmaktadir. Dolayisiyla grubun, web siteleri arasi

baglantilar araciligiyla kurumsal iletisimi etkili bir sekilde kullandig1 sdylenebilir.

Erenkdy Cemaati’nin mevcut lideri Osman Nuri Topbas’in kendi ismine 6zel agil-
muis ayri bir internet sitesi de bulunmaktadir.'®? www.islamveihsan.com web sitesinde li-
dere dair bir kose olugturmak yerine bagka bir sitenin olusturulmasi ilgi ¢ekicidir. Bu, dini
grubun, liderinin karizmasindan beslenmek yerine kurumsal bir sekilde var olma yolunu
sectigini gostermektedir. Zira Topbas’in hayati, eserleri, makaleleri sahsi internet sitesi
iizerinden sunulmakta, liderin otoritesi ayr1 bir sekilde sembolize edilmektedir. “Eserleri”
basligini inceledigimizde bazi eserlerinin kirk farkl dile ¢evrildigi goriilmektedir. Eser-
lerinin en ¢ok cevrildigi diller sirasiyla Azerice, Arapga, Rusca, ingilizce, Arnavutga’dir.
Bir Dogu Afrika dili olan Svahilice’nin Almanca ve Fransizca gibi dillerden daha ¢ok

esere sahip olmasi dikkate sayandir. Eserlerin terciime edildigi diller, dini grubun hedef

100 http://www.islamveihsan.com/hakkimizda, (19.03.2019).
101 http://www.islamveihsan.com, (19.03.2019).
102 Bkz. http://www.osmannuritopbas.com, (19.03.2019).
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kitlesinin yayilim cografyasi ile ilgili bilgi verebilmektedir.!%® Yabanci dillerdeki eserle-
rin baglantisina tiklandiginda sayfa meniisii o dilde goriintiilenmekte, sitenin birgok farkli
dilde kullanimina imkan taninmaktadir. Yabanc dillerdeki eserlerin internet ortaminda
pdf’leri ziyaret¢ilere sunulurken, Tiirk¢e eserlerde ziyaretciler bir baglanti ile Erkam Ya-

yinlari’nin online satis sitesine yonlendirilmektedirler.

Liderin Tiirkge eserlerinin isimlerine bakildiginda Altin Silsile, Sah-1 Naksibend,
Halid-i Bagdadi, Imam-1 Rabbani, Beyazid-i Bistami, Cagfer-i Sadik gibi Naksibendiligin
onde gelen isimlerine mahsus kitaplar kaleme aldig1 goriilmektedir. Bu isimler, dini gru-
bun hangi silsileye dayandigin1 gostermekte ve propagandasini Naksibendilik gelenegi-

104 Grubun kurucu lideri olarak

nin otorite isimlerine dayandirdigini ortaya koymaktadir.
bilinen Mahmud Sami Ramazanoglu’nun hayati incelendiginde de Ramazan Ogul-
lar’ndan Nureddin Sekur yoluyla Halid bin Velid’e baglandiginin ifade edilmesi benzer

tavra isaret etmektedir.'%

Yeni Asya grubu, geleneksel medya araclarindaki propaganda faaliyetlerini Yeni
Asya gazetesini merkeze alarak ortaya koydugu gibi yeni medyada da benzer bir harekette
bulunmaktadir. Yeni Asya gazetesinin internet sitesinin alt boliimiindeki baglantil: siteler
kisminda gruba ait olan sirket ve olusumlar, baglanti linkleriyle ziyaretgilere sunulmak-

tadir.

Menzil Cemaati’ne ait olan www.semerkand.com.tr, “Aydinlik Bir Hayata
Dogru” slogantyla grubun biitiin sirketlerini hedef kitlesine tek bir platformda sunmakta-
dir. iletisim araglarint Medya Grubu ve Yayimn Grubu seklinde ayiran grup, kurumsal ile-
tisimi basaril bir sekilde kullanmaktadir. Grup, www.semerkandonline.de ve www.erol-

medien.de uzantistyla Almanya’da bulunan hedef kitlesine erisim saglamaktadir.

Genel olarak gruplarin iletisim araglar1 incelendiginde, her derginin kendine ait
bir web sitesi bulunmaktadir. Erenk0y Cemaati’ne ait Altinoluk, Sebnem ve Altin Cocuk;
Menzil Cemaati’ne ait Semerkand, Semerkand Aile, Semerkand Cocuk, Mostar, Geng¢

Okur; Siileymancilar’a ait olan Yedikita ile Insan ve Hayat; Yeni Asya grubuna ait Koprii,

103 http://www.osmannuritopbas.com/tum-dillerde-eserleri.html, (19.03.2019).
104 http://www.osmannuritopbas.com/portfolio-category/turkce-eserleri, (19.03.2019).
105 http://www.islamveihsan.com/mahmud-sami-ramazanoglu-kimdir.html, (19.03.2019).
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Bizim Aile, Gen¢ Yorum, Can Kardes basili yayinlart disinda web siteleri de olan baslica

dergi yaymlardir.

Yeni medyayi kitle medyasinin bir adim 6niine gegiren unsur giindem belirleme-
deki giiciidiir.!° Bu nedenle kisisel web sitelerinin yani sira dini gruplarin 6nde gelen
bazi isimleri kigisel Twitter hesabina sahiptir. Menzil Cemaati seyhinin oglu Muhammed
Saki el-Huseyni Twitter hesabini bizzat kendisi kullanirken, Erenkdy Cemaati’nin lideri

Osman Nuri Topbas’in hesabinin bagkalari tarafindan yonetildigi anlagilmaktadir.'®’

2) Dolayh Araglar
2.1. Yardim Dernekleri veya Diger Dernekler

Kamusalligin yapisal doniisiimiiyle birlikte sivil toplum orgiitleri ve dernekler
toplumsal alanda yayginlik kazanmistir. Genellikle goniilliilik esasiyla iiye olunan bu
yapilar hem kurulus kolaylig1 hem de legal bir sekilde goriiniirliik elde etme imkan1 sun-

dugu i¢in dini gruplarin da sosyal hayatta var olma bigimlerinden biri olmustur.

Erenkdy Cemaati’ne ait olan Aziz Mahmud Hiidayi Vakfi, “Sefkat ve Merhametin
Miiesseselestigi Mekan” sloganiyla faaliyette bulunmaktadir. Aziz Mahmud Hiidayi’nin
vakfinda gozettigi ilkeleri siirdiirme iddiasinda olan grup, “ihtiya¢ sahiplerine siginak,
gariplere barmak, yetim ve Okslizlere sicak bir kucak” olma yolunda hareket ettiklerini
ifade etmektedir.!%® Resmi olarak 4 Ocak 1986 tarihinde faaliyete gegen vakif, kendisini
“derya goniilli hayir sahipleri” ile “yikilmis goniiller” arasinda bir koprii olarak konum-

landirmaktadir.'%”

Toplumun maddi ve manevi ihtiyaglarina cevap vermeyi amag¢ edinen Hiidayi
Vakfi, Islam kiiltiiriinii tiim insanlia tanitmay1, kurumsal yapisiyla iyi bir érnek olmay1
vizyon olarak belirlemistir. Bilhassa insan yetistirmeye egilen vakif, sahip olunmasi ge-
reken degerleri yeni nesillere agilamay1 misyon olarak benimsemis, vakif altinda bir egi-
tim miiessesine hayat vermis, bagka miiesseselerle de is birliginde bulunmustur. Hatira-
tinda Topbas ailesinden farkl1 isimlerle anilarin1 kaleme alan Ali Ozek, Topbas ailesinin

yaptiklar1 yardimlarla kendi nazarinda “Hizir’a denk oldugunu ifade etmekte, Hiidayi

106 Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 165.

107 Bkz. https://twitter.com/osmannuritopbas, (19.03.2019).
108 http://hudayivakfi.org/hakkimizda.html, (19.03.2019).
109 http://hudayivakfi.org/hakkimizda.html, (19.03.2019).
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Vakfi’nin devam eden faaliyetleri de ailenin bu 6zelliklerini devam ettirdigini gdstermek-

tedir.!10

Kurumsal bir ara yiize sahip olan vakfin sitesi, faaliyetlerini Insani Yardim, Kur-
ban, Egitim, Basin-Yayin, Sosyal ve Kiiltiirel Hizmetlerimiz seklinde kategorilere ayir-
mis, tasavvufi “hizmet” anlayisint 6n plana ¢ikarmistir. Vakif, faaliyetlerini bagislarla
siirdiirmektedir ve bagis icin verilen banka hesap numaralar1 incelendiginde “Islami/Fa-

izsiz Bankacilik” sistemine sahip kuruluslar ile ¢alistig1 goriilmektedir.

Gruba ait oldugu anlagilan bir de dernek bulunmaktadir. Uluslararast Geng Der-
negi, faaliyetlerinde egitim alanina éncelik vermis bir kurulustur. Merkezi istanbul, Us-
kiidar’da bulunan dernegin acik adresi Aziz Mahmut Hiidayi Mah. seklinde olurken bu-
rada da adres, kimlige isaret etmektedir. “Yerelin 6zgiirliigiinii ancak kiireye talip bir ba-
kis acis1 verebilir” diislincesiyle yliziinii diinyaya donen dernek, “ebedi genglik™e ulas-
may1 hedeflemektedir.'!! Dernek adiyla kurulmalari ise hem goniillii hizmet anlayigini
benimsemelerinden hem de devletin donem donem baskict olabilen giiciine kars1 bir

ozerklik alan1 olugturmak istemelerinden kaynaklanmaktadir.

Dernek, liseli 6grencilere yonelik yaz kamplar diizenlemekte, bunu da erkek 6g-
renci kriteriyle sinirlandirarak geleneksel davranig kodlarin1 devam ettirmektedir. Ancak
“Geng Goniilli Hanimlar” baghigiyla kizlara yonelik faaliyetleri de s6z konusudur. Geng-
lik ve Spor Bakanlig1 destegiyle “Geng ve Beytiilmakdis” gibi tarihi suuru canl tutacak
goniilliilik projelerine istirak etmektedir.!''? “Diinya Bizi Bekliyor” sloganiyla gelisme-
mis iilkelere yardim faaliyetlerinde bulunan dernek ismine yiikledigi “Ebedi (Genglik)”
anlami gibi “Sonsuzluk Seferleri” basligiyla bu iilkelere tematik yardim seferleri diizen-
lemektedir. Bagvuru kriterlerinde bulunan “profesyonel fotograf cekme becerisi” ya da
“video kayd1 yapan ve montajlama yetenegi olanlar” seklindeki kabul dncelikleri, yapilan
yardimlarin yani sira bunlarin medyaya servis edilmesine verilen dnemi de ortaya koy-

maktadir.!!3

110 Ramazan Yildirim, Medreseden Universite 'ye Ali Ozek, Istanbul: Diisiin Yayincilik, 2012, s. 294.
1 http://www.gencdernegi.org/hakkimizda.html, (19.03.2019).

12 http://gencdernegi.org/163-genc-ve-beytulmakdis.html, (19.03.2019).

13 http://gencdernegi.org/158-sonsuzluk-seferleri.html, (19.03.2019).
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Erenkdy Cemaati’nin kurumsal yapis1 incelendiginde grubun daha ¢ok erkek tiye-
leri araciligiyla goriiniirliik kazandig1 gozlenmektedir. Ancak arastirmalari biraz derinles-
tirince kadinlara 6zel bir olusumun da mevcut oldugu anlagilmaktadir. Zarafet Egitim
Dayanigma ve Kiiltiir Merkezi ¢atis1 altinda faaliyetlerini ytiriiten kadin tiyelerin bilhassa
egitim konusuna yogunlastiklar1 goriilmektedir. Kurulusun, www.islamveihsan.com ad-
resinde baglantis1 bulunmayan bir web sitesi bulunmaktadir. Web sitesinin duyurular kis-
minda gerek Zarafet Ogretmen Akademi Basvurular1 gerekse Rehber Gelistirme Prog-
ram1 (REGEP) bagvurulari, kurulusun, egitim verecek kisileri heniiz yetistirmekte oldugu
intibain1 uyandirmaktadir. Akademi, Ilahiyat ve Egitim Fakiiltesi mezunlarmi basvuruya
davet ederken; REGEP, egitim sonunda MEB onayli 7-11 yas aile egitimi sertifikasi ile
meslek edindirmeyi hedeflemektedir. Kurulusun web sitesindeki icerik ve kurumsal bil-
gilerinin eksikligi, kurumsallasmanin heniiz tamamlanmamis oldugunu goéstermekte-
dir.''* Ancak Instagram hesabindan yapilan paylagimlar, kurulusun goriiniirlik mekéani

olarak Instagram’1 segtigini ortaya koymaktadir.!!

Menzil Cemaati’'ne ait olan Besir Dernegi, “Kamu Yararina Calisan Uluslararasi
Insani Yardim Dernegi” olarak kamusalligin doniisiimiinde kendisine yer edinmis bir ya-
piya sahiptir. 2013 yilinda kurulan dernek bagis kategorilerini, Genel, Kurban ve Zekat
Bagisi, Ramazan Yardimlari, Kampanyalara Yardim Bagisi seklinde belirlemistir. Der-
nek her bir yardim kampanyasi i¢in bir web sitesi olusturmus, yardimlarla ilgili bilgilen-
dirici igeriklerle sayfalar1 donatmistir. Kizilay is birligiyle “Kan Kardesim: Bir Damla
Bin Umut” gibi bagis kampanyalarinin yani sira toplu siinnet organizasyonlari, su kuyu-
lar1 agma projesi, Somali’de yetimhane ve okul projesi, meslek edindirme projesi gibi faali-
yetlerle yiiziinii diinyaya donmiis bir sivil toplum 6rgiitii oldugu goriilmektedir. Banka hesabi
olarak ise Islami bankacilik sistemine sahip olan &zel bankalar ile devlet bankalarnm hem

normal hem de katilim sistemine ait hesaplar1 bagig¢ilara sunulmaktadir.

Besir Dernegi, yardim amactyla sponsorluk faaliyetlerinde de bulunmaktadir. Ye-
tim ve miilteci ¢ocuklar1 konu alan Beni Birakma filmine sponsor olan dernek, iletisim
araglar1 araciligiyla takipcilerini hem bu konuda bilinglendirme yoluna gitmis hem de si-

nemaya seyirci ¢ekmeye ¢alismustir.''¢ Ayrica “Gelecegimize Sahip Cikalim, Gengleri

14 http://zarafetegitim.com, (19.03.2019).
115 https://www.instagram.com/zarafetkulturmerkezi/?hl=tr, (19.03.2019).
116 Semerkand Aile, S. 156, Eyliil 2018, s. 22-25.
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Madde Bagimliligindan Koruyalim” ismindeki bir projeyle dernek, genclik kuliipleri de ag-
maktadir. Akmer Genglik ve Spor Kuliibii ismiyle agilan merkez, genclerin cesitli aktivite-

lerde bulunmasini saglayarak sanattan spora gelisimlerini desteklemeyi amaglamaktadir.!!”

Yeni Asya Egitim Kiiltlir ve Aragtirma Vakfi, 1993 yilindan bu yana varligini siir-
diiren bir kurulugtur. Vakfin merkezi istanbul, Cagaloglu’nda bulunmaktadir. Milli, ah-
laki, dini, tarihi esaslara bagl sahsiyetler yetistirmeyi amagladigini belirten vakif, faali-

yetlerini bagislar ile siirdiirmektedir.''®

Diger dini gruplar kurumsal markalar1 altinda vakif/dernek faaliyetlerinde bulunur-
ken Siileymancilik bu alandaki misyonunu farkli bir isimle ger¢eklestirmektedir. Gruba ait
cesitli kuruluslarla baglantilarindan anlasildigi iizere grup, Diversity-Farklilik Dernegi
adiyla yardim faaliyetlerinde bulunmaktadir. Grubun diger kuruluglari gibi dernegin mer-
kezi Istanbul Umraniye’dedir. 2000’lerde goniillii kisiler araciligiyla baslayan Afrika iilke-
lerine yardim faaliyetleri, 2011 yilinda kurumsal kimlik kazanmis, dernek 3 kitada 112 iil-
keye ulagsmistir. Yardim projeleri su kuyusu agma, saglik ve egitim alaninda ulasilan bol-
gelere fayda saglama seklinde olup Besir Dernegi’nin faaliyetleriyle benzerlik gostermek-
tedir. Egitim faaliyetlerinde temelde 6grencilerin yiyecek ve barinma ihtiyaglarini karsila-
yarak “giizel bir ahlaki nesil” yetistirmeyi hedeflemektedirler.!'® Banka hesaplarmin ara-

sinda katilim bankalarinin yani sira devlet bankalar1 ve Sekerbank bulunmaktadir.

2.2. Kur’an Kurslari ve Ogrenci Yurtlart

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin laiklik politikasit devletin kurulusunun ilk yillarinda
halki bir “deger boslugu” sorunuyla karsi karsiya birakmustir.!?® Bu nedenle ¢ogunluk
olarak toplumun alt sinifindan olusan kesim dini hayat: siirdiirebilmek maksadiyla alter-

natif arayisina girmis, bu donemde bazi kisiler 6n plana ¢ikmustir.

Kur’an-1 Kerim’in okunusunun unutulmaya yiiz tuttugu diistincesiyle ¢ocuklara
ve genglere Kur’an 6gretmeyi amaglayan isimlerin basinda Stileyman Hilmi Tunahan gel-
mektedir. Tunahan, maddi durumu yerinde olan Miisliimanlarin sagladig1 imkanlarla, ev-

lerde ve baz1 mekanlarda birgok talebe yetistirmistir.!?! Tunahan’in geride biraktigi tek

17 https://www.besir.org.tr/Detay/TR %7Cakmer-genclik-ve-spor-kulubu-acildi-606.html, (19.03.2019).
18 https://www.yav.org.tr, (19.03.2019).

119 https://www.diversitydernegi.org/manset/yarinlara-bir-isik-da-siz-tutun/, (20.03.2019).

120 Serif Mardin, Din ve Ideoloji, 25. Baski, Istanbul: letisim Yayinlari, 2017, s. 38.

121 Cakair, Ayet ve Slogan: Tiirkiye de Islami Olusumlar, s. 135.
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eserin Yepyeni Usul ve Tertiple Kuran Harf ve Harekeleri olmas1 Kur’an egitimine ver-
digi 6nemi gostermektedir. Rusen Cakir bu durumu, aracin (Kur’an 6gretme) amacin (ta-
savvuf) yerine gegmesi seklinde yorumlamigtir.'?? Ancak tarihe doniip bakildiginda ara-
cin harekete hem bir mesruiyet kazandirdigr hem de grubun giiniimiizde Kur’an kurslar1

aracilifiyla varligin siirdiirmesini sagladig: goriilmektedir.

Faaliyetlerini 1946 yilina kadar gizli bir sekilde ytiriiten grup, 1946 yilinda Kur’an
kurslarinin resmiyet kazanmasiyla birlikte kurumsallagmaya baglamistir. Grup, Kur’an
kursu sayisiin artmastyla Kurs ve Okul Talebelerine Yardim Dernekleri Federasyonu
catist altinda derneklesmeye gitmistir. Grubun yurt ve pansiyon hizmetleri boylece der-
nekler aracihigiyla devam etmistir.'?3 Giiniimiizde Tiirkiye nin her yerinde yurtlar araci-

ligryla Kur’an kursu faaliyetleri devam etmektedir.

Diger gruplara gore daha kapali olarak nitelendirilen Stileymancilik, yurtlarda 68-
rencilere Kur’an egitiminin yani sira ilmihal dersi de vermektedir. Kurslarda ilmihal ders-
leri temel diizeyde yani 6grencilerin ibadetlerini yapabilecekleri kadar verilmektedir. Bu-
ralarda Kur’an ve ilmihal derslerinin yani sira haftalik sohbetler diizenlenmektedir. Ay-
rica kurslarda rabita ve zikir gibi tasavvufi ritiiellerin mevcut oldugu da goriilmektedir.
Grup tiyeleri tarafindan yapilan rabitanin Naksi gelenekten esinlenerek olusturuldugu an-
lasilmaktadir. Ayni sekilde grup tarafindan benimsenen zikir metodu da Naksi gelenegin
esas aldig1 sekliyle hafi(gizli) olarak yapilmakta, zikir esnasinda kelime-i tevhid, Thlas ve

Fatiha gibi sureler okunmaktadir.'*

Erenkdy Cemaati’ne ait Kur’an Kurslar1 internet sitesinde Alemdag Erkek Kur’an
Kursu, Aziz Mahmud Hiidayi Kiz Kur’an Kursu, Giilistan Kiz Kur’an Kursu olarak be-
lirtilmistir. Gruba ait 6grenci yurtlar1 ise Hiidayi Vakfi ¢atisi altinda yiiriitiilmektedir.
Vakfin internet sitesinde Ogrenci Yurtlar1 ve Konuk Evleri basligiyla yurtlarin ziyaretgi-
lere teshir edildigi ve Istanbul’la sinirli oldugu gériilmektedir.'>> Alemdag Erkek Kur’an
Kursu’nun internet sitesinde kursta Kur’an’1 yiiziine okuma ve hafizlik seklinde iki tiir

ogretim yapildig1 belirtilmektedir. Ayrica yil igerisinde itikad, ibadet, siyer, adab-1 mua-

122 Cakir, Ayet ve Slogan: Tiirkiye de Islami Olusumlar, s. 137.

123 Cakair, Ayet ve Slogan: Tiirkive de Islami Olusumlar, s. 140-141.

124 Cakmak, Siileymancilik Cemaatinde Dini Egitim Metotlari, s. 32-40.

125 http://hudayivakfi.org/ogrenci-yurtlari-ve-konuk-evleri.html, (20.03.2019).
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seret, peygamberler tarihi, islam biiytikleri, musiki gibi derslerin okutuldugu ifade edil-
mektedir. Bunlarin yani sira kursta ¢esitli yarismalar diizenlenmekte, dini igerikli kiiltiirel
faaliyetlere yer verilmektedir.!? Gruba ait kiz Kur’an kurslarina 6zel bir internet sitesi

1se bulunmamaktadir.

2.3. Ozel Okullar ve Diger Egitim Merkezleri

“Ikinci Dalga” toplumlarinin bir 6zelligi olan zorunlu egitim,'?’ toplumun tiim
katmanlarini harmanlayarak tek tip insan yetistirmeyi amag edinmistir.!?® Bu nedenle top-
lumun farkli ekonomik seviyeye ve farkli kiiltiirel anlayisa sahip gevreleri devlet eliyle
gerceklestirilen zorunlu egitime olumsuz anlam yiiklemis ve ¢esitli alternatifler iiretmis-
lerdir. Glinlimiizde kii¢lik gruplar yerine kitlelerin, ¢izgidisiligin bir bi¢imi olduklarini
ifade eden Michel De Certeau, ¢izgidisiligi, “kiiltiir iiretmeyenlerin kiiltiirel bir etkinligi”
seklinde tanimlamaktadir.!?® Egemen kiiltiiriin i¢inde kiigiik bir par¢ay1 olusturan kitleler,
zaman igerisinde firsat arayisina girmekte; hakim kiiltiiriin stratejilerine karsilik taktiksel

davranislarla kendileri igin bir yer edinme gayretinde bulunmaktadirlar. 3

Tiirkiye tarihinde zaman zaman giindem olan yabanci okullar ya da 6zel okullar
gibi konular bu minvalde degerlendirilebilir. Etnik azinliklar, hakim kiiltiirden ayrilan
farkli gevreler, firsat bulduklarinda nasil okullasma yoluna gitmislerse, aragtirmamiza
konu olan dini gruplar da ¢ogunlukla ayni anlayisi benimsemislerdir. Gruplarin egitim
faaliyetlerinin temelinde, egitimin, karakter sekillendirmedeki 6neminin etkili oldugu
sOylenebilir. Cilinkii egitim, insana hem bir bakis agis1 kazandirmakta hem de duygular

istendik bir sekilde harekete gegirerek anlam diinyasi inga etmektedir.!*!

Faaliyetlerini egitim alaninda yogunlastiran Siileymancilik’a ait bir¢ok egitim ku-
rulusu bulunmaktadir. istanbul’un Sartyer ilgesinde bulunan Bogazhisar Egitim Kurum-

lar1, 2008 yilinda kurulmus olup, bulundugu mubhite hitap eden bir goriiniime sahiptir.

126 http://www.alemdagkurankursu.com/tarihce/, (23.04.2019).

127 Toffler, Ugiincii Dalga, s. 39.

128 John Taylor Gatto, Egitim Bir Kitle Imha Silahi: Zorunlu Egitimin Karanlik Diinyasinda Bir Yolculuk,
cev. Mehmet Ali Ozkan, Istanbul: Edam, 2016, s. 34.

129 Michel De Certeau, Giindelik Hayatin Kesfi-1: Eylem, Uygulama, Uretim Sanatlari, ¢ev. Lale Arslan
Ozcan, Ankara: Dost Kitabevi Yayinlar, 2008, s. 51.

130 De Certeau, Giindelik Hayatin Kesfi-I: Eylem, Uygulama, Uretim Sanatlart, s. 54.

131 Mill, Ozgiirliik Uzerine, s. 132.
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Okulun resmi web sitesinde ismini Evliya Celebi’nin Seyahatname’sindeki “Bogaz Hi-
sar1” anlatisindan aldig1 yazmaktadir. Bu tamlama, grubun kurumsal markalarindan biri
olan “Hisar”a da gonderme yapmakta ve diger araglarindaki tarihi angajman1 devam et-
tirmektedir. “Diinya Olgeginde Nitelikli insan Yetistirme Egitim Modeli” ismiyle ken-
dine ait patentli egitim modeline sahip olan okul, modern egitim anlayigini benimse-

mekte; maddi ve manevi kazanimlar1 birlestiren bir program sunmaktadir.!3?

Yine Siileymancilik’a ait ve daha genis bir egitim agima sahip olan isabet Okullari,
Istanbul’daki subelerinin yani sira Kayseri, Konya, izmir ve Aydin’da varlik gdstermekte-
dir. Onceden dershane olarak faaliyet gosterdigi goriilen kurulusun yasa degisikligiyle
okula déniistiiriildiigii, isminin de dershane mantiiyla “Isabet” olarak konuldugu anlagil-
maktadir. Bogazhisar’da oldugu gibi, kendine 6zgii bir egitim modeline sahip olan kurulus,
karakter egitimine daha ¢ok vurgu yapmaktadir. “Diinyay1 yeniden tanimlayan egitim-6g-

retim sistemi” ile kendi anlam diinyasina gore bir egitim sundugunu vurgulamaktadir.!33

Isabet Okullar1’nin ¢6ziim ortaklar arasinda da yer alan Marathon School, grubun
Ingiltere’de varligin: siirdiirmesini saglayan aracidir. Eyliil 2009 yilinda kurulan kurulus,
“24 Saat Egitim” anlayisiyla yatili egitim hizmeti vermekte, Dogu ile Bati’y1 bir araya
getiren bir egitim anlayisi sunmaktadir. Grubun karakter egitimine olan vurgusu burada
da devam etmekte, “taze, dogal, saglikli ve helal gida” agiklamasi grubun kimligini ortaya
koymaktadir.!** “Neden Marathon School Se¢ilmeli?” bashiginda, “akademik yeterlik,
karakter gelisimi, kiiltiirel ve dini inan¢larin gelisimi, yiiksek kaliteli ve sade bir yatili
ortam” icerigiyle kurulusun ayirt edici 6zelliklerine dikkat ¢ekilmekte, kurumsal kimligi

ortaya konulmaktadir.!3

Aslinda bir dernek olan fakat tamamen egitim amactyla kuruldugu i¢in bu baglik
altinda ele alinan Tiim Ustiin Zekalilar Dernegi (TUZDER), Siileymancilik’in kendi an-
lay1sin1 net bir sekilde ifade ettigi sivil toplum orgiitlerinden biridir. “Cocugunuzu kesfe-
din” sloganiyla, ilhamin1 “Enderun”dan ve “Gulamhane”lerden aldigini ifade eden der-
nek, Osmanlt’yla tarihi bagini stirdiirmekte, milli ve kiiltiirel degerler ekseninde goniillii-

liik esasina dayanan ¢alismalarda bulunmaktadir. Ustiin zekali cocuklarin yan1 sira tiim

132 https://bogazhisar.com.tr/hakkinda/, (20.03.2019).

133 https://www.isabetokullari.com.tr/hakkimizda, (20.03.2019).

134 http://marathonschool.com/about-us/our-mission/, (20.03.2019).

135 http://marathonschool.com/about-us/why-choose-marathon/, (20.03.2019).
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ogrencilere potansiyellerini kullanabilmeleri amaciyla dernek tarafindan kurumsal danis-
manlik hizmeti verilmektedir.'3® TUZDER faaliyetlerini Dahi Park (Zekanin Uzay Cag)
ile is birligi i¢inde yiirlitmekte, ¢cocuklara sunulan farkli icerik ve tasarimdaki atolyelerde

bilimsel faaliyetlerde bulunmaktadir.'®’

2 ) ung gee?

TUZDER ve Dahi Park’m ¢alismalarma ortaklik eden bir de sirket bulunmaktadir.
“Zekay1 Gorliniir Kilar” sloganiyla ¢cocuk gelisimine yonelik {irlinler hazirlayan Zetzeka
adli sirket, “Oyun Sadece Oyun Degildir” sloganin geregi Family Games, Maranda Ga-
mes, Robotron (Robot is My Friend) markalar araciligiyla ¢ocuklara eglenerek 6grenme

metodunu sunmaktadir.'3?

Camlica Library, Camlica {lim Kiiltiir ve Tarih Arastirmalar1 Merkezi biinyesinde
hizmet eden bir kiitiiphanedir. Diger kuruluslarinin aksine marka yanindaki ifadenin In-
gilizce olmasi, grubun kiiresel ifadeleri benimseyen kiiltiirel melezligini ortaya koymak-
tadir. Dergide Enderun Mektebi’ni ele alan bir makalede “Kiitiiphanesiz Alim Olunmaz”
basliginin kullanilmasi, neden bodyle bir yapiya gerek duyuldugunu ifade etmektedir. Kii-
tiiphane tarih, kiiltiir, Islami ilimler, biyografi, mimari, sanat tarihi, egitim gibi alanlara
ait eserlerden olugmaktadir. Bagis, miibadele ve satin alma yoluyla koleksiyonunu biiytit-

meyi amaglayan kiitiiphane, elektronik veritabani da olusturmay1 planlamaktadir.!

Menzil Cemaati’ne ait olan Biltek Okullar1 2002 yilinda faaliyet gostermeye bas-
lamigtir. Kademeli olarak gelisim kaydeden kurulus 6nce anaokulu ve ilkokul, sonra or-
taokul ve lise diizeyinde egitim vermeye baslamistir. Kurumsal bilgilerinde degerler egi-

timine Oncelik verdigi goriilen kurulus, “bilginin sevgiyle naksedildigi’ni ifade ederek

136 htp://www.tuzder.org/biz-kimiz, (20.03.2019).

137 https://dahipark.org/dahi-park-nedir/, (20.03.2019).

138 https://zetzeka.com, (20.03.2019).

139 https://www.camlicalibrary.org/hakkimizda/, (20.03.2019).
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grubun kimligini ortaya koymaktadir. Ancak markanin diisturunu ifade eden asil argii-
man, okullarin genel miidiiriiniin ziyaretcilere hitaben kaleme aldig1 yazidir. Resmi ko-
nusma iislubundan uzak bir bicimde kaleme alinan yazi, sohbet havasinda diyaloga a¢ik
bir metin olup, kurumsal kimlige dair 6nemli anekdotlar barindirmaktadir. Bir 6zel okul-
dan neler beklenecegini {ic madde halinde ortaya koyan yazida “lyi 6dev insami yetis-
tirme” ile Protestan ahlakini yansitan bir diisiincenin benimsendigi goriilmektedir. Gru-

bun temel slogani olan “Hizmet nimettir” ifadesi ile “hayir”, “iyi niyet” gibi kavramlarin

¢okga kullanilmasi okullarin gruba aidiyetinin bir isaretidir.!4°

Okulun istanbul’da Uskiidar, Halkali ve Pendik ilgelerinde, Ankara ve Bursa’da
kampiisleri bulunmaktadir. Kurulus egitim faaliyetlerini Akademik Egitim, Degerler Egi-
timi, Sosyal Etkinlikler, Rehberlik ve Destek Hizmetleri seklinde siralamaktadir. Egitim
programinda Siileymancilik’taki gibi bir egitim modeli iddias1 bulunmamaktadir. Deger-
ler egitiminde ise Siyer-i Nebi, Hz. Muhammed’e Siir ve Mektup gibi yarismalar diizen-
lendigi goriilmekte, peygamber merkezli bir degerler egitimi verildigi anlagilmaktadir.
Okul, Besir Dernegi ve farkli kurulusglar ile miisterek olarak Aga¢ Dikme, Ni’yetim Beni
Cennete Gotiirlir, Kardes Okul, Mavi Kapak, Atik Pil Projesi gibi projelerle sosyal so-
rumluluk faaliyetlerinde bulunmaktadir. Ni’yetim Beni Cennete Gotiirlir projesi, grubun

“Niyet” diisturunu ifsa eden bir isimlendirmeye gidilmesiyle dikkat ¢ekmektedir.!4!

Yeni Asya ise egitim alania 6zel okul yerine bir arastirma merkeziyle dahil ol-
maktadir. Risale-1 Nur Enstitiisii olarak isimlendirilen kurulusun amaci, Risale-i Nur Kiil-
liyati'm1 ve muellifi Said Nursi’nin tanitilmasini ve daha iyi anlasilmasini saglamaktir. Bu
nedenle kurulus, ¢esitli ilmi faaliyetlerde bulunmakta, yayinlar ve sempozyumlar aracili-
giyla mesajini iletmektedir. Enstitii’niin Istanbul ve Ankara’da olmak iizere iki subesi

bulunmaktadir.

Erenkdy Cemaati, Yeni Asya grubuna benzer bir sekilde okullagsma yerine ilim
merkezleri ile egitim faaliyetlerinde bulunmaktadir. Grubun Istanbul Tasavvuf Arastir-
malar1 Merkezi (ISTAM), Hiidayi Uzaktan Egitim Merkezi (HUZEM) ve Cilehane iImi

Arastirmalar Merkezi (ILAM) egitim alanindaki kuruluslaridir. Erenkdy Cemaati, tama-

149 http://www.biltekokullari.com/tr/kurumsal/genel-mudur, (20.03.2019).
141 http://www biltekokullari.com/tr/kurumsal/sosyal-sorumluluk, (20.03.2019).
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men kendi kuruluslar ile is ortaklig1 yapan Siileymancilik’tan farkli olarak ¢esitli tiniver-
site ve arastirma merkezleri ile is birligi yapmakta, faaliyetlerini bilhassa akademik sa-
hada siirdiirmektedir. Sabahattin Zaim Universitesi’nde Temel Islam Bilimleri alaninda
yiiksek lisans yapan 6grencilere 6zel bir sinav yapilarak basarili 6grencilere burs, destek
dersleri ve kiitliphaneden faydalanma, licretsiz yemek gibi imkanlar sunulmaktadir.
“ILAM Arastirmacilart” Araniyor sloganindan anlasildig iizere grup segilen 6grenciler-
den kendi aragtirmaci kadrosunu olusturmay1 amaglamaktadir.'*? Grup, kendi kurumsal
faaliyetlerinin yani sira grup tiyelerinin ilgisini ¢ekecek konularda farkli kuruluslarin du-
yurularini da tiyelerine aktarmaktadir. Bu faaliyetlerin de genellikle akademik saha ile

ilgili oldugu gdze ¢arpmaktadir.'#?

Egitim faaliyetlerinin genel olarak Temel Islam Bilimleri ile ilgili oldugu gériilen
grup, Hiidayi Ilahiyat Halkalar1, islami Ilimler Medresesi: Suffe Meclisi isimleriyle bu
alanda ¢aligmalar yapmaktadir. Ilahiyat Halkalari, Istanbul’da ilahiyat grenimi géren
ogrencilere mahsus olup egitim faaliyetleri Anadolu yakasinda Kiigiik Camlica’da, Av-
rupa yakasinda Gazanfer Aga Medresesi’nde siirdiiriilmektedir. Gazanfer Aga Medre-
sesi’ne ait bir internet sitesi bulunmakta, logosundaki ¢igek semboliinden Hiidayi
Vakfi’na aidiyeti anlagilmaktadir. Islami Ilimler programinda ise el-Edebii’I-Miifred, Ri-
vazii’s-Salihin, el-Hediyyetii’l-Alaiyye gibi klasik kitaplar okutulmakta, klasik Arapca,
tashih-i huruf, tefsir, fikih, akaid, tasavvuf derslerinin yani sira Islam Tarihine Miislii-
manca Bakis, Kiiltiir-Sanat Okumalar gibi seminerler diizenlenmektedir.'** Burada alan
secimine uygun ihtisas programlar1 yapilmakta, boylece d6grenciler yiiksek lisans ve dok-
tora programlarma hazirlanmaktadirlar. Osmanli medrese gelenegini devam ettirmeyi
amag edinen grup, Islami Ilimler programinin yani sira tarih, medeniyet ve kiiltiirle ilgili
seminerler diizenlemekte, hedef kitlesini “modern diinyanin daginik giindemi”nden uzak

tutmay1 gaye edinmektedir.'#’

Egitim alanina olduk¢a yogunlasan grup, ortadgretim seviyesinde okullara sahip
olmasa da liselilere 6zel olusturdugu “Sahsiyet Akademisi” ile 6grencilerin okul diginda

kalan zamanlarmni degerlendirmeyi amaglamaktadir. Grup bu faaliyetlerini de Istanbul

192 http://www .islamveihsan.com/burslu-ilam-arastirmacilari-araniyor.html, (20.03.2019).

193 http://www.islamveihsan.com/lisansustu-uzman-arastirmaci-egitim-programi-basliyor.html,
(20.03.2019).

144 http://gazanferagamedresesi.org/duyrular, (20.03.2019).

195 http://gazanferagamedresesi.org/hakkimizda.html, (20.03.2019).
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ozelinde gerceklestirmekte, kurulusun Uskiidar ve Fatih’te olmak iizere iki subesi bulun-
maktadir. Kendisini 6grenciler i¢in ikinci bir okul olarak tanimlayan kurulug, Osman Nuri
Topbas’in “Hig siiphesiz insanlar karakter ve sahsiyete hayran olur, karakter ve sahsiyetin
pesinden giderler.” soziinii diistur edinerek “sekiilerlesen toplumda firaset sahibi” kisiler
yetistirmeye odaklandigini ifade etmektedir.'#¢ Kurulusa ait internet sitesinde “Sahsiyet
Baskanlig1” seklinde isimlendirilen buton ile sloganik bir iletisim dili benimsendiginden
akla Goebbels’in propaganda tekniklerini getirmektedir.!*” Ders miifredatina bakildi-
ginda, burada sanattan tarihe, dilden siyasete pek ¢ok alanla ilgili dersler verildigi goriil-
mektedir. Sosyal etkinlik olarak tiyatro faaliyetlerinde de bulunan grubun oyuncu kadro-
sunun Sahsiyet Akademisi’nden ¢iktig1 anlagilmaktadir. Zira miifredatta Tiyatro ve Skeg
Atélyesi adinda bir uygulama da bulunmaktadir.!*® Kurulusun bir de kadrosu genglerden
olusan Araf adinda bir edebiyat ve fikriyat dergisi vardir.!* Heniiz sahsiyet olusum asa-
masindaki genglerin arada kalmis halini ya da Islam iimmetinin kiiresellesen diinyadaki

mevcut konumunu anlatmasi maksadiyla bu ismi almis olabilecegi diigiiniilmektedir.

Erenkdy Cemaatinin egitim faaliyetinde bulunan biitiin kuruluglarinda dikkat ce-
ken husus, faaliyetlerin tamaminin erkek 6grencilere 6zel olmasidir. Bu nedenle hocalar

da erkeklerden olusmakta, medrese tarzi bir egitim anlayis1 stirdiiriilmektedir.

2.4. Turizm Sirketleri

Dindar insanlarin, seyahatleri esnasinda ibadet vakitlerini gdzetmesi temel bir ge-
rekliliktir. Ancak gilinlimiiz sartlarinda pek ¢ok seyahat sirketi bu hassasiyetteki insanlarin
taleplerine cevap vermemektedir. Bu nedenle dini gruplarin bu alanda kendi imkanlari
dahilinde belli bir tipte sirketlesmeye gittikleri goriilmektedir. Bu amacla kurulan sirket-
ler hac-umre organizasyonlar1 ve kiiltiir gezileri diizenlemektedir. Bu tiir organizasyonlar
cogunlukla grup odakli oldugundan mahremiyet sinir1 dilenildigi gibi ¢izilebilmekte, et-
kinlik saatleri dini hayata engel olmayacak sekilde ayarlanmaktadir. Tiim bunlar bir kim-
lik altinda konforlu bir sekilde bir arada bulunmay1 saglamakta, grup liyelerinin memnu-

niyetini artirmaktadir.

146 http://www.sahsiyetakademisi.com/hakkimizda, (20.03.2019).

147 http://www .sahsiyetakademisi.com/sahsiyet baskanligi, (20.03.2019).

148 http://www.sahsiyetakademisi.com/dersler, (20.03.2019).

199 http://www.sahsiyetakademisi.com/m/Araf-Dergisi-Yayin-Hayatina-Basladi-h-104, (20.03.2019).
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Siileymancilik grubunun turizm alanindaki sirketi olan Istanbul Hisar Turizm,
“stinnet-i seniyyeye uygun” bir hac ve umre organizasyonu yapmayi amaglamaktadir.!>°
Twitter kullanici hesaplar1 incelendiginde, dnceleri adi Hizmet Turizm olan sirketin, gru-
bun kurumsallagsmasiyla Hisar Turizm adini aldig1 gortilmektedir.!>! Yeni ismin grubun
sirketlerinin, belirli markalar altinda toplanmak amaciyla degistirildigi anlagilmaktadir.
“Devrin gelisen yeniliklerini takip eden, Peygamber efendimizin ¢izdigi yolda... amator
ruhu kaybetmeden, yiiksek organize giicii ve insana hizmet anlayist ile diinya standartla-
rinda referans bir turizm firmasi olma”y1 amag edinen sirket; “Tam Hizmet Tam Ibadet”
slogantyla Turizm Bakanlig1, Diyanet Isleri Bagkanlig1, Tiirk Hava Yollar1 ve Internatio-
nal Air Transport Association ¢oziim ortakliginda faaliyetlerini siirdiirmektedir.'>? Eko-
nomik, giimiis, altin, butik ve kurumsal olarak adlandirilan paketlerle hac ve umre hiz-
metinde bulunan sirket, kuruldugu 2014 yilindan bu yana THY den en ¢ok hac ve umre
yolcusu tastyan firma unvaniyla dort kez odiil almustir.!>® Tarihi bilince 6nem veren grup,
Istanbul Hisar Turizm ile hac ve umre organizasyonlar1 haricinde yurt i¢i ve yurt disinda

kiiltiir turlar1 da diizenlemektedir.'>*

Siileymancilik gibi Menzil Cemaati’nin de hac ve umre organizasyonlar1 ve kiiltiir
turlar1 diizenleyen bir turizm sirketi bulunmaktadir. Ismi Semersah olan turizm sirketi
“Huzura tasir” sloganiyla faaliyette bulunurken, miisteri degil misafir tasidiklarini ifade
etmektedir. Manevi degerlere bagl kalarak hizmet etmeyi prensip edinen sirket, “Degi-
simi ve gelisimi ilke edinerek muhabbeti; bilgiye, marifete ve yasamaya dontigtiirme”yi

amaglamaktadir.'>

2.5. Hastaneler ve Benzeri Kuruluslar

Saglik hizmetlerinde mahremiyet konusu, genelde dindar insanlarin, 6zelde dini
gruplarin problemlerinden biri olmustur. Bu nedenle maddi imkanlar1 artan dini gruplar,
kendi din anlayiglarina gore yagamay1 saglik alaninda da stirdiirmek amaciyla saglik sek-

toriinde de varlik gostermislerdir. Her grubun kendi hastanesi bulunmasa da kendilerine

150 https://hisarturizm.com.tr/kurumsal/, (20.03.2019).

151 https://twitter.com/HIZMETTURIZM, http://hisarturizm.com.tr, (20.03.2019).

152 https://hisarturizm.com.tr/kurumsal/, (20.03.2019).

153 http://hisarturizm.com.tr/turk-hava-yollarindan-hisar-turizme-liderlik-odulu/, (20.03.2019).
154 https://hisarturizm.com. tr/umre-turlari/kultur-turlari, (20.03.2019).

155 https://www.semersahturizm.com/hakkimizda/, (20.03.2019).
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ait hastanesi olan dini gruplarin, din anlayislar1 ya da sahip olduklar1 vizyon dogrultu-

sunda sergiledikleri tutumlar degisiklik gostermektedir.

Menzil Cemaati’ne ait olan ve “Gelecek Giizel Gelecek” sloganiyla hizmet veren
Emsey Hospital, Mayis 2012°de Cumhurbaskaninin da katildig1 bir térenle halka agilmis-
tir. Hastane Istanbul, Pendik’te bulunmaktadir. Grubun “hizmet” temelli anlayisi, hasta-
nenin tanitim videosunda da kendini gostermektedir. Bir sifahane olarak tanitilan hastane,
gelismis bir teknolojiye ve helikopter pistine sahiptir. Mahremiyete edilen dikkat dolayi-
styla hastanenin kadin hastaliklari, cocuk sagligi, tiip bebek gibi alanlara yonelik hizmeti
onceledigi goriilmektedir. Hastanenin kadin c¢alisanlar tarafindan olusturulmus bir Ka-
dinlar Kuliibii bulunmakta, toplumun ger¢cek mimar1 olarak gordiikleri kadinlara yonelik
bilgilendirici seminerler diizenlemekte, ¢esitli etkinliklerle birlikteligi kuvvetlendirmeyi
amaclamaktadirlar. Hastane normal, suit ve VIP odalarla ekonomik diizeyi farklilik gos-
teren hastalara hizmet sunmaktadir. King suit seklinde adlandirilan daire tasariminda oda-
larin devlet baskanlarini, Arap seyhlerini misafir etmek maksadiyla dizayn edildigi belir-
tilmektedir. Hastanenin genel miidiirii, grubun, saglik sektdriinde oncelikle Tiirkiye ge-
nelinde on yilda on hastane yapmay1 amagladigini, Irak ve Suriye gibi iilkelerin de hedef

pazarlar oldugunu ifade etmektedir.!>°

Fotograf 13 ve 14: Emsey Hospital da suit odalar

Siileymancilik’a ait olan Umraniye’deki Sur Hastanesi ismini Hisar Intercontinen-
tal Hospital olarak degistirmistir. Hastaneye verilen isimler grubun Yedikita’daki diistu-
runu devam ettirmekte, kitalar aras1 bir hinterlanda vurgu yapmaktadir. Hastanenin inter-

net sitesi, Tiirkce ve Ingilizce nin yam sira Hollandaca dilinde ziyaretgiye sunulmaktadir.

156 https://www.emlaktasondakika.com/haber/genel/emsey-hospital-kurtkoyde-4-2-king-suit-hasta-odasi-
var/32064, (20.03.2019).
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Grubun diger kuruluslar1 gibi hastanesi de Istanbul’un Camlica semtindedir. Hisar Hos-
pital, oldukca gelismis bir teknolojiye sahip olup, siiit odalarla hastalarina hizmet ver-
mektedir. Ayrica tibbi hacamat uygulamasiyla hastane ortaminda nebevi tibb1 da siirdiir-
mektedir. internet sitesindeki tanitim gorselleri incelendiginde Hisar Hospital’da gele-
neksel bagortiilii dindar imajindan uzak bir doktor profiline rastlanirken,'>” Emsey Hos-
pital’in gorsellerinde erkek doktor profilinin agirlikli oldugu ancak basortiilii kadin dok-
torlara da yer verildigi goriilmektedir.!>® Siileymancilik grubunun, diger iletisim aragla-
riyla verdigi mesajlarin aksine hastane profili olduk¢a modern bir goriiniime sahiptir. Her
iki hastane de lilkemizdeki bir¢ok sigorta sirketiyle anlasmaya sahiptir. Her iki hastanenin
de web sitesi, Facebook, Twitter, Instagram hesaplarinin yan sira Youtube kanali bulun-
makta, bu hesaplarda hastalar1 bilgilendirici paylagimlar yapilmaktadir. Her iki hastane-
nin de milli bayramlar ve 6nemli giinlerle ilgili paylagimlar yapmasinin yani sira Emsey
Hospital’in hesaplarinda Kurban Bayrami’nda beslenmeye, Asure Giinii’nde asurenin

faydalaria dair paylagimlar da bulunmaktadir.!>

B) TEMALAR VE KONULAR

1) Dini Otoritenin Yiiceltilmesi

Dini gruplarda en ¢ok karsilagilan propaganda tekniginin otoriteye dayanma ol-
dugu gozlenmektedir. Bu yontem 6zellikle silsile araciliiyla tarikatin yiiceltilmesi sek-
linde kullanilmaktadir. Silsilenin Hz. Peygamber soyuyla ya da bir sahabinin ismiyle bas-

lamasi, o yolun (tarikat) gidilmesi gereken hakiki yollardan biri oldugunu gostermektedir.

Tiirkiye’de kendisini tarikat olarak tanimlayan/tanimlamayan biitiin dini gruplar,
kendilerini Naksibendilik ile baglantil1 bir silsile araciliiyla hedef kitlelerine tanitmak-
tadirlar. Ancak ¢aligmada incelenen dini gruplar, otoriteye dayanma teknigine daha ¢ok
silsilenin son ismi olarak gdsterilen ve kurucu lider seklinde kabul edilen kisileri yiicel-
tirken bagvurmaktadirlar. Ornegin Erenkdy Cemaati’nde Sami Efendi’nin, Nur Cemaat-

lerinde ise Said Nursi’nin karizmatik kisiligi 6n plana ¢ikarilmaktadir.

157 https://hisarhospital.com/doktorlar/, (20.03.2019).
158 https://www.emseyhospital.com.tr/tr/hekimlerimiz/?SayfalD=3, (20.03.2019).
159 https://www.instagram.com/emseyhospital/, https://www.instagram.com/hisarhospital/, (20.03.2019).
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Erkam Yayinlar1 bahsinde kisaca deginilen Mahmud Sami Ramazanoglu, Eren-
kdy Cemaati’nin kurucu lideri olarak kabul edilmekte ve grubun onun vefatindan sonraki
faaliyetlerinde de isminin yasatildigr goriilmektedir. Ramazanoglu’nun dogumundan
once rivayete gore, annesinin kapiya gelen bir kadin vasitasiyla hamileligini 6grendigi ve
“sol ege kemigi tizerinde biiyiik¢e bir ben bulunacak” biiyiik bir insan1 diinyaya getirecegi
haber verilmektedir. Hukuk tahsilini “pekiyi” derecesiyle tamamlamasina ragmen kul
hakk1 endigesiyle kendi mesleginden devam etmeyip muhasebeci olmay1 segmesi de zatin

hikmetli bir yonii olarak sunulmaktadir.!6°

Grubun kurucu lideri Mahmud Sami Ramazanoglu’nun nesebi Halid bin Velid’e
kadar gotiirtiliirken!®!, onun halefi olan Musa Topbas’inki, dedesi Ahmed Kudsi Efendi
tarikiyle Naksibendilik’in simge ismi Halid-i Bagdadi’ye dayandirilmaktadir.'®? Musa
Topbas’in Elmalili Muhammed Hamdi Yazir, Babanzade Ahmed Naim, Omer Nasuhi
Bilmen gibi doneminin énemli alimlerinden ders aldig1 bilgisinden sonra Mahmud Sami
Ramazanoglu’nun tesirinin ¢ok daha fazla oldugu belirtilmekte, “vefatindan sonra bile
adeta onunla yasa(dig1)” bundan dolay1 da kendisinin “sahibii’l-vefa” diye anildig1 ifade
edilmektedir.!® Boyle bir iliski Hz. Muhammed’in vefatinin ardindan, Hz. Peygamber’in
yasami1 boyunca yapmis oldugu davraniglari kendi yasaminda devam ettirerek Peygamber

siinnetini harfiyen uygulayan Abdullah bin Omer’i akla getirmektedir.

Erenkdy Cemaati’nin silsileye verdigi 6nem, sahibi oldugu Aziz Mahmud Hiidayi
Vakfi’nda da goriilmektedir. Vakfin ismi tarihimizde hayir isleriyle 6ne ¢ikmis bir sahis-
tan gelmektedir. Osman Nuri Topbas tarafindan kaleme alinan Aziz Mahmut Hiidayi’nin
hayatinda, Hiidayi’nin soyunun Ciineyd-i Bagdadi’ye dayandigi icin “Seyyid” oldugu
ifade edilmekte, otoriteye dayanmada Ramazanoglu’nun yani sira Hiidayi’'nin karizmatik

kisiliginden de faydalanilmaktadir.!®*

Dini liderlerin yiiceltilmesine en ¢ok sahit olunan ortamlardan biri vefat sekilleri
veya cenaze torenleridir. Vefat edis bicimleri, cenaze torenleri, cenaze namazlarinin ki-

lindig1 yer veya defnedildikleri mezarlik sembolik bir anlama sahip olabilmektedir. Bu-

160 http://www.islamveihsan.com/mahmud-sami-ramazanoglu-kimdir.html, (23.03.2019).
161 H, Kamil Y1lmaz, Altin Silsile, Istanbul: Erkam Yayinlar1, 1994, s. 225.

162 http://www.islamveihsan.com/musa-topbas-kimdir.html# fin46, (23.03.2019).

163 http://www.islamveihsan.com/musa-topbas-kimdir.html, (23.03.2019).

164 http://hudayivakfi.org/aziz-mahmud-hudayi-hazretlerinin-hayati.html, (23.03.2019).
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nun bir 6rnegi, Mahmud Sami Ramazanoglu’nun hayatinda goriilmektedir. Ramaza-
noglu, vefatina az bir zaman kala aile fertleriyle birlikte Medine’ye hicret etmis ve fani
hayatini orada tamamlamigtir. Rivayete gore Ramazanoglu, vefat edeceginin igaretini n-
ceden vermistir: “Gegenlerde Azrail ile goz goze geldik. Giiler yiizli, takriben 40-45 yas-
larinda, sakalsiz, Misirli kisvesinde idi. Kendisine 1sindim. Bu, ecelimin yaklastig1 husu-
sunda bir ikaz olsa gerek. Azrail’in bakislar1 ¢cok keskindi, ama neseli idi. Sanki manevi
bir tebsirat tagiyordu.”!%> Zatin vefatinin yaklastigi, etrafindaki kisiler tarafindan anlasi-
linca defnedilecegi yer glindeme geldigi, sevenleri tarafindan Eyiip Sultan Camii Kabris-
tani’nda yer temin edildigi bilgisinin kendisine verildigi ifade edilmektedir. Ancak Ra-
mazanoglu’nun “Bizim reyimizi sorarsaniz, génliimiiz Cennetii’l-Baki’yi ister” diyerek
arzusunu yakinlarina bildirdigi sdylenmektedir. Nitekim daha sonra Cennetii’l-Baki’de

Hz. Osman ile Ebu Said el-Hudri’nin yakinina, Hz. Peygamber’in de ayak ucu kismina
defnedildigi belirtilmektedir.'®¢

Hem Mahmud Sami Ramazanoglu’nun hem de Sadik Dana miistear ismiyle Musa
Topbas’in ahirete irtihallerinden sonra da A/finoluk’taki koselerinin devam ettirilmesi
otorite isimlere verilen 6nemin bir tezahiiriidiir. Musa Topbas’in, Harun Resid doneminde
yasamis Behliil Dana adindaki bir veliden ilhamla bu miistear ismi se¢mis oldugu diisii-
niilmektedir.!®” “Sadik Dana” ismi, Musa Topbas’in Sami Ramazanoglu’na olan baglili-
gin1 gostermektedir.

Cesitli galismalarda bir tarikat mi yoksa bir cemaat mi oldugu net bir sekilde ifade

168 " dergilerinin heniiz ikinci sayisinda imam-1 Rabbani’yi

edilemeyen Siileymancilik’in
ve eserlerini kaleme alan bir yazi yayinlamasi, grubun tasavvufi gelenegi temel aldiginm
gostermektedir. Boliimiin devaminda belirtilen Osmanli Devleti’nin Imam-1 Rabbani’ye
hiirmeti, grubun propagandasini temellendirdigi Osmanl gelenegine de isaret etmekte-
dir.'® Grubun lideri Siileyman Hilmi Tunahan’in soyunun, “Fatih Sultan Mehmet’in

“Tuna Han1” atadig1 Idris Bey’in soyundan geldigi” bilgisi bu tespiti teyit etmektedir.!”

165 Sadik Dana, “Kendi Kalemlerinden Kisa Terceme-i Hal, Alfinoluk, S. 162, Agustos 1999, s. 12.

166 http://www.islamveihsan.com/mahmud-sami-ramazanoglu-kimdir.html, (23.03.2019).

197 Siileyman Uludag, “Behlul-i Dana”, Tiirkive Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi, Istanbul: Tiirkiye Di-
yanet Vakfi Islam Arastirmalar1 Merkezi, 1992, C. 5, s. 352-353.

18 Aydin, Modern Tiirkiye de Siyasi Diisiince: Islamcilik, s. 308.

169 «“Yedikita’dan”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 2, Ekim 2008, s. 3.

170 Rugen Cakir, Ayet ve Slogan: Tiirkiye de Islami Olusumlar, s. 134.
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Aralik 1989°da Terciiman gazetesi ile yapilan miilakatta Kemal Kacar, “Siiley-
mancilik” s6ziinii tasvip etmediklerini, kendilerine “Siileyman Efendi’nin talebeleri” de-
nilmesini uygun bulduklarini ifade etmekte, kendilerinin bir tarikat olmadigini belirtmek-
tedir. Ancak burada da Imam-1 Rabbani ile yapilan baglanti dikkat gekmektedir. Zira Ka-
car, Siileyman Efendi’nin sahsen Naksi oldugunu, Naksiligin hicri ikinci bin yillarindaki
en biiyiik temsilcisi olan imam-1 Rabbani’ye ruhani nisbetle bagli bulundugunu agikla-

maktadir.!”!

Siileyman Hilmi Tunahan’in karizmatik liderligi, tasavvuf alaninda 6nem atfedi-
len pek c¢ok isim gibi babasi tarafindan goriilen bir riiya ile baglatilmaktadir. Riiyaya gore
oglunun 6nemli bir gelecege sahip olacagini diisiinen baba, onun siki bir egitimle hayata
baglamasini saglar.!”> Tunahan’m takipgileri tarafindan karizmasini besleyen bazi anek-
dotlar da s6z konusudur. Tunahan’in bir talebesi, verilen vazife nedeniyle Eylip Sultan
Camii’ne vaaz vermek icin gittigini, vaaz bitiminde de Eylip Sultan ile karsilastigini,
Eyiip Sultan’in Hz. Muhammed’den kendilerine selam getirdigini, ¢alismalarina devam
etmelerini sdyledigini aktarmaktadir. Durumun saskinligini yasayan talebe, rivayete gore
bunu hocas1 Tunahan’a anlatmaya firsat bulamadan, hocasi talebesinin Eylip Sultan ile
karsilasmasini ruhani bir sekilde 6grenmis ve gonderilen selama icabette bulunmustur.!”
Tunahan’in karizmasini pekistiren bir bagka olay ise bir cezalandirma olayinda ge¢mek-
tedir. Anlatilana gore, tutuklu bulundugu sirada Tunahan, “Tabutluklar” olarak ifade edi-
len boéliime kapatilir. Daha sonra Tunahan’in 6lmesi amaciyla yetkililer tarafindan bulun-
dugu yere su doldurulmasi talimati verilir. Emrin verilmesinin tizerinden saatler gegme-
sine ragmen su seviyesinin hicbir sekilde artmayisi Tunahan’in kerameti olarak anlagilir
ve bunun tizerine serbest birakilir.!” Tunahan hakkinda ortaya atilan bu tiir bilgiler ve
Kur’an okumay1 li¢ giin gibi kisa bir siirede dgretmesi tarzinda aktarilan rivayetler'’>,

grubun otoriteyi yliceltmede kullandiklar1 argiimanlardan bazilaridir.

171 https://gerceksuleymanhilmitunahan.blogspot.com/2015/04/merhum-kemal-kacar-ile-tercuman-gaze-
tesinin-yaptigi-mulakat-akademi-dergisi-mehmet-fahri-sertkaya-suleyman-hilmi-tunahan-suleymanci-
lar-cemaati-humeyni-musluman-degildi-flort-etmek-haramdir-said-i-nursi-mesrutiyet-abdulhamid-
han-nazli-ilicak-.html?fbclid=IwAR2 Gb5XAMgaMByigllqXfLTaH-
yixLOkecPK5exgXv7yBYR0O8Upghllz7hY, (23.03.2019).

172 Aydin, Modern Tiirkiye de Siyasi Diisiince: Islamcilik, s. 314.

173 Cakmak, Siileymanciltk Cemaatinde Dini Egitim Metotlart, s. 89.

174 Cakmak, Siileymancilik Cemaatinde Dini Egitim Metotlar1, 95-96.

175 Cakmak, Siileymanciltk Cemaatinde Dini Egitim Metotlar1, 93.
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Karizmatik liderin 6n plana ¢ikarilmasi, Menzil Cemaati tarafindan da yogun bir
sekilde kullanilmaktadir. Sah-1 Naksibend’den baslayarak devam ettirilen silsile, Abdul-
hakim el-Hiiseyni ile grubun giiniimiizde liderligini siirdiiren aileye gecmektedir. Aile,
Hz. Muhammed’in torunu Hz. Hiiseyin’in soyundan geldigi iddiasini el-Hiiseyni kullani-
miyla gostermekte, bu nedenle “Seyyid” tabiriyle nitelemektedirler.!’® Abdiilhakim el-
Hiiseyni’nin tarikata girmesi ise Suriye’de yasayan bir miirsid olan Sah-1 Hazne’yi rilya-
sinda gormekle baglar. Anlatilana gore el-Hiiseyni, Suriye’ye zatin yanina intisab etmek
icin gider fakat talebi kabul edilmez. Sah-1 Hazne ondan istihareye yatmasini ister. Ab-
diilhakim el-Hiiseyni denileni yapar ve bu defa riiyasinda Muhammed Diyaiiddin’in ken-
disini Sah-1 Hazne’ye gonderdigini goriir ve ikinci kez Sah-1 Hazne’ nin yolunu tutar. Bu
riiya lizerine Abdiilhakim el-Hiiseyni’ye Sah-1 Hazne tarafindan tarikat verilir ve boylece

el-Hiiseyni, miirsid silsilesine eklenir.!”’

Abdiilhakim el-Hiiseyni’den sonra grubun en ¢ok ismi zikredilen miirsidi Muham-
med Rasid Erol’dur. Erol, yasadig1 donemin 6zellikleri ve grubun yayilimindaki yerinden
dolay1 liderler arasinda ayri1 bir 6neme sahiptir. Semerkand TV’de “Menzil’de Bir Sultan”
adiyla birkag¢ boliimden olusan program, sahsin hayatin1 hedef kitleye aktarmaktadir. An-
latilana gére Muhammed Rasid Erol, 7 yasindayken Kur’an-1 Kerim’i hatmetmis, Arapca-
Tiirkge sozliik, akaid ve Safii ilmihali gibi temel ilimlerle ilgili kitaplar1 bizzat babasiyla
okumustur.!”® Babasi onun miirsid oldugunda ne kadar etkili olacagini nazar giiciiyle
agiklamistir. Ona gore oglunun nazari (bakislari) daglar1 delercesine olacaktir.!” Grubun
anlayisina gére miirsid nazar1 miiridi etkisinde birakan ve miiridin derdine deva olan bir
iletisim bi¢imidir, manevi bir giigtiir. Nazarimin kuvvetli olmasi liderin otoritesini giiglen-
dirmektedir. Zira miiritlere gore de miirsidin nazar1 tedavi edici 6zellige sahiptir ve grupta

miirsidin sohbetinden ziyade nazarindan gegmeye énem verilmektedir.!8°

Liderin otoritesini giiclendirmede grup iiyeleri arasinda genellikle kerametlere yer
verilmektedir. Grup liderleri hakkindaki kerametlerin en yaygini, liderin talep edenleri
alkol bagimhiligindan kurtarmadaki basarisidir. Oyle ki bir dénem alkol igmeyi birakan

insanlara yaygin olarak “Ni¢in alkol almiyorsun, yoksa sen de mi Adiyaman’a gittin?”

176 https://www.youtube.com/watch?v=ghzdXhnUij4, (09.04.2019).

177 https://www.youtube.com/watch?v=VKeEIS55K g8, (09.04.2019).

178 http://semerkandtv.com.tr/program-detayi/menzil-de-bir-sultan/7, (23.03.2019).

179 https://www.youtube.com/watch?v=FFUz7SBVPFs, (09.04.2019).

180 Niyazi Usta, Menzil Naksiligi: Sosyolojik Bir Arastirma, Ankara: Tére Yayncilik, 1997, s. 80.
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tarz1 sorular yoneltilir olmustur.'®! Grup liderlerinin, insanlar1 alkol bagimliligindan kur-
tarmasi disinda kerametler gosterdikleri de rivayet edilmektedir. Ornegin bir iiyenin an-
nesinin 6liimiinii heniliz Abdiilhakim el-Hiiseyni’ye sdylememigken, el-Hiiseyni tarafin-
dan bilinmesi; baska bir grup tliyesinin bagindan gecenleri heniiz o dile getirmeden bilmesi

ve basina gelen hal iizere agiklamalarda bulunmasi;!3?

dili tutulmus bir fakihin ziyaret
sonrasinda dilinin ¢6ziilmesi'®® grup tliyelerine gore liderin mertebesinin yiiksekligine isa-

ret eden kerametlerdir.

Liderini yliceltme hususunda oldukc¢a 6n plana ¢ikan gruplardan biri Nurcu-
luk’tur. Takipgileri tarafindan yiizyilin 6nde gelen miitefekkiri olarak nitelenen Said
Nursi, en ¢ok zekas1 ve hafizastyla yliceltilmektedir. Baskalarinin yillarini alan medrese
egitiminin Said Nursi’nin hayatinda ii¢ ay gibi kisa bir siireye tekabiil etmesi otoritenin
karizmasina yénelik yiiceltmelerden biridir. ilmi sahadaki bu meziyetleri vesilesiyle ona
Bediilizzaman (Cagin essiz giizelligi) lakabinin verildigi bilgisi karizmay1 daha da giic-
lendirmektedir. Yazdigi eserlerinin basimini kendi ekonomik imkanlariyla yapmasi, eser-
lerini iicretsiz dagitmasi onun ilim alanindaki gozii pekligine, ¢esitli resmi gorev teklifle-

rine iltifat etmeyip “manevi cihad”a devam etmesi ise kararlihigina igaret etmektedir.!%*

Yeni Asya Grubu, grubun karizmatik lider profilini Kur’an-1 Kerim ve Hz. Mu-
hammed ile baglatmakta, Hz. Ali ve Gavs-1 Azam olarak nitelendirilen Said Nursi ile
devam ettirmektedir.'® Liderlik hususunda Yeni Asya’nin mevcut lideri Mehmet Kutlu-
lar’dan hi¢ bahsedilmeyip Said Nursi’de noktalanmasiyla agabey geleneginin siirdiigli ve
fakat Said Nursi ile karizmatik lider pozisyonunun miihiirlendigi anlagilmaktadir. Bu yo-

niiyle Nurculuk diger dini gruplardan farklilagmaktadir.

Geleneksel silsile anlayiginin yerine metin merkezli bir din anlayis1 ortaya koyan
Said Nursi, tarikat ya da diger cemaatlerde silsilenin sahip oldugu karizmay1 metne yiik-

lemistir.'3® Burada liderden gegen bir otorite aktarimi s6z konusudur. Nurculuk’a gore

181" Abdullah Ozbolat, “Kutsallag(tir)ymanin Sosyolojisi: Dini Gruplar Ornegi”, Dini Gruplar, Siyaset ve
Biirokrasi Sempozyumu, ed. Kemal Ataman, ismail Giiler, Vejdi Bilgin, Bursa: Bursa Akademi, 2017,
s. 168.

182 Usta, Menzil Naksiligi: Sosyolojik Bir Arastirma, s. 74.

183 Ozbolat, “Kutsallag(tirymanin Sosyolojisi: Dini Gruplar Ornegi”, s. 171.

134 http://www.risaleinurenstitusu.org/kulliyat/beyanat-ve-tenvirler/beyanat-ve-tenvirler/19, (23.03.2019).

135 http://www.risaleinurenstitusu.org/saglikli-iletisim-icin-risale-i-nur/#more-2248, (23.03.2019).

186 M. Hakan Yavuz, Modern Tiirkiye de Siyasi Diisiince: Islamcilik, C. 6, 5. Baski, Istanbul: Iletisim Ya-
yinlari, 2018, s. 268.
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Kur’an medeniyetini ihya edecek yegane kaynak Risale-i Nur’dur. Zira Nur talebelerine
gore Risale-i Nur’un dili, hipnotik dil kaliplariyla, diinya iletisim dili olabilecek 6zellik-
lere sahiptir.!®” Bu anlayis Kur’an’in mu’cizliginin Risale-i Nur’a aktariminin bir ifadesi
olarak da anlasilabilir. Said Nursi’ye gore ortak aklin ve suralarin hakim oldugu bir do-
nemde “Zaman sahsiyet zamani degil, sahs-1 manevi zamanidir.” Yasadigi donemin, ferdi
degil cemaat olarak yasanmasi gerektigini diisiinen Said Nursi, bu hususta Abdulkadir
Geylani, Imam Gazzali, Imam Rabbani gibi sahislarin “Ummetin alimleri israilogul-
lar’nin peygamberleri mesabesindedirler.” soziinii tasdik eden fiillerde bulunduklarini
ifade etmistir. Ancak bahsi gecen isimlerin tarihi misyonunu, sahs-1 manevi olarak telakki

ettigi Risale-i Nur’a yiiklemistir.'83

Said Nursi’ye gore maddeciligin hiikiim siirdiigii ahir zamanda, sahis odakli ce-
maat anlayist devam etse, o sahsin iman kurtarmay1 ve muhafaza etmeyi dncelemesi ge-
rekir. Ancak ona gore bu da yeterli degildir. Bu yiizden metin merkezli bir din anlayisin
benimsemektedir. Said Nursi’ye gore Islam’1 yasatmak icin {i¢ vazifenin yerine getiril-
mesi gerekmektedir. Bunlar iman, hayat ve seriattir. Fakat ona gore ahir zamanda bunla-
rin hepsini birlikte yapabilecek bir kimsenin olmasi miimkiin degildir ve bu nedenle bir
mehdi beklentisinde olmak faydasizdir.!®® Risale-i Nur, Said Nursi’ye gore higbir araci
olmadan hem bireyi yetistirme hem de timmeti bir araya getirme iglevi goren bir metindir.
Risale-i Nur merkezli bu anlayisa gore, birey kendi gabasiyla benligini gelistirecek, bi-
reylerin bir araya gelmesiyle olusan toplumsal hayat da Islami bir diizene sahip olacaktir.
190 Bu husus, Risale-i Nur’dan sonra grubun en ¢ok itizerinde durdugu “sura’ya isaret et-

mekte, sura anlayisinin merkezine de Risale-i Nur’un anlagilip yorumlanmasini almakta-

drr.

2) Fikhi Problemler

S6z konusu din oldugunda, islam’in tesekkiiliinden giiniimiize gelinceye kadar en
tartigmal1 sahalardan biri fikih olmustur. Benimsenen fikhi goriislere gére mezheplerin
veya fikih ekollerinin olustugu tarihi gergektir. Bunlarin yani1 sira kimi ihtilafli hususlarda

tartismalarin her donem vuku buldugu da vakidir. Bu nedenle dini gruplar, tiyelerini bu

137 http://www.risaleinurenstitusu.org/saglikli-iletisim-icin-risale-i-nur/#more-2248, (23.03.2019).
138 http://www.sorularlasaidnursi.com/asir-sahis-ve-ferd-asri-degildir/, (23.03.2019).

139 http://www.sorularlasaidnursi.com/mehdi-i-al-i-resul-ve-sahs-i-manevi/, (23.03.2019).

190 Yavuz, Modern Tiirkiye de Siyasi Diisiince: Islamcilik, s. 274.
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hususta bilgilendirmek amaciyla ¢esitli ara¢ ve yontemlerle kendi fikhi anlayislarini ak-

tarmaktadirlar.

Yeni Asya grubu, gazetenin internet sitesinde “Fikih Kosesi” baglikli bir baglanti
olusturmus ve gerek kendi agiklamak istedigi konular1 gerekse ziyaretcilerden gelen so-
rulart “Suallerinize Kur’an-1 Kerim, Hadis-i Serif ve Risale-i Nur 1s18inda cevaplar...”
sloganiyla a¢iklamay1 vazife edinmistir. Ancak ele alinan konulara bakildiginda fikih ka-
dar akaid meselelerinin de islendigi géze carpmaktadir. “Ad Koymak, Dini Nikah ve Me-
hir” baslikli yazida, bir ¢ocuga isim koyarken ezan okuma siinnetini bildigi halde terk
eden kimselerin hesaba ¢ekilecegi ifade edilmektedir. Nikah konusunda ise resmi nikahin

dini nikah1 da kapsadigi, resmi nikah kiyilmigsa dini nikahin sart olmadig: belirtilmekte-

dir 191

“Asilama ile dogum” baslikl1 yazida, ilk ortaya ¢iktig1 donemde 6nyargi ile baki-
lan tlip bebek uygulamasina bakisin degistigi, tibbi bir miidahale ile cocuk sahibi olmaya
cevaz verildigi goriilmektedir.!®? Dini gruplarin giindeminden diismeyen bir fikhi mesele
de kadin sesinin namahremligi hususudur. Yeni Asya grubunun anlayisina gore “Namah-
rem kadmin sesinin haram olusu, soziinii tahrik edici ve cazibeli sekilde kirip dokerek
inceltmesine ve dinleyenin niyetine baglidir.”'** inceledigimiz gruplar arasinda televiz-
yon kanalina sahip tek grup olan Menzil Cemaati’nin TV programlarinda kadinlara da

yer vermesi, grubun, Yeni Asya ile benzer bir anlayisa sahip oldugunu gostermektedir.

Miisliimanlar arasinda her Ramazan ayinda tartigmalara neden olan imsak vakti
de Fikih Késesi'nde ele alinmaktadir. Bu konuda Yeni Asya’nin, Diyanet Isleri Baskan-
l1g1’nin uygulamasini isabetli buldugu goriilmektedir.!** Erenkdy Cemaati’nin de konuyla
ilgili fetvay1 Diyanet Fetva Kurulu’ndan aldig1 gortilmektedir.!> Siileymancilik ise farkli

bir anlayis1 benimsemekte ve temkin vakti eklemektedir.!

Dua ile muska arasindaki farkin soruldugu bir soruya verilen cevapta, duanin
s0zlii oldugu gibi yazili da olabilecegi ifade edilmektedir. A¢iklamada, duanin bu sekline

onceleri “niisha” denildigi, sonralar1 ise muska adin1 aldig1; fakat muskanin helal kabul

Y1 http://www.fikih.info/ad-koymak-dini-nikah-ve-mehir/, (23.03.2019).

192 http://www fikih.info/asilama-ile-dogum/, (23.03.2019).

193 http://www fikih.info/seste-helallik-olcusu/, (23.03.2019).

194 http://www fikih.info/imsak-ve-fecir-ne-zaman-baslar/, (23.03.2019).

195 http://www.islamveihsan.com/imsak-nedir-ne-zaman-baslar.html, (23.03.2019).

196 https://www.turkiyegazetesi.com.tr/yazarlar/m-ali-demirbas/88999.aspx, (23.03.2019).
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edilen bu bigiminin sihir ve biiyiiden kesin bir sekilde ayrildig1 aktarilmaktadir.'®’ Dini
gruplarin en ¢ok tizerinde durduklar1 konulardan olan “cihad”a Yeni Asya’da da rastlan-
maktadir. Ahir zamanin cihadinin kalem ile oldugunun ifade edildigi yazida, Kur’an’in
Kalem Suresi’nin yani sira Hz. Muhammed’in “Kiyamet giinii alimlerin miirekkebi, se-
hitlerin kanu ile tartilir. Alimlerin miirekkebi iistiin gelir.” hadisine atifta bulunulmaktadr.
Grubun en 6nemli cihad aracinin ise genelde Risale-i Nur, 6zelde ise Yeni Asya gazetesi

oldugu anlagilmaktadir.!®

Dini gruplarin uzak durduklar1 konulardan biri olan Noel konusunda, Hristiyan-
larla iyi iletisim kurmanin llizumu vurgulansa da bu tarz kutlamalara katilmamak gerek-
tigi ifade edilmektedir.'” “Ahirete inanan ehl-i kitab ve inanip amel etmeyen ehl-i iman”
baslikli yazida tiim insanligin Allah tarafindan tovbeye davet edildigi belirtilerek, ehl-i
kitab i¢in de okur af dilemeye tesvik edilmektedir.??° “Hristiyanlarin durumu ne olacak?”
sorusunun sorulmasi, soran kisilerin onlar1 ehl-i necattan (kurtulusa erenler) yapabilece-
ginin bir isareti olarak yorumlanmakta, Hristiyanlarin hidayete ermesi i¢in Miisliimanlara

is diistiigii belirtilmektedir.?"!

Yine Yeni Asya’ya ait olan www.fikih.info sitesinde “Kur’an’da recm cezasi var
midir?” sorusuna, Kur’an’da recm cezasinin olmadigi, hadislerde oldugu yanit1 verilmek-
tedir. Ancak birinin zinada bulundugunu kanitlamak i¢in dort sahidin olmasi gerektigin-

den tarihte recm cezasinin uygulanmadigi ifade edilmektedir.20?

Hakkindaki hadislerin sihhatinin tartigma konusu oldugu Mi’rac hadisesi hak-
kinda sorulan “Mi’rac hadisi Yahudi uydurmasi midir?” sorusuna karsilik ilahiyatg¢ilara
cephe alinmakta, yaptiklar1 “siiphe-perest”ligin ilim adamligina yakigmadig ifade edil-

mekte ve ilahiyatgilarin fitne tohumu attiklar1 sdylenmektedir.?%

Fikih Kosesi’nde dikkat ¢ceken sorulardan biri de “Kur’an’in bilimsel mu’cizele-
rine Bediilizzaman’in bakis1 nasildir?” sorusudur. “Peygamberleri teknoloji lideri ilan

eden kitap: Risale-i Nur” basligiyla yayimlanan sorunun yanitinda Said Nursi’nin siireci

97 http://www fikih.info/dua-ile-muska-arasinda-ne-fark-vardir/, (23.03.2019).

198 http://www.fikih.info/yeni-asyanin-kilic-gibi-kalemle-cihadi/, (23.03.2019).

199 http://www.fikih.info/hiristiyanlarin-noelini-kutlamali-miyiz/, (23.03.2019).

200 hitp://www.fikih.info/ahirete-inanan-ehl-i-kitab-ve-inanip-amel-etmeyen-ehl-i-iman/, (23.03.2019).
201 hitp://www.fikih.info/hiristiyanlarin-durumu-ne-olacak/, (23.03.2019).

202 http://www.fikih.info/kuranda-recm-cezasi-var-midir/, (23.03.2019).

203 http://www.fikih.info/mirac-hadisi-yahudi-uydurmasi-midir/, (23.03.2019).
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Hz. Adem’den baslattig1 goriilmektedir. Ona gore Hz. Adem’e isimlerin 6gretilmesi mu-
cizesiyle ona ve soyuna, “ilim ve irfan 6grenme, fen ve teknik elde etme, san’at yapma
ve maarif alaninda pek ¢ok yiiksek dereceler kazanma yolu” agilmistir. Egyanin isminin
bilgisinden sonra ise Hz. Ibrahim, Hz. Davut, Hz. Siileyman, Hz. Musa, Hz. Isa peygam-
bere verilen mucizeler siralanmaktadir. Ona gore Yasin Suresi’nin 41 ve 42. ayetleri trene
ve diger kara araglarina; Nur Suresi’nin 35. ayeti ise agikca elektrige isaret etmektedir.
Hz. Nuh’un gemi inga etmesi, Hz. Idris’in terziligi, Hz. Yusuf’un saat yapmas1 bu minval
lizere getirilen agiklamalardir.?** Bu bakis agis1 Said Nursi’nin yasadigi donemin din an-
lay1sinin bir tezahiirii olarak goriilebilir. Nitekim yasadig: yillar, bilim ve teknigin hizli
bir gelisme gosterdigi ve Kur’an ayetlerinin bilim ve teknik perspektifinden anlasilmaya

calisildigi bir doneme tekabiil etmektedir.

Dindar insanlar ve dolayisiyla dini gruplar arasinda tartismali konulardan biri de
alkol satilan yerlerden aligveriste bulunma bahsidir. Fikih Késesi’nde yoneltilen “Migros
ve Carrefoure’dan Yeni Asya alinmaz m1?” sorusunun sekli bu tartismay1 gosterir nite-
liktedir. Ancak olumsuz olarak sorulan bu soruya verilen yanit ayni dogrultuda degildir.
Bu tiir marketlerden de gazetenin alinabilecegi, hatta buralarda gazetenin bulunmasinin
farkli goriiste olanlarin da ilgisini ¢ekebilecegi ifade edilmektedir. Anlasilacag: iizere ga-
zete, satildigi yerler itibariyle de propaganda faaliyetinde bulunmaktadir.?%> Benzer bir
yaklagimin Siileymancilik’ta da goriildiigii bu meyanda ileri siiriilebilir. Yedikita’nin,
Yaysat is birligi ile dagitim yaptig: siiregte Migros gibi alkol satilan marketlerde satig
gerceklestirdigi goriilmektedir. Ancak giiniimiizde kitap magazacilifinin yayginlagma-
styla Remzi Kitabevi, D&R, MOBO, T ve K gibi kitap magazalarinda satisa sunulmak-
tadir.2% Dergilerin sadece Camlica Kitap aracihgiyla degil, zincir kitapgilar araciligiyla

hedef kitleye sunulmasi, ¢ok farkli kesimlere ulagma amacini géstermektedir.

Yeni Asya’ya ait www.fikih.info sitesinde Ramazan Bayrami’na “Seker Bay-
ram1” demenin sakincasinin olup olmadiginin sorgulandig: bir soruda Peygamber donemi
bayram uygulamasina gidilmekte ve Hz. Muhammed’in “Ramazan bayraminda, sayica

tek olan birka¢g hurma yemedik¢e namaza gitme”digi bilgisi nakledilmektedir. Ta-

204 hitp://www.fikih.info/peygamberleri-teknoloji-lideri-ilan-eden-kitap-risale-i-nur/, (23.03.2019).
205 http://www.fikih.info/migros-ve-carrefourdan-yeni-asya-alinmaz-mi/, (23.03.2019).
206 hitps://yedikita.com.tr/satis-noktalari/, (23.03.2019).
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biun’dan bazi kimselerin de hurma yoksa bal veya tatli yemenin bayramda miistehap ka-
bul edildigi goriisii aktarilmakta, “Seker Bayrami” ifadesinin bu anlayistan meydana gel-
mis olabilecegi ifade edilmektedir. Ancak onlarin bayrami o sekilde isimlendirmedikleri
ve glinlimiizde boyle bir isimlendirmenin bayrami Ramazan’dan koparma kasti tagidigina

isaret edilmektedir.?

Islam toplumlarinda Peygamber doneminden bu yana siiregelen fikhi konulardan
biri ylizdeki, 6zellikle kastaki tiiylerdir. Dini gruplar bu konuda ¢ogunlukla “Allah d6gme
yapan ve yaptirana, yiizliniin tiiylerini yolan, giizel goriinmek i¢in dislerinin arasini yon-
tan ve boylelikle Allah’in yarattigini degistiren kadinlara lanet etmistir.” hadisini benim-
semislerdir.??® Yeni Asya grubuna ait Bizim Aile dergisinde “Dindar Erkekler Nasil Ka-

dinlar1 Begenir?” baslikli yazida temizlik konusuna dikkat ¢ekilmistir.2%

Erenkdy Cemaati, www.islamveihsan.com’da “Sorularla islam” seklinde olustur-
dugu béliim altinda cemaatin dini anlayisini temsil edecek bir bigimde iman, Islam ve
ihsana dair konulara yer vermistir ve fikhi meseleler bu hususta genis yer tutmaktadir.
Sorular, ilam TV kanalindan Youtube araciligtyla cevaplanmaktadir. Genellikle Miislii-
manlar arasinda giindemden diismeyen sorulara cevap verildigi goriilmektedir. “Kadinin
ortlinme sekli nasil olmalidir” sorusu, Kur’an ayetleri 15181nda, Ehl-i siinnetin esas kabul
ettigi sekliyle aciklanmig, “himar” kelimesinin “bagdrtilisii” anlaminda kullanildig: ifade
edilmistir. Kadinin ortiilii ve agik olmasi gereken yerler konusunu ise Hanefi mezhebi

cercevesinde agiklamaktadirlar.?!?

Tastyici annelikle ilgili bir soruda Hz. Muhammed’e ait oldugu ifade edilen “Siz-
den kimse kendi suyuyla baskasinin tarlasini sulamasin.” hadisi ile agiklamada bulunul-
mus, dinen caiz olmadigi ifade edilmistir. Zuhr-i Ahir namazinin kilinip kilinmamasi hu-
susunda mezheplerin goriisleri verilmis, birden ¢ok yerde Cuma namazi kilinabilecegine
dair Ibn Riisd’e atifta bulunulmustur.?'! Dévme yaptirmak, Nisa Suresi 119. ayet esas
alinarak fitrat1 bozan davranislardan goriilmiis ve caiz olmadigi fetvasi verilmistir. Ancak

212

deri altindaki dévmenin abdeste mani olmadig1 da ifade edilmistir.>’* Ayni konu Yeni

207 http://www.fikih.info/seker-bayrami-demenin-sakincasi-var-mi/, (23.03.2019).

208 Muhammed Fuad Abdiilbaki, Buhari ve Miislimin Ittifak Ettigi Hadisler, Cev. Harun Yildirim, Istan-
bul: Saglam Yaymevi, 2011, s. 806.

209 http://www.bizimaile.com/2018/12/dindar-erkekler-nasil-kadinlari-begenir-2/, (23.03.2019).

210 hitp://www.islamveihsan.com/kurana-gore-kadinin-ortunmesi-nasil-olmalidir.html, (23.03.2019).

21 hitp://www.islamveihsan.com/zuhri-ahir-namazi-kilmak-gerekir-mi.html, (23.03.2019).

212 hitp://www.islamveihsan.com/dovme-yaptirmak-abdeste-engel-midir.html, (23.03.2019).
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Asya Grubunun Fikih Kdsesi’nde de ele alinmis, benzer bir yaklasim gosterilmistir.?!?
“TV’de yapilan duaya ‘4min’ demekle o duaya katilmig oluyor muyuz?” 24 seklindeki
soruyla, medyadaki programlara ve eylemlere interaktif bir sekilde katilimin gercek de-
neyimin yerine ge¢ip gegmedigi hususunda grup liyeleri arasinda bir kafa karisikligi ol-

dugu anlagilmaktadir.

Katilim bankalarinin kar pay1 ile diger bankalarin faiz getirisinin ayni nitelikte
olup olmadiginin sorgulandigi bir videoda Prof. Dr. Hamdi Dondiiren’in konu hakkindaki
yorumlarina yer verilmekte ve kar payi ile faiz getirisinin miktar olarak yakin olmasinin
nedenlerine isaret edilmektedir.?!> Grubun bagislar i¢in vermis oldugu hesap numaralari
Islami bankacilik hususundaki kanaatini ortaya koyar niteliktedir. “Istedigimiz zaman
Hanefi veya Safii mezhebine uyabilir miyiz?” sorusunun, ismail Hakki Bursevi’nin anla-
yis1 temel alinarak yanitlandig: goriilmektedir. Buna gore, mezhepler arasinda keyfi tu-
tumda bulunmak fasiklik olarak belirtilmis, zaruret halinde fakihin fetvasiyla tercih yapi-
labilecegi ifade edilmistir.?!® Kabir azabina neden olan haller hadisler ile agiklanmus, ka-
bir azabinin varligi kabul edilmistir.?!” “Rukye caiz midir?” sorusu, fayda ve zararin Al-
lah’tan olduguna inanilarak yapilirsa caiz olacagi seklinde cevaplandirilirken yine hadis
muhtevasina bagl kalindigi gortilmektedir.?!® Dolayisiyla grubun fikih anlayisinin hadis

merkezli oldugu anlagilmaktadir.

Menzil Cemaati fikhi meseleleri kitaplar, radyo ve televizyon programlar: aracili-
giyla ilmihal seviyesinde ele almaktadir. Semerkand Yayinlari’ndan ¢ikan ilmihallere ba-
kildiginda Mizrakl Iimihal, M. Asim Koksal’in Islam Iimihali, Omer Nasuhi Bilmen’in
Biiyiik Islam Ilmihali ve Safii [lmihali’nin oldugu goriilmektedir.?'® Grup iiyelerinin ilmi-
hal bilmesine 6nem veren grup, grup iiyelerinden Semseddin Bektagoglu’na ait, 2 ciltten
olusan Temel IImihal Bilgileri’'ni dergahlarda egitim-6gretim amaciyla okutmakta, iiye-

lerine tartigsmali konulara girmeksizin temel seviyede bilgilendirmede bulunmaktadir.

213 http://www.fikih.info/dovme-uc-dinde-de-sakincalidir/, (23.03.2019).

214 hitp://www.islamveihsan.com/tvde-yapilan-duaya-amin-demekle-o-duaya-katilmis-oluyor-mu-
yuz.html, (23.03.2019).

215 hitp://www.islamveihsan.com/katilim-bankalarin-kar-payi-ile-diger-bankalarin-faiz-getirisi-ayni-mi-
dir.html, (23.03.2019).

216 hittp://www.islamveihsan.com/istedigimiz-zaman-hanefi-veya-safii-mezhebine-uyabilir-miyiz.html,
(23.03.2019).

27 http://www.islamveihsan.com/kabir-azabina-sebep-olan-gunahlar-nelerdir.html, (23.03.2019).

213 hitp://www.islamveihsan.com/rukye-ile-tedavi-caiz-midir.html, (23.03.2019).

219 https://www.semerkandpazarlama.com/arama/ilmihal, (23.03.2019).



110

Siileymancilik’n ise diger gruplar gibi fikhi meseleleri tartistig1, soru-cevap yon-
temiyle interaktif iletisime bagvurdugu bir portali bulunmamaktadir. Ancak grubun be-
nimsedigi birtakim diigiince ve uygulamalar1 gostermesi agisindan Kemal Kacar’in Ter-
ciiman ile yaptig1 miilakatta bazi anekdotlar goze carpmaktadir. Ornegin Kacar, kendisine
miizik dinlemeyle ilgili yoneltilen soruya klasik miizigin dinlenebilecegini sdylerken, po-
piiler miizigin sehveti, zevk ve hevay1 besledigi i¢in dinlemenin uygun olmadigini ifade
etmistir. Kacar’a gore Islam’m amac1 ve Islam inancinin geregi, diinyadaki bu tiir zevk-
lerden ayr kalarak ahirete hazirlanmaktir. “Diinyadan hi¢ zevk almayacak misiniz?” so-
rusuna “Yiyoruz, i¢giyoruz, oturuyoruz, geziyoruz” seklinde cevap vermesi, diinyaya dair

yasam anlayigini temel ihtiyaglarla sinirlandirdigini gostermektedir.

Siileymancilik’in fikhi meselelerde esas giindem olusu, Kemal Kacar’in darii’l-
harp / darii’l-Islam ayrimima dayanmaktadir. Terciiman’a verdigi roportajda Kacar, Tiir-
kiye’de Islam ahlakimin ve seriatinin hakim olmadigindan yola ¢ikarak iilkenin darii’l-
harp oldugunu ifade etmektedir. Bu hususu “Bir Miisliiman Tiiccar, Tiirkiye ‘dariilharp’
olduguna gore, faizle kredi alabilir ve faiz karsiliginda para verebilir. Lakin, iki Miislii-
man arasinda hangi ortamda yasarsaniz yasayin, isterseniz, ingiltere’de yasayin, faizle
para alip verilmez.” seklinde agiklamaktadir. Ayrica darii’l-harpte kumar da oynanabile-
cegini, Cuma namazinin farz olmadigini belirtmekte ancak kendilerinin Cuma namazini
kildiklarini ifade etmektedir. Siileymancilar tarafindan dillendirilen, Tiirkiye’deki cami
imamlarmin arkasinda namaz kilinmamasina dair goriis de bu doneme rastlamaktadir.
Eski Diyanet Isleri Baskan1 Tayyar Altikulag’m, bu hususu Siileymancilik ile degil dog-
rudan Kemal Kacar’in diisiincesiyle baglantili ele alig1 ve giiniimiizde grubun bu tiir ko-
nularla ilgili agiklama ve tartigmalarda bulunmamasi o déneme mahsus bir anlayis oldugu
izlenimi vermektedir.??* Faiz konusundaki hiikiim, Ebu Hanife’nin goriisleri arasinda yer
aldigindan Ismailaga Cemaati gibi arastirmamizin diginda kalan dini gruplar tarafindan
da kabul edilmekte ve fakat Miisliiman’in Miisliiman’a faiz ile para vermesini higbiri tec-

viz etmemektedir.??!

220 Osman Tiftik¢i, 1960 lardan Giiniimiize Tiirkiye de Islami Hareket (Resmi Islam, Cemaatler, Tevhidi
Hareket), 2. Baski, istanbul: Ceylan Yayinlar1, 2014, s. 159.
221 https://www.youtube.com/watch?v=U2-ERQj110U&t=4s, (23.03.2019).
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3) Tarih Suuru

Her dini grup basta Asr-1 Saadet olmak iizere Islam Devletleri tecriibeleri {izerinde
kendilerini tarihsel bir baglama yerlestirmektedir. Kullandiklar1 kavramlar, sdylemlerin-
deki ge¢misi yeniden insa etme vurgusu, hayata bakiglarini, benimsedikleri vizyon ve
misyonu belirlemektedir. Bu nedenle gruplarin tarih suuru, anlam diinyalarini ve faaliyet-

lerini anlamak adina 6nemli bir yer tutmaktadir.

Tarih suuruna bilhassa dnem veren yayin organlarinin basinda Yedikita gelmekte-
dir. Hedef kitlelerine ulasmakta kullandiklar1 az sayidaki yayin araglarindan biri olan der-
gide tamamen milli biling ile ilgili konular igslenmekte, cogunlukla Selguklu ve Osmanli
hakkinda makaleler kaleme alinmaktadir. Sik sik “ecdad”a atifta bulunulmasi, “malum
olaki!”, “her daim” gibi basliklara yer verilmesi, “ecnebi lisanlar1” gibi Osmanl Tiirkge-
sinde gegen kelimelerin tercih edilmesi, bagliklarin hem Latin alfabesi hem de eski alfabe

ile yazilmasi, kullanilan dilin de bu anlayis1 yansittiginin isaretidir.

Dergide yer yer Tiirk milliyetgiligine dair anekdotlara rastlanmaktadir. Ornegin
derginin 85. sayisinin “Tarih Ambar1” kdsesinde bir kitaptan su alint1 yapilmaktadir: “At
‘doru’dur digerleri renktir / Ok ‘ak kavak’tir digerleri ¢optiir / Sehir sadece Rum’dur,
digerleri kdydiir / Binici Tiirk tiir, digerleri yiiktiir.”?*> Ayn1 saymin “Tarihi Itiraflar” ko-
sesinde ise Italyan tarih¢i Paolo Giovio’nun “Tiirkler bizim askerlerimize gére ii¢ sebep-
ten Otiirii Gistiindlir: Komutanlarina derhal itaat ederler, savasirken hayatlarini hige sayar-
lar, sikint1 halinde ille de ekmek istemez, arpa ve suyla dahi iktifa ederler.”?*} Ancak
derginin 52. sayisinda, etnik kokeni farkli olan Ara Altun gibi bir sanat tarih¢isinin Sel-
¢uklu tizerine incelemelerine yer verilmesi®**, Bernard Lewis gibi isimlerin olumlu olum-
suz yonleriyle dergide islenmesi, derginin profesyonelligi 6n plana ¢ikardigini goster-

mektedir.2®

Derginin daha ilk sayisinda II. Abdiilhamid’in Istanbul’da yaptirmay1 planladig

kopriiniin posterinin hediye edilmesiyle semboller tizerinden his uyandirma metodu kul-

222 Selman Kiling, “Tarih Ambar1”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 85, Eyliil 2015, s. 28.

223 “Tarihi Itiraflar”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 85, Eyliil 2015, s. 79.

224 Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 52, Aralik 2012.

225 Mustafa Giindiiz, “Bir Ortadogu Tarihgisinin Notlar1”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 93, Mayis
2016, s. 66.
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lanilarak ge¢cmisten glinlimiize de bir koprii kurulmaktadir. Ramazan ayinda ¢ikarilan sa-
yilarda konu, Osmanli’da ramazan ve bayramin nasil gegirildigi tizerinden, okullarin ag1l-
dig1 ay ise “Amin Alay1” bashig: altinda ele alinmaktadir.226 Dergide “Tarihte Bu Ay”,
“Kac¢ Sene Gegti?” koseleri ile Osmanli Devleti donemindeki dnemli gelismeler okuyu-
cuya sunulmaktadir. Derginin ilk sayilarinda olmayip sonraki sayilarinda devamli hale
gelen “Isimden Miisemmaya” kdsesi ise baz1 sozciiklerin ve nesnelerin isimlerinin nasil
ortaya ¢iktiklarini aktarmaktadir.??” Osmanli’nin matbaa sertiveninin kaleme alindig sa-
yida, matbaanin ge¢ gelmesinin nedenleri hususunda ulemanin etkisinin oldugu reddedi-
lirken 6zellikle iki Katolik Macar’in isminin verilmesi gecikmenin dini nedenlerle olma-
dig1 savini giiglendirmektedir.??® Bagka bir sayida Kolera hastaligi hakkindaki bir yazinin
“Ingilizlerin Diinyaya Hediyesi” seklinde basliklandirilmasi®*® propagandada diisman

gosterme/giinah kecisi metodunu hatirlatmaktadir.

Iki medeniyetin kiyasi ve kiiltiiriimiiziin iistiinliigii siirekli islenen derginin 25. sayi-
sinda, Aksaray’daki Egri Minare ile talya’daki Pisa Kulesi karsilastirilnis ve Pisa Kulesi’nin
teknik bir hatadan dolay1 insaat esnasinda egrilmeye bagladigi, Egri Minare’nin ise en basin-

dan 6yle planlandig: ifade edilerek medeniyetler arasi rekabet one ¢ikarilmigtir.?*°

Dergi zaman zaman toplum tarafindan taninan isimler ve ¢esitli akademisyenler
aracilifiyla hedef kitlesini bilin¢lendirmek i¢in seminerler ve konferanslar diizenlemek-
tedir. Ornegin “Tecriibe Konusuyor” adinda bir yildan fazla bir siire devam etmis semi-
nerler dizisinde her ay alaninda 6nemli bir simay1 okuyuculariyla bulusturmustur. Prog-
ramin akisini da yine kendi sayfalarindan hedef kitlesine duyurmustur. Katilimecilardan

anlasilacagi lizere, uzman kisiler sadece grup liyelerinden olusmamaktadir.?3!

Yedikita, neredeyse her sayisinda tarih temelinde edebiyattan sanata birgok ko-
nuyu islemektedir. Bilhassa Sel¢uklu ve Osmanli mimarisi ve o donemlerden kalan sanat

eserleri sik sik konu edilmekte, yapilan restorasyon faaliyetleri takip edilmektedir. Tarihi

226 Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 1, Eyliil 2008; Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 2, Ekim 2008.

227 “Isimden Miisemmaya”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi.

228 Ahmet Ugar, “Osmanlida {lk Matbaa Neden Ge¢ Kuruldu?”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 2,
Ekim 2018, s. 28.

229 Mesut Ayar, “Ingilizlerin Diinyaya Hediyesi Kolera”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 52, Aralik
2012, s. 66.

230 Siileyman Giindar, “Sonradan Degil Temelden Egri Minare”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 25,
Eylill 2010, s. 44-45.

1 “Tecriibe Konusuyor”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 85, Eyliil 2015, s. 68-69.
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mirasa giiniimiizde gosterilmesi gereken 6zen, “Mukaddes Mekanlara Haraplik Yakis-
maz” gibi basliklarla Osmanli’da kutsal yerlere verilen dikkat {izerinden gosterilmekte-
dir.?*? Bu tiir metinlerde mekan, kitlesel hareketi canli tutmann bir aracidir; zira “Mekan,
eylemi gagirir.” 233 Boylece hedef kitle, tarihi somut bir sekilde alimlayarak ortak tarihten
gelen bir duygudaslik icerisinde biitlinlesmekte, birlikte hareket etmeye hazir hale gel-

mektedir.

Yedikita’da dikkat ¢eken hususlardan biri ise yedi rakamina yapilan vurgudur.
Dergide, tarihi kisileri, olaylari, eserleri aktarirken siirekli yedi rakamina isaret edilmek-
tedir. Hem matbu makalelerde hem de derginin internet sitesinde “Yedikita ile Kesfet”
baslig1 altinda “Geg¢misten Giiniimiize Yedi Ramazan Gelenegi”, “Mimar Sinan’in 7 Sa-
heseri”, “Ikinci Abdulhamid Han Hakkinda 7 Itiraf”, “Bilime Y6n Veren 7 Miisliman
Alim”, “Istanbul’un 7 Tepesi” gibi okurun dikkatini cekecek konulara yer verilmektedir.
Burada yedi rakaminin iki nedenle 6n plana ¢ikarildig: ifade edilebilir. Birincisi dergi
isminin sembolik anlamda icerikte de devamlili§ini1 saglamak; ikincisi ve daha dnemlisi
ise asirlar boyunca farkli toplumlar tarafindan yediye “Bilgeligin Siitunlar’” anlaminin
yiiklenmis olmasidir. Bu nedenle Eski Ahit yedi rakaminin gectigi olaylarla doludur ve

“7 her seyi igermesi agisindan, Meseller’de Bilgeligin 7 siitunu olarak dviiliir.”?3*

Osman Nuri Topbas tarafindan kaleme alinan Abide Sahsiyetler ve Miiessesele-
riyle Osmanli incelendiginde Osmanli padigahlarinin siyasi olaylar disinda riza-y1 ilahi
icin yaptiklarinin anlatildig1 goriilmektedir. Kitabin tanitim yazisinda Osmanli Devleti,
tarih kabristaninda bir tiirbe olarak mekanlastirilmis ve yazarinin ifadesiyle “bize diisen,
bu sanli tiirbenin layik bir tiirbedar1 olmak™ seklinde bir suur benimsenmistir.?*> Rama-
zan’a hazirlik ile ilgili bir sohbette yine gegmise dayanilmakta, Osmanli’da Ramazan’a
nasil hazirlanildigindan ve bu ayin nasil ihya edildiginden hareketle hedef kitleye mesaj-
lar verilmektedir.?*¢ Vakiflarla ilgili bilgi verilen bir videoda ise Osmanli’daki vakif an-

layisindan hareketle vakif insaninin nasil olmasi gerektigi dinleyiciye aktarilmaktadir.?®’

22 Yasin Ozkan, “Vesikalar Arasinda”, Yedikita Tarih ve Kiiltiir Dergisi, S. 93, Mayis 2016, s. 70-71.

233 Bachelard, Mekdnin Poetikasi, s. 42.

234 Annemarie Schimmel, Sayilarin Gizemi, cev. Mustafa Kiipiisoglu, Istanbul: Kabalc1 Yaymevi, 1998, s.
145.

235 Osman Nuri Topbas, Abide Sahsiyetleri ve Miiesseseleriyle Osmanli, 2. Bask, Istanbul: Erkam Yayin-
lar1, 2016.

236 https://www.youtube.com/watch?v=Ebf-e3Jd_zQ, (15.04.2019).

237 https://www.youtube.com/watch?v=tFQWirMxjqE, (15.04.2019).
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Kisaca lider, gerek kitaplarinda gerekse sohbetlerinde gelenegi temel alarak mesajlarin

aktarmaktadir.

Semerkand dergisinin, grubun tarih suurunu genel olarak Asr-1 Saadet’e dayandir-
dig1 goriilmektedir. Menkibe, mucize temelli anekdotlar, mistik bir tarih anlayisini yan-
sitmaktadir. Ancak grubun tarih suurunu yansitmak amaciyla kullandig1 esas yayin araci
Mostar dergisidir. Derginin her sayisinda tarihi ve siyasi konular islenirken hem tarihten
ornekler verilmekte hem de giincel konular ihmal edilmemektedir. 2018 Eyliil sayisinda
bulunan “Hangi Tarih, Kimin Tarihi” baslikli bir yazida, somiirgecilerin, misyonerlik fa-
aliyetleriyle kendi tarihlerini baska milletlere dayatmasinin sonuglari iizerinde durulmus-
tur. Tarihin, toplumun hafizasi olduguna dair a¢iklamada ise Kierkegaard’dan alint1 ya-
pilmis, Bat1 felsefesinin ve onun 6nemli diisiiniirlerinin reddedilmeyecegi belirtilmistir.
Yazinin devaminda bir kiyasa gidilmis, Robin Hood tizerine birgok film, tiyatro, akade-
mik caligma yapilirken Koéroglu adina higbir ¢calismanin yapilmamis olmasi ve Kral Art-
hur’un “hasa... bir Kanuni, bir Alp Arslan imiscesine” destan kilinarak pazarlanmasindan
dem vurulmusgtur.?*® Tarih suurunun en iyi edebi eserler yoluyla nesillere kazandirilaca-
gin1 ifade eden dergi, edebi tarih yazarlarinin Fuat Kopriilii, Osman Turan, Halil Inalcik
gibi kaynaklardan beslenmesi gerektigini, diilnya ¢apinda bir alg1 olusturabilmesi i¢in ise
Bati kaynaklarini incelemesi gerektigini okuyucuya iletmektedir.>*® Gruba gore gerek fel-
sefi sahsiyetlerde gerekse tarihi kaynaklarda faydalanilmasi gereken Bati, “Kiireselles-
tikge Batililagsan Diinya” gibi yazilarla sakinilmasi gereken de bir sey olmaktadir.?*® Gru-
bun yiiziinii diinyaya donen vizyonu ve kiiresel 6l¢ekli tarih suuru, grubu, diger dini grup-

lardan ayr bir yere konumlandirmaktadir.

4) Modern Diisiince Hayat Tarzinin Elestirilmesi

Modernizmin getirdigi yasam bigimi genelde tiim bireyleri, 6zelde dindar bireyi
derinden etkilemis; geleneksel, modern ve dini hayat tarzlar1 arasinda bir gerilim mey-
dana getirmistir. Tiirkiye’nin kurulusundan 1960’lara kadar siyasi ve toplumsal sartlar
itibariyle daha ¢ok bireysel olarak yasanan dini hayat, 1960’lardan sonra dini gruplara

mensubiyetle cemaat dindarlig1 seklinde tezahiir etmeye baglamistir. Yasadiklart doneme

28 Mostar, S. 163, Eyliil 2018, s. 26-29.
239 Mostar, S. 163, Eyliil 2018, s. 30-32.
240 jbrahim Aksu, “Kiiresellestikce Batililagan Diinya”, Mostar, S. 163, Eyliil 2018, s. 38-41.
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elestirel bir bakis agisiyla yaklasan dini gruplar, modernlesen yasam tarzina karsi “yeni”

bir biling olusturmaya ¢alismislardir.>4!

Yeni bir dini biling siiphesiz bir kiiltiir i¢inde olusmaktadir. Modern diinyada var

olan dini gruplar, insanin beseri varolusu geregi bir “denge kurma faaliyeti” 2+

icerisinde
olmuglar, dolayisiyla “toplumsal hayatin “pratik” altyapilariyla siirekli bir diyalektik
iliski igerisinde™** bulunmak zorunda kalmislardir. Bu nedenle dini gruplarin “diinya-
kurma” ¢abalari***, eklektik bir bigimde vuku bulmus; Batili modern hayat elestirisi “me-

lez modernlikler’e yol agmigtir.?#?

Melez modernliklerin toplumsal hayattaki gortiniirliigi, “Temsil, ekonomi politi-

gin izinden gider.”?*¢ soziinde ifade buldugu sekliyle ekonomik giiciin elde edilmesiyle
artmistir. Fakat olay ve olgulara yaklagim gruptan gruba, liderden lidere degisiklik gos-
termektedir. Caligma kapsamindaki dini grup liderlerinin sdylemlerine bakildiginda, po-
pliler hatiplerin aksine 1liml1 bir retorik kullandiklar1 goriilmektedir. “Medya tartigma ala-

nina girmez, sahneye koymadan bagka bir sey degildir.”?¥

soziinden hareketle dini grup
liderlerinin medyaya sadece bir “sahneye koyma™ araci olarak yaklastiklari gézlenmek-
tedir. Zira onlar tartigmadan ziyade benimsedikleri yagsam bi¢imini medya araciligiyla

iiyelerine ulagtirmaktadirlar.

Semerkand Aile’nin 2018 Eyliil sayisinin “Sade Yasam Ruha Nefes Aldirir” man-
setiyle isledigi dosya konusunda dergi, endiistrilesme ile etkisi artan materyalist yasam
seklini elestirmekte, sufiligin “bir hirka bir lokma” diisturunca “diinyaya kars1 tavir” koy-
mak gerektigini ifade etmektedir. Sadelesme konusu Bati kiiltiirii lizerinden ele alin-
makta, bu anlayisin Bati’dan 6nce kadim kiiltiiriimiizde bulunduguna dikkat ¢ekilmekte
ve ilahi agkin da bu yalinlikla baglantisi ortaya koyulmaktadir.?*® Semerkand Aile’nin ev
ici dekorasyonla ilgili yazilarina baktigimizda sadelikle birlikte aslinda Bati tarz1 ev dii-

zenini igsellestirdigi de goriilmektedir. Dergide kullanilan gorseller, IKEA tarz1 bir ev

241 Vejdi Bilgin, “Gelenek, Modernlik ve Din: U¢ Rekabet Alam1”, Ankara, EskiYeni, S. 17, Ilkbahar 2010,
s. 26.

242 peter L. Berger, Kutsal Semsiye, ¢ev. Ali Coskun, 5. Baski, Istanbul: Ragbet Yayinlari, 2015, s. 56.

243 Berger, Kutsal Semsiye, s. 37.

244 Berger, Kutsal Semsiye, s. 57.

245 Bilgin, “Gelenek, Modernlik ve Din: Ug Rekabet Alam”, s. 21.

246 Laughey, Medya Calismalari, s. 83.

247 Maigret, Medya ve Iletisim Sosyolojisi, s. 284.

248 Semerkand Aile, Eyliil 2018, http://www.semerkandaile.com/2018/09/04/sade-yasam-ruha-nefes-aldi-
rir/, (24.03.2019).
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dekorasyonuna sahiptir. Kiiresel marka ile derginin benimsedigi anlayis arasindaki fark,
kullanilacak bazi egyalarin magazalardan satin alinmasi yerine kadinlarin maharetli elle-

rinden ¢ikmasina 6zendirilmesidir.?4°

= . 1
Fotograf 15: Semerkand Aile, Eyliil 2018 sayisindan bir gorsel

Osman Nuri Topbas bir sohbetinde anneler ve babalar giiniinii, materyalist diin-
yanin mal satmak i¢in ihdas ettigini ifade etmekte; Miisliiman anlayisindaki anne-babaya
hiirmetle bir ilgisinin bulunmadigini belirtmektedir.>>® Yeni Asya grubu benzer bir yak-
lagim1 kadmlar giinii hususunda gostermektedir. “Bir giin degil her giin kadinlar giinii
olmali” baslikli yazida “Kadina deger vermek bir ahiret projesidir” denilmekte, mahserde
her ikisinin birlikte hesap verecegi ifade edilmektedir. Bu konuda Miisliimanlarin deger-
lerini giin ve haftalara sikistirmamasi, sorumlulugunu her zaman bilmesi ve sevgisini ha-

yat boyu gostermesi gerektigi anlayisi benimsenmektedir.?>!

Dini gruplarm yeni bir uygulamayla karsilastiklarinda gostermis olduklar: tepki-
lerin de ge¢mis zamana nazaran azaldig1 gozlenmektedir. Fikhi Meseleler sitesinde Yeni
Asya grubunun konu edindigi Bitcoin, grubun toplumdaki yeni gelismelere bakis acisini
gbstermesi yoniinden onemlidir. internet ortami disinda heniiz bir varlig1 olmayan uygu-
lamaya mesafeli yaklagilmakta, cevazi uygun goriilmemekle birlikte ilerde nasil bir varlik

kazanaca@inin beklenilip goriilmesi gerektigi ifade edilmektedir.?>?

Dergilerde modern hayat tarzinin yani sira modern diisiince tarzinin da elestiril-

digi goriilmektedir. Mostar’m Eyliil 2018 sayisinda yer alan “Kdseleri Kaptirmayin” bas-

249 https://www.semerkandaile.com/2018/06/01/sadelik-ve-duzen-nefes-aldirir/, (24.03.2019).
250 https://www.youtube.com/watch?v=k-SysCvNpBQ, (24.03.2019).

251 hitp://www.fikih.info/bugun-degil-hergun-kadinin-gunu-olmali/, (24.03.2019).

252 hitp://www.fikih.info/bitcoin-gelirleri-caiz-midir/, (24.03.2019).
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likl1 metin bu dogrultuda kaleme alinan yazilardan biridir. Yazida modern diisiince tarzi-
nin bir dayatmasi olarak goriilen objektivite elestirilmektedir. Aslinda bu meyanda eles-
tirilen bir baska sey de {liniversite ortamidir. Yazara gore, hayattan kopuk ve yalitilmig
olan liniversite ortami, bilgiden ¢ok yoruma dayanmaktadir. Yazar bu nedenle, (iddia edi-
lenin aksine) iiniversitelerde tarafsizlig1 aramanin abesle istigal oldugu sonucuna varmak-
tadir. Yazinin devaminda “biitiin modern sdylemlerin saldir1 odaginda din” oldugu soy-
lenmekte; bu psikolojik baskiya sosyallesme ihtiyacinin da eklenmesinin, orta yol arayi-
sina sebebiyet verdigi ifade edilmektedir. Bulunan orta yolun ise “dini asil olmaktan ¢1-
kararak bir sifat haline getirmek” oldugu belirtilmektedir. isaret edilen orta yolun “Islami
sol” seklinde 6rneklendirilmesi dikkat ¢ekicidir. Hedef alinan grup yazida bdylece menfi
bir sekilde isimlendirilmis olup hedef gosterilmekte ve bu anlayisi sahiplenen kimselerin
“Antikapitalist Miisliman olmay1 Miisliman olmaktan daha ¢ok dnemse(dikleri)” sdy-

lenmektedir.2>3

Dindar camianin 6ne ¢ikan isimlerine sayfalarinda yer veren Altinoluk dergisi,
Kasim 2018 sayisinda Yusuf Kaplan’a ait “Din’e Uyacagiz, Din’i Kendimize Uydurma-
yacagiz” baglikli yazisin1 yayinlayarak modernligin getirdigi Kur’an yorumlaria kars1

elestirel bir tutum sergilemektedir.2>*

Ayni sayida, Ahmet Taggetiren’e ait makalede
Kur’an’1n tarihselci yorumunu yapanlara bir ¢agrida bulunulmakta, deizme isaret eden
tartigmalarin getirecegi sonuglara deginilmektedir. Taggetiren’e gore tarihselci yaklasi-
min Allah’1 ve Peygamber’ini tanzim etmeyi bir kenara birakmasi, yorumlarindan vaz-
gegmeyeceklerse kendi Tanr1 ve peygamberlerini olusturmasi daha dogru bir hareket-
tir.25 Tarihselcilik konusunu ele alan sayida, Nureddin Yildiz ile yapilan réportajda konu
enine boyuna tartisilmakta, yorumcu anlayisa karsi miicadele etme bir goérev addedilmek-

tedir. Kur’an’in modern yorumlarina kars1 yapilmasi gerekenin ise her sehre bir hadis

enstitiisii agmak oldugu savunulmaktadir.?>¢

233 Mustafa Yildiz, “Késeleri Kaptirmaymn”, Mostar, S. 163, Byliil 2018, s. 59.

254 Yusuf Kaplan, “Din’e Uyacagiz, Din’i Kendimize Uydurmayacagiz”, Altinoluk, S. 393, Kasim 2018, s.
5.

255 Taggetiren, “Sagduyu Cagris1”, Alfinoluk, S. 393, Kasim 2018, s. 3.

2356 Taggetiren, “Hem Iiman Hem Ifsad Sorunu”, Altinoluk, S. 393, Kasim 2018, s. 6.
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Dini gruplarin her sehre bir hadis enstitiisii agarak farkli goriisteki dini egitim ku-
ruluslariyla miicadeleci bir yaklasimi benimsemesi akla dini piyasalar teorisini getirmek-
tedir.?>” Egitim alani dini gruplar igin hem insan kaynagi hem de kiiltiirel sermaye elde
etme acisindan ayri bir deger ifade etmektedir. Modern diisiince hayat tarzina elestirel bir
yaklasimi benimseyen dini gruplar aslinda modernitenin getirdigi kapitalist mantig1 bir
yerde benimsemekte, inang ve yasayista digerleriyle bir rekabete girmektedir. Sosyal fa-
aliyetler ve egitim kurumlariyla kendilerini topluma arz etmekte, modern hayatla i¢ ige
geemis bir igerik sunarak iiye kazanmaya calismaktadirlar. Bilhassa modern diisiince ha-
yat tarzin1 benimsedigini ileri siirdiikleri Ilahiyat fakiiltelerinin, dini gruplarm &tekisi ha-
line geldigi goriilmektedir. Soylemlerle olusturduklar1 hayat tarzi neticesinde toplumda
bir talep saglamakta, her diizeyde egitim kurumlari insa ederek olusturduklari talebe arzda

bulunmaktadirlar.

5) Kadin ve Aile

Dini gruplarin sosyal hayatta en 6nem verdikleri kurum siiphesiz ailedir. Ailenin
icinde de kadina ayr1 bir deger atfedilmektedir. Toplumumuzun hem kiiltiirel kodlarinda
hem de din anlayisinda kadina evi ¢ekip ¢evirme ve ¢ocuk yetistirme rolleri yiiklenmis
oldugundan kadin, ailenin temeli olarak goriilmektedir. Gruplarin kadin ve aile konusuna

verdikleri onem ilk olarak ¢ikardiklar1 6zel yaymlarda kendisini gostermektedir.

Yeni Asya grubu, Bizim Aile adiyla ¢ikardig1 dergiyi “Aylik Kadin Aile Dergisi”
olarak tanimlamis, kadini ailenin merkezine yerlestirmistir. Benzeri bir yaklasim Menzil
Cemaati’nde de goriilmektedir. Gruba ait olan Semerkand Aile, kadin vurgusuyla ailevi
konular1 okuyucusuna sunmaktadir. “Sevdiklerinize Solmayan Bir Giil” slogan1 ve kara-
kalem bir giil imgesiyle olusturulan imgelem okuyucuya Peygamberi bir sicaklik ulagtir-
may1 amaglamaktadir. Erenkdy Cemaati’nin 6nceden Altinoluk dergisinin eki olarak ¢i-
kan Sebnem, giiniimiizde web sitesi araciligiyla erisime sunulmaktadir. Sebnem, tiimiiyle
kadm odakhidir ve editér Omer Faruk Demiresik ile grubun lideri Osman Nuri Topbas
haricinde kadin yazarlardan olusan bir dergidir. Bir ¢iy tanesinden ismini alan dergi, bu-

lundugu déneme miitevazi bir katki saglamak maksadiyla bu ismi aldigin1 gostermekte,

257 Bryan S. Turner, “Din ve Cagdas Sosyolojik Teoriler”, ¢ev. Talip Demir, Strnak Universitesi Ilahivat
Fakiiltesi Dergisi, C. 6, S. 11, 2015, s. 209-210.
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okuyucusunu ulasiimasi gereken denize benzetmektedir.>*® Siileymancilik grubu, /nsan
ve Hayat adiyla dogrudan cinsiyet vurgusu yapmamakla birlikte dergide aile hayatina dair

konular1 iglemektedir.

Semerkand TV’de “Hanimlar Buyurun” ve “Saliha Hanimlar” adl1 programlar ta-
mamen kadin ve aile ile ilgili hususlar1 icermektedir. Kadin hakkinda en temel problem-
lerden biri, kadin ile erkege yiiklenen misyonun degismesidir. Bunu hem kadin ve erkek-
lerin hormonal dengesindeki bozukluklar hem de fitrata uygun yasanmamasi seklinde ele
almakta ve dolayisiyla fitrata uygun olmayan evliliklerin zuhur ettigini ifade etmektedir-
ler. Programda Osmanli’nin yikiminin ailenin yikimiyla gergeklestirildigi, tarihten 6rnek-
lerle ifade edilmektedir. Toplumun merkezine aile, ailenin merkezine kadin yerlestirilir-
ken, kadin, biyolojik anlamda hiicreye benzetilmektedir. Nasil ki kanserli bir hiicre tim
viicudu zamanla etkisi altina alirsa kadinin ahlakinin da benzer bir sekilde once aileyi
sonra da toplumu etkileyecegi ifade edilmektedir. Modern hayatta aslinda ceylan olmasi
gereken kadinin aslan postu giymek durumunda kaldig: belirtilerek kadin ve erkegin rol-
lerinin degistigine isaret edilmektedir.?>® Saliha Hanimlar isimli programda ise sahabe
neslinden olan kadinlarin hayatina deginilmekte, giiniimiiz kadinlarina onlarin musibet-

lere kars1 gostermis oldugu sabir ve sebattan drnekler verilmektedir.

Semerkand Radyo’da “Hasimi Sohbetler” isimli programin bir bdliimiinde mev-
cut seyhin oglu Seyyid Saki el-Hiiseyni kadin ve aile konusuna yer vermekte, modern
hayatin esitlik anlayisinin kadina ciddi bir esitsizlik getirdigini ifade etmektedir. Sohbette
kadmin bir meta gibi pazarlanip satildigini belirten el-Hiiseyni, kadinin rizkini erkegin
kargilamasinin vacip oldugunu, kadinin para kazanmanin pesine diismemesi gerektigini
sOylemektedir. Ona gore kadin ailede merkezi konumdadir ve bu nedenle geleneksel aile
yapist korunmalidir. Sembolik anlatima bagvurarak ailenin giile benzetildigi sohbette, di-
kenlerinin de onun varliginin bir geregi oldugu dile getirilmekte, artan bosanmalarin

oniine gegilmesi gerektigine vurgu yapilmaktadir.26°

Semerkand’in 2018 Eyliil sayisinda ¢ogu boliimii kadin yazarlar tarafindan ka-

leme alinan derginin “Kadinlara Mahsus Haller” bagliginin erkek bir yazar tarafindan ya-

258 https://www.sebnemdergisi.com/hakkimizda, (24.03.2019).
259 http://semerkandtv.com.tr/program-detayi/hanimlar-buyrun/9, (24.03.2019).
260 https://www.semerkandradyo.com.tr/dinle/arsiv, (24.03.2019).
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zilmasl, yine Semerkand Yayinlari’na ait Kadin ve Aile [Imihali’nin yazarinmn erkek ol-
masi dikkat gekmektedir.?%! Bu durum fikhi konularda hala erkeklerin sdz sahibi olduk-

larin1 ortaya koymaktadir.

Dini gruplar arasinda kadin ve aile konusunda dikkat edilen hususlardan biri dii-
giin merasimleridir. Topbas’in agiklamalarina gore “Miisliiman diiglini” Kur’an tilaveti,
salih kimselerin sohbeti ve duasi ile yapilmali, baska kiiltiirlerin Islam’a uymayan uygu-
lamalarindan uzak durulmalidir. Beyaz gelinlik ile beyaz kefen arasinda kiyas yapan Top-
bas’mn ifadelerinden hem kiiltiiriimiize sonradan entegre olan beyaz gelinligin benimsendigi
anlasilmakta hem de evliligin bir 6miir siirmesi gerektigi diislincesine ulasilmaktadir. Top-
lumda yayginlik kazanan bosanmalar da boylelikle elestirilmektedir. Bosanmalarin artisi,
manevi hayattaki noksanliklarla agiklanmaktadir. Sohbette kainat, umumi bir dershane ola-

rak tanimlanirken; insanin evlilik hayati, ilahi kudret sergisi seklinde ifade edilmektedir.2%?

Erenkdy Cemaati’nin haftalik cami sohbetlerinde zaman zaman kadin ve aile ko-
nularina yer verildigi goriilmektedir. Evlilikte ilk sartin sahih bir nikah oldugu ve maddi-
manevi anlamda denklik gerektirdigi Topbas’in bilhassa iizerinde durdugu konulardir.
Denklik konusunda Mevlana’dan 6rnek vererek sembolik bir anlatima bagvurmakta, ka-
din ve erkegi ayakkabi ciftine benzetip her ikisinin de kullanilabilmesi i¢in ayn1 6l¢iide
olmas1 gerektigini belirtmektedir. Toplumsal hayatta kadin ve erkegin konumuna ytikle-
nen anlam agisindan sdylenen su s6z kayda degerdir: “Bir erkegi terbiye edin, bir insan1
yetistirmis olursunuz. Bir kadini terbiye edin; bir aileyi hatta toplumun biiyiik bir bolii-
miinii yetistirmis olursunuz.” Sohbette kadina yiiklenilen anlami1 gdsteren bir bagka ifade
ise, “Her saliha kadin, erkek i¢cin mukaddes bir kalkandir. Kadin kendi basina ne giil olur

ne de diken; yetistirmesini bilirsen giil, tutmasini bilmezsen diken olur.” seklindedir.%3

Osman Nuri Topbas’in Geng dergisinde de yayinlanan bir yazisinda sunulan me-
deniyet tasavvurunun, kadin imgesi iizerinden, hem de bir Ingiliz kadin yazarm s6zleriyle
desteklendigi goriilmektedir. Lady Craven’den yapilan alintida kisaca Osmanli toplu-
munda bir erkegin boynu dahi vurulsa, fikih geregi kadinin haklarinin, miicevherlerinin

vs. kadina teslim edildigi vurgulanmaktadir.?

261 Bkz. Dilaver Selvi, Delil ve Ornekleriyle Kadin ve Aile [lmihali, istanbul: Semerkand Yayinlari, 2005.
262 https://www.youtube.com/watch?v=k-SysCvNpBQ&t=544s, (25.03.2019).

263 https://www.youtube.com/watch?v=k-SysCvNpBQ, (25.03.2019).

204 Topbas, Abide Sahsiyetleri ve Miiesseseleriyle Osmanli, s. 500-503.
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Kemal Kacar’in Terciiman gazetesi ile yaptig1 miilakatta kadin-erkek esitligi hak-
kinda ydneltilen bir soruya, her alanda esitligin oldugunu sdylemenin anlamsiz olacagi
seklinde cevap verdigi goriilmektedir. Aciklamada kadin ve erkegin ibadetlerde esit ol-
dugu fakat mirasta durumun degistigi belirtilmektedir. Zira ona gore kadini veya kiz1 da-
ima babasi, kocasi, agabeyi himaye etmektedir. Burada erkek, iiretici olarak konumlan-
dirilirken kadinin tiikketici oldugu vurgulanmakta, eline gecen serveti cargur edecegi ifade
edilmektedir. Kadinin ¢aligmasi konusunda ise eger basini ortiiyorsa hi¢bir maninin ol-
madigini sdylemektedir. Erkegin oldugu ortamda calismasi ise edebini muhafaza etme-

sine baglanmaktadir.?%

Siileymancilik’ta dikkat ¢eken bir husus gruba mensup kisilerin ¢ekmis oldugu
virdlerde kadin-erkek ayriminin yapilmasidir. Grup iginde “Evrad-1 serif” olarak adlan-
dirllan ve Kur’an-1 Kerim’deki baz1 ayetlerden, Hz. Peygamber’in dualarindan ve ona
yapilan salatii selamlar ile bazi Islam biiyiiklerinin dualarindan olusan virdin kadinlar ta-
rafindan okunmasina izin verilmemektedir. Evrad-1 serif, grubun i¢cinde manevi egitimi
en iist seviyede olan kisiler tarafindan okunmaktadir ve kadinlara ait ileri seviyelerdeki

kurslarda bu virdi miisaadeli yash grup iiyeleri okumaktadir.?¢

C) SUNUM BiCiIMLERI

1) Vaaz

Dini gruplarin olusum yillarina bakildiginda insanlara cogunlukla sohbet halkalar
veya vaaz yoluyla ulagtiklar1 goriilmektedir. Ancak her grup, icinde bulundugu ¢evrenin
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik kosullarina gore degisen hedef kitlelere sahiptir ve farkli

iceriklerle hitap etmektedir.

Sohbet ve vaazlarda konu genellikle sembolik anlati ve 6rnekler ile desteklenmek-

tedir. Kissalarin ¢ok kullanilmasi ve sembolik anlatimin tercih edilmesi, bu tiir anlatilarin

265 https://gerceksuleymanhilmitunahan.blogspot.com/2015/04/merhum-kemal-kacar-ile-tercuman-gaze-
tesinin-yaptigi-mulakat-akademi-dergisi-mehmet-fahri-sertkaya-suleyman-hilmi-tunahan-suleymanci-
lar-cemaati-humeyni-musluman-degildi-flort-etmek-haramdir-said-i-nursi-mesrutiyet-abdulhamid-
han-nazli-ilicak-.html?fbc-
lid=IwAR1rU9y8f5SVR7r N1zSCdcE192XNxZNLS8IrkJKAvOykv7Mm2wbledJerJl, (25.03.2019).

266 Cakmak, Siileymancilik Cemaatinde Dini Egitim Metotlari, s. 37.
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kesf ve ilhama kap1 aralamasindan ve yorum ¢esitliligine imkan vermesinden kaynaklan-
maktadir. Ge¢misten hareketle yapilan bu anlatilar, dini gruplarin bir sosyal hareket ola-
rak gilindelik yasami, ge¢gmiste yaganmis olani yeniden tesis ederek insa etmeyi amagla-
diklarmm géstermektedir.??” Dini gruplarin hedefledigi “Islami toplum tasarimi”nda, “Me-
dine So6zlesmesi gelecegin sivil toplumunun temeli” olarak alinmakta; Saribay’in ifade-
siyle “Medine Sozlesmesi, efsanevi bir gegmisi; sivil toplum ise iitopik bir gelecegi sem-
bolize etmektedir.”?% Dolayisiyla dini gruplarin kiiltiirel melezligi toplum tasarimlarinda
da kendini gostermektedir. Bu bakis acist1 iizerine gelistirilen soylem ise giindelik yasama
dair konular1 duygulara hitap ederek ele almakta, kiiltiirel bir popiilizme bagvurmaktadir.
Saribay, dini hareketlerin mitik ge¢mis ile iitopik gelecegi bir araya getirip dini renge
biiriidiikleri bu yénelisi “Islami popiilizm” seklinde ifade etmektedir.?%® Bahsedilen ka-
rakteriyle dini gruplar popiiler kiiltiire ait dili benimsemekte, duygularda asiriliga bagvur-

maktadirlar.

Inceleme gruplarimizdan biri olan Erenkdy Cemaati’ne baktigimizda hukuk tah-
sili gormiis bir kurucu lidere sahip oldugu goriilmektedir. Hukuk egitimi sonrast mesle-
gine devam etmek yerine ticaret alaninda ¢alisarak ge¢imini siirdiiren Mahmud Sami Ra-
mazanoglu, boylelikle farkli diizeydeki insanlara hitap edebilme olanagina sahip olmus,

sohbet halkasinda ise genellikle ticaret ve ilim ehlinden kimseler bulunmugtur.?’°

Musa Topbas, sohbeti, Hz. Peygamber’in Suffe’de sahabeyi egitme metodu olarak
icra ettigini belirtmis; kendisi de her firsatta insanlarla sohbette bulunmayi ilke edinmistir.

“Gonlii Allah’a vermek’ onun lisaninda sohbetin bir sonucu olarak ifade bulmaktadir.?”!

Osman Nuri Topbas, Uskiidar Cilehane Camii’nde vaaz ve sohbet gelenegini siir-
diirmektedir. Topbas, vaazlarinda hem dini hem de giincel konulara deginmektedir. Or-
negin Suriye’de savasin oldugu siire zarfinda yapmis oldugu bir sohbette “Hagli seferi
devam ediyor” seklindeki retorigi,?’? gegmis ile simdiki zamani bir araya getirmektedir.

Hagl1 seferi seklindeki kodlama, diigmanin ge¢gmisten bugiine tek bir kaynaktan ¢iktigini

267 Saribay, Postmodernite Sivil Toplum ve Islam, s. 235.

268 Saribay, Postmodernite Sivil Toplum ve Islam, s. 234.

269 Saribay, Postmodernite Sivil Toplum ve Islam, s. 231.

270 http://www.islamveihsan.com/mahmud-sami-ramazanoglu-kimdir.html, (09.04.2019).
271 http://www.islamveihsan.com/musa-topbas-kimdir.html, (09.04.2019).

272 https://www.instagram.com/p/Be-hdjShRH6/?taken-by=islamveihsan, (09.04.2019).
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gostermektedir. Bdylece mevcut savasin nedeninin Islam diismanligi oldugu vurgusunu

yaparak hedef kitlesini tek bir duygu etrafinda birlestirmektedir.

Menzil Cemaati’nin propaganda metodunda vaaz ve sohbetlere pek yer verilme-
mektedir. Grubun sabik lideri Muhammed Rasid Erol’un hayatin1 anlatan TV progranu
Menzil’de Bir Sultan’da liderin vaaz etmek ve hutbe okumak yerine istikametiyle 6rnek
oldugu aktarilmaktadir. Erol’un ¢ok az sohbet ettigi, tercihinin genellikle siikiit etmek
yoniinde oldugu, gerektiginde olaylar veya sorular lizerine agiklamalarda bulundugu ifade
edilmektedir. Grubun 6ne ¢ikan terbiye metodunun, vaaz veya sohbet degil, miirsidin mii-
ridine nazar1 (bakisi) oldugu goriilmektedir. Siralanan 6zelliklere bakildiginda irsadda
Peygamberi bir metod (yasayarak aktarma) benimsendigi ifade edilirken, hal ve tavirla-

riyla sahabevari bir hayat yasanildigi vurgulanmaktadir. 272

Nur Cemaati kendine 6zgii bir Namaz Tesbihati’na, Menzil Cemaati zikir halka-
sina sahipken Erenkdy Cemaati’nin cemaate 6zgii bir duasi ya da ritiieli bulunmamakta-

drr.

2) Soru - Cevap

Soru-cevap teknigi asirlar boyunca kullanilan en etkili iletisim tekniklerinden bi-
ridir. Dini gruplar da gerek grup ici sohbetlerinde gerekse yaptiklari yayinlarda sik sik bu

yonteme basvurmaktadirlar.

Soru-cevap teknigine bagvuran gruplarin baginda Yeni Asya gelmektedir. Yeni
Asya gazetesinin internet sitesinde bulunan Sorularla Said Nursi baglantisi, ziyaretciyi
bagka bir siteye yonlendirmekte ve grupla ilgili bilgiler bu yontemle hedef kitleye sunul-
maktadir. Sorular genellikle gruba disaridan bakan bir kimsenin yoneltecegi igerikte olup
cevaplar risalelerden yapilmig alintilardan olugsmaktadir. Dolayisiyla sorularin cevabini
bizzat Said Nursi vermektedir. “Muhakkak ki mii’'minler kardestir” ayetini grubun sinir-
lar1 olarak belirleyen Said Nursi, kendilerini “her asirda ii¢ yiiz elli milyon” olan bir ce-
miyetin efradi olarak gérmektedir. Bu bakis agisi lizerine kendilerini, toplumun emniyet

ve asayisinin muhafizlar1 seklinde tanimlamaktadirlar.2’*

273 http://semerkandtv.com.tr/program-detayi/menzil-de-bir-sultan/7, (25.03.2019).
274 http://www.sorularlasaidnursi.com/risale-i-nurun-meslegi-hedefi-ve-programi-nedir/, (25.03.2019).
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“Nur talebelerinin belli sahislar1 6ne ¢ikararak hizmeti sahislara bina etmesi miim-
kiin mii?” sorusuna karsilik Said Nursi, cemaatin bir lider etrafinda toplanan bir grup ol-
mamas1 gerektigini ifade etmistir. O, cemaati “belli amaglar ve hedefler etrafinda bir
araya gelen hizmet erlerinin beraberligi” seklinde tanimlamaktadir. Hizmetten kast1 ise
iman ve Kur’an yolunda c¢alismaktir ve ona gore bu, Nur talebelerinin “Risale-i Nurlar1

nesrederek muhtaglara ulastirmak ve okunmasina ¢alismak” seklinde gergeklesir.?’

Erkam Yaymlari’ndan ¢ikan Mevidna Ikliminde Genglerle 12 Soru- Cevap, soru-
cevap metoduyla olusturulmus bir kitaptir. www.islamveihsan.com internet sitesinde
“Sorularla Islam” bagh@ altinda itikadi ve fikhi konularla ilgili sorular yoneltilmekte,
sorularin cevaplar1 yazili veya video eklentisiyle ziyaretciye iletilmektedir. Lider Osman

Nuri Topbag’in yani sira gruptaki bagka isimler tarafindan sorular yanitlanmaktadir.

Soru-cevap teknigi ile kimi zaman okuyucuya doniik sorularla dergi yayimlarinda
da karsilagilmaktadir. Siklarinda bir kavram ya da sahis barindiran sorular araciligiyla
okuyucunun meraki cezbedilmekte, belli bir diisiinme ¢abasi sonunda bilgiye ulasma
keyfi bu yontemle okuyucuya verilmekte ve dergi ile okuyucu diyalog igerisinde tutul-

maktadir.27°

3) Dramatizasyon

Walter Lippmann, I. Diinya Savasi sonrasi savasta kullanilan propaganda teknik-
lerini incelerken belli diisiinceye sahip kitlelerin davranislarint agiklamak amaciyla “ste-
reotype” kavramini kullanmistir. “Stereotype”, hareket tarzimizi belirleyen davranislar;
belli olaylara bakisimizi, yiikleyecegimiz anlami belirleyen kalip yargilardir.?’”” Dolayi-
styla farkli dini gruplara mensup kisilerin belli bir olguyu grup olarak farkli sekillerde
algilamalarinin nedeninin, zihinlerinde kodlanmis olan kalip yargilar oldugu sdylenebi-
lir.2’8 Dogu-Bati, Osmanli-Hagli, Musa-Firavun gibi ayrimlarin yapilmasindaki maksat,
hedef kitlenin dikkatini ¢cekerek mesajin etkisini arttirmaktir. Aksi takdirde “Ortada bir
diisman kalmayinca, dgretenler de 6grenenler de menzilde uykuya dalar” ve bu grup bi-

lincinin de zayiflamasina neden olur.?”

275 http://www.sorularlasaidnursi.com/hizmette-istikamet/, (25.03.2019).

276 Semerkand Aile, S. 156, Eyliil 2018, s. 10-11.

277 Walter Lippmann, Public Opinion, s. 15’ten aktaran: Bektas, Kamuoyu, Iletisim ve Demokrasi, s. 31.
278 Bektas, Kamuoyu, Iletisim ve Demokrasi, s. 31.

279 Mill, Ozgiirliik Uzerine, s. 85.
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Propaganda teknikleri konusunda his uyandirma basligi altinda incelenen korkuya
basvurma ve giinah kegisi belirleme ile sucluluk hissi, dini gruplarin en sik kullandig1
dramatizasyon bi¢imleridir. Propagandanin bu bi¢imine ise daha ¢ok sohbet, vaaz gibi
duygularin hizli bir sekilde aktif hale getirilebildigi sunum yontemlerinde rastlanmakta-
dir. Bu yontemi popiiler hatipler daha siyasi bir jargon kullanarak uygularken; inceledi-
gimiz gruplarin liderleri, dini kaynaklarin (Kur’an ve siinnet) orneklerle somutlastirma
yontemini benimsemektedir. Gegmiste yasamis milletlerden 6rnekler veren ya da giinii-
miizdeki kimi toplumlarin olumsuz 6zelliklerini 6n plana ¢ikaran anlatimlar, diisman kar-

sisinda birlik ve beraberlik igerisinde olmaya olanak tanimaktadir.

Haftalik sohbet ve vaazlar araciligiyla grup tiyelerine ulasan Erenkdy Cemaati li-
deri Osman Nuri Topbas, Youtube kanalinda yayinlanan “Ger¢ek Mii’min Alti Korku
I¢indedir” baslikli sohbetinde sugluluk hissi yoluyla belli davranis kaliplarini grup iiyele-
rine aktarmaktadir. Imanin son nefeste Allah tarafindan alinmasi, her seyin melekler ta-
rafindan yaziliyor olmasi, seytanin insanin amellerini bosa ¢ikarmasi, insanin gaflet ige-
risindeyken Azrail ile karsilasmasi, diinyaliklar ile magrur olup ahiretten gafil kalma, ¢o-
luk ¢ocuga olan bagliligin Allah’a olan baghliktan 6nce gelmesi gibi korkularla kitle salih
amele tesvik edilmekte; bu meyanda salihlerle oturup kalkmak fazilet, onlara uymak farz

olarak agiklanmaktadir.?8°

Topbas’in “Nefs Giiglendik¢e Firavunlasir” baslikli sohbeti benzer bir his uyan-
dirma metodudur. Burada his uyandirmanin giinah keg¢isi belirleme metoduyla yapilmasi,
hangi tiir “stereotype”ten sakinmak gerektigini ifade etmektedir. Sohbette Kur’an’daki
farzlar zahiri (namaz, orug, zekat, hac gibi ibadetler) ve batini (tefekkiir, merhamet, co-
mertlik gibi davranislar) seklinde siniflandirilirken, merhamet 6ne ¢ikarilip hizmet anlami
yiiklenerek “stereotype”lestirilmektedir. Topbas’a gore arinmis bir ruh daima hizmet arar.
Dolayistyla Kur’ani merhamet kavramina yiiklenen hizmet anlayisi, grup iiyelerinin be-

nimsemesi istenilen “stereotype”’e doniisiir.

Yeni Asya grubunun kullandig1 Deccalizm ve Siifyanizm kavramlar: da birer ste-
reotype Ornegidir. Grubun Avrupa’ya acgilan yiiziinde adeta bir sdzcli konumunda olan

Ali Fersadoglu deccalizmi, “biitiin sekiiler/dinsiz izmlerin, batil ve sapitmis dinsiz felsefi

280 hitps://www.youtube.com/watch?v=qlwVknwYd1s&t=365s, (25.03.2019).
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akimlarin birlesmesinden hasil olan dehsetli bir cereyan” seklinde ifade etmektedir. Siif-

yanizm ise tam bir imansizlik, manevi olana karsitlik hali olarak tanimlanmaktadir.?8!

4) Kiyafet ve Tuvalet

Kiiltiir, bir seyler grubu (kitaplar, TV programlar1 vs.) degil de bir uygulamalar
grubu olarak ele alindiginda, “anlamin verilip alinmasi” siireci olarak ifade edilebilir. Do-
layisiyla kiiltiir sadece kavramlar1 ve fikirleri degil; duygular1 ve bagliliklar1 da temsil
etmektedir. Bir mesaj, resmi bir ileti seklinde kasitli olarak ifade edilmese de bireyler

arasinda bir anlam iiretimi ve iletimini miimkiin kilmaktadir.2?

Her tiirden anlam iiretme ve iletme bigimleri “dil” paydasinda ifade edilebilir.
Cilinkii diller “temsil sistemleridirler”. Viicut dilinin jest-mimikleri gibi, moda endiistrisi-
nin giysi unsuru “bir sey soylemek” i¢in anlamin aktarildig: araglar ya da sembollerdir.?3?

Dolayisiyla “Giyim kisinin hangi dili kimlere karsi sundugu ile yakindan alakalidir.”?84

Dini gruplar, dinin emrettigi ortlinme bi¢iminin yani sira kimliklerini ortaya ko-
yarak digerlerinden ayrismalarini saglayan bir giyim tarzi ortaya koymaktadirlar. Ali
Ozek’in Mahmud Ustaosmanoglu ile bu konuyla ilgili gergeklestirdigi diyalog dnemlidir.
Ozek’in “Medrese tahsili gérmiis bir insansimiz. Sakali, garsafi, salvari, sarig1 Islam’in
esasindan sayip miiritlere bunlari mecbur etmenin dinde bir yeri olmadigini biliyorsunuz.
Bunun sebebini agiklar misiniz?” sorusuna Ustaosmanoglu’nun verdigi cevap “Bu tarikat
ehlinin bize baglhiligini imtihan etmek i¢in koydugumuz bir 6l¢iidiir. Yani bizim tarikatin
alamet-i farikasidir. Adam sakal birakiyorsa, sarik takiyorsa, salvar giyiyorsa, kadin da
carsaf giyiyorsa, demek ki bize baglidir. Bunu yapmak kolay degil. Bu bir baglilik 6l¢ii-
siidiir. Islam’a da aykir1 degildir.” seklinde olmustur. Ozek’in Ebu Cehil’in de sakali
vardi, siinnet bu demek degildir tarzindaki spekiilatif yorumlarina karst Ustaosma-
noglu’nun “Bagka tiirlii bu insanlar1 bir arada tutmak miimkiin olmaz” cevabi ise grupla-
rin sembolleri, liyelerinin bir aradaligin1 saglamak maksadiyla da kullandiklar1 seklinde

yorumlanabilir,??

281 http://www.yeniasya.com.tr/video/deccalizm-ve-sufyanizm-nedir 467025, (25.03.2019).

282 Stuart Hall, Temsil: Kiiltiirel Temsiller ve Anlamlandirma Uygulamalari, ¢ev. 1dil Diindar, Istanbul:
Pinhan Yaymeilik, 2017, s. 9.

283 Hall, Temsil: Kiiltiirel Temsiller ve Anlamlandirma Uygulamalari, s. 12.

28% Fatma Barbarosoglu, fmaj ve Takva, 14. Baski, Istanbul: Profil Kitap, 2018, s. 117.

285 Yildirim, Medreseden Universite'ye Ali Ozek, s. 278-279.
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Tiirkiye’de popiiler olduklar1 1990’larda Siileymancilik’ta kadinlarin basortiistini
baglama bigimleri ve erkeklerin sakal yerine biyik birakmay1 tercih etmeleri ayirt edici
bir ozelliktir. Gilinlimiizde bu sekilsel tutum devam ettirilse de 6zellikle hanimlarda sal
baglamanin yayginlagmasiyla bilinen bagortiisii baglama seklinin goriiniirliigiiniin azal-
dig1 gozlenmektedir. Grup iiyelerinin Arif Ahmet Denizolgun’un cenaze toreninde takmig
oldugu mavi takkenin o donem haberlere konu oldugu goriilmektedir.?%® Burada grup
iiyelerinin mavi takke araciligiyla Siileyman Hilmi Tunahan’in liderliginde bir arada ol-
duklarina isaret ettikleri sdylenebilir. Zira dini grup liderlerinin cenaze torenleri, kamu-
nun ilgisini ¢eken faaliyetler oldugu icin cenaze aracilifiyla grup kimligi de 6n plana

cikarilmaktadir.

Menzil Cemaati {iyelerine bakildiginda kilik kiyafet konusunda farkliliklarin ol-
dugu goze ¢arpmaktadir. Seyh ve ailesi erkeklerde sarik, clibbe; kadinlarda carsaf sek-
linde olan geleneksel tarikat anlayisin1 devam ettirirken miiritlerde heterojen bir durum
s0z konusudur. Grup tiyeleriyle ilgili benzeri tutum Erenkdy Cemaati’nde de gbzlenmek-
tedir. Ancak bu grupta liderin giyimi daha moderndir. Topbas yakasiz beyaz gomlek gi-

yinmeyi tercih etmekte, baginda da sarik yerine takke bulunmaktadir.

5) Ticari Satis

Bir dini grubun kurumsal bir kimlige biirlinmesi, sirketleserek piyasaya acilmasi
ve bir is jargonuna ve imajina sahip olmasi kiiltiir bozumu olarak ifade edilir. Yapilan
satiglarda amag ticari kardan ziyade “kiiltiirel hisseleri’ni artirmaktir.?®” Bilhassa “Alt
kiiltiir isaretlerinin (giysi, miizik, vb.) kitlesel iiretim {iriinlerine doniismesi” kiiltlir bozu-
munun ticaret sahasindaki bigimidir.?®® Dini gruplar, habituslar1 dogrultusunda belli bir

bicimde yasamay1, belli gidalar1 ve markalar tikketmeyi liyelerine salik vermektedir.

Siileymancilik’in tiiketim konusunda en ¢ok dikkat ettigi konulardan biri, tavuk
yetistirme ve kesme usulleridir. Diger markalarin tavuk yetistiriciliginde grup iiyelerine
giiven vermemesinden dolay1 grup, Akdeniz Toros ismiyle bir sirket kurmus, kendi ku-

ruluslarinda da buradan iiretilen sarkiiteri tirlinlerinin tiikketimini saglamistir. Grup iiyeleri

286 http://www.gazetevatan.com/mavi-takkenin-sirri-cozuldu-984916-gundem/, (25.03.2019).
7 Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 92.
288 Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, s. 87.
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cesitli bayilikler yoluyla iilkemizin hemen her sehrinde bu {iriinlere erisim imkani bul-

makta, Akdeniz Toros disindaki markalar: tercih etmemektedir.

Yedikita’da siklikla vurgulanan tarihi aligkanliklardan bazilariin grup igerisinde
kiiltiir bozumuna ugradig1 goriilmektedir. Grup gilinlimiizde gencler arasinda hakim ye-
mek kiiltiirtine dontigen fast food kiiltiiriinii benimsemis olup, “Biz sizin bildiginiz pilic-
lerden degiliz-%100 Yerli” sloganiyla Arden FC adinda bir fast food zincirini ortaya ¢i-
karmigtir. Arden, grubun Alihan Kurig’ten dnceki lideri Arif Denizolgun’un isim ve soy
isminin ilk harflerinden olusmaktadir. Yani grubun, lider ismi iizerinden markalagmaya
gittigi goriilmektedir. Zincirin subelerinin bir AVM’de agilmasi, grubun avm kiiltiiriine
adaptasyonunu ortaya koymaktadir. Ancak kurulusun sitesinde “Neden icap Ettik” gibi
ifadelerle grubun dil iizerinden veya kullandig1 dini igerikli grafiklerle geleneksel kimli-
gini siirdiirdiigii goriilmektedir. Bogazhisar ve Isabet Okullari’nin yemek saatlerinde veya
ogrencileri 6diillendirmelerinde Arden FC ile is birligi yapilmaktadir. Bu birliktelik sos-
yal medya hesaplarinda paylasilmakta, boylece grup sahip oldugu markalarin reklamini

yapmaktadir.?®

ETINE DE KEFILiZ, LEZZETINE DE...

R e e HO‘QIQLI
POMAZOANLAR

Akdeniz Toros dayetistirdid
OzelSos

KURU~

YOLUMDA .
@ =

S~

Fast food zincirinin haricinde Arden adiyla Tiirkiye nin ¢ogu sehrinde bir de sii-
permarketler zinciri bulunmaktadir. “Benim Marketim” sloganiyla sirket, miisteriye aidi-
yet hissi agilamakta; miisteri anlayisini, “miisteriden ziyada bizden biri” olarak ifade ede-
rek biraderlik teknigini kullanmaktadir. Grubun siipermarket zinciri olusturmasinin teme-

linde saglikli ve helal gida anlayis1 bulunmakta, kaliteli {iriinleri en uygun fiyata satmak

289 hitps://twitter.com/bogazhisar/status/847815869665341440, (25.03.2019).
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amaglanmaktadir.?*® Fakat iiriin agisindan Akdeniz Toros disinda bir markalasmaya gi-
dilmedigi goriilmektedir. Ik subesi 2002 yilinda Istanbul-Cengelkdy’de agilan marketin
yogunluklu olarak Istanbul olmak iizere, Kiitahya, Ankara, Kocaeli, Konya illerinde de

subeleri bulunmaktadir.?°!

Ticari satis hususunda Menzil Cemaati’nin kendine 6zgii bir hizmet anlayis1 s6z
konusudur. Menzil Kéyili’nde bulunan market ve pastane, seyhi ziyaret maksadiyla gelen
miiridlerin hizmet mekan1 olmaktadir. Buralarda calismak goniilliilik esasina dayan-
makta olup miiridler karsilik beklemeden gelenlere hizmet etmekte, bunu da nefs egitimi
bilinciyle gerceklestirmektedirler. Buralarda hizmette bulunmus olmak, iiyeler arasinda

bir meziyet olarak telakki edilmektedir.

Menzil Cemaati’ne ait olan Nakis Gida’nin ismini Naksibendilik’ten gelen “nak-
setme” eyleminden aldig1 sdylenebilir. “Tiirkiye’nin Yeni Toptan Gidacis1” sloganiyla
piyasada kendisine yer edinen sirketin adresi Istanbul-Tuzla olarak géziikmektedir. Fakat
sirket subeler acarak yayilmak yerine dergahlar vasitasiyla satiglarin1 grup iiyeleri ara-
sinda gergeklestirmektedir. Nakis Gida altinda sirkete ait pek ¢ok gida markasi bulun-

maktadir.2%2

Menzil Cemaati yukaridaki faaliyetlerinin yan1 sira ingaat sektoriinde de bulun-
maktadir. istanbul’da Semerkand Konutlar1, Adiyaman’da Buhara Evleri grubun bilinen
projeleridir. Semerkand Konutlar site seklinde olup grup iiyelerinin benimsedikleri ya-
sam bi¢imini yasamalarini saglamak amaciyla insa edilmektedir.?® Buhara Evleri ise “bir
ziyaret kdy projesi” olarak telakki edilmektedir. Evlerin katilim katalogundaki agiklama-
lardan Menzil’i ziyaret eden grup iiyelerine VIP kalacak yer imkan1 saglandig1 anlasil-
maktadir. Yapinin igerisinde market, giyim magazalari, kres, konferans salonu, mescit,
doktor odasi, termal havuz, ylizme havuzu gibi her ihtiyaca cevap veren boliimler bulun-

maktadir.2

290 https://ardenmarket.com.tr/kurumsal/hakkimizda/, (25.03.2019).

21 hitps://ardenmarket.com.tr/magazalarimiz/, (25.03.2019).

292 http://nakisgida.com/media/NakisKatalog/NakisKatalog.html, (25.03.2019).
293 http://g8insaat.com.tr/DuyuruDetay.aspx?DuyurulD=4, (25.03.2019).

294 http://www.buharaevleri.com/katalog.pdf, (25.03.2019).
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Bunlar diginda her dini grup kendi yayin faaliyetlerini gerg¢eklestirmekte ve bun-
larla ilgili reelde iletisim noktalari, internette ise online satig araciligiyla ticari faaliyetle-

rini gergeklestirmektedir.

6) Etkinlikler

Arastirma konumuz olan dini gruplar, arka planda aslinda birer sosyal grup olma-
larindan dolay1 varliklarin1 devam ettirmek i¢in birtakim etkinliklere, ritiiellere ihtiyag
duymaktadirlar. Bu faaliyetler hem grup i¢inde {iyelerin bir aradaligini saglayip iliskileri
giiclendirirken hem de grup disindaki insanlarin dikkatini ¢ekmeyi amaglamaktadir. Bu
nedenle senlikler, yarigmalar, kermesler, tiyatrolar diizenlenmekte, bunlarin satigindan bir

yandan sermaye edinilirken diger yandan da grubun reklami yapilmaktadir.

Siileymancilik, grup iiyeleri ile iletisimini zaman zaman yaptig1 cesitli yarisma-
larla pekistirmektedir. Grup, /nsan ve Hayat dergisinin diizenlemis oldugu Raptiye Fikra
Yarigmasi ile her yastan okuyucusunu sosyal mesajlar veren fikralar yazmaya cagirmis;
ilk li¢ kisiye 6diil verilecegini, en giizel fikralarin da derginin Raptiye kdsesinde yayinla-
nacagini duyurmustur. Etkinligin grup i¢i liyelerle sinirlandirilmadigi, ¢ok daha fazla ki-

siye ulagabilmesi amaciyla www.etkinlik.com.tr sitesine eklendigi gortilmektedir.?

Yeni Asya grubu, diizenli olarak Risale-i Nur Kongresi ve Risale-i Nur Genglik
Soleni icra etmektedir. Kongre Nur talebeleri arasinda diizenlenmekte, kongrenin ardin-
dan paneller yapilarak kamuoyuna kongrede goriisiilen konular aktarilmaktadir. Panel so-
nunda ise indirimli fiyatlarla gruba ait kitaplarin satig1 yapilmakta, imza giinii diizenlene-
rek yazar-okur bulusmasi saglanmaktadir.?® Genglik s6leni ise Risale-i Nur tizerine dii-
zenlenen bilgi yarigmalari ile interaktif bir sekilde gergeklestirilmekte, yarigmalarin ka-
zananlarina cesitli odiiller verilmektedir. Bu da grup igi iletisimi canli tutmakta, yeni ne-
sillerin Risale-i Nur ile iliskisinin devam etmesini saglamaktadir. Genglik kongresinin
iceriginde sosyo-politik muhteva dikkat ¢ekmektedir. Ornegin 2011 yilinda diizenlenen
Genglik Kongresi’nin temas1 “Ittihad-1 islam” olarak secilmis, iman, egitim, kiiltiir-sanat

konularinin yant sira hiirriyet ve adalet, siyaset, iktisat, milliyet¢ilik, toplumsal kurumlar

295 https://www.etkinlik.com.tr/raptiye-fikra-yarismasi-9035, (25.03.2019).
296 http://www.yeniasya.com.tr/gundem/13-risale-i-nur-kongresi-bugun-basliyor 456984, (25.03.2019).
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gibi ¢alisma alanlar1 belirlenmistir.?®’ Kongrelere katilan gengler “Geng Saidler”, “Mu-

habbet Fedaileri” seklinde adlandirilarak gruba aidiyetleri pekistirilmektedir.?®

™S m GOLENEXSEL EKMEKSIZ YASARIM,HURRIYETSIZ YASAYAMAM

' Risale-i Nur
Gengclik Soleni

J—. v — — . .“b?
bulusuwy HURADAM
Fotograf 18: Risale-i Nur Genglik Soleni afisi (iistte) 57 : ] “]5‘“ I/\/J\ \G\P S l =

Fotograf 19: Hiir Adam film afisi (yanda)

TdFEZAFLM

Kongre i¢eriginde, Bediiizzaman Tiyatrosu adiyla tiyatro etkinligi de bulunmak-
tadir. Daha 6nce Hiir Adam ismiyle beyaz perdeye taginan Said Nursi’nin hayatinin tiyat-
roda da gdsterime sokuldugu, Risale-i Nur Kiilliyati’yla birlikte Said Nursi’nin otoritesi-

nin de stirdiiriildiigi goriilmektedir.

tiyatro
kull iye N

Fotograf 20: Tiyatro Kiilliyen logosu

Erenkdy Cemaati, Baglarbas1 Kiiltiir Merkezi’nde oynanan Ziyafet Sofrasi, En
Biiyiik Haber, K&priiden Once Son Cikis gibi oyunlarm www.islamveihsan.com web si-
tesinden duyurusunu yapmakta, tiyatro araciligiyla hedef kitlesine ulasmaktadir.>*®* Oyun
biletleri https://www.biletiva.com/TTYATRO KULLIYEN adresinden satiga sunulmakta

olup grup, grup disindaki kimselere de ulasma imkani bulmaktadir.

27 http://www.yeniasya.com.tr/kultur-sanat/risale-i-nur-genclik-soleni-basliyor 102227, (25.03.2019).

298 http://www.yeniasya.com.tr/gundem/genc-muhabbet-fedaileri-solende-bulustu_398822, (25.03.2019).
299 http://www.islamveihsan.com/uskudarda-uc-oyun-sahnede.html, (25.03.2019).
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tiyatro
killiyen

WALIOEE S SN
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Vorcte- Osman Dogan | J,ora,= : Ayse Sahinboy | A% 1 Al Bryikls

@ wwwtiyatrokuliyen com @O@ tiyatrokulliyen @ lietisim 0553 545 4353

Fotograf 21: Ziyafet Sofrasit oyunu afisi Fotograf 22: Son Cikis oyunu ﬁ;i

Erenkdy Cemaati, bir propaganda teknigi olarak sempozyumlar da diizenlemek-
tedir. Uskiidar Belediyesi ile is birligi halinde gerceklestirilen Hiidayi Sempozyumu’nun
yani sira Uluslararast Imam-1 Rabbani, Uluslararas1 Bahaeddin Naksibend ve Naksiben-

dilik Sempozyumu gibi kiiltiirel faaliyetlerde bulundugu goriilmektedir.3

Vakif kendisinin diizenledigi sempozyumlarin yani sira bagka kuruluslar tarafin-
dan diizenlenen sempozyumlara da dikkat ¢ekmekte, web sitesinde duyurusunu yayinla-
maktadir. Grubun dikkat ¢ektigi konular arasinda iman da 6nemli bir yer tuttugu igin
Ekim 2018°de diizenlenen Uluslararas: imam Maturidi Calistay1 hedef kitleye duyurulan

calismalardan biridir.>"!.

Menzil Cemaati, kurumsal kimligini faaliyet gosterdigi etkinlik alanlarinda da
stirdiirmektedir. Ser Organizasyon adi altinda sanat gosterilerinde bulunan grup, gelene-
gin “asli unsurlara bagh olarak 6ziinii muhafaza edip evrensel bir deger haline ge-
tirme”’yi amaclamaktadir. Bu nedenle misyonunu “unutulmaya yiiz tutan kiiltiirel deger-
lerimizin korunup en dogal haliyle yeniden Hak adina halkimizla bulusturulmasi” sek-

linde belirlemistir. 02

300 http://www.islamveihsan.com/naksibendilik-sempozyumu.html,  http://www.naksibendiliksempoz-
yumu.org, (25.03.2019).

301 http://www.islamveihsan.com/imam-maturidi-calistayi-duzenlenecek.html, (25.03.2019).

302 http://serorganizasyon.com/index#features, (25.03.2019).
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Fotograf 23: Ser Organizasyon 'un logosu.

Ser Organizasyon’un etkinlikleri incelendiginde Erenkdy Cemaati gibi 6zellikle
tiyatroya egildigi goriilmektedir. Dini gruplarin tiyatroya bu denli egilmesinin altinda Ga-
damer’in oyun ve sembol i¢in ifade ettigi “kendimizin yeniden taninmasi imkanini sunu-
yor olugu” bulunabilir.?®> Oyunlarin konusu ve igerigi, grubun din anlayisini agik bir se-
kilde yansitmaktadir. Yapilan hatalardan donmeyi, sik sik tovbe edilmesi gerektigini vur-
gulayan ve bu nedenle bir miirsid eliyle tovbe etmeyi esas ilkelerinden biri olarak ifade
eden grup, “Oziir Dilerim”, “Keske Yapmasaydim” ve “Ben Kabul Ettim” adli oyunlar
ile bu diisturunu ortaya koymaktadir.’** Bu oyunlar, igerik agisindan 6zellikle 1990’1arda
halk arasinda alkol ve kumar gibi kétii aliskanliklarini terk etmek isteyen insanlarin ugrak
yeri olmastyla meshur olan Menzil hakkinda toplumda yaygin olan kanaati gostermekte-
dir. Ayrica oyunlarin isimleri, grubun jargonunu da yansitmaktadir. Zira isimlerde gegen

ifadeler ayn1 zamanda miirsid ile yapilan tevbe adabina ait s6zlerdir.3%

Grup, sanatsal faaliyetlerde tiyatro haricinde orta oyunu, Hacivat ve Karagdz,
Nasreddin Hoca gibi geleneksel sanatlar1 devam ettirmektedir. S6zIii anlatimin egemen
oldugu muhabbet gecelerinde kum sanati, Katkas oyunlar1 gibi etkinliklerle hedef kitleye
gorsel igerik de sunarak farkli anlati tarzlarimi kullanmaktadir. Grubun Kardan Adam,
Catpat Profesor gibi ¢ocuklara hitap eden oyunlar1 da mevcuttur. Bunlarin yani sira son

donemde medyada oldukg¢a yer kaplayan askerlik ve sehitlik ile ilgili programlar tiyatro

303 Gadamer, Giizelin Giincelligi: Oyun, Sembol ve Festival Olarak Sanat, s. 21.
304 http://serorganizasyon.com/tiyatro/5, (25.03.2019).
305 http://semerkandtv.com.tr/program-detayi/menzil-de-bir-sultan/7, (25.03.2019).
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oyunlarinda da yerini almistir. “Kefensiz Yatanlar ‘Sitheda’ oyunu, Canakkale Sa-
vasi’nin manevi yoniine dikkat ¢ekerken, savasin “dirilmenin kapis1” olarak ele alinmast;

grubun, giiniimiizde yaygin olan dirilis anlayisin1 benimsedigini ortaya koymaktadir.3%

RSN

it
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> gt == O19:00
Fotograf 24: Muhabbet Geceleri afisi Fotograf 25: Tut Elimden oyunu afisi

Organizasyon sirketi ayrica disaridan talepler dogrultusunda diigiin, toplanti, kon-
ferans gibi faaliyetler i¢in kadro ve teknik ekipman saglamaktadir. Etkinliklerde bir de

ilahi kadrosu bulunmakta, enstriiman olarak arbanenin kullanildig1 gériilmektedir.3"”

Sirket, Semerkand Hayra Davet Senligi adiyla Tiirkiye’nin pek ¢ok sehrinde be-
lediyeler ile is birligi halinde etkinlikler diizenlemektedir. Senliklerde konser, siir dinle-
tisi, kum sanat1 gosterisi, ¢ocuklara 6zel eglence etkinliklerinin yani sira kermesler dii-

zenlenmekte hem kiiltiirel hem ticari faaliyetler birlikte yiiriitilmektedir.

Menzil Cemaati’nin merkezi olan Adiyaman’in Menzil Koyili’nde bulunan
dergah, grup iiyelerinin liderleriyle bir araya geldigi yerlerin basinda gelmektedir. Miir-
sidi burada gérmenin yan sira dergahin bazi etkinlikleri de bulunmaktadir. Ayni tence-
reden dagitimi yapilmasina ragmen kimine tatl kimine tuzlu geldigi ifade edilen bulgur
corbasi ve kiiciik parcalar halinde sekil verilmis ekmekler, grup iiyeleri tarafindan “Men-
zil ¢orbas1” ve “Menzil ekmegi” seklinde anilmaktadir. Bunlar dergdhin bereket timsali

olarak kabul edilmektedirler. Corba orada ziyaret edenlere sunulurken, ekmek hem ziya-

306 http://serorganizasyon.com/tiyatro/14, (25.03.2019).
307 http://serorganizasyon.com/egitim, (25.03.2019).
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rette bulunulan siirede orada tiiketilmekte hem de oradan ayrilan kisiler tarafindan yanla-
rinda gotiiriilmektedir. Bu uygulama, hacilarin Hac veya Umre doniisii hurma ve zemzem
ikram etmesi gibi bir adete doniismiistiir. Dolayistyla Menzil ekmegi, grubun Menzil di-
sindaki uzamlarda da insanlar iizerinde his uyandirarak etkinligini gosterdigi bir sembol-

dir 308

Fotograf 26: Internette “Menzil ekmegi” ve “Menzil ¢orbast” etiketiyle paylasilan gorseller

Kermes, genel olarak biitiin dini gruplarda goriilen etkinliklerden biridir. Dini
gruplarda genellikle daha arka planda kalan kadinlar kermes faaliyetlerinde etkin rol oy-
namaktadirlar. Menzil Cemaati dergahlarda, Siileymancilik ise yurtlar araciliiyla kermes
faaliyetlerini siirdiirmektedir. Genellikle grup i¢inde gerceklesen kermesler ya tiyeleri
araciliryla ya da Semerkand Iletisim Merkezi ve Camlica Kitap gibi kuruluslara asilan

ilanlar yoluyla grup disindaki insanlara da duyurulmaktadir.

308 http://semerkandtv.com.tr/program-detayi/menzil-de-bir-sultan/7, (25.03.2019).
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18. ylizyildan 21. yiizyila gelinceye dek toplumsal yapida pek ¢cok degisim meydana
gelmistir. Bunlarin en dnemlilerinden biri kuskusuz iletisim alaninda gergeklesmistir. Oyle
ki matbaanin icadi toplumsal yapida bir doniim noktasi olusturmus, kamusalligin yapisal
diizeni biiylik bir donilisiim ge¢irmistir. Kamusal alandaki degisim, basim-yayin faaliyetle-
rinin artmasi1 sonucunda afis, brosiir, dergi, gazete, kitap gibi araclarin yayginlik kazanma-
styla meydana gelmistir. Bu araclar, geleneksel yliz ylize iletisimin ulagsamadig1 mesafeler-

deki insanlara ulasma imkani saglamais, bilgiye erisme bi¢imlerini degistirmistir.

Matbaanin yayginlik kazanmasiyla baslayan degisim, 20. ylizyilda medya aragla-
rinin toplumsal hayatta varlik gostermesiyle daha da hiz kazanmistir. Radyo, kitle kiiltii-
rliniin iyice benimsenmesini saglarken, arkasindan gelen televizyon goriintii aktarimiyla
insanlarin yasam bi¢imine dahi dokunabilen bir etkiye sahip olmustur. Radyo ve televiz-
yonun yayginlik kazanmasi toplumsal hayati derinden etkilemis, bu araglar1 kullanan ki-
silerin geleneksel iletisim yollartyla ulastiklar1 insanlardan ¢ok daha fazlasina ulasma
imkan1 vermistir. Bu nedenle radyo ve televizyon gibi iletisim araglari, toplumda sadece
siyasi liderlerin ya da varlikli kimselerin degil, bu araglara sahip olan dini gruplarin da
temel iletisim kaynaklar1 haline gelmistir. iletisim araglarmin Tiirkiye’deki yaygimlik ka-
zanimina gore dini gruplar kendilerini ncelikle dergi, gazete ve radyo araciligiyla medya
ortaminda gostermistir. 1990’larda yayginlik kazanan televizyon ise, medya araclarinin
merkezinde olmustur. Dénemin kosullarinda farkli goriisleri ve yasam bi¢imlerini insan-
lara ulagtiran arag, genelde dindar insanlara 6zelde ise grup iiyelerine 6zel icerik sunabil-
mek amaciyla dini gruplarin da temel iletisim araglarindan biri halini almistir. Aslinda
toplumda meydana gelen gogler, kiiresellesen diinya diizeni ve bu nedenle yetersiz kalan
yiiz yiize iletisim bunu gerekli kilmigtir. Dolayisiyla sohbet halkalari, vaazlar yoluyla ger-
ceklestirilen geleneksel iletisim de bu mecralara taginmis, sozIi kiiltiiriin medya orta-

minda siirdiiriilmesiyle mesafelerin getirdigi sinir ortadan kaldirilmistir.

Dini gruplarin medya alanindaki goriiniirliikleri dergi, gazete yaymciligi, radyo
ve televizyon programlari ile sinirli kalmamis, bu alandaki asil seriivenleri bu araglara
sahip olduktan sonra baglamistir. Yasal olarak cemaat ya da tarikat formunda toplumsal
alanda varlik gosteremeyen dini gruplar, 6nce vakiflar ve dernekler araciligiyla sonra da

sirketlesme yoluyla kamusal yapinin degisen diizenine ayak uydurmuslardir. Bir taraftan
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cemaat diger taraftan kurumsal sirket formunda faaliyetlerini stirdiiren gruplar, gerek sa-
hip olduklar1 araglar ile gerekse bu araclarda olusturduklar iceriklerle kiiltiirel melezlige

sebebiyet vermislerdir.

Calismada incelenen dort dini grubun kamusal alanda iletisim araglarini mekan
olarak belirledikleri ve sahip olduklar1 medya araglarini tek bir ¢at1 altinda toplayarak
markalagmaya gittikleri goriilmektedir. Her birinin markalarini adlandirdiklar1 isimler,
sahip olduklar1 logolar gelenekle baglant1 icerisinde bir anlam diinyas1 sunmaktadir.
Araglar aracilifiyla aktardiklar1 mesajlarda, anlatim tarzlarinda da sahip olduklart anlam
diinyalarimin izleri stiriilmektedir. Ancak kimlik diizeyinde sahip olduklar1 melezlik, ak-
tardiklar1 mesajlarda da varligini gostermektedir. Bir yandan modern yasamin, kiireselle-
sen diinyanin toplumu olumsuz etkileyen yonlerine isaret eden dini gruplar, 6te yandan
yer yer bozuma ugratarak yer yer dogrudan kabulle elestirdikleri kiiltiirii benimsemekte-
dirler. Ornegin modern yasamin getirdigi tiiketim kiiltiiriinii elestirirken, yine bu yasamin

dayattig1 reklam kiiltliriinii yayin faaliyetlerinde slirdiirmektedirler.

Gilintimiizde gruplarin kurumsal kimliklerini gozler 6niine serdigi esas ortam yeni
medyadir. Internet ortamimnin sundugu, tiim araglari bir araya getirme imkaniyla dini grup-
lar markalarin1 hem takipgilerine hem de grubun digindaki insanlara tanitmaktadirlar. Bu
ortamda gruplarin belirledikleri vizyon ve misyon dogrultusunda her yoniiyle kurumsal
iletisimi gergeklestirdikleri goriilmektedir. Web sitelerinin yani sira sosyal medya orta-
minda da varlik gdsteren gruplar, bu mecralarin sundugu interaktif iletisimden ziyade ge-
leneksel tek yonlii iletigim tiiriinii stirdiirmektedirler. Ancak zaman zaman 6diillii etkinlik-

lerle hedef kitleyi iletisim siirecine aktif olarak dahil etmeye ¢alistiklar1 da gézlenmektedir.

Dini gruplarin propaganda faaliyetlerini gerceklestirdikleri alan, medya aragla-
riyla smirli degildir. incelenen gruplarin, birbirleriyle benzer faaliyetlerde bulunmalarinin
yani sira kurumsal kimliklerini farkli alanlarda siirdiirdiikleri de vakidir. Egitim sektorii
bu alanlarin basinda gelmektedir. Egitim, karakter olusumunda ayr1 bir 6neme sahip ol-
dugundan dini gruplar, sahip olmak istedikleri toplumsal diizeni olusturmak amactyla bu
alana oncelikle nem vermektedirler. Yeni Asya grubu ve Erenkdy Cemaati, egitim faa-
liyetlerini dernekler vasitasiyla siirdiiriirken Siileymancilik grubunun ve Menzil Cema-
ati’nin ciddi bir kurumsallagsmaya gittikleri goriilmektedir. Menzil Cemaati ve Siileyman-

cilik grubu kurumsal kimliklerini farkli alanlarda en ¢ok genisleten dini gruplar olarak
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goze carpmaktadir. Zira bu iki grubun egitim alaninda gosterdikleri gayreti, kurumsal bir
sekilde saglik ve turizm alanlarinda da stirdiirdiikleri goriilmektedir. Gruplarin basim-ya-
yin araglarinda hedef kitleleri i¢in olusturduklari anlam diinyasini, insa ettikleri kuruluslar
aracilifiyla iiyelerinin giindelik hayatta gerceklestirebilmelerine gayret ettikleri anlasil-

maktadir.

Gruplarin kurumsal hizmetlerinin yani sira grup lyeleriyle iletisime ge¢gme ola-
naklarindan biri de diizenledikleri etkinliklerdir. Zira akiskan yasam, siirekli kendini ye-
niden hatirlatmay1 salik vermektedir. Dini gruplar da diizenledikleri, yarismalar, kongre-
ler, sergiledikleri oyunlar araciliiyla kitlelerine mesajlarin1 aktarmakta ve zaman zaman
bu etkinlikleri yineleyerek kendilerini hatirlatmaktadirlar. Ayrica grup disindaki insanla-
rin da katilimina imkan veren etkinlikler, grubun kiiltiirel faaliyetler ile daha ¢ok insana

ulagarak biiylimesini saglamaktadir.

Sonug olarak Tiirkiye’de ve diinyanin gesitli yerlerinde kayda deger bir liye sayi1-
sina sahip olan dort dini grubun modern hayatta var olurken, reddettikleri yasam bigim-
lerini zaman zaman kiiltliir bozumuna ugratarak benimsedikleri goriilmektedir. Medya
araclarina ilk etapta elestirel bir sekilde yaklasan, ancak toplumsal yapinin gerekli kilmasi
sonucu kullanmaya basladiklar1 bu araglarin sahip olduklari retorik ve bi¢imi benimseyen
gruplar, buradan elde ettikleri maddi ve kiiltiirel sermaye ile kamusal alanda kurumsal
kimlikleriyle var olmuslardir. Calismada incelenen dini gruplar, giinlimiizde bir yandan
sivil toplum orgiitii gibi bir yandan da sirketler grubu sahipliginde faaliyetlerini siirdiir-
mektedirler. Gruplarin, sosyal hayatta etkinliklerini gerceklestirirken siyasal ve toplumsal
propaganda tekniklerini kullandiklar1 agikga goriilmektedir. Bu teknikleri kullanarak ver-
dikleri mesajlar, geride kalan toplumsal diizeni nostaljik bir sekilde yeniden tesis etme
istegini siirdiiriirken; yiirtittiikleri faaliyetler modern yasama entegre olduklarin1 gdster-

mektedir.
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