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ONSOZ

Tirk Turizminin Diinya Turizmindeki Yeri Tiirkiye Ekonomisine Etkileri
bashikli yiiksek lisans tezi bu igerikli ¢alisma i¢in hali fazla sayilabilecek bir siirecte
(2003-2012) tarihleri arasinda hazirlanmustir.

1980 sonrasi donemde ivmelenerek gelismeye baslayan turizm sektoriiniin
ilke ekonomisine katkilar1 bazi yillarda uyumsuzluk gostermis olsa da genel anlamda
pozitif yonlii katki saglamayi siirdiirmiistiir. Mevcut sartlar dahilinde turist sayisi ve
turizm gelirleri kapsaminda sektoriin Onciilerinden olan iilkemiz bu konumunu daha
ileriye getirecek imkana ve giice sahiptir. Ulke olarak bize diisen sahip oldugumuz bu
cevheri en verimli sekliyle islerlik kazandirmaktir.

Yiiksek Lisans egitimine basladigim yil (Eyliil 2000) itibari ile derslerine
keyifle istirak ettifim su an hayatta olan ve ebediyete intikal eden akademisyen
biiyiiklerime minnetimi belirtmek isterim. Bu siiregte destegini, yardimini, sabrini ve
fikirlerini benimle paylagsan her zaman itici gli¢ olan tez danismanim, Do¢. Dr. Aydin

SART’ ya tesekkiirii borg bilirim.



OZET

TURK TURIZMININ DUNYA TURIZMINDEKI YERI TURKIYE
EKONOMISINE ETKILERI

Sonmez, Biilent
Yiiksek Lisans Tezi, Iktisat A.B.D
Tez Yoneticisi: Dog. Dr. Aydin SARI
Haziran 2012, 156 Sayfa

Diinyanin o6nde gelen ekonomik aktivitelerinden olan turizmde Tiirkiye
olarak hangi diizeyde oldugumuzun tespitini amaclayan bu caliymada turizmin
tammm olarak neyi icerdigi hangi etkenlerin pozitif yonde katki sagladig:
beraberinde sektoriin dolayl yada dolaysiz katma deger sagladig1 alanlarin neler
oldugu diinya turizmini gelisim siireci ve mevcut durumu bu konumda iilke olarak
bizim pozisyonumuzun nasil olduguna dair durum tespitinin yapilmasi turizm
faaliyetlerinin rekabet halinde oldugumuz Akdeniz canagindaki iilkelerle
ekonomik karsilastirmanin ortaya konmasi yoniinde calisma ortaya konmustur.
Ekonomik alanda soz sahibi olmay1 hedefleyen bir iilke olmak istendigi takdirde
turizm alaninda olanaklarimizin ¢ok zengin oldugu bize diisen bunlari1 nasil daha
etkin verimli kullamip gelirlerimizi ne o6lciide arttirmayr basardigimiz gormek
bizleri mutlu edecektir.

Anahtar Kelimeler: Tiirk Turizmi, Diinya Turizmi, Tiirkiye Ekonomisi



ABSTRACT

TURKISH TOURISM PLACE IN WORLD TOURISM ECONOMY THE
EFFECTS OF TURKEY

Sonmez, Bulent
Master's Thesis, Department of Economics
Supervisor:Assoc Dr.Aydin SARI
June 2012, 156 Pages

Being in the world’s leading economic activities in Turkey, this study aims
at determining the level of tourism that we are, by definition, which contained
what factors contribute to apositive added value either directly or indirectly
provided the industry with what is happening in the fields and the current state of
the world tourism development process in our country at this location
determinations of what our position in the situation. We are in competition with
tourism activities in the direction of the mediterranean basin countries, working
to reveal the economic comparisons are presented to be a country aiming to have a
say in the economic area, if requested, how it falls to us to be a very rich field of
tourism options to efficiently use more efficient revenue . We will be pleased to
see the extent to which we have managed to increase.

Key Words: Turkish Tourism, World Tourism, Economy of Turkey
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GIRIS

Turizm, dinlenmek, eglenmek, géormek ve tanimak gibi amaclarla yapilan
geziler ve bir iilkeye veya bir bolgeye turist ¢ekmek i¢in alinan iktisadi, kiiltiirel, teknik
Onlemlerin, yapilan ¢alismalarin tiimiidiir. Turistik gezi, insanlarin sadece bir yerden bir
yere gitmesi degil kiiltiirel, iktisadi ve toplumsal olarak da iletisim i¢inde olmalaridir.
Turizm sayesinde insanlar hem diger iilkelerin giizelliklerini gormiis bilgi edinmis
olurlar hem de gittikleri lilkeye gordiikleri yerler karsilifindan para kazandirirlar. Yani

turizm ziyaret edilen iilkenin ekonomisine de ¢okc¢a katki saglar.

Tiirkiye’de turizm sektoriinlin GSMH’y1 etkiledigi ve ekonomiyi gelistirdigini

ongdrmekteyim. Uygulama kisminda bu hipotez test edilmistir.

Turizm sézciigii ilk olarak 19. yiizyilda bazi ingilizlerin Avrupa’ya yaptig
yolculuklar igin kullanilmustir. ikinci diinya savasindan sonra bu eylem, diinya ¢apinda
yayginlik kazaninca, turizm sézciigii de dilden diismez olmustur. Eskiden yalniz zengin
ve aylak kimselerin yaptig1 bu geziler, ulagim kolayliklarinin siirekli olarak geligsmesi
(hiz, konfor, giivenlik... ) ve kisa zamanda herkesin tatil yapmasini saglayan toplumsal

gelismeler (oteller, moteller, kampingler, tatil kdyleri ) sonucunda gittikce ¢ogalmistir.

Turizm Kurumlari:

Turistlerin barimmalari, eglenip dinlenmeleri i¢in yapilan oteller, moteller,
pansiyonlar, plajlar, lokanta ve gazinolar, kampingler, eglence yerleri, spor ve avcilik
tesisleri, kaplicalar, hep birer turizm kurum veya kurulusudur. Bu kurumlarin sayzsi,
konforu, personelinin giiler yiizliliigli, buralara ulasim kolaylig1 turist akimini arttirir.
Turizmi arttiran bir bagka bir etmen de tarihi anitlarin ¢coklugudur. Eski kent harabeleri,
tinlii anitlar (camiler, kiliseler, agik hava tiyatrolari, miizeler ) her zaman insanlarin

ilgisini ¢ekmistir. Bunlarin yan sira doga giizellikleri de 6nemli bir ilgi kaynagidir.

20. yy’ m ikinci yarist boyunca, turizm diinya ekonomisinde hizla biiyiiyen en
biiyiik sektdrlerden biri olmaya basladi. Belki de turizm diger tekli aktivitelerden daha
fazla “post sanayi toplumlarmin durumlarini da tanimlar ve gelecegin baglica

yeniliklerini tanitir. Turizmin ekonomistler tarafindan “sanayi” ve calisilmaya deger bir



konu olarak taninmasi turizm sektoriiniin higcbir sekilde bir araya getirilemeyecek ¢esitli
sanayi siniflamalari ve miisteri tliiketim giderleri i¢inde hizla yayilan hizmet temelli
faaliyetler koleksiyonu igerisinde ilk siralarda yer almasiyla yavaslamistir. Turizm
sanayi olarak benzersiz bir temeli yoktur, ama miisterilerine bir ¢ok gelir, tat ve amagla
hizmet eden cesitli sanayilerden birbirinden ¢ok farkli firmalar1 ve organizasyonlari
icine alir kapsar. Ayrica ¢ok cesitli kentsel ve kirsal manzaralarla ve genis oranda
motivasyona ve ilgiye sahip hiikiimet kurumlariyla da ilgilenir. Tiiketiciler, hizmet
sunanlar ve hiikiimet kurumlar1 turizm sanayisini sekillendiren onemli aktorler ve

elemanlardir.

Fakat, bir ¢ok bolge ve lilke turizmin hakim bir sektdr oldugunu anlamaya
basladi; bazen is kurma ve gelir kalic1 sektor, siklikla iiretim, tarimsal ve dagitim temelli
faaliyetleri biiyiik bir is imkan1 ve gelir imkani olarak yansitan bir kalic1 sektor. Eski ve
modasi ge¢mis bir sanayiye sahip bir¢cok sehirde Bu ¢esit sanayiler i¢in olusturulan
alanlar uygun oteller, magazalar, restoranlar, sergiler ve diger turizm giizellikleriyle

dolu turist aktivitelerine doniistiirtildii.

Hazirlamis oldugum tez ¢alismasi 4 boliimden olusmaktadir.

Birinci boliimde Turizm endiistrisinde arz ve talep kavramlarini neler oldugu
turizm arzinin-talebinin 6zeliklerinin igerigini, hangi faktorlerin arz ve -talep yonlii
etkiler yarattigin1 turizm ile ekonomi arasinda nasil bir yapisal iliski ortaya ¢iktigini

turizm {iriniiniin tanimiyla birlikte verilmeye ¢aligilmistir.

Ikinci boliimde Tiirk turizminin gelisimi ekonomiye etkileri, Turizmin ulusal
ekonomilerdeki hangi alanlara tesir ettigi, Tirk turizminin gelisim evreleri, turist
sayilari, turizm yatirnmlar, turizm gelirleri, turizmin iilkemizdeki istihdama etkileri
jurizmin ekonomik katkilarimin neler oldugu kronolojik olarak sunulmaya 6zen

gosterilmistir.

Ucgiincii boliimde uluslararast alanda turizm gelisim siireci tarihsel veriler
1s1ginda anlatilmaya calisilmis, rekabet halinde oldugumuz bizimle ayni cografyada
bulunan bu sektdriin oncii iilkelerinin durumu ortaya konmus, bu kriterler dahilinde
kendimize doniip baktigimizda mevcut pozisyonumuzun hangi asamaya geldigi yine

ayni Olgeklerle sunulmaya gayret edilmistir. Bu boliimiin sonunda Tirk turizminin



gelecegine iliskin kisaca durum tespiti yapilmistir. Sektore yonelik ¢ikarimlar ve

Oneriler sunulmustur.

Dordiincii ve son boliimde Tirkiye de Turizm Sektoriiniin gsmh ile, doviz
fiyatlar1 arasindaki iliskinin ekonometrik analizi yapilmis, ortaya c¢ikan sonuglar

yorumlanmaya ¢alisilmistir.



BIiRINCi BOLUM

TURIZM ENDUSTRIiSINDE ARZ VE TALEP

1. Turizm Arz1

Turizm arzi, belirli bir piyasada, belirli bir fiyatta ya da bedelsiz olarak
tiiketicilere sunulan turistik @iriiniin timiidir'. Yapilan bu tanima bagli olarak turizm
arzi, turistik tiiketimde yer alan ve turizm talebinin gereksinimlerini karsilamak icin
gerekli mal ve hizmetlerin tedarik edilmesini kapsayan iiretime dayali faaliyetlerin

tamamudir.

Bir kisim turizm uzmanlarina gore, turizm arzi kendi Ozel talebini
yaratmaktadir. Turizm arzina etki eden faktorleri dort grupta toplayabiliriz. Bunlar

dogal veriler, sosyal veriler, psikolojik veriler ve ekonomik verilerdir.

Dogal veriler, turistik zenginliklerin en dnemlisidir. Insanlarin herhangi bir
katkis1 ve emegi olmadan, dogal olarak meydana gelmistir. Her yorenin kendine 6zgii
iklimi, cografi sekli, jeolojik yapisi, doga harikalari, kaplica ve sifali sular1 vardir.
Sosyal veriler, bir yorenin tarihi zenginlikleri ile sosyal goriiniisleridir. Sosyal verileri
tarihi eserler ve anitlar, fuar, sergi ve seminerler ve diger sosyal goriinlisler olarak
degerlendirebiliriz. Psikolojik veriler, ¢esitli iilkelerde yasayan insanlar arasindaki
tarihi, dini, ailevi ve kiiltiirel iliskiler, toplumun gelenekleri, davranislar1 ve
yoneticilerin davraniglar1  turizm olaymda psikolojik verileri olusturmaktadir®.
Ekonomik veriler turistlerin ihtiyacinmi karsilayabilmek nitelikteki konaklama isletmeleri
ile diger turistik tesislerin arz ettikleri hizmetin kalitesi, diger bir deyisle tilkedeki

turizm endistrisinin durumu ekonomik veri olarak tanimlanmaktadir.

! Meryem Akoglan-Nazmi Kozak —Metin Kozak, Genel Turizm, Ankara, 1994, s.37.
2 E.Donald Lundberg, The Tourist Business, 4 th Ed., XBI Publishing Co, Boston, 1985, s.283.



1.1. Turizm Arzinin Ozellikleri
Turizm arzinin 6zelliklerini su sekilde snalayabilirizs:

e Turizmde arz ancak biiyilik yatirimlarla olusturulabilir.

e Turizm endiistrisinde liretilen mal ve hizmetlerin stok edilmesi
miimkiin degildir. Bu nedenle turizm arzini olusturan mal ve hizmetlerin
iiretildigi anda tiikketilmesi zorunludur.

e Turizm arzina ikame olanaklarmin yiiksek olmasi, kriz
donemlerinde risklerin dagitimin giiclestirmektedir.

e Turizm arzi, diger turistik istasyonlardaki fiyatlarin etkisi ve
tilketici egilimleri ve gereksinmelerindeki farkliliklar gibi dis etkenlerin etkisi
ile ayriliklar gosterir.

e Turizm arzinin temel Ozelligi, emek-yogun {iretime dayali
olmasidir.

e Turizm arzi, kapasite kullanimina dayali bir esneklige sahiptir.
Konaklama tesislerinde kapasiteyi yatak sayis1 ifade eder. Bu nedenle kapasite
kullanimin giinliik, aylik, mevsimlik ve yillik geceleme sayisi ile hesaplamak
gerekir.

e Turizm arzinin diger bir 6zelligi de, turizm endiistrisini tam
rekabet piyasasindan uzaklastirmasidir. Ciinkii turizm arzinin, turizm
talebinden degisik uzakliklarda bulunmasi, talep yoniinden tam rekabeti bozar
ve uzaklik, zaman faktorleri bakimindan uygun kosullara sahip olanlar igin
olumlu etkiler yaratir. Turizm mevsimi disinda turizm talebinin yogunlugunu
kaybetmesi, konaklama tesislerinde bos kapasitelerin olugsmasina ve turizm
arz1 bakimindan tam kapasiteye yakin bir ortamin gerceklesmemesine neden
olur. Bu sonug, baz tesislerin durgun mevsimlerde kapanmasina, digerlerinin
ise indirimli fiyatlar uygulamalarina neden olur.

e Turizm arzi in elastik bir 6zellige sahiptir. Bu 6zellik ekonomik

acidan onem tagimaktadir.

Turizm endiistrisi de diger endiistriler gibi, ekonomik degiskenlere kars1 tepki
gosterir. Ornegin, konaklama fiyatlarmin artisi ve konaklama tesisleri kurmak icin

gerekli {iretim faktorlerinin fiyatlarinin azalmasi karsisinda yatak sayisinin artmasi

3Fatih Sag-Ali Tung, Genel Turizm Gelisimi ve Gelecegi , Detay Yayinevi, Ankara, 1998, s5.68-69.



gerekir. Bu degiskenler icin belirli bir siirenin gegmesi gerektiginden, turistik arz

analizlerinde zaman faktoriiniin goz 6niine alinmasi gerekir.

Zaman faktorii goz Oniine alindiginda ti¢ donemden s6z etmek gerekir. Cok
kisa donem, kisa donem ve uzun donem. Diger sektorlerde oldugu gibi turizmde de ¢ok
kisa donemde arz esnekligi sifirdir. Diger sektorlerden farkli olarak turizmde kisa
donem arz1 in elastiktir. Pazar fiyatlar1 ¢ok diisiik diizeyde olsa bile, tam kapasitede
faaliyette bulunmak icin baski olusabilecektir. Bu durumda iireticiler, fiyatlar1 ve
promosyon faaliyetlerini degistirerek talep ile arz kapasitelerini uyumlu hale
getirebilmek i¢in yapabilecekleri her seyi yapacaklardir. Girisimcilerin, tesislerini sezon
disinda kapatmaya karar verebilecekleri donemi igeren uzun dénemde ise, arz daha da

esnek olacaktir®,

Turizm arz potansiyeline in elastik 6zellik kazandiran etkenleri su sekilde
stralayabiliriz. Bir iilkedeki turistik arzi olusturan unsurlardan en 6nemlisi deniz, gol,
cevre gilizellikleri gibi dogal kaynaklar ve harabeler, anitlar gibi tarihi degeri olan
yapilardir. Turizm arzini olusturan bu unsurlarin miktarlarinin artirilmast ya miimkiin
degildir ya da imkansiz denilecek kadar giictiir. Bu da s6z konusu unsurlarda olusan
turistik arza esnek olmayan bir 6zellik vermektedir’. Ormegin fiyat ne olursa olsun,
bolgede gegmis yiizyillardan kalan tarithi kalinti sayisini  artirmak miimkiin
olmayacaktir. Ciinkii bu tiir eserlerin sayis1 sinirlidir. Bu da s6z konusu unsurlara iligkin
arz egrisinin dik bir egri olacagi anlamim tasir®. Asagida Sekil 1°de esnek olmayan

(esneklik:0) bir arz egrisi gosterilmektedir.

Turizm arzi, turizm yatirimlarinin bir fonksiyonudur. Turistik potansiyeli
yaratan psikolojik ve endiistriyel kaynaklarin gelistirilmesi uzun vadeli ¢abayi, maddi
ve kiiltiirel yatirimlar1 gerektirir. Bu nedenle arz potansiyelinin gerceklesmesi ve olumlu
sonuglarin alinmasi, maddi ve sosyal yatirimlarin bir fonksiyonu olarak kabul edilir.

Turizm arzi, turizm yatirmmlarinin arttigt oranda yiikselmektedir. Degisen sartlar

* Adrian Bull, Economics Travel and Tourism, Pitman Publishing, Melbourne, 1991, s.85.

®Hasan Olali, Tiirkiye 'de Turizmin Gelistirilmesinde Turistik Potansiyel ve Arz Kapasitesi, Tiirkiye’de
Turizmin Gelistirilmesi Semineri, Izmir 2-6 Eyliil 1979, 5.82-89.

® flyas Siklar, Turizm Ekonomisi, Anadolu Universitesi Turizm ve Otel Isletmeciligi Yiiksek Okulu,
Eskisehir, 1994 | 5.48,49.



karsisinda yatirim kararinin alinmasi ile yatirimlarin gergeklesmesi arasinda bir zaman
fark1 bulundugundan, arzin kisa donemde ylikseltilmesi olanag1 olduk¢a sinirhdir.
Sekil —1

Turistik Arz Potansiyeli Egrisi (1)

Fiyat
Sa

Turistik Arz Potansiyeli
Kaynak: Hasan Olali, Turizm, Ankara, 1991, s.107

Turizm arzi, sert bir maddi ve mali yapiya sahiptir. Sosyal verilerin biiyiik bir
kismi degistirilemeyecegi gibi, turizm endiistrisine baglh varliklarin (deniz, gol, cevre
giizellikleri, tarihi kalintilar gibi) payr doner varliklarin payna oranla ¢ok biiyiiktiir.
Bagli varliklarin, yillik isletme gideri olarak amortisman ve faiz adi altinda tretilen mal
ve hizmet initelerine dagilimi bir¢cok etkenlerin sonucunda olusan doluluk oranina
baglidir. Boylelikle, bagli varliklarin ve degismez giderlerin agirhigr turizm

endiistrisinin arz potansiyeline esnek olmayan bir 6zellik kazandirir.

Kisa donemler i¢inde fiyat degismeleri karsisinda turistik potansiyelin tepkisi
cok yetersizdir. Bu nedenle turizm piyasasini yonlendiren ana unsur genellikle talep

olmaktadir.

Turizm arzina, turistik mal ve hizmet iireten kisi ve isletmeler acisindan
bakildiginda, arzin istenildigi anda artirilmasi veya azaltilmasinin zor oldugu
goriilmektedir. Clinki, turistik isletmelerin toplam sermayelerinin %80-90 gibi oldukca
bliylik bir bolimii sabit sermayeden meydana gelmektedir. Bu paym mal ve hizmet
{initelerine dagitimi, doluluk oranina baglhidir. Ozellikle kisa dénemde, s6z konusu arz
unsurlarinin fiyat degismeleri karsisindaki arz esneklikleri 1 den kii¢iik olacaktir. Baska
bir deyisle turistik isletmelerde hizmet arzinin fiyat esnekligi sert bir yap1 gosterecek ve
1 den kiiclik ancak 0 dan biiylik bir deger alacaktir. Asagida turistik mal ve hizmet

tiretiminin esnekligi sert olan arz egrisi gosterilmektedir.



Sekil —2
Turistik Arz Potansiyeli Egrisi (2)

Fiyat
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0 Turistik Mal ve Hizmet Uretimi

Kaynak: Hasan Olali, Turizm, Ankara,1991, s.108.

Turizm arzinda esnekligin 1 den kii¢iik olmasinin nedeni, turizm arzinin fiyat
degisikliklerine hizla uyum saglayamamasidir. Ornegin; mal ve hizmetlerin fiyat:
yiikselince hizla otel yapmak, restoran agmak miimkiin degildir. Aym sekilde fiyatlar

diisiince de otelleri kapatmak, ulasim araglarini seferden kaldirmak oldukga zordur.

1.2. Turizm Arzindan Turistlerin Beklentileri
Pazarlamacilarin turizm pazarlarint belirli boliimlere ayirmalarinin (Pazar

boliimleme) temel nedeni; homojen (benzer ozellikler gosteren) satin alma gruplari
olusturarak triiniin bu Pazar gruplari i¢in tanitimini ve pazara uyumunu olanakli
duruma getirmektir. Pazar dilimleri dikkatli bir sekilde segildiginde de, bir pazar
dilimindeki tiim alicilarin turistik dirtinii satin alma davranislar1 bakimindan ortak
ozellik gostermeleri beklenir. Boylece ikinci bir pazardaki biitiin alicilarin kendi i¢inde
birbirinin benzeri fakat birinci pazardakinden farkli beklenti ve davraniglari olacaktir.
Daha sonra da her Pazar diliminin hedefi, kendi beklentilerini miimkiin oldugu kadar

fazla karsilayabilmek ve en yiiksek fayday1 elde etmek olacaktir.

Ozel bir pazar dilimi igin olasi en yiiksek fayda asagidaki sekillerde ortaya
¢ikabilir;
¢ Bir konferans tartigmasinda prestij saglama

e Bir termal tesisten yararlanma



e Isyeri ile ilgili sorunlar1 tamamen unutma ve giinesten miimkiin
oldugu kadar yararlanma
e Belirli bir tatil bolgesinde miimkiin oldugu kadar fazla

olanaklardan yararlanma

Seyahat triinlerine kars1 talebin hedefleri ya da beklentileri arasinda temel bir
farklilik vardir. Bu da ortaya ¢ikan talebin nihai (dogrudan) turistik talep ya da baska bir
amacgla seyahat ederken turistik {rlinlerden yararlanma seklinde (dolayli) bir talep
olmasidir. Ornegin, arkadas ziyareti yapmak isteyen ya da tatile ¢ikmak isteyen
turistlerin ¢cogunlugu dogrudan turizm amagcli bireysel ihtiyaclarin1 karsilamaktadirlar.
Bu turistler “nihai talep olusturan tiiketiciler” olarak tanimlanabilir. Diger taraftan, is
amaci ile seyahate ¢ikan turistlerin ¢ogu ekonomik faaliyetlere katkida bulunmak amaci
tagirlar. Ciinkii is seyahatlerinde ulasim, konaklama ve yeme-igme gibi turizme ait
hizmetler, yalnizca zorunluluk nedeni ile dolayl1 olarak yararlanilan hizmetlerdir. Bu tiir
seyahatler icin talep ekonomideki ara mallar1 talebine benzer ve bu nedenle bu tip
turistlerin turistik Uirlin satin almalar1 tiretim siirecinde iireticiler tarafindan ihtiyag
duyulan diger ekonomik girdilerle 6nemli dl¢lide benzerlik gosterir. Clinkii bir ticari ya
da endiistriyel faaliyetin gergeklesmesi i¢in bu tiir seyahatlerin yapilmasi zorunludur ve
seyahatler sirasindaki harcamalar tiretim maliyetlerine eklenir. Bazen de seyahatler hem
son talep hem de ara talep olarak ortaya ¢ikabilir. Bu tiir seyahatlerin en yalin 6rnekleri

tesvik (incentive) ve egitim seyahatleridir.

Herhangi bir turistin seyahati sirasindaki tiikketimden temel beklentisi agsagidaki

gibi fonksiyonel bir iliski ile agiklanabilir;

Maksimum Uj = Uj (z;)

Bu fonksiyonel iliskide U turistin ulasmak istedigi fayday1 (beklentiyi), z
turistin satin almak istedigi mal ve hizmet miktarim1 ve bolgesel 6zellikler vektoriinii
(varhigin1 ve cesitliligini), 1 turistin bulundugu mekani, j ise turistin gitmek istedigi
bolgeyi gostermektedir. Tatil ve giines amagl seyahate ¢ikan bir turist i¢in dnemli olan

turistik mal ve hizmetler ve bolgesel 6zellikler asagidaki sekillerde olabilir;



Bolgedeki gilinesli giinler

Bolgede kisi basina diisen plaj alani
Bolgedeki denizin temizligi

Konaklama tesislerinin standardi ve kalitesi

Bolgenin uzakligimin uygun olmasi (seyahat siiresi ve mesafe

bakimindan)

Ulasim araglarmin giivenirligi

Bu tiir bolgesel ozelliklerin sayisal olarak belirtilebilecegini varsayacak

olursak, yiiksek z degeri tagiyan sayilar dogal olarak turistin saglayacagi fayday1 da en

yiiksek diizeye ¢ikaracaktir.

Tatile ¢ikarken zevk ve eglence istegi agir basan yiiksek gelir grubuna ait

turistler i¢in de 6nemli olan bolgesel 6zellikler asagidaki sekilde olabilir;

Liiks nitelikte bir konaklama

Yemeklerin kalitesi ve gastronomisi

Seyahat sirasindaki kisisel hizmetlerin miktar ve kalitesi
Ulasim araglarmin giivenirligi

Turistik hizmetleri arz edenlerin isimlerinin prestijli olmasi.

Bu ikinci ornekte, bir onceki listede yer alan yalmizca bir 6zellik ikinci

gruptakiler i¢in dnem tasimakta (ulasim) ve belki de diger z degerleri bu tip tiiketiciler

i¢in fazla 6nemli olmamaktadir.

Bir bolge ya da bir turizm {irlinii herhangi bir seyahat i¢in bu 6zelliklerin

tamamuni tasiyabilir ya da turistler i¢in bu elemanlar1 ya da tamamlayici tirtinleri kendisi

bir araya getirebilir, 6rnegin, iki ya da {i¢ seyahat araci ve {i¢ ya da dort bdlge bir araya

getirilebilir. Bu durum bir “tiikketim teknolojisi” faktorii olarak agiklanmaktadir ve

asagidaki gibi fonksiyonel bir iligki ile gosterilmektedir;

Z=g(X)

Bu esitlikte; x , z nin bolgesel o6zelliklerinin artirilmast ya da bir araya

getirilerek Dbir turistik driin bilesimi olusturulmasi ile ilgili elemanlar vektoriini
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gostermektedir. K ise 1’den n’e kadar eleman (0zellik) sayisin1 gostermektedir. Bu
fonksiyonel iligki turistin turizm iiriiniinden tatmininin bdlgedeki 6zellikler aracilig ile

en yliksek diizeye ¢ikarilmasi hedefi ile ilgilidir.

1.3. Seyahate Yonlendiren Arz Yonlii Etkenler
Insanlar turizme ydnlendiren ya da iten faktdrler genellikle bireysel ve igsel

isteklerden kaynaklanan faktorlerdir ve bu faktorler turizm talebi basligi altinda bu
calismada yer almaktadir. Bu faktorlerin yani sira, insanda bu istekleri yaratan bir takim
“arz yonli faktorler” de vardir. Genellikle turistik alanlarda ve bolgelerde bulunan bu
faktorler “turistik ¢ekicilikler” ve bu ¢ekicilikleri destekleyici alt ve {ist yap1 olanaklari
olarak kabul edilir. Bu ¢ekicilikler cogunlukla bir bolgenin cografi varliklaridir.

Tablo: 1

Turistik Arzi Olusturan Cekicilikler

Turistik Cekicilikler
* Kiiltirel Cevre * Fiziksel Cevre
* Arkeolojik * fklim
* Tarihsel degerler * Manzara
* Anitlar * Vahsi yasami gozleme
* Yapilar * Eglence
* Miizeler * Spor
* Folklorik ¢evre * Katilimer olarak
* Politik ¢evre * Seyirci olarak
* Egitsel cevre * Parklar
* Dinsel ¢evre * Sinema ve Tiyatro
* Modern ¢evre * Gece kuliipleri
* Kiiltiirel Gelenekler * Oyun salonlar1
* Festivaller * Barlar

* Sanat gosterileri

* El Sanatlar

* Miizik

* Dogal ve geleneksel
yasam tarzi

* Dil

* Din

* Bilim
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Bu tiir cekiciliklere sahip olan bir turistik bolge ya da yore i¢in iki temel
Ozellik gereklidir. Bunlardan birincisi “erisilebilirlik” o6zelligidir. Eger bir turistik
bolgeye olan mesafe, ulastirma araclarimin yoklugu gibi birtakim fiziksel engeller
nedeniyle hi¢ kimse ulasamiyor ya da ¢ok smirli sayida kisi ulasabiliyor ise ¢ekicilik
faktoriiniin higbir etkisi yoktur. ikincisi; turistlere birtakim imkanlarin bu bolgelerde
“sunulabilmesi” gereklidir. Diger bir deyisle turistlere yeterli diizeyde konaklama,
beslenme ve eglenme olanaklarinin sunulmasi gereklidir. Turistik ¢ekiciliklerle birlikte
s6z konusu bu iki ozelligin hepsine birden “cekim” faktorleri adi verilir. Insanlari

seyahate ¢ceken bu ¢ekim faktorleri tablo 1°de siniflandirilmaktadir.

Yukarida siralanmis bulunan “gekim” faktorleri bir turistik bolgeyi
digerlerinden ayiran en belirgin &zelliklerdir. Ornegin, her bdlge ayri bir cografi ve
kiiltiirel 6zellige ve g¢ekicilige sahip olabilecegi gibi, bir ¢cok ¢ekim faktoriinii bir arada

bulundurabilir. Bu faktorleri agagidaki sekilde agiklamak miimkiindiir;

1.3.1 Kiiltiirel ve Tarihsel Etkenler

Bir bolgeye olan turist akimint en fazla yonlendiren c¢ekiciliklerin basinda,
bolgenin kiiltiirel ve tarihsel degerleri yer alir. Diinyanin her tarafinda tarihsel alanlar ve
yapilar, bazi tarihsel olaylar veya kisilerle ilgili olduklar1 i¢in 6zel 6nem tasirlar. Ciinkii
insanlar her zaman kendilerinin ve diger insanlarin ge¢cmislerine 6zel ilgi duymuslardir.
Bu nedenle tarihsel anitlarin, binalarin ve kalintilarin birincil turistik ¢ekicilikler olmasi

olagandir.

Bu tip ¢ekicilikler kapsaminda, birtakim politik merkezler de 6zel bir 6nem
tasirlar. Ornegin; Moskova’daki (Rusya) Kremlin Sarayi, Londra’daki (Ingiltere)
Buckingham Sarayi, Washington’daki (ABD) Beyaz Saray, Yiiksek Mahkeme Binasi

gibi binalar birgok turist i¢in 6zel bir ilgi odagi olmuslardir.

Tarihsel yerlerin yanmi sira, birtakim c¢agdas kentler ya da merkezler de
insanlar1 cezbederler. Ornegin, ABD’de New York’taki Diinya Ticaret Merkezi,
Detroit’deki otomobil fabrikalari, Pittsburg’daki c¢elik iiretim merkezleri gibi ¢agdas
gelismenin yarattig1 merkezler ¢agdas yasamin bir gostergesi olarak insanlarin gérmek

istedikleri yerlerdir.
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Baz1 eski ve yeni dini yapilar da ¢ok sayida turist ¢eken eserlerdir. Ornegin,
Ayasofya, Roma’da Vatikan (Italya), Londra’da Westmnister (ingiltere), Hawaii’de
(ABD) modern Mormon Mabetleri gibi yerler yeryiiziindeki az sayida binalardir ve gok

sayida turistin ziyaret ettikleri yerlerdir.

Kiiltiirel gelenekler, sanat eserleri, folklor gibi degerler de turistik gekicilikler
arasinda kabul edilmektedir. Bu gibi faktorlerin yani sira ¢esitli iilkelerdeki bilim ve
arastirma merkezleri ¢ok sayida turist tarafindan ziyaret edilen yerlerdir. Ornegin,
ABD’de kuzeydogu Florida’daki John F.Kennedy uzay iissii ve Houston’daki NASA
uzay merkezi gibi yerler bilimsel gelismeler konusunda ziyaretgilere énemli bilgiler

veren yerlerdir.

1.3.2. Cografi Etkenler

Turistler icin ¢ekim faktorii olusturan fiziksel faktorlerden baslicalari bir
ilkenin ya da bolgenin dogal cografi giizellikleri ve o bolgenin iklimidir. Bir bdlgenin
iklimi iki nedenle 6nemli bir ¢ekim faktoriidiir. Birincisi, iklimin kendisi 6zel bir
cekicilige sahiptir. Ornegin, insanlar yaz aylarinda tatil i¢in cogunlukla sicak bélgelere
ve giinesin fazla oldugu tilkelere giderler. Kis aylarinda ise kar yagisinin bol oldugu ve
karin uzun siire kaldig1 bolgeleri tercih ederler. Bu agidan uzun siire havanin sicak
oldugu ve giinesi bol olan iilkeler ile kis sporlar1 yapmaya elverisli olacak sekilde kar
yagist olan bdlgeler 6zel bir turistik ¢ekicilige sahiptirler. Bahama adalari, Hawaii,
Cayman adalari, Akdeniz iilkeleri bu konuda diger iilkelere gore avantajh iilkelerdir.
Aym sekilde kis turizmi iginde Fransa'nin kuzeydogu bélgesi, Isvigre, Avusturya gibi

ilkeler kis turizminde oldukca gelismis tilkelerdir ve bolgelerdir.

Iklimin ikinci ¢ekim ozelligi saglik agisindan onem tasimasindan ileri gelir.
Baz1 bolgeler sagligi kotii durumda olan insanlar i¢in temiz ve yumusak iklimleri nedeni

ile 6zel tesisler kurularak saglik turizmi konusunda gelismistir.

Bir bolgenin manzaras1 ve dogal yapist diger bir fiziksel ¢ekim faktoriidiir.
Manzara ii¢ kategoriye ayrilabilir; cografi olusumlar, su ve bitki Ortiisii. Cografi
olusumlar kategorisinde; daglar, kanyonlar, volkanlar, mercan adalari, krater golleri,
travertenler (Pamukkale), peribacalar1 gibi dogal olusumlar yer alir. Sular da diger bir

cografi ¢cekim kaynagidir. Bu kategoride goller, ¢aglayanlar, nehirler ve kiyilar yer alir.
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Uciincii  kategoriyi olusturan bitki ortiisii ise tropik ormanlar, ¢oller, sazliklar,

batakliklar gibi degisik 6zelliklere sahip bitki tiirlerini kapsar.

Bu tip cografi ¢ekim faktorlerinin yaninda Afrika’da oldugu gibi vahsi hayvan
yasamint gozleme, fotograf ve film ¢ekme gibi cekicilik faktorleri de turistleri bir
bolgeye ¢eken faktorlerdendir.

1.3.3. Eglence Olanaklar

Turistik merkezlerdeki eglenceye yonelik kuruluslar ve faaliyetler 6zel bir
cekim giiciine sahiptir. ABD’nin Florida eyaletindeki Disneyland, Danimarka’nin
Kopenhag kentindeki Tivoli eglence merkezi, bazi biiylik kentlerdeki tiyatrolar, bale
gosterileri, gece kuliipleri ve oyun salonlar1 sunduklari eglence olanaklari ile insanlarin

zevk istegini yanitlayarak onemli turistik ¢ekim kaynaklari olustururlar.

1.3.4. Alt ve Ustyap1 Olanaklar1

Yukarida siralanan insanlar1 seyahate ¢eken faktorler eger yeterli alt ve list
yapt olanaklar1 ile desteklenmezse, turizm agisindan turistin konaklama yapmasina
imkan saglayacak ve yeterli diizeyde konfora sahip konaklama ve destekleyici tesisleri,
altyapt agisindan ise bolgedeki su, kanalizasyon, elektrik, haberlesme, yol, otopark,
hava alani, marina liman vb. gibi sistemler kendi basina bir turistik ¢ekim kaynagi
olmamalarina ragmen, yokluklari durumunda bélgenin ¢ekicilik 6zelliginin de yok
olmast kagiilmazdir. Ayrica iistyapmin temelini olusturan konaklama tesislerinin
yaninda aligveris merkezleri, magazalar, otobiis terminalleri, eglence yerleri gibi 6zel

kuruluslar da bolgedeki turistik ¢ekiciligi biitiinleyen faktorlerdir.

2. Turizm Talebi

Turizm talebi, seyahat etme isteginde bulunana ve bu istegi karsilamaya imkan
verecek kadar gelire sahip olan insanlarin miktaridir. Talep, bir turistin belli bir fiyat
seviyesi veya doviz kuru dahilinde elde etmek istedigi ve fiilen elde etmeyi kabul ettigi

turistik mal ve hizmetlerin biitiiniidiir, seklinde tanimlanabilir.
Yukaridaki tanimdan da anlasilacagi gibi bir iilke i¢in turizm talebi, iilke i¢i ve

iilke dig1 turizm talepleri olmak iizere iki ayr1 unsurdan olusmaktadir. Ulke i¢i turizm

talebi, vatandaslarin kendi iilkeleri i¢cinde kalmak kaydiyla turizm ihtiyaclarini tatmin
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etme istegine dayanan taleptir. Ulke dis1 talep ise, bir iilke vatandaslarinin yabanci
tilkelerde turizm ihtiyaglarim1 giderme istemlerinden olusur. Ancak diinya dis turizm
talebi, kendi iilkeleri disinda seyahat etmek isteyenlerin toplami1 olmakla birlikte,
iilkeler agisindan dis aktif turizm talebi ve dis pasif turizm talebi olarak bir ayrimin

yapilmasini gerektirmektedir.

Toplumsal agidan turizm talebi, turizm endiistrisine yonelik talep olarak
diisiiniiliir. Toplumsal agidan turizm talebi, yeterli satin alma giiciine ve bos zamana
sahip insanlarin turistik mal ve hizmetlerden belirli bir piyasada, belirli bir fiyata ya da
bedelsiz olarak rasyonel ve irrasyonel nedenlerle belirli bir donemde satin almaya veya

yararlanmaya karar verdikleri miktardir’.

2.1. Turizm Talebinin Ozellikleri

Turizm talebi, ekonomideki diger mal ve hizmetlere yonelik talebe gore bazi
farkliliklar ve degisik ozellikler gosterir. Bu oOzellikleri asagidaki sekilde siralamak
miimkiindiir.

e  Turizm talebi bagimsiz bir talep niteligindedir, yani kisiden kisiye
degisir. Insanlar1 seyahate yonelten cesitli nedenler vardir ve her insanin turizm talebi
farkli hedeflere doniik olabilir. Bu nedenler, insanlarin atmosfer degistirme istegi ve
kisisel birtakim etkiler altinda kalmasinin bir sonucudur.

e  Turizm talebi ¢ok yonlii 6zellikler tasir. Fiziksel bir rahatliga, psikolojik
bir mutluluga ulagsmak icin seyahat eden insanlarla, ticari amaglarla seyahat eden
insanlar arasinda bir farklilik oldugu gibi; konaklama yerinde gida, eglence, konut,
diger mal ve hizmetler gibi degisik ihtiyaclarin baskisina ve yogunluguna gore
harcamalarin serbest¢e dagitilmasi olanagi vardir.

e  Turizm talebi kisisel harcanabilir gelirlerin kullanilmasi ile ilgilidir.
Diger bir deyisle turizm talebi kisilerin gelirine baghdir ve talebin gelir esnekligi
oldukga yiiksektir.

e  Turizm talebi ekonomideki lilks ve kiiltiirel nitelikteki diger mal ve
hizmetlerle rekabet halindedir. Ikame olanaklar1 turizm alanindan baska alanlarda ve
¢cok sayida oldugu igin, turistik mal hizmetlerin yerini kolaylikla, 6zellikle liiks

nitelikteki mal ve hizmetler alabilir.

" Hasan Olal1, Turizm, Ankara, 1991, 5.124.
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e  Turizm talebinin ikame (degisim) olanaklarmin fazla olmasi, turistik
tilkketimindeki tercihlere ekonomik, sosyal , politik ve mali nitelikteki faktorlerin
etkisinin oldukca fazla olmasina yol acar ve talebin asir1 esnek olmasini saglar. Turistik
tikketime konu olan mal ve hizmetler arasinda da asir1 bir rekabet vardir. Bu rekabet
kisisel tercihlere bagli olarak ortaya ¢ikar. Konaklama siiresi ile uzaklik arasinda bir
rekabet oldugu gibi, turistik tiiketim harcamalarindan konaklamaya akan pay ile
ulastirmaya akan pay arasinda da bir rekabet s6z konusudur. Diger bir deyisle, turistin
geldigi yer ile turistik bolge arasinda bir rekabet vardir. Mesafe uzadik¢a konaklama
stiresi kisalir.

e  Turizm talebi mevsimlik bir 6zellik tasir ve turizm talebini yilin degisik
mevsimlerine dagitmak oldukg¢a zordur. Bu, yeni ve degisik tiirde turizm yatirimlarini

gerektirir.

2.2. Seyahate Etken Talep Yonlii Faktorler

Turizm olay1 ve turizm olaymnin en 6nemli unsurlarindan birisini olusturan
turizm talebi degisik faktorlerin etkisi altindadir. Insanlari seyahate ve turizme ydnelten
faktorler genelde “iten” ya da “zorlayan” faktorler olarak kabul edilir. Bu faktorler ayni
zamanda turistik bolgelerdeki “cekici” faktorlerle desteklenir. Bu iki giig; bolgesel,
ulusal ve uluslar arasi diizeyde seyahat talebini yonlendirir. Turistleri seyahate ¢eken arz

kaynakli faktorler, turizm arzi bashigi altinda incelenmistir.

Insanlarin genel olarak c¢ok sayida talep yonlii faktoriin etkisi ile seyahate

c¢iktig1 kabul edilir. Bu faktorlerin en belirgin olanlart sirasiyla asagidaki gibidir;

2.2.1. Saghk

Bu faktor, giliniimiizde insanlar1 daha iyi bir saglik diizeyine ulasma ve
rahatsizliklar1 giderme amacina yonelik olarak etkiler. Ancak insanlarin saglik amaciyla
seyahate cikmalar1 i¢in mutlaka bedensel bir rahatsizligin olmasi gerekmez. Bazen
mevcut saghik kosullarini siirdiirmek amaci ile de insanlarin seyahate ¢ikmalari
normaldir. Cesitli lilkelerde insanlarin bu amacina cevap vermek iizere kurulmus turistik

tesisler vardir.
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2.2.2. Merak

Merak faktorii insanlart diinyanin gesitli bolgelerinde, degisik deneyimler
aramaya yoneltir. Bagka tilkeleri, insanlari, kiltlirleri ve politik sistemleri gérmek,
seyahat ve turizm i¢in 6dnde gelen diirtiilerden birisidir. Cagimizda iletisim araglarinin
gelismesi, insanlarin  diinyanin  ¢esitli  bolgelerini daha yakindan tanimalarini
saglamistir. Ayrica savaslar sayesinde farkl kiiltiirler kars1 karsiya gelmislerdir. ikinci
Diinya Savasi, Kore Savasi ve Vietnam Savasi insanlarin yeni yerler kesfetmesi
konusunda ilgi arttiric1 etkiler yaratmiglardir. Savaslarin yani sira; sanat, yasam tarzi,
folklor, miizik, edebiyat, spor ve kiiltlir gibi konularda toplumlarin farkli gelenekleri

turistler i¢in birer merak ve ilgi odagi olmuslardir.

2.2.3. Spor

Spor amagh turizm gilinlimiizde diinyada en hizli gelisen bir turizm seklidir.
Turistler sportif faaliyetlere aktif olarak ya da seyirci olarak veya her iki amagla birden
katilmak isteyebilir. Geligmis iilkelerde yaygin olarak yapilan kayak, sura, golf, yiizme
ve tenis gibi sporlar seyahat igin 6nemli birer sportif etkendir. Avcilik ve balik¢ilik gibi
sporlarin oldukga eski sosyoekonomik gegmisleri olmasina karsilik; kayak, golf ve tenis
gibi sporlarin sagladigi turizm gelirleri bu sporlardan saglanan gelirlere oranla ¢ok daha
fazladir. Bir spor olayma seyirci olarak katilmak da basli basina bir turizm nedeni
durumuna gelmistir. Ornegin, Diinya Kupasi Futbol Karsilasmalar1, Olimpiyat oyunlar
gibi gosteriler, ¢cok biiylik kitlesel seyahat organizasyonlarina neden olmaktadir ve bu
organizasyonlari diizenleyen tilkeler bu faaliyetlerden oldukea biiyiik turizm geliri elde

etmektedirler.

2.2.4. Zevk ve Eglenme Istegi

Insanlar1 seyahate yonelten bir faktdr olarak zevk faktdriiniin 6nemi su sekilde
aciklanabilir. “Tim bireysel seyahat motivasyonlarinin belki de en 6nemlisi insanin
kisisel zevklerini karsilama istegidir. Seyahat etmek, bu istegi karsilamak agisindan
essiz bir olanaktir”. Gergekten de seyahat ve turizm endiistrisinin 6nemli bir bolimii,
insanlarin zevk ihtiyacini karsilamaya ydnelik faaliyetler iizerine kurulmustur. Ornegin,
ABD’de Las Vegas, Lake Tahoe, Monte Carlo ve Atlantic City gibi turizm merkezleri
bu amaca yonelik tesislerin kurulmas: ile gelismis kentlerdir. Yine ulusal eglence
parklar1 (theme parks) sisteminin kurulmasi da insanlarin zevk istegini karsilamaya

yonelik hedef tasimaktadir. Kruvaziyer endiistrinin c¢ekiciligi, zevk icin yapilan
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seyahatlere diger bir 6rnek olarak verilebilir. Bu tiir seyahatlerin vurguladig: ti¢ kavram;

giines, eglence ve rahatliktir.

2.2.5.Din

Seyahat ve turizm i¢in 6nemli bir neden de din faktoriidiir. Genellikle dort ya
da bes cesit dinsel amagli seyahat s6z konusudur. Bunlar; hac, dini toplantilar, dinsel
merkezlerin ziyaret edilmesi, tarihsel ve dinsel 6nem tasiyan yorelerin ziyaret edilmesi
ve dinsel drama ya da miizikaller katilma seklindeki seyahatlerdir. Din, insanlari
seyahate tesvik eden, yonelten en eski faktorlerden biri olarak kabul edilir. Ornegin, hac
olayr dinlerin ortaya ¢ikmasi kadar eski bir seyahat seklidir. Miisliimanlarin Kabe’yi,
Musevilerin Kudiis’ii ve Hiristiyanlarin Roma’y1 ziyaretleri birer hac ve dinsel turizm
olayidir. Ayrica insanlar kendi dinleri ile ilgili tarihsel yerlere de ilgi duyar ve bu yerleri
ziyaret etmek ister. Yine dini toplantilar ve miizikaller de ¢ok sayida insani cezbeden

etkinliklerdir.

2.2.6. Meslek

Ekonomik gelisme ve biirokrasi, giiniimiizde bir¢ok kisinin mesleki amacl
seyahat etmesini gerektirmektedir. Mesleki amagla yapilan seyahatler cogu kez turistik
bir hedef tagimakla birlikte kazandigi 6nem, yarattig1 tiikketim ve ulastigt boyut bu
seyahatlerin de turizm hareketleri arasinda degerlendirilmesini gerektirmistir. Bu tiir
seyahatlerde seyahat masraflar1 genel olarak kisilerin bagli bulundugu ya da calistiklar
kuruluslar tarafindan , karsilandigi igin insanlar daha iyi otellerde kalip, daha pahali
restoranlarda yemek yerler. Ayrica, degisik ulastirma araci segenekleri de is amach

seyahatler i¢in 6nemlidir.

2.2.7. Tarihsel Baglar

Insanlar1 seyahat ve turizme ydnelten énemli bir faktdr de insanlarin tarihsel
ve ailevi baglar olan iilkeleri ziyaret etme istegidir. Ornegin, ABD’li turistler igin
tarihsel baglar1 bulunan Avrupa iilkelerini ziyaret etme gelenegi vardir. Birgok seyahat
acentesi da c¢esitli {ilkelerde belirli etnik alanlarda ve gruplarda faaliyetlerini
yogunlastirmiglardir ve insanlara “eski iilkelerini ziyaret programlar1 diizenlenmektedir.
1988 yilinda Irlanda Cumhuriyetini ziyaret eden ABD’li turistlerin %10 unun irlanda
kokenli, %15’inin bir irlandali akrabasi oldugu, %51 inin ise Irlanda ile etnik baglari

oldugu saptanmistir. Bu seyahat sekli aile kokenlerini kesfetmek amacina da yonelik
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olabilir. Ornegin, Yazar Alex Haley bu amagla Afrika’ya yapmis oldugu seyahat
sonunda “Kokler” adli bir kitap yazmis ve daha sonra bu kitap bir TV dizisi haline

getirilmistir.

2.2.8. Prestij (itibar)

Insanlarin bir béliimii, diger insanlar1 etkilemek amaci ile seyahat ederler. Bu
amacla seyahate c¢ikan turistlerin belirli bir tatil hedefi yoktur ve turizme katilmis
olmay1 bir prestij olarak kabul ederler. Ozellikle varlikli ve iinlii insanlarin gittikleri

turizm merkezlerini ziyaret etme istegi bu tip turistlerde oldukga fazladir.

2.2.9. Kiiltiir ve Egitim

Insanlar1 seyahate y&nelten nedenlerden biri de yeryiiziindeki degisik kiiltiirleri
olusturan maddi ve manevi unsurlari, kiiltiir eserlerini gérme ve tanima istegidir. Ayrica
kiiltiir ve egitim faktorl, insanlardaki 6grenme isteginin bir yansimasi olarak kabul
edilir. Ciinkii, 6grenme istegi insan yasamina canlilik veren bir duygudur ve bu nedenle

bazi lilkeler bakimindan turistik hareketleri meydana getiren en temel faktdr olarak

kabul edilir.

2.3. Turizm Talebini Etkileyici Faktorler
Turizm talebini etkileyen birgok faktdr vardir. Bu faktorleri iktisat disi
faktorler ve iktisadi faktdrler basliklari altinda ele alacagiz. lktisat dis1 faktorler

sunlardir:

2.3.1. Demografik Faktorler
Bu faktorler toplumda yasayan kisilerin yas, cinsiyet, medeni durum, meslek,
egitim ve kiiltiir diizeyine baglh olarak turistik faaliyetlere katilmada, ne kadar turistik

talep yaratacagini tayin edecektir.

2.3.2. Politik ve Sosyal Faktorler

Turizme katilmak isteyen potansiyel bir turistin kendi {ilkesinde yiiriirliikte
olan rejim, 6zellikle yabanci tilkelere gitmeyi yasaklayici yasalar yiiriirliige koymus ise,
turizm talebi daralacaktir. Bu tiir yasalar veya uygulamalar iilkenin i¢inde bulundugu
ekonomik sartlarin etkisiyle veya siyasal nedenlerle gliindeme gelebilmektedir. Konuya

gidilecek iilke acisindan yaklasildiginda da durum farkli degildir. Turistin gidecegi
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tilkede politik istikrarsizliklar, asir1 biirokrasi getiren yasal diizenlemeler ve ekonomik

darbogazlardan kaynaklanan bir talep daralmasi goriilebilir.

2.3.3. Psikolojik Faktorler

Turizme katilacak kisinin dinlenme ve gezmeyi amagladigi diistiniliirse,
ziyaret ettigi bolgede gliven ve emniyet i¢inde bulunmak isteyecegini tahmin etmek pek
zor degildir. Turistik talebin artirilabilmesi i¢in ev sahibi iilkede ve 6zellikle turistik
yorelerde, turistleri psikolojik olarak tedirgin edecek bir ortamin bulunmamasi gerekir.
Emniyet duygusunun yaninda, ziyaret edilecek {iilkedeki saglik kosullar1 ve bdlge
insanlarinin turiste davranis bigcimleri de potansiyel turistleri psikolojik olarak etkileyen

8
unsurlar arasinda yer alir”.

2.3.4. Iktisadi Faktorler
Turizm talebini etkileyen en 6nemli ekonomik faktorler; turistik mal ve hizmet

fiyatlar ile kisilerin harcanabilir gelir diizeyleri ve seyahat edilen yerin mesafesidir.

Ekonomik faktorler, her sektdrde oldugu gibi turizm sektoriinde de dnemli bir
etkendir. Yeterli satin alma giicline sahip olmayan bir kimsenin turizm amagh olarak
bagka bir iilkeye gitmesini beklememek gerekir. Uluslar arasi kitle turizmi
incelendiginde, talebin yogun bir sekilde gelismis iilkelerden geldigi goriilmektedir.
Benzer sekilde, bugiin degisik isimler altinda kendisini gosteren turizm tiplerine (spor,
kiiltiir, is vs.) olan talebi de yine gelismis lilkelerde yasayan kitleler olusturmaktadir.

Potansiyel bir turist, seyahat karar1 verirken;

e Kendi gelir diizeyini

e Gidecegi bolgedeki fiyat diizeyini

e Doviz kurlarmi

e Ulastirma maliyetini
dikkate almak durumundadir. Sonugta alinacak karar, o bdlgeye gidip gitmemekle,
gidilecek ise tatil siiresi ile; gidilmeyecek ise alternatif bolgenin neresi olacagi
konusundaki arastirma ile yakindan ilgilidir. Ornegin, 1995 yilinda doviz kurlarindaki

artis, Fransa’yr Ingiliz turistler gdziinde pahali bir iilke konumuna getirmistir. Bu

® Hasan Zafer Dogan, Genglik Turizminin Psikolojik Temelleri, Genglik Turizmi, Konferans-Workshop,
14-16 Mayis, Ankara, 1992, s.7-10.
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nedenle, ingiliz vatandaslar1 o donemde i¢ turizme yonelmislerdir. Ek olarak, yabanci
turistler de Ingiltere’yi tercih etmislerdir. Ekonominin temel kurali olarak bir mal ya da
hizmetin fiyat1 yiikselirken talep diisebilir. Ayn1 kural, turizm talebi i¢in de gegerlidir.
Tatil fiyatlarindaki artis ya da hane halki gelirinin, dolayisi ile tasarruf ettigi miktarin

azalmasi turizm hareketlerine yonelik talebi azaltabilir.

Daha once de belirtildigi iizere; turizm, tliketicilerin (turistlerin) iirlinii elde
etmek icin tiretim yerine fiziksel olarak gitmek zorunda oldugu bir iiriindiir ve ulastirma
da bu iiriiniin ayrilmaz bir parcasidir. Cogunlukla, turistlerin gitmek istedigi bolgedeki
ekonomik degiskenler turistlerin geldigi bolgelerdeki degiskenlerden oldukga farklidir.
Bu durum ozellikle uluslar arasi turizmde ve uzun siireli seyahatlerde daha belirgindir.
Tablo 2’deki simiflama turizm talebini etkileyen bu degiskenlerin bir listesini

gostermektedir.

Tablo: 2

Turizm Talebini Etkileyen Ekonomik Faktorler

(satin alma giicii)
* Vergi politikas1 ve
Turizm harcamalari

Konusundaki kontroller

Turist gonderen bolgedeki |Turist kabul eden Baglanti

Degiskenler Bolgedeki degiskenler Degiskenleri

(A Grubu) (B Grubu) (C Grubu)

* Kisi bagina diisen * Genel fiyat diizeyi * Turist gonderen iilke
Gelir diizeyi * Arz olanaklar1 ve ile hedef bolge

* @Gelirin dagilimi rekabet diizeyi arasindaki

* Tatil diizenlemeleri * Turizm Uriinliniin karsilagtirmali

* Ulusal paranin degeri Kalitesi fiyatlar

* Turistler konusundaki

ekonomik diizenlemeler

* Turist gonderen tilkede
yapilan tanitim
caligmalari

* Doviz degisim kurlari

* Seyahat siiresi ve

seyahatin maliyeti

Kaynak :Adrian Bull, 1992, s.30, The Economics of Travel and Tourism,

John Wiley and Sons Pitman Publishing, London.
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Iktisadi faktérler :

e  Milli Gelir: Genellikle turistik tiiketim ig¢in, {iretim faaliyetlerine katilan
elemanlarin yeterli minimum gelir miktarina kavugmalart sarttir. Minimum gelir
miktari, degisik sosyal simiflarda bulunanlarin turizme katilmasini saglayan gelir
diizeyini ifade eder. Seyahat etmek icin gelire ihtiya¢ olduguna gore, ekonomik refah
Olclisli olan milli gelir ile turizm talebi arasinda bir baglant1 vardir. Turizm talebi milli
gelir hacmine bagli oldugundan, milli gelir veya GSMH’nin global bir deger olarak

turistik tiiketimi etkiledigi sdylenebilir.

Zaman i¢inde turistik tiiketim hacmi milli gelirdeki gelismeye baghidir. O
halde gelirler arttikca turizm talebi artar, azaldik¢a turizm talebi azalir. Genellikle, milli
geliri diisiik azgelismis tilkelerde turizm talebi diisiik, milli geliri yiiksek gelismis

ilkelerde ise turizm talebinin yiiksek oldugu sonucuna varilir.

Milli gelirin bir toplam olmasi, {ilkelerin gercek zenginlik 6l¢iisii olarak kabul
edilmesini engeller. Cilinkii milli gelir yiiksek olsa bile, eger iilke niifusu da fazla ise kisi
basina diisen gelir miktar1 diisiik olacaktir’. Bu nedenle milli gelirin yiikseldigi bir refah
Olciisii sayilamayacagi gibi, milli gelir ile turistik hareketlerin hacmi arasindaki ilgi de

azalmis olur.

e Kisi basina diisen gelir miktari: Gelir ile turizm talebi arasinda bir
iliski kurulmak istenildiginde, kisi basina gelir miktarinin esas alinmasit daha uygun
olmaktadir. Bir {ilkedeki seyahat etme oranlarmin da kisi bagina gelirin bir fonksiyonu
oldugu bilinmektedir. Kisi basina gelir ile seyahat etme faaliyetleri arasindaki iliski de
dogru yonlii bir iliskidir. Yani, kisi basma gelir arttikca bireylerin seyahat etme
amaciyla harcadiklar1 para miktar1 da artmaktadir. Azgelismis tilkelerdeki diisiik kisi
bagma gelir miktari turizm igin harcama yapma, diger bir deyisle turistik talep yaratma
imkaninin ortadan kaldirmaktadir.

e  Milli gelirin dagihs sekli : Gerek global olarak, gerekse iilke bazinda
turizm talebini etkileyen, sadece milli gelirin ve kisi basina gelirin diizeyi degildir. Bu
unsurlarin  yani sira, gelirin dagilimi da turistik talep yaratmada etkili olmaktadir.

Marjinal tiiketim egilimi, yiiksek gelir gruplarinda diisiik, diisiik gelir gruplarinda ise

9C Necat Berberoglu, Makro Iktisat Teorisi, Eskisehir, 1995, 5.122.
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daha yiiksektir. Bu nedenle gelir dagilimin adil hale gelmesi, diisiik gelir gruplarinda
gelirden tiikketime ayrilan payin artacagi anlamina gelir. Boylece turistik talepte de bir
artisin beklenmesi dogaldir. Ancak bazi iktisat¢ilar bu etkinin genellikle gelismis
iilkelerde ortaya g¢ikacagini, az gelismis llkelerde ise gelir dagiliminin turistik talebi
arttirict yonde etki yaratmasina siiphe ile bakmak gerektigini ifade etmektedirler. Bu
iktisatcilara gore, azgelismis iilkelerde gelir daha adil dagilsa bile, sanayilesme
gayretleri icinde bulunan ve Odemeler bilangosu agik veren bu iilkelerde doviz
giderlerinin asgariye indirilmesi zorunlulugu nedeniyle uluslar arasi turizm talebine

sinirlamalar getirilebilmektedir.

Kisilerin geliri ile ilgili her tiirlii iyilesmenin tek basina turizm talebini
artiracag diisiiniilmemelidir. Ornegin, kisinin tatile ayiracagi bos zamani yoksa, geliri
ne kadar yiiksek olursa olsun, turizm acisindan bir talep wunsuru olarak
degerlendirilmeyecektir. Bu nedenle, demografik, politik ve ekonomik faktorlerin

tiimiiniin bir arada degerlendirilmesi gerekmektedir.

e  Turizmle ilgili diger mal ve hizmet fiyatlari: Turizm sektoriinde
piyasaya arz edilen turistik {irline olan talep, normal mal talebinden farkli olarak,
cekicilik, ulagilabilirlik ve kolay elde edilebilirlik faktorleri tarafindan etkilenmektedir.
Diger bir deyisle, turizme olan talep birbirine bagli olarak ¢esitli hizmetlere yonelik
talebi de artiracaktir. Ornegin bir turistin seyahati, ulagtirma, konaklama ve yeme-igme
hizmetlerinin tiimiini talep etmesi gibi. Bu {i¢ unsur, iilkenin turistik degerleri ve
potansiyel turistlerin zevk ve tercihleri ile birleserek, degisik Ozelliklere sahip farkli
tilketim kaliplarmin ortaya c¢ikmasina neden olacaktir. Ote yandan, turistik arzi
olusturan unsurlarin her birindeki fiyat degisiklikleri, s6z konusu tiikketim kaliplarinin

yeniden sekillenmesine neden olacaktir.

Turizm sektoriindeki fiyat degisiklikleri, sunulan hizmetlerin dayaniksiz
tiiketim mal1 niteliginde olmasi nedeniyle gelir, ikame edilebilir olmas1 nedeniyle de

ikame etkisi yoluyla talebi 6nemli 6l¢iide etkileyecektir.

Diger sartlar sabit iken, turistik mal ve hizmetlerin fiyatlarindaki artislar, reel
geliri azaltici yonde etki yaratacaktir. Bu da turistik talebin azalmasi anlamina

gelecektir. Bu etkilesime gelir etkisi denilir. Diger taraftan turistik mal ve hizmetlerin
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fiyatlar1 sabit iken, diger mal ve hizmetlerin fiyatlar1 diiserse, turistik mal ve hizmetler
nisbi olarak daha pahaliya geleceginden turistik talepte bir daralma goriilebilir. Bu

etkilesime de ikame etkisi ad1 verilmektedir.

e  Fiyatlar genel seviyesi: Fiyatlar genel seviyesindeki degismelerde
turistik talep lizerinde etkili olmaktadir. Fiyatlar genel diizeyindeki artis gelir artisindan
biiyiikse, gelir diizeyi reel olarak azalacaktir. Bu da direkt olarak turistik talepte bir
azalma anlamina gelecektir. Ancak fiyatlar asir1 dlglide artmadigi siirece gelir diizeyi
yiiksek sanayilesmis iilkelerden kaynaklanan talepte 6nemli bir degisiklik gozlenmedigi

tespit edilmistir.

2.4. Turizm Talebinin Fiyat Esnekligi

Herhangi bir turist, turizmle ilgili bir tiikketim tercihinde bulunurken, bu
konudaki karar1 ekonomik, sosyal ve politik faktdrlerden genis 6l¢iide etkilenmektedir.
Hatta turizm talebinin bir¢ok turistik bolge acisindan mevsimlik bir 6zellik gosterdigi
diisiiniiliirse, bu faktorlere dogal faktérleri de ilave etmek gerekir. Ote yandan belirli bir
bolgeye olan turistik talebin ¢ok yakin ikamelerinin bulundugu da daima goz Oniinde

tutulmalidir.

Turizm talebinin fiyat esnekligi, turizm talebinde olusan degisme miktarinin,
turistik mal ve hizmet fiyatlarinda meydana gelen degigsmeye oranlanmasi ile bulunur.
Esneklik katsayis1 1 den biiyiikse turizm talebi esnek, 1 den kiigiik ise turizm talebi
esnek degildir. Turizm talebinin fiyat esnekligi konusunda yapilan ¢alismalar, talebin
fiyat karsisindaki esnekliginin oldukg¢a yliksek katsayilar verdigini gostermistir. Elde
edilen bu sonug¢ da, turistik mal ve hizmet fiyatlarinda olusan degismelerin talep

miktarinda daha fazla gelismelere neden olacagi anlamina gelirlo.

Turistik talep analizlerinde diger bir 6nemli esneklik de, ¢apraz esnekliktir.
Capraz esneklik, turizmde tamamlayici ve ikame mal ve hizmetlerin fiyatlar ile turizm
talebi arasindaki iliskileri aciklar. Bu mallarin fiyatlarinda olusan degisiklikler
karsisinda turizm talebinin miktarinda meydana gelen degismeler ¢apraz esneklik ile

bulunur. Turizm talebinin ¢apraz esneklik katsayilar1 tamamlayicit mallar i¢in negatif,

9 Orhan i¢éz , Turizm Yapisal Analizi ve Tiirkiye ve Yonelik Turizm Talebini Etkileyen Faktorler,
(Basilmamis Dogentlik Calismas1), Izmir, 1991, 5.93.
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ikame mallar igin pozitif degerler alir. Ornegin tatil fiyatlarindaki diisme, kisinin tatili

sirasinda diger tiikketim mallarindan daha fazla miktarlarda talep etmesine neden olur.

2.5. Turizm Talebinin Gelir Esnekligi

Turizm talebinin gelir esnekligi, talep miktarindaki degisme miktarinin
gelirdeki gelismeye oranlanmasi ile hesaplanabilir. Turizm talebinin gelir esnekligini
ayrintili olarak incelemeden evvel, turizm talebi harcanabilir gelir iligkisi lizerinde
durmak gerekecektir. Diger tiiketicilerde oldugu gibi, turistlerin mal ve hizmetlere olan

talepleri de kisisel harcanabilir gelir diizeylerinden etkilenir.

Kisisel harcanabilir gelir diizeyi artarken, turizme olan talep de artmaktadir.
Genelde turizmin gelir esnekliginin 1 den biiyiik olduguna inanilir. Turizm, ihtiyath bir
harcama gerektirdigi i¢in gelirdeki gelismelere karsi olduk¢a duyarlidir. Turizm, gelir
diistiigiinde vazgegilebilecek ilk harcamalardan birisi oldugu gibi, ayn1 zamanda gelir
arttiginda turizme yonelik talebin de artacagi beklenir. Bununla birlikte baz1 kimseler
turizm talebinin gelir esnekligi en azindan zengin {ilkelerde kati oldugunu (e<1)
diisiiniirler. Ornegin bir Ingiliz aile yillik programima gore seyahate cikabilir. Aile,
gelirinin  diismesi ile birlikte seyahat harcamalarin1 giliclendirmek icin diger
gelirlerinden kesinti yapabilir'’.

Sekil — 3
Turizm Talebi — Harcanabilir Gelir Iliskisi

Kaynak: Hasan Olali, Turizm, Ankara,1991, s.109.
A

- /
Fiyat

0 Harcanabilir Gelir

[
»

“Charles R Goeldener-Michel Mcintosh-J.Raymond Ritchie, Tourism Principles, Practices,
Philosophies , 7th edition, New York, John Wiley & Sons, 1995, s.331.
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Turizm talebinin gelir esnekliginin yiiksekligi, seyahatin biiyiik 6l¢iide tiiketim
kosullarina ve ekonomik beklentilerine bagli olmasinin ana nedenidir. Ekonomik
durgunluk dénemlerinde aileler, seyahat ve dayanikli tiikketim mallarina ayirdiklar1 pay1
azaltarak daha ¢ok tasarruf yapmaya yonelirler. Aile bireyleri yeme-igme, barinma ve
giyinme gibi temel gereksinimlerinden 6zveride bulunmaktansa, tatil yapmamayi tercih
ederler. Ancak tatil harcamalarindan yapilan tasarrufu artirmak, daha Onceden
planlanmis bir tatil programinin iptaline neden olmayabilir. Bunun yerine kisiler, tatil
stiresini kisa tutma, daha yakin bir bolgeye gitme veya seyahat harcamalarint minimum

diizeyde tutma gibi yontemleri tercih edebilirler.

3. Turizm ve Ekonomi Iliskisi

3.1. Ekonomik Faaliyet Olarak Turizm

Turizm olaymin tarihsel olarak ge¢misi 1811°lere, belki de daha Oncelere
gitmektedir ve bu nedenle turizmin tanimi da halen degismeye devam etmektedir.
Turizmin degisik tanimlar1 genellikle evlerinden uzakta seyahat edenleri ve onlarin
seyahatlerini saglayan, kolaylastiran ve daha eglenceli bir hale getiren faaliyetleri ve
insanlart kapsamaktadir. Turizm olaymin 6znesini olusturan turist ise, kendi yasadigi
yer disina seyahat eden ve gittigi yerde belirli bir siire kalan kisi olarak
tanimlanmaktadir. Turizm ekonomisi de turizm olaymin yarattigi1 ekonomik sonuglar,
bu sonuglarin boyutlar1 ve turizmin dogrudan y da dolayl olarak neden oldugu etkileri
Olcmekle ilgili bir bilim dalidir. Turizmin ekonomisi alaninda kullanilan seyahat ile
ilgili tanimlar ve ekonomik analizler i¢in gerekli olan veri toplama yontemleri
birbirinden oldukc¢a degisik nitelikte olabilir ve bu nedenle tanimlar giiniimiizde siirekli

gelismekte ve degismektedir.

Turizmin kavrami {lizerindeki tartigmalar 6zellikle akademik cevrelerde uzun
siredir yapila gelmektedir. Bazi arastirmacilar turizmi bir ‘endiistri’ olarak kabul
ederken, bazilar1 da bu olaymn bir endiistriden ¢ok bir pazar ozelligi tasidigini
belirtmektedir. Diger bir tartisma ise turizmi bir ‘sistem’ olarak kabul etmektedir.
Turizm bir ¢ok disiplin ve sektorle i¢ igedir. Turizm kavraminin tek bir taniminin
yapilamamasinin nedeni de, farkli alanlarda ya da disiplinlerde calisan arastirmacilarin
turizmin Kkendi alanlarina 06zgii Ozelliklerini dikkate alarak tanimlamalarindan
kaynaklanmaktadir. Ornegin, ekonomistler turizmi bir ‘endiistri’ ya da ekonomik

faaliyet olarak goriirken, pazarlamacilar ‘pazar® olarak gormekte, c¢evrebilimciler
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turizmin c¢evresel etkileri {izerinde durmakta, toplum bilimciler de turizmin insan

davraniglar1 yoniinii ana faktor olarak ele almaktadirlar.

Turizmin ekonomik ve Pazar boyutu bu calismada ayrintili olarak yer
almaktadir, toplumsal boyutu ise ayri bir ¢alisma konusudur. Turizm faaliyetlerinin bir
sistem olarak gergeklesmesi bakimindan degerlendirilmesi bir bakima turizm pazarlarini
ve turizm ekonomisini de ilgilendirmektedir. Bu agidan sistem i¢inde iki temel bolge ve

bir baglant1 eleman1 gereklidir. Bunlar;

e Turist gonderen bolge: Bu bolge, seyahatin basladigi ve bittigi
yer olan aktif ya da potansiyel turist gruplarinin siirekli olarak yasadiklari
yerlesim yerlerini kapsar. Turistlerin seyahat ve tatil dncesi motivasyonlari
burada olugsmakta ve bu yondeki ilgili plan ve kararlar burada
hazirlanmaktadir.

e Ulasim: Turistin bagka bir bolgeye gidip geri donmesini saglayan
ulagtirma sistemleri ve ulasimi siiresince edindigi deneyimler bu siiregte yer
alir.

e Turist kabul eden bdlge: Bu son asama olup turistlerin tatil
deneyimini kazandiklari, bolge halk: tarafindan ‘turist’ olarak kabul edildikleri
ve istatistiklere giris yerlerinde ‘turist’ olarak kayit edildikleri bdlgeyi igerir.
Turizm ile ilgili biitiin planlamalar ve g¢aligmalar bu bdlgede edinilecek

deneyimler tizerine yapilmaktadir

3.2. Ekonomi ve Turizm Ekonomisi

Ekonomi genellikle herkesin istegini karsilayacak miktarda kaynagin olmadigi
durumu belirten kitlik kavramindan hareket edilerek tanimlanir. Bu nedenle ekonominin
inceleme alani para ya da zenginlik degil, insanlar ve insanlarin kit(sinirli) kaynaklar
icindeki tercihleridir. Her hangi bir “sey” insan isteklerinin amaci olmadigi ya da
ithtiyaglara yanit vermedigi siirece kit olarak kabul edilmeyecegi icin, kithik insan
ihtiyaglar ile ilgili bir olay ya da kavram olarak kabul edilir. Bu nedenle ekonomi,
insanlarin isteklerini karsilayan kit(sinirli) kaynaklar arasinda yaptiklart segimleri
anlamaya calisan bir bilimdir. Ekonomik se¢imlerin arastirilmasi toplumsal bir ortamda

yapilmaktadir. Turizm ekonomisinde de, insanlarin neden bir bdlgeye seyahati diger bir
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bolgeye tercih ettikleri, evde kalmak yerine neden seyahat etmeyi tercih ettikleri ya da
neden insanlarin parasini bagka alanlara degil seyahat icin harcamaya karar verdikleri

sorularina yanit aranir.

Turizm ekonomisi; turistik olaylarin nedenlerini, kapsamini, gelisme
kosullarini, sonuglarini, bu olaylar arasindaki neden-sonug¢ iligkilerini bilimsel
yontemlerle ekonomik agidan arastirarak turizm olayinin bagli oldugu kanun ve ilkeleri
ortaya koyan bir disiplindir *2. Turizm olayinin ekonomik anlamu ise, iiretilen mal ya da

hizmetin tiiketiciye satilmasi ve bu satistan saglanan fayda ile agiklanir.

Turizm sektoriinde tiliketilen {riinler de diger sektorlerde oldugu gibi bir
liretim asamasindan geger. Oncelikle firma diizeyinde hizmet iiretimi bazi sektorler
arast iliskilerin fonksiyonu olacaktir. Hizmet iiretimi i¢in gerekli girdiler saglanacak,
bunlar firma asamasinda bir iiretim isleminden gegecek ve c¢ikti diye tanimlanan,

tiretilen mal ve hizmetler ortaya ¢ikacaktir.

Piyasaya sunulan mal ve hizmetler, diger ekonomik sektérlerin tirettigi mal ve
hizmetlere benzemekle birlikte; turizm hizmetinin, tretimi ve tiiketilmesindeki
amaglardan dogan bazi 6zellikleri ve farkliliklar1 vardir. Ornegin, turistik iiriin stok
edilemez, kisa siirede artiritlamaz ve iiretim aninda satilmasi gereklidir. Alici i¢in ise bu
iriin temel, zorunlu ve vazgecilmez bir ihtiya¢ niteliginde degildir. Bu durum kati
(inelastik) bir arz ve duyarli (elastik) bir talebin olusmasina neden olmaktadir.
Dolayisiyla serbest piyasada, pazarlama asamasinda turistik mal ve hizmetlerin fiyatini
biiyiik 6l¢iide talep cephesi belirlemektir. Turizm sektdriinde, diger sektorlerde oldugu
gibi liretilen mal ve hizmetlerin iilke disina da satilma olanaklar1 da vardir. Dolayisiyla,
iilkelerin gelismislik diizeyine gore disa dontik sanayilerin ekonomilerde etkiler turizm

sektorli igerisinde de kendisini gosterir.

Turizm sektorii, ekonominin diger sektorleri gibi bir katma deger yaratir.
Sektorde faaliyet gosteren firmalarin diger sektorlerden aldiklari girdi ya da “ara
tilketim” mallarinin degeri ile yurt icinde ya da disinda satilan ya da ihra¢ edilen

hizmetin degeri arasindaki fark, bu sektorde yaratilan katma degeri ifade eder.

2 Hasan Olali- Alp Timur, Turizm Ekonomisi, Ofis Ticaret Matbaacilik, izmir, 1988, s.195.
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Turizm alaninda mikro ekonomik analizler; konaklama isletmeleri, restoranlar,
havayollar1 ve diger turizm alt sektorlerinde yer alan isletmelerin belirli ekonomik
birimler arasindaki se¢imini ve bireylerin seyahat kararlarini inceler. Makro ekonomik
analizler ise; Ozellikle toplam turist harcamalar1 ile olusan parasal hareketler, bu
harcamalarin yarattigi ¢arpan etkisi ile olusan gelir ve isttihdam alanlar1 ve turizmin

ulusal gelir lizerindeki etkilerini arastirmay1 hedefler.

3.3. Turizmde Karsilastirmah Ustiinliik Kavram

Uluslar aras1 ticarete neden olusturan Kkarsilastirmali tstiinliik ilkesinin
temelleri 1817 yilinda David Ricardo’nun ¢alismalarina dayanmaktadir. Bu ilke, bir
tilkenin belirli mallarin daha etkin olarak {iretimi konusunda diger bir iilkeye kars1 bir
istlinliigli olmas1 durumunda, bu iki {ilke arasindaki ticaretin yararli oldugunu savunur.
Karsilastirmali iistiinliik ilkesi turizm icin de gecerlidir. Ciinkii baz1 {ilkeler turistik
kaynaklar ve ¢ekicilikler agisindan diger lilkelere gore daha avantajlidir. Uluslar arasi
turizmin devami igin gerekli nedenleri de ortaya koyan bu avantajlar asagidaki

sekillerde ortaya c¢ikabilir:

e Belirli {ilkelerde temel turistik ¢ekicilik yaratan ve baska
tilkelerde benzeri olamayan kaynaklar bulunabilir —~ABD’de Grand Canyon,
Fransa’da Eyfel Kulesi ve Tiirkiye’de Kapadokya gibi. Bu nedenle, 6rnegin
Fransiz turistlerin Grand Canyon’a olan turistik tiikketim talepleri ile ABD’1i
turistlerin Eyfel Kulesine olan talepleri yer degisecektir. Diger bir deyisle
bolgeler arasindaki karsilikli  avantajlar, karsilikli  turist akimlarim
yaratacaktir.

e Baz iilkeler turistik iirlin {iretiminde c¢ok yonlii {stiinliiklere
sahiptirler; 6rnegin, ¢ekici bir iklim, ¢ok sayida kumsal alan ve diisiik isgiicii
maliyetleri gibi. Ispanya ve Meksika buna iyi 6rnek olustururlar.

e Turist kabul eden iilkenin cografi konumu turist gonderen iilke
icin ¢ekici bir faktor olabilir. Bu faktor iilkenin diger endiistrilerden transfer
edilebilir kaynaklarini turizme aktarmalarini saglar ve bdylece sektdrden daha
fazla verim alinabilir. Bu durum 6zellikle az sayida birkag¢ endiistrinin oldugu

Karaipler gibi kii¢iik tilkeler igin gegerlidir.
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Karsilagtirmali istlinliiklere ek olarak; degisen tercihler, yeni ve denenmemis
deneyimlere karsi siirekli talepleri olan turist tipleri ve degisen uluslar arasi zorlayict
kosullar (degisen doviz kurlari), uluslar arasi turizmde seyahatlerin ekonomik mantigini

ve nedenini olusturur.

Turist kabul eden iilkeler agisindan diger 6nemli bir avantaj da, s6z konusu
tilkedeki turistik tirtinlerin farkliligidir. Turistler seyahat kararlarini verirken bazen fiyat
avantajindan c¢ok, kendi iilkelerinde kolayca elde edebildikleri yerli iiriinler sunan
tilkeleri ziyaret etmek isterler. Bunun i¢in de iilkeler kendilerinin sahip oldugu turistik

kaynaklar1 ya da dogal zenginlikleri kullanirlar.

3.4. Turizm Uriinii
Turizm pazarlarinin ve turizm ekonomisinin iki temel unsuru olan turizm arz

ve talebi konusu ilerleyen boliimlerde ayrintili olarak yer almakla birlikte, turizm arz ve
talebinin temel hedefi olan turistik iiriin kavraminin agiklanmasi gerekir. Bu kavrami
basit bir sekilde aciklayabilmek i¢in de turizm sistemi igerisinde yer alan turistik
bolgeleri ve bunlarin sunmus olduklar1 kaynaklarin incelenmesi gerekir. Turizm
bolgelerinin sunmus olduklar1 kaynaklar degisik sekillerde incelenmektedir. Ornegin;
bir yaklasima gore turizm bolgelerinin temel kaynaklari iki baglik altinda

toplanmaktadir.™

e Birincil dzellikler: iklim, ekoloji, kiiltiir ve geleneksel mimari vb.
e Ikincil ozellikler: Konaklama, yiyecek-igecek, ulastirma ve

eglence isletmeleri vb.

Bu iki 6zellik birlikte bir turizm bélgesinin cekiciligi olusturmaktadir. ikincil
ozelliklerin turizm bolgelerinin gelismesinde birincil 6zelliklerden daha etkin ve 6nemli
oldugu da uzmanlar tarafindan vurgulanmaktadir.

Temel turizm kaynaklarini (turistik {irtin) Tablo.3’de gormek miimkiindiir.
Tablodan da goriildiigii gibi, bir turist tatil siiresince sadece nesnel (fiziksel) iiriinler ile
ilgilenmemekte, motivasyonunun bir geregi olarak Oznel (siibjektif) faktorler ile de
etkilesimde bulunmaktadir. Bu nedenle, turistik iirliniin tanimin1 yaparken nesnel ve

oznel her iki faktorii de dikkate almak gerekir. Sonug olarak turistik {irlin, bir turistin

3 Edward Laws, Tourist Destination Management Issues Analysis and Policies Routledge, New York,
1994, s.48.
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seyahatinin baslangicindan  bitimine kadar

gecen

zaman donemi

icerisinde

gereksinimlerini karsilamak amaciyla elde ettigi ve turizm arzini olusturan faktorler

tarafindan sunulan nesnel ve 6znel degerlerin biitiinii seklinde tanimlanabilir.

Tablo: 3

Temel Turistik Uriin Arz Kaynaklari ve Yardime: Faktorler

Hizmet ve faaliyetler

* Konaklama isletmeleri
* Yiyecek-igecek isletmeleri
* Ulastirma isletmeleri

* Aligveris merkezleri
* Spor merkezleri
* Miize, sergi ve fuarlari

* Havalimanlari, tren ve otobiis terminalleri
* Eglence ve rekreasyon isletmeleri

Altyap1

* Elektrik / su

* [letisim

* Ulastirma isletmeleri
* Saglik

* Temizlik

* Giuivenlik

Cekicilikler

* Dogal giizellikler

* Tarihi ve Kiiltiirel degerler
* [klim

* Mimari

* Yoresel yemekler

* Ulasilabilirlik

Konukseverlik

* Arkadaglik
* Yardimseverlik

* Tiiketici sikayetlerine kars1 duyarlik

Maliyet

* Odediginin karsiligini alma
* Konaklama fiyatlar1

* Ulastirma fiyatlar

* Yiyecek-igecek fiyatlari

* Aligveris fiyatlar

Kaynak: Nazmi Kozak-Meryem Akoglan-Metin Kozak, Genel Turizm , Ankara, 1994, s.15.
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IKINCi BOLUM
TURIZMININ ULUSAL EKONOMIYE ETKILERI TURK
TURIZMININ GELIiSiM SURECI

1. Turizmin Ulusal Ekonomi Uzerindeki Etkileri

1.1. D1s Odemeler Dengesine Etkisi

Turizm sektdriinde, bir tiiketici tercih ettigi bir turistik tirlinii satin almak ya da
ona sahip olmak i¢in o iriiniin bulundugu iilkeye gitmek zorundadir. S6z konusu
tilkketicinin yapacagi cesitli harcamalar, o iilkenin 6demeler dengesi iizerinde olumlu
etki yaratacaktir. Diger sektorlerde ise, bir {riinii ihra¢ ederek doviz girdisi
saglayabilmek i¢in cesitli araglardan yararlanilacak ve bu amacgla bazi harcamalar
yapmak gerekecektir. Bu nedenle, diger sektorlerde (sanayi ve tarim gibi) yapilacak
uluslararas: ticari iligkilerde mal ve hizmet ile doviz akimi arasinda ters ve ¢ift yonlii bir
iliski kendisini gosterir. Turizm sektoriinde turist ve doviz akimi ayn1 merkeze yonelik

oldugundan, tek yonlii bir iliski vardir.

Uluslararas1 turizm nedeniyle elde edilen dovizler, doviz arzi ve talebi
tizerinde etkili olmaktadir. Bu etki, turist gonderen iilkede doviz talebi, turist kabul eden
tilkede ise doviz arzini uyarict ve artirict rol oynamakta ve sonucta 6demeler dengesi
tizerindeki etki olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir iilkenin déviz kazanglari, turistik
doviz kayiplarindan fazla oldugu siirece ©Odemeler dengesine olumlu katkida
bulunacaktir. ** Turizmin déviz kazandirma yonii, bir tiir ihracat sekli olmasi ile
ilgilidir. Clinkii turizmden elde edilen gelirler gériinmeyen ihracat, turistlere satilan her

tiirlii mal ve hizmet ek ihracat olarak kabul edilmelidir.*®

Y% Orhan i¢6z , Turizmin Bélgesel Etkileri ve Kusadas: Ornegi, (Basilmamis Doktora Tezi), Izmir, 1987,
s.23.

15 Hasan Olal, Tiirk Turizmindeki Yeri, (ENKA 1985 yili Ekonomi Dali Birincilik Odiilii), Izmir, 1986,
s.3.

% Alp Timur , Turizmin Ekonomik Etkileri ve Tiirkive Bakimindan Bir Degerlendirme, (Dogentlik Tezi),
[zmir, 1982, s.4.
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Turizmin 6demeler dengesi aciklarini kapatmadaki rolii arastirilirken veya
Olciilmeye calisilirken dikkat edilmesi gereken birka¢ husus bulunmaktadir.®® Birinci
olarak, turistik dovizleri elde etmek i¢in katlanilan giderler (doviz giderleri) ile doviz
gelirleri arasindaki oran 1 in altinda olmalidir. ikinci olarak, kazanilan 1 birimlik dévizin
milli para olarak fiyatinin 1 den biiyiik olmasi gereklidir. Yani net doviz kazancinin, bu
kazanci elde etmek icin yapilan ve milli para ile belirtilen toplam giderlerden fazla
olmas1 gereklidir. Ugiincii olarak da, turizm sektdriiniin doviz kazanci payinin, soz
konusu iilkede turizm sektérii bulunmamasi durumunda getirecegi dovizden fazla

olmasi gereklidir.!’

Bu durum sadece iki sekilde gerceklesebilir. Birincisi, turizm sektoriiniin
degisim oraninin ihracat sektorlerinden yliksek olmasi veya bir mahalli iirliniin turistlere
satilmast sonucu saglanacak dovizin, fiilen ihracinda getirecegi dovizden fazla
olmasidir. ikincisi, turizm sektoriinde elde edilen net doviz gelirlerinin diger sektdrlerde
kazanilan ya da ithal ikamesi etkisi meydana getiren sektorlerde saglanan doviz

tasarruflarindan fazla olmasidir.

Turizmden elde edilen doviz gelirlerinin, ekonomiye katkis1 konusunda goz
Oniine alinmasi gereken bir diger nokta da, turizm hizmeti {iretimi nedeniyle doviz ¢ikist
gerektiren harcamalar1 ifade eden ek ithalattir. Ek ithalat kapsamindaki konular su

sekilde siralanabilir:

e Turistik tesisler icin ithal edilen her tiirlii insaat ve donanim
malzemesi,

e Turistlerin tiikettikleri mal ve hizmetler i¢in yurt disindan alman
mallar,

e Ulkede yabanct sermaye ile kurulmus turistik isletmelerin
kar transferleri,

e Turizm sektoriinde calisan yabanci personele 6denen ticretler,

e Tanitim ve reklam icin yurt disina yapilan 6demeler,

Y Hasan Olali-Alp Timur , Turizmin Tiirk Ekonomisindeki Yeri, Ofis Ticaret Matbaacilik, Izmir, 1986,
s.39.

33



e Turizm sektorii i¢in yetistirilen personelin yurt disindaki egitim
harcamalari,
e Yurt disinda yapilan turistik yattlrlmlar.18
Bu tiir harcamalar, {ilkenin turizm nedeniyle elde edecegi doviz kazanglarinda
bir kacak, bir sizint1 (leakages) olmasini ifade eder. Y Déviz sizintilarina eklenebilecek
diger bir kalem de, iilke vatandaslarinin iilkeye ziyarete gelen turistlerin tiiketim
aligkanliklarindan etkilenerek, ithal mali tiiketimine daha fazla yonelmeleri seklinde
kabul edilebilir. Siiphesiz ki, bu kalem ile ilgili hesaplamalarin yapilabilmesi oldukca
giictlir. Turizm nedeniyle ortaya ¢ikan doviz sizintilarinin azaltilabilmesi i¢in en saglikli
yol, turizm sektorii gelistikge {ilke ekonomisinin iiretim kapasitesinin de gelismesidir.
Bu sayede, gerek sektore hizmet verecek isletmelerin insasi asamasinda, gerekse
isletilmesi asamasinda yurt disindan getirilecek mal ve hizmetlerin miktar

azaltilabilecektir.

1.1.2. Gelir Etkisi

Ulkeye gelen turistlerin ve i¢ turizme katilan iilke vatandaslarmmn yapmus
olduklar tiiketim harcamalari ile artan turizm talebini karsilamak, turistik altyapi ve
istyapiy1 iyilestirmek, hizmet kalitesini yiikseltmek amaciyla yapilan turistik tiiketim
harcamalar1 gerek turizm sektoriinde, gerekse sektorii besleyen diger sektorlerdeki

tiretim faktorlerinin gelirlerini olusturmaktadir.?’

Turistik tliketim harcamalar1 ile turistik yatirim harcamalarimin dogrudan
meydana getirdikleri gelir etkisinin yaninda, bu harcamalar1 gelir olarak elde eden
ekonomik birimlerin ¢esitli sebeplerle yapmis olduklar1 harcamalar, ekonomi iginde
devir ederek dolayli sekilde yeni gelirlerin meydana gelmesini saglamaktadir.”* Bu
mekanizmanin ilerlemesi sonucu meydana gelen nihai turizm geliri, i¢ ve dis turistlerin
yapmis olduklart turistik tiiketim harcamalari ile turistik yatirim harcamalarina oranla

oldukgca yiiksektir.

¥ Ocal Usta , Turizm, Turizm Olayna ve Tiirk Turizm Politikalarina Yapisal Yaklasim, Istanbul, 1988,
s.24.

9 David Pearce, Alternative Tourism , Concepts Classifications and Questions London, 1992, s.51.

20 Alp Timur, Turizmin Gelir Yaratic1 Etkisi, Turizm Yilligi Dergisi, Ankara, 1986, 5.189.

!Douglas C Frechtling, Assesing the Economic Impacts of Travel and Tourism -introduction to Travel
Economic Impact Estimation, Travel Tourism and Hospitality Research (Edited by J.R.Brent Ritchie -
Charles R.Goeldner), John Wiley and Sons Inc, New York, 1994, 5.363.
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Turizm sektorliniin yarattigir geliri 6l¢ebilmek i¢in, turizmle ilgili faaliyet
alanlarinda toplam iiretimde bulunan ve turizme aktarilan payin bulunmasi gerekir.
Boylece, diger sektorlerden bir kismi, turizm sektoriine aktarilan mal ve hizmetleri
irettigine ve turizme yoOnelik ¢alisan bu sektorlerde baska sektorlerden girdiler satin
aldiklarma gore, ortaya gelir yaratma siireci ¢tkmaktadir. Ornegin, oteller ve lokantalar,
yiyecek-icecek maddeleri teminini i¢ piyasadan karsilamakta ve boylece i¢ gelirlerin
ortaya cikmasi gerceklesmektedir. Toptancilar veya imalatgilar da bu {iriinleri,
ciftcilerden veya koyliilerden satin aldiklarina gore, yaratilan gelir tarim kesimine kadar
uzanmaktadir. Boylece turist harcamalari, iiretimin yapildig1 yere kadar uzanan genis bir

alam kapsamaktadir.

Ozellikle, belirli bir vergi sistemi ve diger &nlemler sayesinde, turist
harcamalarindaki ithal unsuru ne kadar azaltilabilirse, yalniz doviz seklindeki net 1
gelirler degil, ayn1 zamanda dogrudan dogruya turistlerin harcamalarindan dogan
gelirler de o kadar fazlalagsmis olur. Bu durum, turistlerin yaptiklar1 harcamalarin
dolaysiz bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bir baska anlatimla, turizm sektoriiniin
once kendisindeki, daha sonra da turizm sektoriine giden mallar iireten sektorlerdeki
tiretimde yaratilan gelir s6z konusudur. Turistik harcamalarin dolayli etkileri de
bulunmaktadir. Turistik harcamalardan saglanan gelirin bir kismi tiilketim amaciyla,
yoredeki tretilen mal ve hizmetlere ayrilmaktadir. Bu harcamalar, c¢esitli liretim
sektorlerinde yeniden bir kez daha, kismen ve mal hizmetlerin tiikketimine yonelen bir
gelir yaratmaktadir. Boylece turizmden elde edilen gelirlerdeki son artis, iilkeye giren
ilk gelir miktarin1 gecmis ve ulusal gelirin genel diizeyi yiikselmis olmaktadir. Bu
bakimdan, gelismekte olan {ilkelerin bir¢ogunda turizmin gelistirilmesinden yana

olanlar bu baslangi¢ harcamalarinin ¢ogaltan etkisi lizerinde durulmaktadir.?®

Bir ekonomideki turizm ile ilgili ¢ogaltan katsayls123, ilkeye turizm
aracilifiyla giren gelirin, llke iginde el degistirerek, degisik kesimlerin gelirini

olusturmas1 sonucunda yaratilan toplam nihai gelirin baslangicta o iilkeye giren turizm

22 Manuel Baud Bovy-Fred Lawson, Tourism and Recreation Development, Architectural, London,
1977, s.21.

2 Turizm i¢in ¢ogaltan katsayisi (Tourism Multiplier) ilk kez Brian Archer - Christine B. Owen
tarafindan "Towards A Tourist Regional Multiplier", Journal Of Travel Research, vol 1, Fail 1972, s.9-
131, de kullanilmustir.
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gelirine oranlanmasi ile elde edilen katsayr olarak acgiklanmakta ve su sekilde formiile

edilmektedir.?*

k= 1
1-mpc
Formiilde;

k : Cogaltan katsayisini,

mpc : Marjinal tiikketim egilimini ifade etmektedir.

Bazi iktisatcilar, ekonomide belirli bir donemde elde edilen gelirin bir
kisminin ithalat harcamalar1 gibi nedenlerle ekonomiye katkida bulunmadigl igin
(s1zint1), degerlendirme dis1 birakilmasi gerektigini belirtmektedirler.?® Boyle bir

durumda ¢ogaltan katsayisi su sekilde formiile edilmektedir:

K= 1-tpm
1-mpc + mpm
Formiilde;

tpm = Yabanci turistlerin ithal mali tiiketim egilimi,

mpm = Ulke vatandaslarinin yurtdisinda tiiketim egilimi,26

Bir ekonomide turizmden elde edilen gelir, degisik kesimler (oteller, seyahat
acenteleri, yiyecek-icecek isletmeleri, toptancilar, personel harcamalari, vergiler vb.)
tarafindan paylasiimaktadir. Ornegin, bir otel isletmecisi, turist harcamalarindan elde
ettigi gelirini, cesitli satin alimlar i¢in diger sektorlere aktararak, onlarin da zincirleme
bir siire¢ icinde kendi alimlarinda bulunmalari i¢in bu geliri yeniden harcamalarina yol

acgacaktir.

Baglangicta otel isletmesinden ¢ikan gelir, el degistirme siireci icinde
cogalarak sektdrden sektdre gegmektedir. Boylece, turizm sektorii tarafindan baglatilan
cogaltan etkisi ortaya ¢ikmaktadir. Ekonomide sizintilarin basladigi noktada, turizmin

cogaltan etkisi sifira yaklagmaktadir.

24 John M Bryden, Tourism and Development, Cambridge University Press, Cambridge, 1983, 5.73.
% David Pearce, Alternative Tourism, Concepts,Classifications and Questions, London, 1992, s.61.
% Donald E Lundberg, The Tourist Business, 5 th Ed, CBI Publishing Co, Boston, 1985, 5.283.
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Turizm gelirinin Sl¢iilmesinde dikkate alinmasi gereken diger bir yontem ise,
turizmin katma deger etkisidir. Turizmin katma deger etkisi, bir iilkede turizm
sektoriinden elde edilen gelir ile, bu gelirin elde edilmesi i¢in diger sektdrlere mal ve
hizmet girdileri i¢in yapilan harcamalarin ¢ikarilmasi sonucunda elde edilen fark olarak

aciklanmaktadir.?’

1.1.3. Ek Ihracat Olarak Etkisi
Turizm, ulusal ekonomi i¢in 6nemli bir ek ihracat kaynagidir. Ekonomik
ilerlemeler ve turizm gelistikce, turistlerin yabanci lilkelerde yaptiklari aligverigler de

artmaktadir. Turizm amach ziyaretciler boylece iilkeye ek ihracat kaynag: yaratirlar.

Bu aligverisler, turistin kiiltiirel, sosyal ve 6deme imkan1 gevresine ve tilkenin
ekonomik durumuna gore degisiklikler gostermektedir. Bu degisiklikleri {i¢ boliimde

toplayabiliriz:*®

e Ekonomide geri kalmig iilkelerden, endiistride ilerlemis olanlara
dogru yapilan turizm ticareti,

e Endiistride ilerilik bakimindan ayni seviyede bulundugu halde
hammadde ve iscilik {icreti gibi sebeplerle maliyetlerin degisik olmasindan
iilkeler arasinda yapilan turistik degisimler,

o lleri endiistri iilkelerinden turistlerin, ekonomide geri kalan

iilkelere yaptiklar1 geziler.

1.1.4. istihdama Etkisi

Turizm sektoriiniin emek-yogun bir 6zelligi vardir. Bu nedenle turistik
tilketim harcamalari, turizm sektoriine dogrudan, bu sektore girdi veren sektorlere de
dolayli istihdam imkanlar1 saglamaktadir. Bunun dogal sonucu olarak turizm, meydana

getirdigi genel istihdam etkisi ile lilkedeki toplam istihdami artirmaktadir.

Bir iilke ekonomisinde ve turizm sektdriinde turizm sayesinde artirilan {ig tip

istihdam vardir. Bunlar;

%" Hasan Olali — Alp Timur, Turizm Ekonomisi, Ofis Ticaret Matbaacilik, izmir, 1988, 5.130.
8 Ergun Goksan , Turizm Ekonomisi ve Isletmeciligi, Izmir, 1986, s.12-13.
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e Turizm sektoriinde yer alan tesislerdeki turist harcamalar1 nedeni
ile bu tesislerde meydana gelen dogrudan istihdam,

e Turistik harcamalar sonucu gergeklesmeyen, fakat turizm ile ilgili
oldugundan turistik arz icinde yer alan, sektore girdi veren diger sektorlerde
olusan dolayl: istihdam,

e Ulke vatandaslarmin turizm nedeniyle elde ettigi gelirleri yeniden
harcamast sonucu meydana gelen ek istihdam. Buna turizm c¢ogaltaninin

etkileri sonucu ortaya ¢ikan uyarilmis istihdam da demek miimkiindiir.

Turizm harcamalarinin istihdam etkisi, turizm talebinin yogunluguna baghdir.
Bir bagka deyisle, bir iilkeye ya da bolgeye karsi olan turistik talep ne kadar artiyorsa,
turizmin o iilke ya da bolgedeki dogrudan veya dolayl istthdam etkisi o kadar fazla
olacaktir. Yani istihdam artisi, talep artisina paralellik gosterecektir. Turizm talebindeki
artisa cevap verebilmek, turistik tesis yatirimlarinin artmasi ile miimkiindiir. Turistik
tesis yatirimlari iggiicii talebini artiracagi gibi, talebin mevsimlik dalgalanma &zelligi
sebebiyle yogun mevsimlerde turistik isletmelerin de isgiicii talebi yiikselecektir. Isgiicii
talebinin mevsim disinda azaliyor olmasina ragmen, yine de bir devamlilik

goriilecektir.?

Istihdam acisindan turizm sektdriiniin tasidig1 6zellikleri su sekilde siralamak
miimkiindiir:

e Turizmin meydana getirdigi istihdam, genellikle mevsimlik bir
karaktere sahiptir.

e Istihdamin biiyiik boliimii konaklama tesislerinde calismaktadir.

e lsgiiciiniin turistik tesisler arasindaki hareketliligi oldukca
yiiksektir.

e Ozellikle gelismekte olan iilkelerde, turizm sektdriinde yeni
istihdam imkanlar1 saglamak i¢in gerekli sermaye baslangicta oldukca
yiiksektir.

e Turizm sektorii biiyiik 6lciide kalifiye personele ihtiya¢ duyar.

e Turizm sektoriinde istihdam edilen kadin personel sayisi, diger

sektorlere gore daha yiiksektir.

» Edward Inskeep, Tourism Planning, An Integrated and Sustinable Development Approach, Van
Nostrand Reinhold, New York, 1991, 5.368-370.
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o Sektordeki o6zel ¢alisma sartlan, uzun c¢alisma saatleri, hafta sonu
ve diger tatillerdeki yogun calisma sartlari, sektorde calisanlarin aile teskilini
zorlagtirdig1 gibi, sosyal bakimdan da bazi zorluklar dogurur.

e Turistik isletmelerin biiyiikliigii, istthdam edilecek personel

sayisini etkiler.

1.1.5. i¢ Fiyatlara EtKisi

Fiyat, gerek i¢ gerekse uluslararasi piyasada turizm talebini etkileyen en
onemli ekonomik faktorlerden birisidir. Fiyat, turist gonderen {iilke agisindan ele
alindiginda, gidilen yerin ¢ekim giicii, ulasilabilirlik sartlari, seyahat oncesi bilgi ve
hizmetler gibi faktorlerle birlikte turist ¢eken iilkeye yonelik talebin belirleyicisi
olmaktadir.*® Giiniimiiz insammin rasyonel bir satin alma yapacag varsaym ile, diger
bir¢ok faktdrlerin yani sira kendisi i¢in en 6nemli tercih belirleyici faktor olarak fiyati
g6z Online almas1 son derece dogaldir. Uluslararasi turizmde rekabet sartlarinin marjinal

hesaplamalara dayandirildig1 hatirlanirsa, fiyat faktoriiniin 6nemi kendiliginden ortaya

¢ikmaktadir.

Fiyat degismelerinin turistik talep iizerindeki etkisini turizm talebini
incelerken ele aldigimiz i¢in, tekrar bu konuya girilmeyecektir. Asil lizerinde durulmasi
gereken konu, turizm ve enflasyon arasindaki, turistik harcamalardan enflasyona ve

enflasyondan turistik harcamalara dogru olan ¢ift yonlii etkilesimdir.

Turizmin ekonomide enflasyonist bir baski yaratmasinin baglica nedenleri Su

sekilde siralanabilir. >

e Artan turizm harcamalarinin ¢ogaltan mekanizmasi aracilig ile
gelire katlanarak yansimasi o ekonomideki toplam talebin artmasina neden
olmaktadir. Artan toplam talep karsisinda, toplam arz yeterli derecede
artamiyorsa, bu ekonomide genel bir talep fazlasi ortaya ¢ikacaktir. Bu da,
fiyatlar tizerinde yukariya dogru bir baski yaratacaktir. Bu durumda iktisadi

politikanin bir yandan {iilkedeki toplam iiretimi (toplam arz1) artirmaya doniik

% Hasan Olali — Alp Timur, Turizm Ekonomisi , Ofis Ticaret Matbaacilik, Izmir, 1988, s.138.
3t Ilyas Siklar, Turizm Ekonomisi, Anadolu Universitesi Turizm ve Otel Isletmeciligi Yiiksek Okulu,
Eskisehir, 1994 , s.117.
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onlemler, bir yandan da, 6zellikle kisa donemde, yurt i¢i toplam talebi azaltici
yonde siirdiiriilmesi gerekir.

o Turistik talepte ortaya g¢ikan artis, genel olarak turizm arzinin
esnek olmayan yapisina bagl olarak sektorde fiyat artiglar1 yaratabilir. Boyle
bir durumda turistik talebi kisict ve turizm hareketlerini kisitlayici politikalar
yerine, turistik arzi artirici iktisat politikas1t uygulamalara yer verilmelidir.
Omegin, kapasite yaratici turistik tesis yatirimlarina tesvik verilmesi, vergi
indirimleri uygulamalar1 gergeklestirilebilir.

e Ulkedeki turizm gelirleri ile giderleri arasindaki fark, dis turizm
bilangosunun durumu da fiyat artiglarina neden olabilir. Dis turizm giderlerinin
gelirlerden biiyiik olmasi, yani pasif dis turizm bilangosu durumunda, artan
doviz talebi nedeniyle doviz fiyat1 yiikselecek, boylece ulusal paranin degeri
diisecektir. Bu da fiyat artiglarinin ortaya ¢ikmasina neden olabilir.

e Turistik mal ve hizmetleri iiretmenin maliyetinde gozlenen
artiglar, fiyatlarin da artmasina neden olabilir. Turistik mal ve hizmetleri
iiretmenin maliyeti, iiretim faktorlerine 6denen fiyatlardaki artiglardan, yani
licret, kira, faiz ve kar marji artiglarindan kaynaklanacaktir. Uretim
faktorlerinin fiyatlarindaki artislarin nedenleri ise su sekilde siralanabilir:

e Turizm sektorii emek-yogun iiretim teknolojisinin kullanildig: bir
sektor oldugu igin, turistik talepteki artisa bagli olarak turistik igletmelerde
calistirilacak isgiicii talebinin de artmasi ticretlerin, 6zellikle kalifiye isgiicline
Odenen ticretlerin artmasina neden olabilir.

e Ithal mallarin yogun olarak kullamlmasi durumunda, yerli para
biriminin deger kaybetmesi nedeniyle, s6z konusu turistik isletmelerde
maliyetler artabilir.

e Turizm sektdriinde rekabetin artmasi nedeniyle artan reklam
giderleri ve rakiplerden daha kaliteli hizmet iiretebilme arzusu, maliyetleri
yiikseltebilir. Yukarida saydigimiz nedenlerle maliyetlerin artmasi durumunda,
turistik tesisleri isleten girisimcilerin kar marjlarim koruma arzusu fiyatlarda

bir artis1 da beraberinde getirecektir.
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e Turizm hareketlerinin mevsimlik Ozellik tasimasi ve turistik

talebin belirli mevsimlerde yogunlasmasi bu dénemlerde fiyat artisina neden

olabilir.*

Enflasyonun turizm {izerine etkisi ise genellikle i¢ turistik talebin azalmasi ile
sonug¢lanmaktadir. Ciinkii enflasyon, Ozellikle orta gelir grubunda tasarruf yapma ve
kiiltiirel ihtiyaclara fon ayirabilme imkanlarin1 ortadan kaldirmaktadir. Ote yandan yurt
icinde fiyatlar hizla artarken, doviz kurundaki artis bunun gerisinde kaliyorsa bu durum
yabanci turistler i¢in fiyatlarm artmasi anlamina gelir. Ote yandan ayni durum yerli
turistler agisindan ele alindiginda, yurt disindaki fiyatlar daha cazip hale geleceginden
pasif dis turizm talebi artacaktir. Bunun disinda, iilke i¢inde yasanan enflasyonun sosyal

etkileri (ahlaki dejenerasyon gibi) turizm sektoriinli de olumsuz yonde etkileyecektir.

1.1.6. Devlet Gelir ve Harcamalarina Etkisi

Turizmin ekonomik etkilerini devlet agisindan incelemek istedigimizde,
konuyu iki yonden ele almamiz gerekmektedir. Bunlardan birincisi devletin turizm
sayesinde elde ettigi gelirler olurken, ikincisi devletin turizm sektdriine yonelik olarak

yaptig1 harcamalardir.

1.1.6.1. Devlet Gelirlerine Etkisi

Devletin i¢ ve dis turizmden elde ettigi gelirler; turizm yatirimlarindan ve
turistik tesislerde ¢alisanlarin kazanglarindan alman dogrudan vergileri, glimriik
resimleri ve harclar, turistlerin tiiketmis olduklar1 mal ve hizmetlerden alinan dolayh
vergileri, sektore verilen kredilerin faizleri kapsar. Ayrica miilkiyetine kamunun sahip

veya ortak oldugu tesislerden elde edilen gelirler de vardir.

Devlet gelirleri, ortak oldugu veya miilkiyetine sahip bulundugu tesis gelirleri
disarida tutulursa, genelde vergi gelirleri seklindedir.®® Bu sebeple, devletin turizmden
elde ettigi gelirleri, vergi gelirlerini saglama iradesine ve uygulamasma bagli olarak

vergi tekniklerinin bir fonksiyonu seklinde ortaya ¢ikmaktadir.

%2 David Pearce, Alternative Tourism, Concepts,Classifications and Questions, London, 1992, s.62.
% Clare A Gunn, Tourism Planning, 2 nd Ed, Taylor and Francis, New York, 1988, s.4.
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1.1.6.2. Devlet Harcamalarmna Etkisi

Turizm devlet gelirlerini artirmakla birlikte, altyapinin ve {istyapinin
gelistirilmesini  ve iyilestirilmesini, sektorel gelismenin saglanmasini ve benzeri
sebeplerle turizm sektoriine yapilan devlet harcamalarimi da artirmakta, bu durum

ozellikle gelismekte olan iilkelerde vergi karakterli gelir etkisini azaltmaktadir.

Ayrica, devlet ¢esitli vergiler ile elde ettigi gelirleri tekrar turizm sektoriine

aktararak bu sektoriin gelismesine soyle katkida bulunmaktadir:

e Turizmi gelistirme, yonetme ve kontrol gibi arastirma , reklam ve
tanitma, egitim projeleri ve yonetim gorevleri,

e Belirli turistik faaliyetlerin isletmesi. Ornegin ulusal hava yollar1 ,
devlet otelleri, oyun parklar1, miizeler vb.,

e Altyap1 ve listyap1 giderleri,

e Turizmin gelistirilmesi i¢in tahsisat, tesvik ve muafiyet

tedbirlerinin getirilmesi.

Bunlar, devletin bu sektoriin gelismesi i¢in yaptigi zorunlu harcamalar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Ilk iic maddede sayilanlar1 dogrudan giderler olarak kabul etmek
miimkiindiir. Ancak, o6zellikle dordiincii maddede ele alinan konuyu devletin dolayh
giderleri arasinda degerlendirmek miimkiindiir. Bunlar, yatirimlarin ve déviz kazandirici
diger hizmetlerin yonlendirilmesi ile ilgili kararlarla yakindan ilgilidir ve kisa donemde

degisiklik ihtimali yiiksek olan unsurlardan meydana gelmektedir.

1.1.6.3. Turizmin Net Kamu Geliri EtKkisi

Turizmin devlet gelir ve harcamalarina etkisinin birlikte ele alinarak, turizmin
net kamu geliri etkisinin hesaplanmasi olduk¢a zordur. Turizm sektoriinde kullanilan
tretim faktorlerinin ayni1 degerlerde ekonominin bagka sektorlerinde kullanilmasi

durumunda, alternatif maliyet karsilastirmas1 yapilarak bir sonuca varilabilir.
Devlet agisindan kar-zarar analizinde, kar-zarar orani 1 oldugunda, turistik

kamu gelirlerinin sadece turistik kamu harcamalarini karsiladigi anlasilir. Oranin 1 den

biiyiik olmasi halinde net kamu geliri 6nem kazanacaktir.
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1.1.7. Diger Ekonomik Sektorlere Etkisi

Hizmetler sektorii icinde yer almakla birlikte, turizm tasidigi ozellikler
nedeniyle, diger sektorlerle de yakin iliski i¢indedir. Turizm sektorii, turistik ihtiyaglarin
karsilanmasinda ekonominin biitiin sektdrlerinden yararlandigi gibi, baz1 sanayi
kollarini i¢ine almakta, bazilarina kendi ihtiyaglarina gore sekil vermekte, bir kismini da

yeniden meydana getirmektedir.

Turizm sektorii, kendi alt sektorleri olan konaklama isletmeciligi, seyahat
isletmeciligi, yiyecek-igecek isletmeciligi gibi alanlarin yani sira tarim ve sanayi gibi
diger sektorler ile de yakin girdi-¢ikt1 iligkisi i¢indedir. Tiirkiye'de 1993 yilinda yapilan
bir caligmada, turizm sektoriiniin 34 sektdrden (kendisi dahil) girdi aldigir ve onlarin
gelismelerine dogrudan katkida bulundugu saptanmistir.®* Bu sektorlerden 5°i tarim,
20’si sanayi ve 9’u hizmetler sektdriinde yer almaktadir.®® Turizm gelirlerinin ¢ogaltan
ve katma deger etkisi nedeniyle, turizm sektoriinden elde edilecek bir birimlik gelir,

dolayisiyla diger sektorlerin de gelirini olusturacaktir.

1.1.7.1. Tarim Sektoriine Etkileri

Turizmin tarim sektorii lizerinde olan etkileri, gelir ve istthdam yonlerinden
goriiliir.  Turistik bolgelerde artan turizm talebine paralel olarak, turistlerin yeme-igme
gereksinmesini karsilayan tarim iirlinlerine olan talep artmaktadir. Bu durum, tarim
sektorlinde gelirlerin yiikselmesine ve tarim {irlinlerinin daha kaliteli hale gelmesine de

neden olmaktadir.

Istihdam alaninda ise turizm, tarim kesiminde meydana gelen mevsimlik
1gsizligi veya atil kapasiteye saglayacagi istthdam olanaklar1 ile insanlari bolgede

tutarak i¢ gocleri onlemektedir.

3 Eser Kotil-Erdogan Kotil-Nejdet Kanat, Turizm Katma Degeri ve Cogaltan Katsayst , Turizm Bakanhg
Yaym No: 11, Ankara, 1993, s.46.

% Bu sektdrler ve baglanti katsayilar icin bkz, Tiirkive Ekonomisinin Input - Output Yapisi, DIE Yaym
No: 1692, Ankara, 1994.
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1.1.7.2. Sanayi Sektoriine Etkileri

Turizmin sanayi sektorii tizerindeki etkisi, tiiketim, ara mali ve yatirim mal
iireten tiim sanayi dallarinda canlandirici yondedir. Ornegin, insaat malzemeleri,
mobilya, dokuma, kimyasal maddeler {ireten is kollarinda, otellerin talepleri ile bir is

kapasitesi artis1 olmaktadir.

1.1.7.3. Hizmetler Sektoriine Etkileri

Turizm, i¢inde yer aldigi hizmetler sektdriinde de 6nemli gelismelere neden
olmaktadir. Turizmin gelismesi, bir yorede turistik hareketlerin ve turistik yatirimlarin
artmasi, ulusal ekonomik yapida degisikliklere yol agtig1 gibi, hizmet sektoriiniin de
giderek artan oranda dnem kazanmasina ve gelismesine neden olur. Hizmet iiretiminin
belli kistaslar1 ve Ozellikleri yaninda, turistik hizmetlerde aranan ozellikler, tiglincii

tiretim sektoriinde bir farklilagmaya yol agar.

Bir hizmet {retimi olan turizmin gelismekte olan {ilkelerde ekonomik
kalkinmay1 gerceklestiren faktorlerden biri olarak kabul edilmesi, hizmet sektoriinii
etkilemesini kamtlar.*® Ayrica issizligin onlenmesini ve azaltilmasii amaglayan
ekonomi politikalart emek-yogun iiretim teknigini genellikle benimsediginden, turizm

ayr1 bir onem kazanmaktadir.

Turizm hareketleri piyasa fonksiyonunu gelistirdiginden, gelisen turizm ve
artan yatirimlar, ticlincli iiretim sektorii icin itici ve siirlikleyici bir fonksiyonu basarir.
Boylece, tiglincii iiretim sektoriindeki ticaret, sanat ve hizmet isletmelerindeki kalite ve

kantite artis1, bu isletmelerin optimum boyutlara ulagmasini saglar.

Turizmin piyasa fonksiyonunu harekete gegirecek Ugilincii tiretim sektori

tizerindeki etkileri su sekilde siralanabilir.’

% paul V Braden-Louise Wiener, Bringing Travel, Tourism and Cultural Resource Activities in Harmony
with Regional Economic Development, Tourism Marketing and Management Issues, George Washington
University, Washington, 1980, s.38.

%" Hasan Olali-Alp Timur, Turizm Ekonomisi , Ofis Ticaret Matbaacilik, {zmir, 1988, s.160.
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e Cari tiiketimle ilgili Gi¢iincii iiretim sektoriinti gelistirir (ekmek, et,
manav, bakkaliye gibi).

e Donatim sanatlar ile ilgili iiglincii iiretim sektoriinii gelistirir
(elektrik¢i, boyaci, demirci, insaat ig¢iligi gibi).

e Konforla ilgili tigiincii iiretim sektoriinii gelistirir (moda evleri,
spor malzemesi, parfiimeri, gazeteci, ¢icekgei, pastane, ¢cay salonu gibi).

e Yardim ve giivenlik hizmetleri ile ilgili liglincii tiretim sektoriinii
gelistirir ( saglik tesisleri, banka, sigorta, polis gibi).

e Liks hizmetlerle ilgili iiglincii Uretim sektoriini  gelistirir

(kuyumcu, gece kuliipleri, sauna, rehber, monitorler, antikacilar gibi).

Turizm sektoriinde ¢alisan personelin mutlaka mesleki formasyona sahip
olmasi gerektiginden, sektorde istihdam edilecek personele belli beceri ve tecriibenin
kazandirilmasi, ayn1 zamanda hizmet sektoriinde kaliteyi artirict bir rol oynayacaktir.
Isin niteligine gore kalifiye, yan kalifiye ve niteliksiz personel istihdami, turizmin
tagidig1 ozellikler nedeniyle egitim faaliyetlerine agirlik verilmesini gerektirir. Belli
niteliklere sahip personel istthdaminin artmasi, hizmet sektoriiniin GSMH'ya katkisini
da artiracaktir.® Turizme bagli olarak ulastirma, el sanatlari, saglik, giivenlik, iletisim

konularindaki hizmet dallarinda da artislar s6z konusudur.

1.1.8. Déviz Kuru Uzerindeki Etkisi

Bir tilkenin milli parasinin degerinin belli basli uluslararasi para birimleri
karsisindaki degerinin degismesi, yabanci turistler agisindan turistik mal ve hizmetlerin
fiyatlarii da degistirmektedir.39 Bu da, turizm talebi {lizerinde dogrudan etkili olmakta
ve uluslararasi turistik piyasalarda onemli talep kaymalarina neden olabilmektedir.
Burada talep kaymalarindan kasit, degisen fiyatlar karsisinda turistik talebin bir iilkeden

bagka bir iilkeye yonelmesidir.

Ulke milli parasmnin yabanci paralar karsisinda deger yitirmesi durumunda, bu
iilke yabanci turistler agisindan ucuz iilke durumuna geleceginden, turistlerin bu

iilkedeki satin alma giicii yiikselecektir. Boyle bir durumda turist bu iilkeye gitmekle

% Orhan Mesut Sezgin, Genel Turizm, Ankara, 1995, 5.35.
% Orhan I¢6z—Nazmi Kozak, Kusadasi’nin Yat Turizmi Talebi, Anatolia Turizm Arastrmalar: Dergisi,
Ankara, 1999, s.191.

45



tilkketici rant1 elde edeceginden, talep kaymasi bu iilkeye dogru yonelebilir. Boylece,
ulusal parasi deger yitiren iilkeye olan turizm talebinde bir artis ve buna bagl olarak

ilkenin elde ettigi turizm gelirinde bir yiikselme ortaya cikacaktir.*

Devaliiasyonun {iilkenin dig turizm gelirini artiric1 etkisinin yaninda bir diger
etkisi de, bu iilkeden yabanci iilkeye gitmek isteyen vatandaslar iizerinde goriiliir. Ulke
parasinin deger yitirmesi sonucunda bu {ilkeden yurt disina turist olarak gitmek
isteyenlerin satin alma giicii azalacaktir. Diger bir anlatimla, ulusal paranin deger
yitirdigi iilkeden yurt digina ¢ikmak isteyenlerin katlanmasi gereken tiim maliyetler
artacaktir. Bu da, biiylik Olciide kisilerin dis turizm yerine i¢ turizme yonelmelerine

neden olabilir.

Gerek yabanci turistlerin talep kaymasi nedeniyle iilkeye olan turistik
taleplerin artmasi, gerekse iilke vatandaslarinin dis turizm yerine i¢ turizme yonelerek
turistik talebi artirmalarmmin uzun donemde cikabilecek bir diger etkisi de, turistik
yatirnmlar1 artirmasidir. Boylece gergeklestirilen bir devaliiasyon sonucu, genisleyen is

hacmi nedeniyle uzun dénemde yatirimlarin artmasi s6z konusu olabilir.

Ulusal paranin deger yitirmesinin turizm sektorii {izerinde yarattigi olumlu
etkileri yaninda bir de olumsuz etkisi vardir. Ciinkii turizm sektoriinde gerek
yatirimlarda, gerekse isletilmesinde ithal mal kullanim orani yiliksek olabilir. Ulusal
paranin deger yitirmesi sonucu ithal mallarin yerli para cinsinden fiyati da artacaktir. Bu
da turistik {irlinlin fiyatin1 arttirarak turistik talepte beklenen artisin gerceklesmemesine
neden olabilir. Boyle bir durumda turistik tesislerdeki ithal mali kullanim oranini
azaltmak ve bu amagla, ithalati ikame edecek nitelik ve miktarda iliretim yapabilecek

sektorlerin o iilke i¢in gelistirilmesi gerekecektir.

0 Orhan i¢6z, Tiirkiye'ye Yénelik Uluslararasi Turizm Talebini Belirleyen Etkenler, Turizm Yilligi 1988-
1989, Ankara, 1990, s.205.

46



1.1.9. Yatirnmlar Uzerindeki Etkisi

Turistik talebi karsilamaya hazir hale gelebilmenin temel sarti, altyapi,
ulastirma ve birtakim yerel hizmetler bakimindan hazir olabilmektir. Bu nedenle
gelismekte olan tllkeler bakimindan altyapinin yeterli hale gelmesi ile turizmin

gelismesi arasinda ¢ok siki bir iliski bulunmaktadir.

Altyap1 yatirnmlar1 devletin sosyal islevleri igerisinde ele alinmakta ve
gorinmeyen hizmetler olarak, hem halkin yararlanmasi, hem de ekonomik gelisme
amaciyla gerceklestirilmektedir. Turizmin altyapt {izerine net etkisini belirlemek
oldukca zordur. Ciinkii bir bolgeye yapilan altyap1 yatirimlarinin ne 6lgiide turizmden
bagimsiz veya bagimli oldugunu belirlemek miimkiin degildir. Fakat, turizmden
saglanan gelismelerin altyapiy1 gelistirici ve yonlendirici bir etki gosterdigi sdylenebilir.
Turizmin gelismesinden etkilenen bir diger unsur da iistyapidir. Ciinki turistik {istyapi,
turistik gereksinimleri karsilamaktadir. Turizmin gelismesiyle dogrudan turizme yonelik

istyap1 yatirimlar: artacaktir.

Turizmin tipik 6zelligi, birbirinden farkli dallarda faaliyet gosteren ¢cok sayida
kiigiik birimlerden olugmasidir. Bu birimler arasindaki kii¢iik lokantalar, moteller,
oteller, camasirhaneler, el sanatlari satis diikkanlar1 vb. sayilabilir. Boylelikle yonetimin
altyapiya ve bazen de ilistyapiya yatirim yapmasi, birgok kiigiik isletmelere yatirim
yapilmasii tesvik eder. Bu isletmelerin sermaye gereksinimlerinin nispeten diisiik

olmastyla birlikte, yapilan yatirimlar hizla sonug vermektedir.**

2. Tiirk Turizmin Gelisimi

Tiirkiye turizmin son yillarda gosterdigi gelismeler, Diinya turizminde goriilen
en basarili 6rneklerden birisini olusturmustur. Gelen turist ve geceleme sayilari, i¢ ve
dis turizm gelirleri, turizm yatirimlar1 ve konaklama kapasitesindeki artiglar gibi en
onemli gostergelerin tiimii bu durumu dogrulamaktadir. Daha ¢ok uluslar arasi krizlere
veya dogal afetlere bagl baz1 kriz donemleri disinda biitiin bu gelismelerin kesin ve
devamli bir yonde gelismesini ve turizmin Tiirkiye’'nin ekonomik ve sosyal
kalkinmasina devamli bir katkida bulunmasini beklemek gergekeci bir yaklasim

olacaktir.

1 Charles R Goeldner- Michel Mcintosh, Tourism Principles, Practise, Philosophies, 6th Edition, New
York 1990, s.406.
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2.1. Turist Sayis1 Yoniinden Gelisimi

Tirkiye'de 1950 yilma kadar turizm islerine bakmakla gorevlendirilen
kuruluslar (1923'de ad1 daha sonra Tiirkiye Turing ve Otomobil Kurumu olan Seyyahin
Cemiyeti, 1934'de Dis Ticaret Dairesi'ne baght Tiirk Ofis, 1938'de Iktisat Vekaletine
bagli Turizm Midiirliigii, 1949 yilinda Basin Yaym ve Turizm Genel Miidiirliigii'ne

bagli Turizm Dairesi) konu ile yeterince ilgilenmemislerdir.*?

1950 dncesi donemde sadece ililkemizde degil diinya turizminde de pek hareket
goriilmemektedir. Yasanan iki ayrt Diinya Savagi, insanlarmn turizm hareketlerine
katilamamasi sonucunu dogurmustur.*® ikinci Diinya Savasinn bittigi 1947 yilindan
itibaren, turizmle dogrudan ilgisi olmayan gelismeler sonucu, Tiirkiye ile ABD basta
olmak iizere diger iilkelerle Tiirkiye arasinda seyahat hareketlerinin hizlanmaya

basladig1 goriilmektedir.*!

2.1.1.1950-1962 Aras1 Donemde Gelen Turist Sayilari

Ulkemize 1950 yilinda yaklagik 29 bin turist gelmistir. Gelen turist sayisi
izleyen yillarda siirekli artarak 1957 yilinda 100 bine ulagsmistir. 1959 yilinda 127 bine
ulasan yabanci turist sayisi, 27 Mayis ihtilalinin yapildigi 1960 yilinda 94 bine
gerilemistir. 1961 yilinda 129 bine ulasan bu say1 1962'de 173 bin kisi olarak
gerceklesmistir. Bu donemin en Onemli Ozelligi, ihtilalin yapildigi 1960 yilinda
iilkemize gelen turist sayisinda siyasi istikrarsizlik sebebiyle onemli bir diislisiin

yasanmis olmasidir. Bu durum, rakamsal degerler olarak Tablo 4’de goriilmektedir.

2 {smet Barutgugil, Turizm Ekonomisi ve Turizmin Tiirk Ekonomisindeki Yeri, Istanbul, 1986, s.5-135.
*3] Christopher Hollovvay, The Business of Tourism, 4 th Ed, Longman Group Ltd, Essex, 1994, s.27.
* Adem Sahin, Jktisadi Kalkinmadaki Onemi Bakimindan Tiirkiye 'de Turizm Sektoriindeki Gelismelerin
Degerlendirilmesi, TOBB, Ankara,1990, s.104.
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Tablo:4

1950-1962 Yillar: Arasi Tiirkiye'de Turizm

YILLAR Gelgn Turizm Gelirleri Turiz_m Giderleri Gelir-G_ider
TuristSayisi (a) |(b) (bin dolar) (b)(bin dolar) Dengesi (bin dolar)
1950 28,625 - | e e
1951 31,377 4,317 573 3,744
1952 38,837 2,287 721 1,566
1953 70,055 2,350 612 1,738
1954 71,331 1,771 612 1,159
1955 79,369 1,979 625 1,354
1956 99,414 2,495 1,266 1,229
1957 100,803 1,041 270 771
1958 114,744 1,535 23 1,512
1959 126,610 4,756 1,156 3,600
1960 94,077 5,460 673 4,787
1961 129,104 6,880 3,977 2,903
1962 172,867 7,316 8,658 -1,337
Kaynak a) Selim Ergun, Tirkiye'de Otelcilik Endiistrisinde Resmi Sektér Yardim ve Yatirimlar |,

Tirkiye de Turizm Politikas1 Semineri, Tiirkiye Ekonomi Kurumu, Iktisadi Arastirmalar Enstitiisii Yayn,
24-25 Ocak ve 6-7 Mart 1964 , Ankara, 1964, s.40.43. .
b). Oktay Dikmen., Tiirkiye'de Turizmin Gelistirilmesi, Iktisadi Arastirmalar Tesisi Yayini, Istanbul,

1965, 5.96.
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2.1.2.1963-2011 Arasi Gelen Turist Sayilari

2.1.2.1. 1980'lere Kadar Gelisim

1963 yilinda yurdumuza gelen yabanci turist sayist 198 binlerde iken izleyen
yillarda artmis, 1972'de 1 milyon sinirin1 asmis ve 1980'de 1 milyon 288 bine ulagmustir.
1975-1980 déneminde, diinya konjonktiiriinde ortaya ¢ikan olumsuz gelismeler® ve
iilkede yasanan anarsi ortami nedenleriyle, turist sayilar1 ¢ok fazla artmamistir.*® Tablo
5’de goriildiigii gibi 1963 yilinda gelen yabanci turistlerin ortalama harcamasi 39 dolar

iken bu rakam 1972 de 100 dolara ve 1980 de 254 dolara kadar yiikselmistir.

Tablo:5
1963-1980 Yillarinda Tiirkiye'ye Gelen Turist,

Sayilar1 ve Ortalama Harcamalari

YILLAR Gelen Yabanci|Ortalama Harcama
Sayisi (Dolar)
1963 198.841 38.5
1964 229.347 36.3
1965 361.758 38.0
1966 440.534 27.5
1967 574.055 23.0
1968 602,996 39.9
1969 694,229 52.7
1970 724,784 71.2
1971 926,019 67.9
1972 1.034.955 100.2
1973 1.341.527 127.8
1974 1.110.298 174.4
1975 1.540.904 130.4
1976 1.675.846 107.7
1977 1.661.416 123.3
1978 1.644.177 140.1
1979 1.523.658 184.2
1980 1.288.060 253.6

Kaynak : DIE, TCMB ve Emniyet Genel Miidiirliigii verileri.

* Umit R Algan, Tiirkiye'de Turizm Sektérii ve Turizm Sektorii ile Ilgili Projeksiyonlar, C.U. Sosyal
Bilimler Dergisi, C.3, S.3, 1995, s.84.

* Orhan i¢6z , Gelismekte Olan Ulkelerde Turizmin Ekonomik Onemi, Turizm Yilligi 1986, Ankara,
1988, s.120.
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2.1.2.2. 1980'lerden Sonra Gelisim

1980'i yillara girerken, turizm konusunda elde edilen sayisal biiyiikliiklerin,
Tirkiye ekonomisinin beklentileri ve Tiirkiye'nin sahip oldugu dogal ve tarihi
zenginliklerin karsiligi olmadigi goriilmiistiir. Boylece 1980'li yillarin basinda turizm
olayina bakis acisinin degismesiyle turizmin ekonomik ve sosyal yonleri ile bir biitiin

olarak ele alinmasi planlanmistir.*’

Tablo 6’da goriildiigli gibi 1981 yilinda gelen yabanci sayist 1,4 milyon iken
1985 yilinda 2.6 milyona, 1990 yilinda 5.4 milyona, 1992 yilinda 7 milyona yiikselmis,
1993 ve 1994 yilinda biraz azalmis, 1995 yilindan itibaren tekrar artmaya baslayarak
2000 yilinda doruk diizeyde 10.4 milyon kisi olarak gergeklesmistir. Geligsmeler
stireklilik arz etmeye devam etmis ililkemize gelen misafir sayis1 2003 yilinda 14 milyon
2006 yilinda 19.8 milyon 2011 yilinda ise incelenen donemim en iist rakami olan 31.4

milyona ulagmistir.

Ulkemize gelen turistlerin kisi basina ortalama harcamalar1 1981 yilinda 271
dolar iken, 1985 yilinda 567 dolara, 1990 yilinda 598 dolara ve 2000 yilinda ise 732
dolara 2003 yilinda 1.450 dolar 2006 yilinda 1.578 dolar 2011 yilinda ise goriilen {ist

diizey rakamlardan biri olan 1.767 dolar seklinde olusmustur.

Ulkemize gelen turist sayisindan ¢ok, turist basmna diisen ortalama harcama
daha Onemlidir. Ciinkii, turist basina diisen ortalama harcama turizm etkinliginin

6nemli bir gostergesidir.*®

" Cevdet Avcikurt — Sebahattin Karaman, Global ve Bélgesel Diizeyde Uluslararas: Turizm Hareketleri
ve Tiirkiye, Turizmde Secme Makaleler, 22, TUGEV Yayin No:34, Istanbul, 1995, s.12.

*® Yiiksel Ekinci —Arzu Dogdu, Planli Dénemlerde Tiirk Turizmine Bakis (1963-1990), Turizm Yillig:
1992, Turkiye Kalkinma Bankas1 Yayim, Ankara, 1992, s.119.
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Tablo: 6
1981-2011 Yillarinda Tiirkiye'ye Gelen Turist,

Sayilari ve Ortalama Harcamalari

Gelen Ortalam

YILLAR Yabanci a Harcama
Sayisi(Milyon) |(Dolar)

1981 1,4 271
1982 1,4 266
1983 1,6 253
1984 2,1 397
1985 2,6 567
1986 2,4 508
1987 2,9 603
1988 4,2 564
1989 45 573
1990 54 598
1991 55 481
1992 7,1 514
1993 6,5 609
1994 6,7 648
1995 7,7 642
1996 8,6 656
1997 9,7 834
1998 9,7 736
1999 7,4 695
2000 10,4 732
2001 11,5 1430
2002 13,2 1562
2003 14,0 1450
2004 17,5 1444
2005 21,1 1516
2006 19,8 1578
2007 23,3 1668
2008 26,3 1571
2009 27,0 1708
2010 28,5 1830
2011 314 1767

Kaynak : DIE , TCMB, Emniyet Genel Miidiirliigii, Turizm Bakanligi, TOBB verileri.

www.tursab.org.tr



2.2. Turizm Yatirnmlar1 Yoniinden Gelisim

Turistik ¢cekim 6gelerine sahip bir bolgenin turizme agilmasi ve orada turistik
hareketlerin yogunlagmasi umuldugu kadar hizli olmamaktadir. Bolgede turizm igin
gerekli altyap1 ve tistyapr yatirimlarmin gergeklestirilmesi biiyiik miktarda sermayenin
sektore yonelmesine baglidir. Sektoriin igerdigi risk oraninin yiiksek olmasi, ulusal ve
uluslararasi finans kuruluslar1 ve bankalarin kredi vermekte ¢ekingen davranmalarina

neden olur®.

Ulkemizin karma bir ekonomiye sahip olmasi nedeniyle, turizm sektdriinde de
hem kamu kesimi, hem de 6zel sektor yatirnm yapmaktadir. Kamu kesiminin rolii,
genellikle altyapiyr ve drnek olacak turistik isletmeleri gergeklestirmek olmaktadir™.
Ozel sektdr ise genellikle konaklama yeme-igme, ulastirma isletmeleri gibi iistyapi

yatirimlarini gergeklestirmektedir51.

2.2.1. Turizm Yatirnmlarinda Sabit Sermaye Yogunlugu

Turizm sektorli yatirimlari, dolayisiyla turizm tesis ve isletmeleri, diger
iktisadi isletmelerden farkli olarak belirli 6zellikler tasirlar. Yatirimer kisi ve kuruluslar
ile proje gelistirici ve degerlendirici uzmanlarin sektoriin temel 6zelliklerini yakindan
tanimalari, yatirim kararlarinin alinmasinda rasyonel davranilmis olmakla kalmayip, en

uygun kararlara erismede ana 6geyi olusturur.

Turizm yatirimlar icerisinde konaklama igletmeleri sabit sermaye miktarinin
diger endiistrilere gore ¢ok fazla oldugu yatirimlardir. Bunun ana nedeni, turizm
tesislerinin arsa, bina, donanim {gliisiine dayanmalaridir. Tablo 7’de belirli
endiistrilerde sabit ve degisen sermayeyi genel olarak belirlemekte ve otel endiistrisinde

bilanco agisindan sabit sermaye yogunlugunu ortaya koymaktadir.

Turizm yatirimlarindaki bu sabit sermaye yogunlugu, sabit degerler fazlaligi,
0zellikle sermayenin verimliligi yoniinden ve sermaye doniis hiz1 (yillik ciro/sermaye)

agisindan 6nemli bir faktordiir™?,

9 3.N.Chib, Tourism and The Third World, Third World Quarterly, Vol.1, n.2, April 1980, 5.290.
%0 M Zeki Dinger, Turizm Ekonomisi ve Tiirkiye Ekonomisinde Turizm, Istanbul, 1993, s.110.

1 Mehmet Ozdemir, Turizm Tiirkiye nin Sosyo-Ekonomik Yapisina Etkileri, Ankara, 1992, s.113.
%2 Niizhet Kahraman, Turizm Yatirim Projeleri Analizi, Ankara, 1997, s.18.
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Tablo: 7
Turizmde Sabit Sermaye Yatirimlari (SSY)

Yillar | Turizm milyar $ | Toplam milyar $ | Turizm/Toplam %

1991 976 24555 4,0
1992 1082 37619 2,9
1993 1056 47834 2,2
1994 712 32060 2,2
1995 974 41182 2,4
1996 980 46314 2,1
1997 1050 51000 2,1
1998 1450 50120 2,8
1999 1625 41335 3,9
2000 1860 46940 4,0
2001 1434 32116 4,5
2002 1951 39872 4,9
2003 3213 53024 6,1
2004 4875 81399 6,0
2005 6390 103531 6,2
2006 6826 119851 57
2007 8060 140925 5,7
2008 6239 148575 4,2
2009 5299 105937 5,0
2010 6985 139721 5,0

Kaynak: DIE-www.ekutup.dpt.gov.tr
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2.2.2. Toplam Yatirimlar I¢erisinde Turizm Yatirimlarinin Pay1

Turizm alaninda gerceklestirilen yatirimlart {i¢ baslik altinda incelemek
miimkiindiir. Bunlar, altyap1 yatirimlari, konaklama tesisleri yatirimlari ve diger hizmet
tesisleri yatirimlaridir. Tiirkiye’deki turizm yatirimlar1 daha ¢ok konaklama tesisleri

iizerinde yogunlasmaktadir®.

Tablo 8’de gorildiigii gibi 1991 yilinda iilkemizde toplam yatirimlar 24,5
milyar dolar iken, turizm sektoriindeki yatirimlar 976 milyar dolar olmustur. Bu miktar
toplam yatirimlar igerisinde turizm sektoriiniin toplam yatirimlar igerisindeki pay1
diizenli seyretmis ve 1988 yilinda % 3,9’a 2000 yilinda ise tekrar % 4’e yiikselmistir.
Son yillarda bu oran % 2,1 olmustur. 2000 yilinda turizm sektoriine yapilan yatirimlarin
toplam1 1,860 milyar dolardir. Devam eden yillar incelediginde 2002 yilinda toplam
turizm yatirimlart 5,5 milyar dolar yatirimlarin oransal payt 0,75, 2005 yilinda
yatirnmlar 10 milyar dolara yiizdesel ifadesi 0,76 ulasmis sirasiyla 2008 ve 2010
yillarinda ise toplam yatirim miktarlart 10,4 milyar dolar 12,1 milyar dolar diizeyine

ulagmasina ragmen oransal gelismeler 0,53 ve 0,64 diizeyinde kalmistir

Ulkemizde bu giine kadar turizm sektoriine yapilan kamu ve 6zel sektor
yatirimlarin toplami 90 milyar dolardan fazla oldugu hesaplanmaktadir. Bu belirtilen

rakamin igerisinde aslan paymi 6zel kesim yatirimlar almaktadir.

> Metin Kozak, Tiirkive'de Turistik Arz ile Ilgili Bazi Ekonomik Degiskenlerin Dis Turizm Talebi
Uzerine Etkisi, Turizmde Se¢me Makaleler, 21, TUGEV Yayin N0:33, Istanbul, 1995, s.14.
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Tablo:8

Ozel Sektor ve Kamu Sektérii Turizm Yatimlar: (Cari Fiyatlarla, Milyar Dolar)

YILLAR | OZEL SEKTOR KAMU SEKTORU
Toplam yatirnmlar | Turizm yatirimlari | Turizm pay1 (%) Toplam yatirnmlar | Turizm yatirimlari | Turizm pay1 (%)

1983 27 0,189 0,7 19 0,110 0,6
1984 12 0,150 1,3 11 0,088 0,8
1985 9,5 0,200 2,2 9 0,099 11
1986 11 0,250 3,0 8 0,192 24
1987 8,7 0,280 3,8 7 0,168 24
1988 9 0,420 4.8 8 0,120 15
1989 10 0,630 6,3 8 0,088 11
1990 14 0,860 6,2 10 0,130 13
1991 13,5 0,800 6 11,2 0,168 15
1992 14 0,910 5 11,5 0,172 15
1993 21 0,818 3.8 12,5 0,237 19
1994 19 0,599 31 6,3 0,113 18
1995 33 0,845 25 7 0,154 2,2
1996 36 0,840 23 9,3 0,130 1.4
1997 37,5 0,950 25 11 0,099 09
1998 39,5 0,990 25 10,5 0,120 1,2
1999 35 1,550 4.4 6,2 0,069 11
2000 38 1,750 4,6 9 0,099 11
2001 28,0 1,700 0,6 11,3 1,6 0,14
2002 42,7 2,794 0,6 17,3 2,7 0,15
2003 61,8 4,668 0,7 17,2 2,2 0,12
2004 97.7 6,813 0,6 17,9 1,8 0,10
2005 114,2 8,457 0,7 24,5 1,6 0,06
2006 143,0 9,653 0,6 28,4 14 0,05
2007 150,8 9,052 05 32,5 1,7 0,05
2008 152,9 9,178 05 39,1 13 0,03
2009 124,6 8,725 0,7 39,3 1,2 0,03
2010 163,3 10,312 0,6 47,0 1,8 0,04

Kaynak: DPT, Temel Ekonomik Gostergeler, Degisik Aylar.

Kaynak: www.ekutup.dpt.gov.tr
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1983-2010 yillar1 arasinda kalan 28 yillik siiregte turizm sektoriinde yapmis
olduklart sabit sermaye yatirimlarini inceledigimizde her iki kesimde ¢ogunlukla
oransal ve miktar olarak toplam yatirimlar i¢inde artis gérmekteyiz. Tablo 8 de 6zel
sektoriin turizm sektoriine yaptig1 sabit sermaye yatirimlariin 1986 yilinda 250 milyon
dolar iken 1991°de 800 milyon dolara ¢iktigin1 1994 kriz doneminde 600 milyon dolara
geriledigini 2000 yili itibariyle 1 milyar 750 milyon dolar diizeyine yanastigini
gormekteyiz. Siiregelen yillarda 6zel kesim yatirnmlarinin artmasma karsin kamu
kesiminde diistis yada sabit seyir izlenmekte 2002 yil1 i¢in 2,8 milyar dolar 6zel kesim
2,7 milyar dolar kamu kesimi 2004 yil1 6,8 milyar 6zel 1,8 milyar dolar kamu devam
eden periyotta 2007 ve 2010 yil1 i¢in 6zel kesim 9-10,3 milyar dolar kamu kesimi buna

mukabil 1,7-1,8 milyar dolarlik yatirimlar gergeklestirmislerdir.

Oran olarak baktigimizda 6zel sektoriin 2000 yili itibariyle % 4,6 buna karsin
kamu kesiminin % 1’lik paya ancak sahip oldugunu gérmekteyiz. Incelenen dénemim
son yili olan 2010 icin gergeklesen 6zel kesim payr % 0,6 kamu igin bu pay %0.04

diizeyine gerilemistir.
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Tablo :9

Genel Ekonomi ve Turizm Sektorii Sabit Sermaye

Yatirnmlarinda Kamu ve Ozel Sektoriin Paylar (%)

YILLAR | GENEL EKONOMI TURIZM SEKTORU
OZEL KAMU | OZEL KAMU

1980 42,7 57,3 56,6 43,4
1981 38,2 61,8 52,4 47,6
1982 39,0 61,0 56,9 43,1
1983 39,7 60,3 46,2 53,8
1984 43,0 57,0 55,3 44,7
1985 39,8 60,2 57,2 42,8
1986 41,0 59,0 46,6 53,4
1987 45,6 54,4 57,1 42,9
1988 52,5 47,5 77,4 22,6
1989 64,7 353 88,0 12,0
1990 69,2 30,8 86,1 13,9
1991 68,6 31,4 82,3 17,7
1992 68,2 318 80,0 20,0
1993 72,7 27,3 67,8 32,2
1994 80,0 20,0 80,7 19,3
1995 82,5 17,5 83,7 16,3
1996 79,6 20,4 86,5 135
1997 773 22,7 90,1 9,9
1998 79,2 21,8 91,1 8,9
1999 80,3 19,7 92,2 7.8
2000 81,1 18,9 90,9 9.1
2001 713 28,7 95,5 4,5
2002 71,2 28,8 95,1 4,9
2003 78,2 21,8 93,9 6.1
2004 84,5 15,5 94,1 6,0
2005 82,3 17,7 93,8 6,2
2006 834 16,6 94,3 57
2007 82,3 17,7 95,8 4,2
2008 79,6 20,4 95,3 4,7
2009 76,0 24,0 95 5,0
2010 77,6 224 95 5,0

Kaynak: DPT, Temel Ekonomik Gostergeler, Degisik Aylar- www.ekutup.dpt.gov.tr

Bu goriisii destekleyen diger veriler tablo 9’da yer almaktadir. 1980 yilinda

turizm sektoriinde yapilan yatirimlarin % 57’°sini 6zel kesim, % 43’{inii kamu kesimi

gerceklestirmis iken, bu dagilim kiiciik dalgalanmalarla 1988 yilina kadar devam etmis,
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1989 yilindan itibaren 6zel sektdriin payr % 80’lere kadar yiikselirken kamu kesimin

pay1 % 20’lerde kalmstir.

2000 yilinda ise, turizm sektoriinde yapilan yatirimlarin % 90’11 6zel sektor,
sadece % 10’unu kamu kesimi gergeklestirmistir.2010 yilinda ise gelismeler 6zel kesim
lehine ilerlemeye devam etmis %95 seviyesine ulasmis kamu ise %35 diizeyine
gerilemis. Tablodan da goriilecegi gibi kamu kesiminin sadece turizm sektoriinde degil,
genel ekonomi igerisinde toplam sabit sermaye yatirimlarindaki payr da 1988’den

itibaren belirgin bir sekilde azalmistir.

Bir iilkedeki turizm yatirimlarinin ulastigir diizeyi gosteren ve iilkeler arasi
karsilastirma yapmaya olanak saglayan™ turistik yatak kapasitesinin iilkemizde
gelisimini tablo 10’da gérmekteyiz. 1980 yilinda 56.000 olan tilkemizdeki turistik yatak
sayisi, 1987 yilinda 106.000, 1991 yilinda 200.000 1996 yilinda ise 301.000’e
ulagmigtir. 2001 yil1 sonunda iilkemizde 365.000 turistik yatak kapasitesine ulasilmistir.
Yatak kapasitesinin artist yillar icinde gelisme kaydetmis 2005 yili i¢in 483.330
seviyesine 2010 yil1 i¢in 629.645 diizeyine gelmistir.

> Alev Coskun , 21.Yiizyilda Turizm En Gozde Is Alam Olacaktir, Turizm Yatrimeilar: Dernegi
Dergisi, s.19, Eyliil-Kasim 1995, s.21.
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Tablo: 10

Tiirkiye’de Turistik Yatak Kapasitesinin Gelisimi (1980-2010)

YILLAR TESIS TOPLAM DOLULUK
1980 511 56.044 44,3
1981 529 58.257 42,9
1982 569 59.476 43,0
1983 611 65.934 43,3
1984 642 68.226 48,5
1985 701 85.995 49,0
1986 731 92.129 46,3
1987 834 106.214 49,1
1988 957 122.306 50,4
1989 1.102 146.086 47,3
1990 1.260 173.227 48,1
1991 1,404 200.678 37,6
1992 1.498 219.940 49,8
1993 1.581 235.238 45,9
1994 1.729 265.136 39,1
1995 1.793 286.463 46,9
1996 1.866 301.524 51,2
1997 1.910 312.387 54,5
1998 1.933 314.000 46,2
1999 1.954 319.000 37,1
2000 1.980 325.000 36,8
2001 2.240 365.000 34,3
2002 2.124 396.148 36,04
2003 2.240 420.967 33,56
2004 2.357 454.290 36,57
2005 2412 483.330 39,22
2006 2.475 508.632 32,35
2007 2.514 532.262 36,68
2008 2.566 567.740 37,71
2009 2.625 608.765 35,38
2010 2.647 629.465 37,23

Kaynak: T.C. Turizm Bakanhgi-www.tursab.org.tr
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Son yillarda turizm sektoriine yillik kazandirilan turistik yatak sayilarinin hizli
bir azalis egilimine girmesinin nedeni artik yaz donemi kiy1 turizmi konusunda belirli
bir tesis yeterlilik diizeyine ulasilmis olmasi, alternatif turizm (yayla, kaplica, kis

turizmi gibi) tiirlerine heniiz yeterli yatirnmlarin yapilmaya baslanmamasidir.

Ulkemizde turistik konaklama tesislerinin doluluk oranlarina baktigimizda
genellikle % 50 civarinda oldugunu, fakat Korfez Savasinin yasandigi 1991 yilinda %
38 ve 5 Nisan Kararlarim1 gerektiren ekonomik istikrarsizliklarinin yasandigr 1994
yilinda % 39 ve 11 Eylil 2001 olaylar1 sonrast % 34 gibi diisik oranlarin
gerceklestigini gérmekteyiz. ilerleyen donemlerde dalgali seyir siirmeye devam etmis

2005 yilinda goriilen %39,22 deger 2010 yilinda %37,23 diizeyine inmistir.

2.2.3. Turizm Sektoriinde Yabanci Sermaye Yatirnmlar:

Yabanci sermayenin gelismekte olan iilkelerde sik sik tercih edilmesinin
nedeni, yerli sermayenin yatirimda bulanacak diizeyde birikime sahip olmamasindandir.

Turizm gilin gectikce Oneminin artmasiyla birlikte, yerli ve yabanci
yatirmmeilarda  turizm  sektoriinde  yatirimlarimi - yogunlastirmaktadirlar®.  Turizm
yatirimlarini; altyapi yatirimlari, konaklama yatirimlart ve yan hizmet yatirimlart olarak
lic grupta toplarsak®®, yabancit sermaye kamu kuruluslar1 tarafindan gergeklestirilen
altyapt yatirimlart disinda kalan ve yan hizmet yatirimlar alanlarinda yatirim
yapmaktad1r57. Turizm yatirimlarinin, ekonominin diger sektorlerdeki yatirimlara oranla
daha kisa siirede gergeklestirilebilmesi ve yatirnmin kendini kisa siirede amorti ederek
karsiliga gegcilebilmesi de, yatirnmcilart bu sektdrde yatirrm yapmaya yonelten

etmenlerdir®.

% QOrhan Mesut Sezgin, Genel Turizm, Ankara, 1995, s.35.

% {smet Barutgugil, Turizm Isletmeciligi, Uludag Universitesi IIBF | Yayin No:61, Bursa, 1982, s.51.
*" Yiiksel Ekinci—Arzu Ekinci ,Turizm Amagli Yabanci Sermaye Yatirimlarinim Tiirk Ekonomisine
Etkileri, Turizm Yillig1 1993, Ankara, s.77.

*® Erding Tutar, Turizm Sektériinde Yabanci Sermaye Yatirimlarinin Gelisimi, Turizm Yilligi 1990,
Ankara, 1991, s.55.
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Ulkemizde genellikle 1980 yili sonrasinda artis gdsteren yabanci sermaye
yatirimlarmin Tirkiye turizmi {izerindeki olumlu etkilerini, finansman kolayliginin
saglanmasi, turistik tesislerin yurt disinda pazarlanmasi, dis turizm talebinin yaratilmasi

ve kalifiye insan giiciiniin yetistirilmesi seklinde ézetleyebiliriZSQ.

Tablo 11°de goriildigi gibi, tlilkemizde 1986 yilindan itibaren yabanci
sermaye izinleri, 1994 ve 1997 yillarindaki 6nemli gerilemeler disinda, bir artis egilimi
gostermektedir. 1986 yilinda 364 milyon dolar olan yillik yabanci sermaye izni, 1989
yilinda 1,5 milyar dolara,1991 yilinda 2 milyar dolara,1996 yilinda 3,8 milyar dolara
kadar yiikselmis 1997 yilinda 1,7 milyar dolar,2010 yilinda 2,1 milyar dolar olarak
gerceklesmistir Tilirkiye ekonomisinin istikrardan uzak goriintiisii, yabanci yatirimcilara
giiven veren kalic1 ve tutarli tesvik tedbirlerinin saglanmamasi yabanci yatirimeilarin
tercihlerini daha istikrarli bir yapiya sahip olan iilkelerden yana kullanmalarina neden

olmaktadir.®.

% Fehmi Koéfteoglu, Bir Endiistri Olarak Turizm, I.5.0. Dergisi, $.266 , Nisan 1988, s.38.
% TOBB, Ekonomik Rapor’96, Ankara, 1997, s.86.
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Tablo: 11

Yabana1 Sermaye izinleri icerisinde Turizm Sektérii Paylar1 (Milyon

Dolar)

TURIZM  SEKTORU  YABANCI

YILLAR | TOPLAM ~  YABANCI | SERMAYE iZINLERI
SERMAYE iZINLERI

YILLIK PAYI (%)
1986 364 37 10,1
1987 655 36 6,4
1988 821 157 19,1
1989 1.512 256 16,9
1990 1.861 268 14,4
1991 1.967 240 12,2
1992 1.820 108 59
1993 2.125 107 5,0
1994 1.485 57 3,8
1995 2.938 175 6,0
1996 3.837 129 3,4
1997 1.678 240 14,3
1998 1.646 52 3,16
1999 1.700 40 2,35
2000 3.060 50 1,63
2001 2.725 80 2,9
2002 2.243 95 4,2
2003 1.208 75 6,2
2004 1.060 85 8,0
2005 1.870 115 6,1
2006 1.920 125 6,5
2007 2.080 150 72
2008 1.845 130 7,0
2009 2.123 95 4,4
2010 2.193 140 6,3

Kaynak :Hazine Miistesarlig1 verileri. www.hazine.gov.tr
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Turizm sektoriinde yillik yabanci sermaye izinleri 1986 yilinda 37 milyon
dolar iken, 1988 yilindan itibaren hizla artarak 1990 yilinda incelenen 14 yillik donemin
en yiiksek degeri olan 268 milyon dolara kadar yiikselmistir. 1991 yilindan itibaren
azalmaya baslayan turizm sektoriine yonelik alinan yabanci sermaye izinlerinin 1994
yilinda 57 milyon dolara kadar geriledigi goriilmektedir. 1995 yilindan itibaren tekrar
yiikselmeye baglayan bu rakam 1997 yilinda 240 milyon dolar olarak gerceklesmis, son
yillarda azalarak 2000 yilinda ancak 50 milyon dolar olarak diizeyinde kalmistir. 2010

yilinda 140 milyon dolara ulagmistir.

Turizm sektoriindeki yabanci sermaye izinlerinin, toplam yabanci sermaye
izinleri igindeki paymi inceledigimizde 1986 yilinda % 10 oldugunu, 1987 yilinda %
6’ya geriledigini, 1988 yilinda ise incelenen donemin en yiiksek orani olan % 19’a
ulastigim goérmekteyiz. Izleyen yillarda bu paylarin giderek diistiigii ve 2000 yilinda
yine incelenen donemin en diisiik orani olan % 1,63°e kadar geriledigi goriilmektedir.

2010 y1l1 i¢in ise bu oran %6,3 diizeyine yiikselmistir.

2.2.4. Turizm Sektoriine Saglanan Tesvikler

Ulkemizde ekonomik politikalarin daha genis cercevede tartisiimaya
baslandigr 1960’l1 yillarin baslangicindan bu yana turizmin kalkinmaya katkist ve
onemi cesitli ¢evrelerce dile getirilmi§tir61. 1980’11 yillara girerken, turizmin sayisal
biiyiikliiklerinin, ekonominin beklentileri ve iilkemizin sahip oldugu dogal ve tarihi
zenginliklerin karsiligi olmadig: tespitinden hareketle, turizm olayma bakis agisinin
degistirilmesini ve bu sektdriin ekonomik ve sosyal yonleri ile ele alinmasini 6n plana
glkartmlstlrm.

24 Ocak 1980 tarihinde uygulamaya konulan Ekonomik Istikrar Tedbirleri
turizm sektoriinii asagidaki kararlari itibariyle dogrudan etkilemistir. Bu kararlar;

devaliiasyon kararlari, yabanci sermaye ¢erceve kararnamesi ile ilgili kararlar, kambiyo

®! Yilmaz Tiirkeri, Tiirk Turizmi ve Turizm Yatirimlarmn Gelisim ve Gelecegi, 1.Bilkent Turizm Formu,
Bilkent Universitesi Yaymi, Ankara, 1997, s.60.

Sy

Tegvik Politikalar: , Istanbul, 1995, s.121.
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mevzuatinin degistirilmesi ile ilgili kararlar, 2634 sayili Turizmi Tesvik Kanunu ve

yurtdisina turistik ¢ikiglar ile ilgilidirss.

2634 sayili Turizmi Tesvik Kanunu ile Tiirkiye’de turizmin sektoriine o
zamana degin uygulanmayan pek c¢ok tesvik getirilmistir. Turizm ile ilgili olarak
getirilen tegviklerin bazilar1 sunlardir; yatirim indirimi, diisiik faizli kredi, bina insaat
istisnasi, finansman fonu istisnasi, tesvik primi, vergi, resim, har¢ istisnasi, yabanci
personel ¢alistirma, doviz tahsisi, elektrik, havagazi ve su iicretlerinde indirim,

haberlesme kolayliklar1 ve katma deger vergisi ertelemesidir®.

63 Metin Kozak, 24 Ocak Kararlarinin Tiirk Turizmine Etkileri, Turizm Yilligi 1993, Ankara, 1993,
s.122.

® QOrhan Mesut Zengin, Uygulamali Turizm Egitim Yatirimlar1 ve Tesvik Tedbirleri, Turizm Yilligi
1990, Ankara, 1991, s.81.
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Tablo: 12

Yatirnm Tesvik Belgeleri Icerisinde Turizm Sektériiniin Pay1r (Milyon

Dolar)
YILLAR TOPLAM  YATIRIM | TURIZM SEKTORU | TURiZM SEKTORU
TUTARI YATIRIM TUTARI PAYI (%)

1991 9,155 366 4,0
1992 7,461 257 34
1993 20,867 605 2,9
1994 7,205 227 3,1
1995 47,851 452 0,9
1996 24,625 501 2,0
1997 21,810 1025 4,7
1998 15,467 780 5,0
1999 11,164 715 6,4
2000 14,050 520 3,7
2001 9,132 831 9
2002 9,519 1051 11
2003 13,655 1661 12,1
2004 11,637 996 8,5
2005 15,878 2058 13
2006 15,604 1095 7
2007 20,029 1184 6
2008 21,931 1124 51
2009 12,748 1450 11,3
2010 - - -

Kaynak: HM verileri-www.hazine.gov.tr

Turizm sektdriine yatirnm yapan yatirimcilar, projenin gerektirdigi ve tesvik
belgesinde ongoriilen miktarlarda 6zel i¢ veya dis kredi temin edebilmektedir. Ayrica

turizm isletmelerine 49 veya 99 yilligina orman arazileri tahsis edilmektedir®.

Ulkemizde turizm sektdrii igin alinan yatirim tesvik belgelerinin 1991 yilinda
366 milyon dolar, 1995 yilinda 452 milyon dolar, 2009 yilinda 1450 milyon dolara
ulastig1 tablo 12°de goriilmektedir. Rakamsal olarak gergeklesen bu biiyiimeye karsilik,
toplam yatirim tesvik belgeleri icerisinde turizm sektdriiniin pay1 fazla biiyiik degildir.
1991 yilinda % 4 olan bu pay, dalgali bir azaligla 1995 yilinda incelenen donemin en
diisiik degeri olan % 0,9’a gerilemistir. 1996 yilindan itibaren tekrar artmaya baglayarak
2009 yilinda donemin en yiiksek degerlerinde olan %11,3’e kadar yiikselmistir.

% T.C. Turizm Bakanlig1 (1963-1996), Turizm Bakanligi Turizm Egitimi Genel Miudiirliigii Yayin
Egitim Daire Bagkanligi Yaymni, Ankara, 1996, s.36.38.
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2.3. Turizm Gelirleri Yoniinden Gelisim

2.3.1. 1980 Yili Oncesinde Turizm Gelirleri

Ulkemizde 1950 oncesi dénemde turizm sektdriine iliskin veri bulmak veya
yaymnlanmis verilerden faydalanmak miimkiin olmamaktadir.®® 1950-1962 yillarina
iliskin rakamlar Tablo 4 de goriilmektedir. 1951 yilinda turizm sektoriinden elde edilen
gelirler 4.3 milyon dolar iken, izleyen yillarda siirekli azalarak 1957 yilinda 1 milyon
dolara kadar diismiis, daha sonra tekrar artmaya baslayarak 1962 yilinda 7.3 milyon

dolar olarak gerceklesmistir.

Turizm giderlerimiz 1951 yilinda 573 bin dolar iken, izleyen 5 yil boyunca
yaklagik ayni diizeyde kalmis, 1956 yilinda 1.3 milyon dolara kadar yiikselmistir. 1957
ve 1958 yillarinda oldukga hizli bir diisiisle 270 bin ve 23 bin dolar olarak gergeklesen
turizm giderlerimiz, 1959 yilinda tekrar 1.2 milyon dolara sigramis, 1960 yilinda yar1
yartya azalmasina karsin, 1960 yilinda 4 milyon dolara, 1962 yilinda ise 9 milyon dolara

yiikselmistir.

Bu donem igin dis turizm dengemize baktigimizda, 1962 yili harig, hep fazla
verdigimizi gormekteyiz. 1951 yilinda 3.7 milyon dolar olan dis turizm fazlamiz
izleyen 5 yil 1.5 milyon dolar diizeyinde kalmig, 1957 yilinda 771 bin dolara
gerilemigtir. 1958  yilinda tekrar 1.5 milyon dolar olan dig turizm fazlamiz,
yiikselerek 1960 yilinda 4.8 milyon dolara ulagmis, 1961 yilinda 2.9 milyon dolar olarak
gerceklesmistir. 1962 yilinda turizm gelirlerimizin de bir miktar artmis olmasina
karsilik, turizm giderlerimizdeki yaklagik 2 katlik yilikselme nedeniyle, 1.3 milyon

dolarlik dis turizm dengesi a¢ig1 meydana gelmistir.

% {smet Barutgugil, Turizm Ekonomisi ve Turizmin Tiirk Ekonomisindeki Yeri, istanbul, 1986, s.71.
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2.3.2. 1980 Yili Sonrasi Turizm Gelirleri

Turizm sektorii i¢in Ongoriilen genel anlayis, ddemeler bilangosu agiklarinin
kapatilmasinda bu sektorden en yiiksek faydayr saglamaktir. Turizm sektoriinde
kalkinma hedefleri i¢erisinde; uluslararasi potansiyel turizm talebini devamli Tiirkiye'ye
cekerek turist sayisini ve dis turizm gelirlerini artirmak, turistlerin Tiirkiye'de ortalama

kalis siirelerini ve harcamalarini arttirmak ana hedefler olarak yer almaktadir.

Tablo 13°den anlasilacagi gibi, 1963 yilindan 1980 yilina kadar dis turizm
gelirlerimiz, bazi yillardaki kiiclik azalmalar disinda, siirekli bir artis egilimi i¢indedir.
1963 yilinda 7.5 milyon dolar olan dis turizm gelirlerimiz diizenli bir artigla 1972
yilinda 100 milyon dolara, 1975 yilinda 200 milyon dolara ulagmistir. Bu yildan sonra
dis turizm gelirlerimizin artis hizinin  azaldigi hatta bazi yillarda geriledigi
goriilmektedir. Bu azalmanin nedenleri o donemde iilkede yasanan siyasi ve ekonomik
istikrarsizliklardir. 1980 yilinda iilkemizde turizmden elde edilen gelir 327 milyon dolar
olmustur.

Ulkemiz insanlarmin yaptigi turizm giderleri 1963 yilinda 21 milyon dolar
iken, 1973 yilinda 93 milyon dolara, 1977 yilinda ise 269 milyon dolara kadar
yiikselmis, izleyen yillarda yasanan doviz darbogazi ve lilke disina ¢ikiglara sinirlama
getirilmesiyle dis turizm giderlerimiz bir miktar diiserek 1979 yilinda 95 milyon dolara
kadar gerilemistir. 1980 yilinda, 24 Ocak Kararlaninin etkisiyle de, dis turizm giderlerimiz
biraz yiikselerek 115 milyon dolar olarak gerceklesmistir.

Dis turizm gelirleri ile dis turizm giderlerinin farkindan olusan dis turizm
dengesi 1963-1969 yillar1 arasinda siirekli agik vermis, 1970-1975 yillart arasinda fazla
vermigtir. 1976-1977 yillarinda yine agik veren dis turizm dengemiz 1978 yilindan
itibaren tekrar fazla vermeye baslamistir. 1963 yilinda dis turizm dengemiz 13 milyon
dolar agik verirken, 1973 yilinda 78 milyon dolar, 1980 yilinda ise 212 milyon dolar
fazla vermistir.

1981 yilindan itibaren dis turizm rakamlarmin yer aldigt Tablo 14 den
goriilecegi gibi donem basinda 381 milyon dolar olan turizm gelirlerimiz 1985 yilinda
1.5 milyar dolara, 1993 yilinda 4 milyar dolara ve son olarak da 2000 yilinda 8 milyar
dolara kadar yiikselmistir. Sadece 1991 yilinda, Korfez Savasi nedeniyle énemli bir

gelir kaybi yasanm1$ur.67 Yine de bu rakamlar, iilkemizin dis turizmden elde ettigi

®" F.R Lavvson, Turizm Yatirimlarinda Firsatlar ve Riskler, Turizm Yatirimcilari Dernegi Dergisi,
Ocak-Subat 1994, s.16.
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gelirlerin oldukga hizli arttigim gostermektedir. Hatta tilkemiz, turizm gelirlerinin yillik
artis hiz1 yoniinden diinya {ilkeleri igerisinde ilk siralarda yer almaktadir.

Tablo: 13

Tiirkiye'nin Dis Turizm Gelirleri, Giderleri Ve Di1s Turizm Dengesi

(1963-1980)

YILLAR  |Gelir(Mlyn Dolar) ?I\I/ﬁ;e/; Dolar) (DI\;’I‘)%? Dolar)

1963 75 20,5 13
1964 8,3 21,8 135
1965 137 24,3 -10,6
1966 12,1 26,3 14,2
1967 13,2 26,8 13,6
1968 24,0 33,4 9.4
1969 36,5 42,2 5,7
1970 51,5 47,7 38
1971 62,8 42,1 20,7
1972 103,7 50,3 44,4
1973 171,4 93,0 78,4
1974 193,6 151,7 41,9
1975 200,8 154,9 45,9
1976 180,4 207,8 274
1977 204,8 268,5 63,7
1978 230,3 102,4 127,9
1979 280,7 95,0 1857
1980 326,6 114,7 211.9

Kaynak : DIE ve T.C. Merkez Bankast
Not: Turizm gelirleri 1978 yilina kadar T.C. Maliye Bakanligi,
1979 yilindan sonra T.C. Merkez Bankasi tarafindan tespit edilmistir.

Yurt disina ¢ikan Tirk vatandaslarinin turizm giderleri 1981 yilinda 103
milyon dolar iken, 1987 yilinda 450 milyon dolara yiikselmis, 1988 yilinda 358 milyon
dolara gerilemis, izleyen yillarda ise dalgali bir artig gostererek 2000-2001 yillarinda

ayni kalarak 1,7 milyar dolar diizeyinde gerceklesmistir.
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2010)

Tablo: 14

Tiirkiye'nin Dis Turizm Gelirleri -Giderleri ve Dis Turizm Dengesi(1981-

YILLAR gglliarr) (ilyer gi)c:i;) (ier (Dl\sl?liilir Dolar)

1981 03 0.1 0.2
1982 03 0.1 0.2
1083 0.4 0.1 0.2
1984 0.8 0.2 05
1985 14 0.3 11
1986 12 0.3 0.9
1987 17 0.4 13
1988 2,3 0.3 20
1989 25 0.5 20
1990 32 0.5 21
1991 2,6 0.6 20
1992 3,6 0.7 2.9
1993 39 0.9 30
1994 43 0.8 3.5
1995 49 0.9 40
1996 59 1.2 ol
1997 8,1 1.7 6.4
1998 7.1 1.7 54
1999 5,2 1.4 37
2000 7,6 1.7 59
2001 8,0 1.7 63
2002 8,4 1.8 68
2003 9,6 2,0 4
2004 12,1 25 9.6
2005 14,0 28 112
2006 125 28 37
2007 14,0 3.2 108
2008 16,7 35 13,2
2009 15,8 41 11,7
2010 15,6 4.8 10,8
2011 17,8 5,0 12,8

Kaynak : DIE, T.C. Merkez Bankasi, TOBB verileri-www.tursab.org.tr.
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1981-2011 yillar1 arasindaki donemde dis turizm dengemizin istisnasiz fazla
verdigi goriilmektedir. 1981 yilinda 278 milyon dolar olan dis turizm fazlamiz, 1985
yilinda 1.2 milyar dolara, 1993 yilinda 3 milyar dolara ve 2000 yilinda 5,9 milyar dolara
yiikselmis 2011 yilinda 12,8 milyar dolar olarak gergeklesmistir. Bu rakamlar bize
doviz kazanma konusunda sikintilart bulunan iilkemizde, turizm sektoriiniin 6nemli
miktarlarda net doviz kazanci saglayarak, iilke ekonomisine katkida bulundugunu

gostermektedir.

2.3.2.1. Turizm Gelirlerinin GSMH I¢erisindeki Pay1

Dis turizm gelirlerinin GSMH i¢indeki paymin hesaplanmasi, tilkede turizmin
ne derece gelismis oldugunu gdsteren bir Sliidiir®®. Tiirkiye'yi bir turizm {ilkesi olarak
degerlendirebilmek i¢in, gelirlerinin GSMH igerisindeki paymna bakmak
gerekmektedir®®.

Tablo 15°de yer alan rakamlara gore, ililkemiz turizm gelirlerinin GSMH
icerisindeki payr 1963 yilinda % 0.1 iken, 1970 yilinda % 0.5 e, 1983 yilinda % 0.8 e
yiikseldigi goriilmektedir. 1984 yilindan itibaren % 1.7 ile baglayan artis, bazi1 yillardaki
azalmalar disinda, devam ederek 1994 yilinda % 3.4 e kadar ulasmistir. Bu yillardaki
payin yiiksek ¢ikmasi turizm gelirlerindeki artigtan degil, GSMH'nin o y1l ki azalisindan
kaynaklanmaktadir. 1995 ve 1996 wyillarinda % 3 civarinda gerceklesen turizm
gelirlerinin GSMH igindeki payi, 2001 yilinda % 5,4 olarak gergeklesmis 2010 yilinda

bu oran % 2,1’e gerileyerek donemin en diisiik degerlerinden birini gérmiistiir.

%8 David Harrison, International Tourism and The Less Developed Countries: The Background, Tourism
and The Less Developed Countries, (Edited by David Harrison), John Wiley and Sons Ltd, West Susex,
1995, 5.13.

% Serdar Ongan, Tiirk Turizminin Diinyadaki Yeri, Marmara Universitesi IIBF Dergisi, 1995, C.XI, s.1-
2,s.124.
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Tablo: 15

Tiirkiye'nin Dis Turizm Gelirlerinin Gayri Safi Milli Hasila icindeki Pay
(Cari Aha Fiyatlariyla) (1963-2010)

GSMH Turizm Geliri | Lurizm Gelirinin
YILLAR (Milyar Dolar) |(Milyon Dolar) G'S'M'H'

Icindeki Payi

1963 7.4 8 0.1
1964 8.0 8 0.1
1965 8.5 14 0.2
1966 10.1 12 0.1
1967 11.2 13 0.1
1968 125 24 0.2
1969 13.9 37 0.3
1970 9.9 52 0.5
1971 13.0 63 0.5
1972 17.2 104 0.6
1973 22.1 172 0.8
1974 30.5 194 0.6
1975 37.6 201 0.5
1976 41.3 181 0.4
1977 49.2 205 0.4
1978 53.7 230 04
1979 53.0 281 0.5
1980 57.2 327 0.6
1981 46.1 381 0.8
1982 52.8 370 0.7
1983 50.1 411 0.8
1984 49.0 840 1.7
1985 52.6 1,482 2.8
1986 57.8 1,215 2.1
1987 87.1 1,721 2.0
1988 91.6 2,355 2.6
1989 109.0 2,557 2.3
1990 150.1 3,225 2.1
1991 147.4 2,654 1.8
1992 153.6 3,639 2.4
1993 178.7 3,959 2.2
1994 132.8 4,321 3.4
1995 165.5 4,957 3.0
1996 183.6 5,962 3.2
1997 194.3 8,089 4.2
1998 212.1 7,800 3,7
1999 190.8 5,200 2,8
2000 200.1 7,600 3,7
2001 148.1 8,040 54
2002 179.9 8,400 4,6
2003 305.0 9,615 3,1
2004 309.0 12,110 3,1
2005 481.1 13,920 2,8
2006 526.2 12,515 2,3
2007 649.3 14,325 2,1
2008 742.1 16,710 2,2
2009 617.2 15,815 2,5
2010 735.1 15,510 2,1

Kaynak: DIE verileri — Turizm Istatistikleri Biilteni
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2.4. Turizmin Istihdama Katkis

Turizmi, insanlar arasindaki iligki ve hizmetler biitiinii olarak kabul edersek,
turizm olayinin dogmasinda ve bu olay i¢in gerekli iiretimin gergeklestirilmesinde 6zne
olarak insani1 goriiriiz. Turizm sektoriinde hizmetlerin sunulmasinda otomasyona gitme

imkanimimn smirli olmasi, bu sektorde insan giiciinii alternatifsiz kilar™

Turizm sektoriinde istihdamin 6zelliklerini baslica su sekilde siralayabiliriz:

e Turizm sektoriinde gerceklesen istihdamin en Onemli 6zelligi,
mevsimlik olmasidir. Turizm hareketlerinin yogunlasti§i donemlerde turistik
isletmelerin personel ihtiyaci artmakta, buna bagli olarak da turizm sektoriine
istihdam edilen isgiicii miktar1 yiikselmektedir. Fakat, mevsimlik gostermesine
ragmen, turizm sektdriinde istihdam yildan yila bir siireklilik arz eder. Ustelik
son yillarda, turizm isletmeleri turizm sezonu sonunda isten c¢ikaracagi
personelini, bir sonraki sezonda tekrar bulamayacagi endisesiyle, biitiin bir yil
tutmaktadir.

e Ogzellikle gelismekte olan iilkelerde, turizm sektdrii geleneksel
sektorlerden biiyiik dlclide isgiicii transfer ettigi i¢in yar1 kalifiye ve vasifsiz
isgiiciine istihdam imkani saglar’.

e Turistik isletmelerin kapasitesi arttik¢a, burada istihdam edilecek
personelin sayis1 da artmaktadir.

e Bolgesel kamu ve endiistriyel kuruluslarin emek piyasasindaki
rekabeti oraninda ticretlerde bir ylikselme olur.

e Turizm sektoriinde, istthdam edilen kadin personel sayisinin oram
diger sektorlere gore yliksektir.

e Bu sektorde istthdam edilenlerin egitime tabii tutulup,
tutulmamast gibi kiyaslanmasi gereken oranlar iilkelere, bdlgelere ve
isletmelerin tiimiine gore farklilik gostermektedir.

e Turizm sektoriinde calisanlara getirilen 6zel calisma kosullari,

uzun caligma saatleri, 6zel gilinlerde ve tatillerde yogun caligma saatleri

" Emanuel Dekadt, Tourism: Passport to Development?, Oxford University Press,

Oxford, 1979, s.37.
71 Paul V Braden — Louise Wiener, Bringing Travel, Tourism and Cultural Resource Activities in Harmony with

Regional Economic Development , Tourism Marketing and Management Issues, George Washington University,
Washington, 1980, s.38.
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onlarin ailevi yasamini zorlastirdig1 gibi, sosyal bakimdan da bazi zorluklarla
karsilagilmasima neden olmaktadir. Turizm sektdriinde goriilen bu istihdam
ozellikleri, sektorlin esas itibariyle emek faktoriine dayanmasindan ileri
gelmektedir. Turizm sektoriinde yaratilan istihdami, dogrudan ve dolayh

istihdam olmak iizere iki grupta toplayabiliriz'%.

2.4.1. Dogrudan istihdam Etkisi

Turizmin dogrudan istihdam etkisi, turistlerle dogrudan veya 6nemli derecede
yakin iligkisi olan hizmetlerde goriiliir. Bunlar, konaklama isletmeleri, yiyecek ve
icecek sunan isletmeler, seyahat acenteleri, turist rehberleri, eglence isletmeleri, yolcu
tasima isletmeleri, hediyelik esya satan diikkanlar ve muhtelif hizmetlerden (posta,
telefon, bankacilik, araba kiralama vb.) olusur. 1997 yihi istatistiklerine gore turizmde
calisan dogrudan istihdam edilen kisi sayist 891 bin kisi idi. Bu rakam sadece
konaklama tesisleri, turizme hizmet edebilecek nitelikteki restoran ve bar gibi yeme
icme isletmelerindeki istihdamin yarisini, ulastirma sirketleri ve seyahat acentelerini

kapsamaktadir.

2.4.2. Dolayh Istihdam Etkisi

Turizmin dolayli istihdam etkisi, turizm sektorii i¢inde {retim yapan
sektorlerde meydana gelen istihdamdir. Bunlar, turistik tesislerin insaat ve onarimi,
yiyecek ve igcecek gibi tiiketim maddelerinin tiretimi, turistik yatirirlar igin techizat ve
mobilya gibi mallarin {iretimi, yerel idarelerin veya devletin turizmle ilgili ¢caligmalar
icin gergeklestirdigi istihdamdir. Turizmin dolayli istthdam etkisi, bazen dogrudan
istihdam etkisinden daha biiyilik olmaktadir’®. Katma degeri cok yliksek bir endiistri
olan turizmin yarattig1 dolayl istihdamin de dogrudan istihdamm 1,5 kati oldugu
tahmin ediliyor. Ulkemizde 1997 yilinda turizm nedeniyle dolayl olarak yaklasik 1.5
milyon insanm istihdam edildigi tahmin edilmektedir’™®. 2010 yilinda bu rakammn 3

milyona ulagmas1 beklenmektedir.

72 Manuel Baud Bovy — Fred Lawson, Tourism and Recreation Development, Architectural Press,
London, 1977, s.21,22.

3 Emanuel Dekadt, Tourism:Passport to Development, Oxford University Press , Ocak-Subat 1994,
5.38-42.

" Hotel Dergisi, Tiirkiye Otelciler Birligi Yayin Organi, $.8, Haziran 1998, s.81.
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Tablo: 16
Turizmin Istihdam I¢indeki Pay1

Yillar Pay %

1990 11,3
1993 11,3
1996 12,4
1997 13,1
2002 14,0
2005 5,7
2010 59

Kaynak: www.tuik.gov.tr-www.edergi.sdu.edu.tr

2.5. Turizmin Ekonomiye Katkilar1

2.5.1. Net Turizm Gelirleri

Ulkemizde net turizm gelirleri 1970 yilinda 4 milyon dolar iken, izleyen
yillarda artarak 1973 yilinda 78 milyon dolara kadar yiikselmistir. Daha sonraki yillarda
azalan net turizm gelirlerimiz 1976 ve 1977 yillarinda negatif kalan vermistir. 1978
yilindan itibaren 128 milyon dolarla baslayan net turizm geliri artistmiz 1981 yilinda
278 milyon dolara, 1985 yilinda 1.2 milyar dolara, 1988 yilinda 2 milyar dolara, 1993
yilinda 3 milyar dolara, 1995 yilinda 4 milyar dolara ve 1997 yilinda 6.4 milyar dolara
ulasmistir’®. 2000°de azalma gostermis olup 5,9 milyarda kalmistir. 2001°de

gerceklesme 1997 yili seviyesine yakin 6,3 milyar dolar olmustur.

Ulkemizin turizmden elde ettigi net gelirlerin azalmas1 yoniinde etki yapan ve
sizint1 (leakages) ’® vlarak adlandirilan, turizm sektorii icin yapilan déviz harcamalarinin
azaltilmasi icin tedbirler alnmalidir’’. Diger taraftan, goriinmeyen ihracat olarak da
adlandirilan, yolcu beraberinde gétiiriilen mallarin toplami da tilkemiz agisindan 6nemli
bir doviz kaynagi olusturmaktadir. 1997 yilinda, yolcu beraberinde toptan olarak

gotlirlilen mallarin degerinin 3.5 milyar dolar oldugu Merkez Bankasi, Turizm

7> Bkz. Tablo 13 ve Tablo 14
"® David Pearce, Alternative Tourism, Concepts, Classifications and Questions , London , 1981, s.57.
""Mehmet Ozdemir, Turizm Tiirkiye nin Sosyo-Ekonomik Yapisina Etkileri, Ankara, 1992, s.46.
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Bakanlig1 ve DIE tarafindan ortaklasa yapilan "1997 Yili Yabanci Ziyaretci Anketi" ile

tespit edilmistir’.

2.5.2. Turizm Gelirlerinin Ihracat Gelirlerine Oranlar

Ithal ikameci kalkinma anlayisinin hakim oldugu 1963-1980 yillar1 arasinda
tilkemizin ihracat rakamlarinda ¢ok biiylik artislar goriilmemektedir. 1963 yilinda 368
milyon dolar olan ihracatimiz, 1973 yilinda 1.3 milyar dolara, 1980 yilinda 2.9 milyar
dolara ulagmistir. Sirasiyla ayni yillardaki turizm gelirlerimiz 8 milyon dolar, 172

milyon dolar ve 327 milyon dolar olmustur.

Bu dénem i¢in turizm gelirlerinin ihracatimiza oram1 % 2.1 ile baglamis, 1975
yilinda % 14 e kadar yiikselmis ve 1980 yilinda % 11 olarak ger¢eklesmistir.
Tablo17°de goriilen bu rakamlarin ve oranlarin ortaya koydugu gergek; 1960-1980
yillarinda turizm gelirlerimizin artig hizinin ihracat gelirlerimizin an1 § hizindan ytiksek

oldugudur.

1980 yilindan itibaren ihracata yonelik kalkinma politikasinin uygulanmasiyla
birlikte lilkemizin ihracat gelirleri artan oranlarda yiikselmeye baglamistir. 1981 yilinda
4.7 milyar dolar olan ihracat gelirlerimiz 1987 yilinda 10 milyar dolara, 1993 yilinda 15
milyar dolar 1997 yilinda 26 milyar dolara 2010°de 114 milyar dolara ulagmustir.
Turizm gelirlerimiz ise 1981 yilinda 381 milyon dolar iken, 1987 yilinda 1.7 milyar
dolara, 1993 yilinda 4 milyar dolara ve 1997 yilinda 8 milyar dolara 2010’da 20,8

milyar dolar diizeyine ulagsmugstir.

1981 yilindan itibaren turizm gelirlerimizin ihracat gelirlerine orani bir miktar
gerilemis fakat 1984 yilinda % 12 ile baslayan artis dalgali da olsa devam ederek 1993
yilinda % 26 ya ulagmus, izleyen ii¢ yilda biraz gerilemesine ragmen, 1997 yilinda % 31
olarak gergeklesmistir. 2010 yilinda bu oran gerileyerek % 18,3 de kalmustir.

Incelenen 1963-2010 déneminde genel egilimlere baktigimizda, ihracatimizin
da artmasina ragmen turizm gelirlerindeki artisin daha yiliksek oranda oldugunu

sOylememiz miimkiindiir.

" Turizm Istatistikleri Biilteni 1997, Turizm Bakanligi Yayin No:1998/1, Ankara, 1998, s.69.
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Tablo: 17
Turizm Gelirlerinin Thracat Gelirleri ile Karsilastirmasi (Milyon Dolar)

YILLAR ihracat Turizm Turizm
Gelirleri Gelirlerinin
1963 368 8 2.1
1964 411 8 2.0
1965 464 14 3.0
1966 490 12 2.5
1967 523 13 2.5
1968 496 24 49
1969 537 37 6.8
1970 588 52 8.8
1971 677 63 9.3
1972 835 104 12.
1973 1.31 172 13.
1974 1.53 194 12.
1975 1.40 201 14.
1976 1.96 181 9.2
1977 1.73 205 11.
1978 2.28 330 10.
1979 2.26 281 12.
1980 2.91 327 11.
1981 4,70 381 8.1
1982 5.74 370 6.5
1983 572 411 7.2
1984 7.13 840 11.
1985 7.95 1.48 18.
1986 7.45 1.21 16.
1987 10.1 1.72 16.
1988 11.6 2.35 20.
1989 11.6 2.55 22.
1990 12.9 3.22 24.
1991 13.5 2.65 19.
1992 14.7 3,63 24.
1993 15,3 3.95 25.
1994 18.1 4,32 23.
1995 21.6 4,95 22.
1996 23.2 5.96 25.
1997 26.2 8.08 30.
1998 26.9 7.80 28,
1999 26.5 3.20 19,
2000 27.7 7.63 27,
2001 31.3 8.04 25,
2002 35.0 8.47 24,
2003 46.8 13.2 28,
2004 63.1 15.8 25,
2005 73.4 18.1 24,
2006 85.5 16.8 19,
2007 107. 18.4 17,
2008 132. 21.9 16,
2009 102. 21.2 20,
2010 113. 20.8 18,

Kaynak : T.C. Turizm Bakanlig: Turizm Istatistikleri Biilteni, Degisik Yillar



2.5.3. Turizm Gelirlerinin Ithalat Giderleri ile Karsilastirilmasi

Genellikle turizm giderlerinin, ithalat giderleri ile karsilastirilmasina ragmen,
burada ithalat giderleri turizm gelirleri karsilastirilacaktir. Boylece bir yil igerisinde
gerceklestirilen ithalatin ne kadar  kisminin turizm gelirleri ile karsilandiginin
incelemesi yapilacaktir. Ulkemizin ithalat giderleri 1963 yilinda 688 milyon dolar iken,
1971 yilinda I milyar dolara, 1973 yilinda 2 milyar dolara ve 1977 yilinda 6 milyar
dolara kadar yiikselmistir. 1978 ve 1979 yillarinda bir miktar gerileyen ithalat
harcamalarimiz, 1980 yilinda 8 milyar dolar olarak gergeklesmistir. 24 Ocak
kararlarindan sonra hizli bir artig egilimine giren ithalat --giderlerimiz 1990 yilinda 22
milyar dolara, 1993 yilinda 29 milyar dolara kadar yiikselmistir. 1994 yilinda ise 5
Nisan kararlan nedeniyle 23 milyar dolara gerileyen ithalatimiz, daha sonraki yillarda

hizl yiikselisine devam ederek, 2002 yilinda 50,8 milyar dolara ulagsmistir.

Son 47 yilhik dénem Tablo 18’den incelendiginde, turizm
gelirlerimizdeki artis hizinin, ithalat giderlerimizdeki artis hizindan fazla oldugu
goriiliir. Bu yiizden, donem sonunda ithalat giderlerini turizm gelirlerinin karsilama
orant donem bagsina oranla daha yiiksektir. 1963 yilinda turizm gelirlerinin ithalat
giderlerimize orani sadece % 1 iken, bu oran diizgiin sayilabilecek bir artigla 1973
yilinda % 8 e kadar yiikselmis, izleyen yillarda ithalat giderlerinin hizli artis1 nedeniyle
bir miktar azalmis, 1985 yilindan itibaren % 13 ile baslayan artis egilimi 1994 yilinda %
19 a kadar yiikselmis, son yillarda ise tekrar azalmaya baslamisg ve 1997 yilinda % 16
olarak gergeklesmistir. 2000 yilinda % 13,9 seviyesine diigmesine ragmen 2002 yilinda
tekrar % 16,5 diizeyine ulasmistir.2010 yilinda diisiis ise %11,2 de kalmuastir.
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Tablo :18

Turizm Gelirlerinin Ithalati Karsilamasmin Gelisimi

(1963-2010) (Milyon Dolar)

YILL TURIZM ITHALAT o
AR GELIiRLERI GIiDERLERI ORANI (%)

1963 8 688 1.1
1964 8 537 1.6
1965 14 572 2.4
1966 12 718 1.7
1967 13 685 1.9
1968 24 764 3.2
1969 37 801 4.6
1970 52 948 54
1971 63 1.1 54
1972 100 15 6.6
1973 170 2.0 8.2
1974 190 3.7 51
1975 200 4.7 4.3
1976 180 5.1 3.5
1977 250 5.7 3.5
1978 230 4.5 5.0
1979 280 5.0 5.5
1980 320 7.9 4.1
1981 380 8.9 4.3
1982 370 8.8 4.2
1983 410 9.2 45
1984 840 10.7 7.8
1985 1.400 11.3 13.1
1986 1.200 11.1 11.0
1987 1.700 14.1 12.2
1988 2.300 14.3 16.4
1989 2.500 15.7 16.2
1990 3.200 22.3 14.5
1991 2.600 21.0 12.6
1992 3.600 22.8 15.9
1993 3.900 29.4 13.5
1994 4.300 23.2 18.6
1995 4,900 35.7 13.9
1996 5.900 42.4 14.0
1997 8.000 48.6 16.6
1998 7.800 45.9 16,9
1999 5.200 40.6 12,8
2000 7.600 54.5 13,9
2001 8.000 41.3 19,3
2002 8.400 50.8 16,5
2003 13.200 69.3 19,1
2004 15.885 97.5 16,2
2005 18.150 116.7 15,5
2006 16.850 139.5 12,2
2007 18.450 170.0 10,8
2008 21.950 201.9 10,8
2009 21.250 140.9 15,2
2010 20.805 185.5 11,2

Kaynak: T.C. Turizm Bakanligi-www.tursab.org.tr
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2.5.4. Turizm Gelirlerinin Odemeler Bilancosuna Katkilari

Turizm sektorii, Tirkiye agisindan oncelikle dis O6demeler dengesine net
katkist agisindan Snemlidir”. Bilindigi iizere Tiirkiye'de, 6demeler bilangosu agigi
kronik hale gelmis ve ekonomik yapinin temel Ozelliklerinden kabul edilmeye
baslanmistir. Planli donemde, yillar itibariyle dis ticaret agiginin arttig1, fakat bu acigi
turizm ve is¢i dovizlerinin kismen finanse ettigi ve yumusattigi izlenmektedir. Turizm,
cok az dig alim gerektiren ve kisa zamanda doviz getirisi saglayan, gelirleri, istthdami,
verimliligi arttiran bir ekonomik olaydir. Bu nedenle Tiirkiye'nin turizmden azami

sekilde yararlanmasi bir zorunluluk halini almistir.

2.5.4.1. Turizm Gelirlerinin D1s Ticaret Aciklarina Oranlari

Disg ticaret agiklarinin ne Olgiide turizm gelirleriyle karsilandigini gosteren
Tablo 19’u inceledigimizde, 1980 yilinda 5 milyar dolar olan dis ticaret agiginin dalgali
bir azalisla 1988 yilinda incelenen donemin en diisiik degeri olan 2.7 milyar dolara
kadar geriledigi, daha sonraki yillarda hizla artarak 1993 yilinda 14 milyar dolara
ulastigl. 1994 yilinda yasanan ekonomik kriz nedeniyle ithalatin 6nemli dl¢lide azalmasi
sonucu 4 milyar dolara geriledigi, izleyen yillarda tekrar artmaya devam ederek 1997°de

21 milyar 2002 yilinda 15,7 milyar dolar olarak gergeklestigi goriilmektedir.

Inceledigimiz dénemin baslangi¢ yil1 olan 1980 yilinda dis ticaret agigmin %
6.5 1 oraninda turizm geliri elde edilirken, bu oranin 1988 yilinda % 88'e kadar
yiikseldigi, daha sonraki yillarda azalmaya baslayarak 1993 yilinda % 28 e kadar
geriledigi goriilmektedir. 1994 yilinda ise dis ticaret agiginin ¢ok kiiciik olmast nedeni
ile ilk: defa turizm gelirleri dis ticaret agiginin {izerinde gerceklesmistir. 1995 yilinda %
37.5 olan turizm gelirlerinin dis ticaret acigmna oram, bir sonraki yilda bir miktar
azalmasina ragmen 1997 yilinda tekrar artarak % 38 olarak gerceklesmistir. Bu oran

2001 yilinda % 80’lere ulagmis 2010 yilinda azalarak % 29 diizeyinde kalmigstir.

" Ridvan Karluk, Avrupa Birligi ve Tiirkiye ,Beta, Istanbul, 1998 , 5.262.
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Tablo: 19

Turizm Gelirlerinin Dis Ticaret A¢iklarina Oranlari

DIS TURIZM TURIZM GELIRININ

TiCARET . . DIS TiCARET
YILLAR AC_IGI (G,\fnL;aRrL[ilf;r) ACIGINA ORANI

(Milyar Dolar) (%)
1980 5,0 0,3 6.5
1981 4,2 0,4 9.0
1982 3,1 0,4 11.9
1983 3,5 0,4 12.6
1984 3,6 0,8 23.2
1985 3,0 1,5 49.8
1986 3,6 1,2 33.3
1987 4,0 1,7 43.4
1988 2,7 2,4 88.1
1989 4,2 2,6 61.4
1990 9,6 3,2 33.8
1991 7,3 2,7 36.2
1992 8,2 3,7 44.4
1993 14,2 4,0 28.0
1994 4,2 43 102.4
1995 13,2 5,0 37.5
1996 19,4 5,7 29.1
1997 21,3 8,1 38.0
1998 19,0 7.8 41,2
1999 14,1 5,2 37,1
2000 26,8 7,6 28,4
2001 10,1 8,1 80,0
2002 15,8 8,5 53,9
2003 22,0 13,24 60,1
2004 34,4 15,89 46,1
2005 43,30 18,15 41,9
2006 54,04 16,85 31,1
2007 62,80 18,48 29,4
2008 69,94 21,95 31,3
2009 38,78 21,24 54,7
2010 71,56 20,80 29,0

Kaynak: DPT, Aylik Ekonomik Veriler, Cesitli Aylar-www.tursab.org.tr
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2.5.4.2. Turizm Gelirleri ve Cari Islemler Dengesi

1980 yil1 sonrasinda birkag¢ yil haricinde cari islemler dengemizin stirekli agik
verdigi Tablo 20’de goriilmektedir. Cari islemler dengesi yildan yila biiyiik farkliliklar
gosterebilmektedir. Ornegin 1980 yilinda 3.2 milyar dolar olan agik, sonraki yillarda bir
miktar azalmig 1988 yilinda 1.6 milyar dolar fazlaya doniigsmiis, 1989 yilinda da
yaklasik 1 milyar dolarlik fazla seklinde gelismistir. 1990 yilinda 2.6 milyar dolar agikla
sonuglanan cari islemler dengesi izleyen 1991 yilinda yaklagik 300 milyon dolar fazla
seklinde sonuclanmigtir. 2000 yilinda donemin en yliksek agik miktari olan 9,8 milyar
dolarlik cari islemler dengesi, 2001 yilinda ise incelenen déonemin en yiiksek fazlasi
olan 3,4 milyar dolar olarak gerg¢eklesmistir. 2010 yil1 igin bu rakam 48,5 milyar dolara

ulagmustir.

Turizm gelirlerinin cari islemler dengesine orani sadece agik veren yillar igin
bir anlam tagimaktadir. Bu oran 1980 yilinda % 10 iken izleyen yillarda dalgali bir
artisla 1985 yilinda % 150’ye, 1987 yilinda % 214’e yiikselmistir. Cari islemler
dengesinin fazla verdigi yillar dikkate alindiginda yaptigimiz karsilagtirmanin donemin
en yiiksek degerlerinden biri 1998 yilinda % 410 ile ulastign goriilmektedir. izleyen
yillarda degisen bu oran 2002 yilinda % 475 olarak gerceklesmistir.2010 yilinda ise

%42,8 diizeyine inmistir.
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Tablo :20

Turizm Gelirlerinin Cari islemler Dengesi ile Karsilastirmasi

CARI ISL.|TURIZM TURIZM
YILLAR |[DEN. (Milyar|GELIRLERI |GELIRLERININ
Dol.) (Milyon Dol.) |ORANI (%)
1980 -3,2 0,3 -10.2
1981 -2,0 0,4 -18.6
1982 -1,0 0,4 -35.0
1983 -1,8 0,4 -24.1
1984 -1,4 0,8 -58.3
1985 -,09 1,4 -149.7
1986 -1.4 1,2 -82.9
1987 -,08 1,7 -213.5
1988 1,5 2,3 147.6
1989 0,9 2,5 266.1
1990 -2,6 3,2 -124.0
1991 0,2 2,6 894.0
1992 -0,9 3,6 -386.0
1993 -6,3 3,9 -61.5
1994 2,6 4,3 164.2
1995 2,3 4.9 -212.0
1996 -5,3 5,6 -105.0
1997 2,4 8,0 -332.0
1998 1,9 7.8 410
1999 -1,3 5,2 -382
2000 9,8 7,6 77,7
2001 34 8,0 238,6
2002 -1,7 8,4 -475,2
2003 -7,5 13,2 -175,70
2004 -14,4 15,8 -109,40
2005 -22,3 18,1 -81,10
2006 -32,2 16,8 -52,10
2007 -38,4 18,4 -47,80
2008 -41,9 21,9 -52,20
2009 -13,8 21,2 -153,0
2010 -48,5 20,8 -42,80

Kaynak : DPT, HM verileri ve T.C. Turizm Bakanlig1, Turizm Istatistikleri Biilteni,

www.tuik.gov.tr-www.tursab.org.tr-www.tcmb.gov.tr

Ortaya konan rakamlar, artik {ilkemizde turizmden elde edilen doviz

gelirlerinin; 6demeler bilangomuz, dolayisiyla ekonomimiz ve kalkinmamiz i¢in 6nemli

bir konuma geldigini gostermektedir.
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UCUNCU BOLUM
ULUSLAR ARASI TURIZMIN GELISiMi RAKiP ULKELERLE
TURK TURIZMININ EKONOMIK KARSILASTIRMASI VE TURK
TURIZMIN GELECEGI

1. Rakamlarla Uluslararasi Turizm
1.1. Uluslararasi Turizmin Durumu 1950-2010
Uluslar aras1 Turizm, diinya barigsina hizmet etmek, istihdam yaratmak ve

doviz elde etmek gibi yagsamsal fonksiyonlar ifa edilmesine olanak vermektedir.®

“Diinya barig1, yeryiizinde yasayan insanlarin igten davranislar ile
saglanabilecektir. Turizm, insanlarin i¢ten davranislarina ve kaynagmalarina hizmet
etmektedir. Yeryiiziinde turizmin gelismesi insanoglunun kendi nefsine is bulmasina ve
dolayisiyla a¢ insanlarin azalmasina hizmet edecektir. Isi ve as1 olan insan
topluluklarmin birbirlerine karsi icten davraniglari bu topluluklar1 ydnetenleri de

etkileyecektir. Bylece diinya devletleri savas yerine barisi yegleyebileceklerdir.”®

Diinya barisina onemli katkilari olan turizm, toplumsal alanda da 6nemli
degisime yol agmaktadir. Kadinlarin bu sektorde diger sektorlere kiyasla daha yogun
olarak calisiyor olmasi, statiilerin gliclenmesine katkida bulunmaktadir. Ayni1 durum
gencler icinde gegerlidir. Turizm sektoriiniin geng isgiicline gosterdigi talep issizlikten
en fazla etkilenen bu kesimin istihdam edilmesine imkan saglamakta ve sosyal

huzursuzluklarin bag gostermesine kismen engel teskil etmektedir.®?

Diinya ekonomisinde ise turizm gittik¢e artan dnemde bir rol oynamaktadir.
WTTC’nin (Diinya Turizm ve Seyahat Konseyi- World Tourism and Travel Council)
yaptig1 bir arastirmaya gore turizm diinyanin iiglincii biiyiik sektoriidiir ve bugilin
diinyada seyahat endiistrisi olarak tanimlanmaktadir. Diinya turizmi yaklasik bir trilyon

USD’lik bir hacme ulagmistir. 255 milyon kisiye istihdam olanagi yaratiyor. Bu

8 Kubilay Baysal, Uluslararas: Seyahat (Turizm), I.U. Iktisat Fakiiltesi Yayini, Yaym No:519, Istanbul,
1988, 5.7, 5.3.

81 Kubilay Baysal, Uluslararasi Seyahat (Turizm) , I.U. Iktisat Fakiiltesi Yayini, Yaym No:519, Istanbul,
1988, 5.7, s.1.

8%2Faruk Sen, Avrupa Birligi Tiirkiye Iletisiminin Turizm Sektorii Uzerindeki Etkenleri, Turizm Bakanligi,
1.Turizm Surasi Bildiri ve Goriis Metinleri, Ankara, 1999, s.21.
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istihdamin 2002 yilinda 130 milyon daha artarak 385 milyona ulagacagi tahmin
edilmektedir.*®

Boylece seyahat endiistrisi diinyada en ¢ok istthdam yaratan sektor olacaktir.
Diinya seyahat endiistrisi su andaki istthdami ile diinyanin toplam istihdam hacminin
%11’ini karsiliyor, dolayisiyla diinyada her dokuz calisandan birisine sahip bulunuyor.
Diinya seyahat endiistrisinde yilda 900 milyar USD yatirim yapiliyor, 800 milyar USD
gelir elde edilmektedir. Ayrica, seyahat endiistrisi vergi yolu ile de diinya ekonomisine

700 milyar USD bir katkida bulunuyor.®

Turizm endiistrisinin boyutlar siirekli gelismekte ve endiistrinin kapsamina
banka, finans kurumu, iletisim firmalar1 ve sigorta sirketleri dahil olmaktadir. Turizm
endustrisinde isbirligi yapan ¢ok uluslu ve ulusal sirketlerin ortaklik kurmasi uluslar

aras! turizm endiistrisinin boyutlarini cografi olarak da biiyiitmektedir.®®

1.2. Uluslararasi Turizm Hareketlerinin Durumu (1950-2010)

Diinyada turizmin bir endiistri haline gelmesi ancak ikinci Diinya Savasi’ndan
sonradir. Bugiinden geriye bakildiginda 1950°den bu yana diinya turist sayisi yaklasik
27 kat artarak 2000 yili itibari ile yaklasik 698 milyon kisiye ulasmistir. Tablo 21
incelendiginde uluslar arasi turizm hareketleri 48 yillik siirecte bazi yillarda diinya
giindemindeki olaylardan etkilenerek daraldigi gozlenmistir. 1982-1983 yillarinda
Ortadogu’daki politik gelismeler, 1996 Cernobil niikleer kazasi, 1991°deki korfez krizi

turizm hareketlerini gegici de olsa turizm taleplerini olumsuz yonde etkilemistir.

8 Tiirsab, Turizm, Ekonomiyi Sosyal ve Siyasal Yasami Etkiliyor, Tiirsab Aylik Dergisi, Say1-163,
Istanbul, Agustos 1997, s.16.17.

8 Tiirsab, Turizm, Ekonomiyi Sosyal ve Siyasal Yasam Etkiliyor, Tiirsab Aylik Dergisi, Say1-163,
Istanbul, Agustos 1997 ,5.16.17.

8 Siikrii Yarcan, Turizm Endiistrisinin Yapist , Bogazi¢i Universitesi Yayinlar, Yaym No: 550,
Istanbul, 1995, s.1.
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Tablo: 21

Diinya Turist Sayis1 (1950-2000)

TURIST SAYISI TURIST SAYISI
Number of Tourist Number of Tourist

DEGISIiM DEGIiSIiM
YILLAR |TOPLAM |ORANI INDEKS |YILLAR [TOPLAM |ORANI INDEKS

Rate of Rate of

Change Index Change Index
Years %0100 1950=100 [Years 90100 1950=100
1950 25,28, 100,0{1980 285,99 1,0 1.131,2
1960 69,32 10,6 274,1]1981 287,13 0,4 1.135,7
1961 75,32 8,6 297,9]1982 286,09 0,3 1.131,6
1962 81,38 8,0 321,8/1983 289,61 1,2 1.145,5
1963 90,07 10,6 356,2[1984 316,35 9,2 1.251,3
1964 104,60 16,1 413,7|1985 327,18 3,4 1.294,1
1965 112,86 7.9 446,411986 338,85 3,5 1.340,3
1966 119,98 6,3 474,5|1987 363,76 7,3 1.438,8
1967 129,78 8,1 513,3]1988 394,81 8,5 1.561,6
1968 131,20 1,0 518,9]1989 426,46 8,0 1.686,8
1969 143,51 9,3 567,6/1990 457,20 7,2 1.808,4
1970 165,78 15,5 655,7]1991 463,95 1,4 1.835,1
1971 178,85 7.8 707,4]1992 503,35 8,4 1.990,9
1972 189,12 5,7 748,0]1993 519,04 3,1 2.053,0
1973 198,90 51 786,7/1994 550,47 6,0 2.177,3
1974 205,66 3,4 813,4]1995 550,30 -0,0 2.176,6
1975 222,29 8,0 879,2|1996 596,52 8,4 2.359,4
1976 228,87 2,9 905,2[1997 610,76 2,3 2.415,8
1977 249,26 8,9 985,9]1998 626,70 2,6 2.478,8
1978 267,07 7.1 1.056,3]1999 650,20 3,7 2.571,7
1979 283,08 6,0 1.119,7|2000 697,60 7,2 2.759,2

Kaynak : WTO, Tourism Highlights 2000 verilerinden derlenmistir
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SEKIL :4
1990-2010 Yillar1 Arasi Turist Sayisi-Turizm Geliri

1000 -
900 A
800 A
700 A
600 A
500 A
400 A
300 A
200 A
100 A

=—®—International Tourist Arrivals (million)
== International Tourism Receipts (US$ billion)

1990
1992
1994
1996
1998
2000
2002
2004
2006
2008
2010*:

Kaynak: Unwto Highlights 2011 verileri, s,45’den alinmgtir

Tablo 21°de goriildiigii gibi 1950 yilinda diinyada turizme katilanlarin sayisi
yaklasik 25 milyon kisi iken 1960’da 69 milyon kisi, 1970°de 165 milyon kisi, 1980°de
285 milyon kisiye, 1990 yilinda 457 milyon kisi, 1997 yilinda 610 milyon kisi, 2000
yilinda ise %7,29’luk bir artigla 697 milyon kisiye ulasmistir. 1997 ve 1998 yillarinda
uluslar arast turizm hareketlerinin artis hizinda bir diisiis yasanmistir. Diinya
genelindeki artis hizinin diisiis egiliminin nedeni olarak Dogu Asya Pasifik bolgesinde

yasanan ekonomik kriz gé')sterilmektedilr.86

Uluslararasi turizm hareketlerini 1950°den itibaren onar yillik dilimler halinde
inceledigimiz Grafik-1’de belirtildigi gibi, ortalama olarak 1950-60 déneminde % 10,6,
1960-1970 doneminde % 9,3, 1970-1980 doneminde % 6,0, 1980-1990 doneminde %
8,2, 1990-2000 yillar1 arasinda ise % 3,75’lik bir artis gostermistir. 2000-2010 ig¢in
%8,15 e ulagsmustir.

8 R Somerset Waters, Travel Industry World Yearbook (1997-1998), Published by Child&Waters Inc,

Newyork, 1998, s.5.
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Grafik-1
Uluslar Aras1 Turizm Hareketlerinin ve Gelirlerinin Onar Yihk

Dilimlerde Biiyiime Oranlari

25

20

15

O VARISLAR
B GELIRLER

10 A

O T T T T T
1950-1960 1960-1970 1970-1980  1980-1990  1990-2000  2000-2010

Kaynak : WTO, Tourism Highlights, 2000/2011 verilerinden derlenmistir

Uluslararasi turizm gelirleri, onar yillik periyotlar halinde Grafik-1’de goriildiigii gibi
ortalama olarak 1950-1960 doneminde %12,6, 1960-1970 doneminde %210,1 1970-1980
doneminde %19,4 1980-1990 doneminde %9,8 ve 1990-2000, yillar1 arasinda ise %7,5

oraninda artig gostermistir. 2000-20100 déneminde ise %7,1 e gerilemistir.

Uluslararasi turizm hareketlerini iilkeler bazinda inceledigimizde, Fransa’nin
diinyada en fazla turist ¢eken iilke oldugu goriilmektedir. 2010 rakamlarina gore diinya
turizm hareketlerine katilanlarin  %8,1’1 Fransa’yr ziyaret etmistir. Tablo 22’de
goriildiigli gibi Fransa’yr %6,3’liik Pazar payr ile Amerika, liglincii doérdiincli ve
besinciligi sirasiyla Ispanya %5,6,9, Italya %4,6, Cin %5,6’liik Pazar pay: ile
saglamistir. Tirkiye Meksika ve Malezya’nin son yillardaki Pazar payindaki artiglar
dikkat ¢ekicidir.
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Tablo: 22

Diinyada En ¢ok Turist Alan 10 Ulke ( Giiniibirlik¢iler haric )

GELEN DEGISIM[PAZAR |GELEN GELEN DEGISIM |PAZAR

ZIYARETCI ORANI [PAYI  [ZIYARETCI |ZiYARETCI [ORANI [PAYI
ULKELER SAYISI (%) (%) SAYISI SAYISI % %

1999 2000 |[2000/99 [2000 2009 2010 2010/09  [2010/09
FRANSA 730 755 34 10,8 76.8 76,8 8,1 0,0
AMERIKA 485 509 49 73 55,0 59,7 6,3 87
[SPANYA 46,8 48,2 30 6,9 52,2 52,7 56 1,0
ITALYA 36,5 41,2 12,8 59 432 43,6 46 0,9
CIN 270 31,2 155 45 50,9 55,7 56 94
INGILTERE 254 253 0,3 36 28,2 28,1 2,9 20,2
RUSYA /TURKIYE 185 21,2 145 30 255 27,0 28 5.9
MEKSIKA 19,0/ 206 84 30 21,5 22,4 23 44
KANADA/MALEZYA 195 204 4.9 2.9 23,6 24.6 2,6 3.9
ALMANYA 171] 19,0 10,9 2.7 24,2 26,9 28 10,9
DUNYA TOPLAMI 650,2] 697,6 73] 100,0 882 940 6,5 100

Kaynak: www.turizm.gov.tr -unwto highlights 2011 verilerinden derlenmistir

1.3. Uluslararasi Turizm Gelirlerinin Dagilim (1950-2010)

Diinya turizmi gelirler bakimindan degerlendirildiginde, 1950 yilinda 2.1

milyar USD civarindan 2000 yilinda 477,3 milyar USD seviyesine ulagsmistir ki bu

rakam toptan diinya ihracatinin yaklasik %6’sin1 olusturmaktadir. Tablo-10’daki diinya
turizm geliri, 1950 yilinda 2,1 milyar USD’dan 1960 yilinda 6,8 milyar USD’a, 1970
yilinda 17,9 milyar USD’a, 1980 yilinda 105 milyar USD’a ve 1990 yilinda 264 milyar
USD’a, 1998 yilinda ise 442,4 milyar USD’a, 2000 yilinda ise %1,07’lik ¢ok diistik bir

artisla 477,3 milyar USD’a ulagmustir.

89




Tablo: 23

En Cok Turist Ceken Ulkeler(Milyon Kisi)

ULKELER 1990

Fransa 2,5
ABD 9,4
Ispanya 4,1
Italya 6,7
Cin 0,5
Ingiltere 8
Rusya/Tiirkiye

Meksika 7,2

Kanada/Malezya 5,2

Almanya 7

Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii (WTO) 2000/2010 , s.35-36’den diizenlenmistir

0,1
3,3
9,3
1
3,3
4
2
0
6,8

4,8

2,4
6,3
0,5
2,8
2,7
5,2
4,5
1,4
7,3

52

6,8
8,9
3,4

4
3,7

6
0,5
2,7
7,5

58

0
6,3
7,7
4,8

5
5,7
5,8
9,8
8,8

6,5

3,0
8,5
6,8
6,5
7,0
5,4
8,5
9,0
9,5

7,1

5,5
0,9
8,2
1,2
1,2
4,9
1,2
0,6
0,4

9

6,8
4,9
2,1
3,3
0,8
8,1
5,9
1,5
3,6

4,2

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2009 2010

6,8
9,7
2,7
3,6
5,7
8,1
7,0
2,4
4,6

6,9
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Tablo: 24 Diinya Turizm Geliri (1950-2000)

TURIZM GELIRI TURIZM GELIRI
Tourism Income Tourism Income
DEGISIM DEGISIM
TOPLAM ORANI [INDEKS TOPLAM ORANI  |INDEKS
Rate of Rate of

TOTAL Change Index TOTAL Change Index
Years |( 1 000 000 $) % 1950=100 [Years|(1000000%) [% 1950=100
1950 2,100 - 100,0041980 105,320 26,37 5.015,24
1960 6,897 12,58 327,00]1981 107,452 2,02 5.116,76
1961 7,284 6,07 346,86]1982 100,907 -6,09 4.805,10
1962 8,029 10,23 382,33]1983 102,474 1,55 4.879,71
1963 8,887 10,69 423,19]1984 112,707 9,99 5.367,00
1964 10,073 13,35 479,67]1985 118,084 4,77 5.623,05
1965 11,604 15,20 552,57]1986 143,475 21,50 6.832,14
1966 13,340 14,96 635,24|1987 176,795 23,22 8.418,81
1967 14,458 8,38 688,48]1988 204,290 15,55 9.728,10
1968 14,990 3,68 713,81]1989 221,263 8,31 10.536,33
1969 16,800 12,07 800,00]1990 263,400 19,04 12.542,86
1970 17,900 6,55 852,38|1991 277,568 5,38 13.217,52
1971 20,850 16,48 992,86|1992 315,103 13,52 15.004,90
1972 24,621 18,09 1.172,43|1993 324,090 2,85 15.432,86
1973 31,044 26,09 1.478,29]|1994 353,998 9,23 16.857,05
1974 33,822 8,95 1.610,57|1995 406,200 14,75 19.342,86
1975 40,702 20,34 1.938,19]|1996 435,594 7,24 20.742,57
1976 44,436 9,17 2.116,00]1997 435,981 0,09 20.761,00
1977 55,637 25,21 2.649,38]1998 442,400 1,47 21.066,67
1978 68,845 23,74 3.278,33]1999 455,100 2,87 21.674,43
1979 83,340 21,05 3.968,57|2000 477,300 4,88 22.728,57

Kaynak : WTO, Tourism Highlights 2000, s.30-45-52-57"den diizenlemistir

Diinya turizm gelirlerindeki artis hizinin uluslararasi turizm hareketlerinden

fazla olmas1 Diinya genelinde iilkelerin ekonomilerindeki gelismeler sebebiyle izah

edilebilinir.

Uluslararas1 turizm gelirlerinin iilkeler bazinda incelendiginde Tablo-25’de

goriildiigii gibi, 2010 yilinda ABD’nin %11,2’lik toplam i¢indeki Pazar pay1 ile ilk

siray1 aldigr goriilmektedir.
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Tablo: 25 )
Diinyada En Cok Turizm Geliri Elde Eden 10 Ulke

TURIZM DEGIiSIM [PAZAR |TURiIZM |[TURiIZM |DEGiSIM [PAZAR

GELIRI ORANI  |PAYI GELIRi |GELIRi |ORANI [PAYI
ULKELER Milyon $ (%) (%) Milyon$ |Milyon$ |% %

1999 2000 2000/99  [2000 2009 2010 2010/09  |2010
AMERIKA 74,9 85,2 13,7 17,8 94,2 103,5 9,9 11,2
ISPANYA 32,4 31,0 -4.3 6,5 53,2 52,5 -1,2 5,7
FRANSA 31,5 29,9 -5,1 6,3 49,4 46,3 -6,2 5,0
ITALYA 28,4 27,4 -3,2 57 40,2 38,8 -3,6 4,2
INGILTERE 20,2 19,5 -3,5 41 30,1 30,4 -1,3 33
ALMANYA 16,7 17,8 6,5 48 34,6 34,7 -8,5 37
CIN 14,1 16,2 15,1 34 39,7 45,8 15,5 4,9
AVUS/AVUSTRALYA 12,5 11,4 -8,7 2,4 25,4 30,1 18,6 3.2
KANADA/HONG KONG 10,2 13.0 27,4 2,5 16,4 23,0 39,5 2,5
YUNANISTAN/TURKEY 8,8 9,3 5,8 1,9 21,3 20,8 2,1 2,2
DUNYA TOPLAMI 4551 515 13 100 851 919 8 100

Kaynak : WTO, Tourism Highlights 2000/2011, s.35-38-48-79’den diizenlenmistir

Uluslararas1 turizm hareketlerinde Fransa’nin ilk sirayr almasina ragmen
gelirlerde ABD’nin mutlak istiinliigi su kisa climle ile ifade edilebilir; ABD’de
olanaklar bitmez tilkenmez boyutlardadir. Ilgi alaniniz ne kadar spesifik olursa olsun

ABD"eki ¢esitlilik, eglenceli ve sasirticidir.’

ABD’den sonra %b5,7’lik pazar pay: ile Ispanya, %5,0° lik Pazar pay: ile
Fransa, %4,2’lik pazar pay: ile Italya, %3,3 pazar ile Ingiltere ve %3,7 pazar pay: ile
Almanya gelmektedir. Tiirkiye’nin %2,2°lik pazar pay1 ile 10. sirada yer aldig1 tabloda

Cin ve Avustralya’nin 2009 yilina gore iist siralara tirmanmasi dikkat ¢ekicidir.

8 Kubilay Baysal, Uluslararasi Seyahat (Turizm), I.U. Iktisat Fakiiltesi Yayini, Yayin No:519, Istanbul,
1988, s.7, 5.286-287.
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Tablo: 26

Turizmde En Cok Kazanan Ulkeler

Ulkeler

ABD

Ispanya

Fransa

Avustralya

Ingiltere

Almanya

Cin
Avusturya-italya
Kanada-Hong Kong
Yunanistan-Tiirkiye

Milyar dolar
1990 1995 1996 (1997 1998 1999 2000
43 61,1 644 75 71,2 749 8572
185 253 284 27,1 29,7 324 31,0
20,1 275 282 279 299 315 299
20 274 273 30 298 31 27,4
149 19,1 204 205 209 209 193
114 128 132 164 164 95 16,7
22 87 105 12 126 14 16,2
13,4 146 151 123 11,1 112 114
6,3 8 8,7 89 93 10,2 10,8
* 41 3,7 37 51 54 93

2009 2010
94,2 103,5
53,2 52,5
49,4 46,3
25,4 30,1
30,1 30,4
34,6 34,7
39,7 45,8
40.2 38,8
16,4 23,0
21,3 20,8

Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii (WT0)2000/2011 , 5.25-58-61"den diizenlenmistir
1.4. Diinya Turizm Harcamalarimin Gelisimi(1999/2010)

Diinya turizm harcamalar1 gelisimi Tablo 27 de goriildigii gibi, 1999/2000 ile

2009/10y1llar1 karsilagtirmali olarak incelenmistir. ABD 2010 yilinda diinya turizm

harcamalarinin %8,2’ini tek bagina yapmistir. ABD’yi %8,5’luk harcama ile Almanya

geemektedir. Almanya’nin son yillarda diinya turizm harcamalarinin azalmasi, politik

nedenler dolayisiyla Dogu Almanya ile birlesmenin ekonomiye yansimasi ve ekonomik

daralmayla izah edilebilir. Diinya turizm harcamasinda {i¢iincii, dordiincii, besinci ve

altinciligr; Cin, Ingiltere, Fransa, Kanada, sirasiyla % 6,0, % 5,3 % 4,3, % 3,2 harcama

payi ile izlemektedir.

Tablo: 27
Diinyada En Cok Turizm Harcamasi Yapan 10 Ulke

TURIZM DEGISIM PAZAR |TURIZM |TURiZM |DEGISIM [PAZAR

GIDERI ORANI PAYI GIDERI  |GIDERI  |ORANI PAYI
ULKELER Milyon $ (%) (%) Milyon$  [Milyon$  |% %

1999 2000 2000/99 2000 2009 2010 2010/09 2010
AMERIKA 60,1 64,5 7.3 13,5 74,1 75,5 1,9 8,2
ALMANYA 48,2 478 -0,8 10 81,2 77,7 0,7 8,5
JAPONYA 32,8 31 -5,4 6,4 25,1 27,9 4,0 3,0
INGILTERE 31,3 36,3 15,9 7,6 50,1 48,6 2,4 5,3
FRANSA 17,7 17,8 0,5 37 38,5 39,4 7.6 43
ITALYA 16,9 15,7 7.1 3,2 27,9 27,1 2,0 2,9
HOLLANDA/RUSYA 11,4 12,2 7 2,5 20,9 26,5 26,8 2,9
KANADA 11,3 12,1 7 2,5 24,2 29,5 10 3,2
CIN 8,4 13,1 55,9 2,7 43,7 54,9 25,6 6,0
AVUSTURYA/AVUSTRLYA 9,2 9,5 1,2 2 17,6 22,5 9,0 2,5

Kaynak : WTO, Tourism Highlights 2000/2011, s.12-15-18’den diizenlenmistir
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Diinya turizm hareketlerinde, diinya turizm gelir ve harcamalarinda biiyiik
paylarin, sanayilesmis dolayisiyla gelismis iilkeler arasinda bolisiildiigii goriillmektedir.
Sanayilesmis {ilkelerin turizmden aldiklar1 paylarin yiiksek oldugunu belirtmek
gerekmektedir. Bu durum sanayilesmis iilkeleri turizm bakimindan hem genel verici ve

hem de alici olarak degerlendirmek gerektigini ortaya koymaktadir.®®

1.5. Uluslararasi Turizmin Bolgesel Dagilima

Diinya genelinde turizm hareketlerini yliksek oranda bolgelerarasi hareketlilik
ve i¢ trafik olusturur. Uluslar arasi seyahatlerin %4’ kisa mesafeli olup siklikla, Avrupa,
Kuzey Amerika ve Asya iilkelerinin i¢inde ve birbirleri arasinda olmaktadir. Kanada,
Amerika ve Meksika vatandaslari kendi komsu {ilkelerini diinyanin diger tilkelerine

oranla daha fazla ziyaret ederler.®®

Uluslar arasi turist akimlar1 geligmis iilkelerde yogunlagmistir. Uluslar arasi
turizm talebinin gelir ve turist akimlari bakimindan gelismis tlkelerde yogunlasma
ozelligi yillar boyunca degismemistir. Diinyanin belirli bir bolgesinde bulunan tilkelerin
gelismislik diizeyleri yiikselirse buna bagli olarak o bolgede uluslar arasi turizm
yogunlagsmast da artar. Gilineydogu Asya Bolgesinin diinya pazarindaki payinin son
yillarda artmasi bolgede bulunan iilkelerin yiiksek gelismislik diizeyleri ile direk
baglantlhdlr.90

Diinya turizm hareketlerine katilanlar bakimindan en 6nemli pay Avrupa
bolgesine aittir. Avrupa bolgesi Tablo-14’de belirtildigi gibi 1950 yilinda 66,6, 1960
yilinda %72,5, 1970 yilinda %70,5 ve 1980 yilinda %66,0, 1990 yilinda %62,6, 2000
yilinda ise %58,9’luk pay ile halen en fazla turist kabul eden ve uluslar aras1 seyahatlere

sahne olan bolge niteligini korumaktadir.

8 Adem Sahin, Iktisadi Kalkinmadaki Onemi Bakimindan Tiirkiye’de Turizm Sektériindeki Gelismelerin
Degerlendirilmesi , TOBB , Ankara, 1990, s.69.

% Wto, Tourism 2020 Vision WTO, Madrid, 1998, s.28.

% Siikrii Yarcan, Tiirkiye'de Turizm ve Uluslararasilasma, Bogazi¢i Universitesi Yayinlari, Yaymn
No:603, Istanbul, 1996, 5.25,26.

94



Tablo: 28

Diinya Turizm Hareketlerinin Bolgelere Gore Dagiliminin Yiizdesi (1950-

2010)

(Ulkeler) 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010
Afrika 2,1 11 1,5 2,5 3,3 3,9 2,9
Amerika 29,6 24,1 23,0 21,3 20,4 19,4 16
Asya-Pasifik 0,7 1,0 3,0 7,3 114 14,7 21
Avrupa 66,6 72,5 70,5 66,0 62,6 58,9 53
Ortadogu 0,8 1,0 1,4 2,1 1,6 2,4 3,8
Asya-Gliney 0,2 0,3 0,6 0,8 0,7 0,7 3,1
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Kaynak :WTO,Yearbook of Tourism Statistics, 5.20-44-66-92-118-128"den diizenlenmistir

Avrupa’dan sonra Onemli pay Amerika kitasina ait olup diinya turizm
hareketlerinin bolgelere gore yiizde dagiliminda 1950’lerde %29,6 olan payr 1960°da
%24.1, 1970°de %23,0’a, 1980°de %21,3’e, 1990’da %20,4’e, 2000°de %19,4 olarak
gerceklesmistir. Iki bolge disinda en fazla paya sahip bélge ise Dogu Asya Pasifik
Bolgesidir. 1950 yilindan bugiine bakildiginda turist hareketleri bakimindan diinyada en
fazla biiytime kaydeden bolgedir. 1950’lerde %0,7 olan uluslar aras1 turizm talebi 2000
yil1 itibari ile %14,7 gibi biiylik bir rakama ulagsmistir. Bu gelisme Dogu Asya Pasifik
bolgesindeki iilkelerin gelismelerine, dolayisiyla ticaretin diger alanlarinda oldugu gibi
diinya turizminde de merkezin Avrupa’dan Asya’ya kaymakta oldugunu
gostermektedir. Diinya turizm hareketlerinin bolgelere gore ylizde dagiliminin 1950 yili

ile 2000 y1l1 karsilagtirilmas1 Grafik-2 ve Grafik-3’te izleyene sayfada verilmistir.

Afrika bolgesinin 1950 yilinda %2,1 olan Pazar payi, 1960 yilinda %1,1°e
diigmiistiir. 1970 yilinda %1,5’e yiikselen payr 1980°de %2,5, 1990’da 9%3,3’e
ulagmistir. 2000 yilinda diinya turist sayis1 bakimindan Afrika bolgesi %3,9’luk bir paya

sahip olmustur.
Istikrarsiz bir bolge diyebilecegimiz Ortadogu, 1950 yilinda %0,8 olan payini,

1960 yilindan sonra %l’lere ulasmis, 1970 yilinda bolgenin aldigr pay %1,4°e
yiikselmistir. 1980 yilinda %2,1 olmustur. 1990 yilinda %1,6’ya diismiistiir. Son
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yillardaki artig ile 2000 yilinda Afrika bolgesi diinya turizm talebinden %2,4’liik bir pay
almistir.

Gliney Asya bolgesi ise, 1950°de %0,2 olan Pazar paymi, 1960’da 9%0,3’e,
1970°de %0,6’ya, 1980 %0,8’e ylikseltmistir. 1990 yilinda Pazar pay1 %0,7 olan Giiney
Asya bolgesinin, 2000 yilinda diinya turizm talebinden aldig1 pay %0,7 gercekleserek
diisiik diizeydeki pay1 degismemistir.

Grafik-2 Diinya Turizm Hareketlerinin Bolgelere Goére Dagilim (1950)

%3

%30
O Amerika
B Asya-Pasifik
O Avrupa
%1 O Diger

%66

Kaynak: WTO, Yearbook of Tourism Statistics, s.20-44-66-92-118-128den diizenlenmistir.

Grafik-3 Diinya Turizm Hareketlerinin Bolgelere Gore Dagilim (2000)

%7

O Amerika

B Asya-Pasifik
%15 O Avrupa

0 Diger

%59

Kaynak :WTO Highlights 2001, Yearbook of Tourism Statistics, s,23-44-73-78’den

diizenlenmistir
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Grafik-4 Diinya Turizm Hareketlerinin Bolgelere Gore Dagilim (2010)
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Kaynak: Unwto Highlights 2011, Yearbook of Tourism Statistics, s,20-40-69’den

diizenlenmistir

Diinya turizm gelirlerinin, bdlgelere gore yilizde dagilimi Tablo 29da
belirtildigi gibi Avrupa Bolgesi 1950 yilinda diinya turizm gelirlerinin %42,1 ini,
1960°da %56,8’ini 1970’de %62,0’1n1, 1980°de %59,7’sini, 1990°da %354,2’sini ve
2000 yilinda %49,3’linii saglamugtir. ikinci bolge ise 1950 yilinda diinya turizm
gelirlerinin  %50,5’ini, 1960°da %35,7’sini, 1970 yilinda %26,8’ini, 1980 yilinda
%24, 7’sini, 1990 yilinda %26,0’mm1 ve 2000 yilinda ise %27,1°ini alan Amerika
bolgesidir. Dogu Asya Pasifik Bolgesi ise 1950 yilinda %1,4’liik paymmi 1960°da
%2.,9’a, 1970’de %6,1’e, 1980°de %8,2’ye, 1990 yilinda %15,0’a ve 2000 yilinda ise
%18,8’e yiikselterek ozellikle 1980 yilindan itibaren hizli bir yiikselis gosteren tiglincii
biiyiik bolgedir.

Diinya turizm hareketlerinde oldugu gibi diinya turizm gelirlerinde de en
biiyiik gelismeyi Dogu Asya Pasifik bolgesi gostermistir. Diinya turizm gelirlerinin
%95,20’sin1 saglayan ii¢ bolge disindaki bolgeler ise 2000 yilinda Afrika %2,0,
Ortadogu %1,9 ve Giiney Asya %0,9’luk bir gelir ile diinya turizm gelirlerinde ¢ok
diistik bir paya sahiptirler.
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Tablo: 29
Diinya Turizm Gelirlerinin Bolgelere Gore Dagiliminin Yiizdesi (1950-

2010)

(Ulkeler) 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010
Afrika 4,2 2,6 2,2 2,6 2,0 2,0 3,
Amerika 50,5 35,7 26,8 24,7 26,0 27,1 19,8
Asya-Pasifik 14 2,9 6,1 8,2 15,0 18,8 27,1
Avrupa 42,1 56,8 62,0 59,7 54,2 49,3 44,2
Ortadogu 15 15 2,3 3,4 2,0 1,9 54
Asya-Gliney 0,3 0,5 0,6 0,5 0,8 0,9 -
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Kaynak :WTO, Yearbook of Tourism Statistics , s. 20-44-66-92-118-128"den diizenlenmistir

1.6. Diinya Turizm Hareketlerinin Egilimi ile Ilgili Projeksiyonlar
Diinya Turizm Orgiiti (WTO)’nun yaptirdigi “Tourism 2020 Vision”

arastirmasina gore, seyahat endiistrisi onlimiizdeki yillarda da biiylimesini siirdiirecektir.
WTO’nun gelecege iliskin diizenli olarak yaptirdigi bu arastirmalarin iiye devletlerin
turizm politikalarini olusturmalarinda 6nemli bir yeri bulunmaktadir. WTO’nun bu
arastirmasindaki projeksiyonlara gore 2020 yilinda diinyada turizmin hareketlerine
katilan kisi 1,6 milyara, diinya turizm gelirleri de 2 trilyon USD’a ulasacagi tahmin
edilmektedir. Bu rakamlar yilda ortalama %4,3 bir artisa isaret etmektedir. Rakamlarin
biiyiikliigiine ragmen uluslar arasi seyahatlerin yine de daha fazla biiylime potansiyeli
tasidigr arastirmada Vur,gulamyor.91 Tablo-30’da goriildigi gibi ilk 10 ilkeye
bakildiginda en biiyiik degisiklik Cin’de goriilityor. Cin’in 2020 yilinda %8,6’lik pay ve
%8,0’likk  bliylime hiz1
beklenmektedir.

ille en c¢ok turist ¢eken iilke
Cin’den
destinasyonlardan biri haline gelecektir. 2020 yilinda ABD’nin %6,4’liikk bir Pazar pay1

konumuna yiikselecegi

Hong Kong, ayrt degerlendirilip diinyada 6nemli

ile ikinci, Fransa’nm %35,8°lik Pazar payi ile iigiincii, ispanya’nin %4,4°liik Pazar payi

Cek

Cumbhuriyeti’nin ilk on destinasyon arasina girecegi ve cekici birer iilke olma 6zelligine

ile dordiincii destinasyon olmasi tahmin edilmektedir. Rusya’nin ve

kavusacagi tahmin edilmektedir.

L \WTO, Tourism 2020 Vision, WTO, Madrid, 1998, s.3.
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Tablo: 30
2020 Yilinda Diinyada En ¢ok Ziyaret Edilmesi Tahmin Edilen On Ulke

Turist Pazar |% Biiyiime
Ulkeler Varns Pay1 Hizx

(milyon) |(% ) ]1995-2020
1 |Cin 137,1 8,6 8,0
2 |ABD 102,4 6,4 3,5
3 |Fransa 93,3 5,8 1,8
4 Ispanya 71,0 4.4 2,4
5 |Hong Kong 59,3 3,7 7,3
6 |italya 52,9 3,3 2,2
7 1ngiltere 52,8 3,3 3,0
8 [Meksika 48,9 3,1 3,6
9 |Rusya Federasyonu 47,1 2,9 6,7
10 |Cek Cumhuriyeti 440 2,7 4.0

Toplam (1-10) 708,8 44,2

Kaynak : WTO, Tourism 2020 Vision, WTO, Madrid, 1998, s.4.

Turist gonderen iilkelerde ise, ilk on arasindaki en biiylik degisikligin yine
Cin’den gelecegi tahmin edilmektedir. Tablo: 31’de verilen turist sayilar1 ve Pazar
paylarma gore Cin, turist gonderen iilkeler arasinda %6,2’lik Pazar payi ile dordiincii
stray1, ilk ¢ siray ise %10,2, %8,8 ve %7,7 sirasiyla Almanya, Japonya ve ABD’nin
paylasacagi, Rusya Federasyonu da ilk on iilke arasina girmeyi basaracak iilkelerden
biri olacagi tahmin edilmektedir.

Tablo: 31

2020 Yilinda Diinyada En Fazla Turist Gondermesi Tahmin Edilen On

Ulke
Toplam
Ulkeler Gelisler 522?: %)
(milyon) yri-zo
1 |Almanya 163,5 10,2
2 |Japonya 141,5 8,8
3 |ABD 123,3 7,7
4 |Cin 100,0 6,2
5 Ingiltere 96,1 6,0
6 |[Fransa 37,6 2,3
7 |Hollanda 35,4 2,2
8 |Kanada 31,3 2,0
9 |Rusya Federasyonu 30,5 1,9
10 [italya 29,7 1,9
Toplam (1-10) 788,9 49,2

Kaynak : WTO, Tourism 2020 Vision, s.4.
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Turizm 2020 vizyon arastirmasina gore, Tablo 32°de belirtildigi gibi
Avrupa’nin 2020 yilina kadar siirekli olarak en ¢ok turist ¢eken bolge olmaya devam
edecegi, cektigi turist sayisindaki ortalama %3,1’lik artig diinya ortalamasinin altinda
kalacagi dolayisiyla, Pazar paymin %59’lardan, %45’ lere diismesi tahmin edilmektedir.
Uluslar arasi turist sayisinda yillik ortalama biiytime hiz1 %7 olacak olan, Dogu Asya ve
Pasifik bolgesinin Pazar paymin 2020 yilinda %27 ile ikinci biiylik destinasyon,
Amerika Kitasinin da Pazar paymnin %18 ile icilincli destinasyon olacagi tahmin

edilmektedir.

Tablo: 32

2020 Yilinda Bolgelere Gore Tahmini Uluslar Arasi Turist Varislan
Bolgeler 1997 % 2000 |% 2010 [% 2020 |%
Avrupa 361 59| 390 56| 527 50 717 45
D.Asya/Pasifik 90 15| 116 17 231 22| 438 27
Amerika 119 19 134 19 195 19 285 18
Afrika 24 4 27 4 46 4 75 S
Ortadogu 15 2 19 3 37 4 69 4
Giliney Asya 4 1 6 1 11 1 19 1
TOPLAM 613] 100 692/ 100] 1047 100/ 1603] 100

Kaynak: WTO, Tourism 2020 Vision, s.8.

2. Rakip Ulkelerde Turizmin Gelisimi

Tiirkiye turizmde Onemli bir gelisme kaydetmesine ragmen, heniiz sahip
oldugu turistik degerlerden ve potansiyelden yeterince faydalanamamaktadir. Bu
konuda turizm politikamizdaki hatalarin yaninda, turist iireten iilkelere olan cografi
uzaklikta etkili olmaktadir®. Ayrica, siyasi ve ekonomik istikrarsizliklar da yine

turizmimizi olumsuz yonde etkilemektedir®.

Akdeniz'in sahip oldugu ¢esitli 6zellikler, diinya turizminde dnemli bir ¢ekim
alan1 durumuna gelmesini saglamaktadir. Akdeniz'in bu ¢ekim 6zellikleri; Avrupa ve
Kuzey tilkelerine cografi yakinligi, deniz, kum ve giines olanaklarindan en st derecede

yararlanilabilmesi, rekreatif yonden zenginlikleri, bugilinkii Bat1 diinyasinin temellerini

% Orhan i¢éz, Turizm Sektoriinde Tanitma ve Pazarlama Stratejileri, (Bildiri) 1. Ulusal Turizm
Kongresi (16-18 Kasim 1990), Kusadast , 5.212.

%M Giines Arikdal, Yillara Gore Secilmis Ulkelerden Tiirkiye'ye Gelen Yabanci Sayisinin Satinalma
Giicii Paritesi Temeline Gore Hesaplanmig Degiskenlerle Agiklanmasi, Turizm Yilligr 1988-1989, Ankara
1990, s.218.
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olusturan biiylik antik uygarliklarin biraktig1 son derece zengin kiiltiirel miras, daha

yakin tarihsel baglarin yarattig1 aliskanliklar ve yasayan 6zgiin kiiltiirlerdir™.

Ulkemiz, Akdeniz'e kiyis1 bulunan ve turizmi gelistirmeye calisan diger
tilkelerle bir rekabet igerisindedir. Bu iilkelerin turizm politikalar1 uygulamalar1 ve
ekonomileri igerisindeki turizm sektOriiniin yeri, iilkemiz agisindan izlenmesi gereken
konulardir. Biz de bu ¢alismada, turizmde rakibimiz sayilabilecek 4 AB iilkesinin turist
sayilari, turizm gelirleri, GSMH i¢indeki turizm gelirlerinin payr ve Odemeler

bilangosuna katkilar1 yoniinden incelemeye calistik.

2.1. Fransa Ekonomisinde Turizm

Fransa uluslararasi diinya turizminde en ¢ok turist ¢eken iilke durumundadir.
Son yillarin verilerine gore uluslararasi turizme katilan her 10 kisiden 1 kisi Fransa'y1
ziyaret etmektedir. Diger taraftan Fransa en ¢ok turizm geliri elde eden ilk {i¢ lilkeden
biridir. Bu nedenle Fransa'ya iliskin turizm verilerinin dikkatle incelenmesi

gerekmektedir.

2.1.1. Turist Sayilar

Diinya iilkeleri igerisinde en ¢ok turistin ziyaret ettigi lilke olan Fransa, 1990
yilinda 52 milyon turisti, 1993 yilinda 61 milyon turisti, 2001 yilinda ise 76,5 milyon
turisti tilkesine ¢ekmistir. Son 11 yilda Fransa'ya giden turistlerin sayisal artiglarina
ragmen, diinya turizmi igerisindeki paymnin bir miktar azaldigr goriilmektedir. Tablo
33’de 1990-2001 yillarinda Fransa'ya gelen turist sayisinin diinya turizmi igerisindeki
paymin %12 oldugu, 1994 ve 1995 yillarinda %11 e, 1996 da %10 a kadar geriledigi,
1997 yilinda ise tekrar %11 e yiikseldigi 2010 yilinda bu oranin % 8,3 da kaldig

gorilmektedir.

2.1.2. Turizm Gelirleri

Fransa'min diinyanin en c¢ok turist ¢eken iilkesi olmasina ragmen, turizm
gelirleri yoniinden diinya siralamasinda daha asagida oldugunu belirtmistik. Bunun
aciklamasi, Fransa'ya giden turistlerin kisi basma daha az turistik tiiketim yaptigi

seklindedir. Bu ise, turistlerin Fransa'da ortalama kalig siireleri ve Fransa'da satin

% Michel Grenon - Michel Batisse, Mavi Plan, Akdeniz Havzasinin Gelecegi, Cevre Bakanligi Yayin,
Ankara, 1992, s.94.
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aldiklar turistik iriinlerin nispi fiyatlar ile ilgilidir. Fransa'nin uluslararasi turizmden

elde ettigi gelir 1991 yilinda 21 milyar dolar iken, 1994 yilinda 25 milyar dolara, 1998

yilinda 28 milyar dolara yiikselmistir. Son 11 yillik donemde Fransa'nin turizmden elde

ettigi gelirler rakamsal olarak artmasina ragmen, diinya turizmi igerisindeki pay1 giderek

azalmistir. 1991 yilinda %8 olan Fransa'nin diinya turizm gelirleri igerisindeki pay,

1994 yilinda %7 ye, 2010 yilinda ise % 5,04 e gerilemistir. Bu rakamlar, diinya turizmi

igerisinde Fransa'nin ¢ekiciligini giderek kaybettigini gostermektedir.

Tablo: 33
Fransa'ya Gelen Turist Sayilar1 ve Turizm Gelirleri(1990-2010)
TURIST .. TURIZM ..
YILLAR  [SAYILARI  [2XBY3  |GELIRLERI o ea
(Milyon Kisi) (MilyarDolar)

1990 52,4 11.5 20,1 11,5
1991 55,0 11.9 21,3 7.8
1992 59,7 11.9 25,0 8.1
1993 60,5 11.7 23,5 7.4
1994 61,3 11.3 24,6 7.0
1995 60,1 10.7 27,5 6.9
1996 61,5 10.3 28,2 6.5
1997 66,8 10.9 27,9 6.3
1998 70,0 11,1 29,9 6,7
1999 73,0 16,5 24,6 6,9
2000 75,5 10,8 31,5 6,3
2001 76,5 5,6 29,6 6,4
2002 - - 32,4 6,73
2003 75,0 10,7 36,6 6,97
2004 75,1 9,8 40,7 6,43
2005 76,0 9,5 44,0 6,48
2006 79,0 9,3 46,3 6,25
2007 81,9 9,9 54,3 6,33
2008 79,2 11,5 56,6 6,02
2009 74,2 8,4 59,4 5,80
2010 78,9 8,3 46,3 5,04

Kaynak: WTO Highlights 2000/2011 yillar1 verilerinden derlenmistir
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2.1.3. GSMH'da Turizm Gelirlerinin Pay1

Fransa ekonomisinde turizm gelirlerinin payinin 1991-1996 déneminde %1.8
ile %1.9 arasinda dalgalandigi, fakat 1997 yilinda %2.1 olarak gerceklestigi Tablo 34’de
yer almaktadir. 1997 yilindaki bu oransal artisin nedeni bir miktar gerileyen turizm
gelirleri degil, 6nemli miktarda negatif biiyiime gosteren 1997 yili GSMH'sidir. 2010
yilinda bu oran 1997 yilina yakin seyretmis % 1,8 diizeyinde ger¢eklesmistir.

2.1.4. Turizm Gelirlerinin Ihracat Gelirlerine Oram

Tablo gorildiigi gibi 1991 yilinda Fransa, mal ihracatinin %10 u kadar
turizm geliri elde etmis iken, bu oran 1992 yilinda %11 e, 1993 yilinda ise %12 ye
kadar yiikselmis, izleyen yillarda diiserek, 2010 yilinda %9,6 olarak gergeklesmistir.

2.1.5. Cari Islemler Dengesi ve Turizm Gelirleri

Fransa 1991 yilinda 6.5 milyar dolarlik cari islemler acig1 verdiginde 21
milyar dolarlik, yani cari islemler agciginin yaklasik 3 kati turizm geliri elde etmistir.
1992 yilindan itibaren Fransa, cari islemler dengesini hep fazla vererek kapatmistir. Bu

cari islemler fazlasi rakamlar1 1992 yilinda 4 milyar dolar iken,
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Tablo: 34
Fransa'da Uluslararasi Turizmin Ekonomideki Yerine Iliskin Veriler

(1991-2010) (Milyar Dolar)

CARI ISLEMLER DENGESI ILE

VILLAR |GSMH'DA IHRACATA IéiﬁiSILASTIRMASI
PAYI (%) |[ORANI (%) ) TURIZM

ISLEMLER GELIRI

DENGESI
1991 1.8 10.2 (a) -6,5 21,4
1992 1.9 11.0 (a) 3,9 25,0
1993 1.9 11. 8 (a) 9,0 23,6
1994 1.9 11.0 (a) 7,0 24,7
1995 1.8 10.2 (a) 16,4 27,5
1996 1.9 10.7 (a) 13,9 28,2
1997 2.1 9.9 (a) 19,1 28,0
1998 2,0 9,8(a) 37,7 29,9
1999 2,2 10,5(a) 35,0 31,5
2000 2,2 10,0(a) 20,4 29,9
2001 - 10,1(a) 25,6 29,6
2002 2,2 9,7(a) 18,0 32,4
2003 2,0 9,3(a) 12,8 36,6
2004 1,9 9,0(a) 11,0 40,7
2005 2,0 9,5(a) -10,2 44,0
2006 2,0 9,3(a) -12,9 46,3
2007 2,1 10,3(a) -26,6 54,3
2008 1,9 9,1(a) -49,8 56,6
2009 1,8 10,1(a) -39,8 49,4
2010 1,8 9,6(a) -44.4 46,3

Kaynak: WTO, OECD, EUROSTAT ,degisik yillar verilerinden derlenmistir

(a) Mal Thracati

1993 yilinda 9 milyar dolara yiikselmis, 1994 yilinda 7 milyar dolara
gerilemis, 1995 yilinda ise 16 milyar dolar olarak ger¢eklesmistir. Tablo 34’den
goriildiigii gibi Fransa'nin 1996 yilindaki cari islemler fazlasi bir dnceki yila gore biraz
gerileyerek 14 milyar dolar olmus, 2001 yilinda ise artarak 25,6 milyar dolar olarak
gergeklesmistir. 1992-2001 yillarinda 3 ile 25,6 milyar dolar arasinda cari islemler
fazlas1 veren Fransa'da,2005-2010 yillart arasinda negatif bir seyir almis -44,4 milyar
diizeyine gerilemis ayni donemde turizmden 24 ile 46,3 milyar aras1 doviz geliri elde
edilmistir. Bu rakamlar Fransa'nin cari iglemler dengesinde, turizm gelirlerinin ne

Ol¢iide Onemli oldugunu ortaya koymaktadir. Ciinkii, turizm gelirlerinin olmamasi
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durumunda, Fransa'da degil cari islemler fazlasi, 6nemli miktarlarda cari islemler

aciklarin ortaya ¢ikmasi s6z konusu olabilirdi.

2.2. Ispanya Ekonomisinde Turizm

Ispanya son 11 yilda en cok turist ¢eken en ¢ok turizm geliri elde eden
iilkelerdendir. Son yillarda Ispanya’nin iilkesine cektigi turist sayisinda ve elde ettigi
turizm gelirlerinde onemli artislar meydana gelmistir. Bu sayede Ispanya, her yil
biiyiiyen diinya turizmi icerisinde yerini koruyabilmistir. Ispanya hala uluslararasi

turizmde 1ilgi ¢eken bir lilke konumundadir.

2.2.1. Turist Sayilar

Ispanya 1991 yilinda 34 milyon turist agirlarken, bu say1 1994 yilinda 39
milyona, 2010 yilinda ise 52,6 milyona ulasmistir. Son 11 yillik dénemde Ispanya'ya
gelen turist sayis1 yaklasik 4 milyon artmustir. Bir baska deyisle, bu dénemde Ispanya'y1
ziyaret eden turist sayist °/o 10’liikk bir artis gostermistir. Dlinyada uluslararasi turizme
katilanlar icerisinde Ispanya'y1 ziyaret edenlerin orami pek degismemis, %5,5-%7

civarinda gergeklesmistir.

2.2.2. Turizm Gelirleri

Ispanya'nin gelen turist sayis1 yoniinden diinyada ilk {iciincii sirada olmasina
ragmen elde ettigi gelir yoniinden dordiincii sirada oldugunu belirtmistik. Diinya turizm
gelirlerinden aldig1 pay donem basinda (1991) %7 olan ispanya 2010 yilinda %6,2
olarak seviyesine gerilemistir. Turist sayisi yoniinden diinya paymi koruyabilen

Ispanya, turizm geliri yoniinden de ayn1 basariy1 ¢ogu zaman gdstermistir.
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Tablo: 35
Ispanya'ya Gelen Turist Sayilar: ve Turizm Gelirleri(1991-2010)

saviLar  [PUNYA Lo ERi [DUNYA

YILLAR (Milyon Kisi)y | Y1 (%) (Milyar Dolar) |"AY!(%0)

1991 34,1 7.4 19,1 7.0
1992 36,4 7.3 22,1 7.1
1993 37,2 7.2 19,7 6.2
1994 39,3 7.2 21,4 6.1
1995 39,3 7.0 25,7 6.5
1996 41,2 6.9 28,4 6.6
1997 43,4 7.1 27,1 6.1
1998 47,7 7.6 29,7 6,7
1999 46,8 7.2 25,1 55
2000 48,2 6,9 31,5 6,9
2001 49,5 7.1 32,9 7.1
2002 - - - -
2003 51,8 7.4 37,4 7.7
2004 52,4 6,8 46,0 87
2005 55,6 6,9 51,1 8,0
2006 58,4 6,9 48,0 7.0
2007 59,2 6,5 51,1 6,8
2008 57,1 6,2 57,6 6,7
2009 52,2 5,9 61,6 6,5
2010 52,6 55 53,2 6,2

Kaynak: WTO Highlights 2000/2011 yillar1 verilerinden derlenmistir

Tablo 35°den goriildiigii gibi, inceledigimiz dénemde Ispanya'nin turizm
gelirleri dnemli miktarda artmistir. 1991 yilinda 19 milyar dolar olan Ispanya'nin turizm
geliri, 1994 yilinda 21 milyar dolara, 1996 yilinda 28 milyar dolara kadar yiikselmis,
son olarak 1997 yilinda biraz azalarak 27 milyar dolar 2010 de yeniden ivme

kazanarak 52,6 milyar dolar olarak gerg¢eklesmistir.

2.2.3. GSMH’da Turizm Gelirlerinin Pay1

Ispanya'nin incelenen son 11 yillik donemde GSMH igerisindeki turizm
gelirleri paymnin diizenli bir artis trendi izledigi Tablo 36’da goriilmektedir. Bu trend,
donem basinda (1991 yili) %3.6 ile baglamis, donem sonunda (2010 yil) %3.7 ile
sonuglanmistir. Bu pay artisinin nedeni, artan turizm gelirlerine karsin, pek de artmayan

GSMH rakamlaridir.
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2.2.4. Turizm Gelirlerinin Thracat Gelirlerine Oram

Ispanya'nin mal ihracatina turizm gelirlerinin oranmin %32 oldugu 1991 yili
degerinin, 1992 yilinda % 34’e ylikseldigi, takip eden yillarda azalmaya baslayarak
1995 yilinda % 26’ya kadar geriledigi, 1996 yilinda ise % 28 olarak gerceklestigi Tablo
36°da yer almaktadir. Yine ayni tabloda Ispanya'nin 2010 yili mal ve hizmet ihracati

icerisinde turizm gelirlerinin paymin % 21,1°diizeyinde oldugu goriilmektedir.

2.2.5. Cari Islemler Dengesi ve Turizm Gelirleri

Ispanya'nin 1991 den bu yana cari islemler dengesine baktigimizda, 1995 yili
disinda, hep acik verdigini Tablo 36’da gérmekteyiz. 1991 yilinda yaklasik 17 milyar
dolar cari islemler dengesi acig1 veren Ispanya, ayn1 yil turizm gelirlerinden 19 milyar
dolarlik doviz kazanmistir. Bu rakamlar turizm gelirlerinin cari islemler dengesinin ¢ok
daha fazla acik vermesini nasil onledigini ortaya koymaktadir. Cari islemler dengesi
acig1 1992 yilinda 18 milyar dolara yiikselmis, 1993 yilinda agik 4 milyar dolara
gerilemis, 1994 yilinda yine 6 milyar dolar acik yeren cari islemler dengesi, 1995 yilinda
1.3 milyar dolar fazla vermistir.2009 ve 2010 yillarinda cari islemler dengesi sirasiyla,

75,3 milyar dolar ve 64,3 milyar dolar agik vermistir.
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Tablo: 36

Ispanya'da Uluslararasi Turizmin Ekonomideki Yerine Iliskin Veriler
(1991-2010) (Milyar Dolar)

. CARI ISLEMLER DENGESI IiLK

VILLAR |GSMH'DA |IHRACATA  |KARSILASTIRMASI _
PAYI(%) |ORANI (%) |CARI ISLEMLER|TURIZM
DENGESI GELIRLERI

1991 3.6 32.4 (a) -16,7 19,1
1992 3.8 33.6 (a) -18,3 22,2
1993 4.1 31.9 (a) -4,2 19,7
1994 4.4 29.1 (a) -6,0 21,5
1995 4.7 26.0 (a) 1,3 25,7
1996 5.2 27.8 (a) -1,3 28,4
1997 5.4 18.1 (a) -2.8 27,2
1998 5,2 28,5(a) 2,5 29,7
1999 4,5 23,0(a) -3,1 25,1
2000 5,8 29,4(a) -13,7 32,4
2001 5,6 29,1(a) -19,2 32,9
2002 5,4 29,7(a) 22,2 37,4
2003 5,2 29,4(a) -30,8 46,0
2004 4,8 27,9(a) -54,8 51,1
2005 4,2 24.9(a) -83,3 48,0
2006 4,1 23,9(a) -110,8 51,1
2007 3,9 22,7(a) -144,5 57,6
2008 3,8 21,8(a) -154,2 61,6
2009 3,6 24,3(a) -75,3 53,2
2010 3,7 21,1(a) -64,3 52,5

Kaynak: WTO, OECD, EUROSTAT, degisik yillar verilerinden derlenmistir
(a) Mal Thracati

Inceledigimiz son 21 yillik dénemde Ispanya

19 ile 62 milyar dolar

arasinda turizm geliri elde etmistir. Bu elde edilen turizm gelirleri, Ispanya’nin cari

islemler dengesi

saglamustir.

2.3. Italya Ekonomisinde Turizm

aciklarinin, yukarida verilen rakamlardan, daha biiylik ¢itkmamasini

Italya diinya turizminde énemli bir {ilkedir. Diinya turizminde en ¢ek turist

ceken dordiincii iilke olan italya, diinyada en yiiksek turizm geliri elde eden iilkelerden

biridir. Bu durum Italya'nin turist basina elde ettigi gelirlerin diger iilkelere oranla biraz

daha yiiksek oldugunu gostermektedir.
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2.3.1. Turist Sayilar

Italya'y1 1991 yilinda ziyaret eden turist sayis1 26 milyon iken, bu say1 1994
yilinda 28 milyona, 2001 yilinda ise 39 milyona 2010 yilinda 43,5 milyona
yiikselmistir. Donem igerisindeki turist sayisi artist 15 milyon, artis orani ise %56
olmustur. Tablo 37°de goriilecegi gibi Italya'nin turist sayis1 yoniinden diinya
turizminden aldig1r pay 1991 yilinda yaklasik % 6 iken, izleyen ii¢ yil boyunca %5
olarak gergeklesmis, 1995°den itibaren ise bu pay %6 olarak 2001 yilinda % 5,6 ,2010
yilinda %4,6 olarak gerceklesmistir.

Tablo: 37
Italya'ya Gelen Turist Sayilar1 Ve Turizm Gelirleri(1991-2010)
TURIST i
YILLAR SAYILARI ?Eg.‘{& ) g]igﬁqmi g/ig)lw“ PAYL
(Milyon Kisi) (Milyon Dolar)
1991 259 5.6 18.4 6.8
1992 26,1 5.2 21,4 6.9
1993 26,4 5.1 22,0 6.9
1994 27,5 5.0 23,7 6.8
1995 31,1 55 27,4 6.9
1996 32,8 55 27,3 6.3
1997 34,1 5.7 30,0 6.8
1998 34,8 55 29,4 6,6
1999 36,5 5,6 28,4 4,3
2000 41,2 59 27,5 5,7
2001 39,0 5,6 25,9 5,6
2002 - - 28,2 5,8
2003 39,6 5,6 35,6 6,8
2004 37,1 48 37,9 6,0
2005 36,5 45 35,4 5,2
2006 41,0 48 38,1 51
2007 43,7 4,8 42,7 49
2008 42,7 4,6 45,7 4.8
2009 43,2 48 40,2 4,7
2010 43,5 46 38,7 4,2

Kaynak: WTO Highlights 2000/2011 yillar1 verilerinden derlenmistir
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2.3.2. Turizm Gelirleri

Italya'nin 1991 yilinda turizmden elde ettigi gelirler 18 milyar dolar iken, 1994
yilinda 24 milyar dolara, 2001 yilinda 26 milyar dolara 2010 yilinda ise 39 milyar
dolara yiikselmistir. incelenen 1991-2010 déneminde italya turizm gelitlerini rakamsal
olarak 20 milyar dolar olarak artirmig, donem basma gore de %2108’lik bir
biiyiime saglamistir. Italya'nin elde ettigi turizm gelirlerinin diinya turizmi icerisindeki
payina Tablo 37°de baktigimizda, donem igerisinde % 6-7’lik payini, 1999 yili itibariyle

azalmaya basladig1 goriilmektedir.2010 yil1 sonu itibari ile %4,2 diizeyine gerilemistir.

2.3.3. GSMH'da Turizm Gelirlerinin Pay1

Italya'da GSMH igerisinde turizm gelirleri paymm bir artis egilimi
gosterdigi Tablo de yer alan verilere gore sdylenebilir. 1991 yilinda turizm gelirlerinin
GSMH igerisinde %1.6 olan payi, 1994 yilinda %2.3 e, 2000 yilinda ise %2,5’e kadar
yiikselmistir. Bu pay artisinda GSMH'nin az artmasinin, hatta bazi yillarda azalmasinin

etkisi oldugu gibi, turizm gelirlerinin hizl artisinin da katkis1 vardir.

2.3.4. Turizm Gelirlerinin Thracat Gelirlerine Oram

Italya'min bir yil icerisinde gergeklestirdigi mal ihracatina, o yilin turizm
gelirlerine oranladigimizda; 1991 yilinda %11 oldugunu, bu oranin yiikselerek 1993
yilinda %13 e kadar ulastigini, 1994 yilindan itibaren %12 ile baslayan siirekliligin
2000-2001 yillarinda da siirdiigiinii ancak ilerleyen yillarda seyrin negatif yonli hal
aldigini Tablo 38’den gérmekteyiz.

2.3.5. Cari islemler Dengesi ve Turizm Gelirleri

Italya'nin 1991 ve 1992 yillarinda cari islemler dengesinin agik verdigi Tablo
38’de goriilmektedir. 1991 yilinda 25 milyar dolar olan acik 1992 yilinda 29 milyar
dolara kadar yiikselmis, 1993 yilinda ise cari islemler dengesi 9 milyar dolar fazla
vermigstir. 1994 yilinda 14 milyar dolar, 1995 yilinda ise 26 milyar dolar fazla vermistir.
Bu dénemde Italya'nin 18 milyar dolarla baslayip 30 milyar dolara ulasan turizmden:
saglanan doviz gelirlerinin, cari islemler dengesi i¢in ne kadar onem tasidigi bu

rakamlardan anlasilmaktadir.
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Tablo: 38
Italya'da Uluslararasi Turizmin Ekonomideki Yerine Iliskin Veriler

(1991-2010) (Milyar Dolar)

CARI iSLEMLER DENGESI iLE

VILLAR |GSMH’DA IHRACATA |KARSILASTIRMASI
PAY1 (%)  |ORANI(%) |CcARi iSLEMLER|TURIZM

DENGESI GELIRI
1991 1,6 10,9 (a) - 24,6 18,4
1992 1,8 12,0 (a) -29,5 21,4
1993 1,2 13,0 (a) 9,4 22,0
1994 2,3 12,4 (a) 14,1 23,7
1995 2,4 11,9 (a) 25,7 27,4
1996 2,4 110 (a) 3,8 27,3
1997 2,9 11,3(a) 4,2 30,0
1998 2,5 12,1(a) 19,9 29,8
1999 2,5 12,1(a) 8,1 28,3
2000 2,5 12,1(a) -5,6 27,5
2001 2,5 12,6(a) 1,5 25,9
2002 2,3 11,0(a) 9,3 28,2
2003 2,3 11,9(a) -19.4 35,6
2004 2,1 10,7(a) -16,4 37,9
2005 1,9 9,4(a) -29,7 35,4
2006 2,0 9,1(a) -47,8 38,1
2007 2,0 8,5(a) -51,5 42,7
2008 1,9 8,4(a) -66,2 45,7
2009 1,9 9,9(a) -41,0 40,2
2010 1,8 7,5(a) -71,2 38,7

Kaynak:. WTO, IMF, OECD, degisik yillar verilerinden derlenmistir
(a) Mal Ihracatt.

2.4. Yunanistan Ekonomisinde Turizm

Yunanistan, Akdeniz'de turist ¢ceken onemli iilkelerden birisidir. Diinyada en
cok turist ¢eken tilkeler igerisinde 1990 yilinda on tiglincii olan yerini, 1996 da on
sekizinci diizeyine gerilemis olmasina ragmen, 2010 yilinda turist sayis1 ve turizm geliri

olarak diinyada yirmi {ilke arasinda yerini almistir.
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2.4.1. Turist Sayilar

Yunanistan'l ziyaret eden turist sayilan 1990 yilinda yaklasik 9 milyon iken,
dalgali bir artisla 1994 yilinda 11 milyona kadar yiikseldigi, 1995’den itibaren azalarak,
1996 yilinda 9 milyon, 2001 yilinda 13,1 milyon 2010 da 15 milyon olarak gerceklestigi
Tablo 39’da goriilmektedir. Yunanistan'in turist sayist yoniinden diinya turizminden

aldig1 %1,5-2’lik pay, kiigiik dalgalanmalara ragmen korudugu goriilmektedir.

2.4.2. Turizm Gelirleri

Yunanistan 1991 yilinda 2.5 milyar dolar turizm geliri elde ederken, bu rakam
diizgiin sayilabilecek bir artigla 1995, yilinda 4.1 milyar dolara kadar yiikselmis, 2000
ve 2001 yillarinda artis devam etmis 10,5 milyar dolar diizeyinde gerceklesmistir.2010
sonu itibari ile 12,7 milyar dolar diizeyine ulasmistir. Yunanistan'in bu dénemde diinya
turizm gelirlerinden aldig1 payin, kiigiik degisikliklerle, % 1,5-2 seviyesinde
gerceklestigi Tablo 39°da goriilmektedir.

2.4.3. GSMH'da Turizm Gelirlerinin Pay1

Yunanistan'in 1991 yilinda GSMH igerisinde turizm gelirlerinin payr %2.9
iken, izleyen yillarda artarak 1994 yilinda %4.1 e kadar yiikseldigi, daha sonra tekrar
azalma egilimine girerek 1997 yilinda %3.8 olarak gergeklestigi Tablo 40’dan
goriilmektedir. Bu oransal degismeler, GSMH ve turizm gelirlerinin yildan yila farkli

gerceklesmesinden kaynaklanmaktadir
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Tablo: 39
Yunanistan'a Gelen Turist Sayilar1 Ve Turizm Gelirleri(1991-2010)

TURIST ) TURIZM ;
YILLAR SAYILARI g}gﬁ ,‘f(ﬁ;o | |GELIRLERI EXE I‘({;Z )
(Milyon Kisi) (Milyar Dolar)

1991 8.0 17 25 0.95
1092 9,3 18 3,2 1.06
1993 9,4 18 3,3 1.05
1994 107 1.9 3.9 111
1995 10,1 18 41 1.03
1996 8,9 15 3,6 0.85
1097 10,2 16 3.8 0.86
1998 10,9 17 5,1 11
1999 12,2 18 8,8 1.9
2000 12,2 17 9,3 1.9
2001 13.1 18 105 2.1
2002 i i 10 2,08
2003 14 2,0 10,8 2,06
2004 13,3 17 12,8 2,02
2005 14,7 18 13,7 2,02
2006 16,0 18 14,3 1,92
2007 15,8 17 155 1,81
2008 15,9 17 171 1,82
2009 14,9 16 145 1,70
2010 15,0 15 127 1,39

Kaynak: WTO Highlights 2000/2011,verilerinden derlenmistir

2.4.4.Turizm Gelirlerinin Thracat Gelirlerine Oram

Yunanistan 1991 yilinda gergeklestirdigi mal ihracatinin %37 oraninda turizm
geliri elde etmisken, bu oran 1993 de %65 e, 1994 de %73 e kadar yiikselmistir. 1995
yilinda ise turizm gelirlerinin ihracat gelirlerine orant %69 olarak gerceklesmistir. Bu
oran artisinin, turizm gelirlerindeki hizli artisa karsin, ihracat gelirlerinin daha az

artmasindan kaynaklandigini sdylemek miimkiindiir.

2.4.5. Cari Islemler Dengesi ve Turizm Gelirleri

Incelenen 1991-2010 yillar1 arasinda Yunanistan'n cari islemler dengesinin,
degisen miktarlarda, hep agik verdigini Tablo 40°dan gdérmekteyiz. 1991 yilinda 1.5
milyar dolar olan cari islemler ac1g1, 1992 yilinda 2.1 milyar dolara yiikselmis, 1993 ve
1994 yillarinda azalarak, 747 ve 146 milyon dolar olmustur. 2010 yil1 cari islemler a1
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ise 32,3 milyar dolar olarak ger¢eklesmistir. Bu déonemde Yunanistan'in turizmden 2.5

ile12,7 milyar dolar aras1 doviz geliri elde etmistir.

Tablo :40

Yunanistan’da Uluslararas: Turizmin Ekonomideki Yerine liskin Veriler

(1991-2010) (Milyar Dolar)

CARi ISLEMLER DENGESI iLE

VILLAR |GSMHDA |IHRACATA KARSILASTIRMASI
PAYI (%)  |ORANI (%) CARI ISLEMLER| TURIZM

DENGESI GELiRi
1991 3,5 27,7(3) -15 2,5
1992 4,2 32,0(a) 2,1 3,2
1993 4,2 36,6(a) 0,7 3,3
1994 3,8 43,3(a) 0,1 3,9
1995 3,7 37,2(a) 2,9 4,1
1996 3,1 37,0(3) -3,3 3,7
1997 4,9 67,7(a) -4.8 6,1
1998 4,1 47,6(a) 6,2 5,1
1999 7.1 89,7(a) 7.3 8,8
2000 8,0 90,2(a) 9,8 9,3
2001 -9,4 10,5
2002 6,8 96,1(a) -9,6 10,0
2003 5,5 80,5(a) 12,8 10,8
2004 5,5 83,6(a) 13,4 12,8
2005 5,6 79,1(a) -18,2 13,7
2006 5,3 69,0(a) 29,5 14,3
2007 4,9 65,6(a) -44,5 15,5
2008 4,9 66,5(a) -51,3 17,1
2009 4.4 72,1(3) -35,9 14,5
2010 4,1 57,2(a) -32,3 12,7

Kaynak: WTO, OECD, EUROSTAT, degisik yillardan derlenmistir (a) mal ihracati

3. Rakip Ulkelerin Tiirk Turizmi ile Ekonomik Karsilastirmasi

Akdeniz kiyist bulunan ve benzer gekicilik ozelliklerine sahip 4 iilkenin

turizmine iliskin veriler yukarida verilmistir. Tirkiye ile turizm alaninda rakip

sayilabilecek bu iilkelerin Tiirk turizmi ile karsilastirilmasi yapilacaktir.

Turizmde Tiirkiye’nin rakibi olan AB Akdeniz iilkeleri, gelismekte olan

iilkeler degildir. ispanya, Portekiz ve Yunanistan, 1970°li yillarda turizm olaymnm ilk
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gelismeye bagladigi donemlerde, ekonomilerinin gelismis olmamast ve sanayilesme
seceneklerinin o donemde smirli olmasi yoniiyle iilkemizin su andaki sartlariyla

paralellikler gostermektedir. Bu yoniiyle iilkemize model olabilecek durumdadir.

Gumriik Birligi gergeklestirdigimiz ve AB ile Tiirkiye iligkileri, bir¢cok alanda
oldugu gibi, turizm yoniinden de oldukca giicliidiir. Ozellikle Tiirk turizm sektorii ile
Avrupa arasinda karsilikli bir bagimlilik mevcuttur. 2000 yilinda tilkemize gelen 10,4
milyon turistin % 54’1 AB iilkesi vatandasidir. Bu nedenle AB pazari Tiirk Turizmi i¢in

cok énemlidir™.

Tiirk turizmi i¢in bu kadar 6nemli olan AB pazarinin dikkatle takip edilmesi
gerekmektedir®™. Son yilarda diinya turizm piyasasindaki yerini kaybetmeye baslayan
AB, bu durumun 6niine gegebilmek i¢in ¢aba gostermektedir. Ortalama olarak AB’nin
GSMH’nin % 5,51 turizm sektorii tarafindan saglaniyor, sektdrde c¢alisan 9 milyon
insan toplam istihdamin % 6’sin1 olusturuyor olmasi ve % 95’ini kii¢iik firmalarin
olusturdugul,2 milyon isletme sayisiyla turizm, AB ekonomisi i¢in Onemini

korumaktadir®’.

Avrupa tilkeleri uluslararasi turizm pazarinin % 60 ve diinya turizm gelirinden
% 50 pay almaktadir. Avrupa kitasinda turizm hareketliligi, Akdeniz’e kiyisi olan AB
iilkelerinde daha da yo gunlasmaktadugg.

Uluslararast turizmde Onemli bir agirligi olan AB igerisinde, turizm
hareketlerinin en yogun oldugu {lilkeler Akdeniz’e kiyist olan {iilkelerdir. Bu iilkeler
turizm arenasinda {ilkemizin de rakibi konumundadir. Burada sadece, bu iilkelerin 1998
yili yatak kapasitelerinin AB’nin toplam yatak kapasitesindeki yerine baktigimizda;
Italya’nin % 21’lik pay1 olusturan 1,7 milyon yataga, Fransa’nin % 14’liik pay:

olusturan 1,2 milyon yataga, Ispanya’nin % 13’liik pay! olusturan 1 milyon yataga,

% jrfan Arikan, AB ve Tiirk Turizmi, Tiirsab Dergisi, 5.147, Nisan 1996, 5.48.

% Meral Korzay, AT’ye Girme Asamalarinda Turizm Hizmetlerinin Kamuoyu Olusturucu Giicii, Turizm
Yilligi 1990, Ankara, 1991, s.61

% J Volker Ketelsen , Policy Elements on Tourism in the European Union, Bilkent Turizm Forumu, 29-
30 Kasim 1996, Ankara, s.3.

% Fehmi Kofteoglu, AB Turizm Politikalar: ve Tiirkiye, Tiirsab 25. Y1l Dizisi No:1, Ankara, 1997, s.17.
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Yunanistan’m % 6’lik pay1 olusturan 572 bin yataga sahip oldugunun gdrmekteyiz®.

Bu yilda Tiirkiye’nin yatak kapasitesi ise 314 bindir.

3.1.1. Turist sayilar1 Yoniinden Karsilastirma

2010 yilinin verilerine gore Tiirkiye’yi bir yil iginde yaklasik 28,5 milyon
turist ziyaret etmis iken, ayni yil Fransa’ya 78,9 milyon, Ispanya’ya 52,6 milyon,
Italya’ya 43,5 milyon, Yunanistan’a 15 milyon turist gelmistir. Goriildiigii gibi Tiirkiye
turist sayisit yoniinden Yunanistan’la farki agmasina ragmen diger 3 iilkenin oldukca

gerisindedir.

Ulkemiz uluslararasi turizm pazarindan 2010 yilinda % 3,0 pay alir iken ,
Fransa’nin pay1 % 8,3, Ispanya’nin payr % 5,5, Italya’min payr % 4,6, Yunanistan’m
payt ise % 1,5 olmustur. Tiirkiye uluslar arasi turizm pazarindan aldig1 pay itibariyle

Yunanistan’la 2 kat 6nde, incelenen diger iilkelerin ise ¢ok gerisindedir.

% Tourism in the European Key Figures 1995-1996, Eurostat-Distributive Trade, Services and Transport
Supplement 2, 1997, Luxemburg.
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Tablo :41
Tiirkiye’ye Gelen Turist Sayis1 ve Turizm Gelirleri(1990-2010)

TURIST . TURIZM .
YILLAR | SAYILARI DUNYA GELIRLERI DUNYA
PAYI (%) _ PAYI (%)
(MilyonKisi) (Milyar Dolar)

1990 5,8 1,27 3,2 1,21
1991 5,5 1,19 2,6 0,97
1992 7,0 1,41 3,6 1,17
1993 6,5 1,26 3,9 1,25
1994 6,6 1,23 43 1,23
1995 7.7 1,37 4.9 1,24
1996 8,6 1,45 5,6 1,30
1997 9,7 1,58 8,0 1,82
1998 9,7 1,56 7.8 1,77
1999 7,4 1,15 5,2 1,14
2000 10,4 1,49 7,6 1,60
2001 11,5 1,60 8,0 1,6
2002 13,2 1,80 8,5 1,76
2003 14,0 2,0 13,2 2,51
2004 17,5 2,20 15,9 2,51
2005 21,1 2,60 18,1 2,67
2006 19,8 2,30 16,8 2,27
2007 23,3 2,60 18,4 2,15
2008 26,3 2,80 21,9 2,34
2009 27,0 3,0 21,2 2,50
2010 28,5 3,0 20,8 2,26

Kaynak: WTO Highlights 2000/2011 yillar: verilerinden diizenlenmistir

3.1.2. Turizm Gelirleri Yoniinden Karsilastirma

2010 yili verilerine gore tilkemizin turizmden elde ettigi gelir 20,8 milyar
dolar iken, aym yil Italya 38,7 milyar dolar, Fransa 53,2 milyar dolar, Ispanya 38,7
milyar dolar, Yunanistan 15 milyar dolar turizm geliri elde etmistir. Ulkemizin

turizmden elde ettigi gelirler italya, Fransa ve Ispanya’min gerisinde kalmaktadir.
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Diinya turizm gelirinden aldig1 pay ydniinden ise Tiirkiye nin pay1 % 2,2 iken, italya %

4,2, Fransa % 5, Ispanya % 6,2 Yunanistan %1,4 pay almustir.

3.1.3. GSMH’da Turizm Gelirlerinin Pay1 Yoniinden Karsilastirma

Son yillarda Tiirkiye’de GSMH iginde turizm gelirlerinin payt % 4’lere kadar
yiikselmistir. Karsilastirma yaptigimiz Akdeniz’e kiyisi olan AB iilkelerinin GSMH
icinde uluslar arasi turizm gelirlerinin payr 2000 verilerine gore Fransa icin % 2.2,

Ispanya icin % 5,3, italya icin % 2,5, Yunanistan i¢in % 8,0 olmustur.
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Tablo:42

Tiirkiye’de Uluslararasi Turizmin Ekonomideki Yerine iliskin Veriler(1990-

2010)

ihracata  oran: CARI ISLEMLER DENGESI
YILLA GSMH’D (%) ILI_E KARSILASTIRMA
R A  PAYI (milyon Dolar) _

(%) (@) (b) Cari I§lemler Tut.‘lzm.
Dengesi Gelirleri

1990 2,1 24,9 12,2 -2,600 3,225
1991 1,8 19,5 94 297 2,654
1992 2,4 24,7 12,4 -974 3,639
1993 2,2 25,8 12,7 -6,433 3,959
1994 3,4 23,9 13,0 2,631 4,321
1995 3,0 22,9 11,6 -2,339 4,957
1996 3,1 24,3 11,0 -5,380 5,650
1997 4,2 30,8 13,8 -2,437 8,089
1998 38 29 13,2 -1,984 7,800
1999 2,8 19,5 91 -1,360 5,200
2000 3,8 27,8 13,4 -9,819 7,600
2001 6,0 28,8 12,9 3,390 8,000
2002 3,6 23,5 20,9 -0,63 8,5
2003 4,3 35,8 25,2 -7,52 13,2
2004 4,0 25,1 23,2 -14,43 15,9
2005 3,7 24,6 23,2 -22,20 18,1
2006 3,1 19,6 18,1 -32,19 16,8
2007 2,8 17,1 16,1 -38,31 18,4
2008 3,0 16,5 16,0 -41,95 21,9
2009 3,4 20 20 -14,30 21,2
2010 2,8 18,4 17,6 -48,42 20,8

Kaynak: DPT, HM, Turizm bakanlig1 verilerinden diizenlenmistir

a) Mal fhracati

b)Mal ve Hizmet Thracati
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3.1.4. Turizm Gelirlerinin Thracat Gelirlerine Oram Yoniinden
Karsilastirma

Tiirkiye’nin 2010 yilinda gergeklestirdigi mal ihracatina turizm gelirlerinin
oram1 % 18,4 iken, bu oran 1talya’da % 7,5, Fransa’da % 9,6, 1spanya’da % 21,1,

Yunanistan’da % 57,2 olmustur.

3.1.5. Cari Islemler Dengesi ve Turizm Gelirleri Yoniinden Karsilastirma

Turizm gelirleri lilke ekonomisine doviz kazandirici etki yaptigindan iilkenin
cari iglemleri agiklarinin kapatilmasinda veya fazla vermesinde O6nemli bir konuma
gelmektedir. Bu Onem, inceledigimiz iilkelerin bazilarinda oldukca yiiksek iken,
bazilarida &nem derecesi diisiiktiir. Ornegin 2000 yil1 cari islemler dengesi agik veren
Ispanya ve Yunanistan’da turizmden elde edilen déviz gelirlerinin olmamasi durumunda
bu aci1gin Ispanya’da yaklasik 2 kat Tiirkiye’de 2 kat ve Yunanistan’da 1 kat artacagim
sdylemek miimkiindiir. Fransa ve italya’da ise turizm gelirlerinin hi¢ olmamas1 veya
daha az miktarda olmasi cari islemler dengesinin fazla vererek degil, agik vererek

kapanacagi sonucunu gostermektedir.

3.1.6. Tiirk Turizminin Gelecegi
Turizme olan ilginin giderek artmakta oldugu yeni bir yiizyila girmis
bulunuyoruz. Sektoriin yaratacag ticari ve emek giicii lilkelerin turizme olan ilgilerini

giiclendirmektedir.

Gilinlimiiz diinyasinda 700 milyonun tiizerinde “turist” uluslar aras1 geziye

katilmakta ve bunlarin turizmde yarattig1 gelir ise, 500 milyar dolardir.

Diinya turizm orgiitii (WTO) ve Diinya Bankasinin tespitlerine gore; turizm
sektorii son 10 yilda 3 kat biiylimiis olup, gelecek 20 yil icerisinde “Diinyanin en biiyiik
endiistrisi” haline gelmesi beklenmektedir. Diinyadaki bu ciddi beklentilere paralel
olarak iilkemizde de 2010 yilindan itibaren yillik 25 milyonu askin turist sayist ve 20
milyarin dolar {izerinde turizm gelirine ulasilmasi sektoriin degisik kurumlart ve

hikiimetler tarafindan hedeflenmektedir.

Tiirkiye’nin Diinya turizm lokomotifi olabilmesi ve daha fazla pay alabilmesi

icin muhakkak biirokrasiden uzak, cagdas ve akilct bir yol izlenmesi gerekmektedir.
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Ulkemizin en biiyiik girdisinin Turizmden saglandig1 diisiiniiliirse Turizme vermemiz
gereken Onem kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir. Bu sektérde gereken ilgiyi
gosterilmemesi iilkemizin istenen, beklenen ve umut edilen yere gelmekte gecikmesi,

uygulanan yanlis politikalarin sonucudur.

Turizm, bugiin diinyanin en hizli gelisen ve giderek 6nemi artan ekonomik
sektorii olarak dikkati iizerinde toplamaktadir. Ulkemizde ise turizm sektdriiniin
gelisimi , ¢esitli gostergeler itibari ile, kriz yillar1 bir yana birakilirsa, diinya

ortalamasinin {izerinde seyretmektedir.

Gergekten lilkemize gelen yabanci sayist 1980’11 yillardan bu yana hizli bir
genisleme trendi gostermis, 1988’de lilkemizi ziyaret eden yabansi sayist 4 milyon 172
bin iken, bu say1 2002°’de 11 milyonu 2010 yilinda 28,5 milyonu agmistir. Turizm
gelirlerinde ise daha hizli bir artis gozlenmistir. 1988’de 2,355 milyar dolar olan turizm
gelirleri 2001 yilinda 8, milyar dolara ¢ikmistir.2010 yilinda bu rakam 20.8 milyar

dolar1 bulmustur.

Bu gelisimin sonucu olarak, turizm sektorii bugiin ililkemiz ekonomisinde
giderek hizla artan bir paya sahip olmaktadir. Nitekim turizm gelirlerinin gayri safi milli
hasila i¢indeki pay1 1988’°de % 2,6 iken bu oran 2001°de % 3,8’e yiikselmistir. Turizm
gelirlerinin ihracat gelirleri i¢indeki pay1 ise 1988’den 2010’a kadar gecen 22 yillik
donemde % 20,2°den % 30’a ¢ikmustir.

Bugiin turizm sektorii yaklasik 40 sektore girdi vermektedir. Turizm ve
seyahat sektorlinlin yarattigi dolaysiz ve dolayli is imkanlarinin toplam istihdam

icindeki pay1 % 14 olarak tahmin edilmektedir.

Tiirkiye 2000 yillarda turizmden c¢ok sey bekleyen iilkelerin basinda yer
almaktadir. Ancak beklentilerin gergeklesmesi icin hep atakta olmasi gerekmektedir.
Yilda 20,8 milyar dolar gelir ile ifade edilen diinya turizmi pazarindaki gelir pay1 olan

% 2,26 un ¢itasint mutlak ylikseltme bagarisini gostermelidir.
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Tiirkiye’nin sahip oldugu dogal ve kiiltiirel degerler ve ender bulunan yiiksek
potansiyeli ile turizm gelisimi 2000°’li yillarda da hizla devam ettirecegi konusunda

gerek lilke i¢inde gerekse uluslar arasi platformlarda genel bir goriis birligi olusmustur.

3.1.7. Sonuc ve Oneriler

Tiirkiye dogal giizellikleri, essiz tarihi mekanlari, arkeolojik Oren yerleri,
gelismekte olan turistik altyapisi ve misafirperverlik gelenegi ile diinyanin en g¢ok
tercih edilen turizm destinasyonlarindan biri haline gelmistir. Istanbul Bogaz1
tizerindeki iki asma koprii Asya ve Avrupa’yt birbirine baglamaktadir. Tiirkiye’ nin
Asya kitasinda yer alan ve Romalilar tarafindan Kiigiik Asya olarak adlandirilan
Anadolu Yarimadasi, bircok eski uygarhiga ev sahipligi yapmustir. Ug tarafi denizlerle
cevrili olan {lilkede yazlarin uzun siirmesi iilkeyi yaz tatili agisindan son derece popiiler

hale getirmektedir.

Turizm sektdrii yen i istihdam olanaklar1 yaratmasi, GSYIH ve 6demeler
dengesine pozitif yonde destek olmasi gibi 6zellikleriyle Tiirkiye’de son yillarda
yasanan ekonomik kalkinmanin arkasindaki en O6nemli etkenlerden biri olmustur.
Seyahat sektorii ile birlikte yaklagik 1,7 milyon insana istthdam saglayan sektor
(ilkedeki toplam istihdamin % 7,2’sine denk gelmektedir), 2010 yilinda 20,8 milyar
USD degerindeki turizm geliri elde etmistir. Bu rakam Tiirkiye’nin toplam gsyih’sinin

yaklasik % 2,8’sine denk gelmektedir.

Yabanci ziyaret¢i sayist ve turizm gelirleri son donemlerde biiyiik bir hizla
artmaktadir. Tiirkiye turizm sektoriindeki biiytime hizi sektoriin global biiylime hizinin
tizerindedir. Tiirkiye’ye gelen yabanci ziyaret¢ilerin kiiresel toplam igindeki pay1 1990
yilinda % 1,1 iken 2010 yilinda %3.0’ye ulasmistir. Ayni sekilde, 1990 yilinda % 1,2
olan turizm gelirlerinin kiiresel turizm GSYIH’si i¢indeki pay1 da 2010 yilinda % 2,3’e
yiikselmistir.

1982 yilinda yiriirlige giren 2634 Sayili Turizmi Tesvik Kanunu
sektoriin biiylimesine giiclii bir ivme kazandirarak Tirkiye’yi 6zellikle Bati Avrupali
turistler i¢in olduk¢a popiiler hale getirmistir. Almanya’da diizenlenen Diinya
Kupasi’nin seyahat trendlerini tiim diinyada etkiledigi 2006 yili disinda artig trendi
2000 yilindan bu yana gilinlimiize kadar devam etmistir. Tiirkiye 2011 yilinda,
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diinya ¢apinda kotiilesen kosullara ragmen, 27 milyonu yabanci ve 4 milyonu yerli

olmak iizere toplam 31 milyon ziyaret¢i agirlayarak tarihinin en iyi yilin1 gegirmistir.

Ziyaretgi sayisi ve turizm gelirleri sirastyla % 13,6 ve % 18,5 artmig ve sonug

olarak ziyaret¢i basina ortalama 718 ABD dolar1 gelir elde edilmistir.

Tiirk Turizminin Pozitif — Negatif Yanlar:
Tiirk Turizminin Pozitif Yanlar

Iklim, dogal kaynaklar ile tarihi degerlerin varlig1 ve heniiz biiyiik oranda bozulmamis
cevre, turizmin sosyal ve ekonomik onemini anlamig bir toplum yapisi, Anadolu’nun
zengin tarihi ve kiltirel mirasi, gelenek ve gorenekler ile Tirk insaninin
konukseverligi, turizm olgusuna ¢abuk adapte olabilecek gen¢ ve dinamik niifus yapisi,
Ozgiin sosyo kiiltiirel 6zellikler ve Dogu ile Batinin egzotik bilesiminin sunulmasi, ana
pazarlardaki taninmislik, pazar paymin yiiksekligi ve buralarda Tiirkiye spesiyalisti
seyahat organizatorleri ve ugak sirketlerinin varligi, Akdeniz canagindaki rakip tilkelere
gore daha yeni ve daha nitelikli tesislerin varligi, yat turizmini gelistirmeye uygun
kiyilar, kiy1 yapilar ve riizgarin varligi, geng ve uzak pazarlar i¢in heniiz kesfedilmemis
bir varis noktasi olmasi, I¢ turizmdeki hareketlenme, Hali, deri, konfeksiyon ve
miicevher basta olmak {izere aligveris olanaklari, yoresel potansiyele bagli olarak
gelisen el sanatlar1 ve el sanati iiriinlerinin varligi, Turizmin g¢esitlenmesine olanak
veren cografi yapt ve ulasim olanaklari, Tiirkiye ekonomisinin gostergelerindeki

tyilesme, Uluslararasi turizmde degisen talep yapisina saglanan uyum.

Tiirk Turizminin Negatif Yanlar

Medyanin yayinladigi olumsuzluklarin etkileme esnekliginin yiiksekligi, altyapr ve
hizmet kalitesinin ve destek sektorlerdeki gelismenin, hizli talep artigmna paralel
gereksinimlere yamit verememesi, Saglik, teknik altyapt ve enerji konularinda
yetersizlik, biiyiik 6l¢ekli otellerin kirsal yakin ¢evre ve 6zgiin mimari ile uyumsuzluk
icinde olmalari, bolgesel Olgekte biitiinlesik stratejik planlama yonetimine islerlik
kazandirilamamas1 ve planlamada yetki karmasasi, arastirma yetersizligi nedeni ile
stratejik kararlarin alinmasindaki giigliikler, turizmde yeterince ¢esitlendirmeye ve
cografi yaygimlastirmaya gidilmemesi, yat turizmi i¢in liman ve marina yetersizligi,

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin ve belediyelerin verdigi turizm isletmeleri belgelerinin
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farkli standartlar igermesi ve bu durumun karigikliga yol agmasi, i¢ turizm ile ilgili
stratejik planlama eksikligi, dogal, tarihi ve kiiltiirel mirasin 6zgiin niteliklerinin yer yer
erozyona ugramasi sonucu talep yaratici faktor olmaktan uzaklasmasi, tanitma ve
pazarlamaya ayrilan kaynaklarin kullanmindaki esgiidiim yetersizligi, rekabet
istiinliiklerinin ortaya konulmasindaki giiglikkler nedeni ile pazarlamanin diisiik

fiyatlara yapilmasi, diisiik fiyatlarin bir ¢ekim unsuru haline gelmesi.

Tiirk Turizmi Iicin Firsatlar

Aday tilke statiisii kazanan Tiirkiye ile AB katilim miizakerelerinin baslamis olmast,
Avrasya bolgesinin artan dnemi ve Tirkiye’'nin siyasal ve ekonomik yonden stratejik
o6nem kazanmasi, Diinyada Tiirkiye’nin rekabet giicliniin yiiksek oldugu doga, tarih ve
kiiltlir turizmine olan ilginin artmasi, Bati Akdeniz’deki kirlenme sonucu, Dogu
Akdeniz bolgesinin ¢ekiciliginin artmasi, egitim diizeyi yiiksek ve deneyimli turistlerin
sayisindaki artis, biiyliyen diinya ekonomisi ve saglikli gelisen turizm endiistrisi, gelisen
ulasim olanaklar1 ve buna bagli uzun mesafeli seyahatlerin artmasi, bilinen varig
noktalarindan bilinmeyen veya az bilinen varis noktalarina talep kaymasi, Tiirkiye
turizm pazarinda ihtisaslasmis seyahat organizatorleri ve havayolu ulagim girketlerinin
sayilarinin artmasi. Tiirkiye’de bilgi ve iletisim teknolojilerine ait altyapinin hizla
gelismesi ve yayginlasmasi, Ege ve Akdeniz’in yaninda Karadeniz’in de kruvazier
turizmine katilmasi, gelisme potansiyeli gosteren pazarlarda Tiirkiye’ye yonelik ilginin

artmasi.

Tirk turizminin acilen gergeklestirmesi gereken degisimlerden biri yeniden
yapilanmadir. Ciinkii, diinya turizminin talep yapisinin degismesi Tirkiye’ye biiyiik
avantaj saglamistir. Geleneksel deniz-kum-giines odakli talep yapisindan, genis bir
yelpazeye yayilan ve degisik bircok unsuru barindiran talep yapisina gecis ile beraber
Anadolu’nun ¢ogu yoéresinin turizme sagladigi ortak kiiltiir miras1 Ortiismektedir.
Burada turizmdeki mevcut idari yapinin yetersizligi ortaya c¢ikmaktadir. Merkezi
yonetim sekli yerini, sivil toplum Orgiitlerinin yerel insiyatif kullandigi bir yonetim
sekline birakmalidir. Turizmde sivil insiyatifin agirlhik kazanmasi, yurtdisindaki sivil
orgiitlerle yakin iligkilerin kurulmasini, tilke tanitimini ve pazarlamanin kolaylagmasini

saglayacaktir.
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Tiirkiye i¢in turizm sektoriiniin eksikliklerinin en basinda tanitim yetersizligi
gelmektedir. Turizm agisindan pazarlamanin ve tanitiminin en iyi sekilde yapilabilmesi
icin, her y1l elde edilen turizm gelirlerinin %2 tutarinda bir kaynak ayrilmasi suretiyle
olusturulacak Ulusal Tanitim Konseyi tarafindan etkin kullanilabilecek bir fon

olusturulmalidir

DORDUNCU BOLUM
TURKIYE TURIZM SEKTORUNUN GSMH, DOViZ FiYATLARI
ARASINDAKI ILISKININ EKONOMETRIK ANALIZI

4.1. Metodoloji Ve Bulgular

Degiskenlerin birbirlerini etkilemesi ve hareketlendirmesi, ekonometride
vektor otoregresif (VAR) teknigi kullanilarak incelenmektedir. VAR modelleri de
regresyon modeline benzemektedir (Akdi, 2003: 273). Bu alanda son yillarda ¢ok
onemli bir asama kaydedilmistir. VAR teknigi ekonometrik modelin kurulmasi
sirasinda, modeli kisitlayan gesitli varsayimlarin mutlaka kullanilmasii gerektirmez.
Dolayisiyla model, mimkiin oldugunca iktisat teorisinden bagimsiz olarak
olusturulabilir. Bu sekilde, ekonometrik modelin daha dogru tanimlanmasi, nedensellik
testlerinin giivenirligini artirir ve degisken se¢iminden kaynaklanan sorunlarin disindaki
sorunlar, biiyiik 6l¢lide azalmis olur. VAR yaklasimi parasal soklarin ekonomiyi nasil
etkileyecegini en az kisitlamalarla vermektedir. Ustelik para politikast ve makro
ekonomik biliylime arasinda es zamanliligi tanimakla para politikast tizerindeki
ekonomik degiskenlerin bagimliligin1 da ortaya koymaktadir (Dabla ve Floerkemeir,
2006: 4). Iktisat teorisi yardimiyla degiskenler arasindaki iliskileri ortaya koymak
amaciylada Yapisal VAR modeli uygulanmaktadir (Bozkurt, 2007: 79). Bu nedenle

calismamizda Yapisal Var modelini kullanacagiz.

4.2. Yapisal Vektor Otoregresif Model (VAR)
VAR modelleri 6ncelikle makro ekonomik degiskenler arasindaki iligkilerin
incelenmesinde ve rassal soklarin degiskenler sistemine olan dinamik etkisinin

incelenmesinde kullanilir (Ferhat ve Giiloglu, 2004: 7). iki denklemli birinci mertebe
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vektor oto regresyon modeli daha yiiksek mertebeli ve daha ¢ok denklemli modelleri
aciklamak i¢in de kullanilabilir (Kutlar, 2005: 334).

Iki degisken oldugunu varsayarsak, ilk esitlikte tiim degiskenlerin ge¢mis
degerleri esitligin sol tarafinda yer alir. Ikinci regresyon esitliginin sag tarafinda, biitiin
degiskenlerin gecmis degerleri ile birlikte, ilk esitlikte yer alan bagimli degiskenin cari

degerine yer verilir. Asagidaki esitlikte bunu agiklayalim:
Yi=b1o- D12Ze+y11Y11+y12Z11+€ Yt (1)

Zi=bag- bo1Yity21Ye1ty20Ze1 €2 (2)

Esitlik VAR modelinin yapisal bicimde gosterilisidir. Indirgenmis bir forma

getirilip matris seklini ifade edersek,
€] 1-byb, |-b, 1 Je&y,

Formunu elde ederiz. Tahmin hatalarinin (e €2) bilesenlerinin neler oldugu

onemli degildir. Ancak etki-tepki analizi ve varyans ayristirmasi teknikleri ile ekonomik
analiz yapmak amac edinilmisse &x ve & yapisal soklarn ne oldugu Onem

kazanmaktadir.

4.3. Etki-tepki Fonksiyonlar:

Etki-tepki fonksiyonlari, rassal hata terimlerinden birindeki bir standart
sapmalik sokun, i¢sel degiskenlerin simdiki ve gelecekteki degerlerine olan etkisini
yansitir. Yapisal VAR analizinde, incelenen degiskenler arasindaki dinamik etkilesimi
belirlemede, simetrik iliskileri tespit etmede, etki-tepki fonksiyonlariin biiyliik pay1
vardir. Bir makro ekonomik biiyiikliigiin lizerinde en etkili degiskenin hangisi oldugu
varyans ayristirmasi ile belirlenirken, etkili bulunan bu degiskenin politika araci olarak

kullanilabilir olup olmadigi ise, etki-tepki fonksiyonlari ile belirlenir.

126



4.4. Varyans Ayristirmasi

Varyans ayristirmasi, igsel degiskenlerden birisindeki degisimi, tim igsel
degiskenleri etkileyen ayr1 ayr1 soklar olarak ayirir. Bu anlamda varyans ayristirmasi,
sistemin dinamik yapis1 hakkinda bilgi verir. Varyans ayristirmasinin amaci, her bir
rassal sokun gelecek donemler icin Ongdriinlin hata varyansina olan etkisini ortaya

cikarmaktir.

4.5. Veri Seti

Tezin verilerinde 2003:01-2009:09 doénemini kapsayan aylik mevsimsel
etkilerden arindirilmamig seriler kullanilmistir. Verilerin analizinde Eviews 5.0
programi ve STATA programi kullanilmistir. Yapisal VAR analizi i¢in kullanilan
degiskenler sunlardir: TRGELIR Turizm Geliri, GDP Gayri Safi Milli Gelir (GSMH),
EURO Doéviz Kuru, USD Déviz Kuru, TUFE Tiiketici Fiyat Endeksi.

4.6. Var Analizi Sonuclar:

Yapisal Var literatiiriinde yaygin olan goriise gore, sonuglarin giivenilir olmasi
icin incelemede kullanilan serilerin duraganliginin saglanmasi gereklidir. Modelin biitiin
olarak duraganligi ise modelden elde edilen karakteristik polinomunun ters koklerine
bakilarak anlasilabilir. Biitiin kdkler birim ¢emberin i¢inde yer aliyorsa Yapisal VAR

stireci duragandir.

4.7. Duraganhk Testi

Zaman serisi ekonometrisi yaklagiminda ele alinan modellerde degiskenlerin,
duragan yani, ortalama ve varyanslarinin zamanla degismedigi varsayilir (Seviiktekin ve
Nargelecekenler, 2005: 37). Serilerin duragan olup olmadigin1 anlamak i¢in duraganlik
testleri yapilmaktadir. Duraganlik testleri iginde en yaygin olan ADF testi (Akaike,
1973: 255) uygulanmaktadir. Diger bir duraganlik testi Phillips-Perron testi (1988) ve
Kwiatkowski-Phillips-Schimidt-Shin testide (1992) yapilmaktadir. Asagidaki tablo
43°de goriildiigi gibi, degiskenlerin orijinal degerlerine ait ADF istatistiklerinin mutlak
degerleri, her li¢ degiskende de cesitli anlamlilik diizeylerindeki MacKinnon kritik
degerlerinin mutlak degerlerinden daha biiyiiktir. Bu durum serilerinin duragan

olduklarini ifade etmektedir.
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Tablo 43: ADF testi sonuclari

Seviye Birinci fark

Sabit Sabit+trend Sabit Sabit+trend
TRGELIR -1.500 -2.462 -3.517** -3.461***
GDP -0.293 -2.316 -2,612** -2,579
EURO -0.581 -3.316 -7,733%** -7,843***
usb -2.028 -2.955 -7.775%** -8.057***
TUFE 0,253 -3.529** -8.311%** -7.929%**

**:Test istatistikleri %5 diizeyinde anlamlidir ***:Test istatistikleri %! diizeyinde anlamlidir

Asagidaki tablo 44°de goriildiigii gibi, degiskenlerin orijinal degerlerine ait
Phillips-Perron istatistiklerinin mutlak degerleri, her ti¢ degiskende de ¢esitli anlamlilik
diizeylerindeki kritik degerlerinin mutlak degerlerinden daha biiyiiktiir. Bu durum

serilerinin duragan olduklarini ifade etmektedir.

Tablo 44: Phillips Perron testi sonuclari

Seviye Birinci fark

Sabit Sabit+trend Sabit Sabit+trend
TRGELIR -2.359 -2.400 -8.468*** -8.331***
GDP -3.355** -3.451** -12,462%** -12,38***Q
EURO -0.511 -2.566 -7,531%** -7,568%**
usD -2.019 -2.473 -6.897*** -6.997***
TUFE 0,723 -2.447 -9.245%** -10.900%**

**:Test istatistikleri %5 diizeyinde anlamlidir***: Test istatistikleri %1 diizeyinde anlamlidir

Asagidaki tablo 45°de goriildiigii gibi, degiskenlerin orijinal degerlerine ait
Kwiatkowski-Phillips-Schmidt-Shin istatistiklerinin degerleri, sabit terimli ve trendli

durumunda duragandir.
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Tablo 45: Kwiatkowski-Phillips-Schmidt-Shin testi sonuclar:

Seviye Birinci fark

Sabit Sabit+trend Sabit Sabit+trend
TRGELIR 0,310*** 0,019%** 0,171*** 0,166**
GDP 0,165*** 0,029*** 0,090*** 0,080***
EURO 1,013 0,116** 0,158%** 0,04%**
usD 0,305%** 0,186*** 0,248%** 0,038***
TUFE 1,155 0,226 0,176%*** 0,127***

**:Test istatistikleri %5 diizeyinde anlamlidir***:Test istatistikleri %1 diizeyinde anlamlidir

4.8. VAR modelinin duraganhg

Yapisal VAR modelinden elde edilen karakteristik polinom kokleri tablo 46°de gosterilmistir.
Tabloya gore koklerin hepsi bir den kii¢iik oldugu i¢in Yapisal VAR modeli duragandir.

Tablo 46: Karakteristik polinom kokleri sonuglari

Kok Modiil
0.292523 - 0.614164i 0.680270
0.292523 + 0.614164i 0.680270
0.363808 - 0.505254i 0.622606
0.363808 + 0.505254i 0.622606
-0.432520 - 0.093016i 0.442409
-0.432520 + 0.093016i 0.442409
-0.057469 - 0.413333i 0.417309
-0.057469 + 0.413333i 0.417309
0.186492 - 0.070554i 0.199392
0.186492 + 0.070554i 0.199392

4.9. Etki-Tepki Analizi Sonuclari

Bir makro ekonomik yapinin ilizerinde herhangi bir degiskenin etkili olup
olmadig1 Oncelikle nedensellik sinamalar1 ile belirlenir. Daha sonra etkili olan
degiskenin politika araci olarak kullanilip kullanilamayacagini etki-tepki fonksiyonlari

ile etki derecesi ise varyans ayrigtirmasi ile analiz edilir. Etki-tepki fonksiyonlarinin
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grafikleri ile ilk 6nce degiskenlere verilen soklara agiklarin tepkisi bakimindan daha

sonra da agiklara verilen soklara degiskenlerin tepkisi bakimindan incelenmektedir.

Etki-tepki grafikleri, sekiz tane Yapisal VAR modeli i¢inden en uygunu olan dort

gecikmeli modele gore diizenlenmistir.
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Turizm gelirleri degiskenine verilen pozitif yonlii bir sok ilk ve ikinci ayda

GSMH’y1 artirmaktadir dgiinci donemden sonra diisme goriilmektedir. Turizm

gelirlerindeki pozitif sok tiiketici fiyat endeksini (TUFE) iki donem hizli bir sekilde

azaltic1 etki yapmaktadir. Euro (EURO)ve dolar (USD) iizerinde etkisi yok denecek

kadar az goriilmektedir. Diger taraftan Euro (EURO) ve dolar (USD) degiskenlerini

verilen pozitif yonlii bir sokun Turizm gelirleri {izerindeki etkisinin de c¢ok yliksek

olmadig1 gortilmektedir. Ancak doviz kurunun pozitif yonlii soku Turizm geliri tizerinde

ayni yonlii etki yapmaktadir. Kurulan hipotezlerimizde doviz kuru arttikca Turizm

gelirlerinin artacagi yoniinde idi.
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4.10. Coklu Varyans Ayristirmasi Sonuclari

Buraya kadar Yapisal VAR modelinden elde edilen etki-tepki grafikleri
yorumlanmistir. Bu kisimda, Uretim degiskeni iizerinde en ¢ok hangi degisken yada
degiskenlerin etkili oldugu sorusuna cevap aranacak ve bu amagla varyans ayristirmasi
yapilacaktir. Yapisal VAR modelindeki degiskenlerin varyans ayristirmasi sonuglari
asagidaki tablolarda verilmistir. Turizm geliri degiskenini etkileyen en 6nemli degisken
%15,0 ile Gayri Safi Milli Gelir degiskenidir. ikinci énemli degisken %7,5ile Tiiketici
fiyat endeksi degiskeni gelmektedir (Tablo 47).

Tablo 47: Turizm Gelirleri, GSMH, Euro, Tiife ve Dolarin Varyans

Ayristirmasi

Doénem DTRGELIR |DGDP DEURO DTUFE DUSD

1 100.0000 0.000000 0.000000 0.000000 0.000000
2 93.66999 1.700134 0.000129 4.505207 0.124540
3 78.99755 14.80482 0.575889 5.278978 0.342756
4 76.04146 14.84980 1.174799 7.507790 0.426151
5 76.20348 14.45851 1.274114 7.429303 0.634591
6 75.51869 14.99697 1.431999 7.412800 0.639544
7 75.30031 15.05190 1.438144 7.557250 0.652401
8 75.28434 15.01484 1.464470 7.568238 0.668104
9 75.22690 15.06360 1.479900 7.561249 0.668351
10 75.21177 15.06672 1.479400 7.572632 0.669479
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Tablo 48: Nedensellik Analizleri Granger Testi

Dependent variable: DTRGELIR

Excluded Chi-sq df Prob.

DGDP 48.14973 2 0.0000
DEURO 1.021310 2 0.6001
DTUFE 10.58248 2 0.0050
DUSD 0.362814] 2 0.8341
Dependent variable: DGDP

Excluded Chi-sq df Prob.
DTRGELIR 49.03377 2 0.0000
DEURO 2.769413 2 0.2504
DTUFE 33.38452 2 0.0000
DUSD 1.774037| 2 0.4119
Dependent variable: DEURO

Excluded Chi-sq df Prob.

DTRGELIR 1.670114 2 0.4338
DGDP 0.652209 2 0.7217
DTUFE 0.632243 2 0.7290
DUSD 2.860219 2 0.2393
Dependent variable: DTUFE

Excluded Chi-sq df Prob.
DTRGELIR 39.73164 2 0.0000
DGDP 21.04145 2 0.0000
DEURO 3.706179 2 0.1568
DUSD 3.780088 2 0.1511
Dependent variable: DUSD

Excluded Chi-sq df Prob.

DTRGELIR 1.039746 2 0.5946
DGDP 0.552046 2 0.7588
DEURO 4.053829 2 0.1317,
DTUFE 0.010026 2 0.9950

Nedensellik analizi tablosundan goriildiigii gibi Turizm gelirlerinin GSMH ve
Tiife ile nedensellik iliskisi i¢indedir. Diger bir deyisle Turizm gelirleri GSMH nin
nedeni olmakta, GSMH ise Turizm gelirleri ile neden olmaktadir. Aynm yonlii iliskiler
Tiife i¢inde goriilmektedir. Euro ve Dolar gibi dovizlerin Turizm gelirlerinin nedeni

olmamaktadir. Baska bir deyisle Turizm gelirlerini doviz kurlar1 etkilememektedir.
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Turizm geliri doviz kurunun degismesinden etkilenmemektedir. Etki tepki

fonksiyonlarinda da benzer sonuglar ortaya ¢ikmaisti.

Birgok iilkenin ekonomilerinde Turizm faaliyetlerinin ve gelirlerinin yeri
artmaktadir. Turizmin ekonomik sonuclar1 yaygin olarak bir¢ok degisken iizerinde
goriilmektedir. Elde var olan veriler 1s1ginda yapilan analizde turizm gelirlerinin
beklenen sonuglart dogruladigi anlasilmaktadir. Etkinin daha biiyiilk oranlarda
gorlilecegi ongoriilmekte olsa bile, ayn1 yonlii olmalari umut vericidir. Bir¢ok arastirma
sonuglari ile paralel yonlii bulgulara ulagilmistir. Turizm gelirlerinin GSMH’y1 artirict

yonlii etkin bir degisken oldugu bu ¢alismada da kendini ortaya koymaktadir.

GSMH nin artmas1 ekonomik biiyiime anlamina gelmektedir. Diger bir deyisle
turizm gelirlerinin artmas1 Tirkiye ekonomisini biiylitmektedir. Ekonomik biiyiimeye

neden olmaktadir.

Ayrica enflasyona etkisini Tiiketici fiyat endeksi ile dlgmeye calistik, azaltici
yonde olmaktadir. Etki tepki grafiklerinde sonuglar agik bir sekilde goriilmektedir.
Diger taraftan doviz kurlarinin Turizm gelirleri {izerindeki etkisinin azaldig
sOylenebilir. Bagka bir deyisle doviz kuru artiginin veya diisiisiiniin Turizm gelirlerini
etkilemedigi anlamina gelmektedir. Bu sevindirici bir sonugtur. Ciinkii, turizm sektorii
doviz kuru etkilerinden bagimsiz hale gelmistir. Turizm gelirlerinin artmasi i¢in doviz
kuru artiglarinin ortaya ¢ikmasi gerekmemektedir. Turizm sektorii doviz kurundan
bagimsiz turisti hizmetleri ile Tiirkiye’ye ¢ekebilmektedir. Tiirkiye turizm sektdriiniin
hizmet tabanina dayanan bir arzi olugmakta, biiylimesi turizm segeneklerine

dayanmaktadir. miidahalelere duyarli oldugu analizlerde ortaya ¢ikmaktadir.

Nedensellik analizleri etki tepki fonksiyonlarinin sonuglari dogrultusunda
sonuclar vermektedir. Turizm gelirlerini etkileyen ve nedeni olan en 6nemli degisken
nedensellik analizine gore GSMH olmaktadir. Ayrica nedensellik analizinde Tiife’de
Turizm gelirlerinin iki yonlii neden seli olmaktadir. Diger taraftan GSMH artarken
Turizm gelirleri artmakta, Turizm gelirleri artislart da GSMH artiglarin1 getirmektedir.
Bagka bir deyisle iki yonlii etki vardir. Ongdriilmeyen bir sonug¢ Tiirkiye’de Turizm
gelirlerinin doviz kurlarindan etkilenmemesidir. Analiz yapilan donemler arasinda déviz

kurundaki degisimler Turizm gelirlerini etkilememekte, kurlardaki olumlu veya
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olumsuz gelismelerden Turizm gelirleri degismemektedir. Turizm faaliyetlerini
Tiirkiye’de baska faktorlerin  etkiledigi  goriilmektedir. Uluslararast parasal
dalgalanmalar Tiirkiye’de Turizm sektoriinii etkilemekten uzaklasmaktadir. Turizm
sektorii bu gelismeyi bir firsat olarak gormeli koklii degisimlere gitmelidir. Ayrica
kalict bir Turizm yapisinin yapisallasmaya basladiginin bir gostergesi olarak da

degerlendirilmesi gerekmektedir.
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http://www.tuik.gov.tr/
http://www.tobb.org.tr/
http://www.edergi.sdu.edu.tr/
http://www.unwto.org/
http://www.maliye.gov.tr/
http://www.kultur.gov.tr/

EK1

SVAR gecikme uzunluklarinin se¢imi

Lag LogL LR FPE AIC SC HQ
0 -1746.852 NA 4.88e+09 36.49692 36.63048 36.55090
1 -1681.050 123.3796 2.09e+09 35.64686 36.44822* 35.97079
2 -1633.920 83.45915 1.32e+09 35.18583 36.65498 35.77968
3 -1609.791 40.21474 1.36e+09 35.20397 37.34093 36.06777
4 -1557.745 81.32168 7.90e+08 34.64052 37.44528 35.77425
5 -1527.160 44.60264 7.27e+08 34.52417 37.99673 35.92784
6 -1487.521 53.67826 5.63e+08 34.21919 38.35954 35.89278
7 -1440.032 59.36169 3.79e+08 33.75066 38.55881 35.69419
8 -1377.740 71.37563* 1.93e+08* 32.97375* 38.44970 35.18722*
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