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OZET

Bu ¢alismanin amaci, Sivas Cumhuriyet Universitesi’nde okuyan genclerin
kiyafet tercihlerine etki eden faktdrlerin sosyolojik bir sekilde analizinin
yapilmasidir. Arastirmanin odak noktasi olan iiniversite gengliginin kiyafet tercihleri
ve bu tercihleri yaparken dikkate aldiklar1 faktorlere iliskin goriislerinin neler oldugu

ortaya konmustur.

Amag ve kapsam belirlendikten sonra genglik, kiyafet (giysi), moda kapsami,
genglik ve giyim konusu incelenmistir. Aragtirmanin Orneklemini ise Sivas
Cumhuriyet Universitesine bagl fakiiltelerde dgrenim géren 1. siuf ve 4. siuf
ogrencileri olarak belirlenmistir. Bu amagla 1. siniflarda 171, 4. smiflarda ise 196

Ogrenci olmak {izere toplamda 367 6grenciye ulagilmistir.

Elde edilen bulgular dogrultusunda 1.smif ve 4.smif grencilerinin kiyafet
tercihlerinde farkliliklar oldugu tespit edilmistir. Calismada genglerin kiyafet

tercihlerine sosyolojik agidan agiklik getirilmeye ¢alisiimistir.

Anahtar Kelimeler: Genclik, Kiyafet (Giysi), Moda






ABSTRACT

The aim of this study is to analyze sociological factors that affect the clothes
preferences of young people studying at Cumhuriyet University. The focal point of
the study is the opinions of university youth about their clothes preferences and the
factors they take into consideration while making these choices.

After determining the aim and scope, youth, clothing (fashion), fashion scope,
youth and clothing were examined. The sample of the study was determined as 1st
and 4th grade students studying in the faculties of Sivas Cumhuriyet University. For
this purpose, a total of 367 students were reached, including 171 students in the first
grade and 196 students in the fourth grade.

According to the findings, it was found that there were differences in dress
preferences of first and fourth year students. In this study, it was tried to clarify

sociological aspect of clothes preferences of young people.

Key Words: Youth, Clothes, Fashion
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GIRIS

Biitlin toplumlar i¢in gengler dnemli bir yere sahiptir. Toplumlarin varligin
strdurebilmesi ve ilerleyebilmesi igin geng niifusa ihtiyag vardir. Genglik belirli
donemlere ayrilmaktadir. Bu ¢alismada tiniversite gencligi tizerinde durulmustur.
Genglerin iiniversiteye baslamasiyla birlikte, algilarinda yasanan dontisiimler kilik
kiyafetlerine yansimistir. Gengler bu donemde giyime fazlasiyla 6nem vermekte ve

moda ile ilgilenmektedir.

Giyim biitiin toplumlarin oncelikli ihtiyaclarindan biridir. Bu sebeple insanin
ilk elde ettigi nesnedir. Fakat ge¢mis ¢aglardan giinlimiize giyimin niteligi, sekli ve
hizmet ettigi amaclar doniisiime ugramistir. Giyim eski ¢aglardan bu yana pek ¢ok
evrelerden gegmis ve insanlarin bulunduklart uygarlik seviyesine gore sekil almistir.
Kilik-kiyafet artik ortlinme islevinden ziyade insanlarin diislince yapilarinin, hayat
tarzlarin, kimliklerinin belirleyicisi olmustur. Bu alg1 hi¢ kuskusuz ki genglerde de
kendini gostermistir. Gengler artik ¢aga ayak uydurmak icin modaya uygun
giyinmeye baslamislardir. Bu algiya gore kendini sekillendiremeyen gencler de
mevcuttur fakat son zamanlarda goglerin artmasiyla birlikte Onem kazanan

metropollerde bu tarzda diisiinen genglerin oran1 giderek artmaktadir.

Toplum bireylerinin degerleri, zevkleri ve yasam tarzlar1 birbirlerinden
farklidir. Bu farklilik s6z konusu gengler oldugunda daha da cesitlenmektedir.
Gengler diisiincelerini, benimsedikleri degerleri ve kimliklerini belirli imajlarla
topluma yansitmaktadirlar. Gengler bu noktada 6zellikle giyim drinlerine atfedilen
simgesel degerler belirleyici yapidadir. Gengler kim olmak istediklerini ortaya

koymak icin genellikle giyim-kusam yolunu se¢mektedirler.

Bu c¢alismada genclerin giyim-kusam tercihleri sosyolojik acidan
incelenmistir. Gliniimiizde insanlar artik yalnizca ortiinmek amaciyla giyinmiyorlar,

giyim-kusam tiriinlerine sosyolojik ve sembolik degerler de yiiklenmistir.

Calismanin birinci boliimiinde; arastirmanin konusu, arastirmanin kapsami,
aragtirmanin amaci, arastirmanin Onemi ve yOntemi agiklanmaya calisilarak

arastirmanin genel olarak metodolojisi hakkinda bilgiler verilmistir.



Calisgmanin ikinci boliimiinde, genglik kavrami ve 6zellikleri moda olgusu,
kiyafet (giysi) olgusu, giyimin tarihsel kdkeni, giyim ile ilgili teoriler, kiyafetin
beden ve kiiltiir ile iligkisi, Tilrklerde giyim kusami ve genclerin kiyafet tercihleri

tizerinde durulmustur.

Calismanin {giincii bolimiinde, genglerin kiyafet tercihlerine etki eden

faktorler tizerinde durulmustur.

Calismanin dordiincii boliimiinde ise saha calismasinda ortaya ¢ikan
bulgulara yer verilmistir. Genglerin kiyafet tercihlerini sosyolojik ac¢idan analiz
edebilmek i¢in 42 soruluk anket formu hazirlanmistir. Bu form ile katilimcilarin
demografik o6zelliklerinin yaninda kiyafet tercihlerine karsi yaklagimlari ortaya

konulmaya ¢aligilmistir.



BOLUM 1

ARASTIRMANIN METODOLOJiSI

1.1. Arastirmanin Konusu

“Genglerin Kiyafet Tercihleri Uzerine Sosyolojik Bir Arastirma: Cumhuriyet
Universitesi Ornegi” adli bu tez calismasmin genel olarak konusu, Cumhuriyet

Universitesinde okuyan geng 6grencilerin kiyafet tercihleri iizerinde durmaktadir.

1.2. Arastirmanin Kapsam

Arastirmanin kapsami Sivas Cumhuriyet Universitesi’ne bagl fakiiltelerde
O0grenim goren 1. simif ve 4. simif 6grencilerin kiyafet tercihlerini sosyolojik ag¢idan
incelemek ile smrlandirilmistir.  Arastirmanin  saha calismast igin secilen
orneklemlerle genclerin kiyafet tercihlerine etki eden faktorler belirlenmeye
calisilmistir. Arastirma kavramsal anlamda ise giysi, moda ve kiyafet tercihleriyle

ilgili temel kavram ve yaklasimlar ¢gergevesinde sinirlandirilmistir.

1.3. Arastirmanin Amaci

Bu calismanin temel amaci, Cumhuriyet Universitesi’nde okuyan genglerin
kiyafet tercihlerine etki eden faktdrlerin sosyolojik bir sekilde analizinin
yapilmasidir. Arastirmanin odak noktasi olan {iniversite gengliginin kiyafet tercihleri
ve bu tercihleri yaparken dikkate aldiklar1 faktorlere iliskin goriislerinin neler oldugu
ortaya konmustur. Bu amagla genglerin giyim algisi, modaya bakis agilar1 ve kiyafet

tercihlerine etki eden faktorler sosyolojik agidan arastirilmistir.

1.4. Arastirmanin Onemi

Giyim insanlikla birlikte var olmus, ilkel topluluklardan c¢agdas toplumlara
gecerken Onemini her gegen giin artirmistir. Giyim, ilk zamanlarda insanlarin
¢evrenin ¢esitli olumsuz sartlarindan korunma ve ortiinme amaclh kullanilirken, daha
sonrasinda giyimin fonksiyonel olarak farklilik gosterdigi goriilmektedir. Kiyafet

tercihlerinde artik ihtiyacin yaninda begeni ve zevkler devreye girmistir. Kiyafet en



temel ihtiyaglar arasinda yer almakla birlikte toplumun her ferdini yakindan

etkilemektedir.

Insan hayatinda 6nemli bir yer tutan genclik ddnemi; ¢cocukluktan yetiskinlige
gecis donemi olarak bilinmektedir. Geng bu dénemde bircok de§isime maruz
kalmaktadir. Universite gengligi ise toplumun en dinamik kesimini olusturmakla
birlikte bircok degisimi ayni zamanda yasamaktadir. Bu de8isim en goriiniir
bi¢imiyle kiyafet tarzlarina etki etmektedir. Ailesinden uzak olan genc bireyler daha
Ozgiir kararlar alabilmektedir. Genglerin kiyafet tercihlerini etkileyen bir¢cok faktor
bulunmaktadir. Gengler kiyafet tercihlerini belirlerken aile, arkadas, kitle iletigim

araglar1 ve daha birgok faktdriin etkisi altinda kalmaktadir

1.5. Arastirmada Kullanilan Yontem ve Teknikler

Bu arastirma genel anlamda kuramsal ve uygulama olmak tizere iki boliim
tizerine kurulmustur. Kuramsal c¢ergeve giysi, giyim ve moda ile ilgili alanyazindaki
bilgilerden yararlanilarak olusturulmustur. Uygulama kisminda ise {iniversite
genglerinin kiyafet tercihlerine etki eden faktorleri kapsamaktadir.

Aragtirmanin konusuna uygun iki boélimden olusan bir anket formu
olusturulmustur. Bu anket formunun ilk bolumunid demografik 6zellikler, ikinci
boliminu ise kiyafet tercihleri olusturmaktadir. Anket sorularinin hazirlanmasinda
giysi, giyim ve modayla ilgili yapilmig c¢alismalarin soru formlarindan
faydalanilmistir. Konuyla ilgili kaynaklar taranmig elde edilen bilgiler dogrultusunda
arastirma verilerini toplamak amaciyla anket formunun ilk stiriimii olusturulmustur.
Anketin ilk stirimii 20 kisilik bir gruba uygulanmis ve geri doniitler sonucunda anket
metninin son hali olusturulmustur. Anketler ulasilabilir katilimcilara karsilikli olarak
uygulanmistir. Anket formu demografik ve kiyafet tercihleri ile ilgili 42 sorudan
olusmaktadir.

Aragtirma verilerinin analizi SPSS 22.0 siirlimii ile yapilmistir. Genglerin
kiyafet tercihlerinin incelenmesinde frekans tablolar1 verilmis ve degiskenlerden en
yiiksek oran dikkate alinarak yorumlanmistir. Arastirmada demografik degiskenler
ile kiyafet tercihleri aligkanliklar1 arasinda ki kare analizi yapilmistir. Ki kare

bagimsizlik testi ile ¢apraz tablolar olusturulmus ve yorumlanmastir.



1.6. Arastirmanin Evreni, Simirhihklari ve Orneklemi

Bu arastirmanin saha ¢alismasinin evrenini, her bolgemizden 6grencilere ev
sahipligi yapan dolayisiyla bizlere sosyo-kiiltiirel anlamda ¢esitlilikler sunan Sivas
Cumbhuriyet Universitesi olarak belirlenmistir.

Aragtirmanin 6rneklemini ise Sivas Cumhuriyet Universitesine bagl 4 yillik
egitim veren fakiilte ve yliksekokullarda 6grenim goren 1. siif ve 4. simif 6grencileri
olarak belirlenmistir. Bu kitleden ankete goniillii olarak katilmak isteyen, basit
tesadiifi Ornekleme yontemiyle secilen Ogrencilere anket uygulanmistir. Anket,
ogrencilerin biitlinleme sinavlari tarihlerinde yapildigindan dolay: istenilen katilimci
sayisina ulagilamamistir. Toplamda 400 6grenciye anket uygulanmis olup bunlardan
367 tanesi gecerli 33 tanesi hatali kabul edilmistir. 1. siiflarda 92’si kadin, 79’u
erkek olmak tizere 171 6grenciye ulasilmistir. 4. siniflarda ise 104’1 kadin, 92’si
erkek olmak iizere 196 ogrenciye ulasilmustir. Iki sinif diizeyinde toplamda 367
Ogrencinin anketi gecerli sayilarak arastirmaya tabi tutulmustur. Hatali kabul edilen
anketler arastirmanin disinda tutulmustur.

Arastirma kavramsal anlamda giysi, moda ve kiyafet tercihleriyle ilgili temel
kavram ve yaklasimlar gergevesinde sinirlandirilmistir. Saha c¢aligmasi ise Sivas

Cumhuriyet Universitesi ile sinirlandirilmugtir.

1.7. Temel ve Alt Hipotezler

Universite 1. smif ve 4. sinifta grenim géren 6grencilerin kiyafet tercihleri
farklilik gostermektedir.

Hi: Ogrenim gordiigii simf ile kiyafetlerini kardeslerine devretme durumu
arasinda ilgi vardir.

H,: Ogrenim gordiigi sinif ile hangi zamanlarda giysi alisverisi yaptiklari
arasinda ilgi vardir.

Hs: Ogrencim gordiigii simf ile kiyafet aligverisi yapilan kisi arasinda ilgi
vardir.

Ha: Ogrenim gordiigii sinif ile kiyafet tercih faktorii arasinda ilgi vardir.

Hs: Ogrenim gordiigii sinif ile iiniversiteye geldikten sonra kiyafet degisikligi

durumu arasinda ilgi vardir.



He: Ogrenim gordiigii sinif ile markali kiyafetin ne anlam ifade ettigi durum
arasinda ilgi vardir.

H7: Ogrenim gordiigii simif ile markali kiyafetlerin taklitlerini tercih etme
durumu arasinda ilgi vardir.

Hg: Aylik gelir durumu ile markali kiyafet alirken ekonomik ag¢idan zorlanma
durumu arasinda ilgi vardir.

Hig: Ogrenim gordiigii smif ile kiyafetleri bir baskasi ile degistirme nedeni
arasinda ilgi vardir.

H1o: Cografi bolge ile giyim kusam se¢imleri arasinda ilgi vardir.

Hi: Ogrenim gordiigii sinif ile kiyafet secimlerinde siyasi sembollerin
olmasini tercih etme durumu arasinda ilgi vardir.

Hi: Ogrenim gordiigii smif ile satin alman kiyafetleri aile onaylamadig
takdirde gosterilen tepki arasinda ilgi vardir.

His: Cinsiyet durumu ile kiyafet se¢imlerinde bedenle ilgili dikkate alinan
faktor arasinda ilgi vardir.

H14: Cinsiyet durumu ile kiyafet tercihlerinde karsi cinsin begenisinin 6nemli
olma durumu arasinda ilgi vardir.

His: Cinsiyet durumu ile kiyafet tercihlerinde hemcinslerin begenisinin
onemli olma durumu arasinda ilgi vardir.

His: Yasanilan yer ile kiyafet alirken aile geleneklerine dikkat etme durumu
arasinda ilgi vardir.

Hi7: Yasanilan yer ile giyim iirlinii satin alirken modaya uygun olusuna
dikkat etme durumu arasinda ilgi vardir.

Hig: Yasanilan yer ile iizerinde kiiltiirimiize ait olmayan semboller

bulunduran kiyafetleri tercih etme durumu arasinda ilgi vardir.

“Genglik siirekli heyecandir. Heyecan ise acelecilik. Ama siz aceleci
olmayiniz. Cabuk kazanilan servet ve iin yine ¢abuk kaybolur. Engellerle
karsitlasmadan, didinmeden saglamlik kazanma,; saglamlik kazanmadan da yasamin
tistesinden gelmek olanaksizdir. Basari da, basarisizlik da stirekli ve nihai degildir.
Diinyada ki sorunlarin hi¢ birisi tam ¢oziime ulastirilamaz, tipki hicbir zaferin tam

ve miikemmel olmadig gibi...” AndreMourois



BOLUM 2

GENCLIK KAVRAMI

Insan dogar, biiyiir ve oliir. Insanlar bu yasam seyri icerisinde cocukluk,
genclik, yetiskinlik ve yashlik siire¢lerinden gecmektedirler. Her bir dénemin
kendine has 6zellikleri bulunmaktadir. Bu dénemlerden en 6nemlisi geng¢lik donemi
olup insan hayatina etkisi biyiiktiir. Genglik toplumlarin, en yaratict kesimi olmasi

nedeniyle, tarih boyunca etkili olmustur.

Arastirmacilarin  iizerinde  birlestikleri ortak  bir  genglik  tanimi
bulunmamaktadir. Bilimsel c¢alismalarda bir¢ok farkli tanimlarla karsilasmak
mumkindur. “Genglik, bireyi sosyal olgunluga hazirlayan ergenlik ve delikanlilik
Ozelliklerinin bir arada goriildiigli daha genis kapsamli bir kavramdir. Beden
gelismesi, sosyal gelisme ve ekonomik gelisme birbirlerini etkileyerek ve
tamamlayarak bireylerin sosyal olgunluga erismesini saglamaktadir. Bu noktadan
hareketle gencligi, bireyi, sosyal olgunluga hazirlayan bir gecis donemi olarak
tanimlamak miimkiindiir” (Gokg¢e 1976: 18).Kocacik’a gore, genglik bireyi sosyal
olgunluga hazirlayan bir gegis donemidir (Kocacik 1985: 42). “Benzer sekilde
genglik tanimi, “yetiskinlige gecis siireci olarak™ yapildiginda, genglik yetiskin kisi
olmaya giden yol, yetigkinlik ise varilacak yer olarak algilanmaktadir. Genglik bir
anlamda yetigkin olamama hali yani “eksik” bir durum olarak tanimlanmaktadir”
(Kurtaran, Nemutlu, Yenturk 2008: 4). Gengligi ergenlikten yetiskinlige gecis
donemi olarak tanimlamak miimkiindiir. Marshall’a (2009: 264) gore ise, genclik
terimi t¢ sekilde kullanilir. Birincisi, ¢cok genel bir bakis agisiyla, yasam
cevrimindeki, bebekligin ilk donemlerinden yetiskinligin esigindeki genclige kadar
olan evreleri kapsar; ikincisi, “teenger” denilen on-yirmi yas arasindaki genglikle ve
yetiskinlige gegisle ilgili kuram ve arastirmalar1 géstermek tizere, hi¢ tatmin edici bir
terim olmayan ergenlige kars1 tercih edilen bir kavram olarak; ti¢iinciisii, simdilerde
daha az kullanilan, endistriyel kent toplumunda yetismenin getirdigi iddia edilen
duygusal ve toplumsal sorunlari anlatmak i¢in.“UNESCO’nun tanimina gore genglik,
yetigkinlik statiistiniin getirecegi maddi kazang ve sorumluluklara hazirlanabilmek

icin gerekli becerilerin ve sosyal niteliklerin gelistirildigi donem olarak



tanimlanmaktadir”(Kocadas, Ozgiir, Ozbulut2010:39). Genglik dénemi, yetiskinlige
hazirlik agamasidir. Yoriikoglu (2004: 13)ise, gencligi; cocuklukla eriskinlik arasinda
yer alan, gelisme, ruhsal olgunlagsma ve yasama hazirlik donemi olarak tanimlar. Bu
donemin bedensel, cinsel ve ruhsal olgunlukla bittigini, gencligin, biiylimenin
durmastyla sona erdigini ve 12-21 yas araligin1 kapsadigini, 12-21 yas arasinin ilk
genclik donemi oldugunu belirtir. Diger bir demografik tanima gore ise; genglik
genellikle 6grenim gdren, yasamini siirdiirmek i¢in caligmayan icinde yasadigi
toplumun sorunlarina duyarli olan, demografik acidan 15-25 yas grubu arasinda yar
alan bir sosyal kategoridir (Kizilgelik, Erjem 1996: 229). Birlesmis Milletler
Orgiitii’niin tanmimma gore geng, 15-25 yaslar1 arasinda &grenim gdren, hayatini
kazanmak icin calismayan ve ayri bir konutu bulunmayan kisidir (Armagan 2004:
414). Baska bir agidan ise; genglik belirli bir toplumsal yapr i¢inde, 6zgiil toplumsal
bicimlenmenin olusturdugu ve toplumsal gelisme siireci icerisinde, tarihsel olarak
bi¢cimlendirdigi, nesnel bir toplumsal katmandir (Armagan 2004: 5). Kongar’a
(1992:143) gore;

1. Genglik, bir toplumun en dinamik ve en akiskan kesimidir. (kendi kurdugu
ailesi yoktur, isi yoktur, bunlara sahip olmasi i¢in yapilan baskilar1 duyar,
isyankardir.)

2. Genglik, iiretim araglar1 karsisindaki yeri belirlenmemis olan kisilerden
olusur.

3. Sonug olarak; a) Toplumla en az biitiinlesmis kesimidir. b) Toplumu en az
elestiren kesimdir. c¢) Sorumlulugu en diisiik diizeyde bulundugu icin, en ug
noktalarda dolasir. d) Toplumun en yaratici kesimidir. ¢) Toplumun en gulgcli

kesimlerinden biridir.

Genclik toplumsal sire¢ icerisinde onemli bir evredir. Gorildigi gibi
“genglik” olgusunu herkesin iizerinde uzlasabilecegi evrensel bir tanim yapmak
zordur. Cogu zaman yalnizca belirli bir yas grubuna ait olmaktan ibaret oldugu
diistiniilen genglik kavrami, zannedildiginin aksine olduk¢a zor tanimlanabilen sosyal
bir gergekliktir (Aver 2007: 99). Genclik, toplumun sosyo-kiiltiirel yapisini
coziimleme ve gelecege yonelik tahminler yapabilme yetilerinin kazanildig bir siireg

olmasi agisindan da iizerinde galisilmasi gereken Onemli bir sosyal kategoridir



(Alptekin 2012: 79). Biitiin bu tanimlar genglik déneminin ne kadar sancili zor bir

dénem oldugunu gostermektedir.

Genglik toplumsal hayatin dikkat ¢eken 6zel bir donemidir. Bir¢ok uzman
genclik dénemini, cocukluk déneminin sonu ile yetiskinlik doneminin baslangici
arasinda yer alan bir gecis donemi olarak nitelemistir. Genclik donemi ergenlik
donemini de i¢inde barindirmaktadir. Ergenlik déneminde geng insanin dis diinyay1
algilamas1 degisir ve i¢inde bulundugu donemin 6zelliklerini yansitir. Otoritelerden
kurtulma, 6zerklik ve bagimsizlik istenci gibi arayislarin bir sonucu olarak, otoriteye
isyan, asilik ve diger evrelere kiyasla toplumsal kurallara mesafeli yaklagmanin 6n
planda oldugu ergenlik-genclik, insanin yas gecislerine bagli yasamanin en ¢alkantili
donemidir (Ozben 2017: 206-207). Ergenlik donemindeki geng, fizyolojik, ruhsal ve
zihinsel olarak birgok degisime ugramaktadir. Genclik dénemi, genclerin
cocukluktan yetiskinlige gectigi bir donem olmakla birlikte, bir yetigkinin

sorumluluklarin1 da iistlenemeyen bir donem olarak tanimlanabilir.

Genglik doneminde birgok degisiklik ayn1 anda yasanir. Fizyolojik, ruhsal ve
zihinsel olusum ve degisimler kisiyi yetiskinlik donemine hazirlar. Yapilan
sosyolojik arastirmalar, genglik ve yetiskinlik arasinda keskin smirlar olmadigini
gostermektedir. “Genglik bir laftir diyen Bourdieu i¢in, genglik ile yaslilik arasindaki
sinirin biitiin toplumlarda bir miicadele hedefidir. insan, her zaman icin birinden daha
yash veya genctir. Bu nedenle ister yas siniflandirmalariyla olsun, ister kusaklara
gore olsun, kopukluklar tamamen degiskendir ve bir manipilasyon kozudur
(Bourdieu 1997: 130-131). Geng¢ bireylerin hayat enerjisi yiksektir, dinamiktir.
Genglik, duragan ve farklilagmamis bir kategori degildir (Mcrabbie 2013: 250).
Toplumlar genglige 6zen gosterir, onlari ne kadar iyi yetistirirse, iyi bir gelecekten
s0z etmek mumkiindir. Genglik gelecegin toplumu igin yatirnmdir (Kocacik 1987:
34). Genglik tiim toplumun gelecegi i¢in sembolik bir yatirim olmak konusundaki
onceligini halen korumaktadir (Mcrabbie 2013: 226). Tarihsel sireg igerisinde
toplumlarin devamliligini saglayabilmesi ig¢in genglere ihtiyaci vardir. Genglik, insan
hayatinin belirli bir donemini kapsayan, iginde yer aldigi toplumun sosyo-kiltiirel
degerlerini, geleneklerini, tutum ve inaniglarin1 6grenme ve uygulama yoluyla siirekli
bir sosyallesme i¢inde olan, fizyolojik ve psikolojik degisimlerin yogun olarak

yasandigi, kisiligin olusum siirecini kapsayan bir yas donemidir. Geng, icginde



yasadig1 toplumla bir biitiin teskil etmektedir ki toplumsal yapida meydana gelen tim
degisimlerden etkilenmektedir. Genglik dénemi dedigimizde sosyolojik bir stirecten
bahsetmekle birlikte bu siire¢ igerisinde birey i¢inde yasadigi toplumsal kosullarda

bicimlenmektedir.

2.1. Genglik Déneminin Ozellikleri

Genglik donemi ¢ocukluktan yetiskinlige gecis donemi olarak bilinmektedir.
Bu gecis doneminin cesitli fizyolojik, psikolojik ve sosyal 6zellikleri vardir. Genglik
donemi kompleks bir dénem olup sosyolojik, biyolojik ve psikolojik sirecleri de
icinde barindirmaktadir. Fiziki olarak genclik ¢aginin baslangicinda hizl bir sekilde
bedensel degisme ve gelisme gorilmektedir. Bu donemde vicudun bitin
organlarinda biiylime hizlanir. Fiziki gelismeyi, psikolojik ve sosyal degisme ve
gelisme takip etmektedir. Oncelikle fizyolojik degisikliklere bagli olarak psikolojik
degismeler goriilmektedir. Genglik doneminin ilk yillarinda bu ani degismeler,
gencin davranislan lizerinde dengesizlik yaratmaktadir. Geng bireyler bu gelisim
stireci i¢erisinde bir “kimlik arayis1” i¢cindedir. Geng birey bir taraftan kendisine ideal
olarak sectigi kisilere benzemeye c¢alismakta, diger taraftan da kendisini ¢evreden
farkli gostermeye calismaktadir. Bu donemde, geng¢ kisiligini benzemek ve

farklilagmak iizerine inga etmektedir.

Genglik tanimi {lizerinde tam bir uzlasim saglanamamis olsa da geng¢ olarak
ifade edilen sosyo-kiiltiirel gruplarin bazi ortak 6zellikleri vardir. Gengligin bir arayis
cagl oldugunu belirten Koknel bu donemdeki genglerin; coskulu duygu durumu;
diislemlere ve fantezilere acik zihinsel isleyisi; 6zdeslesme, 6zerklik, sorumluluk
karmasasi icinde, asir1 ilgi, karsi ¢ikma, merak, taklit, tesvik gibi 6gelerle ailesi,
yakin uzak cevresi ve toplumla iletisim, etkilesim icine girdigini, i¢inde yasadigi
toplum yapisinin ve kiiltiiriinlin etkisiyle kisiligini olusturmakta, kisiligine bigim
verip, renk kazandirmaktadir (Koknel 1996: 64). Koknel’e gore genclik donemindeki
bireyler farkli duygu ve davranislar icerisindedir. “Insan genglik doneminde diisiince
yapist olarak biiyiik doniisiimler yasar. Genglik donemine girilmesiyle birlikte
diisiince isleyisi somuttan soyuta dogru kayar. Insanligin durumu, moral ve etik
degerleri, din konular1 kdkten ve yeni bastan ele alinir. Zekanin en islek oldugu 18-

24 yag arasinda gengler enine boyuna diisiinmeye baglarlar. Gen¢ insan sadece
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goriinen gerceklige bagli degildir. Olabilecek alternatifler iizerine diisiinebilir.
Diinyanin nasil bagka tiirlii olabilecegini de kapsayan bir sorgulama getirir.
Olumsuzlagma bu donemin en tipik 6zelliklerindendir ve politik se¢imler de dahil
olmak {izere yasamin tiim alanlarmi kapsar” (Sahin 2003: 166). Genglik déneminde
edinilen olumlu olumsuz 6zellikler insan hayatinin sekillenmesinde onemli etkilere

sahiptir. Soyut diisiinme genglik doneminin énemli 6zelliklerinden biridir.

Genglik donemi ayn1 zamanda bir sosyallesme donemidir. Genglik doneminin
ilk yillarinda goriilen i¢ine kapanma safhasi daha sonralar1 yerini sosyal iliskilere
birakmaktadir. Genglerin c¢evreleri ile olan iliskileri en ©6nemli faaliyetlerini
olusturmaktadir. Gencin gevre ile olan iliskileri toplumla biitlinlesmesini saglar. Bazi
durumlarda ise biitiinlesme yerine catisma goriilebilir. Geng, toplumun deger ve

normlarini kabul etmeyip kendi alt kiiltiiriinii olusturabilir.

Genglik doneminin sosyal 6zelliklerine gelince, donemin en 6nemli 6zelligi
bagimhilik ve bagimsizlik arasindaki hareketlilik olarak kabul edilebilir. Geng

oncelikli bagimsiz hareket etme edimi igerisine girmektedir.

Sosyal bir kategori olan genglik, her toplumda ayni oOzellikleri
gostermemektedir. Toplumlarin sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve politik 6zelliklerine

bagli olarak genglik 6zellikleri de degigsmektedir.

Toplumumuzda genglik, cesitli ozelliklerde siniflandirilmaktadir. Genglik,
zaman ve yer kosulu cergevesinde degisiklikler gostermektedir. Genglik hangi
nitelikleriyle anilirsa anilsin, ¢agdan c¢aga farkli tutum, davranig, deger yargisi ve
uygulamalar gostermektedir (Kocacik 1985: 42). Kocacik, gencligi, egitim
diizeylerine gore okuyan ve okumayan genglik olarak ikiye ayirmistir. Her iki
genglik grubunu cesitli dallara bolerek, okuyan genglik olarak; orta ogretim ve
yuksekogretim gengligi, okumayan genglik olarak ise; kirsal olan, ¢alisan, issiz, kent,
gecekondu, asker, suglu, 6ziirlii ve yurtdist gengligi olarak belirtmistir. Gokge (1982:
31-42), gengligi yasamini siirdiirdligi ortamina gore; koy, kent ve gecekondu
gengligi olarak, ugrasisina gore de; okuyan ya da 6grenci ve okul dis1 genclik olarak
siiflandirmistir. Gokgenin simiflandirmasina benzer bir sekilde Tezcan (1991: 143)

ise, gengligi yerlesme bicimlerine gore; koy, kasaba, kent, metropoliton bdlgeler ve
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gecekondu gengligi olarak, cinsiyet ayrimima gore de; c¢alisan, okuyan ve isSiz

genclik olarak c¢esitli siniflandirmalara ayirmistir.

Gengligi birgok sosyo-kiltirel ve sosyo-ekonomik 6zelliklere gore
siniflandirmak miimkiin olmakla birlikte bu tez ¢alismasinda {iniversite gengligi esas
alinmigtir. Toplumumuzda iiniversite gengligi énemli bir yer tutmaktadir. Universite
gencligi, toplumu olusturan fertlerin 6grenim seviyelerine gore olusturulan asamanin
en iistiinde yer almaktadir. Universite gencligi, toplumun sosyal ve kiiltiirel yapisini

yansitmaktadir.

2.1.1. Bir Alt Kultar Olarak Genglik

Toplum bireyin hayatina derinden etki etmektedir. Genglik, toplumsal yapinin
bir parcasidir. Gengler iginde bulunduklar1 toplumlardan etkilenirler ve farklilasirlar.
Genclik gruplari toplum igerisinde en dikkat ¢eken alt kiiltiirlerden biridir. Genglik
ve alt kiiltiir i¢ ice gegmis iki kavramdir. Alt kiltirler toplumun temel kilttrel
degerlerini paylasan ancak bunun disinda kendini diger gruplardan ayiran deger,
norm ve yasam bigimleri olan gruplardir (Kosemihal 1974:102). Alt kalturler
toplumun olmazsa olmazlarindandir. Jenks’e (2007: 170-189) gore, alt kultir
kavrami, kaybedeni kahramanlastirmak, miilksiizii radikallestirmek, kendisini ifade
edemeyeni dile getirmek icin kullanilabilecegi gibi, aykir1 olan1 veya ana goriisten
olmayani marjinallestirmek ve denetim altina almak icin kullanilabilmektedir. Alt
kllturler, paylastiklar1 ortak ilgi alanlari, diisiince tarzlar ve aliskanliklar ¢evresinde
bir araya gelen bireylerden olusan gruplardir (Kabas 2012: 6). Ornegin genglerin,
etnik gruplarin, ¢esitli irklarin olusturduklari alt kiiltiirler mevcuttur. Tezcan, genglik
alt kiiltiiriinli; genis kiiltiirden ayri, deger, tutum, davranislar bakimindan farkli
kendine 6zgl bir kiiltiir olarak tanimlamistir (Tezcan 1991: 206). Ona gore genclik,
genis kiiltiirden farklidir. Bu farkliliklar, baslica konusma bigimleri (argo kelimeler
kullanimi, kelimelerin yozlasmis kullaniligi, farkli anlamda kullanilan deyimler),
giyim eglence ve inanglar gibi olanlarda s6z konusudur. Gengligin toplumda hakim

olan kiiltiirden farkli bir yasam modeli vardir.

Tezcan’a (1991: 209) gore, genglik alt kiiltiiriiniin temel islevleri su sekilde

siralanabilir;

12



a) Sanayi toplumlarinda, gencin ¢ocuklukla yetiskinlik arasindaki radikal
gecisini tamamlarken ona destek olur.

b) Geng, orada kendi konumunu 6grenir.

C) Cesitli yetigkin rollerini deneyerek yeteneklerini gelistirir.

d) Psikanalistlere gore, genclik alt kiiltiirii, ergen asiligine bir bosalim
kanali saglamaktadir. Daha ¢ok bagimsizlik miicadelesi ve anlasilmama
durumlarinda bu islev ortaya ¢ikar.

e) Genglik alt kiltiirii, yetiskinlige hazirlanma dénemi olabilir. Fakat bu
durum onlarin degerleriyle toplumun degerleri uyum durumunda oldugu zaman sz
konusudur. Oysaki bu degerler birbirine karsittir. Bu nedenle bu isleve karsi

gelinmistir.

Tezcan’in da siralamasindan anlasilacagi gibi, genclik kualtirindeki genel
diisiince yapisinda kendi basinalik, toplumsal hayattan uzaklasma, bagimsizlik gibi
davraniglar hakimdir. Genglik kiiltlirinti, gengligin kiiltiirel agidan incelenmesi
olarak ele alirken, kiiltiirii ise, agik¢a bir yasam modeli gelistiren ve toplumsal ve
yasam bigimlerini anlamli bir bigime sokan toplumsal gruplara génderme yapan bir
kelime olarak kabul edilmektedir (Oguz 2013: 37). Genclik alt kulttrleri topluma
karsit yasam bigimleri olustururlar. Genclik alt kdlttrleri toplumdaki var olan
kiiltiirle ters diistiikleri noktada kendi alt kiiltlirlerini olusturmaktadirlar. Konyar’a
(2011: 57) gore ise;

“Genclik alt kultirleri mubhalif karakterleri ve kendilerine 6zgu stilleri ile orta
smif genclik kitlesinin tiikketmeyi c¢ok fazla istedigi kiiltiirel bigimlerdir. Ancak
medya tarafindan da hizla doniistiiriiliip kitlesel tiiketime sunulan bir kiiltiirdiir. Bu
denli hizla donistirilmeleri alt Kkdltdrlerin  artik  ‘suni/yapay’  olarak
olusturulmalarina, hizli ve ¢ok fazla tiiketilme talebinin olmasi nedeniyle de sadece
gengclik kitlesinin degil orta sinif kitlenin biiyiik bir kesiminin tiikettigi kiiltiir haline
dontigmigtiir. Medya tarafindan popiiler kiiltire dondstiiriildiklerinde ise,
mubhalifliklerini kaybetmis sadece bir beden kiiltiirii halinde, genclik imaj1 olarak,
stilistik Ozelliklerin 6n plana c¢ikarildigi, eglence ve hazzin semboli haline
getirilmislerdir”. Medya kuruluslar1 genglik alt kiiltlirlerinin  olusmasinda ve

yayilmasinda biiyiik rol oynamaktadir.

13



Genglerin gilindelik hayati, konusma tarzi, sosyal iligkileri yetigkinler
diinyasindan farklidir. Genglik farkli bir kiiltiir benimsemis olsa da i¢inde bulundugu
toplumun Gzelliklerini  yansitir. Genglerin  kendilerine fayda sagladiklarini
diisiindiikleri bu alt kiiltlirlerin onlar agisindan 6nemi biiytiktiir. Genglik; giyim tarzi,
konusma bicimi, diigiince yapisi olarak gecmis kusaklardan ve bu kusaklara ait
kiiltirden uzaklasarak kendine ait bir kiiltiir olusturmaktadir (Bodur 2011: 12).
Genglik alt kiiltiirleri kendine 6zgii yasama bigimini kendi grubuna benimsetmis bir
topluluktur. Gengclerin kendine 6zgii moda giyim anlayislar1 vardir. Ornegin moda
olani takip etme, kendi giyim tarzini olusturma, cesitli aksesuarlar takma, degisik sa¢
stilleri en belirgin dis o6zellikleridir. Genglik alt kiltiiriiniin benimsedigi kiyafet

tarzlari, toplumun geri kalan kismindan farklilik gostermektedir.

2.2. Moda Olgusu

Moda denildigi zaman ilk akla gelen tekstil, moda tasarim alanlar1 olmasina
ragmen moda cok daha fazla alan1 kapsayan bir olgudur. Moda yasamin bir¢ok
alanina egemen olup; insan hayatin1 yakindan etkilemektedir. Moda veya giyimle
ilgili ¢alismalar sosyal bilim disiplinlerinde bir arastirma konusu olarak popiiler
olmamistir. Moda ve kiyafetlerle ilgili akademik ¢alismalar oldukca siirli kalmastir.
Moda toplum yasamina giren gegici yenilikler olmast ve kavramin belirsizligi
nedeniyle sosyologlarca arastirilmasi ortak bir kabul almamistir. Modanin
belirsizligine odaklanirsak, sosyologlara arastirilacak bir sey kalmaz. Gegicilik ve
belirsizlik modanin ciddiye alinmama nedenleridir. Halbuki siirekli degismekte olan
modanin kurumlart degil, igerigidir (Kawamura 2016: 61). Moda glndelik
yasantimizin bir parcasidir ve toplumla girift bir yapidadir. Toplumsal yapidaki
degisimler moday1 etkilerken modada ki degisikliklerde toplumsal yapiy1
etkilemektedir. Toplumsal yapi ve moda siirekli bir etkilesim stirdiirmektedir.
Modanin ne zaman bagladigina dair kesin bilgiler yer almamakla birlikte farkli
goriisler de mevcuttur. Tarihsel sureg icerisinde moda her donem dikkat cekmekte ve
takip edilmektedir. Moda yiizyillar boyunca tarihsel olaylarla yakindan iligkili bir
kavram olmustur. Moda kelimesinin etimolojik kokenine baktigimizda latince
“modus”tan gelir. Ingilizce karsiligi ise “fashion”dur. Moda kelimesinin ingilizcesi

“fashion” sozciligli; Oxford Sozliigiinde “giyim, sag¢, dekorasyon ya da davranisin
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popller ya da en yeni bicimi” olarak ifade edilmistir. “Fashion” sozciiglinlin es
anlamlilart; ragbet goren egilim, akim, ¢ilginlik, arzu, diskiinlik, begeni, gegici
begeni, mevcut bigim, son seyler, son egilimler, stil, gériiniim, genel egilim, gelenek,
uygulama ve kullanim olarak tanimlanmustir (https://www.lexico.com). Bu tanima
gOre moda yasamsal dgeleri i¢ine alan genis bir kavramdir. Dénmezer’e (1978: 265)
gore, moda, Orf ve adetler ve gundelik konular tzerinde sosyal bakimdan onaylanan
gecici degisiklikler olarak tanimlanir. Moda; insanlarin yeni tarzlar yaratma, farklh
giyinme tutkusu, begenilme tutkusu ve sayilabilecek birgok unsuru kapsami altina
almaktadir. Genel olarak, moda, “farklilagsma ile degisimin ¢ekiciligini, benzerlik ile
uyumun ¢ekiciligiyle birlestiren, ¢ogunlukla da toplumsal ayrimlari ifade etmek
tizere siniflarda kendini gosteren bir toplumsal formdur (Simmel 2015: 38). Moda
olgusu farklilik ve degisimin smirlarini belirlerken toplumsal siniflasmada da keskin

cizgiler gcizmektedir. Moda, toplumdaki siniflagmanin bir iirtiniidiir.

Moda kavramina iliskin olduk¢a fazla tanimla karsilasmak miimkiindiir.
Toplum iiyelerinin davranmis ve hareketlerini belirleyen kurallardan 6nemli bir
kategoriyi moda kurallar1 olusturmaktadir (D6nmezer 1978: 265). “Toplum hayatina
girmis gegici yenilik olarak kullanilmakta olan moday1 ii¢ grupta toplamak
miimkiindiir” (Barbarosoglu 2004: 27).

1. “Degisiklik ihtiyac1 veya silislenme Ozentisiyle toplum yasamina giren
gecici yenilik”,

2. “Belirli bir sire etkili olan toplumsal begeni, bir seye karsi gosterilen asiri
diiskiinlik”,

3. “Gegici olarak yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan” olarak

tanimlanmaktadir.

“Degisiklik” ve “gecici” olmast modanin en énemli 6zelliklerindendir. Moda
dogas1 geregi gegici olmak zorundadir. Moday1 tanimlarken alt1 ¢izilmesi gereken
temel niteliklerden birisi, modanin gecici olmasidir. Toplumun ¢esitli alanlarinda
zaman zaman gorilen, toplumca veya grupga benimsenen, ancak gegici degisme
kurallarindan olusan sekil, goriiniis ve deger yeniligidir. Gegici 6zellik tagimasi bir
kurum olarak modanin dinamik yoniinii olusturur (Kizilgelik, Erjem 1996: 383).

Moda insan ve toplumsal yapi ile yakindan iliskilidir. Moda toplumda bir hareket
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olarak algilanmaktadir. Moda olarak tanimlanabilecek bir seyin, aywrt edici bir
bicimde sosyal igleve sahip olmasi ve kendisinin oldukg¢a hizli bir bi¢imde yenisiyle
degistirildigi bir sistemin pargasi olmasi gerekmektedir (Kiregci 2015: 11). Moda bir
seyin sosyal olarak ayirt ediciligine ve yeni olma 6zelliklerine vurgu yapmaktadir.
Moda degisim ve yenilik sanrist ile ilgilidir (Kawamura 2016: 120). Bir yeniligin ne
kadar hizl1 ve ne kadar ¢ok yayilacagi baz1 etkenlere baghdir: Kitle iletisim araclart,
teknolojik gelismeler, moda tiiketici Onderlerinin ikna edici etkisine ve bir yeniligin
bir sosyal sistemden digerine nasil sunulduguna ve aktarildigina. Barbarosoglu’na
(2013: 81) gore, teknolojinin gelismesi modayi iki yonden etkilemektedir. Birincisi
tekstil sanayinde meydana gelen gelismeler, kumas ¢esitliliginin daha kisa siirede
ortaya ¢ikmasina imkan vermektedir. Diger taraftan gelisen teknoloji insana, kendine
ayirabilecegi bir zaman sunmaktadir ve boylelikle insanlar modaya daha fazla vakit
ayirabilmektedir. Moda teknolojik gelismelere paralel olarak toplumlarin ekonomik
kosullari, kiiltiirleri, gelenek ve gorenekleri dogrultusunda ortaya ¢ikmaktadir. Hakko

modayi belirli 6zellikler ¢ercevesinde soyle tanimlamistir:

e “Bireysel acidan: moda, insanlarin birbirlerine benzeyerek farklilastiklart
bir oyundur.

e Cinsellik acisindan: goriiniisiin yenilenmesi yoluyla, erotik ¢ekicilik
aracidir.

e Ekonomik agidan: gereksiz seyler tiikketiminde bir degisiklik, servetin
gosteris amaciyla tiiketilmesinin diizenlenmesidir.

e Hiyerarsik agidan: moda insanin kendi toplumsal konumunu saptama,
boylece de belirli bir toplumsal sinifin iiyesi oldugunu gosterme aracidir; modayi
izlemek pahali bir seydir ¢linkii.

e Toplumsal agidan: moda bir toplumun evriminin yansimasidir. Bir toplum

doniisiime ugradiginda, moda da doniisiime ugrar. Bir toplum ne denli hizli degisirse,

moda da o denli hizli degisir” (Hakko 1983: 17).

Hakkon’nun tanimina goére moda bireyselligi, cinselligi, ekonomiyi,

simiflasmay1 ve daha birgok unsuru igine alan alarak giiciinli gdstermektedir.

Civitci ise moda olgusunu ¢ok genis bir perspektifte yorumlamistir:
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Moda;

e Insanlarin degisiklik arama ve yeni bicimler ortaya koyma tutkusudur.

e Toplumdaki siislenme ve degisiklik ihtiyacindan dogan gecici bir
yeniliktir.

e Toplumlarin, geleneklerin ve olaylarin yansidigi bir biiyiilii aynadir.

e Toplumlarda giderek yayginlasan ve her kesimi giderek etkileyen bir
olgudur.

e Belirli bir zaman igerisinde insanlarin ¢ogunlugu tarafindan satin alinan ve
kullanilan seydir.

e Moda, belirli zamanlarda c¢esitli alanlarda meydana gelen, Kkitleler
tarafindan benimsenen, tutulan yenilik ve stillerdir.

e Moda, sosyal grup iiyelerinin biiyiik bir cogunlugu tarafindan gegici olarak
benimsenmis, zamana ve duruma gore sosyal acidan uygun olarak algilanan bir

davranig bigimidir (Civitci 2004: 4).

Tanimlardan da anlasilacagi gibi moda farkli bilim dallarinda farkli anlamlara
gelmektedir. Ornegin, sosyolojik olarak moda, toplumun alt katmanlarinda yer alan
insanlarin, ayni toplumun st katmanlarinda yer alan insanlar1 6rnek alarak taklit
etmesidir. Taklit yoluyla birey, kendini bulundugu ortama kabul ettirecegini, statu
kazanacagin1 ve sosyal farkliliklarin azalacaginmi diisiinmektedir. Moda, sosyolojik,
ekonomik, tarihsel, kiiltiirel olgularin tiimiinden meydana gelmektedir. Moda siirekli
bir devinim icerisindedir. Moda, herhangi bir zamanda ortaya ¢ikar, gelisir, biter ve
tekrar kendini gosterir. Bu dongiiniin stirekliligi insan toplumsalliginin bir 6zelligidir.
Moda da canlilar gibi dogar, biiylir ve oliir. Bir zamanlar begenilen seyler daha
sonrasinda modas1 ge¢mis olabilir. Modas1 gegmis olmasi istenilen bir durumdur ki
clinkii moda siirekli degil gecicidir. Diger bir sosyolojik deyisle moda, insanlarin
kiyafet ve aksesuarlarla olusturduklari goriinlimlerini etkilemekte ve toplumsal
degerleri etkiledigi goriilmektedir. Moda toplumsal hayatta bir yasam tarzi olarak

degerlendirilmektedir.

Moda kavrami yaygin olarak giyim-kusam kavramlariyla neredeyse es
anlamli olarak kabul edilmektedir. Moda giysiyle birlikte anilmaktadir. Waquet,

Laporte’ye (2011: 10) gbre, modanin imleyeni olarak giysiye verilen bu dncelikli yer
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tesadlfi degildir. Kostiim bilesenlerinden baska nesneler, gece giindiiz, dogumdan
Olime dek kumasa sariliyor olmasindan gelir. Maddi 6geler de insanlik tarihi
boyunca bu rolii tislenmistir. Ama her bir kisinin baskasindan farkliliginin ifadesi
esasen bedenin giyim ve beraberinde kullanilan aksesuarlar, tek olmasa da modanin
en 6nemli unsurunu meydana getirmekte ve bu nedenle moda kavrami giyim-kusam
alanindaki yenilikleri ve degisimleri ifade etmektedir (Waquet, Laporte 2011: 8-9).
Giysi ve aksesuarlarin, somut gostergeler niteligi tasimasi moda caligmalarinda
onemli bir yer tutmustur. Kawamura’ya (2016: 16-19) gére, moda bir inang olarak,
giyim araciligiyla ifade edilir. “Moda” (fashion) ve “giyim” (clothing) terimleri es
anlaml olarak kullanilma egilimindedir, ancak moda, bir¢ok farkli sosyal anlam
barindirirken, giyim bir kisinin ne giydigine dair genel hammaddelere isaret eder.
Moda goriinlir ya da dokunulabilir degildir ve bu nedenle giyimi gérsel bir sunum
olarak kullanmaktadir. Moda giysi sunumundaki yenilik diinyas1 olarak
algilanmaktadir. Moda sembolik bir Gretimken, kiyafet maddi bir tiretimdir. Moda
giyim araciligiyla sunulan bir semboldiir (Kawamura2016:99). insanlarmn farkli olma
cabasi, yenilik yaratma tutkusu, digerleri tarafindan begenilme tutkusu ve giyinme
arzusu moday1 besleyen en biiylik etkenlerdir. Modanin ortaya ¢ikis amaci yararh
olmak degil degisik olmaktir. Yani insanlar bir yandan kiiltlirline, sinifsal yapi
icindeki konumuna, ekonomik olanaklarina, siyasal diislincesine, egitimine,
cinsiyetine, ahlaki degerlerine, dinine kisacasi, toplum ig¢indeki konumuna ve
topluma goére giyinmek isterken, bir yandan da toplumdan soyutlanmak ve herkesten
farkl1 bir birey olarak kendini ifade etmek istemektedirler (Yilmaz 2011: 11). Moda
sadece giysi alanini degil yasamin her alanini kapsamaktadir. Genel olarak moda,
bireylerin gilinlilk yasamia iliskin tiiketim pratiklerine, diline, giyimine, sag
bicimine, makyajina, ev dekorasyonuna, ideolojisine, gelenek ve goreneklerine,
kilturel ve sanatsal faaliyetlerine, sosyal ¢evresine ve daha birgok seye etki eden
toplumsal bir olgudur. Insanlar genelde moday: giysi olarak algilasalar da moda her
tarla kaltarel olguyu etkilemektedir. Moda birgok alani kapsamaktadir fakat bu

calismada modanin, kiyafet giysiyle olan bagindan sz edilecektir.

Moda ile yapilan tanimlarda modanin gelip gegiciligi, belirli bir zamanda
benimsenmesi, yayilmasi, degismesi ve zaman i¢inde kendisini tiiketmesinden S0z

edilmistir. Moda sosyal diizenlemenin ya da denetimin bir formu, bir hiyerarsi,
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sosyal bir adet, sosyal bir siire¢ ve daha nice farkli sekillerde ele alinabilir
(Kawamura 2016: 68). Moda kavraminin ¢esitli diisiiniirlerce ¢ok farkli agilardan

tanimlar1 yapilmistir.

Modanin ne zaman basladig1 tam olarak bilinmemekle birlikte, en genel kabul
edilen goriis Sanayi Devrimi ve Fransiz Ihtilalidir. Sanayi Devrimi’nin moday1
etkileyen yani yapilan icatlarla iplik ve kumas iiretiminin daha ucuza ve daha ¢ok
miktarda olmasi sebebiyledir (Barbarosoglu 2013: 29). Sanayi devrimi modadaki
yeniliklerin &niinii agmistir. 1789 Fransiz Ihtilalinin giiniimiiz modasinin baslangig
tarihi kabul ettigimizde, adet’teki yayginlik ile modadaki yayginlik daha kolay olarak
birbirinden ayrilabilmektedir. Adet’e dayali giyimde toplumsal statii dnemliyken,
Ihtilal’in getirdigi hiirriyet ortam1 sinif farkliliklarmin kiyafet yoluyla kesin cizgilerle
birbirinden ayrilmasi prensibinin ortadan kalkmasini saglamis ve bu durum kiyafet
cesitliligi neticesini dogurmustur (Barbarosoglu 2013: 31). Sanayi ve Fransiz

devrimleri sonrasinda kiyafet ¢esitliligi artis gostermis ve moda yayginlagmistir.

Bir toplum hareketinin sonucu olarak moda siirecinin bes evresi

bulunmaktadir:

1. Yenilik¢i fikir: Moda nesnesinin ve toplam ozelliklerinin simdiki
zamanindan kopusu ifade eder.

2. Kuguk bir grubun benimsemesi: Gosteris giicli yiiksek bir grup, hatta
giiclii bir ahlaki, politik otoriteye sahip ve/veya modada buyrugu olan bir birey bu
yeni fikri benimser.

3. Ozekdes cevrelere aktarim: Taklidin ve farkliligin ikili etkisiyle, yenilik,
6zdes olandan buyruk verene dogru, sosyolojik olarak yakin gruplara dogru genisler.

4. Dagilma ve doniisiim: {1k ¢evrelerin 6tesinde, fikrin ikincil taklit yoluyla
benimsenmesi kag¢inilmaz olarak yeniligi piglestiren bir ya da bir¢ok donUsiim
baslatir.

5. Genellesme: Sonunda genis yiginlar ve kitle de giyim kusamda, sa¢ kesim
ve yapiminda, yasam tarzinda, dekorasyonda bu fikrin piglesmis bigimlerini

benimser (Waquet, Laporte2011: 14-15).

Toplumsal hayatta modanin yayilim siireci yukaridaki gibi islemektedir. Bir

seyin moda olabilmesi ic¢in yukarida agiklanan siralamayr takip etmesi
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gerekmektedir. Giiniimiizde modanin tikketim seyri ¢ok genis bir alam

kapsamaktadir.

Moda olgusu yirminci ylizyilin bagindan bu yana eski donemlere oranla
Oonemi artmis ve giiniimiizdeki anlamimni yirminci ylizyillda kazanmistir. Moda bir
Avrupa iiriinii olmakla birlikte Avrupa uygarlig1 kadar eski degildir; Genisleyen bir
giictlir, modanin yayilmast kurallt bir olgu olmamigsa da diinya iizerindeki etkisi
giderek genislemistir (Kawamura 2016: 54). Gulnimizde gerek kentsel anlamda
yasanilan gelismeler gerek diger gelismeler diisiiniildiigiinde moda algisindan
bagimsiz kalinamayacagini gostermektedir. Kentlilesme stirecinde, doniisiimden en
cok etkilenen genclerdir. Genglerin tarz yaratma ¢abasi, yenilikleri takip etme arzusu,
marka bagimliligi, farkli olma istegi, kendini bir gruba kabul ettirme diisiinceleri
onlart modanin ¢emberine almaktadir. Modanin en 6nemli 6zelligi olan degisim ve
doniigiimler; toplumlarin degerlerinin ve manevi unsurlarinin da hizli bir sekilde

tiketildigini gostermektedir. Moda olan kiyafetler basta yadirganirken siire¢

igerisinde herkes tarafindan tiiketilir hale gelmektedir.

2.3. Kiyafet (Giysi)

Giyim insanlikla birlikte var olmus, ilkel topluluklardan ¢agdas toplumlara
gegerken Onemini her gecen giin artirmistir. Kilik kiyafet toplumun her ferdini
ilgilendiren 6nemli bir konudur. Ortiinme, yaklasik olarak insanlik tarihiyle yasit ve
diinya ¢apinda yaygmliga sahip insani bir 6zelliktir (Haddadadil 1988: 11). Giyim
eski devirlerden bu yana siirekli sekil degistirmistir. Toplumsal kiiltiiriin bir pargasi
olan giyim, elbise, giysi, sa¢ sekli, aksesuar, makyaj, basa ve ayaga takilan birgok
seyi kapsamaktadir. Giyimin en 6nemli pargas1 giysidir. Giysi sadece bir esya degil,
sosyolojiyi ilgilendiren Onemli bir konudur. Sosyolojik olarak kilik kiyafet,
insanlarin bir gruba aidiyetinin bir sembolii olarak degerlendirilmektedir. Insanin
duygularini, mevkiini, kabilesini, cinsiyetini, yoresini, milletini, medeniyetini temsil
edebilen, ortaya koyabilen dnemli bir semboldir (Meri¢’ten aktaran, Abal1 2009: 14).
Giyim, insan kultirinin en gdze carpan unsurudur. Giyim insanoglunun nefes alma
ve yeme igmeden sonra bedeninde hissettigi en temel fonksiyonlarindan biridir.
Davis giyim terimini sadece giysilerle sinirli tutarken, kiyafet terimini giysilerden

olusmus belirli bilesimlerin ayirt edici 6zellikleri olarak bu giysilerin bilesimlerine
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ve giydikleri ortama iliskin uygulamalar ile beklentileri de kapsayacak sekilde ifade
etmektedir (Davis 1997: 41). Kilik kiyafetleri ile insan toplumsal hayatin bir pargasi

olmustur.

Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisine gore giyinmek en temel ihtiyaclardan
biridir. Solomon ve Rabolt, giyimin hiyerarsik diizen i¢inde her seviyede belirgin

ihtiyaclar1 giderdigini belirtmektedirler. Bunlar en alt seviyeden baslayarak sirasiyla:

* Fizyolojik ihtiyaclar: Giyim viicudu Ortme ve koruma islevinde
bulunmaktadir.

* Guvenlik ihtiyaci: Giyimin belirgin standartlarla tretilmesi ve piyasaya
stiriilmesi ile bireylerin kiyafetlerin i¢inde kendilerini glivende hissetmesi One
stiriilmiistiir. Yanma tehlikesinin olmamasi, kumas ve boyama tekniklerinden dolay1
herhangi bir zararin olugsmamasi gibi...

» Sosyal ihtiyag: Giyim ve moda, baskalari ile paylasilan ve bagkalari
tarafindan goriilen bir olguyu temsil etmektedir.

* Sayg ve itibar ihtiyaci: En son moda olan bir {iriinli giyme veya farkli
bir kostlm giyme, bireyin kendini iyi hissetmesine yol acarak, toplum iginde belirgin
bir statiiye sahip olma duygusunu yaratmaktadir.

* Kendini gerceklestirme: “Kiyafet ve giyinme bi¢imim benim kim
oldugumun ispatidir”. Bu goriintiiyli olusturucu araglar ile birey kendi kimligini ve

kisiligini yansittigina inanmaktadir.

Solomon ve Rabolt, bu temel giyinme ihtiyacini harekete geciren esas giicleri

dort temel kuram ile agiklamaktadir:

* Alcakgoniillii olma kurami, insanlarin giyinmeyi viicutlarin1 6rtme amaci
ile kullandiklarin1 ve goriinen viicut bolgelerini utanma ve sucluluk duygusu gibi
duygu yogunlugundan kurtulmak amacl kullandiklarin1 savunmaktadir.

* Kendini begenme kuramm, kiyafet viicudu Ortme amacgh degil,
digerlerine ¢ekici goriinme ve farkli etkiler olusturabilme amacli kullanilan bir arag
olduguna dikkat gekmektedir.

* Korunma kuram, kiyafetin zararli ¢evresel faktorlerden korunabilme

amacini yansitmaktadir.
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* Donatilma kuram, kiyafetin viicudu dekore etme amacl kullanilmasinm
ve viicudun dogasindan daha giizel goriinebilmesine yardimci oldugunu ifade
etmektedir (Solomon ve Rabolt’tan aktaran Sahinoglu 2009: 54-55).

Bireyin ihtiyaglarin1 karsilamak icin onu harekete geciren icglidudir. Gudu
psikoloji alaninda kullanildigindan bu kuramlar elestirilmektedir. Bu kuramlar
giyinme eyleminin sadece i¢giidiisel olarak gergeklestirilmedigini, sosyal hayata
uyum saglayabilme amacglarini vurgulamaktadir. Bireyler, farkli sebeplerden giysi
se¢ciminde bulunmakta ve giyinme eylemini gerceklestirmektedir.

Insanin var olma siireci ile baslayan giyinme olgusu evrensel bir ihtiyagtir.
Kiyafet kelimesi; giysi, elbise gibi kavramlarla da ifade edilebilmektedir. Kiyafet
sOzcigii farkl kiltiirlerde farkli sekillerde ifade edilmistir. “Arapga, libas elbise
demektir. Kelimenin kdkeni asil bedenin seklini bakislardan uzak tutmak, saklamak
manasina gelmektedir. Araplarinda goziinde elbise korunaktir... Yine Arapgada
elbise kullanilan ‘siar’ kisinin kendisini tanimak i¢in kullandig1r alamettir. Bu
manastyla siar Italyanca’daki costume kelimesiyle benzerlik gostermektedir.
Costume kelimesi aliskanlik, gorenek, tore, davranis, tutum, bi¢im, giysi, giyinis
sekli manalarina gelmektedir. Fars¢a’da giysi manasina kullanilan ‘Puses’ kelimesi
gizlemek, bakislardan uzaklastirmak manalarinda kullanilmaktadir. Ingilizcede
kullanilan “‘dress’ kelimesi diizeltmek, siislemek, siis yapmak anlamlarina gelmekte;
giysinin Fransizca karsilig1 olan ‘habit’ ise yer tutmak, yer yapmak manalarina sahip
bulunmaktadir. Osmanlicada elbise kelimesinin yani sira kiyafet kelimesi de
kullanilmistir. Elbise manasina kullanilan kiyafet ayn1 zamanda kisinin ruh diinyasini
yansitan bir ayna olarak kabul edilmistir” (Barbarosoglu 2013: 11-12). Ayni
kelimenin farkli dillerde farkli anlamlar igermesi kiiltiirel ¢esitliliktendir. Kiyafet
kelimesinin iilkeler arasindaki farkli tanimlanmasi, dogu-bati ayrimini da gozler
oniine sermektedir. Elbise kelimesi Ingiltere, Fransa gibi Bat1 iilkelerinde
‘siislenmek’ anlamiyla 6n plana ¢ikarken, Arap ve Fas kiiltiirlerini i¢inde barindiran
Dogu Kkiiltiirlerinde ise ‘saklamak’ anlamiyla kullanilmaktadir. Giysiler, farklh
toplumlarda ve farkl kiiltiirlerde farkli 6zel kodlar ve mesajlar igermektedir.

Giysiler, insan yasaminda yer tutan zengin igerikli kiiltlirel sembollerdir.

Giyim eski ¢aglardan bu yana pek c¢ok evrelerden ge¢cmis ve insanlarin

bulunduklar1 uygarlik seviyesine gore sekil almistir. insanlar bulunduklar1 uygarlik
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seviyesine gore giyimler yaratmis, her ulus kendi Orf, adet ve inaniglarina, yasam
kosullarina gore giyimlerini sekillendirmistir. Bu sekillendirmelerden, bugiin Turk,
Japon, Alman kiyafeti vb. gibi adlandirdigimiz, her ulusun kendine 6zgii ulusal
kiyafetleri dogmustur (Bayraktar 1998: 1). Giyim uygarligin degisimlerini
yansitmaktadir. Her uygarlik, karakter ve yasam biciminin etkisiyle giyimde
farkliliklar yaratmistir (Tezcan 1983: 259). Toplumun kiiltiirel degerlerinin giyimde
onemi olduke¢a fazladir. Bireylerin i¢inde bulundugu toplumun deger yargilari, hangi
giysinin kim tarafindan, nerede, ne sekilde giyilecegini belirlemektedir. Giyinme, her
medeniyette insanin o medeniyet i¢indeki yeri ve anlamiyla dogrudan ilgisi bulunan
insan Ozelliklerden biridir (Haddadadil 1988: 25).Giyinme bireyin kendini algilamasi
nedeniyle 6nemli bir kavramdir. Bireyin giyimi, kendisi hakkinda ne diisiindiigiiniin
ve kendi anlayis tarzinin bir sunus simgesi konumundadir. Giyinme, bireyin fiziksel
sagligin1 koruyabilmesinin yan sira, psikolojik ve sosyolojik ihtiyaglarin1 kargilama
konusunda da 6nemlidir (Ersoy, Arpaci, Demirci 2004: 2). Giysiler, insana dair

bir¢ok bilgi sunmaktadir.

Kiyafetler, bir toplumun icinde yasadigi cografi kosullarin, kiiltiirel ve
ekonomik ozelliklerin, gelenek ve goreneklerin, deger yargilarinin en Onemli
gostergelerinden biridir. Giysiler bireylerin i¢inde yasadigi toplumun degerlerini
yansitmaktadir. Kiyafetin birey ve toplum arasindaki iligkisi incelendiginde, insanin
kendisini ifade etmesinde onemli bir rol tasimaktadir. Ciinkii “kiyafet insanlar1 iki
bakimdan mesgul edegelmistir. Birincisi, insanoglunun tabii korunma vasitalarina
sahip olmayis1 yiiziinden iistiinii suni bir seylerle rtmek zorunda kalmasidir. Ikinci
nokta, tabiattan ziyade toplumla ilgilidir. insanlar, kendileri igin bir hayat tarzi
kurarken sadece tabii ihtiyaglarimi diisinmezler... Kiyafet de boyledir. Ustiimiizii ne
ile nasil Ortecegimizi diisliniirken tabii ihtiyaglarimiz1 karsilamak kadar sosyal ve
estetik ihtiyaglarimiz1 da disiintiriiz” (Glingor 1990: 83). Kiyafet sayesinde insanlar,
birer kisi olarak kendileri hakkinda bir seyler anlatir ve kolektif diizeyde biz de
simgesel olarak onlari, belli statii iddialarinin gegerli oldugu bir diinyaya yerlestirir,
hayat tarzlarina iliskin belli baglantilar kurariz (Davis 1997: 16). Toplum ve kilttrler
degistikge insanlarin toplumsal ve estetik ihtiyaclar1 da statli ve yasam tarzi
Olgeginde degisime ugramaktadir. Toplumlar giysiler Gzerine kurulmus olmasa da

“giyinmek” dinamik bir olgu oldugundan toplumsal yapida 6nemlidir.
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Giyim tarzlar1 her iilkede zamanla degisime ugrayabilmektedir. Tezcan ise

tilkemizde giyimde degismeyi etkileyen etmenleri su sekilde siralamaktadir:

a) Genis ailenin kiigiilmesi

b) Sanayilesme

c) Gogler

d) Ceuvre, iklim

e) I¢ turizmin yogunluk kazanmasi

f)  Yurt disindan doniisler

g) Kitle iletisim araglarinin Anadolu’nun her tarafina yayginlasmasi ve

etkinligi (Tezcan 1983: 270).

Degisime etki eden baska etmenlerden de so6z edilebilir. Teknolojik
gelismeler, modernlesme, kiiresellesme ve bireysellesme gibi etmenler toplumsal
yapiy1 yakindan etkilemistir. Bu tiir etmenler, giyim anlayisini etkilemekle birlikte
geleneksellikten modernlige gecgisi de hizlandirmistir.  Yasanilan teknolojik
gelismelerle birlikte gliniimiizde giyim gesitliligi artmistir. Tezcan farkli giyim
tarzlara su ornekleri siralamistir: Okul Giyimi, Ev Giyimi, Calisan Kadin Giyimi,
Tatil Giyimi, At Giyimi, Tenis Giyimi, Bisiklet Giyimi, Plaj Giyimi, Kis Sporlari
Giyimi, Kokteyl Giyimi, Balo Giyimi, Gala, Konser Giyimi (Tezcan 1983: 255).
Toplumlarin  degisme siireci diisiiniildiiglinde bu giyim c¢esitliligini artirmak

mUmkanddr.

2.4, Giysinin Tarihsel Kékeni Ve Islevleri

Giyinmek insanlik tarihi kadar eskidir. Eski ¢aglardan gilinlimiize kalan
eserler arasinda giysi ornekleri olduk¢a az sayida ve yipranmig durumdadir. Ancak
duvar resimleri, freskler, heykeller ve seramik formlarda kullanilan siislemeler
donemlerin ve toplumlarin giyim-kusam ozelliklerini ve degisen moda anlayislarin
yansitmaktadir (Kohler’den aktaran Bilgen 2002: 19). Giysinin ortaya ¢ikisinda
birinci planda govdeyi doga sartlarina, iklime karst korumak veya ortiinme amaglari
vardir. Insanlar giyinme ihtiyacini, vicudunu ve mahrem yerlerini korumak ve
gizlemek icgiidiisiiyle baslamistir. Giyim insanligin varolusuyla birlikte Ortiinme
ihtiyactm1  karsilamustir. Insanlar ilk zamanlarda giplakligin anlammi bilmeden

yasamaktaydilar. Ilerleyen zamanlarda karsi cins anlayisi gelistikce mahrem
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bolgeleri 6rtme ihtiyaci dogmustur. Ilk zamanlarda bitkiler 6rtiinme ihtiyacini
karsilarken, sonrasinda avcilik donemiyle birlikte hayvan deri ve kiirkleri bu ihtiyaci
karsilamistir. Giysinin ortaya ¢ikis amaci gelisim seyri boyunca tek bir amag olarak
kalmamistir. Hayvan postunun, korunma veya Ortlinme amaciyla kullanilmaya
baslanmasi yaklasik 150.000 y1l 6ncesine tarihlendirilir (Tirkoglu 2002: 5). Giyim
tarihi calismalarinda insanlarin 6nceleri dis etkenlerden korunma amagli giyindikleri
saptanmistir. M.O. 8-1200 yillarinda bilinen anlamda bitkisel giysi esyalarma
rastlanmamaktadir. Bitki liflerinde yapilmis giysi drneklerine ise M.O. 6500’lerine
orneklendirilir. M.O. 1000 yillarindan 2000’lere gelirken, insanlar ihtiya¢ igin
giyinmekten zevk icin giyinme evresine gecmistir. Ancak, bu gecisin asamalarin
tarin boyunca agikca izlemek ¢ok kolay degildir (Giirsoy 2004: 66). ilkel
toplumlarda en basit giyim, lireme bolgesini gizleyen bir ortlinme seklidir. Oguz,

giysinin kokenini su sekilde aktarmaktadir:

“Genel olarak kabul edildigi gibi Homo sapiens, hayvanlara kiyasla, “tliysiiz”
idi ve ilk olarak diinyanin sicak bolgelerinde ayaga kalkmist1 ve onun giysisi, boyun,
kalca ve daha baska yerlerde, ilizerinde nazarliklar, siisler ya da faydali nesnelerin
bagli olduklart halka ve kemerlerden itibaren gelmis olmaliydi. Boyle bir “tropikal
giysi”’den itibaren omuzlari, beli, cinsi uzuvlart ve kalgalar1 hafif¢e orten ve nihai
seklini pelerin ve etekte bulan bir giysi gelismesi vaki olmus olmaliyd:” (Oguz 2004:
22).

Giysiler en temel ihtiyaglarindan birisi olmakla birlikte baslangicinda
korunmak ve ortiinmek islevleri vardir. Giyinmeye duyulan gereksinme, ilk caglarda
insanlarin viicutlarini tabiatin etkilerinden korumak i¢in dogmus, daha sonraki
devirlerde insanlarin kiiltiir ve uygarlik seviyelerinin gelismesi, her alanda oldugu
gibi giyimde de kendini gostermistir (Tilmag 2003: 11). insanlar baslangigta olumsuz
tabiat kosullarindan korunmak amaclh giyinirken daha sonrasinda yerlesik hayatla
birlikte, giysinin islevi gosteris ve gilice doniismiistiir. Antropolojik ac¢idan
bakildiginda giyinmenin neredeyse insanlifin baslangicindan beri var oldugu

anlagilmaktadir.

Avrupa’da Ronesans ve Reform hareketleriyle baslayan aydinlanma hareketi

ile baslayan modernlesme siireci hayatin her alaninda gosterdigi etkiyi giyim
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alaninda da gostermis ve giysi bigcimleri hizli bir degisim siirecine girmistir. Sanayi
Devrimi ile baslayan bu siliregte yapilan icatlarla teknolojik gelisme biiyiik bir ivme
kazanmistir. Sanayi Devrimini on sekizinci yiizyilin son déonemi ile on dokuzuncu
yiizyiln ilk yillarinda Ingiltere’de tekstil, demir, ¢elik gibi alanlarindaki seri buluslar
sonucunda makinelesmenin dogmasi olarak tanimlamak miimkiindiir. Sanayi devrimi
sonrasinda yasanan teknolojik gelismeler giysi alaninda biiyliik gelismeler
saglamistir. Ingiltere’de Endiistri Devriminin baslangi¢ yillarinda en carpict
ilerlemenin yasandigi alan pamuklu dokuma sanayidir. Dolayisi ile makinelesme
hareketinin ilk basladig1 alan da Tekstil Sanayi’dir. Dokuma Sanayinde yapilan ilk
onemli kesif Ucan Mekik’tir. 1733 yilinda Ingiltere’de tezgahlara tarak yapan
dokuma ustas1 John Kay tarafindan icat edilen mekik, kol uzunlugundan daha genis
kumaslarin dokunmasini saglamistir (Turgut 2010: 2). 1825 tarihinde dikis makinesi
icat edilmis, 1851 yilinda Amerikali Isaac Singer dikis makinesinin patentini almistir
(Onur 2004: 47). 1859°da pedall1 dikis makinesini pazara sunmasiyla, dikis makinesi
hem evde hem iste onemli bir rol oynamaya baslamistir (Jones 2009: 56). Bu
donemde dikis makinesinin icadi fabrikasyon iplik ve kumas {iretimini artirmis ve
daha ¢ok miktarda iiretilmesini saglamistir. Sanayi Devrimi ile hiz kazanan tekstil
sanayinde sentetik liflerin bulunmasi giyim alaninda biiyiik bir atilim olmasim
saglamigtir. Ozellikle tekstil alanindaki seri iiretimin artmasi, kiyafet cesitliligini
artirmis ve maliyetini diistirmiistiir. 18. ve 19. yiizyillarda iplik ve dikis makinesi gibi
giyim endiistrisi i¢in biiyilk 6nem tasiyan icatlar doneme damgasini vurmustur.
Sanayi Devrimi sonrasinda gelisen tekstil endiistrisi ile kiyafet ¢esitligi artmustir.
Crane’ye (2003: 14-15) gore, Sanayi Devrimi ve hazir giyimin ortaya ¢ikigina kadar
giysiler, genellikle kisinin en degerli mallarindan sayilirdi. Fakirler yeni giysilere
ulasamazlar; genellikle bircok defa el degistirmis giysileri kullanirlardi. Giysinin
pahali ve degerli olmasi, onu bir 6deme aract haline doniistiirmiistii. Sanayi Oncesi
toplumlarda, giyim davranislari, kisinin toplumsal yapidaki konumunu agikga
gosterirdi. 19. yiizyil sonlarina dogru, giysiler giderek ucuzladi ve alt siniflarca kolay
erigebilir hale gelmistir. Aslinda giyim, dogal ¢evrenin kosullariyla bigimlenmesine
karsin, toplumsal ozelliklere gore, deger almis oldugundan artik degismezlik

kazanmustir (Tilmag 2003: 11). Giysiler insanlik tarihi boyunca toplumun degerlerini
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yansitmistir.  Giysi insanlar icin baglangicta bir ihtiyacken artik toplumlarin

gelismesiyle farkli 6zellikler de kazanmustir.

Giysiler toplumsal yapida bir¢ok islev gostermektedir. Bunlardan bazilarini
Mahmut Tezcan Giyim Olgusuna Sosyo-Kiiltiirel Bakis ve Tirklerde Giyim adli

makalesinde sOyle siralamistir:

e Giysi en basta insan viicudunu cevresel etkilerden koruyan maddi kiiltiir
unsurudur.

e Giyim-kusam (ozellikle kadin giyim-kusami) Onemli bir ekonomi
sektoruddr.

e Giyinmek ve slislenmek insan ihtiyacidir. Sik giyinmek, insanin giizel
goriinmesini saglar. Buna cinselligi de ekleyebiliriz; giyim-kusam erotik ¢ekicilik
aracidir.

e Giyim, insan vicudunun kusurlu ya da eksik yanlar1 varsa kapatir.

e Giyim-kusam cinsiyet¢i tutumun ve rollerin aract olagelmistir; kadin
giysisi, erkek giysisi ve iinisex giysi belirlenmis kategorilerdir. Giyim ayn1 zamanda
mahremiyet i¢in kullanilan bir aragtir; viicudun ayip sayilan yerlerini kapatir.

e Giyim-kusam ‘bir anlamda kisiler arasindaki simgesel simirlarin
belirlenmesinde islev goren bir kimliklesme aracidir. Giyim gorece kisiligi yansitir.
Giyim ayni zamanda belirli gruplara, alt kiiltiirlere, kuruluslara tyeligi/aidiyeti
gOsteren simgedir.

e Giyim-kusam (dil gibi), kiginin sosyal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel
statiisiinii gdsteren simgedir. Ornegin yas veya kutlama gibi térenlerde statiiye uygun
giyinme beklenir. Amish erkekleri tarafindan giyilen mavi ya da siyah renkli Mutze,
bir yabanci i¢in sadece bir cekettir. Amish kiiltiiriindeki giysi normlarim1 bilen bir
kimse icin ise Mutze, bu giysiyi giyen kimsenin bir Amish oldugunu ve vaftiz
edildigini gosteren bir giyim esyasidir. Mutze mavi renkli ise giyen kimsenin 16 ile
35 yaglarinda, siyah renkli ise de bu giysiyi giyen kisinin 35 yasindan biiyiik
oldugunu gostermektedir.

e Giyim, sinema, tiyatro gibi bazi sanat dallarinda canlandirmak istenen tipi

yaratmak i¢in kullanilabilecek taklit aracidir.
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e GuUnumizde uniforma halinde giyilen giysiler doktor, guvenlik¢i ve

ogretmen gibi belirli mesleklerin gostergesidir (Aktaran Tezcan 1983: 255-276).

Giysilerimizin  yiiklendigi baslica islevler ana hatlartyla yukarida
belirtilmistir. Ortiinme gereksinmesinden ya da giysinin islevselliginden toplumsal
siiflart belirginlestirmeye; degerlerin pekistirilmesinden yenilenerek zarafete,
seckinlige, goriinlimiin satafatina varmaya; taklit edilerek yeni acilimlara, farklh
anlamlara kavusmaya uzanan bir eksende, giysi durmadan kilik degistirir (Gole
2008: 144). Giysilerin en temel islevi, “Bu neye yarar?” sorusunun cevabidir.
Giysilerin en temelde islevi, insan bedeninin dis etkenlerden korunmasi vardir.
Giysiler; yagmur, kar, giines, rizgar ve diger hava kosullarindan ve doga sartlarindan
korunmay1 saglar. Giysiler tarih boyunca bireylerin kimliklerini ve sosyal statiisiinii
yansitmistir. Giyim, kendini toplum i¢inde yapilandirmanin, gorsel haliyle kimligini
baskalarma anlatmanm bir yoludur (Géle 2008: 150). insanlarin giysilerine bakarak,
kisinin i¢inde yasadigi toplum ya da toplulugu, kiiltiirtinii, meslegini, dini inancini,
cinsel tercihini, politik goriisiinii ve daha bir¢ok seyi anlamak miimkiin olmustur. Dig
goriiniig, bireylerin toplumsal rol ve statiileri hakkinda bilgi verir. “Giyim kisinin
kendini ifade etme bicimi olmakla birlikte ginimizde kimlik korumada ve
olusturmada kullanilir. Kisi ve gruplar toplumda kendilerine yer tutmak ve anlam
kazandirmak i¢in giysiyi kullanirlar. Kisinin meslegi, cinsiyeti, yasla ilgili olarak
atfedilmis nitelikleri, mesai dig1 zamanlardaki egitimleri, yerel ve dinsel kimlikleri,
politik ve ideolojik egilimleri ve daha baska bir¢ok 6zelligi giydigi giyside kendini
hissettirebilir. Kisaca sozlii iletisimin durdugu yerde, giyim esyasi onu giyen ile ilgili
mesaj vermeye devam eder. Bu yoniiyle de giyimin iletisim saglamada 6énemli yeri
vardir” (O’Neal ve Ayding’ten aktaran Akytz 2006: 1). Giysiler, insanlar arasi
s0zsiiz iletisimin en 6nemli 6gesidir. Giysiler gii¢lii bir iletisim araci olarak kisilerin

ne olmak istediklerini ve ne olmak istemediklerini ifade etmektedir.

2.5. Giysilerin ifade Bicimlerine Farkh Yaklasimlar

Ulkemizdeki moda ve kiyafet alani ile ilgili ¢aligmalara bakildiginda, bu
konudaki yayinlarla ilgili ciddi bir literatir eksikligi goriilmektedir. Arastirmalar,
konu ile ilgili tezlerin 2000’li yillardan sonra artis oldugunu gostermektedir.

Sosyoloji alaninda ise; moda ve kiyafet ile ilgili ¢alismalar neredeyse birkag tane ile
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siirl kalmigtir. Giysi ve moda kurami alanini bu sekilde tanittiktan sonra ¢alismalari

tarihsel siralamaya dikkat ederek incelemeye baslayabiliriz.

Giysi ile ilgili konularda diisiinciilerini belirten ilk yazarlardan birisi olan
Michel de Montaigne (1575), insanlarin neden giyindigi sorusunu yanitlamaya
calismustir. Insanmin ¢iplak olmasmin dogal bir durum oldugunu ve giyinmemis
insanlarin, biitiin canlilar gibi, fiziksel ¢evrenin etkilerine kars1 yapay bir korunmaya
ihtiyaci1 olmadig1 diisiincesini belirtmistir (Johnson’dan aktaran Er 2013: 98).
Nitekim Avustralya yerlilerinin soguk hava kosullarina ragmen neredeyse ¢iplak
sayilabilecek sekilde yasamalari ve sadece piiskiillii kemerler kullanmalari, bunun en
onemli kanitlarindan birini olusturmaktadir (Er 2013: 104). Montaigne bu teziyle

giysi lizerine diigiinen ilk yazarlar arasina girmistir.

Bir baska Fransiz diisiiniir Charles de Secodat Montesquieu, 1717 yilinda
yazdigr mektubunda Fransizlarin moda ile ilgili kaprislerine ve modanin hizlh
degisimine iligkin diislincelerini yazmaktadir “Alt1 ayin1 kirsal alanda gegirmek igin
Paris’ten alt1 ay uzaklasan bir kadin, otuz yil unutulmus gibi modasi ge¢gmis halde
geri donmektedir. Oglu annesinin resmini tanimamaktadir, resimdeki elbise ogluna
cok tuhaf goriinmektedir. Oglu resmin bir Amerikali’y1 temsil ettigini tasavvur
etmektedir” (Montesquie’den aktaran Er 2013: 98). Montesquieu bu mektubunda
yazdiklariyla modanin ne denli hizli degisime ugradigim1 vurgulamaktadir. Bir

toplumu i¢inde bulundugu yillar, moda anlayisina gore degerlendirmek mimkaindr.

Fransiz diisiiniir ve roman yazar1 Jean-Jacques Rousseau da 1750 yilinda
moda konusunda sunlari yazmaktadir: “Insanlar sadece teshir icin giyindikleri
yerlerde, yaraticiliktan ¢ok, gereksiz gosteris i¢in ¢caba gostermektedirler ve giysiler
de buralarda liikstiir. Napoli’de erkekleri Posilippo’da altin siislemeli ceketleriyle
coraplari olmadan dolasirken her giin gorirsunuz” (Jean-Jacques Rousseau’dan
aktaran Er 2013: 98). Rousseau bu disiinceleriyle modanm liks bir tlketim

maddesine doniisiinii elestirmektedir.

Moda baglaminda kuramsal bir degerlendirme de yabanci toplumlarin giyim
kusam aliskanliklarmin taklit edilmesi baglaminda, Ibn-i Haldun’a ve onun temel
sosyolojik eseri Mukaddime’ye yapilmalidir (Erkilet 2012: 32). Ibn-i Haldun
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yenilmis toplumlarin giyim ve kusam, mezhep, diyanet ve baskaca hal ve

davraniglarinda kendilerini yenen hiikiimdarlari taklit ettigini soyler.

Bunun sebebi sudur: “Nefis ve kalp daima kendi kavimlerine boyun egdirmis
olanlarin olgunluk ve iistiinliiklerine inanir. Bu da boyun egmesinin kendisini yenen
kimsenin kemal ve fazilet sahibi olmasindan ileri gelmis oldugu inancinda
olmasindan ve bu hususta yamlmasindan ileri gelir. Iste bu gibi sebeplerden dolay:
yenilgiye ugrayan kimse giyim ve kusam, hayvana binmek, silahlanmak ve butln
diger hal ve islerinde kendisini yeneni 6rnek edinir. Bunlar1 goren, bu hallerin istila
belgesi oldugunu hikmet gozii ile gorebilirler” (Ibn-i Haldun 1990: 374-376). ibn-i
Haldun yenen hiikiimdarlarin dstiinliigiinii kabul ederek, yenilenlerin yenenleri

giyim-kusam ve diger konularda taklit ettigini belirtmistir.

1876°da sosyolog Herbert Spencer kendi doneminde modanin toplumla olan
iligkisini inceledi ve Spencer moday1 sosyal evrimin bir pargasi olarak yorumlamaistir.
Herbert Spencer moda ve giysiler iizerine arastirma yapan ilk sosyologlardandir.
“Spencer i¢cin moda dogasi itibariyla taklitgidir: “Baslangicindan sonrasina, ilk 6nce
istiin olan kusurlarimin ve ardindan azar azar ona 0zgii olan diger niteliklerin
taklit¢iligini yapan moda esitlige her zaman karst olmustur. Sinif ayriminin izlerini
gizlemeye ve zamanla imhaya hizmet ederek bireyciligin gelismesini desteklemistir.”
Spencer iki taklit ¢esidi varsayar: saygisal ve rekabetci. Saygisal taklit, taklit edilen
kisi i¢in duyulan bir saygidan kaynaklanir. Ornegin, bir kral tarafindan benimsenen
herhangi bir giysi modifikasyonu terziler tarafindan benimsenir ve asagilara yayilir;
bu siirecin sonucu giyimdeki modadir. Bu modadaki asagiya damlama kuraminin
temel ilkesidir. Rekabet¢i taklitin kaynagi ise biriyle esitlik iddiasinda bulunma
arzusudur” (Spencer’dan aktaran Kawamura 2016: 44). Spencer’in goriisiinde, moda
sosyal denetim olarak islev gdren Ust ve alt katmandakiler arasindaki iliskilerin
disavurumunun bir semboliidiir. Giyim ve moda arasinda kesin bir ayrim yapmasa da
Spencer, onemli olanin giyilen gilincel giysiler degil, giyenin giyimi modaya
dontistiirme giicli olan toplumdaki konumu oldugunu vurgular (Kawamura 2016: 46-
47). Spencer toplumsal uyum siirecinde modanin taklit 6zelligine dikkat ¢ekmistir.

Ancak bazi giysi ¢esitleri toplumsal uyum gostermemektedir.
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Benzer olarak Toennies de Spencer’in moda, giyim goriisiinden etkilenmistir.
Toennies modayr adetlerle iligkilendirmistir. Kawamura’ya (2016: 49-50) gore,
Toennies, adeti aligkanliklar araciligiyla ve gelenek temelli uygulamalardan
sekillenen bir ¢esit “sosyal irade” olarak tarif eder. Adetler gecmisin gostergesidir ve
geleneksel usuller araciligiyla onlar1 mesrulastiririz. Toennies giyimin keyfi olmasina
izin vermeyen sabitleyici ve denetleyici adetleri ele alir. Bu adetler bekar ve dul,
gen¢ ve yetiskin ya da efendi ve kole gibi sosyal rollerdeki diger farkliliklarin
yaninda belli bir tip giysiyi kadins1 ve erkeksi olarak belirler. Giyim geleneklerle
birlikte bu geleneklerin hala giiglii oldugu toplumlarda sembolik &zdeslesmeler
icinde giyenin konumunu mesrulastirmak i¢in kullanilir. Kirsal kesimlerdeki
insanlarin giysi tercihleri adetlere gore belirlenirken kentli insanlar ig¢in giysi
tercihlerinde  adetlerden  uzaklasilmistir.  Kirsal-kentli  ayrimlari,  giysinin
degisimlerini belirlemektedir. Toplumsal yapidaki bu ayrimlar gelenegin giiciinii
zayiflatir ve bu da modanin baslangicidir. Moda, toplum veya grubun onayladigi
gecici yeniliklerdir. Moda toplumdaki var olan orf ve adetleri yikarken yeni orf ve

adetlerin dogmasini da saglayabilir.

Bir Fransiz sosyolog olan Bourdieu da modayr taklit olarak
degerlendirmektedir. Bourdieu’nun giyim ve moda hakkindaki yorumu Kkiiltiirel
begeni ve sinif miicadelesi ¢ergevesinde yer alir. Burjuvazi estetik degeri ve i¢ ve dis
arasindaki ayrimin onemini vurgularken is¢i siniflar1 giyimin gercekci ve islevsel
kullaniminm1 6ne ¢ikarirlar; “paralarmin karsiligini” bulmasini ve aldiklar1 seylerin
dayanikli olmasim isterler (Kawamura 2016: 57). Bourdieu’nun kuramina gore
giysilerin pratik, islevsel ve saglam olmalar1 estetik agidan hos ve sik olmalarindan
onemlidir (Crane2003:20). Modanin bir ayristirma islevi vardir. Bourdieu’ya gore
moda smiflar arasindaki simgesel miicadelenin bir alamidir. O’na goére hakim
toplumsal smif “kiiltiire] sermaye”nin Onemli bir boliimiinii olusturur. Boylece
kusaklar aras1 aktarim olur (Davis 1997: 73-74). Bourdieu toplumsal yapilar kiiltiirel
begeni sistemleri icinde inceler. Siniflarin i¢inde bireyler kendi smiflarinin begeni

anlayisina gore kiiltiirel sermayeyi degerlendirmektedir.

Toplumsal agidan kiyafetler bircok anlam ifade etmektedir ve bunlardan en
onemli anlamlarindan biri de “iletisim” boyutudur. Alison Lurie’ye gore giyim bir

dildir ve diller gibi kelime ve dil bilgisine sahiptir. Bu dil, tek ve evrensel bir dil de
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degildir; tipki konusma dilleri gibi farkli aksanlara da sahiptir. Buna gore kisinin
tizerindeki kiyafetlerin tamami bir ciimledir ve ana giyim unsurlarina ilave edilen
sisler ve aksesuarlar bu ciimlenin sifat ve zarflarim ifade etmektedir
(AlisonLurie’den aktaran Karaarslan 2010: 12). Roland Barthes ise konusma dili ile
kiyafetlerin dili arasinda bu kadar keskin bir benzetme yapilamayacagini
savunmustur. Ciinkii dilde, her sey bir gostergedir; kendisi bizzat anlamlidir, anlam
tasimaz. Oysa giyim kodunda bdyle degildir. Kiyafetler anlam belirtmeden 6nce de
var olurlar, fakat anlamlar1 tasirlar. Tasidiklar1 anlamlar ise géz alict ancak ugucu
anlamlardir. Moda, kimliksiz nesneleri alir ve onlar1 anlamla doldurur, onlara birer
gosterge olarak hayat verir; ayn1 zamanda verdigi hayati onlardan geri alabilir, bu
acidan anlam, nesneye bahsedilmis bir lituftur (Barthes 2008: 105-107). Fred
Davis’e (1997: 211) gore, kiyafet ya da giyim bir iletisimdir, ama konusma ya da
yazi seklinde degil; bu iletisime konu olan ise ¢ogunlukla benlikle, esas olarak
toplumsal kimligimizle ve cinsiyet, cinsellik, toplumsal statii, yas, vb. unsurlar

temelinde onu saran kiiltiirel degerlerle ilgilidir.

Moda ve giyime dair yapisal-islevselci yaklagim; iirtinlerin iiretimi, dagitimi
ve tiketimi olan hizmetleri kapsar. Merton’un yapisal-islevsel perspektif
formiilasyonunda islevler ya da islev bozukluklar1 sadece sosyal roller, kurumsal
oriintiiler ve sosyal yapi gibi standartlagtirllmis Ogelere atfedilebilir ve
“standartlastirilmis™ teriminin anlami, Oriintii seklinde olan ve tekrar eden demektir.
Burada goriintir ve ortiik islevler arasindaki ayrim dikkat ¢ekmektedir. Goriiniir
islevler, insanlarin gozlemledikleri ya da bekledikleri sonuglardir: ortiik islevler ise
ne anlasilmis olan ne de beklenilen sonuglardir (Wallace, Wolf 2015: 88-89).
Parsons, toplumsal davranigsin goriiniir islevlerini vurgularken, Merton ilgisini
seylerin Ortiik islevlerine vurgu yaparak toplum daha detayli bir sekilde anlasilabilir
olacagini vurgulamistir. Ornegin, moda defilelerinin islevlerinden biri de yeni tarzlar
gazetecilere editorlere ve alicilara sunmaktir. Ancak bu etkinliklerin bir de niyet
edilmemis sonucu vardir, moda tam da bu hareket alanlarinda ortaya g¢ikar. Bu
hareketlilik sadece insanlarin zihinlerinde gergeklesse de, giyime art1 deger katar ve
onu modaya doniistiiriir. Bu yolla, moda kultlri devam eder ve surdirilur
(Kawamura 2016: 73).
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Baudrillard’in moda ve giysi iizerine goriisleri ¢cok ¢arpici olmakla birlikte
elestirel yaklagmistir. Baudrillard’a (2008: 153) gore, moda hem akla gelebilecek en
yapay oyun hem de en derinlere kadar inebilen bir toplumsal bicimdir. Moda
gostergesi altinda bos zamani degerlendirme ve emek gostergelerini degis tokus
ettiklerini belirtir. Ticari mal gostergesine doniisen kiiltiir satilip alinmaktadir. Moda
gostergesi altindaysa tiim kiltiirler su¢ ortakligi yaparak birer simiilakra
dontismektedir. Baudrillard, Tiiketim Toplumu kitabinda moday1 kiiltiirel yeniden

¢evrim baglaminda sdyle degerlendirmektedir:

“Moda keyfi, hareketli ve cevrimseldir ve bireyin ickin niteliklerine hicbir sey
katmaz. Bununla birlikte moda, derin baski karakterine sahiptir ve yaptirimi
toplumsal basar1 ya da dislanmadir... Bu durumda, isimiz hi¢ de rasyonel bir bilimsel
birikim siireciyle degil; ama rasyonel olmayan, tim diger tiiketim siiregleriyle
dayanisma icindeki toplumsal bir tiikketim siireciyle olacaktir” (Baudrillard 2004:
122). Baudrillard’in bu tanimina gore, insanlar i¢inde bulundugu toplumsal gruplarda
dislanmamak ve toplumsal basar1 gosterebilmek icin modadan haberdar olma
zorunlulugu igerisindedir. Kapitalist sistemin bir sonucu olan tuketim kalttranin bir
sonucu olan “modanin belirlemelerinin 6tesinde, baslangigtaki hedef olan giizellik ve
zarifligin artik sadece giindelik, takintili disiplinci bir isleyisin gizleyici oldugu
bastirilamaz, irrasyonel kendi kendini yok edici bu azginlig1 da besleyen bu itkidir”
(Baudrillard 2004: 182). Modanin bu denli gii¢lii olmasi insanlar1 siirekli tliketime

yonlendirmektedir. Baudrillard her tiirlii moday1 anlamsizlastirarak elestirmistir.

Giyim ve deger iliskisi tizerine Pitirim A. Sorokin de c¢6zimlemeler
yapmustir. Sorokin, giyimin de i¢inde yer aldig1 maddi kiiltiiriin toplumsal degerlerin
bir fonksiyonu oldugunu belirtmektedir. Giyimde sosyolojik acgidan belirli bir
degerin gostereni olarak okunmak durumundadir. Bu okuma estetik tasarimdan,
malzeme sec¢imine, lirliniin maliyetinden, kullanimiin toplumsal etkilerine kadar
uzanan bir 6lgekte gergeklestirilebilir (Erkilet 2012: 28-29). Goriildiigu gibi Sorokin

de giyimle ilgili genel bir ¢erceve belirlemistir.

Giysi ve moda incelemeleri (zerine evrensel olarak kabul edilen bir kuram
yoktur. Giysi ve moda kavramlari farkli perspektiflerde incelenmis olmakla birlikte

literatiirde genel olarak (¢ yaklasim yer alir:
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1. Tabana Inme ya da Sinif Farkliligi Kurami
2. Kolektif Se¢cim Kurami

3. Alt Kiiltiir Etkisi Kurami (Tavana Tirmanma)

2.5.1. Tabana inme ya da Simf Farklihg Kuram

Moda ve giyim birgok teori ve yaklagima temel olusturmus ve sosyolojik
modellerce de tanimlanmaya caligilmistir. Tabana inme kurami giysi ve moda
yayilim teorilerine hakim olan yaklasim olarak kabul edilmektedir. Bu kuram
yeniliklerin 6ncelikle toplumun Ust siniflarinda ortaya ¢iktigini, sonrasinda ise alt
siiflar tarafindan toplumsal konumlarini yiikseltme arzusuyla benimsendigi savina
dayanmaktadir. Bu kuramda Simmel ve Veblen’in gorisleri yer almaktadir.

Simmel 1904°te “fashion” baslikli bir makale yazmis ve olguyu sosyolog
gbziiyle yorumlamaya ¢aligsmistir. Simmel bu kurami sosyoloji biliminin 15181 altinda
ele almaktadir. Simmel’e (2015: 39) gore, toplumun butun tarihini, bir diyalektik
bi¢iminde, iki egilim arasindaki uzlagsma bigiminde gérmek miimkiindiir: Bir yanda
bir toplumsal gruba baglanip onun i¢inde erime egilimi vardir, 6te yanda ise bireysel
farklilasma ve grubun diger mensuplarindan ayirt edilebilir olma egilimi vardir.
Birbirinden farkli bu iki egilim modanin hayatta kalmasinin sebepleridir. Moda,
toplumsal esitleme ve farklilasma eylemlerini ayr zamanda yapabilme giiciine
sahiptir.

Simmel’e gore moda verili bir 6runtindn taklididir, bu nedenle de toplumsal
uyarlanma yoniindeki ihtiyaci karsilar; bireyi herkesin yiiriidiigii yolda ilerlemeye
sevk eder; her ferdin davranisini salt 6rnek haline getiren genel durum ortaya
koymaktadir (Simmel 2015:114). Ona gore, “moda her seyden Once bir taklit ve
bundan otiirii de bir sosyal esitleme bi¢imidir ama paradoksal olarak, kesintisiz
bicimde degismesi nedeniyle zamanlar1 ve toplumsal tabakalar1 birbirinden ayirir.
Ayni smiftan olanlart birlestirirken, onlar1 digerlerinden ayirma iglevi gorlr”
(Simmel’dan aktaran Erkilet 2012: 29). Bu sure¢ icerisinde bireyler hem
digerlerinden farkli olabilmek, hem de diger bir kisim insanla esitlenme amagh
sistemin parcgasi olmaktadir. Yiiksek tabakanin modalari, kendilerini alt tabakalarin

modalarindan ayirir; ne zaman ki alt tabakalar yiiksektekilerin modalarini
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devralmaya basglar, 0 zaman yiksek tabaka bunlardan vazgecer (Simmel 2015: 114).
Simmel modayi sadece iist sinifi etkileyen bir olgu olarak gérmektedir.

Bireysel bir ihtiya¢c olan moda surekli kendini yenilemektedir. Simmel’e
(2015: 116) gore ise: “Toplumsal formlar, giysiler, estetik degerlendirmeler, insanin
kendini ifade ettigi tiim stiller, modanin yarattig1 kesintisiz doniisiimler ¢ercevesinde
kavraniyorsa, o zaman moda yani yeni moda bu bakimlardan sadece iist ziimrelere
etki eder. Alt tabakalar iisttekilerin stilini sahiplenmeye basladiginda, {isttekilerin
kendi etraflarina cektigi sinir1 agsmis, o modayla simgelenen sinifsal biitiinliiklerini
yine kendilerini, genis kitlelerden ayirt etmelerini saglayacak baska bir modaya
yOnelirler. Ve oyun bastan baslar”. Simmel’in bu kuramina gore alt sinifin iist sinifi
taklit etmeye baslamasi ile tist sinif kendilerini kitlelerden ayirt edecek yeni bir stil
arayis1 igerisine girmektedir. Simmel’e gore moda sadece iist smnifta yer alanlar
tarafindan belirlenir. Simmel’e gére moda, insanlarin sosyal ortamlarindaki
kosullardan olusmaktadir. Bireyler i¢inde yer aldigi topumda farklilasma ya da
benzeme egilimi gostermektedirler.

Tabana inme kuraminin 6nemli diger temsilcisi ise Thorstein Veblen’dir.
Iktisat sosyolojisinin kurucularindan olan Veblen, giyim sosyolojisine de énemli
aciklamalar getirmistir. Onun giyim ve moda ile ilgili analizleri aylak sinifin teorisi
iginde yer almaktadir. Veblen de Simmel gibi modanin yukaridan asagiya dogru
yayildigini belirtir. Onun bakis agisinda da iist siniflar kendi sosyal konumlarini belli
etmek icin giyimde, aksesuarda yeni bicimler ortaya koyarlar (Ertik 2011: 8).
Veblen, modada islevsel agidan yarasiz degisimler sayesinde gerceklestirilen ve
modanin kendi igyapisinin bir pargast olan cagdisi kalmaya agik olma 6zelligi bir
yana, giyim ve bagka kiyafet unsurlar1 konusundaki asir1 harcamalarin, temelde
zenginler arasinda belirgin olan tiiketim, israf ve bos zaman faaliyetlerini
kurumsallastirmaya yaradigint belirtmektedir (Davis 1997: 73). Giyim kusama
yapilan harcama, apacik bir sekilde maddi durumumuzu sunmaktadir. Ust sinif, bu
Ozellikleriyle alt siniftakilerden simgesel olarak farklilik yaratmaktadir.

Veblen’e gore giyimin, etkili bir bigimde amacina hizmet etmesi i¢in sadece
pahali olmasi yetmez, ayrica giyinenin lretken emegin hicbir tiirliyle ilisiginin
olmadigini da, tiim gozlemcilere agik bir sekilde gostermesi gerekir. Giyimin bariz

bir bigcimde pahali olmasi gerekirken giliniin modasinda da uygun olmasi gerekir
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(Veblen 2016: 152-154). Veblen “aylak sinif” diye adlandirdigi sinif ¢alisma ihtiyact
olmadan liiks {riinler tiiketerek giyiminde hayranlik uyandiracak egilimler
gostermektedir. Bu smifin giydigi kiyafetler diger smiflardan ayrit edici 6zelliklere
sahiptir. Ust simiflarin liikks iiriinler tiiketmesi, sik giyinmesi; diger siniflardan daha
biiyiilk degerler tiiketebildigini ve aym1 zamanda iiretmeden tiiketebildiginin
gostergesidir. Aylak smif herhangi bir tiretim siireci iginde yer almaz ve toplumsal
konumlarim1 vurgulamak icin gosteris tiiketimi yapmaktadirlar. Veblen’e gore

gOsteris tikketimi en bariz giyimde gorilmektedir.

Veblen, modanin bulus ve yenilik giidiisii olarak hizmet etme kabiliyetinin
kokeninde suslenme gudusunu goérmektedir. Modadaki art arda gelen her bir
yeniligin; bigim, renk ya da etkililik anlayisimizin baz1 gosteris bigimlerine ulagsmaya
yonelik bir ¢aba oldugunu ifade etmektedir. Modanin insan viicudu i¢in miithis gz
alic1 bir egilim gOstermesi gerekmektedir (Veblen 2016: 154-155). Modaya uygun,
liiks ve gosterise sahip kiyafetler aylak sinifi i¢in sayginlik belirtmektedir.

2.5.2. Kolektif Secim Kurami

Blumer “Kolektif Secim Kurami™ni “Tabana Inme Kurami”na Kkarst
olusturmus bir kuramidir. Blumer, Simmel’in smif ayrimi kuramina tepki olarak,
kuramimi yeni modalarin benimsenme siirecinin kolektif tercihler biitiiniine
dayandirmaktadir. Sembolik etkilesimci olan Herbet Blumer moda olgusunu
inceleyerek kolektif se¢im kuramini gelistirmis ve kolektif perspektifin ilk
kuramcilarindan biridir.

Blumer moda ile goriislerini soyle aciklamaktadir:

“Elit bir smifin, gorlinlisiiyle kendini ayr1 kilma ¢abasi, moda hareketinin
nedeni degildir; ama o hareketin ig¢inde yer alir. Elit gruplarin prestiji, moda
hareketinin dogrultusunu belirlemekten ¢ok olsa da bu hareketi temsil eder ve onun
bir gdriiniimiinii saglar kabul edildigi ol¢lide etkilidir. Bagka siniflardan olup da
bilingli bir sekilde bu hareketi takip eden insanlar, moda bdyle oldugu icin yapar
bunu; elit grubun kendine 6zgii prestiji oldugu i¢in degil, gelismekte olan begeniye
daha uygun yeni bir modele yerini birakarak ortadan kaybolur” (Blumer’den aktaran

Davis 1997: 130).
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Blumer’a gore moda olmak sadece elitlerin elinde degildir ve kendisi bir
prestij unsuru olarak isler. Her sinif moda olmak igin calisir ve bunu degisen
diinyada yeni tatlar ortaya koymak i¢in yapar. Moda, bireyin bugiine ait olmak adina
yaptig1 bir eylemdir (Kaiser’den aktaran Himam 2005: 27). Bu formilasyonda, moda
stirecini harekete gecirenin hiyerarsik smnif iliskileri oldugu, dolayisiyla da modanin,
simgesel diizeyde bu iliskileri onaylama iglevi gordiigii diisiincesi reddedilir (Davis
1997: 130). Blumer, moda yayiliminin sadece st siniflarca yonlendirilmedigini

savunmaktadir.

Moda olgusu, simif farklilig1 ve iist siniflara benzeme istegi sonucunda degil;
degisen diinyadaki yeni begenileri takip etme istegi sonucunda ortaya ¢ikmaktadir.
Blumer, bu baglamda moday1, geleneksel sosyolojik analizde verilenden farkli bir
bicimde; moda mekanizmasini rekabet halindeki bir sistem iginden stirekli bir
bicimde kolektif se¢cim yapma siireci olarak tanimlamistir. Toplumu elitler ve diger
simiflar olarak aywran goriislerden farkli olarak yenilikgiler, liderler, takipgiler ve
katilimcilar siirecte yer almaktadir. Boylece moda mekanizmasi, tarihsel devamlilik,
modernlik, kolektif begeni ve psikolojik giidiimlere dair temelinde

kuramsallastiriimaktadir (Blumer’den aktaran Kiregci 2015: 32).

2.5.3. Alt Kiiltiir Etkisi Kuram (Tabana Tirmanma)

Giyim ve moda ile ilgili bir bagka kuram ise toplumdaki azinlik gruplarindan,
genglerden, farkl alt kiiltlirlerden yeni modalarin {ist gruplara yayildigini belirten Alt
Kultiir Etkisi Kurami’dir. Simmel’n Tabana Inme Kurami’nin tersi olarak islev
goren Sporles’in bu kurami Tabana Tirmanma Kurami olarak adlandirilmaktadir.

Spoerles’in 1979 yilinda gelistirdigi Alt Kiiltiir Etkisi Kurami1 moda olgusunu
farkli bir yaklagimla aciklamistir. Bu modele gore, yeni tarzlar alt statii gruplarinda
ortaya ¢ikar ve daha sonra iist statii gruplarina dogru yayilarak taraflarca benimsenir.
Alt kiiltiir gruplari, statiiko ile iligkili olmadiklarinda daha yaratic1 ve 6zgiir olabilme
ve risk alabilme konumuna sahiptirler. Buna en iyi orneklerden biri, kémir
ocaklarinda ve ciftciler tarafindan islevsellik amaci ile giyilen kot pantolonlarin logo
ve tasarimci imzasi eklenerek, gliniimiiz kot markalarina donistiirilmesi

gosterilebilir (Fiske 1991: 13-17).
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Alt gruplarda ortaya yeni tarzlari genellikle alt kultlrler, ergenler ya da
gengler ¢ikarirlar. Alt gruplarin benimsedigi giyim tarzlarin dikkat ¢ekmesi ile diger
iist siniflar tarafindan taklit edilmektedir.

Teknolojinin gelismesi ve kitle iletisim araglarinin yayginlasmasiyla birlikte
toplumda yer alan alt kilturler daha ¢ok goriniirlik kazanmistir. Alt gruplarin giyim
aligkanliklar1 medya ve popiiler kiiltliriin etkisi ile toplumda daha genis alanlara
yayilabilmektedir. Crane, sokak tarzlarinin sehirli alt kiltlrler tarafindan yaratilmis
bircok akima oOnciiliik etmistir. Bu tarzlara O6rnek kisiler medya kiiltiiriinden ve
Ozellikle televizyon, populler mizik ve film yildizlarindan ve iinlii sporcular
arasindan secilmektedir (Crane 2003: 178). Bununla birlikte alt kdlttrlerin giyim
tercihlerini cogunlukla televizyon, popiiler miizik, sinema vb. etkilemektedir.

Crane’nin aktarimiyla Senes (1997) ‘Alt Kiiltiir Etkisi Kurami’na su 6rnegi
vermektedir (2003: 241):

“Popiiler miizikten alinan giyim tarzlar1 hizla gelir geger. Bu tarzlar, kismen
kablolu televizyonla iletilir ve ABD’den diger iilkelere yayilirlar. Geng bir pazara
hizmet sunan giyim firmalarimin karlar1 biiylik o6l¢iide siyah c¢evrelerdeki rap
miizisyenlerinin sectikleri giysilere bagldir. 1990’larin baslarinda kurulan bir firma
olan Tommy Hilfiger, reklamlarini tiimiiyle firmanin popiiler miizik sanat¢ilariyla
iligkisi tlizerine kurarak ‘diinyadaki en basarili giyim isletmelerinden biri’ haline
gelir.”

Alt Kiltiir Etkisi Kuramu kitle iletisim araglari, medya ve popiiler kiiltiirle bir

etkilesim icerisindedir.

2.6. Sembolik Etkilesimcilik Teorisi ve Kiyafet

Sosyoloji bir bilim dali olarak ortaya ¢iktiginda sosyologlar olaylar1 makro
boyutta ele aliyordu. Ancak sosyolojinin kurulus yillarindan sonra olaylar1 makro
diizeyde ele almanin yaninda baz1 sosyologlar olaylart mikro boyutta
degerlendirmistir. Sembolik etkilesimcilik teorisini George Herbet Mead, C. Horton
Cooley, William James, James Baldwin, John Dewey, Alfred Schultz, William I.
Thomas Florian Znaniecki ve Evring Goffman gibi bircok sosyolog ve teorisyen
tarafindan gelistirilerek makro-sosyolojinin karsisinda yer almistir. Etkilesim

teorisinin 0onemli isimlerinden biri ve bu teorinin temellerini hazirlamis olan G. H.
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Mead’in 6grencisi olan H. Blumer’e aittir. Mead ve Blumer’in yani sira bir¢ok
sembolik etkilesimcinin Chicago Universitesine mensup olmasi nedeniyle, sz
konusu teori “Chicago Okulu” ya da “Chicago Gelenegi” olarak da anilmaktadir
(Marshall 1999: 395). Amerika kokenli sosyal-psikoloji kurami olan sembolik
etkilesimciligin George H. Mead’in yazilariyla ortaya ¢iktigi ancak Herbert Blumer
tarafindan sistemlestirildigi kabul edilmektedir (Marshall 1999: 647). Sembolik
etkilesimcilik kavrami Herbert Blumer tarafinda ortaya konulmustur.

Sembolik etkilesimciligin ¢ikis noktasi itibariyle makro kuramlardan
farklilagmaktadir. Makro kuramlar nesnel durumlari incelerken, sembolik
etkilesimciler toplumsal hayatin 6znel ve kiiltiirel yonlerini incelemektedir. Sembolik
etkilesimciligin temelinde birey vardir. Sembolik etkilesimcilik teorisi adindan
anlagilacagr gibi birey davranislari sembollerle anlam kazanmistir. Sembolik
etkilesimcilere gore bireylerin hareketleri, diger bireylerle olan etkilesimleri sonucu
ortaya ¢ikmaktadir. Sembolik etkilesimcilik, karsilikli anlasilan sembollerin
kullanimi ile ilgili olan etkilesimleri icermektedir (Kizilgelik 1996: 94). Insanlar,
nesnelerin sembolik anlamlariyla baglanti kurmaktadir. insan, sembolii kullanan,
anlayan ve yorumlayan bir varliktir. Toplumsal yapi igerisinde belirli kiiltiirel
semboller vardir ve bireyler bu sembollerin anlamlarmi 6grenmistir. Ornegin,
insanlar yas torenlerinde renkli kiyafet giyilmeyecegini bilir ¢linkii matem rengi
siyahtir. Bir bagka 6rnek ise diigiinlerde beyaz gelinlik giyilir. Toplumda var olan
kiiltiirel kodlar insanlarin zihinlerinde; yas kiyafetlerinin siyah ve gelinligin beyaz
olmas1 gerektigini sembollestirmistir. Bireyler ait oldugu sosyal ¢evrenin degerlerini
tagimaktadir.

Sembolik etkilesimcilik teorisinin en 6nemli etkin kurucusu George Herbet
Mead’dir. Mead’in “benlik” ile ilgili goriisii simgesel etkilesimciligin esasidir.
Mead’e gore insanlar ben ile etkilesim mekanizmasi sonucu kendi hareketlerine sekil
verip, yonlendirme kabiliyetlerini vurgular. Mead’e gore, kisiler kendi g¢evrelerini
etkilerler ve bdyle yaparak o cevreyi dolduran nesneleri yaratirlar (Wallace, Wolf
2015: 26-278). George Herbert Mead, insanlarin kisiliklerinin sosyal firiinler
sayilabilecegini, yine de bu kisiliklerin amaca yonelik ve yaratict oldugunu ileri
stirer. Mead'e gore toplumlar, bireyin iletisim aracilifiyla semboller kurabilme,

kurallar olusturma ve davranislarini diger bireylerin beklentileri dogrultusunda
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yonlendirebilme 6zellikleri sonucunda bi¢imlenir (Seyhun 2008: 136-137). Benlik de
bu siire¢ icerisinde belirginlesmektedir. Mead’e gore benlik, kisinin belirli bir
durumdaki bir nesne olarak kendisi hakkindaki ‘ge¢ici imge’si olarak gorilur
(Turner, Beeghley, Powers 2010: 491). Bireyler kendine deger katacagina inandigi
bir nesneye sahip olma arzusu icerisindedir. Ornegin, birey pahali ve markali bir
kiyafete sahip olmanin kendi benligine deger katacagina ve statii kazanacagina
inanmaktadir. Insanlarin ait olma ve fark edilme istekleri kac¢inilmazdir. Insanlar
sembollestirdigi nesnelerle sosyal gruplar igerisinde fark edilece§ine inanmaktadir.

Etkilesim teorisi adindan da anlasilacagi tizere ‘sembollerin sosyolojisi’dir.
Bir varligin zihindeki goriintiisii olarak tanimlayabilecegimiz semboller, insana 6zgii
bir gercekliktir. Semboller sosyal etkilesme siirecinde sekillenen konusmayz,
diisiinmeyi, anlagsmayi saglayan araglardir. Etkilesme siirecinde farkli imajlarin
devreye girmesi, bir varligin degisik sembollerinin olusmasina neden olur.
(Arslantirk, Amman 2012: 495). Sembolik etkilesimcilik teorisi, sembollerin
insanlar arasindaki etkilesimi sagladigini vurgulamaktadir. Insanlar, ¢ogunlukla
sembolleri kendileri hakkinda bir sey iletmek i¢in kullanmaktadirlar. Semboller,
insanlarin, insanlara 6zgii bigimlerde eylemde bulunmalarina olanak saglamalari
acisindan ¢ok dnemlidir. Genel olarak semboller bir takim spesifik islevlere sahiptir:

1. Semboller, insanlarin toplumsal diinyada karsilastiklar1 nesneleri
adlandirmalarina, simiflandirmalarina ve hatirlamalarina olanak vererek insanlarin
maddi ve toplumsal diinya ile ilgilenmelerini saglar.

2. Semboller, insanlarin ¢evreyi algilama yeteneklerini gelistirir.

3. Semboller, diisiinme yetenegini gelistir.

4. Semboller gesitli sorunlar1 ¢ozme yetenegini genis Olciide artirir.

5. Sembollerin  kullanimi, eyleyenlerin, zamani, mekan1 hatta kendi
sahsiyetlerini agmalarina olanak saglar.

6. Semboller, cennet ya da cehennem gibi metafizik bir gergekligi hayal
etmemize olanak saglar.

7. Semboller, insanlarin c¢evre tarafindan kolelestirilmekten kac¢inmalarina
olanak saglar (Ritzer 2008: 229-230).

Sembolik etkilesimciligin bir bagka temsilcisi olan Cooley ise ayna-benlik

kavramini kullanmistir. Cooley bu kavrami soyle tanimladi: Birinin benliginin belirli
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bir zihinde nasil goriindiigiine iliskin bir derece kesin hayal giicii yani kendine
malettigi herhangi bir fikir ve birinin benlik diisilincesi tiirii, baska zihne atfedilen bu
seye yonelik tutum tarafindan belirlenir... Boylece biz, hayal giicii icinde, kendi
gOrliniisiimiiz, tarzlarimiz, amaglarimiz, davranislarimiz, karakterimiz,
arkadaslarimiz ve benzerine iliskin baskasinin zihnindeki diisiinceyi kavrariz ve onun
tarafindan etkileniriz (Cooley’den aktaran Ritzer 2008: 231). Ayna-benlik kavrami
giinliik hayatta cevremizdeki insanlarin bizimle ilgili mesajlarin benligimize
yansimasini ifade eder. Insanlar kendilerini gorebilmek igin digerlerinin hareketlerine
basvururlar. Insanlarin kendileri hakkindaki imgeleri bir aynadaki yansimalara
benzer; bu imgeler digerlerinin kisinin davranigina tepkileriyle olusur (Turner,
Beeghley, Powers 2010: 475). Ayna benlik fikri, ii¢ bilesene ayrilabilir. Birincisi,
baskalarma nasil gériindiigiimiizii hayal ederiz. Ikincisi, onlarin mat goriiniim
hakkindaki yargilarmin ne olmasi gerektigini hayal ederiz. Ucgiinciisii, 6tekilerin
yargilarin1 hayal etmemiz sonucunda gurur duyma ve kiiciik diisme gibi bazi1 benlik
diistinceleri gelistiririz (Ritzer 2008: 231). Birey kimliginin sosyal kabul gormesi i¢in
biylk bir caba sarf etmektedir. Cooley'nin ayna-benlik teorisinde, birey oncelikle
basgkalarina nasil goriindiigiinii hayal eder, daha sonra baskalarinin tepkilerini
kullanarak bu goriiniimii yorumlar ve kendi benligini bu yorumlar {izerinden gelistirir
(Seyhun 2008: 137). Cooley’e gore biz aynaya baktigimiz zaman kendi yansimamizi,
elbisemizi, seklimizi, yliziimiizii goriiriiz ve onlarla ilgileniriz (Kizilgelik 1996: 77).
Ornegin, geng birey evden ¢ikmadan Once aynada kiyafetlerine baktiginda,
arkadaslarinin kendisi hakkinda nasil degerlendirme yapacagini hayal eder. Bu birey
arkadaglarinin gormek isteyecegi sekilde giyinir ve arkadas grubuna uyum saglamis
olur.

Modaya dair sembolik etkilesimciler, bireylerin diinyay1r kendi igerisinde
tanimlayarak tarif ettikleri ve bunu yaparken ayn1 zamanda kendi nesne diinyalarini
da tanimladiklar1 yontemi savunurlar. Mead'in 6grencisi ve yorumcusu olan Herbert
Blumer ise Mead'in teorilerinden yola ¢ikarak 'sembolik etkilesimcilik'
(symbolicinteractionism) terimini ortaya atmis, sosyologlari, afaki bir kavram olarak
degerlendirilen giyim-kusam konusunu incelemeye ¢agirmistir (Seyhun 2008: 137).
Sembolik etkilesimciligin temsilcisi olan Blumer’e gore sembolik etkilesimcilik ii¢

Onermeye dayanir.
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1. “Insanlar seylere karsi, seylerin kendilerine ifade ettigi anlamlara gore
tavirlar alirlar.”

2. Bu anlamlar, “birinin muhataplariyla olan etkilesimi”’nden ¢ikarsanir.

3. Bu anlamlar yorumsal bir siiregte degisime ugrar (Poloma 1999: 224).

Sembolik etkilesimcilik bireylerin karar verdigi diisiinceleri bi¢imlendirdigi
strecleri inceler. “Kawamura’ya (2016: 78) gore, giyim maddi bir Gretimken, moda
sembolik bir Gretimdir. Giyim somuttur, moda ise soyuttur. Giyim bir gerekliliktir,
moda ise bir asiriliktir. Giyimin bir yararlilik islevi varken, modanin statii islevi
vardir. Insanlar kiyafetler giydigi her toplumda ve kiiltiirde giyime rastlanabilirken,
modanin kurumsal olarak insa edilmis ve kiiltiirel olarak yayilmig olmasi1 gerekir. Bir
moda sistemi, giyimi sembolik bir degeri olan ve kendini giyim araciligiyla sunan
modaya doniistirme islevi goriir.” “Toplumun simif yapisi, toplumsal siniflarin
birbirinden ayirt edilmesini saglayacak simgesel araglar benimsenmesini gerekli
kilar” diyen Goffman da modanm sinifsal ayrimlarda “yukaridakileri” ve
“asagidakileri” belirleyecek bir nitelikte oldugunu belirtmektedir. Blumer ise
modanin sadece smif ayrimina indirgenemeyecegini, toplumsal etkilesim
cercevesinde olusan begenilerin, zevklerin, secimlerin, deneyimlerin “kolektif
davranig1” yaratarak, modaya kaynak olusturacagimi belirtmistir (Davis 1997: 126-
131). Blumer kiyafetlerin toplumsal sembolik etkilesim boyutuna katki saglamistir.
Modaya dair sembolik etkilesimciler, bireylerin diinyay1 igerden tarif ettikleri ve
bunu yaparken ayni zamanda kendi nesne diinyalarin1 da tanimladiklar siireclere
bakmay1 6neren bir yontemi savunurlar (Kawamura 2016: 74). Sembolik etkilesim
teorisine gore giyim ise bir anlamda, kisinin kendini ifade ettigi bir dile doniismekte
ve hem 6zel hem de kamusal benligin olusturulmasinda bir iletisim aract olarak
onem kazanmaktadir (Seyhun 2008: 139). Sembolik etkilesimcilik teorisine gore
birey simgesel deger tasiyan nesnelere yonelme egilimindedir ve bu yolla kimligini
belirlemeyi amaglamaktadir. Blumer, insanlarin kendileri i¢in anlam tasiyan
nesnelere yoneldigini, bu anlamlarinsa sosyal etkilesim sonucu ortaya ¢iktigin1 ve
yorumla bicimlendirildigini vurgular (Seyhun 2008: 137). Sosyal bir varlik olan
insan, kendini ifade edebilmek i¢in ilizerinde tasidigi materyallere 6nem vermektedir.

Sembolik etkilesimciligin bir bagka dnemli ismi Evring Goffman’dir. Gofman

birliktelik ve yiiz yiize etkilesim ile ilgilenmektedir. Evring Goffman, insanlarin
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kendilerini diger insanlara sunusunun, sosyolojik ¢oziimlemesi i¢in tiyatronun dili ve
betimlemesini kullanir (Poloma 1993: 218). Goffman insan davranigini bir tiyatro
sahnesinde ¢Ozlimlemek istemistir ve bunu gilindelik hayatla iliskilendirmistir.
Goffman, bireylerin kendilerini ve etkinliklerini giinlik hayatlarinda nasil
gosterdiklerine bakmaktadir; O6zellikle bireyin, bagkalarinin kendisi ile ilgili
izlenimlerini yoneltme ve denetleme sekilleri olan izlenim/etki yonetimi lizerinde
odaklanmistir (Wallace, Wolf 2015: 319). Gofman’in 6nemle iizerinde durdugu iki
kavram vardir: On ve arka bolgeler. On sahne seyirciler tarafindan izlenirken, arka
sahne ise seyirciden gizlenir. insanlar sahne-6nii performanslarinda genel olarak
kendilerinin ideallestirilmis bir resmini sunmaya c¢abaladiklar1 i¢in kaginilmaz olarak
performanslar i¢cinde bazi seyleri gizlemeleri gerektigini diisiiniirler (Ritzer 2008:
235). Ornegin, is gdriismesine giden birey icin, gdriisme yapilacak oda onun icin
sahne Oniidiir. Birey segtigi kiyafetler ve sergileyecegi davranislarla kendini
oldugundan fakli gosterebilir ve iyi bir izlenim yaratabilir. Odanin dis1 ise sahne
arkasidir ve orada artik kendisi olur. Bireyler sahne Oniinde benlikleri ile ilgili bir
seyler gizlerken sahne arkasinda artik kendileri olmaktadir. Goffman, kadinlarin
kisisel goriiniimleri (giyim ve tavir) ile ilgili standartlarin, erkeklerinkine nispetle
daha kati oldugunu isaret eder ve der ki, “bir kadinin kamu karsisina diizgiin
olamayan bir kiyafetle ¢ikmasi, onun hafif mesrep ve diisiik ahlakli oldugunun bir
isareti olarak algilanabilir”. Insan kendini en iyi sekilde sunmak icin giyim kusam,
yiiz ifadeleri ve viicut hareketleri gibi kisisel goriiniimiinii kullanir (Wallace, Wolf,
2015: 320). insanlar kullandigi materyallerle oldugundan farkli bir izlenim
yaratabilmektedir. Goffman, bize gunlik hayat oyununda, kendisini evde, okulda,
igyerinde, komsuluklarda ve diger mikro faaliyet yerlerinde nasil goriintiiledigini
gosterir (Wallece, Wolf 2015: 322). insanlar biitiin bu faaliyet yerlerinde farkli
gorindmler sergileyebilmektedir.

2.7. Bir Kiiltiir Ogesi Olarak Kiyafet

Kiiltiir, belirli bir toplumun {tyeleri tarafindan paylasilan ve aktarilan bir
davranig sonucu Ogrenilen davranmiglar biitiiniidiir. Giyim tercihleri, insanlarin hem
belli bir zaman dilimine uygun goériiniislere iligskin giiglii normlar1 hem de olaganiistii

bir secenek zenginligini barindiran kiiltiiriin belirli bir bi¢imini kendi amaglari
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dogrultusunda nasil yorumladiklarini incelemek i¢in essiz bir alan saglamaktadir
(Crane 2003: 11). Giyim tercihlerindeki gesitlilik farkli toplumlarin farkli kiiltiirlerini
yansitmaktadir. Tiim kiiltiirlerde giyinme bir bedensel korunma aracindan ¢ok daha
fazlasidir: Agikga, sembolik bir kendini sergileme araci, bireysel-kimlik anlatilarina
bir dis bi¢cim kazandirma yoludur (Giddens 2014: 86-87). Giydigimiz giysiler birer
kiiltiir 6gesidir. Kiyafetler, bir toplumun i¢inde yasadigi cografi kosullarin, kiiltiirel
ve ekonomik o6zelliklerin, gelenek ve goreneklerin, deger yargilarimin en 6nemli
gostergelerinden biridir. Kiyafet, insan kiiltirtinlin en dikkat ¢ceken unsurudur ve
semboludr.

Toplumda egemen olan kiiltlir insanlarin davranislarin1 yonlendirmekte ve
onlarin hareket alanin1 belirlemektedir. Kisi kiiltiiriin iirtiniidiir. Kiiltiirel faktorler
giinliik yasamimizin énemli bir kismin1 olusturmaktadir. Ne yenilip, ne giyilecegini,
nerede yasanip, nereye seyahat edilecegini genis Olclide kiiltiir belirlemektedir.
Ayrica kisiler farkl kiiltiir yapilarinda yetistikleri i¢in; toplumun farkli kisimlarinda
herhangi bir olayda birbirinden farkli davranmista bulunmaktadirlar (Penpece 2006:
57). Kiiltiir, sosyal gruplarin hayatin1 diizenlemekle birlikte insanlarin sosyal
ihtiyaglarmin  tatminini  saglamaktadir. Giyim tarz1 pratikleri, insanlarin
kiltiirlerinden etkilenerek olusmustur.

Kiyafet tarzlar1 toplumsal etkilesimde bir sembol olarak kullaniimaktadir.
Ancak kiyafet ile goriiniimiin olusturdugu simgeler diinyasinda “anlamlar’in, diger
ifade diinyalarindakinden bir bakima hem daha belirsiz hem daha farklilagmig
oldugunu goriiyoruz. Anlamlarin daha da belirsiz olmasindan kasit, ayn1 kiyafet
simgelerinin genel olarak insanlar tarafindan ayni sekilde yorumlanmasinin
gicliiliigiidiir; gostergebilim terminolojisiyle, kiyafet gostergesinin gdsteren-
gosterilen iligkisi ¢ok degiskendir. Tanmimlanabilir diisiincelerin, imajlarin ve
cagrisimlarin kiyafet simgeleri etrafinda kristallesmesi Sl¢iisiinde anlamlar da daha
cok farklilagsacak; bunlarin gosterdigi biiylik degiskenlik, oncelikle farkli toplumsal
katmanlar ve begeni alt kiiltlirleri arasinda géze carpmaktadir (Gans’tan aktaran,
Davis 1997: 21). Kiyafetler, insanoglunun yasam siirecinin baslangicinda koruma
amagl islev gosterirken, daha sonra ilerleyen siireglerde kiiltiirel islevler ve anlamlar
yiiklenmigtir. Toplumlar arasindaki kiiltiirel farkliliklardan dolayr kiyafetlerin

sembolik anlamlar1 da farklilik gostermektedir.
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Kiiltiir sosyolojisi, analizlerinin merkezine, fikirlerin, kurumlarin, genel
olarak toplumsal yasantidaki olgularin kiiltiirel anlamini yerlestirir (Alver, Dogan
2018: 15). Kiiltiir sosyolojisi, kiiltiir araciligiyla gosterilen etkinlikleri ve nesneleri
kapsayan bir sosyal kurumlar ve kiiltiirel semboller anlayisi ile islemektedir. Kiiltiir,
insanlarin i¢inde yasamak tizere anlamli diinyalar yarattiklari vasitalardir (Kawamura
2016: 61-62). Bu kulturel dunyalar nesnelerin Gretilmesi ve tlketilmesinden dogan
yorumlar, deneyimler ve etkinlikler araciligiyla insa edilmistir.

Kiiltiir alanindaki hizli degisimler giiniimiizde akillara durgunluk
vermektedir. Degisimler surekli ve her yerdedir (Bauman 2008: 96). Frankfurt
Okulu’nun degisen kiiltiir olgusunu ciddi anlamda elestirdigi goriilmektedir.
Frankfurt okulunun en etkili oldugu alanlardan biri gelistirmis olduklar1 kiiltiir
endiistrisi kuramidir. Frankfurt Okulu kiiltiir endiistrisi ve kitle kiiltiirii kuramin1 geg
kapitalizmle iliski icinde almis, temelinde smirsiz bir kazan¢ hirst ve iktidar
uygulama tekniklerinin oldugu bir projenin yukaridan asagiya profesyonelce
uygulamasi olarak betimlemistir (Alver, Dogan 2018: 213). Theodor Adorno ve Max
Horkheimer Frankfurt Okulu’nun ©Onde gelen isimlerindendir. Kultir Endistrisi
kavrami icerdigi anlam ve ilgileri agisindan, kavramin ilk mucitleri olan Frankfurt
Okulu’nun elestirel kuramindaki temel vurgularimin Otesinde genis bir tartisma
alanina sahiptir (Alver, Dogan 2018: 203). Adorno, “Kultur Endistrisini Yeniden
Diisiiniirken” adli makalesine “kiiltiir endiistrisi” kavramini ilk defa 1947’de
Amsterdam’da Horkheimer’la birlikte yayinladigi Aydinlanmanin Diyalektigi’nde
kullanildigin1 belirtir. Miisveddelerde "kitle kiiltiiri" terimini kullandiklarin1 fakat
daha sonra, yandaslarinin isine gelecek yorumlar1 digarida birakmak amaciyla kitle
kiltlirii yerine "kiiltlir endiistrisi" terimini kullandiklarini belirtmistir. Konvansiyonel
olarak “kitle kiiltiirii” olarak adlandirilan seyi lreten Kkiiltiir endiistrisi, “gercek
seyden ¢ok yonetilen... dogal olmayan, seylesmis, diizmece kiiltiir” olarak tanimlanir
(Jay’den aktaran, Ritzer 2008: 145).

Kiiltiir, acik¢a ve fiitursuzca, herhangi bir meta iiretimi sektoriindeki {iretim
kurullarmma uyan bir sanayi haline gelmistir. Kiiltiirel {iretim, bir biitiin olarak
kapitalist ekonominin ayrilmaz bir pargasidir. Kiiltiir artik, bugiiniin kurtarilmis bir
gelecek tasavvuru cergevesinde kavranmasina dayanan bir kaynak degildir; kiiltiir

enddistrisi, bugiiniin bozulmus iitopyasi ugruna mutluluk vaadinden vazgecer
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(Adorno 2016: 19). Kapitalist toplumda kiiltiir degisime ugramistir. Kapitalizmde
biitiin {liretim piyasa i¢indir; mallar insan ihtiyaglarin1 ve arzularini karsilamak igin
degil, kar elde etmek igin, daha fazla sermaye edinmek igin Uretilir (Adorno 2016:
14). Toplumlar orf, adet, din, ahlak gibi degerler ¢er¢evesinde kendi kiiltiiriinii
tiretmektedir. Kiltiir ayirt edici bu 0Ozellikleri ile toplumlari birbirinden
farklilagtirmaktadir. Kapitalist sistemle birlikte kiiltiir kavrami da degisime ugrayarak
kiltlir endiistrisine doniigsmiistiir. Kiiltiir, endiistri liretiminin bir parc¢as1 olamayacak
kadar saf bir olgudur.

Eserleri kitlesel olarak tuketilmek Gzere Greten kuiltlr endustrisi serbest
zamani bos zamanin disindaki iiretim alaninda hiikiim siiren miibadele ve esdegerlik
ilkeleriyle uyumlu olarak orgutlemektedir. Kiiltiiriin, herkesin arzularini tatmin etme
hakkini1 gergeklestirmesi olarak sunarken, ger¢ekte toplumun negatif biitiinlesmesini
devam ettirmektedir (Adorno 2016: 13). Kultur endistrisi, Grlnleri tuketiciler
tiketmekten haz almalar1 igin tretmektedir. Kiiltir endustrisi Urlnleri insanlar
perisan halde olsa bile canli bir bi¢imde tiiketileceklerdir. Konumu saglamlastikca,
kiltiir endiistrisi tliketici gereksinimleriyle istedigini yapabilir hale gelebilir; bu
gereksinimleri Uretebilir, yoOnlendirebilir ve denetim altina alabilir (Adorno,
Horkheimer 2010: 170-186). Kiiltiir endiistrisi siirekli vaat ettigi seylerle
tiiketicilerini bagimli hale getirmektedir. Kiiltlir endiistrisinin amaci tek boyutlu
toplum yaratmaktir. Adorno, kiiltiir endiistrisi tarafindan olusturulan tiiketici bilincini
soyle aciklamaktadir: Insanlar en kiiciik bir mutluluk vaadinde dahi, altinda yatani
gorebilecekleri bir aldanmayi arzularlar. Adeta kendilerinden nefret ederek, goz
kapaklarini kapanmaya, seslerini onaylamaya zorlarlar, ne i¢in tretildiginin eksiksiz
bir bilgisiyle, haksizca oOnlerine konami alirlar. Kabul etmeseler de, higbir deger
tasimayan tatmin edici mallardan uzak kaldiklarinda hayatlarinin iyice g¢ekilmez
olacagini hissederler (Adorno 2003: 80). Kiiltiir endiistrisi, yaraticiliktan uzak,
bilingsiz tiiketiciler olusturmaktadir. Kiiltlir endiistrisi bireyleri pasiflestirerek onlari
siirekli tiiketimin bir pargasi haline getirmektedir. Kiiltiir endiistrisi gercek kiiltiir
yerine suni kiiltiir tiretme ¢abasi igerisinde bir yol izlemektedir.

Kiltur endustrisi toplumlart aynilagtirmistir. Kapitalizmle birlikte ihtiyac dist
tirtinler iretilmekte ve tiiketilmektedir. Kiiltiir endiistrisi yanlis, sahte ihtiyaglari

gergekmis gibi sunmaktadir. Kiiltiir endiistrisi, tliketiciyi diislinceye yoneltmez,
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tersine ona diinyanin hazir yorumlarini sunar. Kiiltiir endistrisiyle birlikte,
giintimiizde kiiltiirel kiyafetler kaybolmaktadir ve yerini kapitalist sistemin iirettigi
“tek tip kiyafetler” almaktadir. Kiiltiir endiistrisi kiyafetlerin de8isim hizim
artirmigtir. Plansiz tiikketimlerle birlikte kiyafet aligverisi ihtiya¢ disinda bir boyut

kazanmistir.

2.8. Beden’de Kiyafetin Sunulusu

Marshall beden sosyolojisini kisaca soyle Ozetlemektedir: Sosyolojinin
bedeni ihmal ettigini iddia eden Michel Foucault’nun yazilarindan etkilenen ve
gorece yeni olan bu uzmanlik alaninda galisan sosyologlar, insanlar salt degerleri ve
tutumlar1 olan aktorler olarak degil, ayn1 zamanda cisimlesmis kisiler olarak analiz
etmekte; ayn1 dogrultuda, bedenlere atfedilen degisik kiiltiirel anlamlari, hastalia ve
cinsellige de 6zel bir 6nem vererek bunlarin denetlenme, diizenlenme ve yeniden
uretilme bicimini irdelemektedir. (2003: 62). Tarihsel stre¢ icerisinde toplumlar
bedene ¢ok fazla anlam yiiklemistir. 1980’lerden sonra gelisen beden sosyolojisi
temel olarak insanin viicut gelisiminin toplumsal dogasi, viicudun toplumsal olarak
uretilmesi, viicudun toplumsal temsili ve dile getirmeleri ve vicut, toplum ve kiltdr
arasindaki karmasik iligkileri incelemektedir (Cirhinlioglu 2001: 3). Bedenle ilgili
sOylemler sistematik olarak 1980’li yillardan sonra dile getirilmeye baslanmistir.
Bireyler toplumda bedenleri ile birlikte yer almaktadir. Bedenler, toplum tarafindan
islenir, egitilir, yetistirilir ve degistirilir. Boylece bedenler, toplumsal iliskileri,
kurumlar1 ve toplumsal yapiyr meydana getiren esas ogelerden birini temsil eden
govdelere, toplumsal bedenlere doniistiiriilmektedir (Bingdl 2017: 88). Beden sadece
biyolojik bir siire¢ olmayip toplumun i¢inde sekillenen bir olgu olmustur.

Toplumsal ¢6zimlemede, bedenin merkezi bir konum almasmin temel
nedenlerinden bir tanesi ise tiikketim toplumunun hazci yapisindaki temel nesnesinin
beden olmasidir. Baudrillard’a gore, beden bir kiiltiir varligir gibi ¢ekip cevrilir,
diizenlenir ve sayisiz toplumsal statii gostergelerinden biri olarak glidiimlenir. Haz
arac1 ve prestij sergileyici olarak beden ele gecirilmistir (Baudrillard 2004: 167).
Bireyler bir kiiltiiriin icinde dogar, biiylir ve sosyallesirler ve goriiniim ile ilgili beden
veya giysi ile baglantili egemen standartlar gelistirirler (Varli 2012: 107).Bedenin

daha giizel goriinmesi, sagligi ve kontrolii, modern tiiketim toplumunun temel hedefi
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olarak ortaya ¢ikar. Beden toplumsalin merkezine yerlesmis ve son yillarda giderek
Oonemini arttirmistir (Istk 1998: 14). Bir tuketim nesnesi olarak giysinin bedene
uygun olmas1 degil bedenin iiriine uygun olmasi ¢abasi siirdiiriiliir. Bu yiizden sahip
oldugumuz bedenin de modanin iiretimlerine uymasi beklenir. Kahraman’in da isaret
ettigi gibi, “Giysi beden icin degil, beden giysi i¢in var”dir (Kahraman’dan aktaran
Kalan 2014: 151). Featherstone tiiketim kiiltiiriiniin yeni kahramanlari olarak
adlandirdig1 giiniimiiz tiiketicisinin hayat tarzini bir hayat projesi olarak gordiigiinti
ve bireyselligini bu hedef dogrultusunda giysilerini, giinliik pratiklerini, edindigi
deneyimlerini ve bedensel goriiniisiinii olusturarak teshir ettigini soyler (Featherstone
1996: 146). Giiniimiizde geldigimiz nokta bedenin bir tiiketim nesnesi gorintlsu
aldigidir (Bozok 2011: 51). Beden tiiketim kiiltiiriinlin hedefleri dogrultusunda
sekillenmeye baslamistir. Insanlar artik kiyafetlerine uygun bir sekilde bedenlerini
kontrol etme cabasi igerisindedir. Bir tliketim nesnesine doniisen bedenin, kiyafeti
etkileyici ve giizel bir sekilde tasiyabilmesi gerekmektedir.

“0” beden giysilere, diisiik bel pantolonlara ve daracik gece elbiselerine
sigdirilabilecek bedenler icin seliilit kremleri, zayiflama ilaglari, spor aletleri bitmek
tiikenmek bilmeyen c¢esitlilikte forma girme iiriinleriyle beden giysiye uydurulmaya
calisilir.  Kisinin bedenine uygun giysiler diken terziler yerine seri tiretimin tim
diinya i¢in iireten tasarimcilari, kiiresel kiiltiiriin biiyiik markalar1 ig¢i-beyaz yakals,
yasli-geng, dogulu-batili gibi her kiiltiir ve her kesim i¢in liretim yapmaktadir. Bu
kitlesel iiretime uyum saglamak igin bedenlerin de sekillendirilmesi bir gereklilik
olmustur (Kalan 2014: 151). Saglik, giizellik, moda ve kiyafet tliketimlerini siirekli
kilmak i¢in beden denetim altinda tutulmaya ¢alisilmistir

Beden, "bir manken olarak", 18. yiizyll Avrupa'sinda smif ve cinsiyet
belirleyen bir ara¢ islevini goriistiir. Bedenler, kamusal alanlarda denetlenen bir
"manken" olarak degerlendirilmektedir. Kamusal alana ¢ikislar siirekli olarak "yeni
beden imgeleri" olusturmus ve olusturmaya devam etmektedir (Sennett 2002: 210-
211). Bugiiniin ideal bedeni geng, saglikli, ince, moda olan giizellige sahip bedendir.
Bu haliyle beden, bir gosterge olarak gorilmektedir. Barthes’a gore de “Diinya
gostergelerle doludur, ¢ogu zaman biz onlar1 dogal bilgiler olarak kabul ederiz”
(Barthes 2009: 186). Bugunun bireyi i¢in beden, hem kendi bigcimi hem de

tizerindeki tiim bilesenlerle bir gosterge niteligi islevindedir. “Kozmetik, takilar ve
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sa¢ modelleri giysiyle birlikte bir kod olarak gorulmelidir” diyen Davis’e gore,
“farkl1 giysi bilesimleri, onlar1 giyenler ve seyredenler i¢in siirekliligi olan anlamlar
yaratabilir” (Davis 1997: 24). Boylece birey kendini konumlandirirken kullandigi
araglarla sembolik bir goriiniirlik kazanir. Insanlar giindelik hayatta cok 6nemli
konular hakkinda birinin ya da bir seyin goriiniimiine dayanarak karar vermektedir
(Barnard 2002: 19). Cunk( gorsel olan ilgi ¢ekicidir.

Bedenimizin nasil goriindiigiinii kontrol etmek ve goriiniisiimiizli tasarlamak
isteriz. Kiyafetlerin bedenimizde sergilenisine Oonem veririz. Kiyafetler bedenin
sunumunda 6nemli rol oynamaktadir. Kiyafetlere farkli toplumlarda farkli anlamlar
yiiklenmektedir. Kiyafet tercihleri insan bedenine dair birgok bilgi vermektedir. Baz1
kiyafetler viicudun belirli kisimlarini, seksapalitesini 6n plana ¢ikarirken bazilar1 da
kusurlu taraflar1 kapatmaktadir. Insan kiyafetine dnem vermektedir. Clnki bedenini

orten tek seydir.

2.9. Tiirklerde Giyim Kusam

Giysi, birer giyinme araci olarak uygarligin 6zelliklerini yansitan bir olgudur.
Giysiler toplumlarin degisimini gosteren en Onemli etkenlerden biridir. Tarihsel
stirec igerisinde iilkelerin giyim ozellikleri farklilik gostermektedir. Farkli kiiltiirler,
kiyafet ve degismelerine baslica sebep oldugu gibi, belli kiiltiire sahip topluluklarin
kendi elbiselerinde de tarihi gelisim i¢inde degismeler olabilmektedir (Uysal 2004:
290). Giyim her milletin ekonomik, siyasal, kiiltiirel ve toplumsal sartlarindan
etkilenerek sekil almaktadir.

Turkler diinya tarihinde ¢ok biiyiik cografyalarda yasamis ve ugsuz bucaksiz
bozkirlarda 6zgiin bir kiiltiir olusturmustur. Islamiyet éncesi Tiitk toplumuna ait
belgeye az rastlandigindan, bu déneme ait kesin giysi ozellikleri hakkinda yorum
yapmak gilic olmustur. Tiirk milletinin orta Asya’da baslayan maceras1 Avrupa
iclerine kadar ilerlemistir. Tezcan’a (1983: 259) gore, Tiirk toplumu yiizyillar boyu
zengin bir giyim kiiltlirline sahip olmustur. Bu zenginlik, giyim bi¢imlerinde oldugu
kadar giyim malzemelerinde de kendini gostermektedir. Anadolu’nun gegirdigi
cesitli donemler, uzun tarihsel gegmisi, Orta Asya etkisi, bagka kiiltiirlerle temas1 da

giyim cesitliliginde ve zenginliginde genis rol oynamuistir.
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Eski Tiirklerde giyimi etkileyen ilk etken yasanilan cografyadir. Bunun yan
sira dinin, ekonominin ve kiiltiiriin de giyime etkileri yansimistir. Gogebe hayat
siirdiiren Tiirkler yasayislar gere8i ata binmeyi kolaylastiran giysiler giymislerdir.
“Romalilar keten gémlek giyildigini ilk defa Hun’larda gormiislerdi. Hazar Prensesi
Cigek’in Bizans Sarayr’na gelin gittigi zaman giydigi Tiirk tipi imparatorigelik
elbisesi ¢igekon orada moda olmustu. Bozkirin tipik elbisesi ceket-pantolon idi.
Sivari en rahat boyle giyinebilir..” (Kafesoglu 1988:306). Bozkirlarda gogebe hayat
sirdiren Tuarkler, giysilerinin rahat olmasina dikkat etmistir. Gegimlerini
hayvancilikla sagladiklarindan, soguktan korunmak ic¢in hayvanlarindan kiirkler
yapmiglardir. Gocebe yasayan Tirklerin giyim cesitleri genellikle baslhik, kaftan,
ceket, cepken, gomlek, pantolon, kemer, ¢izme ve ayakkabidan olusmaktadir. Eski
Tirkler gécebe bir hayat yasadiklarindan sade bir giyim tarzi olusturmustur.

Kasgarli Mahmud’un eserinden 6grenildigine gore cesitli cografi sahalarda
yasayan Tiirk kavimlerinin her birinin farkli kiyafetleri vardi. Bununla birlikte hangi
cografyada yasarsa yasasin, hangi boya mensup olursa olsun, Tiirk kiyafetlerinin
umumi hatlariyla birbirine benzedikleri anlasiliyor. Zira, Bizans ordusunda hizmet
eden Pecenek ve Uz gibi Tiirk boylari, Malazgirt Meydan Muharebesi’nde kendileri
gibi Tark soyundan bir kavimle c¢arpistiklarini dillerinden oldugu kadar
kiyafetlerinden de anlamislar ve kitleler halinde Selguklular tarafina ge¢mislerdir.
Bundan anlasiliyor ki bir insanin kiyafetine bakilinca onun Oguz mu, Kipcak mu,
Karluk mu vs. oldugu hemen fark edilir (Kéymen 1971: 52-53). Giyim sadece bir
kiiltiir tirtinli olmamistir. Goriildiigii gibi giyim aym1 zamanda bir iletisim araci
olmustur.

10. asir Tirkistan kiyafetlerinde ensede saglar1 iki tarafta kirmizi seritlerle
baglhdir. Yandan renk elbiselerinin yirtmaglari goriinen 6nii kapali tistliigii bilhassa
kisa kollar bakimindan ¢ok dikkate sayandir. Boyle kisa kollar erkeklerde de
kadinlarda da, Orta Asya’da oldugu gibi Selcuklu ve Osmanli Tiirklerinde de
asirlarca devam etmistir (Sevin’den aktaran Abali 2009: 169). Turkler Anadolu’ya
ayak bastiktan sonra da geleneksel giyim tarzlarmi devam ettirmisler, ancak
etkilesimde olduklari iilkelerden hem etkilenmisler hem de etkilemislerdir. Tiirklerin
Orta Asya’da kullanmakta olduklar1 ve Anadolu’ya go¢ ettikten sonra kullandiklar
basliklar hagli seferleri ile Avrupa’ya yayilmistir (Aydin 2005: 30). Tarihsel siire¢
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icerisinde giyim kiiltiirli incelendiginde toplumlarin birbirinden etkilendigi
gorilmektedir.

Islamiyet’in kabulii ile birlikte Tiirklerde giyim anlayisinda degisiklikler
gorilmistiir. Abali’nin yorumuyla (2009: 171), dini zorunluluklar ve baskilarla
yapilan degisiklikleri bir¢cok gruba ayirmak miimkiindiir. Bunlardan bir boliimii basta
Hz. Muhammed olmak Uzere din buyuklerinin kiyafet uygulamalarim taklit etmek
olarak yorumlanabilir. Bir diger grup da ibadeti daha kolaylastirict pratik
uygulamalardir. Ozellikle giiniin 5 vaktinde veya sik sik abdest almak igin kol
yeninin dirsege kadar agilmasi ayak yikanmasi vb gibi zorunluluklar viicudun bazi
boliimleriyle ilgili giyim ve aksesuarda degisiklikler yapma geregi dogurmustur.
Islamiyet’in kabulii ile 6zelikle kadimnlar bas Ortiisii takmaya ve tesettiir giymeye
baslamislardir. Tiirklerin Orta Asya’da giydigi ¢izmeleri yerini Anadolu’nun yemeni
ayakkabilarina birakmustir. Eski Tiirklerden beri siiregelen matem rengi Islamiyet’ten
sonrada Tiirklerde gelenek halinde devam etmistir. Ancak Islam 6ncesi Tiirklerin,
yas1 ifade eden renkleri siyah degil beyazdir (Abali 2009: 172). Islamiyet’in kabulii
ile gelen diger degisiklik ise; eski Tiirklerde kullanilan bagliklar yerini takkelere
birakmustir. Sevin’e (1990: 20) gore ise, Islam Tiirk kiyafetleri {izerinde biiyiik bir
tesir yapmamuistir. Tiirkler Orta Asya’dayken biitiin kiyafetlerini kendi geleneklerine
gore muhafaza etmistir. Tiirkler Araplar taklit etmemisler ve kendi zevklerine gore
bircok modalar ¢ikarmislardir. Miisliimanlhi§in taasup derecesine varan kiyafet
tehditleri Osmanl padisahlarinin Halifelik iddialarindan sonra islam alemine hos
gorinmek i¢in bilhassa on yedinci asirdan sonra c¢ikmustir. Bu farkli goriislere
ilaveten diyebilirim ki; Tiirklerin Islamiyet’i kabul etmesi ve Anadolu’ya goc
etmeleri, farkli kiiltiir ve dinlerle tanismalarina yol agmis ve sosyal yasamda da bir
takim degisimlere neden olmustur.

Selguklu Doénemi giyim kusami da eski Tiirklerin giyim kusamina
benzemektedir. Selguklu Devri kadin ve erkek kiyafetleri arasinda ¢ok biiyiik farklar
yoktur. Selguklular ve diger Tiirk Boylarinin kendilerine has bir goriintli sergileyen
kiyafetlerine ait hususiyetlerin ¢cogu eski Tiirk geleneklerine baglidir (Kahveci’den
aktaran Abal1 2009: 177).

Turkler Orta Asya’dan Anadolu’ya gog ederlerken orf ve adetlerini, gelenek

ve goreneklerini, giyim kusamlarini, hayat tarzlarini ve diger kiiltiirel varliklarin1 da
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yeni yasam alanlara tagimislardir. Osmanli Doneminde ise giysiler gelenege bagli,
kiiltiirel ozellikleri yansitmaktadir. 18. Yiizyil sonuna kadar, Orta Asya giyim
kiiltliriiniin devam niteliginde olan Osmanli giyim gelenegi, ylizyillarca degismeden
devam etmistir. (Gorunur’den aktaran Sahin 2016:110). Osmanli kurulusunda giyim
konusunda Selguklulardan etkilenmistir. Geleneksel toplumlarda giyim sekilleri uzun
bir siire degisiklik gostermez. Osmanli devrinin baslangicinda kadin ve erkek
giyimleri, Selcuklular dénemindeki gibi oldukca sade ve birbirine benzerken, devlet
bliyliylip zenginlestikce bu sadelik yavas yavas terk edilmis, kadin giysileri de
erkeklerinkinden uzaklasarak giinden giine zenginlesmistir (Erden’den aktaran Abali
2009: 178). Osmanli Doneminde kiyafetlere biiyiikk 6nem verilmistir. Kiyafetlerin
anlamlar1 o kadar ileri gitmistir ki, elbiselerin sekilleri, renkleri ve kusagin cinsi, onu
giyen kimsenin ritbesini ve makamin1 gostermektedir (Abali 2009:195). Giysiler
toplumsal diizeyleri yansitmaktadir. Sivillerde riitbe, nisan ve madalyalarin ortaya
cikmasina kadar iyi hizmet goriilen devlet biiyiiklerine ve memurlara miikafat olarak
resmen padisah namina elbise yani hil’at giydirilir (Abali 2009:195). Geleneksel
toplumlarda kiyafetler, insanlarin bulunduklari mevkilere gore farklilik
gostermektedir. Toplumun iist kisminda yer alanlarin kiyafetlerini asagi tabakadan
olanlarin giymesi yasaktir.

Osmanli Déneminde her sinifin giyim tarzi bellidir, degisim ¢ok yavas olur
ve reddedilir (Barbarosoglu 2013: 100). Osmanli cemiyetinin halk tabakasi,
dilenciler, cingeneler, usaklar, isgiler, seyyar saticilar, ¢esitli meslekler, koyliiler,
gocebeler, muhtediler, azinliklar, esir ve kolelerdir (Oztuna’dan aktaran
Barbarosoglu 2013: 101). Halk tabakasinda her tabakanin kendine ait giyim sekli
oldugu gibi aym1 zamanda giyim sekli oturulan semte gore de degismektedir
(Barbarosoglu 2013: 101). Sarayda giyilen kiyafetler ile halkin giydigi kiyafetler
farkliliklar gostermektedir. Osmanli’da gayrimiislimler ile Miisliimanlarin da giydigi
kiyafetler farklilik gostermektedir. Gayrimiislimlerin kiyafetleri divandan c¢ikan
hiikiimlerle belirlenir, onlar bu hiikiimlerin belirledigi kiyafet disinda elbise
giyemezler, aksi halde cezalandirilird1 (http://www.atam.gov.tr/wp-content/uploads).
Osmanli Imparatorlugu déneminde kadin ve erkekler, toplumsal statiilerine (sarayl

ya da halktan) ve dinlerine (Miisliiman ve digerleri) gore giyinmektedirler (Aydin
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2004: 31). Osmanli Devleti ¢cok uluslu yapisindan dolayr giyim, sosyal, ekonomik,
dini ve kimlik belirleyici bir unsur olarak gelismistir.

Toplumdaki sosyal degisimlerin hizin1 kiyafet degisikliklerinden tahmin
etmek dogru olacaktir. Toplumsal hayatta degisimlerin goriilmedigi duragan
devirlerde kiyafet uzun bir siire ayn1 kalmistir. Tiirklerin tarihteki yasam tarzlar1 goz
Ontline alindiginda baz1 donemlerde hizli degisimler yasanirken bazi donemlerde ise
degisim olmamistir. Osmanli Devletinde cemaat¢i bir toplum yapist vardir ve
toplumsal yasamda dinin biiyiikk etkisi goriilmektedir. Geleneksel toplumlarda
degisim yavas ve bazen hi¢c olmamaktadir. Tanzimat déneminde Osmanli’y1 etkisine
alan bat1 felsefesi, cemaat¢i yapinin tam karsisinda dinamik ve kurtulusunu bireysel
cabasiyla saglayan yaratici bireyi ortaya c¢ikarmistir (Cem 2002: 389). Tiirk
toplumsal yapisindaki kiyafet alaninda ilk koklii degisiklik Islamiyet’in kabulii ile
yasanmustir. Ikinci degisiklik ise; Tanzimat fermaninmn ilani ile yapilan batilasma
hareketleri ile gerceklesmistir. Batilasma hareketleri ile Osmanli giyim kusamda yeni
bir doneme girmistir.

Osmanli Doneminde kilik kiyafet alaninda en koklii degisimler batilagsma
hareketleri ile baslamistir. Batilasmanin kiyafete yansiyan ilk asamasinin askeri
kiyafetlerde basladigi, sonra erkek ve sonra da kadin modasina sigradigi
izlenmektedir (Tezcan’dan aktaran Abali 2009: 203).Osmanli Doéneminde kilik
kiyafet alaninda en kokli degisiklikleri 1. Mahmut yapmustir. 11. Mahmud’un neden
kiyafetle ugrasip ele aldigim ve bu inkilabin 6nemini o tarihte Istanbul’da yasamis
olan bir Ingiliz gazeteci soyle belirtmistir: “Kiyafette 1slah1 meydana getirebilmek
icin fazla enerji sarf edildi. Ciinkii kiyafet, halki1 Avrupalilardan ayiran biiylik bir
maniaydi. II. Mahmud Bati kiyafetini 6nce kendisi benimseyen ve isteyenlerin de
sakallarin1 kesebileceklerini irade eden ve yeni kurdugu ordusunu tam bir Avrupa
ordusu olarak gormek isteyen bir padisahti. Basa kavuk yerine fesin gecirilmesi,
salvar, cepken, setre, pantolon giyilmesini saglamak istemisti. Yenilesme
hareketlerinde cok ileri gittigi icin muhafazakar cevreler tarafindan gavur padisah
olarak antlmigtir” (http://www.atam.gov.tr/wp-content/uploads). Osmanli
Imparatorlugu déoneminde kavuk, II. Mahmud dénemine kadar az ¢ok degisme ile
devam etmistir. Bu dénemde Imparatorluk ii¢ kitaya yayilmus, buralarda yasayanlarla

iletisim, koklii olmasa da, giyim tarzimi etkilemistir. Lale Devri’nde Fransa ve diger
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bat1 lilkeleri ile iliskiler gelismis, elgiler gidip gelmis, ticaret artmistir. Boyali,
islemeli kumaglar1 Osmanli kullanmaya baslamistir (Aydin 2004: 31). Il. Mahmud
Avrupai giyim tarzini saraya sokmus yenilik¢i bir padisahtir. 19. yiizyilda Osmanl
toplumunda kiyafet alaninda koklii dontisiimler oldugu asikardir.

“Kiiltiir, tarihin, sosyal aligkanliklarin, geleneklerin, inanglarin, doga
kosullarinin bir toplumda uzun siirede meydana getirdigi ekonomik altyapiyla
uyumlu olarak bicimlendirdigi temel deger yargilari, bakis agilari, diinya goriistidiir.
Anadolu kiiltiir bakimindan 6nemli nitelikleri olan bir toprak parcasidir. Bir gesit
koprii durumundaki Anadolu’dan tarih boyunca c¢ok sayida ve degisik Ozellikte
kavimler gecmis bunlarin 6nemli boliimii bu topraklart yurt edinerek yerlesmis,
Anadolu halki ile kaynagmistir. Anadolu’nun kiiltiir kisiligini ve biitiinliglnii 19.
yiizyila kadar korumus oldugu sdylenebilir. Ne var ki kendi i¢indeki ters gelismelerin
yer yer zorlamakta oldugu bu kiiltiirel yap1, Batiyla temasin sonucunda yaralar alacak
ve ekonomik ¢okiintiiniin paralelinde gelisen bir yozlagsma etkisini kiiltiir alaninda da
duyuracaktir” (Cem 2002: 473-474). Batilasma hareketleri ile Osmanli sosyal
yasaminda her alanda degisimler yasanmustir.

Batilasma hareketleri ile toplumsal yapidaki degisimleri belirlerken kiyafet
alaninda da gérmek miimkiindiir. Batilasma hareketleriyle birlikte 6zellikle Fransiz
kaltarindn etkisinde giyim-kusamda moda Osmanli sosyal hayatinda hakim olmaya
baslamaktadir (Ozer 2005: 327). Batilasma hareketleriyle birlikte giyim kusamdaki
degisimler giiniin sartlarina uygun olarak gerceklesmistir. Ozer batilasmayla yapilan
degisiklikleri soyle agiklamaktadir:

“Batili dlgiiler icinde ve taklit edilerek kabul edilen yeni kiyafetler dnceleri
siyasi, askeri ve blirokratik yapida uygulanmis toplumsal yapiya uymamasi halinde
redingotun Istanbul’un sekline doniistiiriilmesi gibi baz1 degisikliklerin yapilmasini
gerektirmigtir. Ciinkii dini inaniglara ait pratiklerin yapilmasini1 zorlagtirmakla her
abdestte 1slanan ve kolasi bozulan bu kiyafetin giyilmesi pratik agidan miimkiin
gorilmemektedir. Zamanla dindarlarin bu duruma tepkileri toplumsal alanda giderek
anlamin1 kaybederken, sonralari normallesmistir. Sosyal hayatta ise buna benzer
Batili kiyafetlere “moda” olarak mesruiyet kazandirilirken, moday1 takip etmek

“medeni” olmanin tezahiirii gibi kabul edilmektedir” (Ozer 2014: 328).
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Modaya uymak batililagma hareketiyle bir tutulmustur.

Cumhuriyet dénemi batililasma hareketlerinde de kiyafet alaninda kokli
degisiklikler yapilmistir. Bunu en tipik iki 6rnegi sapka giyme mecburiyetinin
getirilmesi ve Cumhuriyet doneminin ilerleyen yillarinda carsafin yasaklanisidir
(Ozer 2005:330). ilbeyi Ozer’e gore; Cumhuriyet ydnetimi, yeni toplum ve yeni
insan modelini olustururken toplumsal biitiinliik korunmus ve c¢ag1 yakalama adina

giiniin modasina uygun milli kiyafeti olusturmay1 hedeflemistir (Ozer 2005: 23).

Cumhuriyet doneminde toplumsal hayata dair bazi1 inkilaplar yapilmistir. Bu
stirecteki inkilaplardan biri de kiyafeti yani dis goriinlimii medenilestirmek i¢in
yapilan toplumsal alandaki diizenlemelerdir. Eski goriiniimii ¢cagdas hale getirmek,
kiyafette de modern diinya ile birlikte hareket etmek i¢in sapka giyilmesi, din
adamlarinin kiyafetlerinin diizenlenmesi kanunla belirlenirken kadinlarin c¢agdas
kiyafet giymeleri tesvik edilmistir (http://www.atam.gov.tr/wp-content/uploads).
Avrupa’da gerceklesen moda akimlarmin Tirk gelenekleri ile Ortliseni kabul
edilmistir.

“Mustafa Kemal sapka konusunu ilk 1910 yilinda telaffuz etmistir.
Arnavutluk isyaniin bastirilmasindan sonra, yolda mola sirasinda, Harbiye Nazir
Mahmut Sevket Pasa, subaylarin piiskiilii kopuk, kalibi bozuk, askeri disipline
uymayan kiyafetleri karsisinda ‘bu serpus isine bir ¢6ziim bulunmalidir’ fikrini
ortaya att1 ve orada bulunanlardan goriisiinii sordu. Mustafa Kemal hi¢ beklemeden
sapka kabul edilmelidir” dedi (Ozalp’ten aktaran Aydin 2004: 33). 1925 yilinda
gerceklestirilen sapka ve kiyafet devrimiyle toplumumuz, ¢agdas giyim sekline
kavusmus, yasam tarzi bakimindan uygar milletlerle birlik ve beraberlik icinde
oldugunu gostermistir  (http://www.atam.gov.tr/wp-content/uploads). Sapka ve
kiyafet devrimleri ¢agdasligi yakalamak i¢in yapilmis devrimlerdir.

1923’te Konya’da kadinlara hitaben yaptigi bir konusmasinda Atatiirk:
kadinlarin her zaman her yerde erkegi ile birlikte yan yana yasayip calistigini,
savagta ¢ift siiren tarlay1 eken Uriiniinli satan ve ayn1 zamanda kagnisiyla kucagindaki
yavrusuyla kis yaz demeyip cepheye malzeme tasiyan fedakar Anadolu kadinlarimiz
oldugunu dedikten sonra kadinin giyimde ya ¢ok acik veya c¢ok kapali olacak sekilde
asirtya kactigini bunun da dini kurallara aykiri oldugunu belirtmistir. Kadinin

giyiminde din, gelenek, akil ve mantik ¢ercevesinde asiriya kagilmamasini ve sade
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olunma gerektigini, kadinin kiyafetinden ziyade bilim yolunda ilerlemesinin 6nemini
vurgulamistir (http://www.atam.gov.tr/wp-content/uploads). Atatiirk sik kiyafetleri
ile, yapilan inkilaplara onciiliik etmistir. Atatiirk’ kiyafetleri donemin diger liderleri
tarafindan 6rnek alinmustir. Atatiirk’iin toplumda onciiliik ettigi cagdas kiyafetlerini
Anitkabir’deki miizede gérmek miimkiindiir.

Osmanli Devletinde, farklt din ve inanglara sahip insanlar bir arada
yasamakta idi. Miisliimanlar konumlarma goére giyinirken gayrimislimler ise
toplumdan fakli giyinmektedir. Osmanli toplum yapisi ¢ok katmanli olup, herkesin
benimsedigi kiyafet birligi goriilmemektedir. II. Mahmud kiyafet islahlar ile
giyimdeki bu karisiklig1 6nlemek istemistir, fakat basarili olamamistir. Cumhuriyetin
kurulmasi ile ulu onder Mustafa Kemal Atatiirk, kiyafet ve sapka devrimleriyle
giyim konusundaki karisikliga son vermistir. Atatiirk sapka ve kiyafet devrimi ile dis
goriinlise biiyiikk 6nem vererek cagdas goriintiiyli yakalamak istemistir. 25 Kasim
1925’te Sapka Kanunu ile dini kiyafetlerle sokakta gezilmesi yasaklanmistir. Yapilan
devrimlerle toplum kilik kiyafet alaninda daha modern bir gériintiiye kavusmustur.
Genel olarak giysi tarihimiz bir¢ok toplumsal olaydan etkilenmistir. Tiirklerin
giysileri Orta Asya’dan, Selguklulardan, Anadolu medeniyetlerinden, Osmanh
Devletinden, Cumhuriyet Donemine kadar gegen zaman igerisinde ¢ok kultlrli bir
toplumsal yap1 igerisinde zengin bir ¢esitlilik sunmaktadir. Sonug olarak Turklerin

giysi ve giysi modasi tarihi birgok toplumsal olaydan etkilenmistir.

2.10. Genglerin Kiyafet Tercihleri Uzerine

Genclik, cocukluk ile yetigkinlik arasindaki gegis donemini kapsayan 15- 25
yas grubuna denk gelmektedir. Genglik donemi ruhsal agidan calkantili, davraniglarin
celigkili oldugu bir donemi kapsar. Genglerin bu doénemde kendi tarzlarini ve
idollerini yaratmaktadir. 15-25 yas gruplari ergenlik donemini de kapsadigindan orta
Ogretim ve liniversite gengligi farkl 6zellikler gosterebilmektedir. 18-24 yas grubunu
kapsayan iiniversite gencligi elestiren, sorgulayan, arastiran, kararlarini tek bagina
alabilen bireylerden olusmaktadir. Universite gencligi aileden uzakta oldugu icin

daha rahat bir ortamda genglik kiiltiirii olugturabilmektedir.

Genglik, giyim tarzi, konusma big¢imi, diislince yapisi ile kendine ait bir kiiltiir

olusturmaktadir. Genglik alt kiiltiirleri, kendilerine stil saglayacak giyimleri tercih
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etmektedir. Giyinmek, kendini gostermek ve hosa gitmek geng insanlarin her zaman
ilgisini ¢ekmistir. Giysiler genclerin kimliklerini ifade etme ve kabul gérmede en
onemli aracidir. Genglerin bu donemlerde yarattiklar1 kendi tarzlar1 ve idolleri vardir
ve onlar i¢in giyim, yasantilarinin, nispeten daha kolay kontrol edebildikleri,
kendilerine ve toplumsal c¢evrelerine yonelik tutumlarmi ifade etmek igin
kullanabildikleri bir yoniidiir. Var olan tarzlar alarak, giysilerini, sa¢ sekillerini,
kisisel deneyimlerini ve belirli bir grubun durumunu ifade eden bir kimlik
olusturacak sekilde bir araya getirirler (Hedbige’den aktaran Koca, Ko¢ 2010: 38).
Gengler kendilerini giyimle ifade etmektedir. Gengler dig goriinlise diger yas

gruplarindan daha ¢ok 6nem vermektedir.

Geng insanlar kisa Omiirlii modalara ve akimlara ¢ok ¢abuk karsilik veririler.
Bir moda tahmincisi soyle sOyler: “Kisiliklerinin sik sik degistigi bir siirecten
geciyorlar. Kendilerini bulmaya calisiyor ve kendilerini giyimle ifade etmeye
odaklaniyorlar.” Ergenlik ¢agindaki ve ergenlik sonrasi geng¢ insanlarin giydikleri
giysiler genellikle yaslilarin giysilerinden ¢ok daha yogun ve giiglii ifade kodlarina
sahiptir (Crane 2003: 234). Gengler hem digerlerinden farkli olabilmek hem de diger

bir kisim insanla aynilagmak amacli moda tiiketicisi olmaktadir.

Insanlarin giysi tercihlerini etkileyen faktdrler cesitlilik gdstermektedir.
Aktan’in aktarimiyla (2013: 25) Ryan, giyinmenin 4 ic¢gidii kuramindan
bahsetmektedir. ~ Bunlardan  ilki  “tevazu-gosterigsizlik — glidiisii”  olarak
adlandirilmistir. Bu iggiidii 6zetle bireylerin cinsiyetini ortaya ¢ikaran viicudun belli
bolgeleri kapali tutulacak sekilde giyinmeyi ele alir. Ikincisi bunun tam tersi
“g0steris ve aciga ¢ikarma giidiisii” olarak adlandirilmaktadir. Bu i¢gldu cinsiyeti ve
seksapaliteyi ortaya g¢ikaran, viicudun belli boélgelerine dikkat g¢ekilmesi seklinde
giyinmeyi ele alir. Ugiincii icgiidii; fiziksel ihtiyaglarla baglantili olarak giysilerin
vicudu hava sartlar1t ve diger dis etkilerden koruma amaciyla secilmesi olarak
diisiintilebilir. Sonuncu ise estetik anlayisin  vurgulanmas: yoniindedir. Bu
giidiilerden biriyle giysi tercihini yapan bireyler boylelikle cinsiyet, yas, sosyal statl
ve ait olduklar kiiltiir ve smif olarak kategorize olmakta ve kendilerini diger

bireylerden ayristirmaktadir.
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Fliigel'in 1930'larda yayinlanan "Giysilerin Psikolojisi" adli kitabinda
giyinmenin temel nitelikleri su sekilde agiklanmugtir:

e Sergileme: Cogu sosyal durumdan bagkasinin eli ve ylizii disinda
viicudunun fazla bir bolimiinii géremeyiz. Viicutla degil giysiler yoluyla yapilan
sergilemeye karsilik veririz.

¢ Sosyal dogruluk: Bir diigiinde ne giymemiz gerektigini biliyorsak kurallar1
biliyor olusumuzdan dolay1 iistiinliik hissederiz.

e Karsi cinsi ¢ekebilmek.

e Iffet: Viicudun acikta kalan yerlerin sosyal ve kiiltiirel geleneklerimize

gore utang verici ve yakisiksiz durum olusturulmamasi gerekir.

Cinsel kimlik: Kadinligimiz ve erkekligimizi algilama bigimimizi belirler.

Blyi ve Ruhlardan korunma.

e lyi sans igin.

e Diinyanin hi¢ de dostca olmayan tavrina karsi korunmak igin:
Ustiimiizdekilere sikica sarilmanin rahatlatici fiziksel ve duygusal giivenlik hissi
kazanmamamizi saglar.

¢ Yansiz Giyinenler: Ayar1 bozuk bir benlik duygusuna sahiptir. Cogunlukla
gengliklerinde veya ilk ¢ocukluk caglarinda belki yatili okulda, koruyucu ya da diis
giicli zayif bir anneden 6grenilen bir receteye gore giyinirler.

e Disavurumcu Giyinenler: Giysilerden zevk alirlar. Onlar igin giyinmek ve
ne giyecegini segmek keyifli bir ugrastir.

e Olumsuz Giyinenler: Giysiler lizerinde kafa yormaktan hi¢ hoslanmazlar.
Kiliksiz ve uyumsuz goriinebilirler. Giysileri temiz, bakimli veya iitiilii degildir.

e Politik Giyinenler: Giysilerini sosyal ve profesyonel bir ifade olusturmakta
kullanirlar.

e Ekonomik Giyinenler: Kelepir olmadik¢a kendilerine bir giysi almaya asla
kalkismazlar. Olabildigince az harcamak uyum ve kaliteden 6ndedir.

e Vicudunun Bilincinde Giyinenler:

e Dramatik Giyinenler: Ustiin gelmek icin giyinirler.

e Rahat icin Giyinenler: Bu kitlelerde segimde ilk kural buttn elbiselerin
fiziksel agidan rahat olmasidir (Goksel 2007: 500-51).

58



Giyinme ihtiyaci, insanlikla birlikte var olmustur ve glinlimiize kadar ulagmis
bir olgudur. Insanlarin giysi tercihleri diisiiniirlerce ifade edilmekle birlikte giysi
tercihlerini etkileyen faktorler ¢esitlilik gostermektedir. Bu faktorler calismanin
ileriki boliimlerinde detayli bir sekilde irdelenecektir. “Giyim tarzi ve anlayisi
simgesel anlatim giicii olusturur. Insanlarin yasadigi cografyayi, mensup oldugu
toplulugu, hangi dinden oldugunu anlamak ¢ogu kez bu simgesel anlatim giicii ile
miimkiin olmaktadir... Insanin dogal gevresi iilkenin cografi konumu, ekonomik ve
toplumsal yap1 ve erotik etmenler bile giyimin sekillenmesinde Onemli 6l¢lide
katkida bulunmuslardir. Bu karmagsik goriiniimler ve ayrimlarin olusumu diinya
uygarlik tarihinin basindan bu yana tiim toplumlar i¢in gegerli bir unsur olarak
karsimiza c¢ikar” (Koca vd. 2008: 797). Genglerin kiyafet tercihlerinin
belirlenmesinde aile yapisinin, cinsiyetin, arkadas gruplarinin, kimligin, yasanilan
sosyal ¢evrenin, gelir diizeyinin, kiltiirin, tiiketim aliskanliklarinin, popiiler
kiiltiirtin, kitle iletisim araglarinin, medya ve reklamlarin, kiiresellesmenin,
modernlesmenin, modanin, dini pratiklerin, estetigin, miizigin, markanin, sosyo-
ekonomik diizeyin, satin alma davraniginin, cografyanin, mevsim sartlarinin etkisi
vardir. Calismanin diger kisminda; genclerin kiyafet tercihlerine etki eden bu

faktorler sosyolojik olarak analiz edilecektir.
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BOLUM 3

GENCLERIN KIYAFET TERCIHLERINE ETKi EDEN
FAKTORLER

Insanin varolusundan bu yana gelen giyim olgusu baslangigta korunma ve
Ortinme amagh bir 6zellik tasirken; sonrasinda yas, cinsiyet, aile, sosyo-kilturel
etkenler, ekonomik sartlar, dini faktorler, kitle iletisim araglar1 gibi faktorlerle estetik
gorinme icgudisiniln de icinde bulundugu etkilerle giyim olgusu farkli bir konuma

gelmistir.
3.1. Demografik Faktorler

3.1.1. Yas

Genglik donemi yasi, Birlesmis Milletler Orgiitii’ne gore gore 15-25 yas
grubunu kapsamaktadir. Yas kiyafet konusunda Onemli bir yer tutmaktadir.
Giysilerimizin modellerini kumaslarini, renk ve desenlerini secerken yas ¢ok
onemlidir (Atag 2005: 5). Insanlarin yas gruplan farkhilastikca istek ve
gereksinimleri de farklilik gostermektedir. Her yas grubunun ihtiyag ve ilgi duydugu
triinler farklilik gostermektedir. Kiyafet insan yasaminda onemli bir yere sahiptir.
Genglerin kiyafet tercihlerini belirleyen bircok faktor vardir, yas bu faktorlerdendir.
Her yas doneminin kiyafet gereksinimleri farklilik gostermektedir. Yas gruplarinin
degismesi ile kiyafet secimleri de degismektedir. Insanlarin kiyafete iliskin
begenileri genellikle yasa baglidir.

Bireylerin tuketim ihtiyaglar1 gelisim donemleri igerisinde farklilik
gostermistir. Bebeklik yillarinda ailesinin tercihlerine bagimli bir hayat siirerken,
cocukluk doneminde adim attig1 andan itibaren satin alma kararim1 veren olmasi
etkileyici konuma ge¢mis olur. (Miiderrisoglu 2009: 10). Daha sonraki dénemlerde
kisiliginin olusmasi ile kendi kiyafet tercihlerini belirler konuma gelmistir. Birey
yasamsal donemi igerisinde hep farkli olaylarin etkisinde kalarak farkli kararlar

vermistir.
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Genglik doneminin i¢ine alan yas grubu diger donemlerden farkli deger ve
sembollere sahiptir. Boylelikle de genglik grubunun giyim tarzi diger yas
gruplarindan farklilagsmaktadir.

3.1.2. Cinsiyet

Cinsiyet, belli bir toplumda belli bir zaman i¢in var olan kiiltlirel degerler
cercevesinde, cinsiyetlere atanmis uygun davranigin kiiltiirel tanimlamasidir (Dalkilig
2008: 58). Cinsiyet her ne kadar biyolojik bir durum olsa da, kaltirin bu durumu
insa etmesiyle toplumsal cinsiyet olugsmaktadir. Kadin ve erkek rollerinin toplumsal
tanimlanmasi, toplumun tarihsel ve kiiltiirel degerlerine gore degismektedir (Zorlu
2002: 17). Cinsiyette, biyolojik farkliliklar disinda kalan digerleri 6grenilmis
davraniglardir. Erkek kadin rolleri i¢inde bulundugumuz toplum tarafinda
ogretilmektedir. Cinsiyet nedeniyle ortaya c¢ikan farkliliklardan birisi de kiyafetlerdir.

Icinde yer aldigimiz toplum, ait oldugumuz cinsiyete gore birtakim kodlar
belirlemektedir. Nerede hangi kiyafetlerin tercih edilecegi, bu giysiler ile hangi
aksesuarlar1 kullanmamiz gerektigi konusunda toplumsal kodlar belirleyicidir (Bati
2006: 29).Giyim bigemleri yoluyla olusan temel cinsiyet toplumsallasma aktivitesi,
birey ve toplum icin cinsiyete dayali bir “evrensel goriiniim” yapilandirmistir
(Gottdiener 2005: 306). Kadin erkek rollerinin giysi ile yansimasi ayni zamanda
toplumlarin cinsiyete farkli bakis acilarrm da gostermektedir. Ornegin eski
zamanlarda Avrupa’da kadinlar agik segik bir giyim tarzi benimsemisken, Miisliiman
toplumlarda kadin bedenini saklayacak giyim tarzi benimsemistir. Toplumsal
cinsiyet rollerini tiiketim alaniyla iliskilendiren Dittmar, iirlinleri baz1 6zelliklerine
gore ayirmis ve bu iiriin gruplarin satin alinmasinda cinsiyete dayali tercih farklar
oldugunu bulmustur (Penpece 2006: 30).Cinsiyet kiyafet tercihleri {izerinde dnemli
bir etkiye sahiptir. Kadin ve erkekler farkli kiyafet secimlerinde bulunmaktadir.
Kadinlar feminen kiyafet tercihlerinde bulunurken erkekler erkeksi kiyafet
tercihlerinde bulunabilmektedir. Bununla birlikte son yillarda unisex giyim tarzinin
yayginlagsmasi ile kadin ve erkeklerin giyim tarzlar1 aynilasmistir. Kadin ve
erkeklerin giysi satin alma sayisi, siiresi ve alisveris yaptigr mekanlar da farklilik
goOsterebilmektedir. Tiketim kiiltiirii ile kadin ve erkek rollerinde doniisiimler

yasanmistir.
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Cinsiyet bazi giyim tarzlarinin, aksesuar ve makyaj ¢esitlerinin benimsenmesi
gibi toplumsal faaliyetler yoluyla kazanilir ve benlik dogustan eril ya da disil degildir
(Crane 2003: 32). Kadinlar erkeklerden daha sik giyim aligverisi yaparlar. Kadinlar
duygusaldir ve goriiniise daha fazla 6nem verdiklerinden aldatici satig tekniklerine
kolayca kanarlar ve yiiksek fiyatli malin iyi olduguna inanirlar (Akyiliz 2006: 18).
Erkekler i¢in tiiketim de fonksiyonellik 6nemliyken kadinlar da sosyal kaygilar da
tiketimi etkileyen faktorler arasinda yer almaktadir (Dalkilig 2008: 59). Bazi
kiyafetler cinsiyeti kadin erkek olarak belirginlestirirken baz1 kiyafet tarzlari ise her
iki cinsiyeti de birlestirmektedir. Kadin ve erkeklerin kiyafet satin almasindaki

etkenler farkli olabilmektedir.

3.1.3. Aile

Aile toplumun en kiiclik kurumlarindan biridir. Aile, akrabalik baglariyla
dogrudan birbirine baglanmis olan ve yetigkin iiyelerin ¢ocuklarin bakimindan
sorumlu oldugu bir grup insandan olusur (Giddens 2000: 148).

Gengler, giyim endiistrisinde genis bir kitleyi olusturmaktadir. Universiteye
gelmis olan gengler kendi kiyafet tarzlarini olusturmaya karar verebilen bireyler
haline gelmistir. Her ne kadar kendi baglarina karar verseler de, bu yas grubunun
kararlar1 bir¢ok faktdrden etkilendigi asikardir. Genglerin kiyafet tercihlerine etki
eden faktorlerden biri de hi¢ kuskusuz ki ailedir. Aile toplumsal yap1 acisindan en
onemli kurumlardan birisidir. Birey hayatinda aile yapis1 6nemli bir yer tutmaktadir.

Yasamin her doneminde anne ve babanin c¢ocuklarin gelisim siireglerinde
etkisi vardir. Ailenin benimsemis oldugu davranislara gére bu etki olum ve olumsuz
olabilmektedir. Anne babanin ergenin kiyafet tercihlerinde baskict bir tutum
benimsemesi, ergenin hayatinda sarsintilara neden olabilmektedir. Bu nedenle anne
ve babalarin, ergen ¢ocuklarina kiyafet secimi konusunda 6n bilgi vermesi, se¢imi ise
ergen c¢ocuklarina birakmasi ergenlerin kisiliklerinin gelisiminde de Onem
tasimaktadir (Oztiirk 2016: 36). Anne babalarin ¢ocuklarinin giyim ihtiyaglarim
karsilamalarmin bir diger yolu ise biiyiik ¢ocuklardan kalan kiyafetlerin kiiciik
cocuklara devretmeleridir. Bu yontem, Ozellikle ¢ocuk sayisi fazla olan aileler

tarafindan ekonomik bir zorunluluk olarak kullaniliyorsa da, bu yontemin siirekli
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olarak kullanilmas1 ve kiiglik ¢ocuga yeni kiyafetlerin alinmamasi1 ergenlerin
diinyasinda yaralayic1 bir faktor olabilmektedir (Yurdakul, Ustiin 2009: 276).
Ergenlik doneminde birey hayatinda aile yonlendirmeleri daha yogun bir
sekilde yasanmakta iken, ergenligin sonu ile birlikte bu yonlendirmeler azalmaktadir.
Universite okumak igin sehir degistiren geng, ailesinden uzak oldugundan kiyafet

tercihlerinde rahat kararlar alabilmektedir.

3.2. Referans Gruplari

Grup en basit bi¢imde bir insan toplulugudur. Ancak, her rastgele toplanmis
insan toplulugu grup sayilamaz. Bir toplulugun grup sayilabilmesi i¢in hi¢ olmazsa
ortak bir amag i¢in bir araya gelmeleri ve etkilesim i¢cinde olmalar1 gerekir (Goniillii
2001: 191). Bir toplulugun grup olabilmesi i¢in anlamli bir birliktelik gerekmektedir.
Fiziksel anlamda rast gele bir araya gelmis insan topluluklar1 grup degillerdir.
Bireyler dogumdan itibaren belirli gruplar igerisinde yer almaktadir.

Referans grubu kisinin tutumlarini, fikirlerini, deger yargilarin1 ve
davraniglarint dogrudan etkileyen bir insan toplulugudur. Bu grup aile ve diger yiiz
yiize iliskilerin oldugu yakin ¢evre ile kisinin {iyesi olmadigi gruplar ve dogrudan
iliskisi olmayan kisilerdir (Durmaz, Bahar 2011: 62). Referans gruplari kiiciik
tilkketici gruplaridir. Deger yapilart ve standartlari bir kisinin davraniglarini etkiler.
Referans gruplari, kisinin tutumlarini, fikirlerini ve deger yargilarini etkileyen
herhangi bir insan toplulugu olarak tanimlanmaktadir (Isik 2000: 21). Referans
gruplar1 bireyin 6rnek aldig1 gruplardir. Bir grubun {iyesi olan veya iiyesi olmay1
isteyen birey, o gruba ait davranis kaliplarini benimser ve bu yonde hareket eder
(Miiderrisoglu 2009: 6). Gruba uyma isteginin etkisi belirgin bir sekilde, bireylerin
kiyafet tercihleri lizerinde kendini gostermektedir.

Birincil referans gruplari, arkadaslar, komsular, meslektaslar, gibi insanin ¢ok
sik gordiigii kisilerden olusur. Ikincil referans gruplari, ise daha uzak kisilerdir.
Omegin dernek, kuliip, ibadethane gibi yerlerde goriilen ¢ok sik karsilasiimayan
insanlar (Bilgen 2011: 24). Referans gruplarinda arkadas kategorisi genglerin kiyafet

tercihlerine etkisi buyuktr.
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Arkadas Grubu: Ergenlik, bireylerin ailelerinin yonlendirmelerini dikkate
almadiklar1 kendi baglarina karar almaya calistiklar1 bir donemdir. Bu donemde
bireyler arkadaglari ile daha ¢ok zaman gegirmekte ve paylasimda bulunmaktadir.

Gengler arkadaglar1 ile yakindan bir iliski ve etkilesim igerisindedir. Geng
bireyler, arkadas gruplarina 6nem verir ve arkadaslarindan biiyiik dl¢lide etkilenirler.
Yakin arkadaglik iliskileri gencin kendisini rahat bir sekilde ifade etmesini
saglamaktadir. Arkadas gruplar1 bireylere uygun, aileden bagimsiz bir ortam
saglamaktadir. Gengler, yas gruplar igerisinde kendine giiveni yiiksek bir sekilde,
bagimsiz iliskiler igerisinde hareket etmektedir. Geng bireyler bu gruplarda her
konuyu rahatga tartisacagi bir ortam olusturmaktadir.

Arkadas gruplan igerisinde kiyafet tarzlari 6nemli bir yer tutmaktadir.
Gengclerin iginde yer aldigi gruba ait olma, grubun aldigi kararlara uyma ve grup
liyelerine benzeme gibi davraniglar, genclerin kiyafet tercihleri iizerinde etkili
olmaktadir. Gengler, arkadaslarinin kiyafet tarzlarini benimseyebilmektedir ya da
kendi tarzlariyla arkadaslarini etkileyebilmektedir. Gengler, dislanma ve Gtelenme
korkusuyla arkadaglarinmi etkileyen se¢imler yapabilmektedir. Arkadas gruplari, geng
bireylerin kiyafet tercihlerinde giiclii bir etkiye sahiptir.

3.3. Ekonomik Ozellikler

Kiyafet tercihleri ekonomik faktorlerle yakindan ilgili olup, ozellikle aile
blitcesinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Ekonomik kosullar tiiketicilerin satin alma
karar1 stirecinde etkili olmaktadir. Kiyafet se¢imlerinde en Onemli ekonomik
faktorler bireyin gelir dlzeyi ile kiyafetin fiyatidir. Bireylerin maddi durumlart
kiyafet tercihlerini yakindan etkilemektedir. Kiyafet tercihleri biitceyle yakindan
alakalidir.

Tiiketicilerin gelir diizeyi kiyafet se¢imlerini ve buna bagli olarak kiyafet
satin alma davranisini etkilemektedir. Diisiik gelir diizeyine sahip bireyler, zaruri
ihtiyaclarmi karsilamak igin gelirini kullanirken yiiksek gelire sahip bireyler
ihtiyaclarin disinda begenileri karsilamak i¢in maddi olanaklarin1 kullanmaktadir.

Robert Ferber tarafindan yapilan ¢alismada, giyim i¢in yapilan harcamalarin,
belli o6lgude sosyo-ekonomik o&zelliklerinden etkilendigi saptanmistir. Bununla

birlikte Winakor tarafindan, Lowa, Ilinois ve Nebraska’daki kentsel ve kirsal aileler
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tizerinde yapilan arastirmada kentsel ailelerin giyim i¢in yapilan harcamalarinin,
kirsal ailelere oranla daha fazla oldugu ve gelir yiikseldik¢e giyim tiiketiminin artig1
belirlenmistir (Yener’den aktaran Akyiiz 2006: 20). Ailenin gelir dizey genclerin

kiyafet tercihlerini belirlemektedir.

3.4. Kitle Iletisim Araclar

Kitle iletisim araglari, kaynak konumundaki bir noktadan alict konumundaki
“kitle” olarak kabul edilen genis bir niifusa gerceklestirilen iletisimini saglayan
araclarin bitiintidiir (Ata 2012: 31). Kitle iletisim araglari, fertlerin toplum ile
biitiinlesmesinde, toplumun bir parcast haline gelmelerinde, toplumun kiiltiirel
degerlerini 6grenmelerinde ve yeni degerler kazanmalarinda, inang, tutum ve
davranis kaliplarindaki degismelerde rol oynamaktadir (Solmaz 2017: 40). Genclerin
kiyafet tercihlerine etki eden bir bagka faktor ise kitle iletisim araglaridir.
Giliniimiizde teknolojideki hizli ilerlemeyle birlikte 6zellikle gdrsel medya bir giic
odag haline gelmistir. Insanlarin giyim kusamindan diinya bakisma kadar her
cephesi iizerinden tesirini agik¢a gostermektedir (Giines 2018: 206). Kitle iletisim
araclar diger adi ile medya gengleri yakindan etkilemektedir. Medya insanlari
bayalu bir diunyaya gotirmekte, 6zellikle gencleri daha derinden etkilemektedir.
Kitle iletisim araglari, gencgler {izerinde taklit, Gzenti gibi olumsuz etkiler
birakabilmektedir. Kitle iletisim araclari ile sunulan karakterler genc bireyler
tarafindan model alinabilmektedir. Cesitli dizi ve filmlerde yer alan bu
kahramanlarin kiyafet tarzlar1 gencler tarafindan taklit edilmektedir.

Kitle iletisim araglar1 ne giyinilmesi gerektigini, hangi iriinlerin
tilketilecegine, hangi renklerin segilecegine dair mesajlarla geng Dbireyleri
yonlendirmektedir. Tarihsel siire¢ igerisinde teknolojinin gelismesi ile kitle iletisim
araclarn cesitlenmis ve yayginlasmistir. Kitle iletisim aracglarimin genis kitlelere
ulagsmas1 daha ¢ok insani etkisi altina almistir. Kitle iletisim araglarinin gelismesi
toplumlar arasi1 farkliliklari minimuma indirerek toplumlari daha karmasik hale
getirmistir. Kitle iletisim araglar1 ile artitk diinyanin bir ucundaki modadaki
degisimlerden c¢ok kolay bir sekilde haberdar olabiliyoruz. Genglerin kitle iletisim

araclarina diger yas gruplarindan daha fazla ilgisi oldugundan etkilenme orani daha
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yiiksektir. Gengler kitle iletisim araglarindan olumlu olumsuz derecede
etkilenmektedir.

Kitle iletisim araglarindan biri olan televizyon, yayinladigi programlarla
bityiik kitlelere ¢ok kolay bir sekilde ulasabilmektedir. Ozellikle yaynladig1 yabanci
film ve reklamlarla kiiltiirler aras1 etkilesimi artirmistir. Televizyon ekranlarinda yer
alan programlar genc bireyler Uzerinde yonlendirici etkiye sahiptir. Televizyon
ekranlarinda yer alan bu reklamlar gengleri siirekli tiiketime tesvik etmekte ve
tiikkettikce farklilagtiklar1 mesaji vermektedir. Kitle iletisim araglarindaki reklamlar
ile gengler tiiketim toplumunun bir {iyesi olmustur. Gengler tliketime iliskin karar
verirken ve bilgi saglarken televizyon reklamlarindan diger yas gruplarina oranla
daha fazla etkilenmekte, televizyonda gordikleri bireylerin rollerine iliskin modelleri
daha fazla taklit etmektedirler (Ata 2012: 34). Televizyon ekranlarinda yer alan yerli
ve yabanci yapimlarda kahramanlar tarafindan kullanilan kiyafetler vs. geng bireyler
tarafindan taklit edilmektedir. Diger bir kitle iletisim araglar1 olan dergi ve
gazetelerde yer alan {inlii modellerin sezonun yeni kiyafetlerini sergilemesi de geng

bireyleri yakindan etkilemistir.

3.5. Dini Pratikler

Kiyafet tercihlerinin belirlenmesine etki eden faktorlerden biri de dindir.
Toplumsal olarak verili olanlar ve toplumsal denetim araglarinin yani sira belirli
kurumlar, sistemler bireyin kendini liretmesine mesruluk zemini yaratmaktadir. Bu
sistemlerden biri de dindir. Berktay’a gore bir anlam ve anlamlandirma sistemi"
olarak din, kimlikleri, yasam tarzlarini, tilketim kaliplarim, toplumsallasma
stireglerini ve kullanilacak sembolleri belirlemede 6nemli ve etkili bir olgu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Hizal 2013: 72). Dinin bu meydanda yapmis oldugu 6nemli
diizenlemelerden biri de giyime iliskin diizenlemelerdir. Giysiler, dini inancin
giiciinii ve derinligini gosterme araci olarak da kullanilabilmektedir (Bernard’dan
aktaran Karaarslan 2010: 4). Dinyada semavi dinlerin hepsinde giyimle ilgili
diizenlemeler oldugu goriilmektedir. Din insanlari her donem yakindan etkilemistir.
Tarihsel siire¢ icerisinde insanlar manevi olarak bir seylere inanarak kendilerini
rahatlatma ve duygusal anlamda dinginlige ulagmak i¢in bir dini inancin mensubu

olmustur. Gengler de yasam tarzlarim1 gerek aile yapisindan dolay1 gerek bireysel
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anlamda dini kurallara gore belirlemektedir. Geng bireyler kiyafet segimlerini,

giinliik hayatlarindaki dini pratiklerine gore de gerceklestirebilmektedir.

3.6. Siyasi Tercihler

Insanlar tarih boyunca siyasetin etkisi altinda kalmis ve bir siyasi goriise
sahip olmustur. Bu nedenle insanlar siyasi goriislerinin etkisinde kalarak giinliik
yasamlarini siirdiirmiislerdir. insanlar kendilerini muhafazakar, demokrat, milliyetci,
liberal gibi siyasi olarak ifade etmektedirler. Insanlarin bu siyasi goriisleri hig
kuskusuz ki kiyafet tarzlarina da yansimistir. Kilik kiyafetin siyasal, ideolojik islevi
de vardir. Giysiler aracilifiyla cisimlesmis anlamsal aktarim bicimleri (tarz, tslup,
renk, siislemeler, kumasin cinsi, kalitesi vb.) ayn1 zamanda toplumsal ve siyasal sinif
mensubiyetlerinin de izlerini tasimaktadir (Fiske’den aktaran Kose Tarihsiz).

Siyasi liderler de toplumun kilik kiyafetine yakindan etki etmistir.
Ulkemizdeki siyasi liderlerde benimsemis olduklari kiyafet tarzlari ile toplumu
yonlendirmisleridir. Ulkemizde yakin tarihte yer alan liderlerin kiyafetlerine ve
bunlarin toplumu etkileme diizeylerine kisaca baktigimizda su yorumlari yapmak
mimkunddr: Basta Tirkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu Mustafa Kemal Atatiirk’iin
kiyafet tercihlerini degerlendirmek gerekirse; Atatiirk’iin modern, sik, yenilik¢i ve
cesur kiyafet tarzi onu sadece Tiirkiye’de degil, yabanci iilkelerde de sik bir
siyasetci, lider yapmustir. Cumhuriyet déneminin sikligmi Ismet Inénii’de de
goriilmektedir. Ismet Inonii de benimsemis oldugu klasik tarzi ile milletleri
etkilemistir. Adnan Menderes te sik bir tarz benimseyerek, gezmelerinde kullandig
giines gozliikkleri ile dikkatleri iizerine toplamistir. Siilleyman Demirel i¢in ise,
elinden diistirmedigi fotr sapkasi ile halklar1 etkilemeyi basarmistir. Biilent Ecevit ise
sadelikten yana olmakla birlikte kullandig1 kasket ve mavi gomlek siyasi hayatta bir
sembole doniismiistiir. Turgut Ozal ise alisilmishgin disinda rahat, spor ve halk tipi
bir giyim tarzi1 benimseyerek akillara kazinmistir. Tiirkiye’ nin ilk kadin bagbakani
olan Tansu Ciller ise kahkiillii sag¢ modeli ile, uzun ceketleri, diz alt1 etekleri ve
fularlar1 ile donemin modasini etkilemistir. Necmettin Erbakan ise renkli kravatlari
ile akilda kalmistir. Son Cumhurbaskanimiz olan Recep Tayyip Erdogan ise ekose

mavi ceketi ile dikkatleri iizerine toplayarak halka ‘sizden biriyim’ mesaji

68



vermektedir. Goriildiigii gibi siyasi liderlerin giyim tarzlari toplumu yakindan
etkilemistir.

Siyasi olaylarin kiyafete etkisine diinyadan birka¢ 6rnekle agiklamak
miimkiindiir. Savaglarin yarattig1 kithik donemlerinde az kumas gerektiren kiyafetler
tiretilirken, savas sonras1 donemlerde gosterisli giysiler iiretilmis ve giyilmistir.

II. Diinya savagsi ile kiyafet alaninda degisimler olmustur. 40’11 yillarin ilk
yarisinda askeri kiyafetleri andiran giysiler, kaba kumaslar, asker sapkalari, diz boyu
etek goriilmeye baslanmistir (Onur’dan aktaran Pamuk, 2009: 19). 1960’ ikinci
yarisina Vietnam Savasi damgasini vurmustur. Vietnam savaslari 1960’11 yillarda
ortaya ¢ikan hippi akimmin giiglenmesine zemin olusturmustur (Connikie’den
aktaran Badem 2016: 89. 11 Eyliil 2001 Amerika’da yapilan saldirilar sonrasinda ise
askeri kiyafetler tekrar giindeme gelmis ve kamuflaj desenli kiyafetler iiretilmis ve
giyilmistir. Orneklerden de goriildiigii gibi siyasi olaylar toplumun giyim

aliskanliklarina etki etmistir.

3.7. Yasam Tarzlar

Bireyler ayni toplumun bir {iyesi olabilir ayn1 kiltirii ve degerleri
paylasabilirler. Biitiin bunlar bireylerin ayn1 kiyafet se¢imlerinde bulunacagi
anlamma gelmemektedir. Hi¢ kuskusuz ki baz1 farkliliklar olacaktir, bu
farkliliklardan biri olarak yasam tarzlari gosterilebilir. Genel olarak yasam tarzi
insanlarin nasil yasadiklarini ifade eden bir olgudur. Yasam tarzi kisinin bireyselligi
sonucu olusmaktadir. Yasam tarzlar1 insanlar1 birbirinden farkli kilan davranis
kaliplaridir.

Yasam stili bireylerin degerleri, nerede yasadiklar1 ne yaptiklari, ne yedikleri
gibi giinliik yasantilarinin neredeyse her yoniinii kapsayan genis bir igerige sahiptir
(Durmaz, Bahar ve Kurtlar 2011: 119). Yasam tarzi genel olarak, kisinin bedeni,
konusmasi, giyim kusami, bos zaman aktiviteleri, yiyecek, igecek, ev, otomobil ve
tatil secimleri gibi tlketim begenileridir (Featherstane, 1996: 141). Chaney’e
(1999:54) gore, yasam bigimleri, giinlik yasamin belirli 6zelliklerinin toplumsal ya
da simgesel degerlerle donatildigi kaliplasmis bicimlerdir. Gegmis deneyimler,
kiiltiir, demografik o6zellikler, ekonomik kosullar ve degerleri yasantisini etkiler.

Yasam tarzi da satin alma ve tuketimini etkilemektedir (Can 2006: 25). Yasam tarzi
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ile ilgili distincelerimiz tiiketim kiiltiirii kapsaminda gelismektedir. Hayat tarz ile
kisiler arasinda belli gruplar altinda tanimlarlar, genel olarak ne yaptiklari, bos
zamanlarim1 nasil degerlendirdikleri ve gelirlerini ne sekilde harcadiklar1 gibi
degiskenler bu tanimi olusturur (Dalkilig 2008: 59).

Yasam tarzi ve istenen goriintliniin sunulmasinda giysinin énemli bir rolii
vardir ve sembolik agidan kisinin Kimlik ifadesidir (Koca, Ko¢ 2010: 38). Geng

bireylerin yasam bigimleri diger yas gruplarina gore farklilik gostermektedir.

3.8. Marka

Genglerin kiyafet tercihleri kararinda etkileyecek olan bir diger faktor ise
markadir. Marka tercihi en fazla gencler ve egitim diizeyi yiiksek tiiketici kitlelerinde
etkisini gostermektedir. Bu anlamda iiniversite gencgligi bir firmanin marka
olusturmadaki basar1 ya da basarisizligin1 gosteren en onemli tiiketici gruplarindan
birisidir (Atilgan 2003). Diger taraftan gencler, kimlik ve kisilik gelisimi sirasinda
kabul edilebilme arzularinin hayat akislarin1 daha derinden etkilemesinden dolay1
Ozellikle giyim Urunlerindeki tiiketimde markaya daha fazla 6nem vermektedirler. Bu
baglamda gencler, moda ve giindemdeki yeniliklerle daha agiktir. Universiteler ise
bu gen¢ nufusun tercihlerine lke genelinde fikir verecek nitelikte bir drneklem
olusturmaktadir (Erdal, Erdal, Uzundal 2013: 51).

Genglerde, markaya iliskin olumlu inanglarin yerlesmesinde; televizyon,
gazete, internet, dergi ve sinema gibi ¢esitli medya araclan ile aile, arkadas ¢evresi
ve bunlarin telkin ve diisiinceleri, ailenin egitim diizeyi, annenin ¢alisma hayatinda
yer almasi etkili olabilmektedir ve gencler, kullanmis olduklar1 giyim markalarinin
kendilerine itibar sagladigi, kendilerini daha iyi ifade edebildikleri diisiincesiyle

markalara nem vermektedir (S6nmez 2010: 68).

3.9. Muzik

Miizik yasamimizin her alaninda bize eslik etmektedir. Miizik, insan
yasaminin her evresinde yer alan bir olgudur. Miizigin insan yagamindaki onemi,
bireysel ve toplumsal yasamin degisik boyutlarindaki ¢ok yonlii islevlerinden
kaynaklanmaktadir (Ugan’dan aktaran Koca, Kog¢ 2010: 38).

Miizik genglerin sosyal gelisimlerine etki etmekle birlikte giyim tarzlarinda

da etki eden bir faktoér olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Tarihsel siire¢ igerisinde
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yasanan olaylar genclerin dinledigi miizik tilirleri giyim tarzlarma etki ettigi
goriilmiistiir. Moda ve miizigin etkilesimi ile ortaya c¢ikan giyim kiiltlirii gengler
tarafindan yakindan takip edilmektedir. Her miizik tiiri kendi giyim tarzini da
beraberinde getirmektedir.

Her miizik tlirlinlin ve pop yildizinin giyim tarzi farklidir. Pop yildizlar
popiiler kiiltiirde etkili figiirlerdir Madonna’yr dinleyen bir geng onun giydigi dar
pantolonlar1 ve haclari, Britney‘i dinleyen onun elmas islemeli Jean pantolonlarini,
Michael Jackson’un eldivenlerini ve Nirvana’in ‘grunge’ kiyafetlerini giyer. Buna
kisaca “miizigin yarattigt moda” denilebilir. Bu olusumda kitle iletisim araglarinin
Oonemli rolii vardir. Kitle iletisim araclari modern insani standartlastirilan ve adeta
giidlilenen insan tipine doniistiirmiistiir. Standartlastirilan insan tipi deger
hikiimleriyle, eglence, moda, miizik ve tiiketim kaliplariyla Bati ve ozellikle
ABD’nin etkisi altinda “kitle kiiltiiri”niin taklitci, tek boyutlu unsuru haline
getirilmektedir (Erkal’dan aktaran Koca, Kog¢ 2010: 38). Her muzik tlrinln kendine
gore modas1 olusmustur. Asagida da anlatilacagi gibi her miizik akimi beraberinde
yeni bir giyim tarzini getirmistir

Bir donem rock, punk, rap, hiphop, heavy metal gibi isyankar muziklerin
etkisinde kalan giyim, 6te yandan caz, pop, hippi, gotik gibi farkli miizik
turlerinden de etkilenmistir (Oztiirk, Polat Tarihsiz). Hippi, mod, punk, New-wave,
rock, heavy metal, hip-hop ve club gibi miizik tiirlerinin kendine 6zgii bir giyim tarzi
oldugu ve bu tarzlar kimi zaman bir protesto niteliginde olabilirken, kimi zaman
kisinin toplum igindeki yerini ve bir nevi etiketini belirleyen faktér olmaktadir
(Koca, Kog 2010: 39). Bu miizik tiirlerinin giyim tarzlarini benimseyen gengler
cevresindekiler tarafindan hip-hopcu, rakci, punkgu gibi terimlerle anilmaktadir.

Kisaca belli bagh miizik tiirlerinin giyim tarzlar1 sdyledir:

Hippi Miizigi: Geleneksel burjuva yagsam tarzlari olan ailelere karsi ¢ikan bir
gurup geng kapitalizme olan tepkileriyle “savasma sevis” icerikli sloganlariyla sesini
duyurmustur. Bu guruplar alternatif yagam tarzlariyla, diizene karsi ¢ikan uyusturucu
alan ve ¢icek ¢ocugu lakaplariyla 60’11 yillarin giyimini diisiinceleriyle degistiren
Hippilerdir (Erol 2013: 71). Hippiler maddeciligi reddetmis ve baris ve sevgiyi
savunmuglardir. Diizensiz, sorumsuz giyim davranislarin ve toplumda hi¢ hos

gorilmeyen aligkanliklarin yiikiinii tasiyan hippiler, genellikle pasakli, uyumsuz,
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oldukca her rengi bir arada olan ve ikinci el giyim tarzlari ile yeni bir moda akimini
gencler arasinda baslattilar (Komsuoglu'ndan aktaran Oztiirk, Polat Tarihsiz).
Hippiler benimsedikleri tarz ile 6zglirliigiin en iist seviyede olmasini istemektedirler.

Punk Muzik: Toplumsal sisteme, mevcut devlet rejimine, geleneksel diizene
kars1 gelerek diizeni bozmak igin olusturduklar1 otorite karsitligi, bireycilik ve
Ozgiirliige diiskiinliiklerini savunduklart bir grup olusmustur. Adina punk denilen
“protest genglik toplulugu” nihilizm ve tepkiciligin unsuru olmuslar, yalin tempodan
usanan geng egemenlige karsi olarak olusturduklari hizli tempolu ve giiclii ritim
muzikleri ile kendilerini duyurmuslardir (Erol 2013: 78). Punk modasi alt kiiltiirde
gelisim gostermistir. Ideolojinin disavurumu olan 6fkeli, uyumsuz ve renkli punk
modas1 flitlirist akimdan etkilenmistir. Punkgular, koleligin sembolii olan agir
zincirler, bileklikler, kursun kasklar (anti-militer ve polis karsithiginin gostergesi
olarak) kullanirlar ve ¢ogu zaman siyasi olarak anlam tasiyan piercingler tasir ve
dovmeler yaptirirlar (Koca, Kog¢ 2010: 40). Bireyler bu bagimsiz giyim tarzini
acilarii ifade etme araci olarak kullanmislardir. Punkgular benimsemis oldugu
kiyafet tarzi1 ile geleneksel yapiy1 bozmay1 hedeflemislerdir.

Metal Miizigi: Heavy Metal’e iliskin giysilerin kokeni motosikletgiler, deri
elbise miiptelalar1 ve rock alt kiiltiirlerine dayanir. Heavy Metal modas1 deri ceketler,
yiiksek basket ayakkabilari, mavi siyah dar jeanler, asker iiniformasi benzeri
kamuflaj, genellikle rozet ve pinlerle siislenmis unsurlar igerir (Erol 2013: 107).
Metal miizik tiirliniin giyiminde ise asilik vardir.

Rock Muzik: Baslangigta yerlesik kulture ve igerik ve bicim yoninden cephe
alan rock miizik, bir alt kiiltiir unsuru olmaktan ¢ikmis ve miizik endiistrisinin elinde
popiiler kiiltiiriin giindelik kullanimlarinin malzemesi haline gelmistir (Bora’dan
aktaran Ata 2012: 44). Rock miiziginin yansittig1 giyim tarzi ise siyah deri ceketler,
eskitilmis kiyafetlerdir. Bu miizik tiiriiniin giyim tarzinda da genclerin isyankar
tavirlarin1 gdrmek miimkiindiir.

Hip-Hop Miizik Akimi:Hip hop kiiltiirii Amerika’da ortaya ¢ikmustir.
1970’11 yillarin sonuna dogru New York’un yoksul gettolarindan dogarak bugiin tiim
diinyay1 etkisi altina alan bir yasam tarzi olan hip-hop, grafiti, rap muizik, break
dance ve Dj’lik unsurlarini i¢inde barindiran genis bir alan; karsi durus kiiltiirii

anlamina gelmektedir (Koca, Kog¢ 2010: 41). Hip hop mizigi, dans, kiyafet, dil ve
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vahsi bir graffiti tarzimi igerir. Oziinde kendine has bir tavri da barmdirr
(Hebdige’den aktaran Erol 2013: 93). Bu akimin giyim tarzini benimseyen gengler
bol giysiler giyerek rahatsizlik verici dar giysileri protesto etmektedirler.

Emo (Gotik) Tarz: Emo tarzini benimseyen gruplar siirekli sikayet¢i bir
genclik alt kiiltiir grubunu olusturmaktadir. Bu gruplarin giyim tarzlart aykirt olup
genellikle siyah renkler tercih ederler ve dar pantolonlar giymektedirler. Bu grubun
kedine 0Ozgii sag¢ stilleri vardir; saglarmi tek gozlerini kapayacak sekilde
yapmaktadirlar. Miizik tarzlarindaki farkliliklar beraberinde yeni giyim tarzlarini
getirmistir.

Yukarida genglerin kiyafet tercihlerine etki eden faktorlere yer verilmistir.
Kiyafet tercihlerine etki eden ilk faktor olan yas, genclik donemi igin 6nemli bir yere
sahiptir. Genglik grubunun giyim tarz1 diger yas gruplarindan farklilasmistir. Kiyafet
tercihlerinde cinsiyet faktorii ise giyim tarzimi ayristirmaktadir. Cinsiyet ve kiyafet
arasindaki iliskide kadinlar erkeklerden daha c¢ok kiyafete, markaya ve modaya
merakhidir. Kiyafet tercihlerinde ailenin 6nemli bir etkisi bulunmaktadir. 1.sinif
Ogrencilerinin kiyafet secimlerinde ailenin etkisi daha kuvvetli hissedilmektedir.
Kiyafet segimlerinde referans gruplari da énemli bir etkiye sahiptir. Ozellikle genglik
grubunda arkadas gruplarindan etkilenme orani yiiksektir. Gengler arkadaslari ile
yakindan bir iligski icerisinde oldugundan biiyiik olgiide etkilenirler. Kiyafet
tercihlerinde etkili olan ekonomik 0zellikler de ¢ok 6nemli bir yere sahiptir.
Ekonomik durumu iyi olan 6grencilerin kiyafet satin alma egilimi artmaktadir. Diger
bir faktor ise kitle iletisim araglaridir. Kitle iletisim araglar1 sayesinde gengler
titkketim toplumunun bir parcast olmustur. Kiyafet tercihlerinin belirlenmesinde dini
pratikler de dnemli bir yere sahiptir. Din insanlar1 her donem yakindan etkilemistir.
Gengler gerek yasam tarzlarindan gerek aile yapisindan dolay:r kiyafet tercihlerinde
dini pratiklerden yararlanabilmektedir. Gengler iiniversite ortaminda kendi siyasi
goriislerini belirlemekte ve bunu ifade ederken kiyafetlerinde siyasi sembollere yer
verebilmektedir. Universiteler her blgeden dgrenciye ev sahipligi yaptigindan farkli
yasam tarzlarim1 da bir arada bulundurmaktadir. Gengler yasam tarzlarina uygun

giyinerek bur farklilig1 yansitmaktadir.
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BOLUM 4

BULGULARIN SUNUMU VE YORUMLANMASI

Tablo 1. Cinsiyet Durumu

Cinsiyet Say1 Yuzde
Kadin 196 53,4
Erkek 171 46,6
Toplam 367 100,0

Arastirma kapsaminda goriisiilen kisilerin cinsiyet durumuna bakildiginda
%53,4’ni yani 196’sin1 kadinlar, %46,6’sin1 yani 171°nin erkekler olusturmaktadir.
Bu bulgulardan hareketle kadin katilimcilarin erkek katilimcilardan daha fazla
oldugu goriilmektedir. Bu sonuglara gore kadin katilimcilar erkek katilimcilara gore
kiyafet, giyim ve modayla ilgili anket sorularini cevaplamakta daha ilgili olduklart

gorulmektedir.

Tablo 2. Yas Durumu

Yas Say1 Yizde
18-20 142 38,7
21-23 173 47,1
24-26 50 13,6
27-+ 2 9
Toplam 367 100,0

Arastirma kapsaminda goriisiilen kisilerin yas dagilimlarina bakildiginda
%38,7°nin yani 142 Kisinin 18-20 yas araliginda, %47,1 nin yani 173 kisinin 21-23
yas araliginda, %13,6’sinin yani 50 kisinin 24-26 yas araliginda, %5’nin yani 2
kisinin 27 yas ve iistii aralifinda oldugu goriilmektedir. Bu ¢aligma sadece 1. sinif ve
4.smif Ogrencilerine uygulanmis olmasi sebebi ile 18-20 ve 21-23 yas aralig
gruplarinda yigilma olmustur. Bu yas gruplarindaki yi§ilma durumu ise 6grencilerin
egitim hayatina ara vermeden, Universiteye baslayan Ogrencilerin sayisinin

yiiksekligini gosterir.
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Tablo 3. Medeni Durum

Say1 Yuzde
Evli 1 3
Bekar 361 98,4
Nisanl 5 1,4
Toplam 367 100,0

Bu arastirma kapsaminda goriligiilen oOgrencilerin medeni durumuna

bakildiginda %,3’niin yani 1 kisinin evli oldugu, %98,4’niin yani 361 kisinin bekar

oldugu, %1,4’niin yani 5 kisinin nisanli oldugu goriilmektedir.

Tablo 4. Ogrenim Gériilen Fakiilte ve Yiiksekokul

Say1 Yizde

Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu 17 4,6
Dis Hekimligi Fakiiltesi 8 2,2
Eczacilik Fakiiltesi 7 19
Edebiyat Fakdiltesi 89 24,3
Egitim Fakiiltesi 46 12,5
Fen Fakdiltesi 14 3,8
Guzel Sanatlar Fakultesi 4 1,1
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi 48 13,1
[lahiyat Fakiiltesi 14 3,8
[letisim Fakiiltesi 13 3,5
Mimarlik Fakiiltesi 7 19
Mihendislik Fakultesi 61 16,6
Saglik Bilimleri Fakiiltesi 14 3,8
Teknoloji Fakiiltesi 4 1,1
TIP Fakiltesi 7 19
Turizm Fakultesi 8 2,2
Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik 1 3
Y tiksekokulu ’
Veteriner Fakiltesi 5 14
Toplam 367 100,0

Bu arastirmaya katilan 6grencilerden 17°si (%4,6) Beden Egitimi ve Spor
Yiiksekokulu Fakiiltesinde, 8’1 (%1,9) Dis Hekimligi Fakiiltesinde, 7’si (%1,9)
Eczacilik Fakiiltesinde, 89’u (%24,3) Edebiyat Fakiiltesinde, 46’s1 (%12,5) Egitim
Fakdiltesinde, 14’0 (%3,8) Fen Fakdltesinde, 4’0 (%1,1) Guzel Sanatlar Fakultesinde,

76



48’i (%13,1) Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesinde, 14’ii (%3,8) Ilahiyat
Fakiiltesinde, 13’ii (%3,5) lletisim Fakiiltesinde, 7’si (%1,9) Mimarlik Fakiiltesinde,
61’1 (%16,6) Muhendislik Fakultesinde, 14’1 (%3,8) Saglik Bilimleri Fakiiltesinde,
4’0 (%1,1) Teknoloji Fakiltesinde, 7’si (%1,9) TIP Fakiltesinde, 8’i (%2,2) Turizm
Fakiiltesinde, 1’i (%,3) Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu Fakiiltesinde,

5’1 (%]1,4) Veteriner Fakiiltesinde 6grenim gormektedir.

Tablo 5. Ogrenim Gériilen Simif

Say1 Yizde
1.smuif 171 46,6
4. simf 196 53,4
Toplam 367 100,0

Bu aragtirma 1.smif ve 4. smif o6grencilerine uygulanmistir. Arastirmaya

katilan 6grencilerin 171°1n1 (%46,6) 1. smiflar, 196’sin1 (%53,4) 4.smif 6grencileri

olusturmaktadir.
Tablo 6. Aile Aylik Gelir Durumu
Say1 Yizde
1500 ve alt1 14 3,8
1501-2500 98 26,7
2501-3500 165 45,0
3501-4500 70 19,1
4501 ve Ustl 20 54
Toplam 367 100,0

Calismaya katilan Ogrencilerin 14’niin (%3,8) aile aylik geliri 1500 ve
altindadir. Calismaya katilan Ogrencilerden98’nin (%26,7) aile aylik geliri 1501-
2500, 165’nin (%45,0) aile aylik geliri 2501-3500, 70’nin (%19,1) aile aylik
gelirinin 3501-4500 arasindadir. 20’sinin (%5,4) ise aile aylik geliri 4501 ve tistiinde
oldugu goriilmektedir.
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Tablo 7. Kisisel Gelir Durumu

Say1 Yuzde
0-250 6 1,6
251-500 110 30,0
501-750 176 48,0
751-1000 58 15,8
1001 TL ve Ustl 17 4,6
Toplam 367 100,0

Calismaya katilan 6grencilerin 6’siin (%1,6) kisisel gelirinin 0-250, 110°nun
(%30,0) kisisel geliri 251-500, 176’smin (%48,0) kisisel geliri 501-750, 58’nin

(%15,8) kisisel gelirinin 751-1000 arasindadir. Calismaya katilan Ogrencilerden

17’sinin (4,6) ise kisisel geliri 1001 tl ve istiindedir. Calismaya katilan 6grencilerden

yaklagik %20’sinin sadece burs, kredi alirken ailelerden ek para yardimi almadiklar

gortlmektedir.

Tablo 8. Burs Durumu

Say1 Yuzde
KYK burs 133 36,2
KYK kredi 175 47,7
Ozel burs 13 3,5
Burs almiyorum 46 12,5
Toplam 367 100,0

Calismaya katilan 6grencilerin 133 niin (%36,2) KYK burs aldigi, 175’nin
(%47,7) KYK kredi aldig1, 13’niin (%3,5) 6zel burs aldig1 goriilmektedir. Caligsmaya

katilan 6grencilerden 46’smnin (%12,5) ise burs almadigi anlagilmaktadir.

Tablo 9. Yasanilan Yerlesim Birimi

Say1 Yizde
Koy 62 16,9
Kasaba 19 5,2
flge merkezi 79 21,5
Il merkezi 135 36,8
Biiytliksehir Merkezi 72 19,6
Topal 367 100,0
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Tiirkiye’de kirdan kente gogiin giderek artmasi, kdy niifusunun diigmesine
kent niifusunun ise artmasina sebep olmustur. Bu durum, caligmaya katilan
Ogrencilerin yasadiklar1 yerlesim birimlerine de yansimaktadir. Calismaya katilan
ogrencilerden 62’sinin (%16,9) kdyde, 19°nun (%5,2) kasabada, 79’nun (%21,5) ilge
merkezinde, 135’nin (%36,8) il merkezinde, 72’sinin (%19,6) biiyliksehir

merkezinde yasadig1 goriilmektedir.

Tablo 10. Yasanilan Cografi Bolge

Say1 Yizde
Marmara Bolgesi 50 13,6
Ege Bolgesi 34 9,3
Akdeniz Bolgesi 62 16,9
I¢c Anadolu Bélgesi 76 20,7
Karadeniz Bolgesi 45 12,3
Dogu Anadolu Bolgesi 57 15,5
Gilineydogu Anadolu Bolgesi 43 11,7
Toplam 367 100,0

Sivas Cumhuriyet Universitesi tiim cografi bolgelerden ogrencilere ev
sahipligi yapsa da bolgesel bir {iniversitedir. Sivas Cumhuriyet Universitesine

genellikle I¢ Anadolu bolgesinde 6grenciler gelmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin 50’sinin (13,6) Marmara bélgesinden, 34’niin
(%9,3) Ege bolgesinden, 62’sinin (%16,9) Akdeniz bélgesinden, 76’sinin (%20,7) I¢
Anadolu bolgesinden, 45’nin (%12,3) Karadeniz boélgesinden, 57’°sinin (%15,5)
Dogu Anadolu bdlgesinden, 43 niin (%11,7) Giineydogu Anadolu bolgesindendir.
Calismanin 6rneklemine katilanlarin yaklasik %51°ni I¢ Anadolu bélgesi, Dogu

Anadolu bdlgesi ve Giineydogu Anadolu bolgesinden gelen ogrenciler

olusturmaktadir.
Tablo 11. Aile Tutumu
Say1 Yizde
Geleneksel 187 51,0
Modern 180 49,0
Toplam 367 100,0
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Calismaya katilan 6grencilerin 187 sinin (%51,0) geleneksel aile tutumuna,

180’nin (%49,0) ise modern aile tutumuna sahiptir. Sivas Cumhuriyet Universitesi

bolgesel bir liniversite olmasindan dolayi, 6rnekleme katilan 6grencilerin aile

tutumlar1 da geleneksek agirliklidir.

Tablo 12. Kardes Siralamasi

Say1 Yuzde
Buyuk 95 25,9
Ortanca 177 48,2
Kicuk 79 21,5
Tek cocuk 16 4.4
Toplam 367 100,0

Calismaya katilan 6grencilerin kardes siralamasinda 95°nin (%25,9) buyik,
177’nin  (%48,2) ortanca, 79’nun (%21,5) kiiciik kardestir. Caligmaya katilan

Ogrencilerden 16’s1 (%4,4) ise tek ¢ocuktur. Tablo verilerine goére Ogrencilerden

yaklasik %50’si iki ve daha fazla kardese sahiptir.

Tablo 13. Kiyafetleri Kardeslere Devredip Devretmeme Durumu

Say1 Yizde
Evet 189 51,5
Hayir 165 45,6
Toplam 354 96,5

Calismada “Kiyafetlerinizi kardeslerinize devreder misiniz?” sorusuna

ogrencilerin 189°u (%51,5) evet, 165’1 (%45,0) hayir cevabint vermistir. Caligmaya

katilan Ogrencilerin 16’s1 (4,4) ise tek kardes oldugundan dolayr bu soruya cevap

vermemistir. Bu tablo sonuglarina gore o6grencilerin %51,5’1 biliylik cogunlugu

kardesleriyle kiyafet paylagsmaktadir. Arastirmaya katilan 6grencilere biiyiik cocuk,

ortanca c¢ocuk ve tek cocuk olup olmadigi sorulmus ve verilen yanitlara gore

kardeslerin ve kendisinin kiyafetlerini devredip devretmedigi tespit edilmistir.

Arastirmaya katilan ogrencilerin %4,4’U tek ¢ocuk oldugundan dolayi bu soruyu

ornekleme dahil olanlarin %96,5°1 cevaplamistir.
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Tablo 14. Kiyafetleri Kardeslere Devretme-Devralama Durumu

Say1 Yuzde
Ekonomik nedenler 28 7,6
Ailenin tasarrufu 47 12,8
Zevklerin uyusmasi 82 22,3
Viicut 6l¢iilerinin uyusmasi 42 11,4
Toplam 199 54,2

Bu caligmada “Kiyafetlerinizi kardeslerinize devretme ve kardeslerinizden
devralma nedeniniz hangisidir?” sorusuna, Ogrencilerin 28’nin (%7,6) ekonomik
nedenler, 47°sinin (%12,8) ailenin tasarrufu, 82’sinin (%22,3) zevklerin uyusmasi,
42°sinin  (%11,4) vicut Olcllerinin uyusmamasi cevabini vermistir. Calismaya
katilan 6grencilerin 168’1 (%45,8) ise kiyafetlerini kardeslerine devretmedikleri ve
devralmadiklar1 i¢in bu soruyu cevaplamamistir. Kiyafetlerini kardeslerine devreden
ve devralan Ogrencilerin yaklasik %?22’sinin nedeni zevklerinin uyusmasidir. Bu
baglamda artik gencler kendi zevk ve begenilerine 6nem vermekte ve bu dogrultuda

hareket etmektedir.

Tablo 15. Kiyafetleri Kardeslere Devretmeme-Devralamama Durumu

Say1 Yizde
Viicut dl¢iilerinin uyusmamasi 24 6,5
Cinsiyet farklilig1 86 23,4
Zevklerin uyusmamasi 25 6,8
Kardeslerin kendini kétii hissetmesi 21 5,7
Toplam 156 42,5

Calismada “Kiyafetlerinizi kardeslerinize devretmeme ve kardeslerinizden
devralmama nedenleriniz hangisidir?” sorusuna Ogrencilerin 24’ (%6,5) viicut
Olciilerinin uyusmamasi, 86’s1 (%23.,4) cinsiyet farkliligi, 25’1 (%6,8) zevklerin
uyusmamasi, 21°1 (%5,7) kardeslerinin kendini kotli hissetmesi cevabini vermistir.
Calismaya katilan ogrencilerin 211’1 (%57,5) kiyafetlerini devrettikleri i¢in bu
soruyu cevaplamamistir. Kiyafetlerini kardeslerine devretmeyen ve kiyafetleri
kardeslerinden devralmayan Ogrencilerin 86’sinin  (%23,4) nedeni cinsiyet
farkliligidir. Bu soruya cevap veren dgrencilerin yaklasik %23’niin kiz ya da erkek

kardeslerinin kiyafetlerini giymedikleri goriilmektedir. Son yillarda unisex giyimin
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artmis olmasi Ogrencilerin giyim tarzlarindaki kararlar1 ciddi anlamda etkilemedigi
goriilmektedir. Cografi bolgelerin, yerlesim birimlerinin, benimsen aile tutumlarinin,
yasam tarzlarindaki farkliliklar kadin erkek kiyafetleri arasindaki keskin ¢izgilerin

korunmasinda etkili olabilmektedir.

Tablo 16. Hangi Zamanlarda Giysi Alisverisi Yapildigi Durumu

Say1 Yuzde
Indirim zamaninda 48 13,1
Ihtiyacim oldugunda 154 42,0
Yeni sezonda 66 18,0
Begendigim bir giysi gordiiglimde 99 27,0
Toplam 367 100,0

Calismada ‘“Hangi zamanlarda giysi aligverisi yaparsiniz?” sorusuna
Ogrencilerin  48’nin  (%13,1) indirim zamaninda, 154’niin (%42,0) ihtiyacim
oldugunda, 66’sinin (%18,0) yeni sezonda, 99’nun (%27,0) begendigim bir giysi
gordiigiimde cevabini vermistir. Calismaya katilan 6grencilerin %42,0’sinin (biiyiik
bir ¢ogunlugu) ihtiyact oldugunda giysi aligverisi yaptig1 goriilmektedir. Bu

baglamda 6grencilerin ekonomik durumlari giysi aligverislerini etkilemektedir.

Tablo 17. Giyimde Serbestlik Durumu

Say1 Yuzde
Evet 246 67,0
Hayir 66 18,0
Geleneklere uymalidir 39 10,6
Moday takip etmelidir 16 44
Toplam 367 100,0

Calismada “Insanlar istedikleri gibi giyinmekte serbest olmali midir?”
sorusuna Ogrencilerin 246’s1 (%67,0) evet, 66’s1 (%18,0) hayir, 39°’u (%10,6)
geleneklere uymalidir, 16°s1 (%4,4) moday: takip etmelidir cevabi vermistir. Insanlar
giyim tercihlerini segerken onlar i¢in en 6nemli olan faktoriin ne oldugu sorulmustur.

Calismaya katilan 6grencilerin 246°s1 insanlarin istedikleri gibi giyinmekte serbest
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olabilecegini savunmustur. Goriildiigii 1.smif ve 4.smif dgrencilerinin biyiik bir
cogunlugu insanlarin istedikleri gibi giyinmesi taraftaridir. Universite, farkli
diistinen, farkli giyinen insanlarin oldugu ortamlardir. Buna bagli olarak iiniversite

ogrencileri farkliliklara agik, 6zgiir diistinebilendir.

Tablo 18. Kiyafet Aligverisi Yapilan Kisi

Say1 Yuzde
Ailemle 128 34,9
Arkadaslarimla 113 30,8
Tek basina 126 34,3
Total 367 100,0

Calismada “Kiyafet aligverislerinizi kiminle yaparsiniz?”  sorusuna
ogrencilerin, 128’1 (%34,9) ailemle, 113’1 (%30,8) arkadaslarimla, 126’s1 (%34,3)
tek basina cevaplarim1 vermistir. Calismaya katilan 6grencilerin 128’1 (%34,9)

ailesiyle kiyafet aligverisi yapmaktadir.

Tablo 19. Kiyafet Tercih Faktori

Say1 Yuzde
Ekonomiklik 82 22,3
Modaya uygun olmasi 58 15,8
Marka olmasi 33 9,0
Arkadas ¢evrem 29 7,9
Ailemin goriisii 47 12,8
Dini goriis 47 12,8
Cevrenin onaylamasi 18 49
Reklamlar 27 7,4
Popiiler sanatgilarin giyim tarzi 26 7,1
Toplam 367 100,0

Calismada “Genel olarak kiyafet secimlerinizde en cok etkili olan faktor
hangisidir?” sorusuna 6grencilerin, 82’si (%22,3) ekonomiklik, 58’1 (%15,8) modaya
uygun olmast, 33’1 (%9,0) marka olmasi, 29°u (%7,9) arkadas ¢evrem, 47’si (%12,8)
ailemin goristi, 47°s1 (%12,8) dini goris, 18’1 (%4,9) cevrenin onaylamasi, 27’si
(%7,4) reklamlar, 26’s1 (%7,1) popiiler sanat¢ilarin giyim tarzi, cevabini vermistir.

Ogrencilerin biiyiik bir ¢ogunlugunun (%22,3) kiyafet tercihlerinde etkili olan faktdr
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ekonomikliktir. Universiteler sosyo-kiiltiirel olarak dgrencilerin farklilik gosterdigi
mekanlardir. Buna bagli olarak {iniversiteye yeni baglayan 1.simif ve {iniversiteden
artik ayrilmak tizere olan 4.simif Ogrencilerinin kiyafet tercihlerine etki eden

faktorlerde farkliliklar olacaktir.

Tablo 20.Universiteye Geldikten Sonra Kiyafet Degisim Durumu

Say1 Yuzde
Daha modern giyinmeye basladim 78 21,3
Markali giyinmeye basladim 28 7,6
Arkadag grubumun giyim tarzina
uyum saglamaya basladim 39 10.6
Higbir degisiklik olmadi 117 31,9
Kendi stilimi olusturdum 105 28,6
Toplam 367 100,0

Calismada “Universiteye geldikten sonra kiyafet tercihlerinizde ne gibi
degisiklikler meydana gelmistir?” sorusuna 6grencilerin 78’1 (%21,3) daha modern
giyinmeye basladim, 28’1 (7,6) markali giyinmeye basladim, 39°u (%10,6) arkadas
grubumun giyim tarzina uyum saglamaya bagladim, 117’°si (31,9) hi¢bir degisiklik
olmadi1,105°1 (%28,6) kendi stilimi olusturdum cevabini vermistir. Calismaya katilan
ogrencilerin  %31,9’u {niversiteye geldikten sonra kiyafet tarzlarinda higbir

degisiklik olmamaistir.

Tablo 21. Markali Kiyafetin Anlam Durumu

Say1 Yizde
Cevvrem tarafindan onaylanmami 27 7.4
saglar
Fark edilmemi saglar 32 8,7
Tarzimi yansitir 49 13,4
Gosterigli olmami saglar 29 79
Higbir sey ifade etmez 116 31,6
Kaliteli Griin demektir 114 31,1
Toplam 367 100,0

Calismada “Sizin i¢in markali kiyafet ne anlam ifade eder?” sorusuna
Ogrencilerin 27’si (%7,4) ¢evrem tarafindan onaylanmamu saglar, 32’°si (%8,7) fark

edilmemi saglar, 49’u (%13,4) tarzimi yansitir, 29’u (%7,9) gosterisli olmami saglar,
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116’s1 (%31,6) higbir sey ifade etmez, 114’1 (%31,1) kaliteli iirlin demektir cevabini
vermistir. Calismaya katilan 6grencilerin 116°s1 (%31,6) i¢cin markali kiyafetin hicbir

anlam ifade etmedigi goriilmektedir.

Tablo 22. Markali Kiyafetlerin Taklitlerini Tercih Etme Durumu

Say1 Yizde
Tercih etmem 135 36,8
Tercih ederim 131 35,7
Bazen tercih ederim 101 27,5
Toplam 367 100,0

Calismada “Markali kiyafetlerin taklitlerini tercih eder misiniz?” sorusuna
Ogrencilerin 135’1 (%36,8) tercih etmem, 131’1 (%35,7) tercih ederim, 101’1 (%27,5)
bazen tercih ederim cevabini vermistir. Calismaya katilan 6grencilerin yaklasik

%50’si markali kiyafetlerin taklitlerini tercih etmektedir.

Tablo 23. Markali Kiyafet Alirken Ekonomik Agidan Zorlanma Durumu

Say1 Yizde
Hig¢ zorlanmam 53 14,4
Bazen zorlanirim 169 46,0
Genellikle zorlanirim 145 39,5
Toplam 367 100,0

Calismada “Markali kiyafet alirken ekonomik agidan zorlanir mismiz”
sorusuna Ogrencilerin 53’1 (14,4) hi¢ zorlanmam, 169’u (%46,0) bazen zorlanirim,

145’1 (%39,5) genellikle zorlanirim cevabini vermistir.

Tablo 4. Taninmayan Birinin Kiyafetine Bakarak Ozelligi Hakkinda Yorum

Yapma Durumu

Say1 Yizde
Gelir dizeyi 94 25,6
Egitimi 65 17,7
Sosyal konumu 46 12,5
Kisiligi 127 34,6
Meslegi 35 9,5
Toplam 367 100,0
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Calismada “tanimadiginiz birinin kiyafetine bakarak hangi 6zelligi hakkinda
yorum yaparsiniz?” sorusuna ogrencilerin 94’ (%25,6) gelir diizeyi, 65’1 (%17,7)
egitimi, 46’s1 (%12,5) sosyal konumu, 127’si (%34,6) kisiligi, 35’1 (%9,5) meslegi
cevabim vermistir. Ogrencilerin 34,5’i taninmayan birinin kiyafetine bakarak kisiligi

hakkinda yorum yapmaktadir.

Tablo 5. Kiyafetleri Bir Baskasi Ile Degistirme Durumu

Say1 Yuzde
Degisiklik 39 10,6
Renk uyumu 32 8,7
Ekonomiklik 73 19,9
Degistirmem 223 60,8
Toplam 367 100,0

Calismada “Kiyafetlerinizi bir bagkasi ile degistirme nedeniniz nedir?”
sorusuna ogrencilerin 39°u (%10,6) degisiklik, 32’si (%8,7) renk uyumu, 73’i
(%19,9) ekonomiklik, 223ii (%60,8) degistirmem cevabini vermistir. Ornekleme
dahil olan 6grencilerin %60,8°1 biiylik bir cogunlugu kiyafetlerini bir bagkasi ile

degistirmedigi goriilmektedir.

Tablo 6. Eski Kiyafetlerin Nasil Degerlendirildigi

Say1 Yuzde
Atarim 118 32,2
Birilerine veririm 146 39,8
Aksesuarla modaya uyarlarim 27 7,4
Giymeye devam ederim 76 20,7
Toplam 367 100,0

Calismada “Eskimis kiyafetlerinizi nasil degerlendirirsiniz?”

sorusuna

Ogrencilerin 118’1 (%32,2) atarim, 146’s1 (%39,8) birilerine veririm, 27’si (%7,4)
aksesuarla modaya uyarlarim, 76’s1 (%20,7) giymeye devam ederim cevabini
vermistir.  Ogrencilerin ~ %39,8’i  eskimis kiyafetlerini  birilerine  vererek
degerlendirmektedir. Buradan da O6grencilerin paylasimei, yardimsever oldugunu

g6rmek mumkuinddir.
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Tablo 7. Giyim Kusam Secimleri

Say1 Yuzde

Ozgiirce yapiyorum 258 70,3

Baski so6z konusudur 109 29,7

Toplam 367 100,0
Calismada “Giyim kusam konusundaki secimlerinizi ozglirce mi

yapiyorsunuz, yoksa giyim kusaminizla ilgili bir baski s6z konusu mudur?”’ sorusuna

ogrencilerin 258’1 (%70,3) 6zgiirce yaptyorum, 109°u (%29,7) baski s6z konusudur

cevab1 vermistir. Universite dgrencileri bir kez daha 6zgiir ruhlarini ispatlayacak

sekilde cevap vermislerdir.

Tablo 8. Kiyafetlerde Siyasi Goriisii Yansitacak Sembolleri Tercih Etme Durumu

Say1 Yizde
Tercih ederim 56 15,3
Tercih etmem 238 64,9
Bazen tercih ederim 73 19,9
Toplam 367 100,0

Calismada “Kiyafetlerinizde siyasi goriigiiniizii yansitacak sembollerin

olmasini tercih eder misiniz?” sorusuna Ogrencilerin 56’s1 (%15,3) tercih ederim,

238’1 (%64,9) tercih etmem, 73’1 (%19,9) bazen tercih ederim cevabini vermistir.

Tablo 9. Alinan Kiyafetleri Aile Onaylamadiginda Gosterilen Tepki

Say1 Yuzde
Satin aldigim yere gider geri veririm 44 12,0
Sagn gl‘d1'g1m giysiyi ailemle gider 70 191
degistiririm
Her seye ragmen giyerim 201 54,8
S_atm aldigim yere vermem de 50 14,2
giymem de
Toplam 367 100,0

Calismada “Aldiginiz kiyafetleri aileniz onaylamadigi takdirde asagidaki

tepkilerden hangisini gosterirsiniz?” sorusuna Ogrencilerin 44’4 (%12,0) satin

aldigim yere gider geri veririm, 70’1 (%19,1) satin aldigim giysiyi ailemle gider
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degistiririm, 201’1 (%54,8) her seye ragmen giyerim, 52°si (%14,2) satin aldigim

yere vermem de giymem de cevabini vermistir.

Tablo 30. Kiyafetlerini Bir Bagkasinda Gordiiklerinde Gosterilen Teki

Say1 Yizde
Uzilurim ama yine de giyerim 88 24,0
Bir daha giymem 57 15,5
guﬁzarlr’]fz‘; giyen kisinin ortaminda 63 17.2
Etkilenmem 143 39,0
Gurur duyarim 5 1,4
Sevinirim 11 3,0
Toplam 367 100,0

Calismada “Kiyafetleriniz bir baskasinda gordiigliniizde nasil tepki
veririsiniz?” sorusuna 6grenciler, 8’1 (%24,0) iiziiliirim ama yine de giyerim, 57’si
(%15,5) bir daha giymem, 63’4 (%17,2) o kiyafeti giyen kisinin ortaminda
bulunmam, 143’0 (%39,0) etkilenmem, 5’1 (%]1,4) gurur duyarim, 11’1 (%3,0)
sevinirim cevabini  vermistir. Kiiresellesmenin artmasiyla birlikte insanlar
aynilasmistir. Kiiresellesmenin etkisiyle insanlarin yedikleri, igtikleri ve giyimleri de
olmak iizere birgok seyleri benzer olmaya baslamistir. Son donemlerde aligveris
magazalarinin ve artmasi ve buralarda ayni1 giyim {riinlerinin yer almasi insanlarin
ayni tarz giyinmelerine sebep olmustur. Bu durumda, satin alinan ya da tercih edilen
giyim irilinlerinin ayni olmasi sik karsilanan bir durum olmustur. Bu baglamda

ogrencilerin %39,0°1 kiyafetlerini bir bagkasinda gordiigiinde etkilenmemektedir.

Tablo 10. Kiyafet Tercihlerinde Bedenle lgili Dikkate Alman Faktor

Say1 Yuzde
Bedenime uygun kiyafet 42 114
bulamiyorum
Viicut hatla‘rlml‘ kapatacak bol 80 218
kiyafetler giyerim
Bedenimi 6n plana ¢ikaracak dar
kiyafetler tercih ederim 87 23,7
Rahat ve estetik olmal1 158 43,1
Toplam 367 100,0
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Calismada “Kiyafet tercihlerinizde bedeninizle ilgili asagidaki faktorlerden
hangisini dikkate alirsiniz.” Sorusuna 6grencilerin, 42°si (%11,4) bedenime uygun
kiyafet bulamiyorum, 80’1 (%21,8) viicut hatlarim1 kapatacak bol kiyafetler giyerim,
87’s1 (%23,7) bedenimi 6n plana ¢ikaracak dar kiyafetler tercih ederim, 158’1

(%43,1) rahat ve estetik olma cevabini vermistir.

Tablo 11. Kiyafetlerin Bedene Kiiciik Geldiginde Spor Diyet vs Yapilip Yapilmadigi

Durumu
Say1 Yizde
Evet 194 52,9
Hayir 173 47,1
Toplam 367 100,0

Calismada “Kiyafetleriniz bedeninize kiiclik geldiginde spor, diyet vs yapar
misiniz?” sorusuna Ogrencilerin, 194’1 (%52,9) evet, 173’1 (%47,1) hayir cevabi
vermistir. Ornekleme katilan 6grencilerin %52,9’u kiyafetler bedenlerine kiigiik
geldiginde spor, diyet yaparak bedenlerine miidahale etmektedir.Bir tiiketim nesnesi
olarak giysinin bedene uygun olmasi degil bedenin iirline uygun olmasi g¢abasi
stirdiiriiliir. Bu ylizden sahip oldugumuz bedenin de modanin {iretimlerine uymasi
beklenir. Insanlar artik kiyafetlerine uygun bir sekilde bedenlerini kontrol etme
cabasi igerisindedir. Bir tiilketim nesnesine doniisen bedenin, kiyafeti etkileyici ve

giizel bir sekilde tasiyabilmesi gerekmektedir.

Tablo 12. Kiyafet Tercihlerinde Kars1 Cins Begenisi

Say1 Yizde
Evet 297 80,9
Hayir 70 19,1
Toplam 367 100,0

Calismada “Kiyafet tercihlerinizde karsi cinsin begenisi Onemli midir?”
sorusuna Ogrencilerin, 297’si (%80,9) evet, 70’1 (%19,1) hayir cevabini vermistir.
Ornekleme dahil olan 6grencilerin %80,9’u kiyafet tercihlerini karsi cinslerin

begenilerini dikkate alarak gerceklestirmektedir. Gengler karsi cinsi etkileme, dikkat
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ve ilgiyi iistiine ¢cekebilme, begenilme diisiincesi ile kiyafet se¢imlerinde bulundugu

g6zlemlenmektedir.

Tablo 13. Kiyafet Tercihlerinde Hemcins Begenisi

Say1 Yizde
Evet 198 54,0
Hayir 169 46,0
Toplam 367 100,0

Calismada “Kiyafet tercihlerinizde hemcinslerinizin begenisi 6nemli midir?”
sorusuna Ogrencilerin, 198’1 (%54,0) evet, 169’u (46,0) hayir cevabini vermistir.
Ornekleme dahil olan grencilerin %54,0°1 kiyafet tercihlerinde hemcinslerinin de

begenilerine 6nem vermektedir.

Tablo 14. Kiyafet Alirken Aile Gelenegine Dikkat Etme Durumu

Say1 Yizde
Evet 168 45,8
Hayir 199 54,2
Toplam 367 100,0

Calismada “Kiyafet alirken ailenizin gelenekleri dogrultusunda bir kiyafet
olmasina dikkat eder misiniz?” sorusuna Ogrencilerin 168’1 (%45,8) evet, 199’u
(%54,2) hayir cevabmi vermistir. Ogrencilerin %54,2’si bilyiik cogunlugu kryafet
alirken aile gelenegine dikkat etmedigi goriilmektedir. Ogrencilerin ailelerinden

uzakta yasiyor olmasi onlarin daha bagimsiz kararlar almasina sebep olmaktadir.

Tablo 15. Giyim Ur(inii Satin Alirken Modaya Uygun Olusuna Dikkat Etme

Say1 Yuzde
Evet 236 64,3
Hayir 131 35,7
Toplam 367 100,0

Calismada “Giyim iriinii satin alirken modaya uygun olusuna dikkat eder
misiniz?” sorusuna Ogrencilerin 236’s1 (%64,3) evet, 131’1 (%35,7) hayir cevabini

vermistir. Gilinlimiizde modaya uygun giyinerek diger insanlardan fakli olmaya
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calisilmaktadir. Oysaki bireylerin modaya uygun giyinmesiyle birbirlerine benzeme

orani artmaktadir. Moda her yerde moda oldugundan bireyleri aynilagtirmaktadir.

Tablo 16. Moda Olan Bir Kiyafetin Onaylamadan da Giyilme Durumu

Say1 Yizde
Evet 65 17,7
Hayir 302 82,3
Toplam 367 100,0

Calismada “Moda olan bir kiyafeti onaylamasaniz da giyer misiniz?”
sorusuna Ogrencilerin 65’1 (%17,7) evet, 302’si (%82,3) hayir cevabini1 vermistir.
Universite 6grencilerinin %82,3’ii moday1 olan bir kiyafeti onaylamadiklar1 halde
giymemektedir. Son zamanlarda moda adi altinda piyasaya giiliing, komik kiyafetler
de striilmiistiir. Fakat gencler moda olan bir kiyafeti begenmedikleri takdirde

giymemektedir.

Tablo 38. Arkadaslarin Arasinda Kiyafetlerin Begenilip Ornek Alinma Durumu

Say1 Yuzde
Evet 272 74,1
Hayir 95 25,9
Toplam 367 100,0

Calismada “Arkadaslariniz arasinda kiyafetleriniz begenilir ve 6rnek alinir
m1?” sorusuna ogrencilerin 272’si (%4,1) evet, 95’1 (%25,9) hayir cevabini vermistir.
Bu veri sonuglarima gore 1.smif ve 4.smif 6grencilerinin %74,1°1 kiyafetlerinin
begenilip 6rnek alindig1 gdzlemlenmektedir. Ogrencilerin %74,1°lik kismi giizel

giyindigini, %25,9’luk kisim ise kiyafetlerinin begenilmedigini ifade etmektedir.

Tablo 17. Uzerinde Kiiltiiriimiize Ait Olmayan Semboller Bulunduran Kiyafetlerin

Tercih Edilme Durumu

Say1 Yizde
Evet 176 48,0
Hay1r 191 52,0
Toplam 367 100,0

91



Calismada “Uzerinde kiiltiiriimiize ait olmayan semboller bulunduran
kiyafetleri tercih eder misiniz?” sorusuna Ogrencilerin 176’s1 (%48,0) evet, 191’1
(%52,0) hayir cevabini vermistir. Ornekleme dahil olan genglerin %52,0’1 iizerinde

kiiltliriimiize ait olmayan semboller bulunduran kiyafetleri tercih etmemektedir.

Tablo 18. Secilen Kiyafetlerle Dikkat Cekme Istegi

Say1 Yuzde
Evet 244 66,5
Hayir 123 33,5
Toplam 367 100,0

Calismada “Sectiginiz kiyafetlerle dikkat ¢ekmeye c¢aligir misiniz?”’ sorusuna
dgrencilerin 244°{ (%66,5) evet, 123’ (33,5) hayir cevabmi vermistir. Ornekleme
dahil olan genglerin %66,5°1 sectikleri kiyafetlerle ile dikkat ¢gekmek istemektedir.
Gencler sosyal hayatta begenilmek, oviilmek i¢in dikkat ¢ekici davraniglarda
bulunmaktadir. Bazen bu davraniglarimi  sectikleri  kiyafetlere  yansitarak

anlatmaktadir.

Tablo 41. Toplumda Belirli Bir Yer Edinebilmek i¢in Giyim Tarzinin Onemli Olma

Durumu
Say1 Yuzde
Evet 219 59,7
Hayir 148 40,3
Toplam 367 100,0

Calismada “Toplumda birli bir yer edinebilmek i¢in giyim tarzi 6nemli
midir?” sorusuna Ogrencilerin, 219’u (%59,7) evet, 148’1 (%40,3) hayir cevabini
vermistir. Ogrencilerin %59,7’si toplumda belli bir yer edinebilmek icin giyim tarzi
onemlidir yargisina evet diyerek giyimin sembolik islevi oldugunu kabul etmistir.
Toplumsal hayatta bireyler kendilerini ifade edebilmek icin giyimlerine belli islevler

yuklemektedir.
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Tablo 42. Aylik Gelir ile Kiyafetlerin Kardeslerine Devretme Durumu Arasindaki

iliski

Kiyafetleri Kardeslerine

Devretme Durumu

Aile Aylik Gelir Evet Hayir Toplam
1500 ve alt1 Say1 (n) 10 4 14
% 5,3% 2,4% 4,0%
1501-2500 Say1 (n) 65 33 98
% 34,4% 20,0% 27,7%
2501-3500 Say1 (n) 85 78 163
% 45,0% 47,3% 46,0%
3501-4500 Say1 (n) 24 38 62
% 12,7% 23,0% 17,5%
4501 ve Ustu Say1 (n) 5 12 17
% 2,6% 7,3% 4,8%
Toplam Say1 (n) 189 165 354
% 53,4% 46,6% 100,0%
Ki Kare: 17,819 sd: 4 p=0,001<0,05

Arastirmada “Hi:Aylik gelir ile kiyafetlerini kardeslerine devretme durumu

arasinda ilgi vardir.” Hipotezini test etmek amaciyla gergeklestirilen ki kare analizi

sonuglarina gore sif diizeyi ile kiyafetleri kardeslerine devretme durumu
(x*=17,819 p=0,001<0,05; H;: Kabul) arasinda anlamh diizeyde iliski oldugu

gorulmektedir. Arastirmada 1500 ve alt1 aile aylik gelirine sahip 6grencilerin %5,3’1,

1501-2500 aras1 aile aylik gelirine sahip Ogrencilerin %34,4’i kiyafetlerini

kardeslerine devretmektedir. 2501-3500 aras1 aile aylik gelirine sahip olan

ogrencilerin %47,3’l, 3500-4500 aras1 aile aylik gelirine sahip olan 6grencilerin

%23,0°1, 4501 ve Usti aile aylik gelirine sahip 6grencilerin %7,3’i kiyafetlerini

kardeslerine devretmemektedir. Bu veri sonuglarina gore denebilir ki aile aylik gelir

artikca 6grencilerin kardeslerine kiyafetlerini devretme oran1 diismektedir.
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Tablo 43. Ogrenim Gériilen Siif ile Giysi Alisverisi Yapilan Zaman Arasindaki

Miski
Giysi Aligverisi Yapilan Zaman
Begendigim
[Ogrenim Gériilen Indirim | Ihtiyacim | Yeni bir giysi
Sinif zamaninda |oldugunda [sezonda |gordiigiimde | Toplam
Say1
LSimif ) 29 87 27 28 171
% 60,4% 56,5% | 40,9% 28,3% 46,6%
Say1
4 Sunif ) 19 67 39 71 196
% 39,6% 435% | 59,1% 71,7% 53,4%
Toplam S(“r‘gl 48 154 66 99 367
% 13,1% 42,0% | 18,0% 27,0% 100,0%
Ki Kare: 23,947 sd: 3 p=0,000<0,05

Aragtirmada “Hj: Ogrenim goriilen simif ile hangi zamanlarda giysi aligverisi
yaptiklar1 zaman arasinda ilgi vardir” hipotezini test etmek amaciyla gergeklestirilen
ki kare sonuglarina gore sinif diizeyi ile giysi aligveris yapilan zaman (x2= 23,947
p=0,000<0,05; H,: Kabul) arasinda anlamli diizeyde iliski vardir. Arastirmada 1.
siif ogrencilerinin %60,4’1 indirim zamaninda, %56,5’1 ihtiyaci oldugunda, 40,9’u
yeni sezonda, %?28,3’1i ise begendigi bir giysi gordiigiinde giysi aligverisi
yapmaktadir. 4.smif 6grencilerinin ise, %39,6’s1 indirim zamaninda, %43,5°1 ihtiyaci
oldugunda, %59,1°1 yeni sezonda, %71,7’si begendigi bir giysi gordiigiinde giysi
aligverisi yapmaktadir. 1. smif Ogrencilerinin %60,4’{i indirim zamaninda giysi
aligverisi yapmaktayken, 4.smf Ogrencilerinin %71,7’si  begendigi bir giysi
gordiigiinde giysi alisverisi yapmaktadir. Bu veri sonuglarina gére 1.smif 6grencileri
tiniversite hayatina yeni bagladiklarindan ve biitce ayarlamasi yapmasin1 heniiz
ogrenemediginden dolay1r kiyafet aligverisi yapmak i¢in indirim zamanini
beklemektedir. 4.smif Ogrencileri ise artik hayata atilmak iizere olan ve biitge
ayarlamalarint yapmasini 6grenmis kisiler oldugundan begendigi bir giysi
gordiiglinde giysi aligverisi yapabilmektedir. 1.stmf &grencileri ve 4. smif
ogrencilerinin kiyafet aligverisi yaptiklar1 zaman arasinda anlamli diizeyde farklilik

vardir.
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Tablo 44. Ogrenim Gériilen Simif ile Kiyafet Alisverisi Yapilan Kisi Arasindaki

Miski
Kiyafet Aligverisi Yapilan Kisi
) Tek
|Ogrenim Goriilen Sinif Ailemle |Arkadaslarimla | basina |Toplam
1.Simf Say1 (n) 95 38 38 171
% 74,2% 33,6% 30,2% | 46,6%
4.Sinif Say1 (n) 33 75 88 196
% 25,8% 66,4% 69,8% | 53,4%
Toplam Say1 (n) 128 113 126 367
% 34,9% 30,8% 34,3% |100,0%
Ki Kare: 60,566 sd: 2 p=0,000<0,05

Arastirmada “Hz: Ogrenim goriilen smif ile kiyafet alisverisi yapilan kisi
arasinda ilgi vardir” hipotezini test etmek amaciyla gerceklestirilen ki kare
sonuclarina gore aile smif diizeyi ile kiyafet aligverisi yapilan kisi (x*= 60,566 p=
0,000<0,05; H4= Kabul) arasinda anlaml diizeyde iliski vardir. Tablo 46. verilerine
gore 1.smif 6grencilerinin %74,2’si ailesiyle, %33,6’s1 arkadaslariyla, %30,2’si tek
basina kiyafet aligverisi yapmaktadir. 4.sinif 6grencilerinin ise %25,8’1 ailesiyle,
%66,4’ti arkadaslariyla, %69,8’1 tek basina kiyafet aligverisi yapmaktadir.
Ogrencilere, kiyafet alisverislerine beraber ¢ikmaya tercih ettikleri kisiler
sorulmustur. 1.siif ve 4.smif 6grencilerinin aligverise birlikte ¢gikmayi tercih ettikleri
kisiler arasindaki farklar analiz edilmistir. Bu baglamda 1.simf &grencilerinin
%74,2°s1 ailesiyle kiyafet aligverisi yaparken 4.siif Ogrencilerinin %69,8’1 tek
basina kiyafet aligverisi yapmaktadir. Bu baglamda 1.sunif 6grencileri iiniversiteye
yeni basladiklarindan dolayr ve kendi baglarina karar almakta zorlandiklarindan
dolayr aileye bagimli olarak hareket etmektedir. Bu bagliliktan dolayr 6grenciler
kiyafet aligverisi yaparken ailelerinden birilerinin yaninda olmalarini istemektedir.
4.smif 6grencileri ise dort yildir ailelerinden uzaktadir ve artik ailelerinde bagimsiz
karar alabilecek yastadir. Boylelikle 4.sinif 6grencileri kiyafet aligverislerini tek

basina yapmaktadir.
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Tablo 45. Ogrenim Goriilen Sinif ile Kiyafet Tercihlerine Etki Eden Faktorler

Arasindaki Iligki
Kiyafet Tercihlerine Etki Eden Faktorler
Modaya Popller

Ogrenim uygun | Marka |Arkadas |Ailemin | Dini Cevrenin sanatgilarin
Goriilen Smif  JEkonomiklik | olmasi | olmasi |cevrem | goriigii | goriis Jonaylamasi [Reklamlar | giyim tarzi |Toplam
Lot (Srf‘)y‘ 43 21 | 12 |1 |3 | 2 10 5 11 171

% 52,4% 36,2% | 36,4% |48,3% |74,5% |42,6% 55,6% 18,5% 42,3% 46,6%
4.smf (Sr?)y‘ 39 37 21 15 12 27 8 22 15 196

% 47,6% 63,8% |63,6% |51,7% |255% |57,4% 44,4% 81,5% 57,7% 53,4%
Toplam (S:)y‘ 82 58 33 29 47 47 18 27 26 367

% 22,3% 15,8% | 9,0% 79% [12,8% |12,8% 4,9% 7,4% 7,1% 100,0%
Ki kare: 29,370 sd:8 p=0,00<0,05

Aragtirmada “Hy: Ogrenim goriilen smif ile kiyafet tercih faktdrii arasinda
ilgi vardir” hipotezini test etmek amaciyla gerceklestirilen ki kare sonucglarina gore
sinif diizeyi ile kiyafet tercihlerine etki eden faktorler (le 29,370 p=0,00<0,05; Hs:
Kabul) arasinda anlamli diizeyde iliski vardir. Tablo 46.veri sonuglarina gore 1.sinif
ogrencilerinin kiyafet tercihlerinde %52,4’tinde ekonomiklik, %36,2’sinde modaya
uygun olmasi, %36,4’inde marka olmasi, %48,3’linlin arkadas ¢evresi, %74,5’inde
ailenin goristi, %42,6’sinda dini  goriis, %55,6’sinin  ¢evrenin  onaylamasi,
%18,5’inde reklamlar, %42,3’nde popiiler sanatcilarin giyim tarzi faktorleri kiyafet
tercihlerinde etkili olmaktadir. 4.simif ogrencilerinin kiyafet tercihlerinde ise
%47,6’sinda ekonomiklik, %63,8’inde modaya uygun olmasi, %63,6’sinda marka
olmasi, %51,7’sinde arkadas gevresi, %25,5’inde aile gorisii, %57,4’0Unde dini
gorls, %44,4’linde ¢cevrenin onaylamasi, %81,5’inde reklamlar, %57,7’sinde popiiler
sanat¢ilarin giyim tarzi faktorleri etkilidir. Bu verilere gore kiyafet tercihlerine etki
eden faktorlere gore l.smif Ogrencilerinin %74,5’inde aile goriisii etkili olurken,
4.smif Ogrencilerin %81,5’inde reklamlar etkilidir. Aile etkisinde kalan 1.sinif
Ogrencileri 4.smiflara gore kotiimserdir. Kiyafet se¢imlerinde hicbir sekilde
belirleyici olamazlar. Bu smiftaki gengler yeniliklere agik degildir. Reklamlar

etkisinde kalan 0grenciler ise yeniliklere agiktir.
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Tablo 19. Ogrenim Gériilen Siif ile Universiteye Geldikten Sonra Kiyafet
Degisikligi Durumu Arasindaki iliski

Universiteye Geldikten Sonra Kiyafet Degisikligi
Durumu
Arkadas

grubumun

giyim
Daha tarzina
modern | Markal uyum | Higbir Kendi

[Ogrenim Gériilen|giyinmeye |giyinmeye |saglamaya [degisiklik |  stilimi

Sinif basladim | bagladim | bagladim [olmadi  [|olusturdum |[Toplam

Lsimf S(";gl 17 10 26 87 31 171
% 21,8% 35,7% 66,7% 74,4% 29,5% | 46,6%
Say1

4 unif ) 61 18 13 30 74 196
% 78,2% 64,3% 33,3% 25,6% 70,5% | 53,4%

Toplam S(zr‘gl 78 28 39 117 105 | 367
% 21,3% 7,6% 10,6% 31,9% 28,6% |100,0%

Ki kare: 75,466 sd: 4 p=0,000<0,05

Aragtirmada “Hs: Ogrenim goriilen sinif ile Universiteye geldikten sonra
kiyafet degisikligi durumu arasinda ilgi vardir” hipotezini test etmek amaciyla
gerceklestirilen ki kare analizi sonuglarina gore simf diizeyi ile Universiteye
geldikten sonra kiyafet degisikligi durumu (x* 75,466 p=0,000<0,05; Hg: Kabul)
arasinda anlaml diizeyde iliski vardir. Tablo 48. Veri sonucglarina gore iiniversiteye
geldikten sonra kiyafet tercihlerinin degistirilmesinde; 1.siniflarin %21,8’i daha
modern giyinmeye %35,7’si markali giyinmeye, %66,7’si arkadas grubunun giyim
tarzina uyum saglamaya, %29,5°1 kendi stilini olusturmaya baslamistir. %74,4’linde
ise hicbir degisiklik olmamistir. 4. simif G6grencilerinin %78,2’si daha modern
giyinmeye, %63,3’1 markal giyinmeye, %33,3’1 arkadas gurubunun giyim tarzina
uyum saglamaya, %70,5’1 kendi stilini olusturmaya baslamistir. Veri sonuglarina
gore Universite 1.siif ve 4.siuf dgrencilerinin iiniversiteye basladiktan sonra
kiyafetlerinde yaptiklar1 degisimler sorgulanmistir. 1.sif 6grencilerinin %74,4’niin
tiniversiteye geldikten sonra kiyafetlerinde higbir degisiklik olmamistir. 4. sinif
ogrencilerinin ise %78,2’s1 lniversiteye geldikten sonra daha modern giyinmeye

baslamistir. Bu baglamda 1.sinif 6grencilerinin iiniversiteye geldikten sonra kiyafet
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degisimleri yavas ilerlerken 4.sinif 6grencilerininki daha hizl ilerlemektedir. 1.s1nif
Ogrencileri iiniversitede heniiz 8, 9 aylik bir zaman gecirdigi i¢in ortama uyum
saglayamamustir. 4.smif 6grencileri ise zaten dort yildir iiniversite havasi solumus,
degisimlere agik bireylerdir. Universite de grenim gdrme siiresi 6grencilerin kiyafet

degistirme aliskanliklarina yansimaktadir.

Tablo 20. Ogrenim Goriilen Sinif ile Markali Kiyafetin Ne Anlam Ifade Ettigi
Durum Arasindaki iliski

Markali Kiyafetin Anlam Durumu
Cevrem Hicbir
tarafindan Fark Gosterigli| sey [ Kaliteli
|0grenim onaylanmami |edilmemi |Tarzimi | olmami | ifade | drin
Goriilen Sinif saglar saglar [|yansitir [ saglar |etmez |demektir [Toplam
LS S(ar‘gl 13 14 | 20 | 12 | 72| 40 |1
% 48,1% 43,8% |40,8% | 41,4% [62,1% | 35,1% [46,6%
Say1
4 Smif | (n) 14 18 29 17 44 74 196
% 51,9% 56,3% |59,2% | 58,6% [37,9% | 64,9% |53,4%
Toplam S(ar‘gl 27 322 | 49 | 20 |116 | 114 | 367
% 7,4% 8,7% |134% | 7,9% |31,6% | 31,1% (100,0%
Ki kare:18,333 sd: 5 p=0,03<0,05

Arastirmada “Hg: Ogrenim goriilen sinif ile markal1 kiyafetin anlami arasinda
ilgi vardir” Hipotezini test etmek amaciyla gergeklestirilen ki kare analiz sonuglarina
gore sinif diizeyi ile markali kiyafetin anlam durumu ( x?= 18,333 p=0,03<0,05; H7:
Kabul) arasinda anlamli diizeyde iliski vardir. Tablo 49. veri sonuglarina gore
kiyafetin anlam durumuna 1.simf OGgrencilerinin %48,1°1 ¢evrem tarafimdan
onaylanmamu saglar, %43,8’1 fark edilmemi saglar, %40,8°1 tarzimi1 yansitir, %41,4’1
gosterigli olmami saglar, %62,1°1 higbir sey ifade etmez, %35,1°1 kaliteli iiriin
demektir. Veri sonuglarina gore 1. siif dgrencilerinin %62,1°1 i¢in markali kiyafet
hi¢bir sey ifade etmemektedir. 1.simnif 6grencileri okula yeni basladiklarindan dolay1
oncelik siralarim1 bagka ihtiyaglarina verdiklerinden dolay1r kiyafet tercihlerinde

markali olmasina dikkat etmedigi goriilmektedir. 4. sinif 6grencilerinin ise %64,9’u
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icin markali kiyafet kaliteli lirlin demektir. 4.sinif gencleri artik yas olarak daha

olgun olduklarindan bilingli kararlar vermektedir ve marka onlar i¢in kalite demektir.

Tablo 21. Ogrenim Goriilen Sinif [le Markali Kiyafetlerin Taklitlerini Tercih Etme

Durumu Arasindaki Iliski

Markali Kiyafetlerin Taklitlerini
Tercih Etme Durumu

) Tercih Tercih  |Bazen tercih
|Ogrenim Goriilen Sinif etmem ederim ederim  [Toplam
1.Simf Say1 (n) 38 88 45 171

% 28,1% 67,2% 44,6% 46,6%

Say1 (n) 97 43 56 196
4.Siuf % 71,9% 32,8% 55,4% 53,4%
Toplam Say1 (n) 135 131 101 367

% 36,8% 35,7% 27,5% [100,0%
Ki kare:40,928 sd: 2 p= 0,00<005

Arastirmada “H7: Ogrenim goriilen sinif ile markali kiyafetlerin taklitlerini
tercih etme durumu arasinda ilgi vardir” hipotezini test etmek amaciyla
gerceklestirilen ki kare analiz sonuglarina gore sinif diizeyi ile markali kiyafetlerin
taklitlerini tercih etme durumu (x 40,928 p=0,00<0,05; H;: Kabul) arasinda anlaml
diizeyde iligki vardir. Tablo 50. Veri sonuglarina gore markali kiyafetlerin taklitlerini
L.simif Ogrencilerinin = %28,1’nin  tercih etmedigi, %67,2’sinin tercih ettigi,
%44,6’sinin  bazen tercih ettigi goriilmektedir. 4.simif &grencilerinin %71,9 nun
tercih etmedigi, %32,8 nin tercih ettigi, %55,4’0 ise bazen tercih etmektedir. Tablo
49’da da analiz ettigimiz gibi; 1.simif O0grencilerinin oncelikleri farkli ihtiyaglar
oldugundan, burada da markali kiyafetlerin taklitlerini tercih etme egilimi
gostermektedir. 4.sinif ogrencilerinin de %71,9’u markali kiyafetlerin taklitlerini

tercih etmemektedir.
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Tablo 49. Aile Aylik Gelir ile Markali Kiyafet Alirken Ekonomik Ag¢idan Zorlanma

Durumu Arasindaki liski

Markali Kiyafet Alirken Ekonomik
Acidan Zorlanma Durumu
Hic Bazen |Genellikle
Aile Aylik Gelir Durumu zorlanmam |[zorlanirim |zorlanirim |Toplam
1500 Say1 (n) 0 7 7 14
ve alti % 0,0% 4,1% 4,8% 3,8%
Say1 (n) 3 31 64 98
%ggé % 57% 18,3% 44,1% | 26,7%
Say1 (n) 8 94 63 165
ggg(l) % 15,1% 55,6% 43,4% | 45,0%
Say1 (n) 30 30 10 70
o % 566% | 17.8% | 69% |191%
Say1 (n) 12 7 1 20
oot ve % 226% | 41% | 07% | 54%
Toplam Say1 (n) 53 169 145 367
% 14,4% 46,0% 39,5% [100,0%
Ki Kare: 132,908 sd: 8 p=0,00<0,05

Arastirmada “Hg: Aylik gelir durumu ile markali kiyafet alirken ekonomik
acidan zorlanma durumu arasinda ilgi vardir” hipotezini test etmek amaciyla
gerceklestirilen ki kare sonucglarma gore aylik gelir durumu ile markali kiyafet
alirken ekonomik acidan zorlanma durumu (x* 132,908 p=0,00<0,05; Kabul)
arasinda anlamli diizeyde iliski vardir. Arastirmada 1500 ve alt1 aylik gelire sahip
olan 6grencilerin 4,1’i bazen, %4,8’i ise genellikle, 1501-2500 arasi1 aylik gelire
sahip olan 6grencilerin %18,3’U bazen,%44,1’i ise genellikle, 2501-3500 aras1 aylik
gelire sahip Ogrencilerin, %55,6’s1 bazen, %43,4’li ise genellikle markali kiyafet
alirken zorlanmaktadir. 3501-4500 aras1 aylik gelire sahip 6grencilerin %56,6’s1 ve
4501 ve lstl aylik gelire sahip 6grencilerin %22,6’s1 markali kiyafet alirken hic
zorlanmamaktadir. Tablo 50. veri sonuclarina gore 6grencilerin aylik gelir durumu
artikca markali kiyafet almada zorlanma oram1 da diismektedir. Ailelerinin gelir
durumu diisiik olan 6grenciler markali kiyafet satin alirken zorlanmakta iken aylik

geliri yiiksek olan 6grenciler markal1 kiyafet alirken hi¢ zorlanmamaktadir.
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Tablo 22. Ogrenim Gériilen Siif ile Kiyafetleri Bir Bagkas1 ile Degistirme Durumu

Arasindaki Tliski
Kiyafetleri Bir Bagkasi ile Degistirme Nedeni
) Renk

[Ogrenim Goriilen Stmif | Degisiklik | uyumu |Ekonomiklik |Degistirmem [Toplam

1.Simf Say1 (n) 19 18 49 85 171
% 48,7% | 56,3% 67,1% 38,1% 46,6%

Say1 (n) 20 14 24 138 196
4.Siuf % 51,3% | 43,8% 32,9% 61,9% 53,4%

Toplam Say1 (n) 39 32 73 223 367
% 10,6% 8,7% 19,9% 60,8% 100,0%
Ki Kare: 20,074 sd: 3 p=0,00<0,05

Arastirmada “Hg: Ogrenim Goriilen Sinif ile kiyafetleri bir bagskasi ile
degistirme durumu arasinda ilgi vardir” hipotezini test etmek amaciyla
gerceklestirilen ki kare sonuglarina gore sinif diizeyi ile kiyafetleri bir baskasi ile
degistirme nedeni (x2= 20,074 p=0,00<0,05; Kabul) arasinda anlaml diizeyde iliski
vardir. Arastirmada 1.smif 6grencilerinin %48,7’s1 degisiklik, %56,3’1 renk uyumu,
%67,1°1 ekonomiklik nedeni ile kiyafetlerini bir bagkasi ile degistirmektedir. %38,1°1
ise kiyafetlerini bir bagkasi ile degistirmemektedir. 4.smif 6grencilerinin %51,3’0
degisiklik, %43,8’1 renk uyumu, %32,9’u ekonomiklik nedeni ile kiyafetlerini bir
baskas1 ile degistirmektedir. %61,9’u ise kiyafetlerini bir bagkas1 ile
degistirmemektedir. Tablo 51. veri sonuglarina gore 1.sinif 6grencilerinin yarisindan
fazlasi kiyafetlerini bir bagkasi ile degistirdigi goriilmekte iken 4.smif 6grencilerinin
yarisindan fazlasinin kiyafetlerini bir bagkasi ile degistirmedigi goriilmektedir. Bu
baglamda birinci sinif 6grencilerinin degisiklik, renk uyumu, ekonomik nedenlerden
dolay1 kiyafetlerinde cesitliligi aradig1 sOylenebilir. 4.smif d6grencileri ise yas olarak
daha olgun olduklarindan kiyafetlerini bir bagkasi ile degistirmeyi kabul etmedigi

gortlmektedir.

101



Tablo 23. Cografi Bolge ile Giyim Kusam Secimleri Arasindaki iliski

Giyim Kusam Secimleri
Ozgiirce | Bask1 s6z
|[Cografi Bolge yapiyorum | konusudur | Toplam
Marmara Say1 (n) 45 5 50
Bolgesi % 17,4% 46% | 13,6%
Ege Bolgesi Say1 (n) 31 3 34
% 12,0% 2,8% 9,3%
Akdeniz Say1 (n) 52 10 62
Bolgesi % 20,2% 92% | 16,9%
' Say1 (n) 54 22 76
l¢ Anadolu % 209% | 202% | 20,7%
Bolgesi 970 170 70
Say1 (n) 36 9 45
Karadeniz %
Bolgesi 14,0% 8,3% 12,3%
Say1 (n) 22 35 57
Dogu %
Anadolu 8,5% 32,1% 15,5%
Bolgesi
Giineydogu Say1 (n) 18 25 43
Anadolu %
Bolgesi 7,0% 22,9% 11,7%
Toplam Say1 (n) 258 109 367
% 70,3% 29, 7% 100,0%
Ki kare: 68,005 sd:6 p=0,00 <0,05

Arastirmada “H10: Cografi bolge ile giyim kusam se¢imleri arasinda ilgi
vardir” hipotezini test etmek amaciyla gergeklestirilen ki kare sonuglarmna gore
cografi bolge ile giyim kusam segimleri arasinda (x2= 68,005 p=0,00<0,05; Kabul)
arasinda anlamli diizeyde iliski vardir. Aragtirmada Marmara bdlgesindeki
Ogrencilerin %17,4°1i, Ege bolgesindeki 6grencilerin %12,0’1, Akdeniz bdlgesindeki
ogrencilerin %20.2’si, i¢ Anadolu bolgesindeki 6grencilerin %20,9’u, Karadeniz
bolgesindeki 6grencilerin, %14,0’1, Dogu Anadolu bolgesindeki dgrencilerin %8,5°1,
Gilineydogu Anadolu bdélgesindeki 6grencilerin 8,5’1 giyim kusam secimlerini
Ozglirce yapmaktadir. Arastirmada Marmara Bolgesindeki 6grencilerin %4,6’sin1n,

Ege Bolgesindeki Ogrencilerin %2,6’smnin, Akdeniz bolgesindeki Ogrencilerin,
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%9,2’sinin, I¢ Anadolu bélgesindeki ogrencilerin  %20,2’sinin, Karadeniz
bolgesindeki oOgrencilerin %8,3’l,, Dogu Anadolu bolgesindeki Ogrencilerin
%15,5’inin, Gilineydogu Anadolu bdlgesindeki 6grencilerin %22,9’unun giyim
kusam sec¢imlerini baski ile yapmaktadir. Bu baglamda bati bolgelerinden dogu
bolgelerine gidildikge, Ogrencilerin giyim kusam se¢imlerinde baski oldugu
goriilmektedir. Batida yasayan Ogrenciler giyim kusam secimlerini 0zglirce
yaparken, Dogu ve Giineydogu bolgelerinde yasayan Ogrenciler giyim kusam
secimlerini  Ozgiirce yapamamaktadir. Dogu bolgelerindeki gelenek¢i yasam

tarzlariin etkisi 6grencilerin giyim kusam sec¢imlerini de etkilemistir.

Tablo 52. Ogrenim Goriilen Sinif ile Kiyafet Segimlerinde Siyasi Sembollerin

Olmasini1 Tercih Etme Durumu Arasindaki Iliski

Kiyafet Se¢imlerinde Siyasi
Sembolleri Tercih Etme Durumu
) Tercih Tercih  |Bazen tercih
|Ogrenim Goriilen Sinif ederim etmem ederim  |Toplam
1.smf Sayi (n) 13 123 35 171
% 23,2% 51,7% 47,9% 46,6%
Say1 (n) 43 115 38 196
4.Siuf % 76,8% 48,3% 52,1% | 53,4%
Toplam Sayi (n) 56 238 73 367
% 15,3% 64,9% 19,9% 100,0%
Ki Kare: 14,829 sd: 2 p=0,01<0,05

Aragtirmada “Hy;: Ogrenim Gériilen Smif ile kiyafet segimlerinde siyasi
sembollerin olmasini tercih etme durumu arasinda ilgi vardir” hipotezini test etmek
amaciyla gerceklestirilen ki kare analiz sonuglarina gore smif diizeyi ile kiyafet
secimlerinde siyasi sembolleri tercih etme durumu (x*= 14,829 p=0,01<0,05; Kabul)
arasinda anlaml diizeyde iligki vardir. Arastirmada 1.sinif 6grencilerinin %23,2’si
kiyafet sec¢imlerinde siyasi sembollerin olmasii tercih ederken, %47,9’u bazen
tercih etmektedir. 1. sif Ogrencilerinin %51,7’si kiyafet se¢imlerinde siyasi
sembolleri tercih etmemektedir. 4.snmf Ogrencilerinin ise %76,8’1 kiyafet
secimlerinde siyasi sembollerin olmasini tercih ederken, %52,1°1 ise bazen tercih

etmektedir.
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Tablo 24. Ogrenim Goriilen Simif ile Satin Alman Kiyafetleri Aile Onaylamadig

Takdirde Gosterilen Tepki Arasindaki Iligki

Satin Alinan Kiyafetleri Aile Onaylamadig:
Takdirde Gosterilen Tepki
Satin
aldigim
Satin yere
aldigim |Satin aldigim vermem
yere giysiyi Her seye de
|gider geri [ailemle gider | ragmen | giymem
[Ogrenim Gériilen Sinif veririm | degistiririm | giyerim de Toplam
1.Simf Say1 (n)
19 61 65 26 171
% 43,2% 87,1% 32,3% | 50,0% | 46,6%
Say1 (n)
4 Sinif 25 9 136 26 196
% 56,8% 12,9% 67,7% | 50,0% | 53,4%
Toplam Sy, 70 201 52 367
% 12,0% 19,1% 54,8% | 14,2% |100,0%
Ki Kare: 63,116 sd: 3 p=0,00<0,05

Aragtirmada “Hi,: Ogrenim Gériilen Smif ile satin alman kiyafetleri aile
onaylamadig1 takdirde gosterilen tepki arasinda ilgi vardir” hipotezini test etmek
amaciyla gerceklestirilen ki kare analiz sonucuna gore smif diizeyi ile satin alinan
kiyafeti aile onaylamadig takdirde gosterilen tepki (x*=63,116 p=0,00<0,05; Kabul)
arasinda anlamli diizeyde iliski vardir. Tablo 54. sonuglarina gore; satin alinan
kiyafeti ailesi onaylamadigi takdirde, 1.smif 6grencilerinin %43,2’sinin satin aligi
yere gidip geri verirken, %87,1’1 satin aldig1 giysiyi ailesiyle gidip degistirdigi
gozlemlenmektedir. 4.sinif dgrencilerinin ise %67,1’inin satin alman kiyafeti ailesi
onaylamadig1 takdirde her seye ragmen giydigi gorilmektedir. 4.smif 6grencileri
kendi begen ve isteklerini 6n planda tuttuklar1 i¢in aile goriislerini daha az dikkate

almaktadir. 1.simif 6grencilerinin aldiklar1 kiyafetlere ailelerinin miidahale ettigi

gorilmektedir.
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Tablo 54. Cinsiyet Durumu ile Kiyafet Segimlerinde Bedenle Ilgili Dikkate Alinan
Faktor Arasindaki Iliski

Kiyafet Secimlerinde Bedenle ilgili Dikkate
Alian Faktor
Bedenimi
Vicut | 6nplana
hatlarimi |¢ikaracak
kapatacak dar Rahat
Bedenime bol kiyafetler | ve
uygun kiyafet | kiyafetler | tercih | estetik
|Cinsiyet Durumu bulamiyorum | giyerim | ederim | olmali [Toplam
Kadin Say1 (n) 27 52 50 67 196
% 64,3% 65,0% 57,5% |42,4% |53,4%
Say1 (n) 15 28 37 91 171
|Erkek % 35,7% 350% | 42,5% |57,6% | 46,6%
Toplam Say1 (n) 42 80 87 158 367
% 11,4% 21,8% 23,7% | 43,1% |100,0%
Ki Kare: 14,581 sd: 3 p=0,02<0,05

Arastirmada “Hj3: Cinsiyet durumu ile kiyafet se¢imlerinde bedenle ilgili
dikkate alman faktor arasinda ilgi vardir” hipotezini test etmek amaciyla
gerceklestirilen ki kare analiz sonuglarina gore cinsiyet ile kiyafet secimlerinde
bedenle ilgili dikkate alinan faktor (x2=14,581 p=0,02<0,05; Kabul) arasinda anlaml
diizeyde iliski vardir. Tablo 55. veri sonuglarina gore kiyafet se¢imlerinde dikkate
alman faktorler faktorlerde; kadin 6grencilerin %64,3 niin bedenine uygun kiyafet
bulamadigl, %65,0’1n viicut hatlarii kapatacak bol kiyafetler giydigi, %57,5 nin
bedenini 6n plana ¢ikartacak kiyafetler tercih ettigi, %42,4’li ise rahat ve estetik
kiyafetler tercih ettigi goriilmektedir. Erkek 6grencilerinin ise, %35,0’1inin bedenine
uygun kiyafet bulamadigi, %35.0’min viicut hatlarin1 kapatacak kiyafetler tercih
ettigi, %2,5’nin bedenini 6n plana ¢ikartacak kiyafetler tercih ettigi, %57,6’sinin ise
rahat ve estetik kiyafeteler tercih ettigi goriilmektedir. Kadin 6grencilerinin %65,0°1
viicut hatlari kapatacak bol kiyafetleri sectigi goriilmektedir. Erkek 6grencilerinin
ise %57,6’sinin rahat ve estetik kiyafetler tercih ettigi goriilmektedir. Kadin
ogrencilerin viicut hatlarin1 gizleyecek kiyafetler tercih ederek bedenleriyle barigik
olmadiklar1 gozlemlenmektedir. Bedenimizin nasil goériindiiglinii kontrol etmek ve
gorliniisiimiizii tasarlamak isteriz. Kiyafetlerin bedenimizde sergilenisine Snem

veririz. Kiyafetler bedenin sunumunda 6nemli rol oynamaktadir. Kiyafetlere farkli
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toplumlarda farkli anlamlar yiiklenmektedir. Kiyafet tercihleri insan bedenine dair
birgok bilgi vermektedir. Baz1 kiyafetler viicudun belirli kisimlarini, seksapalitesini
on plana ¢ikarirken bazilar1 da kusurlu taraflar1 kapatmaktadir. insan kiyafetine nem

vermektedir. Cilinkii bedenini orten tek seydir.

Tablo 25. Cinsiyet Durumu ile Kiyafet Tercihlerinde Kars1 Cinsin Begenisinin

Onemli Olma Durumu Arasindaki Iliski

Kiyafet Tercihlerinde
Kars1 Cinsin Begeni
Durumu
|Cinsiyet Durumu Evet Hayir Toplam
Kadin Say1 (n) 143 53 196
% 48,1% 75,7% 53,4%
Say1 (n) 154 17 171
|Erkek % 51,9% 24,3% 46,6%
Toplam Say1 (n) 297 70 367
% 80,9% 19,1% 100,0%
Ki Kare: 17,299 sd: 1 p= 0,00<0,05

Arastirmada “His: Cinsiyet durumu ile kiyafet tercihlerinde karsi cinsin
begenisinin énemli olma durumu arasinda ilgi vardir” hipotezini test etmek amaciyla
gergeklestirilen ki kare analiz sonuglarina gore cinsiyet durumu ile kiyafet
tercihlerinde karsi cinsin begeni durumu (x2=17,299 p=0,00<0,05; Kabul) arasinda
anlaml1 diizeyde iligski vardir. Tablo 56. veri sonuglarina gore kadin &grencilerinin
%48,1’inin kiyafet tercihlerinde karsi cinsin begenisine dnem verirken, %75,7’si
kars1 cinsin begenisine O6nem vermemektedir. Erkek oOgrencilerinin ise %51,9’u
kiyafet tercihlerinde karsi cinsin begenisine 6nem verirken, %24,3’l karsi cinsin
begenisine onem vermemektedir. Ornekleme dahil olan geng¢ kadinlarin kiyafet
secimlerinde karsi cinsi begenisine dnem vermemektedir. Erkekler ise karsi cinsin

begenilerini dikkate alarak giyinmektedir.
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Tablo 26. Cinsiyet Durumu ile Kiyafet Tercihlerinde Hemcinslerin Begenisinin

Onemli Olma Durumu Arasindaki Iliski

Kiyafet Tercihlerinde
Hemcinslerin Begeni
Durumu
|Cinsiyet Durumu Evet Hayir Toplam
Kadin Say1 (n) 147 49 196
% 74,2% 29,0% 53,4%
Say1 (n) 51 120 171
|Erkek % 25,8% 71,0% 46,6%
Toplam Say1 (n) 198 169 367
% 54,0% 46,0% 100,0%
Ki Kare: 75,019 sd: 1 p=0,00<0,05

Arastirmada “His: Cinsiyet durumu ile kiyafet tercihlerinde hemcinslerin
begenisinin énemli olma durumu arasinda ilgi vardir” hipotezini test etmek amaciyla
gergeklestirilen ki kare analiz sonuglarima gore cinsiyet durumu ile kiyafet
tercihlerinde hemcinslerin begeni durumu (x2=75,019 p= 0,00<0,05; Kabul) arasinda
anlamal1 diizeyde iligski vardir. Tablo 57. veri sonuglarina gore kadin 6grencilerinin
%74,2’sinin kiyafet tercihlerinde hemcinsinin begenisine énem verirken, %29,0’1nin
kiyafet tercihlerinde hemcinsinin begenisine 6nem vermemektedir. Erkek
ogrencilerinin ise %25,8’nin kiyafet tercihlerinde hemcinsinin begenisine dnem
verirken, %71,0’1 ise kiyafet tercihlerinde hemcinsinin begenisine Onem
vermemektedir. Tablo 56 veri sonuglarinda kadinlar kiyafet tercihlerinde karsi cinsi
begenisini dikkate almazken Tablo 57°de kadinlarin kiyafet tercihlerinde
hemcinslerinin begenisini dikkate aldiklar1 goriilmiistiir. Ornekleme dahil olan
erkeklerin ise %71,0’1 kiyafet tercihlerinde hemcinslerinin begenisine Onem

vermemektedir. Aragtirmada kadinlarin kadinlar i¢in giyindigi gozlemlenmistir.
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Tablo 27. Yasanilan Yerlesim Birimi ile Kiyafet Alirken Aile Geleneklerine Dikkat

Etme Durumu Arasindaki iliski

Kiyafet Alirken
Aile Geleneklerine
Dikkat Etme
Durumu
Yasanilan Yerlesim Birimi Evet Hayir | Toplam
Koy Sayi (n) 49 13 62
% 29,2% 6,5% 16,9%
Say1 (n) 15 4 19
Kasaba % 8,9% 2,0% 5,2%
Say1 (n) 34 45 79
ilge Merkezi % 20,2% | 22,6% | 21,5%
Say1 (n) 49 86 135
[1 Merkezi % 29,2% | 43,2% | 36,8%
Sayi (n) 21 51 72
fﬂ‘gﬁgfh“ % 125% | 256% | 19,6%
Toplam Say1 (n) 168 199 367
% 458% | 54,2% |100,0%
Ki Kare: 49,176 sd: 4 p=0,00<0,05

Arastirmada “Hig: Yasanilan yer ile kiyafet alirken aile geleneklerini dikkate
alma durumu arasinda ilgi vardir” hipotezini test etmek amaciyla gergeklestirilen ki
kare analiz sonuglarma gore yasanilan yerlesim birimi ile kiyafet alirken aile
geleneklerine dikkat etme durumu (x2= 49,176 p= 0,00<0,05; Kabul) arasinda
anlaml diizeyde iliski vardir. Tablo 59. veri sonuglarina gore; kdyde yasayan
ogrencilerin %29,2’sinin, kasabada yasayan oOgrencilerin %8,9°u, ilge merkezinde
yasayan Ogrencilerin %20,2’sinin, il merkezinde yasayan Ogrencilerin 29,2’sinin,
biiyiikksehir merkezinde yasayan oOgrencilerin  %12,5’1 kiyafet alirken aile
geleneklerini dikkate almaktadir. Kéyde yasayan 6grencilerin %6,5’inin, kasabada
yasayan ogrencilerin %2,0’nin, ilce merkezinde yasayan 6grencilerin %22,6’sinin il
merkezinde yasayan Ogrencilerin %43,2’sinin biiyiiksehir merkezinde yasayan
ogrencilerin %25,6’sinin kiyafet alirken aile geleneklerini dikkate almamaktadir.
Yerlesim birimi biiylidiikce kiyafet tercihlerinde aile geleneklerine uygun kiyafetler
tercih etme oranmi azalmaktadir. Kirsal kesimlerde gelencksel yasam tarzi devam

etmekte iken kentsel alanlarda geleneksellik arka planda kalmistir. Son zamanlarda
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biiyiiksehirlerin de artmasiyla insanlar birbirine yabancilasmis ve geleneklerden

uzaklagmiglardir.

Tablo 28. Yasanilan Yerlesim Yeri ile Giyim Uriinii Satin Alirken Modaya Uygun
Olusuna Dikkat Etme Durumu Arasindaki iliski

Giyim Uriinii Satin
Alirken Modaya
Uygun Olusuna
Dikkate Etme
Durumu
Yasanilan Yerlesim Yeri Evet Hayir | Toplam
Koy Say1 (n) 20 42 62
% 8,5% 32,1% | 16,9%
Sayi (n) 11 8 19
Kasaba % 4,7% 6,1% 5,2%
Say1 (n) 55 24 79
ilge Merkezi % 23,3% | 18,3% | 21,5%
Say1 (n) 87 48 135
[l Merkezi % 36,9% | 36,6% | 36,8%
Say1 (n) 63 9 72
fﬂ“e{‘;ﬁfh“ % 267% | 6,9% | 19,6%
Toplam Say1 (n) 236 131 367
% 64,3% | 35,7% | 100,0%
Ki Kare: 45,930 sd: 4 p=0,00<0,05

Arastirmada “Hi7: Yasanilan yer ile giyim {riinii satin alirken modaya uygun
olusuna dikkat etme durumu arasinda ilgi vardir” hipotezini test etmek amaciyla
gerceklestirilen ki kare analiz sonucglarina gore yasanilan yerlesim birimi ile giyim
iriinii satin alirken modaya uygun olusuna dikkat etme durumu (X2: 45,930
p=0,00<0,05; Kabul) arasinda anlamli diizeyde iliski vardir. Tablo 59. veri
sonuclarina gore; Koyde yasayan Ogrencilerin %8,5’nin, kasabada yasayan
ogrencilerin  %4,7’sinin, ilge merkezinde yasayan Ogrencilerin %23,3’niin, il
merkezinde yasayan Ogrencilerin %36,9’unun, biiyiiksehir merkezinde yasayan
ogrencilerin %26,7’sinin giyim Uriinii satin alirken modaya uygun olusuna dikkat
etmektedir. Koyde yasayan 6grencilerin %32,1’inin, kasabada yasayan 6grencilerin

%6,1’inin, ilge merkezinde yasayan Ogrencilerin, 18,3’iiniin, il merkezinde yasayan
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ogrencilerin %36,6’s1, biiyliksehir merkezinde yasayan &grencilerin %6,9’u giyim
liriinii satin alirken modaya uygun olusuna dikkat etmemektedir. Yerlesim birimi
bliylidilkce giyim iriinii satin alirken modaya uygun olusuna dikkat etme orani

artmaktadir.

Tablo 29. Yasanilan Yerlesim Birimi ile Uzerinde Kiltiirimiize Ait Olmayan

Semboller Bulunduran Kiyafetleri Tercih Etme Durumu Arasindaki Iligki

Uzerinde Kltiirimiize Ait
Olmayan Semboller
Bulunduran Kiyafetleri
Tercih Etme Durumu
Yasanilan Yerlesim Birimi Evet Hay1r Toplam
Koy Sayi (n) 16 46 62
% 9,1% 24,1% 16,9%
Say1 (n) 5) 14 19
Kasaba % 2,8% 7,3% 5,2%
Sayi (n) 40 39 79
ilge Merkezi % 22,7% 204% | 215%
Say1 (n) 69 66 135
[l Merkezi % 39,2% 34,6% 36,8%
Sayi (n) 46 26 72
fﬂ‘gﬁgfh“ % 26,1% 136% | 19,6%
Toplam Say1 (n) 176 191 367
% 48,0% 52,0% 100,0%
Ki Kare: 23,841 sd: 4 p=0,00<0,05

Arastirmada “Hig: Yasanilan yer ile tizerinde kulturimuze ait olmayan
semboller bulunduran kiyafetleri tercih etme durumu arasinda ilgi vardir” hipotezini
test etmek amaciyla gergeklestirilen ki kare analiz sonuglarina goére yasanilan yer ile
lizerinde kiiltlirimiize ait olmayan semboller bulunduran kiyafetleri tercih etme
durumu (x*= 23,841 p=0,00<0,05; Kabul) arasinda anlaml diizeyde iliski vardur.
Tablo 60. veri sonuglarina gore yerlesim birimi kdy olan 6grencilerin %9,1°1,
yerlesim birimi il merkezi olan 6grencilerin %39,2’si, lizerinde kiiltiiriimiize ait
olmayan kiyafetleri tercih etmektedir. Kiyafet insan kiiltliriiniin en dikkat ¢eken
semboliidiir. Toplumda egemen kiiltiir insanlarin davranislarini yonledirirken, giyim-
kusamlarin1 da etki etmektedir. Bireyler kiiltiiriin iirlintidiir. Degisimlerin siirekli ve

her yerde olmasi kiyafet secimlerini etkilemistir. Kiiltiir endiistrisiyle birlikte
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giinimiizde kiiltirel kiyafetler kaybolmaktadir ve yerini kapitalist sistemin trettigi
“tek tip kiyafetler” almaktadir. Kiiltiir endiistrisi kiyafetlerin degisim hizin
artirmistir. Kentlerdeki seri {liretimin artmasiyla birlikte orada yasayan genclerin

kiiltliriimiize ait olmayan semboller bulunduran kiyafetler tercih ettigi goriilmektedir.
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DEGERLENDIRME VE SONUC

Insanoglunun var olmasiyla birlikte giyim vazgegilmez bir unsur olmustur.
Giyim yemek, icmek gibi temel ihtiyaglardan biri olmustur. Insanlar oncelikle
korunma ihtiyacini karsilayabilmek icin giyinme gereksinimi hissetmistir. Fakat ilk
caglardan gliniimiize kadar giyim sekilsel olarak degisim gdstermistir. Tarihsel siire¢
icerisinde giyim sadece sembolik olarak degisiklik gostermemis, bunun yani sira

amaciin da farklilastig1 sdylenebilir.

Genglik, ¢ocukluk ile yetiskinlik arasindaki gecis donemini kapsayan 15- 25
yas grubuna denk gelmektedir. Genglik donemi ruhsal agidan calkantili, davraniglarin
celigkili oldugu bir donemi kapsar. Gengler bu donemde kendi tarzlarini ve idollerini
yaratmaktadir. 15-25 yas gruplar1 ergenlik donemini de kapsadigindan orta 6gretim
ve Universite gencligi farkli ozellikler gosterebilmektedir. 18-25 yas grubunu
kapsayan iiniversite gencligi elestiren, sorgulayan, arastiran, kararlarini tek bagina
alabilen bireylerden olusmaktadir. Universite gencligi aileden uzakta oldugu icin

daha rahat bir ortamda genclik kiiltiirii olusturabilmektedir.

Genglik, giyim tarzi, konusma big¢imi, diislince yapisi ile kendine ait bir kiiltiir
olusturmaktadir. Genglik alt kiiltiirleri, kendilerine stil saglayacak giyimleri tercih
etmektedir. Giyinmek, kendini gostermek ve hosa gitmek geng¢ insanlarin her zaman
ilgisini ¢ekmistir. Giysiler genclerin kimliklerini ifade etme ve kabul géormede en
onemli aracidir. Genglerin bu donemlerde yarattiklar1 kendi tarzlari ve idolleri vardir
ve onlar i¢in giyim, yasantilarinin, nispeten daha kolay kontrol edebildikleri,
kendilerine ve toplumsal c¢evrelerine yonelik tutumlarnmi ifade etmek igin
kullanabildikleri bir yoniidiir. Var olan tarzlar1 alarak, giysilerini, sa¢ sekillerini,
kisisel deneyimlerini ve belirli bir grubun durumunu ifade eden bir kimlik
olusturacak sekilde bir araya getirirler (Hedbige’den aktaran Koca, Ko¢ 2010: 38).
Gengler kendilerini giyimle ifade etmektedir. Gengler dig goriiniise diger yas
gruplarindan daha ¢ok 6nem vermektedir. Genglik grubu toplumlarin en dinamik
unsurlaridir. Gengler yeniliklerden en ¢ok etkilenecek gruplardir. Her an kitle
iletisim araclarindan, ¢evresel faktorlerden etkilenmeye acik olan gengler degisimin

de Onclsuddr.

113



Genglerin kiyafet tercihlerinin sosyolojik agidan analiz edildigi bu ¢alismada
tiniversite 1.sinif ve 4.smif dgrencilerine anket uygulamasi yapilmistir. Toplamda
400 ogrencinin katildigi, anketlerin 23’1 gegersiz sayilmistir. Gegerli sayilan 367
anketten elde edilen bulgular konu ile ilgili olarak ileride yapilacak olan ¢aligmalara
kaynak olusturmaktadir. Literatiirde sosyolojik agidan giyim-kusamla ilgili
kaynaklarin az olmasi tez ¢alismami zorlastirmis fakat yapilacak diger caligmalara

ornek teskil etmesi agisindan 6nemini artirmistir.

Universite 1. sinif ve 4. smifta 6grenim goren dgrencilerin kiyafet tercihleri
farklilik gostermektedir. Temel hipotezimle yola ¢iktifim arastirmada, cinsiyet,
Ogrenim goriilen sinif, aile aylik geliri, yasanilan yerlesim birimi, ve cografi bolge
gibi bagimli degiskenlerin bagimsiz degiskenler {izerindeki etkisi ¢apraz tablolar

araciligiyla ki kare analizi yapilmistir.

“Aile aylik gelir ile kiyafetlerini kardeslerine devretme durumu arasinda ilgi
vardir” hipotezi kabul edilmistir. Aragtirmada, 2501-3500 aras1 aylik gelire sahip
ogrencilerin %47,3’1, 3500-4500 aras1 aile aylik gelire sahip 6grencilerin %23,0’1
kiyafetlerini kardeslerine devretmektedir. Bu baglamda Ogrencilerin gelir diizeyi

artik¢a kiyafetlerini kardeslerine devretme orani diigsmektedir.

“Ogrenim gordiigii siif ile hangi zamanlarda giysi aligverisi yaptiklar1 zaman
arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir. 1.sinif 6grencilerinin %60,4’l indirim
zamaninda giysi aligverisi yaparken, 4.sinif 6grencilerinin %71,7’si begendigi bir
giysi gordiiglinde giysi aligverisi yapmaktadir. 1.smif ve 4.smif 6grencilerinin kiyafet

aligverisi yaptiklari zaman arasinda anlaml diizeyde iliski vardir.

“Ogrenim gordiigii simf ile kiyafet aligverisi yapilan kisi arasinda ilgi vardir”
hipotezi kabul edilmistir. 1.sinif 6grencilerinin %74,2’s1 ailesiyle kiyafet aligverisi
yaparken, 4.smif 6grencilerinin %69,8°1 tek basina kiyafet aligverisi yapmaktadir.
1.smmif Ogrencileri iiniversiteye yeni basladiklarindan dolayr aileye bagimli olarak
hareket etmektedir. 4.sin1f 6grencileri ise dort yildir ailelerinde uzakta olduklarindan

dolay1 daha 6zgiir kararlar alabilmektedir.

“Ogrenim gordiigii sif ile kiyafet tercih faktorii arasinda ilgi vardir” hipotezi
kabul edilmistir. Aragtirma sonuglarina gore 1.sinif 6grencilerinin %74,5’inin kiyafet

tercihlerinde aile goriisii etkili olurken, 4.siif Ogrencilerin %81,5’inin kiyafet
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tercihlerinde reklamlar etkilidir. Aile etkisinde kalan 1.smif dgrencileri 4.siniflara
gore kotiimserdir. Kiyafet segimlerinde higbir sekilde belirleyici olamazlar. Bu
siniftaki gencler yeniliklere agik degildir. Reklamlar etkisinde kalan &grenciler ise

yeniliklere agiktir.

“Ogrenim gordiigii sinif ile {iniversiteye geldikten sonra kiyafet degisikligi
durumu arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir. Universite 1.simf ve 4.simf
Ogrencilerinin {niversiteye basladiktan sonra kiyafetlerinde yaptiklar1 degisimler
sorgulanmistir. 1.sinif Ogrencilerinin  %74,4’niin  iiniversiteye geldikten sonra
kiyafetlerinde higbir degisiklik olmamustir. 4. smif Ogrencilerinin ise %78,2’si
universiteye geldikten sonra daha modern giyinmeye baslamistir. Bu baglamda
l.smif Ogrencilerinin {iniversiteye geldikten sonra kiyafet degisimleri yavas
ilerlerken 4.simif 6grencilerininki daha hizli ilerlemektedir. 1.simif 6grencileri
tiniversitede heniiz 8, 9 aylik bir zaman geg¢irdigi i¢in ortama uyum saglayamamistir.
4.smif dgrencileri ise zaten dort yildir tiniversite havasi solumus, degisimlere agik
bireylerdir. Universite de 6grenim gdrme siiresi ogrencilerin kiyafet degistirme

aligkanliklarina yansimaktadir.

“Ogrenim gordiigii smif ile markali kiyafetin ne anlam ifade ettigi durum
arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir. 1. siif 6grencilerinin %62,1°1 igin
markali kiyafet hi¢cbir sey ifade etmemektedir. 1.simif Ogrencileri okula yeni
basladiklarindan dolay1r oncelik siralarin1 bagka ihtiyaglarma verdiklerinden dolay1
kiyafet tercihlerinde markali olmasma dikkat etmedigi goriilmektedir. 4. sinif
Ogrencilerinin ise %64,9’u i¢in markali kiyafet kaliteli iiriin demektir. 4.sin1f gencleri
artitk yas olarak daha olgun olduklarindan bilingli kararlar vermektedir ve marka

onlar icin kalite demektir.

“Ogrenim gordiigii sif ile markali kiyafetlerin taklitlerini tercih etme
durumu arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir. 1.smif Ogrencilerinin
oncelikleri farkli ihtiyaclar oldugundan, burada da markali kiyafetlerin taklitlerini
tercih etme egilimi gostermektedir. 4.siif Ogrencilerinin de %71,9’u markali

kiyafetlerin taklitlerini tercih etmemektedir.

“Aylik gelir durumu ile markali kiyafet alirken ekonomik agidan zorlanma

durumu arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir. Aragtirmada 1500 ve alt1 aylik
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gelire sahip olan 6grencilerin 4,1°1 bazen, markali kiyafet alirken zorlanmaktadir.
3501-4500 arast aylik gelire sahip Ogrencilerin markali kiyafet alirken hig
zorlanmamaktadir. Veri sonuglarina goére 6grencilerin aylik gelir durumu artikca
markali kiyafet almada zorlanma oran1 da diismektedir. Ailelerinin gelir durumu
diisiik olan Ogrenciler markali kiyafet satin alirken zorlanmakta iken aylik geliri

yiiksek olan 6grenciler markali kiyafet alirken hi¢ zorlanmamaktadir.

“Ogrenim gordiigii simf ile kiyafetleri bir baskas1 ile degistirme nedeni
arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir. 1.smif 6grencilerinin yarisindan fazlasi
kiyafetlerini bir baskasi ile degistirdigi goriilmekte iken 4.smif Ogrencilerinin
yarisindan fazlasinin kiyafetlerini bir baskasi ile degistirmedigi goriilmektedir. Bu
baglamda birinci sinif 6grencilerinin degisiklik, renk uyumu, ekonomik nedenlerden
dolay1 kiyafetlerinde cesitliligi aradigi sGylenebilir. 4.siif 6grencileri ise yas olarak
daha olgun olduklarindan kiyafetlerini bir bagkasi ile degistirmeyi kabul etmedigi
gorilmektedir.

“Cografi bolge ile giyim kusam se¢imleri arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul
edilmistir. . Arastirmada Marmara Bolgesindeki Ogrencilerin %4,6’sinin, Ege
Bolgesindeki  Ogrencilerin = %2,6’simnin, Akdeniz  bolgesindeki  dgrencilerin,
%9,2’sinin, I¢ Anadolu bdlgesindeki ogrencilerin  %20,2’sinin, Karadeniz
bolgesindeki ogrencilerin  %8,3’l,, Dogu Anadolu bolgesindeki Ogrencilerin
%15,5’inin, Gilineydogu Anadolu bdlgesindeki 6grencilerin %22,9’unun giyim
kusam sec¢imlerini baski ile yapmaktadir. Bu baglamda bati bélgelerinden dogu
bolgelerine gidildikge, Ogrencilerin giyim kusam sec¢imlerinde baski oldugu
goriilmektedir. Batida yasayan Ogrenciler giyim kusam secimlerini 0Ozgurce
yaparken, Dogu ve Giineydogu bolgelerinde yasayan Ogrenciler giyim kusam
secimlerini  Ozgiirce yapamamaktadir. Dogu bolgelerindeki gelenek¢i yasam

tarzlariin etkisi 6grencilerin giyim kusam sec¢imlerini de etkilemistir

“Ogrenim gordiigii sinif ile kiyafet secimlerinde siyasi sembollerin olmasini
tercih etme durumu arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir. 1. smf
ogrencilerinin %51,7’s1 kiyafet secimlerinde siyasi sembolleri tercih etmemektedir.
4.snif dgrencilerinin ise %76,8’1 kiyafet secimlerinde siyasi sembollerin olmasini

tercih ederken, %52,1’i ise bazen tercih etmektedir.
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“Ogrenim gordiigii sinif ile satin alinan kiyafetleri aile onaylamadig: takdirde
gOsterilen tepki arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir. 1.smif dgrencilerinin
%43,2’sinin satin alig1 yere gidip geri verirken, %87,1°1 satin aldig1 giysiyi ailesiyle
gidip degistirdigi gozlemlenmektedir. 4.smif Ogrencilerinin ise %67,1’inin satin
alinan kiyafeti ailesi onaylamadig: takdirde her seye ragmen giydigi goriilmektedir.
4.s1inif 6grencileri kendi begeni ve isteklerini 6n planda tuttuklar igin aile gorislerini
daha az dikkate almaktadir. 1.smmif 6grencilerinin aldiklar1 kiyafetlere ailelerinin

miidahale ettigi goriilmektedir.

“Cinsiyet durumu ile kiyafet se¢imlerinde bedenle ilgili dikkate alinan faktor
arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir. Kadin 6grencilerinin %65,0°1 viicut
hatlarin1 kapatacak bol kiyafetler sectigi goriilmektedir. Erkek Ogrencilerinin ise
%357,6’s1mn1n rahat ve estetik kiyafetler tercih ettigi goriilmektedir. Kadin 6grencilerin
viicut hatlarim1 gizleyecek kiyafetler tercih ederek bedenleriyle barisik olmadiklari
gozlemlenmektedir. Bedenimizin nasil  goriindiigiinii  kontrol etmek ve
gorliniisiimiizii tasarlamak isteriz. Kiyafetlerin bedenimizde sergilenisine onem
veririz. Kiyafetler bedenin sunumunda 6nemli rol oynamaktadir. Kiyafetlere farkl
toplumlarda farkli anlamlar yiiklenmektedir. Kiyafet tercihleri insan bedenine dair
birgok bilgi vermektedir. Baz1 kiyafetler viicudun belirli kisimlarini, seksapalitesini
on plana gikarirken bazilari da kusurlu taraflar1 kapatmaktadir. insan kiyafetine 5nem
vermektedir. Ciinkii bedenini orten tek seydir. Bireyler toplumda bedenleri ile
birlikte yer almaktadir. Boylelikle gengler bedenlerine ¢ok fazla anlam

yuklemektedir.

“Cinsiyet durumu ile kiyafet tercihlerinde karsi cinsin begenisinin 6nemli
olma durumu arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir. Arastirmada kadin
ogrencilerinin  %48,1’inin kiyafet tercihlerinde kars1 cinsin begenisine Onem
verirken, %75,7’si  kars1t cinsin begenisine ©6nem vermemektedir. Erkek
ogrencilerinin ise %51,9’u kiyafet tercihlerinde karsi cinsin begenisine Onem
verirken, %24,3’ii kars1 cinsin begenisine dnem vermemektedir. Ornekleme dahil
olan gen¢ kadinlarin kiyafet secimlerinde Kkarsi cinsin begenisine 0Onem
vermemektedir. Erkekler ise karsi cinsin begenilerini dikkate alarak giyinmektedir.
Gengler begenilmek ve diger insanlarin onlar hakkindaki diisiincelerine Onem

vermektedir.
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“Cinsiyet durumu ile kiyafet tercihlerinde hemcinslerin begenisinin 6nemli
olma durumu arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir. Erkek 6grencilerinin ise
%25,8’nin kiyafet tercihlerinde hemcinsinin begenisine 6nem verirken, %71,0’1 ise
kiyafet tercihlerinde hemcinsinin begenisine 6nem vermemektedir. Tablo 56 veri
sonuglarinda kadnlar kiyafet tercihlerinde karsi cinsin begenisini dikkate almazken
Tablo 57°de kadinlarin kiyafet tercihlerinde hemcinslerinin begenisini dikkate
aldiklar1 goriilmiistiir. Ornekleme dahil olan erkeklerin ise %71,0’1 kiyafet
tercihlerinde hemcinslerinin  begenisine ©onem vermemektedir. Arastirmada
kadinlarin kadinlar i¢in giyindigi gozlemlenmistir. Gengler giyim-kusam tercihleriyle

farkli olmak, begenilmek ve sosyal onay almak istemektedirler.

“Yasanilan yer ile kiyafet alirken aile gelencklerine dikkat etme durumu
arasinda 1ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir. veri sonuglarina gore; kdyde yasayan
Ogrencilerin %29,2’sinin, kasabada yasayan Ogrencilerin %8,9°u, ilge merkezinde
yasayan Ogrencilerin %20,2’sinin, il merkezinde yasayan Ogrencilerin 29,2’sinin,
biiyliksehir merkezinde yasayan oOgrencilerin %12,5’1 kiyafet alirken aile
geleneklerini dikkate almaktadir. Koyde yasayan ogrencilerin %6,5’inin, kasabada
yasayan Ogrencilerin %2,0’nin, ilce merkezinde yasayan 6grencilerin %22,6’smin il
merkezinde yasayan Ogrencilerin %43,2’sinin biiyliksehir merkezinde yasayan
ogrencilerin %25,6’sinin kiyafet alirken aile geleneklerini dikkate almamaktadir.
Yerlesim birimi biiylidiikce kiyafet tercihlerinde aile geleneklerine uygun kiyafetler
tercith etme orami azalmaktadir. Kirsal kesimlerde geleneksel yasam tarzi devam
etmekte iken kentsel alanlarda geleneksellik arka planda kalmistir. Son zamanlarda
biiyiiksehirlerin de artmasiyla insanlar birbirine yabancilasmis ve geleneklerden

uzaklasmislardir.

“Yasanilan yer ile giyim iirlinii satin alirken modaya uygun olusuna dikkat
etme durumu arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir. Kdyde yasayan
ogrencilerin %38,5’nin, il merkezinde yasayan Ogrencilerin %36,6’s1, giyim iriinii
satin alirken modaya uygun olusuna dikkat etmemektedir. Yerlesim birimi
bliylidiikce giyim iriinii satin alirken modaya uygun olusuna dikkat etme orani

artmaktadir.
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“Yaganilan yer ile lizerinde kiiltiirimiize ait olmayan semboller bulunduran
kiyafetleri tercih etme durumu arasinda ilgi vardir” hipotezi kabul edilmistir.
Yerlesim birimi kdy olan 6grencilerin%?24,1°1, birimi il merkezi olan dgrencilerin
%34,6’s1, kiiltiirimiize ait olmayan semboller bulunduran kiyafetleri tercih
etmemektedir. Kiyafet insan kiiltiiriiniin en dikkat ¢eken semboliidiir. Toplumda
egemen Kiltir insanlarin davranislarini yonledirirken, giyim-kusamlarini da etki
etmektedir. Bireyler kiiltiirin {iriintidiir. Degisimlerin siirekli ve her yerde olmasi
kiyafet segimlerini etkilemistir. Kiiltiir endiistrisiyle birlikte giiniimiizde kiiltiirel
kiyafetler kaybolmaktadir ve yerini kapitalist sistemin iirettigi “tek tip kiyafetler”
almaktadir. Kiiltiir endiistrisi kiyafetlerin degisim hizin1 artirmigtir. Kentlerdeki seri
iiretimin artmasiyla birlikte orada yasayan genclerin kiiltiirimiize ait olmayan

semboller bulunduran kiyafetler tercih ettigi goriilmektedir.

Solomon ve Rabolt giyinme ihtiyacin1 harekete gegiren esas gli¢leri dort
temel kuram ile aciklamaktadir. Bunlardan kendini begenme kurami, kiyafeti
digerlerine ¢ekici goriinme amacli olmasina dikkat ¢cekmektedir. Arastirmada kiyafet
tercihlerinde erkeklerin karsi cinsin begenisine 6énem verme orani %75,7, kadinlarin
ise hemcinslerin begenilerine onem verme orani %71,0’dir. Genglerin giyinme amaci
digerlerine ¢ekici goriinme istegidir. Solomon ve Rabolt’un aragtirmamda 6n plana
cikan diger bir kurami ise donatilma kuramidir. Donatilma kurami, viicudun
dogasindan daha giizel goriinebilmesi i¢in yardimci olmasidir. Arastirmamda kadin
ogrencilerin %65,0°1 kiyafet secimlerini viicut hatlarini kapatacak sekilde tercih ettigi
gorilmektedir.  Boylelikle  viicudun  kusurlu taraflari  gizlenerek  giizel
gosterilmektedir.

Fliigel’in giyinmenin temel niteliklerini acgiklarken politik giyinenlere yer
vermistir. Arastirmamda 4.simif 6grencilerin %76,8’1 kiyafet secimlerinde siyasi
sembollerin olmasma 6nem vermektedir. Gencler bu sembollerle sosyal olarak

kendilerini ifade edebilecegine inanmaktadir.

Gengler, dis gorliniislerine ¢ok onem verir. Giyim gengler i¢in sozsiiz iletisim
tarzidir ve kimliklerini ifade eden en 6nemli araglardan biridir. Genglerin kiyafet
tercihleri, onlarin kimliklerini gorsel yolla diga vurmalarint gosterir. Kisiliklerin sik

stk degismesi ve kendilerini bulmaya ve benliklerini ifade etmek i¢in giyim-kusam
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tarzlarindan yararlanan geng bireyler, kisa siiren modalara ve akimlara ¢ok cabuk
karsilik vermektedirler. Ergenlik ¢agindaki ve ergenlik sonrasi geng¢ insanlarin
giydikleri giysiler yasca daha biiyiik insanlarin giysilerinden ¢ok daha yogun giiclii
ifade kodlarina sahiptir (Crane 2003: 236). Geng bireyler kimlik insasinda giyim
kusamina 6nem vermektedir. Giysilerin olusturdugu bilesim veya belli bir tarz,
kiyafeti tasiyan kisinin kimligini, ekonomik durumunu, hangi kesime ait oldugunu
hatta bireyin ruh hali gibi belirsiz durumlar1 bile gosterebilmektedir (Davis 1997:
19). Bu baglamda gencler kendi kimliklerini olustururken diger yandan bunu
gostermeye calismak ic¢in, giyim-kusam yoluyla ifade etmektedir. Geng bireyler,

kimligini giyim tarzlariyla topluma sunmay1 amaglar.

Arastirma sonuglarina gore genglerin kiyafet tercihlerinin belirlenmesinde
aile yapisinin, cinsiyetin, arkadas gruplariin, kimligin, yasanilan sosyal ¢evrenin,
gelir diizeyinin, kiiltiiriin, tiikketim aliskanliklarinin, popiiler kiiltiiriin, kitle iletisim
araglarinin, medya ve reklamlarin, kiiresellesmenin, modernlesmenin, modanin, dini
pratiklerin, estetigin, mizigin, markanin, sosyo-ekonomik diizeyin, satin alma

davraniginin, etkisi oldugu goriilmektedir.

Universiteye gelmis olan gengler kendi kiyafet tarzlarini olusturmaya karar
verebilen bireyler haline gelmistir. Her ne kadar kendi baslarina karar verseler de, bu
yas grubunun kararlar1 bir¢ok faktorden etkilendigi asikardir. Genglerin kiyafet
tercihlerine etki eden faktorlerden en Onemlisi ailedir. Arastirma sonuglarina gore
l.simf ogrencilerinin - kiyafet segimlerinde o6ncelikle aile belirleyici faktor
oldugundan o6zgilir davranamadiklart goriilmistiir. 4.simif 6grencileri ise 1.smif
ogrencilerinden farkli olarak, dort yildir ailelerinden uzak ve farkli bir ortamda
olmalar1 nedeniyle kiyafet secimlerinde daha 6zgilir davrandiklar1 goriilmektedir.
Genglerin giiniimiizde 6zgiirliikklerine diiskiin olmalari, kiyafet se¢imlerinde bagimsiz
karar verme isteklerini artirmaktadir. Bu aragtirmada da 1.siif 6grencilerinin kiyafet
secimlerinde ¢ekimser davrandiklari, 4.simif 6grencilerinin ise kiyafet segimlerinde

bagimsiz, 6zgiir davrandiklar1 gézlenmektedir.
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EKLER

Ek 1. Anket Formu

ACIKLAMA:  “Genglerin Kiyafet Tercihleri Uzerine Sosyolojik Bir
Arastirma: Cumhuriyet Universitesi Ornegi” baslikli Yiiksek Lisans tezimle ilgili
anketime zaman ayirip katkida bulunmanizdan dolay1 tesekkiir ederim. Isminiz
sorulmayacak, verdiginiz yanitlar tez calismasi disinda kimseyle paylasilmayacaktir.

Liitfen isaretsiz ifade birakmayiniz. Katkilarinizdan dolayi tesekkiir ederim.

Sevgi ICI
S.C.U. Sosyal Bilimler Enstitiisti
Sosyoloji A.B.D. Yiksek Lisans
1.BOLUM
1. Cinsiyetiniz?
( )Kadin () Erkek
2. Yasimz?
()18-20 ()21-23 ()24-26 ( )27+
3. Medeni durumunuz nedir?
( )Evli () Bekar ( ) Nisanh
4. BoOlUMUNUZ: ..o
5. Fakdlteniz: ..........coooiiiiii i,
6. Smifinmiz: ...
7. Ailenizin aylik geliri nedir?
( )1500 TL ve alt1 ( )1501- 2500 TL aras1 ( )2501-3500 TL aras1 ( ) 3501-
4501 TL aras1 ( ) 4501 TL ve tstii
8. Sizin aylik geliriniz nedir?
()0-250 TL () 251-500 TL ( ) 501-750TL ( ) 751-1000 TL ( ) 1001 TL ve st
9. Burs aliyor musunuz?
( YKYK Burs ( ) KYK Kredi ( ) Ozel Burs ( ) Herhangi bir burs almiyorum
10. Yasaminizin biiyiik bir boliimii nerede ge¢mistir?
( )Kéy ( ) Kasaba ( ) ilge Merkezi ( ) Il Merkezi ( ) Biiyiiksehir
Merkezi
11. Dogup biiyiidiigliniiz cografi bolge hangisidir?
( ) Marmara Bolgesi ( ) Ege Bolgesi () Akdeniz Bolgesi ( ) I¢ Anadolu
Bolgesi
( ) Karadeniz Bolgesi( ) Dogu Anadolu Bolgesi () Giineydogu Anadolu Bolgesi
12. Aile tutumunuz hangisine yakindir?
() Geleneksel () Modern
2.BOLUM
13. Ailede kardes siralamasinda kagincisiniz?
( ) Biiyiik ( ) Ortanca () Kiigiik ( ) Tek cocugum
14. Kiyafetlerinizi kardeslerinize devreder misiniz?
( ) Evet () Hayir
(Cevabiniz evet ise 15. soruyu, hayir ise 16. soruyu isaretleyiniz.)
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15. Kiyafetlerinizi  kardeslerinize devretme ve kardeslerinizden devralma
nedenleriniz agsagidakilerden hangisidir?

() Ekonomik nedenler ( ) Ailenin tasarrufu ( ) Zevklerin uyusmas1 ( ) Viicut
Ol¢iilerinin uyusmasi

16. Kuyafetlerinizi kardeslerinize devretmeme ve kardeslerinizden devralmama
nedenleriniz asagidakilerden hangisidir?

( ) Viicut dlgiilerinin uyusmamasi ( ) Cinsiyet farkliligi ( ) Zevklerin uyugsmamasi
( ) Kardeslerin kendini k6tl hissetmesi

17. Hangi zamanlarda giysi aligverisi yaparsiniz?

() Indirim zamaninda ( )ihtiyacim oldugunda ( )Yeni sezonda ( ) Begendigim bir
giysi gordiigiimde

18. Insanlar istedikleri gibi giyinmekte serbest olmal1 midir?

( )Evet b) Hayir ( ) Geleneklere Uymalidir ( ) Moday1 takip etmelidir

19. Kuyafet alisverislerinizi kiminle yaparsiniz?

( )Ailemle ( ) Arkadaslarimla ( ) Tek basina

20. Genel olarak kiyafet secimlerinizde en ¢ok etkili olan faktor hangisidir?

( ) Ekonomiklik ( ) Modaya uygun olmasi ( ) Marka olmasi ( ) Arkadas ¢evrem ( )
Ailemin goriisii

( ) Dini goriis () Cevrenin onaylamasi () Reklamlar ( )Popiiler sanat¢ilarin giyim
tarzi

21. Universiteye geldikten sonra kiyafet tercihlerinizde ne gibi degisiklikler
meydana gelmistir?

() Daha modern giyinmeye basladim. ( ) Markali giyinmeye dikkat etmeye
basladim.

( ) Arkadas grubumun giyim tarzina uyum saglamaya bagladim.

() Higbir degisiklik olmadi. ( )Kendi stilimi olusturdum.

22. Sizin igin markali kiyafet ne anlam ifade eder?

() Cevrem tarafimdan onaylanmami saglar. ( ) Fark edilmemi saglar. ( )Tarzimi
yansitir.

( ) Gosterisli olmami saglar. () Higbir sey ifade etmez. ( ) Kaliteli {iriin demektir. (
)Diger...

23. Markali kiyafetlerin taklitlerini tercih eder misiniz?

( )Tercih etmem ( ) Tercih ederim ( )Bazen tercih ederim

24. Markali kiyafet alirken ekonomik agidan zorlanir misiniz?

( )Hig zorlanmam ( ) Bazen zorlanirim ( ) Genellikle zorlanirim

25. Tanimadigmiz birinin kiyafetine bakarak hangi 06zelligi hakkinda yorum
yaparsiniz?

() Gelir diizeyi ( ) Egitimi ( ) Sosyal konumu ( ) Kisiligi ( ) Meslegi

26. Kiyafetlerinizi bir bagkasi ile degistirme nedeniniz nedir?

( ) Degisiklik ( ) Renk uyumu ( ) Ekonomiklik ( ) Degistirmem

27. Eskimis kiyafetlerinizi nasil degerlendirirsiniz?

( )Atarim ( ) Birilerine veririm ( ) Aksesuarlarla modaya uyarlarim ( ) Giymeye
devam ederim

28. Giyim kusam konusundaki segimlerinizi 6zgiirce mi yapiyorsunuz, yoksa giyim
kusaminizla ilgili bir baski s6z konusu mudur?

( )Ozgiirce yaptyorum ( ) Baski s6z konusudur
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29. Kuyafetlerinizde siyasi goriisiiniizii yansitacak sembollerin olmasini tercih eder
misiniz?
( )Tercih ederim ( ) Tercih etmem ( ) Bazen tercih ederim

30. Aldigmiz kiyafetleri aileniz onaylamadig takdirde asagidaki tepkilerden
hangisini gosterirsiniz ?

( ) Satin aldigim yere gider geri veririm.

() Satin aldigim giysiyi ailemle gider degistiririm.

( ) Her seye ragmen giyerim.

( ) Satin aldigim yere vermem de giymem de.

31. Kuyafetlerinizi bir bagkasinda gordiigiintizde nasil tepki verirsiniz?

( ) Uziliirim ama yine de giyerim () Bir daha giymem

( ) O kiyafeti giyen kisinin ortaminda bulunmam ( ) Etkilenmem ( ) Gurur duyarim
( ) Sevinirim

32. Kiyafet tercihlerinizde bedeninizle ilgili asagidaki faktorlerden hangisini
dikkate alirsiniz.

( ) Bedenime uygun kiyafet bulamiyorum

() Viicut hatlarim1 kapatacak bol kiyafetler tercih ederim

( ) Bedenimi 6n plana ¢ikartacak dar kiyafetler tercih ederim.

( ) Rahat ve estetik olmal1

33. Kiuyafetleriniz bedeninize kiiciik geldiginde spor, diyet vs yapar misniz?

( ) Evet () Hayrr

34. Kiyafet tercihlerinizde karsi cinsin begenisi 6nemli midir?

( ) Evet () Haywr

35. Kuyafet tercihlerinizde hemcinslerinizin begenisi onemli midir?

( ) Evet () Hayrr

36. Kiyafet alirken ailenizin gelenekleri dogrultusunda bir kiyafet olmasina dikkat
eder misiniz?

() Evet ( )Hayir

37. Giyim tiriinii satin alirken modaya uygun olusuna dikkat eder misiniz?

( ) Evet () Hayir

38. Moda olan bir kiyafeti onaylamasaniz da giyer misiniz?

( ) Evet () Hayir

39. Arkadaslariniz arasinda kiyafetleriniz begenilir ve 6rnek alinir m1?

( ) Evet () Hayir

40. Uzerinde kultiirimiize ait olmayan semboller olan kiyafetleri tercih eder
misiniz?

( ) Evet () Haywr

41. Sectiginiz kiyafetlerle dikkat cekmeye ¢aligir misiniz?

( )Evet ( ) Hayr

42. Toplumda belirli bir yer edinebilmek i¢in giyim tarzi énemli midir?
( ) Evet () Hayir
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2 BOLUM

Say1 Yuzde

[Alman Dili ve Edebiyati 6 1,6
Antrenorlik 4 11
Antropoloji 6 1,6
Arkeoloji 8 2,2
Bankacilik ve Finans 6 1,6
Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi 10 2,7
Bilgisayar Miihendisligi 8 2,2
Biyokimya 4 1,1
(Cagdas Tiirk Lehceleri ve Edebiyati 11 3,0
Calisma Ekonomisi ve Endustri

S 8 2,2
[liskileri

(Cevre Miihendisligi 3 8
Dis Hekimligi 8 2,2
Ebelik 4 1,1
Eczacilik 7 19
Ekonometri 5 1,4
Elektrik Elektronik Miihendisligi 9 2,5
Felsefe 9 2,5
Fen Bilgisi Ogretmenligi 5 1,4
Fizyoterapi 1 3
Fransiz Dili ve Edebiyati 4 1,1
Gastronomi ve Mutfak Sanatlari 7 19
Gazetecilik 6 1,6
Geomatik Miihendisligi 4 1,1
G1da Miihendisligi 10 2,7
Halkla Iliskiler ve Tanitim 5 14
Harita Miihendisligi 4 1,1
Hemsirelik 6 1,6
iktisat 5 14
Ilahiyat 14 3,8
Ingiliz Dili ve Edebiyati 5 1,4
Ingilizce Ogretmenligi 4 11
Insaat Miihendisligi 3 8
[sletme 5 1,4
Jeoloji Miihendisligi 3 8
Kamu Yonetimi 6 1,6
Kimya 1 3
Kimya Miihendisligi 3 8
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Makine Miihendisligi 11 3,0
Maliye 10 2,7
Matematik 5 1,4
Matematik Ogretmenligi 3 8
Mekatronik Miihendisligi 2 5
Metalurji ve Malzeme Miihendisligi 3 8
Mimarlik 7 19
Molekdler Biyoloji ve Genetik 4 1,1
Mizik 1 3
Miizik Ogretmenligi 5 1,4
Okul Oncesi Ogretmenligi 8 2,2
Otel Isletmeciligi 1 3
Otomotiv 2 5
Psikoloji 8 2,2
Radyo-Televizyon ve Sinema 2 9
Rehberlik ve Psikolojik Danismanlik 6 1,6
Resim-is Ogretmenligi 2 5
Saglik Yonetimi 3 8
Sanat Tarihi 5 1,4
Sinif Ogretmenligi 6 1,6
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi S) 1,4
Sosyal Hizmet 5 1,4
Sosyoloji 9 2,5
Spor Yoneticiligi 3 8
Tarih 5 1,4
TIP 7 1,9
Turizm Isletmeciligi 1 3
Tiirk Dili ve Edebiyati 4 1,1
Turk Halk Bilimi 4 1,1
Tiirkge Ogretmenligi 5 1,4
Uluslararas: {liskiler 2 5
\Veteriner 5 1,4
Y 6netim Bilisim Sistemleri 1 .3
Toplam 367 100,0
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