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OZET

ORTAOKUL OGRENCILERININ GORSEL SANATLAR DERSINDE
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Tez Danigsmani: Dog.Dr. Feryal Beykal ORHUN
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21. ylizyilda gorsel kiiltiir 6geleri ¢ogalan imgeler vasitasiyla teknoloji ile paralel bir
sekilde insan yasamina etki etmektedir. Cogu zaman sayisiz ve karmasik olan bu gorsel
imgeler yasamin her bolimiinde yer almaktadir. Gorsel kiiltiir 6geleri bilborardlar,
reklamlar, afis, dergi, sinema, radyo yada tv araciligi ile her anlamda karsimizda yer
almaktadir. Bu uyaranlarin, diislincelerimize ve hatta karar verme mekanizmamiza
dokundugu yadsinamaz bir gergektir. Bu kiiltlir bigimi, ¢ogalan imgeler vasitasiyla insan
algisin1 6nemli Olglide etkilemektedir. Bu nedenle sik sik karsilagilan uyaranlart iyi bir
stizgecten gegirmek, dogru yorumlamak adina egitimcilere ¢ok biiyiik gorevler diismektedir.
Gorsel Kiiltiir'iin karmasik yapisinin anlamlandirilmasi ve hatta bigimlendirilmesi ancak bu
yolla kolaylasabilir.

Bu arastirmanin amaci 11-14 yas grubu dgrencilerinin giinliik hayatta karsilastiklar:
gorsel imgeleri gorsel kiiltiir uygulamalar1 araciligi nasil yiiriitiilebilecegini belirlemektdir.
Bunun i¢in de gorsel kiiltiir tabanl etkinlikler ile 6grenciler bunlar1 nasil anlmalandirdiklari,
yorumladiklar1 ve nasil alternatif ¢ziimler {iiretebilecekleri saptanmaya c¢alisiimistir. Bu
arastirma nitel aragtirma desenlerinden eylem arastirmasi yontemi kulanilmistir.

Bu arastirma 2018-2019 dgretim yilinda Denizli Ozel Pev Okullarindan 6. Sinif
ogrenciler arasindan toplamda sekiz 6grenci ile gergeklestirilmistir.

Arastirma bulgularinda 6grencilerin giinliik hayatlarinda genellikle gordiikleri

logolari, afigleri, reklam filmlerini ve alicilara yonelik verilen mesajlar1 algilama diizeyleri
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sorgulanmis, uygulama sonrasinda bu uyaranlara dair fikirleri cogunlukla tutarl ve verilen
mesaj1 algiladiklar1 goriilmiistiir.

Arastirmanin sonu¢ boliimiinde, ortaokul doneminde Ogrencilerin yasadiklari
cevrenin her alaninda bulunan gorsel medya 6gelerinin igeriklerine dair eksik ve yanlis
bilgilere sahip olduklar1 gozlemlenmistir. Karmasik yapidaki mesajlar1 algilamada
zorlandiklar1 goriilmiistiir. Ayrica verilen mesaji gérmelerine ragmen anlami hakkinda
yeterli donanima sahip olmadiklar1 anlagilmistir. Arastirmacinin gostermis oldugu logo
orneklerinden yola ¢ikarak kendi 6zgiin logolarini tasarlayabilmiglerdir. Logo tasariminda
anlamsal olarak yas grubunun tizerinde algisal mesajlar verdikleri goriilmiis, afis tasariminda
ise Ogrencilerin cinsiyet ayrimciliina karsi daha birlestirici ve kapsayici diisiincede

olduklar1 anlagilmustir.

Anahtar kelimeler: Gorsel Kiiltiir, Logo Yorumlama, Tasarim, Gorsel mesaj



viii
ABSTRACT

THE VISUAL CULTURE STUDIES PERFORMED BY MIDDLE SCHOOL
STUDENTS IN THE VISUAL ARTS CLASS
BASAR, Giilay

Master’s Thesis, Fine Arts Education Department,
Departman of Art Education Program
Thesis Advisor: Associate Professor. Feryal Beykal ORHUN
July 2019,87 pages

Nowadays, visual culture elements influence human life in parallel with technology
by means of increasing images. Often, these visual images, which are numerous and
complex, take place in every part of life. The elements of visual culture are in every trough
sense billboards, advertisements, banners, magazines, cinemas, radio or tv. It is an
undeniable fact that these stimuli touched our thoughts and even our decision-making
mechanism. This form of culture has significantly influenced human perception by means
of increasing images. For this reason, educators have very big tasks in order to make a good
filtering of the frequently encountered stimuli. It can only be easy in this way that the
complex structure of Visual Culture can be understood and even shaped. The aim of this
research is to determine how 11-14 age group students who are exposed visual images in
daily life can conduct visual culture applications. With visual culture-based activities, it was
tried to determine that how children make sense of the bombardments they are exposed to
and can interpret and produce alternative solutions. This study was carried out through
qualitative research designs through action research. This research was carried out at Denizli
Private PEV Schools in the 2018-2019 academic year. The application was carried out with
eight focal participants in total of four girls and four boys among 6th Grade students. In the
research, the level of perception of the logos, posters, advertising films and messages given
to the recipients in the daily life of the students was questioned. It is seen that students' ideas

about these stimuli in their daily lives are mostly consistent and perceive the message.
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In the conclusion of the study, it was observed that secondary school students had
incomplete and inaccurate information about the contents of the visual media items in every
area of their environment. It was found that they had difficulty in perceiving complex
structures. In addition, although they see the message given, it is understood that they do not
have enough equipment.

They were able to design their own unique logos based on the examples of the logo
that the researcher showed.

In the logo design, it was seen that they semantically gave perceptual messages on
the age group, and in poster design, it was observed that students were more integrative and
inclusive in terms of gender discrimination.

Key words: Visual Culture, Logo Interpretation, Design, Visual Message
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BIiRINCi BOLUM

GIRIS

Bu béliimde, problem durumu ile arastirmanin problem sorulari, amaci, 6énemi,
smurliliklar1 ve sayitlilar ele alinmustir.

1.1 Problem Durumu

Yasadigimiz ¢agin gerekliligi olan teknoloji ile tanismamiz sonucu pek cok
yeniliklerle karsi karsiya kalinmistir. Televizyonlar, billboardlar, internet, akilli telefonlar
derken karsimiza ¢ikan her seyi dogru analiz etmek giiclesmeye baslamistir. Hem yetiskin
hem de cocuklar olarak ele aldigimizda, bu ¢caga ayak uydurabilmek adina bize aktarilan her
bilgiyi etkili bigimde kullanmak durumunda kalinmistir.

Son yiizyilda bilimsel gelismeler olduk¢a hizlanmistir. Bu hizlanmanin sonucunda
iletisim araclar1 gelismis radyo televizyon gibi gérsel medya 6geleri insanlarin hayatina dahil
olmustur. Fotograf makinasi ve kamera gibi ilk bulunusunda meslek gruplarinda bulunan
cihazlar artik herkes tarafindan giinliik hayatta kullanilmaktadir. Gorsel kiiltiirde imgelerin
bliyliik onem kazandigi son donemlerde toplumsa yonlendirmeler medya dahilinde
kolaylasmistir (Parsa, 2007). Gorsel kiiltiirin tanimin1 yapan Barnard, (2002) “bir kiiltiiriin
degerlerini ve inanglarin1 ¢esitli yollarla goriiniir duruma getirmesi” (s. 22) olarak
tanimlamaktadir. Gorsel kiiltiir genellikle tasarimsal ve estetik baglamlariyla diistiniilmesi
gereken bir olgudur. Giiniimiizde gorsellik kavraminin goriintii {lireten sistemler ve
teknolojik araglar sayesinde siirekli degisime ugradigini gérmekteyiz. Bunu saglayan en
etkili unsurlar medya ve ona ait teknolojilerdir (Aykut, 2013).

Imgenin mutlak egemenligindeki bu yiizyilda gérsel kiiltiir; ev ve sokak mobilyalari,
trafik isaretleri, moda, tekstil, ¢omlekgilik-seramik, arabalar, mimari tasarimlar, reklam,
kisisel, kamusal veya popliler imgeler, film, televizyon, bilgisayar ortamlar1 ve oyunlari,
internet sayfalari, dergiler, kitaplar, afisler, caddeler, kiyafetler, gazete ve dergi tasarimi,

matbaacilik gibi ¢ok genis yelpazedeki {iriinler tarihin higbir doneminde bu kadar yogun



bigimde c¢evremizi kusatmamistir. Imgeler, temsil ettikleri gergeklerinden daha fazla ilgi
cekmektedir. Insanlar gdrmek istediklerini goriirken, imgeler gérmek istemediklerimizi de
gozler Oniine sererler ve adeta bir silah kadar etkileyicidirler. Buna teknolojinin hizli gelisimi
de eklenince, gorselligin olduk¢ca egemen oldugu bir donemle karsi karsiya kalindigi
gorilmektedir. Gorsel kiiltiir tirtinleri ister olumlu ister olumsuz sekilde degerlendirilsin,
sonugta toplumsal algilarin degismesinde etkilidir. Bu konuda pek ¢ok kuramci birbiriyle
hemfikirdir. Ciinkii her tiir nesnenin kendi algilayicisina ulagabilmesi i¢in 6zel kosullara
gereksinimi vardir. Bu konuda medya devreye girerek kurgulanmis reklam kampanyalari
yoluyla imajlar, yasam bi¢imleri ve diinyaya yeni bakis agilar1 sunarak bu sunumlara karsit
goriiglerle yeni bir toplumsal slire¢ meydana getirmektedir (Citci, 2009). Dolayisiyla bu
arastirma ile gorsel sanatlar egitiminde ortaokul Ggrencilerinin gorsel kiiltliir deneyimi
tizerine etkileri ve 6grenci goriisleri incelenmistir.

1.1.1 Problem Ciimlesi

“Ortaokul 6grencilerinin gorsel sanatlar dersinde gergeklestirdikleri gorsel kiiltiir
calismalari ile ilgili goriisleri nelerdir?” sorusuna cevaplar aranacaktir.

1.1.2 Alt Problemler

1. Ogrencilerin gorsel kiiltiir uygulamalar1 hakkindaki farkindalik diizeyi nasildir?

2. Ogrencilerin gorsel kiiltiir calismalarma ydnelik mevcut logo tasarimlar icin
goriigleri nelerdir?

3. Ogrencilerin gorsel kiiltiir ¢alismalarinin  logo tasarimma yonelik sanatsal
uygulamarina yanisima bi¢imleri nelerdir?

4. Ogrencilerin gorsel kiiltiir uygulamalarinin Cinsiyetci rollerine yonelik sanatsal
caligmalarina yansima bi¢imleri nelerdir?

1.2 Arastirmanin Amaci

Bu Aragtirma 11-14 yas grubu 6grencilerinin giinliikk hayatimizda maruz kaldiklari
gorsel imgeleri gorsel kiiltlir uygulamalar1 araciligi ile nasil yiiriitiilebilecegi amacglanmustir.

Gorsel kiiltiir tabanli etkinlikler ile ¢ocuklarin maruz kaldiklar1 bombardimanlar1 nasil



anlamlandirdiklari, yorumladiklar1 ve nasil alternatif ¢éziimler {iretebilecekleri saptanmaya
calisilmigtir. Ortaokul 6grencilerinin gorsel kiiltiir uygulamalari ile ilgili diislincelerini ve
gorsel kiiltiir arastirmalar1 sonucunda edindikleri bilgileri sanatsal iirlinlerine yansitma
sekillerini belirlemek amag¢lanmustir.

1.3 Arastirmanin Onemi

Gorsel Kiiltiir aragtirmalari egitimde yayginlastirilmasi ve egitim programlarinda yer
almasi lilkemizde heniiz yenidir fakat son yillarda ivme kazanmaistir.

Bir iirlin ortaya koymak sadece insanin ruhundaki boslugu doldurmaya yaramaz ya
da yeteneginin bir gostergesi degildir. Bir iirlinlin ortaya ¢ikarilmasinda; gorme, algilama,
kavrama, estetik yargi, gdzlem, diisiinme, anlatim, duygu, sezgi, iletisim, gegmis yasantilar,
imgeler vb. yer almaktadir. Bir {irlinii ortaya ¢ikarmada gorsel kiiltliir kuraminin gorsel
sanatlar egitimi derslerine katki saglayacagini diisiinmek yanlis olmayacaktir. Gorsel
sanatlar dersinde 6grencilere uygulanacak etkinliklerin gorsel kiiltiir kurami kapsaminda,
onlarin 6grenciyi anlamak, sanatsal gelisimine, bilginin ve imgelerin 6ziinli anlamasina,
daha yaratict ve duyarli olmasina, imgeler arasinda iliski kurmasma yardimei olmasini
saglayacagi disiiniilmektedir (Dilli, 2013).

Giliniimtizde gorsel icerikle karsilasan cocuklarin bu gostergeleri anlamalar1 ve dogru
analiz edip yorumlayabilmeleri 6nemli bir konudur. Gorsel kiiltiir temelli uygulamalar1 ne
kadar ¢ok olursa cocuklarin bu bilgileri silizgecten gegirmeleri daha miimkiin hale
gelebilecektir. Bu baglamda arastirma, faydali olmasi ve diger arastirmalara Ornek teskil

etmesi bakimindan 6nemlidir.



1.4 Arastirmanin Sinirhliklar:
Bu arastirma;
1. Ortaokul 6. Smiflar ile sinirhdir.
2. Arastirma verileri 6grenci gortisleri ve uygulamalari ile sinirhidir,
3. 2018-2019 &gretim yil1 bahar dsneminde Denizli Ozel Pev okullar1 6-C smifina
devam eden 8 6grenci ile siirlidir.

1.4 Arastirmanin Sayiltilar

Arastirmada asagidaki sayiltilardan hareket edilmistir:

1. Katilmcilarin goriisme sorularina ictenlikle ve gergegi yansitacak sekilde cevap
verdigi,

2.  Kontrol altina almamayan degiskenlerin (aile, 6n Ogrenme vb.), arastirma
sonucuna anlamli derecede etki etmedigi varsayillmistir.

1.5 Tanimlar

Imge: Bir nesnenin, fikrin ya da kisinin zihinde olusturdugu izlenim, diisiince veya
resim halidir. Imge, gergekligin aynmis1 degil gercekligin zihinsel siirecten gectikten sonra
yeniden olugmus halidir (Keser’den akt. Dilli, 2013).

Kiiltiir: Zaman i¢inde olusmus ve siirekli olarak yeni nesillere aktarilan maddi ve
manevi ozelliklerin timidiir (Giizel, 2014).

Sanat: Insanlarin duygu, diislince ve izlenimleri ¢izgi, renk, bigim, ses, s6z ve ritim
gibi araglarla giizel ve etkili bir bi¢cimde, kisisel bir tarz ve yaraticilikla ifade etme

cabasindan dogan etkinliktir (Aytag’tan akt. Tiirkkan, 2008).



IKINCI BOLUM
KURAMSAL CERCEVE iLE ILGILi ARASTIRMALAR

2.1. Kuramsal Cerceve

2.1.1. Gorsel Kiiltiiriin Tanim

Gorsel kiiltiir, bilgi ve medya teknolojilerinin yogun oldugu bir donemde bireylerin
kars1 karstya geldigi gorsel uyaricilarin ¢oziimlenmesine ve anlamlandirilmasina yarayan ve
postmodermizmin ortaya c¢ikmasi ile giindeme gelen bir kavramdir. Postmodernist
diisiincenin, kiiltiiriin gorsel formdaki deneyimlerine ve gergeklik ile temsilleri arasindaki
bagin ¢oziimlenmesine yaptigi vurgu, gorsel kiiltiirlin bir aragtirma alani olarak ortaya
¢tkmasina neden olmustur (Tiirkkan, 2008).

Insanlar tarafindan iiretilip hayatimiza sunulan her tiirlii gérsel uyaran yasamlarimiza
dogrudan dahil olmaktadir. Cocuklardan yetiskin diizeyine kadar her tiirlii gorsel nesneler
giinliik kosusturmacalarin i¢inde her an her yerde yanimizda yer almaktadirlar. izledigimiz
programlar, filmler, video- klipleri bunlardan sadece kiigiik bir boliimiinii kapsamaktadir.

Gorsel kiiltiir nesne ve imgeleri stirekli goriilmekte, yorumlanmakta ve bdylece yeni
bir bilgi, yeni bir ¢evre ve yeni bir kimlik olusturmaktadir (Freedman’dan aktaran Cigir,
2016).

Sosyal aginin giicli ve kolay erisim sayesinde c¢ocuklar, her bilgiyi kolayca elde
edebilmektedirler. Parcalar halinde alinan bilgiler bagka eklenen bilgiler ile bir araya
geldiginde bir anlam olusmaya baslar ve bdylelikle sorgulama siireci baslar. Bu sadece
sorgulamadan bilgiyi dogrudan hafizasina aktararak da gergeklesebilir.

Gorsel kiiltiir, gorsel yollarla ifade bulan kitle iletisim araclarini ifade eder. Bunlar
fotograftan reklam sektoriine, Yagliboya resimlerden zanaat iirlinlerine kadar devam uzanir.
Bu sebeple, devamli ilerleyen gorsel ve gorsellesmis olan (Mirzoeff, 1999) bir insan
deneyim mekanizmasidir ve son derece genis alana yayilmistir. Gorsel Kiiltiir

savunucularindan Duncum’a (2002) gore, bugiiniin diinyasinda, gorsel alanlar ve popiiler



olmus objeler, miizik, resimler, ve benzeri cesitlilikte etkilesim saglanmaktadir. Gorsel ve
popiiler unsurlara bakmak kadar, onlara nasil baktigimiz da 6nemlidir.

Gorsel kiiltiir i¢cinde bulunan gorselin bir amag ve iletisim amaci igin yapilan bir
tasarimdir. Dekorasyon ve siislin gereksiz oldugu, amacin ve iletisimin gerekli olan sekilde
yapildiginda nesnenin islevini gerc¢eklestirdigidir. Bunu somutlastiracak olursak; Amerikali
mimar Louis Sullivan tarafindan ortaya atilan ‘bi¢im islevi takip eder’ fikri, modern
tasarimda temel bir ilkedir (http://svcntnclp.blogspot.com/2013/12/kime-gore-gorsel-kultur-
nedir.html 24.12.13).

Varlik olarak bir gorsel kiiltiir objesi degiliz ayni sekilde doga da gorsel kiiltiir tiriini
degildir. Gozle goriiniir her seyi gorsel kiiltiir dahilinde almak dogru degildir. Aslinda bu
tanim1 “kiiltiir” ayrimi ile anlayabiliriz. Kiiltiir i¢in bugiline dek farkli tanimlamalar
yapilmistir. Bu konuda uzlasmak pekte kolay degildir fakat bizleri aslinda ilgilendiren en
temel kisim bu kiiltiirlin insan eliyle olusturulmus olmasidir yani dogal olmayandir, doganin
karsitidir. Iste bu sebeple ilgimizi ¢eken bir doga manzarasi gorsel kiiltiiriin bir parcasi
degildir, ¢iinkii o dogal olandir. Bu manzaranin resmini yapmaya, fotografini ¢ekmeye
kalkarsak ortaya cikaracagimiz iirlin bir gorsel kiltiir trlintidiir

(https://nihalkocabay.blogspot.com/2017/08/gorsel-kultur-urunu-nedir.html 20.08.17).

Sekil 2. 1. Karagol- Sahara Milli Parki

http://www.hurriyet.com.tr/seyahat/yesilin-her-tonunun-icinde-muhtesem-bir-manzara-40852251/, 01.06.2018

Gorsel kiiltiir ile ilgili yapilan aragtirmalar, Hollywood sinemasindan billboardlara
hatta kitle iletisim araclarina, reklamlar, her giin tv ekranlarinda gordiigiimiiz dizilere ve

medya biiltenlerine, video kliplerinden giinliik yasamlarimizda ki gorsellere kadar



uzanmaktadir. Gorsel kiiltiir temsiller lizerine diislinmektir ve bu yolla her temsilin bir
algilama ve fikir ytrittiigii ve bunlarin nasil yorumladig: gibi problemleri ele alma amacina
yoneliktir. Dolayisiyla gorsel kiiltiir, anlam problemindem ideoloji elestirisine Kitle
psikolojisinden bireylerin ruhsal siireclerine kadar temsillere elestirel bir bakisla
yaklasmaktadir (Umer, 2017).

Ressam Rene Magritte’in “Pipo” isimli eserinin altinda “Bu bir pipo degildir” ibaresi
vardir. Bu eserde iletilmek istenen mesaj aslinda gorsel dilin, diger diller gibi dolaysiz bir

yapisinin olmasidir.

Leci nest pas une fufie.

Sekil 2. 2. Ressam Rene Magritte’in “Pipo” isimli eseri

Kitle iletisim mekanizmast sonsuz imkanlarla her seyi bir gorsel cagin igine
almaktadir. Insanoglunun ilk anindan itibaren gorselligin bu kadar genis kapsam igine dahil
olmamistir. Cagimizin gerekliligi haline gelen her gorsel imgeler insanlar biitliniiyle etkisi
altina almustir. Insanlar tiim hislerini diisiindiiklerini ve hayallerini artik bir takim gérseller
yoluyla ifade eder hale geldi. Teknolojinin hizina bakti§imizda aslinda bu sasirilacak bir

sonug degildir (http://www.haldunyildiz.com/gorsel-dil-gorsel-kultur/ 09.12.18).

2.1.2 Gorsel Kiiltiir ve Sanat Egitimi
“Sanat egitimcileri sanat egitimi alaninin genislemesi, sanat miifredatinda siireclerin ve amaglarin yeni
yaklagimlar gerektirmesi ile son zamanlarda gorsel kiiltiir egitimi diislincesini daha fazla dikkate

almaktadirlar. Giizel sanatlardan gorsel kiiltiire kayan sanat egitimi paradigmasi giizel sanatlar ve


http://www.haldunyildiz.com/gorsel-dil-gorsel-kultur/

popiiler kiiltiiriin ¢elisen postmodern pedagoji ve sorunlarini kapsamaktadir (Efland, Freedman, Stuhr,
1996, Wilson, 2002: Akt. Cigir, 2016 s. 33).”
Cagdas kiiltiirel baglam ve gorsel kiiltiliriin yiikselisi sanat egitiminde

degisim i¢in sart olarak goriilmektedir. Giinlimiizde artik sanat egitiminde giindelik
hayatimiz ve ¢agdas evrende ki gorsel figiirlerin giicline daha ¢ok dikkat ¢ekilmektedir.
Bunun iki esas sebebi vardir. Birincisi en 6nemli dallardan bir tanesi olan postmodern
sanatin sunmus oldugu kiiltiir ve sanatin tiiketim ile kurdugu iletisimdir. Tiiketim,
postmodern kiiltiir ve postmodern sanati egitsel agidan problematik olarak gorebilecek bir

ozellikte biitiinlestirmektedir (Cigir, 2016).

2.1.3 Gérsel Kiiltiir Uygulamalarini Olusturan Temel Bilesenler

2.1.3.1 Elestirel diisiinme.

Egitimde bireylerin yaratici yetistirmenin sartlarindan biri kuskusuz elestirel bakis
acisina sahip c¢ocuklar yetistirmektir. Ezberden uzak kendi bakis agisi ve analiz kabiliyeti
olanlarin var olabilmesi i¢in gereken unsurlardir bunlar.

Cocuklar tarafindan tiiketilen hayal diinyasi,oyucaklar1 ve bir dizi diger gorsel 6geler
ve nesneler geleneksel sinif uygulamalarinin yerini almaya  baslamigtir. Artik
dgrencilerimiz, bu kiiltiirel pedagojiden 6grenmektedirler. Imaj ve iletilerinden bu kurumlari
sorumlu tutulmaktadir. Kurumlarin diinya ile ilgili nasil bilgi trettiklerini, bilgileri nasil
dagitip diizenlediklerini, kimlik olugturmaya nasil yardimci olduklarint ve gorsel kiiltiirde
tilketimi nasil tesvik ettikleriniarastirilmalidir. Popiiler kiiltiir, kacis, fantezi, eglence ve
hayal kurma icin ¢ok genis imkanlar sunmaktadir. Bunlarin anlamlarinin irdelenip
yorumlanabilmesi, bu becerilerin 6grencilerin yasamlaria transfer edilerek bagimsizca
kullanilabilmesi gibi asamalar1 gerektirdiginden, bu asamalarin gerg¢eklesebilmesi elestirel
diistinme becerilerinin de gelistirilmesine baghdir. Elestirel diisiinme ise yalnizca bir
diisinme y6i degil anlamlar1 arayan, irdeleyen ve sorgulayan bir diisiinme etkinligidir.

Gorsel sanatlar egitimi bir disiplin alan1 olarak bir durumu, bir nesneyi ya da olguyu salt



elestirmekle kalmayip, elestirilen konular1 degistirmeye yonelik caba i¢inde olmayi
ogretmektir (Dilli, 2013).

2.1.3.2 Diisiinmeyi 6grenme.

Diisiinmek zihinsel bir islemdir. Duyar (2008) yaptig1 bir arastirmada Cocuklarin
diisiinme becerilerinin gelismesi i¢in dnce biz biiyliklerin onlarin beyinlerini aktif hale
getirerek dlistinmelerini saglayacak sorularin sorulmasi gerektigini belirtmistir. Duyar, beyni
etkin kullanmay: da dgrenmeyi saglayaninda bu oldugunu vurgulamistir; Insanin kendi
kendisine sorular sormasi. Buna gore diistinme becerilerinin gelistirilmesi de ¢ok kiiciik
yaslarda olmalidir.

Egitim alaninda hangi derste olursa olsun, bireyin diisiinmeyi tetikleyecek ortamlarin
yaratilmasi dnemlidir. Bir Gorsel Sanatlar dersini ele aldigimizda, projenin baslamadan 6nce
ki silirecinde hazir bir nesneden yola c¢ikarak proje iiretmesi yaraticiliginda Oniine
gecebilmektedir. Bu durumda hazir 6rneklerin minimum diizeyde olmasi daha faydal
olabilir.

2.1.3.3 Yansitic diisiinme.

Yansitict diigiinme, ortiik olan 6grenme aligkanliklarini ortaya ¢ikarmaya, elestirel
diistinme gibi iist diizey diistinme becerisi gelistirmeye, karsilasilan problemlere strateji
gelistirmeye ve teknik boyutta yapilan ise yonelik iyilestirme siireci gelistirmeye yardimei
olacak bir beceridir. Yansitici diisiinme ayn1 zamanda {ist bilis aragtirmalarinda da 6grenme
stirecinin farkindaliginin yaratilmasi boyutuyla ele alinmaktadir (Kizilkaya ve Askar, 2009).
Bu sekilde ele alinan uygulamalar ile kisinin diisiinme becerisi farkli bir boyut kazanacaktir.

Yansitict diisiinme hem 6gretmen hem de &grencilerin davranis ve tutumlarini
etkiler. Yansitici diisiinme siirecinde 6gretmenler yaptiklari hatalar1 kabul edip diizeltebilen,
ogrencilere merak uyandirici ve anlasilir bir bi¢imde bilgileri sunan ve bilgi edinmelerinde
rehber olmalidir. Ogrenciler igin bu rehberlik diisiindiiklerini yansitan, mantikli ve diisiinceli
bireyler olma yolunda caba sarf eden nitelikte bireyler olma yolunda ilerlemeleri igin yol

gostericidir. (Demirel’den aktaran Yumusak 2010).
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2.1.3.4 Yaratici diisiinme

Glinlimiizde geri kalmis toplumlar g¢ogunlukla egitim sistemleri bakimindan
elestirilmektedir. Bu iilkeler yaraticiliktan yoksun ve ezbere dayanan sistemlerin bir parcasi
olarak goriilmektedir. Kendi egitim sistemimize baktigimizda bir¢cok iilke ile
karsilastirildiginda bir bakima ¢abalayict bir tutum sergilesek de genel olarak ¢ok biiyiik
adimlar atamadigimiz asikardir. Cocuklar sistemin belli ¢izgileri {izerinde kalip yeni yollar
arayislarindan kaginiyor bunun en biiylik nedeni belki de hata yapmaktan korkuyor
olmalaridir.

Yaraticilik ¢ocuklarda ¢ok kiiglik yaslarda kendini géstermeye baglar ve farkli seyler
kesfettikge, hayal giicleri geligir. Cocuk diisiiniir, hayal eder ve resimsel ya da elinde ki
herhangi bir malzeme ile kafasindakini uygulamaya sokar. Burada 6nemli olan ¢ocuklarin
yaraticiliklarin Oniine gegcmemek ve smirlandirmamaktir. Bir cocuk tarafindan ortaya
koyulan bir eser daima olumlu karsilanmali ve verilen emege deger verildigi
hissettirilmelidir boylelikle ilerleyen donemlerde ortaya g¢ikarttigi her arastirmasinin ne
kadar 6nemli oldugunu ve vazgegmemek gerektigini algilasin.

Sungur’a (2011, s.685) gore “cocuklarin egitiminde yaraticiligin gelismesi i¢in ¢ok
kiigilik yaslarda diisiincenin degerinin ve 6neminin 6gretilmesi, bu konuda diisiincelerinin bir
oyun i¢in senaryo veya bir ¢izim seklinde yazili hale getirilmesi gerekmektedir.” Bu anlamda
egitimde yaratici diislincenin ¢ok dnemli bir islevi oldugu sdylenebilmektedir. Bu baglamda
olaylara farkli bakabildikleri anlamlarin1 kurabilmek adina egitimcilere ¢ok is diismektedir.

2.1.3.5 Gorsel alg1

Cakir Ilhan’a gére, sanat egitiminin 6nemli gérevlerinden bir tanesi gocuga gdrmeyi
ogretmektir. Gormek ve bakmak arasinda farkin oldugunu ve gérmenin her ayrintiyr fark
edebildigine dikkat cekmistir (Cakir ilhan’dan aktaran Turkkan, 2008).

Glinlimiizde bircok gorsel iletisim nesneleri ayni anda bellegimize yiiklenirken,
insanlar deneyimlediklerine ¢esitli anlamlar yiiklemektedirler. Teknolojinin yasamlarimiza

hizli entegrasyonu ile birlikte bu siire¢ hizlanmis ve hayatimizin her alaninda var olmaya
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baslamistir. Televizyon, her tiirlii imge, billboard gibi hareketli hareketsiz olarak karsimiza
cikmigtir. Gerek gelismis gerekse gelismekte olan toplumlarda, kitle iletisim araglarinin
siirekli etrafimiza verdigi uyaranlarin yagamimizda onemli bir rolii oldugu bilinen bir
gergektir. Her yanimizin bu tiir iletiler ile ytliklii olmas1 bunlarin elestirel gozle algilanarak
dogru degerlendirilmesi gerekmektedir (Parsa’dan aktaran Cigir 2016). Buna gore giinliik
yasamlarimizda karsilastigimiz her imgenin dogru anlasilmasi basa ¢ikabilmemiz agisindan
onemli olmaktadir.

2.1.4 Tikégretimde Gorsel Sanatlar Kapsaminda Sanat Egitimi

Degisen ¢ag ile birlikte toplum dinamiklerini de etkileyen birgok yenilenme
giiniimiizde egitim ile gerceklesmektedir. Egitim basamaklarindan biri olan ilkogretim ile
baslayan bu yenilenme siirecinde gorsel sanatlar 6nemli bir yere sahiptir.

Gorsel Sanatlar dersi bati iilkelerinde 6nemli yerlere konumlandirilirken bizim
tilkemizde ne yazik ki olmasi gereken yerde degildir. Oysa bu brans ¢ocuklarin
yaraticiliklarin gelistirilmesi, farkli bakis agilarinin olmasi ve estetik yapisini gelistirme
bakimindan oldukga gerekli olan bir derstir.

Sanatin faydalarindan bir1i de kisilerin gorsel algilarinda segicilik diizeyini
arttirmaktir. Buna gore, gorsel sanatlarin, varliklarin yansimasini aktarmasidir. Caglar boyu
bir takim oOzellikler yiiklenerek ¢esitli ritiiel ve imajlar yoluyla imgeyi olusturmanin bir
anlami olarak varligin siirdiirmiistiir. Sanat bir tek gorsel algiy1 ortaya ¢ikartan, vesile olan
da degil aslinda; ayn1 zaman i¢inde kisinin karakteristik goriintiisliniin, yani hislerinin,
kaygilarimin ve anilarin1 bicimsel olarak almasi ve bunlarin gorsel mecazlarim

olusturmasidir” (Eisner’den akt. Alakus ve Mercin, 2009, s.2).

2.2. Postmodernizm
Post modern ve bu anlayis1 ya da diisiince tarzin1 benimseyen postmodernizm, bir
akim olarak 1950'lerin sonlarinda kendinden s6z ettirmeye baslamigsa da, bilindigi gibi esas
yayginhigini, giinliik yasama girisini 1980'lerin baslarina borgludur. Once felsefi bir

tanimlama, sonra politikada, tarihte ve ekonomide bir bakis tarzi, mimaride bir yontem,
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edebiyatta ve plastik sanatlarda bir akim olmus, sonra da bir yasam tarzi, bir diinyaya bakis1

elestirme araci niteligine biiriinmiistiir (Ering, 2004).
Karikatiirlerden savaglara kadar herseyi agiklamak i¢in son yirmi yildir kullanilan postmodernizm
terimi, kisilik hakkindaki Freuda ait modeller, iktisat konusunda Marksa ait teoriler veya tarih
ilmindeki sebep-sonu¢ agiklamalari gibi "evrensel" kavramlari kullanarak diinyay: tarif etmeye
calisan entellektiiel geleneklere ve dini nasslara bir tepki olarak dogmustur. Postmodernizm 20. asrin
son yarisindaki hayati, birbirinden kopuk ve dikkat cekmek i¢in birbirleriyle rekabet eden hadiseler,
gergekler ve akimlardan ibaret goriir. Hicbir diigiince sisteminin, modern hayattaki sonsuz ¢esitliligin
sebebini izah edemeyecegini 6ne siirer. Mesela bilim, hakikat hakkinda hayalin yaptigindan daha iyi

ve daha kesin bir tarif teklif edemez, sadece "farkli" bir tarif Onerebilir.

(https://www.sabah.com.tr/eqitim/2017/01/27/postmodernizm-nedir 27.01.17)

Sekil 2. 3. Postmodemizim temasi

Kiiltiirel agidan postmodernizm; gelip gegici, anlik, yilizeysel ve akildan ¢ok hislere
seslenen kiiltiir formlarin1 destekler. Yine postmodernizmin kiiltiirel estetigi igerisinde
gelenegin reddi, anlik eglence, nostalji, pastis, kolaj, degiskenlik ve tutarsizlik gibi unsurlar
bulunmaktadir. Kuskusuz postmodern ethos, onceki kiiltiirel perspektiflere nazaran,
piyasayla ¢cok daha i¢li disli ve ticarete ¢cok daha fazla elverislidir (Temizel, 2012).

Postmodernizm igerik bakimindan farkli kesimlerce tartismali bir durumdadir. Igerik
olarak bazilar1 agisindan teknolojiler devri, baz1 kesime gore ise ¢evreci, bazilarina gore ise
cogullagsma ve parcalanma ve nihayet bir gruba gore de yeni bir mitosla dagilmis toplumun
yeni bir biitiinlesmesidir. Oyle olsa bile baslama ve bitis noktasmni anlama isi ancak

tarihgilere aittir tarzinda itirazlar da vardir (Soykan’dan akt.Y1ldiz 2005).
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Postmodernizm, modernizmin boylamini oynamaksizin modernizmin i¢inde baska
disiplinlerin birlesmesi ile olusan bir donemden s6z etmektedir. Modernizmin siirekli yeniyi,
postmodernizm hikayeleri ile beraber ele alimmaktadir. Bu durumda postmodernizm
karmasik bir yapiyla baglantilidir. Postmodern’i kapsayan bu donem ig¢inde, sosyo-kiiltiirel
farklarin 6nemli noktalar1 agiga ¢ikartir ki, boylelikle zaman igerisinde yerel kiiltiirler
evrensel degerden ¢cok daha 6n plana ¢ikmaktadir (Walling, 2005).

Anti modernist bir bi¢gim olarak diisiiniilebilen postmodernizm, eklektik bir diizeni
barindiran, kendine has bir slup, nitelik gibi seckinci vasiflar1 barindirmayan, kitsch,
karmagik, kaos iceren eserlerin olusturdugu, kural tanimayan bir sekil i¢inde karsimiza
cikmaktadir. Modernist bir bakis ve goriislerin  bir ¢oguna karsi tavirlar sergileyen
postmodernist olarak da nitelendirebilecegimiz sanatgilar, “modernizmin” sanat olarak
metalagmasi, yenilikg¢ilik, ge¢misin red edilmesi gibi kavramlar ile ilgili elestirel tavir

gelistirmislerdir (Sahin, 2007).

2.3. Metinlerarasihk

Diinyada var olan birgok durum bir sekilde ondan dncesiyle bir iligski ¢ergevesinde
var olmustur. Teknoloji diinyasina baktigimizda yeni {iiretilen her gere¢ kendinden bir
oncekiyle baglantili olarak dogmustur. Her biri iizerine eklenen yeniliklerle karsimiza
cikmistir ve bu durum sonraki tasarimlar i¢inde gecerli olacaktir. Genel c¢erveveye
baktigimizda hicbirinin tamamiyla 6zgiin olmadigin1 gorebilmekteyiz. Metinlerarasilik
denildigi zamanda {izerinde durulan esas konu da hicbir yapitin “saf” olmadigidir. Her yapit
muhakkak kendinden 6ncekinden izler tasimaktadir boylelikle farkli sanat dallarinin nasil
birbirinden etkilenerek ¢ogaldigi goriilebilmektedir. Metinlerarasilik fikri birgok sanat
alanlarini etkilemistir reklam sektorii buna dahildir (Kilingarslan, 2016). Bu agidan ele a
ldigimizda acikga goriiniiyor ki, metinlerarasilik artik genis bir alanda yer almaktadir sadece
romanlar da degil sanatin her alaninda kendini géstermektedir.

Yirminci yiizyildan 6nce resim ve heykelde baska sanat¢ilardan esinlenip benzerleri
yapiliyordu bu aslinda daha ¢ok bir gelenegin siirdiiriilmesi amaci giidiiyordu. Miizelerin

sayilarinin artmasi sonucu, bir¢cok gorsele ulasmanin kolayligi ile birlikte taninan sanatgilara
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ait alintilarin yapilmasi kaynak gosterimi bakimimdan onemli olmaya baglamigtir. On
dokuzuncu yiizyil sonu ve yirminci ylizyil baglarinda batili sanatgilar 6z-diisiiniimsel amacla
farkli kiiltiirlere ait sanatlara ilgi duyarak arastirmalar yapmislardir. Bazi batili ressamlar
japon ressamlardan etkilenerek benzer arasgtirmalar yapmislardir. Bazi sanat gruplara
baktigimizda ise, ilkel sanatlardan faydalanip kendi arastirmalarina ilham kaynagi olmustur
(T1gmn, 2014).

Kubilay Aktulum’a gore, metinlerarasilik bir konuyu yeniden yorumlama islemidir.
Onceden ele alinmis bir konuyu, eseri, kendi arastirmasina baglayarak tekrar olusturur. Bu
siire¢ icerisinde Onceden alinin goriintii veya metin ¢esitli gondermeler vasitasiyla
gerceklesmektedir (Aktulum, 2000). Bu goriise gore gecmisten giiniimiize kadar bir¢ok eser,
metin ya da fotograf bir Onceki arastirmalardan esinlenip yeniden yorumlanip anlam

yiiklenmistir. Ornegin Veniis’iin dogusu adl1 sanat eseri birgok kez yeniden yorumlanmistir.

Sekil 2. 4. Bouguereau “Veniisiin Dogusu”
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Sekil 2. 5. Raffaello “Galatea”

Sekil 2. 6. Jean Auguste Dominique Ingres'nin Veniis Anadyoméne’

2.4. 11gili Aragtirmalar
2.4.1. Yurt icinde Yapilan Arastirmalar:

Basar, Erikan ve Yalginkaya (2017) “Bilim Sanat Merkezi Ogrencilerinin Géorsel
Imgeleri Anlamlandirmasinda Gérsel Kiiltiir Uygulamalar1” adli bildirilerinde, 9-12 yas

cocuklar ile ilgili yiriittiikleri bir ¢alismada, gorsel kiiltiir temelli sanat uygulamalarinda
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cocuklarin hemen hemen her giin karsilastiklar1 gérsel bombardimanlarla basa ¢ikmalar1 ve
imgeleri dogru yonde yorumlamalarinin énemli bir husus oldugunu ve bu nedenle etkisi
altinda kalman bu uyaricilar1 dogru algilamak ve anlamlandirmanin Onemini
vurgulamiglardir.

Dilli’nin (2013), “Gérsel Kiiltiir Kuramimin Ilkégretim 4. Siif Gorsel Sanatlar
Derslerinde Uygulanmasi1” adli arastirmasinda ilkogretim dordiincli simif Ogrencilerinin
resimlerinde yer alan gorsel kiiltlir kavramlarin1 incelemek amaglanmistir. Gorsel kiiltiire
bagli 6gretim yonteminin 0grencilerin elesitrel diisiinme becerilerisi kazanmasini sagladigi
sonucuna ulasilmistir. siddet igerikli program ve oyunlarin 6grencilerin resim imgeleri
tizerinde etkili oldugu gorilmiistiir. uygulama sonrasinda ogrencilerin gorsel kiiltiir
imgelerini oldugu gibi kabul etmektendense, elestirel bakis acisi ile yeniden yorumlayip
resmetmislerdir.

Yiikselgiin ve Tiirkcan’in (2012), arastirmalarinda goresel sanatlar dersi veren
Ogretmenlerin gorsel sanatlar kiiltiirii 6grenme alaninin uygulanmasina yonelik goriislerinin
belirlenmesi amaglanmistir. Arastira verilerine yari1 yapilandirilmis goriisme yontemiyle
ulasilmis ve betimsel analiz yontemiyle analiz edilmistir. Ogretmenlerin sanat tarihi, snat
elestrisi ve estetik disiplinlerine yonelik genel bilgi sahibi olduklari, bu alanlara iliskin
etkinlikleri uygulama ¢abasi icinde olduklar1 sonucuna ulasilmistir. Bu uygulamalarin
amacia uygun bir sekilde yerine getirilmedigi sonucuna ulagilmistir. 6gretmenlerin
goriislerine gore gorsel sanatlara yonelik uygulamalarin daha etkili olabilmesi igin gorsel
sanatlar dersine brang 6gretmenlerinin girmesi, miize ve sergilere gezi diizenlemelerinin
yapilabilmesi, okullarda sanat aldlyelerinin bulunmasi gerekmektedir.

Uysal’in  (2011), “Gérsel Kiiltiiriin - ve Sosyo-Kiiltiirel Olgularin  Ogrenci
Resimlerindeki imgelere Etkiler” adli arastirmasinda sanat egitimi alan lisans 6grencilerinin
resimlerindeki gorsel kiiltiir ve sosyo-kiiltiirel unsurlarin etkisini incelemek amaclanmistir.
Aragtirmada nitel arastirma yontemi kullamilmustir. Internetin dgrenci imgeleri iizerinde
olumlu etkiye sahip oldugu sonucuna ulagilmistir. §grenci resmini 6nce bilgisayar ortaminda

olusturup, sonra resme donistiirdiigli icin grafik veya afis tiirii bir yapit ortaya ¢ikiyor.
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Ogrencilerin resimlerindeki imgeler iizerinde televizyonda yer alan programlarmn da olumlu
etkiye sahip oldugu goriilmiistiir. Ogrencilerin yasamlarinda karsilastiklar1 olaylarin da
resimlerindeki imgeler tizerinde etkili oldugu sonucuna ulasilmistir.

Tiirkkan (2006), “Sanat Egitiminde Gérsel Kiiltiiriin Kullanimina Iliskin Ogretmen
Gorisleri” adli basilmamuis yiiksek lisans tez ¢alismasinda, ilk6gretim okullarindaki Gorsel
Sanatlar dersinde Ogretmenlerin gorsel kiiltiirden yararlanma bigimlerini ortaya koymayi
amaclamigtir. Nitel arastirma yontemiyle gerceklestirilen aragtirmanin verileri yari-
yapilandirilmis goriisme yoluyla toplanmistir. Iki 6gretmen gérsel kiiltiirii medya, ¢evredeki
anitlar, heykeller, televizyon, dergiler, medya, yasanilan mekéan, iletisim araglart gibi
uyaricilara bireylerin verdigi tepkilerin bir yansimasi olarak yorumlamislardir. Ogretmenler,
gorsel kiiltlir tarihsel gelisim siireci i¢inde kisinin almis oldugu gelenekei kiiltiiriin ve
yasamini siirdiirdiigli cevrenin birikimi oldugunu vurgulamis ve yasanilan iletisim ¢aginin
teknolojik olanaklarmin da etkilerine deginmislerdir. Ogretmenlerin biiyiik bir cogunlugu,
ogrencilerin gorsel kiiltiir birikimlerini ortaya ¢ikarici ders i¢i etkinliklerde, sinifta fotograf,
film, roprodiiksiyon, yerel sanat lriinleri, afis, sergi kataloglari gibi cesitli sanatsal
orneklerin gosterildigini; ders dis1 etkinliklerde ise, Ogrencilerin sanatsal etkinliklere
yonlendirilmesine yonelik aragtirmalar yaptiklarini belirtmisglerdir.

Katiranc1 (2014), “Gazi Universitesi Ogrencilerinin Gorsel Algi Diizeylerinin
Incelenmesi” adli makalesinde, Bir nesneyi fark etmek icin o nesneye 6zgii en temel
ozelliklerin anlagilmasinin 6nemli oldugunu vurgulamigtir. Katiranci’ya gore, algi bazilarina
gore, dis ortam tarafindan uyarildiklarinda duyularin topladigi sey iken kimilerine gore de
dis diinyaya dair bir konuda elde edilebilen her tiirlii bilgileri kapsamaktadir.

2.4.2. Yurt Disinda Yapilan Arastirmalar

Bezerra (2006), “Almodovar Filmlerindeki Cinsiyet Gostergelerinin Gorsel Kiiltiir
Egitimine Etkisi” adl1 arastirmasinda cinsiyet¢i 6grelerin kiiltiirel farkliliklarini aragtirmistir.
Filmde ilkokul ¢agindaki ¢ocuklara filmi izleterek yorumlamalari istenmis ve yorumlari
kaydetmislerdir. Elde edilen sonuglara gore cinsiyetci objeler adli bir arastirma yaptirilmis

ve cizimler yaptirilmistir. Gorsel kiiltlir 6gelerinde cinsiyet¢i imaj iceren dgeler hakkinda
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cocuklart tartismaya tesvik ederek cocuklarin fikirsel gelisimleri izlenmistir. Arastirmanin
ciktist olarak ogrencilerin cincinsiyet¢i bakis agilarinint toplum degerlerinin iistiine
cikrardiklar1 goriilmiistiir.

Chan’m (2005), “Sanat Ogretimi I¢in Bir Gorsel Kiiltiir Yaklasimi” adl
arastirmasinda sanat egitiminde gorsel kiiltliriin kullanilmasinin yararlarini ve sinirliliklarini
belirlemek amacglanmustir. Bir ilkogretim okulundaki sanat sinifinda gozlemler yapilmistir.
Konuyla ilgili 6gretmen ve oOgrencilerle goriisiilmiistiir. Ogrencilerin gorsel kiiltiir
arastirmalar1 sonrasinda elestirel bir bakis agis1 kazandiklari sonucuna ulasilmistir. kendi
yagsamlarini ve ¢evrelerini anlamlandirmalarina destek sagladigi goriilmiistiir.

Carter (2004), “Sanat Egitiminde Gorsel Kiiltiiriin Kullanimi i¢in Estetik Bir Kuram”
adli arastirmasi incelenmistir. Gorsel kiiltiir 6gelerinin sanatsal degerleri ve etkilerinin
incelendigi arastirmada estetik kavraminin gelisimi iizerinde durulmustur. Arastirmanin
amacinda sanat egitiminin estetik kuramlarinin gorsel kiiltiir O6gelerindeki gelisimi
incelenmistir. Arastirmada 6grenciler imgeleme arastirmasi yapmislar ve gecmis dénem
imgelerini gliniimiiz toplumundaki gorsel kiiltlir araglarinda olusan imgelerle karsilastirip
yorumlamalari istenmistir. Popiilizmin etkilerinin goriildiigli arastirma grubunda eylemlerin
veya yasam bicimlerinin toplumdaki medya araglarindan etkilenildigini bulmuslardir.
Aragtirmanin sonucunda ise giiltiirel estetik Ogelerinin olusmasinda medya 6gelerinin
ciktisinin onemli oldugu ve temel sanat egitimi alan g¢ocuklarda medya araglarindan
ekilenmelerin azaldig1 tespit edilmistir.

Dikovitskaya (2001), “Sanat Tarihinden Gorsel Kiiltiire: Kiiltiirel Doniisiimlerin
Ardindan Gorsel Caligmalar” adli doktora tezi arastirmasinda, sanat tarihi kavraminin gorsel
kiltiirle etkilesimi ve degisimini arastirmistir. Gorsel kiiltiir son donemdeki medya
araclarinin yayginlagsmasiyla baglamis olmasina ragmen yiizyillarca iizerine konusarak
gelisen bir disiplin olan gorsel sanat anlayisinin Oniine ge¢mesine cevap aramigslardir.
Aragtirmaya katilimcilarla birebir goriisme yontemi ile veri saglanmis olug nitel ¢éziimleme
yapilmustir. Acik uglu sorulara verilen cevaplar dogrultusunda egitimde sanat disiplininin

ogretiminde geneleksel yontem uygulandigimi ve bu ydntemin etkisinin hala bireyler
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tizerinde etkili oldugu goriilmiistiir. medya araglarindaki modern imajlarinda sanat tarihi
Ogelerinden esinlenildigini ve glinlimiizde de medya aracglar1 bulunmasina ragmen sanatsal

etkinliklerin gerekliligin kabul edildigi bulunmustir.
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UCUNCU BOLUM
YONTEM

Bu boliimde arastirma deseni, ¢alisma grubu arastirmada kullanilan veri toplama
araclan ve teknikleri, veri toplama siireci, veri analizi ile ilgili agiklamalar yer almaktadir.

3.1 Arastirma Deseni

Gorsel kiiltiir temelli metotlarin  gorsel sanatlar dersinde uygulanmasini
degerlendirmeyi amaglayan bu arastirmada nitel arastirma yontemi kullaniimigtir. Boylelikle
calisilan konunun derinlemesine betimlenmesine, yorumlanmasi ve arastirmada yer alan
Ogrencilerin gorsel kiiltiiri anlamlandirmasi ve uygulamasi amaglanmistir.

Eylem arastirmasi adindan da anlasilacag iizere, arastirmaya dayali olarak eyleme
gecilen bir cergevede gerceklestirilir. Bu arastirmalarda amag, ¢oziime ya da degisime
ithtiya¢ duyulan durumlarda, yerel dinamiklerden hareketle siirecin aktif unsurlarinin bir
arada ortaya koyduklar1 bir gelisme ve degisim hareketinin saglanmasi1 ve bu hareketin
islevselliginin degerlendirilmesidir. Bu genel amag¢ dikkate alindiginda, egitim alaninda
kullanim1 yayginlik kazanan eylem arastirmasi yonteminin, bu alana dair temel amacinin
egitim-0gretimin ve Ogrenmenin niteliginin artirllmas1 yanmisira, okula ve egitime dair
kosullarin iyilestirilmesine odaklanma oldugu goriilmektedir (Inan, 2011).

Bu yontem sayesinde 6gretmenler, bireysel, grup veya biitiin okul olarak okulun belli
bir boyutuna (6rnegin, okul-aile iliskilerinin gelistirilmesine) yonelik bir dizi eylem
aragtirmalar1 gerceklestirirler. Ancak bu yolladir ki, 6gretmenler okulda gelisen egitim ve
Ogretim ile ilgili problemlerin ¢oziimiinde siirekli, dinamik ve bilimsel bir 6grenme siireci
uygularlar. Egitimde de eylem arastirmasi dort asamali bir dongili seklindedir.Eylem
arastirmasinin dort asamasi: planlama, uygulama, gézlemleme ve yansitma seklindedir

(Carson’dan akt. Fiirlizan 2010).
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3.2. Veri Toplama Siireci

Gorligme formuna son hali olusturulduktan sonra arastirmacinin gérev yaptigt kendi
okulu olan Ozel Pev Okulunda, bodrum katinda yer alan gorsel sanatlar dersliginde dgrenci
¢ikis saatinden sonra ki saat 16:15-18:00 saatleri arasinda her Persembe giinii arastirmada
yer alan Ogrenciler ile aragtirma yiiriitilmistiir. iletisime gegilerek uygun yer ve zamanda
goriismeler gerceklestirilmistir. Arastirmalar c¢ocuklar ile c¢alisilabilecek sessiz sakin
ortamlarda gergeklestirilmistir. Goriisme siireci baslangicinda ¢ocuklar ile dnce tanigilmas,
sohbet edilmis ve kendilerini rahat hissedebilecek ortam saglanmistir. Her bir goriisme
bulunduklart okul icersinde 40 ile 80 dakika arasinda degisen zaman dilimlerinde
gerceklesmistir. Ogrenciler ile sohbet sirasinda gerek goriildiigiinde arastirma konusu
hakkinda ki diisiinceleri ile ilgili ayrmtil bilgi edinilmeye galisiimigtir. Ogrencilere gerekli

aciklamalar yapildiktan sonra izinleri dahillerinde video ¢ekimi gerceklestirilmistir.

Uygulama Uvgulama
Oncesi Siireci

Siireg

3 Haftahk Gozlem Siireci Etkinlik
Planlarmin Olusturulmas:

L 4

Etkinlik 1:

Odak Ogrencilerin Belirlenmesi Logo Tasarimi

Y
Etkinlik 2:
Afis Tasanmi

Sekil 3. 1. Aragtirma siirecinde Eylem Basamaklar1
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Alan Yazin Taramas:

!

Konuya Odaklanma

.

Arastirma Sorulanm Olusturma

¥

Uygulama Siirecini
Baslatma

k4

Giozlem Yapma Kisisel Bilgi Formunu Uygulama

k4

@leﬁ Belirleme

¥

Etkinliklere Baslama

Veri Setinin
Olusturulmas
ve
Orgiitlenmesi

*Kisisel bilgi formlan

*Video kayitlan Video Kayitlarmn

Amnalizlerini Y apma

Verl Setinin Betimsel
Amnalizlerini Y apma

¥
Bulgulan Yommlama

¥

Arastirma Sonuglarina
Ulasma ve Raporlaghrma

Sekil 3. 2. Aragtimanin uygulama siireci
Sekil 3.1 te goriildiigli gibi arastima siireci Uygulama Oncesi silireg ve uygulama

sonras1 siire¢ olarak ayrilmistir. Uygulama Oncesi siirecte gozlem ve Ogrencilerin

belirlenmesi yer alirken, uygulama siireci igerisinde, reklam filmlerinin izletilmesi ve iki

etkinlige dair logo ve afis tasarimi siireci gergeklesmistir.
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Arastirmaci, uygulamanin yapilacag: ilk hafta 6. Smif 6grencileri ile tanismis ve
kisaca uygulamalar hakkinda 6zet bilgi vermistir. Arastirmacinin ayni okulda egitimci
olmasi nedeniyle d6grencilerin 6gretmeni 6nceden tanimasi arastirma siirecini olumlu yonde
etkilemis ve kolaylastirmistir.

Arastirmaci, uygulamanin yapilacagr giin belirlendikten sonra secilen odak
Ogrencileri uygun bir sinifta toplayip yeniden kendini tanitmis ve bu aragtirmanin neden
yapildigina dair cocuklara aydinlatici bilgiler vermistir. Bu etkinlikte belirlenen 8
ogrenciden 2’si okulda olmamalarindan kaynakli uygulamanin birinci etkinligine
katilamamisglardir. Aragtirmaci bu iki 6grenci ile Persembe giinii okul ¢ikigi (16:15- 17:15)
Denizli Pev Koleji biinyesinde bulunan gorsel sanatlar atdlyesinde bir araya gelerek etkinligi
yeniden tekrarlatmis ve gerekli uygulamalarini yaptirtmistir. Etkinlik icin izletilecek reklam
filmi ve logolar dncesi kisaca bilgiler verildikten sonra ¢ocuklarin bilgileri dahilinde kamera
kaydi yapilacagi bildirilmis ve bu kayitlarin sadece giivenirlik ve daha sonra verilerin analizi
amact ile kullanilacagi teyit edilmistir. Arastirma sonunda gercek isimlerinin
kullanilmayacagi da ayrica bildirilmistir. Ogrenciler ile yapilan kisa bir 1sinma
konusmasindan sonra arastirmact, gorsel kiiltiir ile ilgili sorularina gegmistir (Bkz. Ek - 3).

3.2.1. Eylem Siireci

Eylem arastirmasi problem ¢6zmeye yonelik ve siireklilik gosteren bir siirectir. Bu
stire¢ problemi belirleme, arastirma sorularini belirleme, veri toplama, veri analizi, eylem
plan1 belirleme, izleme plan1 gelistirme, eylem planimi uygulama, uygulamay: analiz
etme/degerlendirme ve alternatif ya da yeni bir eyleme karar verme asamalarindan

olugmaktadir (Yildirim ve Simsek’den akt. Turkkan, 2008).
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Odaklamlacak
Alanmin Belirlenmesi

hJ

-~
h
Eylem Planin 4 - Verilerin
Gelistirilmesi i » Toplanmasi
[y
" Verilerin Analizi ve |, ¥

Yorumlanmasi

Sekil 3. 3. Eylem arastirmasinin diyalektik dongtisti

Aragtirmaci bu boliimde 6grencilere gostermis oldugu logolar (Bkz. Ek - 3). ile ilgili
farkindalik diizeylerini belirlemeye ¢aligmistir. Bunun i¢in de yapacaklari etkinlikler ile ilgili
ogrencilere siire¢ hakkinda kisaca bilgiler vermis ve ilgili bir video izletmistir. izletilen video
da, reklamcilardan yeni agilacak olan bir magaza ile ilgili ¢arpici bir logo ve slogan
tasarlamalar1 istenmistir. Bu magazanin satis sektorii i¢i doldurulmus hayvanlar {izerine
olacaktir.

Reklamcilar, 6nce 6zel bir arag ile alinip tasarim yapilacak alana gitmek {izere yola
cikarlar. Yol boyunca her seyden habersiz bir sekilde sokaklara, caddelere ve magazalara
arastirmacilar tarafindan yerlestirilen birtakim gorseller ile karsilagirlar fakat farkinda

degillerdir ¢linkii sokaklarda gilinliik rutin devam etmektedir.

Sekil 3. 4. Tasarimcilar ilizerine yapilan arastirma videosundan bir kesit

Sekil 3.4. http://starzwap.eu.org/search/selim+reklamc%C4%B1  sayfasindan
alinmistir.
Reklamcilar tasarim asamasindan sonra yaptiklar1 tasarimlart aragtirmaci ile

paylasmislardir buna gore, yapilan tasarimlar ile arastirmacinin 6nceden ¢izdigi resimler ile
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benzerlik ortaya ¢ikmigtir. Reklamcilar, tasarim yapacaklar: alanina dogru giderken yol
boyunca yerlestirilen bazi gorsellerden esinlendikleri ve bu gorsellerden yola ¢iktiklar
anlagilmistir. Bu Ornek video da aslinda anlatilmak istenen, giinlilk hayatimizda
karsilastigimiz bir diizine gorsellere farkinda ya da farkinda olmadan maruz kaldigimiz ve
bunlar1 biling altina attifimizdir. Burada biling altina giden her tiirlii bilginin aslinda
yasamimizin her alaninda karsimiza ¢ikabilecegi anlatilmaya c¢alisilmis ve hatta karar
vermemizde ne denli etkili oldugunu vurgulamaya calismislardir.

Aragtirmac1 Ogrencilere videoyu izlettikten sonra dzgiin logolarim tasarlamalarint
istemistir. Bu logolarin tamamen kendi istedikleri dogrultuda isimlendirebilecekleri
belirtilmistir. Arastirmaci ayrica tasarladiklar1 logoda, tipki 6rneklerini gosterdigi firma
logolarinda oldugu gibi isim haricinde firma hakkinda birtakim fikirler verebilecek
semboller yerlestirmeleri istemistir. Buna gore logolara ilk bakildiginda karsi tarafa fikir ve
giiven vermesi istenmistir.

3.2.2. Firmalarin Logolarim1 Yorumlamaya Yonelik Etkinlik Siireci

Verilerin toplanmasi siirecinde 6gretim uygulamalar1 etkinlik plani siirecine gore
sekillenmistir. Birinci etkinlik igin 8 6grencilerden yanlizca 6 kisi katilabilmistir. Gelmeyen
iki 6grenci ile hafta iginde onlarin uygun olduklart bir zaman diliminde etkinlik telafisi
yapilmistir.

Aragtirmaci, katilimcilara dnce bazi firmalarin logolarini gdstermistir. Buna gore
tasarimlarin kimlerin yaptig1, niye yapildigi, hatta renklerin ve anlamlarinin bile 6nemine
vurgu yapilmistir. Her bir logonun tasarimsal boliimlerini incelemeleri istenmistir.
Gosterilen logolar iizerine ¢esitli yorumlar yapan ogrenciler daha sonra tamamen 6zgiir
birakilarak kendi 6zgiin logolarimi tasarlamislardir. Bu logolarin bir boliimiinde reklami
yapilacak olan firmaya dair aliciya yonelik olumlu ¢agrisimlar yapan eklemeler yaptiklari

ve boylelikle firmaya olan giivenin pekismesi adina ¢aba gosterdikleri gézlenmistir.
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3.2.3. Cinsiyetci Ayrim I¢ceren Gecmis Tarihli Video izleme ve Yorumlama Siireci

Arastirmaci, arastirma grubu ile kararlagtirilan bir tarihte ikinci etkinligi
gerceklestirmislerdir. Cinsiyetgi rolleri tizerine gergeklestirilen bu etkinlikte dnce konuya
dair cinsiyet ayrimciligi ile ilgili kadinin toplumda ki konumu ile ilgili olumsuz afisler
gosterilmis ve 6grencilerin bu konu tizerine goriisleri alinmistir (bkz. s.47-s.49). Konuya dair
fikir paylasiminin ardindan, arastirmaci Ogretmen c¢ocuklara bu sefer olumlu
icerikleriyansitan reklam filmleri izlettirmistir. izletilen kisa goriintiilerin ardindan,
cocuklarin tekrar yorumu alarak bu konu tizerinde tartisilmistir. Bu sayede ¢ocuklarin
algilarinda kadin ve erkek arasindaki cinsiyet¢i bakis acisinin 70 yilda degisimini
gbzlemlenmesi amaglanmastir.

Bu afisin hazirlandig1 yillarda ki bakis agisiyla bugiiniin getirdigi degisimleri goz
oniinde bulundurarak bu afisi glinlimiiz i¢in Metinler arasiliktan yola ¢ikarak yeniden
uyarlamalari istenmistir. Geg¢misten giiniimiize dogru cinsiyet rollerin ne 6l¢iide degisime
ugradigina dair izletilen goriintiilerin ardindan, ¢ocuklar konuya uygun bir reklam afisi
hazirlamisglardir.

3.3. Veri Toplama Araclari

Arastirma da elde edilen bilgiler, Ogrenci kisisel bilgi formu, video kayitlari ile veri
toplama araglarindan faydalanilmistir. Kisisel bilgi formu, aile bilgilerini, sanat ile olan
ilgisi, sanatin bir dali ile ilgilenen aile bireyleri, gorsel kiiltiire yonelik diislincelerini igeren
bilgileri kapsamaktadir. Video kayitlar1 her uygulama da o6grenciler ile gerceklestirilen
arastirmalarin verimli bir sekilde yorumlanabilmesi adina tutulmustur.

Ogrencilere etkinlikler esnasinda resim ¢izmeleri istenirken renk, boya ve desenler
lizerine bir kisitlama tanimlanmamustir. Ogrencilere logo tasarmmi yada cinsiyetci roller
lizerie yapacaklar cizimlerde ana temaya baglh kalmalar1 istenmis ve ¢izimleri etkinlik
sonunda toplanarak arastirma i¢in arsivlenmistir. Yorumlama yapilirkern ¢izgi, desen ve
arkaplandan ziyade 6grenci bakis agisini1 yakalamaya yonelik diisiiniilmiis ve arastirma i¢in

bu bakis agis1 kullanilmustir.
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Bu aragtirmada standartlastirilmis acik uglu goriisme tiirii se¢ilmistir. Goriisme
formunda yer alan agik uclu sorular arastirma problemlerine cevap olusturulabilmesi
acisindan Ogrenci gorlsleri alimarak hazirlanmistir. Gorlisme formu iki  boliimden
olusmaktadir. Birinci boliimde 6grencilere gorsel Kiiltiir arastirmalarinin sanatsal niteligiyle
ilgili sorular buna bagli olarak gosterilen bazi firmalarin logolar ile ilgili goriisleri, ikinci
boliimde ise izletilen video sonrasi sorulan sorular sonucunda yeniden yorumlanacak olan
afislerden bilgi elde edinilmesi amaglanmustir.

3.4 Arastirma Grubu

Bu arastirmanin arastirma grubunu Denizli ilinde 6zel bir okulda (ortaokul diizeyinde
8) sekiz 0grenciyi olusturmaktadir.

Aragtirma grubunun demografik 6zellikleri Tablo 3.1°de verilmistir.

Tablo 3. 1. Ogrencilerin Demografik Ozellikleri

Katilime1 Yas (Dogum Yili) Cinsiyet Kademe
01 12 (2007) Kiz Ortaokul
02 12 (2007) Kiz Ortaokul
03 12 (2007) Kiz Ortaokul
04 12 (2007) Kiz Ortaokul
05 12 (2007) Erkek Ortaokul
06 12 (2007) Erkek Ortaokul
07 12 (2007) Erkek Ortaokul
08 12 (2007) Erkek Ortaokul

Arastirma Denizli ilinde bulunan Ozel Pev kolejinden 6/C &grencilerinden sekiz
ogrenci ile gerceklestirilmistir. Onceden belirlenmis sekiz goniillii 6grenciden olusan
arastirma grubu 8 6grenciden (4 kiz ve 4 erkek) olusmaktadir. Arastirmada 6grencilerin
gergek isimleri kullanilmak yerine “O” kodlamasi ile numaralandirilmistir. Ogrencilerin

kisaca ozellikleri asagida 6zetlenmistir;



O1. Sinifin erkek dgrencilerindendir. Oldukca kendine giivenen bu dgrenci ilk andan
itibaren fikirlerini paylagsmaktan ve soru sormaktan ¢ekinmemistir. Mizaci olduk¢a neseli olan
bu 6grenci zaman zaman sinif ortaminin ciddiyetini etkileyebilmektedir. Farkli fikirlere sahip
olan bu 6grenci izletilen video ya da gorsellerde genellikle ilk yorum getirenlerden olmustur.
Hayal giicli kuvvetli olmasina ragmen aktif olmasindan ve konugsmay1 sever karakterinden
kaynakli genellikle tasarimlarina pek odaklanmamasina kargin aragtirmalarini tamamlamastir.

02. Oldukg¢a sakin bir yapiya sahip, simifin kiz dgrencilerinden biridir. Etkinliklere
baslamadan once genellikle 5-10 gibi siiregler sonunda tasarim yapmayi seviyor. Sinif
ortamindan pek etkilenmesede bazi siireglerde 6zgiliven sorunu yasayabiliyor bunun igin
aragtirmaci bu 6grenciyi olabildigince rahat ettirmek ve tedirginligini tizerinden atabilmek igin
cabalryor.

03. Sinifin en yetenekli 6grencilerinden olan bu erkek 6grenci, oldukga sakin bir yapiya
sahiptir. Arkadaslar1 ile diyalogu iyidir. Konulara ¢ok farkli pencerelerden bakip 6zgiin
tasarimlar yapmaktadir. Bu &grenci resim yapmay: oldukca seviyor ve derslerin disinda da
diizenli olarak c¢izmektedir. Kendini karakalem teknigine yakin bulan bu &grenci yaptigi
arastirmalarda genellikle i¢lerini renklendirmekten pek hoslanmiyor.

0O4. Baskin bir karakter yapisina sahiptir, stnifin kiz 8grencilerinden birisidir. Arkadaslar:
ile olan iletisimi iyi bazen baskalarinin goriislerini etkiledigi gozlemlenmistir. Kendine giiveni
oldukca fazla olan bu 6grenci baslarda ¢ok ilgili goriinmese de yaptigi tasarimlarla 6zgiin ve
carpict tasarimlar ortaya g¢ikarmustir. Genellikle ¢ok istekli olan bu 6grenci normal ders
stireclerinde de resim sanatina oldukga ilgili bu ilgisi sayesinde yaptig1 arastirmalarda hig
sikilmadan bir fazla etkinlik yapma istedigi oldugu gozlenmistir.

0O5. Smnifin erkek dgrencilerinden birisidir. Arastirma sirasinda genellikle 6n siralarda
olmaktan kaginan bu 6grenci sorulan sorularda ilk cevaplayanlardan olmasa da oldukga farkli
bir diisiince yapisina sahiptir. Genellikle 6zgiin cevaplar veren bu 6grencinin tasarimlar1 da tipki
karakteristik 6zelliginde oldugu gibi farkli ve ¢arpict olmustur. Arkadaslari ile uyum sorunu
yasamayan bu ogrenci sik elestiriler yasadigi durumlarda hata yapmamak adina g¢ekimser

kalabiliyor fakat tesfik edildiginde farkli sonuglar ortaya ¢ikabilmektedir.
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06. Smifin erkek dgrencilerindendir. Biraz gekingen bir yapiya sahiptir. ilk tanisma
stirecinde genellikle sessiz kalmayi tercih etmistir fakat 6gretmeni tanidik¢a sinif ortamina hizl
adapte olarak fikirlerini agik¢a paylagsmaktan ¢ekinmemistir. Sorulan sorularda genellikle ikinci
cevap verenlerden olmayi tercih etmesine ragmen verdigi cevaplari ¢cok mantikli bir sekilde
¢oziimleme getirerek aktarmaya calismistir. Yaptigi tasarimlar ortalama ama etkili olmustur.

0O7. Smifin kiz 6grencilerindendir. Neseli yapisiyla dikkat ¢ekmistir ve oldukca sicak
kanli bir karaktere sahiptir. Her etkinlige aktif olarak katilmig sik sik sorular sorarak olaylar1
anlama gayretine girmistir. Etkinliklere hep istekli katilmis yaptigi isi iyi yapabilmek adina titiz

aragtirmaya gayret etmistir. Sinif i¢i etkilesimi olumlu yondedir.

08. Sinifin kiz égrencilerindendir. Ilk tanismada 6n siralarda oturmaktan ¢ekinmemistir.
Biraz i¢e kapanik bir yapisi var zaman zaman fikirlerini paylagsmaktan kaginmistir buna ragmen
etkinliklerden kagmamis tamamlamak igin ¢caba gostermistir. Sinif i¢i iletisimi gayet olumlu olan bu
Ogrenci son derece saygili bir karaktere sahiptir.

3.5 Arastirma Ortam

Arastirmanin gerceklistigi ortam, arastirmacinin uygulama siirecini ve verimliligini
etkileyen bir etmendir. Arastirma Denizli il merkezinde bulunan Ozel Pev Okulu’nda
gergeklestirilmistir. Okulun se¢imindeki temel nedenler ise aragtirmacinin ayn1 zamanda bu
okulda egitimci olmasi, 6grenci ve velilerin onaylar alindiktan sonra iletisim ve tanisma i¢in
ek bir siireye ihtiya¢ duyulmamasidir. Okul yonetiminin bu tip akademik arastirmalara
verdigi destek ve ilgili smif 6gretmenlerinin olumlu ve is birligine acik tutumlarindan da
kaynakli sebeplerden dolay1 bu okulun segilmesi ikinci nedenini olusturmaktadir.

Denizlinin kokli egitim kurumlarindan biri olan Pev Koleji, binalarin arasina
konumlanmitir. {lkokulu, Ortaokulu ve Lisesi bulunan bu okula 1saridan bakildiginda hep
canli, neseli ve ¢ocuklarin ¢ogunlukla top veya baska oyunlarin oynandigi biiytik bir bahgeye

sahiptir. Siniflar1 rahat olusu, arastirma ortam agisindan kolaylik saglamistir.
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3.6. Verilerin Analizleri

Arastirmada goriisme yoluyla elde edilen verilerin analizi “betimsel analiz”
teknigiyle yapilmistir. Bu yolla verilerin ¢oziimlenmesine yonelik daha 6nceden diizenlenen
temalar yorumlamaya caligilmistir.

Arastirma 2018-2019 yili bahar déneminde Ozel PEV Okullar1 biinyesinde 6.
Siiflardan 8 6grenciden olusmaktadir. Arastirmanin etkinliklerinde 6grencilerin etkinlikler
cergevesinde olusturduklar1 afis ve logolari arastirmaci tarafindan yorumlanarak tezin
danismani uzmanliginda yorumlanmaistir.

Bulgularin Tanimlanmasi: Tim verilerin aragtirma sorular1 baglaminda ele alinarak
belirlenmesi asamasidir. Bu asamada analizleri yapilan tiim veriler gerekli goriildiigiinde
alintilara yer verilerek aktarilir (Turkkan, 2008, s.84).

Arastirma siirecinde yapilan iki ayr1 uygulamalar farkli zamanlarda yapilmistir.
Calisilacak 6grenciler kolay ulasilabilir 6rneklem durumuna gore se¢ilmistir. Arastirmaya
katilan 6grencilere Oncelikle kisisel bilgi formu verilerek 6n bilgilerinin elde edilmesi
saglanmstir.

Goriismeler sirasinda etkinlige baslamadan once video kayitlar1 alinmistir bunun
nedeni hem giivenirligi saglamak hem de kayit altina alinan verileri yorumlayabilmektir.
Etkinlik sirasinda kayit altina alinan goriintiilerin dokiimii makro yOntemi ile analiz

edilmistir. Etkinlik sonrasi ise mikro analizlerinden faydalanilmstir.






33

DORDUNCU BOLUM

4. BULGULAR VE YORUM

Arastirma’nin bu boliimiinde, bulgular ve yorumlar ele alinmistir. Bu boliimiin amact
bulgular ve yorumlarin betimsel analizini yapmak, konularin alt problemleri ile beraber
ilisiklendirilmesi ve buna dayanarak yorumlanmasina yonelik olmustur

4.1. Ogrencilerin Gorsel Kiiltiir Arastirmalar1 Hakkindaki Farkindahk

Diizeylerine Iliskin Bulgular Ve Yorum

Ogrencilere sorulan “sence gérsel kiiltiir nedir?” sorusuna Ogrencilerden 5’i
bilmiyorum seklinde cevaplamustir (02, 05, 06, 07, 08). O1 gérsel sanat: tarihi eser olarak
yorumlayarak soruyu yanlis yorumlamistir.

O3 Giizel bir faaliyet, insanin hem kendini ifade etme agisindan hem de markalarim
ya da firmalarm tamitma amaciyla yaptgr icin faaliyetleri benim gériisiim seklinde
cevaplamustir.

O4 bence resim demek seklinde yorum getirirken, O5 ise gorsel kiiltiirii yasam
kaynagi olarak tanimlamistir.

06 baya iyi bir sey derken aslinda ¢ok fikrinin olmadigina dair sinyaller verirken, O7
bu tanima farkli bir bakis agis1 getirerek ge¢misten gelen bir sanat ifadelerini kullanmistir.

O3 Giizel bir faaliyet, insanin hem kendini ifade etme agisindan hem de markalarin
yva da firmalarim tanmitma amaciyla yaptigi icin faaliyetleri benim gériisiim seklinde
cevaplamistir. O3’iin yapmis oldugu bu yorum ile gérsel kiiltiir aragtirmalar1 hakkinda genel
bir fikir olustugu diisiiniilebilir. Aragtirmacinin 6rnek olarak géstermis oldugu 6rnek reklam
ve logolardan yola ¢ikilarak ¢ikarimda bulunmus olabilecegi diisiiniilebilir.

O4 bence resim demek seklinde yorum getirirken, O5 ise gorsel kiiltiirii yasam
kaynag olarak tanimlamustir. O4 adli katilimcinin yapmis oldugu yorum aslinda gorsel
kiiltiiriin i¢inde barindirdig her tiirlii doga dis1 imgeyi anlamlandirarak yola ¢ikmis ve resim

olarak yorumlamis olabilir. O5’in vermis oldugu cevaba bakildiginda “yasam kaynagi”
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olarak vermis oldugu cevaba bakildiginda 6grenci gorsel kiiltlire her agidan bakmis ve ona
gore yorumlumus olabilir. Ornegin yasam kaynagi derken yasam alanlarimizin her
boliimiinde karsimiza ¢ikabilen gorsellere dayanarak, yasamimizin her yerinde var demek
istemis olabilir.

Arastirmaci gorsel kiiltiir ile ilgili tanimlamalar1 katilimcilardan dinledikten sonra

anlayabilecekleri Olcililerde anlatmaya ¢aligmistir.

4.2. Ogrencilerin Gérsel Kiiltiir Arastirmalarina Yonelik Mevcut Logo Tasarimlar

Icin Gériislerine iliskin Bulgular Ve Yorum

Arastirmanin ikinci alt probleminde Ogrencilere giinliik hayatlarinda karsilarina
cikan veya gorsel medya {izerinden reklamlar1 araciligiyla karsilastiklar1 firma
amblemlerine(logo) yonelik fikir yiirlitmeleri istenmistir. Firma amblemlerinin tasarlanis
asamasinda icerdigi mesajlar1 6. Sinif 6grencilerinin yakalamalar: ve 6. Siif 6grencilerinde
s06z konusu amblemlerin ne ifade ettigi asagida incelenmistir.

Uygulama 6ncesi arastirmaci gorsel kiiltiiriin barindirdigi alanlar ile ilgili bilgilerini

verdikten sonra genellikle hep karsilarina ¢ikan firma logolarini ¢ocuklara gostermis ve

logolar i¢inde bulunan birtakim sekilleri yorumlamalarini istemistir.

X

Sekil 4. 1. Firma Amblemi (Fedex)

Ogrencilere ilk Fedex adl1 bir tasima firmasina ait bir logo gosterilmistir. Fedex adli
tasima firmasi lilkemizde en ¢ok kullanilan tasima sirketlerinden bir tanesi. Bir ¢cok logo
tasarimlarinda da oldugu gibi bu firma da isminin bir boliimiine bir sembol ekleyerek
misterilerine mesaj iletmek istemislerdir. Buna gore “E” ve “x” arasinda bulunan bosluga

dikkatli baktigimizda, bir ok isareti goriilebilmektedir. Bu isaret ile frmanin hep ileriye dogru
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gidecegini vurgulamaya ¢alismis olabilir. Cocuklar gorseli gordiiklerinde heyecanlanip
hemen yorumlamak istedikleri gdzlemlenmistir. Onegin firma {izerinde bulunan bu ok sizce
neyi ifade ediyor sorusuna: O1 Kargo hemen geliyoruz seklinde yorumlarken, O5 ise hep
ileriye dogru yorumunu yapmistir. Kalan 6grenciler 02, 03, 04, 06, O7 ve O8 ilk verilen

cevaplarin ardindan onaylayici olmus ve sessiz kalmiglardir.

e

\

Sekil 4. 2. Firma Amblemi (le Tour France)

Bir sonra ki logo Le tour the france fransada faaliyet gosteren bir tur sirketidir. Tlging
bir tasarima sahip olan bu logoya ilk baktigimiz anda ismi ve logonun yerlestirilis bi¢imi
dikkat ¢ekmektedir ancak daha dikkatli bakildiginda, “O” harfinden itibaren bisiklet binen
bir insan sillieti gbze carpmaktadir. Resim 4.2. incelendiginde, ¢ocuklar asagida ki
yorumlar1 yapmislardir: O1 ve O7 burada bisiklet var ve bisiklete binen bir adam var
yorumlarin1 yapmislardir. O8 de arkadaslarm teyit etmistir. 02, O3, 04, O5 ve 06 diger

ogrenciler bisikleti egitimcinin yonlendirmesiyle bulmuslardir.

NIy
CISCO.

Arastirma grubuna gosterilen bir sonra ki goérsel cisco adli bir firmaya ait logo.

Sekil 4. 3. Firma amblemi (cisco)

Tasarima ilk bakildigir andan itibaren aslinda fikir verebilmektedir dyle ki, “cisco” yazan
boliimiin iist kisminda yer alan lisa ve uzun ¢izgiler adeta bir kopriiyli andirmaktadir. San
Fransisco da kurulan sirketin isminin “Fransisco”’nun son 5 kelimesinden olustugu ve

tizerinde ki ince uzun ¢izgilerin bir kopriiyli semnbolize ettigi anlasilmaktadir. Cocuklar bu
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gorseli gordiiklerinde sirastyla: O7 kdpriive benziyor derken O8 adli égrenci ucaga da
benziyor yorumunu yapmistir. O1 ise diger arkadaslarinin aksine gorselde ki sembolii ses
dalgalarina bezetmistir: ses gibi boyle disko gibi hani boyle Dj ler sey yapar ses yiikselir
azalir ya seklinde yorumlamistir. O6 sdylenen yorumlarda biraz kararsiz kalmis 02, O3, O4

ve O5 ise hi¢ yorum yapmamustir.

a‘d%\as@)

Sekil 4. 4. Firma amblemi ( Adidas)

Adidas markasinin logo tasarimina baktigimizda, ilk géze carpan kismi isminin
tizerinde ki egri sekiller. Bu sekiller tepeleri andirmaktadir bu da alicilarin basariya dogru
giden zorlu tepeleri sembolize etmektedir. Adidas markasinin logo tasarimi gosterildiginde,
cocuklarin adidas’in iizerinde seklin dag’a benzedigi konusunda hem fikir olmuslardir: O6
bunu biliyorum diye heyecanlandig1 gézlemlenmistir hemen ardindan O8 adli 6grenci dag
gibi yorumunu yapmustir ve O1 adidas puma evet dag gibi yorumunu desteklemistir.Diger
Ogrenciler yorum getirmeselerde arastirmacinin bu konuda hem fikir miyiz seklinde ki

sorusunu onaylamislardir. 02, 03, 04, O5 ve O7 beklenen siirede yorumda bulunmamustir.

42 SUN

microsystems

Sekil 4. 5. Firma amblemi (sun microsystems)

Sun adli bu firmaya ait tasarima bakti§imizda, hangi agidan bakarsaniz bakin bir
giinesi gorebiliyorsunuz. Bu siirekli donen bir dongiiyii temsil ediyor olabilir. Hangi agidan
bakarsaniz bakin bir gilinesi gérebildiginiz bu logo tasarim i¢in dgrencilerin genellikle hemen

cevap verdikleri ve ayni fikirde olduklar1 gozlemlenmistir:



37

06 ben bunu biliyorum cok giizel Ol orada “Sun” yaziyor O7 heryerde sun var
seklinde yorumlamislardir. 02, 03, 04, 05, 06 ve O8 belirtilen siirede bir yorumda

bulunmamustir.

A\

Sekil 4. 6. Firma amblemi (LG)
LG firmasina ait bu logoya baktigimizda ilk “L” ile “G” harfi gbze ¢arpmaktadir.

Logoyu hafif sag’a ¢evirdiginizde sol iist kenarda bulunan noktanin aslinda giilen bir yiizlin
pargast oldugunu gorebilmekteyiz. Bu da firmanin miigyeri memnniyetine vurgu yapmak
istemis olabilir. LG firmasina ait bu logo i¢in Ol aa bunu ben bilivordum OS8 bende
biliyordum O6 ben burdaki bir¢ok seyi biliyordum seklinde yorumlamistir. O1 daha sonra
bunu ben anneanemin televizyonunda goriiyordum demigtir. Tiim katilimcilar beklenen
stirede yaptiklar1 yorumlarda logonun igerdigi mesaji bulamamistir. Ynlendirme sonunda

ogrenciler logodaki dontistimii gordiikten sonra etkilendiklerini belrtmislerdir.

Sekil 4. 7. Firma amblemi (wikipedia)

Sosyal bilgi medyaya ait bir web sayfasinin sembolii olan wikipedia adl1 logo’yu
inceledigimizde en iist boliimiinde ki eksik yap-boz pargasi dikkat ¢cekmektedir. Siirekli
ilerleyen bilgi diinyasinda daima arayisin devam edecegi sembolize edilmektedir. Sosyal
medyaya ait bir web sayfasinin sembolii olan wikipedia adli logo i¢in ¢ocuklar daha genis
cevaplara yer vermislerdir: O5 ben bunu biliyorum OI: ben bilmiyorum Arastirmaci:

biliyorsunuz degil mi wikipedia y1? OS5 bilgi eksikliginin onemi ile ilgili O7 diinyada ki
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lisanlarin farklilarina dair bir atif olabilecegini sdylemistir. O1 esitligi savunmaya calisiyor
olabilir. O4 her seyin diinayda ki her bilginin bulunabilecegi seklinde yorumlamustir.

Ogrencilerden cevap verenler haricinde 02, 03, 06 ve O8 yorumda bulunmamislardir.

NORTHWEST
AIRLINES.

Sekil 4. 8. Firma amblemi (Nortwest)

Nortwest adli Ulagim sektdriine ait bu tasarimda firmanin adindan ¢ok logo dikkat
cekmektedir. Buna gore ilk bakista daire i¢ine alinan “N” goriilmektedir fakat biraz daha
dikkatli bakildiginda, “N” harfinin sol iist boliimiinde bulunan iiggen seklin ayn1 zamanda
“W” harfi oldugu anlasilmaktadir. Nortwest adli Ulasim sektoriine ait i¢in dgrencilerden
gelen goriisler: O1 logoya baktigimda “w” gériiyorum. Diger 6grenciler yorum getirmezken
arastirmaci kisik gozle bakildiginda “w” goriiniiyor gbz bunu tamamliyor dediginde,

katilimcilar birde bir gozlerini kapatarak logoyu ¢dzmeye ¢alismislardir. Ogrenciler logonun

tek renk ve benzer yazi kaliplari i¢erdikgi diistiniildiigii i¢cin yorumlamada bulunmamislardir.

oW
S
=8
SPARTAN

GOLF cLUB
Sekil 4. 9. Firma amblemi (Spartan Golf Club)

Spartan Golf Club isimli spor kuliibii ¢ok farkli bir tasarima sahip oldugu
goriilmektedir. Logoya ilk bakildiginda, golf oynayan bir sililiet goriilmektedir ama daha
yakindan incelendiginde, insan siluetinin ayn1 zamanda bir yiiz oldugu anlasilmaktadir.
Logonun geneline baktigimizda ise bir surat ve spartalilara ait sembolik bir sapka oldugu
goriiliiyor. Spartan Golf Club isimli spor kuliibii yorumlar1: O1 orada golf yapan bir adam
var O4 ve bir tane yiiz var, O5 sparta var sparta. Arastirmacinin evet dogru spartalarin

genellikle kafalarinda genellikle bir sey vardir bilirsiniz dediginde, katilimcilarin ¢ogunun
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cok sasirdign gdzlemlenmistir. O1 saskinlikla daha sonra gorseli ¢oziince aa harbiden

yorumunu getirmistir. 02, O3, 06, O7 ve O8 belirtilen siire dahilinde bir yorumda

Google

Sekil 4. 10. Firma amblemi (Google)

bulunmamustir.

Google arama motoru iilkemiz dahil pek ¢ok iilkenin 6nde gelen popiiler arama
motorlarindan bir tanesidir. Bu logoya ilk baktigimizda aslinda sadece yazi ve renklerden
olustugu diisliniilebilir ama renkler incelendiginde, ¢ogunlugu ii¢ ana renkten olusan
boliimiin sadece bir harfin yesil yani ara renk oldugu goriilmektedir bu da asi durusu bas
kaldiris1 sembolize etmektedir. Google arama motoru ile ilgili yorumlar: O5 ben biliyorum
dort tane ana renk var o farkli renk olan yorumunu yaparken O1 yesil ara renk oluyor
seklinde yorumlarken kalan 6grenciler yorum yapmamayi tercih etmislerdir. Tiim 6grenciler
logoya ait firmayi ve islevini soyleme egiliminde olmasina ragmen logonun icerdigi mesaji

2 dgrenci yorumlamada farklilig1 olusturmustur.

yoga australia

Sekil 4. 11. Firma amblemi (Yoga Australia)
Yoga Australia adli bu yoga olusuma dair ilk basta sadece yoga yapan bir kadin

siliieti goriilmektedir ama daha dikkatli bakildiginda, kol ve bacak arasinda kalan boliimiin,
Avustralya iilkesine ait bir haritanin oldugu goriilmektedir. Yoga Australia ile ilgili
yorumlar: O4 orada biri var, O1 ben burada bir sey gériiyorum da ne oldugunu bilemiyorum

derken O5 orada hilal ve yildiz var O1 orada bacag: ve elleri bir sey yapiyor, O3 tekrar sdze
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girerek: orada hilal ve yildiz var seklinde fikrini yinelemistir. Aragtirmaci logonun bir
boliimiinde yer alan kismin Avustralya’nin haritasinin oldugunu sdyleyince sasirdiklar

goriilmiistiir. 02, 03, 06, O7 ve O8 belirtilen siirede bir yorumda bulunmamustr.

=

Sekil 4. 12. Firma amblemi (Formula 1)

Kisaltmas1 “F1” olan “Grand Prix” yani “biiylik 6diil” anlamina gelen Formula 1,
tek kisilk araba yarislarini olusturan yarislar dizesidir. Aslinda ¢ok siradan ve basit goriinen
bu logoya yakindan baktigimizda, “F” ve hiz1 betimleyen kirmizi1 dalgalarin arasinda ki
boslikta “1” oldugunu gorebiliriz. Formula 1 ile ilgili yorumlar: Katilimcilar bu logoyu
goriince hep bir agizdan bildiklerini belirtmislerdir. O6 ¢ok iyi ya yorumunu yaparken, O1
boslukta ““1” yaziyor, OS5 bide orada hiz var, Ol ¢ok degisik boyle bir’e baktik¢a ¢ok giizel
goriiniiyor yorumlarin1 yapmuslardir. 02, 03, 04, O7 ve O8 bu logo iizerinde belirtilen

siirede konusmamaislardir.

Families
MARAIAGE

Sekil 4. 13. Firma amblemi (Familes Marriage)

Families Marriage adli firmaya dair ilk anda bakildiginda aslinda bir takim bilgiler
verektedir. “Families” kelimesinin ortasinda bulunan “i” ve “L” harfleri bir aileyi temsil
etmektedir. “Mriage” kelimesinde bulun “R” harflerinin karsilikli durmasi da bir
evliligibetimlemektedir. Families Marriage ile ilgili yorumlar: Katilimcilar hep bir agizdan
orada bir aile var yorumunu getirmislerdir. Daha sonra “Mariage” yazan boliimlerde evliligi

ve ¢iftleri betimledigi konusunda hem fikir olmugslardir.
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CNBC-€©
Sekil 4. 14. Firma amblemi (CNBC-e)

CNBC-e ye in anda bakildiginda renklerden olusan su damlaciklarina benzer
semboller fark edilmektedir ama yine yakindan incelendiginde, sembollerin tam orta
boliimiinde bir tavus kusu agikca geriilebilmektedir. CNBC-e¢ ile ilgili yorumlar: Cocuklar
bu gorseli goriince yine ¢ok heyecanlanarak dnceden gordiikleri bu logo sembolii igin: orada
bir tavus kusu var Daha sonra O1 ekleyerek: ama Tiirkiyede gitti bu ¢ok giizel kanal bu
derken O8 neyin markasi bu? Dediginde arastirmaci gerekli agiklamayr yapmistir. Diger

Ogrenciler logo tizerinde ilgili olmalarina ragmen belirtilen siire i¢inde yorumda

amazZon

Sekil 4. 15. Firma amblemi (Amazon)

bulunmamaslardir.

Amazon Firmasi bir ¢ok iirliniin satildigi bu online satis portali’nin firma logosuna
baktigimizda aslinda kisa ve 6z bir mesaj vermektedir: A’dan Z’ye hersey mevcuttur. ismi
icerisinde yer alan “A” ile son boliimde bulunan “Z” arasinda bir korii olusturan bu ok isareti
aslinda herseyi agikca ifade etmektedir. “Amazon” ile ilgili yorumlar: Bu logo da ne
goriiyorsunuz sorusuna, O5 burada hiz var derken O7 aa ben bunu biliyorum, Ol burada
giilen bir yiiz var, O7 ve O6 A dan Z ye her sey var seklinde yorumlamislardir.02, 03, 04

ve O8 belirtilen siirede yorumda bulunmamastir.
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Sekil 4. 16. Firma amblemi (Toblerone)
Toblerone adli bir ¢ikolata markasina ait bu logoya ilk baktigimizda, bir dag goze

carpmaktadir. Biraz daha ayrintili ele alindiginda ise, daga tirmanan bir ay1 siliieti
goriilmektedir. “Toblerone” ile ilgili yorumlar: O5 ile O6 gorseli goriir gérmez, orada bir
ayt var yorumlari yapmisglardir. Diger 6grenciler logonun agiklamasindan sonra daha dikkatli
baktiklarinda ay: figiiriinii gérdiiklerini ifade etmistir.

4.3. Ogrencilerin Gorsel Kiiltiir Arastirmalarinin Logo Tasarimina Yénelik Sanatsal

Uygulamalarina Yamisima Bigimlerine iliskin Bulgular Ve Yorum

Arastirmanin ligiincii alt probleminde 6grenciler, aragtirmacinin gostermis oldugu
logo oOrneklerinden yola ¢ikarak kendi 6zgiin logolarmi tasarlamiglardir. Buna gore
Arastirmaci, tasarlayacaklar firma logolar1 hakkinda fikirler verirken ayn1 zamanda aliciya
yonelik giiven teskil edecek bazi semboller igerebilecegini belirtmistir.

Ogrencilerden konu alaninda serbest birakilarak istedikleri konuda bir logo
tasarlamalar1 istenmigtir. Bu logolarin ne oldugu ve nasil bir igerik tasidigini anlatmalar
istenmistir. Konu hakkindaki etkinlik plan1 Ek 3’de verilmistir.

Arastirmalarin Ogrenci Resimlerine Yansimasina iliskin Bulgular

T Z =t M AN \ A= |2y NE
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Sekil 4. 17. O1 Tasarimi
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Arastirmada yer alan katihmcilardan O1, baz1 kararsizliklar yasayarak ii¢ farkli logo
tasarlamistir. Buna gore ilk tasarladigi logo olan “Tossman” i¢in Master of Tossss seklinde
slogan bulmustur. Tasarladig1 ilk logodan sonra bir bagka tasarima yonelerek yardim
kuruluslarin1 baz alarak “CWU” adli logoyu tasarlamistir. Bir sonra ki logo ise bir fittnes
firmasina yonelik olmustur. O1 adli 6grencinin bu tasarimim inceledigimizde, ii¢ farkli
tasarim goriilmektedir, buna gore ilk tasarimi olan “Tossman” adli c¢alismasi bir tost
isletmecisini temsil etmektedir. “O” harfinin olmasi gereken boliime tost resmi koyarak
isletme hakkinda fikirler vermeye ¢alistig1 goriilmektedir. “CWU” adl1 ikinci tasarimi ise bir
yardim kurulusudur. Bebeklikten yetiskinliye kadar dort farkli insan resmi goze
carpmaktadir bu da 7 den 77 ye her insanin desteklendigi anlatilmaya g¢aligilmistir. “Kos”
isimli son logosu bir fittnes salonuna ait olacak sekilde tasarlanmistir. Resimde goriilecegi
tizere “K” harfine iki ayak yerlestirilerek buranin bir spor merkezi oldugu anlatilmaya

calisiimastir.

com

A) 0100 L )36)
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Sahilz . copy oo,

Sekil 4. 18. O2 Tasarim

Katilimeilardan O2 yaptig1 tasarimda, alicilarina bir ¢ok konu hakkinda fikir vermeyi
hedeflemistir. Buna gére Markasinin A’dan Z’ye her tiirlii Uriinii kapsadigini ayrica her
satilacak iirlin aday1 genis bir renk yelpazesine sahiptir imaj1 vermek istemistir. Tasarlanan
logo, ismi “Sahilz” ile aslinda aliciya baska mesajlar vermeyi de ihmal etmemistir 6rnegin

fiyatlarinin tiim bu hizmete karsilik uygun oldugunu vurgulamaktan kaginmamistir
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O2: Bu logo ile goriildiigii gibi A2dan Z’ye her sey var iistelik plaj iiriinlerinin hepsi
var ayrica bir ¢ok tiriin katlanabilir bunu “S” harfinde katlanabildigine dair anlatmaya

caligtim. Y orumlarin1 yapmustir.

verir

Sekil 4. 19. O3 Tasarim

Katilimcilardan O3 adli 6grenci yapmis oldugu tasarimda bir ¢ikolata firmasina ait
logo tasarlamistir. Ad1 “ciko c¢ikolatalar’” olan firma alicilarina bu {riinii aldiklarinda
enerjilerinin artacagini vaat etmektedir. Hazirlamis oldugu karakterin gézlerine baktiginizda
ayni zamanda “¢iko” yazis1 da gorlinmektedir. Karakterin kiyafetinde ayrica bir yildirim
isareti bulunmaktadir.

O3: Bu cikolatamin adi “ciko ¢ikolatalar” iizerinde “yildirim” var size enerji verir
vildirim ise flash adli karakterin simgesi oldugu icin o karakter ise ¢ok hizli, ¢evik, enerjik
oldugu icin simgesi yildirim. Yani kisacast o ¢ikolatanin icindekilerden dolay: size enerji

verir yorumlarini yapmistir.
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Sekil 4. 20. O4 Tasarim
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Katilimcilardan O4 yaptigi tasarimda giivenli baglanmay1 vaat etmistir buna gore O4

markasin1 pazarlayacagi telefonlar1 alan kullanicilara aslinda suan kullandiklar telefon

markalarini sorgulatmaya c¢alismis bu yol ile bugiine kadar giivenli baglantili goriismeler

yapmadiklarini ama bundan sonra bu cihaz ile zararli manyetiklerden korunabileceklerini

anlatmaya calismistir. Tasarimda bir insan kullanmis ve bu figiirii iki telefonun giivenli

alanlarin oldugu renkli bdliimlere yani tam ortasina yerlestirmistir.

O4: Manyetik alanlari renkli yaptim giivenli oldugunu anlatmak icin. Insanlar bundan sonra

kullanacaklari telefonlar: giivenle kullanabileceklerdir seklinde yorumlamistir.
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Sekil 4. 21. O5 Tasarim

Katilimcilardan O5 tasarlamis oldugu logoya “Siilk” ismini vermistir. O5 adh

Ogrencinin vermis oldugu bilgilere gore “Siilk” bir ayakkabi firmasinin ait bir logodur.

“Siilk” adli bu tasarima ayrica bir slogan da eklemistir. Yaptigi tasarimin ardindan ikinci bir
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logo daha tasarlamak isteyen katilimci, yapmis oldugu logoya”Pen-sil” adin1 vermistir.
Isminden de anlasilacag: iizere bu kalemin ismi ingilizce “pencil” den gelmektedir ve ismi
tiirk¢elestirerek hem yazan hemde istenildiginde silinebilen anlami yiiklemeye ¢alismistir.
O5: Siilk bir ayakkabr markasidir sonunda ki “K” harfine bilerek ayakkab: cizdim
ayakkabi tamtimi oldugu belli olmasi icin, “U” harfi de yiiriiven “K” ya bakiyor o yiizden
iki goz ¢izdim. Stilk markasina birde slogan yazdim “Siilk ile hayat nereye siz oraya” Pen-

sil’in slogant da “Pens-sil ile yaz ya da sil” seklinde yorumlamistir.
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Sekil 4. 22. 06 Tasarim

Katilimcilardan O6 resim..da goriildiigii iizere bir telefon markasi tasarlamistir. Bu telefonun
0zelligi sahip oldugu kameralar ile kullanicilar1 her kosulda izlediklerini anlatmaya ¢alismak
olmustur. Buna gore normal sartlarda kullanicilarin sahip oldugu telefonlarin sadece fotograf
ya da video c¢ekme oOzellikleri varsa bu telefon aym zamanda disartyr da
gozlemleyebilmektedir.

O6: Bu telefon en iyi tasarim her yerinde géz var boylelikle herkesi gorebilme ézeligi var.
Bu telefon ozel iiretim herkes alamaz ¢iinkii cok pahali. Bu telefonun slogani da “Always see

vou” yani Tiirkgesi her zaman seni goriir demistir.
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Sekil 4. 23. O7 Tasarim

Katilimecilardan O7 yaptigr tasarim “Pencil” ile O5 adli dgrenciden etkilenmistir
ancak ayni anlama gelmeyen bir tasarim yaparak, farkli bir anlam yiiklemeye ¢alismistir.
Buna gore tasarimini yaptigr logo bir kalem markasina ait “L” harfine tirsa edilmis bir
goriintli vererek bir kursun kalem oldugunu anlatmaya calismistir. “I” ile “L” harfi arasina
koymus oldugu sembol bir daga benzetilmistir bu simge ile dogaya vurgu yapmak istemistir.
O7: Pencil bir kalem markasinin logosudur dogal bir kalem oldugu icin agaca benzetmeye
calistm boylelikle insanlar giivenip bu markasindan aligveris yapabilirler yorumunda

bulunmustur.

Sekil 4. 24. O8 Tasarim

Katilimcilardan O8 hazirlamis oldugu tasarimda bir gozliik firmasini ele almistir. Ogrencinin
yapmis oldugu resimde goriildiigii tizere “L” ve “K harfi bulunmaktadir. “L” harfi iizerinde
konumlandirilan kafa bulunmakatadir. Bu kafaya ait yiize gozliik takarak hem gozliik

firmasina vurgu yapmis hem de daire bi¢iminde ki gdzliikler ayn1 zamanda “o0” harfi gérevini
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gdrmiistiir. Okundugunda “Look” yani “bak” kelimesi ile ortaya ¢ikan bu tasarima O8 farkli
bir agidan bakarak alicilar sasirtmaya calismistir.
O8 Burada “Look” yaziyor okundugunda Tiirk¢e “bak” demek biz gézlerimizle bakariz bu
yiizden. Yiiziin gozlerine gozliik taktim béylelikle yine gozliik markasi oldugunu anlatmaya
calistim ayrica “o” harfine de benzedigi icin okundugunda “Look” yazisi ortaya ¢tkiyor
demistir.

4.4. Ogrencilerin Gorsel Kiiltiir Cinsiyetci Rollerine Yonelik Sanatsal

Uygulamalarina Yansima Bigimlerine iliskin Bulgular Ve Yorum

Arastirmanin {igiincii alt probleminde Arastirmaci cinsiyetci rollerine yonelik bilgiler
vermistir. Ge¢mis yillarda toplumun kadinlara bakis agisina yonelik bilgiler aktarmis o
giinden bugiine dek c¢ok yol alindigin1 ancak giiniimiizde dahi bakis acisinin tam olarak
olmas gerektigi yerde olmadigini anlatmaya ¢aligmistir.

Ogrenciler, arastirmacinin drneklerden yola ¢ikarak goéstermis oldugu afisleri
yeniden yorumlamiglardir. Buna gore 1953 yilinda tasarlanmis olan bir sise kapagi i¢in “you
mean a woman can open it?” ile kadinlara yonelik bir ifade kullanilarak, “yani kadinlarin bu
kapag acabilecegini mi demek istiyorsun?” sloganini kullanarak cinsiyetgi rollere gonderme

yapilmistir.

You mean a woman can open i

Sekil 4. 25. O1 Cinsiyetgi rollere gosterilen tasarim
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Ol benim annem kapak acar neden zor bir seymis gibi algilatmaya calismiglar
anlamadim dogrusu demistir.

Cocuklara gosterilen bir bagka gorselde ise bir kadin goriilmektedir, bu kadin
direksiyona siki siki tutunmus korku ifadeleri ile bakmaktadir. Bu afis bir yeni iiretilen
otomatik vites bir arabanin reklamidir. Bu gorsel de “the mini automatic for simple driving”
ifadeleri yer almaktadir yani yeni kii¢iik otomatik kolay siiriisler i¢in derken burada yine
kadinin toplumda ki algisina yonelik bir gonderme yapilmistir (resim..) Arastirmact bu
gorseli katilimcilara gosterdiginde, Ogrencilerden bu resim {izerine yorum yapmalari

istenmistir:

Sekil 4. 26. O4 ve O7 Cinsiyetgi rollere gosterilen tasarim
O4: Kadin paragéz yorumunu getirirken O5 ise kadin pskopat seklinde bir ifade

kullanmistir. O7 kadin direksiyon mu tutuyor? Olaa direksiyon tutuyor! Dedikten hemen
sonra O7 yeniden yorum yaparak su sozleri eklemistir: aa kadinlar park edemiyor ya arka
sensor gibi bir sey mi var acaba? O4 bu kadin kocasindan para mi ¢aliyor acaba? Dedikten
sonra O2 kadinlara araba kullanamaz yorumunu getirmistir. Arastirmaci afis ile ilgili
tasarimcilar tarafindan yiiklenen anlami ¢ocuklara aktardiktan sonra, dgrencilerden ikisi
buna su sekilde yorum getirmislerdir: O4 neden sikayet etmemisler bu afisi? Ol ¢ok sa¢cma
benim teyzem biitiin erkeklerden daha iyi araba kullanir! Demislerdir.

Ayni yillarda tasarlanan bir bagka gorsel ise bir kadin ve erkegin mutfakta bulundugu

sirada aralarinda gegen bir takim diyaloglardan olusuyordu: Afiste evin hanimi az 6nce
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ocakta ki yemegini yakmis ve bunun igin biiyiik tiziintii duymaktadir. Esi de karisina sarilip
teselli ederek su sozleri sdylemistir: Don’t worry darling, you didn’t burn the beer!” yani
“liziilme hayatim sonugcta birayr yakmadin” sozlerini kulanmistir (sekil 4.27.) Arastirmaci
katilimcilara bu gorseli gosterdikten sonra yorumlamalarini istemistir. Buna gore bu afise

baktiginizda ne goriiyorsunuz sorusuna:

‘“Don’t worry

\ » / darling, you

didn’t burn

the beer!”

Sekil 4. 27. O1 ve O5 Cinsiyetgi rollere gosterilen tasarim
Ol off ya nasil boyle oluyor? O3 ise ne alaka seklinde yorumlamislardir. Diger

katilimcilar yorum yapmamig ancak sagirmislardir.

Arastirmaci gostermis oldugu afisleri katilimcilara gosterdiginde ¢ok sasirdiklarini
fark etmistir ve bu sekilde cinsiyet ayrimina yonelik afislerin hazirlanmasina anlam
verememislerdir.

Arastirmaci katilimcilara bu afisleri gosterdikten sonra, giiniimiizde artik cinsiyetgi
rollerine yonelik olumlu arastirmalarinda yapildigini anlatmaya ¢alisarak bu yonde
farkindalik arastirmalarin arttigini belirtmistir. Ornegin Bosch adli beyaz esya firmasimin bu
yonde Ornek bir arastirmasinin oldugunu, normalde reklam filmlerinde hep iitii yapan
kadinlar yerine bu reklamda evin erkeginin bu gorevi devraldigina yonelik bir reklam filmi

izletilmistir.
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Sekil 4. 28. Bir Firmanin Cinsiyetci rollere godermediki reklamdan bir kesit

Bir 6rnek reklam filmi ise Ko¢ Holding’in hazirlamis oldugu bir reklam filmine
yonelik olmustur. Bu Reklam filmi su sekilde baslamamaktadir “evde basrol her zaman
kadinindir” derken aslinda izleyiciye bunun tam tersi olduguna yonelik bilgiler aktarmaya
calisarak, kadinin tv spikerinden yonetmenlige kadar yasamimizin her alaninda yer aldigiin
vurgusunu yaparak “roller ¢oktan degisti, peki izlediklerimiz neden degismesin cinsiyetlere
dair kalip yargilar1 ortadan kaldirmak herseyden once fark etmekle baslar” sloganini

kullanarak farkindalik yaratmaya ¢aligmistir (Sekil 4.29.).

—

Sekil 4. 29. Bir Firmanin Cinsiyetgi rollere godermediki relam flimden kesit

Arastirmaci katilimeilara bu reklam filmini izlettikten sonra 1967 yilinda ger¢eklesen
bir maratonda Kathrine Switzer adli geng¢ bir kadinin sadece erkeklerin katilmasina izin
verildigi bir donemde bu maratona gizlice katilip yarist tiim zorluklara ragmen
tamamladigina yonelik kisa bir video izlettirmistir. Switzer bu maratonda kosarken bir erkek
sunucu tarafindan fark edilmis ve kosudan disar1 itmeye calismistir ama tiim bu miicadele

sonunda Kathrine Switzer miicadeleyi birakmayip kosusunu tamamlamistir (Resim4.30.)
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Sekil 4. 30. Kathrine Switzer in miicadelesi
https://www.wbur.org/cognoscenti/2018/04/16/boston-marathon-kathrine-switzer

Arastirmaci Metinlerarasiliktan yola ¢ikarak katilimcilara kisaca tanimini yaptiktan
sonra 1953 yilinda tasarlanan “you mean that woman can open it” adli afig’i yeniden
yorumlamalarini istemistir. Arastirmaci katilimcilara: ben sizlerin bir miisterisi olsam ve
kolay agilabilen bir sisenin veya benzeri bir tiriiniin kapak tasarimi ile ilgili bir afis tasarimi
vapmanizt istesem, 1953 yilinda cinsiyetgi rolleri iizerine tasarlanan bu afisi bugiiniin
mantigi ile yeniden yorumlayin dersem, nasil bir tasarim yapardiniz? Sorusunu yoneltmistir.
Arastirmac1 ornek afisi ¢ocuklarin gorebilecegi yere koyduktan sonra tasarim agamasina
geemelerini istemistir. Katilimcilardan dileyenler bu arastirmalari taslak halinde birakmig

bazilari ise renklendirmislerdir.

Alians coan aper i

Alienwhice

Sekil 4. 31. O1 “you mean a woman can open it” reklam afisinden yola ¢ikarak yeniden
yorumladigr afis

Aragstirmalar bittikten sonra 6grenciler yaptiklar: resimleri arastirmaciya anlatmaya

calismislardir: O1 “you mean that woman can open it” reklam afisinden yola ¢ikarak yeniden


https://www.wbur.org/cognoscenti/2018/04/16/boston-marathon-kathrine-switzer
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yorumladigi bu afiste “Alien bile bu kapagi acabilir” sloganini kullanmistir. Bu afiste aslinda
birazda fantastik hayal giiciinden de faydalanmstir.

O1 adl1 grencinin bu tasarimini inceledigimizde, bir Aliens karakteri goriilmektedir.
Elinde bir adet sise bulunan bu karakter diinya dis1 bir valiktir ve siseyi ¢cok kolay bir sekilde
actig1 gorilmektedir.

O1 Ben bir alien tasarladim biliyorsunuz bilim kurgu filmlerinde hep olur, onlardan
esinlendim. Alien’in elinde bir sigse var ve onu rahatlikla agmis, zaten niye acamayasin ki?

Yorumunu yapmistir.

You mean +hat evemone con open i}7

Sekil 4. 32. 02 “you mean a woman can open it” reklam afisinden yola ¢ikarak yeniden
yorumladigr afis

Katilimcilardan O2 yeniden yorumladig: afis tasarimda kadin ve erkek esitligine
vurgu yaparak “you mean that everyone can open it?” sloganmi kullanmistir. O2 bu afisten
kadinin zayifliginin aksine hem kadinlar hemde erkeklerin bu kapag: rahatlikla acabilecegini
anlatmaya c¢aligarak aslinda cinsiyet rollerini tamamen ortadan kaldirmay1 hedeflemistir
(Sekil 4.32.).

02 : Kadin ve erkek bu ketchup’u acabilir ikiside gii¢lii demek bu. Erkek ve kadm
cok mutlu c¢iinkii esit giiglere sahipler bu yiizden bu siseyi ikiside agabilir. Herkes agabilir

bu siseyi o ylizden “everyone” yani herkes diye 6zellikle belirttim demistir.
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Sekil 4. 33. O3 kapak tasarmmi

Katilimcilardan O3 hazirlamis oldugu tasarimda kapak tasrimina farkli bir bakis agis
getirmistir. Buna gore, “E.siseleri” iiretilmis ve artik kimseye ihtiyag duymadan kendi
kendine kapaginin agilabilecegini 6ne siirmiistiir. Resimde ti¢ karakter goriilmektedir; Bir
kadin bir erkek ve bir sise. Resimde goriilen kanatli karakter bir “e-sisedir” ve kimseye
ithtiya¢ duymadigini haykirmaktadir; “Artik ayrima gerek yok, bunu siseler bile artik ayrimci
olanlar yiiziinden biliyor” sloganin1 yazmistir. Bu yorum ile ayrima dikkat ¢cekmeye
calismustir.

03: Ben burda yeni bir iiriin gelistirdim bu sisenin bir ¢ok dzelligi var hem kanatlar1
var ugabilir hem de online 6zelliginden dolay1 kapagini kendi kendine agabilir bu sebeple
artik kimsenin tartismasina gerek kalmamistir kimse ayrim yasamayacak bundan sonra

ifadelerini kullanmustir.
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Sekil 4. 34. O4 tarafindan yorumlanan tasarim “now mans can Iron”
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Katilimcilardan O4 yeniden yorumlamis oldugu tasarimda, “now mans can Iron”
ifadesini kullanmistir. Ingilizce telaffuzda yanlisliklar bulunan bu sloganda aslinda
anlatilmak istenen: “Artik erkekler de iitii yapabiliyor” betimlemesini yapmak olmustur. O4
bu tasarimda bir {itii masasi ile bir erkek eli kullanarak erkegin de {itli yapabilecegini
vurgulamaya ¢alismistir. Bu afisten de anlasilacagi iizere, arastirmacinin izletmis oldugu
reklam filminden etkilendigi anlasilmistir (Sekil 4.34.)

O4: Bir erkek kolu koydum oraya yani esinin isi varsa erkek de iitii yapabilir bence

bu ylizden {itii tasarlamak istedim yorumunu getirmistir.
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Sekil 4. 35. O5 deniz canlisi igin tararim afisi

Katilimcilardan O5 yeniden tasarlayip yorumladigi afiste, bir deniz canlisim
tasarlamigtir. Buna gore bu reklam afisi aslinda bir balik yemi iizerine kurgulanmigtir. O5
bu c¢alismada baliklar “bile” kendi yemini acabilir sloganini kullanarak baliklar bile
acabiliyorsa aslinda bunu agmak olduk¢a kolay imajin1 vermeye ¢alismistir (Sekil 4.35.)

O5: Artik her sey cok kolay neden bir balik yemini baliklar agamayabilsin ki? Bence
bu ilerde bu olabilir o yilizden artik balik yemleri kolay ag¢ilinca kimsenin cinsiyetgi rollerine

bile girmesine gerek kalmaz ifadelerini kullanmastir.
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Sekil 4. 36. 06 tasarim afisi

Katilimcilardan O6 yapmis oldugu afis tasariminda, iki ayr1 bir algiy1 bir resimde anlatmaya
calismistir.Buna gore sayfanin sol boliimiinde yer alan kadin aglamaktadir. Bu kadin bir
maratona katilmig hatta birincilik 6diiliinii almistir ama zor sartlarda kazanmis oldugu
zaferin mutlulugunu yasayamamaktadir. Sayfanin sag boliimiinde ise kiiciik bir cocuk yer
almaktadir ve basarili denemesi ile ilgili bir 6diil almistir. Sayfanin slogani “ No woman can
earn this, every kid can earn this” ifadeleri yer almistir yani “hi¢bir kadin kazanamaz, her
cocuk kazanabilir” sloganini kullanmis ve su ifadelere yer vermistir: “Eskiden sinirlt olan
odiiller simdi sinirsiz!”. Kadmin yer aldigi boliim Oncesi olarak adlandirilirken, gocugun

bulundugu boliim ise sonrasi olarak adlandirilmistir.

06: hani 1953 de maratona katilan bir kadin ¢ok zor bitirebilmis ya maratonu iste
bundan yola ¢ikarak bu tasarimi yaptim. Eskiden birinci bile olsa mutlu olamamis belki ama

simdi mutluluklar ve basarili o zaman ki gibi sinirli degil demistir.

Q__women con Oopenapreserves!

Sekil 4. 37. O7 yorumladig1 “a woman can open a preserves!” afisi
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Katilimcilardan O7 yapmus oldugu tasarrminda, Mutlu bir kadin gérseli gizerek “a
woman can open a preserves!” yani “bir kadin bir konserveyi agabilir” seklinde ifade
kullanarak gazoz kapagini agmaktan G6te bir kadinin konserveyi acabilecegini anlatici bir
ifade kullanmustir.

O7: bir kadin bir konserveyi bu kadar kolay acabiliyorsa bir sisenin kapagini niye

acamasin ki? Herkes ac¢abilir kadin da agabilir demistir.

Sekil 4. 38. O8 yorumladig1 “Bende agabilirim!” afisi

Katilimeilardan O8 yapmis oldugu tasariminda, Iki ayr1 goriisiin yer aldig1 “Bende
acabilirim” adli ¢aligmasinda, lizerinde mutfak 6nliigii olan bir kadin ve hemen yaninda
onunla ayni goriiste olan bir erkek cizmistir. Gegen diyalog da kadin neler yapabilecegine
dair aklindan bir takim diisiinceler ge¢irmektedir. Hemen yaninda bulunan arkadasi ise
“Niye ayrimcilik yapiyorsun, o da agabilir” ifadesiyle bu goriise kars1 ¢ikan diger kisiye
cevap vermektedir. Ketcup sisesinin yaninda duran ve giiclii, kasli erkek olarak betimlenen
kisi ise sayfanin hemen saginda yer almaktadir. Bu kisi arkadaslarinin fikrine kars1 ¢ikarak
“o beceriksiz nasil agsin ki” ifadelerini kullanarak tema da ki kadin1 gii¢siiz ve higbir sey
beceremeyen bir kisi olarak lanse etmeye ¢alismistir.

08 : simdi burda kadimin diisiincesi, bende acabilirim diyor ama kendi diisiincesinin
dile getirmiyor. Yaminda ki arkadagt da niye ayrimcilik yapryorsun o da agabilirdiyor diyor.
Bu kisi de diger arkadagslar: yani siseyi agmak isteyen kisi, o da beceriksiz nasil agsin ki

diyor kiz i¢cin yani erkek ve kadin arasinda ki ayrimciliga anlatmak istiyor.
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BESINCi BOLUM

TARTISMA, SONUC vVE ONERILER

5.1. Tartisma ve Sonuc¢

Arastirmanin bu boliimiinde, 6zel okullarda okuyan ortaokul 6grencilerinin gorsel
sanatlar dersi baglaminda gorsel kiiltiir aragtirmalarina iliskin goriislerinden elde edilen
sonuglar yer almaktadir.

5.1.1. Ogrencilerin Gorsel Kiiltir Arastirmalart Hakkindaki Farkindalk
Diizeylerine iliskin Tartisma ve Sonuclar

Gorsel kiltiir kavraminin 6grencilere ilkokul 4. Sinifta medya araglar1 ve gorsel
uzantilar olarak verilmeye baglanmaktadir. Ortaokul doneminin 6. Sinifindan itibaren gorsel
sanatlar dersi miifredatinda gorsel kiiltiir ders {initesi olarak anlatilmaktadir. Bilgisayar
dersinde 5. Simif miifredatinda medya araglar1 ve gorsel kiiltiir olarak iinite icinde
anlatilmaktadir.

Aragtirmada 6grencilere konuyla ilgili farkindaliklarini belirlemek i¢in; “sizce gorsel
kiiltiir nedir?” sorusuna alinan cevaplardan ulasilan sonuglar asagida verilmistir.

Gorsel kiiltiir nedir sorusunda arastirmaya katilan ogrencilerin ¢ogu yasadiklari
cevrenin her 6gesinde bulunan gorsel medya 6gelerinin igeriklerine dair eksik ve yanlis
bilgilere sahip olduklar1 gézlemlenmistir. Bunun i¢in arastirmact bu konu hakkinda genel
bilgilendirme yapilmasina ihtiya¢ oldugunu goézlemleyerek, 6grencilere gorsel kiiltiiriin
tanim1 ve kapsami hakinda bilgilendirme yapmustir.

5.1.2. Ogrencilerin Gorsel Kiiltir Arastirmalarina Yénelik Mevecut Logo
Tasarimlar I¢in Gériislerine iliskin Tartisma ve Sonuclar

Arastirmanin ikinci alt probleminde o6grencilerin gilinlilk hayatlarinda genelde
gordiikleri logolar: ve alicilara yonelik verilen mesajlari algilama diizeyleri sorgulanmustir.

Ogrencilere giinliik hayatlarinda karsilarina ¢ikan veya gérsel medya iizerinden reklamlari
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aracilifiyla karsilagtiklar1 firma amblemlerine (logo) yonelik fikirleri cogunlukla tutarli ve

verilen mesaj1 algiladiklart seklinde yorumlanmustir.

Firma amblemlerinin tasarlanis asamasinda igerdigi mesajlart 6. Simf
Ogrencilerinin yakalamalar1 yada 6. Smif 6grencilerinde s6z konusu amblemlerin
ne ifade ettigine ydenlik elde edilen sonuglara gore:

Ogrencilerin ¢ogunlugu alicilara yonelik olusturulan logolarin igeridgi mesajlart
yakaladiklar1 gézlemlenmistir.

Logolarin giiven veya tercih sebebi olmalarina yonelik tasarimsal farklarim
Ogrencilere gosterildikten sonra ipucu yada yonlendirmeye gerek kalmadan
bulmuslardir. Ogrencilerin tek mesaj iceren logolarin icerdikleri mesajlari
yakalayabildikleri gbzlemlenmistir.

Ogrenciler verilen amblemlere karsi cinsiyet olarak ayri degerlendirilmeyecek
Olciide esit cevaplar vermislerdir.

Amblemlerden karmasik yada i¢ige gegmis birkag farkli mesaj i¢eriginde (Spartans
golf clup logosu) Ogrenciler tiim mesajlar1 yakalayamamislardir. Yonlendirme
sonrasinda verilen mesajlarin tamamini algilamalari saglanmustir. Ogrenciler resim
icindeki tek bir mesaj1 yada imgeyi aradiklar1 ve i¢ ice gegmis imgelerde ilk
gordiikleri haricinde farkli bakis agis1 gelistirmedikleri algis1 olusmustur.
Logolardan anarenk veya ara renk kistasina bagli mesaj igeren amblemde (google)
bir 6grenci renk farkliligini yakalamigtir. Tiim yazimda tek bir ara renk oldugunu
ifade eden 6grenci (L harfi) arkaplanda verilen anlamina dair yorumu smifin geri
kalan1 gibi yorum getirememistir. Sebebi anlatildiginda 6grenciler giinliik hayatta
kargilagtiklar1 diger logolarda olup olmadiklari konusunda giidiilenmis ve konu

hakkinda daha ilgili olduklar1 g6zlemlenmistir.

Sonug olarak ikinci alt problem dahilinde yapilan etkinlik ¢ergevesinde 6. Siif

ogrencilerinin karmasik ve i¢ice yapidaki mesajlar1 algilamada zorlandiklar1 goriilmiistiir.

Ayrica logonun igerigindeki verilen mesaji gérmelerine ragmen anlami hakkinda algi

diizeylerinin ve hazirbulunugluluklarinin yeterli olmadig: kanisina varilmistir.
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Ogrenciler, arastirmacinin gostermis oldugu logo drneklerinden yola ¢ikarak kendi
0zglin logolarini tasarlamislardir. Buna gore arastirmaci, tasarlayacaklari firma logolari
hakkinda fikirler verirken ayn1 zamanda aliciya yonelik giiven teskil edecek bazi semboller
igerebilecegini belirtmistir.

5.1.3. Ogrencilerin Gorsel Kiiltiir Arastirmalarinin Logo Tasarimina Yénelik
Sanatsal Uygulamalarina Yamsima Bicimlerine iliskin Tartisma ve Sonuclar

Arastirmanin iiclincli alt problemi i¢in Ogrencilerin kendi tasarladiklar1 ve
kendilerine gore anlam verdikleri logo tasarimi yapmalar1 istenmistir. Olugturulan logolarin
geneli incelendiginde 6grencilerin tasarimlarinda logolar ve mesajlarina dair etkinligin
etkisinde kaldiklar1 gozlemlenmistir.

Ogrencilere uygulanan logo tasarimini yorumlarken o6grencilerin psiko-sosyal
yapilart veya demografik 6zellikleri gozardi edilerek uygulamadaki vermek istedikleri
mesajlara yogunlagilmistir.

Ogrencilerin tasarimlarinda aliciya ydnelik cezbedici renk algisini yakalamislardir.

Arastirmada O6grencinin yas grubuna yonelik mutluluk imaji olarak algiladigi
gokkusagini cep telefonlarindaki giiven algisiyla birlestirerek radyasyonsuz giivenli cihaz
algisi birlestirdigi gézlemlenmistir.

Kelimeler iizerinde kiigiik degisiklik yapilarak farkli anlamlara ulagabilindigi ve ayn1
anda birka¢ anlamda kullanilabilen logolar tasarlayabildikleri gézlemlenmistir.

Bazi logolarda keskin hatlarin kullanildigi(look-gozliik logosu, pencil-dogal kalem
logosu) gozlemlenmistir. Medya ortamlarinda keskin hatli ara¢ kullaniminin moda oldugu
dénemi kapsayan uygulamanin sonucunda ¢ocuklarin algisal yonlendirmesinden etkilendigi
diistiniilmektedir.

Sonu¢ olarak arastirma grubu Ogrencilerin logolarinda renk kullanimi iyi olan
logolarin ortaya ¢iktig1 ve anlamsal olarak yas grubunun tizerinde algisal mesajlar verdikleri

gozlemlenmistir.
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5.1.4. Ogrencilerin Gorsel Kiiltiir Cinsiyetci Rollerine Yénelik Sanatsal

Uygulamalarina Yansima Bicimlerine iliskin Tartisma ve Sonuglar

Arastirmanin dordiincii alt probleminde kadin-erkek arasi cinsiyet¢i ayrimciligin

1950ve 1960 aras1 yayinlalan reklam ve yasanilan olaylarin gosterimi yapilarak ¢ocuklara

tekrar yorumlatilmasi saglanmistir. Sonrasinda sise kapagin1 agma reklaminin 2019 yih 6.

Smifta okuyan Orencilerin 1953 yili reklamindaki algmin giiniimiizdeki durumunu

resmetmeleri istenmistir.

Ogrencilerin cinsiyetten ayrimciligma yaptiklari yorumlarda demografik olarak
cinsiyet faktorii arasinda yorum farki gozlemlenmemistir.

Reklamlarda 1953 yilinin sosyo-kiiltiirel durumu anlatildiginda ¢ocuklarin cinsiyet
ayrimina dair tepki gosterern sdylemleri tepkisel olarak geligmistir.

Erkegin iitii veya diger ev isi yaptig1 kadinin gdsteriye gittigi zit rol temali reklama
Ogrencilerin tartismasi esnasinda normal karsiladigi ve her isin birlikte yapilabilecegi
tartisilmastir.

Sise kapagmi agma reklami iizerinden tekrar ¢izim yapilmasi istendiginde
ogrencilerin geri doniislerinde baliklarin, hayaletlerin bile sise acacagi yada
giinlimiizde diislince giicliyle bile sise acilmasi gerektigini anlatan ¢izimlere
rastlanilmastir.

Kadinin 6nceden birinci oldugunda bile iiziilirken giiniimiizde sadece basarisiz
oldugunda tiziildiigiinii anlatan resimde cinsiyetin yarismada 6nemli olmadig: sadece
basariin 6nemli olacagi vurgulanmstir.

Sonug olarak dordiincii alt problem kapsaminda arastirma grubu 6grencilerin cinsiyet

ayrimciliina kars1 daha birlestirici ve kapsayici diislincede olduklart gézlemlenmistir.

Algisal olarak Ogrencilerin cinsiyet faktoriine dair tepkisel ¢izimleri istendiginde

daha biitiinlestirici bir yapida olduklar1 gézlemlenmistir.
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5.2. Oneriler

Ulasilan sonuglar baglaminda gelistirilen &neriler; “Uygulamaya Yénelik Oneriler”
ve “Arastirmacilara Yonelik Oneriler” olmak iizere iki baslik altinda smiflandirilarak
asagida sunulmustur.

5.2.1. Uygulamaya Yoénelik Oneriler

Arastirmanin sonuglarina gore uygulamaya yonelik oneriler asagida verilmistir.

e Bilisim ve gorsel sanatlar derslerinde ders {initesi olarak gosterilen gorsel kiiltiir
dersinin 6grenci kazanimlarinda yeterli seviyeye cikarilmasi icin miifredat harici
destekleyici etkinliklerin saglanilmasi gerekmektedir.

e Ogrencilere milli egitim bakanligi kapsaminda ders islenilmesi agisindan
benimsenen yapilandirmacit kuramin resim dersinde 6grencilere algisal olarak daha
acik uclu miifredata yonlendirmesi gerekmektedir.

e Anaokulu 6gretmenlerinden baslayarak, egitimin tiim kademesinde yer alan gerek
ogretmenler ve gerekse okullarda aileler i¢in seminer pogramlar1 diizenlenmeli ve
gorsel kiiltiir calismalari konusunda bilgi ve farkindalik diizeyi arttirilmasi
saglanmalidir.

5.2.2. Arastirmacilara Yonelik Oneriler

e Arastirmacilarin gorsel kiiltiir alaninda yapacaklari ¢alismalarda medya araglarinin
(dizi, film, internet reklam1 vb.) egitimin her kademesinde yer alan 6grencilere gore
diigiinme ve alg1 farkliliklarini sorgulayan ¢aligmalarla desteklenilmelidir.

o Koy, kasaba ve sehir okullarindan secilerek farkli yagsam bi¢iminde ve farkli egitim
kurumlarinda okuyan oOgrencilerin algilar1 arasinda fark olup olmadig:
sorgulanmalidir.

e Cinsiyet veya irk¢ilik igeren algilarin egitimin her kademesinde ki Ogrencilerin
algilarindaki yeri sorgulanilmalidir.

e Bu arastirma nicel arastirma araciliiyla sayisal veriler ile de desteklenebilir.






65

KAYNAKCA

Aktulum, K. (2000). Metinleraras: Iliskiler, Oteki Yayinevi, Ankara.

Bezerra, B. D. (2006). Border epistemologies: Looking at Almodovar’s queer genders and
their implications for visual culture education. Unpublished Doctoral Thesis,
Manchester Metropolitan University. http://proquest.umi.com/dissertations/preview
adresinden 22. 04. 2007 tarihinde alinmustir.

Carter, M. K. (2004). Gnesha, the matrix and Yu-Gi-Oh: An aesthetic theory for the use of
visual culture in art education. Unpublished Doctoral Thesis, Indiana University.
http://proguest.umi.com/dissertations/preview adresinden 30. 09. 2005 tarihinde
alimmustir.

Chan, T. H. (2005). A Visual Culture Approach for Teaching Meaningful Content Trough
Art. Unpublished Doctoral Thesis. Concordia University.

Costello, P. J. (2007). Promoting communities of inquiry through teacher education in the
UK. Analytic Teaching: The Community of Inquiry Journal, 27(1), 16-23.

Cigir, E. (2016). Gorsel sanatlar ogretimine yénelik sosyal ag odakli gérsel kiiltiir
uygulamalarinin incelenmesi. Yayimlanmamis Doktora Tezi, Anadolu Universitesi,
Eskisehir.

Dikovitskaya, M. (2001). From the history to visual culture: The study of the visual after the
cultural ~ turn.  Unpublished Doctoral Thesis.  Columbia  University.
http://proguest.umi.com/dissertations/preview adresinden 13. 10. 2005 tarihinde
alimmustir.

Dilli, R. (2013). Gorsel kiiltiir kuramimin ilkogretim 4. simif gorsel sanatlar dersinde
uygulanmasi. Yayimlanmamis Doktora Tezi, Gazi Universitesi.

Dilli, R. (2013). Gorsel Kiiltiir Kuramimin Ilkégretim 4. Sumif Gorsel Sanatlar Derslerinde
Uygulanmasi, Tiirk Egitim Bilimleri Dergisi, 11(4), 363-388

Duncum, P. (2002). Theorising everyday aesthetic experience with contemporary visual
culture. Visual Arts Research, 4-15.

Giizel, C. (2014). Grafik tasarimda gorsel kiiltiir ve gorme bigimleri (Master's thesis,
Istanbul Arel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii).

Inan, G. (2011). Eylem Arastirmasi: Egitimde Degisimin Yaratilmasinda Ogretmenin Gucu
[Action Research: The Effect Of Teacher On The Change Of Education]. Celal Bayar
University The Journal of Social Sciences, 9(2), 481-486.

Ilhan, A. C. (2007). Yaratici drama ile értiisen ¢agdas sanat akimlar:. Yaratici Drama
Dergisi, 1(3/4), 139-158.

Karadag, E. (2010). Egitim bilimleri doktora tezlerinde kullanilan arastirma modelleri:
Nitelik diizeyleri ve analitik hata tipleri. Kuram ve Uygulamada Egitim Y 6netimi
Dergisi, 16(1), 49-71.

Katiranci, M. (2014). Gazi Universitesi Ogrencilerinin Gérsel Algi Diizeylerinin
Incelenmesi, Tiirk Egitimi Bilimleri Dergisi, (3), 1-17.

Kedik, A. S. ve Kayrran, N. R. Hacettepe Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi.



66

Kizilkaya, G. ve Askar, P. (2009). The development of a reflective thinking skill scale
towards problem solving. Egitim ve Bilim, 34(154), 82.

Mercin, L. (2009). Sanat nedir. AO Alakus ve L. Mercin.(Editorler). Sanat egitimi ve gorsel
sanatlar 6gretimi, 1.

Mirzoeff, N. (1999). An introduction to visual culture. Psychology Press.

Mitchell, W. J. T. (2002). Showing seeing: A critique of visual culture. Journal of Visual
Culture, 1(165), 165-171.

Ozerbas, M. A. (2011). Yaratici diisiinme éSrenme ortaminin akademik basar: ve bilgilerin
kaliciliga etkisi. Gazi Universitesi Gazi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 31(3).

Rogoff, I. (1998). Studying visual culture. Visaul culture reader. (ss.14-26). Mirzoeff, N.
(Ed.). London and New York: Routledge.

Sohn, J. (2004). Web-enhanced art education: Constructing critical interpretations of visual
culture in preservice art education. Unpublished Doctoral Thesis. The Pennsylvania
State University.

Soykan, O. N. (1998). Tiirkiye'den felsefe manzaralar: (Vol. 5). Yap1 Kredi Yaymlar1.

Uysal, A. (2011). Gorsel kiiltiiriin ve sosyo-kiiltiirel olgularin &grenci resimlerindeki
imgelere etkiler, Akademik bakis dergisi, 24, Kirgizistan

Umer, E. (2017). Gorsel Kiiltiir Ve Resim Sanatinda Imge. 1dil Sanat ve Dil Dergisi, 6(33),
1535-1553.

Walling, D. R. (2005). Rethinking visual arts education. htpp. ehostvgwl10. epnet.
com/fulltext.

Yildirim, A., & Simsek, H. (2005). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri. Ankara:
Seckin Yaymcilik.

Yildiz, H. (2005). Postmodernizm Nedir?. Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi,
(13).

YUMUSAK, G. K. (2015). Ogretmen adaylarimin yansitici diisiinme egilimleri ve meslege
yonelik tutumlari. Bartin Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 4(2), 466-481.

http://mufredat.meb.gov.tr/Dosyalar/2018121111026326-GORSEL %20SANATLAR.pdf
(05.05.2019)

http://tce.koc.com.tr/ (05.05.2019)

https://gaiadergi.com/wp-content/uploads/2016/10/Reklam2.jpg (05.05.2019)

https://gaiadergi.com/wp-content/uploads/2016/10/Reklam3.jpg (05.05.2019)

https://gaiadergi.com/wp-content/uploads/2016/10/Reklam8.jpg (05.05.2019)

https://onedio.com/haber/zekice-tasarlanilmis-20-logo-ve-uzerindeki-gizli-mesajlar-
455671

https://pazarlamasyon.com/reklamlar-topluma-cinsiyet-esitsizligi-ni-mi-asiliyor/
(05.05.2019)

https://www.campaigntr.com/toplumsal-cinsiyet-kaliplarini-kiran-reklamlar-2/
(05.05.2019)

https://www.wbur.org/cognoscenti/2018/04/16/boston-marathon-kathrine-switzer
(05.05.2019)

https://www.youtube.com/watch?v=CvJh8oiopG4 (05.05.2019)



http://mufredat.meb.gov.tr/Dosyalar/2018121111026326-GORSEL%20SANATLAR.pdf
http://tce.koc.com.tr/
https://gaiadergi.com/wp-content/uploads/2016/10/Reklam2.jpg
https://gaiadergi.com/wp-content/uploads/2016/10/Reklam3.jpg
https://gaiadergi.com/wp-content/uploads/2016/10/Reklam8.jpg
https://onedio.com/haber/zekice-tasarlanilmis-20-logo-ve-uzerindeki-gizli-mesajlar-455671
https://onedio.com/haber/zekice-tasarlanilmis-20-logo-ve-uzerindeki-gizli-mesajlar-455671
https://pazarlamasyon.com/reklamlar-topluma-cinsiyet-esitsizligi-ni-mi-asiliyor/
https://www.campaigntr.com/toplumsal-cinsiyet-kaliplarini-kiran-reklamlar-2/
https://www.wbur.org/cognoscenti/2018/04/16/boston-marathon-kathrine-switzer
https://www.youtube.com/watch?v=CvJh8oiopG4

EKLER

Ek 1: Kisisel Bilgi Formu
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Adi soyadi

Dogum tarihi

Anne ad1

Baba adi

Kardes ad1

Hobiler

Sevdigi miizik tiirii

Sanatin hangi dal ile ilgilisin?

Ailende sanatla ilgilenen birileri varmm?

Gorsel kiiltiir ile ilgili goriislerin?
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Ek 3: Gorsel Kiiltiir Durum Belirleme Formu

Ad1 Soyadi:
Sinifi:

Cinsiyeti:

1) Sence gorsel kiiltiir nedir?

4) Logo tasarimlarindaki cinsiyetci gonderimlere yorumlariniz nelerdir?

5) Giinliik hayatta gordiigiintiz firma logalar1 hakkinda fikirleriniz nelerdir?

6) Gosterilen logo orneklerinden yola ¢ikilarak logo tasarimlariniz nasil olur?



Ek 3: Etkinlik Plam

Hafta

Etkinlik
adimi

Uygulama sekli

Calisma
stiresi

1. hafta

Tamisma ve
gorsel
kiiltiir
hakkinda

tartisma

Ogrencilerle toplanilarak tanisma ve gorsel
kiiltiir ile ilgili tanitim

Slayt ile gorsel Kkiiltiir Ogreleri Ogrencilere
anlatilmis ve media araglar1 anlatilmistir.
Giincel hayatta ¢evre etkenleri arasinda bulunan
media araglari(afis, bilbord, reklam, gazete,
baski igeren giyim iirlinleri vb.) arraciligiyla
insan algisinin degisimi ogrencilere
aktarilmistir. Bu aktarim sirasinda 6grencilerden
orneklerle geri doniis istenmistir.

2 ders
(80 dk)

2. hafta

Logo
yorumlama

Etkinlik cergevesinde logo ve gorsel imgelerin
anlamlarn igerik ve tasidiklart mesajlar
Ogrencilere anlatilmistir. Sonrasinda anlamsal
mesaji yakalayabilecegi ve
yorumlayabilecekleri  diisiiniilen  logolarin
Ogrencilere gosterilerek icerdikleri mesajlari
bulmaya caligmalari istenmistir.

Calismada logo gosterildikten sonra 6grencilere
60 saniye gibi bir siire taninmis ve logo
hakkinda yapacaklar1 yorumlari not edilmistir.
Stire bittikten sonra arastirmaci tarafindan
logolarin anlamlar1 ve igerdikleri mesajlar
Ogrencilere aktarilarak etkinlik
sonlandirilmistir.

1 ders
(40 dk)

3. hafta

Logo
uygulamasi

Bir onceki etkinligin devami niteliginde
ogrencilere renk boya ve bir konu verilmeksizin
logo tasarimi ana temas1 dahilinde birer tasarim
yapmalari istenmigtir.

Calisma sonunda Ogrencilerden yaptiklari
uygulamay1 anlatmalar1 ve yorumlamalar
istenmis ¢alimalar1 hakkinda bilgi alinmistir.

1 ders
(40 dk)

4. hafta

Cinsiyetgi
rollere
yonelik
video
etkinligi

Ogrencilere kadin ve erkek arasindaki farklar
hakkinda soru sorularak dikkat cekme etkinligi
yapilmistir ~ sonrasinda  kadin  imgesinin
toplumdaki yeri ve ge¢mis toplumlarda kadina
bakis agis1 hakkinda tartisilmasi saglanmistir.

Ogrencilere kapagi acan kadin imgeli resim, {itii
yapan erkek imgeli resim, marathon kosusuna
darp edilmek istenen kadin, araba siirebilecegi
tartistlan kadin resmi, ocakta yemegini yakan
kadin ve reklamindaki kadinlar heryerde
olumlama videolar1 6grencilere aralikli olarak
izletilmis her bir gorsel veya videodan sonra 5

1 ders
(40 dk)
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dakika slire ayrilarak  Onceki  gorselin
yorumlamast 6grencilerden istenilmistir.

5. hafta

Afis
tasarimi

Ogrencilerin bir énceki etkinlik 15181nda kapag:
acabilecek kadin imgesi diisiiniilerek 1953
yiliille 2019 wyili algilar1 arasindaki distlince
farkliliklar1 metinleraras1 imgeleme kullanarak
yeniden olusturmak istenildiginde nasil bir
gorsel meydana c¢ikardi diye sorulmus
Ogrencilerden oncelikli yorumlari alinarak afis
tasarimlar1  gergeklestirilmistir.  Olusturulan
afisin igerigi ve 6grenci i¢in neyi ifade ettigi son
olarak 6grenci tarafindan dogrulanarak etkinlik
bitirilmistir.

1 ders
(40 dk)
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Ek 4: Etkinlik Sirasindaki Video Goriintiisiinden Bir Kesit
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