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OZET
GIDA SANAYI DIS TICARETi iIHRACAT PERFORMANSI MERSIN iLi ORNEGI

Insanlarin yasamsal faaliyetlerini devam ettirmelerini saglayan en onemli unsur
gida tiiketimidir. Son dénemlerde diinyada yasanan iklimsel degisimler ve kuraklik tarimsal
iiretimde azalmalara neden olmus ve buna bagl olarak gida iiretimini etkilemistir. Halkin
dengeli ve saglikli beslenmesi {ilkelerin Onceligini olustururken, gida iiretimini artirma
cabalar1 gida sanayinin gelistirilmesi zorunlulugunu da beraberinde getirmistir. Kiiresellesen
diinyada gida sanayinin gelistirilmesi ve ortaya ¢ikan arti {iriiniin dis ticarete konu olmasi,
biitiin {ilkelerce énemli bir konu haline gelmistir. Yapis1 itibariyle tarimsal iiretime bagh
olarak gelisen gida sanayi, bu 6zelligi ile Tiirkiye ve 6zellikle Mersin ili i¢in en 6nemli sanayi
sektorlinlii olusturmaktadir. Mersin 1ili, iklim ve cografi konumu ile tarimsal iiretimde
Tiirkiye’de One c¢ikan illerden birisidir. Bunun yaninda, Mersin ili sahip oldugu liman ve

sanayi yapist bakimindan da dis ticaretin gelisimi nedeniyle olduk¢a avantajlidir.

Mersin ilinin sahip oldugu bu o6zelliklerin gida sanayinin ve gida sanayi dis
ticaretinin  gelistirilmesinde etkili olup olmadiginin arastirilmasi amaciyla yapilan bu
caligmada et ve et iriinleri, hububat ve hububat iiriinleri, meyve ve sebzeler, cesitli
yenilebilinir iriinler, tiitlin ve tiitiin mamulleri olmak {izere alt sektorlerinin ihracat
performanslar1 analiz edilmistir. Thracat performans: degerlendirmesinde Sabit Piyasa Pay:
yontemi kullanilmistir. Yontemi, mal etkisi, rekabet etkisi ve pazar etkisi olmak iizere 3
etkiyle test edilmistir. Calismadan elde edilen sonuglara gore, Mersin ili gida sanayi
ticaretinde diinya gida sanayi ticaretinden daha fazla artis oldugu ve artisin gida mallarinin

fiyat avantajindan kaynaklandig anlasilmistir.



i
Anahtar Kelimeler: Gida sanayi, Dis ticaret, Thracat performansi, Sabit piyasa payi

yontemi
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ABSTRACT

FOOD INDUSTRY EXPORT PERFORMANCE PROVINCE OF MERSIN

INSTANCE

For human survival, food consumption is necessary. Drought and climate
changes in recent decades in the world have led to reductions in agricultural production
and thus adversely affected food production. While providing healthy and balanced diets to
their citizens is a primary concern to of most countries, efforts to increase food production
have made the development of food industry a necessity. The development of the food
industry and the marketing of food surpluses in world markets have become important
issues for all countries in the global world. For Turkey, and especially for Mersin province,
one of the most important industrial sectors is the food industry, development of which is
inherently linked to agricultural production. With its climate and geographical position
Mersin is one of the leading provinces in agricultural production in Turkey. Furthermore,
because of its port facilities and industrial infrastructure Mersin has many advantages for

the development of international trade.

In order to study whether these features of Mersin have effects on the
development of food industry and food trade, export performances of food industry sectors,
which include meat and meat products, cereals and cereal products, fruits and vegetables,
various edible products, and tobacco and tobacco products, have been analyzed. Constant
market share method has been used to evaluate export performances. Product composition
effect, competition effect and market effect have been tested. The results of this study
indicate that the growth rate of food industry (international) trade of Mersin has been

higher than the growth rate of the world food trade mainly because of its price advantage.



Y,
Keywords: Food industry, international trade, export performance, constant market share

method
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GIRIS
Kiiresellesmenin hiz kazandig1 giiniimiiz diinyasinda, dis ticaret ve dis ticareti
gelistirme politikalar1 olduk¢a 6nemli hale gelmistir. Ekonomik kalkinma i¢in hazirlanan
dis ticaret politikalarindan beklenen sonug iiretilen iiriinlerin rekabet giiclerini artirarak
diinya pazarlarindaki paylarini artirmalaridir. Bu durum ise ekonomilerin ihracat
performanslarryla dogrudan iligkilidir. Thracat performansi, ihracat yapan iilkenin
basarisinin gostergesi olarak tanimlanabilinir. Rekabet edebilirligin gostergesi olarak kabul

edilen ihracat performansinin yiiksek olmasi ve siirekliliginin saglanmasi sarttir.

Gida sanayi, yapist itibariyle, ihracat performansini belirlemede 6ne ¢ikan
sanayilerden birisidir. Gida sanayi, iilke ekonomilerinin gelisimine ve kalkinma siirecine
yaptig1 katki kadar, insanlarin temel ihtiyaglarimi karsilayacak gida mallarini iiretmesiyle
de stratejik bir 6nem kazanmaktadir. Tarimsal hammaddeye bagli iiretim yapisindan
kaynakli emek yogun gelisen gida sanayi, lriinlerin degerlendirilmesi ve sanayiye
hammadde temini ve istihdama yaptig1 katki agisindan da Oonemi giderek artan sanayi
kollarindan biridir. Ancak gida sanayinin, iilkeler i¢in stratejik 6nemi, halkin dengeli ve

saglikli beslenmesine yaptigi katki géz ontline alindiginda daha da artmaktadir.

Insanlarin yasamsal faaliyetleri icin gerekli olan gida tiiketimi, insanlik
tarthinde karsilasilan en Onemli sorundur. Sorunun temel nedeni; gida mallarinin ve
tilkketim yapisinin, iklimsel degisimlerden, dogal kaynaklarin verimliligi ve kullanimindan,
niifus artis ve azalislarindan ¢ok fazla etkilenmesidir. Son yillarda yasanan iklimsel
degisimler, dogal kaynaklarin azalmasi ve niifus artigi, sorunu daha da 6nemli hale

getirmistir. Bu soruna bagli olarak, gida iiretimini arttiran sanayi ve teknolojideki
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gelismeler de onemli hale gelmistir. Bu acidan gida sanayi, diinyada, iilke ekonomileri igin

vazgecilmez bir sanayi alt dalin1 olusturmaktadir.

Bu agidan degerlendirildiginde, diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de gida sanayi
ve gida sanayinin gelismesi olduk¢a 6nem kazanmaktadir. Tiirkiye, cografi yapisi ve iklim
kosullart ile tarimsal potansiyele sahip bir iilkedir. Bu potansiyelin degerlendirilmesinde
gida sanayi olduk¢a Onemlidir. Tirkiye gida sanayi, tarimsal hammadde varlig1 ve
cesitliligi bakimmdan zengin bir yapiya sahiptir. Sanayinin iiretim potansiyeli ve iriin
cesitliliginde izlenen teknolojik gelismeler ve politikalar olduk¢a Onemlidir. Cografi
konum ve pazar agisindan 6nemli avantajlara sahip olan gida sanayi yiikselebilir dis satim
potansiyeline sahiptir. Mersin ve Adana’y1 igine alan Cukurova bolgesi de Tirkiye igin

onemli bir tarim ve gida sanayi alanidir.

Bulundugu cografik bolge ve iklimsel ozellikleri dolayist ile bitkisel tarim
alaninda bolgesel olarak 3. sirada yer alan Mersin ili, dis ticaret pay: siralamasinda ilk 15 il
icinde bulunmaktadir'. Onemli bir lojistik merkezi olan Mersin ilinin tarimsal ve ticaret
alanlarindaki iilke siralamasinda st yerlerde olmasi, bu 0Ozelliklerinin gida sanayi
sektoriinde kullanilmasi ilin gelisimi igin 6nemli goriilmektedir.

Bu durumlar g6z oniinde bulunduruldugunda konu 6nemli goriilmiistiir ve bu
calisma ile konunun 6neminin daha iyi anlasilmasi ve degerlendirilmesi hedeflenmistir. Bu
acidan Mersin gida sanayisine yonelik bir analizi kapsayan bu ¢aligmada, Mersin ilinin
ihracatinda 6nemli paya sahip tilkeler dikkate alinarak bir degerlendirme yapilmaktadir.

Calismamizda Tiirkiye ve oOzellikle Mersin ili dis ticaret performans: gida

sanayi iizerinden arastirilmigtir. Mersin ilinin iklimsel ve cografi konumunun uygunlugu

LTUIK, 2013.
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nedeni ile gida sanayi yapisi incelenmistir. Mersin ilinin segilmis tilkelerde ve diinya gida

sanayindeki performansi, Sabit Piyasa Pay1 analizi kullanilarak arastirilmistir.

Calismanin ilk boliimiinde, gida ve gida sanayinin 6nemi lizerinde durulmus,
diinyada ve Tiirkiye’de gida sanayinin genel yapisi aciklanmistir. Calismamizin ikinci
boliimiinde, caligmada kullanilan sabit piyasa pay1 yontemi aciklanmistir. Sabit piyasa pay1
yontemi, ihracat performansiin mal kompozisyonu, piyasa farklilig1 ve rekabet edebilirlik

etkilerinin birlikte incelenmesini saglayan bir yontemdir.

Calismanin tiglincii boliimiinde, Mersin ili ithracat1 s6z konusu yontemle hem
mal hem de pazar agisindan incelenmistir. Mersin ili ithracatinin mal agisindan incelenmesi,
ihracattaki gelismeleri analiz edebilmek i¢in ihracata konu olan iiriinlerin diinya
ticaretindeki gelismelere paralel belirlenip belirlenmediginin tespitini miimkiin kilmistir.
Ayrica, ihracatin pazar agisindan incelenmesi de, Mersin ilinin hizli gelisen pazarlara
thracat yapip yapmadigmin ve dolayisiyla ihracatin devamliliinin tespitine imkan
vermistir. Elde edilen veriler kullanilarak dig ticaretin yapisi analitik tablolar 15181inda
ayrintili olarak analiz edilmistir. Ayrica, yine soz konusu veriler kullanilarak Mersin ili

thracat performansi arastirilmistir

Calismanin sonug bdliimiinde ise sabit piyasa paylr modeli sonuglart ile ilgili

degerlendirmeler yapilmistir.



BIiRINCi BOLUM

DUNYA’DA VE TURKIYE’DE GIDA SANAYI DIS TICARETI

Gida sorunu insanlik tarihinde her zaman dnemli bir yere sahiptir. Insanlarin ii¢
temel gereksiniminden biri olan beslenme, niifus artisi, iklimsel degisiklikler ve dogal
kaynaklarin azalmasi gibi etkenlerle birlikte giin gectikce daha 6nemli bir sorun haline
gelmistir. Bu soruna bagli olarak, gida iiretimini arttiran sanayi ve teknolojideki gelismeler
de onemli hale gelmistir. Bu agidan gida sanayi vazge¢ilmez bir sanayi alt dalim
olusturmaktadir. Gida sanayi, lilkelerin gelismislik diizeylerinin ve temel kalkinma
dinamiklerinin anlasilmas1 ve {iilke ekonomisinin gelisimine verdigi katki acisindan
onemlidir. Gida insanin yasamini devam ettirebilmesi igin gerekli ve en temel ihtiyag

oldugu icin gida sanayi ayn1 zamanda stratejik 6neme sahip bir sektordiir.

Gida tiiketiminin amaci, insanin giinliik olarak ihtiya¢ duydugu enerji ve besin
ithtiyacinin karsilanmasidir. Eger bu ihtiyag¢ yeteri kadar karsilanmiyorsa, yetersiz ve
dengesiz beslenme s6z konusu olmaktadir. Bu da toplum performansini olumsuz yonde
etkilemektedir. Yeterli ve dengeli beslenme i¢in belli bash gida triinlerinin her ydrede

tiiketime hazir hale getirilmesi gerekir (Turhan, 2004).

Bu agiklamalar c¢ercevesinde, toplum sagliginin korunmasinda, iilke
ekonomisinde ve kalkinmada temel islevlerden birisi olan beslenmenin islevini saglayan
besin elementlerini igeren islenmis ve dogal haldeki hayvansal, bitkisel ve sentetik kokenli
yenilebilir ve igilebilir karakterli maddeler de gida olarak tanimlanmaktadir. Tarim
sektorlinden sagladig: bitkisel ve hayvansal hammaddeyi, uyguladig: bir veya birden fazla
islemle, raf omrii uzun ve tiikketime hazir iirlinlere doniistiiren sanayi koluna ise gida

sanayii adi verilmektedir (Bulut, Eraslan, & Barca, 2007).
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Devlet Planlama Teskilati (DPT) tanimina gore; gida; tiitlin ve sadece ilag

olarak kullanilanlar hari¢ olmak iizere, igkiler ve sakizlar ile hazirlama ve isleme geregi
kullanilan maddeler dahil, insanlar tarafindan yenilen ve/veya i¢ilen ham, yar1 mamul veya
mamul her tiirli maddedir. Gida sanayi gida maddelerinin hammaddeden baglayarak;
depolama, tasnif, isleme, degerlendirme, dayanikli hale getirme, ambalajlama islerinden bir
veya birkaginin yapildigi ve gida maddeleri satis yerlerine gonderilmek iizere depolandigi

tesisler ile bu tesislerin tamamlayicist sayilacak yerlerin tamamini kapsamaktadir (Devlet

Planlama Teskilati [DPT], 2006).

Gida sanayinin ekonomik ve teknik agidan bircok fonksiyonu bulunmakla
beraber, kendisine 6zgii baslica iki iglevi vardir. Birincisi dengeli beslenme icin altyapi
saglamasi, digeri ise gida tiiketimi yoluyla, tarimsal iiriin talebini genisletmesidir. Bunun
disinda gida sanayi sektoriiniin tarima dayali emek yogun olmasi, iilkede istihdam
yaratmast ac¢isindan da onemli bir sanayi koludur. Gida sanayi, ilkelerin dis ticaret
kanaliyla ekonomik siireclerinde kalkinmanin ve saglikli toplum yapisinin olusturulmasi

acisindan 6nemini artiran sektdrlerin baginda gelmektedir.

Genis bir yelpazeye sahip olan gida sanayi, alt dallar1 agisindan birbirinden
farkl1 Ozellikler tasiyan sektorleri barindirmaktadir. Tarimsal {irlinleri isleyerek
degerlendiren ve biiyiik Olgilide ticari islem goren mallardan olusan gida sanayi farkli

sekillerde siniflandirilmaktadir.

Uluslararasi Standart Ticaret Siniflamasi (SITC)’ ne gore gida sanayi alt

sektorleri baslica 9 alt sektorden olusur:

e Canli hayvanlar

e FEt ve et miistahzarlari



e Siit, siit tiriinleri ve yumurtalar
e Baliklar ve diger deniz iiriinleri
e Hububat, hububat iiriinleri
e Scker, seker tirtinleri ve bal
e Kahve, cay, kakao, baharat ve iiriinleri
e Hayvanlar i¢in gida maddeleri
e (Cesitli yenilebilir tirlinler (yag, homojenize iiriinler, sos, maya vb.)
Bu sektorlerin bazilarinin iiretim faaliyetlerinde i¢ pazar 6nemli iken, bazilari

i¢ piyasa yaninda dis rekabet/pazar agisindan da 6nem tasimaktadir (Uyanik, 2011).

I.1.DUNYA’DA GIDA SANAYI

Giliniimiiz ekonomik siirecinde gida sanayi sosyo-ekonomik etkileri ile onde
gelen sanayilerden birisi olarak kabul edilmektedir. Kiiresellesen diinyada énemini giderek
artiran gida sanayisi zaman icerisinde biiyiik degisimler gdstermistir. Uretim ve tiiketim
yapisindaki degisimler, ticaret anlayisi ve ekonomi politikalar1 iizerinde oldukga etkili
olmustur. Tarimsal iiretime bagli yapis1 nedeniyle, emek yogun bir sisteme dayali olarak
gelisen gida sanayi, tarimsal {iriinlerin degerlendirilmesi, sanayiye hammadde temini,
istihdama katkist ve halkin dengeli beslenmesiyle dogrudan iliskili olup, diinyadaki tim
iilkelerde sosyo-ekonomik acidan stratejik bir 6neme sahiptir. Bu agidan, gida sektoriine
gecmeden Once diinya tarim sektoriine dair genel bir degerlendirme yapilmasi daha

aydinlatici olacaktir.

I.1.1.Diinya Tarim Sektorii

Hammadde kaynag1 olarak tarim sektdriinii yogun olarak kullanan gida sanayi,

istihdam ve talep gibi konular {izerinde etkin olan sektorlerin basinda gelmektedir.
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Ozellikle insanlarin temel ihtiyac1 olan beslenme agisindan dénemli olan gida sanayinin,
tarimsal hammadde kullanimi neticesinde tarim sektoriinde c¢alisan sayis1  da
diistintildiigiinde istihdam agisindan 6nemi ortaya ¢ikmaktadir (Yagmur, & Giines, 2010 ).
Diinya Bankasi veri tabanindan alinan sektorel verilerin yer aldigi Tablo 1.1 bu durumu
gostermektedir. Sektorel katma deger ve istihdam paylarina bakildiginda; tarimin katma
deger orani ¢ok diisiik olsa da istihdam agisindan pay1 oldukca yiiksektir. Tarimin istihdam
payt 2000 sonrasinda azalmasina karsin sanayinin {stlinde bir orana sahip oldugu

goriilmektedir.

Tablo I.1. Sektorlerin Diinya Katma Deger ve Istihdam Paylar1 (%)

Katma DegerinGSYiH'ya Istihdamin Toplam Istihdama

Oram % Oram %

Sektorler/Yillar | 1994 | 2000 | 2005 | 2010 | 1994 | 2000 | 2005 | 2010

Tarim 457 | 353 | 3.04 | 283 | 4053 | 37.95 | 35.06 | 30.45

Sanayi 30.57 | 28.74 | 27.71 | 26.29 | 22.73 | 2158 | 2191 | 24.36

Hizmetler 64.84 | 67.70 | 69.22 | 70.86 | 36.17 = 39.86 | 42.87 | 44.92

Kaynak: Diinya Bankasindan elde edilen verilerle tarafimizdan hazirlanmistir

Eren (2012)’ye gore ekonomik kalkinma siirecinde tarimdan sanayi kesimine
dogru is giicli transferi gerceklesmektedir. Bu siirecte gelismis iilkelerde tarimda calisan
nifus azalirken, gelismekte olan ve az gelismis iilkelerde tersi bir durum
gerceklesmektedir. Bircok gelismekte olan iilkede diisiik sanayilesme hizi ve hizli artan
niifus, sanayi sektoriiniin isgiicii fazlasin1 emme giiciinii engellemektedir. Bu agidan

degerlendirildiginde gida sanayinin temeli olan tarim sektorii 6zellikle gelismekte olan
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ilkeler i¢in oldukg¢a 6nemli konuma gelmektedir. Tablo 1.1°’de de acikca goriildiigii lizere
1994 yilindan sonra tarim sektoriiniin diinya istihdam payr ve GSYH oran1 diisme
egilimine girmistir. Uretime bagli degisen istihdam yapisindaki oransal artis ya da

azalislarda iklimsel degisimlerin etkisi oldukga fazladir

Iklimsel degisimin son etkisi 2008 yilinda yasanan kiiresel gida krizi olarak
literatiirde yerini almistir. Bu durum iilkelerin gida giivenligi icin gerekli Onlemleri
almalarin1 zorunlu hale getirmektedir. Bu siire¢ gida sanayinin de bu tiir gelismelere ayak

uydurmasini gerektirmektedir.

2008 yilinda ortaya ¢ikan diinya gida krizi, onceki yillarda yasanan iklim
degisikliginin sonucudur. Yasanan iklim degisiklikleri 1siy1 artirmis, kuraklik ve sel
baskinlarina neden olmustur. Bu donem {ilkelerde ciddi tarimsal iiriin kayiplar1 yasanmis,
buna bagli olarak artan gida talebini karsilamada sorunlar yasanmistir. Dolayisiyla,
tilkelerin gida ithalati bagimlilik diizeyleri artmugtir’, Diinya gida krizinin temel nedeni
gida talebinin gida arzindan fazla olmasidir. Ancak bu temel nedeni tetikleyen etkenler;
gelismekte olan iilkelerdeki giiclii ekonomik biiylime, tarimsal iirlinler arz miktarlarindaki
artts oraninin yavas olmasi, tarim {riinlerinin stok miktarlarinin azalmasi, petrol
fiyatlarindaki artiglar, dis ticarette gelismis iilkelerin asir1 korumaci politikalar1 ve yiiksek
stibvansiyonlardir (Giirliik, & Turan, 2008). 2008 yili Diinya Kalkinma Raporu’nun
bashigmin “Kalkinma Igin Tarim” olarak degistirilmesi, tarim politikalarin1 bugiin ve

gelecekte etkileyen ve etkileyecek giincel gelismelerdir (Giinaydin, 2006).

2 Bugday, arpa, misir, piring vb. tahillar diinyada pek ¢ok bolge icin stratejik dnem tasiyan iriinlerdir.
Tahillarin arzi {iretim ve stok durumlarina oldukg¢a baglidir. Diinya tahil {iretimi 2006 yilinda 2 Milyar Ton
olarak gerceklesmistir. Bu rakam bir onceki yila gore %2,4 daha azdir. Uretimdeki azalmanin temel nedeni,
ihracatgi tilkelerdeki azalan tarim alanlari ve iklim kosullartyla iliskilendirilmektedir. AB ve ABD’de 2004
ve 2006 yillart arasinda bugday ve musir {iretimi %12-16 arasinda azalma gostermistir (FAO, 2008). 2006
yilinda diinya tahil stoklari, 1980 yilindan giiniimiize kadarki en diisiik diizeylerinde gerg¢eklesmistir. Diinya
bugday stoklarinin %40’ma sahip olan Cin’de 2000 yilindan bu yana 6nemli azalmalar kaydedilmistir. Bkz
Giirliik ve Turan, 2008.67-68
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Yasarlar (2011)’e gore, tarim sektorii, gida iiretiminin yeterliligi agisindan
desteklenmeli, ciftcileri destekleyen politikalar iiretilmeli ve 6zellikle ekonomisi tarima
dayali iilkeler ekonomik kalkinmada tarim {riinleri ihracatin1 artiracak politikalar
iretmelidir. Bununla birlikte tarimsal alanda uluslararasi isbirligine gidilmesi ve
uluslararasi ticaretin olanaklar Olgiisiinde daha fazla yarar saglayacak bir yapiya
kavusturulmasi, toplam refahi artirmaktadir. Ortak refahin artirllmasina yonelik ortak
politika tiretme c¢abalar1 birgok kurulusun dogmasina neden olmustur. Birlesmis Milletler
Gida ve Tarim Teskilat1 (FAO) bu amagla kurulmus teskilatlardan biridir. FAO, Birlesmis
Milletler catis1 altinda gerek gelismis ve gerekse gelismekte olan iilkelerde acglikla
miicadelede ve yoksullugun onlenmesinde uluslararasi diizeydeki cabalarin onderligini
yiiriiten bir orgiittiir. Orgiit’in bu gorevinin yam sira gelismekte olan iilkelerin dogal
kaynaklarin1 korumak suretiyle tarimsal kapasitelerini ylikseltmek, ormancilik ve balik¢ilik
faaliyetlerini desteklemek, gida giivenligini temin etmek ve siirdiiriilebilirligini saglamak

gibi gorevleri de vardir (T.C. Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanlig1 2013).

Diinya Gida Konseyi (WFC), 1974 yilinda Roma’da toplanan Diinya Gida
Konferansinda alman kararlar sonucunda kurulmustur. Birlesmis Milletlerin 6zel bir
miiessesesi olan Uluslararasi Tarimsal Kalkinma Fonu (IFAD) ise, 1974 Diinya Gida
Konferansi’'nin 6nemli sonuglarindan biri olarak, Konferansin Onerisiyle 1977°de
uluslararasi bir finansal kurum statiisiinde olusturulmustur. Konferans, en ¢ok Afrika’nin
Sahra ¢oliinlin kuzey boliimiindeki yar1 kurak bodlge olan Sahel bolgesinin etkilendigi
1970’lerin basinda gergeklesen gida krizlerinden sonra diizenlenmistir. Konferans sonucu,
oncelikle gelismekte olan iilkelerde gida iiretimi projeleri icin, tarimsal kalkinma
projelerini finanse etmek i¢in, Uluslararas1 Tarimsal Kalkinma Fonu’nun acilen kurulmasi

gerektigine karar verilmistir. Konferans’ta gida giivenligi ve kitlik sorunlarinin, fakirlikle
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ilgili yapisal problemler ve bunun sonucu olarak diinyanin artan fakir niifusunun
cogunlugunun kirsal alanlarda yogunlagmasiyla olustugu vurgulanmistir (T.C. Gida Tarim
ve Hayvancilik Bakanligi, 2013). Bir yardim kurulusu olan Diinya Gida Programi (DGP)
ise, dogal afetler, savaslar veya sivil catismalar gibi nedenlerle ani acliga maruz kalan halk
kitlelerine insani amaglarla gida yardimi saglamay1 temel amag¢ edinmis bir 6rgiittiir (T.C.
Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi, 2013). Diinya Hayvan Saglig1 Orgiitii (OIE), kiiresel
diizeyde hayvan hastaliklarina kars1 savagsmak amaciyla 25 Ocak 1924 tarihinde 24 iilkenin
imzaladiklar1 anlasma ile kurulmustur. Merkezi Paris/Fransa’dir. OIE diinya capinda
hayvan sagligim1 gelistirmekten sorumlu uluslararast bir kurulustur (T.C. Gida Tarim ve
Hayvancilik Bakanlig1, 2013). Uluslararasi tarim politikalari, gida ihtiyacinin karsilanmasi,
diinyadaki arz talep dengesinin saglanmasini amaglamasi bakimindan stratejik O6neme
sahiptir. Ulkelerin besin maddesi gereksinimlerinin karsilanmasi i¢in, tarimm ve tarim

politikalariin stirdiiriilebilirligi gereklidir.

1.1.2. Diinya Gida Sanayi Ticareti

Gida sektoriiniin amaci tarimsal ham maddeyi isleyerek saglikli gida maddeleri
haline getirmektir. Bu siiregteki 6nemli adim ise iiretimdir. Diinya gida sanayi iiretim ve
istidam yapis1 incelendiginde AB ve ABD’nin sanayide 6nde gelen iilke ve iilke gruplar
oldugu goriilmektedir. Tiirk gida ve icecek sanayi rekabet raporu (2011)’e gore; AB gida
ve igecek sanayi, 310.000 isletmesi ile yillik 954 milyar euroluk bir is hacmine sahiptir.
2009 yilinda AB gida ve igecek sanayi iiretim degeri, 2008’e gore %4 oraninda diisiis
gostermistir. AB gida ve igecek sanayinin imalat sanayi i¢indeki pay1 ise %12,9'dur. AB ve
diger iilkelerdeki iiretim degerlerinin ise Cin ve Brezilya’nin iiretim degerlerinden daha iyi
performans sergiledigi goriilmiistiir. Bununla beraber Kanada, Japonya, ABD ve Yeni

Zelanda gibi iilkelerin tiretim degerlerinde diislis egilimi yasadig1 goriilmektedir. AB’ de



11
calisan sayist 2009 yilinda, 2008’e gore %1,5 oraninda bir azalma ile 4,2 milyon kisi
olarak gerceklesmistir. AB gida ve i¢ecek sanayi’nin imalat sanayi icindeki pay1 ise
%11'dir. Is giicii verimliligi hesaplamalarina gore ise AB 27’nin 2007’ ye gore, 2008 deki
1s glicii verimliligindeki artisin (%3) Brezilya, Kanada ve Cin gibi {ilkelerin altinda kaldig:
gérﬁlmektedir3. Gida sanayi iiretiminde 6ne ¢ikan iilkelerin iiretim artis1 yaratmalarindaki
ikincil amacin dis ticaret fazlasi elde etmek oldugu goriilmektedir. Erol (2006)’a gore, gida
sanayinin birinci Onceligi, gida ihtiyacim1 karsilamak daha sonra ihtiya¢ fazlasi iirlinlerin
ihracat1 yoluyla ekonomiye katki saglamaktir. Diinya ekonomisinin genel seyri igerisinde,
iilke ekonomilerindeki gelismelerde teknolojik ve sanayi iiriinlerinin imalati Gne
c¢ikmaktadir. Gida iirlinlerinin dis ticaretini ise daha ¢ok iilkelerin mevcut kosullar
belirlemektedir. Ulkeler, avantajli olduklar: iiriinlerin ithalatini yasaklama veya yiiksek
giimriilk uygulama yoluna giderlerken, ihtiyaglari olan gida maddelerini ise temkinli
yaklasim gostererek ithal etmeyi diisiinmektedirler. Diinya Bankasindan elde edilen veriler
incelendiginde; 1997 yilin1 takip eden siirecte gida sanayi ihracat ve ithalat paylarinin ve

dogal olarak diinya gida ticaretinin 1999 yilina kadar diisme egilimine girdigi anlasilmigtir.

Bunun temel nedeni, 1997 yili ortalarindan itibaren, 6nce Uzakdogu
iilkelerinde mali piyasalarda baglayan krizin zamanla reel sektorii de kapsamis olmasi ve
bunun sonucu olarak, 1998 yilinda diinya ekonomisinin biiyiimesini ve diinya ihracatin
geriletmesidir. S0z konusu gelisme dogal olarak {ilkemiz ihracatii da olumsuz
etkilemistir. Ozellikle kiiresel krizin 1998 yilinda Rusya’ya sigramasiyla diinya talebi

daralmus, diinyadaki mal fiyatlar1 diismiistiir ( Tiirkiye Thracatinin Gelisimi, t.y.).

® Genis bilgi igin bkz, Tiirk Gida ve Icecek Sanayi Dernekleri Federasyonu, Tiirk Gida ve Igecek Sanayi
Rekabet Raporu, 2011. 8,10,12
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Bu gelismeler 2002'de ABD’de ve gelismis Asya ekonomilerinde talep
tyilesmelerine neden olmustur. Ayrica Cin ekonomisindeki biiyiime olumlu bir seyir almis
ve diinya ekonomisinde goreli bir canlanma yasanmasina sebep olmustur. 2002'deki

olumlu siireg, 2006 yilinda hiz kazanmistir.

Giirliik, & Turan, (2008)’e gore diinya gida krizinin temel nedeni arz ve talep
dengesinin degismesi ile ilgilidir. Gida sanayinin ticaret yapisinin daha iyi yorumlanmasi
icin alt sektdrlerinin ticaret yapisindaki degisimleri 6nem kazanmaktadir. Bu 6nem
dogrultusunda, tablo 1.2 ve tablo 1.3’de gida sanayi alt sektorlerinin dis ticaret yapilari,

gelismis ve gelismekte olan iilkeler agisindan asagida detaylandirilmistir.
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Tablo 1.2. Gelismis ve Gelismekte Olan Ulkelerin 2002-2013 Yillar1 Aras1 Gida Sanayi

Alt Sektor Thracat Paylari (%) (SITC Rev 3)

Ulke
Uriin Ad 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013
gruplarvyillar
Gelismekte
Etve et olan iilkeler |18,31 | 18,52 19,95 |22,21 | 22,65 | 24,04 | 25,36 |25,12 |26,27 | 25,44 | 26,16 | 28,18
iiriinleri Gelismis
tilkeler 80,91 | 80,63 | 79,27 |77,02 | 76,66 | 75,31 | 73,91 | 74,01 (72,76 | 73,48 | 72,31 | 70,34
Gelismekte
Hububat,
olan iilkeler |23,82 |24,87 |23,29 |24,95 | 23,69 | 25,40 | 25,64 |26,41 |28,90 | 29,75 | 32,26 | 32,79
hububat
Gelismis
iiriinleri
iilkeler 71,31 | 70,93 | 73,16 69,99 |70,93 | 67,84 |67,18 | 65,62 | 65,03 63,63 |57,70 | 58,33
Gelismekte
Meyve ve olan iilkeler |37,69 | 36,85 |37,76 | 39,09 | 39,31 | 39,71 | 39,85 | 41,35 (43,72 |44,65 | 44,73 | 44,90
sebzeler Gelismis
tilkeler 61,35 | 61,99 | 60,83 [59,24 58,89 |58,41 | 58,57 | 56,72 | 54,34 53,19 | 53,14 | 53,05
Gelismekte
Yenilebilinir | olan iilkeler |21,25 | 20,77 20,78 | 21,11 | 21,47 | 22,01 | 23,77 24,02 | 26,14 | 27,36 | 28,04 | 27,46
iiriinler Gelismis
iilkeler 78,17 | 78,25 | 78,01 (77,63 |77,16 | 76,38 | 74,47 | 74,32 | 72,49 |71,16 | 70,04 | 70,29
Gelismekte
Tiitiin ve
olan iilkeler |34,00 | 31,72 |32,40 |32,71 | 34,36 | 35,36 | 35,60 |39,22 |39,46 | 37,37 |41,64 | 41,85
tiitiin
Gelismis
iiriinleri
ilkeler 64,52 | 66,72 | 65,94 65,13 (63,44 | 62,30 |61,64 | 58,09 [58,18 |60,25 | 55,17 | 54,03

Kaynak:UNCTAD’tan elde edilen verilerle tarafimizdan hazirlanmistir.
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Tablo 1.3. Gelismis ve Gelismekte Olan Ulkelerin 2002-2013 Yillar1 Aras1 Gida Sanayi

Alt Sektor Ithalat Paylar: (%) (SITC Rev 3)

Ulke

Uriin adi | gruplary/yilla 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

Et ve et Gelismekte olan
iiriinleri | tlkeler 20,07 (19,71 | 18,09 | 18,98 | 19,38 | 21,67 |24,09 | 24,48 |27,70 29,39 | 29,95 |32,20
Geligmis tilkeler |73,66 |74,88 | 76,23 | 74,18 | 72,87 | 71,83 | 67,42 (67,87 | 64,78 | 63,62 |62,07 | 60,26

Hububat, | Gelismekte olan
hububat | {ilkeler 48,61 | 46,42 | 47,33 |48,62 | 48,62 | 49,60 52,95 |51,78 | 54,87 |55,89 | 56,76 |55,69
iiriinleri | Gelismis iilkeler |48,98 |50,29 | 49,37 | 48,90 | 48,69 47,66 | 44,29 | 4581 (42,68 |41,65 | 40,55 |41,52

Meyve ve | Gelismekte olan
sebzeler | iilkeler 17,28 | 15,67 (15,74 | 16,82 17,51 | 18,04 | 19,10 (21,54 |24,17 | 24,70 |26,88 | 26,08
Gelismis iilkeler |79,82 |81,05 | 80,77 79,08 |77,65 | 77,16 | 7532 |72,92 |69,66 |68,84 | 66,94 |67,24

Yenilebilinir | Gelismekte olan
iiriinler | tlkeler 33,46 31,57 | 32,12 32,69 | 32,25 |32,25 |33,29 | 33,33 |36,37 41,57 | 39,90 | 40,24
Gelismis iilkeler |62,84 | 64,36 | 63,73 |62,62 | 62,63 |62,43 |60,86 |61,47 |58,39 (53,31 | 54,58 | 54,04

Tiitiin ve | Gelismekte olan
tiitiin tilkeler 29,67 (27,41 27,60 |27,72 |27,95 | 27,71 | 29,95 | 31,49 |31,91 |30,80 | 34,60 |35,26
iiriinleri | Gelismis iilkeler | 64,61 | 66,79 | 66,73 | 66,24 | 65,94 66,10 | 63,20 | 62,12 61,62 | 63,26 | 59,05 |58,33

Kaynak: UNCTAD’tan elde edilen verilerle tarafimizdan hazirlanmigtir

Tablo 1.2 ve 1.3 birlikte degerlendirildiginde, genel itibariyle, gelismis tilkelerin

gelismekte olan iilkelere gore, ihracat paylarin yiiksek oldugu ithalat paylarinin ise diisiik

oldugu goriilmektedir. Tablo 1.2°den de agik¢a goriildiigii lizere, gida sanayi alt sektor

ithracat yapisinda, ele alman tim sektorlerde gelismis {ilkelerin payi, gelismekte olan

tilkelere goére daha yiiksektir.

Bunun temel nedeni iilkelerin sanayi

gelismislik

diizeylerinden kaynaklanmaktadir. Gida sanayi yapisi itibariyle tarim ve hayvanciliktan




15
kaynak temin eder. Tarimdan elde edilen iiriinler bircok gelismekte olan iilkede, tiikketim
ihtiyacindan kaynakli olarak sanayiye aktarilamamaktadir. Gelismekte olan tilkelerin niifus
yogunlugu ve artan talep, iiretilen iiriinlin sanayiye aktarilan paymi azaltmaktadir. Tarim
sektorii tizerinde, cografi konumun ve iklim kosullarinin 6nem kazanmasi sonucu, son
yillarda ortaya ¢ikan kurakligin gelismekte olan iilkeleri etkiledigi aciktir. Gida sanayinin
gelistirilmesi amaciyla Ozellikle tarim sektorii lizerine uygulanan politikalarin etkinligi
onemlidir. Bu politikalarin etkinligi, cografi ve iklim yapis1 bakimindan gida sanayinin
gelisimine uygun olan Tiirkiye {izerinden, ¢alismamiz kapsaminda bir sonraki boliimde

tartisilacaktir
I.2. Tirkiye’de Gida Sanayii

Tiirkiye, cografi yapist ve ilkim kosullar ile tarimsal potansiyele sahip bir
iilkedir. Bu potansiyelin degerlendirilmesinde gida sanayi olduk¢ca Onemlidir. Tarim
sektorii, cumhuriyetin kurulusundan itibaren Tiirkiye ekonomisinin gelismesinde niifus,
istihdam, beslenme, hammadde temini, milli gelir ve ihracata katkisi ile ekonominin

onemli bir pargasini olusturmustur.

Sengiil (2005), Tirkiye’de gida sanayinin 6nemini agiklarken ozellikle dis
ticaret ve sanayide yaratilan istthdama vurgu yapmistir. Tiirkiye’nin dis ticaret profili
incelendiginde, gida {triinleri sektoriiniin 6nemli oldugu, yurtici gida gereksiniminin
karsilanmasi, sanayi sektorline girdi temini, ihracat ve yarattiglr istthdam olanaklari
acisindan biiyiik onem tasidigr goriilmektedir. Gerek tiiketim gerekse iiretim agisindan iilke

ekonomileri i¢in gida sanayindeki gelismeler 6nemlidir.

Ulkeler, sanayilerinin gelismislik diizeylerinde, sanayiye ait isletme yapilariyla

degerlendirilebilinir. TUIK verilerine gore; Tiirkiye’de gida sanayinde yer alan isletmelerin
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tretim degeri, 2010 yilinda 79,4 milyar TL diizeyinde ger¢eklesmistir. Gida sanayinin
524.4 milyar TL’lik toplam imalat sanayi igerisindeki pay1 ise % 15°tir. Ayrica 24 sektor

arasinda en yiiksek faktor maliyetiyle ililke ekonomisine sagladigi katma degerdeki pay1 %

11°dir.

DPT’nin Tiirkiye i¢in 2006 degerlendirmesinde gida sanayinin gelismesi i¢in,
kiiciik oOlcekli igletmelerin rekabet gliglerinin artirllmast gerekliligi  agiklanmuigtir.
Tiirkiye’de gida sanayii isletmelerinin sayica %95'ini kiiciik ve orta Olgekli isletmeler
(KOBI) olusturmaktadir. Bu durum karsisinda gida sektoriiniin, yeni kosullara uyum
saglayarak uluslararasi pazarda varligini koruyabilmesi, Avrupa standartlarinda iiretim,
ambalajlama, depolama, dagitim ve kalite kontrolii yapmasina bagldir. Sektérde ekonomik
Olcege sahip isletmeler iiretimde bulunmakla birlikte, bunlarin sayisi azdir. Gida

isletmelerinin biiyiik ¢ogunlugu kiiciik 6l¢eklidir ve rekabet giicleri zayiftir (DPT, 2006).

Kiiciik ve orta olcekli isletmelerin (KOBI) 6z kaynaklar1 yetersiz olup,
aragtirma ve gelistirme, teknolojik yapinin modernizasyonu ve ihracat imkanlar1 azdir.

Bununla birlikte ekonomik dalgalanmalardan yakindan etkilenirler (Hanil¢i, 2006).

Gida sanayinde yer alan isletmelerin yeterli ve kaliteli hammadde kullanima,
gerek i¢c gerekse dis piyasalar i¢in Onemlidir. Tarimsal altyapidan dogan eksikliklerin
ortadan kaldirilmasi, tarim politikalarinin, zamaninda gerekli degisiklikler yapilarak
degisen diinya sartlarina uygun diizenlemelerle desteklenmesi, gida sanayi iiretim, ithalat

ve ihracatinda olumlu gelismeler yaratacaktir.

1.2.1. Tiirkiye’de Gida Sanayinin Yapisi

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de sanayilesme gida ile baglamistir. Tiirkiye

ekonomisinde tarimin agirhigr géz oniine alindiginda; tarim ve tarimsal ¢iktryt hammadde
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olarak kullanan gida sanayi ekonomik agidan olduk¢a onemlidir. Ulkemizde sanayilesme
yolunda atilan adimlarin baslangicinda, seker fabrikalar1 gibi gida sanayi isletmeleri

onemli bir yer almistir.

Tiirkiye’de artan niifusun yeterli, dengeli ve saglikli beslenmesi, tarimsal
tiretimin uygun sekilde degerlendirilmesine baghidir. Tarimsal iiretimin artan oranda
sanayide degerlendirilerek tliketiciye sunulmasi i¢in gida sanayinin yapisinin saglikli

sekilde gelistigi ve sorunlarinin ¢oziildiigii bir ortamin varligi 6nemlidir.

Varlik (2014)’e gore, 1929°da sanayiye yonelim planlamasinda tarim 6n plana
cikartilmis ve ikili bir islev yiiklenmistir. Tarim, 6ncelikle sanayiye hammadde saglayacak
bir konumdadir. Bu nedenle tarimsal iiretimin diizenli olmasi1 gerekir. Bunun uzantisi
olarak sanayide tiretilen mallarin tiiketilmesi gerekmektedir. Tiiketicilerin agirlikli olarak
kirsal kesimden olmasi ve tiiketim egilimi gostermeleri i¢in tarimsal tirlin fazlasindan gelir
saglanmalidir. Tarim alaninda talebin artirilmasi ve sanayinin gelistirilmesi amaciyla, 1929
yilinda, kredi islerini diizenleyen kooperatif¢ilik yasasi ¢ikartilmig, asar, arazi ve agnam
vergilerinin payr diisiiriilmistiir. Bunu izleyen donemlerde devlet o6zellikle et ve siit
sektorlerinde faaliyete baslamistir. Bu amagla gida sanayi iirlinlerini isleyen Tarim Satis
Kooperatifi Birlikleri disinda Et-Balik Kurumu, Tiirkiye Seker Fabrikalari, Tirkiye Siit
Endiistrisi Kurumu, Cay Isletmeleri Genel Miidiirliigii ve Yem Sanayi gibi kamu iktisadi

tesebbiisleri kurulmustur ( Giinaydin, 2006 ).

1950’lerde uygulanan ekonomi politikalarinda 6zellikle tarimi ve buradan da
gida sanayini gelistirmeye yonelik politikalara agirlik verilmistir. Bu dénem politikalarinin
temel dayanagi tarimsal iiriin fazlasiyla gelir artis1 yaratmaktir. Gelir diizeyi artis1 tiiketimi

dolayisiyla tiretimi artiracak ve sanayi gelisimi saglanacaktir. Ancak bu donemde yasanan
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enflasyon o6zellikle temel gida maddelerinin fiyatlarina miidahaleyi gerekli kilmistir. Yavuz
(2000)’e gore, bu amacgla 1950°1i yillarda ihracatta tesvik uygulamalar1 baglamistir. Fiyat
artislarinin hizlandig1 bu dénemde tiiketiciyi korumak amaciyla hayvansal {iriinler, piring,
ekmek ve yag gibi tarimsal {irlin ve mamullerin fiyatlarina miidahale edilmistir. Planl
donemin baglangici olan 1963 yilina gelinceye kadar, baz1 6zel amaglarla bir dizi tarimsal

politikalar takip edilmistir (Aktaran Yavuz, 2005 ).

Ozellikle 1960’1 yillarda seker pancar1 ve c¢ay gibi iiriinlerin iiretimi
desteklenmis ve bu iirlinlere ait sanayiinin kurulmasi amaciyla, tarimsal destekleme ve
fiyat politikalar1 uygulanmistir. EBK (Et ve Balik Kurumu), YEMSAN (Yem Sanayi) ve
TSEK (Tiirkiye Et ve Siit Kurumu) sirastyla 1952, 1956 ve 1963 yillarinda faaliyete

geemis ve gida sanayinin gelisiminde 6nemli bir rol almislardir.

1980’11 yillarda baslayan liberallesme ve ihracat onciiliigiinde kalkinma modeli
stratejileri, iilke ekonomisinin ve firmalariin dis pazarlara acilmasinda en biiyiik
etkenlerden biri olmustur. Disa acilma politikasi, iilkenin hem ihracat hem de ithalat
yapisinda onemli degisimlere yol agmustir. Thracat agirhkli kalkinma politikalar:
kapsaminda, gida iirlinlerini de kapsayan onemli degisiklikler olmustur. 1984 yilinda gida
iriinlerinin ithalatinda uygulanan vergi ve harglar 6nemli dl¢iide diistiriilmiis, dogal olarak
bu durum ithalat rakamlarina dogrudan yansimistir (Albayrak, Tasdan, Giines, At1, Cukur,

&Pezikoglu, 2009).

Boran (2007)’ye gore bu donemde Tiirkiye gida triinleri i¢ piyasalarinda
kooperatiflerin pay1 azalirken, yerli, yabancit ve yerli-yabanci ortakliklarin payr artis
gostermistir. Bu degisim, iirline, firmalarin pazar pay1 ve faaliyetlerine, satis gelistirme

etkinliklerine bagli olarak farklilik gdstermektedir.
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Doksanli yillarda gida sanayine yonelik rekabet artirici politikalarin etkisi

2000’11 yillarda daha hizli bir siirece girmistir. Bu politikalar dogrultusunda gida sanayinde
ozel sektdr varhigmi artirmistir. Cumhuriyetin temelini olusturan ve KIT 6zelligi gosteren
kimi sanayi isletme ve pazarlama birimleri 6zellestirilmis, bu arada Tarim Satis kooperatif
pazarlama birimlerinin ¢ogu piyasa disinda kalmistir. Sadece zeytin ve zeytinyag,
antepfistigi, mercimek ve nohut, aycicegi ve bitkisel yag firiinleri pazarlamasinda
kooperatifler piyasada belli Olcililerde pay almaktadirlar. Bunlarin disinda kalan gida
iriinlerinin i¢ piyasa ve pazar yapist i¢inde yerli ve yabanci 6zel sektdr isletmeleri

etkinliklerini devam ettirmektedirler (Albayrak, vd. 2009).

Cengiz, & Ozden ( 2009)’ e gore, artan kiiresellesme siireci ile birlikte diger
bir¢ok sektorde oldugu gibi gida sanayisi de uluslararasi bir yap1 i¢ine girmeye baslamistir.
Tiirkiye’de gida sanayi igletmeleri hizla artan niifus ve degisen tiiketim aligkanliklari
dogrultusunda iiretim teknolojilerinin yenilenmesi ile giinden giine biiyiik ve ¢ok uluslu
isletmelerin de pazarlamada yer aldigi bir yapiya donlismistiir. Her tllkenin gelisme
stirecinin farkli olmasi, uluslararasi ticaretin artmasinda da belirleyici olmustur. Sinir 6tesi
ticaretin artmasi, yabanci yatirimlarla ortakliklar, sirket evlilikleri perakendecilik

sektoriliniin gelismesinde 6nemli faktorler olmustur.

Bu yillarda gida sanayinin gelistirilmesine yonelik politikalarda, daha g¢ok
sanayiye hammadde saglayan tarimin, etkin kullanimina yonelik stratejiler belirlenmistir.

Bu amagla, 2006-2010 yillar1 igin Tarim Strateji Belgesi® yiiriirliige girmistir. 2006-2010

*Tarim Strateji Belgesi: Kaynaklarin etkin kullammi ilkesi gergevesinde ekonomik, sosyal, cevresel ve
uluslar aras1 gelismeler boyutunu biitiin olarak ele alan 6rgiitlii, rekabet giicii yiiksek, siirdiiriilebilir bir tarim
sektoriiniin olusturulmasi temel amagtir. Bu temel amag¢ dogrultusunda tarim stratejisi belgesi, 2006-2010
yillar1 arasinda, Avrupa Birligine uyumu da goézeterek, tarim sektorii ile ilgili kesimlerin karar almalarini
kolaylastirmak, sektoriin kalkinma hedef ve stratejileri dogrultusunda gelistirilmesini saglamak ve 2014
sonuna kadar ¢ikarilacak Tarim Cergeve Kanunu ile bu kanuna dayali olarak hazirlanacak ikincil mevzuatin
temelini olusturmak i¢in hazirlanmistir. Genis bilgi i¢in bkz30.11.2004 Tarih ve 2004/92 Sayil1 YPK Karar1
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yillarii kapsayan Tarim Strateji belgesi ile kaynaklarin etkin kullanimi ilkesi ¢ergevesinde
ekonomik, sosyal, cevresel ve uluslararasi gelismeler boyutunu biitiin olarak ele alan
orgitlli, rekabet giicli yiiksek, siirdiirilebilir bir tarim sektoriiniin  olusturulmasi
amagclanmistir. Dogrudan Gelir Destegi (DGD) Odemeleri, Fark Odemeleri, Hayvancilik
Destekleri, Cevre Amacli Tarimsal Alanlarin Korunmasi (CATAK) Programi Destekleri,
Telafi Edici Odemeler, Uriin Sigortas1 Odemeleri, Kirsal Kalkinma Destekleri ara¢ olarak

kullanilmistir.

Ulkemizde 1920’lerde gelismeye baslayan gida sanayi hammadde olarak
tarima bagli olmasindan dolayi, agirlikli olarak tarim politikalariyla desteklenmistir.
Tiirkiye nin cografi yapisi, iklimi ve tarim potansiyelinin gida sanayine 6nemli avantajlar
sagladig1 aciktir. Diinyada artan gida talebi gida sektoriinde markalagsmayr on plana
cikarirken, yeni yatirimlarla birlikte bu durum, Tiirkiye ekonomisi agisindan 6nemli bir

gelisme sahasi olusturmaktadir.

Tiirkiye'de artan niifusun yeterli, dengeli ve saglikli beslenmesi, tarimsal
tiretimin uygun sekilde degerlendirilmesine baglidir. Bu da gida sanayinin yapisinin
saglikli sekilde gelistigi ve sorunlarinin ¢oziildiigii bir ortamda miimkiin olacaktir. Ancak
tarimdan saglanan gida maddelerinin hizli bozulabilen yapilarindan dolayr tasinma ve
depolanma stirecleri 6nem arz etmektedir. Bu durum da, sanayiye hammadde saglayan
isletmelerin 6nemini artirmaktadir. Tiirkiye gida sanayinde daha c¢ok yerel veya bolgesel
bazda c¢alisan kiiciik ve orta Olgekli isletmeler yaygindir. Emek yogun calisan bu
isletmelerin, Tiirkiye ekonomisine sagladiklari en Oonemli katkilardan biri de siliphesiz
istihdama yaptig1 katkidir. Istihdami artiric1 etkisi yaninda, gayri safi milli hasilaya ve dis
ticarete yaptiklar1 katkilar gida sanayi isletmelerinin iilke ekonomisi i¢in stratejik dnemini

daha da artirmaktadir.
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Tablo 1.4. Tiirkiye Gida Sanayi’nde 2005-2009 Yillar1 Arasinda Alt Sektorler
Bazinda Isletme Sayilar:1 (SITC Rev3)
Yillar 2005 | 2006 | 2007 2008 | 2009
GIDA SANAYI 30.429| 36.321| 30.630 34.315 39.579

Et ve Et Uriinleri Imalat1 Isleme ve
Muhafazasi 380 475 419 474 454
Balik ve Balik Uriinleri Islenme ve
Muhafazasi 57 72 69 59 52
Sebze ve Meyvelerin Islenmesi ve
Muhafazasi 1.097| 1.201, 1297, 1377 1545
Bitkisel ve Hayvansal Siv1 ve Kat1
Yaglarin Imalati 744 724 727 853 819
SiitUriinleriimalati 1.061| 1.250, 1311, 1262 1.570
Ogiitiilmiis Tahil Uriinleri imalat1 4168 | 4.876| 4.142, 4.266| 4.172
Hazir Hayvan Yemleri Imalat: 452 478 417 391 330
Diger Gida Imalati 22.470| 27.245| 22.253| 25.633| 30.637

Ekmek ve Taze Firin Uriinleri 16.736 | 21.720| 18.146| 20.857 26.816
PeksimetveBiskiivilmalat: 4436 4198, 2.694| 3449 2271
Sekerimalati 106 81 81 81 66
Kakao 869 873 964 899| 1.116

Kaynak: Tiirk Gida ve Icecek Sanayi 2011 Envanteri.
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Tablo 1.4 Tirkiye’de gida sanayi isletmelerinin sanayi alt grup isletme

sayilarin1 sunmaktadir. Tablo 1.4’e bakildiginda Tiirkiye’de ki gida sanayi isletme sayilari
2005-2009 yillar1 arasinda genel olarak artis gostermistir. Ancak, 2008-2009 diinya gida
krizi ve beraberinde yasanan kiiresel finansal kriz nedeniyle isletme sayilarinin 2009
yilinda bir onceki yila gore azaldigi goriilmektedir. Gida sanayi isletmeleri alt gruplar
itibariyle incelendiginde, en fazla isletme yogunlagmasinin, diger gida maddeleri imalati
grubunda gerceklestigi en az isletmeye sahip alt grubun ise balik iirlinlerinin islenmesi ve

muhafazasi oldugu goriilmektedir.

En fazla isletmeye sahip diger gida maddeleri imalati grubunda ise en fazla
tesisin ekmek ve taze firin iriinleri iireten firmalarin daha sonra ise seker imalat
firmalariin yer aldig1 goriilmektedir. Gida maddeleri tiikketiminde toplumun kiiltiir yapisi,
gelenekleri ve beslenme aligkanliklar igletmeler i¢in oldukg¢a 6nemlidir. Tiirkiye’de gida
sanayi isletme sayilar1 degerlendirildiginde en fazla isletmeye sahip tli¢ sektoriin Ekmek ve
Taze Firin Uriinleri, Peksimet ve Biskiivi Imalati, Ogiitiilmiis Tahil Uriinleri Imalati
sektorlerinin oldugu goriilmektedir. Bu durum Tiirkiye nin beslenme yapisi ve kiiltiiriiyle

aciklanabilinir.

Oncelikle ele alinmasi gereken gida iiretim politikalarinin baginda iiriin
planlamasi gelmektedir. Gidanin gelecegi, iilke niifusunun beslenmesi ulusal bir politika
olmali; bu bakimdan tiimiiyle yabanci igletmelere birakilmamalidir. Tarimsal politikalarda
ekonomik politikalar ve istihdamin yaninda saghik da gecerli bir kriter olarak ele

alinmalidir ( Yagmur, & Giines, 2010).

Sektorel gelismelerin saglanmasinda, politika tedbirleri olarak genelde tesvik

ve destek sistemlerinden genis Olcilide yararlanilmaktadir. Siirdiiriilen ekonomik kalkinma
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ve biliyiime politikalarina baglh olarak, lilke capinda tesvik ve destekler yillardir siklikla
diizenlenmektedir. Siirekli giincellenen bu uygulamalardan isletmelerin yararlanmalari,

oncelikle konu hakkinda bilgi sahibi olmalar1 ve gelismeleri yakindan izlemeleriyle

mimkiindiir (Giines, 2014).

Tiirkiye’de son donemlerde hayvanciliga saglanan desteklerdeki artis dikkat
cekicidir ve ham madde konusunda yapilan bu yatirimlarin tamamlayicisi, lrlinlerin

islenecegi gida isletmeleridir (Giines, 2014).

Et ve et lirlinleri ve hazir hayvan yemleri imalati isletmeleri gida sanayinin
Oonemli alt sektorleridir. Et ve et {riinleri imalati yapan isletmeler insanlarin protein
ihtiyaglarinin yeterli ve saglikli sekilde karsilanmasi agisindan olduk¢a onemlidir. Bu
isletmeler sadece insan sagligina yaptigi katki icin degil istihdam yaratmasi agisindan da
ilke ekonomisi i¢in onemli bir yere sahiptir. Turhan (2004)’e gore Tiirkiye'de et ve et
tirtinlerinin besin maddesi olarak insan gereksinimini karsilamasinin farkina varilmasi ile
hayvansal iiretimin arttirilmasina yonelik calismalar hiz kazanmistir. Insan beslenmesinde
onemli bir yere sahip olmasi nedeniyle toplumun et talebinin karsilanmasi, gida giivencesi
politikasinin ayrilmaz bir parcasini olusturmustur. Niifus artisi, yeterli ve dengeli beslenme
konusundaki bilinglenmeler ve tiiketici davranisindaki degisimler et ve et iiriinlerine olan
talebi yiikseltmis, bu durum {iriiniin islendigi sanayiinin gelismesine de olumlu katkilarda

bulunmustur.

Tablo 1.4’de goriildiigii tizere, Tiirkiye'de et ve et iirlinleri imalat1 yapan isletme

sayilar1 stirekli olarak artis gdstermistir. Artislarin nedeni olarak, bu sanayi kolundaki
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iretimi desteklemeye yonelik politikalar5 ve IPARD ° programi gosterilebilinir. Tablo
I.4°de dikkat ¢eken bir nokta, et ve et liriinleri imalat1 yapan isletme sayis1 artarken hazir
hayvan yemi imal eden isletme sayisinin yildan yila azalmasidir. Rekabet Kurumu
(2010)’na gore; hayvancilikta toplam {iretim maliyetinin yaklasitk %70’ini yem
olusturmaktadir. 2007 yilinda tiim diinyay1 etkileyen kurakligin neden oldugu verim
azalmasi ve 2008 yilindaki kiiresel kriz ile enerji fiyatlarindaki artisin biyoyakit tiretimini
desteklemesi siirecinde, yem bitkileri arzinin yem iiretiminde kullanilan béliimiinde ciddi
daralma meydana gelmistir. Buna bagli olarak yem fiyatlarinin 6nemli oranda arttig
goriilmektedir. Yem sanayinde yasanan maliyet artiglar1 nedeniyle, 6zellikle 2007 yilindan
baslayarak, yem fiyatlar1 ile tirlin geliri arasindaki olumsuz fark ciddi boyutlara ulagsmistir.
Bu durum {reticinin geliriyle maliyetlerini karsilayamaz hale geldigini gostermesi

bakimindan 6nem arz etmektedir.

Algigek, Kilig, Ayhan, & Ozdogan, (2003)’e gére iilkemizde hayvansal iiretim
yapan isletmelerle bitkisel liretim yapan isletmeler arasinda sektorel bazda bir isbirligi
bulunmamakta ve bunun sonucunda da pazarlama problemleri ¢ikmaktadir. Pazarlama
problemlerinin nedeni ise kaliteli yem iretimi i¢in gerekli tohum, teknik bilgi,

mekanizasyon ve sulama gibi konularda yeterli seviyeye gelinmemesidir. Otlama

Tarim ve kirsal kalkinmayi destekleme kurumu (TKDK) tarafindan, et ve et iiriinleri imalati yapan
isletmelere yonelik tesvik politikalarinin amag ve kapsamlart su sekildedir;1. ve 2.simif kesimhanelerin veya
kiigiik olgekli kirmizi et igsleme tesislerinin alt yapilarinin standartlara uygun hale getirlimesi ve rekabet
glicliniin gelistirilmesi amaciyla, yatirimcilara yatirimlarmin %50’si hibe olarak verilmektedir. Yapilan
desteklemelerle, kirmizi et {ireten kiigiik ve orta 6lgekli tarimsal isletmelerin modernize edilmesi, ilgili AB
standartlarina yiikseltilmesi iyi tarim uygulamalarin1 yapar hale getirilmesi amaglanmaktadir.Bkz Tarim ve
Kirsal Kalkinmay1 Destekleme Kurumu 2013, 174

® IPARD; Avrupa Birligi (AB) aday ve potansiyel aday iilkelere destek amaciyla 1085/2006 sayili Konsey
Tiiziigii ¢ercevesinde Katillm Oncesi Yardim Arac’m (InstrumentforPre-Accession Assistance- IPA)
olusturmustur. IPA destegi bes bileseni icermekte olup, Tiirkiye aday iilke statiisiinde biitiin bilesenlerden
yararlanabilmektedir. IPA’nin besinci bileseni Kirsal Kalkinma (IPA Rural Development- IPARD) Avrupa
Birligi’nin Ortak Tarim Politikasi, Kirsal Kalkinma Politikas1 ve ilgili politikalarinin uygulanmasi ve
yonetimi i¢in uyum hazirliklarimi ve bu kapsamda politika gelistirilmesini desteklemektedir. Tiirkiye igin IPA
Kirsal Kalkinma Programi (IPARD Program) iilkenin kirsal kalkinma baglaminda katilim 6ncesi donemdeki
Oncelikleri ve ihtiyaglar1 goz 6niinde bulundurularak tasarlanmigtir. Bkzhttp://ipard.tarim.gov.tr/sss.pdf
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diizensizligine bagl olarak mera verimliligi de azalmistir. Ulkemizde, yem bitkileri tarima,
genellikle ana tiriinden sonra ikinci Uriin olarak yapilmakta olup ana iiriin ile rekabet
sansina sahip degildir. Tohum, mazot, sulama gibi girdilerden dolay1 kaba yem iiretim
maliyetleri yiiksek olmakta, maliyetlerin asagiya c¢ekilmesi ve Tarim ve Koy Isleri
Bakanliginca yapilan desteklemelerin devam etmesi rekabet konusunda 6nem tasimaktadir.
Diger taraftan, hayvancilik isletmelerinin kiiclik aile isletmeleri olmasi, kaba yem

tiretiminde kayit ve kontrol sistemlerinin kurulmasini engellemektedir.

Ulkemizde gida alt sanayi isletmeleri incelendiginde dikkat ¢eken diger sanayi
kolunun geker imalati oldugu goriilmektedir. Tablo 1.4 incelendiginde, 2005 yilinda 106
olan isletme sayilarinin 2009 yilinda 66’ya distigi goriilmektedir. Bilindigi iizere
Tiirkiye’de seker imalat1 seker pancarindan elde edilmektedir, ancak pancardan elde edilen
sekerin maliyeti kamistan elde edilene gore daha yiiksektir. Diigiik maliyetli kamis sekeri
diinya pazarlarinda fiyat ustiinliigiine sahiptir. Fiyat istiiliigiiniin etkisinin azaltilmasi i¢in
korumaci politikalar uygulanmis ancak bu politikalar iiretim fazlasi sorununu dogurmustur.
Soruna ¢oziim olarak da 1998 yilinda seker pancari iiretimine kota’ uygulamasima

gecilmistir.

Ulkemizde seker iiretim ve arzinda istikrarin saglanabilmesi amaciyla 2001
yilinda Seker Yasasi ¢ikartilmistir. Yasaya gore kurulan Seker Kurumu sirketler bazinda
seker kotalarmi belirlemektedir. T. C Seker Kurumu (2011)’e gore;1956 yilinda kabul

edilen 6747 sayili Seker Kanunu’nun yiiriirliikte oldugu dénemde, pancar ve pancar sekeri

"Ulkemizde kurulu seker iiretim kapasitesinin ihtiyacinim iizerinde olmasi ve diinya fiyatim belirleyen diisiik
maliyetli kamis sekeri ile rekabet etmesi miimkiin olmayan pancar sekerinin ihracat olanaklarinin kisith
olmas1 nedeniyle kapasite kadar iretimin yaratacagi sorunlart Onlemek, seker iretimi ve arzini kota
sistemiyle planlamak ve kontrol etmek, yurt i¢i talebe gore belirlenecek miktardaki sekeri yurt icinde kotalar
vasitasiyla liretmek amaciyla 4634 sayili Seker Kanunu 2001 yilinda yiiriirlige girmistir. Boylelikle, 4634
Sayilt Seker Kanunu ile iilkemiz seker sektoriinde kotali sistem resmi hale gelmistir. Kanun ile iilke ve
sirketler bazinda seker iiretim kotalarimi belirleme yetkisi sektoriin diizenlenmesinden ve denetlemesinden
sorumlu olan Seker Kurulu’na verilmistir.Bkz T.C Seker Kurumu Basin Biilteni 2011
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tiretimi; planl liretim yapilamamasi nedeniyle istikrarsiz bir seyir izlemistir. 1995-96
yillarinda, pancar ekiminin azalmasiyla beraber ortaya ¢ikan talep fazlasi, ithalat1 zorunlu
kilmistir. 1997 yilindan itibaren ise, seker pancarina uygulanan fiyatlara bagli olarak
tireticinin pancar ekimine ilgisinin artmasi ile birlikte pancar iiretimi, fabrikalarin
isleyebilecegi kapasitenin oldukga tizerinde gerceklesmis, stoklanan pancarda ve pancarin
seker iceriginde biiylik miktarda fire ve kayiplar yasanmistir. Pancar {iretimine bagl
olarak, seker iiretimi de, talebin oldukg¢a tlizerinde gergeklesmis ve bu defa da seker stoklari
sorunu ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle kamu ve 6zel sektor seker fabrikalari hukuki bir
mecburiyet olmamasina karsin kendi inisiyatifleri ile 1998 yilindan itibaren pancar
iiretiminde kota uygulamasima ge¢mek durumunda kalmislardir. Kotalar ve 6zellikle son
yillarda yasanan kuraklik da seker pancari iiretimini ve dolayisiyla iiretici sayisini olumsuz

yonde etkilemektedir.

Pancar sekeri talebinin daralmasi sonucu, lilke acisindan stratejik bir iriin
olarak kabul edilen sekerin en 6nemli ham maddesinin ekim alaninin daraldigi ve bunun
yansimast olarak sosyo-ekonomik sorunlarin dogabilecegi dikkate alinmalidir (DPT,

2006).

Tiirkiye’de sebze ve meyvelerin islenmesi ve muhafazasinda hizmet veren
isletmelerin sayisinin 6nemli 6l¢iide arttig1 yine tablo 1.4’de goriilmektedir. Bu artista son
yillarda degisen teknolojinin Onemi biiyiiktiir. Yeni teknolojiler, liretim maliyetlerini
diisiirmiis ve daha giivenli {iretimin ger¢eklesmesini saglamistir. Maliyetlerin diismesi,

liretimin artig1 ve pazarlama kolayligi, bu sektore yonelik isletme talebini artirmistir.
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Sebze ve meyve isleme endistrisinin daha fazla gelismesi igin, yiiksek
hammadde fiyatlarinin diisiiriilmesi, sermaye yetersizligi sorununun ¢oziilmesi, denetim ve

Ar-Ge galismalarinin artirilmasi gerekmektedir.

Tiirkiye gida sanayi isletmelerinde, isletme sayisinda artis gosteren bir diger
sektor de siit tirtinleri imalatidir. Turhan (2004)’e gore son yillarda siit ve siit iirtinleri
konusunda yatirimlardaki yiiksek artiglar iiretim miktarlarinda da artislara neden olmustur.
Gelir artig1 ve tiiketicilerin beslenme konusunda daha bilingli davranmaya baglamalarindan
dolay1 geleneksel metotlarla tiretilen siit iirlinlerine yonelik talep azalmaya baslamis ve
islenme derecesi en azindan pastorize diizeyinde olan siitlerden iiretilen irlinler agirlik
kazanmaya baslamistir. Tiiketici talebindeki degisim ve artislar sektoriin cazip hale
gelmesine neden olurken isletme sayisini ve yapisini da onemli Olglide etkilemistir. Bu
durum gida sanayindeki isletmeler i¢in, gida tiiketim yapisindaki degisimlerin ne kadar
onemli oldugunu ortaya cikarmaktadir. Gida tiikketim yapisindaki degisimler, isletme

yapilarini ve dolayisiyla sektordeki istihdami da etkilemektedir.

Tiirkiye’de gida tiikketim yapisinin son yillarda Onemli olgiide degisim
gostermesinde, hizli kentlesme, egitim diizeyinin ylikselmesi, tarim sektoriiniin giderek
daha fazla Oonem kazanmasi, tiikketimin, daha gilivenli ve katma degeri yiiksek gida
iriinlerine yonelimi etkili olmustur. Bu durum isletme yapilarini degistirmis, kiiciik 6lgekli
firmalardaki yogunlagma azalmig, yabanci sermayeli firmalarin varligi artmistir. Cok
sayida uluslar arasi sirket, gida sektoriinde yerli firmalarla ortaklik kurarak faaliyet

gostermeye baglamistir ( Kiymaz, 2014.).

Gida sanayi isletmeleri, toplum sagligi gibi 6nemli bir gorevi Ustlenirken,

istthdam ve katma deger yaratmasiyla da iilke ekonomisi agisindan olduk¢a 6nemli bir yere
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sahiptir. Bu acidan gida sanayi isletmelerinin gelismesine yonelik uygun politikalarin

iretilmesi ve sektdriin sorunlariin ¢oziilmesi sarttir.

Gida sanayi isletmelerine girdi saglayan temel sektdr olmasi nedeniyle,
tarimsal liretim yapan isletmeler ve bu isletmelerin istihdam yapist olduk¢a Snemlidir.
Tarim sektorii tarimsal tiretimdeki istihdamin yaninda, tarimsal hammaddeyi islerken,
tagirken, depolarken ve diger hizmetler esnasinda da istihdam yaratmaktadir. Tarimsal
istthdam, ekonominin diger sektorlerine istihdam saglamasi agisindan énem tagimaktadir.
Ozellikle kriz zamanlarinda issizligi azaltmas1 agisindan tarimsal istihdamin 6nemi daha
cok artmaktadir. Cilinkii tarim sektorii ekonomik kriz donemlerinde kdyden kente gocii
tersine ¢evirebilecek tek sektordiir. Ayrica imalat sanayine hammadde saglamasi agisindan

da tarim sektoriiniin 6nemi biiyiiktir.
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Tablo 1.5. istihdam edilenlerin iktisadi faaliyet kollar1 ve dagilimi, NACE Rev.2

Yillar 2004 | 2005 2006 2007 2008 2009 | 2010 2011 2012 | 2013*
TOPLAM | 19632| 20067 | 20423 | 20738 | 21194| 21277 | 22594 | 24110| 24821 | 25443

_ Tarim 5713| 5154 4907, 4867| 5016| 5240| 5683| 6143| 6097, 5728
o Sanayi 3929| 4183 4283 4314 4440 4079 449 | 4704 4751 4927
! Ingaat 967| 1107 1196, 1231 1242 1306| 1431| 1676 1709 1889
Hizmetler | 9023 9623| 10037| 10326| 10495| 10650| 10986| 11586| 12266| 12900
TOPLAM | 100,0| 100,0| 1000| 1000 1000 1000, 1000, 100,0| 1000 100,0

Yiiz | Tarim 29,1 25,7 24,0 23,5 23,7 24,6 25,2 25,5 24,6 22,5
Sanayi 20,0 20,8 21,0 20,8 20,9 19,2 19,9 19,5 19,1 19,4
ingaat 4,9 5,5 59 59 5,9 6,1 6,3 7,0 6,9 7,4
Hizmetler 46,0 48,0 49,1 49,8 49,5 50,1 48,6 48,1 49,4 50,7

Kaynak: TUIK, *Kasim ayina kadar.

Tablo [.5’e bakildiginda, tarim sektoriiniin, Tiirkiye’de toplam istihdama
katkisinin oldukc¢a dnemli oldugu goriilmektedir. Tarim sektoriiniin istihdama katkis1 ve
gida sanayine hammadde kaynagi saglamasi agisindan Tirkiye’de 6nemli bir yere sahip
oldugu aciktir. Tablo 1.5’den anlasilacag: lizere, tarim ve sanayinin istihdam paylar1 2004-
2013 yillar1 arasinda azalis gosterirken hizmetler sektoriiniin istthdam orani artmustir.
Tabloda dikkat ¢eken nokta, tarim sektoriinde istihdam azaliglarinin yasandigi 2004-2007
yillarinda, sanayide istthdam artiglarinin yasanmasidir. 2007 sonrasi siiregte ise, tarimda
istthdam artis1 yasanirken, sanayi sektoriindeki istthdam oranlari azalmistir. Bu durum
tarim ve sanayi arasindaki iliskiyi gostermesi agisindan da olduk¢a 6nemlidir. Rekabet

Kurumu (2010)’na gore; tilkelerin geligsmislik diizeyi arttik¢a tarimin iiretimden aldig1 pay
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sanayi ve hizmet sektorleri karsisinda azalmakta, s6z konusu azalma toplam istihdam

icerisinde tarim sektorii isttihdaminin paymin azalmasini da beraberinde getirmektedir.

Tarim ve sanayi arasindaki iliskiden en ¢ok etkilenen sanayi kolu ise gida
sanayidir. Tiirkiye’de tarim istihdami genel olarak azalma egiliminde olsa da, gida sanayi

istihdami artma egilimindedir.

Tiirk Gida ve Igecek Sanayi 2012 envanterine gore; gida ve igecek sanayi
istihdami Tiirkiye’de toplam istthdam igerisinde % 3.3 paya sahiptir. 2003 yilinda, gida ve
icecek sanayinde istihdam edilen kisi sayisi, 275.773 iken, % 19.2°lik artigla 2008 yilinda
istihdam edilen Kisi sayis1 328.653 olmustur. Gida sanayinin istihdam oranlar1 Tablo 1.6’da
yer almaktadir. Tablodan da goriildiigii lizere, Tiirkiye’de gida sanayinin istthdam payi

stirekli olarak artis gostermektedir.

Tablo 1.6. Tiirkiye Gida ve Icecek Sanayinde Cahsanlarin Imalat Sanayi

Icindeki Pay1 (%)
2005 2006 2007 2008 2009 2010
Imalat 11.3 11.7 11.2 115 13.5 135

Kaynak: Gida ve Igecek Sanayi 2012 Envanteri
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Tablo 1.7. Gida Sanayi’nde Alt Sektorler Bazinda Istihdam Paylar1 (%) (SITC Rev3)

Yillar 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009

GIDA SANAYI 100| 100| 100| 100| 100

Et ve Et Uriinleri Imalat1 Isleme ve

Mubhafazasi 9,43| 8,96| 8,85| 9,20 8,42

Balik ve Balik Uriinleri Islenme ve

Mubhafazasi 1,72 2.66| 2,21| 2,26 1,92

Sebze ve Meyvelerin Islenmesi ve

Muhafazasi 12,63| 11,89| 13,31| 12,50 | 12,42

Bitkisel ve Hayvansal Sivi ve Kat1 Yaglarin

Imalat: 4,14 392| 3,68| 3,86 3,48
Siit Uriinleri Imalati 767 7,37 817| 840| 781
Ogiitiilmiis Tahil Uriinleri Imalat1 746 6,95| 7,20| 7,36| 6,37
Hazir Hayvan Yemleri Imalati 262 253 257| 2,36| 2,24
Diger Gida Imalati 54,33 | 56,67 | 54,77 | 54,86 | 58,12
Ekmek ve Taze Firin Uriinleri 26,84| 30,36| 27,35| 28,58 | 33,65
Peksimet ve Biskiivi Imalati 726 6,20| 6,18| 6,75| 5,25
Seker imalati 761| 7,40 731 6,38 5,96
Kakao 575| 595| 6,77 6,35| 6,92

Kaynak: TUIK tarafindan elde edilen veriler ile hesaplanmistir

Tablo 1.7 Tiirkiye’de gida sanayi alt sektorlerinde calisanlarin paylarim
vermektedir. Tablo 1.7, tablo [.4’deki gida sanayi isletme sayis1 ile paralellik

gostermektedir. Tablodan goriildiigii lizere; istihdam paylar1 bakimindan alt sektorler
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incelendiginde en fazla yogunlagsmanin diger gida maddeleri imalati grubunda
gergeklestigi, istihdamin en az oldugu grubun ise balik ve balik {iriinlerinin islenmesi ve
muhafazasi oldugu goriilmektedir. Tablo 1.7°de en yiiksek payin gida sanayi i¢inde tahil
iriinlerine dayanan sanayiye ait oldugu goriilmektedir. Bu durum ise, tahil iiriinlerinin
Onemini ortaya koymaktadir. Bugdaya ve bugday iiriinlerine dayali (iiriinlerin
toplumumuzun kiltiirel yapisi ve ekonomik yapisina uymasi bu onemi daha da

artirmaktadir.

Tiirkiye gida sanayisi dinamik bir yapiya sahiptir. Isgiicii temini kolaylig1 ve
yetismis geng niifus varligr 6nemli bir sanstir. Gida {iriinlerinin tiiketimine yonelik olusu ve
vazgecilmez nitelik tasimalar1 nedeniyle sanayide yatirimlari, 6zellikle de son yillarda
yabanci sermayeli girisini artirmistir. Gida mevzuati alaninda teknik anlamda uyumun

saglanmasi sanayi i¢in rekabette avantajlar yaratacaktir (DPT, 2007).

Yukarda belirtildigi tizere, gida sektorii, liretim degerinin biyiikliigi itibariyle
imalat sanayi igerisinde ilk sirada yer almasinin yani sira, gerek katma deger acisindan
gerekse igyeri sayisi ve toplam calisan sayisi agisindan imalat sanayi i¢inde ilk dort sektor
arasinda yer almaktadir. Thracatin biiyiikliigii itibariyle imalat sanayi iginde altinci sirada
bulunan gida ve igecek sektorii, dis ticaret dengesi itibariyle fazla veren Onemli
sektorlerimizden birini olusturmaktadir. Tiirkiye’nin cari agik sorununa olumlu ydnde
katkida bulanan gida ve igecek sektorii, gerek istthdam gerekse {iretim ve ihracat olanaklari

acisindan onemli sektdr olma niteligini artirmaktadir (Geng, 2011).

I.2.2. Tiirkiye Gida Sanayi Ticareti

Tiim sanayi dallarinda oldugu gibi, gida sanayi i¢in de onemli olan iiretilen

iirlinlin pazarlanmasidir. Gida sanayi Uriinleri i¢ tiiketimde kullanilmakla birlikte, ihracati
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da 6nem tagimaktadir. Ancak sanayinin biiyiime ve gelisiminin saglanmasinda tiretimin dis

pazarlarda daha fazla degerlendirilmesi dnemlidir.

Tiirkiye dig ticaretinin sektorel dagilimi1 bazinda gida sanayinin 6nemli bir yer
tuttugu goriilmektedir. Gida drlinleri sektorii; yerli girdi olarak nitelendirilebilecek
tarimsal hammaddeleri uygun isleme kosullarina tabi tutarak, hem artan niifusun besin
ihtiyacin1 karsilamakta hem de yerli girdi kullandig1 i¢in dig ticaret dengesine olumlu

katkida bulunmaktadir.
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Tablo 1.8. Tiirkiye Gida Sanayi D1s Ticaretinin Diinya Ticaretindeki Pay1 (%)

Tiirkiye’nin

toplam ithalati

Diinya gida ithalat1

Tiirkiye’nin

toplam ihracati

Diinya gida ihracati

Tiirkiye’de gida

ihracatimn ithalat

icinde gida icinde Tiirkiye gida icinde gida icinde Tiirkiye gida | karsilama orani(%)

Yillar | ithalatinin pay1 ithalatinin pay1 ihracatinin pay1 ihracatinin payi

2002 3.7 0.3 10.1 0.7 2.72
2003 4.0 0.4 10.0 0.8 2.50
2004 3.1 0.4 9.3 0.9 3.00
2005 2.8 0.4 10.4 11 3.71
2006 2.4 0.4 9.2 1.0 3.83
2007 3.0 0.5 8.3 0.9 2.76
2008 4.2 0.7 8.1 0.9 1.92
2009 4.3 0.5 10.3 1.0 2.39
2010 3.9 0.6 10.4 1.0 2.66
2011 4.4 0.7 10.5 1.0 2.38
2012 4.4 0.7 9.8 1.0 2.22

Kaynak: UNCTAD tarafindan elde edilen veriler ile hesaplanmustir.

Tablo 1.8 Tirkiye’nin gida sanayi dis ticaretine iliskin bazi gostergeler

sunmaktadir. Tablodan goriildiigii lizere, 2002-2012 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin gida

ithalat1 diinya ithalat pay1 ile ve gida ihracat payr da diinya ihracat pay1 ile paralel

gitmektedir. Ayrica, Tirkiye’de gergeklesen gida sanayi toplam ihracati, gida sanayi

toplam ithalatinin, yaklasik olarak iki katidir. Bu baglamda Tiirkiye'de gida sanayinin

ihracat- ithalat dengesinin pozitif oldugu ve dis ticaret fazlasi yaratmasi agisindan iilke igin

oldukga énemli bir sektor oldugu sdylenebilinir®,

®Tiirkiye’ de gida sanayi alt sektorlerinin yapisi calismamin 3. boliimiinde Mersin ili ile karsilastirmali olarak
detaylandirilacaktir.
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Tablodaki degisimlere bakildiginda, ortaya c¢ikan olumlu gelismelerin, 2000

yilindan sonra uygulanan tarima yonelik tesvik politikalarlg, 8. Kalkinma plam10 (2001-
2005) ve 9. Kalkinma planlarmm11 (2007-2013) neticesinde olustugu iddia edilmektedir.
Hatunoglu ve Eldeniz 2000 yili sonrasi Tiirk tarim sektoriine yonelik yaptiklar
caligmalarda, tarima yonelik politikalarin  etkinliginden bahsetmislerdir. Tarimsal
destekleme sisteminde yasanan doniisiimiin, arazi toplulastirma faaliyetlerindeki hizli
ilerlemelerin, sulama altyapisindaki iyilesmelerin, iyi tarim, organik tarim gibi yeni
uygulamalar ile kurumsal ve idari yapilarda meydana gelen degisikliklerin, tarimsal yapiy1
farklilastirdigt ve sosyo-ekonomik boyutlarda sektorii etkiledigi tespit edilmistir

(Hatunoglu, & Eldeniz 2012).

Ulkede uygulanan tesvik politikalarinin disinda 2000 sonrasi yurt iginde ve
yurt disinda yasanan krizler de etkili olmustur. Tablo 1.6 da dikkat ¢eken nokta 2001°de
yasanan finansal kriz sonrasi donemde gida ithalatindaki artisa karsilik ihracat payimin
azalmasidir. Bilindigi iizere Tirkiye'de Subat 2001'de yasanan mali kriz tiim sektorleri ve
bu sektorlerde yer alan firmalar1 oldukca etkilemistir. Birgok firma 6z sermayesinin
tamamin1 kaybetme riski ile karst karsiya gelmistir. Krizden en ¢ok otomotiv, tiiketici
mallari, gida ve icecek, elektronik ve telekom, medya ve perakendecilik sektorleri

etkilenmistir (Erdonmez, 2003).

%2006-2010 yillarini kapsayan Tarim Strateji Belgesi ile; temel tarimsal destekleme araglari; Dogrudan Gelir
Destegi (DGD) Odemeleri, Fark Odemeleri, Hayvancilik Destekleri, Cevre Amacli Tarimsal Alanlarin
Korunmas:1 (CATAK) Programi Destekleri, Telafi Edici Odemeler, Uriin Sigortas1 Odemeleri, Kirsal
Kalkinma Destekleri olarak belirlenmistir.

92000 yilinda hazirlanan Sekizinci Kalkinma Planmm Tarimsal Gelisme bolimiinde, kaynaklarin etkin
kullanimu ilkesi gergevesinde ekonomik, sosyal, ¢cevresel ve uluslararasi gelismeler boyutunu biitiin olarak ele
alan orgiitlii, rekabet giicli yiiksek, siirdiiriilebilir bir tarim sektdriiniin olusturulmas: temel amag olarak
belirlenmistir (DPT, 2001:168).

"Genel hatlartyla Sekizinci Kalkinma Plan1 Dénemindeki tarim politikalariyla uyum igerisinde olan ve ok
degisiklik igermeyen Dokuzuncu Kalkinma Plan1 Dénemindeki (2007-2013) tarim politikalar1 ise, 2000 yil1
basinda tasarlanan ve uygulamaya konulan politikalarin bir devami niteligindedir. Yine bu donemde, gida
giivencesinin ve giivenliginin saglanmasi ile dogal kaynaklarin siirdiiriilebilir kullanim1 gozetilerek, orgiitlii
ve rekabet giicii yiiksek bir tarimsal yapinin olusturulmasi amaglanmigtir (DPT, 2006:78).
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2002-2003 yillarinda gida ithalatindaki artis ve ihracatindaki azaliglar 2001 yili

finansal krizinden sonraki doneme denk gelmektedir. Tiirkiye ekonomisinde 2001 yilinda
yasanan kriz sonucunda, TL 6nemli oranda deger kaybetmis, krizin etkisi ile daralan i¢
talep nedeniyle firmalarin ihracata yoOnelmesiyle ihracatta Onemli bir performans
yakalanmistir. Ancak, izleyen yillarda ihracatta saglanan bu olumlu gelismeye karsin,
ithalatin goreli olarak daha tempolu artmasi sonucunda, ticarete konu olan sektorlerde
iiretim ve istihdam sorunlar1 giindeme gelmistir. Diger yandan, kriz sonrasi donemde
degerlenen TL’nin ithalati tesvik etmesi nedeniyle ticarete konu olan bircok sektdrde

rekabet giicii diigmiis ve cari agik artmistir (Kiigiikkiremitgi, Karaca, & Esiyok, 2010).

Tablo 1.8’de goriildiigh tizere 2003 sonrasi gida sanayi ithalatinda fark edilir
diisiisler yasanmustir. ithalat azalislar1 2007 yilina kadar siirmiistiir. Bu dénemde gida
sanayi ihracat payma baktigimizda ufak degisimlerle hareket ettigi, 2005 yili haricinde
diisme egiliminde oldugu goriilmektedir. 2003-2007 yillar1 arasindaki ihracat- ithalat
paylarindaki degisimde tarima yonelik politikalar12 oldukca etkindir. Gida sanayi gibi
tarima dayali sanayilerin gelisiminde tarima yonelik politika degisimleri sanayi ticaret
yapisin1 da etkilemistir. Bu yillarda tarima yonelik siibvansiyonlardaki azalislar, {iretim
vergilerinin artis1 ve diger iilkelerdeki gida fiyatlar1 Tiirkiye gida sanayi ihracat- ithalat

paylarini etkilemistir.

12 Diinya Bankasi tarafindan 9 Mart 2004 tarihinde yayimlanan “Tirkiye’de Tarim Sektorii Destekleme
Reformunun Etkilerine Bir Bakis” baslikli rapouna gore:

eTarim siibvansiyonlar1 6 milyar dolar azaltilmustir.

eSiibvansiyonlarin GSMH’ye orani %3,2’den %0,5’e diisliriilmiistiir.

eTarimsal GSMH 27 milyar dolardan 22 milyar dolara gerilemistir.

eUretilen tarim iiriinlerinin briit degeri, reel olarak %16 oraninda azalmistir.

oDGD giftgilerin ugradigi net gelir kaybinin ancak %35-45’ini kargilayabilmistir.

eTarim lirlinleri fiyatlar1 %40 oraninda diismiistiir.

oCiftci, 450 bin hektar alam1 ekmekten vazgegmistir.

oTiirkiye, OECD iilkeleri arasinda en diigiik destekleme oranlarina sahip iilke haline gelmistir.
Genis bilgi i¢in bkz, http://www.bianet.org/
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Bu donemde tarimda desteklemeler kaldirilmis ve Dogrudan Gelir Destegi

(DGD) getirilmistir. Ancak kayit disiligin gayet genis oldugu tarimda DGD’ler daha ¢ok
maddi durumu iyi olan c¢iftcilerin isine yaramis, tretimi de8il miilk sahibi olam
desteklemistir. Tarimsal kredi faizleri yiikseltilmis, taban fiyat uygulamalar1 6nemli 6l¢lide
kaldirilmis, devlet destekleme alimlarindan cikartilmis, tarimsal KiT’lerin ¢ogunlugu
Ozellestirilmis, bir kismi ise kapatilmistir (Aysu, 2009). Ekonominin genel olarak
biiylidiigii 2003 ve 2007 yillarinda tarimda kiiclilmeye bagli olarak gida sanayisinde

onemli degisimler yasanmustir.

Kiymaz (2014)’a gore, tarim ve tarimdan girdi temin eden gida sanayisinde son
yillardaki en 6nemli gelisme artan ihracatla birlikte ithalatin da hizla artmasi ve ithalata
bagimliligin da paralel sekilde yiikselmesidir. 2006 yilindan itibaren bu egilimin arttig1
goriilmektedir. 2008 yilinda islenmemis ve islenmis gida iirlinlerinin ihracat ve ithalati
dengede bulunmaktadir. Bunun iki nedeni, 2007 yilinda yasanan kuraklikla birlikte 2007-
2008 yillarinda artan dis alim talebi ve 2008 yilinda yiikselen diinya gida fiyatlarinin
getirdigi yiiksek ithalat maliyetidir. 2006 yilinda gida sanayinde islenen hammaddelerin
ithalatinin gida {irtinleri ithracatina orani yiizde 25’lerde bulunurken 2008 yilinda bu oran
yiizde 60’a kadar yiikselmistir. 2009 yilinda ise, 2008 yilina gore daha diisiik bir oranda
olsa da ithalatla ihracat arasindaki bagimlilik 2007 yilindan daha iyi bir noktada degildir.
Son yillarda, tarimsal iiretim artisinda yasanan tikanma tarimsal ithalat artiglarini bir
zorunluluk haline getirmektedir. Ayrica, iklim degisikliginin Tirkiye {izerindeki en
olumsuz etkisinin kuraklik olacagi beklentisi dikkate alindiginda, gida ithalati artisinin

kaginilmaz hale gelecegini savunmak yanlis olmayacaktir.

Tiirkiye gida sanayi, tarimsal hammadde varlig1 ve ¢esitliligi bakimdan zengin

bir yapiya sahiptir. Sanayinin {iretim potansiyeli ve lirlin ¢esitliliginde izlenen teknolojik
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gelismeler ve politikalar oldukc¢a onemlidir. Cografi konum ve pazar agisindan 6nemli
avantajlara sahip olan gida sanayi yiikselebilir dis satim potansiyeline sahiptir. Mersin ve
Adana’y1 i¢ine alan Cukurova bolgesi de Tiirkiye i¢in onemli bir tarim ve gida sanayi

alanidir.
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IKINCi BOLUM
LITERATUR TARAMASI VE YONTEM

Ii.1.ihracat Performansi

Ihracat, bir iilke smirlar1 icerisinde serbest dolasimda bulunan (bu iilkede
yetisen, tliretilen veya bagska iilkelerden ithal edilmis) mallarin ve hizmetlerin bagka
ilkelere satilmasi/génderilmesi anlamina gelir. Bir iilkenin iirettigi mal ve hizmetleri dig
ilkelere satmasi sonucu, mal ve hizmetlerin fiilen iilkenin giimriik sinirlarimi terk etmesi
gerekir. Mal ve hizmetlerin iilkeler arasinda alinip satilmasiyla meydana gelen ihracat ile
ayn1 zamanda kiiltiirel, ekonomik ve teknolojik transferler de saglanmaktadir. Kiiresellesen
ekonomide rekabet edebilirligin 6nem kazanmastyla beraber, ihracat performansini artirma
cabalar1 da énemli hale gelmistir. Ihracat performansi iizerine arastirmacilarmn anlastigi bir
tanim bulunmamasina ragmen genel itibariyle, ihracat performansi, ihracat yapan iilkenin
basarisinin gostergesi olarak tanimlanabilinir. Rekabet edebilirligin gostergesi olarak kabul
edilen ihracat performansinmn yiiksek olmasi ve siirekliliginin saglanmasi sarttir. Thracat
performansini etkileyen faktorler, farkli bigimlerde siniflandirilmistir (Canitez, & Yenigeri,

2007)

Erkan (2012)’a gore, Ihracat performansi isletmelerin i¢sel dinamiklerinden
etkilendigi kadar, ihracat pazarlarinin yapisindan da etkilenecektir. Dogru ve gelismeye
acik pazarlarin seciminden performansi artirict 6zellikler gostermesi beklenirken yanlis

pazar segimleri, talep potansiyeliyle beraber ihracati1 da azaltici etki yapacaktir.

Mikro diizeyde firma bazinda 6nemli olan ihracat performansi makro diizeyde

iilke ekonomisi i¢in de dnemli bir konu olmaktadir.


http://ihracat.nedir.com/
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Ihracat performans: gelismekte olan iilkeler arasinda oldukga farklilik
gostermektedir. Ulkeler ve bolgeler arasinda zaman icinde farkli oranlarda ve farkl
yonlerde gelismektedir. Birkag iilke (6zellikle Dogu Asya tlkeleri) ihracat kazanglarini ve
diisiik teknolojili, diislik yetenekli ve emek yogun ihracat yapisindan yiiksek teknolojili ve
yiiksek yetenekli ihracat yapisina kaydirarak ihracat kalitesini artirmay1 basarmistir. Buna
karsin ¢ogu iilkenin ihracat kazanci ve kalitesi ¢ok degismemistir. Kiiresellesme siireci,
gelismekte olan iilkelerde ihracat performansmin diismesine neden olmustur. fhracat
performansindaki bu uzaklagsma daha iyi bilinirken, bunun boyutlar1 ve sekilleri ise daha az
bilinmektedir. Bu durumun o6nemli olmasma karsin, gelismekte olan diinya ihracati
modellerindeki Oneriler ve belirleyici faktorler ilizerinde fazla durulmamaktadir (Lall,
2000). Serbestlesen diinya ekonomisinde ihracat basaris1 ekonominin performansindan
daha Oonemli olmaktadir. Ciinkii ihracat doviz kazanimi, 6l¢ek ekonomisi ve uzmanlagsma
ve yeni teknolojilere erigimi dogrudan etkiledigi i¢in 6nemlidir. Ayrica sanayi sektorii i¢in
etkinlik gostergesidir. Simdiye kadar sanayilesme ekonomik gelisme, yapisal degisim ve
modernlesmenin motoru olarak goriiliirken; imalat ihracatindaki artis ise bu motorun

calistiginin 6nemli bir gostergesidir (Lall, 2000).

D1s ticaretin ekonomiler lizerindeki 6nemi goz Oniine alindiginda, ihracat

hacmini artirict politikalara onem verilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

11.1.1. ihracat Performansim Ol¢me Yontemleri

Kiiresellesen diinya ekonomisinde dig ticaretin 6nemi daha da artmaktadir. Bu
nedenle firmalarin ihracat performansini arttirmaya yonelik yapilan ¢aligmalarin sayist da
artls gdstermistir. Ihracat performansi akademik ve ydnetimsel alanlarda cazip bir konu

haline gelmistir. Ancak bu c¢aligsmalar arasinda bir anlasma saglanamamistir (Sousa, 2004).
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Ihracat performansi iizerinde ortaya ¢ikan bu anlasmazlik, ihracat performansinin
Olclilmesine yonelik bircok yontemin ortaya c¢ikmasina ve pek c¢ok farkli degiskenin

kullanilmasina neden olmustur.

Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler Endeksi yontemi, korelasyon analizi
gibi ekonometrik yontemler ve sabit piyasa pay1 yontemi, ihracat performansinin dl¢timii
icin literatiirde en ¢ok kullanilan yontemlerdir. Bu ¢aligmada ise sabit piyasa pay1 yontemi

kullanilmaktadir.

Canitez ve Yenigeri (2007)’ye gore, Ihracat performansi objektif ve subjektif
kriterler ile Olgiilebilir. Objektif kriter gruplari; ihracat satislartyla ilgili kriterler, ihracat
karliligr ile ilgili kriterler, ihracat satis ve karliliginin degisimiyle ilgili kriterler, subjektif

kriter gruplart ise; stratejik nitelikli kriterler ve davranigsal kriterlerdir.

Thracat performansini 6lgmek igin kullanilan ydntemlerden biri de Aciklanmis
Karsilastirmali Ustiinliikler (AKU) Endeksidir. Literatiirde AKU kavramu, belli bir malin
thracatinda, bir iilkenin gosterdigi performansin, bu malin “diinya” ihracatindaki
performansiyla karsilagtirilmasina dayanir. Eger ilkenin performansi, “diinya’nin
performansindan daha iyi ise, o ililkenin s6z konusu malda karsilastirmali {istiinliige sahip

oldugu sonucuna varilir.

AKU, iki temel teoriye dayanir. Birincisi, Ricardiyan Kkarsilagtirmali
uistiinliikler teorisidir. Bu teori tilkeler arasindaki emek verimliligi farklilig1 yoluyla rekabet
istiinliigi saglanmasina dayanir. Digeri, iilkelerin teknolojilerinin ayni oldugunu kabul
eden ve onun yerine iilkeler arasindaki faktor fiyatlarinin farklilasmasina yol agan maliyet

farklarindan rekabet istiinliigli olarak s6z eden Heckscher-Ohlin teorisidir. Her ki
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geleneksel teoride de rekabet iistiinliigi goreli fiyatlarin belirlenmesi tizerine kuruludur (

Erkan, 2012) .

Klasik karsilastirmali tistlinliikler teorisi, maksimum refah ve serbest ticaretin,
diinya ekonomisinde basarili olacagi goriisiindedir. Ancak, karsilagtirmali istiinliiklerin
belirleyicileri ticaret teorileri arasinda farklilik géstermistir. Ornegin Ricardiyan teoride
maliyetler ve teknolojik farkliliklar 6ne ¢ikarken, Hecksher-Ohlin-Samuelson teorisi faktor
fiyatlarindaki farkliliklart icermektedir. Yeni faktor orani teorisi (The Neo-Factor-
ProportionTheory) faktor etkinligi olarak goriilmektedir, fakat teknolojik agiklik ve iiriin
dongiisti teorisi teknolojik yenilik ve yaparak Ogrenme gibi soft teknolojik degisimi

karsilastirmali tistiinliiklerdeki farkliliklar olarak agiklamaktadir (Bender, &Li, 2002).

Balassa tarafindan gelistirilen s6z konusu yaklagimla endiistri-i¢i analizlerden
sektor ve alt-sektor karsilastirmalarina kadar bir ¢ok alanda ampirik arastirmalar yapilmis
ve bu yaklagim sayesinde bolgesel ve/veya iilkeler arasi kiyaslamalarin yapilmasi

kolaylagsmistir.

AKU indekslerinden ilki, Balassa tarafindan onerilen AKU-Balassa indeksidir.
Bu indeks, esas itibariyle, mal gruplarinin hem ihracat hem de ithalat i¢indeki paylarini
oran olarak gdstermektedir. AKU-Balassa indeksi, net ihracat oranina gore hesaplanan bir
indekstir. AKU-Balassa indeksinin sifirdan biiyiik ¢ikmasi, ilgili malda ya da sektdrde,
oransal olarak, ihracatin ithalattan fazla oldugu anlamina gelmekte ve bu durum, s6z
konusu malda ya da sektorde lilkenin karsilastirmali stilinliige sahip oldugu bi¢ciminde
yorumlanmaktadir. Tersi durumda ise, lilke karsilagtirmali iistiinliige sahip degildir. (Kilig,

2013).
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Vollrath’mm  ol¢timii {ilke gruplarinda diinya diizeyinde tek bir iilke
ekonomisinin etkisinden daha biiyiik bir etki yarattig1 i¢in Balassa’nin endeksinden daha
gelismis bir endekstir. S6z konusu endekslerin gelismislik diizeyi hakkinda bazi tartigmalar

.. 13
da s6z konusudur.

Thracat performans &lgiitleri, iilke ekonomilerinin genel seyri hakkinda bilgi
sagladig1 gibi, mikro Ol¢ekte firmalarin ihracat performanslarinin degerlendirilmesine
yardimci olmaktadir. Firmalar tarafindan en ¢ok kullanilan 6lgeklerden biri de korelasyon
analizidir. Anketlerden elde edilen verilerle olusturulan korelasyon analizi, regresyon

analizleri ile desteklenir.

Anketi cevaplayanlarin demografik 6zellikleri ve firmalarin ¢alisan sayilarina
ve sektorlerine gore ankete katilim oranlarima ait frekans dokiimler, kesifsel faktor
analizleri, giivenilirlik testleri, degiskenlerin merkezi egilim dokiimleri, degiskenler
arasindaki birebir iligkiyi gosteren korelasyon analizi ve arastirma hipotezlerinin test
edilmesi i¢in regresyon analizlerinden olusmaktadir (Alpkan, Ergiin, Bulut, & Yilmaz,

2005).

B Vollrath (1991), Balassa’nin RCA endekslerini gelistirmis ve literatiire iic yeni endeks kazandirmistir ki;
bu ii¢ endeks (Vollrath, 1991: 265-279) giiniimiizde rekabet giicii ile ilgili arastirmalarin uygulama
kisimlarinda en c¢ok bagvurduklari yontemlerdir. Bunlar “nisbi ticaret avantaji (RTA)”, “nisbi ihracat
avantajimin logaritmik formu (RXA)” ve “aciklanmis rekabet avantaji (RC)”dir. Vollrath’in 6nerdigi bu {ig¢
alternatif Olcilinlin pozitif degerleri (>1) bir agiklanmms karsilagtirmali/rekabetci avantaji ifade ederken;
negatif degerleri (<1) ise bir agiklanmis karsilastirmali/rekabetci dezavantaj1 belirtmektedir. Vollrath’in nisbi
ihracat avantajinin Balassa’nin nisbi ihracat avantajindan farki, tilke ve malin ¢ift sayimimi 6nlemesidir.
Vollrath, RXA endeksinde iki kere hesaplamay1 6nleyebilmek amaciyla rekabet giicii karsilagtirilan {ilkenin
ticaret degerlerini dahil oldugu o iilke grubu ticaretinden ¢ikarmistir. BKz, Utkulu, U. &imer, H. (2008) Tiirk
tekstil ve konfeksiyon sektdriiniinAvrupa Birligi tekstil ve konfeksiyon sektorii karsisindaki rekabet giicliniin
alt sektorler diizeyinde 6lgiilmesi, Rekabet Dergisi, 36, 3..
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Ihracat performansinin &lgiilmesinde kullamlan diger bir ydntem ise sabit
piyasa pay1 yontemidir. Sabit piyasa pay1 yontemi ¢alismamizda kullanilan yontem oldugu

icin ilerleyen kisimda ayrintili olarak ele alinmaktadir.

I1.1.2. Thracat Performansi Ol¢iim Yéntemleri Literatiir Taramasi

Carlin, Glyn ve Reenen (2001) 14 OECD iilkesi i¢in maliyet rekabetinin
thracat performansi ilizerindeki etkisini 6lgmek {izere yapmis olduklari c¢aligsmalarinda
Ricardo’nun ticaret teorisi gergevesinde, sanayi diizeyinde panel veri kullanilarak, goreli
maliyetlerin ihracat paylar1 {izerindeki etkisinin énemli oldugu sonucuna ulasmislardir.
Calismada ayrica teknolojinin de Onemine vurgu yapilmis ancak her iki faktoriin de

ihracattaki degisimi tamamen agiklayamadigi belirtilmistir.

Bender ve Li (2002), Dogu Asya ve Latin Amerika {ilkeleri arasinda, 31
sektoriin ihracat performanslarini, 1981-1997 yillar1 arasindaki donem i¢in incelemislerdir.
Analiz, Balassa ve Vollrath’in aciklanmis karsilastirmali dstiinliikler Sl¢limiine gore
gergeklestirilmistir. Cin’in yer almadigi bu calismada, Dogu Asya iilkelerinin giiclii ihracat
performansina karsin, ihracat performans: zayif olan Giineydogu Asya ve Latin Amerika

karsisinda karsilastirmali iistiinliigiinii kaybetmeye basladigi sonucuna ulagilmistir.

Erdogan (2006), Tiirkiye’nin 1923-2004 yillar1 arasindaki ihracat artisi ile
biliylime arasindaki nedensellik ve uzun donem iligkisini (koentegrasyon) inceledigi
caligmasinda, ihracat ve ithalatin biiyiimeye neden oldugunu %10 anlamlilik diizeyinde
tespit etmistir. Torlak, Kula, & Ozdemir, (2007) ¢alismalarinda Tiirkiye’deki ihracatci
firmalarin ihracat performanslarini arastirmislardir. Calisma 2002 yili i¢in 581 ihracatgi
firmaya yonelik anket calismasiyla yapilmistir. Firmalarin ihracat performanslari dort

degisken iizerinden test edilmistir. Bu degiskenler; firma ozellikleri, isletmelerin faaliyet
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gosterdigi sektor, ihracat stratejisi ve ihracat yapma stratejisidir. Arastirma sonuglarina
gore isletmenin yer aldigi bolgenin dogru segilmesi ihracat performansi lizerinde etkili
olmaktadir. Ozellikle Marmara, Ege ve Akdeniz bdlgelerinin bu konuda en uygun bolgeler
oldugu anlasilmistir. Ihracatin yapildigi sektdriin etkilerinin de arastirildigi calismada,
ozellikle tiiketim 6zelligi olan gida ve tekstil sektoriiniin endiistriyel iirtin sektoriinden daha
fazla ihracat artirict yapiya sahip oldugu goriilmiustiir. Pazar arastirmasi yaparak ihracata
yonelen firmalarin ihracat performanslarinin diger isletmelere gore yiliksek oldugu

anlagilmistir.

Gokalp (2001), 1995-1997 donemi ig¢in, Tiirkiye’nin Avrupa Birligi
piyasasindaki meyve ve sebze isleme sanayinin rekabet giliciinii pazar payr agisindan
incelemisglerdir. Caligmada sektorde en yiiksek paya sahip olan ii¢ iirlin grubu olan, {iziim,
domates ve turunggiller isleme sanayi mamulleri ihracatinda faaliyet gosteren ihracatci
firmalarin uluslararas: piyasalardaki rekabet giiciiniin siirdiiriilebilirligi arastirilmistir. Uriin
gruplarinin incelendigi piyasalar ise Tiirkiye ile benzesen iilkelerden Ispanya, Yunanistan,
Portekiz’dir. Tiirkiye nin {iziimde Portekiz ve Ispanya karsisinda, turunggilde ise Portekiz
ve Yunanistan karsisinda yiiksek bir rekabet giicii mevcuttur. Domateste ise rekabet giicti,
hi¢ bir rakip iilke karsisinda yiiksek degildir. Calismada Tiirkiye’nin sagladigi rekabet
avantajinin fiyata ve dolayisi ile maliyetlere bagli oldugu sonucuna ulasilmistir.

Karagdéz ve Govdere (2009), 1990-2002 yillar1 arasindaki donemde
Tiirkiye’nin ihracatinin illere goére dagilimiin dengeli olup olmadigint Lorenz egrisi ve
Gini katsayist yontemleriyle degerlendirmislerdir. Calismada illerin ihracat performanslari
ABD’nin mekansal ihracat degerleri ile karsilastirilmistir. Analiz sonuglaria gore, illerin
ihracat degerleri arasinda farkliliklar oldugu ortaya ¢ikmus, dzellikle istanbul ilinin iilke

thracatindaki paymin %60 oldugu goriilmiistiir. Mekansal esitsizlik acisindan ABD ile
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yapilan karsilastirma sonucunda ise; Tiirkiye’nin ABD’nin oldukg¢a gerisinde oldugu

gorilmiistiir.

Isleker (2010), 2009 yilinda, Adana’daki ihracatc1 isletmelerin ihracat
tesviklerinden yararlanma diizeylerinin &lgiilmesi igin yaptig1 calismasm 20’si KOBI
kapsamina giren 30 firma iizerine gerceklestirmistir. Firmalarin faaliyet gosterdigi alanlar
ise, gida, madencilik, orman f{irlinleri, kimya ve tekstil olarak belirlenmistir. Calisma
sonuclarina gore, tesviklerin Adana’da gesitli nedenlerden dolay: ihracata gerekli katkiyi

yapamadig1 ortaya ¢ikmistir.

Yentiirk (1991), calismasinda Tiirk yatirim mallar1 sanayinin rekabet giicliniin
Olciilmesi ve cesitli iilke gruplariyla karsilastirilmasi amaciyla, agiklanmis karsilastirmali
listiinliik ve karsilagtirmali ihracat performansi olmak iizere iki tiir dlgiim yapmistir. Olgiim
sonuglarina gore, yatirim mallarinda Tiirkiye’ nin rekabet giicii 1970°ten beri artmis ancak,
gelismekte olan iilkelerin (GOU) ortalama degerinin altinda kalmistir. Elektronik

mallarinda ise, Tiirkiye’nin rekabet giiciiniin GOU’lerin ¢ok gerisinde oldugu goriilmiistiir.

Canitez ve Yenigeri (2007), ihracat performans: diisiik olan KOBI’ler ile
ihracat performans: yiiksek olan KOBI’leri farklilastiran belirleyicileri ayirma
(diskriminant) analizi ile saptamaya c¢aligmislardir. Analiz sonucunda, ihracat performansi
diisiik olan KOBI’ler ile yiiksek olan KOBI’lerin pazar yonliiliik bakimindan birbirinden
farkli olduklar1 tespit edilmistir. Bu farklilikta 6ne ¢ikan unsurlarin, ihracat performansi
yiiksek olan kiigiik ve orta biiyiikliikteki isletmelerin satis sonrasi hizmetlere daha fazla
O0zen gostermeleri, miisteri memnuniyetini temel Oncelikleri arasinda degerlendirmeleri
oldugu goriilmiistiir. Ayrica bu arastirma sonucunda, ihracat performansi yiiksek olan

isletmelerin fonksiyonlar1 arasindaki koordinasyon ve esgiidiimiin etkin oldugu ve
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piyasada meydana gelen rekabet¢i faaliyetlere hizla cevap verdikleri tespit edilmistir.
Per¢in (2005), ihracat performansini etkileyen faktorlerin belirlenmesi ve bu faktorlerin
firmalarin ihracat performans Ol¢tilerine gore siniflandirilmasindaki roliinii ortaya koymak
icin Istanbul Sanayi Odasina kayith 160 firmaya anket uygulamistir. Anketin
degerlendirilmesi amaciyla agiklayici faktor analizi ve diskriminant analizi kullanilmustir.
Analiz sonuglarina gore, ihracat performans ol¢iilerine gore firmalarin siniflandirilmasinda
ithracat pazarlamasi stratejileri, yonetim 6zellikleri ve firma cevresinin 6zellikleri en etkili
faktorler olarak bulunmustur. Thracat yogunlugu yiiksek diizeyde olan firmalar acisindan
yonetici Ozellikleri, ¢evresel faktdrler ve ihracat pazarlamasi stratejilerinin 6nemi de
calismada ortaya konulmustur. Thracat yogunlugu diisiik diizeyde olan firmalar acisindan
ise bu faktorler arasinda bir farklilik tespit edilememistir. Firmalarin ihracat tutarlarindaki
artislarin (yogunluk ve lilke sayist olarak), uyguladiklari ihracat pazarlamasi stratejilerine
bagli oldugu calismadan elde edilen bir diger sonugtur. Kdsekahyaoglu ve Sentiirk (2006),
Tirkiye ve yedi yeni gelisen iilke i¢in, ihracata dayali biiylime modelinin gegerliligini
Granger nedensellik analizi ile test etmislerdir. Analize tabi tutulan iilkeler, Tiirkiye, Cek
Cumbhuriyeti, Macaristan, Polonya, Arjantin, Brezilya, Hindistan ve Cin dir. Calismada ele
aliman donem Tiirkiye i¢in (1980-2005); Cek Cumbhuriyeti, Macaristan ve Polonya i¢in
(1992-2005); Arjantin, Brezilya ve Hindistan igin (1980- 2004); Cin igin ise (1984-2005)
donemleridir. Bu analiz sonunda, serbest dis ticaret rejimine gecis sonrasinda, belirli
donemlerde durgunluklar yasansa da, Tiirkiye'de ihracatin 1980-2005 yillar1 arasinda
yaklagik yirmi bes kat arttigir goriilmiistiir. Ayrica Milli Gelirin, kriz donemleri disinda,
Tirkiye’nin oldukca yiiksek sayilabilecek bir biliyiime performansi sergiledigi goriilmiistiir.
Arjantin ve Brezilya disindaki diger biitiin iilkeler i¢in ihracattan milli gelire dogru bir

nedensellik iliskisi oldugu goriilmekte, dolayisiyla ihracata dayali biiylime hipotezi genel
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olarak desteklenmektedir. Polonya, Hindistan ve Cin disindaki tilkeler i¢in ithalat ve milli

gelir arasinda hi¢bir nedensellik iligkisi bulunmamuistir

Ersungur ve Yalman (2009), 2008 yili i¢in, Sivas ilindeki ihracat yapan
isletmelerin ihracat tesviklerinden yararlanma diizeyini ve kalkinma stirecindeki etkinligini
test etmislerdir. Arastirma sonuglarina gore, ihracat tesvikleri hem isletmelerin ihracat

performanslarini olumlu etkilemis hem de kalkinma siirecine katkida bulunmustur.
I1.2. Sabit Piyasa Pay1 Yontemi
I1.2.1. Yontem Ve Veri Seti

Uretilen iiriinlerin diger iilkelere satilmasi, ekonomilerin biiyiime hizlarini,
rekabet giiclerini ve teknolojik yapisini etkilemektedir. Bu agidan degerlendirildiginde,
ihracat performansi ve bunun dogru analiz edilmesi iilke ekonomileri agisindan Snemli
hale gelmektedir. Yukarida ifade edildigi gibi, Ihracat performansinin analiz edilmesi
amaciyla bircok yontem kullanilmaktadir. Bu yontemlerden bir tanesi de sabit piyasa pay1
yontemidir. Sabit piyasa pay1 analizi, belirli bir siire i¢erisinde bir iilkenin ihracatinin pazar
payinda meydana gelen degisimlerin olasi nedenlerini aciklamaya c¢alisan bir yontemdir.
Bu yontem, her bir iilkenin zaman i¢inde sabit pazar payma sahip oldugu varsayimin
temel alir. Bu nedenle, sabit piyasa payi yontemine gore, bir lilkenin diinya ihracati
icindeki payi, ihrac edilen malin talebine, ihrag edilen piyasanin talebine ve ihra¢ edilen
malin rekabet giliciine bagl olarak degisim gosterir. Sabit piyasa payr yontemi, her bir

tilkenin zaman iginde sabit pazar payina sahip oldugu varsayimini temel almaktadir.

Ulkelerin sabit piyasa payina gore ortaya cikan ihracat performansi ile
gerceklestirilen ihracat performansi arasindaki fark, mal etkisi, piyasa etkisi ve rekabet

etkisinin sonucudur. Rekabet edebilirlik etkisi sabit pazar pay1 ve gergeklesen pazar pay1
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arasindaki fark olarak kabul edilmekte ve bu etki fiyat degisimleri iizerinden
hesaplanmaktadir. Ulke, talebi hizli artan mallar1 ihrag ediyorsa, mal etkisi pozitiftir. Ulke
dogru mali ihra¢ ediyor demektir. Ulke, talebin diinya piyasalarindan daha hizli arttig1
piyasalara ihracat yapiyorsa, piyasa etkisi de pozitiftir. Yani ilke, dogru
piyasaya/piyasalara dogru mallar1 ihra¢ ediyor demektir. Son olarak, rekabet etkisi pozitif
ise, llkenin rekabet giicli yilikseliyor anlamina gelmektedir. Bu da ihrag fiyatlarinin dogru

fiyat oldugunu gosterir (Aytemiz, 2011).

Ancak, bir iilkenin ihracatinin diinya ortalamasi kadar biiylimesine engel
olabilecek ili¢ neden bulunmaktadir. Talep agisindan, ihra¢ mallarina yonelme durumu,
talebin biliylime hizina oranla daha yavas olursa, piyasa agisindan ihra¢ mallari, dncelikle
satig1 durgun tlkelere ulasirsa, son olarak rekabet agisindan iilkenin hammadde kaynaklari
rekabet etmek i¢in uygun degilse ihracatin payi azalir. Bu etkilerin tespit edilmesi igin

gelistirilen ¢ etkili sabit piyasa payimn elde edilisi asagidaki gibidir™.

Bir pazar i¢in rekabet eden iki iilkenin ihracat talebi su sekilde formiile

edilebilir;

a ||l.{::I

£
B
1
—y
{Fa
B |
~

(2.1)

Bu formiilde, 4:i i-inci iilkeden ihra¢ edilen mal miktar1 ve Pi i-inci tilkedeki
ithrac fiyatidir. Amaca gore, bu esitligin her iki tarafinda ki degiskenler degistirilebilinir.

P1ilePz yi carparak elde edilecek olan

Bt By f 2 (2.2)

4 Sabit piyasa pay1 modeli Leamer ve Stern (1970) ¢alismasindan yararlanilarak yazilmustir.
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Formiiliin a¢ilim1 sdyledir:

Fads - ( 1+ ?’1‘?1]—1
Pig.,tPadn Pady

—13—1
:{1 +_['p‘—f':'p'_-""ﬂ1—}] 1}
Pa

- g[ﬂ_-.) (2.3)

Bu oran, sabit paylasim degerini verir. Bu durumda bir iilkenin pazar payi
P1veqy degismedikce sabit kalacaktir. Ongoriilen ihracat degeri ile mevcut ihracat degeri
arasindaki fark fiyat degisikleri ile agiklanir ve bu durum rekabet etkisi olarak tanimlanir.
Daha uygun bir ifade ile ‘rekabet etkisi’ sabit paylasim degeri ile mevcut performans
arasindaki ters oranti olarak tanimlanir. Rekabet etkisinin negatif olmasi, iilkenin diinya
pazarlarindaki paymni silirdiirememesi ve bagarisiz olmasi anlamima geldigi gibi,

rakiplerinden daha fazla fiyat artiglarini da ifade eder.™

Sabit paylasim degeri birkac hesaplamaya olanak saglar. Bu hesaplar1 agiklayabilmek i¢in

asagidaki tanimlara ihtiyag vardir.

Vi = periyot 1’deki A’nin i-inci Uiriin ihracat degeri

v = periyot 2’deki A’nin i-inci tirliniin ihracat degeri
Y.j = A'nin 1. periyotta j lilkesine yaptig1 ihracat degeri

Y.j = A’min 2. periyotta j iilkesine yaptig1 ihracat degeri

* Edward E. LEMAR, Robert M. STERN, Quantitative International Economics, Transaction Publishers,
New Brunswick, 2009, s.171
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Yij = A’nin 1. periyotta j tilkesine yaptig1 i mali ihracatinin degeri
r = periyot lden periyot 2 ye gecen zamanda toplam diinya ihracatlarinin ytizdesel artisi
Ti = 1. periyottan 2. periyota gegen zamanda i malinin diinya ihracatinin oransal artisi

Tij = 1. periyottan 2. periyota ge¢en zamanda j lilkesine yapilan i mali diinya ihracatinin

yiizdesel artig1

Yukaridaki tanimlardan periyot 1 i¢in A’nin i-inci iiriin ihracat degeri ve j lilkesine yaptigi

ithracat degeri asagidaki formdil ile belirlenir. Periyot 2 i¢in de ayni formiil uygulanir.
LV TV LV TV (2.4)

Ek olarak periyot 1’deki A {ilkesinin ihracat degerleri su sekilde verilir.
TXv;=Xv,=Xv, =, (2.5)

Analizin ilk asamasinda 2.1’in sabit oldugu kabul edilmisti ancak, sabit
paylasim degerinin piyasanin isleyisine bagl olarak degisecegi vurgulanmisti. Bu durum
sOyle ifade edilebilinir; A’nin pazar payi artiglar1 ihracat artiglarini ifade eder ve ihracat
mallarinin (rv) kadar yiikseldigini gosterir, buradan yola cikarak asagidaki formiilii

yazabiliriz*®.
V..V, =V, 4+ (V. -V, TV, (2.6)

Denklem 2.6’daki esitlik ‘tek basamak’ analizidir. Bu formiil A’nin ihracat

biiylimesini 2 boliime ayirir. Birincisi diinya ihracatindaki genel biiyiimeyle baglantili olan,

% Edward E. LEMAR, Robert M. STERN, Quantitative International Economics, Transaction Publishers,
New Brunswick, 2009, s.172
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digeri rekabetci etkisiyle aciklanamayan artik. 2.1°deki denklemi yazarken ihrag
tirlinlerinin aslinda yurti¢i triinlerle Ortiistiigli de sdylenebilir. Bu sayede yerel {iriinler

diinya pazarinda 6zel bir iirtin siifi olusturabilir. i-inci iirlin i¢in 2.6’daki analog ifadesi

yazilabilinir'” (2.6).
VL -vL =TivL + (”z -V =TV ) (2.7)
Bu formiiliin acilimi su sekilde yapilabilinir.
v -v =R+ (v, —v, —rv,)
=(rv)+E(r—r)v, +X (v, — v, —1v.) (2.8)

Bu esitlik ‘iki basamakli’ analizi ifade eder ki bu analizde A’nin ihracat biiyiimesi ii¢

pargaya ayrilmistir;

1- Diinya ihracatindaki genel artis

2- A’nin periyot 1’deki ihracatinin iiriin dagilimi

3- A’nin gergeklesen ihracat artisi ile A’nin her bir iiriin grubu ig¢in
gerceklestirmesi beklenen ihracat pay arasindaki fark, bu ihracat farki artik

olarak gosterilir.

Denklem 2.8’deki iiriin dagilimmnin agiklama etkisi hipoteze goére su formiille

tanimlanmaistir.

Z(’rs —r)vg
i

(2.9)

" Edward E. LEMAR, Robert M. STERN, Quantitative International Economics, Transaction Publishers,
New Brunswick, 2009, s.172
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Denklem 2.9’ da ki {iriin etkisi, i-inci mal ihracatinin artis orani ile diinya ihracatinin artis

orani arasindaki farkin iilkenin 1. periyotta ki i-inci mal ihracat pay1 ile carpimina esittir.

Buna bagli olarak i-inci iiriiniin diinya ihracati, toplam diinya ihracatindan daha
fazla artis gosterirse (i — T ) pozitif olur. Bu sonu¢ A’nin pazarlari digerlerine oranla daha
hizl1 biiyliyen {riinlerin ihracatina odaklandigi ve i malinin diinyada talebi yiikselen mal
oldugunu gosterir. Bu iilke i¢in olumlu bir durumdur ve eger ¥i. nisbeten biiylikse, bu
pozitif sayinin dnemi daha da agirlik kazanacaktir. Denklem (2.9) da belirtilen sonuca
gore; A daha yavas biiyliyen iirlinlerin piyasasina odaklanmis ise, bu deger negatif

olacaktir®,

Thracat iiriin gesidine oldugu kadar ihra¢ mesafesine de bagl olarak degisim
gostermektedir. Analizlerde bazi iilkelerin, ani bliyliyen pazarlara kolay gecis yaparken,
digerlerinin nispeten yavas biiyiiyen pazarlarla ¢evrili oldugu gercegi goz ardi edilmistir.
Bu durumda, belirli bir bolgedeki, belirli bir {iriin ¢esidinin ihracat degeri, en uygun sabit

piyasa pay1 degerini verir 2.6 ve 2.7 denklemlerinin belirleyici denklemi:

Vij Vi =TiVi + (’”z"j -Vij -Tijviy) (2.10)
Su sekilde genisletilebilinir
1?‘ -v. =3, Ej Ty vyt Z; Z}'(vi.j VT Ti}'ﬂij)

=rv + 2. (r.—r)v, + X, E}.[ri}- — *r:-) v+ EEZ}.[v;}. — vy — TV ) (2.12)

ijrij

18 Sabit piyasa payi, ihracat iriin gesidine oldugu kadar ihra¢ mesafesine de bagli olarak degisim
gostermektedir. Modele mesafe de eklendiginde etki sayis1 artarak model genislemektedir. Genis bilgi igin
bkz, Edward E. LEMAR, Robert M. STERN, Quantitative International Economics, Transaction Publishers,
New Brunswick, 2009, s.174
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1) ) 3) (4)
Denklem 2.11°deki degiskene gore, A'min ihracat performansindaki gelismeler
0zdesligin sag tarafindaki dort kisimla agiklanir:
1. Diinya ihracatindaki genel artig
2. A’nin ihracatindaki iirtin dagilimi
3. A’nin ihracatindaki Pazar dagilimi
4. A her bir tlilkedeki her bir {iriiniin ihracat paymi artirdiginda ortaya cikacak
biiylime ile mevcut ihracat biiylimesi arasindaki fark.
Denklem 2.11°deki degiskenin ifade ettigi piyasa dagilimi, {iriin dagilimi etkisiyle ayni

formiilde ifade edilebilinir. Formiil sdyle tanimlanir.
Z.Z(r— vy (2.12)

Denklem 2.12°de ki piyasa dagilimi etkisi, j tilkesi 1.mal ithalat talebinin artis orani ile
1.mal diinya ihracatinin artis orani arasindaki farkin tilkenin j tilkesine baslangi¢ yili i.mal
thracat pay1 ile carpimina esittir. A tilkesi nisbi hizli biiyiimenin gerceklestigi piyasalardaki
thracat iizerine odaklanirsa sonucun pozitif oldugu goriiliir. Yani, s6z konusu piyasalar i-
inci malda talebin hizli arttig1 piyasalardir ve lilke dogru pazara yonelmistir. Eger A daha

durgun bolgelerde odaklanmigsa bu deger negatif olacaktir.

Asagidaki formiil incelenirken, ilk olarak {irtin dagilim etkisi sonrada piyasa
dagilim  Ozellikle belirtilmelidir. Oncelikle pazar dagilimi  gerceklestiginde 2.11

formiiliindeki temel 2 degisken su hale dontisecektir.
(piyasa etkisi) (lirtin etkisi)

E_:' (.T.i" - T) vt 2 E}' [Tf.?' - T:?") Yij



55
Yukaridaki degerlerde sonu¢ 2.11°de belirtilen temel degerlere esit oldugu

halde, piyasa etkisi ve {iriin etkisiyle iliskilendirilen degerler ayn1 olmayacaktir, yani;
Uriin etkisi

Z;‘ (T}- — 1) v, # Zz’ Ej [Tz'j - 7}') Yij

Piyasa etkisi
ZZ(ry— ) vy 2L —r) v,

Richardson hesaplamalarina gére, hangisinin dnce hesaplandigina bagl olarak,
etkiler birbirine baglantili olarak degisim gésterirlg. 2.11°deki esitligi ifade etmenin bagka

yollar1 da vardir. Ornegin, bu formiil ¥. ya boliinerek normalize edilebilinir.

vov, oy Dl [Z:Z(rij i)yl | [£: 2 jwijwimijv |

1:" 1‘:'u 1‘.u 1:"

Tyszynski bir iilkenin piyasa payini basamaklarla degil ihracattaki artis

orantyla aciklar ve asagidaki formiilii kullanir®.
1, v (I:r'l- +1)wy, v )+ ( 1, (ri+1) 1:[.)
Py Yy Yy Yy Yy Yy

Bu formiilde ¥w diinya pazarlamasinda bir iilkenin paymin degisimi, her bir
iriin smifindaki paymin saglanabilmesi durumunda meydana gelecek degisiklik ile

rekabetgi etki artig1 toplamina esittir. 2!

% Edward E. LEMAR, Robert M. STERN, Quantitative International Economics, Transaction Publishers,
New Brunswick, 2009, s.175
2 Edward E. LEMAR, Robert M. STERN, Quantitative International Economics, Transaction Publishers,
New Brunswick, 2009, 5.175
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Sabit pay modeli ihracat performansini agiklamada mal, piyasa ve rekabet etkisinden
faydalanmaktadir. Bir iilkenin diinya piyasasindaki pay1 zaman i¢inde sabittir. Eger iilkenin
sabit piyasa payiyla ger¢eklesen ihracat biiyiimesi ile gercek ihracat performansi arasinda
fark varsa 3 etkiden kaynaklanmaktadir. Bunlar; mal etkisi, piyasa etkisi ve rekabet
etkisidir. Arz ve talebin karmasik etkilesiminin sonucu olarak ortaya ¢ikan asil sorun arz ve
talebin etkilerinin ayr1 ayr1 belirlenememesidir ki bu da es zamanlilik problemi ile aynidir.
Rekabet sayesinde bu analizler ¢esitli piyasalarin ihracat yapan ve bu alanda olumlu ya da
olumsuz gelismeler sergileyen {ilkeleri agiklayan yararli bilgiler sunmaktadir. Bu tarz

bilgiler politika yapicilar tarafindan kullanilabilir.

Bu yontem cercevesinde ¢alismada kullanilan dis ticarete iliskin veriler Devlet
Istatistik Kurumundan ve Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkinma Konferansi
(UNCTAD)’dan elde edilerek tarafimizdan hazirlanmistir ve 2002-2011 dénemini
kapsamaktadir. Calismada AB(27), Asya, Yakin ve Orta Dogu iilkeleri secilmistir. Bu
secimin temel nedeni 1ilgili iilkelere yapilan ihracat paymin yiiksek olmasidir. Ele
aldigimiz Yakin ve Orta Dogu iilkeleri Iran, Israil, Katar, Kuveyt, Liibnan, Birlesik Arap
Emirlikleri, Suudi Arabistan, Suriye, Umman, Urdiin, Yemen, Azerbaycan, Bahreyn,
Filistin ve Giircistan’dir. Ancak calismada Ermenistan dig ticaret verileri 2005 yili
sonrasina aittir. Bu durum, Tiirkiye Ermenistan dis ticaret iligkilerinin 2005 yil1 itibariyle

gelismesinden kaynaklidir. Calismada yer alan Asya iilkeleri ise, Rusya, Pakistan,

?Y{Jlkenin ihracat mallarimin satilabilirligini belirleyen faktérler ¢alismanin talep kismini olusturur. Ticaretten
elde edilen asil deger talep ve arzin birlikte etkilesiminden elde edilir. Talebin zaman serisi analizlerinde arz
ve talebin etkilerini ayr1 ayr1 belirlemek zordur. Buna karsin iilkenin ihracatin1 ve diger iilkelere gore nispi
fiyatin1 belirleyen bazi arz faktorlerini siralamak miimkiindiir. Bunlar: (1) Enflasyon oraninin etkileri, (2)
Biiyiime farkhiliklarindan olusan iiretken faktorler ve yerel iiretimin ihracata katkisi, (3) Uretkenlik
farkliliklar1 ve (4) Hizla gelisen piyasalarda boy gosteren ihracat iilkeleri.Artan rekabet giict ile ilgili
yorumlar genel denge analizi kapsaminda daha da karmasik hale gelmistir. Buna ek olarak pazardaki farkli
gruplara ve mallara iliskin keyfi olarak yapilan ¢aligmalarla da daha karmasik hale gelmistir. Bu durum pazar
ve mallarin etkisini gérmeyi giiglestirir Genis bilgi i¢cin bkzEdward E. LEAMAR, Robert M. STERN,
QuantitativeInternationalEconomics, TransactionPublishers, New Brunswick, 2009, s.173
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Hindistan, Tayland, Endonezya, Malezya, Singapur ve Cin’dir. Tez calismasinda gida
sanayi i¢in SITC-Rev3’ ne gore, Mersin ihracat paylarinin yiiksek oldugu bes ana sektor
(et ve et iirlinleri, hububat ve hububat iirlinleri, meyve ve sebzeler, cesitli yenilebilinir

tirtinler ve tiitlin ve tiitlin mamiilleri) verileri kullanilmistir.

I1.2.2. Literatiir Taramasi

Sabit piyasa pay1 yontemi ilk kez Tyszynski (1951) tarafindan kullanilmigtir.
1899 ile 1950 arasinda diinya ticareti mal degisimlerini inceleyen Tyszynski, lilkelerin
pazar paylarmin iki etkenden kaynakli degistigini saptamistir. Bunlardan ilki, mal gruplari
arasinda ki dnem seviyesi farkliliklari, ikincisi ise, mal gruplarinin, iilke pazar paylarindaki
degisimlerdir. Tyszynski sabit piyasa paymnda ortaya c¢ikan bu farkliliklar, iilkelerin
rekabet kosullarindaki degisim ve diinya ihracatinin talep yapisinda ortaya c¢ikan
degisimlerle agiklamistir. 1970°de Leamer ve Stern calismalarinin genel varsayimi;
tilkelerin sabit pazar payina sahip olmasidir. Rekabet etkisi, sabit pazar pay1 ve gerceklesen
pazar payr arasindaki fark olarak tanimlanmis ve bu etki fiyat degisimleri lizerinden
hesaplanmistir. Sabit piyasa payr yonteminde ortaya ¢ikan farkliliklar {i¢ nedene
baglanmistir. Bunlardan ilki, ihracata konu olan mallarin talep yapisi ikinci olarak,

thracatin gerceklestigi pazarlarin yapisi ve son olarak rekabet giiciidiir.

Fagerberg ve Sollie (1985), yontemi iki yeni etki ekleyerek ve Laspeyres
Endeksini kullanarak daha ayrintili hale getirmislerdir. Fagerberg ve Sollie rekabet etkisini
mal bilesimi ve pazar bilesimi olarak ikiye ayirmiglardir. Boylece sabit piyasa payi
yontemi, pazar payi, mal bilesimi, mal bilesimine uyum, pazar bilesimi, pazar bilesimine

uyum etkilerine ayrilarak, bes etkili seklini almigtir.
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Othman ve Rashid (1993), ahsap iirtinlerde ASEAN'm 1979-1987 donemi

diinya ihracat pay1 analizlerinde, ASEAN’1n piyasa paymin artmadigini tespit etmislerdir.
Othman ve Rashid bu sonucu, ahsap iirtinler ihracatinin mal ve piyasa yoniinden ¢esitli

olmamasi, teknolojik yetersizlik ve isgiicliniin verimlilik durumuyla agiklamislardir.

Juswanto ve Mulyanti (2003) calismasinda Endonezya’nin imalat sektori
ithracat performansini 1990 — 1999 dénemi i¢in, sabit pazar payi analizi ile incelemistir.
Analiz sonuglarina gore, Endonezya’ da ihracatin piyasa payr artmakta, ancak mal etkisi
negatif ¢cikmaktadir. Sabit piyasa pay1 analizi, toplam imalat sektdrii ihracatinin %60’ 1nin
gercgeklestirildigi Japonya, Cin, ABD ve Giliney Dogu Asya (Singapur, Kore, Tayvan, G.
Kore, Hong Kong) iilkelerinin Endonezya’nin imalat sektorii performansinda ne kadar
giiclii bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymustur. Foresti (2004), Italyanin ihracat
performansini 1991-2001 yillar1 arasinda Kanada, Cin, Fransa, Almanya, Japonya, ABD,
Ingiltere, Meksika ve Ispanya iilkeleri ile karsilastirmali olarak incelenmistir. Foresti,
1991-1995 ve 1995-2001 olarak iki doneme ayirdigi calismasinda, ilk donem Italya’nin
thracat performansinin, genel olarak diger ¢ok gelismis lilkelerden daha iy1 performans
gosterirken 1995-2001 yillar1 arasinda Japonya’dan sonra en kotu performansa sahip
oldugunu gdstermistir. Foresti 90’larin ikinci yarisindaki, Italyan ihracatindaki giiglii
kasilmanin nedenini, hizli biiyliyen pazarlarda, ihracat paylarmin disiik kalmasina
baglamistir. Diinya talebindeki artisa ragmen pazar paylarinin diisiik kalmasini ise;
rekabet edebilirligi saglayacak sektorlerin avantaj yaratabilecek kosullardan yoksun
olmastyla aciklamistir. Analiz sonuclar, 6zellikle 1995-2001 yillar1 arasinda rekabet
etkisinden en ¢ok etkilenen iilkelerin, Japonya ve Ingiltere ile birlikte Italyan ekonomisinin
de oldugunu gosteriyor. Batista (2006), Brezilya’'nin A.B.D pazarindaki ihracat

performansini1 1992-2004 yillar1 icin sabit piyasa pay: analizi ile incelemistir. Analize gore,
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Brezilya’nin A.B.D’deki ihracat pay1 artmistir. Analizden elde edilen bir diger sonug ise;
Brezilya’nin rekabet etkisinin Cin ve Meksika karsisinda negatif olmasidir. Amador ve
Cabral (2008), 1968-2006 yillar1 arasindaki donem i¢in Portekiz’in ihracat performansini
arastirmistir. Arastirmada Portekiz’in piyasa payimnin artmakla beraber bu artisin, talebi
diisiik mallara yonelimden kaynakli ¢ok az oldugunu gostermislerdir. Finicelli vd. (2009),
yaptiklar1 analizler 1985 ve 2003 yillar1 arasinda 62 endiistriyel ve gelismekte olan iilke ve
13 endiistriyel sektor i¢in ¢ift tarafli ihracat iirlinlerinin degerleri lizerinden yliriitiilmiistiir.
Gelismis ve gelismekte olan iilkelerin teknolojik yapilarinin ve uzmanlasmalarinin ihracat
performanslar1 {izerindeki etkisi arastirilmistir. Calisma sonuglart gelismis iilkelerin ileri
teknolojili sektorlerde ihracat paylarinin artmasina ragmen, diinya ihracati genel yapisi
icindeki payinin azaldigini gostermistir. Gelismekte olan {ilkelerde ise ihracat payi artisinin
diinya ihracati i¢indeki paymin arttigi goriilmiistiir. Chien ve Lee (2010), 1997-2007
donemi i¢in yaptiklari ¢calismada Tayvan'in Cin, Hong Kong, ABD ve Japon pazarlarindaki
rekabet durumunu arastirmiglardir. Analiz sonuglar1 Tayvan’in rekabet giiciiniin
azalmasina bagli olarak, thracatinin dort pazarda da azaldigimi gostermistir. Bu durum

Tayvan’in dort pazarda da artan ihrag iiriinleri talebini takip edememesinin sonucudur.

Sabit piyasa payr yontemi Tirkiye ihracat performansinmi arastirmak icin de
kullanilmistir. Baykara (1990), 1987 yilinda Tiirkiye’de yasanan ihracat artiginin yapisini
sabit piyasa pay1r yontemiyle incelemistir. 1986/87 doneminin 1985/86 ile kiyaslandigi
calismada, Tiirkiye ihracatinin nisbi olarak hizli biiyliyen mal pazarlarina yoneldigi
gorilmiistiir. Analiz sonuglar1 1987 yilinda yasanan ihracat artiglarinin rekabet etkisinin
pozitif olmasindan kaynakli oldugunu ve yavas gelisen mal ve piyasalara talebin
artirilmasiyla rekabet giiciiniin  yiikselebilecegini  gostermistir. Ongun (1990) tez

calismasinda 1976 ve 1987 yillar1 arasinda Tirkiye’nin AB iilkelerine gerceklestirdigi yas
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meyve ve sebze ihracatinin sabit pazar payi analizi uygulayarak incelemistir. Calisma
genel yapisi itibariyle Richardson, Fagerberg ve Sollie’ye ait metodolojileri takip eden bir
calisma niteligindedir. Calisma Tiirkiye’nin yas sebze ve meyve ihracat performansinin
gozlemlenmesi amacini tagimaktadir Calismadan elde edilen bulgular bize farkli tipteki
verilerin farkli sonuglar dogurabildigi sonucunu gostermektedir. Bu sonuglara gore mal
adaptasyonu etkisi pozitif ¢ikarken, pazar adaptasyon etkisi negatif etkiye sahiptir. Bu
Tiirkiye’nin bazi mal gruplarinda yiiksek ihracat oranlarina sahip oldugunu fakat secilen
pazarlar konusunda hatalar yapilmis olabilecegi anlamina gelmektedir. Calisma elde edilen
bulgular agisindan mal gruplart farkliliginin disinda pazar segimi farkliliginin da
vurgulandig1 6ncii bir ¢alismadir (Aktaran, Usta,2009). Togan (1991), 1980-1988 dénemi
icin yaptig1 ¢alismasinda, s6z konusu dénemde yasanan ihracat pay1 artiglarinda, mal etkisi
ve piyasa etkisinin ¢ok kiiciik, rekabet etkisinin ise ¢ok yliksek oldugu sonucuna varmaistir.
Tiirkiye'nin ihrag ettigi mallara talep hizli gelismemis ve ihracat az da olsa talebin yavas

artt1g1 piyasalara yonelmistir.

Temiz (2002), Tirkiye’nin 1989 ve 1998 yillar1 arasinda gerceklesen tarim
iriinleri ihracat performasini analiz etmistir. Analiz sonuglarina gore, rekabet etkisi negatif
cikmistir, Tirkiye tarim {iriinleri ihracatinda kisith rekabet giiciine sahiptir. Erlat ve Erlat
(2004) yaptiklar1 galismada, 1990-2002 doneminde Tiirkiye'nin Ortadogu iilkelerindeki
thracat paylarmi arastirmislardir. Analiz sonuglari, Tiirkiye nin toplam ihracati i¢inde ele
alman Orta Dogu iilkelerinin toplam payinin diistiigiinii gdstermistir. Thracatta en yiiksek
ortalama paya sahip olan iilkelerin Suudi Arabistan, Iran, Israil, Misir ve Suriye olmasina
karsin, ihracat pay1 énemli dlgiide artan iilkenin Israil oldugu goriilmiistiir. Tatarer (2004),
1992-2002 yillar1 arasinda Tiirkiye'nin Dogu Asya iilkelerine yonelik imalat sanayi ihracat

performansim1t 1997 Asya krizi Oncesi ve sonrasi olarak iki donemli incelemistir.
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Calismada, 1997 krizi 6ncesi Dogu Asya iilkelerinden Cin, Japonya ve Giiney Kore
pazarlarinda Tiirkiye'nin ihracat piyasa paymin azaldigi;  Malezya ve Singapur
pazarlarinda ihracat paymin arttigi goriilmiistiir. Kriz sonras1 dénemde ise, Tiirkiye'nin
ihracat piyasa payr Cin, Japonya ve Singapur pazarlarinda artarken, Giiney Kore ve

Malezya pazarlarinda azalmistir.

Usta (2009), Tirk imalat sanayinin ihracat performansinin Avrupa Birligi
tilkeleri kargisindaki durumunu 1999 — 2008 yillar1 aras1 donem i¢in analiz etmistir. Analiz
sonuglarina gore; Ozellikle 1996 yilinda imzalanan Glimriik Birligi anlasmasindan sonra
AB filkelerine gerceklestirilen ihracatimiz 6nemli Ol¢lide artis gostermis ve en Onemli

ithracat payina sahip bolge durumuna gelmistir

Aytemiz (2011), calismasinda, Tiirkiye Imalat Sanayi ihracat performansin
1995-2010 yillar1 arasinda alt donemler itibariyle incelemistir. Calismanin sonuglarina
gore, ele alinan donemlerde Tiirkiye'nin piyasa payr artmistir. 1995-2010 aras1 donemde
Tiirkiye'nin imalat sanayi ihracatinda sagladigi artisin temel kaynagi fiyat avantaji
olmustur. Ayrica, bu donemde, Tiirkiye imalat sanayi ihracatinda emek yogun sektorlerin

paymnin yliksek olmasi Tiirkiye'nin imalat sanayi ihracat artisin1 yavaslatmistir.



UCUNCU BOLUM

62

MERSIN GIDA SANAYI DIS TICARETININ SABIT PIYASA PAYI YONTEMI

ILE ANALIZI

II1.1. Mersin ili Gida Sanayi Dis Ticareti

Mersin, Tiirkiye’de tarim sektoriinde one ¢ikan illerden biridir. Tarim sektorii

de yapisi itibariyle, gida sanayinin gelismesinde 6ncii olan sektordiir. Bu baglamda, Mersin

ilinin ekonomik yapisi degerlendirmelerinde gida sanayi olduk¢a 6nemli bir konuma

gelmektedir. Calisma kapsaminda yer alan Mersin ilinin gida sanayisi ve ticareti yapisina

geemeden once genel olarak sosyal ve ekonomik yapisina goz atilmasi uygun gorilmiistiir.

I11.1.1. Mersin ilinin EkonomikYapisi

Mersin ilinin ekonomik yapisiin degerlendirilmesi igin TUIK 2011 ekonomik

gostergeleri incelendiginde, Mersin’in Tiirkiye’nin niifus siralamasinda 11., niifus

yogunlugu bakimidan 20. ili oldugu goriilmektedir.

Tablo ITI.1. Mersin ili 2011 Yii Ekonomik Gostergeleri

Tiirkiye Mersin | Tiirkiye (%) | Mersin (%) | Sira
Niifus 74.724.269|1.667.939 100,00 223 11
Ithalat (Bin$) |240.841.676|1.236.879 100,00 051 14
Ihracat (Bin $) |134.906.869 |1.339.368 100,00 0,99| 13
Tarmm (000TL) |150.007.737 |5.531.424 100,00 2,35 6

Kaynak: TUIK den alinan verilerle tarafimizdan diizenlenmistir.
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[lin niifus yogunlugu icin, niifus artis hiz1, hizli kentlesme, tarimsal iiretime
bagl gocler gibi birgok neden gosterilebilinir. TUIK (2011) verilerine gére Mersin % 14.1
issizlik orani ile Tiirkiye’de 10. siradadir ve isgiiciine katilim oran1 % 55,3 diir. Istatistiki
Bolge Birimleri Siniflamas1 (IBBS) na gore; Adana, Mersin (TR62) kisi basina gayri safi
katma degeri 7.363 $ olarak belirlenmistir. Bu deger 9.384 dolar olan Tiirkiye degerinin
altindadir (TUIK, 2011).

Tablo III.1°e bakildiginda Mersin ilinin dis ticaret pay1 siralamasinda ilk 15 il
icinde oldugu goriilmektedir. Bolgenin hizli ticari gelisiminin en 6nemli unsurlarindan olan
Mersin limani, Avrupa ve ABD ile Ortadogu arasinda énemli transfer merkezidir. Ilin
ticari agidan 6nemi goz Oniine alinarak, 1987 yilinda Tiirkiye’nin ilk serbest bolgesi burada
kurulmugtur. 785.000 metrekarelik bir alan iizerine kurulan Mersin Serbest Bolgesi, basta
tekstil firmalar1 olmak tizere yaklasik 570 kullanict firmaya ev sahipligi yapmaktadir

(TUIK, 2011).

Mersin’in tarimsal liretim degerine bakildiginda ise, ilin cografi yapisinin
avantaj1 ortaya ¢ikmaktadir. Mersin’in uygun iklim ve toprak yapisiyla iiretim degerini
artirdigr goriilmektedir. Bu durum, Mersin’in iilke ekonomisi i¢in 6nemli illerden biri

oldugunu gostermektedir.

Mersin 1liman iklimi, verimli arazi yapisi ile tarimsal liretimde avantajlara
sahip olan bir ildir. Gegmisten glinlimiize 6nemli bir tarim merkezi olan Mersin'de,

tarimsal ticaret ve sanayi, ozellikle tarim iiriinlerine dayali sanayi i¢ ice olmustur

2008 yili iktisadi faaliyet kollarina gore gayri safi katma deger Tiirkiye
genelinde 855 milyar TL'dir. TR62 (Adana, Mersin) Bolgesinde ise 34 milyar TL'dir. TR

62 (Adana, Mersin) bolgesi i¢in gayri safi katma degerin iktisadi faaliyet kollarina gore
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dagiliminda 20,8 milyar TL ile hizmetler ilk sirada yer alirken, hizmet sektoriinii 8 milyar

TL sanayi ve 5,3 milyar TL ile tarim sektorii takip etmektedir ( MTSO, 2012).

Tablo III.2.TR.62 Adana, Mersin’in Cari Fiyatlarla Gayrisafi Katma

Degerinin 2008 Yih Sektorel Paylar: (Bin TL)

TARIM (%) | SANAYI (%) | HIZMETLER (%)

TR TURKIYE 8,5 27,2 64,3

TR Adana, Mersin 15,5 23,6 61,0

Kaynak: TUIK veri tabanindan elde edilen verilerce tarafimizdan
hazirlanmastir.

Bolgesel gayri safi katma deger hesaplarina gore TR 62 alt bolgesinde yer alan
Adana ve Mersin illerinin Tiirkiye geneli igerisindeki pay1 %4'diir. Bolgesel gayri safi
katma deger hesaplarin1 sektorel olarak inceledigimizde, Adana-Mersin illeri, tarim
sektoriinde 26 bolgeye ayrilmis Tiirkiye geneli icinde, yarattigi katma deger (%7,3) ile
ikinci sirada yer almaktadir, sanayi sektoriinde %3,5 pay ile 8.sirada, hizmetler sektoriinde

ise %3,8'lik pay ile 7. siradadir.

Sanayi ve Ticaret Bakanlig1 Sanayi Genel Miidiirliigii (SGM) nin, 81 Il Durum
Raporu 2012'ye gore; Mersin ili firma sayilar1 bakimindan % 36 ile gida sektori ilk sirada
yer almaktadir. Bunlart sirasiyla %10 ile orman iiriinleri, %10 ile metal, %8 ile plastik
sektorii izlemektedir. Istihdam bakimindan bakildiginda ise; ilk sirada % 25 ile gida
sektorli yer almaktadir. Bunu % 20 ile tekstil, % 10 ile metal ve % 8 ile ingaat malzemeleri
sektorii takip etmektedir. TUIK (2011)’e gore Mersin de faaliyet gdsteren isyeri sayisi
toplam 76.118'dir. 2009 yilinda sanayi ve hizmetler sektdriinde ¢alisan sayilarinin Tiirkiye

toplami i¢indeki paymna bakildiginda Adana, Mersin bolgesi % 3.9 degeri ile Tiirkiye’de
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6.siradadir. 2012 yilinda Tiirkiye genelinde kurulan sirket ve kooperatif sayis1 gecen yilin
ayn1 donemine gore %27, Mersin’de ise %34 azalmis; ticaret unvanl isyeri sayis1 Tiirkiye
genelinde %12, Mersin’de %23 artmistir ( Mersin Ticaret ve Sanayi Odast [MTSO],

2012).

2012 yilimin Aralik ayr sonu itibariyle Mersin Serbest Bolgesi’nde toplam
7.829 kisi istihdam edilmektedir. 2011 yil1 Aralik ayina gore istihdam %20 artmistir. 339°u
yerli, 33’1 yabanci ve 49°u yerli-yabanci ortakligi olmak iizere toplam 421 firma faaliyette
bulunmaktadir. Faaliyette bulunan firma sayisinin, 6nceki yilin Aralik ayma gore %2
arttigr  belirtilmektedir. Yatirim harcamalarinin  dagilimima bakildiginda; %93 iiniin
Tiirkiye’den bolgeye, %7’sinin ise yurtdisindan bolgeye yapildigt belirtilmektedir (MTSO,

2014).

MTSO aylik biilteni (2013,2)’ne gore; acilan kapanan sirket istatistikleri
incelendiginde; 2012 yilinda Tiirkiye genelinde kurulan sirket ve kooperatif sayisi gecen
yilin ayni donemine gére artmistir. Ayn1 donem icinde kapanan sirket ve kooperatif sayisi
Tiirkiye genelinde %7; Mersin’de %30 artmis; gercek kisi ticari isletme sayis1 Tiirkiye
genelinde %22, Mersin’de %33 azalmistir. S6z konusu donemde Mersin ile Tiirkiye
genelindeki gerceklesmeler kiyaslandiginda Mersin’de agilan kapanan sirket ve kooperatif
sayisindaki gelismelerin Tiirkiye geneline gore daha olumsuz oldugu gozlenirken, ticari
unvanlt igyerlerindeki gelismelerde ise Mersin, agilan isyeri sayist ile Tiirkiye nin
tizerinde, kapanan isyeri sayisi ile Tiirkiye genelindeki azalisin altinda kalmistir. Mersin
2012 yilinda Tiirkiye genelinde yeni agilan firma sayisina gore %1,4’liik payla 13. sirada;
kapanan firma sayisina gore %1,2’lik payla 18. sirada yer almaktadir. 2012 yili Aralik ay1

sonu itibariyle MTSO’ya kayitl liye sayis1 22.422°ye ulasmustir.
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Ekonomi Bakanligi tarafindan aciklanan gecici verilere gore; 2011 yilinin

Aralik ay1 sonu itibariyle Mersin’de faaliyet gosteren uluslararasi sermayeli sirket sayisi
514 iken, 2012 yilinin s6z konusu doneminde bu rakam 534’diir. Mersin, Tiirkiye’de

bulunan uluslararasi sermayeli sirketlerin illere gore siralamasinda %1,7’lik payla yedinci

sirada yer almaktadir (MTSO, 2014 ).

S6z konusu donemde Mersin’de faaliyet gosteren uluslararasi sermayeli
sirketlerin sektorel dagilimi incelendiginde; %47’°si toptan ve perakende ticaret, %14’
ulastirma, haberlesme ve depolama hizmetleri ve %11°1 imalat sanayi sektoriinde faaliyet
gostermektedir. Imalat sanayiinde faaliyette bulunan uluslararasi sermayeli sirketlerde gida
tirtinleri ve i¢ecek imalat1 birinci sirada yer alirken, bunu sirasiyla tekstil irtinleri, kimyasal
madde ve triinlerin imalati ve mobilya imalati; baska yerde siiflandirilmamis diger imalat

izlemektedir (MTSO, 2013)

Mersin'deki uluslar arast sermayeli firmalarin sektorel dagiliminda firma
sayilarina bakildiginda; 2011 yilinda tarim, aveilik, ormancilik ve balikg¢ilik sektdriinde 18
firma yer alirken bu say1 2012 de 21 olmustur, madencilik ve tas ocak¢iliginda firma sayisi

12°den 13’e yiikselirken imalat sanayi firma sayis1 61°den 60’a diismiistiir (MTSO, 2013).

Mersin’de faaliyet gosteren uluslararasi sermayeli sirketlerin iilke gruplarina
gore dagilimi incelendiginde; %49°u Yakin ve Ortadogu, %28’1 AB, %10’u ise Diger Asya
iilkeleri ortakli sirketlerdir. Ulke gruplari icerisinde yer alan Irak, Almanya ve Suriye
ortakli sirketler, Mersin’de faaliyet gdsteren uluslararasi sermayeli sirketler arasinda ilk

sirada yer almaktadir (MTSO, 2012).

Mersin firmalari, istthdam saglayarak hem il hem de iilke ekonomisine katki

sunmaktadir. TEPAV (Tiirkiye Ekonomi Politikalar1 Arastirma Merkezi)’in 2012 biiltenine
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gore; sigortali iicretli istihdaminda, en yiiksek paya sahip 15 il arasinda, Sanhwurfa (%
22,1), Gaziantep (% 19,3), Mersin (% 16,2), Samsun (% 15,5) ve Adana (% 14,6) en

yiiksek istihdam artis oranini yakalayan ilk bes il olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Tablo IIL.3. TR.62 Adana, Mersin’ de Istihdam Edilenlerin Sektérel Dagilimn (NACE

Rev.2)
Toplam | Tarim | Sanayi | Hizmetler | Tarim | Sanayi| Hizmetler
(BIN) (%)
TR Tiirkiye
2009 21.277| 5.240| 5.385 10.652| 24,6 25,3 50,1
2010 22.594| 5.683| 5.927 10.985| 25,2 26,2 48,6
2011 24.110| 6.143| 6.380 11.587| 255 26,5 48,1
TR(62)Adana, Mersin
2009 1.050 303 218 529 28,9 20,8 50,4
2010 1.173 355 230 589 30,3 19,6 50,2
2011 1.241 375 242 624| 30,2 19,5 50,3

Kaynak: TUIK. 2011, 216

TablollIl.3’de istihdamin sektorel dagilimi goriillmektedir. Tablodan goriildigii

tizere; Tiirkiye’deve Mersin ilinde en yiiksek pay hizmetler sektdriine aittir. Tablo 111.3°de
hem Tiirkiye’de hem de Mersin’de sektorel dagilim icinde tarimin paymin arttig
goriilmektedir. Genel itibariyle istihdamdaki bu artislarin nedenlerinden birinin; krizle
birlikte ortaya ¢ikan fiyat artislarina bagli olarak tiretimdeki degisimin tiretim faktorii olan
is giictinii etkilemesinden kaynaklandigi sdylenebilir.

Giirsel, & Soybilgen, (2011 )’e gore; istihdamdaki bu artislar kismen iiretim

artiglarindan, kismende fiyat artisindan kaynaklanmaktadir. 2006 yilinda baslayan tarim
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fiyatlarindaki artig krize kadar devam etmis ve tarim, tarim dis1 islere gore daha cazip hale
gelmistir. Ayrica tarimda modenizasyonun hizlanmasi da siireci olumlu etkilemistir.
Ozellikle son yillarda organic tarimin artirilmasina yonelik gerceklestirilen ¢alismalarinda,

tarimin istihdam yapisini olumlu etkilemistir.

Tiirkiye'de, ciftcilerin mevsimlik is¢i statiisiinden kurtarilarak yil
boyu c¢alisir hale getirilmesini saglayan organik tarim 10 yilda
katlanarak biiyiimiistiir. Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanlhigi da organik
tarimi yayginlastirmak ve gelistirmek amaciyla projeler gelistirmigstir.
Aynt siirede iiriin ¢esitliligi ve tiretim alant da artarken, 2002'de 12 bin
olan organik tarim yapan ¢ift¢i sayisi 2012 sonunda 55 bine
ulagsmigtir. (Duyar, 2013)

2014 yumin Mart aymin ikinci yarisindan sonra tarimda istihdamin
yogun oldugu doneme  girildigini  bildirerek, “miswr, aygicegi,
sekerpancari, pamuk, soya fasulyesi, fig ekimleri ve ¢apa faaliyetleri gibi
kiiltiirel iglemler tarumda istihdami artirtyor”’(Bayraktar, 2014)

I11.1.2. Mersin ili Gida Sanayi Dis Ticareti

Dis ticaret, agik ekonomik hayata gecisle beraber iilke ekonomileri igin
onemini siirekli artiran bir kavram niteligi kazanmistir. Ekonomik kalkinma ac¢isindan
thracatin 6nemi dogrultusunda, {ilke ekonomilerinin dis ticaret politikalari, thracatin
artirilmast ithalatin azaltilmasina yonelik olusturulur. Dis ticaret politikalarinin islerligi, dis
ticaret aci1g1, ithalatin ihracati karsilama orani ve dis ticaret hacmi gibi gostergelerle ortaya
konulur. Dis ticaret ag1g1, ithalatin ihracattan fazla olmasi halidir. Ihracatin ithalattan fazla
olmast ise dig ticaret fazlasi durumunu yaratir. Dig ticaret hacmi ise, ithalat ve ihracat
rakamlarinin toplami, yani o iilkenin gergeklestirmis oldugu toplam dis ticarettir. Diger bir
gosterge olan ihracatin ithalati kargilama orani ise, ihracatin ithalata boliinmesiyle bulunur

ve ithalatin ne kadarinin ihrag gelirleriyle saglandigini gosterir.

Ekonomik kalkinma i¢in hazirlanan dis ticaret politikalarindan beklenen sonug
tiretilen triinlerin rekabet gliglerini artirarak diinya pazarlarindaki paylarini artirmalaridir.

Bu durum ise ekonomilerin ihracat performanslariyla direk iligkilidir. Buna bagli olarak,
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iilke ekonomileri ig¢in ihracat performanslarim1 etkileyen unsurlar olduk¢a Gnem
kazanmaktadir. Aytemiz (2011)’e gore; uzun dénemli yapisal faktorler ve i¢ ve dis makro
ekonomik geligsmeler, ihracat {iriinlerinin goreli fiyat ve maliyet yapisinda etkili olmaktadir
ve bu durum iilke ihracatinin rekabet giiclinii etkilemektedir. Ayrica uzun dénemli yapisal
faktorler ihracatta sektdrel uzmanlasmay: da etkilemektedir. Ulkenin cografi ve kiiltiirel
Ozellikleri ve ticaret ortaklari ile iliskileri, uluslararasi ticaret dinamikleri ve ticarette sz
sahibi olmaya baslayan yeni iilkeler de mevcut iilkelerin diinya ihracat paylarina etki eden

diger faktorlerdir.

Uluslar arasi ticarete konu olan ihracat performansinin rekabet giicii, artan
onemi dogrultusunda c¢alismamizin da ana konusunu olusturmaktadir. Calismamizda
Tiirkiye ve 6zellikle Mersin ili dis ticaret performansi gida sanayi lizerinden arastirilmistir.
Mersin ilinin iklimsel ve cografi konumunun uygunlugu nedeni ile gida sanayi yapisi
incelenmigtir. Mersin ilinin se¢ilmis iilkelerde ve diinya gida sanayindeki performansi,
Sabit Piyasa Pay1 analizi kullanilarak arastirilmistir. Arastirma kapsamina bagl olarak gida
sanayi dis ticaret yapisim1 agiklamadan once, Mersin ilinin genel itibariyle, dis ticaret

yapisinin ortaya konulmasi daha anlamli olacaktir.

Mersin ekonomisi, tarim, ticaret, sanayi ve i¢ turizmin bir arada gelistigi
sektorlerden olugsmaktadir. Mersin’in Dogu Akdeniz’in en biiylik limanma sahip olma
ozelligi, geng is giicli ile bolgesinde en canli ticaret noktasidir. Bolgede tarim, sanayi,
turizm sektorleri ve ticari - lojistik faaliyetler birbirini tamamlar bi¢imde gelismistir.
Mersin ilinin dis ticaret yapisit firmalar bazinda incelendiginde, MTSO 2013 aylik
biiltenlerinden elde edilen ihracat ithalat bilgileri sdyledir; 2012 yilinda hinterlantlarin

ithracat paylar1 %8 artarak 7.6 milyar dolara yilikselmistir. S6z konusu déonemde Mersin
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firmalarinin ihracat pay1 ise % 2 azalmistir. Ayn1 donem ithalat degisimlerine bakildiginda
ise Mersin’e ait hinterlant ve firmalarin gergeklestirdikleri ithalat azalmstir.

TUIK tarafindan aciklanan gegici verilere goére; 2012 yilinda Mersin
hinterland1 kapsaminda gergeklestirilen ihracat, onceki yila gore %8 artarak 7,6 milyar $’a
yiikselirken; ithalat ise %4 azalarak 13,3 milyar $’a gerilemistir. Ihracatin ithalat:
karsilama oran1 %50’den %57 ye yiikselmistir. Dis ticaret hacmi ise gecen yila gore %0,2
artarak 20,9 milyar $ olarak gergeklesmistir. S6z konusu donemde Tiirkiye’de

gercgeklestirilen ihracatin %5°1, ithalatin ise %6°s1 Mersin’den yapilmaistir.

MTSO (2013)’ e gore; 2012 yilinin Aralik ayr sonu itibariyle Mersin Serbest
Bolgesi’nde toplam. 339°u yerli, 33’1 yabanci ve 49’u yerli-yabanci ortakligi olmak {izere
toplam 421 firma faaliyette bulunmaktadir. Irak, Almanya ve Suriye ortakli sirketler sayica

One c¢ikmaktadir.

Tablo II1.4. Mersin Firmalar1 Bazinda Dis Ticaretin Sektorel Dagilimi (%)

Thracat Ithalat Degisim
Sektorler 2011 | 2012 | 2011 | 2012 | 2011|2012
Tarim 47,24141,87132,62|34,88| -13 -2
Bahke¢ihk 0,49| 0,25| 0,00| 0,00 -49| -74

Madencilik ve Tasocakeihg | 1,18 | 1,48| 0,03| 0,04 23| 47

Imalat Sanayi 51,08 |56,39 |67,35| 65,08 8| -10

Kaynak: MTSO 2013 Aylk Biilten 2

Tablo I11.4’de s6z konusu donemler i¢in dis ticaretteki gelismelere sektorel

olarak bakildiginda; imalat sanayi sektoriinde ihracat artiglar1 dikkat ¢ekmektedir. Ayni
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donem madencilik ve tag ocakgiligl sektoriinde de yiiksek ihracat artiglart goriilmektedir.
Tarim ve ozellikle balik¢ilik sektdrlerinin ihracat paylar1 azalmistir. 2012 yilinda tarim ve
balikcilik ile imalat sanayi sektorleri ithalat azalisinda etkili olan sektdrlerdir. Bu donem
madencilik ve tasocakg¢iligindaki ithalat artisi dikkat ¢ekicidir. 2012 sektor bazinda dis
ticarete genel olarak bakildiginda bu donemdeki sanayilesme politikalariin etkisi
goriilmektedir. Imalat sanayine verilen tesvikler®® etkisini artirmis ve dolayisiyla ihracat
paymnda artisa neden olmustur. Tarim iiretim alanindaki tesviklerin goreli olarak

azaltilmasi da tarim ticareti lizerinde etkili olmustur.

MTSO (2013) den elde edilen verilere gore; 2012 Aralik ayinda Asya ve
Afrika tilkeleri ile ihracat gecen 2011 yilina gore artis gosterirken; Avrupa ve Amerika
iilkelerinde azalis yasanmustir. Avrupa iilkeleri icerisinde Rusya, Ukrayna ve Ingiltere;
Amerika iilkelerinde ise Anguilla, Hollanda Antilleri ve A.B.D. ihracat paymnin azaldigi
uilkelerdir. Afrika iilkelerinde Libya, Cezayir, Etiyopya ve Angola; Asya iilkelerinde
Birlesik Arap Emirlikleri, Suriye ve Tiirkmenistan ihracat paymin arttigi iilkeler olarak 6ne

cikmaktadir.

Mersin Liman Bagkanligi bazinda 2013 yili ilk iki aylik donemde ihracattaki
gelismeler degerlendirildiginde; Ocak ve Subat aylarinda ihrag edilen yiik miktariin gegen
yilin {izerinde gergeklestigi, onceki yila kiyasla %9 oraninda artis kaydettigi goriilmektedir.
S6z konusu donemde ihracattaki artista ham ve iiretilmis mineraller, insaat malzemeleri;
petrol iiriinleri ve metal {irlinleri sektorlerindeki artis etkili olmustur. 2013 yilinin Subat

ayimnda ise ihrag¢ yiikleri ham ve iiretilmis mineraller, insaat malzemeleri ile petrol iiriinleri

?Imalat sanayine verilen baslica tesvikler; KDV istisnasi, giimriik vergisi muafiyeti, faiz destegi, sigorta
primi igveren hissesi destegi, kurumlar/gelir vergisi indirimi, yatirim yeri tahsisi, sigorta prim destegi gibi
desteklerdir, daha genis bilgi i¢in bkz, T.C. Ekonomi Bakanligi, Yatirim Tegvik Belgesi Kapsaminda Devlet
Destekleri, 2013.
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yiik gruplarindaki yukar1 yonlii hareketlenmelerin etkisiyle 6nceki yilin ayni ayma gore %7

artis kaydetmistir (MTSO, 2013).

2013 yilt ilk iki ayr i¢in ithalattaki gelismeler degerlendirildiginde; Ocak
ayinda ithal edilen yiik miktar1 gecen yilin altinda, Subat ayinda ise 6nceki yila kiyasla %4
oraninda artis kaydettigi goriilmektedir. S6z konusu donemde ithalattaki artista makineler,
tasima teghizati, aksam ve cesitli parcalari ile konteynerler ile petrol iiriinleri yiik
gruplarindaki artis etkili olmustur. 2013 yilinin Subat ayinda ise ithalat yilikleri makineler,
tasima techizati, aksam ve g¢esitli parcalart ile konteynerler; tarim iriinleri ve canli
hayvanlar ile petrol triinleri ylik grubundaki artisin etkisiyle onceki yila gore %30 artis
kaydetmistir (MTSO, 2013). S6z konusu déonemde yapilan ticaretin il ekonomisine katkisi
ise soyledir; vergi gelirleri igerisinde yer alan, uluslararasi ticaret ve muamelelerden alinan
vergi tahsilatinda; gecen yila gore %17 oraninda, ithalde alinan katma deger vergisinde ise

%17 oraninda artmistir. (MTSO, 2013)

Bir tilke ekonomisi i¢in, saglikli ve dinamik isleyen bir gida sektorii iktisadi
kalkinma ve sanayilesme stirecinin énemli bir tamamlayicisidir (Donduran vd., 2007:105).
Emek yogun bir sistem gerektiren gida sektorii, tarimsal iiriinlerin degerlendirilmesi,
sanayiye hammadde temini, istthdama katkis1 ve halkin dengeli beslenmesi ile dogrudan
iliskili olup, diinyadaki tiim iilkelerde sosyo-ekonomik acidan stratejik bir 6neme haizdir

(Bulut, Eraslan, & Bagca, 2007).

Gida sanayii, tarimdan sagladig bitkisel ve hayvansal hammaddeyi, uyguladigi
bir veya daha fazla islemle, raf dmrii uzun ve tiiketime hazir tirtinlere doniistiiren bir imalat
sanayii koludur. Genel olarak gida sektorii hammaddesini tarim sektoriinden almaktadir.

Bu nedenle her iilkede tarim sektorii ile gida sanayi birbiri ile i¢ icedir. Tarim
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isletmelerinde iiretim, girdilerin tiretim islemi sonucunda tarimsal hammaddelere
dontisiimii ile baslamakta, 6z tiiketime ayrilan kisimdan sonrasi gida sanayi isletmelerinde
islenmek lizere fabrikalara yollanmakta ve tesislerde isleme sonrasi elde edilen son iirlinler
ihracat¢1, ithalatgi, depolayici, dagitici ve perakendeciler vasitasiyla son tiiketicilere

ulagtirilmaktadir (Atli, Hayaloglu, Kogak, & Soyer ).

Gida sektorii, hammaddesinin kaynagi olmasi yoniiyle tarim sektoriiyle
dogrudan etkilesimlidir. Bu sebeple gida sektdriine iliskin dogru degerlendirme yapilmasi
icin tarim sektoriindeki gelismelerin de takip edilmesi gereklidir. Gida sektoriinde
hammadde temini tarimsal {iriinlere dayandigi i¢in tiretimdeki dalgalanmalar ve mevsimsel
kosullar gibi faktorlerden gida sektorii de dogrudan etkilenmektedir (Demir, & Tuncay,

2012).

Mersin cografi yapis1 bakimindan gida sanayinin gelismesi acisindan oldukca
avantajli konumdadir. Mersin ili subtropikal iklimi ve sulanabilen, genis, verimli topragin
getirdigi avantaj ile tarim alaninda 6nemli bir konuma gelmistir. Mersin’in yillik ortalama
sicakligi 19 santigrattir. Yillik yagis alan giin sayis1 72°dir. 280 giin boyunca giines
almaktadir. Mersin Ili en fazla yagis1 Aralik ve Ocak aylar1 arasinda alir. Mersin’in ~ sahip
oldugu bu iklimsel ve cografik avantajlar topragin yapisim1 zenginlestirmekte ve iiretime

dolayisiyla gida sanayine katki saglamaktadir. ( Giizeloglu, t.y.).



Tablo IIL.5. 2011 Mersin Tarimsal Alan Gostergeleri (Hektar)

Tiirkiye Mersin

Tahillar Ve Diger Ekilen 15.691.567 238.996
Bitkisel Uriinlerin

Alam Nadas 4.017.197 26.095

Sebze Bahceleri Alani 809.642 31.048

Toplam Islenen Tarim Alam 20.522.626 296.172

Diger Meyveler, Icecek Ve

Baharat Bitkileri Alan1 1.820.098 58.435

Bag Alanm 472.545 22.026

Zeytinlik Alam 798.493 36.780

Uzun Omiirlii Bitkiler Toplanu 3.091.136 117.240

Yem Bitkileri Alani 1.510.344 28.674

TOPLAM 23.613.762 413.412
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Kaynak: TUIK veri tabamindan elde edilen verilerle tarafimizdan

hazirlanmstir.

Tablo II1.5°’de Mersin’de 2011 yilinda tahil alanlarinin tamamina yakininin

islendigi goriilmektedir. Tablodan hesaplandigi tizere; Mersin ili, Tiirkiye nin toplam tahil

ve sebze bahgeleri alanlarmin % 3.8'ni kapsamaktadir. Bu oranla Mersin, Tiirkiye’de

bitkisel iiretim degerinde 2. sirada yer almaktadir. Canli hayvan degerinde 24. sirada yer

alirken hayvansal iiriin degerinde 13. sirada gelmektedir. %

2Bkz TUIK, 2011,42
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Mersin ilinde 726.658 ton tahil ve diger bitkisel iirtinler, 1.693.601 ton sebze
tretilmistir. Mersin sebze iiretimini 2005- 2011 yillar1 arasinda % 14 artirmistir. 2011
yilinda 930.738 ton meyve iiretimi gergeklestiren Mersin 2005-2011 yillar1 arasinda
tretimini % 31.2 artirmistir. Bu donem meyve ve sebze iiretimindeki en yiiksek pay %25.1

ile domates olmustur. (TUIK, 2011)

Mersin ili firma sayilar1 bakimindan % 36 ile gida sektorli imalat sanayi
icerisinde ilk sirada yer almaktadir. Mersin'deki uluslararasi sermayeli firmalarin sektorel
dagiliminda ise gida triinleri ve icecek imalati sektoriinde 2011 yilinda 20 olan firma

say1s1 korunmug ve 2012 de 20 firmayla hizmet vermeye devam etmistir. (MTSO, 2013)

Mersin, firmalarinin sanayiye katkis1 ve uluslararasi bir limana sahip olmasi,
gelismis Serbest Bolge faaliyetleri, tarim ve sanayi iiriinlerine dayali ihracati nedeniyle,

onemli illerden biridir.

Mersin’in gida sanayisi, Mersin imalat sanayi i¢inde, istthdama ve ekonomiye
katkis1 agisindan oldukca 6nemli bir alt sektordiir. Mersin gida sanayi firma sayisi imalat
sanayi i¢inde %19’luk pay ile ilk sirada gelmektedir. Ekonomi Bakanligi tarafindan
aciklanan verilere gore; 2011 yilinin Aralik ay1 sonu itibariyle Mersin’de faaliyet gosteren
uluslararasi sermayeli sirket sayis1 514 iken, 2012 yilinin s6z konusu doneminde bu rakam

534°diir.
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Tablo II1.6. Mersin Firmalarinin Gida ve Icecek Uriinlerinin Dis Ticaret Dengesi

(%)

ihracat Ithalat

Sektor 2011 2012 2011 2012

Gida Uriinleri Ve Icecek 11.10 13.87 5.22 4.46

Kaynak : MTSO, 2012 AyhkBiilten

2012 yilinda, Mersin firmalarinin ihracatinda bir 6nceki yila gére %22 artis
yasanmigtir. 2012 yili Aralik ayinda Mersin firmalarinin ithalati azalarak yaklasik 50
milyon $’a gerilemistir. 2013 yili Ocak-Subat doneminde Mersin hinterlandi kapsaminda
gerceklestirilen ihracat, 6nceki yila gore %8 artarak yaklasik 1,3 milyar $'a; ithalat ise %9
artarak yaklasik 2,3 milyar $'a yiikselmistir. Ihracatin ithalati karsilama orami %58 den
%57 ye gerilemistir. Di1s ticaret hacmi ise gegen yila gore %9 artarak yaklasik 3,6 milyar $
olarak gerceklesmistir. S6z konusu donemde Tiirkiye’de gerceklestirilen ihracatin %5°1,

ithalatin ise %6’s1 Mersin'den yapilmustir. (TUIK, 2013)

S6z konusu donemlerde, ihracatin ithalati karsilama oranindaki azaliglar
sektorel bazda incelendiginde; gida sanayi iiriinleri, kimya sanayi mamulleri ve hububat
uriinleri ticaretindeki gerilemenin etkili oldugu gozlenmektedir. Bolgedeki ticaretin iilke
gruplar1 bazinda dagilimi incelendiginde; ticaret hacmi igerisinde onemli agirliga sahip
olan AB iilkelerinin ticaret hacminin artis hizinin yavasladigi, Tiirki ve Islam iilkelerinin

ise ylikseldigi goriilmektedir.
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Tablo II1.7. Mersin ili Gida Sanayi Dis Ticaret Gostergeleri (SITC-rev3) (milyon $)

Gida Gida Ihracat |ithalat
Mersin | Toplam ihracat | Toplam ithalat | Thracati Ithalati pay1 (%) | pay1 (%)
2002 319,972,411 163,526,692 194809104 | 47870563 60,8 29,2
2003 497,254,176 272,829,860 | 291234539 | 64010264 58,5 23,4
2004 507,192,452 332,149,676| 288451290 | 49567387 56,8 14,9
2005 620,739,125 406,236,511 | 367289523 | 91252981 59,1 22,4
2006 775,076,018 465,610,398 434491521 92937753 56,0 19,9
2007 892,530,140 733,383,126 | 455871294 | 174367096 51,0 23,7
2008 1,075,866,617 956,588,710 551846037 | 344793565 51,2 36,0
2009 1,048,626,371 689,728,534 | 638411499 | 253865117 60,8 36,8
2010 1,182,398,544 | 1,080,384,278 693889932 | 352410625 58,6 32,6
2011 1,339,367,523| 1,236,879,351| 760264611 | 366365310 56,7 29,6

Kaynak: TUIK veri tabanindan elde edilen verilerle tarafimizdan hazirlanmstir.

Tablo III.7° de goriildigl tzere; 2002-2011 yillar1 arsinda Mersin ilinin
thracat1 artis gosterirken ithalat hacmi 2009 yilinda 6nemli 6l¢giide azalmistir. 2008 yilinda,
once gida krizi daha sonra kiiresel finansal kriz yasanmistir. Bu donem, yasanan iklimsel
degisimlere bagli olarak ortaya c¢ikan kuraklikla beraber, tarimsal iiretim azalmistir,
tarimsal iiretimin ¢iktisini hammadde olarak kullanan gida sanayi {iretimlerinde yasanan
diisiisler, gidaya olan talebi dolayisiyla da gida mallarinin fiyatlarini artirmig ve 2008 gida
krizine neden olmustur. 2008 gida krizi ve finansal krizle beraber, ihracata tesvik ve talep
azaltic1 politikalar uygulanmis ve politikalar sonucunda ithalat azalislar1 yasanmistir. 2010
yilindan itibaren ithalatta tekrar artis yasanmistir. S6z konusu donemde ithalatin azalmasi
thracatin goreli olarak artmasi dis ticaret dengesinde fazlaya neden olmustur. Mersin ilinin

gida ihracat: ilgili donem de diizenli olarak artig gostermistir. Ancak toplam ihracattaki
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pay1 2010 yilindan itibaren azalma egilimine girmistir. Ihracat azalislarinda, gida sanayi alt
sektorlerinde yer alan iirlinlerin ihracat paylar1 onemlidir. Tarima bagh isleyen gida
sanayinde, tarimsal iiriinlerin donemsel liretim miktarlari, gida sanayi dis ticaret dengesini
etkilemektedir. Mersin gida ithalati incelendiginde 2004 ve 2009 yillarindaki kiigiik
distisler dikkate alinmazsa, genel itibariyle Onemli olgiide artmis oldugu
sOylenebilmektedir. Mersin gida ithalatinin ilin toplam ithalati i¢indeki pay1 2002-2011
yillar1 arasinda kiigiik artis azaliglara ragmen genel itibariyle artis egilimdedir.

Son dénemde yasanan iklimsel degisimler, gida sektoriinlin nemini daha fazla
artirmustir. Insanlarin temel ihtiyaci olan gida ve buna bagli isleyen gida sanayi iilkelerin
toplum saglig1 ve ekonomileri igin oldukga stratejik konumdadir. Ulkelerin, saglikli toplum
yapistyla kalkinmalar1 ve sanayideki gelismelere bagl olarak ekonomik agidan iyi konuma

gelebilmeleri i¢in, gida sanayine yonelik politikalara daha fazla ©nem vermeleri

gerekmektedir. (Gok, 2014).

Tirkiye iklim ve cografya bakimindan tarimsal {iretim icin c¢ok cazip bir
tilkedir. Bu sayede Tirkiye gida sektoriinde diinyanin 6nde gelen iilkeleri arasinda yer
almaktadir. Tiirkiye’nin hem Avrupa’ya hem de Asya’ya agik olmasi gida sektoriinlin
bliylimesini ve tiim diinyaya ihracat hacminin artmasini saglamistir. Tilrkiye’nin ihracat
artiglarina katki saglayan onemli illerden birisi de Mersin’dir. Mersin ili, limani, iklim ve
cografik yapisiyla gida sanayinin ve dis ticaretin gelismesini saglamistir. Mersin ilinin

secilmis diinya iilkeleri ile olan gida ticaretinin biiyiikliigii tabloda goriilmektedir.
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Tablo.IIL.8. AB, Asya ve Yakin ve Ortadogu Gida Sanayi ihracatimin Diinya Pay1

(%)
Diinya Paylar1 (%)

Yillar AB 27 | Yakin ve Orta Dogu Asya
2002 43.74 2,88 16,35
2003 45.42 2,69 15,73
2004 45.82 3,03 15,7
2005 45.40 3,33 16,17
2006 45.06 3,27 16,36
2007 44.41 3,26 16,89
2008 42.90 3,38 17,68
2009 42.23 3,66 17,69
2010 39.99 3,85 19,42
2011 39.26 3,68 20,31
2012 37.86 3,70 20,54

Kaynak: UNCTAD tarafindan elde edilen veriler ile hesaplanmustir.

Tablo IIL.8. secilmis AB, Asya ve Yakin ve Ortadogu iilkelerinin diinya gida
sanayi ihracatindaki paylarini gostermektedir. Tablodan goriildiigii tizere, 2007 yilina
kadar iilkelerin gida sanayi paylarinda, kiigiik artiglar yasanmis ancak onemli degisimler
olmamistir. 2007 yilma kadar, AB iilkelerinin gida ihracat payi, diizenli olarak artis
gostermistir. Bu donemde Asya ile Yakin ve Ortadogu iilkelerinin ihracat payina

bakildiginda ise oranlarin oldukga diisiik oldugu goriilmektedir. Ozellikle Yakin ve
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Ortadogu tlilkelerinde bu oran daha da diisiik kalmistir. Bu durumun temel nedeni, bu

tilkelerde, tiretilen gida mallarinin ancak iilke ici ihtiyact karsilayacak diizeyde olmasidir.

Tablo II1.8'de dikkat ¢ceken nokta 2008’de yasanan gida krizi sonrast donemde
AB iilkelerinin ihracat payindaki azalmadir. Kiymaz, (2014)’e gore,2008 yilinin ikinci
ceyreginde yasanan krizle beraber gida fiyatlarinda artislar yasanmis ve bu fiyat artiglari
ihracat fiyatlarina da yansimistir, 6zellikle tarim ve hayvancilik ile gida iirlinleri ve igcecek
sektorli ihracat fiyatlar yliksek oranda artiglar gdstermistir. Bu fiyat artislar1 da enflasyon
tizerinde baski olusturmustur. Tarim ve gida iirlinleri fiyatlarindaki artiglar, kisa vadede
tireticilerin lehine gibi goriinse de, orta ve uzun vadede toplumun tim kesimlerini
etkilemistir. Genel diizeydeki fiyat yilikselmeleri girdi maliyetlerini artirarak ireticinin

satin alma giicilinii etkilemis ve bu durum verimliligin azalmasina neden olmustur.

Tablo 111.8°de dikkat ¢ceken diger bir nokta ise, 2008 gida krizi sonrasindaki
donemde AB iilkelerinin azalan gida ihracat payma karsilik, Asya, Yakin ve Ortadogu
tilkelerinin gida ihracat paylarindaki artigtir. Delice, & Isik (2007)’ye gore, ozellikle 2006
yilindan sonra Asya-Pasifik bolgesi iilkelerindeki tempolu biiylime hizlari, bu bdlgenin
{iretim merkezi haline gelmesine neden olmustur. Uretim artislariyla beraber diisen iiretim
maliyetleri tiriin fiyatlarinin da diismesini saglamigtir. Bu durum ithalat i¢in bir¢ok tilkenin
Asya’yr Pazar olarak gormesini saglarken “Ithalatta Asyalagsma” olgusu yaygmnlik

kazanmustr.
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Tablo II1.9. Mersin ilinin Secilmis Ulkelere Olan Gida Ihracati1 Pay1 (%)

Mersin Paylari (%)

Yillar AB 27 Yakin ve Orta Dogu Asya
2002 19,12 10,66 5,45
2003 16,69 0,12 5,52
2004 21,23 8,87 5,69
2005 21,14 10,32 7,5
2006 15,71 11,72 6,56
2007 15,59 9,25 5,28
2008 14,27 13,29 6,82
2009 14,59 19,76 8,27
2010 13,41 18,18 7,75
2011 11,64 18,94 8,2

Kaynak: TUIK tarafindan elde edilen veriler ile hesaplanmistir

Tablo III.9 Mersin ilinin secilmis llkelere olan gida ihracatinin paylarini
gostermektedir. Tablodan goriildiigli tlizere, 6zellikle 2008 yili sonrast AB iilkelerine
yapilan ihracatta 6nemli azalislar yasanmistir. Bu azalislara ragmen Yakin ve Orta Dogu
tilkeleri ile Asya’ya olan ihracat paylar1 da goreli olarak artig gostermistir. Bu durumu
ortaya cikaran temel nedenler tablo III.8 ve II1.9’daki temel degisimlerle paralellik
gostermektedir. Arastirmanin ele aldigr 2002-2012 yillar1 arasinda ki siiregte, diinya
ekonomik konjonktoriinde yasanan dalgalanmalar, Mersin ili gida sanayini de etkilemistir.
Daha once de agiklandig: iizere, gida sanayi ticaret yapisinda etkili olan 2001 Orta Dogu

krizi, 2007 kiiresel finans krizi, ardindan yasanan 2008 diinya gida krizi, iklimsel
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degisimlere bagli olarak yasanan kurakliklar ve ihracat yapisinin diinya genelindeki
seyrinin degismesi, Mersin ili gida sanayi yapisi lizerinde de oldukga etkili olmustur.

Diinya’nin genel ekonomik dengesiyle uyumlu seyir izleyen Mersin gida dis
ticareti yapist 2003 yilinda biraz daha farklilasma gostermistir. 2001 yilinda etkilerini
artirmaya baslayan Orta Dogu Krizi, Mersin dis ticaret yapisini da etkilemistir. Cografi
yakinlik agisindan uygun pazar konumunda olan Orta Dogu dis ticaret dengesi giderek
daha ¢ok acik vermis ve 2003 yilinda en alt seviyesine ulagsmistir. Irak’ta yasanan kriz ile
beraber ortaya ¢ikan ambargo uygulamalari, siire¢ iizerinde negatif etkiyi artirmistir. Yakin
ve Orta Dogu’nun ihracat payindaki azalma goreli olarak Asya iilkelerinin olan payim
artirict  etki yapmistir ve Asya {llkeleri halen biliylimekte olan ihracat yapisina
kavusturmustur.

I11.2. Mersin Dis Ticaretinin Yapisi

I11.2.1. Mersin Sabit Piyasa Pay1 Analiz Sonug¢lar:

Mersin ili gida sanayi ihracatindaki degisimlerin sabit piyasa pay1 yontemi ile
incelendigi bu ¢alismandan elde edilen verilere gore; 2002-2012 yillar1 arasindaki 10 yillik
stirecte, diinya ihracati yilda ortalama %]1.8 oraninda biiylirken, Mersin ihracati yilda
ortalama %3.1 oraninda biiylimiistiir. Bu sonuglardan agikc¢a goriildiigii tizere, s6z konusu
donemde Mersin ihracati diinya ortalamasinin iistiinde bir biiyiime oranina sahiptir (Tablo
I11.10). Mersin ihracatinin biiyiime oraninin diinya ortalamasi listiinde kalan kismu, ihracat
artis farkidir. Bu ihracat artisinin nedenleri ise, bu ¢alisma kapsaminda sabit piyasa pay1
yontemi ile analiz edilmistir. Analiz sonuglarma gore, Mersin’in 2002-2012 yillan
arasindaki ihracat biiyiime oraninin, diinya ihracat biiylime oranindan daha biiyiik bir artis
saglamasindaki en dnemli unsur, rekabet etkisidir. Yani, Mersin ihracatinin diinya piyasa

paymin artisinin nedeni, ihra¢ edilen mallarin fiyat avantajindan kaynaklanmaktadir. Bu
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donemde mal ve piyasa etkisi negatiftir. Mersin’in ihrag¢ ettigi mallar diinya talebi hizli
artmayan mallardir ve mal etkisi bu donemde negatif ¢ikmistir. Bu durum ise, ihracati
%0.006 oraninda azaltmistir. Piyasa etkisinin negatif ¢ikmasinin nedeni ise, Mersin’in
ihracatin1 s6z konusu mallarin talebinin yavas arttig1 piyasalara ger¢eklestirmesidir ve bu

durumdan kaynakli olarak, ihracat artis1 %0.009 azalmistir.

Tablo.111.10. Sabit Piyasa Pay1 Toplu Sonuclar (2002-2012)

2002-2012
Mersin ihracatindaki yiizde degisme 3,185
Diinya ihracatindaki yiizde degisme 1,813
Mal etkisi (%) -0,006
Piyasa etkisi (%0) -0,009
Rekabet etkisi (%) 1,388

Kaynak: TUIK tarafindan elde edilen veriler ile hesaplanmustir

Mersin ihracat performansini negatif etkileyen mal etkisinin, hangi ihrag
mallarindan kaynaklandigi Tablo III.11°de yer almaktadir. Tablo III.11 genel olarak
incelendiginde, s6z konusu donemde mal etkisinin negatif ¢ikmasina neden olan gida
sanayi alt sektoriiniin meyve ve sebzeler oldugu goriilmektedir. Bu sektor daha oncede
belirtildigi gibi iklimsel degisimlerden en ¢ok etkilenen sektordiir ve ozellikle 2008
yilindan sonra ihracat orani giderek azalmistir. Ayrica, bu donemde diger tiim sektorler
icin mal etkisinin negatif oldugu goriilmektedir. Bu durum, Mersin ili i¢in ele alinan
sektorlerin talebi yavas artan mallar oldugu ve genel itibariyle Mersin’in ihracat payini

azalttig1 sdylenebilir.
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Tablo.II1.11.Uriin Bazinda Mal Kompozisyonu Etkisi (2002-2012)

Mal Kompozisyonu

Uriin Kodu Uriin Ad1 Etkisi

01 Et ve et iiriinleri 0,00004

Hububat, hububat

04 iiriinleri 0,00926
05 Meyve ve sebzeler -0,07927
09 Cesitli yenilebilir iiriinler 0,00219

Tiitiin ve tiitiin

12 mamiilleri 0

Kaynak: TUIK tarafindan elde edilen veriler ile hesaplanmistir

Tablo II1.11°den goriildiigii izere Mersin’in gida sanayi ithracatinda, talebi hizli
artmayan mallara yonelmistir. Bu durum ise, ihracat artis1 diinya ortalamasinin altinda
kalan mallarin ihracatindan Mersin’in zarar gérmesi anlamina gelmektedir. Ciinkii mal
etkisinin negatif ¢ikmasi, s6z konusu sektorlerin diinya ihracat artisinin diinya toplam
thracat artisinin altinda kalmasindan kaynaklanmaktadir. Mersin, eger uzun dénemde
thracatini talebi hizli artan mallara yonlendiremezse, ihracat artigini siirdiirmesi olanakl
degildir. Bununla beraber, mal etkisinin art1 oldugu sektorlerin mal etkisi nedeniyle ihracat
artisina katkilar1 ¢ok diisiiktiir. Bu sektorlerin Mersin’in ihracat artisina asil katkisi rekabet
etkisinden kaynaklidir. Bu da, Mersin’in piyasalara dogru fiyatla yoneldigi anlamina

gelmektedir. Ancak, heniiz tam olarak dogru iiriiniin ihracat1 agamasina gelememistir.
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Tablo.II1.12.Uriin Bazinda Piyasa Etkisi (2002-2012)

Piyasa Pay1
Uriin Kodu Uriin Adx Etkisi
01 Et ve et iiriinleri -0,687
Hububat, hububat

04 iiriinleri -0,259
05 Meyve ve sebzeler -0,263
09 Cesitli yenilebilir iiriinler -0,678
12 Tiitiin ve tiitiin mamiilleri -0,026

Kaynak: TUIK tarafindan elde edilen veriler ile hesaplanmistir

Tablo III.12'de piyasa etkisi iliriin bazinda ayrintilandirilarak incelenmistir.
Tablo II1.12°ye bakildiginda, 2002-2012 déneminde, ele alinan gida sanayi alt sektorler
i¢in piyasa etkisi negatif ¢itkmistir. Bu da, Mersin’in ihrag iirlinlerini talebinin yavas arttig1
piyasalara yonlendirdigini gdstermektedir. S6z konusu déonemde Mersin’in bu piyasalara
gerceklestirdigi ihracat toplam ihracatinin %35'ini olusturmaktadir. Tablo III.13’de ise

iriin ve iilke bazinda piyasa etkisi daha detayli olarak gosterilmektedir.
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Tablo.II1.13.Uriin ve Ulke Bazinda Piyasa Etkisi (2002-2012)

Yakin ve
Uriin Ortadogu Diger
Kodu Uriin Adi AB Asya iilkeleri iilkeler
01 0 0 0,00765 -0,69495
Et ve et iiriinleri
04 Hububat, hububat -0,00552 | 0,00040 0,01282 -0,26683
iriinleri
05 -0,06734 | 0,11375 0,08351 -0,39309
Meyve ve sebzeler
09 Cesitli yenilebilir -0,00001 | 0,00000 0,00002 -0,67834
iiriinler
12 Tiitiin ve tiitiin 0,00000 |0,00000 0,00000 -0,02658
mamiilleri

Kaynak: TUIK tarafindan elde edilen veriler ile hesaplanmustir

Tablo III.13’e bakildiginda, 2002-2012 doéneminde, AB ve diger iilkeler
pazarinda Mersin’in ihrag ettigi tiim sektor gruplarinda piyasa etkisi negatiftir. Mersin’in
bu iki pazara gerceklestirdigi ihracatin giderek azaldigi, Asya, Yakin ve Ortadogu
pazarlarina dogru ihracatim1 kaydirdigi goriilmektedir. Asya, Yakin ve Ortadogu pazarinda
piyasa etkisi tiim sektorler i¢in pozitiftir. Bu pazarlarda pozitif etkiyi saglayan en 6nemli
sektor, meyve ve sebzeler olmustur. Bu sektér mal ve piyasa etkisi acisindan negatif iken,

ithrag edildigi pazar agisindan pozitif etki gdstermistir.

Tablo III.13 ve Tablo IIL.11 birlikte degerlendirildiginde, Mersin’in AB
pazarina ihracatinin giderek azaldigi goriilmektedir. AB'ye gerceklestirilen ihracatin
Mersin toplam ihracati i¢indeki payr 2002 yilinda %20 iken, 2012 yilinda bu pay %12'ye
gerilemistir. AB pazarlarinda piyasa etkisi iirlin bazinda meyve sebzeler icin negatif
olmustur. Buna karsilik, et ve et iirlinleri ile tiitiin ve tiitlin mamiilleri sektdrlerinin piyasa
etkisi pozitiftir. Tablo II1.13 ve III.10 birlikte degerlendirildiginde, et ve et {irlinlerinin iiriin

bazinda negatif etkisinin AB pazarlari i¢in pozitife dontistiigii sOylenebilir. Bu donemlerde
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piyasa etkisinin pozitif olmasim1 saglayan pazarlar Tablo III.13’de de goriilecegi lizere
Asya, Yakin ve Ortadogu pazarlaridir. Bu pazarlar i¢cinde de en giiglii katkiyr Mersin
Ortadogu pazarina gergeklestirdigi ihracatla saglamistir. Nitekim Mersin’in Yakin ve
Ortadogu {ilkelerine yonelik ihracatinin toplam ihracat i¢indeki payr 2002 yilinda %10.6
iken bu pay 2012 yil itibariyle %18.9’a yilikselmistir. Ayn1 sekilde Asya iilkelerinin pay1
da %5.4’ten %8.2°ye cikmistir. Bu da Mersin’in AB pazarlar1 yerine Asya, Yakin ve

Ortadogu pazarlarina ihracatint yonlendirmekle dogru bir yol izledigini gostermektedir.

Calismada, 2002-2012 donemi i¢in Asya, Yakin ve Ortadogu pazarlarinda
piyasa etkisinin pozitif ¢itkmasina neden olan sektorler olarak, sirasiyla meyve ve sebzeler

ile hububat ve hububat iiriinleri oldugu goriilmiistiir.
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SONUC

Gida, insanlarin yasamsal faaliyetlerini siirdiirebilmeleri igin stratejik dneme
sahip bir unsurdur. Gida sanayi, gidanin islenmesinde ve ticaretindeki 6nemi géz Oniine
alindiginda, gelistirilmesi gerekli sektorlerin baginda gelmektedir. Hammadde olarak
tarimsal Urlin kullanan gida sanayinin gelisimi cografik kosullardan etkilenmektedir.
Ancak iiretim kosullar1 yaninda {iretim teknolojisi de 6nemli bir unsurdur. Bunun i¢in gida
sanayi alt sektorlerinin ticaret paylari, gelismis ve gelismekte olan {lkeler igin
karsilastirildiginda, gelismis iilkelerin payinin gelismekte olan iilkelere gore daha yiliksek
oldugu goriilmiistiir. Ozellikle AB ve ABD, gida sanayi iiretimi ve istihdam paymda 6ne
¢ikan tilkeler olmustur. Bu durum sanayi sektoriiniin genelinde oldugu gibi gida sanayi

sektorlinde de teknolojik yeniligin ve verimliligin 6nemini ortaya koymustur.

2002-2011 willar1 arasinda Tirkiye’nin toplam gida dis ticaret yapisinin
degerlendirildigi calismada, Tiirkiye’nin, hem iilke i¢inde hem de diinya ithalatindaki
paymin siirekli arttig1 goriilmistiir. Ele alinan donemdeki ihracat yapisina bakildiginda ise
tilke icindeki ihracat payinin diinya ihracat payi ile paralel gittigi gozlenmistir. Ayrica, gida
sanayinin Tiirkiye toplam ihracati ve Diinya gida ihracatinin ithalat paylarinin yaklagik iki
katindan fazla oldugu da goriilmektedir. Bu agidan degerlendirildiginde, Tiirkiye'de gida
sanayinin ihracat- ithalat dengesinin pozitif oldugu ve dis ticaret fazlasi yaratmasi
acisindan llke i¢in oldukg¢a Onemli bir sektdr oldugu soylenebilir. Calismanin ana
konusunu olusturan Mersin ili gida sanayi dis ticaretindeki gelisime bakildiginda ise, 2002-
2011 yillar1 arsinda Mersin ilinin ihracatinda artis yasanirken, ithalat hacmi 2009 yilinda
onemli Olclide azalmistir. 2009 yilinda ortaya ¢ikan ithalat azalisinin bu dénemde yasanan
iklimsel degisimlerle beraber ortaya ¢ikan kuraklik ve tarimsal tiretimdeki azalislar oldugu

sOylenebilir. Ayrica 2008 yilinda yasanan kiiresel finansal kriz ve gida krizinde etkili
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oldugu gériilmiistiir. ilin gida sanayi ithalat:1 2010 yilindan itibaren tekrar artis gdstermistir.
S6z konusu donemde ithalatin azalmasi ihracatin goreli olarak artmasi dis ticaret
dengesinde fazlaya neden olmustur. Calismada, Mersin gida ihracat ve ithalat1 2002-2011

yillar1 arasinda genel itibariyle artis egilimde oldugu goriilmiistiir.

Mersin ili cografik kosullar1 ve iklim yapist bakimindan gida sanayinin
gelisiminde oldukca 6nemli bir konuma gelmektedir. Bu baglamda Mersin ili dis ticaret
performansi gida sanayi ilizerinden sorgulanmigtir. Arastirma yOntemi olarak, literatiirde
yer alan sabit piyasa pay1 yontemi kullanilmistir. Kullanilan yontem geregince, Mersin ili
gida sanayi ihracat performansi, mal etkisi, piyasa etkisi ve pazar etkisi ¢ercevesinde

degerlendirilmistir.

Mersin ili gida sanayi alt sektorler icin yapilan arastirmadan elde edilen genel
degerlendirmede, 2002-2012 yillar1 arasindaki 10 yillik siirecte, diinya ihracati yilda
ortalama %1. 8 oraninda biiyiirken, Mersin ihracatt yilda ortalama %3. 1 oraninda
biliylimiistiir. Bu sonuglardan acikg¢a goriildiigii lizere, s6z konusu donemde Mersin ihracati
diinya ortalamasinin istiinde bir biiylime oranma sahiptir. Mersin ili gida sanayi
thracatindaki degisimlerin incelendigi bu calismadan elde edilen verilere gore, ihracat
artisinin en 6nemli nedeni, mallarin fiyat avantajindan kaynaklanmaktadir. Bu donemde
mal etkisi ve piyasa etkisi ise negatiftir. Mersin’in ihrag¢ ettigi mallar diinya talebi hizli
artmayan mallardir ve mal etkisi bu donemde de negatif ¢ikmistir. Bu durum ise, ihracati
%0.006 oraninda azaltmistir. Piyasa etkisinin negatif ¢ikmasinin nedeni ise, Mersin’in
thracatint s6z konusu mallarin talebinin yavas arttig1 piyasalara gerceklestirmesidir ve bu

durumdan kaynakli olarak, ihracat artis1 %0.009 azalmistir.
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Mersin ilinin gida sanayi ihracat performansinmi arttirabilmesi ve bu alanda
markalasmasi igin bazi yenilikler ve degisiklikler yapmasi gerekmektedir. Oncelikle,
kiiciik o6lgekli tarimdan, verimli ve karl biiyilik 6lgekli tarima gecis yapilmalidir. Araziler
gecimlik olmaktan ¢ikip modern tarima yoOnlendirilmelidir. Tarim Bakanlig1 biinyesinde
yiiriitiilen arazi toplulastirilmasi ¢alismalarini hizlandirmali, {irlin pazar paymin artmasi
i¢in, {lirlin tanitiminin ve projelerin artmasi gerekmektedir. Kiiciik arazi sahiplerinin topluca
hareket etmelerini destekleyecek, tek bir isletme gibi hareket etmelerini saglayacak tesvik
politikalar1 gelistirilmelidir. Son yillarda kurulmasi diisiiniilen Gida Tekno Park’in,
geleneksel yontemler yerine gevreci ve teknolojiye dayali iiretim bi¢imlerine gecis fikri
hayata gecirilmelidir. Tarim Gida Tekno Park’t sayesinde verim artarken maliyet
azalacaktir. Hazine arazilerinin sayisinin belirlenmesi ve bu arazilerin bilingli iireticilere
tahsis edilmesi gerekmektedir. Bunun yani sira, gida sanayi dis ticaretine ivme
kazandiracak ulasim yollar1 gelistirilmeli, bu amagla ticarete uygun bir havaalan1 sehre
kazandirilmalidir. Bu 6neriler ¢er¢evesinde, Mersin ilinin tarim ve gida sanayi alanlarinda
markalasmasini saglayacak politikalar gelistirilmeli, yasalarla sekillendirilmis programlarla

da gelismenin siirdiiriilebilirligi saglanmalidir.
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