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ONSOZ

Alternatif turizm, yasadigimiz yiizyilda kitle turizminin yerini almaya aday pek
cok turistik faaliyete verilen genel bir isimdir. Alternatif turizm kapsaminda ele alinan ve
degerlendirilen turistik faaliyetler arasinda yer alan sarap turizmi de 6zellikle artan egitim
ve gelir seviyesi ile beraber her gegen yil daha da fazla turistin ilgisini ¢ekmeye devam
etmektedir. Bu ¢alismanin temel amaci tarihin en eski sarap iiretim merkezlerinden biri
olan Anadolu cografyasinda yer alan Kula destinasyonunda sarap turizmine katilan
bireylerin sarap turizmi deneyimleri ve genel profillerini agiklayabilmektedir.

Bu tez calismasinin hazirlanmasi asamasinda ve Tiirkiye’ye geldigim ilk
giinden bu yana benden destegini esirgemeyen degerli tez danismanim Yrd. Dog¢. Dr.
Giirkan AKDAG’a, tez hazirlama siirecinde engin bilgilerini benle paylasan ve beni
yonlendiren Yrd. Dog. Dr. Beril DONMEZ ve Yrd. Dog. Dr. Oviing BARDAKOGLU’na,
her daim moral destegini esirgemeyen ve tez siirecinde, akademik bilgi birikimini benle
paylasan degerli dostum ve arkadasim Ars. Gor. Ali DALGIC’a, tezin yapisal
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OZET
ALTERNATIF TURIZM KAPSAMINDA SARAP TURIZMi: KULA’YI ZIYARET

EDEN SARAP TURISTLERINE YONELIK BiR INCELEME

Bu ¢alisgma Manisa/Kula sarap destinasyonunu ziyaret eden sarap turistlerinin
genel profil 6zelliklerini belirlemek ve sarap turistlerinin sarap turizmine bakis agilarini
detaylandirmak amaciyla hazirlanmistir. Calisma neticesinde elde edilen bulgular sarap
turistlerinin genel olarak orta yas ve {izeri, yiikksek egitim sahibi ve yiiksek gelir grubuna ait
bireyler olduklarin1 gostermistir. Elde edilen bulgular konu ile ilgili uluslararasi
alanyazinda gerceklestirilmis onceki calismalar1 destekler niteliktedir. Calisma bulgular
maddi durumu yerinde olan ve zaman sikintis1 yasamayan sarap turistlerinin sarap turizmi
deneyimi yagsamak i¢in oldukca uzak mesafelere gidebileceklerini gostermektedir. Diger
yandan sarap turistlerinin saraplar ile ilgilerinin genel olarak uzun donemli bir iligki
sergiledigi ve sarap turizmine yonelik seyahatlerin ise sarap turistleri acisindan oldukca
tercih edilen turistik aktiviteler oldugu sonucuna da caligma kapsaminda ulasilmstir.
Ayrica yine ¢alismada, sarap turistleri genel itibariyle olduk¢a gelismis damak zevkine
sahip bireyler olarak bulgulanmistir. Calismadan elde edilen bulgularda sarap turistlerinin
sarap ile ilgili harcamalar yapmaktan ka¢inmadiklar1 ve sarap konusundaki entelektiiel
donanimlarinin da oldukga yliksek oldugu goriilmiistiir. Son olarak sarap turistlerinin Kula
destinasyonuna gelmeden Once destinasyon bazli algilarinin oldukg¢a belirsiz oldugu ve
Kula destinasyonun sarap turizmi ile ilgili arz unsurlarmi oldukg¢a yetersiz olarak
bekledikleri ancak gerceklestirdikleri sarap turizmi deneyimleri sonrasi ise Kula
destinasyonuna yonelik algilarinin olduk¢a olumlu oldugu sonucuna da ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Alternatif turizm, Sarap turizmi, Sarap turistleri, Kula
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ABSTRACT

WINE TOURISM EXPERIENCE IN THE CONCEPT OF THE ALTERNATIVE
TOURISM: A CASE STUDY OF WINE TOURISTS EXPERIENCING KULA

DESTINATION.

This study aims to determine the profiles and the general characteristics of
wine tourists visiting Kula wine tourism destination. Likewise, it aims to provide more
details on how they perceive the wine tourism experience. The results show that visitors in
Kula’s wineries are mainly middle age and over, highly educated and high income
workers. The findings also support that previous studies have been carried out in the
international literature on the subject. The findings also indicate that wine tourists who
own both free time and a high income may afford a trip even far away in order to
experience a destination. On one hand, the study leads to the conclusion that the trips
related to wine tourism experience seem to be the favorite activities of wine tourists as
their connection to wine goes back for a long time relationship. On another hand, wine
tourists have been detected as individuals with a high taste for wine. The results also
indicate that they have high intellectual knowledge about wine and can make over
spending for it. Finally, despite the fact that the perception based on the destination was
undetermined before they arrived in Kula, combined to the deficiency noted in terms of
wine tourism supply which was below their expectations, the wine tourists finally

appreciate their experience in that destination.

Keywords: Alternative tourism, Wine tourism, Wine tourists, Kula.
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GIRIS

Kitlesel bazli turizm, diinya turistik hareketlerinin temelini olusturmaktadir.
Tarihsel olgekli gelisimi izlendiginde, turizmin &zellikle 1950’1 yillardan sonra sivil
havacilik alaninda sergilenen gelismelerle birlikte ve diinya capindaki kiiresel baris
ikliminin de etkisiyle tiim diinyada gelistigini belirtmek miimkiindiir. Ayrica Bat1 Avrupa
ve Kuzey Amerika’da artan refah seviyesinin de katkisiyla turistik hareketler her gecen yil
daha fazla kisinin katildigi aktiviteler haline gelmistir. Bati Avrupa’dan Akdeniz
havzasinda bulunan iilkelere, Kuzey Amerika’dan ise Avrupa ve Uzak Dogu’ya yonelik
gerceklesen turistik hareketlerle birlikte, yirminci yiizyil sonlar1 turizm, pek cok iilke
acisindan ihra¢ kalemlerine yaptigi pozitif etki sebebiyle ekonomi agisindan olmazsa
olmaz bir endiistri olarak kabul edilmeye baslanmistir. Ozellikle gelismemis ve gelismekte
olan iilkeler agisindan turizmden elde edilen gelirler ekonomiye sicak para akisi saglarken,
kiltiirel etkilesim sebebiyle de turizm sosyal hayati oldukc¢a yakindan etkilemistir. Ancak
kitlesel turizm hareketleri ekonomik ve sosyal hayati bdylesine olumlu etkilerken
kaynaklarin kullanilmasi konusunda ise iilkelerin uzun donemli agir olumsuz sonuglar
yasamasina sebep olmaya baglamistir. Strdiriilebilir kalkinma ve siirdiiriilebilir turizm
acisindan kitle turizminin yarattig1 tahribati engelleyebilmek amaciyla “alternatif turizm”
denilen kavramin ortaya cikisi ise sozii edilen olumsuzluklar neticesindedir. Alternatif
turizm, kaynak olarak 3S yani gilines, deniz ve sahillerin kullanildigi kitle turizmi
aktivitelerine kars1 gelistirilmis olan alternatif turistik yaklasimlar1 kapsayan bir kavramdir
(Bulut, 2006:13). Alternatif turizm &zellikle kitle turizminden muzdarip cografyalarda ve
turizm arzini turistik pazara yeni sunmaya baslayan destinasyonlarda 6n plana ¢ikmaktadir.
Alternatif turizm sayesinde turistik kaynaklarin daha etkin ve etkili kullanilmasi

hedeflenirken; doga ile barisik ve yerel kiiltiirlere zarar vermeyen bir turizm anlayisinin



ortaya ¢ikmasi da hedeflenmektedir. Alternatif turizm faaliyetleri arasinda son yillarda 6ne
cikmaya baglayan turistik hareketlerden birisi de sarap turizmidir. Sarap turizmi 6zl
itibariyle, ana motivasyon faktorii sarap tadimlamak olan ve bu amagla ¢ikilan
yolculuklarda gerceklestirilen farkli deneyimleri kapsayan turistik aktiviteler olarak
tanimlanmaktadir (Akdag, 2015:4). Ozellikle gelismis iilkelerdeki maddi durumu giiclii
bireylerce ilgi gosterilen sarap turizmi aktiviteleri alternatif turizm agisindan her gegen yil
daha fazla bireyin katildig1 organizasyonlardir. Bu sebepten sarap turistlerinin kimler
oldugu ve sarap turistlerinin sarap turizmine katilim motivasyonlar1 gibi konu ile ilgili
calismalar sozii edilen turistik faaliyetlerin uzun dénemli gelisimi agisindan da son derece

onemlidir.

Bu calismanin amaci alanyazinda son yillarda alternatif turizm kapsaminda
incelenmeye baglanan sarap turizmi kavramimi detaylica incelemek ve Manisa/Kula
destinasyonunu sarap turizmi motivasyonu ile ziyaret eden sarap turistleri 6zelinde
degerlendirmektir. Ayrica, sarap turistlerinin alanyazinda daha Onceki c¢alismalarla
belirlenen sarap turist profillerinden hangilerine kendilerini ait hissettiklerinin belirlenmesi

de bu ¢alismada varilmak istenen hedefler arasindadir.

Calisma, genel olarak dort bolimden olusmaktadir. Birinci boliimde,
arastirmanin kapsami, arastirmanin amaci, arastirmanin énemi, arastirma ile ilgili kisitlar
ve arastirma zelinde kullanilan kavramlara iliskin tanimlamalarda bulunulmustur. Ikinci
boliimde ¢alismanin merkezini olusturan alternatif turizm kavrami tizerinde durulmustur ve
alanyazinda yer alan farkli alternatif turizm siiflandirmalart hakkinda bilgilendirmelerde
bulunulduktan sonra calisma kapsamindaki alternatif turizm tiirlerine yonelik siiflama
detaylica olusturulmustur. Sonrasinda ise sarap turizmi ile ilgili teorik alt yap:

olusturulmus ve sarap turizmi unsurlar1 hakkinda bilgilendirici agiklamalarda
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bulunulmustur. Alanyazinda sarap turizmine yonelik gergeklestirilen ¢alismalarin
detaylandirilmasindan sonra ise arastirmanin yontemi baslig1 altinda arastirma yaklagimi,
arastirma evreni, arastirma Orneklem grubu, arastirma ile ilgili veri toplama araci ve
arastirmada kullanilan analiz yontemi hakkinda agiklamalarda bulunulmustur. Calismanin
dordiincii ve son bolimiinde ise arastirma neticesinde elde edilen bulgularin
raporlanmasina gegilmistir. Bulgularin ortaya konulmasin1 miiteakip sonu¢ ve tartisma
boliimiinde elde edilen bulgularin teorik ve pratige yonelik ¢ikarimlari gergeklestirilmistir.
Konu hakkinda daha sonra gerceklestirilebilecek olasi galigmalara yonelik tavsiyelerde

bulunulmustur.



1. BOLUM
ARASTIRMANIN KAPSAMI VE GENEL OZELLIiKLERI

Aragtirma, sarap turizminin alternatif turizm kapsaminda incelenmesi
perspektifinde kurgulanmis ve s6z konusu ¢alisma Kula destinasyonunda var olan sarap
baglarin1 ziyaret eden sarap turistlerinin sarap turizmine bakis agilar1 ve genel profil
ozellikleri ile birlikte detaylandirilmistir. Arastirmada oncelikle alternatif turizm kavrami
incelenmis ve alternatif turizm katilimec1 niyetleri baglaminda, sportif faaliyet temelli
alternatif turizm tiirleri, doga ile iligkili alternatif turizm tiirleri, egitim ve kisisel tatmin
odakli alternatif turizm tiirleri ile saglik ve kiiltiirel temelli alternatif turizm tiirleri olmak
lizere dort ana bashk altinda siniflandirilmistir. Konunun teorik altyapisini olusturan
alternatif turizm alanyazini (Smith ve Eadington, 1992; Oztiirk ve Yazicioglu, 2002;
Hacioglu ve Avcukurt, 2011; Albayrak, 2013) gibi ¢alismalar yardimi ile olusturulmustur.
Daha sonraki siiregte alternatif turizmden hareketle bu kapsamda degerlendirilen sarap
turizmi ile ilgili bir alanyazin taramasi yapilmistir. Saghk ve kiiltiirel temelli alternatif
turizm tiirlerinden biri olarak incelenen sarap turizmi ile alakali calismanin 6zelligi ve
aragtirma hedefleri ile paralel olarak kapsamli bir alanyazin taramasi yardimiyla konuyu
irdeleyen boliim olusturulmustur. Gergeklestirilen alanyazin taramasinda (Gilbert, 1992;
Dodd, 1995; Peters, 1997; Beverland, 1998; Johnson, 1998; Howley ve Van Westering,
2000; Skinner, 2000; Preston-Whyte, 2000; Charters ve Ali-Knight, 2002; Cambourne, ve
Macionis, 2003; Bruwer, 2003; Mitchell ve Hall, 2003; Demhardt, 2003; Treloar vd.,2004;
Gautier, 2005; Getz ve Brown, 2006; Sezer, 2006; Orcan, 2008; ilhan, 2009; Yildiz, 2009;
Yiincii, 2010; Alebaki ve lakovidou, 2011; Tiirkben, vd., 2012; Adrian, 2014; Kilichan ve
Birdir, 2014) gibi yazarlarin sarap turizminin tarihsel altyapisi, gelisimi, sarap rotalar1 ve

farkli cografyalarda sarap turizmine yonelik olarak gerceklestirilen ¢alismalari



incelenmistir.  Gergeklestirilen detayli alanyazin taramasi ve teorik ¢ergeve
olusturulmasindan sonra yontemsel aciklamalarda bulunulmus ve ¢alismanin uygulanma
yaklasimi iiglincii boliimde belirlenmistir. Son boliimde ise, alternatif turizm kapsaminda
gerceklestirilen sarap turizmi faaliyetlerinin Kula’y1 ziyaret eden sarap turistleri 6zelinde
incelenmesi sonucu elde edilen bulgular detayli olarak agiklanmuis, teorik ve uygulamaya

yonelik ¢ikarimlarda bulunulmustur.
1.1. Arastirmanin Amaci

Turizm, tiim diinyada hizli bir gelisme sergilemektedir. Ozellikle Diinya
savaslart sonrasi1 donemlerde artan refah ortami, artan gelir ve Ozellikle bos zaman
olanaklar1 bireylerin turistik hareketlere katilim diislincelerini de son derece olumlu yonde
etkilemis ve turistik hareketlerde tiim diinya capinda kitlesel bir patlama meydana
gelmistir. Kitle turizmi uzun yillar boyunca turistik hareketlere yon verirken, dogal ve
kiiltiirel anlamda korunma ve kullanma dengesine ise olumsuz etkiler birakmaya
baslamistir. Kitle turizminin destinasyonlara getirmis oldugu tahribat ve olumsuzluklar
slire¢ igerisinde adma alternatif turizm denilen olgunun ortaya ¢ikmasma ve turistik
hareketlerde 6nemli pay sahibi olmasina sebep olmaya baslamistir. Bu ¢alismanin temel
amact alternatif turizm kapsaminda degerlendirilen sarap turizminin kavramsal
Ozelliklerini Kula destinasyonunu ziyaret eden sarap turistleri 6zelinde incelemektir.
Ayrica sarap turistlerinin alanyazinda daha o6nceki caligmalarla belirlenen sarap turist
profillerinden hangilerine kendilerini ait hissettiklerinin belirlenmesi de arastirmanin alt
amaglar1 arasinda yer almaktadir. Bir diger alt amag, ililkemizde son yillarda daha fazla
kisinin katilm sergilemeye basladigr sarap turizminin i¢ Ege bolgesindeki sarap
alanlarindaki gelisimini belirlemektir. Bu amaclar dogrultusunda Kula’y1 ziyaret eden yerli

turistler 6rneklemi ile calisma gergeklestirilmistir.



1.2.  Arastirmanmn Onemi

Kitlesel turizmin destinasyonlara ve turistik hareketlere etkileri neticesinde
alternatif turizm tiim diinyada gelismektedir. Tiirkiye de kitle turizmi odakli turistik
gelisimden uzun yillardan bu yana nasibini alan bir iilke olarak, kitle turizminin olumsuz
etkilerini en yakindan hisseden tilkelerden birisidir. Alternatif turizm hareketlerinin her
gecen yil arttig1 Tiirkiye’de, artan kisisel gelir ve kiiltlirel brikim neticesinde son yillarda
ilgi cekmeye baslayan turistik hareketlerden birisi olarak sarap turizmi 6n plana ¢ikmaya
baslamistir. Ancak sarap turizmi ve sarap turistlerine yonelik akademik diinyada var olan
calismalarin olabildigince sinirli ve az olmasi ve bu konuda Tiirkiye’de smirli sayida
calisma yapilmasi, adi gecen konunun turizm agisindan halen arastirilmaya ihtiya¢ olan
basliklardan biri oldugunu ortaya koymaktadir. Calisma alternatif turizm igerisinde sarap
turizminin yerini tam olarak belirtmeyi hedeflemesinin yani sira, secilen destinasyon
Ozelinde sarap turizmini tanitmayr ve sarap turistlerinin genel profilleri hakkinda
bilgilendirmelerde bulunmay1 amaglamaktadir. Bu kapsamda yapilan ¢alismalarin azlhigi,
calismanin 6zglinliigline ve Onemine isaret etmektedir. Ayrica Kula destinasyonunun
binlerce yildan bu yana sarap baglarina ev sahipligi yapmasi ve sarabin sozii edilen

destinasyondaki tarihsel varligi ¢alismanin orijinalligini kuvvetlendirmektedir.

Yerli sarap turistlerinin kendilerini sarap turisti olarak kabul etmeleri, alternatif
turizm tiirli olarak sarap turizminin hem varligin1 kuvvetlendirecek hem de konu ile ilgili
daha sonraki siireclerde gerceklesebilecek calismalara ilham saglayabilecektir. Diger
yandan c¢alisma neticesinde elde edilen bulgularin bilimsel yazina olan katkilar1 hem sarap
turistlerine hem de turizm paydaslarina 6nemli katkilar saglayacaktir. Ayrica elde edilen

bulgularin gergekeiligi ve orijinalligi gelecek ¢aligmalara 151k tutabilmesi agisindan da son



derece Onemli ve degerlidir. Bu c¢alisma ile bundan sonra ayni konuda farkli

destinasyonlarda gergeklestirilecek aragtirmalara bir basamak olunmasi hedeflenmektedir.

1.3. Kisitlar

Her bilimsel ¢alismada olabilecegi gibi bu ¢alismada da bazi kisitlar oldugunu
soylemek miimkiindiir. Oncelikle ¢alismanin &rneklemi kendisini sarap turisti olarak
tanimlayan ve Kula destinasyonunu 2015 yili igerisinde ziyaret eden yerli turistler ile
smirli kalmaktadir. Bu durumun temel sebepleri arasinda nitel arastirma deseninden
yararlanilarak gercekten hedeflenen kavramlara derinlemesine varilmak istenmesi ve
bunun yani sira zaman ve maliyet kisitlarinin mevcudiyeti gelmektedir. Kula
destinasyonunun g¢alisma alani olarak secilmesinin temel sebebi, destinasyonun binlerce
yildan bu yana sarap liretilen bir alan olmasi ve bolgenin sarap ile ilgili hem iiretim hem de
tiketim olgusuna verimli olarak karsilik verebilmesidir. Diger yandan son yillarda Kula
destinasyonunda sarap turizmine yonelik gerceklestirilen yatirirmlar da destinasyon
Ozelinde calismanin gergeklestirilmesinin sebepleri arasindadir. Kula her ne kadar sarap
turizmi konusunda gelismeye devam eden bir destinasyon olsa da calismada elde edilen
sonuglarin Tiirkiye bazinda genellenmesi ve genel bir sarap turizmi yaklagimina ulagmak
calisma verilerinin azlig1 sebebiyle dogru olmayacaktir. Elde edilen bulgular yalnizca Kula
destinasyonunu ziyaret eden ve kendini sarap turisti olarak tanimlayan bireylere
genellenebilir. Ayrica arastirma, soru formunda yer alan sorular ile smirli kalmaktadir.
Ozellikle bundan sonraki siiregte Kula ozelinde ya da farkli destinasyonlarda nicel
arastirma deseni kullanilarak hazirlanacak calismalarda daha kapsamli sonuglarin elde
edilmesi olasidir. Diger yandan alanyazinda daha onceden gergeklestirilmis ulusal ve
uluslararast 6l¢ekteki farkli sarap destinasyonlari/sarap turistleri ile ilgili karsilagtirmalar

da uzun vadede degerlendirilmesi gereken bir olgudur. Calismada nitel arastirma deseninin
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kullanilmas1 ¢alismanin sorunsalina hizmet eden en dogru yontem olarak varsayilmasindan

kaynaklanmaktadir.
1.4. Tammlar

Calisma, alternatif turizm ve sarap turizmi ile ilgili detayli unsurlari irdelese de
calisma icerisinde kullanilan belli bash tanimlamalara da oncelikli olarak deginilmesi ve
ulusal/uluslararas1 alanyazinda sozii edilen kavramlarla iliskili belirlenmis bazi tanimlarin

onceden verilmesi son derece degerlidir.

Turizm: insanlarin siirekli konutlarinin bulundugu yer disinda siirekli olarak
yerlesmemek, para kazanmamak veya politik ya da askeri bir amac¢ izlememek {izere,
serbest bir ortam i¢inde, is, merak, din, saglik, spor, dinlenme, eglence, kiiltiir, deneyim
kazanma, snobik amagclar ile dost akraba ziyareti, kongre ve seminerlere katilmak gibi
sebepler ile, kisisel veya toplu olarak yaptiklar1 seyahatlerden ve gittikleri yerlerdeki
konaklamalarindan ortaya ¢ikan is ve iligkileri kapsayan bir sosyal tiiketim olay1, agir ve

biitlinlesmis bir hizmet ve kiiltiir endiistrisidir (Olal ve Timur, 1988:30).

Alternatif Turizm: Geleneksel, klasik kitle turizmi ve sehir turizminin olumsuz
etkilerini azaltmak amaciyla olusturulmus, yeni turistik {iriinlerin bir araya getirilmesiyle
meydana gelmis bir turizm ¢esididir (Tosun vd,2003 aktaran Hacioglu ve Avcikurt,

2011:8).
Ozel Ilgi Turizmi: Bireylerin ya da gruplarn, belirli 6zel ilgi motifleri

tarafindan yonlendirilen uyumlastirilmis bos zaman ve rekreasyon deneyimleridir (Douglas

vd.,2001:2).
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Sarap Turizmi: Saraba ve sarapgiliga duyduklari ilgilerini gelistirmek amaci
giiden kisilerin bireysel ya da grup halinde sarap temasina sahip bolgeleri ziyaretlerinden

kaynaklanan bir turizm tiiriidiir (ilhan, 2009:258).

Sarap Turisti: Sarap fuarlarimi, festivallerini, saraphaneleri ve sarap turizm

bolgelerini rekreasyonel motivasyonla ziyaret eden kisi/kisiler (Hall, vd, 2002: 118).

Sarap Turizm Bdlgeleri: Sarap turistlerinin sarap turizmi etkinliklerinden
beklentilerine cevap veren ve sarap turizmine yonelik ¢esitli deneyim segenekleri sunan

bolgeler (Alant ve Bruwer, 2004: 28).



10

2. BOLUM
KURAMSAL CERCEVE
2.1.Alternatif Turizm Kavram

Turizm yirminci ylizyill boyunca gelismis ve gliniimiizde, yirmi birinci ylizyila
gelindiginde kitle turizmi artik tek basina tiim turistik talepleri karsilayamaz hale gelmeye
baslamistir. Turistik taleplerin sergiledigi degisimler ve yogun talep farkliliklar1 ise
beraberinde yeni turistik alternatiflere ihtiya¢ duyulmasina neden olmaya baslamistir.
Bireysel anlamda yasam standartlarinin, gelirin ve sosyal haklarin gelismesi; kentlesmenin,
is yasaminin getirmis oldugu sikint1 ve stres gibi faktorler sebebiyle giliniimiizde insanlar
artik yaz donemlerine sikistirilmis deniz, kum, gilines gibi unsurlar1 kapsayan turizm
faaliyetleri yerine degisik tercihlerde bulunmaya baslamislardir (Oztiirk ve Yazicioglu,
2002: 10). Tim bu talepsel 6zellikler de adina alternatif turizm denilen turizm tiirlerinin
gelismesine olanak saglamistir. Alanyazin incelendiginde alternatif turizm kavrami ile
alakali birbirine benzeyen pek cok farkli tanimlamanin oldugunu séylemek miimkiindiir.
Bu kapsamda Smith ve Eadington (1992:3) alternatif turizmi, dogal, sosyal ve toplumsal
degerler ile uyumlu, hem katilimcilar hem de yerel halkin karsilikli iletisim igerisinde
bulundugu ve etkilesimlerde bulundugu turistik faaliyetler olarak tanimlamigslardir. Farkli
bir tanimlamada alternatif turizm; kitle turizminin olumsuz etkilerini azaltmak amaciyla
olusturulmus, soft turistik faaliyetler olarak tanimlanmaktadir (Hacioglu ve Avcikurt,

2011:8).

Albayrak (2013:39) Alternatif turizmi, bu giine kadar gerceklestirilen turizm
hareketleri ve turizm faaliyetlerinin olumsuz etkilerini ortadan kaldirmak, turizme kaynak

olusturacak yeni iriinler iiretmek ic¢in kiy1 turizmine alternatif olarak gelistirilen, diger
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taraftan da tilkelerin turizme iliskin kaynaklarmi en st diizeyde kullanarak elde ettikleri
gelirleri maksimize etmelerine imkan veren turistik faaliyetler olarak tanimlamaktadir.
Gergekten de alanyazin incelendiginde kitle turizminin giinlimiizde yaratmis oldugu
sikintilart ¢ozme ve siirdiiriilebilir turizm iklimleri yaratmada alternatif turizmin 6nemli
rolii oldugunu sdylemek miimkiindiir. Yasadigimiz yiizyilda artik iilkeler kitle turizmine
alternatif olusturacak turistik arz kaynaklarini tespit etmeye ve var olan turistik
potansiyellerini gelistirmek i¢in atilimlarda bulunmaya baslamislardir. Tiim bu emeklerin
neticesinde ve turistik taleplerin de etkisiyle artik farkli pek ¢ok alternatif turizm tiirtinden

bahsetmek mimkuindir.
2.2. Alternatif Turizm Tiirleri

Turizm sektoriinde siirdiiriilebilirligin saglanmasi1 ve mevsimsellik sorununun
¢oziilebilmesi i¢in turizm faaliyetlerinin donemsel ve bolgesel olarak dengeli bir bigimde
dagilimina ihtiyag¢ vardir. Bu ¢ercevede turizm faaliyetlerinin ¢esitlendirilmesi, bir baska
deyisle alternatif turizm tiirlerinin yaratilmasi son derece degerlidir (TUSIAD, 2014:6).
Zamansal 6l¢ekte alternatif turizme olan talep yogunlugunun gelismesi ve iilkelerin sahip
olduklari turistik potansiyelleri alternatif turizm faaliyetleri olarak pazarlamaya baslamalari
ile birlikte hem kamu otoriteleri hem de bilim insanlar alternatif turizmin kapsami ve
tiirleri ile alakali farkli yaklasimlar igerisinde bulunmaya baslamislardir. Ornegin; Tiirkiye
Cumbhuriyeti Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii alternatif
turizm tiirlerini; akarsu turizmi, av turizmi, dagcilik, golf turizmi, hava sporlari, inang
turizmi, ipek yolu turizmi, kis sporlar1 turizmi, kongre turizmi, kus goézlemciligi, magara
turizmi, saglik-termal turizm, su alt1 dalig turizmi, yat turizmi ve yayla turizmi olmak {izere
toplam 15 farkli baslik altinda siniflandirmaktadir (yigm.kulturturizm.gov.tr). Alanyazinda

konu ile ilgili gerceklestirilen farkli bir yaklasimda ise alternatif turizm tiirleri; yat turizmi,
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inan¢ turizmi, dogaya yonelik turizm, golf turizmi, dag-kis turizmi, festival turizmi,
tren/bisiklet/karavan turizmi ve termal turizm (ANTO, 1993 aktaran Contu, 2006:14)
olmak tizere 8 bashik altinda smiflandirilirken (Albayrak, 2013:49) alternatif turizm
tiirlerini kiiltiir turizmi, kongre turizmi, saglhk turizmi, kirsal turizm, rekreasyonel turizm,
spor turizmi, inang¢ turizmi, gastronomi turizmi, genglik turizmi ve {¢lincli yas turizmi
olmak {izere 10 baglik altinda siiflandirmistir. Alanyazindaki siniflamalar ekseninde ve
gergeklestirilen yazin taramasi neticesinde, bu c¢alismada ise alternatif turizm tiirleri;
Sportif Faaliyet Temelli Alternatif Turizm Tiirleri, Doga ile Iliskili Alternatif Turizm
Tiirler1, Egitim ve Kisisel Tatmin Odakl1 Alternatif Turizm Tiirleri ile Saglik ve Kiiltiirel

Temelli Alternatif Turizm Tiirleri olmak {izere dort ana baslik altinda siniflandirilmistir.
2.2.1.Sportif Faaliyet Temelli Alternatif Turizm Tiirleri

Sportif faaliyet temelli alternatif turizm tiirleri genel olarak agik havalarda
gerceklestirilen ve fiziksel dayaniklilik ile iligkili turistik faaliyetleri kapsamaktadir. Genel
olarak macera tutkunlarinin ve genglerin istirak ettigi sportif faaliyet temelli alternatif
turizm tiirlerini; akarsu sporlar1 turizmi, av turizmi, sportif dageilik turizmi, futbol turizmi,
golf turizmi, hava sporlar1 turizmi, kis sporlar1 turizmi, su alt1 dalis turizmi, sportif magara

turizmi gibi baglik altinda siniflandirmak miimkiindiir.
2.2.1.1. Akarsu Sporlari Turizmi

Dogal su kaynaklar1 olan akarsularda rafting, kano, nehir kayagi ya da daha
farkli ekipmanlarla gergeklestirilen sportif faaliyetlere yonelik turistik hareketlere verilen
isimdir. Rafting; akarsu igerisinde saglam malzemeden yapilmis 4-8 kisilik botlarla yapilan
akarsu krosu seklinde tanimlanabilir. Diger yandan Kano, genellikle iki kisilik olarak

dizayn edilmis olan botlarda yapilan kros olarak karsimiza ¢ikarken, nehir kayag ise tek
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kisinin kullandig1, oldukea kiiciik ve hafif, manevra yetenegi iyi olan akarsu araci olarak
bilinmektedir (Akova, 1995:394). Akarsu sporlar1 genel olarak cografi sartlar izin verdikge
yilin tim donemlerinde gerceklestirilen ve agirlikli olarak dayanmiklilik ve performans
isteyen aktivitelerdir. Diinya’da Amerika Birlesik Devletleri, Avustralya ve Iskogya gibi
iilkeler akarsu sporlarina yonelik turistik talebin en yogun oldugu destinasyonlardir. Yerel
Olcekte Dalaman c¢ayi, Dim ¢ayi, Coruh nehri ve Kopriili Kanyon gibi alanlar akarsu

sporlari i¢in son derece tercih edilesi alternatiflerdir.
2.2.1.2. Av Turizmi

Avcilik tarihin ilk ¢aglarindan bu yana insanoglunun devam ettirdigi bir yasam
tarz1 ve glinlimiiz diinyasinda ise bir sportif etkinliktir. Alternatif turizmin sportif temelli
uygulamalarindan biri olan av turizmi; avci niteligine sahip kisilerin avlanma amaglarin
gerceklestirmek  iizere  belirlenmis kurallar1  takip ederek  silirdiirdiikleri  ve
gerceklestirdikleri etkinliklerdir. Avcilar, av turizmi faaliyetleri ile yaban hayvanlarmin
boynuz, dis, post benzeri hatira degeri tasiyan kisimlarina sahip olmakla birlikte, degisik
kiiltiirleri tanima ve degisik yerleri gorme olanagi elde etmektedirler (Ukav, 2012:4).
Turistik agidan degerlendirildiginde, sportif olarak gerceklestirilen av faaliyetlerinin av
turizmi kapsaminda degerlendirilebilmesi i¢in su Ozelliklerin yerine getirilmesi

gerekmektedir (Bauer ve Herr, 2004:57):
eOzel bir destinasyona seyahat etmek,

eTurizm ile alakali hizmet veren unsurlardan yararlanmak (Tur Rehberleri,

Malzemeciler vs.)

e Av hizmeti i¢in para 6demek,
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e Av turizmi i¢in gidilen destinasyonda en az bir gece kalmak,
eEglence ve rekreasyon 6zelliklerinin farkinda olmak.

Diinya’da Avrupa, Afrika ve Kuzey Amerika kitalar1 av turizmi konusunda son
derece One ¢ikan destinasyonlardir. Afrika kitasinda Zambiya, Tanzanya, Zimbabwe,
Botswana, Namibya da turizmi i¢in 6nemli tlkeler arasinda sayilabilir (Bauer ve Herr,
2004:57). Diger yandan Amerika Birlesik Devletleri, Kanada, Bulgaristan ve Rusya gibi
iilkeler de diinya capinda av turizmi ac¢isindan bilinen destinasyonlardir. Tiirkiye’de
Antalya, Mersin, Adiyaman ve Konya gibi sehirlerde av turizmine yonelik sahalar
mevcuttur ve ilgili kurumlarin gézetimi altinda, belirlenen standartlar dlgeginde av turizmi

aktiviteleri gerceklestirilmektedir.
2.2.1.3. Sportif Dagcilik Turizmi

Dagcilik ya da sportif dagcilik turizmi, farkli cografyalardaki daglarda 6zel
ekipmanlar kullanarak gergeklestirilen alternatif turizm tiirtine verilen isimdir. Ancak
giiniimiizde modern tirmanislar hiking/trekking ve bouldering’ten kayakli dagciliga ve
geleneksel dagceiliga kadar gesitli aktiviteleri kapsayan genis bir yelpazede incelenmektedir
(Somuncu, 2004:6). Sportif dagcilik turizmi, ana hatlariyla alpinizm ve sportif tirmanislar

olmak iizere iki ana kategoride siniflandirilmaktadir (Kozak ve Bahge, 2012:180):

eAlpinizm: Igerisinde kaya, kar, buzul tirmanis &zelliklerini barmdiran
malzemeleri kullanarak dagcilarin zirveye en kisa siire ulasabilmek amaciyla yaristiklart
bir spor olarak tanimlanabilir. Alpinizmin kendi icerisinde bes alt baglikta

siniflandirilmaktadir.
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a) Alpin Stil: Amacin dogrudan zirveye ulasmak oldugu ve zirveye ulastiktan

sonra en kisa siirede donmenin amaglandig1 alpinizm aktivitesidir.

b) Giinlik Yiriylis (Hiking): Daglik alanlarda sabahtan aksama yapilan
giiniibirlik yiiriiyiistiir. Ozellikle son yillarda modern hayattan kagmak ve alternatif sportif

faaliyetlere katilmak isteyen bireylerce tercih edilmeye baslanan aktivitelerdir.

¢) Kampl Etkinlik (Trekking): Daglik alanlarda yiiriiyiislerin yaninda ayrica
kamp yapma aktivitesinin de oldugu bir spordur. Zaman o6l¢iitii olarsak Hiking’ten daha

uzun siirer ve daha kapsamlidir.

d) Expedition: Dagda uzun siireli olarak ve gesitli amaglarla yapilan
etkinliklerdir. Diger sportif aktiviteler ile kiyaslandiginda dayaniklilik unsurunun ¢ok daha

one ¢iktig1 aktivitelerdir.

e) Ferrata: Kayalara sabitlenmis metal merdivenleri kullanarak yapilan tirmanis
sporudur. Ferrata kelime orijini olarak demirden yol, demirlerle 6riilmiis yol anlamindadir
ve Ozellikle Amerika ve Avrupa’daki daglarda oldukca yaygin bir sekilde gerceklestirilen

aktivitelerdir.

e Sportif Tirmanis: Kaya iizerlerinde veya yapay duvarlarda yapilan tirmanis
olarak yapilan bir spordur. Sportif tirmanmiglar genel olarak dort bagslhik altinda

siniflandirilmaktadir.

a) Bouldering: Kaya tirmanma tekniklerini kullanarak kaya iizerinde yapilan
fiziksel aktivitelere verilen isimdir. Bouldering 6zellikle genglerin ilgisini ¢ekmekte ve her

yil binlerce insan s6zii edilen aktivitelere katilmaktadir.
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b) Kaya Tirmanisi: Tirmanma ekipmanlar1 ve malzemeleri kullanilarak bir ip
vasitastyla yapilan tirmaniglardir. Kaya tirmanisi 6zellikleri bakimindan en zorlayici

aktivitelerden biri olarak kabul edilmektedir.

¢) Uzun Duvar Tirmanisi: Kaya tirmanisina benzerlik gostermekle birlikte,
sporcularin ya da yarigsmacilarin kaya tirmanisina oranla daha yiiksek kayalara ya da

duvarlara tirmanmasidir. Fiziksel agidan son derece zorlayici bir aktivitedir.

d) Yapay Duvar Tirmanisi: Kapali ya da agik alanlarda ¢esitli malzemeler
kullanilarak sabit ya da degisik boyutlarda insa edilen yapay duvarlara tirmanisi igeren bir
spordur. Rekreatif 6zelligi sebebiyle hem spor hem de eglence arayisindaki bireylerce

gercgeklestirilir.

2.2.1.4. Futbol Turizmi:

Futbol turizmi, insanlarin futbol oynamak veya futbol karsilasmalarini izlemek
amaciyla turizm hareketlerine katilmalarindan ortaya ¢ikan bir alternatif turizm tiiriidir
(Hazar, 2007: 106). Uluslararas1 6lgekli biiyiik turnuvalar1 (Diinya Kupasi, Avrupa Futbol
Sampiyonasi, Copa America, Gold Cup, Afrika Uluslar Kupasi) izlemek amaciyla
gerceklestirilen seyahatler, futbol turistlerinin son yillarda en fazla katilim sergiledikleri
turistik etkinlikler arasinda yer almaktadir. Diger yandan biiyiik futbol kuliiplerinin
gerceklestirdikleri kamp organizasyonlar1 da futbol turizmi kapsamina dahil edilebilecek
organizasyonlardir. Ayrica, futbol takimlari disinda, takimlarla baglantili seyahat eden
basin mensuplari, malzemeciler ve diger medya kuruluslar1 da kamp alanlarim1 ziyaret
ederek konaklama tesislerinin doluluk oranlar1 artirmakta ve futbol turizmine katki
saglamaktadirlar (Erdogru ve Yazici, 2013:373). Futbol turizminin pratikte gerceklestirilen

en Onemli uygulamalarindan biri olan kamplar 6zelinde degerlendirildiginde; kuliipler
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yazlar olabildigince serin yerleri tercih ederlerken, kis aylarinda da olabildigince 1liman
bolgeleri sezon hazirlik kamplar1 gergeklestirmek amaciyla tercih etmektedirler (I¢oz,
2008:59). Bu sebepten Avrupa futbolunda Avusturya, Isvigre ve Danimarka gibi iilkeler
yaz hazirlik kamplar1 agisindan son derece popiilerlerken Ispanya, Tiirkiye ve Birlesik
Arap Emirlikleri kis kamplar1 agisindan futbol turizminin en parlak destinasyonlaridir.
Yerel olgekte degerlendirildiginde ise Tirkiye’de yaz aylarinda Bolu-Diizce-
Kizilcahamam kis aylarinda ise Antalya-Kusadasi gibi destinasyonlar futbol turizmi

acisindan onemli cazibe merkezleri arasinda yer almaktadir.
2.2.1.5. Golf Turizmi

Golf, pek c¢ok dogal ve yapay engelin bulundugu ortalama 750.000
metrekarelik bir sahada oynanan bir agik hava sporudur. Sahanin ¢esitli yerlerinde degisik

2

puan degerlerinde delikler bulunur ve ana amag¢ ‘“club” adi verilen metal ve tahta golf
sopalar ile golf topuna vurmak sureti ile topu belirlenen deliklere en az vurusla sokmaktir
(Cetin, 2008:4). Golf alan1 seciminde topragin niteligi, yiliksek standartlar, konaklama
tesisleri, havaalanina yakinlik ve iklim kosullari gibi kriterler etkili olmaktadir. Rekreasyon
alanlar ile birlestirilerek meydana getirilen golf alanlar1 6zellikle {igiincii yas turizminin
gelistirilmesi acisindan son derece degerli bir alternatif olarak kabul edilmektedir (Kozak
vd., 2009:24). Ciinkii, 6zellikle maddi durumu yerinde ve yas grubu olarak orta-iist yas
grubu tarafindan tercih edilen golf oyunu ve bu perspektifte gelisen golf turizmine katilim
her gecen yil artmakta, diinyanin her yaninda uygun mevsim kosullart ve profesyonel
sponsorluklar sayesinde golf turnuvalar1 diizenlenmektedir. Daha da genis ifade edilmesi
gerekirse; spor turizminin bir tiirli ya da alternatif turizm unsuru olarak golf turizmi; ayni

zamanda aktif bir spor tatili tiirii, tercih edilen uluslararasi bir seyahat {iriinii, liikks spor

turizmi segenegi, sosyal ve ekonomik etkileri olan bir rekreasyon etkinligi olarak kabul
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edilmektedir (Kim, vd., 2008: 199). Diinya’da Amerika Birlesik Devletleri, Kanada,
Ingiltere ve Avustralya gibi iilkeler hem golf sahasi sayilar1 hem de golf turizmi ile ilgili
yatirimlar agisindan lider iilkelerdir. Diger yandan Akdeniz kiyisi tilkeleri olarak Fransa,
Ispanya ve Tiirkiye de 6zellikle son yirmi yildir golf turizmi ile ilgili yatirnmlara agirlik
vererek olarak golf turizminden pay almaya caligmaktadirlar. Tiirkiye’de 6zellikle Antalya,
Istanbul ve Aydin illerinde var olan golf alanlar1 yerli ve yabanci golf turistlerini

destinasyonlara ¢ekmektedir.

2.2.1.6. Hava Sporlar1 Turizmi

Bireylerin hava sporlarina katilmak amaciyla gergeklestirdikleri turizm
hareketligine hava sporlar1 turizmi denir. Hava sporlari, yamag parasiitii, yelken kanat,
plandr, parasiit ve balon gibi farkli araclar kullanarak u¢gmaya dayali olarak gergeklestirilen
sportif faaliyetlerdir. Katilimcilara heyecan vermesi, u¢gma duygusunun tatmin edilmesi ve
adrenalin gibi sebeplerden dolay: her gegen yil hava sporlarina yonelik ilgi ve bu sporlara

yonelik turistik seyahatlerin sayis1 artmaktadir (Kozak ve Bahge, 2012:195).

Hava sporlar1 turizminde kullanilan unsurlardan balon, i¢ine doldurulan sivi
propan gazmin 1sitilmasi ile havalanan ve turistik aktivitelerde son yillarda oldukga
kullanim1 yayginlagsan rekreatif bir aractir. Yamac¢ parasiitii ilk bakista serbest atlama
parasiitiine benzeyen bir parasiit ile ugak yerine, yiiksek bir tepeden kosulmak sureti
havalanarak gerceklestirilen bir aktivitedir. Egimli ve yliksek bir tepeye acik olarak serilen
parasiit, pilotun kogmaya baslamasiyla birlikte hava ile dolar ve pilotla birlikte havalanir.
Uguslarin siiresi kullanilan malzemenin performansi ve pilotun tecriibesine bagli olarak
kilometrelerce /saatlerce siirebilir. Tek kisi olabilecegi gibi iki kisilik ( tandem ) kanatlari

da vardir. Yelken kanat motoru olmayan, riizgar ve diger hava etkileri ile ugus yapabilen
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tek kisilik bir ucus aracidir. Havalanma, havada kalma ve havalanma yeri yamag
parasiitiine benzer. Ancak ucus icin daha fazla egitim siiresine ihtiya¢ vardir. Giivenlik i¢in
kisiye bagl parasiit de bulunmaktadir. Plandr ise kalkis1 bagka bir motorlu ugak tarafindan
cekilerek veya pist basinda bulunan bir motora bagli ¢elik halat yardimai ile hizli bir sekilde
cekilerek saglanan motorsuz ugma aracidir (yigm.kulturturizm.gov.tr). Diinya’da Yeni
Zelanda, Amerika Birlesik Devletleri, Ingiltere ve Hollanda gibi iilkelerde hava sporlari
aktivitelerine her yil binlerce kisi katilmaktadir. Tiirkiye’de Mugla-Fethiye’de yer alan
Babadag, Denizli, Eskisehir, Ankara-Gdlbasi gibi destinasyonlarda farkli hava sporlari
aktiviteleri gerceklestirilmektedir. Diger yandan Kapadokya destinasyonunda ise balon

turlaria katilim turistler agisindan siklikla tercih edilen aktivitelerdendir.
2.2.1.7. Kis Sporlar1 Turizmi

Genel bir tammmla kis turizmi, genellikle belirli yiikseklikte bulunan
destinasyonlara yonelik gerceklestirilen seyahatleri ve bu seyahatler kapsaminda,
konaklama, yeme-igme, dinlenme, eglenme ve gezme-gérme gibi aktivitelerden de
yararlanmay1 kapsayan ve yilin belirli donemlerinde gerceklestirilen faaliyet ve iligkiler
biitiinii (Ilban ve Kasli, 2008: 321) olarak adlandirilirken; kis sporlari ise belitli arag ve
gerecler kullanilarak, belirli kurallara uyularak, belirli 6zelliklere sahip karli ve buzlu
ortamlar ilizerinde bireysel veya toplu olarak yapilan serbest ve yarisma amacgl spor
uygulamalaridir (Albayrak, 2013:195). Bu baglamda, kis sporlari turizmi, adi gegen
destinasyonlarda kis aylarinda gerceklestirilen sportif faaliyetleri ve kis sporlar ile ilgili
biiyiikk spor organizasyonlarini izlemek amaciyla diizenlenen seyahat organizasyonlarini

tanimlamak i¢in kullanilan bir kavramdir.
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Kis sporlar1 turizmi agisindan bilinen en bilyiikk organizasyon kis
olimpiyatlaridir. Bunun disinda; gergeklestirilen kayak yarismalari, snowboard yarislar
gibi organizasyonlar da kis sporlar1 turizmi kapsaminda turistik hareket yaratabilen
unsurlardir. Diinyada Kanada, Amerika Birlesik Devletleri, Rusya, Norveg, Isvi¢re gibi
iilkeler kis sporlar1 ve kis sporlar1 turizminde s6z sahibidirler. Yerel 6l¢ekte ise Tiirkiye’de
Uludag, Kartalkaya, Palandoken ve Erciyes gibi merkezler hem kis turizmi i¢in hem de kis

sporlar1 turizmi aktiviteleri i¢in tercih edilen turistik destinasyonlardir.
2.2.1.8. Su Alt1 Dalis Turizmi

Su alti dalig turizmi; su alti diinyasinin flora, fauna ve arkeolojik kiiltiir
varliklarim1 gérmek, fotograflamak, filme almak ve sportif balik avlama amacl olarak
gerceklestirilen tanitim, sportif ve egitim amaclh dalislar ile kiyida verilen konaklama ve
agirlama hizmetlerini igine alan bir turizm ¢esididir. Su alti dalis turizminin gelisimi
lizerinde; kiy1 ve su alt1 jeomorfolojisi, iklim, deniz flora ve faunasi, su alti arkeolojisi,
liman hizmetleri ve konaklama gibi fiziki ve beseri altyapinin etkisi bulunmaktadir (Yasar,
2011:36). Artan bireysel gelir ve merak duygular ile birlikte su alti dalis turizmi tiim
diinyada gelismektedir. Ozellikle Avrupa’da Malta, ispanya ve Fransa, Amerika kitasinda
Karayipler ve Uzak Doguda Tayland gibi destinasyonlar su alt1 dalis turizmi agisindan her
gecen giin daha popiiler hale gelmektedir. Yerel Olcekte ise Tiirkiye’de Basta Antalya ili
siirlart olmak tizere-Kemer (Paris Batig1), Kalkan, Manavgat (Amerikan Savas Ucagi
Batig1), Kas (Uluburun Batig1 ve Savas Ucgaklar1 Batiklari), Finike, Lara- Mugla, Balikesir,
Canakkale gibi kiy1 seridindeki illerde su alt1 dalis turizmine yonelik pek ¢ok c¢ekici unsur
mevcuttur (I¢dz, 2008:57). Su alt1 dalis turizmi ile ilgili siirecler ve su alti dalis

aktivitelerinde kullanilan ekipmanlar olduk¢a pahali olmasi sebebiyle ekonomik agidan bu
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turizm tiirli alternatif turizm faaliyetleri arasinda en fazla gelir getirici etkinlikler arasinda

yer almaktadir.
2.2.1.9. Sportif Magara Turizmi

Magaralar sahip olduklar1 bilinmezlikler, ulasim zorluklar1 ve diger pek cok
unsur sebebiyle turistik ziyaretlere kolaylikla agilamamaktadirlar. Diinyada da Tiirkiye’de
de magaralarin biiylik cogunlugu sportif/macera amacgh ziyaretler i¢in kullanilmakta ve
genellikle konu ile ilgilenen 6zel ilgi gruplarina/profesyonellere yonelik aktivitelere sahne
olmaktadir (Akdag, 2013:184). Sportif magara turizmi, gegmiste insanoglunun yasam alani
olarak kullandig1 magaralara, ya da karstik bolgelerde eriyebilen kayaglar sebebiyle
kendiliginden olusan dogal oyuklara yonelik gerceklestirilen ziyaretler ve bu ziyaretler

sirasindaki sportif aktivitelerden olugsmaktadir.

Sportif magara turizmi, olusmasi uzun yillar alan magaralarin hem
kesfedilmesine hem de sozii edilen magaralarin kayit altina alinabilmesine imkan tanidig
icin Ozellikle iiniversite kuliipleri, magaracilik dernekleri ve gencler tarafindan siklikla
tercih edilen aktivitelerdir. Diinya’da Fransa, Almanya, Giircistan gibi tllkelerde sportif
magaracilik son derece popiiler turistik aktiviteler arasinda yer almaktadir. Tiirkiye’de
karstik cografi oOzellikleri sebebiyle Akdeniz bolgesinde ve ozellikle Mersin, Antalya,
Isparta gibi illerde sportif magaracilik turizmine yonelik dogal magaralar bolca yer

almaktadir.
2.2.2. Doga ile Iliskili Alternatif Turizm Tiirleri

Doga, insanoglunun var oldugu giinden bu yana bireyleri seyahate yonlendiren
en Onemli faktdrlerden birisidir. Insanoglunun {iretici toplum olmadan &nceki

donemlerinde bireyler doga da yiyecek aramak amaciyla seyahatler gergeklestirmisler daha



22
sonraki donemlerde ise dogal giizellikleri deneyimleme ve turistik amaglarla insanlar
dogada zaman gecirmeye baslamiglardir (Kozak ve Bahge, 2012:169). Gliniimiizde de
basta yayla turizmi, botanik turizmi, c¢iftlik turizmi, kus goézlemciligi turizmi, magara
turizmi, Kamping/Glamping/Karavan turizmi ve macera turizmi olmak tiizere doga ile

iligkili pek ¢ok farkli alternatif turizm tiirleri mevcuttur.
2.2.2.1. Yayla Turizmi

Yayla sozciigii, cevreye gore daha yliksekte olan yer anlamina gelmektedir.
Fazla engebeli olmayip diiz ve otlaklarla kapli, suyu bol olan yaylalar, hayvancilikla
gecimlerini saglayan topluluklarca yilin belirli aylarinda hayvanlara taze ot temini ve ayni
zamanda hayvansal iiretimler (siit, peynir, yag gibi) yapmak amaciyla kullanilir. Bununla
birlikte giiniimiliz yasam tarzi; gergin is yasami, gezme-gorme istegi, havalarin belirli
donemlerde asir1 sicak olusu vb. gibi nedenlerden dolayr geleneksel yaylacilik, yerini
turizm yaylaciligina yani yayla turizmine birakmustir (Subasi, 2004:5). Ozellikle biiyiik
sehirlerde yasayan bireylerin sehrin giirtiltiisii, kirlilik, yogun is temposu gibi faktorlerden
kagip, dogal giizelliklere ve sessiz alanlara sahip kirsal bolgelerdeki yaylalara seyahat
etmeleri ve yaylalardaki gecici olarak konaklamalar: turistik agidan son yillarda artan bir

trend olarak dikkat ¢gekmektedir (Kozak, vd., 2009:26).

Tirkiye’de 150’ye yakin yayla bulunmaktadir. Bu yaylalar arasindan; Antalya
Ibrad: Yaylasi, Artvin Yusufeli-Kagkar Turizm Merkezi-Yaylalar Kdyii, Artvin Kafkasor
Turizm Merkezi (Kafkasoér Yaylasi), Bayburt Kop Dagi Turizm Merkezi-Kop Dagi
Yaylasi, Gaziantep Islahiye Hizir Yaylas1 (Huzur Yaylas1), Giresun Kiimbet Yaylasi,
Giresun Bektas Yaylasi, Glimiishane Zigana Turizm Merkezi-Zigana Yaylasi, Manisa Spil

Dagi, Ordu Persembe Yaylasi, Ordu Keyfalan Yaylasi, Ordu Cambasi Yaylasi, Rize
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Camlihemsin-Ayder  Turizm  Merkezi-Ayder  Yaylas;, Rize  Ikizdere-Anzer
(Ballikéy)Yaylas1t Turizm Merkezi, Sinop Guzfindik-Bozarmut Yaylalari, Sinop Tiirkeli
Kurugoél Yaylasi, Sinop Ayancik-Akgol Yaylasi, Trabzon Macka-Solma Yaylasi, Trabzon
Caykara-Uzungdl Turizm Merkezi, Trabzon Tonya-Erikbeli Yaylalar1 turizm merkezleri
olarak kullanilmakta ve her yil binlerce turiste ev sahipligi yapmaktadirlar (Baykan,
2012:29). Ozellikle kitle turizminin yarattig1 tahribat ve tek tip tatil anlayisina alternatif
olarak yayla turizmi, artan doga bilinciyle paralel olarak daha sonraki yillarda katilimci

sayisinda artis beklenen turistik aktiviteler arasindadir.
2.2.2.2. Botanik Turizmi

Diinya’nin biyolojik cesitliligi ve insanlarin hayatlar1 agisindan bitkiler 6nem
arz etmektedir. Insanlarmn hastaliklardan korunmasi, giyinme, 1sinma, yiyecek ve ekonomi
saglama agisindan da bitkiler 6nemli canlilar olarak kabul edilmektedir (Demircan,vd.,
2006:26). Botanik turizmi, dogal ortamda yetisen endemik bitkilerin incelenmesi amaciyla
gerceklestirilen seyahatleri ve turistik amagli olarak dizayn edilmis botanik bahgelerini ve
0zel alanlan ziyaretleri kapsayan turistik faaliyetlere verilen isimdir (Kozak ve Bahge,
2012:178). Genel olarak bu turizme katilan bireylerin motivasyonu, belirli bir bolgedeki
bitkileri gorme, tanima ve kesfetme arzusudur (Albayrak, 2013:141). Botanik turizmi
ozellikle Avrupa kitasinda var olan korunmus bahgelerde ve dogal hayattaki gézlemlerle
gerceklestirilen aktivitelerdir. Ozellikle {i¢iincii yas turizmi perspektifinde botanik
turizminin Oniimiizdeki yillarda gelismesi beklenmektedir. Tiirkiye de sahip oldugu pek
cok endemik bitki varlig1 sebebiyle botanik turizmi agisindan 6nemli gelisim sergileme
olanaklarma sahip bir iilkedir. Ozellikle Dogu Karadeniz yaylalar;, Mugla-Fethiye’de yer
alan Kelebekler Kanyonu ve Ege bolgesi botanik turizmi agisindan gelismeye acgik

potansiyel vaat eden turistik arz unsurlaridir.



24

2.2.2.3. Ciftlik Turizmi

Ciftlik turizmi insanlarin siirekli yasadiklari, ¢alistiklart ve her zamanki sosyal
temel ihtiyaglarim1 karsiladiklart yerlerin disinda, faaliyette olan bir c¢iftlige gelerek
giintibirlik veya daha uzun siireli konaklamalarla bu c¢iftlikteki tarimsal faaliyetlere
katilmalariyla olusan bir turizm tiiriidiir (Kili¢ ve Kurnaz, 2010:45). Ciftlik turizmi; ¢ikis
noktas1 kdy olan, seyahatin tarim ile iliskili oldugu bir turizm tiiriinii ifade etmektedir.
Ciftlik turizminin ana unsurlarini; yerel {riinleri satin almak i¢in gergeklestirilen ¢iftlik
ziyaretleri, 6zel tarim arazilerinde diizenlenen faaliyetler ile ticret 6deyerek gergeklestirilen
avcilik ve balikgilik gibi egitim faaliyetleri olusturmaktadir (Petroman ve Petroman, 2010:
368, aktaran Civelek, 2013:88). Tatil ¢iftliklerine yonelik gerceklestirilen ziyaretlerle
birlikte ¢iftlik turistleri vahsi yasami gozleme, avlanma, fotograflama, kamp yapma, ata
binme, bisiklet siirme, balik tutma, kano yapma gibi farkli faaliyetlerde bulunmakta ve
dogal yasami kendi ortaminda oldugu gibi yasayabilmektedirler (Fennell ve Weaver,

1997:470).

Ciftlik turizmine katilim tiim diinyada son yillarda ilgi ceken dogal dinlence ve
rekreatif faaliyetler igerisinde yer almaktadir. Tiirkiye’de de oOzellikle farkh
organizasyonlarca ¢iftlik turizmi ile ilgili girisimlerde bulunulmaktadir. Ornegin; kisaca
TaTuTa olarak adlandirilan ve “Ekolojik Ciftliklerde Tarim Turizmi ve Goniilli Bilgi,
Tecriibe Takas1” olarak bilinen girisim, Tiirkiye’de ekolojik tarimla geginen ¢iftgi
ailelerine mali, goniillii isgiicii veya bilgi destegi saglayarak ekolojik tarimi tesvik etmek
ve slirdiiriilebilirligi saglamak (tatuta.org) amaciyla yola ¢ikmis ve ¢iftlik turizmi agisindan
son derece basarili bir proje olarak her gecen yil daha fazla kisinin ¢iftlik turizmine

katilmima imkan saglamaktadir. Tiirkiye ¢apinda faaliyet gosteren isletmelerde ciftlik
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turizmine katilan bireyler hem tatil, hem dinlence hem de tarimsal {iretim

gerceklestirebilmektedirler.
2.2.2.4. Kus Gozlemciligi Turizmi

Kus gozlemciligi “kuslar1 yasam alanlarinda gozlemleme ve tanimlama
faaliyeti” seklinde tanimlanmaktadir (Sekercioglu 2002: 282, aktaran Cakicit ve Harman,
2006:162). Kus gozlemciligi, dogayla bas basa kalinarak yapilmasi gereken bir etkinliktir.
Ozellikle, gd¢men kuslarin, uzun gd¢ ucuslari esnasinda konakladiklari ve iiredikleri
alanlarin ekolojik 6énemi nedeniyle cok fazla altyapi ve iistyap1 gereksinimi olmaz. Ciinkii
bu bolgelerde diger tiirlerde oldugu gibi bir yapilanma olursa, bu bazi kus tiirlerinin
milyonlarca yillik dogal dengelerini bozabilecek bir unsurdur. Kus gozlemciligi kuslari
rahatsiz etmeden belirli uzakliklarda yapilmasi gereken etkinliklerdir (Kozak ve Bahge,
2012:185). Son yillarda 6zellikle sehirlerde organize olan farkli 6zel ilgi gruplart ve kus
gozlemciligi kuliipleri kus gozlemciligi i¢in pek ¢ok farkli etkinlikler diizenlemekte, kus
gbzlemcileri kuslar1 izlemek ve kayit altina alabilmek i¢in hem ulusal hem de uluslararasi
pek cok seyahatler gergeklestirmektedirler. Alternatif bir turizm tiirii olarak kus
gozlemciligi Ozellikle maddi durumu, egitim seviyesi yiliksek sehirli bireylerce
gerceklestirilmekte; kus gézlemciligi ile ilgili yazili ve gorsel medya unsurlarinin sayisi da
her gegcen gilin artmaktadir. Tiirkiye’de bulunan kuslara ait gé¢ yollarinin fazlaligr kus

gozlemciligi turizminin gelisim potansiyeli agisindan son derece degerlidir.
2.2.2.5. Magara Turizmi

Sportif ~ magaracililk  disinda  alternatif  turizm  tiirleri  arasinda
degerlendirilebilecek farkli bir yaklasim da gezme, gérme ve merak unsurlarimi gideren

magara turizmidir. Magaralar ¢ok uzun yillarda olusmus kendi dogal yasam dongiileri olan
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son derece hassas olusumlardir. Bu sebeplerden dolay1r magaralarin turistik amagli olarak
ziyaretcilere agilmasi igin belli kriterleri tasimalar1 gerekmektedir. Ulkemizde Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig1 Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii magaralarmn turizme agilmasi ile
ilgili standartlar1 belirlemektedir ve gliniimiizde bir magaranin turistik olarak ziyarete

acilmasi icin gereken baslica kriterler sunlardir (Akdag, 2013:183):

eMagaranin turizm acisindan Onem arz eden ve turizme hizmet veren yerlesim

merkezlerine yakin olmast,

eMagaranin sahip oldugu morfolojik ve diger olusum 6zelliklerinin farkl ve ilgi ¢ekici bir
takim unsurlar1 tagimasi. Diger yandan, dogal etkenlerle olusan magaralarin yani sira
insanlarin barinak, siginak, ibadet yeri ve depolama gibi amaclar icin kazdiklar1 veya
oyduklar1 yapay magaralar da bulunmaktadir. Bu 6zellikteki magaralarin arkeolojik ve

kiltiirel deger tasimasi,
eMagaraya ulasimin kolay ve rahat olmasi,

eMagara girisi ve ¢evresinin oraya gelen ziyaretgilere hizmet vermeye uygun diizenleme
yapilmasia elverisli olmasi (yigm.kulturturizm.gov.tr). S6z konusu kriterlere sahip

magaralar ile ilgili yasal prosediirler ise soyledir:

Turizme agilacak magaralarin, 6ncelikle Kiiltiir ve Tabiat Varliklarini Koruma
Kurulu’nca kiiltlir varlig1 olarak tescil edilmesi gerekir. Tescil asamasindan sonra Kiiltiir
ve Turizm Bakanligi, magaralarin kiralama islemlerini yapan Maliye Bakanligi’na konu ile
ilgili goriis bildirir. Iki bakanlik arasinda saglanan koordinasyondan sonra ise uygun
goriilen magaralar turizme agilmaktadir (Kozak, vd.2009:22). Turizme agilan magaralar
hem giivenlikli hem de turistik agidan belirli altyapiya sahip yerlerdir. Sportif

magaraciliktan farklt olarak magara turizmine her yas grubundan bireyler
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katilabilmektedir. Antalya’da bulunan Damlatas Magarasi, Dim Magarasi, Burdur’da
bulunan Insuyu Magaras1 ve Mersin’de bulunan Cennet Obrugu gibi magaralar turistik

acidan en fazla ziyaret edilen ve tanitimi yapilan magaralardir.

2.2.2.6. Kamping-Glamping-Karavan Turizmi

Alternatif turizm kapsaminda son yillarda diinya ¢apinda katilimci sayisi artan
onemli turistik faaliyetlerden birisi kamp turizmidir. Otelde konaklamaya gore daha ucuz
olan kamp yapma disaridan yiyecek, icecek ve degisik faaliyetler icin gerekli malzemelerin
getirilebildigi bir tatil tiriidiir (Brooker ve Joppe, 2013:1). Genel olarak kitle turizmi
faaliyetleri ile kiyaslandiginda daha ekonomik olarak kabul edilen kamp turizminin en
temel cekicilik faktorlerinden biri ise bireylerin dogayla i¢ ige tatil yapabildikleri ve sosyal
anlamda etkilesim i¢inde olduklar1 faaliyetler olmasidir. Alanyazinda kamp turizminin
smiflandirilmas: ile ilgili farkli yaklasimlar olsa da konu ile ilgili kabul edilen

siniflamalardan birisi Tablo 1°de gosterilmektedir (Surdu, 2014:13):

Tablo 1. Uluslararas1 Kabul Gérmiis Kamp Tipi Siniflamalari

Kamp Tipleri Tammlama

Yarigmalar (macera yarislari, bisiklet yarislar
vb.) ve temel kamp -ekipmanlarinin
kullanimiyla basit olarak gerceklestirilen
kampeilik faaliyetidir.

Adventure Camping (Macera Kampgiligi)

Liikks kampgilik olarak degerlendirilebilecek
bu faaliyete yonelik ilgi gittikce artmaktadir.
Rezervasyon yapilarak ekstra hizmetlerin
aliabildigi ve dogada yapilan faaliyettir.

Glamping

Insanlarin ge¢miste dzel bir zamana ait arag-
gerecler ve o zamanda uygulanan yontemleri
kullanmas1 sonucu ortaya ¢ikan kamp
faaliyetleridir.

Historical Camping (Tarihsel Kampgilik)

Kis boyunca yapilan kamp faaliyetlerine

Winter Camping (Kis Kampcilig) verilen isimdir.

Is kampeilar1 kendi rekreasyonel araglariyla
belirli (is, gosteri, eglence vb.) aktiviteler
Work Camping (Is Kampgilig) yapmaktadirlar. Bunun karsiliginda kamp
alanlara herhangi bir iicret 6dememekte ve
ayrica licret alabilmektedirler.
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Glintimiizde degisen turistik taleplerle birlikte kamp turizmi de degismis ve

farkli kamp cesitleri turistlere sunulmaya baslamistir. Macera kampgiligi, is kampgilig ya
da kis kampeiligi gibi tiirleri olan kamp turizminde bilinen en yeni trendlerden birisi de
Glampingtir. Glamping, ‘g6z alici, biiyiileyici (glamorous)’ ve ‘kamp yapma (camping)’
sozciiklerinin birlesimi sonucu ortaya ¢ikan bir kavramdir (Brooker ve Joppe 2013:4;
Birdir,vd., 2015:171). Glamping faaliyetlerinde amag¢ bireylerin liiks tutkularini
karsilamalarinin yani sira doga icerisinde kamp yapabilme imkanlarina sahip olmalaridir.
En basit ifade ile Glamping liikks kamp turizmi aktivitelerine verilen isimdir. Kamp turizmi
ile Ortlisen bir diger turistik aktivite ise karavan turizmidir. Karavan turizmi; insanlarin,
ulasim, konaklama, bir dereceye kadar da yeme-igme gereksinimlerini kendileri ¢ozerek,
degisik tilkeleri tanimak amaciyla karavanlariyla yaptiklari ziyaretleri kapsayan turistik
hareketlere verilen isimdir (Aktas, 2002:11 aktaran, Ulusan, 2009:41). Karavancilik,
Amerika Birlesik Devletleri ve Avrupa’da siklikla basvurulan seyahat tercihi ve turistik
aktiviteler arasinda yer almaktadir. Giliniimiizde Tiirkiye’de de faaliyet gosteren karavan
parklar sayesinde hem yurt i¢inden hem de yurt disindan pek cok turist karavan turizmi
aktivitelerini saglanan basarili altyapi olanaklar1 ile olduk¢a tatminkar bir sekilde

gerceklestirebilmektedir.
2.2.2.7. Macera Turizmi

Macera turizmi kavrami diger alternatif turizm tiirleriyle hem ¢ok i¢ ice hem de
¢ok ayri bir olgudur. Oz itibariyle macera turizmi; temel ¢ekiciligi, gergeklestirilen dogal
bolgenin Ozelliklerine odaklanan, genelde dis mekan aktivitesi olarak diizenlenen ve
agirlikli olarak 6zel donanimlara ihtiya¢ duyulan, katilimcilarina heyecan ve adrenalin
yasatan rehberli ticari turlardir (Buckley, 2007:1428;Kozak ve Bahge, 2012:259). Farkli bir

tanimlaya gdre ise macera turizmi; bireylerin gerceklestirilen deneyimlerde basari
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kazanmak i¢in harcadiklar1 fiziksel miicadele sebebiyle, turistlerin yiiksek derecede

uyarilmasini saglama yetenegine sahip fiziksel aktivitelere dayali bir turizm tiiriidiir

(Muller ve Cleaver, 2000:156).

Macera turizminin kapsamu ile ilgili farkli yaklagimlar ve farkli ifadeler mevcut
olsa da giiniimiizde macera turizmi aktivitelerini ip inisi, akrobatik ugus, balon turu, yer alt1
akarsu raftingi, bungee jumping, kayak krosu, Alp disiplini kayak, ekspedisyon, heliskiing
ve heliboarding (Helikopterle dagin zirvesine birakilarak yapilan kayakli veya
snowboardlu inis), giiniibirlik yiirliylis, at binme, buz tirmanisi, jet bot, kiteboard, dag
bisikleti, dagcilik, off-road ara¢ kullanimi, yamac¢ parasiiti, ATV ara¢ kullanimi, kaya
tirmanisi, riizgar sorfli, deniz kayagi, gokyiizii dalis1 ve parasiit¢iiliik, dalga sorfii, balina
gozlemciligi, akarsu kanosu ve kayagi, akarsu raftingi, vahsi yasam gozlemi ve zorbing
gibi bagliklar altinda siniflandirmak miimkiindiir (Buckley, 2010:11; Cetinkaya, 2014:83).
Macera turizmi Ozellikle adrenalin bagimlilar1 ve gen¢ bireyler arasinda oldukca
yayginlagsmakta olan bir turistik alternatiftir. Diinya’da Amerika Birlesik Devletleri’nde
Rocky Daglari, Brezilya’da Amazon Nehri, Avrupa’da Alp Daglar1 ve Avustralya’da
collerde macera turizmi aktiviteleri siklikla gerceklestirilmektedir. Tiirkiye’de o6zellikle
Antalya, Artvin, Mugla, Bursa ve Bolu gibi destinasyonlarda farkli macera turizmi

aktivitelerine olanak saglanmaktadir.

2.2.3. Egitim ve Kisisel Tatmin Odakh Alternatif Turizm Tiirleri

Alternatif turizm ile alakali gergeklestirilen temel siniflamalarda tigiincii baslik,
bireylerin kendi mutluluklari, i¢sel tatminleri ve entelektiiel gelisimlerine yonelik

gerceklestirdikleri turizm tiirlerini kapsamaktadir. S6z konusu bashik altinda genglik



30
turizmi, egitim turizmi, kongre turizmi, inang¢ turizmi ve aligveris turizmi gibi turizm

tirlerini smiflandirmak miimkindiir.
2.2.3.1. Genglik Turizmi

Son yillarda artan egitim firsatlar1 ve bireylerin kendi gelisimlerine verdikleri
Onem sebebiyle talep yonii biiyliyen alternatif turizm tiirlerinden birisi genglik turizmidir.
Genglik turizminin tanimin1 yapabilmek i¢in Oncelikle “gen¢” ve “genclik” kavramlarini
incelemek gereklidir. Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii “gen¢” tamimini, para
kazanma siirecine baslama yas1 ile egitim siirecinin tamamlanma yas1 esas alarak 15-24
olarak belirlemistir. “Genglik” ise, turizm acisindan ele alindiginda, seyahatine plansiz
olarak c¢ikan ve ziyaret ettigi toplum ile iliskiye giren =ziyaret¢i tiirii olarak
tanimlanmaktadir (Toros, 1992: 35). Konu ile ilgili yaklasimlardan birinde Oral (1992)
genclik turizmini “15-25 yas aralifinda bulunan genglerin, kamu ve 6zel organizasyonlarin
sagladig1 destek ve tesviklerden yararlanarak bireysel veya grup halinde iilke i¢inde veya
disinda kiiltiir ve dinlenme motifleri ile yaptiklar1 seyahat ve konaklamalardan olusan

ekonomik, kiiltiirel ve sosyal bir olay” olarak tamimlanmaktadir (Oztiirk ve Yazicioglu,

2002:9).

Genglik turizmi, ozellikle bireylerin egitim seviyelerinin artmasi ve yalniz
seyahat edebilme olgusunun gelismesiyle birlikte uluslararasi seyahat sayisindaki artisin
tizerinde bir gelisim gostermektedir. Bu gelisimi, genglerin ¢ok sik seyahat etmeleri ve
ogrenci degisim ile dil programlarina yonelik ilginin artmasi olumlu yonde etkilemektedir.
Ayn1 zamanda az gelirli bir kitle tarafindan gergeklestirilen bir seyahat tiirii olarak
algilanan genglik turizmi, bir¢ok iilkede turizm stratejisi igine dahil edilmemekte hala

genglerin  turizme katilimlarinin  ekonomik ve sosyal boyutlar1 tam olarak
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anlasilamamaktadir (Yiicel, 2007: 5). Ozellikle turizm planlamacilarinin ve sektor
profesyonellerinin genglik turizminin vaat ettigi potansiyeli gérmeleri ve genglik turizmine
yonelik yatirimlar1 desteklemeleri son derece ehemmiyet arz etmektedir. Ozellikle
sinirlarin kalktig1 kita Avrupa’sinda ve gelismis bati {ilkelerinde genglik turizmi her gegen

yil katilimer sayisi artan turistik aktiviteler arasinda kabul edilmektedir.
2.2.3.2. Egitim Turizmi

Egitim turizmi, alternatif turizm tiirleri acisindan bireylerin entelektiiel
diizeylerine olan katkis1 sebebiyle son yillarda ozellikle kisisel gelisim pesinde kosan
bireyler ve gengler arasinda yayilmakta olan bir turistik etkinlik tiiriidiir. Egitim turizmi,
temel amaci belli bir bolgede dogrudan herhangi bir 6grenme deneyimine katilma amaci
olan bir grubun o bolgeye seyahatlerini kapsayan programdir (Bodger, 1998:29, aktaran
Kozak ve Bahge, 2012:212). Egitim turizmi 6zl itibariyle yeni bir kavram degildir.
Temelleri ¢ok eskiye dayanan bir gelenektir. Ozellikle Orta Cag Avrupa’sindan sonra
gecmiste aristokrat genc erkeklerin egitimi i¢in diizenlenen “Grand Tour” egitim amach
turlarin baglangici ve en giizel 6rnegi olarak verilebilir. S6zii edilen donemde Avrupa’nin
zengin geng erkekleri egitim amaciyla tiim Avrupa’yr dolagmakta ve sonrasinda iilkelerine
donerek yasadiklart deneyimler ve oOgrendiklerini toplumla paylagsmaktaydilar. Zaman
icerisinde oldukga dar burjuva siniflarina 6zgii bir alternatif turistik hareket olmaktan ¢ikan
egitim turizmi, yasadigimiz yiizyilda tim diinyada genglerin ve kendisini gelistirmek
isteyen bireylerin katildiklar1 alternatifler haline gelmistir. Egitim turizmine katilan
bireyler farkli iilkeleri ziyaret ederek, iilkelerin kiiltiirlerinden, sanatlarindan, dilinden
etkilenir. Bu kisiler tatili, “zihinsel anlamda dinlenme degil, birseyler 6grenme acisindan
bir sans” olarak goriirler (Gibson, 1998:6). Ozellikle kitle turizmine katilan ve sadece

tiiketim odakli davranan turistler ile kiyaslandiginda egitim turizmi ve egitim turistleri hem
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¢cok daha maddi konularda harcama yapmaya hevesli hem de egitim seviyesi olarak
oldukca yiiksek kisilerdir. Bir nis turizm aktivitesi olarak kabul edilse de egitim turizmine
katilan bireylerin sayisinin oniimiizdeki yillarda daha da artmas1 beklenmektedir. Diinya’da
Amerika Birlesik Devletleri, Ingiltere, Iskogya ve Almanya gibi iilkeler egitim turizmine

yonelik talebin yoneldigi baslica destinasyonlardir.

2.2.3.3. Kongre Turizmi

Glinlimiiz i ve yasam kosullar1 igerisinde, is diinyas1 yetkilileri ve
profesyoneller, kendi engellerini agsmak ve profesyonel etkinliklerine daha iyi kosullar
saglayabilmek amaciyla bir araya gelmenin Onemini erkenden fark etmislerdir. Bu
baglamda kongre ve fuar gibi etkinlikler, insanlarin sosyal kaynasmasindan, bilgi
paylasimina, yeni teknolojilerle tanigsmasindan, hedef pazarlarla karsilagsmasina kadar
birgok olanagi barindirdigindan profesyonellerin ilgi ile takip ettikleri etkinlikler arasinda
kendine yer bulmaya baslamistir (Arber, 2008:10). Kongre turizmi, kisilerin daimi
konakladiklar1 veya calistiklar1 yerler disinda uzmanlik gerektiren bilimsel alanlarda veya
mesleki kollarda, belirli bir konuda bilgi aligverisi yapmak amaciyla bir araya
gelmelerinden ortaya ¢ikan seyahat, konaklama olay ve iligkilerinin tiimiidiir (Aymankuy,

2003:6).

Kongre turizminin gelismeye baslamasi II. Diinya Savasi'ndan sonra olmustur.
Bu savastan sonra, 6zellikle turizmin ulagim araci olan ugaklar bu alanda kullanilmaya
baslanmistir. Bilimsel, kiiltiirel ve sosyal gelismeler ile kaynaklarin ekonomik amaclh
kullanilmast kongreleri ve kongre turizmine yonelik talebi artirmistir. (Tavmergen ve
Aksakal, 2004:18). Giinlimiizde, kongre, kolokyum, asamble, konferans, iiriin tanitim

toplantilar1 gibi birbiriyle benzer niteliklerdeki pek cok organizasyon kongre ve toplanti
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yonetimi bagh@i altinda siniflandirilabilmektedir. Ancak o6zii itibariyle kongre turizmi
belirli konularda ortak c¢alisma alanlar1 olan bireylerin belirli dénemlerde ©nceden
belirlenmis destinasyonlarda mesleki bilgi aligverisi i¢in bir araya gelmeleri neticesinde
ortaya ¢ikan organizasyonlardir. Ozellikle kisisel gelirin ve bireylerdeki egitim seviyesinin
artmasi kongre turizmini de yakindan etkilemekte ve her gecen yil diinya ¢apinda kongre
turizmine katilan kisi sayisi artmaktadir. Alternatif bir turistik faaliyet olarak kongre
turizmi bundan sonraki siirecte de gelisim sergileme potansiyeli yiiksek etkinlikler dizesi

icerisinde yer almaktadir.

Diinya ¢apinda Amerika Birlesik Devletleri, Almanya, Ingiltere, Iskogya gibi
tilkeler kongre turizmi agisindan son derece gelismis ve kongre turizmi turistlerinin
beklentilerini karsilayabilecek donanima sahip destinasyonlardir. Diger yandan Tiirkiye’de
Istanbul ve Antalya sehirleri kongre turizmi acisindan uluslar arasi1 6lgekte kabul goren ve

taninan destinasyonlardir.
2.2.3.4. inan¢ Turizmi

Bireylerin mensup olduklar1 dinlerce kutsal olarak kabul edilen
destinasyonlarin dini motivasyonlarla ziyaret edilmesi ve bu amagla gerceklestirilen
seyahatler inang turizmi kapsaminda degerlendirilmektedir. Bu perspektifte, dinsel yonden
Onemli bulunan camiler, kiliseler, sanat tarihi a¢isindan 6nemli olan anitlar, miizeler, evler,
mimari 6zellikleri nedeniyle tiiriinlin ilk veya ilging 6rnegi olan yapilar ve tarihi eserler
inan¢ turizmi ile ilgili seyahatlerde siklikla ziyaret edilen yerlerdir (Contu, 2006: 16).
Diger yandan her din agisindan farkli sehirler ya da dini mekanlar da ziyaret edilmesi sart
kosulan yerler olarak bilinmektedir. Ornegin; Brahmanlk’ta Benares, Islam dininde

Mekke ve Medine, Hristiyanlik inancinda Kudiis, Roma ve Efes, Musevilik’te Kudiis
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kutsal sehir ve mekanlar olarak bilinir. Birgok kutsal sayilan giinlerde, bu yerler o dine

inanan bireyler tarafindan ziyaret edilmektedir (Sargin, 2006:3).

Tarihsel siire¢ agisindan bakildiginda, ilk inang¢ turizmi hareketliliginin hacilik
ziyaretleriyle basladigi ve inang¢ turizmi aktivitelerinin ilk insandan itibaren siiregeldigi
bilinmektedir. Semavi dinler 6ncesi pagan inanislarinda dahi inang turizmi aktivitelerinin

var oldugu bilinmektedir.

Din olgusu ve dini inanis igerisinde kutsal yerler, bir toplumun dini hayatinin
merkezi olan, insan hayatina yon veren ve anlam kazandiran yerlerdir. Hangi dine mensup
olursa olsun veya kisinin dini inanci nasil olursa olsun insanin yaradilist geregi tarih
boyunca her zaman kutsal yerlere ihtiya¢c duyulmustur. Insanlar aidiyet duygularini dini
anlami yiiksek yerlerde herhangi bir yerde oldugundan daha yogun hissetmektedirler.
Ciinkii kutsal yerler ilahi alemle diinyevi alemin kesistigi, tanri ile insanin bir nevi
bulustugu ve kisinin kendisini huzurda hissettigi yerlerdir (Erbas, 2002: 98). Bu sebepten
bireylerin inanglarin1 ¢ok daha samimi ve ger¢ek duygularla yasadiklari inang turizmi

destinasyonlar1 insanlar a¢isindan olmazsa olmaz ziyaret merkezleridir.

Inang turizmi aktiviteleri adindan da anlasilacag: iizere, insanlarmn inanclarini
sergileme amaciyla kutsal olarak nitelendirdikleri yerleri ziyaret etmeleriyle baslamistir.
Dinler, inang turizminde ¢ok onemli yonlendirici bir 6zellige sahiptir. Dinlerin ortaya
cikisindan itibaren dinsel otoritelerin emirleri dogrultusunda kutsal yerlerin ziyareti kisisel
tercihlerin otesine gecmistir. Bunun sonucu olarak kutsal yerler sayisiz kisiye ev sahipligi
yapmis ve kitlesel bir hareket olarak kendini gostermistir. Gliniimiizde ise bu hareketler
yeni bigim ve anlayislarla alternatif turizm agisindan son derece degerli etkinlikler arasinda

yer almaktadir (Dikici ve Sagir, 2012: 37). Bireylerin dini inanglar ile gerceklestirdikleri
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seyahatlerde onlar1 motive eden unsurlar ve inang turizminin kapsami ise su basliklar

altinda siniflandirilabilir (Y1lmaz, 2000:58 aktaran Albayrak, 2013:234):

e Dini gereklerden biri olarak hac gérevini yerine getirme,

eBir adagi yerine getirme, siikranlarini sunma, giinahlardan arinma ve

dileklerini bildirme,

e Sosyal ve manevi yonden tistiin bir konuma ulasma,

eBelirli dini olaylar1 kutlama ve anma,

e Ayni dinden olanlarla iligki ve baglanti kurma,

e Hakikati yayma,

e Konferanslar ve dini toplantilar diizenleme.

Diinya genelinde inan¢ turizmine yonelik katilimlarda son yillarda 6nemli
artislarin meydana geldigini sdylemek miimkiindiir. Giinlimiizde turizm trendinde yasanan
degisimler; turistlerin dinlenmek ve tatil gecirmek disinda; egitim ve bilgi seviyesini
artirmak, diinya goriisiinii gelistirmek, yeni yerler kesfetmek ve gidilen yerlerin tarihi,
yasam bi¢imi ve kiiltiirii hakkinda bilgi sahibi olmak, dini gerekleri yerine getirmek, dini
alanlar1 ziyaret ederek manevi huzur aramak gibi motivasyonlara bagli olarak
giidiilendiklerini gostermektedir (Okuyucu ve Somuncu, 2013:629). Artan turistik biling ve
bireylerin inanglarina olan ilgileri inang turizmine yonelik turistik talebin bundan sonraki

siirecte de artarak gelisecegini gostermektedir.
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2.2.3.5. Ahsveris Turizmi

Turistik dinlence ve tatil ile ilgili yaklasimlarda pek c¢ok farkli alternatif
arasinda son yillarda 6zellikle bireylerin harcanabilir gelirlerindeki artigla dogru orantili
olarak gelisen alternatif turistik faaliyetlerden birisi de aligveris turizmidir. Bireylerin
turistik hareketlerindeki ana motivasyon faktorlerinin belirli destinasyonlarda var olan
¢ekici harcama faktorleri oldugu ve kisilerde turistik harcama diirtiisiinii harekete gegiren
olgularin hepsini aligveris turizmi aktiviteleri olarak nitelendirmek miimkiindiir (Timothy,
2005:11). Aligveris turizmi aktiviteleri Ozellikle kadinlar tarafindan tercih edilen
unsurlardir. Ozellikle belirli destinasyonlarda diizenlenen ve tanitimlari yil icerisinde cok
onceden ilan edilerek gerceklestirilen moda haftalar1 ya da aligveris festivalleri konu ile

ilgili bireylerin harcama diirtiilerini harekete geciren 6nemli motivatorlerdir.

Gilintimiizde pek cok tiiketici bu aligveris festivallerine katilmak, aligveris
organizasyonlarina dahil olmak ve aligveris turizminde bulunabilmek i¢in ulusal-
uluslararasi yolculuklar gergeklestirmektedir. Diinya genelinde Paris, New York, Londra,
Roma gibi sehirler aligveris turizmi acisindan bilinen ve tercih edilen destinasyonlardir.
Tiirkiye’de ise Istanbul, Ankara ve Izmir gibi sehirler aligveris turizmi acisindan éne ¢ikan

kentlerdir.
2.2.4. Saghk ve Kiiltiirel Temelli Alternatif Turizm Tiirleri

Alternatif turizm ile alakali gerceklestirilen temel siiflamalarda dordiincii ve
son baslik, bireylerin saglik ve kiiltiirel arayislar neticesinde gerceklestirdikleri turistik
faaliyetleri kapsamaktadir. S6z konusu baglik altinda kiltiir turizmi, ipek yolu turizmi,
diaspora turizmi, dark turizm, etkinlik turizmi, saglik turizmi, gastronomi turizmi ve sarap

turizmi gibi alternatif turizm tiirlerini siniflandirmak miimkiindiir.
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2.2.4.1. Kiiltir Turizmi

Alternatif turizm tlirleri arasinda kapsami ve igerigi ile ilgili farkli
yaklagimlarin en yogun olarak sergilendigi turistik hareketlerin basinda kiiltlir turizmi
gelmektedir. Kiiltiir turizmi, 6zellikle tarihi sehirlerdeki miizeler ve tiyatrolar gibi kiiltiirel
varliklarin bulundugu kentsel alanlardaki turistik faaliyetleri icermektedir. Ayrica kiiltiir
turizmi agik hava festivalleri, heykellerle diizenlenmis parklar ve peyzaj alanlar1 gibi kirsal
alanlar1 da kapsamaktadir (Abacilar, 2008:14). Farkli bir yaklasimda Diinya Turizm
Orgiitii’niin tammina goére kiiltiir turizmi; insanlarin kiiltiirel motivasyon saglamak
amaciyla yaptiklart ig seyahatleri, sahne sanatlari ve killtlir turlari, festivaller ve diger
kiiltiirel olaylara katilimlari, sit alanlarina ve anitlara yonelik ziyaretleri ile dini seyahatleri

kapsayan hareketlerdir (Pedersen, 2002: 23).

Kitle turizmine alternatif arayan politika olusturuculart ve sektor
profesyonelleri kiiltiirlin turizme kazandirilmasinin 6nemini son dénemlerde ¢ok daha fazla
anlamakta ve kiiltlir turizmine {lkelerin yaklasimi oldukga ciddi boyutlara ulasmaktadir
(Oter ve Ozdogan, 2005:127). Ciinkii, kiiltiir turizmi uzun vadede alternatif turizm
hareketleri igerisindeki payini her gegen yil artiracak ve sergileyecegi gelisim trendi uzun
dénemde de devam edecektir. Diinya Turizm Orgiitii verileri ve tahminlerine gore 2020
yilina gelindiginde, kiiltiir turizmi Avrupa, Ortadogu ve Asya bdlgelerinde Onemli
sayilabilecek bir oranda artis gdsterecektir. Ayrica Diinya Turizm Orgiitii, giiniimiizde
gerceklestirilen seyahatlerin  %37’sinin  kiiltlir turizmi kapsaminda gerceklestirilen
seyahatler oldugunu ve kiiltiir turizmine olan talebin her gegen yil minimum %35 oraninda

artacagini da ongormektedir (Mckercher ve Cros, 2002:135).
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Kiiltiir turizmine olan talep son yillarda artarak devam etmektedir. Bunun en

onemli nedenleri ise; giines-deniz-kum pazarina yonelik tatil turizminin doyuma ulagmis
olmasi, ¢evre ve ¢evre dengesi hakkinda yapilan tartismalar ve bireylerin tarihi degerler
konusunda bilinglenmeye baslamasi ile insanlarin kitlesel turizm yaklasimindan siyrilarak
maddi manevi daha doyurucu tatil alternatifleri igerisinde yer almak istemeleridir (Emekli,
2005:101). Kiiltiir turizminin gelismesi destinasyonlara hem ulusal hem de uluslararasi
Olcekte turistik talep konusunda avantajlar saglayacak onemli bir alternatiftir. Diinya’da
Italya, Ispanya Ingiltere gibi iilkeler kiiltiir turizmi acisindan son derece degerli kabul
edilen destinasyonlardir. Tiirkiye’de basta Istanbul olmak iizere Kapadokya bolgesi,

Eskisehir, Bursa ve Edirne gibi iller kiiltiir turizmi potansiyeli yiiksek destinasyonlardir.
2.2.4.2. ipek Yolu Turizmi

Ipek Yolu; tarihte Cin’den baslayarak Orta Asya iizerinden Giiney Asya, Bati
Asya, Avrupa ve Kuzey Afrika'ya uzanan ve eski diinya kitalar1 arasinda kara ticaretini
saglayan yoldur. Cografi konumu nedeniyle, eski ¢aglardan beri dogu ile bati arasinda bir
koprii islevi gdren Anadolu, tarih boyunca Ipek Yolunun en énemli kavsak noktalarindan
biri olmustur. Tiirkiye 6zelinde degerlendirildiginde Cin’den baslayip Orta Asya’da birden
fazla giizergahi izleyerek ve Anadolu’yu gecerek Trakya iizerinden Avrupa’ya uzanan Ipek
Yolu ayrica, Ege kiyilarinda Efes ve Milet, Karadeniz’de Trabzon ve Sinop, Akdeniz’de
Alanya ve Antalya gibi onemli limanlar1 kullanarak deniz yolu ile de Avrupa’ya

ulasmistir. Anadolu’da ipek Yolu;

Kuzeyde: Trabzon, Giimiishane, Erzurum, Sivas, Tokat, Amasya, Kastamonu,

Adapazari, izmit, Istanbul, Edirne.
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Giineyde: Mardin, Diyarbakir, Adiyaman, Malatya, Kahramanmaras, Kayseri,
Nevsehir, Aksaray, Konya, Isparta, Denizli, Antalya gibi illeri izleyerek batiya
ulagmaktadir. Ayrica, ticari hayatta Erzurum, Malatya, Kayseri, Ankara, Bilecik, Bursa,
Iznik, Izmit, Istanbul giizergdhinin da ticaret amaciyla kullamldig1r bilinmektedir

(yigm.kulturturizm.gov.tr).

Tarihi Ipek Yolu'nun sahip oldugu 6nem ve ticari hayattaki etkisi, giiniimiizde
de sozii edilen giizergahlarda ticareti ve turizmi Ozendiren farkli projelerin ortaya
cikmasina sebep olmaktadir. Ipek Yolu turizmi, tarihe mal olmus dnemli bir kavrami tekrar
gindeme getirmig ve tarihi bir degeri canlandirmistir. Eger tam olarak hayata
gecirilebilirse, giiniimiiziin ekonomik kosullarinda hem Orta Asya iilkelerine hem de
Tiirkiye’ye onemli dlgiide yarar saglayabilecektir (Kozak ve Bahge, 2012:163). Ipek yolu
turizmi alternatif turistik olanaklar igerisindeki en ticari ve en kapsamli girisimlerden

birisidir.
2.2.4.3. Diaspora Turizmi

Ingilizce kavramsal Diasporic Tourism ‘diaspora turizmi’ ya da ‘koken
turizmi’ olarak adlandirilan, Almanca dil alanyazininda Heimattourismus ‘“Anavatan
turizmi” ve Heimwehtourismus “Eve Ozlem Turizmi” olarak adlandirilan diaspora turizmi,
bireylerin  genellikle koklerinin oldugu ve ailelerinin anavatanlarina yo6nelik
gerceklestirdikleri seyahatlere verilen isimdir (Kaygalak vd, 2014:529). Daha farkli bir
tanimlama ile dispora turizmi, insanlarin aile ve arkadaslarinin bulundugu anavatanlarina
yaptiklar1 seyahatler, miras ve arkadas-dost-akraba ziyaretleri olarak adlandirilabilecek
turizm faaliyetleridir (Samy, 2011:97). Ozellikle son bir yiizyil icerisinde yeni diinya

olarak adlandirilan Amerika kitasina yonelik gocler, Orta Dogu’dan Avrupa kitasina
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yonelik gogler, Afrika’dan Bati Avrupa’ya yonelik yerlesimler sonucu bireylerin ata
topraklaria yaptiklar1 seyahatler giiniimiizde diaspora turizmi olarak adlandirilmaktadir.
Ozellikle global Slcekte bireylerin kdklerine duyduklari dzlem ve atalarmin yasadiklari
orijinal hayatlara yonelik meraklar1 diaspora turizminin tiim diinyada gelismesine olanak
saglamaktadir. Amerika’nin kurulusunda yer alan Afrika orijinli, Irlanda, Ingiliz ve
Hollanda kokenli bireylerin 6z vatanlarmma yonelik arayiglar1 gilinlimiizde diaspora
turizmine olan katilimi her gegen yil artirmaktadir. Yerel Olcekte degerlendirildiginde;
Tiirkiye’den farkli zamanlarda Israil’e gd¢ eden Musevilerin, Iskandinav ve Avrupa
tilkelerine gd¢ eden Siiryanilerin, Amerika ve Avrupa’min farkli iilkelerine gé¢ eden
Ermenilerin sayisindaki fazlalik Tiirkiye’nin diaspora turizmi ag¢isindan sahip oldugu
potansiyeli ortaya koyan oOnemli gostergeler arasindadir. Diger yandan Avrupa ve
Diinyanin farkli cografyalarinda yasayan Tiirk kokenli bireylerin ata topraklarina yonelik

ziyaretleri de diaspora turizmi kapsaminda kabul edilmektedir.
2.2.4.4. Dark Turizm

Keder turizmi ya da hiiziin turizmi (dark tourism, thanatourism, black tourism,
black spot), 6liim, felaket ve yokluk ile ilgili olarak, yakin veya uzak ge¢cmiste meydana
gelen 6liim ve {iziintiiniin turizm i¢in kullanilmas1 anlamina gelmektedir (Alaeddinoglu ve
Aliagaoglu, 2007:217). Alanyazinda konu ile ilgili pek ¢ok farkli yaklagim olmakla birlikte
hiiziin turizminin Onciillerinden Seaton (1999) hiiziin turizminin 5 grupta ele alinarak
incelenmesi gerektigini 6ne siirmektedir (Aliagaoglu, 2004;54; Atay ve Yesildag, 2010;67;

[lsay ve Dogdubay, 2015:1612):

eBirinci grupta; 6liim anin1 (veya ¢ok yakin bir zamani) seyretmek i¢in yapilan

seyahatler yer almaktadir. Roma zamaninda gladyatorlerin 6liim kavgalarini izlemek igin
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gerceklestirilen yolculuklar veya orta ¢ag Avrupa’sinda suglularin halk huzurunda

asilmasini seyretmeye yonelik egilimler bu gruba 6rnek olarak verilebilir.

eikinci grupta; olus zamanindan sonra, kitlesel veya bireysel 6liim alanlarina
yonelik seyahatler yer almaktadir. Bu grup seyahatler en yaygin olanlardir ve cesitli
sekillerde ortaya c¢ikmakta ve farkli sekilde adlandirilmaktadir. Buna gore; vahset
alanlarina seyahat (Holokost Toplama Kamplari), felaket alanlarina seyahat (Pompei), tinlii
kisilerin 6lim alanlarina seyahat (Dallas’ta Kennedy’nin suikast alani, Graceland’da Elvis
Presley’in 6ldiigii yer) ve savas alanlarina seyahat (Waterloo, Amerikan I¢ Savaslar1 ve 1.

ve II. Diinya Savagslart) gibi farkli seyahat tiirlert mevcuttur.

e Ugiincii grupta mezarlik, tiirbe ve savas anitlari gibi savasta dlenlerin topraga
defnedildigi yerler ve anitlar yer almaktadir. Ozel 6liimlerin veya éliilerin, 6liim olayinin
yasandig1 yerden uzak olan alanlarda sembolik kalintilarin1 veya maddi kanitlarini (Sliilerin
silahlar1 veya kanli giysi kalintilar1) gormek amaciyla yapilan seyahatler bu gruba
girmektedir. Ornegin; Eski rejime karsi koyarken hayatim kaybeden devrim

kahramanlarinin kanli giysileri Kiiba Devrim Miizesi’nde sergilenmektedir.

e Dordiincti grupta, 6liimiin de sembollestirildigi, olaylarin gerceklestigi yerler
disinda kurulmus olan savas materyallerinin sergilendigi yerler yer almaktadir. Ozellikle
asker Uniformalarmin, esyalarinin ve elbiselerinin sergilendigi miizeler bu gruba
girmektedir. Gelibolu Yarimadasi Tarihi Milli Parki icerisinde yer alan Kabatepe Tanitim

Merkezi ve Miizesi bu gruba ornektir.

eBesinci grupta ise; savasta kaybedilenlerin anildig1 organizasyon ve torenler
yer almaktadir. Gelibolu Yarimadasi’nda diizenlenen 18 Mart T6renleri ve 25 Nisan Safak

Ayini ile Sarikamig’ta diizenlenen anma torenleri bu tip tdrenlere en giizel 6rneklerdir.



42

Hiizlin turizmi-keder turizmi insanlik tarihinden giiniimiize kalan ac1 olaylari

ve hiiziinlii anlar1 bireylere hissettirebilmesi sebebiyle 6zellikle konu ile ilgilenen kisiler
acisindan son yillarda oldukga revagta olan bir turistik faaliyet unsurudur. Giiniimiizde,
Prenses Diana’nin kaza gecirdigi tiinel Pont de 1’Alma (Fransa), ikiz kulelerin yikildigi
Zero Point (ABD), Kwai Kopriisii (Tayvan), Auschwitz Yahudi Toplama Kamp1 (Polonya)
ve Cernobil Niikleer Santral Etki Alan1 (Ukrayna), hiiziin turizmi kapsaminda tercih edilen
diinyanin en popiiler bes bolgesi seklinde incelenmektedir. Ulusal kiiltiir degerleri
incelendiginde, Tiirkiye hiiziin turizminin gerceklestirilebilecegi ¢ok sayida destinasyona
ev sahipligi yapmaktadir. Gelibolu-Canakkale, Anitkabir-Ankara, Sarikamig-Kars,
Baskomutan Tarihi Milli Parki-Afyonkarahisar, Dolmabahge Sarayi-Istanbul ve Ulucanlar
Cezaevi-Ankara gibi bir¢ok destinasyon hiiziin turizmi kapsaminda ziyaret edilebilecek

alternatiflerdir (Kurnaz, vd.2013:59).

Toplumsal barisin evrensel boyutlara ulasmasi ge¢miste var olan tatsizliklarin
ve dramlarin yeniden ortaya c¢ikmasini engellemektedir. Artan toplumsal bilingler ve
bireylerin ge¢misten ders alma arzulart uzun dénemde hiiziin turizminin varligini devam

ettirecek kilit unsurlar arasinda yer almaktadir.
2.2.4.5. Etkinlik Turizmi

Giliniimiizde turistik destinasyonlarin turistik talebini artirabilmek ve rekabette
One c¢ikabilmek ic¢in kullandiklar1 6nemli turistik alternatiflerden birisi etkinlik turizmidir.
Ciinkii, destinasyonlarda gergeklestirilen etkinlikler, gerceklestirilen etkinliklerin sayisi ve
etkinliklerin niteligi destinasyonlarin ¢ekiciliklerini artiran ve bunun sonucu olarak turistik
talebin gelisimini destekleyen onemli unsurlardir (Albayrak, 2013:71). Etkinlik turizmi,

destinasyonlara sagladig1 faydalardan dolayr 6nemi giderek artan bir turizm cesididir.
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Turistik destinasyonlar, bolgeler ya da sehirler alternatif turizm {irlinii yaratmak, turist
sayisin1 artirmak, turizmin sagladigi ekonomik faydalardan elde edilen payr azami
seviyeye cikarmak, rekabet avantaji elde etmek gibi turizmi gelistirme amagclarinin yani
sira; istthdam yaratmak, destinasyonun ya da sehrin altyapi iyilestirmelerini
gerceklestirmek, yerel halkin refah seviyesini artirmak, sosyal kaynagmayi saglamak,
kiltlir-sanat izleyici kitlesini genisletmek gibi ¢ok cesitli nedenlerle yerel, ulusal yada
uluslararasi bazda diizenlenen etkinliklere yonelmektedir. Bu etkinlikler sportif ya da
kiiltiirel etkinlikler seklinde olabilecegi gibi fuarlar, festivaller, sergiler seklinde de
gerceklesebilmektedir (Timur, vd.2014:57). Etkinlik turizmi kitle turizmine kars1 énemli
bir alternatif oldugu gibi ¢ok farkli destinasyonlarda farkli kapsamlarla da

gerceklestirilebilecek turistik faaliyetler biitliniidiir.

2.2.4.6. Saghk Turizmi

Saglik turizmi, tedavi amach kaplica veya diger saglik merkezlerine seyahat
eden kisilerin fiziksel iyilik halini gelistirmek amaciyla gergeklestirilen ve estetik cerrahi
operasyonlar, organ nakli, dis tedavisi, fizik tedavi, rehabilitasyon vb. o6zelliklerdeki
etkinliklerden olusan turizm tiiriidiir. Farkli tanimlar1 olsa da, saglik turizmini, ikamet
edilen yerden baska bir yere (yurti¢i veya yurtdisi) her hangi bir saglik sebebiyle hizmet

almak i¢in yapilan seyahatler olarak 6zetlemek miimkiindiir (yigm.kulturturizm.gov.tr).

Toplumsal anlamda yaslanmanin hizlanmasi ve bireylerin uzayan hayat stireleri
saglik turizmini glinlimiizde son derece Onemli kilmaktadir. Saglik turizminde ayrim
saglayan iki unsur vardir. Birincisi tedavi amacl kiirler vb. o6zellikleri kapsayan
alternatifler digeri ise tamamen tibbi miidahalelere dayanan alternatiflerdir. Giiniimiizde

Istanbul, hem emsallerine gére ucuz tedavi olanaklar1 saglamas1 hem de oldukea kaliteli
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hizmet sunmasi sebebiyle Avrupa’da en fazla gelisme sergileyen saglik turizmi

destinasyonlarindan biri olarak kabul edilmektedir.

2.2.4.7. Gastronomi Turizmi

Gastronomi kelimesi ilk olarak yaklasik 200 yil 6nce Fransa’da Jacques
Berchoux (1801) tarafindan yayimlanan bir siirin ismi olarak kullanilmistir. Kelime, Eski
Yunanca’da mide anlaminda kullanilan “gastros” ve kural anlaminda kullanilan “nomos”
kelimelerinin birlesmesinden olusmaktadir (Scarpato, 2002:93). Gastronomi ile ilgili ilk
resmi galismay1 ise Fransiz Jean Anthelme Brillat-Savarin (1755-1826) gergeklestirmis ve
1825 yilinda “La Physiologie du gout” (Tat Fizyolojisi) adl1 eseri yayimlanmistir. Ayrica
Brillant Savarin, bir bilim olarak yiyecek-igecek tiiketimi ile yiyecek ve duyular arasindaki
iliski hakkinda bir¢cok c¢aligma yaparak gastronomi alanina onemli katkilar saglamistir
(Kivela ve Crotts, 2006: 355). Daha sonraki donemlerde bireylerin tutkuyla yasadiklar
yemek deneyimlerine ve dogru yemek yeme anlayislarina verilecek isim olan gastronomi
kelimesi; yiyecek ve igecegin nasil, ne kadar, nerede, ne zaman, ne sekilde ve hangi
bilesimlerde yenilip icilecegini inceleyen ve bu dogrultuda rehberlik eden bir bilim olarak
kabul edilmektedir (Santich, 2004:14). Gastronomi kelimesinin zaman igerisinde i¢eriginin
doldurulmasi ve bireylerin gastronomi motivasyonlari ile gergeklestirdikleri seyahatler ise
giinlimiizde adma ‘“gastronomi turizmi” denilen kavramin ortaya c¢ikmasina sebep

29 ¢¢ 29 C¢

olmustur. Alanyazinda, “culinary tourism”, “gastronomy tourism”, “gastro-tourism”, “food
tourism”, “gourmet tourism” gibi farkli isimlendirmelerle kullanilmakta olan gastronomi

turizmi glinlimiizde 6zellikle alternatif turistik hareketler agisindan vazgegilmez bir unsur

olarak kabul edilmektedir.
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Turizm sektorii biiylimek ve c¢esitliligini artirmak i¢in gastronominin ¢ekiciliginden
yararlanmaktadir. Gastronomi yemek pisirme sanati, iyi yemek meraki, mutfak kiltiirt
olarak kabul edilirken turizm agisindan gastronomi, gerek i¢ ve gerekse dis turizm igin

vazgecilmez bir unsurdur (Aslan, 2010:41).

Alanyazinda gastronomi turizmi ile ilgili farkli tanimlamalara rastlamak miimkiindiir.
Long (2003:21) gastronomi turizmini, bilinenden farkli bir mutfak kiiltiiriindeki
yiyeceklerin tiiketilmesini, hazirlanmasini, sunulmasint ve mutfagini, 6gin sistemlerini,
yeme bi¢imlerini kesfetmek amaciyla gerceklestirilen turizm sekli olarak tanimlarken;
Shenoy (2005:13) gastronomi turizmini; turistin destinasyondaki restorana gitme, yerel
gidalari satin alma ve bolgenin benzersiz gida tiretimi deneyimi gibi gastronomi aktiviteleri
olarak tanimlamaktadir. Genel bir yaklasimla gastronomi turizmi; temel motivasyon
unsurunun Ozel bir yemegi tatmak veya yemegin yapilmasini gérmek oldugu ve bu
perspektifte yiyecek iireticilerini, yemek festivallerini, restoranlar1 ziyaret etmeye yonelik
girisimleri tanimlayan kavramdir. Bu ziyaretlerin 6zel anlamli olmalar1 ve herhangi bir
restorana giinliik olagan ziyaret seklinde olmamasi gerekir (Hall, vd., 2003:60). Ozet
olarak; gastronomi turizmi, bireylerin asil motivasyon faktorlerinin yiyecek ya da icecek
deneyimlemek oldugu ve bu perspektifte gergeklestirilen turistik seyahatleri ifade eden bir
kavramdir. Gastronomi turizmi giinlimiizde 6zellikle alternatif turistik hareketler icerisinde
onemli bir payr olan bireylerin hedonistik tutkularla katildiklar yiiksek zevk ve keyif
yasatan deneyimlerdir. Diinya’da Fransa, Italya, Tiirkiye ve Yunanistan gibi iilkeler
gastronomi turizmi agisindan oldukca potansiyel sahibi ve turistik ilginin yogun oldugu
iilkelerdir. Tirkiye’de ise Gaziantep, Hatay, Sanlurfa gibi sehirler ile Ege bdlgesi

gastronomi turizmi agisindan 6ne ¢ikan destinasyonlardir.
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2.2.4.8. Sarap Turizmi

Sarap turizmi; iizlim baglar1, saraphaneleri ve sarap festivalleri, sarap temasina
sahip bolgeler ile saraba ve sarapgiliga duyduklar ilgilerini gelistirmek amaci giiden
kisilerin bireysel ya da grup halinde bu bolgeleri ziyaretlerinden ortaya ¢ikan bir turizm
hareketidir (ilhan, 2009:258). Sarap turizmi bugiin tiim diinyada alternatif turizm ve 6zel
ilgi turizmi kapsaminda 6ne ¢ikmakta olan bir yaklasimdir. Bireylerin artan gelirleri ve
buna paralel olarak gelisen damak zevkleri sarap turizminin tim diinyada gelismesine
olanak saglamaktadir. Giiniimiizde Amerika Birlesik Devletleri’nin California eyaletinde
bulunan ve niifusu sadece 150.000 olan Napa Vadisi, saraplar1 sayesinde Disneyland’tan
sonra Amerika’nin en fazla ziyaret edilen ikinci yeridir. 200’den fazla sarap imalathanesi
bulunan Napa Vadisi’nin turistler tarafindan ziyaret edilmesinin tek nedeni sarap ve
sarabm yaninda sunulan destekleyici turistik iiriinlerdir. Ayrica italya’da Toscana Bolgesi,
Sili, Giiney Afrika ve Avustralya diinyada sarap turizminde oOne ¢ikan ve her yil
milyonlarca ziyaret¢inin akinina ugrayan destinasyonlardan bir kacidir (Orcan, 2008:24).
Tirkiye’de de basta Bozcaada olmak iizere Kapadokya, Elaz1ig, Diyarbakir gibi sehirler

sarap turizmi agisindan oldukga yiiksek potansiyele sahip destinasyonlardir.
2.3. Sarap ve Tarihsel Gelisimi

Diinya iizerinde ¢ok genis bir alana yayilmis bulunan asmanm M.O. 6000-5000
yillarinda (cilal tas devri), Katkasya ve Hazar Denizinin giineyi ile Anadolu’da kiiltiire
alindig1 ve zamanla buradan diinyanin her yerine dagildigi yapilan arastirmalarla ortaya
konmustur. Anadolu’nun eski sakinleri olan Hitit’lerde (M.O. 2000) asma koklerinin tas
kabartmalarda bir degisim araci olarak kullanildigi goriilmektedir. Tiirkler Anadolu’ya

yerlestikten sonra da (M.S. 1l.yy) Anadolu cografyasindaki topraklarda bagcilik
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gelismesini siirdiirmiistiir. Asma yapragi ve liziim salkimi figiirleri Selguklu ve Osmanl
siislemelerinde de yer almistir. Unlii Tiirk gezgini Evliya Celebi (M.S. 17.yy.) yaptigi
seyahatlerinde Anadolu’daki illerin baglarinin giizelliginden, {iziimlerin ve saraplarin
nefasetinden soz etmektedir (Tiirkben, vd.,2012:48). Ancak giinliik yasamda Islam dininin
yasaklart nedeniyle sarap Osmanli Imparatorlugu zamaninda genellikle azinliklar
tarafindan iiretilmistir. Cesitli donemlerde muhafazakar ¢evrelerin Osmanli sultanlarina
yaptiklar1 baskilar sonucu, sarap tiiketimine kesin yasaklar getirilmisse de, icki tiiketilen
yerlerden alinan vergilerin hazine i¢in 6nemli bir kaynak olusturmasi nedeniyle bu

yasaklar kalici olmamistir (Tosun, 2005:10).

Tarihsel siire¢ igerisinde bira bir halk ickisi olarak yer almis olmasina karsilik,
sarap her zaman kibar bir icki olarak zenginler sinifinin igkisi olmustur (Beser, 2014:17).
Sarap kelimesi binlerce yildir insanligin dilinde var olmakta ve farkli dillerde benzer
yapilarda sarap kelimesi kullanilmaktadir. Cogu Avrupa dillerinde “vin” (sarap) olarak
gecen kelime Sanskritge “sevgili” anlamima gelen “Vena”dan tiiremektedir. Hititce’de
sarap kelimesi “Wiyana”; Yunanca’da “wionos” sonra “oinos”; Latincede “vinum”; olarak
karsilik bulurken; Italyanca ve Ispanyolcada “vino”, Almanca “wein”, Fransizca “vin”,
Ingilizce “wine”, ve Ruscada da “vino” olarak dil biliminde yer almistir (Gautier, 2005:10;

Yiinci, 2010:23).

Sarap bir igecek olmasindan 6tede kiiltiirel bir olgudur. Uretimi ve tiiketimi
toplumdan topluma degisir. Sarabin {iretilmesi ve tiiketilmesi toprak yapisi, iklim ve
ozellikle sarap iiretilen {iziimiin cinsine gore degisir (Kozak ve Bahge, 2012:241). Ozellikle
iyi kalite saraplar gilinlimiizde binlerce dolara alici bulabilmektedir. Dogru bir sekilde
yetistirilen ve pazarlanan saraplar destinasyon ve restoran sektorii i¢in dnemli bir firsat

olusturmaktadirlar (Cambourne ve Macionis, 2003:268). Diinya {iziim {iretimine
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bakildiginda en biiyiik iiretimi yapan ilk 5 iilkenin (Cin, ABD, Italya, Fransa ve Ispanya)
ayni zamanda en biiylik 5 sarap iireticisi oldugu goriilmektedir. 2012 yil1 verilerine gore
Fransa 5 milyon tonun iizerinde, Italya 4 milyon tonun iizerinde, Ispanya 3 Milyon tonun
tizerinde yillik sarap iiretimine sahiptir. Buna karsin 4 milyon tonun {izerinde liziim {iretimi
ile diinya altincis1 olan Tirkiye sarap liretiminde 0,030 milyon ton ile diinya siralamasinda
36. sirada yer almaktadir (Beser, 2014:17). Bunun temel sebebi olarak oncelikle dini
inanislar geregi sarap konusunda bireylerin sergiledikleri ¢ekinceler ve yiiksek vergi
oranlar1 sebebiyle sarap fiyatlarinin yiiksekligidir. Ancak yine de yerel Olcekte
degerlendirildiginde; Tiirkiye’de gittikce gelisen bir sarap kiiltiirii oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Bu durum, sarap sever kitlesinin her gecen gilin biiylimesini ve bilingli
tercihlerin artmasini saglamaktadir. Sarap severler artik iiziim tiirlerine gore tercihlerini
yapmakta, damak tatlarina en uygun lezzeti veren tiziimlerin saraplarini segcebilmektedir.
Sarabi gilinliik yasamin bir parcasi haline getirmeyi ve sarabin diinyasini her vesileyle
olabildigince genis bir kitleye agmay1 hedefleyen sarap firmalari, genellikle yiiksek fiyatli

saraplarda goriilen tiziim tiirlerini daha ulasilabilir hale getirmektedir (Sezer, 2006:18).
2.4. Sarap Turizminin Gelisimi ve Sarap Turizmi Tanimlan

Sarap ve sarap ile ilgili unsurlar tarihin ilk ¢aglarindan bu yana insanlarin
hayatlarinda varliklarin1 devam ettirmelerine ragmen bir kavram olarak sarap turizminin
dogusu on dokuzuncu yiizyilin baslarma dayanmaktadir. Ozellikle on dokuzuncu yiizyilin
ortalarindan itibaren sarap baglarini ziyaret etmenin donemin zenginleri arasinda énemli
bir turistik aktivite olarak kabul edilmesiyle birlikte sarap turizmi seyahat paketleri
acisindan temel motivasyon faktorii haline gelmeye baglamistir. Donemin zengin
bireylerinde var olan yiiksek zevk ve tutkular sarap bolgelerini ziyaret acisindan son derece

popliler hale getirmeye baslarken bu durum farkli rotalarda benzersiz sarap deneyimleri



49
yasanmasina da olanak saglamistir. 1920°1i yillardan itibaren Almanya’daki baglar,
Fransa’nin Alsace, Burgundy ve Champagne bolgeleri gibi tarihten bu yana bilinen baglar

resmi bag rotalar1 olarak ilan edilerek turistlerin ziyaretlerine agilmistir (Adrian, 2014:50).

Sarap turizmi ve sarap baglarina yonelik ziyaretler her gecen yil daha fazla
katilimcinin dahil oldugu aktiviteler olsalar dahi sarap turizmi denilen kavram oldukga
gelismeye acik ve hala arz olanaklar1 biiylimekte olan turistik hareketlerdir. Giiniimiizde
turizm profesyonelleri baglara yonelik ziyaretleri tesvik etmekte ve turistik talep her gegen
yil artmaktadir (Treloar vd.,2004:6). Alanyazinda sarap turizmi ile ilgili kavramsal
farkliliklar1 olan pek ¢ok tanima rastlanmaktadir. Avustralya Sarap Ureticileri Federasyonu
sarap turizmini “sarap, yemek, yer sekilleri ve kiiltiirel aktiviteler gibi sarapla ilgili
faaliyetlerle birlikte, modern yasam tarzinin deneyim edilmesi amaciyla saraphanelerin ve
sarap turizm bolgelerinin ziyaret edilmesi” olarak tanimlamaktadir (Kilichan ve Birdir,
2014:104). Farkli bir tanimlamaya gore ise sarap turizmi; sarap evleri ve sarap
bolgesindeki tarimsal etkinlik (sarap iiretimi) etrafinda hizmet sunumu ve rekreasyon,
egitim, yerel kiiltiir ve doga 6zellikleri gibi eslik eden unsurlarin olusturdugu biitiinsel bir
deneyimin ozel ilgiye sunuldugu bir bolgesel turizm gelisimi ve turistik iiriin ¢esididir
(Yildiz, 2009:53). Daha kapsamli olarak degerlendirildiginde sarap turizmi; sarap iiretilen
bolgelerdeki yasam tarzlarinin deneyim edilmesi, arz-talep, egitim ve sanat, sarap ve
yemek, turizm bolgesi imaji ve bolgenin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik degerleri ile
gelistirilen pazarlama firsatlarin1 kapsamaktadir. Sarap turizmi deneyiminin kalitesi
etkinlik ve festival, tarihi miras, yemek, konaklama, egitim, tadim, mahzen satiglar1 ve

saraphane turlari gibi unsurlarla artirilmaktadir (Charters ve Ali-Knight, 2002:312).

Sarap turizmi, katilimcilarin yogun diinyevi zevkleri yasadiklar1 ve kisisel

duygulara hitap eden bir turistik harekettir. Ozellikle bireylerin artan egitim seviyeleri,
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artan gelirleri ve buna paralel gelisen entelektiiel diizeyleri sarap turizmine olan talebi son
derece olumlu etkileyen unsurlardir. Ozellikle katilimcilarin sarap ile ilgili tutkular1 ve bu
perspektifte harcamaya hazir olduklart meblaglar sarap turizminin gelecekte de son derece
talep yonli bliylime imkani olan bir alternatif turizm tirii olarak kabul edilmesini
saglamaktadir. Sarap turizmini diger alternatif turistik hareketlerden farkli kilan ve sarap

turizmine has Ozellikleri ise su basliklar altinda siniflandirmak mimkiindiir (Albayrak,

2013:258):

eSarap turizmi, saraplarin yapiminda kullanilan meyvelerin yetistirildigi
baglari, meyvelerin hasadini ve sarap tiretimini gérmek, farkli saraplar tadimlamak isteyen

ve bu konuya ilgi duyan kisiler tarafindan gergeklestirilen turistik aktivitelerdir.

eSarap turizmi, saraplarin iretildigi kirsal alanlarda gergeklestirilmektedir.
Ciinkii sarap yapiminda kullanilan meyveler bu bolgelerde iiretilmekte ve sarap haline
getirilmektedir. Bu nedenle sarap turizminin gerceklestirildigi bolgelerde bageilik

gelirlerinin artmasi ve dolayisiyla turizm ile ilgili unsurlarin da gelismesi beklenmektedir.

eSarap turizminin gergeklestirilebilmesi i¢in yalnizca sarap tiretimi degil ayni

zamanda sarap evleri, baglar vb. gibi destekleyici unsurlarin da bulunmasi gerekir.

eSarap turizmi sadece sarap ve sarapcilikla ilgili bilgi edinebilmek amaciyla
gerceklestirilen turistik aktiviteler degildir. Ayn1 zamanda baglar ve bag bozumu

etkinlikleri kiiltiirel varliklar olduklari i¢in farkli kiiltiirlerin taninmasina da yardim eder.

eSarap turizmine konu olan sarapgilik yerel girisim ve kaynak kullanimi

saglar.

e Sarap turizmi slirdiiriilebilir turizme katki saglar.
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e Sarap lretilen bolgeler rekabet iistiinliigii elde ederler.

eSarap turizmi gercgeklestirilen bolgelerde diizenlenen sarap festivalleri sarap
turizmine katilimi artirmakta ve destinasyonlara yonelik sarap turlari yerel unsurlarin ve
yerel kiiltlirlin taninmasina yardimei olmaktadir. Sarap turizmi sayilan 6zellikleri sebebiyle

gelecek yillarda da gelismesi devam edecek bir turistik alternatiftir.

2.5. Sarap Turizminin Unsurlari

Alanyazinda yapilmis tanimlar incelendiginde, sarap turizminin ii¢ temel
unsuru bulundugu goériilmektedir. Bu unsurlar, sarap turistleri, sarap turizm bdolgesi ve
saraphanelerdir (Yiincii, 2010:33). Sarap turistleri sarap turizminin merkezini
olusturmaktadir. Ciinkii sarap turizmi aktivitelerinin 6znesi sarap turistleridir. Diger
yandan saraplarin iiretildikleri saraphaneler de sagladiklan turistik ¢ekicilik ve yarattiklari
merak sebebiyle sarap turizmi unsurlar1 arasinda yer almaktadir. Sarap turizmi ile ilgili
kilit unsurlardan sonuncusu ise sarap turizmi bolgeleridir. Sarap turizmi bolgeleri liziim
baglarinin var oldugu ve destinasyonlarin sarap turizmi temelli gelisim sagladiklar
alanlardir. Sarap turizminin destinasyonlardaki gercek¢i gelisimi ancak tiim sarap turizmi

unsurlarinin bir arada bulunmasi ve uyumu ile miimkiin olabilmektedir.

2.5.1. Sarap Turistleri

Sarap turizmi ile ilgili unsurlardan ilki sarap turistleridir. Sarap turistleri,
sarabin ve sarap bolgesinin temel cekiciligiyle seyahat eden, degisen oranlarda hizmet,
rekreasyon ve dinlence arayan, harcanabilir geliri ve egitim diizeyi yiiksek kisilerdir
(Yildiz, 2009:82). Farkli bir tanimlama ile sarap turistleri; temel motivasyon faktorleri
sarap deneyimlemek olan ve bu amag cergevesinde seyahatler gerceklestiren, gittikleri

sarap destinasyonlarinda farkli sarap etkinliklerine katilan bireylerdir. Sarap turistlerinin
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kimler oldugu ve sarap turistinin genel 6zellikleri ile ilgili tek bir tanimlamada bulunmak
oldukca zordur. Alanyazinda gergeklestirilen 6nceki pek ¢ok calismada, sarap turistleri ile
alakali smiflandirmalarin agirlikli olarak sosyo-ekonomik ve demografik (cinsiyet, yas,
gelir, egitim seviyesi) ozellikler perspektifinden gerceklestirildigini sdylemek miimkiindiir.
Bununla birlikte sarap turistlerinin kimler olduguna dair pek ¢ok psikolojik faktor de
mevcuttur. Bireylerin sarap turizmine katilim motivasyonlari, hayat tarzlari, genel ilgileri,
maddi kazang tutarlar1 ve kisilik 6zellikleri (Galloway vd., 2008; Gronau ve Kaufmann,
2009) gibi faktorler sarap turistlerinin genel profillerinin daha iyi anlasilmasina yardime1
olacaktir. Bununla birlikte benzer demografik 6zelliklerdeki bireylerin ¢ok farkli yasam
tarzlar1 sebebiyle cok farkli sarap turizmi davranislarinda bulanacaklarini sdylemekte
miimkiindiir (Bruwer, 2002). Bu noktadan hareketle tek tip bir sarap turistinden bahsetmek
yanlig olacaktir (Alebaki ve Iakovidou, 2011:125). Alanyazinda sarap turistlerinin genel
profil 6zelliklerine ait farkl ¢alismalar Mitchell, Hall ve Mcintosh (2000), Charters ve Ali-
Knight (2002), Hall ve Mitchell (2008) tarafindan farkl1 donemlerde gerceklestirilmis olsa
dahi son yillarda iizerinde mutabik kalinan ve sarap turistlerini en kapsayict profil

ozellikleri su sekilde siniflandirilmaktadir (Pratt, 2014:973):

Profil 1:Sarap Severler: Sarap konusunda uzman bireylerdir. Saraplarin iiretimi dahil her
konuda goriis bildirebilecek donanima sahiptir. Yemekler ve saraplarin sunumu ve
degerlendirmelerinde uyuma son derece dikkat eder. Sarap bolgelerine sarap tadimlamak,

sarap satin almak sarap hakkindaki bilgilerini gelistirmek amaciyla seyahat eder.

Profil 2:Sarapla Ilgililer: Sarapla ilgili sarap turistleri sarap konusunda bilgilidir ve sarap
ile ilgili seyleri denemekten keyif alir. Sarap konusunda deneyimlidir ve daha dnceden

sarap tadimi ve sarap imalathanelerini ziyaret etmistir. Sehir disindaki baglarda zaman
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gecirmekten ve bu seyahatlerde yiyecek-icecek tiiketmekten keyif alir. Genel olarak

arkadaslari ile seyahat ederler ve saraplar hakkinda bilgi edinme konusunda isteklidirler.

Profil 3:Sarap Meraklilart: Sarap meraklist turistlerin sarap turizmine olan ilgi diizeyleri
Profil 1 ve Profil 2°de siniflandirilmis olan sarap turistlerine gore daha diisiiktiir. Sarap
bolgelerini ziyaret etmek bu tip turistler agisindan “sadece farkli bir deneyim” olarak kabul

edilir. Sarap konusunda temel bilgileri almalar yeterlidir.

Profil 4:1lgisiz Sarap Turistleri: Sarap bolgelerini ve sarap baglarmi bir grubun parcasi
olarak ziyaret ederler. S6z konusu deneyimi keyifli vakit gecirebilinecek alternatif bir yer
olarak kabul ederler. Genel olarak yalnizca sarap igmeye odaklanirlar ve saraplarin dogasi
hakkinda bilgi almak konusunda isteksizdirler. Tiiketicidirler. Diger yandan sarap
turistlerinin belirli destinasyonlari tercih etmelerindeki genel faktorleri ise ii¢ ana baslik
altinda smiflandirmak miimkiindiir: Getz ve Brown (2006) bu temel faktorleri olusturan
unsurlar1 so0yle siralamaktadir: Cekirdek iiriin; bir bolgenin tercih edilmesinde en 6nemli
faktordiir ve misafirperver saraphaneler, bilgili saraphane personeli, sarap festivalleri ve
meshur sarap¢ilardan olusmaktadir. Ziyaret edilecek ¢ok sayida saraphane, meshur saraplar
ve saraphane grup turlar1 ise cekirdek iiriin ile iliskili faktorlerdir. Cekirdek destinasyon
gekiciligi; sarap deneyimi acisindan ikincil diizeyde ancak 6nemli bulunan ve c¢ekici
manzara, hos iklim, makul fiyatlandirilmis konaklama, kolay bilgi edinme ve iyi sekilde
trafik isaretleri ile donatilmis sarap yollarindan olusmaktadir. Bu diizeyle iliskili faktorler,
gorecek ve yapacak cok sey ve acik hava rekreasyon firsatlar1 olarak siralanmaktadir.
Kiiltiirel diriin; tgiincii diizeyde ve ilk iki faktorii destekleyen bolgesel karaktere sahip
0zglin konaklama, gurme restoranlari ve geleneksel sarap kdoyleri gibi unsurlardan
olugmaktadir. Bu diizeyle iligkili faktorler ise yerel ciftlik {iriinleri satan diikkanlar ve

pazarlardir (ilhan, 2009:260). Sarap turistlerinin gerceklestirdikleri seyahatlerde dikkat
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ettikleri bu ti¢ 6zellik ger¢ek bir sarap deneyimi yasanmasi agisindan son derece onemli

gostergelerdir.

2.4.2. Saraphaneler

Sarap turizminin temel unsurlarindan ikincisi saraphanelerdir. Saraphaneler
sarap turistleri agisindan temel ziyaret motivasyonu yaratabilecek Olgiide Onemli
isletmelerdir. Baglara gelen ziyaretcilere mahzenden gergeklestirilen satiglar hem bag
hayatinin gercekeiligini gostermekte hem de orijinal bir 6zelligi yansitmaktadir. Bagin
oldugu yerler, ziyaretcilerin iceriye girmesini, piknik alanlarin1 kullanmasini, sarap iiretim
yerini ve sarabin nasil yapildigin1 goérebilmesini saglamasi acisindan son derece degerlidir.
Zengin diisiiniilmiis ve diizenlenmis bir bag yeri, ziyaret¢ilerin yerel hediyeler almasini,
diinyanin diger bolgelerinden saraplar goriilebilmesini, satin almadan 6nce bircok sarabin
test edilebilmesini saglamaktadir. Bu yontem, miisterinin sarabi test ederken, sarap
tireticisine de sorular sorabilmesine olanak saglar (Sharples, 2000:30; Sezer, 2006:35).
Saraphanelerin yalnizca iiretime odaklanmayarak sarap turistlerinin farkli beklentilerini de
karsilayabilmeleri destinasyonlarin siirdiiriilebilir sarap deneyimi saglayabilmelerine imkan
taniyacaktir. Temel turistik tiiketimin sarap oldugu bir konuda, saraphanelerin destekleyici

unsurlara da biinyelerinde yer vermeleri beklenmektedir.

2.4.3. Sarap Turizmi Bolgeleri

Sarap M.O. 4.000'li yillarda giiniimiiz cografi alam olarak Orta Anadolu-
Giircistan-Ermenistan iiggeninde dogduktan sonra once biitiin Akdeniz havzasinda, sonra
Avrupa’da yayilmis, Fransa'da zirvesine ¢ikmis sonra da biitiin diinyaya yayilmistir. Bu
diinyanin en prestijli igecegi bugiin Avrupa disinda Kuzey ve Giliney Amerika’da,

Avustralya’da, Afrika’da ve Asya’da iiretilmekte ve her gegen yil daha da



55
zenginlesmektedir (Sezer, 2006:55). Ozellikle Avustralya ve Yeni Zelanda gibi iilkeler
sarap konusunda her gecen yil daha fazla atilimlar yaparak iiziim baglar1 ve sarap iiretimini
artirmaktadirlar. Evrensel 6l¢ekte gelisen bagcilik ve sarap tiretim yaklasimi Tiirkiye’ye de
sirayet etmekte ve her gecen yil bagcilik ile ilgili gerceklestirilen yatirimlarin sayisi
artmaktadir. Diger yandan kaliteli sarap {liretimine yonelik bag alanlarinin artisiyla birlikte
ve TUretilen iiziimiin islenmesine yoOnelik yatirimlar da cogalmaktadir. Kaliteli bag
alanlariin ¢ogalmasiyla birlikte bu baglara yakin mesafelerde kurulan sarap imalathaneleri
sarap turizmi ile ilgili arz kaynaklar1 olarak turistik talebe cevap vermektedir (Beser,
2014:45). Sarap turizmi ile ilgili atilimlar neticesinde sarap bolgesi olarak kabul edilen ve

Tiirkiye sinirlari igerisinde yer alan belirli sarap bdlgeleri sunlardir:

Miirefte-Tekirdag ve Trakya Bag Rotasi: Ulkemizin en 6nemli sarap iiretim
merkezi Miirefte, genis baglik alanlara, kisin iliman, yaz aylarinda serin ve riizgarl bir
iklime, ¢esitli yerel tiirlere ve tiretim tesislerine sahiptir. Sarap yerel kiiltiirde ve
ekonomide ¢ok Onemli yer tutar. Fakat bolgede sarap turizmi i¢in zorunlu ozellikler
giiniimiizde hala yetersizdir. Istanbul’a yakinlig1 ve ulasim kolaylig1 uzun vadede Miirefte
destinasyonunun sarap turizmi agisindan gelismesine imkan saglayacaktir (Yildiz,
2009:115). Diger yandan Tekirdag ve cevresinin sarap turizmi agisindan gelisebilmesi
amaciyla son yillarda farkli tesebbiislerde de bulunulmaktadir. Bu amagla bolgedeki
bagcilar sarap turizmine hizmet edebilmek amaciyla adina Trakya Bag Rotasi denilen
Tiirkiye’nin resmi anlamda ilk bag rotasin1 olusturmuslardir. Trakya Bag Rotasi,
Tiirkiye’nin ilk bag rotasi projesidir (trakyabagrotasi.com). Trakya Turizm Isletmecileri
Dernegi’nin girisimleri ile Trakya Kalkinma Ajansi ve Tekirdag, Sarkdy, Gelibolu ve
Kirklareli bolgelerinde faaliyet gosteren 12 butik sarap lireticinin destegi ile olusturulan

Trakya Bag Rotasi, hem giiniibirlik tur imkanlar1 hem de konaklama alternatifleriyle sarap
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turizminin llkemizdeki gelisimi agisindan son derece degerli bir girisimdir. Trakya Bag
Rotas1 biinyesinde dort farkli alternatif rota ve 12 sarap lreticisi bulunmaktadir. Bolgede,
Kirklareli Rotasinda ii¢ sarap lreticisi, Gelibolu Rotasinda iki sarap iireticisi, Tekirdag
Rotasinda dort sarap fireticisi ve son olarak Sarkdy Rotasinda ise ii¢ sarap iireticisi
bulunmaktadir. Ayrica, s6z konusu baglarin bir kismi1 butik otel olarak da hizmet vermekte

ve bu yolla sarap turistlerine konaklama imkani da saglanmaktadir.

Bozcaada: Bozcaada Tiirkiye’nin en bati ucunda yer alan iki biiyiik ada
parcasindan birisidir (Digeri: Gok¢eada) ve cografi olarak Tiirkiye’nin en biiyiik {igiincii
adasidir. Yiizolgiimii yaklasik 40 kilometrekaredir. Canakkale iline bagli olan bir ilge olan
Bozcaada anakaraya yaklasik 4 deniz mili uzaklikta konumlanmaktadir. Giinlimiizde
olduke¢a popiiler bir turistik destinasyon olan Bozcaada tarih boyunca {iziim yetistiriciligi
ve dolayistyla sarap iiretimi ile meshurdur (bozcaada.bel.tr). Giiniimiizde de hem 3s
turizme hem de alternatif turistik faaliyetlere ev sahipligi yapmakta olan Bozcaada
ozellikle bagbozumu donemlerinde sarap turistlerinin yogunlukla ziyaret ettikleri bir

destinasyondur.

Kapadokya: Kapadokya bolgesi, basta Nevsehir ili olmak tizere Kirgehir,
Nigde, Aksaray ve Kayseri illerine yayilmis genis bir cografi alana verilen isimdir. Ayni
zamanda UNESCO Diinya Mirasi Listesinde de yer alan Kapadokya bolgesi cografi olarak
Ic Anadolu Bélgesinde yer almaktadir. Kapadokya sahip oldugu toprak yapisi ve arazi
ozellikleri sebebiyle cok uzun zamandan bu yana sarap iiretimi gerceklestirilen bir bolgedir
ve Ozellikle pek cok yerli ve yabanci turist agisindan da sarap turizmi konusunda tercih

edilmektedir.
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Elaz1g: Cografi olarak Dogu Anadolu Bolgesinde yer almakta olan Elazig,

karasal iklimin hiikiim siirdiigii bir ildir. Irili ufakli pek ¢ok iiziim bagma ev sahipligi
yapmakta olan ilde sarap fabrikalar1 da uzun yillardir faaliyetlerine devam etmektedirler.
Sarap turizmi agisindan farkindaligin arttig1 giiniimiiz diinyasinda her gecen giin daha fazla
sarap turistinin ilgisini ¢ekmeye baslayan Elazig ilinde her yil bagbozumu senlikleri de

diizenlenmektedir.

Sirince-izmir: Sirince kdyiinde tarihsel olarak bagcilik, meyve ve zeytin
tiretimi yapilmaktadir. K&ylin énemli turist destinasyonlar1 olan Sel¢uk ve Kusadasi’na
yakin olmasi sayesinde turizmin gelismesi ile birlikte yerel iiretim ve oOzellikle sarap
tiretimi miibadele sonrasi girdigi diisiisten ¢cikmustir. Sirince’de meyve saraplari yogun
olarak tretilir. Koyde bulunan ¢ok sayida sarap tiretim tesisi, ayrica 0zgiin tarihi evler,
pansiyon ve sarap evi olarak, Izmir’den gelen gen¢ giiniibirlik¢ilere veya cevre gezisinin
bir durag olarak Sirince’ye gelen tesadiifi ziyaretcilere hizmet vermektedir. Kdyde diizenli
olarak sarap festivali diizenlenmekte, sanat galerileri ve atdlyeler bulunmaktadir (Yildiz,
2009:118). Sirince Tiirkiye’de uzun zamandir bilinen en eski sarap bolgelerinden birisidir

ve sarap turistleri agisindan oldukga popiiler bir destinasyondur.

Kula: Kula, Manisa iline bagl bir ilgedir. Kula ilgesinin bulundugu cografi
alan ve jeopark sahasi, gen¢ volkanlar sebebi ile iistiin nitelikli ve 6zel toprak olusumlari
varligina sahiptir ve s6z konusu bolge iki bin yildan bu yana yerlesime agik bir alandir.
Antik dénemin biiyiik cografyacisi Strabon (10 63-IS 24 ) ansiklopedik saheseri olan
“Cografya “isimli kitabinda Kula’yr kOmiir karasi1 bazalt taslarindan dolay1
“Katakekaumene” yani “Yanik Ulke” olarak adlandirmistir (yanikulke.com). Kula’nin
sahip oldugu toprak yapisi, baglarin verimliligini ve dolayisiyla sarap {iretimini son derece

olumlu etkilemektedir. Ozellikle son yillarda gerceklestirilen yatirimlar neticesinde sarap
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turizmi Kula’da gelismeye baslamistir. I¢ Ege’de kendine has 6zellikleri sebebiyle Kula’da

bundan sonraki yillarda da sarap turizmine yonelik talebin artmasi beklenmektedir.
2.5. Sarap Turizmi Uzerine Gerceklestirilen Bashica Bilimsel Cahsmalar

Sarap turizmine olan yiiksek talep, alanyazinda sarap turizmi ile ilgili pek ¢ok
calismanin da ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Cografi 6zellikleri ile siiflandirildiginda
konu ile ilgili galigmalar1 Avustralya (Macionis, 1997; Dowling ve Carlsen, 1999), Kanada
(Hackett, 1998; Telfer, 2001; Williams ve Kelly, 2001; Williams ve Dossa, 2003;
Hashimoto ve Telfer, 2003), Sili (Sharples, 2002), Fransa (Thevenin, 1996; Frochot, 2002)
Macaristan (Szivas, 1999), Italya (Pavan, 1994) Yeni Zelanda (Beverland, 1998; Johnson,
1998; Mitchell ve Hall, 2003), ispanya (Gilbert, 1992), Giiney Afrika Cumhuriyeti
(Preston-Whyte, 2000; Bruwer, 2003; Demhardt, 2003), Amerika Birlesik Devletleri
(Dodd, 1995; Peters, 1997; Skinner, 2000), Biiyiik Britanya (Howley ve Van Westering,
2000) gibi basliklar altinda siniflandirirken; Romanya’da (Adrian, 2014), Yunanistan’da
(Alebaki ve lakovidou, 2011) ve Tiirkiye’de de (Sezer, 2006; Y1ldiz,2009; Yiincii,2010)
sarap turizmi ile ilgili farkli calismalara rastlamak miimkiindiir. Konu o6zelinde
gerceklestirilmis bilimsel arastirmalarin  kronolojik siniflandirmasinda gecen farkli

caligmalardan bazilar1 sunlardir:

Williams (2001) Sarap turizmi destinasyonlarinin gelisim siire¢lerini inceledigi
caligmasinda; tarihsel siire¢ igerisinde bireylerin saraphanelere ve sarap baglarina olan
ziyaret hedeflerini ve destinasyonlarin sarap temelli gelisimini incelemistir. Calisma
neticesinde, sarap turistlerinin Onceleri daha c¢ok sarap iiretimi ve sarap tesisleri ile
ilgilenirken degisen tiiketici tercihleri neticesinde turistlerin donemsel olarak sarap turizmi

aktivitelerinde rekreasyonel unsurlara daha fazla agirlilk vermeye bagladiklar
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bulgulanmistir. Calisma, sarap turistlerine yonelik hizmet verecek destinasyonlara sarap

turizmini destekleyecek alternatifler yaratmasi gerektigini de dnermektedir.

Charters ve Ali-Knight (2002) sarap turisti kavrami tizerinde durmuslardir.
Yazarlar sarap turizmi ve sarap turistleri kavramlarini detayli olarak siniflandirdiktan sonra
Avustralya’nin Margaret River ve Swan Valley olarak adlandirilan farkli iki bolgesindeki
368 sarap turistine yonelik ¢alismalarinda, farkli sarap bolgelerine gelen sarap turistlerinin
sarap turizmine yonelik tutumlar1 arasinda istatistiki olarak anlamli farkliliklar oldugunu ve
iki farkli sarap bolgesine gelen sarap turistlerinin sarap turizmine yonelik bagliliklarini

kapsayan profillerinin de farkliliklar sergiledigi sonucuna ulagsmislardir.

Macionis ve Cambourne (2002) Avustralya’nin baskenti Canberra da
gerceklestirdikleri calismalarinda turizm sektorii ile yemek ve sarap arasinda son derece
yakindan iliskiler oldugu sonucuna ulagmislardir. Canberra’nin destinasyon imajinda
yemegin onemli bir promosyon unsuru oldugunu bulgulayan yazarlar buna ek olarak sarap

ve mutfak unsurlarinin beraberce pazarlanabilecegini de 6ne siirmiislerdir.

Bruwer (2003) Giiney Afrika Cumhuriyeti’nde sarap turizminin gelisimini
inceledigi caligmasinda; oncelikle iilkede var olan sarap rotalarinin net olarak hangileri
oldugu ve yapisal 6zelliklerini incelemis daha sonrasinda ise turistik anlamda pazarlanan
sarap rotalarinin zenginlestirilmesi ve sarap rotasi alternatiflerinin ¢esitlendirilmesi
tizerinde durmustur. Calisma, Giiney Afrika Cumhuriyeti’nin sarap turizmi agisindan son
derece kapsamli oldugunu ve iilkede sarap turizmi unsurlarinin pazarlanmasinin olduk¢a
basarili bir sekilde gergeklestirildigini vurgularken, tiim sarap rotalarinin bagkent Cape

Town’dan rahat¢a ulasilabilecek uzakliklarda oldugu sonucuna ulagmistir.
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Alant ve Bruwer (2004) Motivasyonel faktorler goze alindiginda sarap turizmi
bolgelerine ve sarap baglarina yonelik gerceklestirilecek turistik  aktiviteleri
incelemislerdir. Calisma neticesinde, sarap turizmi bdlgelerinin tamitim faaliyetlerine
agirlik vermeleri, daha bilgilendirici ve daha ulasilabilir olmalarinin bireylerin sarap

turizmi motivasyonlarina katilim giidiilerini olumlu etkiledigi bulgulanmistir.

Sezer (2006) Sarap ve sarap kiiltiiriiniin 6neminden bahsettigi caligmasinda
Bozcaada turizmi acisindan sarap turizminin Onemine deginirken, Bozcaada
destinasyonunda uzun vadeli turistik gelisim ac¢isindan sarap turizminin olumlu
etkilerinden bahsetmis ve sarap turizminin genel turizm perspektifini destekleyici unsur

olabilecegini bulgulamistir.

Roberts ve Sparks (2006) Turistlerin sarap bolgelerine olan ziyaret
tutumlarmin gelistirilmesi ve sarap bolgelerine yonelik aktivitelerin artirilmasina yonelik
bilimsel bir calisma gerceklestirmislerdir. Caligma neticesinde, bolgelerin ¢ekicilik
unsurlarinin artirilmast i¢in sekiz temel anahtar faktér belirlenmis ve s6z konusu

faktorlerin turistlerin ziyaret tutumlarini pozitif etkileyecegi one siirtilmiistir.

Alonso vd. (2008) Kanarya Adalar1 (Ispanya) ozelinde gergeklestirdikleri
caligmalarinda sarap baglarinin varliginin turizme etkilerini arastirmislardir. Bag sahipleri
ile gerceklestirilen goriismeler neticesinde; ada genelinde bag rotalarinin ve sarap
baglarimin varligimin turizm acgisindan son derece degerli oldugu ve turizmin gelisimi
acisindan s6z konusu durumun olumlu etkilerinden bahsedilirken, sarap fiyatlarinin-adanin
cografi uzakligi ve ulasim maliyetleri sebebiyle- rekabetciliginin diisiik oldugunu

ongormislerdir.
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Kolyesnikova ve Dodd (2008) Sarap iireticilerini ve sarap bolgelerini ziyaret

eden sarap turistlerini inceledikleri calismalarinda, sarap iireticilerini kiiciik gruplarla
ziyaret edenlerin ve destinasyonlarla goniil bag1 varlig1 hisseden sarap turistlerinin turistik

anlamda ¢ok daha fazla aligveris yapma egiliminde olduklarin1 bulgulamiglardir.

Yildiz (2009) Sarap turizminin Tirkiye’de turistik {iriin kapsaminda gelistirilip
gelistirilemeyecegine yonelik olarak hazirladigr calismasinda, temel turistik {iriin ve
destekleyici turistik iiriin gibi kavramlar1 kapsamli bir sekilde agikladiktan sonra Cesme
(Izmir) destinasyonunun sarap turizmi agisindan gelistirilebilirligine yonelik bir model

Onerisinde bulunmustur.

Efstathios, vd. (2009) Kuzey Yunanistan’da sarap turistlerine hitap edecek
sarap bolgelerinin gelistirilmesini inceledikleri ¢alismalarinda; sarap turistlerinin oncelikli
beklentilerinin sarap deneyimlemek ve sarap satin almak oldugunu bulgulamislardir. Sarap
turistlerinin beklentilerinden yola ¢ikilarak Kuzey Yunanistan’da yer alan sarap baglarinin
arasinda destinasyon cekiciligi yaratilmasit hususunda bir isbirligine gidilmesi ve sarap

turizmi gelisiminin planlanmasina yonelik onerilerde bulunulmustur.

Asero ve Patti (2009) Uretiminden tiiketimine sarap deneyimini inceledikleri
caligmalarinda; tretilen kaliteli saraplarin, olusturulacak sarap ve yemek rotalar1 vasitasiyla
daha fazla kisiye ulasabilecegini ve bu durumun da uzun vadede Italya’daki turistik

destinasyonlarin bilinirligini ve kiymetini artiracagini 6ne stirmiislerdir.

Yiincii (2010) Sarap turizmi ve sarap ile ilgili kavramlar1 rekabet stratejisi ile
birlikte incelemistir. Gergeklestirilen ¢alismada sarap turizmi, sarap turistleri kavramlari

detaylica irdelenmis ve sarap turizmi bolgelerine yonelik kavramsal alt yap:
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olusturulduktan sonra, sarap turizmi destinasyonlarinin rekabet edebilirliklerine yonelik bir

model Onerisi lizerinde durulmustur.

Olaru (2012) Sarap turizmi, sarap turistleri ve sarap rotalar1 {iizerine
gerceklestirdigi calismasinda; Romanya’da gergeklestirilen sarap turizmi aktivitelerini
incelemistir. Calismada sarap turistleri profil bazli olarak i¢ bashk altinda
simiflandirilirken bireylerin sarap turizmi motivasyonlarin1 olusturan unsurlar detaylica

irdelenmistir.

Capitello vd. (2013) Italya'min Verona sehrini ziyaret eden ziyaretgiler iizerine
gerceklestirdikleri calismalarinda s6z konusu destinasyona yonelik 7 ana motivasyon
faktorii oldugu sonucuna ulagsmislardir. Yazarlar Verona’ya yonelik turistik talebin
unsurlarindan birisi olarak yemek ve saraplari gostermis, turizm Kkarar vericilerinin
destinasyon bazli cekicilikte sarap ve yemek varligina deger vermeleri gerektigini one

siirmislerdir.

Faugere vd., (2013) Diinyanin farkli yerlerinde bulunan sarap turizmi agisindan
gozde destinasyonlar1 incelemislerdir. Elde edilen bulgular neticesinde; bir sarap
destinasyonunun basarisinda gastronomi, bdlgesel markalasma, yeme-igme olanaklari,
sarap baglarinin kalitesi, sarap deneyimleme firsatlarinin saglanmasi gibi pek c¢ok farkli
digsal faktoriin varligi oldugu bulgulanmistir. Diger yandan diinya ¢apinda sarap turizmi
acisindan 6nemli kabul edilen destinasyonlar arasinda baglantilar kurulmasi ve isbirligi

imkanlarinin artirilmasi da ¢alisma igerisinde onerilmektedir.

Pratt (2014) Alanyazinda daha oOnceden gercgeklestirilen sarap turistlerine
yonelik ¢alismalar1 incelemis ve var olan sarap turisti profillerine dordiincii bir baslik daha

ekleyerek dortlii sarap turisti profili varligin1 6ne siirmiistiir. Calisma neticesinde sarap
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turistleri; sarap sevdalilari, sarap ilgilileri, sarap meraklilar1 ve ilgisiz sarap turistleri olmak
lizere dort baglik altinda siniflandirilirken ¢alismada her sarap turisti profili igin farkl

pazarlama stratejileri uygulanmasi gerekliligi tizerinde durulmustur.

Thaliath ve Kumar (2014) Sarap turizmi bolgelerinin gelisimini ve yonetilmesi
ile ilgili zorluklar1 Hindistan’da incelemislerdir. Karnataka bdlgesinin sarap turizmi
acisindan sahip oldugu alt yap1 ve sarap turizmine yonelik olarak gelistirilebilecek
hususlarint degerlendiren yazarlar, turistik {irlin yasam donemi egirisinin dogru yonetsel
taktiklerle birlikte uzatilabilecegini ve destinasyonun gelistirilen 6zellikleri ile birlikte

benzer nitelikteki farkli destinasyonlarla kiyaslanabilecegini dngérmektedirler.

Ergliven (2015) Sarap turizmi kavramini gastronomi ile birlikte o6zel ilgi
turizmi perspektifinde incelemistir. Bu amacla Trakya Bag Rotasi’nda bulunan 12 sarap
ireticisi ile gerceklestirilen goriismeler neticesinde; Trakya Bag Rotasinin gelistirilmesi
icin gerekli desteklerin saglanmasi ve benzer rotalar olusturmanin turistik destinasyonlarin

canlandirilmasina olanak saglayabilecegi iizerinde durulmustur.
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3. BOLUM

YONTEM

3.1. Arastirma Yaklasimi

Sarap turizminin alternatif turizm kapsaminda degerlendirildigi ve sarap
turistlerinin destinasyon bazli incelendigi bu c¢alisma, nitel arastirma yaklasimi ile
hazirlanmistir. Nitel aragtirmalarda asil amag, arastirilan konu ile ilgili olarak okuyuculara
derinlemesine betimlemeler sunmak ve arastirmanin aktorlerinin bakis agilarini anlayarak
yorum yapabilmektir (Yildirim ve Simsek, 2013). Nitel aragtirma deseni ile hazirlanan bu
arastirmada, verilerin toplanmasi amaciyla arastirmanin kisitlart da gbz Oniine alinarak
uygun teknik belirlenmeye calisiimistir. Bu nedenle veri toplama araci olarak goriisme
teknigi kullanilmistir. Gorlisme teknigi yar1 yapilandirilmis goriigme formu vasitasiyla
sarap turistlerine uygulanmistir. S6z konusu yaklasimin segilme sebebi ise bireylerin
sorular harici katki saglamak istedikleri alanlarda ¢alisma gergeklestirilirken kendi 6z

diistincelerini de siirece dahil edebilmeleridir.

3.2. Arastirma Evreni ve Orneklemi

Arastirma sonuglarinin genellemek istendigi elemanlar biitiinii olarak ifade
edilen evren; belli kurallara gore segilen, se¢ildigi ana kiitleyi temsil yeterliligi olan ve
calismanin yapilacagi grubu belirli Ozellikleri ile yansitan birimler toplulugu olarak
tanimlanabilmektedir (Karasar, 2005). Bu dogrultuda arastirmanin evrenini Tiirkiye’deki
sarap turistleri olugturmaktadir. Evrenin tamamina ulagsmanin hem zaman hem de maliyet
acisindan zor olmasi sebebiyle 6rnekleme yontemine gidilmistir. Nitel aragtirma deseninde
hazirlanan bu calismada amagli 6rnekleme yontemi kullanilmistir. Amacglhi 6rnekleme

yonteminde, Ornekleme dahil edilecek birimleri, arastirmaci onceki bilgi, deneyim ve
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gozlemlerinden hareketle arastirmanin amacina uygun olarak kendi yargisiyla belirler
(Ural ve Kilig, 2011:45). Ayrica 6rneklem biiyiikliigli belirleme asamasinda ise oOlgiit
ornekleme uygulanmustir. Olgiit drneklemede, temel hedef onceden belirlenmis bir dizi
Olclitii karsilayan biitiin durumlarin ¢alisilmasidir (Yildirim ve Simsek, 2013:140). Bu
perspektiften hareketle ve calismanin 6zelligi sebebiyle; yalnizca kendini sarap turisti
olarak nitelendiren, Kula baglarini ziyaret etmis ve Kula’da sarap tiiketmis, sarap turizmi
deneyimini yasaylp bu konudaki goriislerini aktarabilecek sarap turistleri orneklem
grubuna dahil edilmistir. S6z konusu kriterleri karsilayan 47 sarap turisti aragtirmanin

orneklemini olusturmaktadir.

3.3.Veri Toplama Araci ve Analiz Yontemi

Calismada veri toplama araci olarak nitel arastirma yaklasiminin en saglikli
sonuclar verecegi goriisme teknigi kullanilmistir. Yar1 yapilandirilmis bes acgik uclu
sorudan olusan goriisme formu, Charters ve Ali-Knight (2002), Carmichael (2005), Getz
ve Brown (2006), Dawson ve digerleri (2011), Prat (2011), Pratt (2014) ile Guzman ve
digerlerinin (2014) sarap turistlerine yonelik ger¢eklestirdikleri ¢caligsmalarda kullandiklar:
soru formlarindan yola c¢ikarak hazirlanmistir. Sarap turistlerinin cevaplamasi igin

hazirlanmis sorular Tablo 2°de gosterilmistir.

Tablo:2. Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formunda Katilimcilara Yoneltilen Anahtar
Sorular

1.Sarap diinyasina ilgi diizeyiniz hangi boyutlarda, Ka¢ yildir saraplarla ilgilisiniz?

2. Kendinizi sarap turisti kategorilerinden hangisiyle tanimlarsiniz?

3.Gegctigimiz yillar igerisinde sarap turizmi sizin i¢in birincil Onceligi olan bir seyahat
motivasyonu faktorii oldu mu?

4.Gegtigimiz yillar icerisinde sarap turizmi sizin i¢in ikincil 6ncelikli seyahat motivasyonu
faktorii oldu mu?

5.Kula baglarina yonelik turistik aktivitenizin hedonistik duygulariniza etkisi ne oldu?
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Aragtirmaya yonelik bilgiler 1 Eyliil 2014-1 Eyliil 2015 tarihleri arasinda sarap
turistlerinin yasadiklar1 turistik deneyimleri sonrasinda yiiz yiize goriismelerle elde
edilmistir. Bu siirecte, Kula sarap baglarin1 ziyaret eden pek cok kisi ile temas kurulmus,
calisma hakkinda bilgi verilmis ve calismanin temel kriteri olan “Kendinizi sarap turisti
olarak tamimlar misiniz?” sorusuna cevap vermeleri istenmistir. Anahtar soruya olumsuz
cevap veren kisiler calismaya dahil edilmezken, kendilerini tam anlamiyla sarap turisti
olarak niteleyen 47 kisiye ise sirastyla; Genel olarak sarap diinyast ile yakinliklarinin hangi
diizeylerde oldugu(s.1), alanyazinda sarap turisti olarak kategorize edilen turist tiplerinden
hangisi olduklar1 (s.2), turistik seyahatlerde sarabin motivasyonel rolii (s.3 ve s.4) ve son
olarak Kula sarap baglarmi ziyaret eden sarap turistlerinin sarap turizmi deneyimlerinin
bireylerin hedonistik duygularina etkileri (s.5) ile ilgili anahtar sorular sorulmustur.
Alanyazindan yola c¢ikilarak hazirlanan sorular neticesinde en verimli &lgmenin
saglanabilmesi i¢in olabildigince hassas davranilmis ve sarap turistlerinin konu ile ilgili

tiim gortsleri kayit altina alinmustir.
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4. BOLUM
BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Kula sarap baglarin1 ziyaret eden ve kendisini sarap turisti olarak tanimlayan
bireyler ile gerceklestirilen goriismeler neticesinde elde edilen veriler analiz edilmis ve
ulasilan bulgular bu boliimde detayli olarak irdelenmistir. Bu kapsamda oOncelikle
calismaya katilan sarap turistlerinin demografik O6zelliklerine iligkin bulgular Tablo 3

lizerinde gosterilmistir.
a. Katihmeilarin Demografik Ozelliklerine iligkin Bulgular

Calisma kapsaminda, drneklemi olusturan yerli turistlerin cinsiyet, yas, medeni
durum ve egitim durumlarmi gosteren demografik frekans analizleri bu bdliimde

betimlenmekte ve elde edilen sonuglar Tablo 3’°te yer almaktadir.

Tablo:3. Calismada Goriisme Gergeklestirilen Bireylerin Demografik Ozellikleri

Degisken Say1(N) Degisken Say1 (N)
Cinsiyet (n=47) Ikamet Edilen Sehir(n=47)
Kadin 21 Istanbul 11
Erkek 26 Izmir 21
Yas grubu(n=47) Manisa 8
29 yas ve alt1 5 Ankara 5
30-39 yas arasi 14 Antalya 2
40-49 yasg arast 19 Aylik Gelir(n=47)
50 yas ve iizeri 9 2.000 TL ve alt1 0
Medeni durum(n=47) 2001-4001 TL 2
Evli 38 4001-6000TL 8
Bekar 9 6001 ve lizeri 37
Egitim(n=47) Meslek(n=47)
[kdgretim 4 Serbest Meslek 11
Lise 8 Memur 6
Universite 20 Emekli 2
Lisanstistii 11 YOnetici 8
Doktora 4 Is Yeri Sahibi/Kendi Isi 20
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Calismaya katilan sarap turistlerinin cinsiyet 6zellikleri incelendiginde; dengeli

bir dagilim oldugu goriilmektedir. Sarap turistlerinin 21’1 kadin iken erkek sarap
turistlerinin sayis1 26’dir. Yas grubuna gore dagilim incelendiginde ise agirlikli olarak
sarap turistlerinin orta ve orta-ilist yas grubu bireyler oldugu goriilmektedir. Yalnizca 5
sarap turisti 29 ve daha gen¢ yas grubu bireylerden olusurken; 14 sarap turisti 30-39 yas
grubuna, 19 sarap turisti ise 40-49 yas grubuna aittir. 9 sarap turisti ise 50 ve lizeri yas
grubuna dahildir. Kula’y1 ziyaret eden sarap turistlerinin ¢ogunlugu evlidir. Toplam
katilimcilar arasinda yalmizca 9 sarap turisti bekardir. Geriye kalan 38 sarap turisti ise
evlidir. Sarap turistlerinin egitim seviyeleri incelendiginde ise agirlikli olarak bireylerin
yiiksekdgretim mezunu olduklar1 sonucuna ulasilmistir. Katilimeilarin yalnizca 4 tanesi
ilkdgretim okulu mezunu ya da okuryazar seviyesinde egitim almistir. 8 sarap turisti ise
lise mezunudur. Geriye kalan 35 sarap turistinin ise en az lisans diplomasi sahibi
yiiksekogretim mezunu bireylerden olustugu bulgulanmistir. Katilimeilarin 20 tanesi
tiniversite mezunuyken, 11 katilimci yiiksek lisans mezunu, 4 katilimci ise doktora mezunu
bireylerden olusmaktadir. Katilimcilarin devamli ikamet ettikleri sehirler soruldugunda ise
Kula destinasyonuna cografi olarak yakimlig1 sebebiyle Izmir’den gelen sarap turistlerinin
blyiik agirligi oldugu sonucuna ulasilmistir. Toplam sarap turistleri arasinda 21 kisi
Izmir’den Kula’ya sarap deneyimlemek amaciyla gelmistir. Sarap turistlerinin yasadiklari
sehirler arasinda ikinci sirada Istanbul gelmektedir. Toplam 11 kisi Istanbul’da yasamim
idame ettirirken, 8 sarap turisti Manisa’dan, 5 sarap turisti Ankara’dan ve 2 sarap turisti ise
Antalya’dan sarap turizmi deneyimi yasamak icin Kula baglarini ziyaret etmislerdir. Sarap
turistlerinin  aylik kazancglar1 incelendiginde ise tiim sarap turistlerinin Tiirkiye
ortalamasma gore oldukca iyi maddi kazanclari oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu

perspektifte toplam 37 sarap turistinin aylik kazanglarinin 6.001 Tirk Lirasi ve tizeri
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meblagda oldugu goriilmektedir. Diger yandan 8 sarap turistinin aylik kazancinin 4.001-
6.000 Tiirk Liras1 oldugu bulgulanirken yalnizca 2 sarap turistinin aylik kazancinin 2.001-
4,001 Tirk Lirasi araliginda oldugu sonucuna ulasilmistir. Calismada demografik
Ozellikler acisindan son olarak, sarap turistlerine meslekleri ile ilgili sorular sorulmustur.
Elde edilen sonuclara gore Kula’y1 ziyaret eden sarap turistlerinin agirlikli olarak kendi is
yeri sahibi ya da kendi isini yapan bireylerden olustugu goriilmektedir. Toplam 20
katilimcinin kendi is yeri sahibi olan ya da kendi isine sahip bireylerden olustugu
calismada bulgulanmistir. Diger yandan mesleki 6zelliklerde ikinci sirada olan ise serbest
meslektir. Toplam 11 sarap turisti serbest meslek ile istigal etmektedir. Sarap turistleri
arasinda 8 yonetici bulunurken, 6 memur ve 2 tane de emekli birey de mesleki unsurlar

kapsaminda tabloda yer almaktadirlar.
b. Sarap Turistlerinin Sarap Diinyasima ilgi Boyutlari

Kula destinasyonunu ziyaret eden sarap turistlerinin saraplarla olan iliskilerini
tespit edebilmek ve sarap turizmine yonelik ilgi diizeylerini tespit edebilmek amaciyla
oncelikli olarak; Sarap diinyasina ilgi diizeyiniz hangi boyutlarda? Ka¢ yildir saraplarla
ilgilisiniz? Sorusu yoneltilmistir. S6z konusu soruya verilen cevaplar incelendiginde sarap
turistlerinin genel olarak ¢ok uzun yillardan bu yana saraplar ile ilgilendikleri ve sarap
diinyasin1 uluslararas1 Olgekte takip ettikleri bulgulanmustir. Soruya yonelik verilen
cevaplarin detayl irdelemesi yapildiginda KST19 kodlu katilime1 “Sarap gengligimden bu
vana bir tutku oldu benim icin. Kendi tiziim baglarimiz ve kendi amatér imalathanemiz de
oldugu icin yaklasitk 40 yidir sarap diinyast ile i¢li dislyyim” diyerek konu ile ne kadar
yakindan ilgili oldugunu ifade etmistir. KST40 kodlu katilimer ise “Esimin sarap tutkusu
sebebiyle evlendikten sonra ben de sarap ile ilgili ozellikleri ve temel kavramlari

ogrenebildim. Daha once bu konu hakkinda yetkin oldugumu séylemem miimkiin degil
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ancak son 12 yildir konu ile derinlemesine ilgilenebilmekteyim” diyerek sarap diinyasina
yonelik ilgisinin gegmisini 6zetlemistir. KST24 kodlu sarap turisti “Sarap diinyasint son 3
vildir takip etmekteyim. Emekli olduktan sonra kendime ve hobilerime zaman ayirma
imkanmim olmaya basladi ve bu siirecte sarap aktiviteleri olduk¢a ilgimi ¢ekti” diyerek
sarap diinyasinda yeni oldugunu ancak konuyla yakindan ilgilendigini one siirmektedir.
KST28 “Sarap diinyast hakkinda kulaktan dolma bilgilerle yetinmedim hep daha fazlasini
istedim. Uzun yulardir gercekten ciddi olarak konu ile ilgilenmekteyim. Kisisel onerim-
Wine Grapes- adli bir basucu eseridir. Bana sarap diinyasini 6greten ve sarap hakkinda
bilgi sahibi olmami saglayan temel bir eserdir” diyerek sarap konusundaki Kkisisel
gelisiminden bahsetmistir. KST7 “Sarap diinyasina ilgim ¢ok eskilere dayanmakta ve
sanirim omiir boyu bu durum devam edecek. Sarap ile ilgili hem ¢ok sik aligveris
yapwyorum hem de yatirim igin yillanmus sarap biriktiriyorum” diyerek konuya ilgisini ve
bu ilginin ticari boyutunu ifade etmistir. KST35 “Gida miihendisiyim ve bu alanda yiiksek
lisans yapmaktayim. Sarap diinyasi bir yandan benim ilgi odagim iken bir yandan da
calisma alanim, o yiizden son 5 yildan beri sarap diinyast igerisinde yer almaktayim”
diyerek sarap diinyasindaki varligini yaptigi is ile bagdastirirken KST1 kodlu sarap turisti
ise “Sarap ile ilgili sosyal medyada makale yazabilecek kadar konuya hakimim. Yaklasik
20 yildir sarap diinyasi icerisindeyim ve kendimi bu konuda bir ogretmen olarak

addetmekteyim” diyerek kisisel uzmanligini 6zetlemistir.

C. Bireylerin Sarap Turisti Kategorilerine Gore Kendilerini

Siniflandirmalar

Kulay1 ziyaret eden sarap turistlerine yonelik hazirlanan sorulardan ikincisi,
alanyazinda belirlenmis sarap turisti profilleri ile alakalidir. Bu kapsamda oncelikle sozel

olarak sarap turist profilleri ile ilgili simiflama sarap turistlerine anlatildiktan sonra,
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bireylere soOzii edilen sarap turisti profillerinden hangisine kendilerini daha yakin
hissettikleri sorusu; yani kendinizi sarap turisti kategorilerinden hangisiyle tanimlarsiniz?
Sorusu sorulmustur. Soruya verilen yanitlar incelendiginde, sarap turistlerinin agirlikli
olarak sarap konusunda bilgili, sarap seven ve profil yapisi olarak ise sarapla ilgili
bireylerden olustugu sonucuna ulasilmistir. KST22 kodlu sarap turisti kendisini sarap
meraklis1 olarak tanmimlarken “Sarap konusunda ogrenme asamasindayim ve firsat

’

bulduk¢a bu tip aktivitelere katiliyorum” diyerek profiliyle ilgili agiklamalarda
bulunmustur. KST47 kodlu sarap turisti ise “Arkadaslarim bu baglara gelirken bana da
teklifte bulundular, asil amacim giizel bir giin gecirmek. Sarap turistiyim ancak onceligim
sarap degil” diyerek ilgisiz sarap turisti olarak kendisini betimlemistir. KST14 ise “Sarap
benim igin bir ozel ilgi ya da hobi degil, bir yasam bigimi. Dolayisiyla ben bir sarap
severim” demistir. KST30 kodlu sarap turisti “Ben arkadaslarimla genellikle sarap turizmi
aktivitelerine katilyyorum. Sarap ile ilgilenmeyi seven ¢ekirdek bir grubumuz var ve sik sik
sarap deneyimi yasamak icin bir araya geliyoruz” derken KST29 ise “Sarap iiretiminden
tiiketimine kadar tiim stiregler konusunda bilgi sahibiyim ve sarap mahzenlerini ziyaret
etmek benim igin biiyiik bir mutluluk oluyor” diyerek sarap konusundaki ilgisinden
bahsetmistir. KST8 kodlu sarap turisti “sarap tek basina da ¢ok anlamli bir icecek ancak
yvemek ile sarap uyumu oldugunda sanatsal bir etki yaratyyor” diyerek sarap konusundaki
hassasiyetini 6zetlemistir. KST43 “Ziyaret ettigim destinasyonlarda sarap tadimlamak ve
sarap imalathanelerinden sarap satin almak gercekten beni ¢ok mutlu ediyor. Ciinkii
tiretimin gergeklestigi yerden sarap satin almak orijinallik kaygilarimi gideriyor” diyerek
sarap satin alma asamalarindaki dikkatinden bahsetmistir. KST16 “Sarap ile ilgili
egitimlere siklikla katilmaya ¢alisiyorum. Ciinkii sarap ogrenildik¢e anlam kazaniyor”

derken KSTI11 “Sarap konusunda deneyimliyim. Daha énce hem yurt icinde hem de yurt
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disinda sarap imalathanelerini ziyaret ettim. Dolayisiyla ben sarap konusunda olduk¢a
ilgili bir bireyim” diyerek kisisel profilini tarif etmistir. KST45 “Sarap ile ilgili yayinlari
takip etmeyi seviyorum ve firsat buldukca sarap konusunda kendimi gelistirmek istiyorum”™
diyerek sarap konusundaki merakini 6zetlerken, KST4 “Kendim sarap konusunda ¢ok
birikimli degilim ancak arkadas ¢evrem gergekten konunun uzmani ve ben de onlarla
beraber firsat buldukca etkinliklere katilyyorum” diyerek sarap turist profilinde kendi
yerini sarap meraklis1 olarak belirtmistir. KST9 “Amerika Birlesik Devletleri’nde Napa
Vadisi ve Italya’da Chianti’ye dahi seyahat ettim. Ben tiim kategorilerden daha yogun bir
sarap aidiyetine sahibim” diyerek profiller tesi oldugunu iddia etmistir. KST44 “Ikinci
swrada yer alan yani sarapla ilgili bir turistim ben. Ciinkii sarap konusunda kendimi
gelistirmek istiyorum ve sik sik bu sebeple yolculuklar dahi gergeklestiriyorum, ayrica séz
konusu sarap ise para harcamaktan da asla ¢ekinmem” derken son olarak KST46 kodlu
sarap turisti ise “Sarap egitmeniyim. Sarap benim igin hem ig hem de hobi. Dolayisiyla ben

bir sarap sever olarak kendimi addedebilirim” diyerek profil tanimin1 6zetlemistir.
d. Birincil Oncelikli Seyahat Motivasyon Faktérii Olarak Sarap

Calismanin iiclincii temel sorusu, sarap temelli seyahat hareketlerinin bireylerin
yasamindaki yeri ve dncelikli seyahat faktorii olarak sarap turizmine odaklanmaktadir. Bu
noktadan hareketle “Gegtigimiz yillar igerisinde sarap turizmi sizin i¢in birincil dnceligi
olan bir seyahat motivasyonu faktorii oldu mu?” seklinde soru sorulmustur. S6z konusu
soruya verilen cevaplar incelendiginde; KST6 kodlu sarap turisti “Kendimi sarap turisti
olarak  nitelendirdigim icin  siklikla sarap tadimlama  hedefiyle seyahatler
gergeklestiriyorum. Bu amagla Tiirkiye 'nin pek ¢ok sarap bélgesini ziyaret ettim” derken
KST10 “Senede mutlaka en az bir kez sarap benim icin birincil oncelikli bir seyahat

motivasyon faktorii oluyor” diyerek istikrarli bir sekilde gergeklestirdigi sarap turizmi
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aktivitelerinden bahsetmistir. KST15 “Uyesi oldugum sarap toplulugu mutlaka bagbozumu
etkinliklerine katilim sergiliyor. Dolayisiyla ben de her yil mutlaka bagbozumu
festivallerine katilm sergiliyorum. Bu yolculuklar benim sarap temelli turistik
hareketlerim” diyerek sarap turizmi ile ilgili gerceklestirilen organizasyonlara sagladigi
katilim hakkinda bilgilendirmelerde bulunmustur. KST20 “Her yil olmasa da maddi
durumum elverdik¢ce donem dénem iiziim baglarina seyahatler gercgeklestiriyorum. Sarap
turizmi  aktiviteleri dinlendirici oldugu kadar egitici de” diyerek gerceklestirdigi
seyahatlerin kendisine kattig1 entelektiiel birikimi de 6zetlemistir. KST26 “Sarap turizmi
aktivitelerine zaman ayirmam cok zor olsa da ozellikle Izmir’e yakin yerleri secerek
turistik aktivitelere katilabiliyorum’ diyerek yogun hayat kosullarinda dahi gerceklestirdigi
yolculuklar hakkinda bilgilendirmelerde bulunmustur. KST31 “Sarap turizmi aktivitelerine
katilmak icin Fransa ve Italya da dahil olmak iizere pek ¢ok uluslararasi yolculuk
gergeklestirdim. Sarap deneyimi yasamak kesinlikle bu mesafelere deger” diyerek konuya
yonelik tutkusundan bahsetmistir. KST33 “Esim ile her zaman farkli rotalar pesinde
kosmayr sevdik. Dolayistyla her yil farkli bir sarap destinasyonu bizim igin yeni bir
heyecan oluyor” diyerek sarap turizmi kapsaminda gergeklestirdikleri diizenli
seyahatlerden bahsetmistir. KST37 “Sarap benim i¢in siirekli olarak bir seyahat aktivitesi
oluyor. Ornegin éniimiizdeki ay Ispanya’da Rioja, Ribera del Duero ve Rueda bélgelerine
vonelik olarak gerceklestirilecek bir sarap yolculuguna ¢ikmaya hazirlaniyorum. Burasi
(Kula) olduk¢a giizel ancak daha amatér diizeyde bagcilik gergeklestirilen bir destinasyon.
Oysaki Avrupa’da gercekten ¢ok daha profesyonel turlar diizenlenmekte” diyerek konu
hakkindaki yaklasimini anlatmistir. Son olarak KST38 “Sarap mutlaka ki seyahatlerde
birincil oncelikli motivasyon faktoriim oluyor. Gegen yil Italya turuna katildim ve tatil

rotami ¢izerken Toscana merkezli olarak tatilimi dizayn ettim. Toscana’ya gitmeden
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Italya’ya gitmenin ne anlami olabilir ki?” diyerek sarap konusundaki hassasiyetini

paylasmuistir.
e. Ikincil Seyahat Motivasyon Faktorii Olarak Sarap Turizmi

Calismanin dordiincii sorusu bireylerin seyahatlerinde sarap tutkularinin
yarattig1 etkiyi anlayabilmek amaciyla sorulmustur. Bireylerin normal seyahatlerinde sarap
turizmi motivasyonunun varligi sorunun 6ziinii olusturmaktadir. Bu noktadan hareketle
soru “Gegtigimiz yillar igerisinde sarap turizmi sizin igin ikincil oncelikli seyahat
motivasyonu faktorii oldu mu? ” seklinde sarap turistlerine yoneltilmistir. Bu soruya verilen
cevaplar incelendiginde bireylerin gerceklestirdikleri kiiltiirel ya da dinlence amagh
tatillerinde dahi sarap ile ilgili organizasyonlar takip ettikleri ve firsat buldukca tatilleri
icerisinde sarap ile ilgili etkinliklere katildiklart sonucuna varilmistir. Soruya yonelik
cevaplarda KST3 “5 yil once Amerika Birlesik Devletleri’ne kiiltiir turu kapsaminda bir
seyahat gerceklestirdim. Benim i¢in giizel bir deneyimdi ve tatil oncesi izleyecegimiz
glizergahlart inceledigimde Aspen sehrinde —Food&Wine Classics in Aspen- etkinliginin
28.sinin diizenlenecegini 6grendim. Bu vesileyle hem tatilimi gerceklestirdim hem de sarap

12

ve yemek ile alakali ¢ok degerli bir festivale katilabilme imkani buldum” diyerek
gerceklestirdigi seyahat hakkinda bilgiler vermistir. KST13 “Her tatil kararimda
destinasyonu belirledikten sonra destinasyonda olabilecek potansiyel sarap aktivitelerini
va da etkinliklerini de incelerim Dolayisiyla sarap benim igin tatillerimde her zaman
kendine yer bulan bir deneyim” diyerek normal turistik aktivitelerde dahi sarap ile ilgili
organizasyonlar1 takip ettigini sOylemistir. KST18 “Tatillerimde mutlaka deniz, kum,
giines iigliisti disinda farkly alternatifler de ararim o yiizden gittigim bélgelerde sarap

tadimlamak olduk¢a mutluluk verici. Ornegin bu yaz Avsa Adasindaydim ve hi¢ bilmedigim

yoresel saraplar: da bu vesile ile deneyimledim. Ozellikle Marmara bélgesi ve kiyr Ege
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hem dinlenme hem de sarap turizmi agisindan aktivite vaat eden destinasyonlar, bu yiizden
tatil kararlarimda séziinii ettigim yerler benim icin oldukca cezp edici” diyerek soruya
oldukca detayli bir yanit vermistir. KST17 “Kisisel hobilerimden birisi avciliktir ve bu
amagla da siklikla seyahatlerde bulunuyorum. Gergeklestirdigimiz Dogu Avrupa av
turunda ozellikle Bulgaristan’da Chardonnay ve Merlot iiziimlerinden yapilmis saraplarin
tadiminmi gergeklestirdim. Boylece hem av hem de sarap deneyimi yasamak i¢cin kendime
firsat yaratabildim” diyerek alternatif turistik faaliyetleri beraber kombine edebildigini
ifade etmistir. KST27 “Floransa’va kiigiik bir grup ile gastronomi ve hatta gurme
deneyimi yasamak icin gittim, ancak bu aktivitelerde daha yolculuk baslamadan
vemeklerin yanminda deneyebilecegim saraplar: tespit etmeye odaklandim. Dolayisiyla
farkli amagla seyahat etsem dahi sarap mutlaka kisisel deneyimlerimde kendine yer
bulmakta” derken KST32 ise “Daha yasim geng ve sarap konusunda aywdigim biitce de
bununla paralel olduk¢a minimal. Ancak siwrt c¢antali bir turist olarak dahi
gergeklestirdigim seyahatlerde yerel yemek deneyimi ve yerel saraplar benim igin
gergekten biiyiik onem tasimakta” diyerek sarap konusundaki kisisel yargilarini ve elindeki
imkanlar1 betimlemistir. Son olarak KST39 “Sarap bazen birincil bazen ise ikincil
oncelikli seyahat faktoriim oluyor. Bununla birlikte kisisel deneyimlerimde mutlaka yerel
icecekler ve varsa yerel saraplart inceleyip, saraplarin yetistigi baglar: ziyaret etmek
istiyorum. Bu tip seyahatlerde tiziim baglari ve sarap benim icin kendime yolculuk hatta
terapi oluyor” diyerek bagcilik, sarap turizmi ve konu ile ilgili aktivitelerin bireysel

anlamdaki 6nemini ifade etmistir.
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f. Bir Sarap Destinasyonu Olarak Kula ve Ziyaret¢ilerin Kisisel Tatmin

Diizeyleri

Calismanin besinci ve son sorusu, sarap turistlerinin yasadiklari sarap turizmi
deneyimi ve bireylerin Kula destinasyonunu ziyaret etmelerinin hazci duygularina
katkilarin neler oldugunu tespit etmek amaciyla sorulmustur. Bu amagla ¢alismanin son
sorusu “Kula baglarin1 ziyaret etmenizin hedonistik duygulariniza katkist ne oldu?”
seklinde dizayn edilmistir. Konu ile ilgili soruya verilen yanitlar incelendiginde KST2
kodlu sarap turisti “Kula hi¢ bilinmeyen bir turistik destinasyon, bu anlamda tam da benim
aradigim gibi bir yer. Olduk¢a sakin ve yasadigim kisisel anlamda bana huzur veren bir
deneyim oldu. Kula’da yasadigim sarap turizmi aktivitesinden oldukca tatmin oldum. Bir
vandan Kula’min alt yapt ve iist yapi olanaklar: ile daha da geliserek genis kitlelere
ulagmasini istiyorum ancak bir yandan da simdiki gibi az kisi tarafindan bilinen ozel bir
destinasyon olarak kalmasn istiyorum” diyerek Kula ve tatil hakkindaki goriislerini
ozetlemistir. KST5 “Kula baglarina yonelik yaptigim seyahat uzun zamandir kendim igin
yaptigim en giizel seylerden biriydi. Ciinkii bu seyahat sayesinde; Cabernet Sauvignon,
Nerello Cappucchio, Cabarnet Franc gibi ¢ok sevdigim ancak uzun siiredir tatma
imkanina sahip olamadigim iiziimlerin saraplarint tadimladim” diyerek mutlulugunu ifade
etmektedir. KST12 “Kula’da hem konaklama hem saraplar harikaydi ancak yemeklerin
miikemmelligi saraplara olan ilgiyi de artiriyor. Ozellikle farkli yemeklerle gerceklestirilen
farkly  sarap tadimlart ger¢ekten unutulmaz oluyor” diyerek genel destinasyon
memnuniyetinden bahsetmistir. KST21 “Kula seyahatim swrasinda ¢evre ile c¢ok
ilgilenmedim. Baglar arasinda dolasmak, a¢ik havada peynir tabaklar: ile sarap
tadimlamak olduk¢a haz verici aktivitelerdi. Ozellikle ¢alisan personellerin saraplarin

acitlisinda dahi  gosterdikleri o6zen ve dikkat uzun zamandir gordiigiim en titiz
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davraniglardi. Bu durum da benim gibi zor begenen birini dahi etkiledi ger¢ekten” diyerek
konuya farkli bir bakis agis1 sergilemistir. KST23 “Benim kisisel favorilerim Nerello
Mascalese, Petit gibi aslinda zor bulunan ya da bulunsa dahi tatmin edici olgunlugu her
yverde bulamayan iiziimlerin saraplarini tatma imkant buldum. Elazig’a yaptigim sarap
turizmi aktivitesinden bu yana ilk kez bu kadar tatmin edici bir deneyim yasadim” diyerek
bireysel yaklagimimi Ozetlemistir. KST25 “Kula’da yepyeni bir aktivite kesfettim.
Gergekten uzun zamandir yemek ve sarap konusunda birbirini bu kadar tamamlayan bir
ver gormemistim. Bir dahaki Eyliil ayinda ¢ok daha biiyiik bir kalabalik grup ile burada
konaklamali bir organizasyon planliyoruz” diyerek destinasyondan oldukga tatminkar bir
sekilde ayrildigint belirtmistir. KST34 “Buraya (Kula) gelirken internetten sadece
arastirma yapmistim ve aslinda oldukca da kararsiz bir sekilde geldim. Beklentim diigiik ve
karsilasabileceklerim konusunda karamsardim. Oysa ki Kula’'da bir sarap turistinin
arayacagi ‘“‘eglence”, “‘rahatlama”, “disarida giin gegcirme” ve “sarap satin alma” gibi
pek c¢ok farkli alternatifi deneyimleme imkanim oldu. Bu a¢idan gergekten saskin ve
mutluyum. Tatil doniisii kendimi daha mutlu, sarap konusunda daha bilgili ve hatta
stmartilmig hissediyorum” diyerek yasadigi deneyim hakkinda detayli bilgilendirmelerde
bulunmustur. KST36 kodlu sarap turisti “Ben aslinda bir gurmeyim ve yemeklerle beraber
farkly saraplar denemeyi seviyorum. Ozellikle ¢ok begendigim agir kirmizi et yemekleri
yamnda buradaki saglam govdeli dolgun tatlari tavsiye etmeleri ger¢ekten harika bir
yvemek deneyimi yasamami sagladi. Her tiir yemekle beraber tiiketilebilecek sarap
bulunmasi bu destinasyonu emsallerinden ayirmakta” diyerek bolgedeki sarap ¢esitliligini
vurgulamistir. KST41 “Bagbozumu etkinlikleri doneminde Kula’yi ziyaret ettim. Hig
beklemedigim kadar zengin ve hi¢c ummadigim kadar dolu bir tatil yasadim. Hem etrafin

gorselligi hem de saraplarin tadi unutulmazdi” diyerek yasadigi deneyimi Ozetlerken
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KST42 ise “En son Fransa’'da Rhone Nehrinde katildigim sarap tadimi beni bu kadar
etkilemisti. Hem tamamen sakli bir cografya hem de sarap severler tarafindan mutlaka
deneyimlenmesi gereken sarap cesitliligi mevcut. Gergekten uzun siireden bu yana beni
sasirtabilen tek sarap destinasyonu Kula oldu” diyerek destinasyonda yasadigi sarap

deneyimini 6zetlemistir.
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SONUC VE TARTISMA

Turizm, kiiresellesen diinya ekonomileri igin vazgecilmez bir unsurdur.
Ozellikle kitle turizmi destinasyonlara ekonomik, sosyal ve toplumsal anlamda biiyiik
katkilar saglamaktadir. Kitle turizminin iilke ekonomilerine sagladigi emsalsiz artilar ise
tilkeleri kitle turizmine bagimli hale getirmektedir. Ancak yillar igerisinde kitle turizminin
destinasyonlar bazinda yarattig1 tahribat ve kitle turizminin siirdiiriilebilir turizm ikliminde
yarattigr olumsuz etkiler son yillarda alternatif turistik unsurlara yonelisi ve bununla

birlikte alternatif turistik arzlarin gelisimini de hizlandirmistir.

Giintimiizde katilimeilarin psikolojik, fiziksel ve duygusal yonlerine katkilar
sebebiyle alternatif turizm tiirlerini farklt basliklar altinda siniflandirmak miimkiin
olmaktadir. Bu calismada, alanyazindaki onceki calismalarin irdelenmesi ve konunun
kendine has 6zellikleri sebebiyle alternatif turizm tiirleri; sportif faaliyet temelli alternatif
turizm tirleri, doga ile iligkili alternatif turizm tiirleri, egitim ve kisisel tatmin odakli
alternatif turizm tiirleri ile saglik ve kiiltiirel temelli alternatif turizm tiirleri olmak iizere
dort ana baslik altinda siniflandirilmistir. Bireylerin saglik ve kiiltiirel arayislar neticesinde
gerceklestirdikleri turistik faaliyetler arasinda son yillarda gelisme sergileyen ve diinya
capinda her gegen y1l daha fazla kisinin katildig: alternatif turizm faaliyetlerinden birisi de
sarap turizmidir. Sarap turizmi, genel itibariyle turistleri seyahate yonelten temel faktorler
arasinda sarap ile ilgili deneyim yagama arzusunun ana motivasyon faktorii oldugu turistik
faaliyetlerdir. Gegmiste sarabin temel motivasyon faktorii olarak kabul edildigi seyahatler
oldukca az sayida iken giiniimiizde diinyada saraba ve seyahate olan ilginin artmasi, sarap
turizm bolgelerinin ve birgok saraphanenin turistler i¢in ¢ekici yerler haline getirilmesi,
artan bos vakit ve artan gelir sayesinde bir ¢ok insan sarap turizm bolgelerini kesfetmek

i¢in bilingli olarak seyahat etmektedirler (Yiinct, 2010:30).
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Sarap turistleri giinlimiizde tiim diinyada hem i¢ turizm hem de uluslararasi turizm
hareketlerine her gegen yil daha fazla katilmakta ve sarap ile ilgili deneyim yasamak
isteyen turistler sahip olduklar1 ekonomik gii¢ Olgiisiinde ¢ok farkli turistik seyahatler
gerceklestirmektedirler. Tiirkiye de; sarap iiretimi, tiiketimi ve bagcilikla ilgili sahip
oldugu tarihsel 6zellikler sebebiyle sarap turistleri a¢isindan son derece ¢ekici ve alternatif
deneyim imkanlar1 sunan bir iilkedir. Bugiin Tiirkiye’nin pek ¢ok farkli bolgesinde {iziim
baglarinda saraplik i{iziim yetistirilmekte ve sarap turizmine yonelik yatirimlar
gerceklestirilmektedir. Ozellikle Bozcaada, Gokgeada, Tekirdag, Sarkdy, Miirefte,
Kirklareli, Edirne, Canakkale (Trakya Bag Rotas1), Kapadokya gibi destinasyonlar son
yillarda sarap turizmi agisindan oldukga parlak ve gelisme sergileyen sarap bolgeleri olarak
bilinmektedir. Bu kapsamda son yillarda sarap konusunda atilimlar sergileyen ve sarap
turistlerinin ilgisinin yoneldigi destinasyonlardan birisi de Kula’dir. Manisa iline bagli bir
ilce olan Kula, sahip oldugu volkanik toprak yapist ve uygun iklim kosullar1 sebebiyle
farkli {iziim tiirlerinin yetismesine olanak saglayabilmektedir. Bolgede kurulan farkli sarap
tiretim tesisleri ve konaklama tiniteleri ise sarap turistleri agisindan ¢ekicilik faktoriinti
artirmakta, Kula destinasyonu her gecen yil daha fazla sarap turisti tarafindan ziyaret

edilmektedir.

Bu calisma, Tiirkiye’nin Bati’sinda yer alan ve son yillarda sarap turizmi agisindan
her gegen yi1l daha fazla kisinin ziyaret ettigi Kula destinasyonunda sarap turistlerinin genel
profil 6zelliklerinin ve sarap turizmine yonelik tutumlarinin alternatif turizm kapsaminda
incelenmesi amaciyla hazirlanmistir. Kula destinasyonunu ziyaret eden sarap turistlerinin
genel profil ozelliklerinin tespit edilmesi ve ad1 gegen sarap turistlerinin sarap turizmi ile
ilgili motivasyon faktorlerinin neler oldugunun belirlenmesi de c¢alismanin alt amaglar

arasinda yer almaktadir. Nitel arastirma deseniyle gerceklestirilen calismada elde edilen
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sonuglar sarap turistlerinin genel olarak orta yas ve {izeri, yiiksek egitim sahibi ve yiiksek
gelir grubuna ait bireyler olduklarmi gostermektedir. So6zii edilen bulgular alanyazinda
daha once gergeklestirilen Prat, (2011), Pratt (2014), Dawson vd., (2011), Guzman ve
digerlerinin (2014) calismalarinda elde ettikleri bulgular1 destekler niteliktedir. Sarap
turistleri sarap deneyimi yasamak icin kilometreleri ya da maddiyat1 onemsemeyen, yiiksek
zevk sahibi kisiler olarak profil 6zellikleri sergilemektedirler. Sarap turistlerinin sarap
diinyas1 ile ilgi diizeyleri incelendiginde; agirlikli olarak koklii bir gecmis ve sarap ile
alakali yiiksek bir ilginin oldugu ¢aligma kapsaminda bulgulanmistir. Calismaya katilan
sarap turistleri agisindan sarap turizmi hem Oncelikli hem de ikincil seyahat motivasyon
faktorii olarak tatil tercihlerinde 6nemli yer tutmaktadir. Sarap turistlerinin sarap turizmi
aktivitelerinde sadece yerel Olcekte degil uluslararasi anlamda da siklikla ziyaretlerde
bulunduklar1 ¢alismada bulgulanan unsurlar arasinda yer almaktadir. Sarap turistlerinin
Pratt (2014) tarafindan gelistirilen sarap turisti profil oOzellikleri kapsaminda
siiflandirilmasi gergeklestirildiginde, agirlikli olarak bireylerin kendilerini sarap ile ilgili
ve sarap sever bireyler olarak tanimladiklar1 goriilmektedir. Kendini sarap turisti olarak
tanimlayan bireylerin ¢ok azi i¢erisinde bulundugu durumu ‘merakli’ ya da ‘ilgisiz’ sarap
turisti profiliyle bagdastirmaktadir. Agirlikli yaklasim sarap konusunda para harcamayi
goze alan, ilgili ve sarap konusunda entelektiiel anlamda donanimli bireysel 6zelliklerin
varhigim isaret etmektedir. Sarap turistlerinin Kula destinasyonu ve yasadiklar1 sarap
turizmi deneyiminin hedonistik etkilerine yonelik cevaplari incelendiginde ise; agirlikli
olarak sarap turistlerinin Kula’ya yonelik sarap turizmi deneyimi 6ncesi beklentilerinin
diisiik oldugu ve destinasyonun aslinda beklentileri karsilayamayacak diizeyde olduguna
iligkin bir algmin yerlesik bulundugu goriilmektedir. Sarap turistlerinin yasadiklar

deneyimleri sonrasi sergiledikleri davranislar ise destinasyondan beklenilenin ¢ok iizerinde
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bir hizmet ve iiriin kalitesinin var oldugu, bireylerin sarap ve destekleyici iiriin olarak et,
peynir vs. unsurlar1 oldukg¢a basarili bulduklar1 sonucuna ulasilmistir. Diger yandan sarap
baglar1 ve sarap turizmi deneyimine katki saglayici1 konaklama unsurlariin varligi da sarap
turistlerinin memnuniyetlerini yakindan etkilemektedir. Genel anlamda sergilenen sonuglar
incelendiginde; elde edilen bulgular alanyazinda oOzellikle wuluslararasi o6lgekte
gergeklestirilmis Onceki bilimsel caligmalar1 destekler niteliktedir. Kula destinasyonunu
ziyaret eden sarap turistleri sarap konusunda bilgili, sarap ile yakindan ilgili, para
harcamay1 seven, maddi durumu iyi, egitim seviyesi yiiksek, orta ve orta-iist yas grubu

bireylerdir.

Sarap turizmine katilan bireylerin profil ozellikleri ve sarap turizminin alternatif
turizm kapsaminda incelenmesini arastiran bu calismanin gelecekte yapilacak c¢aligmalara
yol gosterici olmasi beklenmektedir. Ozellikle destinasyonlar agisindan &nemli bir
cekicilik olusturan sarap deneyimi, bagcilik ve bununla birlikte gelisen sarap turizmi
aktiviteleri alternatif turizm kapsaminda destinasyonlara son yillarda 6nemli katkilar

saglayan unsurlardan biri olarak kabul edilmektedir.

Alternatif turizm faaliyetleri destinasyonlarin turizm kapsaminda gelismesine katki
saglamanin yani sira destinasyonlarda var olan turistik alternatiflerin siirdiiriilebilirligine
de etki eden unsurlar olarak bilinmektedir. Bu kapsamda bundan sonraki siirecte farkli
destinasyonlarda uygulamalarin gerceklestirilmesi konunun derinlemesine analizi
acisindan da son derece yararli olacaktir. Ayrica ¢alisma, kisitlar1 sebebiyle sadece yerli
turistler 6rneklemi ile yapilmistir. Dolayisiyla, gelecek ¢alismalarda destinasyonu ziyaret

eden yabanci turistler 6rnekleminde de uygulama yapilmasi, hem destinasyona hem de
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bilimsel yazina 6nemli katkilar saglayabilecektir. Sarap bolgelerini ziyaret eden yabanci
sarap turistleri ile yapilacak alternatif ¢alismalar da konuya derinlik katacak unsurlar
arasindadir. Diger yandan yontemsel farkliliklar gozetilerek nicel arastirma deseni ile
gelistirilecek arastirmalarin ve sarap turistlerinin tutumlarina yonelik farkli 6zelliklerin
incelenmesi de konuya derinlik saglayabilmesi agisindan ehemmiyet arz etmektedir. Sarap
turizmi hem katilan turistlerin sergiledigi harcamalar hem de yapisal 6zellikleri sebebiyle
“nis” bir turistik hareket olarak algilansa da 6zellikle oniimiizdeki yillarda artan tiiketici
talepleri ve sarap turizmine yoOnelik potansiyel sebebiyle adindan ¢ok daha fazla

bahsedilecek turistik hareketler arasinda yer almaktadir.
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