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OZET

Olimpiyat oyunlari organizasyonlari, her tilkeden binlerce sporcu ve izleyicinin katildig:
biiyiik bir spor olay1 olmalarinin yani sira, gorsel bir soélen ve dnemli bir kiiltiirel tanitim
aracidirlar. Bu oyunlar, temelde egitsel, sosyal, estetik ve ahlaki prensipler cergevesinde,
insanlarin beden giiclinii gelistirmenin yaninda, akil gelisimini de uyum icerisinde saglamayi
amagclayan olimpizm ilkesi 1s181nda; karsilikli anlayis, dostluk ve beraberlik ile gerceklestirilir.
Farkl tilkelerden, farkli insanlari ve sporculari bir araya getiren olimpiyat oyunlari, ayni zamanda
birer kiiltiirel bulusmaya da sahne olmaktadirlar. Olimpiyat oyunlari gerceklestirilirken, her yeni
oyun i¢in yeni bir lilke ve kent belirlenerek, ev sahibi iilke ve kentin kiiltiirel tanitim yapmalarina
olanak saglanir. Birer gorsel solene donilisen her olimpiyat organizasyonlarinin, 6nemli
unsurlarindan biri de kitlesel iletisimi saglayan olimpiyat maskotlaridir. Hem markalarin
tanitimlarinda, hem de spor organizasyonlarinda etkin olarak kullanilan maskot tasarimlari,
temsil ettigi sey ile biitiinlesir ve hedef kitle ile etkili bir gorsel iletisim olusturulmasini saglarlar.
Maskotlarin eglenceli, etkili bir temsil giicline sahip olmalar1 ve ayni zamanda akilda kalici
olmalarindan o6tiirii, gegcmisten giinlimiize pek ¢ok alanda kullanilmalarina neden olmustur.
Olimpiyat oyunlar1 icin maskot kullanimi, 1972 Miinih Olimpiyat Oyunlarii¢in kullanilan ilk resmi
maskot Waldi ile birlikte, gliniimiize kadar varligini siirdiirmiis ve adeta bir gelenek halini
almistir. Olimpiyat oyunlarina ev sahipligi yapan iilkelerin ve kentlerin kendi degerleri
cercevesinde olusturduklar: maskot tasarimlari, kitlesel iletisimi saglayan kiiltiirel birer tanitim
aracidirlar.

Bu calismada, olimpiyat oyunlarinda iletisim ve tanitim amaciyla kullanilan maskot
tasarimlarinin, ait oldugu iilkenin ve kentin Kkiiltiirel degerlerine gore nasil sekillendikleri ve
kiiltiiriin tasarimi nasil etkiledigi tizerinde durulmustur. Baslangictan gliniimiize gerceklestirilen
organizasyonlarda kullanilan maskotlar incelenmis ve dnemli bulunan maskot tasarimlarinin
¢ozlimlemeleri yapilmistir. Ayrica ¢alisma kapsaminda bir maskot tasarimi uygulamasina da yer

verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Maskot, Tasarim, Kiiltiir, Olimpiyat Oyunlari, Olimpiyat Maskotlari.

Danigman: Prof. Hiiseyin Demir, Mersin Universitesi, Grafik Boliimii, Mersin.



ABSTRACT

In addition to being a big sporting event with the participation of thousands of athletes
and spectators from every country, the Olympic games organizations are a visual feast and an
important means of cultural promotion. These games are realized with mutual understanding,
friendship and solidarity in the light of the principle of olympism, which aims to ensure the
development of the mind in harmony as well as developing the body strength of the people within
the framework of educational, social, aesthetic and moral principles. The Olympic Games, which
bring together different people and athletes from different countries, are also the scene of cultural
gatherings. During the Olympic Games, a new country and city is determined for each new game
and the host country and city are allowed to make cultural promotion. One of the important
elements of every Olympic organization that turned into a visual feast is the Olympic mascots that
provide mass communication. Mascot designs, which are used effectively in brand promotions
and sports organizations, integrate with what they represent and provide effective visual
communication with the target audience. Mascots have been used in many areas from past to
present, because they have a fun, effective representation power and are also catchy. The use of
mascots for the Olympic Games, along with Waldj, the first official mascot for the 1972 Munich
Olympic Games, has survived to this day and has become a tradition. The mascot designs created
by the countries and cities hosting the Olympic Games within the framework of their own values
are cultural means of publicity providing mass communication.

In this study, how mascot designs used for communication and promotion in the
Olympic Games are shaped according to the cultural values of the country and the city they belong
to and how culture affects the design. The mascots used in the organizations carried out from the
beginning to the present were analyzed and the mascot designs that were found important were

analyzed. In addition, a mascot design application was included in the study.

Keywords: Mascot, Design, Culture, Olympic Games, Olympic Mascots.

Advisor: Professor Hliseyin Demir, Department of Graphic, Mersin University, Mersin.

vi



TESEKKUR

Tezimin biitlin asamalarinda ve yiiksek lisans egitimim boyunca destegi, emegi,
hosgoriisii, sabri, paylastig1 kiymetli ve degerli bilgileri i¢in saygideger danismanim Sayin Prof.
Hiiseyin Demir’ e,

desteklerini her zaman kalbimde hissettigim, hayatimin her asamasinda beni

cesaretlendiren, canim ailem, kiymetlilerim; annem Zehra Esmeray, babam Hiiseyin Arslan

Esmeray ve agabeyim Mustafa Esmeray’ a,
dostum ve kosulsuz destek¢cim Cansu Aktiirk’ e,
egitim hayatimin her asamasinda beni sevgisiyle ve destegiyle yiireklendiren saygideger

O0gretmenim Serife Basarslan Atillgan’ a ve bu sliregte yanimda olan sevgili arkadaslarima sonsuz

tesekkiirlerimi sunarim.

vii



ICINDEKILER

Sayfa
IC KAPAK i
ONAY ii
ETIK BEYAN iii
OZET iv
ABSTRACT v
TESEKKUR vi
ICINDEKILER vii
RESIMLER DIZINIi viii
TABLOLAR DIZINI ix
GIRIS 1
1. OLIMPIYAT OYUNLARI 2
1.1.0limpiyat Oyunlari ve Olimpik Hareketin Amaglari 2
1.2. Olimpiyat Oyunlarinin Tarihgesi 3
1.2.1. Antik Dénem Olimpiyat Oyunlari 3
1.2.2. Modern Donem Olimpiyat Oyunlari 7
1.3. Olimpiyat Oyunlar1 Organizasyonlari 8
1.4. Olimpiyat Oyunlarinin Sembolleri 9
1.4.1. Olimpiyat Oyunlari1 Bayrag: 9
1.4.2. Olimpiyat Oyunlar1 Atesi ve Mesalesi 10
1.4.3. Olimpiyat Oyunlar1 Yemini 10
1.4.4. Olimpiyat Oyunlar1 Madalyasi 10
2 OLIMPIYAT OYUNLARI MASKOTLARI 10
2.1. Maskotun Tanimi 10
2.2. Maskotun Tarihgesi 10
2.3. Maskotlarin Islevleri ve Ozellikleri 11
2.4. Karakter Kavrami ve Karakter Tasarimi 12
2.4.1. Karakter Gelistirme Siireci 13
2.5. Maskotlarin Tiirleri 15
2.5.1. Cinsiyet Faktori 16
2.5.2. Yas Faktori 17
2.5.3. Kiiltiirel Faktorler 17
2.6. Maskotlarin Kullanimi 17
2.6.1. Markalar icin Maskot Kullanimi 17
2.6.2. Spor i¢in Maskot Kullanimi 25
2.7. Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlari 27
2.7.1. Ulusal Bir Sembol Olarak Olimpiyat Maskotlari 27
2.7.2. Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlarinin Ortaya Cikisi 28
2.7.3. Olimpiyat Maskotlarinin Tiirleri 32
2.7.3.1. Hayvan Maskotlar 32
2.7.3.2. Insans1 Maskotlar 36
2.7.3.3. Insan Maskotlar 38
3. KULTUR 39
3.1. Kultiir Kavrami 39

viii



Sayfa

3.2. Kiiltiir ve Tasarim iliskisi 41
3.2.1. Kiiltiir ve Sembol iliskisi 42
3.2.2. Kiiltiir ve Renk iliskisi 46
3.2.2.1. Renk Secimini Etkileyen Faktorler ve Renklerin Anlamlari 47
3.3. Kiiltiir ve Spor iliskisi 52
4. OLIMPIYAT OYUNLARI MASKOTLARININ INCELENMESI (1968-2020) 54
4.1. Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlarinin Genel incelemesi 54
4.2.1972 Miinih Yaz Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Waldi 63
4.2.1. 1972 Miinih Yaz Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Waldi’nin incelenmesi 65
4.3.1980 Moskova Yaz Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Misha 67
4.3.1. 1980 Moskova Yaz Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Misha’nin Incelenmesi 68
4.4.1984 Los Angeles Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Sam 70
4.4.1. 1984 Los Angeles Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Sam’in Incelenmesi 72
4.5. 1992 Barselona Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Cobi 74
4.5.1. 1992 Barselona Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Cobi’nin incelenmesi 76
4.6. 2004 Atina Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1 Athena ve Phevos 78
4.6.1. 2004 Atina Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1 Athena ve Phevos’un incelenmesi 79
4.7.2012 Londra Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1 Wenlock ve Mandeville 81
4.7.1. 2012 Londra Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1 Wenlock ve Mandeville'nin 83
Incelenmesi

4.8. 2016 Rio Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlari Vinicius ve Tom 85
4.8.1. 2016 Rio Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1 Vinicius ve Tom’ un incelenmesi 86
5.UYGULAMA 88
SONUC 94
KAYNAKLAR 96

ix



RESIMLER DiZiNi

Sayfa
Resim 1: Antik Donem Olimpiyat Oyunlari giires sahnesi 4
Resim 2: Olimpiya bolgesi Haritasi (1980) 5
Resim 3: Antik Olimpiyat Oyunlari organizasyonu 6
Resim 4: Olimpiyat halkalar1 (1920) 9
Resim 5: Olimpiyat madalyas1 (2012) 10
Resim 6: 7’Up marka maskotu Fido Dido (1985) 15
Resim 7: Quarker markasi maskotu The Quarker Man (1887) 19
Resim 8: Michelin markasi maskotu Bibendum (1898) 20
Resim 9: Planters markas1 maskotu Mr. Peanut (1915) 20
Resim 10: Kellog’s markasi maskotlar1 Snap, Crackle ve Pop (1928) 21
Resim 11: Gerber markasi maskotu The Gerber Baby (1928) 21
Resim 12: Borden markasi maskotu Elsie The Cow (1936) 22
Resim 13: Elmer’s markasi maskotu Elmer The Bull (1951) 22
Resim 14: KFC Markasi maskotu Colonel Sanders (1952) 23
Resim 15: Toys R Us markas1 maskotu Geoffrey The Graffe (1973) 23
Resim 16: P&G markasi maskotu Mr. Clean (1957) 24
Resim 17: Mc Donald’s markasi maskotu Ronald Mc Donald (1963) 24
Resim 18: Maskot Charle Gallagler (1886) 25
Resim 19: Maskot Dan (1889) 26
Resim 20: Maskot Dan (2018) 26
Resim 21: Maskot Max Patkin (1945) 26
Resim 22: 1932 Los Angeles Oyunlari maskotu Smoky (1932) 31
Resim 23: Yin Yang semboli 45
Resim 24: Rio Olimpiyat Oyunlar1 Amblemi ve Maskotu Vinicius (2016) 54
Resim 25. Grenoble Olimpiyat Oyunlari amblemi ve maskotu Schuss (1968) 61
Resim 26: Miinih Olimpiyat Oyunlari saha tasarimi (1972) 63
Resim 27: Dacshund koépek cinsi ve maskot Waldi (1972) 64
Resim 28: Miinih Olimpiyat Oyunlar1 maskotu Waldi (1972) 65
Resim 29: Moskova Olimpiyat Oyunlar1 maskotu Misha (1980) 68
Resim 30: Uncle Sam karakteri (1812) 71
Resim 31: Los Angeles Olimpiyat Oyunlar1 maskotu Sam (1984) 72
Resim 32: Cobi’s Olympische abentuer (1991) 75
Resim 33: Barselona Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Cobi (1992) 76
Resim 34: Yunan Daidala heykelcigi 79
Resim 35: Atina Olimpiyat Oyunlari maskotlar1 Athena ve Phevos (2004) 79
Resim 36: Londra Olimpiyat Oyunlar1 maskotlar1 Wenlock ve Mandeville (2012) 83
Resim 37: Rio Olimpiyat Oyunlar1 maskotlari Vinicius ve Tom (2016) 86
Resim 38: Olasi Istanbul Olimpiyat Oyunlari icin olusturulmus maskot tasarimi
uygulamasi (2019) 89
Resim 39: Maskot Mista (Maskot Istanbul) (2019) 90
Resim 40: Maskot Mista’nin tanitimi icin olusturulan uygulamalar 1 (2019) 91
Resim 41: Maskot Mista’nin tanitimi icin olusturulan uygulamalar 2 (2019) 92
Resim 42: Maskot Mista’nin tanitimi icin olusturulan uygulamalar 3 (2019) 92
Resim 43: Maskot Mista’nin tanitimi icin olusturulmus uygulamalar 4 (2019) 93




TABLOLAR DiZiNi

Sayfa
Tablo 1: Maskot Modelleri 16
Tablo 2:Hayvan Karakter Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1 33
Tablo 3: Insansi Karakter Olimpiyat Oyunlari1 Maskotlar: 36
Tablo 4: Insan Karakter Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar: 38
Tablo 5: Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1 ve Amblemleri 56

xi



Mediha Esmeray, Yiiksek Lisans Tezi, Giizel Sanatlar Enstitiisii, Mersin Universitesi, 2019

GIRIS

Bu tez c¢alismasi, Kkiiltiir ve tasarim etkilesimi {izerinden olimpiyat maskotlarin
incelemeyi amaclamistir. Kiltiir, bir topluma ait olan maddi ve manevi degerlerin toplamidir ve
her alanda oldugu gibi tasarim alaninda da etkili bir unsurdur. Toplumlar sahip olduklari kiiltiirel
degerler dogrultusunda yapilmis tasarimlara ve tasarim {rilinlerine, aliskanliklar1 baglaminda
kendilerini daha yakin hissederler. Kiiltiiriin tasarim iizerindeki bu etkisi, sadece {irtlinler icin
degil, gorsel olan cogu sey icin gecerli hale gelmeye baslamistir. Antik cagdan giinlimiize
etkinligini ve etkisini slirdiiren olimpiyat oyunlar1 organizasyonlari ise tasarimlarin siklikla
kullanildigi baska bir alandir. Onemli bir spor olayr olmasinin yani sira gosterisli
organizasyonlariyla olimpiyat oyunlari, goérsel bir soélene de sahne olmaktadirlar. Gorsel
tasarimlarin etkin bir bigimde kullanildig1 bu biiyiik organizasyonlar, pek ¢ok tasarim tiriiniinii
de icerisinde barindirmaktadirlar. Bunlardan biri olan olimpiyat oyunlar1 maskot tasarimlarinin,
oyunlara ev sahipligi yapan iilke ve kentin kendi kiiltiirel yapisi, aliskanliklar1 ve istekleri
dogrultusunda sekillendikleri sdylenebilir. Maskot kullanimj, ilk olarak 1972 Miinih Olimpiyat
Oyunlari’'nda kullanilan Waldi adli maskot ile baslamis ve gliniimiiz olimpiyat organizasyonlarina
kadar bu gelenek silrdiriilmiistiir. Maskotlar, hem olimpiyat organizasyonlarinin énemli
gostergesi, hem de ev sahibi tlilke ve kentin kiiltlirel birer sembolii niteligindedirler.

Bu calisma, kullanilan ilk olimpiyat maskotundan baslayarak, olimpiyat oyunlari i¢in
olusturulmus maskot tasarimlarinin ait oldugu kiiltiir ile iliskisini, kiltiir tasarim etkilesimi
lizerinden degerlendirmeyi hedeflemistir.

Calismanin birinci boliimiinde, antik dénemden baslayarak modern déneme Kkadar,
olimpiyat oyunlarinin gelisim siireci incelenmistir. ikinci béliimde, maskotlar genel anlamda ele
alinmis, olimpiyat maskotlarina yer verilmistir. Calismanin ti¢iincli béliimiinde, kiltiir kavrami
ele alinmistir. Dordiincii boliimde ise, segilen olimpiyat oyunlar1 maskotlari, kiiltiir ve tasarim
etkilesimi iizerinden incelenmistir. Besinci ve son béliimde ise, olasi Istanbul 2030 Olimpiyat

Oyunlari icin bir maskot uygulamasina yer verilmistir.
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1. OLIMPIiYAT OYUNLARI

1.1.0limpiyat Oyunlarinin ve Olimpik Hareketin Amaclari

Olimpiyat oyunlari, her iilkeden binlerce sporcunun katildig, diinyada yapilan en etkili
spor organizasyonlaridir. “Olimpiyatlar; insan1 sosyal, Kkiiltiirel ve milli diizeyde egitirken,
kardeslik ve baris duygularini da gelistirmek amaciyla yapilan sportif faaliyetlerdir” (Morpa Spor
Ansiklopedisi, 1997: 119). Olimpiyat oyunlarinin felsefesi temelde olimpizm kavramina dayanur.
Olimpizm; egitsel, sosyal, estetik ve ahlaki prensipler ¢ergevesinde, insanlar icin beden giiclinii
gelistirmenin yani sira, zihinsel gelisimini de uyum icinde gerceklestirme amaci ile sporu bir
biitiin olarak benimseyen bir yasam tarzidir. Olimpizm felsefesi, geng¢ligin karsilikli anlayis ve
dostluk ruhu icinde, spor yoluyla egiterek, karakterini giiclendirmeyi amaclar ve kendine
glivenen bireyler yaratmayi ilke edinir. “Fiziksel ve ruhsal giizelligin bilesimini temsil eden
olimpizm, 6zel olarak bir grubun, bir sinifin, bir ulusun veya bir irkin hizmetinde olmayip, biitiin
insanliga seslenir” (Morpa Spor Ansiklopedisi, 1997: 119). Bu 6zelligi ile uluslararasi bir hareket
niteligi de tasiyan olimpizm, milli, politik ve ekonomik her tiirlii kisitlamalarin uzagindadir.
Olimpiyat fikrinin korunmasi ve devam ettirilebilmesi ise olimpizm ilkesinin temel amacidir.
Olimpiyat oyunlary; din, dil ve irk ayrimi olmaksizin biitiin sporcularin bir araya gelerek, esit
kosullar altinda, kurallara bagh kalinarak, diiriistge, centilmence ve kardesce yarisin amaglandigi
bir spor soélenidir. Olimpizm anlayisini uygulamaya koyarak insanin dengeli gelisimini
gerceklestirmek, olimpik hareketin temel hedefidir. Olimpik hareketin faaliyetleri yasa, cinsiyete,
kisisel oOzelliklere ve tercihlere gore degismektedir. Olimpik hareket ve olimpiyat oyunlari,
olimpizm ilkesini devam ettirmekte ayrilmaz bir biitiinti ifade ederler (Morpa Spor Ansiklopedisi,

1997).

Diinya genelinde dikkat ¢eken ve onemli bir etkiye sahip olan olimpiyat oyunlari
organizasyonlari, ev sahibi iilke icin, diger iilkeler ile kiiltiirel bir iletisim kurma firsati
sunmaktadirlar. “Olimpiyatlar, spor karsilasmalar1 olma o6zelliginin disinda, diinyanin her
noktasina yayilmis olan milyonlarca spor izleyicisi i¢in, biiylik bir sanat ve kiiltiir gésterisidir. Bu
nedenle 6nemli olan kazanmak degil, bu biliylik organizasyona katilmaktir” (Morpa Spor
Ansiklopedisi, 1997: 119). Gorsel tanitim ve sovlarin da katkisi ile bliytlik bir gorsel solene
doniisen olimpiyat oyunlari, ev sahibi {ilkenin diinya lizerindeki diger iilkelerle kiiltiirel iletisim
kurmalarini saglarlar. Olimpiyat oyunlarinin bu yadsinamaz giicii, sporun bireyler arasindaki
etkili bir anlasma dili oldugunu da kanitlar niteliktedir. Olimpiyat oyunlarinin temelde prensip
edindigi sey; din, dil ve irk ayrimi yapilmayarak, genis bir sosyokiiltiirel yelpaze olusturarak

insanlar arasinda etkili bir iletisim saglamaktir.
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Diinya’da barisin ve sevginin saglanabilmesi i¢in biitiin insanlarin birbirlerine saygi
duymalar1 gerekir. Bunun icin de birbirlerini tanimalidirlar. Bu diisiincenin sahibi
Fransiz Baron Pierre de Coubertin, bunu gergeklestirebilmenin de ancak diinyanin dort
bir tarafindan gelecek olan sporcularin, biiyiik bir organizasyonla bir araya getirilmesi

sonucu mimkiin olabilecegini savunmaktaydi (Morpa Spor Ansiklopedisi, 1997: 136).

Olimpik hareketin temelinde prensip edindigi sey; kardeslik, baris ve diiriistge bir yaris
ile sporun birlestirici giiciinii vurgulamak ve bu 6nemli amaca dikkat ¢cekmektir. Modern
olimpiyat oyunlarinin kurucusu Baron Pierre de Courbertin, Olimpiyat Oyunlar1’nin amacini ve
olimpizm hareketinin temel felsefesini su soézleri ile agiklamistir: “Olimpiyat Oyunlari’'nda 6nemli
olan kazanmak degil, paylasmaktir. Hayatta esas olan kazanmak degil, iyi miicadele etmektir”

(Morpa Spor Ansiklopedisi, 1997: 126).

Spor yapmaktaki temel amacin; insan bedenini gelistirmenin yani sira zihin gelisimine
de katkida bulunmak oldugunu savunan olimpik hareket, spor araciligi ile birlik olabilmeyi,
dostluk kurabilmeyi ve birbirini anlayarak adil ve saygili bir miicadele gerceklestirebilmeyi
hedeflemektedir. Olimpizmin temel ilkesi olan; ayrim yapmadan, evrensel bir iyi niyet ortami
yaratmak, sporun birlestirici glicinii kanitlar niteliktedir. Olimpiyat oyunlari, spor yoluyla

gerceklestirilen evrensel birlikteligin ve bulusmanin devamini saglamaktadirlar.
1.2. Olimpiyatin Oyunlarinin Tarihgesi

Olimpiyat oyunlar1 organizasyonlari, diizenlenmeye basladigi ilk zamanlardan bu yana,
pek ¢cok kez degisime ugrasa da, temelinde ilke edindigi prensipleri gegmisten giiniimiize canl
tutulmaya c¢alisiimis ve 6nemli bir kiiltiirel miras olarak etkili gecerliligini strdirmiistiir.
“Yiizyilimizin en biliylik spor olay1 olan Olimpiyat Oyunlarinin kékeni Antik Yunan’da yapilan
senliklere dayanir” (Morpa Spor Ansiklopedisi, 1997: 119). Olimpiyat oyunlari

organizasyonlarinin Antik Yunan’da dlizenlenen oyunlar ile basladig bilinmektedir.
1.2.1.Antik Dénem Olimpiyat Oyunlari

Bilinen en eski ve en prestijli spor organizasyonu olan antik olimpiyat oyunlarinin M.0.
776 ve M.S. 392 tarihleri arasinda yapildig1 bilinmektedir. “Ilk olimpiyatlar, Eski Yunan’da Tanri
Zeus adina yapilan senliklerdir” (Morpa Spor Ansiklopedisi, 1997: 120). ABD’li Eski Yunan tarihi
profesorii Paul Christesen, tarihte gerceklestirilen ilk olimpiyat oyunlarinin Yunanistan’in Mora
yarimadasinin kuzeybati kosesinde yer alan Olimpiya (Olympia) bolgesinde, dini bir siginakta

diizenlenen dini bir festival ve senlik olarak basladigini ifade etmistir (Resim 1).
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Resim 1: Antik Dénem Olimpiyat Oyunlar giires sahnesi, M.0.776

Eski Yunanistan’da Olimpia koyliileri Zeus'un onuruna aralarinda atletizm yarismalari
diizenliyorlardi. ilk oyunlar MO 776’da gergeklestirildi; bu oyunlara Yunanistan'in dért
bir yanindan gelmis resmi delegasyonlar katild1 ve elde ettikleri basari, MO III. yy’in
basinda biitiin Yunanistan’a yayilan bir takvimin baslangicini belirledi; artik
Yunanistan’da zaman ‘olimpiyatlar’ la hesaplaniyordu (Axis Ansiklopedik S6zliik, 2000:

2512).

Christesen, eski oyunlarin sadece spor yapma meselesi olmadigin1 belirtmektedir.
Birbiri ile savas halinde olan site devletleri arasinda baris saglamak ve Yunan tanrilarinin krali
Zeus'u anmak sebebiyle diizenlenen bu dini senliklerin ‘Stadion’ olarak adlandirilan alanda
yalnizca kosu dalinda ve Kirsal bir alanda yalnizca 1 giin siireyle diizenlendigi bilinmektedir.
Christesen oyunlarin diizenlendigi alanin olimpiyatlar icin 6zel ayrilmis bir alan degil, bir bugday
tarlas1 oldugunu ifade etmektedir. Dilizenlenen bu dini senlikler, sonrasinda oyunlarin
cesitliliginin artmasi ve senlik temasindan ¢ok bir oyun olarak da kabul gérmesiyle daha da
yayginlasmistir. Olimpiyat oyunlarinin diizenlendigi ilk giinden itibaren; birlik, beraberlik ve

hosgorii icinde devam eden, baris ruhunu yasatan bir anlayis benimsenmistir.

Eski Olimpiyat Oyunlar1 baris ruhunu yasatan senlikler olup, senliklerin yapildig: ay,
Elius Krali Iphisus ve Delphi kahini tarafindan kutsal kabul edilerek, bu siire icinde
barisin kesintisiz olarak korunmasina karar verilmistir. Bu karari somutlastirmak icin,
bir disk lizerine bu anlasmanin metni yazilmistir. Anlasma metni soyledir: ‘Olimpia
kutsal bir bolgedir. Buraya silahli olarak girmeye cesaret eden, Tanrr’ya Kkarsi
glinahlarin en biiyigini islemis sayilir. Béyle bir davranisi, glicii yetmesine karsin,

cezasiz birakan da Tanr1’s1z sayilacaktir (Morpa Spor Ansiklopedisi, 1997: 120).
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‘Tanr1 Barist’ olarak adlandirilan bu anlasma, 12 ytlizy1l boyunca devam etmistir. Olimpik
hareketin temelini olusturan baris ruhu, gegmisten giiniimiize, olimpiyatlarin temel prensibi ve

amacidir.

Olimpiyat oyunlari, ilk etapta, hem izleyici hem de katilimc1 olmak acisindan yalnizca
erkeklere agik bir organizasyondu. Ciplak olarak yapilan yarislar, kadinlar tarafindan
seyredilemezdi. ilk oyunlarda sporcu katiiminin sadece Yunanh erkeklerle sinirlandiriimasi ve
ayrica kadinlar tarafindan seyredilmesinin bile yasak olmasi, antik olimpiyat oyunlarinin her
acidan sinirh bir cercevede gerceklestirildigini géstermektedir. Bu sinirlandirmalarin yani sira,
oyunlarin c¢esitliliginin ve popiilaritesinin artmasi ile birlikte, oyun alanlar1 gelismeye baslamis,
kirsal bir alan olmanin 6tesinde, sporculara tam anlamiyla hitap etmesi amaglanan alanlar insa
edilmeye baslanmistir. Onceleri 32 m genisliginde, 192 m uzunlugunda bir pistte sadece bir giin
sliren oyunlara; sonralar1 degisik mesafelerde yarislar, disk ve cirit atma, uzun atlama, boks,
giires, ath araba yarislari gibi branslar eklenmis ve senliklerin siiresi de bes giine ¢cikarilmistir. ilk
baslarda, dliilerin ruhlarinin 8 yilda bir dirilecegi inanciyla sekiz y1l arayla yapilan oyunlar, daha
sonra dort yilda bir yapilmaya baslanmistir (Morpa Spor Ansiklopedisi, 1997). Oyunlarin
sonunda, yarismacilar, zeytin dallarindan yapilmis ¢elenkler ile édiillendirilirlerdi. Odiiliin sadece

bir zeytin dali igeriyor olmasi, bu oyunlarin maddi kaygidan ne kadar uzak oldugunun gostergesi

niteligindedir.
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Resim 2: Olimpiya Bolgesi haritasi, 1980

I1k olarak bir bugday tarlasinda yapilan bu yarislar, sonralar1 daha genis ve daha modern
bir mekan goriintiisiine kavusmus ve zamanla seyirci sayisinin artmasini da saglamistir. Senlik
alaninin  kalabaliklasmasinin, oyunlarin seyredilmesinin yaninda baska amaclar1 da
barindirmistir. Yunan diinyasinin her yerinden, biiyiik bir izleyici kitlesi edinmek isteyen herkes
Olimpiya’da boélgesinde diizenlenen bu oyunlara izleyici olarak katilmis, 6zellikle de ressamlar ve

sanatgilar eserlerini sergilemek i¢in bu kalabalik alani etkin bir bigimde kullanmislardir.
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Resim 3: Antik Dénem Olimpiyat Oyunlar1 organizasyonu, M.0.146

Senliklerin yapildig1 Olimpia boélgesi; sosyal, kiiltiirel, sanatsal ve sportif bir alana
doniismistiir (Resim 3). Halk, savaslarin olmadig1 bu boélgeye korkusuzca girebilmis ve Yunan
sehir ve kolonilerinin her tarafindan gelen seyirciler, sadece Olimpiyat Oyunlari’ni izlemekle
kalmamis, donemin en 6nemli sanatcilarinin (sairler, heykeltraslar) yapitlarini izleyebilme

olanagina da sahip olmuslardir (Morpa Spor Ansiklopedisi, 1997).

M.0. 146 yilinda Yunanistan’in Romalilar tarafindan isgal edilmesi iizerine, oyunlar
Atina’ya alinmistir. Yunanlilar déneminde yarismalar niteliginde olan Olimpiyatlar, daha sonra
Romalilarin yasam tarzina uygun olarak, déviis sporlarina dayal seyirlik oyunlar haline gelmistir.
Antik olimpiyat oyunlar1 gelenegi, M.0. 392 yilina kadar bu sekilde siirdiiriilmiistiir. Bizans
Imparatoru II. Theodosius, oyunlarin diizenlendigi stadyum ve tapinaklar yiktirarak olimpiyat
gelenegine son vermistir. Sonrasinda, M.S. 522 ve 551 yillarinda yasanan iki deprem ve sel felaketi
de bu tesislerde biiyilik hasar yaratmis, Eski Olimpiyat Oyunlari’'nin izlerini biiyiik 6l¢lide ortadan

kaldirmistir (Morpa Spor Ansiklopedisi, 1997).
1.2.2.Modern Dénem Olimpiyat Oyunlari

Olimpiyat oyunlarinin ikinci 6nemli baslangici olarak adlandirabilecek Modern
Olimpiyat Oyunlari, 1896 yilinda Fransiz Baron Pierre de Coubertin tarafindan kurulmustur.
Yapilacak olan modern olimpiyatlarda, antik olimpiyatlardan farkl olarak; oyunlarda kadin
sporcu ve seyircilere de yer verilmesi, kimi yeni branslarin dahil edilmesi, oyunlarin biitiin diinya
sporcularina a¢ik olmasi ve diizenlenecek her yeni oyununun yeni bir tilkede yapilmasi gibi yeni
kararlar alinmistir. Ayrica dort yilda bir yapilmasina karar verilen oyunlarin gesitli iilkelerde
yapilacak olmasi, olimpizm ilkelerini destekler niteliktedir ve olimpiyatlarin tek bir iilkenin tek

elinden c¢ikarak, biitiin diinyaya mal edilmesi anlamina gelmektedir.
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Bir egitimci olarak, egitim ve reform konularinda siirekli arastirmalar yapan Coubertin,
o donemlerde iilkesinin (Fransa'nin) i¢cinde bulundugu politik ve ahlaki ¢okiintiiniin
nedenini, skolastik Fransiz egitim sistemine baglamaktaydi. Coubertin’e goére, bu
durumun diizeltilebilmesi i¢cin yeni bir sistem ve bu sistemin icinde spora ¢ok biiyiik yer
vermek gerekiyordu. Spor alaninda yapilan c¢alismalar bu kadarla kalmamaly;
evrensellestirilerek, tim diinyay1 kardeslik duygulariyla bir araya getirebilmeliydi

(Morpa Spor Ansiklopedisi, 1997: 122).

Bu fikirden yola ¢ikan Coubertin, antik donem olimpiyat oyunlarindan esinlenerek, yeni
bir organizasyon olan modern olimpiyat oyunlarini kurmaya karar vermistir. Coubertin, Modern
Olimpiyat Oyunlari’ni kurarken, temelinde genc insanlarin spora olan ilgilerini pekistirmek ve
sporun yalnizca kapali bir mekanda degil, acik alanda da yapilabilecegini gostermeyi
amagclamistir. Coubertin ayrica, gengligin saglikli bir sekilde yetismesinin zemininde sporun

birlestirici ve kaynastirici giicli olduguna inanmistir.

25 Kasim 1892'de Fransa Atletik Sporlar Kuliipleri Birligi'nin 5. yildénimi
toplantisinda yaptig1 konusma ile bu fikrini ilk kez acgikladi: Olimpiyat Oyunlari’nin
modern bir sekilde yeniden yapilacaginin karar altina alinmasini istiyorum ve bu
nedenle sporcularimizi baska iilkelere gonderelim ve onlardan da sporcularini
yurdumuza gondermelerini isteyelim. Gelecegin gercek, 6zgiir spor alisverisini kabul
ettifimiz ve Yunanllarin tekelinden cikarip diinyanin belli bash sehirlerine mal
edebildigimiz giin baris davasi yeni ve kuvvetli bir dost kazanacaktir (Morpa Spor

Ansiklopedisi, 1997: 122).

Coubertin’in bu cagrisindan sonra, 1894 yilinda Paris'te Uluslararasi Olimpiyat
Komitesini kurmustur. Komite, 23 Haziran giinii modern olimpiyat oyunlarinin baslatilmasi

kararini almis ve kararin alindig1 bu giinii ise ‘olimpizm giinii’ ilan etmislerdir.
1.3. Olimpiyat Oyunlari Organizasyonlari

Diinyanin en biiylik spor organizasyonu olan olimpiyat oyunlari, baslangicindan
gliniimiize, belirli bir diizen i¢erisinde siirdiiriilmektedir. “Olimpiyatlara ancak sehirler aday
olabilirler. Ev sahipligini iilkeler degil, sehirler yapar. Ayni iilkeden birka¢ sehrin birden aday
olmasi durumunda, o iilkenin Milli Olimpiyat Komitesi, aralarindan birini segcer” (Morpa Spor
Ansiklopedisi, 1997: 125). Olimpiyatlarin yapilacagi sehrin secimi Uluslararasi Olimpiyat
Komitesi (I0C)’ne aittir. Secilen sehir ve lilkenin Milli Olimpiyat Komitesi, Uluslararasi Olimpiyat
Komitesi ile, hicbir ayrim yapilmaksizin biitiin sporcularin, oyunlarin diizenlenecegi iilkeye
rahatlikla girebilecegi ve oyunlar sirasinda meydana gelebilecek her tiirlii siyasi nitelikteki

gosterilere izin verilmeyecegi konusunda anlasma yaparlar. Olimpiyat oyunlarina katilacak
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sporcularin ise, amatoér olmasi sarttir. Yani sporcular, kazan¢ amacindan uzak, faaliyetlerini

sadece llkelerini temsil etmek amaciyla gerceklestirmektedirler.

“Olimpiyatlarin yapildigi iilkenin ulusal marsinin ¢alinmasiyla baslayan acilis térenleri,
sporcularin resmi gecidiyle devam eder. Resmi gecit icin stadyuma, her zaman, 6nce Yunanistan
sporculari girer” (Morpa Spor Ansiklopedisi, 1997: 125). Daha sonra, alfabetik sira takip edilerek
hangi iilkenin stadyuma girecegi anons edilir ve alana giren sporcular, stadyumun ¢evresinde
dolasarak resmi gecitlerini tamamlarlar. Resmi gecidin tamamlanmasinin ardindan, barisin
sembolii niteliginde olan giivercinler ucurulur ve Olimpia’dan getirilen olimpiyat mesalesi yakilir.
Barisin ve kardesligin vurgulandigi bu seremoni, olimpiyat oyunlarinin iilkeler arasi bir yaris ve
rekabet olmadigi, sporcularin olimpizim ilke ve kurallar1 ¢ergevesinde yaristigl, Kisiler arasi bir

yarisma oldugun vurgulamistir.

Olimpiyat oyunlar1 kapanis téreni ise, sporcular tarafindan yeniden resmi gecidin
yapilmasiyla baslar ve Uluslararasi Olimpiyat Komitesi (I0C) baskaninin biitlin diinya gencligini,
daha sonrasinda diizenlenecek olan olimpiyat oyunlarina davet ¢agrisi yapmasiyla devam eder.
Olimpiyat bayraginin indirilmesi ve olimpiyat atesinin sondtriilmesi ile olimpiyat oyunlarinin

kapanisi yapilir.

1.4. Olimpiyat Oyunlarinin Sembolleri

Olimpiyatlarin yillardir siiregelen gesitli sembolleri, olimpizm hareketini vurgulamak ve
devamliligini saglamak amaciyla kullanilan 6nemli gostergelerdir. Daha hizli anlamina gelen
‘citius’, daha yiliksek anlamina gelen ‘altius’ ve daha gii¢lii anlamina gelen ‘fortius’ olimpiyatlari
simgeleyen baslica Latince sozciiklerdir. “Rahip Didon tarafindan ortaya atilan ‘daha hizli, daha
yiksek, daha gli¢lii’ anlamlarina gelen Latince CITIUS-ALTIUS-FORTIUS soézclikleri de
olimpiyatlarin ilk simgesi olarak kabul edildi” (Morpa Spor Ansiklopedisi, 1997: 136).
Simgelesmis bu sozciikler olimpiyatlarin parolasi niteligindedir. Modern Olimpiyat Oyunlari’nin
kurucusu Baron Pierre de Coubertin’in olimpiyat oyunlar1 ruhunu temsil ettigine inandig1 bu

sozcukleri olimpiyatlarin simgesi yapmistir.

1.4.1. Olimpiyat Oyunlari Bayragi

12 Mayis 1913 glinii yapilan bir toplanti ile oyunlara dahil edilen olimpiyat bayragi, ilk
kez 1920 Anvers oyunlarinda dalgalanmistir. Beyaz bir zemin lizerine mavi, sari, siyah, yesil ve
kirmizi renklerde i¢ ice gecmis bes halkadan olusmaktadir (Resim 4). “Diinyanin bes kitasini
dostluk ve sevgi duygulari icinde birbirine baglamay1 simgeleyen bu halkalardan {i¢ii iistte, ikisi

alttadir” (sgm.gsb.gov.tr). Halkalardaki renklerden mavi olan Avrupa’yi, sari olan Asya’yi, siyah
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olan Afrika’yl, yesil olan Amerika'yl, kirmizi olan ise Okyanusya’y1 temsil ettigi bilinse de,
sonralar1 Uluslararasi Olimpiyat Komitesi tarafindan bu bes rengin Olimpiyat Oyunlari’na katilan

liye lilkelerin bayrak renklerini simgeledigini agiklanmistir.

OQO

Resim 4: Olimpiyat Halkalari, 1920
1.4.2. Olimpiyat Oyunlari Atesi ve Olimpiyat Oyunlar:1 Mesalesi

Antik olimpiyat oyunlarinin baslangi¢ yeri olan Yunanistan’in Olimpiya daginda yakilan
olimpiyat atesi, giines 1s1gindan dev mercekler ile tutusturulur. En iyiye ulasmak, siireklilik ve
miicadele anlamlarina gelen olimpiyat atesi, yakildiktan sonra, oyunlarin yapilacagi iilkeye kadar,
gectigi lilkelerin atletleri tarafindan tasinarak elden ele teslim edilir ve son olarak oyunlarin
diizenlendigi lilkeye getirilir. Oyunlarin acilisi ile birlikte yakilan olimpiyat mesalesi, oyunlarin
sonuna dek yanar. Olimpiyat oyunlarinin giiclii bir sembolii niteliginde olan olimpiyat mesalesi,

ilk defa 1936 Berlin Oyunlari’'nda kullanilmis ve olimpiyat tarihinde yerini almistir.
1.4.3. Olimpiyat Oyunlar1 Yemini

Oyunlara katilan biitiin sporcular1 temsilen, sporcu ya da goérevli bir kisinin olimpiyat
oyunlar1 agilis téreninin baslamasiyla bir kiirsiiye ¢ikarak séyledigi olimpiyat yemini, olimpiyat
oyunlarina katilan sporcularin olimpizm ilkesi ve kurallari cercevesinde miicadele edeceklerinin
s0zl niteligindedir. Yemin metni ise soyledir: “Tiim yarismacilar adina, bu olimpiyat oyunlarina
katilacagimiza, sporun gergekligine ve takimlarimizin onuruna, onlar1 gercek sporculuk ruhu
icinde yoneten kurallara uyarak saygi gosterecegimize s6z veriyorum” (olympic-museum.de).
Olimpiyat yemini, ilk kez 1920’ de diizenlenen Anvers oyunlarinda Belc¢ikali eskrim oyuncusu

Victor Boin tarafindan séylenmesi ile olimpiyat tarihinde yerini almistir.
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1.4.4. Olimpiyat Oyunlar1 Madalyasi

Olimpiyat Oyunlar1’'nda, altin, glimiis ve bronz olmak tizere 3 tiir madalya bulunur ve her
bir madalya farkli galibiyetlerin semboliidiir. Altin madalya, birinciligi, giimiis madalya ikinciligi
ve bronz madalya ise ti¢iinciiliigii kazanan sporculara verilir. Madalyalarin 6n yiiziinde, italyan
sanat¢l Gossoioli tarafindan ¢izilmis olan zafer tanrigasi ‘Nike’ kabartmasi, arka yiiziinde ise,

olimpiyatlara ev sahipligi yapan lilkenin amblemi bulunmaktadir (Resim 5).

Resim 5: Olimpiyat Madalyasi, 2012

2. OLIMPIiYAT OYUNLARI MASKOTLARI

2.1. Maskotun Tanimi

Maskot kelimesi, Fransizcada ‘biiyiicii’ anlamina gelen ‘masco’ kelimesinden tiiremis
olan ‘mascotte’ kelimesi ile dilimize girmistir. Mascotte kelimesinin; ‘sans getiren obje’ olarak
karsilik buluyor olmasi, 1880 yilinda Fransiz kompozitér Edmond Auran’in yazmis oldugu;
erkeklere sans getiren koylu bir kizin 6ykiisiinii konu edinmis tarihi bir opera olan ‘La Mascotte’a
dayandirilir. Maskot kelimesi Tiirk¢ede; “ugur getirecegine inanilan sey, ugurluk sans getirmesi

umulan bir kisi, hayvan, esya” seklinde karsilik bulmaktadir (sozluk.gov.tr).

2.2. Maskotun Tarihgesi

Maskot kullaniminin popiilaritesi, 19. yilizyilin baslarina dayanmaktadir. Hem markalar
hem de spor takimlari, tilsimina ve ugur getirecegine inandiklar1 karakter tasarimlarini
kullanmaya baslamasiyla birlikte seyirci ve tiliketici ile fiziksel olarak etkilesime giren

maskotlarin kullanimi yayginlasmistir.

Bu yillarda markalar, maskot kullaniminin tiiketici iizerinde olusabilecek etkisini

kesfetmesiyle ilk maskotu pazarlama araci olarak kullanmislardir. Firmalarin friinlerini

10
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tanitmak, hatirlanabilir kilmak ve pazarlayabilmek i¢in kullandigi maskot tasarimlarinin ilk
O0rnegi; bir yulaf markasi olan ‘Quarker’ a ait, ‘The Quarker Man’ adli maskot olarak kabul
edilmektedir (Resim 8). The Quarker Man ile birlikte firmalar, markalarini daha anlasilir,
hatirlanabilir kilmak ve {rilinlerinin satis giiclinii artirmak amaciyla yillar icerisinde pek ¢ok
maskot tasarimi kullanmislardir. Bu béliimde, ilk marka maskotu érneginden baslanarak, basarili

kabul edilmis ve yillar icerisinde popiilaritesini korumus birka¢ maskot érnegine yer verilmistir.

Maskotun bir spor takimi sembolii olarak kullanimi da 19. yilizyilin baslarina
dayanmaktadir. Oyunlarda maskot kullanimi ile, duraklamalar sirasinda taraftarlari eglendirerek

ve sakinlestirerek, sporu biraz daha eglenceli kilmak amag¢lanmistir.

Bir maskotu bir spor takimui ile iliskilendirme nosyonu yirminci yiizyilin baslarinda,
yeni bir takimin veya etkinligin kurulmasinin kurumsal imaji veya marka kimligini
gelistirirken, maskot konusunun da dikkatle ele alinmasi gerektigini dogallastirmistir.
Artik maskotlar, kademeleri olarak topluluk veya takim degerlerinin bir ifadesi olarak
ortaya ¢ikmiyor; takim logosu ve renkler ile de takimin pazarlama stratejilerinin de

ayrilmaz bir parcasi olarak liniformalarla birlikte tiretiliyorlar (Magdalinski, 2004:76).
2.3. Maskotun islevleri ve Ozellikleri

Maskotlar, etkili bir gorsel iletisim aracidirlar. Emmons (2001), maskotlarin gorsel
iletisim icin etkili bir ara¢ olusunu “tiim insanlara 6zellikle de ¢ocuklara kolaylikla ulasabilmesi
ve hitap edebilmesi” seklinde ifade etmistir (Emmons, 2001). “Maskotlar, cogunlukla ¢ocuksu bir
cekicilige sahiptir fakat yetiskinlere, yani genis bir kitleye hitap edebilme 6zelligine sahiptirler”
(Knight, Freeman, Stuart, Griggs & O’Reilly, 2013: 79). Maskotlar, ilgi cekici olabilecek ve
kolaylikla kabul edilebilecek, taninabilecek ve akilda kalic1 olabilecek; hayvan, insan ve insansi
bicimlerde tasarlanabilirler. Ayrica maskotlar, iizerine bir dizi anlam ytiklenebilen polisemik yani
¢ok anlamli tasarimlardir. Ayn1 anda hem reklam veren, hem egitimci, hem topluluk olusturucu
hem de gecmis ile simdi arasinda baglant1 gorevi géren maskotlar, bir dizi sosyal, kiiltiirel ve
politik iletisim kurabilen antropomorfizmelerdir (Magdalinski, 2004). Antropomorfizm, insanin
niteliklerini bir seyler ile iliskilendirme egilimidir, markaya duygusal bir tepki vermeyi miimkiin
kilar ve marka kisiliginin niteligini artirir (Delbaere, McQuarrie & Phillips, 2011). Aggarwal &
McGill (2007), tiiketicilerin antropomorphize edilmis bir {iriinii sevmesinin ve tercih etmesinin,
tiikketicinin zihnindeki bir kavramin temsili arasindaki algilanan uyuma bagh oldugunu yani
markanin ve iiriinlin sézciisii olan maskota bagh oldugunu 6ne stirmiistiir (Aggarwal & McGill,
2007). Basarili ve dogru bir marka-maskot iliskisinin kurulmasi, temsil ettigi seyin de basarili
olmasini saglamaktadir. Cesitli bigimlerde olusturulan maskotlar, goériiniimleri ve tasidiklari

ozellikler itibariyle bir karakter tasarimi olarak da nitelendirilebilirler.
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2.4. Karakter Kavrami ve Karakter Tasarimi

Bir kisiyi tanimlayan niteliklerin toplami olarak aciklayabilecegimiz karakter, o kisiyi
baskalarindan ayiran 6zelliklerinin de birlesimidir. Kiiltiir tarih¢isi Warren Susman (1927-1985),
karakter kelimesinin ilk olarak 17. ylzyilda kullanilmaya basladigini ve 19. yilizyilda
yayginlastigini ifade etmistir. Karakterin ana bir kelime oldugunu belirten Susman, ortaya
¢ikmasini ve sekillenmesini de kisinin icinde yetistigi ve benimsedigi kiiltiirle iliskili oldugunu
belirtmektedir (artofmanliness.com, 2018). Ruhun simgesi, damgasi olarak da adlandirilan
karakter kavramai, bir seyi digerinden ayirt etmeye yarayan bir belirte¢ olarak da tanimlanabilir.

Yazar Henry Clay Trumbull ise karakteri su sekilde aciklamistir:

Karakter, bir seyi yapan Kkisinin kisiliginin gostergesi olarak ¢omlekg¢inin, ressamin,
heykeltirasin, yazarin veya baska herhangi bir sanat¢inin veya sanat¢inin veya mucidin
imzas1 veya bir ticari markanin ayirt edici bireyselligidir. Bir seyin, kendisinden baska kafa
karistiric1 olabilecek diger her seyden ayirt edilmesini saglayan goriiniir belirtegtir

(artofmanliness.com, 2018).

Karakter tasarimi, bir 6ykii, oyun ya da bir reklam tanitimi icin belirlenmis olan bir

karakterin olusturulma siirecidir.

Karakter tasarimi, yazinsal, s6zel ya da kavramsal olarak betimlenmis bir karakteri (bir
insan, hayvan ya da diissel bir canli vb.) gérsellestirir. iginde sinema ve video oyunlari
gibi eglence sektori i¢in yapilan calismalar da vardir, markalarin maskotlari gibi reklam

alaninda kullanilan tasarimlar da (Dag, 2015: 67).

Bir markanin kimligini yansitan, ayni zamanda da bir o6ykiiyii anlatan karakter
tasarimlari, acisindan 6nemli birer gorsel iletisim aracidirlar. Hedef kitleyi hikayeye baglayarak
bir etki yaratan karakter tasarimlari, yarattiklar1 bu etki ile hikayenin Kkisiler tarafindan
benimsenmesini saglarlar. Karakter tasarimlari, temsil ettigi seyin gercek bir gorintiisiidiir ve
onunla biitiinlesirler. Verilmek istenen bir mesaji ileten, bir 6ykiiyii anlatan, kimi zaman da bir
kiiltiirel tanitim araci olan karakter tasarimlarinin etkisi olduke¢a biiytiktir. “Glicli bir karakter,
zaylf bir hikayeyi katlanilabilir, iyi hikdyeyi ¢ok daha iyi yapar. Her biri digerine baghdir”
(Beiman, 2007: 5).

Karakter tasariminin 6nemli bir parc¢asi olan maskotlar ise, hem bir markanin sembolii
ve ylizli, hem de kiiltiirel bir tanitim araci olmaktadirlar. Belirli bir amaca gore olusturulan bu
karakter tasarimlari, ihtiyaglara cevap vermelidirler. Markalarin iiriin tanitimlarinda siklikla
kullanilan maskot tasarimlari, s6z konusu marka ve o markaya ait bir liriin ile biitlinleserek, hedef

kitle ile olumlu bir iliski kurmalidirlar.
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Markasiyla beraber, bu marka ile 6zdeslestirilecek bir marka ikonu veya karakter
konseptini kullanma Kkarari, bir sirket igin, ciddi bir arastirmadan sonra verilmesi
gereken, tiim iletisim seklini etkileyecek ¢ok 6nemli karardir. Karakterli marka
pazarlamasinin basarili olarak uygulandig: iilkelerde, gerek karakterin yaratilma
safhasinda 6n arastirma ve etiitlerin hakki verilmekte, gerekse marka ikonunun
tutundurma ¢alismalarinda, bu ¢alismalarin karakterli marka pazarlama metotlarina

uygun bir sekilde yapilmasina ézen gdsterilmektedir (Ulkiitay, 2012: 144).

Marka maskot tasarimlarinin tiiketici ile basarili bir iliski kurabilmesi, onun markanin
bir sembolii olabildigini, markanin ve tiiketicinin ihtiya¢larina cevap verebildigini ve en 6nemlisi

de basarili ve dogru bir karakter tasarlama siirecinin bir sonucu oldugunu gésterir.

Tipki marka maskotlarinda oldugu gibi, olimpiyat oyunlar1 i¢in tasarlanmis olan
maskotlarin da, benzer dogrultuda planlanip, tasarlanip, hedef kitle ile bulusmalar:
gerekmektedir Olimpiyat maskotlari, ulusal bir sembol olarak olusturulmasinin yani sira,
uluslararasi bir hitap giicline de sahip olmalidirlar. Yani, evrensel bir 6zellige de sahip olmali ve
bu sayede diinya lizerindeki pek ¢ok farkl kiiltiire ve kisilere ulasmalidirlar. Olimpiyat oyunlar:

icin tasarlanan ve kullanilan maskotlarin amaglari su sekilde ifade siralanabilir:

- Olimpiyatlarin sevimli ve sempatik yiizli olmak.

- Ozellikle ¢ocuklar ve gengler olmak iizere, genis bir kitleye hitap ederek oyunlari sadece
bir rekabet olmaktan ¢ikarmak.

- Ulusal kiiltiirdi tanitmak.

- Oyunlarin yapilacag iilke ve kenti cazip gostererek, sporcularin ve seyircilerin oyunlara
ilgisini saglamak.

- Evsahibi sehre turist ziyareti saglayarak gelir elde etmek.

- Tamtim triinleri (oyuncak, anahtarlik, rozet, tisort vb.) ile de ev sahibi kent i¢in belli bir

gelir kaynagi saglamak.
2.4.1.Karakter Gelistirme Siireci

Karakter tasariminin ilk ve en 6nemli adimi, temsil edecegi seyi tam olarak temsil etmek
ve hedef kitleyi de bu dogrultuda belirlemektir. Hedef kitlenin belirlenirken yas araligi goz
ontinde bulundurulur. Hedef kitlenin yas araligini ¢ok genis tutmak, karakter tasariminin kitleye
hitap o6zelligini giiclestirebilir. Ulkiitay (2012), bdyle bir durumda; “yaratilacak konseptin
karakteristiklerini ¢ok etkileyecek ‘cekirdek hedef kitle’ nin dogru se¢ilmesi gerektigini, bu
durum goz 6niinde alindiginda ise olusturulacak olan karakter tasariminin, hem kompleks hem

de maliyetli bir strateji gerektirecegini” belirtmektedir (Ulkiitay, 2012). “Hedef yas grubunun
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karakter tizerindeki ilk etkisi karakterin oranlari ilizerinedir. Bebek karakterlerin kafalarinin
viicutlarina oranlar: biiyiik karakterlere gore ¢cok daha biiyiiktiir. Bu farkliliklar Disney/Baby
Disney veya Looney Toons/Baby Toons vs. gibi karakter ailelerinde ac¢ik bir sekilde goriilebilir”
(Ulkiitay, 2012:145). Hedef kitlenin sosyoekonomik profili de maskot tasarimi i¢in bir diger
onemli kriterdir. Karakter tasariminda, hitap edilecek grubun cinsiyeti de 6nemli bir kistas olarak
kabul edilmektedir. Karakter, erkek, kadin ya da her iki cinsiyet tiirii icin de tasarlanabilir.
Ulkiitay (2012), bu saptamalarin yapilmasinin ardindan, bir seri énemli kararlar verilmesi

gerektigini soyliiyor ve su sorularin sorulmasi gerektigini belirtiyor:

-Karakter veya karakterler kimi veya neyi temsil ediyorlar?

-Tek bir marka ikonu mu, yoksa bir karakter ailesi mi olmalidir?

-Olusturulacak olan karakter veya karakterler, kisa donemli bir kampanya i¢in mi
kullanilacak yoksa uzun siireli bir marka ikonu mu yaratilacak?

-Karakter bir insan mi, hayvan mi1 ya da hayali/fantastik bir karakter mi olmalidir?

(Ulkiitay, 2012).

Son sorudan yola ¢ikarak; uzun yillardir gesitli sirketlerin marka yiizii olarak, spor
kuliiplerinin bir sans unsuru olarak ve olimpiyat oyunlar1 organizasyonlarinda ev sahibi
sehirlerin de kiltlirel bir tanitim araci olarak kullandiklar1 karakterlerin nasil bir sekle

biiriindiigii incelendiginde:

Ik marka maskot tasarimi olan Mr. Quarker, gercek bir insan gériintiisiinden yola
cikilarak ve bu goriintii korunarak olusturulmus bir karakterdir (Resim 8). Hem ilk marka
maskotu olusu, hem de sevimli, sakin ve gliven veren goriintiisii ile basarili bir maskot tasarimi
olarak kabul edilmistir. Sonrasinda yine insan goriintiisiinde tasarlanmis karakterler kullanilsa
da, en basarili ve etkili 6rneklerin, hayvan imgesiyle olusturulan maskot tasarimlari oldugu
diisiiniilmektedir. Ulkiitay (2012), ‘insan karakter mi, yoksa hayvan karakter mi secilmeli’
konusunda; ‘hatirda kalan marka ikonlarinin ancak ¢ok ufak béliimiiniin, 6rnegin; 7up’in Fido
Dido’su, Mc Donald'in Ronald’1 gibi insan karakterleri oldugunu ve kisa dénemli kampanya
ikonlar1 disinda insan karakterler pek tercih edilmemesi gerektigini sdylemistir (Resim 6 ve 17)

(Ulkiitay, 2012).
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Resim 6: 7’Up marka maskotu Fido Dido, 1985

Olimpiyat maskotlar1 olusturulurken, hem insan, hem hayvan, hem de insansi
karakterler kullanilmistir. Ornegin; 1972 Munih oyunlari icin olusturulan ve ilk resmi olimpiyat
maskotu olarak kabul edilen Waldi, bir kopegin gergek goriintiisii ¢ok degistirilmeden
olusturulmus bir tasarimdir. Hem Alman kiiltiirii icin 6nemli bir yere sahip olmasi, hem de kopek
imgesinin insanlarda ¢agristirdig1 sadakat hissi, Waldi'nin basarili bir olimpiyat maskotu olmasini

saglamistir.

Bir karakter tasarimi olarak maskotlar, ihtiyaglara cevap verme noktasinda, hedefe ve
isleve yonelik olarak tasarlanabilirler. Cizgi karakter olarak tasarlanan maskotlar, kisilerin
yasamlarina dahil olurlar. Maskotlar, yliz ifadeleri, hareketleri ve goriiniisleriyle (kiyafet,
aksesuar, fiziksel 6zellikler vb.) hedeflenen amaca yonelik tasarlanabilir ve temsil ettigi seyin bir
parc¢asi olduklarini hissettirebilirler. Maskot olarak kullanilan ve zamanla sevilen bir ¢izgi
karakter, bulundugu ortama da uyum saglar; hareketleriyle hedef kitleyi etkileyebilir ve temsil

ettikleri seyi cazip hale getirebilirler (Pairoa & Arunrangsiwed, 2016).
2.5.Maskotlarin Tiirleri

Maskot tasarimlari, incelenen c¢ogu kaynakta genel bir kavram olarak
‘antropomorfizmeler’ olarak adlandirilmaktadir. Fakat, Brown (2011); bir marka icin yaratilacak
maskotun ii¢ sekilde olusturulabilecegini savunur ve bu ii¢ sekli tanimlandig1 bir model sunar.
Bunlar markanin {riliniine insan o6zelliklerinin yiliklendigi ‘antropomorfizm’, iriinlin veya
markanin vahsi veya evcil bir hayvanla iliskilendirildigi ‘zoomorfizm’ ve hayali, dogatistii
nitelikleri ve 6zellikleri olan ‘seramikizm’ dir (Brown, 2011). Bahsedilen bu kategoriler bir

tabloda, marka maskotlar1 6rnekleri ile su sekilde gosterilmistir:
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Antropomorfizm Mr. Peanut
i
Zoomorfizm Elmer’s Bull 5
ELMER'S.
Seramikizm Mr. Clean

Tablo 1: Maskot Modelleri

Maskot tasarimlari olusturulurken, yukarida belirtilen maskot modellerine ek olarak,
cesitli faktorler de goz 6niinde bulundurulmaktadir. Bu faktorler; cinsiyet, yas ve kiiltiirel olarak

lice ayrilmistir.
2.5.1. Cinsiyet Faktori

Marka ve iiriin temsilcisi, spor kuliiplerinin uguru ve olimpiyat oyunlarinin sevimli ve
sempatik yiizii olarak kullanilan maskot tasarimlari, bu gesitlilige ek olarak, kendi i¢ginde belirli
faktorlere goére de smiflandirilabilir. Bunlardan ilki cinsiyet faktoriidiir. Ozellikle toplumsal
anlamda onemli bir mesaj iletme misyonu yiiklenen maskotlar, bu mesaji1 etkili bir sekilde

iletebilmeleri i¢in belli bir cinsiyet grubuna da dahil edilmektedirler.

()rnegin; Marlboro Man 1950'lerde Amerikan erkeklik kaybina dair orta derecede
korkular1 yansitmada yardimci olmustur. Baska bir 6rnek ise, Betty Crocker’in klasik
olarak cogunlukla kadinlar tarafindan yapilabilecek bir aktivite olan firin tiriinlerini
temsil eden bir Amerikali kadin olarak olusturulmasidir. Bu gibi durumlara
dayanarak, cinsiyet 6zelliklerinin, miisterileri ile baglanti kurabilen uygun bir marka
maskotunun belirlenmesinde 6nemli bir rol oynadigl sonucuna varilabilir (akt.

Hoolwerff, 2014: 14).
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Maskotlarin cinsiyet 6zellikleri, verilmek istenen mesajin dogru ve basarili olabilmesi ve

temsil ettigi sey ile biitiinlesebilmesi acisindan énemlidir.
2.5.2. Yas Faktorii

Maskotlar olusturulurken g6z dniinde bulundurulmasi gereken bir diger 6nemli sey de
yas faktoriidiir. Hoolweff (2014), maskotlarin, daha iyi bir duygusal tepki olusturmasi icin yas
faktoriinlin yardimeci olabilecek gorsel bir 6zellik oldugunu ve insanlarin maskotu kendilerine ve

ideal benliklerini referans almaktan hoslandiklarini ifade etmistir (Hoolweff, 2014).
2.5.3. Kiiltiirel Faktérler

Maskotlarin kullanim amaglar1 farkliliklar gosterebilir ve bu farklhiliklar da bazi
faktorlerin goz onlinde bulundurulmasini da gerektirebilir. Bir maskotu, temsil edecegi sey ile
iliskilendirirken, o seyin 6zellikleri analiz edilmeli ve bu sekilde uygun bir sekilde eslestirme
yapilmalidir. Ornegin; maskotlar bir markay: veya bir spor kuliibiinii temsil ediyorsa, éncelikle
bireyler ile arasindaki uyumlar1 ¢ok énemlidir. Ama bu bahsettigimiz iki kullanima ek olarak,
olimpiyat oyunlar icin tasarlanan maskot tasarimlarinin ise figiiratif 6zelliklerinin yani sira,
kiiltiirel faktorlerin de goz Oniinde bulundurularak olusturulmasi gerektigi soylenebilir. Bu
arastirmanin konusu olan maskot tasarimi ve Kkiiltiir iliskisine, olimpiyat maskotlar1 6rnekleri

lizerinden ayrintili sekilde deginilmistir.
2.6. Maskotlarin Kullanimi
2.6.1.Markalar icin Maskot Kullanim1

Maskotlar, bir lriin ve bir markanin sembolii olarak, o {iriin ve markanin akilda
kalicihigini, tiliketiciyle biitiinlesmesini ve tercih edilebilir olmasini saglayan karakter
tasarimlaridir. “Markalar genellikle insanlar ile karsilastirilarak tasarlanir, ¢linkii insanlar
markayi kendilerine ve ideal benliklerine referans almaktan hoslanirlar” (akt. Hoolwerff, 2014:
11). Marka maskotlari, bir insanin, bir hayvanin ya da hayali bir karakterin, temsil edecegi marka
ile biitiinlesmesi ile birlikte basarili olabilmektedirler. “Bir marka maskotu, sadece goriiniisii
acisindan degil, ayn1 zamanda ilgili {irlinlerin veya organizasyonlarin anlamini, mesajini ve
degerini aktarabilmesi bakimindan genel bir maskottan farkhidir” (Pairoa & Arunrangsiwed,
2016:1703). Bu maskotlar, bir markay:1 anlasilabilir, hatirlanabilir ve tercih edilebilir kilma
noktasinda o marka i¢in iyi bir temsil 6rnegi sayilabilir. Marka maskotlari, eglenceli ve dikkat
cekici karakterleriyle reklam kampanyalar1 icin daha etkili ve paylasilabilir olabilmeyi de

saglarlar.
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Markalar i¢in maskot kullanimi 19. ylizyillin sonlarinda ortaya ¢ikmis ve bir {irliniin
temel 6zelliklerini tiiketiciye iletmek amaciyla tasarlanmislardir. “Markalar icin tasarlanmis olan
karakterler, tiliketiciyi direkt trlinleri satin almaya yonlendirmenin yani sira, Uriinlerini
hatirlatan bir tiir gorsel kisa yol islevi gormektedirler” (Magdalinski, 2004: 77). Markalar ya da
Uriinler, artik insanlarin aldiklar: ve tlikettikleri bir seyin 6tesine gecerek, maskotlarla birlikte
hayatlarinin bir pargasi haline gelmektedirler. Marka maskotlari, esas olarak reklam veya diger
ilgili pazarlama amaclar1 i¢cin tasarlanmis c¢izgi karakterlerdir. Ticari ilanlarda ve ¢izgi
¢ikartmalarda da sunuldugundan, bir¢ok marka maskotu oldukca popilerdir. Gergek bir insan
figiirti kullanmak yerine, hayvan ya da insansi bir maskotu iiriiniin onaylayicisi olarak kullanmak
daha kontrol edilebilir bir tercihtir. Clinkii {iriiniin veya olayin onaylayicisi olarak kullanilan
figiirler, olumsuz bir habere karismazlar, kétii bir davranista bulunmazlar ve bu sebeple de
liriiniin degerini bozmayarak, marka imajini saglam tutmayi saglarlar (Pairoa & Arunrangsiwed,
2016). Hem biitilin insanlar hem de ¢ocuklar i¢in cazip bir figiir olabilmesi bakimindan maskot

tasarimlarinin, genel bir kitle tizerinde etkili bir giicleri oldugu da séylenebilir.

Maskotlar, yetiskin tiiketicilere de ¢ocukluk yillarinda bilgi sahibi olduklar ve giiven
duyduklar1 bir markay: hatirlatirlar. Bu nedenle, maskotlar aracilig1 ile sézcii
karakterlere doniistiiriilen bu imajlar nesiller boyu hayatta kalarak, tiiketicilerin
yasamlarindaki varliklarini siirekli korurlar. Cocuklarin, biiyliylip yetiskin bir
tiiketici konumuna ulastiklar1 zamanlarda, ¢ocukluk dénemlerinden tanidiklari ve
glivendikleri markalar: tercih etmelerinin kuvvetle muhtemel oldugu sdylenebilir

(Ozcan, 2014: 60).

Bir maskot tasarimini bir ¢ok Kkisinin tanimasi ve ilizerinden yillar gecse bile hala
hatirlanabiliyor olmasi, o maskotun akilda kalic1 olabilme ve insanlar ile biitiinlesebilme
ozelliginden ileri geldigi soylenebilir. Bir maskotun, markasina pek ¢ok fayda saglayabildigini

soyleyen Hoolwerff (2014), maskotlari faydalari bakimindan ii¢ grupta toplamistir:

Birincisi, maskotlarin belirli bir miktar ‘duygusal ¢ekim” sunuyor olmalaridir.
Maskotlar, tiiketici ile belirli bir sekilde baglanti kurarak baska bir pazarlama teknigiyle

gerceklestirilmesi zor olan bir sevgi diizeyi yaratirlar.

ikincisi, bir ‘nostalji faktori’ icerebilmeleridir. Bu nedenle maskotlar, bir markanin eski

hayranlarini bile hala eglendirebiliyor olma firsati sunarlar.

Ugiinciisii, marka maskotlarinin yiiksek miktarda ‘sosyal gii¢’ iceriyor olmalaridir.
Ozellikle biiyiik 6lciide animasyon ve metne dayanan bir yeni medya séz konusu
oldugunda, marka maskotlar1 bir markanin mesajini temsil etmek i¢in ¢cok uygun bir

arag olabilirler (Hoolwerff, 2014:11).
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Marka maskotlarinin faydasini ve etkili giiciinii; tinlii ve basarili bir maskot olan ‘Bay
Clean’ 1n Facebook sayfasinda 750.000'in iizerinde begenisi olmasi ile 6érnekleyen Hoolwerff
(2014), bu o6rneklerin ise insanlarin sosyal medya aracilifiyla maskotlarla baglanti kurmayi ve
etkilesime girmeyi sevdigini gosterdiginden bahsetmis ve bunun da markalarin tiiketici izerinde
farkindalik ve seving yaratmasi icin gii¢lii bir ara¢ olmasini sagladigini ifade etmistir. Hoolwerff,
glinimiizde maskotlarin hedef Kkitle ile etkilesime gegebilecegi etkili ve kolay bir mecra olan
sosyal medyanin ise, etkilesimlerini tamamlamak i¢in gerekli olan hayal giiciinii pekistirdigini ve

gercek olarak algilanmalarini saglamak icin marka maskotlarini destekledigini de eklemektedir.

Yirminci yiizyllda ve sonrasinda, iiriin maskotlari, sevgi ve arkadashk duygusu
kazandirmaya yonelik karmasik iliskiler gelistirmislerdir. Maskotlar, dogrudan satis elemani
olmak ve marka karakterleri olusturarak, tiiketicileri direkt {riinlerini satin almaya
yonlendirmek yerine, lirlinleri hatirlatan ve benimseten bir tiir gorsel kisa yol olarak is gortirler
(Magdaliski, 2004). Bir {riin ya da markay1 tanitmak ve tiiketiciye benimsetmek amaciyla
yaratilmis maskotlarin, hem olusturuldugu dénemde oldukea etkili olduklari, hem de ge¢misten
gliniimiize hala etkilerini siirdiirdiiklerinin goriilebilecegi o6rnekleri olduk¢a fazladir. Bu
bolimde, marka maskotlar1 hakkindaki genel bilgilerin yani sira, ilk profesyonel maskot
tasarimindan baslanarak, gegmisten gliniimiize basarili ve etkili kabul edilen maskot 6rneklerine
de yer verilecektir. Secilmis olan bu maskot tasarimlari, ilk 6érneginden baslanarak su sekilde

siralanabilir:

Amerikan kokenli bir yulaf markasi olan Quaker icin 1877 yilinda tasarlanan maskot
Quaker, bilinen ilk insan formunda marka maskotudur (Resim 7). ikonik statiiye ulasmis olan bu
maskot, markanin insanlarin kulagina hos gelebilecek, hedef Kkitleye safligi, diriistligii ve
biitiinliigii cagristirabilecek bir isim olarak diisiindiikleri ‘Quaker’ adiyla tanitilmistir. Quaker,

markanin hedefledigi gibi, tiiketicilerle olduk¢a gliclii bir bag kurmustur.

Resim 7: Quarker yulaf markas1 maskotu The Quarker Man, 1887
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Andre ve Edouard Michelin kardesler, kendi soyadlarinmi tasiyan lastik markalari
Michelin i¢in bir maskot tasariminin iyi bir pazarlama araci olacagini diisiinmiis ve 1898 yilinda
hayal ettikleri maskotu olusturmuslardir (Resim 8). Bir lastik yiginindan ilham alinarak yapilan
lastik adam Bibendum, adeta bir sliper kahraman gibi, tiiketicinin ihtiyacini aninda
karsilayabilecek bir misyon listlenmis ve bu tema ile kullanildig1 reklam ve tanitimlar sayesinde
tiikketici ile hem saglamlik, hem giivenilirlik hem de sevimliligi ile etkili bir bag kurmay: ve

gliniimiizde hala bu bagi1 korumay1 basarabilmis iyi bir maskot 6rnegi olarak kabul edilmektedir.

Resim 8: Michelin lastik markasi1 maskotu Bibendum, 1898

Fistik Adam (Mr. Peanut) maskotu, Planters fistik ezmesi markasi i¢in 1915 yilinda,
insana benzeyen bir fistik figiirli olarak olusturulmustur (Resim 9). Fistigin sade goriintiisiinii
yeterli bulmayan sirket, daha ikonik bir goriintii sergileyebilmesi i¢cin maskota tek camli bir
gozluk, sapka ve baston 6geleri eklemistir. “1930’lardan bu yana Fistik Adam (Mr. Peanut), biitiin
fistik endiistrisinin bir sembolii olmustur” (erinsweeneydesign.com, 2018). Maskot Mr. Peanut,

bu goriintiisiiyle reklam tarihinin en basarili figlirlerinden biri olarak kabul edilmistir.

Resim 9: Planters markas1 maskotu Mr. Peanut, 1915
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Maskotlar Snap, Crackle ve Pop kardesler, 1928 yilinda tahil triinleri markasi olan
Kellogg’s icin tasarlanmislardir (Resim 10). ilk kullanim yeri bir piring patlag: iiriinii olan
maskotlar, bu piring patlaginin ¢ikardig1 seslerden yola ¢ikilarak isimlendirilmislerdir. Hedef
kitlesi daha ¢ok ¢ocuklar olan bu maskotlar, bilinirligi ve kazandig1 giivenilirlik ile zaman zaman
sosyal bir mesaj vermek icin de kullanilmislardir. Snap, Crackle ve Pop kardesler, yenilenen

goriintimleri ile gliniimiizde hala kullanilmakta ve ikonik birer figiir olarak kabul edilmektedirler.

Resim 10: Kellog’s markasi maskotlari Snap, Crackle ve Pop, 1928

Bir bebek mamasi iireticisi olan Gerber sirketi, iriinlerinin tanitimi ve markanin
bilinirliginin saglanmasi i¢in, 1928 yilinda, mutlu ve saglikli bir bebegin imajin1 yansitmasini
amacladiklar1 “Gerber Baby” figiiri olusturulmustur (Resim 11). Gergek bir bebegin
goriintiisiinden ilham alinarak tasarlanan ve kisa zamanda ulusal bir sembol haline gelen bu
maskot, hedef kitle lizerinde istenen gii¢lii etkiyi kisa siirede yaratarak markayla biitlinlesmistir.
Maskot Gerber, ayrica tarihte bilinen ilk ikonik bebek figiirii olmustur. Maskot Gerber, ayrica

tarihte bilinen ilk ikonik bebek figiirii olarak kabul edilmektedir (erinsweeneydesign.com).

/

Gerber.

Resim 11: Gerber markasi maskotu The Gerber Baby, 1928
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1936 yilinda tasarlanan ve bir inek figiirii olan maskot Elsie, tarihinin en basarili marka
maskotlarindan biri olarak kabul edilmektedir. Elsie’yi bu denli popiiler yapan ise, inek stitliniin
tiiberkiiloz hastaligi tasidigi yillarda, pastorize iiriin vaadiyle piyasaya siiriilen inek siitlerinin, bu
maskotun verdigi giivenilirlik sayesinde tiiketiciye satilabilmesi olmustur (Resim 12). Tiiketici ve
marka arasinda olumlu bir iliski kurulmasini saglayan maskot Elsie, hedef kitle i¢in giiven, kalite

ve tazeligin sembolii olmustur.

Resim 12: Borden markasi maskotu Elsie the Cow, 1936

1951 yilinda bir yapistirict markasi olan Elmer markasinin yiizii olarak kullanilan Boga
Elmer’in popiilaritesi daha 6ncesine dayanmaktadir. Borden siit markasinin yiizii olan Elsie’'nin
popiilaritesinin devam ettigi yillarda boga Elmer ilk defa inek Elsie ile birlikte bir reklam figiiri
olarak tanitilmis ve kisa zamanda bu siit markasinin bir diger popiiler yilizii olmustur (Resim 13).
Uzun yillar Borden siit markasinin reklam ve tanitimlarinda yer alan Elmer, tiiketici tarafindan
kazandigi bilinilirlik ile sonraki yillarda yeni bir marka olan Elmer yapistiricilarinin yiizii olarak

da kullanilmistir.

ELMER'S.

Resim 13: Elmer’s markasi maskotu Elmer the Bull, 1951

1952 yilinda kurulmus olan fast-food zinciri Kentucky Fried Chicken (KFC), maskot

tarihinde ¢ok da alisik olunmayan bir sekilde, kurucusunu marka yiizii olarak kullanan ve maskot
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haline getirmis olan ilk markadir (Resim 14). Amerikali bir is insani1 olan Harland David Sanders,
sakali, biyig1 ve boynundaki kravati animsatan kurdelesiyle kendisini ‘Colonel Sanders’ yani
‘Albay Sanders’ olarak tanitmistir. Maskot, karakteristik 6zellikleri ile tiiketici tarafindan bilinirlik
ve glvenirlik kazanmis, yillar sonra sirket sahibi degismis olmasina ragmen markanin yiizl

olarak kullanilmaya devam etmistir.

Resim 14: KFC markasi maskotu Colonel Sanders, 1952

1957 yilinda olusturulan maskot Geoffery the Giraffe, bir zilirafanin temsili olarak
tasarlanmistir (Resim 15). Maskot Geoffrey’in yillar igerisinde popiilerligi artmis ve 1973 yilinda
reklam filmi yiizi de olmustur. Her yastan cocuga hitap etme amaciyla tasarlanan maskot
Geoffrey, 60 yili askin bir zamandan beri ¢ocuk ruhunu korumayi basarmis ve uluslararasi
pazarda bilinen ve taninan en basarili oyuncak markasi maskotu olma 6zelligini de korumaya

devam etmistir.

Resim 15: Toys R Us markasi maskotu Geoffrey the Graffe, 1973

Mr. Clean, tasarimcilar Harry Banhart ve Ernie Allen tarafindan ‘temizligin giicii’ ni
vurgulamak tlizere, 1952 yilinda olusturulmustur (Resim 16). Model olarak giicii temsil eden iri,
kash ve giiler yiizli bir figiir kullanilmasi, marka maskotunun kisa siirede popiiler olmasini

saglamistir. ‘Gii¢lii insan, giiclii ve mutlu temizlik’ mesajiyla yola ¢ikan firma, maskot Mr. Clean’ a
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yiikledigi bu misyon ile maskotun ilk bakista temizligin giiclinii nitelemesini ve giiler yiiziiyle

temizlik eylemini sevimli bir hale getirmesini amaclamistir.

Resim 16: P&G markasi maskotu Mr. Clean, 1957

Ronald McDonald, 1963 yilinda McDonald’s markasinin yiizii olarak tasarlanmistir
(Resim 17). Giiler yiizlli ve sevimli bir imaj ¢izen Ronald McDonald, markanin reklam maskotu
olmanin yani sira, sosyal mesaj vermeyi hedefleyen bircok etkinligin de ytizli olmustur. “Ronald
McDonald ‘eglence ve mutlulugu’ temsil ettigi icin, sirket icin ¢ok basarili bir maskot olmustur”

(erinsweeneydesign.com, 2018).

Resim 17: Mc Donald’s markas1 maskotu Ronald McDonald, 1963

Bu maskot 6rneklerinden yola ¢ikilarak, markalar i¢in maskot kullaniminin oldukca
yaygin bir pazarlama araci oldugu soylenebilir. Bu yaygin kullanima ek olarak maskotun spor
takimlar1 i¢in kullanimi da en az ticari markalar icin kullanilan maskotlar gibi 1800’lere

dayanmaktadir.
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2.6.2. Spor i¢cin Maskot Kullanimi

Spor i¢in kullanilan ilk maskot kesin olarak bilinmemektedir. Ancak Amerikan
beysbolunda, 1880’lerde sans ve tilsim sembolli olduguna inanilan ‘Chic’ adinda yarasa tasiyan
bir ¢ocugun ilk spor maskotu oldugu ve oyuncular icin sans getiren bir tilsim kullanildig
bilinmektedir (todayifoundout.com). ilk hayvan figiirii maskot ise, 1884 yilinda Boston’da, yine
bir beysbol takiminin maskotu olan bir ke¢i olmustur. Maskotlar i¢in hayvan figiirii kullanimi,
spor takimlari ve hayvanlar arasinda olusan sembolik bagin bir sonucudur. Magdalinski (2004),

hayvan figiirlerinin spor takimlarinin sembolii olarak tercih edilmesini su sekilde ifade etmistir:

Syndy Slowikowski, spor takimlarini hayvan maskotlar1 ile birlestirme siirecinin,
geleneksel avci-toplayici topluluklarindaki ritiiellestirilmis avcilik uygulamalarindan
ve hayvan totemlerini hatirlattig icin ortaya ¢ikmis olabilecegini ileri siiriiyor. Boylece,
avlanan hayvanin giiciiniin, hayvan maskotlarinin istlendiginin diistiniildiigiini
soyliyor. Hayvanlar ve spor takimlari arasinda olusan sembolik bagin, ileri siirtildigi
iizere, bu iyi sans inancinin bir devami olarak, ekibin riitbesine dahil edildigini

vurguluyor (Magdalinski, 2004: 76).

1886 yilinda ise, New York Times’in ilk defa modern maskot adiyla bahsettigi ve
Chicago’da bir takim icin, gergek bir maskotun sahip olmasi gereken tiim 6zelliklere ve tilsima

sahip oldugu diisiiniilen Charle Gallagler adinda bir ¢ocuk maskot kullanilmistir (Resim 18).

Resim 18: Maskot Charle Gallagler, 1886

1889 yilinda Yale Universitesi'nin bir futbol takiminin sembolii olarak olusturulan ve
bulldog cinsi bir képek figlirti olan ‘Dan’ ise, amator olarak tasarlanmis ilk futbol maskotu olarak

kabul edilmektedir (Resim 19 ve 20).
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Resim 19: Maskot Dan, 1889 Resim 20: Maskot Dan, 2018

Profesyonel anlamda ilk spor maskotu ise, ‘beysbol palyaco prensi’ olarak bilinen ve
White Sox adinda kii¢iik bir lig takimi i¢in kullanilan ‘Max Patkin’ dir. Patkin, tipki Charle Gallagler
gibi, tasarlanmis bir hayvan figlirii ya da insansi bir figiir degil, ger¢ek bir insan figiiriidiir (Resim

21).

Resim 21: Maskot Max Patkin, 1945

Glniimiizde kullanilan maskot tasarimlarinin aksine, spor faaliyetleri i¢in kullanilan ilk
maskot tasarimlarinin sevimli ve sempatik olma misyonundan uzakta oldugu anlasilmaktadir.

Hedef kitle ile olumlu iliskiler kurabilmeyi, akilda kalicilig1 saglayabilmeyi ve bir tanitim amacina
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hizmet etmeyi amaglayan maskotlar, gegcmisten gliniimiize degiserek, geliserek ve yenilenerek

varliklarinm siirdiirmiislerdir.

Spor karsilasmalarinda kullanilan maskotlarin, bu alanda en 6nemli ve istikrarh
ornekleri ise olimpiyat maskot tasarimlaridir. Kiltlirel bir tanitim araci olarak tasarlanan
olimpiyat maskotlari, ayn1 zamanda ev sahibi kent i¢in ticari anlamda da 6nemli bir tanitim araci
olmaktadirlar. Oyunlar 6ncesinde baslayip, oyunlarin devami siiresince siirekli etkin bir rol
oynayan maskotlar, olimpizmin temel ilkeleri olan; sporun dostluk, baris ve kardeslik mesaiji

iletme misyonu ile de bilinirler.

2.7.0limpiyat Oyunlar1 Maskotlari

2.7.1.Ulusal Bir Sembol Olarak Olimpiyat Maskotlari

Olimpiyat oyunlarinin sevimli ve yumusak yiizli olarak sunulan olimpiyat maskotlari,
bu blyiik spor organizasyonunun ayrilmaz bir pargasi olmustur. Magdalinski (2004), olimpiyat
maskotlarini, olimpiyat hareketinin ideallerini kavramaya tesvik etmek ve oyunlara topluluk
destegini saglamak i¢in tasarlanmis basit semboller olarak niteler (Magdalinski, 2004). Yaygin
kullanim seklinden yola cikilacak olursa, pazarlamacilar i¢in stratejik 6nemleri ile kesinlikle
belirgin bir rol iistlenirler ancak bunun yaninda, olimpiyat oyunlarinin ana izleyici kitlesi i¢cin de
o6nemli islevleri bulunmaktadir. Ulusal bir kimligi yansitma ve kiltlirel tanitim araci olabilme
baglaminda olimpiyat maskotlari, temsil ettigi toplumun gorsel iletisim araci olmaktadirlar.
Sec¢ilen maskot tasarimi, ait oldugu toplumun kiiltiirel farkliliklari ve diger toplumlarla kiiltiirel
benzerligini ayni anda aktarabilme ozelligine de sahiptir. Ulusal bir sembol olarak
adlandirabilecegimiz olimpiyat maskotlarinin, diger maskot 6rneklerinden en belirgin farki,
maddi beklentinin yani sira, manevi anlamda bir beklentiye de cevap veriyor olmasidir. Elbette
toplumlar icin maddi anlamda bir kazang¢ araci da olabilirler, fakat asil hedefleri kiiltiirel bir
aktarim araci olabilmeleridir. Maskot tasarimlari, bu sekilde bir gorsel iletisim saglayabilirler.
Ulusal kiiltiiriin tanitilmasi baglaminda en 6nemli etkinlik ise uluslararasi spor yarismalaridir.
“19. ylizyilin sonlarina dogru uluslararasi spor yarismalari, uluslarin fiziksel ve kiiltiirel olarak
diinya sahnesinde bir araya gelebilmeleri ve ulusal canliligini gésterebilmelerinin 6nemli bir yolu
olmustur” (Magdalinski, 2004: 79). Ge¢misten bugline, spor takimlarinin kendilerini giicli
hayvanlar ile iliskilendirmelerinin yayginlastifindan bahseden Magdalinski (2004); bunu
yaparken ulusal bilincin geregi, yerli hayvanlarin, uluslararasi alanda ulusal bir fark yaratmada

daha etkin kullanildigini ifade etmistir (Magdalisnki, 2004).

Uluslararas1 alanda ulusal bir tanitim araci olarak kullanilan maskotlar, vermeyi

amaclanan mesajlari acgik bir sekilde iletebilme 6zelligine sahiptirler. Maskotlar, iizerine bir dizi
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anlam yazilmis figlirlerdir ve egitici, baglayici ve tesvik edici 6zellikleriyle, temsil ettikleri sey icin
O6nemli bir sembol olma gorevi iistlenirler. Maskotlar, rol, kisilik ve pazarlama 6zellikleri ile marka
kimligi ve gorsel kimligin dikkatlice insa edildigi ve korundugu entegre bir pazarlama programi

haline gelirler (Magdalinski, 2004).

Maskotlar, 6rnegin; yerel hastaneleri ziyaret edebilir, topluluk programlari baslatabilir,
sponsorlarla ve hayranlariyla el sikisabilir veya diger hayvan sever faaliyetlerde
bulunabilir. Bu maskotlar, bir ekibin topluluk icerisindeki profilini yiikseltmenin bir
yolu ve kismen bu ekibin promosyon kampanyalarinin da destegi olurlar. Bu nedenle
maskotlar, ¢ogunlukla ekibin topluluk icerisinde varligini pekistirmek i¢in kullanilirlar

(Magdalinski, 2004: 79).

Olimpiyat maskotlari, spor olaylarini tesvik etmek icin, amblemler, ulusal semboller,
renkler ve yazi tipleri ile izleyici karsisina ¢ikarlar. Bu maskotlari, gogunlukla bir olaya kisa siireli
asinalik kazandirmak ic¢in kullanilirlar ve 6nemli 6l¢ciide oyunlara olan farkindaligin artmasini

saglarlar.
2.7.2.0limpiyat Oyunlar1 Maskotlarinin Ortaya Cikisi

Olimpiyat hareketinin ilk kalic1 sembolii, 1913 yilinda oyunlarin kurucusu olan Pierre
de Coubertin tarafindan tasarlanan ve simdilerde diinya genelinde lider marka sembollerinden
biri olarak kabul edilen ¢ok renkli bes halkali amblemdir. Uluslararasi ve biiylik bir spor olay1
olan olimpiyat oyunlarinin gosterisli seremonisinin yani sira olusturulan gorsel tasarimlar ve bu
gorsel tasarimlarin 6nemli bir parcasi olan maskot tasarimlari, bu biiyiik organizasyonu daha da
cekici ve eglenceli hale getirmek i¢in kullanilmislardir (Knight, Freeman, Stuart, Griggs & O’Reilly,
2013). Uzun ve detayl bir hazirlik siirecinin sonucu olan bu biiylik spor organizasyonunun
etkisinin oyunlar siliresince ve sonrasinda da devam etmesi, ev sahibi {ilkenin ve kentin diinya
genelinde nasil hatirlanacagini belirlemekte olduk¢a 6nemlidir. Olimpiyat organizasyonlari, bir
spor olay1 olmasinin yani sira, ayni zamanda biliylik bir gorsel solene donlismektedir. Ev sahibi
kentin kiiltiirel 6zellikleri ve zenginliklerini sergiledigi bu biiylik spor organizasyonlarinda gorsel
tasarim ise biiyiik bir yere sahiptir. Baris, kardeslik, dostluk ve bir olma ilkesi ile sadece bir oyun
olmanin 6tesine tasinan olimpiyat oyunlari, temelde prensip edindigi farkli uluslari ve kiiltiirleri
bir araya getirme misyonunu ge¢misten giinlimiize istikrarla slirdiirtirken, her bir oyun icin 6zel
olarak tasarlanan maskotlar ile de bu oyunlarin farkl bir boyut kazandigi sdylenebilir. Maskotlar,
olimpiyat oyunlarinin ruhunu kitlesel bir bigimde, farkh kitlelere iletmek i¢cin 6nemli bir aragctir.
Cocuklar ve gencler, kiiltiirel bir iletisim araci olan bu tiir sembollere karsi 6zellikle daha

duyarhdirlar (Knight, Freeman, Stuart, Griggs & O’Reilly, 2013). Maskotlar, olimpiyat ruhunu
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genel olarak biitiin Kitlelere, 6zellikle de genclere ve ¢ocuklara iletmek icin etkili bir sembol

olarak kullanilirlar.

Maskotlar1 spor takimlar1 ve etkinliklerinin ideolojilerinin fiziksel bir temsili olarak
niteleyen Butler & Bissell (2015); maskotlarin oyunlar i¢in benzersiz bir durum yarattigini ifade
etmislerdir (Butler & Bissell, 2015). Maskotlarin 6zellikleri ve Kkisilikleri, oyunlar, sehir ve sehrin
kiiltiirel kimligi ile etkilesim halindedir ve bu etkilesim olimpiyat organizasyonunun basarisi ile
dogru orantilidir. Bu dev organizasyonun bir parcasi olarak olimpiyat maskotlari, bir¢ok islevi
yerine getirir ve sadece oyunlardan daha fazlasini gercgeklestirmek icin planlanan girisimlere
dahil edilirler. 1984 Olimpiyat Oyunlar1 i¢in hazirlanan resmi raporda, olimpiyat
organizasyonlarinda maskot kullanimin temel amaci; ‘oyunlara kisilik duygusu enjekte ederek,
stilleri, gelenekleri ve kiiltiirleri yansitarak ev sahibi iilkenin insanlarinin temsil etmek ve bu
canlandirma ile oyunlar1 daha c¢ekici hale getirmeyi saglamak’ olarak agiklanmistir. “Belirgin
ulusal 6zellikleri kisilestirmelerine ragmen, icinde bulunduklari ev sahibi sehirler gibi, olimpiyat
maskotlar1 da bolgesel olarak benzersiz, ayni zamanda olimpiyat hareketi ve felsefesinin de
temsilcisidirler” (Magdalinski: 2004: 79). Olimpiyat maskotlari, ulusal ¢cercevede bir kiiltiirel imaj
sergilese de, olimpiyat hareketinin temelinde olan ‘evrensellik’ misyonunu da yerine getirirler.
Bu misyon; 2004 Atina Oyunlari’'nin web sitesinde, olimpiyat maskotlarinin evrensel olimpiyat
ideallerinin somut bir 6rnegi oldugu ifadesi ile vurgulanmis ve olimpiyat oyunlarinin; insanlar ve
milletler arasindaki dostluk ve adil oyun ruhunu iceren bir uluslararasi/evrensel kutlama oldugu
belirtilmistir (olympic.org/athens-2004). Maskotlar, sadece olimpizmin genel ilkelerini degil,
ayrica bir bitlin olarak olimpik hareketin belirli sloganlarini ‘basit, iyimser ve neseli sekilde’
vurgulamak tasarlanmislardir. Maskotlar ile daha da zenginlesen olimpiyat etkinlikleri, hem
izleyicilerin hem de amator sporcularin oyunlara yonelimini kolaylastirmaktadirlar. Hem baris
icinde ve dostc¢a slirdiiriilen miicadeleyi gozler oniline sermek, hem de diizenlenen dev etkinlik
sayesinde kiltiirel bir senligi izlemek, sadece olimpiyat oyunlarina 6zel olan birlestirici gliclin

sonucu olarak ifade edilebilir.

Olimpiyat oyunlarinin diinya ¢capinda gercek olan tek medya etkinligi olabilecegini
soyleyen Butler & Bissell (2015), insanlar diinyanin doért bir yanindan gelen sporcularin
miicadelelerini ve zaferlerini izlemek i¢in medyaya yoneldiklerini, bu medya etkinliginin de
kiiltiirel bir sélen haline geldigini ifade etmektedirler. Olimpiyat gelenekleri ve beklentilerini
gerceklestirip, ayn1 zamanda ulusal bir lezzeti 6zlimsemek, olimpiyat organizasyonunun genel
imajidir ve olimpiyat ideallerinin degeri ile ev sahibi kentin degerleri bu noktada birlesmektedir.
Olimpiyat maskotlar1 genellikle kiiltiirel, ulusal ve politik basmakaliplar1 érneklemektedirler
(Magdalinski, 2004). Bir iilkenin ve kentin kiiltlirel bir anlat1 araci olan maskotlar, bir ulusun

tarihsel kokenini, iilkenin sahip oldugu cografi 6zelliklerini, bitki 6rtlislinii, hayvanlarini, kutsal
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Ogelerini, sanatini, kiyafetlerini veya buna benzer c¢cok cesitli degerlerini temsil edebilirler.
Bicimleri ne olursa olsun, maskotlar temelde yaratici bir mantig1 paylasirlar. Diger bir deyisle,
maskotlar Olimpiyat hareketinin ruhunu ve her farkli oyunun 6zel temasini aktarabilmenin yani
sira ev sahibi bir sehrin ve lilkenin kendine 6zgii cografi 6zelliklerini, tarihini ve kiltliriinii de
sergileyebilmelidirler. Ornegin; ev sahibi kente veya iilkeye 6zgii ikonik yapilar, cografi 6zellikler
vb. seyler, o kentin ve iilkenin duygusunu aktarabilir ve maskot tasarimii¢in belirleyici olabilirler.
1968’den bu yana yapilan olimpiyat oyunlarinin her biri i¢in kiiltiirel, mimari, cografi, vb.
semboller, oyunlarin ve kentin basarisini kitle iletisim araclar1 aracilifiyla daha genis Kkitlelere

ulastirmak icin kullanilmistir (Knight, Freeman, Stuart, Griggs & O’Reilly, 2013).

Olimpiyat maskotlari bir¢ok islevi yerine getirirler ve oyunlardan daha fazlasi i¢in
tasarlanip, girisime dahil edilirler. Los Angeles’taki 1984 Olimpiyat Oyunlan ig¢in
hazirlanan resmi raporda; ‘maskotun, oyunlara kisilik duygusunu enjekte etmeye,
stilleri, gelenekleri ve kiiltiirleri, ev sahibi iilkenin insanlarinin canlandirilmis sekli ile

oyunlara ilgiyi cekmeye hizmet ettigi’ aciklamasi yapilmistir (Magdalinski, 2004).

Olimpiyat maskotlari, bir olaya kisa siireli bir asinalik kazandirmak ve oyunlara
farkindaligin artmasini saglamak i¢in kullanilirlar (Magdalinski, 2004). Maskot tasarimlarinda,
kisa streli bir akilda kalicihik hedefleniyorsa, insan, hayvan ya da insansi (hiimanoid)
karakterlerden herhangi birinin kullanilabilecegini séyleyen Ulkiitay (2012), uzun siirede akilda
kaliciligin ise hayvan karakterler kullanmakla miimkiin oldugunu vurgulamaktadir (Ulkiitay,
2012: 143). Ornegin; olimpiyat maskotlari, 1972 Miinih ve 1976 Montreal Oyunlari’nda, sadece
hayvan karakterler olarak tasarlanmistir. Fakat olimpiyat maskotlari genel olarak incelendiginde,
maskot tasarimlarinda sadece hayvanlarin idealize edilmis sekilleriyle sinirli kalinmadigi, insani
ozellikler yiiklenen figiirler ile de zaman igerisinde cesitlendirildigi goriilmistiir. Maskot
tasarimindaki bu yaklasimin degisimiyle ortaya ¢ikan insansi karakterler, 6zellikle gliniimiiz
sartlar1 géz onlinde bulunduruldugunda, teknolojik gelismelerin bir getirisi olan bilgisayar ve
animasyon karakterlerini, cocuklarin ve genclerin daha ¢abuk benimsemesi ile birlikte, daha da
cazip hale gelmistir. Kisa siireli ve etkili bir temsil araci olan olimpiyat maskotlari, uzun vadeli bir
akilda kalicilik yaratma amaciyla tasarlanmis olmasa da, oyunlar sona ermis olmasina ragmen
hala etkisi devam edebilen gii¢lii bir karakter tasarimi olarak akilda kalabilirler. Yaygin bir
cekicilikleri olan bu maskotlar, spora ve olimpiyat etkinligine tesvik edici bir misyon iistlenirler.
Maskotlar yalnizca Olimpizm’in genel ilkelerini degil, ayn1 zamanda olimpiyat hareketinin belirli

sloganlarini da vurgulamak i¢in olusturulmus figiirlerdir (Magdalinski, 2004).

Maskot kullanimimda bir 6nemli yeniligin de 1994 Lillehammer Kis Oyunlari’ndan
sonra, olimpiyat oyunlar1 birden fazla maskot kullanilmasi fikri oldugunu sodyleyen Knight,

Freeman, Stuart, Griggs & O’Reilly (2013), bu artisin, biiytlik dlciide erkek ve kadin sporcularin
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genel oyunlarin deneyimine olan katkisinin artmasiyla iliskisi oldugunu savunur (Knight,
Freeman, Stuart, Griggs & O’Reilly, 2013). Olimpiyat maskotlarinin tasarimlarinda, genel olarak
belli bir cinsiyeti olmayan karakterler kullanilsa da, her iki cinsiyette karakterlerin kullanimi da

s6z konusudur.

Uzun bir hazirlik siirecinin {iriinii olan olimpiyat maskotlarinin resmi olarak ilk
kullaniminin, 1972 Miinih olimpiyat oyunlar1 maskotu Waldi ile basladig1 kabul edilmektedir.
Maskot Waldi'nin kullaniminda dncesinde, olimpiyat oyunlari resmi web sitesinde s6z edilmemis
olsa da, gayri resmi ilk olimpiyat maskotu ‘Smoky’ adinda bir iskog terrier cinsi képektir (Resim
22). Smoky, efsaneye gore, 1932 Los Angeles Yaz Oyunlarinin hemen 6ncesinde dogmus ve
olimpiyat sporcularinin oldugu olimpiyat koéyiine gelerek oyuncular i¢in bu oyunlarin uguru
olmustur. Ve boylece Smoky, gayri resmi bir sekilde kullanilmis ilk olimpiyat maskotu olarak
olimpiyat maskotlar1 arasinda yerini almistir. Smoky, 1932 Los Angeles Olimpiyat Oyunlari'nin
resmi maskotuydu. Oyunlardan hemen 6nce Olimpiyat Koyli'nde dogan Smoky basariliydi ¢linkii
gercek bir hayvandi ve en 6nemlisi cok sevimliydi (olympics.time.com). Smoky’nin kullanilan ilk
maskot olmasinin yani sira bir diger 6nemli 6zelligi ise, pelus bir oyuncaktan 6te, canli bir maskot

olmasidir.

Resim 22: 1932 Los Angeles Oyunlar1 Maskotu Smoky, 1932

1932 Los Angeles oyunlari i¢in kullanilan maskot Smoky’in ardindan, 1968 Grenoble Kis
Oyunlar icin tasarlanan ve olimpiyat oyunlari resmi web sitesinde de yer verilen gayri resmi bir
diger maskot ise Schuss’tur. Schuss’un Smoky’ den en belirgin farki ise, canli degil, tamamen bir
tasarim iiriinii olmasiydi. Schuss’un kullanimi bir déniim noktasi olmus ve olimpiyat maskotlari,
her bir oyun i¢in yeniden tasarlanarak 6énemli bir iletisim araci haline gelmis ve béylece oyunlar

icin maskot kullanimi siiregelen bir gelenek halini almistir (Resim 25). Gayri resmi olimpiyat
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maskotu, ‘Schuss’ olarak adlandirilmis ve 1968'de Grenoble Olimpiyat Kis Oyunlari'nda
dogmustur. Schuss kayakgei1 olarak olusturulmus ve maskotun secimi ve kullanimiyla ilgili resmi
bir kurallar dizisinin olusturulmasina yol acarak, gelecekteki maskot tasarimlarinin

yaratilmasina tesvik etmistir (Korkis, 2013).
2.7.3. Olimpiyat Maskotlarinin Tirleri

Olimpiyat oyunlar1 maskotlarini; hayvan karakterler, insansi karakterler ve insan
karakterler sekilde siniflandirmak dogru olacaktir. Kullanim sikliklar farkliliklar gosterse de, iig
tiir maskot tiirti de gegmisten gliniimiize etkin sekilde kullanilmistir. Olimpiyat maskotlar1 da

ayni sekilde bu ii¢ tiirde olusturulmustur.
2.7.3.1. Hayvan Karakterler

Maskotlar icin hayvan karakterlerin kullanimi, genel bir ¢ergevede degerlendirildiginde,
sadece olimpiyat oyunlar1 maskot tasarimlarinda degil, marka maskotlar1 ve spor maskotlarinin
tasariminda da agirlikh olarak tercih edilmistir. Bu tercihin temelinde ise, hayvanlara yliklenmis
olan, sevecenlik, sevimlilik, sadakat ve dostluk kurabilme 6zelliklerinin maskot tasarimlarina
yansitilarak, hedefKkitle ile daha kolay ve daha yakin bir iliski kurmalari1 amaci vardir. Hayvanlarin
bir amblem ya da simge olarak kullanimini ilkel simgelerin ortaya ¢ikisi ile basladigini séyleyen

Becer (2015), bunu su sekilde ifade etmistir:

Bir hayvani amblem ya da simge olarak kullanilmak {izere stilize etmeye
kalkistigimizda, magara ressamlarinin bicimleri yalinlastirmadaki tistiin yeteneklerini
daha iyi fark ederiz. Bu ilkel simgelere olduk¢a benzeyen 6rnekler giiniimiizde de
tasarlanip ve uygulanmaktadir. Magara devri sanatgisi ele aldig figiirti yalinlastirirken,
onun kimligini ve canliligin1 korumay1 basarmistir. Bu bigimsel tislup, bugiiniin amblem

ve simge tasarimina biyiik katkida bulunmustur (Becer, 2015: 84).

Hayvan karakterler, maskot tasariminda siklikla tercih edilmistir. Kullanilan hayvan
figiirleri, ait oldugu kiiltiire, kisisel 6zelliklerine ve hedef kitle icin ¢agristirabildigi seylere gore
tercih edilmislerdir. Olimpiyat oyunlar1 maskot tasarimlari icin tercih edilen hayvan figiirleri ise

su sekildedir (Tablo 2):
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Oyunlar ve Maskotlari Maskot Gorselleri Tiri
1972 Munih Yaz Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotu “Waldi” Kopek
1976 Montreal Yaz Olimpiyat Kunduz
Oyunlar1 Maskotu “Amik”
1980 Lake Placid Kis Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotu “Roni” Rakun
1980 Moskova Yaz Olimpiyat Ayl
Oyunlar1 Maskotu “Misha”
1984 Sarajevo Kis Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotu “Vucko” Kurt

33



Mediha Esmeray, Yiiksek Lisans Tezi, Giizel Sanatlar Enstitiisii, Mersin Universitesi, 2019

Oyunlar ve Maskotlar: Maskot Gorselleri Tira
1984 Los Angeles Yaz Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotu “Sam” Kartal
1988 Seoul Yaz Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotu “Hodori"
Kaplan
1988 Calgary Kis Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotlar1 “Hidy ve
Howdy” Kutup Ayisi
1992 Barselona Yaz Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotu “Cobi” Kopek

2000 Sydney Yaz Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotlar1 “Olly, Syd

ve Millie”

Kus, Ornitorenk ve

Dikenli Karincayiyengiller
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Oyunlar ve Maskotlari

Maskot Gorselleri

Tiiri

2002 Salt Lake Kis Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotlar1 “Powder,

Copper ve Coal”

L M
NP Aa

Tavsan, Cakal
ve Ayi

2014 Sochi Kis Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotlari “Bely

~<6§' L - o
Mishka and Zaika” <Y % Leopar, Tavsan
; . " W ve Kutup Ayisi
) 3
2014 Rio Yaz Olimpiyat Kedi, Maymun
Oyunlar1 Maskotu “Vinicius” ve Kus
2018 Pyeongcheng Kis e '}
Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu - - 4 Beyaz Tiger
jHN

“Soohorang”

Tablo 2: Hayvan Karakter Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlari
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2.7.3.2. insansi Karakterler

Maskot tasarimlarinda tercih edilen bir diger tiir ise insansi karakterlerdir. insansi
maskotlar, insana 6zgii 6zellikler barindirsa da, sekilleri ve goriiniimleri itibariyle belirli bir
kaliba gére olusturulmazlar. insana ait 6zelliklerin yani sira insaniistii 6zellikler de tasiyan bu

karakter tiri, olimpiyat maskot tasarimlarinda siklikla tercih edilmistir (Tablo 3).

Oyunlar ve Maskotlar1 Maskot Gorselleri Tiri

1968 Grenoble Kis Olimpiyat

Oyunlar1 Maskotu “Schuss” Insansi

1976 Inssbruck Kis Olimpiyat

Oyunlar1 Maskotu Insansi

“Schneemann”

1992 Albertville Kis Olimpiyat )
Oyunlar1 Maskotu “Magique” o .
Insansi

1996 Atlanta Yaz Olimpiyat Insansi

Oyunlar1 Maskotu “Izzy”

1998 Nagano Kis Olimpiyat , 4 m Insans1
| & ¥10, O e~
Oyunlar1 Maskotlar “Sukki, 5\9‘ K‘;-)J; 5 a

Nokki, Lekki ve Tsukki
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Oyunlar ve Maskotlar Maskot Gorselleri Tiri
2004 Atina Yaz Olimpiyat .
Insansi
Oyunlari Maskotlar1 “Athena ve
Phevos
2006 Turin Kis Olimpiyat .
s Insansi
Oyunlar1 Maskotlari "Neve ve
Gliz”
2008 Beijing Yaz Olimpiyat .
g % Insansi
Oyunlar1 Maskotlari “The Fuwa”
2010 Vancouver Kis Olimpiyat .
Insansi
Oyunlar1 Maskotlar1 “Quatchi ve
Miga”
2012 Londra Yaz Olimpiyat insansi

Oyunlar1 Maskotu “Wenlock
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Oyunlar ve Maskotlar Maskot Gorselleri Tiri

2020 Tokyo Yaz Olimpiyat Insansi

Oyunlar1 Maskotu “Miraitowa”

Tablo 3: insansi Karakter Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1

2.7.3.3. insan Karakterler

Hayvan ve insansi karakter tiiriiniin yani sira, maskot tasarimlarinda tercih edilen bir
diger tiir ise insan karakterlerdir. Marka ve spor maskot tasarimlarinda oldukga sik tercih edilen

insan karakterler, olimpiyat maskot tasarimlarinda ise daha az kullanilmistir (Tablo 4).

Oyunlar ve Maskotlar Maskot Gorselleri Tiri

1994 Lillehammer Kis
Kiz ve

Erkek Cocuk

Olimpiyat Oyunlari

Maskotlar1 “Hakon ve

Kristin”

Tablo 4: insan Karakter Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1
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3.KULTUR
3.1.Kiiltiir Kavram

Kultiiri etimolojik olarak ele aldigimizda kokeni, Latince cultura sozciigline
dayanmaktadir. Sonralar1 Fransizcada culture olarak kullanimiyla daha da yayginlasmistir.
Kiiltiir sézciigiinlin tek bir anlami yoktur ve bu nedenle kesin bir tanimini yapmak da giictiir.
Kiiltiir, bir toplumun sahip oldugu degerlerin biitiintidiir. Cesitli sekillerde karsilik bulan kiiltiir

kavramini, Cecen (1996) su sekilde tanimlamaktadir:

Sosyologlarin kiiltiirii genis anlamda ele alarak, ‘Kiiltlir bir toplumun sanatini,
mimarisini, miizigini, dansini, tiyatrosunu ve yazinini belirtir’ demelerine karsin
bazi yazarlarda, kiiltiirii daha dar anlamda ele alarak, insanin beden ve zihninin
degismesiyle beraber Kkiiltiirii; insanlarin konusma, diisiinme, dinleme ve yaratma
yeteneklerinin gelismelerini saglayan toplumsal kuramlarin biitliiniidiir bigiminde

aciklamaktadirlar (Cecen, 1996:11).

Gliveng (1991), kiiltiiriin su temel kavramlar Kkarsiliginda kullanilan bir sézciik

oldugundan bahseder:
1.Kiiltir, bir toplumun ya da biitiin toplumlarin birikimli uygarhigidir.
2 Kiiltir, belli bir toplumun kendisidir.
3.Kiiltiir, bir dizi sosyal siireclerin bileskesidir.
4.Kiltiir, bir insan ve toplum kuramidir (Giiveng, 1991: 96).

Kiltiir kavramina yiiklenmis olan c¢esitli anlamlar, kiltiirtin tek bir tanim ile karsilik
bulmasini imkansiz kilmistir. Ayrica kiiltiiriin kapsamli bir kavram olmasi da, bu tanim

cesitliliginin nedenidir. Kiiltiir kelimesi i¢in yapilmis bu tanimlar, kisaca su sekilde siralanabilir:

“Kiiltiir, doga’nin yarattiklarina karsilik, insanoglu’'nun yarattigi her seydir” (Giiveng,

1991: 96).

“Kiiltiir, tarih igerisinde yaratilan bir anlam ve 6nem sistemi ya da baska bir deyisle, bir
grup insanin bireysel ve toplu yasamlarini anlamak, diizenlemek ve yapilandirmak icin
kullandiklar1 bir inanglar ve adetler sistemidir. insan yasamini anlamanin ve diizenlemenin bir

yoludur” (Parekh, 2000: 184).
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Kiltlirtin en genis ve en kapsamli taniminin Tylor (1871) tarafindan yapildigini séyleyen
Glveng (1991), Tylor’'un bu tanimini su sekilde aktarir: “Kiiltiir, ya da uygarlik, bir toplumun tiyesi
olarak, insanoglunun 6grendigi (kazandig1) bilgi, sanat, gelenek-gérenek ve benzeri yetenek,

beceri ve aliskanliklari igine alan karmasik bir biitiindiir” (Giiveng, 1996: 101).

Anil Cecen (1996), kiiltiirii; “ortaklasa yaratilan ve paylasilan bilgi ile degerler sistemi”
olarak tanimlar ve “varligin1 oldugu kadar siirekliligini de toplumsal yasama borg¢ludur” der
(Cecen, 1996: 13). Kiiltiiriin toplumun yapisi ile ilgili bir olgu oldugunu soéyleyen Cecen,
“toplumun sahip oldugu yapilarin kurulusu ve isleyislerinin tasidig1 belli bash 6zelliklerin, her
toplumun Kkiiltiiriiniin ana yapisini ve boyutlarini ¢izdigini” belirtir (Ceg¢en, 1996: 13).
Toplumlarin sahip olduklar kiiltiir birikimlerine gore sekillenip gelismesi, kiiltiiriin toplumsal

bir aktarimla nesiller boyu gegerliligini korudugunu goéstermektedir.

Belirtildigi tlizere Kkiiltiiriin ¢ok cesitli tanimlart yapilmistir. Kiltlriin, toplumsal
degerlerin, aliskanliklarin ve inanclarin etkisiyle sekillendigi sdylenebilir. Toplumsal davranislar
da kiiltiir ile sekillenir. Kiiltiir ise, toplumsal degerler biitiiniidiir. insanlarin ait olduklari kiiltiire
gore sekillenen davranislari, yine o Kkiiltiire mensup insanlar tarafindan 6grenilmis ve
kaydedilmis bilgilerdir. Toplumsal degerlerin kiltiiriin etkisi ile sekillenip benimsenmesi,
insanlarin yasayislarini, tercihlerini, davranislarini ve se¢imlerini belirlemesine yardimci olur.
Kiiltiir, bir toplumun sahip oldugu degerler, 6rf ve adetler, gelenek ve gorenekler, inan¢ ve
kurallar biitlintidiir ve sonradan kazanilir. Yani kiiltlirel birikim dogustan degildir, zaman

icerisinde 6grenilir ve benimsenir.

Toplum yapisi, kiiltiiriin olusmasinda etkilidir. Her toplum, kendi ¢evresel kosullarina
ve yapisina gore kendine 6zgii ulusal sanatini yaratir. Gliveng (1991), kiiltiiriin islevlerini birka¢

baslik altinda 6zetler:
“Kiiltiir 6grenilir.
Kiltiir tarihidir ve siireklidir.
Kiltiir toplumsaldir.
Kiltiir, ideal ya da ideallestirilmis kurallar sistemidir.
Kiltir, ihtiyaglar: karsilayici ve doyum saglayicidir.
Kiltir degisir.
Kiltir biitiinlestiricidir.
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Kiltlr bir soyutlamadir” (Giiveng 1991: 101-104).
3.2.Kiiltiir ve Tasarim iliskisi

Bir toplumun sahip oldugu degerlerin biitliinii olarak karsilik bulan kiiltiir kavramai,
sosyal 6grenmenin bir sonucudur. Bu degerlerden bir digeri olan tasarim ile de yakindan
iliskilidir. Genel olarak bakildiginda, birgok kaynakta kiiltiirlin sanat ile iliskisi ele alinmis ve
degerlendirilmistir. Bu ¢alisma, kiiltiir ve sanat iliskisinden ¢ok, 6zellikle kiiltlir ve tasarim
iliskisini ele almayr amaglamistir. Bu baglamda, sanat ve tasarim kavramlarinin ikisi de
kullanilarak, kiltiirtin tasarim ile olan etkilesimi aciklanmaya ¢alisilacaktir. Tasarim kavrami su

sekilde agiklanabilir:

Tasarim, giiniimiizde oldukga sik kullanilan, etkileyici bir sézciiktiir. Ama, ne anlama
geldigi tam olarak anlasilmaz. Tasarim; bir model, kalip ya da siisleme yapmak degildir.
Bir tasarim kendi i¢ginde bir yapiya ve bu yap1 arkasinda bir planlamaya sahip olmalidir.
Biitiin sanatlarin temelinde bir tasarim olgusu bulunmaktadir. Tasarlama eylemi,
olusturulacak yapinin organizasyonu ile ilgili her tiirlii faaliyeti icine almaktadir (Becer,

2015: 32).

Tasarim, ihtiyag ve isteklere gore sekillenip devam eden bir siirectir ve yeni ¢éziimler
lretmeyi gerektirir. “Tasarim, tiim hayatimizda hayati bir rol oynar. Tasarimlar, glinliik
yasamimizda bir ¢ok yerde kullanilip, ¢ok daha goriiniir olduklari icin genel bir kabul goriirler”
(Sparke, 2013: 2). Tasarim siiresince kullanilan yontemler ve yaklasimlar degisebilir. Bu
degisimin gereklerinden biri ise kiiltlirel yapidir. Tasarim iiriinlerinin hitap edecegi toplumun
kiiltiirel yapisi, tasarimlari yonlendirir ve bu noktada kiiltiir ve tasarimin iliskisi baslar. “[...]

tasarim belirli bir amag gézeten yaratici bir eylemdir” (Becer, 2015: 32).

Toplumun yapisi, Kkiltiiriin olusmasinda etkilidir. Her toplum, kendi ¢evresel
kosullarina ve yapisina gore kendine 6zgii ulusal sanatini yaratir. Estetik bilimine gore
sanat, toplumun bir islevidir ve belirli toplumsal kiimelerin, zamanlarin ¢izgilerini
yansitir. Sanatin olusmasinda o toplumun insanlarinin yapilari ve Kisileri en 6nde yer

alir (Cecen, 1996: 23).

Tasarim, kiiltiirel yapiya gore ortaya c¢ikar ve sekillenir. Burada oncelikle ‘kiiltiirel
olanin’ tanimini yapmak dogru olacaktir. “Kiiltiirel olanin en genis tanimj, [...] ‘bir grup insanin
glinliik amaglar1 ve uygulamalar1 veya yasam sekilleri’ ya da ‘birden fazla kimseye anlamli gelen
herhangi bir sey’ olabilir” (Barnard, 2010: 36). Barnard (2010)'1in bu tanimindan yola cikilarak,
bir topluma ait kiiltlirel yapinin, yine o toplumun ortak bir uzlasmasinin sonucu oldugu

soylenebilir. Toplumun sahip oldugu kiiltiirel yapi, ortaya ¢ikan veya ¢ikacak olan tasarimlari
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yonlendirir. Bir topluma ait kiltlirel degerlerinden beslenen ve tasarimlarini ortaya koyan
sanatcilar, ait olduklar kiiltiirel yapiy1 bir sekilde calismalarinda hissettirirler. Duygu ve diisiince
birliginin bir liriini olan kiiltiir kavramy, bir topluma ait biitiin sosyal degerleri kapsar. Bu sosyal
degerler arasinda gosterebilecegimiz tasarim, dolayisiyla kiiltiir ile yakindan iliskilidir. Bir
topluma ait kiiltiirel degerlerin sonucu olan tasarim iiriinleri, bize ait oldugu toplum hakkinda
bilgi verir. “Kiiltiir kavrami ¢ogunlukla bir insan toplumunun duygu, diisiince ve yargi birligini
saglayan sosyal degerlerin tiimi olarak ele alinmaktadir. Kiiltiirtin bu anlami, gelenek, gérenek,
diisiince ve sanat degerleri gibi bir toplumun biitiin sanat degerlerini kapsar” (Cecen, 1996:11-

12). Bir toplumun sahip oldugu biitiin sanatsal ve tasarimsal degerleri de kiiltiir ile belirlenebilir.

Toplumsal yapinin kurumlar: kiltiiriin baslica yaraticilaridir ve kiltiir aracilig: ile
varlik olustururlar. Kiiltiir toplumsal yapilarda yansimasini bulan bir olgudur.
Toplumsal olgular kiiltiir potasi i¢inde eriyerek icerik kazanirlar ve biitiinliige ulasirlar.
Ortaklasa yapilan ve paylasilan bilgi ile degerler sistemi olarak kiiltiir, varligini oldugu

kadar stirekliligini de toplumsal yasama bor¢ludur (Cegen, 1996: 13).

Kiltir ilizerinde uzun vadeli bir etki birakan tasarim, toplumsal yapiy1 sekillendirir.
Toplumsal yapinin sekillenmesi ile yasamimizi ¢evreleyen tasarimlar ortaya ¢ikar ve bu da kiiltiir
ile kurulan etkilesimin bir sonucudur. Kiiltiirel birikim ve aliskanliklar yoluyla sekillenen
davraniglar, tasarimlari yonlendirir. Tasarimin sinirlarini belirleyen pek ¢ok neden vardir.
Tasarimlar, toplumsal ve bireysel ihtiyaclara cevap verecek sekilde olusturulur ve bu cevaplar
kiiltiirel birikim ve aliskanliklara gore sekillenir. Belli bir topluma ait olan bireyin,- her ne kadar
tekil gibi goriinse de-, tercihleri yine ait oldugu toplumla baglantili olarak belirlenir. Birey
toplumun bir pargasidir ve ait oldugu toplumun aliskanlik ve tercihlerinden etkilenir. Bu
aliskanlik ve tercihler, kiiltlirel birikim ve 6grenmeler ile kazanilir. Bir toplumun kiiltiirel yapisini
sekillendiren ve diger toplumlarin kiiltiirel yapisiyla farkhiliklar gosterebilmesini saglayan
tasarimlar, hitap ettigi toplum ya da kesim icin ayirt edici bir 6zellik de olustururlar. “Degisik
kiiltiirel ve sosyal gruplarin, kendi olusumlari ve diger gruplardan ayrilmalarina yardimci olan
gorsel ve kiiltiirel olana ait farkli anlayislar1 olacaktir. [...] degisik gruplarin kendilerini kiiltiirel
olarak tanimlamak ve temsil etmekte kullanacaklar1 farkli yollar da bulunmaktadir” (Barnard,

2010:50).
3.2.1.Kiiltiir ve Sembol iliskisi

Sembol, Yunanca kokenli bir kelimedir ve iki seyin karsilastirilmasi yilikleminden
tiiretilmistir. Tiirkcede ise sembol kelimesini; simge, timsal, belirti ve isaret kelimeleri karsilar.
Bir seyi gOsterme, isaret etme anlaminda kullanabilecegimiz sembol kelimesi, baska bir seyin

yerini alarak o seyi temsil eder. “Sembol (simge) s6zcligilinii; bir kavrami temsil eden somut bir
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sekil, bir nesne, bir isaret, bir s6z ya da bir hareket tanimiyla agiklayabiliriz. Tiirkcede ‘simge’ ile

es anlamli olmak lizere ‘sembol’ sézciigii de kullanilir” (Ugar, 2016: 24).

Semboller genis bir kullanim alanina sahiptir. Bu kullanim alanlari, sembollere yiiklenen
ortak ve iizerinde fikir birligine varilmis anlamlari ile iliskilidir. S6zli ve yaziliiletisime ek olarak
sembollerle iletisim, eski ¢aglardan giiniimiize etkinligini siirdiirmektedir. “Giinliik yasamda
insanlar toplumsal, sosyal ihtiyaclar1 dogrultusunda ve oyunlarin, gosterilerin, ritiiellerin
yapildig1 yerleri gostermek amaciyla 6nce topragin lizerine sekiller ¢cizmistir” (Parsa, 2007: 2).
Ge¢misten gliniimiize etkin bir sekilde kullanilan sembollerin temelinde barindirdig1 anlamlar,
deneyimler ve aliskanliklar neticesinde ortaya ¢ikmistir. Bu anlamlari ile semboller, 6zel bir
iletisim dili olustururlar. “Semboller kullanilarak yapilan iletisim, diger dogrudan iletisim
bicimlerine gore ¢cok daha farkli, derin ve algilama seviyelerine gore sekillenen zengin bir boyutta
gerceklesir” (Ugar, 2016: 25). Semboller veya isaretler yonlendiricidir. Bu yénlendirme, sembol
ve isaretlere yiiklenen anlamlarin biitiin bireyler icin kabul goérmesi ve o6grenilmesi ile

miimkiindiir. Ucar (2016), sembollerle yapilan iletisimin farkini su sekilde agiklar:

Sembol ve isaretler yardimiyla gerceklesen iletisimi, yaziyla iletisimle
karsilastirdigimizda belirgin farkliliklara rastlariz. Sembollerle iletisimin yazidan en

belirgin farki;

- Akilda kaliciligy,
- Kolay 6g8renilebilirligi,
- Hizli anlamlandirilabilmesi,

- Evrensel anlam ve alg1 boyutlarina sahip olmasidir (Ugar, 2026:21).

Farkl kiltiirleri benimsemis ve farkl dili konusan bireylerin paylastig1 ortak alanlar,
katildiklar1 organizasyonlar, satin aldiklari tirtinler vb. i¢cin sembollerle iletisimin en etkin ve etkili
olabildigi yerlerdir. Semboller, sadece ortak bir kiiltiir ve dil i¢in degil, farkl kiiltiirlere sahip olan
ve farkli diller konusan bireylerin arasinda da bir iletisim gerceklestirir. Semboliin bu s6z konusu
ozelliginin, evrensel bir iletisim dili olusturdugu soylenebilir. Bu evrensel iletisim dili, bu
calismada bahsedecegimiz olimpiyat oyunlari organizasyonlarinin en biiyiik yardimcisi haline
gelmistir. Uluslararasi bir olay olan olimpiyat oyunlarinin evrensel bir dil olusturmasi ve biitiin
bireylere hitap edebilmesinde sembollerin 6nemli bir etkisi vardir. “[..] uluslararasi sembol
(simge) ve piktogramlar sayesinde giysilerimizin hangi 1silarda yikamamiz gerektigini
anlayabiliriz. Ucaklarda tehlike aninda yapilmasi gerekenler, acil ¢ikislar, gaz maskelerinin
takilmasi da ayri dillerde yazili metinler yerine hep grafik cizimler ile anlatilmistir” (Ugar, 2016:

22). Insanlar, semboller ve isaretlere kars1 daha duyarhdir. Ornegin; yazil bir uyarinin akilda
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kaliciligi, sembollerle yapilan uyarilar kadar etkili olmayabilir. Semboller ve isaretler, gorsel

mesajl iletirler ve akilda kalicidirlar.

Sembol ve isaret kavramlar siklikla bir arada kullanilmaktadir. Fakat, sembol ve isaret
kavramlarini bir noktada birbirinden farkhilastiran anlamlar1 vardir. Ucar (2016), bu farkhiligs;
“isaretlerin mesajinin dogrudan ve tanimlanmis bir boyutta olmasina karsin, sembollerin ardinda
bir 6ykii ya da bir olay barindiriyor olmasi” olarak agiklar (Ucar, 2016: 23). Isaretler, verilmek
istenen mesaji dogrudan iletirken, semboller anlamlandirilabilmesi i¢in belli bir birikime ihtiya¢
duyabilirler. isaretler de, zamanla sembol 6zelligi kazanabilir. Ortak bir anlam yiiklenen isaretler,
sembol seviyesine yiikselirler ve kiiltiirel yasamimizda izler birakirlar. Sembollerin 6zelligi, kiiltiir
ile iliskisini agiklar niteliktedir. Clinkii kiltiir, insanlarin sahip olduklar1 degerlerin biitiinidir ve
bu degerler belli bir birikimin sonucudur. Bu noktada semboller, bu birikime gore sekillenebilir.
Kimi zaman ait oldugu kiiltiire 6zgii bir hitap giiciine sahipken, kimi zaman da bu hitap evrensel
bir boyut kazanir. Bu yiizden semboller, kiiltiirel alis veris ve iletisimin de 6nemli bir parcasidir.
Sahip olduklar1 evrensel boyut, sembollerin, biitiin kiiltiirlere ve biitiin insanlara hitap
edebilmesini saglar. Sembollerin bu 06zelligi; para birimleri ve miizik notalan ile

orneklendirilebilir.

Insan, yaratilisindan itibaren kendini sembollerle ifade etmis ve bunu bir iletisim sekli
olarak benimsemistir. Sahip oldugu ve benimsedigi kiiltiiriin de bir gostergesi olarak semboller,
benimsenmesi ve 6grenilmesiyle birlikte bir seyin yerine gecerek, o seyin Kkisiler tarafindan
taninmasi, hatirlanmasi ve tekrarlanmasini saglarlar. “Sembol niteligini kazanmis bir isaret,
nerede kullanilirsa kullanilsin hep ayni i¢gyap1 6zelliklerini tasiyorsa, bu, onun kisiler {istli bir
mevcudiyet kazandigini gosterir” (Koktiirk, 2014: 56). Kiiltiirel iletisimin 6nemli bir parcasi olan
semboller, bir topluma ait; gelenek-gorenek, inang ve kurallar hakkinda bilgi verir niteliktedirler.
“Alyans, hag, ulusal bayraklar, trafik 1s1g1nin renkleri, kirmizi giil, yas karasi, yemek masasindaki
mumlar gibi sayisiz nesneler, jestler, gortlintiiler ve konusma figiirleri geleneklerle ve belli bir
topluma ait karmasik fikirlerle baglantilidir” (Biedermann, 1994). Toplumsal bir anlasma sekli
olan semboller, kendilerine ytliklenen anlamlar ile etkilerini siirdiiriirler ve 6nemli bir iletisim
araci haline gelirler. Semboliin etkili bir iletisim 6gesi olmasini, onun kusatici bir kavram
olmasiyla agiklayan Koktiirk, “semboliin bir nesne ya da diisiincenin basit bir yansimasi

olmadigini, diisiinsel bir temele sahip oldugunu” soyler (Koktiirk, 2014: 61).

Cassier’e gore kiiltiirel bakimdan gelismis toplumlardaki isaret dilleri, taklit edici
isaretler yaninda ifade edilmesi gereken etkinligin ya da nesnenin dogrudan kopyasini

¢ikarmayip onu sadece dolayli olarak gosteren ¢ok sayida sembolik isarete de sahiptir.
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Bu tiirden isaretlerde ilkel formlar degil, cok karmasik yapili iiretim s6z konusudur

(Koktiirk, 2014: 59).

Bir toplumun kendi icinde yaratmis oldugu ve siiregelen gelenek-gorenek, inang ve

kurallar sistemi, o toplumun anlam ytikledigi semboller ve isaretler ile varhigini korur.

Toplumlar kendileri ile 6zdeslestirdikleri ve kendi deger yargilarini ifade eden
semboller gelistirmislerdir. Bireyin degerleri, aliskanliklari, idealleri, gelenek ve
gorenekleri, sosyal ve ahlaki kurallari inang¢ ve diger her seyi kapsayan kiiltliriin
yasatilmasi, bununla beraber de gelecek kusaklara aktarilmasinda ¢ok biiytik bir yere
sahip olan sembol kavrami, nesnelerin, duygu ve diisiincelerin gorsel olarak
anlatilmasinda insanoglu tarafindan binlerce yildir kullanilagelmistir (Batur, M.,
(2014). Cumhuriyet sonrasi Tiirk resminde sembol. Yayimlanmamis doktora tezi,

Anadolu Universitesi, Eskisehir).

Toplumdaki bireylerin birbirlerine 6grettikleri ve aktardiklari kiltlirel birikimler,
sembol ve isaretlerle bir form halini alir ve bir toplumdan baska bir topluma Kkiiltiirel bir
alisverisin meydana gelmesinde de bu semboller ve isaretler 6nemli bir rol iistlenirler. Kiiltiirel
sembol bir 6rnek ile agiklanacak olursa; Cin kiiltiiriiniin ve diislince sisteminin bir sembolii olan
Yin ile Yang'i ele alinabilir (Resim 23). Bu sembol, doganin ve evrenin isleyisini anlatir. Yin Yang,
iki yarimin birlesimidir ve bu birlesim biitiinliigii anlatir. Bir seyin ancak biitiin oldugu zaman
degismez olduguna inanilir. Bu iki yarim, farkli iki seyi temsil eder ve bu farkliliklarin birlesimi

biitiini olusturur.

Resim 23: Yin Yang Sembolii

Yin kelimesi ‘g6lgeli taraf, Yang kelimesi ise ‘giinesli taraf’ anlamina gelir. Yin Yang, bir
biitiinii olusturan bir kavramdir. Yin Yang'in semboliine ‘Taijitu’ ad1 verilir. Cogu insan
Yin Yang'i sadece Cin kiltiiriine ait bir sembol gibi diisiinse de, bu semboliin birden fazla

kiiltiirde yeri vardir (personaltao.com, 2018).
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Kiltlirlerarasi ve evrensel bir iletisim dili olusturan sembollerin farkl kiiltiirlerde farkh
anlamlara gelmesinin miimkiin oldugu séylenebilir. Ucar (2016), sembollerin farkl kiiltiirlerde
ortak bir dil olusturabilmesini; “[...] semboller ‘evrensellesmis sessiz bir dildir” seklinde aciklar
(Ucar, 2014: 24). “Semboller kullanilarak yapilan iletisim, diger dogrudan iletisim bi¢imlerine
gore cok daha farkli, derin ve algilama seviyelerine gore sekillenen zengin bir boyutta gergeklesir”

(Ugar, 2016: 25).
3.2.2.Kiiltiir ve Renk iliskisi

Renk kavrami, belli bir topluma ait aliskanlik ve degerleri yansitmasi1 bakimindan
kiiltiirtin 6nemli bir parcasidir. Renklerin olagan gorintiisiinden siyrilip kiiltlirel bir simgeye

doniismesi renk ve kiltlir kavramlarini iliskilendirmemize olanak verir.

Renk fiziksel bir olusumdur ve 151k ile birlikte var olur. Onemli bir tasarim 6gesi oldugu
gibi, ayn1 zamanda sembolik bir degeri de vardir. Tek basina renk mesaj verebilir,
davranislari yonlendirebilir, insan fizyolojisi tizerinde etkiye sahiptir. Bu fizyolojik etki

rengin bir sembol olarak olusumu ve kullaniminda etkin olur (Ugar, 2016: 45).

Toplumlarin ve bireylerin renkleri ayni goriip farkli algilamasinin sebebi, renklere
yikledikleri farkli anlamlardir. Bu nedenle algidaki bu farkhliklarin aslinda kiiltiirel
farklilasmanin 6nemli bir gostergesi olarak agiklanabilir. Renk, anlamlandirilmasi bakimindan
bireye, dolayisiyla topluma iliskin ve goreceli bir olgudur. Bireylerin aliskanlik ve tercihlerinin
birbirine benzemesi, (aslinda) topluluk olmalarini ve mensup olduklari topluluga ait bir kiiltiirel
dil olusturmalarini saglar. Bu olusum neticesinde renkler de toplum icin kiiltiirel bir ifade araci
haline gelir. Ait olduklar1 toplumun inanislari, ahlaki degerleri, gelenekleri, sanat1 ve yasalarini
belli bir kalip i¢erisinde kavrayan ve uygulayan bireyler lizerinde renklere yiliklenen anlamlar da
farkli olacaktir. “Renkler, fiziksel yapilar1 ve dalga boylarinin farklari dolayisiyla degisik cografya
ve kiiltiirlerde anlamsal farkliliklar gosterirler. [...] Bazi renkler, belirli kiiltiirlerde hi¢bir anlam
ifade etmezken, farkli cografyada, baska bir kiiltiirde ayni renk énemli sembolik anlamlara sahi
olabilir” (Ugar, 2016: 46). Toplumlarin sahip oldugu degerlerin toplami1 olarak
tanimlayabilecegimiz kiiltiir kavrami da, renkler ve onlara yine toplum tarafindan yiiklenen
anlamlar ile daha gesitli ve etkili bir ifade dili haline gelir. Bu ¢esitliligin yaninda, renklerin tasidig:
anlamlar ayni ¢agrisimlari yaratarak, farkl kiiltiirlerin bir noktada bir araya gelmesine de olanak
tanimaktadir. Bireylerin renklere yiikledigi benzer ya da goreceli anlamlar yasam alanlarinda,
kullanim esyalarinda, tercih ettikleri kiyafetlerde, aslinda tasarimin uygulandigi pek ¢ok alanda

hissedilebilir.
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“Renklerin fiziksel ve psikolojik etkileri, onlar1 kendi baslarina mesaj veren, iletisim
kuran bir yapiya déniistiiriir’ (Ucar, 2016: 47). iletisim acisindan belli bir olguyu simgeleyen,
dolayisiyla da sembol haline getirilen renkler, bireyin pek ¢cok seyi ayirt etmesine de olanak
saglar. Bireyler ait oldugu toplumun Kkiiltiirel degerlerini dikkate alarak renk secimlerini
yaparlar. Bu nedenle kiiltiirel bir simge/sembol haline gelen renkler, toplumsal iletisimde etkili
bir rol oynarlar. S6zli iletisimin aksine, sembolik ve s6zsliz bir iletisim saglayan renkler, farkh

kiiltiirler tarafindan yiiklenen anlamlara gore ¢agrisimlar yapmaktadirlar.
3.2.2.1.Renk Sec¢imini Etkileyen Faktorler ve Renklerin Anlamlari

Renkler, evrensel olarak kabul edilen anlamlari ve ¢agrisimlar: disinda, farkl kiiltiirlere
gore farkli anlamlar da igerebilirler. Renklerin se¢iminde o renk i¢cin yliklenen sembolik anlamlar
oldukca etkilidir. Bu yiiklenen sembolik anlamlar ise, psikolojik etkilere, yasa, cinsiyete, cografi

konuma, toplumsal kurallara, yasalara, geleneklere ve dini inanislara gore sekillenebilir.

Renkler, duygularimizi ve ruh halimizi etkilerler. Renkler, kimi zaman iletisim kurmak
icin ¢ok gii¢lii bir ara¢ halini alir ve bir eylemi belirtmek, ruh halini etkilemek ve insanlarin
zihinlerinde c¢esitli reaksiyonlar1 saglamak icin de kullanilabilirler. Renklerin anlamlari, deneyim

ve kiiltiirle de iliskilendirilir.

Renklerin belli duygular1 agi8a cikarmasi siirpriz degildir. Kirmizi, en giiglli ve yogun
renk olarak enerjik, sicak ve canlidir. Sar1 ise parlak, neseli ve kuvvetlidir. Mavi tabii
ki de sessiz, dalgin ve durgundur. Yesil dogada ¢ok baskindir; biiylime ve gengligi
temsil eder. Mor dogada ender bulunur; bu nedenle gizemli ve batil bir hali de vardir.
Turuncu, giin dogumu ve giinbatiminda tiim manzaray1 kaplar, senlikli ve

davetkardir (Freeman, 2012: 62).

Renklerin her kiiltiir i¢in ifade ettigi anlamlar farklidir ve bu nedenle renklerin kiiltiirel
anlamlarinin kategorize etmek oldukca giictiir. Ornegin; beyaz renk, cogu Bat1 iilkesinde saflig1 ve
masumiyeti temsil ederken, bir cok Avrupa lilkesinde ise yasin ve matemin semboliidiir. Ya da
beyaz renk kimi kiiltiirde evlilik ile iliskilendirilse de, baska bir kiiltiirde evliligin sembolii
kirmizidir. Renklerin Kkiiltiirel anlamlar1 tekil ve degismez degildir ve Kkesin olarak

belirlenmemistir.

Ayni kiiltiirden gelen kisiler arasinda bile renklerin algilanisinda farkliliklar yasanirken,
farkl kiiltlirlerle is yapmaya ¢alisanlar i¢in renklerin dogru kullanimi daha fazla 6nem
tasimaktadir. Diinyanin neresinde yasadiginiza bagh olarak tek bir rengin bile ters

anlamlar1 olabilir. Ornegin Beyaz renk Bati toplumunda saf ve erdem olarak
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algilanirken, Asya toplumunda yas tutmay: ifade etmektedir. Orta Dogu’da ise her

ikisini de igerebilir (kso.org.tr).

Renkler, evrensel anlamlarinin disinda, kiiltiirleraras1 anlamlara da sahiptir. Renklerin
hangi kiiltiir i¢cin ne anlama geldigini bilmek, renklerin kiiltiirel agidan uygun ve etkili kullanimini
saglar. Hedef kitleyi iyi taniyabilmek, kiiltiirii hakkinda bilgi sahibi olmakla miimkiindiir. Renkler,
kiiltiirel yapinin 6énemli bir semboliidiir ve bir toplumun kiiltiirii hakkinda bilgi sahibi
olabilmenin 6nemli bir parcasidir. Bu noktada, renklerin farkl kiiltiirlere gére farkli anlamlara
gelebilecegini ve farkhi cagrisimlar yapabilecegini belirtmek gerekir. Renklerin ¢ok cesitli

anlamlari vardir. Renklerin genel ve kiiltiirel anlamlar1 su sekilde siralanabilir:

Kirmizi: Kirmiz1 renk; gii¢, enerji, tutku, arzu, hiz, giic, 1s1, ask, saldirganlik, tehlike,
yangin, kan, savas, siddet, yogunluk, kutlama, sans, dur veya tehlike ve 6zel giinler gibi anlamlar1

karsilayabilir.

“Kirmizi; aktif enerjik ve dinamik yapisi sayesinde, tutkunun, atesin, askin, kanin,
hayatin rengidir” (Ugar, 2016: 50). Kirmizi renk, 6zellikle uyarilar i¢in siklikla kullanilan ¢ok giiclii
bir renktir ve dur ikaz1 anlamina gelir. Enerji ve tutku hissi de uyandiran kirmizi, sicak ve pozitif
bir renk olarak da kullanilir. Bu renk, bayraklarda ve ulusal amblemlerde, gururun ve giiciin
sembolii olarak da ana renk olarak tercih edilir. Kirmizinin erkeksi enerjiyi temsil ediyor olmasi
ise, bir cok spor aracin rengi olarak tercih edilmesiyle iliskilendirilebilir. Ayrica, hirsi ve kararliligi
da temsil eden s6z konusu renk, liderligin de bir sembolii olarak da kullanilmaktadir. Enerji verici
olmasi ve bu sayede motivasyonu saglamasi, kirmizi rengin 6zgiiven ve azimle de iliskisini agiklar.
Saldirganlik ve 6fkenin de rengi olan renk, intikam duygusunu da artirabilir. Kan basincini artirici
glcl ile de kirmizi, korku hissi de uyandirabilir ve bazen de korkunun aksine, giivenlik ve koruma
hissi verebilir. Bu rengin istah artirici bir 6zelligi oldugunu, ¢ogu restoran ve 6zellikle de fastfood
restoranlarinin ana renk tercihi olarak kullanmasindan anlasilabilir. Kirmizi renk, hemen hemen
biitiin kiiltiirler icin dikkat ¢ekicidir. Bu rengin dikkat ¢ekici olmasi ise, yine farkl kiiltiirlere gore
sekillenen farkh karsiliklarina baghdir. Kirmizi rengin ¢agristirdiklarini, ¢esitli kiiltlirlere gore su

sekilde agiklanabilir:

Bat1 kiltlirtinde kirmizi renk; genclik, ask, tutku, tehlike ve enerji anlamina gelir. Dogu
ve Asya kiiltiirline gore ise bu renk; sans, uzun yasam, mutluluk, evlilik, baslangic, saflik, sevgi,
glzellik, gii¢, zenginlik tehlike ve dikkat isaretidir. Latin Amerika ve Giiney/Kuzey Amerika
kiiltiirleri ise kirmiziyi; ask, tutku ve Hristiyanlik ile iliskilendirir. Afrika kiiltiiriinde ise bu renk;

yas, 0liim, tehlike ve fedakarlik demektir.
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Sarn: Sar1 renk; seving, iyimserlik, mutluluk, tehlike, giines 15181, idealizm, hayal giicij,
umut, yaz, altin, aldatma, felsefe, sahtekarlik, korkaklik, ihanet, kiskanclik, hastalik ve uyari gibi

anlamlari karsilayabilir.

Sar1 renk, uyarici olarak da kullanilir ve endise duygusunu harekete gegirir. “Renklerin
en sicak olanidir; goriinebilirlik niteligi, sarinin bir dikkat rengi olarak kullanilmasina yardimci
olmus, bu parlak ve sicak renk gériinme ve fark edilmenin gerekli oldugu tiim ortamlarda yaygin
olarak kullanilmistir” (Ugar, 2016: 52). Sar1 renk gencligi, eglenceyi, neseyi, glines 1s181n1 ve diger
mutlu duygular1 temsil eder. Neseli ve enerjik bir renk olan sari, genellikle cocuk oyuncaklari ve
giysileri icin kullanilir. Sar1 renk diislinceye ve meraka ilham verir, yeni fikirlerin ortaya ¢ikmasi
icin etkilidir ve zihinsel yaraticiligi harekete gecirir ve pratik diislinceyi saglayarak, bir seyler
yapmanin yeni yollarini bulmamiza yardimeci olur. Karar almay1 ve net diisiinmeyi kolaylastiran
sarl, sinir sistemini uyararak, hafizay1 ve konsantrasyonu keskinlestirir. Sari, coskuyu arttirir,
gliven duygusunu saglar ve iyimserligi cagristirir. Renklerin psikolojik anlamlari ele alindiginda
sarl, iletisim rengi olarak bilinir. Sar1 ayrica odaklanmayi kolaylastirir. Bu renk, korku ve
kiskanclik ile de iliskilendirilebilir. Sari, giinesin rengi olmasi sebebiyle ¢ogu kiiltiir icin mutluluk

ve iyimserligin rengidir. Sar1 rengin cagristirdiklari, ¢esitli kiiltiirlere gore su sekilde siralanabilir:

Bat1 kiiltiiriinde sari; gilines, sicaklik, yaz, misafirperverlik ve Kkiskanchk ile
iliskilendirilir. Dogu ve Asya kiiltiirlerinde ise bu renk; olumlulugun, cesaretin, refahin, sansin,
mutlulugun, yasin ve pornografinin semboliidiir. Latin Amerika ve Giliney/Kuzey Amerika
kiiltiirleri genelde sariy1 yas ile bagdastirir. Afrika kiiltliriide ise sari; zenginlik ve statii

gostergesidir.

Yesil: Yesil renk; doga, cevre, saglik, iyi sans, yenileme, genglik, canlilik, bahar, comertlik,

dogurganlik, kiskanghk, deneyimsizlik, talihsizlik ve yeni baslangi¢ gibi anlamlara sahiptir.

“Yesil, mavi ve sarinin bilesiminden olusur ve her iki rengin 6zelliklerinin ahenkli bir
birlikteligi biinyesinde barindirir” (Ugar, 2016: 56). Yesil, dogay1 ve saglig1 temsil eder. Ayrica
biiyiimeyi, dogayi, parayi, dogurganligi ve giivenligi temsil eden yesil, iyilestirici giicii ile
rahatlatic1 bir renktir. Genellikle saglikla iliskilendirilir ve pek ¢ok ila¢ sirketleri ve dogal besin
Uireticileri, glivenli ve dogal lirtinlerin reklamini yapmak i¢in logolarinda ve materyallerinde yesil
renk Kkullanirlar. Bu renk genellikle askeri, parasal, finansal ve bankacilik isleriyle de
iliskilendirilir. Yesil, pozitif bir etki yaratir, denge ve uyumu da ¢agristirarak kalbi ve duygular
dengede tutar. Yesil renk, cogunlukla dogay1 temsil eder ve sakinligin rengidir. Ayn1 zamanda
dogallig1 ve saghgi da simgeleyen yesil, genellikle olumlu anlamlar yiiklenen bir renktir. Yesil

rengin ¢agristirdiklarini, ¢esitli kiiltiirlere gore su sekilde siralanabilir:
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Bat1 kiiltlirtinde yesil; kiskanclik, sans, doga, ilerleme, cevre ve saglik ile iliskilendirilir.
Dogu / Asya kiiltiirlerine baktigimizda ise bu renk, doga, ¢evre, dogurganlik, genclik , aldatma,
sans, para, talih ve Islamiyet simgesidir. Latin / Giiney Amerika kiiltiirleri icin ise; ulusallik, doga,

cevre ve 0liim anlamlarini tasir.

Mavi: Mavi; baris, uyum, birlik, giiven, muhafazakarlk, diizen, gokyiizii, su, soguk,
teknoloji, temizlik, depresyon, sadakat, 6ltimsiizliik, istikrar, erkeklik ve koruma gibi anlamlar1

olan bir renktir.

Mavi renk, yaraticiligl ve zekay1 gosteren serin ve sakinlestirici bir renktir. “Gokyiizi, su
ve denizlerin, ayni zamanda sonsuzluk ve huzurun rengidir” (Ugar, 2016: 53). Biyiik sirketler,
hastaneler ve havayollari arasinda popiiler bir renk olan mavi, sadakati, giicti, bilgeligi ve giiveni
sembolize eder. Bu rengin sakinlestirici bir etkisi oldugu da bilinmektedir. Mavi, gokyiiziiniin ve
denizin rengidir ve bu goriintiileri temsil etmek i¢in de siklikla kullanilir. Ozellikle erkekler
arasinda ¢ok popiiler olan bu renk, ¢cogu kiiltiirde erkek cinsiyetiyle 6zdeslemistir. Mavi renk,
glvenligi ve giiveni de temsil eder ve fiziksel ve zihinsel rahatlamay1 da destekler. Stresi azaltan
renk, sakinlik, rahatlama ve diizen hissi yaratir. S6z konusu renk ayrica, saglik, iyilesme, huzur,
anlayis ve yumusaklig1 da temsil eder. Sakinlestirici bir etkiye sahip olan mavi, kiiltiirlere gore
farkli karsiliklar bulsa da, evrensel olarak olumlu seyler ¢agristiran bir renktir. Renklerin
kiiltiirlere gore tasidig1 farkli anlamlar, rengin cagristirdiklarini da farkh kilar. “Mavi hiiziin
melankolik ve dislincelerle o6zdeslesmis bir renktir” (Ugar, 2016: 55). Mavi rengin

cagristirdiklarini, ¢esitli kiiltiirlere gore su sekilde siralanabilir:

Bati kiiltlirlinde mavi, giiven, otorite, huzur ve liziintii ile iliskilendirilir. Dogu ve Asya
kiiltiirlerinde ise; 6limsiizlik, iyilesme, rahatlama, koruma, giivenlik, maneviyat, giic ve refah
hissi ¢agristirir. Latin ve Giiney Amerika’da ise mavi; iiziintliniin, hiizniin, melankolinin ve yasin

simgesidir.

Beyaz: Beyaz renk, Saygi, bekaret, temizlik, baris, hassasiyet, masumiyet, genglik,

dogum, kis, iyilik, evlilik, soguk, saglik ve tip gibi seyleri cagristirabilir.

“Beyaz, saflik ve temizligin semboliidiir, olumlu ve kabul edici bir tavr1 vardir” (Ugar,
2016: 48). Beyaz renk, genellikle saf, taze ve iyi olmakla iliskilendirilir ve bir¢ok yerde (web sitesi,
reklam panolari, vb.) arka plan olarak da kullanilir. Bu renk, sade, basit ve temiz bir gériiniim
verir. Beyaz, cogunlukla iyi ve olumlu seyleri sembolize ettigi icin drnegin; hayir kurumlari ve
sosyal sorumluluk gruplari tarafindan da kullanilir. S6z konusu renk, ayrica hastaneler, doktorlar
ve gokylizli ile de iliskilidir. Renk psikolojisinde de beyaz, yeni baslangiclarin rengidir,

yaraticiligin da oniinli acar ve diger renkler ile birlikte kullanildiginda dengeleyici bir etki
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olusturur. Bu renk yansiticidir ve a¢ikligi ve bliylimeyi de ¢agristirir. Beyaz, tam anlamiyla safligin
semboliidiir ve bu nedenle geleneksel olarak bati kiiltiiriinde gelinler tarafindan tercih edilir.
Ornegin; doktorlar, ascilar, vb. meslek gruplarinin kiyafetleri ve tiniformalari da, beyazin temizligi
ve saflig1 temsil ediyor olmasiyla alakalidir. Beyaz, koruyan ve tesvik eden bir renktir ve huzur,
stikunet, rahatlik ve umut duygusu uyandirir. Bu renk diizen ve verimlilik hissi de verir ve
canlandirici etkisi ile i¢ enerjiyi gii¢clendirir. S6z konusu renk, bazi kiiltiirlerde; kisirlik, mesafe ve
ilgi eksikligi hissi de verebilir, geleneksel olarak 6liim ve yasla da iliskilendirilebilir ve bu
kiiltiirlerde 6liim genellikle bir hayatin sonu ve digerinin baslangici anlamina gelir. Yani beyaz,
hem bir sonun, hem de bir baslangicin sembolii olabilir. Bir¢ok insan beyazi gencliginin ve
masumiyetinin sembolii olarak kullanir. Bu renk, dis klinikleri, hastaneler, bekleme odalar1 ve
ameliyathaneler gibi bir¢cok tibbi uygulama alanlarinda da temizlik ve verimin bir gostergesi
olarak da kullanilir. Beyaz renk, ¢ogu Kkiiltiir i¢in safligin, masumiyetin ve iyiligin semboliidiir.
Ama farkh kiiltiirlere gore farkli anlamlar1 da olabilir. Ornegin; kimi zaman evliligin bir sembolii
iken, kimi zaman da 6liimii temsil edebilir. Beyaz rengin ¢agristirdiklar, ¢esitli kiiltiirlere gore

su sekilde siralanabilir:

Bat1 kiiltiirii i¢cin beyaz; saflifin, masumiyetin, evliligin, iyiligin, barisin, temizligin,
cenazenin ve 6limiin simgesidir. Dogu ve Asya kiiltlirlerinde ise bu renk; mutsuzluk, talihsizlik,
6llim, matem ve yas isaretidir. Latin Amerika ve Giiney/Kuzey Amerika kiiltiirleri icin beyaz;
baris, masumiyet, evlilik ve temizlik anlamlari tasir. Afrika kiiltiirt icin ise beyaz; barisin, safligin,

iyiligin, iyi sansin ve hastaligin rengidir.

Siyah: Siyah, gii¢, karmasiklik, formalite, zarafet, servet, gizem, korku, kotiilik,
mutsuzluk, derinlik, iziintli, pismanlik, 6fke, yeralti, teknik, keder, yas ve 6liim gibi anlamlar

cagristirabilir.

“Siyah tlim renkleri soguran bir fiziksel yapiya sahiptir; gizli, gizemli disa kapali,
bilinmeyen bir yapiy1 imgeler” (Ucar 2016: 49). Siyahin, c¢ogunlukla negatif seylerle
iliskilendirilir. Siyah, ayrica sinif, zarafet ve serveti de sembolize edebilen gii¢lii bir renktir. Sik
giysiler ve resmi kiyafetler genellikle siyah renkte tercih edilir. Diger renklerle birlikte de bu
rengin ¢ok giicli bir etkisi olabilir. S6z konusu renk, hemen hemen her tasarimla da
biitiinlesebilen bir renktir ve kontrast etkisi saglayarak diger renklerin daha fazla 6ne ¢ikmasini
saglar. Siyah, bilinmeyenin rengidir ve gizem duygusu yaratir. Kisinin kendisiyle dis diinya
arasinda bir engel olusturmasinin sembolii siyahtir ve duygulari gizlemek icin de tercih edilir. Bu
renk, duygulari, korkuyu ve glivensizligi gizlemek icin de kullanilir. Siyah, gli¢ ve kontrol anlamina
gelir ve korkuyu, diismanlig1 ve ulasilmazligi da sembolize eder Otorite ve giicli yayan s6z konusu

renk, 6z kontrol, disiplin, bagimsizlik ve giiclii bir irade de icerir. Ornegin, seyahat ederken veya
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evinizin disina ¢ikarken kendinizi zarar ve olumsuzluklardan korumak icin siyah bir sey getirmek
iyi bir fikirdir. Siyahtan hoslananlar geleneksel, muhafazakar ve ciddi olabilirler veya kendilerini
sofistike olarak gorebilirler. Zengin ve basar1 odakli kadinlar genellikle siyah rengi secer, ¢linkii
zarafet ve giiven duygusu verir. Siyah renk, gizem ve entrika duygusu da yaratir. Bu renk
genellikle sonun temsilidir, ancak yeni bir baslangi¢ anlamina da gelebilir. Siyah, en koyu renktir
ve arka plan olarak da siklikla tercih edilir. Bir¢ok Kkiiltiirde siyah, genellikle karmasikligi,
karanhgi, yasi, oliimi, kotilugi, kot sansi, hastaligl, gizemi ve formaliteyi sembolize eder.
Ornegin; Avrupa’da siyah, cogunlukla negatif seyler ile iliskilendirilir. “Antik cagda, zifiri siyah
hayvanlar yeralti dliinyasinin ilahilerine kurban edilirdi; daha sonraki zamanlarda ise seytan veya
seytanlarina da kara bir horoz veya keci kurban edilirdi” (Biedermann, 1994:41). Siyahin farkl
kiiltiirlere gore farkli seyleri ¢agristirdigini soyleyebiliriz. Siyah, kimi zaman sonu sembolize
ederken, kimi zaman da yeniden baslangici da temsil edebilir. Siyah rengin ¢agristirdiklari, gesitli

kiiltiirlere gore su sekilde siralanabilir:

Bati kiiltiirii i¢in siyah; gelismislik, formalite, yas, 6liim, cenaze, karanlik, kotiiliik, gizem
ve ciddiyeti simgeler. Dogu ve Asya kiiltiirleri icin bu renk; erkeklik, kadinlik, genclik, gizem, 6liim,
yas, son, kotiiliik, saglik, iyilik, kis ve baslangic1 temsil eder. Latin Amerika ve Giiney/Kuzey
Amerika kiiltiirleri agisindan baktigimizda ise siyah; erkeklik, yas, 6liim ve son demektir. Afrika

kiiltiirii icinse; bereket, verim, olgunluk ve erkeklik gostergesidir.
3.2.3. Kiiltiir ve Spor iliskisi

Spor, ferdin tabii cevresini beseri ¢evre haline cevirirken elde ettigi kabiliyetleri
gelistiren, belirli kurallar altinda aragli veya aracgsiz, ferdi veya toplumlardaki bos zaman faaliyeti
kapsami icinde veya tam zamanini alacak sekilde mesleklestirerek yaptigi sosyallestirici,
toplumla bitilinlestirici, ruh ve fizigi gelistiren rekabetgi, dayanismaci ve kiiltiirel bir olgudur
(Erkal, 1981). Kisileri fiziki ve ruhsal agidan gelistiren ve toplumlari biitlinlestiren kiiltiirel bir
olgu olarak spor kavrami, farkl kiiltlirler arasinda bir iletisim ve etkilesim dili de olusturur. “Spor,
¢agimizin modern toplumlarinda kiiltiirel ve refah diizeylerinin bir gostergesi olarak anlam
kazanan ve sosyal hayatin tiim yénlerini etkileyen énemli bir sosyal olgudur” (Imamoglu, 1992:
9). insanlarin eski ¢aglardan bu yana eglenmek ve hayatin telasindan uzaklasmak amaciyla
ugrastigi spor, gliniimiizde bu islevlerinin yani sira, uluslararasi iliskiler, politika, egitim, tanitim,
turizm, reklam vb. kavramlarla yakindan iligkili hale gelmis ve dahasi bir meslek grubu olarak
gelisimini siirdiirmiistiir. Diinya lizerinde toplumlarin birbirleriyle iliskilerinde 6nemli bir yere
sahip olan spor, dil, din, irk fark etmeksizin kisiler arasinda etkili bir iletisim araci haline
doniismistiir. Cagimizda sporun sadece bir hobi olmayisi, sosyal bir kurum olarak diinya

lizerinde etkili bir araca déniismesini saglamistir.
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Yetim (2006), sporun amacini su sekilde aciklar: “Ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel
kalkinmanin temel unsuru olan insanin beden ve ruh saghgini gelistirmek, kisiligin olusumunu,
karakter 6zelliklerinin gelisimini saglamak, bilgi, beceri ve yetenek kazandirarak cevreye uyumu
kolaylastirmak, kisiler, toplumlar ve uluslararasi dayanisma, kaynasma ve barisi saglamalk,
kisinin miicadele giliciinii artirmak” (Yetim, 2006: 64). Kisiler icin spor, ister amator ister
profesyonel olsun, birbirleriyle kurduklari sosyal iliskilerin olusumu ve gelisiminde de etkili bir
aractir. Spor, Kisiler icin hem bir yaris olan, hem de dayanisma saglayan rekabet duygusunu

yaratir. Sporun amag ve etkilerinin ¢ok yonlii olusu, onu kiiltiirel bir ara¢ haline getirmistir.

“Spor, bireylerin hayatinda olumlu gelismelere katki saglarken toplumun da saglikli bir
yapiya kavusmasinda, diger sosyal iliski kurarak toplumun biitiinliigii, cagdaslasmasi, taninmasi
ve gelismesine katki saglayan sosyal bir olgudur” (Yetim, 2006: 64). Bireyler, sporu bir eglence
ve hobi olmasinin yani sira, hem sosyal hem de kiiltiirel bir iletisim araci olarak gérmis ve bu
yonleriyle de sporu, topluluklar arasi bir kaynasma araci olarak benimsemislerdir. Sporun bu
sosyal yonii, uluslararasi arenada toplumlara kendi kiltiirlerini tanitma olanag1 saglamis ve
kiiltiirlerarasi bir iletisim sekli haline gelmistir. Farkh kiiltiirleri benimsemis olan toplumlar
arasindaki bu iletisim, sporun uluslararasi dayanisma ve barisi saglamasi acisindan 6nemli bir rol

oynamaktadir.

Kiiltiir bir butilinliik arz eder ve gosterilen tepkilerin ayni olmasini ve ortak bilgi yaratmay1
saglar. Yasadigl diinyay1 bu kodlar sayesinde algilayan birey, tepkilerini bu sekilde goésterir
(birgun.net). Spor, biitiin kiiltiirler i¢in evrensel bir unsurdur ve genclerin sivil topluma tam
olarak dahil olabilmeleri i¢in gerekli olan bilgi, beceri ve tutumlarini gelistirmeleri i¢in bir ortam
sunar. Spor, ayni zamanda sosyal etkilesim i¢in de bir firsat saglar ve kimligimiz ve kiltliriimiiz

ile de bu sekilde yakindan baglantili olabilmektedir.
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4. OLIMPiYAT OYUNLARI MASKOTLARININ iNCELENMESi
4.1. Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlarinin Genel incelemesi

Maskot tasarimlari, ilk kullanimlarindan bu zamana, temsil ettikleri seylerin 6nemli bir
sembolii haline gelmislerdir. Markalar i¢in tanitim ytzi, spor kuliipleri i¢cin amblem, etkinlikler
icin sevimli ve eglenceli birer temsil ve son olarak da olimpiyat oyunlari igin kiiltiirel tanitim araci
olarak maskotlar, pek cok sekilde kullanilabilmektedirler. Olimpiyat maskotlarinin goérevi, diger
maskotlardan farkli olarak olimpiyat ruhu ile iletisim kurmak, olimpiyat oyunlari sirasinda

organizasyonun heyecanina katkida bulunmaktir (tokyo2020.org).

Bu tez ¢alismasinin temel konusu olan olimpiyat maskotlari incelendiginde, oyunlara ev
sahipligi yapan kentin ve iilkenin kiiltiirel yapisina gore sekillendigi goriilmektedir. Kullanilan
renkler ve semboller, en 6nemlisi de maskotun biirtindiigii karakter ve aldig1 sekiller, maskotu ait
oldugu kiiltiir cercevesinde degerlendirmeye imkan taniyabilmektedirler. Ornegin; kullanilan bir
rengin evrensel kabul edilen anlamlarina ek olarak, ait oldugu kiltiirtin renklere ytikledigi
anlamlar da maskotlarin analizinde daha net bir bilgi saglayabilmektedirler. Maskot tasariminda
kullanilan semboller ise, yine maskot tasariminin ait oldugu kiiltiire gore sekillendiginin bir diger
gostergesi niteligindedir ve kullanilan bu semboller de, o kiiltiir hakkinda bir fikir edinebilmeyi
kolaylastirabilirler. Olimpiyat oyunlarinin bir diger gérsel sembolii olan amblem tasarimlari ise,
maskot tasarimlari ile biitiinlesirler. Olimpiyat maskot tasarimlarinin 6ncesinde olusturulan
amblemler, maskot tasarimi i¢in belirleyici de olabilirler. Amblemlerde kullanilan renkler ve
sekiller, genellikle maskot tasariminda kullanilan renkler ile uyum igerisindedir. Olimpiyat
oyunlar1l icin olusturulan tasarimlarin birbiri ile uyum icerisinde olmasi, 6zellikle maskot
tasariminin ev sahibi lilke ve kentin temsili acisindan etkili bir hale gelmesini saglayabilirler. Bu
konuda bir 6érnek verilecek olursa, 2016 Rio Yaz Olimpiyat Oyunlar1 amblemi ve maskotunun

birbiri ile uyumu ele alinabilir (Resim 24).

Resim 24: Rio Olimpiyat Oyunlar1 Amblemi ve Maskotu Vinicius, 2016
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2016 yilinda Brezilya’'nin Rio kentinde diizenlenen Yaz Olimpiyat Oyunlarinda, Rio
sehrinin renkli goriintlisiinii ve karnavallarin coskusunu yansitacak bir amblem kullanilmistir.
Rengarenk bir goriintii ile verilmek istenen mesaj, oyunlar i¢in olusturulmus maskot tasarimi i¢in
de gecerli olmustur. Olimpiyat halkalarinin rengarenk goriintiisiiyle de biitliinlesen amblem ve
maskot tasarimyi, belli bir uyum icerisindedir. Ayrica amblemin dansi temsil eden hareketli yapisi,
maskotun goriinlimiine de yansimistir. Olimpiyat resmi sitesinde, amblemin bu ¢ok renkli ve

hareketli goriintiisii su sekilde agiklanmistir:

Rio 2016 amblemi, organizatoérlerin vizyonundan ilham almaktadir. Tiim Brezilyalilar
diinyadaki en biyiik festivali sunmak icin bir araya gelmekte ve ulusal ilerleme
sozliimiizii gururla iletmektedir. Oziinde tutku ve déniisiim kavramlarina sahip bir
amblem ile de giiniimiiz Brezilya'sin1 yansitmaktadir. Bu konumlandirma ise doért
stitunla desteklenmektedir; ‘uyumlu c¢esitlilik, bulasici enerji, coskulu doga ve
olimpiyat ruhu.’ Bunlarin hepsi Rio 2016'ya renkli kimligini vermek i¢in ustaca
birlestirmektedir. Bu amblem yalnizca Rio’'nun ve Brezilya’'nin bu oyunlar icin
umutlarinin degil, ayn1 zamanda sehrin ve iilkenin geleceginin de bir semboliidiir

(olympic.org, 2016).

Tipki Rio 2016 Yaz Oyunlari’'nda oldugu gibi, olimpiyat oyunlari i¢in tasarlanan pek ¢ok
maskot ve amblemin, birbiri ile uyum iginde oldugu gorilmektedir. Bu uyum, kullanilan

amblemler ve maskot tasarimlari karsilastirilarak Tablo 5'te agiklanmistir:
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Oyunlar Maskotlar Logolar/Amblemler
Q\:(N\PIQU@&
< =,
1968 Grenoble Kis Olimpiyat K %
Oyunlar1 Maskotu “Schuss” < o
) joe]
BN 3

1972 Munih Yaz Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotu “Waldi”

1976 Montreal Yaz Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotu “Amik”

1976 Inssbruck Kis Olimpiyat

Oyunlari Maskotu “Scheemann”

1980 Lake Placid Kis Olimpiyat

Oyunlar1 Maskotu “Roni”
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Oyunlar

Maskotlar

Logolar/Amblemler

1980 Moskova Yaz Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotu “Misha”

1984 Sarajevo Kis Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotu “Vucko”

1984 Los Angeles Yaz Olimpiyat

Oyunlari1 Maskotu “Sam”

1988 Seoul Yaz Olimpiyat
Oyunlari1 Maskotu “Hodori"

1988 Calgary Kis Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotlar1 “Hidy ve
Howdy”
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Oyunlar

Maskotlar

Logolar/Amblemler

1992 Barselona Yaz Olimpiyat
Oyunlari Maskotu “Cobi”

s

QO

&

1992 Albertville Kis Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotu “Magique”

&

ALBERTVILLE 92

elels

1994 Lillehammer Kis Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotlar1 “Hakon ve

Kristin”

Lillehammer’94

1996 Atlanta Yaz Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotu “Izzy”

Atlanta1996

1998 Nagano Kis Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotlar1 “Sukki,
Nokki, Lekki ve Tsukki

i

NAGANO
1 9 9 @

efely
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Oyunlar

Maskotlar

Logolar/Amblemler

2000 Sydney Yaz Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotlar1 “Olly, Syd

ve Millie”

2002 Salt Lake Kis Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotlar1 “Powder,

Copper ve Coal”

SALT LAKE 2002

2004 Atina Yaz Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotlar1 “Athena ve

Phevos

ATHENS 2004

elels

2006 Turin Kis Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotlar1 "Neve ve

Gliz”

torino 2ooe

Q5

2008 Beijing Yaz Olimpiyat

Oyunlar1 Maskotlar1 “The Fuwa”

]
)
Brjing 2002

QK
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Oyunlar Maskotlar Logolar/Amblemler
N [ 3
2010 Vancouver Kis Olimpiyat EEEE—
Lo

Oyunlari Maskotlar1 “Quatchi ve

Miga”

vancouver 2010

Q%

2012 Londra Yaz Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotu “Wenlock”

Q%

2014 Sochi Kis Olimpiyat
Oyunlar1 Maskotlar1 “Bely
Mishka and Zaika”

sochi.ru
201y

2014 Rio Yaz Olimpiyat

Oyunlar1 Maskotu “Vinicius”

Rio2016
Q6%

2018 Pyeongcheng Kis
Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu

“Soohorang”

PyeongChang 2018

QG
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Oyunlar Maskotlar Logolar/Amblemler

2020 Tokyo Yaz Olimpiyat

Oyunlar1 Maskotu “Miraitowa”

TOKYO0 2020

QG

Tablo 5: Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1 ve Amblemleri

Maskotlarin bir diger énemli 6zelligi de, hem hayvan, hem insan ve hem de insansi
karakterler olarak ii¢ farkh sekilde tasarlanabilmeleridir. Ornegin; 1968 Grenoble Kis Olimpiyat
Oyunlari i¢in hazirlanmis olan maskot Schuss, resmi olmayan ilk maskottur ve ‘insansi’ bir sekilde
tasarlanmistir. Kis olimpiyat oyunlari ruhunu tam anlamiyla yansitabilmesi amaci ile bir kayakel

seklinde tasarlanan Schuss, ilk insans1 maskot olarak kabul edilmistir (Resim 25).

Resim 25: Grenoble kis oyunlar1i amblemi ve maskotu Schuss, 1968

Olimpiyat oyunlarina bir maskotu dahil etme konsepti, Grenoble'da 1968 Kis
Olimpiyatlar1 ile baslamistir. Resmi olmayan maskot Schuss, Mme tarafindan tasarlanan stilize
bir kayakeidir ve olimpiyat oyunlar1 6ncesi ve boyunca biiyiik bir popiilariteye sahip olmustur.
Hala en iyi olimpiyat maskotlarindan biri olarak kabul edilmektedir (sportsshow.net/best-

olympic-mascots, 2019).
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Olimpiyat oyunlar1 organizasyonlari icin bir gelenek haline gelen olimpiyat maskot
tasarimlari, olimpiyat oyunlarina ev sahipligi yapan iilke ve sehrin sahip oldugu cesitli 6zelliklere
gore sekillenmektedirler. Bu 6zelliklerin en énemlilerinden biri ise, ev sahibi iilkenin ve sehrin
kiiltiirel birikimi, yapisi ve aliskanliklaridir. 1968 Grenoble Kis Oyunlari i¢in tasarlanan ve resmi
olmasa bile, olimpiyat oyunlari tarihinin ilk maskot tasarimi olarak kabul edilen maskot ‘Schuss’
dan itibaren her yeni oyun i¢in olusturulan maskot tasarimlari, ait oldugu kiiltiirel yapinin
ozelliklerini tasimaktadirlar. Arastirmanin bu boéliimiinde, her oyun i¢in 6zel olarak tasarlanan
maskotlar, bu kiiltiirel 6zellikler géz 6niinde bulundurularak incelenecektir. Maskot Schuss’tan
sonra tasarlanan ve ilk resmi maskot olma 6zelligi de tasiyan, 1972 Miinih Yaz Oyunlar1 maskotu
Waldi ile baslayacak olan bu incelemede, farkli ev sahibi iilkeler ve sehirler i¢in olusturulmus olan

maskot tasarimlarina da yer verilecektir.
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4.2.1972 Miinih Yaz Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Waldi

1972 yilinda Almanya’'nin Miinih kentinde dilizenlenen Yaz Olimpiyat Oyunlari,
oyunlarin temel amacinin yani sira, hem evrensel boyutta bir kiltlirel tanitim yapabilmek, hem
de diinya genelinde dikkat ¢ekebilmek amaciyla da 6nemli bir organizasyon haline gelmistir.
Olimpiyat oyunlar1 organizasyonlarinin bu giicii, 6nemli bir etki olusturmustur. 1972 Miinih Yaz
Olimpiyat Oyunlar’’'nin gorsel estetigi lizerine ¢alismalar, 1967 yilinda baslamis ve oyunlarin
etkili bir sélene donlismesi amacglanmistir. Organizasyon komitesinin bu amaci, su sekilde

aciklanmistir:

Miinih kentinde diizenlenecek olan oyunlarin itopik vizyonu, organizasyon komitesi
tarafindan, savasin ve Nazi etkisinin Almanya tlizerinde biraktigi karanlik tarafi tersine
cevirmek iizerine kurulmustur. Ulke iizerindeki hasta ve olumsuz duygulari silmeyi
amaglayan komite, bu nedenle sadece oyunlarin grafik tasarimini degil, ayn1 zamanda
stadyumun mimarisi ve ¢evrenin peyzajini bu amaca yonelik olusturmay1 planlamistir.
Olimpiyat organizasyonunun sadece bir oyun degil, ayni1 zamanda kiiltiir ve sanat festivali
olmasi da amaglanmistir. 70 ila 80 Kkisilik ¢ok disiplinli uzmanlardan olusan uluslararasi bir
ekip kurulmus ve isbirlikei yaklasimlarinin sonuglari inanilmaz olmustur. Ekip siirekli olarak
biiytik bir olimpiyat oyunu organizasyonu modern ve hem ulusal hem de uluslararasi tarzin
bir géstergesi olan bir festival olusturmak i¢cin I0OC'nin sartlarinin ve gerekliliklerinin 6tesine

gecmistir (Holt, 2019).

Resim 26: Miinih Olimpiyat Oyunlar1 Saha Tasarimi, 1972

1972 Miinih Yaz Olimpiyat Oyunlar1 organizasyonunda, tipki maskot Waldi'nin
tasariminda oldugu gibi, farkli renkler bir arada kullanilarak renkli bir gorintii sergilenmistir

(Resim 26). Kentsel alanlarin dekorasyonunda her sey bir araya getirilmis, tasarimci Otl Aicher
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ve ekibinden esinlenen eglenceli ve renkli bir ruh izlenmistir. Her sey Miinih Oyunlarini tarihi ve
aninda taninabilir bir hale getirmek i¢in diizenlenmistir (olympic.org/munich-1972). Miinih Yaz
Olimpiyat Oyunlar1 maskotu, tasarimci Otl Aicher tarafindan tasarlanmistir. Alman kiiltiirii icin
popiiler bir hayvan olan, ¢evikligi ve dayaniklilig1 ile bilinen ‘Dachshund’ cinsi bir képegin
karakterize edilmis sekli olan maskot, birkag¢ farkli renk kullanilarak olusturulmus ve bu maskota
‘Waldi’ ad1 verilmistir. Waldi, 15 Aralik 1969'da Miinih Oyunlar1 Diizenleme Kurulu Noel
partisinde dogmustur. Katilanlara boya kalemi, kagit levhalar ve maskot tasarimlarini
liretecekleri modelleme Killeri verilerek denemeler yapilmis, Waldi i¢in ilk tasarim fikirleri bu
sekilde ortaya ¢ikmaya baslamistir (olympic.org/munich-1972). Olimpiyat oyunlari icin hem bir
eglence, hem de bir tanitim araci olan maskot tasarimlari, evrensel bir gorsel iletisim dili
olusturmaktadirlar. Bu nedenle, olimpiyat oyunlar1 i¢in tasarlanmis maskot tasarimlari, ilk
maskot tasarimindan bu yana, olimpiyat organizasyonlarinin 6nemli pargasi haline gelmislerdir.
i1k resmi maskot olan ve 1972 Miinih Yaz Olimpiyat Oyunlar1 i¢in tasarlanan Waldi, kendisinden
sonra her olimpiyat oyunu organizasyonu i¢in ayr1 bir maskot tasarlama fikrinin bir gelenek
haline gelmesini saglamistir. Hem bu etkisi, hem de ilk resmi maskot olmasi, maskot Waldi’yi
onemli kilmaktadir. “Miinih 1972 Olimpiyatlar: i¢in olusturulan gorsel kimlik, gorsel iletisim

alaninda genellikle bir donlim noktasi olarak tanimlanmaktadir” (15meanings.no).

Gorsel iletisim alanindaki Kkiiltiirel doniim noktalarindan biri olan 1972 Yaz
Olimpiyatlari’'nin tasarimi o kadar basariliydi ki, daha once hi¢ bu kadar iyisi
yapilmamisti. Bu organizasyon, ¢ok dilli ve ¢ok kiiltiirlii yoniiyle izleyicilere seslenmeyi
amaglamistir. Aicher ve ekibi tarafindan oyunlar i¢in tasarlanan sistem, basit bilgi
tasariminin miikemmel bir Ornegidir ve evrensel standart haline gelmistir

(1972municholympics.co.uk).

Resim 27: Dacshund koépek cinsi ve maskot Waldi, 1972
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Oyunlarin senlikli atmosferini yakalamak i¢cin mavi, mor, sarj, yesil ve turuncu pastel
tonlara sahip renkli bir dachshund cinsi olan Waldi, 1972'de Olimpiyatlarda kullanilan
ilk resmi maskotdu. Dachshund maskot karakteri olarak secildi ¢linkii Alman kékenli
bir kopekti. Buna ek olarak, dachshund bir sporcu i¢in vazgecilmez nitelikleri olan
direng, dayaniklilik ve ¢eviklik 6zelliklerine de sahipti. Waldi'nin, genis bir kitlenin
dikkatini ¢ekmesi, 6zellikle de Waldi'nin renkli dolma bebeklerini benimseyip seven
cocuklarla yakaladig1 iliskiyle miimkiin oldu. Waldi, sadece Miinih Olimpiyat
Oyunlarini tanitmakla kalmadi, ayn1 zamanda ev sahibi sehrin tarihini ve kiltiirtinii

temsil eden bir temsilci olarak gérev yapti ve boylece bir gelenek dogdu (Korkis, 2013).

Waldi, tanitildig1 ve kullanildig siirec icerisinde diger maskotlarin aksine daima kigiik
boyutlarda kullanilmistir (Resim 30). “Resmi olarak Olimpiyat oyunlari i¢in tasarlanan ilk maskot
olan “Waldi”, uzun sagh bir Dachshund olan Cherie von Birkenhof'tan ilham alinarak modellendi.
Sevimli maskot, pelus oyuncaklar, ¢ikartmalar, posterler ve hatta diigmeler gibi cesitli sekillerde

tiretildi, ancak asla insan boyutlu bir siiriim olarak diistiniilmemistir” (olympics.time.com).

4.2.1.1972 Miinih Yaz Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Waldi’ nin incelemesi

Bu boéliimde, 1972 Miinih Yaz Olimpiyat Oyunlari maskotu Waldi, ¢esitli gostergeler

yardimiyla incelenmistir.

Resim 28: Miinih Olimpiyat Oyunlar1 maskotu Waldi, 1972

Maskotun genel formu, Alman kiiltiiriinde énemli bir yere sahip olan, cevikligi, asaleti,

dayaniklilig1 ve sadik olma 6zellikleriyle bilinen ‘Dachshund’ cinsi bir kopegin karakterize edilmis
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seklidir. Maskot Waldi, geometrik formlar kullanilarak tasarlanmistir. Cesitli renklerde bloklarin
birlesiminden olusan maskotta, herhangi bir ¢erceve kullanilmamaistir. Farkli renklerin birlesimi
ile kopek sekli elde edilmistir. Uzun ve birbirine bagh geometrik bloklardan olusan bir gévdeye
sahip olan maskot Waldi, hem yumusak hem de keskin formuyla, sporcular icin gerekli olan
direng¢, dayaniklilik ve c¢evikligi temsil etmenin yaninda, hosgori, sadakat ve uyumlulugu da
simgelemektedir. Burada, sporcunun sahip olmasi gereken oOzelliklere vurgu yapan maskot
tasarimi, olimpiyat ruhunun bir yansimasi da sayilabilir. Birbirine bagh ve renkli bloklar ayrica i¢
ice gecmis olimpiyat halkalarina da gonderme yaptig1 da sdylenebilir. Hareketli ve uzun kulaklara
sahip olan Waldi, bu 6zelligi ile de, sporun dinamik ve hareketli olusunu sembolize etmektedir.
Alman kiiltliriinde énemli bir yere sahip olan disiplin anlayisi, bu sekilde maskot tasarimina da
yansimistir. Waldi'nin diizenli ve geometrik formu, bu disiplin anlayisinin bir gdstergesi
sayilabilir. Ayrica maskotun dik basi, ona simetrik olarak yerlestirilmis kuyrugu da ‘asalet ve

teklik’ vurgusu yapmaktadir.

Kopek imgesinin genel ¢agrisimi olan sadakat, dostluk, sefkat ve sevimlilik 6zellikleri,
maskot tasariminda bu imgenin tercih edilmesinde énemli bir etkiye sahiptir. Alman kiiltiirii i¢cin
O6nemli bir yere sahip olan képek imgesi, yine ayni kiiltiir i¢cin olumlu bir ¢agrisim yapan bir figtir
olmasi nedeniyle se¢ilmistir. 1972 Miinih Yaz Olimpiyat Oyunlari i¢in tasarlanan ve ilk resmi
maskot olan Waldi’den sonra diger maskot tasarimlari icin de kopek imgesi tercih edilmistir. Bu
tercihin nedeni, k6pek imgesinin hemen hemen her kiiltiirde bahsedilen bu 6zellikleri ile bilindigi
ve kabul edildigi seklinde agciklanabilir. Tasarimin kiiltiir ile iliskisi distniildigiinde,
kiiltiirleraras1 6neme sahip olan sembollerin kullanimi, bir¢ok tasarimda oldugu gibi maskot

tasariminda da etkili olmaktadir.

Maskot Waldi'nin tasariminda; a¢ik mavi zemin iizerine, sari, yesil, mavi ve turuncu
renkler kullanilmistir (Resim 28). Maskot tasariminda kullanilan bu renklerin her biri farkh
cagrisimlar yaratmasi amaciyla tercih edilmislerdir. Maskot Waldi’'nin tasarimcisi Otl Aicher, bu
bes farkli rengin bir arada kullanilmasini; ‘gecmis yillarda yasanmis iiziicii olaylarin unutulmasi
ve Nazi Almanya’s1 imajinin yok etmek istedikleri’ seklinde agiklamaktadir. Tasarimci Aicher,
maskotun bu rengarenk goriinlimii ile bir ‘gokkusagi soleni’ yaratmak istediklerini de
eklemektedir. Maskot Waldi'nin bu renkli gorlntiisii, 1972 Miinih Yaz Olimpiyat Oyunlari
organizasyonu araciligi ile, yeni ve olumlu bir imaj ¢izmeyi hedeflemistir. Kiltliriin tasarimi
etkilemesinin yani sira, olusturulan bir tasarim araciigl ile de Kkiiltiiriin etkilenmesi ve
sekillenmesi de mimkiindiir. Maskotun bu renkli goriintiisii, ayrica olimpiyat halkasinin da
renkleri olan sari, yesil ve maviye atifta bulunmakta ve Olimpizm’in temel ilkesi olan; ‘sporun

dostluk, kardeslik, baris, birlik ve beraberlik saglama’ amacina da bir vurgu yapma niteligindedir.
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4.3. 1980 Moskova Yaz Olimpiyat Oyunlar:1 Maskotu Misha

1980 yilinda Rusya’nin Moskova kentinde diizenlenen Yaz Olimpiyat Oyunlari, her
olimpiyat organizasyonunda oldugu gibi, bir spor organizasyonu olmasinin yani sira, ev sahibi
lilke ve kent i¢in gorsel bir s6lene doniismiistiir (Resim 29). Bu biiyiik bir spor organizasyonu
araciligl ile hem kiiltiirel bir tanitim yapabilmek, hem de diinya genelinde dikkat ¢ekebilmek
amaglanmistir. Olimpiyat oyunlar1 organizasyonlarinin bu giicii, 6nemli bir etki olusturmus ve
oyunlara olan ilginin artmasini da saglamistir. Biitlin gorsel tasarimlarin yani sira, diger
oyunlarda da oldugu gibi, oyunlar icin olusturulmus olan maskot tasarimi da olimpiyat
organizasyonunun 6nemli bir parcasi haline gelmistir. “Ay1 Misha hakkinda biiyiileyici olan sey,
ironik bir sekilde, kalic1 bir sembol olabilmesi ve diinya lizerindeki tiim olimpiyat maskotlarinin
en bilinenleri arasina girmis olmasidir. Hem ticari hem de genel anlamda popiiler bir maskot

yaratilmistir” (theolympians.com).

1980 Moskova Yaz Olimpiyat Oyunlari i¢in tasarlanmis olan maskot i¢in bir hayvan
figiirii tercih edilmistir. Ayi, Rusya’da pek cok hikaye, siir ve sarkida yer verilen bir hayvan figlrii
olmasi nedeniyle, Rus Kkiiltiirii i¢cin 6nemli bir yere sahiptir. Maskotun tasarimcis1 Victor
Chizhikov, ay1 figiiriiniin maskot tasariminda kullanilmasinin nedenini, Rus kiltiri i¢in popiiler
bir hayvan olmasi ve maskot i¢in figiir secimi konusunda yapilmis olan anketlerin sonu¢larinda
da ¢ogunlugun bu yénde oy kullanmasi olarak agiklamaktadir (theolympians.com). Maskot i¢in
figiir seciminde bir diger 6nemli kriter olan sevimlilik 6zelligi de ay1 figiiriiniin seciminde 6nemli
bir rol oynamistir. ‘Misha’ adi verilen bu maskot, 1980 Moskova Yaz Olimpiyat Oyunlari i¢cin hem
eglenceli, hem de etkili bir sembol haline gelmistir. Maskot Misha’'nin etkisi su sekilde

aciklanmaktadir:

Moskova’daki olimpiyat oyunlari i¢in yaratilan maskot Misha, baska hi¢cbir maskotun
iilkesi icin yapamayacagindan daha fazlasini yapti. Giilen kii¢iik ay1 Misha, Rusya’nin
diinyaya sevimli el¢isi olarak lanse edilirken, sicak bir ¢ocuk dostu da oldu. Rusya i¢in
geleneksel bir figiir olan ay1 hayvanindan daha farkli olan imaji, hem oyunlarin, hem

iilkenin tanitimi i¢in 6nemli bir sembol oldu (theolympians.com).

Misha'nin kig¢iik, sevimli ve giiliimseyen bir ay1 yavrusu seklinde tasarimi, biiylik ve
acimasiz Rus ayisina karsi koyma niyetiyle tasarlanmistir. Misha’'nin bu sevimli karakterini
insanlara tanitmak ve etkisini artirmak icin, maskotun kisa animasyon filmleri ve bir de
televizyon dizisi yapilmistir. Bu etkinlikler, maskot Misha'nin iilke ve diinya genelinde taninir
olmasina katkida bulunmustur. Giilen ay1 Misha, eglenceli bir maskot tasarimi olmasinin yani sira
mal satis1 ile ticari basariya ulasan ilk spor maskotu olmustur. Oyuncak ayinin oyunlar

icerisindeki etkinliklerine ek olarak, Rusya'da kendi kisa animasyonu ve Japonya'da da bir
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animasyon televizyon dizisini yapilmistir (calvertjournal.com). Oyunlar éncesinde, sirasinda ve
sonrasinda da etkinligini slirdiiren maskot Misha, 1980 Moskova Yaz Olimpiyat Oyunlar1 i¢in
oldukca 6ne ¢ikan bir gérsel unsur olmustur. Maskot Misha'nin, oyunlar éncesinde izleyiciler ve
sporcular ile bu maskotu tanistirmak i¢in yapilan etkinliklerin yani sira, oyunlar boyunca da

gorsel s6lenin gosterisli bir pargasi oldugundan bahsedilmektedir.

Misha, TV programi V mire zhivotnykh (Animal World) ve Sovetski Sport (Sovyet
Spor) gazetesinin yayin kurullar tarafindan ortaklasa yapilan kamuoyu arastirmasi
yardimi ile secildi. Alinan on binlerce mektubun ¢ogunlugu ay: figiiriinii dnerdi. Misha,
olimpiyat maskotu olmasinin yani sira ticari bir fenomen haline geldi. Maskot
Mishanin, pelus bebekleri, seramik figiirleri, ¢antalari, bebek onliikleri, tuzluklari,
sigara c¢akmaklari, takvimleri, ¢ikartmalari, kupalari, sapkalari, pijamalari, ig
camasirlari, buz kovalari, kisa filmler ve hatta animasyonlu bir televizyon dizisi
yapildi. ABD liderligindeki 65 millet 1980 Yaz Olimpiyatlari'ni boykot etse de, Misha
ile ilgili bir ¢ok tliriin satild1 ve karakter bugiin hala popiiler kald: (Korkis, 2013).

4.3.1. 1980 Moskova Yaz Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Misha’nin incelenmesi

Resim 29: Moskova Olimpiyat Oyunlari maskotu Misha, 1980
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Maskotun genel formu, Rus Kkiiltiiriinde 6nemli bir yere sahip olan, bircok roman, 6ykii
ve siire konu olan ‘boz ayt’ cinsi bir ayinin karakterize edilmis seklidir. Maskot, yuvarlak formlar
kullanilarak tasarlanmistir. Maskot Misha, kahverengi, koyu kahverengi ve beyaz renklerin
birlesiminden olusmustur (Resim 29). Esinlenildigi cins olan boz ayinin iri ve sert gériiniimiiniin
aksine Misha, yumusak formda olusturulmus gévdesi ile boyut olarak daha kiiciik ve yiliklenen
ozellikleri bakimindan sevimli ve pozitif bir goriiniime kavusturulmustur. Maskot Misha'nin
tasariminda Rus kiltiiri i¢cin 6nemli bir hayvan olan boz ayidan esinlenilmesi, bu tasarimin Rus
kiiltiirti ile yakindan iliskilendirilmesini saglamaktadir. Rus kiiltiirii i¢in giiclin bir sembolii olarak
da kabul edilen boz ayi figiiriine yiiklenen sevimlilik ve sakinlik 6zelligi, maskotun kisiler ile ilk
etkilesimi sirasinda daha kolay iletisim kurmasini saglamaktadir. Olimpiyat organizasyonlarinin
temelde hedefledigi sporun birlestirici etkisi, maskotun sadece Rus kiiltiliriine ait bireyler i¢cin
degil, ayni zamanda diinya genelinde pek c¢ok seyirciye ve sporcuya da ayni sekilde
yansitilmasiyla saglanmak istenmistir. Maskot tasariminda 6zellikle kullanilan sevimli ve sicak
imaj, bu maskotun ulusal bir sembol olmasinin yani sira uluslararasi bir hitap giiciine sahip
olmasini da saglamaktadir. Maskot tasarimlarinin hedef kitleyle olumlu ve kalici bir bag
kurabilme 6zelligi, diger maskot tasarimlarinda oldugu gibi, olimpiyat maskotu Misha icin de

gecerlidir.

Maskot Misha, karakterize edildigi boz ay1 cinsinin sahip oldugu renk degistirilmeden
tasarlanmistir. Kullanilan kahverengi renk, maskotun tasariminda kullanilan boz ay figiiriinii
ayni sekilde yansitabilmeyi kolaylastirmistir. Maskot {izerinde ayrica olimpiyat semboliinii
olusturan bes temel renk; kirmizi, yesil, siyah, sar1 ve mavi de kullanilmistir. Maskotun ulusal bir
sembol olmasinin yaninda uluslararasi anlamda da etkili olabilmesi ve oyunlara atif yapabilmesi

kullanilan bu renkler ile saglanmistir.

Maskotun sahip oldugu biiyiik kulaklar, idealize edilmis olan ay1 figiiriiniin gériintimiinii
pekistirmeyi amacglamis ve Misha’ ya maskotlarin temel 6zelligi olan sevimlilik gériiniimiini
kazandirmistir. Maskotun tasariminda belirgin olarak kullanilan bir diger gosterge ise kemerdir.
Olimpiyat halkas1 ve olimpiyat renkleri kullanilarak olusturulan kemer, Rus kiiltiirii igin 6nemli

bir spor dali olan gliresi de sembolize etmektedir.
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4.4.1984 Los Angeles Yaz Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Sam

1984 yilinda ABD’nin Los Angeles eyaletinde diizenlenen Yaz Olimpiyat Oyunlari,
olimpiyatlar icin neredeyse bir gelenek haline gelen gosterisli bir spor organizasyonuyla
gerceklestirilmistir. Olimpiyatlar icin diizenlenen organizasyonlarin énemli bir parcasi olan

maskot tasarimlari, 1984 Los Angeles Oyunlarinda da kullanilmistir.

Bitiin olimpiyat oyunlari organizasyonlarinda oldugu gibi, 1984 Los Angeles
Oyunlari’'nda da, gorsel tasarimlara ek olarak olusturulmus olan maskot tasarimi,
olimpiyat organizasyonunun 6nemli bir parcasi haline gelmistir. Maskotlar, Miinih
1972 oyunlarindan bu yana olimpiyat oyunlarinin bir 6zelligi haline gelmistir. 1984
maskotu, "olimpiyat kartali Sam", olimpiyat oyunlari ©oncesinde ve sirasinda
etkinliklerinde yogun olarak kullanilmis ve hatira esyalarina da yapilmis degerli bir

imajdi (Sanders, 2013: 22).

Oyunlar 6ncesinde ve sirasinda etkili bir rol oynayan ve ev sahibi lilkenin ve kentin
cesitli 6zelliklerine gore sekillenen maskot tasarimlari, 1984 Los Angeles oyunlari icin de benzer
sekilde olusturulmustur. Walt Disney prodiiksiyon sirketi tasarimcisi C. Robert Moore tarafindan
tasarlanan ve ‘Sam’ adi verilen maskot, gorsel bir iletisim saglayabilmesi ve akilda kalici
olabilmesi i¢in sevimli bir goriinime kavusturulmustur (Resim 31). Maskotun bir c¢izgi
animasyon sirketi olan Walt Disney tarafindan yapilmis olmasi, maskot tasariminin hem iilke hem
de diinya genelinde basarili bir tasarim olmasini saglamistir. ilk maskot tasarimi, ay1 hayvani
kullanilarak yapilmis fakat 1980 Moskova Olimpiyat Oyunlari i¢in de bir ay1 figlirii kullanilmis

olmasi, maskot tasariminda baska bir sembolik hayvan figilirii kullanmayi gerektirmistir.

Olimpiyat maskotunun tasarimi, Fantasia, Bambi ve Dumbo gibi filmlerde eserleri
goriilen efsanevi sanat¢i ve tanitim sanat yonetmeni C. Robert Moore'a verildi. Tasarim
stirecinin ilk asamalarinda, Moore ve ekibi, giinesli Pasifik kiyis1 ortamini ve havasini
yansitacak ve Kalifornia eyaletinin sembollerini vurgulayacak fikirler iizerinde ¢alisti.
Kaliforniya’'nin devlet hayvani olan Altin Ay1'y1 kullanabileceklerini diisiindiiler fakat
1980 Moskova Oyunlari’'nda maskot olarak Ay1 Misha’nin kullanimi bunu engelledi. Kel
kartal, ozgiirliik, bagimsizlik ve savas¢i ruhun bir sembolii haline geldi. Aslinda,
maskotun adi olarak adlandirilan Kartal Sam, Olimpiyat Oyunlari'nin ‘daha hizli, daha
yliksek, daha gii¢lii’ anlamina gelen Latince ‘Citius, Altius, Fortius’ un sloganini temsil

ediyordu (theolympians.co).

Amerika ulusunun sembolii kabul edilen yirtic1 kuslar, maskot tasarimi i¢in bir sonraki
tercih olmus ve bu nedenle kartal figlirti kullanilmaya karar verilmistir. Kartalin hem Amerikan
kiiltiirdi i¢cin 6nemli bir hayvan figlirii olmas1 hem de yiiklenen 6zellikleri bakimindan cesitli

yeteneklere sahip olmasi, maskot Sam'’in bir olimpiyat sembolii olabilmesini saglamistir. Kartal
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hayvaninin kullanilmasinin bir diger nedeninin ise antik olimpiyat oyunlarinin diizenlendigi
Olimpiya boélgesinin de sembolii olmasi olarak agiklanmaktadir. Olimpiyat resmi internet
sitesinde Sam’ in bir olimpiyat maskotu olarak sahip oldugu goériintii ve 6zellikleri “maskot Sam
cocuklar1 korkutmamak ve olimpiyat ruhunun iyimserligini somutlastirmak icin arkadas canlisi
ve neseli sekilde bir goriiniim sergilenmistir” seklinde agiklanmistir (olympic.org). Yirtict bir kus
tirtine sevimlilik 6zelliginin yiliklenmis olmasi, maskot Sam’in hedef Kkitle ile daha kolay
biitiinlesebilmesini ve etkili bir maskot olmasini saglamistir. iki zit 6zelligin bir karakterde
kullanilarak o karakterin sadece iilke degil diinya genelinde de etkili bir gériinlime kavusmasi,
maskot Sam’i olimpiyat organizasyonlari i¢in basarili bir tasarim olarak kabul edilmesini
kolaylastirmistir. “Kartal Sam, Walt Disney sirketi tarafindan Los Angeles'taki 1984 Yaz
Olimpiyatlar1 i¢in, Misha'nin popiilaritesini yakalamasi ve asmasi i¢in 6zenle ve dikkatle
tasarland1” (Korkis, 2013). Maskot Sam, olimpiyat kartali olarak Los Angeles Yaz Oyunlari i¢in
hazirlandi. Kartal secildi ¢linkii ABD’nin bir simgesiydi, ancak tasarimcilar ¢ocuklara hitap etmesi
gerektigini de hissediyordu ve bu yiizden kartalin sert ve vahsetli gorlintiisii sevimli, yurtsever

bir kartal haline getirildi” (olympics.time.com).

Maskot Sam’in tasariminda vurgu, giines, palmiye agaclari ve foklar dahil olmak
iizere Giiney Kaliforniya boélgesi i¢cin sembolik seyler diisiiniilerek olusturulmak
istendi. Tim ABD'yi temsil eden sembollere odaklanildi ve en mantikli secim
kartaldi. Kartalin genel olarak daha sert ve uzak bir kus oldugu diisiiniildiigiinde,
daha sicak, daha dost bir imaj olusturulmasi gerekiyordu. Kisa, inatgi, sevimli, kiigiik
bir kartal gelistirildi. Biiylik bir kafasi, kuyrugu ve tiiyii ile vurgulanan ¢ikintili bir
goriiniime sahipti. Kartal figiirii, ev sahibi iilkenin ulusal kusu olarak hizmet
etmenin yani sira evrensel olarak da Olimpiyat sloganinda belirtilen “Citius, Altius,

Fortius” ideallerinin bir sembolii olarak kabul edildi (olympic-museum.de).

Resim 30: Uncle Sam karakteri, 1812
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Tasarimc1 Moore maskot Sam’in vatansever bir figiir olarak yaratildigini ve Amerika
Birlesik Devletleri'nin ulusal kusu olarak kabul edildigini sdyler (theolympians.com). Kartal Sam,
hem adi1 hem de kazandig1 popiilarite nedeniyle Amerika’nin bir diger 6nemli sembolii olan ‘Uncle
Sam (Sam Amca)’ karakteriyle iliskilendirilmistir (Resim 30). Gérliniimii itibariyle de Uncle Sam

ile benzerlikler gosteren maskot Sam, basarili bir maskot 6rnegi olarak kabul edilmektedir.

4.4.1. 1984 Los Angeles Yaz Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Sam’ in incelenmesi

Resim 31: Los Angeles Olimpiyat Oyunlar1 maskotu Sam, 1984

Maskotun tasariminda kullanilan kartal figiirii, Amerika Birlesik Devletleri'nin bir
sembolii olarak kabul edilmektedir. Amerika kiiltiirtinde yirtic1 kus tiiriiniin 6zellikle 6nemli
kabul edildigi bilinmektedir. Amerika icin ‘gliciin ve liderligin’ sembolii olarak kabul edilen bu kus
tiiri, maskot tasariminda kullanilan kartal tiiriiyle vurgulanmak istenmistir. Sam’in tasarimecisi C.

Robert Moore, Yirtici bir kus tiirii olan kartalin idealize edilerek sevimli ve sicak bir gorintiiye
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kavusturarak, maskotlarin baslica 6zelliklerinden olan sevimlilik misyonunu yerine getirmeyi
amaclamistir. Maskotun hedef Kkitle -0zellikle ¢ocuklar- ile olumlu bir iletisim kurmasi

saglanmistir.

Maskot tasariminda kullanilan mavi, agik mavi, kirmizi, sari, kahverengi, beyaz ve siyah
renkler, Amerika Birlesik Devletleri'nin Los Angeles kentinin, Kaliforniya eyaletinin ve pasifik
kiyisinin renkli goriintiisiinii yansitmaktadirlar. Kullanilan renkler ile ayrica Kaliforniya eyaleti
icin sembolik olan giines, palmiye agaclar1 ve fok baliklarina da atif yapilmistir. Doganin
renklerini maskot tasariminda yasatmayi amagladigini séyleyen tasarimci Moore, kullandig:
renkler ile maskotun Kkiiltiirel bir gériintiiye sahip olmasini saglamistir. Ulkenin bayraginin
renklerine de atifta bulunan tasarim, ayrica olimpiyat halkalarinin renklerini de

cagristirmaktadir.

Maskot Sam’in tasariminda kullanilan sembolik 6geler, yine Amerika Birlesik Devletleri
ve ev sahibi sehir ile iliskilendirilmistir. Maskotun basinda yer alan sapka, lilke i¢cin sembol haline
gelen ‘Uncle Sam’ karakterini yansitmasi amaciyla kullanilmistir (Resim 35). Ulkenin mavi,
kirmizi ve beyaz renklerden olusan bayragi, serit halindeki deseni ile birlikte maskotun
sapkasinda kullanilmis, maskotun Amerika Birlesik Devletleri'ne ait oldugu bu sekilde
vurgulanmak istenmistir. Yine maskotun sapkasinda yer alan olimpiyat halkalari ile oyunlarin
evrenselligine de atifta bulunulmaktadir. Maskotun iizerinde kullanilan bir diger 6ge, yine

bayragin desenleri ile olusturulan kirmizi beyaz seritli papyondur.
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4.5. 1992 Barselona Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Cobi

1992 yilinda ispanya’nin Barselona kentinde diizenlenen olimpiyat oyunlari, her oyunda
oldugu gibi, hem evrensel boyutta bir kiltlirel tanitim yapabilmek, hem de diinya genelinde
dikkat cekerek turist ziyaretini saglayarak, maddi kazang¢ elde edebilmek amaciyla 6nemli bir
organizasyon olmustur. Kiiltiiriniin, tarihinin, mimarisinin ve sanatinin birlesimiyle Barselona,
olimpiyat organizasyonuna ev sahipligi yaptig1 1992 yilinda, bu biiylik organizasyon sayesinde
O6nemli bir turist artis1 yasamistir. Olimpiyat oyunlarinin bu giiciinden yola ¢ikilarak,

organizasyona ait her tiirlii tanitim aracinin 6nemli bir etki olusturdugu soéylenebilir.

Olimpiyat oyunlar1 icin hem bir eglence, hem de bir tanitim araci olan maskot
tasarimlari, evrensel bir gérsel iletisim dili olustururlar. ilk resmi maskot olan, 1972 Miinih Yaz
Olimpiyat Oyunlar icin tasarlanan Waldi’den baslayarak, bir gelenek halini alan olimpiyat
maskotlari, 1992 Barselona Yaz Olimpiyat Oyunlari i¢in de Cobi ile oyunlarin 6nemli bir pargasi
olmaya devam etmistir. Onemli bir popiilarite kazanan Cobi’nin tasarimcisi Javier Mariscal, bu

stireci, kendi internet sayfasinda su sekilde agiklar:

Cobi icin avangart bir tasarima gittik ve 10C (International Olympic Comitte) i¢in en
kazanclh olimpiyat oyunlar1 maskotu oldu. Maskot, ¢ok cesitli yonleri ile ele alinmay1
gerektiren bir secimdi. Maskot, Olimpiyatlarin sembolizmini saglayacak garantili bir
yere sahip olmalidir. Bu sayede, maskot tasarimi, oyunlar icerisinde 6nemli bir yere
sahip olmaktadir. Cobi, yenilikei ve kiiltiirel bir 6neriydi ve bazi kurallara aykir1 olmasi
da onu yaratilisindan itibaren kendi kisiligini kazanan bir maskot yapmay1 basardu.
Sportif veya temsili olsun, Cobi, tiim olimpiyat rolleri ile 6zdeslesen samimi, kibar,
neseli ve iletisimsel bir karakterdir. Ayrica Cobi, modern oyunlarda maskotlarin rolinii
yeniden kesfeden cesitli kullanim1 ve fonksiyonlariyla tanitildi. Barselona Olimpiyat
Oyunlari’nin ardindan, Barselona Olimpiyat Koordinasyon Komitesi (COOB) tarafindan
yapilan anketlerde, Cobi, halk tarafindan %81 olumlu oy alarak kabul edildi. 20 yil
sonra, hala kolektif bir diinya goériisiiniin bir parg¢asini olusturmaktadir. Cobi, bugiine

kadarki en kazang¢lh olimpiyat maskotu olmustur (mariscal.com).

1992 Barselona Diinya Yaz Olimpiyat Oyunlari maskotu Cobi, Organizasyon Komitesi
tarafindan yalnizca belli tasarimcilara agik bir yarisma ile, alt1 tasarimcinin maskot tasarimlari
arasindan sec¢ilmistir. Secilen maskot tasarimin sahibi, tasarimci Javier Mariscal’ dir. Marsical,
sadece olimpiyat maskotu Cobi’'nin degil, ispanyol kiiltiiriinii temsil eden karakterlerin ve

oyunlarda kullanilan fontun da tasarimcisidir.

Cobi adi, Olimpiyat Organizasyon Komitesinin kisaltmasi olan COOB’92 den

gelmektedir. Cobi adi komite tarafindan, 6zellikle telaffuzu biitiin dillerde kolay ve basit
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olabilmesi amaciyla secilmistir. Maskot Cobi, ‘Pirene’ cinsi bir dag kopeginin idealize edilmis
seklidir. Ispanyol kiiltiiriinde popiiler bir yere sahip olan Pirene dag képekleri, 1992 Barselona
Olimpiyat Oyunlar1 maskotu olarak tercih edilmistir. Ispanyol kiiltiirii icin 6nemli sanatgilardan
olan Picasso ve Velazquez'in tarzlarindan ilham alan Mariscal, maskot Cobi'yi kiibist tarzda
olusturmustur. ispanyol kiiltiiriinde giizelligi, akli ve sicakkanlhilig1 ile bilinen Pirene dag képegi,
insanlarla bir arada kolayca yasayabilmesi ve sadik olusuyla, 1992 Barselona Olimpiyat

Oyunlari’nin maskotu olarak secilmistir.

Maskot Cobi, ilk zamanlarda ¢ok heyecan uyandirmasa da, olimpiyat oyunlarina
yaklasildikc¢a Ispanyol halkinin dikkatini cekmeyi basarmis, diinya genelinde ise etkili bir tanitim
kampanyasi ile popiilerlik kazanmistir. Maskotun boéylesine dikkat ¢ekmesinin ve popiiler
olmasinin 6nemli bir sebebi, “The Cobi Troupe” adli karikatiir ile varligini1 géstermesidir (Resim
32). Cobi ve arkadaslarinin maceralarini konu alan bu karikatiirler, genel hedef kitlenin yani sira,

ozellikle 5-12 yas arasindaki ¢ocuk Kitlesine de hitap etmistir.

Resim 32: Cobi’s olympische abentuer, 1991

Maskotun sekli, kesin gorliniimiine kavusana kadar kademeli olarak degistirilmis ve
bilgisayar yardimi ile tekrar tasarlanmistir. Tasarimin hatlar1 yumusatilmis, karisik ve tiiyli
goriintiisiinden siyrilarak sade bir goriinlime kavusmustur (Resim 33). Sevecen bir ifade verilen
Cobi, bu goériintiisiiyle daha etkili bir gérsel bag kurmay1 basarmistir. Ispanyol kiiltiirii igin 6nemli

sanat¢ilardan olan Picasso ve Velazquez'in tarzlarindan ilham alan Mariscal, maskot Cobi’yi
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kiibist tarzda olusturmustur. Diinya Olimpiyat Oyunlar1 resmi web sitesinde maskot Cobi'nin
sevecen ifadesinin ve ii¢ dikenli tiiylerinin degismemesine ragmen, etkileyici bir sekilde genis bir
gardiroba sahip oldugundan séz edilmektedir. Cobi'nin farkhh kiyafetlerle farkli yerlerde
kullanilmasi, onun bu sade goriintiisiine ragmen, pek c¢ok karaktere biirlinmesine imkan

tanimistir (Resim 32).

Oyunlara ev sahipligi yapan lilkelerinin ve kentlerinin, kendilerini ve kiltiirlerini ifade
etmek amaciyla kullandiklar1 olimpiyat maskotlari, kiiltiirel bir ifade araci olmalarinin yaninda,
biitiin kiiltiirlere ve toplumlara da hitap edebilmektedirler. “Cobi, Barcelona Oyunlari’nin
maskotuydu. Ispanya képeklerinin dostca bir temsilcisiydi. Cobi'nin renkleri, giinesin ve
Akdeniz'in kumunun yani sira Ispanyol halkinin gururlu giillimsemesi hakkinda diisiinmenizi
saglayacak sekilde tasarlandi. Cobi'nin yenilik¢i tasarimi, Barselona'nin sanat ve Kkiiltiir
geleneginin bir yansimasidir” (Marsh, 2000: 14). Bu nedenle, maskot tasarimi evrensel bir gorsel

iletisim araci olmustur.

4.5.1. 1992 Barcelona Yaz Olimpiyat Oyunlar1 Maskotu Cobi’nin incelenmesi

Resim 33: Barselona Olimpiyat Oyunlar1 maskotu Cobi, 1992

Maskot Cobi, ispanyol kiiltiirii icin &nemli bir yere sahip olan Pirene dag cinsi képeginin
idealize edilmis seklidir. Beyaz uzun tiliylere ve iri bir gévdeye sahip olan pirene dag kopegi,
maskot icin kullanilirken, bu goériintiisiinden biraz farkh tasarlanmistir. Geometrik formlar

kullanilarak olusturulmus maskotun, késeli kafasi, sivri kulaklar1 ve yine koseli bir viicudu vardir.
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Kiibist bir tarzi benimseyen tasarimci Javier Mariscal, maskot Cobi’ yi de bu sekilde
olusturmustur. Maskotun kollar1 ve ayaklar1 iki yana dogru agiktir. Ellerinde liger parmak
bulunan Cobi’'nin ayaklari ise olduke¢a diiz bir formdadir. Tipki kollar1 ve ayaklar1 gibi, maskot
Cobi’'nin burnu da koseli bir formda ve sag tarafa doniiktiir. Maskotun goévdesi siyah kalin bir

cerceve ile gevrilidir.

Pirene dag kopeginden esinlenilerek olusturulmus olan maskot Cobi’'nin, bu kdpek
cinsinin sadece seklinin degil, tiire ait 6zelliklerinin yansitilmasi da amaglanmistir. Bu koépek
cinsi, sadik olusuyla ve sevecenligi ile bilinmektedir. Maskot icin bu képegin kullanilmasinin
sebebi de bu oOzellikleridir. Maskotlar kiiltiirel bir gorsel iletisim dili olusturmayi
amaclamaktadirlar. Bu amag¢ dogrultusunda, hem Ispanyol kiiltiirii icin 6nemi olan bir hayvanin
kullanilmasi, hem de bu koépek cinsine yiiklenen sadakat ve sevecenlik 6zellikleri nedeniyle
maskot tasariminda bu kopek figlirtiniin ve tiiriiniin tercih edilmistit. Giiler yiizlii ve sevecen bir
ifade ile tasarlanan Cobi, ayrica iki yana a¢ik kollar1 ve ayaklari ile de Olimpizm’in temel prensibi
olan evrensellik ve beraberlik mesaji vermektedir. Cesitli lilkelerden gelen, farkli kiiltiirlere sahip
sporcularin baris ve beraberlik igerisinde bir yaris gerceklestirebilmesini hedefleyen olimpiyat
oyunlar1 organizasyonlari, maskotun beden dili ile de bunu desteklemektedir. Sevecen ifadesi ve
sade goriintiisiiyle, oyunlarin sevimli yiizii olan maskot Cobi'nin, a¢ik kollar1 ve bacaklari ile nese
dolu bir ifade vermek amaclanmistir. Cobi, sevecen ifadesini ve durusunu gili¢clendirecek bicimde
tasarlanmistir. Olimpiyatlarin ana temasi olan baris, kardeslik, dostluk ve birlik duygusunu
verecek sekilde tasarlanan Cobi, viicut dili ile de bunu acik sekilde sergilemektedir. Ayaklar1 da
iki tarafa simetrik sekilde aciktir ve bu da, onun sadece ulusal degil, evrensel bir maskot oldugunu

aciklar niteliktedir.

Maskot tasariminda, sarinin bir tonu olan kum sari rengi kullanilmistir. Sar1 rengin yani
sira, maskotun etrafini ¢cevreleyen siyah renk de kullanilmistir. Genel olarak iki renkten olusan
maskot Cobi, oyunlarin 6ncesinde, oyunlar sirasinda ve sonrasinda, ¢esitli renklerden olusan

cesitli kostiimlerle de renklendirilmistir.

Maskot tasariminda kullanillan kum sar1 rengi, Ispanyol Kkiiltiirii {izerinden
degerlendirilebilir. “Cobi'nin renkleri, giinesin ve Akdeniz'in kumunun yani sira ispanyol halkinin
gururlu giilimsemesi hakkinda diisiinmenizi saglayacak sekilde tasarlanmistir” (Marsh, 2000:
14). ispanyol kiiltiiriinde dikkat, nese, yeniden dogus ve mutlulugun rengi olan sari, maskot
tasarimi Cobi’nin ana rengidir. Akdeniz’e de kiyisi olan Ispanya’nin temsili niteliginde kullanilan
bir diger renk de kum rengidir. ikisinin birlesimi ile ortaya ¢ikan maskotun bu rengi, yine kiiltiirel
bir mesaj verme isteginin sonucudur. Ayrica Cobi’'nin bu rengi, insan derisini cagristirdigi icin ona

insansi bir 6zellik de kazandirmaktadir.
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4.6. 2004 Atina Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1 Athena ve Phevos

Antik Olimpiyat Oyunlarr’'nin Eski Yunan tanrisi Zeus adina yapildig1 ve Antik Yunan’a
dayandig1 bilinmektedir. Yunanistan, yillar sonra yeniden, 2004 Diinya Olimpiyat Oyunlari’’'na
Atina kentinde ev sahipligi yapmistir. Olimpiyat organizasyonu, cesitli aksakliklar yasanmasina
ragmen yine de gosterisli bir solenle gerceklesmistir. “IOC baskani Jacques Rogge Atina
Olimpiyatlari'ni ‘unutulmaz riiya oyunlarr’ olarak ilan etmistir” (britannica.com). 2004 Atina
oyunlar1 gosterisli organizasyonunun yani sira, kadinlarin giires ve kilich eskrim dalinda

yarismalari ile de bir ilke sahne olmustur.

2004 Atina Olimpiyat Oyunlari i¢in iki maskot birden yapilmistir. Maskotlardan bir
tanesi Olimpik, bir digeri ise Paralimpik oyunlar1 temsil etmektedir. Bu maskotlar, tasarimci
Spiros Gogos tarafindan Olympus’un iki tanrisi olduguna inanilan Phoebos ve Apollon’ dan
esinlenilerek olusturulmuslardir. Yunanlilar, binlerce y1l dncesine ait heykelcikleri temel alarak
ve bu maskotlar1 Yunan tanrilar1 Phevos ve Athena olarak adlandirarak eski oyunlarla
baglantilarini vurgulamaya ¢alismislardir (olympics.time.com). Maskotlara, 151k ve miizik tanrisi
olan Phoebos’u ¢agristirmasi i¢in ‘Phevos’ ve bilge ve koruyucu tanri olan Apollon’u ¢agristirmasi
icin ise ‘Athena’ ad1 verilmistir. “Boylece bu iki maskot ile Eski Yunanistan ile modern ¢agin
Olimpiyat Oyunlari arasindaki bagi sembolize etmek amag¢lamistir” (olympic.org). Maskot Phevos

ve Athena, kadin ve erkek esitligini vurgulamak amaciyla iki farkli cinsiyette tasarlanmislardir.

Phevos ve kiz kardesi Athena, sekillerini M.0. 7. yiizyildan kalma “daidala”
seklindeki tipik terrakotata bebeklerden almislardir. Oyunlarin zevkini ve
Olimpizm degerlerini sembolize eden maskotlarin erkek ve kiz kardesler olarak
secilmeleri ise kasithiydi: esitlik ve kardeslik aracilifiyla erkeklerle kadinlarin
birligini somutlastirmay1 amaglayan tasarimci, Phevos’a denizi ve oyunlar i¢in
tasarlanmis olan amblemin rengini hatirlamasi i¢cin mavi, Athena’ya giinesi ve

paralimpik amblemini ¢agristirmasi i¢cin ise turuncu renkte kiyafetler giydirmistir

(olympic.org).

Yunan tarihinin ilk heykelleri, ‘Daidala’ olarak adlandirilmistir. M.0. 7. Yiizyilda yapilmis
olan, tastan ve agactan elde edilen bu heykelcikler, Tanr1’y1 temsil etmektedir (Resim 34). Daidala
heykellerinin dini bir eser olmalar1 ve maskot tasariminda kullanilmalari, maskotlar Phevos ve
Athena’ nin Yunan kiiltiirii ile yakindan iliskilendirilmesini saglamaktadir. Dini bir sembol olan
ve Yunan kiiltiirii icin 6nemli bir figiir kabul edilen Daidala heykelcikleri ile olusturulmus olan bu

maskotlarin misyonu, Atina 2004 Olimpiyat Dlizenleme Komitesi tarafindan, “katilim, kardeslik,
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esitlik, isbirligi, diiriist oyun ve sonsuz Yunan degerlerini temsil etmektedir” seklinde

aciklanmistir (olympic.org).

Resim 34: Yunan Daidala heykelcigi, M.O. 7. Yiizyil

Daidalalar, bir Tanr1 heykelcigi olmalarinin yani sira ¢ocuklar i¢in oyuncak, yetiskinler
icin ise saflik ve bereket sembolii olarak da kullanilmistir. “Daidala heykelciklerinin Eski
Yunanistan'da, ¢ocuklarin oyuncaklari olarak da sembolik bir islevleri vardi. Evlenmeden 6nce,

kizlar bebeklerini ve elbiselerini saflik ve bereket icin tanrilara feda ederlerdi” (olympic.org).

4.6.1.2004 Atina Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1 Athena ve Phevos’ un incelenmesi

Resim 35: Atina Olimpiyat Oyunlar1 maskotlar1 Athena ve Phevos, 2004
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Maskotlar Phevos ve Athena, Yunan kiiltiirii icin 6nemli bir yere sahip olan ‘daidala
tanrica heykelcikleri’ gériiniimiinde tasarlanmistir. Uzun ince kafa yapilari, kisa kollar1 ve biliylik
ayaklari ile maskotlar Phevos ve Athena, kiiltiirel ve dini bir simgenin tasarimda nerdeyse birebir
kullanilmasiyla diger maskotlardan farkhidirlar. Her iki cinsiyetin temsili olarak iki maskotun
kullanilmas1 da, neredeyse biitlin kiiltiirlerde 6nemli kabul edilen kadin erkek esitligi mesaji

vermektedir (Resim 35).

Phevos ve Athena’nin tasariminda sari, turuncu ve mavi renkler kullanilmistir. Tipki
maskotlarin seklinin Yunan kiiltiirii ile iliskilendirildigi gibi, kullanilan renkler de ayni sekilde bu
kiiltiiriin temsilidir. Maskot Phevos’un tasariminda kullanilan mavi renk, hem Yunan bayraginin
rengini hem de olimpiyat oyunlari i¢in tasarlanmis olan amblemin rengini temsil etmektedir.
Kullanilan bu mavi renk ayrica, hemen hemen biitiin kiiltiirlerde erkek cinsiyetinin rengi olarak
kabul edilmektedir. Yunan kiiltiirii icin de erkekligin temsili olan mavi, bu nedenle cinsiyetle de
iliskilendirilebilir. Athena’nin tasariminda kullanilan turuncu renk ise, Avrupa’nin en gilinesli
lilkelerinden biri olan Yunanistan’i ve giinesi ¢agristirdigi i¢in tercih edilmistir. Ayrica bu renk,
Paralimpik oyunlar1 ambleminin de rengidir. Turuncu renk, maviyle birlikte kullanilmasiyla
birlikte kadin cinsiyetini de temsil etmektedir. Maskotlarin tasariminda kullanilan bir diger renk

olan sar1 ise, Yunan tanr1 heykelciklerinin rengini temsil etmektedir.

Maskotlarin tasariminda kullanilan kiyafetler, birbirine benzeyen bu iki maskotu
birbirinden ayirmak ve cinsiyetlerini vurgulamak tizere tercih edilmistir. Kadin cinsiyetini temsil
eden maskot Athena’'nin lizerinde kullanilan sekiller, yine kadinlik 6zelliklerine atif yapmaktadir.
Maskotlarin stirekli el ele ve birlikte goriinmeleri ise, olimpiyatlarin temel prensibi olan birlik,

beraberlik, kardeslik vb. degerlerini de vurgulamaktadir.
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4.7.2012 Londra Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1 Wenlock ve Mandeville

2012 Diinya Olimpiyat Oyunlari, ingiltere’nin Londra kentinde diizenlenmistir. Biiyiik
bir organizasyon ile gerceklestirilen bu oyunlar, bir spor miisabakasi olmasinin yani sira, etkili
bir gorsel soélen haline gelmistir. Londra Oyunlari’nin agilis torenleri festivalin en 6nemli
olaylarindan biri kabul edilmektedir. Film yénetmeni Danny Boyle tarafindan yapilan bir film ile
Ingiltere'nin kiiltiirel ve sosyal tarihi ayrintili bir sekilde resmedilmistir (britannica.com). Katilan
her ililkeden en az bir kadin sporcunun yarismasi ve bu oyunlarda ilk kez kadin boks
miisabakasinin yapilmasi, 2012 Londra Olimpiyat Oyunlari organizasyonunu 6nemli kilmaktadir.
Modern olimpiyatlardan bu yana Diinya Olimpiyat Oyunlar1 organizasyonlari, ev sahibi iilke ve
kentin kendi reklamini ve kiiltlirel tanitimini yaptig1 bir mecra haline gelmistir. Oyunlara olan
ilgiyi artirmak ve ayrica diinya genelinde bir kitlenin dikkatini ¢cekebilmek i¢in yapilan bu biiyiik
gorsel solenler, oyunlar i¢in 6zel olarak hazirlanmis etkili tasarimlara ek olarak kullanilan maskot

tasarimlari ile de etkili bir iletisim sekli olustururlar.

ingiltere'nin olimpiyat hareketi ile olan iliskisi uzun ve kararh bir sekilde devam
etmistir. 2012 oyunlarinin 6ncesinde, 1908 ve 1948 oyunlarina da ev sahipligi
yapmis ve boylece, hem Ingiltere’nin olimpiyat ge¢misi, hem de modern olimpiyat

hareketi icin olimpiyat tarihlerde kilit boliimleri temsil etmistir (Beck, 2012:21).

Ingiltere ve ev sahibi kenti Londra, olimpiyat tarihinde énemli bir gecmise sahiptir.
Ingiltere, ilk kez 1908 yilinda, sonrasinda 1948 yilinda ve en son olarak 2012 yilinda diizenlenen
oyunlar olmak iizere olimpiyat oyunlarina ii¢ kez ev sahipligi yapmistir. 1972 Miinih Olimpiyat
Oyunlari ile birlikte resmi bir gelenege doniisen oyunlari maskot kullanimi, 2012 Londra oyunlari
ile de devam etmistir. 2012 Londra olimpiyat oyunlari i¢in tasarlanan maskotlar Wenlock ve
Mandeville, organizasyon oncesinde, sirasinda ve sonrasinda etkili bir bicimde kullanilmistir.
Olimpiyat oyunlarina ev sahipligi yapan lilkeler ve kentlerden bazilari, sadece bir olimpiyat
maskotu degil, paralimpik oyunlari i¢in de ayrica bir maskot tasarimi kullanmislardir. Bahsedilen
tilke ve kentlerden biri de Ingiltere ve olimpiyat oyunlarina ev sahipligi yapan kenti Londra’dur.
Olusturulan iki maskot Wenlock ve Mandeville, hem olimpik ve paralimpik oyunlarin ayr1 ayri
sembolili, hem de kadin-erkek cinsiyetini vurgulayan iki farkl figiir olarak tasarlanmislardir
(Resim 36). Maskotlar Wenlock ve Mandeville’nin, olimpiyat stadyumunu insa etmek igin
kullanilan ¢elik malzemenin iki ayr1 damlasindan olusmus olan sevimli figiirlerdir (historic-
uk.com). Wenlock ve Mandeville, damla seklinden yola ¢ikilarak olusturulmus iki karakterdir. Bu
maskotlar diger maskot tasarimlarindan farkli olarak bir maddeden yola ¢ikilarak

olusturulmuslardir. Sanayi sektériinde éncii olan ve énemli iilkelerin basinda gelen ingiltere’nin
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bu 6zelligi maskot tasarimlarina yansitilmis ve olusturulan karakterlerin c¢ikis noktasi olarak

celik maddesi esas alinmistir.

Maskot Wenlock, adini Shropshire'in merkezindeki kiigiik bir kasaba olan Much
Wenlock'tan almistir. Yaklasik 3.000 niifusa sahip olan bu kii¢lik kasaba ¢ok genis bir tarihe
sahiptir. Much Wenlock, 1850 yilinda baslayan Wenlock Olimpiyat Oyunlari’'na ev sahipligi
yapmaktadir. Kurucusu Dr. William Penny Brookes olan bu oyunlar, Modern Olimpiyat
Oyunlar’nin kurucusu Baron Pierre de Coubertin’e ilham olmasi agisindan da énemli bir yere
sahiptir (historic-uk.com). Maskot Wenlock, Wenlock olimpiyat oyunlarinin modern olimpiyat
oyunlarina bu énemli etkisinin bir hatirlaticisi niteligi tasimaktadir. Paralimpik oyunlari maskotu
Mandeville’nin ad1 da yine Ingiltere’nin koklii olimpiyat ev sahipligi gecmisine dayanmaktadir.
Mandeville adini, 1948 Londra Olimpiyat Oyunlari’nda paralimpik dalinda, ilk kez tekerlekli
sandalyeyle yarisa katilan sporcularin yer aldig1 ve Stroke Mandeville Oyunlari’'ndan almaktadir.
2012 Londra Olimpiyat Oyunlar1 i¢in tasarlanmis olan iki maskottan biri olan Mandeville,
paralimpik oyunlarinin bir sembolii olmustur. Maskotlarin yalnizca tasarimlarinin degil,
isimlerinin de kiiltiirel bir gegmise dayandirilmasi, bu olimpiyat oyunlar1 maskotlarinin, diger
maskot tasarimlari gibi kiiltlirle 6nemli bir iliskisinin oldugunu vurgular niteliktedir. Olimpiyat
oyunlari i¢in yapilmis olan maskot tasarimlari, ait oldugu kiltiirii yansitarak ve diinya genelinde
genis bir kitleye hitap ederek, ev sahibi lilke ve kentin tanitimini yapma misyonunu
yiklenmektedirler. Maskotlarin bu o6zelliklerinden yola ¢ikilarak, 2012 Londra Olimpiyat
Oyunlar1 maskotlar1 Wenlock ve Mandeville’'nin de kiiltiirel birer sembol haline geldikleri

soylenebilir.

Wenlock ve Mandeville, olimpiyat oyunlari 6ncesinde ve oyunlar sirasinda tartismali iki
maskot olmustur. Bir ¢elik damlasindan olusturuldugu bilinen bu maskotlar, baz Kitleler
tarafindan tatmin edici bulurken, bazilar1 ise yetersiz oldugunu savunmustur. Wenlock ve
Mandeville, boylesine tartismali iki maskot olmalarina ragmen, oyunlar 6ncesinde ve sirasinda
etkin bir sekilde kullanilmislar ve bu sekilde insanlar ile daha fazla iletisim kurabilme imkani

bulmuslardir.
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4.7.1.2012 Londra Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar Wenlock ve Mandeville’nin incelenmesi

Resim 36: Londra Olimpiyat Oyunlar1i maskotlar1t Wenlock ve Mandeville, 2012

2012 Londra Olimpiyat Oyunlari icin tasarlanmis olan iki maskottan Wenlock olimpik
oyunlari, Mandeville ise paralimpik oyunlarin sembolii olarak kullanilmislardir. Maskotlar
Wenlock ve Mandeville’nin olimpiyat stadyumunun insasi sirasinda ortaya ¢ikan iki damla ¢elik
maddesinden olustuguna inanilmaktadir (Resim 36). ingiltere’nin sanayi sektériinde déncii ve
o6nemli bir lilke olusu, maskot tasariminda hayvan ya da insan karakterlerden farkli olarak tlke
icin 6nemli bir madde olan c¢eligin kullanilmasiyla vurgulanmak istenmistir. Wenlock ve
Mandeville, goriinlim olarak birbirlerinden ¢ok farkhi olmasalar da, iki ayr1 cinsiyeti temsil
etmektedirler. Wenlock erkek, Mandeville ise kadin olarak tasarlanmistir. Farkli iki tarafa

yonelen maskotlar, iki farkli dal olan olimpik ve paralimpik oyunlarini vurgulamaktadirlar.

Maskot Wenlock’'un govdesinde gri, turuncu, beyaz, yesil, siyah, kirmizi, mavi ve sari
renkler kullanilmistir. Gri renk, maskotlarin olusumunun ana kaynagi olan celik maddesinin
parlakligini yansitmak icin, turuncu renk ise, 2012 Londra Olimpiyat Oyunlari ambleminin rengi
oldugu icin tercih edilmistir. Wenlock’un her iki kolunda tasidigi yesil, kirmizi, siyah, sar1 ve mavi
renkler ise, olimpiyat halkalarinin rengi oldugu kullanilmistir. Maskot Mandeville’nin gévdesinde,
Wenlock’tan farkli olarak, hem gri hem de mavi renk agirlikli kullanilmistir. Ayrica turuncu, yesil
ve pembe renkler de bulunmaktadir. Tipki Wenlock’ta oldugu gibi, Mandeville’'nin gévdesinde
kullanilan gri renk celik maddesini temsil etmektedir. Mavi renk ise, iilkenin kendi bayraginin
rengidir ve bu nedenle kullanilmistir. Maskot {izerinde kullanilan turuncu, yine 2012 Londra

Olimpiyat Oyunlar1 amblemini temsil ederken, renk pembe renk ise kadin cinsiyetini vurgulamak
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icin tercih edilmistir. Kullanilan bu renkler, ayrica 2012 Londra Paralimpik Oyunlari amblemini

de olusturmaktadir.

Maskotlar Wenlock ve Mandeville’nin her ikisi de tek bir géze sahiptir. Bunun nedeni,
2012 Londra Olimpiyat Oyunlari’na dikkat cekmek amaciyla, merkezin Londra oldugunu
vurgulamaktir. Maskotlar iizerinde kullanilan tek gz ayrica, Londra’nin iinlii siyah taksilerine de
atifta bulunmaktadir. Wenlock ve Mandeville'nin hareketli yapisi, olimpiyat ruhunu ve sporun
gliclinii temsil etmektedir. Wenlock’un lizerinde olimpik oyunlarinin, Mandeville'nin lizerinde ise
paralimpik oyunlarinin amblemi de bulunmaktadir. Maskotlarin kafalarinda ise isimlerinin bas
harflerini igeren bir parca da bulunmaktadir. Maskot Wenlock’'un her iki kolunda yer alan
olimpiyat halkalari ise, maskotlarin evrensel hitap 6zelligi géz 6niine alinarak, olimpiyatlarin bir
simgesi olarak kullanilmistir. Maskot Mandeville, Wenlock’tan farkl olarak kafasinda bir kask ile
tasarlanmistir. Bu kask, hareketli bir yapidadir ve paralimpik oyunlarinin giiciine ve 6nemine
vurgu niteligindedir. Ayrica maskot Mandeville’nin kolunda pembe bir saat bulunmaktadir. Bu
pembe saat, hem paralimpik amblemine hem de kadin cinsiyetine atif olarak kullanilmistir.
Maskotlar Wenlock ve Mandeville, hem ait oldugu Ingiliz kiiltiiriiniin detayll bir sekilde
yansitilmasini saglayan, hem evrensel bir hitap 06zelligi kazan birer sembol olarak

kullanilmislardir.
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4.8. 2014 Rio Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlari Vinicius ve Tom

2016 yilinda Brezilya'nin Rio kentinde gerceklestirilen olimpiyat oyunlari, genellikle
biitiin oyunlarda oldugu gibi biiyiik bir gorsel sélene sahne olmustur. Rio oyunlari, kentin ¢arpici
ortami ve etkinlik sunumu ile bu gorsel soleni zirveye tasimay1 hedefleyen dev bir organizasyon
ile gerceklestirilmistir (olympic.org). 2016 Rio oyunlari, ev sahibi sehir Rio de Janerio’'nun daha
biiyiik bir kiiresel kente doniisebilmesini hizlandiran bir firsat olarak gorilmiis ve bu nedenle
oyunlar kentin 6zelliklerini 6n plana ¢ikaran, renkli bir organizasyonla yapilmistir. Bu oyunlar
icin, olimpik ve paralimpik olmak iizere iki ayr1 maskot kullanilmistir. Oyunlar i¢in maskot
kullanma fikri bir gelenek halini aldigindan beri, olimpiyat organizasyonlarinin 6nemli bir pargasi
haline gelen maskot tasarimlari, Rio oyunlari i¢in de etkili bir sunumla gergeklestirilmistir.
Vinicius ve Tom adi verilen bu iki maskot tasarimi ile Brezilya’nin ve Rio’nun renkli gériintiisiinii

ve ruhunu yansitmak hedeflenmistir (Resim 37).

Maskotlar Vinicius ve Tom, kurgu ve gercegin bir harmani olarak tasarlandi.
Brezilya halkinin enerjisinden dogan bu maksotlar, ayni zamanda olimpiyat
sevincinin de birer temsilcisi olmuslardir. Daha hizli kosmak, daha giiglii olmak gibi
ozelliklere sahiptirler. Diinyaya nese yaymak ve diinyanin her yerinden insanlar

arasindaki dostlugu kurmay1 hedeflemislerdir (olympic.org).

Maskotlar, oyunlarin en temsili sembollerinden biridirler. Ev sahibi tilkenin ve kentin bir
takim ozelliklerine gore sekillenen olimpiyat maskotlari, kiiltlirii yansitmada gorsel birer oge
haline gelmislerdir. Olimpik ve paralimpik olarak iki figiirden olusan 2016 Rio oyunlari maskotlar1
Vinicius ve Tom, olimpizmin temelde savundugu kardeslik, birlik, beraberlik ve centilmence
rekabet ilkelerinin de birer temsilcisi olarak lanse edilmislerdir. Asil degerlerin Kkisilestirilmesi
olarak nitelendirilen Vinicius ve Tom, olumsuz duygulardan ka¢inan ve birbirine karsi cikmamaya
O6zen gosteren iki iyi arkadas olarak yansitilmislardir (birdo.com.br). Maskotlar, oyunlar

oncesinde ve esnasinda animasyon filmleri ile etkili bir tanitim kampanyasi ile sunulmuslardir.

Maskot Vinicius, Brezilya kiltiirlinde o6nemli yere sahip olan 3 farkli hayvanin
karisimindan olusmustur. Maskot tasarimlari i¢in yaygin olan hayvan figiirii kullanma fikri, 2016
Rio oyunlar1 maskotu i¢cin de ayni sekilde olmustur. Paralimpik maskotu Tom ise, Brezilya bitki

Ortiisiinilin bir karisimi olarak olusturulmustur.

Diinyaya nese yaymak ve diinyani her yerinden insanlar arasinda olusacak dostlugu
kutlamak i¢in olusturulan Vinicius, farkl Brezilya hayvanlari olan kedi, maymun ve

kus karisimindan olusmustur. Vinicius, kedilerin ¢eviklik, maymunun dengeleme ve
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kusun zarafet 6zelliklerini tasimaktadir. Tom ise Brezilya bitki ortiisiiniin essiz bir
karisimidir. Doganin tiim o6zelliklerine sahip olan Tom, yaraticilik, zeka ve

kararliligin semboliidiir (olympic.org).

2016 Rio oyunlar1 maskotlari, renkli gériiniimleri ve olusumunda kullanilan figiirler ile
Brezilya halkinin kiltiirlini, cesitliligini ve enerjisini temsil etmektedir. Maskotlar Vinicius ve
Tom, sadece goriintimleri itibariyle degil, isimleriyle de Brezilya kiiltlirtiniin birer parcasidirlar.
Olimpiyat maskotu Vinicius, adin1 Brezilyali miizisyen Vinicius de Moraes’den alir. Maskot Tom
ise adin1 yine bir Brezilyali miizisyen olan ve Tom Jobim olarak bilinen Antonio Carlos Jobim’den

almaktadir.

Maskotlar Vinicius ve Tom, oyunlar Oncesinde ve sirasinda gerek genis tanitim
kampanyasi gerekse etkili gorsel sunumlari ile dikkat ¢ekmeyi basarmislardir. Sadece Brezilya
halkini degil, evrensel anlamda genis bir kitlenin de dikkatini ¢ceken bu maskotlar, 6ncelikli

misyonu olan kiiltiirel tanitimi basarili ve etkili bir bigimde gerceklestirmislerdir.

4.8.1. 2014 Rio Olimpiyat Oyunlar1 Maskotlar1 Vinicius ve Tom’un incelenmesi

Resim 37 : Rio Olimpiyat Oyunlar1 maskotlar1 Vinicius ve Tom, 2016

2016 Rio Olimpiyat Oyunlar1 maskotlarindan Vinicius olimpik, Tom ise paralimpik

oyunlarini temsil etmesi amaciyla olusturulmuslardir. Maskot Vinicius, Brezilya kiiltiirli i¢in
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o6nemli kabul edilen kedi, maymun ve kus figiirlerinin karisimindan ortaya ¢ikmistir. Bu i¢ farkli
hayvanin ¢ farkh 6zelligi olan ¢eviklik, denge ve zarafetin birlesiminden olusan Vinicius, sadece
goriinliim olarak degil, karakter olarak da ait oldugu kiiltiiriin bir sembolii olarak diisiiniilmiistiir.
Paralimpik oyunlar: i¢cin tasarlanmis olan bir diger maskot Tom ise, Brezilya’nin zengin bitki
ortiisiinii temsil eden bir gériiniime kavusturulmustur. Her iki maskot da, ait oldugu tilkenin ve

kentin kiiltiirel 6zelliklerini barindiran tasarimlardir.

Maskotlar Vinicius ve Tom, pek ¢ok farkli rengin birlesimini icermektedir. Maskot
tasarimlarinda, Brezilya halkinin renkli goriintiisiinii yansitmak iizere yesil, acik yesil, sari, mavi,
acik mavi ve turuncu renkler kullanilmistir. Ozellikle festivalleri ile {inlii ev sahibi sehir Rio de
Jenario’nun hareketli ve renkli ruhunun yansitilmaya c¢alisildigi maskot tasarimlari, bu
goriintimleri ve Ozellikleri ile Brezilya kiltiirliniin etkili birer temsilcisi sayilmaktadirlar. Ayrica,
diger cogu olimpiyat maskot tasarimlarinda oldugu gibi Vinicus ve Tom da oyunlar igin

olusturulmus amblem ile uyum icerisindedir.

Maskotlarin her ikisi de hareketli bir gériiniim sergilemektedirler. Maskot Vinicius, hem
renkli Brezilya halkini, hem de olimpiyat oyunlarinin giiciinii temsil etmek iizere uzun kollar1 ve
bacaklari ile gli¢lii bir karakter olusturmaktadir. Maskot Vinicius, sporcularin ¢evik ve atletik
olma o6zelliklerini bu gériiniimii ile yansitmaktadir. Vinicius, Brezilya kiiltiiriinde 6nemli bir yere
sahip olan renkli festivallerin ve dansin ruhunu temsil etmektedir. Maskot Tom da, tipki maskot
Vinicius gibi hareketli bir goériinlime sahiptir. Tom, Vinicius’dan daha farkl olarak, paralimpik
oyunlarinin temsilcisidir. Bu nedenle maskot Tom’un hareketli ve ¢evik goriiniimii ile paralimpik
oyunlarinin ilke edindigi engelsiz spor vurgusu yapilmak istenmistir. Her iki maskot da, birbirine

uyumlu bir sekilde tasarlanmistir.
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5.UYGULAMA

Bu tez ¢alismasinda, olimpiyat oyunlari organizasyonlarinin dnemli bir parcasi olan ve
her oyun i¢in farkli sekillerde olusturulan maskot tasarimlarinin, ev sahibi iilke ve kentin kiiltiirel
ozelliklerine gore nasil sekillendigini incelemek amaglanmistir. Cesitli lilke ve kentlere ait
olimpiyat maskotlarinin tasarimlari agisindan incelemelerini igeren bu ¢alisma, yine olimpiyat
oyunlari i¢in kullanilabilecek bir maskot tasarimi 6nerisini de icermektedir.

Resmi olarak ilk kez 1972 Miinih Olimpiyat Oyunlari i¢in olusturulmus olan maskot
Waldi ile baslayan oyunlar icin maskot kullanimi fikri, bir gelenek halini almis ve gliniimtizde de
etkinligini korumaya devam etmistir. Olimpiyat oyunlarinin sevimli ve yumusak yiizii olarak
sunulan olimpiyat maskotlari, olimpiyat hareketinin ideallerini kavramaya tesvik etmek
toplumlarla kiiltiirel benzerliklerini ayni anda aktarabilme 6zelligine sahiptirler. Ulusal kiiltliriin
tanitilmasi baglaminda en 6nemli etkinlik olarak kabul edilen uluslararasi spor yarismalarinin en
etkili 6rnegi ise olimpiyat oyunlari organizasyonlaridir. Oyunlar icin tasarlanan ve gorsel
iletisimin 6nemli bir parc¢asi olan maskot tasarimlari, vermeyi amag¢lanan mesajlar1 a¢ik bir
sekilde iletebilme 6zelligine sahiptirler. Bu nedenle maskotlar, olimpiyat organizasyonlarinin
ayrilmaz bir parcasi haline gelmislerdir. Olimpiyat organizasyonlari, bir spor olay1 olmasinin yani
sira, aynl zamanda biiytk bir gorsel sélene doniismektedir. Ev sahibi kentin kiiltiirel 6zellikleri
ve zenginliklerini sergiledigi bu biiyiik spor organizasyonlarinda gorsel tasarim ise biiyiik bir yere
sahiptir. Maskotlar ise gorsel tasarimin bir parcasidir ve olimpiyat oyunlarinin ruhunu kitlesel
bir bicimde, farkl kitlelere iletmek i¢in 6énemli bir aractir.

Yapilan arastirmada, olimpiyat oyunlar icin tasarlanmis ve kullanilmis olan maskot
tasarimlarinin, ev sahibi iilke ve kentin kendi kiiltiirel 6zelliklerine gore sekillendigi goériilmiistiir.
Kullanilan renkler, figiirler ve semboller ile ait oldugu kiiltiiriin bir simgesi olarak islev géren
olimpiyat maskotlarinin, hem ulusal hem de evrensel olarak hedef Kkitle ile gorsel bir iletisim
saglayabilmeleri amag¢lanmistir. Olusturulmus olan pek ¢ok maskot tasariminda, tasidig1 ulusal
ve kiiltiirel Ogelerin yani sira, evrensel olarak da insanlara hitap edebilecek oOgeler de

kullanilmistir.

Bu c¢alisma kapsaminda, olas1 Diinya Olimpiyat Oyunlar1 adaylig1 icin, Tiirkiye ve ev
sahibi kent olarak diisiiniilen istanbul sehri i¢in bir maskot uygulamasi yapilmistir (Resim 38 ve
39). Bu maskot, diger olimpiyat maskot tasarimi 6rneklerinde oldugu gibi kiiltiirel 6geler goz
oniinde bulundurularak, Tiirk ve Anadolu kiiltiirii icin 6nemli kabul edilen figiirler, renkler ve
ogeler kullanilarak olusturulmustur. Olusturulan bu maskot, olimpiyat oyunlarinin evrensellik
misyonu goz éniinde bulundurularak sekillendirilmistir. Kiiltiirel 6zellikleri yansitmasinin yani

sira, maskotlarin 6nemli bir misyonu olan sevimlilik 6zelligi de, yapilan bu maskot uygulamasinda
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yansitilmaya calisilmistir. Ev sahibi iilkeyi ve sehri temsil etmesi ve oyunlara dikkat ¢ekmesi
noktasinda maskot tasarimlarinin dogru gorsel mesaji vermesi gerekmektedir. Bu tez
kapsaminda yapilmis olan maskot uygulamasi ile diger olimpiyat maskot tasarimi 6rneklerinde
oldugu gibi, ev sahibi lilke ve kenti temsil edebilmek, tanitabilmek ve oyunlara olan ilgiyi

saglamak amag¢lanmistir.

Resim 38: Olasi Istanbul olimpiyat oyunlari i¢in olusturulmus maskot tasarimi, 2019

Bu uygulama olusturulurken, maskot tasariminin daha anlasilir ve kolay algilanabilir
olmasi i¢in, yuvarlak formlar tercih edilmistir. Maskot tasariminda, kopek ve kedi figiirleri
kullanilmistir. Bu dért hayvan tiirtiniin kullanimina ek olarak, maskot tasarimina insani 6zellikler

de eklenmistir.

Maskotun tasarimi, Tiirk kiiltiiriinde 6nemli bir yere sahip olan kdpek ve kedi tiirleri
kullanilarak olusturulmustur. Maskotun diger olimpiyat maskot tasarimlarindan farkli olabilmesi
ve Tirk kiltiirtinii temsil edebilmesi amaciyla, bir hayvan tiirii kullanmak yerine, farkli anlamlara
ve dneme sahip olan iki hayvan figiirlinden yararlanilmistir. Kullanilan hayvan tiirlerinden képek,
pek ¢ok toplumda oldugu gibi, Tlrk toplumu icin de 6nemli bir yere sahiptir. Avci-gdcebe
toplumlarda ve yerlesik hayata ge¢en ve tarimla ugrasan toplumlarda koruyuculugun ve giivenin,
sehir hayati yasayan modern toplumlarda ise evcillestirilerek sadakat ve dostlugun sembolii
olarak kabul edilen koépek tiirii, gegmisten gliniimiize etkin olarak kullanilmistir. Képek tiiriiniin
bir¢ok kiiltiir i¢cin 6nemli kabul ediliyor olmasi ve olumlu duygular ¢agristirmasi, maskotun yerel
ozelliginin yani sira evrensel anlamda da bir hitap giiciine sahip olmasini saglamaktadir. Maskot

tasariminda kullanilan bir diger tiir olan kedi ise, Tiirk kiiltiiri icin hem dini hem de genel
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anlamda 6nemli kabul edilmektedir. Tiirkiye’nin her yerinde, 6zellikle de istanbul’da ¢ogu yerde
rastlayabilecegimiz kediler, ayni zamanda bir ¢cok kisi tarafindan evcillestirilerek, modern hayatin
da bir parcasi haline gelmislerdir. Maskot tasariminda, Tiirk irkina 6zgii olan ve diinya genelinde
de bilinen safkan bir kedi tiirii olan Ankara Kedisi ve Van Kedisi tercih edilmistir. Bahsedilen iki
kedi tiirtiniin ortak 6zelligi olan beyaz tiiyler ve mavi-yesilden olusan iki farkli g6z rengi, maskot
tasarimda ayni sekilde kullanilmistir. Kediler, sadece Turk kiiltiirii i¢in degil, ayn1 zamanda birgok
kiiltiir icin 6nemli kabul edilen bir tiirdiir. Kedi imgesi, genel anlamda evrensel bir temsil iken,
kullanilan bu iki kedi tliriine 6zgii bir 6zellik olan farkl iki géz rengi, maskot tasariminda Tiirk
kiiltiirtiniin 6nemli bir temsilcisi olmaktadir. Kedi imgesi pek c¢ok tasarimda, ozellikler
illiistrasyonlarda etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Bu uygulama kapsaminda ev sahibi olarak
diisiiniilen istanbul kentinin de sembolii haline gelen kedi tiirii, bu durumu yansitabilmesi adina

maskot tasarimina dahil edilmistir.

Resim 39: Maskot Mista (Maskot Istanbul), 2019

Maskot tasariminda, beyaz, mavi ve siyah renkler kullanilmistir. Beyaz renk, adalet, gii¢
ve yiiceligin sembolii olarak kabul edilmektedir. Ayrica temizligi ve iyiligi de simgeleyen beyaz
renk, Turk kiltlrii icin 6nemli bir yere sahiptir. Tiirk bayraginin iki renginden biri olan beyaz,

ululugu da temsil eder. Tiirk kiiltiiriinde genellikle gok rengi olarak adlandirilan mavi renk ise;
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sonsuzlugun, gokyiiziiniin, suyun, aydinlhigin, huzurun, temizligin ve koruyuculugun simgesidir.
Tirk inancina gore nazardan korunmanin da bir simgesi olarak kullanilan mavi renk, Tiirk
kiltiirti icin gecmisten giinlimiize 6nemli bir yere sahip olmustur ve bu nedenle maskot
tasarimina dahil edilmistir. Kullanilan bir diger renk olan siyah, Tiirk kiltiirii ve inancinda
cogunlukla yas, 6lim ve kotuliik ile iliskilendirilse de, ayni zamanda cesaret, kahramanlik ve
gliclin simgesi olarak da kabul edilmektedir. Bir¢cok destanda kahramanlarin adinda gegen ve
‘kara’ olarak adlandirilan siyah renk, bu kisilerin yigit, cesur, korkusuz ve gii¢lii olduklarini
nitelemektedir. Maskot tasariminda tercih edilmesinin nedeni; giicii, kahramanlhgi ve cesareti

sembolize ediyor olmasidir.

Olusturulan maskotun evrensel bir ifade 06zelligine de sahip olabilmesi amac ile,
olimpiyat oyunlarinin sembolii haline gelen bes renkli halka da aksesuar seklinde kullanilarak
tasarima dahil edilmistir. Yapilan maskot tasariminin ismi, biitiin dillerde kolaylikla telaffuz
edilebilmesi ve algilanabilmesi amaciyla “Mista” olarak tercih edilmis ve ayni zamanda ‘Maskot

Istanbul’un bir kisaltmasi olarak diisiiniilmiistiir.

Resim 40: Maskot Mista’nin tanitimi i¢in olusturulan uygulamalar 1, 2019
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Maskot Mista, oyunlarla bir biitiin olabilmesi amaci ile olimpiyat oyunlari igerisinde yer
alan bazi spor dallarina dahil edilmistir. Boks, su topu, ritmik jimnastik, golf, kaykay ve beysbol

gibi spor dallar1 kullanilarak bazi 6rnek uygulamalar olusturulmustur (Resim 40 ve 41).

LB

Resim 41: Maskot Mista’nin tanitimi i¢in olusturulan uygulamalar 2, 2019

Resim 42: Maskot Mista’nin tanitimi i¢in olusturulan uygulamalar 3, 2019
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Resim 43: Maskot Mista’nin tanitimi i¢in olusturulan uygulamalar 4, 2019

Olimpiyat maskotlari, her ne kadar ulusal birer sembol olarak kabul edilseler de,
evrensel bir temsil giiciine de sahip olmalidirlar. Maskot tasariminda kullanilan figiirler ve
renkler, pek cok farkli kiiltiir icin de 6nemli karsiliklari olabilmektedir. Farkli kiiltiirlere tabi farkl
kisilerin, olimpiyat oyunlar1 gibi blyiik organizasyonda karsilastigi bir maskot ile iletisim
kurabilmesi, maskotlara ylklenen bu evrensel temsil giiciiyle miimkiin olabilmektedir. Olasi
Istanbul Olimpiyat Oyunlari i¢in olusturulmus olan bu maskot uygulamas, ulusal hitap 6zelliginin

yaninda, evrensel anlamda farkl kiiltlirlerden farkli insanlara da hitap edebilmeyi amag¢lamistir.
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SONUC

Bu tez ¢alismasinda, kiiltiiriin tasarimi etkilemesi baglaminda olimpiyat oyunlar1 maskot
tasarimlari incelenmistir. Bu incelemede, diinyada farkli iilkelerde ve o6zelikle o {ilkelerin
belirlenmis sehirlerinde gerceklestirilen olimpiyat oyunlari maskot tasarimlarinin, bicimler
renkler, semboller ve sekillerin, ait olduklari kiiltiirel 6zeliklere gére anlam aktarimlari iizerine

¢ozlimlemeleri yapilmistir.

Diizenlenmeye basladig1 glinden bu giine, olimpiyat oyunlarinin, sadece bir spor
karsilasmasi olmayip ayni zamanda etkili ve bliyiik gorsel bir sélen oldugunu belirtmek yanhs
olmayacaktir. Bu 6zelligi ile olimpiyat oyunlar1 organizasyonlari, temelde hedefledigi sporun
birlestirici giicli ile gliniimlize kadar 6nemini koruyarak devam etmektedirler. Diizenlenen bu
gosterisli organizasyonlar, ayni zamanda iilkelerin tanitimina da araci olan 6nemli Kkiiltiirel
etkinliklerdir. Bu kapsamda bireysel ve kitlesel olarak pek ¢ok alanda paylasim ve etkilesim sz
konusu olmaktadir. insanlar yeni iilkeleri tanima firsat1 bulurken, o iilkelerin farkl ézelliklerini
ve en 6nemlisi de Kkiiltiirlerini yakinda tanima firsatini bulduklarini belirtmekte yarar vardir. Bu
baglamda, 6zellikle diizenlenen spor organizasyonlari ile belli simge ve semboller lizerinden

tilkelerin kiiltlirlerine dair bilgileri aktarmak bir yontem olarak bilinmelidir.

Spor organizasyonlarinda tanitim amacgh pek ¢ok araci kullanildig1 bilinmekle birlikte,
yapilan simge ve semboller lizerinden, ac¢ik ya da gizli anlamlar aktararak tanitima katki saglamak
ayrica bilinmelidir. Bu nedenle, olimpiyat oyunlarinin neseli ve etkili bir parc¢asi olarak sunulan

maskot tasarimlari, ev sahibi kent ve iilke icin 6nemli birer tanitim araci olmuslardir.

Miinih Yaz Oyunlari’'nda kullanilan ilk 6rnekten sonra ardi sira gelen oyunlar i¢in maskot
kullanma fikri bir gelenek haline gelmistir. Oyunlara ev sahipligi yapan tilkenin ve kentin kiiltiirel
degerleri ile sekillenen olimpiyat maskotlari, sadece ulusal degil, evrensel bir hitap giiciine de
sahip olmuslardir. Bu evrensel hitap giicii, olimpiyatlarin, dolayisiyla sporun birlestirici giiclinii
ortaya koymustur. Bu agiklamadan yola ¢ikarak, olimpiyat maskotlarinin diinya genelinde etkili
ve kalic1 birer gorsel iletisim olusturduklari ve bu yoniiyle ulusal ve uluslararasi baglamda énemli

Olclide etkilesim sagladiklar1 s6ylenebilir.

Olimpiyat oyunlar1 icin yapilmis olan maskot tasarimlari genellikle ait olduklar:
cografyadaki iilkenin ve kentin 6nemli 6zeligini somut ve soyut gostergelerle yansitan birer
icerige sahiptirler. Uluslararasi birer organizasyon olan olimpiyatlar kapsaminda, iilkelerin
tanitimini 6nceleyen ve bunu gorsel iletisim vasitasiyla yaymak fikri maskotlar iizerinden de
saglandigindan bu yonde bir tercih s6z konusu olmustur. Gliniimilizde de devam eden maskot

tasarimi tipki logo tasarimi ve diger iletisim medyalar1 gibi yarar saglayan unsurlardir. Maskotlar,
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pek ¢ok alanda yapilan yarisma, gosteri ve eglencelerde li¢ boyutlu bir yapiya sahip, hareket
edebilen, kisi ve topluluklarla birebir iletisim saglayan ve canlandirilan 6zeliklere sahiptirler. Bu
ozelikleriyle maskotlar, yan anlam dizgesi olarak da iceriginde ilgili iilkenin kiiltiirel 6zeliklerini
yansitmak baglaminda 6nemli bir islevi yerine getirdiklerinden kullanimlari bir gelenek ve hatta
zorunluluk olmustur. Bu tasarimlarda kullanilan figiirler, renkler ve sembollerin ait oldugu
kiiltiirde karsilik geldigi anlamlar, maskotun olusmasinda ve sekillenmesinde énemli bir etkiye

sahip olmaktadir.

Bu baglamda, ¢alisma kapsaminda Istanbul’da yapilmasi olasi bir olimpiyat
organizasyonunda kullanilmas1 amaciyla; Tiirk kiltiirtiniin 6zeliklerini yansitan kedi ve kopek
simgeleri ve dnemli renkleri kullanilarak bir maskot tasarimi yapilmistir. Mista (Maskot Istanbul)
adi verilen bu maskot tasarimi, sadece ev sahibi kenti degil, Tiirkiye'nin diger 6nemli kentlerini

de yansitan hayvan figlrleri ile sekillendirilmistir.

Bu tez ¢alismasinin sonucunda, olimpiyat maskotlarinin, ait oldugu iilkenin ve kentin
kiiltiirtiniin birer temsilcisi olabildikleri sonucuna varilmistir. Olimpiyat organizasyonlari
kapsaminda yapilan gorsel tasarimlarin 6nemli bir pargasi olan maskotlar, oyunlara olan ilginin
saglanmasi ve ev sahibi lilkeyi ve kenti temsil edebilmesi agisindan bu organizasyonlarin 6nemli

bir pargasi haline gelmislerdir.
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