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ONSOZz

“2000-2015 Yillar1 Aras1 Giysi Tasariminda Oncii Yaklasimlar” baslhikli tez
konusu, moda alanindaki sezon egilimleri ve tiiketici aliglanliklarinin milenyum
sonrasindaki on bes yillik siire i¢erisinde degigsmesinde etkili olan sebepleri aragtirmak
ve bu degisimleri tanimlamak tizere olusturulmustur. Bu amagla, siireci tetikleyen
sosyo-ekonomik gelismeler, teknolojinin siirekli gelisiminden beslenen dijitallesme ve
iletisim hizindaki ivme, alt kiiltiirler ile Y ve Z kusaklarinin bu degisimlerdeki rolleri

incelenmistir.

Tezin amaci, bu degisimler sonucunda moda ve giysi tasarimi alaninda 2000-
2015 yillann arasinda ortaya c¢ikmis olan yeni yaklasim ve kavramlarin tespit
edilmesidir. Calisma; genis bir basili ve dijital kaynak arastirmasiyla birlikte farkli
orneklerin perspektifinden, bahsedilen donemin moda tutumlarina kapsamli bir bakis

acisi sunmustur.

Bu tez c¢alismasinin belirlenmesinde ve yazim siireci boyunca degerli
desteklerini  ve  bilgi  birikimini  esirgemeden  paylasan  danigmanim
Dr. Ogr. Uyesi Sayin Gozde BURSALIGIL’e en icten tesekkiirlerimi sunarim. Egitim
O0gretim hayatim boyunca bana tiim imkanlariyla destek olan aileme ve manevi

destegiyle her zaman yanimda olan esime sonsuz tesekkiir ederim.

Istanbul, May1s 2019 Ozge NALBANTOGLU TURUNC



OZET

Bu calismanin konusunu, 2000-2015 yillar1 arasinda ortaya ¢ikmis yeni moda
egilimleri ve satin alma aliskanliklariyla, modanin takip edilmesi ve algilanmasindaki
degisimlerin, siirdiiriilebilirlik ve moda alanindaki yeni teknolojik gelismelerin

incelenmesi olusturmaktadir. Bu kapsamda ¢alisma ti¢ boliime ayrilmustir.

IIk béliimde, milenyum sonrasindaki yeni diinya diizeni sosyo-ekonomik
degisimler ¢ergcevesinde ele alinmis; bu siirecin yasanmasinda etkili olmus gelismeler
ve alt kilturler ile Y ve Z kusaklarinin artan iletisim hizi sebebiyle degisen tiketim

anlayis1 agiklanmustir.

Ikinci boliimde, tiiketici modasinin otoritesi ele almarak hizli moda pazarlama
stratejisi, Inditex Grup 6rnegi kapsaminda incelenmistir. Giyim harcamalarinin statii
arayisiyla iliskisi ve bu kapsamda e-ticaret ve 2000 sonrasinda kendini gosteren

yenilikgi stil anlayisi ele alinarak bu boliim tamamlanmistir.

Uciinci boliim ise yenilikgi moda tutumuna ayrilmis; burada yavas ve
stirdiiriilebilir moda hareketleri ile modadaki teknolojik gelismeler Uzerinde

durulmustur.

ANAHTAR KELIMELER: Giysi, Moda, Stil, Milenyum, Tiiketim,

Surduralebilirlik, Teknoloji.



ABSTRACT

The subject of this study is to examine the new fashion trends and buying
habits that emerged between the years 2000-2015, the changes in the perception of
fashion and the new technological developments in the field of sustainability and

fashion. In this context, the study is divided into three sections.

In the first chapter, the new world order after the millennium was discussed
within the framework of socio-economic changes; developments and subcultures that
have been effective in this process and the changing communication concept of Y and

Z generations have been explained.

In the second chapter, the authority of consumer is discussed and rapid
fashion marketing strategy is examined in the Inditex Group example. The relationship
between clothing expenditures and the search for status and in this context, e-
commerce and innovative style perceptive that emerged after the year 2000, were

explained.

The third part is devoted to innovative fashion attitude; in this part, with
technological developments in fashion, slow and sustainable fashion movements are

emphasized.

KEY WORDS: Clothing, Fashion, Style, Millennium, Consumption, Sustainability,
Technology.



GIRIS

[letisim ve teknolojinin hizl1 gelisimi, dzellikle milenyum sonrasinda hayatin
her alanma biiyiik degisimler getirmis; sosyo-ekonomik yapilardaki degisim de
toplumun tamamina etki etmeye baslamistir. Sanayi Devrimi’yle moda araciligiyla
“modernlesme” algis1 olugsmaya baslamistir. Boylelikle moda kavraminin yanina bir
de demode kavrami eklenmistir. Olusan modernlesme algisi, “moda”, “yiiksek moda”
ve “yiiksek kiiltiir” kavramlarini biitiinlestirerek, modanin yiiksek gelir diizeyine sahip
elit bir tabakaya 6zgu bir olgu olarak algilanmasina sebep olmustur. Moda, bu
tabakaya 6zgu bir kavram ve bir “ayricalik” durumundayken; tezin ilk béluminde
sebepleri incelenecek sekilde, 20. ylizyilin ortalarindan itibaren herkes igin bir kendini
ifade etme bicimi olmaya baslamistir. 1990’lardan 2000°lere gegis doneminde “yiiksek
moda” tutumunun yaninda yerini almaya baslayan “sokak modasi” ise, artik

azinliklarin takip ettigi bir akim olmaktan ¢ikmuigtir.

2000 yili sonrasinda, gelir kaynaklarinin diizensiz dagilimindaki artis ile
birlikte, hayatin her alanindaki “hizlilik” durumu géze carpmaktadir. Hizli yemek,
hizli iletisim, hizli ulagim gibi “hizli moda” kavrami da yiikselise gegmis ve bunun
sonucunda diisiik gelirli fakat yiiksek moday:1 takip etmek isteyen kullanicilarin,
bilingsizce tiiketmeye ve 0ziinde ihtiyagtan dogan satin alma eylemini “Oylesine”

gerceklestirmeye basladiklar1 gézlemlenmistir.

Tiiketicilerin satin alma aligkanliklarin1 yeniden sekillendiren en 6nemli etken
ise, hizlanan ve yogunlasan hayat temposu olmustur. Boylelikle e-ticaret kavrami
magazacilik aliskanligr ile rekabet etmeye ve aligveris kiiltiiriini tamamen
degistirmeye baslamistir. Magaza gezmek yerine internet sitelerinin gezilmesi, moda
akimlarinin cografi konuma gore farklilik gostermesi durumunu da ortadan
kaldirmistir. Giyimde rahatlik ve fonksiyonelligin deger kazanmasi, tezin ikinci
boliminde incelenecek olan yeni bir moda ve stil anlayisinin belirlenmesinde etkili
rol oynamustir. Iletisimin de sosyal medya uygulamalar1 sayesinde hizla gelismesinden

yararlanan moda, tim bu sebeplerle daha evrensel bir dili konusmaya baglamistir.



Bu kiiresel degisimler, moda egilimlerinde siirekli yenilik arzusunun
dogurdugu, tiiketimin siirdiirilmesi miimkiin olmayan bir diizeye eriserek dogaya
zarar vermeye baslamasinin anlagilmasi durumu, modanin siirdiiriilebilir olmasi
gerektigi bilincini de beraberinde getirmistir. Instagram, Facebook ve Youtube gibi
sosyal aglarda modayla ilgili surekli igerik tireten Y ve Z kusagindan bireyler, kendi
kusaklarmi biiylik bir etki altina almakta ve modadaki yenilikler de bu etki
dogrultusunda sekillenmektedir. Boylece bu kusaklara mensup kullanicilarin, “hizl
moda” yerine “yavas moda” akimin1 benimsemeye basladiklari, sezon egilimlerine
gore siirekli degisen lriinler yerine zamansiz ve uzun omiirlii {irtinlere yoneldikleri
gozlemlenmistir. Teknolojinin hizli gelisiminden dogan yenilikler ise, hem
siirdiriilebilirlik alaninda hem modanin takip edilmesi ve algilanmasindaki

alislanliklarda koklii degisimlere yol agmustir.

Tum bu faktorlerin bir araya gelmesiyle ortaya ¢ikmig olan yeni moda terim ve

kavramlari agsagida siralanmistir. Kavramlar, tez igerisinde 6rneklerle agiklanacaktir.

e Gz dncesi koleksiyonu

e Bahar oncesi koleksiyonu

e Resort ve Cruise koleksiyonlari
e Sport-Couture

e Prét-a-Couture

e Kapsiil gardirop

e Sagduyulu yenilik



1. MILENYUM SONRASI YENi DUNYA DUZENI

1.1. Degisen Sosyo-Ekonomik Yapilar

Insanhigin toplumsal gelisim siireci, ilkel toplumlardan bilgi toplumuna kadar
bircok farkli kategoride degerlendirilmistir. Bu kategorilerde toplumun sosyo-

ekonomik yapisi belirleyici unsur olmustur.

Insanlarin ekonomik ugraslari, kisacasi iiretim ve tiiketim faaliyetleri, i¢inde
bulunduklari dénemin ozelliklerinden etkilenmistir. 18. yilizyilda sanayi devrimi ile
baslayan sanayilesme kiiltiirii 90’11 yillarin son c¢eyregine kadar hakimiyetini
siirdliriirken, 90’11 yillarin sonunda ise teknolojik gelismeler ve kiiresellesme
milenyum ¢agimin habercisi olmustur.! Sanayi devrimi ve milenyum ¢agina ait, boyut,

islev ve hiz agisindan karsilastirilan iki makine 6rnegi Resim 1.1.’de goriilmektedir.

Resim 1.1. Sanayi devriminden sonra kullanilan, buhar giiciiyle ¢alisan makineler? ve
1990°larin sonunda iiretilmis olan cep bilgisayar1 PDA?® (Personal data assistant - Kisisel veri
yardimcisi)

Tarih boyunca kiiltiirel bir agin i¢cinde yasayan insanlik, kiiresellesme ile bu ag1

tiim diinyaya yayilacak sekilde kuvvetlendirmistir. Diinya, “kiiciik bir koy” tabiri ile

1 Burcu OZCAN, Postmodernizmin Tiiketim imajlarl, 261.

2 https://www.britannica.com/story/the-rise-of-the-machines-pros-and-cons-of-the-industrial-
revolution.

3 https://prodnote.files.wordpress.com/2015/03/maxresdefault-nokia-9000.jpg.
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tasvir edilmis, sinirlarin kalktig1, uzaklarin yakin oldugu bir hale gelmistir. Milenyumu
ise, kiiresellesmenin bir sonraki hali olarak degerlendirmek miimkiindiir. Bu sebeple,
kiiresellesme milenyum c¢agini baglatan en biiylik etkendir. 2000’1i yillarla baslayan
milenyum ¢ag1, ekonomik ve kiiltiirel bir¢ok degisikligi beraberinde getirmis ve yeni

bir diinya diizeninin olusmasina yol agmistir.*

Sanayi devrimiyle degisen kosullar ve takip eden savas donemlerinin ardindan
gelen Milenyum cagi, sosyo-ekonomik yapida gelisim ve iyilesme vaadiyle yola
cikmigtir. 2000 yilinda bu ideal ile yola ¢ikilarak Birlesmis Milletler tarafindan bir
Milenyum Zirvesi diizenlenmis ve toplum yapisini iyilestirmeyi amaglayan
arastirmalar uluslararas1 alanda kabul edilmistir. Bu amaglar dogrultusunda asiri
yoksulluk ve agligin ortadan kaldirilmasi ve 1990-2015 yillar1 arasinda, geliri giinliik
olarak 1 dolardan asagi olan insan sayisinin yartya indirilmesi hedeflenmistir. Diinya
capinda ilkogretim egitiminin saglanmasi hedefiyle, 2015 yilina kadar egitimin tim
asamalarinda kadin ve erkek esitsizliginin ortadan kaldirilmasi, diinyadaki her kiz ve
erkek cocugunun ilkdgretim egitiminin tamamlanmasi gerektigi vurgulanmistir. 2020
yilia kadar ise en az 100 milyon gecekondu sakinin hayatinda belirgin bir iyilesme

saglanmasi hedeflenmistir.®

Zirvede alinan kararlarin ardindan Unicef’in 2014 verilerine gore, milenyum
caginda diinya izerinde yoksulluk, egitimsizlik ve c¢evresel sorunlar devam
etmektedir. Ayni verilerde 750 milyon insanin temiz i¢gme suyu ihtiyacinin
karsilanamadigl agiklanmustir. Yeterli hijyenin saglanamamasi nedeniyle her yil
1400’den fazla gocugun hayatini kaybettigi, ayn1 bildiride yer alan dikkat ¢ekici veriler

arasindadir.

Unicef’in ylriittigii bir diger arastirmada agiklandigi tizere, diinya Gizerinde 6-
15 yas aras1 123 milyon ¢ocuk okula gidememektedir. 2007 yilinda 135 milyon olarak

aciklanan bu rakamda, son 10 yil iginde neredeyse hic ilerleme kaydedilmedigi

4 David HELD, Anthony McGREW, Biiyiik Kiiresellesme Tartismasi, Cev. A. Serkan Mercan, Eray
Sariot, 7.
5> Steven W. SINDING, https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC2781831/ .


https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC2781831/

goriilmektedir. Tiim bu tabloya karsilik gelismis ve gelismekte olan iilkelerde tiikketim
cilginligi giderek artmaktadir. Insanlar her yil ihtiyaglarinin {istinde alisveris
yapmakta, her giin bes milyon ekmek ve milyonlarca dolar degerinde yiyecek atik
olarak ¢ope gitmektedir. Ayrica enerji ve dogal kaynaklar diisiincesizce kullanilmakta

ve her yil tonlarca temiz su israf edilmektedir.®

Andrew Morgan'in yonettigi 2015 yapimi1 “The True Cost” (Gercek Bedel)
isimli belgeselde modaya dayali1 kapitalist sistemin isleyebilmesi i¢in gdz ardi edilen
dogal kaynaklarin bilingsiz tiikketiminden ve ucuz is giicli elde etmek i¢in az gelismis
tilkelerde dayatilan kotii calisma kosullarindan bahsedilmektedir. Belgeselde Teksas
Organik Pamuk Pazarlama Kooperatifi kurucularindan Larhea Pepper, sistemin
diinyamiza olan etkilerinden bahsederken; tlketicilerin organik gidalar1 tercih
etmesine ragmen, derimizin en biiylik organimiz oldugu ve giysilerimizin de organik
olmas1 gerektigi konusunu gozden kagirdiklarini sdylemektedir. Halihazirda
kullanilan tekstil modelinin en biiyiik sorunlarindan birinin modelin yalnizca kar
odakl1 olmasi; fakat asil maliyetin hi¢ hesaplanmamasi oldugunu dile getiren Morgan;
as1l maliyetin ise suyun kirletilmesi, olas1 fabrika yanginlarinda hayatin1 kaybeden
iscilerin ailelerine 6denecek tazminatlar ve bu is¢ilerin calistigit mekanlarin onarima,
egitim ve saglik hizmetlerine erisimi olmayan pamuk yetistirici g¢iftcilerin yasam

kalitelerinin disiikligl gibi, bunlara benzer faktorler oldugunu digiinmektedir.’

Milenyum sonrasi yeni diinya diizeni incelendiginde; uluslararasi iligkilerin ve
ekonomik bagimhiliklarin artis1 ile gelir kaynaklarinin diizensiz dagilimi goze
carpmaktadir. Kiiltiirel olarak ise, “fast food” olarak adlandirilan hizli yemek
felsefesinin diinya genelinde yayginlasgtigi goriilmektedir.® Fast food kavramui ile
birlikte moda tiiketiminde de “Hizli Moda” (Fast Fashion) kavrami es zamanli olarak

yiikselmistir.

& UNICEF, http://unicef.org.tr/basinmerkezidetay.aspx?id=2447.
7 https://truecostmovie.com/about/.
8 Alan TAPP, Tim HUGHES, New technology and the changing role of marketing, 284.
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Resim 1.2. Fast food menis(i® ve fast fashion reyonu®®

Demografi uzmani1 Michael J. Weiss, yasanan bu hizli degisimi anlatmak igin
“Bilingsiz Tiiketim” (Inconspicous Comsuption) ve “Oylesine Satin Alma”
tanimlamalarini  kullanmaktadir. Bu tanimlarla tiiketicilere karsi bir elestiri
hedeflenmemekle birlikte, basta ABD olmak {izere biitiin diinyada 6zellikle kredi
kartlariin kullanimiyla artan bir anlik aligveris yapma egiliminin etkili oldugu

vurgulanmaktadir.

Weiss, bu saptamalar1 yaparken, genis kapsamli arastirmalar ve ona bagh
analizlerden yola ¢ikmaktadir. Bunlardan biri de, Amerika’da her yil binlerce kisinin
katildig1 tliketici harcamalart arastirmasidir. Bu Onemli arastirma, milenyum
sonrasinda tiiketicilerin zevklerinin ve buna gore yonlenen harcama aligkanliklarmin

keskin bir bicimde degistigini ortaya koymaktadir.

1990’larda ABD’de yasanan bolluk yillar1 tiiketicilerin harcamalarimi yiiksek
seviyelerde tutmalarina neden olmustur. 2000’11 yillara gelindiginde ise tiim diinyay1
saran ekonomik durgunluk ABD’li tiiketiciyi evine ve ancak zevklerini tatmin edecek
daha az harcama yapmaya yoneltmistir. 2000°li yillarda barinma, saglik, egitim,
ulasim ve beslenme gibi temel ihtiyaglarin bedeli yiikseldikge, insanlar giyim ve
eglenceye daha az harcama yapmay1 tercih etmislerdir. Boylece moda sektdriinde,
daha diisiik fiyatlara, adet¢e daha fazla giysinin satin alinabildigi, diistik fiyatlar1 ve

hizla degiserek yenilenmesi sebebiyle giysilerin de artik tiiketilebilir oldugu algisinin

% https://www.buzzfeed.com/harrietwilliamson/how-manchester-are-you.
10 https://kenjisantillan.com/fast-fashion-campaign/.
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yerlesmeye basladigi bir “hizli tikketim” felsefesi ortaya ¢ikmugtir.

Giliniimiiz toplumlarimin sosyo-ekonomik yapisi incelendiginde teknoloji ve
kapitalizmin, tiiketim kiiltiirinii daha da hizli besledigi goriilmektedir. Buna gore; her
evde en az bir televizyon, bilgisayar, cep telefonu ve birden fazla elektrikli ev aletinin
bulundugu, kiiresel algiyr beslemek amaci ile gercekten ihtiyag duyulmamasina
ragmen sik sik ayakkabi ve kiyafet alindigi ve insanlarin bos vakitlerinin ¢ogunu
aligveris merkezlerinde gegirdigi gozlemlenmektedir. Sanayilesme sonrasi artan seri
tiretim ile "kullan, at" felsefesinin yayginlastigi, boylece ihtiyacin giderilmesinden ¢ok

stirekli olarak tiiketme aligkanliginin empoze edildigi goriilmektedir.

Tiketimin devasa boyutlara gelmesinin ana nedeni ise, onun hayata iliskin
anlayis ve diislincenin merkezine yerlestirilmesidir. Bu merkeze yerlesmenin, zaman
icinde aslinda gereksinim duyulmayan ve hali hazirda var olan seyleri, ihtiyac haline
getirerek suni ve siirekli bir satin alma istegini dogurmasi kaginilmazdir. Biitiin bu
gelisimin bas aktorii ise giinliik hayat igerisinde maruz kalinan reklamlardir. Cilinkii
reklam, bir yandan kitlesel olarak iiretilen mallarin pazarlanmasina yardime1 olarak
tiiketilmelerini saglarken, diger yandan sehir yasantisi i¢inde kendine gerektigi kadar
vakit ayiramayan insanlarin benlik arayisina cevap bulmak ve onlara gegici bir tatmin
hissi yasatmak i¢in meta tiikketimini Onerme ve Ozendirme islevini yerine

getirmektedir.

Ayrica toplumda sayginlik anlayisinin kullanilan marka, kredi kart1 limiti ve
sayist ile Ol¢iildiigii, gosteris ve para harcamanin 6zendirildigi gériilmektedir. Toplum
miihendisleri olarak adlandirilan kisilerin, marka ve ideolojilerin gesitli faaliyetleri ile
toplumu yeniden sekillendirdikleri ve faaliyet alanlarini her gegen giin gelistirdikleri

gorulmektedir.*?

Ozellikle 19.yiizyilda, kitle iletisiminin yayginlasmas1 ile birlikte Kkitle
hareketlerini ve dolayisiyla da kitleyi yonlendirici politik ve ideolojik sdylemlerin

gelistigi  gorulmektedir. Toplum mihendisligi, hikimetler veya 6zel gruplar

11 Michael J. WEISS, https://capital.com.tr/yonetim/pazarlama/oylesine-tuketim.
2 Cengiz YANIKLAR, Tiiketim Kiiltiirii, Kapitalizm ve Insan Ihtiyaglari Arasindaki
Iliski Uzerine Bir Tartisma, 25.


https://www.capital.com.tr/yonetim/pazarlama/oylesine-tuketim

tarafindan toplumun genis bir kesiminin tavir ve sosyal davranislari {izerinde etkili
olmaktadir. Toplum muhendisleri, toplumun demografisinde, sosyal dokusunda,
tarihten gelen yapisinda degisiklik yapmakta ve insanlarin tepkilerini, nefretlerini,
isteklerini, sevgilerini, tutkularin1 ve Kkitlesel sekilde ifade ettikleri duygularini

yonlendirebilmek, kontrol altinda tutabilmek, paralize edebilmektedir.'®

Tiiketimin kendine 6zgili degerlerinin toplumda yerlesmesini saglayan bir diger
enstriiman, film ve dizilerde sunulan yasam bi¢imini insanlara empoze eden
televizyonlardir. Televizyon 6zellikle, yeme-igme Kkltiirl, mobilya ve araba segimi
gibi gizli reklamlarla ve en ¢ok da kiiltiirel yarismalar baglig1 altinda yeni bir yasam
tarzin1 ortaya koyarak bunun yerlesmesini saglamaktadir. Bu sistemde reklamlar,
markalar ve iirlinlerin kodlu sembolik anlamlar {izerinde aktif olarak calisilmaktadir.
Televizyon, reklamlar ve sosyal aglar tiiketimden, siyasi fikirlere, yasam bigiminden,
moda ve trendlerin degisimine kadar hayatin tiim alanlarinda biiyiik ve dogrudan bir
etkileme giiciine sahiptir. Artik toplumun bireysel diisiinme ve fikir yiiriitme
aliskanliklari, televizyon ve sosyal aglar ile onun igindeki kisilere baglanmis

durumdadir.®

1.1.1. Onemli Olaylar ve Gelismeler

Milenyum sonrasi yeni diinya diizeninin olusmasinda bazi 6nemli olaylarin
etkisi olmustur. Milenyum siirecinin baglangici olarak, Berlin Duvari’nin 1989 yilinda

yikilis1 ve 1991 yilinda Sovyetler Birligi’nin dagilmasi gosterilmektedir.

13 https://tr.wikipedia.org/wiki/Toplum_miihendisligi.
14 Jean BAUDRILLARD, Tuketim Toplumu, Cev. Hazal Delicegayli, Ferda Keskin. 62.


https://tr.wikipedia.org/wiki/Toplum_mühendisliği

Resim 1.3. Berlin Duvari'nin yikiligi, 1989

Amerika Birlesik Devletleri ile Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi'nin
baglarini ¢ektigi iki kutbun miicadelesi, yalnizca iki siiper giiciin ¢arpigsmasi degil; ayn
zamanda iki farkli ideolojinin birbiriyle yarisi olarak tarihe gegmistir. Bati'nin 6nderi
ABD ile Dogu'nun lideri SSCB'nin siyasi ve ekonomik alanda siiregiden ¢ekismesi,
bir bakima kapitalizmin sosyalizm karsisindaki zaferi olarak algilanmigtir. Yeni
diizende, kimilerince “tarihin sonu” sanrisina yol agan bu algilama bigimi, bir yonden

de kiiresellesmenin tohumlarinin ekilmesini isaret etmektedir.

Gerek sosyalizm, gerekse kapitalizm, etki alanlarinda baska ekonomik sistem
gormeye tahammiil edemeyen, dogalar1 geregi diinya geneline yayilmak isteyen
ideolojiler olarak bilinmektedir. Bu iki farkli ideolojiyi aynilastiran, iste bu
“yayilmaci” anlayisla, yani kiresel diizeyde uygulanmalar1 gerekliligidir. Zira taraflar

“soguk savas” olarak adlandirilan donem boyunca buna yonelik propaganda yapmus,

15 www.google.com.tr/search?g=berlin+duvar%C4%B11989&tbm=isch&tbs=rimg.
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bunun icin miicadeleyi her platformda yiiriitmiistiir. Iki blogun ¢ekismesi, yalnizca
ideolojik bazda kalmamuis; spordan, miizige ve modaya dek yasamin her alanina niifuz
etmistir. Hatta miicadele yerkiireyle bile sinirli kalmamis, uzaya tasimmistir ki; bu
sonradan medyaya da yansimis olan pek cok teknolojik gelismenin de Onciisii

olmustur.

Boylece  teknolojik  gelismeler — diisiinme  bi¢imimizden  tlketim
aligkanliklarimiza dek her alana sizmistir. Medya araciliiyla toplumlar arasindaki
siirlar kalkmakta ve toplumlar birbirlerinden daha kolay haberdar olabilmektedir. Bu

stirecte diinya, ayni anda, ayni1 seyleri tiikketir hale gelmeye baglamistir.

Medya sektoriiniin 6nemli bir bileseni olan sinema ise bilingli olarak kapsam
disinda birakilmistir. Sinemanin, {irlinleriyle genis kitlelere ulasabildigi; hem
kiiresellesmenin bu yayilmaci zihniyetinin bir araci, hem de durumdan beslenen bir
sektor oldugu bilinmektedir. Televizyon yazili basin, radyo ve internet gibi kitle
iletisim araglarinin, bu sektor tarafindan yaratilan kahramanlardan sik¢a beslendigi
goriilmektedir. Ornegin medyanin énemli silahlarindan biri olan futbola merakli bir
cocuk, belki de yasadigi kentin futbol takiminda oynayan oyuncular1 tanimazken;
yildizlastirilan David Beckham adli futbol oyuncusuyla ilgili her tiirlii 6zelligi
ayrintisiyla bilmektedir. Ayrica bu sektdr, yan sektorlerini de harekete gegirerek

oyuncak, tekstil ve modanin ilerleyisine de liderlik etmektedir.®

“Yeni Diinya Diizeni’ni ise ilk kez telaffuz eden iilke ABD olmustur. O
déonemde ABD bu yeni kavrami diinyaya, “demokratiklesme, serbestlesme, Ulkeler
arasinda barigin temini ile halklarin kendi kaderlerini tayin hakkinin saglandig: bir

diinya” seklinde tanitmistir.'’

Sovyetler Birligi’'nde ise o donemde yasam standartlarinin ABD’dekilere
oranla ¢cok daha diisiik oldugu ve Sovyet iscilerin batidaki is¢ilere gore ¢ok daha diisiik
standartlarda calistig1 bilinmektedir. Bu belirgin fark ile birlikte yasam tarzindaki ve

16 Cigdem DIRIK, Kiiresellesme Cercevesinde Kiiresel Medya-Tiirk Medyas: iliskisi. 141.
7 Michael HARDT, Antonio NEGRI, imparatorluk Olarak Kiiresellesme, Cev. Cemil Poyraz, 144.
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modadaki degisimler Sovyetler Birligi’'nde yasayan gencler tarafindan algilanmaya
baslamistir. Genglerin ¢ogunun bat1 modasini takip etmek istedigi, ancak onlar i¢in bu
yasam tarzim taklit etmenin neredeyse imkéansiz oldugu bilinmektedir. Ornegin
ABD’de yayginlasan “Blue Jean” modasini, her ne kadar bu giysiler ‘ig¢i’ giysileri
olsa da, Sovyetler Birligi hicbir zaman yakalayamamis ve kendi denimini
iiretememistir. Bu sirada ABD’ deki iiretim siirekli olarak modernlesmistir. ABD
yirminci yiizyil boyunca kameradan, otomobillere ve denime kadar yeniliklerle basi
cekmistir.® Sovyetler Birligi’'nden ayrilmadan hemen 6nce Vilnius sehrindeki bir
market aligverisi gorilintiisii ile ayn1 donemlerde Amerika’nin Florida eyaletindeki bir
market aligverisi goriintiisiiniin karsilastirmasi, her iki tilke insaninin yasam kalitesinin

anlasilmasi adina Resim 1.4.’te verilmistir.

Resim 1.4. 1990 yilinda Vilnius sehrinde bir market kuyrugu'® ve 90’11 yillar icerisinde
Florida’da Publix Supermarketi®

Bu durum, ABD’nin emperyalist bir gii¢ olarak diinyay: tekeline almaya
calistig1 yoniinde elestirilere neden olmustur. Ote yandan bircok siyaset bilimci,
2000’11 yillarin baslangiciyla yeni bir diizenin olustugunu ve bunun ABD’den
bagimsiz, ¢esitli etkenler ile meydana geldigini savunmuslardir. Bdylece yeni diinya
diizeninde emperyalizmin bittigi ve ABD dahil hi¢cbir modern Avrupa iilkesinin yeni

dizen gergevesinde dinyaya liderlik edemeyecegi teorisi One siirilmistiir. Bunun

18 https://artsandculture.google.com/exhibit/gQGMJ7Az?hl=tr.
19 http://diletant.media/upload/iblock/e39/e3999849d2612¢4620290dbf6ee86a8.jpg.
20 http://albertsonsfloridablog.blogspot.com.tr/2016/03/afb-presents-publixs-wavy-.
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nedeni olarak da, Ulkelerin fiziki smirlarinin kiiresel diinyada birbirine karigmasi

gosterilmigtir.

Milenyumla birlikte ortaya ¢ikan bir diger 6nemli olay, teknoloji ve
haberlesmede yasanan biiyiik gelismelerdir. Internetin hayatimiza girmesi, cep
telefonlar1 ve bilgisayarlarin yayginlagsmasi, insanlarin tim diinyadan ayni anda haber
alir hale gelmesini saglamistir. Bu durum milenyum kiiltiiriiniin diinyada hizlica
benimsenmesini kolaylastirmistir. Yeni dinya diizeni, insanlarin diger toplumlarin
yasam standartlarin1 yakindan takip edebilmesine olanak saglamis, boylece tiiketici
davranigini homojen hale getirmistir. Boylece arz ve talep olgusu tiim diinyay1
kapsayan bir biitiin haline gelmistir. Yeni diinya, markalasmanin egemen oldugu tek
bir pazar haline gelmistir. Bir bagska deyisle, milenyum c¢agiyla birlikte diinyada
tiiketen bir toplum olusmustur. Bu yeni diinyada insanlar, ihtiyaclarini kargilamak igin
degil, amag olarak tiikketmeye yonelmislerdir. Endistriyel kapitalizm, milenyumla

birlikte onem kazanmigtir.*

Baudrillard’a gore tiiketim, “dogal ihtiyaglarin mal ya da hizmet araciligiyla
tatmin edilmesi degil, kodlar ve kurallarla diizenlenmis global ve tutarli bir gostergeler
sistemi” olarak sekil degistirmistir. 90’11 yillar ve Oncesinde daha ¢ok sezonluk
gerceklestirilen aligverisler, yerini 1.1. “Degisen Sosyo-Ekonomik Yapilar” basligi
altinda da bahsedilen “anlik aligveris”lere (impulse shopping) ve “Oylesine satin

alma”ya birakmaya baglamistir.

Dolayisiyla biyolojik sistemin yerini tiiketim derecesine gore belirlenen bir
siniflandirma almigtir. Insanlar yasamlarmi siirdiirebilmeleri igin gerekli gercek
ihtiyaclar ile onlara dayatilan sahte ihtiyaglar1 ayirt edemez hale gelmis, moda olarak
adlandirilan triinleri satin almanin ve kullanmanin bir ayricalik ve statii iistiinliigi
sagladig diisiincesine kapilmislardir. Bu durum, diinya {izerinde yeni bir toplumsal
deger yargisinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Baudrillard bu durumu; “Tiiketim
artik tikel bir nesneye duyulan ihtiyagtan ¢ok, bir farklilasma ihtiyacidir.” seklinde

yorumlamustir. Olusan bu yeni sistemde kisiler bir mal ya da tiriine degil birden fazla

2L Eric J. ARNOULD, Craig J. THOMPSON, Consumer Culture Theory (CCT): Twenty Years
of Research, 871.
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mal Oriintiisiine yonlendirilmekte ve hizmet sistemi iginde kisir bir dongiiniin igine
cekilmektedir. Boylece tiiketim, kisi i¢in yerine getirilmesi zorunlu bir hale
dontismektedir. Bu yolla kisi, katilmak istedigi toplumsal etkinlikle biitiinlesmekte, bu
biitiinlesme de tiiketim eyleminin kendisi haline gelmektedir. Bu yoniiyle tiiketim
eylemi, kisinin 6zgiir se¢imi olmaktan ¢ikmaktadir. Aksine sahte ihtiyac algisi yaratan

ve kisiyi buna gore yonlendiren bir diizenin zorlamasi altindadir.

Sonug olarak milenyum sonrasi diinya dizeninde tiiketim, temel ihtiyaclar
yerine, marka ve liikks tiilketim anlayisina doniismekte, bu doniisiim de bireylerin
kontroliinden ¢ikarak sistemin baskist haline gelmektedir. Bu nedenle bazi
arastirmacilar tiiketimi, tiretim sisteminin kisilere uyguladigi irrasyonel bir siddet
olarak degerlendirmekte ve bunun insanlar iizerinde depresyon, doyumsuzluk, kronik

yorgunluk gibi olumsuz etkiler yarattigini 6ne siirmektedir.??

Milenyum caginda gergeklesen bir diger 6nemli olay, kiiltiir yapilarinda
gerceklesen degisimlerdir. Popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltiirii 1990’11 yillarin sonunda
hayatimiza girmis ve egemen kiiltiirle biitiinlesmis bir duruma gelmistir. “Hizl tiiket,
yeniden al” felsefesinin benimsendigi tiiketim kiiltlirii yeni diinyanin temelini
olusturmaktadir. Popiiler kiiltiirde giindelik yasam, tiuketim kultlrl cercevesinde

yagsanmaktadir.?

Moda konusu, popiiler kiiltiiriin temel yap1 taslarina karsi ¢ikan alt kulturlerin
ana akimdan ayrildiklari en 6nemli alanlardan biridir. Bu baglamda alt kiiltiirlerin,

giyim ve tiiketim aligkanliklarinin incelenmesi gerekmektedir.

1.1.2. Alt Kdltarler

Alt kiiltiir kavrami tizerine birbirinden farkli birgok tanim bulunmaktadir. Bazi

kaynaklar alt kaltirt sosyal bir yapi olarak ele alirken, bazilari ise tarz kavramu ile

22 Bkz. (14), BAUDRILLARD. 54.
23 Mehmet Ali YAZICI, Poptler Kulttr ve Tuketim, 30.
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iligkilendirmektedir.

Genel olarak alt kiiltiir; “paylastiklar1 ortak ilgi alanlari, diisiince tarzlari ve
aligkanliklar1 cevresinde bir araya gelen bireylerden olusan gruplar” seklinde
tanimlanmaktadir. Oniine gelen “alt” takis1 ile bir kiiltiiriin altinda bulunan farkl1 bir
kiimelenme anlamina gelmekte, ayn1 zamanda i¢inde bulundugu egemen kiiltiire zit
bir olusum oldugu yansitilmaktadir. Alt kiiltiirler ile ilgili agiklamalarin tarihsel

donemlerden etkilendigi 6ne siiriilmektedir.?

Dick Hebdige’in 1979 yilinda teddy boy’lar, mod’lar, rocker’lar, punk’lar
lizerine yayinlamis oldugu “Subculture: The Meaning of Style” isimli kitabu, alt kiiltiir
incelemeleri agisindan temel metinlerden biri olmustur. Kitap, alt kdltlrlerin,
kimliklerini kendilerine dzgii tarzlariyla goriiniir kildiklarmi savunmaktadir. Ornegin
punk’lar, makyaj yapip abartili kiyafetlerine ¢engelli igneler takmaktadir. Bu onlarin
hangi tiir miizik dinlediklerini ifade eden ve bu baglamda kimliklerini temsil eden

isaretlerdir.

Hebdige’e gore alt kiiltiir gruplan tarzlariyla, egemen kiiltliriin kodlar1 ve
sembolleriyle doyurulmus bir toplumda kendi degerlerini goriiniir kilabilmektedirler.?
Fakat alt Kkiiltiirlerin farkliliklarim1i ve tarzlarimi ticari kiiltiirle birlestirmeleri
durumunda, direnigleri kirithp 6zgiin kimliklerini kaybettiklerinde, anlamlarini
yitirmeye baslayacaklar1 ve egemen Kkiiltlir tarafindan ele gecirilecekleri de ifade
edilmektedir. Medya yoluyla teshir edilmeleri bu siirecin baglamasma yol agan en

onemli etkendir.2

Hem miizigin hem de modanin igerisinde ana akim ve alt kiiltlirler arasinda
keskin bir ayrim mevcuttur. Ana akim modanin karsisinda anti-moda, popiiler miizigin
karsisinda alternatif miizik konumlanmigtir. Anti-moda yasandigi g¢agin moda
anlayisina meydan okumak olarak Ozetlenebilir. Bu “anti” anlayis Viktorya
Donemi’ne kadar uzansa da, en belirgin oldugu donem yirminci yiizyildir. 1960’11

yillarda Rock and Roll’un yiikselisiyle beraber Elvis Presley’i takip eden gencler yeni

24 John HARTLEY, Communication, Culture and Media Studies: The Key Concepts, 220.
% Dick HEBDIGE, Altkiiltiir: Tarzin Anlami, 23.
% Bkz. (24), HARTLEY. 41.
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bir tiir miizigi dinleyen ve farkli giyinen bir tiir genclik olusturmus, ABD’deki Greaser
modasinin yiikselisine katkida bulunmuslardur. Ancak, anti-modanin gelisimindeki en
onemli kilometre tasi 1980’li yillara damgasini vuran Punk akimidir. Punk,
goriniimune 6nem veren insanlara tepeden bakar. Mohawk sag¢ stiline sahip, deri
giysiler igerisinde, Sex and Pistols muzik grubunu dinleyen gen¢ erkekler, bu akima
ornek gosterilebilir. Punk, dnceleri toplumda goriinisleri ile ahlak yapisina verdikleri
zararlar kapsaminda elestirilere maruz kalmis, ancak kisa siire i¢inde Punk kiiltiirii tiim

diinyaya yayilarak yeni bir moda akimina doniismiistiir.

1990’lara gelindiginde, Punk akiminin ardindan milenyum 6ncesindeki on
yillik donemde dogan Hipster kiltirund, genellikle bagimsiz diistince, karsit-kiltar,
ilerici siyaset, sanat, yaraticilik, zekd ve esprili sakalasmay1 degerlendiren orta yas
altindaki yas gruplarina mensup bireyler olusturmaktadir. Bu kisiler, herhangi gorinar
bir markasi olmayan ¢ok sade giysiler giymeye baslamislardir. Beyaz tisort ve siyah
denim pantolonlardan olusan bir giyim tarzi hem erkekler hem de kadinlar tarafindan
benimsenmistir. Bu sekilde cinsiyet beklentilerine de karsi ¢ikilmaktadir; zira bu

kiyafet hem erkek hem de kadin i¢in aynidir.?’

2000’11 yillara gelindiginde ise ge¢mis, nadir bulunan, nostaljik giysilere
ilgileri ile bilinen Hipsterlar, artik ge¢miste kaldiklar1 diistiniilen Kappa, Bukta, Errea,
Admiral, Umbro, Diadora, Le Coq Sportif, Lotto, Mitre, Patrick, Quasar gibi
markalarin tirlinlerini giymeye baslamislardir. S6zii edilen bu markalarin klasik futbol
formalari, ¢antalar1 ve esofmanlari bir anda eBay gibi ¢cevrimigi satis sitelerinde aranan
tiriinler haline gelmistir. Bu moda acisindan o kadar etkili olmustur ki, 1982°de iflas
etmis olan, 1970’lerin en popiiler spor markalarindan Admiral, nostaljik
esofmanlariyla diikkanlara geri donmeye karar vermistir. Fila ve Hummel
markalarinin geri doniisii ile Adidas’in “Originals” kreasyonuyla nostaljiye hitap

etmesi de benzer hamleler olarak nitelendirilebilmektedir.2

27 http:/fwww.studentnewspaper.org/defying-the-mainstream-with-anti-fashion-and-alternative-styles/
28 https://www.telegraph.co.uk/men/fashion-and-style/11728704/The-fall-and-rise-of-unfashionable-
sports-brands.html
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Spor giyimin, anti-moda baglaminda ele alindiginda bigilmis bir kaftan oldugu
gorulmektedir. Spor giyimin, daha 6nce ait olmadigi diisiiniilen alan ve mekanlarda
kullanim1 moda baglaminda degerlendirilmektedir. Sonug olarak, hipsterlarin spor
giysileri amaglariin disina ¢ikarmasi, 2000’lerin sonunda bu giyim tarzini popiiler
hale getirmis; markalar da bu ruizgarn yakalayarak, ¢alismanin ilerleyen boliimlerinde

incelenecek olan Sport-Couture akimini takip etmeye baslamiglardir.

Resim 1.5. 70’li yillarda punk akimini sembolize eden giysileri iginde Sid Vicious?

ve 2000’li yillarda hipster stilinde Penn Badgley ile Zoe Kravitz*

Her ne kadar "hipsterizm"in gercekten bir zihniyet hali oldugu varsayilsa da,
siklikla farklt moda hassasiyetleriyle i¢ ice gecmis oldugu da gozlemlenmektedir.
Hipster’lar, genel tiiketicilerin kiiltiirel agidan cahilce tutumlarini reddetmekte ve cogu
esnaf magazalarindan ilham alan dar denim pantolonlari, yipranmis goriinimlii
Converse ya da benzeri markalara ait bez ayakkabilari, salas tisortleri ve kalin kemik

kenarli gozliikleriyle dikkat ¢ekmektedir.

2 https://www.theguardian.com/lifeandstyle/2018/jun/02/quiz-sid-vicious-joe-orton-churchill-rapper-
winder-thomas-eaton.
30 https://www.teenvogue.com/gallery/celebrity-couples-young-hollywood.
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https://www.theguardian.com/lifeandstyle/2018/jun/02/quiz-sid-vicious-joe-orton-churchill-rapper-winder-thomas-eaton
https://www.teenvogue.com/gallery/celebrity-couples-young-hollywood
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Resim 1.6. Hipster stilleri®!

Her ne kadar hipster’lar teknik olarak kendi alt kiiltiirlerinde uyumlu olsalar
da, ¢ok daha genis kitlelere hitap eden ana akima kiyasla, en son kiiltiirel egilimleri
oncii ve liderleri olarak kabul etmislerdir. Ornegin, The Gap, American Eagle,
Abercrombie and Fitch ve Hollister gibi markalarda 1990’larda yayginlasan eski ve
yipranmig goriiniimlii denim pantolonlar, hipster’lardan dnce aligveriste tasarruf yapan
kesime hitap etmistir. Bahsi gegen denim giysilerin yayginlasmasinda, 90’11 yillarda
ortaya ¢ikan genclik dizileri ve bu dizilerdeki karakterlerin giyim tarzlari da etkili

olmustur.

Resim 1.7. 90’11 yillarda izlenen ‘Beverly Hills, 90210’ isimli televizyon dizisinin denim
pantolonlar1 igindeki oyunculari®

31 https://www.complex.com/style/2015/07/10-hipster-fashion-moves-that-arent-terrible/.
32 https://www.vogue.com/article/best-jeans-inspired-by-90s-tv-shows-friends-sopranos-90210


https://www.complex.com/style/2015/07/10-hipster-fashion-moves-that-arent-terrible/
https://www.vogue.com/article/best-jeans-inspired-by-90s-tv-shows-friends-sopranos-90210
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Geleneksel fiziksel cazibe kurallarini igeren goriinmez toplumsal s6zlesmeler,
hipster’lar i¢in gegerli goriillmemistir. Kasli ve atletik Amerikali erkek ideali, hipster
kadinlara erkeklerin zulmiinii hatirlatilarak, cinsiyetgilik cagrisimi yapmistir. Kendine
giivenen ve kiltlirel acidan giliclenmis yenilik¢i kadinlar tarafindan bu siliiet ¢ekici
goriinmemistir. Benzer sekilde, sahte sarigin ve asir1 bronzlagmis cilde sahip “Britney
Spears” gibi goriinen kadinlar da, hipster erkekler tarafindan kadin glivensizliginin ve

diisiik benlik saygisinin bir simgesi olarak goriildiigiinden, c¢ekici bulunmamastir.

Alt kiiltiirler hakkindaki bir yaklasim, bu tiir gruplara karst 6n yargil
davranildigi yoniindedir. Toplum i¢inde yas, sinif, ilgi alanlar1 gibi dogal yollardan
olusan farkliliklarin agir1 derecede abartilarak, toplum i¢inde bir ayristirmaya gidildigi
ve gruplar arasi ¢atigmaya yol ag¢ildig1 savunulmaktadir. Toplumda farkli gruplarin
olugmasinin ¢ok yonlii bir kazanim olarak algilanmas1 ve zitliklarin tolere edilmesi

ayrismanin Oniine gegecek bir ¢6ziim olarak sunulmustur.®

Alt kiiltiirler hakkindaki bir diger yaklasim; muhalif, normlara karsi, kural
tanimayan, aylak ve kendi dogrular ile yasayan topluluklar olugturmus olmalaridir.
Alt kiiltiirlerin belirleyici 6gelerini bazi1 unsurlar sekillendirmistir. Bu unsurlarda alt
kiltlirlerin is¢i sinifi ile catigma halinde olduklar1 belirtilmistir, ¢linkii ¢alismaya karsi
olduklar1 ve c¢ogunun aktif c¢alisma hayati i¢inde bulunmak istemedikleri
varsayllmistir. Toplumsal aidiyetleri kabul etmeyerek, kendi 6zgiin kiiltiirlerini yaratip
toplumdan tiimiiyle ayrilmistirlar. Kapitalist diizene kars1 olduklarindan, miilk
edinmedikleri ve ¢ogunlukla yogun yerlesim yerlerinin disinda kalan sakin bolgelerde
yasamay1 tercih ettiklerinden; aile yasantisindan ¢ikarak bireysel formlara adapte
olduklarindan bahsedilmistir. Fakat bu yenilikci alt kilturtin zahmetsiz kentsel bohem
goriiniislinliin dogurabilecegi, yenilik¢i estetik zevklerine dayali yanlis anlamalara
karsin, hipsterlar iyi egitimli olma egilimindedir ve hipster’larin genellikle belirli
yaratict analitik diisiinme yetenekleri gerektiren matematik ve fen bilimleri
derecelerine sahip olduklart gozlemlenmistir. Bunun yaninda sanat dallarina da

yatkinlardir. Dolayistyla birgok hipster miizik, sanat ve moda endiistrisinde is bulmaya

33 Gary A. FINE, Sherryl KLEINMAN, Rethinking Subculture: An Interactionist Analysis, 85.
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egilimlidir. Daha Onceki donemlerde de toplum {iizerinde olugmus, alt kiiltiirlere
mensup genglerin ve yeni donemde hipster’larin issiz oldugu ve ebeveynlerinin

finansal korumasi altinda olduklar1 algisi, yalnizca bir efsane olmustur.

D1s goriiniigleri, davranis ve diislince big¢imleri ile toplum tarafindan
elestirildikleri ve diglandiklari icin, kitlesel kiiltiire kars1 olarak gekillendikleri ve bu

sekillenmeden de topluma karsi bir “yabancilasma” dogdugu vurgulanmistir.3

Egemen kiiltiir icinde olugsmus toplum normlarina karst kendi 6zgiin
kimliklerini ortaya koyma ihtiyaci, alt kiiltiirlerin olusma sebebi olarak gosterilmistir.
Alt kiiltiirtin i¢inde bulundugu egemen kiiltiire karsit olma durumu esasen buradan

cikmustir.

Alt kiiltiirlerin olugsmasinda bir diger 6nemli etken, ortak ilgi alanlaridir. Bu tiir
olusumlar “haz kiiltiirii” olarak da adlandirilmaktadir. Adindan da anlasildigi iizere,
burada belirgin 6zellik karsit tarzdan ziyade ortak begenilerdir. Ortak ilgi alanlari
miizikten, uyusturucuya cok degisik sekillerde karsimiza c¢ikmaktadir. Sosyal
bilimciler, alt kiiltiirlerde direnis bilincinin islevsiz hale gelerek yerini haz odakli
davraniglara biraktigin1 belirtmektedirler. Bazi aragtirmacilar bu teoriyi bir adim daha
iler1 gotiirerek, haz kiiltiirlerinin artik alt kiiltiir bilincini yansitmadigini bu nedenle alt

kiiltiir olarak degerlendirilemeyecegini 6ne siirmiiglerdir.®

Ozellikle geng kusak dogas1 geregi, kendine 6zgii yeni bir kimlik arayisina
girmekte ve buldugu yeni kimlikle kendini ifade etme ihtiyacim1 karsilamaya

calismaktadir.

Glinlimiiz gen¢ kusagi kimlik arayis1 kapsaminda ¢ogunlukla ilgi alanlarina
yonelik begeni kiiltiirii etrafinda toplanmaktadir. Bu nedenle Herbert J. Gans, begeni
kiiltirlerinin birer alt kiiltlir haline geldigini savunmaktadir. Alt kilttrler geleneksel
yapisindan uzaklasmakla birlikte yeni bir model olarak hala varligini siirdiirmektedir.
Alt kiiltiirlerin yeniden sekillenmesinde ise, yasadigimiz cagmn etkileri sebep

gosterilmistir. Kisacast alt kulttrler, belli davraniglar, moda ve sezon egilimleri

34 Ken GELDER, Subcultures: Cultural histories and social practice. 72.
% Bkz. (34), GELDER. 17.
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kapsaminda genclik alt kiiltiirleri olarak karsimiza ¢ikmakta, gengler bu kiiltiirlere
katilarak kendilerine, toplumda kadin, erkek, 6grenci, ¢alisan gibi rollerin disinda yeni
bir yer ve kimlik bulmaktadirlar. Bu yolla ayn1 zamanda siyasete, dine ve sisteme kars1

direnme imkan1 bulabilmektedirler.38

1.1.3. Degisen Iletisim Hiz1

Milenyum cag ile birlikte hayatimiza giren en biiyiikk degisimlerin iletisim
alaninda yasandigimi sdylemek miimkiindiir. Oyle ki, yirmi birinci yiizyil iletisim gag
olarak adlandirilmstir. fletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, diinya iizerinde
insanlarin birbirlerine hizlica ulagsmasini ve haber almalarini kolaylastirmistir. Bilginin
hizlica yayilan bir hale gelmesi, milenyum ¢aginin ayn1 zamanda bilgi ¢ag1 olarak
adlandirilmasina neden olmustur. Bu durumun ortaya ¢ikmasinda en biiyiik etken

gelismis iletisim araglaridir.

“Goriinmez  Bilgisayar Devrimi® baglikli 2008 tarihli yazisinda Dr. Joel
Selanikio, yazinin yazilmasindan on y1l 6nce, kablosuz internet baglantili uluslararasi
bir bilgisayar agmmn 2007 yilinda tiim diinyada var olacagini kimsenin tahmin
edemeyeceginden bahsetmektedir. Bu teknolojik devrim, Sivil Toplum Orgiitleri,
hayir kurumlar1 ya da kalkinma hibeleri yoluyla degil; pazar boyunca genislemis ve
genislemeye devam etmektedir. Bahsi gecen cep telefonu ag1 devriminin biiyiik bir
kism1 ise gezegendeki en yoksul insanlar tarafindan finanse edilmektedir. Cep telefonu
sebekeleri, hizla birlestigi internetle birlikte, zamanimizin en sasirtici teknoloji oykiisii
olmakla birlikte, gelismekte olan iilkelerin bilgiye erisim giiciine sahip olmasinm

saglamistir.

Gelismis iletisim araglar1 arasinda en Onemlisi internet olmustur. Internet

sayesinde bilgi ve haberlesme hizli ve kolay erisilebilen bir hale gelmistir. Buna gore

% Herbert J. GANS, Popiiler Kiiltiir ve Yiiksek Kiiltiir, Cev. Emine Onaran Incioglu. 63.
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diinyanin az geligmis tilkesinde bulunan bir birey, gelismis bir iilkedeki bilgiye hizl
ve diisiik maliyetle erigebilmektedir. Kisa bir zaman 6ncesine kadar yliz yiize goriisme,
telefon ve faks gibi klasik iletisim araglari kullanilirken, 2000’11 yillar itibariyle bunlar
yerini, elektronik posta, ¢evirimi¢i ag, GSM, 3G baglantili gériisme ve IVR
(Interactive voice response - Etkilesimli sesli yanit) gibi yeni ve hizli iletisim

araglarma birakmustir.

2000’li yillarin ilk yarisinda, iletisim teknolojileri liks olmaktan g¢ikarak
herkesin rahatca ulasabildigi bir hale gelmistir. Teknoloji artik hayatimizin hemen her
alaninda yer almaktadir ve bu yoniiyle kullanilmasi zorunlu bir ihtiyaca donlismiistiir.
Insanlar islerini bilgisayarlarindan hatta akilli telefonlardan yiiriitmekte, internet
lizerinden tiim diinyaya ulasabilmektedir. Ozellikle akilli telefonlarin hayatimiza
girmesi, bir doniim noktast niteliginde olmustur. Bir akilli telefonla, haberlesme,
internete girme, bankacilik islemleri, yon bulma, aligveris, sosyallesme gibi neredeyse

tiim ihtiyaglar karsilanabilmektedir.*’

Akallr telefonlarin hayatimiza nasil bu kadar hizli ve kalic1 bir sekilde girdigini
anlamak igin, 1998 yilinda piyasaya siiriilen iMac’ten baslayarak Apple markasinin
milenyum sonrast kazandigi ivmeyi incelemek gerekmektedir. iMac’in diger
bilgisayarlardan daha c¢ok satmasinin ilk sebebi, minimum zahmetle kurulum
gerektiren ve hatta ekranindan tutularak taginabilmesini kolaylastiran bir tutma yerine
sahip bagimsiz bir birim olmasidir. Bilgisayart ve monitorii baglayan cihaz
kablolarinin karmasikliginin ortadan kaldirilmasi, iMac’1 bilgisayarlar hakkinda fazla
bilgisi olmayan kullanicilar i¢in ¢ekici hale getirmistir. Apple'a gore makinenin ilk
yilinda, iMac satiglarinin iicte biri ilk kez bilgisayar satin alan miisteriler tarafindan
gerceklestirilmistir. Boylece yiiksek teknolojiye ilk elden ulagmaya baglamig
milenyum insanlar1 i¢in bir sonraki adimin, teknolojiyi daha az karmagik ve

anlasilabilir sekilde kullanma istegi oldugu anlagilmistir.

37 Bkz. (8), TAPP - HUGHES, 284.
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Resim 1.8. 2001 model renkli iMac’ler®®

Ikinci sebebi ise, iMac’in piyasaya hakim olan bej renkli bilgisayarlarin
yanindaki raflarda, yar1 saydam bir govde ile bes farkli renkte iiretilmesi olmustur.
Seker rengi yeni iMac'lerin kullanima girmesinden bir hafta sonra, Apple en son (¢

aylik kazanclarinin bir 6nceki yilin ii¢ kat1 oldugunu agiklamistir.

Apple’in kurucusu ve CEO'su Steve Jobs, ‘kolay kullanim’ ve ‘farkli
goriiniim’ stratejilerinin, yeni ylizyilin tiiketicisi igin kilit noktada 6neme sahip
oldugunu bu sayede fark etmis ve bu stratejileri bir sonraki seviyeye tasiyacak olan
iPod’lar1 2001 yilinda piyasaya siirmiistiir.Steve Jobs’un "Biitiin miizik kitapliginizi
cebinize sigdirabilirsiniz." sloganiyla tanittig1, yenilikgi ara yiizii, etkileyici depolama
kapasitesi ve hizli indirme 6zelligi ile piyasaya giren taginabilir miizik ¢alar, donemin
en ¢ok satan teknoloji Griinlerinden biri haline gelmistir. iPod’un yayginlagmasinda ki
bir diger unsur kulakliginin beyaz renkte tiretilmesi olmustur. Clnkid bitin muzik
calarlarin kulakliklari standart olarak siyah iiretilirken, beyaz kulaklik tiiketici igin ilgi
cekici bir 6zellik olmustur. Hatta gencleri ikonik siyah siluet {izerinde beyaz kulaklik
ve kulaklik tomurcuklariyla resmeden goriintii, donemin populer Halloween

kostiimlerinden biri haline doniismiistir.

38 http://img.myconfinedspace.com/wpcontent/uploads/tdomf/17775/allfiveimacs1024x768.jpg.
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Resim 1.9. Beyaz kulaklikli iPod®®

Apple’mn "Computer" sozctiginii 2007'deki resmi sirket adindan kaldirma
karartyla birlikte Steve Jobs’in sOyledigi sozler biiyilkk degisimin baslangici
niteligindedir: “Hayat boyu renkli plastik satmak mi yoksa diinyayr degistirmek mi
istiyorsunuz? Diinyay: degistirecek insanlar, onu degistirebileceklerini diistinecek

kadar ¢ilgin olanlardir. ”®

Ipod’un ardindan nihayet 2007 yilinda piyasaya siiriillen iPhone, TIME
dergisi tarafindan “Yilin Bulusu” se¢ilmistir. iPhone ve ardindan ¢ikan iPad ile
ekran tzerindeki goriintiileri parmak uglariyla kaydirarak islem yapabilmek,
milenyum sonrasindaki iletisim hizinin artmasini tetikleyen onemli faktorlerden

biri olmustur.

Steve Jobs, kulaktan kulaga pazarlama stratejisinin pozitif avantajlarini ¢ok
etkili kullanmistir. Jobs’in Apple i¢in olusturdugu diisiik beklenti — yiiksek satis
stratejisine gore 2010 yilinda tanitilan iPad’in en iyi ihtimalle yedi milyon adet
satilmas1 ongdrilmiistiir. Herkesin bir iPhone’u ve diz iistii bilgisayar1 varken bir
iPad’e ihtiya¢ duymayacagi diisiiniilmiistiir. Ancak Apple 2010 yilinda iPad’i on

bes milyon adet satarak beklentilerin ¢ok tistiine ¢ikmustir.

39 https://www.macworld.com/article/1163181/the-birth-of-the-ipod.html.
40 https://en.wikiquote.org/wiki/Apple_Inc.
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20. ylizyll sonlarinda bilgi teknolojileri devrine gegilmesiyle moda ve
pazarlama anlayis1 da yeniden yapilanmistir. Teknolojinin sundugu imkanlara paralel
olarak insanlarin tiikketim ihtiyaci artmis ve bunlar1 karsilamaya yonelik kaynaklar
degisim gostermistir. Bir iletisim arac1 olarak one ¢ikan medya, kiresel pazarda

tiiketici davranigina yon vermek i¢in kullanilir hale gelmistir.**

Teknoloji kullanimindaki kolaylik ve hizin ardindan insanlar diinyada moda
alaninda da neler olup bittigini ve degisen trendleri daha hizli takip etmeye
baslamislardir. Diinyanin en c¢ok kullanilan online arama motoru Google da bu
donemde modaya dikkat ¢ekmistir. Google Kiiltiir Merkezi, moda ile ilgili ¢evrimigi
arama sorgularinin hacmi ve moda sergilerinin popiilaritesinin artmasi ile
cesaretlenerek, Metropolitan Sanat Muzesi Kostim Enstitlst, Victoria & Albert
Miizesi ve Kyoto Kostiim Enstitiisii'niin de aralarinda bulundugu 180'den fazla kiiltiirel
kurumla ortaklik kurmustur. “Google Arts & Culture* platformunda, ii¢ bin yillik
moday1 ayaga getirme hedefiyle; diinyadaki binlerce giysinin sayisallagtirilmasi ve
sergilenmesi, ¢evrimi¢i sergilerin diizenlenmesi, kendi moda Oykiilerini yazip
paylasacak miizeler ve okullarin yaninda, miize koleksiyonlarina sanal geziler gibi

etkileyici deneyimler sunulmustur.*?

Tiliketimde modanin belirleyici roliiniin artmasi {iretim siireglerini de
etkilemektedir. Uretimde parti sayisi artarken biiyiikliikleri kiigiilmekte, bu da esnek
tiretim sistemlerinin kullanilmasini zorunlu hale getirmektedir. Modanin zamana bagl
olarak miisteri begeni ve istekleri dogrultusunda siiratle de§ismesi tireticilerin hizli
iretim ve teslim yontemleri gelistirmelerini zorunlu kilmaktadir. Bu gelisme
neticesinde hizli moda stratejisini izleyen H&M ve Inditex grubuna bagli firmalar kisa
stire iginde onemli gelisme gostermislerdir.*® Basta Zara olmak tizere dzellikle Inditex
grup markalar1 bu hizi ve devamli yeni olma durumunu ilk yakalayan markalar

olmustur. BOylece moda tiiketim dongisi hizlanmistir. Bununla birlikte, misteri

41 Marc PRENSKY, Digital Natives, Digital Immigrants. 63.

42 https://www.businessoffashion.com/articles/digital-scorecard/why-is-google-digitising-the-worlds-
fashion-archives.

4 Muazzez GURPINAR, Hizl Moda’da Koleksiyon Tasarimi Ve Yonetimi, Tiirkiye Uygulamasi.
14.
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begenilerine gore hizli degisim hareketi, sezon sayisini artirmistir. BOylece iki temel

sezonun altinda farkli 6zelliklerde iki veya ii¢ ekstra sezondan bahsedilebilmektedir.

Milenyum c¢aginin iletisim araci olarak karsimiza ¢ikan ve pazarlama alanina
yeni bir yon veren uygulamalarin en basinda, hizlanan moda tiiketim dongiistint en iyi
sekilde karsilayabilen elektronik ticaret ve internet pazarlamasi gelmektedir. Bu tur
uygulamalar insanlarin tiiketici davranislarini dogrudan etkilemis olup giderek
yaygmhigmi arttirmistir. Internetten aligveris en ¢ok tercih edilen alisveris
modellerinden biri halini almistir. Ayn1 zamanda internet insanlarin moda algisini
sekillendiren 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Moda da bdylece; Instagram, Pinterest,
Facebook, Twitter, moda bloglart ve Youtube gibi kanallardan takip

edilebilmektedir.*

Instagram, gorsel odaklanma sayesinde moda endstrisine her zaman uyumlu
olmustur. Platformun belirgin gorsel dili, giyim markalarinin genelde reklam
panolarinda harcanabilecek paradan tasarruf ederken; yaygin olarak reklama
benzeyen, koklesmis tiiketiciye dayanan sosyal aglarda iriinlerini sergilemelerine
olanak tanimistir. Moda diinyasinin belirli boliimlerinde ilham veren ikonlar ve
fenomenlerin, ¢ok sayidaki sosyal medya takipgilerine, markalarin tirtinlerini reklam
amaciyla gostermek istedigi gozlemlenmektedir. Ornegin Nike, spor ayakkabilarinin
tanitimin1 bu fenomenlere yaptirarak, iriiniinii parlak bir Vogue yaymina ¢ikartmak
yerine bir arkadasin fotografinda sikismis gibi gostererek tiiketiciye kendini daha

samimi hissettirmistir. BOylece Uriiniinii daha ulasilabilir kilmigtir.*

4 Alan DURNING, Ne Kadar Yeterli?: Tiiketim Toplumu ve Diinyanin Gelecegi, Cev.
Sinem Caglayan. 74.
4 http://www.highsnobiety.com/2017/04/13/fashion-influencers-instagram-social-media/.
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Resim 1.11. Leandra M. Cohen, moda fenomeni*’

Modern moda tiiketicisi, blog sayfasindan sadece moda lizerine degil, ayni
zamanda kisisel hayatina ait tiim begenileri sergileyip bireysel bir stil rehberi

olusturarak, milyonlarla paylagsmaktadir. Sosyal paylasim aglarinin ¢ogalmasuyla, stil

46 https://www.instagram.com/p/BkFF8gPBHLI/?hl=en&taken-by=susiebubble.
47 https:/Awvww.instagram.com/p/BjsnGOxI1JSg/?hl=en&taken-by=leandramcohen.
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artik sadece tasinan ve sahip olunan degil, ayn1 zamanda takip edilip paylasilan bir hal
almistir. Blog ve paylasim siteleri, yorum yazma ve yayinlamaya agik olduklarindan
konuyla ilgili interaktif bir durum olusturmuslardir. Kisaca moda, herkesin fikri,

begenisi ve yorumu olan bir konu halini almistir.*®

Iletisim teknolojileri, popiiler kiiltiirle yakindan iliskilidir. Diinya genelinde
sezon egilimi haline gelen konu veya iirlinler, hizli iletisim sayesinde genis kitlelerin
katilimiyla gdz agip kapayincaya kadar yayilabilmektedir. Ozellikle geng kusak bu
teknolojileri yakindan takip etmekte ve aktif bir sekilde kullanmaktadir. 15-25 yas
araligindaki gencler sanal ortamda birbirleri ile iletisime gegerek popiiler kiiltiir
etrafinda toplanmakta ve bu kiiltiiriin yayilmasina katkida bulunmaktadirlar. Geng
kusak arasinda kullanilan bu iletisim giicii, tiikketim sistemi tarafindan kisa siirede fark
edilmis ve pazarlama stratejisinde onemli bir ara¢ olarak kullanilmaya baslanmistir.
Cocuk ve genclere yonelik bu strateji o kadar 6nemli bir hal almistir ki, sanal ortamda
popiiler kiiltiir piyasasina her yil milyarlarca dolarlik yatirimlar yapilmaktadir. Yeni
hedef kitlesi olan ¢ocuk ve gencler, gelecegin sadik tiiketicileri olarak gériilmekte ve
yatirim i¢in cazibe noktast haline gelmektedirler. Cizgi filmler, oyuncaklar, dizi ve
filmler bu pazarin en 6nemli unsurlarini olusturmaktadir. Sayet bir iirlin ne kadar
popliler olursa degeri o derecede artmaktadir. Bu da, medya pazarlamasinin baska bir

stratejisidir.*

Cocuklar ve genclerin, hedef kitlesi olmanin yaninda trend yonlendiricisi
olmaya basladigr da gozlemlenmektedir. Instagram'in 'Kesfet' baslikli 6zet akisi
yayininda rastgele ilerlendiginde, on yas ve altindaki stil fenomeni karakterlerle
karsilagilmaktadir. Instagram'da diizenli olarak Gucci, Moschino ve Nike gibi
markalarin iirlinleriyle dolup tasan hesabinda, ii¢ yliz otuz sekiz binden fazla takipgiyle
Tokyo’da yasayan alt1 yasindaki Coco (@coco_pinkprincess) bu duruma bir 6rnek
niteligi tasimaktadir. Veya tasarime1 Natasha Zinko'nun oglu Ivan (@ thegoldenfly),

yani Lil Kid, Instagram hesabinda sokak stilini yansitmakta; diizenli olarak Supreme,

48 Ciineyt USTUNER, 21.Yiizy1lda Moda Ve Sosyal Medyanin Moda Uzerindeki Etkisi. 62.
4 Bkz. (44), DURNING. 44.
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Raf Simons ve Vetements markalarinin sinirhi sayidaki 6zel Uretim tasarimlarini

giymektedir.

Complex dergisinin illustratorlerinden David Park, "Insanlar, ¢ocuklarini
havali gostermek icin giydirmek istiyor. Sosyal medya, ¢ocuklarin resimlerini
gostermeyi ebeveynlere ozendirerek kolaylastirtyor ve moda markalart bu demografiyi

giderek daha ciddiye aliyor.” agiklamasinda bulunmaktadir.>

virgilabloh

Resim 1.12. Coco, cocuk moda fenomeni®! ve Lil Kid, cocuk moda fenomeni®?

1.1.4. 'Y ve Z Kusagimin Tiiketim Anlayisi

1980-1999 yillar1 arasinda dogan kisilerden olusan Y kusaginin yasami,
kiiresellesme i¢inde baslamistir. Ekonomik agidan daha onceye gore daha gelismis,
savas ve kitlik gibi olumsuz durumlardan daha uzak bir diinyaya dogmuslardir. Y
kusaginin diinyas1 hi¢ olmadigr kadar seffaftir, kiiresel iletisimlerinde sinirlar
kaybolmustur.®® Yasadiklar1 ¢agda yeni teknolojiler bireylerin kendi hayat tarzlar1 da

dahil olmak Uzere her seyi yeniden sekillendirmistir. Gelisen iletisim olanaklari,

50 https://www.businessoffashion.com/articles/intelligence/how-kiddie-street-style-stars-are-driving
the-childrenswear-market.

51 https://www.instagram.com/p/BcUrQcdHBb_/?taken-by=coco_pinkprincess.

52 https://www.instagram.com/p/Bb9gJ Y ulbL I/?taken-by=thegoldenfly.

%3 Sharon A. DeVANEY, Understanding The Millennial Generation, 11.


https://www.businessoffashion.com/articles/intelligence/how-kiddie-street-style-stars-are-driving%20the-childrenswear-market
https://www.businessoffashion.com/articles/intelligence/how-kiddie-street-style-stars-are-driving%20the-childrenswear-market
https://www.instagram.com/p/BcUrQcdHBb_/?taken-by=coco_pinkprincess
https://www.instagram.com/p/Bb9gJYulbLI/?taken-by=thegoldenfly
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internet ve sosyal medya ile her seyden oldugu anda haber almalari, bu bireylerin
kendilerinden ¢ok daha biiylik bireyler de dahil olmak {izere herkesle iletisime
gecebilmelerini saglamistir. Dolayisiyla hangi yasta olursa olsun herkesi sadece birey
olarak gormektedirler. Buna ek olarak, sahip olduklar1 tiikketim olanaklarina her seye
erisimleri olmasi da eklendiginde, bu bireylerin sabirsiz bir yapiya sahip olduklar

gorulmektedir.>*

Y Kusagi, aktif pazarlama igerisinde rahatlikla yasayabilmekte; cevreleri
degistikce kendileri de degisip kolayca ona uyum saglayabilmektedir. Yasadiklari
toplum onlardan her an degismelerini beklemektedir; dolayisiyla Y Kusagi da
tilkettikleri triinlerden devamli degisim beklemektedir. Duygusal yapilari tercih
ettikleri markalar ile bag kurmalarin1 ve satin alma davranislarinda marka sadakati
gostermelerini tetiklemektedir. Tiikettikleri tirtinler ve onlar1 iireten markalar hakkinda
cok fazla bilgiye ulasabilmekte ve bunlari satin alma karar1 verirken bu bilgileri goz
onunde bulundurmaktadirlar. Pazarlamacilar her farkli kusaga yaklasirken 6zgiin
zorluklarla karsilasmaktadir; ancak Y Kusagi pazarlama anlaminda en zor kusak
olarak degerlendirilmektedir. Bunun sebebi ise bu kusagim, ana akim medyaya

duyarsiz olmalaridir.®®

Z kusagi ise; 2000-2020 yillar1 arasinda diinyaya geldigine ve gelecegine
inanilan bireylerin olusturdugu bir kusaktir. Z Kusag1 ayn1 zamanda, “Her Zaman
Cevrimici” (Instant Online) ve “Internet Kusag1” olarak da adlandirilmaktadir.®® Z
kusagina ait bireylerin kisilik profilleri incelendiginde; yaratici, degisime agik, hizl,
girisken, sonu¢ odakli ve katilimci gibi 6zelliklere sahip olduklar1 goriilmektedir.
Baska bir agidan Z kusagi, doyumsuz, cabuk sikilan, sabirsiz ve dogustan tiiketici
olarak degerlendirilmektedir. Bu kusak sosyal bir profile sahip olmakla birlikte
sosyallesme bi¢imleri diger kusaklardan farkhidir. Z kusagi, ¢ogunlukla internet
araciligi ile iletisim kurmakta ve konusmak yerine mesajlasmayi tercih etmektedir. Bu

durum, Z kusaginin yiiz yiize gériisme, konusma gibi geleneksel yontemler karsisinda

5 Inan ACILIOGLU, is’te Y Kusag, 28.

%5 Kaylene C. WILLIAMS, Robert A. PAGE, Marketing to the Generations, 8.

5% Hatice TORUNTAY, Takim Rolleri Calismasi: X ve Y Kusag Uzerinde Karsilastirmah Bir
Arastirma. 65.
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iletisim sorunlart yasamalarina neden olabilmektedir. Z kusagi icin teknoloji,
dogumlarindan beri yasamin vazgecilmez bir parcasidir. Bu nedenle Z kusaginin

biligsel becerilerinin diger kusaklara oranla daha iyi oldugu varsayilmaktadir.

Z kusag internet ve teknolojiyi aktif olarak kullandiklar1 ve sanal ortamlarda
sosyallestikleri i¢in tiiketici davraniglart da g¢ogunlukla sanal ortamda
gerceklesmektedir. Ayrica kisilik Ozelliklerinin tiiketici davraniglarina yansidigi
goriilmektedir. Buna gore Z kusagi, siirekli degisen sezon egilimlerine ayak uyduran,

hizlica tiiketen ve zor tatmin olan bir tiiketici modeli olusturmaktadir.

Moda onlar i¢in teknoloji ile i¢ icedir. Moday1 ve egilimleri internetten takip
etmekte, 1.1.3. “Degisen lletisim Hiz1” bashiginda konu edilen moda fenomenlerinin
stillerini 6rnek almakta, bu kisilerin kullandig {irtinleri satin almakta, yine internet
tizerinden ¢esitli kanallar araciligi ile kendi moda tavsiyelerini tim diinyadaki
kullanicilara yayabilmektedirler. Bu nedenle Z kusagina ulagsmak isteyen reklam ve

pazarlama uzmanlari, Gogunlukla internet tabanli faaliyetlerde bulunmaktadir.®’

Z kusagi lyeleri sira dist olma igglidiisii ile dogmuslardir bu nedenle
cogunlugun uydugu pasif ticari zevkleri reddetme egilimi gosterirler. Ancak tiiketici
davraniglar1 incelendiginde, kitleler halinde sezon egilimlerini takip ettikleri ve moda
cercevesinde tliketim sisteminin bir pargasi haline geldikleri gézlenmektedir ki bu da,

sira dig1 olani yiiceltme teorisine ters diigmektedir.

Tiiketim anlayisi, 6zellikle bu geng kusak i¢in giinliik faaliyetlerin bir par¢asini
olusturmaktadir. Tuketim toplumunda, toplum hiyerarsisi i¢inde yer edinmenin
tiketim faaliyetleriyle belirlenmesi nedeniyle, Z kusag1 tliketim diirtiisii ile

yonlendirilmektedir.%®

Arthur Miller ‘The Price’ isimli oyununda, ¢agimizin tiiketim cilginligini;
“cagimizin sihirli sozciigii nedir? ‘Kullan at’... Ne kadar ¢ok atabiliyorsan, o kadar

Iyi... Araban, mobilyan, karin, ¢ocuklarmn... Her sey kullan at olabilmeli... CUunki

57 Elizabeth WILSON, Magic Fashion, 375.
%8 Bkz. (14), BAUDRILLARD. 57.
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cagimizda en onemli sey aligveris... Bu iilkede diikkanlar alti ay boyunca kapali kalsin,

tilke capinda katliam ¢ikar...” s6zleriyle anlatmigtir.*®

Herbert Marcuse, tiiketimin bir ideolojiye doniistiiriilerek, reklamlar yoluyla
insanlarin kafasinda ““sahte ihtiyacglar’ algisi yaratildigini ve bu yolla insanlarin kontrol
altina alindigini su sekilde agiklamaktadir: “Insanlar sahip olduklar: mallarla kendi
degerlerini anlarlar; yani, sahip olduklari otomobil, miizik seti, ev, mutfak esyalari,
vb. araciligiyla benliklerini kesfederler. Bireyi topluma baglayan mekanizma

degismistir. Toplumsal kontrol, yarattigi yeni ihtiyaglara demir atmistir.”®

Angela McRobbie konu ile ilgili yaptig1 aragtirmalarda, genglik kiiltiirii ve pop
kaltard olmak uzere iki grup kultirden bahsetmektedir. Genglik kilturu, glinimuz Z
kusagimi temsil ederken, pop kultird ise medya ve reklamlar araciligi ile insanlara
sunulan ve alinip kullanilmasi zorunlu gibi gosterilen bir tiikketim kiiltiiriini
yansitmaktadir. McRobbie’ye gore, genglik ve pop kiiltiirii birbiri ile biitiinlesmis ve
aralarindaki ayrim neredeyse gorinmez hale gelmistir. Bu durum Z kusaginin neden
tiiketim kiiltiiriiniin nemli bir pargasi haline geldigini agiklar niteliktedir. Izlenen bir
film, dinlenen bir mizik hatta bir televizyon dizisi tiketim faaliyetini yayan bir araca
dontigmiistiir. Bu duruma ornek olarak “Star Trek” ve “Star Wars” filmlerinin
hayranlar1 gosterilebilir. Bu filmin hayranlari, internet ve medya araciligi ile iletisime
gecmekte, ¢esitli tiiketim faaliyetlerini desteklemekte, filme ait iiretilen {iriinleri satin

almaktadirlar.5?

%9 https://www.goodreads.com/book/show/437961.The_Price
8 Herbert MARCUSE, One Dimensional Man, London. 121.
61 Angela McROBBIE, Postmodernizm ve Popiler Kultiir, Cev.Almila Ozbek. 49.
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Resim 1.13. Star Trek temali tisort®? ve Star Wars temali pijama takimi®®

Diinyanin pek ¢ok yerinden 6ncli moda butikleri, Y ve Z kusaklar1 arasinda
giiclii baglar kurarak liiks tiiketim pazarin1 yonlendirmektedir. Bu butiklerden bazilar
Z kusagmin genclik kiiltiiriinii satin alan olarak benimserken; digerleri dijital satig ve
pazarlamaya hakim olmuslardir. Tiiketimi en iyi yonlendiren butikler ise her ikisini

birlikte yaparken, siirekli yeni bir akis saglayanlar olmustur.

New York’ta bulunan Kith markasinin kurucusu Ronnie Fieg, hiper bilgiye
dayali olarak gozleri daha keskin hale geldigi i¢in dikkat araliklari gittik¢e biiyiiyen
bir dizi gen¢ moda tiiketicisiyle baglanti kurmalarindan soyle bahsetmektedir:
"Kith’in, geng nesiller ile yash kusaklar arasindaki boslugu doldurduguna ve onlari,
birbirlerini anlayabilecekleri bir yere gotiirdiigiine inantyorum. Onlarin yaslarinda
kendimle nasil konusulmasini istiyorsam, onlarla éyle konusuyorum. Marka sadakati

" 64

gelistirmek ¢agimizda Kritik.

Londra’da bulunan Machine-A markasmin kurucusu Stavros Karelis ise,
kusaklarla beraber form degistiren tiikketim anlayisini nasil yakaladiklarini soyle

anlatiyor: "Farkli miisterilerimizi ele alis seklimiz, ortak bir paydaya sahip olan

62 https://shop.startrek.com/.
83 https://www.starwars.com/shop/star-wars-clothing/were-putting-together-a-crew.
&4 https://www.businessoffashion.com/articles/intelligence/10-boutiques-winning-with-gen-z.
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genclik kiiltiiriine hem yiiksek hem de diisiik kategorilerin her zaman iyi bir karigimini
sunmaktir. X kusagi, yatirim yapilacak parcalar icin aligverise ¢tkmayr severken, Z

kusag uygun fiyath, simirll sayida iiretimleri ve is birliklerini sever.” ®

Liiksemburg’da faaliyet gosteren Smets markasinin satin alma direktori
Pascaline Smets, Z kusagina yaklasimlarin1 su sekilde ozetliyor: “Miisterilerimizie
sosyal medya iizerinden dogrudan moda danigmanhg: yaparak etkilesime giren ozel
bir ekibimiz var. Onlara showroom ‘dan fotograflarla on izlemeler gondermek, onlarla
uzun vadeli iliski kurmamn iyi bir yolu. Uriinlerden éte, kiiltiirel estetik satin

aliyorlar.” %

Bu baglikta deginildigi tizere her kusak, birbirinden farkli tiikketim 6zelliklerine
sahiptir. Moda markalarinin, yeni nesillere hitap edebilmek ve dolayisiyla kiiresel
rekabet icinde yerlerini koruyabilmek icin kusak konseptine yogun 6nem verdigi

gorulmektedir.

2011 yilindan itibaren dogmaya baslayan Alpha kusag: ise, Y kusagina ait
bireylerin ¢ocuklarindan olusmaktadir. Heniiz kendileri icin tliketim aligkanligina
sahip olamayacak kadar geng¢ olan bu kusaga ait bireyler i¢in ise, onlarin ebeveynlerine

yonelik pazarlama yontemleri gelistirilmektedir.

& A.g.k. www.businessoffashion.com.
% A.g.k. www.businessoffashion.com.
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2. TUKETIiCi MODASININ OTORITESI

2.1. Hizh Moda Pazarlama Stratejisinde Inditex Grup Ornegi

“Ne en gii¢lii olan tiir hayatta kalir, ne de en zeki olan... Degisime en ¢ok

adapte olabilendir hayatta kalan. ¢’

Charles R. Darwin

Degisimin getirdigi hizin etkisiyle modern dunyada insan, 6ziinde yasadigi
gelisimi bir anlamda zorunlu olarak tim evrene yaymistir. Bu hiz ve degisim
tutkusunun etkileri, hep gorinmez bir sonraya ve yeni olana ulasma g¢abasini

dogurmustur.

Bu hizin moda ve giyim endiistrisine yansimasi, 19. ylizyildan baslayarak
sosyo-kiiltiirel boyuttaki degisimler 1s1¢inda incelendiginde; moda Ureticilerinin,
farklilasan ve hizlanan miisteri taleplerini hizli moda iiretim yontemiyle karsilamaya

ve ayni zamanda bu ihtiyaca talep olusturmaya ¢aligtiklar1 goriilmektedir.®®

Rekabetin artt1gi, tirlinlerin ¢ok¢a ve hizla ¢esitlendigi, miisteri agisindan arzu
edilene aninda ulasabilme imkaninin fazlalastigt milenyum ve sonrasindaki moda
sektoriinde ise, hizli moda sadece liretme degil; miisterilerin ihtiyaglarin1 6nceden
sezme ve analiz etme caligmalariyla olabildigince gercege en yakin olani kesfedip,

neyi, ne zaman ve ne kadar tiretmesi gerektigini kontrol ederek ilerlemektedir.%®

Milenyum ile birlikte moda, ¢cok boyutlu, cok kiltirli; fakat yine de tlkeler
arasinda stillerin birbirine benzedigi bir endiistri haline gelmistir. Hizli moda, yeni

uriniin trend analizi yapan kisinin zihninden magazaya ulasana kadar gegirdigi

87 https://www.goodreads.com/author/quotes/12793.Charles_Darwin.
68 Mehtap SAGOCAK, Tasarimin Sosyo-Kltiirel Boyutu, 256.
8 Cagla ATILGAN, Hizh Moda Kavrammin Uretici Ve Tiiketici A¢isindan Degerlendirilmesi, 5.
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Ongorii, tasarim, tretim ve satis slreclerindeki esgiidiimliiliigiinii iceren bir satig

stratejisini benimsemistir.

Tarihsel olarak “gecici moda”, kisa bir siire i¢in son derece popiiler olan ve
“yeni” bir Urtin i¢in, hizla terk edilen “demode” iiriin olarak tanimlanmistir. 2000 yili
sonrasinda gecici modanin yerini “Hizli Moda” almistir. Hizli moda, perakende satis
yapan tekstil firmalarmin siirekli ¢aligmaya devam edebilmesi i¢in; tlketicilere,
magazalara sik araliklarla yenilenerek gelen ¢ok adetli iiriinleri tlikettirebilmeli ve
onlarin ¢ok sik aligveris yapmaya istekli olmalarini saglamalidir. Temelde, moda ve
hizli moda iiriinlerinin ticarilestirilmesindeki zitliklar, sadece her birinin moda
dongisiinun otesinde kalmasini gerektirmez; ayni zamanda tekstil ve konfeksiyon
tedarik zincirlerinde 6nemli 6lgiide farkli zamanlama yontemlerinin gelistirilmesini de

gerektirir.”

Hizli moda markalari, tedarik zincirlerini olustururken maliyet ve hizmet
dengesini iyi kurmak adina; dogru bir strateji belirlemelidir. Bu zincir planinda,
maliyetleri diisiiriitken; dogru iriinlerin, dogru zamanda dogru yerde olmasini
saglamak esastir. Hizli moda markalari, siirekli iirlin yenileme stratejilerini medya
caligmalar1 ile destekleyerek; dergi, blog, sosyal medya, moda defileleri gibi farklh
kaynaklarda karsilasilan yenilikleri, en kisa siirede miisterinin begenisine sunmak i¢in
programlanmistir. Dinamik yapidaki tedarik zincilerinde rekabet eden firmalar i¢in
slogan, “Biiylik olan kiiciik olan1 yer.” den c¢ikip; “Hizli olan yavas olani yer.”e

doniismistiir.™

Sadece giyim ihtiyacini karsilayan temel iirin, moda iiriinii ve hizli moda
iriinlerinin 6zelliklerini ve satis yontemlerini karsilagtiran tablo, Sekil 2.1. bashigi

altinda verilmistir.

70 http://dergipark.gov.tr/download/article-file/261938.
L Grace I. KUNZ, Elena KARPOVA, Myrna B. GARNER, Going Global The Textile And
Apparel Industry, 6.
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Temel Uriin

Standart hale getiriimis
Kullanigh

Stilde nadir degisimler

Erkek giyimde daha
yaygin

Kismen tam otomatik
Uretim suregleri

Urain Tipi

Bagimsiz pargalar/
benzer gruplar

Basit sunum

Sabit ve 6ngorulebilir
talep

Ongérilebilir segim

Otomatik ikmal

Tutarli ve benzer

Kolay fiyat
karsilagtirmasi

Kiyaslamali aligverig

Mantikh

Somut Urin

Bireysellestirilmig

Ortam ile cazip hale
getirilmis

Stilde sik degisimler

Kadin giyimde ¢cok
yaygin

Daha ¢ok emek-yogun
Uretim sistemleri

Koordineli gruplar

Moda imaji projesi

Demode stil tarafindan
belirlenen zirvedeki
talepler

Stoklarin sezona gére
degisimi

Moda ve stil tarafindan

Benzersizlik Uzerine odaklanmig

Yenilik ile cazip hale getirilmis
Stilde araliksiz degisimler

Geng erkek ve kadin giyimine
odaklanmis

Yuksek verimli tedarik
zincirleri

Cok cesitli benzersiz trtnler

Modern moda imaji sunumu

Cok hizli basari ya da
tamamen basarisizlik

Yeni stillerin iki haftada bir
glncellenmesi

Yeni stillerin ani degisimi tarafindan

belirlenen sinirl secimler belirlenen sinirli segimler

Stokta sifira sifir
envanter

Degerlendirmesi zor
degerler

Durti halinde aligveris

Duygusal

Somut olmayan moda
imaji

Stokta sifira sifir envanter

Tutkulu

Aciklanamayan moda imaji

Sekil 2.1. Temel, moda ve hizl1 moda iiriinlerinin dzelliklerinin karsilagtirilmasi’?

72 Bkz. (71), KUNZ — KARPOVA — GARNER, 6.
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Hizli moda olgusu, raflardaki tirlinlerini en fazla iki hafta igerisinde degistiren,
moda haftalarinda sunulan tasarimlari olabildigince hizli analiz ederek hazir giyim
{iriiniine uyarlayan Ispanyol Inditex Grubu firmalarinin milenyum sonrasi yasadig
yiikselisiyle kendine sarsilmaz bir yer edinmistir. Zara, Pull&Bear, Massimo Dutti,
Bershka, Stradivarius, Oysho, Zara Home ve Uterqiic markalarini binyesinde
barindiran Inditex Grubu, 1975°te kurulmus; Avrupa’nin en biiyiik giyim iireticisi ve

perakendecisi olmustur.™

Zara alt markasi; Inditex grubunun uluslararas1 alanda en genis ¢apta faaliyet
gdsteren iiyesidir. 2001 yilinin sonunda diinya genelinde 507 magazasi ile Inditex
grubunun %40’1n1 olusturmustur. Zara 1990 yili itibariyle Ispanya disma acilarak,
deniz asir1 iilkeler ile iiretim tedariginde, malzeme kontroliinde kendisini iletisim
teknolojileri ile desteklemistir. Tedarik zincirinde, liretimde, satis birimlerinde “tam
zamaninda” (just-in-time) sistemini gelistirerek, bilisim teknolojisi alt yapisi ile
kendisini gelistirmistir.”* Just-in-time sistemiyle, tam zamaninda tiretimin ana stratejisi
olan {iretim hizindaki artis, akis siliresini azaltarak, kalite, maliyet, teslimat

performansinin ayni anda iyilesmesini saglamigtir.”

Zara reklam ve pazarlama konusunda 6zel bir yapiya sahiptir. Sirket 1990’1
yillarda reklamsiz biiyiimeye baslamistir ve Ispanya disindaki global moda
egilimlerini dogru okuma ve yerel talepleri karsilama yetenegi tizerine kurulmustur.’
Kirk yilda Inditex'in operasyonlar alt1 kitaya yayilarak biiytlik bir hacim kazanmistir.
Toplamda sekiz markaya sahip olan Inditex Grup biinyesinde, yi1lda 948 milyon giyim
esyasi lretmektedir. 88 iilkede 6.500’1in lizerinde magazaya, 27 iilkede online ticareti
destekleyen depolara haftada iki kez sevkiyatla ulasan 50.000 farkli {iriin

tasarlanmaktadir.”

Ispanyol perakendecisi Zara tedarik zincirindeki 6zgun formulini cok iyi

73 Cecilie ROHWEDDER, Zara Parent Inditex Holds Steady In Storm, 17.

" Michel CHAVALIER, Gerald MAZZALOVO, Luxury Brand Management A World Of Privilige,
129.

7> http://www.yildiz.edu.tr/~tuzkaya/MUP_Ders_Notlari/Tam_zamaninda_uretim.pdf.

® Bkz. (71), KUNZ - KARPOVA - GARNER, 129.

T https://www.businessoffashion.com/community/voices/discussions/can-fashion-industry-become-
sustainable/inditex-agile-fashion-force.


http://www.yildiz.edu.tr/~tuzkaya/MUP_Ders_Notlari/Tam_zamaninda_uretim.pdf
https://www.businessoffashion.com/community/voices/discussions/can-fashion-industry-become-sustainable/inditex-agile-fashion-force
https://www.businessoffashion.com/community/voices/discussions/can-fashion-industry-become-sustainable/inditex-agile-fashion-force

38

kullanmakta ve basariyla c¢alisirmaktadir. Zara, geleneksel bilgi birikimlerini
kullanarak bir {iriinii tasarlayip on bes giin igerisinde magazalara yollayabilmektedir.
Uriin déngiisiindeki bu hizlanma ile gelen kar1 fark eden Zara, bu dénginin her
asamasini da kontrol altina alarak hizli moday lireten uluslararasi firmalar arasinda ilk
siraya yerlesmistir.”® Degisen ve gesitlenen miisteri isteklerine bu denli kisa siirelerde
cevap verebilmek, bir¢ok hazir giyim firmasinin sahip olmak istedigi ayricaliklardan

birisi olmustur.

Adetlerin az, raf degisim siirelerinin kisa olmasi, insanlar1 daha sik gelmeye ve
satin almaya tesvik etmekte; boylelikle Zara kendini diger magazalardan farkli
kilmaktadir. Londra’da bulunan tasarim butiklerinin daimi miisterileri, bu magazalar
yilda dort kez ziyaret ederken, Zara’nin miisterileri yilda on yedi kez magazalarina
ugramaktadir. Bu raf ve ziyaret trafiginin reklama olan ihtiyagla paralel olmasi
gerektigi diislincesi bizi tuzaga diistirmektedir. Rakipleri satis kariin %3 ve %4’Un0
reklam giderine harcarken; Zara’nmin reklam gideri %0,3 ile bu rakamlarin ¢ok

gerisinde kalmaktadir.”

Hizli degisen moda egilimleri ve miisteri istekleri, moda iiretiminde satis
dongiisiinii gerceklestirebilmek i¢in itici bir glic olmustur. Miisteri isteklerindeki
degisikliklere hizli cevap verebilmek icin Zara, sezon planlamasini yilda yirmi kere

degisecek sekilde belirlemektedir.®

8 Giilgin BUYUKOZKAN, Tiirkay DERELI, Adil BAYKASOGLU, Yeni Nesil Uriin Gelistirme
Ydnetimi, 52.

" Ferdows KASRA, Michael A. LEWIS, Jose MACHUCA, Zara“s Secret For Fast Fashion. 89.

8 Felipe CARO, Jeremie GALLIEN, Decisions, Operations, and Technology Management. 121.
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Resim 2.1. Milano’da bir Zara magazasinin igi

Zara, tim bu zaman hassasiyetlerine 6nem vererek kicuk parti Gretiminde
basariyr yakalamis, {iriin dagitim kanalini merkez dagitim noktasindan yaparak
kontrolii saglamustir.®? Uriinlerin direkt merkez dagitim noktasindan yapilmast,
magaza yoneticileriyle elektronik veri tabanindan kurdugu iletisim sayesinde ihtiyac
fazlasi stok ve satilmayacak iiriin riskini ortadan kaldirmistir. Magaza yoneticilerinden
ve miisteri veri tabanlarindan toplanan bilgiler 15181nda, yeni egilimler yaratici tasarim
iriinlerine yansitilmaktadir. Zara, tasarlanmis bir {iriinii dort ya da bes hafta igerisinde
miisteriye sunarak yeni iirlin tasarimina ve liretimine gegmektedir. Bu agsamalar birini
bitirip digerine ge¢me seklinde degil; birbirleriyle es zamani olarak

gerceklesmektedir.®

Geleneksel moda markalari, iiretimlerinin yaklagik %60’ m1 0nceden taahht
ederken, Inditex dnceden %15°lik bir plan yapmaktadir; gerisi miisteri geribildirimine
yanit olarak iiretilmektedir. Bunu basarmak igin, sirketin Ispanya, Portekiz, Fas gibi
yakin Ulkelerden, kolay teslimat yapabilecek olan bin bes yiiziin {izerindeki
tedarikgisinin, tretim Ussi olan A Corufia'daki merkeze siki bir sekilde baglanarak;

merkez tarafindan kontrol ve takipleri saglanmaktadir.

81 https://www.businessinsider.com/zara-has-secret-test-stores-photos-2018-9
82 Bkz. (80), CARO — GALLIEN. 125.
8 Carmen LOPEZ, Ying FAN, Internationahsation Of Spanish Fashion Brand Zara. 57.
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Inditex, daha ¢ok geleneksel bir moda perakendecisine gore bir teknoloji sirketi
gibi calismaktadir. Diger sirketlerle kiyaslandiginda siireci, giysinin tasarimindan
tiikketiciye ulastig1 ana kadar tiim basamaklar1 kapsamaktadir. Inditex, tiiketicileri daha
fazla satin almaya tesvik eden ucuz ve hizli yenilenen {iriin olusturabilen bir sistem
gelistirmistir. Inditex’in yonetim kurulu bagkani Pablo Isla bu sistem ig¢in, “Hizli
tiretim yaptigimiz bu konsept, dongiiyii siirekli olarak zorluyormus gibi goriiniiyor. Bu
konudan memnun degiliz. Bu bizim yaklagimimiz degil. Her bir giyim egyasina, her
koleksiyon ve koordinasyona, isimizin imalat kismina g¢ok ozen gosteriyoruz.”
aciklamasinda bulunmaktadir. Inditex’e gore yarattiklart “siirdiiriilebilir moda”,
diisiiniildiginden daha az dogal kaynak kullanmakta, daha az atik liretmekte ve

cevreye daha az zararli ayak izleri birakmaktadir.8

Greenpeace, 2012 yilinda, yirmi dokuz iilke ve bdlgede, yirmi global hizli
moda markasinin sattig1 yiizden fazla giysiyi satin alarak tehlikeli kimyasallar icerip
icermedigini kontrol etmek icin test yaptirmistir. Ornekler arasinda denim pantolon,
pantolon, tigort, elbise ve i¢ ¢amasirt bulunmaktadir. Tim iiriinler, ¢evreye zararli ve
Avrupa’da yasakli maddeler; bazilar1 da iireme sistemi i¢in toksik ve azo boyalarindan

kansere neden olan aminler i¢in test edilmistir.

Test sonuglari, tiim markalarin tehlikeli kimyasallar igceren en az birkag
maddeye sahip oldugunu goéstermektedir. Yiiz kirk bir 6rnekten yaklasik tigte ikisi
cevreye zararli madde, dort iiriinde de yiiksek seviyelerde toksik ftalatlar bulunmustur.
Zara’dan alinan iki tiriinde azo boyalarinin kullanimiyla kansere neden olan aminlerin

izleri tespit edilmistir.

Cevreye zararl1 maddeler, su ortami iizerindeki olumsuz etkileri konusundaki
endiseler nedeniyle Avrupa’da tekstil iiretimi i¢in yasaklanmistir; ancak Cin ve retim

yaptirilan diger iilkelerin ¢ogunda bir yaptirim uygulanmamaktadir.

Greenpeace’in elde ettigi test sonuglar1 {izerinden baglattigi “Detox”
kampanyast c¢agrisina Inditex Grubu, 2020 yilina kadar tiim tehlikeli kimyasallar

tedarik zincirinden ¢ikarmayi taahhiit ederek yanit vermistir.®

8 Bkz. (64), www.businessoffashion.
8 http://www.greenpeace.org/eastasia/press/releases/toxics/2012/toxic-chemicals-detox-zara/.


http://www.businessoffashion/
http://www.greenpeace.org/eastasia/press/releases/toxics/2012/toxic-chemicals-detox-zara/

41

Resim 2.2. Greenpeace’in diizenledigi Zara® ve Detox kampanyasi eylemleri®’

2.1.1. Marka ve Tasarima Is birlikleri

Hizli moda perakendecileri, siirekli {irlin yenileme stratejisiyle ¢esitli medya
calismalar1 ve tasarimci ig birlikleri gerceklestirmekte ve ulastigi geng tiiketici kitlesi

de bu sayede hizli moda akimina daha kolay uyum saglamaktadir.®

Markalar, hem basinda ve yaratict ¢evrede dikkat g¢ekebilecek yenilikler
getirmek hem de triinlerin tiiketiciler tarafindan satin alinabilmesini saglamak i¢in
pratik ve genel egilimlere uygun tasarimlar gelistirmistir. Bunun yani sira, tiiketici
davraniglari ise karmasiktir ve ¢ok sayida degisken tarafindan etkilenmektedir. Bu
nedenle isletmelerin piyasada etkili olabilmek, rekabet iistiinliigli elde edebilmek,
tilketici istek ve ihtiyaglarini tatmin edebilmek i¢in oncelikle tlketicilerin ginliuk
yasantilarinda ne tiir davranislarda bulunduklarini agiklayan satin alma karar siirecini
anlamalar1 gerekmektedir. Satin alma karar siirecine gore tiiketiciler bir satin alma

sorununu ¢ozerken hissettikleri, yasadiklar1 zihinsel ve duygusal durumlar1 yeniden

8 http://www.greenpeace.org/eastasia/news/stories/toxics/2012/zara-commits-toxic-free/.
87https://www.greenpeace.org/archive-international/en/news/Blogs/makingwaves/zara-are-you-
listening/blog/43115/.

8 Liz BARNES, Gaynor Lea-GREENWOOD, Fast Fashioning The Supply Chain: Shaping The
Research Agenda, 261.


http://www.greenpeace.org/eastasia/news/stories/toxics/2012/zara-commits-toxic-free/
https://www.greenpeace.org/archive-international/en/news/Blogs/makingwaves/zara-are-you-listening/blog/43115/
https://www.greenpeace.org/archive-international/en/news/Blogs/makingwaves/zara-are-you-listening/blog/43115/
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tiretmektedir.

Moda talebiyle ilgili olarak, sik sik ortaya ¢ikan ihtiyacin sebebini sadece moda
yaraticilarin tutumlarina veya tiiketicilerin davraniglarina baglamamak gerekmektedir.
Tiiketicinin davraniglarina yon veren ulusal ve uluslararasi faktorlerin etkisiyle olusan
ozellikler, onun ayni zamanda tiiketim modelini ve talebini etkilemektedir. Modanin

bu talep iizerinde etkisi vardir.

Tiiketiciler, basinda gordiikleri iinliilerin, modellerin, fenomenlerin
giysilerinin aynisina sahip olmak istemekte ve perakendeciler bu istegi yerine
getirmek icin tasarimet is birliklerine bagvurmaktadirlar. Top Shop, Zara ve H&M gibi

magazalar bu sahada miicadelenin kalbini olusturmuslardir.®

Hizli moda, miisterilerine alt1 hafta 6nce ilk defa podyumda gordiikleri tasarim
urdnlerini, Grinlerden birden fazla alabilecekleri fiyatlarla sunmaktadir. Bu akim,
modanin elit olma zorunlulugu olmadan, biiyilk markalarin da ucuz ve sik iiretim
yapabilme kabiliyetini kanitlamistir. Fakat tiiketiciler, modanin elit olma zorunlulugu
olmadan sadece ucuza aligveris yapmak istememekte; hem ucuz hem de etiketinde
prestijli bir tasarime1 ad1 gectigi icin tekrar elit kategorisine ylikselen iirlinlere sahip

olacag sekilde aligveris yapmak istemektedir.

Isbirlikleri sonucunda ortaya ¢ikan tasarimlar, her iki markay: da kendi basina
elde edemeyecekleri bir seviyeye tagimali ya da anlam ve algiyr degistirmek icin
markalasma giicini kullanmalidir. Is birlikleri esnasinda marka kimliklerinin
zayiflamasi, korunmasi ya da glclenmesi konusundaki tereddutlerin, 6rneklerin
cogalmasi ile birlikte asildigi diisiiniilmektedir. Bir hazir giyim firmas1 etiketi ile
caligiyorsa luks bir marka hala liks madir? Spor giyim, Unli bir tasarimei tarafindan

yapilmigsa hala fonksiyonel midir?%

89Store Wars, http://news.bbc.co.uk/2/hi/business/3086669.stml.
% https://www.complex.com/style/2013/04/the-30-best-fashion-collabarations-of-all-time/.
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Resim 2.3. Adidas’in Yohji Yamamoto®, Jeremy Scott®? ve Stella McCartney® ile yaptig1
is birliklerinin reklam kampanyalar1

W for Target

v \\‘\.;}

Resim 2.4. Target’in Missoni® ve Jason Wu® ile yaptig1 is birliklerinin reklam
kampanyalari

H&M, 2000-2015 yillar1 arasinda Karl Lagerfeld, Stella McCartney, Roberto
Cavalli, Viktor&Rolf, Comme des Garcons, Sonia Rykiel, Lanvin, Versace, Marni,
Maison Martin Margiela, Isabel Marant, Balmain ve Alexander Wang markalari ile is

birligi yapmistir.

% https://milled.com/zapposcouture/adidas-y-3-by-yohji-yamamoto-JNOfOKOEgFCCs7Ez.

92 https://www.sneakerhead.com/adidas-jeremy-scott-leopard-v24536.html.

9 https://fashionweekdaily.com/stella-mccartney-launches-adidas-stellasport/.

% https://corporate.target.com/article/tag/1145/Missoni-for-Target .

% https://corporate-migration.target.com/article/2012/01/nina-garcia-styles-jason-wu-for-target .
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https://corporate.target.com/article/tag/1145/Missoni-for-Target
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Resim 2.5. H&M’in Stella McCartney®, Versace®, Isabel Marant®®, Marni® ve Comme des
Gargons'® ile yaptig1 is birliklerinin reklam kampanyalar

2\

Resim 2.6. Topshop’un Christopher Kane ile yaptig1 is birliginin reklam kampanyasi*®

% https://www.vogue.com/article/hm-designer-collaborations-ranked.

9 https://www.vogue.it/en/uomo-vogue/news/2011/10/style-versace.

% http://stylecaster.com/how-to-shop-isabel-marant-for-hm-collection/.

% https://www.huffingtonpost.com/2012/01/27/marni-for-hm_n_1236319.html.

100 https://www.businessoffashion.com/articles/intelligence/qa-the-lowdown-on-hm-comme-des-
garcons.

101 https://www.vogue.co.uk/gallery/christopher-kanes-third-topshop-collection


https://www.vogue.com/article/hm-designer-collaborations-ranked
https://www.vogue.it/en/uomo-vogue/news/2011/10/style-versace
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https://www.huffingtonpost.com/2012/01/27/marni-for-hm_n_1236319.html
https://www.businessoffashion.com/articles/intelligence/qa-the-lowdown-on-hm-comme-des-garcons
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Marka ve tasarimci i birlikleri hakkinda Donatello Versace: “Bence hizli
moda devam edecek, hizli moda hep yeniyi sundu. Bu ¢ok hos; fakat tasarimcilar igin
degil. Onlar hizli modadan ¢ok daha kaliteli olmak zorundadwr.” *® agiklamasinda

bulunmaktadir.

Dolce&Gabbana’nin tasarimcilaridan Gabriella Forte: “Tasarimcilar hizli
modayla tanigsmadan ¢ok énce Dolce Gabbana diinyanin her kosesinde taniniyordu ve
viiksek satislara sahipti. Kendi stilini oturtan tasarimcilar genelde hizli modaya

stipheli bakmaktadwr.” ' demistir.

Diane Von Furstenberg: “Ben tasarimda is birliginden yana degilim; fakat
tasarimcinin degerlenmesi icin kopyalanmaktan daha iyi bir yol. Hizli modayla
birlikte her tirde asilmus bir zamana geldik. Hizli moda fazlalasti, tasti, sahtelesti. Ben

gercege ve hakiki olana inaniyorum.” *** demistir.

2.2. Giyim Harcamalar ve Statii Arayisi

Tuketicilerin nesnelere olan talebinin sebebi, Urtinlerin sadece fiziksel
ozelliklerine bakarak anlasilamamaktadir. Insan nesnelere, baskalariyla iletisim

kurmak ve etrafinda olanlar1 anlamlandirmak i¢in ihtiya¢ duymustur.1%

Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu adli kitabinda nesnelerin bireylere
kattiklar1 i¢in sunlart soylemektedir: “Nesneler sayilariyla, yinelemeleriyle,
gereksizlikleriyle, bicimlerinin asirt bolluguyla, moda oyunuyla, kendilerindeki saf ve
basit islev simirint asan her seyle yalnizca toplumsal 6z-statii 'yii yani sadece bazilarina
dogumla verilen ve digerlerinin, tersine bir yazgi yiiziinden, hi¢cbir zaman
ulasamayacaklar: bir Tanrt liitfiinii temsil ederler. Mirasla gelen bu mesruluk statu

kavraminin temelindedir. %

102 http://www.nytimes.com /2008/09/21/Style/21iht-Rbasta.1.16332117.html.
108 http://www.nytimes.com /2008/09/21/Style/21iht-Rbasta.1.16332117.html.
104 http://www.nytimes.com /2008/09/21/Style/21iht-Rbasta.1.16332117.html.
105 Mary DOUGLAS, Baron ISHERWOOD, Tuketim Antropolojisi. 147.
106 Bkz. (14), BAUDRILLARD. 74.
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Pazarlama alanindaki uzman ve aragtirmacilar, yasam bi¢imlerinin ¢ok farkli
degiskenleri barindirmasina bagli olarak her tiiketicinin oldukga farkli bigcimlerde
yasadigi, karar aldig1 ve davranista bulundugunu fark etmislerdir. Bireyi tek bir yasam
tarzi kategorisi i¢ine yerlestirmek olanakli gériinmemektedir. Bunun aksine, bireylerin

yasam tarzi, pek ¢cok yasam tarzi kalibiyla tutarlilik gosterecek bigimde sekillenmistir.

Yaratt1ig1 nesne tiliketicilerin bireysel ihtiyaglarin1 temsil ediyor goriinse de,
moda sosyal ihtiyacin iiriinii olmustur. Giyim modasinda tiiketici davranislari, bireyin
dis etkenlerden korunma ihtiyacini karsilamak iizere giyinmesinden daha fazlasini
ifade etmektedir. Giysiler toplumsal kimlikleri empoze etme guciine sahip olarak
bireylerin davranislarina temel olusturmakta ve toplumsal kimliklerini ifade

etmelerine olanak saglamaktadirlar.®’

Ihtiyag nesnesinden farkli olarak, devam eden bir degisim siireci i¢indeki
egilimleri tanimlayan “moda” ise, toplumsal statiiniin ve cinsiyetin en belirgin

gostergelerinden biri olarak kabul edilmektedir. Sembolik siirlarin korunmasinda

ya da yikilmasinda etkili olan giyim, 6zellikle ge¢mis ylizyillarda statii sinirlarinin
nasil belirlendigini ortaya koyan ve kamusal alanda kimligi ifade eden baslica arag
olmustur. Sanayilesen toplumlarda farkli siniflardan bireyler arasindaki iliskilerin
niteligi, ait olduklar1 toplumsal siniflarin giyim davranislar1 arasindaki farkliliklarda
kendisini gdstermistir. Giyim davranislart odaginda degerlendirildiginde {ist ve orta
smiflar arasinda belirgin bir fark oldugu dikkat ¢ekmistir. ABD toplumlarinda bu
siifsal farkin yarattigi hareketliligin belirgin sekilde gozlemlendigi 19. yilizyilda bu
temaslar, ¢agdas moda tiiketim dinamiklerinin olusmaya bagladig1 yayilim siirecinin
ve bunun toplumsal etkilerinin izlenmesi bakimindan 6nemlidir.’® Bu ddnemde
giysiler, genis kitlelerin ulasabildigi ilk tiikketim Urtnlerinden biri olarak 6zel bir anlam
tasimaya baglamiglardir. Toplumsal kisitlamalardan kurtulma ve oldugundan daha

fazla ekonomik kaynaga sahip gorunmenin yolu olan giysiler, toplumsal statiyu

07Nil. A. KIRECCI, Giyim Modasinda “Yeni Liiks” Ve Geng Tiiketicilerin Davramslarina Etkisi,
214.
1% Djana CRANE, Moda ve Giindemleri: Giyimde Smif, Cinsiyet ve Kimlik, 11.
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belirsizlestiren gostergeler niteligini tagimaya baslamistir. Bu bakimdan moda; bireye

daha farkli, ¢ekici, giiglii goriinme olanagi sunmaktadir.

Bireylerin giysilere olan ilgileri, giysilerin bir populer kiltir bicimi olarak
ulasamadiklar1 gehir kiiltiiriiyle kurmak istedikleri bag ile aciklanmaktadir. Bireyler
icin modaya uygun giysilere sahip olmak, evleri disindaki kiiltiirel yasama katilmanin
mutlak yolu haline gelmistir. Is¢i sinifinin giyime ayirdigi gelir yiizdesinin diger
sosyo-ekonomik siniflarinkinden daha yiiksek olmasi, bu smifin giysileri toplumsal
statlilerini  yiikseltmek icin kullanildiginin gostergelerinden biri olarak kabul

edilmigtir.1%°

20. yiizyilda her biitgeye uygun hazir giyimin yayginlagmasiyla birlikte giysiler
ekonomik degerlerini yitirmis ama sembolik degerlerini korumay1 siirdiirmiistiir.
Giyim modasinin sembolik islevleri, giyimin belirli bir toplumdaki bireyin cinsiyet,
ik, din, meslek ve diger sosyal ve ekonomik statiisiine iligkin veri saglama bi¢imleri
ile ilgili olmustur. Cagdas tiiketici davranislar1 yaklagimlari, tiiketiciyi birden fazla
toplumsal kimlikle tanimlayan, ¢ok yonlii ve degisken bireyin varligimi kabul

etmektedir.

Amerika ve Avrupa’da 19. ylizyilin sonlarinda ve 20. ylizyilin baslarinda doruk
noktasina ulasan giyimin toplumsal statiiyli yiikseltme amaciyla kullanimi, sonraki
yillarda diisiise ge¢mistir. Tiiketiciler, moda {iriinleriyle sunulan ¢esitli secenekler
arasindan se¢im yaparak kendilerine 6zgii bir goriiniis elde etmekte ve toplumsal
kimliklerini kurmaktadirlar. Boylece giyim tarzlari, bir doneme ait baskin bir

gorinimden ¢ok daha fazlasini ifade etmektedir.'*

21. yiizyiln tiiketicisinde, nesneler bir anlamda toplumda kisileri niteler bir hal
alarak; yiizyillardan beri onlara sahip olan kisiler yerine birbirlerine mesajlar
yollamaya baslamistir. Bu degisim, nesnelerin kolay ulasilip ¢abuk tiiketilir hale
gelmelerinden kaynaklanmaktadir. Yani bagka bir deyisle kisiyi temsil eden degerler

her zaman degisebilecek, yenilenebilecek nitelige bilirlinmiistiir.

109 Bkz. (107), KIRECCI, 216.
110 Bkz. (108), CRANE, 22.
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Moda, Kiiltiir ve Kimlik kitabinin yazari Fred Davis, moda, giyinme ve kimlik
sorunsali hakkinda sunlar1 sdylemektedir: “/nsanlarin durmadan kendileriyle mesgul
olduklart boyle bir ¢agda, giydigimiz giysilerin bizi ifade ettigi seklindeki goriis de
basl basina klise bir ifade halini almistir. Peki, ama ¢evremize doldurdugumuz diger
maddi iiriinler bir yana, giysilerimiz, kullandigimiz kozmetikler, parfiimler ve sag

modelimizle kendimizi nasil ifade etmekteyiz?

Moda, kisilerin giyim tercihlerini farklilagtirirken, ayni zamanda da
topluluklara yayildik¢a aynilastirmaktadir; Sosyal sinif, din, 1rk, kiiltiir gibi kriterleri
ve farkliliklar1 gdriinmez hale getiren bir liniformaya doniigmektedir. Aynilagma
noktasinda moday1 takip eden tlketiciler ikiye bolunerek, bir grup stil sahibi
olabilmeyi pahali marka ve yeniliklerin takip edilmesine; digeri ise ikinci el
kaynaklardan yararlanilarak yeni ve eskinin kombinlenmesine baglamaktadir. Moda
sektorii iginde galisan ve Ureten, tiiketen pek ¢ok insanin ise, modayi tapilmasi gereken
bir meta gibi degil, hayatin bir pargasi gibi karsiladiklari; bunun yani sira miizik,
sinema, sanat, sokak kulttru, farkli etnik kiltlrler gibi pek ¢ok alt disiplin ve alan,
moda yaratmada ilham kaynagi olarak kullandiklar1 goriilmektedir. Bu anlamda, moda
otoriteleri tarafindan sunulan tum fikir ve Urtnlerin sorgulanmadan kabul edilip
tiketilmesi aligkanlig; yerini modanin sorgulandigi ve tiiketici tarafindan
yorumlandig1 bir yapiya birakmustir. Dolayisiyla bir birey i¢in hayatini modaya ve

populer kulture adamak 21. yiizyilin entelektiiel insan1 i¢in, demode sayilmaktadir.

Giysiler, var olan kimlikleri kaybederken yeni kimlikler ve yeni topluluklar
olusturmustur. Kimileri modanin izinden ayrilmazken, kimileri de modanin karsisinda
olacaktir. Bu karst durma eylemi dahi zaman igerisinde moda halini alabilecek bir
yapiya donlismiistlir. “Bilin¢li olarak modaya hicbir sekilde 6nem vermeyen adam da,
ztippe bir salon efendisi kadar benimsemektedir modanin bi¢imini; ama o, baska bir
kategori icinde cisimlestirir bunu. Moday1 izleyen adam abarti kategorisindeyken,
obiirii red kategorisine girmistir. Zaten genis bir toplumsal sinifin biitiin biinyesi

’

icinde, modanin koydugu standartlardan tiimiiyle ayrilmak da bir tiir moda olmustur.’

112

111 Fred DAVIS, Moda, Kultir ve Kimlik. 67.
112 Fred DAVIS, Moda, Kltir ve Kimlik. 72.
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Giysiler de birer kullanim nesnesi olarak, kars1 tarafa mesajlar yollamaktadir.
Fakat bu mesajlarin degisebilir olusu, 6zellikle de nesne olarak giysilerin verdigi
mesajlarin moda dogrultusunda olmasi, nesnelerin yarattigi kimlik konusunda
karmasaya sebep olmaktadir. Kisilerin karsisindakilere verecegi mesaj, aslinda
modanin stirekli degisen sdylemleri olabilmektedir. Burada glindeme gelen bir diger
soru, giysi nesnelerinin verdikleri mesajlar, karsidaki kiginin algisina gore de degismez
mi Sorusu olmustur. Modanin subjektif oldugu varsayildiginda, giysiler tarafindan
gonderilen mesajlarin  kargt taraftan nasil algillanacagi da Onem tagimistir.
Muhafazakar bakista biri i¢in ‘ucuz’ goriinen giysi, tam tersi goriise sahip bir bagkasi
tarafindan ‘miikemmel’ olarak algilanabilmektedir. Muhafazakar ve geleneksel olan
ile yenilik ve deneysellige yatkin olan, modayla ¢ok ilgili olan ile modaya kayitsiz
kalan, modanin yaraticilari ile tuketicileri, hatta nispeten sofistike tiketicileri arasinda
modanin algilanis1 baglaminda bir farklilik s6z konusudur. Kisacasi giysilerden
aksesuarlara, hatta dogrudan viicut formuna ve giysinin nasil tasindigina yiiklenen
anlamlarin olusturdugu ortam, kati bir yapilanma gostermeden; begeniye, toplumsal
kimlige ve kisilerin toplumdaki simgesel araglardan ne dlglide yararlandigina gore

farklilagsmaktadir.

Resim 2.7. @themodist isimli muhafazakar giyim tanitim1 ve satis1 yapan bir Instagram

hesabindan paylasilmis giysi ornekleri'*3

113 https://www.instagram.com/themodist/.
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Resim 2.8. Muhafazakar bir giyim markasi olarak taninmayan Vetements’in tasarimlari®*

Resim 2.7 ve Resim 2.8’de, muhafazakar giyim tarzina 6rnek olarak sunulan
giysiler ile muhafazakdr olarak taninmayan bir markanmn sundugu giysilerin
karsilastirilmasi igin verilmistir. Muhafazakar, geleneksel, klasik, yenilik¢i, giincel,
ilerici, deneysel gibi sifatlar, yaratici ve tiiketicilerin bakis agisina gore giysilerde
farkli yorumlanabilmektedir. Bu sebeple bir kisiyi herhangi bir giin giydigi giysi ile
tantyarak nitelendirmek oldukga gii¢ olmustur. Giysiler, tliketicinin Uzerinde kimlikler
hakkinda bir anlam tagimadan nce ekonomik durumla ilgili bir mesaj vermistir. Belki

de bu, bir giysiden ¢ikarilabilecek en basit anlam olmustur.

Stilin ve kimligin ifadesi olarak giyinen tiiketici igin moday: takip ederek
giyinmek ise, daha ¢ok kimlik degistirmeyi sembolize etmistir. Kimlik belirleyici
unsur olarak karsimiza ¢ikan giysiler zaman i¢inde anlam degisikligine ugramislardir.
Bu sebeple moda donemsel olup, kendi zaman dilimi i¢inde degerlendirilmektedir.
Donemler ve egilimler, giysilere o zaman dilimine ait anlamlar yiiklemiglerdir. Moda
olan giysiyi giyen birey, giysi yoluyla giincel ve biiyiik bir topluluga iiye yapilarak
statii anlaminda bir nevi kendini saglama almis gdziikmektedir. Insanlar aligveris

yaparken, sosyal cevrelerinde kabul gorecegini ve begenilecegini diistindiikleri

114 https://www.instagram.com/vetements_official/?hl=tr.
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giysilere yonelmistir.

Moda drinu, farkli fiyatlarla farkli tiiketim statiilerindeki insanlara
satilabilmektedir. Fiyatlardaki farkliliklar, kimileri tarafindan marka maliyeti olarak
adlandirirken, kimileri tarafindan da prestij farki olarak agiklanmakta; buna paralel
olarak ayni malzemeden yapilmis iki giysiyi giyen tiliketici arasindaki statiiyli
belirlemek zorlagmistir. Burada bahsi gecen statii belirleme isi taklit ve taklit olmayan
bazinda diisiiniilmemelidir. Taklit veya iirlinlerin izinsiz kopyalarmin iiretilmesi,
kiresel ekonominin biiyiik sorunlarindan biri olup, hi¢bir dénemde tam olarak
onlenememistir. Uriinleri kopyalamay1 profesyonellestiren hizli moda, bu taklit isine
bir standart getirmeyi dahi basarabilmistir. Icerik ne olursa olsun hizli moda iiriinleri,

goriinmeyen fakat var oldugu bilinen sosyal siniflart ortadan kaldirmaktadir.

Bir tisortlin nasil giyildigi, hangi diger pargalar ile kombinlendigi ve 6zellikle
tizerinde ne yazdigi, bu yazi ve imajlar ile nasil mesajlar verdigi de izleyici kisiye bir
takim kisisel bilgiler vermektedir. Bu bilgilerin de kisiye aitligi konusu tartisma
konusudur. Uzerinde ne yazdigimi bilmeden bir tisdrtii giyen kisi ile bilingli bir

bicimde ayni tisortli giyen kisinin, karsi tarafa ayni mesaj1 verdigi diisiiniilmemelidir.

Kisinin giysiler yoluyla verdigi mesaj, karsidaki kisi tarafindan
degerlendirilirken, bu goriintiiyii bir gruba sokma c¢abasi ve bu gruba gore kisiyi
nitelendirme yontemi izlenmektedir. Nasil ki, pahal1 giyinen biri liiks tiiketici grubuna
sokuluyorsa, kisi giyim tarz detaylarina gore karsi kisi tarafindan gruplandirilmaktadir.
Bu gruplama, kisi adina bir ¢esit referans gibi diisliniilmektedir. Her ne kadar giysi
kars1 tarafa oncelikli bireysel mesajlar iletse de, ait olunan grup ve kiiltiirlerin de
kendine ait gonderdikleri mesajlar mevcuttur. Taglanmis denim pantolonu farkli gruba
sokan birey, ayn1 taglanmig denim pantolonu pahali bir kemerle kullanan kisiyi bu
gruptan ayirmaktadir. Biitiin bunlar uzun siiren hesaplamalar degildir; kisilerin
birbirini gérdiigiinde akillarinda bu basit siniflandirmay: farkinda olmadan yapabildigi
gozlemlenmistir. Bazen On yargiya sebep olan giyinme bi¢imi, bazen de kisilere
karsidakini tanimadan bir 6n bilgi vererek, kisilerin kendisini giivende hissetmesini

saglayabilmektedir.

Moda, 21. ylizyil tiiketicisinin etrafin1 sarmis goriinmek ile birlikte, tirettigi
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iriinlerle sdyleyecegi sozii bireylere sOyletmistir. Modanin hizmet ettigi oncelikli
amag her zaman “tiiketim” olmustur. Moda, ayn1 giysilere farkli zamanlarda farkli
anlamlar yiikleyerek tiiketimin devamliligini saglamistir. Resim 2.9°da gorilen
birbirinden ¢ok uzak iki farkli tarihe ait denim tulum ve pantolon 6rnekleri, yukarida
bahsi gegen ayni tirline farkli zamanlarda farkli anlam yiiklenmesi durumuna 6rnek
olmas1 bakimidan verilmistir. Isci elbisesi fonksiyonu ile kullanilmaya baslanan

denim, yiiz otuz dokuz y1l sonra moda iiriinii olarak kullanilmaya devam etmektedir.
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Resim 2.9. 1871 yilinda ¢ikan, isciler igin tasarlanmis ilk denim pantolon reklami'® ve
Dolce&Gabbana 2010 giiz koleksiyonunden denim pantolon &rnegit!®

Giyim stillerinden pek ¢cok anlam ¢ikarilabilirken, modanin isaret ettigi akimlar
bireyleri bir ortak ruh haline sokmak niyetinde olmustur. Moda i¢in ruh halleri satista
ortak bir dil yakalamak ve tiiketiciyi farkli markalardan ayni konseptte giydirmek

demek olurken, tiiketici igin ise salt aynilagsma olmustur.'?’

Tuketicinin moda karsisinda, kendi kimligini kaybederek, kiiresel degerleri
kabullendigi genel moda akimlarin1 kolayca benimsemesinin altinda yatan sebepler,

kitle psikolojisi teorisinde bulunmustur.™® Moday1 takip eden kitleler mi bireyleri tesir

115 http://www.thistailoredlife.com/blog/2015/5/18/denim.

116 https://www.wgsn.com/blogs/dolce-gabbana-mens-fall-2010/.
117 Cem HAKKO, Moda Olgusu. 74.

118 Gustave Le BON, Kitleler Psikolojisi. 118.
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altina alir, yoksa modayi takip eden bireyler mi kitleleri olusturur ve etki yaratir? Bu
ikilem, modanin alict m1 yoksa yaraticilar tarafindan mi1 yaratildigi ikilemine
benzemektedir. Dolayisiyla her iki ikilem de zaman igerisinde ve olaylara goére

degiskenlik gostermisgtir.**

2.2.1. E-Ticaret

Ticaret, sanayi devrimi sonrast degisen Uretim modelleriyle birlikte daha da
gelismistir. Bilisim ve telekomiinikasyon sektorlerindeki biiylik gelisime paralel
olarak hayat tarzlarimiz ve tiiketimlerimiz de bu gelismelerden etkilenmistir. Ticari
hayatta yasanan dijitallesme, mal ve hizmet liretiminden, dagitim ve lojistige, 6deme
kanallarindan, ticari iletisime kadar ticari hayattaki her alani kapsar hale gelmistir.
2000’11 yillarin sonlarindan baslayarak, dijital teknolojiler olmaksizin ticaret yapmak
neredeyse imkansiz hale gelmistir. Internet kavraminin yayginlasmaya baslamasindan
sonraki siirecte hayatimiza aniden giren elektronik ticaret kavrami ise etkileri ve hizla
genis kitleler tarafindan kullanilmasiyla birlikte, kisa siirede ticari hayatin

vazgecilmezleri arasina girmistir.

Ekonomik Is birligi Kalkinma Teskilat1 (OECD)’ na gore e-ticaret, siparislerin
alinmas1 veya verilmesi amaciyla 6zel olarak dizayn edilmis yontemler kullanarak,

bilgisayar aglar1 tizerinde yapilan mal ve hizmetlerin alim, satim iglemidir.'?

Milenyumun ardindan bir¢ok Urin ve hizmetin pazarlanmasi ve direkt
tilketiciye ulastirllmast e-ticaret uygulamalariyla saglanmaktadir. Elbiseden,
ayakkabiya, kozmetikten, ev ara¢ gereglerine bircok iriin ¢evrimici olarak
pazarlanmakta; hatta sadece ¢evrimici pazarlama yapan markalar dogmaktadir. Sadece
tiretilen mallar degil hizmetler sektorii de bu durumdan payini almakta, tatil, yemek,

eglence gibi hizmetler firsat siteleri araciligiyla insanlara sunulmakta, olduk¢a genis

118 Sigmund FREUD, Kitle Psikolojisi. 167.
120 Tolgahan DOGANLAR, E- Ticarette Marka Yénetim Siireci Ve Bir Uygulama, 73.
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kitleler bu tarz hizmetlere e-ticaret kanaliyla ulagmaktadir.

E-ticaret sayesinde tiiketiciler de birbirleri arasinda kendi internet siteleri
araciligiyla devasa sanal pazarlar kurarak ve agik arttirma metodlarin1 kullanarak
aligveriste bulunmaktadir. Amazon, eBay, Nordstrom, Matchesfashion, Farfetch, Asos
ve Net-a-porter gibi c¢evrimici alisveris siteleri, kOkli kiresel sanal pazarlara

verilebilecek 6rneklerden bazilaridir.

Resim 2.10. www.as0s.com e-ticaret sitesi ana sayfasi*?
eb Y %~ Seachioranyting o . f H
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Resim 2.11. www.ebay.com e-ticaret sitesi ana sayfasi'??

12lhttp://www.asos.com/women/ctas/fashiononline20/cat/?cid=13525&ctaref=shop|newseason
122 https://www.ebay.com/sch/Dresses-/63861/i.html.
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Tuketiciler modern is yasantisinin yogun temposu igerisinde kendilerine kalan
kisa zamanlarda aligveris ihtiyaglarini farkli yollarla gidermeye ¢aligmaktadirlar. Kisa
zamanlarda yiiksek meblaglarda satin alma kararlari vermek durumunda kalan
tiketicilerin tercihleri, internet ftizerinden yapilan elektronik alisveris olmaya
baslamistir. Cevrimigi alisveris olarak da nitelendirilen bu alisveris tiirii, internet
tizerinden mal veya hizmet satin alma anlamina gelmektedir. Cevrimigi aligveris, artan
bir hizda tiiketiciler tarafindan kullanilarak, isletmelere ve pazarlamaya yeni
dinamikler katmistir. Geleneksel olarak, tiiketiciler istedikleri iiriinleri incelemek,
onlara dokunmak i¢in magazaya gittikten sonra satin alma egilimindedirler. Cevrimigi
aligverisin en 6nemli farki ise tiiketicilerin satin almak i¢in magazaya gitmesine gerek
olmamasidir. Cevrimigi  aligveris;  tliketiciyi, magazalarin  kalabaligindan

kurtarmaktadir.??®

Maliyetinin dlsiik olmasi, diinyanin her yerinden, her saat sanal alisveris
ortamina giren tliketicilere yirmi dort saat kesintisiz, yerlerinden kipirdamadan
aligveris yapma imkani sunulmasimi saglamaktadir. Tiketicilerin yasadigi yerde
bulunmayan iiriinleri internette bulmasi, trlinleri alirken yapilan indirimler ve eve
kadar gelen kargo, hediye puanlar internet iizerinden aligsveris yapmayi cazip hale
getirmektedir. Diinyanin her yerindeki ¢ok ¢esitli {irlinlere ulasabilmeyi saglayan, ilk
olarak ¢evrimigi bir kitap satis sitesi olarak baglayan ve yillar i¢inde diinya tizerindeki
en kapsamli uluslararasi aligveris sitesine doniisen Amazom.com, 1994 yilinda,
girisimei ve yatirimcl Jeff Bezos tarafindan Amerika Birlesik Devletleri’nde
kurulmustur.*®* 2000 yilinda, girisimci Natalie Massenet tarafindan kurulan Net-a-
porter ise, ¢esitli liks markalarin giyim ve aksesuar trtinlerini ¢cevrimigi olarak satan
bir aligveris sitesi olarak faaliyet gostermeye baslamistir.?® Bu iki ¢evrimigi aligveris
sitesinin, diinya c¢apinda elektronik ticaretin gelismesine Onciililk ettigi

distiniilmektedir.

123 http://dergipark.ulakbim.gov.tr/makusobed/article/view/5000186059/5000170371.

124 https://en.wikipedia.org/wiki/Amazon_(company).

125 https://www.theguardian.com/lifeandstyle/2010/jul/11/natalie-massenet-net-a-porter-internet-
fashion.
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Aligveris alisgkanliginin degismesi ile birlikte degisen sosyal ve ekonomoik
yasam tarzlari, markalarin kendilerini fark ettirme stratejileri, tiiketici beklentileri,
zamanin ve kolayligin 6nemi gibi 6gelerin sonucunda ortaya ¢ikan; istekleri karsilayan
yeni iletisim araci olarak giderek 6nemi artan internet, bir bagka deyisle dijital ortam
her gegen giin kitlelerin yogun ilgisiyle karsilagsmaktadir. internet hem moday takip
eden hem de moday iireten firmalar icin bir avantaj olmustur. Internet; miisteri,
tasarimct, tiretici ve moda esin kaynaklarini bulusturmaktadir. Bu, miisteri i¢in avantaj
olustururken, iireticiler i¢in miisteri egilimlerini yakindan izleme firsat1 sunup, giincel

tirtinlerin ve tasarim 6gelerinin hizli eskimesine neden olmaktadir.'?

Bu sistemin bu kadar hizli bitylimesinin arkasinda yatan bir diger sebep sosyal
aglardir. Sosyal paylagim siteleri sayesinde sadece bir kisi Uizerinden ytizlerce, binlerce
hatta milyonlarca kisiye ulasmak muamkin olabilmektedir. Facebook, Twitter,
Myspace, Linkedin ve Instagram gibi sosyal paylasim siteleri tizerinden e-ticaret
yapan firmalar, sunduklari avantajlarin geribildirimlerini ‘Begen’, ‘Paylas’, “Yorumla’

gibi butonlar tizerinden takip edebilmektedir.*?’

h Begen A Paylas 7 Dizenlemeler Oner Simdi Aigveris Yap © Mesaj Génde
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Resim 2.12. Burberry’ nin Facebook hesabi (izerinden satis yaptig1 e-ticaret sayfasi'?

126 Bkz. (69) ATILGAN. 47.
127 http://kutaksam.karabuk.edu.tr/index.php/ilk/article/view/102/71.
128 https://tr-tr.facebook.com/Burberry/.
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Tuketiciler, sosyal medyadan 6nce, ¢ok daha yavas bir tempodaki egilimleri
benimsemis; bu da, yavas moda dongiisiinii siirdiirmiistiir. Sosyal medyadan dnce
tiikketiciler daha pasif alicilar olmakla birlikte, magazalarda kendilerine sunulan
endiistri odakli 6nceden se¢ilmis koleksiyonlar1 onaylamis ve nadiren reddetmislerdir.
Ancak, sosyal medya hareketinden sonra, dijital olarak sisteme baglanan tiiketiciler,
moda sistemine yogun ve benzeri goriilmemis baskilar uygulamiglardir. Sosyal
medyanin gergek zamanli igerigi, tiiketicinin farkindaligini ve oSlgiilebilir katilimini
artirmistir. Bu hareket dogal olarak perakendeciler, pazarlamacilar ve tedarikgiler i¢in

yeni firsatlar ile birlikte yeni zorluklar yaratmistir.

Hem sosyal medyadan once hem de sonra, pazarlama ekibinin yeni bir
koleksiyonu hedef pazarda guclu bir sekilde benimsenmesini saglamak igin stratejik
davranmast gerekmistir. Dogru pazarlama mesajinin iletilmesi, medya satis
noktalarinda, ilan panolarinda ve perakende satis yerlerinde reklamlarin
konumlandirilmasi bir gereklilik olmustur. Oldukea rekabet¢i bir pazarda, her sezonun
kampanyasi, satiga doniisecek giiclii bir ilk izlenim birakarak miisteriyi, markaya

yeniden yatirim yapmaya ikna etmeyi amaglamaktadir.

Sosyal medyadan Once, geleneksel eglence amagli medyalar (dergiler,
gazeteler, televizyonlar, filmler), magaza ici gorsel satislar ve kulaktan kulaga reklam
gibi egilimler var olmustur. Sosyal medyada kullanici tarafindan olusturulan igerigin
hizla artmasindan 6nce, moda egilimlerinin ¢ok daha kademeli olarak benimsenmesi

stireci ise, yerel, ulusal ve kiiresel olarak var olmustur.

1980’lerden beri trend analizi ve tahmini yapan kisiler, alicilar, tasarimcilar ve
perakendeciler, ilham almak icin sokak modasini incelemisler ve tiiketicinin bakis
acisindan gelecekteki egilimlerini yorumlamak ve tahmin etmek igin sokak moda
cekimlerini toplamaya ve simiflandirmaya baglamislardir. Sokak modasi, moda
endiistrisi tarafindan yakindan izlenmistir. Yine de, milenyumdan oOnce tiiketiciler,
kiiresel 6lgekte bu arsivlere ¢ok az erisebilmistir. 2000°in baslarinda moda bloggerlari
moda haftalarinda sunulan koleksiyonlardan haber yapamamis ve markalar da moda

gosterilerini canli olarak yayinlamayi tercih etmemislerdir. Sosyal medyadan once,
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bunlar gibi gosterilere, yalnizca seckin bir grup moda fenomeninin erisimi
bulunmaktadir. Gosterilerin ¢ekilmesine izin verilen fotografeilar, yalnizca yiiriiyiis
platformunun sonunda stratejik olarak konumlandirilan basin mensuplar1 olmustur. Bu
goruntayd izlemek icin genel tiketici, dort ila yedi ay daha beklemek zorunda
kalmistir. Bu sistemin degisimi, moda bilincine sahip tiiketiciler i¢in moda icerigi

liretmeye baslayan bir avu¢ moda odakli web sitesinin ortaya ¢ikmasiyla baglamistir.

2000’11 yillarin baslarinda, moda defilelerini izlemeye giden editér ve moda
elestirmenlerinin, defterlerine not alarak tasarimcinin sundugu koleksiyonu analiz
etmeye calistigr bilinmektedir. Tasarimeilar, editorler, perakendeci ve satin almacilar
gibi moday1 takip etme iznine sahip olan belli bir kesim kendi i¢ine kapanmisken; bu
tutum, bloggerlarin defilelere dijital kamera ve fotograf makinelerini getirmeleri ve
triinleri fotograflayarak kendi bloglarinda yayinlamalar1 sayesinde degismistir.
2000’11 yillarinda ortalarinda ortaya ¢ikan, kiiresel populariteye sahip ilk jenerasyon
blogglerlar Bryanboy (Bryan Yambao), Style Bubble (Susanna Lau), Tavi Gevinson

ve Scott Schuman olarak bilinmektedir.

Moda tarihinde ilk kez izleyicileri ¢evrimici butigi etrafinda sanal bir yiirliylise
davet eden ise, Parisli vizyoner tasarimci Jean-Paul Gaultier olmustur. Moda haberleri
sunan Kkiresel captaki ilk iki yenilikgi web sitesi, FashionNet.com (1995) ve
TheFashionSpot.com (2001), Business-to-Business (B2B) (is Diinyasindan I
Diinyasina) modelinden ¢ok Business-to-Consumer (B2C) (Is Diinyasindan
Tiiketiciye) modeline vurgu yapmislardir. B2B'den B2C moda anlayisina gegis moda
endiistrisinin temeline meydan okumaya baglamistir. Moda endiistrisi, teknolojinin 6n
safinda kalmaya ve i¢ gorii alma konusunda yeni yontemler kullanmaya caligirken;
moda endiistrisine gore daha tiiketici tabanli ve daha fazla icerige sahip olan internet
siteleri endiistriye gore daha hizli ilerlemistir. Bu durumda moda endiistrisi,
tiikketicilerin zevklerinin gerisinde kaldig1 bir noktaya ulagmistir. Boylece, 1998°de
Ingiltere’de kurulan Worth Global Style Network (WGSN), abonelik iicreti
karsiliginda kapsamli ¢evrimici igerikler saglayan bir B2B trend tahmin sitesi olarak
moda dilinyasina girmistir. Tasarimcilar, saticilar, alicilar ve pazarlamacilar piyasa
hizina ayak uydurmak icin sitenin sagladigi igeriklerden hizlica yararlanmaya

baslamislardir.
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Sekil 2.2.’de modanin dijital olarak paylasilmasinin bagli oldugu dinamiklerin

tarihsel akis1 yer almaktadir.
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Sekil 2.2. Cevrimigi moda tarihi cetveli'?®

129 pierre-Yann DOLBEC, Eileen FISCHER, Refashioning a Field? Connected Consumers and

Institutional Dynamics in Markets, 41.
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Tiiketici beklentilerinin artmasi, dogrudan sosyal medya yayinlar1 yoluyla
trendlere erisimin artmasindan kaynaklanmistir. Tiketiciler talep iizerine moda
anlayisina uyum saglamaya baglamistir ve geleneksel anlamda bir iirlinii beklemeye
inanmamiglardir. Sektoériin moda gosterilerinde sosyal medya baglar1 araciliiyla
marka bilinirligi yaratmaya hazir olmasi, koleksiyonun magazalara gonderilmesinden

once tiiketicilerin trendleri kabul etmesine biiyiik bir ivme kazandirmistir.

2009 yilinda Amerika Moda Tasarimcilart Konseyi (CFDA), tasarimcilarin,
perakendecilerin ve moda gazetecilerinin “hiperaktif moda sistemi’ni gozden
gecirmesi i¢in bir toplanti diizenlemistir. Sunucular, moda sistemindeki bu degisimin,
tiikketicilerin sosyal medyay1 kullanmasiyla baglamis olan dijital iletisim devriminden
kaynaklandigini kabul etmistir. CFDA toplantisinda, Donna Karan, Anna Wintour ve
Diane von Furstenberg, moda endiistrisini bu tehditten nasil kurtarabileceklerini
diisiindiikleri bir beyin firtinasiyla bulugsmustur. Sezon boyunca kiyafet gosterme ve
satma savunucusu olan Donna Karan: “Soruna ve ¢oziimiine gergekten
odaklanmalyiz. Tiiketici, magazalardaki kvyafetleri mevsiminde gérmiiyor, bu yiizden
kafasi karistyor. Neden daha sezonun bagslarinda para harcamali ki? Aslinda Eylul ve
Ekim aylart geldiginde, yani mevsim gercekten degistiginde, bir sonraki sezonu

gortiyor.” Karan’in sozleri moda lizerinde hem dijital hem de sosyal medya

130

kontroliiniin gerekliligini dogrulamistir.

Resim 2.13. Defile izleyen blogger ve fenomenler'!

130 Social Media For Fashion Marketing Storytelling In A Digital World Ebook Wendy K. Bendoni,
5.
1381 A.g.k. Social Media, 5.
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Iskog¢ moda tasarimcisi Christopher Kane, kendi e-ticaret platformu hakkinda
sunlar1 sdylemektedir: “Marka deneyimini ve ticari deneyimi birlestirmek icin dijital
icerikler ve video icerikleri kullaniyoruz. Ikisi birbirine ¢ok bagh olmali. Dijital,
pazara hiz kazandwriyor ve sadece sumirl siireler icin sergilenen, mevcut bir iiriin
kategorisinde yer alabilen veya bulunmayan sinirly stirtimdeki tiriinleri, gelistirme ve
yayinlama esnekligine sahip olmanizi saglyor. Bu, perakende satis kanallarimizda her

zaman yapamayacagimiz bir sey, daha yaratici ve reaktif olmamizi saglyor.

Dijital moda dergisi Highsnobiety’nin kurucusu David Fischer, dijital ¢agda
moda igerigini arastiran bir makalesinde sunlar1 sdylemistir: “Bu dijital patlamanin iyi
bir sey olup olmadigindan emin degilim, ancak artik bir markanin yaptigi her sey su
soruya cevap almak igindir: “Bloglanabilir mi? Paylasilabilir mi? Bunu piyasaya
siirersek, insanlar bunu Facebook ve Instagram'da arkadagslariyla paylasir mi?”
Bunlarin hepsi, tipik olarak modayt tiiketme seklimiz igin bir tehdit olusturuyor. Tipki
e-ticaretin kiyafet satin almak veya denemek i¢in bir magazaya gitme ihtiyacini
ortadan kaldirmasi gibi, bu yeni moda iletisim tarzi da elbiseleri satin alma ihtiyacini
ortadan kaldirmigtir. Helmut Lang’in, 1998 de internette koleksiyonlar hazirlama
fikrinin onciiltigiinden bu yana, modayr online olarak gorebildik. Ama buradaki ince

ama hayati fark, moda artik sadece gevrimici olarak izlenmek iizere tasarlaniyor. %

2.3. Yeni Stil Anlayis1

Bu bdliimde milenyum sonrasinda ortaya ¢ikan yeni stil anlayisi, moday: farkl
felsefi yaklasimlar ile yeniden yorumlayan ana akim moda karsiti tasarimeci ve
markalardan; tasarimcilar Junya Watanabe, Rick Owens, Alexander McQueen, Jun

Takahashi’nin kurdugu Undercover, tasarimci Hiiseyin Caglayan, tasarimct Demna

132 https://www.businessoffashion.com/articles/video/christopher-kane-launches-e-commerce.
133 https://www.highsnobiety.com/2017/06/26/fashion-memes-vetements/.


https://www.businessoffashion.com/articles/video/christopher-kane-launches-e-commerce
https://www.highsnobiety.com/2017/06/26/fashion-memes-vetements/

62

Gvasalia tarafindan kurulan Vetements ve yine Demna Gvasalia’nin yaratict sanat
yonetmenligini yaptigir Balenciaga, Shayne Oliver’in kurdugu Hood by Air ile genc

tasarimc1 Gosha Rubchinskiy’nin yaklasimlari incelenerek tanimlanacaktir.

Junya Watanabe, kavramsal tasarimlarinda kullandig1 desen manipiilasyonlar1
ve sentetik malzemeleri yenilik¢i bigimlerde kullanimlari sebebiyle segilmistir. Rick
Owens, kendi gibi global olarak taninmig moda tasarimcilarinin kibirliligini ve
tasarladiklar tirlinlerin asir1 yiiceltilmesini reddeden miitevazi ve dolayisiyla yenilik¢i
yaklagimindan o6tiiri  secilmistir. Alexander McQueen, zit unsurlari, cesareti
dizginlenmemis yaraticiligi ve keskin duyulari uyaran sunum secimleri ile bir araya
getirmesinden Oturu se¢ilmistir. Undercover markasi, yine yiiksek moda iiriinleri olan
Ozel dikim giysileri, sokak alt kiiltiirinden esinlenen punk yaklasimiyla yeniden
yorumladigi i¢in se¢ilmistir. Hiiseyin Caglayan, kendini bir moda tasarimcisi yerine
fikirler insan1 olarak tanimlamasi ve tasarimlarini bu tanimlamaya dayandirmast,
onlari, farkli disiplinlerden yararlanarak ortaya ¢ikardig: fikirlerinin ortak sunumuna
doniistiirmesi sebebiyle secilmistir. Hood by Air markasi, Shayne Oliver’in
performans sanatin1 ve toplum tarafindan tabu olarak goriilen tekinsiz temalari
koleksiyonlarinda cesurca kullanarak getirdigi oncii tavirdan 6tiirii se¢ilmistir. Demna
Gvasalia ve yaratict direktorliiglinii yaptigt Vetements ile Balenciaga markalari,
Gvasalia’nin modanin algilanisina getirdigi tamamen yenilik¢i bakis agis1; zor ulasilan
yiksek moda, kusursuz, geng ve giizel modeller arayisina karsi yarattigi ulasilabilir,
fonksiyonel giysiler ve ortalama insan 6l¢iilerinde modeller araciligiyla modayi kalici
bir stil degisimine ugratmasindan dolay1 se¢ilmistir. Son olarak Gosha Rubchinskiy
ise, 80’li yillarda modada karsit durusun ve anti-moda hareketinin yaraticilarindan,
Comme des Garcons markasinin yaratict Sanat yonetmeni ve tasarimct Rei
Kawakubo’nun kendisini yeni nesil manevi mirasgisi olarak ilan etmesinden dolay1

secilmistir.

Bu tasarimc1 ve markalarin se¢ilmesindeki bir diger faktor, kiiltiirlerarasi moda
iletisimini olusturma konusundaki basarilaridir. Farkli etnik kokenlere sahip
olmalarina ragmen bu tasarimcilarin ortak yonii; her birinin 6zglin “yeni olant”
yaratma yaklagimi sebebiyle, moda ve stil baglaminda degisimin kiiresel ol¢iitlerde

oncileri olmalardir.
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Onceki bélumlerde bahsi gegen ve yeni stil anlayisinin ortaya ¢ikmasinda etkili
olmus olan sosyo-ekonomik gelismeler ve modanin algilanis bicimindeki degisimlerin
perspektiflerinden bakilacak olursa; bu tasarimcilarin bir arada incelenmeleri,
milenyum sonrasi giiglenen protest, ¢cok yonli ve disiplinler aras1 moda tutumunun
anlasilmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Birbirlerinden farkl kiiltiir alt yapilar1 ve
tasartm  anlayislariyla  calisgan, Ureten bu tasarimci ve  markalarin
degerlendirilmelerinden dogan genel bakis acis1, milenyum sonrasi yeni stil anlayisini

Ozetler nitelikte olacaktir.

2.3.1. Junya Watanabe

Junya Watanabe, 1961 yilinda Japonya’nin Fukushima sehrinde dogmustur.
Tokyo’da bulunan Bunka Moda Enstitiisii’'nden mezun olduktan sonra, Comme des
Gargons markasinin kalip atolyesinde ¢calismaya baslamistir. Avangard tasarim estetigi
hizl bir sekilde farkedildikten sonra, Rei Kawakubo kendisini himayesi altina almistir.
1987'den 1992 yilina kadar Comme des Gargons’un Tricot triko Uriin gruplarinin
tasarim direktorii olarak gorev yapmistir. Watanabe, Comme des Gargons sirketine
bagli olan ve kendi adini tastyan markasinin ilk koleksiyonu 1993 yilinda Paris'te
sunmus ve 2001 ilkbahar/yaz sezonunda ilk erkek giyim koleksiyonunu ¢ikarmistir.
Watanabe, bir dizi All Star spor ayakkabi tasarlayarak, 2007'de Amerikan spor
ayakkabi markasi Converse ile is birligi yapmustir. 2012'de ise, ilkbahar/yaz
koleksiyonunu Puma’nin asit renkli kumaslarini kullanarak ortaya g¢ikarmasiyla

birlikte marka ile is birliginde bulunmustur.***

Kendi hayatindan bahsetmeyi reddeden ve geleneksel reklam ve magazacilik
kilturinden kagman Watanabe’nin, c¢alisanlarinin bile ¢ogu kendisinin ¢alisma
atolyesinde hi¢ bulunmamistir. Watanabe ¢alismalarindan bahsederken, zanaatkarlik

anlaminda gelen monozukuri kelimesini ¢ok kullanmaktadir. “Zanaatkarlik” s6zctgii

134 https://www.businessoffashion.com/community/people/junya-watanabe.
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zanaatin ardindaki kisiye isaret ederken, monozukuri, “mono” (sey) ve “zukuri”
(Uretmek, yapmak, gelistirmek) kelimelerinden olusmaktadir. O’na gore zanaatin
arkasindaki birey, “liretme” eylemine tabi tutulmalidir. Fakat bu eylem Watanabe icin
daha derin bir anlam tasimaktadir: Sanatin, bilimin, tasarim estetigi ve bakis agisinin

Uretimi.

Tasarimc1 olmak i¢in kendisini nelerin tetikledigi sorusuna Watanabe,
“Modaya baslamamt ve kiyafetler yaratmami saglayan hi¢cbir sey yok. Ama bir seyden
bahsedecek olsaydim, annemin siparise gore giysiler diktigi kiiciik diikkanimin etki
ettigini soyleyebilirdim.”*® seklinde yanit verirken; ayni1 zamanda tasarimci Issey

Miyake’nin tasarim estetiginden ilham aldigin1 da belirtmektedir.

Watanabe, insanlarin sadece moda hakkinda degil, giysiler hakkindaki

diisinme sekillerini degistiren giysiler yaratmayr amaglamaktadir. Calismalari,

deneysel olarak tanimlanabilmekte; giysileri yeni yapilara dontistiirmektedir. Kaltur
ve tarih referanslariyla olusturulan stillerin yarattigt karmasik bir endistride
Watanabe’nin tasarimlari, insanlarin gormeye alisik olmadigi formlarda ortaya
cikmaktadir. Kendisi, “salak” olarak adlandirdigi trengkotlar, motorcu ceketleri, beyaz
gomlekler gibi basit giysilerin yapilariyla oynayarak onlari 6zgiin formlara
dontistiirmektedir. Tasarimci, cagdaslarinin ¢alismalarini takip etmedigini; kendi
amacina odaklandigini1 ve amacinin, modaya ve giysilere atifta bulunmadan, giysiyi

viicudun etrafinda soyutlayarak yeniyi tasvir etmek oldugunu belirtmektedir.

Tasarimci bir koleksiyon i¢in siklikla tek bir kumas kullanmakta; yaklasima,
malzemenin c¢esitli formlarmin anatomizasyonu ve kataloglanmasindaki bilimsel
caligmalara dayanmaktadir. Genellikle endiistriyel amaglar i¢in kullanilan, katlanmus,

sikistirilmus, oluklu ve sentetik kumaslari tercih etmektedir. %

Tasarimecinin 2000 yilinda ¢ikardigi ve “Techno Couture” adimi verdigi

135 https://www.nytimes.com/2016/10/17/t-magazine/junya-watanabe-interview.html.
136 A.g.k. www.nytimes.com.
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koleksiyonundan, katlandigi zaman bir zarfa sigabilecek kadar kiiglilen bal petegi
formundaki ¢ok genis olmasina ragmen zeraftini koruyan giysi Ornekleri, Resim

2.14’te gorulmektedir.

Resim 2.14. Junya Watanabe’nin 2000 Sonbahar/Kis Techno Couture koleksiyonundan
ornekler®?’

Resim 2.15. Junya Watanabe nin 2006 Ilkbahar/Yaz koleksiyonundan ornekler*®

187 https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2000-ready-to-wear/junya-watanabe.
138https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2006-ready-to-wear/junya-watanabe.
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Resim 2.16. Junya Watanabe nin 2008 Sonbahar/Kis koleksiyonundan érnekler*®

Tasarimcinin 2006 Ilkbahar/Yaz koleksiyonundan, Mad Capture Maggots adli
bir Japon punk miizik grubundan esinlendigi, hayali bir serseri ¢etesini yansittigi giysi
ornekleri Resim 2.15’te gortlmektedir. Resim 2.16’da ise 2008 Sonbahar/Kis
koleksiyonundan secilen drnekler; kullanilan drapaj tekniginin, ortiilii yiiz ve eldivenli
ellerin animsattig1 zarif donem giysilerinin uyandirdig hislere zit olarak, soguk ve

geometrik bir heykelsiligi yansitmaktadir.

2.3.2. Rick Owens

Rick Owens, 1962 yilinda kiigiik bir sehir olan Porterville, Kaliforniya’da
dogmustur. Kiiciik bir kasabada etrafina uyum saglamakta zorlanan kadinsi bir
kimlikle hassas, muhafazakar ve kontrolli gecirdigi g¢ocuklugunun ardindan,

biylylnce nasil davranilmasi gerektigi konusunda konulan kurallardan intikamini

139 https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2008-ready-to-wear/junya-watanabe.
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almak istedigini belirtmektedir. Tasarim anlayisinin, kendi iizerine getirilen bu
kurallara verdigi tepkiden dogmus oldugunu; fakat yine de yarattigi moda
konstriiksiyonunun 1srarci degil nazik bir yapist oldugunun anlagilmasini istedigini

belirtmektedir. 140

Asil olarak Parsons School of Design’in Otis Sanat Enstitiisii’'nde giizel
sanatlar okumus; ardindan iki yil sonra ayrilmistir. “Baslangicta bir sanat¢i olmak
istedim. Ama sonra icimde bunun icin yeterli entelektiel dayanikiilik olmadigini
diistindiim, bu yiizden moda tasarimcisi olmaya karar verdim. Ciinkii bu daha anlamsiz

ve kolaydi. ”*** agiklamasiyla, etrafinda biiyiiyen efsaneyi sondiirmistiir.

Owens’in moda deneyimi, Los Angeles’1n ticari diinyasinda baglamistir. Sanat
okulunu biraktiktan sonra tasarimci kiyafetlerini ayakkabi kumaslarina kopyalayan bir
fabrikada calismistir. 1994 yilinda, perakendecilere dogrudan satis yaparak kendi
moda seriivenini baslatmistir. Ik koleksiyonunu 2002 yilinda New York’ta tanitmis

ve bir y1l sonra Paris’e taginmustir.

Bir moda yazarinin, 2008’de The New York Times’in The Runway blog’unda
yazdig1 “Moda siirlistindeki en umutsuz yabani si¢an i¢in trol giysiler” tanimlamasi,
Owens’in duygularin1 o kadar iyi yansitmistir ki; Owens bu ifadeyi kendi internet
sitesinde de kullanmistir. Kendi moda anlayisi ile ilgili sunlar1 sdylemektedir:
“Gésterilerimde ¢iplaklik ve tuhaf seyler gésterdim; ancak bir defile, insanlarin belirli
bir siirpriz ve meydan okuma unsuru bekledigi sofistike bir estetik arenadir. Moda
populer; ¢inki bu bir gizem, tasarimcilar olarak onerdigimiz ince seylerin akist. Tiim
bunlar, belirli insanlarin ¢ok belirsiz bir sekilde kavrayabilecegi i¢giidiiler ve hemen
goze carpmayan referanslarla ilgilidir. Bir grup insan tarafindan ayni anda anlasilan
bir kalip veya koddur. Bir tasarimct olarak ilgiyi stirdiirmek i¢in tasarimlariniz
yeterince degistirmelisiniz, ama samimiyetsiz olacak kadar fazla degismemeli. Bu zor

bir dengeleme eylemidir. %

140 https://www.businessoffashion.com/articles/intelligence/rick-owens-on-what-makes-a-man.
141 https://www.nytimes.com/2017/03/02/t-magazine/rick-owens-fashion-designer.html.
142 A g.k. www.businessoffashion.com.
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Owens’in giysilerine bakildiginda, kendisinin de tekdiize ve insanlari
sevmeyen biri olmasi beklenmektedir. Fotograflarda Owens, diiz siyah saglari ve
kefeni andiran kiyafetleriyle bir giinahkar gibi goriinmektedir. Yazili olarak sunulan
Owens, genellikle Oliim, yenilenme, yaratma gibi konularda alintilanmstir.
Tasarladig1 bu canavarca “trol giysileri”, ilk bakista, soguk ve sert, kat1 ve diiz, keskin
bir sekilde kesilmis ve asinmast zor goriinmiistiir. Kendisi ¢ok fazla disar
¢ikmamakta; hayatini evinin etrafinda, spor salonunda ve yakindaki birkag restoranin
etrafinda siirdiirmektedir. Paris’te Fransiz Parlamentosu’nun karsisinda biiyiik bir
meydanda, Fransiz Sosyalist Partisi’nin eski genel merkezi olan bir binada yasamakta
ve ¢aligmaktadir. Stiidyosundaki tek pencere eski Savunma Bakanligi’nin sessiz ve
1ss1z bahgesine bakmaktadir. Ham beton olan zemin ve duvarlar onun estetigini
tanimlamaktadir. Ancak Owens’in tasarimlart beklenmedik bir sekilde yumusak bir

his de barindirmaktadir.*3

Resim 2.17. Rick Owens 2005 Sonbahar/Kis koleksiyonundan drnekler#*

143 A.g.k. www.nytimes.com.
143 https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2005-ready-to-wear/rick-owens.
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Resim 2.19. Rick Owens 2014 ilkbahar/Yaz koleksiyonundan 6rnekler'4®

Tasarimcinin 2005, 2013 ve 2014 yillarinda sundugu koleksiyonlarindan
seckiler, soguk bir keskinlik ile yumusaklik hissini birlikte barindiran tasarimlarina

ornek olmasi bakimindan Resim 2.17, 2.18 ve 2.19°da verilmistir.

145 https://vogue.com.tr/defile/rick-owens-2013-ilkbaharyaz.
146 https://vogue.com.tr/defile/rick-owens-2014-ilkbaharyaz.
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2.3.3. Alexander McQueen

Lee Alexander McQueen, 1969 yilinda Londra’da dogmustur. 1992 yilinda
Central Saint Martins Londra Sanat Universitesi’nde moda iizerine lisansiistii egitimini
tamamlamistir. Dar gelirli ve orta sinif bir aileden gelen ve “Ingiliz Modasinin
Holigan1” lakabiyla da bilinen McQueen, basarili bir tasarimcinin nasil bir ge¢misi
olmasi gerektigine yonelik dayatilan kaliplarin aksine, kendi gegmiginden utang degil

gurur duymasi ile taninmaktadir.

1996-2001 yillar1 arasinda Givenchy markasinda bas tasarimci olarak gorev
almistir. 1996 ve 2003 yillar1 arasinda ii¢ kez Yilin ingiliz Tasarimcis1 secilmis ve
Moda Tasarimcis1 Odiilleri Konseyi tarafindan Yilin Uluslararas1 Tasarimeist 6diliine
layik gorlilmiistiir. Ayrica tasarimcinin, Ingiliz Sovalyelik Nisant1
bulunmaktadir. 1992 yilinda kendi markasi olan Alexander McQueen’i kurmus, 2010

yilinda Londra’daki dairesinde intihar ederek yasamina son vermistir.*4’

1998 yilinda Dazed&Confused dergisi i¢in konuk yonetmen olarak sanat
direktorliigiinii yaptigr kapak calismasinda, paralimlik sampiyonu sporcu Aimee
Mullins’i giydiren tasarimci, yiiksek moda ile fiziksel engelli bir modeli moda
tarihinde ilk kez bir araya getirerek normatif giizellik kaliplarin1 yikmigtir. 28 Bahsi

gecen derginin Eyliil ay1 sayisinin kapak gorseli Resim 2.20°de verilmistir.

147 https://www.businessoffashion.com/organisations/alexander-mcqueen.
148https://www.lifestyleasia.com/sg/style/fashion/alexander-mcqueen-5-definitive-times-broke-
fashions-mould/.


https://www.businessoffashion.com/organisations/alexander-mcqueen
https://www.lifestyleasia.com/sg/style/fashion/alexander-mcqueen-5-definitive-times-broke-fashions-mould/
https://www.lifestyleasia.com/sg/style/fashion/alexander-mcqueen-5-definitive-times-broke-fashions-mould/
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Resim 2.20. Dazed&Confused dergisi, 1998 Eylil sayis1 kapag:**

1998 yilinda sundugu ve No.13 adin verdigi koleksiyonun finalinde, sprey
boya ile dolu olan robotlarin, beyaz elbisesi i¢indeki modele “saldirarak™ elbiseye sar1
ve siyah renklerde boya puskirtmeleri ise, moda tarihinde ilk kez teknolojinin moda

sahnesinde kullanildig1 6rnek olarak bilinmektedir. *°

Resim 2.21. Alexander McQueen 1999 ilkbahar/Yaz koleksiyonu podyum sovu finalinde
yer alan tasarmmi>!

149 A.g.k. www.lifestyleasia.com.
150 https://www.vogue.com/article/alexander-mcqueen-no-13.
151 A.g.k. www.vogue.com.


https://www.vogue.com/article/alexander-mcqueen-no-13
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Asylum Koleksiyonu ismiyle de bilinen “Voss” adli 2001 ilkbahar/yaz
koleksiyonunda McQueen, izleyicileri yaklasik bir saat boyunca disaridan igeriyi
gormenin imkansiz oldugu ayna Ozellikli bir cam bir kiipiin etrafinda beklettikten
sonra defilesini baslatmistir. Bekleme siresince izleyicileri kendileriyle ylz ylze
getirmeyi amaglamigtir. Aydinlandiginda ise igeriden disariyr gdrmenin
imkansizlastig1 ve izole bir akil hastanesini andiran kiipiin i¢inde bandajdan yapilmis
bas aksesuarlar1 ile modeller, defile boyunca arkasinda ne oldugunu géremedikleri
camlardan kendilerini izlemis ve camlara dokunarak yiirimislerdir. Defilenin
sonunda, cam kiipiin i¢inde kapal1 duran bir baska kiip kirilmis ve icinde Ingiliz yazar
Michelle Olley belirmistir. Sair Joel Peter Witkin’in 1983 tarihli “Sanitarium”
(Timarhane) adin1 verdigi fotografindan ilham alan sahnede, Olley ¢iplak bir sekilde
uzandigr koltugunda bir tiipe bagli olarak nefes almakta ve etrafinda giiveler
ucusmaktadir. Yazar, kendi durumunu sdyle aciklamaktadir: “Viicudum, izleyiciler
arasindaki yas1 geckin moda elestirmenleriyle bagdasmayacakti. Ben, ¢ogunun en
korktugu kigiyim: Sisman!**> McQueen, bu koleksiyonuyla izleyicilere, modanin
geleneksel giizellik kaliplarina uymayan delilik, sismanlik gibi kavramlari; deniz
kabuklari, tiiyler ve inci tonlarindaki yumusak renk paletini kullandigi, romantizm
hissi uyandiran bir defilede izleterek; izleyicileri konfor alanlarindan ¢ikarmay:

amaclamistir.

Resim 2.22. VVoss koleksiyonu podyum sovu finalinde yazar Michelle Olley ve sair Joel
Peter Witkin’in Sanitarium isimli fotografinin karsilagtirmasi'®®

152 http://www.dazeddigital.com/fashion/article/26031/1/if-you-like-mcqueen-s-ss01-voss-you-lI-like-
joel-peter-witkin.
153 A.g.k. www.dazeddigital.com.


http://www.dazeddigital.com/fashion/article/26031/1/if-you-like-mcqueen-s-ss01-voss-you-ll-like-joel-peter-witkin
http://www.dazeddigital.com/fashion/article/26031/1/if-you-like-mcqueen-s-ss01-voss-you-ll-like-joel-peter-witkin

73

Resim 2.23. Alexander McQueen 2001 ilkbahar/Yaz koleksiyonundan 6rnekler*®*

“The Widows of Culloden” (Culloden’in Dullar1) adim1 verdigi 2006
Sonbahar/Kis koleksiyonunda, kendisinin Iskog kdkenlerine génderme yapan, tartan
desenli elbiseler, kus kanatlar1 ve tiiyler, dantellerle ¢evrelenmis boynuzlar ile sundugu
romantik giysiler, Viktoryen donemi andirmaktadir. Defilenin sonunda ise, sahnenin
ortasindaki hologram piramitte model Kate Moss, U¢ boyutlu figiiriiyle belirmistir.

McQueen, bu koleksiyonunda dénemsel olan ile gelecege ait olan1 bulusturmustur.

Tasarimcinin “The Horn of Plenty” (Bollugun Boynuzu) ismini verdigi
2009 Sonbahar/Kis koleksiyonunda modeller, c¢ogunlukla McQueen’in Onceki
defilelerinden kalmis objeler, hurda araba parcalari, lastikler, kirik sandalyeler gibi
materyalleri igeren siyah bir yiginin etrafinda, Dior ve Givenchy’nin yiikksek moda
imajlarina gonderme yapan siluetleriyle sunum yapmaislardir. Tiim bu metaforlar ile,
defilenin yapildigi donemde moda sektoriinde yasanan ekonomik durgunluga

gonderme yapilmistir. 1%

154 https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/alexander-mcqueen.
155 LINDGREN, Maria, “A Perception of Fashion: Alexander McQueen”, 23.


https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/alexander-mcqueen
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Resim 2.25. Alexander McQueen 2009 Sonbahar/Kis koleksiyonundan érnekler'®

1%6 https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2006-ready-to-wear/alexander-mcqueen.
157 https://www.vogue.co.uk/shows/autumn-winter-2009-ready-to-wear/alexander-mcqueen/collection.


https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2006-ready-to-wear/alexander-mcqueen
https://www.vogue.co.uk/shows/autumn-winter-2009-ready-to-wear/alexander-mcqueen/collection
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2.3.4. Undercover

1969 yilinda Japonya’da dogan ve moda egitimini Bunka Fashion College’de
alan Jun Takahashi, 1993 yilinda Undercover markasini kurmus; marka 2002 yilinda
Paris Moda Haftasi’nda ilk kez sahneye g¢ikmistir. Tokyo’nun Team GIRA kosu
kulubinin bir Gyesi olan tasarimci, spor giyim markast olan Nike ile,
Nike X Undercover Gyakusou etiketi altinda aktif giyim koleksiyonlari olusturmustur.

Takahashi, Uniglo ile Uniglo Undercover'r olusturmak i¢in 2011'de is birligi yapmustir.

Undercover, Punk akimindan etkilenmekte ve hem tasarimlarinda hem de

sunumlarinda 6nyargili kavramlara meydan okumay1 amaglamaktadir.'%®

Takahashi, punk modasina olan ilgisinin Vivenne Westwood ve Malcolm
McLaren’in 1970’lerde kurdugu Seditionaries adli butiginden topladigi parcalari
incelemesiyle basladigini belirtmektedir. “Seditionaries parcalariyla karsilasincaya
kadar, punk modasinin yikici oldugunu diigiinmiigtiim; ama kiyafetlere baktigimda ¢ok
blylk bir sok gecirdim. Clnki ¢ok zarif ve sofistikeydi. Yine de, yikici ve erotik
unsurlar sofistike bir sekilde birlestirilmisti. Béylece bu ¢atisan unsurlar miikemmel

159

bir dengede bir araya gelmiglerdi.

Kendisinin yarattig1 kaos, barig, kirilganlik ve mizah karisimindan dogan
romantik punk modasina ise bakis agisin1 soyle ifade etmistir: “Calismalarimda
sadece giizel ya da sevimli bir sey ifade etmek istemiyorum, arkasinda bir sey bulmak
istiyorum. Sevimli bir ayicigi ele alryyorum ve ona biraz siddet katiyorum. Bence bu
cok insani; kombinasyonlar, gercek giizelligi veren seylerdir. Giizelligi inkar
etmiyorum; ama farkl bir isikta sunuyorum. Bizler insaniz, o yiizden miikemmellik hi¢
hos degil. Birlikte biiyiidiigiim miizik veya filmleri yorumlamam benim i¢in dogaldi.
Her zaman isyan ile ilgileniyordum. Bu yiizden, sadece giizel olmayan kiyafetler

yapmaya karar verdim; kiiltiirii modaya doniistiirmek istedim.

1%8 https://www.businessoffashion.com/community/people/jun-takahashi.
159 https://hypebeast.com/2013/5/undercovers-jun-takashi-on-the-importance-of-punk.
160 https://www.businessoffashion.com/articles/first-person/jun-takahashi-undercovers-elegant-punk.


https://www.businessoffashion.com/community/people/jun-takahashi
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Resim 2.26. Jun Takahashi tasarladig1 ayicik baskil tisortler's!

Tasarimel, 6grenciyken izledigi bir Comme des Gargons defilesinden ¢ok
etkilendigini, avangard bir stil ya da sokak stili sahibi olmanin bir 6nemi olmadigin
ve yaraticiligin her alanda yaraticilik oldugunu o zaman fark ettigini ifade etmistir. Rei
Kawakubo ile olan etkilesimi ise 1994 yilinda Takahashi’nin Tokyo’da
gerceklestirdigi ilk moda sunumu sirasinda basglamis ve ilerleyen yillarda devam
etmistir. Undercover, 2002 yilinda ilk kez Paris Moda Haftasi’na katildiginda

Kawakubo’nun, defilenin duyurulmasinda 6nemli katkilar1 olmustur.

Takahashi’nin diinyasinda, romantik, lirik ve zarif bir punk diistincesinin altt
cizilmistir. Yiiceligin yikilmasi ve ugursuz bir alt yiiziin a¢iga vurulmasindaki tuhaflik
siirsel olarak ortaya konmustur. Asir1 giizellik ile ¢iirimenin 6niindeki 1srarcilik
arasindaki hassas dengede, biiyiileyici ve korkutucu olanla arkadas canlis1 olan
gorindmler birbiri iginde kaynasmistir.'®> Resim 2.27 ve 2.28’de 6rnek olarak verilen
tasarimlarda, rahatsiz edici bir tuhaflik hissi ve yumusak siliietlerin yarattigi hassasiyet

ile zit kavramlarin dengelendigi goriilmektedir.

161 A.g.k. www.businessoffashion.com.
162 https://www.ssense.com/en-us/editorial/fashion/decoding-jun-takahashis-undercover.


https://www.ssense.com/en-us/editorial/fashion/decoding-jun-takahashis-undercover
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Resim 2.27. Jun Takahashi’nin 2004 ve 2006 yillarina ait koleksiyonlarindan rnekler'®®

Resim 2.28. Jun Takahashi 2008 ve 2010 yillarina ait koleksiyonlarindan 6rnekler'®*

163 http://undercoverism.com/
164 A.g.k. undercoverism.com


http://undercoverism.com/
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New York Moda Teknoloji Enstitisu Muzesi direktori Valerie Steele,
Takahashi igin sunlar1 sdylemektedir: “Insanlarin, 80°li ve 90’li yillarin Japon moda
devrimine agina olduklarini biliyoruz. Takahashi, 21. yiizyilda ger¢eklesen en heyecan
verici seylerden biridir. Yaptigi orta ¢ag referanslart ile yarattigi ‘Biirlesk
Fantezisi’nin hem kiyamet giinii hem de yasanilan anla ilgili oldugunu diistintiyorum.
Alexander McQueen, John Galliano ve Vivienne Westwood 'u animsatan muhtegem
teatral riskler alirken, Takahashi yalnizca gelecege degil, moda vitrinlerinin

2165

kaybolmus ge¢mis ¢agina dogru da bakar.

Boliinmiis bir kisilige sahip Undercover markasi i¢in iki yonliilik oldukca
belirleyici olmustur. Takahashi’nin kollarindan birinde Ingilizce olarak ‘kaos’,
digerinde ise ‘denge’ kelimeleri dovme olarak yazmaktadir. Dévmeleri, bu ikili
yasami nasil sakince bir arada siirdiirdiigli; avangard hayati ve aile yasantisini, sokak

stili ve yiiksek moday1 da nasil sakince bir araya getirdiginin agiklar nitelikte olmustur.

Kendisinin duyduklari ve gordiiklerini ulusal karakterine gore mi yoksa kisisel
zevklerine goére mi harmanladigi ya da moda sunummlarinin Japon kiltirinden
etkilenip etkilenmedigi konularinda yorumsuz kalmaktadir. O’na gore kisisel verilerin
disavurumunun, kiiltiirel olanlardan daha anlamli olduklar1 bilinmektedir. Bir 6lgiide,
Dogu ve Bati arasinda bu tiir ayrimlar saptanamamaktadir. Bati kiiltiiri uzunca bir siire
Japonya’da gOémiilmiis, yorumlanmis ve yilikselmistir. Akira Kurosawa filmlerinin
John Ford’unkilerin ve Haruki Murakami romanlarinin Raymond Chandler’inkilerin

onuine gegcmesi, bu konuya 6rnek niteligindedir.

Yohji Yamamoto’nun 60’larin sonlarinda, Tsumori Chisato’nun 70’lerin
ortasinda ve Junya Watanabe’nin 80’lerin baginda gittigi Bunka Fashion College’den
ciraklik gelenegini bozarak mezun olmustur. Watanabe, Rei Kawakubo i¢in; Chisato
ise Issey Miyake i¢in ciraklik yaptiktan sonra kendi isimleriyle calismaya
baslamiglardir. Takahashi, heniiz mezun olmadan Undercover’in ilk adimlarini
atmistir.  1990’lar, Japon minimalizminin yiikseldigi, avant-garde fikirlerin ve

Yamamoto ile Miyake’nin heykelimsi siluetlerinin tanimladigi bir c¢ag olarak

165 https://www.nytimes.com/2017/08/17/t-magazine/jun-takahashi-undercover-fashion-profile.html.
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bilinmektedir. Takahashi’nin ¢aligmalar1 ise, en basindan beri yeni, kaba ve tekil
olmustur. Takahashi, Yoshio Wakatsuki adinda bir moda gosterisi yapimcisiyla
tanistiginda, Wakatsuki Rei Kawakubo ve Issey Miyake i¢in calismaktadir.
Wakatsuki, Takahashi’nin diger Japon tasarimcilarin sistemlerine karsit oldugunu
disiindiigiinii dile getirmektedir. Undercover’in erken dénem sovlari, depolarda ve
otoparklarda, Takahashi’nin genelde sarhos arkadaslarinin modelligi esliginde
gerceklestirilmistir. Bu sovlarda basin, en arka siraya siralanirken, Takahashi’nin fan
grubu ise en On sirada oturtulmaktadir. Wakatsuki, Takahashi’nin defile baslamadan
hemen 6nce boyunu uzun buldugu bir iiriinii makasla kestigi ve o sekilde biraktigindan
ya da o anda begenmedigi bir ayakkabiy1 sprey boya ile boyadigindan bahsetmektedir.

Takahashi’nin bir moda tasarimcisindan c¢ok bir sanat¢r oldugunu ve onu, bir

sanat¢inin inis ¢ikislar1 ve mesguliyetleriyle birlikte diisiinmenin daha dogru olacagini

belirtmektedir.166

Resim 2.29. Jun Takahashi’nin “Ama Giizel III, Utopya: Yeni Bir Yars, Utopyada
Yasamak” adli koleksiyonundan érnekler®’

Resim 2.29’da goriilen moda gekimi drneklerden ilki, Tokyo Ulusal Mizesi
icerisinde bulunan ve 1742’de insa edilen Okyokan Cay Evi’nde gerceklestirilmistir.

Tasarimlar, gelenek ve gegmise duyulan saygi kavramina verdigi 6nemle bilinen Asya

166 A.g.k. www.nytimes.com.
167 http://undercoverism.com/collections/index.php?cat=WOMENS#2017AW.
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kiiltiirline ait tarihi bir mekanda fotograflanmasina ragmen; kiiltiirel bir veri
tasimamaktadir. Aksine Tokyo gencliginin sokak giyiminden esinlenen corap ve
ayakkabilar ile; romantik bir donem giysisini andiran peplum bluz ve hacimli organze
eteklerin kombinasyonunun ilettigi karistk mesaj, mekanin ve Japon Kiltlrindn
dinginligi ile tezatlik igindedir. Orneklerden ikincisinde ise, yine uzun romantik
elbiseler ile kiirke benzeyen; fakat keskin kumas katmanlarinin istiiste gelmesiyle
kiirkiin verdigi liikks imajindan siyrilarak punk bir siliiet yaratan ceketlerin kombininde
zithiklar arasindaki denge bulunmustur. Tasarimlari tasiyan modeller, punk stilindeki

orman perilerini andirmaktadirlar.

Resim 2.30’da ise Takahashi’nin tasarladigi ve kendisinin trettigi, Hong
Kong’lu Silly Things markasi ile is birliginden dogan amorf bir insan siluetine
benzeyen, korkutucu; ama ayni zamanda romantik beyaz giysiler i¢cindeki oyuncak

bebekleri gérulmektedir.

Resim 2.30. Jun Takahashi’nin Hong Kong’lu Silly Thing markasi ile yaptig1 is birliginden
dogan oyuncak bebek tasarimlari'®®

168 https://hypebeast.com/2008/7/silly-thing-x-undercover-the-sound-the-fury.
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2.3.5. Hiiseyin Caglayan

Hiiseyin Caglayan, 1970 yilinda Kibris, Lefkosa’da dogmus; 1982 yilinda
ailesiyle birlikte Ingiltere’ye tasmmustir. 1993°te Central Saint Martins Londra Sanat
Universitesi’nden mezun olmustur. ki yil iist iiste Yilin ingiliz Tasarimcisi ddiiliinii
kazanan Caglayan, 2006°da Ingiliz Sévalyelik Nisan1 ve 2013’te Moda Vizyoneri
odiillerine layik goriilmiistiir. Yonetmenligini kendisinin yaptig1 ve basroliinde Tilda
Swinton’in oynadig1 Absent Presence (Olmayan Varolma) adli film, 51. Uluslararasi
Venedik Bienali’'nde, tasarimini yine Caglayan’in gerceklestirdigi Tirkiye
pavyonunda gosterilmistir.’®® British Fashion Council (Ingiliz Moda Konseyi)
tarafindan “Endiistrideki En Guclu 25 Isim”den biri olarak duyurulmasinin yani sira
tasarimct ayni zamanda, Time dergisi tarafindan “21. Yizyilin En Etkili 100
Yenilik¢isi”’den biri olarak tanitilmistir. 2008°de spor giyim markasi olan Puma’da
yaratici direktor olarak ¢alismaya baglamistir. Ayni y1l Chalayan markasinin maddi
borglar1 sebebiyle Puma, markayi satin almistir. 2010 yilinda ise tasarimei, Puma’daki
yaratici direktorliigiini stirdiirmekle birlikte, Chalayan markasinin tiim hisselerini geri

almistir.

Caglayan, Central Saint Martins’teki son mezuniyet projesini 1993 yilinda,
“Tangent Flows” (Teget Akis) bashigiyla sergilemistir. Uriinlerini alt: hafta boyunca
demir dolgularla yeraltina gomerek oksidizasyona wugratmig; ayristirmis ve
paslandirmistir. Koleksiyon, yiksek moda butiklerinden biri olan Browns markasi

tarafindan satin alinmistir. 7°

The New York Times ¢evrimigi gazetesinden yazar Elizabeth Paton’a verdigi
roportajda Caglayan, alternatif durusuna kars1 insanlarin nasil tepki verdigi sorusunu
sOyle yanitlamaktadir: “Her yaratici insan kendi kendine su soruyu sormalidir: Her

zaman sevilmek onemli mi? Vizyonunuza belirli bir given duymaniz gerektigini

169 https://www.dazeddigital.com/fashion/article/16705/1/inner-space-hussein-chalayan.
170 https://www.businessoffashion.com/community/people/hussein-chalayan.
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diistintiyorum. Nihayetinde tasarimcilar ilgilendiklerini yapmak zorundadirlar ve
sadece diger insanlar icin calismazlar. Isime kendi mutlulugumu dahil etmemeye
calistzrim. Chalayan geleneksel bir marka degil; biz kitlesel pazarin ¢ekiciligi ile degil,
alternatif liks ile ilgileniyoruz. Yine de, insanlarin paylastigim seyleri begenecegini
umuyorum. Benden bir seyler satin almalarini, kiyafetlerime daha ¢ok giivenmelerini
istiyorum. Tasarimcilarin  tiiketicileri umursamadiklarint séylemeleri, onlarin bir
baloncuk icinde olduklar: anlamina gelir. Sonugta biz ~ birbirimize bagimh
varatiklariz. Bununla birlikte uzun zaman once, kendimi siirekli olarak baskalariyla
karsilastirmanin faydasi olmadigint égrendim.”*™ Ayn roportajda tasarimci, moda
endustrisini degistiren gili¢lerin dijital ¢aga gecis ve sosyal medyanin hayatimiza
girmesi oldugunu belirtmektedir. Ayrica biiyiik holdinglerin moda evlerini satin
almasiyla, tasarimcilar arasindaki giic dengelerinin hizla de§ismesinin de etkili

oldugundan bahsetmektedir.

Kendi tasarimlarina bakis agisini ise soyle anlatmaktadir: “Aslinda hayati
olduk¢a sikict  buluyorum. Muhtemelen bu  yiizden tim bu  yaptiklarimi
yvapiyorum. Neredeyse, hayati kendim i¢cin daha ilging hale getirmek amaciyla... Can
stkintist benim igin biiyiik bir sey. Cocukken izole bir ada olan Kibris'ta sikilacagim
icin endigelendigimi hatirlyyorum, bu yiizden yasantimi siirdiirmek icin kendi diinyami
yaratmam gerekti. Diinya goriisiimiin ¢ogunun can sikintisimin biiyiik bir sey oldugu

gercgeginden kaynaklandigini diisiiniiyorum.” '™

Caglayan’in 2000 yilinda sundugu ve “After Words” (Son s6z) adin1 verdigi
sonbahar/kis koleksiyonu agirlikli olarak siyah ceketler, Dior ilhami tasiyan siyah
elbiseler, ten rengi yagmurluklar, degisik hacimli gdmlekler gibi giysilerle baglamistir.
Sunumun sonunda dort model sahnede duran dort adet koltugun kumas kaplamalarini
cikarip giysiye doniistiirerek giymislerdir. Son olarak koltuklarin ortasinda duran
sehpanin, etege doniistiirmesiyle sunum tamamlanmistir. Bahsi gegen transformasyon,

Resim 2.31’de goriilmektedir. Tasarimci bu koleksiyonu ile, konsept ve uygulamayzi,

171 https://www.nytimes.com/2019/02/16/fashion/hussein-chalayan-anniversary.html.
172 https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2000-ready-to-wear/chalayan.
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gorsellik ve teknolojiyi, felsefe ve giyilebilirligi dengeleyerek 21. yiizyilda kent

yasaminin giivencesizligine gbnderme yapmustir.

Resim 2.31. Hiiseyin Caglayan 2000 Sonbahar/Kis koleksiyonundan érnekler'™

2007 yilina ait “One Hundred and Eleven” (Yiiz on bir) isimli ilkbahar/Yaz
koleksiyonunda tasarimci, kendi kendine doniisen giysiler yaratmistir. Defile
platformunun arkasinda duran ve devamli dénen bir saati andiran bir objenin dniinde
yapilan sunumda giysiler, modeller sahne 6niinde durduklarinda kendiliginden hareket
ederek sekil degistirmistir. Viktoryen donemi andiran bir elbise, saniyeler iginde
modern kesimli bagka bir elbiseye doniigmiistiir. Sunum sirasinda, Hitler’in bagiran

sesi, bombalama ve savas ucaklarinin motor sesleri dinletilmistir. Tasarimci bu

173 https://hypebeast.com/2008/7/silly-thing-x-undercover-the-sound-the-fury.


https://hypebeast.com/2008/7/silly-thing-x-undercover-the-sound-the-fury
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koleksiyonda, 2001 yilinda ABD’de gerceklesen 11 Eyliil saldirilarindan sonraki

iyimserlik donemine bir gonderme yapmak istedigini belirtmistir.!’

Resim 2.32. Hiiseyin Caglayan 2007 ilkbahar/Yaz koleksiyonundan érneklert’

2008 ilkbahar/Yaz koleksiyonunda giysilerin icine yerlestirdigi kirmizi 1s1k
sacan lazerler i¢in eski giines ibadetlerinden esinlendiginden bahseden tasarimci,
sunumunu rastgele piyano notalar1 ve kirilan cam sesleri esliginde gerceklestirmistir.

Bahsi gecen koleksiyondan drnekler, Resim 2.33’te goriilmektedir.

114 https://www.lifestyleasia.com/hk/style/fashion/back-to-school-5-fashionable-backpacks-to-cop-
this-season/.
175 https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2007-ready-to-wear/chalayan.


https://www.lifestyleasia.com/hk/style/fashion/back-to-school-5-fashionable-backpacks-to-cop-this-season/
https://www.lifestyleasia.com/hk/style/fashion/back-to-school-5-fashionable-backpacks-to-cop-this-season/
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2007-ready-to-wear/chalayan
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Resim 2.33. Hiiseyin Caglayan 2008 Ilkbahar/Yaz koleksiyonundan ornekler'’

2009 ilkbahar/Yaz koleksiyonunda ise, hiz temasini ve hizin hayatlarimizda
yalnizca kazalar ile sonug¢landig fikrini yansittigi, hurdaliklardan alinmis kaza yapmis
araba goruntllerini baski deseni olarak kullandigi giysiler sunmustur. Defilenin
sonunda bu desenlerin el boyamasi ile uygulandig1 ve donmus bir hareketi andiran

sekliyle lateks giysiler sunulmustur.

Resim 2.34. Hiiseyin Caglayan 2008 ilkbahar/Yaz koleksiyonundan 6rneklert’’

176 http://www.dazeddigital.com/fashion/gallery/20405/8/hussein-chalayan-archive.
17 https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2009-ready-to-wear/chalayan.


http://www.dazeddigital.com/fashion/gallery/20405/8/hussein-chalayan-archive
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2009-ready-to-wear/chalayan
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2.3.6. Hood By Air

Hood By Air, 2006 yilinda piyasaya siriilmiis, 2009-2012 yillarinda
faaliyetlerine ara vermis ve ardindan yoluna tekrar devam etmistir. Markanin kurucu
tasarimcisi, Fashion Institute of Technology ve New York Universitesi'nde egitim
gormiis olan ve tasarim estetigini “getto gotik™ olarak tanimlayan, ABD dogumlu
Shayne Oliver’dir. Kendisi LVMH (Louis Vuitton Moet Hennessy) ve 2015 yilinda
Erkek Giyim kategorisinde CFDA (Council of Fashion Designers America)
odullerinin sahibi olmustur. 6 Nisan 2017°de Oliver, Helmut Lang ekibinde yeni bir

rol almak i¢in markay1 birakacagini agiklamigtir.’

Babasiz biiyiiyen Oliver, ¢cocuklugunda bigakli sokak kavgalarinin yasandigi
mahallelerdeki okullara gitmistir. Oliver, annesine Diesel’deki vardiyalarinda eslik
ederek gomlekleri katlayip dikisleri incelerken, miisterilere de istenmeyen stil
tavsiyeleri sunmustur. Bir siire sonra magaza yonetimi Oliver’in on iki yaginda olmasi
sebebiyle perakende olarak ¢alismasinin yasadisi oldugunu belirterek onu magazadan
uzaklastirmistir. Oliver, daha sonra birka¢ sokak oOtede bulunan Roberto Cavalli
magazasindan, kendisine sunulan iicretsiz staji reddetmis; ancak sonrasinda magazaya
gitmeye ve magaza personelini rahatsiz etmeye devam etmistir. Konuyla ilgili yaptigi
“Diikkanda oylesine takilir ve kotii bir tislupla konusurdum. Bunu o zamanlarda bile
¢ok eglenceli buluyordum.” yorumu, ileriki yillarda yaptig1 calismalarda elitist liiks

karsit1 goriisiiniin temellerini olusturmustur.*”®

HBA, geleneksel olmayan sunumlariyla moda sistemine yeni bir yon vermistir.
Sunumlarindan birinde kum tepecikleri olusturarak modelleri bu tepelerden sahneye
yollayan Shayne Oliver, neden bu sunum seklinden yararlandigr konusunu sdyle
aciklamistir: “Giysilerin insanlardan ¢aldig enerjiyi onlara geri vermeyi diistindiim.
Hazir giyim soz konusu oldugunda, insanlarin ne zaman ne giyecegi ve nasil

goriinecekleri dnceden belirlenmis gibidir. Bunun insanlara bir getirisi olmamasina

178 https://en.wikipedia.org/wiki/Hood_By_Air.
179 https://www.newyorker.com/magazine/2016/09/05/hood-by-airs-radical-streetwear.


https://en.wikipedia.org/wiki/Hood_By_Air
https://www.newyorker.com/magazine/2016/09/05/hood-by-airs-radical-streetwear
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ragmen, onlar bu giysilere para harciyor. O zaman neden onlara bir sov armagan

etmeyesiniz? "

Bu gosteride sunulan giysiler, hemen gdsterinin ardindan markanin internet
sitesinde siparis i¢in satisa sunulmustur. “Hemen Go6r, Hemen Satin Al” pazarlama
modelinin artan popilerligi kendisine soruldugunda Oliver, “Her zaman modada olup
bitenlerin bir parcast olmak istedigimi hissetmigimdir. Hood by Air, moda hakkinda
yorum yapmak istiyor, moda sistemi i¢erisinde olan seylere tepki veriyor. Ayrica, kendi
DNA ’sina sadik kalan bir marka ¢ekirdegi olmalidir. Bu DNA, insanlara istediklerini,
istedikleri an sunmami gerektiriyor.” 1 agiklamasinda bulunmustur. Bahsi gecen

sunuma ait goriintiilerden 6rnekler Resim 2.35’te verilmistir.

Resim 2.35. Shayne Oliver defilesinden performans sanati1 gériintileri®s!

180 https://www.vogue.com/article/hood-by-air-halting-production.
181 A.g.k. www.hollywoodreporter.com


https://www.vogue.com/article/hood-by-air-halting-production
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HBA markasi igin Oliver, liiks ve soyluluk kavramlar1 Gzerinde ¢alismustir.
Modellerine 18. yiizyil sag stillerinde goriilen buklelerle birlikte, alisiimadik malzeme
birliktelikleri yaratmak i¢in havalimani bagaj etiketleri olan sert PVC giysiler

giydirmis; bagaj kaplamada kullanilan selafon sarili kiirk montlar tasarlamistir.

Resim 2.36. Shayne Oliver defilesinden 6rnekler'®2

Fiziksel olarak rahatsiz goriinen formlar, HBA i¢in bir nevi statiikoya meydan
okuma yoludur. “Mendil” adin1 verdigi koleksiyonunda, diinyanin en biiyiik ¢evrimigi
seks sitesi Porn-Hub ile is birligi kurarak, bu rahatsiz goriiniimlerdeki fetisist tepkilerin
cinsel yoniinii ortaya c¢ikartmistir. Tasarimci Oliver, bu koleksiyonu ile LGBT
toplulugunun hantal kodlamalarina atifta bulundugunu vurgulamistir. Modellerinin
bas bolgelerini kaplayan seffaf dokunun, yeni kodlarin olusumunu simgeleyen

spermler oldugunu dile getirmektedir.!83

182https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2016-ready-to-wear/hood-by-
air/slideshow/collection#33.
183https://www.businessoffashion.com/articles/fashion-show-review/hood-by-airs-creatures-of-
discomfort-new-york-spring-summer-2017.


https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2016-ready-to-wear/hood-by-air/slideshow/collection#33
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2016-ready-to-wear/hood-by-air/slideshow/collection#33
https://www.businessoffashion.com/articles/fashion-show-review/hood-by-airs-creatures-of-discomfort-new-york-spring-summer-2017
https://www.businessoffashion.com/articles/fashion-show-review/hood-by-airs-creatures-of-discomfort-new-york-spring-summer-2017
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Resim 2.37. Shayne Oliver’m “Mendil” isimli defilesinden drnekler®

“Galvaniz” isimli koleksiyonunda, modellerin gocuksu sac stilleri ve sa¢
tokalariyla, dis¢i agizliklar1 bir arada kullanilmistir. Boylece hasta olmanin ve utangag
olmanin bir arada vurgulandigi goriinlimlerle cocuksu bir cazibe yaratilmistir.
Kullanilan emzikler ise yine bir konfor metaforu olarak sunulmaktadir. Bebeksi
aksesuarlar ve kesilmis giysilerin zitligi, konfor ve tehdit gibi iki zit kavramin da bir

araya geldigine isaret etmektedir.

184 A.g.k. www.businessoffashion.com.
185http://www.dazeddigital. com/fashion/article/25272/1/hood-by-air-tear-up-paris-with-fetishistic-
ss16-show.
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Resim 2.38. Shayne Oliver’in “Galvaniz” isimli koleksiyonunden érnekler®

2.3.7. Vetements ve Demna Gvasalia

2014 yilinda Paris’te kurulan Vetements, kurulusundan bu yana yaratici

direktori Demna Gvasalia tarafindan, giysileri oncelikle fonskiyonel olmalar

186 https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2016-menswear/hood-by-air/slideshow/collection#8.


https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2016-menswear/hood-by-air/slideshow/collection#8
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amactyla yapmak konusunda israrct olmustur. Moda tasariminin, giysinin oncelikli
gorevi olan “islev” oOzelligini yitirmeden, tasarim iriinlerine metaforik anlamlar

yuklemeden yapilmasi gerektigini savunmaktadir.

Demna Gvasalia 1981, Guram Gvasalia 1986 yilinda Giircistan’in Abhazya
Bolgesi’ndeki Sohum’da dogmuslardir. 1991°de Abhaz isyancilar1 ve etnik Giirciiler
arasinda patlak veren i¢ savasin ardindan, aile Katkas Daglari’na kag¢mis; oradan
miilteci olarak Tiflis’e gitmis ve Guram sekiz yasindayken de sonunda Ukrayna’ya
yerlesmislerdir. Demna on sekiz yasina bastiginda Diisseldorf’a tasinmadan Once ise
Rusya’da yasamistir. Bat1 Avrupa’ya gelen Demna, bdylece yillar sonra Vetements’in
kurulmasini saglayacak olan duyusal bir asir1 yiiklenme yagamistir. Kendisi bu durumu
sOyle anlatmaktadir: “Korkung¢ bir karsilastirma; ama yirmi yil hapishanede seks
yapmamzs birinin aniden disar: ¢ikmasi gibi... Kiiltiirel bir karmasaydi. Gotik olmak,
hip-hop ve metal muzik dinlemek aniden mumkun hale geldi. Tum bunlar benim
tasarlama yaklasimimi olusturdu. Bu tek bir yonden ¢ok, birg¢ok seyin birbirine
yamalanmasi gibiydi. Tamamen psikotik ve sizofren... Bu yiizden, Vetements te
buldugunuz referanslar bu kadar farkli seylerden geliyor.” Demna, kendisinin bu
gocebe arka planini ya da bir yerden kagma fikrini, uluslararasi kokenli tasarimei ekibi
icin de bir miknatis islevi goren karakteristik bir ozelligi olarak gormektedir.
Vetements markasinda tasarimcilar, kendi 6zgiin kiiltiirel bakis agilarinin ¢ok degerli
oldugu bir ¢esitlilik cenneti bulmuslardir. Bu yalnizca ¢ok kiiltiirliiliikk degil; ¢ok
cinsiyetlilik, ¢cok eslilik, ¢cok ruhluluk ve c¢ok fikirlilik olarak da marka kimligine
yansimistir. Vetements markasinin tasarim ekibinden tasarim direktori Alain Philippe,
1989°da Hong Kong’ta Fransiz ve Brezilya-Danimarkali ebeveynlerden diinyaya
gelmis ve Paris’te bliylimiistiir. Tasarimcilaradan Vincent Esclade, 1988°de Paris’te
diinyaya gelmistir. Laura Tanzer, 1994'te Giiney Afrika'da Isko¢ ve Ingiliz
ebeveynlerden diinyaya gelmis ve Isvigre'de bilyiimiistiir. Matt Dyer, 1992°de Ingiltere
Barnsley’de diinyaya gelmistir. Georg Naoum, 1986°da Suriye’de diinyaya gelmistir.
Aileen Klein, 1991°de Almanya Cologne’de diinyaya gelmistir. Maja Weiss, 1982
yilinda eski Yugoslavya’nin Sloven sehri Crnomelj’de dogmustur. Imaj tasarimcisi

Pzwerk Opassuksatit, 1990 yilinda Tayland Bangkok’ta dogmustur. Halkla iligkiler ve
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reklam direktorii Robin Meason, 1971 ABD Teksas’ta dogmustur. Demna’nin kardesi
Guram Gvasalia ise igletmecilik kokenli egitimiyle birlikte markanin isletme tarafini

yurutmektedir.

Demna’nin moda Kariyeri, sonradan Vetements markasina kattigi kendi tasarim
goriisiinii olgunlastiracak olan Walter van Beirendonck, Maison Martin Margiela ve

Louis Vuitton markalarinda baslamistir.

Vetements’in “Polizei” baskili yagmurlugunu satin almig, Almanya’da
yasayan bir miisterisinden aldig1 e-postada, adamin polisler tarafindan tutuklandigi ve
yagmurluguna el konuldugu yazmaktadir. Demna konu Uzerine, “Almanya’da hi¢cbir
vasa polis kelimesinin ticari kullanimini korumamaktadir; ancak bu, yetkilileri
durduramamustir. Yagmurluguna el konuldugu icin kendisine bir tane daha gonderdik.
Almanya’da ne kadar insamin daha tutuklanacagini  bilmiyorum;  ¢iinkii
vagmurluklarin hepsi ¢ok hizli tiikendi. Aptal yagmurlugun bu konusmayr yarattig
gergegini  Seviyorum. “Polizei” baskili iiriinlerimizi yaptigimizda bunu  hig
diisiinmemistik. Ama  giiniimiiz  kosullari  baglaminda mantikli ~ geliyor. %

aciklamasinda bulunmaktadir. Bu gibi olaylar, markanin kolayca kiiresel politik iklimi

yansitma ve etkileme yetenegini gostermistir.

Resim 2.39. Vetements markasina ait “Polizei” baskili yagmurluk?!8®

187 https://i-d.vice.com/en_uk/article/xwx9ek/vetements-nation.
188 https://www.highsnobiety.com/2017/08/08/vetements-german-meanings/.
189 https://www.highsnobiety.com/2017/08/08/vetements-german-meanings/.
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Vetements’in grafik ifadeleri ve bozulmus yapilari daha dnce higbir markanin
yakalayamadigi bir hizda kiiresel havayr yakalamistir. Demna Gvasalia ve markanin
farkli tilkelerden gelmis olan yedi tasarimcisi, farkli anilarini bir araya getirerek
Vetements’i internet ¢aginin en biiyiik moda fenomeni haline doniistiiren uluslararasi
bir tasarim yaklagimi yaratmistir. Bu baglamda kiiresel baglant1 arzusu, diinyanin dort
bir yanindaki yogun siyasi durumlar ile sag ve sol arasinda giderek artan uluslararasi
ucurum diisiiniildiiglinde; baska hi¢cbir markanin kiiresel topluma Vetements’ten daha

iyi hizmet etmedigi gdzlemlenmistir.

Demna Gvasalia, Zeitgeist’in nostalji olarak 6nemsizlestirilmemesi gerektigini,
daha ziyade onu Dogu Avrupa perspektifinden ele almamiz gerektigini savunmustur.
Vetements’in liderligini yuriittiigli, Demna’nin 2009-2012 yillar1 arasinda birlikte
calisigi Martin Margiela’nin mirasin1 tasiyan yeni bir dekonstriiksiyon donemi
yasanmaktadir. Her seyden Once, markay1 ¢evreleyen kiiresel dostluk ve coklu her
seyin havasi, yeni nesil moda tiiketicilerinin semptomudur. Demna, ¢ocuklugunu
gecirdigi SSCB’nde her seyin ellerine ge¢ gelmesinden otiirli var olan karsitligin ve
orada hala yasayan insanlarin diisiincelerinin ruhunu hissederek; Vetements’i bir nevi

bazi politik durumlarin cevabi olarak da konumlamaktadir.'*

Ik koleksiyonlarini sunmak icin paralari olmayan Gvasalia kardesler,
koleksiyonun fotograf ¢ekimini Demna’nin Paris’teki evinde yapmislardir. Fotografet
odemesini ¢ek ile yapmuslar, diger herkes numune olarak iiretilmis giysiler aracilig ile
O0demelerini almistir. Koleksiyon, yirmi yedi alici tarafindan incelendiyse de;
magazalar, biiyiik yatirnmlar yapmakta isteksiz davranmiglardir. Ardindan e-ticaret
platformu style.com’un moda direktorii Yasmin Sewell markayr stoklamakla
ilgilendiginde, Demna ve Guram ilk koleksiyonlarinin yeniden yapilmasini
onermislerdir. Boylece ilk koleksiyonlari bu kez Demna’nin Paris’teki yeni evinde,

Demna’nin ilham kaynagi olan model Maud Escudie ile fotograflanmistir.'%!

190 A g.k. i-d.vice.com.
191 https://www.vogue.com/article/vetements-style-dot-com-reissued-first-collection.
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Resim 2.40. ilk Vetements koleksiyonundan drnekler'®

Bir sonraki koleksiyon ise, markanin anlamiyla 6zdeslesmis, klasik ve ana
akim modaya zit olan estetik algi ile olusturulmustur. Geri dontstiiriilmiis ve pagalar
kesilmis denim pantolonlar, oversize siliietlerle bir araya getirilmistir. Vetements’i,
moda endiistrisiyle baglantili cilali ihtisami1 reddeden yeni bir yaratict hareketin
kalbine yerlestiren bu beklenmedik estetik, DIY (Do it yourself — Kendin yap) davranis

bi¢iminin bir sonucu olmustur.%

192 A.g.k. www.vogue.com.
93nttp://www.dazeddigital.com/fashion/article/29269/1/an-exclusive-peek-inside-vetements-photo-
book.
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Resim 2.41. Ikinci Vetements koleksiyonundan drnekler 1%

Moda endiistrisinin estetik algisina olan karsit duruslarimin  yaninda,
endiistrinin su an kullandig1 temel ¢alisma modelini de yeniden diizenlemek isteyen
Vetements adina, siirekli yenilenen global diinyada moda isleyisinin ne kadar az
degisiklik gosterdigi ile ilgili Guram Gvasalia su aciklamayr yapmaktadir: “21.
yiizyilda, Instagram ve Snapchat Gaginda yasiyoruz. Insanlar bir seyi gériiyorlar ve
istiyorlar, artik sinir yok. Elli yil 6nce Pierre Bergé tarafindan yaratilan ¢ok sayida
kural vardi ve herkes hala onlar: takip ediyor. Tarihsel olarak prét-a-porter modeline
bakarsak; tasarimciar ilham alwr, koleksiyon hazirlar, koleksiyon iiretir ve
koleksiyonlari magazalara teslim ederlerdi. Digerleri tasarimcilarin yaptiklarina
bakar ve kopyalamaya ¢alisirlar, ancak kopyalarin tiiketiciye ulasmast bir bucuk yil
surer. Artik bu ¢ok farklt bir zamanlama anlayisina doniistii, ¢iinkii sovunuzda
izleyiciler fotograf c¢ekiyor ve hemen fabrikalara kosuyor. Zara, U¢ haftada bir

magazalarina yeni génderim yapiyor.” 1%

Tom Ford ise, kendi planladigi yeni moda takvimi ile ilgili su ifadeleri

kullanmaktadir: “Giderek artan ‘simdi’ furyasina kapilan bir dinyada, miisterilere

194 A.g.k. www.dazeddigital.com.
195 https://www.businessoffashion.com/articles/editors-letter/welcome-to-the-new-world-order-3.
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dort ay onceden bir koleksiyon gostermek antika bir fikir ve artik bir anlam ifade
etmiyor. Miisterilerimiz hemen kullanilabilir bir koleksiyon istiyorlar. Geleneksel
defileler ve moda takvimi, bugiine kadar bildigimiz yontemle artik iyi islemiyor.
Koleksiyonu, magazalara ulastigi anda gostermek; defilenin yaratacag: heyecanin
satislara yansimasina ve miisterinin iiriine istedigi anda ulasma tatminini yagamasina

izin verecektir. ”” 19

Bu nedenle Gvasalia kardesler baska bir ¢6ziim 6nermislerdir: erkek ve kadin
giyim koleksiyonlarini yilda iki kez Ocak ve Haziran aylarinda sunulacak iki ana
koleksiyonla birlestiren bir g¢alisma modeli olusturmak. Bu yOntemin, geng
markalarinin  hem reklamlarint hem de yaratict ¢iktilarim1  gelistirecegine

inanmaktadirlar.

Demna Gvasalia: “Birkag yildir insanlarin hakkinda konustugunu duydugum
bir problem var. Azzedine Alaia’ya bakin, koleksiyonunu, moda haftalar: bittiginde ve
baska hi¢hbir defile gosterilmediginde sunmaktadir. Bu onun sunum modeli ve onlar
icin iyi ¢alisiyor.”™ Bu agiklamasinda Gvasalia, Azzedine Alaia’nin sektoriin en
biiyiik alicilarindan ve basindan sadece birkac¢ temsilciye 6zel hazirlanan samimi

sunumlarindan bahsetmistir.

Ik kez Net-a-Porter icin yeni bir model iizerinde galisan Esteban Cortazar,
koleksiyonlarin1 birka¢ ay dnceden alicilara 6zel olarak gostererek, defilelerini son
tilketiciye direkt ulastirmaya odaklanmigtir. Defilenin yarattigi ilgi ve dikkatten

yararlanarak moda haftasindan birkag hafta sonra magazalara tiriin sunabilmektedir.

Ingiliz moda tasarimcis1 Sir Paul Smith, moda endiistrisinin “acgozIlik ve
asirt genisleme ile gereksiz ve asirt miktarda iiriin tedarigi ¢ilginligi” i¢cinde olduguna
inandigini belirtmektedir. Buna karsilik, Smith bir zamanlar yirmi yedi farkl ¢izgide
koleksiyon sunumu yapan bir sirket anlayisini yikarak, erkek ve kadin giyimi igeren

iki koleksiyonu, her biri i¢in dort teslimatla birlikte piyasaya surmektedir.'%

19 A g.k. www.businessoffashion.com.
197 A.g.k. www.businessoffashion.com.
1% A g.k. www.businessoffashion.com.
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2.3.8. Balenciaga ve Demna Gvasalia

Moda yazar1 Suleman Anaya’nin Demna Gvasalia ile yaptig1 roportajindan
derlenen inceleme, Demna’nin Vetements ve Balenciaga arasinda kendi dengesini

nasil kurdugunu ve Balenciaga ile olan iliskisini incelemektedir.

Gvasalia’ya gore isleri kontrol altinda tutmak; daha cok buylmemesi
gerektigi zamani bilmek ve dagitim konusunda segici olmaktan ge¢mektedir.
Vetements, biiyiimek i¢in her magazada yer almak yerine, bulunacagi magazalara
sinirlama koyarak stratejik bir yaklagim sergilemektedir. Benzer bir stratejik karar1 da
markaya yatirim yapmak isteyenlere karsi almistir. Birileri Vetements'e yatirim
yapmaya calistiginda Gvasalia kardesler, markanin bir pargasini alip gotiirecegini
diistindiikleri yatirimcilara, markay1 koruyabileceklerine inandiklari bicimde hayir
demektedirler. Boylece markanin dis miidahalelerden arinmig kalabilecegini

diistiinmektedirler.

Demna, Vetements’teki moda anlayisinin “Biiyiik bir gdsteri yapalim,
insanlara hayal kurduralim ve boylece umalim ki; insanlar magazaya gelerek basit bir
bluz alsinlar.” seklinde olmadigini sdylemektedir. O’nun i¢in 6nemli olan yaptiklar
elbiseye birinin alt1 ay sonra degil; 0 anda ihtiyaci oldugu gercegine dayanarak, tiretim
dongiistiniin her seyin aninda mevcut olacagi sekilde olusturulmasidir. Yarisi
satiglarda elverissiz olacak bir koleksiyonun iyiye isaret olmadigini ve bir elbisenin
yalnizca marka miidiirii tarafindan magazalarda olmasi gerektigi diisiintildiigi i¢in
tiretilmemesi gerektigini diistinmektedir. Tiim liikks markalarin Zara gibi olmaya
calistiklar1 bir ortamda; tiiketicinin iiretilen giysiye ihtiyaci olup olmadigin1 anlamak
i¢in zamanla olusabilecek mantikli bir adim atmak ve bunu diisiinmek i¢in zihinsel bir

alan yaratmak gerektigini iddia etmektedir.

Demna, Balenciaga’nin yeni sanat yonetmeni oldugunda aklindan iki sey
gectigini soylemektedir: Biri fazla kurumsallagmis bir markayr herhangi bir sirket
etkisinden koruyup koruyamayacagi; digeri ise Vetements’tekinden farkli olarak

anlatacak baska bir hikayesi olup olmadigidir. Bu sorularin ardindan buldugu
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uzlagmayi, iki markayi ortak bir faktorii paylasan farkli ve bagimsiz hikayeler olarak

gormekte bulmustur.

Resim 2.42. Demna Gvasalia’mn ilk Balenciaga koleksiyonundan érnekler®®

Demna’ya gore Balenciaga, Vetements’in yeni liks Urunlerinde asla
yapmayacagi seyleri yapabildigi bir alandir. Vetements, yiiksek fiyat politikasi
izlemesine karsin, liiks bir marka degildir. Balenciaga’da ise tam tersine bu kavramlar
esastir ve Demna, bu kavramlar1 yeni yollarla yeniden tanimlamak i¢in orada
bulundugunu diisiinmektedir. Vetements’te tretilen Grtinler giyilebilir ve ticaridir;
aksesuarlara oranla her zaman giyim Grlnleri 6nceliklidir. Ayni sekilde Balenciaga’da
da giysiye yonelik genel bir yaklasimla ve kiyafetlerin insanlar {izerinde nasil bir etki
biraktigiyla ilgili referanslarla daha c¢ok ilgilendigini belirtmektedir. Yeni ve yliksek
teknolojili bir inovasyonla ilgilenmek yerine; en buyuk inovasyonu koleksiyon
hazirlik siirecinde moday1 analiz ederek gerceklestirdigini diisiinmektedir. Bir
koleksiyonda c¢ok fazla kiyafet olmasinin ve ayni formlarin tekrarlanmasinin, gegerli
bir sebebi olmadigi siirece yanlis oldugunu ve bu yaklagimin artik degismesi

gerektigini diisiinmektedir.

199 https://www.elle.com/fashion/news/a34655/demna-gvasalia-debut-collection-for-balenciaga/.


https://www.elle.com/fashion/news/a34655/demna-gvasalia-debut-collection-for-balenciaga/
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Resim 2.43. Demna Gvasalia’mn ilk Balenciaga koleksiyonundan érnekler?®

Gvasalia, Vetements’in sistemi degistiremeyecek kiiglik ve bagimsiz bir
marka oldugunu, sistemi ara¢ olarak kullandiklarini sOylemistir. Balenciaga’da
kendisine ihtiya¢ duyulmasinin sebebini, sistemi degistirecek farkli bir yaklasim i¢in
belli bir aglik olmasina baglamaktadir. Yeni seyler yapmanin yollarin1 bulmak i¢in
sistemin i¢indeyken yeniden ve yeniden diisiinmek ve bir tasarimcinin alt1 ayda bir
neden insanlara tlyler Urpertici bir koleksiyon gostermek istediginin sorgulanmasi

gerektigini soylemektedir.2

Resim 2.44. Demna Gvasalia’nin ilk Balenciaga koleksiyonundan final yiiriiyiisii®®

200 hitps://www.vogue.com/article/demna-gvasalia-balenciaga-fall-2016-collection-debut.
201 https://www.ssense.com/en-us/editorial/fashion/the-vetements-balenciaga-complex.
202 hitps://www.nssmag.com/it/fashion/8374/accuse-di-razzismo-contro-demna-gvasalia.


https://www.vogue.com/article/demna-gvasalia-balenciaga-fall-2016-collection-debut
https://www.ssense.com/en-us/editorial/fashion/the-vetements-balenciaga-complex
https://www.nssmag.com/it/fashion/8374/accuse-di-razzismo-contro-demna-gvasalia
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1997-2012 yillar1 arasinda Balenciaga’nin yaraticit direktdrliglinii yapan
fransiz tasarimci Nicolas Ghesquiere’den sonra, Alexander Wang’in markadaki varlig
olumsuz elestirilere maruz kalmistir. Fakat Wang’in ardindan gelen Demna
Gvasalia’nin, Balenciaga’nin yakin ge¢misinin izlerini silerek, markayi ileri tasidigi;
o ve markanin ticari ve elestirel olarak birbirleri icin miikkemmel bir tamamlayici
oldugu diislinlilmektedir. Vogue yazarlarindan Lauren Milligan’in yazdig1 gibi:
“Demna, Martin Margiela’nin kalibindayken bile ¢ok avangard bir tasarimciyd.
Vetements’in asirt derecede ‘anti-fashion’ sokak giysileri estetigi, tarihsel olarak
elitist olan Balenciaga'min tersi gibi goriinebilir.” Fakat Demna, tim moda
yazarlarinin alayct oldugu unsurlari, moda karsit1 estetigini ve Balenciaga elitizmini
ustaca karistirarak ¢agdaslarina meydan okumustur. Aslinda kendisi, moda karsiti
sokak giyimi estetiginin yeni ‘elitizm’ oldugunu vurgulamistir. Yeni ve eski elitizm

arasindaki bu bosluk, zamanimizin belirleyici estetigi rolindedir.

Hypebeast (sokak giyim kultirt) ve Haute Couture’un mitkemmel bir uyum
icinde yan yana yasayabildigi Paris, bu ¢arpigsmanin merkez iissii olmugtur. Demna:
“Bu bir tiir ‘hareket’ ve genel olarak bir moda havasi. Hypebeast ve Haute Couture
iki ayr: diinyadir, ama birbirlerinin aynalart olarak iglev goriirler. Artik liiksiin ve
yveraltimin ne anlama geldigini sorgulayabilmek i¢in ¢ok neden var. Artik, Anna
Wintour 'un Vetements ve Jacquemus defilelerine katildigi bir enerjiye sahibiz. Bu bir
degisim. %

Vetements, genellikle yliksek modaya gore diisiik olan degerlerin yiikselisi
niteligindedir. Balenciaga’da iken Demna, harekete diger yonde de ifade vererek liiks
sokak giyimini devrimlestirmektedir. Demna, bu yeni devrimin en basarili temsilcisi
olmustur; ¢ilinkii modanin tiim dilini tamamen degistirerek, moday1 kendi dilinde
konusturmaya baslamistir. Demna: “Hem Balenciaga hem de Vetements'in
miisterileri, ¢ok bilgili insanlar. Bana, bu kadar ¢ok sey bilmeleri ve bu kadar ¢ok seye
dikkat etmeleri oldukca sasurtici ve biiyiileyici geliyor. Eger moda endiistrisinde

calismasaydim, bunun iizerine ¢ok fazla kafa yoracagimi sanmiyorum.®* Vetements

203https://i-d.vice.com/en_us/article/xwvwj3/how-demnas-balenciaga-took-over-the-world-and-
defined-the-aesthetic-of-a-generation.
204 https://hypebeast.com/2017/12/demna-gvasalia-vetements-balenciaga-interview.


https://i-d.vice.com/en_us/article/xwvwj3/how-demnas-balenciaga-took-over-the-world-and-defined-the-aesthetic-of-a-generation
https://i-d.vice.com/en_us/article/xwvwj3/how-demnas-balenciaga-took-over-the-world-and-defined-the-aesthetic-of-a-generation
https://hypebeast.com/2017/12/demna-gvasalia-vetements-balenciaga-interview
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miisterisi i¢in her sey tutumla alakali: grunge miizik ve yagl saglar... Balenciaga ise,
konstriiksiyon, sekil, hacim agisindan ¢ok farkl bir kavramsal tasarima sahiptir. Her
iki markayr da giymek sosyal bir sinyaldir. Moda tarihinin her bir doneminde,
zamanlart en iyi ifade eden birkag¢ marka vardwr. 90°li yillarda, bu markalar Helmut

25205

Lang ve Margiela idi ve simdi bu.

Gvasalia’nin estetiginin Balenciaga’nin onceki kreatif direktorleriyle nasil
kiyaslandig1 ve Cristobal Balenciaga orijinine uygun olup olmadigr ile ilgili The Week
Fashion, Nowfashion ve Hunger gibi cesitli endiistri panellerinde konusma yapan bir
serbest moda yazar1 olan Jessica Bumpus, “Balenciaga’nin ozii her zaman ileri
goriigliiliigiine dayaniyordu ve bu da Demna ile yeniden yapilandiridi. Moda,
insanlarin istedigi yeni bir sey yaratmakla ilgilidir ve kendisi de bunu yapiyor.”
derken; Machine-A markasinin satin alma sorumlusu Harry Fisher “Gvasalia nin

estetigi, onceki direktorlerinkine benzememektedir. Balenciaga’yr hala orjinaliyle

baglantily tutarken takdir edilen bir yol izliyor.” yorumunda bulunmaktadir.?

Demna Gvasalia, dislanmis Avrupali ¢ocuklarin amorf, gd¢cmen, gerilla-
partizan alt kiiltiirlinlin enerjisini, bir tiir moda kirilma noktasina yonlendirmistir.
Komiinist Giircistan’in savagla pargalanmis bir bolgesinde 1981°de dogmus olan bir
adamin, 1937°de Paris’te Balenciaga’y1 kurmus olan Ispanyol bir kadin terzisi ile ne
tiir bir ortak zemin bulabildigi sorusuna Demna’nin verdigi cevap ise sOyledir: “Sayin
Balenciaga’y1 herhangi bir sekilde kanalize etmeye ¢alistigimi soyleyemem. Ama onun
kadinlar: nasil gordiigiinii anlamaya ¢alisiyorum. Onlara saygt duyuyor ve onlart
seviyordu. Giysilerinin kadin viicuduna nasil davrandigini gériiyorum. Miikemmel
olmayan modellerle ve ‘gerceklik’le ¢calismayr ¢ok severdi. Ben de bunu uygulamaya

calisiyorum.”*”’

205 http://vestoj.com/monoprix-at-40-rue-de-sevres/.

206 https://www.highsnobiety.com/2017/10/11/demna-gvasalia-balenciaga-hype-industry/.
27https://www.vogue.com/article/demna-gvasalia-balenciaga-artistic-director-vetements-cofounder-
designer.
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Resim 2.45. Demna Gvasalia’nin farkli Balenciaga koleksiyonlarindan 6rnekler?%

2.3.9. Gosha Rubchinskiy

Gosha Rubchinskiy, 2008’de isimsiz ¢izgisine baglayan bir Rus moda
tasarimcisi, yonetmen ve fotografci olarak taninmistir. Gosha Rubchinskiy’nin
estetigi, Demir Perde’nin, Rus sokaklarinin ve genclik kiiltiiriiniin diististinden ilham
almistir. Deneyimleri, koleksiyonlarini Rus ikonografisi ile resmetmesini saglamistir.

209

Marka; Dr. Martens, Levi’s, Burberry ve Reebok ile is birligi yapmustir.

Rubchinskiy, Comme des Garcons markasinin baskani ve Dover Street
Market’in arkasindaki perakende gurusu Adrian Joffe ile, Dover Street i¢in koleksiyon
hazirlayarak moda sektoriine girmistir. 2014 yilinda, Gosha Rubchinskiy kendi adini

tescilletmistir; fakat marka Comme des Gargons’a aittir.

Rubchinskiy, “Ben bir etiket firmasinin is tarafinda her seyi 6grendim. Aslinda
moda, koleksiyon tiretmek ve satmak ya da basin ile ¢alismak tizerine bir egitim

gormedim. Ama her giin Rei Kawakubo ile ¢alisiyorum.” seklindeki agiklamasiyla,

208 Bkz. (203), i-d.vice.com/en_us.
209 https://hypebeast.com/people/gosha-rubchinskiy.


https://hypebeast.com/people/gosha-rubchinskiy
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aslinda manevi olarak da Kawakubo’nun kanatlar1 altinda oldugunu vurgulamistir.

Modanin, Sovyet sonrasi devletlerin ham enerjisine olan ilgisi sadece
Rubchinskiy’nin basarisina degil; ayni zamanda Rubchinskiy’nin stilist Lotta
Volkova’yr paylastigi Glircistanli tasarimci Demna Gvasalia’nin Vetements ve
Balenciaga’sinin yiikselisine de yansimistir. Egilim gectiginde ve dikkat kaginilmaz
olarak bagka bir yere kaydiginda ne olacagi sorusuna, Rubchinskiy’nin cevbt “Rusya
hakkinda bir seyler yapryorum ciinkii orada biiyiidiim ve gercgekten bildigim seyler
bunlar. Ama her zaman koleksiyonlarimla konusmaya ¢alistyorum, sadece Moskova
hakkinda degil. O am hissetmeye ¢alistyorum. Rus aksaniyla olmasina ragmen

evrensel bir dil biliyorum.” olmustur.?

Sokak modas1 tasarimcilari, ister az ister ¢cok olarak Amerikan kaltlrinden
etkilenmis olsa da, Gosha kendine 6zgii bu Rus aksaniyla tasarlamistir. Koleksiyonlari,
komiinizmin ¢okiisiinden sonra iilkesinde patlak veren kiiltiirler arast kaosa
yonelmektedir. Koleksiyonlari, ¢ok renkli ve garip, hos olmayan tuhafliklar ile

doludur. Biiyiik boyutlu metal diigmeler, uyumsuz yama isleri ve muazzam bir sekilde

211

kopmus gibi goriinen kesimler 6n plana ¢ikmaktadir.

Resim 2.46. Gosha Rubchinskiy’nin 2015 Bahar koleksiyonundan 6rnekler?'?

210 https://www.businessoffashion.com/articles/bof-exclusive/comme-des-garcons-gosha-rubchinskiy-
dover-street-market-london.

211 Bkz. (222), www.highsnobiety.com.

212 https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2015-menswear/gosha-rubchinskiy.
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Resim 2.47. Gosha Rubchinskiy’nin 2015 Gliz koleksiyonunden érnekler??

2.4. 2000 Sonras1 Avangard Moda Anlayisi

Bu baslik altinda deginilen konular, maddeler halinde asagida verilmektedir.

* 2000 sonrasinda egilimler, ¢ok hizli ortaya ¢ikip kaybolmakta; egilimleri
sosyal medya ve tiiketici belirlemektedir.

* Bilingli tiiketicinin yonelimlerini karsilayabilmek i¢in sosyal medyay1 ve
mikro/makro egilimleri ¢ok iyi ve ¢ok hizli analiz edebilen, kimlikli markalar
ayakta kalabilmektedir.

* Sezon egilimlerindeki ¢ok hizli degisimler ve birbirinden farkli egilimlerin
¢ogalmasi ile birlikte stillerin karisimi; konfor odakli fonksiyonel iiriinlerin

yiikselisi ile de “Cirkin Moda” akimi ortaya ¢ikmustir.

213 A.g.k. www.vogue.com.
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* Ortaya ¢ikan bu kolektif ve karma stil anlayisi1 giysinin sosyal kodlarii hizh

modanin yaptigindan daha fazla karmasiklastirmistir.

» Elitist yaklagimlara kars1 gelen kotii giyim zevki, kabul edilebilir olanla dalga
gecmekte ve ¢irkin moda, ana akim modaya karsi yeni stil anlayisin

sekillendirmektedir.

* Eski moda iirtinlerin liikks versiyonlari ortaya ¢ikmis; kullanilmis gibi goriinen
iriinler tiim yas gruplarina hitap etmeye baslamistir. Boylece tiiketici
kitlelerini yas gruplarina ve ekonomik durumlarina gére ayristiran anlayis da

degismeye baslamistir.

» Spor-Couture, Prét-a-Porter, giiz ve bahar 6ncesi koleksiyonlar1 ile Resort ve

Cruise koleksiyonlari, yeni moda kavramlari olarak ortaya ¢ikmustir.

Milenyumla birlikte, tasarimcilar her zamankinden daha bilingli tiiketicilerle
yiiz ylize gelmis ve gergek bir “yenilik” yaratmak hi¢ bu kadar zor olmamistir. Daha
fazla segenek ve modaya cok daha fazla erisilebilirlikle, tiiketiciler ylizeysel ve

tiirevsel tasarimlar1 reddederek elestirel olmay1 benimsemistir.

Moda, grafik veya lirlin tasarimindan ¢ok daha fazla dikkat cekmektedir; ¢linki
diger tasarim dallarinin ihtiyac1 olmadig1 bir sekilde, bilincimize dogru yol almasi
gerekmektedir. Endiistri, insanlar1 her sezon gardirobunu degistirmeye ikna etmek icin
kendi Onemini arttirmak zorundadir. Bu fikri satin alan herkesin degerleri
sorgulanmamalidir. Egilim dongiisiine ayak uydurmanin ne kadar paraya mal oldugu
ve bu tiir harcamalar1 finanse etmek icin baska yerlerde yapilmasi gereken tiim
fedakarliklar diisiiniildiiglinde, bu fikri satin alan tiiketicilerin degerlerini sorgulamak
gerekmektedir. Modanin yiizeyselligi mutlaka bir hakaret olarak yorumlanmamalidir.
Modayla i¢ ice olan insanlar siirekli olarak kendilerine yoneltilen bu ‘ylizeysellesme’
suglamalarindan korunma ihtiyaci hissetmektedir. Moda, kavramsal bir sanat bigimi
olmaktan ziyade, dekoratiftir. Derin olmast degil, iyi ya da ilging goriinmesi

beklenmektedir.24

214 https://www.highsnobiety.com/2017/11/07/is-fashion-superficial/.
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Diinyanin en saygin moda egilimleri tahmincilerinden biri olan Li
Edelkoort, moda endiistrisinin elestirel bir incelemesi olan “Anti-Fashion”
manifestosundan 6nemli alintilar sundugu bir konusmasinda, 2000 sonrasi1 moda
anlayisi i¢in sunlar1 séylemektedir: “Moda, eski moda olmugstur. Cristobal Balenciaga
ve Yves Saint Laurent gibi ge¢cmisin biiyiik tasarimcilarinin hepsi yiiriidiigiimiiz yolu,
ayakta durma seklimizi, flort etme bigimimizi degistiren devrimci kiyafetler yaptilar.
Ancak, bugiiniin tasarimcilarinin ¢ogu giysileri, eski piiskiilerin pesinden gitmeye
devam ederek geri doniistiiriiyor. Bu tasarimcilar artik degigimle ilgilenmiyorlar,
oybirligiyle yeni bir sey ilan ediyorlar. Bu kavramsal yenilik eksikligiyle, diinya moda
fikrini kaybediyor. Siiphesiz, moda endiistrisini éldiirmeye yardimct olanlardan biri
de pazarlamanin sapkinhgidir. Onceleri, icat etme yetenegini piyasa sonuglariyla
birlestirerek gelecege yonelik stratejileri yaratmak igin bilim yapilirdi; yavas yavas o
zamanlarin ozerkligini kaybeden markalarin korku icindeki koruyuculari, finans
kurumlarina kéle oldu ve c¢ikarct hissedarlarin agina diistii. Pazarlama, biiyiik
sirketler icinde giicii ele gecirerek yaratimi, tiretimi, sunumu ve satigi manipiile etti.
Modaya yénelik bu reklamcilik yaklasiminin da modasi1 ge¢cmistir. Reklam ajanslari,
hala bir sezonu tek bir gorunti ve tek bir kampanya ile gecirebilecegimizi
diistintiyor. Ama biz herkesin okudugunu, mesajlastigini, izledigini goriiyoruz... Ayni
anda bes ila alti goériintii harciyoruz. Mevcut reklamcilik yontemi zamanimiza ait
degil. Insanlar geleneksel olarak moda kategorisine girmeyen cesitli sekillerde (sag

rengi, dévmeler, miicevherler gibi) kendilerini ifade etmeyi tercih ediyorlar. 7#°

Moda endiistrisi, 2005 yilinda yaptig1 ‘skinny jean’ devriminden beri giyinme
konusunda vazgeg¢ilmez bir degisim yaratmamistir. Tiketici olarak, satin alma
zorunlulugumuz c¢ogunlukla ihtiyactmiz oldugundan degil; icten gelen temel
arzularimizdan beslenmektedir. Donemin 6nemli tasarimcilari, hizlanan liiks {iriin
iiretimi programlarini yakalayabilmek i¢in, bu kiiresel endiistrinin zorlu sartlarina ayak

uydurmaya c¢aligmaktadir.?

215 https://www.businessoffashion.com/articles/voices/li-edelkoort-anti-fashion-manifesto-fashion-is-
old-fashioned.
216 https://nypost.com/2018/01/20/fashion-is-dead-and-theres-no-coming-back/.
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Gorsel sanatlar icerisinde mimarlik tekniktir ve matematige dayanmaktadir;
Urlin tasarimi ergonomi ve islevsellik ile sekillendirilmistir. Her ikisi de genellikle
derinlik, amag ve anlam ile baglantili olan bir manti§a sahiptir. Ote yandan moda,
nadiren yiizeyin otesine bakmaktadir. Aslinda, herhangi bir baska diislinceyi kasten
yok saymakta; kavramsal madde ile derin koklu bir fikirden ziyade, rastgele bir tesadiif

hissi yaratmaktadir. Bu rastgelelik, endiistrinin belirleyici bir 6zelligidir.

Eger bir anda yeni bir egilim ortaya c¢ikar ve moda tiiketicileri si8ir ¢iftcileri
gibi giyinmeye baslarsa; neden daha 6nce bu sekilde giyinmedikleri sorgulanmaya;
sezon degisikligi sebebiyle bir anda ¢ingirakli yilan derisinden iiretilmig bir botu neden
almalar1 gerektigi sorulmaya baslanacaktir. Bu, tam da modanin biitiin elestirileri
Uzerine ¢ekmesinin nedenlerinden biri olarak gosterilebilir; ¢linkii tek kullanimlik
egilimlere olan tutkusu, edebiyattan ya da bir filmden farkli olarak, yasamin iistesinden
gelemeyen bir sanat bicimi oldugu gercegini pekistiren bir anlamsizlik havasi
yaratmaktadir. Raf Simons, Rick Owens, Tom Ford ve Thom Browne gibi diinyanin

onde gelen tasarimcilarinin, ¢cogu zaman ayni stilde giyindikleri bilinmektedir.

Resim 2.48. New York sokak modasi?!’

217 Bkz. (227), www.highsnobiety.com.
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WGSN’in kurucusu Marc Worth, 2005 yilinda WGSN’i Ingiliz medya sirketi
eMap’a satmistir ve Stylus Fashion isimli bir ¢evrimi¢i derginin moda boliimiinde
isletmelere yaratici arastirmalar ve Oneriler sunan bir hizmet baglatmistir; ancak sezon
egilimlerini tahmin etmekte 1srar etmedigini dile getirmektedir: “Tahmin etmiyoruz,
reklam o6gelerinin sezon egilimi olusturmast icin ilham veriyoruz. Evrimlestikce
egilimleri izliyoruz, ama biz geleneksel anlamda tahminciler degiliz. Sosyal medya
egilimleri belirliyor. Egilim bir gecede ortaya ¢ikiyor ve neredeyse aym hizda yok
oluyor. Bugtin, bir odada oturan ve iki yil icinde renklerin ne olacagina ya da hangi
malzemelerin ti¢ yil i¢inde kullanilacagina karar veren bir grup insanin S€zon

egilimlerini belirlemesi fikri tam bir sagmalik.” '8

Milenyum sonrasinda moda egilimleri; markalarin, iinliilerin, dergilerin, blog
yazarlarinin ve sosyal medyadaki son tiiketicilerin modada neyin iceride, neyin

disarida kaldigini belirledigi, daha hizli ve ¢alkantili bir ortamda dogup 6lmektedir.

Stylus Fashion’in igerik editorii Ruth Chapple, “Sosyal medya kesinlikle
egilimleri tamamen degistirdi. Uzun zaman o6nce bitmesi beklenen bazi trendleri
tetikliyor. Herkesin bir sezon kalmasini bekledigi Valentino Rock Stud Stilettolar, sekiz
sezondur devam ediyor. Rivetin 6limi uzun zaman once tahmin edildi, ama bu,
blogger’larin bu egilimi destekledigi bir sosyal medya uzatmasiydi. Diger taraftan,
dijital medya hizla bir egilimin sonunu getirebilir. Kenzo’min kaplanii
sweatshirt’lerinin modasi bir ay i¢inde ge¢migstir.” ?*° seklindeki agiklamasiyla sosyal
medyanin egilimler {izerindeki giiciinden bahsetmektedir. Bahsi gecen Urlnlerin

gorselleri Resim 2.49°da verilmistir.

218 https://www.businessoffashion.com/articles/intelligence/fashion-trends-still-exist.
219 A g.k. www.businessoffashion.com.
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Resim 2.49. Valentino Ruckstud stiletto??° ve Kenzo kaplan aplikeli sweatshirt??

Paris merkezli trend tahmin ajansi NellyRodi’nin bagkan1 Pierre-Frangois Le
Louét, “trend” kelimesini “liikks” kelimesine benzeterek; artik sezon egiliminin ne
oldugunu, nerede basladigini, nerede bittigini kimsenin bilemedigini dile getirmistir.
“Artik sezonun tiriintinti satmiyorsunuz. En onemli sey, marka kimliginiz, kim
oldugunuz, rakiplerinizden nasil farklilastigimiz iizerinde ¢alismaktir. Trendler
yalnizea miisterilerinizi, Sizin ve markamzin diinyamin nasil degistigini nasil

anladigina dair ikna etmenize yardimct olabilecek araglardr.” 2

Bir anlamda trend iceriginin bollugu ile egilimleri 6ngéren ve baglatan tek,
yetkili bir kaynagin kaybi; yeni bir filtreleme sistemi icin ciddi bir ihtiyag
yaratmistir. Markalar, bu asir1 bilgi yiiklemesinin i¢inde gergek hazineyi bulmak icin
sezon egilimi analizlerine yonelmekte; yani, markalari i¢in ¢alismaya devam edecek
trend tahmincilerine, iktidarda kalan egilimleri anlamak ve belirli pazarlarda, belirli

tiiketici demografilerinden yararlanabilmek i¢in ihtiya¢ duymaktadir.

220https://www.valentino.com/en-us/medium-heel-
pumps_cod1874378723227678.html#dept=US_MH_ RockstudShoes W.
22lhttps://www.kenzo.com/eu/en/-dragon-tiger--sweatshirt-
F865SW0894XH.99.L.html?cgid=sweatshirt-H#image-1.

222 A g.k. www.businessoffashion.com.
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https://www.kenzo.com/eu/en/-dragon-tiger--sweatshirt-F865SW0894XH.99.L.html?cgid=sweatshirt-H#image-1
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Markalar ve perakendeciler, egilimler hakkinda bilgiyi nasil yonetecekleri
konusunda yardimc1 olabilmeleri i¢in, makro trendlerin hangileri oldugunu anlayan ve
dogru zamanda tepki vermek i¢in mikro trendleri tanimlayan sezon egilimi
tahmincilerini biinyelerinde tutmaya devam etmekte ve iiriin yasam dongiisiiniin her

asamasinda tahmincilerinin analizlerini kullanmaktadirlar.??®

Konfor odakl tiriinlerin yiikselisi, geleneksel moda kavramai icerisinde “Cirkin
Moda” (Ugly Cute) olarak yerini almistir. Resim 2.50’de goriilen, Prada’nin jolie laide
(Fransizcadan gelen bir terim, c¢irkindeki giizellik) ilhaml tasarimlari, Céline’in
Birkenstock ile birlikte tirettigi tiiyli terlikler, Gucci’nin yeniden uyarlanan likks bel
cantalar1 ve cesitli markalarin Crocs ile yaptigi is birlikleri, modanin her zaman yavan
olan1 arzu edilen olana ¢evirebilme yeteneginin bir gdstergesi olmustur. Bu yeni stil
anlayiginda tirtin ne kadar ¢irkinse, sosyal medyadaki statuisti de o kadar yuksektir. Bu
tiriinler, sosyal medyada bir gdsteris amact olmanin yaninda; pratik, islevsel ve rahat

olmalar1 sebebiyle de tercih edilmektedir.?*
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Resim 2.50. Prada’nin “joile laide”leri??®

223 Bkz. (195), www.businessoffashion.com.
224 https://www.businessoffashion.com/articles/intelligence/ugly-fashion-is-big-business.
225 http://www.dazeddigital.com/fashion/gallery/20615/1/prada-ss16.
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Resim 2.51. Celine ve Birkenstock is birligi ile iiretilen terlikler??®

Resim 2.52. Gucci bel cantalari®?’

Modadaki sezon egilimleri dongiiseldir; bu ylizden modasi gegen iiriinler her
zaman geri donecektir. Ustelik bu driinlerin giyilmesi kolaysa, uzun émirlii olma

olasiliklar1 ¢ok daha yiiksektir. Tiiketici agisindan bu iirlinlerin ¢ekiciligi anlagilabilir

226 http://eclectic-cool.blogspot.com/2016/03/fluffy-birkenstocks-and-all-that.html.
221 Bkz. (103), www.businessoffashion.com.
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bir durumdur: Kemere asili bir ¢antanin elde veya omuzda tasinmasi
gerekmemektedir; spor ayakkabilarla bir giin gegirmek topuklu ayakkabi ile
gecirmekten daha kolaydir; yiiksek bel denim pantolonun diisiik bel olanlar gibi

kaymamasi dolayisiyla i¢ camasirinin asla risk altinda olmamasi bir avantajdir.

Tasarimcilar, bu ironik olarak eski moda olmus Ogelerin kendi liiks
versiyonlarini, yalnizca Instagram ve sosyal medya tiiketicilerinin talebini beslemek
icin degil; ayn1 zamanda devreden stillerin iyi algilanmasi ve yeniden yaratilmasi i¢in

yapmaktadirlar.

Ayakkab1 genellikle ¢irkin moda i¢in 6nemli bir gegis elemanidir. Vetements
ve Reebok arasindaki ig birligi, Netflix’in 90’11 yillarda gecen populer dizisi “Stranger
Things’te yeniden giundeme gelen, Resim 2.53 ve 2.54’te gorselleri verilmis olan
“genetigi degistirilmis” spor ayakkabilari ortaya ¢ikarmis ve ayakkabilar cok hizli bir
sekilde satin alinmistir. Fakat Vetements ve Manolo Blahnik is birligi beklendigi kadar
talep gormemistir. Ayrica spor ayakkabilar, tipik bir ¢ift liikks ayakkabidan daha ucuz
olmalar1 sebebiyle de tercih edilmektedir. Birkenstock’un pazarlama miidiirii ve iiriin
sorumlusu Yvonne Piu, “New York ya da Londra’daki bir X kusag: tuketicisi,
Almanya’daki 60 yasindaki bir ogretmenle ayni stili seviyor. Spor ayakkabilarin, tim
tiketicilere yonelik ayni arzu uyandirdirgindan bahsedilmektedir.” *® agiklamasinda

bulunmaktadir.

Reebok

SOLD out!

SHOP EX-0-FIT

Resim 2.53. Reebok’in Stranger Things dizisi ilhamiyla iirettigi spor ayakkabilar??®

228 Bkz. (195), www.businessoffashion.com.
229 https://www.reebok.com/us/stranger_things.
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Resim 2.54. Vetements ve Reebok is birligi ile iiretilen spor ayakkabilar?*°

Resim 2.55. Vetements ve Manolo Blahnik is birligi ile iiretilen stiletto ¢izmeler®®

Bununla birlikte, baz1 ¢irkin {irtinler sosyal medyanin ilgisini tesvik etmek i¢in

tasarlanmistir. Balenciaga’nin Crocs ile is birligi sonucunda ortaya ¢ikan neon pembe

230 https://www.streetwearshibuya.com/product/reebok-insta-pump-x-vetements/.
231 https://www.net-a-porter.com/us/en/product/875125/vetements/--manolo-blahnik-satin-boots.


https://www.streetwearshibuya.com/product/reebok-insta-pump-x-vetements/
https://www.net-a-porter.com/us/en/product/875125/vetements/--manolo-blahnik-satin-boots
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ve sar1 renkteki, 10 cm’lik platform tabanli, karikatiirize edilmis broslarla kaplanmis
terlikler, neredeyse alay konusu edilmistir. Modanin yeni sosyal medya odakli
diinyasinda, Balenciaga platformuyla Crocs’u birlestirmek, herhangi bir reklam
kampanyasindan ¢ok daha etkili bir pazarlama aracidir. Bu stil, Matchesfashion.com
tarafindan satin alinmistir. Bu is birligi hakkinda moda tasarimcisi Christopher Kane,
“Balenciaga Crocs ile is birligi yapti, bu is birligi sok edici ya da tartismali

olmayacaktir. Sanirim Crocs’ta hayat var. Cirkinligin islevle birlestirilmesinin giicti

>

232

asla zayiflatilamaz.” agiklamasinda bulunmustur.

Resim 2.56. Balenciaga ve Crocs is birligi ile iiretilen platform topuklu terlikler??

Vetements ve Balenciaga’nin styling c¢alismalarin1 yapan ve Demna
Gvasalia’nin modellerinden biri olan Lotta Volkova, altkiiltiirlerin yok olusu ve yeni
moda anlayisinin stilleri karistirmaktan ibaret olduguyla ilgili Business of Fashion
isimli ¢evrimi¢i moda dergisine verdigi roportajdan derlenen asagidaki yazida,

modanin gelecegini kolektif bir konsept olarak gordiigiinden bahsetmektedir.

Volkova, modadan ¢ok giysilere ilg duymaktadir. O’na gore hayatta neyi

232 Bkz. (195), www.businessoffashion.com.
233 https://www.dazeddigital.com/fashion/article/37615/1/balenciaga-just-put-platform-crocs-on-the-
runway-ss18-paris-pfw-demna-gvasalia
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sevdigimiz, bunlar1 nasil temsil ettigimiz ve bunlarin da ¢ikarlarimizi nasil temsil
ettikleri, kiyafetlere bakisimizi belirlemektedir. Volkova’ya gore kiyafetler bagh
olunan kiltrii gosteren tiniformalardir; fakat yeni nesil, alt kiltir yonlendirmesiyle
hareket etmemektedir. Kesfedilecek yeni bir alt kiltiir kalmadigin1 ve bilgilerin
karisimimin  daha o6nemli oldugunu diisiinmektedir. Yeni neslin bir giysiyi
begendiginde altindaki anlami umursamadigini ve zaten alt kiiltiirlerin ne demek
oldugu ile ilgili bilgi sahibi olmadiklarin1 sdylemektedir. Ornegin, punk bir gémlek
giymek istemeleri, onlarin punk muzik dinledikleri veya politik bir bakis agisina sahip
olmalar1 gerektigi anlamina gelmemektedir. Artik farkli sosyal kodlari olan

Uniformalar mevcuttur.

Volkova, sisteme karsi olmadigini, hatta sistemin sevdigi isi yapmasina
yardimet oldugunu sdylemektedir. Markalarda, farkli misteri tipleriyle ortiisen Uretim
yapilmasi ve bir riiya ya da sanat eseri satmaktan ziyade sonucun bir “{iriin” olmasi
gerektigini  diistinmektedir. Modanin geleceginin “tutum” hakkinda olacagin
sOylemektedir. O’na gore moda endustrisinde tasarimci, CEO, stilist, editor ya da

moda elestirmenleri degil; tiketici iktidardadir.?**

Moda tuketicisinin tutumu; smif, toplum, zenginlik ve kiiresel kapitalizm
sistemlerinin kesisiminde var olmaktadir ve bu tutum, elitist moda endustrisinin
dizenindeki yeri belirleyendir. Ancak herkes, ortak kararla ‘trend’ olanin kendilerini
tanimlamasint tercih etmek zorunda degildir ya da maddi olarak bunu
karsilayamamaktadir. Elitist fikirlerin etrafinda tabularla oynamak, ilk etapta
egilimlerin soniikliglinii ortaya koymakta ve kabul edilebilir olarak algilanan seylerle
dalga ge¢cmektir. Bu sebeple kotii tatlar yani ‘cirkin moda’, iyi tatlara doniigmistiir.
Nihayetinde, objektif olarak asina oldugunuz bir seyi satin almak ya da yaratmak
modaya uygun bir egilimdir. Giincel oldugunuza dair bir mesaj gondermenin bir
yoludur. Bir giysi etrafinda var olan sosyal kodlarla oynanabilecegini ve onlarin
yeniden baglamlastirilabilecegi bir giiveni gostermekte ve uygun giysilerin okunup

anlasilacagl anlamina gelmektedir.

234 nttps:/fwww.businessoffashion.com/articles/creative-class/lotta-volkova-there-are-no-subcultures-
remix-stylist-vetements-balenciaga.
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Vetements’in Juicy Couture ig birligi ile yeniden yorumladig: kadife esofman
takimlari, 90’11 yillarin {inlii sarkici ve televizyon yildizlarindan olusan popiiler
kizlarinin ‘pembe kadife, yeni evliler igin esofman takimi’ metaforuna bir gonderme
yapmaktadir. Basit ve banal olanin kendisinden ziyade, onun postmodern bir sembolu

olarak ortaya ¢ikmistir.

Resim 2.57. 90’11 yillarda kadife esofman takimlariyla Jessica Simpson?®
. . : o

¥ Ai

%

Resim 2.58. Vetements ve Juicy Couture is birligi ile iiretilen kadife esofman alti>® ve
Christopher Kane defilesinde kullanilan Crocs terlikler?®’

235 http://fora.mtv.ca/the-resurgence-of-juicy-couture/.
236http://www.dazeddigital.com/fashion/article/33080/1/crocs-velvet-tracksuits-how-bad-taste-
became-good-fashion-juicy-vetements.

237 A.g.k. www.dazeddigital.com.
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2.4.1 Spor-Couture

Milenyum sonrasinda yasanan kiiresel hizlanmanin bir sonucu olarak, gelismis
ve gelismekte olan iilkelerdeki insanlar eskisinden daha gelismis bir saglik bilincine
sahiptir. Bu asir1 ve katlanan hizlanmaya toplumsal bir tepki olarak saglikli yasam,
organik beslenme, dogaya doniis ve spor, insanlarin hayatlarinda daha fazla yer
edinmeye baslamistir. Is yasamui kosullarmin hizlanmasi ve rekabetin artmasiyla

birlikte agirlagmasi da, insanlar1 daha rahat giyinmeye yoneltmistir.

Kiiresel spor giyim pazarmin 2020 yilina kadar 184,6 milyar dolar gelir elde
etmesi beklenmektedir. Kiresel spor pazar: 74,7 milyar dolar degerinde olmakla
birlikte; %1.8’lik bir blylme hizinda, 2018 yilinda 84,4 milyar dolara kadar
yukselmesi beklenmektedir. 2°8 Boylece spor giyim endiistrisindeki biiylimeyi saglayan
fiziksel aktivitelerin artmasi ve ¢esitlenmesiyle tiiketiciler artan ihtiyaglarini
karsilamak icin spor giyim Urlnlerini hafif, nefes alabilir, modaya uygun basliklari

altinda yenilemeye ve ¢esitlendirmeye baglamistir.

Ayni zamanda insanlarin, sosyal medya hesaplarindaki aktifligin bireysel
populerliklerini arttiracagi diisiincesi; sosyal medyadan onceki zamanlara gore her giin
kendilerini daha fazla insana, yani takipgiye gostermelerini saglamigtir. Bu durum,
fotograflarda her zaman 1yi goziikkmeyi gerektiren bir baskiya da sebep olmustur. Bu
iletilere gosterilen olumlu tepkiler, begeni ve takipgi sayilarinin artmasi gibi
faktorlerin, insanlarin kendi bedenleri ile ilgili daha fazla endise duyarak daha fazla

spor yapmaya yonelmelerine sebep oldugu diistiniilmektedir.

Yine internet ¢aginin bir getirisi olarak, akilli telefonlara indirilebilen spor
uygulamalar1 ile ginin herhangi bir saatinde ve spor salonuna gitmek zorunda
olmadan spor yapilabilecek olmasi da bu egilimin yikselmesinde etkili olmustur. Bu
uygulamalardaki kullanim verilerinin moda markalar1 ve medya kuruluslarinca takip

edilmesi, spor yapma eyleminin buyik bir moda pazarlama araci haline gelmesine

238 https://madi.uc3m.es/en/international-research-en/markets-and-industries-en/sportswear-industry/.
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yardim etmistir. Ayrica daha once erkek egemenliginde olan spor giyim kaltird, daha
cok kadinlart hedef alir hale gelmeye baslamistir.

Zamanla spor yapmadigi halde, sosyal medyada spor yapiyormus gibi
gbzikmenin de yeterli oldugunu kesfeden insanlar igin “fitness”, onlarin ne
yaptiklarini degil; Kim olduklarin1 tanimlayan bir ara¢ haline gelmeye baslamistir.
Boylece fonksiyonel olmak zorunda olmayan ve “Liiks Spor Giyim” (Spor-Couture)
olarak adlandirilabilecek; sosyal degisimin Uriinii olan yeni bir spor giyim tlirevi ortaya
cikmigtir,

Moda tarihsel olarak “damlama etkisi” teorisine dayanmaktadir. Bu asagiya
dogru hareket, “iist smif” olarak adlandirilan sosyal merdivenin Ustiindekilerle
Ozdeslesmek isteyen “alt smif” insanlarin var oldugu hiyerarsik bir topluma
dayanmaktadir. Modern toplumumuzda spor giyimin ve sokak giyiminin yiikselisiyle
bu hareket gecerliligini yitirmistir. Boylece etkilesim yukaridan asagi dogru degil,
asagidan yukartya dogru gergeklesmistir. Sokaklardaki bu yeni gérinum, Versace ve

Balenciaga gibi ltiks moda evleri icin blyuk bir ilham kaynagi olmustur.

Champion, Reebok ve Kappa gibi retro spor markalar1 da is birlikleri, moda

ikonlar1 ve onlarin sosyal medya reklamlari sayesinde yeniden canlanmistir.?*

Ust ve alt simif arasindaki cizgiler gittikge daha fazla bulaniklasmaktadir. Liks
markalar, en son egilimleri geng tasarimcilara danisarak, genellikle daha ¢agdas bir
geribildirim almaktadirlar. Ancak tiim marka ve tasarimcilar bu anlagmaya
katilmamis; bazi1 bliylik tasarimcilar bu modele tamamen karsi ¢ikan hamleler
yapmiglardir. Viktor & Rolf, Jean Paul Gaultier’in mirasin1 takip ederek, tiim
enerjilerini Haute Couture yapmaya odaklamak i¢in hazir giyim iiriinleri tasarlamay1 ve

tiretmeyi biraktiklarini agiklamigtir.?4

23%http://fashion.telegraph.co.uk/news-features/TMG11222743/How-sportswear-became-
fashionable.html.

240 http://wearebasket.net/sportswear-became-fashionable/.

241 https://www.whowhatwear.co.uk/is-sportswear-the-future-of-fashion.
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Resim 2.59. Vetements markasinin biiyiik beden kapiigonlu montlari®*?

Spor giyim drinlerinin moda diinyasinda hizli girisi sonrasi, biiyilk beden
kapiisonlu montlar (oversize hoodie), Vetements’in Reebok ile is birligi sonucunda
tasarlanan retro spor ayakkabilar, Supreme markasinin yiikselisi ve is birlikleri ile
Adidas, Nike ve Puma gibi gii¢lii spor giyim markalarimin tasarimer is birlikleri Spor-

Couture akiminin sivrilen elemanlart haline gelmigtir.2*

Resim 2.60. Vetements ve Reebok is birligi ile iiretilen spor ayakkabilar?*

242 http://www. lifestyleasia.com/472616/vetements-teams-18-brands-springsummer-2017/.
243http://www.globalblue.com/destinations/germany/berlin/how-sportswear-became-the-new-
streetwear.

24 https://www.sneakerfreaker.com/sneakers/vetements-and-reebok-release-a-900-pump/.


http://www.lifestyleasia.com/472616/vetements-teams-18-brands-springsummer-2017/
http://www.globalblue.com/destinations/germany/berlin/how-sportswear-became-the-new-streetwear
http://www.globalblue.com/destinations/germany/berlin/how-sportswear-became-the-new-streetwear
https://www.sneakerfreaker.com/sneakers/vetements-and-reebok-release-a-900-pump/
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Resim 2.61. Supreme X North Face is birligi iirtinleri?*

Resim 2.62. Supreme X Louis Vuitton is birligi iirinleri®*®

245 https://www.complex.com/style/best-collaborations-2017/.
246 A g.k., www.complex.com.


https://www.complex.com/style/best-collaborations-2017/
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Resim 2.63. Gosha Rubchinskiy X Adidas is birligi iiriinleri?*’

Resim 2.64. Junya Watanabe Man X North Face is birligi iiriinleri®*

247 A.g.k., www.complex.com.
248 A.g.k., www.complex.com.
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Tasarime1r Dirk Bikkembergs, 2012 yilinda “Sport Couture” adint verdigi

erkek giyim koleksiyonunu sunmustur.

i

Resim 2.65. Dirk Bikkembergs 2012 ilkbahar/Yaz koleksiyonundan érnekler?*

249 https://www.vogue.it/en/uomo-vogue/shows/show/s-p-12/dirk-bikkembergs-sport-
couture?refresh_ce=.


https://www.vogue.it/en/uomo-vogue/shows/show/s-p-12/dirk-bikkembergs-sport-couture?refresh_ce=
https://www.vogue.it/en/uomo-vogue/shows/show/s-p-12/dirk-bikkembergs-sport-couture?refresh_ce=
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2.4.2. Prét-a-Couture

Moda terminolojisinde hazir giyim anlaminda gelen Fransizca kokenli Prét-a-
Porter ve yiiksek moda anlaminda gelen Haute Couture kelimeleri, Fransizca
kokenlidir. Haute Couture bir iirlin, miisterisine 6zel tiretilmekle birlikte; ortalama bir
tasarim Urlinline gore daha pahali ve kalitelidir. Yilda iki kere, bir sezon sonrasinin
defilesi 6zel olarak davet edilmis izleyicilere sunulmaktadir. Defile igerikleri, yalnizca
yiiksek modanin kendisinden ilham almaktadir. Kisiye 6zel kalip ¢ikarma, el dikimi,
el islemesi gibi teknikler icermesi sebebiyle, Haute Couture iiriiniiniin ortaya ¢ikmasi
diger iirinlere gore daha uzun siirmektedir. Bir moda evinin Haute Couture olarak
adlandirilabilmesi i¢in Fransa’da bulunan Haute Couture ve Moda Federasyonu’na

bagli Haute Couture Birligi Odasi’ndan onay almasi gerekmektedir.

Prét-a-Porter bir 0rlin ise, ylksek kaliteli fabrika Uretimi olarak ortaya
cikmaktadir. Cok genis cesitlilikte bir miisteri kitlesine hitap eder; dolayisiyla
miisteriye 0zel tasarim ve dikim kaygisi tasimamaktadir. Standartlar gergevesinde
uiretildigi i¢in Haute Couture bir iirline gére daha hizli ortaya ¢ikmaktadir. Yilda iki ya
da dort kere, bir yil sonrasimin {irlinlerinin sergilendigi defileler ile izleyicilerle
bulusmaktadir. Defile igerikleri; sezon egilimleri, ekonomik gelismeler, iklim

250

degisiklikleri gibi dis etkenlere bagl olarak degisebilmektedir.

Resim 2.66 ve 2.67’de goriilen, Christian Dior markasinin sundugu ayni yila
ait Haute Couture ve Prét-a-Porter koleksiyonlarindan iiriinler, bu iki yaklasimin

gorsel karsilastirilmasinin yapilabilmesi i¢in verilmistir.

Prét-a-Porter tasarimlar sunan markalar arasinda Delpozo, Schiaparelli,
3.1 Phillip Lim, Chloé ve Milly bulunmaktadir. Bahsi gegen markalarin
tasarimlarindan segilen ornekler Resim 2.68, 2.69, 2.70, 2.71 ve 2.72°de yer

almaktadir.

20 https://fhcm.paris/en/the-federation/.


https://fhcm.paris/en/the-federation/
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Resim 2.67. Christian Dior 2011 flkbahar/Yaz prét-a-porter defilesi®?

Ispanyol Delpozo markasimin 2012 yilindan beri kreatif direktdrii olan Josep

Font’un, markay1 “Prét-a-Couture” olarak nitelendirmesinin ardindan bu iki terimin

251 https://vogue.com.tr/galeri/christian-dior-2011-ilkbaharyaz-couture/.
252 A.g.k., vogue.com.tr.


https://vogue.com.tr/galeri/christian-dior-2011-ilkbaharyaz-couture/
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birlesmesinden dogan yeni bir kavram ortaya cikmistir. Font’ gore, Couture
tekniklerini modern bir dokunusla kucaklayan koleksiyonlarinin %70’ini Prét-a-

Porter, %30’unun Haute Couture giysiler olusturmaktadir.?3

Haute Couture driinlerin Gretimi bir il bir buguk ay arasinda stirmektedir.
Giysi segmek ve satin almak i¢in harcadig stirenin diginda kalan zamanda, milenyum
sonrast miisterileri hala markanin hikayesinden beslenmeyi talep etmektedir. Bu talep,
marka icin bir baski yaratmakta; markay: etkinlikler ve ara koleksiyonlar yapmaya,
etkin sosyal medya kullanimina mecbur birakmaktadir. Bu siire¢, miisterinin goziinde
Haute Couture bir giysiye sahip olmak i¢in beklenmesi makul olan zaman araligini
kisaltmaktadir. Prét-a-Couture olarak tanimlanabilecek giysiler ise yine yiiksek kaliteli
ve fiyath olmasina ragmen, magazalarda goriildiigli anda satin alinmaya hazirdir. Bu
dengeleme eylemi, miisteriye markanin kisiligini ve derinligini hissettirirken, marka

ile miisteri arasindaki samimiyet duygusunu da giiglendirmektedir.

ey
PR

R

e 3
J.)(

Resim 2.68. Delpozo 2014 ilkbahar/Yaz koleksiyonundan 6rnekler?>

253 https://observer.com/2017/09/delpozo-josep-font-pret-a-couture/.
254 A.g.k. vogue.com.tr.


https://observer.com/2017/09/delpozo-josep-font-pret-a-couture/
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Prét-a-Couture olarak nitelendirilen bir bagka koklii marka Schiaparelli ise bu
tanimlamaya ragmen, Haute Couture olarak nitelendirilmek i¢in Haute Couture ve

Moda Federasyonu’ndan alinmasi gereken onaya sahiptir.?>®

Resim 2.69. Schiaparelli 2014-2015 Sonbahar/Kis koleksiyonundan érnekler?®

Resim 2.70. 3.1 Phillip Lim 2009 Sonbahar/Kis koleksiyonundan drnekler®’

255 https://www.welt.de/icon/mode/article160908606/Was-soll-eigentlich-Pret-a-Couture-sein.html.
25 https://vogue.com.tr/galeri/schiaparelli-2014-2015-sonbaharkis-couture/.
257 https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2009-ready-to-wear/3-1-phillip-lim.


https://www.welt.de/icon/mode/article160908606/Was-soll-eigentlich-Pret-a-Couture-sein.html
https://vogue.com.tr/galeri/schiaparelli-2014-2015-sonbaharkis-couture/
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2009-ready-to-wear/3-1-phillip-lim
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4.

Resim 2.71. Chloé 2013 ilkbahar/Yaz koleksiyonundan ornekler?

VilLL
.. ‘ﬂ

Resim 2.72. Milly 2012 Sonbahar/Kis koleksiyonundan 6rnekler®®

258 https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2013-ready-to-wear/chloe.
259 https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2012-ready-to-wear/milly.


https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2013-ready-to-wear/chloe
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2012-ready-to-wear/milly
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2.4.3. Ara Koleksiyonlar

Moda endustrisinin yogun tiiketime dayali dongiistinde, bir markanin yilda iKi
mevsimsel koleksiyon hazirlamasi ticari agidan yeterli olmamaya baslamistir. Bu
sebeple, sonbahar/kis, ilkbahar/yaz sezonlar1 6ncesinde ara koleksiyonlar Guiz 6ncesi
(Pre-fall) ve Bahar Oncesi (Pre-spring) koleksiyonlari, moda endiistrisi takviminde
yerini almistir. Tasarimcilar, en liiks tatiller i¢cin hazirlanmis tasarimlarla dolu 6zel
koleksiyonlar sunmaya baslamislardir. Hava alan kumaslar, mayolar, dev giines
sapkalar1 tiretilmektedir. “Resort” (tatil yeri) ve “Cruise” (turistik gemi yolculugu)
olarak adlandirilan bu koleksiyonlar, dogrudan tatile ¢ikma durumuna yonelik
olusturulmaktadir. ilk Cruise koleksiyonunu, 2006 yilinda Yves Saint Laurent markasi
erkek giyimi tizerine ¢ikarmigtir. Gucci, Dior, Chanel gibi blyuk moda evlerinin
disindaki markalarin sunumlari, aslinda diger mevsimlik koleksiyonlara gére daha
kicuk olgekli tutulmaktadir; ¢linkii giiz ya da bahar 6ncesi koleksiyonlar: tamamen

ticari bir amagla olusturulmaktadir.

Temel olarak bu ara koleksiyonlarin mantigi, sonbahar/kig Urinleri
magazalarda indirime girmisken ve bahar Urlinleri de heniiz magazalara teslim
edilmemisken; i¢cinde bulundugumuz kiresel diinyanin mevsim degisikliklerinde
olusabilecek miisteri taleplerinin, markalar1 zarara ugratmamalar1 {izerine
kurulmustur. Buna ek olarak, daha biiylik markalar i¢in diinyanin dort bir yanindan
biylk harcamalar yapan Asya, Arap ve Rusya pazarlarindaki miisteriler, hizli moda
icin 6nemli bir yere sahip olmuslardir. Bu iilkeler batidan farkli saat dilimlerinde farkli
hava kosullar yasadiklarindan, farkli giysilere ihtiya¢c duyan tiiketicilerdir. Bahar
urtnlerinin subat ve nisan aylar1 arasinda gonderildigi diistiniildiiglinde, mart ayi
ortasinda bat1 yarikiirenin biiyiik kismi sert hava kosullar1 altindadir. Bununla birlikte,
urtinler kasim ayindan bir sonraki sezon ortasi satigina kadar (yaklasik alt1 ay) tam
fiyatla magazalarda kaldigindan, bahar sezonu ¢ogu markanin en karli mevsimi haline
getirmistir.?® Bahsi gegen ara koleksiyonlara ait ¢esitli markalardan se¢ilen drnekler

Resim 2.73 ve 2.74’te verilmistir.

260 https://www.highsnobiety.com/2017/05/22/why-are-resort-cruise-pre-collections-important/.


https://www.highsnobiety.com/2017/05/22/why-are-resort-cruise-pre-collections-important/
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Resim 2.73. Chanel 2011 Bahar éncesi (Pre-spring)?* ve Louis Vuitton 2013 Resort
koleksiyonlarindan 6rnekler??

Resim 2.74. Gucci 2014 Gliz 6ncesi®®® (Pre-fall) ve Lanvin 2014 Resort koleksiyonlarindan
ornekler®*

261 https://vogue.com.tr/galeri/chanel-2011-ilkbaharyaz-resort/.
262 https://vogue.com.tr/galeri/louis-vuitton-2013-resort/4.
263 https://vogue.com.tr/galeri/gucci-2014-pre-fall/9.

264 https://vogue.com.tr/galeri/lanvin-2014-resort/32.


https://vogue.com.tr/galeri/chanel-2011-ilkbaharyaz-resort/
https://vogue.com.tr/galeri/louis-vuitton-2013-resort/4
https://vogue.com.tr/galeri/gucci-2014-pre-fall/9
https://vogue.com.tr/galeri/lanvin-2014-resort/32
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3. YENILIKCi MODA TUTUMU

3.1. Yavas ve Surdurulebilir Moda Hareketleri

Giysiler, onlart Uretebilmek icin gereken lif ve kimyasallardan ¢ok daha
fazlasidir. Giysiler isaret ve sembollerdir; kultlrin ifadeleridir; yenilik ve
geleneklerdir. Bizi zamana baglamakta; duygusal gereksinimlerimizle basa ¢ikarak
bizi sosyal varliklara, bireylere doniistirmektedirler. Dolayisiyla modada
stirdiirtilebilirlik sorunlart malzeme ve tiretimle ilgili olduklar1 kadar, ayn1 zamanda
kiiltiirel ve ekomonik olgulardir. Bu sorunlar ayn1 zamanda ¢okiis, tiiketicilik, ifade ve
kimlik ile ilgilidir. Eger surdurulebilirlik modada gergek bir olasilik haline gelirse;
sektor liflere ya da tretime odakli sorunlarin etkilerinin yanisira, bu bilylik meseleler

tizerinde de ¢alismak zorunda kalacaktir.

Birinci boliimde bahsedilen 21. yiizyilin basindaki sanayi ve teknoloji alaninda
ivme kazanan geligsmeler; niifus artiginin da hizlanmasiyla birlikte ayn1 donemde dogal
kaynaklarin biiytik 6lciide yitirilmesine ve ekolojik dengenin de zarar gérmesine sebep
olmustur. Bu anlamda stirdiiriilebilirlik, ¢evresel ve ekonomik ihtiyaglarin gelecek
nesillerin yasam sartlarina zarar vermeksizin karsilanmasi amacini tasiyan bir diinya
goriisii olarak 6n plana ¢ikmistir. Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu'na gore
strdaralebilirlik; gelecek nesillerin ihtiyaglarini kargilayabilme yeteneginden 6diin
vermeden gunin thtiyaclarini karsilayan gelisme olarak
tanimlanmaktadir. Stirdiiriilebilirlik kavrami, sosyal, ¢evresel ve ekonomik
performanslarin birlesiminden olusmaktadir. Siirdiiriilebilirlik Dernegi Vakfi (SSI),
bu U¢ yonii iyi tammlamistir: “Insan refahi; temel ihtiyaclari, kisisel gelisimi, iyi
dengelenmis toplumu iceren sosyal performansi ifade eder. Cevresel refah; saglikli

cevre, iklim, enerji ve dogal kaynaklari icerir. "*®

“Yesil tiretim” ve “gevresel sorumluluk™ gibi kavramlarin zamanla ve kuresel

gelismelere bagli olarak ortaya ciktiklar1 sdylenebilir. Kaynaklarin futursuzca

265 Bin SHEN, Sustainable Fashion Supply Chain: Lessons from H&M, 6326.
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tiketiminin siirdiriilebilir olmadiginin farkina varilmistir. Daha verimli kaynak
kullanimi, geri doniisiim ve atik yonetimi giderek 6nem kazanmistir; zira bunlarin
hepsi kaynak sarfiyatin1 azaltmaktadir. 2002 yilinda Johannesburg’ta diizenlenen
Diinya Siirdiiriilebilir Kalkinma Zirvesi’nde, Birlesmis Milletler’in 1987°de
yayinladigt Brundtland Raporu’nun birikimine dayanarak insan irkinin dogayla

uyumlu olmadig belirtilmistir.?

Ozon tabakasinin hasar gormesi, toprak erozyonu, atik birikimi, hava ve su
kirliligi, ormanlarin yok edilmesi gibi sebepler insanoglunun ve diger canl tiirlerinin
hayati lizerinde tehdit olusturmaya baglamistir. Yanls tiikketim ve tiretim kaliplarinin

sonucu olarak ortaya ¢ikan bu negatif degisiklikler, artarak devam etmektedir.

Stirdiirtilebilirlik hareketinden 6nce ortaya ¢ikmis olan cevreci yaklagimlar,
stirdiirtilebilirligin dort 6nemli ana faktoriinin bir araya getirilmesi ve stirdartlebilirlik
hareketinin gelismesi konusunda 6nemli rol oynamistir. Bu faktorleri su sekilde

siralamak miimkiindiir.%’
- Insan ile doga arasindaki spiritiiel baglara iliskin bir bilincin olusturulmasi,

- Doganin pargalar1 arasindaki biyolojik baglant: ve iliskilere yonelik derin bir

bilgi birikimine sahip olunmasi,

- Insanoglu tarafindan ¢evreye verilen ya da verilebilecek olasi zararlarla ilgili

kayginin olugmasi,

- Etik degerlere tiim ¢evreci eylemler i¢in ihtiya¢ duyulduguna dair giiglii bir

kabul.

Tekstil tiiketim verilerine bakildiginda, bahsi gegen faktorlere bagli gevreci bir
yaklasima olan ihtiyacin 6nemi anlasilmaktadir. “Tekstil tiiketiminin yillik kisi basi 35
kilogram ve toplamda 24,16 milyon ton oldugu bilinmektedir. Ayni dogrultuda, giysi
harcamalart 1996 ile 2005 yillar: arasinda %34 oraminda artmistir. Tekstil sektoriiniin
hizli biiyiimesi sebebiyle tekstil atiklart da ayni oranda artmis durumdadir. 2000

sonrasinda diisiik perakende ve indirimli fiyatlar nedeniyle artan giyim satislari

266 Timothy LINDGREN, Fashion in Shanghai: The Designers of a New Economy of Style. 142.
267 Nesrin TURKMEN, Tekstil ve moda tasarimi acgisindan siirdiirebilirlik ve déniisiim, 23.
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sonucunda atik diizeyinde de %60 lik bir artis yasanmustir.”””®® Bununla birlikte, sezon
egilimlerinin de hizlanan degisimi, hem kaynak tiiketimini arttirmakta; hem de artan

tikketim miktarina ragmen ortadan kaldirilamayan tatminsizlik hissi olusturmaktadir.

Modada siirdiirtilebilirlik ihtiyaci, tiiketim diizeyinin siirdiiriilemeyecek
diizeye ulagsmasiyla birlikte ortaya ¢ikmis olmasina ragmen; giyim sektoriiniin yol
actigt olumsuz etkilerin fark edilerek siirdiiriilebilirlik ve yenilik stratejilerinin
gelistirilmeye baslanmasi daha uzun siirmiistiir. Stirdiiriilebilirlik kavrami, isletmeler
yoniinden birbirinden farkli strateji ve yaklasimlarla ele alinmaktadir. Bu yaklagimlar,
oncelikle siirdiiriilebilir iiretim kavrami kapsamindadir. Siirdiiriilebilir iiretim
yaklasimlari, insan1 saglik yoniinden etkileyebilecek faktorlerin azaltilmasi veya
timiiyle ortadan kaldirilmasi, iiretim siirecinde ortaya ¢ikan atik miktarinin
diisiiriilmesi, tirlinlerin geri doniisiim kapasitesinin arttirilmasi ve buna uygun tasarim
stirecleri gelistirilmesi, iiretim siireclerinde malzeme ve enerji tasarrufu saglayabilecek
yaklagimlar tercih edilmesi gibi unsurlar1 kapsamaktadir.?®® Amerika Birlesik
Devletleri’'nde baglayarak tiim diinyaya yayilan bu ¢evre hareketinden, “tekstil
ekolojisi” kavrami dogmustur. Tekstil tiretiminde ekolojiyi, insan ekolojisini ve atik
ekolojisini kapsayan tekstil ekolojisi anlayisi, elyaf tiretimi asamasindan baglayarak
giysinin elde edilmesine kadar gecen siirede gergeklesen tiim iiretim asamalarinin
insana ve c¢evreye miimkiin oldugunca az zarar vermesi, kullanim siirecinde
kullaniciya zarar vermemesi ve kullanildiktan sonra yeniden kazanilabilir nitelikte

olmas1 amaclarini tasgimaktadir.

Modanin sosyal etkilerinin yani sira caligma kosullarinin kotii oldugu atdlyeler,
cocuk iscilere yonelik farkindalik gibi konular ve bu konularla ilgili ¢éziimler uzun
yillardir tartisilmaktadir. Cevre sorunlarinin goz 6niinde bulundurulmasi da bu tipteki
sosyal kaygilarla yakindan iligkili bir durumdur. 24 Nisan 2013’te Banglades’teki
Rana Plaza’da bulunan fabrikanin ¢okmesiyle 1134 tekstil c¢alisan1 hayatini

kaybetmistir. Unli tekstil firmalarmin insancil olmayan isletme uygulamalari,

268 Clare HUSSEY, Pammi SINHA, Fiona KELDAY, Responsible Design: Re-Using/Recyching of
Clothing, 21.

29 Alpagut YAVUZ, Siirdiiriilebilirlik kavrami ve igletmeler acisindan siirdiiriilebilir iiretim
stratejileri, 64.
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bu ihmal sonucu yasanan olayla gozler oniline serilmistir. Seksen milyondan fazla
kisiyi dogrudan isttihdam eden moda sektorii {i¢ trilyon dolarlik biiyiikliige ulasmistir.
Sektdrden dolayli olarak etkilenenler ise bundan ¢ok daha fazladir. Ornegin ii¢ yiiz
milyon kisi pamuk iiretiminde ¢alismaktadir. Sektorde hammadde ve enerji fiyatlar
artmakta ancak giysilerin fiyatlar1 artmamaktadir. Bu durum {i¢iincii diinya iilkelerine
kaydirilan tekstil iiretiminde iscilerin ne kadar az kazandigini goézler Oniine
sermektedir. Ucuz is¢i ve yenilenemez kaynaklara dayali olan bu sektor siirdiiriilemez

durumdadir.?®

Bu nedenle bir biitiin olarak degerlendirildiginde siirdiiriilebilir moda bir sezon
egiliminden ¢ok tasarim uygulama ve ilkelerinin, iletisimin, tiiketim aliskanliklarinin,
uretim pratik ve ilkelerinin degistirilmesine yonelik, gelismekte olan bir farkindalik
olarak diisiiniilmelidir. Stirdiiriilebilir modanin odak noktasinda tiimiiyle malzemeler
ve bunlarm kaynag1 yer almaktadir. Ornegin, kullanilacak lifin organik yetistirilmesi
veya malzemelerin geri doniistiiriilebilir ya da hizla yenilenebilir olmasi gibi unsurlar
uzerinde durulmaktadir. Siirdiiriilebilir moda anlayiginin moda sektériinde her gegen
giin daha da yerlesmesinin bir sonucu olarak pek ¢ok firma organik hammaddeler
kullanmaktadir. Moda ve tekstil iirlinlerinin siirdiiriilebilir olmasini1 saglayan bu
anlayista materyaller de empatik bir yaklasimla ele alinmaktadir. Modanin dinamik ve
hizli degisen yapisiyla uyum gostermekte zorlanan siirdiiriilebilirlik kavraminin
modayla i¢ ice gecirilebilmesi i¢in tasarimcilar, kritik bir konumdadir. Tasarimcilar,
triinlin olanaklarma ek olarak cevre etkisi, tekrar kullanim ve manevi deger gibi
unsurlar1 da gz oniinde bulundurmak durumundadir. Bunlara ek olarak, geleneksel
tekstil tretiminde fazla su tliketimi sonucunda ortaya ¢ikan kimyasal yayilim, kontrol
altina almmalidir. Tiim bu unsurlar moda ve tekstil alanindaki siirdiiriilebilirlik

anlayislarinin merkezinde bulunmaktadir. 2"

Moda kavrami kolektif olma 6zelliginin yaninda, bireysel bir kendini ifade
etme sekli olarak da ele alinabilmekte, yani hem kisiye 6zel olabilmekte hem de

kitlelere yonelik seri Uretimi kapsayabilmektedir. Moda, bu 6zellikleri sayesinde

270 White Paper, It's Time for a Fashion Revolution.
271 Kate FLETCHER, Sustainable Fashion and Textiles: Design Journey, 3.
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sosyal, kiiltiirel ve ekonomik bir fenomene doniismiis durumdadir. Bu nedenle
“ekolojik moda” kavraminin da c¢eliskili oldugu diisiiniilmekle birlikte, 6ziinde bu
diisiince yanlistir. Ekolojik moda kavraminda etik ve ekolojik ilkeler ile kavramsal ve
teknolojik yeniliklerin yani sira iist diizey bir tasarim estetigi de mevcuttur. Organik
pamuk, geri doniistiiriilmiis eski kumag veya daha az atiga yol agmasi i¢in daha uzun
Oomiirlii olarak {iretilmis {irilinlerle gergeklestirilen yeni tasarim driinleri, etik ve

stirdiiriilebilir moda tiiketimi algisi tizerinde degisikliklere neden olmustur.

2000’11 yillarla birlikte ise hizla yenilenebilen organik lifler, adil ticaret anlayis1
kapsaminda pek ¢ok firma tarafindan alternatif tasarimlarin {iretim malzemesi olarak
kullanilmaya baglanmistir. Tekstil iiriinlerinin yani sira iplik, kumas ya da hazir giyim
sektoriindeki malzemeler igin cevresel ve sosyal sorumluluk fikirlerinin hakim olmasi
sasirtict degildir; ¢linkii iiretimin yani sira tiiketimin de kontrol altinda tutulmasi

gerekmektedir.?™

“Yavags Tasarim” (Slow Design) anlayisi, oncelikle Hizli Yemek (Fast Food)
hareketine karsit bir goriis olarak ortaya ¢ikan Yavas Yemek (Slow Food) hareketiyle
birlikte ortaya ¢ikmis ve ardindan Yavas Sehirler (Slow Cities) hareketi izerinde etkili
olmustur. Italya’nin Toscana bdlgesinde yer alan Chianti sehrinde 1999 yilinda
baslayan Yavas Sehir Hareketi, giinliik hayatin bunaltic1 ve yorucu temposundan
kurtulmayr amaclayan insanlar tarafindan sehir yasamina getirilmis yeni bir bakis
agisinin trlintidiir. Yavas Sehir Hareketi, 90 sehri etkisi altina almistir. Niifusu 50 bin
veya altinda olan yerlesim yerleri, kurallara uymak kaydiyla hareketin isareti olan
salyangoz semboliiyle belgelenerek harekete katilabilmektedir. Yavas Yemek
Hareketi ise insanlarin nadir bulunan, ismarlama, 6zen gosterilerek hazirlanmis
tirtinler i¢in daha fazla ticret 6demeye hazir olduklarini ortaya koymustur. Bu anlayzs,
moda sektoriinde de “Yavas Moda” (Slow Fashion) bigimiyle yasam bulmustur. Hizli
moda, glintin liks moda egilimlerini taklit eden diisiik maliyetli giysilerle karakterize
edilmektedir. Sezon egilimlerinin degismesi ile birlikte bu giysiler ¢ope atilarak yerine
yenileri konulmaktadir. Hizli modadaki “hizli” sifati zaman kavramini sembolize

ederken yavas modadaki “yavas” kavrami, zamanla ¢ok alakali degildir ve bu terim

22 A g.k., FLETCHER, 12.
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ekolojik moda ile daha yakin anlamda kullanilmaktadir. Yavas moda biitiin

paydaslarin ¢ikarlarini gézetmek anlamina gelmektedir.

Asirt niifus ve asir1 tiiketim yeni seviyelere ulastiginda, moda endiistrisi
bakisin1 yeni fiber iiretim sistemlerine kaydirmalidir. Tekstil geri doniisiimii,
modadaki dongiiyii kapatmanin anahtaridir. Tiiketici 6ncesi ve sonrasi tekstil atiklar
hakkinda Kiiresel Moda Gilindemi (The Global Fashion Agenda) sunlar
soylemektedir: “Diinyadaki giysilerin %73"%i nihayetinde gomiilerek son bulmakta,
%]15'inden daha azi geri doniisiim igin toplanmaktadir. ”?™ Surdurtlebilirlik Gzerine
calisan Ellen MacArthur Vakfi'nin yaptig1 arastirmaya gore ise, bunun %1'1 ile yeni
kiyafetler olusturulmaktadir. Modanin dongiisel ekonomisi emekleme doneminde
olmasina ragmen, tedarik zincirindeki isletmelerin olumlu uygulamalara girmesi igin
biiyiik bir firsat dogmustur. Fiber geri doniisiime ve gelecekteki inovasyonlara yatirim
yapmak i¢in mevcut sistemlere katilarak, atik ve maliyet azaltim1 gerceklestirilmesi
mimkiindiir. Strdiiriilebilirlikte ve seffaflikta artan tiiketici ilgisi, degisim i¢in dnemli

bir itici glg olarak zorunlu hale gelmektedir.™

@ = _.p |
2% Ardarda bagh Koleksiyon ve sonrasindaki
Diger endistrilerden <1% geri déniistin siireglerde kayiplar

geri don niig Kapali-déngii
hammadde

v 2

53
>97% milyon ton
El degmemis hammadde ]
Plastik (%63) Giysi igin } Kullanim 73% %2/';,
Pamuk (%26) yillik iplik Gretimi :::( "?:mme yada

Diger (%11) w Il

Resim 3.1. Tekstil geri doniisiimi semasi?’®

273 https://www.wgsn.com/content/board_viewer/#/80434/page/2
214 ALg.k., www.wgsn.com
275 https://www.ellenmacarthurfoundation.org


https://www.wgsn.com/content/board_viewer/#/80434/page/2
https://www.ellenmacarthurfoundation.org/

136

Bir diger siirdiiriilebilir yontem olan “Biyolojik Uretim”, dogayla dogrudan
calisan sanatgilar ve tasarimcilar ile sentetik biyolojinin biiyliyen alaninda g¢alisan
bilim insanlari1 ve mihendisler olarak iki farkli st diizey yaklasimla
gruplanmaktadir.?® Farkli iilkelerden kumas ireticileri, hammadde elde etme
asamasinda siirdiiriilebilir elyaf tiretiminde yarattiklari yeniliklerle isimlerinden stz
ettirmektedir. Ornegin; Italyan Brugnoli kumas iireticisi, EVO by Fulgar kumasini, az
miktarda suya ihtiyag duyan ve ekimi herhangi bir sekilde gida tiikketimi icin
yetistirilen irilinlerle rekabet etmeyen tamamen dogal bir bitki olan keneotu
tohumundan iiretmistir. ipliginin 6zelligi hafif, yalitic1 ve cabuk kuruyan bir yapida
olmasidir. Geleneksel iiretim teknikleriyle karsilastirildiginda ortalama olarak %20
oraninda su ve enerji tasarrufu sagladigi i¢in, bin metrelik kumas tiretimi i¢in harcanan

su miktarini iki bin bes yiiz litre azalttig1 tahmin edilmektedir.?”’

8

Resim 3.2. EVO by Fulgar kumastyla iiretilen spor giysileri?’

278 A g.k., www.wgsn.com
21https://www.promostyl.com/chaussures-des-alternatives-vertes-au-cuir-
synthetique/?lang=en&utm_source=PROSPECT+-+Ecoles+Internationales+-
+EN&utm_campaign=7ad24ca928-Weekly+trends+-
+EN&utm_medium=email&utm_term=0_3744104123-7ad24ca928-164165189&mc_cid=7

278 https://www. fibre2fashion.com/news/textile-news/-brugnoli-official-fabric-supplier-for-freddy-
229091-newsdetails.htm
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Italyan Mectex firmasinin iirettigi naylon polimer lifler ile olusturulan T-Green
kumaglarda kendiliginden biyo-degradasyon islemi, giysinin dogal yasam dongiisii
sona ermesinden sonra yani kullanici onu atmaya karar verdiginde baglamaktadir. Atik
bertarafinda naylon fiber, atik malzemenin sindiriminde, biyokiitle ve biyogazin
yeniden kullanilabilir organik kaynaklarina ayrismasini kolaylastiran bakterilere daha
iyi bir erisim sunmaktadir. U¢ yil sonra standart naylon ipliklerin biyolojik olarak

pargalanabilirligi %6 oranindayken, Mectex'in naylon fiberinde bu oran %76,5’tir.?”

Tayvanli SINGTEX firmasi, S.Cafe isimli ipligini kahve tohumundan %11°lik
bir oranda kahve 6ziinii ¢ikartarak suya dayanikli ve riizgar gecirmez 6zellikleriyle,
petrol bazli malzemeler yerine %26 oraninda kahve yagi igeren bir zar tabaka ile
tretmistir. Hafif ve yirtilmaya karsi dayanikli olmasi, ayn1 zamanda fosil yakitlara

bagimlilig1 azaltmasi sebebiyle daha siirdiiriilebilir bir tekstil gelisimine katkida

bulunmakta ve dig giyim endiistrisinde kullanilmaktadir.

Resim 3.3. Singtex S. Cafe kumaslar1 ve kumas tanitim stand1?%

Avusturyal1 Lenzing firmast geleneksel pamuga alternatif olarak,
stirdiiriilebilirlik kriterlerine gore tiretilen odunlardan iirettigi ve Tencel Lyocell adin1
verdigi lif ile, biyolojik bazli ve geri doniistiiriilebilir, geleneksel pamuktan alt1 kat

daha az su gerektiren yeni nesil bir pamuk lifi tiretmistir.

219 A.g.k., Promostyl.
280 http://www.thefashionglobe.com/singtex-clothing
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Vegan olgusu, tekstil endiistrisinde ger¢ek deri kullaniminin, hayvan haklarini
dikkate alarak satin almak isteyen tiiketiciler tarafindan giderek daha ¢ok reddedildigi
anlamina gelmektedir. Fakat plastik veya politiretan kaplama kullanilarak {iretilen suni
derinin, saglik ve c¢evreye nispeten zararli olan {liretim kosullarindan dolay1r Alman
Covestro firmasi, sentetik elyaftan %95 oraninda daha az su ve %45 daha diisiik
karbon kullanimina sahip olan yeni bir tiir poliliretan olan ve higbir toksik madde

icermeyen Insqin isimli bir suni deri Gretmektedir.?8

e covesto

www.insgincom

§\
=
=4
17
=

Resim 3.4. Covestro Insqin reklami?

Ekolojik modanin 6niinde bes engel oldugu belirtilmektedir. Bunlar farkindalik
olmamasi, olumsuz algilar, giivensizlik, yiiksek fiyat ve liriinlerin bulunamamasidir.
Miisteriler satin aldiklar1 bir tekstil iirlinlinden dayaniklilik, kalite ve moday1 takip
etmesini beklemektedir. Ana akima uygun iirtinlerin yaninda yavas moda iiriinlerinin

de bunlar1 saglamas1 gerekmektedir. Bu konuda basi ¢eken liikks markalarin en 6nemli

281 A.g.k., Promostyl.
282 https://www.covestro.com/en/products/industry-explorer/fashion-and-sportswear
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avantaj1 yliksek mali gii¢lerinin yani sira fiyata daha az duyarli olan miisterilerine yesil
tasarimlarini satma imkani bulmalaridir. Bu da etik pazarlama yapmalarina olanak
saglar. Hizli moda sirketleri liiks iirtinleri taklit edebilirler; ancak liikks firmalarin yesil
tasarim ile {iriinlerine yiiklemis olduklar etik degerleri taklit edemezler. Miisterilerin
etik degerlere verdigi 6nem arttik¢a hizli moda markalarinin tizerindeki baski artmakta

ve bu da onlar1 surdurtlebilirlik icin harekete gegmeye zorlamaktadir.?

Bir moda sirketi siirdiiriilebilirligi tesvik etmeyi hedeflediginde, ana eylem
strdurlebilir bir tedarik zinciri gelistirmektir. Kiiresel tekstil tiikketiminin yilda otuz
milyon tondan fazla oldugu tahmin edilmektedir ve bu da tedarik zinciri igerisinde
ciddi sosyal ve ¢evresel etkiler yaratmaktadir. Cevre kirliligini en aza indirme talebi
sadece moda firmalarindan degil, tiiketiciden de kaynaklanmaktadir. Modadaki
Uretim siirecinde, yogun kimyasal iriinlerin, biyik miktarlarda suyun ve bdcek
ilacinin kullanimi ¢evreye dogrudan etki ettiginden; moda trunlerinin strdurdlebilir
bir sekilde iiretilmesi biiylik 6nem tagimaktadir. Benetton, Adidas ve C&A gibi
moda markalar1 tedarik zincirlerini siirdiiriilemez bir sekilde gelistirmek ig¢in
suclanirken; yesil uygulamalar tedarik zincirlerine dahil eden moda sirketlerinin
ornekleri arasinda H&M, Uniqlo, North Face ve New Balance bulunmaktadir.
Tiketicilerin ¢evre davranislari, ekolojik moda tiiketimini dogrudan etkilemektedir.
Tedarik zinciri daha siirdiiriilebilir oldugunda ve daha dogal kaynaklar kullanilarak
daha az karbondiyoksit yayildiginda, perakende fiyatlarinin da artabilecegine
anlayis gosteren moda tiiketicilerinin, sirdiiriilebilir {riinler satin almakla
ilgilendiklerini ve ekolojik tiriin kalitesinin karsilanmas1 kosuluyla daha yiiksek bir
fiyat 6demeye istekli olduklar1 bilinmektedir. Bu da firmalarin inisiyatif alip
stirdiirtilebilir koleksiyonlar1 tiiketicilere sunmalarini saglamistir. Bunlara Ornek
olarak Mango’nun “Mango Committed”, Zara’nin “Join Life” ve H&M’in “H&M
Conscious” koleksiyonlar1 gosterilmektedir. Bunlar yan koleksiyonlardir; ancak ana
koleksiyonlarda da surdirilebilir moda iiriinii pargalarin varligi giderek artmaktadir.

Burada dikkat ¢eken konu Mango, Zara ve H&M’in hizli moda sirketleri olmalaridir.

283 Annamma JOY, John F. SHERRY, Alladi VENKATESH, Jeff WANG, Ricky CHAN, Fast Fashion,
Sustainability, and the Ethical Appeal of Luxury Brands, 273.
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Ancak Mango Committed koleksiyonunun, Mango ana koleksiyonundan %10 civari
daha pahali olmasi, maliyetin ¢ok 6nemli oldugu hizli moda sektoriinde riskli bir
hamledir. Diger iki koleksiyon da ayni sekilde daha yiiksek maliyetlidir. Buna ragmen

bu koleksiyonlarin basar1 kazanmasi diger markalar i¢in de 6rnek teskil etmektedir.?4

Daha surdurulebilir olmak icin, Nike, Marks & Spencer ve Timberland gibi
bircok moda markasi, biyolojik tekstil {iretimini gelistirmeye devam etmektedir.
Surdirulebilir tedarik zincirinde eko-materyaller gelistirmek, giivenlik egitimi
saglamak, siirdiirtilebilir iiretimi izlemek, dagitimda karbon salinimini azaltmak ve
ekolojik moday1 tesvik etmek iizerine ¢alisan Isvegli hizli moda sirketi H&M,
yukarida bahsi gegen ve ilk kez 2010 yilinda piyasaya siirllen “Bilingli Hareket”
(H&M Conscious) olarak adlandirilan siirdiiriilebilirlik programi ile genel olarak
daha az gelismis iilkelerde daha fazla is imkani yaratmakta, daha geri
dontistiiriilebilir kaynak iretmekte ve tiiketicilerini daha etik olmak icin
egitmektedir. Bu programin tedarik zincirini; ekolojik malzeme hazirligi,
stirdiiriilebilir {iretim, yesil dagitim ve yesil perakendecilikten olusan bir yap1
olusturmaktadir. Eko-materyal hazirligi, ncelikle pamugun yetistiriciliginden baslar.
Kimyasallar ve bocek ilaglari, pamuk yetistirmenin geleneksel yollarinda biiyiik
Olgiide kullanilmaktadir. Organik pamuk, cevre iizerindeki olumsuz etkileri
azaltabilecek pestisitler veya sentetik giibreler kullanmadan yetistirilir. Kendisi ile
yapilan bir soyleside, H&M'in kurumsal sosyal sorumluluk yoneticisi Henrik
Lampa, H&M’in uzun yillardir organik pamuk kullandigini ve siirdiiriilebilir pamuk
tiretimine biiyiik miktarda yatirim yaptigimi belirtmektedir. Tekstil kalintisindan
geri doniistiiriilmiis pamugun yani sira H&M, geri doniistiiriilmiis polyester,
polyamid, plastik ve geri doniisiimlii yiin malzemelerini de iiriin gruplarinda
kullanmaktadir. Bu malzemelerin kullanilmasinin avantajlar1 arasinda, enerji ve su
tasarrufunun yani sira sera boslugu emisyonunun azaltilmasi da yer almaktadir.
2014 baharinda H&M, organik pamuk ve geri doniistiiriilmiis polyesterden yapilmis

olan “Hollywood Glamour” koleksiyonunu sunmustur.

284 Nivindya SHARMA, https://www.wgsn.com/blogs/fashion-with-conscience-why-sustainable-
fashion-is-the-next-retail-frontier/
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Resim 3.5. H&M Hollywood Glamour koleksiyonundan 6rnekler?s

Ayrica H&M, ti¢ ¢esit kullanilmis giysinin kategorize edildigi eski giysi
toplama programini baglatmistir. Bunlardan birincisi yeniden giyilebilen ikinci el
giysiler olusturulmasi, ikincisi baska bir giysi olarak kullanilmaya uygun olmayan
tekstil  {riinlerinin  temizlik bezleri gibi liriinlere doniliserek  yeniden
kullanilmasi, ti¢iinciisii artik hi¢ kullanilamayan tekstil {irlinlerinin tekstil liflerine
dontistiiriilerek otomotiv endistrisi i¢in yalitm malzemeleri gibi {rlinlere

doniistiiriilmesidir.

Siirdiirtilebilir iretim, genellikle diisiik is giici maliyeti olan iilkelerde
gerceklesmektedir. Bununla birlikte, bu iilkelerde ¢evre ve insan haklar1 bilinci
genellikle daha az gelismistir. H&M, adil ¢alisma kosullarinin ve c¢evresel
performansin Onemini arttirmak i¢in, genellikle bircok moda markasinin
aciklamadi@ tedarikgileri hakkinda detayli bilgi vermektedir. Sirasiyla Banglades,
Cin ve Turkiye, H&M igin ana tretim tlkeleridir. Uretim tizerindeki olumsuz etkiyi
azaltmak i¢cin H&M, fabrika uyumlulugunu izlemek ve tedarikg¢iler ile calisanlarina
egitim saglamak da dahil olmak Uzere pek ¢ok inisiyatif almaktadir. Yerel kaynak
saglama, tedarik ve talebin eslestirilmesinde ve hizli midahale stratejisinin

benimsenmesinde yarar saglamaktadir. Dahasi, yerel kaynak kullanimi, iiretim ve

285 The Hallstand, http://thehallstand.blogspot.com/2013/03/green-hollywood-glamour-by-h.html
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dagitim siirecinde {iriin artiklar1 ve karbon salimi miktarin1 azaltmaktadir. Sonug
olarak, bu strateji, hizli piyasa talebi degisikliklerine cevap olarak zamaninda
envanter teminini saglamakla kalmamakta; ayn1 zamanda gereksiz liretim ve karbon

emisyonunu da azaltmaktadir.

Thank you for not letting
fashion go to waste.
15% off one item of your choice.

#MCONSCIOUS

s

Resim 3.6. H&M Conscious hareketi geri doniisiim kutusu ve etiketleri?®

H&M, 2013 yilinda diinya capinda baslattigi bilingli giysi toplama girigimi
ile miisterilerine, kullanim1 sonlandirilan iirlinler i¢in doniigiim imkani saglayarak
daha siirdiiriilebilir bir tiiketim anlayisini tesvik etmektedir. TUketiciler, markaya ait
olmak kosuluyla herhangi bir durumdaki eski giyim trlnlerini, elli dort Glkedeki
tim H&M magazalarina iade edebilmektedir. Buna karsilik, tiiketiciler bir sonraki
satin alimlari i¢in %15 indirim kuponu alabilmektedir. Sonug olarak, ttketiciler bu
girisimden 6tlru, sadece H&M'de iiriin satin alirken indirim elde etmekle kalmayip,
ayn1 zamanda dogal kaynaklar1 koruyabilmekte ve tekstil atiklarindan kaginarak
cevresel etkiyi azaltmaktadir. Bu bir kazan-kazan-kazan stratejisidir; yani tuketici,
H&M ve gevre, hepsi birden kazanmaktadir. “Yesil perakendecilik kapsaminda

2013 yilinda miisteriler, ii¢ bin kirk yedi ton kiyafet getirmislerdir. ” %'

Surddralebilir modaya onu uygulayan sirketler tarafindan bakildiginda,

sitketlerin neden bu uygulamalara gittiklerinin anlasilmas1 Onem tagimaktadir.

286 https://about.nm.com/en/sustainability.html.
287 Bkz. (265), SHEN, 6326.
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Sirketlerin ¢evreye duyarl kararlar almasinda dort farkli tetikleyici bulunmaktadir.
Bunlar mevzuat, paydaslarin kurdugu baskilar, ekonomik firsatlar ve etik kaygilardir.
Mevzuatin bu baglamdaki etkisi ¢evreyle ilgili yaptirimlara uymayan firmalarin
karsilasabilecegi cesitli cezalar ve hukuki masraflardir. Bunlardan kaginmak istemeleri
firmalarin ¢evreye duyarli olmak zorunda kalmalarin1 dogurmaktadir. Paydaslar ise
miisteriler, yerel topluluklar, cevre ile ilgili sivil toplum kuruluslar1 gibi aktorledir.
Bunlarin destegini kazanmak isteyen firmalar ¢cevreye duyarli durus sergilemektedir.
Ekonomik firsatlar ise daha verimli stregler tasarlanarak ham madde sarfiyatinin
azaltilmasi, daha yesil surecler tasarlanarak atik maliyetlerinin azaltilmasi gibi
durumlart ifade etmektedir. Buna ek olarak yesil pazarlama adi verilen pazarlama
pratiklerinde, firmanin ¢evreye duyarli uygulamalarinin reklam igin kullanilmasi, atik
materyallerin satilarak ek gelir elde edilmesi veya firmanin atik yonetimi tecriibesinin
diger sirketlerin kullanimina sunularak maddi fayda elde edilmesi de ekonomik
firsatlar arasinda sayilabilmektedir. Etik kaygilar ise firmanin sadece dogru oldugunu
diistindiigii i¢in ¢evreye duyarli davranmasini dogurmaktadir. Bu kaygilar bir veya
daha fazla firma yetkilisinin kisisel uygulamalariyla hayat bulabildigi gibi firma
degerlerince de dikte edilebilmektedir. Bu gorece basit model, firmalar (zerinde
yapilan kapsamli ¢alismalar ile genisletildiginde firmalarin neden g¢evreye duyarh
davrandig1 konusunda ortaya {i¢ boyut ¢cikmistir: Bunlar rekabetgilik, mesruiyet ve
sosyal sorumluluktur. Rekabetcilik, enerji ve atik yonetimindeki gelismeler, yesil
pazarlama gibi uygulamalar ile ortaya ¢ikmaktadir. Bu uygulamalar ile firmalar kéar
elde etmek, pazar paylarmi arttirmak ve genel anlamda mali fayda saglamak
istemektedirler. Mesruiyet boyutu ise firmanin yasalara uymasi, yerel komiiniteler ile
yakin iligkilerde bulunmasi ve ¢evreyle ilgili sivil toplum kuruluslar1 nezdinde imajin1
olumlu tutmasidir. Bu uygulamalar firmanin ¢alisma iznini kaybetmemesini ve ¢esitli
cezalarla karsilasmamasin1 saglamaktadir. Sosyal sorumluluk boyutu ise yerel
komiinitelere destek verilmesi, daha az karli olmasina ragmen yesil iiriinler iiretilmesi,
geri doniistliriilmiis tiriinler kullanilmasi, ¢evre ile ilgilenen kuruluslara bagislar

yapilmasi gibi firmaya ahlaki faydalar saglayan uygulamalardir.?®®

28 Vildan T. DERECI, Tasarime1 Bakisi ve Tasarim Nesnesi Olarak Giysi, 3.
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Stirdiiriilebilirlik bir sistemin veya siirecin ne kadar dayanikli oldugunu
aciklayan bir sozciiktiir. %100 siirdiiriilebilir bir sistem veya siireg, ¢cevresine zarar
vermeksizin sonsuza kadar varligimi stirdiirebilir. Strdiiriilebilirligin ii¢ boyutu
bulunmaktadir: ¢evresel, sosyal ve ekonomik. Bu ii¢ boyutun her biri siirdiiriilebilir

olmak isteyen firmalara ¢esitli sorumluluklar getirmektedir.

Cevresel sorumluluk herhangi bir bireyin, grubun veya toplumun tamaminin
cevreye karsi duymasi gereken sorumluluktur. Diger bir deyisle herkes yasamini
cevreyi koruyacak sekilde siirdliirmekle yiikiimlidiir. Cevresel sorumlulugun
stirduriilebilirlikle es anlamli olarak kullanildigi da goriilmektedir. Cevre
konusundaki sorunlar iklim degisikligi, ¢evrede ¢esitliligin azalmasi, kaynaklarin
tilkkenmesi ve atik yonetimi olarak 6zetlenebilir. Bu sorunlar ¢ogu zaman hemen
hissedilmemekte; dolayisiyla gizlenebilmektedir. Bu da g¢evresel sorumlulugun
cogunlukla etik anlayisiyla bagli olmasini dogurmaktadir. Siirdiirtilebilirligin 6nemi
anlasildiktan sonra, yatirimcilar ve tiiketiciler stirdiirtilebilir pratiklerin uygulanip
doganin korunmasi i¢in baski olusturacak biling diizeyine ulagmislardir. Hiikiimet
de ¢ikardig1 yasalarla sirketleri buna zorlamaktadir. Tarihsel siirece bakildiginda bu
seviyeye ulasilmasinin uzun zaman aldigi goriilmektedir. Halen bazi ilkelerde
cevresel sorumluluk gereken 6nemi gérmemektedir ancak gelismis lilkeler cevre

konusunda birgok regilasyon uygulamaktadir.

Sosyal sorumluluk boyutu toplumun refahinin ve ¢ikarlarinin gozetilmesi
anlaminda kullanilir. Is diinyasinda KSS olarak bilinen kurumsal sosyal sorumluluk
(corporate social responsibility-CSR) terimi kullanilmaktadir. KSS’ye gore
firmalarin iginde bulunduklar1 topluma ve ekolojik, sosyal, ekonomik cevrelere
kars1 baz1 yiikiimliilikkleri bulunmaktadir. KSS’nin saglanabilmesi i¢in firmalarin
karlarinin bir kismindan fedakérlik etmeleri gerekmektedir. Tekstil endustrisinin,
sirdiiriilebilirligin sosyal boyutuyla en biiyiik baglantiya sahip sektorlerden biri
oldugu bilinmektedir. Bunun sebebi, tekstil iiretiminin 6zgiin yapist dolayisiyla el
emegine duyulan ihtiyactir. Dolayisiyla iscilerin igerisinde bulundugu kosullar ve
insan haklarma uygunluk 6nem tasimaktadir. Siirdiiriilebilirligin son boyutu ise
ekonomik sorumluluktur. Moda sektoriiniin her zaman ekonomik sorumluga 6zen

gosterdigi bilinmektedir.
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En ¢ok da bu durumun bilangolarina olan etkileriyle ilgilenmektedirler. Hem
cevresel hem de sosyal sorumluluk konusunda 1990’lardan itibaren sirketlerin
bliyiik kamuoyu baskisi altinda oldugu sdylenebilir. Ekonomik sorumluluk,
kaynaklarin en verimli sekilde kullanilmasi ve israfin Oniine gecilmesi anlamina
gelmektedir. Bu sorumluluk bireyleri kapsadigi kadar sirketleri de kapsamakta;
onlar1 ekonomi igerisinde biiyiik aktorler olmalari onlari daha 6nemli noktalara
yerlestirmektedir. Sirketler, igerisinde bulunduklar1 topluma art1 deger saglamayi
amaclamalidir. Kendi ¢ikarlarin1 gozettigi kadar, iliskide bulundugu tedarikei,
calisan, miisteri gibi her tiirlii tarafin uzun vadeli ekonomik ¢ikarlarin1 gozetmesi,

bir sirketin ekonomik sorumlulugunu yerine getirdigi anlamina gelmektedir.?®

2000’11 yillarin basinda, Nike kiiresel tedarik zinciri yonetimi politikalar1 ve
oncelikleri sebebiyle tartismali bir sekilde yogun incelemeler ve acimasiz saldirilara
maruz kalmistir. Diinyanin dort bir yanindaki insanlarin, Nike ayakkabilarini
yaktiklart; miisterilerin Nike Grtinlerini boykot ettigi ve sirketin gelirlerinin %69
oraninda diistiigii bilinmektedir. Onemli bir rekabet avantaji olan sirketin kiiresel
itibar1 s6z konusu olunca Nike daha sorumlu olmaya karar vererek, anlasmali
fabrikalarinin yoneticileri i¢in kapsamli egitim programlart diizenlemis; fabrikalardaki
meslektaglartyla daha derin etkilesime girebilmek i¢in calisanlara dil ve kiiltiirel
duyarlilik konusunda egitimler vermislerdir. Siirdiiriilebilirlik, Nike i¢in risk yonetimi

ile ilgili olmaktan ¢ikip bir biiylime stratejisi haline gelmistir.

Liderler ve sirketin ¢alisanlari, siirdiiriilebilirlik, marka gelistirme, sermaye
verimliligi ve karhlik arasindaki baglantiy1 ve Nike'in biiylime stratejilerinin bu dort
slitun {izerine insa edildigini kabul etmektedirler. CEO ve bagkan Mark Parker, Nike'in
“kisith  kaynaklardan elde edilen karli biiylimeye” biiylik Onem verdigini
belirtmektedir. Cevresel sirdirdlebilirlik ilkeleri gercevesinde, c¢evre dostu
malzemeler, Griinler ve inovasyon stratejileri devreye sokulmaktadir. Ornegin, bir
ayakkab1 iistiinii 6rmek i¢in tek bir iplik kullanan Flyknit teknolojisi, daha ozel fit ve
hafif ayakkabilarin hazirlanmasia yardimci olarak, {iretim siirecinde daha az atik

uretmektedir. Susuz boyama tekstil teknolojisi ile su kullanim1 kisitlanmaktadir.

289 Bkz. (71), KUNZ — KARPOVA — GARNER, 5.
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ON AVERAGE COMPARED TO CUT & SEW FODTWEAR. ¢ \
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Resim 3.7. Nike Flyknit kampanyalari®

Sirket ayn1 zamanda siireclerindeki zehirli kimyasallarin kullanimini azaltmak
ve sonucta ortadan kaldirmak i¢in tedarik zincirini de hizlica siirdiiriilebilir hale
getirmektedir. Nike, ayakkabi, giysi ve ekipmanlarinda bulunmasina izin verilmeyen
toksik kimyasallar konusunda tedarikgilere kilavuzluk eden, kullanimi kisith
maddelerin bir listesini ¢ikarmustir. Isvicreli sirket Bluesign Technologies ile olan
ortakligi sayesinde malzeme tedarikgilerine, Nike'in siirdiiriilebilirlik kriterlerini
karsilayan deterjanlari, kimyasallar1 ve boya sistemlerini se¢cmek icin

kullanabilecekleri araclar sunulmaktadir.

Nike daha seffaf olmak adina, iriinlerini iireten diinya capindaki tiim
fabrikalariin listesini agik bir sekilde ibraz eden, endiistrideki ilk sirket olmaya karar
vermistir. 2012 yilinda, tiim {iriin ve markalar1 kapsayan, so6zlesmeli fabrikalarinin
performansini degerlendirmek ve gelistirmek i¢in kullandig1 bir degerlendirme sistemi
olan “Imalat Endeksi”ni uygulamaya koymustur. Geleneksel kalite, teslimat ve
maliyet Ol¢limlerine ek olarak, ¢evresel siirdiiriilebilirlik ve etik emegin oOlgiitleri de

Endeks'e dahil edilmistir. Endeks her fabrika i¢in bir puan olusturmakta ve bunlari

290 https://news.nike.com/news/four-years-of-nike-flyknit
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Altin, Glimiis, Bronz, Sar1 veya Kirmizi olarak siralamaktadir. Nike, her fabrikasinin

Bronz’a ulagmasini beklemektedir.?*!

Modada siirdiirtilebilirligin en ikonik 6rneklerinden biri de deri ve kiirke kars1
baslatilan kampanyalardir. Amerikan Hayvan Haklar1 Organizasyonu PETA’nin
diizenledigi “Kiirk giyecegime ¢iplak giderim.” kampanyast bunun bir 6rnegidir.
Kampanyada taninmis siiper modellerin nii fotograflar1 kullanilarak toplumun ilgisi

cekilmeye ve kiirk karsit1 bir mesaj verilmeye calisilmistir.?®

"We'd rather go naked than wear fur."

Every fur coat means animals died a painful death by Per‘
electrocution, drowning, or being gassed. N RIII LB ALY

PEOPLE FOR THE ETHIGAL
ensiaan Analasii ieies.8ETA B A BaL L3E44 Usohimmsan AC OAIC HEA

Afncmatian mlaska edieasBETA B A Bau L2614 Usohinmsan RO DAATE UEA  TRFATMENT OF ANMALS.

Resim 3. 8. Peta kiirk kampanyasi reklani?%®

Bu kampanyanin basarisi, kamuoyu baskisinin moda endiistrisinde bir
seyleri degistirmek i¢in ne kadar etkili oldugunu gostermektedir. Zira; en dnemli
moda devlerinden Armani, bu kampanya sonucunda bir daha kiirk kullanmayacagini

agiklamistir.

Deri drdnlerinin tiketimi, et dretiminin bir yan dGrinu olarak deri

tiretilebildigi icin daha az glindemde olsa da; deriye de alternatifler aranmaktadir.

21 https://www.sustainablebrands.com/news_and_views/supply_chain/swoosh-and-sustainability-
nikes-emergence-global-sustainable-brand

292 http://www.dazeddigital.com/fashion/article/30571/1/meet-the-man-who-helped-make-armani-
give-up-fur

293 http://libertybellemag.com/the-fake-debate
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Rotterdam’da ortaya ¢ikan Fruitleather (Meyve deri) Projesi ile,
marketlerden toplanan atik meyve ve sebzelerden kaliteli deri Gretilmesi
basarilmistir. Bdylece, marketler de bozulan meyve ve sebzelerini imha etmek icin
para 6demek zorunda kalmamakta; bu proje onlar1 fazladan bir maddi yiikten
kurtarmaktadir. Fruitleather’da goriildigi tizere siirdiiriilebilirlik amaglayan

geligsmelerin bir¢ogu birden fazla soruna ¢6ziim bulmayi da amaglamaktadir.

Resim 3.9. Meyve deri projesi kapsaminda iiretilmis bir ¢anta ve deri kartelalar1?®

Hammadde tedarigi, siirdiiriilebilir iiretim ve dagitimin yani sira giysilerin
tasariminin da siirdiiriilebilirlige uygun olmasi gerekmektedir. Bu baglamda “etik
tasarim” kavrami ortaya ¢ikmaktadir. Etik tasarim, ekolojik yikind minimize
etmeyi ve eko-etkililikle ¢esitli maddi kazanglar saglamay1 amaglamaktadir. Etik
tasarimcilara Ornek olarak gosterilebilecek Ingiliz tasarimci Tamasyn Gambell,
organik boyalar kullanarak Hintli kadinlar tarafindan tiretilen esarp tasarimiyla hem
sosyal sorumluluk hem c¢evresel sorumluluk konularina temas etmistir. Aym

zamanda yerel yonetimle is birligine giderek bolgenin gelisimine katki saglamistir.

29 https:/ffruitleather.nl/
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Resim 3.10. Tasarimc1 Tamasyn Gambell ve etik esarbi®®

Etik bir yaklasimla tasarlanacak bir triinin olusturulmasi, kullanilacak lifin
secimi ile baglamaktadir. Lifin se¢imine estetik kaygilarin yaninda bagka faktorlerin
de eklenmesi etik tasarimin olmazsa olmazidir. Yenilenebilir ve ¢evre dostu liflerin
secilmesi bu tasarimlarin ilk adimidir. Bu baglamda en 6nemli ipliklerden biri organik
pamuktur. Organik pamuk {retiminde kimyasallar kullanilmaz. Pamugun bir
alternatifi ise kenevirdir. Kenevir ¢ok dayanikli bir bitki oldugundan iiretimi kimyasal
gerektirmez ve az su ile dretilir. Bunun yaninda rami, jiit, dogal ipek ve organik yin
stirdiirtilebilir iplik kaynaklar: arasindadir. Etik tasarimda onemli bir diger nokta ise
yenilenemeyen kaynaklardan uretilen polyester ve naylon gibi malzemelerin yerine
gececek bagka bir malzemenin bulunmasidir. Bu segenekler arasinda misir, bambu,
kenaf ve liyosel bulunur. Bunun yaninda protein kaynaklari olan inek siitii, soya ve

tavuk tuylerinden iplik Uretilebilmektedir.?®

Liiks markalar i¢in etik tasarim ise, bunu yapabilecek ve satabilecek seviyede
olmalarinin yaninda, diger markalarca taklit edilmeleri sonucunda etik tasarimi ana
akima yaymalarina olanak vermeleri anlamina gelmektedir. Gucci, McQueen ve Saint

Laurent gibi markalarin ortaya koyacagi bir gelisme, diger bircok markayi

29 http://meetthedesigner.co.uk/2010/03/meet-the-chicluxeethical-scarf-designertamasyn-gambell/
2% Christine FOGLAR, Etik Moda Tasarimi: Bir Trend Mi, Gelecek Hareketi Mi?, 7.
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etkileyecektir. Paris merkezli uluslararasi liikks markalar grubu Kering’in
stirdirilebilirlik bas sorumlusu Marie-Claire Daveu, strdurilebilirlik ve etik moda
endustrisi icin Kering’in onderlik etmesi gerektigini belirtmistir. Daveu’ya gore,
organik gida sektorii nasil gelisiyorsa, daha az emisyonlu arabalar nasil ragbet
goriiyorsa, ekolojik moda da ayni kesim tarafindan dikkate alinmalidir. Daveu alim
guict yiksek tiketicilerin yalnizca cevresel etkilere degil, sosyal etkilere de dikkat

ettiklerini belirtmistir.

Stirdiiriilebilirligi ele alanlar yalmizca liikks markalar degil, liiks magaza
zincirleri de olabilmektedir. Selfridges, baslatmis oldugu “Material World” projesi ile,
strdurdlebilir kumas tiretimine katki saglamayr amaglamistir. Bu proje kapsaminda
magaza, sekiz ayr1 kumas tiiriinii bir tasarimci veya marka adi altinda tiiketicilere
anlatmay1 amaglamistir. Selfridges bu sayede kumaglara bir hikaye ilistirmeyi ve
tilkketicilerin bakis acilarin1 degistirerek gevresel ve sosyal siirdiiriilebilirlige katkida

bulunmay1 amaglamistir.?%’

2015 yili Ocak ayinda, tasarimci Stella McCartney’in  olusturdugu
strdrdlebilir is modeli, Harvard Business School’da yenilik¢i is modelleri kullanan
sirketler i¢in ayrilmis bir vaka calismasmnin konusu olmustur. McCartney, bu
calismaya konu olan, siirdiiriilebilirlige dayanan diinyanin ilk biiyiik kiiresel moda
markasint kurmugtur. Hayvanlar1 o6ldiirmek ile iklim krizi arasindaki baglanti,
markanin misyonu hakkinda daha genis diisiinmek icin Stella McCartney ve ekibini
motive etmistir. Bu baglanti, 2007 yilinda Hiikiimetleraras1 Iklim Degisikligi
Paneli'nin eski bagkan1 Dr. Rajendra Kumar Pachauri’nin hazirladigi bir raporda; canli
hayvan endiistrisinin tiim kiiresel ulasim sektdriinden daha fazla oranda diinyadaki
sera gazi emisyonlarmin %18'ini olusturdugu seklinde
yaymlanmistir.  SUrdUrilebilirlik; sirket degerlerine, kiiltiirline gomiilmis ve
McCartney'in ~ kurdugu uzman  ekibine yansimistir. McCartney,  sirketin
stirdiiriilebilirlik politikalarini, temel is modelini ve marka mesajin1 bu misyona gore
sekillendirmektedir. McCartney'in sahip oldugu bu degerlere baghh kalmak, is

diinyasinin dlgeklendirmesinde kar elde etmesini zorlastirmistir.

297 http://www.dazeddigital.com/fashion/article/33030/1/making-gucci-mcqueen-and-saint-laurent-
sustainable-kering-interview
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McCartney, “Bu yaklasim geregi iiriinler, %70'e kadar daha pahaliya mal
olabilir. Ama  bunu  marjimizdan  kesiyoruz. Uriinlerimizi  daha  yiksek
fivatlandirmiyoruz.  Daha  ayrintili  bir  sov sergilemek ya  dadaha
fazla nakis kullanmak gibi iirtiniiniize eklediginiz milyonlarca farkli sey var. Bunlarin
da maliyet Uzerinde bir etkisi olur. Biz tGrintumdize belirli bir dizi surdarulebilir
secenek ekledikten sonra diger seceneklerden bazilarim ¢ikardik. Sonunda, dengeyi
yakaladik. Bu tutum, is modelimize ¢ok yerlesti ve artik bunu bir kisitlama gibi

hissetmiyoruz. Bu sadece gergekligin bir parcasi. ”*® agiklamasinda bulunmaktadir.

Sirketin, gergek deri ve kiirk gibi materyalleri kullanmama politikas1 geregi,
deriye benzeyen bir malzeme yaratma arayis1 devam etmektedir. McCartney bu konu
ile ilgili, “Hepimiz liiks markalarin ¢ogunun aksesuarlarla ¢aligtigini biliyoruz. Hazir
giyim satmeyorlar. Biiyiik bir markanin deposuna giriyorsunuz ve hazir giyim igin iki
askt  buluyorsunuz. Geri kalanlar ¢antalar, ayakkabilar ve kiiciik deri

Uranleridir. Firmalarin ¢alisanlarina maaslarin odedigi gelir budur. ”?*° yorumunda

bulunmustur.

Resim 3.11. Stella McCartney reklam kampanyalar1®®

Gucci ve Bottega Veneta markalarinin gelirlerini ve kazanglarini deri bazl

iiriinlerden aldig1 bilinmektedir. 2014 yilinda, Bottega Veneta, %93 oraninda deger

2% https://www.businessoffashion.com/community/voices/discussions/can-fashion-industry-become-
sustainable

29 A g.k., www.businessoffashion.com.

30 A.g.k., www.businessoffashion.com.
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kazanmistir. Gucei, 2015 y1l1 Subat ayinda yayinlanan en son yillik raporuna gore, s6z
konusu gelirinin ylizde 73'inii deri esya ve ayakkabilardan kazandigim
aciklamistir. McCartney’in ise deri Uriinleri iiretilmeden, hazir giyim ve diger
kategorilerden para kazanmasi gerekmektedir. Kering’in baskani ve CEO'su Frangois-
Henri Pinault marka ile ilgili, “Daha hafif bir ayak izi olan bir iiriinii tasarlamak igin
yaraticihga ihtiyacimiz var. Ornegin, Stella McCartney, siirdiiriilebilir bir sekilde
lider olan marka, yaraticiligin siirdiiriilebilirlikle baglantili oldugunu miikemmel bir

sekilde ortaya koymaktadur.” ** agiklamasinda bulunmustur.

Isvecli moda markasi Houdini, giysilerinin biyocdziiniirliigiinden o kadar
emindir ki onlardan yiyecek tliretmektedir. Eskiyen giysiler i¢cin magazalarinda tamir
hizmeti sunan Houdini, ayrica onlar1 geri almaktadir. Ancak Houdini, geri doniisiimiin
yerine ileri doniisiimii koymak istemektedir. Ileri doniisiim, kullanim &mriinii
tamamlamis esyalarin yeni esyalara doniistiiriilmesidir. Houdini {iretmis oldugu
giysileri alti ayda dogada ¢6ziip bunlardan yararlanarak sebze yetistirmis ve bu

sebzelerden yemek yaparak bir reklam kampanyasi diizenlemistir.*%

Artan tiiketim sonucunda ortaya ¢ikan bir bagka siirdiiriilebilir yaklasim da
miisterilerin satin alma aligkanliklarin1 degistirmelerine yoneliktir. Kapsiil gardirop
akimi, bu amaca yonelik ortaya ¢ikmig akimlardan biridir. Bu akimda bireyler
gardiroplarint minimalist bir yaklasimla olusturmakta ve yalnizca temel on ya da on
bes tip giysi bulundurmaktadirlar. Bu akimi takip eden eski Amerika Birlesik
Devletleri baskan1 Barrack Obama, giysi se¢cimine harcadig enerjiyi ortadan kaldirdig:
icin bu uygulamanin hayatina olumlu etki ettigini sdylemektedir. Uygulama aymn

zamanda dogal olarak tasarruf anlamina gelmektedir.®%

301 A g.k., www.businessoffashion.com.

302 http:/iwww.yesilist.com/modadan-masaya-isvecli-giyim-markasi-dogada-cozunen-giysilerinden-
yemek-yapiyor/

303 https://yolvemacera.com/yeni-bir-akim-kapsul-gardrop/
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Resim 3.12. Kapstil gardirop 6rnekleri®®

3.1.1. Sagduyulu Yenilik

Sosyal ve cevresel sorumluluklari i¢eriginde bulunduran sagduyulu yenilik,
2009 yilindan beri diizenlenen, moda hakkindaki inovasyon ¢oziimlerinin tartigildigi
Kopenhag Moda Zirvesi’nin 2015 yilindaki ana konusu olmustur. Zirvede moda
endiistrisine, gevreye saygili, iklim degisikligine karsi harekete gegmis, etik ve is¢i
haklarin1 koruyan is modelleriyle Oneriler sunulmus ve siirdiiriilebilirligin yerini

sagduyulu inovasyonun alacagi sonucuna varilmistir.

Danimarka Veliaht Prensesi Mary’nin himayesinde ve Danimarka Moda Enstitiisii
CEO’su Eva Kruse’nin girisimleriyle gerceklestirilen bu zirvenin katilimcilari
arasinda Nike, Patagonia ve H&M’in siirdiiriilebilirlik sorumlular1 yer almaktadir.
Patagonia’dan Rick Ridgeway, sirketin ana misyonunu “Olabilecek en iyi itirtinii
liretmek ve gereksiz yere zarar vermemek. % olarak agiklamigtir. Ridgeway’e gore bir

Urdiniin kullanilabildigi siire arttik¢a insanlarin hayatlart boyunca dogaya biraktiklar

304 http://www.pudra.com/moda-stil/moda/kapsul-gardirop-nedir-23036.htm
305 https://www.businessoffashion.com/articles/right-brain-left-brain/sustainability-is-out-responsible-
innovation-is-in-copenhagen-fashion-summit-environment-nike-patagonia
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ayak izi azalmaktadir. Dolayisiyla Patagonia, miisterilerinin iiriinleri daha uzun siire
kullanabilmesini saglamak i¢in miisterilerine iirlinleri i¢in tamir, tekrar satig, geri
doniisiim ve mobil tamir istasyonlar1 gibi iicretsiz olanaklar saglamaktadir. “Azalt -
Tamir et - Tekrar Kullan - Geri Doéniistiir” (Reduce - Repair - Reuse - Recyle)
sloganlarina uygun olarak, Patagonia kendi iirlinliniin iizerine “Bu ceketi satin
almaym.” yazarak reklam yapmaktadir. Amaclari dogrultusunda kendi satiglarini

diisiirmeyi dahi goze almaktadirlar.

COMMON THREADS INITIATVE

REDUCE
WE b el Qo that bt 3 1ong trre
YOU dont buy what you don't need
REPAIR
WE holp yo recelr your Putagrnis gt
YOU plecige 10 b whats troken

YOU piecige 10 hee0 your shT 0t of
T I aed nGrestor

REIMAGINE
TOGETHER we memagne & word where we W
ol what ratse can piece

patagonia

Resim 3.13. Patagonia markasina ait bir mont reklami®°

Kiglk ve bagimsiz bir 6zel sirket olan Patagonia’nin aksine, Nike gibi halka
acik devasa bir sirketin, slrekli ka&rliligini arttirmasi hissedarlarina karsi
yikiimliligidiir. Nike’in siirdiiriilebilirlik miidiiri Hannah Jones, “Hesaplar: nasil
yaparsaniz yapwn, artirnmcilik ve verim yanlist politika sizi higbir yere gotirmez.
“Biraz daha az kotii” yetmez. Surdurilebilirlik bir inovasyon mucadelesidir ve bunun
kapsaminda is modeli inovasyonu ile iiriin inovasyonu vardir. Uriinleri iiretmek icin
farkly teknolojileri degerlendirdigimiz gibi molekiil seviyesine kadar farkl
malzemeleri de degerlendirmeliyiz. Yani, siirdiiriilebilirlik takimimizi aldik ve onu
gelismis bir inovasyon takimina doniistiirdiik. ” aciklamasinda bulunmustur. Clinkii

esas siirdirilebilirlik, sagduyulu yenilikten gegmektedir.

308 A.g.k. www.businessoffashion.com
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Zirve’nin onemli gelismelerinden biri de Gen¢g Moda Zirvesi’dir. Zirveden
giinler dncesinde bir araya gelen 6grenciler Birlesmis Milletler’in “17 Siirdiirtilebilir
Gelisme Kurali” g¢ercevesinde, net tanimlanmis hedef ve amagclar belirlemislerdir.
Belirledikleri bu hedef ve amaglar1 zirvede toplanan moda sektorii liderlerine
sunmuglardir. Geng Moda Zirvesi’nin manifestosunda yedi adet istek yer almaktadir.
Bunlardan ilki; is ve goris liderleri, akademisyenler ve 6grenciler olarak, egitime esit
erisime Onem verilmesi; Katilimcilarin, egitimi isgilerinden ve miisterilerinden
esirgememeleri; hiikiimet, is g¢evreleri ve medyanin birlikte calisarak tiiketicileri
egitmesi ve davramssal degisiklikler olusturmaya katki saglamalaridir. ikincisi, moda
endiistrisinde kapal1 devre su sistemlerinin kullanilmasi i¢in acil ve siddetli 6nlemlerin
alinmasi ve bu sayede moda endiistrisinin temiz su kullanmamaya baslamasidir.
Uclinclisti, moda sektériiniin toplum genelinin yarari i¢in hareket etmesi; bu baglamda
adil maaslar, altyap1 yatirimlari, yiyecek giivenliginin saglanmasidir. Dordincusa,
moda endustrisinde sermaye, kar ve basarinin tanimi degiserek paradan daha fazla sey
ifade etmelerinin saglanmasidir. 2030 yilina kadar bu kavramlarin igerisine iyi olma
durumu, sosyal guvenlik, kiiresel saglik ve Onceligin birlikte ¢alisma, bilgi paylagimi
olmasi, insanlar, sirketler ve lilkeler arasindaki engellerin kaldirilmasina yer verilmesi
eklenecektir. Basarinin yalnizca maddiyatla degil bilginin paylasilip ¢ogaltilmasiyla,
teknolojik inovasyonla, sosyal ve ¢evresel gelisimle 6l¢iilmesi de talepler arasindadir.
Besincisi, 2030 yilina kadar moda endiistrisinin en kirletici ikinci endiistri olmaktan
cikmasidir. Altincisi, tasarimcilar, markalar ve hiikiimetin, geri doniisiim teknolojisine
ve altyapiya hep birlikte yatirnm yapmasidir. Sifir atik prensibiyle ¢alisan ve gereksiz
zarar vermeyen sirkiler bir endistrinin hedeflenmelidir. Son oalrak, standartlar

degistirmek i¢in ekonomik yaptirimlar getirilmesi istenmektedir.”

Sagduyulu inovasyon beklenmedik etkileri 6ngérecek kadar ileri gorisli,
motivasyon ve riskler hakkinda derin diislinen, tim amag ve sorular1 tartisma yolu ile
ele alacak kadar acik ve kolektif olabilmek i¢in uyumlu olmalidir. Bu dort kavram

asagidaki gibi agiklanmaktadir.

307 https://vogue.com.tr/haber/kopenhag-moda-zirvesi-tuketim-cilginligina-dur-diyebilmek
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- lleri Goriisli (Anticipatory): Inovasyon yapilirken hedeflenen ve
beklenmedik her tiirlii etki hesaba katilmalidir. Bunlar ekonomik, sosyal, ¢cevresel ve
diger etkiler olabilir. Inovasyon o6ngérii, teknoloji degerlendirme ve senaryo
gelistirmeyi de kapsayan metodolojiler ile desteklenmelidir. Bu sayede yalnizca
vaatkar bir soylemin tesine gecilerek her tiirlii etkiye sebebiyet verecek diger yollar
da degerlendirilebilecek; bilim adamlar1 ve yenilikgiler “ya ... ise” ya da “baska neye
sebep olabilir?” sorularin1 sorabileceklerdir. Bu metodlar makul olmak zorunda
olmakla birlikte tam bir tahmin yapmay1 hedeflememektedirler. Amaglari, yapilan
inovasyona en yakin konudan en uzak konuya varincaya kadar normalde gizli kalacak
veya lizerine diisiilmeyecek olasi etkileri ve sonuglari ortaya ¢ikarmaktir. Bu sayede
inovasyonun amaglari, séz verdikleri ve olasi etkileri konusunda yeni bir bakis agisi

kazanilmaktadir.

- Derin Diisiinen (Reflective): Altta yatan nedenler, motivasyonlar, olasi
etkiler gibi bilinen faktorler ile bilinmeyen noktalar, riskler, varsayimlar, sorular ve

ikilemler gibi diger bilinmeyen faktorler tizerinde derin bir sekilde disiiniilmelidir.

- Agik (Deliberative): Sagduyulu inovasyon, kapsayici karakterde olmalidir.
Vizyonlar, amagclar, sorular ve ikilemler, kolektif ve agik diyaloglar ile katilim ve
tartigma stirecleri sonucunda ele alinmalidir. Konuyla uzaktan veya yakindan alakali
herkes davet edilmeli ve bakis agilar1 dinlenmelidir. Bu sayede sorunlarin yeni
cercevelerde ele alinabilmesi igin birgok yeni bakis agis1 elde edilebilecektir ve buna

ek olarak cikarlarin catistig1 noktalar belirlenecektir.

- Uyumlu (Responsive): Kolektif bir derin diisiinme siireci, etkili bir
mekanizma ile katilimer ve ileri goriislii bir yonetim sayesinde daha sonraki gidisati
belirlemekte ve inovasyonun hangi hizda yapilmasinin uygun olduguna karar
verilebilmesini saglamaktadir. Bu, tekrarli, kapsayici, acik ve dinamik bir 6grenme

stireci olmalidir. 3%

Sagduyulu yeniligin, siirdiiriilebilirligin ardindan moda sektoriinde odak

noktasi haline gelmesi bosuna degildir. Tekstil endiistrisi en ¢ok kaynak israf eden ve

308 Richard OWEN, Jack STILGOE, Phil MACNAGTEN, Mike GORMAN, Erik FISHER, Dave
GUSTON, A Framework for Responsible Innovation, 27-51.
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en ¢ok su kullanan endiistrilerin basinda gelmektedir. Bu kaynak ve su kullaniminin
stirdiiriilebilir olmadigr ve olamayacagi agiktir. Slregiden hammadde tiketimiyle
gelecekte ayni iiretime devam edilmesi miimkiin olmayacaktir. Ayn1 zamanda moda
sektorii son derece emek yogun bir sektordiir. Bu durum sektoriin negatif sosyal
etkilerini arttirmaktadir. Dolayisiyla moda sektoriini gevresel, sosyal ve ekonomik
acilardan siirdiiriilebilir hale getirmeye c¢alismak yerine; en basindan sagduyulu

inovasyona dayali bir sistemin yeniden yaratilmasi zorunlu hale gelmistir.

Inovasyonun temeli olan teknolojik gelismeler, moda sektoriindeki Gretim
stireglerini, Urlinleri ve malzemeleri farklilastirip iyilestirerek, bunlarin daha

sagduyulu hale gelmesinin saglanmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.

3.2. Modadaki Teknolojik Gelismeler

Bu bolimde, milenyumla birlikte modaya adapte olan teknolojik gelismelerin
onciileri olmalariyla bilinen oOrneklere yer verilmektedir. Bu ornekler sayesinde
teknolojinin, surddrdlebilirlik ve yenilikler ile birlikte, bir diger ayagi olan iletisim ve
erisim yonlerinin moda igerisinde gii¢lendigi goriilmektedir. New York’ta bulunan
Metropolitan Sanat Miizesi’nin direktoric Thomas P. Campbell, moda ve teknoloji
arasindaki bagin ge¢miste oldugundan daha saglam oldugunu ve siklikla birbirinin
karsit1 olarak gosterilen el isi ve makine igine yeni bir bakis agisiyla yaklasilmasi ve

onlara esit kahramanlar olarak bakilmasi gerektigini soylemektedir.3%

Modada teknoloji ve iletisim ¢aginin baskin etkisi, ilk olarak 1998 yilinda
Helmut Lang’n ilk kez bir moda defilesini internet tizerinden canli yayinlamasiyla net
olarak hissedilmistir.’'® Boylece, eskiden yalnizca 6zel davetlilerin takip edebildigi

yiiksek moda defileleri, herkes tarafindan takip edilmeye acik hale gelmistir.

309 https://vogue.com.tr/metropol/eller-x-makineler-teknoloji-caginda-moda
310 https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-1998-ready-to-wear/helmut-lang
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Resim 3.14. Lang'in gevrimigi yayinlanan ilk canli defilesinden bir gorint(i*t

1998 yilinda Issey Miyake, miihendis Dai Fujiwara’nin da yardimiyla A-POC

admi verdigi, ipligine kadar bilgisayarlar tarafindan tiretilen bir giysi tasarlamistir.!2

Resim 3.15. Issey Miyake nin 1998 yilinda gelistirmeye basladigi A-POC tasarimi®™®

Ayni yil Alexander McQueen, sahneye yerlestirdigi robotlar1 balerin ve model

811 https://www.uplifers.com/modanin-teknolojiyle-flortu/

812 http://www.anshikaverma.com/uploads/anshika/files/1521724139-issey-miyake---history-and-
innovations-compressed.pdf.

313 https://www.moma.org/collection/works/100361
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Shalom Harlow’un tasidigi beyaz giysisine siyah ve sar1 boya sikmalari igin
programlamistir. Bu sahne, teknoloji ve modanin ger¢ek anlamda tarihte ilk kez bir

araya gelisi olmustur.

Resim 3.16. Alexander Mcqueen 1999 ilkbahar/Yaz defilesinden bir gériintii®**

2006 yilinda Hiiseyin Caglayan, tagidigi mikrogipler sayesinde kendiliginden
hareket eden ve sekil degistiren giysi tasarimlarindan olusan bir koleksiyon

sergilemigtir.®!

Resim 3.17. Hiiseyin Caglayan’in One Hundred and Eleven adli koleksiyonundan sekil
degistiren elbise®!

314 https://www.instyle.com/fashion/alexander-mcqueens-top-runway-moments?slide=177448#177448
315 https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2006-ready-to-wear/chalayan
316 https://www.trendhunter.com/trends/transformer-dresses-hussein-chalayans-2007-collection
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2010 yilinda Iris van Herpen, Londrali mimar Daniel Widrig ile birlikte, (¢
boyutlu yaziciyla iiretilen ilk giysisini sunmustur. Tasarimin her bir pargasinin

tamamlanmasi, yazicinin yedi giin araliksiz ¢alismasini gerektirmistir.3t’

Resim 3.18. Iris Van Herpen’in Lucid koleksiyonundan giysi 6rnegi!®

2014 yilinda sergilenen Fendi defilesinde, ilk kez drone’lar defileyi kayda

almig ve canli yaym yapmiglardir.®°

Resim 3.19. Fendi 2014 Sonbahar/Kis defilesinden bir goruintii®

817 https://www.dezeen.com/2010/08/11/crystallization-by-iris-van-herpen-daniel-wright-and-mgx-by-
materialise/

318 https://georgiestclair.com/its-friday-im-in-love/iris-van-herpen/

319 https://www.vogue.com/slideshow/manus-x-machina-fashion-technology-timeline

320 https://www.theguardian.com/fashion/fashion-blog/2014/feb/20/fendi-drone-cam-catwalk-milan-
fashion-week-live-stream
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https://georgiestclair.com/its-friday-im-in-love/iris-van-herpen/
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https://www.theguardian.com/fashion/fashion-blog/2014/feb/20/fendi-drone-cam-catwalk-milan-fashion-week-live-stream
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2014 yilinda Topshop, Londra’daki magazasinda miisterilerine sanal gerceklik
gozliikleri vererek, onlarmn tiriinlerini podyumdaymis gibi gormelerini saglamigtir.??

2015 yilinda Dior, marka i¢in 6zel olarak gelistirilen “Dior Eyes” isimli sanal

322

gerceklik gozliikleri ile sahne arkasina ii¢ boyutlu erisim sunmustur.

Resim 3.20. Topshop sanal gerceklik gozlileri®® ve Dior Eyes®*

2015 yilinda Hermes, Apple ile ortakligiyla 6zel bir saat gelistirmistir. Bu saat,
global olarak en ¢ok tanman yiiksek moda ve teknoloji devlerinden ikisinin ortak

calismalarinin ilk 6rnegi olmustur.3?

Resim 3.21. Apple Watch, Hermeés koleksiyonundan bir saat rnegi®?

321 Savag FERHAT, Dijital Diinyamin Gergekligi, Ger¢ek Diinyamin Sanallig1 Bir Dijital Medya
Uruina Olarak Sanal Gergeklik, 738.

322 https://www.lvmh.com/news-documents/news/dior-creates-its-own-virtual-reality-headset/

32 A.g.k., FERHAT, 738.

324 A g.k., LVMH.

325 https://www.apple.com/tr/newsroom/2015/09/09Apple-and-Herm-s-Unveil-the-Apple-Watch-
Herm-s-Collection/

326 A.g.k., Apple.
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2015 yilinda Guccti, defilesinin 6n gosterimini bir sosyal medya uygulamasi ve

popiiler kiiltiir gostergesi olan SnapChat tizerinden yayinlamistir.3?’

Resim 3.22. Gucci, SnapChat uygulamasi ikonu®?

Tekstilde tretim sireglerinin insan giici olmadan, teknolojiye ve makinelere
entegre edilmesi hedeflenmektedir. Endustriyel sirecler eski atdlye ve fabrika
mantigindan uzaklagmaya baslamigtir. Dordiincti Endiistri Devrimi’nin simgelerinden
olacag disiiniilen {i¢ boyutlu yazicilar ise, bu hedeflere birebir uyan araclar olarak
modadaki teknolojik gelismelerin dikkat ¢eken bir diger 6rnegidir. Diinya Ekonomik
Forumu, Dordunct Endistri Devrimi’nde kilit rol oynayacak teknolojileri fiziksel,
biyolojik ve dijital olarak smiflamaktadir. U¢ boyutlu yazicilar bu siniflandirmada,
“fiziksel” bashigmin altindadir.’® Ug¢ boyutlu yazicilar, giysi imalatindan insan
emegini tamamen ¢ikarma kapasitesine sahiptir. U¢ boyutlu yazicilar moda sektorii
icin bir Uretim sureci yeniligidir. Tekstil endiistrisinde ve modada ii¢ boyutlu yazicilar
iki sekilde kullanilmaktadir. Bunlardan birincisi giysinin tamamziyla yazici tarafindan
tiretilmesidir. Bir diger kullanim1 ise dogrudan giysiyi olusturan kumasa alternatif

olarak kumas benzeri yiizeyler Uretilmesidir.

327 https://www.vogue.com/article/gucci-pre-fall-preview-snapchat-video

328 A.g.k., Vogue.

39 Mine YILDIRAN, Moda Tasariminda inovatif Bir Yontem: Uc¢ Boyutlu Yazicilar ile Giysi
Tasarim Uygulamalari, 49.
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Resim 3.23. Ug boyutlu yazicilarla iiretilen kumas 6rnekleri®*

Fransiz Moda, Hazir Giyim ve Moda Tasarimcilar1 Federasyonu Bagkani
Pascal Morand’a gore ii¢ boyutlu yazicilar liiks giysiler, miicevherler, gozliikler ve
saatlerin tiketimini derinden etkilemektedir. ilk olarak 1980°de dogan ii¢c boyutlu
yazici teknolojisinin moda alanindaki kullanimi 2000’lerin sonlarina dogru hiz

kazanmustir.

Insanlar hala ¢ogunlukla ¢ikarici iiretime dayali ¢alismaktadir. Ornegin, bir
heykeltiras biiyiik bir tastan, daha kiigiik bir heykel iiretmektedir. Ug boyutlu yazici ile
{iretim ise toplamsal {iretimdir. Uretilen farkl1 parcalar bir araya getirilerek proje ortaya
¢ikarilmaktadir. Boylece iiretimde atik miktar1 sifirlanmaktadir. Ug boyutlu yazicilar,
organik sekiller yerine geometrik sekillere daha uygundur. Ayni zamanda yumusak
malzemeler yerine sert malzemelerle daha i1yi ¢calismaktadirlar. Fakat bu prensiplerin
tersini kanitlayan ve modada ii¢ boyutlu yazicilar ile ¢aligmanin onciiliigiinii yapan,
tasarimcr Iris van Herpen’dir.¥! Bu yazicilarin en yaygin kullanildigi alan ise
ayakkabilardir. Ardindan gozliik, ¢anta ve kemer aksesuarlar1 gelmekte; saat iireticileri

ise bazi pargalar i¢in bu yonteme basvurmaktadir.

330 Bkz. (329) YILDIRAN, 2952.
31 https://www.businessoffashion.com/articles/opinion/3d-printing-technology-disrupt-fashion-and-
luxury-pascal-morand
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Resim 3.24. Iris Van Herpen 2015 ilkbahar/Yaz koleksiyonundan giysi érnekleri®®

Spor yapma, saglikli olma ve aktif giyim egilimlerinin teknolojiyle es zamanl
yiikselisi, bu kavramlarin ortak diisiiniilmesini de beraberinde getirmistir. Profesyonel
sporculardan, yalnizca saglikli yasam i¢in spor yapanlar tarafindan kullanimina kadar
spor giyimin ¢ok genis bir ulasim alan1 vardir. Yapilan spora gore spesifik olarak
tasarlanan kiyafetleri de kapsayan spor giyim sektoriinde performans kaygisi siklikla
on plana ¢ikmaktadir. Performansa katki saglayan yeni teknolojilerin ve kumaslarin
giysi ve ekipman tasariminda kullanilmasi yiizme ve atletizm gibi dallarda sporcularin
performansinin artmasini saglamistir. Ayni sekilde saglikli yasam igin spor yapan
insanlara da fonksiyonel avantajlar saglayan, teknolojiyle harmanlanmis giysi ve

aksesuarlar tasarlanmaktadir.33®

Teknolojinin ilerlemesi birlikte gelisen spor ayakkabi tasarimlari, uluslararasi
yarislarda hizi artirici ve etkileyici sonuglar iiretmektedir. Ancak, inovasyonun

kosucular i¢in haksiz performans artirimi olarak kabul edilen yonii hakkinda bir baska

332 https://www.vogue.com/slideshow/manus-x-machina-fashion-technology-timeline
333 Kadri AKCALI, Spor Tekstilleri Uretiminde Kullamilan Farkh Kumas Yapilarinin incelenmesi,
834.
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tartigmay1 da tesvik etmektedirler. Ornegin; yiizme yarislarinda rekor kirdiran tiim
viicut mayosunun kullanimi 2008 Pekin Olimpiyatlari'ndan sonra hizda adil olmayan
bir avantaj saglamalar1 gerekg¢esiyle yasaklanmistir. Tiim ayakkabilarin performansi
arttirdig1 kabul edilmekle birlikte, hangi noktada adaletsiz avantaj cizgisi gectikleri

tartisilmaktadir.

Nike tarafindan iiretilen Zoom Vaporfly Elite spor ayakkabilar yaklasik alti
buguk gram agirlifinda ve daha geleneksel kopiik orta tabanlardan %13 daha fazla
enerjiyi geri dondiirdiigii iddia edilen kalin ve hafif bir orta tabana sahiptir. Bazi
kosucular, ayakkabilarin bacaklarindaki yorgunlugu azalttigini belirtmektedirler. Orta
taban, ayakkabinin tabanina uzunlamasina goémiilii bir kasik gibi yerlesmis ince, sert
bir karbon fiber plakadir. Plaka, her bir adimda enerji depolar ve serbest birakir;
bdylece kosucular ileriye dogru itmek i¢in bir sapan veya mancinik olarak hareket
etmesi amaglanmistir. Nike, bu karbon fiber plakanin, diger popiiler yaris

ayakkabilariyla karsilastirildiginda, enerjinin %4'inii kurtardigini agiklamistir.

Resim 3.25. Berlin Maratonu’nda Nike ayakkabist ile kosucu Kenenisa Bekele ve iddialara

sebep olan Nike Zoom Vaporfly Elite spor ayakkabr modeli®**

2006 yilinda Time Dergisi tarafindan Yilin En Iyi Buluslari’ndan biri segilen,
2002 yilinda CuteCircuit tarafindan {iretilmis olan diinyanin ilk giyilebilen dokunsal
telekomiinikasyon iiriinii Hug Shirt (Sarilma Gomlegi) icine gdmuli olan dokunusun

giiciinii, stiresini ve konumunu, cilt sicakligin1 ve gonderenin kalp atis hiz1 oranim

334 https://www.nytimes.com/2017/03/08/sports/nikes-vivid-shoes-and-the-gray-area-of-performance-
enhancement.html?_r=0


https://www.nytimes.com/2017/03/08/sports/nikes-vivid-shoes-and-the-gray-area-of-performance-enhancement.html?_r=0
https://www.nytimes.com/2017/03/08/sports/nikes-vivid-shoes-and-the-gray-area-of-performance-enhancement.html?_r=0
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algilayan sensorler ile giyenlere karsiliklt bir dokunus hissi vermektedir. Akill
telefonlarin Bluetooth 6zelligi ile, telefonda konusurken iiriinti giymis olan kullanicilar
birbirlerine ¢evrimi¢i sarilma yollayabilmektedir. Ayn1 zamanda bu sarilmayz,

telefona kaydedebilme 6zelligi bulunmaktadir. 3%

Resim 3.26. Hug Shirt tamitim gorseli®®

Ingiliz macera sporcular1 Nick ve Steve Tidball, kurduklar1 Vollebak markasi
ile yenilikgi spor giyim konseptlerini bilim ve teknolojiyi kullanarak tiretmektedirler.
Grafen malzemesini kullanarak gelistirdikleri spor ceketleri, 1s1 iletken ve tutucu, nefes
alabilir, su, rlizgar gegirmez, bakteriyostatik ve 1sidan ekstra nem dagitma 6zelliklerine
sahip olmakla birlikte tamamen geri dondsiimliidiir. Tim bu 6zellikler, Grafen
maddesinin kapladig1 bir 6riimcek aginin, diisen bir ugagi yakalayabilecek kadar
dayanikli oldugu iddia edilen bu malzemenin kullanimina baghdir. Stiper madde
olarak da tanimlanan Grafen, bilim adamlar1 Andre Geim ve Konstantin Novoselov’a,
Grafen’i ait oldugu grafit tabakasindan ayrigtirmalar1 sayesinde 2010 yilinda Nobel

Fizik Odiilii'nii kazandirmistir.

335 http://cutecircuit.com/the-hug-shirt/.
336 A.g.k. cutecircuit.com


http://cutecircuit.com/the-hug-shirt/
https://www.nytimes.com/2017/03/08/sports/nikes-vivid-shoes-and-the-gray-area-of-performance-enhancement.html?_r=0
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Resim 3.27. Vollebak spor ceketleri®’

Moda sektoriinde teknolojinin ilerlemesi, yeni tekniklerin yaratilmasina
Onayak oldugu gibi zamanla pratikligini kaybedip kaybolmus eski teknikleri de
teknolojik dokunuslarla geri getirmektedir. Tekstil alaninda teknolojinin kullanimi
ilerledikce, geleneksel metotlar da teknoloji yardimiyla unutulmaktan kurtulmaktadir.
Tasarimc1 Alice Archer, bilgisayarlarin ve mekanik stireclerin el sanatlarinin antitezi
olmadigmi belirtmektedir. El sanatlarinin, 6rnegin nakisin, kiiresellesen mekanik
iiretimle miicadele edemeyip kaybolmaya yiiz tuttugu bir gergektir. Archer, nakis
islerini dijital ortama aktararak el sanati iiretebilmektedir. Bu metodun en 6nemli
avantajlarindan biri ise gergek el sanatlarinin aksine, program bir kez yazildiginda, bu

Ozgiin tirtiniin istendigi zaman tekrar tiretilebiliyor olusudur.®

33https://www.promostyl.com/la-veste-en-graphene-de-vollebak-un-produit-scientifique-aux-
possibilites-infinies/?lang=en&utm_source=PROSPECT+-
+Ecoles+Internationales&utm_campaign=3937877c9e-Weekly+trends+-
+EN&utm_medium=email&utm_term=0_3744104123-3937877c9%
338https://www.businessoffashion.com/community/voices/discussions/how-can-traditional -
craftsmanship-survive-in-the-modern-world/op-ed-machines-create-new-opportunities-for-
craftsmanship


https://www.businessoffashion.com/community/voices/discussions/how-can-traditional-craftsmanship-survive-in-the-modern-world/op-ed-machines-create-new-opportunities-for-craftsmanship
https://www.businessoffashion.com/community/voices/discussions/how-can-traditional-craftsmanship-survive-in-the-modern-world/op-ed-machines-create-new-opportunities-for-craftsmanship
https://www.businessoffashion.com/community/voices/discussions/how-can-traditional-craftsmanship-survive-in-the-modern-world/op-ed-machines-create-new-opportunities-for-craftsmanship
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Resim 3.28. Alice Archer’in nakigh giysi tasarimlari®*°

Yukarida oOrnekleri verilen tim teknolojik gelismeler bir arada
diistiniildiiginde, tekstil malzemeleri ve moda Urunlerinin, Uretim ve misteriye
ulagana kadar gecirdigi diger agamalarmin daha surdlrulebilir olmasina olanak
sagladiklar1 goriilmektedir. Bunun yani sira bahsi gegen yenilikler modanin,
tiketicileri ve takip edenleri ile olan iletisiminin daha giincel, aktif ve etkilesimli

olmasini saglamaktadir.

339 https://www.alicearcher.co.uk/


https://www.alicearcher.co.uk/
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SONUC

Milenyum sonrasinda Kuresel sosyo-ekonomik yapida kokli degisimler
olmustur. Toplumlar, farkli kiltirel aglar1 ifade ettiginden; kiiresellesme siireci
sonunda bu aglar tim diinyaya yayilmistir. Kiig¢iik bir koy haline gelen diinyada
iletisim sinirlart ortadan kalkmis; gelisen teknolojiyle beraber yakin ve uzak
kavramlar1 yeniden tanimlanmistir. Dolayisiyla milenyum c¢agmin temelinde,

kiiresellesmenin getirdigi aynilasma ve hizlanma surreci yatmaktadir.

90’11 yillardaki bolluk doneminden sonra 2000’lerde karsi karsiya kalinan
kiiresel ekonomik krizler ve dogal kaynaklari hizlica tiiketilmesi neticesinde gelen
durgunluk doneminde giyim harcamalari; barinma, beslenme gibi temel ihtiyaglar igin
yapilan harcamalarla paylasiimaya baglanmistir. YUksek modaya uygun giyinmek icin
sayica az Urlin i¢in yapilan yiiksek harcamalar; yerini daha diisiik fiyatlarla sayica daha
cok satin alinabilen iiriinler i¢in yapilan harcamalara birakmistir. Boylelikle giysiler
tiketilebilir hizli moda Griinleri halini almistir. Hizli moda kavramiyla beraber
ihtiyagtan  fazlasim  bilingsizce tilketme davranisi  yaygimnlagmistir.  Insanlar
ihtiyaclarini karsilamak degil, hos¢a vakit gegirmek igin tiikketim yapmayi ve kullanip,
atmay1 yiicelttiginden; tiiketim bir ihtiyag¢ karsilama eyleminden c¢ok aligkanlik haline
gelmeye baslamistir. Bu aligkanlikla beraber yazili, gorsel ve sosyal medyanin
dayatmalari, birey tarafindan aslinda ihtiya¢ olmayan {iriin ve hizmetlerin hayati bir
onemleri varmis gibi algilanmalarimi saglayarak, satin alma istegini siirekli hale
getirmistir. Bu aliskanligin en 6nemli tetikleyicilerinden biri de statii arayisidir. Marka
ve medya kanallar1 reklamlarinin yani sira film ve dizilerde de sunulan “ideal”
kavrami, bireyde tiiketim istegini koruklemektedir. Kisi, hangi yas ya da ekonomik
gelir grubundan olursa olsun, ona dayatilan ideal kisi olma ve ideal hayat1 yasama
isteginin neticesinde; bu istegi gerceklestirememesine ragmen, en azindan idolunin
sahip oldugu tirlinlere sahip olarak hayaline ulasmaya ¢alismaktadir. Sosyal medyada
karsilagilan reklamlar, sosyal aglarda iirettikleri igeriklerle tiiketiciyi etkisi altina alan

Youtuber, blogger gibi moda fenomenleri ve insanlarin medya araciligiyla
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ilahlastirilan ikonlara ulagma cabasi, ihtiyacin tiiketimi getirmesine degil; tiiketimin

bir ihtiya¢ haline gelmesine sebep olmaktadir.

Tiiketicilerin etkilendikleri bu kisilerin sahip oldugu {iriinlere sahip olma
istekleri, tasarimci is birliklerinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Boylelikle tlketiciye
ucuz lirlin saglayabilen bir marka, ayni1 zamanda prestijli bir liriin de sunmus olmakta;
hizli moda donglsu boylece gelismektedir. Giyim harcamalarinin statii ile
bagdastirilmasi, bu stirecin dnemli bir sonucudur. Hizli tiiketimin ve gelir esitsizliginin
onemli boyutlara ulastigi bir ortamda, Y ve Z kusaklarinin tiiketim aligkanliklart
sekillenmis ve ne tamamen hizli modaya ne de tamamen yiiksek modaya yonelen bir
anlayis benimsenmistr. Yiiksek fiyatlar karsilifinda yatirim yapilacak pargalar degil;
cok uygun fiyata alinip bir sezon sonra kullanilmayacak parcalar da degil; uygun
fiyatli, zamansiz, rahat, sinirli sayida ve tasarimci is birlikleriyle Uretilen daha uzun

Omdarla dranlere ragbet gosterilmeye baslanmuistir.

Tiketimin internet ortamina tasinmasiyla birlikte, giysi ve aksesuar aligverisleri
de ¢ogunlukla internet ortamindan yapilmaya baglanmigtir. Bireylerin hemen hemen
tim bilgileri, ¢ogu zaman kendi kontrollerinin diginda internet ortaminda yer
almaktadir. Bu bilgiler kullanilarak internet iizerinden yapilan tUm arastirma ve
aramalar, bireyi tam olarak hedefledigi tiikketime yonlendirebilmek igin dzellestirilmis

reklamlarin gosterilmesine katki saglamaktadir.

Tiim yeniliklerin internet ortaminda hizlica goriiliip, tuketilip, hemen ardindan
demode olmasi, Y ve Z kusaklarinin modada hizla ve siirekli yenilenen igerikler
istemesi; moda pazarlamasini ayni hizda gelismeye mecbur kilmaktadir. Arastirmada
ele alian Inditex Grup, bu siirekli degisim istegini basariyla karsilayan 6rneklerden
biridir. Inditex Grup firmalarindan biri olan Zara, yalnizca tiiketicinin istedigini
vermeye odaklanmamakta; tiketiciden de istedigini almaya programlanmaktadir. Kisa
siireler icin magazalarda bulunabilen Urunlerin, yerine bir sonraki Urin grubu
geldiginde ulasilamadigr bir dongude, tiiketicinin bir iiriinii begenip satin almak igin
maagint almay1 beklemesi ya da tasarruf edip daha sonra satin alma karar1 vermesi
miimkiin degildir. Eger begendiyse, “hemen” almalidir. Bekledigi hizli degisimler

gibi, satin alma siireci de hizli olmalidir.
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Tiiketiciler, sosyal medyada kendileri i¢in olusturduklar1 sanal profillerinin
kusursuzluk algisin1 koruyabilmek i¢in her daim giizel, saglikli ve bakimli goriinme
baskisiyla kars1 karsiya kalmistir. Bu nedenle toplumun her kesiminde spor yapma ve
saglikl1 olma bilinci; dolayisiyla spor giyime olan ilgi yiikselise ge¢mistir. Spor giyim,
ayni zamanda yogun is temposu ve uzun ¢alisma saatleriyle beraber giyimde konfor
sagladigi i¢in de tercih edilmeye baslanmistir. Bununla beraber sokak stilinin, yiksek
moda Urunlerinin popdleritesinin éniine gegcmesiyle birlikte, hem rahat ve fonksiyonel
hem de sik olmayi saglayan, Spor-Couture ad1 verilen yeni bir akim dogmustur. Ayn1
sekilde, ulagilamayani izlemekten sikilan tiiketicinin yiiksek moda tirlinlerini satin
almas1 ve kullanmasini kolaylastiran ve moday1 sadece yiiksek gelirli insanlarin
sahiplenebilecegi algisin1 yikan sik ve kaliteli hazir giyim {riinleri, Prét-a-Couture
ismiyle yeni bir akim olusturmustur. Boylece herkese esit sekilde hitap etmeyen,
ilahlastirilan yiiksek moda; yerini sinirsiz, zamansiz, zorlama olmayan, kendini
elestiren, rahat ve ulasilabilir yeni bir stile birakmigtir. Moda defilelerinde, ideal
Olgllerde modellerin disinda, olgiilerine ve yasina bakilmaksizin siradan kisilerin
kullanilmaya baglanmas1 da, yliksek modanin kibrine ve medya kanaliyla dayatilan
‘ideal” kavramina yapilan elestirinin bir parcast olmustur. Tiim bu degisimlerin
etrafinda sekillenen bu yeni stil anlayisi, modanin birbirinden farkli katmanlarin

dengelemektedir.

Bu katmanlardan biri de, hizli modanin sebep oldugu cevresel zararlarin
anlasilmasinin ardindan agirlik verilen, modada siirdiirtilebilirlik konusudur. Boylece
hizli moda akiminin tam tersi anlayistaki “yavas moda” akimi ortaya c¢ikmustir.
Siirdiiriilebilirlik, sagduyulu yenilik ve teknolojik gelismelerin moda ve tekstil
alanlarina entegre edilmesinden dogan buluslar, modanin dogada biraktig1 ayak
izlerinin azaltilmasina yardimci olmaktadir. Yavas ve siirdiiriilebilir moda hareketleri,
niifus artis1 ve hizli tikketimin yol agtig1 dogal kaynaklarin yitirilmesi ve ekolojik
dengenin bozulmasi sonucunda ortaya ¢ikmis kiiresel siirdiiriilebilirlik hareketinin bir
parcasidir. Hareketin amaci moday1 ¢evresel ve ekonomik baglamda gelecek nesillere
zarar vermeden devam ettirebilmektir. Siirdiiriilebilir iretimle insan saghigina ve
dogaya olumsuz etki edebilecek faktorlerin azaltilmasi veya tamamen ortadan

kaldirilmas1 amaglanmaktadir. Malzeme ve enerji tasarrufu, geri doniisiim
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kapasitesinin artirilmasi gibi hedefler de yavas ve siirdiiriilebilir moda hareketinin
onemli unsurlaridir. Modada stirdiiriilebilirlik hareketi, ¢evresel kaygilarin yaninda
sosyal kaygilar1 da igermektedir. Cocuk iscilere yonelik farkindalik, kotii calisma
kosullarinin oldugu at6lyelerin iyilestirilmesi gibi konular da bu kapsama girmektedir.
Bu siire¢ bir sezon egilimi degil; tasarim uygulama ve ilkelerinin, tiiketim
aligkanliklarinin ve {iretime iligkin ilkelerin iyilestirilmesi, farkindaligin artirilmasina
yonelik bir sistem degisikligidir. Kapsiil gardirop akimi, daha az, daha kaliteli Griin
satin almanin benimsendigi tutumlardan biri olarak; bu farkindaligin sonucunda ortaya
cikmigtir. Teknolojik gelismelerin moda alanindaki yenilikleri destekler bigimde
kullanilmas1 da, bahsi gegen ekolojik bilincin gelismesine katkida bulunmaktadir.

Bu calismadaki veriler bir araya geldiginde modanin yoniiniin, dijital iletisim
ve teknoloji ¢agina girilmesiyle birlikte degistigi gortiilmistiir. Modada hiz kavraminin
bile, hizlica tiiketilip yerini yavas moda tutumuna biraktigi milenyum sonrasi
donemde; ikonlar ve medyanin dayattigi ideal viicut, goriiniim ve yasam stilleri
reddedilerek; gergek hayatta var olan, gogunlugu olusturan siradan insanlar ve onlarin
ithtiyaglari ilk siraya alinmistir. Tiiketici, kendisine sunulani almayi birakarak, ihtiyaci
olanin kendisine sunulmasi i¢in talepte bulunmaya basglamistir. Abartilan yapay
giizellik, siklik ve gosteris kavramlari; st limitlerine ulasarak hizlica yerini tam aksi
yondeki dogallik, rahatlik ve sadelige birakmistir. Yenilik ve degisime olan agliklar
devam eden tiiketiciler i¢in bu akimlar, sonrasinda yeni ve karmasik bir stile,
uyumsuzluklarin uyumuna, ¢irkin modanin yiikselisine evrilmistir. Caligmada bahsi
gecen on bes yillik donemin sonunda, daha 6nce alt kiiltiir olarak tanimlanan sokak
modasi, azinliklarin takip ettikleri stil ve egilimler ana akim moda anlayisiyla rekabet

eder duruma gelmistir.

Tim dinyada 2000-2015 yillar1 arasinda genel olarak modaya bakis agis, stil
anlayig1 ve sezon egilimlerinin; kultiirel, politik, sosyolojik, ekonomik ve ekolojik

faktorlere bagl olarak degisime ugradigi gérilmektedir.
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