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OZET

e« MODA FAKTORUNUN,BES YILDIZLI OTEL MIMARISINDE,LOBi iC MEKAN
KiMLIiGI UZERINDEKI ETKILERI

Celikoz,Aykut
Mimar Sinan Universitesi ic Mimarlik Balimi
Danisman:Prof. Onur Altan

Temmuz 2001

Yuzyillar boyu sayisiz icatlara ve yeniliklere imza atan insanoglu yasadigi
cevreyi, eski ile yeni arasinda birtakim baglara dayanarak, degistirmistir ve
degistirmeye devam etmektedir. Yenilenme hevesinin sebepleri, zaman zaman
bireyin kendi icinde yasadigi psikolojik gerilimler, zaman zaman da ¢evresel degisim
ve gereksinimler olmustur. Bu dogrultuda gergeklestiriimeye caligilan teknolojik ve
kaltdrel degisimler, kisa sureli ve etkisiz kalabildikleri gibi, uzun surecler ve dnemli
toplumsal hareketlerin neticesinde énemli sonuglarda dogurmuslardir. Moda basligi

altinda toplanan bu degisimler gunlik hayatin her alaninda faaliyet géstermektedirler.

Bu arastirma, sdzu edilen sebepler ve dogal gereksinimler sonucunda, Bes
yildizh otel mimarisinde lobi i¢ mekan olusumunun, moda faktérinden nasil
etkilendigini irdelemeyi amaclamaktadir. Arastirma boyunca; Moda, Kimlik, Kultur,
insan, Mekan ve Lobi anahtar kelimelerini kullanarak mimarlikta moda kavrami ve

modanin otel lobisine yansimasi incelenmistir.
Bu amaglara ulasmak igin, tezin birinci béliminde "Moda” basligi altinda

konunun 6zunu olusturan kavramlarin modayla etkilegimleri, moda olgusunun tarihsel

sureci ve ortaya gikma nedenleri ele alinmistir.
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Calismanin ikinci bélumulnde, tez ¢calismasini genel g¢ergevesini belirlemek ve
incelenecek otel lobi mekaninin verilerini elde etmek igin, ele alinan konunun

kapsam, uzanti ve bilesenlerinin bir sistem olarak tanimlanmasina galigiimigtir.

Uclincii bélimde ise, “Otel lobisindeki ana eylemlerden biri olarak kabul edilen
oturma eylemi” ne ait ekipmanlara dair incelemeler yapilmaktadir. GUnumuz lobi i¢
mekan elemanlari tzerinde 20.ylzyil akimlarinin etkilerinin arastirildigi bu bélumde,
teknolojik gelismeler, farkh anlayis ve arayiglar ile estetigi yakalama cabalari

saptanmaktadir.

Calismanin dordancu bolumunde orneklere yer verilmistir. Pera Palas ve
Hilton Oteli drneklerinde, Turkiye’'nin icinden gegmekte oldugu batililasma ve
kapitalistiesme hareketi sonucunda girdigi topyekun kuiltirel degisim somut bi
bicimde ortaya konmaktadir. Turkiye’den bu iki 6érnegin segilmesinin nedeni, s6zl
edilen otellerin, yasanan sosyal degisim donemine ait ve zamanlarinin 6zelliklerini en
iyi yansittigr dugunulen yapilar olmalaridir. Toplumdaki bu batililasma modasi Tuark
mimarlik sdylemine batidan giren bir fonksiyon sayilan ve sosyal degisimler ile
onlarin mimari etkilerini rahatga izlemeye olanak taniyan bu iki otel yapisinin lobi

mekanlarini nasil sekillendirmistir sorusuna cevap aranmistir.
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SUMMARY

e INFLUENCES OF THE FASHION ON THE FIVE STAR HOTEL BUILDING’S
LOBBY DESIGNING AND ITS EFFECTS ON DESIGN’S IDENTITY .

Celikoz,Aykut

Mimar Sinan University,Department Of Interior Designing

Supervisor: Prof. Onur Altan

July 2001

During centuries,human being who signs countless inventions and innovations
has changed his environnement based on the relations between new and old values,
and will too.Reasons of desire of renovation have occasionnaly been psychological
depressions of the individual or environmental changes and
neccessities. Technological and cultural changes tried to materialize sometimes have
been in short term and uneffective,sometimes have caused dominant ends as a
result of long processes and important social movements.These changes considered

under the fashion title,are active in every area in society.

This research achieves to show how lobby interior formation,in five star hotel
architecture, influenced by fashion as a result of these reasons and necessities
mentioned above.Along the study,by wusing the key words;Fashion,
Identity,Culture,Human Being,Place and Lobby,fashion concept in architecture and

influence of fashion in hotel lobby are examined.

In order to reach these goals,in the first section of this thesis,under the fashion
title,interactions between fashion and the concept of the subject, historical process of

fashion fact and the reasons are considered.

VI


Sibel
Text Box
VI


In the second part of the research,in order to determine the limits of the thesis
and to gain the datas of the hotel lobby formation to be examined,concept and

component of the considered subject are studied to define systematicly.

In the section three,researches about equipments that belong to sitting action,
which is one of the major actions of the hotel lobby,are done.In this section, 20"
century trends’ effects on these days lobby inplace parts are researched in the limits
of obtaining the esthetic influences with the study of the technological

improvements,mentality and look of the new.

Fourth part of the study includes couple of examples.In Pera Palas and Hilton
Hotel cases,cultural changes as a result of the act of westernization and capitilisation
in Turkey can clearly be seen.Reason for taking these two samples from Turkey
is,these hotels are the best examples of reflecting every single details belonging to
the social changing periods.The motivation leading to this choice is the wish to find
out the reflections of the social changes and their representations through the interior

designing of these two hotel buildings lobbies.
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GiRiS

Moda faktorl etrafinda olusturdugu sektér ve bilesenleri ile hayatimizin her
alaninda yer almaktadir. Psikolojik,Endustriyel,Ekonomik ve Sosyolojik nedenler
sonucunda sekillenen moda olgusu bazen karsimiza g6z alici bir renk,bazen Unla bir
markanin dne c¢ikisi,bazen Ustl agik bir otomobil,bazen kisa bir etek bazen de mimari
bir tarz olarak c¢ikmaktadir. Bu kadar baskin bir glce sahip olan moda
olgusunun,bireyin degisiklik hevesine yonelen,bir yapisi vardir. Moda genellikle,belirli
zaman dilimlerine endeksli,degdisken ve gegici bir kavram olarak kabul edilse de,kendi
icinde daha saglam temellere dayanan moda akimlari toplum tarafindan daha kolay
benimsenmis ve daha uzun soluklu etkiler yaratmislardir. Mimarlikta da kendisini
fazlasiyla gosteren “Moda Faktoru” tez kapsami dogrultusunda,otel lobisi i¢ mekani

cercevesinde incelenecektir.

Doénemler ya da toplumsal degisimler sonucu olusan,lobi i¢ mekani ve
ekipmanlarindaki degisimlerde,popdler ile moda olanin yerini ve etkilerini irdelemek

gerekmektedir.

Temmuz 2001 Aykut Celikoz
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BOLUM 1:
MODA



BOLUM 1

MODA

1.1. Ana Kavramlar

1.1.1. Moda Kavrami

Le Petit Robert s6zlugu modayi séyle tanimhyor: “Belirli bir toplumda uygun

gérulen ortak zevkler, gegici yasama, hissetme bigimleri”.

Bir dlgude kabataslak sayilabilen bu tanima kesinlik kazandirmak gerekir. Bunu

U¢ yoldan yapacagiz:

a) ilki, cok genel bir kavramdan dar bir tanima dogru gitmek olacak.

b) Cesitli gérinumleri aracihigiyla s6z konusu kavram aydinlatilacak.

c) Serray Guy’den alinan toplu ve genel dokum niteliginde bir tanim verilecek.

Genis bir kavramdan kalkip, kesin bir tanima ulagsma girisimi Descamps

tarafindan denenmistir. Bu siiregte Descamps 5 asama goriir.”

a) ilk asamada, ki bu asama genis kapsamli kavrama da denk diiser; Moda bir
nesnenin yada kullanimin birdenbire yayginlik kazanmasi olacaktir. Ornegin
XVlyy.da c¢atallarin, XVlll.yy.’da kahvenin , XIX.yy.'da da bisikletin
yayginlasmasinda modadan s6z edeceiz. Gergekte, kiltlirel kazanimlar séz
konusudur ve o zamandan beri bu nesneler hep moda oldular, Uretildiler. Ustelik
buna yalniz modanin diginda baska nedenler de bulunabilir. Tren gibi, utu gibi,
tukenmez kalem gibi, yararh bir nesnenin birdenbire olsa bile , (benimsenmesi)
gercekte moda degildir, tipki hava ulagiminin, turizmin, yaz tatillerinin, kig

tatillerinin, asilanmanin da moda olmadiklari gibi.

! Descamps Marc Alain: Psychosociologie de la Mode, s:13-19



Bir sonraki asamada moda, gecerli bir dogrulanmasi bulunmayan bir nesne ya da
bir kullanimin birdenbire yayginlik kazanmasidir (ger¢cek anlamda). Bu durumda,
varhgini strdirmekte olan bir zevk sorunu s6z konusudur. Ornegin: opera, pul
koleksiyonu modasi..... Bu durumda, modalar gorunurde higbir gereklilige bagli
olmadan yalnizca basit zevk yada gegici hevesler nedeniyle yayginlik

kazanacaklardir.

Bir sonraki asamada moda, bir nesne ya da kullanimin nedensiz ve kisa bir sure
icin birdenbire yayginlik kazanmasidir. Ornegin plastik semsiye, ince topuklu
ayakkabilar, anahtarlik koleksiyonlari gibi. Bu modanin gecgerlik suresi ¢cogu kez
ne denli hizlh bir bigimde yayginlik kazandiysa émri de o denli kisa olacaktir.

Genellikle moda denilen bu olusuma “ragbet” demek daha dogru olacaktir.

Dérduncu asamada, moda kimi nesnelerin nedensiz ve kisa sureli, birdenbire
yayginlik kazanmasiyla olugsan kesintisiz ve yavas bir dizidir. iste ancak bu
asamada moda’dan s6z etmek yerinde olur. Clnki, bu noktada salt degisiklik -
olsun diye- degisiklik gereksinmesini karsilayan bir kullanimin Kiplerinin araliksiz
bicimde yenilenmesi (gevrimsel olarak yenilenme, modadan kaynaklanan
modalar, surecin sonsuz olarak yeniden baglamasi) s6z konusudur. Dar anlamda,

toplumsal moda olgusu, su an igin, tek bir hedef Gstliine kuruludur: Giysi.

Son olarak, beginci asamada, moda kimi nesnelerin birdenbire yayginlik
kazanmasiyla olugsan hizli, araliksiz, kendinden baska amaci olmayan ve kisa
sureli bir dizidir. iste, kisa sureli bagarilarin hizla birbirini izlemesi; hizli, hareketli
moday! olugturur. Devingen modanin oOlgutu, nesne higbir agidan eskimemisken

hizla yenilenmesidir.



1. Birdenbire yayginlik kazanma

2. + yarari gegerli bir dogrulanmadan yoksun

3. F o + ve gegici

4, i, F o F o + yavas bir yenilenme ¢evrimi
5. o F o ———— Fos + hizli bir uyum

Tanimlari Ozetleyen Gizelge?
(Sekil 1)

b) Modanin gesitli goriiniimleri agisindan:®

¢ Bireysel acidan: Moda, insanlarin birbirlerine benzeyerek farklilastiklari

bir oyundur.
¢ Cinsellik agisindan: Goérunusin yenilenmesi yoluyla cekicilikte aracidir.

¢ Ekonomik agidan: Gereksiz seyler tiketiminde bir degisiklik, servetin

gOsteris amaciyla tuketilmesinin dizenlenmesidir.

¢ Hiyerarsik agidan: Moda, insanin kendi toplumsal konumunu saptama,

boylece belli bir toplumsal sinifin Gyesi oldugunu gosterme aracidir.

¢ Toplumsal agidan: Moda, toplumun evriminin yansimasidir. Bir toplum

degisirken moda da degisir.

c) Moda ayni zamanda, gittikce daha genis bir kitlede 6nerilen yeni bigcimlere

kendini uydurma davranisi doguran, belirli bir toplumsal etkinlik alanindaki

j Descamps Marc Alain: Psychosociologie de la Mode: s.19
a.g.y.



davraniglarin, kanilarin ya da kullanimlarin degisim surecidir. Moda, goértnuse iligkin
tum etkinliklerde (edlence, muzik, giyim, dil, goOsteri, sanat, mimari...) 6zellikle
belirgindir ve odzellikle kisa siireli cevrimlere sahiptir. Oblir etkinliklerin pek ¢ogunda,
bundan daha yavas gelisen bir evrim gorulir; bu evrimin temeliyse, zorla kendini
benimseten bir model roli oynayan bir distince sisteminin ya da bir davranis tipinin
bulugmasidir. Bu durumda kisiler kendilerini etki altinda tutan bir yapiya esir olurlar,
taklit yoluyla tepkide bulunurlar ya da cgesitli baskilara konu olurlar. Bu baskilar
coklukla bagimhlik ve uygunluk gereksinmesinin gucu ol¢istinde hizli ve eksiksiz bir
degisime yol acarlar. Yayllma slrecinin ¢dézUmlenmesi, basvurulan liderlerin ve
topluluklarin roli kadar, yeni normlari tasiyan bilginlerin dolagsimini kolaylastiran
iletisim yollarini da ortaya cikarir. “Degisme yonundeki baskilarda duyarlihidi, benligi
zayif Kkigilerin telkinlere acgik olmalariyla duyarhligi, 6te yandan da bireylerin

yonlendirilmis bilgilere agik bulunmalariyla duyarhiligi birbirine baglar.”

Moda her seyden 6nce sanayi-sonrasi gaga 6zgu bir olgu olarak gortunuyorsa
da, gercekte ¢ok eskilere uzanir. insanlarin yagamina taniklik eden belgeler ve
kalintilar incelendiginde, bu hayatin bir moda gosterisine benzedigini goruruz. Bu kilik
kiyafet kadar insanin ¢aglar boyu kullandigi her tiir nesne igin sdylenebilir. Ornegin,
kokeninde toplumsal gorev (mevki) belirten bir gdsterge olan sapkanin, hizla

modanin en gilgin Griinlerinden biri halini almasi (Ortagag).’

Belgelerden 6grendigimize gore insani gevreleyen cesitli nesnelerde, ozellikle
de evinde bulunan nesneler, belirli bir modayi takip etmekteydiler. Ne var ki bu
modayi, belli bir ¢gagi yansitan Usluptan ayirmak gerekir. Bu noktada i¢ dekorasyon
karsimiza ¢ikmaktadir. Bir ddoneme damgasini vurmus renkli duvar kagitlari, perdeler
ve tuller, abajurlar, lambalar, vazolar, kullukler, duvar saatleri, sarkaclh saatler,
heykeller, aynalar, mutfak ve yemek takimlari, berjer koltuklar, iglemeli masa ve
sandalyeler bize moda faktorunin i¢c mekan 6geleri Uzerindeki etkilerini animsatan

birer simge halini almigtir.

4 Serray Guy: Marketing et Strategie des Produits, s:340
® Hakko, Cem.,: Moda Olgusu Vakko Yayinlari, s:4



Oyleyse, insanlarin bu olgunun ne zaman farkina vardiklarini, belirli bir
degisimin ne zaman estetik tirden bir gereksinmeye (bagl olmaktan c¢ikip) yada
tekniklerin geligtiriimesi yolundaki bir arastirmayi karsilamaktan ¢ikip kendi bagina bir

amag halini aldigini anlayabiliriz artik.

1.1.2. Kimlik Kavrami

“Kimlik” sézcuguyle ilgili Tark Dil Kurumunun Turkge sézligune baktigimizda

soyle bir agiklama gérmekteyiz.®
Kimlik,- gi. is-

1) Toplumsal bir varlik olarak insana 6zgu olan belirti, nitelik ve 6zelliklerle,
birinin belirli bir kimse olmasini sadlayan sartlarin butind, 2) Kim oldugunu kanitlayan

belge, huviyet. 3) Herhangi bir nesneyi belirlemeye yarayan 6zelliklerin batina.
Ayni sbzciik Webter's sézliiginde soyle aciklanmaktadir:’
1)Ayni varligin incelenen batun niteliklerindeki durum veya olgu; ayrilik, birlik.

2) a- Herhangi bir 6zgul kisi veya sey olarak varlktaki durum veya olgu;
bireysellik. b-Varsayilan, betimleme, talep edilen bir sey yada biri olarak ayni varhigin

durumu.

Yukarida inceledigimiz kimlik kavraminin sézltiksel agiklamalari “mimari kimlik”,

oy

“aran kimligi” agisindan ustunde durulmasi gereken kavramlari ortaya koymaktadir.

Bu temel kavramlardan bazilari sunlardir; farklilik, kisilik, kendilik, 6zdeslik,
benzerlik, sureklilik, bireysellik, Ozellik, karakter... Ancak bu kavramlar konunun
aktariimasi igin yeterli degildir. Bu anlamda temel kavramlardan hareketle, Urin
kimligi acgisindan belirleyici olan, ancak birbirine karistirlmasi olasi kavram ve

olgulara da kisaca deginmek gerekir.

® Turk Dil Kurumu Tiirkge Sozliik
" Webster's So6zIugii



Kimligin tam olarak tanimlanabilmesi, birtakim ikilemlerin ayirdina varilabilmesi
ile olanakhdir. Mesela tekilligin olabilmesi, ¢ogullukla mimkunduar. Yani bireyin kimligi

bir toplumsal-kultarel ortamin Grinudur. Kimlik kaltirel yapinin sonucudur.

Bu Dbilgiler 1siginda incelendiginde “kimlik kultur temelli bir dusunce
sistematigidir’ denilebilir.® Uriinii Gretme nedenlerini, lretim ve tiketim tarzlarini

belirleyen bu kultar farkhliklandir.

1.1.3. Mekan Kavrami

En genis kapsamiyla mekan, c¢evresi kusatimis, sinirlandiriimig bir uzay
parcasidir.® Veya baska bir deyis ile; U¢ boyut ve zaman ile betimlenen nesnelerin
icinde yer aldigi ve hareket ettikleri bir bogluktur. Bu genel mekan tanimi ile
mimarligin iligkisi ise ancak bir eylem ve buna bagli fonksiyonun bu uzay pargasinda
yer almasiyla baglamaktadir. Ornegin, Wright'a gére mimari mekan “belli bir eylem”,
belli bir fonksiyon igin hazirlanmig ve oOrtilmus bir uzay parcasidir.'” Cevresel
sorunlar agisindan ise mekan “belli bir amagla insan eylemlerine doénik olarak
diizenlenmis cevre” olarak tanimlanmaktadir.”’ Bu tanimlarin incelenmesi mekani

olusturan iki temel 6gdenin varligini gostermektedir:
¢ Fizik ve Moral ortam

¢ Kabuk

Kabuk; fizik ortami g¢evre fizik ortamindan ayiran, yalitan kapal bir mekan

strukturudur. Bu nedenle kabugun iki temel gorevi vardir.

8 Endiistri Tasariminda Kimlik Sorunu ve Bir Model Onerisi, Doktora Tezi- Hiiseyin Kurtulus, s:11
® Joedicke, J., “Seri Konferanslar’ DGSA 1-2 Mart 1976

1% Bozkurt, O., “Bir Mekan Anlayisi” Teknik Universite Matbaasi, ist. 1962, s:7

B Sensoy, H., “Mimaride Mekan Biitinliigl”, Basilmamis Y.M.B. i¢c Mekan Diizenleme Kiirsiisii
Konferanslari, IDGSA, 1977



Dis Mekan Olusumlar (Sekil 2)

¢ Fizik ortami, cevre fizik ortamdan yalitmak, ayirmak
¢ cte fizik ve moral ortamin olusmasina olanak saglamak.

Ancak i¢ mekan s6z konusu oldugunda, mekani sinirlayip olusturan kabugun t¢

ogeyi icerecedi aciktir: Tavan, duvarlar ve déseme. '

Ote yandan mekan ancak bir obje ile onu algilayan insan arasindaki iligki ile
bigimlenir. Bu iligki oncelikle goérsel bir nitelik tasir. Mimari mekan s6z konusu
oldugunda, bu iligki, igitsel, isisal, boyutsal, estetik, davranigsal gibi etkenleri de
kapsar. Mekan icindeki donatim Ogeleri ile 1s1, 1s1k, ses, renk, koku gibi gevre
etkenlerinin insanin fizyolojik gereksinmelerine gore dengeli bir bigimde yer almasina

fizik ortam denir."

Mekan oOgelerinin insanin psikolojik ve sosyolojik gereksinmelerine cevap
verecek bigimde dengelenmesine ise “Moral Ortam” adi verilmektedir. Bu ayirima
karsin mekani olusturan 6geler arasinda birebir bir iliski mevcuttur. Zira belli bir

eylem, belli bir etkinlik bigimi i¢in uygun fizik ve moral ortamin olusturulmasi yalniz

'2 Ashihara, Y., “Exterior Design in Architecture” Reinhard, London, 1970 pp. 10-11
3 Sensoy, H., “Mimaride Mekan Butinliga



belli bir kabuk ile olasidir.”* Bu olusuma bagl olarak mimaride mekan i¢ten disa
dogru gelistiriimekte, insan eylemlerine bagli gereksinmelere gore icte boyutlanip,
bicimlenmekte, kabul ile butinleserek disa yansimaktadir. Bu nedenle mimari bir
olusumda i¢ ve dig diye bir ayirrm yapilamaz. Olgunun ig-dis butinlugu bigiminde ele
alinmasi ile mimarlik kavraminin varolusu somutlasmaktadir. Bu iligki en gugclu
ifadesini, La Otze’nin “Binanin varhgi, duvarlari ile ¢atisinda dedil, icinde yasanilan

mekandadir’ sézlerinde bulmaktadir.'

Bu bakis acgisindan soruna vyaklasildiginda, mimari mekanin, ortamlarin
olusturulmasina iligkin olarak temel dlgu tasinin insan olacagi ve tim mimari mekan
duzenlemelerinde mekan ile insan arasindaki iletisimlerin esas alinmasi gerektigi

ortaya ¢ikmaktadir.
lletisim yondi ile ele alindiginda mekanin,
- Davraniglari belirli bir dizeyde tutmak,
- Gerekli davranis sirasini saglamak,
- Semboller yolu ile psikolojik olgulara tamamlamak
gibi temel islevler yiiklendigi goriilmektedir.'®
Boyle bir yaklasimda ise Ug¢ tip mekandan so6z edilebilir;

eDuragan Mekan: lligkileri insanla degismeyen, etrafi cevrimis ve

kapanmis mekanlar.

eYari Duragan Mekan: Cevrede hareket ettirilebilen fiziksel dgelerden

olusan ve iligkileri bu hareketli 6gelerle degisen mekanlar.

" Sirel, S., “ic Mekanda Aydinlatma ve Renk”, Basilmamis Y.M.B. i¢ Mekan Diizenleme Kiirsiisii
Konferanslari, IDGSA, 1977

'* Bozkurt, O., “Bir Mekan Anlayisi” Teknik Universite Matbaasi 1962, s:1

'® Balkan, E., “Mekan ve Mekan Diizenlemesinde Yeni Boyutlar”, Basilmamis Tez ¢alismasi, DMMA
1979



eDinamik Mekan: insanlarin diger insanlarla iligkilerinde kontrolleri
altinda tuttuklari  mekanlar:

* intim Mekan: 0.00-0.45m

* Kisisel Mekan: 0.45-1.25m.

* Sosyal Mekan: 1.25-2.10 m.

* Genel Mekan: 2.10’dan fazla.

Tez kapsami iginde mekanin insanla belirlenen bu nitelikleriyle ele alinmasinda
faydalar vardir. Zira insanla degismeyen duragan mekan analizleri yerine, genellikle
yari duragan ve zaman zaman da dinamik mekan analizlerine yer verilmesi, kabuk-

ortam iligkilerinin ve olusum nedenlerinin ortaya ¢ikartiimasina olanak saglanacaktir.

1.1.4. insan Kavrami

Mimarinin olug nedeni, insan yasanti, eylem ve gereksinmelerinin daha olumlu
bir mekan icinde siirdiriimesi istek ve amacidir.”” Bu nedenle mimarlikta her 6ge
insan agisindan ele alinmalidir. insan mimari mekan diizenlemelerindeki bu etkinligi
ile asirlar boyu, bir dlgu tagi olarak kullaniimigtir. Michelangelo’dan Corbusier’e kadar
batin devirlerde insan, antropometrik boyutlari ile ele alinip bir dlgek ve oranlar
sistemi olugsturulmaya caligiimistir. Ancak son yillarda insan viucut olgulerinin yani
sira duygusal, algisal ve zihinsel Olgulerinin de ele alinmasi gereQi ortaya
konulmustur. Bilinmeyen mekanin dizenlenmesinde, bilinen insandan hareket eden
tasarimlarin uygunlugu bugln artik tartisilmaz bir “postula” haline gelmistir. Bu arada
dikkat edilecek nokta bir mimarlik olgusu i¢in s6z konusu olacak insan faktérinin
tanimlanmasi geregidir. Mimari mekanin kullanicisi olarak belirlenen insan
bileseninin birey veya grup olarak cinsiyet, yas, antropometri, fiziksel yapi, zeka,

deneyim, egitim ve motivasyonlar gibi tim karakteristikleri ile analizi zorunludur.

" Mutlu, A., “Bina Bilgisi”, Dizer Konca Matbaasi, istanbul, 1973, s:1



insan
(Sekil 3)

ETKENLER

KONFOR
KOSULLARI

Konfor Kosullari
(Sekil 4)
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1.1.5. Turizm Kavrami

Etimolojik olarak turizm s6zcigu, latince “donme” anlamindaki “toursnos”dan

tiiremistir.'®

Buglne kadar birgok kimse, birbirinden farkh tanimlar yapmis ve konuya
egilmistir. Bu yaklasim sekillerinin farkhli§i bizi dogal olarak farkh tanimlarla karsi
karsiya birakmigtir. Bilimsel olarak da turizm tanimlanmaya caligiimig ancak, bilim
adamlarinin  konuya farkh sekilde yaklasmalari yine ortaya farkli tanimlar
koymustur.' Béyle bir durum, bu konuda yeni birtakim tanimlamalarin yapilmasi
geregini dogurmaktadir.?® Kuskusuz turizmin bu farkli tanimlamalarinda esas olan ve

turizmi ortaya ¢ikaran nedenler vardir.
Bunlar;
eDinlenme ve sihhi nedenler
e Spor-eglence-dini nedenler
¢ Arastirma-merak-macera-kultur-egitim-6grenme nedenleri
eDoga sevgisi-iklim-toplumsal nedenler
eKazang ve is icin yapilan seyahatlerin yarattigi nedenler®'
olarak belirtilebilir.

Basit bilinen sekliyle ve geleneksel cercevede toplumlarda turizm bir seyahat
etme olayidir. Normal olarak yasanan yerin diginda bir yere gitmek yada zevk igin bir

yere gitmek demektir. Bu olay bir kimsenin oturdugu yerin diginda kalmasi veya

'® Dr.Tunay Akoglu- Diinyada ve Bizde Turizmin Dinii Bugiinii, Varlik Yayinlari, s:12
¥ Dog.Dr.Tunca Toskay- Turizm, s:15
20
2ag.y.
a.g.y.

11



yer degistirmesini gerektirmektedir. Kimsenin oturdugu yer disinda kalmasi yada yer
degistirmesi tuketici bir faaliyetle butlnlesik ve gecici niteliktedir. Dinlenme-Eglenme

ve Gelisme gibi kigisel bir zevkin aranmasiyla kendini karakterize eder.

Jean-Ginier eserinde turizm sézciginin ingilizce “tourism”den geldigini ve ilk
kez 1800’de Pegge tarafindan “tour-ist” seklinde kullanildigini 1811°de ise Sporting

Magazine’'de (ise) “tourism” olarak gectigini kaydetmistir.

Bir baska kayida gore turizm: genel olarak devamli yasanan yer disinda tuketici
olarak tatil-dinlenme-eglenme gibi gereksinimlerin giderilmesi amaciyla yapilan

seyahat ve gecici konaklama hareketi olarak belirlenir.??

Ulkemizde de mevzuatin getirdigi tanima goére turizm; Yerlesmek niyeti
olmaksizin, hava degisikligi yapmak, tedavi, eglenip dinlenmek gibi maksatlarla,
kaltdr ve sanat hareketleri nedeniyle tek veya toplu olarak yapilan seyahatler olarak
kaydedilmektedir.?

Maler’in Monte-Carlo Uluslar arasi Turizm Akademisi'nin diizenledigi “TURIZM
TANIMI YARISMASI’nda 6dul kazanan taniminda ise, turizm olayi; “Insan
psikolojisinin bir neticesi olarak ortaya cikan yer degistirme, degisiklik, kagma,
uzaklasma istegi” seklinde belirlenmigtir. Turizm tanimlamalarinda eksik gibi gorulen
yonleri tamamlayan tanimlamalarda yapiimistir. Ornegin; Prof.Dr.C.Kaspar'in
tanimlamasi bunlardan birisidir. Kaspar turizm tanimini séyle yapmaktadir: “Turizm
kisilerin seyahatlerinden ve asil oturma ve c¢alisma yerleri disindaki yerlerde

konaklamalardan dogan iligkiler ve olaylarin bir batanuadur.”

Turizm son yarim asirdir blyik bir énem kazanmistir. Ulke ekonomisini (hatta
Dinya ekonomisini) etkilemistir. Cogu ulkenin gelisme kaynagidir. Varsil ve yoksul
tlkeler arasinda bir denge olusturmustur. is alani yaratarak da toplumsal

yasamda olumlu etkide bulunmus, Ulkelerde yasam duzeyini duzelten bir olay

?2 Dr.Tunay Akoglu, a.g.e.
2 Turizm Isbirligi TUz(gu- Bakanlar Kurulu 5/8/1955 tarihli Tiiziigiin 3.maddesi
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olmustur. Ayrica ekonomik, toplumsal, kulturel, teknik, politik ve sihhi iglevleri ile de
uluslar arasi alanda en buylk 6nemi olan ekonomik ve toplumsal olay niteligini

kazanmistir.

Ulkelerin gelismelerine hiz getiren bu “olay” teknik ilerleme, kisisel ve toplumsal
gelismeler ve kitlelerin moral ve fiziki dizende bazi gereksinimlerini ortaya ¢ikarmis,

uzak ve yakin cevrede yer degistirme olanaklarini da gelistirmistir.*
1.2. Moda Olgusu ve Modayi Ortaya Cikaran Nedenler

insanlar gereksinim duyduklari bir nesneyi satin almadan 6nce bir secim
yapmak durumundadirlar. Satin alinan nesnede aranilan yalniz kullanislilik,
ekonomik nitelikler degil, ayni zamanda begeni de sdz konusudur.?’Sosyokiiltiirel
degerlerin degisimi sonucu begeniler ve guzellik arayiglar sure¢ icinde degisiklikler
gosterirler. Insanoglunun bu ileri-geri devinimleri “MODA” olgusunu ortaya

koymaktadir.

Moda, insanlarin degisiklik istekleri Gzerinde etkili bir gi¢ olarak kargimiza
cikmaktadir. Modayi olusturan etkenlerden bir digeri de insanlarin yeni ve degisik

seylere olan egilimleridir.

Bu arada moda toplumsal begeni ve guzel anlayisinin olusumunda 6nemli bir

etken olarak kargimiza gikar.

Moda, sosyal-ekonomik-psikolojik ve endustriyel nedenler sonucu olusmaktadir.

Bunlara kisaca g6z atacak olursak;
1.2.1.Psikolojik Nedenler:

Toplumsal yasamda degismeyen kosullar insan ustinde bikkinlik nedeni

olmaktadirlar. Cunkl bdylesine bir duradanlik insanin yapisina ters dusmektedir.

24 Mehmet Cubuk- Turizm, Dinlenme Eglenme Alanlari Planlamasi ve Tasarim ikeleri )
% Ozdemir, T., Konut Yasama Mekani Mobilyalarinin Esnek Kullanimi, Y.lisans Tezi, M.S.U.1999
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Bu 6zellikte degisimin nedenlerinden birini olusturmaktadir. iste, insanlarin bu

psikolojik ortak noktasi toplumda moda olgusunun yerlesmesine neden olmustur.

Tarihe gdz gezdirdigimizde, moda’nin bir gereksinim olarak hissedilip, kabul
edilmesi, bir takim mevcut degerler Uzerine olugturulan Moda adi verilen bir olgudan

bahsedilmesi su sekilde ortaya ¢ikmaktadir.

Bu, ge¢cmis degerlerin insanlar ve toplumlar Gzerindeki etkileri, gelenekler, inang
ve ahlak anlayislari dogrultusunda ele alinarak, bu degerleri yadsimadan bu 6zden
yola c¢ikarak veya yukarida siralanmaya caligilan degerlerden salt, bicimsel anlamda
yararlanilarak olusturulan eskiye donuk hareketlenmeler seklinde oldugu gibi,
gelecekteki gereksinmelere gore yonlendirme (kagit elbiseler v.b.) ve geleceqi
fantastik bir anlayigla bi¢cim agisindan ele almak gibi tavirlarda ileriye yénelik moda

olugsumlari olarak kargsimiza ¢gikmaktadir.

Bazi tasarimcilar uzay ¢agi gibi egilimlere yonelerek gelecegin giysi, mobilya,
otomobil gibi Urunlerinde bu gibi etkilenmiglikleri ortaya koyarken bir baska grup
tasarimcinin da toplumlari gecmis degerlerinden koparmadan farkli akimlar

olusturma ugrasi vermekte olduklarini gdézlemlemekteyiz.

Hangi toplumda, ne tur kogullarda olursa olsun, sosyo-ekonomik ve teknolojik
olanaklar ne kadar gelisirse geligsin, toplumlarin gegcmis degerleri ile olan baglari
kolayca ortadan kaldirilamamaktadir. Bu sebepten dolayi, gelecege donuk bigimsel
anlamdaki moda anlayigi gunumuizde toplumun degil, belirli bir grubun Gstunlik araci

olarak kargimiza ¢cikmaktadir.

Gelenek, gorenek ve inanglarina asiri bagh olan toplumlarda ise modanin
kendini gostermesinin oldukga zor oldugunu goruyoruz. Sirekli gelisen, degisen
teknolojik degerler ve buna bagli gelisen endustri, gesitli yenilikleri, gunlik hayata

sokmakta, moda olusumlarini gudulemektedir.

Endustri  Uretiminin  ve ekonomik sureclerin surekli etkilesmeleri moda

olgusunun degiskenlik 6zelligini olugturmaktadir.
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e Rasyonel Davranis Olgusunun “Degiskenlik Ozelligi”

Rasyonel Davranis olgusu iginde degisme, 6z butinin bir denge halinden bir
bagka denge haline gegisi olarak tanimlanabilir.

Degisme, tasarimlama sureci i¢inde bir buylimenin nedenidir. Bir kosuldan bir
bagska kosula, bir konumdan bir bagska konuma gecis, bir ilerleme, bir geligsimdir.
Ancak eski konum ve Kkosullara donus, yerinde sayma, gerileme olarakta
degerlendirilebilir. O halde, tasarimlamada Rasyonel Davranis Olgusunun
gereklerinden bir tanesi de eski konum ve kosullara dénmeme gerekliligidir,
diyebiliriz.

Kosullar oldugu gibi kalmamaktadir. Kosullarin degistigini ihmal veya g6z ardi
etmek tasarimlama surecinin yerinde saymasina neden olur.

Bir Grindn dretiminden, kullanim suresini doldurana dek gegen zaman iginde
batin kosullar degisebildigi gibi, bunun yani sira kullanicinin veya tasarimcinin
dlnya gorusleri, gereksinimleri, ekonomik kosullar vb. faktérler de degisebilirler.

Rasyonel Davranis Olgusu’'nun oOzelliklerinden bir digeri de 0z’a belirleyen
etmenlerden higbirinin surekli kalici olmayip, etkilerini bir sire¢ iginde surdirmesi,
bundan sonra ise yerini yeni bir etkiye terk etmesidir. Bu etkiler yok olmazlar.
Guglerini yitirip, yerlerini giintin belirleyici kosullari sonucu olusan bir yenisine terk
ederler.

Rasyonel Davranis Olgusu i¢inde 6zu belirleyen her etmen suirekli bir degisim
ve hareket icindedir. Daima bir sey ortaya c¢ikar, gelisir ve yok olur. Bu surekli
yenilenme ve gelisme, tasarimlamada rasyonel davranigin kosullarindandir. Bundan
dolayi, ginumuzun rasyonellik anlayigi 6zu olusturan etmenlerin yalnizca iligkileri ve
birbirlerini kosullamalarini ele almak degil, bunun yaninda onlarin ortaya c¢ikmalari,
degismeleri ve yok olmalarini da ele alip, incelemek bigimindedir.

Degismeyi saglayan kosullar degisim surecinin en kisa diliminde bile sayisiz

degisimlere  ugramaktadirlar.  Bir  UrUnUn  tasarimlanmasindan  miyadini
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doldurmasina kadar gegen surede 6z butund sayisiz degisime ugrar. Bu degisimlerin
kosullari da sayisizdir. Degisme ne kadar hizli olur ise, gereksinimlerin kargilanmasi
da o denli hizli olacaktir. Degigimin hizi esitsizlikler de gosterir. Eger tum suregler
ayni hizda olsaydi, yada hizlar birlikte artip azalsaydi, degisimleri izlemek olanaksiz
olurdu. Oysa gelecek, su ani degisik hizlarda ele gegirir. Sézgelimi canlilarin biyolojik

evrimleriyle karsilagtirildiginda, sosyal evrimin ¢ok daha hizli cereyan ettigi gorulur.

Sonug¢ olarak tum Urlanler birer surectirler ve degisim goreceli bir olgudur

diyebiliriz.

e Rasyonel Davranig Olgusunun “Cok Yanhlk Ozelligi”

Bir Urinde 0z, urundn igleviyle uyumluluk gosterebilecegi gibi, uyumsuzluklarda
gOsterebilir. Bunun nedeni; 6z'an g¢arpik, yanls ve taraf tutan, tutucu bir yaklasimla

yorumlanmasidir ve beraberinde bir ¢eliskiler dizisi de getirebilir.

‘Rasyonel Davranis Olgusu icinde, 6z butinu tek yanli bir baghlik iginde

bulunmamaktadir. Tam tersine gok yanli bir baglilik icindedir”

Teknolojik, ekonomik, kulturel, yeni yaratici buluslar, yeni dusunceler 6zun
yapisini birdenbire degistirmektedirler. Bundan dolayidir ki, 6z’4n yapisini ilk anda
gormek, nasil gelisecegini tahmin etmek olanak disidir. Bir urinun o6zundeki
uyumsuzluklar, o Grunun inandiricilik 6zelligini yipratir, i¢ batanldgunu ve tutarhgini
bozar, hatta yok eder. Bdyle bir durumda tutucu ve ¢arpik yorumlamalar toplumsal
gergekler ve gereksinimlerle dogrudan bir ¢atisma halindedir. Diger bir sorun ise
uyum sorunudur. Rasyonellesmeyi bicimsel agidan ele alan tum yaklasimlar
nesnelerin, drunlerin, olaylarin dig goérunuglerini ve dis iligkilerini ele aldigi halde
Rasyonel Davranisg Olgusu daha ilerici bir tavirla nesnelerin niteliklerini, i¢ iligki ve
celiskilerini inceleyip, uriiniin gelisimine olanak saglar. Oz'lin her 6gesinin kendine

0zgu, onu diger ogelerden ayiran bir 6zelligi vardir.
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Rasyonel davranis olgusu iginde 6z butuna tek yanl bir baghlik iginde degildir.
Rasyonel davranis olgusu iginde tek yanli yapilan her arastirma ve elegtiri batinun

kavranmasini engellemektedir.
1.2.2.Endlistriyel Nedenler:

Ekonomi ile birlikte endUstriyel olanaklarin gelismesi toplumda moda olgusunun
olugsup gelismesine katkida bulunmaktadir. Duzenli ekonominin etkili oldugu
toplumlarda endustri genellikle belli yone kaydiriimakta ve tlke o dogrultuda dunya
piyasalarinda moda onculugu yapmaktadir. Japonya’nin optik ve elektronik,
Fransa’nin giyim ve kozmetik, italya’nin otomobil endistrisi bunlara &rnek

gOsterilebilir.
1.2.3.Ekonomik Nedenler:

icinde bulundugumuz yiizyillda toplumlarin sosyo-ekonomik kosullarinin hizli
gelisim ve degisimi arz-talep dengesinin bozulmasina yol agmaktadir. Bu kosullar
altinda arz fazlalari ekonomide artik deder sorununu ortaya c¢ikarmaktadir ve bu
degerin tuketiimesi so6z konusu olmaktadir. Moda olusumunda ekonominin rolu
burada ortaya ¢ikmaktadir. Duzenli bir ekonomik yapi olusturmusg Ulkeler Uretim ve
tuketim dengesini saglayarak gereksinim fazlasi Uretimlerini dis pazarlara “moda

Oonculigu” adi altinda pazarlamaktadirlar.
1.2.4.Sosyolojik Nedenler:

Kisi ile toplum, toplum ile kisi karsilikli olarak bir etkilesim icindedirler. Kigiler ve
toplumlar arasi kargilikli etkilesim sosyal degisim olgusunu hazirlayan olusturan ve

hizlandiran etmenlerdir.

Sosyal degisimlere neden olan etmenlerden en 6nemlilerini bdyle siralamak

olasidir.
1) Teknolojik yenilikler
2) Sosyal celiskiler
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3) Bilgi birikimi

Moda olgusu icinde sosyal degisim-gelisimi olumsuz yonde etkileyen etmenler

de s6z konusudur. Bunlar:

1) Dig etkilerden uzak bulunma

2) Endustriyel ekonomi yerine tarimsal ekonomi uygulanmasi

3) Kurulu dizenin aliskanliklarinin ve kosullarinin digina gcikmamak

gibi siralanabilir.

1.3. Modanin Mekan-Kiiltiir-Kimlik iliskisindeki Yeri

1.3.1. insan-Mekan iliskisi

insan, iginde bulundugu mekandan cesitli uyarilar alan ve bu uyarilara semantik
tepkiler gosteren bir varliktir.?® insan-mekan etkilesim siireci olarak bilinen bu uyarici-

tepki duzeninin genel olarak diyagrami soyledir:

mekan — uyari —duyu organlari — algilama sureci — sinir sistemi —information
sureci — beyin — animsama sureci — bellek —segme-karar verme sureci —beyin

—reaksiyon sureci —organlar —»tepki ~>mekan

Diyagramin incelenmesinden de anlagilacag! Uzere bu etkilegsim sureci, insan
limit ve kapasitelerine baglidir. Genel anlamda insan boyutlari olarak tanimlanan bu

limit ve kapasiteler tg¢ grupta ele alinabilir.

% Basakman, M., “Bilimsel Disuncenin Limitleri” Cevre Yapi-Tasarim, Cevre ve Mimarlik Bilimleri
Dernegi, Ankara, 1979, s:2
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* Antropometrik Boyutlar

Statik antropometrik boyutlar

- Dinamik antropometrik boyutlar

* Duyusal Boyutlar GoOrme duyusuna ait boyutlar
- Isitme duyusuna ait boyutlar

- Dokunma duyusuna ait boyutlar

- Tatma duyusuna ait boyutlar

Koklama duyusuna ait boyutlar
* Algisal ve Zihinsel Boyutlar

insana uygun fizik ve moral ortamin olusturulmasi amacini tasiyan mimarlik
eylemlerinde, bu etkilesim ve boyutlarin temel Olgit olmasi kaginilmazdir. Bir ¢ok
mimarlik olgusunda ve Ozellikle, mekan duzenleme sorununda, insanin belli
mekansal kosutlarda goOsterdigi tepkilerin esas alinmasi geregi, bu noktadan

kaynaklanmaktadir.

Ote yandan mimarlik “giincel gereksinmelerin giincel olanaklarla kargilanmasi
bilim ve sanatidir’®” tanimi da kullanici gereksinmelerinden yani insandan soruna

yaklasiimasi geregini isaret etmektedir.

Kullanici gereksinmeleri, bilindigi gibi, “Kullanici veya kullanici grubunun belli bir
eylemi, herhangi bir fizyolojik veya psikolojik rahatsizlik duymadan yapabilmesi igin
gerekli mekansal kosullar" olarak betimlenmektedir.?® Mimarlik olgusunun nedenini
olusturan istek ve gereksinmelerinde insan-mekan iligkilerinin ne denli etkin oldugu,

bu tanim ile bir kez daha vurgulanmaktadir.

" Menguisoglu, T., “Felsefeye Giris”, .U. Edebiyat Fakiiltesi Yayinlari, istanbul 1958, 5:67-72
28 Ertuirk, Z., “Kullanici Konforu Acisindan Boyutsal Gereksinmelerin Saptanmasi Igin Bir Yontem”
Bizim Buro Baski Atdlyesi, Ankara 1977, s:11
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Mimarlik sorunlarinin yalnizca insan ve mekan duzeyindeki problemlerle
bitmedigi ortadadir. Mekani cevreleyen yapisal sistemlere iligkin belirlemelerin de
mimarlik sanati ve bilimine girecegi agiktir. Ancak bu sorunlarin agikliga
kavusturulmasinda ve ¢6zimunde hareket noktasi yine insan ve onun boyutlar

olmaktadir.

) -] KD

3L

I¢ Maken ve dig meken aresinda I Mekan kebugundak! kismi Mekandak| pencers ya da kap| Tamamen kapall mekands birey
mutlak bifhinkik saflanmig agimalaria dig mekan iligkisi glbl yirtikler sayesinde birey dig dis diinyadan kapuk bir gekilde
kuruluyor, makania ligklginl arttirmaktadir. varligini sirddrmsicdedir.

Mekan ve Dis Mekan iligkileri
(Sekil 5)

Yapisal sistemlere ve bilesenlerine iligkin performans belirlemelerinin i¢ igeligini

ve kokende insana dayali olusunu gdsteren diyagram asagidadir:

insan boyutlari — kullanici gereksinimleri » mekan performansi — yapisal

performans — yapi elemani performansi — yapi malzemesi performansi

Yapilan butun bu irdelemelerden de anlagilacagi gibi, mimarlhk ve o6zellikle
mekan didzenleme olgusunun gesitli yonlerine agirlik veren farkh yaklasimlar bile,
sorunun kokeninde, insan ve onun antropometrik, duyusal, algisal ve zihinsel limit ve

kapasitelerinin yattigi noktasinda birlesmektedirler.
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Cok sayida insanin bulundugu
mekanlar veya kiiclik mekanlar
etki ve iligkiyi arttirirlar,

insan-Mekan
(Sekil 6)

Ote yandan insanlar tarafindan yapiimasina karsin, mekanlar da insani
etkilemekte ve degistirmektedir. Cok yaygin bir 6zdeyis ile “biz binalarimizi,

binalarimiz da bizi sekillendirmektedir.”?

Mekanin insani olumsuz etkilemesi sonucunda, kiside 3 temel tavir

belirmektedir:

* Davranissal - Mekanin olumsuz etkisi ile insan mekan icindeki

davranislarini degigtirmektedir.

* Geligtirimsel - Mekanin olumsuzlugunu gidermek icin kigsi mekani

degistirerek, mekan ile uyum saglamaya c¢aligsmaktadir.

? |ee, T., “Architectural Psychology” Aj. 1971 28 Augst p.647
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* Lokasyonel - Tdm bu olumsuz etkilerin devam etmesi halinde insan

mekani terk ederek, kendisi igin daha uyumlu bir mekan dizini aramaktadir.

Bu Ornekten de anlasilacagi Uzere insan-mekan iligkileri tek yonlu bir dizen
degil, karsilikli bir etkilesim bigimi gostermektedir. Bu nedenle insan-mekan iliskileri
tez kapsami icinde bir insan-mekan etkilesim sistemi olarak ele alinacaktir. Ancak

boyle bir sistem yaklagiminda asagidaki noktalara dikkat edilmesi gerekmektedir.

einsan-Mekan etkilesim sistemi her ilgili sorun icin yeniden kurulmali ve
sorunun kendine 6zgu eylem ve gereksinmeleri ile olanaklari agisindan

kapsami yeniden belirlenmelidir.

eEtkilesim sistemlerinin insan eylemlerine bagli olarak dedistigi g6z

onunde tutulmalidir.

einsan-Mekan etkilesim sisteminde insan &lcileri sistemin amac ve
kapsamina gore a) Yasamin Surdurtlmesi, b) Performans, ¢) Konfor Kosullari

icinde ele alinmalidir.

einsan-Mekan etkilesim sistemi bir amac¢ degil, olgulari anlamak icin

kullanilabilecek bir aractir.*

1.3.2. insan-Mekan Etkilesim Sistemi

insan ile Mekan arasindaki iligkileri belirlemek ve karsilikli etkilesim diizeylerini
saptamak amaci ile farkli bakis acilarina bagh olarak, farkli “insan-Mekan Etkilesim
Sistemleri” geligtiriimigtir. Bu yaklasimlardan bazilari, kisaca tanitilip, kiyaslanmaya

calisilacaktir.

% Anonim, “Bina Bilgisi” I.T.U.Mim.Fak. Bina Bilgisi Kiirsiisii Ders Notlari
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1.3.2.1. Marcus’un Sistemi

Marcus bina-insan etkilesim sureci olarak da tanimlayip kurdugu etkilesim

dizeninde dort alt sistem 6nermektedir.
eYapisal Sistem:

Konstruksiyon sistemi olarak da bilinen bu alt sistem, tum yapisal bilesenler ile

servislere iligkin tesisat ve ekipmanlari icermektedir.
eCevre Sistemi:

Bu alt sistem ise yapinin olusturdugu fiziksel ¢evre kosullarini ve psiko-sosyal
cevre OQelerini kapsamaktadir. Marcus bu alt sistemde fizik ortam kosullari olan
Isisal, isitsel, gorsel ve boyutsal sorunlara agirlik vermekte ve psiko-sosyal ¢evreye

veya baska bir deyisle moral ortami dikkate almamaktadir.
eEylemler Sistemi:

Mekan igcinde yer alan tum eylemler ile ilgili iletisim, dolagsim sorunlari bu alt

sistemi olusturmaktadir.
e Amaclar Sistemi:

Marcus’a gore yukarida verilen Ug¢ alt sistemin amagclar sistemi ile dengede
olmasi zorunludur. Amaglar alt sisteminde, kullanici, toplum ve kaynak saglayanlarin

binadan bekledikleri tim fayda ve performanslar yer almaktadir.®’

Bu acgiklamalardan da anlasildigi Uzere bu yaklagimin amaci, bina veya dar
anlamda mekan performansinin belirlenmesi i¢in fayda-degder analizlerinde anahtar

olarak kullanilabilecek bir aracin olugturulmasidir.

3" Marcus, T., “Building Performance Appraisal” National Bureau of Standarts Vol:1 Philadelphia 1972
p:361
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Marcus’un insan-Cevre Etkilesim Sistemi (Sekil 7)

Yapisal Sistem Cevre Sistemi Eylemler Sistemi Amaclar Sistemi
-Boyutsal -Eylemler -Beklenen faydalar
-Gdrsel -lletigim -Beklenen performans
_ - | Ozellikleri
-Konstriksiyon B Isitsel 2 -Sirkillasyon =
-Servisler -lsisal
-Ekipman -Psikososyal
v h 4 v v
Yapim Maliyet # | Bakim Maliyeti B | Kulanim Maliyet == | Fayda

1.3.2.2. Shackel’in Sistemi

Bir ergonom olan Shackel, mekan ile insan arasindaki iligkileri belirlemek amaciyla
gelistirdigi insan-mekan etkilesim sisteminde insanin etki-tepki surecindeki fizyolojik-
anatomik ve psikolojik degismelerini farkh sektoérlerde ele alarak, acgiklamaya
calismaktadir. Ergonomi bilindigi Uzere, insan, arag, ekipman ve gevre arasindaki
iliskileri inceleyen ve ortaya ¢ikan sorunlara anatomi, fizyoloji ve psikoloji birimlerinin
uygulamali bilgi ve kuram birikimini kullanan bir bilim dalidir.

Mekan

&

Shackel’in insan-Cevre
Etkilesim Sistemi (Sekil 8)

24



insan-Mekan etkilesim diizey ve bicimlerinin analizine yénelik bu yaklasim,

insan-mekan iliskilerini dort sektor halinde ele almaktadir.>?
e Insan
e insan-Ekipman alani etkilesimi
e insan-Cevre etkilesimi

Semanin incelenmesinden de anlasilacagi gibi, Shackel'in Etkilesim Sistemi
icten disa bir yapisal diizen gostermektedir. insan-Mekan etkilesimleri ancak insan-

Eylem alani ve insan-Ekipman arasi etkilesimler ile belirlenmektedir.
Dort sektorde ele alinan istemin agilimi asagidaki gibidir.
e Insan:
Kullaniciya iligkin Nitelikler
-  Yas
- Fiziksel Yapi
- Egitim Duzeyi
- Cinsiyet
- Zeka
- Motivasyon ve Egilimler
- Antropometri

- Deneyim

%2 Shackel, B., “Ergonomics for Design” Butterworths London, 1966 p:49
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Eylemlere iligkin Nitelikler

Organizasyon

- Operasyon Modu

- Eylem sayisi

- Eylem yapihig bigimi (posture)
- Eylem baglan

- Eylem sirasi

e insan-Ekipman Arasi Etkilesimler
- Duyusal girdiler

- Motor ¢iktilar

- Panel duzeni

- Ekipman cinsi

- Ekipman biyUklGgi

- Ekipman Eteleri

e insan-Eylem alan etkilesimleri
- Ekipman Duzeni

- Ekipman Alani Orani

- Ucglincu boyut kullanma orani
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- Struktdr ve malzemeler

e Insan-Cevre arasi etkilesimler

- Fiziksel Etkenler * Boyutsal, * iitsel, * Goérsel, *Isisal

- Kimyasal Etkenler *Gaz, *Sivi ve basing etkileri, * Koku

- Biyolojik Etkenler *Mikrop, bdcek ve haserelerin etkileri

Psikososyal Etkenler *Estetik, *Mahremiyet, *Davranigsal, *Toresel,

*Vaziyet aligsal

Sistemin yukarida verilen agilimindan da anlasildigi Gzere, insani odak noktasi segen

bu yaklagim uygun bir model olarak gorulmektedir.
1.3.3. Tarih-Kultir-Moda
1.3.3.1. Tarihsel Siire¢ iginde Moda

Ortagag dunyasinin pargalanip yikilmasindan, ¢agdas dunya temellerinin XV.
ve XVl.yy."da kurulmasindan bu yana, gelmis ge¢mis degisimlerin en koklusu 20.yy.
ile birlikte yasanmaktadir. O ana kadar olusan spontane denge ve sureklilik, Endustri
devremi ve onun sonuglariyla birlikte sona ermigtir. “Tarimsal Dizen’den Endustri
Duzeni’ne gegiste dncu durumundaki bati toplumunda oldugu kadar diger toplumlar
da tarih gelenekle c¢agdaslasma arasindaki iligkiler ve baglanti noktalarinda

yogunlagmaktadir.”®

Kilisenin egemen gu¢ oldugu Ortagag'da tarihin bir dizi kabul edilmis
yargilardan ibaret oldugu sdylenebilir. XV. ve XVI.yy’larda kilisenin yerini egemen gug¢
olarak ticaret almistir. Daha sonra ise egemen gug¢ olarak endustriye dayanan bir

sinif ortaya c¢ikmigtir. Boylece endustri ve toplumun yeni yapisi diger alanlarda

33 Ozer, B., “Tarih-Gelenek ve Cagdas Mimarlik”, 4.ist. Sanat Bayrami Sempozyumu 83, 17-21 Ekim
M.S.U. ist. 1983
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oldugu gibi tarih kavraminin anlaminda ve kapsaminda da koklu degisikliklere neden

olmustur.

Carr’a gore, “Tarih, insanin zamaninin gegisini-mevsimlerin dongusu, insanin
Omru gibi dogal sureclerin terimleriyle degil de, insanin bilingli olarak i¢ine karistigi ve
etkileyebildigi belli olaylar dizilerinin terimleriyle disinmeye basladigi zaman baslar.
Tarih insanin aklini kullanarak gevresini anlamak ve onu, g¢evresini degil, kendisini de
anlamaya ve etkilemeye galismaktadir. Bu durum akla yeni bir boyut, tarihe yeni bir

boyut eklemistir.”>*

Tarihin varlik bilimsel temeli insanin baska insanlarla iligkisidir. insanlarin
toplumla iliskilerine gére dedisen, tarihte bir yeri, bir rold, bir dinya gortsiu olmustur.
Yasantlyl surlkleyen zaman hareketi olduguna goére, tarih bir sure diyalektigidir;
¢unku sureye gore tarih iligkileri ve olaylari inceler. Simdiki zaman ge¢gmis zamanlarin
gerekli bir sonucudur ve onlarla iligki halindedir. Bu sonucun bu iligkilerin gicini ve
anlamini, bagka bir deyigle, niceligini ve niteligini anlayabilmemiz, agiklayabilmemiz,
toplum olarak kendimizi tanimamiz demek olacaktir. Her devir, bir sonraki devrin
nedenlerini icinde tasir. Fakat aligildigi tabirin aksine tarih bir tekerrir degildir. CUnku

kosullar bastan asagi degigmektedir.:”5

Bdylece tarih kavraminda devamli olarak bugin ile ge¢gmis arasinda bir diyalog
vardir. Bu diyalog bugunun toplumu ile dundn toplumu arasindadir. Bu bagka bir
deyisle, ge¢cmisin olgulari ile gelecegin adim adim ortaya ¢ikan amaglari arasindaki
bir diyalog olarak adlandirilabilir. Boylece tarihin sirekli genisleyen ve derinlesen
bakis acilari saglama islevi gordugu soylenebilir.Tarihsel stregten bahsederken bu

olusumu gergeklestiren zaman kavramindan da s6z etmek gerekir.

Zaman goreceli bir kavramdir ve olaylarin olustugu aralar olarak

tanimlanabilir. Zaman degisik sureclerin olusum hizlarini karsilastirmaya olanak

> Carr, E.H., “Tarih Nedir?” lletisim Yayinlari , 2.Baski Ist. 1987 s:198
%% Ergun, D., Sosyoloji ve Tarih, Yar Yayinlari, ist.1973, s: 20-29
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saglayan bir birimdir. Fakat aslinda zaman duragan bir karaktere sahiptir. Ona

akilciligini, degiskenligini kazandiran dogadaki olugsumlardir.

Tarihin olabilmesi i¢in duraganhigin asilmasi gerekir. Tarih, sirekli gelecege
acihmdir. Duragan bir toplumda zaman anlamini yitirir. Geg¢misi olmayan bir

gelismeden sdz etmekte olanaksizdir.*

Tarihin belirli bolimune ait akisi genellikle zamana 6zgu —yuzyil, yil, ay-bir
takim kesin hiz birimleriyle ifadelendirmemize ragmen, bu esit slreleri degisik
donemlerde Tarih bambaska hizlarda agar. BOylece ortaya son derece godrece ve
degisken bir tarih hizi gikar. Zamanin bu duzenli akigi igerisinde Tarih’e bu ivmeyi

kazandiran ise dogrudan dogruya insan Yasamrdir.’

Bdylece “Tarihin Hiz1” olarak adlandirilan kavramin “insan Yasaminin hizindan
baska bir sey olmadigi soylenebilir. Endustri Devrimi dncesi sinirli bir gelisme ¢izgisi
izleyen insan Yasamrnin, tarihi sirekliligin saglanmasinda ®nemli bir sorunla
karsilagsmadigi bilinen bir gergektir. Fakat 18.yy. ortalari ve sonrasinda alisiimisin

disinda bir gelisme ve bagkalasim surecine girilmigtir.

20.yy.da ise insan yasami, teknoloji, diger alanlar ve kitle iletisim araclarinin
hizli gelisimine paralel olarak bas donduricu gelisim ve baskalasima sahne
olmaktadir. Bu korkun¢ hiz gunluk yasamda oldugu gibi, her alanda o6zellikle de
mimaride tarihi surekliligin saglanmasinda Onemli sorunlarin dogmasina sebep

olmustur.
1.3.3.2. Kiltuir ve Gelenek

icinde bulundugumuz andan geriye dogru bakarsak, Gegmisin Tarih ve Gelenek
diye adlandirilan iki 6geden olustugunu goérurtz. Bu iki 6geden ilki olan Tarih,
gelecegi insanhdin tumU igin gecmise ait verilerden azami derecede

yararlanmamizi saglayan bilim dali olarak; Gelenek ise, tarihsel slrecin iginde

% Toprak., Z., “Iktisat Tarihi” Turk Tarihi 3, Osmanli Devleti 1600-1908 Cem Yayinevi, ist. 1988 s:191
7 Ozer, B., “Mimari Mirasi Korumanin Anlami, “Kapsami ve Sinirlari Uzerine” Yapi Dergisi, s:17 1976
s:33
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gecmisten gelip hala belirli oranlarda gegerli olabilen faaliyetlerle, bunlarin Urettigi

eylem ve nesnelerin tumu olarak tanimlanmaktadir.

Kapsami ¢ok genig olan bu kavramin sozlik ve ansiklopedi tanimlarina
bakildiginda;

“‘dusunuslerin, efsanelerin ve adetlerin uzun bir sure icinde yerlesip, bir cagdan
Obur caga so6zlu olarak aktariimasi; eski ¢aglardan beri yerlesmis olup, kusaktan
kusaga gecerek gelen ve toplulugun Gyeleri arasinda ortam ve Ozel bir ruh yaratarak

saglam bir bag meydana getiren her tiirlii aligki”®

“uzun bir zaman suresi boyunca efsane, olay, doktrin, gorus, tére v.b.lerin sézlu

aktarimi; nesilden nesile aktarilabilen veya yapilan her sey.”**

“bir toplumun veya bir ferdin aliskanliklari ve ayni zamanda i¢ tepileri ve

egilimleri....” oldugu gorilir.*

Ozet olarak, toplumsal tecriibeler, dgretiler ,gérisler, inanclar, tutumlar ve

toreler bu genis kapsam iginde yer alan 6gelerdir.

Gelenek kavrami ile kultir kavramini kapsamlari agisindan bu baglamda birlikte
ele almak gerekmektedir. Sosyo-kulturel antropolojinin konusu olan “kultar’in
uygarlik anlamina geldigi; uygarhgin ise genel veya 6zel olsun egitim, guzel sanatlar
ve teknoloji gibi kultirel degiskenleri icerdigi bilinmektedir. Kultir kavrami bazi

tanimlarinda gelenek ile i¢ ice gegmekte, gelenegi kapsamaktadir.

Bu tanimlar 1s1ginda en yalin sdyleyis ile gelenek kusaktan kusaga aktarilan
“toplumsal davranis kaliplar’” olarak o6zetlenmektedir. Basta gelenegin kapsami
icinde yer alan Ogeler olarak belirtilen toplumsal tecribeler, &gretiler, goérusler,
inanglar, tutumlar, toreler v.b. gibi 6geler kisinin toplumsal davranigini yonetir ve

davraniglarin kaliplanmasinda etkindirler.

*® Okyanus Tiirkge Sézliik, Pars Yayinevi, ist. 1971 C.1, s:862
** Meydan Larousse, Ist., C.5, 5:69, 1971
“% jslam Ansiklopedisi, Maarif Basimevi, ist. 1960, s:129
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Kaltirin ne olup olmadigi konusunda, bu kavramin bazi 6zellik ve ilkeleri
Uzerinde durma geregini belirten B.Guveng, bu aciklamalarini Murdock’tan elde ettigi

veriler Uzerine kurarak su bagliklar altinda toplamigtir.

Kaltar Ogrenilir.

e  Kultur Tarihidir ve Sureklidir.
e  Kiultdr Toplumsaldir.
e  Kultdr, ideal ve ideallestiriimis Kurallar Sistemidir.
e  Kultdr, intiyaglar kargilayici ve doyum saglayicidir.
o  Kultur degigir.
e  Kultar Batunlestiricidir.
e  Kdltiir Bir Soyutlamadir.*’
1.3.3.3. Kulturel Sureklilik ve Degisimler

Toplumlar kultirlerine sahip ¢iktiklari Olgide geligirler. Kultarel baglarin
kopmasi, yabanci kultlrlerin benimsenmesine olanak sadlar ve toplum karakterini
yitirir. Gegmis ile gelecek arasindaki koprilerin saglam tutulmasi, tarihi degerlerin
korunup yasatiimasina baglidir. Kilturel sureklilik saglandiginda ¢agdas ve gelecek

kaltarlerin saghkh bir sekilde yeni atilimlar yapmasina olanak saglamis olacaktir.

Bir Afrika atas6zi “Biz dinyayi atalarimizdan miras degil, ¢ocuklarimizdan
emanet aldik” der. Tarihin ve kdlturan surekliliginin yalnizca ginumuz ve gec¢migle
saghkh iligkiler kurmak degil, gelecek kusaklara birbiri Uzerine birikerek gelen

degerleri koruyarak ve yasatarak aktarmaktir.

* Guveng, B., insan ve Kiiltir, Remzi Kitabevi, 3.Basim ist. 1979 s:103-107
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Kalturtn surekliligini gelenek ve goérenekler saglar, kiltir deyince akla dncelikle
toreler gelir. Geleneklerin olusmasinda ve kdulttrel surekliligin saglanmasinda ¢ok
degisik 6gelere bagh olarak ortaya ¢ikan ve zaman i¢inde degisen kisi gereksinimleri
onemlidir. Mimarlik ve tasarim alaninda kigi gereksinimleri, kullanici gereksinimleri

olarak tanimlanir.

“Kullanicinin, her toplumsal davranigi ve gelenekleri ayni zamanda birka¢ temel
gereksinme yada gereksinmelerin tUmu tarafindan kararlastiriimigtir. Fizyolojik,
guvenlik, sevgi, basarih olma, degerlendiriime, kendini gergeklestirme
gereksinimlerinden olusan kisinin bu temel gereksinimlerinin fizyolojik, toplumsal ve
psikolojik yonU oldugundan, her toplumsal gelenegdin de fizyolojik, toplumsal ve

psikolojik yonu vardir.

Kiginin gereksinme ve isteklerinin konu oldugu bu noktada A.G.Kirimli,
geleneklerin aliskanliklardan, aligkanliklarin da gereksinimlerden dogdugunu,
toplumsal psikoloji agisindan kanitlanmig bir gercek olduguna isaret etmektedir.
Kirimli, sureklilik ve degistirme gercegini de “zaman igcinde degisen kosullar
gereksinimleri, gereksinimler aliskanliklari, onlar da gelenekleri degistirir” diyerek dile

getirmektedir.*?

Bdylece, daha dOnce irdelenen kultur-gelenek kavramlarinin igice gegmigligini
vurgulanmakta ve tarih kavraminda oldugu gibi kudltur-gelenek kavramlarinda
‘zaman” boyutunun onemine igaret edilmektedir. Bilgi ¢agi olarak anilan ve hizlh
degisimlere sahne olan 20.yy.’da gereksinimler ve olanaklar da inanilmaz bir hizla

degismekte, gesitlenmektedir.

Zaman iginde degisen gereksinimler ve olanaklarin gelenekleri degistirdigi, ona
bagh olarak kulturlerin degistigi soylenebilir. Daha once “toplumsal davranig kaliplari”
olarak tanimlanan kulturel sistemin ogrettikleri yalniz zaman boyutunda surekli degil,
ayni zamanda da toplumsaldir. Toplumsal oldugu i¢in de gelecegi topluma baghdir.
Boylece Kilturel Sureklilik ve Degisimler kavramlarinin toplumsal degisme kavrami

ile ele alinabileceg@i dugunulmektedir.

2 Kinmli, A.G., “Tirkiye'de Cagdas Mimarlik Hareketleri” 4.istanbul Sanat Bayrami Sempozyumu 83”
17-21 Ekim 1983 M.S.U. istanbul
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“Klltdrel degisme yada kuiltur degismesi; akkultirasyon, kultarel yayilma,
kulturlenme v.b. butun sureclerin ve Oteki etkenlerin bir bilegkesi olarak, toplumun
bitlinlyle ve bazi kurumlariyla degismesi yada degisiklige ugramasidir.** Bu
aciklamada kullanilan akkultirasyon yada kullturlesme, kuilturel yayilma sureciyle
gelen birey ve gruplarin belli bir kiltire girmesi ve karsilikli etkilesim sonunda her

ikisinin de degismesi anlamindadir.

Biz ilerledigimiz oranda eskiyi daha ¢ok 6greniyor, degistigimiz oranda da derin
zamanda yasamaya bagliyoruz. Buglin tarihe ve gegmigin Gruni olan maddi ve
manevi verilere bundan bir ylzyil dncesi gibi bakmiyoruz. Bir bakima ge¢misin yeni
bir yorumu, bin yenilesme araci yada yeni bir dinya goérlsu ifadesi olabiliyor.
Tarihteki tum yeniden doguslar buna benzer bir tutum sergilese de, bugun bizim derin
zamanl bir kultur ortaminda yagsamamiz, tarihin maddi ve manevi verilerinin toplum
yasamimizi zenginlestireceklerine inancimizdan geliyor, eskinin daha iyi oldugundan
degil.*

Endustri devrimi sonrasi, yeni teknolojilerin ve makinelerin insan yasamina
katiimalari ile “insan Yasaminin Hizi’nin da arttigi bilinen bir gergektir. Kitle iletisim
araclari sayesinde dunya ¢ok kuculmus, gelismis, gelismekte olan yada geri kalmig
ulkelerin hepsinde degisik hizda ve nitelikte de olsa degisme kacinilmaz bir olgu
olarak yasama gec¢mistir. Bu kaginilmaz degisme olgusu karsisinda insanlarin
tepkileri ne olursa olsun, davranig sekilleri sonugta genellikle degismeye uyum
gésterme getelinde gelismektedir. insanlarin degismeye uyum saglama slrecinde
cesitli boyut ve bicimlerde gerilimler ve huzursuzluklar ortaya c¢ikmaktadir. Bu
nedenle bu konu uzerinde c¢alisan ayri bilim dallarindan pek ¢ok bilim adami
toplumlarin daha saglikli ve guglu olabilmesi icin kultirel sdrekliligin saglanmasi,
geleneklerin bu degisme ve gelismeler karsisinda otomatik olarak birakilmasi yerine,
onlarin bu gelisme ve degisme ile birlikte degerlendiriimesi geregini

vurgulamaktadirlar.

1.3.4. Moda ve Kimlik

* Giiveng, B., Insan ve Killtiir, Remzi Kitabevi, 3.Basim- Ist. 1979 s:106
* Kuban, D., “Tarkiye’de Sehircilik Gunt Kollokyumu, 6-8 Kasim T.U. Edirne 1987
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EnduUstri kGltarinun bir bireyi olarak kullanici, surekli degisimlerle karsi karsiya
gelmektedir. Bunu belirleyen en onemli etmenlerden biri olan moda, ayni zamanda
surekli olarak kimliksel simgelerin degisimini ve donusumunu de etkilemektedir. Bu
baglamda, moda, endustri kulturinun bir bireyi olan tlketici agisindan kimliksel

kodlarin degismesine ve dontismesine sebep olmaktadir.

Moda ve kimlik, sureklilik ve degisim acgisindan, birbirleriyle ¢elisen iki kavram
gibi gozukmektedir. Ama modaya kimliklerdeki belirsizlikler, istikrarsizliklar ve
degisim Uzerine kurulu bir kodlar sistemi olarak bakarsak, bu iki kavramin da belirli
noktalarda birbirinden faydalandiklarini goruriz. Moda kigisel esyalar dizeyinde,
kimligin disa vurulmasi ve toplumsal-kiltirel boyutta, ayrihk-farklihk celiskilerinin

yarattigi bir kimliklendirme araci olarak kabul edilebilir.

Birey ve toplum arasinda yasanan uyum-uyumsuzluk ikilemi agisindan
degerlendirirsek; “.... bireyin kendisini bagl oldugu grup yada alt grupla 6zdeslestirme
egilimiyle , yine bu gruplardan belli bir noktada ayrilma istegi arasindaki gerilim
yasam boyu surecektir.” Denmektedir. Diger yandan degisme ve korumanin bir
denge konumunda bulundugu, degisiklik isteginin varolani koruma ile ¢eligki halinde

oldugunu ve zamanla birinin digerinden duyumsanacagi belirtimektedir.*°

Birey, grup yada alt grupla benzer yada farkli olma egilimleri arasinda bir ikilem
yasarken, diger yandan degisen degerler karsisinda surekliik ve degisim
kararsizliginda kalmaktadir. Urlin yéneliminde kararsizlik ve istikrarsizliklara neden
olurken diger yandan bireye segimlerinde karar verme gerilimi yasatmaktadir. Bu ayni
zamanda kimliksel segeneklerin gesitliligi seklinde de yorumlanabilir. Kimlik kavrami
dinamizmini agiga ¢ikarmaktadir. Belirsizlik ve istikrarsizligin olusturdugu bu ikilemler

ve celigkiler, kimligin ve modanin degisiminin ve gesitliliginin kaynaklaridir.

Modanin kimlik ve kudlturle iligkisini agiklarken, anlamda belirsizlik, eksik

kodlama, istikrarsizlik ve kimlikte kararsizlik gibi kavramlardan ve bu kavramlarin

5 Harika Toka, “Moda ilkeleri” s:4
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modada degisimin ve donusUmin dnemli  belirleyicilerinden  oldugunu

sdylenmektedir.*®

Bir bagka deyisle; “Kimliklerimizin -kim ve ne oldugumuz konusundaki kendi
kavrayigimizin- buylk Olgude, dogamizin, yasadigimiz zamanin ve kualturan bizi
mirasgisi kildigi kararsizliklari nasil dengeleyip, ¢dzmeye calistigimiza bakarak

sekillendigi sdylenebilir.” (Strauss, 1959)*’
¢ Anti-Moda ve Kimlik

Modaya karsi gelis anlaminda olan anti-moda, kodlanmig moda sistemini
reddeden, formal yasantiya iliskin davraniglarin, Griin yénelimlerinin kargisinda olan
birey ve topluluklarin hareketidir. Aslinda bu da bir moda hareketidir. Cunkd modaya
tepkisiz kalan insanlarla, tepki gosteren ve bu sdylemleri icinde yeni gostergeler
ureten bireyler farkli insanlardir. ilk ¢ikista anti-moda olarak gériilen yénelim, sonraki
asamalarda moda dizgesi icindeki yerini alacak ve kabul gordukten sonra toplumun

bireylerince paylasilacaktir.

“‘Ne olursa olsun, farkli kollektif kimlikler arayisi, ister irk, ister etnik, mesleki

yada toplumsal bakimdan sapkin bir ¢esit olsun, anti-modanin ortaya ¢ikmasi igin

énemli bir kiiltiirel sigrama vazifesi gorir*®

Denebilir ki modaya ickin olan anti-moda hareketi onay goérmeyi talep eden
“farkli kimlik” olusturma surecidir. Onay gordukten sonra kabul ettirilebilecegi baska

simgelere, nesnelere yonelecektir.*®
1.4. Modanin Mimari Ogeler Uzerindeki Etkisi
1.4.1. Etkilesim Sureci

Moda, ¢ok sayida Uretilmis olmalari kosuluyla uzun sureli kullanima sahip

*® Davis, Fred “Moda Kiiltiir ve Kimlik” s:18 Yapi Kredi Yayinlari 1997

47
a.g.y.

*® Davis Fred “Moda Killtir ve Kimlik” s.45 Yapi Kredi Yayinlari 1997 )

49 Huseyin Kurtulug, “Endustri Tasariminda Kimlik Sorunu ve Bir Model Onerisi” Doktora Tezi, M.S.U.
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(esyalari da) objeleri de etkiler. Bdylelikle guinimuzde moda, eskiden genel
olarak kendisine direnen i¢c mekan 0Ogelerini dahi etkiler oldu. Bu durum ozellikle
mobilya sektdrinde oldukga net gozlenmektedir. Mimari bigimleri gok hizli bir sekilde
etkileyen Modanin gucu sehircilikle bile karsimiza gikmaktadir. Bu kargi konulmaz
glce Amerikan insaat sektorl bir anda kendini kaptirmis ve dlkenin en énemli insaat
firmalarindan biri olan ABC bu yénde yepyeni bir uygulamaya baslamisti. Firma
muteahhitlerinden “John Lono” musgterilere alti ayda bir yeni bungalow modelleri
sunma fikriyle gindeme geldi. Dinyanin butin Ulkelerindeki emlakgilar, kullanicilari
“eski” evlerini yenileriyle degistirmeleri icin bir kampanya baslattilar. Konutlarini
degistirecek olanaklari bulunmayanlara ise, i¢ duzenlemeye giderek, mevcudu

guzellestirmeleri empoze ediliyordu.50

1956 yilindan baglayarak, ev aletleri Ureticilerinin musterilerine degisken bir
modayi benimsetmeye calistiklari gorilmektedir. 1959 yilinda saticilar musterilerine
“1949 model Urlnlerin modasinin gegctigini” anlatmaya baslamislardi. 1960 yilinda
Westinghouse’'un mudurlerinden biri, satiglari arttirmak amaciyla her yil yeni bir
gorunus sunmak gerektigini vurguluyordu. Varolan modellerin, her yil bastan asagi
degistiriimesindeki maliyetin ylUksek olacagini, oysa goérunuse katilacak birkag
yeniligin saticinin igine yarayacagini, alicinin hosuna gidecegini tespit etmigti.
Boylelikle bir onceki yilin modeli kullanim digi kalacak, bagka bir deyisle modasi

gececekti.”!

Ornegin en dnemli somya yay! yapimcilarindan olan “United States Steel” 1960
yilinda Amerikalilarin yatak genigligi anlayigini degistirmek i¢in yogun bir kampanya
baslatti. 1.40°’lik klasik boyutta bir yatagi mahkum etmek, daha genis modelleri ve ikiz
yataklari évmek gerekiyordu. S0z konusu firma “yer yerinde uyuyalim” sloganini
isleyen bir reklam kampanyasi 1 milyon USD. Yatirdi. Bu kampanya, yataklarin,
carsaf ve ortllerin boyutlarinin blyUimesinden vyararlanacak olan imalatgilar

tarafindan da desteklendi.

% packard Vance “L’art du gaspillage” s:124 Paris 1962 Calmann Levy
o a.g.y. s:123
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Bu konuda bir baska fikir de, yer kaplamasi Ureten bir firma’dan geldi.
Armstrong Corte Company’nin ticari mudurt “Kurulusumuz her bes yilda bir alicinin

zevkini degisiklige ugratmak amaciyla yeni bir strateji belirlemigtir” diyordu.

Yapimcilar kendini gunin modasi olarak kabul ettirmeye yonelik, yilda belki de
bir yada iki mobilyayla sinirli kesin bir Uslup benimsemekteydiler. Sonra da her bes
yilda bir toptan bir degisiklige gidilmesini dustunuyorlardi. Bagka bir deyisle “Her yil
kUguk bir degisiklik, bes yilda bir de buyuk bir degisiklik” s6z konusuydu.

1.4.2. Sureci Hazirlayan Faktorler

Toplumu, bu degisim hevesine iten ve modanin olusumunu belirleyen faktorleri

soyle siralayabiliriz:
1.4.2.1. Gevresel Faktorler®

insan, varolugundan bu yana belirli bir gevrenin icinde yasayan, sirekli degisen

ve gevresini de degistiren bir varliktir.

E3-Topeiofk Gavre
| E2-Ennicyk Govre
| Et:¥apay Govre EE-Saran Gavra
| E- Yasal Gaven
| Paikosceynl

S-Insan - 1 - So-Orgensel

T~ - -~
et -~
S~ ! e
M r
S~ ~
~ L

Bireyin Cevre Etkisi _

ile Davranig Dizgeleri
(Sekil 9)

%2 Ozdemir, T., Konut Yasama Mekani Mobilyalarinin Esnek Kullanimi, Y lisans Tezi, M.S.U.1999
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“Cevresel Faktorler” adi altinda yer alan alt bagliklari séyle tanimlayabiliriz:

¢ Bilingli ntfus artis1 ve kontrol altina alinamamasi

e Uretim ihtiyacinin artarken dogal kaynaklarin azalmasi

¢ TUm bu gelisimler sirasinda bas gosteren etnolojik problemler

eKullanim suresini tamamlamig Urdnlerin elden g¢ikariimalarinin sorun haline

gelmesi
Yapisal Cevreye Ait Degismeler — Eskime

Cevre, yasamin olusturdugu iligkiler ortaminin tmudur. Bu ortam maddi-fiziksel
tum iligkileri kapsadigi gibi, toplumsal ve uretimsel iligkileri de kapsar. Bu bolumde ise

yapisal ¢gevreye iliskin degisimler Gzerinde durulacaktir.

Yapisal cevrenin zaman igindeki degisimi kargimiza eskime sorunu olarak

cikmaktadir. Eskime olayi, yapisal gevrede genel olarak iki sekilde belirir. Bunlar:

e Fiziksel eskime

e Rolatif eskime’dir.

Bu iki eskime turd hakkinda gerekli bilgi ileriki satirlarda yer alacaktir. Son
yillarda, toplumdaki diger degisimlerden etkilenen ve onlari etkileyen eskime olayina

artan bir ilgi gorulmektedir.

Yapilarda fiziksel eskime ile ilgili ilk referans, 1917 yilinda “Amerikan
Konstriksiyon Muhendisleri Birligi, ASCE” tarafindan gergeklestirilen galismadir. Bu
calismada fonksiyonel eskime Uzerinde durulmamig, ancak demiryolu, istasyon
yapilarinin gesitli kisimlarinda gergeklestiriimis yenilemeler dikkate alinarak,
istasyon yapilari igin fiziksel eskime egrisi ortaya konmaya caligiimistir. Sozu

edilen yapilarin kullanici bigimi agisindan eskimis veya modasi gegmis olabilme
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Ozelligi Uzerinde durulmamistir. Sonug olarak orijinal yapilarin fiziksel 6mri kisa
gorulmesine ragmen, istasyonlar, yenilemelerden sonra kullaniimaya devam etmigtir.
Fonksiyonel eskimeyi dikkate almayan bdyle bir galismada, orijinal yap1 omrd, bilinen

olaylarin aksine fonksiyonel yap1 6mrinden daha kisa gértulmektedir.

1936 yilinda Londra’da yapilan ¢alismalar sonunda, tarihi yapilar hari¢ olmak
Uzere, calisma bolgesi icindeki bir ¢ok vyapilarin 30 vyil kullanildiktan sonra
yenilendikleri ve 60 yil sonra ise terk edildikleri gériilmiistiir.>® Bu ¢alisma, konuya

g6zlem metoduyla yaklagsmistir.

Ayni konuya Amerika Birlesik Devletleri Maliye Bakanligi tarafindan yapi
kiymetlerini vergi degeri hesaplamasina esas olmak uUzere degerlendirebilmek igin

yapilan calismada deginilmistir. iki tirlii eskime siireci (izerinde durulur.

e Ozel, olagan olaylar digindaki eskime. Onceden goriilemeyen, tahmin

edilemeyen degisimlerden dolayi ortaya ¢ikar.

e Olagan tirden eskime sureci. Gegmisteki gdzlem ve tecrubelere
dayanir. Yapi etkinliginin zaman icinde azalmasi ve Pazar degerinin dismesini

ifade eder.
Bu c¢alismada, cesitli yapi tipleri icin faydali omar tahminleri Uzerinde
durulmustur. Bu dmdrler, apartmanlar icin 50, bankalar icin 67, tek konutlar icin 60,
fabrikalar icin 50, tarim yapilari igin 60, garajlar igin 60, oteller igin 50, burolar igin 50

yil olarak verilmistir. Yapinin faydali émrinin asagidaki faktoérlere bagl olarak

degistigi ileri surular:
eYapinin icinde bulundugu ¢evrenin nitelikleri
eYapinin icinde bulundugu ¢evrede gorulen ntfus hareketleri

e Arazi fiyatlarinin degisimi

53 City of London Survey, 1936, Undertaken by the city surveyor, Yayinlanmadi. P.Cowan’in 16
Haziran 1965 A.J. dergisindeki makalesinden
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e Mimari nitelik
e Yapi struktariinun kullanma uygunlugu
e Bakim ve onarim
Bu calisma yapi icindeki mekanik ekipmanin, 6rnegin, disey sirkulasyon
elemanlari, 1sitma-havalandirma sistemi v.b. yapinin kendisinden daha kisa

stirelerde eskidigi sonucuna varir.**

Bu konudaki diger bir inceleme B.Handler tarafindan gergeklestirilen 285 okul

yapisini konu alan ¢aligmadir. B.Handler'e gore eskime sureci iKi tiptir.>®

e Giderilebilir olanlar: Yapi ve bilesenlerinde meydana gelen fiziksel ve kimyasal
tahripler. Yangin tahripleri v.b. gibi.

e Giderilemez olanlar: istenmeyen cevre kosullari, yetersiz arsa imkanlari v.b.

gibi.

Calisma kapsamina giren okullarin ¢gogu 50-70 yil kullanildiktan sonra terk

edilmislerdir.

Genel bir tanimlama olarak kabul edilebilir ki, objelerin 6zelliklerini kaybedip
degersiz hale gelmeleri aslinda, niteliklerinin degisimiyle paralel yuruyen bir olaydir.
R.Rateliff, mimari Grtn niteliklerinin degisimi, zaman asamasi igindeki eskime turlerini

asagidaki gibi vermektedir.>®
e Fiziksel Yipranma ve Bozulma (Deterioration)

Objenin fiziksel veya kimyasal degisimler sonucu hizmet goérme etkinliginin

azalmasidir. Orijinal imalat tekniginin niteligi bdyle bir yipranmada o6nemli bir

% United States Department of treasure Bulletin .F., 1947. P.Cowan’in 16 Haziran 1965 tarihli A.J.
dergisindeki makalesinden

% Handler, B., “Economic Planning for better schools” University of Michigan Press, 1960

% Ratcliff, R.U., “Urban Land Economics”, Mc Graaw-Hill, New York, 1949
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belirleyicidir. Uygun zaman ve bigimlerde yapilacak onarim ve bakim ise bu tip

bozulma ve deger kaybinin onler.

Fiziksel eskime yapi bunyesindeki dig etkenler altinda zamanla ortaya ¢ikan
bozulmalardir ve yapi sisteminin zaman igindeki degisimleri olarak dikkate alinmigtir.

Bu tlr bozulmalar objektif ve dlgulebilir dedisimler olarak ortaya konabilirler.
eRolatif Eskime

R.Ratcliff, bu tur eskimeyi tasarim niteligi, malzeme, ekipman, moda ve zevkler
gibi faktorlere, o6zellikle tasarim niteligi faktérine baglar. Sosyal, ekonomik ve
teknolojik degisimler, kullanim bigimlerini etkiler ve fiziksel anlamda yipranmamig bir
yap! ve bilesenleri, aslinda, bu tip degisimlerin gecgerli oldugu kosullar altinda hizmet
etkinliklerini yitirmiglerdir. Yapilarda kullanilan mekanik ekipman sayi ve ozellikleri
hizla degdismektedir. Boyle elemanlarin yodun kullanildigi yapilarda, bunlarin is
gorme etkinliklerini yitirmeleri struktlurin etkinligine kiyasla daha hizli olacak ve

dolayisiyla gelecekte yapi batunlagundn rolatif eskimesini hizlandiracaktir.

Rolatif eskime iginde bulunan kosullara gore tanimlanabilen ve kullanicinin
yargilarina gore degisen bir eskime tiridir. Olgllebilir degisimler olarak ortaya

konmasi gugtur.

1960 yilinda I.Lowry57 yukarida so6zu edilen ¢6zulme olayina deginerek olayin
Pazar mekanizmasinin icinde ve diginda olusan degiskenler altinda ortaya ciktigi

tezini savunur.
e Dis Degiskenler
Bunlar; - Kullanici bayuklik ve tipleri
- Kullanici gelir ve zevkleri

- Yeni yapi uretim maliyetidir.

" Lowry, 1.S., “Filtrating and housing standarts, a conceptual analysis” Land Economics, Kasim, 1960
s:362-370
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Bu degiskenlerden birinin veya timundn degisimi stzulme olayini yukari veya

asag! dogru baglatir.

e ic Degiskenler

Bunlar, konut ézellikleri ile degeri arasindaki iliskilerden dogar. Uriin dzellikleri,
zamanin bir fonksiyonu olarak degisir. Bu degisimler asagida ki eskime tlrlerine

paralel olarak ortaya cikar.

- Fiziksel yipranma ve bozulma

- Bicimsel eskime

- Teknolojik eskime. ( Bu tar eskime ayni hizmeti veren endustriyel
artnlerin pazarlanmasi sonucu bir 6ncekinin kullanim etkinligini yitirmesi
olayidir.)

Ozetlenecek olursa, fiziksel cevre, toplumun ekonomik ve politik yasantisini,
yapisini ve teknolojik olanaklarini, kilturel ve toplumsal egilimlerini de yansitir.
Boylelikle dogal ve yapay ¢evrenin yasantimizi yonlendirdigi, sinirladigi ve belki de

bir 6lcude tanimladigi sdylenebilir.

Batln bunlardan sonra, glinumuzde gevre sorunlarina, yalnizca dogal ve yapay
cevrenin, daha baska bir deyigle fiziksel g¢evrenin bir sorunu olarak bakmak son
derece yanlis olur. Cunku toplumsal ve ekonomik ¢evreninde yadsinamaz bir 6nemi

oldugu acik bir sekilde ortadadir.

1.4.2.2. Teknolojik Faktorler

Onemli ekonomik gerceklerin ve slreclerin ardinda degisimin en 6nemli

nedenlerinden biri olan teknoloji yer almaktadir.
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Teknolojik gelismeler, 19.yy’a kadar, genellikle kasifler ve isadamlarinin kigisel
basarilarina bagh olarak olusmustur. Bu donemde tum bulgularin daginik ve bireysel
segimlere gore ortaya cikmis olduklarini goruyoruz. 20.yy. baslarinda ulasilan
bilimsel ve teknolojik birikim duzeyi ile yeni enerji kaynaklari ve malzemeler,
teknolojik arastirmalarla  birbirini  butlnlestirmiglerdir.  Yine, bu dodnemde
“Gereksinimler bulgulari dogurur” varsayimina karsit olarak “insan bulgularina goére

gereksinimlerini yaratir” anlayisinin gegerli oldugu bir 6deneme girilmistir.

Cogalan gereksinim cesitleri ginimuUz insanini yeni zorluklarla kargi kargiya

getirmekte ve yepyeni atilimlara itmektedir.

Teknolojik seviye, endustriyel uretimi etkilemekte, bu sonug¢ ise toplumsal

yapida sosyal ve ekonomik degisimlere neden olmaktadir.

1.4.2.3. Sosyo-Kiiltiirel Faktorler

Bir GrinUn tasarimlanmasi ve o Urlnle ilgili bir takim yargilara variimasi igin o
urine ait kullanici grubu hakkinda bazi bilgilere sahip olmak gerekmektedir.
Tasarimlama olgusu icinde kullanici grubu hakkinda bilinmesi gereken bazi 6zellikleri

sOyle siralamak olasidir:

Toplumun kultdrel yapisi — deger yargilari ve gelenekler

Yasam standardi ekonomik kosullar

Eylem turleri ve aligkanliklar

Gereksinimler Segim-Tercih nedenler.

insanin gevre ile etkilesimi, yalnizca gevreye uyum saglamak degil, cevreyi ve
kosullarini kendi istekleri ve gereksinimleri dogrultusunda degistirme amacina yonelik
olarak c¢evreyi yeniden yorumlamak, tasarlamak ve duzenlemek ozelliklerini
tagsimaktadir. Endustri icin tasarimlama olgusunu etkileyen temel faktorlerden bir

tanesi de sosyo-kulturel faktorlerdir.
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Bunun igin tasarimlama sirasinda, drtindn nitelik ve inceliklerinin sosyo-kultirel

faktorler dogrultusunda belirlenmesi gerekmektedir.

insanlarin begeni ve gereksinimleri degisken bir olusum iginde bulunan sosyal
ve kiiltirel kavramlarin paralelinde gelisir ve olugur. Urlinlerin dzellikleri, insanlarin bu

sureg iginde degisen isteklerini de karsilamak durumundadir.

Her toplum bulundugu c¢evrenin, bolgenin kosullari dogrultusunda bir yasam
bigcimini benimser ve surdurir. Bu arada c¢evrenin belirlemis oldugu kosullar,

aliskanliklar haline donusur ve gelenekler bigiminde karsimiza ¢ikar.

Hemen her toplumda bir takim gelenek ve aligkanliklar s6z konusudur. Bu
gelenekler ve aligkanliklar dylesine buyuk farklar gdsterirler ki, ayni gereksinimin
karsilanmasi icin birbirlerinden ¢ok farkli, hatta hi¢ benzemeyen davranis bigimleri
ortaya cikar.

Cok tekrarlanmis bir drnek olmasina karsin, belirgin bir 6zelligi oldugundan
tekrarlamakta sakinca gérmeden su 6rnegdi verebiliriz. Yemek yeme eylemi; el ile,
cubuklar ile, catal, bigak, kasik ile yemek seklinde karsimiza ¢ikabilir. Bu 6rnegi biraz
daha farkli bicimde ele alirsak; yer sofrasi, masa ve Amerikan bar bi¢ciminde de

somutlastirabiliriz.

Tum olaylarda oldugu gibi, toplumsal olaylar da eytisimsel bir gelisim sureci

sonucunda olusurlar.

“Insanlarin Grin ile olan iligkileri bir gok duygusal girdinin birlesimidir. Bunlarin
her biri, belirli bir kGltir tarafindan sekillendirilmis ve modellendirilmistir. Bu nedenle,
degisik kullturlerde yetismis olan insanlarin degisik duygusal dinyalarda yasadiklari

gercegini kabul etmemek miimkiin degildir.®

Sosyo kulturel iligkiler iginde gruplar bir drinun olusumunu etkilerken bir yandan
da kendi degisimlerine sebep olurlar. Cunku yeni urln, yeni bir yagsam bigimi, yeni bir

yasam kavrami, yeni bir gereksinimin gudumleyicisidir.

8Hall, E.T., The Hidden Dimension, s.181
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1.4.2.4. Sosyo-Ekonomik Faktorler

Bir Urlnun tasarim agsamasindan baglayarak islevine yitirmesine kadar gecen
sure belirli bir ekonomik ortam iginde olusur. Bu olguya katilan tim insanlar; gerek
uretici, gerek tasarimci olsun en Ust duzeyde ekonomik fayda saglamayi

amaclarlar.>®

Sosyo-ekonomik faktorler cesitli bicimlerde karsimiza ¢ikmaktadirlar. Bunlari

sOyle gruplayabiliriz:
eKalicilik anlayisi sona ermekte ve tuketim anlayigi yerlesmektedir.

eGelismemis ekonomiye sahip toplumlarda urunler gergek islevlerini

yitirdikten sonra bir bagka amaca uyarlanip, kullaniimaktadirlar.

eUrlinlerin bazi kisimlari tekrar kullanima olanak verecek sekilde

yerlesmektedir.

eBir Urin Uzerinde birden fazla islevin karsilanmasi s6z konusu

olmaktadir.
e Toplumlarin satin alma gugclerine gore uretim anlayigi ortaya ¢cikmistir.

Ulkemizde sosyo-ekonomik kosullar tasarimci ve kullanici arasinda kurulmasi
gereken iletisimi kopartmistir. Sayisiz ekonomik faktorin gudulemis oldugu bu
ortamda, tasarimci Pazar icin gecgerli olani ortaya koyarken, kullanici ise, s6zde

moda olan ve sinif belirleyici olarak tanimladi§i triinleri satin almaktadir.®°

*Hall, , E.T., The Hidden Dimension, Doubleday- Anchor 1969
® Hall,, E.T., The silent Language, Doubleday- Anchor 1969
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BOLUM 2
TURIZM
2.1. Turizm Eylemi

Turizm’i kavram olarak, tez kapsamindaki ana basliklardan biri kabul edip, “Ana
Kavramlar’ boliumunde acgiklamistir. Bu bolimde ise, Turizm'in sosyo-kulturel ve

psikolojik bir eylem olarak ele alinip incelenmesi s6z konusudur.

2.1.1. Organizasyon ve Bos Zamanlari1 Degerlendirme

George Candilis’in “Bos zamanlari degerlendirme Mimarisi”®' adli arastirma

kitabi Fransizca “Loisir” sozcugu ile ilgili su aciklamalari getirmektedir: Loisir;
dzglrlik zamani, secim zamanidir. ingilizce’de ise, serbest zaman anlamina gelen
“sparetime” s6zcugu kullaniimaktadir. “Leisure” s6zcugu ise Kaybolan Zaman
kavrami ile bog zaman degerlendirme anlamindadir. Bos zaman, serbest zaman

anlatimi icin Almanca’da kullanilan sézcuk “freizeit’dir.

1930 yilinda Augé ise, sozlugunde “Loisir’e yeni bir mana kazandirarak onu
soyle tanimlamigtir. Loisir; eglenceler, insanin bayagi isleriyle ugrasmadigi

zamanlarda isteyerek kendini verdigi ugraglardir.

Karl Marx’da “Loisir’i bir gelisme olarak tanimlamig, ama bu gelismenin kendi
diizenindeki isci yasaminda yarattigi etkileri gdzlemleyememistir.®> Endistrilesme
sureci basinda ancak bayram tatillerinde kirsal galismanin mevsimlik ritmi degismis,
gunlik uzun calismalardan geriye kalan zaman dinlenmeyi ancak saglar olmustur.
Marx’in tanimlanmasinda oldugu gibi isgucinin yeniden kazanilmasi, bu sekilde

olmustur. Oysa bugun “dinlenme” gesitli faaliyetler demetiyle yer degistirmistir.

e George Candilis-recherches sur l'architecture des loisirs. Karl Kramer s:146
62 Joffre Dumazedier- “Vers une civilisation du loisir?"s:17
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Bos zaman esas olarak insanin galisma-uyuma ve diger temel gereksinimleri
disinda kalan zamandir. Yani c¢alisma, uyku ve yemek, bos zamanlari
degerlendirmenin disinda kalan etkinliklerdir. Aslinda “bos zaman” tek basina
dinlenmesi ve mesleki faaliyetlerin psikolojik dengelenmelerini de saglayamaz.®®
Burada “Bos zaman faaliyetleri’ ile “Eglenme-Dinlenme faaliyetleri” arasinda

kavramsal bir farkhlik oldugunu belirtmek gerekir.

Bugin Ulkemizde de oldudu gibi bir gok llkede, insanin calisma zamani
disindaki bos zaman degerlendirmesi, baska kosullarin geredi olarak ortaya
cikmamasi sonucunda, bir ¢ok kisi tarafindan daha c¢ok kazanc icin kullaniimakta,

birey hafta sonu tatillerinde dahi ayni veya farkli bir iste ¢alisabilmektedir.

Aslinda bos zaman degerlendirme alanlarini konut i¢i ve konut disi alanlar
olarak belirleyebiliriz. Konut digi bos zaman degerlendirmesinde egdlenme-dinlenme
aktiviteleri en fazla yaz aylarinda yogunlasmaktadirlar. Ozellikle de Ulkemizde, bugiin
bir ¢ok dinlenme-eglenme alanlari ¢esitli nedenlerle yogun kullaniimasi gerekli
devrelerde, ancak belirli bir azinlik ve belirli bir gelir diizeyine sahip olanlar tarafindan

kullaniimaktadir.
2.1.2. Turizm - Eglence ve Kiiltiir

Rekreasyon kelime anlamiyla dinlenme, hosga vakit gecgirme yada baska bir
deyisle basini dinlemek demektir. Planlama dalinda ise, kavramsallasarak eylemsel
bir anlam kazan bu s6zcuk kent insaninin yorgunlugunu atmasi igin yaratilan fiziksel

kosullarin timudur.®

Dinlenme-Eglenme, kisinin temel gereksinimidir. Bunlar toplumsal gereksinimi
de yaratirlar. Toplumsal gereksinime yanitlar aramak ise, kentsel alanlara yakin
bolgelerde, ihtiyaci karsilayacak sekilde, dinlenme-eglenme ve bos zamanlari
degerlendirme olanak ve alanlari yaratmakla olur. Bu yaratmayi kent ve doga iligkisi

icinde gérmek gerekir.

% Dog.Dr.ilhan Tekeli- Planlama-Ulkesel Planlama Uzerine- ODTU Yayini
% Dog.Dr.Mehmet Cubuk, Rekreasyon ve Bog Zamanlari Degerlendirme Uzerine , s:60
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Tatil ve Dinlenme degisiklik demektir. Tatil, olay anlamindaki degisiklik
eylemlerini igerir. Spor ve edlence eylemleri aktif tatili meydana getirir. Dinlenme ise,
kisinin asiri derecede dugkun oldugu ikincil isler ve etkinliklerin diginda kalan
zamanidir. Elbette dinlenme yalnizca basit ve elemanter gereksinimlerin gideriimesi
degildir. Dinlenme fikri, tatil kavrami igcinde yer alir ve tatil yerinin segimini etkiler.
Ancak dinlenmenin yani sira kulturel yonlenmeler de tatil segimini etkilerler. Dinlenme

etkinlikleri bes grupta toplanmistir:®°

Konut ve gevresinde yer alan etkinlikler

Yuksek duzeyde toplumsal igerikli etkinlikler

Kdultirel ve sanatlar etkinlikler

e  Sportif etkinlikler

Genel konut digi etkinlikler

“‘Dinlenme” ve “bos zamanlari degerlendirme” ¢ok yakin iligkideki iki eylemdir.
Bos zaman bireysel kararlara baghdir ve her tur dinlenmesi etkinligi icin bir ¢ok
secenek ve olanak verir. Dinlenme etkinliklerinin secimi ve cesitleri, kullanilabilir
yararli bos zamana, yas durumuna, medeni hale, gelir ve egitim duzeyine gore
degisir. Dinlenme isteklerini de var olan ve sabit olan diye ikiye ayirmak gerekir.
Sakli, disa vurulmamis dinlenme istegini dlgmek olasi degildir. Bir gok dinlenme istegi
orgutlenmeyi ve genis alanlara yayillmayi gerektirir. Dinlenme etkinliklerinin ileriye
donuk organizasyonu, yalnizca disa vurmamig sakli gereksinmeleri karsilamaya

yonelik degil, daha genis kapsamlidir.

Turizm ve Dinlenme faaliyetleri mekan iginde ayni esasa goére dagilir ve ayri
kaynaklari kullanirlar. Dolayisiyla faaliyetlerin gergeklesmesinde bir tamamlayicilik
bulunmaktadir. Kentlerin yakinlarinda dinlenme ve turizm hizmet alanlar
dizenlenmesinde, tesisin kentsel yasam alanlariyla baglantisi 6nemlidir. Bu

faaliyetleri yapan kisinin seyahat etme davraniglarinda mesafelerin 6nemli etkisi

% Tourism and recreation developement
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oldugu unutulmamalidir. Ancak turizm ve dinlenme agisindan yaratilan hizmet
alanlarinin, gruplarin mali durumuna ve olanaklarina bagli olarak kente farkl
uzaklikta olacagini kabul etmek gerekir. Kentsel bolgede yayillma karakteri gdsteren
bu hizmet alanlarinin, dinlenme turizmine hizmet eden turistik bdlge ve yorelerde

tarimin desteklenmesi, tarim arazisinin korunmasi ile birlikte ele alinmasi zorunludur.

Kisinin dinlenme gereksiniminin karsilanmasinda yerlegsmeden kopma istegi
vardir. Gunlik dinlenme isteginin karsilanmasinda bu kopma ¢ok sinirlidir ve ancak
kent icinde karsilanabilir. Modern yasamin insan Uzerindeki yogun ve agir baskisi
insani yorar. insan bu yorgunlugu atabilmek icin dinlenir ve bu kacginiimaz bir
gereksinimdir. Dinlenme kentin iginden kiyilara, ormanlara, daglara kadar uzanan bir
alan iginde s6z konusudur. Dolayisiyla dinlenme, ayni kaynaklara dayali i¢ ve dig
turizm ile birlikte ele alinarak planlanmak zorundadir. S6zU gegen i¢ ve dis turizm

kavramlari bir sonraki boliumde turizm tarleri bashgi altinda agiklanacaktir.

e Tatil ihtiyaci

Tatil g¢alisan insanlar i¢in vazgecilmez bir hak ve insanoglunun calisma ve
dinlenmesi arasinda bir dengedir. Ancak herkes, geregi gibi tatil yapma olanagina

sahip degildir. Oysa tatil eylemi artik toplumsal bir anlam kazanmistir.

Tatillerin organizasyonu ulkelerin gelisme surecleri iginde, kitlelerin dinlenme,
eglenme ve bos zamanlari degerlendirme istek ve gereksinimleri dogrultusunda
yapilmalidir. Tatil yerlerinin duzenlenmesinde, ayni zamanda yerli yabanci turistleri
kaynastiracak ¢ozumler getirmek icin tatil gereksinimi ulke ulusal sinirlari iginde

karsilanmalidir. i¢ ve dis turizme acik altyapi kapasiteleri olusturulmalidir.

Bu gereksinimin karsilanmasinda, ulkede tatiller icin davet bolgeleri yaratiimali
ve bu bolgelerde turizm olanaklari ile, gevseme-rahatlama-dinlenme ve eglenme

olanaklari getiren strukturler olusturulmahdir.
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Tatil yorelerinde vyerli, yabanci tim insanlarin, dinlenme-eglenme gibi
etkinliklerin gergeklestiriimesi yaninda birbirleriyle iletisim kurma, yeni yakinlklar
yaratma firsatlari da olmaktadir. Aile tatil kdyleri, 6zellikle, kullanicilarina bu tarz
olanaklari sunmaktadirlar. Ulkemiz de basta olmak Uzere, bir cok devlet, turizm
kalkinma planlarinda yer alan, i¢-dig turizmin, sosyal turizmin gelismesinde c¢ok
onemli rol oynayan tatil kdylerine buylk 6nem vermektedir. Dogal bdlge verileriyle
harmanlanan bu tip rekreasyon alanlari toplumun her késesinden gelen kullanici igin
cazip imkanlar sunmaktadir. Aile tatil kdyleri dinlenme eyleminin yani sira, ¢ok cesitli
spor ve eglence imkanlariyla da musteri gekmekte, gerekli tim donanimlara sahip bu
mekanlar olaya kulturel turizm olarak da karakter kazandirmaktadir. Zatin gelismis
turizme sahip Ulkelerde bu tir eylemler dinlenme turizmi ile birlikte Gnemsenerek ele
alinmaktadir. Dinyada bir ¢ok Ulkenin, mevcut koyleri, turizme agma yonelisinin belirli
ve hakli nedenleri vardir. Kétu planlanmig turizm bdlgeleri, pahali ve agir yatirimlar
ve blyluk dusunsel ugurumlar yaratmaktadir. Bu tlr kotu sonuglar ise, sdzund

ettigimiz sekildeki bir turizm yapilanmasi ile dnlenebilmektedir.

2.1.3. Turizm Hareketleri ve Siniflandiriimasi

Turizm hareketleri ic ve dig hareketler olarak ikiye ayriimaktadir. Bu ayarimda
kullanilan 6lgut turizmin cereyan ettigi yerin ortaminin yurtici veya diginda olusudur.

ic turizm, ulusal turizm olarak da isimlendirilebilir.

i¢ Turizm

Bir Ulkedeki insanlarin turizm amaci ile kendi tlke sinirlari iginde gegici olarak
yer degistirmeleri sonucu dogan iligkiler butinuddr. Bu turizm tdrinUn doviz

gelirlerinde etkisi yoktur. Yapilan harcamalar ulke dig ticaretini etkilememektedir.

Genellikle Ulkelerde i¢ turizm hareketlerine katilanlar, dis turizm istirakgilerinden
sayica daha fazladir. Dolayisiyla i¢ turizmin Ulke ekonomisine katkisi buyuk

olmaktadir.
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Ulkelerde i¢ turizmin gittikce arttigi gézlenmektedir. Kiyilarda, ilica, kaplica,
¢amur banyolari c¢evrelerinde, kamu dinlenme tesislerinde, panayir, festival, serqgi,
fuar merkezlerine seyahatler i¢ turizm hareketlerine neden olurlar. Bu hareketlere
termalizmin, plajlarin, klimatizmin yarattigi hareketleri de dahil etmek gerekir. Ayrica
¢alisan insanlarin hafta sonu ve yil sonu tatilleri i¢in yaptiklari seyahatler, i¢ turizm

hareketinin genigligini ortaya koyarlar.

Ayni zamanda ulusal turizm de denilen “i¢ turizm” hareketlerinin Gretim ve
imalat fazlaligi saglamada, yeni is ve hizmet alanlarinin ortaya konmasinda énemli
katkisi ve rolu vardir. Bir Ulkede i¢ turizmin artmasi, Glkenin dis turizm hareketlerini

kargilamada hazir hale gelmesi demektir.

Dig Turizm

Ulkeye disaridan gelenlerle, llkeden disarlya seyahat edenlerin yarattiklari
olaylar butunine dis turizm denir. Dis turizm mali bakimdan gercek bir ihracat
anlamindadir. Bu iki turden, dig turizm, Ulkenin tanitiimasi ve yabanci turistin ilgisini

cekebilecek tesislerin yapilmasi ile Ulke disg kaynaklarina 6nemli katkilarda bulunur.

2.1.4. Turizm Turleri

Turizm ile ilgili arastirmacilar turizmi, cesitli sekillerde gruplandirmaktadirlar.

Genel olarak da, amag yonunden turizm tirleri soyle gruplanmaktadir:

e Dinlenme ve eglenme turizmi

o KUltUr turizmi

o Politik turizm

e Sosyal turizm

¢ Genglik turizmi
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eisci turizmi
e Ogrenci turizmi
e Dini turizm
Giinther Blakberger ise bu gruplamay iig sinifta yapmaktadir:®

1. Tatil turizmi: (Dinlenme turizmi — kur turizmi — banyo tirizmi —

kirsal alan turizmi ve spor turizmi bu grup igindedir.)

2. Kulthr turizmi: (Kaltdrel toplantilar, anit ziyaretleri — kilttrel egitim

ve ogretim merkezleri ziyaretleri — dini ziyaretler bu gruptadir.)

3. lligki kuran turizm: (Kisisel ve kollektif turizm — i¢ ve dig turizm —

politik amacl turizm — is turizmi bu grupta yer alir.)

Prof.Dr.C.Kaspar'in da benimsedigi, Bernecker’in turizm turleri ayrimi ise

soyledir:®’
1. Dinlenme turizmi
2. Kulturel turizm
3. Sosyal yonu olan turizm
4. Spor turizmi
5. Ekonomik turizm

6. Politik turizm

% Dog.Dr.Tunca Toskay- Turizm s:142
o7 Dog¢.Dr.Tunca Toskay- a.g.e. s:148
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YABANC!| ULKE
YABANC| ULKELERLE YER DEGISTIRME DI$
PASIF TURIZM
YERL| TURISTLER Ic
[ TURKIYEDE YER DEGISTIRME =
{TURKIVE'DE OTURAN TURKLER VE TURIZM N
S SAHIB| YABANGILAR) %
-
o
[an]
DIS
YABANC| TURISTLER || TURKIYEDE YER DEGIETIRME AKTIF TURIZM
TURKIYE
{DOVIZ GETIRIR)
Y
Aradaki déviz farki
llke ekonomisinde net
turizm déviz geliridir.

Turizm isleyis Cizelgesi
(Sekil 10)

Bu gruplamalarin hepsini iceren turizm sekillerini ise asagidaki gibi belirlemek

mimkiindiir:®®
|.Katilanlarin yaglarina gore turizm siniflandirmasi
1) Genglik turizmi (15-24 yas arasi)
2) Yashlar turizmi ( 60 yasindan yukari)
[l.Katilanlarin sayisina goére turizm siniflandirmasi
3) Kisisel turizm

4) Kollektif turizm, gruplar halinde turizm

% a.g.y.
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5) Kitle turizmi
6) Aile turizmi
[ll.Katilanlarin geldikleri yerlere gore turizm siniflandirmasi
7) g turizm
8) Dis turizm
IV.Zamana goére turizm siniflandirmasi
9) Yaz turizmi
10) Kig turizmi
11) Sezon digi turizm
V.Konaklama suresine goére turizm siniflandirmasi
12) Kisa sureli turizm
13) Uzun sureli turizm
VI.Finans kaynagina gore turizm siniflandirmasi
14) Sosyal turizm
15) Ozel olarak finanse edilen turizm
16) Onceden ve sonradan finanse edilen turizm
VII.Sosyolojik icerikli turizm siniflandirmasi

17) LUks turizm
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18) Geleneksel turizm
19) Genglik turizmi
20) Sosyal turizm
VIll.Odemeler bilangosuna gére turizm siniflandirmasi
21) Dig aktif turizm
22) Dis pasif turizm

Bu siniflamada goruldugu gibi dinlenme, eglenme turizmi, dini turizm, 6grenci
turizmi, isc¢i turizmi yer almamaktadir. Siralamaya bunlarin da katilmasi

gerekmektedir.
2.2. Turkiye’de Turizm ve Turizm Yapilari Dagilimi

Bakanlar Kurulu'nun 22 Temmuz 1960 tarihli kararnamesine gore Turkiye on

turistik bolgeye ayriimigtir.
1) Trakya ve Marmara Bolgesi
2) Ege Bdlgesi
3) Orta Anadolu Bdlgesi
4) Akdeniz Bolgesi
5) Hatay Bdlgesi
6) Karadeniz Bolgesi
7) Erzurum Bolgesi
8) Diyarbakir Bolgesi
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9) Van Bdlgesi

10) Hakkari Bolgesi

-

Bakanlikca Saptanan Turistik Bolgeler
(Sekil 11)

Yapilan bu bdlgelendirme sonucunda, Trakya ve Marmara, Ege ve Akdeniz
bolgeleri oncelikli bolgeler olarak secilerek, bu bdolgelere yapilacak turistik yatirimlarin

desteklenmesine karar verilmistir.

25 Ocak 1980°’de uygulamaya konulan ekonomik programin tamamlayici bir eki
olarak yeni turizm tesvik kararlari uygulamaya konmustur. Bu kararlar uyarinca
ulkede yapilacak yabanci yatirimlarin tegviki de sonuca baglanmigti. Ayrica turistik
tesislerin gelisimi igin turizm kooperatifleri kurulmasi planlanmisti. Yine ayni kanuna
gore bu kooperatifler sermayelerinin on kati kadar kredi isteyebileceklerdir. Fakat ne
yazik ki ¢ikan kanunlardaki bosluklar ve denetim mekanizmasinin eksik kalmasinin

sonucunda plansiz bir turizm yapilagsmasi ortaya ¢ikmistir.

Bunlarin sonucunda ortaya g¢ikan gelismeleri siralamak gerekirse:

e Yanlig yer secimi sonucunda turizm konaklama tesislerinin buyuk

cogunlugundan istenen rant saglanamamistir.
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e Yapilasmanin Ege ve Akdeniz bodlgelerine yigilmasi sonucunda, Ulke
dengeli bir turizm planlamasina sahip olamamis, i¢ ve dis turizmden gerektigi gibi

yararlanilamamigtir.

e Planlanamadan Once baslayan bina ingaatlari ve denetim eksikligi
dogal, tarihi ve kultirel degerlerin olumsuz sekilde etkilenmelerine sebep
olmustur.

e Otel ve tatil koyu vyapilagmalarinin tahminlerden daha c¢ok One
cikmasiyla, kitle turizminde dusunulen denge kurulamamigtir.

Yapilan arastirmalar sonucunda bolgelere gore yapilagsma ve yapi tipleri soyle
bir tablo ortaya cikarmaktadir:®®

1)Trakya ve Marmara Bolgesi

e Otel (blyuk ve kuguk otelleri, sahil otelleri, kongre ve ticaret otelleri, dag

otelleri v.b.)
e Motel
e  Tatil siteleri, tatil kdyleri, sahsi konutlar
e  Kampingler
e Pansiyon, ev pansiyonlari
e Hosteller
e  Mokamplar

° Marinalar

% “Turizm Konaklama Yapilari, Otel, Otel Yatak Odalari Mekan Kurulusu”

57



2)Ege Bolgesi

Tatil koyleri, tatil siteleri, sahsi konutlar

e Otel (Buyuk ve kuguk sehir otelleri, termal oteller, dinlenme otelleri)

° Motel

° Marina

e Pansiyon — ev pansiyon

e  Kamping
e  Mokamp
e Hostel

e  Oberj

3)ic Anadolu Bélgesi

e Otel (Buyuk ve kiguk sehir otelleri, dag otelleri, kongre otelleri, termal

oteller)
e Motel
e Pansiyon
e  Mokamp
e  Kamping
e Tatil siteleri

° Hostel
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e Oberj

4)Akdeniz Bolgesi

e Otel

° Motel

e Pansiyon, ev pansiyonlari

e Tatil kdyleri, tatil siteleri, sahsi konutlar

e Marina

e  Oberj

e Hostel

e  Kamping
e  Mokamp

5)Karadeniz Bolgesi

Otel (sehir otelleri, dinlenme otelleri)

Mokamp

Kamping

Tatil Siteleri

6)Dogu Anadolu Bolgesi

e  Otel (Sehir otelleri)
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e Motel
e Tatil siteleri

7)Guney Dogu Anadolu Bolgesi
e  Otel (Kiguk sehir otelleri)

Bu tablodan da anlasildidi Uzere Trakya ve Marmara, Ege ve Akdeniz
bdlgelerinde yodun yapilasma ve tip gesitliligi diger bdlgelere oranla fazladir. Bolgeler
arasi dengenin istendigi gibi kurulamamasi, uygun mekanlarin rantabl dagilamamasi
batiunu etkilemis ve bunun sonucunda Turkiye turizmden umdugu olumlu neticeleri

alamamistir.
2.3. Turizm Yapilan Degigim Sureci

insanin varolusu ile baslayan barinma sorunu énemini giniimiize kadar
surdirmstir. ik zamanlar barinak olarak magaralari segen insanoglu gereksinimleri
sonucunda yaptigi diuzenlemelerde su anki meskenine ulagsmistir. Bu degisim sureci
sonunda bugunku konumlarina ulagsmig konaklama yapilari da ilk basta basit birer

barinak idiler ve yer degistirme ihtiyaci iginde olan kigilere yatma imkani saglhyorlardi.

ilk olarak bundan vyizyillar énce isfahan’da sehre giris kapilarinda ve yol
kenarlarinda goérulen, yeme ve yatma eylemlerine olanak veren yapilarin, erken
donem kervansaraylar olduklari belirlenmigtir. Roma doneminde ise, konaklama
yapilari, sehir merkezlerindeki buyuk evler olarak bilinirlerdi. Ayni donemde kaplica
kenarlarinda yapilmig barinaklar bugunki Termal otellere 6nculuk etmislerdir. Gegen
yuzyillarda sehir merkezlerindeki hanlar, o bdlgedeki bir aktivite igin gelen insanlarin
konakladiklari yapilardi. Yagsanan surecin sonunda, bugun sehir merkezlerindeki

oteller bu gorevi ustlenmiglerdir.

Kokleri ayni olan konaklama yapilari, konumlandiklari yere, hizmet turine ve

isletme Ozelliklerine gbre ayrisma sureci yasamaktadirlar.
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Bugln otel, motel, tatil kdyl, kamping, oberj, hostel, pansiyon gibi isimler

altinda hizmet veren bu yapilar gergekte:
e Anailke olarak yatma ve yeme islevlerini karsilarlar.
e Siniflarina gore ek fonksiyonlara hizmet verirler.

Ornek olarak: Bir termal otel, yeme ve yatma islevinin yaninda ek fonksiyon
olarak kaplica, kur salonlari v.b. gibi ek hizmetler de vermektedir. Ama bu hizmetler
asil fonksiyonmus gibi 6n plana gecmektedir. Yeme ve yatma fonksiyonlari
kaldirldigr zaman yapi tipini belirleyen iglev yalniz kalir ve tesis konaklama yapisi
olma 6zelligini kaybeder. Halbuki esas islev yeme ve yatmadir. Gegen sureg iginde
konaklama yapilari eldeki olanaklar ve degisen ihtiyaclar karsisinda sodyle

degismislerdir.

e 500ler : Yatma eyleminin gercgeklestirildigi hanlar, Roma ve
Yunan Kaplicalari, kervansaraylar

e 700ler: Manastirlar, Seyahatlerin baglangici

e 1100’ler: Belli bir dUzen iginde seyahatlerin yapilmasi

e 1200’ler: Pansiyon evler, posta yolculugu igin belli mesafelerde

yardimcl istasyonlarin gelisimi
e 1300’ler: ingiltere’de  i¢  seyahatlerin  baslangici, Londra’da
konaklama yapilarinin baglangici, Fransiz yasalarinda seyahatlerdeki zararlara

tazminat 6denmesinin baglangici

e 1400’ler: Fransiz yasalarinda otelde kalanlarin kayit defterine

islenmesi zorunlulugu, ingiliz yasalarinda tatillerin diizene sokulmasi zorunlulugu

e 1500’ler: Avrupa’da seyahatlerde canlanma, Amerika ve Avrupa

arasi diyalog, Fransa’da seyahat rehberleri baglangici
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e 1600’ler: Otel endustrisinin gelisme baslangici, liman sehirlerinde
oteller baglangici, Amerika’da Philadelphia’da ilk 6rnegi

e 1700’ler: Mason locasinin gelismesi ve Amerika’da klUp zincirinin

gelismesi, Paris’te karma kullanimli kompleksin ilk adimi

o 1780’ler: Londra’da ve Fransa’da buyuk tatil beldelerinin kurulmasi

e 1790ar: Endistri devrimi, ingiltere, Avrupa ve Amerika’da dinlenme

maksatli oteller

e 1800’ler: Boston’da atrium otelin ilk 6rnegi

o 1820’ler: ilk blyik dinlenme tesisleri New York eyaletinde
yapilmasi

e 1830’lar: New York'’da Astor Hotel'in agilisi, motel yapimlarinin
hizlanmasi

e 1850’ler: Kaplicalar ve Termal otellerin populer duruma gelmesi

e 1860’lar: ilk Terminal otelin Londra’da aciligi, 1920’lerin

gelismesinin orijin noktasi

e 1880’ler: Elektrikle aydinlatiimig ilk otel odasinin New York'da

hizmete girisi
e 1890’lar: ik otelcilik okulunun Lozan’da agilisi
e 1900ler: ilk modern otel
e 1910lar: Karma kullanimli ilk buylk otobus terminali ve otelinin

New York’da acilisi, New York’da 2200 odali Hotel Pennsylvania’nin agiligi

o 1920’ler: 1. Otel patlamasi, zincir otel firmalarinin ortaya cikisi
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e 1930’lar: Yeni Waldorf — Astoria’nin New York’da agilisi
e 1940’lar: Il. DUnya Savas! ve durgunluk dénemi
e 1950ler: 2. Otel patlamasi, Atlantigin jet servislerle gecilmesi

. 1960’lar: 23.000 otel, 40.000 motel ve 170 zincir otel firmasi,
Akdeniz, Yugoslavya, ispanya, iskandinavya ve Yunanistan’'daki biiyiik yatirimlar

o 1970’ler: Boeing 747°nin ortaya ¢ikisi, havaalani otelleri

e 1980’ler: 3.0tel patlamasi, Otel planlama ve tasarlama konusunda

basili yayimlarin gogalmasi, Turizmin bir sektor olma konumu.
2.4. Otel Yapilarindaki Ortak Kullanim Alanlari

Otel bUtininlu meydana getiren alanlarin fonksiyonel 6zellikleri gosterdikleri
ayricaliklar nedeniyle belirli gruplara tabi tutulmahdirlar. Bu alanlar her ne kadar
birbirinden bagimsiz iglevlere ait olsalar da ayni kabuk icinde yer aldiklarindan ve

ayni amaca hizmet ettiklerinden dolay! bir butin olarak degerlendiriimeleri gerekir.

OZEL KULLANIMLI ALANLAR

YONETIM RESTORAN
RESEPSIYON OTURMA HOLU

|DUKKANLAR } LOBI IYATAKODALARI

| GARAJ | |REKREASYON |

Otellerde Ortak Kullanim Alanlan (Sekil 12)
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2.4.1. Program Alanlarinin Gruplandiriimasi

Yatak odalari

Lobi

Yiyecek ve icecek kisimlari
Ozel fonksiyonlu alanlar
Yonetim alanlari

Yiyecek hazirlama

Kabul ve depolama
Personel alanlari
Camasirhane ve househeeping
Muhendisler kismi
Mekanik kisim

Rekreasyon alanlari
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2.4.2. Ortak Kullanim Alanlan

Ortak Kullanim Alanlarinin Biiyiikliikleri’®

Yiyecek ve Ozel Kullanimh
Otel Tipi Lobi icecek Alanlari Alanlar Rekreasyon Garaj
Sehir merkezi Orta Kugik Degisken Kiguk Kiguk
Sehir Orta Orta Orta Orta Bayuk
H.Alani Kigik Orta Bulylk Kigik Orta
Karayolu Kigik Orta Kigik Kiglk Orta
Dinlenme Orta Bayuk Orta Blyik Blyuk
Tatil kdyu Kigik Kiguk Kigik Buylk Orta
Toplant Blylk Biylk Blylk Orta Orta
Konferans Orta Biylk Blylk Blylk Blylk
Suit Kulgik Orta Orta Orta Orta
Superliks Kiglk Orta Kuigik Kiglk Orta
Mega-hotel Buyuk Blyuk Bayuk Blyuk Orta
Karma hotel Buylk Blyuk Buylk Orta Orta
Casino Buyuk Blyik Buyik Buyik Orta

70 Tirkiye Turizm Politikasi, Ornek Yabanci Ulkeler Turizm Plotikalari Karsilastirmali Arastirma IDGSA
Sehircilik Kuirstisti 1980
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2.4.3. Otel Lobisi

Kaydini yaptiran mugteri otel giris holinden otel merkezindeki serbest bir
mekan olan otel holine gecger. Girig holl, yemek salonu, diger amagcli salonlar,
toplanti ve toren alanlari, televizyon ve konferans salonlari ve yatak odalar ile
baglantilar otel holiinden saglanir. Cesitli sekillerde dizenlenmis oturma gruplarinda
ziyaretgi kabuli yapilir. Otel musterilerinin %25’'ine oturma imkani saglanmasi
gereken bu mekanin olusturulmasinda baz alinacak deger takriben yatak bagina 0,75

m?ile 1,50 m?dir.

Otel hold, tipine de bagl olarak, buyuk otellerde tum bir zemin kati kaplayabilir.
Lobi mekaninin planlama esaslari binanin ana strukturu ile, dolasim ve servis
kanallarinin duzeniyle, 6n ofis eylem duzenleriyle ilgilidir ve bu kriterlere gore

belirlenir. Lobi tasariminda dikkat edilecek noktalar soyle siralanabilir:

e Cok yogun bir ortak kullanim alani oldugundan i¢ tasarimda dayanikl

bitirme malzemeleri segilmelidir.

e  WCl’ler, merdivenler, asansorler ve diger servis alanlari, lobiden kolayca

algilanabilmelidir.
e Tavan yuksekligi ve hacim buyUkligu dengelenmelidir.
e Entegre tavan sistemleri ve paneller kullanilabilir.
e Duvarlarin yangina dayanikhligi, akustik ve dekoratif nitelikleri olmalidir.

(Dinlenme salonu ve lobi) m? hesabinda her bir otel odasi igin gerekli alan 0,8-
1,0 m?, 6n ofis iglevlerini igceren ana giris holu hesabi icin ise oda bagsi 0,9-1,2 m?

olarak belirlenmistir.”

2.5. Otel Lobisindeki Eylemlere Ait Saptamalar

" Tourism & Recreation Developpement (1977) Lawson, Baud-Bovy
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Bir amaca ulagmak igin, insanin iginde bulundugu sistem striktiriine uygun bir
bicimde hareket etmesine eylem denir.”? Otel'de yer alan ana eylem barinma

eylemidir ve su eylemlerden olusmaktadir.”

2.5.1. Eylem Turleri

Girig

. Kabul-Yonlenme

e Dolagma-Sirkilasyon

e Yatma

e Yemek Yeme

e Yemek Hazirlama

¢ Yikanma

° Temizleme-Yikama

e Bos zaman deg@erlendirme — hobi — eglence

e Teknik destek birimleri organizasyonu

Bu tez kapsaminda, Bes Yildizli Otel Mimarisinde, bu eylemlerden yalniz Girig
ve Kabul-Yonlenme eylemleri ile bunlara ait alt eylemler ele alinacaktir. Bu nedenle
bu alt b6limde mekanda yer alan eylem sayisinin belirlenmesi sorunu, lobide gegen
alt eylemlerin sayisi olarak ele alinacaktir. Otel mimarisinde lobi makami eylemleri su

alt eylemlerden meydana gelmigtir.

" Ibid, :26
" Hotel Planning and Design London 1985
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e Konusma

° Dinlenme

e Etrafl seyretme

e Okuma

e Yazma

e Mesgrubat igme

o Alis-veris

° Muzik dinleme

Bu alt eylemlerden hangilerini, 5 yildizli otel mimarisinde, lobi mekaninda agirlik
kazandiginin bilinmesi, belirleyecegi eylem alanlari ve onlarin niteliksel ve niceliksel
gérintmleri agisindan énemli olmaktadir. Ornegdin gevreyi seyretme alt eyleminin
agirhk kazanmasi mekan oOgelerinden pencerelerin konum, yukseklik ve doluluk-
bosluk oranlarini etkileyip, degistirmektedir. Bu kuglk agiklamadan da anlasilacagi
gibi, mekanda yer alan eylemlerin sayilarinin belirlenmesi, mekan kurgusunun ve

kimligini dogrudan etkilemektedir.
2.5.2. Eylem Yapihig Bigimleri (Posture)

Posture, kisaca eylemin yapilisi sirasinda insan vicudunun aldidi bigim olarak

tanimlanmaktadir. Eylemin yapilis bigimi:
- Vdlcut yapisina
- Eylemin ig yukune

- Beslenmeye
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- Egitime bagl olarak degismektedir.

Lobideki eylemlere iliskin olarak yapilan arastirmalar, 3 farkl eylem yapilis

bigimi ortaya koymaktadir:"*
- Eylemin ayakta yapiimasi
- Eylemin oturarak yapilmasi
- Eylemin egilerek yapilmasi

Bu farkli eylem yapilig bigimlerine baglh olarak, boyutsal gereksinmelerle, eylem

alanlarinda farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir.

Buna bagli olarak cgesitli eylem yapilig bigimleri i¢cinde, bunlari olusturan alt

eylemlerin varhigi gézlenmistir. Bunlar;

Resepsiyonda ayakta durma

Koltukta oturma

Bar'da masada oturma

- Bar sandalyesinde oturma

Ayakta dolasim

Ahgverigte egilme-uzanma

Seklinde belirginlesmektedir. Tum bu eylemlerin ekipmana ve eylem alanlarina
olan etkileri, kullanici kimligi ve maliyet faktorleri ile birlikte mekan ve kabugun

kurgusunu yakindan ilgilendirmektedir.

& Unigur, S.M., “The Effects of Cultural Variables Upan Ergonomics Principles in Kitchen Design”
University of Technology, Loughborough, 1971, s:27
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2.5.3. Eylem Alanina iliskin Faktorler

Bir sistemin amaci, daha az hata ve daha genis bir emniyet payi icinde, daha
yiiksek bir performans elde etmektir.”> Bu, s6zii edilen eyleme uygun, eylem alanlari
yaratilmasiyla mumkindur. Diger bir deyisle, problemin 6zl, gerekli ekipmanin,

fonksiyon ve estetik butunlik iginde, eyleme uygun sekilde bir araya getirilmesidir.

Eylem alanina iligkin faktorler, lobideki eylemlere uygun ekipmanin

duzenlenmesi sorunundan kaynaklanmaktadir.
2.6. Otel Lobisinde Kullanilan Ekipmanlara Ait Saptamalar

Bes yildizli otel mimarisinde insan-mekan iligkileri agisindan hobi i¢ mekan
kimligini etkileyen moda faktérinin incelenecegdi, dnceki bélimlerde vurgulanmisti.
Ekipmana iligkin faktorler adli bu alt baglk altinda, insan-mekan iletisim sisteminde
bu faktorler incelenerek, otel lobisi mekan olusumunda etkin olanlar belirlenmeye

calisilacaktir.

Ekipman, genellikle, “belli bir amag¢ ig¢in kullanilan nesne” olarak
tanimlanmaktadir.”® Ekipmani, gerecten ayiran temel fark, ekipmanin insanin
etkinligini arttirici bir iglev tagsimasidir. Bu sebepten dolayi lobideki ana eylem olan
oturma eylemine ait oturma ekipman, oturma amaciyla kullanilan ve insan konforunu

arttirma iglevi tastyan nesneler olarak tanimlanabilir.

Bu genel tanim isiginda, ekipmana iligkin faktorler, su alt boélimlerde analiz

edilmektedir.
2.6.1. Ekipman Cinsi ve Sayisi

Temel fizyolojik ihtiyaclardan, komplike psikolojik isteklere kadar, her

sistemde, insanin etkinliginin artmasi igin, cesgitli tipte ekipman gelistirilip,

7 Starr, M.K., “Systems and synthesis” Prentice Hall inc. Englewood cliffs, London, 1964 s:273
& Hornby, A.S., ve digerleri “The Advanced Learner’s Dictionnary of Current English” London 1963,
s:333
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kullaniimaktadir.”” Sistemin gerektigi gibi tanimlanabilmesi icin ekipmanin cinsi ve

sayisina ait bilgilerin dokimunun yapilmasi gerekmektedir.

Tezin bu kisminda amag bu ekipmana ait cins ve sayinin belirlenmesidir. Eylem
yapilmasinda kullanilan ekipman cinsi ve sayisi, eylem alanlarinin olugsmasinda ve

mekanin farklilasmasinda etkili olup, mekani bicimlendirmektedir.

Otel lobi ic mekan dizenlenmesinde kullanilan ekipmanlar olarak sunlari

siralayabiliriz:

Perdeler ve tuller

. Koltuklar

e  Sofalar
e  Sehpalar
e Masalar

e Sandalyeler

e Bartezgahi

° Bar iskemleleri

e Avize ve aplikler

e Servis arabalari

e  Ortuler ve yastiklar

e Sofra donatilari

" Fitts, M.P., Posner, M.T. “Human Performance” Brooks/Cole Publ.Company, Belmond, 1970 s:1
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e  Kiullukler-vazolar
e Resepsiyon deski

Ancak bu ekipmanlarin hangi alt eylemler igin kullanildigi ve eylem yapilis
bigimiyle olan iligkileri ortaya konularak, mekan olusumunun nasil etkilendigini de
belirlemek gerekir. Ornek olarak modiler bir oturma grubu secimi ile mekani
olusturan yapisal sistemin butlinlesmesi, ekipman ve kabuk arasindaki iliskinin

gucunu ortaya koyar.
2.6.2. Ekipman Biiyuklugu

Eylemlerin yerine getirilmesi sirasinda kullanilan ekipmanlarin ebatlari eylem
alanlarini fazlasiyla etkilemektedir. Ote yandan bu ebatlar ekipman alan orani ve
ekipman duzenine de yansir. Bu yuzden mekanda kullanilan ekipmanin her Gg¢

boyuttaki olgulerinin de bilinmesi, mekanin analizi igin son derece énemlidir.

Ayrica, ekipmana ait tim nicelik ve nitelikler de mekanin batunu tzerinde ayni

nicelik ve kalitede etkide bulunurlar.

Ornek olarak kullanilan yer désemesi klasik bir tarzi yansitiyorsa kullanilan
oturma gruplarinin da o stili desteklemesi beklenir. Duvarlarda kullanilan renk veya
suslemelerin perdelerle, hatta genel tarzi yansitacak kahve fincanlarina kadar uyumlu

olmasi arzu edilir.
2.6.3. Ekipman Duzeni

Ekipman duzeni, mimarlik literatirinde donati dizeni, tefris adlari ile de bilinen
ve mekana ait ekipmanin yerlegstirilis prensiplerini iceren bir planlama o6gesidir.
Ekipman dizeni, tum o6geler arasi dolagim ve etkilesim baglarini kapsadigi gibi,
eylemleri olusturan islemlerin siralari ve baglari sorunlarini da yansitmaktadir.
Ekipman dizeninin bu denli etkin bir faktér olmasi ona tim mekan analizlerinde yer

verilmesini saglamistir.
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Otel, lobi mekanlarinda 6zellikle oturma eylemi ekipman duizenine ait tespitler
bunun mekan olusumuna etkilerini gostermektedir. Her ne kadar farkh tarzda
ekipman kullanilirsa kullanilsin, oturma ekipmanlari, elden geldigince aralarinda
serbest dolagsima izin verecek sekilde, belirli yonlenmelere sadik kalarak ve

aralarinda gesitli buyUklUklerde gruplar olusturacak sekilde dizenlenmektedir.

Bu kisa irdelemeden de anlasildigi Uzere, otel lobisindeki oturma ekipmani

duzeni, i¢ mekanin olusumunda etkin bir faktor niteligi tagimaktadir.
2.6.4. Ekipman Alani Orani

Mekanda yer alan ekipmanlarin eylem alani iginde topladiklari oransal
blayukluge, “Ekipman Alani Orani” denir. EKipman Alani Orani, su ana kadar, gegmis
alt bagliklarda bahsettigimiz ekipman sayisi, ekipman buyuklugu ve ekipman duzeni
kosullarina bagl olarak degismektedir. Ornek olarak, lobideki oturma eyleminin
oturma ekipmaninin gruplanarak duzenlendiginden bahsetmistik. Bu oturma
gruplarinin “ekipman alani odani” grubu olusturan ikili, tekli veya Ugli oturma

unitelerinin boyutlarina ve duzenine baghdir.
2.7. Otel Lobisi Mekan Kurgusunu Etkileyen Faktorler

Tezin bu kisminda, mekana iliskin boyutsal faktorler ve mekan olusumundaki
gorunumleri hakkinda bazi incelemeler yapilip bir mekani boyutsal agidan tanimlayan

Ozellikler kisaca acgiklanacaktir.

Tez kapsami dahilinde belirlenen temel sav “insan, eylem, ekipman ve eylem
alani olarak kabul edilen otel lobi mekaninin sayisal ve estetik o6zelliklerinin

bUtlinlesmesi ilkesidir.

Bu sebepten dolayi, cevreye iligkin faktorler adli bu alt baslikta mekana iligkin

boyutsal 6zellikler ve lobi mekan olusumuna etkileri tanitilmaya ¢alisilacaktir.

Genel olarak bir mekanin betimlenmesi, asagidaki boyutsal 6zelliklerinin

tanimlanmasi ile yapiimaktadir.
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e Mekan buyudklugu
e Mekan elemanlarinin buyukltgu
e  Uclincl Boyut Kullanimi

Yapilacak mekansal degerlendirmelerde, bu boyutsal Ozelliklere ait sayisal
belirlemelerin yapilmasi ve boyutsal gorinimler ile mekan olusumuna etki eden
faktorler arasindaki baglarin ortaya konulmasi gerekmektedir. Bu baglamda yukarida

siraladigimiz ve mekani boyutsal agidan tanimlayan ozellikleri goyle agiklayabiliriz.
2.7.1. Mekan Buyukllgu

Bir mekanin bayuklugu, ele alinan mekanin geniglik, uzunluk ve yukseklik gibi,
uc¢ boyuttaki sayisal degerleri ile belirlenir. Bu buyukliklerin hangi sinirlar arasinda
degistiginin  bilinmesi ve bu buyudkluklerin insan Olguleri ile baglantilarinin

degerlendiriimeleri 5Gnem kazanmaktadir.

Mekanin buyldkliginden bahsederken,bize bu hacmi veren genislik,uzunluk ve

yukseklik sayisal degerlerinin kendi aralarindaki oran da dikkate alinmalidir.

Proporsiyon, bilindigi Uzere “soyut olarak iki buyUkluk arasindaki sayisal iligki
veya bultinle, onu meydana getiren elemanlarin arasindaki iligki” anlamina
gelmektedir.”® Ozellikle bir proporsiyon sanati olarak tanimlanan mimarlikta ve giizel

sanatlarda, bu sayisal iliskinin estetik sorunu da tanim icine katilmaktadir.”®

Mekan proporsiyonlari ise, mekan buyuklUgunu olusturan geniglik, uzunluk ve
yukseklik arasindaki oransal iliski anlaminda kullaniimakta; yani, yukseklik/geniglik,

yukseklik/uzunluk, genislik/uzunluk oranlari kastedilmektedir.

Mekan proporsiyonlarinin yani sira, mekani olusturan kapi, pencere gibi mekan

elemanlarinin da proporsiyonel iligkilerinin bilinmesi mekanin analizi i¢in yararhdir.

8 Arseven C.E., “Turk Sanat Tarihi” Milli Egitim Basimevi, ist. 1962 s:734
™ Taut B., “Mimari Bilgisi”, GSA Nesriyati, Ist. 1938, s:24
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Mekan ve mekan elemanlarina bagli proporsiyonel iligkiler arasinda farkliliklar olup

olmadiginin ortaya konmasi “mekanda birlik” ilkesi agisindan édnemlidir.
2.7.2. Mekan Elemanlan Bliyuklugu

Mekan buydkligundn yani sira, mekan elemanlarinin buyudkliklerinin  de
belirlenmesi, 0 mekanin tanimlanmasi agisindan gereklidir. Mekani olusturan, kapi,
pencere, merdiven, duvar gibi mekan elemanlarinin genislik ve yuksekliklerinin

sayisal degerlerinin belirlenmesi eylem alaninin boyutsal irdelenmesini kolaylastirir.
Mekan Elemanlari Proporsiyonlari

Mekan proporsiyonlarinin yani sira, mekani olusturan kapi, pencere gibi mekan
elemanlarinin da proporsiyonel iligkilerinin bilinmesi mekanin analizi i¢in yararhdir.
Mekan ve mekan elemanlarina bagli proporsiyonel iligkiler arasinda farkliliklar olup

olmadiginin ortaya konmasi “mekanda birlik” ilkesi agisindan énemlidir.
2.7.3. Ugilincii Boyut Kullanimi

“‘Eylem Alani” teriminin, iki boyutlu bir anlam tagimasina ragmen, eylemin, her
U¢c boyutta yer almasi, ergonomik sistem analizlerine “Uglincli boyut kullanma
orani’nin da dahil edilmesi gerekliligini getirmistir. Uglinci boyut kullanimi, mekanin
olusumunda 06zellikle yaratilan hacmin ylksekligini etkileyen bir faktor olarak ortaya
cikmaktadir. Bu kavrami yalnizca iglevsel boyutuyla ele almak konuya gerekli 6nemi
vermemizi engeller. Olgunun bir de psikolojik etkiler tarafi dikkate alinmalidir. Zira
psikolojik faktorlerin baginda gorsel, algisal sorunlar ile ferahhk gibi kriterler

gelmektedir.?°

Ote yandan tclinct boyut kullaniminin, alan biyikligiine ve eylemlerin yapilis

bicimine de bagli oldugu bilinmektedir.

% Broadbent, G., “Design in Architecture” John Wiley and Sons London, 1973 s:143
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Ornegin;
12 m?lik bir mekanda kullanici
¢ Bir eylemi oturarak yapiyor ise, 247 m
¢ Bir eylemi ayakta yapiyor ise, 254 m
30 m?lik bir mekanda kullanici
¢ Bir eylemi oturarak yapiyor ise, 2,64 m
¢ Bir eylemi ayakta yapiyor ise, 2.70m
Lik bir Gglncu boyut gereksinimi s6z konusudur.

Bu aciklamalardan da anlasilacagl uzere, uguncu boyut kullanma orani tum

mekan degerlendirmelerinde, etkin bir faktér olarak ele alinmalidir.

Mekan degerlendirmelerinde Ozellikle i¢ mekanin digla iligkilerini belirleyen, ic-
dis mekan bltinligunl ifade eden bir baska boyutsal 6zellik de doluluk-bosluk
oranidir. Mekanda yer alan, dig duvar alanindaki saydam ve opak alanlar toplami
orani olarak da tanimlanan doluluk-bosluk orani, mekan olugsumu acgisindan 6nemli

bir boyutsal 6zellik olarak gorulmektedir.

2.8. Otel Lobisinde Isik ve Renk Kullanimi

2.8.1. Isik ve Aydinlatma

“Goze etki eden ve gérme olayini doguran bir enerjidir. Isik dalga ve foton (isik

6zii veya 1sik kuvantumu) seklinde yayilir.”®’

Isigin mekan, dolayisiyla kigi Uzerindeki etkileri tahminden ¢ok daha onemli

boyutlardadir.Igik yuzyillar boyu insanogluna yol gosteren bir olgu olarak karsimiza

8 Prof.Aydin Esen “Aydinlatma” Ders Notlarindan, M.S.U.
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¢cikmig, 6nune ¢ikan engelleri ve olumsuz kosullari 1s1gin yardimiyla asmistir. Tez
kapsaminda, mekanda vurgu ve atmosfer yaratma baglaminda, 1sigin etkileri ve

aydinlatma bu bdlimde incelenecektir.

Giin Isig ile Aydinlatma

GuUn 15191 hakkinda ve onu 6évmek amaciyla sayfalar dolusu yazi yazilabilir.
Gergekten de tarih boyu insan ve tum diger canlilar gun 1131 sayesinde varolmuslar
ve bu 1s1ga gore gelismislerdir. Ancak, degisen cagdas gereksinimler ve kosullar
karsisinda gun 1s1g1 gogu zaman gerek nicelik, gerekse nitelik bakimindan yetersiz

kalmaya baslamigtir.

Bundan 15-20 yil 6nce ¢gogu mekanda lamba 1131 gun isigina yardimci olarak
kullanilirken, ginimuzde bunun tersi bir yontem izlenerek gin isiginin suni 1s19a
yardimci olmasi s6z konusu olmustur. Derinligi fazla olan mekanlarda gin 1siginin
hesaba katilmasi tasarimci ve kullaniciya fazla bir yarar saglamamistir. Bugun artik,
pencerelerin islevi, ic mekanda yasayan bireyin dis dunya ile iligkisini butunlestirip, bu
iliskinin yoklugu sonucunda olusabilecek psikolojik rahatsizliklari asgariye indirmektir,
diyebiliriz.

Gun 1s1§1 ile aydinlanan dogada, atmosfer durumu, sisli, bulutlu havalar,
mevsimlere gore gunesin durumu, gunes Isinlarinin dogrultusu ve rengi gibi
etkenlerle ¢ok degisik goruntuler olusmaktadir. Havada hi¢ sis olmadigi halde
uzaklarin goérinmedigi, ama bir baska zaman, ¢ok uzaktaki bir objenin sanki ¢ok
yakindaymig gibi gérindugu, kimi zaman higbir ayrinti segilemedigi, kimi zaman ise
olaganustl net goruntuler olustugu cogumuz tarafindan defalarca gézlemlenmistir.

Bu ornek bize 1s1g1n Gguncu boyut Gzerindeki etkisini anlatmak agisindan 6nemlidir.

Gun 15181 surekli olarak nitelik degistirir ve aydinligin niceliginin yani azliginin
¢oklugunun yani sira niteliginin de énemli oldugunu belli eder. Yapay aydinlatma ise
gerek gorsel algilamada belli performanslarinin elde edilmesi, gerek gorunugslere
istenen anlam ve karakterin verilmesi ve bunlarla ilgili her turli duzenlemenin

yapilmasi aydinhgin niteligi ile mimkan kihnmigtir.
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Aydinlatmanin Amaci

“‘Aydinlatmada amag, belli bir aydinlik dizeyi elde etmek degil, iyi gorme
kosullarini  saglamaktadir.” Bu amaca ulasmak, aydinlik niteliginin dogru
belirlenmesine bagli oldugu kadar, tasarlanan mekana uygun aydinlatma projesinin

hazirlanmasiyla da iliskilidir.

irili ufakl objelerde, tic boyutlu dokularda, mimari mekanlarda, i1s1§in dogrultusal
yapisina gore yuzeylerde bigimde ve nitelikte farkhlik gosteren golgeler olusur. Bu
gOlge degerleri gorsel algilamada, estetik degerlerin belirtiimesi, vurgulanmasi,

guglendirilmesi yada gizlenmesinde ¢ok buyUk rol oynarlar.

Aydinlatma Tasariminda Temel Kurallar

Bir aydinlatma tasarlanirken oncelikle, mimari -yada kentsel- o6zelliklerin
incelenmesi gerekir. Olusturulacak aydinlik, bir yandan mimari karakter ve kullaniga
uyum saglarken, bu aydinhgi saglayacak isik kaynaklari da dizayn olarak, gereg,

renk ve konum bakimindan mimariye yada sehircilige yabanci dugsmemelidir.

Kurallar 82

1) Belirli obje veya alanlari aydinlatacak olan 1sik, buralara yonlendiriimeli

ve kesinlikle goze gelmemelidir.

2) Bir yuzeyde girinti ve gikintilarin algilanmasi 6nem tagiyorsa, bu yuzey
icin, baskin dogrultusu bir 1gik alani olusturulmasi ve baskin dogrultu, ylizeydeki

girinti ve ¢ikintilarin egimine goére ayarlanmalidir.

82 Aydinlatma Tasariminda Temel Kurallar, YFU, Yayin no:7 1996 ist. S:8-13
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3) Golge niteligi bakimindan, iginde yasanan i¢ mekanlarda yumusak ve

saydam golgeli bir aydinlik olugturmak uygun olur.

4) Sert golgeli aydinliklar duzlem olmayan ylzeylerde, var olmayan

cizgiler olusturabilir. Bu durum sert ve gercek disi goéruntilere neden olur.

5) Bakilan alan, ¢cevre alandan daha aydinlik olmalidir.

6) Bakilan alan ile c¢evre alanlar arasindaki isiklik oranlari yorucu

kargitliklar olugturmamaldir.

7) Gorsel algilama, renk ve 1gikhik karsithklarinin algilanmasi olduguna
gore, asiri karsithklar olusturarak, bakilan yerin eksik algilanmasina meydan

verilmemelidir.

8) Mat nesneler, Uzerlerinde olusturulan aydinlik ile gorinir duruma

gelirler. Parlak nesneler ise, Uzerlerinde olusan ¢evre goruntusu ile algilanirlar.

9) Mat nesnelerin aydinlatiimasinda elde edilecek sonug, bu nesneler
Uzerinde olusturulacak aydinhida, dolayisiyla bunlarin 1sikligina baghdir. Parlak
nesneler Uzerinde olusturulacak aydinlk ise, bunlarin kendi gortunarlUklerinde
pek etkili olmaz; yansittiklari ylzeylerin aydinlatiimasi ve gerekli 1gikhga

kavusturulmasi gerekir.

10) Cok kuglk mat ve parlak yuzeylerden olusmus iki boyutlu dokularin
vurgulanmasi mat ve parlak yuzey elemanlari arasinda yeterli 1siklik ayrimi

olusturmakla elde edilir.

11) Parlak nesnelerin, oldugundan da daha parlak yada aksine mat
gorinmesini gerektiren durumlar vardir. Aydinlatmada ¢evre dizeni buna goére

kurulmalidir.

12) Parlak nesnelerin bigimlerinin algilanmasi, bunlar Uzerinde gizgisel

goruntulerin olugsmasina baglidir.
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13) Aydinlatmada, aydinlatan 1s1din rengi ile aydinlanan nesne ve

yuzeylerin renkleri arasindaki iliskiler cok onemlidir.

14) Dis aydinlatmada, kale, sur, sato gibi eski yapilarin ve bunlarin

kalintilarinin sicak renkli isiklar ile aydinlatiimasi uygun olur.

15) Yapi dig yuzeyleri aydinlatilirken, anlamsiz bir goértntu olusturacak olan

duzgun yayilmig aydinliktan kaginmahdir.

16) Kent aydinlatmasinda kamu, bolge bolge yada kentler diziler olarak ele

alinmalidir.

17) Kent ici dis aydinlatmalarda, belli bir bdlgede, 6rnedin bir meydani

cevreleyen yapilarin yuzeylerinde tek renk i1sik kullanmaya 6zen gosterilmelidir.

18) Bitkilerin ve sularin aydinlatimasi mutlaka soguk renkli 1gikla

yapilmahdir.

19) Agaclik alanlarin aydinlatiimasinda her agacin aydinlatiimasi en buyuk

yanlistir. Aydinlatma agag gruplari igin yapilmahdir.

20) Tium dis aydinlatma konularinda da isigin géze gelmemesi kurali

titizlikle uygulanmalidir.
Renk Kullaniminda insan Psikolojisi

Cevremizin ve tum duygu deneyimimizin bir pargasi olan renk, algilanan

dinyamiza sonsuz ve Olgusliz guzellikte-katkilarda bulunur. Psikolojik acidan

degerlendirdigimizde degisik renklerin insanlar Uzerinde kuvvetli duygusal etkiler

biraktigini gorebiliriz. Kigisel faktorlerin, kisiligin ve yasin renk tercihinde dnemli bir

etkisi vardir. Bu konudaki secim, degdisik renklere olan yakinlik, tanisiklik ve bilingle

yapilir. Renk duyarliligi, normal renk gorugu olan insanlar arasinda bile degiskenlik

gOsterebilir. Bazen de bu kisinin iginde bulundugu fiziksel kosullara gore farklilagir.

insan genelde olumlu buldudu bir rengi, kendini iyi hissetmediginde ayni oranda

olumlu bulmayabilir. Veya, Kisi bir rengi az miktarda kullandiginda sevip, ¢ok genis
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yuzeylerde kullandiginda ise hoslanmayabilir. Dolayisiyla mekanlarda renk kullanimi

anlik psikolojik degerlendirmelerle degil, uzun sureli

belirlenmelidir.

bir

izlenim sonucunda

HAFIF

ACIK RENKLER

CARPICI

SARI YESIL TURUNCLU

KOYU RENKLER

AGIR

MAVI

Renklerin Mekanda Psikolojik Degerleriyle Vurgulanmasi

(Sekil 13)

Renk tercihlerinin genel olarak su sirayi takip ettigini soyleyebiliriz:

Siyah/Mavi — Kirmizi — Yesil — Sari — Turuncu/Pembe/Kahve tonlari — Gri —

Beyaz

Ancak renk kombinasyonlari kisisel uyuma bagl oldugu ic¢in bunlar subjektif

renklerdir. Bu suUbjektif renklerin kombinasyonu sadece renge ve disa vurulan

degerlerine bagli degildir. Ayni zamanda renklerin yerlesimi, yonleri, parlakhgi,

berrakhgi, bulanikligi, oranlari, dokusu ve ritmik 6zellikleri de 6énemli rol oynarlar.

Bunlarin diginda, rengin psikolojik agidan incelenmesinde 6nemli faktérlerden biri de

g6zun renksel uyumudur.
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Sicaga, soguga, gurultiye, sessizlige, aydinliga, karanliga ve benzeri ortam
degisikliklerine aligmanin, yasayan organizmanin bir 6zelligi oldugu genellikle bilinir.
Bilimsel dilde bunun adi “adaptasyon”dur. Gozde, “isiklilik uymasi” ve renksel uyma”
olarak iki tur adaptasyon s6z konusudur. Gozun renksel uymasi, ag tabakanin
renklere olan duyarlihdini degistirmesi ile olur. Bu, bir bakima, “renklere alisma”
seklinde olur. Go6zin c¢ok hareketli bir organ olmasindan dolayi, cevre ve
isikhliklarinin bakilan alanin renk ve 1sikligi Uzerinde ve bakilan alanin da gevre
uzerinde ve ozellikle bakilan alan sinirlarina yakin bolgelerde adaptasyon olayindan

dogan etkileri séz konusudur.®

Bir mekanin soguk mu, misafirperver mi, neseli mi, yoksa heyecan verici mi
olmasinin istendigi de, renge dair kararlarin veriimesinde énem tasir. isin psikolojik
yani dusunulirse yemek odasinda yesil-mavi-gri gibi istah kapatici tonlar kullanmak,
zayiflamak isteyenler icin ideal olabilir, yada pastel renklerin tercihinin g¢alisma

odalarinda dikkati toplamaya yarari oldugu sdylenebilir.

Gunesin etkisinin ¢cokca hissedildigi Glkelerdeki insanlarin, mekanlarda 6zellikle
acik renkleri tercih etmeleri, sadece bu renklerin gunes 1sinint emmeyip yansittiklari
icin degil, ayni zamanda psikolojik yonu de olan bir serinlik duygusu verdikleri i¢indir.
Serin Ulkenin insanlari olan ingilizler ise yesil, kirmizi désemeler, duvar kagitlari ile
sicak ortamlar yaratmaya calisiyorlar. “Bir dénem ingiltere’de kirmizi {izerine sari
yaldizlarla boyanan koridorlar evlere egzotik bir hava veriyordu” diyor Arsiray.®
iskandinav Ulkelerindeki insanlarin sicak renklere ihtiyag duymalari, Tayvan,
Amsterdam, Venedik gibi kanal sehirlerinde sicak renklerin tercih edilmesi renklerin

birey Uzerindeki psikolojik etkilerine verilebilecek dérneklerdendir.

Gercgekten de renklerin insanoglunda yarattigi inanilmaz etki, bir arada kullanihg

bigimiyle gok ilgili. Once renklerin uyandirdigi duygulardan s6z edelim.

8 jlhan Altan “Mimaride Isik Golge lligkilerinin Psikolojik Etkileri Uzerine Bir Arastirma” s:32
8 Art+Decor Dergisi (AD) sayi: 24 s:145 Yrd.Dog.Levent Arsiray
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Yrd.Dog.Tuna Alp’in “ic Mekanda Renk Kuramlari” baslikli makalesinde, renkle
ilgili yapilan deneylerde cinsiyet, yas, kultir dizeyine gore degisiklikler gostermekle
birlikte en ¢ok sevilen rengin mavi oldugu, bunu kirmizi, yesil, mor, turuncu ve sarinin
izledigi vurgulanmaktadir. Renklerin insani duygular Uzerinde yarattigi etkilere ve

¢agrisimlara dair bir arastirmanin vardigi sonuglar ise ilgingtir:

e Beyaz: Cok serin, uzak, ¢ok islak, buyuk, notr

o Sarr Ihk, cok yakin, kuru, aydinlik

e Kahverengi: llik, dar, kuru, sakinlegtirici

e Kirmizi: Sicak, yakin, kuru, bayuk, uyarici

e Mauvi: Soguk, ¢ok uzak, i1slak, daha kuguk

e Yesil: Sakin, ¢ok uzak, ¢ok nemli

e Mor: Cok serin, cok uzak, nemli, mistik

e Siyah: Cok 1lik, ¢cok yakin, noétr, cok agir, cesaret kirici, urkaticu

Bu bilgilerden de anlasildigi gibi, renk algilamasi konusunda belli bir rengin,
belli bir psikolojik etkisi olabilecegi gorusu ile yaklasabilmek olduk¢a zordur. Bu
konuda yapilan arastirmalarin guvenilirligi tum yan etkilerden arindiriimis olmalarina
baglidir. Bunu saglamak ise, yalnizca kisinin ruhsal ve fizyolojik durumu agisindan
bile, cok daha kesin ve bilimsel konularda da ¢ikmis oldugu gibi, blyuk bir sorundur.
Bu nedenle, bu tlr arastirma sonuglari ¢ok ilgi gekme ve genis yayin konusu

olmalarina ragmen, zaman zaman tutarsizlik ve anlamsizlik gosterebilirler.
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RENK

DOSEME'DE

DUVARDA

TAVAN'DA

KIRMIZI

KUDRETLI,IFADELI

YAKLASTIRICI
HUZURSUZ

KASVETLI
RAHATSIZ

TURUNCU

HAREKETLI

SICAK

TAHRIK EDICI
BASIK,PARLAK

SAR|

HUZURSUZ ZAYIF

TAHRIK EDICI

AYDINLATICI
HEYECAN VERICI

YESIL

SAKINLESTIRICI

SARIC|
CEVRELEYICI

KORUYUCU
ORTUCU

MAVI

DAVETKAR
KURTARICI

UZAKLASTIRICI
SOGUK

HAYAL VERICI
MANEV| KORUMA

KAHVERENGI

SAGLAM
DURDURUCU

SABIT

SIKINTI VERICI
BASIK

MOR

KARARSIZLIK

ASAGILAYICI

BUNALTICI

SIYAH

DUSUNDURUGCU

SAKIN,HUZURSUZ

YUKLEYICI,EZICI

PEMBE

DUYGULU,NAZIK
HASSAS

OZDEN UZAKLASMA
HASTALIK

SAYDAM,UGUCU

BEYAZ

DOKUNMA
YABANCILIG

RAHATLATICI
GENISLETICI

BOS,HAFIF
YUKSELTICI

Renk Tiirlerinin Lobi Mekan Ogeleri Uzerindeki Psikolojik Etkileri

(Sekil 14)

2.8.2. Lobi ig¢ Mekaninda Isik ve Renk Olgusu
Mekan diizenlemelerinde 1sik ve rengin etkisi yadsinamaz. insan bitiin yapti§i

calismalarda bu etkiyi yakalamaya c¢aligir. Bu nedenle mekanlarda iyi bir aydinlatma

sistemi kurmak olduk¢a 6nemlidir. Aydinlatmanin turleri, 1s1gin kdkenine gore, dogal

ve yapay aydinlatma olarak ikiye; aydinlatilan yere goére de i¢ ve dis aydinlatma

olarak ikiye ayrilir. Amaci bakimindan ise Ug¢ sinifta toplanabilir.

1) Fizyolojik aydinlatma

2) Dekoratif aydinlatma

3) Dikkati geken aydinlatma

Uygar yasayista tUm toplum icin hangi gereksinimlerin yerine getiriimesi

gerekiyorsa, bunlari igeren yapilari dusinerek, o eylem alanlarina goére gerekli
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aydinlatma duzenlerini getirmek ve ana ilkeleri saptamak gerekir. Bir dizlem
Uzerinde, yan yana gelen degisik renkli ylzeylerin birbirini etkilemesi bir bakima
yalnizca cevre etkisi nedeniyle olmaktadir. Oysa ayni renklerin, bir ic mekanda
birbirini géren yuzeyler Gzerinde kullanilmasi durumunda, dolaysiz i1s1din yuzeylerden
yansimasi ile olusan yansimis isidin, daha sonra i¢ yuzeyler arasinda pes pese
yansiyarak olusturdugu yansimis i1sik nedeniyle, yuzeyler birbirlerini, toplumsal ve
cikarimsal bilesim kurallarina bagh olarak etkileyeceklerdir. Bir i¢ mekanda renk
diizeni, deger ve doymusluk boyutlari bakimindan aydinlik diizeyine baglidir. Ote
yandan, yansimis 1sigin i¢ yuzeyler arasinda art arda yansimasi ile renklenmis olan
yansimis 1sik, yuzey renklerinde, tur ve doymusluk degisimlerine yol agacaktir. Bu
nedenle bir hacimdeki renk dizen, 1sik dizenine ve aydinlatma bigimine bagh olarak,
renklerin tlr, deger ve doymuslugundaki degisimlerle beklenenden daha farkli bir
bicimde algilanir. Bir dizlem Uzerinde yan yana gelmis renklerden olusan bir renk
dizeninde, bir yuzeyden yansiyan renkli 1sik oteki yuzeyleri aydinlatmayacagindan,
renklerde tur ve doymusluk bakimindan etkilesim olmayacak, renkler kendi tur, deger
ve doymusluklarinda gorunecektir. Bir ic mekanda kurulabilecek renk duzenleri, o
mekanin mimarisi ve bunun yani sira, ayni mimari duzen i¢inde kullanilan aydinhk
dizeni ile de siki bir bicimde baghdir. Bu nedenden dolayi, bir i¢ mekan renk
dizenlemesini yalnizca renk kullanimi ve renkler arasi iligkilerle ilgili kurallar

sayesinde basarili tutmak olanaksizdir.%°

Yapilarda fizik ortamin saglanmasinda, tum diger kosullarin yaninda iyi
¢6zUlmus bir renk uygulamasinin da bu mekanlardan beklenen, istenen psikolojik
etkiyi yaratmasinda belirleyici bir rol oynadigi gergektir. Bir sonraki alt baglikta

renklerin insan psikolojisi Uzerindeki etkileri incelenecektir.
Otel Lobilerinde Renk Kullanimi

Otellerde her renk turini ve degerini kullanma alani vardir. Oteller

musgterilerin kisa sure icgin konakladiklari bir mekan olduklarindan, musterilerin

% jlhan Altan “Mimaride Isik-Golge lligkilerinin Psikolojik Etkileri Uzerine Bir Arastirma” s:35
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zamanlarini gegirecekleri yatak odalarinda, ilgi c¢ekici, etkileyici, fakat heyecan

vermeyen renkler kullanilmalidir.®

Tez kapsamini olusturan giris holu, lobi ve bu mekanlarin baglantilari sayilan
bar, cay salonlari, kliup ve kumarhaneler gibi kisimlarda uygun bir aydinlatma teknigi
ve akillica yapilmis 1sik oyunlari ile renklerin en tok halleri ortaya konulup, bu

mekanlarin ozellikleri ve iclerinde gegen eylemlerin nitelikleri vurgulanabilir.

Lobi eylem alaninda kullanilan ekipmanlara ait tespitler gegmis bolumlerde
yapiimisti. Bu ekipmanlardan baslicasi olan ve otel lobisinin ana eylemi sayilan
oturma eylemine ait bulunan mobilyalar gunlik moda olan renklere bagli olarak
degiskenlik gostermemelidir. Butunu tamamlayacak, genel tavri ve mimari tarzi
destekleyecek kararli bir renk sec¢imi yapilmaldir. Ayni sekilde, bu mekanlarda
kullanilacak dokumalarda da tercih edilen renkler dnemlidir. Désemelerde halinin,
pencerelerde perdelerin, masalarda ortulerin, yatak Oortulerinin, doku ve renkleri

psikolojik renk etkilerini saglayici nitelikte olmalidirlar.

Yemek salonlarinda kullanilan masa ortiilerinde mavi renk tercih edebilir. Gece
klubu, diskotek ve eglence salonlarinda ise harekete tegvik edici renklere yer vermek

dogru olur.

Mekanlari meydana getiren duvarlar ve yuzey renklerinden baska, renkli
tablolarin, turistik fotograflarin, yerel el sanati trlnlerinin, genel renklendirmeye olan

katkilari da g6z 6nunde tutulmalhdir.
2.8.3. Otel Lobisinde Aydinlatma

Aydinlatmanin mekan duzenlemesindeki 6nemine deginmistik. Vurgularin
belirlenmesindeki baskinligi ve hakimiyeti tartisiimazdir. Her eylem seklinin farkl
bir aydinlatma sistemi gerektirdigi ortadadir. Farkhh eylem tarlerine, farkl

atmosferler yaratma ihtiyaci hissetmistir yuzyillar boyu insanoglu. Otel yapilari ise

86 Rengin Psikolojik Etkilerinin incelenmesi ve Deneysel Psikolojik Yéntemi ile Ulkemiz igin 18-25 Yas
Uzerinde Renk Tercihlerinin Saptanmasi” Doktora Tezi Y.Mimar Aziz Kivam
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blnyesinde barindirdigi eylemlerin birbirinden oldukga farkli ve bagimsiz olmasindan

oturu, her eylem alani igin degisik aydinlatma deg@erleri gerektirir.

Lobilerde aydinlatma kalitesi ¢ok onemlidir. Bu mekanlar toplumsal alanlar
olduklari icin, aydinlatiimalari kullanicinin hoguna gidecek, gorsel ve fonksiyonel

islevler saglanarak dizayn edilmelidirler.

Lobilerde ilk izlenim ¢ok 6nemlidir. ClUnkU lobi mekani otelin geneli hakkinda

onemli mesajlar vermektedir. Benzetme yapmak gerekirse lobi otelin vitrinidir.

Otel girislerinde;

* Foot candles Lux
Lobide,
e Genel isiklandirma 10 100
e  Oturma ve galigma alanlari 30 300

olmasi tavsiye edilir.?’
*Lux: Sl (Uluslararasi Standartlar) birimi olarak 0,0929 foot candle’a esittir.

Yogun isiklandiriimis giris sacagi ve lobi mekani arasinda kalan giris fuayesi
yuksek bir aydinlik seviyesi ve uygun bir isiklandirmayla bu iki bdlge arasinda
yumusak ve konforlu tampon bir alan olusturmalidir. Lobi mekaninda ise hos bir
genel aydinlatmanin yani sira, dukkanlar, telefon kabinleri, deskler, haber panolari ve
danisma gibi 0zel noktalarda isik duzeyi yuksek vurgulu aydinlatma duzenleri
kurulmalhdir. Resepsiyon bolumunun diger bolumlerden kolay ayirt edilebilmesini

saglamak icin bu bolimun isiklandirmasinin  transit gegis alanlarindan

8 Time Saver Standart Data for Architectures 6 Edition, Abbeville Press, New York Callender, John
Hancock (1991) s:319
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(koridorlardan) daha wvurgulayici olmasi gerekledir. Dikkat c¢ekici olurken
resepsiyonda calisan personeli yormamalidir. Otel lobi mekanlarinda genellikle
direkt veya endirekt aydinlatma metodlari belirli bir kombinasyon iginde uygulanir.
Tamamen endirekt tarzda bir aydinlatmaya gidilmesi tavanlarda fazla aydinlik ve
parlak bdlgeler olusmasina, ayrica uglncu boyutun etkisini kaybettiren golge
eksikligine sebep olabilir. Bunun tam tersi olarak tepeden aydinlatma ile direkt metod
tercih edilirse bu da keskin golgeler ve sevimsiz karanlik tavanlar ortaya ¢ikarir. Oysa
otel lobi mekani genel olarak aydinlik seviyesi daha dusuk ve yumusak etkili bir
Isiklandirmaya ihtiya¢ duyar. Bu mekanin eylemlerinden biri sayilabilecek okuma
eylemi icin tasinabilir lambalar, lokal aydinlatmaya uygun ekipmanlardandir. Bu
tasinabilir lambalardan gerektigi dlgude fayda saglamak igin elektrik projesinde priz
yerleri secimi iyi yapiimahdir. Lobi mekanlariyla baglantili olan bar ve yemek salonlari
ise istendigi takdirde ortam ambiansini degistirmek Uzere “dimmer’li aydinlatma
armaturleriyle donatilabilir. Ama yine de genel 1sik dizeyi musterilerin mend yada

benzeri seyleri zorlanmadan okuyabilecekleri yeterlilikte olmaldir.

Potansiyel musgteriyi davet edici ve misafirperver bir atmosfer yaratiimall,
yapilan aydinlatma i¢ dekorasyonla dengeli olmasi ve i¢ mekanda yaratiimak istenen

imaj ile dogru orantili olmalidir.
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BOLUM 3
20.YY. BASINDAKI iLERiICi HAREKETLER

3.1. 20.yy. Basindaki ilerici Hareketlerin Lobi i¢ Mekan Ekipmanlari
Uzerindeki Etkileri

3.1.1. Oncii Kuruluslar

20.yy. basinda degisen yasam kosullari, endustrilesme sureci, sosyal
donusumler, mobilya tasarimini da etkilemistir. Artan talebi karsilayabilmek ve
modern yasama uygun tasarimlar gergeklestirmek icin, farkh Ulkelerde, ayni
prensipleri kabul eden benzer hareketler olusmustur. Kuibizm, fiturizm,
ekspresyonizm, konstruktrizm gibi 20.yy. basinda olusan sanatsal akimlardan
etkilenen ve modern akim dogrultusunda soyut sanati benimsemis sanatgilarin
olusturdugu De Stijl ekoli 1917 ve 1931 yillari arasinda Hollanda’da ayni adli sanat

dergisinin yayimlanmasiyla ortaya cikmist:.®®

1919 yilinda ise, Weimar'da, Walter Gropius tarafindan sanat egitimini klasik
normlardan daha c¢agdas bir seviyeye getirmek amaciyla Bauhaus kuruluyordu.
Degisik atolyelerin bulundugu bu okulda amag¢ dagilmis olan tum sanatlari
birlestirmekti. ilk yillarda Johannes Itten’in etkisiyle ekspresyonist ve soyut bir dénem

gegiren okulda, Dessau doneminde daha somut tasarimlara yonelinmisti.

Fransa’da da, 1930 yilinda UAM (Modern Sanatgilar Birligi) kuruluyordu.
Onciileri arasinda Louis Sognot, Charlotte Alix, Jean Prouve, Pierre Chareau, Le
Corbusier, Charlotte Perriant, Eileen Gray bulunan bu grup ¢agdas yasama uygun

modern sanati savunuyordu.

8 Kiibizm: Resim ile heykeli, tabiat bicimlerinin dogrudan dogruya taklidi disinda bir plastik olgu olarak
ele

alan modern sanat akimi (Meydan Larousse)

Fatdrizm: Gegmisciligin reddi ve gagdas diinyanin anahtar kavramlarinin (dinamizm, hiz, makinelesme
v.b.) benimsenmesine dayanan sanat akimi (Blylk Lorousse)

Ekspresyonizzm: Duygusal ve 6znel bir diinya goéristyle belirlenen sanat egilimi (Blyuk larousse)
Konstriktivizm: Kitle estetidi, yerini, boslugu cevreleyen cizgiler ve planlan estetigine birakmali diyen
sanat akimi (Meydan Larousse)
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Bu kuruluslarin yani sira, LeCorbusier, Mies Van Der Rohe, Alvar Aalto’da

yenilik¢i tasarimlariyla farkli yerlerde, ayni ilkelerle faaliyet gosteriyorlardi.
3.1.2. ilerici Hareketlerin Temel ilkeleri
3.1.2.1. Akilcilik

Sanayilesme ile yeniden sekillenen topluma uygun goérsel bir bi¢cim dinyasi
gerekiyordu. Fabrika Uranlerinin ¢gogalmasi, yeni malzemeler, yeni ¢calisma metotlari,
yeni ekonomiler ve yeni mobilya tipleri gerektiriyordu. Olugan yeni sartlara
tasarimcilar, fonksiyonalist, malzeme, bigcim ve yapim agisindan sade, tasarrufa

yonelik, hizli ve seri Uretime uygun akilci bir tutumla yaklasiyorlardi.

De Stij’'de soyut sanatlar arasinda, belli prensipler Ustline kurulan ilk adimdi. De
Stijl'in bicimsel akilciligi, cok genis bir program ¢ercevesine yayiliyordu. Tasarimda,
dekorasyon amagli hicbir fazlahga yer yoktu. Onceleri, kiibist hareket, bigimin
O0zunden uzaklagmadan, ¢izgilerin kirllmasi ve renklerin 6zel anlamlarinin
kullaniimasiyla yeni bir ¢izgi dinyasi yaratmiglardi. De Stij’'de, bicimden tamamen
koparak gercegin 6zunu kaybetmeden ana geometrik sekiller ve renkler ile, degisik

yorumlar getiriyorlardi.

Bauhaus ise, kurulus yillarinda, Itten’in etkisiyle, soyut bir donem yasamisti. Bu
soyut déneminde De Stijl gibi dik acili ve kendilerine gbre ayri anlamlar tasiyan
geometrik gsekiller ve ana renkleri kullanmiglardi. Daha sonraki yillar ve o6zellikle
Dessau donemi, Bauhaus icin akilci, somut yapi donemiydi. Tasarimlar, herkesin
kolaylikla erisebilecegi karakteristik bicim ve renkler ile sinirh kalmaliydi. Cesitlilik ve

sadelik, mekan, malzeme, zaman ve paranin ekonomik ve akilci kullanimi demekti.

Dénemin diger tasarimcilari ve UAM grubu da, malzeme ve zaman tasarrufu,
fonksiyonalizm ve sade bigimlere yonelmisti. Mobilyalar islevsel yapim ve kullanicinin
rahati yoninden dusunulmeliydi ve bu akilci prensiplerin disina ¢ikilmamaliydi. Le
Corbusier, Mies Van Der Rohe, Alvar Aalto ilerici hareketin ilkelerini kendi acilarindan

savunuyorlar ve uyguluyorlardi.
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3.1.2.2. Endustrilesme

20.yy. basinda, sanayi devrimi sonrasinda kente gog¢un artmasiyla birlikte kiguk
apartmanlar igin gerekli ucuz mobilya talebini karsilayabilmek, hizli endustriyel Gretim
metotlar kullanarak mumkin olabiliyordu. Ucuz olmasi i¢in malzemeden tasarruf

etmeli makineye dusunulmus, Uretimi kolay formlar yaratmak gerekliydi.

De Stijl, modern dunyanin bigimsel dilini olustururken, makineye ve ilerlemeye
olan guvenini 6n plana c¢ikariyordu. Piet Zwart ve Rietveld’in, De Stijl tarzinda
yaptiklari mobilyalar seri ve kolay dretim igin disuinulmastl. Kullanilan kare kesitli

ahsap standart elemanlar piyasadan kolayca temin edilebiliyordu.

Bauhaus’un temel ilkelerinden birisi, el sanatlariyla, Ulkenin sanayicisi arasinda
devaml bir iletisim kurmakti. Bu ilkeden de 6te, ekonomik agidan bir varolma
meselesiydi. Talebi karsilayabilmek ve ekonomik acgidan 6zgur olabilmek igin,
endustrinin 6nemi tartisiimazdi. Makineye ve endustriye yonelik ¢agdas bigcimler
yaratan Bauhaus varligini surdurebilmek ve devletten bagimsiz olmak igin disardan

gelen siparigler ile piyasaya agiimisti.

Mekanik c¢ogaltma sonucu Urundn niteliginde prototipe oranla, malzeme ve
iscilik niteligi acisindan, duslis olma tehlikesine kargi eldeki tum imkanlar
kullanilacaktl.?® Ucuz taklitler, kotii iscilik ve el sanatlarinin yiizeyselligine karsi,

Bauhaus yeni bir nitelikli Griin standardi i¢in savasmaktaydi.
3.1.2.3. insancillik

llerici tasarimlarda, De Stijl haricinde, insanin rahath@ 6n planda tutuluyordu.
Bu donemde vyapilan her mobilya kullanicinin kendi bedenine gore dusunulmusta.
Vicudun, oturma eyleminde direkt kontakta olacak bolumleri esnek ve rahat bir

malzemeden yapiliyordu. Koltuk ve iskemlelerin diginda, uzanma amagli mobilyalar

8 «Le Bauhaus” Droste Magdelena s:205, Dessau Bauhaus u, Walter Gropius, 1926 Uretim
Prensipleri
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da duretiimekteydi. Hatta bazi oturma elemanlari ayarlanarak hem Kkoltuk, hem
sezlong olarak kullanilabiliyordu. Oturma, sirtlik ve kolgak bolimunde sicak, insancll,
yumusak dokulu olarak tanimlayabilecegimiz deri, branda bezi, tay postu gibi degisik
kaplama tirleri kullaniimaktaydi. Uretilen her mobilya fonksiyonel bir analizin
Urindydd. Oturma pozisyonlari incelenip son bigime variliyordu. Dolayisiyla tasarimin

ilk sarti rahat bir oturma bigimini hedeflemekti.

Oturma kismi egimli olmaliydi. Yatay oturmada kalga ve bacagi fazla basing
geldiginden gbvde egimli bir sekilde sirthda yaslanmaliydi. Omurilik Gstindeki basing

rahatsiz ve sagliksiz bir kosul sagladigi icin omurilik serbest birakiliyordu.
3.1.2.4. Evrensellesme

“Bu ¢agin bir eski, bir de yeni biling anlayigi var. Eskisi bireye yonelik, yenisi ise
evrensele”.® Bu evrensel boyut, sahislara degil, ideal ve evrensel bir gelecege
yonelikti. De Stijl'in amaci, tim didnya insanlarinca anlasilir olmakti. Yarattiklari
evrensel dil modern dunyanin dili olsun diye herkesin anlayabilecedi temel geometrik

bicim ve renkleri kullaniyorlardi.

ilk zamanlarda, De Stijl gibi temel geometrik sekil ve renkler ile, herkesin
anlayabilecegi bir tasarim dili amaclayan Bauhaus, daha sonraki donemlerde,
makineye uygun, cagdas duinyayi simgeleyen, tipik bicimli esyalar tretiyordu. Gunluk
kullanim egyalari igin standart tipler yaratmak, sosyal bir gereklilikti. Bauhaus’un seri
Uretime uyacak prototip tasarimlari, genis kullanici kitlelerine yonelikti. Bilim, sanat,
endustrinin ortak kullaniimasiyla evrensel bir tasarim dili olugturuluyordu. Ekonomik

yeterlilik ve endustriyel sureklilik, evrenselligin mantigiydi.

% 20.yiizyil Mimarisinde Program ve Manifestolar, Conrads Ulrich s:26 De Stijl Manifestosu
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3.2. 20.yy. Basindaki ilerici Hareketlerin Giiniimiiz Mobilyasina Etkileri
3.2.1. Bicimsel Bakimdan Etkiler
3.2.1.1. iglev-Bigim iligkisi

Bu donemde karsimiza g¢ikan ilerici davranislarin tumunde, fonksiyon, mobilyayi
bicimlendiren en énemli faktérdl. Her ne kadar soyut arayislara yénelmis olsa da, De
Stijl akiminda da, fonksiyon tasarimin ana ilkesiydi. Kullanicinin vicudunun direkt
temasta olacagl yuzeyler tasiyici sistemden farkh olarak ele alinmig, insan

vicudunun alacagi sekle gore, oturma, sirtlik ve kolgak bolimleri tasarlanmigti.

Bauhaus’da ayni tutumu izleyip, tasarimin ana hareket noktasini iglev olarak
belirlemisti. Breuer’in ilk metal konstriksiyonlu iskemlesini (Resim 1,2,3), ahsap
atolyesinde gergeklestirmesi, fonksiyonun malzemeden bile Onemli bir kriter
oldugunun gostergesiydi. Modern yasama uygun mobilyalar tasarlayan Breuer, ara
bolict yerine gegen, yerden kazandiran, son derece kullanigh dolap Uniteleri
gelistirmigti. Her bdlimu kullanici isteklerine goére duastntlmids bu Uniteler ayni

zamanda son derece fonksiyonellerdi.

Resim (1,2,3)
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Birgok vyenilikgi tasarimci, mobilyalarinda islevsel Ozelliklere agirlik veren
tutumlar sergiliyorlardi. Ozellikle Le Corbusier (Resim 4,5), uzanma, ¢ok rahat
oturma, ara dinlenme gibi kullanim turlerine gore mobilyalari farklilastirip, her eyleme
gore en uygun formu yakalamaya c¢aligiyordu. Yine de, islev ve bi¢cim arasindaki en
guzel baglanti, Alvar Aalto’nun tasarimlarinda (Resim 6,7,8,9) hissediliyordu. Paimio
verem sanatoryumu igin tasarladigi tUm mobilyalar, kullanici 6zel gereksinimlerine

gore bigimlenmisti.

GUnumuzde islev konusunda yeni tartismalar baslarken, akilci tutumu izleyen
tasarimcilar, eserlerinde fonksiyondan yola c¢ikip bicime varan bir davranig
sergiliyorlardi. Ozellikle biro mobilyalarinda, fonksiyon ve bicimin en net sekilde

butunlestigi tarzda tasarimlar gérmek mumkundu.

Yenilik¢i akim ise fonksiyonun bu denli 6nemli bir faktor olarak goriimesinden
rahatsizdi. Aldymia tasarim grubu, tasarimda fonksiyonun elbette gd6zardi
edilemeyecegini ancak, tek bagina dominant bir etken olamayacagini savunuyordu.
Bu kisitlayici etkiden kurtulup, yeni baglanti ve iligkiler gelistiriimeliydi. Memhhis
grubu da Aldymia gibi bu arayigin igindeydi. Bu arayis i¢inde, Stiro Kuramata basarili
ve 6zgun tasarimlariyla 6n palana gikmaktaydi. 1977°de akilci bir tutumla, yenilikgi bir
tarzi birlestirerek tasarladiyi ¢ekmeceli dolabinda, fonksiyonu gézardi etmeden,

kullanigh ve estetik zenginligi olan bir mobilya yaratmisti.(Resim 10)

Resim (4)
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Resim (6) Resim (7)

Resim (9)
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3.2.1.2. Bigimsel Durustliik

Fonksiyonelligin yani sira, ilerici tasarimcilar, mobilyalarinda durustlik ve saflidi
da On palana tasiyorlardi. Onlara gore, tum nesnelerin bi¢gim ve yapimi, sadece temel
ve 6z mantiklari ile varolus nedenleri dogrultusunda kavranmaliydi. isleve gére bigim
kazanan saf tasarim, gereksiz eklemelerden arinmis, durtst tutumun Griint olmaliydi.
“nesnelerin, romantik bir cila ve savurgan bir anlamsizlik tasimadan, bugunki

yasalara dayali olarak organik tasarim” ilkesi kabul ediliyordu.®’

Henry Van De Velde'de, saf iglevsel bigimlerin, uygulamadaki ve malzemenin
niteligindeki yerinde kullanimla, kusursuzluga ulasmasina deginiyordu. O’na goére bir

nesnenin dogasi, kullanim alanina gore sekillenmekteydi.

Marcel Breuerin amaci ise, tasarimlarini tasiyici yonden hafifletip, saf ve
kullanigh bir seviyede Uretecedi mobilyalarinda oturma eylemini sade bir bigimde
¢ozmek istiyordu. Bu donemin tum drunlerinde estetik duzen, bigimsel saflik ve

durastlik Gzerine kuruluyordu.(Resim 11,12,13)

Resim (11)

o 20.yuzyill Mimarisinde Program ve Manifestolar, Conrads Ulrich, s:80, Walter Gropius
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Bicimdeki bu durtstlik malzemenin kullanimina da yansiyordu. Saflik ilkesine
gbre malzeme gergek gorunim ve dokusunda, tasiyici 6zelliginin gerektirdigi sekilde
kullaniimaliydi. Ahgabin boyanarak kullaniimasindansa, gergek dokusu ve rengi ile

kullaniimasi daha dogruydu.

Gunumuzde, bicimsel durUstlik ilkesi, akilci tutumun bir kesiminde halen
uygulanmaktadir. Fakat genel olarak ¢agdas tasarimcilarin, Bauhaus donemindeki
kati tavirlarinin yumusadigr goriulmektedir. Mobilya tasarimlarinda iglevsel saflik ve
bigcimsel durustlugun yaninda estetik yonde gun gegtikce dnem kazanmaktadir. Tim

tasarim dunyasi bu yeni bigim arayisinin izindedir.

Gunumuzin ekolojik ve ekonomik hayat kosullari, tasarimcilarin malzemeye
bakis acisini degistirmistir. Ozellikle ahsabin artik daha tasarruflu kullaniimasi
gerekmektedir. Seri Uretimin s6z konusu oldugu mobilyalarda ise, masif doku yerine

ekonomik usuller uygulanmaktadir.
3.2.1.3. Fonksiyonel Cesitlilik

Endustri Devrimi ve degisen yasam kosullari ile birlikte ¢alisan kesimin sehre
gogu, konut talebinin karsilanmasi amaciyla kiguk yasam mekanlarinin ingasini
gerekli kilmisti. Yogun talep igin yogun barinma imkanlari sunulmustu. Bu tar
mekanlara uygun, pratik kullanima yatkin mobilya ihtiyaci hissedilmeye baslandi. ilk
olarak mobilya ebatlarindaki kigulme s6z konusu oldu, ardindan mobilya sayisini

azaltacak fonksiyonel gesitlilige firsat verecek yeni tasarimlar gundeme geldi.

Bauhaus’un ahsap atdlyesinde, katlanabilir tarzda masa ve sandalye olarak iki
basarili mobilya 6rnegine imza atiliyordu. Mobilyalar katlandiginda tek bir kalinhk
olusturuyorlardi ve depolanma kolayligi saghyorlardi. Rahatlikla yer degistirmek ve

tasimak imkanlari vardi.

Eileen Gray, Catellar evi icin, acilir-kapanir ve kullanim digiyken katlanabilme
Ozelligi olan “S”iskemlesini tasarlamisti.Yine ayni tasarimciya ait ayni tarzda bir

masa da vardi. Cift oturma pozisyonu saglayan oturma elemani ise istenildiginde
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kuafér iskemlesi, istendiginde merdiven gibi kullanilabiliyordu.(Resim 14,15)

Resim (14,15)

“Le Corbusier’in sezlongu ise, dik oturmaya uygun bir hale gelecek duzenege

sahipti.

Hannes Meyer’in, 1930’ yili tasarimi iskemlesi, hem normal sartlarda, hem de
bar veya benzeri mekanlardaki kullanima uygun sekilde, istenilen yukseklige
ayarlanabiliyordu. Bu tur tasarimlar gunumuzde halen kuguk yasam alanlari igin

uretilmektedir.

Philippe Starck’ta mobilyalarinin katlanabilir ve kolay tasinabilir olmasina 6zen
gOsteriyordu. Tasarladigi iskemlelerin gogu Ust Uste konulup, yerden tasarruf etmek

igin dusunulmustu.

italya’da, 6zel olarak pratik kullanima uygun mobilyalar tasarlayan bir firma

1993 yili koleksiyonu igin her turlt katlanabilir iskemle, masa, dolap Uretmisti.

Bahgce ve ev igin katlanabilen servis masasindan, igine iskemlelerin

yerlestirildigi, acildiginda masa olan kutuya kadar, degisik mobilyalar yaratiimisti.

Mendini de, Aldymia igin, sirthgi ekseni etrafinda donup, kolgaklara yaslanarak
yuvarlak bir masa haline donusebilen bir iskemle tasarlamisti. Antonio Citterio, B&B

Firmasi igin yarattigi tasarimlarinda kullanighlik ve kolay tasinabilirlik 6zelliklerini on

98



planda tutuyordu. Son derece pratik tasarimlarindan biri, hafif, istenilen yere kolayca
cekilebilen, tekerlekli bir servis masasiydi. Ev kullanimina uygun tekerlekli ayaklari
olan, kanepeleri de vardi. Tasarladigi divanlarin, yaslanma bdlumlerinin de degisiyor
olmasi ve farkl kompozisyonlara olanak vermesi, bu koleksiyonu, ¢agimizin en

aranilan tasarimlari arasina sokmustu.

3.2.2. Malzeme Bakimindan Etkiler

3.2.2.1. Malzemenin Bigime ve Tasiyici Sisteme Etkileri

Yuzyil basindaki modern hareket, malzemeyi kullanisa da onemli farkhliklar
getirmisti. Her malzeme ayri ayri ele alinip, karakteristik 6zelliklerine gére kullanilarak

uygun modeller elde ediliyordu.

Rietveld oturma ve yaslanma yuzeylerinde ahsap duz plaklar kullanirken,
tasiyici sistemde kare kesitli ahsaplari tercih ediyordu. Boylece ahsabin 6zelliklerini

yerine gore kullanarak uygun bir straktir elde ediyordu.

Bauhaus’un atélyelerinde ise her malzeme ayri olarak isleniyordu. Breuer
“Wassily” iskemlesinde (Resim 16), metalin tasiyici gucunin ahsaptan fazla
olmasindan yola g¢ikarak ve metal malzemenin tasiyici 6zelliklerine sadik kalarak,

akilci, yenilikgi, net ve temiz bir tasarim ortaya ¢ikarmisti.

1928 yilinda, “Spoleto” iskemlesinde, bi¢cim ve malzeme agisindan safliga
ulasacakti. Bu derece ekonomik bir tasiyici iskeleti ilk olarak 1926’da Mart Stam,
1927 yilinda ise Mies Van Der Rohe (Resim 17) kullanmigti. Malzeme bu dénemde
mobilyanin formunda mutlak s6z sahibiydi. Taslyici, tasinanla bir batin
olusturuyordu. Oturma ve sirthk kisminda gerilen branda veya deri de, tasarimin saf

ve sade goruntusune eklenen bir 6geydi.

1931’de Gaston Eysselnick, tasiyiclyl daha da azaltarak, tek ayakl bir iskemle
tasarliyordu. Metalin tasiyici 6zelliginden yola ¢ikarak dusunudlmis bir boru hem

ayak, hem de oturma ve sirtlik bolumua igin tasiyici goérevi goértyordu.
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Resim (10) Resim (12)

Ahsap malzemesinin, hem tasiyici, hem de tasinan bdlimlerde kullanildidi en
guzel ornekler Alvar Aalto’ya aitti. Aalto ahsabi, lamine ve kotrplak olarak, metale
g6re daha hafif oldugu igin tercih ediyordu. Urlnlerinin degisik boliimlerinde, uygun
bilesimleri kullaniyordu. Tasiyici ve oturma bolumundn birlestigi noktada, kendi

gelistirdigi “Aalto tipi ayak” sistemini kullanmaktaydi.
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Lamine ve kontrplak ahsap giinimuzde de ¢okga kullaniimaktadir. Teknolojinin
de gelismesiyle daha mukemmel tasarimlar yapilabilmektedir. Buna en guzel
orneklerden birisi, kontrplagin tum potansiyelinin, tagiyiciliginin ve avantajlarinin
kullanildigi, Peter Danko tarafindan 1980 yilinda tasarlanmis, tek par¢a bukudlmus

kontrplaktan olusan vicut seklindeki iskemledir.

Metalin tum ozelliklerinin son teknolojilerle kullanildigi akima ise High-Tech adi
verilmektedir. 1985'de Niels Jorgen Haugesen'in tasarladigi iskemlede, yuzyil
basinda kullaniimaya baslanan ¢elik boru, yeni tekniklerle neredeyse gorulemeyecek

kadar inceltilerek kullaniimisti.

“Cantilever” turl iskemlelerin, 1981 yili Stefan Wewerka yorumu, 3 m. 20 cm
uzunlugunda tek parca gelik borudan olugsmaktaydi. Hem ekonomik ve rahat bir

tasarimdi, hem de degisik oturma sekillerine olanak veriyordu.
3.2.2.2. Malzemedeki Yenilikler ve Seri Uretim

Yuzyihn basindaki en énemli yeniliklerden birisi, siphesiz mobilya UGretiminde
endustriye olan ilgiydi. ilk olarak, De Stijl, makineyi kabullenerek, ilerlemeye olan
inancini gosteriyordu. Rietveld tasarimlarinda kullanacagr malzemeleri standart
ebatlarda ve makinede kesilmis olarak segip, ucuza aldigi bu pargalarla akilci ve

kolay Uretilebilen mobilyalar yapiyordu.

Bauhaus’un ise ana varolus ilkesi, yapimdi. ilk ekspresyonist ddSnemden sonra
ve bilhassa Dessau doneminde, makine igin tasarlanmig formlar geligtiriliyordu. Artan
talebi karsilayabilmek igcin kolay c¢ogaltilabilir, makine yapimina uygun tasarimlar
Uzerinde calisiliyordu. Breuer “La Mannesman Steel” sirketiyle olan ortak
calismalarinin da ona sagladigi avantajla ilk metal mobilya prototiplerini
gerceklestirebilmisti. Endustri ile i¢ ice yasayan bir diger tasarimci da Jean Prouve
idi. Malzeme bilgisi ve yeniliklere olan inanciyla, zamanina goére, son derece yenilikgi
ve karmasik tasarimlari hayata gegirmekteydi. 1924 yilinda ugak endustrisinde
kullanilan malzeme ve profillerden yararlanarak tasarladi§i “aeronautique” masasi

bunun en guzel 6rnegidir.
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Endustriyle girilen yakin iligki, giniumuzde daha da belirgin bir hal almistir.
Uretilen her proje endistriyle siki ve yakin iliski neticesinde dogmaktadir. Kararlari
her iki taraf birlikte alip, beraber dugunup, arastirmaktadir. Bu birliktelikten dogan

projeler de, bu iligkinin uyumunun neticesidir.*?

Jasper Morrison igin tasarimin ekonomik ve sosyal fonksiyonu, Granleri kullanici
icin daha cazip ve kolay Uretilebilir hale getirmektedir. Ticari ve ekonomik kosullar
g6z onune alindiginda ucuz ve son teknoloji urinu yapimlar toplumda daha genis yer
buluyordu. Morrison’a gore tasarimci yenilikleri takip ederken, yaratici kisiliginden

asla 6din vermemeliydi.(Resim 18)

Cagdimizin tasarimlarini, 20.yy. basindaki modernlerden ayiran en énemli yapim
Ozelligi, son yillarda 6nem kazanan ekolojik bilinglenmeydi. Yuzyil basinda, savas
sonrasindaki malzeme kithgini, yeni arayislar ve buluglarla takviye ederken,
glinumuzde s6z konusu olan mobilyanin yapim tekniginden ¢ok, kullanim émriu sona
erdiginde nasil yok edilecegidir. Antonio Citterio, bu konuya sdyle deginmekteydi:
“Onceleri bir Grinin nasil yapilacagini disinirdim, simdi ise onun nasil yok
edileceg@ini dusunuyorum. Yasam suresi sona erdiginde nasil pargalanacak? Bu
fizyolojik bir imaj degil, ekolojik bir refleks. Bugin 500.000 adet iskemle uretildiginde,
10 sene sonra onlarin nasil yok edilebilecegini de disinmem lazim. Eger esyanin da

omru oldugunu ve bir gun sona erecegini kabullenemezsek, uretmek de gereksiz.”

Philippe Starck’ta ahsap yerine plastik malzemeler kullanmasi tercih
etmekteydi. Plastik kullanimindaki gelisme ve yeni teknolojilerle, bu malzemenin
eritilip yeniden kullanilabilmesi mimkindir. Malzeme ve teknoloji igin gelistirilen bu
yeni bakis agisi, gunumuz tasarimcilarin, onculerine gore bir adim one gegirerek,

daha saglikl ve bilingli Grunler yaratmaya yonlendirmigtir.
3.2.3. Ergonomik Bakimdan Etkiler

Yuzyil basindaki mobilya tasarimindaki en énemli etkenlerden birisi, kullanicinin

anatomik 6zelliklerine uyan mobilyalar ¢ézimlemekti.De Stijl’den beri yticeltilen akilci

92 Intramuros, No:28, Antonio Citterio Makalesi s:39

102



tasarim ilkelerinin ana amaci, bireyin ruhsal ve bedensel olarak rahat ettiriimesiydi.
Rietveld’in mavi ve kirmizi iskemlesinin (Resim 19) hem oturma, hem de sirthk kismi,
vicudun rahat etmesi icin egimli dusunulmustd. Yine ayni sekilde 1920 yilinda
tasarladigi c¢ocuk iskemlesinde de, ayni bolimlerde deri kullanarak, oturanin

konforunu arttirmisti.

Bauhaus’ta ise geligtirilen ergonomik arastirmalar mobilyay! bi¢imlendirirken,
oturma elemanlarinda kullandiklari yumusak malzemeler konforu arttiriyordu.
Breuer’in, 1922 yili, kolgakh koltugunda, bu prensiplere uyarak, egimli sirtlik, boynu
yaslamak igin yumusak, yarim silindirden olusan yastik ve oturma boélumunde de
sunger kullaniimisti. Breuer’in kendi evi igin tasarladigi calisma iskemlesi de kendi
ekseninde doénebiliyordu ve glinimuz buiro iskemlelerinin énculerindendi. Oturma ve

sirthk bolumlerinde ince ahgap plaklar kullaniimigti.

Tatlin’in 1927 yili tasarimi iskemlesi de ergonomik bakimdan ilging ve yenilikgi
bir tasarimdi. Oturma boélimul, tamamen oturan kisinin vicut 6Ozelliklerine goére
yapilmisti. Yapimda kullanilan teknik ise glnimuz tasarimlarindaki kadar ileri ve

bilingliydi.

Alvar Aalto’da, sanatoryum igin tasarladigi tamamen ergonomik tasarimlarinda
hastalarin bedensel rahathdini 6n planda tutmustu. Paimio iskemlesinde hastanin

otururken rahat nefes almasi igin, sirthk bolimu 110°lik agiyla tasarlanmisti.

Le Corbusier'de, “Grand Confort” koltugunda ve sezlongunda (Resim 20), rahat
kullanim icin gerekli kosullari yerine getirmisti. insan bedeni icin en rahat ¢éziimleri

ise “Basculant” iskemlesinde tasarlamisti.

Bilim ve teknolojideki ilerlemelerle birlikte gunumuizde ergonomik bakimdan
onemli buluglar gergeklestiriimistir. Kauguk, singer, kdpuk esasl yeni malzemelerle
rahat ve yumusak ylzeyler elde edilmekteydi. Ozellikle ergonomik arastirmalarin en
yogun oldugu blro oturma elemanlarinda, bigimsel ¢6zimler aranmaktadir.

“Vertabra” adli koltuk, vicudun her hareketiyle, hi¢cbir kumanda yapmadan, denge
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unsuruyla otomatik olarak hareket etmektedir. Her oturana adapte olabildigi igin

cagimizin teknolojik geligsiminin 6nemli bir tasarimidir.

Resim (18,19)
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Resim (17) Resim (13)

Resim (21) Resim (20)
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Resim (23)
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3.2.4. Temel Bigim ve Renklerdeki Arayislar

De Stijle goére yeni dinyanin evrensel bir dili olmaliydi. Dogal bigimler ve
sekiller kisiye bagli olarak farkli algilandigindan, yeni yaraticilik soyut olmaliydi.
Boylelikle evrensellik amaci gerceklesebilirdi. Saf sekillerden olusan bu yeni sanat,
saf guzellige ulasiyordu. De Stijl sanatsal agidan renk, yilzey, bicim, hatta ¢izgi
kavramlarinin temeline iniyordu. Bu teorik ilkeler, bicimsel agidan, ana geometrik
sekillerden olusuyordu. Pratik ve ekonomik olan bu gizgiler, butinun ortaya ¢ikmasini
da kolaylastiriyordu. Kullanilacak temel renkler; sari, kirmizi, maviydi. Bunlari beyaz,

siyah ve gri yuzeyler tamamliyordu.

Bauhaus’da, itten, sanat dilinin ana ilkelerini derslerinde isliyordu. Kare, daire,
ucgen gibi temel sekilleri, ana renkler tamamliyordu. Bi¢cim ve renklerin farkli
anlamlari vardi. Bu akilli tutum cergevesinde, tasarimcilar genelde geometrik, dik

acih sekiller kullanmaya devam ettiler. Bu mobilyalarin Gretimi daha da kolaydi.

Yuzyil basinda tasarimda elde edilen bu sadelesme, gunimuiz mobilyasinda da
etkilerini sUrdirmektedir. Memphis grubu bi¢cim ve renklerin dilini yenileyerek
nesnenin varligini 6n plana ¢ikartmak istiyorlardi. Ylzyil basindaki ilerici tasarimcilar,
nasil gegmislerine karsi ¢cikmislarsa, 1980’lerde de, Memphis ve Alchymia da ayni
tutumla devam ediyorlardi. Modern hareketin fazla kati ve akilci bigimlerini abartarak,
kendilerine gore farkli bicimlerde yorumluyorlardi. Tasarimda kendilerinden 6nce
gerceklestiriimis olan akilci ve mikemmel olan sadelesme hareketinden farkli bir
yaratim amagcliyorlardi. 1984’de Andrea Branzi’'nin ifade ettigi gibi, ayni anlamda

daha iyi bir tasarim yapmak, en az 10 sene boyunca artik miimkiin degildi.”®

Sottsass, 1983, Westside Koleksiyonunda da De Stijl'in temel bicim ve

renklerini kullanarak degisik yorumlar getirmisti.

9 «_es Classiques du mobilier contemporain”, Charlotte ve Peter Fiell, s:118
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Peter Shire ve Hans Hollen’in mobilyalarinda, De Stijl ve Bauhaus’da safliga
ulasmis temel renk ve sekilleri degisik amaclarla kullaniimisti. Yarim kesilmis
geometrik bicimler ve degisik bolumleri daha carpici olarak ortaya g¢ikaran canli

renkler, safligi degil, abartili ve iddiali bir tutum sergiliyordu.

Stefano Cosciani’'nin, “Albertina” adli, 1984 yapimi koltugu, giinimuz mobilya
anlayisi, rahathdi ve De Stijl'in kirmizi, sari, mavi ana renklerini ve gri, siyah, beyaz
yardimci renkleri, keskin ve net geometrik sekillerinin bir senteziydi. Bu kanape, De

Stijl’in gunimuze uyarlanmis degisik bir modeliydi.

Erik de Graffin 1980 ve 86 arasi yarattiyi oturma elemanlari, Rietveld’in
mobilyalarini animsatiyordu. Kendisi her ne kadar ondan etkilenmedigini sdylese de*
oturma bolumd, onun gibi ahsap dikdortgen panolardan, tasiyicilar ise kare kesitli
ahsaplardan olusuyordu. Bu ayaklar mavi, kirmizi, koltugundaki gibi siyah, iskemlenin

panolari da farkli ve daha canli renklerdendi.

Bu odrneklerden de anlasildigi Uzere renk olgusu yuzyill basinda hem i¢
mekanlarda, hem de tasarlanan mobilyalar Uzerinde dikkate alinan baskin

unsurlardandi.

% «Le Nouveau Meuble” Dormer Peter, s:132
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BOLUM 4
ORNEKLER

e Sosyal incelemeye Uygun Mimari Yapilar Olarak: Oteller

Blyuk otel binalari, yapilari ve fonksiyonlari ylzinden uluslar arasi
karakteristikler tasirlar. Kullanicilari ve beklentileri gdéz onune alindiginda, bu
binalarin kendilerine has evrensel boyutlari vardir. Buyuk otellerin yapilarinin érnek
olarak ele alinmasinin ana nedenlerinden birisi yukaridaki paragrafin ana temasini
olusturmaktadir. Bu tip buyuk yapilar, reklam, turistik veya politik sebeplerden dogan
seyahat patlamalarinin sonucu olarak gunumuzde daha da gelismis yapiya
kavugsmusglardir. Bu bati kokenli yapi tipi bugunki ¢agdas manasini modernizmin
ortaya c¢ikigl ve dunya pazarinin sinirlarini agsmasi neticesinde kazanmistir. Uluslar
aras! sirkilasyona hizmet eden buyuk otel yapilarindan modern dunyada sinir
tanimadan, teknoloji ve modern mimariyle konforu yakalamis, dunyanin her
kosesinde tamamiyla kendi temel prensiplerine uygun seyahat eden evrensel

insanin, kusursuz temsilcileri veya sembolleri olarak bahsedilebilir.

Surekli degisimin baslica ilkesi degisen her formu beraberinde getirip mevcuda
katmasidir. Moday! olusturan bu yeni formlar onun global gincel hayata bakisini
yansitirlar. Bu guncellik ve otel kullanicisinin degisken dogasi bizi moda ve otel

yapisinin olusumlari arasinda bir takim paralellikler kurmaya itmektedir.

Roland Barthes, “Fashion System”inde modada bir yere geldiginizi sandiginiz
anda aslinda hala oraya gelmeye calistiginizi anlatir. Ona goére konaklamak seyahat
etmenin tamamlayici kutbu, seyahat ise modanin favori mekanidir. Bu ylizden moda
sik sik degisime acik yerleri secer. Clnku, bu degisime aciklik fikrine sahip olan her

sey ayni zamanda yeni fikirler Gretme potansiyeline de sahiptir.
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Otellerin toplumsal yonlerinin bu tartisma konusuna olan direkt etkileri, Barthes
tarafindan moda kavramini bu sebepten sektérde bu kadar baskin oldugu seklinde
yorumlanmigtir. Bu yuzden, bati toplumuna ait popularitedeki degisim otellere
bakilarak gézlemlenebilmektedir. Ornek olarak, 20.yy. baslarindaki asil ve klasik stile
sahip Waldrof Astoria m New York ve 60’lardaki romantik yapili fakat salas Las
Vegas otelleri kargilastirilabilir ve her ikisindeki sosyal tercihler ve moda ile ilgili

toplumlarin nerede olduklarina dair kesin ipuglarina ait degisiklikler gorulebilir.

Diger bir taraftan, kalturel agik fikirliligi, degisime yatkinlik konseptine baglarsak,
bati tarzindaki bayUk otel yapilari bu tarz bir inceleme yapmak igin en uygun yerler
olarak karsimiza cikarlar. Degigik toplum gruplarini gunlik hayat ve aktiviteler
cercevesinde ayni g¢ati altinda toplayan bu sosyal merkezler, bati etkisinin diginda

kalan kulturlere ait gruplara moda kulturanan tanitildigi yerler olarak tanimlanabilir.

Bu oteller her zaman yerel elit tabaka gruplar icin populer toplanti mekanlari
olup, daha 6nemlisi, lokal ve uzak gevreden gelen insanlar i¢in sosyal ve kultirel
etkilesime olanak saglayan yapilar haline gelmislerdir. Bu baglamda, kulturel degisim
icindeki batili olmayan ulkeler goz onune alindiginda, batili hayat tarzinin gostergesi
olan uluslar arasi oteller, bu incelemede bir odak noktasi olusturmaktadir. Yapi ile
birbirini etkileyen ve tamamlayan veya bina tarafindan tanimlanan toplumlarin
aligkanliklari ve moda anlayiglari Uzerinde vyapilan c¢alismalara bakildiginda
mimarideki degisimin en net, en agik gozlemlendigi yerler yine bu otellerdir. Bu
etkilesimlere “Yahya Kemal, Adnan Menderes ve Park Hotel, Millet Meclisi kuruculari

ve Pera Palas ve Tokatliyan Otel”i 6rnek olarak verebiliriz.

Oteller ve kendileriyle 6zdeslesmis tarihleri o kadar gizemli ve merak uyandiran
gecmislere sahiptirler ki, anlatacak hikayeleri asla bitmeyecek gibidir. Turkiye'de ve
bir cok ulkede, yapilarin bati kiltirine ¢ok uzak olan ulkelerde bile, kullaniciyr nasil
olup da, batililagsma fikri icine ¢ektikleri gergektende incelemeye deder bir konu olarak
arastirmacilarin kargisina ¢ikmigtir. Bunun icin, Turkiye'nin batililagsma surecinde
toplumun gecirdigi evrelerin de canl birer gahidi olan bu sosyal merkezler (oteller)in
ulkemizdeki en iyi orneklerine kisaca bir g6z atmak gerekir. Turk tarihindeki bu

doénum noktalarini ve bu ¢aglara ait érnekleri sdyle siralayabiliriz:
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e 19.yy. sonu-

Geg Osmanl doneminde gozlemlenen batilasma isteginin
gOstergesi - Pera Palas: Turk mimarlik tarihindeki, batili anlamda insa edilen, ilk

blyUk otel yapisi.
e  Erken Cumhuriyet Donemi (1920’ler)-

Batili toplum yolunda kurulan planlarin gerekli ideolojik destegi, bu tarz
striktarlerle mimkindad- Ankara Palas: Yeni ve seckin Cumhuriyetin yasam tarzinin

temsilcisiydi.
e Liberallesme Dénemi (1950’ler)-

Liberal ekonomilere duyulan acil intiya¢ ve bu yagsam tarzinin Amerikan stiline
yonlenmesi ile ortaya ¢ikan- istanbul Hilton: Gergekte tiiketici topluma gegisteki insan

tarzini yansitmaktadir.
e Endustriyel Toplum’a gidisteki gok kultarltluk (1980’ler)-

Ankara Hilton- Dogu makyajli bu bati tarzi otel yapisi Turkiye'deki gittikce artan

burjuva musteri kesimine hitap ediyordu.
4.1. Pera Palas

Alev Lytle Croutiernin (1989) yilinda yazdidi “Harem-Die Welt Hinter dem
Schleier” adli kitabinda aktardi§i lizere Dénemin Fransiz imparatorigesi Eugenie
Osmanl imparatorluguna yapti§i bir ziyaret sonucunda, yizyillardir dis diinyaya
kapali olan Harem’de son derece radikal bir takim degisimler gdézlenmistir.
imparatorigenin dis gériinimiinden cok etkilenen Harem kadinlarini bir anda batili,
fransiz yagsam tarzi cezbetmigtir. Sagtan, ayakkabiya gorunumlerini degistiren Harem
kadinlari i¢ gamasirlarina, okuduklari kitaba kadar fransiz modasini takip eder hale

gelmislerdi.
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Endustri Devrimi sonucunda bariz bir ekonomik Ustinlik kazanan Avrupa’ya
Osmanli artikk endise ve korku ile bakmiyor, bu duygular yerini 6zenme’ye

birakiyordu.

Gelenek ve goreneklerin etkilerinden bir anda kurtulmak s6z konusu olmadigi
icin gunlik hayata ait bazi formlar ve modada bazi yuzeysel degisimler gozlenmeye
basladi. Ozellikle istanbul’da saraya yakin cevrelerde ve Pera bélgeleri, ki (bu yerler
italyan, Ermeni, Rus ve Yahudi azinliklar tarafindan tercih ediliyorlardi) bu modanin
kendini ilk gosterdigi yerlesim bdlgeleri olmuslardi. Turk nGfusunun Gst tabakasi bu

semtlere dogru yonlenmeye baglamigti.

Kafelerin, pastanelerin ve tiyatrolarin yani sira Tokatliyan ve Pera Palas gibi

oteller de bu segkin tabakanin ilgisini ceken mekanlardi.

“19.y.y.’da otel yapilari farkli bir anlam kazanmiglardi. Geleneksel Osmanli
toplumundaki kervansaraylarin aksine otel binalari, modern hayat tarzinin tim

gereksinimlerine cevap verecek sekilde, diizenlenmislerdi.*®

Batili anlamda Tirk mimari literatiiriine giren ilk blyiik otel binasi istanbul’da
Pera bolgesinde yapilan “Hotel D’Angleterre”di. Pera Palas’in yapimi ise bundan 20

sene sonrasina dayanir.(Resim 26)

46 m x 28 m’lik bir alani kaplayan Pera Palas dokuz kattan olugsmaktaydi.
Bunlardan ikisi bodrum katlardir. Planlamasi ve cephesi 19.yy. eklektisizmini yansitir.
Zemin kat blyUk bir giris ve devaminda, blylk balo salonu, kafe ve ydnetim

bélimune ulasim veren goérkemli bir lobiden olusmaktadir.

% Isin E., “19.yy'da Modernlesme ve Gunlik Hayat” Tanzimattan Cumhuriyet'e Tlrkiye Ansiklopedisi,
(2) 1985 lletisim Yayinevi-Ist. s:556
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Resim 24

Acildigi dénemde buyuk ilgi uyandiran bu yapi, iki farkli dinyayi birlestiren
dramatik mekanlarin bir olusumu olarak goéruliyordu. Bu iki farkli dinyadan ilki,
19.yy.’daki oryantalist hareketlerin etkisiyle, romantizm Ustlu hisler uyandiran, bu
egzotik dogu dunyasini kesfetmeye ¢ikan seckin batili toplum’du. Digeri ise, kendine
bati gercevesinde yeni modern bir tanimlama bulmaya g¢alisan Osmanlinin segkin
tabakasidir. Ancak, bu kesim Osmanli gelenek ve goreneklerinden siyrilamamanin

etkisiyle sadece goruneni taklit edebilmistir.

Pera Palas mimari acidan, kendi i¢cinde suregelen kuilturel ve sosyal yikintinin
bir yansimasi veya betimlemesidir. Kendi ddéneminin ilk érnegi olan avrupa stili
ferforje konstriksiyonlu giris sagagdi gece yapilan aydinlatmasi ile olduk¢ca davetkar
bir gériintl sunmaktadir. iceri girildiginde dénemin fransiz modasi misterilere
dekorasyonun her noktasinda temas eder. Bordurli mermer kaplama duvarlarin
Uzerinde son bulan ylksek tavanlar, pencereler ve kapilardaki en/boy oranlari

20.yuzyil basindaki mekan kurgusu anlayisini yansitmaktadirlar.
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Tum lobi mekani zemininde kullanilan mermer karolar arasindaki somon rengi
kilit taglari, oturma elemanlari ve diger lobi ekipmani ile butinlesmektedir. DOnemin
aristokrasiyi ve kaliteyi yansittigina inanilan bordo rengin kullanildigi kadife tekli ve
¢oklu oturma gruplari girisin her iki tarafinda simetrik bir sekilde yer almaktadirlar
(Resim 25). Bu oturma gruplarini ve déseme kaplamalarini mermer tablali masif
sehpalar tamamlamaktadir. Girise tam cepheden bakan ve sizi blylk hole yénelten
merdivenin hemen saginda ve solunda bulunan mermer korkuluklu balkonlara iki
adet okuma amagl oturma grubu yerlestirilmisti (Resim 26). Oturma kisimlari bordo
kadife minderli bu gruplarin hemen ardinda yapinin tam merkezinde ve bugin yemek

salonu seklinde kullanilan buyuk hol bulunmaktadir.

Pera Palas’in dogu etkisinde kalmig holu, oryantal bir avlu gérinuimunde olup,
bu o6zelligi ile batili ziyaretgilerin dikkatini ¢ekmektedir. Binayl bati dinyasindan
gelenler igin gekici kilan en énemli 6zellikler; bliyik holdeki renkli camh “islami”
kubbesi, Ust galerideki Osmanli motiflerini igeren vitrayli pencereler veya buyuk hol
cevresindeki dogu mermer motifleriyle stslenmis kemerler ve halka acgik alanda
mermer zemin Uzerindeki yuzlerce muhtesem oryantal halilaridir. Yemek salonuna ve
diger kuguk salonlara direkt baglantisi olan, muhtesem tavan suslemeli ve kristal
avizeli bu ana salon blyuk pencerelerdeki dev bordo kadife perdeler musterilerine
kalitesini anlatmaktadir. Buyuk salonun dogu kanadinda ise tum mekanik aksami ve
aksesuarlari avrupadan getirilen g6z alici asansor ve onu saran buyuk merdiven
bulunmaktaydi. Bugin hala ¢ok moda olan ve birgok yeni binada kullaniimak Gzere
tercih edilen bu kafes asansér, hemen yaninda bulunan telefon kabinleri ile blyuk bir
uyum icindedir. Lobi mekaninin genelinde naturel malzeme (ahsap, cam, metal)

kullanimiyla yadirganmayacak yumusak bir aydinlatma prensibi uygulanmistir.

Otel’in ingsasindan sonra, orijinal projede de oldugu uzere, giris cephesindeki Ug
dikkan (seyahat acentasi, kuafér ve butik) su an lobinin bir uzantisi olan pastane,
kafeterya olarak kullaniimaktadir (Resim 27). 20.yy’in basina ait stisleme ve mekan
Ogeleri burada da karsimiza ¢ikmaktadir. Bu boliumde Ozellikle tGrlin sergilemekte

kullanilan vitrinli dolaplar ve girigteki ikili oturma grubu son derece ilgi ¢ekicidir.
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Resim (25)

115



Resim (26)
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Resim (27)
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Resim (28)

Pera Palas Hotel-Girig Kat Plani
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Su anki musterilerinin  blylUk c¢ogunlugunu halen bati avrupali turistlerin
olusturdugu otel, oryantalist yaklasimin art nouveau gibi degisik Usluplarla sentezinin

bir drnegidir.

Batili ziyaretgilerin Pera Palas’tan farkli beklentileri olmustur. Bunun sebebi,
istanbulun farkli ve uzak bir yer olmasi ve bununla beraber Osmanli
imparatorlugu’nun egzotik baskentinde yer alan bir otelin bulundugu essiz lokasyonu
vurgulayici, diger siradan Avrupa otellerinden farkli olarak orijinal bir seyler

sunmasidir.

Tdm bunlar esasinda daha Onceki bdlimde sb6zi edilen uzak kalturlerin
cekiciligi kavraminin bir alt baghgdi gibidir. Pera Palas bu kavrami mimarisine
son derece iyi karigtirarak diger Avrupa otelleri arasinda one ¢ikarak kendine
azimsanamayacak bir popularite kazandirmigtir. Bati-oryantalist yaklagimini susleyen
fantastik dogu makyaji olmasaydi, Pera Palas blyuk bir ihtimalle IUksu ve konforu
gunlik hayatlarinin bir pargasi olarak kabul etmis, bu zengin batih musteri

grubuna bu denli gekici ve moda bir mekan olarak gozukmezdi.

Resim(29)
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Pera Palas Hotel-Bliyuk Hol Resim (30)




Pera Palas Hotel-Kafeterya Resim (31)
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Pera Palas Hotel-Resepsiyon Resim (32)
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Pera Palas Hotel-Lobi-Telefon Kabinleri Resim (33)




Resim (34)
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Pera Palas Hotel-Asansor




Resim (35)

Pera Palas Hotel-Kafeterya Oturma Kosesi
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Resim (36)

Pera Palas Hotel-Ana Girig
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4.2. istanbul Hilton

Kapitalist gelenek, 1946’dan sonra Turkiye’de ilk ¢ok partili segimin
gerceklesmesiyle uygun ortamin bulundugunu dusundp sivil-tuketici toplumun
gelismesine sebep olmustur. Bu gelisme ayni zamanda ideoloji ve ekonomide de
liberal bir sisteme dogru atilan ilk adimdi. Bunun sebebi ise glcunl partiyi disaridan
destekleyen zengin Kkisilerden ve bizzat sahibi oldugu 6zel mdulklerden ve
yatinmlardan alan Demokrat Partinin (DP) secilmesi idi. DP’nin hukimete gelmesi ile
birlikte, Amerikan tarzi olmasi tercih edilen bir tuketici yaratma arzusu, ekonomi ve
hiklimete ait sektdrlerdeki sermayeye ve 6zel yatirirmlara gliven ortami yaratmistir.
Sadece ekonomik degil, politik ortamda da gucl elinde bulunduran bu 6zel
yatirrmcilar, “gercek bir moda” sistemine dogru yapilan ilk hamle olarak kabul
edilebilirler. Cunku gergek bir moda sistemi gercek bir tlketici sistemi gerektirir ve
gercek bir tuketici sistemi de gucunu satiga ve rekabete dayali bagimsiz
yatirrmlarindan alan avangard burjuva sinifi ihtiyacini duyar. Seri Uretime dayali bir
sinifin  6ne ¢ikmasi, makinalasmanin ve moda kavraminin gercek isleyisine

kavugmasinin en agik gostergesidir.

Bu donemde, Cumbhuriyetin kurulmasindan bu yana ge¢mis 20 yillik sure
boyunca bazi engelleri asmis gibi géziken Tlrk toplumunun zengin kesimi, domestik
kOklerini gevsetmis ve bircok kulturel tabuyu yikmisti. Tabi toplumdaki kulturel
degisim birden fazla nesili kapsar ve burada s6zu edilen kultirel tabular, gunlak
hayattakilerdir. iste bu zengin kesim bir gelecek hedefi olarak benimsenmis endustri

toplumuna dogru bir hareket baglatti.

Tdm bunlan yaparken, bu topluluk, kendi hayat tarzlarina ve felsefelerine
uygun, sO0z konusu degisimi destekleyecek, bir mimari gevre de olusturuyordu. Yeni
haklimetin programi dogrultusunda, Ulke pazari igte ve dista genisleyecekti. Bununla
beraber, bir cok meslek alani arti ve eksileriyle Ulke glindemine oturdu. Tabi ki mimari

de bundan etkilenen sektorlerdendi.

Ekonomik ve sosyal ekonomik ve sosyal kosullardaki bu degisim, mimaride bir
dinamizm hissi uyandirdi ve Amerikan tarzi ofis binalari, fabrikalar ve oteller

yapiimaya baslandi. iste tam bu noktada, 1950’lerdeki Uist tabaka Tiirk toplumundaki
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yeni Amerikan havasini yansitmasi bakimindan, istanbul Hilton Oteli Tirkiye'deki
yeni nesil enternasyonal otel yapilarinin énctst konumundadir. Uluslararasi stildeki
bu énemli yapi, S.O.M. (Skidmore, Owings, Merrill) adli mimarlik sirketi ve tGnla Turk
Mimar Sedat Hakki Eldem’in ortaklagsa vyaptiklari bir ¢alisma sonucunda
gerceklestiriimistir. Kendinden énceki érneklerde karsilastirilinca, bu proje, ¢ok daha
komplike bir program icermekte, ileri bir organizasyon anlayisi ve teknoloji ile

desteklenmisti.

Bes yildizli bu otel, inga edildigi ddnemde, etkileyici boyutlari, ileri teknolojisi ve
modern gorUntlsu ile Turkiye’deki mimari akimlari etkileyen bir sembol olmustur.
Hilton, uluslararasi bina tarzinin kompozisyonunu ve teknolojik 6zelliklerini rafine bir
bicimde yansitan bir 6rnektir. Purist ylzeyi, kitlesi, beyaz cepheleri, yaz aylarinda
kullanilmak Uzere tasarlanmis roof-bari ve bahgesi, seffaf ylzeyleri ve strukturel

sistemi enternasyonel tarzin tipik gostergeleridir.(Resim 36)

Binanin ana kutlesi her bir kati 2100 m?lik kullanim alanina sahip sekiz kattan
olusmaktaydi ve 278 odalik hizmet vermekteydi. Ortak kullanim alanlari ve servisler
bu prizmatik katlenin ilk G¢ katinda ¢ozumlenmiglerdi. Ortak kullanima ait serbest
dolagim alanlarinin herhangi bir sinirlayici olmamasi, Bogazici'ne yonlenen geffaflik
ve iglevlerin organizasyonunda simetriden kagis bize yine uluslar arasi bina stilinin
Ozelliklerini yansitmaktadir. Butin bunlar Hilton’'un diger orneklere goére farkh bir
hayat tarzini yansittigini belirtmektedir. Pera Palas resmi bir Avrupali anlayigi ile
guzel sanatlar prensipleri ile birlestirip sunarken, Hilton daha serbest, a¢ik, Amerikan

hayat tarzina daha yakin resmi olmayan bir anlayisi ortaya ¢ikarmaktaydi.

Liberalist doneme basglayis sayillan bu gugli yapinin girisindeki sacak size
Amerika yada Avrupa’daki Hilton’lardan birine girmekte olmadiginizi belirtmektedir.
Oryantalist bir hava tasiyan bu kabuk dort adet gugli dairesel kolon Uzerinde
yukselirken, otelin genel prizmatik formuna yumusatici bir etki de kazandirmaktadir.
Lobiye girildigi zaman musgteriyi ayni gu¢ ve ferahlik karsilar.(Resim 37) Désemede
ve kolon kaplamalarinda kullanilan mermer doku bu etkiyi guclendirirken,lobi

mekanini olugturan genel hatlardaki rasyonellik ve sadelik rahatlik vericidir.
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Hilton Hotel-istanbul Resim (37)
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Hilton Hotel-Lobi-Resepsiyon Deski Resim (38)




Hilton Hotel-Lobi Oturma Grubu Resim (39)
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Hilton Hotel-Lobi Ahsap Separator Resim (40)
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I-Teras 14-Sampuan
2-Bar 15-Erkek WC
3-Sofa 16-Metr Dotel
4-Umu m K ridor 17-Erkek WC
5-Vestiy 18-Vestiyer

6-Me d 19-Bas Kapici
7-Ser A soru 20-Avlu

8-Mu sl i Asa 21-Kadin Berberi
9-Tuvale IUd 22-Berber
10-Merdiv 23-Kabul
11-Kadin WC' 24-Daktilo
12-Sandvic Mutfagi 25-Telefon Tablosu
13-Telefon 26-Oparlor Tesisati
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40-Yardimci Mudur
41-Yardimei Mudur memuru

Hilton Hotel-istanbul-Giris Kat Plani
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Yarim kubbelerle aydinlanan resepsiyon deskine gelmeden(Resim 38), gun
IsIgin1 ic mekanlara davet eden bir avlu gevresinde siralanmis butikler musteriyi
kendine ¢ekmektedir. Sehir merkezine ve yogunluga bu kadar yakin bir bdlgede

lobideki bu yesil doku etkisinin glicti yadsinamaz.(Resim 39)

Binanin konumu itibariyle manzaradan maksimum yarar saglayan seffaf bogaz
cephesi dzellikle lobiye ait kafeteryada oturan musterilere muthis anlar yasatir. Sirket
proseduri sebebiyle i¢ mekandaki dayanikli malzemelerde Ulkelere goére fark
gb6zetmeyen Hilton oteller grubu, bu farkhlik hissini kullandigi aksesuarlarda
vermektedir. Genis lobi mekanindaki butinligu ve serbest dolasimi bozmayacak
sekilde tasarlanmis ahsap direkli separatdér dolasim alanlarini(Resim 40), kafe ve
oturma bélimlerini birbirinden son derece ustaca ayirmaktadir. ic mekanlardaki
kapilar, tim lobi boyunca tekrar eden dogu motifleri tagiyan dev vazolar, ferforjenin
kullanimi ve gok baskin bir etkisi olan ahsap direkler size bulundugunuz yer hakkinda
fikirler vermektedir. Mekan buyuklugu ve oranlari ile etkileyiciligi saglayan bu girig
mekanindan bir alt kottaki 6zel salonlara, teras kismina ve yeni giris katindaki
restoranlara ulasmak mumkunduar. Gun i¢cinde dogal 1siktan son derece iyi faydalanan
lobi mekani geceleri yumusak bir etki yaratmak ve keskin gdlgeler olusturmamak
amaci ile hem tepeden, hem de zeminden paylastiriimis bir aydinlatma sistemine
sahiptir. Genellikle pastel renklerin hakim oldugu i¢ dekorasyonda sadelik ve bu

sadelikten dogan kalite hissi beraber verilmek istenmektedir.

Buylk toplanti salonlari (Balo ve yemek salonlar) ve gunluk yasam
fonksiyonlari (ahigveris, kuafor, v.s.) ile kisinin tim zamanini, digaridaki kultar
karmasasindan uzak bir bigimde, bati yasam tarzina yakin, “6zgur” bir ortam
sunmaktadir. Aslinda istanbul Hilton’u benzerlerinden farkli kilanda budur. Pera
Palas 6rnegine nazaran Hilton’un, insanlarin evlilik torenleri ve resmi yemekler gibi
aktiviteler disinda vakit gegirebilecekleri, daha sicak ve samimi bir atmosfer
sunmaktadir. Pera Palas degdisim ruzgarlari altindaki bu topluma “Avrupa atmosferi”
yaratirken, Istanbul Hilton “Kiglk bir Amerikan Rilyasi’nin temsilcisi olmustu.(Resim
41)
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Tabi ki bu Tuarkiye'nin uluslar arasi egilimlerle ilk bulugsmasi degildi. Fakat
buglne kadar Bati toplumu tarafindan, Turk dasunce yapisina ve iligkilerine kisittama
getirilmisti. 200 yilhk bir gecmise sahip bu iligkiler sonunda batinin ideolojik yapisinin
anlasiimasini ve belli bir sentezin olusmasini mimkun kilmistir. Avrupa kultartyle
olan munasebetler igcin bir takim varsayimsal yargilara varmak mumkundur. Amerika
ve kulturu icin ise bu denli koklu iliskilerden s6z edemedigimiz igin bu konudaki

sorulara da tarih gerekli cevaplari verememektedir.

Kalturel ve ideolojik temeller, her ne kadar, Avrupa’dan ithal edilmis olsa da,
musgteri ile kurulacak iliskiler asamasinda kabul edilen Amerikan modeli olmustur.
Gergekten de Istanbul Hilton 1950’lerin Amerikasi ve Amerikan rilyasini temsil eden
prensiplerle insa edilmigtir. Bu yapi ile, Amerika, Turk toplumunun gunlik yasantisina

kendi izlerini birakmaya baglamigtir, diyebiliriz.

Bu yabanci kultire gegisi, en guzel, otelin piniltih agilis téreni vurgulayabilir.
Otelin sahibi Conrad N.Hilton’'un yapti§i basarili organizasyon sayesinde téren diinya
capinda sansasyon yaratti. Turkiye’'deki buyuk sélenin yanisira, New York ve Porto

Rico subelerinde de otel buyuk partiler duzenlemigtir.

Organizasyonun Istanbul ayag@: i¢in Conrad Hilton’un kisisel konuklari “Ucan

Hali” ve “Sihirli Hali” olarak adlandirilan 6zel PANAM ugaklariyla getirildiler.

Gelen yuzden fazla konugun arasinda Hollywood yildizlari ve diger meshur
kisiler vardi. Bunlardan bazilari: “Olivia de Havilland, Mona Freeman, Terry Moore,
Irene Dunne, Sonia Henie, Diana Lynn, Merle Oberon, Ann Miller, Lon Mc Callister,
... iken bu yildizlara ilave olarak “Life Time, Look, Readers Digest, Esquire, Fortune
ve Holiday” dergilerinin taninmis temsilcileri, Amerikan medya patronu William
R.Hearst Jr, Sinema elestirmeni Lovella Pearsons ve Hedda Hopper, Amerikan radyo

ve televizyon temsilcileri, Empire States binasi sahibi, buyukelgiler ve diplomatlar’di.

Amerikan modasinin tum branglari biraraya toplanmigti. Film yildizlari, medya

ve jet-set Amerikan piriltisinin ve modasinin gercek getirisi buydu. Tabi ki Turk
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sosyetesi de tUm ihtisamiyla orada hazir bulunmaktaydi ve bu yabanci kultarin Gst
sinifiyla bulusmasi, Pera Palas Oteli’nin acilisindaki atmosferden daha farkh bir

ortam yaratmisti.

Pera Palas Oteli'nin acilis toreni, Turk ve Avrupa Ust tabakalarinin bir bulugsmasi
gibiydi, oysa istanbul Hilton’'un acilisi iki farkh kultiiriin bir entegrasyonu, uyusmasi
gibi olmustur. Bagka bir deyigle, resmen ve ideolojik olarak iki toplum arasindaki

mesafe kapmak Uzere atilmis bir adimdi.(Resim 42)

Hilton Hotel-istanbul Resim (42)
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4.3. Hotel Bellagio — Las Vegas

Son yillarda Amerika’da yapilan bir istatistiJe gére muze ve sanat galerini
ziyaret edenlerin sayisi, profesyonel spor etkinliklerine katilan kisilerin sayisinin ¢ok
Uzerinde bir rakama ulasmaktadir. Sanat eserlerine olan ilginin gittikce arttigi
glnumuzde, artik pek ¢cok mekanda sanat eserleri gercek yerlerini almakta. Evlerin
yani sira, is yerlerinde, yeni dizenlenen mekanlarda, otellerde, restaurantlarda sanat
eserleri ile birlikte yasamaktayiz. iste bu prensipten yola ¢ikarak, eglencenin ve
konforun yanisira, insanlarin anilarinda guzel izler birakmak istegi ile tasarlanmig

Otel Bellagio.

Otel, genelinde, ruhuna uygun sanat eserleri, bahgeler, cicekler ve moda ile bir
biitiin olarak distintimis. insanlar, tatile gitmeyi planladiklari zaman segecekleri yeri
cok iyi vakit gecirebilecekleri, eglenebilecekleri, edlenceli sovlar izleyebilecekleri,
rahat aligveris yapabilecekleri, lezzetli yemekler yiyebilecekleri, kisacasi gunluk
hayatlarinda belki de her zaman tUmunud bir arada yapamadiklari seyleri
yapabilecekleri bir yerin 0Ozlemini duyduklarindan olsa gerek, Las Vegas -
Amerika’nin ¢ekiciligine kapiliyorlar. Kurak bir arazinin ortasinda yer alan bu
yerlesim bdlgesi misafirlerine tim konfor standartlarini sunabilmekte bugun. Isil isil
sokaklar, rengarenk isiklarla donatiimis yapilariyla Amerikan pop kiltarinin bas
donduracu etkisini hepsine hitap ederken estetik mukemmelligin yani sira akillarda

daha fazla kalmak Uzere sanat eserleri ile dopdolu bir ortam yaratmayi arzulamis.

‘“Amag¢ Las Vegas’t Londra, Paris, Roma ile yarigtirabilecek bir mekani
yaratmakti” diyor, otelin isletmecisi Stephen A. Wynn. Avrupali misterilere daha fazla
hitap edebilmek icin, otel, blylk bir suni gélin yaninda, Romantik Sembolizm ve
Klasik italyan mimarisi etkisi ile yaratiimis. Gdz alici ve son derece iyi vurgulanmis bir
girisin ardindan girilen lobi mekani kullaniclyi hem tasarim hem de buyuklugu ile
farkl bir dinyaya davet ediyor. Size bir ¢olin ortasinda oldugunuzu unutturmak igin
ozellikle cgicek etkisi kullaniimis. Tavanlarinda da, butunligu saglayan, dinyaca unlu
italyan cam sanatgisi Dale Ckihuly’nin tasarimi olan rengarenk cigek formunda cam
heykelcikler yer almakta. (Resim 42) Yer dosemesinden secilen oturma elemanlarina

kadar Avrupa’nin romantik sembolizm havasi yansitiliyor musteriye.
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Kemerli niglerin iginden ¢ikartilan gigek demetleri, oturma gruplarinin ortasinda
bulunan kulplu mermer saksilar ve mermerin yer yer dogsemede de kullaniimasi bu
etkiyi pekistirmektedir. Lobinin devami olarak dusunulmus ve iginde ¢ok sayida
kamelya, fransiz leylagi, sari, turuncu guller, krizantemler, kuslar ve kiraz agaglari ile
dopdolu bir kis bahgesi bulunmaktadir.(Resim 43) Otelin girisinde misafirlerin
kargilagtiklari renk cumbusu, ardindan diger mekanlara dagilimi saglayan kis
bahgesinden gecisin renksel bulyUsi, goél manzarali lobi kafe-barin geometrik
formlarla ve canli renklerle yaratiimis dekorasyonu, klasik Italyan stilinin etkisini
devaml kilmaktadir. Kis bahgesindeki tim aga¢ ve bitkiler bahcedeki dekorlarla
birlikte yilda u¢ kez tamamen degistiriimekte ve her mevsimin 6zelligine gore yeniden
tasarlanmaktadir. Misafirler bu genis lobi mekanindan, tavani yesil okside bakir
kabartma heykelli kis bahgesine gegerek buradan restoranlara ve casino bdlumlerine
yonelmektedirler. Ayni zamanda otel lobisinin bati kanadinda, gelir seviyesi yuksek
alisveris tutkunu musteriler icin yaratilmis butik bolumua yer almaktadir. Bu sanatsal

ve klasige yonelen atmosfer icinde dikkanlarda modern avrupa’ya ait bir gérinim

yaratiimaya calisiimistir(Resim 44).

Resim (43)
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Bellgio Hotel-Las Vegas-Lobi Diikkanlar Resim (44)
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Resim (45)

Bankosu

Resepsiyon

Bellagio Hotel-Lob
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Moda’'nin endustriye dayali,tiketim toplumu kokenlibir olgu olarak ortaya
ciktigini soyleyebiliriz.Yine ayni sekilde,Moda’nin kitleler ve Pazar sistemi arasinda
bir katalizor gorevi yaptigini sdylemek te yanlhs olmaz.Birbirini etkileyip yonlendiren
bu iki kavramin yardimiyla,uretilen kapitalizma dayali simgelerin,ytzeysel etkileri ve

yansimalari guncel hayata ge¢cmisgtir.

Moda adini verdigimiz bu sembolik Uretim,eglence,medya,sanat ve her tur trin
tasariminda oldugu gibi mimaride de ideolojik ve sosyal ifadelerin gugli bir

gOstergesidir.

Hemen her toplumda bir takim gelenekler ve aligkanliklar s6z konusudur.Moda
nin batiya gore farkli kultir ve ekonomiye sahip toplumlar igin kapitalist sistemle
tanisma anlamina geldigi de eklenebilir.Her ne kadar koklu gelenekler ve aligkanliklar
uzerinde kalici izler birakmasa da adimini attigi doneme,beraberinde kultirel bir
degisim de getirmektedir.Her donem kendi iginde degerlendiriimelidir.Kosullarin

bastan asag! degistigi dusunulurse devirler arsinda farkli etkilesimler olacagi,tarihin,

alisildigi tabiri ile,bir tekerrirden ibaret olmadigi anlagilacaktir.

Degismeyen ve birey Uzerinde bikkinlik yaratan kogullarin psikolojik
etkileri,ekonomi ile birlikte endustriyel olanaklarin da gelismesi,toplumun degisik
katmanlari arasindaki yagsam standardi farkinin artmasi ve birey-toplum,toplum- birey

arasindaki karsilikli etkilesim,Moda’nin ortaya gikmasindaki ana nedenlerdir.

Tez konusunu olusturan Moda Faktorinun Bes Yildizli Otel Lobilerine etkilerine
geldigimizde genel kurallarin pek de fazla degismedigini gormekteyiz.Batili mugteri
gruplari igin inga edilen ama gerek dis gorunumu gerekse i¢ dekorasyonu ile Avrupa

etkisindeki zengin Osmanli kesimi kendisine ¢ceken Pera Palas Oteli,1950’lerdeki
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Liberalist akimin etkisinde kalarak Amerikan sistem ve modasini benimsemis,yeni,elit
Tirk sosyetesinin  hayatini  anlatan  istanbul  Hilton Oteliveya ¢6liin
ortasindayken,sizde ¢igek bahgeleri igerisindeki bir Avrupa Sarayindaymissiniz
hissini uyandiran Bellagio Oteli dérnekleri gosteriyor ki otelin en dnemli kismi,kimligi
vitrini sayilan lobi mekani kullanicisinda yenilik,heyecan,huzur,farklilik duygulari
yaratacak sekilde tasarlanmistir.MUsteri profili baz alinarak,kisiye kendini iyi ve 6zel

hissettirecek i¢ dizenlemelere gidilmistir.

Tez calismasi sUresince saptanan tum bu tespitlere dayanarak,Moda’nin
etkisini belirleyen ana faktériin “insan” oldugunu séyleyebiliriz.Fiziksel ve psikolojik
gereksinimleri dogrultusunda arayiglarini sitrduren tuketici,pazari yonlendirirken

sektorin sunduklarini da kendi stizgecinden gegirip kullanmaktadir.
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Ceylan Intercontinental Hotel-istanbul Resim (46)




Ceylan Intercontinental Hotel-Lobi Bar Resim (47)
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Ceylan Intercontinental Hotel-istanbul Resim (48)
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Ceylan Intercontinental Hotel-Lobi Oturma Grubu Resim (49)
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Ceylan Intercontinental Hotel-Lobi Cesme Dekoru Resim (50)
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Divan Oteli-Taksim-istanbul Resim (51)
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Divan Oteli-Taksim-istanbul Resim (52)




Divan Oteli-Lobi Oturma Grubu Resim (53)

154



Divan Oteli-Lobi Oturma Grubu Resim (54)
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The Marmara Otel
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The Marmara Otel Resim (56)
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The Marmara Otel
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The Marmara Otel-Bar Bolumu Oturma Kosesi




Hyatt Regency Hotel Resim (59)
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Hyatt Regency Hotel-Sedirli Oturma Bolumii
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Hyatt Regency Hotel-Ust Lobi

Resim (61)
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Pera Palas Oteli-1894 Resim (62)
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Pera Palas Oteli-1894 Resim (63)

Orijinal Lobi Dekorasyonu
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