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ONSOZ

Magazacilik son yillarda heyecan verici bir bigimde degismistir. Aragtirmalar satin alma
kararlarinin yiizde doksaninin magaza i¢indeyken alindigin1 géstermistir. Bu nedenle magaza
sahipleri miisteriye aligveris motivasyonu saglayabilmek amaciyla mekan i¢inde yeni temalar
olusturmaya, teatral deneyimler sunmaya ¢aligmaktadirlar. Buna bagli olarak da
aydinlatmanin 6nemi anlasilmakta ve aydinlatma, magaza alaninda bir satig araci gibi ele
alimmaktadir. Miisterinin ilgisini ¢ekerek magazaya davet etme, igerideki {irlinlere
yonlendirme ve satin alma motivasyonu yaratma amagli kullanilmaktadir. Isigin etkili
kullanim1 satis alanlarindaki performansi giiglendirmektedir. Teknolojik gelismeler de her

gecen giin yenilikg¢i tasarim yaklasimlarina 1s1k tutmaya devam etmektedir.

“Aydinlatma Tasarimi ve Magaza Kimligine Katkis1” baslikli tez ¢alismami gergeklestirme
asamasinda, oncelikle Sanatta Yeterlik ¢alismama baslamani saglayan I¢ Mimarlik Boliim
Bagkani Sayin Prof.Dr.Onur Altan’a, aragtirma asamasinda destek ve katkilarini esirgemeyen

Saym Yrd.Dog.Dr.Saadet Aytis’a ve Sayin Yrd.Dog.Dr. Ipek Fitoz’a tesekkiirlerimi sunarim.

Y.Mimar Pmar SAHIN
Istanbul, Ocak 2006



OZET

Magazacilikta birincil amag satis yapmaktir. Dogru magaza tasarimi, potansiyel
miisteriyi gercek miisteriye doniistliirecek diizenlemelerin bir araya getirilmesidir.
Aydinlatma tasarimi, magaza tasarimimin en dnemli bilesenidir. I¢ mimari detaylar
ve sergilenen liriinlerin niteligi ancak dogru aydinlatmayla ortaya ¢ikarilmaktadir.
Aydinlatma, mekanin ilgi ¢ekici nitelikte olmasi i¢in etkili bir aragtir. Bu nedenle
miisteriyle iletisimin baslama noktasi olan vitrinlerde iiriinlin dikkat ¢ekmesi icin
devamli degisen temalara uyum saglayacak esnek ve yenilik¢i bir aydinlatma
sistemine gereksinim duyulmaktadir. Hatta bazen sadece binanin dis cephesi sasirtict
151k oyunlariyla aydinlatilarak bu etki yaratilabilmektedir. Diger 6nemli nokta ise
iceride sergilenen {iriinlerin renk, bi¢im ve dokularinin rahat ve dogru olarak
algilanabilmesi i¢gin goriilebilirligin saglanmasi gerekliligidir. Ayrica, lambalarin ve
armatiirlerin se¢imi Ozenle yapilmali, kamagma kontrollii olmali, {iriinlerin 6ziin
renklerinde algilanmasi i¢in, uygun renk sicakligina ve yiiksek renksel geriverime
sahip olmasina dikkat edilmelidir. Mekanda saglanmasi gereken aydinlik diizeyinin
ne oldugu ve genel (direkt, yari-endirekt, endirekt ve direkt+endirekt aydinlatma)
veya lokal aydinlatma sistemlerinden hangisinin tercih edilmesi gerektigi ise
magazanin hangi gruba dahil olduguyla iliskilidir. I. Bolge magazalar biiyiik olgekli,
zorunlu ihtiyaclarin karsilandig1r magazalardir. Mekanin tamami genel aydinlatma ile
tekdiize aydinlatilir. II. Bolge magazalar orta 6lgekli en yaygin magaza tiiriidiir ve
genel aydinlatma ile vurgu amagli lokal aydinlatma birlikte uygulanir. III. Bolge
magazalar ise pahali ve degerli iirlinlerin satildig1, tasarim ile kimligin 6nem tasidigi
liikks magazalardir. Bu grupta magaza atmosferi ve marka kimligi énem tagimakla
birlikte aydinlatma da basl basina bir tasarim 6gesidir. Lokal aydinlatma yogun,
genel aydinlatma ise ¢ok kisithidir; hatta bazi tasarimlarda magazanin tamami sadece
lokal aydinlatma sistemi ile ¢oziilmektedir.

Magaza kimligi yaratmak iirlin pazarlama stratejisinin en Onemli kismim
olusturmaktadir. Mekanda gecirilen siirenin kalitesi de olduk¢a Onemlidir.
Misterinin bulundugu ortamda kendini rahat hissetmesi ve bu mekandan zevk
almas1 magazada uzun siire vakit gecirmesini saglamakta, satin alma motivasyonunu

daha da artirmaktadir. Ayrica disarida da magazadan Ovgiiyle s6z etmesi de sosyal
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yasam icinde aktif bir reklam niteligi tasimaktadir. Bu nedenle firmalar alt yapisim
Ozenle hazirladiklart markalarint sunacaklart magaza konseptini belirlerken,
aydinlatmanin baskin olan “karakter ve kimlik kazandirma” niteliginden

faydalanmalidirlar.
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SUMMARY

Primary objective in retail isto sell. Appropriate shop design is gathering the correct
applications in order to change the potential client into areal client. Lighting design
is the most important component in shop design. Details of the interior design and
the characteristics of the products in display can only be emphasized by a correct
lighting.

Lighting is an affective tool to make the spaces interesting. Therefore, an innovative
and flexible lighting system that can adapt the changing themes applied in the shop
windows, places where the first interaction with the client start, is needed. Moreover,
sometimes only by lighting the exterior of the building by surprising light affects can
give this impression. Another important point is the necessity of supplying the
visibility that can help the correct perception of the texture, color and the form of the
products exhibited inside. Also, selection of lambs and luminaries must be done
carefully, so that they carry the correct glare control, color temperature, high color
rendering index. What will the illumination level to be achieved in the space be and
the decision if ambient (direct, semi-direct, indirect and direct+indirect lighting) or
local lighting should be applied depends on, in which group the shop belongs to. I.
Zone shops are big-box store, shopping malls, outlet stores and are places where the
obligatory necessities are covered. Complete space will be illuminated with an
ambient lighting and is monotonous. I1. Zone shops are the most common ones and
are medium scaled. General lighting is applied together with local lighting which is
used to emphasize. I11. Zone shops are high-end stores where luxury and precious
products are sold and design branding and identity caries an important role. In this
group, shop atmosphere and brand identity are very important and illumination is by
itself a design element. Accent lighting is intensive, however the ambient lighting is
very limited; even in some designs complete shop is solved by local lighting systems.
Forming a shop identity is the most important part of the marketing strategy. Quality
of the time spent in the space is a very important output. Feeling comfortable inside
and enjoying the space and as a result spending long time in the shop will create the
purchasing motivation for the customer. Moreover, making a customer talk in praise

about the shop is itself an active marketing for the brand. In this respect, companies,



in deciding their shop concepts where they will exhibit the brands whose
infrastructures have been carried out with a great care; should benefit from the

dominant “character and identity addition” of illumination.
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GIRiS

Marka ve magaza kimligi arastirmalarinin hareket noktasini olusturan, kisinin
“yasam tarzi” sadece gelir diizeyi ile degil, egitim, meslek, jenerasyon, kiiltiirel
gecmis, cesitli davraniglar ve inang sistemleriyle belirlenmektedir. “Statii” siniftan
daha 6nemli hale gelmistir ve satin alinan esyalarla da disa vurulmaktadir. Magaza
atmosferi, sosyal bir olgu olan aligverisin bigimlendirilmesinde en 6nemli araclardan
biridir.

Pazara sunulmadan oOnce incelikli bir alt yapi ¢alismasiyla konsepti belirlenen
{iriinlerin, miisteriyle direkt temas alanlari magazalardir. Uriin bilgisi sunma, marka
iletisimi olusturma, miisteri bagliligi ve devamlilifi yaratabilme sorumluluklari
yiiklenmis magazada, kimlik soyut boyuttan somuta doniistiiriilerek viicut bulur.
Mekanin kimligini olusturan 6geler, iirtin tiirdi, fiyat araligi, hedef kitle, servis tiirii ve
yaratilmak istenen etkiye gore bu kriterlerin sentezlendigi uygun bir aydinlatma
konseptidir. Aydinlatma, statik i¢ mekan donanimui ile islevsellestirilmis mekana ruh
kazandiran 15181n akilct ¢oziimlerle bigimlendirilmesini saglayan en giiclii aragtir.
Magaza aydinlatmasina bakis, sadece bir gereklilik olmasinin 6tesine gegmelidir.
Teknik yonden oldugu kadar sanatsal anlamda da yiiksek deger ifade eden 151831
girebilecegi tiirli formlar, magazanin ilgi ¢ekici, merak uyandirici, eglendirici,
dinlendirici vb. sifatlar almasini saglar. Yakalanmak istenen magazacilik hedeflerine
ulagabilmek i¢in yaratilan imaji biitiinlemesi acisindan da aydinlatma, tasarimin
onemli bir bileseni olma roliine sahiptir.

Bu c¢alismada 1.Bolim’de 1sik, teknik ve sanatsal boyutlartyla ele alinmistir.
2.Boliim’de aydinlatma tasarimini belirleyen genel kurallar verilmis, 3.B6lim’de ise
magazalarda aydinlatma tasarimi-magaza kimligi iliskisine odaklanilmis ve bu iliski

orneklerle irdelenmistir.
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1. BOLUM
AYDINLATMA TASARIMININ TEMEL ELEMENTI: ISIK
“Insanin biyolojik gereksinimi hava, 151k ve giinestir... diyen Iskandinav mimar Alvar
Aalto, dogal 151k ve havanin binaya mutlaka girmesi gerektigini savunur.”’
Yasamin her alaninda 151k vardir. Bes duyu ile algilanan cevre, 6zellikle gorme
duyusuyla ayrinti diizeyinde kesin olarak algilanip ve tanimlanabilmektedir.
Gorebilmek i¢in 151k ve yansitici ylizeylere gereksinim vardir.
o “Isik, mekanin goriinlimiinii fiziksel bir degisiklige gerek birakmaksizin
degistirir.
o Isik, bakis1 yonlendirir, algiy1 etkiler ve spesifik ayrintilara dikkat ¢eker.
o Isik, i¢indeki alanlar1 vurgulamak amaciyla mekanlar1 bolmeye ve
yorumlamaya olanak tanir.
e Isik i¢ mekan ve dis mekan arasindaki devamliligi kurar.
e Isik yayilmi ve aydinlatmanin, mimarinin algilanis1 tizerindeki etkisi
kesindir.””
1.1. FiZIK VE FiZYOLOJiK ACILARDAN ISIK
1.1.1. Tanimm
“Isik, goriinebilen radyasyondur. Gozdeki foto reseptorlerin algiladigi enerji veya
elektromanyetik dalgadir. Ancak goziin tepkisi daha sonradan ortaya ¢ikar. Isik,
elektromanyetik dalgalarin yiizeyler, objeler ve malzemelerle etkilesime girdiginde
15181 algilanir. Bu yansiyan ve/veya gonderilen 151k, gérsel sahnemizi olusturur.”
“Isik goze etki eden ve gérme olaymi doguran bir erke (enerji) dir. Dalga kuramina
gore 151k, elektromanyetik 1s1nim(radyasyon) enerjisinin 6zel bir seklidir. Belirli bir
yayllma hizina, dalga boyuna ve frekansa sahiptir. Isigin yayilma hizi boslukta
yaklagik saniyede 300 000km’dir. Kuantum kuramina gore ise, 1sinim enerjisi 11k
kaynaklarindan ¢ok ufak zerreler (foton, 151kdzit) halinde her yéne firlatilir.”*
“Isaac Newton’un savunucusu oldugu Foton Teorisi’ne gore; 15181, homojen

ortamlarda, dogrusal isinlar seklinde yayilan fotonlardan meydana geldigi kabul

' MENIN,S. (2003), Nature and Space: Aalto and Le Corbusier, Routledge UK; .73
 www.erco.com

3 STEFFY,G. Architectural Lighting Design, 2nd.Edition, s.2

* SEREFHANOGLU,M.(1972), Konutlarda Aydinlatma, Karaca Offset Basimevi, istanbul, 1972; 5.3



edilmektedir. Geometrik optigin  biitiin  olaylari, bu teoriye dayanarak
aciklanabilmektedir.”

Diger yandan, James Clerk Maxwell’in ‘Elektromanyetik Dalga Teorisi’ne gore;
15181, biitlin cisimlerin igine girebilen ve boslugu da dolduran bir ortamdaki
elektromanyetik dalgalardan meydana geldigi kabul edilmektedir. Insan gozii
elektromanyetik tayfin (Sekil 1.1) ¢cok dar sayilabilecek bir bandi olan kizilGtesi ve
mordtesi radyasyon arasindaki dalga boyunu algilar ve gérme olay1r gerceklesir.
Dalga boyunun 760 nanometre (kirmizi) ile 380 nanometre (mor) araligmna ‘1s1k
tayfi’ denir. Her dalga boyu kirmizidan mora dogru farkli renkler olarak algilanir:
kirmizi, turuncu, sari, yesil, mavi, lacivert, mor.. Ancak goz 11k tayfinin tiim dalga
boylarma karsi ayni derecede duyarli degildir. En fazla etkilendigi dalga boyu

ise555,5 nanometre olan sarimsi yesil 1s1ktir.
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Sekil 1.1. — Dalga Boylarma Gore Smiflandirilmus Elektromanyetik Enerji Tayfi®

1.1.2. Isik Akis1 (D)

“Bir 151k kaynagmin 1s1k akisi, her dogrultuda verdigi toplam 151k miktaridir.”’ Isik
akisi, en temel 151k dl¢lim verisidir ve birimi liimen (Im) dir. Isik kaynaklari liimen
orantyla ifade edilir. Ornegin, bir T12 40-Watt fliioresan lamba, 3050 liimen
Olgiisiindedir. Benzer olarak, bir 1s1k fikstiirii de liimen ile ifade edilir. Lambalarin ve
fikstiirlerin zaman gectikce ve kirlendikge liimen degerleri diiser. Lamba verileri,

baslangi¢ degerleri baz alinarak ifade edilir.

> “Isik Hayattir” Temel Aydimlatma Kitapgigi, Lamp83, s.7
¢ www.cscrs.itu.edu.tr )
"ESEN, A. Aydmlatma Ders Notlari, M.S.G.S.U.



1.1.3. Isik siddeti (I ) ve Etkinlik (e)

“Simgesi ‘I’, birimi kandela, biriminin simgesi ise ‘cd’dir. Noktasal bir 151k
kaynaginin herhangi bir ‘o’ dogrultusundaki 1sik siddeti, bu dogrultuyu i¢ine alan
‘A’ uzay agisindan ¢ikan ‘A®’ 151k akisinin, ‘AQ’ uzay ag¢isina boliimii ile elde
edilir. Bu tanimdan giderek, her dogrultuya gore diizgiin bir sekilde 151k yayan ve 1
steradyan'lik uzay acis1 iginden 1 Im'lik 151k akist gegiren bir noktasal 151k kaynaginin
151k siddeti, 1 cd 'dir diyebiliriz.”8 “Belli bir agida gonderilen 151k akis1 miktarina 151k
siddeti denir.”” “Isik kaynagimin yayimladig1 1s1k akismin(lm), o akiy1 elde etmek
icin harcanan enerjiye (W) orami ise etkinlik olarak tanimlanir. Enerji tasarrufu
saglamak ve sistemin isletme maliyetlerini diisiirmek amaciyla 151k etkinligi yiiksek
olan 151k kaynag: tercih edilmelidir.”"°

1.1.4. Aydinhk Diizeyi

“Aydinlik, bir yiizeyin, bir noktasini ¢evreleyen sonsuz kii¢iik bir parcacigin aldig
akinin, bu yiizey parcacigimin alanma boliimiidiir.”'' Aydinligin nicel ifadesi aydinlik
diizeyidir. “Simgesi ‘E’, birimi Liix (liimen/m?®) dir. Aydinlik diizeyi kisaca, birim
alana diisen 151k akisi olarak tanimlanabilir. 1m? lik bir yiizeye diisen 151k akisi 1 Im
ise bu yiizey iizerinde olusan aydinhk diizeyi 1 lix ya da 1 Im / m?® dir. Bir yiizeyde
olusan aydinlik diizeyi, ylizeyin tiiriine baglh degildir. Yiizeyin yansitma 6zelligi ne
olursa olsun, drnegin, ylizey siyah ya da beyaz olsun, aydinlik diizeyi yalniz yiizey
{izerine gelen 151k akis1 yogunlugunun bir fonksiyonudur.”"?

Goziin gérme yetenegi, aydinlik diizeyine bagli olarak degisim gostermektedir.
Aydinlik diizeyi mekanin fonksiyonuyla birebir iliskilidir. Bir mekanin 6zellik ve
karakteri ile ters diisen bir aydinlik diizeyi degisimleri o mekanin anlatimina ters
diisebilir ve istenmeyen sonuglara yol acar. Aydinlik diizeyi degisimlerinin renk
diizeni ve doymuslugu ile de birebir iligkisi vardir. Bu konuda bilingsizce yapilan
aydinlatmayla istenmeyen golgeler, 1sik lekeleri ve 1sik ile olusmus cizgiler

olugsmaktadir. Bu yiizden aydinlatma tasariminda aydinlik diizeyi degisimleri

dikkatle ele alinarak uygulanmalidir.

8 Temel Aydinlatma Bilgileri LAMPS3 Katalogu, s.8

’ ESEN, A. Aydimlatma Ders Notlar1, M.S.G.S.U.

' Temel Aydinlatma Bilgileri LAMP83 Katalogu, s.13

"' SIREL, S.(1997), Aydinlatma Sézliigii, YEM Yayn,istanbul, s.19
12 Temel Aydinlatma Bilgileri LAMP83 Katalogu, s.8



Tablo 1.1. Cesitli Mekanlarda Saglanmasi Gereken Aydimlik Diizeyleri."

Ofisler

Genel Ofis Alanlari 500 Liix
Acik Ofisler 750 Liix
Cizim Yapilan Ofisler 1000 Liix
Bekleme Salonlart 200 Liix
Bilgi islem Merkezleri 300 Liix
Alsveris Merkezleri

Self servis magazalar1 ve showroomlar 500 Liix
Magazalar (Genel) 300 Lix
Siipermarketler 750 Liix
Konser salonlari,sinemalar,tiyatrolar

Genel 100 Liix
Fuaye 200 Liix
Miizeler ve Sanat galerileri

Isiga duyarli olmayan nesnelerin sergilenmesi 300 Liix
Isiga duyarli nesnelerin teshiri 150 Lix
Egitim

Siiflar 500 Liix
Konferans Salonlart 300 Liix
Labortuarlar 500 Liix
Kiitiiphaneler 500 Liix
Konutlar,oteller,restorantlar

Yatak odalar1 (Genel) 50 Liix
'Yatakbasi 200 Liix
Banyolar (Genel) 100 Lix
Banyolar (Ayna Onii) 500 Liix
Oturma odalar1 (Genel) 100 Liix
Oturma odalar1 (Okuma) 500 Liix
Merdivenler 100 Liix
Mutfaklar (Genel) 300 Lix
Mutfaklar (Tezgah iistii) 500 Liix
Hastaneler

Gece 50 Liix
Gilindiiz 200 Liix
Muayane odalari, Laboratuarlar 500 Liix
Personel odalar1 100 Liix
Endiistriyel Alanlar

Tekstil atolyeleri,dikis atolyeleri 750 Liix
Test ve kontrol noktalari 750 Liix
Deri atolyeleri 500 Liix
Mobilya atdlyeleri, Metal isleme atolyeleri 300 Liix

“Aydilik diizeyi belirlenirken, mekanda yapilacak isin inceligi, kabaligi, goriilecek
objenin agik veya koyu renkli olusu (koyuysa daha fazla aydinlik ¢coklugu gerekir),

goriilecek obje ile fonu arasindaki agiklik koyuluk farki, kullanicinin ¢alisma siiresi

13 Temel Aydinlatma Bilgileri LAMP83 Katalogu



ve hizi, goriilmesi gereken obje hareketliyse, objenin hizi (arttikca daha fazla
aydinlik coklugu gerekir) ve yas faktorii (yas ilerledik¢e daha fazla aydinlik ¢coklugu
gerekir) goz dniinde tutulmalidir.”™

1.1.5. Panlt1 ( Isikhihk )

“Simgesi ‘L’, birimi Nit (bu birim yerine ¢cogunlukla cd / m* kullanilmaktadir) dir.
Parilt1, gozii etkileyen bir 151k kaynaginin 1siksal biiytikliigii ile ilgilidir. Belirli bir
gozlemleme dogrultusunda 1 cd 151k siddeti doguran ve bu dogrultuya dik diizlem
{izerindeki izdiisiimii 1m” olan bir yiizeyin pariltis1 1 Nit (cd / m*) dir.”"

Pariltinin gorsel algilamadaki rolii ¢ok 6nemlidir. Goriilen her sey degisik pariltilari
olan ¢esitli renkli ya da renksiz yiizeylerdir. Bir yerdeki aydinlik diizeyi, aydinlatma
problemleri i¢in ¢ok dnemli bir biiyiikliik olmakla beraber, goz tarafindan dogrudan
dogruya goriilemez. Ancak, bu aydinlik diizeyinin etkiledigi yiizeyler, 151k yansitma
carpanlar1 ve aydinlik diizeyinin degerine bagl olarak, az ya da cok 1sikli olarak
goriiliirler. Baska bir deyisle, goriilen aydmlik diizeyi degil, pariltidir. Ornegin yazi
tahtasi lizerindeki tebesir ¢izgisi daha parlak, daha 1g1kl1 goriiliir. Bunun nedeni, ayni
aydinlik diizeyinin etkisinde bulunmalarina karsin, beyaz ¢izginin 1s1k yansitma
carpaninin, siyah yazi tahtasimin 1sik yansitma carpanindan daha biiyiik olmasidir
(bkz.2.1.5.1). Gorsel hedef ve ¢evresinin aydinlatilis sekli, yapilan isin gortilebilirligini
etkiler. Pariltis1 yiiksek ve renkli yiizeyler daha fazla dikkat ¢eker. Bir ¢evrede belirli
bir gorsel ise konsantre olunmasi isteniyorsa, gorsel isin yapildigir bdlgenin daha
renkli olmasini ve pariltisinin daha yiiksek olmasini saglayarak, dikkatin bu noktaya
cekilmesi ve bu noktada tutulmasi gergeklestirilebilir.

1.1.6. Kamasma

“Isikliliklarin uygun olmayan dagilimlar1 ya da asir1 bir karsithik sonucu, nesnelerin
ya da bunlarin ayrintilarinin ayirt edilmesinde bir yetenek eksikligi ya da bir giigliik,
bir sikintiya yol acan gérme kosullar”'® kamasma olarak tanimlamir. Gérsel alan
icinde bulunan, birincil ve ikincil 151k kaynaklarinin pariltilar1 arasindaki farkliligin
gerekenden az olmasi durumu, baska deyisle kontrast duyum esiginden az olmasi

durumu, gorme yeteneginin azalmasina bagli olarak, gorsel performans nasil

' ESEN, A. Aydinlatma Ders Notlar1, M.S.G.S.U.
' Temel Aydinlatma Bilgileri LAMP83 Katalogu, s.8
' SIREL, S. (1997), Avdinlatma Sozliigii, YEM Yayimn, istanbul, 5.92



azalmasina ve gorsel agidan konforsuzluk durumuna, kontrastin ¢ok fazla olmasina,

dolayisiyla kamagsma olayina neden olmaktadir. Kisaca, ¢evrede parilti kontrasinin

yiikselmesi kamasmaya neden olur. ki tiir kamasma olayindan s6z edilir:

Yetersizlik kamasmasi: Kullanicinin gorsel is yapma yetenegini diisiiriir.
Isigin retina iizerinde sagilmasi nedeniyle meydana gelir. Goziin kontrast
duyarligmin diismesi ile agiklanabildiginden, olgiilebilir bir biiytikliiktiir.
Yetersizlik kamasmasi, 151k kaynaginin pariltist ve alanmi ile dogru, kaynakla
gorsel hedef arasindaki aci ile ters orantili olarak degisim gosterir. Bu
nedenle, gorsel hedef ile kamasmaya neden olan kaynak arasindaki pariltt
kontrastin1 azaltmaya yonelik olarak, asagida oOnerilen pratik Onlemlerle
yetersizlik kamagmasini1 6nlemek olanaklidir:

- Kamagma kaynaginin acisal sapmasini arttirarak ( bu sapma 40°
degerine ulastifinda yetersizlik kamasmasi ihmal edilebilir diizeye
inebilir),

- Kamasmaya neden olan kaynagin goriilen alanini biiyiitme yoluyla
pariltisini azaltarak, ya da kaynagi 151k yayici veya kesici bir elemanla
maskeleyerek,

- Gorsel hedefteki aydinlik diizeyini ytikselterek,

- Gorsel hedef gevresindeki pariltiy1, hedef pariltisinin 1/10 'wile 1/1 "1
arasinda tutarak,

- Gorsel hedef ve ¢evresinde yliksek yansitici yiizeylerden kaginarak
Onlenebilir.

Konforsuzluk kamagmasi: Binalarda daha ¢ok karsilasilan bir kamasma
tiriidiir ve gorsel isin belirli bir rahatsizlik duyumu altinda yapilmasi
sonucunu dogurur. Konforsuzluk kamagmasimin degerlendirilmesinde,
kamagmaya neden olan kaynagin pariltis1 ve bakis dogrultusuna gére konumu
(pozisyon faktorii), kaynagin gézlemleme noktasindan goriilen uzaysal agisi
ve c¢evre pariltist degiskenlerinin fonksiyonu olarak hesaplanabilen

‘Kamasma Indeksi’ 6l¢iitleri kullanilmaktadir.



Tablo 1.2. Farkli Islevlere Sahip Bazi Mekanlar icin Onerilen Kamasma indeksi Degerleri

Kamasma Indeksi

Mekan Tiirii (Gl)
Genel ofis alanlar1 19
Agik ofisler 19
Cizim yapilan ofisler 16
Konser salonu, sinema ve

tiyatrolar 19
Siniflar 19
Konferans salonlar1 19
Laboratuarlar 19
Kiitiiphaneler 19
Tekstil atolyeleri 19
Test ve kontrol noktalar1 16
Dikis atdlyeleri 19
Deri atdlyeleri 22
Mobilya atdlyeleri 22
Metal igleme atolyeleri 28

1.1.7. Renk

Cisimlerin yansittiklar1 151k nedeniyle goriiliir duruma gelmeleri, lizerlerine diisen
15181n spektral ozelliklerine ve degisik dalga uzunluklarindaki isinlar1 yansitma
performanslarina gore renklerinin degismesine neden olmaktadir. Gorsel konfor
acisindan, cevredeki tiim nesnelerin Ozgiin renkleri ile goriilmesi hedeflenir.
Ozellikle, fizyolojik amagli aydinlatmada bu, temel hedeflerden biridir. Dekoratif ya
da dikkati ¢cekme amacglh aydinlatmada ise, nesnelerin oldugundan farkli renklerde
goriinmesi hedeflenebilmektedir. Bu nedenle 6zellikle fizyolojik ve psikolojik agidan
konforlu bir ¢evre yaratilmasinda, aydinligin nitelik ve niceligi tizerinde ¢ok biiyiik
etkisi olan renk degiskeni hakkinda iiretici, tasarimei, uygulayici ve kullanicilarin
yeterli bilgiye sahip olmas1 gereklidir.

Yiizeylerin renksel ozellikleri:

Cevremizde yer alan tiim yiizeyler, nesneler farkli renklerde goriilmektedir. Bu
renklerin biiyiikk cogunlugu, temel renklerin birbirleriyle ya da, siyah veya beyazla
belirli oranlarda karigimlari ile elde edilmektedir. Boylece ortaya ¢ikan binlerce renk
icin isim bulmaya calisilmakta, sozciikler yetersiz kaldigi gibi, herkesin aymi
sozciikle tanimlamaya calistig1 renk, birbirinden farklilik gostermektedir. Bu nedenle

gelistirilen renk sistemleri ile renk tanimlamalar1 her yerde ve herkesce anlasilir hale



gelebilmistir, Bu sistemlerden en yaygin olarak kullanilanlar, Munsell sistemi ve
CIE renk sistemleridir.
- Munsell renk sistemi:

Bu sisteme gore, renkler ii¢c temel 6geleriyle tanimlanirlar:

1-Tiir

2- Deger

3- Doymusluk
Tiir, saf temel renklerin birbirleriyle yapilan karigimlardan elde edilen, karisimda
siyah ve beyazin kesinlikle bulunmadigi, renkleri tanimlar. Kirmizi (R), sar1 (Y),
mavi (B), yesil (G), mor (P), sar1 kirmiz1 (YR), yesil sar1 (GY), mavi yesil (BG), mor
mavi (PB), kirmizi mor (RP) seklinde isimlendirirken, bunlarin, normal goéziin
farklarmi ayirt edebilecegi ara renk tiirleri de, yukaridaki harfli tanimlarin 6niine
gelen rakamlarla tanimlanmaktadir. Ornegin, 10YR, 5G, 2.5 GY, v.b.
Deger, tam siyah (0) ile tam beyaz (10)"1n ¢esitli oranlarda karisimlariyla elde edilen
grileri tanimlar. Bunlar 0 ile 10 arasinda yer alan 3, 6, 8, v.b. gibi rakamlarla
belirtilir. Bu karigimlarda kesinlikle bir renk tiirli yoktur.
Doymusluk, herhangi bir tiirtin herhangi bir degerle, normal géziin farklarini ayirt
edebilecegi karisimlarla olusan renkleri tanimlamaktadir. Bu karigimda, tiiriin heniiz
karisima girmedigi, sadece degerin (herhangi bir gri) varliginda, doymusluk "0" dir,
Degerin karisimda hi¢ bulunmamasi halinde ise, doymusluk maksimumdur.
Doymusluk da 3, 7, 9, v.b. gibi rakamlarla belirtilmektedir. Her renk tiiriiniin
doymusluk derecesi ayni olmadigindan, her birinin maksimum doymuslugunu
belirten rakamlar farkli olabilmektedir. Sonu¢ olarak, Munsell sistemine gore
renkler; "tlir, deger, doymusluk" 6gelerini simgeleyen 2.5GY6/8, 7.5R9/3, 10PB3/8,

v.b. gibi harf ve rakamlarla tanimlanabilmektedir.
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Sekil 1.2. Munsell Renk Sistemi, Renk Cemberi'’

- CIE renk sistemleri:

Rengi 1siksal uyartilar biciminde ele alan bu sistemler, Uluslararasi Aydinlatma
Komisyonu (CIE) ve ona bagli Renk Olgiim Komisyonu'nun kabul ederek, tiim
diinyada kullanilmasini 6nerdigi sistemlerdir. Renk, 1siksal uyartilar biciminde ele
alindiginda, renk biitiiniiniin {i¢ boyutlu uzayda gosterilmesi gerekmektedir. Bu
nedenle tiim sistemler, belirli 6zellikleri olan renk uzaylari ilizerine kurulmustur.
Ancak, insanin ¢izim ve tasarlama giicliniin iki boyutlu bir gosterme bi¢imine daha
uygun olmasi nedeniyle, renkler, renk uzaylar1 araciligi ile elde edilen diizlemler
(tiggenler ya da diyagramlar) iizerinde gosterilmektedir. Bagka deyisle, her sistemin
belirli bir renk uzayr ve onun araciligi ile elde edilen bir renk iiggeni ya da renk
diyagrami vardir.

Renklerin psikolojik etkileri:

Bu konu ayr bir arastirma ve uzmanlik alani olmustur. Gergekten, renklerin karsitlik
ya da armonik kompozisyonlar i¢inde diizenlenmesinde, estetik dlciitler ¢ok onemli

rol oynamasina karsin, ¢esitli renk diizenlemelerinin, o mekan ve c¢evreleri daha

17 www.colorsystem.com/projekte/engl/3 I mune.htm
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huzurlu, daha sikici, daha heyecan verici, daha dinlendirici ya da daha genis, daha
yiiksek, daha derin, daha ferah gibi kullanici psikolojisi lizerinde etkiler yaptigini
bilmekteyiz. Bu nedenle giinlimiizde de siiregelmekte olan bu konu alanindaki
aragtirma sonuclariin izlenmesinin, kullanicilarin, tasarlanan c¢evrelerde fizyolojik
acidan oldugu kadar psikolojik ag¢idan da konforlu bir ortamda bulunmalarinin
saglanmasi yoniinden dnemli katkilar1 olacagi agiktir.

“Sicak renkli 151kla aydinlatilmis mekan uyarict etki yapar, ilgi uyandirir ve iletisim
kurmay1 tesvik eder, zamanin hizli gegtigi hissini uyandirir. Soguk renkli 1s1kla
aydinlatilmis mekanlar aksine yatistirici, dinlendirici etki yapar, insanlar arasinda
iliski kurma istegini keser, zamanin yavas gectigi hissini uyandirir. Sicak renkli
yiizeylerin kullanildigi mekanlarda sicak renkli 151k, soguk renkli yiizeylerin
kullanildig1 mekanlarda da soguk renkli 15181 kullanilmasi ortamin karakterini daha

da vurgular.” '*

Tablo 1.3. Isik ve Renk iliskisinin Psikolojik Etkileri'’
Isik Renk Psikolojik Etki

Kor edici, titrek 1s1k Z1t renkler, koyu renkler Gerilim

Rahatlik, gevseme,
dinlenme, huzur

Yumusak I1sik Sakin renkler, beyaz-gri-mavi-yesil

Soluk, titrek 1s1k veya tam

tersine ¢ok parlak, kor edici{Soguk mavi Korku

Isik

Yumusak i1sik Sari Duygusal, sevgi

:z::: sizmeleriyle yaygin Beyaz Saygi ve hayranlik duygusu
Hosa gitmeyen isik kalitesi [Donuk, dizensiz, ¢arpici renkler [Hosnutsuzluk

Aydinlik, parlak veya hafif

oiriltil, delici 1sik Sicak, parlak renkler Nese

'Yumusak yaygin 1s1k Sakin, uzaklastirici renkler ice kapanma, diisiinme
Egik 1s1k Mor, yesil, sari Dinamik, hareket

1.1.8. Renksel Geriverim ( Renk Ayrimi: Ra)

Isik kaynaklarimin renksel ozellikleri iki temel degiskene bagli olarak tanimlanir.
Bunlar; 151k kaynaginin ‘Renksel geriverimi’ ve ‘Renk sicakligi” dir. Renksel
geriverim ve renk sicakligi acisindan ideal olarak gosterilen giinisigi bile, yilin
giiniine, giiniin saatine, atmosferi olusturan bilesenlerin kompozisyonuna, bulutluluk

orant ve bulutlarin fiziksel 6zelliklerine, hava kirliligine, cografik ve topografik

'8 OZDENIZ, M.B. ( 1996), 11. Ulusal Aydinlatma Kongresi Bildiriler, Istanbul, s.40
' SIMONDS, J.0. (1961), Landscape Architecture, New York
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konuma bagl olarak degisim gostermektedir. Buna ragmen, o6zellikle renksel
geriverim Olgiitlerinin belirlenmesinde giinisig1 spektrumu referans alinmaktadir.
Dolayistyla, bir yapay 151k kaynaginin renksel geriverimi, o 151k kaynaginin spektral
ozelliklerinin ~ glimis1g1  spektrumuna yakinhigi  ve benzerligi derecesinde
belirlenebilmektedir. Daha basit bir anlatimla, bir yapma 151k kaynaginin spektrumu,
giinis1g1 spektrumuna ne kadar yakinsa, tiim renkler giinisig1 altinda algilandig: gibi
goriilebiliyorsa, o kaynagin renksel geriverimi o derece yliksek olacaktir. Bazi 151k
kaynaklar1 sadece tek dalga uzunlugunda 151k yaydigi i¢in, bu kaynaktan 11k alan
tiim nesneler o rengin tonlarinda renklerde goriiniirler. Sar1 renkte 151k yayan algak
basin¢li sodyum buharli lambalar bu agidan karakteristik bir 6rnektir, dolayisiyla, bu

gibi lambalarin renksel geriveriminden s6z etmek olanaksizdir.

Tablo 1.4. Uluslararas1 Aydinlatma Komitesi’nin Renk Ayrim Endeksi Gruplar

Ra Ra Renk Uygulama 6rnekleri
Grup Bolgesi Gortinlimii Tercih edilen Kabul edilen
1A Ra >90 sicak Renk karsilagtirmasi
orta sicak Klinik incelemeler
soguk Resim galerileri
orta sicak Ev, otel, restoran,
1B 90>Ra >80 magaza, ofis, okul
hastane
Baski, boya, 6zel
orta soguk endiistri isleri
2A,2B 80>Ra >60 sicak Endiistriyel igler Ofisler, okullar
orta sicak
soguk
3 60>Ra>40 Kaba isler Endiistriyel igler
Is1g1n fazla Gnemli
olmadig1 yerlerde
4 40>Ra>20 kullanilir.

Gorsel konfor acgisindan, renklerin 0zgiin halleriyle, giinisigindaki renkleriyle
gorlilmesinin  hedeflendigi aydinlatma sistemlerinde kullanilacak yapay 151k
kaynaklariin renksel geriverim 6zellikleri 6zel bir dnem tagimaktadir.

1.1.9. Renk Sicakhgi

Isik kaynaklarinin renksel 6zelliklerini tanimlayan diger degisken de ‘Renk sicakligi’
dir. Bir kaynagin renk sicakligi Kelvin (K) ile belirtilir. Kara cisme (Planck 1s1y1cis1)

1s1 enerjisi verildiginde 1sinmaya baslayarak sicakligi belirli bir diizeye ulastiginda
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once kizilimsi, daha sonra sarimsi, sari, sar1 beyaz, beyaz ve sonunda mavi beyaz bir
151k yaymaktadir. iste bunun gibi, &zellikle 1sisal yoldan 1sik iireten kaynaklar,
ornegin akkor telli lamba igin belirlenebilen renk sicakliklari, 151l yoldan 151k tireten

kaynaklar i¢in referans alinarak belirlenebilmektedir. Renk sicakliklart;

Tablo 1.5. Renk Sicakliklar1

3300 K > Sicak (kirmizimsi beyaz)
3300 K -5300 K Orta-sicak (beyaz)
5300 K< Soguk (mavimsi beyaz)

olarak smiflandirilmaktadir. Isik kaynaklarinin renk sicakliklari, mekanda yaratilmak
istenen ambiyansa, tasarim konseptine, mekanin islevine, mekandaki diger 6gelerin
renksel  Ozelliklerine ve  kullanictnin 6zel  isteklerine  bagli  olarak
belirlenebilmektedir.

1.2.ISIGIN ETKIiLERI VE EFEKT YARATMA

1.2.1. IsiZin Psikolojik Etkileri:

“Isik belli kaliplara sokamayacagimiz bir kavramdir. Isigin dogadaki yansimasi
fizyolojik olarak ayni, fakat psikolojik agidan farklidir. Isik psikolojik a¢idan bir¢cok
anlam tasir ve rengiyle, hareketiyle, yoniiyle farkliliklar gosterir. Isig1 dort yoniiyle
aciklayabiliriz:

1. Isik algisaldir. Cevremizdeki nesneleri gormemizi saglayan, kisinin
deneyimleri 6l¢iisiinde anlamsal 6zellikler kazanan bir kavram olarak 1sik,
var olmanin temelidir ve subjektiftir.

2. Isik fizikseldir. Cisimlerin goriilmesini ve renklerinin anlasilmasini saglayan
fiziksel bir enerjidir. Isik, her noktasiyla tanimlanabilir ve Olciilebilir. Bu
tanim bize somut bir gerceklik saglar. Isik, somut bir kavramdir. Isiga
matematiksel formiillerle hesaplanabilir. Bu yoniiyle de 151k, objektiftir.

3. Isik bilinen ama ulasilamayan bir gercekliktir. Isig1 aciklayabilmek igin
birtakim kabuller yapmak ve bazi 6geleri géz ardi etmek gerekmektedir. Isik
yardimiyla var oldugunu goérdii§iimiiz ama hala hakkinda bilmedigimiz
bir¢ok sey olan evren, tiim derinligiyle bu tanima 6rnek olarak verilebilir. Isik

bu tamimla, kutsaldir.
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4. Isik renk, doku, bigim ve golge gibi birtakim tasarim 6gelerinin yardimiyla
algilanmaktadir. Bu 6gelerin tiimii 15181 olusturur. Her yerde, her seyde bunu
algilariz. Isik mimari bir gergekliktir. Farkli uzmanlik alanlarina sahip kisiler,
15181 farkli degerlendirirler. Ornegin, bir ressamim gordiigii, hissettigi ve
yansittigl 1s1k ile bir mimarin yansittigr 11k farklidir. Bu 151k kimi zaman
odamizin bir kosesindeki eski koltukta, kimi zaman da karsimizdaki insanin
yiiz ifadesinde anlam kazanmaktadir... Isigin ¢ok farkl etkileri vardir. Isik
mekana karakter kazandirir. Sicak, samimi, canlandirici, esrarengiz,
rahatlatici, harekete gecirici olabildigi gibi kasvetli bir etki de
birakabilmektedir. Bir mimari mekandaki 1s181n niteligi ve niceligi, insanin
duygularinda, ¢evreyle iletisiminde ve davranislarinda ayni zamanda mekana
anlam vermesinde biiyiikk etkendir. Isigin ve golgenin dogru kullanilmasi
mimarideki estetik algilamanin etkinligini artirir, c¢esitli  duygular
uyandirir.”?

“Modern mimarinin kurucularindan Le Corbusier, bir evi hem ‘151k ve giinesi alan bir

kap’ hem de ‘bir yasama makinesi’ olarak tanimlamistir. Ifadeli kullanilan 15181,

modern mimariye duygusal bir deneyim kazandiracagini belirtmistir. Bdylece,

dogada 151k ve onun 6zel etkileri bugiin oldugu gibi hem fiziksel hem de psikolojik
olarak goriilmiistiir.”"

Isik ve 1siksizlik kisi tarafindan algilanisina gore farklilasir. Isik asla formiile

edilemez. Is1gin mesafesi, dalga boyu ve renginin sicaklik derecesini Ol¢iilebilir ve

151k performans degerlerine ait grafikler cizilebilir. Fakat 15181n, sekle ait olan ve
mekan1 tanimlayan sihirli yetenegi asla dlgiilemez, ¢ilinkii bu tamamen kisiseldir. Bu

151810 algisal giictidiir.

Dogada, filmlerde, resimlerde ve binalarda 1s18in nasil goriindiigiine bakildiginda,

farkli etkileri ve onun nasil ustalikla kullanildig1 goriiliir. Amerikali mimar Louis

Kahn: “gilines, bir binanin duvart iizerine diisene kadar ne kadar miikemmel

oldugunu asla anlayamazdl”22 demistir. Dilinyanin farkli bolgelerinde 151k, binalarda

ve resimlerde farkli anlatilmistir. Ortadogu’nun iddiali ve parlak 15181, kafeslerden

PWATSON,W. (1993), The Architect of Meaning, London
*'NIESEWAND,N. (1999)Lighting, Octopus Publishing Group LTD., s.18
ZBROWNLEE,D.B. and LONG,D.G. (1997), Kahn, Thames and Hudson, s.203
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stizlilerek ¢esitli desenler olusturarak yiizeylere diisiirilmiistiir. Kagittan yayilan
sakin 151k, Japonya’da Shoji kiiltiirii ile 800 yildan daha uzun bir siire var olmustur.
Bati’da hakim tepe 15181, kubbe ve atriumlarla 1s1k ve gélgeyi dengelemistir.
17.yiizyildan itibaren 151k, cehalete karsi aklin zaferi olarak goriilmeye baslanmstir.
Lix birimiyle Olclilen aydinlatma diizeyi son 25 yilda degiskenlik gdstermistir.
1980°lerde Amerika’da, 1500liix ¢alisma mekanlari i¢in belirlenmisken, 1990’larin
ortalarinda ise 800liix’e diisiiriilmiistiir. Ingiltere’de 1980’lerdeki 750liix ise 90’larda
500 lix’e disiirilmistiir. Toplam en diisiik aydinlatma seviyesinden ayri olarak,
mekanlar odaklanmay1 saglayabilmek icin 151k ve golge ile zitlastirilmalidir. Eskiden
onemli olan 15181n siirekliligi artik yerini siireksizligine birakmistir. Farkli mekansal
fonksiyonlar i¢in 1s18in  farkli  etkilerinden yararlanilabilir.  Giiniimiizde,
bilgisayardaki ve televizyondaki bilgileri okuyabilmek i¢in, piksellerden yayilan 151k
kadar golgeye de ihtiya¢ duyuldugu, karanhigin da 1sik kadar onemli oldugu
anlasilmaktadir.

1.2.2. Isigin gorsel etkileri ve efekt yaratma

1.2.2.1. Isik ve golge etkisi

Zitliklar birbirini tamamlayan iki bilesenden olusur. Varliklar1 bir digerinin varligina
baglidir. Dogunun Yin-Yang felsefesi zitliklar1 sembolize eder. Golge olmadan 151k
olmaz. Doganin kurali budur. Her karanlikta bir 151k, her 1s1ikta bir karanlik vardir.
Gecenin en karanlik aninda bile ¢evremizi gérmemize izin verecek kadar 15181n var
olusu gibi, giiniin en aydinlik saati olan on ikide bile mutlaka golge bulunmaktadir.”
1933’te Junichiro Tanizaki’nin yazdig1, 21.yiizyilin kiilt kitab1 ‘Golgeye Ovgii’ 151810
Japon yapimi kagitlar yoluyla nasil dagitildigini ve Japonya’daki farkli 11k
kiiltiirlerini agiklar. Soyle der: “Benim diisiincem sudur: Biz Dogulular, kendi
memnuniyetimizi, i¢inde bulundugumuz g¢evre ne olursa olsun, onlar1 oldugu gibi
kabul ederek aramak egilimindeyiz. Karanlik bize hosnutsuzluk veriyorsa, bunun
kacinilmaz oldugunu diisiiniiriiz. Eger 151k yetersizse, yetersizdir; o zaman kendimizi
karanliga aligtiracagiz ve onun kendine 6zgii giizelligini kesfedecegiz. Fakat gelisen
Batililar kaderlerinin daha iyi olmasinda kararlidirlar. Mum 1g1gindan yag lambasina,

yag lambasindan gaz lambasina, gaz lambasindan elektrik 1s18na, daha iyi bir 151k

» SAHIN,P.(2001), Feng Shui Ilkeleriyle Konutta I¢ Mekan Tasarimi, M.S.G.S.U.Yiiksek Lisans
Tezi; s.9,10
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arayist asla bitmez, 15181 kisacik bir siireligine yok edecek higcbir seye izin
vermez...”*
Gorme alani i¢indeki 1s1iklt (aydinlik) ve 1siksiz (karanlik) pargalar arasindaki
ayrimlar, ¢evreye iliskin bilgilerin elde edilmesi i¢in gereklidir. Aydinlik ve karanlik
parcalarin 6zellikleri hem ¢evrenin fiziksel olarak algilanmasini hem de duygusal ve
psikolojik tepkileri etkiler. Belirtilen hedefe ulasabilmek, aydinlik ve karanlik
pargalar arasindaki dengeyi dogru kurabilmek, ancak aydinlatan 15181n dogrultusal
yapist ve bu yapiya bagli olarak olusacak golgelerin niteliklerinin konunun
gereksinimlerine uygun saptanmasi ile olanaklidir. Basit¢e soyle 6rneklendirilebilir:

e Sert ve Yumusak Golge:
“Sert golge, engel bigiminin net olarak algilandigi, sinirlar1 kesin golgedir. Bu tiir
gblgede, golgeli alandan gdlgesiz alana birdenbire gegilir.
Yumusak golge, smirlari kesin olmayan, engel biciminin kolayca algilanamadigi
golgedir. Bu tlir golgede, golgeli alandan golgesiz alana, golgenin giderek yok
olmas1 (yar1 golge) ile gegilir. Yani bir gegis bolgesi vardir. Golgenin sert ya da
yumusak olmasi, 151k kaynagi boyutu, kaynak-engel arasi uzaklik ve gdlgenin
diistiigii yiizey-engel arasi uzaklik gibi ¢esitli kosullara baglidir. Kaynak-engel
uzaklig1 kiigiildiikce golge sertlesir, biiyiidilkce yumusar. Sert golgeli aydinliklar,
biikey (egrisel) yiizeyleri bunan nesnelerde yanlis algilamalara neden olacak yaniltici
ve dogal olamayan gériintiilere yol agar. Ornegin koni, piramit gibi algilanabilir,
insan yliziiniin yuvarlak hath gériintiisii sertlesir, fazladan ¢izgiler olusur. Dogrultulu
151k alan1 olusturan ve kiiglik boyutlu kaynaklarla yapilan dolaysiz aydinlatmalar sert
golge yaratir. Yumusak golgeli aydinliklar, genelde her tiirlii yiizey (diizlem ya da
biikey) i¢in dogru ve dogal goriintiiler olusturur, nesnelerin ii¢ boyutsal 6zelliklerinin
kolayca algilanmasini saglar. Bu golgeler biiyiik boyutlu kaynaklarla elde
edilebilir.”*’

e Saydam ve Kara Golge:
“Bir 151k kaynagmin olusturdugu golge alanin golgeyi olusturan 1s1k kaynaginin

disinda, bagka bir 151k kaynagindan ya da g¢evredeki yiizeylerden gelen yansiyarak

2 TANIZAKI, J. MOORE,C. and SEIDENSTIKER,E.G.(1980), In Praise of Shadows, Leetes Island
Books, 2.edition
» UNVER,R.(2001), “i¢ Mekandaki Gélgelerin Diizenlenmesi”, Tasarim, Say1:110, s.113
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gelen 1siklarla aydinlanmasi ya da aydinlanmamasi, golgelerin saydam ya da kara
Ozellikte olmasina yol agar. Saydamlik ya da karalik, golge alan ile aydinlik alanin
aydinlik diizeyleri arasindaki ayrimin (karsitligin) biiytikliigiine gore degerlendirilir.
Golge ve aydinlik alan, ayn1 koyuluktaki ylizey / yiizeyler {izerinde olugmadigi
durumlarda, bunlarin isikliliklar1 (1siklihik= aydinlik diizeyi x yiizeyin yansitma
carpani) arasindaki karsitliklardan s6z edilmelidir.  Golgenin higbir bigimde
aydinlanmadig1 ve golge alanla aydinlanmis ¢evre arasindaki oranin 1/20den kiigiik
oldugu durumlar, kara golge olarak adlandirilir. Golge alana gelen 1s1k arttikca
saydamlasir. Kara golgeli aydinliklar ¢arpici, dikkat ¢ekici ve vurgulayici olmasina
karsin, etkisi dogal degildir. Kara golge gorsel algilamada eksikliklere yol acabilir ve
uzun siireli gorsel eylemler i¢in yorucu olur. Bu nedenle vitrin, sahne vb.
aydinlatmalarda kullanilmalidir. Saydam goélgelerde saydamlik derecesi, golgelerin
gorsel algilamaya sagladig katkiyr belirler. Cok saydam golgeli aydinlikta bu katki
azalir. Saydamlhig1 geregi gibi ayarlanmig bir aydinlik, pek ¢ok konuda iyi gérme
kosullarmi saglar.”

Isik ve golgenin Olgiilmesi zor olan anlamsal ve duygusal gorevleri de vardir. Isik ve
golgenin zitlig1, Gotik ve Roma katedrallerini spritiiel mekanlara dontistiiriir.

Le Corbusier “is1k ve gdlge, gergeklik, sakinlik ve giic mimarliginin hoparlérleridir.
Buna daha fazlasi eklenemez” demistir.

1929 Uluslararast Barselona Fuari, Alman Pavyonu mimar1 Mies Van Der Rohe, St
Augustine’den alint1 yaparak “Giizellik Gergegin Yansimasidir” soziinii mimarligin
mottosu kabul eder. Bu cam pavyon hala bir basyapit sayilirken, modern mimarlar bu
ornekteki kadar fazla 15181 igeride tv ve bilgisayar ekranlarinin goriilebilmesi i¢in

azaltilmasinin gerekliligini savunurlar.

** UNVER,R.(2001), “i¢ Mekandaki Gélgelerin Diizenlenmesi”, Tasarim, Say1:110, s.113-114



17

Resim 1.1. Mies Van Der Rohe — Barselona Pavyonundan i¢ mekan *’

1.2.2.2. Soguk Ve Sicak Isik Etkisi

Dogada sicak ve soguk 151k, cografik olarak ayrilmistir. Diinyanin giineyine dogru
gidildikce, giinesin dik agis1 parlak bir 151k verir. Ornegin, Sicilya’nin 15151
Iskogya’da oldugundan oldukga farklidir. Resim sanatinda da bazi eserlerde soguk,
bazilar1 ise sicak 151k goze carpar.

Isigin, soguk ve sicak 1s1k arasindaki farkliligin kolayca gozlemlenebildigi, ifade
degeri vardir (Bkz.1.1.9). “Zithik sadece mekani bigimlendirmez, ayrica mekana
damgasii vurur. New Yorklu mimar Peter Marino, Londra’nin birbirine yakin iki
caddesi Old ve Bond Street’te tasarladig iki farkli Donna Karan magazasinda sicak
ve soguk 15181 kullanmustir. Biri soguk bir 1sikla aydinlanirken, digeri sicak bir 1sikla
parlar. DKNY’mn buz beyazi parlak 1sikla aydinlanmis hazir giyim markasi,
‘caddelerin yeni ¢ocugu’ imajint olusturur. Marino “o kadar c¢ok fliioresan
kullanmistim ki, aydinlatma tasarimeist kalp krizi gegirecekti” itirafinda bulunur. «**
Ama tam tersine, diger couture koleksiyonu ise yogun altin sarist 1sikla
aydinlatilmistir. Sonugta her iki magaza da New York’un ruhu ve enerjisini, kuzeyli
Ingiltere havasimin igine tasimstir. Marino bu iki magazada ay ve giines temalarini
kullanmistir. Hazir giyim koleksiyonu magazasinda (Resiml.3-sol), caddeye bakan
transparan cam cephenin 15181 mekani arkadan aydinlatirken, diger taraflarda arkadan
aydinlatilan opak cam duvarlar, fliioresanin beyaz 1s181yla igeriyi aydinlatir. Dort kat

boyunca kullanilan projektdr armatiirleri tim mekana soguk 1s1k yayar. Tam tersine

7 http://www.miesben.com/en/inside.html
* NIESEWAND,N. (1999)Lighting, Octopus Publishing Group LTD., .20
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haute-couture koleksiyonu magazasinda (Resim 1.3 -sag ) ise giines temasi kullanilmas,
mimarin deyimiyle mekanda “goksel bir 151k kalitesi” yakalanmaya g¢aligilmistir.
Kadife, ipek, altin rengi, siyah ve yogun renkler, agaclardan siiziilen 151k etkisi

yaratan filtrelerle perdelenen diisiik voltajli projektorlerle vurgulanmstir.

Resim 1.2

Solda: Peter-Severin Kroyer, ‘Skagen Kumsalinda Yaz Aksami’ tablosunda, soguk 1sik etkisi
kullanmustir.

Sagda: Van Gogh, ‘The Night Café’ tablosunda, sicak renk paleti kullanmigtir. %

Resim 1.3%
Sicak ve soguk 151k renginin mekansal etkileri, resim sanatiyla benzer etkiler yaratir.

Flioresan 1518in en az 15 renk sicakligit olmasma ragmen soguk olma
egilimindeyken, akkor lamba sicak 151k sagar. Kamu mekanlarinda genellikle ikisinin
karistmi kullanilir. Siipermarketler enerji tasarruflu fliioresan 1sikla aydinlatilir.
Fliioresan, daha fazla mavi ve kirmizimsi1 mor 151k verdiginden, et tezgahlarinin

tistinde akkor 151k kullanilir. 1970’lerde kullanimina baslanan halojen lambalar

* http://www.artcyclopedia.com, http://www.artchive.com/artchive
O NIESEWAND,N. (1999)Lighting, Octopus Publishing Group LTD., 5.20-21



19

aydinlatmada devrim yaratmistir. Akkor lambanin prototipi olan fakat koruyucu
kuvars kaplamasindan 151k veren halojen lamba, akkora gore daha soguk 151k sacar.
1.2.2.3. Renkli Isik Etkisi

Rengi 6lgmenin bir yolu, Kelvin renk derecesi dizinini kullanmaktir, fakat onun
gorevi sicaklik 6lgmekten ¢ok rengin sicaklik veya soguklugunu ayirt etmektir (bkz.
renk sicakligl). Bunu anlayabilmek icin, 1sitilan siyah bir obje diisliniin: once
turuncu, sonra kirmizi olur, gittik¢e artan sicakliklarda ise giderek mavi ve beyaza
doniisiir. Oyleyse, soguk-renkli 151k daha yiiksek Kelvin orani verirken, sicak-renkli
151k daha diisiik bir oran verir. Safakta ve aksam karanliginda giin 15181 daha ¢ok
kirmiz1 daha az mavi igerir ve 15181 ise akkor lambalar gibi yaklasik 1700 Kelvin
oranina sahiptir. Mavinin daha baskin oldugu 6gle vakti ise Kelvin orani daha
fazladir. Mavisi giiglii olan fliioresan 151k da yaklasik 3000 Kelvin oranindadir.
Halojen de aymidir, ancak kuvars koruyucu kaplamasi, parlaklik verip 15181
kirdigindan ¢evresindeki renk tayfi goriilebilir.

Ormnegin, giinbatim1 renkleri icin giinesten cikan 1sinlarin biiyiik bir kismimin
atmosferden gecerken parcalanarak dagildigini ve bir kisminin yutuldugunu géz
Oniine almak gerekir. Aksama dogru, kisa, mavi dalga boylarinin ¢ogu yerini kirmizi
ve turunculara birakir.

Resim sanatinda bircok tabloda algilanan renkler, ancak ¢ok yakindan bakildiginda
anlasilan, iki rengin yan yana kullanimindan ortaya ¢ikmig renklerdir. Bir¢ok ressam
bu etkiden yararlanmistir. Renkli 151k da mekanda ayni sekilde kullanima olanak
verir. Renkli 151k i¢in filtreler kullanilabilir. Farkli renk filtreleri, tek basina olabildigi
gibi ikili, ti¢ll, coklu gruplar halinde de kullanilabilir. Son yillarda gelisen LED
teknolojisi ise renkli 151k konusunda bir ¢igir agmistir. Bu konuya 151k kaynaklari

boliimiinde deginilecektir.
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Resim 1.4. Le Corbusier’nin Fransa’daki Ronchamp Sapeli’nde pencerelerde renkli cam kullanilarak
renkli 151k huzmeleri elde etmistir.

Resim 1.5. Louis Vuitton’un New York 5.Cadde’deki magazasinda renkli LED lambalar kullanilarak
renkli yiizeyler elde edilmis, mekana dinamizm kazandirilmustir (solda )*'. Louis Vuitton Hong Kong
magazasinda ise tiim cephe renkli LED lambalarla kaplanarak yepyeni bir cephe anlayis1 getirilmistir
(sagda).”

1.2.2.4. Deliklerden Siiziilen Isik Etkisi

Isik disaridaki bir boliiciinlin bosluklarindan igeri sizdiginda, farkl etkiler yaratir.
Arap stili boliicii perdeler 151gmn varhigini daha gii¢lii hissettirir. Japon Shoji
kiiltiirtinde ise kagit boliiciilerle 151k yayilir. Bati’da 11k binalara cam ¢atilardan ve
kubbelerden girerek bi¢imlenir. Isik miktar1 Bati’da su akigkanliginda i1gik alan

pencerelerle de saglanirken Dogu’da kagit perde ve kepenklerle ayarlanmaktadir.

3! http://www.rclighting.com/pages/projects/louis_vuitton
3 http://www.design4design.com/articles/articles_story
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Resim 1.6
Solda: Ron Arad, Londra Camden Town’daki Belgo Restoran, gat1 kaplamalari
Sagda: Isik dehasi Alvar Aalto’nun i¢ mekanlarindan bir 6rnek

1.2.2.5. Par¢al Isik Etkisi

Karanlik gokyiiziindeki yildizlarin yarattigi 1s1k, pargali 1s18a giizel bir 6rnektir. Ayni
etki geceleri, binalarin cephesinde de ¢esitli renk, form ve boyut farkliligiyla
hissedilir. Delikli aydinlatma gibi, pargali aydinlatma da siirekli degildir. Farki ise
daha az rijit, daha fazla akiskandir ve daha genis bir Ol¢ektedir. Bir mozaige
benzetilebilir. Erken Hiristiyan sanatinda 1s1k, mozaikler yoluyla vurgulanmistir.
Ayasofya’da en giizel drneklerinin goriilebilecegi Bizans mozaikleri, metalik dort
kose mermerleriyle, parcalanmis 1s18in tasta dondurulmus oOrnegidir. Camilerin,
kiliselerin i¢ mekaninda 15181n olusturdugu etki de parcali efekte giizel bir drnektir.
Dogal 151k rengarenk vitraylardan, pencerelerden, tavandan iceri girerken, dev

avizeler de yapay 1sikla mekani aydinlatir ve mekanin ihtisamini artirir.

3 NIESEWAND,N. (1999)Lighting, Octopus Publishing Group LTD., 5.25
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Resim 1.7°* Ayasofya Giiney Galerisi —isa Mozaigi

Resim 1.8% Sultan Ahmet Camisi
Cami, kilise vb. mekanlarinda kullanilan vitray, avize, kandil vb. 1siklarmin yarattig1 etki mozaik
etkisi yaratan parcali 1518a en giizel 6rneklerdir. Gece sehir 1siklarinin yarattigi da ayni etkidir.

1.2.2.6. Yaymik Isik Etkisi

Yari-saydam malzemeden yansiyarak yayilan yaymnik 1sik, direkt 11k gibi sert
golgeler birakmaz. Bu nedenle mekanda diisiik kontrast yaratir ve yumusak bir 151k
dagilimi saglar. Isik ¢ok keskin degildir ve nispeten daha genis bir alan aydmlatilir. *°
Bu yumusaklig1 saglayan yar1 saydam materyal kumlu cam, pleksiglas, pvc gergi,

kumas, kagit v.b. olabilir (Resim1.9). Arap kiiltiirlerindeki gibi pencere kafesinden

* KOCABAS,U.A.(2003),Istanbul
3 KOCABAS,U.A.(2003),istanbul
3% www.sederquist.com, www.navitar.com
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igeri sizan pargali 151k yerine, Japon Kkiiltiirlindeki gibi, daha yumusak bir 1s181n
yaymimina olanak veren mumlu kagitlarin kullanimi, 15181 daha elle tutulabilir hale

getirir.

Resim 1.10*
Japon asilli Amerikali heykeltirag Isamu Noguchi 1950’°lerde yaptig1 fenerlerde, 15181

giizel bir etkiyle dagitabilmek i¢in el yapimmi kagit kullanmistir. Japon kagidi
ozellikle aydinlatmaya uygundur, ¢linkii 1sinmaz, sararmaz ve 15181 esit dagitir.
Geleneksel Japon evinde kagittan yapilan fusuma denilen siirme kapilar yar1 saydam
0zelligi sayesinde yumusak ve homojen bir 151k gecisi saglar. Yayinik 1s18a giizel bir
ornektir (Resim1.10). Yine Junichiro Tanizaki, evde gdze giren, parlayan 1518 kisiyi
huzurlu ve rahatlamis hissettiremeyeceginin altini ¢izerek karli tepelerdeki yumusak

15181 yeglemistir. ‘Batililar iyi parlatilmig, glimis, ¢elik ve nikel mutfak esyalari

37 www.barrisol.com
¥ www.japanconnection.com
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kullanirlar ama biz buna pratikte karsiyiz. Biz gilimiisii ancak bu parlakligimi
kaybedip, kararmus, sisli ve eskimis goriiniime biiriindiiglinde severiz.” Bu ciimle
halojen lambanin kesfinden 30 yil 6nce sOylenmistir. “Halo ismini erken Hiristiyan
sanatindaki azizlerin basindaki dagmik 151k yayan 1s1k halesinden alir.”*

1.2.2.7. Dogrultusal Isik Etkisi

“Diinyadaki tiim sehirlerde, bina i¢ine girecek 151k miktar1 hesaba alinir. Depolama
amagli binalar disinda ambarlar, depolar, bazi fabrikalar, sehir disindaki
stipermarketler gibi insa edilmis mekanlar i¢indeki giin 15181 cok dnemlidir. Bu 6nem,
i¢ mekanlar yapay 1sikla da yeteri kadar aydinlatilabildigi halde giiniimiizde de
gecerlidir. Elektrigin icadini1 reddedercesine, bugiin hala bina cephelerine eski diizen
pencereler agmaktayiz. Dogrultusal 151k, binanin i¢ine giren 151k veya okudugumuz
sayfaya odaklandirilmis 1s1k da olabilir. Bina igine 151 nasil girdigi, deligin
pozisyonuna gore degisir; kubbe, tepe 1s1klig1, pencereler ve diger acikliklar. Eger
151k, bag iizerinden su gibi akiyorsa, kendi aydinlatma yogunlugundan 1sik
kaynaginin ayirt edilebilmesi zorlasir. Buna ragmen, eger gilinessiz bir gokyiiziinden

iceri sizan 151k gibi daha yumusak ise, mekan genel bir aydinlatmayla donanir.”*°

Resim 1.11 ¥ ' Resim 1.12%
Pantheon, Roma, Hadrian doneminde,(118-125) yapilmis, oculus denilen tepe 1s181yla aydinlatilmis ve
modern zamana kadar, insa edilmis en biiyiik kubbesiyle bircok 15.yiizyil kubbesine ilham vermistir.

Dogu’da perde ve kafeslerle parcalanan 151k, Bati’da kubbe ve atriumlar araciligryla
15181 maksimum oranda igeri alma prensibi vardir. Roma’daki Pantheon’da 1s1k

mekan1 oldugundan daha genis gosterecek sekilde yonlendirilmistir. Isin demetinin

* NIESEWAND,N. (1999)Lighting, Octopus Publishing Group LTD., 5.20
“ NIESEWAND,N. (1999)Lighting, Octopus Publishing Group LTD., .30
4 SAHIN,P.(2003),British Museum, Londra

* NIESEWAND,N. (1999), Lighting, Octopus Publishing Group LTD., 5.30
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kontrollii dogasi, goriinen mesafeyi artirir ve dagitilmis 11k etkisiyle derinlik verir.
Fazla 151k, mekanin daha genis algilanmasini saglar.

1.2.2.8. Hareketli Isik Etkisi

Bir¢ok binanin cephesinde ve i¢ mekanlarinda hareketli 151k, animasyonlar dikkat

¢cekme ve reklam amagli uygulanmaktadir.
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Resim 1.13% - Cephe Uygulamasi

Dikkat cekici ozelligiyle, hareketli 151k, sanat¢ilarin favorisi olmustur. Lazerler ve
elektronik flaglar biiyiik gosterilerin vazgegilmez 6geleridir. Dans kliiplerinde, 1518a
duyarli miirekkeple yapilan dévmeler, yanip sénen 1sikla parlar. Bu yanip sénme
ozelligi tasarimcilariin yaninda kullanicilarinin da ilgisini ¢eker. Amerikali sanatci
Bill Viola, karanlik ortamda ve duvarlar1 ¢epecevre saran ekranlarda izlenen, bir
anda ortaya ¢ikip, mum gibi so6nen ¢esitli insan resimleriyle bir video yerlestirme

yapmistir.
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Resim 1.14** -New York City, NBC Store, Dikkat ¢ekici bir giris uygulamast.

“New York’taki Saks Fifth Avenue magazasi her hafta degisen vitrinleriyle ve

kullandig1 en yeni dijital aydinlatma teknolojisiyle renkli bir ge¢mise sahiptir.

* SAHIN,P. (2004), New York, 2004
* SAHIN,P. (2004), New York, 2004
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Aydinlatma sisteminin hizli ve kolay degisebilmesi, istenilen havayi kolayca
yaratabilecek kadar esnek olmasini saglamaktadir. Vitrin tasarimcilari, her vitrine
kurulan LED bazli dijjital aydinlatma sistemi ile uygulama kolaylig: ilkesinden de
0diin vermeden 16.7 milyon renk ve dinamik efekt bollugu icinden segim
yapabilmektedirler. Ayrica sasirtict renk secenegi ve verimlilik yeteneginin tesinde,
kullanilan fikstiirlerin uzun 6miirliiliik ve diisiik enerji tiiketimi 6zellikleri ile 1s1, ses

. . .o . 4
yapmamasi ve mordtesi radyasyon yaymamasi da diger avantajlarindandir.”*

Resim 1.15%

“Duragan, sabit aydinlatmanin oldugu ofislerde, ¢alisanlarda motivasyon eksikligi,
konsantrasyon bozuklugu ve performans diisiikliigii goriilebilir. Aktif 151k, ofislerde
giin 151¢1ma baglh simiilasyonlar yaratarak, ¢alisanlarin yetersiz 1siktan kaynaklanan
motivasyon ve konsantrasyon sorunlarina ¢oziim getirir. Dolayisiyla, ¢alisanlarin
maksimum performans gdstermesine yardimci olur. Ofislerin, plazalarin,
magazalarin, aligveris merkezlerinin, konferans ve sergi alanlarinin, kisacasi aktif
1518a gereksinim duyan her alan ve mekanin i¢ ortamlarinda ve disa yansiyan
yiizlerinde istenilen ideal aydinlatma ¢6ziimii aktif 1siktadir.”*’
1.2.2.9. Yansiyan Isik Etkisi

Bir objenin, bir konunun yansimasi o goriintiiyli nasil iki katina ¢ikarmaktaysa, 151k

da yansitici bir yiizey iizerine diistiiglinde etkisini artirir ve degisik gorsel sahnelere

“http://www.thelightingcenter.com/applications202
 www.lumina.com.tr
* www.lumina.com.tr
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de olanak tanir. Kent 1siklari, binalarin cam cephelerine, bina 1siklar1 da birbirleri

tizerine yansir. Kent i¢inde bulunan su 6gesi ise bu efekti daha da artirmaktadir.

Resim 1.16. Mimar Frank O.Gehry, Ispanya Bilbao’da yaptig1 Guggenheim Miizesi binasi, mimarin
karakteristik ¢izgisi olan amorf metal giydirme cephesiyle olduk¢a garpict bir yapidir. Heykelsi
formuyla bu yap1 konum itibarryla nehir kenarinda yer aldigr i¢in su yiizeyinde yansimalar 151k

efektlerini artirir.

Ic mekan uygulamalarinda, yansima efekti iki yolla yapilabilir; ilki yansiyan-
yansitan prensibiyle, 1s181n yansitici yiizeylere yonlendirilerek yayilmasiyla yaratilan
etkidir (Resim 19- sol, orta). Ikincisi ise, gdrsel bir materyalin bir yiizeye projeksiyon

araciligiyla yansitilmasiyla olusturulan efekttir. (Resim 19- sag)

Resim 1.17

“Mimar Alessandro Pedretti tasarimi Milano’daki Just Cavalli magazasinda 8000

fiber optik 151k, reflekte yiizeyler ve kristal kapli yilan formundaki frizle birlikte
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sagirticidir. Ayna yiizeyler, tavanda 8000 adet, renk degisimine programli noktasal
151k ile zeminde kirmizi hali kapli dolambagli merdiveni yansitir. Bu ihtisam
Ozellikle yaratilmig, miisteriye ‘harikalar diyari’na giriyormuscasina siirprizli bir

mekan sunulmak istenmigtir.”*®

Resim 1.18
Kesme cam, 15181 pariltili bir sekilde yansitarak her yone dagitma 6zelligine sahip

oldugundan tasarimcilar tarafindan tercih edilmektedir. Farkli 151k oyunlarina olanak
tanirken, mekanda bash basina bir miicevher gibi, bir tasarim unsuru, ilgi odagi,
vurgu Ogesi olmaktadir. Bu 6zelligi ile son yillarda tekrar giindeme gelerek farkli
yorumlarla kullanilmaya baslanmustir. Ornegin Avusturya’daki Swarovski Genel
Merkez Binasi’nin i¢indeki dev kristalize cam magara hem bir ¢ekim merkezi olmus
hem de sirket {irliniiniin dev bir simgesi olarak heykelsi bir bigimde sergilenmistir.
1.2.2.10. Dramatik Isik EtKisi

Dramatik 1s1k efekti, karanlik bir cevrede bir konunun 1sikla vurgulanmasi
yontemiyle yaratilir. Dramatik vurgunun en gilizel O6rnegi tiyatro sahneleridir.
Performanstan 6nce mekan 1siklari -baslangic sekline gore- karartilir. Perde
yiikseldiginde tiim gozler sahneye ¢evrilir. Sahne 1siklar1 karanlik salonda
aydinlatilan yani vurgulanan tek 6gedir. Bu yiiksek zitlik etkisinden yararlanilan tiim
mekanlar sikicilik ve tekdiizelikten uzaklasarak bir karakter kazanir. Eger mekanlar
siirekli homojen bir 1sikla aydinlatilirsa, bir siire sonra gercek gorme yetenegimiz
tehlikeye girer. Cok yogun 1sik altinda korlesen gozlerle, tekdiize aydinlanmis
mekandan kolayca sikiliriz. Kismi aydinlatilmis mistik bir atmosfer ise ilgiyi uzun
siire lizerinde toplar. Bu efekt, magaza vitrin tasarimlarinda ¢esitli temalar yaratmak

amactyla kullanilmaktadir.

* http://www.ddimagazine.com/displayanddesignideas/design_center/index.jsp
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Resim 1.19%

Solda: Shiedo Magazasi Vitrini, Japonya

Sagda: Tiffany & Co. Magazas1 Vitrini, Miinih

Bu bdliimde anlatilan 1518 farkli etkileri, i¢ mekan uygulamalarinda yaratilmak
istenilen atmosfere yardime1 olabilecek kullanim bigimleridir. Isik teknik ve sanatsal
boyutlartyla ele alindiginda her mekan farkli bir kimlige biirtinmektedir. Verilen
ornekler disiplinler arasi ¢esitliligi, bunun nasil yapilacagi hakkinda ipucu 6zelligi

tasiyabilecegi amaciyla segilmistir.

1.3. ISIK KAYNAKLARI

Isik kaynaklar1 farkli sistemlerde siniflandiriimaktadir.

Isik iiretimleri acisindan 151k kaynaklari:

* Birincil 151k kaynaklari, giines, mum, akkor telli lamba, v.b. kendi kendilerine 151k
yayabilen nesnelerdir.

+ Ikincil 151k kaynaklar; birincil 151k kaynaklarindan aldiklari 15131 yansitarak ya da
gecirerek 151k yayan nesnelerdir, ay, atmosfer, pencere, duvar yiizeyi, v.b.

Isik kaynaklari geometrik bigimlerine gore ise

* PORTAS,M. (1999), Windows, The Art Of Retail Display, Thames&Hudson, New York,; 5.2,23
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* Noktasal 151k kaynaklari,

* Cizgisel 151k kaynaklari,

* Yiizeysel 151k kaynaklari, olarak siniflandirilmaktadir.

Isinin kokenine gore 151k kaynaklari siniflandirdiginda;

* Dogal 151k kaynaklari, giines, gok, v.b.,

* Yapay 151k kaynaklari, mum, akkor telli lamba, metal halide lamba, v.b. olarak iki

ana grupla karsilasmaktay1z.

“Ote yandan, 151k dagitim 6zellikleri agisindan ise her yone esit enerji yayinlayan 151k

kaynaklar1 "izotrop dagitimli 151k kaynaklar1" olarak tanimlanmaktadir. Bunun ideal

ornegi kuskusuz giines'tir. Ancak ¢iplak akkor telli lamba, halojen kapsiil lamba, v.b.

izotrop dagilimli 151k kaynag1 olarak kabul edilebilmektedir.”>°

Bu boliimde ele alinacak siniflandirma genel bigimiyle dogal- yapay 1s1k kaynaklar

siniflandirmasi olacaktir.

e Dogal 151k kaynaklar1 olarak giinisigi

e Yapay 151k kaynaklar1 olarak elektrikli 151k kaynaklar1 tip ve ozellikleriyle
irdelenecektir.

1.3.1. Dogal Isik

Dogal 1siktan kastedilen giin (giindiiz) 1s181dir. Glinisigi, gilines 1s18inin ve gok

151gimin - degisik oranlarda birlesmesinden olusur. Gok 15181, soguk renkli ve

dogrultusuz, giines 15181 ise sicak renkli ve dogrultuludur. Giinisiginin olugumunda

iklimlerin, mevsimlerin, hava kosullarinin siirekli degiskenligi unutulmamalidir.

Zaten giinig1gimi1 lamba 1s181indan ayiran en belirgin 6zellik bu siirekli degiskenligidir.

Yani, glinisiginin mevsimlere ve hava kosullarina goére dagilisi aydinlatma

sorunlarina ¢oziim getirecek kisinin denetimi altinda degildir. Ayrica giinisiginin

yapilarin mimari planlamasinda 6nemi biiylik olmustur. Yizyillardir giinisiginin

coklugundan ziyade goriiniisiine ve etkisine 6nem verilmistir. Ancak son 20-30

yildir aydinlatmacilar giinisig1 sorunlarma egilmislerdir. Oncelikle mimarlarin

yapilarin icinde gerekli aydinligin elde edilmesinde pencerelerin konumu ve

boyutlar1 arasindaki bagintilarin, disaridaki engellerin durumunun incelenmesinde

" Temel Aydinlatma Kitap¢igi, Lamp83, .8
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onemli katkilar1 olmus, bu baslangi¢ gilinisig1 hesap tekniginin gerekliligini ortaya
cikarmustir.

1.3.1.1. Giimsig1 Carpam

“Bir hacimde belirli bir noktadaki gilinisig1 aydinliginin, ayni anda, disarida, higbir
sekilde engellenmemis ve 1s1iklilik dagilimi belli bir gogiin biitiin noktalarindan 151k
alan yatay bir diizlemdeki aydinliga oran1 seklinde belirlenir ve % olarak ifade edilir.
Ornegin, disaridaki aydinlik diizeyi 10.000 liix ise ve igerde belirli bir noktada 200
lix aydinlik varsa, glinisig1 carpant %2’dir. Disaridaki giinisiginin artmasi ya da
azalmas1 glimisig1 carpanmi degistirmez. Clinkli icerideki aydinhik disaridaki
giinisigina gore degismektedir. Dolaysiz glines 15181, disaridaki ve igerideki
aydinliklarin diginda tutulur. Giinisig1 carpani, yapilarin i¢inde ¢aligma diizleminde
istenilen referans noktasina gelen toplam giindiiz 1s181ndan 6l¢iilebilir. Buna;

e (Gokten gelen dolaysiz gok 15181,

e Dis engellerden yansiyarak gelen 151k,

e Hacmin yiizeylerinden yansiyarak gelen 1s1k,

99 51

e Yerden yanstyarak gelen 1s1k dahildir.” " (Sekil 3)

Sekil 1.3
1.3.1.2. Gokyiizii Aydinhk Diizeyi
“Gokyliziiniin  aydinlig1 degiskendir. Hava kapaliyken bulut, toz, duman v.b.
sebebiyle daha diisiik, agik ve bulutsuzken ise yliksek degerdedir. Uygulamalarda
yararlanilacak aydinlik minimum alinirsa pencere boyutlar1 biiyiir, bu bazi sorunlara
neden olur. Tersine, deger maksimum alinirsa, pencere boyutlari kiigiileceginden, kis

aylarinda erken saatlerde yapay aydinlatmaya gegilmesi gerekir. Ayrica aydinlik

> SEREFHANOGLU,M.(1972), Konutlarda Aydinlatma, Karaca Ofset Basimevi, istanbul; s.42
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diizeyleri cografi ve mevsimsel olarak da degismektedir. Ornegin kuzey iilkelerinde
yazin acik havada aydinlik degeri 10.000-14.000 liix, kis aylarinda 5000-6000 liix
iken gliney tlilkelerinde bu degerler daha ytiksektir.

Yatay aydinhk: Pratik olarak giindiiz hesaplarinda yararlanilacak yatay aydinlik
C.LE. tarafindan 5000 liix olarak onerilmektedir.

Diisey aydinhk: Pratik olarak diisey aydinlik, yatay aydinligin yarisina esittir.
Ciinkii yatay diizlem biitiin gokten(1/2 gok kiiresi), diisey diizlem ise gogiin
yarisindan (1/4 gok kiiresi) 11k almaktadir.”

1.3.1.3. Pencereden Giren Isik

“Gorsel acidan doga ile iliski saglama, havalandirma, hava etkilerinden korunma, dis
giiriiltiilere kars1 yalitma gibi fonksiyonlar1 yaninda pencerenin esas fonksiyonu, bir
yapinin i¢inde istenilen aydinlik coklugunu gerceklestirmesidir. Bunun igin de
pencerenin boyutlari, duvardaki yeri, duvar ve dograma kalinliklari, pencere caminin
gecirgenlik ¢arpani, temizligi 6nem kazanir. Dogal olarak, cam ylizeyinin artmasi ile
hacimdeki aydinlik diizeyinin artacag: aciktir. Cam yiizeyinin alani, hacmin doseme
alaninin  %17’sini astigit zaman hacimdeki aydinlik c¢okluguna etkisi azdir.
W Kleffner’in aragtirmalarina gore, ortalama aydinlik, pencere cam ylizeyinin
doseme yiizeyine oran1 1/10 — 1/8’i gegtigi takdirde aym oranda biiyiimez. Ornegin
1/6 orani, 1/3’e yiikseltildigi zaman yani, cam yiizeyi %100 arttirildiginda aydinlik
ancak %60 oraninda artar. Yapilan arastirmalara gére dosemeden 85cm yiikseklige
kadar olan cam yiizeylerin aydinlatmada 6nemi azdir. Cam ylizeyi tavana yaklastikca
giindiiz 15181 alam artmakta ve aydinhk daha diizgiin yayilmaktadir.””

“20. yiizyihn ikinci yarisinda giydirme cephe camlariyla birlikte ciddi olarak
giindeme gelen gilines kontrolili, yansiticiliktan yararlanarak ve dolayisiyla da
ginigigindan 6nemli ddiinler vererek saglanabilmistir. Isigin bol oldugu giindiiz
saatlerinde kullanilan ¢alisma ortamlarinin giydirme cephe camlarindaki yansiticilik
ayni zamanda gerideki yapi karkasi, asma tavan ve tesisat donanimlarin1 gizlemek
acisindan da yararl oldugu icin 6zellikle de bol gilinesli ve 1liman iklimlerde hala
gecerlidir. Ancak 20.ylizyilin 10-15 yillik son donemi i¢inde bir yandan o6zellikle

sikisik kent konutlarinda yasayan insanlarin aydinlik ve ferahlik 6zlemi; diger

> SEREFHANOGLU M. (1972), Konutlarda Aydinlatma, Karaca Ofset Basimevi, Istanbul; s.46
> SEREFHANOGLU,M.,(1972), Konutlarda Aydinlatma, Karaca Ofset Basimevi, istanbul; s.50-51
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yandan da mimarliktaki dogalliga doniis ve ekolojik yap1 kavramlariyla destekli
distan ice okunabilen, saydam neo-kiibik tasarimlar (Resim 1.21-1.22), bagka bir egilimi
de bariz bir bicimde 6n plana ¢ikarmistir. Giderek yiikselen bu egilimle belirginlesen
talep, giines kontrolii ve sogutma giderlerinden tasarrufa evet, ama giin 15181 kayb1 ve
aynamsi goriinime hayir seklinde Ozetlenebilir. Bu talebi cam agisindan
degerlendirecek olursak, 151k gecirgenligi ile aynamsi yansiticilik birbiri ile ters
orantili iki kardes kavramdir. Yansima yiikseldiginde 151k gegirgenligi azalmakta;
yansima azaldiginda da 151k gegirgenligi yilikselmektedir. Isik elektromanyetik bir
enerji tiiri olduguna gore, yiizeye gelen toplam 151k miimkiin oldugu kadar geri
yansitilmadan ve harmandan renkli camlarda oldugu gibi sogurulmadan igeri
gecirilmeli; glinisigindan yararlanma bdylece maksimize edilmeli ayn1 zamanda da
giines 1s1s1 olabildigince dista tutulmalidir. Isik gecirgenliginde azalmalara yol agan
yansitici camlar gece manzarasinin Onemli oldugu mekanlar, vitrin ve
showroomlarda oldugu gibi i¢ goriintiiniin egemen oldugu cephelerde ve konutlarda
baska sorunlar1 da giindeme getirebilmektedir. Bir taraftan diger tarafin gériinmesini
engelleyen yansiticilik iki yonlidir ve aydinlik dengesine bagimlidir. Giindiiz
saatlerinde bina icini goOstermeyen reflektif camlar gece saatlerinde yapay
1siklandirma ile aydinlik derecesi degistiginde, bu kez icteki gozlemcinin disariy1
gérmesini engeller.””*

“Insan her zaman dogal giimis1gina ihtiyag duyar. Bu dogal bir gereksinimdir. Kuzey
Avrupa iilkelerinde yapilan arastirmalar sonucunda, bu iilkelerdeki depresyon
oraninin yiiksek oldugu ve nedeninin biiylik oranda parlak gilines 1s18indan yeterli
oranda yararlanilamamasi oldugu sonucuna varilmistir. Bir genelleme yapildiginda;
acik havalarda kisi, diger etkenler hari¢ tutuldugunda, psikolojik olarak daha pozitif
ve canlt bir ruh hali i¢indedir. Kapali havalarda ise gri bulutlarin ve karanligin
etkisiyle daha i¢ce doniik, melankolik ve negatif duygular icersindedir. Bu nedenle
mimarinin olanaklar1 dahilinde giinisiginin igeri alnabildigi ¢ozlimlere gidilmesi
avantajlar getirmektedir. Bu durum magazalar icin de gecerlidir. Amerika’da
perakendecilik {izerine arastirmalar yapan ve karsilastirmali istatistiksel verilere

dayali sonucglara ulasan baz1 kuruluslar, yenilenme asamasindaki birtakim

% AKYUREK, Y. (2001), “Dogal Aydinlatmada Pencere ve Camin Onemi”, Tasarim,Say1 110, s.122
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magazalarda tavan pencerelerinin eklenmesinin, eskisine oranla satiglar1 artirdigini
saptamiglardir. Bu diizenlemeler, bir yandan uzun zaman araliginda daha ekonomik
bir aydinlatma programi sunmaktayken diger yandan da ¢alisanlarin motivasyon ve
performanslarint olumlu etkileyerek satislarin ve miisteri mutlulugunun artmasini da
saglamaktadir. Ayrica mekanin goriinlimiinii heyecan verici bir sekilde gii¢lendirir,
miisteriyi ¢eker ve igerde tutar. Satis oranini artirabilecegi gibi, isletim maliyetinin
diisiiriilmesine de yardime1 olur. Bu kazanglarinin yani sira giin igersinde kaliteli bir
151k ortami, daha yiiksek aydinlik diizeyleri saglarken, %30-50 arasinda aydinlatma
enerji tasarrufu saglamaktadir. 1998’de 2/3si tavan penceresi kullanilarak yapilmis
bir magazalar zinciri i¢in bir arastirma yapilmistir. Diger her sey ayni oldugu halde
skylight olan magazalarda satislarin %40 daha fazla oldugu goriilmiistiir. Bu ¢arpici
sonu¢ giinisiginin ne kadar etkili oldugunu gozler oniine sermektedir. Tek katli bir
magazada da tavan penceresi acilabilir. Yiiksek ve genis tavanl siipermarketlerden,
alcak tavanl ve daha kiiciik yapilara ve hatta butiklere kadar her tiirlii mekanda
mimarinin imkanlar1 dahilinde tavan penceresi acilabilir. Tavan penceresi sisteminde
ic mekanda aydinlik diizeyi yiliksek oldugunda, lambalar otomatik olarak devreye
giren fotokontrol sistemiyle kapatilmaktadir. Bu hem aydinlatma hem de sogutmada
enerji tasarrufu saglar. Ciinkii yapay aydinlatma sistemi 1s1 da iiretmektedir. Isinin
azalmas1 1sitma geregi de doguracaktir ancak binanin konumuna, tasarimina ve
isletmesine bagli olarak genellikle aydinlatma ve sogutma maliyeti 1sitma

maliyetinden 2-10 kez daha fazla olmaktadir.”™

> www.neep.org
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Resim 1.20™. I¢ avlu ve tavan penceresi uygulaa ornekleri

Solda: Markiz Pasaji Yeni Diizenlemesi, Beyoglu, istanbul
Sagda: Holmegaard Magazasi, Kopenhag

Magazalarda glinisiginin kullanimi giiglii bir kazanimdir. Dogal 15181 giremedigi
mekanlarda da, dogal 151k goriiniimii sunan yapay 151k kaynaklar1 kullanilmaktadir.
Son yillarda kullanim1 yayginlagsan pvc asma-germe tavan malzemeleriyle tavanda
homojen bir aydinlik yaratilabilmektedir. Bu tiim tavanda yapay bir aydinhik

gokytizii etkisi sunmaktadir.

e .

Resim 1.21°7

* TASARIM, say1 138; 5.106
71> ARCA International, 2003,54; s.74
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Resim 1.22°*
Herzog de Meuron’un 2003°te tamamladigr Tokyo’daki Prada magazasi basli bagina bir cam heykel
goriinimiindedir.

1.3.2. Yapay Isik Kaynaklar
Elektrikli 151k kaynaklarinin se¢iminde rol oynayan ii¢ kriter vardir:

o Etkinlik, Liimen/Watt olarak tanimlanmaktadir. Bazi lamba tiirleri enerjiyi
gorlinen 1s18a doniistirmede digerlerine oranla daha verimlidir. Lambanin
verimliligi, etkinlik faktoriiyle yani lambadan ¢ikan liimen miktariyla lambanin ve
balastin gereksinimi olan giic (Watt) miktarinin karsilastirilmasiyla ilgilidir. Etkinlik
faktori yiliksek lambalar, bir mekéni aydinlatmak i¢in az elektrik enerjisine
gereksinim duyanlardir.

e Renksel Geriverim (Ra) (Bkz. 1.1.8), algilanan renklerle gercek renklerin
nasil eslestigini gosteren ve 0-100 arasinda ifade edilen bir skaladir. Objelerin belirli
bir 151k kaynag altinda aydinlatildiginda algilanilan renk dereceleriyle ayn1 objelerin
referans 151k kaynagi (glinisigi) altindaki renkleriyle karsilastirir. Daha yiiksek
renksel geriverim indisi, daha diisiik renk degisimi ve bozulma anlamini
tasimaktadir. Ancak ayni renksel geriverim degerine sahip iki ayri 1s1k kaynaginin
altinda renkler farkli da gortinebilmektedir.

75<Ra<100 miikemmel,
65<Ra<75 iyi,
55<Ra<65 normal,
0<Ra<55 zayiftir.
e Renk Sicakhi@1 (Bkz. 1.1.9), lambanmn verdigi ‘sicaklik’ ve ‘sogukluk’

> http://www.galinsky.com/buildings/pradatokyo/
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Olctileridir. Genellikle, yemek ve yasama mekanlar1 gibi daha los mekanlarda daha

sicak, market gibi daha aydinlik mekanlarda daha soguk olanlar tercih edilir.

Omegin soguk-beyaz fliioresan lamba mavimsi goriiniir ve renk sicakhigi 4100

Kelvin civarindadir. Daha sicak renkli fliioresan lamba ise daha sarimsi goriiniir ve

renk sicakligi 3000 Kelvin civarindadir.

“Genel olarak bir 151k kaynaginda asagidaki 6zellikler aranir;

1.

Etkinlik faktoriiniin biiylik olmasi,

2. Lamba dmriiniin uzun olmas: Iki tiir Smiir tanim1 yapilmaktadir;

a. Ekonomik oOmiir: Istatistiksel bakimdan degerlendirmeye yetecek

sayida lambadan olusan bir aydinlatma tesisinde, 100 saat
kullanmadan sonraki toplam 1s1k akisinin, lambalarin kullanilmaz hale
gelmeleri ve 151k akilarinin  azalmalarindan dolayr %30 deger
kaybetmesi i¢in gegen siiredir.

Ortalama omiir: Istatistiksel bakimdan degerlendirmeye yetecek
sayida lambadan olusan bir aydinlatma tesisinde, normal sartlarda

lambalarin %50’sinin kullanilamaz hale gelmesi i¢in gegen siiredir.”

Gereksiz yere enerji tiikketip yeterince aydinlanamama tehlikesini ortadan kaldirmak

icin, lambalarin ekonomik Omiirleri sonunda, yenileriyle degistirilmeleri esas

alinmalidir.
3.
4.

5.

Lambanin sarsintiya dayanikli olmasi,
Isletmede basit olmasi: Bir 1s1k kaynaginin kolay sokiiliip takilabilmesi,
calisabilmesi i¢in ¢ok fazla yardimci aksama gerek duyulmamasi, tesisat ve
armatiir tasarimi agisindan énemlidir.

Isik renginin miimkiin oldugunca giines 1s1g1na yakin olmasi

Ayrica 6zel olarak pariltinin biiylik, boyutlarin kiictik, 15181 6zel spektral yapida

olmas1 ve darbe dayaniklilig1 da istenebilir.

9960

Yapay 151k kaynaklarinin se¢imi, mekanin fonksiyonuna gore farklilik gosterir. Her

lamba tipinin 6zel avantajlar1 vardir. Uygun kaynagin secimi ise islev, tesisat

¥ SAKARYA, 1. Teknik ve Estetik Yonden Aydinlatmanin Algveris Merkezlerindeki Mekan
Tatv.arzmma Etkileri, Y.Lisans Tezi, MSGSU, s.12
% OZKAYA, M. (2000), Aydinlatma Teknigi, Birsen Yaymevi, s.114
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gereksinimi, maliyet, renk niteligi, dimmerleme yetenegi ve yaratilmasi istenen etki
gibi Olciitlere baglhidir.

“Elektrikli 1s1k kaynaklari, elektrik enerjisini 1s183a doniistiiriislerine gore li¢ ana
grupta toplanabilir: 1.grup: Akkor ve akkor-halojen lambalardir. 2.grup: Desarj
lambalar; genis bir spektrumu olan 151k kaynaklarini igerir; fliioresanin tiim cesitleri,
sodyum buharli ve metal halide lambalardir. 3.grup: Yari iletken lambalar olan LED
lambalardur.”®'

Ayrica kendisi 151k kaynagi olmayip, diger 151k kaynaklarindan birini kullanarak 15131

ileten, fiber optik sistemler bulunmaktadir. Asagida bu gruplar ayri ayr ele

almacaktir.
1.3.2.1.  Akkor ve Akkor Halojen Lambalar
1.3.2.1.1. Akkor Lamba (Enkandesan) : Akkor lambalar en eski elektrikli

aydinlatma teknolojisidir. Etkinligi 6-24 liimen/ watt aralifinda olan akkor lambalar,
enerji verimliligi en diisiik ve Omrii olduk¢a kisa (750-2500saat) olan 151k

kaynaklaridir.

vy
E‘??LEE?!.'JU?D

Sekil 1.4

Isik elektrigin bir tungsten filamandan gegip akkor haline gelerek parlamasi sonucu
olusur. Kullanildik¢a, tungsten yavas yavas buharlasip filamanin kopmasina neden
olur. Bu lambalarin c¢esitli sekil ve bitislerde olanlar1 bulunmaktadir. En yaygin
kullanimi olan iki tip, A-tipi ve reflektor- bicimli olanlardir.

1.3.2.1.2. Akkor-Halojen Lambalar: Akkor halojen lamba enkandesan lambanin
diger tipidir. Kuvars lamba diye de bilinir. i¢ginde tungsten filaman ve halojen gaz
dolu, ytiksek sicakliklara dayanikli kuvarsla kapli kiiclik bir kapstildiir. Standart
akkorlardan daha yiiksek etkinlikte 1s1k tireten bu lambalarda filaman yiiksek

8! Lighting Guide, Lamp Types, Www.erco.com
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sicaklikta caligabilir. Halojen gaz (iyodin, klorin, bromin, florin) tungstenin
buharlasmasin1 yavaslatir. Bu siire¢, filamanin Omriinii uzatir ve lambayi
siyahlagmaya ve diisiik 151k ¢ikisina karst korur. Kompakt halojen lambalar,
magazalarda vitrin ve vurgu aydinlatmasinda yaygin olarak kullanilir. Ayrica, akkor
halojen lambalar genellikle diger akkor lambalardan daha beyaz 1sik tretir, daha
verimli ve uzun omiirliidiir.

Bu lambalar akkor olusumu prensibine bagl oldugu i¢in kirmizimsi sar1 bir renk alir
ve bu da mekana daha sicak bir etki verir. Parlak ve g6z alic1 bir 151k kaliteleri vardir.
Bu nedenle objeleri daha parlak ve ii¢ boyutlu gosterirler ki bu da onlar1 tercih
edilebilir lambalar arasinda tutar. Ancak omiirleri diger 151k kaynaklarina oranla daha
kisadir.

Akkor halojen ve PAR lambalar standart akkor lambalarla ayni 151k kalitesine sahip
olduklar gibi iki kat daha uzun 6miirlii olmalar1 nedeniyle daha ¢ok tercih edilirler.
Renkler dogruya c¢ok yakin oldugu i¢in de 6zellikle moda alaninda faaliyet gosteren
magazalarda tercih edilirler.

Diistik giicte (W) kii¢iik boyutlu lambalar parildama etkisi istenen yerlerde tercih
edilir. Ancak ¢evrelerine fazla 1s1 vermeleri nedeniyle magazalarda vitrin tipi kapali
mekanlarda tercih edilmemelidir. Bu tip noktalarda kullanilmadiklarinda verdikleri
151 g6z Oniine bulundurularak havalandirmaya dikkat edilmelidir.

PAR Lamba — (PAR: Parabolik Aliiminyum Reflektor): “Genellikle spesifik bir
alanin aydinlatilmasinda kullanilan akkor lambalardir. Isik genellikle iyot (halide)
buhariyla miihiirlenmis bir tungsten filamaniyla iiretilir. Iyodun rolii, filamanin zarar
gbrmesini engellemek ve fazla 1sinarak daha parlak ve daha beyaz 151k iiretebilmesini
saglamaktir. PAR {irettigi 15181n ¢ogunu tutar ve yonlendirilmis bir 1s1k demetinde bir
araya getirir. Isik demetinin genisligi; 6rnegin “spot” veya “projektor” olarak veya
acilarla - 6rnegin 30° gibi- tammlanir. Spot ve 30° PAR lamba, projektor veya 60° ye
gbre daha dar bir alan1 aydinlatir. PAR lambalar iiretim sirasinda iglerinde genis ya
da dar agili reflektér konulmasi ile iretilir. Genis agili olanlar genel aydinlatma
amagcl kullanilabilirken, dar agil1 reflektore sahip olanlar vurgu aydinlatmasi yapmak

icin idealdir.”®

S2Lighting, www.elights.com



40

1.3.2.2. Desarj (Bosalmali) Lambalar
Akkor lamba, icindeki tel filamanin elektrik akimiyla 1sinmasi sonucu 151k verirken;
gazli desarj lambalarinda tel bulunmaz. Onlar 15181, gaz1 iceride hapis tutan bir tiip
icinde bulunan iki elektrotun, elektrik akimiyla ark yapmasi sonucu iiretir. Is181
tretim sekilleri gibi, yaydiklar1 1518 6zellikleri de birbirinden farklidir. Algak
basincl ve yiiksek basingli olmak iizere iki ana gruptan olusur.
1.3.2.2.1. Alg¢ak Basin¢ch Desarj Lambalar
1.3.2.2.1.1. Civa Buharh (Fliioresan) Lamba
Fliioresan lambalarin ¢alisma prensipleri 1sinim elde etmeye dayalidir. Fliioresan
lambalar 15181 su yontemle iiretir:

o Elektrik desarj, elektrotlar arasinda civa buhari ve hareketsiz gaz yoluyla

korunur.

e Goriinmeyen mordtesi 151n1m yayimlayan civa atomlarini harekete gegirir.

e Mordtesi 1g1im tiipiin i¢ yiiziindeki fosfor araciligiyla goriiniir 1518a doniistir.
Cam tiipten yapilan fliioresan lamba sunlar1 igerir:

e Argon veya argon-kripton ve az miktarda civa ile doludur.

e g yiizeyi opallestirilmistir.

e Her iki ugcta elektrotlarla donatilmustir.

Sekil 1.5

“Bu tip 151k kaynaklarinda giiriiltii problemi yasanmamaktadir. Lamba titresimsiz
yandig1 i¢in ciddi bir enerji tasarrufu s6z konusudur. Bu yiizden aligveris
mekanlarinda tercih edilebilir. Birgok renk alternatifi vardir. Homojen 151k vermeleri
nedeniyle genel aydinlatma i¢in uygundur. Ancak Ozellikle magazalarda tek
baslarina kullanimdan ziyade akkor lambalar ile kullanilmalar1 daha canli bir ortam
yaratmak i¢in daha uygun olacaktir. Fliioresan lambalar, daha az 1s1 iirettiklerinden
etkinlikleri akkorlardan daha fazladir. Fliioresan lamba 50—100 liimen/watt 11k iiretir
ki bu akkorlarin 4-6 kat1 151k {irettigi anlamma gelir. Ornegin 15watt fliioresan lamba

60watt akkor lambaya esdegerdir. Dogal 1s18a yakin spektrum ve yumusakliktaki 11k
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kaynagini giin 15181 rengindeki fliioresan lambalar verir. Goz fizyolojisi agisindan en
cok 6nerilen aydinlatma bu olmaktadir.”®
“Fliioresan lambalar ticari aydinlatma amacli olarak Kuzey Amerika’da en ¢ok
kullanilan 151k kaynaklartydi.Bu popiilerite, etkinliginin yliksek olmasi, yayinik 151k
dagitimi 6zelligi ve uzun omiirlii olmasindan kaynaklanmaktadir. Fliioresan lambalar
diiz, U-formunda ve dairesel olmak iizere gesitli sekillerdedir. Renk sicakliklar1 da
‘Sicak Beyaz’, ‘Soguk Beyaz’, ‘Glinisigi-fulspektrum’ olarak adlandirilan, sicak
(2700K), akkora benzer olandan, ¢ok soguk (6500K), giinisig1 rengindekilere kadar
farkli renklerdedir. Soguk beyaz (4100K) en yaygin fliioresan rengidir. Notr beyaz
(3500K) ise ofis ve magaza aydinlatmasinda popiiler olmaya baslamistir. Caplarina
gore T8, T12 vb. isimlendirilmistir.”
Fosfor astarli fliloresan lambalarin renksel geriverimlerindeki gelismeler sayesinde,
onceleri akkor lambalarin tercih edildigi birgok uygulamada da fliioresan lambalar
kabul gérmeye baslamistir. Magazalarda genel aydinlatma amagh fliioresan lambalar
yaygin olarak kullanilmaktadir.
Tiim desarj lambalarin dogru baslangig voltaji ile diizglin c¢alisabilmesini
saglayabilmek i¢in balast gereklidir. Aydinlatma elemaninin performansi,
bilesenlerinin birlikte ne kadar dogru calistigina baglidir. Fliioresan lamba-balast
sistemleri, 151k ¢ikisi, glic girisi ve verimlilik, ortam sicakligindaki degisikliklere
duyarlidir. Lambanin ¢evresindeki sicaklik 25C° nin ¢ok altinda veya iistiinde ise,
sistemin performansi degisebilir.

o Kompakt Fliioresan Lambalar
Fosfor astarlama ve tiip caplarinin kiigiiltiilmesi kompakt fliioresan lambanin
gelistirilmesini  kolaylastirmistir. Cesitli giligte (W), renk sicakligi ve boyutta
lambalar {tretilmistir. Kompakt fliioresan lambalar 5—40watt arasindadir (akkor
lambalar 25-150watt arasindadir) ve %60-75 enerji tasarrufu saglar. Akkor
kaynaklara benzer renkte 151k iiretirken, bir kompakt fliioresan lambanin émrii 10 kat
daha uzundur. Ancak dimmerleme 6zellikleri kisithdir.
Edison vidali-dipli kompakt fliioresan lambalar en basit tanimiyla akkorun

gelistirilmisidir ve iki tiptedir:

% TARHAN,N. “Yasanan Fiziki Mekanin Fikir Uretimi ve Verimlilige Tesiri” ww.mcaturk.com
5 Lamp types, www.lamptech.co.uk
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e Biitiinlesmis tiniteler; kompakt fliioresan lamba ve balastin birlesik oldugu
tiptir. Bazilarinda yansitici ve/veya cam kusatma bulunmaktadir.

e Modiiler iiniteler; biitiinlesmis tipten tek farki lambanin ¢ikarilabilmesidir.

TOeL e, 240 TOeL 2o, 400
Sekil 1.6
1.3.2.2.1.2. Sodyum Buharh Desarj Lamba (LPS)

Algak basingli sodyum buharli lambalar, fliioresan sistemlere benzerlikler
gostermesine ragmen (¢iinkii onlar da algak basingl sistemlerdir) genellikle yiiksek
basin¢li lamba grubuna dahil edilir. Algak basingli sodyum buharli lambalar etkinligi
en yiiksek 151k kaynaklar1 olmakla beraber tiim lamba tipleri i¢inde en yetersiz 15181
tiretirler. Monokromatik 151k kaynagi olarak bu 151k altinda tiim renkler siyah, beyaz
veya grinin tonlar1 olarak goriiniir. Giigleri 18—180watt arasindadir. Renk
geriveriminin dnemsenmedigi ve diisiik giiclii (W) uygulamalarda kullanilmaktadir.
Yiiksek basingli sodyum buharli lamba ve metal halide gibi noktasal 151k
kaynaklariyla karsilagtirildiginda, fliioresan gibi ¢izgisel 151k kaynaklar1 olan algak
basingli sodyum buharli lambalarda 151g1n yonlendirilmesi ve kontrolii daha zordur.
1.3.2.2.2. Yiiksek Basinch Desarj Lambalar (HID)-(Yiiksek Yeginlikli Bosalmah
Lamba65)

“Calisma prensiplerine gore pek ¢ok cesitleri vardir ki bunlar; civa buharli, sodyum
buharli, metal halide olanlardir. Isik verebilmek i¢in 1sinma siirelerine ihtiyag¢ vardir.
Genellikle renk ayrimlar1 diger tiirlere gore diisiik olmakla beraber teknolojisi her
gecen giin gelistirilmektedir. Kuvvetli 151k vermeleri ve enerji tasarrufu sagladiklar
icin vitrinlerde kullanilabilirler. Cevrelerine az 1s1 yaydiklar1 i¢in vitrinde

kullanimlar1 herhangi bir sorun da yaratmaz.”*

% SIREL, S. (1997), Aydinlatma Sézliigii, YEM Yayn, Istanbul, s.172
5 http://www.elights.com/retailstore.html
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Iki elektrot arasinda ark olusmasi mantigiyla fliioresan lambalara benzerlik
gosterirler. Yiiksek basingli desarj lambalarda ark daha kisadir ancak tiipiin ig¢inde
daha cok 151k, 1s1 ve basing olusur. Aslinda dis mekan ve endiistriyel aydinlatma
amagh gelistirilen yiliksek basingli desarj lambalar ayrica ofis, magaza ve diger i¢
mekan uygulamalarinda da kullanilmaktadir. Renksel geriverimleri gelistirilirken,
18watt’a kadar diisebilen diisiik giictekiler de giiniimiizde miimkiin olmaktadir.
Yiiksek basingli desarj lambalarin avantajlart sunlardir:

e Uzun 6miirlii (5000-2400saat),

e Yiksek etkinlik (liimen/watt) degerine sahip,

o Fiziksel boyutlar1 kiigiiktiir.
Yine de bazi isletim kisitlamalar1 géz &niine alinmalidir. Ilk olarak, yiiksek basinglh
desarj lambalarin 1sinmasi zaman almaktadir. Lambadan lambaya degismekle
beraber, bu siire 2-6 dakika arasinda degismektedir. ikinci olarak, anlik elektrik
kesintisi veya lambay1 sondiirecek kadar voltajin ¢ok diismesi durumlarinda yiiksek
basingli desarj lambalarin ‘yeniden yanma’ siiresi vardir. Bu noktada, lambanin
icindeki gazlar iyonize olamayacak kadar sicaktir ve ark yeniden yanmadan Once
gazlarin sogumasi ve basincin diismesi i¢in zaman gerekir. Yiiksek basingli desarj
lambalar ¢esidine gore bu siire 5—15 dakikadir. Bununla beraber, iyi yiiksek basingh
desarj lamba uygulamalari, lambalarin kesik kesik yanip sonmedigi uygulamalardir.
Asagidaki desarj lamba tiirleri etkinlik derecesi artarak siralanmaistir;

e Civa buharli lamba,

e Metal halide lamba,

e Yiiksek basin¢li sodyum buharli lamba,

e Algak basingli sodyum buharli lamba.
1.3.2.2.2.1. Civa Buharh Desarj Lamba
Mavi-yesil 1s1k lireten saydam civa buharli lambalar, iki ugta tungsten elektrot
bulunan civa buharl bir ark tiipiinden olusur. Bu lambalar, hizli liimen kaybi ve
diisiik renksel geriverimleriyle, etkinligi en diisiik olan HID lamba tiiriidiir. Bu
ozellikleri nedeniyle fazla kullanilmamakla beraber, 24.000 saatlik 6miir ve yesil
alanlar parlak gostermesi nedenleri ile peyzaj aydinlatmasinda tercih edilmektedir.
Bu lambalarda iki tiip i¢ icedir. Igteki tiip ark tiipiidiir ve yiiksek saflikta civa ve

argon gazlari ile doludur. Distaki tiip ise nitrojen ile doludur. Rengi-gelistirilmis



44

tiplerde, renksel geriverimin artirilmasi amaciyla, tiiplin i¢ yiizeyi fosforla
astarlanmigtir. Bu nedenle de etkinligi biraz diistiktiir.

1.3.2.2.2.2. Sodyum Buharh Lamba (HPS)

Cogunlukla dis mekanda ve endiistriyel uygulamalarda kullanilir. Daha yiiksek
etkinlik niteligi nedeniyle, 6zellikle de iyi renk geriveriminin oncelik olmadig1 bu
uygulamalarda metal halide lambalara oranla daha ¢ok tercih edilmektedir. HPS
lambalar metal halide ve civa buharli lambalardan su 6zellikleriyle ayrilir; baslatma
elektrotlar1 yoktur, balast devresi yiiksek voltajli elektronik baslatici igerir. Ark tiipii,
2372 F dayanikli bir seramikten yapilmistir. Sodyum-civa gaz karisimi gibi arki

baslatmaya yarayan ksenon ile doldurulmustur.

Sekil 1.7

Yiiksek basingli sodyum buharli lambalar saydam tiip formlu ve opal eliptik
formludurlar. Ayrica hizli yanma siiresi saglayan cift u¢clu kompakt diiz tiipleri de
bulunmaktadir. Opal lambalar fliioresan madde igermemelerine ragmen aydinlik
diizeyini biraz disiiriirken, yaymik 151k yayilimi saglarlar. Yiiksek basingli civa
buharli tiple karsilastirilabilir. Lambalarin i¢indeki gazlar ve civa-sodyum bilesimini
yanmay1 desarjin kararliligin1 saglar. Yiiksek basingli sodyum buharli lambalar bir
baslatic1 ve kontrol {initesiyle calisir. Yanmasi ve sogumasi birka¢ dakika siirer.
Etkinligi ¢ok yiiksektir, 140 liimen/watt civarindadir. Ornegin 400watt yiiksek
basingli sodyum lamba baglangicta 50000 liimen, metal halide 40000 ve civa buharli
lamba sadece 21000 liimen iiretir.

Basing yiiksek oldugu icin, orta-iyi renk geriverimi sunarken sarimsi bir beyaz 11k
(sicak beyaz) vererek gorsel olarak stirekli bir spektrum iiretir. Sodyumun {irettigi
‘altin rengi’ 1s1k, yiiksek basingli sodyum lambalarin karakteristigidir. Sar1 11k
psikolojik olarak daha sicak ve samimi bir atmosfer yaratir. Yiiksek basingli sodyum
buharli lambalar, renk geriveriminin 6nemli oldugu uygulamalarda tercih edilmedigi
icin bu nitelikleri gelistirilmistir. ‘Beyaz’ ve ‘deliiks’ tipler daha yiiksek renk

sicaklig1 ve renk geriverimi saglar.
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1.3.2.2.2.3. Metal Halide (Metal Halojeniirlii) Lamba

“Metal halide lamba; metal halide lamba, 15181n1n biiyiik boliimii, bir metal buhar1 ve
halojen ayrigmasi tirlinleri karigimindan olusan ytiksek yeginlikli bosalmali lambadir.
Lambast 151l 1s1yic1 6zdekle kapli ya da saydam olan tiirler igin de ayni terim
kullanilir.”®’

Bu lambalar, civa buharli lambalara benzer fakat ark tiipiiniin i¢inde civa ve argona
ek olarak metal buhari katkisi bulunur. Bu katki maddeleri lambanin daha fazla
goriintir 151k liretmesini saglarken, daha yiiksek bir renksel geriverim de sunmaktadir.
Giicli 32-2000watt arasinda degisir ve bu da i¢ ve dis mekanda genis bir uygulama
alan1 olanagi saglar. Metal halide lambalarin etkinligi 50—115 liimen/watt (civa
buharli lambanin iki kati) arasindadir. Kisaca metal halide lambalarin c¢esitli
avantajlar1 vardir. Tasarim ve islev bakimindan yiiksek basingli civa buharlilarla
karsilastirilabilir; ek olarak bir metal halide karisimi igerirler. Yiiksek etkinlik
faktoriinlin yaninda, renk ayrimlar1 da gelismistir. Renk ¢esitleri, sicak beyaz, notr
beyaz ve glinigig1 beyazidir. Kuvars teknolojisine gore, seramikli desarj tiipleri daha

yiiksek etkinligine ve renk geriverimine sahiptir.

Sekil 1.8

Metal halide lambalar tek-u¢lu ve cift-uglu tiip, eliptik ve reflektor bigimlilerdir.
Reflektor bigimli lambalar, PAR lamba ve metal halide lamba teknolojisinin
birlesimidir. Yiksek etkinlik, iyi renk geriverimi ve genis giic (W) olanagi
sunmasinin yaninda, bazi isletim sinirlamalar1 da vardir: Diger yiiksek basingl desarj
lambalara oranla, omiirleri kisadir; diisiikk giiglii (W) lambalarin 6mrii 7500 saatle
siirliyken, yiiksek giiclii (W) lambalar ortalama 15000-20000 saat arasinda bir omre

sahiptir. Ayrica, renk, lambadan lambaya cesitlilik gosterir.

7 SIREL,S. (1997), Aydinlatma Sézligii, YEM Yayn, Istanbul, s.107
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Tablo 1.6.c
Tablo 1.6a-b-c’de bir aydimnlatma firmasiin hazirladigi lamba verileri listelenmistir. Uygulama
oncesi, 151k kaynag1 se¢ciminde lamba tiirlerinin sembol ve agiklamalariyla karsilastirilmasi agisindan
bu vb. tablolar yararli olmaktadir.

1.3.2.3.  Yari iletken Lambalar (LED)

LED lambalar bu gruba dahildir. LED lamba 1sik yaymmlayici diod®olarak
tanimlanir. Aydinlatma sektoriinde ‘solid-state’ grubu 151k kaynaklar1 olarak yer alan
son 100 yilin en yeni aydinlatma teknolojisidir. Akkor ve fliioresan aydinlatmanin
tersine neredeyse hic 1s1 iiretmez. Yari iletken malzeme elektrigi 1s18a cevirir.
LED’ler yaklasik otuz yildir aydinlatma piyasast i¢inde olmakla beraber, bugiine
kadar sadece kiigiik elektronik aletlerde ve sinyal lambalarinda kullanilmistir. Yeni
gelismeler, LED’lerin sinyal aygitlarinda ve sinirli olarak da bazi aydinlatma
uygulamalarinda kullanimina olanak tanimaktadir. Son arastirmalar solid-state

aydinlatmanin konuttan ticari uygulamalara kadar her tiir genel aydinlatmada yeni

%% Lamba Verileri, Lamp83 Katalogu
% SIREL,S. (1997), Aydinlatma Sézligii, YEM Yayn, Istanbul, s.77
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nesil 151k kaynagi olarak geleceginin parlak oldugunu gostermektedir. Aydinlatma

Aragtirma Merkezi (LRC)70 bunu gerceklestirmek i¢in ¢aligsmaktadir.

J
¥

{4

Sekil 1.9 ™

Yari iletken lambalarin sagladigi kazanglar sunlardir;

100.000 saate varan Omiir— isletme maliyetini azaltir.

Diisiik enerji tiikketimi - 6zellikle renkli 151k gereksinimi oldugunda (enerji
tiiketimi, konvansiyonel kaynaklarin yaklasik %10'u kadardir.)

Daha iyi 151k ¢ikis biiyiikliigli — minimum mordétesi ve kizilotesi radyasyon
yayar.

Yiiksek giivenlik — diisiik voltaj sebebiyle elektriksel sok tehlikesi yoktur.
Kiiciik ve esnek aydinlatma armatiirleri — dar alan aydinlatmasinda
kullanighdir.

Dayaniklilik — filaman i¢ermedigi i¢cin kopma, yanma sorunu yoktur.

3 ana rengi karistirarak 16 milyon renk se¢enegi sunar.

Cok zengin animasyonlara imkan verir.

0 ila %100 arasi ¢izgisel dimmerleme imkan1 saglar.

Islak-kuru her tiirlii ortamda ¢alisabilir.

Sagliga aykir1 kimyasal igermez.

Cok yiiksek mekanik dayanima ve ¢ok hafif bir yapiya sahiptir.

Bu gibi yiiksek avantajlar LED malzemenin ig-dis, 1slak-kuru her tiirlii ortamda

avantajli bir sekilde kullanilmasina imkan tanimaktadir. Stirekli yenilik arayisindaki

tasarimcilar magazalarda, dis mekan mimari uygulamalarinda, barlarda, restoranlarda

7 Lighting Research Center, projects, www.lrc.rpi.edu
! http://magnetcity.net/articles/LEDs_Real Advantages.htm
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ve daha bircok alanda dekoratif aydinlatma beklentilerini LED ¢o6ztimleri ile
karsilayabilmektedirler.

LED’ler maliyet, giivenlik, esneklik ve 151k kalitesi konularinda birgok avantaj
sunmaktadir. Parlaklik, goriiniirliik, dayaniklilik, kolay uygulanabilirlik ve uzun-
Omiir gibi oOzelliklerin arandigi yonlendirme tabelalar1 ve trafik 1siklar1 gibi
uygulamalar ile dekoratif dis cephe, obje aydinlatmalarinda alisilmis fliioresan ve
151k tiipleri agirlikli olarak kullanilmaktadir. LED’ler, raf alti aydinlatmasi, is
aydinlatmasi, dekoratif aydinlatma, basamak aydinlatmasinda da tercih edimektedir.
En giiclii ve verimli LED’ler beyaz olanlar olmakla birlikte, on altt milyon renk
secenegi tasarimda esneklik saglamaktadir.

LED’ler magaza raflarinda, gida maddeleri ve diger bozulabilen iiriinler de dahil
olmak iizere her tiirlii iirtinden birka¢ milimetre uzaga yerlestirilebilmektedir.
Duvarlarda, tavanlarda ve zeminde degisen (ve interaktif) akan renk efektleri elde
etmek icin LED aydinlatmasi ideal bir ¢éziim sunmaktadir. LED lambalar uzun
Omiirleri, diigiik 1silar1, darbeye ve toza karsi direngleri sayesinde ¢ok uzun siireler
kapali sekilde tutulabilmekte ve ek yapilmadan yerlestirilebilmektedir.

Resim 1.24’de tiim cephede LED uygulamasina bir 6rnek olarak Louis Vuitton Hong
Kong magazas1 goriilmektedir. Bu 6rnek aydinlatmanin mimariye yeni bir cephe
anlayis1 kazandirmasi bakimindan c¢arpicidir. Ayni magazanin i¢ mekaninda da
magazanin odak noktasi olan, {i¢ kat boyunca yiikselen LED lamba kapli duvar,
altmis ¢esit rengi doniisimlii olarak yansitmaktadir. Bu duvarda sadece renk

degisimleri degil, film goriintiileri de yansitilir.
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Resim 1.237

Magaza vitrininde LED kullanimu ile ilgili bir deney:

LRC -Aydinlatma Arastirma Merkezi- ABD’de bir deney yapmistir. Magaza vitrininde
mankenlerin arkasina beyaz bir fon yerlestirmisler ve mavi LED lambalarla fonu
aydmlatmislardir. Halojen vurgu lambalarinin sayisini azaltip, fliloresan genel aydinlatmay1
devre dis1 birakmislardir. Enerji titketimi %30-50 azalmistir. Sekiz haftalik bir periyotta 700
magaza gozlenmis ve cekicilik, dikkat ¢ekme kabiliyeti, konfor ve kullanilan LED’lerin
aydinlatma durumu degerlendirilmistir (mavi LED: %30 enerji tasarrufu; mavi LED: %50

enerji tasarrufu; LED’siz: tipik aydinlatma). Ayrica satis oranlar1 da analiz edilmistir.
Tablo 1.7 " LRC deney sonuglart

100%:
80%%
0%
&%
20%
h “Dikkat  Gorils Rengi dogru Gorsel ~ Konforlu Magazaya Genel Magaza
¢ekme Netligi  gorebilme  ¢ekim vitrin uygunluk  Gstiinliik karsilas-
tirmasi
AYDINLATMA DURUMU
£ %30 B 950 B Tipik
tasarruflu tasarruflu aydinlatma
mavi LED mavi LED

> FRAME, 30; S:120
7 http://www.Irc.rpi.edu/programs/solidstate/SSLEducation.htm
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Sonuglar:
Tipik aydinlatma ile LED karsilastirmast:

e %30 enerji tasarrufu tiim vitrinlerde istatistiksel olarak belirlenmistir.

e %50 enerji tasarrufu saglayan LED’lerle birlikte kullanildiginda gorsel bir

fark gozlenmemistir.

o Satiglan etkilememistir.

Enerji tasarrufu sagladigi, potansiyel miisterinin ilgisini ¢eken estetik giici olan
renkli LED’ler magaza vitrinlerinde ve gorsel etki birakilmak istenen tiim noktalarda
kullanilmaktadir.

1.3.2.4. Fiber Optik

“Fiber optik, geleneksel aydinlatma sistemlerinden farkli oluslar1 nedeniyle sayisiz
uygulama alaninda tercih edilen bir sistemdir. Fiber optik aydinlatma sistemlerinin
geleneksel aydinlatma sistemlerinden ayiran en 6nemli 6zelligi, kaynagin uzakta
konumlandirilmast ve 1s181n fiber kablolar ile taginmasidir. Bu yontemin sagladigi
avantajlar ise;

o Isik soguktur ve 1s1 tagimaz.

o Isik kaynagi 15181n gerektigi noktadan uzak bir noktaya yerlestirilebilir. Bu
farkliliklar ile fiber optik bir¢ok alanda avantajlar saglayabilmektedir. Fiber optik
aydinlatma, halojen 151k kaynaklariyla elde edilebilecek tiim 151k efekt ¢oziimleri
yerine kullanilabilir. Ulasilmas1 zor noktalarda veya bakimin c¢ok masrafli hatta
imkansiz oldugu noktalarda tek ¢oziimdiir.

e Sergileme iiniteleri ve vitrinlerde,

o UV(kizil6tesi) ve IR(1s1l radyasyon) istenmeyen aydinlatma uygulamalarinda,

o Parlama ve patlama riski olan noktalarda,

e Ekipmanlarin siddete maruz kalma ihtimalinin yiiksek oldugu noktalarda,

e Bakimin imkansiz, erisimin zor ya da ¢ok pahal1 olabilecegi noktalarda,

e Isigin yonlendirilmesi, renk degistirmesi, yanip sonmesi gibi 6zel efektler
istenen noktalarda giivenle ve begeniyle kullanilan bir sistemdir.

Bir fiber optik aydinlatma sistemi {i¢ bilesenden olusur;

o Isik kaynagi,

e Fiber kablo demeti,
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« Kablo uclarina takilan sonlandiricilar.””

. L
NPT
R AT ,Sé_ S

11 Elelz(ktrik— Tsik — .

» fs1 P E———— i

Elektrik - donisiimii — s A I}

i Elektrik
¢ikist

Sekil 1.10. Fiber optik kablo ‘1s1k kilavuzu’ gibi islev goriir. Is1g1 bir ugtan alir ve diger uca kadar
iizeriden tasir ve disar1 15181 bu yolla verir. LED ve lazer dahil tiim 151k kaynaklarinin kullanimi

uygundur.

Magazalarda oOzellikle de miicevher, gozliikk, aksesuar boliimlerinde kullanimi
uygundur. Miicevher, metal ve cam iizerinde piriltilar yaratir, 1sinmalarin1 6nler ve

renklerini ortaya ¢ikarir.

Resim 1.24"°  Diamond Magazasi, Akmerkez

™ Proffessional Lighting Design Tiirkiye, 2005/2,5.58
7 Proffessional Lighting Design Tiirkiye, 2005/2,s.58
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2. BOLUM

AYDINLATMA TASARIM SISTEMI VE MEKANA ETKISI
Aydinlatma bir bilim ve sanat dalidir. Bilimde kurallar varsa da sanat kural tanimaz.
Bu yoniiyle de bir mekani1 aydinlatirken hem kurallar hem de kuralsizlik 6nem
tasimaktadir. Uygun aydinlatmay1 saglayabilmek icin belli kurallar gecgerli olsa da,
mekan kimligi, fonksiyon ve estetik gereksinimlerini karsilayabilmek i¢in higbir
zaman yeterli olmayacaktir. Aydinlatmada ¢oziim hicbir zaman tekyonlii degildir.
Teknolojik gelismeler de her gecen giin hayati kolaylastiran ve yaratici ¢oziimler
sunan yenilik¢i tirtinlerle karsimiza ¢ikmaktadir.
2.1. AYDINLATMA TASARIM SiSTEMi
2.1.1. Aydinlatmanmin Tanimi ve Genel Kurallar
“Aydinlatma, bir 151k kaynagmin bir baska nesneye ya da belli bir ¢erceveye 151k
yollayarak, onun goriiniirliigiiniin saglanmast anlamina gelir. Buna gore
aydinlatmanin amaci 151k kaynagmin degil, bu kaynagin aydinlattigi cevre ve
nesnelerin goriiniir duruma gelmesidir. Aydinlatma teknigi ise, ISIK-GOZ-NESNE
ficliistiniin belli 6zelliklerini birlikte kullanmaktir.”’®
Isik biliminde(optik) bir yiizeyin aydinlanmasi, o yiizeyin birim biiytkliikteki
pargasina diisen 151k akisiyla (bkz.1.1.2) 6l¢iiliir. Bu 151k akisina, aydinlatma siddeti
(bkz.1.1.3) denir. Aydinlatma siddeti ve aydinlanma 15181n yiizeye gelis agisina bagh
olarak degisir. En siddetli aydinlatma, 15181in yiizeye dik gelmesiyle, en zayif
aydinlanma en egik 1sikla elde edilir.
Aydinlatmada dikkat edilmesi gereken ii¢ esas Olgiit:

Goriiniirliigiin saglanmasi; goriiniirliigiin saglanmasindaki amag, nesnelerin
varliklarinin gorsel yolla anlasilir duruma gelmesi gibi tanimlanabilir. Bu yaklagimda
amag yalnizca aydinligin niceligi yani kag liiks aydinlik elde edildigidir.

Iyi bir goriintiiniin elde edilmesi, iyi bir goriintiiniin elde edilmesinde,
aydinlhigin niceligi yaninda ve ondan ¢ok daha 6nemli olarak, aydinligin niteligi
konusu devreye girer. GoOrme kosullarinin ‘iyi’ olarak nitelendirilebilmesi,
aydinlatma tekniginde, asagidaki sonuglarin elde edilmis olmast kosuluna

baglanmistir. Bunlar;

7 SIREL,S. (2001), “Aydinlatma ve Mimarlik”, Tasarim 110, s.102
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e Goriilmesi gereken en ufak pargalar1 gorebilmek,

e Yiizey bicimlerini ve dokular1 dogru algilayabilmek,

e Devingenligi, yon, hiz, ivme v.b. bilesenleri ile dogru algilayabilmek,
e Renkleri dogru gorebilmek ve en ufak ayrimlarini fark edebilmek,

e “lyi gdorme” yi yorulmadan uzun siire siirdiirebilmektir.

Goriintiiniin geregi gibi olmasinin saglanmasi; aydinlatma ile elde edilen
goriintiiniin geregi gibi olmasi, yani belli bir amaca, bir istege uygun olmasi, konuyu
yalnizca teknik agidan degil, buna ek olarak sanatsal ve mimari agidan da yaklagmay1
zorunlu kilar. Bu durumda aydinlatma teknigi, belli estetik kurallar1 -uygulamada
cok biiyiik oranda s6z konusu oldugu gibi- bir mimari anlay1s i¢inde uygulanmalidir.
Bu temel kriterler dikkate alindiginda aydinlatmanin genel kurallar1 sdyle
Ozetlenebilir:

1- Belli nesneleri ve/veya alanlar1 aydinlatacak olan 151k, buralara yonlendirilmeli ve
kesinlikle goze gelmemelidir. Goziin 151k kaynagini gérmesi hem rahatsiz edici
ve yorucudur hem de olusturulan aydinliktan yararlanmay1 azaltir. Yani, goze
gelen 151k, aydinlatilan nesne ya da alanlarin, oldugundan daha karanlik
goriinmesine neden olur.

2- Bir ylizeyde girinti ve cikintilarin algilanmasi 6nem tasiyorsa, bu yiizey igin,
baskin dogrultulu bir 151k alani olusturulmali ve baskin dogrultu, yiizeydeki
girinti ve ¢ikintilarin egimine goére ayarlanmalidir. Tiim ii¢ boyutlu dokularin
aydinlatilmasinda ayni1 kural gegerlidir.

3- Golge niteligi bakimindan icinde yasanan mekanlarda yumusak ve saydam
golgeli bir aydmnlik olusturmak uygun olur. Kara golgeli aydinliklar
olusturduklar 1s1klilik karsitliklart nedeni ile ilgi ¢ekici fakat yorucudur. Bu tiir
aydinliklar ancak vitrin ve sahne gibi i¢inde yasanmayan, kisa siire bakilan
yerlerin aydinlatmalari i¢in uygundur.

4- Sert golgeli aydinliklar diizlem olmayan ylizeylerde var olmayan g¢izgiler
olusturabilir. Boylece sert ve gercek dis1 goriintiilere neden olabilir. Bu nedenle
yalnizca 6zel amaglar i¢in kullanilmalidir.

5- Bakilan alan, ¢evre alandan daha aydinlik olmalidir. Okunan bir kitabin sayfalari,

calisilan bir tezgahin {istii, bir konugmacinin yiizii, bir yazi tahtasi, yakin ¢evreye
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oranla daha karanlik olmamalidir. Bir magazada yer alan iiriiniin aydinliginin
orani c¢evreye gore artirlldiginda dikkat c¢ekici gorlinlim kazanmasi
saglanmaktadir.
“Aydimlik ve karanlik, alisilmis ve kolay anlasilir kavramlar olmalarina karsin, daha
dogru bir anlatim i¢in ¢ogu kez 1sikliliktan s6z etmek gerekmektedir. Bunun nedeni,
goriinen tek bityiikliigiin 1siklilik(liiminans) olmasidir.”
“Kendinden 1s1kl1 olmayan yiizeyler i¢in 1s1klilik, o yiizeyin yansitma carpani ile
yiizey lizerindeki aydinlik diizeyinin ¢arpimi gibidir. Ornegin agik renkli bir yiizey
ile koyu renkli bir yiizeyin ayn1 1siklilikta goriinmeleri i¢in koyu renkli yiizey, belli
bir oranda daha fazla aydinlatilmalhidir. Bu oran her iki ylizeyin yansitma
carpanlarinin oranidir. Bu ac¢iklamaya karsin okurken daha kolay anlasilabilmesi i¢in
aydinlik terimine de yer verilmistir.
Bes numaral1 kuralin ilk satirinin daha dogru bi¢imi soyledir; bakilan alanin 1s1klilig
cevre alan 1g1kliligindan daha fazla olmalidir.

6- Bakilan alan ile c¢evre alanlar arasindaki i1siklilik oranlar1 yorucu karsitliklar
(kontrastlar) olusturmamalidir. Degisik alanlarin tanimlar1 ve asilmamasi
gereken karsitlik oranlari, aydinlatma teknigi literatiiriinde verilmistir.

7- Biiyiik karsitliklar, kiigiik karsitliklarin goriilebilmesini engeller. Bu kural renk
konusu i¢in de gegerlidir. Daha o6nce sézkonusu olmus olan, 15181n goze
gelmemesi, yani goziin 151k kaynagmi gormemesi kurali bu yolla da
agiklanabilir.

Gorsel algilama, renk ve 1siklilik karsithiklarinin algilanmasindan baska bir sey
olmadigina gore, asir1 karsitliklar olusturarak, bakilan yerin eksik algilanmasina
meydan verilmemelidir.

8- Mat nesneler, iizerlerinde olusturulan aydinlik ile goriiniir duruma gelirler. Parlak
nesneler ise iizerlerinde olusan cevre gorlntiisii ile algilanirlar. Tam mat
nesnelerin kendi goriiniirlikleri de tamdir. Ayna gibi tam parlak yiizeyli
nesnelerde ise, tam olarak goriiniirlik, olusan c¢evre goriintiilerinin
gorlintirliigiidiir. Tam mattan tam parlaga degisen ara durumlarda nesnelerin

kendi goriiniirliikleri de buna gore degisir.

"7 SIREL,S. (1996), “Aydinlatma Tasariminda Temel Kurallar”, YFU
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9- Mat nesnelerin aydinlatilmasinda elde edilecek sonug, bu nesneler iizerinde
olusturulacak aydinliga, dolayisiyla bunlarin 1s1ikliligina baghidir. Parlak nesneler
tizerinde olusturulacak aydinlik ise, bunlarin kendi goriiniirliiklerinde pek etkili
olmaz, yansittiklar1 ylizeylerin aydinlatilmasi ve gerekli 1s1ikliliga kavusturulmasi
gerekir.

10- Cok kiiciik mat ve parlak yilizeylerden olusmus iki boyutlu dokularin
vurgulanmas1 mat ve parlak yiizey elemanlar1 arasinda yeterli 1siklilik ayrimi
olusturmakla elde edilir. Bunun nasil yapilabilecegi sekiz ve dokuz numarali
kurallarda agiklanmustir.

11- Parlak nesnelerin yansittiklar yiizeylerde biiyiik 1siklilik karsitliklar1 varsa, bu
nesneler iyice parlak goriinlir. Bu nesnelerin yansittiklar1 yiizeylerde i1siklilik
karsitliklarinin azalmas: ile, nesnelerin algilanan parlakliklart da azalir. Isiklilik
karsitlig1 olmayan, ya da ¢ok az olan bir ortam i¢indeki parlak nesneler mat
gorilinlir. Parlak nesnelerin, oldugundan da daha parlak ya da aksine mat
goriinmesini gerektiren durumlar vardir. Aydinlatmada ¢evre diizeni buna gore
kurulmalidir.

12- Parlak nesnelerin bigimlerinin algilanmasi, bunlar lizerinde ¢izgisel goriintiilerin
olugmasina baglidir. Ayn1 zamanda parlakligin da vurgulanmasi gerekiyorsa, bu
cizgisel goriintiiler, ¢izgisel (dogrusal) 151k kaynaklarinin goriintiileri olabilir.

13- Aydinlatmada, aydinlatan 15181n rengi ile aydinlanan nesne ve yiizeylerin renkleri
arasindaki iliskiler cok dnemlidir. Degisik spektrumlu 1siklar, 6zdeksel renklerde
cok biiytik renk tiiri degisiklerine neden olabilir. Cesitli mekanlarda degisik 151k
renklerinde olusan 1siksal iklimler de birbirinden ¢ok farkli ve yerine gore ¢ok iyi
ya da ¢ok kotii olabilir.””®

2.1.2. Aydinlatma Sistemleri

I¢ mekanda kullanilan aydinlatma sistemleri; fonksiyonel amaglarla yapilan birincil

sistemler ve fonksiyonel amaglar disindaki amaclarla yapilan ikincil aydinlatma

sistemler olmak tizere ikiye ayrilir.

2.1.2.1. Birincil Aydinlatma Sistemleri

" SIREL,S. (1996), “Aydinlatma Tasarmminda Temel Kurallar”, YFU
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2.1.2.1.1. Genel Aydinlatma
“Genel aydinlatma sistemi, belli bir mekanda elde edilmek istenen yatay aydinligin,
mekanin hemen her yerinde aynmi diizeyde tutulmasini saglar. Genel aydinlatma,
yalniz kullanildiginda, ortalama aydinlik seviyesi, belirli bir gorsel iglev i¢in istenen
aydinlik seviyesine esit olmalidir. Genel aydinlatmanin en biiyiik avantaji, mekanda
tam bir esneklige imkan vermesidir.””
Bu ylizden de ev, agik ofis, fabrika, atdlye, magaza, depo vb. her tiirlii mekanda
kullanilabilir. Dezavantajlarindan biri ise, biitiin alanda en kritik iglevler i¢in gereken
aydinlik seviyesi minimumda tutuldugunda bile enerji tiikketiminin fazla olusudur.
Aydinlatma 15181n gelis yoniine gore:

e Direkt (Dolaysiz) Aydinlatma

e Yar Direkt (Yar1 Dolaysiz) Aydinlatma

e Homojen Aydinlatma

e Yarn endirekt (Yar1 Dolayli)

e Endirekt (Dolayl) Aydinlatma olarak ayrilir.

2.1.2.1.1.1. Direkt (Dolaysiz) Aydinlatma
“Isigin %10-0’1 yukariya, %90-100’1 asagiya yansiyan aydinlatma seklidir. En az
enerji sarf edilerek en c¢ok verim elde edilir. Kesin smirli sert golgeler olusur.
Yansima ve kamasma fazla oldugundan gz yorgunluguna sebebiyet verir, bas agrisi
yapar. Yansima ve kamasmay1 azaltmak i¢in armatiir adedi artirilir. Lambayi direkt
gormemek i¢in ampuller armatiirde derine yerlestirilir. Devamli 1s1k kullanilan
fabrika, atolye gibi yiiksek tavanli yapilarda, cadde ve sokaklarda, tavan ve
duvarlarinda estetik 6zellikleri olmayan yerlerde kullanlir.”®
Genel aydinlatma siklikla, dolaysiz aydinlatmanin en ustaca kullanildig1 aydinlatma
seklidir. Isik ¢ikarma diizlemi asagi dogru yonlendirilmis armatiirlerin kullanimini
gerektirir. Bu yiizden de aydinlatma direkttir. Armatiirler, tavan diizleminde, grup
veya sira olusturacak bigimde, belirli bir nizamda yerlestirilirler. Direkt aydinlatmada
kullanilacak armatiirler, tavandaki girintilere yerlestirilebilirler, ylizey {izerine monte

edilebilirler, tavandan sarkitilabilirler.

" SAKARYA, 1. Teknik ve Estetik Yonden Aydinlatmamn Ahgsveris Merkezlerindeki Mekan
Tasarimuna Etkileri, Y Lisans Tezi, MSGSU, s.7
% FITOZ, 1.(2002), Mekan Tasariminda Belirleyici Bir Etken Olarak Yapay Isik I¢in Aydinlatma
Tasarimi Modeli, M.S.G.S.U. Doktora Tezi, s.87
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Resim 2.1 Direkt Aydinlatma

2.1.2.1.1.2. Yar Direkt (Yar:1 Dolaysiz) Aydinlatma
“Isigin  %10-40’1 yukariya, %90-60’1 asagiya yansiyan aydinlatma seklidir.
Aydinlatma armatiiriinden ¢ikan 1sinlarin bir kismi yansiyarak geldiginden golgeler
yumusamaya baslar. Kesin golge simirlari yok olur. Kamasma nispeten azalmaya
baslar. Armatiirden ¢ikan 1sinlarin bir kismi tavan ve duvarlarda yutulur. Bu yiizden
aydinlatma verimi biraz diiser. Tavan yiiksekligi normal olan magaza ve restoran gibi

yerlerde kullanilir.”™!

e

Resim 2.2 Yar Direkt aydinlatma Resim 2.3* Prada, Milano

“Yan direkt aydinlatma magaza, ofis, miize, sergi salonu, yaya sirkiilasyon alanlari
ve cok amaghi mekanlarda uygulanir. Sarkit armatiir, toplayici tavan 1sikligi
(downlight), duvara monte armatiirler ve tavan armatiirleri 6nerilir. Yar1 direkt
aydinlatma ¢ok az gdlge ve yansima ile yumusak bir aydinlik saglar. Bi¢cim ve ylizey
dokular1 ¢ok hafif vurgulanir. Fliioresan lambalarin kullanimi ise enerji tasarrufu
saglar.”®

2.1.2.1.1.3. Homojen Aydinlatma:

“Isik her yonii esit olarak aydinlatir. Bu tip aydinlatmada 15181n biiyiik kismi tavan ve

duvarlardan yansir ve golge yumusar. Yansima ve kamasma belli oranda azalir.

81 FITOZ, 1.(2002), Mekan Tasariminda Belirleyici Bir Etken Olarak Yapay Isik Igin Aydinlatma
Tasarimi Modeli, M.S.G.S.U. Doktora Tezi, s.87

%2 Lighting Guide, www.erco.com

% Lighting Guide, www.erco.com
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Armatiirden c¢ikan 1sinlarin biiyiik bir kismi kullanilan malzemenin cinsine ve

rengine gore yutuldugundan verim diiser. Okul, biiro, kiitliphane ve hastane gibi

yiiksek tavanli yerlerde kullanilir.” %

—

I |
Resim 2.4 Homojen Aydinlatma

2.1.2.1.1.4. Yan1 Endirekt (Yar: Dolayli) Aydinlatma:
“Is1gin %60-90°1 yukariya, %40-10’u asagiya yansiyorsa, bu tip aydinlatma sekli yari
endirekttir. Armatiirden ¢ikan 1sinlarin biiyiik kismi tavandan yansidigindan tavan
151k treticisi durumuna gelir ve aydinlatma verimi diiser. Yansima ve kamasma
azaldigindan dolay1 ise goz rahatlar. Tavanda ve duvarlardaki dekoratif 6zelliklerin

vurgulanmasi amaciyla kullanilir.” #°

Resim 2.5 Yari Endirekt Aydilatma
2.1.2.1.1.5. Endirekt (Dolayl) Aydinlatma:

“Is1gin %90-100’1 yukariya, %10-0’1 asagiya yansiyan aydinlatma seklidir. Tavan
tamamiyla 151k iireticisi durumuna geldiginden aydinlatma verimi ¢ok diigiiktiir. Isik
duvar ve tavandan yansidigindan dolay1 duvar ve tavan malzemesinin onemi de
bliytliktiir. Yansima ve kamasma yok olmustur. Fazla 1sik istenmeyen dekoratif

tavanli yerlerde kullanilir.” %

¥ FITOZ, 1.(2002), Mekan Tasariminda Belirleyici Bir Etken Olarak Yapay Isik I¢in Aydinlatma
Tasarimi Modeli, M.S.G.S.U. Doktora Tezi, s.87
% FITOZ, 1.(2002), Mekan Tasariminda Belirleyici Bir Etken Olarak Yapay Isik I¢in Aydinlatma
Tasarimi Modeli, M.S.G.S.U. Doktora Tezi, s.87
8 FITOZ, 1.(2002), Mekan Tasariminda Belirleyici Bir Etken Olarak Yapay Isik I¢in Aydinlatma
Tasarimi Modeli, M.S.G.S.U. Doktora Tezi, s.87
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“Genel aydinlatma endirekt aydinlatma ile de saglanabilir. Armatiiriin 151k ¢ikarma
diizlemi (kamasmay1 Onlemek amaciyla, gbz hizasinin iizerinde bir yerde) 1s181n
tavan ve duvardan asagi dogru yansitilabilmesi i¢in, yukar1 dogru yonlendirilir. Bu
tiir bir aydinlatma, dogal olarak endirekt ve yayicidir. Bu ylizden bu tiir bir genel
aydinlatmanin, diger aydinlatma sistemleriyle birlikte kullanimi 6nerilir. Dolayh
aydinlatmada kullanilan armatiir tipleri: seyyar, tavandan sarkitma, duvara monte
veya mobilyayla birlikte diiglinlilmiis armatiirler olabilir. Seyyar aydinlatma
armatiirlerinin yerleri, alternatif yerlesimlere gore degistirilebilir ve bdylece
aydinlatmayla yaratilan goriintii degisir. Bu c¢esit bir genel aydinlatma, direkt
aydinlatma kullanilan mekanlara gore, kisisel alanlarin aydinlatilacagi veya daha

fazla genel aydinlatma istenen mekanlarda kullamlir. ™’

Resim 2.6 Endirekt Aydinlatma

“Dolayl aydinlatmada, tavan, duvar veya bir diger yiizey ikincil yansitic1 gorevi
goriir. Bu ylizeylerin aydinlanmasi, mekan1 yeniden bi¢imlendirir ve mekana agiklik
ve ferahlik etkisi kazandirir. Yayiik aydinlatma, ¢ok az golge ve diisiik modelleme
yetenegi getirir. Dolayli aydinlatma yoluyla hacimsel farklilagsmalar azaltilmig olur.
Dolaysiz aydinlatmaya kiyasla c¢alisma diizleminde ayni aydinlik diizeyinin
saglanabilmesi icin daha yiiksek bir 151k akisi gerekmektedir. ikincil yansitici
yilizeyler yiiksek yansiticiliga sahip olmalidir. Fakat dogrudan ve ikincil kamasma
olusumundan kesinlikle kaginilmalidir. Diizgiin aydinlatma icin 6n gereksinim,
mekanin tavaninin yeterli orada yliksek olmasidir. Dolayli aydinlatma 1siklig1, goz
seviyesinden yukar1 monte edilmelidir. Tavana olan uzakligi, istenilen eslige gore
belirlenmelidir ve en az 0.8m. olmalidir. Dolayli genel aydinlatma, magaza, ofis, cok

amagh mekanlar vb. uygulanir.”®

Y'SAKARYA, i.Teknik ve Estetik Yonden Aydinlatmanin Aligveris Merkezlerindeki Mekan Tasarimina
Etkileri, Y Lisans Tezi, MSGSU, s.7
% Lighting Guide, www.erco.com



62

2.1.2.1.2. Duvar Yikayici1 Aydinlatma

Duvar-yikayici aydinlatma, mimariyle baglantili, obje-merkezli bir aydinlatma
bi¢imidir. Ilk ama¢ mekanmn oranlarini ve smirlarmi goriiniir hale getirmektir.
Simetrik projeksiyon armatiirleri yiizeyler lizerine 15181 yansitmak veya genel
aydinlatma amagli kullanilir. Asimetrik projeksiyon armatiirlerin yiizeyler iizerinde
homojen bir 151k dagilimi saglama 6zelligi vardir.

2.1.2.1.2.1. Simetrik

"Simetrik duvar-yikayici aydinlatma obje ve ylizeyler lizerinde es aydinlatma saglar.
Yiiksek homojen 1s1k yayilimi ve yumusak bir 151k yogunlugu dagilimi sunar.
Mekandaki aydinlik alanlar, duvar-yikayici aydinlatma ile vurgulanir. Yonlendirilmis
151k, iyi modelleme ile form ve yiizey dokularinin iyi degerlendirilebilmesini saglar.
Duvar-yikayici aydinlatma, vurgu aydinlatmasi icin iyi bir arka zemin olusturur.

Raylara monte edilmis projektdr armatiirleri yer degisikliklerinde esneklik saglar.

Sergi salonlari, miizeler, magazalar ve ¢ok amagli salonlarda kullanilir.

Resim 2.7 Simetrik Duvar Yikayict Aydinlatma Resim2.8" P. Gracias, Barselona

2.1.2.1.2.2. Asimetrik

Asimetrik duvar-yikayici aydinlatma, ylizeylerin homojen aydinlatilmasinda
kullanilir. Duvar yikayici armatiirlerle yapilan aydinlatma- mimari ve i¢ mimari
aydinlatmada cok kullanmigli bir aractir. Dikey aydinlatma, duvarlari -veya diger
mekan smirlayicilarini- vurgular.

Aydinlik duvar yiizeyleri mekan1 daha biiyiik gosterir. Cizgisel armatiirlerle homojen
yayillim saglanirken noktasal armatiirler duvar yiizeyinin parlakligini artirir.
Asimetrik duvar-yikayici aydinlatma ile mekanin alanlar1 tanimlanabilir ve bu

alanlara dikkat c¢ekilebilir. Ayrica vurgu aydinlatmasi ic¢in iyi bir arka zemin

% Lighting Guide, www.erco.com
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olusturur. Armatiirlerin dogru konumlandirilmasi, homojen bir 151k yogunlugu

saglayabilmek i¢in dnemlidir.

Resim 2.9 Asimetrik Duvar Yikayic1 Aydimlatma Ornekleri

2.1.2.1.3. Lokal Aydinlatma
Lokal aydinlatmada armatiirler, gorsel islevler ve calisma alanlarina gére 6zenle
diizenlenmis olmalidir. Sirkiilasyon alanlar1 gibi ana alanlar disinda, aydinlik
cogunlugu, gorsel islevler i¢in gerekli aydinlik cogunlugunun yaklasik %50°si olacak
bi¢imde smirlandirilir.

2.1.2.1.3.1. Direkt (Dolaysi1z) Aydinlatma:
Mekanda yapilan eylemlere gore yerlestirilen armatiirlerin avantaji; istenmeyen
golgeleri, pariltiyt  ve gizli yansimayr en aza indirecek Dbigimde
diizenlenebilmeleridir. Ayni1 zaman igerisinde, daha iyi 1s1tk verimi saglarlar. Bu
kosulun en biiylik dezavantaji ise, tefris degistikge, armatiir yerlerinin de
degistirilmesinin gerekmesidir. Alternatif ¢o6ziim; segilen armatiirlerin, genel
aydinlatma diizenine gore dizilmesidir. Bu, aydinlatmada biiyiik bir esneklik saglar,
ancak 151k yonii tizerindeki kontrol kaybolur.

2.1.2.1.3.2. Endirekt (Dolayh) Aydinlatma:
Iyi bir lokal aydinlatma, endirekt aydinlatma teknigi kullanilarak da elde edilebilir.
Ancak estetik sebepler yiiziinden golge serbestligi saglayan dolayli aydinlatmayla

beraber yonlendirilebilir 15181n da kullanilmasi tavsiye edilir. Aydinlatmada esneklik,
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mobilyalara yerlestirilen armatiirlerin veya seyyar endirekt elemanlarin kullanimiyla
saglanir.
2.1.2.1.4. Genel + Lokal Aydinlatma
Lokal aydinlatma, mekanin belirli bir bolgesinde tiimiine oranla daha fazla aydinlik
diizeyi gereken durumlarda kullanilir. Bu, kiicik bir alan iizerinde, yiiksek bir
aydinlik seviyesi elde etmenin ekonomik bir yoludur ve 1s18in kullanilacagi isleve
gore dilizenlenmesi gerekir. Uygunsuz kullanimi, yakinda calisanlar i¢in can sikici
parlamalara neden olur. Lokal aydinlatma, tek basina kullanildiginda ¢ok cazip
degildir. Aydinlik seviyesi, mekandaki fonksiyonlara gore ayarlanmali, lokal
aydinlatma en azindan, lokal aydinlatma seviyesinin %Z20’sine ulagsan genel
aydinlatmayla birlikte kullanilmalidir. Lokal aydinlatma;
- 1000 liix veya daha fazla aydinlik ¢cogunluguna ihtiya¢ duyulan ¢ok kritik
gorsel islevlerde,
- Mekandaki objelerin veya ylizeylerin bicim ve dokulariin, 1518in belirli bir
yonden gelmesini gerektiren durumlarda,
- Birtakim engeller yiiziinden genel aydinlatma, daha fazla aydinlik ¢cogunlugu
istenen yerlerde yeterli olmuyorsa,
- Yiiksek aydinlik ¢ogunlugunun, yash veya randimani diisiik iscilere yararinin
oldugu durumlarda,
- Mekan uzun periyotlar icin, sadece bolgesel olarak tutulduysa yaplllr.90
2.1.2.2. ikincil Aydinlatma Sistemleri
Ikincil aydinlatma sistemleri, fonksiyon disindaki amaglar i¢in bir mekana ambiyans
katmak bir espri, bir kimlik kazandirmak i¢in kullanilir.
2.1.2.2.1.Vurgulama Aydinlatmasi
Aydinlatmanin, yapilan dekorasyonun giizelligini ortaya ¢ikarmasi ve istenilen
ambiyansi yaratmasini saglamak i¢in, mekanin belli bir boliimiine dikkat ¢ekilmesi
ya da belirli bir obje veya Ozelligin vurgulanmasi gerekmektedir. Vurgulama
aydinlatmasi genellikle spot 151k kullanimiyla elde edilir. Bu tip armatiirler, 15181 tam
istenilen yone gondermek icin agilandirilabilir. Vurgulama, ylizey tizerindeki rengin

parlaklik veya derinliginde degisiklik yaratabilir veya dikkat ¢ekmesi istenen obje

% SAKARY A, 1.Teknik ve Estetik Yonden Aydinlatmanin Aligveris Merkezlerindeki Mekan Tasarimina
Etkileri, Y Lisans Tezi, MSGSU, 5.8
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tizerinde karigik bir 151k gélge oyunu yapabilir. Bir diger vurgulama aydinlatmasi
sekli, 151k kaynagimi aydinlatilan ylizey veya objeye oldukca yakin bir yere
yerlestirerek elde edilebilir.

Vurgu aydinlatmasiyla mimari detaylar ve objeler vurgulanir. Hangi birimlerin nasil
algilanmasi gerektigiyle ilgili bir hiyerarsi kurabilmeyi ve dikkat ¢ekmeyi hedefler.
Vurgu aydinlatmasi form ve ylizey dokusunun iyi degerlendirilebilmesini saglar. Bir
seyin iizerine odaklanmis 1s1k ile parlaklik kadar, iyi modelleme kalitesi ve giiglii
golgeler elde edilir. Dar agili 151n ve gevreyle olan yiiksek parlaklik kontrasti objeye

dikkate deger bir vurgu kazandirir.

Resim 2.10

2.1.2.2.2. Efekt Yaratma

Belirli bir 6zellige dikkat ¢ekmek i¢in kullanilan vurgu aydinlatmasinin aksine, efekt
yaratmak ic¢in yapilan aydinlatma, g¢ekici bir 6zellik yaratmak amaciyla istenilen
herhangi bir yere konulabilir. Burada dikkati ¢eken sey bir obje degil, 1518
kendisidir. Bu tiir aydinlatmada siklikla kullanilan bir teknik de, komsu duvarda
¢ekici bir oyun yaratmak amaciyla, tavana gomme direkt aydinlatma armatiirlerinin
yerlestirilmesidir.

Yansitma Aydinlatmasi, projektorler, isaret, sekil ve resimlerin yansitilmasinda
kullanilir. Ayrica, mercek ve filtrelerle ilging efektler yaratilabilir. Magazalarda,

sergi salonlarinda, miizelerde, restoran, kafe ve barlarda uygulanabilir.
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Resim 2.11
2.1.2.2.3. Yonlendirme Aydinlatmasi

Yonlendirme aydinlatmasi, mekanin aydinlatilmasindan ¢ok ortamda oryantasyon
saglanmasi i¢in uygulanir. Yonlendirme armatiirleri ile yonlendirme tabelalar1 (acil
cikis, yangin ¢ikisi, v.b.) bu gruba dahildir. Mekanin aydinlatilmasi ikincil 6nem
tagimaktadir. Asil onemli olan bilgi vermek ve uyarmaktir. Bir dizi halinde
yerlestirilen yonlendirme armatiirleri bir 151k hatt1 yaratarak mekanda yon bulmaya
yardimci olur. Mimari ¢izgileri tanimlarken, basamak c¢izgilerini, yilirime hatlarini,
giris  hollerinde dagilim hatlarmi ve acil c¢ikis rotalarimi  belirginlestirirken
yonlendirme aydinlatmasina gereksinim duyulur.

Diisiik aydinlik diizeyleri yonlendirme islevi icin yeterlidir. Yiiksek parlakliga sahip
kiigiik armatiirler ¢evreden kolaylikla ayrimsanir. Karmasik binalarda, oryantasyon
aydinlatmas1 ile yangin c¢ikislar1 ve acil cikislar kolaylikla erisilebilir hale

gelmektedir.

Resim 2.12°"

I www.erco.com/guide



67

2.2. ARMATURLER (ISIKLIKLAR)

“Bir ylizeye gelen 151810, 151k akisini degistirmeksizin, yiizeye gelis dogrultusunun
degistirilmesi ylizeylerin farkli algilanmasma neden olur. Bir yiizey, 11k
kaynagindan ve ylizeylerden yansiyan isikla aydinlanir. Yiizeye gelen 1sik, tek bir
dogrultudan, birka¢ veya sonsuz dogrultudan gelebilir. Isik yiizeye tek dogrultudan
veya birbirleriyle ufak acilar yaparak bir noktadan geliyorsa buna ‘dogrultulu 11k
alan1’denir. Sonsuz veya birkag¢ dogrultudan geliyorsa ‘yayimik 1s1k alan1’, ikisinin de
s6z konusu oldugu duruma ise ‘baskin dogrultulu 1sik alani’ denir. Yiizeylerin
algilanmasinda 15181in dogrultusal yapisi ¢ok Onemlidir. Ancak, 15181in dogrultusal
yapisinin degismesi aydinlik diizeyini etkilemez.

Isigin dogrultusal yapisi; yazi yazarken ‘yayimik’, merdiven inerken basamaklarin
ayirt edilebilmesi icin ‘baskin dogrultulu’, c¢arpici bir etkinin istendigi vitrin
aydinlatmasinda ise ‘dogrultulu’ olmalidir. Uzayda ilerleyen 15181n ¢arptig1 bir yiizey
lic davranista bulunur; 15181 yansitir, yutar ve gegirir. Yiizeylerin yansittiklart 1518in
dogrultusu kullanilan malzemenin 151k yansitma big¢imine baghdir. Gelen 1$181; mat
yiizeyler yayinik dogrultuda yansitirken, parlak ytizeyler belli bir dogrultuda yansitir.
Yiizeylerin piiriizleri 15181n dalga boyundan daha biiyiik oldugunda ‘yayinik yansima’
meydana gelir. Yaymik yansimada dogrultu belli degildir. Gelen 151k yansiyarak her
yone yayilir. Yiizeyin piiriizleri 15181in dalga boyundan daha kiigiik ise ‘diizgiin
yansima’meydana gelir.

Lambalar, aydinlatma armatiirleri kendi 6zelliklerine bagli olarak farkli dogrultularda
151k yayarlar. Lambalar armatiir i¢inde kullanildiginda, 1s1gmm yonii armatiiriin
geometrik yapisina ve kullanilan malzemesine bagl olarak degisir. Lamba 15181,
armatiiriin  6zellikleri degistirilerek istenilen yoOne ayarlanabilir. Bir mekanda
aydinlatmada kullanilan lambalarin, aygitlarin tiir, say1 ve konumlari ya da bunlardan
gelen 15181 yansitan ylizeylerin 151k yansitma bi¢imleri degistirilerek birbirinden farkli
nitelikte pek cok ortam yaratilabilir.” >

Isik kaynaklari tek bagina iyi bir aydinlatmanin geregini saglayamazlar. Istenilen
ortamlarda, istenilen siddette aydinlatmanin yaratilabilmesi i¢in lambalarin yapisina

uygun tasarlanmis armatiirlerin igine yerlestirilmeleri gerekir.

2 UNVER,R. (2001), i¢ Mekandaki Gélgelerin Diizenlenmesi, Tasarim 113, s.112
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Cesitli aydinlatma sistemlerinin her biri farkli tipteki armatiirlerin kullanimiyla

olusturulabilir. Bu armatiir tipleri, montaj sekline, icindeki lambanin ¢esidine, 151k

verimine, 151k rengine, yonlendirilip yonlendirilememesine gore ve armatiiriin balast,

baslatict1 ve atesleyici gibi yardimci aksamlarina gore c¢esitlidir. Kaliteli bir

aydinlatma i¢in aydinlatma sisteminin uzun soluklu ve ekonomik olmasi, armatiir

secimlerine baglhdir.

“Genel olarak bir armatiirde olmasi1 gereken 6zellikler sunlardir:

1.

6.
7.
8.

Ciplak lambanin 151k dagilim egrisine kumanda etmek ve ona istenilen 151k
dagilim egrisi seklini vermek,

I¢indeki lamba ve lambalarin elektriksel baglantilarini saglamak,

Icindeki ortam sicakligini, 151k kaynaginin kararli calismasi igin gerekli olan
diizeyde tutmak,

Kamasmay1 sinirlamak,

Olmasi olast her tiirlii degisik ortam kosulunda (asindirici, nemli, patlayict
ortamlar gibi) lamba ve aksamini korumak,

Kolay tesis edilebilir ve bakim yapilabilir olmak,

Estetik hislere ve konfor gereksinimlerine yanit vermek,

Ekonomik olmak.”**

Armatiirler form ve diizen bakimindan mekanin mimari ve i¢ mimari gereksinimleri

karsilamalidir.

2.2.1. Ray Armatiirii

Sekil 2.1

% TARHAN,N. “Yasanan Fiziki Mekanin Fikir Uretimi ve Verimlilige Tesiri”, ww.mcaturk.com
" SAKARY A, 1.Teknik ve Estetik Yonden Aydinlatmanin Aligveris Merkezlerindeki Mekan Tasarimina
Etkileri, Y.Lisans Tezi, MSGSU, s.13
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“Ray armatiirleri mekanin kullanimi1 ve i¢ mekan tasarimi degistik¢e degistirilebilen,
esnek bir aydinlatma tasarimina olanak tanir. Armatiire birlesik adaptorler hem
elektrik hem de mekanik baglantiy1 saglar. Onemli detaylar1 gosterip, istenmeyenleri
gizleyebilmeyi miimkiin kilar.”®

2.2.2. Spot Armatiir

Spot armatiirler dar-ag1 (10% ve genis-agl (30%) déndiiriilebilen simetrik 151k
yayilimina sahiptir. Bu armatiirlerle mercekler, filtreler(renkli filtreler, mordtesi ve

kizil6tesi filtreleri), kamasma onleyiciler vb. aksesuarlarin kullanimi yaygindir.

&
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Sekil 2.2

Noktasal armatiirlerin montaj konumu ve yonlendirme degiskendir. Dondiirtilebilir,
egilebilir, bu nedenle degisen vurgu aydinlatmalarina uyumludur. Is1g1 farkli agilarla
yayar. Lamba se¢imi, 151k rengini, parlakligini, islevsel dmriinii ve 151k yogunlugunu
belirler. Isik yayilim acisi, reflektoriin 6zelligiyle belirlenir. Kesme agis1 kamagmay1
siirlar ve gorsel konforu artirir. Aksesuarlar1 kamagma kontroliinii saglayan mercek
ve filtrelerdir. Duvardaki resimler veya mekandaki objeler 30” den az bir aciyla

aydimlatilmalhdir.

% Lighting Guide, www.erco.com
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Resim 2.13

Magazalarda, teshir iiniteleri ve vitrinlerde, miizelerde, sergi salonlarinda, sanat
galerilerinde vb. kullanilabilir. Dar agiyla 151k yayma &zelligi nedeniyle uzak bir
mesafeden olsa dahi kii¢iik alanlar1 aydinlatabilmektedir. Tersine, projektor
armatiirlerinin genis 151k yayma 6zelligiyle tek bir armatiir kullanilarak genis bir alan
aydinlatilabilir. Yansitma efekti icin filtre, mercek siperi vb. ile kullanilabilir.

2.2.3. Isiklandirma Projektorii ( Floodlight )

B

Sekil 2.3

Miize, sergi salonu, fuar standi, magaza ve teshir alanlarinda kullanilabilir. Genis
acilt armatiirlerdir. Cok giiclii bir simetrik 151k yayma o6zelligine sahip olusu
sebebiyle tercih edilir. Isiklandirma projektorii dlgiitleri:

e Lamba secimini 151k rengi, parlakligi, islevsel omri, etkinligi ve 151k

yogunlugu belirler.

e Homojenlik: Projektdr, 15181 piiriizsiiz ve esit yayacak sekilde tasarlanmigtir.
2.2.4. Duvar Yikayic1 Armatiir
Genis acili armatiirlerdir. Asimetrik 151k yayma 06zelligine sahip olusu sebebiyle
tercih edilir. Bu tasarimlarda;

e Lamba se¢imini; 151k rengi, parlakligi, islevsel omri, etkinligi ve 151k

yogunlugu belirler.
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e Homojen aydinlatma; optimal projektor, 15181 piiriizsiiz ve esit yayacak
sekilde tasarlanmstir.
e Egim; 151kligin kenarlar1 yumusatilmistir.

e Isik geriverimi yiikseltilmistir.

—A— ]
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© Sekil 2.4

Duvardan uzaklig1, duvar yiiksekliginin 1/3’iinden az olmamalidir ki bu en az 20° ye
karsilik gelmektedir. Mekanin yiiksekliginden ve duvara olan uzakligindan bagimsiz
olarak, egilebilen armatiirler duvarin alt kisimlarinda siralanmalidir. Optimum
homojenlik, armatiir aralig1 duvardan uzakliga esit oldugunda yani a=d iken saglanir.
Duvar yikayict armatiirlerin minimum 3 adet birlikte kullanildiginda optimum etki
saglanabilir. Kose noktalarda simetrik 1s1k taramasi i¢cin downlight armatiirler 45°
egime ayarlanmalidir. Mekana vurgu kazandirmada ve dikey yiizey aydinlatmasinda
mimarinin 0nemli bilesenlerindendir. Magaza, miize, sergi salonu, fuar standi,
oditoryum, teshir alanlarinda ve kamu binalarinda kullanilir. Yiizeye monte edilenler,
mekanin gbze ¢arpan unsuru haline gelir.

Duvar yikayici armatiirler duvar yiizeylerinde homojen bir aydinlatma saglayabilmek
icin asimetrik 151k dagilimina sahiptir. Raya monte edilen duvar-yikayici armatiirler,

degisikliklere gore ayarlanabilir olusuyla esneklik saglar.
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Sekil 2.5 Duvar Yikayici-Spot Armatiir Sekil 2.6 Duvar Yikayici-Spot Armatiir (Egik)

" -

Sekil 2.7 Duvar Yikayici-Tavana Gomme ~ Sekil 2.8 Cift Odakli Duvar Yikayici: Asimetrik
aydinlatma  armatiiriidiir. Lambanin  siperi,
yiiksek gdrsel konfor saglar ve fazla 51k
yayilimini dnler. Isigin homojenligi yiiksektir.

Sekil 2.9 Mercekli Duvar Yikayici
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2.2.5. Sarkit Armatiirler

Raylara veya seyyar armatiirlere monte edilebilen armatiirlerdir. Tiip veya panel
seklindedir ve genellikle tavandan sarkitilir. Hem dogrudan genel aydinlatmada hem
de dolayli aydinlatmada kullanilabilen ¢izgisel 151k kaynaklariyla biitiinlestirilebilir.
Entegre toplayici tavan armatiirii ve yonlendirilmis armatiirler vurgu aydinlatmasi
amagcli kullanilir. Magaza, ofis, klinik, yaya sirkiilasyonunun oldugu alanlarda genel
aydinlatma amaclh olarak kullanilmaktadir. Vurgu aydinlatmasi i¢in de duvar

yikayici ve noktasal armatiirler eklenebilir.

Sekil 2.10  Duvardan uzaklik (a) , iki armatiir aras1 uzakhigimn (d) yarist olmalidir. iki armatiir arasi
uzaklik (d) ise zemin veya ¢alisma yiiksekligiyle (h) uyusmalidir. Tavana uzaklik, tavan yiizeyinde ne
kadar homojenlik istendigine baglidir. Diizgiin aydinlatma i¢in tavana olan uzaklik dolayli aydinlatma
icin en az 0.8m. olmalidir.

Sekil 2.11  Dolaysiz: Asag: dogru simetrik Sekil 2.12  Dolayli: Yukar: dogru simetrik
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Sekil 2.13 Dolaysiz+Dolaylt: Yukar: dogru dolayl Resim 2.14

ve asagr dogru dogrudan simetrik g1k yayilimi
saglayarak tavani ve yiizeyleri aydinlatir.

Sekil 2.14 Duvar Yikayici Kornis Armatiir
Asimetrik 151k yayilimi saglayarak homojen
aydinlatilmig duvar yiizeyleri yaratir.

2.2.6. Toplayici Tavan Armatiirii’® (Downlight)
Toplayici tavan armatiirii, asag1 dogru tam dikey ya da ayarlanabilir agida 151k yayar.
Dar acili, genis acili, simetrik ya da asimetrik sekillerde 151k yayarlar. Bu
tasarimlarda;
e “Lamba secimini 151k rengi, parlakligi, islevsel omrii, etkinligi ve 151k
yogunlugu belirler.
e I[s181n yayilim agis1 reflektor tarafindan tanimlanur.

e Kesme agis1 kamagmayi sinirlar ve gorsel konforu artirir.

% SIREL, S. (1997), Aydimnlatma Sozligii, YEM Yayn, Istanbul, s.149



e Projektor teknolojisi ile standart geriverimi yiikseltilmistir.
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Gomme toplayici tavan armatiirleri, i¢ mekanda gbéze carpmazken, ylizeye monte

downlight armatiirler ve sarkit downlight armatiirler mekana 6zellik katar. Armatiir

secimi i¢ mimari gereksinimlerle bicim, islev ve diizen bakimindan ortiismelidir.

Sekil 2.15 Toplayic1 Tavan Armatiiri

L

Sekil 2.16 Cift Odakli Toplayict Tavan Armatiirii:

Dikey  olarak  asagi  dogru  yonlendirilmis
dondiiriilebilen simetrik bir 151k verir.Ozel bicimli bir
reflektor sayesinde kiigiik tavan bogluklarinda bile

yiiksek i1k akist saglar.

0 o[l

Sekil 2.17 Yonlendirilmis toplayici tavan armatiirii: Belirli objelerin ve alanlarin vurgulanmasi

amagh kullanihir. Orta veya dar a¢ili 151k dagilimi saglar. Downlight armatiir avantajlariyla

yonlendirilmig noktasal armatiirlerin esneklik avantajlarint birlikte kullanwr. Dondiiriilebilen simetrik

reflektorlerin iistiinde, yansitict lambalar 15151 dikdortgensel olarak asagi yayar. 360° dondiiriilebilir

ve 20 kadar egilebilir. Isik konisi, yonlendirilmis armatiirlerin darklight reflektoriiyle saglandig icin

kesme agisi tiim yonlere uygundur.

°7 Lighting Guide,Erco
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Sekil 2.18

Armatiiriin duvara mesafesi, armatiir araliginin yaris1 civarinda olmalidir. Bu 6l¢ii,
15181 diistiigii duvarda yeterli parlaklik oram1 yakalandiginda olcililen uzakliktir.
Referans diizlemde homojen bir aydinlik saglanmasi i¢in d=h olmali ve 1.5:1 oranini
asmamaldir. Kose noktalarda simetrik 1sik taramasi i¢in downlight armatiirler 45°

egime ayarlanmalidir.

Resim 2.15 Armand Basi Magazasi, Barselona

2.2.7. Duvara Monte Armatiir
Isik 6zelliklerinden ¢ok duvara montaj tipine gore belirlenir. Dar ac¢ili, genis agili,
simetrik veya asimetrik olmak tlizere farkl sekillerde 11k yayarlar.

e [amba se¢imi, 151k rengi, 6mrii, 151k yogunluguna baglhdir.

o Kesme agis1 kamagmayi sinirlar ve gorsel konforu artirir.

e Optimal projektor teknolojisi ile standart geriverimi yiikseltilmistir.
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Sekil 2.19 Sekil 2.20

Tavan yikayan armatiirler géz seviyesine monte edilmelidir. Tavana uzaklik, tavan
ylizeyinde ne kadar homojenlik istendigine baglidir. Diizgiin aydinlatma icin tavana
olan uzaklik dolayli aydinlatma icin en az 0.8m olmalidir. Kilise, tiyatro, miize ve
yaya sirkiilasyon alanlarinda tavan veya zemin aydinlatmasi amagh kullanilabilir.
Duvara gobmme toplayici tavan armatiirleri (downlight) ise sadece gorsel unsurlar
olarak kullanilabilir. Duvara monte armatiirler, tavana yonlendirilen, zemine
yonlendirilenler olmak tizere iki tiptedir.

Tavana yonlendirilen duvara monte armatiirler asimetrik 151k yayilimi saglar ve 151831,
yatay diizlem iizerine yukart dogru yayar. Tavan yiizeyi homojen olarak aydinlatilir.
Aydinlatilacak tavanin kesiti, armatiiriin aksindan gececek sekilde alinir. Armatiirler
farklr reflektor geometrisi, degisen 151k yayillimi ve yiiksek 151k geriverimleriyle
farklilasir.

2.2.8. Kornis Armatiir

Dikey yiizeylerin diizgiin aydinlatmasinda kullanilan genis acili, ¢izgisel
armatiirlerdir. Kornis aydinlatma, fliloresan lambalarin duvara gémiilmesiyle elde
edilen bir aydinlatma konseptidir. Bu armatiirler, reflektorlii veya reflektorsiiz
olabilir.

Yine de, daha yiiksek ve diizgiin aydinlatma niteligi, duvardan belli bir uzakliktaki
reflektorlii armatiirlerle saglanabilir. Fliioresan lambalarin diisiik aydinlik diizeyi ve
cizgisel formlu olanlar1 parlakligin diisiik olmasina neden olur. Optimal projektor

teknolojisi ile standart geriverimi ylikseltilmistir.
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Sekil 2.21 Sekil 2.22

:‘ji

Sekil 2.23 Reflektorlii Kornis Armatiir: Diisey yiizeylerin aydinlatilmasinda asimetrik stk dagilimi
saglar.Cizgisel 151k kaynag olarak, duvar yiizeyinde homojen stk yayilimi saglar.

Reflektorlii kornis 1siklilar dikey yiizeyleri asimetrik 151k yayarak aydinlatir. Cizgisel
armatiirler olarak, duvar ylizeyinde homojen 1s1k saglar. Duvara olan uzakliklari
arttikca, ylizey aydinlik miktar1 azalir. Miize, sergi salonu, magaza ve teshir
alanlarinin dikey ylizey aydinlatmasinda kullanilir. Tavana gémme olusu mimari
ozelliklerin vurgulanmasina uygun degildir. Yiizeye monte ve reflektorii asagi dogru
cikartilan tip armatiir, tavana gecislilik verirken, tavandan zemine homojenli bir
duvar aydinlatmasi saglamaktadir.

2.2.9. Zemine Gomme Armatiir

Bu tip armatiirler 15181 yukar1 verir. Dar acili, genis acili, simetrik veya asimetrik

olmak fiizere farkl sekillerde 1s1k yayarlar. Lamba se¢imi, 151k rengi, servis omrii,
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etkinlik ve 1s1k yogunluguna baghidir. Optimal projektor teknolojisi ile standart
geriverimi yiikseltilmistir. Vurgu veya projeksiyon armatiirleri olarak tiyatro, teshir
alanlari, magazalar, resepsiyon ve giris hollerinde ve mimari unsurlarin
vurgulanmasinda kullanilir. I¢ mekanda gbze carpmayan &gelerdir. Diizen ve form

olarak i¢ mimari gereksinimlerle ortiismelidir.

[ -'_',."_';""' '
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Sekil 2.24 Uplight: Yukar: yonelmis Sekil 2.25 Dogrultusal Armatiir: Ozel alanlar
simetrik 15tk yayan armatiirlerdir. nesnelerin orta-dar agili 1s1kla vurgulanmasi
Bu dar a¢ili, dondiiriilebilen simetrik 151k amacl kullanilir.
nesnelerin vurgulanmast amagh kullanilir. Isik yana yatirilarak ac1 degistirilebilir.

I

=
: +

Sekil 2.26 Uplight, yaymnik: Yayinik sk Resim 2.16 Basel Magazasi, New York™
veren zemine gémme armatiirler, mimari

cizgileri vurgulamak ve yiiriiyiis hatlarini

belirginlestirmek amacl kullanilr.

% YOUNG, K.J. International Detail II, Commerce, S.129



2.2.10. Yonlendirme ve Uyar1 Armatiirleri
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Yonlendirme ve uyari armatiirleri ikincil aydinlatma sistemleridir. Mimari ¢izgilerin,

basamak ve 0Ozel alanlarin, girislerin, yonlendirme ve acil c¢ikis yollarinin

belirtilmesinde kullanilir. Mekan iginde daha ¢ok sinyal niteligi tagir. Bu nedenle

cevreleyen aydinlatma iginde ayirt edilebilmelidir.

Sekil 2.27 Noktasal
formlu mercegiyle lokal
yonlendirme armatiirii

[rals

Sekil 2.29 Zemin yikayan
noktasal armatiirler duvara
monte edilip, zemin yiizeyine
yanstyarak yonlendirir.

Sekil 2.28Halka bigimli saptirici
mercekli ‘uzak’ etkisi yaratan
yonlendirme armatiirii

Resim 2.17 Sevens Aligveris
Merkezi, Dusseldorf

Uyar tabelalari, resimli, yazili birtakim uyarilarla mekanda yon bulmaya yardimci

olur. Acil ¢ikis, yangin ¢ikist vb. aydinlatmasi ve armatiirler i¢in su kriterler goz

Onine alinmalidir:

e Aydinlik: Armatiir, cevresinden ayirt edilebilmelidir.

e Form ve renk: Standartlara uygun olmalidir.

e Armatiir pozisyonu: Cikis rotasint dogru tanimlamalidir.



81

e FEtkinlik: Ana gii¢ sisteminde hata oldugunda bile islevine devam

-

edebilmelidir, bagimsiz bir enerji destegi gereklidir.

| -
4

Sekil 2.30

2.3. AYDINLATMA KONTROLU
Aydinlatma tasariminda Onemli faktorlerden biri de aydinlatma kontroliidiir.
Armatiirlerin ayr1 ayri acilip kapatilabilmesi, aydinlik diizeyinin dengelenmesi i¢in
ayarlanabilir olmasi miimkiin olmalidir. Bu da dimmerleme ve anahtarlama
yontemleri kullanilarak gergeklestirilir.
2.3.1. Aydinlatma Kontrol Yontemleri

2.3.1.1. Kademe Degistirme veya Basamaklama Y o6ntemiyle Kontrol
Tesisatin 151k cikisi, istenilen seviyeye gore basamak basamak getirilir. i¢ mekan
aydinlatmasinda, lamba armatiir i¢i ve armatiir gruplar1 arasinda olmak {izere ii¢ tip
kademe degistirme teknigi vardir:

a. Lamba icinde kademe degistirme: Uc 1sikli lamba diye bilinen o6zel
enkandesan lambalar kullanilarak yapilir. Bunlar, birbirine ii¢ temash duyu
yoluyla baglh olan, degisik gii¢lerdeki (watt) iki filamani igerir. Kademe
degistirilmesi sonucunda, filamanlarin teker teker ya da birbirlerine paralel
baglanarak kullanilmasiyla, ayni lamba {izerinde, ii¢ aydinlatma kademesi
bulunur.

b. Armatiir i¢cinde kademe degistirme: Basamaklama yOntemiyle ¢ok lambali
armatiirlerin icersindeki her bir lambanin, kademesinin degistirilmesiyle
mimkiindiir. Armatiir icerisindeki lambalar ayni noktaya degil, ayr1 ayri
baglanmak zorundadir.

c. Armatiir gruplarinin kademelerinin degistirilmesi: Bu kontrol yontemiyle tiim
tesisatin 151k ¢ikig1 azaltilabilir. Armatiirlerin bir kismi, drnegin pencere
yakinindakiler, kapatilabilir veya lokal aydinlatma amagh birka¢1 agik
birakilabilir. Aydinlatmanin tekdiizeligi kirilir.
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2.3.1.2. Dimmerleme ve Siirekli Kontrol
“Bu tiir aydinlatma kontroliinde, aydinlik diizeyi devamli degiskendir. Giiniimiizde
dimleme i¢in kullanilan sistemlerde, lamba akiminin her bir yarim dairesinin
periyodunu degistirmek icin, evre kontrol devreleri kullanilir ve bdylece 1s1k ¢ikist
degistirilir. Bu tiir devreler basit ve ucuzdur, eski moda dimleme sistemlerinin aksine
hemen hemen hig gii¢ kayb1 gostermezler.””’

2.3.1.3. Dimmerleme + Kademe Degistirme Kontrolii
Nispeten yiiksek aydinlik diizeyinin istenildigi yerlerde, kismi dimmerlemeyle
beraber kademe degistirme yonteminin kullanilmasina karar verilerek aydinlatma
kontrol sistemi ekonomiklestirilebilir. Bunun sebebi, yiliksek aydinlik seviyesinde
uygulanan kademe degistirme yonteminin daha diisiik bir seviyede uygulanan kadar
dikkat c¢ekici olmamasidir. Bu, yiiksek aydinlik seviyelerinde, ¢ok lambali
tesisatlardaki lambalarin, daha diisiik seviyelerde siirekli kontrol saglayabilmek i¢in
dimmerleyicilerle donatilan birkag armatiir kullanimiyla basitge
kademelendirilebilecegi anlamina gelir.
2.3.2. Aydinlatma Kontrol Sistemleri

2.3.2.1.Manuel Kontrol
Kademe degistirme ve dimleme yonteminin ya da her ikisinin de kullanildigi
aydinlatma kontroliine sahip bir maniiel sistem, kullanicilarin ihtiyaglarina goére lokal
aydinlik diizeyini ayarlayabilecekleri bir sistemdir. Aydinlatilan kii¢lik bir mekanda,
duvara monte aydinlatma kontrolii kullanilabilir. Ancak kisisel ¢alisma alanlarinin
daha ¢ok oldugu biiyiik mekanlarda, uzaktan kumanda {initeleri daha uygundur.

2.3.2.2.0tomatik Kontrol
“Cok pahali olmayan zaman saatleri veya fotosellerin ya da her ikisinin de
kullanildig1 otomatik kontrol sistemleri, belirli 11k gruplarini kademelendirmek veya
dimlemek i¢in kullanilir. Fotosel, giinisig1r diizeylerini kontrol edip kayit eder ve
giinis1g1  yiikseldiginde, pencereye yakin olan armatiirleri kapatir veya
dimmer’lerken, saat de, mekan kullanimda olmadigi zamanlarda, agik birakilan

lambalardan kaynaklanan israfi tespit etmek i¢in kullanilir. Otomatik sistemler, planl

% SAKARYA, 1. Teknik ve Estetik Yonden Aydinlatmamin Alsveris Merkezlerindeki Mekan
Tasarimina Etkileri, Y Lisans Tezi, MSGSU, s.15
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glinliik kullanimlar, rutin temizlikler veya ge¢ saatlere kadar c¢alisma gibi
beklenmedik durumlara karsilik verebilmek amaciyla donatilmistir.”'*
2.3.2.3.Bilgisayar Kontrolii
“Bilgisayar kullanimli aydinlatma kontrol sistemleri, aydinlatma tertibatinin esneklik
ve verimini bagtanbasa cogaltmak amaciyla, birkac¢ alt sistemi diizenleyebilir.
Bilgisayarlar ayn1 zamanda, asansor ve havalandirma gibi diger servisleri kontrol
etmek icin kullanilan daha biiylik bir sistemi tiiretebilir. Merkezi bir bilgisayar veya
mini kontrol iinitesi, bina i¢indeki aydinlatmayi, belirli bir zaman dilimine gore
kademelendirmek i¢in programlanmistir. Lokal {initeler olarak adlandirilan ve her
biri belirli sayidaki armatiirii kontrol eden {initeler, sensorlardan gelen komutlara ve
binanin degisik bolgelerine yerlestirilen, uzaktan kumanda {initelerinin yaydigi
kizilotesi sinyallere karsilik verecektir. Bu tiir bir sistem, aydinlatma enerjisinin
verimli bir sekilde kullanilmasin1 saglayacak, esnek bir sistemdir. Ornegin, calisma
alanlarinin  tefrisi  degistiginde, bilgisayarlar c¢abucak ve kolayca yeniden
programlanabilir.”'"!
2.4. AYDINLATMA VE MALZEME
“Bir hacimde yapilan eylemlerle ilgili ¢alisma diizleminde uygun gérme kosullarinin
saglanmasi yaninda, mekani sinirlayan i¢ yiizeylerin, aydinlatma aygitlarinin (kimi
zaman lambalarin) ve mobilyalarin yiizey Ozellikleri, buna baglhh olarak
goriiniirlikleri (1s1kliliklar1) ve ylizeylerin birbirleri ile ilgili 1siklilik ve renk
karsitliklar1 ile de ilgilidir. Ciinkii, insanlar bulunduklari ortamlarda ne tiir
eylemlerde olursa olsunlar degisik bakis agilarina gore bu yiizeyler gérme alanlari
icine girecektir. i¢ mekandaki yiizeylerin agik ya da koyu olmasi yani iizerine gelen
15181 az ya da c¢ok yansitmasi (yansimanin niceligi); yiizeylerin parlak-donuk gibi
doku 6zellikleri yani yansimanin diizgiin ya da yayinik olmasi (yansimanin niteligi);
ylzeylerde renk kullanilmasi, yani yansimada segicilik olmasi, yiizeylerin gorme
alani i¢inde birbirini etkileme durumlar1 gorsel konfor olusumunda oldugu kadar i¢
mimari bi¢gimlenis yoniinden de ¢ok dnemlidir. Dolayisiyla bu agidan uygun kosullar

olusturulmadig1 zaman basarili i¢ mimari diizenler getirilemez denilebilir. Ornegin,

'SAKARYA,I. Teknik ve Estetik Yonden Aydinlatmanin  Alisveris Merkezlerindeki Mekan
Tasarimina Etkileri, Y .Lisans Tezi, MSGSU, s.16
%" Philips Aydinlatma, Lighting Manual, 5. bask1
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ayna gibi parlak yiizeylerin 15181 yansitmasiyla ilgili fizik 6zellikler iyi bilinmedigi
zaman i¢ mimaride yanlis kullanimlar olabilir. Oysa, dogrultulu yansima yapan bu
tir parlak (renkli ya da renksiz) ylizeylerin kendilerinin aydinlatilamadiginin,
goriiniirliklerinin ise, yansittiklar1 yiizeylerle ilgili oldugunun ve bunun bakis
dogrultusuna gore de degistiginin bilinmesi, bu tiir yiizeylerin kullanilmasinda
mimaride yararlamlacak durumlar getirir.”'*

Donuk yiizeyler icin 1s1klilik = aydinlik x yansitma ¢arpani (L=Exr/cd/m? nit) olarak
belirlenir. Donuk (kire¢ badana gibi) ve parlak (ayna gibi) yiizeylerin yaninda karisik
yansima yapan yiizeyler de (ipegimsi ve cilali yiizeyler gibi) s6z konusudur. Bu
yiizeylerin 15181 yansitma bigimleri de degisik olur. I¢ mimaride gorsel konfor
yoniinden, gérme alanmi igindeki yiizeyler arasinda, 1siklilik karsithiklarinin uygun
sinirlar iginde tutulmasi gerekir.

Duvar, déoseme, mobilya ve benzeri gibi i¢ ylizeylerde renk kullanimi da s6z konusu
olduguna gore, bu konunun hem aydinlatma teknigi, hem de i¢ mimari bigimlenis
yoniinden 6nemini vurgulamak gerekir.

2.4.1. Is1Zin Yansimasi ve Yiizeylerin Yansitma Carpani

“Bir 1s1mimin, ii¢ tilirsel bilesenlerinin frekans1 degismeksizin, bir ylizey ya da bir
ortam tarafindan geri yollanmasi olayina yansima denir. Tiirleri ise ¢oklu yansima,
diizglin yansima, izotrop yayinik yansima, karigik yansima, puslu yansima, yaymnik
yansimadir. Bir ortama diisen 1smimin bir boliimii, bir ortamin yiizeyinden yansir.
Buna ‘yiizeyde yansima’ denir. Oteki boliimii, ortamim i¢inde geri yaymndirilabilir.
Buna ‘hacimde yansima’ denir. Tanimda verildigi gibi, olayr bildiren terim

‘yansima’dir. Bu olaya neden olan yiizey ya da ortamun yaptigi is ise yansitmadir.”'*?

192 SEREFHANOGLU, M. (2003), “Aydmlatma Tasarmmnda Mimarin ve Elektrik Miihendisinin
Rolii”, II.Aydinlatma Sempozyumu, Diyarbakir
1% SIREL, S.(1997), Aydinlatma Sézliigii, YEM Yayn, Istanbul, s.161
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DOFGON GECME YAYINIK GECME

AN

KARISIK GECKMI AT T S

Sekil 2.31 Yiizeylerin Durumlarma Gére Yansitma Nitelikleri'®

“Yansitma carpani, yansiticl nesnenin gelen 15181 ne oranda yansittigini1 gosteren bir
terimdir. Ornegin koyu renkli bir halmin %20 iken, beyaz bir duvarin yansiticilig

%50-60 olmaktadir.”'%’

Tablo 2.1 Baz1 Yiizeylerin Yansitma Carpanlar '

Yeni beyaz badana 0.80-0.85

Cok agik renkli ylizeyler 0.65-0.75

Acik renkli yiizeyler 0.45-0.55

Orta koyulukta yiizeyler 0.25-0.35

Koyu renkli yiizeyler 0.10-0.20

Siyaha yakin koyu yiizeyler |0.05—0.08

"% ISIK,N.(2003), II. Aydinlatma Sempozyumu Bildiriler, Dicle Universitesi
15 www.mts.net/~william5/library/epalight htm
1% SIREL, S.(1997), Aydimlatma Tasarimmda Temel Kurallar Kitapgig:



Tablo 2.2 Yapi Malzemelerinin ve Renklerinin Yansitma Carpani '’

7

Malzeme Yansitma Malzeme Yansitma
Carpam Carpam
TUGLA CAM
kirmizi 0,15 seffaf 0,07
agik sar1 0,48 reflekte 0,20-0,30
koyu sari 0,40 | DIGER

TAS alg1 0,80
silt kalker, kumtasi 0,18 beton 0,30-0,40
koyu kirmizi,parlak 0,30 | cimento 0,27
cakil 0,13 asfalt 0,07
kaldirim tast 0,18 toprak 0,07
mermer - beyaz 0,45 kar yeni 0,74
granit 0,17 eski 0,64
AHSAP bitki Ortiisii 0,25
mese, koyu 0,15 | ¢im - koyu yesil 0,06
ceviz,koyu 0,20
mese,agik 0,40
akcaagag,kayin 0,60

Tablo 2.3 Duvar Boyalarinin ve Tavan-Duvar-Calisma Diizleminin Isik Yansitma Katsayilari'®

[Tavan, duvarkar ve calisma dikzlemi-
in gk yansibma katsaylan.
DUVAR BOYALARI
Tawan Duvarlar Caligma
Floyar 0,30-0,70 Dilizlemi
ik o 0,40-0,60 0.4 0.4 03
ma g Q,35-0,35 0.8 0.5 0.3
1gri 0 10-0, 1% 08 .3 [ e
an ,15-0,20 0.5 0.5 0,3
ik yeegil Q45065 0.5 0.3 a1
Foyu vesil 0,150,320 07T 0.7 0,2
Elh - 0,60-0,70 0.7 0.5 0,2
HI‘I-«'EIEIIE 0,30-0 .30 0.7 0.3 0.2
P aimbes 0.45-0.55 0.8 0.4 o1
“EE KMz 1] El-EI 18] K] ] [} |
oA 0.3 a1
0.5 0.5 a1
05 i a1
0.5 0.3 a1
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"Lumina Aydinlatma Rehberi ve Bringing Interiors To Light, Fran Kellogg SMITH,Fred
J.BERTOLONE, Whitney Library of Design an Imprint of Watson-Guptill Publications, 1986,s.16
dan yararlanilarak hazirlandi.

1% Elektrik Miihendisleri Odas1 Yaymlari-www.emo.org.tr
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Her obje, iizerine vuran 1518in bir kismini emer. Yiizeydeki pigmentler, goriinen
spektrumdaki bilesenlerin hangisinin, ne miktarda goéze ulagsacagini belirler. Genel
olarak, koyu renkler acik renklere oranla 15181 daha fazla emer. Koyu renkli ylizeyler
yiiksek aydinlik diizeyleriyle, agik renkli ylizeyler daha diisiik aydinlik diizeyleriyle
aydinlatilmahdir.

Miisterilerin uzun zaman gecirdigi magazalarda, cevredeki renk, satin alma
davranislarint pozitif ya da negatif olarak etkilemektedir. Biiylik alanlarin yiizey
renklerinin se¢iminde {iirlin renkleri de gz oniinde bulundurulmalidir. Magazadaki
ylizeyler ve sergilenen iirlinlerin rengi, 151k renginden etkilenir. Isik rengi kirmiziysa
ylizey ve iriinler kirmizi goriinecektir. Full-spektrum diye adlandirilan dogal
giinigigmin renginin yakalanabildigi 151k kaynaklarinda mor ile kirmizi arasindaki
tim tayfin enerjisi algilanabilir. Cesitli renklere sahip iriinlerin bulundugu
magazalarda arka zemin rengi nétr ve yansiticiligi diisiik tutularak iiriin 6n plana
cikarilmaktadir. Bazi vurgu renkleri ise kiigiik yiizeylerde uygulandiginda mekana
dinamizm kazandirmaktadir.

2.4.2. Malzemelerin Yiizey Ozellikleri ve Isik Yoniiniin Etkisi

Aydinlatma tasariminda mekandaki malzemelerin cinsine ve dokusuna da dikkat
edilmesi gerekmektedir. Bazi malzemelere gore aydinlatma malzeme iliskisi :

e “Donuk yiizeyler, iizerine gelen 15181 yaymik olarak yansittiklari i¢in, her
dogrultudan kolaylikla algilanabilirler. Bu tiir yiizeylerin a¢ik ya da koyu
renk olmasi yiizeye gelen 15181n az ya da ¢ok yansimasini saglar. Dolayistyla,
ayni 1g1k altinda aydinlatildiklar1 zaman yansitma ¢arpanlar1 degisik olan bu
ylizeylerin goriiniirliikleri (1s1ikliliklar) de ayri olur. Bu nedenle hacimde bazi
yiizeyler daha ¢ok, bazi yiizeyler daha az 151kl olarak algilanir.

e Mekanlarda kullanilan malzemelerin  algilanma tercihlerine  gore
aydinlatilmas1 gerekmektedir. Malzemenin dokusuna, rengine v.b dikkat
edilmedigi durumlarda, tasarimcinin mekana renk ve ahenk vermesi
diisiincesiyle kullanmis oldugu malzemenin tasidigt dokusal ozellik
yansitilamamis olacaktir. Bu nedenle 1518in malzemenin ylizeyine dikkat
edilerek kullanilmasi oldukga biiyiik 6nem tasimaktadir.

e Mekanlarda oOzellikle duvarlar baskin bir goriiniimdedir. Duvarda

kullanilacak malzemenin karakterine uygun aydinlatma, mekana sicaklik
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katmaktadir. Ornegin tasarimda tugla, duvar kaplamasi olarak kullanilmakta
ise mekana derinlik katacak ve dokusal 6zelligini ortaya c¢ikaracak bir
aydinlatma yaklasimina gidilmelidir. Ciinkii malzemenin yiizeyi, 1518in 6nden

ve iistten yonlendirildigi durumlarda farkli algilanmaktadir.” '’

/B C

Sekil 2.32 Onden Aydinlatma Sekil 2.33 Ustten Aydinlatma

Aydmlatmanin  6nden yapildigi durumlarda malzemenin dokusal Ozelligi hicbir sekilde
goriinmemesine ragmen, listten aydinlatilan durumlarda malzemenin tiim 6zellikleri yansitilmaktadir.

e Dokulu yiizeylerde, aydmnlatma sirasinda gelen 151gin yOniiniin iyi
belirlenmesi gerekmektedir. Yukaridaki tugla duvar orneginde de oldugu
gibi, aydinlatilacak mekanda malzemenin dokusal o6zelliginin belirgin
olmasimin istenildigi durumlarda 1s181in dstten, belirginligin istenmedigi

durumlarda ise 15181n 6nden verilmesi saglanmalidir.

S

Sekil 2.34 Onden Aydinlatma Sekil 2.35 Ustten Aydinlatma

Malzeme yiizeyinin dokusunun yarattigi zitliklar golgeler olusturarak malzemede derinlik hissi
vermektedir. Isik kaynaginin konumu, gélge boyunu ve yiizeyin ¢esitli agiklik dereceleriyle sunumunu
belirler.

e Mat yiizeyler, lizerlerinde olusturulan aydinlik diizeyi ile goriiniir duruma
gelirler. Parlak nesneler ise iizerlerinde olusan ¢evre goriintiileri ile birlikte
algilanirlar. Bu nedenle mat ve parlak yiizeyli malzemelerin kullanildigi
mekanlarda bu ozelliklere dikkat edilmelidir. “Opak bir malzemenin 15181

nasil yansittig1 yilizeydeki aydinlatmanin algilanisina gore belirlenir. Ayna

19 SEREFHANOGLU, M.(2003), “Aydinlatma Tasariminda Mimarin ve Elektrik Miihendisinin
Roli”, II.Aydinlatma Sempozyumu, Diyarbakir
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gibi, yiiksek yansiticiligi olan yiizeyler, goriintiiyli ancak bir 151k ortaminda

yansitir. Yansitict yilizeyde 151k olsa da, yansitilacak konu aydinlatilmadiginda

karanlik olarak goriinecektir. Mat veya yayinik nitelikli malzemeler 15181

farkli yonlere esit olarak yansitir, bu da farkli bakis agilarindan benzer 151k

niteligi saglar. Kumas, hali, sirsiz seramik, ham ahsap gibi mat yiizeyler tiim
bakis acilarinda ayni parlakliga sahip olduklar1 i¢in, 151k kaynagi istenilen
yere konulabilir.

e Cilali ahsap, fayans gibi yar1 mat ylizeylerde parlaklik bakis acisina, 151k
kaynaginin biiyiikliigiine, yonlendirilmesine ve 11k kaynagmin aydinlik
diizeyine baghdir. Ayna, parlak metal ve cam gibi parlak ylizeylerde ise
gorlintiisii yansitilan nesnenin aydinlik diizeyi 6nemlidir. Yansima bazen
bilin¢li olarak, vurgu amagh da kullanilabilir. Giimiis bir aksesuar iizerine
diisen 151k, objenin formunu ve parlakligint vurgular. Gozliikciilerde gozlik
cam ve cergevelerinde yaratilan yansimalar ile mekana hos piriltilar
kazandirilabilir. Son donemlerde tekrar kullanilmaya bagslanan kristal de
mekanda dikkat ¢ekici noktalar yaratmak i¢in uygundur.” '

e Kullanim1 yayginlasan projektor ve reflektorler, 6zellikle biiyiikk mekanlarda
151k kaynagini gizleyerek aydinlatmanin etkili olmasini saglamaktadir. Bu
aydinlatma sisteminde 1s18imm hangi yonden geldigi anlagilmamaktadir.
Aydinlatilacak mekanlarin duvarlarina monte edilerek kullanilan bu sistem
genis ve biiyiik aciklikli mekanlar olan, aligveris merkezleri, tren istasyonlari,
hava limanlarinda siklikla tercih edilmektedir. Bu mekanlarda kullanilan
projektorler aydinlatmada optimum sonug¢ saglamakla birlikte, mimaride
kullanilan cam, metal ve beton gibi malzemelere teknik olarak uyum
gostermektedir. Reflektorler ise, kullanildigi mekanlarda 1518 istenilen
bolgeye gore yansitilmasini saglamaktadir.

Siva: “Siva ve al¢1 ylizeylerin aydinlatilmasinda esas sorun is¢iligin kalitesidir. Alg1

panelin yiizeyindeki kusurlar genel aydinlatmada ve duvar yikayici aydinlatmada

algilanmazken, vurgu aydinlatmasiyla ortaya cikarilmig olacaktir. Ustalikla yapilan

ylizey uygulamalarinda ise vurgu aydinlatmasi basarili sonuglar vermektedir.

"% SHRUM, G.(2005), “Mixing and Matching Light and Materials”, Maryland Institute College of
Art-Articles
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Tas: Tas ylizeylerin aydinlatilmasinda mimari amaclar dikkate alinmalidir. Eger tas
dogal karakteriyle kalacaksa, 151tk kaynagi organik dokunun ag¢iga vurulmasi icin
ylizeye yakin yerlestirilmelidir. Aynt malzeme yayinik genel aydinlatma altinda daha
az dramatik goriinecektir. Kolay bakimi veya liikks ¢agrisimlari nedeniyle, parlak
taglar da pek ¢ok mimari uygulamada kullanilmaktadir. Boyle bir ylizeyde duvar
yikayict kullanilirken yansimanin kontrolii saglanmalidir.

Metal: Parlak metal malzemelerin aydinlatilmasinda 151k yoniine dikkat
edilmediginde kamasmaya neden olmaktadir. Metal ylizey iizerine eklenen mikro
dokular, yansiyan 1s181 farkli yonlere yayarak, yiizeyin bir¢ok agidan parlak
gorlinmesini saglamaktadir. Isik kaynaginin konumuna bagl olarak, dairesel olarak
kumlanmig yiizey hem 15181 yansitmakta hem de ylizey koruyuculugu saglamaktadir.
Doku ekleme islemi, tiim ylizeyin daha parlak goriinmesini saglar. Yansitici yiizeyler
lizerine satine bitis uygulamasi da benzer etkiye sahiptir.

Kumas: Kumas aydinlatilirken dokumanin renk, dl¢ek ve yansiticilik nitelikleri goz
Oonline alimmalidir. Eger malzeme gecirgen olmayan, c¢ok sik dokulu ve mat
Ozelliklere sahipse tiim aydinlatma yaklasimlar: ayni sonucu verir. Metalik kumaslar
farkli olanaklar sunmaktadir. Yansiticilik niteligine gore, dokumanin yatay ve dikey
seritleri, 151k kaynaginin renk ve boyutuna bagl olarak farkli sekillerde ortaya cikar.
Cam: Yarisaydam cam aydinlatilirken armatiiriin i¢yapis1 ve lambanin sekline dikkat
edilmelidir. Camin ylizeyi aydinlatma planini etkiler. Aydinlatma durumuna ve bakis
konumuna bagli olarak, diiz cam yiizeyi ayna gibidir. Bu tip cam, arkadan
aydinlatilan plastiklere benzer goriiniir. Dokulu cam aydinlatilirken, 151k kaynagini
malzemenin kenarina yerlestirerek yiizeyin parlamasin saglamak miimkiindiir. *'"!
PVC gergi yiizey malzemesi aydinlatmada yeni bir ¢igir agmistir. Her tiirlii mekanda
tavan ve duvarlarda istenilen form verilerek arkadan aydinlatilarak mekanda

kesintisiz ve homojen bir 1s1kl1 alan yaratmay1 saglar.

"' SHRUM, G.(2005), “Mixing and Matching Light and Materials”, Maryland Institute College of
Art-Articles
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3.BOLUM
MAGAZALARDA AYDINLATMA TASARIM SiSTEMi VE
KIMLIK OLUSUMUNA KATKISI

Bir aydinlatma tasarimcis1 ayrintili, yiiksek kaliteli, enerji tasarruflu bir tasarim
yapabilmek i¢in, miisterilerin gorsel ¢evre gereksinimlerini ve diger 6nemli faktorleri
iyl anlamalidir. Giiniimiiz aydinlatma teknolojileri, estetik memnuniyete ve enerji
bilincine sahip, eglenceli ve ilgin¢ ¢ok cesitli aydinlatma planlar1 tasarlama olanagi
tanimaktadir.
Aydinlatma tasariminda;

e Mekanin ne amagla kullanilacag,

e Sergilenecek veya satilacak {irlin veya hizmetin 6zellikleri, varsa mekanin

icindeki 6nemli 6gelerin fiziksel 6zellikleri,

e Yiizeylerin renkleri ve 151k yansitma ozellikleri,

e Mekanin boyutlari,

e Kullanicinin gorsel gereksinimleri dikkatle ele alinmalidir.
Her mekan ayr1 6zelliklere sahip olup aydinlatma gereksinimleri de farkli olmaktadir.
Bu boéliimde magazalarda aydinlatma tasarim unsurlart ve teknikleri anlatilacak,
magaza smiflandirmasi yapilarak mekan kimligi iliskisi irdelenecektir.
3.1. MAGAZALARDA AYDINLATMA TASARIM UNSURLARI
Magazacilik son yillarda heyecan verici bir bicimde degismistir. Aragtirmalar satin
alma kararlarinin %90’min magaza ig¢indeyken alindigini gostermistir. Bu nedenle
magaza sahipleri miisteriye aligveris motivasyonu saglayabilmek amaciyla mekan
icinde yeni temalar olusturmaya, teatral deneyimler sunmaya caligmaktadirlar. Buna
bagli olarak da aydinlatmanin 6nemi anlasilmistir. Giinigiginin magazalarda gorsel
memnuniyet sagladigi ve satiglari artirdigi gorilmistiir. Aym1 zamanda enerji
tilketimi ve maliyeti dikkate alinarak enerji tasarrufuna yardimci olacak yeni
teknolojilerden yararlanilmaya baslanmistir.
Aydinlatma magaza alaninda bir satis arac1 gibi ele alinmalidir. Miisterinin ilgisini
cekerek magazaya davet etmek, igerideki iiriinlere yonlendirmek ve dikkatini spesifik
tirlinlere c¢ekebilmek i¢in kullanilabilir. Isigin etkili kullanimi satig alanlarindaki

performansi giiclendirmektedir.
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Magazalar, i¢ donanimlart ¢ok sik yer degistirdiginden, dinamik aydinlatma
alanlaridir. Bu alanlarda, is yatay iiriin sergileme {initelerinden dikey raflara cesitlilik
gosterdiginden 151k iic boyutta diisiiniilmelidir. Hatta prova kabinlerinde miisterinin
oldugundan daha giizel goOriinmesi i¢in uygun aydinlatma gerekliligi de
unutulmamalidir. Isik kalitesi renk kalitesi, 151k dagilimi ve kamasma kontroliinii
kapsamalidir.

“Bircok magaza statik veya kinetik yaklasimlarla aydinlatilmaktadir. Statik
aydinlatma sisteminde, armatiirler homojen bir genel aydinlatma saglayacak sekilde
veya 1irlin sergileme birimlerinin iizerinden dagilacak sekilde bir konuma
sabitlenmektedir. Kinetik sistemde ise, genel aydinlatma degisen planlamaya uyacak
bicimde tasinabilir ve yonlendirilebilir. Magaza stratejisi hangisini gerektiriyorsa, o
yontem uygun olmaktadir. Her iki durumda da, 6rnegin bazi spesifik alanlarda ve
satis noktalarinda, ek bir aydinlatma sistemi gerekmektedir. Ayrica tema alanlarinda
mutlaka 6zel bir aydinlatma diistiniilmelidir.

Biitiin durumlarda aydinlatma, satis stratejisinin iletisimine yardim etmelidir.
Miisteriler, disaridan ve igeriden urlinii goérmeli ve ‘bu magaza bana gore’
diyebilmelidir. Aydinlatma, hedef kitleyle iletisim kurarak magazaya yonlendirmeli,

iiriin kalitesi, fiyat aralig1 ve servis bigimiyle ilgili beklentilerini karsilamalidir.”" "2

"2 http://lightingdesignlab.com/articles/retail/intro_retail.htm



93

Sekil 3.1 Magaza Aydinlatma Tasarimini Etkileyen Parametreler Ag1

KURUMSAL KiMLIK: MiMARI:

e TASARIM e MEKAN FORMU
KONSEPTI TAVAN FORMU
KONUM MERKEZI
IMAJ CiZGILER

e HEDEF KITLE MACAZA e RENK

e MALZEME
AYDINLATMA
TEKNOLOJi: LEERA LI ATMOSFER:

e ENERIJI e ALGI
MALIYETI e RUHHALI

e BAKIM e TASARIM

e EKMALIYET

e GUVENLIK

URUN:
e BOLUM
e CESIT
e URUN SUNUMU
e GORUNUM

3.1.1. Magazalarda Isik Karakterinin Belirlenmesi

3.1.1.1.

Aydinlik Diizeyi Secimi

113

Magaza aydinlatmasindaki en onemli Olgiitler 151k rengi ve aydmlik diizeyidir.

Aydinlik diizeyi arttikga mekan daha dinamik bir atmosfere biiriiniir. Ozellikle 15181

rengi beyaz ve soguksa bu etki daha da kesinlesir. Sicak 1s1k renkleri, magazaya

miisterilerin kendilerini evlerinde hissetmelerini saglayan sicak ve samimi bir ortam

kazandirir. Aydinlik diizeyi daha diistiktir.

Tablo 3.1 Magaza Tiirlerine Gore Gereksinim Duyulan Aydinl

1k Diizeyleri

Ahgveris Mekanlar

Aydinlik Duzeyi

Self Servis Magazalar ve Showroomlar 500 Liix
Magazalar (Genel) 300 Liix
Supermarketler 750 Liix

' Lighting Concepts in Trade and Commerce, Ansorg Seminer Sunusu, Lumina firmasi
yetkililerinden temin edilmistir.
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Magaza aydinlatmast mekan organizasyonundaki degisikliklere kolay adapte

olabilecek oOl¢lide esnek olmalidir. Ayrica miisteriye kilavuzluk ederek ulasabilirligi

artirmalidir. Bu kilavuzluk iki yonlii olmaktadir:

1. Yon bulmada kilavuzluk, miisterinin magaza iginde istedigi iirline kolay ve

rahat ulasabilecegi sekilde yonlendirilmesidir.

2. Uriin tamitmada kilavuzluk, miisterinin ilgilendigi iiriinii dogru renk, doku ve

karakteriyle kisacasi tim ayrintilariyla zorluk yasamadan algilayabilmesini

saglamaktir.
Tablo 3.2 Uygulama Alanlarina Gére Gereksinim Duyulan Aydinlik Diizeyi
Deger Aydinlik Dlzeyi (Iix) | Uygulama Alani
Cok dusuk <150 * Sanat galerileri, butikler
Dusiik 150-300 * Segkin magazalar
Ortalama 300-500 * Cogu magazalar
Yiiksek >750 * Supermarketler, indirim magazalari
Cok yiuksek 3000-30000 * Gunisigl altinda magaza vitrini ve
aclk satis alanlari

Tablo 3.3 Aydinlik Diizeyi Ve Isik Kaynaklarinin Renk Goriiniimii iliskisi

Aydinlik Dizeyi (lux) | Isik Kaynaklarinin Renk Goranumi

SICAK ORTA SICAK SOGUK
<500 iyi dogal soguk
500 - 1000
1000 - 2000 uyaricl iyi dogal
2000 - 3000
>3000 yapay uyarici iyi

3.1.1.2. Yetersiz ve Asir1 Aydinlatmanin Etkisi

“Yetersiz aydinlatma incelenen maddeye 25-35 cm’den daha kisa mesafeden

bakilmasi sonucunu dogurur. Bir siire sonra uyum giigliikleri baglar. Goz

konverjans kaslar1 fazla kasilir ve yorulur, agrilar baslar. Bas agrisi, g6z kizarmasi,

zihinsel yorgunluk baslar. Calisma verimi diiser. Is kazalar1 artar, ruhsal depresyonu

tetikler. Yaslilarda aydinlatma yetersizligi daha énemlidir. 20 yasindaki bir ¢alisana

gore 60 yasindaki bir ¢aligan 2-5 misli daha fazla aydinliga ihtiya¢ duyar.
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Aydinligin ¢ok fazla olmasi goz kamasma tepkisini dogurur. G6z kamasma tepkileri
sik olursa goz yorulmasi ve goz agrilar artar. Bu, karanlikta tv seyretmeye benzer
bir etkidir. G6z yorgunlugu ge¢mezse zihinsel yorgunluk ve bas agrilari belirtileri
baglar. Bdyle durumda aydinligin fazlaligimi sorgulamak gerekir. Yetersiz
aydinlatma gibi fazla aydinlatma da caligma kapasitesini ve is verimini azaltici
etkiler ortaya ¢ikarir.”'"*

Bir magazay1 gereginden fazla aydinlatmak dogru degildir. Noktasal armatiirlerin
¢iktig1 donemde, bircok iilkede oldugu gibi lilkemizde de tiim magazalar ‘fazlasiyla’
aydinlatilmisti. Aydinlatma tasarimi kaygisi giidiilmeyen bir¢ok mekanda bu durum
gecerliligini korumakla beraber, aydinlatmanin 6énemi her gegcen giin daha fazla
anlagilmaya baslanmistir. Giliniimiizde firmalar, aydinlatma ic¢in tasarimcilarla
isbirligi icine girmekte ve aydinlatma sistemi icin ek biitceler ayirmaktadirlar. Bu ek
biitce, uzun vadede kazang olarak geri donmektedir. Clinkli dogru aydinlatma, ‘fazla
aydinlatma’ olmadigi i¢in yeterli, gerekli ve dogru donanimla gergeklestirilir. Bu da,
enerji tasarrufu, isletim ve bakim kolaylig1 ve ekonomi getirmektedir.

3.1.1.3. Goriilebilirligin Onemi

“Uriinlerin goriilebilirligi i¢in gerekli faktdrler sdyle siralanabilir:

- Objenin boyutu: Boyut arttikca goriilebilirlik artar ve gdrme kolaylasir.
Tersine, obje kiiclildiikge goriilebilirligi azalir. Bu durumda ¢6ziim, aydinlik
diizeyinin artirtlmasidir.

- Obje ile fon arasindaki zithk: Uriinle fon arasinda zithik oldukga, objenin
goriilebilirligi de artar.

- Objeyi gorebilmek i¢in harcanan zaman: Objenin kisa siirede algilanabilmesi
onemlidir.

- Obje ve fon arasindaki aydinlik diizeyi: Uriiniin ve magazadaki belirli islevler
lizerindeki aydinlik diizeyinin artirilmasiyla, gérme islevi kolaylasir. Ornegin
acitk renkli bir giysi iizerindeki sekilleri goérmek, koyu renkli bir giysi
tizerindeki sekilleri gérmekten daha kolaydir. Koyu renkli giysi, aydinlik
seviyesinin, her ikisi de ayni1 parlakliga gelinceye kadar artirilmasiyla esit

goriiniirliige getirilebilir.

"4 TARHAN,N. “Yasanan Fiziki Mekanim Fikir Uretimi ve Verimlilige Tesiri”, ww.mcaturk.com
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Bu dort faktoriin hepsi birbiriyle iligkilidir. Gorsel performans, bu faktorlerin akillica
kullanimuyla gelistirilebilir.”'"?

3.1.1.4. Renk Secimi ve Cinsiyet Iliskisi

“Dogal ve yapay ¢evrede goriilen ve birbirini etkileyen her sey renkle iliskilidir.
Duyular yoluyla edinilen bilgilerin %801 gorseldir. Bununla birlikte, renk diinyayla
ilgili objektif bir bilgi vermenin 6tesinde nasil hissedildigini de etkiler. insanlarin
zamaninin ¢ogunu disarida degil de iceride gecirdigi géz Oniine alindiginda, rengin
varlig1 i¢ mimari ¢evre tasariminda 6nemli rol oynamaktadir.

Renk algisinda cinsiyetin bir etkisi var midir? Bulgular belirsiz olmakla beraber,
bircok arastirma cinsiyete gore rengin farkli sekillerde algilandigini ortaya
koymaktadir. Renk kombinasyonlarinin uyumu ile ilgili olarak Guilford tarafindan
yapilan ilk arastirmalar, kisilerin genellikle ¢ok yakin veya zit renklerin dengesinden
hoslanma egiliminde oldugunu ortaya koymaktadir. Bu ¢alismalarda, kadinlar ve
erkeklerin renkle ilgili ortalama tepkiler yerine ¢ok kii¢ilk ya da cok biiyiik

farkhiliklar gosteren tepkiler verdigi gozlenmistir.”''°

Resim 3.1
1940’larda Eysenck’in''® renk ve cinsiyet iliskisi iizerine yaptig1 arastirmalarda su

bulgulara ulasilmistir:
1926°da renkbilimci Dorcus, sar1 rengin erkekler iizerinde kadinlara oranla daha

fazla etkisi oldugunu bulmustur. 1938’de St.George mavinin kadinlara oranla

"5 SAKARYA, . Teknik ve Estetik Yonden Aydinlatmanin Aligveris Merkezlerindeki Mekan
Tasarimina Etkileri, Y Lisans Tezi, MSGSU, s.22

1 GUILFORD, J. P.(1934), “The affective value of color as a function of hue, tint, and chroma”.
Journal of Experimental Psychology, 6

"7 www.junolighting.com

" EYSENCK, H. J. (1941), “A critical and exprimental study of color preferences”. The American
Journal of Psychology, 54, s.385
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erkeklere daha yakin oldugunu bulmustur. Jastrow’un 1897°deki ¢alismalar1 bile
erkeklerin maviyi kirmiziya, kadinlarin ise kirmiziyr maviye tercih ettigini ortaya
koymustur.

Sart renkle ilgili bir farklilik Eysenck’in kendi c¢alismasinda bulunur ki bu da,
kadinlarin turuncuya gore sariy1, erkeklerinse sariya gore turuncuyu tercih ettigini
gosterir. Bu goriis 1952°de, erkekler sariya gore turuncuyu tercih ederken,
kadinlarin turuncuyu listenin en sonuna koydugunu bulan Birren tarafindan da
giiclendirilir.

Guilford and Smith'" erkeklerin kadimlara oranla akromatik renklere genellikle
daha toleranshi olduklarimi bulmustur. Bdylece kadinlarin renk-bilincine sahip
olduklarmi ve renk konusundaki begenilerinin esnek ve ¢esitli oldugu sonucuna
varmigtir.

Yapilan arastirmalara gore, giyim magazalar1 gibi aligveris mekanlarinin tasariminda,
cinsiyete gore yapilan renk tercihleri ve renklerin etkileri dikkate alindiginda basaril
sonuclara ulasilmaktadir.

3.1.1.5. Renk Sicakhginin Onemi

“Renkler ve renk trendleri magazacilikta, 6zellikle de giysi, mobilya, otomobil ve
paketlenmis iirlinlerin satildigi magazalarda daima 6nemli olmustur. Cogunlukla,
tiiketiciler tiriinleri renk ve paketleriyle hemen fark ederler.”'?

“Sicak ve soguk 151k renkleri, aydinlatilacak nesneye uygun 151k kaynagi se¢imi (renk
sicakligi),renksel geriverim (6rnegin soguk renkli nesneler i¢in soguk 1s1k rengi
secilmelidir) ve 151k renklerinin komsu alanlara gegisinin ayarlanmasina dikkat

edilmelidir.”

" GUILFORD, J. P. and Smith, P. C. (1954), “A system of color-preferences”, The American
Journal of Psychology, 73 (4), s.487-502.

120 RIES, J.(2004), “Creating a Comfortable Shopping Environment”,
www.holophane.com/school/tech

2! L umina Aydinlatma
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Sekil 3.2 Farkli Mekanlarm Aydinlatmasinda Renk ve Etkinligin Onemi'*

Renk genellikle segilecek lamba tipinde belirleyici bir faktordiir. Se¢imi etkileyen

diisiinceler asagida yer almaktadir:

“Akkor telli lambalar; kirmizi, turuncu, sariy1 vurgulayarak magazada sicak
bir atmosfer yaratirlar.

Rengi diizeltilmis soguk beyaz fliloresan lambalar, renkleri giin 1s181inda
goriindiigii gibi gosterdigi i¢in en iyi renk etkisini saglayan lambalardir.
Rengi diizeltilmis sicak beyaz fliioresan, magazada daha sicak bir atmosfer
yaratarak akkor telli lambalarin verdigi etkiye yakin bir etki verirler.

Standart sicak beyaz ve soguk fliloresan lambalar, rengi diizeltilmis
lambalardan daha az kirmiz igerirler ve daha biiyiik etkileri vardir.

Beyaz giin 15181 ve yumusak beyaz fliioresan lambalar, baz1 6zel durumlar
disinda genel aydinlatma i¢in 6nerilmezler.

Uzun Omriin ve yliksek etkinin arandigi yerlerde spektral karakteristigi
kanitlanmig civa lambalari diisiiniilebilir.

Metal halide lambalarin etkinligi yiiksek, renksel geriverimi gelismistir,

ancak émiirleri kisadir.”'%

122 RIES, J.,(01.2004), NLPIP Web Survey Results, www.holophane.com/school/tech/jr3.htm
' IKIZLER,H.(1996),Cesitli biiyiikliikteki alisveris mekanlarmi aydimlatma sistemleri tasarim
ilkeleri, ITU Mimarlik Fak., Y.Lisans Tezi, s.61
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Isik rengi se¢imlerinde dikkat edilecek noktalar:

“3000-4000 K (dogal-beyaz): Tungsten halojen lambalar, 83 ve 93 renk kodlu
fliioresan ve baz1 kompakt fliioresan lambalar bu sinifa dahildir. Enkandesan lamba
15181 ile ¢ok uyumludur. Gilinisig1 katkist olan tiim mekanlarda kullanilabilir.
Magazalarin ¢ogunda, bu renk sicakliginda 1s1k kaynaklar1 kullanilir.

4000-4900 K (soguk-beyaz): 84 ve 94 renk kodlu fliioresan lambalar ve metal halide
lambalar bu gruba girer. Genellikle orta sicak, verimli ve uyarici bir ¢aligma ortami
istenilen magazalarda, 6zellikle iirline sogukluk hissi vermek amaciyla kullanilir.
5000K ve iizeri (giimisig1 ve soguk giinisigl): Spektrumlart giinisigininkine yakin
olan 86,95 ve 96 renk kodlu fliioresan lambalar bu siniftadir. Uyarict ve verimli
calisma ortaminin istendigi, ticari ve endiistriyel uygulamalarda kullanilir. Magaza
aydilatmasinda kullanimlar1 uygun degildir. '**

Ayrica, renkli 151k kullanilarak mekana dekoratif unsurlar kazandirilmasi da séz
konusudur. Isik efektleri boliimiinde bu konuya deginilmistir. (bkz.1.2.2.3)

3.1.1.6. Renksel Geriverimin Onemi

“Magaza aydinlatmasinda diger bir kriter olan renk ayrimiyla ilgili olarak géz oniine
alinmasi gereken nitelik, 151k kaynaginin iyi veya miikemmel renk ayrimina sahip
olmasidir. Miisteriler iirliinii dogru gorebilmelidir. Aksi takdirde iiriinlin renginin
disarida ¢ok daha farkli goriindiigiinden sikayet ederek iade yoluna gitmektedirler.
Bunu 6nlemek amaciyla renklerin dogal goriinebilmesi i¢in dogru lamba se¢imine
dikkat edilmelidir. Renksel geriverimi 100>Ra>80 lambalar tercih edilmelidir.”'*’
(Bkz. 1.boliim)

“Ancak bu, her durumda Ra=100 lamba secilmeli anlamini tasimamalidir. Bazen
farkli renk sunumlar1 da istenilebilir. Ornegin Ra indisi diisiik bir lamba, deri
renginin giinisiginda oldugundan daha c¢ekici goriinmesini saglamaktadir. Bu
durumda, ¢ogu rengi glinisigindan daha canli gosteren, daha iyi bir efekt yaratan

fliioresan lambalar segilebilir.””'*

' The Lighting Design Course, Philips
'%Retail Store Image, Intertec Publishing ,03/1996
126 The Lighting Design Course, Philips
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Resim 3.2 %

3.1.2. Magaza Boliimleri ve Uygun Isik Kaynagi Secimi

Magazalar vitrin, iiriin sergileme ve satis alani, prova kabinleri, depolama boliimleri
ve kasa ve ambalajlama boliimlerinden olusur. Vitrin magazalarin 6n yiiziidiir. {1k
karsilagsmada magaza ve marka kimligi hakkinda fikir edinilebilecek boliimdiir. Liiks,
ucuz veya self-servis v.b. bir magaza oldugu, hangi yas grubuna hitap ettigi ve stili
hakkinda ipuglar1 verir. Magaza tiirleri farklilik gostermekle beraber, tasarimda
dikkate alinmasi gereken ortak amaglar paylasirlar. Ilk amag¢ ‘satis yapmak’tir. Bu
nedenle yogun rekabet ortaminda miisteriyi magazaya c¢ekebilmek i¢in vitrinden
baslanarak diizenlemeler yapilmalidir. Iceri giren miisteri, sergilenen fiiriinlerin
rengini, malzemesini, dokusunu v.b. inceleyebilmelidir. Bu sepeble uygun 1s1k
kullanim1 gerekmektedir. Isik kaynaklar1 boliimiinde anlatildigi tizere, farkli 11k
kaynaklari altinda aymi obje farkli gériinmektedir. Onemli olan nesnenin gergek renk
ve dokusunun algilanabilmesidir.

3.1.2.1. D1s Aydinlatma

Magazanin davetkar ve yonlendirici olabilmesi i¢in yapilan diizenlemelerde dis
aydinlatmanin 6nemi biylktiir. Magaza disindan itibaren ele alinan etkili
aydinlatma, miisteride olumlu bir imaj yaratmaktadir.

“Bunun disinda dis aydinlatmanin giivenlige katkis1 tartisilmazdir. Magazanin
disindaki karanlik ve kuytu koselerin aydinlik koselere doniistiiriilmesi, sug

islenmesine karsi1 caydirict olmaktadir. Ayrica miisterilerin vitrine giivenle

127 www.furninfo.com/absolutenm/templates/Article_Retailing.
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yaklagmasini saglamaktadir. Bununla beraber bazi iilkelerde dis aydinlatmanin

yetersiz oldugu bir magaza ¢evresinde bir su¢ islendiginde, magazalar ihmal

sebebiyle dava edilebilmektedir.”'?®

Resim 3.3

3.1.2.2. Vitrin

Aydinlatma, miisteri ve magaza arasindaki iletisimin en etkili aracidir. Uygun
bigimde yapilan bir vitrin aydinlatmasi, magaza kimligi hakkinda ipucu vererek,
vitrine bakan miisterinin magazanin kendi zevkine hitap edip etmedigine karar
vermesini hizlandiracaktir. Magaza vitrini, ii¢ boyutlu bir poster gorevi goriir.
Disaridaki insanlarin dikkati vitrin sayesinde magazaya cekilir. Miisteri, kendisini
iceride neyin bekledigine dair fikre vitrin aracilifiyla sahip olur. Burada,
vurgulanmak istenen iriinler, 6zel 1s1k efektleriyle ortaya ¢ikarilabilir. Vitrin
aydinlatmasinda kullanilan 15181n rengi beyaz olursa, vitrin glinisiginda bile dikkat
cekecek hale gelir. Dar agili spot armatiirler kullanildiginda, hem istenilen efektler
olusturulabilir, hem de farkli nitelik ve yogunlukta 1sik sunulabilir. Vurucu ve
dramatik efektler ise etkin 1s1k kaynaklariyla saglanabilir. (bkz. 1.2.2.10) Genel
aydinlatma i¢in enkandesan, fliioresan ya da yiiksek basingli desarj lambalar1 (HID)
tercih edilebilir. Fliioresanlar az 1s1 verirler, ekonomiktirler ancak yine de diger 151k

kaynaklar ile birlikte kullanilmalar1 gerekebilir.

"2 Retail Store Image, Intertec Publishing ,03/1996
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“Satis alanlarinda iirliniin her yonden iyi goriilmesi esastir. Ancak vitrin bir gorsel
sunum araci olarak daha dramatik efektlerin yaratilabilecegi bir alandir. Arkasi agik
veya kapali olabilir:

e Arkasi kapali olanlar ilgi ¢ekici olup bir sahne gibi tasarlanabilir
ancak iceri davet edici olmayabilir.

e Arkast acik tiplerde ise magazanin i¢i de vitrinin bir parcasi gibidir.
Aydinlatma kaynaklarinin gizlenmemesi de bu tip vitrinler igin bir
dezavantaj olabilir.

Yandan aydinlatma ile {iriin misterinin géremeyecegi taraftaki dikey bir elemana
baglanmis aydinlatma armatiirleri ile aydinlatilir. Cesitli dramatik goriintiiler,
renklendirmeler yapilabilir.

Arka plan aydinlatmasi yerden ve tavandan yapilabilir. Arka planda bu yolla vitrini
zenginlestirecek farkli efektler yapilabilir. Segilen armatiirlerin tasarimdaki esneklige
uyum saglamasi gerekmektedir. Bu nedenle sistemde agis1 ayarlanabilir projektorler
ve spotlar kullanilabilir.

Noktasal aydinlatma oOzellikle vurgu istenen durumlarda idealdir. Vitrin
aydinlatmasinda iirlinlerin gercek renklerini géstermesi amaciyla beyaz 1sik tavsiye
edilir, arka planda renkli 151k kullanilabilir.

Yerden aydinlatma zemine monte edilmis rayli ya da tek armatiirle miimkiindiir ve
genel aydinlatma veya spot aydinlatmanin olusturdugu istenmeyen golgeleri ortadan
kaldirir. Bu nedenle vitrinlerde ikincil bir aydinlatma sekli olarak tercih edilebilir.” '
Vitrinler i¢in en biiylik sorun yansima ve kamagma etkisidir. Bunu yok etmenin bir
yolu mimari yapim siirecinde cama gerekli egimin verilmesi, diger yolu ise i¢erideki
aydinlik diizeyini artirmaktir.

Vitrinler marka kimliginin misterinin aklinda olusmaya baglamasin1 saglayan ilk
asama olmasi nedeniyle 6nemlidir. Tiim tiiketim mekanlarinin en 6nem verdigi
noktanin miisteriyi magaza icerisine ¢ekebilme oldugu diisiiniiliirse vitrin ile ilgili
calismalarin ne kadar 6nemli oldugu anlasilir. Bu durumda vitrin, hem mekansal

acidan hem de verilmek istenen imaj dogrultusunda profesyonel ekiplerle ¢alisiimasi

12 OKTEN,G.(2004), Moda Alaninda Faaliyet Gosteren Magaza Zincirlerinde Ticari imaj ve I¢
Mekan Tasarimu liskisinin Irdelenmesi, MSGSU I¢ Mim. Y.Lisans Tezi
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gereken bir konudur. Aydinlatmanin bu ortami hazirlamasi agisindan 6nemi ihmal
edilmemelidir.

3.1.2.3. Tezgahlar

Uzerinde ¢esitli islevlerin gergeklestirildigi (iiriin sergileme, yazma-okuma, satis
islemleri) tezgahlar, sirkiilasyon alanlar1 ile tezgah arasindaki aydinhik diizeyi
oraninin 3:5 olacagi bir lokal aydinlatma sistemiyle aydinlatilmalidir. Bununla
birlikte, igerisinde cesitli iirlinlerin sergilendigi camli tezgahlar, {iriinlere dikkat
cekmek ve camda olusabilecek yansimalar1 en aza indirmek amaciyla, tezgah igine

yerlestirilmis bir aydinlatma sistemiyle donatilmis olmalidir.

Resim 3.4 1*°

Kasa ve ambalajlama boliimiinde, satis islemleri, barkot okutma, ambalajlama v.b.
gibi spesifik isler icin genel aydinlatmadan daha yiiksek bir aydinlik diizeyi
gereksinimi s6z konusudur. Para ile direkt iligkili birim olmasi nedeniyle giivenligin
saglanmasi acisindan da bu boliim iyi aydinlatilmig olmalidir.

3.1.2.4. Giris ve Koridorlar

Magaza girislerinde amag¢ cekim merkezi yaratmak, merak uyandirmak, marka
kimligini yansitarak {iriin tanitmak ve pozitif kutuplasma saglamaktir. Bunun
¢Oziimii ise vitrinde (eger vitrin varsa) yiiksek aydinlik diizeyi (1000 liix) yakalamak,
tavanda endirekt 151k yoluyla yiiksek parlaklik yaratmak ve tavanda, duvarlarda ve
zeminde rehber cizgiler olusturmaktir. Ancak miisterinin magazaya girer girmez

1siktan rahatsizlik duymasi onlenmelidir. Kamasma kontrolii, koridorlar i¢in de

B0 www. fairfielddisplays.co.uk/products.asp?recnumber=574
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gecerlidir. Ayrica disarida belirli bir aydinlik diizeyine alisan géziin birdenbire ¢ok
farkli aydinlik diizeyindeki bir mekana girmemesi tercih edilen bir kriterdir.
3.1.2.5. Uriin sergileme alanlar
“Uriin sergileme {initeleri {iriinii en etkili bicimde sunmalidir. Dogru aydinlatma ile
de on plana ¢ikarilmali ve satin alma motivasyonu yaratmalidir.” *!

e Duvara monte edilmis raflar:
Duvara monte edilmis raflarin aydinlatilmasi i¢in gerekli lokal aydinlatmay1
saglamak icin, raflarin 6n cephesini dikey diizlemde aydinlatacak duvar yikayici
armatiirler kullanilabilir. Bununla birlikte her rafin altina yerlestirilecek fliioresan
lambali armatiirler, iiriinlerin yukaridan aydinlatilmasi i¢in kullanilabilir. Uriinlere

dogru yonlendirilmis, yukaridan aydinlatma saglayan renkli 1sik kaynaklarmin

kullanimi, sergilenen {iriinlerde dramatik efekt yaratarak dikkat ¢ekmelerini saglar.

Resim 3.5'%

e Duvara monte edilmis, onii agik kutu raflar ve duvar nisleri:
Duvara monte edilmis raf aydinlatmasi ile ayni olmakla beraber aydinlatma
sisteminin, 15181 siirlanmig alan igerisine gonderecek bigimde tasarlanmis olmasina
dikkat edilmelidir. Aydinlatmada esneklik, bu sinirli alan igerisinde olusabilecek
gizli yansimalari Onleyen, stratejik noktalara yerlestirilmis, yonlendirilebilir

armatiirlerin kullanimiyla saglanabilir.

! Retail Store Image, Intertec Publishing ,03/1996
B2www.techlamps.co.uk/shop
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e Duvara monte edilmis, cam kapakli sergi dolaplar1 ve cam kapakli
duvar nigleri:

Cam kapaklarin arkasinda sergilenen {iriinler, cam ylizeyinde olusabilecek
yansimalar yiiziinden goriilemeyebilir. Bu rahatsiz edici yansimalardan ka¢inmanin
en iyi yolu, dolap veya nis igerisindeki aydinlik diizeyini artirmaktir. Yeterli aydinlik
diizeyini elde etmek i¢in uygun spotlar kullanilabilir ancak bu spotlar uzun siire
kullanildiginda iirtinde solmaya neden olabilmektedir.

e Duvara monte edilmis veya seyyar elbise askilar1 ve sergileme

tiniteleri:

Elbiselerin asildigi duvara monte edilmis veya seyyar liniteler, miisterilerin dikkatini
cekmek, degisik iiriin cesitlerini inceleyerek, iirline deger bigmelerini saglama
amaciyla tasarlanmistir. Bu yiizden, secilen aydinlatma sistemi {iriinlerin renk, doku
ve is¢iliklerini en 1yi sekilde gdstermelidir. Bununla birlikte, tiriinlerin {izerindeki
aydinlik diizeyi, cabuk ve akillica bir se¢cim yapilmasina imkan verecek yeterlilikte
olmalidur.

o Ogzel iiriinlerin sergilendigi vitrinli dolaplar:
“Magazalarda bazi 6zel iiriinler digerlerinden farkli bir bicimde sergilenir ve 6zel
olarak aydinlatilarak dikkat c¢ekilen bu noktalar mekan igersinde bir sinyal etkisi
yaratir.'®  Ozel {iriinlerin  sergilenmesi i¢in kullanilan vitrinli  dolaplarin
aydinlatmasini yaparken ilk kaygi, miisterinin dikkatini ¢cekmek olacaktir. Genellikle
vitrinli dolaplarda elde edilmesi gereken aydinlik diizeyi, sirkiilasyon alanlari i¢in
gerekli aydinlik diizeyinin ti¢ katidir.
“Siirekli bir 151k ¢izgisi yaratmak ve kapali alanda olugabilecek 1s1y1 azaltmak igin,
flioresan lambalar kullanilabilir. Bununla birlikte {iriin {izerinde maksimum
aydinliga ulasmak ve renkleri en iyi bi¢cimde gostermek icin, kiicik ¢apl,
enkandesan lambalar tercih edilir. Bu lambalar, triinler tizerinde sicak renk etkisi
yaratarak, miicevher, cam esya v.b. iiriinler iizerinde hos piriltilar olusturacaktir.

Dogru 151k altinda sergilenen miicevherler ¢ok ilgi cekicidir. Isik, parlak metal ve

'3 Retail Store Image, Intertec Publishing ,03/1996
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taglarin yiizeylerinde 1siltilar yaratir. Bu 06zellik, porselen, ev aletleri, gozliik,

aksesuar v.b. gibi parlak yiizeyli {iriinlerin aydinlatiimasinda da kullanilabilir.” '*

“Egrisel formdaki vitrinli dolaplarin aydinlatilmasi i¢in ise, dolabin formuna uyacak

sekilde egilmek suretiyle soguk elektrotlu tiip lambalar kullanilabilir.”'*

Akkor-Halojen Lamba
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Resim 3.6

3.1.2.6. Prova kabinleri

Genellikle en son ve en kritik satin alma karariin verildigi boliim olan prova
kabinleri, miisteriyi satis1 tamamlamaya motive edecek bicimde aydinlatilmalidir. Bu
kiigiik hacimler icerisinde kurulacak aydinlatma sistemi, rahatlatict ve giivenlik
verici bir ortam yaratmalidir. Kabin igerisindeki yilizeyler i¢in, dikkatin iiriinden
baska bir yere cekilmesini 6nlemek amaciyla, mat ve agik renkli yiizeyler tercih
edilmelidir. Burada kullanilacak 151k kaynaklarimin renk ayrim ozellikleri, satis
alaninda kullanilanlarla ayni olmalidir. Bdylelikle miisterinin, iiriinii sectigi ilk anki
ilgisi korunmus olacak ve yanilgilara sebebiyet verilmesi dnlenmis olacaktir. Ayrica
kabin i¢indeki aynalarin dogru aydinlatilmasina dikkat edilmelidir. Miisteri aynada

tirtinii tam boyuyla gorebilmelidir.

134 Retail Store Image, Intertec Publishing ,03/1996
BSSAKARYA, I. Teknik ve Estetik Yonden Aydinlatmanin Algveris Merkezlerindeki Mekan
Tasarimina Etkileri, Y Lisans Tezi, MSGSU, s.32
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3.1.2.7. Aynalar

Magazalarda ayna aydinlatmasi ¢ok Onemlidir. Miisteriler, denedikleri {iriinlerin
kendilerine uygun olup olmadigini inceleyerek iiriine deger bicerler. Bu nedenle
dikkat edilmesi gereken kriterler s0yle 6zetlenebilir:

e Ayna aydmlatmas: i¢in kullanilan 151k kaynaklari, aynayr degil
ontindeki kisiyi aydinlatmalidir.

e Miisteri bir {irtinii kendi tizerinde denerken, genellikle ilk dikkat ¢eken
ylizdiir. Bu nedenle yliz, ten rengini giizel gosteren 151k kaynaklaryla,
sert cizgileri en aza indirecek bir yonden yumusak bir bicimde
aydimlatilmalhdir.

e Uriin, biitiinii iizerinden uygun bir bigimde aydinlatilmalidir.

e Aynadan yansiyan ve yliziin aynadaki yansimasmin yakininda
goriinen ylizey aydinliklari, dikkati baska yone ¢ekmeyecek bicimde
diizenlenmelidir.

e Armatiirler, merkez noktasi géziin gérme noktasi olan 60°lik goriis
acisinin disina monte edilmelidir.

Aynalarin her iki yanina yerlestirilmis ve duvara monte dikey ¢izgisel armatiirlerden
olusan bir sistem, ayna lizerine yerlestirilmis duvara veya tavana monte armatiirlerle
desteklenebilir. Ayna aydinlatmasi i¢in siklikla kullanilan bu yontemde, armatiirlerin
aynada goriinmesi engellenmis ve tamamiyla ayna oOniindeki kisi aydinlatilmis
olacaktir.

3.1.2.8. Depolar

Uriinlerin depolanmasi amaciyla kullanilan bu mekanlarda raflar, kutular ve askilar,
tirtin etiketlerinin ve kimligi belirtecek diger verilerin, kolay ve ¢abuk goriilebilecegi
sekilde aydinlatilmalidir. Bu yiizden ortalamadan biraz daha yiiksek bir aydinlik
diizeyiyle aydmlatilmis olmalidir. Kullanilan 151k kaynaklarinin renk ayrim
ozellikleri, depolanan iiriinlerin dogru bir bi¢imde algilanmasina imkan vermelidir.
3.1.2.9. Lavabo ve tuvaletler

Daha verimli bir temizligin yapilabilmesi i¢in aydinlik diizeyi yiiksek olmali, ayna
Onlerinde yiizde golge yaratmayacak, yiizlin her iki yanin1 da aydinlatacak ve renk

ayrimi yiiksek bir sistem diistintilmelidir.
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3.1.3. Isigin Mekandaki Dagilim

Magaza aydinlatmasi, genel ve lokal aydinlatmanin birlesimini igerir. Diyagramlar,
genel aydinlatmanin aydinlik seviyesi, renk goriiniisii, renk ayrimi ve dekoratif
aydinlatma miktar1 gibi kriterler de hesaba katilarak, nasil kurgulandigi ile ilgili
ipucu verir. Lokal aydinlatma diyagramlari, vurgulamalarin yogunluk ve kontrast
degerlerine isaret eder. Basarili bir aydinlatma tasarimi icin, genel aydinlatmayla

lokal aydinlatma arasindaki denge iyi kurulmus olmalidir.
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Sekil 3.3 Genel Aydinlatma Aydinlik Diizeyi Tespiti ~ Sekil 3.4 Lokal Aydinlatma

1.Disiik giiclii ¢ok sayida vurgu armatiirii
2.Yiksek giiclii az sayida vurgu armatiirii

3.1.3.1. Genel Aydinlatma

Is1g1 genis bir alana direkt veya indirekt olarak yayan armatiirler kullanilarak yapilan
genel, tek bi¢imli aydinlatma tiiriidiir. Genel aydinlatma, miisterinin iirlinleri goriip
inceleyebilmesini ve ayn1 zamanda magaza ¢alisanlarinin da islerini verimli olarak
ylirlitebilmesini saglar.

“Genel aydinlatma ile homojen bir aydinlik diizeyi elde edilir. Magazanin
tamaminda, yogun trafik koridorlarinda, satis noktalarinda v.b. yatay aydinlik saglar.
Fliioresanlar farkli tasarimlarla da genel amach kullanilmakta ve halojenlerle
desteklenerek daha canli bir ortam yaratabilmektedir. Genel aydinlatma amach
fliioresanlar, halojenler veya her ikisinin birlikte kullanimi1 uygundur. Satisin yogun

oldugu market tipi biiyiikk magazalarda fliioresan lambalar daha elverisli ve
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ekonomiktir. Ancak daha samimi ve liiks bir ortam yaratilmasi isteniyorsa diisiik
aydinlik diizeyli halojen lambalar tercih edilmelidir.”'*

“Diyagramin sol alt kdsesinde, kisisel hizmetleri olmayan, ucuz bir magaza i¢in
Onerilen 500-1000 liix aras1 yiiksek aydinlik seviyesi, bu koseyi 250-500liix aras1 bir
aydinlik seviyesiyle kusatan boliim ve bunlarin da disinda kisisel hizmete sahip,
pahali magazalar icin Onerilen 100-250liix arasi bir aydinlik seviyesi oldugu
goriilmektedir.”"’

3.1.3.2. Lokal Aydinlatma

Genel aydinlatmayr tamamlayan lokal aydinlatma diyagrami Sekil 3.4°te
gosterilmistir. Kisisel hizmet veren, pahali magazalarin bolgesinde diisiik giiclii
kaynaklarin ve kii¢iik limen paketlerinin kullanildig1 bir¢cok vurgulama vardir ve bu
alanin etrafindaki bolimde, yiiksek giiglii kaynaklarin ve daha biiyiik liimen
paketlerinin kullanildig1 daha az vurgulama goriiliir. Genel aydinlatma diyagrami ve
lokal aydinlatma diyagramu {ist iiste ¢akistirildiginda birbirlerini tamamlayacaktir.
3.1.4. Isik Kaynagi ve Armatiir Secimi

“Magaza aydinlatmasinda birgok tiir i¢inde en yaygin kullanilan armatiirler gémme
ve ray armatiirlerdir. Her ikisi de esneklik 6zellikleri nedeniyle tercih edilir. Gomme
1sikliklar (tavana veya duvara) mekanda gbze ¢arpmadan aydinlatma sagladigi igin,
mekanin natiirel ¢izgisi ile iyi kaynasir. Cok ¢esitli gdmme armatiir bulunmaktadir.
Bu ¢esitlilik farkli lamba, reflektor ve kesme bitigleriyle saglanir. Cok kiiciikten ¢cok
biiylige, bir¢ok reflektor alternatifli gdmme armatiir iiretilmektedir. Ayrica, montaj
secenekleri de egik tavandan algak kiriglere kadar her tiirlii mimari forma uygunluk
gosterir.

Ray armatiirleri, ¢ok cesitli agilarda 151k yayilimi saglayabilmesi, basliklarinin hizli
ve kolay degistirilebilmesi ve yeniden konumlandirilmasi, farkli estetik 6zelliklere
sahip lambalarin kullannomina olanak tanimasi, enerji ve boyut secenekleri ray
armatiirlerine esneklik 6zelligini kazandiran unsurlardir.

“Ray armatiirii basliklari, noktasal lambalardan projektér lambalarina bir¢ok 151k

kaynagiyla uyumlu, genel kullanim amagli basliklardir. Duvar yikayici basliklar

P9OKTEN,G.2004, Moda Alaminda Faaliyet Gésteren Magaza Zincirlerinde Ticari Imaj ve I¢
Mekan Tasarimu [liskisinin Irdelenmesi, MSGSU I¢ Mim. Y.Lisans Tezi

BT SAKARYA, 1. Teknik ve Estetik Yonden Ayd. Al. Merk. Mekan Tas.Etkileri, Y .Lisans Tezi,
MSGSU, 5.50
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genellikle, duvarlardaki aski iinitelerinin aydinlatilmasinda diger basliklara oranla
daha genis bir 151k yayilimi saglar. Cerceveli projektor basliklar: 15181 arka plana
degil, sadece obje iizerine dogrudan 151k verecek sekilde odaklar. Diisiik-voltajhi
lamba basliklar1 ise ¢ok kiigiik ebatlarda oldugundan mekanda géze carpmaz. Daha
yogun 15181 kiigiik ve kontrollii yansitarak daha keskin odaklanma saglayan halojen
lambalar ray armatiirlerinde tercih edilmektedir. Ancak genel amacl basliklarla daha
genis bir alanin aydinlatmasinda uygun se¢im olmamaktadir.

Dogru 151k kaynagi se¢imi armatiir se¢cimi kadar onemlidir. Birgok armatiir farkl
tipteki lamba kullanimina olanak tanir. Isik kaynaklar1 boliimiinde ayrintilariyla ele
alian 151k kaynaklarinin magazalarda kullanimi sdyledir:

Halojen lambalar yiiksek yogunluklu 1s18a gereksinim duyulan mekanlarda
tercih edilmektedir. Yiiksek aydinlik diizeyi gerektiren lokal aydinlatmada da dogru
se¢cimdir. Halojen lamba kullannmiyla yapilan aydinlatmanin en biiylik kusuru ise
yiiksek 1s1 iiretmesidir. Kullaniciyr mordtesi radyasyondan koruyacak bir siper
gerektirmektedir.

Flioresan lambalar dokunulabilir sicaklikta olusuyla, enkandesana gore
soguktur. Daha uzun omiirliidiir ve etkinligi yiiksektir. Bircok uygulamada standart
enkandesanlarin yerini almaktadir. Kiiclik boyut ve sayisiz sekil alternatifiyle
fliioresan lambalar is aydinlatmasindan gdmme armatiire kadar ¢ok ¢esitli kullanim
alan1 saglar. Farkli enerji (watt), uzunluk, boyut, renk ve etkinlik diizeyinde
olabilmektedir.

Bu cesitlilik icinden en uygun olanlar1 se¢ebilmek magaza konseptine, hangi alanda
hangi kontrol tiiriine gereksinim duyulduguna ve elbette biitgeye baglidir.”'*®
3.1.5.Dort Kose Yontemi

3.1.5.1. Ahsveris Gereksinimleri

Giinliik aligverisler gida gibi zaruri gereksinimlerin karsilanmasi i¢in yapilir. Diizenli
olarak yapilan bu rutin aligverisler sinirli bir biitce ve kisith siireler iginde
yapildigindan {iriinlerin gorlintirliiglinii ve konsantrasyonu artiran yiiksek aydinlik

diizeyine ihtiya¢ duyulmaktadir. Siipermarketler bu aligveris grubundadir.

¥ BLACKMAN, S. (2000), “LIGHTING: How To... Design Your Own Lighting Layout”,
http://retailtrafficmag.com
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Bazi aligverigler gereksinim haricinde zevk i¢in, zaman geg¢irmek i¢in v.b. yapilir. Bu
magazalarda daha uzun siire vakit gecirilir. Bu nedenle satin alma motivasyonu
yaratilmasi Onem tasir. Rahat, huzurlu ve davetkar bir atmosfer yaratilmalidir.
Aydinlatma tercihinde, yiiksek aydinlik diizeyleri ile soguk ve notr 1s181n altinda
dinamik; diisiik aydinlik diizeyleri ile sicak 1sik renkleri altinda ise dinlendirici bir
atmosfer yaratilacag diisliniilerek se¢im yapilmalidir.
Bir magazanin aydinlatma tasarimina baslanirken magazay1 olusturan bilesenlerin
tiimii géz oniline alinmalidir:

e Magazanin konumu,

e Satilan tiriiniin niteligi,

e Marka kimligi,

e Mekan tasarim konsepti,

e Hedefkitle ,

e Fiyat sinifi.
Bu iligkilerin 6zetlendigi bir sablon olan “dort kdse yontemi” tasarima altlik
olusturmakta yardimeidir.
“Dort Kose Felsefesi aslinda, ¢esitli diyagramlarin kullanimina dayanan ve basamak
basamak ilerlenen bir yontemdir. Yirmi yedi diyagramdan olusan bu sistemde, sekiz
diyagram magaza tiirii belirlenmesinde, yedi tanesi aydinlatmanin farkh
goriiniisleriyle, on iki tanesi de aydinlatma elemani se¢imiyle iliskilidir. Dort kose
metodu kisaca soyledir:
Tablo3.4’deki veriler Sekil 3.5 diyagraminin dort kose noktasindan birini
tanimlayacak bicimdedir ve her magaza tipinin temsil edildigi dort ana gruba
ayrilmistir.  Sekil 3.5 diyagraminda aydinlatilacak magazanin  6zellikleri
isaretlendikten sonra, bu diyagram sirayla son ondokuz diyagramin her biri iizerine
yerlestirilir ve ortaya c¢ikan veriler okunur. Bir baska deyisle, bir magaza
aydinlatmasinda karsilasilabilecek tiim teknik detaylar, tasarimcinin aydinlatma
planin1  olustururken kolayca formiile edebilecegi bi¢imde diyagramlarda
gosterilmigtir. Miisterinin tavri ve gereksinimleri dogrultusunda tespit edilen
bolgedeki magazanin diyagramdaki yeri rahatlikla bulunabilir. Magazanin matris

tizerindeki konumu hangi tipteki magazada hangi tiir genel aydinlatma
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uygulanabilecegi konusunda da yardimci olacaktir. Bu diyagram sayesinde,
aydinlatma planinin formiile edilmesi kolaylagir. Bu matris ayn1 zamanda magazanin

mevcut durumunu baglangic kabul ederek, ulasilmasi istenen yeni durumun

belirlenmesi i¢in de kullanilir.” %
3.1.5.2. Diyagramlar
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Genis URUN TURU Kiiciik
< — >
Kisisel Olmayan SATIS STILI Kisisel
A Haftalik Aligverisler — Ucuz

Genis Uriin Yelpazesi — Kisisel Olmayan
B Giinliik Aligverigler —Ucuz

Limitli Uriin Yelpazesi-Kisisel
C Planli Aligverisler- Pahali

Genis Uriin Yelpazesi-Kisisel Olmayan
D Bilingli Aligverisler-Pahali

Ozel Uriin Yelpazesi-Kisisel

Sekil 3.5 Magaza Tipleri Diyagrami —Dort Kose Y ontemi

39 SAKARYA,I. Teknik ve Estetik Yonden Aydmlatmanin Ahsveris Merkezlerindeki Mekan
Tasarmmina Etkileri, Y.Lisans Tezi, MSGSU, s.43
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Sekil 3.6 Genel Aydinlatma Aydinlik Diizeyi Tespiti
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Sekil 3.7 Lokal Aydinlatma
1.

Diisiik giiglii ¢ok sayida vurgu armatiirii
2. Yiiksek giiclii az sayida vurgu armatiirii

\
\
[}

Sekil 3.8 Renk Gortiniigii : 1.N6tr Beyaz
2. Sicak Beyaz, 3. Ekstra Sicak Beyaz

Sekil 3.10 Dekoratif Elemanlar

Sekil 3.11 Vurgulamanin Yogunlugu: Kii¢iik noktalar

cok sayida kiiciik ¢apta vurgulamay, biiyiik noktalar
daha az sayidaki kuvvetli vurgulamay1 simgeler



Sekil 3.12 Kontrast Degeri
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3

Sekil 3.13  Akkor Lambalar + Sekil 3.14 Diisiik Voltajli Halojen Lambalar

Yiiksek Voltajli Halojen Lambalar

Sekil 3.15 Metal Halide Lambalar Sekil 3.16 Yiiksek Basingli Sodyum Buharl



Lokal Aydinlatmada Kullamlan Lamba Secimi Diyagramlari:
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Sekil 3.17 Akkor Lambalar Sekil 3.18 Yiiksek Voltajli Halojen Lambalar

Sekil 3.19 Diisiik Voltajli Halojen Lambalar Sekil 3.20 Metal Halide Lambalar

Sekil 3.21 Yiiksek Basingli Sodyum Buharli Lambalar
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Sekil 3.22

Sekil 3.23

a)

Indirim Magazalar1 (1)

b)

Siipermarketler (2)

Kose Magazalar,

Ozellestirilmis Magazalar (7)

Kiigiik Perakendeciler (8)

Sekil 3.25

9

Sekil 3.24

d

Beyaz Esyalar (4)
TV /Video (6)

Biiyiik Magazalar, Hirdavatgilar (3)

Konfeksiyon (5)

Sekil 3.26

e)

Dekorasyon Magazalar1 (9)



Tablo 3.4. Magaza Profili
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Aligveris Tavr1 ve
Miisteri Gereksinimleri

Tanitim

Fiyat Sinifi
Magaza imaji
Uriin Cesiti
Satig Stili

Fiyat Sinifi
Magaza imaji
Uriin Cesiti
Satig Stili

Fiyat Sinifi
Magaza imaji

Uriin Cesiti
Satig Stili

Fiyat Sinifi
Magaza imaji
Uriin Cesiti
Satig Stili

Ucuz
Haftalik aligverisler
Genis
Hizmete ihtiya¢ yok

Diisiik

Giinliik aligverisler
Smirl

Servis gerekli

Yiiksek

Miisteri etkileme,kiskirtma

Kaliteli, genis {iriin
yelpazesi
Istendiginde servis

Pahali

Planli aligveris

Ozel

Bireysel servis gerekli

"Diisiik biitgeli magaza" imaji
Biiyiik miktarda mal

Genis hedef kitlesi
Self-servis

"Paraya deger veren" imaj
Basit sunusg

Yakin ¢evre hedef kitlesi
Gerektiginde servis

"Kaliteli magaza" imaj1
Zarif bir sunus

Bilingli hedef kitlesi
"Aligveris eglencedir"

"Size 6zel" imaj

Ozel bir sunus ve ambiyans
Kiictk, seckin hedef kitle
Yiiksek kaliteli kisisel servis

@ Cok Onemli

Sirkiilasyon

Renk endeksi / renk sicakhig:
Kontrast / Vurgu / Parlakhk
Giin 15181 entegrasyonu / Kontrol
Direkt parilti / Yansitilmis parilti
imaj veya Stil

Obje modelleri / golgeler

Gorsel oncelik / Organizasyon

Vitrin

Dikey sergileme birimlerinde 151k miktari

Yatay yiizeylerde 151k miktar:

Vurgu aydinlatmasinda esnekligin ama¢lanmas1 @

Onemli

@ Az Onemli

Tablo 3.5 Magaza Aydinlatma Tasariminda En Onemli Faktorler'*

Genel Magaza Kasa

140 Aydinlatma Tasarmu Rehberi’nden -IESNA Aydinlatma El kitabi, 9.baski- uyarlanmustir.
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3.2. SINIFLARINA GORE MAGAZALAR VE AYDINLATMA TEKNIKLERi
Aydinlatma tasarimi, magaza tiplerine gore c¢esitlilik gosterir. Genel olarak
magazalar Ui¢ tiptir:

e [.Bolge: Biiyiik 6l¢ekli magazalar

e 2.Bolge: Orta 6lgekli magazalar

e 3.Bolge: Liiks magazalar

Biiyiik olcekli magazalar yogun sirkiilasyonlu, genellikle ‘indirimli satig’ imaj1
yaratmak i¢in yiliksek aydinlik seviyesine ve basit bir genel aydinlatmaya sahip
indirim magazalar1 ve biiylik magazalardir.

Magazalarin  biiylik ¢ofunlugu ¢esitli genel aydinlatma ve vurgu
aydinlatmalariin karisimiyla aydinlatilan orta 6lgekli kategorisine girer. Eskiden tek
tip bir genel aydinlatma kullanilan magazalarda artik ozel vitrinler, sergileme
tiniteleri bulunmakta ve ayr1 ayri aydinlatilarak, farkli renk ve kontrastlar
kullanilarak magaza ilgi ¢ekici hale getirilmeye caligilmaktadir.

Liiks magazalar, genellikle diisiik bir genel aydinlatma ve daha fazla vurgu
aydinlatmasi prensibine dayanir. Bu mekanlarda daha az misteri trafigi oldugundan,
aydinlatma daha sakin bir atmosfer yaratmak amaglidir.

Bir magaza aydinlatmasinda ihtiya¢ duyulanlar sunlardir;

1. Miisterinin ilgisini iceri ¢gekebilmek,

2. I¢ mekanda kilavuzluk etmek,

3. Misterinin {irlinleri inceleyebilmesini saglamak,

4. Satis1 artirmaya yardimci olmak.

Ik kategoride kullanilan yiiksek aydinlik seviyesi ile bu hedeflere ulasilirken, diger
kategorilerde renk, kontrast, vurgu ve diger aydinlatma teknikleri de kullanilarak bu
hedeflere ulagilmaktadir. Eskiden ¢ok yiiksek aydinlik seviyeleri ve ¢ok sayida spot,
ray armatlirii ve projektorler kullanilirken, giintimiizde birgok teknoloji, tasarimcinin
bu isteklerini daha kaliteli ve enerji tasarruflu tasarlayabilmesine olanak

tanimaktadir.



Tablo 3.6 Magaza Smiflar: 1. II. Ve I11. Bolge Magazalar ve Aydinlatma Islevi
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MAGAZA .
TIPLERI AYDINLATMA ISLEV
I.BOLGE tekdiize genel aydinlatma * magaza i¢i ve ¢evresinde miisteri ve
yiiksek aydinlik diizeyi personel i¢in giivenli hareket etme olanag1
soguk 151k rengi * gorsel performans
* rastlantisal ambiyans
ILBOLGE genel+lokal aydinlatma * giivenli hareket olanag1
orta aydinlik diizeyi * gorsel performans
ndtr 151k rengi * gorsel rehberlik
* dikkat cekme
* ambiyans
IL.BOLGE lokal aydinlatma * glivenli hareket olanag1
yiiksek kontrast * gorsel performans
sicak 151k rengi * gorsel rehberlik
* dikkat cekme
* kullanilan sunus tekniklerini destekleme
* ambiyans
E A
©
o
g
O
|2
zZ| =2
21
'_
=
5V¥ao
Genig URUN TURU Kiigiik
< >
Kisisel Olmayan  SATIS STILI Kigisel
Sekil 3.27 1. 1L ve III. Bolge Magazalarin Dort Kdse Yontemiyle Konumlandiriimasi
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3.2.1. 1.Bolge Magazalar

Sekil 3.28

Magaza Tipi: Toptan ve indirimli satis magazalari; bilgisayar, tv, video magazalari;
siipermarketler; hali, mobilya v.b. biiylik hacimli iirinlerin satis magazalar1 gibi
sirkiilasyonu yogun olan magazalardir. Raflar genellikle yiiksek ve kalabaliktir. Bu
magazalarin aydinlatma yaklasiminin 6nemli boliimiinii, aydinlik yiizeyler, agik 151k
kaynaklar1 ve endiistriyel armatiirler olusturur. Burada miisteriyi igeri ¢ekebilmek
i¢cin 0zel bir aydinlatmaya gerek duyulmamaktadir. Pahali olmayan mallarin satildigi
bu magazalarda aligveris selfservistir.

Amag: Tiim nesneleri esit olarak aydinlatmak, marka ve etiketlerin iyi goriilmesini
saglamak ve aydinlik, temiz ve canli bir ¢evre yaratmaktir.

Aydinlatma Stratejileri:

e “Ciplak 151k kaynaklari, indirim magazasi veya hizli servis imajini
yansitir. Fliloresan 1s1k en iyi degeri saglar, renkleri daha dogru
gosterir ve uzun Omiirli olusu nedeniyle en verimli aydinlatma
seklidir.

e Mekanin aydinlik seviyesini ylikseltmek ve 15181 yansitmak icin
duvarlarda agik renkler tercih edilmelidir.

e Daha iyi aydinlik ve stireklilik i¢in gilin 15181 rengi veren lambalar
kullanilabilir. Vitrinlerde veya reyonlarda 151k tiipii veya renkli 151k

kullanilabilir,” '*!

141 “Retail Lighting KnowHow”, DesignLights Consortium, s.4
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Aydinlik diizeyi: 500-1000liix aras1 genel aydinlatma onerilmektedir.

Paralel Montaj Diyagonal Montaj
Sekil 3.29

Genel aydinlatmanin tek basina yeterli oldugu bu tiir magazalarda, basit tipte
armatiirlerle birlikte, fliioresan ve desarj lambalar tercih edilir. Renk sicakligi en az
4000K olmalidir. Bu tiir magazalarda tekdiize ve homojen bir genel aydinlatma
uygulanir. Bu sistemin avantaji sik degistirilen tefrise uyum saglayabilmesidir.
Dezavantaj1 ise, yiiksek aydinlik diizeyi altinda lokal aydinlatma yoluyla yaratilacak
kontrastlara olanak vermemesidir. Yaratilan aydinlik ¢evre, yaymik 1sik dagilimlh
armatiirler kullanildigindan, 6zelliksizdir. Duvarlar, tavan, zemin ve iriinler esit
onemde parlakliga sahip olmaktadir. Bu yolla yaratilan aydinlik ¢evre, magazanin
kimligine de katkida bulunmaktadir. Higbir 151k efektinin bulunmadigr bu tip
magazalar ¢ekici olmamakla birlikte, yaratilmak istenen ucuz ve siradan magaza

imajina sahiptir.
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3.2.2. II. Bolge Magazalar

Sekil 3.30

Magaza Tipi: Giyim, kirtasiye, kozmetik, ev esyasi, aksesuar, mobilya magazalari
v.b. ortalama sirkiilasyonu olan en yaygin magaza tiirtidiir.
Amag¢: Markalarin ve drilinlerin rahat goriilmesine ve incelenebilmesine olanak
saglayan homojen bir aydinlatma saglamaktir. Vurgu 15181 mekanda parlak noktalar
yaratmak, doku etkisini giiglendirmek ve magaza vitrinine dikkat ¢ekmek igin,
sadece gerektigi kadar kullanilmalidir.
Aydinlatma Stratejileri:

e “Uriin iizerinde vurgu yaratmak igin 11k kaynag1 gizlenmelidir.

e Vurgu 15181 sergilenen iirline yakin yerlestirilmelidir.

e Ilgi cekmek veya imaj yaratmak igin agikta birakilan 151k kaynaklari

ve dekoratif lambalar kullamlabilir.”'*

Aydinhik Diizeyi: Genel aydinlatma 300-500liix, vurgu aydinlatmasi: 750-10001iix
onerilmektedir. Orta biiyiikliikteki magazalar bu sinifa girmektedir. Bu tlir magazalar
icin tavsiye edilen aydinlik diizeyi 250-500lix arasinda degisiklik gosterir.
Kullanilan lambalarin iyi bir renk ayrimi ve magazada sergilenen (iiriiniin
ozelliklerine bagli olarak 3000-4000K arasinda degisen 151k rengine sahip olmasi
istenir. Genel aydinlatma igin, 15181 gereksinim duyulan alanlara yo6nlendirme

kabiliyeti olan, glizel goriiniimlii armatiirler kullanilmalidir. Genel aydinlatma yer

142 “Retail Lighting Know-How; DesignLights Consortium, s.5
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yer lokal aydinlatma gibi dogrusal aydinlatma teknikleriyle desteklenir. Bdylece

miisteri aydinlatma yoluyla magaza i¢ine yonlendirilmis olur.

Resim 3.7 Resim 3.8

Bu tiir magazalarda tefriste degisiklik yapmak I.bolge magazalardaki kadar kolay
olmamaktadir. Bununla birlikte, magazanin degisik boliimlerinde, genel aydinlik
diizeyini artirma ve azaltma imkani ile bolgesel aydinlatma kontrolii olarak da
adlandirilan bir esneklik saglanabilir. Glinlimiizde yaygin olarak kullanilan fliioresan
lambalar ve modern aydinlatma kontrol sistemleri ile aydinlik diizeyini
ayarlayabilmek miimkiin olmaktadir.

3.2.3. III. Bolge Magazalar

Sekil 3.31

Magaza Tipi: Miicevher, hediyelik esya, antika, kaliteli giyim, aksesuar ve ev
esyast satilan magazalar gibi daha pahali ve likks mekanlardir. Diger tiplere gore

sirkiilasyon daha azdir. Personel miisteriyle birebir ilgilenir.
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Amac: Aydinlatmanin amaci imaj yaratmak ve iiriiniin renk, parlaklik ve dokusunu
giiclendirmek; magazada daha uzun siire kalinmasina tesvik ederek miisteriyi satin
almaya yoneltmektir.

Aydinlatma Stratejileri:

e “Vurgu aydmlatmasinin  zithgim  giiclendirmek i¢cin  genel
aydinlatmada daha diislik aydinlik seviyesi kullanilmalidir.

e Genel aydinlatma igin flioresan lambalar kullanilabilir. Beyaz 151k
veren parabolik armatiirler kiiciik ve basik tavanli mekanlarda tercih
edilmelidir. En iyi etki i¢in raf ve nislerin i¢ine ¢ap1 kii¢iik armatiirler
gizlenebilir.

e Renkleri daha iyi gosteren (100>Ra>80) ve renk sicakligi 3000-3200
K olan armatiirler kullanilabilir.

e Vurgu aydinlatmasi hiyerarsik olarak kullanilmalidir. G6z goriis alani
icinde ilk once en parlak noktaya, daha sonra digerlerine
¢ekileceginden, magazadaki en dnemli kisma, en yiiksek wattli, en dar
odakli lambalar yerlestirilmelidir.

e Magazada spesifik vitrinlere ve alanlara dikkati ¢ekecek 151k
kaynaklar1 kullanilabilir.”'*?

Aydinlik Diizeyi: Genel aydinlatma 150-400liix, vurgu aydinlatmasi 750-10001iix
onerilmektedir. Vurgu aydinlatmasi, diisik genel aydinlatmayla (bazen genel

aydinlatma olmaksizin) birlestirilmelidir.

143 Retail Lighting KnowHow; DesignLights Consortium, s.6
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Resim 3.10 Miss Sixty Camerini, California'*’

3.3. AYDINLATMA TASARIMININ MAGAZA KiMLiGININ
OLUSTURULMASINA ETKILERI

3.3.1. Magaza Kimligi

“Alisveris yapmak tartismasiz daimi bir sosyal aktivite formudur. Yagmact bi¢imi
yliziinden aligveris, hemen hemen tim sehir yasami kavramimi slizmiis,
kolonilestirmis ve hatta degistirmistir. Sehir merkezleri, banliydler, caddeler ve simdi
havaalanlari, tren istasyonlari, miizeler, hastaneler, okullar, internet ve ordu birer
aligveris mekan1 ve mekanizmasi ile sekillendirilmektedir. Alisveris pesinde kosan

halkin bu oburlugu, sehri nasil yasadigimizin bir gostergesi hatta en Onemli

144,14
1% www.eventscape.net
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prensiplerinden biri haline gelmistir. Belki de 21. yiizyilin baslangici sehrin asla

59146

aligverissiz anlagilamayacagi noktasinda hatirlanacaktir.

Resim 3.11

1815 Paris’inin aligveris merkezlerinden birinin tasvir edildigi bu resimle giiniimiiz
magazalar1 arasinda olduke¢a biiyiik farkliliklar olmakla beraber magazaciligin 6zii
higbir zaman degismemistir: liriin satmak.

“Ureticinin amaci, iirettigini satmaktir. Uretileni satabilmenin &n kosulu ise,
nesneleri sergileyerek, belirli bir tiiketici kitlesi yaratmaktir. Tiiketici ile satici
arasindaki esleme siirecinin gergeklestigi ortam olan magazalarda, gorsel olarak
nesne ve ¢evrenin algilanmasini olanakli kilan aydinlatma, en 6nemli rolii oynar.”'"’
“Gilinimiizde magazacilik rekabete dayalidir; cogu sinirli kar marjina sahip oldugu
icin, miisteri ¢ekebilmenin farkli yollarim1 denemektedir. Bu noktada, magaza
sahipleri aydinlatmanin 6nemini fark etmislerdir. Ayrica, 6nemli bir diger faktor olan
isletim maliyetini diisiirebilmenin de yollarin1 aramaktadirlar. Yiiksek kaliteli, enerji

tasarruflu bir aydinlatma sistemi, bu rekabet ortaminda hem daha fazla miisteri

kazanmay1 hem de isletim maliyetlerini azaltmay1 saglayacaktir.”'* Bu nedenle

146 KOOLHAAS, R. (2002), The Harvard Design School Guide to Shopping / Harvard Design School
Project on the City 2 ,Taschen

“TUNVER,R. (1996), “Magaza Aydinlatmasi”, 1.Ulusal Aydimlatma Kongresi Seminer Bildirileri,
Istanbul

"% Introduction to Retail Lighting, http://lightingdesignlab.com/library
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tirlinli satabilmenin her tiirli yolu aranmis, cesitli formuller gelistirilmis ve bunun
sonucunda da sadik miisteri kazanmanin en 6nemli yolunun belli bir ¢izgiye sahip
olma gerekliligi oldugu anlasilmistir. Magaza kimligi olusturmanin magaza ile
miigteri arasinda ortak bir dil olusturmasi agisindan etkili bir iletisim araci oldugu
gercegi ortaya ¢ikmustir.

Magaza ile ilgili her imge (magaza tasarimi, logosu, etiketi, katalog ve brosiirleri
v.b.) gorsel hafizalara kaydedilir. Bu gorsel kayitlar geri ¢agrildiginda magazanin
kimligi ile ilgili ucuz/kaliteli, klasik/modern, siradan/6zel, sade/siisli, resmi/gayri
resmi, statik/dinamik v.b. yargilara varilir. Magaza atmosferinin beyinlerde yarattigi
imaj hangi yas grubuna, cinsiyete, meslek grubuna hitap ettigi, yani hedef kitlesinin
ne oldugu ve iiriinlerinin hangi fiyat araliginda oldugu hakkinda ipucu verir.
Aydinlatma tasarimi, magaza mekan tasarimi ve kimligiyle dogrudan iliskilidir.
Magaza simiflandirmasi yapilirken de deginildigi tizere, farkli hedef kitle, {iriin ¢esidi,
fiyat sinifi, magaza imaj1 ve satis stili 6zellikleri aydinlatma tasariminin donelerini
olusturur.

“Magazanin  kimliginin saptanmasi, uygun genel aydinlatma ve atmosferin
yaratilmasi, I1I.bolge magazalarin aydinlatma tasariminda biiyiik 6nem tasir. Bu tip
magazalarda sergilenen {iriiniin kalitesini vurgulamak ve i¢ mimari konseptiyle uyum
icerisindeki teatral aydinlatma efektlerini yaratmak i¢in, yiiksek kontrastlar
olusturulmasi istenir. Bu kontrastlarin yaratilabilmesi i¢in ya hi¢ genel aydinlatma
yapilmaz ya da genel aydinlik diizeyi ¢ok diisiik seviyede tutulur. Sonug olarak,
biitliin alan1 kaplayan tekdiize bir genel aydinlatmadan kaginilmalidir. Sirkiilasyon
alanlari, calisma alanlari, duvarlar, raflar, hareketli panolar ve vitrin i¢in ayri
tasarimlar diigiiniilmelidir. Ancak bu sekilde yapilan lokal aydinlatma ¢oziimiinde,
parilti yaratmadan dogru gorsel kosullarin saglanmasi miimkiin olmaktadir.”'*’

3.3.2. Magaza Atmosferi

Kotler, magaza atmosferinin miisterilerin alg1 ve davraniglarini etkileyen en 6nemli
faktorlerden biri oldugu sonucuna varmistir. Kotler magaza atmosferini,

“miisterilerinin tizerinde spesifik etkiler olusturacak sekilde yapilan bilingli tasarim

"9 SAKARYA,I. Teknik ve Estetik Yonden Aydinlatmanin Ahgveris Merkezlerindeki Mekan
Tasarimina Etkileri, Y.Lisans Tezi, MSGSU, s.49
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99150

(planlama) olarak tanimlar. Ghosh, magaza atmosferini “magaza tasariminin ve

» 151 glarak tanimlar.

fiziksel ¢evresinin yarattig1 psikolojik etki
“Bir magazanin atmosferi / ortami misterilerin algilarin1 pozitif yonde etkileyerek
aligveris istegi uyandiracak ve c¢alisanlarin moralini Onemseyecek sekilde
tasarlanmalidir. Bu, ti¢ 6nemli faktor tarafindan belirlenir;

1. Magaza imaji1 (dis izlenimler - i¢ izlenimler),

2. Magaza atmosferi (GOriiniis - ses — koku — dokunma —tat ),

3. Magaza sahnesi (tematik dekorlar — magaza etkinlikleri).”'**
1. “Magaza imaji, miisterinin alternatif sunum araglarinin ( magaza diizeni, lriin
teshir teknikleri, isaret levhalar1 v.b.)  kullanimi yoluyla hatirladig1 algilar

biutinudiir.”"?

Alternatif olarak, “magaza imaji, miisterinin algiladigi magaza
‘karakteri’ veya magazanin miisterinin aklinda nasil tanimlandigidir.”'** Magaza
imaj1, magaza konumlandirma stratejisinde en gii¢lii bilesenlerden ve miisterinin
dikkatini ¢geken, miisteriyi memnun eden en gii¢lii araglardan biridir.

2. Magaza atmosferinin bilesenleri miisterilerin algisal ve duygusal yanitlarmni
harekete gegirir ve sonug olarak satin alma davranislarini etkiler. Atmosferi olusturan
bu bilesenler, magaza i¢ mimarisini olusturan dekorasyon, aydinlatma, renk, miizik
gibi fiziksel elementlerdir.

3. Magazada teatral sahneler olusturma fikri, magazay1 sadece gerekli birseyler
almaya gidilen bir yer olmaktan c¢ikarmak amaciyla dogmustur. Bunun yerine,
eglenceli, 6zel etkinlikleriyle daha hareketli bir mekan sunulmak istenmektedir.
Bunun sonucunda satislar artmakta, miisteri bagliligi kazanilmakta ve magaza imaji
giiclenmektedir.

Bu boliimde cesitli magazalar ve aydinlatma tasarimlar1 incelenerek, magaza

kimligiyle iliskileri ortaya konulacaktir.

150 Kotler, P.(1973), ‘Atmospherics as a Marketing Tool’, Journal of Retailing 49, s.48

5! Ghosh, A.(1994), Retail Management, 2nd edition. New York: The Dryden Press, s.521

132 ewison, D. M.(1994), Retailing, 5th edition. New York: Macmillan Publishing Company, s.63
133 Lewison, D. M.(1994), Retailing, 5th edition. New York: Macmillan Publishing Company, s.63
'** Martineau, P.(1958), ‘The Personality of the Retail Store’, Harvard Business Review (January —
February), s. 47-55
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Tablo 3.7 Magaza Atmosferinde Oznel Etkileri Giiglendiren Aydinlatma Teknikleri'*’

Oznel Etki Etkiyi Artiran Aydinlatma Modeli
Gorsel Agiklik - Parlak ve homojen aydinlatma

- Yansitici duvarlar / duvar aydinlatmasi ile az oranda

cevresel vurgu

Ferahlik - Homojen, kornis aydinlatmast

- Parlaklik karar1 etkilemez, sadece etkiyi artirir

Dinlendiricilik - Homojen olmayan aydinlatma modeli

- Tavan aydinlatmasi yerine vurgu amacl kornis aydinlatmast

Mahremiyet Veya - Homojen olmayan aydinlatma modeli

Samimiyet - Diistik yogunluklu 1g1k: kullaniciya daha yakin / daha parlak
151k ise kullaniciya daha uzak konumlandirilmalidir.
- Vurgu aydinlatmasi amacgl kornis aydinlatmasi kararda etkili

degil, etki artirma amaghidir.

Memnuniyet Ve Tercih - Homojen olmayan aydinlatma modeli

Kullanma - Vurgulama amagli kornis aydinlatmasi

3.3.3. Magaza Kimligi ve Aydinlatma Tasarim iliskisinin Ornekler Uzerinden

Incelenmesi

e CARLOS MIELE, NEW YORK
Mimari Proje Ve Uygulama: Asymptote
Aydinlatma Tasarimi: Focus Lighting
Asymptote tarafindan tasarlanan New York’taki Carlos Miele magazasinda organik
bir tasarim yaklasimi benimsenmistir. Standart bir raf ve aski iizerinde spot 1s1k
aydinlatmasi yerine magazanin konseptine uygun yenilik¢i ve yaratici bir aydinlatma
tasarim yaklagimi benimsenmistir.
“Yoldan gecen insanlarin ilk bakista magazanin derinligini algilamasi gerekliligi
aydinlik diizeylerinin dengelenmesini 6nemli hale getirmistir. Vitrinde ve magazanin
arka boliimiinde yer alan prova kabinlerinde ¢ikarilabilir akrilik paneller, 120cm-
28watt ve 240cm-52watt slimline fliioresan lambalar1 ve balastlar1 gizler. Renk
sicakligr da olduk¢a Onemlidir. Focus Lighting miidiirii Paul Gregory tasarim

yaklagimlarini soyle ifade etmistir: “Mimari kanvas iizerinde 1sikla resim yapmaya

133 www.arch.hku.hk/teaching/lectures/lighting/sect04.htm
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calistyoruz. Burada beyaz bir resim yapiyorduk ve 1s1ik paletimiz de beyazin farklh
tonlarindan olusuyordu.” 540m®lik magaza bastanbasa soguk-beyaz 3500K T8ler

beyaz duvarlari ve PVC tavani aydinlatirken, daha sicak enkandesan armatiirler de
s 156

canli renkli giysileri ortaya ¢ikarmakta kullanilmustir.

Resim 3.12

“Fliioresan tiipler ve MR16 vurgu isiklarinin birlesimi duvarlardaki askilari
aydinlatmaktadir. Rulo metal kabuk i¢ine gizlenen iki T8 fliioresan lambadan olusan
aski borular1 arka duvari aydinlatir. Ayrica kabugun i¢ine yerlestirilen MR16’lar
giysilerin renk ve dokusunu vurgular. Kabugun iizerine eklenen, yukar1 dogru 151k
veren iki T8 fliioresan lamba da egrisel tavani ve duvarlar1 aydinlatir. Isik kaynaginin
kamagma ve yansima yapmasini engellemek icin parlak duvar boyasi, askilarin
yakinlarina dogru yaklasildik¢a matlastirilmistir. Uriiniin iistiindeki ve ¢evresindeki

dinamik 151k, elbiseler aski lizerinde kayryormus hissi uyandirmaktadir.

Resim 3.13

132005 A|L Design Awards: Commendable Achievement, www. archlighting.com
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Hafiflik ve akicilik bu projeyi tanimlamaktadir. Dolayli 151k keskin kenarlar1 ve
golgeleri saklayarak yumusak ve akici bir ylizey yaratmistir. Magazanin
bosluklarinda sallantyormus izlenimi yaratan bes adet minimalist mankenin her biri,
PVC gergi tavana gomiilmis 90watt PAR armatiirlerle aydmlatilmistir. Bu ucan
figiirler ayrica zemindeki dort MR16 lamba ve dort adet 15mm egrisel 151k tlipiiyle
doniisiimlii olarak olusturdugu bir 151k halkasi ile de alttan aydinlatilmistir.” 157

Magazanin aydinlatmasi miisteriyi iceri ¢eken ve satin alma motivasyonu saglayan
bir atmosfer kazandirmaktadir. Duvar, zemin ve donanimla biitiinlesmis basit

sergileme birimlerinin kullanimi bir yandan iiriinii 6n plana ¢ikarmay1 hedeflerken,

diger yandan da egrisel mimarinin etkisini artirmaktadir.

e ADIDAS, istanbul
Mimari Proje ve Uygulama: Ozcan Pire
Aydinlatma Tasarimi: Lamp 83
“Adidas’in Beyoglu ve Cevahir Aligveris Merkezi’ndeki magazalarinda mimari
konsept geregi markaya ait siyah renk tavan ve duvarlarda kullanilmis ve siyahin
15181 yutan 6zelligi nedeniyle aydinlik diizeyi 800liix seviyesinde projelendirilmistir.
S6z konusu aydinlik diizeyinin yakalanmasi i¢in metal halojeniir lambali,
yonlendirilebilir aliiminyum profil cergeveli 30° acili ve yiiksek verimli reflektorlii
iiriinler kullanilmistir. Yénlendirilebilir olusu, 15/30/45° acili reflektdr segeneklerd,
kamasma kontrolii saglamasi, renksel geriverimin %95 seviyesinde olmasi bu
tiriinlerin nitelikleridir. Reflektorlerin yiliksek verim o6zelligi ile {riinlerden elde
edilen 151k veriminin %85 olmasi sayesinde etkin ve verimli bir aydinlatma
saglanmigtir. BoOylece ¢ok az armatiirle istenilen aydinlik diizeyine

gelinebilmistir.”'*®

172005 A|L Design Awards: Commendable Achievement, www. archlighting.com
138 professional Lighting Design Tiirkiye, 2005, say1:5, s.51
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Resim 3.14'%°

Genel aydinlatmada gorsel konfor dogru aydinlatma kaygisi ile ele alinmuis, tirtinlerin
dogru renkleriyle ve rahatlikla goriilebilmesi saglanmistir. Ek olarak Adidas
markasinin logosu ve sembolii olan ii¢ ¢izgi, burada magaza mekanini bir bastan bir
basa dolasan ii¢ ¢izgili bir 151k bant1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu semboliin
kullanim1 giiglii bir etki birakmaktadir. Mekanda agirlikli olarak kullanilan koyu
renklerin i¢inden parlakligiyla kontrast yaratarak mekan i¢inde gorsel ¢ekim merkezi

yaratmaktadir. Isik, magaza kimligi ile birlikte bir tasarim 6gesi olarak ele alinmigtir.

139 Professional Lighting Design Tiirkiye, 2005, say1:5, s.50-51; www.adidas.com
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e Al LOUNGE CONCEPT STORE, Viyana

Mimari Proje Ve Uygulama: EOOS, Gernot Bohmann
Aydinlatma Tasarimi: Zumtobel Staff Lighting, Dornbirn

“2004 ISP/VM+SD Uluslararas1 Magaza Tasarim Yarismasi’nda, Yenilik¢i Magaza
Tasarimu Ozel Odilii alan bu @i¢ katlh ve 700m’ alana sahip cep telefonu
magazasinda, i¢ mekan ve dis mekan birlikte tasarlanmistir. Miisteriyi ilk olarak
disartya yerlestirilmis, bilgisayar kontrollii bir sis makinasinin ¢ikardigi sisler
karsilar. Misteri, aydinlatilmis bir cam tiinelden gegerek esas binaya bir rampayla
ulagir. ‘Gelecegin Kiipleri’ adi verilen sergileme vitrinleri duvar boyunca
hologramlarla cep telefonlarini tanitir. i¢ mekanda tamamen LCD ekranlardan olusan
donanimlar, maksimum bes iiriinii sergiler.”'®

Cep telefonu, teknolojik bir iirlindiir ve teshirinde teknoloji temasi iglenmistir.
Magaza atmosferini yaratan tim donanim teknolojinin  olanaklarindan
yararlanmaktadir. Mekanin aydinlatmasinda, genel aydinlatma yerine lokal ve vurgu
aydinlatmasi tercih edilmistir. Isik kaynaklar1 gizlenmistir. Cizgisel 151k banti

yonlendirme etkisi yaratmaktadir. Ayrica mekani gorsel anlamda biitiinlemekte ve

“high-tech” imaj1 yaratmaktadir.

10 http://www.visualstore.com/index.php/channel/25/id/8849



134

e CHANEL GINZA, Tokyo
Mimari Proje ve Uygulama: Peter Marino + Associates Architects
Aydinlatma Tasarimi: Dis Cephe: Yasuki Hashimoto+ LED Effects; Ic Mekan:
Worktecht + L’Observatoire

Resim 3.16™"

“Chanel’in en bilyiik magazasi olma sifatina sahip olan Tokyo magazas: 1300m? lik
bir alana sahip, 56m yiiksekliginde, 10 katli bir binadir. Dev cam giydirme cephe
700.000 adet gomme LED yerlestirilerek aydinlatilmaktadir. Chanel’in imzasi olan
tiivit kumas desenleri dev cepheye yansitilarak, Chanel imgesini gii¢clendirmektedir.
Bir bina cephesinin, yoldan ge¢enlere memnuniyet veren dev bir televizyon ekranina
doniistiiriilmesi nedeniyle bu uygulamanin tiiriintin ilk 6rnegi oldugu sdylenebilir.
Iceriden ve disaridan LED teknolojisi trasparan goriintiisiiyle ¢aliganlara engelsiz bir
g6riis imkani saglamaktadir.”'®

“Coco Chanel bir defasinda, ‘Moda mimarliktir: Proporsiyon meselesidir’diyerek
tasarim yaklagimini ifade etmistir. Mimar Peter Morino bu bukalemun cepheyi
yaratirken onun efsanevi takim elbiselerinden ilham almigtir ve ‘21.yiizy1lin marka
panosu olarak islevlendirilen bina klasik Chanel tiivitinin kavramsal sunumudur’

sozleriyle bunu agiklamistir.” 163

11 www.ledeffects.com, www.visualstore.com
192 ww.ledeffects.com
' WEATHERSBY,W. (11/2005), “Chanel Ginza”,Architectural Record
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Bu on katl binanin ilk ii¢ kati magaza, dordiincii kat1 konser ve sergi salonu, tist
katlarda kiralik ofisler, cati1 katinda gurme restoran ve ¢ok amacli cati1 bahge-terasi
yer almaktadir. Cephe aydinlatma elemanlar1 LED’ler, ¢elik ag ve cam panel
katmanlar1 arasinda sandvi¢ olmustur. i¢ mekanda genel aydinlatma yapilmamus
sadece raf ve sergileme f{initelerinde lokal ve vurgu aydinlatmasi ile tasarim
tamamlanmistir. Mekan icinde yer yer cephe etkisine benzer renkli 1s1klar transparan
panellere yansitilarak biitiinliik saglanmistir. Her ayrintistyla bir tasarim {iriinii olan

magazanin aydinlatma yaklagimi 15181 odak noktasi haline getirmistir.

e APPLE GINZA,Tokyo
Mimari Proje ve Uygulama: Bohlin Cywinski Jackson
Aydinlatma Tasarimi: ERCO Lighting Inc.
Yenilikci Cephe Tasarim Odiilii alan Ginza’daki Apple magazasi, ¢evresinin
kalabalig1 iginde, segkin malzemelerin kullanildigi dogrusal keskin minimal
hatlartyla kontrast yaratir. 11k {i¢ kat aliiminyum panellerle, devam eden bes kat: ise
cam kaplanmis minimalist dis cephede sadece Apple logosu beyaz 1sikla

aydinlatilarak marka ortaya ¢ikarilmstir.

Resim 3.17
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e APPLE MINI

Mimari Tasarim ve Uygulama: Eight Inc., San Francisco

Resim 3.18
Hafif malzemeler ve aydinlatma Apple’n “mini” magazasini genisletmistir.

Tamamen cam olan cephe, piiriizsiiz parlak zemin ve aydinlik tavanin da
iliizyonuyla, mekan1 daha genis gostermektedir. Tiim tavan, tek parca pvc gergi
sistemiyle kaplanmis ve arkadan aydinlatilmistir. 6m uzunlugundaki {iriin sergileme
raflarimin bulundugu duvarlarda, arkadan aydinlatilmis grafik paneller {irlinlerin
tanittimin1 yaparken yumusak bir 1sikla raftaki {irtinleri de aydinlatarak onlara hayat
verir. Magaza, Apple markasinin minimalist ¢izgisiye Ortiisen bir tasarim anlayisiyla
gerceklestirilirken, aydinlatma da ayni sadelikle bu ¢izgiyi biitiinlemistir.

e APPLE SOHO, New York
Mimari Proje ve Uygulama: Bohlin Cywinski Jackson
Aydinlatma Tasarimi: ERCO Lighting Inc.

Resim 3.19
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Orjinali Thomas Lamb tarafindan tasarlanan 1920’lerin iki katli neo klasik bina,
yeniden tasarlanarak Apple Computer magazasina doniistiiriilmiistiir. Ag¢ilan tavan
penceresi sayesinde giin 1s18indan yararlanilmaktadir. Tam ortadan yiikselen, ikinci
kat kopriisine baglanan ve hafifligiyle havada duruyormus izlenimi veren
merdivenin iizerinde yaratilan bu aydinlik, mekana ferahlik hissi vermektedir. Diger

magazalarinda oldugu gibi genel minimalist bir atmosfer yaratilmistir.

Resim 3.20'%*

Duvar raflar1 burada da gizli aydinlatilmaktadir. Tavandaki genel aydinlatma da, yine
digerlerindeki gibi, arkadan aydinlatilan pvc gergi tavan sistemle ¢oziilmiistiir. Bu
yayinik 151k aslinda tavan 1s1gma benzer bir efekt yaratmaktadir. Sonug olarak tiim
Apple magazalarinda magazay1 degil iiriinii 6n plana ¢ikarma anlayis1 benimsenerek

ortak bir dil olusturulmus ve aydinlatma bu dilin tamamlayici bir elementi olmustur.

e LOUIS VUITTON, New York

Mimari Tasarim ve Uygulama: Peter Marino + Associates Architects

“LVMH eskiden bir Warner Bros Magazas1 olan 1930’larin Art Deco iislubuyla
yapilan onbir katli binasin1 satin alip, Tokyo’lu mimar Jun Aoki’yle anlasarak tiim
binay1 yepyeni bir modernist imaja biirlindiirmiistiir. Su anda bina cadde katindan

itibaren modernist bir kiip gériiniimiindedir.”'®’

1% www.apple.com
1% http://www.galinsky.com/buildings/louisvuittonny/
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Resim 3.21 ¢

“IIk {i¢ katta Vuitton aksesuarlar1 ve bayan erkek giyim esyalar1, seyahat ve deri
tiriinleri, el ¢antalar1 ve ayakkabilar, miicevher ve aksesuarlari bulunmaktadir. En {ist
kat ise Amerika’daki bir Louis Vuitton magazasinda bir ilk olan kisisel alisveris
servisine ayrilmistir. Magazanin dis cephesi Vuitton’un ilk defa 1854 yilinda
kullanilan dama deseninden etkilenerek yapilan ii¢ katli LED duvardan olugmaktadir.
Louis Vuitton’'un New York ve Paris’teki mimari ve magaza planlama
boliimlerinden temsilcilerin de bulundugu tasarim ekibi, tim magaza igin farkl
tabakalarda aydinlatma tanimlamislardir ve “Oncelikli olan tek basina dursun ya da
sandik i¢inde sergilensin Uriinii aydinlatmak. Daha sonra mimari katman geliyor ve
liciinci ise genel aydinlatma katmani. Her katmanin aydinlatmasi, digerleriyle
kusursuz bir sekilde kaynagmali” seklinde aciklamaktadirlar. Ayrica LED cephe i¢in
“Ilk yaptigimiz 5. Caddenin batiya bakan yoénii ve 57. Caddenin giineye bakan
yonlerinin aldig1 giin 151811 analiz etmek ve sonra giinisigi ile dengeli olacak olan
LED duvarin parlakligini ayarlamakt” diyor tasarimci. Mimar Marino’nun LED
duvar i¢in dama tahtasi tasarimi, erken donem Vuitton deri esya sandiklarinin

cilalanmus renklerini iceren degisken renklerle yorumlanmistir.”'®’

1% www.louisvuitton.com/web/flash/index jsp;jsessionid
" BARR, V.“The lighter side of Louis Vuitton”, New York Magazine
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Dis cephedeki parcali 151k efekti (bkz. 1.bolim) i¢ mekanda da devam etmektedir.
Merdiven sahanligi duvari {i¢ taraftan parlak camla kaplanmis ve LED lambalarla

aydinlatilmstir. I¢inde yaratilan vitrinlerde iiriinler sergilenmektedir. (bkz.1.3.2.3)

Hong Kong Magazas::

Resim 3.22

“20m yiiksekligindeki cephe 16.000 metalik kare, daire ve ¢icek bicimli, {i¢ boyutlu
parcanin birlesimiyle olusturulmus bir petek goriinlimiindedir. LED arkadan
aydinlatma sistemiyle yeni bir boyut daha kazanmistir; renk degisimleri saglayan

aktif bir ekran gibidir. Sezonlara ve aktivilere gore goriiniim degistirmektedir.”'*®

Tokyo Magazasi:

Jun Aoki Tokyo’nun en eski liikks aligveris caddesi iizerinde yer alan sekiz katli bu
binanin beyaz opak cephesine, yar1 saydam mermer kareler gomerek ilging bir etki
yaratmistir. Diger magazalarda da s6z konusu olan pargalanmis 151k efekti burada da
i¢c mekana yansitilmistir. Genel aydinlatma yerine, lokal aydinlatma farkli {iriinler

icin farkli yogunlukta uygulanmistir.

168 http://www.designddesign.com/articles/articles_story.
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] Resim 3.23

e CATHERINE MALANDRINO, New York

Mimari Tasarim ve Uygulama: Christophe Pillet

Aydinlatma Tasarimi: Catherine Malandrino ve Christophe Pillet

“Christophe Pillet tarafindan tasarlanan tim magaza yapisi, neredeyse tamamen
sadece aydinlatma ve aydinlatmayi1 beceriyle kullanma {izerine yogunlagmistir.
325m’lik magazamin en Gnemli aydinlatma Ogesi iifleme cam avizedir. 3m.
yiiksekliginde, 1.50 m genisliginde ve 1.97 m boyundadir ve genis bir metal 1zgara
tarafindan yukarida tutulmaktadir. Boylar1 1.27 cm ve 1.82 m arasinda degisen metal
zincirlerden, sekiz yiizden fazla el {iflemesi Murano cami sallanmaktadir. Zincirlerin
tizerindeki soketteki diisiik voltajli halojen ampullerin yaydig: 151k, bu camlardan
parlayarak yayilir. Moda tasarimcisi Catherine Malandrino’ya ait olan ‘selale’ adli bu
tasarim, bir yagmur damlast formundadir. Avizenin altindaki sohbet c¢ukurunu
tasarlarken  Pillet, ‘insanlarin kendini rahat hissedece§i, sampanyasini
yudumlayacagi, gece kulubiiyle salon arasi bir yer’ hayal etmistir. Bu alan rastgele
secilip grup haline getirilmis mobilyalardan ¢ok bir oda goriiniimiindedir. 3.05 m’lik
deriyle kaplanmis kanepe fiberglas bir masay1 ¢evrelemektedir. Malandrino, selale
avizenin altindaki bu kanepede oturmanin ‘yaz yagmuru altindaki siirsellik’ hissini

yarattigim belirtmektedir.”'®

169 www.ddimagazine.com/displayanddesignideas/design_center/article display
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Resim 3.24

Magazanin her kosesinde, mekana sicaklik katacak sekilde, degisik giic ve renklerde
halojen lambalar kullanmistir. 5000 adet kiiciik el boyamasi ayna ile kapli dalgali
duvar, 15181 yansitir. Parlak akrilik teshir tezgahlar, igeriden fliioresan 1siklarla esarp,
bot ve c¢antalar1 vurgularken, krom mankenler yeni kiyafet tasarimlarini
sergilemektedir. Haute-couture tasarimcist olan Catherine Malandrino, bir giysinin
tasarimdan satis anina kadarki siireci, mekana da yansitmistir. Aydinlatmayi ele alis
bi¢imi, kendi modaci kimligiyle de oOrtiismektedir; el yapimi avize, el boyamasi
aynalar v.b. detaylar bunu yansitmaktadir. Bu mekanda 151k sadece fonksiyonel

amagla kullanilmamus, sinegrafik ve teatral bir atmosfer yaratmada bir ara¢ olmustur.
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e MODA IN MAGAZASI, istanbul
Mimari Tasarim ve Uygulama: Smart Mimarlik Tasarim

Aydinlatma Tasarimi: Lumina Aydinlatma

Resim 3.25'7

Genis acilt spotlarin arka planda fluoresanla aydinlatilan raflar {izerine sicak 1s1k
seklinde vurgulayici olarak kullanildigit mekanin genel aydinlatmasinda, genis acili
100W yonlenebilir spotlar ve SOW dar agili 6zel reflektdrlii spotlar kullanilmastir.
Mekan1 ortadan ikiye ayiran Ozel platform iizerinde sergilenen aksesuarlari
vurgulamak amaciyla ise dar agili spotlar tercih edilmistir. Genel olarak loslugun
hakim oldugu mekanda, orta platform ve askidaki tiriinler iizerinde iiriin teshiri i¢in
ideal olan, direkt 151k sistemi uygulanmustir.

Magaza farkli tasarim anlayisiyla igerideki {liriinlerin de 6zel olarak tasarlanmis
degisik Triinler oldugu imajin1 vermektedir. Aydinlatma tasariminda genel
aydinlatma yerine sergileme tiriinleri ile birlikte diisiiniilmiis vurgu aydinlatmasinin

tercihi de, I1I. Bolge 6zellikleri tagidigini gostermektedir.

170 www.lumina.com.tr/projeler
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e SHOEBALOO, Amsterdam
Mimari Tasarim ve Uygulama: Meyer & Van Schooten
Girig bollimii cam ve aynalar ile siirme kapilarin gizemli bir kompozisyonudur.
Ancak yaklasildik¢a ayakkabilar ve mavi 151k tiipiiyle aydinlatilan genis logo
gorlinebilmektedir. Gerideki aydinlik elipsin arkasinda ¢anta ve aksesuarlar
sergilenmektedir. On yiizdeki aynalar, aslinda kiigiik bir mekan olan magazay1 genis

gosterme fonksiyonunu tasimaktadir.

Resim 3.26'"

7! swww.shoebaloo.nl
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Yan duvarlarda ¢izgisel olarak siralanan ve ‘mimari bir deri’ olusturan plastik
kaplamalar, tavan, zemin ve duvarlar1 bi¢imlendiren ardarda siralanan nislerle
tanimlanmaktadir. Camla kapli zemin, plastigin olusturdugu dokuyu zeminde devam
ettirmektedir. Mekanda olusan renk varyasyonlarimi yansitmatadir. Digbiikey
duvarlar ile tam bir cam tiinel yaratilmistir. Aydinlik tiinel, plastik derinin arkasina
gizlenmis farkli renklerdeki alt1 yiiz adet fliioresan tiip ve dimmerleyici ile
olusturulmustur. icinde farkli yiikseklikte nisler acilan disbiikey duvarlarda farkli
ayakkabi1 modelleri sergilenmektedir. Tiim mobilyalar 6zel olarak tasarlanmustir ve el
yapimudir.

Bu ayakkabi magazasinin tasariminda hicbir geleneksel i¢ mimarlik kategorisinden
referans alinmamis ve sehir merkezinde figiiratif ve flitiiristik ¢agrisimlar tastyan bir
atmosfer, bir bulusma noktasi yaratilmistir. Mekan adeta, bilimkurgu filmlerinden bir
sahneyi andirmaktadir. Hatta Stanley Kubrick’in ‘2001: a Space Odyssey’ filmindeki
megabilgisayar HAL’in icinde bulundugu zemini aydimnlatilmis odadan
esinlenilmistir denilebilir.

Shoebaloo magazast kendini 1sikla ifade etmektedir. Prada, Dolce & Gabbana,
Christian Dior, Gucci, Chloé, Yves Saint Laurent v.b. gibi 06zel markalarin
iriinlerinin satildig1 magaza, yoldan gegen i¢in iceride 6zel bir seyler oldugu izlenimi
uyandirarak magaza kimligi hakkinda ipucu vermektedir.

Ancak Shoebaloo kendi felsefesini ‘yeni litks*' "2

olarak belirlemistir. Yani kalitenin
on planda oldugu bir anlayis olarak ifade edilen bu diisiinceye gore burada satilan
trlinler sadece {iinlii modacilarin markalarimi tasidiklar1 icin degil cok kaliteli

olduklar1 i¢in pahalidir.

172 \www.shoebaloo.nl
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Shoebaloo magazalarinin tasarim prensibi ilk olarak tiim magazalarinda farkli
konseptlerin kullanilmasidir. Higbir magazasi bir digerine benzememektedir ve her
magazanin kendine 6zgii bir karakteri vardir. Resim 3.27°de Amsterdam’da bulunan
baska bir Shoebaloo magazasi (mimar1 Boris Sipek) goriilmektedir. Bolim 1.2.2.4’te

s0zl edilen 151k efektine uygun bir 6rnektir.

Resim 3.27 '

e SWATCH TIMESHIP, New York
Mimari Tasarim ve Uygulama: Pentagram Design
“New York 5.Cadde’de Swatch magazas1 hemen yanindaki Nike magazas1 gibi, liiks
olamayan popiiler {iriinlerin satildig1 bir pazara hitap etmektedir. Her ikisi de liiks
magazalarin bulundugu bu caddede cesurca yerlerini almistir. Swatch, kaliteli ama
pahali olmayan saatlerini, yetenekli sanat¢i ve tasarimcilara (ilk tasarimcilari
Alessandro Mendini ve Matteo Thun, ilk sanatgilart Keith Haring, Annie
Leibowitz’dir) birlikte tireten bir firmadir. Tasarimlar, moday1 ve trendleri iyi
yansittig1 icin bu saatlerin koleksiyon degeri de bulunmaktadir. Ug katli binanm
cephesi tamamen camdir ve dogal 15181 iceri almaktadir. Cephe, parlak mavi renge
boyanmis paslanmaz celik c¢ergevelerle birbirinden ayrilan ii¢ diisey panelle

boliinmiistiir. Zemin kattaki basamaklarin arasindaki bosluklar, bir projeksiyon

' BOISSIERE, 0.(1998), Outstanding Shop Designs, Telleri, Paris,s.74-75
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ylzeyi yaratir ve devamli degisen resimler caddeden de goriilecek bigimde
55174

yansitilarak aydinlatilir.

Resim 3.28

Magaza tipki saatleri gibi “kisiligi olan mekanizma” konseptiyle tasarlanmistir ve
driinlerin karakteri ve analog zamanin dogasindan faydalanmaktadir. Mekanizma
parcalar birbirine pndmatik cam tiiplerle baglanmistir. Bu hareket mekana dinamizm
kazandirmaktadir. Mekanin genelinde vurgu aydinlatmasi yapilmistir. Saatlerin teshir

edildigi iinitelerde, ray armatiirlerinin metal basliklari, bu mekanizma havasini

tamamlamakta, mekanizmanin kii¢iik parcaciklari gibi goriinmektedir.

' The Architectural Review, 8/1997, s.78-79
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e DIAMOND, istanbul

Aydinlatma Tasarimm (yeniden diizenleme projesidir): Lamp83

Resim 3.30

“Diamond Kuyumculuk’un Akmerkez magazasi projesinde birbirine yakin her vitrin
birimi i¢in 150W giiciinde metal halojeniirlii lambalarla donatilmis tek bir 151k
kaynagi kullanilmigtir. Bu 151k kaynagina baglanan fiber optik kablolar ile dagitilan
151k pirlantalarin - ¢ok yakinina kadar taginarak iki tip armatiirle iriinlere
yonlendirilmistir. Bu armatiirlerden mercekli olam1 1s181 dogrudan pirlantaya
yonlendirmektedir ve yalmizca pirlanta {lizerinde daha yiiksek aydinlik seviyesi,
parilt1 ve 1s1lt1 elde etmek i¢in kullanilmistir. Sonug olarak pirlantalarin 1siltis1 ve goz
kamagtiriciligit  tamamen ortaya c¢ikarilmistir.  Objeler kolaylikla saglanan
yonlendirme ile ayr1 ayr1 ve dogru aydinlik diizeyiyle donatilmistir. Geleneksel
aydinlatma sistemleri ile objelerin her birine dikkat ¢ekilmek istenirken elde edilen
yiiksek aydinlik diizeyi ve bunun sonucunda aydinligin objeleri soniik ve arka planda
birakmasi gibi dezavantajlarin 6niine gegilmistir. Daha ¢ok lamba, daha ¢ok 1s1, daha
cok enerji yerine fiber optik sistemlerle yapilan dogru aydinlatma ile, dogru {iriin
sergileme ve vitrin aydmlatmas: saglanmig, pirlantanin ¢ekiciligi ve 1siltis1

95175

vurgulanmugtir. (bkz.1.3.2.4)

' Professional Lighting Design Tiirkiye, 2005/2,s.59
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e ALTINBAS, istanbul
Mimari Tasarim Ve Uygulama: Arketipo Design

Aydinlatma Tasarimi: Total Aydinlatma

Resim 3.31'7°

Vitrinlerde ve sergi alanlarinda stratejik noktalar vurgulanmistir. Farkli odak
noktalar1 yaratarak miisterinin bir birimden digerine ilgiyle ve merakla ge¢cmesi
saglanmistir. Genel olarak mekan lostur. Miicevherlerin sergilendigi {initeler
dogrusal olarak siralanmistir ve tavan izdiisimiinde her birim igin ayr1 ayri
yerlestirilmis dar acili gomme armatiirlerle 1518in miicevher {iizerine diismesi
saglanmigtir. Kuyumculuk konusunda diinya piyasasinda iyi bir yeri olan iilkemizde,
yillar boyu alisilagelmis kuyumcu imaj1 son yillarda agilmaya baslanmistir. Yenilik¢i
ve elegan bir iislupla ele alinan bu magazada 151k, satilacak {iriin olan miicevherin en

dogru bigimde aydinlatilmasi {izerine temellendirilmistir.

17 Professional Lighting Design Tiirkiye, 2005/2, 5.54-55
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e DR. BAELTZ, Tokyo
Mimari Tasarim ve Uygulama: Shigeru Uchida
Kozmetik markas1 Dr. Baeltz’in karakterini iriinlerin dogallig1 belirlemektedir.
Markanin logosu bile bu ¢izgileri tasimaktadir. Dr. Baeltz’in felsefesi, yipranma ve
yasliligin yarattigi olumsuz etkilere karsi yogun miicadeleyi amaglamaktadir.
Magaza tasarimi da bu sonsuz genglik etkisini ifade edercesine sadelik, temizlik ve

saydamlik {izerinden hareket etmektedir.

Resim 3.32!7

Dr. Baeltz’in, Shigeru Uchida tarafindan yaratilan iki magazasinin da mekansal
boyutlar1 oldukga kii¢iik olmasina ragmen, minimalist bir {islupla fonksiyonel olarak
bicimlendirilerek etkin bicimde kullanilabilmektedir. Olduk¢a sade cizgiler ve
renklerin olusturdugu hacimler, dar uzun bir plana oturarak sekillendirilmistir.
Uriinler karsilikli iki duvarda acilan farkli béliimlendirilmis nisler icinde, ritmik

olarak konumlandirilarak sergilenmektedir.

Resim 3.33

7 www.dr-baeltz.co.jp
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Bu nigler, birer aydinlatma ve dekorasyon elementidir. Magazanin genel goriintimii

151k ve malzemenin markanin ¢izgileriyle birlestirilmis ifadesinden ibarettir.

Resim 3.34!"

78 BOISSIERE, 0.(1998), Outstanding Shop Designs, Telleri, Paris, s.88-93
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SONUC

Aligveris sadece zorunluluk degil, ayn1 zamanda da bir zevktir, eglencedir. Hatta
icimizden gelen sese kulak verisimizdir. Yasama ayak uydurma bi¢imimizdir, yagsam
tarzimizdir. Rem Koolhaas’in Harward Design School Guide to Shopping kitabinda
dedigi gibi “aligveris, sehri nasil yasadigimizin bir gostergesi, hatta en Onemli
prensiplerinden biri haline gelmistir.”

Pazar arastirmacilart ilk olarak 1960°da ‘yasam tarzi’ fikrini gelistirmislerdir.
Arastirmalar goOstermistir ki, eski ‘sosyal smif® fikri artik kisilerin aligveris
gereksinimlerini sinirlayamamaktadir. Giinlimiize dek c¢ok cesitli kiiltiirel degisiklik
meydana gelmistir; feminizm, insan haklari, global genclik hareketleri v.b. Bu
gelismeler piyasa arastirmacilarini miisterileri siniflandirmada yeni yollar denemeye
yoneltmektedir. Yasam tarzi sadece gelir diizeyi ile degil, egitim, meslek,
jenerasyon, kiiltiirel gegmis, c¢esitli davramiglar ve inang sistemleri ile
belirlenmektedir. ‘Statii” siniftan daha 6nemli hale gelerek satin alinan esyalarla disa

vurulmaktadir.

VERICI: ALICT:
Marka Miisteri

Marka imaj1

Magaza FiKiR Pazarlama iletisimi

imaji
\ V v /
Moda imaji

Aligveris yaklagimlarini 6zellikle son yirmi yilda oldukga degistiren bir bagka terim

ise ‘marka’dir. Marka bir grubun sadece yiizeysel imajint degil, ayrica ruhunu ve
gecmis altyapisint da temsil etmektedir. Orijini 19.ylizyilin sonlarina dayanmakta

olan ‘marka’ kavrami, 6zellikle 20.yiizy1l’da grafik sanatinin taninmasiyla daha fazla
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onem kazanmistir. Firmalarin gorsel iletisim araci olan logolar, etiketler, tanitim
brostirleri, tanitim posterleri vb. hazirlanarak tanitimlari yapilmaya baslanmistir.
Firma kimliginin bir yansimasi olan logolar o firmanin hafizalardaki imajimnin
yaratilmasinda etkili olmaya baglamistir. Aslinda 6nceden var olan ‘kimlik’, marka
olarak anilmaya baslanmistir.

‘Yasam tarzi’ kavramina odaklanan pazar arastirmacilari tiiketici kimligi ile
yarattiklart marka konseptini eslestirmeye baslamislardir. Yukarida deginilen
pazarlama iletisim araclarina ek olarak fiziksel ¢evreye de bu konseptin tasinmasi
gerekmektedir. Bir markanin disavurumu bir aynalar oyunudur aslinda. Arzu edilen
tiiketicinin kimligi tirtiniin kimligine ve magazaya yansitilir. Magazalar, markalarin
iic boyutlu hale gectikleri fiziksel ¢evrelerdir. Direkt, yiiz yilize etki birakmak da
ancak magaza mekanlarinda miimkiin olmaktadir. Ornegin, Nike magazasina
girildiginde edinilen izlenimle Beymen magazasma girildiginde edinilen izlenim
farkhidir.

Magazacilik rekabet gerektirmektedir. Firma, {irettigi iiriinii satabildiginde var
olmaktadir. Hazirlanan tiim c¢aligmalar, marka konseptleri v.b. magaza ortaminda
tiiketiciyle bulusmaktadir. Bu bulugmanin tiiketici lizerinde biraktigi etkinin olumlu
olmasi, satin alma ile sonuglanmaktadir. Ancak bu etkinin kaliciligini saglamak icin
yenilik¢i olmak ve hizla akan zamana ayak uydurmak gerekmektedir. Bu rekabet
ortamina, her giin yepyeni firmalar dahil olmakta ve sinirli olan kar pastasindan pay
istemektedirler. Farklilagsmak, magaza konsepti olusturmada ¢ok biiyiikk 6nem
tagimaktadir.

“1948’de Frank Lloyd Wright Lillian ve Vere Morris ¢iftinin San Francisco Maiden
Lane’deki ev esyast magazasini yeniden tasarlamistir. Morris’leri endiselendiren
Wright’in geleneksel vitrin kullanilmaksizin ¢ok katli bir i¢ mekan yaratmak
istemesiydi. Ancak Wright kesinlikle kendilerinin ticari menfaatlerini diislinerek
tasarim yaptiginin garantisini soyle vermistir: “Biz sizin giizel iirlinlerinizi sokaga

disiirmeyecegiz. Fakat yoldan gegenlerin ilgisini ¢eken cam bir tlinel yaratacagiz.
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Girise yaklastikca, magazanin i¢ini gorebilecekler, birdenbire kapiy1 itecekler ve
onlar1 yakalayacaksiniz... Bir fare kapam gibi!”'”

Rem Koolhaas da Prada’ya asagi yukari ayni tavsiyeyi vermistir. Koolhaas,
‘kendilerini ifade etmeleri icin TUriinlerinizi seffaf pencereler Oniine yerlestirin’
diyerek seffaflik fikrine fazla katilmamis, ayrica ¢cok yayginlasmis bir magaza olan
Prada’nin bu genislemenin altindan magazalarinin kopyalarin1 ¢ogaltmakla
kalkamayacagina inanmis, yepyeni bir anlayisla yenilenmesi gerektigi fikriyle
sansasyon yaratan SoHo, New York magazasini planlamistir. Koolhaas’in da Wright
gibi dogru pazarlama iggiidiilerine sahip oldugu sdylenir. Firma, farkli mimarisiyle
dikkat ¢eken bu magazasiyla imaj yenileme projesini mimarlik {izerinden
baslatmistir. Marka bdylece iiriinlerinin yaninda mimarinin de reklamini yapmaya
baslamistir. (Béliim 3.3’ te farkli marka ornekleri incelenmistir.)

Magaza atmosferinin beyinlerde yarattig1 imaj hangi yas grubuna, cinsiyete, meslek
grubuna hitap ettigi, yani hedef kitlesinin ne oldugu ve iiriinlerinin hangi fiyat
aralifinda oldugu hakkinda ipucu verir. Aydinlatma tasarimi da, magaza mekan
tasarim1 ve kimligiyle dogrudan iligkilidir. Magaza siniflandirmasi yapilirken de
deginildigi iizere, farkli hedef kitle, iirlin ¢esidi, fiyat sinifi, magaza imaji1 ve satig
stili 6zellikleri aydinlatma tasariminin donelerini olusturur.

Isik her seye karakter kazandirir, boyutlari ve hacimleri goriiniir kilar, golge ile
kontrast yaratarak teatral mekanlar yaratir, konfor saglar. Isik, sicaklik ve giiven
hissi verirken, karanlik, sogukluk ve korku hissi de verir.

Magazalarda aydinlatmanin etkin kullanimi, rekabet ortaminda avantajlar
getirmektedir. Isigin magazaya giren kisiyi nasil etkiledigi bilinerek tasarim
yapildiginda, iirtinlerle ilgilenme orani artirilmakta, magazada daha fazla vakit
gecirilmesi saglanmakta ve para harcama motivasyonu uyandirilmaktadir. Koti
aydinlatma, yani yetersiz veya kamasmaya neden olan asir1 aydinlatma ise miisteriyi
daha kapidan girmeden uzaklastirmaktadir.

Magaza aydinlatma yaklasiminda esas, iiriiniin dogru ve rahat goriilebilmesinin
saglanmasidir. Magaza aydinlatmasi genel ve lokal aydinlatma olarak iki ana

baglikta toplanabilir:

1 GOLDBERGER, P.2002, High-Tech Emporiums, “Prada and Toys R Us have much in common”
say1: 3, s. 25
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Genel Aydinlatma: Genel aydinlatma ile homojen bir aydinlik diizeyi elde edilir.
Isik biitlin mekan1 yatay olarak aydinlatir. Magazanin tamaminda yatay aydinlik
saglar. Genel aydinlatma amaclh fliioresanlar, halojenler veya her ikisinin birlikte
kullanimi uygundur. Fliioresanlar satisin yogun oldugu market tipi biyiik
mgazalarda daha elverisli ve ekonomik olabilecekken, daha samimi ve liiks bir ortam
yaratilmasi isteniyorsa diisiik aydinlik diizeyli halojenler tercih edilebilir.

e Direkt aydinlatma, 151k kaynaginin 151k ¢ikarma diizlemi asag1 dogru
yonlendirilmis olan armatiirlerin kullanimi ile yapilan aydinlatmadir. Zemin
aydinlik, tavan ise karanliktir.

o Yari endirekt aydinlatma, 151k kaynaginin 151k ¢ikarma diizlemi
yukar1 ve yanlara dogru yonlendirilmis armatiirlerin kullanimiyla yapilan
aydinlatmadir. Isik kismen de tavandan kismen duvarlardan yansiyarak mekani
aydinlatir.

o Endirekt aydinlatma, 151k kaynaginin 1s1k ¢ikarma diizlemi tamamen
yukart dogru yonlendirilmis armatiirlerin kullanimiyla yapilan aydinlatmadir. Isik
tavani aydinlatarak asagi dogru yansitilir. Tavan aydinliktir.

Lokal Aydinlatma: Lokal aydinlatma, genel aydinlatmanin tamamlayicisidir.
Kisisel hizmet veren, liikks magazalarda oran olarak daha fazla lokal aydinlatma,
daha az genel aydinlatma uygulanmaktadir. Hatta bazen hi¢ genel aydinlatma
yapilmamaktadir. Uriinlerin sergilendigi {initeler ayr1 ayr1 diisey olarak
aydinlatilarak vurgulanmaktadir. Etrafi los birakilarak yaratilan bu kontrast
sayesinde liriine dikkat ¢ekilmis olmaktadir.

Magaza aydinlatmasinda, hedef kitle, {irlin ¢esidi, fiyat sinifi, magaza imaj1 ve satis
stili dlgiitlerine en uygun aydinlatma bigiminin saglanmasi ¢ok &nemlidir. Ug
bolgede incelenen magaza tiirleri bu odlgiitlere gore ele almmalidir. Ug tipin de
aydinlatma gereksinimi birbirinden farklidr.

I.Bolge Magazalar: Genel aydinlatma.

Stipermarket, biiyiik aligveris merkezleri, indirim magazas1 vb. gibi daha genis
alana yayilmis ve yogun sirkiilasyonu olan magazalar bu gruba girmektedir.
Giinliik gereksinimlerin alindig: (yiyecek, icecek v.b.) bu magazalarda aydinlatma

tekdilizedir. Tlim mekan esit olarak aydinlatan yiliksek aydinlik diizeyine sahip bir
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genel aydinlatma sistemi tercih edilir. Lokal aydinlatma yapilmaz. Ciinkii amag
kalabalik raflardaki ¢ok miktardaki iiriinlin, rahat goriilebilmesini saglayacak
sekilde esit olarak aydinlatmaktir. Bu yolla olusan imaj su anahtar kelimelerle
Ozetlenebilir: ‘ucuz’, ‘indirim’, ‘siradan’ v.b.

I1. Bolge Magazalar: Genel+Lokal aydinlatma.

Giyim, kirtasiye, kozmetik, ev esyasi, aksesuar, mobilya magazalar1 vb. ortalama
sirklilasyonu olan en yaygin magaza tiiriidiir. Markalariyla iiriinlerin rahat
gorliilmesine ve incelenebilmesine olanak saglayan homojen bir aydinlatma
saglamak gerekmektedir. Ancak bu tip magazalarda genel aydinlatma ile birlikte
vurgu amagli lokal aydinlatma da uygulanir. Vurgu 15181, mekanda parlak noktalar
yaratmak, doku etkisini giiclendirmek ve magaza vitrinine dikkat ¢cekmek icin
sadece gerektigi kadar kullanilmalidir. Uriin {izerinde vurgu 15181 sergilenen iiriine
yakin yerlestirilmelidir.

I11. Bolge Magazalar: Lokal aydinlatma (+genel aydinlatma)

Miicevher, hediyelik esya, antika, kaliteli giyim, aksesuar ve ev esyasi satilan daha
pahali ve liikks mekanlardir. Diger tiplere gore sirkiilasyon daha azdir. Personel
miisteriyle birebir ilgilenir. Aydinlatma, {riiniin renk, parlaklik ve dokusunu
giiclendirmek, ilgi ¢cekmek amaclidir. Genel aydinlatma ¢ok az yapilir hatta bazi
tasarimlarda aydinlatma sistemi tamamen lokal aydinlatma sistemleriyle ¢oziiliir.
Isik oyunlar, ilging aydinlatma c¢oziimleri bu grup magazalarda goriiliir. Bu tip
liiks magazalarda marka 6n plandadir. Bu nedenle imaj yaratmak esas hedeftir.
Sasirtict, yenilik¢i ve Oncli tasarim, bu gruba giren magazalarin manifestosudur.
Magazalarda yapilan bu gruplama, nasil bir aydinlatma tasarimina gidilecegi
konusunda ipucu vermektedir. Ancak daima goriilebilirlik, kamasma kontrolii,
yeterli aydinlik diizeyi, uygun renk sicakli§i ve dogru renksel geriverime sahip
lamba ve armatiir se¢imi kurallarina uyulmasi gerekmektedir. Sayilan tim bu
Olgiitler bir arada degerlendirildiginde dogru bir aydinlatma tasarimina
ulagilabilmektedir. Ne var ki, aydinlatmada tek tip bir ¢6ziim yoktur.

Ayrica magazalar1 bilesenlerine ayirarak, her boliimiin kendi i¢inde dogru
aydinlatilmasina da dikkat edilmesi gerekmektedir:

Vitrin ve giris: Magazanin en 6nemli kismini olusturur. Ciinkii magazanin

miisteriyle ilk iletisimini saglayan boliimiidiir. Miisterinin magaza hakkinda ilk
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bakista fikir edindigi bu boliimiinde iirlinler, ¢ok ¢esitli temalarla tanitilir. Degisim
cok hizli gerceklesir: sezonlara, 6zel giinlere, indirim giinlerine v.b. gore vitrin
degistirilir. Bu nedenle aydinlatma, bu degiskenlige uyum saglayacak esneklikte
olmalidir. Farkli 151k efektleri yaratilarak vitrinler, ilging birer sahneye
dontistiiriilebilmektedir. Vitrinsiz uygulamalarda ise cam cepheden magazanin
tamami goriilebilmektedir. Bu durumda igeride bir cazibe noktasi yaratmak da ilgi
¢ekmenin yollarindan biri olabilmektedir.
Sergileme iiniteleri: Burada iriiniin dogru rengi ve diger nitelikleriyle, gozii
yormadan incelenebilme imkani saglanmalidir. Isik kaynaginin renk sicaklig
(sicak, orta-sicak, soguk) ve renksel geriverimi (100>Ra>80) dogru se¢ilmelidir.
Ayrica buradaki aydinlik diizeyi, ¢evresinden 3/5 oraninda fazla olmalidir.
Ayna ve prova kabinleri: Aydinlatma kurali, aynanin kendisinin degil, dniinde
duran kisinin aydinlatilmasidir. Ayna ylizeyinin her iki yanindan aydinlatma
yapilmali, istenmeyen sert ve kara golgeler engellenmelidir. Yumusak bir 11k
altinda, miisterinin denedigi {iriinii rahatca gorebilmesi gerekmektedir. Hatali bir
aydinlatma, kisinin hosnut olmasini engellemekte ve higbir sey almadan
magazadan ¢ikmasina neden olmaktadir.
Kasa ve ambalajlama: Bu boliimde lokal aydinlatma yapilmali ve aydinlik diizeyi
yiiksek olmalidir. Para iglemlerinin yapildig1 ve aligveris islemlerinin tamamlandigi
boliim olmasi nedeniyle dogru islem yapabilmek ve gilivenlik gereksinimini
karsilayabilmek 6nem tagimaktadir.
Sirkiilasyon alanlari: Burada gézli yormayan yumusak hatta biraz los bir aydinlik
diizeyi yakalanabilir. Isik kaynaklarmin direkt géze gelmemesine dikkat
edilmelidir.
Acil Cikislar: Acil ¢ikislar uygun yonlendirme isiklariyla ve uyari tabelalariyla
kolayca algilanabilmelidir.
Magaza i¢ mekani kadar diginin aydinlatilmasi da ¢ok onemlidir. Hem giivenlik
hem de gorsel amagh ele alinmalidir.

Giivenlik yodniinden: Magazanin dis aydinlatmasi, hirsizliklar1 6nlemek
amaciyla caydirici olmasi bakimindan 6nem tagimaktadir.

Gorsel yonden: Magazanin kapali oldugu gece boyunca da kendisini ifade

etme sanst dis aydmlatmanin katkisiyla da degerlendirilebilmektedir. Sasirtici
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cephe aydinlatmasina olanak tantyan son yillarin bulusu olarak LED’ler yeni nesil
151k kaynaklaridir. Isinmamasi, sonsuz renk segenegi ve animasyon imkant
sunmasi, kii¢iik boyutlu oluslariyla her tiirlii mekanda kullanim kolaylig1 getirmesi
ve ekonomik olmasi LED’lerin avantajlarindan bazilaridir. Son derece zengin 151k
oyunlar1 yaratabilmesi, 15181n gercek bir sanat eserine nasil doniistiirebileceginin
gostergesidir. I¢ mekanda sadece kiigiik ve noktasal vurgulama amagl kullanilan
LED’lerin renksel geriverimiyle ilgili arastirmalar siirmekte ve sonuglandiginda i¢
mekana daha yogun olarak dahil olabilecegi 6ngoriilmektedir.

Magazalarda yapilan dogru aydinlatma miisterinin magazayla olan iligkisini olumlu
etkilemektedir. Glinlimiizde aydinlatma, magaza tasariminin zorunlu bir 6gesi
olmasinin &tesine gegmistir. Ozellikle marka kimliginin énemsendigi III. bdlge
magazalarda 151k bir tasarim nesnesi olarak ele almmaktadir. Incelenen birgok
ornekte de gosterildigi lizere, bazi magazalar sadece 151k kullanarak bile
hedefledikleri etkiyi yakalayabilmekte ve imaj tazeleyebilmektedirler.

Buraya kadar hep ‘gercek’ magaza ortamlarindan bahsedilmektedir. Oysa bir de
‘sanal’ magazalar vardir. Giiniimiizde, hayatimizin her alanina hizla niifuz eden ve
hayatimiz1 kolaylastiran internet yoluyla yayginlasan ‘sanal’ magazacilik ciddi bir
aligveris sirkiilasyonu saglamaktadir. Evde, ofiste, seyahatte, v.b. her yerde internet
araciligiyla istenilen her iiriiniin siparisi verilebilmektedirler. Uriiniin modeli, rengi,
dokusu, boyutu v.b. secilip, adres ve 6deme sekli belirtilerek siparis imkani
bulunmaktadir. Cok kisa siirede alisveris tamamlanmis olmaktadir. Gergekten
hayat1 kolaylastiran bir aligveris bi¢cimi olmasi nedeniyle de gelecekte ‘gergek’
magaza sayilarinin azalacagi tahminleri yapilmaktadir. Bu durum, fiziksel aligveris
mekanlar1 olan ‘ger¢ek’ magazalarin aligveris yapmay1 her gecen giin daha cazip
hale getirmesi gerektigi ger¢egini dogurmaktadir. Bunu saglamak i¢in aydinlatma
en etkili aractir.

Sosyologlar, 6zellikle Amerika’da ¢ok yaygin olan internet {izerinden yapilan sanal
aligverigin, kisilerin sosyallesmesini engelledigini tartismaktadirlar. En basta
deginildigi lizere alisveris sosyal bir olgudur, kisinin kent yasamiyla baglanti
kurma bi¢imidir. Bu nedenle sanal aligveris, sosyal bir aligveris formu olan
“gercek” aligverisin yerine hicbir zaman tam olarak gegemeyecektir. Sanallik

olgusu belki de boyut degistirerek gercek magaza ortamina taginacaktir.
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Aydmlatma biliminin elektronikle daha yogun birlesimi s6z konusu olacaktir.
Kisiye ozel tasarlanmms sistemlerle magazalar yaratilabilecektir. Ornegin, kis
mevsiminde tropik bir bolgeye tatile gidecek bir miisteri, magazada kendisi i¢in
ozel olarak tropik bir imge illizyonunun yaratildigi bir bdliimde {iriinleri
deneyecek veya prova kabininde bir tusla istedigi efekti kendisi yaratabilecektir.
Teknoloji her gecen giin akil almaz yeniliklerle karsimiza ¢ikmaktadir. Diiniin
imkansizi, bugiiniin olmazsa olmazi haline gelebilmektedir. Bilimkurgu filmleri
hep gelecek senaryolar1 {iretmekte ve aslinda bunu yaparak gelecegi
bicimlendirmektedir. Aydinlatma sektdrli de bu senaryolarin gerceklesmesinin en

onemi igbirlikgisidir.

Isigin daha ne gibi siirpriz ve yeniliklerle karsimiza cikabilecek oldugunu

diisiinmek ne kadar heyecan verici...
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