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OZET

Modern donemi var eden Uuretim sureclerinin yasadigi degisiklik basta ekonomik
yaplyl degistirmis, planlamadan tasarima, sosyal yasamdan kultire yasamin her
alaninda etkilerini gostermigtir. Uretime odakli sanayiden, tiiketimi 6n plana alan
sisteme gegis postmodern kiltlir ve yasam tarzini sekillendirmis, kiresellesme ve
pazar dinamiklerinin 6nem kazanmasi bugin icinde bulundugumuz tiketim
toplumunu yaratmistir. Uretilen herseyin metalastigi, farklilasma ve goz carpma
nedenleri ile estetiklestigi bu yeni ortam kentsel mekan ve sosyal yasami da kendi
dinamikleri cercevesinde dedistirmistir. Postmodernizmin kentsel dizeni iginde
kentler de metalasmis, tuketilen Grinler haline gelmigtir. Tuketilen Grunler gibi
kentlerde, verdikleri hizmetten cok temsiliyetleri, sahip olduklari sembolik anlamlar

ve imajlar dogrultusunda tiketilmektedir.

Bu noktada, tez calismasi kentlerin ve kentsel mekanlarin tiketim slrecleri
konusunda bir yaklasim gelistirmekte, mekansal tiketim Uzerinde 6nemli etkisi
bulunan kentsel imajlari analiz ederek kentsel mekan Uzerindeki etkilerini tespit
etmeye calismaktadir. Mekanlarin yeniden Uretim sireglerini tanimlamak igin
Lefebvre tarafindan ortaya atilan ve Soja tarafindan gelistirilen mekansal Ucleme
(triology of space) yaklasimi tez calismasinin temelini olusturmakta, farkli olarak

daha mekansal bir bakis agisi gelistirmektedir.

Gercek mekan (real space), imgelenen mekan (imagined space) ve deneyimlenen
mekan (experienced space) arasindaki iliskilerin ¢dzimlenmesi yasanabilirlik
(liveability) agisindan daha gicli kentsel yagsam alanlar yaratiimasini saglayacaktir.
Bu baglamda tiketimi esas olarak ydnlendiren kentsel imajlarin olusumu 6nem
kazanmaktadir. Mekansal imaj ve bunun gindelik yasam ve deneyimler ile kurdugu

etkilesim tez calismasinin odak noktasini olusturmaktadir.

Tezin teorik altyapisinin aktariimasinin ardindan Istanbul’'un modern yiizii olarak
lanse edilen ve kentsel tiketim sireclerinden yogun olarak etkilenen Buyikdere
aksi, Levent bolgesi Uzerinde bir alan calismasi gerceklestiriimistir. Levent
konusunda basinda yer alan haberler derlenerek igerik analizi metodu ile ilettikleri
mesajlar siniflandirilmig, imgelenen mekan tanimlanmigtir. Ardindan, deneyimlenen
mekanda yasanan degisimler ile imajlar karsilastiriimig, alanin sahip oldugu imaj ve
deneyimler igin sagladidi mekansal firsatlar kentsel kalite gostergeleri perspektifi ile

yorunlanmistir.



SUMMARY

The change in production processes, that modern era owes its existence, firstly
changed the economical structure, and its effects are visible in all aspects of life -
planning to design, social life to culture. Transition from production focused industry
to a system focusing on consumption, formed the postmedern culture and lifestyle,
globalization and market dynamics coming to prominence, created the consumption
society that we are living in today. That new environment in which, everything
produced comes to be a merchandise, and gets asthetical by differentation and
salience, changed urban space and social life within its dynamics. Within the urban
arrangement, cities came to be merchandises themselves, and became products
that are being consumed. As well as all products, cities are being consumed

according to their symbolic meanings, and images, instead of their services.

At this point, the thesis develops an approach about consumption processes of
cities and urban spaces and analyses the urban images which have an important
effect on spatial consumption. The thesis is based on trilogy of space, which
Lefebvre came up with to define reproduction processes of spaces and developed

by Soja. Though it is in a more spatial perspective.

Analysis of relations between real space, imagined space and experienced space,
makes it possible to create stronger urban spaces in the context of liveability. In this
context, the creation of urban images that mainly guides consumption, becomes
important. The thesis focuses on spatial image and its corelations with daily life and

experiences.

After the theoretical infrastructure of the thesis, a fieldwork was done about
Buyukdere Axis-Levent District - the modern face of the city, which is intensively
affected by the urban consumption processes. The news about Levent on press
were collected and classified by index analysis method according to their messages,
and by doing so, envisaged space was defined. After this, the changes happened in
the area were compared to the images and district's image and the spatial
opportunities it provides for experiences were interpreted according to perspective

of quality indicators.



ONSOZ

Uzun ve zorlu bir stire¢ olan Doktora ¢calismasinin sonunda, ortaya ¢ikan Uriin kadar
siirecinin de ¢ok degerli oldugunu sdylemek yanlis olmaz. Ozellikle de “tuketim” gibi
dikkatli ele alinmasi gereken bir konu tzerine galigirken bu daha da 6ne ¢ikiyor.
Konu ile ilgili akademik literatlriin cok gelismis olmamasi tezin akademik gelisim
surecinde zorluklara neden olurken, gunimizin kontrolstiz tuketim toplumunu
icinde konunun ele alinisinda akademik bir durus belirleme zorunlulugunu
beraberinde getirmekteydi. Diger yandan, Turkiye icin nispeten yeni bir konu Uzerine
calisiyor olmanin heyecani, zorluklari ile basa ¢ikmak icin gucli bir motivasyon
sagladi. Hem akademik hem de kigisel olarak pek ¢cok sey 6grendigim bu calisma
surecinin tum kazanimlari ile, yeni projeler ve arastirmalar icin bana énemli katkilar

yapacagina inaniyorum.

TUm bu sireci danismanim olarak benimle birlikte yasayan Doc¢. Dr. Gilsen
Ozaydin’a; ilk juriden itibaren calismanin iginde yer alarak bilgilerini paylasan,
actiklar tartismalar, yonelttikleri sorular ve 6nerileri ile tezi yonlendirerek buyik katki
saglayan Prof. Dr. Aykut Karaman ve Prof. Dr. Alper Unlir'ye; akademik katkilari ve
eksilmeyen destegi icin Prof. Dr. Gizin Konuk'a; ¢alismanin tikandidi noktalarda
beni her zaman dinleyerek yonlendiren, bilgisini paylasmanin yani sira devam etmek
icin motive eden, pozitif destegi ve tum katkilari i¢cin Do¢.Dr. Belkis Uluoglu'na ¢ok

tesekkir ediyorum. Tez calismasi tim bu paylasimlar sonucunda tamamlandi.

Es zamanli olarak ayni ¢calisma temposunu ve sireci paylastigim, moral destegini
ve ortak ¢alisma azmini her zaman benimle paylasan arkadasim ve meslekdasim
inci Olgun’a tim bu zaman icinde verdigi destek icin tesekkiir ediyorum. Tez
calismalarimizin tamamlanmasinin ardindan akilda olan yeni projelere en kisa

zamanda baglayacadimiza inaniyorum.

Tum tez calismam boyunca, 6zelliklede konu ya da ele alis degisiklikleri gibi zorlu
zamanlarda farkli bakis acisi ve yaklasimi ile sorunlara farkli sekilde yaklasmami
saglayan, akademik bilgisi ve soru sorma / tartisma heyecani ile beni her zaman
destekleyen, moralsiz zamanlarda neselendiren Ayhan Ensici'ye ve bugiine kadar
yaptigim hergseyde beni sonsuz destekleyerek yanimda olan, tim fikirlerimi dinleyen,
sakinlestiren, yeni fikirler veren, her zaman giivenen ve inanan annem Sevim Aksel

ve babam Erdogan Aksel'e sonsuz tesekkirlerimi sunuyorum.
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1. GIRIS
1.1. ARASTIRMA PROBLEMI, SORUNUN TANIMI

icinde yasadigimiz yapilasmis cevreler, kentler ilk olarak fiziksel yapilar ve
karmasik baglantilari ile akla gelirler. Bu blyik yapidaki kentlerin ve onlari olusturan
mekanlarin dizeni, sekillenmesi plancilar, mimarlar, kentsel tasarimcilar, peyzaj
mimarlari gibi. mekana donik calismalar yuriten pek ¢ok dalin denetimi altinda
gerceklestiriimeye calisiimaktadir. Oysa ki mekanlarin sekillenme / tretilme strecleri
sadece fiziksel baglamda dedgil, fiziksel kabuk iginde yer alan ekonomik-sosyal-

kultarel iligkiler aginin dinamikleri ile olabilmektedir.

Modernizmin rasyonel tasarimcilari mekani sekillendirerek ekonomik-sosyal ve
kultirel aglari da yonlendirebileceklerini disunidrken, ortaya c¢ikan yapilar biytk
elestirilere maruz kalmis, mekanlarin sosyal ve kdltirel boyutuna yonelik
calismalarin hiz kazanmasini saglamistir. Yurutilen tim calismalar kenti farkh
katmanlara ayirarak her yonu ile anlamaya yoneliktir. James Donald’in belirttigi gibi
“kent, biz modern insanlarin yalnizca icinde yasayip hareket ettigi yer degil, yasayip

hareket etme bicimidir”. Kent etrafimizdadir ama i¢imizde de yagar (Robins,1999).

Lefebvre, The Production of Space (1971) isimli calismasinda mekanin edilgen bir
geometri olmadigini soyler. iigi noktasi kiltirel nosyonlar ve mekan pratiklerinin
Uretim surecleridir. Mekan Uretilir ve yeniden Uretilir ve bu nedenle miicadele alanini
temsil eder. Mekan U¢ temel 6geden olusur; mekansal pratikler, mekan temsiliyetleri
ve mekanin kolektif deneyimleri (Urry, 1995). Adi ge¢en bu ¢ temel 6ge aslinda,
mekan kullanimina dair pratiklerin ortaya cikariimasinda fiziksel analizlerin aksine
daha genis bir kavrayis saglamaktadir. Diger yandan disunur, 6zellikle kapitalizm
kosullar altindaki mekansal uretimle ilgilenmektedir. Zaman icinde farkli mekansal
bicimler birbirlerini izler. Dogal mekandan mutlak ve soyut mekana dogru bir
siralanim vardir. Soyut mekan, “binyilin sonunda” olaganusti “yaratiimig mekanlar’a

yol acan kapitalist iligkilerin yiiksek noktasidir.

Ekonomik, politik ve sosyal bilegenlerin farkli yonlerinin 6ne ¢iktidi, birbirini izleyen
ama birbirine gore farklilasan dénemlerde, mekanlar da doénemlerin kosullari ve
farkli akimlari / motivasyonlarina gore sekillenmekte ya da doniismektedirler. Uretim

sureglerine gore sekillenen kentlerde daha sonra yasamsal standartlar 6ne ¢ikmis,



ardindan ise sosyal ve kultirel ozellikler irdelenmistir. GUnUmuzde ise imajlar,
imgeler ve teknoloji tarafindan dénistirilen mekanlar s6z konusudur. Bu 6ne
cikiglar yukarida da belirtildigi gibi aslinda ekonomik-sosyal ve kiltirel sireglerin

doénemsel dinamikleri ile sekillenmektedir.

Toplumlar ve kentler icin Uretimin 6ne cikisl es kavram ve eylem olarak tiketimi de
beraberinde getirmistir. Uretim ve Tiketim dongiisii bireylerin ve dolayisi ile de
yasam alanlarinin éncelikli etmeni haline gelmistir. Uretilen runlerin tiketime/
pazara sunulmasi, tiketim mekanlarinin yaratilmasi, yasam ve kent icindeki yer
alislar yatirnmcilarin ve kenti yonetenlerin ana konusu olarak karsimiza ¢ikarmaya
baslamistir. Uretim ve tiiketim zinciri iginde, kiiresellesmenin 6zellikleri 6ne ¢ikarma
ve farklilagsmayl destekleme etkiside g6z ©6nine alindiginda kentler de tiketilen
objeler  olmaktan, markalasma ve pazarlama dinamiklerinden  uzak
kalamamaktadirlar. Yarisan kentler yaklasimi marka olarak kentlerin kendilerini
gelistirme ihtiyaclarini daha da desteklemis; mimari yapilari, kdltirel ve tarihi
gecmigleri, Uretime dayal olanaklari ve yapilari ile kentler kiresel pazarlar iginde
kendilerini 6ne c¢ikarmaya calismaya baglamiglardir. Bu noktada yerel bilginin
uluslararasi Olgedge yansitiimasi igin en Onemli arag¢ iletisim kanallar ortaya
cikmaktadir. iletisim kanallari kentler, Uriinler hakkinda tiim gercek ve yaratilmig

bilgiyi hizla diger alanlara tagimaktadir.

Ozellikle iletisim teknolojilerindeki gelismeler kiiresellesmenin etkilerinin daha da
hizli olarak yayllmasini saglamig, tiketim ve pazarlama tekniklerinin ilerlemesi ise
¢ok sayida imaj ve Urinun dinyanin her kosesine yayilmasi ile sonuclanmistir.
Gunumuzdeki postmodern kent ve enformasyon kenti senaryolarinda, gorsel
deneyimin benzer bir dénisim icinde oldugu anlatiimaktadir. Bu séylemlerde
kentlerin artik yeni kuresel iletisim aglarinin digum noktalari oldugu ileri
surilmektedir. Kentler yersiz yurtsuzlastiriimis enformasyon ve imaj akisinin hiper-
alaninda bulunmaktadir (Robins, 1999).

Keyder (1992), sermayenin kiresellesmesinden bahsederken, zaten (retici
sermayenin toplam sermaye icinde payinin azaldigini, servis sektérinin hem
yatirnrm hem de yaratillan gelir agisindan 6ne gecmis oldugunu vurgular. Kentlerde
odaklanan hizmetler sermayeye hizmet eden sektorlerdir; iletisim-telekominikasyon,
data servisleri, bilgisayar, uluslararasi fon akimlarini saglayan ve denetleyen finans
kurumlari, uluslararasi pazara adaptasyon saglayan reklamcilik — medya - pazar
arastirma, ar-ge, diinya cercevesinde is yapan hukuk, muhasebe, yonetim kurumlari
gibi. Ancak, bu hizmetlerin basarisi kiresel iletisim aglari iginde yer alarak islerini

uluslarasi Olcekte takip edip gerceklestirmeleri Uzerinden 6lgtilmektedir.



Sermayenin kiresellesmesi, tim bu genis ¢aph bilgi ve imaj akiglari dinyanin daha
hizli dénmesine neden olmus, yasanan degisimler ve etkileri daha da hizli olarak
hissedilmeye baglanmistir. Kiiresellesme farkliliklarin 6ne ¢ikisini dogurmus, bu 6ne
cikis o farkli Ozelliklerin daha genis cevreler tarafindan tiketilmesi ile
sonuclanmistir. Artik kentler de tuketilen bu objelerin arasinda yer almaktadir, bu
noktadan itibaren kentsel imajlarin yaratilmasi daha da 6énem kazanan bir sireg

haline gelmistir.

Kitle iletisiminin baslangici olarak kabul edilen telgrafin kesfi 19. ylzyildan itibaren
yayllarak dinyayi ve Ulkeleri “bir mahalle” haline getirmisti; ancak bu, 6zgul tirde,
birbirleri hakkinda sadece en ylzeysel bilgileri bilen yabancilarin oturdugu bir
mahalleydi. Telgraf ayni zamanda kamusal sdylemi tutarsiz bir hale de getirmisti.
Lewis Mumford’un deyisi kullanildiginda, telgraf zamanin ve dikkatin bolindigu bir
dinya yaratmisti. Matbaa ile telgrafin bulusmasi bu tutarsiz enformasyon birikimini
meta haline getirdi, diger taraftan fotografin gelismesi ile ginimuzin gorsel agirhkli
bilgi aktarma kultiri gelismeye baslamis oldu. Bugin ise iletisimde gorsel alginin
one cikisi ile her o6lcekte ve kapsamda imgelerin yaratilip pazarlandidi bir ortam
olusmustur. Zukin (1992), mekan ve zamanin gorsel tuketiminin endistriyel tretim
mantidindan hareketle hem hiz kazandigini hem de ondan soyutlandigini
belirtmektedir. Bu durum, kentin postmodern tiketim merkezi olarak yeniden
yapilanmasina yol acmisg, kent bir gosteriye “goérsel tiketimin dussel peyzaji’na

dénismaustir.

Urry'e gore Gorsel acidan yer tiketimi ve bir takim mal ve hizmetlerin tiketimi
aslinda birbirlerine paralel olarak islemektedir ve tiiketim temel olarak ¢ yolla
olabilmektedir. Birincisi, yer imajlari Griin ve hizmetlerin simgesel yerlesiminde rutin
olarak kullaniimaktadir. ikincisi, 6zel yerlerde yagsamak veya oralari ziyaret etmek ve
bu yolla baska tiketim tdrlerini gelistirmek ve Gclnctsu belirli Grinler ve hizmetler
icin sadece belirli yerleri ziyaret etmek ile tiketim gerceklestiriimektedir. Sonucta yer
imajlart  kendilerini oralarda bulunan mal, Grin ya da hizmetlerle beraber

tanimlamaktadir.

1.2. TEZIN KONUSU

Tezin konusu, mekanlarin tiketilmesi, yani, belirli kentlerin ya da kent parcalarinin
meta haline pazarlama politikalarina alet edilmelerinin kentsel tasarim boyutunda,
yasam mekanlan Uzerindeki etkilerinin incelenmesidir. Kiresellesen ve dolayisi ile
tek tiplesen dinyada yerel 6zelliklerini koruyan alanlar / kentler bu 6zelliklerini 6ne

ctkarmaktadirlar. Ancak ginimizde gelisen pazarlama kultirt ve iletisim elemanlari



sayesinde mekanlarin tiketilmesi olgusu sadece turizm yolu ile sinirl
kalmamaktadir. Kentin i¢sel ekonomik ve politik dinamikleri sonucunda ortaya ¢ikan
kentsel rant artislari da farkli bir acidan kentsel bdlgeleri metalastirmakta ve

tuketilen alanlar haline getirmektedir.

Sehri tuketirken pragmatist yaklasim icinde bulunan kullanici, idealize edilmis
tasarim c¢6zumlerini reddederek / yorumlayarak, bitine yayilarak dusiunidlmis
tasarim uygulamasinda tim kenti saracak ve tim tasarimi felc edecek bozulma

baslangiclari yaratir.

Bu bozulmalar uzun sureli iligkiler ve birikimler ile olusmus kentsel butinde
parcalanmalara neden olur. Mekan ve yasam birlikteligi ile ortaya ¢ikan mevcut
kentsel dizen hizli tiketim sdrecleri ile kontrolsiiz sekilde degistikce aslinda bir
kentsel dizenden bahsedilemeyecek noktaya gelmek cok daha kolaylasmaktadir.
Diger taraftan, kentsel batinligin korunmasi, giincel ihtiyaglarin kargilanarak kentin
dizenli isleyen bir sistem olarak kalabilmesini saglayacak planlama mekanizmasi,

glinimuizde yasanan hizh degisimlere yetisememektedir.

Planlama, belirli miidahale tipleri ve uzun sireci ile hizla degisen kentsel diizene ve
intiyaclara cevap verememektedir. Tuketim ve donldsim carkinin son derece hizli
isledigi ginimuzde planlama guindelik pratik sorunlari yeteri kadar 6n gérememekte,
dolayisi ile de ¢6zim Uretememektedir. Gelisen iletisim teknolojileri ve pazarlama
politikalarinin hareket hizi, planlamanin ¢6zim Uretme hizini ya da ©6ngori
mesafesini asmaktadir. Kullanicilarin  kendi  ¢dzumlerini  Urettikleri, dnden
planlanamayan / tasarlanamayan kaotik kentsel yasam bicimleri ve davranislar

olusmaktadir.

Mekanin devingenligi ve dinamizmi, bu nedenledir ki, kentsel tasarim olcegdi ve
metotlarinin énemini ortaya koymaktadir. insanlarin ginlik hayatlarini dogrudan
etkileyen kicik olgekli mudahalelerde kentsel tasarim one g¢ikmaktadir. Kentsel
tasarim projeleri de kendi icinde icerik ve 6lcege goére siniflanarak planlamaya
kiyasla daha hareketli bir yapi sergilemektedir. Bu noktada, her an degisen
Ozelliklere sahip olan mekan ile agir bir yapiya sahip planlama arasindaki baglantiyi
saglayacak, olcek ve metotlari ile mekanlarin sekillenmesinde aktif rol alabilecek,
glncel sorunlari ve ihtiyaclari hizla takip ederek mudahale edebilecek kentsel

tasarim énemli bir aractir.

Tuketim bicimleri kendi amagclari dogrultusunda mekanlari dontstirtrken diger
taraftan plan kararlari mekana bir diizen getirmeye calismaktadir. Tuketim ve

planlama mekani sekillendirirken farkli eksenlerde hareket etmekte, bunun



sonucunda da birbirine ters olarak isleyen surecler dogmakta, tim bu ¢ekismeler ya
da farkh uygulamalar mekana yansidiginda ise karmaga icinde, yasam Kkalitesi
acisindan yetersiz, tutarsiz ve kuralsiz kentsel mekanlar olusmaktadir. One ¢ikan
Ozellikleri ile kentsel tasarimi igsellestiren bir planlama anlayigi s6zi edilen
sorunlarin asiimasinda ve mekansal degisim / doéntsumlerin kontrolstzlGginin

ortadan kalkmasinda daha aktif bir rol oynayacaktir.

1.3. TEZIN AMACI

Kentsel mekanlarin sekillenmesinde mekan kurgusu ve vyerel Ozelliklerden
temellenen kent imgesi biitiincil bir yapi olusturur. iletisimle desteklenen mekansal
tuketim surecleri farkli kullanimlari, ihtiyac tirlerini, imgeleri bu mekanlara tasir. Bu
durumda ilk basta olusmus biitiinsel kentsel mekan bilesenleri ile birlikte degisime
ugrar. Pratik kullanimlarla sekillenmig, donismuis yeni bir mekansal kurgu ve
degisime ugramis bir imge ortaya cikar. Bu yeni kurgu da yine iletisim ve tiketim

suregleri ile donismeye devam eder.

MEKAN YEREL KENT
KURGUSU | | OZELLIKLER | | IMGESi

1L

Tiiketim

e N " . iletisim
lletisim N—/| Tiiketim TUKETIM lletis

i ( YENi MEKAN 'YENi KENT
KURGUSU IMGESi

Sekil 1.1. iletisim ve Tiketim giidiimlii mekansal degisim déngsii

&

Kentsel tasarim, ideal olarak bu sirecin icinde, hatta sekillendiricisi, yonlendiricisi
olarak yer almaktadir. Sahip oldugu vizyon ve analiz / tasarlama sireci baglaminda,
planlama ile de baglantisini kurarak mekansal doénisumleri sekillendirici rol

oynamak, temelde yapilan kentsel tasarim tanimidir.

Ancak, 1980’lerde yogun olarak baglayan ve ginimize kadar daha da hizlanarak
gelen ve etkilerini tim ¢cevreye yansitan sermaye hareketliligi iletisim teknolojilerinde
yasanan gelisimlerin de etkisiyle klasik planlama ve tasarim yaklasimlarinin ¢ok
otesinde mekanlari ve yagsamlari doniistirmeye baslamistir. ihtiyaclar, begeniler,
imgeler ve anlayis hizla donigtrken, cevresindeki mekanlari da tasarimcinin

midahalesini umursamadan yeniden sekillendirmektedir. Planlama ile baglantisi



kurularak st konseptlerle iligkili olarak gelistirildigi digstnilen ve idealize edilen
tasarim uygulamalari ise pragmatik kullanimlarin mudahalesi ile etkisini

kaybetmektedir.

MEKANSAL KENTSEL ILETiSIM TUKETIM MEKANSAL KENTSEL

KURGU iMAJ ELEMANLARI TURLERI KURGU iMAJ

Diizen Fiziksel lletisim yolu Klltiirel DONUSUMU DONUSUMU

Eleman Sosyal \_ lletisim kaynags Ticari ~_ Diizen Fiziksel

Malzeme Kilttrel >!\/|esaj|n icerigi Turizm >Eleman Sosyal

Eklentiler Ekonomik |1 Sikiik Rekreasyon | Malzeme Kiltiirel
Eklentiler Ekonomik

Sekil 1.2. Mekansal Kurgu ve Kentsel imaj Déniigiimi

Mekan Kurgusu ve Kentsel imaj alt basliklari baglaminda iletisim elemanlari ve Tilketim
turlerinin bilesenleri etkisiyle degisime ugrayarak donisir. S6z konusu degisim duruma gore
bilesenler baglaminda kalacagi gibi buttncul de olabilir.

Yeni ihtiyaclar fiziksel boyutta mekansal kurgunun mevcut dizenini, elemanlarini,
elemanlarin malzemelerini ve kurgu icindeki diger elemanlari donasturirken imgesel
anlamda da kullanicilarinin sahip oldugu kentsel imaji fiziksel, sosyal, kiltirel ve
ekonomik vb. baglamlarda degistirmektedir. Bu yeni ihtiyaclar ise ginimizde ana
motivasyon olarak karsimiza cikan iletisim kanallari ve mekansal tiketim tarleri
Uzerinden saptanabilir. Mekansal kurgu ve kentsel imajin déntusimdi iletisimin yolu,
kaynagi, sikligi ve gonderilen mesajin igerigi ile mekansal tiketimin niteligine

baghidir.

Kentsel tasarim yaklasimi, mekanda yer alan kullanimlan fiziksel-sosyal ve kulturel
yapi anlaminda belli bir zaman kesitine bagh olarak tespit eder ve saptamalarda
bulunur. Geligtirilecek tasarim belirli bir vizyona sahip olacak sekilde saptamalara
dayanarak bicimlenir ve ihtiyaclar idealize edilerek ¢dzimler tasarlanir. Yapilan
analiz ve sorun saptamalari belli bir anin iz disiminde gerceklestiginden mekani
her yoniyle ve gerekli detayda kavramakta zorlanmaktadir. Bunun sonucunda da
olusturulan tasarimlarda eklektik ve hastalikli kullanimlar ortaya cikmakta, kimi

zaman mekansal kalite g6z ardi edilerek kullanici kendi ¢cozimunu tretmektedir.
Bu noktada Onerilen,

= Temel saptamalarin tiiketim ve iletisim sireclerinin kentle, mekanla etkilesimi

Uzerinde yapilmasi,

= Degisime neden olan motivasyonlar ve edilimlerin bu saptama ile
belirlenmesi; mekansal degisim cesitlerinin tespit edilerek

degerlendiriimesidir. Ortaya cikacak karsilastirmali calismalarin sonuclari



ilerleyen asamalarda bir kentsel tasarim yaklasimi olusturulmasinda altlik

olusturabilir.

Gunumuz kosullarinda kentsel tasarim ihtiyag duydugu hizi, mikro Olgekteki
degisimleri izleyerek makro oOlcege tasimak yolu ile yakalayabilir. Mikro oOlcekteki
pragmatik kullanimlar ya da kullanici ihtiyaclari konusunda tasarimci kullanici ile
catismamali kentin butinsel iglerligi anlaminda kabul / red dengesi kurarak
yasanabilir ortamlar yaratmaya calismalidir. Bu dengenin saglanabilmesi icin gerekli
genis kapsamli anlayis sadece fonksiyonel ve morfolojik analizler yolu ile degil
ancak hizli donusimun nedenleri ve ana motivasyonlarinin saptanmasini

saglayacak iletisim ve tuketim sirecleri analizleri ile mimkun olabilecektir.

Gelistiriimeye calisilacak olan kentsel tasarim yaklasimi, devamli olarak devinen bu
ortam icinde blUylk zaman bosluklar birakmadan, mikro olcekte kullanim ve
doéntsim ile esgldimlu olarak hareket eden bir tasarim anlayisidir. Strekli gézlem /
analiz ile, tiketim anlayisi tarafindan yiklenen anlam ve kullanimlar isidinda
kontrolsiiz sekilde ortaya c¢ikan degisimleri izleyen, bu gidim ile yeni olusan pratik
ihtiyaclara cevap verecek dogru c¢ozumler Uretme yolunda kullanici-tasarimci

iliskisini guclendirilebilir.

1.4. TEZIN ONEMI

Kiresellesme dinamikleri ile sekillenmeye / déntismeye baslayan kentler geleneksel
ve modern kentten farkl iligki sistemleri icinde yer almaya baslamistir. Postmodern
kent olarak da tanimlanmaya baslayan bu ortam kendi gelisme dinamiklerini
tanimlamaktadir.

Postmodern kent

Son yirmi yilda gindelik hayat politik, ekonomik, sosyal ve kilturel cevrelerin
kuresellesme etkisinde yeniden sekillenmesinden etkilenmistir. Dinya (zerinde yer
alan kentler, kendi bdlgelerinde merkezi bir etkiye sahip olmak ve digerleri
arasindan siyrilmak icin “yarisan kentler”, “dinya kenti” gibi yaklasimlari da
kullanarak farklilasmaya calismaktadirlar. Bu degisim slreci icinde Modern kenti
tanimlayan Uretine dayali agir sanayi ve etkileri ortadan kalkarak sanayi sonrasi
dénemin finansal hizmetler, bankacilik, reklam, pazarlama, halkla iligkiler ve
perakendecilik gibi hizmete dayal sektdrleri 6nem kazanmistir. Bu etkiler sosyal ve
demografik yapiya da yansimis toplumlar kitlesel igsizlik dalgalari ile yizlesmis ve
yeni bir kiicik burjuva sinifi dogmustur (Giddens, 1973). Tum bu degisimlerin ortaya
koydugu mekansal ve sosyal formasyonlar kapitalizm etkisinde sekillenen

postmodern yasam ve kent ¢alismalarinin konusu haline gelmigtir.



Postmodern donemin kiresel mekansalligin merkezinde ise kentler bulunmaktadir.
Kentler sembolik kentsel ekonomi ve hiyerarsinin kaynagidir, gegmis ddnemde
tarihi, kaltard, politikasi, sosyal yapisi ve mekansalligi Uretim etrafinda sekillenirken
artik tiketim surecleri tarafindan sekillenmektedir. Endstri'nin yerini hizmet sektéri
ve Kkudltir endustrileri almistir. Scott (2000), postmodern kentin ekonomisinin
ardnlerin Uretilip tiketiimesine degil kalturin Gretilip tuketiimesine bagh oldugunu
belirtmektedir. Kulturel tiketim, imajlarin yaratiip yayllmasina dayanan sembolik
ekonominin yukselisini gostermektedir. Modern kent islevselligi 6n planda tutan
standartlagsmis yapilardan olusurken, postmodern kentte stil, tasarim kalitesi ve

gOriniim 6n plandadir.

Thorns (2004), yasanan dondstumler sonucunda postmodern kentin iki yizl
oldugunu  vurgulamaktadir. ilki, restoranlar, barlar, alisveris  merkezleri,
kumarhanelerden olusan gosterisli ve eglence merkezli kiltirii sergileyen basarili
ylizuydi. ikinci yiizii ise yeni gettolar yaratan evsizler, fakirler, yeniden degerleme
dalgasiyla yerinde olanlar, kamu konutlarinda kalan yasli kiracilar ve konut yardimi
alanlari kapsayan dislanmislarin yiziydi. Boylece sehir daha da kutuplasarak
kentsel su¢ ve korkunun artmasina neden oldu. Bu ayrim basili ve gorsel medyanin
yarattigl illizyon ile kismen maskelenmektedir. Tim dinya giderek ayni bilgi
kaynagi (internet) ve eglenceye (uydu yayinlari, TV) erisim yolu ile ortak kultire

surdklenmektedir.

Postmodern kent carpici bir gorsellige sahiptir, kent merkezleri, yogunlasmis
merkezi is alanlarn ve finans merkezleri yiksek katli ofis bloklari, konser salonu ya
da muozeler gibi simgesel yapilarla eslesen simgesel kullanimlar ve Kkiyi
yenilegsmelerini icermektedir. Merkezde yer alan ekonomik ve sembolik kentsel
mekanlarin ¢evresinde ise yine bir dizi postmodern kentsel kullanim yer almaktadir:
yiksek teknoloji iceren is odaklari, kent disi biyik alisveris merkezleri, elit kapal
siteler, gettolar, ylkselen maliyetler nedeniyle desantralize olmus ticari kullanimlar
ve konut, is alanlari, meydanlari, kicik olcekli merkezleri ile planlanarak
olusturulmus banliyé yerlesimleri. Modern kentin bdlgelemeye dayali yaklagiminin
yerini postmodern kentte farkli dizeylerde yogunlasan ve biraraya gelen parcacil yer

secimleri almistir (Jayne, 2006).

Geleneksel endustrilerin 6nem kaybetmesi sosyal sorunlar ortaya ¢ikarmig, 6zellikle
kent merkezlerinde bosalmalara, dolayisi ile de fiziksel yipranmalara neden
olmustur. C6zim olarak yerel yonetimler yerel ekonomik blylume politikalarini
destekleyerek yeni kentsel politikalar gelistirmiglerdir. Kent merkezlerinde yer alan

ya da endustri donemine ait cokintiye ugrayan fiziksel dokunun iyilestirilip



yatirimlarin bu alanlara yonlendirilmesi 6nem kazanmistir. Bu noktada markalasma
ve imaj calismalari ortaya cikmistir. Kiiresel sermayenin kentsel alanlarda yatirima
doénusmesi, kentsel cevrelerin sosyal fiziksel olarak kalkindiriimasi igin yapilan bu
calismalar yaratici kent yaklagimlari ile de desteklenmistir. Ust élcekte yiritilen bu
calismalar gundelik hayat icinde kentsel mekanda da yansimlarini bulmus, acik
kamusal alanlarin kalitesinin yukseltiimesi, peyzaj acisindan gugclendirilen caddeler /
sokaklar, gec¢ saatlere kadar ac¢ik kalan diikkanlar, sokak dinletileri ve gosterileri,
kulturel etkinlikler, festivaller, sokak tiyatrolari kentsel hayati daha aktif ve c¢ekici hale
getirerek daha yasanabilir, canli bir yasam mekani olusturulmaya calisiimistir.
Kentlerin yarisabilirligi cekilen yatirrmlarin yani sira oradaki yasam tarzi ve yiksek

kalitede kentsel mekanlar ile 6zdeslesmektedir.
Tezin Onemi

Akademik calismalarda ‘kent’'in nasil ele alindigina bakildiginda, sehirler Gzerine
yazan ilk yazarlarin, kentsel bllyimeyi ve sehir hayatinin tasra ve kirsal hayattan
nasil farklilastigini aciklamaya odaklandiklari goérilmektedir. Thorns (2004),
1920'lerde Amerika’da Chicago’nun, ekolojik benzerlikler, rekabetgilik ve piyasa
ekonomileriyle bicimlenen alternatif bir kentsel analiz gelenedinin merkezi oldugunu
vurgular. Daha sonra, kentlesme konusunun bir hayat sekli olarak ele alinmasi
yayginlasmig, boyutsal degisimler, yogunluk ve heterojenitenin sebebi bu olarak
gorulmastur. 1970’lerde Pickvance, Castells, Harloe, Pahl ve Saunders’in de Uzerine
yaklasimlar gelistirdigi, Weberian ve Marksist teorilerden etkilenen yeni analiz
sekilleri ortaya cikmigtir (Thorns, 2004). Kentsel sistem gig, politik strecler ve
ekonomik belirleyiciler Gzerinden analiz edilmeye baslanmistir. Sosyal boyut ve
sinifa dayal hareketler de paralel sekilde énem kazanmistir. 1980 ve 1990’larda
kiresel ve yerel deg@isimlerin analizi agirhk kazanarak, ekonomik yeniden yapilanma
ve de-endistriyalizasyon ve bunun sehrin mekansal ve sosyal yapisina getirdigi
degisiklikler Gzerinden durulmugtur. 1980’lerde, sehrin mekansal yapisi ve bigimine
en onemli etki olarak Uretimden ziyade tuketimin roliine daha fazla dnem verilmeye
baslanmis; ‘cesitlilik’ Soja, Johnson, Watson ve Gibson gibi érnekleri ile kentsel

arastirmalarin egemen konusu haline gelmistir (Thorns, 2004).

icinde bulundugumuz postmodern diizen icinde, sosyal yasam ve kentlerin {retim
yerine tuketim odakli olarak gelismesi, kent lzerine yapilan arastirmalar icin de
onemli bir konu haline gelmigtir. Tuketim baglaminda yuratiulen calismalar agirlikl
olarak tiiketim toplumu odakli tiiketim kulttrd calismalari, yenicagin tiketim kulttr(
tarafindan tanimlanan ve sekillenen kamusal alanlar olarak da tanimlanan aligveris

merkezleri ve bunlarin kent icindeki yer secimleri, kentlerin turizm bakis agisi ile



yeniden sekillenmesi ve pazarlanmasi Uzerine yogunlasmaktadir. Tiketim anlayisi
ile olusturulan kentsel imajlarin mekansal yansimalari farkli metotlar ile saptanmaya
calisiimakla birlikte kisiler tarafindan algilananlarin saptanmasindan 06teye

gecmemekte, fizik mekanda yasanan degisimler ile ¢cakistirimamaktadir.

Tezin 6nemi, bu noktada, 6zellikle planlamanin yatirnm etkisi ile sekillendigi ve
yatirrmlarin plani degil planin yatirimlari takip ettigi istanbul gibi bir kentte yaratilan
imajlar ve fizik mekan arasindaki baglantiyi kurmaya calismasidir. Yagsam kosullari
ve gundelik pratikler disinidlmeden yasanan gelismeler ve kentlerin ya da kent
parcalarinin metalagsmasi ile olusan mekansal imajlarin degisimlerinin fizik mekan
Uzerindeki etkilerinin saptanmasi, iletilen mesaj ve imajlarin son noktada mekanda
yarattigi degisimlerin izlenmesi, kentsel tasarim o&lceginde ileride gelistirilecek
projelerin yonlendiriimesi ve yaklagimlarin gelistiriimesi anlaminda kullanilabilecek

bir veri ortami saglayabilecektir.

1.5. KAVRAMSAL CERCEVE

Calismanin kavramsal cercevesinin tanimlanmasi asamasinda, tezin temel olarak
dayandigi kavramlarin ele alinarak acgiklandigi ve c¢aligmanin iginde kullaniima
baglamlarinin tartisildigi “Kavramlar ve Terimler” boéliminin ardindan hipotez

saptamasi yapilacak ve calismanin varsayimlari belirlenecektir.

1.5.1. Kavramlar ve Terimler

Calismanin yapisi temel olarak ¢ ana bashk (zerine kurulmaktadir: “Tiketim”,
“Kitle iletisimi” ile “Kent ve Tuketim” birlikteligi. Giunimuz yagaminin ve dogal olarak
da kentlerinin ana yonlendiricisi, sekillendiricisi haline gelen “Tiketim” kavrami,
tuketim kadltarindn kendi mesajlarini yaymak icin yogun olarak kullandigi “Kitle
iletisimi” ve tuketim kalttrinin kent dlceginde mekansal yansimalarinin saptanmaya

cahisildigi “Kent ve Tiketim”.

1.5.1.1 Kitle fletisimi

Virilio (1991), iletisim araclari ve gunluk yasamin “hiz”1 sirekli yer degistirmeye ve

yeni olusumlara, bir seyin bitmeden yenisinin baglamasina neden oldugunu
belirtmektedir. Yagsanan olaylar ve disaridan gelen etkiler kentsel mekanda surekli
bir birikim -sonsuz bir simdi- yaratir. Olaylar, artik izlenemez ve teknolojik gelisim de
artik takip edilemez hale gelir; sonugta “sonsuz, sinirsiz ve zamansiz bir yogunluk”
ortaya cikartmaktadir. Kent mekanlari statik yapilari nedeniyle bu hizli degisime es

zamanh ve bitincll olarak ayak uyduramamaktadirlar. Ancak kentin degisime
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ugrayan parcalarinin da kontrolstiz ve bilingsiz sekilde dontismesi, kentsel mekanin

insancil degerlerinden kopmasina neden olmaktadir.

Ozellikle son yiizyil icinde, teknolojik gelismelere bagli olarak, biiyiik bir gelisme ve
yayllma yasayan iletisim araglarinin mesajlarini kitlesel sekilde yaymasi dinya
Uzerindeki haber / mesaj alis verigini en yiksek noktaya cikarmistir. Bu noktada
tezin konusu baglaminda sadece haberler ve mesajlar degil, Uretilen imajlar da
halka hizli bicimde yayilabilmektedir. Calisma kapsaminda iletisim, tiketim ve kent
ile ilgili mesajlarin ve gorsel malzemelerin halka iletildigi bir kanal olarak ele

alinmaktadir.

1.5.1.2 Tuketim

Tuketim kelimesi sozluklerde gecen ilk anlami ile tiketme isi, Uretilen veya yapilan

seyleri kullanihip harcanmasi, yogaltim (TDK, 2008); bitirmek, sonunu getirmek,
kullanarak bitirmek, yok etmek, ziyan etmek gibi negatif anlamh bir kullanima
sahiptir. Gunluk dil kullanimi icinde genellikle bu negatif anlami ile yer alir. ingilizce
terim olarak “consumption” guinlik hayatta benzer bir anlamda kullaniimakla birlikte,
1950’lerde ilk defa terim olarak kullaniimig, ancak bu kullanim tiberktloz hastaligini
tanimlamak icin gelistirilmistir. EndUstrilesmenin yasam Uzerindeki etkilerinin artmasi
“tiketim”in  buglnki anlami ile kullanilmais ve kavramlastirimasini ortaya
cikarmistir. Bugunki anlami ile arzu ve tutkularin hayal edilip gerceklestiriimesi, keyif
verici bir arayis, istedigimiz ya da karsilayabildigimiz hizmetlere, Urlinlere, seylere

sahip olma / ulasma durumu olarak kullaniimaktadir.

Tiketim, tanimladigi bu yeni bicim ile, cevresinde onu destekleyen bir halkay! da
yaratmaktadir: giincel dinyanin imajlarinin, seslerinin, kokularinin ve gorintilerinin

altini cizen reklam, televizyon, eglence ve aligveris eylemleri.

Uretim ve tiiketim, postmodern pazarlamanin stratejilerini anlamaya calisirken iki
onemli kavram olarak karsimiza cikmaktadir; modern toplumda insan yasamini
sekillendiren en énemli iki eylemdir. Uretimin amaci insana daha iyi yasam kosullar
saglamak olarak belirtilir, bunun yolu da uretimdeki cesit ve miktari arttirmak olarak
aciklanir. Bugun bu iyi yasam kosullari elde etmenin geldigi boyut; insan yasaminin,
uretilmis her tarli mal ve hizmetin kar elde edilebilirligine, ekonomik etkinligine kole

haline gelmesi olmustur (Firat,1999).

Warde'ye (1996) gore tiiketim, insanlarin kendi kimliklerini gostermesi, sosyal
gruplara katihmi gosterme, kaynaklari biriktirme, sosyal farklar gosterme, sosyal

etkinliklere katilma ve bunlar gibi pek ¢ok seyi saglayan bir dizi uygulamayi kapsatr;
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Urry (1995), mekan ve yerleri Gretme / inga etme, deneyimleme, yorunlama ve

kullanma sekillerimizin merkezindeki etmen olarak tanimlamaktadir.

Tez calismasi kapsaminda kullanildigi anlamiyla “tiketim”, sadece Uretilen ve
satilan Urinlerden daha genis bir baglamla, dretilen (meydana getirilen),
deneyimlenen (kullanilan) ve tiketilen mekanlar, alisveris, yeme-icme, moda,
eglence ve rekreasyon, gorinim ve kokularin timuni ele almakta; sosyal boyutu ile
kisilerin kimliklerini tanimlama, cevreyi ve kenti algilama ve kullanmalarinin yolu

olarak tanimlanmaktadir.

1.5.1.3 Kent ve Tiketim

Uretim ve tiketim iligkileri arasindaki yeni iligki, Grtinler ve mekanlarin birbirleri ile

kurduklari yeni bag kentleri ve kentsel yasami “tiketim” ile ilgili calismalarin
merkezine yerlestirmigtir. Aydinli (1999), kentsel mekani, holistik bir bakis agisiyla
gorebilmek, kavrayabilmek icin 0 mekanin sahip oldugu nitelik x nicelik, Gretim x
tlketim, evrensel x yerel gibi ¢eligkilerini eszamanli / mekansal olarak dustinebilme
yetisi gerektirdigini belirtmektedir. Cogu birbiriyle kesisen, ustelik diz olmasi
gerekmeyen cizgilerin bir arada bulundugunu kesfetmek holistik anlayisin temel

unsurudur.

David Harvey, Postmodernligin Durumu isimli kitabinda “Pratigin, ne tir bir sabit
temsil semas/ kargsisinda olursa olsun, baglandigi samandiradan kagcma gibi
minasebetsiz bir adeti vardir” demistir. Planlamanin samandirasindan kagmakta
olan mekansal pratiklerin mekansal kurguyu nasil degistirdigi bu calismanin ana
sorunsalini olusturmaktadir. Bu pratikler ise ginimuizde cesitli sekillerde ve farkh
Olceklerde tuketim aligkanliklari ile domine edilmekte, bu stireclerin hizli bir sekilde

etrafa yayllmasi ise gelisen iletisim teknikleri sayesinde saglanmaktadir.

Modern kenti sekillendiren dretim bicimleri ve sosyal iligkiler bitinin postmodern
Uretim bicimi ve yasam tarzina déntisimu kiresel olcekte gindelik hayat tzerinde
degisimlere neden olmus, s6z konusu bu degdisimler de mekansal degisiklikler ile
sonuclanmistir. Modern kentlerden Postmodern kentlere geciste Uretim, idare
bicimleri degisikliklere ugramig, kentler bigcimsel olarak degigmistir. Postmodern
kentte blyumenin itici guicti olan Uretim azalarak yerini daha ¢ok bilgi ve bos zaman
merkezli yeni etkinlikler toplulugu, eglence ve turizm almigtir. Tiketim alanlari bati
biliminin gogunun yeni odag! olmustur. Tuketicilik ekonomik, politik ve sosyal hayatin
en 6nemli dinamigi olarak gorulmektedir. Sanayi etkinligi yeni bolgelere ve sehirlere
yerlesmekte, blyime ve disls meydana gelmekte, demografik ve sosyal yapilar

degismektedir (Thorns, 2004). Bu durum, gittikce artan kiresel bagimlilik ile karsi
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karsiya kalan ginimiz kent diinyasinin analiz yontemlerini yeniden distinmenin ve
modern sanayi kentinin analizinde goézlemlenenlerin yaninda farkli gindemlerin

ortaya cikisina nasil yol actigina bakmanin énemini ortaya cikarmaktadir.

Lefebvre kapitalizmin kente bakisini tanimlarken 1979 yilinda, Uretim analizlerini
degerlendirir ve seylerin / metalarin mekandaki Uretiminden mekanin kendisinin bir
meta olarak Uretimine gecildiginden bahseder. Mekan artik kapitalist Gretimin

yapildidi yer olmaktan ¢ikmistir.

Lefebvre’e gore kapitalizmin mekani soyut mekandir, 6nemli olan mekanin somut
kullanim degeri degil degisim dederidir. Dolayisi ile mekanin tarihsel Uretim ve
kullanimi ya da temsil ettigi sosyal degerler kendi basina 6énem tasimamaktadir.
Bunlar s6z konusu mekanin degisim degerine katkida bulunan etmenlerdir.
Onemleri de yaptiklari katki ile dogru orantilidir. Sonug olarak, birbirinden ¢ok farkli
tarinsel, mimari, kdltirel vb. 0zelliklere sahip ayrn mekanlar pazarda alinip
satilabilecek drunlerdir. Mekansal tiketimin ana odaklari dretim mekanlandir (is
merkezleri, fabrikalar vb.), ancak ginimuizde glnlik yasama sahne olan mekanlarin

da stratejik 6nemi artmaktadir.

Castells, toplumsal olusumlarin ekonomi, ideoloji ve siyaset bakis acilar temel
alinarak incelenmesi gerektigini belirtirken, bu her bagligin da mekanda ifade
buldugunu vurgulamaktadir. Kent mekaninin planh yapisi siyasal kontrolin bir
araciyken, anitsal yapilar, meydanlar ve anitlar ideolojik yapinin tasiyiciligini yapar.
Ancak kapitalist toplumlarda kent mekaninin 6zgunligi ekonomik kertedeki
islevlerinde yatmaktadir. Uretim ve dolagim kent (st 6lceklerde oGrgutlenirken,

(kolektif) tiketim kentsel alana 6zgunlik saglamaktadir (Sengul, 2001).

Harvey, kentlesme dinamiklerinin sermaye birikim sdreclerine bakilmadan
anlagilamayacagini  belirtmektedir. Uretim yolu ile elde edilen sermayenin
birikiminden dogacak krizi ortadan kaldirmanin birincil yolu s6z konusu birikimi
yeniden yatirima donlstirmektir. Bunun da ilk adimi kentsel yapili ¢cevreye yatirim
yapilmasi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Mekana yapilan yatirimlar yeni taleplerin ortaya
cikmasina neden olmakta ve yapili ¢evrenin kendisinin sermaye haline gelmesi ile

sonuc¢lanmaktadir.

Yeni binyil partiler, sosyal diinya ve c¢agdas kent kiltirinin sen, eglenceli ve
muhtesem karakterini yansitan olaylarla basladi. Bircok yorumcu ve analist i¢in, bu
21. yuzyilda yasamin ilgi odaginin tiketim olacaginin gostergesiydi. Bu gelismeler
modern kent hayatinin merkezinde yer alan Uretim ve tiketim arasindaki eski

iliskinin tersine donip dénmedigi konusunda tartismalara yol acti. Hayat bundan
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sonra durmadan artan mal ve hizmetlere ulasmamiz ve kullanmamizla belirlenecek
(Thorns, 2004). Bireylere prestij ve statu katan etkinliklerin basinda tiketim bigimleri
gelmektedir. Tuketim ayni zamanda temsil edilen kimligi ve toplum icindeki durusu

da tanimlamaktadir.

GUnUmuzde tuketim, sadece Urlnlerin alinip / satilmasi, el degistirmesi boyutunu
asmigtir. Bu Urdnlerin satildigi yerler de mekansal olarak alig verisin bir parcasidir.
Alis veris aliskanhgl eski caglardan beri kentlerin en temel gundelik aktiviteleri
arasindadir, ancak giinimuz tiketim aligkanhklari ve yayginlasan tuketim kalttra ile
kentsel mekanlarla her anlamda bitiinlesmis, kiresel etkiler ve mekansal 6zelliklerin
gunumizde daha fazla 6ne cikiyor olmasi ile de mekanlarin tiketilen metalar haline
gelmesini saglamistir. Tuketim konusunda yapilacak analizler, mekansal analizler ile

birlikte ekonomi-politik ve kilturel, psikolojik, sosyolojik bakiglari da icermelidir.

Mekan — 0rln ikilisi Uzerinden konuyu ele alan, mekanlarin tiketimi ve Urlnlerin
tuketiminin mekansal yansimalarini sistematize etmeye calisan en dnemli ¢alisma
John Urry (1995) tarafindan gerceklestirilmistir. Urry (1995), “Mekanlarn Tuketmek”
adli calismasinda yer tiketimi ile mal ve hizmet tiketiminin birbiriyle iligkili oldugu
karmasik durumlarin daha detayl analizler gerektirdigini savunur ve mekan - tiketim
iliskisini dort ana bagslik altinda tanimlar:

e Yerler artan bir bicimde, mallarin ver hizmetlerin karsilastirildigi,
degerlendirildigi, satin alindigi ve kullanildigi tiketim merkezleri olarak
yeniden yapilandiriimaktadir.

e Yerlerin kendileri bir anlamda, 0zellikle gorsel agidan tuketiimektedir. Burada
onemli olan, hem ziyaretciler hem de yerel insanlara yonelik cesitli tliketici
hizmetlerinin saglanmasidir.

e Yerler kelimenin gercek anlaminda tiketilebilmektedir; insanlarin bir yere
iliskin anlaml bulduklari sey (endustri , tarihi binalar, yazin, cevre), zaman
icinde kullanilarak azaltilmakta, bitirimekte ve tiketilmektedir.

e Yerelliklerin bazi kimlikleri tiketmesi de olasidir.

Mekanlarin tiketilmesinin ise Ug¢ yolla yasandigini belirtir:

Birincisi, yer imajlari 0riin ve hizmetlerin simgesel yerlesiminde rutin olarak
kullanilmaktadir. Belirli imajlar, baskentleri (Paris), kirsal alanlari (Cotswolds),
ingiltere’nin kuzeyini vb. kapsamaktadir.

Ikincisi, 6zel yerlerde yagamak ya da ziyaret etmek cogunlukla Brighton'da otel
yataklari, Londra’da tiyatro bileti, Blackpool'da lunapark, Kendal’da naneli ¢érek vb.

gibi baska tiketim trlerini gerektirmektedir.
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Uglinclsu, belirli Grinler ve hizmetler sadece 6zel bir yeri ziyaret ederek elde
edilebilir. Gergi ulusal ve uluslararasi pazarlarin gelismesiyle bu durum
azalmaktadir. Buna 6rnek olarak Paris moda giysileri ve bir Broadway mdizikalini

izleme verilebilir.

Sonug olarak Urry, yer imajlarinin anlamli bir bicimde belirli yerlerde bulunan belirli
ariin ve hizmetlerle birlikte kuruldugunu belirtmektedir. Tuketilen mallar, hizmetler ve
yerler arasinda karmasik bagimliliklar vardir ve belirli yerlerde érgiutlenmis toplumsal
yasam oOrlntuleri onlari birbirine baglar. Bu tur ordntiler anlamli  bicimde

metalastiriimaktadir.

Ancak 6nemli olan nokta mal, hizmet ve yer t¢geninin hi¢c bozulmadan mekansal
tiketim icinde yer aldigidir; hatta bu gruba bir de imaj eklenebilir. Mekanin
Ozelliklerine gore bu Ucliden biri daha 6ne cikarak tiketim tlrtni belirlemekte /
domine etmektedir. Ancak, hichir zaman birinin eksildigi sdylenemez, sadece agirligi

/ g6z dnundeligi azalir.

Tum bu hizli mekansal degisimler bu alanlardaki yasam dongustni, hayatin olagan
ritmini ve sosyal yapilanmayi bozmaktadir. iletisim ve tilketim tarafindan daha da
hizlandirilan tiketim kontrol edilmedigi takdirde s6z konusu mekanlarin tim
Ozelliklerini yitirmesi, tam anlamiyla tuketilmesi anlamina gelebilecektir. Kentsel
batdn icinde ele aldigimizda ise kent icinde hizli bir sekilde yasanan degisimler,
bltinunde sosyal, ekonomik ve mekansal anlamda dengesini kaybetmesine neden
olacaktir. John Urry ve Scott Lash’in “6rgutsiz kapitalizm” (disorganised capitalism)
olarak nitelendirdikleri dizene damgasini vuran iki gelisme gundelik hayatin

estetiklesmesi ve tuketimin ¢egitlenip yayginlagsmasidir.

Gunumuiz kentsel kultirine bakildiginda sadece cinsiyet, etnik koken, sinifsal
ayirimlar, ideoloji benzeri alanlarin yonlendirdigi temsiller, yeniden sunumlar degil
onlarin kent icinde yarattig fiziksel, ekonomik, sosyal ve kiiltirel degisiklikleri de
incelemek gerekmektedir. Soja (1996), ‘mekansal licleme’ yaklasiminda mekanin G¢
sekilde insa edildigini belirtmektedir: Gergek, imgelenerek ve Deneyimleyerek.
Calismasi, mekanin anlami ve 6zelligi konularinda Lefebvre’e buyik oranda

dayanmakla birlikte Soja yaklasimin mekansal ayagina odaklanmistir.

Lefebvre (1971), Mekanin Uretimi (Production of Space) isimli calismasinda mekan
Uclemesi bashgi altinda mekanlarin sosyal olarak dretimi ve yeniden Uretimi
konusundaki yaklasimini aktarmistir. Bu yaklagima gb6re mekan, yasam

deneyimimizin 6énemli bir parcasidir ve birbiri ile iliski icinde olan ¢ durum ile
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sekillenmektedir: Mekan temsilleri (representation of space), Mekansal pratikler

(spatial practices) ve Temsili mekanlar (spaces of representations).

Mekan temsiliyetlerini ele alirken Lefebvre, fiziksel mekan olan ‘kent'ten
bahsetmektedir — caddeler, evler, yollar aligveris merkezleri, mahalleler, kapali
siteler, anitlar, parklar, fabrikalar, gbdkdelenler gibi. Bu, plancilar, yatirimcilar,
muhendisler, mimarlar, kent bilimciler ve cografyacilar gibi profesyoneller ve
teknokratlar tarafindan tretilen / insa edilen mekandir. ideoloj, mantik, bilgi ve gii¢
Uzerinden tasarlanip insa edildiginden bu verilere dair kodlar, anlamlar ya da

objektif, rasyonel olusumlara sahiptir (Jayne, 2006).

Mekansal pratikler, mekanlarin Uretimi ve yeniden Uretimi ile mekansal
karakteristikler tUzerinden olusturulur. Mekansal pratikler, insanlarin kargi karsiya
geldikleri genis kapsamli sosyal ve kentsel gercekler ile giindelik hayatlarini icinde
yapilandirdiklari kentsel cevre olarak tanimlanmaktadir. Deneyimlerin yani sira
yasam, calisma ve dinlenme arasindaki iligki aglarini ve etkilesim dokularini da

kapsamaktadir.

Temsili mekanlar yasanmis deneyimlerin mekanlaridir. O mekanda yasayanlar ve
kullanicilar tarafindan dretilen karmasik semboller, imajlar ve anlamlar Gzerinden
olusan mekandir. Fiziksel mekan (yani gercek mekan, mekan temsiliyetleri ile)
cakisan bir yapisi vardir, fiziksel mekanda yer alan objelerin anlamsal kullanimlarini
tanimlayarak kullanicilarin gundelik hayatlarini iginde gecirdikleri anlam dinyasini
olusturur. Rasyonel olarak sekillendiriimis dizenli yasam cevresine farkl bir boyut
katmaktadir. Temsili mekan dusuUnulerek algilanmaz, duygular ile hissedilir (Jayne,
2006).

Soja (1996), Lefebvre'’in liclemesini baz alarak, mekansalligin sosyal Uretimini daha
iyi anlamak icin ¢ asamal bir yaklagim gelistirmistir. Caligmasi insan yagaminin
mekansal boyutunun nasil insa edildigi; konum, yerellik, peyzaj, cevre, ev, kent ve
bolgeye dayali anlamlarin nasil dogdugunu anlamaya yodneliktir. Bu noktada, sosyal
yasam ve deneyimlerini mekan Uzerinden distnmesi ve mekansallik boyutuna
odaklanmas! acisindan Lefebvre'den farklilasmaktadir. Soja mekan Gretimini
sekillendiren Gg¢ yaklasim su bagliklar ile tanimlar: Gergek mekan (Birinci mekan),
imgelenen mekan (ikinci mekan) ve Alg/lanan / Deneyimlenen mekan (Uciincii

mekan).

Fiziksel mekan (real space), kullanicilarin i¢cinde bulundugu, tekrarlanan gindelik
hayat rutinleri, aglar, calisma alanlari, 6zel yasam ve bos zaman gecirme aktiviteleri

gibi kapitalizm tarafindan yonlendirilen mekansal pratikleri iceren mekandir.
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imgelenen mekan (imagined space), Lefebvre’in Temsili mekan (representational
space) tanimina yakinlasmaktadir. Konseptlestiriimis mekandir, plancilar, mimarlar,
teknokratlar, sanatcilar gibi neyin yasandigi, algilandigi ve tasarlandigini
tanimlayanlar tarafindan yaratilan mekandir. Mekansalidin resmi Dbelgelerde,
planlarda, kitaplar, resimler, sarkilar ve akademik calismalarda yansiyan, temsil

edilen halidir.

Deneyimlenen mekan (experienced space) ilk iki baglikta tanimlanan mekansal
yaklasimlarin karmasik bir sekilde Ust Uste gelmis halidir. Fiziksel ve anlamsal

diunya ile temsiliyetler icinde dogrudan yasanan ve deneyimlenen mekandir.

IMGELENEN ALGILANAN
MEKAN MEKAN

DENEYIMLENEN
MEKAN

Sekil 1.3. Soja (1996) tarafindan gelistirilen Mekan Uclemesi yaklagimi icin sematik gosterim

Lefebvre ve Soja kentsel yasami tanimlamak, fiziksel mekan ile anlamsal baglam,
imgeler arasindaki iliskiyi ¢cozmeye calisan yaklasimlar gelistirmiglerdir. Jayne
(2006), Lefebvre ve Soja'nin yaklagsimlarina elestiri olarak Lefebvre’in temsili
mekanini ve Soja’nin imgelenen mekanini digarida birakan, mekanin gercek ve
deneyimlenen mekan olarak iki alandan olustugunu savunan calismalardan
bahsetmektedir. Bu elestirilere gbre gercek mekan, zaten fiziksel mekan ile
anlamsal mekanin birlesmesinden olusmaktadir. Deneyimler ise bu (butinlesmis
fiziksel ve anlamsal mekani iceren) gercek mekanin icinde yasanmaktadir. Ancak bu
noktada, mekanin uretim ve tuketim streclerine odaklanan teorik ¢alismalar giincel
kentsel tiketime odaklanmakta, imgelerini ve pratiklerini ¢dzmeye calismakta, farkli
kaltarler, kentsel gercekler ve dolayisi ile Uretim / tiketim sUreclerinin varligindan

dolayi sorunlar yagsamaktadirlar.

Bu noktada, uygulanacak yaklasimlarda mekanin Uretim ve tiketim sireclerini
katmanlar tzerinden gorebilmek adina ¢l yapinin korunmasi énem tasimaktadir.
Tez calismasi, Lefebvre ve Soja tarafindan gelistirilen mekansal tclemeleri temel
almakta ancak, one surulen bagliklari mekani katmanlarina ayirarak aralarindaki

iligkileri aciga ¢ikarmayi hedefleyen bir yaklasim 6ne strmektedir.
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Tezin de konusu olarak ele alinan, ginimuz kentlerinin temel dinamigi /
sekillendiricisi olan tiketim surecleri, kent ile iligkisi, markalasma ve imaj Uretim
surecleri arasindaki baglar ve etkilesimlerin ¢6zimlenebilmesi icin ihtiya¢ duyulan
yaklasima uclemenin bu yeniden yorumu ile ulasilabilecektir. Tez calismasi
kapsaminda kentsel yasami olusturan katmanlar ¢ adimda tanimlanmaktadir:

Gercek mekan, imgelenen mekan, Deneyimlenen mekan.

Gercek mekan, gindelik hayatin icinde yer aldigi fiziksel mekandir. Lefebvre’in
tanimladidi sekli ile bilgi, glic ya da ideolojiler tarafindan rasyonel olarak insa edilir.
Rasyonalite cercevesinde zaman iginde gelisir. Sosyal yasamin iginde gegctigi,
fiziksel mekan objelerinin (konutlar, alisveris merkezleri, ofisler, spor-park alanlari,

yollar, dogal ¢evre, cografi vb) butinudar.

Imgelenen mekan, fiziksel yapi iizerine farkli bir katman olarak oturan anlamlar
batinadudr. Farkh amaclara dénik (mimari, sanatsal, politik vb) temsiliyetler icerir.
Anlami olusturacak sembolleri ve imaj bilesenlerini tasir. Fiziksel mekanin imgesel
yonudir. Gecmiste kentsel kimlige ve sosyal yapiya bagh kendiliginden olusurken,
guinimuzun tiketim odakli dunyasi iginde imaj yaratim suregleri ile manipule edilir

bir hale gelmistir.

Deneyimlenen mekan, gercek ve imgelenen mekan tarafindan olusturulan cevre
icinde yasanan deneyimler batininid kapsamaktadir. Gergcek ve imgelenen mekanin
sagladigi olanaklar ¢cercevesinde sekillenir. Kullanicinin giindelik yasami esnasinda
edindigi tim deneyimlerden olusan, yasam konforu, mekan kalitesi, yasanabilirlik

konularinda geri dontsler alinabilecek verilere sahip mekandir.
1.5.2. Hipotezin Belirlenmesi
Calismay yonlendiren sorular:

= Tiketim kiltirt yaratilmis imajlar yolu ile mesajlarini cevreye yaymaktadir.

Bu imajlarin mekana etkileri nelerdir?

= imgeler / imajlar mekansal anlamda da degisikliklere, doéniisiimlere neden
olmaktadir. Mekanlarin kullanim degerleri ve ekonomik degerleri yaratilan bu

dis etkiler sonucunda nasil dedisikliklere ugramaktadir?
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= S0z konusu etkilerin olumlu ya da olumsuz sonugclari uygulanan mekansal

politikalar ve denetimler ile nasil yonlendirilebilir?

» Dabha alt dlgceklere bakildiginda ise mekansal her trli degisim sonuc olarak
yasam kalitesi tzerinde etkilerde bulunmaktadir, mekanlarin saglikli igleyen

kentsel alanlar olmasini saglamaktadir.

Tuketim anlayigl, iletisim sirecleri tarafindan desteklenen ve yayilan kentsel imajlar
yaratmakta ya da var olan imajlari pekistirmektedir. Bu yaklasimlar mekansal kurgu
Uzerinde ciddi ve hizli degisimlere neden olmakta ve s6z konusu degisiklikler
planlamanin 6ngdrilerinin disinda kentsel gelismeler ile sonuglanmaktadir. Bu
degisim sureclerinin mekan Uzerindeki etkilerinin izlenmesi, analizedilmesi; hizli
kentsel degisimlerin izlenerek uygun ¢ozumler yaratilabilmesi ve kentsel yasam
kalitesi ylksek yasam alanlarina sahip olabilmek icin ara 6lgek olan kentsel tasarim

ve st Olcekte planlamaya veri saglayabilecektir.
Yukarida siralanan saptamalar baglaminda, bu ¢alismanin hipotezi:

Tuketim odakh sekilde iletisim kanallari ile yiklenen / pompalanan imajlar
mekanlar tzerinde etkilerde bulunup fiziksel, sosyal, ekonomik ve anlamsal

degisimlere / donligsumlere neden olmaktadir.

S0zU edilen degisimlerin mekani doénustiarirken yasam kalitesi Uzerinde
yaptigi etkiler saghkl ve iyi igleyen, yasanabilirligi yiksek kentsel mekanlar
yaratilabilmesi adina 6nem tagimaktadir. Bu baglamda, imajlarin yarattigi
degisimler kentsel mekanda saptanarak yuksek kaliteli yagam mekanlarinin

tasarlanabilmesi igin dikkate alinmahidir.

Konunun ele alinis sekli, énceki boliumde deginilen, Lefebvre tarafindan ortaya
konan ve daha sonra E. Soja tarafindan gelistirilen mekanin tretilmesi ve tiketilmesi
tanimlamalarina dayanmaktadir. ‘Gercek Mekan’, ‘imgelenen Mekan’ ve
‘Deneyimlenen Mekan’ baglamlari kentsel mekandaki yansimalari Gzerinden ele
alinarak birbirleri Gizerindeki etkileri izlenecek ve tespit edilecektir. Dayatilan imajlar
ve tuketimin etkilerinin sonucu olarak ortaya c¢ikan fizik mekana ait veriler
(deneyimlenen mekan) kentlilerin yasamlarinin gindelik asamasinda her gin
ylzlestigi boliminid olusturmaktadir. Bu nedenle de yasanabilirlik ve yiksek
cevresel kaliteden bahsedildiginde esas saptamalarin yapilacagi alandir. Dolayisi ile
tiketim ve imaj tarafindan yonlendirilen tim degisikliklerin mekana yaptig! etkiler

son asamada yasanabilirlik acisindan degerlendirilecektir.
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DENEYIMLENEN MEKAN J

IMGELENEN MEKAN -~

Sekil 1.4. Kentsel katmanlar olarak gercek, imgelenen ve deneyimlenen mekan.

Gergcek mekan, imgelenen mekan ve deneyimlenen mekan kentsel yasamin
katmanlarini olusturmaktadir (Sekil 1.4). Gergek verilere dayanan fiziksel mekanin
Uzerinde anlamsal mekan (imgelenen mekan) yer alir, bu iki katman tarafindan
sekillenen alan kentsel deneyimlerin mekanidir. Gergcek, imgelenen ve
deneyimlenen mekana dair veriler birbirleri ile farliliklari igerebilecektir, ancak,
beklentilerin kargilandigi, yasanabilir ve kaliteli bir cevrede bu l¢ katman birbiri ile

paralel olmali, buyuk farkhliklari tagimamalidir.

GERCEK iIMGELENEN DENEYIMLENEN

MEKAN MEKAN MEKAN
GERCEK MEKANA KENTSEL IMAJ KULLANIM DEGERI
AIT VERILER

Basin tarafindan Arazi Kullanimi
Tarihsel Sirecg yaratilan / iletilen Mekansal Doniisimler
Kentsel Doku anlamlar L .
Arayuz Degigimleri

Mevcut Kullanimlar Tuketim tarafindan

Kamusal Alan Kullanimlari

yaratilan anlamlar

entsel imaj Kriterleri
+

EKONOMIK DEGER

Arazi Degerleri
Mulkiyet Degisimleri
Reklam Aglari

Sekil 1.5. Tezin konusunun ele alinis semasi
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Kentlerin Uretimi ve tiketimi mekandaki fiziksel, imaja dayali, algisal ve deneyimsel
iligkiler ile baglantihdir (Jayne, 2006). Mekansal tiketim Uzerine yirutulen ve tez
calismanin yaklasimini sekillendiren cerceve,1971'de Henri Lefebvre tarafindan
ortaya konan ve 1996'da Edward Soja tarafindan genigletilen saptamalara
dayanmaktadir. Bu calismalar kentsel imajlarin ve kentleri / mekanlari Gretme,
anlamlandirma ve tuketme bicimlerimizin sadece kent icinde yasanan deneyimler
Uzerinde etkide bulunmadigi, ayni zamanda kentlerin fiziksel gelisimlerini de

etkiledigini ortaya koymaktadir.

Tez kapsaminda gelistirilen yaklagsim (sekil 1.5.) mekansal G¢lemenin post-modern
kentin g6z ardi edilemez bir parcasi olan “tiketim” ve “kent” baglantisi Uzerine
odaklanan bir bakis gelistirmektedir. Gercek mekan Uzerine eklenen imgeler butliini
ile olugan yagsam c¢evresinin deneyimlere nasil yansidigini gérmek, gercegin anlam /
imge dinyasi ile nasil bulustugunu anlamak, giincel kentsel ihtiyaclari kargilama ve
gunlik yasam deneyimi i¢in nasil bir ¢cevre yaratildidini tespit etmek, beklenti ve
intiyaglari karsilama seviyesini izleyerek gercek mekan ve anlam / imge bitinin
deneyimlerle tanimlanan esas kentsel yasam icin ne seviyede yeterli bir alan

yarattigi gorilebilecektir.

Bu noktada, teze yon veren yaklasimi, 6zellikle de alan calismasini sekillendirdigi

sekli ile agiklamak dogru olacaktir:

Gercek mekan, kentsel yasamin icinde yer aldigi fiziksel mekandir. Mekani
sekillendiren ulagim aglari, konutlar, aligveris merkezleri, ofisler, spor-park alanlari,
yollar, otoparklar dodal ¢cevre ve cografi veriler butiintdir. Rasyonel gereklilikler ile
sekillenmis, zaman iginde gelismistir. Sayisal, cografi, demografik benzeri ¢iplak
veriler Uzerinden tanimlanir. Deneyimler ve gecirdidi degisimler baglaminda

yorumlanabilir. Kentsel neden-sonug iligkilerinin sahnesidir.

Imgelenen mekan, fiziksel yapi iizerine farkli bir katman olarak oturan anlamlar
batinaddr. Anlami olusturacak sembolleri ve imaj bilesenlerini tasir. Fiziksel
mekanin imgesel yonudir. Modern doénemde yapilan imaj calismalarinda ele
alindigi sekli ile gorsel olarak algilanan kentsel imajlar, kentsel estetik ve
anlamlandirilma streclerinden farkli olarak, imaj, tiketim gidiminde yaratilan
gorsel, fiziksel ve anlamsal, tim duyulara hitap eden bir bitin olarak ele
alinmaktadir. Markalasma ve kimlik yaratma projeleri ile geleneksel kimlikler / imajlar
bile ginimizde manipille edilmektedir. Calisma kapsaminda, mekan i¢in yaratilan
imaj, iletisim kanallari ile kullanicilara iletilen mesajlar tGzerinden tespit edilmeye

calismakta, bdylece kullanicinin subjektif degerlendirme sireci icine girip anlam
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kaymasi ya da farkli algilama sirecleri tarafindan yeniden sekillendiriimesine olanak
tanimadan farkl aktorler tarafindan ydritilen imaj calismalari ve calismalarin

iletisimi icin kullanilan mesajlari net olarak tespit edilebilmektedir.

Gercek ve imgelenen mekan olusturdugu cevrede yasananlar Deneyimlenen mekan
kapsaminda yer almaktadir. Gercek ve imgelenen mekanin sagladigi olanaklar,
yonlendirmeler cercevesinde sekillenir. Gercek mekan (zerinde anlamlar ve
yasamsal, piyasaya - yonetime bagl dedisimler nedeniyle gerceklesen her tirll
degisiklik, donlsim deneyimlenen mekanda iz birakir. Bireylerin (resmilestigi
boyutuyla kurumlarin) deneyimleri dogrultusunda sekil degistirir ve donisir. Bu
dénusim ve degisimin tespiti gundelik yasamin konforu, mekan Kalitesi,
yasanabilirlik konularindaki ip uclarinin ve verilerin toplanmasina olanak

saglamaktadir.

Calisma acisindan, deneyimlenen mekanin verilerinin dl¢ulebilir ve karsilastirilabilir
hale getiriimesi gerekmektedir. Mekan iginde yasanan sz konusu degisimlerin
olumlu ve olumsuz deneyimlere neden oldugu noktasindan hareketle, bu
deneyimlerin yarattigi degersel karsiliklar ele alinmistir. Mekanda yasanan pozitif ya
da negatif her tirli etki alana degersel olarak da yansimaktadir. Kullanimlarin -
yatirimlarin yersecimleri, arazi kullaniminda degisiklikler, rant, vergilendirme, el
degistirme hizlan gibi deger degisikliklerinden dogrudan etkilenmektedir.
Degisimlerin degerlendirilebilir ve karsilastirilabilir veriler haline getiriimesi icin
deneyimler dogrultusunda ortaya c¢ikan kullanim degeri ve ekonomik degerin

parametre olarak alinmasi dustnilmustir.

Yasanan ekonomik, politik, sosyal, anlamsal ya da algisal hangi tur degisiklik olursa
olsun fizik mekana yansimaktadir. Ortaya cikardidi yeni duzenleme ile yeniden o
kentsel ve yasamsal dizeni yonlendirici bir rol oynamaktadir. Bu noktadan
hareketle, tez alanlar Uzerinde yaratiimaya calisilan imajlar iletilen mesajlar
Uzerinden tespit ederek, mekansal degisimlere dayali sekilde deneyimlerin ve
mekanin gecirdigi degisiklikler arasinda paralellikler, anlamli iligkiler ve etkilesimler

bulmayi amaglamaktadir.

22



IMGELENEN MEKAN

GERCEK MEKAN

Sekil 1.6. Gercek, imgelenen ve Deneyimlenen mekanlar, birbirleri Uizerinde gelisen, ama
birbirlerinden farklilasan katmanlar olusturmaktadir.

IMGELENEN MEKAN

R

GERCEK MEKAN

" KENT

Sekil 1.7. Gergek, imgelenen ve Deneyimlenen mekanlar, aralarindaki iligkiler tizerine
sematik aciklama

Gunamuz piyasa kosullari ve kiresel yasam tarzi icinde, imajlar ve markalar strekli,
kentsel anlamlari yeniden Ureterek ya da c¢ogaltarak yeniden sunumlar
yaratmaktadir. Hatta kimi zaman yaratilan anlamlar tstliste binmekte, karigmakta ve
netligini kaybetmektedir. Séylemlere dayali bir yeniden Uretim s6z konusu oldugu
kadar, fiziksel mekaninda yeniden Uretimi ve tiketimi s6z konusudur. Yapilan

¢calisma kapsaminda,

. Yaratilan anlam ve illizyon (sanal olarak Uretilen imgelenen mekan) gercek

mekanla nasil iligki kuruyor? Ortugmeler, paralellikler var mi?
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. Gergek mekan yeniden Uretilirken fiziksel mekan degisimleri imgede sunulanlara

yaklasiyor mu? Gergcek mekanda yasanan deneyimler imge ile nasil bag kuruyor?
sorularina yanitlar aranmaktadir.

Fiziksel mekan ile butlinlesmis anlamlar / imajlar butind birbirlerine yakin olduklari,
kaymalara, abartmalara olanak tanimadan 6rtustikleri sirece olumlu kentsel
deneyimlere ortam saglayacak kaliteli ve yasanabilir mekanlar yaratilabilecektir
(sekil 1.7). Deneyimler Uzerinde yasanan aksamalar, fiziksel mekan ve onunla dogru
ortisen / ortismeyen imajlari dizeltme, midahale etme sansi vermektedir. Bu
sekilde tim o6zellikleri ile gercek mekan, Uzerine oturan tutarli bir anlamlar, imgeler
batini ve hepsi ile ortisen deneyimler, degerler ile tutarli bir yasam cevresi
yaratilabilecektir. Tutarli mekanlar da, kullanicilari ve kamu yarari agisindan kalitesi
daha yilksek yasam alanlari olusturulmasini saglayacaktir. GUnimdizde, gittikce
karmasiklasan kentsel yasamin kolaylastirilabilmesi, kentsel sistemin sorunsuz
isleyebilmesi icin ihtiyaclarin ve beklentilerin kargilandidi alanlar yaratiimasi dnem

kazanmaktadir.
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2. TUKETIM — KENT iLiSKisi

2.1. TUKETIM

En temel haliyle tliketim, egyalarin satin alinmasi ve kullanimi olarak tanimlanabilir.
Bir adim 6teye gidilirse, Campbell (1995) tiketimi “herhangi bir Griin veya servisin
secimi, satin alinasi, kullanimi, bakimi, tamiri ve elden c¢ikarilmasi” olarak
tanimlamaktadir. Bu tanim kullanigli olmakla beraber yeterince kapsamli degildir.
Campbell’'in da belirttigi gibi tanimin temelinde tiketimin ekonomik olarak
kavramsallastiriimasi vardir. Yeni diizen icinde tiketim, yerler, alisveris, moda,
yeme icme, turizm, eglence ve bos zaman etkinliklerinin, gorintli ve seslerin,
farklarin ve tatlarin goésterilmesinde 6nemli olmasi gibi film seyretme, sanat ve

turizm alanlari gibi elle tutulmayan seylerin ‘tiketimi’ de 6nem kazanmistir.

Asil dnemli gelisme, 1980’lerde tuketimin nesnesi olan “meta’nin sihirli bir hale
gelmesi ile tiketimin ikili bir 6zellik kazanarak hem ekonomik hem de kilttrel bir
mihenk tasina donismis olmasidir (Lee, 1993). Metalasma, seylerin satilabilir
parcalara dondirme iglemidir (Thorns, 2004). Uretimin hedefi benzeri yaratmaktan
farkliyr yaratmaya kayarak yogun ve hizh tiketimi ortaya cikarmistir. Batidaki
gelismis toplumlarda kulttr tiketime tamamen baghdir ve bagimlidir. McCraken
(1990), tuketim mallarn olmadan modern, gelismis toplumlar Kkdltdrlerinin
yenilenmesi, temsil edilmesi ve manipile edilmesi icin gerekli anahtar araclari
kaybedeceklerini belirtir. Tlketim mallari olmadan, bu kiltirdeki kendini tanimlama

ve kolektif tanimlama eylemleri mimkiin olmayacaktir.

Bu tanim, tiketimin geleneksel tanimini genisleterek, satin alim ©ncesinde ve
sonrasindaki etkilenim ve deneyim turlerini tarif etmeye yonelik bir satin alim eylemi
olarak ortaya koymaktadir. Slater (1997), tuketicinin aldig1 Uriinlerle sadece fiziksel
varhgini olusturmakla kalmadigini, kiltirel olarak 6zgiin ve anlaml yasam tarzlari
da olusturdugunu belirtir. Tiketim, birey ile bireyin deneyimledigi kentsel cevre
arasinda bir kopria olusturur. Bu noktada Tuketim, kentsel arastirmacilarin ilgi

alanina girmektedir.

Modernite baglaminda kent ve tiketim arasindaki iligkiyi diigtinen ilk teoristlerden
birisi Georg Simmel'dir (1903). Simmel'’e gére modern metropolde, birey suirekli
olarak degisen durumlar ve hislere maruz kalmaktadir ve bu da i¢sel yalnizlik olarak
disa vurulmaktadir. Yani metropol modern hayatin psikolojik asiri yiklenmesi ile

O0zdeslesmistir.
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Marx’'a (1867) goére tuketim, Oretimin yan Granaduar. Dikkatini metalarin tiketimi
yerine daha ¢ok metalarin Uretimine yogunlastirmistir. Marx metayi direk kigisel
kullanim icin Uretilmek yerine pazarda satilmak Uzere Uretilen Grin olarak tanimlar.
Bu anlamda meta kullanim degeri yerine degisim degeri ile 6nem kazanmaktadir.
Marx bu baglamda “metalasma” kavramini tartismaktadir. Buna gbére sosyal
yasamin bitln yonleri pazar kurallarina bagiml olmustur. Esyalar ve servisler gibi,
insanlar ve iligkiler de artarak yabancilasan kapitalist bir dinyadaki parasal
degerlere indirgenmiglerdir. Marx’a gore isciler, kendi yaptiklari veya diger iscilerin
yaptigi UrUnleri alarak tuketici olmaya zorlanmislardir. Maas alarak ve tiketim

kultiriine dahil olarak isciler, kapitalizmin ¢arklarini kendileri yaglamislardir.

Thorstein  Veblen'e (1899) goére tiketim mallari sosyal statii ve prestijin
gOstergesidir. Veblen'in calismasi yaptigi tespitlerin 1980’'lerde fark edilir bicimde
gerceklesmesine kadar unutulmustur. Veblen'in calismalari, sosyoloji alaninda,
tuketimin sosyal 6nemini ilk fark eden ve 6nemseyen c¢aligmalar olmasi agisindan

onemlidir.

Veblen'e gore, 19. yuzyil tiketim kaliplari, bir sosyal 6zenme olgusu Uzerine
kuruludur. Bu, orta ve orta-Ust siniflarin, tst siniflari taklit etmeye calismasi seklinde
gerceklesmektedir. Tuketime erisim ancak 2. Dlnya Savasl sonrasi donemde isgi
sinifinin éncelikli odak noktasi olmustur. McKendrick 1982'de ingiltere’de bir tiiketici
devrimi tanimlamasi yapmaktadir. Buna gore, 18. yuzyilda ilk defa ingiltere’de sahip
olunan malzemelerin degerleri dayanikliliklarindan ¢ok modaya uygunluklarina gore

degerlendirimeye baslanmistir.

1950’lere kadar tuketim mallarina erigebilirlik sosyal siniflari birbirinden ayiran bir
kriter olmamistir. Veblen’in 1899'da degindigi mallarin sosyal statl godstergesi
olmasi durumu, ancak 1950’lerde sosyal olarak belirginlik kazanmistir. Eger kesin
bir tarih belirtmek gerekirse, bu kirlma noktasi kredi kartinin tanitildigr yil olan
1950'dir. Kredinin ve reklamciligin yikselisi ile, ¢alisan ¢ogunluga, oOzellikle de
kaynaklara ulasabildikleri stirece bu yeni durumu istismar edebilecek olan genclere,

tamamen yeni bir tiketime dayali diinya sunulmustur.

1950’lerden sonra tiketim sektorleri daha spesifik bir hale gelmislerdir. Bu
dogrultuda post-fordist Uretim ortaya c¢ikmistir. Post fordist Gretimin niteliklerine
paralel olarak post-fordist tiketim de Pazar segmentasyonunun tiketicinin istekleri
dogrultusunda sekillenmesiyle daha cesitli ve esnektir. Gerceklesen sey,
homojenlikten heterojenlige, blyukluk, tektiplik ve tahmin edilebilirlik prensiplerinden

cesitlilik ve esneklige dogru bir donisimdur.
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Lee'ye(1993) gore tiketimde estetik, tasarim ve stilin ¢esitliliginin artmasi ve pazarin
daha da sofistike hale gelmesi, 1980’lerde gerceklesmistir. Bauman (1992)
tiketimin, hayatin bilissel ve ahlaki olarak odagi, toplumun birlestiricisi, ve sistematik
yonetimin odagi haline geldigini belirtmektedir. Bunun sonucunda, tuketicinin secimi,
cagdas toplumdaki 6zgurlik kavraminin yeni temeli haline gelmistir. Buna gére
cagdas toplumda bireyin 6zgurligu aktif olarak bir tlketici olarak rolii Gzerine
kuruludur. Buradan tiketimin paradoksal 6zine ulasilabilir: Tuketim, tiketicileri

6zgurlestirir gibi géruntrken, diger yandan kapitalizmin hakimiyetini giclendirir.

Tiketimin 20. yuzyil dinyasinda hem politik-ekonomik olarak hem de tiketicilerin
gunlik tecrtbeleri anlaminda dnemli bir etkisi vardir. Aciklamak gerekirse, tiketim,
bireyi kentsel cevreye baglayan bir kopri olarak kabul edilebilir. Bu yuzden kentsel
incelemelerin, tiketimin sosyal bilimsel 6nemiyle ilgili kavramsallastirmalari

guclendirmek icin 6nemli bir rolt vardir.

Tuketimin insan yasamini belirleyen temel bir eylem olmasi ile ilgili kirllma 1950’lere
dayandiriimakta, 1980’'ler ise tiketimin farkl bir boyuta sigramasi acisindan énemli
kabul edilmektedir. Bunun nedeni postmodern stireg iginde pazarlamanin aldigi role
bagll olarak dustntlebilir. Yagsanan sosyal ve ekonomik doéntsimlerin br sonucu
olarak pazarlama kurumsal bir yapi icinde islemeye ve icinde dogdugu, varhgini
dayandirdigi ortami etkilemeye, sekillendirmeye baslamistir. Tiketimin 6nemi ve
etki gucunun fark edilmesi ile birlikte toplumu bu anlamda yénlendirmeye dayanan
stratejiler de sekillendiriimeye baglanmistir. Pazarlama kavraminin etkinligi Uc
donemde belirtiimektedir: birinci dénem “lrin odakli” pazarlama anlayisi 1900’10
yillarin basindan 1930’lara kadar suren bir doénemi icerir ve odak noktasi Uriin ve
dolayisiyla tretmek tzerinedir. Uriintin farklih@, tiketici gruplar da sosyo-ekonomik
kategorilere bdlmektedir, belirli tiketim mallarinin bu gruplara daha kesin gekilde
ulasmasi pazarlamanin da asil hedefidir. “Satis odakli” pazarlama 1930’lardan
baslayip 1950'lere kadar suren donemi icermektedir. Modern pazarlamacilik, sosyo-
ekonomik gruplarin tanimlanmasindan cok “yeni” yasam tarzi ve yasam evresi
kategorilerinin ve paylasilan ilgi ve zevk kaynaklarina dogru yon degistirmektedir.
Ucuincti donem, 1950°'den giiniimiize, “pazar odaklilk”, “tiiketici odaklilik” olarak
adlandinlan donemdir. Pazarin “nesnel” bir acidan degil de, tuketicinin bakigl
acisindan da degerlendiriimesi yoninde 6nemli bir gelisme katettigi dénemdir.
Tlketici artik, tiketim ideolojisinin pasif bir kurbani olarak distnilmek yerine,
dretilen mallarin  secimi  ve kullanilmasinda, nasil davranacagr ©nceden
kestirilemeyen 6nemli bir karar verici gic olarak goérilmeye baslanmistir (Willis,

1990). Uclincli dénemde U¢ onemli konunun birbiri ile iligkisi postmodernizmin
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pazarlama ile iligkisini de ortaya koymaktadir; imajlara ve isaretlere dayali kiresel
ekonomi, uretim ve tiketimin esnek yapisi ve bilgi kapitalizminin gelismesi
(Odabasi, 2004).

Don Slater (1997) tiiketimi, modernizm doneminde Bati’'da agirhidin kilttrel yeniden
Uretime kaymasi ile ortaya cikan gelisme olarak tanimlamaktadir. Ancak esas vurgu
noktasini 1980’lerden sonra olarak saptar, tiketim kdltirinin ana cercevesi ise
asagidaki gibi belirlenebilir:

. Tuketim odakli gelismeler ve etkilerin yarattig klttrddr.

. Piyasa ekonomilerine bagl yasamlarini sekillendiren toplumun kalttradur.

. Prensip itibariyle evrensel ve sahislara baglh olmayan bir ktlttrddr.

. TUketim kultar, 6zgurliagu 6zel / kisisel tercihler ve 6zel hayat tzerinden tanimlar.

. Tuketicinin (tiketime dayali) istekleri sinirsiz ve doyumsuzdur.

TOketim  kdltard  icinde  sekillenen  yasam  bicimi  iletisim  (zerinden
degerlendirildiginde:

isaretler, temsiliyetler ve medya degisken ve istikrarsiz bir rol oynamaktadir.
. Teoride, herkes bir yasam biciminden digerine televizyon kanallari, magaza
vitrinleri ya da supermarket raflari arasinda gezinerek gecebilir, kendi yasam stilini

kolayca degistirebilir.

Bugin icinde yasadigimiz ortam, renkli / oyuncu tiketici kimliklerinin dinyasidir.
imaj, stil, istekler ve isaretler etkilesimi tim bu ortami yonlendirmektedir. Tuketim
kendi kaltirund olusturmus, tum sektorler de bu kiltiri destekler bigcimde bu yeni
dizen icinde vyerini almistir. Bu baglamda tiketim toplumunun farkh tanimlari
yapilmaktadir (Ger & Belk, 1996):
e Agin Uretim ve pazarlama yapan sirketlerin sayisindaki hizh artig ve
bluyuk yilhik butcelere sahip bu firmalarin tiketiciler Gzerindeki etkisidir,
e Kiresel kapitalizmin hizla yayilmasi ve zaferidir,
o Tuketimin kimlikle 6zdeslestiriimesi ve tlketim anlayisinin
kuresellesmesidir,
o Kiresel tiketimin homojenlegmesi, diinyanin her yerinde ayni mallarin

ve markalarin tiiketilmesidir.

2.2. TUKETIM DINAMIKLERI

Bolim kapsaminda tiketim kdlttrind motive eden ve sekillendiren dinamikler
tanimlanarak konuya daha tanimlanmis bir noktadan bakilmasi hedeflenmektedir.

Tuketimi yonlendiren dinamikler olarak dort ana baslik belirlenmistir: Kaltur,
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Ekonomi, Sosyal Yasam ve lletisim. Tuketim kendisi tarafindan tanmimlanan bir
kulttrel ortam icinde gelismekte ve toplumlarin kiltirlerini de kendi kurallarina gore
donustirmektedir. Bireylerin sosyal topluluklar icinde statl tanimlamasi ve
kendilerini kimliklendirmeleri tiketim kalttrinin yaklasimlar ile olmaktadir. Diger
taraftan ekonomik boyut icinde pazarlama ©6ne cikmaktadir. Dinamik yapisi ile
tiketimi destekleyen yeni yaklasimlar gelistirerek hem Uretimi hem de sektorleri
yonlendirmektedir. Sosyal boyuta bakildiginda tiketim kdltird ve pazarlama
dinamiklerinin bireyler ile bulustugu nokta gundelik yasamdir. Tuketimin, gundelik
hayat icindeki yeri ve etkilerinin yani sira, gindelik yasami hedef alarak gelistirdigi

yaklagimlar da yasam pratikleri agisindan 6nem tagimaktadir.

2.2.1. Ekonomi

Tuketimin ekonominin lokomotifi haline gelmesi, diinya capinda yasanan ekonomik
krizler sonucunda ekonomiyi ayakta tutmak Uzere donusturilen tretim bigimlerinin
farkhlasmasi ile yasanmistir. Savas sonrasinda halkin temel ihtiyaclarina yanit
verebilmek, cok miktarda Uriint hizli ve uygun fiyath sekilde Uretebilmek endustrinin
ana fikri haline gelmigtir. Fordist anlamda kitlesel tretim ve tiketim 1970’lere kadar
tiketim toplumunun ayakta kalmasini, ekonomik krizlerin Gstesinden gelmesini ve
ticaret déngusunin ayakta kalmasini saglamistir (Jayne, 2006). Ancak 1970’lerde
Fordist Uretim yontemlerinin sinirlarina ulastigi soylenebilir. Yiksek verim, disik
fiyat politikasi Uretilen trUnlerin cok dusik kar marjlar ile satilmasina neden olmus.
Tuketim doénglUsundn, dolayisi ile de surimin artirilabilmesi icin de surekli yeni
drtinler ortaya koyma, hizla degisen kitlesen modalar yaratma akimi baglamigtir.
Yine de Fordist kapitalizm kendi krizini yasamis ve kriz daha esnek Uretim

sureglerinin uygulanmaya baglanmasi ile ¢éziimlenmigtir.

Post-Fordist Uretim olarak adlandirilan bu yeni yaklasim Urlin ¢esitlerinin artmasi ve
¢alisma bigiminin daha esnek bir hale getiriimesini saglamigtir. Bant tizerinde buyuk
miktarlarda, tektip standartlasmis Urlnler Uretilmesi ve bunun sonucunda ortaya
cikan biylk olcekli ekonominin yerini daha esnek calisma Uniteleri ve is gucu ile
kiciuk miktarda ancak ozellikli Granlerin Oretilmesi almistir. Bu durumda drtinlerin
tasarlanmasi, Uretilmesi, reklamlarinin yapilmasi ve satilmasi sirecinin kisaltiimasi
gerekmistir. Gelisen yeni teknolojiler, robotlar, bilgisayar destekli Uretim bantlar
esnek Uretimi guclendirmis, bant Uzerindeki akigl tGrininin yaninda bilgi akisina
cevirmistir. Postfordizm Uretici, hammadde saglayici ve satici arasinda hizli bilgi
akiglarini da zorunlu kilmigtir. Bu bilgi akigi pazardaki aciklarin tespit edilmesi, Urtn
grubunda c¢ik satilan ancak stoktaki sayisi azalmig drtnlerin hizh sekilde Gretilip

pazara sunulmasi ya da satilmayan drunlerin Uretimden kaldiriimalari ile ilgili
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adimlarin daha hizli atilabilmesi avantajlarini da saglar. Tum bu degigimler
pazarlarin kiresellesmesi, hizli dretim ve iletim aglarinin olusmasi ile daha da
glclenmis, talep edilen Urtnlerin arzu nesnelerine dénismesi, moda ve yuksek

dizeyde parcalanmis pazar gruplanmalarinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

Post-fordist Uretim ile sekillenen tiketim aliskanliklarinda tiketici egemendir ve
ureticiler daha cok tuketici odakli hale gelmiglerdir. Diger yandan tiketicilerin
secimleri hizlh degisimler gdstermektedir. Bunun sonucunda pazar artan bir hizla
bolinmektedir. Her biri daha kisa 6murli olan pek c¢ok yeni Urlin gelismektedir.
Farkl olanin daha ilgi gekici olmasi nedeniyle kitlesel olmayan Uretim ve tuketim
bicimleri daha fazla tercih edilir hale gelmektedir. Tuketim islevsellikten uzaklasarak

daha fazla estetize olmaktadir (Urry, 1995).

Uretimin is giici ve hammaddenin daha ucuz oldugu alanlara kaymasi ile biiyiik
metropoller Uretimi ydneten ve hizmete dayali sektérlerin merkezi haline gelmistir.
Tuketimin ekonomik boyutu icinde 0Ozellikle pazarlama dinamik yapisi ile 6ne
cikmaktadir. Pazarlama en genel anlami ile piyasada mallarin dolagsim hareketini
ayarlayan temel organizasyon olarak ele alinir. Ancak ginimuiz yasam kosullari
icinde toplumu ydnlendiren bir eylem alani haline gelmigtir. Tiketime bagimli toplum
sinif, cinsiyet ve etnik kdken gibi sosyo demografik verilere gore degil yasam

tarzlari, hedef tuketici gruplari ve drtin niglerine gore yapilandiriimaktadir.

Tuketici, Grin ve hizmet tercihlerini sembollerin ve gostergelerin degerlerine bakarak
yapmaktadir. Tuketicinin bu tavri drtnlerin ve hizmetlerin tasidiklari sembol
degerlerini dolayisiyla da markalarinin tasidiklari  anlamlari  6nemli  hale
getirmektedir. Sembol ve gosterge degerlerinin yaratilmasinda en énemli araclardan
biri medya ve dolayisiyla reklamlardir. Reklamlar, kiltirel anlamlarin yaratiimasi,
bunlarin markalara aktarilmasi ve markalarin da kimligin, benligin yaratiimasi ve
surdirdlmesinde sembolik kaynaklar olarak kullaniimasinda da 6nemli bir role
sahiptir. Tuketimin olusabilmesi igin, pazarlama ve reklamlarin, tiketicinin arzularina

seslenmesi sarttir.

Kentler, geleneksel ekonomik faktorler, is giicii ve kapitalin olusturdugu denge ve
etkilesim ile insa edilirler. Postmodern kent sembolik ekonominin hakim oldugu
kenttir. Yaratilan sembolik anlamlar kentte neyin g6rinidp neyin disarida
birakilacagina karar verir. Zukin (1999) sembolik ekonominin kentte deder yaratma
sureclerini ¢ baslk altinda tanimlamaktadir: ilk olarak kentler sembolik anlamlar
icerecek Uretime dayali bir ekonomiye sahip olmalidir; ikinci olarak daha soyut

sekilde kentsel anlamlar Gzerinden arazilerin degerleri ve buna bagli olarak gelisme
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alanlarinin dizenlenmesi, yeni is alanlarinin kurulmasi ve islerin yaratiimasi
gelmektedir; Gclncl olarak is dinyasini yonlendiren elitlerin basini ¢ektigi grup
tarafindan yonlendirilen Ustdizey bir kentsel kimlik yaratma hedefli kultirel
aktiviteler, muzeler, parklar, yiksek mimari kalitede mekanlar ve yasam tarzi
Uzerinden yaratilan ekonomi. Tum bunlar diinya capinda bir kent ve 6zellikli bir

kimlik yaratmanin yontemleri olarak da algilanmaktadir.

Hizmet sektorine paralel olarak, yaratici ekonomiler ve kultir odakh endustrilerin
gelismesi sonucunda yeni tip bir cahsan sinif ortaya c¢ikmis, mekanlarin
sekillenmesini ve tuketim kodlarini yeniden yapilandirmigtir. 1990’larin baginda
Amerika’da edlence ve rekreasyon sektériinde calisanlarin orani saglik sektériinde
calisan nufusun Gzerine c¢ikmistir. Araba endustrisinde calisanlarin ise alti kati
blylklugundedir (Zukin, 1999).

2.2.2. Tuketim Kalttr

Tuketici toplumun ortaya ¢cikmasi sanayilesmeye baghdir. Gecinmek icin Uretim terk
edilerek yerine maagla calisan isgucunun gelmesiyle insanlar kaginilmaz olarak
Uretici olduklari gibi tiketici de olmuslardir. Bunun sonucunda sosyal yapi, sosyal
degerler ve davraniglar anlaminda radikal bicimde farkli bir yasam bicimi ortaya
cikmistir. Ortaya cikan toplum yenilige actir, ve ¢cok gegcmeden tiketim, toplumun
blyuk bélimu icin bir yasam bicimi haline gelmistir. Whiteley’e (1993) gore 2. Diinya
Savas! sonrasindaki sirecte, tiketim toplumu, tiketimi 6zendiren toplum modeli
tarafindan bastirmistir. Taketim kdltdrd toplumun tiketim aliskanliklarina goére
gruplandigi, yasam tarzina bagh ayrimlarin yogunlastigi, parcacil bir ortam

tanimlamaktadir.

Du Gay'in (1997) gelistirdigi “Kulttr Donglsu” modeli tiketim olgusunu farkli iligkileri
baglaminda ele almasi agisindan onemlidir (sekil 2.1). Model Urtnler, imajlar ve
mekanlar / yerler arasinda ki iliskileri anlamlandirmaya yardimci olur. Tuketimin
Uretim ile bagi, dizenlemeler ile olan iligkisi (devlet tarafindan belirlenen ydnergeleri
de kapsayacak sekilde), temsiliyet (medya tarafindan dretilen / yayilan imajlar,
mekan tanitimlari, populer kilttr sekillerini da kapsar sekilde), kimlik (birey, sosyal
gruplar, mekanlar / yerler icin) herhangi bir Griin ya da mekanin tiketim iligkilerinin
sorgulanmasinda yonlendirici olan ¢erceveyi tanimlar. Daha genis bir bakis acisi ile,
tiketim kalturinu sekillendirmekte olan kilit taglari ve aralarinda var olan iligkiler,

dolayisi ile de kdlturtin nasil olustuguna dair alternatif bir bakis acgisi gelistirmektedir.
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URETIM

K"V”-'K TUKETIM

TEMSILIYET DUZENLEME

Sekil 2.1. Du Gay tarafindan gelistirilen “Kultir Dongusi”

Uretim — tuketim iligkilerinin yeniden tanimlandigi bu yeni yasam tarzi icinde
gundelik hayatin akisida farkhlasmaktadir. Gindelik hayati sekillendiren itici guc
tiketim ve buna bagli aktiviteler haline gelmistir. Pazarlamanin bu slrecte itici glc
oldugu 0One sirilmekte ve pazarlama etkinliklerinin blydk bir kisminin postmodern
gOstergelere dayandirilarak ifade edildigi belirtimekte ve gostergeler soyle
tanimlanmaktadir (Odabasi, 2004);

En onemlilerinden birisi “bireycilik’tir. “Postmodern bireycilik’te, bireyin kendi
farkhhigini gostermesi, var olusunu yaratabilmesi ve yansitabilmesi olanaginin
oldugu belirtilir. Bundan dolay! farkhligin ve cgesitliligin vurgulanip, benimsenmesi
onemlidir. Bireycilik toplumsal yapida ©6nemli bir donisime neden olmustur;
modernizmin ortaya koydugu “sosyal siniflar’in yerini ortak ilgi ve yasam tarzlari
olan gruplar, cemaatler almistir. Bu donisimin olusmasinda etkin olan ise kitlesel
iletisimin giicunun inamimaz artisidir. Ozellikle televizyonun icadi bu degisimin

surikleyicisi olmustur.

iletisim teknolojisi ve dolayisiyla “medya” postmodern gostergelerin ikincisidir.
Medyay! tuketim ile birlikte anlamak postmodernizmi de anlamak anlamina
gelmektedir. Birbirlerinden asla ayri olamazlar ve dyle ki varliklarini birlikteliklerine
borclu hale gelmislerdir. Bu kuvvetli birliktelik farkli gruplara ait farkh tarzlari,
bicimleri ve stilleri birbirine karigtirmaya ve dolayisiyla da toplumdaki sosyal

hiyerarside de geciskenliklerin mimkin olmasina neden olmustur.

“Tuketici” ile beraber “misgteri” de gostergenin Ug¢tincl kavrami olarak ele alinabilir.
Tuketici; gunlik mutluluk pesinde kosan, aninda tatmin isteyen, ihtiyacinin tatminini

ertelemeyen, gelecek icin bugini feda etmeyen, gecmis ve gelecedi icerecek
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bicimde denemeyi biyuk bir arzuyla isteyen, igcerik yerine bigcime daha fazla ilgi
duyabilen birey olarak tarif edilmektedir. Postmodernizmi modernizmden ayiran
ozellikler siralanirken, tiketicinin pasif konumdan ¢ikartilip, aktif konuma getirilmesi
de belirtilir. Bu durum postmodern tuketicinin 0Ozelliklerinin de farkliigini da
vurgulamaktadir. Postmodern tuketicinin temel farklihdi, sembolleri ve imajlari hem
tiketen hem de Ureten aktif durumudur. Postmodern tiketicinin genel 6zellikleri
alisverisci, secici, iletisimci, karakter kesfedicisi, haz arayicisi, isyankar, magdur,

eylemci, yurttas olmasi olarak siralanir.

Tuketim odakli kdlttirin estetik ve imgesel yonleri kuvvetlidir, bu baglamda uretilen
kiltir de gorsel bir kultarddr. Géruntuler / anlamlar materyal nesnelerin 6nine
gecmistir. Uruin satigi diginda sosyal sorumluluk amach olarak yiritilen projelerin
bile tanitimlari sloganlar, logolar, reklamlar gibi gérsel yéntemler ile yapiimaktadir.
Gelisen teknoloji goérsel imajlarin dretimini de kolaylastirmistir. Programlama
yaklagimi ve arayuzleri agisindan ortalama bilgisayar kullanicisi hedef alinarak
geligtirilen bilgisayar programlari ile herkes kendi dustncelerini iceren gorseller
hazirlayabilmekte, kucik capl evsel dretimleri icin bile websiteleri, logolar ve

reklamlar tasarlayip yayabilmektedir.

Tiketimin toplumun kdltiri haline gelmesinin farkh bir yani kiltir égelerinin de
tuketime katiimasidir. Kulturel tiketim, sanata ve diger yerel ¢zelliklere dayali
etkinliklerin de ekonomik déngunun bir parcasi getirmis, gindelik hayatin trinlere

dayali anlam dinyasi icinde Ust diizey anlamlar yaratiimasi i¢in kilttre yer vermistir.

Makro Olgekte yasanan bu ydnlendirmelerin yaninda mikro dlgekte sosyal yasam
yeniden sekillenmekte, kent Kkaltiri kendi davranis bicim ve ortamlarini
yaratmaktadir. Tuketime dayali eylemler artik g6z Onunde yapilimaktadir,
yayalastirilan alisveris caddeleri ve sokaklari, blyuk ve kapali alisveris
merkezlerinin alternatifi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Diger yanda kaldirim cafeleri yeni
bir kultir ve ortam yaratmakta, ancak yine de kentler kendi iclerinde farkh
alternatifleri ve kacis noktalarini da iclerinden barindirmaktadirlar. Ekonomik ve
politik guc kentsel mekanlar gekillendirme erkini elinde tutsa da kamusal alanlar

hala kullanici tarafindan sekillendirilebilmektedir.

2.2.3. Sosyal Yagam

Postmodern yasam tarzi sosyal hayat ve dinamiklerini kentsel yasam i¢inde daha da
onemli bir noktaya tagimigtir. Urlin, imaj ve anlam tuketimine dayali yeni yasam tarzi
sosyal yasamin odagini olusturmaktadir. Tuketim kdltri ve pazarlama

dinamiklerinin bireyler ile bulustugu nokta, tim bu stratejilerin yer aldigi sahne
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gundelik yasamdir. Tuketimin gundelik hayat icindeki yeri ve etkilerinin yani sira
tiketimin gindelik yagsami hedef alarak gelistirdigi yaklasimlar da yasam pratikleri
acisindan 6nem tasimaktadir. Gunimuz dinyasi icinde Zukin, tuketimi kentsel
sosyal yasamin yonlendiricisi ve gindelik hayati kontrol eden etmen olarak

tanimlamaktadir.

Mekansal boyutu ile birlikte ele alindidinda, tuketim aktiviteleri sosyal mekanin
anlamlandiriimasini da saglamaktadir. ihtiyaclarin karsilanmasindan 6te bir boyut
kazanarak kent icinde bireylerin kendi kimliklerini belirlemelerinin ve toplum ile
paylasmalarinin bir yéntemi, bos zaman gecirme aktivitesi, bir ¢cesit eglence haline

gelmistir.

Tiiketim, Ikinci diinya savasi sonrasi dénemde kentsel yasamin insa edilmesinde
onemli bir belirleyici olmustur. Onceleri, kitlesel (retimden kopan pazarlama
nislerinin tiketime katug farkli alfernatifler nedeniyle bireylere 6zgurlik alani
sagladig! iddia edilse de aslinda tiketimi ve onun davranig kaliplarini dayatan
kontrollii  bir ortam yaratimistir. Ozellikle aligveris alanlari, kullanicilarina
demokratikmis gibi gérinen, gercek yasam ile ticari olarak yaratiimis bir masal
dunyasi arasinda kalmis; metalasmis UrlUnler, imajlar ve bos zaman aktiviteleri ile
dolu bir dinya, bir yan gerceklik sunar. Bunun en ugctaki érnegi buyilk olcegdi ve
yarattigi fantazi dinyasinin biydkligi nedeniyle Disneyland olarak gdsterilmektedir
(Zukin, 1998). Robins (1999), Post-Fordizm'de daha esnek ve c¢ogulcu yasam
bicimlerine izin verecek, daha karmasik ve bdlumlere ayrilmig piyasalarin
olusturulmasindan soz ederek, tuketimin gergcekten 6zgulik vaat eden, yaratici ve

donlstiricu bir eylem olarak goruldiguni belirtmektedir.

Sosyal yasam tuketim kodlari tarafindan yodnlendiriimektedir. Bireyler neyi, nasil
tukettikleri, kentlerin hangi bolgelerinde vakit gecirdikler, kenti nasil tikettikleri
Uzerinde kendilerini tanimlamaktadirlar. Diger yandan ¢ok kimlikli yapisi nedeniyle
postmodern kentin sosyal dokusu da pargali ve cesitlidir. Farkl etnik, dinsel, sosyo-
ekonomik ve kilttr gruplarindan ¢ok kimlikli bir yapi mevcuttur. Bu gruplar hem
kenti, hem de sundugu olanaklar tiketerek kentin fizik mekanini anlamlandirir ve

sosyallesirler.

Diger yandan, endistri sonrasi Uretim bicimlerine geciste hizmet sektdriintin gelisimi
ile geleneksel endustriyel tesislerinin ucuz hammadde ve isgicu olan alanlara
tasinmasi nedeniyle bluyuk issizlik oranlari ile karsilasiimig, bir yanda da yeni bir
kicuk burjuva sinifi ortaya ¢ikmistir. Postmodern kent ekonomik gelir ve yasam

tarzlar acisindan farklilasan sosyal bir katmanlasmaya sahiptir; yaratici ekonomiler
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ve kdiltir endustrileri alanlarinda c¢ahlgan, uluslararasi dizeyde hareketlilik ve
taninirliga sahip gruplarin yaninda yoksul ve marjinal gruplarinda orani az degildir.
Olumlu ve siltih imajlar markalasma c¢alismalarinda tanitimi yapilan yasam
tarzlarinin basinda gelmektedir. Diger yandan, tiketime bu kadar odalanmig bir
sosyal yasam icinde dezavantajli gruplarin kentsel yasam icinde nasil yer aldidi ele
alinmasi gereken 6énemli bir konudur. Sinifsal ayrimlar tiketimin etkisi ile daha acik
sekilde birbirlerinden farklilagsmaktadir. Sosyal farklilagmalar, tiketim bigimleri ve
mekansal kodlar ile de butinleserek kent mekaninda da gorinmeyen sinirlar

olusturarak ayrisma yaratmaktadir.

Postmodern dinyada net olarak ayrisan iki farkli hayat tarzi bilylk sosyal
farkhlasmalarin temeli olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan ilk grup ‘yuppi’ olarak
adlandirilan, servetini hizmet ekonomisi ve 1980’lerin ortasina kadar suren finansal
patlamada edinen ve bireysel hayat tarzini dikkat cekecek diuzeyde tiketim
etrafinda sekillendiren gruptur. ikincisi ise, dislananlar ‘alt sinifrdir. Bunlar, irk, etnik
koken ya da cinsiyetleri nedeniyle cogunluktan ayirt edilen, sayilari hizla artan, igsiz
(ya da illegal iglerde calisan) ve evsiz insanlardir. Bu durumun sonuclarindan biri
gerilim, su¢ ve kentsel siddet olmaktadir. En ileri boyutu ile bariyerlerle cevrili
korumali siteler, milk ve insan koruma amacli gozetleme ve guvenlik sistemlerinin

yogun olarak kullanimi bu sebebe baglanmaktadir (Thorn, 2004).

Kentsel kimlikler bireylerin elde edebildikleri ve edemedikleri zerinden
tanimlanmaktadir. Tulketici kentsel kulltirin alt gruplari ¢alisan sinifi ozellikleri,
cinsiyet, etnik koken ve altkiltirlere gore degil, yasam tarzlari, tiketim hedef
gruplar ve Grln alt gruplarina gére ayrismaktadir. Sosyal hiyerarsiler, iligkiler ve
gundelik hayat pratikleri farkli gruplarin tiketim aligkanhklar Gzerinden
tanimlanmaktadir. Dolayisi ile kentsel mekan icinde yagayan bu farkl gruplarin
iktidar alanlar haline geldigi soylenebilir. Postmodern toplum icinde tiketim
dengesini tutabilmek gucli bir orta gelir grubunun olusmasina baghdir. Alt gelir
seviyesinde yer alan ve Uretime - tiketime gerektigi oranda katkida bulunamayan
gruplar dislanmalarla karsilasabilmekte, kentsel bitin icinde kopuk, ice doénik
parcalar olugmasina neden olmaktadir. Uretim ve tiiketim bitiin ile entegre olmayi
saglamaktadir. Bu durumun en carpici orneklerine son 2 yildir istanbul'da
rastlanabilmektedir. Kamu oyuna da yogun sekilde yansiyan Sulukule kentsel
donisum projesi, yerel yonetimin orada yasayan ¢ingene toplumunu merkezden
uzaklagtirarak alaninin kimligini degistirecek bir kentsel doénisim uygulamasi
yaparak kentsel tiiketimin alani haline getirmesi seklinde 6zetlenebilir. Ayni durum

Tarlabasi kentsel donisim projesinde de yasanmaktadir. Alanda yasayan goécle
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gelmis, yoksul ya da marjinal gruplar merkezden uzaklagtirilarak mevcut konut stogu
otel, aligveris merkezi ve konut iglevleri icin yenilenmektedir. Bu gruplarin yasam ve
tiketim alani halindeki Tarlabasi, yapilan proje ile ekonomik ve sosyal acidan Ust

seviyede yer alan gruplar i¢in tiketim mekani olmak tzere diizenlenmektedir.

Kentin sosyal yasam alani olarak kullanilmasinda konusunda gelistirilecek bakis
acilan bir de kullanicilari yas gruplarina gore ayirarak gelistiriimelidir. Cocuk,
yetiskin ve yaslilarin kentsel ihtiyaclari, tiketim aliskanlklari ve sekilleri birbirinden
cok farkhdir. Dogrudan tiketim acisindan ele alirsak, alisveris merkezleri bu fikirle
yola cikarak her gruba hitap edecek olanaklar gelistirmekte, yeme icme alanlari,
cocuk oyun alanlari, konularina gore gruplanan magazalar musterilerin merkezde
uzun sdreli olarak kalmasini hedefleyerek tasarlanmaktadirlar. Ancak, kent
Olceginde de kaliteli bir yasam ortaminin tim gruplari kapsayacak c¢ozimler

gelistirmesi gerekmektedir.

2.2.4. iletigim

Uretim’den tilketim agirhkh bir toplum yapisina gegis bu yeni diizeni destekleyecek
alanlarin gelismesini de beraberinde getirmistir. Meta, yasam bicimleri ve tlketicinin
gucune odakli yeni ekonomik diizen, tiketicinin ihtiyac ve tercihlerine gore piyasalar
yaratma hedefi ile hareket ederken, kultir ve medya alanlarindaki gelisme
perspektifleri de bu durumdan etkilenmistir. iletisim ve reklam s6z konusu yeni
ekonomik dizenin devamliligini saglayan en onemli alanlardan birisidir. Debord
(1973), cagdas tuketim toplumundaki nihai meta seylesmesi biciminin, bizzat imge
oldugunu iddia eder. Bir trln, diger kisilerin triiniin sahibi birey icin sahip olacaklari
imaji yonlendirdigini ve gunimuzde insanlarin o Urinden ¢ok, o seyin reklam
araciligiyla ustaca dizenlenmis, tum libidinal algilamalara acik soyut fikri
tiketilmektedir. Balicadag, guinimizde, Ozellikle de metropollerde hayatin cesitli
medyalar tarafindan yoOnlendirildigini vurgulamaktadir. Uyaricilarin - yogunlugu
iletisimin en st safhada oldugunun kanitidir. Metropolde bu araclara ulagilabilirlik

kolayligi artarken iletisim olanaklarindaki artis metropoli gelistirir.

Klresellesme ve tuketim kiltirandn yayginlasmasiyla, medya yeni anlamlar ve
imgeleri dolagsima sokan en 6nemli unsur haline gelmistir. Mekanlar artan sekilde
tuketim fonksiyonlari ile iligkilendiriimekte ayni zamanda anlamsal olarak da

tiketilmektedir.

Postmodern diinya gorsel kdltiriin egemen oldugu bir dinyadir ve bu dinyada
tiketim imajlari, paketlenip piyasada tiketiciye sunulmaktadir. Goérselligin; imge,

sembol ve go6stergelerin bu kadar énemli ve baskin olmasi, Uriin ve hizmetlerin
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icerik degerlerinin kaybolmasina, gorinti ve gorinugin dnemli olmasina neden
olmaktadir. Once imajlar wretilip, sonra bunlari temsil edebilen urtinlerin
olusturulmasi s6z konusudur. Kisaca, piyasada artik gecerli olan Urlnleri temsil
eden imajlar degil, imajlari temsil edebilen Urinlerdir. Pazarlamanin esasi da bu
imajlari ve modayi olusturmak, tiilketim ve tuketici icin her duruma gore farkh trin ve
farkll imajlar yaratabilmektedir. Kentler ya da belli kent parcalari icin markalasma
calismalarina rastlanmaktadir. Yaratilan marka ve imajlarin dogru iletisim kanallar

ve mesajlarla topluma iletiimesi projenin uygulanabilirlidi icin son derece 6nemlidir.

iletisim kanallari tuketim ile ilgili mesaj ve imajlarin hedef kitlelere ulastirimasi igin
farkli mecralar Uzerinden yogun olarak calismaktadir. Bunun en gucli ve birincil
derecedeki 6rnedi pazarlama alaninda karsimiza cikmaktadir. Reklam sektori
sistematik olarak bu alanda calismakta, her tirli medyayi kullanarak pazarlama
stratejilerini kitlelere ulastirmaktadir. Reklam ve pazarlama tarafindan Uretilen ve
yayilan imaj ve mesajlar belli bir amaca yonelik olarak yaratilip, yayilma yollari
planlanarak belli hedefler cercevesinde halka ulastirildigindan “yapay imajlar” olarak

adlandirilabilir.

Diger yandan, udrunler, kisiler ya da mekanlar ile ilgili olarak yasanan olaylarin,
gelismelerin iletisim kanallarina yansimasi ve dogal ya da gunlik nedenlerden
dogan geligmelerin kisilere aktariimasi ile belli bir imaj da yaratiimaktadir. Bu imaj,
hedefli olmadan belli stratejiler gelistiriimeden dogdugunda “dogal imaj” olarak

yorumlanabilir.

Dogal ya da yapay yollarla (markalasma calismalari) yaratiliyor olsalar da her turlt
imaj tuketim ahgkanlikari Gzerinde bilingli ya da bilingsiz etkiler yaratmaktadir. Bu
etkiler iletisimin tlriine ya da medyanin ozelliklerine bagh olarak degisebilmektedir.
Hedeflenen ya da mesajdan etkilenen kitle de mesaja alinan tepki / geri donls
acisindan 6nemlidir. Ancak reklam sektori tarafindan hazirlanan tiketime doénik
mesajlar olugumlari geredi en bagtan hedef Kkitlelerine uygun olarak
sekillendiriimekte ve o kitleye ulasacak medyalar ile iletiimektedirler. Diger yandan
dogal yollarla gelisen mesajlar farkli gruplar Gzerinde farkli etkiler yapabilmektedir.
Bu konudaki ¢calismalar markalagma / pazarlama projelerinin tiiketici aliskanliklari ya

da toplum goérist bashgr altinda ele degerlendiriimektedir.

2.2.4.1 Kent ve Tilketim Baglaminda fletisim Siirecleri

Markalasma ve kentsel tanitim caligmalarinin en 6nemli dider noktasi ise imajlarin
yaratilmasi kadar, dogru kanallardan ilgili hedef kitlelere iletiimesidir. Tanitim igin

belirlenen hedefler, hazirlanan mesajlarin seklini ve yer alacaklari mecralari da

37



belirlemektedir. Kentler, kendi 6zel kosullari ile (yatirnrm ortami, kiltirel cevre, dogal
guzellikler vb) uluslararasi piyasalara tanitildiklar gibi kendi iclerinde, kentlileri hedef
alan ve dogrudan kentin gindelik ic isleyisi ile baglantili gelismeler ile ilgili olarak da
tanitim caligmalarina sahne olurlar. Kisaca, kentlerin dis pazarlara sunumu igin
uygulanan markalasma calismalarindan bahsedildigi gibi, kentsel 6lcekte, i¢c pazar
hedefli olarak lokal markalagsma calismalarindan da bahsedilmelidir. Uluslararasi
hedefler koyan markalasma c¢alismalarinda turizm sektorii en yodun caligsmalari
yuratmekte, is dinyasi ise yabancl sermayenin yeni yatirimlari icin sektorel bazda,

Urtinlerini ve Uretim sekillerini 6ne ¢ikaran ¢alismalar yiritmektedir.

Turizm amacl kampanyalarda televizyonda, dergilerde ve reklam panolarinda yer
alacak reklamlarin yani sira rehber kitaplar, haritalar, brostrler gibi malzemelerin
turizm ofislerine dagitiimasi 6nemlidir. Ekonomik yatirimlarin yénlendiriimesinde
uluslararasi fuarlarda temsil edilmek, Uretilen basili malzemelerin resmi ticaret
kurumlarn Gzerinden dagitilmasi, gazete ve onemli dergilerin finans sayfalarinda
haberlerde yer almak yontem olarak kullaniimaktadir. “Kardes kentler” projeleri ile
farkh Ulkelerden kentlerin yerel yonetimler liderliginde ortak calismalar ytritmeleri
de kultarel, ekonomik ve sosyal paylasimlar acisindan faydali sonuglar ortaya
koymaktadir (Jayne, 2006). Bélim 3'te detayli olarak aciklanmakta olan sekliyle,
filmler ve televizyon dizilerinin mesaj ve uretilen imajlarin iletimi Gzerindeki rolti gok

blyuktdr.

Kentin kendi 6lcegdi icinde, kullanicilarini hedefleyerek yiritilen iletisim ¢alismalari
ise son yillarda kentsel tiketimin en temel iki yaklagsimi olan aligveris merkezleri ve
yeni konut alanlarinin tanitimlar tzerinde yodunlasmaktadir. Yeni acilan alisveris
merkezleri farkh yas gruplar icin en fazla imkani (ahgveris, yeme igme, kilturel
aktiviteler vb) sunan, en fazla c¢eside sahip, ulasimi en kolay ya da en fazla arag
otoparki kapasitesine sahip olmalar Uzerinden birbirleri ile yarigarak tiketicileri
kendilerine cekmeye calismaktadirlar. Sunulan imkanlarin yani sira mimariye ya da
merkezin konseptine doniuk farkhlasmalar da s6z konusu yarista farklilasma 6gesi

olarak 6ne c¢ikariimaktadir.

Postmodern toplumun getirisi olan tiketim odakli sosyal ayrisma konut alanlarinin
Uretimi ve tuketimini dogrudan etkilemis; kent merkezinin kozmopolit yapisindan
uzaklasarak gelir, egitim ve tiketim kaliplari agisindan homojen yapilara sahip,
disaridan gelecek muhtemel tehditlere karsi korumali alanlarda yasamin tercih
edildigi yeni bir hayat tarzini ortaya cikarmistir. Bu durumun bir sonucu olarak farkl
sloganlar, vaatler ve olanaklar ile bezenmis yeni kapali sitelerin sayisi artarak, bu

alanlarin satiglar icin blyik reklam kampanyalar dizenlenmektedir. Yuarttilen
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kampanyalarda sitenin kentin gercek mekani ile kurdugu iliski tamamen olanaklar
Uzerinden tanimlanmakta, nadir olarak alanin anlamsal de@eri Uzerinden iligkiler
kurulmaktadir. Ulasim arterlerine olan mesafe, manzara saglama ya da dogal
alanlara olan yakinlik gibi avantajlar kentsel batin ile kurulan iligkinin temel
adimlarndir. Aksi halde kentin baglamindan kopuk, kendi icine kapal bir tanitim
yaklasimi sergilenmektedir. iletisim stratejilerinde kentin tarihi gecmisi ya da anlam
bitinunin 6n planda tutuldugu calismalar yeni yapilanmalarda degdil kentsel
dénusum alanlarinda yapilan projelerin duyurulmasi ve pazarlanmasi sirasinda

karsimiza ¢cikmaktadir.

Diger yandan vyerel yonetimler kendi yaptiklari proje ve uygulamalari halka
duyurmak icin kendi bunyelerinde iletisim odakli halkla iliskiler calhsmalari
yuritmektedirler. Ozellikle istanbul’da Buyilk Sehir Belediyesi tarafindan yapilan
agaclandirma calismalari, kavsak insaatlari ve barajlarin doluluk oranlarinin
artirllmasina donuk projeler gazete ve dergilerde yayinlanan basin biltenlerinin yani
sira belediyeye ait reklam panolari, Ust gecitler ve fasatlar kullanilarak

duyurulmustur.

Uriin odakh yaklagim kokeninden gelisen kentsel pazarlama calismalari, ortaya
koyduklar1  stratejilerin  kimi adimlarinda hala Grin odaklh yaklasimlan
uygulamaktadirlar. Bunlardan en dnemlisi kentlerin farkhhklarini ortaya koymak ve
iletisimde akilda kaliciligi saglamak icin Uretilen logolar ve kentsel sloganlardir.
Kentler, markalasma calismalari konut — yasam alanlari, endlstri yatirimlari ya da
cevresel Ozellikler Uzerine odaklansalar da butincil bir yasam tarzi ortaya
koymakta, tanitimi bu farkli odakh ancak tim yasamsal parcalari tanimlanmis hayat

tarzi sunumu Uzerinden yapmaktadirlar.

Cizelge 2.1: Markalasma calismalari kapsaminda kullanilan kent sloganlari icin érnekler
(Jayne, 2006).

| v NY London Docklands: Dedicated to the Art of Work

| Amsterdam Connecticut: America’s Richest Cultural Life

Islington: The Real London Bedford: The Center of England

Glasgow's Miles Better Blackburn: The Place with a Past and a Future
Glasgow’s Alive Chesterfield: The Place to Grow

Glasgow's on the Move Warwick: Trading, Residential and Educational Center

Yukarida siralanan sloganlar buttncil olarak yudritilen iletisim projelerinin  bir

adimini olusturmaktadir. S6z konusu sloganlar logolar ile desteklenip kentsel
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mekanlarin pek ¢ok yerinde, kent tanitimi igin kullanilan basili malzemeler ve web
sayfalarinda, ozellikle hediyelik egyalarda kullanilarak bireylerin zihninde yer etmek

icin sistemli olarak yayilimaktadir.

I amsterdam.

Sekil 2.2. Amsterdam kenti icin yaratilan logo, kentsel kamusal alanlarda ve hediyelik
esyalarda uygulamasi.

IO (=
NY

Sekil 2.3. New York kenti i¢in yaratilan logo ve hediyelik esyalarda uygulamasi.

Yaratilan imajlarin hedef kitlelerine / topluma ulasmasini saglamak icin pek ¢ok farkli
iletisim kanalh kullanilarak topluma mesajlar iletimektedir. Cogunlukla iletilen ile
algilanan mesaj arasinda farkhliklar goérilmektedir. Bunun esas nedeni algilayici
bireyler arasindaki kisisel farkhliklardir. Diger taraftan iletlen mesajlarin gercekle

Ortugsme orani da algilanan mesajin basarili olup olmayacagini belirler.

. =
IMAJ CILETILEN 4 ALGILANAN
Zi> I MESAJ I | MESAJ [

|

| |
| |
| |

| |
o |
lletisim Kisisel
kanallari ozellikler

Sekil 2.4. CRII projesi kapsaminda gelistirilen yaklagimla, Kentsel imaj yayilimi ve etki eden
faktdrleri tanimlayan sema.

Berger (1999)'in yaptigi saptamaya gore medya iceriklerinin mekanlarin anlamlarina

olan etkilerini saptayabilmek icin icerigin dogrudan verdigi mesaj kadar, mesajlarin
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hangi siklikta yer aldigi / kullanicinin karsisina ¢iktigi, mekanlardan nasil
bahsedildigi, mesajlarin vurgusu ve kullanilan gdstergelerin yan anlamlarina da

bakmak gerekmektedir.

Mesajlarin ve gorsel malzemelerin topluma iletildigi araclar kendi 6zellikleri
baglaminda ilettikleri mesajlari etkilemektedir. Belirlenen stratejiler kapsaminda
hazirlanan medya kampanyalari amagclarina gére bu c¢ok cesitli mecralardan

ilgilendiklerine odaklanarak mesajlarini en verimli yéntemle iletmeye calismaktadir.

Gazete, dergi, televizyon, sinema, radyo, acik hava ve internet reklamcilik alaninda
iletisim mecralarini olusturmaktadir.

Basili malzemeler: gazete, dergi, brosur

Gorsel medyalar: televizyon, filmler,

isitsel medyalar: radyo

Bu medyalardan daha farkli bir ag seklinde karsimiza ¢ikan bir diger iletisim mecrasi
ise, Ozellikle de kentsel acik kamusal alanlarda yogun olarak karsimiza c¢ikan acik
hava reklamcihgidir. Otobis duraklarinin yiizeyleri, raket olarak adlandirilan serbest
panolar, bos duvarlarin énline yerlestirilen pano siralari, hatta stratejik konumlara
sahip bos cepheler reklam amacli olarak kullaniimaktadir. Kentsel acik alanlar da bu
sayede mesaj iletimi amagli olarak kullanilabilmekte, reklam firmalari ya da belediye
tarafindan pazarlanmaktadirlar. Reklam aglari  bulunduklari alana gore
fiyatlandinimakta. Bu fiyatlandirma orada yasayan ya da mekani kullanan tiketici
profilinin dizeyi ile ya da bir kentsel arter ise ne kadar yogun kullanildigi (dolayisi ile

mesajin gun icinde kag kisi tarafindan gorulecegi) ile dogru orantili olmaktadir.

2.3. MEKANSAL TUKETIM

1980’lerden itibaren yasanan hizli degisim meta’nin ekonomik ve kilttrel 6zellikler
kazanmasi ile sonuglanmis, oysa ki tuketimle ilgili tartismalar, ekonomik ve kilturel
arasindaki karsilikh iligkilerin karmagsik dogasiyla basa c¢ikabilmek icin fazla yavas
kalmiglardir. Bu iligkilerin genellikle kentsel mekanlarda somut olarak gorildugu ve
buna ragmen kentsel tiketimle ilgili sorular biraraya getiren baglantilarin genellikle

az arastirldigi séylenebilir.

Cagdas yasamda tuketimin merkezi roli genel bir kabul oldudu gibi, bunun
disavurumunun en ¢ok sehirlerde gerceklestigi de aciktir. Kentler tarih boyunca
tiketimle 6zdeslesmislerdir, ama post-modern kentte, tiketimin gerceklesmesi, hem
kentin hem de sosyal hayat ve aligkanlklarin dedisen yapisina katkida

bulunmaktadir. Sosyal ayrim tiketim aliskanliklarinin farklilagsmasi Uzerinden
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gOzlemlenebildigi gibi, ayni durum kentler i¢cin de gecerlidir. Gunimiz
tartismalarinda tiketimin post-modern toplumdaki merkezi durumu 6n planida
tutulmakla birlikte, modernite sirasinda kent ve tlketim arasindaki tarihi baglar da

kicimsenmemelidir.

Modernitenin Uretimci vizyonu ginimuiz dinyasinda geride kaldik¢a Tuketim ile ilgili
calismalar 6ne c¢ikmaktadir. Kent ve tiketimle ilgili calismalar parcacil ve
ekonomiktir. Kentsel gelisme ve tuketim kesisimini aciklamak adina, 1930’larda
Walter Christaller tarafindan gelistirilen, kentlerin bir alisveris odagi, pazar ya da
uretim merkezini odak alarak cevresinde kuruldugu ve sekillendigini 6ne stren
merkezi yer teorisi (central place theory) donemi icin 6zellikli bir calismadir. Bu teori

uzun bir dénem boyunca kentsel ¢alismalardaki 6nemini korumustur.

Kent ve tiketim arasindaki iligskinin cok yuzli bir yapisi vardir. Bu farkh yizler,
kentlerin farkh islevlerine baghdir. Temel olarak kentler, tiketimin 6ncelikli rol
oynadigi, gicin ve kontrolin yoringesidir. Post-modern kentler, “yeni zengin”lerin
gOsterisli tiketim aliskanliklarini ortaya koyduklari yerledir. Bu ayni zamanda
esitsizliklerin artmasina neden olmaktadir ¢linkii kentsel nifusun gozardi edilemez

bir bolumu icin tuketici dalganin bir parcasi olmak mimkin olmamaktadir.

Tiketim kaliplarina bagl olarak olusturulan anlamlar ve bunlarin, tezin kapsami
baglaminda, kent ile nasil Ortastigu tiketim — kent iligkisini anlamak Uzere
onemlidir. Urtinler, tilketim bicimleri ve tiiketim mekanlar butiinleserek bir anlamlar
dunyasi olusturur. Bu dinya icinde hareket eden tiketicinin kent icindeki dolagimi ve
hareket kaliplari saptanarak tiiketimin o kent ve toplum igindeki etnografyasi
olusturulabilir. Ayni zamanda kentsel tuketim antropolojik, cografi, tarihsel, psikolojik
ve sosyolojik bir olgudur. Tum bu farkli agilar igine alan calismalar ancak yerel
Olcekteki detayh calismalarin artmasi ile saglanabilmektedir. Bu noktada mekansal
tuketimin farkli ele aliglarini inceleyen caligmalarin yontemleri tez calismasina

yaklasim gelistirilmesi anlaminda 1sik tutmaktadir.

2.3.1 Tuketimin Mekansal Yansimalari

Tiketim ve kentsel mekan konularini iligkili olarak ele alan calismalar
incelendiginde, konuya farkli bakis acilari Gizerinden ve farkli dlgeklerde yaklagimlar
geligtirildigi gorulmektedir. Kuresel dlcekli calismalar tst 6lgekte kentler ve dlkelerin
kuresel sermaye icindeki yeri ve birbirlerine gére durumlarini ele almakta, kentsel
Olcekli calismalar ise aligveris merkezlerinin sosyal-mekansal etkilerini, kentsel
mekanda ya da kentin farkli mikro ortamlarinda tiiketimin mekansal etkilerini, yaya

hareketlerini analiz etmektedir. Mekansal tiikketimin en baskin etmeni olarak gortlen,
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mekanlarin Grun halinde pazarlanmasinin ana yaklagimini geligtiren turizm bakigi bu

iki baslik altinda da ele alinmaktadir.

Thorns (2004) yaklasim olceklerinden bagimsiz olarak, konu baslklar Gzerinden
baktiginda tiketimi mekan baglaminda ele alirken U¢ ana baslik Uzerine
odaklanmaktadir: alisverig, konu parklarr ve kent turizmi. Aligveris postmodern
toplumun ve ekonominin merkezinin odagini olusturmaktadir. Sadece satin alma
degil, ayni zamanda bos zaman gecirme ve eglence etkinligidir. Uriin satisi disinda
yeme-icme, spor ve eglence (sinema, tiyatro vb) hizmetleri de icinde barindiran
kapali aligveris merkezleri kentlerin yeni ¢ekim noktalari olarak ortaya ¢ikmakta,
cagdas tuketiciligin yeni ikonlarini olusturmakta ve hatta Duffy (1994) tarafindan
sehirlerin ‘yeni katedralleri’ olarak tanimlanmaktadir. Sokaklar tzerinde ya da kapall
merkezlerde odaklanmis haliyle aligveris kentliler igin bir sosyallesme ve yasam
tarzini digerlerine gésterme mekanidir. Kendilerine 6zel tasarimlari, yer secimleri ve
barindirdiklari iglevler ile aligveris alanlarn (sokak ya da merkezler) trin tiketiminin

odaklari, ayni zamanda da kentleri tiiketmenin énemli yollarindan biridir.

Konu parklars, gunlik gerceklerden kacarak fantazi ve hayaller yaratmak ve
postmodernizmin is yerine eglenceye dayandigi mesajini iletir. Tarihi gecmisin
canlandirilmasi, tamamen masalsi bir diinya tasviri ya da gelecege dair (itopyalarin
gercege donusturaldugu farkh torlerde karsimiza c¢ikmaktadir. Yerel boyutlarin
Otesinde uluslararasi dlgeklerde ¢cekim noktalari yaratabilmektedirler. Bu da yaratilan
bir hayalin kuresel olarak ne kadar etkili olabilecegini gtstermektedir. En carpici
ornegdi Amerika'da ki Disneyland ve Disneyworld ile Fransa’da ki EuroDisney’dir. Bu
tip alanlar buyuk caph istihdam ve turizm gelistirici olarak gorilmekte, ¢evresindeki

kentsel mekanlarin sekillenmesinde de etkili olmaktadir.

Son olarak Thorns (2004), Kent turizmini, sehir merkezine ziyaret ve sehir
merkezine dénmek icgin insanlari tesvik eden girisimlerden biri, kent icinde yeni
kullanim alanlar yaratmak olarak tanimlar. Merkezlerde tarihi yapilar, aligveris,
kongre merkezleri, kumarhaneler, kuleler, restoranlar ve eglence bdlgeleri

yapilandirilarak hem yerli hem da yabanci turistlerin hizmetine sunulmaktadir.

Konu ile ilgili olarak yapilan calismalarin sistematik olarak gruplanabilmesi ve
uygulama agamalarinin incelenebilmesi i¢in konudan ziyade yaklasim o&lgegi
Uzerinden bir bakis gelistirimesinde fayda vardir. Bu calismalar baglaminda,
tiiketimin mekansal yansimalari esas olarak iki farkli yaklagimla ele alinabilir: ilki,
kentlerin kendi icindeki tiketim ile iligkili davraniglarin / yonelimlerin mekansal,

sosyal yada ekonomik etkilerini anlamay hedefleyen calismalar; ikincisi ise, kiresel
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Olcekte tuketim bakis acisi ile Ulkelerin ve kentlerin nasil ele alindigini inceleyen

yaklasimlardir.

ik grup icinde yer alan ve tilketim aliskanliklari ile mekan kullanimini birlikte ele
alarak aralarinda iligskiler kuran ©nemli arastirmalardan biri Andre Jansson
tarafindan 1997/1998 yilinda Goteborg kenti tzerine gerceklestirilmistir. Jansson
(2003) kentsel tuketim yolu ile kentin sembolik olarak yeniden tretimi Uzerine yaptigi
arastirmasinda, kentleri modern tiketimin merkezleri olarak tanimlamaktadir.
Kentler dikkanlar, restoranlar, kultirel tesisler benzeri ticaret aktivitelerinin
yogunlastigi alanlardir, dolayisi ile de ekonomik ve sosyal etkilesim ve degisimin
mekanlaridir. Ayrica, kiltirel etkilenmeler ve disa vurumlar icin ortam saglar. Kulttr
endustrileri, medya ve reklam ajanslari, tasarim ofisleri de kent merkezlerinde
yogunlasarak sembolik anlam aksini yogunlastirir. Diger yandan, kentler turizm yolu
ile dogrudan pazarlanan objeler haline gelmistir. Tim bunlarin etkisi altinda,
kentlerin tarihi anlatimlar, kisilikler, yapilar, firmalar vb bilesenlerden olusan genel
imajlari, medya tarafindan guglendirilen imajlarin giglendirici etkisi ile ticari aktorler
tarafindan tiketilir / satiir. Yerel Ozellikler, Pazar dinamikleri ve imaj yaratim
surecleri ortak bir kensel imaj (ortak bir sembolik degerler ve anlam butind)
yaratilmasinda rol oynar (Jansson, 2003). Tanimlamalarin ardindan Géteborg
kentinde yapilan alan arastirmasinda farkli 6rneklem gruplari ile yapilan calismada
kisilerin giinlik hayatlarindaki tiketim aliskanliklari arastiriimis, tikettikleri Grinlerin
markalari ve aylik dénemler icinde hangi magazalari ne sikliklar ziyaret ettikleri
saptanmistir. Diger yandan, bu kisilerin oturduklari semtler, ev tipolojileri ve kentin
onlara sundugu diger hizmetlerden (restoran, sanat aktiviteleri, tiyatro, sinema,
konser vb.) ne kadar yararlandiklari da saptanarak tiketim aliskanliklar ile kenti
nasil tukettikleri arasinda iligkiler bulunmustur. Sonuclar, bireylerin kiresel-yerel,
ortak-bireysel, alternatife acik-stabil, kavram ikilileri arasinda nasil dagildigini, kentin
hangi bdlgelerinin kiresel iligkiler icinde yer alan, alternatiflere acik bireyler ya da
yerel Olgekte iligkiler icinde yer alan bireyler tarafindan kullanildidini ortaya ¢ikararak
tuketim ahgkanliklari, bunlarin mekana dagilimlari ve yerel-kiresel algi
cercevesinde kentin nasil kullanildigina dair saptamalarda bulunmaktadir. Uriin ve
marka tuketimi, kullanici / tiketicinin Urln tercihleri ve bunlarin kent mekani
Uzerindeki yansimalarinin okunarak Goteborg’daki kiresel-yerel dengesindeki
yasam tarzini ortaya koymak adina Jansson’'un calismasi farkli bir yaklasim

sergilemektedir.

John Urry yarattagu arastirmalar ile kentlerin turizm yolu ile tiketilmesi tzerine farkl

yaklagimlar geligtirmektedir. Turizm amacli tiketimde mekanda yasanan deneyimler
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(sunulan hizmetler, kisilere dayali deneyimler), satilan trtnler ve gorsellik 6n planda
yer almaktadir. Goérselligin ginimiz dinyasindaki 6ne c¢ikigi turizm etkisi ile de
birlesinde kentlerin kendilerini bu alanda gelistirmeleri ile sonuclanmistir. Yaratilan
gorsellik turizm amagch olarak yaratiimasa da (mimari acidan iddiali ofis yapilari, ig
alanlarini gosteren kentsel siluetler gibi) kentlere farkli ilgi gruplarinin cekilmesi
amaciyla turizm amach olarak kullaniimaktadir. Urry (1999) kentsel turizm icinde yer
alan bireylerin glin gectikce daha da gorsel agirlikli ve gorsel acidan carpici alanlari
tercih ettiklerini belirtmektedir. Diger duyular ile edinilen fikirler ve yasamsal
deneyimler gorsel deneyimin ardinda kalmaktadir. Fotograf teknolojisindeki
gelismeler de bu durumu desteklemektedir. Sharratt, turizm baglaminda giincel
gorsel ekonomiyi akilda kalabilen mekanlar yaratmak olarak tanimlamakta ve mekan
yaratmanin gorsel yollarini ise ¢ baglk altinda toplamaktadir: anlik bakis, uzun
sureli bakis (the gaze) ve inceleme. Gorsellige hitap edecek mekanlarin bu Ug tip
bakisa bagh olarak gelistirilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Diger yandan, turistler
gunlik yasamlarinda uzaklasip turist olarak dolastiklari sitre boyunca gunlik
sinirlamalardan uzak, farkli yeni duygularin ve deneyimlerin pesindedirler. Bu
farklihklari arama yaklasimini Urry (1991) turist bakigi olarak adlandirmakta ve
onemle Uzerinde durmaktadir. Bakis, gorileni, gérme seklini ve deneyimi iginde
barindinr. Ancak c¢ogu zaman bu bakis turistin kendisi tarafindan degil tur
operatdrleri ve yerel veya kiresel endustri tarafindan yapilandirir. Dolayisi ile Urry
(1991), turist bakisi icin her zaman yeni nesneler Uretmeye calisan bir grup
profesyonelin varligina dikkat ceker. imaj yaraticilar (image-maker) turistin ne
gorduagi ve ne yaptiginin en énemli 6gesidir. Havaalanlari, limanlar, turizm ofisleri
benzeri alanlarda yer alan tanitim malzemeleri, sehir rehberleri ve brosirler sehrin
imajina girisi saglar. Hazirlanan malzemeleri ve kampanyalar turistlerin alana
bakiglarini yonlendirerek cevrelerini 6énceden belirlenen stratejilerin hedeflerine

uygun goérmelerini saglar.

ikinci yaklagsim olan kiiresel egilimlerin yerel o6lgeklere yansimalarini aragtiran
calismalar daha ¢ok uluslararasi yatirimcilarin yonlenimine / yer secimine yardimci
olmak Uzere farkli parametreler Uzerinden Ulkeler ve kentler arasinda
karsilastirmalar yapmaktadir. Yatirimcilarin esas olarak kullandigi ekonomik ve
politik kaynaklar / gostergeler bu anlamda ilk sirada gelmekle birlikte tezin konusu
imajlarin tiiketime yansimasi oldugundan tuketim kavraminin bu yéniine odaklanan

“kentsel markalasma” calismalari ele alinmistir.

45



2.3.1.1 Kentsel Markalasma

Kentsel markalasma calismalarinin ilk adimlari yerel yodnetimlerin, 6zel olarak
sekillendirilmis mekansal kimlikler yaratarak kentlerini ulusal ya da uluslararasi
pazarlara acma cabalari olarak baglamistir. Yeni bir fikir olmamakla birlikte daha
buylk bir cikis yakalamasinin sebebini Ward (1998), kentler arasindaki kiresel
yarigin artmasi olarak belirtmektedir. 1980’lerde 6zellikle ingitere’de, kentsel tanitim
(promotion) kavrami kamu sektorindeki yoOnetici ajanslar tarafindan sikga
kullaniimaya baslanmis, kolektif hedefler, mekansal uygulamalar ve yodnetimsel

adimlari kapsayan sistematik bir pazarlama uygulamasi olarak kurgulanmistir.

Britton (1991) yer tanitimini (place promotion) sehirlerin, bolgelerin ve Ulkelerin yeni
anlamlarla bezendigi ve reklam, paket ve piyasada yer agma yoluyla satildigi stire¢
olarak tanimlamaktadir. Bu slrecte cevre, sosyal uygulamalar, binalar, konutlar,
semboller ve vyerlerin anlami yatirrmci ve turistlere potansiyel olarak satisa
hazirlanir. Yer promosyonu ayni zamanda kentin sakinlerine doniik 6geler de icerir,
belirli alanlarin kullanimi igim tesvikte bulunur. Bu noktada planlamanin sahip oldugu
mevcut enstrimanlardan farkli olarak pazarlama yaklasimlarina yénelinmis olmasi
ilgingtir. Bu sekilde kentler butiinin tek bir parcasi olarak ele alinabilmekte ve
parcacil midahaleler gelistirilebilmektedir. Ancak, pazarlama alani bu dénemde hala
Uriin pazarlamasi ve Uriin markalari Gzerinde ¢alismaya odakli oldugundan kentler
Uzerinde yapilan uygulamalar tam olarak bir sistem icermemekteydi. Kentsel
markalasma alanindaki teorik bilgi pazarlama dalinin altinda gelisip, pazarlama
yontemlerinin kentsel planlama ve kentsel yonetim alanina uygulanmasi ile
sekillenmistir. Agirhkhi olarak pazarlama etkisinde vydriyen uygulamalar Grin
markalasmasi ve kurumsal markalasma kavram ve yaklasimlarinin gelismesi ile
farkhlasmis, bu noktadan itibaren kentlerin de pazarlamadan 6te markalasma

calismalari yuratmesi fikri ortaya ¢ikmistir.

Kentsel markalasma alaninda 6zgin yaklagimlarin gelistiriimesi 1990’lar itibariyla
baglamistir. ilk etapta kentler, mekansal baglama sahip uriinler olarak dusunilerek
calismalar yurutilmastir. Kamu sektériinde calisan plancilar tarafindan da bu bakis
acisi benimsenmisg, cercevesi ¢abuk tuketilen ve ici gerektigi gibi doldurulamayan
sloganlar ile tanimlanan mekansal uygulamalar sekillendirimeye ve duyurulmaya
caligilmistir. Ust — orta gelir grubu yasam tarzina géndermelerde bulunan ve kolay
anlasilir bu sloganlarin kullaniimasi politikacilar tarafindan da desteklenmistir. Bu
sekilde yerel 6lcekte cok sayida basarili ya da basarisiz uygulama yapiimis olmakla
birlikte konu ile ilgili yayin sayisi son derece azdir. Teori ve uygulama ornekleri

alaninda literatir son birkac yil icinde olusmaya baslamistir. Tez calismasi
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kapsaminda yapilan aragtirmada kentsel markalasma konusunda ingiltere’de (¢
aylik olarak yayimlanan tek bir akademik yayina rastlanmigtir. Kaynak yetersizligi
akademik calismalar icin bir dezavantaj olmakla birlikte uygulama deneyimlerinin

paylasiimasini da engellemektedir.

Kavaratzis (2006), kentsel markalasma uygulamalarinin temel olarak kentsel imaj
aretimi, yayihmi (iletimi) ve ydnetimine dayandigini belitmektedir. Clnkl kentler ve
kullanicilari arasindaki karsilasma imajlar ve bunlarin algilanmasi Uzerinden
ilerlemektedir. Bu noktada da pazarlama, yerel 6zellikler ve yeniden sunum igin

bilin¢li ve planlanmis uygulamalar gelistiren bir dal halini almaktadir.

Kentsel markalasma calismalari o kenti tercih etmesi, yasamasi, yatirim yapmasi
icin kullanicilari hedef alir. Bu nedenle, bireylerin gevrelerini nasil algiladiklari ve o
mekanlari akillarinda nasil sekillendirdikleri, yuritilecek ¢alismalar acisindan énemli
ip uclar tasimaktadir. Holloway ve Hubbard (2001)'a goére bireyler mekanlari ile
iliskilerini dogrudan kendi yasadiklari deneyimleriyle ve endirekt olarak farkh
medyalarda yer alan yeniden sunumlari, yansimalari (zerinden kurmaktadirlar.
Kullanici gevresi ile ilgili fikrini G¢ farkh sekilde olusturur: planlama, kentsel tasarim
gibi planlanmis, yonlendiriimis mudahaleler ile; belli alanlara ait kendileri ya da
bagkalari tarafindan gelistirilen oraya 6zgu kullanimlar yolu ile; ve filmler, resimler,
romanlar, haberler gibi farkli formlarda yer alan yeniden sunumlar ile. Bu yollar
bireylerin aklinda ile olusan kentsel bilgi, bilis haritalari ve imajlar kentsel

markalasma ve imaj calismalarinin Uretim / midahale alanina girmektedir.

Kentsel markanin ne oldugu tanimlanmaya c¢alisildiginda pazarlama ve urtnlerden
farkli olarak bir marka ismi ve logosu yeterli olmamaktadir. Kente dair imaji yaratan,
sahip oldugu anlam ve degerler butinudur. Simoes ve Dibb’e (2001) gére urdn ile
O0zdeslesen fiziksel ve sosyo-psikolojik simgeler ve inanislardir. Sembolik,
deneyimsel, sosyal ve duygusal degerler 6ne cikarilmaya calisilir. Sloganlar, isimler
ve logolar hatirlanmay! kolaylagtirmakla birlikte kentler s6z konusu oldugunda
ylzeysel tanimlar olarak kalmaktadir. Hankinson ve Cowking (1993) markayi sahip
oldugu fonksiyonel ve sembolik degerleri 6zgin sekilde bir araya getirmis, bu
Ozelligine / duzeyine bagli olarak pazar icinde pozisyonu degisen Uriin ya da
servisler olarak tanimlamaktadir. Markalasma, elde bulunan drtine (ya da kente) arti
deger saglayacak katkilarin secilmesi ve ozelliklerinin 6ne c¢ikarilmasi gorevini
dstlenir. Ayni zamanda, markalagsma iletisime dayali bir sirectir. Yapilan ve 6ne

cikarilan secimler, yaratilan yeni imaj dogru iletisim yontemleri ile iletiimelidir.
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Kentler, markalasma calismalari agisindan Urtinlerden ¢ok daha karmasik bir yapiya
sahiptir. Kullanicryr mekana baglayan imajlar kulturel cografya ile baglantisini ortaya
koyar, marka ve imaji Ureten paydaslar firmalar ya da Ureticilerden ¢cok daha fazla
sayida ve yapisal olarak farkhidir. Kentler tarafindan uzun yillardir markalasma
calismalari bilincli ya da bilin¢siz olarak yiratilmekte, basarili / basarisiz sonuglara
ulasiimaktadir. Kavaratzis ve Ashworth (2006) kentler ve markalarini inceleyerek ¢
farkli kentsel markalagsma cesidi oldugunu belirtmektedirler: Codgrafi terminoloji,

Uriin-mekan ortak markalasmasi ve kentsel yonetim bigimi olarak markalagma.

Cografi terminoloji icin ‘sampanya’ iyi bir 6rnek olarak verilmektedir. Yaygin olarak
kopukli sarap anlaminda kullanilan kelime aslinda dogrudan cografi ve mekansal
bir gondermeyi tasimaktadir. ilk olarak ‘Champagne’ bélgesinde Uretilen icecekler
gecen zaman icinde bélgenin adi ile anilmaya baslanmistir. Markalasma calismasi
icermeyen, tarihsel Uretim sirecleri icinde kendiliginden, dogal sireci icinde gelisen
bu durum Urinin ya da Uretim sirecinin o mekanin adi ile anildigi 6nemli
orneklerdendir. Zaman iginde drinin yayilmasi ile ismindeki mekan gondermesi
anlamini vyitirerek sadece bir isme donlsir. Pazarlama ya da turizmcilerin aksine
mekan Uzerine geri donudgleri hesaplanarak, drin ve mekan iligkisi manipile

edilmemis, dogal olarak gelismis bir strectir.

Urin-mekan ortak markalagsmasi, Urin markasini destekleyen bir mekan
gbndermesi yaratilmasi ve ikisinin bir arada kullaniimasi ile markanin
desteklenmesini icermektedir. Isvigre saatlerinin sahip oldugu imaj 6rnek olarak
verilebilir. Saatleri 6zel yapan isvicre’de iretiimis olmalari, bu nedenle givenirlik
tagimalaridir. Uretim yerleri s6z konusu riinii herhangi bir saatten farkli kilmaktadir.
Ancak bu noktada tehlikeli olan mekanlara ait imajlarin farkl yuzlerden olusmasi ve

stabil bir yapiya sahip olmamasidir.

Son olarak, markalagma bir yonetim bicimi olarak kullanilabilmektedir. Yaratilan
yonetim bicimi ile alanin kullanici ve diger insanlar tarafindan nasil algilandigi
Uzerine stratejiler gelistirilir. Florian (2002) 6rnek olarak kentsel yenileme projelerini
vermektedir. Yenileme alanlar icin projeler kapsaminda yere 6zgu, kopyalanamaz
ve oradaki deneyimlere dayali yeni kimlikler, imajlar yaratiimaktadir. Yapilar,
kullanimlar, programlar, etkinlikler, orada calisan / yasayan insanlar ve kent imajini
karakterize edecek eylem ve aktiviteler yolu ile yaratilan bu yeni kimlik / imajlarin bir
yasam bicimine donusebilmesi icin yOnetim programi ile desteklenmesi
gerekmektedir. Markalasma calismalarinin  amaci taninirhgr  yiksek alanlar
yaratmanin 6tesinde yatirimlari alana ¢ekilmek, kullanici davraniglarini ve atmosferi

degistirmek, politik gic¢ yaratmak gibi gelismeleri de kapsamaktadir. Programh
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olarak uygulanamayan ve yonetim plani ile desteklenmeyen markalasma calismalari
ylzeysel kalma tehlikesi tagimakta, kisa bir stre sonra etkisini vyitirip yapilan

yenilemenin de hedefine ulasamamasina neden olmaktadir.

Farkli yobntemler ve yaklagsimlar yoluyla olsa da kentler igin ilizyonlar
yaratiimaktadir. Hedefleri yatinmlari yonlendirmek, sosyo-ekonomik gelisim
saglamak, halkin katihmini artirmak, kiresel pazarlardan pay almak gibi pek ¢ok
farkli baglik altinda toplanabilmekte, kentlerin 6zellikleri ile birlikte ele alindiginda
farkli uygulamalar ortaya cikmaktadir. Hatta, ayni kent farkh amaclar icin, farkli
bakis acilari ile farkli arenalarda sunulmaktadir. Briksel kentinin medyada Avrupa
Birligi'nin baskenti olarak yer almasi ile briiksellahanasi'nin ana yurdu olarak lanse
edilmesi  birbirinden ¢ok farkh markalasma ve iletisim yaklagimlarini
gerektirmektedir. Farkl yonlerde farkli imaj ve markalari igerebilen kentlerin
uygulamadaki basarisi bu farkli imajlari ayni cati altinda, birbirleri ile ¢elismeden
yonetebilmelerine baghdir. Ayni sekilde, markalarin iletimi igin kullanilan mesajlarin
tutarli ve uzun siireli olmasi gerekmektedir. imajlarin surdirilebilirligi o alan ile ilgili
gecen hikaye ve haberlerin tutarli olmasi ve imaji desteklemesi ile mimkindir. Bu
da aslinda yaratilan markanin imaj ve mekan ile birlikte bir yasam bicimine
donismesi ya da mevcut bir bicimden temellenmesinin dnemini vurgulamaktadir.
Yaratilan marka / imaj planlama ve tasarim atihmlari, yatinmlar, alt yapi gelismeleri,
organizasyon yapisi ve iletilen mesajlar bittunsel bir yapi olusturmalidir (Kavaratzis,
2004). Urinler icin oldugu kadar mekan ve kentler icin yaratilan imajlar / markalar da
gerceklesmedigi, yasam alanlari ve gindelik hayat pratikleri ile drtismedigi sirece

basarili uygulamalar olarak kabul edilemez.

Kentsel markalasma calismalari yerel yonetimler tarafindan uygulanmakla birlikte,
kimi 6zel firmalar da bu konuda uzmanlasarak danismanlik vermektedir. Kentlere
uygun stratejilerin gelistiriimesinin yani sira uluslararasi firmalarin yatirimlarini
yonlendirmek igin veri tabani hazirlamak, yatirrm alanlari, yasam tarzlari hakkinda
bilgiler vermek icin de cesitli endeksler olusturulmaktadir. Bu konuda en genis
kapsamh calisma Anholt firmasi tarafindan Ulke ve kent olcekleri icin iki farkh
yaklasimla yapilmaktadir. Anholt Kentsel Markalasma indeksi kentsel markalarin
yaratiimasi ve mevcut Ozelliklerin dederlenmesi icin gelistirdigi sistem acisindan ele

alinarak, tez kapsaminda incelenmistir.
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2.3.1.2 Ulkesel - Kentsel Markalasma ve imajlarin /
Markalarin Tespitlerine Donik Calismalar

Klresel sermayenin yeni yatirimlarinin yonlendirilmesi ya da kiresel sermayenin bir
ulkeye / kente cekimi icin yapiimasi gereken pek cok calisma bulunmaktadir.
Firmalar, kendi hedeflerine uygun alanlar secip fizibilite calismalari yapmaktadir;
diger yandan da yerel yonetimler s6z konusu sermayeye en iyi sekilde ortam
saglamak icin calismalar yuratmektedir. Bu calismalarin her asamasinda farkl
Olceklerde danismanliklardan ve verilerden yararlaniimaktadir. Anholt Glkeler ve

kentler endeksi bu alanda énemli bir boslugu doldurma iddiasi ile ortaya ¢ikmistir.

Hikumetlere politika, gelisme stratejileri, yatirnmlar ve vyenilikgi yaklasimlar
konularinda danismanlik veren Simon Anholt tarafindan 1996 yilinda gelistirilen
endeksleme sistemi, dlcege gore farklilasan parametreler Gzerinden gerceklestirdigi
tespitler ile kiresel bitin icinde kentlerin ya da Ulkelerin hangi noktada durduklari,
profilleri, diger kentlere gbre avantaj ve dezavantajlari konusunda bilgi vermektedir.
Kentlerin ve Ulkelerin uluslararasi kullanici ve yatirimcilar gézindeki imajini tespit
etmeyi hedefleyen endeksleme sistemi uluslararasi capta, genis bir drneklem grubu
Uzerinde anketleme calismalar yaparak her yll endeksleme raporunu

yayinlamaktadir.

Ulkeler ve kentler olmak Uzere 2 dlgekte yuritilen tespitler markalarin ve imajlarin
olusumunu test ettigi parametreleri agisindan ©6nemlidir. Tespit icin kullanilan
parametreler ayni zamanda imaj bilsenleridir ve gerekli durumlarda gelistiriimesi

gereken alanlari da tanimlamaktadir.

Ulkelerin uluslararasi olgekte algilanmasinda is dunyasinin basarisi, ticaret ve
turizm atihmlar ile diplomatik ve kulttrel iligkileri kritik rol oynamaktadir (URL-1).
Ulkelerin marka ve imajlarinin ne kadar giiclii ve yiiksek kalitede algilandigini tespit
etmeyi hedefleyen ve 50 Ulkede yuratilen alan calismalari ile olusturulan endeks
ihrag drdnleri, yonetim, yatirrm ve go¢menlik, kiltur ve tarihi miras, nufusun sosyal
Ozellikleri ve turizm olmak Uzere altt bagshk Uzerinden bir degerlendirme

yapmaktadir.

Kentsel markalasma indeksi, 20 Ulkede toplam 20.000 kisi Gzeriden yapilan anketler
ile her yil yenilenmektedir. Kentsel markay! / imaji olusturan bilesenlere dayali
yaklasim tez calismasinin ortaya koydugu yaklagima paralelligi nedeniyle daha

detayli olarak incelenmistir.
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Anholt Kentsel Markalagma indeksi (Anholt City Brands Index)

Klresel sermayenin dinya capinda yatirimlar yapma egilimi, yine uluslararasi
duzeyde bilgi Uretme gerekliligini ortaya ¢ikarmistir. Uluslararasi dizeyde, ancak
yerel konusunda yapilan bu arastirmalar uluslararasi yatirimcilari ya da kiresel
cagin sirekli hareket icindeki insanini yonlendirmeye yodneliktir. Kliresel sahnede yer
almak isteyen kentler kendi imajlarinin uluslararasi alanda nasil algilandigini ve
benzer sehirler arasindaki durumlarini tespit etmek icin bu arastirmalardan

yararlanmaktadir.

Anholt Kentsel Markalasma endeksi (Anholt City Brands Index) uluslararasi
cevrelerde kentlerin diger milletler ve kentliler tarafindan nasil algilandiklarina dair
arastirmalar yuruterek ele gecen veriler 1siginda uluslararasi bir endeks
yaratmaktadir (URL-2).

Uluslararasi dizeyde vydratilen anketler 1siginda yapilan arastirmalar ortaya
koymaktadir ki, kentsel imaji giicll, markalasma dizeyi yiksek olan kentler kisilerin
zihinlerindeki oraya dair bir 6zellik, bir vaat, oraya atfedilen bir sey ya da bir hikaye
ile dogrudan baglantilidir. Kigilerin farkli kentlere yonlenme konusunda verdikleri
kararlarda ise bu kisisel dusincelerin blylk oranda etkisi olmaktadir. Duygusal
tepkiler mantiksal kararlari etkilemektedir. Dinyanin belli bagh kentlerine ve onlarin
imajlarina baktigimizda ortaya ¢ikan sonu¢ genel kanilarda Paris’in ask, Milano’nun
stil, New York’'un enerji, Tokyo’nun cagdaslik, Lagos’un ¢okintl, Barselona’nin
kaltir ve Rio de Janeiro'nun eglence kenti olarak anlamlandididir (Anholt City
Brands Index, 2006). Ancak unutulmamasi gereken nokta, ortaya ¢ikan bu imajlarin
kentlerin tarihi gecmigleri ve gelisme sirecleri ile dogrudan baglantili oldugudur.
Ozellikle, kuresellesen ve aglarla birbirine baglanan dinyada tim “yer’lerin birbirleri
ile yarisma icine girmesinin ardindan kentler lkelerin gti¢c odaklari haline gelmistir.
Dunya Uzerinde yer alan tim kentler diinya ¢capindaki tiketim, turist hareketliligi, is /
yatinm / sermaye, given ve dikkat konusunda pastadan daha buyuk bir pay

alabilmek icin calismakta, projeler yurtutmektedir.

Ekonomik ya da politik bilgilere dayali fikirler gindemi takip etmekle birlikte, 6zellikle
de uluslararasi calismalar yapildiginda, imaja dair veriler kigilerin zihinlerinde daima
giincel olmamaktadir.. iklim, sosyal doku, altyapi gibi alanlarda iilke o6lgeginde
genellemeler yapmak / saptamak oldukca zor ve yaniltici olabilmektedir, ancak
kentler tek baslarina yapilar olarak algilanabildiklerinden kisiler tarafindan biligsel
olarak bilgiler ya da imajlar ayr ayr saptanabilmektedir. Kentler s6z konusu

oldugunda kigiler daha detayl ve pratik; iklim, ¢cevre, kirlilik, ulasim ve trafik, yasam

51



maliyeti, dinlence ve spor olanaklari, yasalar ve kurallar ve kultirel ortam gibi
basliklar Gzerinden dusiunebilmektedir. Tim bu detayl baglklari kapsamak ve kendi
icinde gruplayabilmek adina Anholt City Brands Index (CBI) alti ana basliktan olusan
bir sistem olusturmus ve kentlerin imajlarini bir altigen sistemi Gzerinden okumak

Uzere bir kurgu gelistirmistir.

Durus
Mekansal _
Ozellikler Potansiyel
Yagam Kentsel
Tarzi Nufus /
Kosullar

Sekil 2.5. Kentsel Markalasma Altigeni, Kaynak: Anholt City Brands Index, 2.edition report,
2006.

Kentsel imaj / markalasma altigeninin bilesenleri detayli olarak ele alindiginda,
fiziksel ve sosyal anlamda s6z konusu kente ait degerlendirmelerin kigiler tarafindan
nasil yapildigina, karar verme kriterlerine ve degerlendirme sistemlerine dair bir

genelleme yapilabilmektedir:

Kentin Durusu, Varligi (The Presence); Yapilan indeksleme ve siralama c¢alismasi
esas olarak kentlerin uluslararasi Olgekteki durus ve statllerini tespit etmeyi
amaglamaktadir. Kentlerin duruglarinin saptanmasi icin deneklere, verilen listede
yer alan kentlere ne kadar asina olduklari, ziyaret edip etmedikleri ve bu kentlerin
neleri ile meshur olduklari sorulmaktadir. Ayrica bu kentlerin son 30 yilda diinya
kaltirine, bilimine ya da politik yasantisina bir katkida bulunup bulunmadiklari da

soru olarak yoneltiimektedir.

Mekansal Ozellikler (The Place); Bu grup soru ile Kkisilerin kentlerin fiziksel
Ozelliklerini / dokusunu nasil algiladiklarina dair sorular yer almaktadir; S6z konusu
kentte dolasmak nasildir ya da nasil olabilirdir, “glizel ya da c¢irkin midir”, “iklim

nasildir’ gibi.

Potansiyel (The Potential); imaj ve markanin en énemli bilesenlerinden bir tanesi de
kentlerin ziyaretcilere, is adamlarina / yatinmcilara ve gé¢menlere ekonomi ve

egitim alanlarinda ne kadar firsat verebilecegine dair beklentidir. S6z konusu
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kentlerde “bir is bulma ihtimali nedir”, “is kurmak ne kadar iyi bir fikirdir”, “kendileri ve
ailelerinin  eg@itim almasi icin verimli bir kent midir" sorulari deneklere

yoneltiimektedir.

Yagsam Tarz/ (The Pulse); Hareketli ve canli bir kentsel yasam tarzina sahip olmak
kentlerin imajlarinin énemli bir parcasidir. Kentlerin, kisilerin hayalinde ne kadar
¢ekici oldugu; uzun ya da kisa sireli seyahatler icin farkli aktiviteler, ilgi cekici
olaylar bulma beklentisi / ihtimali ile ilgili veriler bu baslhik altinda

degerlendirilmektedir.

Kentsel Nifus / Halka ait Ozellikler (The People); Kentleri anlamlandiran orada
yasayan kentlilerdir. Kentlerin sosyal dokularina ait bilgi ve beklentilerin tespiti
acisindan deneklere o kentlerde yasayan halkin disaridan gelenlere karsi nasil
davrandiklari (sicak ve dost canlisi / soguk ve onyargili), kentte kendi kiltir ve
dillerini paylasan gruplarla bulusma olasiligi, s6z konusu kentin ne kadar givenli

oldugu sorulmaktadir.

Kosullar (The Prerequisites); Kentlere dair temel ihtiyaclar, olanaklar ile beklentiler
ve fikirler bu baslik altinda degerlendirilmektedir; “s6z konusu kentte yasamak nasil
olabilir", “tatmin edici ve ayni zamanda da karsilanabilir konut bulmak ne kadar kolay
olabilir", “kamu servislerinin standardi ne dizeydedir: okullar, hastaneler, toplu

tasim, spor olanaklari” vb.

2.3.2 Tuketimin Fiziksel Doku Uzerinde Etkileri,
Mekansal Tuketim Turleri

ister ticaret fuarlari gibi ekonomik, ister bienaller gibi sanatsal, ister olimpiyatlar gibi
sportif amach olsun, Roche’'un “buyik 0&lcekli etkinlikler” [mega-events] olarak
nitelendirdigi girisimler, dizenlendikleri ilk glnlerden bu yana ¢ok sayida katilimci
veya izleyicinin yolculuk etmesine neden olmus, kitle iletisim araglarinin gelismesiyle
de neredeyse tim diinya kamuoyunun dikkatini cekmeye baslamislardir. Maurice
Roche’a gore “kiresel yogunlagsma anlan” yaratan bu etkinlikler, kiresellesmeyi
hem kurmak hem de gostermek, yansitmak gibi ayricalikli bir konuma sahiptirler.
Bagska bir deyisle, bir yandan, buyik 6lgekli etkinlikleri mimkin kilan somut akiglar,
kiresellesmenin  6nemli bir boyutunu olusturur. Diger yandan da, sanayi
Uranlerinden, kualtarlerinden veya spor etkinliklerinden 6rnekler sunulan dlkeler
panoramasi, kirenin kicuk dlcekli bir temsilini kurar. Bu nedenle de s6z konusu
etkinlikler, ulus-devlet yapisindan kiresel topluma geciste 6nemli bir rol oynarlar. ....

yerel 6gelerin kiiresel pazara eklemlenebilmesine olanak tanirlar (Yardimci, 2005).
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Ekonomik ve kiresel sermaye Uzerinden igleyen ayristirici dinamikler, bienal ve
festivallerin kent mekan-zamanini kullanma ve giindelik hayat pratiklerine eklenme
bicimlerinde cisimlesir. Bienal ve festivaller, kent mekanini, sunulan yapitlar,
sunulma bigimleri ve izleyicileri gibi bircok etkene baglh olan belirli bir bigcimde
kullanir ve bu kullanim dolayisiyla da tanimlarlar. Bir mekanin sanat etkinliklerine
sahne olabilmesi, temelde, kendi fiziksel 6zelliklerine (boyut, isiklandirma, isitma
vb.) baglidir. Teknik olanaklari elveren bir mekanin, bir etkinlide sahne olmak lzere
secilmesinde, bulundugu yerin kent merkezine uzakhgi, burada erigebilirligi, kamuya
acik olup olmamasi ve her seyden dnemlisi, cazibesi etkilidir: Genellikle farkl, tarihi
veya Ozgin bir hava, kisaca kiresel sanat pazarinda pazarlanabilir bir ortam
yaratabildikleri élctide kent mekanlarn diuzenleyiciler goziinde degerlenir (Yardimcl,
2005).

Bu boélimde yapilan mekansal tiketim ayrimi mekanlarin ve mekanla butlinlesmis
olan mal-hizmet aliminin farklilastigi noktalar tzerinden, mekansal 6zelliklere
odaklanan bir bakis acisi ile saptanmaya cahisimistir. imaj, sunulan mal ve
hizmetler, mekanin dogalffiziksel 6zellikleri agisindan zengin olan tim bu tiketim
turlerinde bu (¢ Ozellik grubundan biri daha baskindir. Mekanin ve pazar
dinamiklerinin durumuna gére baskin olan 6zellik grubunda zaman icinde degisimler
yasanabilir. Ornegin, ilk etapta dogal ozellikleri nedeniyle dikkat geken bir alan
zaman iginde sundugu mal ve hizmetler anlaminda daha tercih edilen bir alan haline
gelebilir. Uc gruptan birinin tamamen silinmesi gibi bir durum séz konusu olamaz

ancak daha geri plana c¢ekilebilecektir.

Tanimlanan tiketim bicimlerine uygun mekanlar secildikten sonra detayli analizler
yapilarak mekanin kurgusundaki degisiklikler karsilastirmali olarak
incelenebilecektir. Tuketimin baglangici, medya ve iletisim araglarinin buna etkisi,
mekansal-sosyal ve ekonomik yapida ki deg@isim sirecleri cok yonli ve birbiri icine
gecmis bir bittn olmakla birlikte cok yonli olarak ele alinmaya calisilacaktir.
Farkli mekansal tiketim bigimleri:
e Kulturel Tuketim
Or: Fransiz Sokagi
e Dogal Ozelliklerin Tiketimi
Or: Kelebekler Vadisi, Uludag, Kartalkaya, Kapadokya vb.
e Ticari Fonksiyonlara (mal ve hizmetlere) Bagli Tiketim
Or: Nisantasi, Bagdat Cad. Mahmut Pasa vb.
e Rekreasyonel Tuketim

Or: Sahildeki dolgu alanlarinin tiiketimi
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e Altve Ust Yapiya Bagli Tuketim
Or: Maslak, ofis binalari yogunlagsmasi nedeniyle
Cihangir, Zekeriyakdy vb. konut fonksiyonu nedeniyle
e Politik Tuketim

Or: Gecekondu alanlari, Gazi Mahallesi (?)

Kilturel Tuketim:

Kultirel ve tarihi 6zelliklerin daha fazla 6éne ciktigi kentsel mekanlardir. Yerin kendi
tarihi ve kulturel 6zelliklerini tiiketime agmasinin yani sira Fransiz Sokagi 6rneginde
oldugu gibi sonradan yatirm olarak yeni bir kimlik ve kdltirin bir mekana
yUklenmesi ile de yasanabilir. Kulttrel kimligi destekleyen fonksiyonlar olan mal ve
hizmetler alanda yodun olarak yer segerler. S6z konusu mekan, kaltarel kimligini
koruyabildigi siirece de tiketim carki icinde yer alir. Kendi yerel, kilttrel ve tarihi
ozelliklerini koruyan / aktaran mekanlar icin, tiketimin hizli degisim talebine kontrollu
olarak yanit vermek daha kolaydir. Kimi zaman bilingli sosyal yapi kimi zaman da
korumay! hedefleyen yapilasma yasalari ile yerel olan korunabilir. Fransiz Sokagi
orneginde ise, planlandigi asamada Fransiz kaltirind tim yonleri ile aktarmasi
planlanan alanin mekansal kurgusu Fransiz stiline uygun olarak dénusturalmis ve
cafelerden galerilere gesitli fonksiyonlar ile fikir desteklenmistir, oysa son dénemde
odak noktasinin yeme-icme mekanlari haline gelmesi ve Turk tipi eglence tarzlarinin
mekanda hakim hale gelmeye baglamasi “Fransiz Kiltri"niin arka plana itiimeye

basladiginin bir gdstergesidir.

Uluslararasi kultirel etkinlikler, kiiresel kapitalist toplumsal iligkiler ortak paydasinda
sekillenen mekan ve zaman pratiklerine uyar. Bu etkinliklerin yayginlasmasi
gundelik hayatin estetiklesmesi ve tuketimin yayginlasmasi ile baglantihdir.
Beyogdlu'ndaki Fransiz Sokagi gibi kentsel donisum projeleri ve birbiri ardina acilan
mizeler, istanbul’'un kent merkezini bir “gosteri’ye donusturirken, farkli begeni ve
hayat tarzlarina hitap eden kadlttr Grinleri de tiketime sunulur. Bienal ve festivaller
hem bu gelismelerden olumlu yénde etkilenir, hem de onlari etkiler ve pekistirir.
Kozmopolit bir gdsteri mekani festivaller icin de daha uygun bir arka plan olusturur
(Yardimci, 2005).

Dogal Ozelliklere Bagh Tiiketim:

Mekanin sahip oldugu dogal 6zellikler nedeniyle tiketim alanlari haline gelmesidir.
Turizm tiketimi anlaminda kuiltirel tiketimin éninde yer alir. Ancak icerdigi mal ve
hizmetler anlaminda da geliskin olmasi beklenir. Saglanan mal ve hizmetlerdeki

gelismiglik duzeyi ve imaj ayni kategoride yer alan dider mekanlar ile rekabeti
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belirler. Bu tip tiketime ornek olarak Bodrum, Cesme, Kartalkaya, Uludag,

Kapadokya verilebilir.

Bodrum, tiketimi destekleyen unsurlar arasindaki degisen gu¢ dengesini yansitmak
adina iyi bir érnek olabilir. Dogal guzellikleri nedeniyle populer olan kent, sahip
oldugu mal ve hizmet arzinin artmasiyla ile son yillarda dogal guzellikleri nedeniyle
degil gece yasantisi ile de giindeme gelmektedir. Gece yasantisinin dne ¢ikigi ise

mekansal dizenlemelerde farklilagsmayi beraberinde getirmektedir.

Ticari Fonksiyonlara (mal ve hizmetlere) Bagl Tiketim:

Mekanda yer secen ticari fonksiyonlarin dzellikleri nedeniyle tiketimle karsi karsiya
kalan alanlardir (belli tr Grtnlerin satildigi alanlar ya da belli bir satis seklinin
uygulandigi alanlar gibi). Alanin tarihi, kiltirel ve mekansal degerleri bu anlamda
etkili olabilir. Sunulan hizmet, tarihi gecmisten temellenen gelenek niteliginde ortaya
cikabilir ya da guncel anlayislar nedeniyle midahale ile sonradan degistiriimeye
calisilabilir. Bu tip tiiketimde sunulan mal ve hizmetin kalitesinin yani sira yaratilan
imaj da 6nem tasimaktadir. Mekansal 6zellikler tiketimin tarzi anlaminda énem
acisindan en son sirada yer alir; ancak yine de ticari hareketliligi artirmak ya da
imaji guclendirme igin yapilacak her tirli degisiklik mekansal kurgu tzerinde kendini

gbsterecektir. Burada ana motivasyon piyasa dinamikleridir.

istanbul’'un her zaman gdzde semtlerinden biri olan Nisantasi alisveris konusunda
cekim merkezi olma 6zelligini uzun yillar korumustur. Konut alani olarak azalan
popdularitesini geri kazanmasi ile buraya yeni yerlesen grubu hicveden bir dizinin
yapilmasi alanin tiketimini artirmigtir. Sundugu aligveris olanaklarinin yani sira yeni
eklenen ve hizla gelisen cafe, bar, restoranlar alanin mekansal kurgusunu

degistirmekte, ciddi bir yogunluk yasanmasina neden olmaktadir.

Ortakdy bu anlamda degisimlerin daha net olarak okunabildigi ve ayni mekanin
farkh gruplarca tiketiminin izlenebildigi bir 6rnek olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir
¢cokinti alanmiyken belediye tarafindan gerceklestiriien yenilesme projesi ile
istanbul’'un sanat ve eglence hayatina katilan Ortakdy, 6zellikle Pazar giinleri
kurulan ve el igleri ile sanat eserlerinin satildigi “entel pazan” ile gindeme gelmistir.
S6z konusu drunlerin ilgi gérmesi ve mekanin tarihi 6zellikleri ile Bogaz kenarindaki
lokasyonunun ilgi cekmesi bu tip Grtnlerin satildigi dikkanlarin ve kafe / bar’larin
sayisinin artmasina neden olmustur. Taki vs. satan tezgahlarin haftanin her gunu
kurulur hale gelmesinin yani sira eglence yerlerinin artisi ile gece hayati icin de bir
¢ekim alani olusturmaya baslamistir. Kurugcesme'de yer alan ve st ekonomik

grubun tercih ettigi eglence merkezlerinin yogunlagsmasi ile gece hayati konusunda
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daha da 6ne ¢ikmistir. Onceleri st / orta ekonomik gelir grubuna hitap eden bir
alanken son bir yildir Gst gelir grubu tarafindan tercih edilen kliplerin acilmasi ile
kullanici profili degismistir. Bu degisim, alanda yer secen diger ticari birimlerin
karakterini ve alanin mekansal kullanimlarini da degigtirmektedir. Bu degisimler
Ortakdy'iin geleneksel dukkanlarinin kapanarak popiler markalarin burada yer
secmesi, 6zel dretim Orlnler satan atdlyelerin / magazalarin seri Uretim satan
bilindik markalarin dikkanlari haline gelmesi, alanin alternatif yagsam tarzi sunan bir
merkez iken -alternatif Grtnler, ev yemekleri, 0Ozellikli cafeler vb.- tiketimin

standartlari ile dolmasi seklinde 6zetlenebilir.

Rekreasyonel Tiketim:

Kentsel alan icinde rekreatif amaclar icin kullanilan alanlarin tiketilmesidir.
Genellikle sahip olduklari dogal ve mekansal Ozellikler nedeniyle tercih edilirler;
sunulan mal ve hizmetler ikinci sirada, imaj ise Uciincii sirada yer alr. istanbul
Ozelinde bakarsak, doldurularak kazanilan sahil seritleri, deniz kenarlari ve kent igi
parklar en fazla tercih edilen alanlardir. Buralarda yer alan ticari isletmelerden
faydalanmanin yani sira kullanicilar piknik yapmak icin de bu alanlara gelmektedir.
Yapilasmanin yasak oldugu bu tip alanlar da mekansal kurgu, kullanicilarin

davraniglari, seyyar saticilar ve yakin ¢evre esnafinin yonelimleri ile degismektedir.

Alt ve Ust Yapiya Bagl Tiketim:

Sahip olduklarn Ust yapisal Ozellikler ya da altyapiya bagli Ozellikler nedeniyle
tiketime ugrayan kentsel alanlardir. Planli bir kentsel blyUmenin yapilagsmayi
planlanan sekilde yonlendirmek igin kullandigi baglica yontem belirlenen alanlara
altyapi goturilmesidir. Dolayisiyla cekim noktalari yaratilir. S6z konusu degisim plan
ve ongorller dahilinde olsa da, kontrol edilmedigi taktirde tiketilen mekanlari
dogurabilir. Sonradan yaratilan ¢ekim noktalari ¢cevre alanlari donustirerek onlarin

da tuketime katilmasi ile sonuclanacaktir, artan rant tiiketimi hizlandirir.

Yeterli alt yapiya sahip olmamakla birlikte Maslak istanbul’'un is merkezi haline
gelmistir. Plaza ve yuksek katli ofis binalarinin burada yer se¢cmesi daha fazla
firmayi da bu alana ¢ekmis, ofislerin yogunlasmasinin yani sira yakin ¢evrede konut

alanlari ve siteler artis gostermigtir.

Politik Tuketim:

Politik nedenlerden dolay! dedisime ugrayan kentsel parcalar bu baglik altinda ele
alinabilir. “Secim kondu” olarak adlandirilan, siyasi partilerin kendi oy potansiyelleri

icin gelismesine izin vererek rant yarattiklari alanlar 6érnek olarak incelenebilir.
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Bu calismada, esas olarak mekansal kurgu uUzerindeki degisimlerin izlenmesi
amagclandigindan mekansal 0Ozelliklere dayali bir tiketim ayrimi yapilmaya
cahisiimistir. Mekansal pratiklerin degisimleri zaman zaman st dlgcek plan ve
kararlarla yonlendiriliyor olsa da biylk oranda kullanici ve kentsel dinamikler
tarafindan vyaratilmakta ve donusturilmektedir. Bu nedenle alan calismasi
asamasinda secilen mekanlarda fiziksel, sosyal ve ekonomik yapiyl detayl olarak

inceleyecek analizler yapilmasi hedeflenmektedir.

Alanlarin déntsum sdrecleri, icerdigi fonksiyonlar, kullanici tipi, kullanim sikhgi,
kullanim sekli, piyasa dinamikleri, iletisim sireclerinde yer alis sikligi ve sekli, bunlar
sonucunda gecirdigi ve halen gecirmekte oldugu mekansal - sosyal donistmler,
ortaya cikan yeni mekansal pratikler goriingubilim bakis acisiyla ele alinmaya

calisilacaktir.

Tematik bakisin yani sira, mekansal tiketime diger bir acidan bakildiginda 6lcek

farklilasmasina gore bir ayrim yapilabilmektedir:

e Kentsel dlgekte: Kiresel destekli “mega — events” benzeri kararlar

e Bodlgesel dlcekte: konut, ofis alanlari, doniisiim alanlari gibi bélgeleme
kararlar

e Mikro Olgekte: yayalastirilan sokaklar, uzmanlasan sokaklar

¢ Bina 6lceginde: tekil yapilarin fonksiyon ve fiziksel degisimleri

Kentsel olcekte:

Roche tarafindan “blyuk 6lcekli etkinlikler” olarak tanimlanan uluslararasi dinamikler
tarafindan kiresel Olcekte organize edilen olimpiyat, festival, yarisma benzeri
etkinliklerdir. Tim kentsel sistem icinde farkl oOlceklerde degisimlere neden olur.
Mekansal dizenlemelerin yani sira konu ile ilgili Grtnlerin de pazara sunulmasi

mumkUn olmaktadir.

Bolgesel 6lcekte:

Yeni gelisen konut alanlari, kapali siteler, ofis alanlari, aligveris merkezleri, donisim
alanlari gibi zoning kararlar ile kentsel sistem icinde sonradan gelisen alanlarin

yarattigi / yol actigi yatirnrmci tarafindan gelistirilen mekansal degisimlerdir.

Mikro Olcekte:
Yayalastirilarak yeni iglevler yiiklenen sokaklar ya da tekil kullanimlarin degiserek

ayni kullanimda birlestigi uzmanlasan sokaklar ve bu dlgekte ortaya ¢ikan kamusal

alan kullanimlaridir.
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Bina Olceginde:

Tekil yapilar ekonomik ve kiltirel dinamikler dogrultusunda tuketime donuk olarak
fonksiyon ve fiziksel degisimler gecirmektedir. Cafe kiltirinin yayilmasi ile giris
katlarinin donidsumu, Starbucks vb. yabanci markalarin getirdigi dekorasyon
anlayisi icinde sokak Uzerinde yaratilan tamamen cam ylzeyler ile i¢ / dig ortamlarin
birlestirilerek farkh bir kamusallik yaratiimasi, kaldirimlarin gecis alani olmak disinda

bir toplanma ve zaman gecirme alani olarak kullaniimasidir.

2.4. BOLUM SONUCU

Tuketim ve kent iligkisine bakildidinda, tiketimin kentsel mekanda iki sekilde
yansidigini gormekteyiz, ilki aligveris alanlarinin kent icindeki yer secimleri, ticaretin
dagihmi ve kentsel mekanin bu duruma goére yeniden sekillenmesidir. Digeri ise
farkli amaclar ve yollar ile kentlerin kendilerinin tiketilen drtnler / seyler haline

gelmesidir.

Post modern kentin pazarlama dinamikleri icinde kentler de artik metalasarak
pazarlanan drtnler haline gelmektedir. Bu noktada kentler farkh ortamlarda ve farkli
amaglarla yeniden sunulmaktadir. Dinya Uzerinde hareketli bir yapiya sahip
sermayenin kentlere ¢ekilmesi icin yerel ydonetimler pazarlama stratejilerinden 6rnek
alarak gdrsel kimlik ve markalar yaratmakta, kentlerini kullanicilarin ve yatirrmcilarin
zihinlerine kazimak igin farkli Olceklerde calismalar yiritmektedirler. Yaratilan
imajlarin mesajlar yolu ile kullanicilara aktariimasina dayanan bu markalasma
calismalari uluslararasi ortamda kentlerin 6ne c¢ikmak igin kullandiklar birincil
yontemdir. Kentlerin markalasmasi da kiresel pazarda yerini bulmus, yerel
yonetimlere markalasma calismalarini yonlendirmek amaciyla danismanlik veren,
kentlerinin uluslararasi ortamda nasil algilandigini aktaran firmalar kurulmustur. Tim
bu markalasma calismalari stphesiz ki kentsel mekanda karsiidini bulmali,
yaratilan imajlar kagit Gzerinde yanilsamalar diizeyinde kalmamalidir. Bu noktada,
yaratilan imajlar kentsel mekanlarda bir takim degisim ve doénugumlere neden
olmakta, bu degisimler de giindelik hayat ve birincil kullanicilarin yagsamlari tizerinde

etkiler yaratmaktadir.
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3. MEKANIN YENIDEN URETIMI

Kentler Gzerine ydritulen calismalar ginimizde, hipotezler tzerinden tanimlanan
bilimsel yaklagimlardan, politik, ekonomik, sosyal, mekansal ve kulttrel deneyim ve
surecleri hedef alan niteliksel anlayiglara kaymaya baslamigtir. Bu konuda
gelistirilen teorik yaklagimlardan en ©Onemlisi kentlerin bir ‘metin’ oldugu ve
okunabilecegdini 6ne siren yaklagimdir. Kentin bir yazili metin olarak kabul edilmesi,
mesajlarinin farkl sekillerde okunabilmesini de beraberinde getirmektedir. Kentlerin
icerdigi mesajlar Uuretilir, farkli amaclar icin yeniden Uretilir ve farkli gruplar
tarafindan, farkh durumlar icinde farkh sekillerde okunur, yani tiketilir. Bu yaklagim,
tasarlayan ve kullananlar tarafindan binalara yuklenen anlamlar gibi sorunlarin
arastiriimasinda yogun olarak kullaniimistir. Kent alanini insa eden ve gelistirenlerin
tasarladiklari  yerler ile dusinceleri son kullanicininkiyle karsilastirildiginda
¢ogunlukla farkl olabilmektedir. Kullananlar, kendi ama¢ ve kullanimlarina daha
uygun olmasi icin genellikle dizayni bozup degistirirler. insa edilen sekil, farkli
sekillerde okunmakla ortaya c¢ikabilen gizli anlamlar iceren bir metin olarak
gorulebilmektedir (Thorns, 2004).

Gunumuz dinyasinda kentlerin Uretim sdrecleri ve ardindan farkli mecralar
Uzerinden yeniden Uretimleri 6nemli bir durum halini almistir. John Rennie Short
(1996) kentlerin gu¢ ve paranin araylzleri olmak da dahil, farkli sekillerde Uretildigini
ve tekrar Uretildigini belirtmektedir. Kentlerin mitler, ideolojiler ve imajlar Gizerinden
tanimlanan sembolik yeniden sunumlarinin Uretim ve tiketimleri de ayni derecede
onem tasimaktadir. Short'a gore kentler sézel olmayan bir iletisim sistemi iceren
isaretler butind olarak gorulmelidir. Butun igindeki ¢ok sayida mesaj kullanicilara

yoneltiimektedir.

Ferdinand de Saussure (1915), isaretler tarafindan yapilandirilan bu sosyal
dinyanin mesajlarinin anlasiimasini anlambilim’in konusu olarak tanimlamistir.
Stuart Hall (1973) anlambilim calismalarini gorsel iletisim égelerini anlamaya yonelik
sekilde gelistirmigtir. Halla goére imajlar, Uretilme strecleri icinde belirli anlamlar
icerecek sekilde kodlanirlar, yer secimleri ve kullanim bicimleri de bu toplumsal /
kultarel kodlar dogrultusunda olur. Kullaniciya ulastiklari noktada ise kod ¢ézimd ile

tuketilirler.

3.1. GERCEK MEKAN

Gergcek mekan, kentsel yasamin icinde yer aldidi fiziksel mekandir. Mekani

sekillendiren ulasim aglari, konutlar, alisveris merkezleri, ofisler, spor-park alanlari,
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yollar, otoparklar dogal ¢cevre ve cografi veriler butiintdir. Rasyonel gereklilikler ile
sekillenmistir. Sayisal, cografi, demografik benzeri c¢iplak veriler (zerinden
tanimlanir. Deneyimler ve gecirdigi degisimler baglaminda yorumlanabilir. Kentsel
neden-sonug iligkilerinin sahnesidir. imajlar ve sembolik anlamlar gercek mekan
Uzerine bir katman olarak gelir ve her ikisi birlikte kentsel deneyimlerin yasanmasina

olanak tanir.

Kentsel mekanlarin analiz edilmesi icin fiziksel cevreyi yansitan ve incelenmesi
gereken ilk katmandir. Tarihi gelisim, kentsel doku ve mevcut kullanimlara dair
verileri icerir. Tarihsel gelisim, mekanin o ana kadar hangi yo6nlendiriciler
baglaminda gelistigini ve nasil degisimlere sahne olarak mevcut konumuna
geldiginin anlasiimasini saglar. Cografi konum, dogdal cevreye ait 6zellikler
(topografya, iklimsel veriler), peyzaj Ozellikleri, yapili cevreye ait veriler (yapi
yogunluklari, kat adetleri, arazi kullanimi, tarihi doku ile iliskiler), ulasim iliskileri,
yonetimsel veriler gercek mekanin tanimlanmasini saglar. Uzerinde ¢alisma yapilan
mekana dair o anki saptamalar icerir. Saptamalarin dayandidi verilerin
yorumlanmasi deneyimlenen mekanda yer alan etkilesimler ve iletisim aglarinin

tanimlanmasi ile mimkun olmaktadir.

Cografi konum, kentlerin ya da kent parcalarinin birbirlerine gére farkl seviyelerde

gelismesinin en temel sebebidir. S6z konusu alanin g¢evresi icinde bulundugu yer ve
cografi 6zellikleri (dag, deniz kenari olmasi, dogal limana sahip olma durumu vb)

kentin durumu ve potansiyelleri ile ilgili en temel verileri saglar.

Dogal cevreye ait 6zellikler mekandaki yapilasma ve gelisen islevleri sekillendiren

en 6nemli etmendir. Topografik ve iklimsel veriler yapilasma ve Uretim seKili
yonlendiricileridir. Ayni zamanda yasam tarzi ve sosyal doku Uzerinde etkileri vardir.
Mekansal tiketim yaklasimlari acisindan bakildiginda turizme donik gelismelerde
cografi 6zellikler ve dogal cevreye donik farklilasmalar pazarlama agisindan ilk

sirada kullaniimaktadir.

Ulasim iliskileri, mekanlarin c¢evre ile iligkileri ve kentsel iglevler arasindaki

baglantilarin anlasiimasini saglar. Yaya baglantilari, toplu tasimaya dair veriler ve

ulasim akslari kentsel gelismeyi de yonlendirmektedir.

Yapili _cevreye ait veriler dogal yapi Uzerinde insan eli ile sekillenen mekanin

anlasiimasini saglar. Yapi yogunluklari, kat adetleri, arazi kullanimi, tarihi doku ile

iliskiler alt bagliklar olarak sayilabilir.

Peyzaj 6zellikleri, mekanlarin yapili cevre icinde doga ile butiinlesme icin ne kadar

olanak tanidigini ortaya koyar. Yapilarin olusturdugu cevrenin estetigi ve mekansal
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kurgusuna odaklanan kentsel peyzaj, kent igcinde yer alan parklar, bahcgeler ve
kentsel acik alanlara kadar ulasan mikro ortamlari kapsayacak sekilde farkli

Olceklerde mekanin tanimlanmasina yardimci olur.

Yonetimsel veriler, kentsel gelismeler konusunda tanimlanan ©6nceliklerin

anlasiimasini saglar. Mekanlar kullanicilarina pek ¢ok farkli imkan sunmaktadir. Bu
olanaklarin hangilerinin ne sekilde kullanilacagina yonetimler karar vermekte ve
uygulamasini da yapmaktadirlar. Bu nedenle, alandan sorumlu yerel ydnetimlerin
oncelikleri, tutumlari, bakis acilari ve vizyonlari gercek mekanin anlagiimasinda

onem tasimaktadir.

3.2. IMGELENEN MEKAN

imgelenen mekan, fiziksel yapi tizerine farkli bir katman olarak oturan anlamlar
batinaddr. Anlami olusturacak sembolleri ve imaj bilesenlerini tasir. Fiziksel
mekanin imgesel yonudur. Ganimizde imaj, gorsel agirhkh bir algilamadan 6teye
gecerek tiketim guduminde yaratilan gorsel, fiziksel ve anlamsal, tim duyulara
hitap eden bir butin halini almistir. Kimi kaynaklarda imaj ve marka yaratma
surecleri o mekana dair bir illlzyon yaratmak olarak da tanimlanmaktadir. Yaratilan
marka ya da yeni anlam dinyasi tam anlamiyla bir yanilsama olmasa da mekana
dair fiziksel, sosyal ve ekonomik 6zelliklere ait verileri yeniden sekillendirerek, bir
senaryo cercevesinde birlestirerek sunmakta, alana ait kigilerin sahip olacagi

imajlar manipille etmektedirler.

Thorns (2004), kent anlamini yaratmanin sosyal bir yapilanma oldugunu belirtir, bu
strece pek c¢ok farkli aktor katilmaktadir. Kentsel anlam ve imaj bitindn ‘yerin
efsanesi’ olarak adlandiran yazar, efsanenin dneminin sadece olasi bir yapidan ¢ok,
yerin ‘gercek’ anlami olarak gorulebilmesine baglar. Bu hikayelestirme, bir yerin
gercekte ne oldugu hakkindaki dusinceleri bulandirmaktadir. Bu noktada, medya
goruntisundn gucd, filmler ve televizyondna edindigimiz anlayis sekli yerin ¢gagdas

anlamda yapilandirilmasinda 6énem kazanir.

Calisma kapsaminda, mekan icin yaratilan imaj, iletisim kanallari ile kullanicilara
iletilen mesajlar Gzerinden tespit edilmeye calismakta, boylece kullanicinin sibjektif
degerlendirme sureci igine girip anlam kaymasi ya da farkli algilama strecleri
tarafindan yeniden sekillendiriimesine olanak tanimadan, farkli aktorler tarafindan
yuratilen imaj calismalari ve ¢calismalarin iletisimi icin kullanilan mesajlari net olarak

saptanmasi hedeflenmektedir.
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3.2.1. imaj
Tez yaklasimi icinde “tiketim” sonrasinda gelen diger 6nemli kavrami “imaj’dir.
Tluketime hizmet etmek amaciyla pazarlama stratejisi olarak kullanilan imajlar bolim

icinde ele alinarak dnce tanimlanacak daha sonra da kent baglaminda tartisilacaktir.

imaj konusunda yapilan calismalarda, yaklagimlar imajlarin bireyler / kullanicilar
tarafindan algilandiklari sekliyle ele alinabilecekleri gibi iletisim / medya kanallar
yolu ile topluma yayilan imajlar acisindan da incelemeler yapilabilmektedir. Yapay
ya da dogal yollarla Uretilerek yasam cevrelerimize ait var olan imajlarin algilanma
bicimleri ya da alicilar tarafindan nasil algilandiklarina / deg@erlendirildiklerine ait
calismalar daha cok cevre psikolojisi, sosyal psikoloji, isletme / pazarlama
alanlarinda yogunlagmaktadir. S6z konusu c¢alismalarda 0Ozellikle algilama ile ilgili
kisimda mesajlarin alicisi olan bireylerin algilarini yonlendiren kisisel 6zellikler

tanimlama zorluklari yaratmaktadir.

Diger taraftan, yapilan ¢calismada hedeflenen, imajlarin bireyler tarafindan ne kadar
ve nasil algilandiklari, mesajlarin ne kadarinin dogru iletilebildigi konusuna
odaklanmak yerine, iletisim kanallarindan iletildikleri haliyle ele alarak bir inceleme
yapilmasidir. Bu sekilde yerel ydnetim, yatirrmci vb. gruplar tarafindan dretilerek
yayllan imajlarin yani sira mekanlar konusunda kendiliginden gelisen gundelik
olaylar sonucunda ortaya c¢ikan imajlarin da tespit edilmesi mumkin olacaktir.
Algilama farkliliklarina girilmeden algilanmasi istenen mesajlar Uzerinden bir

yaklasim gelistirilebilecektir.

imaj Nedir?
Kotler (1993) bir mekana dair imaji, insanlarin bir alan konusunda sahip olduklari

inanislar, fikirler ve etkilenimler bitliind olarak tanimlamaktadir.

CRIl projesinin® tanimlamasi ile, Kentsel imajlar farkh kitlelerin kolektif olarak
algiladiklari kente, kentin bolgelerine, kentsel kullanimlar ve kentin bilesenlerine dair

Ozelliklerdir.

Kavramlarin, imgelerin, drunlerin ve her tarli bilginin yogun olarak akiginin
yasandigl gunimiz dinyasinda imaj sadece gorsel bir yansima olmaktan ¢ikmis,
¢cok boyutlu ve genis kapsaml bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaya baslamistir.

Gorsel, sosyal, ekonomik ve kltirel bir takim kodlar iceren imajlar genis bir anlam

i Kentsel imaj yaratilmasina dayali CRII projesi tez calismasinin, 3. Bélimiinde, “Markalasma ve
Kentsel Imaj Calismalari” bashgi altinda detayli olarak ele alinmigtir.
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dinyas! tanimlamakta, s6z konusu imajlar triin dlgeginden kent dlgegine kadar her

alanda karsimiza ¢ikmaktadir.

imajlar, mevcut verilere gore olusmus imgeler ve Uzerinde calisilarak yaratiimig,
gelisgtiriimis imajlar olarak iki ayri grupta ele alinabilir. Her birey kentsel ¢evresi dahil
olmak Uzere etrafindaki her sey icin bir imge ve dusiinceye sahiptir. Algilama ve
kavrama surecinin dogal bir adimi olarak bu dusunceler geligtirilir ve bireyler

tarafindan karar verme edimi icin kullanilir.

Diger tarafta ise 6zellikle tiiketimin ydnlendiriimesi amaciyla pazarlama yaklagimlari
tarafindan gelistirilen imajlar yer almaktadir. Bu kapsamda zaman zaman farkl
hedef kitleler icin ikonlar yaratilmakta ve bunlarin etki alanlarn genigletimeye
calisiimaktadir. Thorns (2004), sehri surikleyen gic olarak tiketime ydnelmenin
sehrin gorsel seklinde dnemli degisikliklerle sonuclandigini belirtmektedir. imaj ve
marka arayisinda tarihi miraslara verilen 6énemin canlanmasi, sehrin kilttrli ve

essizligi bircok sehrin gergek goruntisinde garpici degdigikliklere neden olmaktadir.

Cok boyutlu bir calisma gerektiren imaj tretimi yaklagimlarinin anlasiimasi 6zellikle
kentlerin tiketim sdreclerinin anlagilabilmesi igin buyidk ©6nem tasimaktadir.
Gunumuzde tiketimin en buytk tetikleyicisi olarak imajlar kullaniimakta, mekanlara,
kisilere ya da objelere yuklenen anlamlar tzerinden tim yasam tanimlanmaktadir.
imajlar kisilerin, firmalarin, ziyaretcilerin ve yatiimcilarin kararlarini biiyiik oranda
etkilemekte, kiresel ve uluslararasi olgeklerde standartlar getirmekte ya da etki
alanlar gelistirmektedirler. Ozellikle kentsel agidan bakildigindan imajlarin hangi
noktalar Uzerinde durularak gelistirildigi, gelistiriime sebepleri ve ardinda gelen

etkiler calismanin ana eksenini olusturmaktadir.

3.2.1.1 Kentsel kimlik ve imaj Caligmalari

Kentsel imaj konusunda yapilan calismalar modernizmin etkisi ile ortaya cikti.
Kentler Uzerine yiriutilen cahismalar ilk etapta fiziksel mekanin kurgulanmasi ve
insanlarin kentsel mekana dair birincil ihtiyaclarinin (barinma, ¢alisma, bos zaman
gecirme vb) giderilmesini hedefleyen dizenlemelere dair oldu. Standartlan
kargilayan tamamen tasarlanmis kentsel yasam alanlari olusturuldu. Kaliteli yasam
cevreleri Uretmenin tek parametresinin mekanin fiziksel olarak dizenlenmesi
olmadiginin anlagiimasi ile teorisyenler kultir, mekansal algilama ve kimlik
alanlarinda yaklagsimlar gelistirilerek mekanin anlamsal boyutunu irdelemeye
basladilar. Mekanin duyular ile algilanma ve anlamlandiriima surecleri fiziksel
yapiya ek olarak kentlerin analiz edilmesini sagladi. Gorsel imaj ya da kentsel kimlik

olarak adlandirilan, mekanlarin paylasilan ve iletilen anlamlarina dénik calismalar
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buguin sistemli olarak yuritulen markalagma ve kentsel imaj yaratimi sireglerinin

althgini olusturmaktadir.

20. yuzyll boyunca teorisyenler ve arastirmacilar kentlerin daha yasanabilir alanlar
olmalarini amaglayan ve bu konuda farkli teoriler, yaklagimlar gelistiren calismalar
ortaya koydular. Endustrilesme ile kentler nifus artisi, Uretimden kaynaklanan cevre
kirliligi ve plansizlik nedeniyle kotu yasam alanlari haline geldi. Kentsel mekanlarin
Uretime doénidk bu yeni yasam tarzina uygun, kentlilerin gincel ihtiyaclarini
karsilamaya uygun ve saglikli yasamsal standartlara uygun yasam alanlarina sahip
olmasi dusincesi mimarhk ve kentsel 6lgekte mimar / tasarimcilarin galismalarini
yonlendiren temel konu haline geldi. Modern cagda herkes yasam konforuna sahip,
temel ihtiyacglar karsilayan mekanlarda yasama hakkina sahipti. insanlarin yagam
mekanlarina dair temel ihtiyaclar belirlenerek mimari ve kentsel mekan kullanimlari
icin standartlar belirlendi. Yasam standartlarinin belirlenmesi ve dizenli yasam
alanlarina sahip olma fikrinin teorisyenler tarafindan kabul gormesi ile farkli
yaklasimlar ve ¢6zimler ortaya ¢cikmaya basladi. Mevcut kentsel dokular hem Gretim
tesislerini hem de yeni yasam tarzina uygun yasam alanlarina dair mekansal
ihtiyaclari karsilayamayacagindan tamamen tasarlanmis, ideal yagsam tarzina uygun

yeni uydu kentler gelismeye basladi.

Modernizmin rasyonalist paradigmasi kullanimlari 6n planda tutarak uygulamalarda
bulundu: Bahge sehir yaklasimi (Ebenezer Howard, 1902), Mahalle birimi (Clarence
Perry, 1927), Radiant City (Le Corbusier, 1934), Broadacre City (Frank Lloyd
Wright, 1958). Kentler farkh fonksiyon alanlarina bélinmuis (konut, ig, dinlenme,
Uretim alanlar vb.), araclar akisi ile bu alanlarin birbirine baglandigi, yiksek bloklar
sayesinde zeminin kullaniciya birakildidi, yirime mesafesi iginde temel ihtiyaglarin
karsilanabildigi alanlar olarak tasarlandi. Bu yaklagimlar batida agirlikh olarak buyuk
alanlarda sosyal konutlar Uretilmesinde uygulandi. ‘Form fonksiyonu takip eder’
(Form follows function, Louis Sullivan), ‘Form ve fonksiyon birdir’ (Form and function
are one, Frank Lloyd Wright), ‘Az Coktur’ (Less is more, Mies van der Rohe) ve
‘Yasamsal makina’ (Machine for Living, Le corbusier) Modern dénemi yonlendiren
hakim sdylemler olarak sayilabilir. Diger yandan, sislemelerden kaginma ve iglev
odakh yaklasim estetigin geri yok sayildigi anlamina gelmemektedir. Modernizmin
ortaya koydugu ideal kentte vizyon oOnemli bir yer tutmaktadir. Kent, g6zin
hareketlerini 6ne cikarir; kent mekani goérsel bir kargsilasma ve deneyim mekani
olarak kabul edilmistir (Robins, 1999). Kentsel mekan klasik Oklid geometrisi ve
kurallari ile gorsel algi acisindan Gestalt teorisi temelli olarak sekillendirilmistir.

Ancak, kentlerin iglev bazli olarak geometrik kurallar cercevesinde
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sekillendiriimesine odaklaniimasi kentlerin sosyal organizasyonunun g6z ardi

edilmesine neden olmustur. .

Modernizmin insani ve kultirel etmenleri disarida birakarak, ideal insan tanimi
Uzerinden hareket edip, bu hipotetik insana uygun tasarlanan ideal kentleri fiziksel
ihtiyaclara standartlar bazinda yanit vermekte ancak her anlamda ideal kentler
olmanin uzaginda kalmaktaydi. Kullaniciya ait kiltiirel verilerin, sosyal ihtiyaglarin
ve bilissel sureclerin tasarimin disinda birakilmasi bu alanlarin yogun elestirilere
hedef olmasina neden oldu. Bu elegtiriler ile kentsel mekanlarin algilanma -
anlamlandiriima suregleri, kent kimligi, kaltirel etmenler, ile ¢evre ve davranig
bakiglari ile ilgili calismalar agirik kazanarak bireye ve onun mekanlari
anlamlandirmasina doénuk bakis acisi gelistiriimeye basladi. Gordon Cullen (1961)
tarafindan ortaya konan Townscape vyaklasimi kentlerin nasil goérinmeleri
gerektigine dair yonlendirmelerde bulundu. Kenti ve icindeki yasami bir senaryo
olarak ele alarak, kenti akan gorintiler bitiini olarak ele alan yaklasim gorsel
degerler, yer ve icerik / anlam Uclist Uzerinden yapi gruplanmalarinin estetigine
odaklandi. Paul Zucker (1959), Jane Jacobs (1961), Gordon Cullen (1961), Robert
ve Leon Krier, (1977), Christopher Alexander (1977) tarafindan gercgeklegtirilen
calismalar kentsel acik alanlara (caddeler, meydanlar vb) odaklanarak kullanici
hareketi ile yasanan sekansiyel deneyimin ¢dzimlenmesi, yaratilmasi ve estetidi

Uzerine literaturiin geligmesini sagladi.

Bu yeni yaklagim iginde kentlerin sagladiklari olanaklarin yani sira kolay okunabilir,
anlagilir ve imajlanabilir olmalari 6nem kazandi. Kullanicinin mekanda yasadigi
deneyim cozimlenmeye calisildi. Kentsel mekanin goérsel olarak algilanmasi ve
anlamlandiriimasi buginki genislemis anlamina ulasana kadar kentsel imaj

calismalarinin temelini olusturdu.

Kevin Lynch (1960), cevre ve davranis yaklasimi icinde kentsel alginin énemini
vurgulayarak kullanicinin kenti okuma ve anlamlandirma sureci tUzerine odaklanan
ilk ve en 6nemli calismayi gerceklestirdi. Kentlerin kullanicilar tarafindan biligsel
haritalarinin hangi 6geleri Gzerinden yaratildigini tespit ederek 5 kentsel imaj 6gesini

ortaya koydu: yollar, bélgeler, sinirlar, digim noktalari ve nirengiler.

Rapoport (1985), kulturtin bireyi tarif ettigini belirterek kiltir ve yapilama arasindaki
baglantilari ve etkilesimleri arastiran calismalar yurttmustar. Kultdr, yasam cevresi,
dil, din, giyim, mizik, sanat, yeme-icme aliskanliklari, yazin gibi farkli pekcok alt
bashk tarafindan olusturulmaktadir. Ancak, kentsel c¢alismalar acisindan

bakildiginda yapilasmig form ve kiltir arasindaki iligkiler ile etkilerin tanimlanmasi
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‘tasarim’in yonledirilmesini de saglamaktadir. Kultir bireylerin ve gruplarin yasam
seklini belirler, yasam sekli yapilagsmig cevre ile dogrudan iligkilidir, dolayisi ile
kentsel kimligin belirleyicisidir. Bu noktada kentsel mekanlarin kultlr ve insan odakli
bir bakis acisi ile nasil yaratildiginin anlagiimasi daha iyi kentsel alanlar
yaratilabilmesi icin tasarima isik tutabilecektir (Rapoport, 1985). Gorsel ve sembolik
ayrimi yapmadan anlamsal yapinin olusturulmasi, yapili cevrenin kimligi ve
davraniglar Gzerindeki etkilerinin arastiriimasi acgisindan Rapoport kdlttrin rolina

vurgulamistir.

Modernizm elestirilerine paralel olarak yasanan ekonomik degisimler ile modern
sonrasi doénem dunya Uzerinde etkilerini gostermeye baslamistir. Postmodern
dénem sahip oldugu —ve modern doénemden farkhlasan- ekonomik, kilttrel ve
sosyal iligkiler sonucunda kentsel mekanlari da sekillendirmeye baslamistir.
Postmodern dénemin sembolik anlamlari ve goérselligi 6n planda tutan yaklasimi
kentsel mekanlari da etkisi altina almistir. Bu konudaki en c¢arpici ¢calisma kuskusuz,
Venturi, Scott Brown ve Izenour tarafindan 1960’larda gerceklestirilen ve ilk olarak

1972 yilinda “Las Vegas'in Ogrettikleri” bashg ile yayimlanan ¢alismadir.

Calisma, kapital tarafindan yonlendirilen ve sembolik anlamlar ile onlarin birbirinden
tamamen farkh tarzlardaki gostergelerinin kentsel mekanda nasil bir araya gelerek
bir butln olusturduklarini ¢oziimlemeye dair bir yaklagim ortaya koymaktadir. Las
Vegas'ta sembolik mimari yapisal kullanimlardan uzaklasarak iletisim nesnelerine
donusmekte ve kentsel mekani bambagka bir anlam dinyasi ve gorsellik haline
getirmektedir. Bu yeni kentsel diizenin sahip oldugu gorsel kimlik, vermeye calistigi
mesajlar ve anlam butini kentsel imajin sadece mekan gorselliginden nasil
uzaklastigini ve karmasik bir yapi ile gindeme geldigini ortaya koymaktadir. Gorsel,
anlamsal ve fiziksel katmanlar bitincul bir imaj olusturmakta; karmasik sirecler
sonucunda ortaya c¢ikmaktadirlar. Dolayisi ile ortaya cikan kompleks yapi cok

katmanl olarak analiz edilerek anlagiimaya c¢alisiimaktadir.

Geleneksel olarak semantik yaklagimlarla ¢ézimlenmeye calisilan kentsel imaj
yapilarini  gunumuizdeki markalasma amagclari igin kullanmayi hedefleyen
arastirmalar da bulunmaktadir. Kentsel markalasmaya doénik olarak kentin mevcut
imajinin saptanmasi ve gelistirilecek yeni projelere veri saglanmasi adina yurtttlen
ornek bir gcalisma Finlandiya’nin Vaasa kentinde gerceklestiriimistir. Laaksonen ve
digerleri (2006) kisilerin mekanlari algilar ve zihinlerinde o alana dair imajlari
olustururken bir semsiye imaj cercevesinde algilamada bulunduklarini, diger taraftan
da bunu mekansal bir 6icke icinde sekillendirdiklerini belirtmekte ve ¢alisma icin bir

yaklasim modeli gelistirmektedirler (sekil 3.1). Calisma kentsel markalasmaya donuk
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stratejiler gelistirme amacl olsa da, kentsel imaji kendi yerel kullanicilari Gizerinden

tespit etmesi agisindan, algilamaya donik geleneksel calismalara daha yakindir.

Degérlendirme seviyesi
Guzel, girkin, bos...

Atmosfer deéerlendirmsi
Huzurly, giivenli, durgun.|.

URETIM / KULTUR
ENDUSTRI '

YAPILI CEVRE

Sekil 3.1. Laaksonen ve digerleri (2006) tarafindan dretilen kentsel imaj olusum slreci
yaklagsimi.

Yaklasim modeline gore kentsel imaji olusturan ana temalar dogda, yapili cevre,
kultr ve endusrti olarak belirlenmekte, kisiler kenti parcacil olarak algilamasalar da
kentsel yapi ve cevresini sadelestirerek, yapisal 6zelliklerine gbre ayirarak imajlarini
olusturmaktadirlar. Diger yandan, kentsel imaja dair algilama ¢ seviyede
gerceklesmektedir: Atmosfere dayali degerlendirmeler, Degderlendirme seviyesi ve
Gozlem seviyesi. Kentsel imaji olugturan dort ana tema ve algilama seviyeleri kendi
icinde cakisarak her farkli seviye icin kentsel imaj belirler. Ortaya ¢ikan sonuclar
Vaasa kenti icin bireylere ait subjektif degerlendirmelerin gruplanmasi ile
olusturulmustur. Semsiye imajin bilesenleri fiziksel mekani kapsarken, anlamsal
cevre ve sosyal — ekonomik bilesenler agisindan yetersiz kalmaktadir. Diger yandan
algi seviyeleri ilgili sonuclar ¢akismalar icermekle birlikte alginin farkli seviyelerini,
bireyin algisal ¢cemberlerini belirlemeye calismasi ve ana imaj bilesenleri ile algi

dizeyleri arasinda iliski kurma cabasi agisindan 6nem tagimaktadir.

Modernizm donemi imaj ve kentsel kimlik yaklagimlari ile gunimiz kentsel
markalasma yaklasimlari arasinda bir baglanti kurmaya calisan bu arastirma daha
kullanigh sonuclara ulasabilmek icin akademik calismalar ile pazar ¢calismalarinin bir

araya gelme cabasina 6rnek olusturmaktadir.
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3.2.1.2 Gunumizde imaj Caligmalari

Kentsel imaj ve kent kimligi calismalari modern doénemden farkh olarak
kiresellesme ve post-modernizm ile birlikte yon degistirmis; yeni uygulamalara yol
gOstermek amaciyla var olan imaj ve kimligin anlasiimasi yaklasimindan, yeni
piyasa ve kiresel kosullara uygun sekilde yeni kentsel imajlar ve kent kimlikleri
yaratma calismalarina dogru bir kayma gdstermistir. Kentler, icinde yasayan kentliler
icin daha kullanigh, saglikli yasam alanlari olmanin 6tesine gecerek uluslararasi
Olcekte yasam, yatirim, Uretim ve tuketim alanlari olma yarigsina girmislerdir. Gelinen
noktada kentsel imaj ve kentsel kimlik konularinda toplanan bilgi birikimi mevcudu
yerel kullanim icin daha iyi anlamaya ¢alismaktan cok, kiresel pazar icinde 6ne
cikarilabilecek, satilabilecek eldeki farklihklarin tespiti ve bunlarin sunuslarinin
gelismig bir noktaya getirilmesi icin kullanilir hale gelmistir. Bu kiresel yarg iginde
One cikmanin yontemi, kentlerin farkh (tarihi, sosyolojik, cografi, dogal, teknolojik ya
da ekonomik) 6zelliklerinin farkli ortamlarda yeniden sunumlari ya da kiresel 6lgekte

farkindalik saglayacak kentsel imajlarin tretilmesi seklinde ortaya ¢ikmaktadir.

icinde yasadigimiz tilkketim toplumunde kentler popiler ya da resmi mecralarda,
farkli bigcimlerde yeniden sunulmaktadirlar. Tiketimin sanal dinyasi iginde kentlerin
yeniden sunumlari (filmlerde, kitaplarda, dergilerde, reklamlarda, sarki ve moda
icinde) ile mekan tanitimlari (place-promotion), planlama ve diger resmi séylemler /
ifadelerde ele alinig sekli 6nem kazanmaktadir. Yeniden sunum bigimleri kentlerin

tketim bicimleri ve 6rneklerini acik olarak ortaya koymaktadir.

Kentlerin Yeniden Sunumu

Kentlere dair 6zelliklerin, hikayelerin ve kimlik ©gelerinin farkli bakis agilar ve
gOzliklerle yeni mecralarda ya da yeni toplumlar icin aktarimi yizylldan fazla
zamandir yasanmakta olan bir durumdur. Kiresellesme ile boyut degistirmis, 6n
plana ¢ikmis ve mekanlarin / kentlerin yeniden Uretimleri ve sunumlari olarak

kavramsallastiriimistir.

Kentlerin sunumlari konusunda ilk caligmalar denebilecek eserler gectigimiz
ylUzyilda gezginler tarafindan verilmistir. Gezip gordtkleri yeni tlkeleri ve uygarliklari
seyahatnamelerinde, resimlerinde ve gravirlerinde aktarmiglar, yeniden tarif
etmisler, sunmusglardir. Romanlar, seyahatnameler, tablolar, gravirler ve
kartpostallar farkli bakis acilari ile ortaya konan yeniden sunum alanlaridir. Ayni
alanlarin farkh kigilerin farkli bakiglari ac¢isindan ya da eserin Uretiime amaci

nedeniyle farklilasan yeniden sunumlarina rastlanabilmektedir.

69



HAPEARL EARRING

Resim 3.1. Unlii Hollanda’li ressam Vermeer'in Delft kenti tasviri ve inci Kiipeli Kiz.

Vermeer'in yasadidi kent olan Delft’i tasvir ettigi tablosu bir kentin resim ile yeniden sunumu
konusunda énemli bir érnektir. Ressamin inci Kiipeli Kiz tablosu iizerinden yagami ve kentini
anlatan 2006 yil yapimi film ise hem ressamin kendisi, Delft kenti ve eserleri i¢in yeniden bir
sunum ve tanitim olmustur.

Endustrilesme ve lletisim teknolojilerindeki geligimlerin etkisiyle kentlerin yeniden
sunum yontemleri de dedismeye baglamistir. Film ve televizyon yayin araci olarak
One cikmig, sarkilar, dergiler ve ¢zellikle internet imaj aktarimi ve kentlerin yeniden
sunumunun ortami olmustur. Ozellikle post-endiistriyel ekonomi kentsel alanlarin
olumlu ve akilda kalici imajlara sahip olmasini bir gereklilik haline getirmistir.
Kentlerin farkli pazarlara hitap edebilmesi icin farkli hedef kitlelere yonelik farkli
sunumlar ve markalar yaratilabilmektedir. Hatta kentler, farkli markalasmis
parcalarin batund, bir imaj kolaji haline gelebilmektedir. Milano, moda ve stil merkezi
kimligine sahip olmakla birlikte diger yandan is merkezi olarak da anilmaktadir.
Ozellikle endustri kentlerine bakildiginda, tek konuya odaklanan homojen imajlara
sahip olmaktansa pazarda yer alan niglere bagl olarak c¢esitli imajlara dénik tanitim

kampanyalari strdtrdikleri gértlmektedir (Hall, 1998).

iletisim teknolojileri filmler ve televizyonda yer alan imajlarin toplumun ve diinyanin
her yonine c¢ok hizli ulasmasini saglamistir. Filmler yolu ile kentlerin ya da
mekanlarin yeniden sunumlari ¢ok gigli imaj yaratma yontemleri haline gelmigtir.
Hatta Amerikan film endistirisi ikinci Diinya Savasi sirasinda en (retken
doénemlerinden birini gecirerek propaganda amaci ile filmleri kullanmigtir. Kent
baglaminda bakildiginda, Filmler gectikleri mekandaki kentsel hayat, yagsam tarzi ve
imajlari, atmosferi gucli sekilde yansitabilmektedir. Bu anlamda, izleyicilerinin
mekanlara dair bilgi ve hayallerini pekistirmektedirler (Jayne, 2006). Hikayelere
uygun olarak tasarlanan imajlar genellikle gegtikleri kentlerin gergek kulturel, sosyal,
mimari ya da ekonomik yapilarina géndermelerde de bulunmaktadir. Donald (1999)
kentlerin filmlerde belli imajlar i¢cin uygun ortamlar / mekanlar saglamak igin de

kullanildigini sdylemektedir. Bilim kurgu filmleri kentsel mekanlarda cekildiginde
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daha carpici bir etki yapmakta; Romantik bir yaklagim ile insan dlgeginde, samimi

bir yasam anlatan Amelie filmi Paris’in turizm pazarindaki yerini desteklemektedir.

Cizelge 3.1. Kent ve kent yasaminin 6ne ciktigi 6rnek filmler:

Minority Report Pretty Woman Notting Hill

Fifth Element Last Tango in Paris Sleepless in Seatle
Blade Runner My Beautiful Laundrette You've Got Message
The Italian Job Singin’ in the Rain Maid in Manhattan
Gangs of New York Amelie The City of God

Dogrudan kentleri konu alan ya da senaryosunu oradaki yasam tarzi ve ginlik hayat
Uzerinden anlatan ¢ok sayida film bulunmaktadir. Bilim kurgu filmleri ise iki yolla mekanlarini
yaratmaktadir: ilki en bastan buttniyle kendi hayal mekanini tasarlamak, ikincisi ise mevcut
bir kentin futuristik bakis acisi ile gelecek zaman igin donustirmek.

Filmlerin sagladidi vurgu televizyon icin de gecerlidir. Dizi filmler uzun soluklu
yayinlanmalari nedeniyle gectikleri mekanlarin uzun sireli olarak giindemde
kalmasini saglamaktadirlar. Turkiye'de son bes yilda bu konuda 6nemli érnekler
yasanmistir. Asmali Konak dizisi, ¢cekimlerin gerceklestirildigi Nevsehirdeki kdyun
Kapadokya'ya yapilan turlarin gezi listesine eklenmesine neden olmus, Avrupa
Yakas! dizisi istanbul’'un Nisantasi semtini ve avrupai yagam tarzini yeniden popiiler
hale getirmistir. Yasanan en farkli gelisme Sila dizisi ile Mardin’de gerceklesmistir.
Dizi, Mardin’i 6ne ¢ikarmis, ancak senaryosunda bolgenin kilttirel 6zelliklerini yanhs
yansitan gondermelere sahip oldugu distnuldiginden yerel yonetim tarafindan
kent ve kulltirt icin yanhs bir imaj yaratildiyi sonucuna varilarak ¢ekimlerin kentte

devam etmesi istenmemistir.

Gunumuzde kentlerin yeniden sunumlari genellikle medya yolu ile olmakta, ayrica
blayuk o6lcekli kentsel projeler ve mimari yarismalar da etkili yontemler olarak dne
cikmaktadir. Ozellikle is odakh ekonomik yeniden yapilanma ve imaj yaratimi
surreclerinde kentsel is cevreleri dinamik alanlar olarak yansitiimakta, gugcli goérsel
imajlar yaratan ofis binalari ve is merkezlerinin yapilanmasi desteklenmektedir. Yeni
gelisen kent merkezlerinin bitinsel tasarim - planlama yaklasimlari ya da merkezi is
alanlari ve kultir odakli gelismeler icin inga edilecek tekil yapilar genis capli
duyurular ile uluslararasi Une sahip tasarim ofislerinin, yildiz mimarlarin Gretim
alanlari haline gelmektedir. Bu sayede, bu tip mekanlar yarismalar ya da
uluslararasi taninirhda sahip Uretim sdregleri ile yaratiimakta; ardindan da
uluslararasi kalitede uretilen bu ¢ekim alanlari kentlerin yeniden sunumlari igin odak
noktasi haline gelip yatirrmlarin ¢ekimi adina kentsel tiketim sirecinin 6nemli

parcasi haline gelmektedir.
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Markalasma ve Kentsel imaj Calismalars

Pazarlamanin en dnemli stratejisi olarak goérilen marka ve markalasma bir mal /
hizmet icin vazgecilmezdir. Kentlerin meta haline geldigi ginimuzde kentlerin de
kendi markalarini yaratarak baskin kimlikler ve 6zellikleri ile ortaya ciktiklari ve
kiresel pazarlarda kendilerine yer edinmeye calistiklari goérilmektedir. imaj
calismalari pazarlamanin goriinen yuzi olarak goz dntinde ve baskin uygulamalar
surdirmekte, kentleri uluslararasi ortamlara sunmaktadir. Gelisme stratejileri ve
mekansal gelismeler ile gtcli sekilde iliskilendiriimediginde sadece ylzeysel ya da
sanal (mekansal, sosyal, ekonomik etkileri olmayan) muidahaleler olarak sadece

kampanya diizeyinde kalmaktadir.

Gunumuz kosullarinda kaginilmaz bir gergcek olarak karsimiza g¢ikmakta olan bu
durum kontrolstiz olarak yasandiginda yagsam mekanlari agisindan kot sonuglar
dogurabilmekte, yanlis ve kullanigsiz yatinmlar ile kaynak kaybina neden
olmaktadir. Mekanlara dair detaylh mekansal, sosyal ve ekonomik analizler
yapilmadan belirlenen hedefler ya da bolgesel gelisme dinamikleri olmadan tekil
olarak saptanan amagclar basarisiz sonuclar dogurmaktadir. Turizm, kentsel
donisim, butik Gretim / tlketim gibi cercevesi ¢ok genis moda kavramlar 6zellikle
yerel yonetimler tarafindan yeterince detayl olarak anlagiimadan benimsenmekte ve
uygulamaya sokulmaktadir. Yerel 6zellikler ve hedefler ile yere 6zgii uygulamalar ve
adimlar tanimlanmadan uygulanan bu yaklasimlar tek tiplesme ve basarisiz
uygulama gibi sonuclar dogurmaktadir. Diger yandan cevre ile iligkileri kurulmayan,
bolgesel iligkiler ile baglantilandiriimadan gelistirilen yaklagsimlar basarinin
surdurdlebilirligi agisindan sorun yaratmaktadir. Bu durum, kentler ya da kent
parcalari icin imaj - marka yaratma sureclerinin irdelenmesini, hedefleri,

yaklasimlari, uygulama sirecleri ve sonuclarinin tartisilmasini gerekli kilmaktadir.

Bu noktada, yurutilen kentsel imaj ve marka yaratma calismalari incelenerek hedef,
amag¢ ve yaklasimlari incelenmistir. Karsilastirmali olarak ele alinan projelerde
mekanlar icin, yaratilan imajin, hangi parametreler Gzerinden tanimlandigi
saptanarak “imgelenen mekan”in daha iyi tanimlanmasi ve etki alanlarinin

saptanabilmesi icin imaj kriterleri belirlenmeye c¢alisiimistir.

Jayne (2006), is cevrelerini hedefleyen imaj calismalarinin kentlerin  mimari
kimlikleri, iletisim gugcleri ve teknoloji Gzerine odaklandigini belirtmektedir. Kentlerin
is cevrelerindeki statilerini giclendirecek ikon yapilarin, prestij alanlarinin
yapilandirilmasi hayati 6nem tasimaktadir. Endustri odakli imaj yaratma calismalari
1980 dncesi cevreyi kirleten, agir, yogun ve calisan kesim aktiviteleri ile tanimlanan

imgelerden uzaklasarak kentlerindeki gucli ve temiz kentsel peyzajlarini
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vurgulamakta, yaratici endistriler ve ar-ge baglantilarini giglendirmekte, Uretimin
tiketim boyutu ile de baglantilar kurarak aligveris olanaklarini desteklemektedir.
Endustri yapilarinda, mimari olarak daha hafif gérinimlerle karsilasiimakta, 1sik
oyunlari gorselligi desteklemekte, yiksek teknoloji kullanan profesyoneller ve

yoOnetici grubu 6ne ¢cikmaktadir.

Hall (1998), kentlerin tanitimlarina yonelik ¢alismalarin yeni bir konu olmadigini,
ingiltere, Kuzey Amerika, Avrupa ve Asya’da uzun zamandir kentsel biyiime
politikalari icin bir yontem olarak kullanildigini aktarmaktadir. En eski 6rneklerden
biri olarak 19. yuzyll boyunca nifusu diguk kalan bati Amerika’'ya nifusu
yonlendirmek icin yarttilen reklam kampanyalari gosterilebilir. Ticaret odalari, kent
konseyleri ve tren yolu yatirrmcilari bu yonlendirmeleri desteklemistir. 20. ylzyilda
Amerika’da daha kurumsal bir boyut kazanan ve uygulanan kentsel imaj
calismalarina bolgesel gelisme stratejileri kapsaminda yerel yonetimler tarafindan
onemli butceler aktariimistir. Hall (1998), resmi ve resmi olmayan yollarla yapilan

kentsel imaj ve tanitim ¢alismalarini bes baslik altinda toplamistir (Jayne, 2006):
. Yerel yonetimler tarafindan programlanan ve uygulanan projeler ile,

. Gectigi mekanlarin akla gelmesini saglayacak ozellikli etkinliklerin medyada yer

alma oranlari ile,

. Komedyenler ile (Rab C. Nesbitt uzun stire komedi unsuru olarak Glasgow kentinin

yasam tarzini gosterilerinde kullanmigtir),

. Kisisel deneyimler ile (kentlere turizm ve is benzeri amaclarla yapilan gezilerde
edinilen deneyimler 6nemlidir. Ayrica, kentler turistik seyahatler igin kisa sureli

deneyimler saglar ancak kisilerin sec¢im stirecleri oldukca 6zenlidir),

. Kulak dolgunlugu ve un (kentler hakkinda diger kigiler yolu ile kulagimiza gelen
bilgiler, deneyimlere dayansin ya da dayanmasin karar vermemizde ve mekanlar

icin fikir sahibi olmamizda 6énemli rol oynar).

Kentlere ait imajlarin yaratilmasi farkli operasyonel amacglar ya da yaklasimlar
acisindan cesitlense de temel olarak kentliler ve kente disaridan bakanlari
hedefleyen imaj ve marka calismalari yodun olarak surdirilmektedir. Kentsel
markalasma ile ilgili yuritilen teorik calismalar ve uygulanan projeler incelendiginde

temel olarak iki farkl yaklagim tarzinin var oldugu gorulmektedir:

1. Ozel sektor, ozellikle de turizm sektorii tarafindan yaratilan, oncelik olarak
ekonomik girdi saglamayi kabul eden, digaridan gelecek kullaniciyr hedefleyerek

hazirlanan kentsel imaj ¢aligmalari.
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2. Kamu sektori tarafindan yapilan yenilesme projeleri kapsaminda kentsel
doénisim alanlari tGzerinde uygulanan projelerde halk katilimini 6ne alarak yapilan

imaj calismalari.

Ana amaglar farkli olmakla birlikte, iyi bir kentsel imaj yaratmak icin kullandiklari
araclarin benzer oldugu bu iki yaklagim, uygulanan projelerin incelenmesi ile kentsel
imajlarin yaratiimasi konusunda atilan adimlar ve surecin tanimlanmasi adina

acilimlar saglamaktadir.

Kentsel imajlarin gelistiriimesini, markalagsmay! destekleyen Ozel sektor
yaklagsimlari cogunlukla turizm sektorinde yogunlagsmaktadir. Turizme doénuk
yatirnmlarin artinilmasi ya da ziyaretci sayisindaki artisi yonlendirmek amaciyla
cesitli yontemler uygulanmaktadir. Kentsel déntusim yaklasimlari icinde turizmin
hayati bir strateji haline gelmesi ile hikimetler ve turizm enddstrisi kentlerin turizm
yolu ile tluketilmesi, potansiyel musterilere pazarlanmasi yoninde ciddi yatirimlar
yapmaya ve kampanyalar yuritmeye basladilar. Holcomb’a (1999) gére kentlerin
Urin olarak ele alinmaya basladiklari bu dénemde orada yasayanlardan cok
ziyaretcilerin istekleri, ihtiyaclari yoninde yeniden tasarlama ve yeni imajlar yaratma
calismalari baglamigtir. Tum bu yenileme faaliyetlerini iceren Mekanlarin / Kentlerin

pazarlanmasi son yillarda multimilyar dolarlik bir endistri haline gelmistir.

Turizm sektérinde Uriin satisi diger sektorlerden daha farkl bir mantikta olmaktadir.
Tuketim 0Ordnlerinde satis Urinin gb6zle gorulip, test edilip, benzerleri ile
kargilagtirilma olasiligi vardir. Oysa turizm sektoriinde hareket eden Uriin dedgil
tuketicidir ve trdnudn satisi, alicisi onu gérmeden yapilir. Dolayisi ile s6z konusu
mekanlarin temsillerinin ve imajlarinin guc¢li olmasi Griniin / kentin satigi igin blyuk
onem tagimaktadir. Renkli videolar, inandirici tanitim metinleri ve reklam gorselleri
en seckin ve yaratici dili kullanarak kendilerini pazarlama aninda 6ne ¢ikarmaya
cahisirlar. Gercekle karsilasma ancak o mekana gidildiginde, yani satig islemi
tamamlandiktan sonra yasanir. Mekanda yaganan deneyim ziyaretginin sahip
oldugu fikri ve imaji kotl ya da iyi yonde pekistirecektir, ancak yinede pazarlama

turizm sektéri agisinda blyik 6nem tasimaktadir.

Pekcok kent belirli imajlar ile topluluklarin zihinde yer etmislerdir. Bu imajlar kentlerin
sahip olduklari tarihi, kilturel, sosyal, dogdal 6zellikler sayesinde kendiliginden
gelisebilecedi gibi uzun ve zorlu pazarlama ve imaj politikalari ve kampanyalarin
uygulanmasi ile de gelismis olabilir. Holcomb (1999) Romantizm ile Paris ve San
Francisco, Kultir ile Venedik ve Kyoto, Gece hayat/ ile Rio de Janeiro ve Las

Vegas, Spor ile Sydney ve Indianapolis ya da kiresel anlamda is merkezi
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dendiginde New York, Paris, Londra ve Tokyo kentlerinin ilk akla gelen yerler
oldugunu belirtmektedir. Degisen ulusal ya da uluslararasi 6lcekli kosullar kentlerin
yasamlarinda da énemli déntusimlere neden olmaktadir; kentlerin yerel durum ve
Ozellikleri (altyapi, sunulan servisler, su¢ oranlari, Uretim vb.) ile pazarlama
calismalari sahip olduklari basariylr etkileyen temel etkenlerdir. Pazarlama
endustirisi, pazarlama ve satis arasinda net bir ayirm yapmaktadir. Satis, tiketicinin
elde olanlar arasindan birini segmeye ikna edilmesidir, oysa pazarlama tiketicinin
istekleri dogrultusunda dretim vyapilmasi olarak tanimlanmaktadir. Kentlerin
pazarlanmasi surecinde kentler, kiresel egilimler ya da belirlenen imajlari
dogrultusunda daha cekici hale gelebilmeleri icin yeniden sekillendiriimekte,
mekansal olarak yeniden tasarlanmakta ve hatta kimi durumlarda yasayanlarin
davranis bicimleri degisime ugramaktadir. Kentler acisindan bakildigindan alicinin
istekleri dogrultusunda dretim yapmak Ulkenin ya da kentin sahip oldugu tarihi,
cografi, ekonomik, sosyal, kilttrel veriler gibi degistirilemeyecek 6zellikler ile
dogrudan baglantihidir. Bu noktada, basarih bir politika eldeki malzemenin iyi analiz
edilmesi, tanimlanmasi ve onun (zerine bir strateji gelistiriimesi ile mumkin
olmaktadir. Kentler kendine 06zgl Ozelliklerini 6ne cikarip guclendirerek
farkhilasmaya calismaktadirlar. Yine de, Holcomb (1999) farkli kentlerin yiruttigu
yaklasimlari inceleyerek kentsel imajin desteklenmesi icin izlenen (¢ stratejiden s6z
etmektedir:

1.Simge yapilarin ingasi,

2.0zellikli etkinliklere yer verilmesi,

3.Sanatsal etkinlikler.

Simge (nirengi) yapilarin insasi 6zellikle uluslararasi ¢evrelerde de adi gececek bir

yapi olarak dustnulerek kentleri ziyaretcilerin bilis haritalarina yerlestirmek adina
onem tasimaktadir. Kentlerin uluslararasi biling ve taninirhk dizeyine g¢ikarmasi
acisindan mimari ve teknolojinin kullanilmasi ¢ogunlukla basarili  sonuclar
vermektedir, Sydney Opera binasi ve Eiffel kulesi konu ile ilgili 6nemli érneklerdir.
imaj amagl insa edilmeyip tarihi gecmisten gelen ya da 6zellikli kullanimlara sahip
olup daha sonra kentlerin simgeleri haline doniisen yapilar da mevcuttur, Aya Sofya
kilisesi, Pisa kulesi, Empire State binasi gibi. Sonug olarak, kentler i¢cin simgesel yapilar

her ne amacla insa edilmis olursa olsun kent sembolleri olarak kullaniimaktadir.

Ozellikli_etkinliklerin yer almasi da kentlere uluslararasi diizeyde taninirlik saglayan

diger bir stratejidir. Kim zaman simge yapilarin insasi ile paralel olarak
uygulanmaktadir. Uluslararasi dlcekte ilk Gnemli ve ayricalik saglayan etkinlik olarak

1851 yilinda Londra’da Crystal Palace’da gerceklestirilen Blytk Londra Sergisi

75



sayllabilir. Takip eden 150 yil icinde benzer cam evler ve dinya fuari tim dinya
capinda ilgi cekmeye devam etmistir. Mega etkinlikler (mega-evetns) olarak
adlandirimaya baslanan bu tip etkinliklere yer verilmesi pek ¢ok politika gelistiricisi
tarafindan kiresel olcekte ilgi ¢cekmenin sarti olarak goérilmektedir. Ancak son
yillarda Mega etkinliklerin kentlere sagladigi fayda ve zararlari degerlendiren énemli
bir literatlr gelismistir. Kentlere damga vuran en o6nemli etkinlikler arasinda
Olimpiyat Oyunlari, Kuiltir Baskenti sayilabilir. Ancak bu tip etkinliklerin kentlere
cekilebilmesi icin diger aday kentlerle ciddi bir yaris yudritilmekte ve kentlere
yapilacak yatirimlari konu ile ilgili belli alanlara odaklamak gerekmektedir. Bu
durumun pozitif ve negatif sonucglar dogurdugu o6rnekler yasanmaktadir. Ayrica
etkinligin ardindan yapilan yatirimlarin fayda saglamaya devam etmesi de énemli bir
kriter olarak ele alinmahdir. Daha az ilgi ¢ceken ama daha sik tekrarlanan kiguk
Olcekli etkinlikler gecici ziyaretcilerin ¢ekimi ve yerel medyada yer alma siklig

acisindan daha blyik fayda saglayabilmektedir.

Sanatsal etkinlikler bos zaman gecirmek igin agik alanlari, doday! degil de kentsel

mekanlari tercih eden ziyaretciler icin dnemli bir ¢ekim unsurudur. Kultdrel, tarihi,
mimari ve etnik ¢cekim unsurlari kentsel mekanlarda énem kazanmaktadir. Bunlari
tercih eden ziyaretciler ayni zamanda alana 6zgi gurme yiyecekler ve 6zel Uretim
aranler ile de ilgilenmektedirler. Kentsel imaj yaratiimasinda Sanat énemli bir
basliktir. Ziyaretciler Gizerinde yiksek kaliteli, medeni, yaratici ve sofistike bir izlenim

yaratiimak icin sanat ve kultlr bilesenleri yogun olarak kullaniimaktadir.

Kentlerin, kiresel pazarlar icinde farklilasarak yer almasini hedefleyen bir diger
yaklasim da markalasma odakli calismalardir. Yer sectikleri kentlerin ulusal ve
uluslararasi dlgcekte taninir olmasini ve ilgi cekmesini saglamayr amaclamaktadir.
Uriin markalagsmasindan farkli olarak ele alinan kentsel markalarin gelistirilmesi ve
yayllmasi ic¢in ydritilen calhismalar agirlikl olarak turizm sektéri ve yatirimlarin
alana cekilmesi icin kullaniimaktadir. Kavaratzis ve Ashworth (2006) kentsel
markalasma uygulamalarini inceleyerek plancilar tarafindan yogun olarak kullanilan

3 temel markalasma teknigi belirlemislerdir:
1. Kisilik markalagmasi (personality branding)
2. Simge yapi insasi (flagship construction)
3. Etkinlik markalasmasi (events branding)

Kisilige dayali markalasma kentsel markanin kentte yasamis, eser vermis énemli bir

kisilige ait miras Uzerinden olusturulmasidir. Barcelona’da basarili sonuclar veren
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yaklagim kentin mimar Gaudi’nin yasami ve eserleri Gizerinden pazarlanmasi ornegi

ile aciklanabilir.

Simge yapi insasi, yapilarin mimari tarz ve farklarinin yani sira ev sahipligi yaptiklari

farkh etkinlikleri ile de kentlerin ya da bdlgelerin ¢ekim merkezi haline getirilmesini
saglayabilmektedir. Paris'te Pompidou merkezinin insasi, Bilbao kentinde F.Gehry
imzali modern sanat mizesinin agilmasi simge yapilar ve kiresel olcekte yarattiklari

imaj ve etki konusunda pek ¢cok calismaya konu olmustur.

Etkinlik markalasmasi ise dinya capinda katilimla gerceklestirilen ya da ilgi cekici

Ozelliklere sahip, dolayisi ile gerceklestirildigi donem icinde uluslararasi ilgiyi Uzerine

toplayan etkinlikler Gzerinden kentsel markalarin yaratiimasini saglayan yaklasimdir.

Kamu tarafindan yonlendirilen markalasma ve imaj calismalari daha yodun olarak
kentsel bolgelerin dontisim sireclerine paralel olarak kendi kenti ya da bdlgesi
icinde pozitif bir imaja sahip olmasi, dolayisi ile tercih edilir alanlar olmasi amaciyla
yuratilmektedir. Thorns (2004), yerlerin pozitif imajlarinin, yerel sakinleri kendi
sehirleri ve orada surdurebilecekleri hayat kalitesi hakinda iyi hissetmeleri igin tegvik
etme amagcl olarak tasarlandiklarini belirtir. Daha iyi kentsel imajlar yaratiimasi igin

farkh kentlerde yuritilen farkh projeler farkli imaj bilesenleri ortaya koymaktadir.

Avrupa Birligi tarafindan desteklenen ve sekiz farkli Ulkeden sekiz kentin katilmi ile
gerceklestirilen Kimlik ve imajlarini Yeniden Kazanan Kentler, Cities Regain Identity
and Image (CRII) projesi konuya Avrupa Birligi 6ncelikleri ¢ercevesinden yaklasip
imaj ve kimlik calismalar icin ornekler Uzerinden hareketle bir model ©6nerisi
getirmektedir (Url-3). Projenin sonuclarinda yer aldigi sekli ile imajlarini degistirmek

isteyen kentler ya da kent bolgeleri su alanlarda ¢alismalar yuriatmelidir:

. Markalasma

. Alana ait web sayfalari

. Aktiviteler (Spor ya da Kilttrel)

. Simge yapilar ya da projeler

. Mimari ve kamusal alan

. Aidiyet (citizen involvement; civic pride)

. Kentsel iletisim politikasi (halkla ve medya ile iligkiler)

co N o 0o~ WN PP

. Spor klibt ya da Kdlturel bir kurum / merkez

Kentlerin markalasmasi, daha kolay hatirlanan imajlar yaratilmasini saglar.
Kullanicilarin aklina belirli bir imajin, kurumun ve deneyimin gelmesini hizlandirir.
Markalar bir farklilasma gostergesinden 6te, kimlik ayrismasi, taninirlik, sureklilik ve

kolektiflik saglar. Ayni sekilde kentler ya da kentsel bdlgeler icin yuritilen
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markalasma calismalar 6zelliklerin ortaya ¢ikarilarak daha hizli akilda yer etmesini,
deneyimlerin belirlenmesini ve bu sekilde mekanin taninirhdinin  artmasini
saglamaktadir. Guclu ve tekrarlanan gorsel simgeler kentin kurumsal kimligi olarak
her alanda tekrarlanarak anlamsal oldugu kadar gérsel kodlar da yaratir. Amsterdam

kenti tarafindan ydratilen “I Amsterdam” sloganli calisma 6érnek olarak verilebilir.

Kentlere ya da belirli alanlara ait web sayfalarinin varligi alana dair bilgilere

herkesin kolayca ulasabilmesi acisindan énem tasimaktadir. Internet Gizerinden hizli
bilgi erisiminin  glinimiz toplumunun en o©6nemli 6zelliklerinden biri oldugu
dusindldiginde mekanlara ait bilgilerin kolay ulasilir olmasi bitinsel imaji tzerinde
rol oynar. S0z konusu alan iletisim ve web altyapisi ile glincel sanal hayatin bir
parcasidir. Dolayisi ile sistemden, iletisim aglarindan kopuk bir alan degildir. Ayrica
yerel o6lgekte Uretilebilecek kisisel sayfalar mekanin sahiplenildigi, sosyal agidan

yuksek benimsenmeye sahip oldugunu gostermektedir.

Olimpiyatlar ya da Kultir baskentleri gibi uluslararasi ortamda kabul goren biyik

Olcekli spor ya da kiltirel aktiviteler belli donemlerde dikkatlerin o kente

odaklanmasini saglayarak taninirhgini artirmaktadir. Kente ya da ulkeye donik
Ozellik ve avantajlarin konsantre sekilde kiresel olgekte tanitilabilmesi agisindan bu

tip etkinlikler buyik énem tasir.

Simge vyapilar ya da projeler kentler igin gorsel simgeler yaratmasi acisindan

onemlidir. Carpici yapilar yarattiklari goérsel deger acisindan c¢ekim noktasi
olabilmektedirler. Dinya Uzerinde is yapan yildiz mimarlarin yapilarn kentler

Uzerinde cekim etkisi yaratabilmektedir.

Mimari ve Kamusal alanlarin sahip oldugu yapisal ve estetik kalite dizeyi o

mekanlarin tanimlanmasi, imajlanmasi ve anlamlandiriimasinda ©6nemli rol
oynamaktadir. Yuksek mekansal kalite hem kullanim hem de imaj agisindan

alanlara ¢ekilen ilginin strekli olmasini saglar.

Aidivet ve katihm 6zellikle kamu odakh projeler icin 6nemlidir. Mekanlar

sahiplenildikleri o6lcide korunur ve kullanilirlar. Kigilerin kendilerini o yere ait
hissetmesi, mekanla gurur duymalari yapilacak calismalarin uzun sireli olmasini da

saglar.

Bolgede yer alan ve aktif olarak calisan Spor klibld ya da Kiltirel bir kurum /

merkezin varligi sosyal orgutlenme kapasitesini artiracak, yasayanlarin ortak bir
deneyim paylasmasini saglayacak ayni zamanda da yapilan aktivitelerle ilgi

cekilmesi saglanabilecektir.
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Basarili bir imaj caligmasi igin alanda yapilan caligsmalar kentsel iletisim politikasi

cercevesinde duyurulmalidir. Bu sekilde diizenlenen mekana ait olumlu degisiklikler
duyurularak yatirimlarin ve yeni kullanicilarin alana c¢ekilmesi mimkin olacak, ayni
zamanda benzer alanlar igin Ozendirici bir rol oynanarak deneyimler

paylasilabilecektir.

Avrupa Birligi tarafindan desteklenen konu ile ilgili bir diger proje olan IMAGE:
Transforming Neighborhoods, Improving Cities kuzey bati Avrupa’da 6zellikle ikinci
dinya savas! sonrasinda sosyal konutlar olarak insa edilen ancak zaman iginde
¢okuntl bolgelerine dondsen alanlarin kentsel donidsim ve yenilsemesi Uzerine
yogunlasmistir (URL-4). 2004 - 2007 yillari arasinda yurutilen projede yenilesme
alanlari icin ydratulen imaj calismalari kentsel gelisme ve donidsum icin énemli bir
bilesen olarak vurgulanmaktadir. Dublin, Bristol, Antverp, Delft, Dortmund, Briiksel
ve Zurih kentlerini kapsayan proje, konut alanlar ve mahallelerin markalasmasi icin
yasayanlar ile yakin ve uzun erimli iligkileri hedefleyerek ortak degerlere dayanan
yaklasimlarin geligtiriimesinin savas sonrasi uretilen yiksek kath yapilagsmalarin
imajlarini pozitif yonde degistirerek ulusal, uluslararasi paydaslar agisindan cekici
bir alan haline gelebilecegi onerisini getirmektedir. Yenilesmeyi yonlendirecek dogru
bir yaklasim markalagsma ile ilgili olarak yapilacak her calisma kurgulanan imajin
zeminini olusturacak yatinmlar ile desteklenmeli, calismanin ilerleyebilmesi icin
gerekli ivmeyi saglamali, paydaglar arasi guiveni korumal ve uzun erimli bir calisma
takvimine sahip bir stratejiye sahip olmalidir. ilk uygulama Hollanda’da yapilmis ve
bolgede yasayanlarin alani sahiplenmesi ve ekonomik aktivitelerin artmasi ile
sonuclamis. Sdrdardlebilirlik yaklasiminin temelini olusturan bes P, perception
(algilama), process (sureg), people (halk), planet (diinya) ve profit (kazang) olarak
tanimlanan bilesenleri gibi IMAGE projesi de ¢ temel bilesene odaklanmaktadir:
imaj, Yatirim ve Planlama (masterplanning). Projenin ana amaglari ise bes baslik

altinda toplanmaktadir:

. Mahallelere donik markalasma calismalarinin oraya ait imajin dénusturilmesinde
nasil kullanilacagini ve cevresel, sosyal, ekonomik faydalar yaratarak disme
egiliminin nasil durdurulacagini tanimlamak,

. Kentsel doénisim araci olarak planlamanin en iyi sekilde kullanildigi 6rnekleri
tanimlamak ve sonugclarini belli alanlarda test etmek.

. Somut pilot projeler yuriterek imaj deg@isimi surecini baglatmak, boylece diger
yatirimlar tetiklemek,

. Yol gosterici ilkeler belirleyerek baska déntsim projeleri icin yonlendirici olmak,

. Projelerin sonuglarini genis kitlelere yayarak deneyim paylagimi saglamak.
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Proje kapsaminda yurtttlen imaj gelistirme calismalari icin ana bagliklar belirlenmis,
koti imaja sebep olan bilesenler tespit edilerek onlarin geligtiriimesi, dolayisi ile
kentsel imaj konusunda Uzerinde calisma yapilmasi gereken basliklar projede soyle

belirlenmistir:

1. Alanda bulunan yatirimlar
2. Yapili gevrenin kalitesi

3. Emniyetsizlik hissi

4. Tek boyutlu konut bloklari
5. Sug orani

6. Sosyal dislanma

7. Ekonomik aktivitelerin durumu

Dontsim calismasi vyiritilen Alanda bulunan yatinmlar, baska basliklarda

yatirnmlarin c¢ekilmesi i¢cin 6nemli bir veri olusturmaktadir. Glven ortaminin
saglanmasi, ekonomik ya da sosyal olarak bélgenin aktif oldugunun igareti olarak

algilanmaktadir.

Yapili cevrenin Kkalitesi, kentsel alanlarda imaj olusumu icin 6nemli bir karar verme

etkenidir. Ozellikle konut alanlari s6z konusu oldugunda yiiksek kalitede bir yapili
cevre ¢cekim olusturmaktadir. Yapilardan kamusal alanlara, dizenlenmis, temiz ve

kullanigl mekanlar pozitif imajlar yaratir.

Emniyetsizlik hissi, yiiksek su¢ oranlarina sahip olunmasa da mekanlarin karsilastigi
bir olgudur. Mekanin tasarnmi, Ozellikle gece kullanimlarinda aydinlatma
elemanlarinin yetersizligi, ice kapali sosyal yapi, mekanlarin kullanicilarindan kopuk
olmasi bu hissin pekismesinde, dolayisi ile de mekanin bu agidan sahip olacagi

negatif imaj ile benimsenmemesine neden olabilmektedir.

Tek boyutlu konut bloklari, ikinci dinya savasi acil konut ihtiyacinin karsilanmasi

sirasinda donemim planlama ve mimarlik anlayislari uyarinca ve ekonomik durumu
da dénemli bir yonlendirici alarak Uretilmiglerdir. Ancak ginimiz yasam kosullarini
saglamak konusunda eksik kalmakta ve giderek c¢okinti alanlarina
dénusmektedirler. Kuzey dogu Avrupa’da son donemlerde kentlerin k6t imaja sahip

ylzlerini insan dl¢cegi disinda kalan monoblok konut yapilari tanimlamaktadir.

Suc orani kentsel mekanlarda negatif / pozitif imaj icin basta gelen etkenlerden birini
olusturmaktadir. Kimi kent pargalar icinde yasayanlar igin konforlu mekanlar
olmakla birlikte sahip olduklari kot sohret nedeniyle kullanicilar tarafindan kentin
genelinden ayristirilirlar. Orada yasayanlar icin yasadiklari mahallenin adini

sdylemek dislanma sebebi olabilecegi gibi, yatirnmcilar agisindan tercih edilmeyecek
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alanlar olduklarindan cesitli hizmetler acisindan bu tip alanlar dezavantajli duruma
gecehilir.

Sosyal dislanma, Cokuntu alanlarinda yasayanlarin, mabhallelerinin genel imaj

nedeniyle kentliler tarafindan diglaniyor olmasi 6nemli bir sorun olarak
tanimlanmaktadir. S6z konusu diglanma yasam mekaninin benimsenmemesi ve
yasayanlari tarafindan aidiyet duygusu gelistiriimemesi ile sonuclanarak alanlarin
yasanabilirligi Uzerinde rol oynamaktadir. Yasayanlarin mekanlarini
sahiplenmemesi, alana donik fiziksel ve sosyal kontroliin ortadan kalkmasi,
yasayanlar tarafindan alana yatirim, bakim yapilmamasi ve mekanlarin daha hizli

sekilde ¢okiintl alanlarina donismesi sonucunu dogurabilir.

Alanda halihazirda bulunan ekonomik aktivitelerin sayisi, islerligi ve cesitliligi alanin
potansiyellerinin saptanmasi acisindan 6nem tasimaktadir. Hizmet edilen kitlenin
intiyaclarina uygun aktivitelerin dogru alanlara yerlestiriimesi, ekonomik canlihgin
saglanmasi ve dolayisi ile yasayan halkin taleplerinin yerine getiriliyor olmasi

alanlarin tercih edilirligini destekler.

Kentler ya da kent parcalarina dair imaj tretim sireclerine bakildiginda, her kentin
sahip oldugu ozelliklerin temek farklari yarattigi kabul edilerek, her alani gercek
verilerin Uzerine yapilacak cesitli midahaleler ile kullanicilarin ya da ziyaretgilerin
belleklerinde daha farkli ve pozitif bir noktaya cekmek icin pek cok calisma
yarataldaga gorilmektedir. Ticaret s6z konusu oldugunda farkli yaklagimlar
yuratilmekle birlikte, konut alanlari tzerinden yapilacak ¢alismalarda daha pozitif bir
imajin bilesenleri benzerlikler tasimakla birlikte, kendi icinde eksiklikler de
icermektedir. imaj yaratimi konusunda vyuriitilen calismalarda kullanilan imaj
bilesenleri birlikte, kargilastirmali olarak incelendiginde amag / imaj bileseni iligkileri

acik olarak izlenebilmektedir.

Yukarida detayl olarak agiklanan ¢alismalar kamu ya da 6zel yatinm odakl olarak
kentlerin ya da kent parcalarinin imaj yapisi Uzerinde etki eden adimlar atmakta;
mekanlarin kalkinmasi, taninirhiginin artmasi ve iyilesmesi igin imaj ¢alismalarinin
dnemi Uzerinde durarak kendi amaglarina uygun yaklagimlar gelistirmektedirler. imaj
konusunda hedefleri ve amaclarini ortaya koyarak mekansal imaj konusunda etki
eden bilesenleri saptamaya calismiglardir. Tez calismasinin ele aldigi, imgelenen
mekanin tanimlanmasi asamasinda s6z konusu imaj bilesenleri tartisilarak yeni bir
imaj 6geleri listesi olusturulmasi hedeflenmistir. incelenen projeler ve arastirmalarda
(Turizm sektort, Kentsel markalasma, CRIIl, IMAGE project) mekana ait imajin

Uzerinde etkisi oldugu saptanan Ogeleri ele alinarak Kkarsilastirmali olarak
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incelenmistir. S6z konusu yaklasimlarda Ustiiste diisen ya da birbirini kapsayan imaj
bilesenleri gruplanmis batlncil bir listeye ulasiimasi hedeflenmigtir. Sonug¢ olarak
saptanan imaj ogeleri, imgelenen mekanin tanimlanmasi, mekanlara ait imgelerin
hangi baslklarda yogunlagilarak olusturulmaya calisildiginin  belirlenmesi
acllarindan yol gosterici olacaktir. Alanlara dair olusturulan imajlar kamu oyuna
aktarilirken hangi 6gelerin 6ne c¢iktigi ve bu 6gelerin mekanin gercekleri (gercek

mekan) ile baglantilari olusturulacak yaklasim ile saptanabilecektir.

(-4
O Turizm .Simge yapi insasi
£ sektorii
% .Mega etkinlikler
.Sanatsal etkinlikler il
E .Mega etkinlikler
i© Kentsel |  isilik markalasmasi
Markalagsma . .
.Simge yapi ingasi
.Markalasma
.Etkinlik markalagmasi
) .Simge yapi ve projeler
(-4 .Markalasma
‘0 CRII . —
E Web sayfalan Aktiviteler (Klltiir-Sanat / Spor)
7 .Simge yap! ve projeler Aidiyet
s .Klttirel ve Sportif aktiviteler Merkez (Kiiltiir / Spor)
§ .Mimari ve Kamusal alan
.Aidiyet, sahiplenme
.Kiilttir merkezi, Spor Klibu
Kentsel iletisim politikasi .Yapili cevre (Mimari / Kamusal Alan)
.Yatirimlar (Biyuk &lgekli/Ekonomik faaliyetler)
IMAGE .Yapili gevre kalitesi .Glivenlik
RRISe .Yatirimlar
.Emniyetsizlik
.Tek boyutlu konut bloklar: .Ulagim ve altyap!
.Glvenlik .Kentsel iletisim politikasi
.Sosyal dislanma .Web sayfalari
.Ekonomik aktiviteler

Sekil 3.2. Farkh projeler icin gelistirilen mekansal imaj 6geleri ve kargilagtirma semasi

Ornek olarak incelenen, Kamu ve Ozel sektor tarafindan yuritulen farkli projelerin ortaya
koydugu imaj bilesenleri kargilastirmali olarak ele alinmis, tez calismasinda kullanilabilecek
tek, battncil bir liste hazirlanmigtir. Kirmizi ile gosterilenler sonug listesine dogrudan gegen
kriterleri gostermekte, diger benzer basliklar da ortak bir baglk altinda toplanarak sonug
listede yerini almaktadir.

Tez calismasi kapsaminda farkl projeler incelenerek olusturulan imaj bilesenleri
yapili cevrenin yani sira ekonomik yatirimlari ve aidiyet durumunu kapsayacak
sekilde genis kapsamli bir yaklagim ortaya koymaktadir. Ornek projeler kapsaminda
saptanan imaj bilesenleri diginda Turkiye kosullari géz 6nine alinarak ulasim ve
altyapi baslklari da listeye eklenmistir. Sonu¢ degerlendime olarak belirlenen

listenin bilesenlerine ve imaj konusunda yapacaklar katkilara bakildiginda;
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Kentsel imaj konusunda ilk adim fiziksel mekana, yapili gevreye ait verilerdir;
Ozellikle de gorsel imajin desteklemesi agisindan Onemi c¢ok bulyuktir. Simge
yapilar, ozellikli projeler ve roperler fiziksel kentsel elemanlardir. iddiali ve farkli
mimari yaklagimlar, carpici gorselliklere sahip yapilar ya da tnlt mimarlarin imzasini
tasiyan binalar bu etkiyi yaratmak icin kullanilirlar. Diger taraftan kullanicinin
ylzlestigi ve gercek hayati deneyimledigi alan da fizik mekandir. Dolayisi ile orada
buldugu konfor, alan ile ilgili imaji dogrudan etkilemektedir. Ancak yaratilan gérsellik
yapl ya da projenin islevi ile de desteklenmelidir. Amsterdam kentinde yer alan
NeMO, New Metropolis binasi kent icindeki konumu ve yarattigi gorsel deger ile ilgi
cekmekle birlikte, sahip oldugu bilim merkezi fonksiyonu es bir etki
yaratamamaktadir. Dolayisi ile bina, yapiln yatirrmin arti degere doénisttrtilmesinde

beklenen etkiyi yaratamamaktadir.

Yapili_cevrenin mekansal ve kullanima doénik kalitesini 6n planda tutan, mimari

Olcekten kentsel kamusal alanlara kadar farkh Olgekleri kapsayan yaklasimlar,
yatirimlar ve projeler mekana dair olusturulan imaji destekler. Dogrudan kullanicilar
Uzerindeki hem anlamsal hem de deneyimsel etkilerin yani sira yapili ¢cevrenin

durumu alanda yer almasi hedeflenen yatirimlar icin de ¢ekim noktasi olusturur.

Ulusal ve uluslararasi 6lceklerde organize edilen cesitli kiltlrel ve spor aktiviteleri

ilgi cekmenin bir diger yoludur. Kiltir-sanat ya da spor etkinlikleri kent pargalarini

batdn icinde farklilastirmasi nedeniyle alanin imajina katki saglar. Bolgenin adinin
kiltdr, sanat ve spor gibi pozitif etkili mesajlarla birlikte anilmasina neden olur.
Alanin kimligi tGzerinde rol oynar. Ayni sekilde, daha blyik 6lgekte ele alindiginda

mega_etkinlikler olarak nitelendirilen buytk capli organizasyonlar da uluslararasi

Olcekte kentleri kisilerin bilis haritalarina yerlestirmektedir. Olimpiyat oyunlari, 6nemli
uluslararasi kongreler, kiltlir bagkenleri vb etkinlikler uluslararasi katihm ve taninma
duzeyine sahip olduklarindan stz konusu alani belli bir stire icin kiresel capta ilgi

odag haline getirebilmektedirler.

Kultarel ya da sportif etkinliklerin varli§i kadar, o etkinliklerin yer aldigi mekanlar,
merkezler ya da Klipler de kentliler icin bir ¢cekim alani, bulusma noktasi

yaratmaktadir. Sosyal olarak birlestirici rol oynayan kultir — spor merkezleri

bulunduklar alan icin bir odak olustururlar. Sosyal acidan aktif alanlar birlegtirici
yapisi nedeniyle pozitif katkiya sahiptir. Alanda yasayan ya da disaridan katiimak
isteyen kisiler icin bir alan olusturmasinin yani sira bu tip merkezlerde kisilerin
birlikte Uretimde bulunmalari ve sonucunda ortaya cikardiklari basari da hem yerel
hem de kent dlgeginde imaja pozitif katkilarda bulunur. Blyik capl liglerde basariya

sahip olan kicik mabhallelerin futbol klipleri ya da kiltirel anlamda basarigi
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uretimlerde bulunan kultirel merkezler o alanin adinin pozitif bir sekilde tim kente
yayllmasini saglar. ilerleyen asamalarda semt digindan katihmcilar, izleyiciler

acisindan ¢cekim noktasi olabilir.

Sosyal birlikteligin saglanmasi kullanicilar agisindan o mekana dair aidiyet
geligtiriimesi, alanin sahiplenilmesi acilarindan da ©6nem tasimaktadir. Kendi
mabhallesi ile gurur duyan, aidiyetin yiksek oldugu topluluklarin yasadigi alanlar
kendi kimligini korumasi, mekan kalitesinin yiksek olmasi, kontrollu alanlar olmasi
acisindan tercih edilmektedir. Mahalle koruma dernekleri, dayanisma dernekleri vb
sivil topluma donul kuruluglar bireylerin alanlarini benimsemesi ve onun icin

calismalarina ortam saglar. Mekanlara ait web sayfalarinin ya da basili yayin

organlarinin bulunmasi kentin timu ile iletisim ve baglanti kurma acisindan bir
gOstergedir. Erisilebilirligi yiksek, alana dair etkinlikler ve bilgilerin paylasildigi

platformlar sayesinde tercih edilirlik artar.

Kentsel imaj agisindan en 6nemli bilegenlerden bir tanesi de guvenliktir. Guvenli
olmayan ya da kullanicilarin kendini giivende hissetmedigi alanlar kentte tercih
edilen alanlar degildirler. Hem yatirirmcilar hem de kullanicilar agisindan bir engel
olan guvenlik sorunlari ¢éziimlenmedigi sirece alanin kendi icine kapali, yasa disi
bir alan olmasina neden olarak kentsel yasamin akisindan kopmasi ile

sonuclanabilir.

Yerel ve uluslararasi 6lgekte bir alanin imajini etkileyen en énemli etkenler de bir
tanesi de alanda bulunan yatirimlarin hacmidir. Uluslararasi 6lgcekte imaj, alanda yer
secen buyuk olcekli ve kiresel ¢capta hizmet veren firmalarin varhdi, Uretim tesisleri,
hizmet alanlari ya da kiresel firmalarin yerel hedefli yatirimlarinin bulunmasi ile
desteklenir. Diger yandan, yerel firmalar da kentlerin belli bdlgelerinde gdrdikleri
potansiyel cercevesinde buyldk olcekli yatirrmlar yapabilirler. Kimi zaman bu
yatirnmlar rant artisi ile sonuclanabilmektedir. Daha alt 6lcekte alanda bulunan
ekonomik aktivitelerin sayisi ve durumu da pozitif imaj ve ona bagli olarak da
yatirimlarin cekilmesi agisindan 6nemlidir. Buyuk olcekli yatirrmlarin varligi ve artigi
daha kicuk caplh ekonomik aktivitelerin artmasina neden olabilir, farkh aktivitelerin

ve kullanim gruplarinin alana ¢ekilmesinde rol oynayabilir.

Kentler ya da belirli bélgeleri icin markalasma calismalarinin yuratilmesi, yerel ve
kiresel Olgekte yapilacak tanitim ve duyurularin belli bir strateji ¢ercevesinde
yapiimasini saglar. Olusturulan gorsel imaj malzemeleri (logolar, gorsel tanirim
kampanyalari, brosdrler, sloganlar) duzenli olarak kullanilir, yatirnmci ve kullaniciyi

hedefleyen mesajlar daha dogru ve planh sekilde yonlendirilir. Ozellikle turizm ve
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hizmet sektdri agisindan Onem tasiyan markalasma c¢alismalari, ekonomik
yatirimlarin alana yonlendirilmesi ve buna bagl olarak ginlik ekonomik faaliyetlerin
artirllarak saglikh isleyen ve gelismeye acik bir alan tanimi yaparak pozitif imajlarin

olusturulmasini saglar.

Dogal cevre ile ilgili veriler kentin gercek mekani ile ilgili oldugundan ve
degistirilemeyeceginden vydratilecek politikalara ancak yon veren bilesenler
olabilmektedir. Dogal veriler kentsel imajlarda kullanicilarin bilis haritalari ya da
imgelemleri icinde yer almakta ve kentlerin, kullanicilarin hafizalarinda nasil imajlara
sahip olduklarini analiz tespit eden calismalarda tespit edilmekle ile birlikte,
markalagsma ve imaj tretimi ¢calismalarinin gelistirimeye acik bilesenleri arasinda yer

almamaktadir.

Calisma sirasinda incelenen drnekler gelismis Ulkelerin kentlerine ait projeleri ve

yaklasimlar icerdiginden ulasim ve altyapi ile ilgili verilerle imaj 6gesi olarak

karsilasiimamisgtir. Oysa, Turkiye kentlerinde yapilacak calismalarda kentlerin cogu
carpik yapilasarak geniglediginden altyapi ve ulasim markalasma/imaj
calismalarinda bilesen olarak kabul edilmelidir. Altyapr ve ulasim verileri yeni
gelisme alanlarinda ya da kentsel donisiime ugrayan kent parcalarinda hem yerel
yonetimler hem de 6zel sektor tarafindan pazarlama ve imaj dgesi olarak yogun

sekilde kullaniimaktadir.

Kentsel iletisim politikasinin varhigi, dzellikle yerel yonetimlerin ya da alana yatirim

yapan firmalarin yurattiga ¢calhismalarin yogunlugunu ve kamu oyu yaratma cabasini
izlemek adina 6nem tasimaktadir. Basarili bir markalasma c¢alismasi icin yaratilan
imajlarin ve alan ile ilgili gelismelerin kentliler ile yogun olarak paylasiimasi ve halkin
dikkatinin alana cekilmesi, kamu oyu yaratiimasi gerekmektedir. Basina yansiyan
haberlerin hangi kanallardan yayildigina dair yapilacak bir calisma bu konuda

yorumlanacak veriler doguracaktir.

Yukarida oniki baglik altinda siralanan ve aciklanan imaj bilesenleri bir alanda
yapilacak imaj yaratiimasina dénuk calismalari yonlendirici eylem alanlarini ve olasi
etkilerini tanimlamaktadir. Sonug¢ tabloda yer alan bagliklar, glinimiizde, yaratilan
imajlar gudiminde sekillenen kentsel imgenin analiz edilebilmesi ve anlasiimasi
acisindan 6nem tasimaktadir. Alan calismasi boliminde, imgelenen mekanin

irdelenmesi agsamasinda da bu bagliklar kullanilarak bir analiz gerceklestirilmigtir.

imajlars Ortaya Cikaran Aktorler

Kentsel imajlar pek ¢ok farkl amac icin farkli paydaslar tarafindan Uretilebilmektedir.

Agirlikli olarak tiketime donik olarak pazarlama stratejilerinin bir parcasi olarak
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dusindlen bu calismalar belli durumlarda orada yasayan halki hedefleyerek bir

rehabilitasyon ¢alismasi kapsaminda da gerceklestirilebilir.

imajlar, éncelikle bilyiik yatirnim firmalari, ardindan yerel yénetimler, spekiilatérler ve
sivil toplum kuruluglari tarafindan yaratilabilmektedir. Avrupa Birligi fonlar
kapsaminda yuratilmekte olan “CRIl - Cities Regain Identity and Image” projesi
kapsaminda kentsel imaj Ureten ya da yaratilan imajdan etkilenen paydaslar olarak

dokuz grup belirlenmigtir:

. Alanda ikamet edenler

. Alanda calisanlar

. Alani ziyaret edenler

. Yatirnmcilar

. Ogrenciler

. Medya muhabirleri, basin (TV, yazil basin, radyo, internet)
. Karar alicilar

. Karar vericiler ( politikacilar, firmalarin CEO’lar vb.)

© 00 N OO O B~ W DN PP

. Yerlesimleri yapanlar / ingaat firmalari

Yapilan projenin amacina gbére imaji yaratan ve etkilenen gruplarin siralamasi
degigsmektedir. Bu siralamanin ¢alisma alani konusunda dogru olarak yapilmasi
proje ©Onceliklerinin belirlenmesi ve gelistirilecek tasarim vb. yaklagsimlarin
adimlarinin tanimlanmasi agisindan 6nem tasimaktadir. Diger yandan, kentsel
mekanlarda katiimci surecglerin yaratilabilmesi icin paydaslarin dogru olarak
belirlenerek kendi aralarinda iligkilendiriimeleri verimli calisma ortamlari igin

kaginiimazdir.

3.3. DENEYIMLENEN MEKAN

Gercek ve imgelenen mekan tarafindan gsekillendirilen cevrede yasananlar
Deneyimlenen mekan kapsaminda yer almaktadir. Gergek mekan tzerinde anlamlar
ve yasamsal, piyasaya - yonetime bagl degisimler nedeniyle gerceklesen her tirli
degisiklik, donisim deneyimlenen mekanda iz birakir. Bu doénisim ve degisimin
tespiti gundelik yasamin konforu, mekan Kkalitesi, yasanabilirlik konularindaki ip

uclarinin ve verilerin toplanmasina olanak saglamaktadir.

Calisma acisindan, deneyimlenen mekanin verilerinin 6lgtlebilir ve kargilastirilabilir
hale getiriimesi gerekmektedir. Mekan i¢inde yasanan s6z konusu degisimlerin
olumlu ve olumsuz deneyimlere neden oldugu noktasindan hareketle, bu

deneyimlerin yarattigi degersel karsiliklar ele ahinmistir. Mekanda yasanan pozitif ya

86



da negatif her tiirlii etki alana degersel olarak yansimaktadir. islevlerin - yatirimlarin
yersecimleri, kentsel arayizler, kentsel peyzaj ve doku, arazi kullaniminda
degisiklikler, rant, vergilendirme, el degistirme hizlar gibi deger degisikliklerinden
dogrudan etkilenmektedir. Dedisimlerin degerlendirilebilir ve kargilastirilabilir veriler
haline getiriimesi icin deneyimler dogrultusunda ortaya cikan kullanim degeri ve

ekonomik deger parametre olarak kullaniimistir.

Kullanimlara bagh olarak olusan degerin saptanmasi icin gincel kullanimlar
sonucundan sekillenen mekanin bilesenleri irdelenecektir. Bunlar, yapi yogunlugu,
yapi Kalitesi, arazi kullanimi, sosyal donatilar, ulagim baglantilari, acik kamusal

alanlar, araytzler ve kentsel peyzaj basliklardir.

Alana dair ekonomik dederin nasil olustugu ise arazi degerleri, milkiyet ve reklam

aglan gibi dogrudan finans ile ilgili bagliklar Gizerinden belirlenecektir.

Yapi yogunlugu, alandaki kullanimlarin sekillenmesini yonlendirici bir etkendir.

Yapilasmis alanin orani bir mekanin kimligini tanimlayan basliklardan birisidir.
Yogun ya da disuk yogunlujlu alanlar farkh kimlik ve kullanim alanlari yaratir.
Kentsel islevler farkli biyuklikte ve 6zelliklere sahip mekanlara ihtiya¢c duymaktadir.
Bir alanin bu anlamda sundugu olanaklar ya da getirdigi kisitlar tercih edilebilirligini
etkiler. Diger yandan, yuksek yogunlugun getirdigi cevresel etkiler problemlere

neden olacagindan kullanimlar etkileyecektir.

Yapi kalitesi, kentsel alanin kullanim bigimini etkiler. Yapilagma kalitesi o mekanda
yer secmis islevler, kullanicilarin ekonomik diizeyi ve alanin ge¢gmiginin bir sonucu
olarak ortaya cikar.Yenilenmesi gereken konut stogunun ne yodnde gelisecedi,
dolayisi ile mekanda sure gelecek olan sosyal yasam buyiin olarak cevresel kalite

ile baglantilidir.

Arazi kullanimi, bir kentsel mekanin kimligini ve kullanim bigimini etkileyen en

baskin ozelliktir. Farkli kullanimlar beraberinde farkli mekan kurgulari, davranis
ortamlari ve sosyal iligkileri getirmektedir. Ayrica, ekonomik fayda ve alanda yer
sececek yatirnmlari da yonlendirir. Her kullanim kendi yan islevlerini ve ihyitaclarini
beraberinde getirir. Ofis alanlari, calisanlara hizmet edecek servis sektérini igin
¢ekim olusturur, konut kullanimlarinin yogunlastigi bdlgeler gunluk, haftalik ve aylik

aligveris birimlerini de icinde barindirir.

Boyutu buyiyen kentler, Ihtiyaglari ve hizi artan giincel yasam tarzi, kentsel
mekanlarin kullanim anlaminda farkli alternatifler sunmasini ve cesitlilige sahip
olmasini gerektirmektedir. Diger yandan, kent merkezlerinde yer alan ofis/ticaret

alanlarinin is saatleri disinda terk edilmis mekanlara donismesi ile guvenlik
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sorunlarinin yasanmasi nedeniyle sorun haline gelmis, karma kullanimlarin
planlanmasi kentsel mekanlarin gunin her saatinde islek olmasini saglamistir.
Farkli kullanimlar, alternatiflerin varligi ve ihtiyacglarin karsilanmasi arazi kullanimina

bagl olarak alanlarin tercih seviyesinde etkili olmaktadir.

Sosyal donatilar, 6zellikle konut alanlarinda kullanicilara sunulmasi gereken temel

kentsel ihtiyaglari tanimlamaktadir. Egitim, saglik, kulttr, dini tesis ve idari yapilar
kentsel yasamin gereklerini kullanicilara sunmak (zere dizenlenmis hizmet
alanlaridir. Kentlilerin yasam Kkalitelerinin yikseltiimesi icin dnemli bir etkendir.
Boyutlar biylyen ginimuz kentlerinde zorluk cekmeden bu ihtiyaclarin erisilebilir

mesafelerde giderilmesi alanlarin kullanim degerlerini arttirir.

Ulasim baglantilari, glinimiz kentsel kogullarinda mekanlarin degeri ve kullanimi

konusunda en fazla etkiye sahip ozelliktir. islevlerin kent icindeki dagilimi
mekanlarin erisilebilirlik seviyesine bagh olarak sekillenmektedir. Glcli ulasim
akslari ve baglantilar yer secimlerini etkilemekte, toplu tagsim olanaklari ve metro

aglari kentsel gelisimi yonlendirmektedir.

Acik kamusal alanlar, kentsel yagsamin sekillendigi mekanlardir. Farkli toplumsal
gruplardan insanlarin biraraya geldigi etkilesim alanidir. Guvenli ve aktif bir sokak
hayati sosyal cevre ve iglevler lizerinde pozitif rol oynar. Yayalastirma uygulamalari
ticaret Uzerinde pozitif etkilerde bulunmakta, sokak sanatcilarina ortam saglayarak
mekanlari ¢ekici hale getirmektedir. Ayni zamanda kutlamalar, gosteriler, konserler

gibi kalabalik gruplarin bir araya gelmesi i¢in de uygun bir ortam yaratmaktadir.

Kent icinde hareketi kolaylagtiracak, kesintisiz sirkilasyon imkani taniyan,
kurgulanmis bir ag seklinde yaratilmis acik kamusal alanlar, kentsel alanin genis
capli kullanimini saglar. Bu sayede mekanin okunabilirligi arttirlmis olacak ve

kullanicilarin mekansal algisi gelisebilecektir.

Arayiizler, mekanin gorsel kalitesi (zerinde 6nemli rol oynamaktadir. Mekanin
gorsel degeri, kimlik, imaj ve acik kamusal alanlarin tercih edilirligi kentsel araytzler
ile baglantiidir. Kullanim tirleri ve agik kamusal alanlar ile kurdugu iliski araytzler

Uzerinden sekillenmektedir.

Kentsel peyzaj, yodun kentsel alanlarda gin gectikce daha da 6nemli hale

gelmektedir. Kentliler icin nefes alma alanlari saglayan park, bahce, rekreasyon ve
spor alanlari doga ve kent yasami arasindaki baglantiyi kurmaktadir. Orman, deniz
kiyisi, buyuk kentsel bahceler, goller gibi dogal alanlara uzaklik ve manzara ile iligki

kentsel alanlarin kullanim degerini artiran 0Ozelliklerdir. Diger yandan kentsel
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mekanin sekanslari, mekan-uginci boyut iligkisi ve yaratilan silietler yapili gevrenin

ozelliklerini tanimlamakta ve kullanimlari etkilemektedir.

Arazi degerleri, kentsel mekanlarin yarattigi birincil ekonomik faydadir. Kentsel

rantin buydk bir gelir kaynagl haline geldigi ginimuzde arazi degerleri her tirla
degisimden etkilenmektedir. Yapilan altyapi yatirimlari, cevrede gerceklesen buyik
Olcekli yatinmlar, tegvikler, imar haklarinda degisiklik, cevre yapilarin iglev ve kalite
durumu ve degisen kentsel iligkiler arazi dederlerinde hemen yansimaktadir. Son
donemde gayrimenkul alaninda yapilan blylk yatirnmlar kent merkezlerinde yer
alan arazilerin (ve yapilarin) deger kazanmasina neden olarak kiralar, vergiler, konut

kredilerinde artiglari zincirleme olarak etkilemistir.

Mulkiyet dokusu, arazi degerlerine bagh hareketlerden dogrudan etkilenerek

mekanlarin kullanim ve kullanici dokusunda degisimlere sahne olmaktadir. Artan
rant, alt gelir gruplarinin, yikselen degerlerden faydalanmak amaciyla sahip
olduklari mdulkleri satmalarina ya da artan maliyetleri karsilayamayacaklari igin
yasam alanlarini terk ederek kentin baska bolgelerine tasinmalarina neden
olmaktadir. Daha Ust dlceklerde, istanbul’da son dénemde yasanan 6rneklerde

g0Ozlendigi gibi, devlete ait olan arazilerin 6zellestirme yoluyla el degistirmektedir.

Reklam aglari, pazarlamanin kentsel mekanla dogrudan bulustugu ve hatta mekani
ekonomik deger seviyelerine boldugi bir iligki ortami tanimlamaktadir. Cadde ve
sokaklara yerlestirilen reklam panolari blylklik ve lokasyonlarina gore
fiyatlandirimaktadir. Bulunduklari mekanlrin kullanici profillerine gére deger
kazanan reklam panolari, insan sirkilasyonunun ¢ok oldudu alanlarda da dabhi
yiuksek fiyatlara satilmaktadir. Otobus duraklarinin ylzeyleri, serbest panolar,
kullaniimayan yapi cepheleri hatta toplu tagima araclarinin dstleri bu reklam sistemi
icinde yer almaktadir. Kent icindeki yerlerine ve tuketici gruplarinin dagiimina gére
aglar olusturan reklam yizeyleri hem tiketim gucunin kente nasil yayildigini hem

de kentin nasil tiketildigini yansitmaktadir.

3.4. BOLUM SONUCU

Gercek mekanin tiketim gudimi ve imajlar sonucunda ne kadar degistigine dair
saptamalarin  yapilabilmesiyle, kentsel tasarim sirecleri icin potansiyel
¢cikarsamalarda bulunulmasi ve yasam kalitesi yiksek kentsel mekanlara
ulagilabilmesi amaciyla ¢oziimler iretilmesi mimkin olabilir. Ozellikle istanbul gibi
hizli degisim gosteren ve mekansal kararlarda ¢ok farkli aktorlerin rol aldidi bir

kentte vyapilacak alan calismasi karmasik slreclerin  algilanabilmesi,
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¢6zimlenebilmesi ve yeni gelistirilebilecek yaklagimlar icin altlik olusturmasi adina

gereklidir.

Tez calismasi, gercek mekan Uzerinde sekillenen imgelenen mekan ve bu iki
katman tarafindan olusturulan yasam ortami icinde yasanan deneyimler Uzerine
odaklanmaktadir. imgelenen mekan ve deneyimler arasindaki iliskinin anlamli ve
kullanigh, kaliyesi yiksek mekanlar yaratilabilmesi icin kilit rol oynadigini 6ne siiren
calismada imgenin deneyim Uzerindeki etkisi tespit edilmeye calisilarak birbirleri
arasindaki paralellikler ve aykiriliklar irdenelecektir. Sekil 3.3'te grafik olarak ifade

edilen tez calismasi yaklasimi alan ¢calismasinin akisini gostermektedir.

GERCEK iIMGELENEN DENEYIMLENEN SONUC:
MEKAN MEKAN MEKAN YASANABILIRLIK
. Tarihsel gelisim . Simge yapi ve projeler . Konut yogunlugu . Kullanimlar
- Kentsel doku . Yapili gevre (mimari / kamusal alan) . Yapi kalitesi . Donatilar
- Mevcut kullanimlar . Merkez (Kiiltir / Spor) . Arazi kullanimi . Ulasim (yaya + tagit)
. Aktiviteler (Klttir-Sanat / Spor) . Donatilar . Kentsel doku 6zellikleri
FiZIKSEL . Ulagim baglantilar ve Kalitesi:
. Kamusal alanlar Peyza,
. Aidiyet, sahiplenme . Arayiiz degigimleri Arayuzler
. Glvenlik KULLANIM DEGERI Acik kamusal alanlar
. iklimsel kosullar,
SOSYAL . Arazi degerleri Cevre kirliligi
. Millkiyet degisimleri - Ekolojik degerler
. Markalagsma D fik 6zellikl
. Reklam networkleri - Demogratik ozeflixler
. Yatirnmlar -
. Kaltar

(Buytuk 6lcekli / Ekonomik ktiviteler)

EKONOMIK DEGER . Sugluluk oranlari

. Mega etkinlikler
EKONOMIK

Sekil 3.3. Tez calismasinin ele alinigini goésteren ve alan ¢calismasini yonlendiren sema

Gergcek mekan, Uzerinde yasanan / calisma yapilan alanin somut verilerini
icermektedir. Onun Uzerinde farkli bir katman olarak anlamlar, semboller ve imgeler
tarafindan sekillenen imgelenen mekan bulunmaktadir. icinde yasadigimiz gevrenin
anlamsal boyutunu olusturan bu katman giiniimizde sadece kisilerin gorsel olarak
algiladiklarinin ¢cok 6tesinde bir boyut kazanmistir. Populer kiltir ya da tiketim
kaltura olarak adlandinlan, post modern Uretim sireglerinin Gretimden gok tuketimi
o6ne cikaran yapisi sonucunda olusmus yasam sekli kentsel imajin algilanisi
konusunda da etkilerde bulunmustur. Onceleri gorsel algi ve estetik kurallari
cercevesinde ele alinan kentsel imaj, postmodernizmin gindelik hayati estetize
etmesi, tiketimin islev disinda simgesel mesajlarla baglantilandiriimasi ve
sembollerin gunlik hayati domine etmesi sonucunda gorsel, anlamsal, estetik ve
statiiye dayali pekcok farkli katmana sahip olarak degismistir. Bunun bir sonucu
olarak da kentsel imajlar, piyasa tarafindan yonlendirelen pazarlama yaklasimlari

cercevesinde kullanicilarin manipule edilmesi igin yaratilan mesajlar batinine
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donusmistir. Metalasan kentlerin tuketim zincirinde yer almasini saglayan
markalagsma ve imaj calismalari kentsel mekanlar tizerinde de dénusumlere neden
olmaktadir. Kentsel imgelerin degisen boyutu ile anlasilabilmesi icin yeni kentsel
imajlarin  olugturulmasi surecinde kullanilan parametreler Gzerinden bir bakis
gelistiriimistir. imgelenen mekanin tanimlanmasina imaj konusunda farkli élcek ve
amaglar icin yaruttlen ornek projelerin incelenmesi ile belirlenen imgelenen mekan
bilesenleri 6rnek alan hakkinda basinda yer alan haberlerin gruplanmasi icin
kullanilacaktir. Bu sekilde, kisisel algilama farkliliklari nedeniyle yasanan anlam
kaymalarindan etkilenmeksizin, basin tarafindan dogrudan iletilen mesajlar analiz
edilebilecek ve 0Ornek alan (zerinde nasil bir imgesel katman yaratildigi tespit

edilebilecektir.

imgelenen mekanin tespitinin ardindan deneyimlenen mekana dair veriler kullanim
degeri ve ekonomik deger Uzerinden irdelenecektir. Mekanda yasanan her turlu
deneyim, degigikliklere neden olarak kullanimlar agisindan ya da ekonomik anlamda
deger yaratilmasina neden olur. Bu deger degisikliklerine neden olan bilesenlerin
incelenmesi mekanda yasanan deneyimin tirl, sekli ve sonucunun anlasiimasini

saglayacaktir.

Calismanin hipotezine bagh olarak, imgelenen mekan ve deneyimlenen mekan
birbirlerine paralel gelismeler ve veriler igerdigi surece, kullanicilarin beklentilerini
yiuksek derecede karsilayabilen, yagsam kalitesi yiuksek bir alan saglayabilmektedir.
Yasanabilir bir mekanda imajlarla yaratilan anlam ve ona paralel beklenti dizeyi bir
illizyon olmamali, deneyimlerle Ortiserek anlamsal ve fiziksel baglamda bir bitun
olusturabilecek bir cevre vyaratabilmelidir. imgelenen mekan ve deneyimlenen
mekan arasindaki iligkilerin saptanabilmesi igin gelistirilen tablo, imaji olusturan
bilesenler ile deneyim katmanlarini gakigtirarak, durum tespiti igin gerekli sorular
sormaktadir (Cizelge 3.2).

imgelenen mekanin ve deneyimler arasindaki etkilesimin tablo tizerinde belirlenen
sorular 1siginda tespit edilmesinin  ardindan ortaya c¢ikan sonuclar
degerlendirilebilecektir. imaj bulgularinin éne ¢ikardigi noktalar ve bu konu basliklari
Uzerinde yasanan deneyimlerin karsilastiriimasi, yaratilan imajlar tarafindan 6ne
cikarilarak, kriz noktasina gelme potansiyeli tasiyan alanlar isaret etmektedir.
Yasanan deneyimlerin O0zellikleri, problem dizeyleri ve imaj ogeleri ile iligkisi ileriye
donik olarak muadahale noktalarinin saptanmasini ve midahale bigimlerinin
gelistirilmesini  saglayacaktir. Onerilen tablo, hizli doéniisimler ve kontrolsiiz
gelismeler yasayan alanlarda yiksek yasam kalitesi seviyelerinin yakalanabilmesi

icin sorun tanimlamalarinin dogru yapilabilmesi adina bir yaklagim getirmektedir.
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Cizelge 3.2. imgelenen mekan ve Deneyimlenen mekan etkilesiminin tespit ediimesi icin izlenmesi gereken yaklagim.

DENEYIMLENEN YAPI YAPI ARAZI DONATILAR | ULASIM ACIK ARAYUZLER | KENTSEL ARAZI MULKIYET
MEKAN YOGUNLUGU | KALITESI KULLANIMI BAGLANTILARI | KAMUSAL PEYZAJ DEGERLERI | DOKUSU
IMGELENEN ALANLAR
MEKAN
MARKALASMA | Yapi lyi / kéti Farkli ya da Cesitlenme ve | Ulasimda artig/ | Karsilikli roller | Markalasmanin | Kentsel peyzaj | Cekim alanlari | El degistirmeyi
yogunlugunu | yoénde etkisi ust dlgek iliskilendirme | kétiilesme ya ne? Arti / Eksi | etkisine? degeleri yaratiyor mu? | hizlandirma/
(yapilasmig var mi? kullanimlari dlzeyini da diizelme var | etkiler neler Arayuzler markalasma Markanin yavaslatma/
alan yizdesi, tetikliyor mu? | etkiliyor mu? m1? Markay! kullaniliyor icin veri deger etkisi gruplara
kat adetleri) destekliyor mu mu? olusturuyor nedir? odaklama
etkiliyor mu? mu? etkisi
YATIRIMLAR Yogunluga Yatirim dlizeyi | Arazi kullanimi | Donatilara Yapilan Yapilan Araylze etkisi | Peyzaja etkisi | Yatirmlar Mlkiyet
(Buiyiik Olgekli / bagli olarak ile kalite Uzerinde yatirm yatirimlari yatirimlari nedir? Bina nedir? hangi degisimlerinde
Ekonomik artiyor mu? duzeyi paralel | yarattigi yapiliyor destekliyor mu? | destekliyor cepheleri, Ekonomik bélgelerde gruplasma,
Aktiviteler) Yogunlugu mi? Kentsel / | kirilmalar, mu?Yatinmla | Ulasima yatirim | mu? Kamusal | kaplamalar vs. | aktiviteler ve nasill biyUk el
artiracak etkisi | Kamusal degisimler, gelen yeni yapiliyor mu? alana yatinm | dedgisiklikleri yatinmlarigin | degisimler degistirme ya
var mi? etkiler neler niifusa donik yapiliyor mu? cekim yaratiyor da hiz var mi?
donatilar var olusturuyor (iett, kamudan
mi? mu? Ozele)
SIMGE YAPILAR | Simge yapi ve | Yeniyapilarin | Ne gibi Yeni gelen Gerekli (hatta Kamusal Nasil bir Simge yapilar | Artislar ve El
| PROJELER projelerin yapi | kalitesi nedir | degisiklikler nifus ve artan) altyapiyr | alanlar ile kentsel estetik | peyzaj azalmalar var | degistirmelerde
yogunluga yasaniyor ihtiyaclar sagliyor mu? iliskiler, yeni olusmus? uzerinde nasil | mi? Biiyuk hizlanma /
etkisi nedir? karsiliyor mu? alanlar nasil? | Degisimler bir etkide kinlmalar var | yavaglama var
neler? bulunuyor? mi? mi?
YAPILI CEVRE Yogunluk ve Yaplli gevre Donatilarin Kalitesi ve Kamusal alan | Yapili cevre — | Yapili ¢evrenin | Kalite diizeyi, | Yapili cevre
(Mimari / Kalite arasinda kalitesi kalitesi ne baglanti diizeyi | kalitesi ne Arayuz iliskisi, | kentsel peyzaj | deger lUzerinde | kalitesi
Kamusal Alan) iligki var mi? kullanimlarile | dlizeyde? nedir? duzeyde? kalite dlizeyi, ozellikleri nasil bir etkide | degisimleri
baglantili mi? butlinllk? nelerdir? bulunuyor? nasil etkiliyor?
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MERKEZ Mevcutta orani | Hangi Diger Hangi 6lgekte | Ulasim kolay Acik / Kapali | Arayiizler lliskisi nedir? | Merkez cekim | Merkez gekim

(Kdltar / Spor) nedir? Hangi ihtiyaclar kullanimlarile | hizmet veriyor, | mi? Toplu kamusal alan | icinde yaratiyor mu? | yaratiyor mu?
ihtiyaclari karsiliyor, iliski ve arazi | Sosyal katkisi | tagim, otopark | &zelligi var merkezin
karsiliyor kalitesi nedir? | kullanimi ne? iliskileri nasil? mi? Sosyal duurmu ne?

icinde orani boyut nasil?
nedir?

ETKINLIKLER Etkinlikler, Etkinlikler ve | Etkinliklere ev | Diger Ulasim kolay Etkinliklere ev | Etkinlik lliskisi nedir? Etkinlikler ya Etkinlikler ya

(Kdltir Sanat / alanlari ve yer | alanlarinin sahibi olacak | donatilarla mi? Toplu sahibi olacak | mekanlari ile Farkli da mekanlari | da mekanlari

Spor) secimi kalitesi iliskisi | avantajli iliskiler nasil, tasim, otopark | avantajli baglantisi var | etkinliklerigin | dederleri nasil | degisimleri
baglantilari nedir? kullanimlar, alternatif iliskileri nasil? kullanimlar mi (gorsel cekim alani etkiliyor? nasi| etkiliyor?
nedir? mekanlar var | sagliyor mu? var mi kalite?) etkisi yapiyor

mi mu?

GUVENLIK Yap! Kalite dizeyi | Kullanimlarin | Sosyal Toplu tagim, Kamusal alan | Etkisi var mi? | Kentsel peyzaj | Glvenlik Guvenlik
yo§unlasma/ | ve glvenlik yer segimive | donatilarin arag ve yaya i¢ guvenligi + glvenli/ nedeniyle nedeniyle
azalmasi ile iliskisi var mi? | gesitleri ile varligi arti/eksi | guvenligi nasil? | toplanma savunulabilir oynama var degisim var
baglanti var mi iliskili mi? Mix- | etki yapiyor mekani olarak mekanlar mi? mi?

Use baglantisi | mu? etkiler neler? saglyor mu?

AIDIYET/ Artis aidiyet Kalite aidiyet | Destekleyen Destekleyen Erigim dizeyi Kalite, Etkiliyor mu? Etkisi nedir? Sosyal Sosyal doku

SAHIPLENME Uzerinde etkili | tzerinde etkili | kullanimlar donatilar aidiyet hissini Kullanim, dokunun yerlesik mi,
mi? mi? neler? mevcut mu? nasil etkiliyor? | Yogunluk? degdere katkisi | degisken mi?

var mi?

MEGA Etkinliklerin Kaliteyi nasil | Etkinlikler ve Dogabilecek Etkinliklerin Etkinliklerin Etkinliklericin | Peyzaj Dénemsel ya | Hizlandirma,

ETKINLIKLER varligi etkiliyor mu, yer secgimleri | yeniihtiyaglari | burada dogrudan bag! | degisime etkinlikler icin | da kalici etkisi | odaklama ya
yogunluk etkileniyor arazi g6z dniine yapilmasini var mi? ugruyor mu? cekim varmi? Yada | dayavaglatma
artiryor mu? mu? kullanimini aliyor mu? destekleyecek | Destekliyor olusturuyor bolgesel... etkisi var mi?
Yer segiminde degistiriyor nitelikte mi? mu? mu?
yogunluk mu?

baglantisi var
mi?
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Tez calismasinin Onerdigi yontem, sonu¢ olarak, kentsel mekanlarin daha
yasanabilir, kalitesi ylksek, davranis ortamlarina ve gindelik pratiklere islevsel
¢ozimler sunan, iyi mekanlar olmasini hedeflemektedir. Kentsel yasami
kolaylastiran her turli ¢6zim mekanin kalitesi Uzerinde etkide bulunmaktadir.
Sosyal ve ekonomik politikalar Uzerinde gicli bir etkisi olan yasam kalitesi kavrami,
sehir planlamasi, sosyal ve ekonomik gostergelere iligskin arastirmalar gibi farkl
calisma alanlarinin kapsamina girmektedir. Pacione (2003), yasam Kkalitesi
kavramini, modern hayatin gelisimi ve toplumlarin cagdaslasmasiyla birlikte
gindeme gelen ve gelisen bir kavram olarak tanimlamaktadir. Arastirmalar
teknolojinin gelismesi ve gelir seviyesinin yikselmesiyle birlikte, maddi zenginligin
yasam kalitesinin tek basina bir gostergesi olmadigini; mekansal, sosyal ve hatta

politik faktorlerin de bireylerin yasam kalitesinde etkili oldugunu gdstermektedir.

Yasam kalitesi kavrami, farkh ilgi alanlan tarafindan gerceklestirilien calismalarda,
farkli yonleri 6n plana cikarilarak ele alinmakta ve tanimlanmaktadir. Bu sebeple,
yasam Kkalitesi farkl sekillerde ele alinmaktadir. Bu farkli tanimlamalarin ortak
noktasi, yagsam kalitesinin bireyin hayatina iliskin objektif degiskenlere ve bireyin
algisina dayanan subjektif degiskenlere bagh olarak gelisen, ¢ok boyutlu bir kavram
olmasidir. Yasam kalitesi arastirmalari genel olarak bu degiskenlerin toplum refahi
Uzerindeki butinlesik etkisini 6ne c¢ikarmaktadir (Marans, 2007). Dunya Saghk
Orgltu (WHO), yasam Kkalitesini, bireyin fiziksel ve psikolojik saghgi / dengesi
Uzerinden tanimlamakta; Van kamp ve arkadaglari (2003) c¢evrenin Odlgulebilir
mekansal, fiziksel ve sosyal bilesenlerini dikkate almakta; Szalai (1980) ise bireyin
varolus hali, refahi ve hayattan memnuniyet dizeyine dayal subjektif kriterler
Uzerinden degerlendirmektedir. Diger yandan, strdurulebilirlik ile yakin bagi bulunan
yasam kalitesi, planlama, donisim ve konut alanlarinin planlanmasinda bilimsel
verilere dayali surdurilebilir politikalar gelistiriimesini  saglamaktadir. Yasam
kalitesinin politik alanda 6neminin artmasinin sebebi, insanlarin yasamlarinin salt
ekonomik yapidan ve iliskilerden etkilenmediginin anlagiimasidir. Ekonomik verilerin
yani sira toplumun genel refah ve saglik seviyesi de kalite gotstergeleridir. Bu
nedenle, yasam kalitesi alaninda yogunlasan arastirmalarin odak noktasini, insanlar

ve gindelik hayatin stiregeldigi cevre arasindaki iligki olusturmaktadir.

Marans (2007), yasam Kkalitesi alaninda yapilan farkli calismalar incelemis ve
kullanilan olgitleri bagliklar halinde gruplamistir: iklimsel kosullar (hava kirliligi),
demografik 6zellikler (ortalam yogunluk, hanehalki sayisi, hane geliri, yapi sahipligi
orani, igsizlik orani, mahalle / ilgelere gore 6grenci-6gretmen orani, okul sayisi,

ogrenci sayisi), sucluluk istatistikleri, kullanimlar (kullanim ttrd oranlari, park alanina
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uzakhk, alisveris alanina uzaklik, hastaneye uzaklik), donatilar, ulagim (mevcut
ulasim hatlari, durak noktalari, uzaklklar), kentsel doku 6zellikleri, ekolojik veriler
(cevrede yer alan orman, gol, nehir ve deniz gibi dogal kaynaklarin boyutu, bitki
ortist) bashklar 6rnek calismalarda gosterge olarak 6ne c¢ikmistir. Mazumdar
(2007), yasanabilirligi mekan duygusunun yaratilmasi ve mekanin sekillendirilmesi
baglaminda ele alarak, mekansal kaliteyi sokaklar, kentsel peyzaj, doku, gorsel
degerler ve araylzler, kiltirel mekanlar, halka acik mekanlar (zerinden
tanimlamigtir. Bu calismalar kapsaminda derlenen gostergeler yasam Kkalitesi

kavraminin ¢ok yonli yapisini gézler 6nine sermektedir.

Tez calismasi, ortaya koydugu yaklasimda mekana dair objektif veriler Gizerinden bir
degerlendirme gelistirmekte, bu nedenle imgelenen ve deneyimlenen mekana dair
veriler ve aralarindaki pozitif / negatif iliskiler yagsam Kkalitesinin genis kapsaml
yaklasimi icinde énemli ipuclari vermektedir. Piyasa dinamikleri ve tiiketimin yogun
baskisi altinda kalan kentsel mekanlarda kamu yararinin korunabilmesi igin
yasanabilirlik ve yasam kalitesi daha da dnemli, dikkate alinmasi gereken kavramlar

haline gelmektedir.
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4. ALAN CALISMASI: Buyukdere Aksi, Levent bélgesinde

imgelenen mekan ve Deneyimlenen mekanin incelenmesi

Yapilan kuramsal c¢alismanin sonucunda gercekte yasanan sireclerin Gergek
Mekan — Iimgelenen Mekan - Deneyimlenen Mekan (clemesi (zerinden
incelenebilecedi, bu konuda bir alan calismasi yapiimasi énem tasimaktadir. Alan
calismas! ile amagclanan Gergcek mekan Uzerine eklenen imgesel dinya ve
deneyimlenen mekan (zerinde ne gibi degisiklikler oldugunu tespit ederek
aralarindaki iligkilerin saptanmasidir. Deneyimler ve yasanan degisimler, yaratilan
imgeler Uzerinden geligtirilecek bakis ile analiz edilerek farkh bir anlamlandirma
yapilabilir, klasik yaklagimlarin imajin nasil olustuguna dair bakisi yerine yaratilan
imajlarin mekana nasil bir geri déniiste bulundugu saptanabilir. Alanda yurttilecek
calisma ile imgelenen mekani olusturan, yaratilarak yogun olarak iletilen mesajlarin
deneyimleri nasil ydnlendirdigi, gercek mekanin parcalari Uzerinden nasil

degisikliklere neden olduklari anlagiimaya c¢aligilacaktir.

4.1. ALAN CALISMASI KURGUSU

Onceki bolumlerde aktarilan teorik yaklagimlar ve tez calismasinin ortaya koydugu
hipotez baglaminda bir alan calismasi yapiimistir. Bu bélimde, alan ¢alismasinda
kullanilan yontem ve yaklasimin tanimlanmasi ile teknik bilgilerin verilmesinin

ardindan alan ¢alismasi sonucunda elde edilen veriler aktarilacaktir.

4.1.1. Caligma Alani

Calisma alani, Turkiye’de 1980 sonrasinda daha da siddetlenen tiketim kaltirine
sahne olan, ulusal / uluslararasi diizeyde kentsel imaja, iletisim ve tiketim dizeyine
sahip, mekansal ve sosyal donudstmleri yogun olarak yasayan, bu doénisim
surecine uzun zaman 6nce dahil olmus, dolayisi ile degisimlerin okunabilecegi ve
iletisim acisindan da veri saglayabilecek bir yer olmasi agisindan Biyikdere
caddesi olarak belirlenmistir (sekil 4.1). Bogazici ve Fatih Sultan Mehmet Bogaz
Kopraleri ve baglanti yollarn arasinda kalan, hatta kenti Anadolu ve Avrupa'ya
baglayan bu iki 6nemli aks arasinda kuzey-giiney ekseninde bir baglanti aksi
olusturan cadde, kent icindeki lokasyon avantajlarinin etkisi ile istanbul’'un yeni
finans ve is merkezi olarak da tanimlanmaktadir (sekil 4.2). Calismanin
yodunlagsaca@ alan Zincirlikuyu — 4.Levent arasinda kalan ve istanbul’un modern
yluzl olarak lanse edilmekte olan yuksek katli yapilagsmalarin odaklandigi bdlge

olarak belirlenmistir.
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Sekil 4.1. Calisma alaninin istanbul igindeki Sekil 4.2. Birinci ve ikinci Bogaz Kopriisi
yeri baglanti yollari arasinda kalan alan

4.1.1.1 Alan/in Secim Kriterleri

Tez calismasinin ana eksenini olusturan gercek mekan, imgelenen mekan ve
deneyimlenen mekan lclemesi Gizerinden gergeklestirilecek alan galismasi igin tezin
ana temalari olan tuketim, imaj ve markalagma kavramlari ile iligkilendirilebilmesi, bu
konuda gelismelere sahne olmasi, istanbul kentsel gelisme tarihi iginde izlenebilir bir
gelismeye sahip olmasi ve arastirmada kullanilabilecek verilerin mevcut ve

ulagilabilir olmasi kriterleri Gzerinden bir secim gergeklestirilmigtir.

Calisma alani olarak belirlenen Levent bu g kriter icin yeterli veriyi saglamaktadir.
Tuketim, imaj ve markalagsma kavramlarinin istanbul’da en fazla mekansal yansima
buldugu alandir. Barindirdigi aligveris merkezleri ile tiketime dogrudan mekan
olmakla birlikte Istanbul’da yer degistiren is merkezlerinin yeni odagi olarak kentin
kuresel ortama sunulan yeni ¢cekim merkezidir. Bankalar, ofisler, plazalar bu alanda
yogunlagmaktadir, istanbul icin yaratilan modern yatirim merkezi imajinin odagini
olusturmaktadir. Aks, sanayi alanlari, toptancilar, havaalani, su havzalari ve orman
alanlarina yakin liiks konut alanlari ile giclii baglantilara sahiptir (Oktem, 2005).
Tarihsel gelisim acisindan bakildiginda, semtin gelisimi Istanbul’'un modern
konutlasma anlaminda attigi ilk adim ile értismektedir. Diger yandan, istanbul’un
gelisme alani olarak yapilasmaya baslayarak daha sonra ciddi fonksiyon
degisimlerine ugrayarak, farkli donemlerde gelisen ve farkli niteliklere sahip kentsel
dokular! icinde barindirir. Son olarak, alana ait harita, hava fotografi, haber vb.

veriler arsivlenmis ve ulasilabilir durumdadir.

Calisma alani olarak belirlenen Biiyilkdere caddesi, Levent bolgesi istanbul’'un yeni
merkezi is alaninin (MIA) Maslak’tan ©nceki adimi olarak, kentin tarinsel MIA
gelisimi aksinin bir parcasidir (sekil 4.3). Osmanl istanbul’'unun tarihi is merkezi
Eminoni, Cemberlitas, Mahmutpasa ve Kapalicarsi; Beyoglu yakasinda ise
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Karakdy, Persembe pazari ve Bankalar caddesi is ve finans kuruluslarini
barindiriyordu. Daha sonra, kentsel biiyiime ile 6nce Istiklal caddesi ve Tepebasi’na
kaymalar yasandi, ardindan gelisim kentin kuzey yoninde bir aks dogrultusunda
devam etti. 1960’lara kadar kentin merkezi is alani tarihi yarimada cevresindeki bu
bolgelerde kalmaya devam etmistir. 1970’lere gelindiginde tarihi cekirdek icindeki is
alanlari yuksek gelir gruplarinin konut alanlarina dogru uzanan ana cadde Uzerine
yonelmeye basglamistir. Osmay (1998) bu dbénemde blyik sirketlerin genel
mudaurliklerinin, baytk is hanlarinin, uluslararasi zincirlerin biyuk otellerinin Taksim,
Harbiye ve Osmanbey'den Halaskargazi caddesi boyunca Mecidiyekdy'e kaydigi;
0zel doktor muayenehanelerinin, avukat ve noterlerin eski igyerleri olan Sirkeci,
Cagaloglu ve Nuruosmaniye'den Taksim, Osmanbey ve Nisantasr’na tasindiklarini

aktarmaktadir.

1980 sonrasinda istanbul’'un merkezi is alanlari yapisal bir dénusiim gecirerek,
guclenen hizmet ve finans sektorlerinin ihtiyaclarina cevap verecek alanlara duyulan
ihtiyag cercevesinde gelismeye baglamistir. Bu nedenle, daha genis alan ihtiyaci ve
gelismis altyapi-ulasim nedenleri ile Sisli — Mecidiyekdy alaninin uzantisinda
Buyukdere aksi boyunca Zincirlikuyu — Ayazada yoninde bir kayma yasanmistir.
Yeni donemin ihtiyaci olan plazalar, holding merkezleri, burolar ile alisveris ve
eglence merkezleri gibi kullanimlarn barindirmaya baglamistir. 80’lerde yasanan
donisim bugin yasanan is ortaminin da temelini olusturmakta, yeni sdylemler
icinde Levent ve Maslak boélgeleri sagladigr ulasim, altyapi, karma kullanim
avantajlari ile Istanbul’'un yeni is merkezi olarak sunulmaktadir. Yerel oldugu kadar
uluslararasi sermayenin de cekilmeye calisildigl alan gorsel ve estetik degerleri ile

de yeni caga uygun vaatlerde bulunmakta, yuksek teknoloji triini yiksek katli akilh

binalari ile tarihi istanbul’dan farkli bir kentsel peyzaj sunmaktadir.

Resim 4.1. Levent-Maslak havadan gorinis (Oguz Merig, 2006).
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1990'lar — Levent, Maslak

1980°'ler — Esentepe, Zincirlikuyu, Levent

1970’ler — ElImadag, $isli, Mecidiyekoy

1960’lara kadar -
Istiklal Caddesi, Tepebasi, Taksim

Tarihi is merkezi -
Emindni, Gemberlitas, Kapaligarsi,
Karakoy, Persembe Pazari

Sekil 4.3. Merkezi is Alaninin aksiyel gelisimi: istanbul Merkezi is alani, zaman icinde Tarihi
yarimadadaki ilk merkezinden kentin gelismesine paralel olarak kuzey ydniinde
geliserek ilerlemigtir

Diger yandan, kentin iki yakasini birbirine baglayan kopriiler ve istanbul’'u Anadolu
ve Avrupa’ya baglayan ana ulagim arterlerinin (D100 ve TEM karayollari) arasinda
yer aldigindan, kent icinde stratejik bir konuma sahiptir. Cumhuriyet sonrasi
istanbul’'unda kentin yeni gelisme alani olarak sekillenmeye baglayan Levent
bolgesi, 6ncelikle merkeze yakin genis alan ve ulagim baglanilar avantaji ile sanayi
alani olarak sekillenmig, ardindan yapilan planlar dogrultusunda kentin buyime
akslarinin  kuzey yonunde belirlenmesi ile cagin gereklerine uygun konut
yapilasmalarinin da alani haline gelmistir.

4.1.1.2. Alanin Tarihsel Gelisimi

Levent, adini 18.yy’'da bélgede bulunan Levent Ciftligi'nden almistir. Bugunki yolun

glzergahina cok yakin olan Blytkdere yol aksinin dogusundaki alan bahceler,
binalar ve kasirlarin yer aldigi ve deniz levendlerinden olusan bir muhafiz bélagindn
yerlestirildigi bir bolgeydi. Kent merkezinden uzak olmakla birlikte o donemde de
Baltalimani, Tarabya, Bilyikdere, Belgrad, Besiktas, Kagithane ve Okmeydani’na
ulasim icin kavsak noktasi konumundaydi. 1790 tarihli Olivier seyahatnamesine
gore Levent'te o yillarda bir tifek ve kasatura imalathanesi bulunmakta ve askeri
birlikler yer almaktaydi. 19.ylzyila gelindiginde alan ile ilgili belirgin verilere

rastlanmamaktadir.

1931-1934 yillari arasinda Maslak yolunun Zincirlikuyu ve Istinye képriisii arasinda
kalan boliminde otomobil yarislar dizenlendigi bilinmektedir. Uzun bir dénem

kirsal karaktere sahip, sehir digi olarak sayilan Levent modern anlamda 1947 yilinda
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Emlak Kredi Bankasi toplu konutlarinin insasi ile sehirlesmeye baglamistir.
Cansever (1993), 1950'ye degin Istanbul planlamasini yonlendiren Prost tarafindan
hazirlanan planlarda kentin kuzeye gelismesi 6éngoérilmedigini, dolayisi ile konut ve
sanayi gelismelerine alanda yer secilmesine karsi ¢ikildigini aktarmaktadir. Prost'un
istifasinin  ardindan istanbul’un planlanmasindan sorumlu olarak atanan
Danismanlar Kurulu tarafindan Blyukdere-Maslak aksinin gelisimine donik olarak
iki 6nemli karar alinmigtir: birincisi, Prost zamaninda izin verilmeyen, baslangicta
dusik gelir gruplarinin konut ihtiyacini karsilamayi hedefleyen ancak sonra liks
konut alanlarina dénisen Levent konutlarinin ingasidir; ikincisi ise sanayinin alanda
yer secmesine izin verilmesidir. Sanayi anlaminda ilk biyidk ilag ve otomotiv
kuruluslan Zincirlikuyu — Levent arasindan, sol tarafta kalan alanda yer se¢cmislerdir.
Sezer'in (2000) aktardigina gére bu alan, o dénemde istanbul Belediye sinirlari
disinda kaldiginda kdy muhtarlarindan alinan izinler ile sanayi tesisleri kolayca aks
tizerine yerlegmistir (Oktem, 2005). Akstaki plansiz sanayilesmenin organizasyonu
ve yeni kuruluglara yer gosteriimesi icin Mecidiyekdy, Levent, Sisli ve Bomonti
cevresini kapsayan bir sanayi plani hazirlanmigtir. 1960’larda Levent Otomotiv
Sanayi alani kurulmustur. 1960-1970’lerde gelismesini slrdiren sanayi Maslak
Ayazaga'ya ilerlemistir. 1950-1960 arasinda Levent'te yasanan ve aks boyunca
devam eden sanayilesme, Giiltepe, Seyrantepe, Celiktepe ve Sanayi mahallesi gibi
hemen arka bolgelerde yer alan gecekondu alanlarinin ortaya ¢ikmasinada neden
olmustur. Oktem (2005), Menderes déneminde yapilan yikimlarda yerlerinden edilen
nufusun bir kisminin Gultepe’ye yerlestiriimesinin mahallenin gelismesinde 6nemli
rol oynadigini aktarmaktadir. Ayni zamanda Buyukdere aksi Menderes doneminde

30 metreye cikariimigtir.

Konut alanlarinin gelisimine bakildiginda, 1950°'de tamamlanan 1.Levent Evleri 400
evlik ilk etabi olugturmus, kuguk bahgeler iginde bir ya da iki katl, tek ya da ikiz
evlerden olusan bu ilk etap mimar Kemal Ahmet Aru tarafindan tasarlanmistir.
GoOrdugu talep uzerine 1.Leventin kuzey yonine 2. ve 3. Levent konutlarinin
insasina hemen baslanmistir. 2. Levent 1951'de, 3. Levent ise 1952-1953 vyillari
arasinda tamamlanmigstir. Bu ilk etaplar orta gelir grubunu hedefleyen yapilardir.
Aylik Ucretin 500 Lira oldugu dénemde Leventin en ucuz konutu pesin olarak
14.000 Lira; en buytk iki katl villalar ise 60.000 Lira fiyatla satilmaktaydi (Baydar,
1998). En kuzeyde yer alan 4.Levent konutlarinin yapimi ise 1960 yilinda
tamamlandi. O donem igin liks sayilabilecek villalarin yaninda alanda ilk defa az
katl apartman tipleri yer aldi. 4.Levent Carsisi yaninda ise daha yiksek katli, cok

daireli bloklar yer almaktaydi.
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Resim 4.2. Sigli'den Zincirlikuyu'ya giden yol, Resim 4.3. !stinye’ye inen yol,
(Cumhuriyet Devrinde Istanbul) (Istanbul’'un Kitabr)

BEYOGLU CIHETI ESAS
PLANINDA YEN! YOLLAR

1 B bl vl
2 Taksim Sl - Bytkere el

8 ey - Yooy

Resim 4.4. Aksm 1957°deki durumu, Resim 4.5. Emlak Kredi Bankasi Levent
(Istanbul’'un Kitabr) Evleri, (Istanbul'un Kitabi)

Resim 4.6. 1960’larda Levent, (mimarlikmuzesi.org).
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Tarkiye icin yeni bir sehircilik anlayigi ile inga edilen bu yeni konut alanlari hizla bir
¢ekim alanina dondsti. 1960’larda Emlak Kredi Bankasi ve diger baska kooperatifler
tarafindan boélgede pek cok apartman ve site insa edildi. Yeni insa edilen konut
alanlari yuksek katl apartmanlardan olusuyordu, ancak ilk Levent yerlesimlerine
daha sonrasinda kat cikma izni veriimediginden bu alanda bahce icinde az katli

konut dokusu korunabildi.

Levent'in gelismeye basladigi, ayni sekilde Gilltepe ve etrafinda gecekondularin
ortaya cikmaya basladigi 1950-60'larda Nisbetiye Caddesi'nin duzenlenmesi ile
cevresi imara ac¢ilmig, Etiler mahallesi kurulmustur. 1970’lere gelindiginde bu bdlge
yuksek katli konut bloklarinin yer aldigi bir alan haline gelmistir. Liks site ve
mahallelerin yani sira yogun gecekondu yapilasmasi Leventi kentle mekansal
olarak bitlinlestirmis ve kentin trafik acisindan en yogun alanlarindan biri haline
getirmistir. 1973 yilinda Birinci Bogaz Koprist ve baglanti yollarinin acilimasi
alandaki gelismeyi hizlandirmis, ayni zamanda kentin kuzeye dogru biylmesini de
tetiklemigtir. 1974 Nazim planinda Maslak ve Ayazaga’'da terk edilen askeri alanlarin
sanayilesme ve konuta acilmasi, istanbul Teknik Universitesine alan tahsis edilmesi
ve ardindan 1988'de Fatih Sultan Mehmet Koprisunin hizmete agilmasi bélgedeki
degisimi desteklemistir (Oktem, 2005).

Kiresel kent séylemlerinden etkilenmeye baslayan kentsel politikalar Levent'te de
gelismeleri yonlendirmeye baglamistir. Turkiye’nin 1980 sonrasi ddnemde
uluslararasi sisteme dahil olmasi ile 6zellikle istanbul ve 6zelinde de Levent-Maslak

bolgesi ¢okuluslu sirketlerin ilgi odagi haline gelmistir.

istanbul 1980 6ncesinde sanayi odakli tretimin orani merkezi olarak dusunilirken,
80 sonrasinda yeni diinya kosullarina uygun olarak hizmet sektéri 6ne ¢ikmig basta
finans olmak Uzere, bankacilik, bilgi sistemleri, reklamcilik vb. alanlar kentte yer
secmeye baslamistir. Kiresellesme kendi yasam dizgesini kentsel hayata sokmus,
luks siteler, aligveris merkezleri ve is merkezleri yeni bir kentsel doku yaratmaya
baslamistir. Bu yeni yaklasim tarihi kent merkezini (Tarihi Yarimada — Galata / Pera
bolgesi) etkileyemeyecegdinden kendi kosullarina uygun sekilde yeni gelismekte olan
ya da gelismeye acik semtleri etkilemistir. Oktem (2005), 1984’ten beri yonetime
gelen istanbul Biiyiiksehir Belediyesi yerel yodnetimler ve ilce belediyelerince
istanbul’da uluslararasi bir finans merkezine sahip olma fikrinin kabul gérdiguni
belirtmektedir. Uluslararasi bir is merkezi yaratma projesi ilk olarak 1984-1989
déneminde istanbul Belediye Bagkani olarak gorev yapan Bedrettin Dalan
tarafindan gindeme getiriimis ve konum olarak da Buyukdere-Maslak aksi

belirtilmistir. 1980 sonrasinda uluslararasi sermaye ile iligkilerini gelistiren buyik
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firmalarin yeni ihtiyag duyduklari mekansal organizasyon igin yeni bir mekan
arayisina giristigi, yaratilacak yeni prestij mekanlari icin genis alana sahip, erigim
acisindan avantajli ve MIA aksi ile baglantili bu alanda yeni merkezin olusturulmasi
icin yerel yonetimi etkiledikleri aktariimaktadir (Oktem, 2005). Planda yapilan
degisiklikler yiksek kath yapilasmalara imkan tanimig, gokdelenlerin kente yapacagi
pozitif katki ve modernlestirme soylemi ilk defa bu dénemde dile getirilmistir. Yapilan
ilk yuksek katli yapilarin buyik kar ile satilmasi yatirimcilari gokdelen insa etmek
yonunde motive etmistir. Ardindan 1989-1994 déneminde gelen yonetim istanbul’'un
uluslararasi bir finans merkezine sahip olmasi gerektigi fikrini kabul etmekle birlikte
Blyukdere aksinda bunu kolaylastiracak adimlar atmamigtir. Diger yandan aks
Uzerinde yiksek katli yapilarin insasi devam etmis, ortaya cikan ulasim ve altyapi
sorunlari belediyenin yatinmlar ile ¢dzilmeye calisiimistir. 1994-2004 déneminde
yeni yonetim gokdelenlere karsi oldugunu agiklayip finans merkezini kentin ¢eperine
yonlendirmistir. Buna ragmen aks gokdelenler ve is merkezleri ile gelismeye devam
etmig, hatta Sisli belediyesi yiksek yapilasma izni vererek yatirimcilari alana
cekmistir.

TUm bu gelismeler sonucunda aks bir cekim noktasi haline gelirken konut kullanimi
icin inga edilen Levent Mahallesi 1980 sonrasinda fonksiyon degisikli§i yasayarak
ticaret ve servis kullanimlarina déntismus, ofisler, lokantalar, kicuk sirket merkezleri
bu yapilari kendi kullanimlarina gére degistirmistir. Ayni sekilde 1.Levent carsisi da
cevrenin degisen karakterine uyum saglayarak st — orta gelir grubuna hitap edecek

magazalarin ve kullanimlarin yer sectigi bir aligveris alani haline gelmistir.

Bu dénemin ardindan alan bir glic gosterisi mekanina déniismeye baslamis, ylksek
katli, son teknoloji Grini yapilarin ardi ardina insa edildigi bir alan haline gelmistir.
Uretimin sehir disina kaymasi ile Turkiye'nin 6nde gelen firmalari, bankalari ve
holdingleri genel merkezlerini alana tasimaya baglamis, yani sira da en yiksek
yapilari yapma iddiasi ile gUglerini pekistirmiglerdir. Yonetim birimlerinin gelisi onlara
hizmet edecek servislerin (aligsveris merkezleri ve oteller) buraya yonlenmesini
hizlandirmis, son adimda da konutlar eklenmistir. Daha genis bir bakis acisi ile
Zincirlikuyu-Maslak ekseni Istanbul’da bulunan bankalarin  %30’unun genel

merkezlerini icinde barindirir.

Turkiye Bankalar Birligi'nin 1996 yili verilerine gore istanbul’da yer alan Banka
Genel Muddrliklerinin kentin bolgelerine gore dagiliminda 68 Genel Mudurlugin 31'i
Levent-Etiler-Sisli-Esentepe aksinda, 19'u Biylkdere Caddesi LUzerinde, 2'si
Maslak'ta, 8i Tepebasi-Taksim'de, 5'i Kabatas-Besiktas bolgesinde ve 3’

Karakdy'de yer almaktadir. Ozellikle 1980 sonrasinda pek cok kurulus genel
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merkezinin Eminonl, Karakdy ve Besiktag'tan Sisli ve Blyikdere Caddesine

tasindigi gorilmektedir (Osmay, 1998).

4.1.1.3. Calisma Alani Sinin

Levent bolgesinde yapilacak bir calismada calisma alaninin sinirlarini resmi sinirlar

Uzerinden belirlemek oldukca guctir. Bunun sebebi Levent semtinin ¢ farkli
belediyenin sinirlari icine girmesi, yani yonetim acisindan tce bolinmus olmasidir.
Levent Mahallesi Begiktas Belediyesi sinirlari iginde, gokdelen ve igsmerkezlerinin
yogunlastigi alan Sigli Belediyesi sinirlari iginde, Celiktepe-Giiltepe yerlesmesi ise

Kagithane Belediyesi sinirlari icinde yer almaktadir (sekil 4.4).

Bolge icin ikinci bir sinir ise istanbul Metropoliten Planlama ve Kentsel Tasarim
Madarlaga tarafindan belirlenen yiksek kath yapilasma alan sinindir (sekil 4.5).
BlylUkdere aksi lzerinde Maslak ve Levent olmak zere 2 noktada belirlenmistir.

Yuksek katli yeni is merkezleri ve prestij yapilari bu iki alan iginde yer almaktadir.

Tum bu mevcut sinirlari degerlendirerek tez ¢alisma alani i¢in uygun bir alan siniri
belirlenmeye calisiimistir. Calisma alani Blytkdere aksi Uzerine odaklanmakla
birlikte Levent mahallesi ve Gliltepe / Celiktepe mahallesi etkilenme alanlarini da
kapsamaktadir. Aks Uzerinde kuzey-giney dogrultusundaki sinirlar ise kuzeyde
Fatih Sultan Mehmet Koprist baglanti yolu ve Seyrantepe Caddesi glineyde ise
kullanima dair keskin bir sinir olusturan Zincirlikuyu Mezarligi olarak belirlenmistir
(sekil 4.6 ve 4.7).

F

—— Besiktas @

; Belediyesi
L«\\ iy s
\ \ ¢
\\ » "]
) b
Kagithane | \\ -
Belediyesi L4
[ \
| \
JI X s =
Sl PP ey
Belediyesi \
\
Sekil 4.4. iige sinirlari Sekil 4.5. IMP tarafindan belirlenen yiiksek

kath yapilasma siniri
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Sekil 4.6. Calisma alani siniri Sekil 4.7. Hava fotografi Uzerinde ilge ve
calisma alani sinirlar

4.1.2 Arastirma Metodu

Alan calismasi kapsaminda geg¢misten ginumuize tuketim suregleri ve mekansal
degisimler izlenecek, aralarindaki iligkiler / baglantilar saptanmaya calisilacaktir.
imgelenen mekanin incelenmesinde, yayilan imajlarin saptanmasi ile ele alinarak
iletisim boyutu Uzerinden konuya vyaklasilacak, kentsel mekanda yasanan
degisimlerin saptanmasinda ise belediye ve diger kaynaklardan fizik mekana ait
veriler tespit edilecektir. Kentlilere iletilen ve alana ait imajin olusmasina neden olan
gorsel / yazih mesajlarin tespiti iletisim kanallarindan gelen mesajlarin veriye
donistiirilmesi ile mimkindar. iletisim ile yayilan mesajlarin taranmasi asamasinda
yazili basinda calisma alani (Levent) ve yakin gevresi hakkinda c¢ikan haberler
basin taramasi yapilarak toplanacaktir. Basin taramasi ile tespit edilen haberlerin
icerdikleri mesajlar icerik Analizi (Content analiz) yontemi ile anlamlandirilacak /

yorumlanacaktir.

Deneyimlenen mekana ait veriler ise esas olarak fizik mekana donik degisimlere ait
bilgiler Gzerinden saptanacaktir. Arazi degerleri, kullanimlara doénik degisimler,
altyapi yatinmlari bu bashk altinda degerlendirilecektir. imgelenen mekan ile
Deneyimlenen mekan arasindaki baglantilar ve iliskiler sonu¢ boliminde

tartigilacaktir.
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4.1.3 Veri Toplama

4.1.3.1 Bas/n Taramasi! (Literature Survey)

Alan hakkinda yayilan imajin saptanmasi icin Levent yerlesmesi hakkinda medya
Uzerinden yayilan mesajlar incelenmis, taramalar arsivlerin ulasilabilirligi acisindan
yazili basin kaynaklari tzerinden yapilmistir. Bir 6nceki yerel yonetim dénemini de
kapsamasi agisindan taramalara 2002 yilindan baglanmis ve glinimuze kadar alan
hakkinda ¢ikan haberler sistematik olarak toplanmistir. Yapilan basin taramasinda,
yerel secimlerin ertesi yili ve yeni yonetimin atiimlarina aktif olarak basladigi

dénemi olmasi nedeniyle 2005 agirlik tasimaktadir.

4.1.3.2 Mekansal Verilerin Toplanmasi

Belirlenen alandaki arazi kullanimi, arazi fiyatlari, altyapi ve arayiz degdisimleri
Belediye, IMP ve diger kurum arsivleri kullanilarak tespit ediimeye, gozlemler ile

pekistiriimeye calisiimistir.

4.1.4 Veri Analizi

Basin taramasi ile toplanan verilerin analiz edilmesi ve anlamlandiriimasinda
yontem olarak icerik Analizi (Content analiz) kullaniimis; iletilen mesajlar, gorsel
malzemeler mekansal imaj siniflamasi kriterlerine gére gruplanarak alan igin iletisim

yolu ile dagitilan mesajlar yorumlanmistir.

4.1.4.1 Icerik Analizi (Content Analysis)

icerik Analizi (Content Analysis) yéntemi, sosyal bilimlerde iletisim iceriklerinin konu

edildigi calismalarda yogun olarak kullanilan standart bir yaklasimdir. Earl
Barbbie'ye gore, insanlara ait, kitaplar, web sayfalari, resimler / tablolar ya da
yasalar gibi her tirli kayit edilmis iletisim verisinin analiz edilmesini saglayan bir
yontemdir. Harold Lasswell icerik Analizi'nin temel sorularini sdyle tanimlamaktadir
“Kim ne soyliyor, Kime, Neden, Hangi kapsamda ve Hangi anlamda?”. Ole Holsti
icerik analizi icin daha genis bir acilim getirmistir: “Mesajlarin belirlenmis
Ozelliklerinin objektif ve sistematik olarak saptanmasi / tanimlanmasindan sonuclar
cikariimasini saglayan bir tekniktir.” Metinlerin icinde sik gecen, tekrarlanan
kelimelerin tespiti ve bu baglamda verilen mesajlarin anlamlandiriimasi, yapilacak
arastirmanin hedefine uygun sekilde belirlenen tarama icerigi ile belirlenen anahtar
kelimelerin sikhdinin saptanmasi gibi iletisim verilerinin yapilarinin ¢céziimlenmesi bu
metot ile mimkin olabilmektedir. Ozellikle politika alaninda halka verilen mesajlarin
tespiti ve farkl partilerin mesajlarinin (lst ve alt anlamlar seklinde) yorumlanmasi,

karsilastirilmasi ¢alismalarinda sik kullanilan bir tekniktir.
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1980 yili sonrasinda 6zellikle halkla iligkiler alaninda daha da fazla kullaniimaya
baslayarak medyada yer alan profillerin bagarisinin dlgilmesinde 6nemli bir arag
haline gelmistir. icerik analizi, mesajlarin iceriklerinden gelen veriler ile tiraj,
okuyuculuk, okur / dinleyici sayisi, yayinin sikligi gibi medyaya dayali diger verileri
bir araya getirerek medya degerlendirmeleri ve medya analizlerinin en 6nemli
yontemi olmustur. Mesaj iceriklerinin analizini yonlendiren kodlama semalarinin
olusumu hedeflenen verilere ulasmak adina cok oOnemlidir. Ornegin, politika
alaninda yapilan bir calismada degiskenler, politik skandallar, halk gorist anketleri,

dis politikada meydana gelen ani gelismeler, enflasyon gibi baslklardan olusabilir.

Tuketim alaninda yapilan calismalarda iletisim genis bir yere sahiptir. Pek cok farkli
kaynak, reklamlar, basili malzemeler gibi cesitli s6zel ve s6zel olmayan mesaj
yaratir. Tuketime bagh iletisim konulari kapsaminda, yaratilan bu mesajlarin analiz
edilmesi ve yorumlanmasinda yogun olarak icerik Analizi (Content Analysis) yontemi
kullanilmaktadir. Icerik Analizi yontemi sozel ya da gorsel olarak retilen /
kaydedilen her tarli iletisim bigciminin  sembolik icerigini sistematik olarak
degerlendirmek amaciyla kullanilan go6zleme dayal bir arastirma metodudur.
Kategorik verilere ulagilmasini saglar. Mesajlari tanimlayici, siniflandirici ve

betimleyici sekilde ele alir.

Tuketim konusunda yapilan c¢alismalarda arastirmacilara temel olarak U¢ fayda
saglamaktadir (Kolbe ve Burnett, 1991); ilki, dogrudan sorgulama ydntemleri ile
acikca ifade edilmekte zorlanilan ya da ustl kapali bicimde dile getirilen -6zellikle
negatif anlamli- yanitlarin agiklanmasi ve yorumlanmasinda kolaylik saglar. icerik
Analizi, mesajlarin alicinin tepkisi Uzerinde yapacagi etkilerin (bilissel dizey,
duygusal dizey ve davranigsal dizey) izlenebilmesini saglamanin yaninda mesaj
icerigine etki eden kaynaga dayali Ozelliklerin (cekicilik, guvenilirlik ve yakinhk
duyma) ve cevresel degiskenlerin (yasal, ekonomik, Kkultirel) etkilerinin de
degerlendirilmesini mimkin kilar. Son olarak, iletisim alaninda belirlenen spesifik
konularin dogasi ve sonuclarinin anlasiimasi icin Uretilecek / saptanacak yeni
verilerin olusturulmasi icin deneysel bir alan saglar. Farkh metotlarin bir arada
kullanildigi ¢ok yontemli arastirmalarda diger yontemlerle paralelliklerin kolay

kurulabilmesi, iligkilendirme rahatligi acisindan da 6nemli avantajlar tagimaktadir.

icerik Analizinin kullanildigi her calisma kendi hipotezi baglaminda bir yaklagim
gelistirmekle birlikte, Holsti (1969) icerik Analizi ydnteminin 15 kullanimini ii¢ temel

kategoride ele almaktadir:
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Cizelge 4.1: igerik Analizi yontemi temel kategorizasyonu (Holsti, 1969).

Amag Bilesen Soru Kullanim

. Intilafli yazarlara / kaynaklara dair

Kaynak Kim? o
_ tespitlerin yapilmasi
lletigim Ogelerini . Politik ve askeri bilginin
slreg icinde ele degerlendirilmesi
alarak Kodlama . Bireylerin 6zelliklerinin analizi
¢cikarsamalarda (encoding) Neden? . Kulturel bilegenler ve degisimin
bulunmak. 9 tespiti
. Yasal ve degerlendirilmis delillere
ulasiimasi
Kanal / Nasi[? . !kna tekniklerinin analizi
Mecra ) . Ikna Uslubu / stilinin analizi

. lletisim icerigi ile ilgili egilimlerin /
trendlerin tanimlanmasi

. Kaynaklarin bilinen 6zellikleri ile
Urettikleri mesajlarin iligkilendirilmesi
. lletigim igeriginin standartlarla
karsilastiriimasi

Tanimlamalar
yapmak ve iletisim Mesaj Ne?
ogesinin ozellikleri
Uzerinden sonuglara
varmak.

. Dinleyici/okuyucularin bilinen
Ozellikleri ile onlar icin Gretilen

Alici Kime? ) o . )
mesajlarin iligkilendirilmesi
. iletigim oriintilerinin tanimlanmasi
iletisim égelerinin Kod . Okunabilirligin élctimesi
sonuglari Gzerinden Cozimii Hangi Etki . Bilgi akisinin analiz edilmesi
cikarsamalarda (decoding) ile? . Mesajlara verilen tepkilerin

bulunmak. degerlendiriimesi

icerik Analizi methodunun sistematize edilmesi icin Holsti (1969) tarafindan gelistirilen;
Amag, iletisim bileseni ve Sorular cercevesini tanimlayan tablo, yontemin temel tic amacini
belirlemekte ve bu amaglara ulagsmayi saglayacak kullanim sekillerini iletisim bilesenleri ve
sorular baglaminda sistematize etmektedir.

Krippendorff tarafindan yapilan ¢alismalar da, hipotezleri baglaminda yapilan ve
yontem olarak icerik Analizi'nin kullanildigi arastirmalarin esas olarak su alti soruya
cevap vermesi gerektigi belirtimektedir:

1.Hangi veriler analiz edilmektedir?

2. Veriler nasil tanimlanmigtir?

3. Verilerin toplandigi toplumun 6zellikleri nedir?

4. Verilerin analiz edilme baglami nedir?

5. Analizin sinirlari nelerdir?

6. Cikartilacak sonuglarin hedefi nedir?

Sorulara verilecek yanitlar yapilacak calismanin baglamini ve cercevesini ortaya

koyarak calismanin tanimlanmasini saglar.

4.1.4.2 Inceleme ve Cdziimleme

Cozimleme ve sonu¢ boliminde yaratilan imaj ile gercek durum arasindaki
ortismeler ve sapmalar belirlenmeye calisilarak tiketim gudimui ile imajlanan

mekanlarin istenen ve gergcek durumlari, farklar tartigilacaktir.
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icerik Analizi ile ilgili bélumuin kurgusuna bakildiginda, tez calismasinin amaci Holsti
(1969) tarafindan belirlenen ¢alisma amagclarindan “iletisim 6gelerini siirec iginde ele
alarak cikarsamalarda bulunmak” ile ortismektedir. Kentsel imaj bilesenleri
Uzerinden taranan haberlerin kodlanmasi ile sure¢ igindeki degisim ile ilgili bilgilere
ulasiimaya calisiimaktadir. Calismanin detaylandiriimasi agsamasinda Krippendorff

tarafindan saptanan sorular amaca yonelik olarak su sekilde yanitlanmistir:
1.Hangi veriler analiz edilmektedir?

Arastirmanin sistematik sekilde yurutulebilmesi, arsiv taramasi ve veriye ulasma
kolayhg@i nedeniyle basili iletisim dgeleri Gzerinden basin taramasi yapilmasina karar
verilmistir. Televizyon reyting kaygisi nedeniyle kent haberlerine yeterince yer
vermemekte, kent ile ilgili haberler basili mecralarda kendine daha fazla yer
bulmaktadir. Haberlerin yani sira gazetelerin kent ekleri, emlak ekleri, dekorasyon
ekleri gibi yan urinleri kent ile ilgili pek cok farkli alandaki bilginin halka
ulastirlmasini, dolayisi ile de yapilacak bir arastirma icin kayit altina alinmis

olmasini saglamaktadir.

Yapilan ¢calismada Turkiye giindemini takip eden ve ydnlendiren belli bagl gazeteler
Hurriyet, Milliyet, Sabah, Cumhuriyet, Radikal olarak belirlenmis, stz konusu
kaynaklara dair taramalar, yazili basinda c¢ikan tum kaynaklari tarayarak bir veri

bankasi olusturan www.tumgazeteler.com web sitesi tizerinden gerceklestiriimistir.

internet kaynagi olarak NTVMSNBC'de yer alan kent haberleri taranmis, kente dair
resmi sdylemlerin ilk elden izlenebilmesi icin istanbul Bilyiiksehir Belediyesine ait
basin biltenleri www./bb.gov.tr adresi haberler/duyurular bélimiinden yararlaniimis,
Ozellikle kent haberlerine odaklanan bélumlerinin varligi nedeniyle www.arkitera.com

web sayfasindan da gunlik taramalar gerceklestirilmistir.
2. Veriler nasil tanimlanmigtir?

Basin taramasi 2002 - 2008 yillari arasina odaklanmaktadir. 2002 dijital verilere
ulasilabilecek en eski tarih olmasi nedeniyle belirlenmigtir, ayrica 2004 vyerel
secimleri 6ncesinde yasanan gelismelerin de tespit edilmesini saglayacaktir. Yerel
secimlerin ardindan yeni yonetimin faaliyete gecis dénemi olmasi nedeniyle 2005
calismanin agirhk noktasidir. Alanda yasanan gelismelerde yonetim ve anlayis farki
bu sekilde daha net olarak izlenebilecektir. Tezin arastirma bdélimi 2008 yili
bitmeden tamamlanacak olsa da, gelismelerin izlenebilmesi acisindan ulasilabilen

veriler degerlendirilecektir.

Basin taramasi zamanlamalari:
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Haber taramasi ise esas olarak Levent ve yakin ¢evresi (Zincirlikuyu, Maslak, Etiler,
Sisli) semtlerini kapsayan, bu alanlarda gerceklesen ve basina yansiyan tim

haberlerin taranmasi ile gerceklegtirilmigtir.
3. Verilerin toplandigi toplumun 6zellikleri nedir?

Verilerin toplandidi toplumsal ortam pekcok farkli katmana sahip bir yapidadir.
Yuksek gelir ve egitim seviyesinden distge, genis bir yelpazede yer almaktadir.
Basin taramasinda kaynak olarak kullanilacak yayin organlari, ulusal dlgekte yayin
yapan, dolayisi ile mesajlar konusunda toplumsal ya da sosyal acidan farkhlagsmis

mesajlar yapilandirmayan, genis etki alanina sahip yapilardir.
4. Verilerin analiz edilme baglami nedir?

S0z konusu veriler yukarida tanimlanan tarihler kapsaminda analiz edilerek kentsel
imaj bilesenleri Gzerinden gelistirilen kodlama ile gruplanacaktir. Bu sayede alan ile
ilgili olarak bir imaj gelistiriimesine ddnik hangi haberlerin ne siklikla ¢iktigi, hangi
konulara odaklandidi, imaj bilesenlerinin  hangi alanlarina yogunlastigi
gorilebilecektir. Calismanin daha sonraki asamasinda bu asamada elde edilen
veriler mekana ait reel veriler ile karsilastirilarak imaj ile baglantih degisme ve

gelismeler tespit edilmeye caligilacaktir.
5. Analizin sinirlari nelerdir?

Analiz calismasi sirasinda Levent ve yakin cevresine odaklaniimasi 6nem
tagimaktadir. Kentsel yatinmlar s6z konusu oldugundan calismanin istanbul
Olcegine kaymasi tehlikesi ortaya ¢ikmaktadir. Diger yandan, televizyon ve radyoda

yer alan haberlerin taranmasi teknik altyapi eksiklikleri nedeniyle mimkun degildir.
6. Cikartilacak sonuglarin hedefi nedir?

Cikartilacak sonuglar ile kentsel imaja donuk mesaj ve imaj yuklemelerinin fiziksel
mekana donik ne gibi degisimlere neden oldugunun tespit edilmesi

hedeflenmektedir.
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icerik Analizi icin olugturulan haber tarama tablolari (EK-1) tarih, haber baghgi,
haberin yer aldigi kaynak ve tarama kaynagini gostermekte, kentsel imaj bilesenleri

tablosuna gore de imaj kodlarini icermektedir.

4.2. ALAN CALISMASI BULGULARI

4.2.1 Buyukdere Aksi Levent Bélgesinde imgelenen Mekan Bulgulari

Buyukdere aksi Levent bodlgesi odakli olarak yapilan alan ¢alismasinda imgelenen
mekanin tespiti, imgeyi yonlendiren, bilincli olarak yaratilarak kullanicilara iletilen
yaratilmis haberler ve imaj bilesenlerinin tespiti Uzerinden gerceklestirilmistir.
Topluma yayilan ve imaji yonlendiren mesajlar Levent hakkinda basinda yer alan
haberlerin 2002-2008 vyillari araliginda derlenmesi ile elde edilmis, icerik analizi
yontemi ile imaj bilesenleri dogrultusunda kodlanarak alana dair imgelere dayall

anlam diinyasi analiz edilmistir.

2002 — 2008 yillar1 arasinda gerceklestirilen basin taramasi sirasinda toplam 14.994
haber bashgi taranmis, bu basliklar arasinda yatirimlar, insa edilen énemli yapilar,
acilan magazalar, ulasim baglantilar gibi Levent semti ile dogrudan ilgili haberler ile
semtteki eglence yerleri, polisiye vakalar gibi Levent semtinde gecen haberler
listelenmistir. Zincirlikuyu ve Maslak gibi Blyilkdere aksi lizerinde kalan semtler ile
ilgili haberler ile Mecidiyekdy, Etiler, Kagithane ve Seyrantepe gibi etkilenme alanina
giren semtler ile ilgili haberler de taramada dikkate alinmistir. Yukarida belirlenen
alanlara dair toplam 542 haber bashigi kronolojik olarak siralanmis ve imaj
bilesenleri dogrultusunda kodlanarak bir tablo olusturulmustur (EK 1: Levent Bdlgesi

Basin taramasi haberler ve analiz tablosu).
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Sekil 4.8. Basin taramasi ile elde edilen, Levent konulu haberlerin yillara gore dagilimi.
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Elde edilen haberlerin yillara gére dagilimina bakildiginda (sekil 4.8) en carpici
kirilmanin 2005 yilinda yasandigi gortlmektedir. 2005 yili, 2004 yilinda yapilan yerel
secimlerin ardindan yeni faaliyet dénemi olmasi itibariyle kente yapilan yatirimlar,
kent haberleri ve Dubai kuleleri ile baslayan 0Ozellestirme slrecleri konusunda
yasanan tartismalar yogun sekilde giindemi mesgul etmistir. 2005 6ncesine kiyasla,
secimler sonrasinda yasanan tartismalar ve kentsel gelismelere dair haberler de
2008 yilina kadar giindemde bir dnceki doneme kiyasla daha fazla yer bulmaktadir.
2005 yili ve sonrasinda istanbul Belediye Baskani olarak Kadir Topbas’in pek cok
aciklamada bulundugu, istanbul’a yapilan yatirimlar, yeni kentsel projeler ve
gelismeler konusunda basina sik¢ca demec verdigi gorilmektedir. Belediye’nin, bu
yeni donemde yaptigi calismalarla ilgili olarak ciddi bir tanitim ve halkla iligkiler
stratejisi yUruttigu basina yansiyan bu haberlerden gortlmektedir. Verilen demecler,
hazirlanan basin biltenleri ve kentin pek c¢ok yerine belediyenin calismalarini
tanitmak icin konulan reklam / ilan tabelalar tanitim stratejisinin parcalarini
olusturmaktadir. Yapilan aciklamalarin bir kisminda iktidar partisinin belediyeye ve
projelerine verdigi destek dile getirilmekte, diger yandan IETT ve Karayollari arazisi
gibi Levent'te yer alan devlete ait alanlarin 6zellestiriimesi konusunda aciklama
yapmak ve yaratilan kaynaklarin kullanimlarini acgiklamak Belediye baskanina
kalmaktadir. Diger yandan, bu donemde yapilan kentsel atilimlarin daha 6nceki
doénemlere kiyasla daha radikal adimlar icerdigi o nedenle de tartismaya neden
oldugu da aciktir. Tum bu tartismalar basinda sikga yer almig, 2005 yilinda istanbul
ve Levent gundemi yodun olarak mesgul etmistir. 2005 yilinda Belediye Baskani
Kadir Topbag’'in ve Belediyenin istanbul konusunda yapti§i projelerin giindemde
olmasinin bir sebebi de, Belediyeye bagh olarak istanbul Metropoliten Planlama ve
Kentsel Tasarim Merkezinin Eylil 2005'te acilmasidir. Bdylece, kent Uzerine
Universiteler, profesyoneller ve yerel yonetimin igbirligi ile projeler Greten bir merkez
kurulmus, tim Istanbul konusunda farkli 6lcekte projeler yapiimaya baglanmis,

yarigsmalar diizenlenmis ve planlama g6z dniine ¢cikmistir .

Yapilan basin taramasinda, 2004 yerel segimleri dncesi ddnemde Levent hakkinda
cok fazla habere rastlanmamaktadir. istanbul’'un kontrolsiiz yapilasmasina dair kbse
yazilarina rastlanmaktadir. 2003 ve 2004'te Blylkdere aksinin Levent boélgesi
tzerinde buyuk olcekli yatinmlar devam etmekte, sanayi tesisleri sehir disina
cikarak blyuk araziler el degistirmekte ve firmalarin yonetim merkezleri, ofis bloklari,
aligveris alanlari, liks konutlar gibi yeni kullanimlar icin insaatlar strmektedir.
Dolayisi ile kentin bu alaninda yasanan islevsel ve mekansal degisimler yavas

yavas gOze carpmaya baslamistir. 2003 yilinda yasanan en onemli olay, Kasim
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ayinda HSBC Bankasinin Levent'te yer alan merkezine yapilan teror saldinsidir.
Yasanan patlama can kayiplarinin yani sira binanin ¢evresini de etkilemis, yol belli
bir sure icin trafige kapanmis ve cevre yapilar hasar gérmustir. Dolayisi ile olay
basinda genis sekilde yer almistir. Yine 2003 yili Mayis ayinda agilan Metrocity
aligsveris merkezi ve rezidansi haberlerine rastlanmaktadir. Metrocity, Blytkdere
aksinin Levent bolimunde yer alan ilk alisveris merkezi ve biyik 6lcekli rezidanstir.
2004 yilinin kentsel anlamda en oOnemli gelismesi Marmaray igin ilk adimlarin
atilarak insaata baslanmasi olmus, Levent konusunda ise altyapi yetersizliklerini
vurgulayan haberler ¢ikmistir. 2002 yilina ait verilerin sayisinin az olmasinin bir
sebebi de o déneme ait dijital arsivlerin tim yayin kurumlari tarafindan dizenli
sekilde olusturulmamasidir. Dolayisi ile haber arama motorlari gazete arsivlerini

dijital olarak tararlarken yeterli veriye ulasamamaktadir.

2005 yilinda yasanan yogunluk IETT arazisinin Dubai Seyhi EI Maktum’a satiimasi
ve alana insa edilmesi planlanan 300 metrelik burgu kuleler konusunda yasanan
gelisme ve tartismalara paralel olarak Ekim ayindan itibaren baglamaktadir. Alanda
yasanan bu dnemli gelisme pek ¢ok farkl grubun ilgisini cekmis, merkezi hiikiimetin
kaynak saglamak amaciyla yaptigi arazi 6zellestirmeleri surecteki usulsizlikler ve
istanbul / Levente etkileri Uzerinden tartisiimaya baslanmistir. 2005 yilinda ve
sonrasinda alisveris merkezleri ile ilgili haber ve gelismeler, Levent'te yer alan
cafeler, barlar, magazalar ile ilgili haberler yogun olarak basinda yer almistir. Diger

yandan, ulagim konusunda kavsak ingaatlari ve metro yatirimlari 6ne ¢ikmigtir.
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Sekil 4.9. 2005 yili haberlerinin aylara gére dagihmi.

2006 yilina gelindiginde dava sirecine giren Dubai Kuleleri ile ilgili gelismeler takip
edilmeye baslanmis, Karayollari arazisinin satigi konusunda ilk haberler basina
yansimig, istanbul’a diinyaca inlii yabanci mimarlar davet edilerek farkli alanlarin

planlanmasi konusunda proje Uretmeleri istenmis, Kanyon aciimis, Levent'te artan
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kira bedelleri gindeme gelmis, ancak yine de alan istanbul'un en Karli yatirim
alanlar arasinda gosteriimeye devam etmistir. Levent'teki hizli ve buyuk olcekli
gelismeler, Gnli mimarlarin istanbul icin uzaktan urettikleri projeler meslek odalari
ve gazete yazarlarl tarafindan konu edilerek istanbul’'un sonuclar diisiiniilmeden
gelismelere acildigr belirtiimistir. Ulasim altyapisi yatinmlari devam etmektedir.
2007'de Karayollan arazisinin satisi icin acilan ihaleyi Zorlu grubu kazanmis,
yapilasma icin cagrili bir yarisma dizenlemistir. Levent, aligveris merkezleri ve
restoran, cafe, eglence vyerleri ile lUks tiketim alanlarinin yogunlastigi bdlge,
Turkiye'nin is merkezi, ayni zamanda da istanbul’un en gdsterisli yapilarinin
bulundugu bir alan olarak basina yansimaktadir. Artan emlak fiyatlari ve kiralarin

yani sira blyik 6lcekli yatirimlar icin hala cazip bir alan olarak gosteriimektedir.

2008 yilinda Levent'te dava sureci nedeniyle duraklamis olan Dubai kuleleri ve
Karayollari alani gibi projelere mahkemelerin verdigi olumlu kararlar ile uygulama
yolu aciimig, diger yandan Leventin kapasitesinin doldugu, yiksek katli yapilara
sinirlamalar getirilecedi konusunda haberler ortaya cikmistir. Ancak, herhangi bir
sorun ile karsilagilmadan istanbul Sapphire projesi Kiler Holding tarafindan insaa
edilmeye devam etmekte, her tirllu elestiriye ragmen Levent yeni rezidans, ofis ve

aligveris alanlari ile dolmak tzere yapilasmaya devam etmektedir.
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120+
100
] 80
3
— 60 B
()
_t% naﬂ(e
e 40- ﬁ Ki’,{: § l{‘Irlm
por e I~
ﬂK)u tui%hﬁ:émhk Ea:
20~ Glljllveillk q‘%”
Markalasma =
Yg};,lll Gevre -S.
HaIkIaII|§k|Ier g

20022003 2004 2005 2006 2007 2003
yillar

Sekil 4.10. Basin taramasi sonucunda ortaya ¢ikan imaj bilesenlerinin yillara gére dagilimi.
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Tez calismasinin imgelenen mekani tanimlamak igin kullandigi kentsel imaji
olusturan bagliklar / bilesenler baglaminda bakildiginda, imaji olusturan elementler
basin taramasi sonucunda elde edilen haberlerin kodlanmasi ile yillara goére
gruplanmistir (sekil 4.10). Bdylece basliklarin yillara gore dagilimlar karsilagtirmal

olarak izlenebilmektedir.

Ayrica, yaratilan imajlarin Levent konusunda hangi mesaji ilettikleri ve imaj
bilesenleri acisindan hangi bagliklarin 6ne cikarak alani domine ettigi deneyimlenen
mekan konusunda yapilacak calismayi da yonlendirecektir. Basin taramasi ile elde
edilen tim haberlerin igerik analizi yontemi ile igeriklerine gore kodlanmasi
sonucunda, imaj bileseni gruplar elde edilmistir, gruplarin dagilimi sekil 4.11'de
grafik olarak aktariimaktadir. En fazla haber ‘simge yapi ve projeler’ basligi altinda
yer almig, daha sonra sirasi ile Yatinmlar (Buyuk 6lcekli ve Ekonomik aktiviteler),
Ulasim, Halkla iligkiler-tanitim, Glvenlik, Yapih cevre, Kultirel etkinlikler, Ekonomik
etkinlikler, Altyapi, Spor merkezi, Markalasma ve Kultir merkezi bagliklan
gelmektedir. Levent'te yer alan herhangi bir spor etkinligi ile ilgili bir habere basin
taramasinda rastlanmamig, ayni sekilde kullanicilarin alani sahiplendigini gosteren
bir etkinlik ya da katiim haberi ile de karsilagiimamistir. Diger bashg! altinda emlak
fiyatlari konusunda bilgi veren raporlar, arazi satiglari ile ilgili yatinm bashgina

girmeyen yorum yazilari ve aligveris merkezleri ile ilgili haberler yer almaktadir.
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Sekil 4.11. Basin taramasi ile elde edilen haberlerin imaj bileseni bagliklarina gére dagilimi.

Levent icin imgelenen mekanin irdelenebilmesi icin imaj bilesenlerine detayli olarak

bakmak gerekmektedir.
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Simge yapilar ve projeler:

Levent konusunda yayimlanan haberlerin %25'i Simge vyapilar ve projeler
konusundadir. Alandaki parsel buyuklikleri nedeniyle Dubai Palmiye adalari
orneginde oldugu gibi buyik 6lcekli kentsel projelerden cok yiksek katli yapilar,
gOkdelenlerden olusan simge vyapilar 6ne c¢ikmaktadir. Diger yandan carpici
mimariye sahip olarak simgelesen yapilarin is merkezi, aligveris merkezi ya da
rezidans kullanimlari ile eslestigi, kultirel kullanimlar icin kentsel ya da bdlgesel
simge olacak yapilara rastlanmadigi gorilmektedir. Bu noktada simge yapi
ingaasinin ticari yatinmin bir parcasi olarak goruldugu, is merkezleri agisindan sahip
olunan gucln ve finansal kaynaklarin yansimasi ve gostergesi olarak algilandigi,
ticari kullanimlar icin daha fazla musteri cekmenin bir yéntemi oldugu, konut

kullanimlari icin de yasam tarzi ve statiiniin semboli olarak anlasildigl séylenebilir.

Belli bir kesim, gokdelenlerin bdlgeye getirdigi yik, insaat sireclerindeki ayricalikli
tutum ve siliete koéth etkileri nedeniyle elestirilerde bulunsa da basinda
gOkdelenlerin yarattigi gérinimi olumlu ve guzel olarak yorumlayan haberlerde
bulunmaktadir: “Saraylar ve minareler kenti istanbul, 1980'li yillarda baslayan
yukseklik yarigi sonucunda yeni bir siluete kavustu. Begiktas-Sisli-Maslak ticgenine
damgasini vuran godkdelenlerle ¢ehresi degisti, New York, Hong Kong, Tokyo gibi
kentlerin teknolojiyi yansitan goriinimuane birindd” (10.11.2003, Hurriyet). Metrocity
ve Kanyon'un acildigi hatta yeni planlanan Diamond of istanbul, Dubai Towers,
Ciftgiler'e ait kuleler, Ozdilek Aligveris Merkezi ve Soyak insaat'n yapimini
planladidi kulelerle Levent-Maslak hatti bir gokdelen ve aligveris hatti olacagdi 6n

gorulmektedir.

Resim 4.7. Kentin gokdelenlerden olusan yeni silueti (flickr.com)

Basinda yer alan haberler yapilarin gindeme gelme tarihlerine goére kronolojik
olarak Metrocity, Kanyon ve Dubai Kuleleri lizerine yogunlasmaktadir. Metrocity ve
Kanyon konusunda ¢ikan haberler tanitim agirlikli olup, bu mekanlarda diizenlenen

etkinlikler, acillan magazalar ya da emlak fiyatlarini aktarmaktadir. Oysa, Dubai
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kuleleri 6nce 300 metrelik yiksekligi ve burgu seklindeki tasarimi ile gindeme
gelmis, carpici yapisi ve kent iginde sahip olacagi iddiali gorsel durusu ile haber
olmus, ardindan kentsel silliete yapacagi negatif etki ve Levent'e getirecegi yik
acisindan tartigmalar baglamistir. Yine ayni yapilari mekansal 6zellikleri ya da kent
icindeki duruslar ile degil, iclerinde yer alan ekonomik aktiviteler ya da kent icindeki
etkileri ile ilgili olarak ele alan haberler ekonomik faaliyetler, yapili ¢cevre ve blyuk
Olcekli yatinmlar gibi ilgili bagliklar icinde degerlendiriimistir. Bunun sonucunda,

simge yapilarin kendi iclerindeki dagihmi sekil 4.12'de grafik haline getirilmistir.
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Sekil 4.12. Simge yapilarin altbashklarina gore dagilimi.

Tuketim merkezlerinin garpict mimari yapilar icinde yer almasi, popduler kdltirin yeni
merkezleri ve toplanma alanlari olmalari, dolayisiyla da simgesel olarak 0One
¢ikmalan Levent'te de etkilerini gostermektedir. 1 Mayis 2003 tarihinde acilan
Metrocity, karma kullanimi, yiksek kath bloklari ve Bulyukdere aksi, Levent
bolgesinde acgilan ilk bluyuk ahgveris merkezidir. 2006 yilinda Tayyip Erdogan
tarafindan acilan Kanyon aligveris merkezi, konut ve ofis iglevlerini barindirmaktadir.
Kentsel acilk mekanlari yapinin igine ¢ekme iddiasinda olan Kanyon, tasarimi
nedeniyle Ozellikle mimari cevrelerde genis yer almistir. Eczacibagi fabrikasinin
Luleburgaz’a tasinmasi ile bosalan 250.000 m?lik araziye insa edilen yapiyi yatirim
sahibi Bulent Eczacibagi “yenilik¢i” olarak tanimlamakta, mimari yapisini “aligverig
ya da eglence amaciyla gelen kisiler yazin terlemeyecek kisin Ustimeyecek. Yiksek
katlar olmasina ragmen pencereler acilacak” seklinde anlatmaktadir (17.4.2006,
haber7). Diger yandan, daha alisveris merkezi acilmadan konut bolimindeki evlerin
satisinin tamamlandigi ve Unli markalardan hangilerinin alisveris merkezinde yer

alacagina dair taniim calismalan basina yansimistir. Farkli mimari tasarimi
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nedeniyle Istanbul’da yer alan alisveris merkezleri arasinda 6ne c¢ikan Kanyon
Turkiye’'de ilk defa magaza acan liks tuketim markalarinin ilk mekani olmasi
acisindan da dikkat cekmistir. Diger yandan, Eczacibasi yonetim merkezinin de

Kanyon kompleksi iginde yer almasi hem is dinyasi hem de aligveris agisindan

yapiyi farkli bir statliye tagimistir.

Resim 4.9. Dubai Tower Istanbul projesinin Levent'te bulunan IETT arazisine insa edilmesi
planlaniyor (Kaynak: 11.5.2006, Radikal).

2005 yilindan itibaren istanbul’da simge yapilar, yapili cevre ve biyik olcekli
yatinmlar konsunda gindemi en fazla mesgul eden proje “Yasam sekKlinizi
degistirmeye geliyoruz™ sloganiyla tanitilan Dubai Kuleleri projesidir. Yapinin mimari
boyutu ve Levent'te yapacagi yeni simgesel katki ile ilgili haberler Simge yapilar
basligi altinda degerlendirilmistir. Projenin sahibi Sama Dubai Holding Ekim 2005'te
yaptigi aciklama ile, dzellestirme ile sahip oldugu Levent IETT arazisine 650 metre
yuksekliginde ve burgu seklinde tasarima sahip iki gokdelen ingsa edecegini
aciklamistir. 650 metrelik yikseklik buyuk tepki ile kargilanmig, yanit olarak Belediye
Baskani Kadir Topbas aciklama yaparak 650 metre ylksekliginde yapilasma
olmayacagini aciklamigtir (10.10.2005, Sabah). Ardindan, basinda yer alan
haberlerde yiikseklik 300 metre olarak belirtimektedir. ilk etapta, hilkiimete yakin
cevrelerce Istanbul icin ®énemli bir firsat ve sembol olarak olumlu etki yaratacagi
haberleri yayinlanmig, ardindan kontrolsiz arazi satigi, plan ihlali ve Levente
getirecegi yik nedeniyle elestiri yazilarinin hedefi olmustur. ATO Baskani bu kadar
degerli ve stratejik bir yapinin yabancilara satilmasina tepki gostermis, alternatif

olarak ayni araziye Kuleturka oOnerisi getirmig, ancak hikimet 6neriyi reddetmigtir
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(13.11.2005, Dunya). Yukseklikleri nedeniyle hava trafigini etkileme ihtimali dile
getirilen kuleler (27.09.2005, Milliyet), New York'ta 11 Eylil saldinlarina hedef olan
ikiz kulelere benzetilerek dikkat cekici yapilarinin terér icin de ¢ekim yaratabilecegi
aktariimistir (26.09.2005, Aksam). Tartismalar meslek kuruluglari ve Belediyeninde
katihmi ile genislemis, Mimarlar Odasinin acti§gi davalar ile yasal slreg
baslatilmistir. Arazi satisi sirasinda basina verilen proje gorsellerinin daha sonra
sadece ¢ boyutlu bilgisayar modellemelerinden ibaret oldugu ortaya ¢ikmig, carpici

tasarimin projelendiriimedigi goérilmistir (28.10.2005, Radikal).

Dubai Kulelerinin tartigmalarinin devam ettigi 2005 yilinda simge yapilar konusunda
yeni gelismeler de basina yansimaktadir. istanbul’da 116 tane daha gokdelen
yapilacagi (18.10.2005, Milliyet), Dubai Towers’a rakip 5 yeni gokdelenin izin icin
sirada bekledigi (6.10.2005, Milliyet), Alman firmalari tarafindan Biyiikdere'de
gokdelen yatirimlari yapilacagi aktariimaktadir. istanbul’'un Manhattan’i olarak lanse
edilen Maslak ve finans merkezi Levent'te yer alan gokdelenlerden 6vgu ile
bahsedilerek, “en iyi 10 gokdelen” listeleri yayinlanmaktadir. 3.11.2006 tarihinde
Hurriyet gazetesinde ¢ikan haberde siralama su sekilde veriimektedir: 1. isKule, 2.
Garanti Bankasi, 3. Tekfen Tower, 4. Sabanci Center, 5. Ceylan intercontinental, 6.
Mersin Tower — Mersin, 7. Kanyon, 8. Metrocity, 9. Sheraton — Ankara, 10. Halk
Bankasi — Ankara. 2007 yiinda Landmark Tower adi ile Renault Mais arazisinin
tzerine 250 metrelik iki kule insa edilecedi basina yansimistir (1.9.2007, Milliyet).

Proje simge olma niyetini ismi ile de vurgulamasi agisindan dikkat ¢ekicidir.

Simge yapilar arasina en son eklenen Kiler Holding tarafindan yaptirilan,
tamamlandiginda Turkiye'nin en yiksek binasi UGnvanini alacak olan Istanbul
Sapphire projesidir. Proje sahibi Umit Kiler tarafindan “ekolojik gokdelen” olarak
tanimlanan ve firma igin bir prestij yapisi olacag! aktarilan Sapphire, 64 kath ve 261
metre yikseklikte, 22 farkh tipte 154 daire secenegi ile insa edilecek. Kiler,
Tarkiye'nin ilk ekolojik binasini yaptiklarini ve butik bir projeye imza attiklarini
vurgularken, ahsveris merkezi, 28%inci katta golf sahasi, daha st katlarda SPA
merkezi gibi mekani cazip kilacak ayrintilari da distndiklerini  belirtip ve
Sapphire'de evi olanlarin, yizlerce metre yukarida bile balkona ¢ikip manzaranin
keyfini ¢ikarabileceklerini aktarmaktadir. (2.9.2007, Radikal).

Basin taramasinda en agirlikli bashk olarak % 221'lik pay! ile yatirnmlar yer
almaktadir. Yatirimlar, buytk olcekli yatirnmlar ve ekonomik aktiviteler olmak tizere 2

baslik altinda degerlendiriimektedir.
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BlyUk 6lcekli yatinmlar:

Emlak alaninda bilyiik 6lgekli yatinmlar konusunda Levent istanbul'un en hareketli
ve talep edilen alanlarindan birisidir. Bu durum haberlere de yansimakta ve alanda
yapilacak yatinmlar ile ilgili haberler basin taramasi icinde % 17 oraninda yer
almaktadir. Eski sanayi tesislerinin bulundugu buytk arsalar, semtin degisen kimligi
ile ofis merkezine donismekte, yiuksek erisim ve prestij mekani kimligi yatirirmcilar
icin cekici olmaktadir. Milyon dolarlar ile ifade edilen arsa satislari ve yeni yapi
maliyetleri luks 0Uretim / ingsaat ve luks tiketimi mekansallastirmaktadir. 2002
yihindan baglayarak yapilan basin taramasi 2005 yilinda giindeme gelen Dubai
Kuleleri ve Seyh ElI Maktum'un istanbul’a yapacagi diger yatirimlari {zerinde
yogunlagmaktadir. IETT arazisinin satisi ve El Maktum’un yapacadi yatirimlara
donuk haberler buyidk olcekli yatirimlarla ilgili tim haberlerin  %52’sini
olusturmaktadir. Bu haberlerin biyik kismi Dubai Kulelerinin aslinda Dubai yatirim
paketinin ilk adimi oldugunu, ilerleyen asamalarda Seyhin istanbul’a 5 milyar dolar
yatirnm yapacagini dile getirmektedir. Dolayisi ile, Kuleler igin verilecek izin geri
kalan vyatinmin sartt olarak gosterimekte ve kamu oyu olusturulmaya
calisilmaktadir. Acilan davalar ve yoneltilen elestiriler karsihdginda istanbul
Biylksehir Belediyesi, istanbul’a 45 milyar dolar yatirm beklediklerini, kim isterse
arsa vereceklerini sgylemektedir (4.11.2005, Vatan). Kasim 2005’te Buyuk Sehir
Belediyesi Gayrimenkul Yatirim Ortakhgdi firmasi kurarak Dubaili Holding’le ortaklik
anlagmasi imzalamis (30 Kasim 2005, Aksam), istanbul’a bu sayede para akacagini
duyurmustur (30 Kasim 2005, haber X). Dava slrecleri devam etse de Dubai
Kuleleri ile ilgili ¢ikan haberlerin ¢evredeki arazi satiglarini tetikledigi, metrekare
fiyatlarinin artmasina neden oldugu ve ticari anlamda bereket getirdigi (Ekim,

Kasim, Aralik 2005, Sabah, Vatan, Dinya) basinda yer almaktadir.

40

35 | 34

30

25

20

15

Konut Arazi / Bina Dubai IBB-GYO Gokdelen  Yeme- I(;me Alisveris-
Bloklari Satigi Yatirimi Yatirimlar Perakende

Sekil 4.13. Buyuk olcekli yatirim haberlerinin altbagliklarina gére dagihmiu.
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Levent'te yer alan diger buyuk yatirirmlardan Kanyon, 250 milyon dolara mal olmus,
ancak daha yapi tamamlanmadan satiglar bitme noktasina gelmistir. Soyak,
Novartis’in Levent'te bulunan arsasini 17 milyon dolara satin almis (23 Mart 2005,
Milliyet), yakin cevredeki Maslak Mashattan 600 milyon dolara, istinyepark aligveris
merkezi ise 250 milyon dolara mal edilmistir. Diger taraftan istanbul ve Levent aksi
yeni aligveris merkezi yatirrmlari icin cekim merkezi olmakta (8.6.2005, Zaman),
istanbul uluslararasi gayrimenkul yatinmcilarina tanitilimaktadir (15.9. 2005, Sabah).
Alman-isvicre kokenli bir sirket olan EMG Gayrimenkul, yaklasik 102 yillik bir
gecmise sahip olan ABD ’li Coldwell Banker, Levent'teki 10.600 m?lik Renault Mais
genel mudirluk binasini alan Kazak Landmarkk ingaat ve Avustralya’nin en biiyiik

endustriyel gayrimenkul yatirrm fonu Goodman gibi bircok blylk sirket, Levent'te

projeler Gretmektedir (12.3.2008, Evrensel).

Resim 4.10. Maslak Mashattan projesi ve Levent'te yapilacak yeni yatirimlari gosteren
gazete haberi (Kaynak: Arkitera)

ingsaati tamamlanamayan Tatlici kuleleri 52 milyon YTL'ye alici aramakta
(30.11.2005, Milliyet), Akfen grubu ve Ulker ortak olarak Levent'te rezidans insa
etmeyi planlamakta, Ulkerin saglayacad: arsaya insaati Akfen’'in yapacagini
aciklamaktadirlar (15.12.2005, Referans).

Levent'teki en son buyuk yatirrm Kiler Holding’'in 750 milyon dolar yatirimla 2007
yiinda basladigi istanbul Sapphire projesidir. 2009'da tamamlanmasi planlanan
projenin aligveris merkezi ve rezidanslardan olusacagi ve 11 Kasim 2007 tarihinde
Radikal gazetesinde cikan haberde yapinin beste birinin satisinin tamamlandigi
duyurulmustur (Url-5). Kiler grubu perakende sektérinin 6nde gelen firmalarindan
olmakla birlikte ingaata da yatirirm yapmakta ve 2006 da insaat grubunun cirosunu
100 milyon dolar olarak aciklamaktadir. Grup, ingsaattaki yatirimlarini prestij olarak
degerlendirmekte, Sapphire’in yani sira istanbul Beylikdiizii, Kartal ve Bahcesehir
gibi merkezlerde konut projeleri yapacaklarini duyurmaktadir (2.9.2007, Radikal).

Levent'te yapilan en farkli kullanima sahip yatinm Anadolu grubu tarafindan
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gerceklestiriimekte ve Tuncay Ozilhan 2008 sonunda Levent yaptiklar saghk

yatiriminin faaliyete gececegini aciklamistir (6.2.2008, Radikal).

Gayrimenkul alaninda alim / satim anlaminda hareketli bir piyasaya sahip olan
Levent Ozel firmalarin / kisilerin sahip oldugu arsalarin el degistirme sureclerine
tanik olmaktadir; ancak 2005 yili ile hem Levent, hem de istanbul devlet arazilerinin
Ozellestiriimesi ile tanismistir. Hikimetin kaynak saglamak amaciyla bagvurdugu bu
yontem istanbul’a stratejik alanlardaki buyik devlet arazilerinin firmalara satisa
sunulmasi olarak yansimistir. Bu nedenle Levent'te bulunan IETT arazisi ve
Zincirlikuyu'da bulunan Karayollari arazisi tartigsmali sireglere sahne olarak
satilmistir. IETT arazisi diizenlenen ihale ile 1 milyar 156 milyon YTL karsiliginda
Sama Dubai Holding'in, Karayollari arazisi ise ihale ile Zorlu grubunun eline
gecmistir. Karayollar’'na ait istanbul Levent'te bulunan 96.505 m?lik araziye en
yiksek teklifi 800 milyon dolarla Zorlu grubu vermistir. Zorlu Grubu Turkiye'nin en
degerli arazisi'ne turizm tesisleri, rezidans ve is merkezi inga etmeyi planlamakta,
duzenlenen cagrili yarisma ile insa edilecek Zorlu Center icinde yer alacak
konutlarin metrekare fiyatlarinin 5.500 ile 10.000 dolar arasindan degisecedi 6n
gorulmektedir (Url-6).

Ekonomik aktiviteler:

Bir alanin ekonomik olarak ne 6lgtide aktif oldugunu yatirimlara dayanarak aktaran
ikinci goOsterge alanda bulunan ekonomik aktvitelerdir. Ekonomik aktiviteler

konusunda Levent 6zelinde ¢ikan haberler toplam icinde % 4’lik bir paya sahiptir.

Levent gunlik ekonomik aktiviteler ve perakende sektorl acisindan daima hareketli
bir alan olmustur. Levent yerlesimi icinde tasarlanarak insa edilen Levent Carsisi
alandaki ilk alisveris mekanidir. Konut yogunluklu gelisme ticaret ihtiyacina cevap
verecek kicuk capli dikkanlar da beraberinde getirmistir. 1980’ler sonrasinda ofis
bloklarinda bulunan ¢alisan nufus ile alanin ihtiyaglari artmig, buna paralel olarak
ticaret de geligsmistir. ilki iskulelerinin icinde olmak uzere acilan aligveris merkezleri

ise hem semte hem de tim kente hizmet veren ¢ekim alanlari olugturmaktadir.

Kicuk ve orta olcekli firmalarin merkezleri ve satis ofisleri de Levent evlerini isyerine
donlsturerek alanda ticaret yogunluklu kullanim olugsmasina neden olmustur.
Calisan nufusa servis veren restoran, pastane, cafe benzeri hizmetler de Levent'te
yogun olarak yer almaktadir. Haberler Levent'te magaza acan muzik sistemleri,
mobilya, yeme-icme alanlarinda hizmet veren farkli markalarin haberleri, Kanyon ve
Metrocity’de dizenlenen satis etkinliklerinin haberleri tzerinde yogunlagmaktadir.

Yeni acilan aligveris merkezlerinin kar pastasini boéldugi dile getirilse de
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(11.12.2005, Hurriyet), Levent aligverigin yeni kalbi olarak tanimlanmaya devam
etmektedir (23.10.2006, haber7). Dubai kuleleri ile ilgili tartismalar bu alanda da
yansimalara neden olmus, yeni gelisecek yiiksek yapilara yerlesecek nifusa hizmet
vermek icin klcUk olcekli dukkanlarin da deger artisi yasadigi belirtiimigtir
(4.12.2005, Bugun). Ulasim konusunda vyapilan yatirimlar, 0Ozellikle alisveris
merkezlerinin dogrudan icine baglanan metro bu merkezlere kentin her bélgesinden

kullanici gelmesini olanakli kilmigtir.
Yapih Cevre:

Levent konusunda, simge yapilar ve buyuk olcekli yatirrmlarin sonrasinda en fazla
gelisme yapili ¢evre konusunda yasanmakta, bu gelismeler basinda sik¢ca yer
almaktadir. Yapih cevre bashgl altinda toplanan haberler, toplamin % 7’sini
olusturmaktadir. Alt bagliklara gére dagilima bakildiginda Dubai projesi ilk sirada yer
almakta, ardindan yeni yapilmasi planlanan gokdelen tartismalari ve planlama

konusunda yasananlar takip etmektedir.

haber sayisi
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Dubai Kuleleri  Gokdelenler ~ Deprem Konut Planlama Donlisim Mekan Diger
Kalitesi

Sekil 4.14. Yapili gevre konusunda yayinlanan haberlerin altbashklara gore dagihmi.

Dubai kulelerinin yapili ¢cevrenin kalitesi konusunda yapacagi etkiler ve uygulama
sureci konusunda neden oldudu istisnai, usil disi gelismeler basinda blytk oranda
tartigiimis ve elestirilmistir. Ozellikle planlama kararlarinda saglanan esneklik itiraz

davalari ile sonuclanmistir.
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Resim 4.11- 4.12. Levent’in yeni yapilagsmalarinin gece ve giundiiz gérinist (kaynak: 4.11-
10.11.2003, Hirriyet; 4.12- flickr.com)

Tez calismasina ornek alinan uluslararasi imaj yaratma projesi ornekleri ulasim ve
altyapi ile ilgili gelismeleri imaj bileseni olarak kabul etmemektedir. Ancak istanbul
gibi planlama istisnalari ile gelisen bir kentte yiksek erisebilirlik, ulagima yapilan
yatinmlar ve altyapilar 6zellikle yerel yonetimler tarafindan deger yukseltmek ve
tanitim amagh olarak kullanilmaktadir. Ulagim ve genel altyapi haberleri Levent ile
ilgili ¢cikan haberlerin icinde %16’lik bir paya sahiptir. Kendi icinde ise ulagima donik

haberler %13, altyapi konusundaki haberler ise %3’lUk bir paya sahiptir.

2004 tarihinden itibaren istanbul’da yapilasma kararlarinda yasanan yanligliklar ve
plansizliklarin basina yansidigi goriilmektedir. Mimarlar Odas istanbul Buyiikkent
subesi, kentin tarihi ve dogal dokusunu bozan projeler icin iptal davalar agarak
yapili ¢cevrenin kalitesi konusunda bir kontrol mekanizmasi gorevi gérmektedir. 2004
yili icinde acilmis 40 iptal davalari oldugunu aciklayan oda yetkilileri kent dokusuna,
tarihine ve kimligine zarar verecek uygulamalari kent sucu olarak adlandirmakta,
yerel yonetimlerin uyguladiklari kimi projelerle bu kent suglarini legallestirdiklerini
vurgulamaktadirlar. Bu davalar arasinda Blyukdere Caddesi'ndeki Sariyer Koprilu
Kavsag! yer almakta, yolun ve kavsagin dogdal dokuya zarar verdigi gerekgesiyle

iptali icin dava acildigi belirtimektedir (25.5.2004, arkitera).

2005 yilinda yuksek katl yapilar ile ilgili tartismalar yogunlagsmakta, Dubai sireci,
BlylUkdere aksi Uzerinde benzer yatinmlar yapmak isteyen baska firmalar ve
projelerin haberleri yer almaktadir. Dubai Kuleleri tartismasi énce ihale sirecindeki
farkli uygulamalar ve hikimetin bu satigi gerceklestirmek konusunda sergiledigi
tutum nedeniyle basladi, satisin gerceklesmesinin ardindan ise planlama alanina
uygulamaya donik istisnalar tasiyan adimlar tepkilere neden oldu. Sireg, basina
yansidigl sekli ile Dubai Kulelerinin ingaati icin dnce Sisli 1947 ada ve Kagithane
8744 adalarin bulundugu 1/5.000 6l¢ekli imar planlarinin degistiriimesi ile basladi.
Bdlgede 3 olarak uygulanan emsal, bu proje icin 5.8'e cikarildi. S6z konusu

degisiklik, belediye birimlerinin ‘mevzi nazim imar planlarina aykiri, yapi, nifus ve
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trafik yogunlugunu artirici, emsal teskil edici’ uyarisina ragmen, Bagkanlk Onayi
geregi Meclis’e sunuldu ve kabul edildi. 3 bodrum katinin emsale katiimamasi,
cekme mesafelerinin yeniden dizenlenmesi ve brit parsel lUzerinden hesaplama
yapilmasi sayesinde 41.918 m”lik alanda 243.859 m?lik insaat alani yaratildi
(11.5.2006, Radikal). Ayrica alan, turizm tesviginden yararlanabilmesi icin plan
degisikligi yapilarak ticaret ve turizm alanina sokuldu. Mimarlar Odasi istanbul
subesi tarafindan agilan davalar nedeniyle duraklayan sure¢ Dubai Seyhi El
Maktum’un araziye ait 6édemesini durdurmasina neden olmus, 2008 yilinda ikinci
bilirkisi raporunun olumlu ydnde verilmesi ile insaatin 6ni acilmig, Sama Dubai
sirketide arazinin bedelini 6deyecegini aciklamistir (15.4.2008, Yenisafak).
Belediye’nin Dubai kulelerini savunurken éne siirdiigi, istanbul’'un genis hinterlandi
nedeniyle Londra, Paris ve New York’un alternatifi olarak tercih edilecegine dair fikir
elestirilerle karsilanmakta ve bu kentlerin sahip oldugu uluslararasi baglantilar,

altyapi diizeyleri ile istanbul’'un yarisamayacagi aktariimaktadir.

Yapih gevre kalitesi agisindan Dubai Kuleleri ilk adimdan itibaren kentin bttiniinden
kopuk ve ayricalikli haklara sahip, boélgesini ve yaratacagi etkileri Shemsemeyen bir
bir tutum igindedir. Levent'e getirecegi gorsel etki ve kent silietine yapacagi katki
pozitif ve farkli olarak degerlendiriimekle birlikte altyapiya getireceg@i yuk elestirilerin
odaginda bulunmaktadir. Levent’in birbirinden kopuk gokdelenler ve aligveris
merkezleri ile dolduguna dikkat ceken yazilardan en carpicisi “Tisort ve elbise
sat/lan kule istemiyoruz. Etrafimiz konseptsiz, kente deger katmayan aligveris
merkezleriyle doluyor. Gorgusizler icin yeni gdkdelen konutlar da istemiyoruz.
Binan/n kendisi, uzunlugu ya da biyuklugu degil, islevidir kente deger katan”
seklinde tepki gostermektedir (5.11.2005, Hurriyet).

Yapih ¢evrenin kalitesinin yikseltimesi yoninde Besiktas Belediyesi’'nin Begiktas ve
Levent carsilar ile Ortakdy ve Arnavutkdy tarihi yerlesimlerinde cephe diizenlemesi
calismalari yaptigina dair haberler basina yansimaktadir (18.12.2005, Milliyet).
Mekansal kaliteleri ve sunduklari hizmetler agisindan tercih edilmeye baslayan
rezidanslara dair haberler, yeni yapilan konut projeleri ve bunlarin kullanicilarinin
kimlikleri / prestijleri Gzerinde yaptidi etkiler de basina yansimaktadir. Villalarin artik
tercih edilmedigi, Unluler ve is cevresi dahil pek c¢ok kesimin kent icindeki
rezidanslara yerlestigi, Etiler-Levent bdlgesinin kent icindeki merkezi konumu
nedeniyle de tercih edildigi, Metrocity ve Selenium’un 6ne c¢iktigi aktarilmaktadir
(15.5.2006, Aksam). Buyuk yatirimlar icin ayricaliklar saglanmasi icin atilan adimlar
2006 yilinda da devam etmis, plan kararlarinda yapilan degisiklikler gindemde yer

almistir.  Levent'te Karayollari Genel Mudurligi’ne ait arazinin satisinin
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yapilabilmesi icin devredildigi Ozellestirme idaresi Bagkanligi ilk olarak mevcut imar
planinda degisiklik yapmak icin calismalara baglamig, mevcut planla sadece otel ve
kongre tesisi yapilabilecek olan araziye rezidans yapilmasini da mumkin kilacak
sekilde 1/5.000 ve 1/1.000°lik uygulama planlarini degistirmistir (24.8.2006, Sabah).

TUm bu tartismalar yagsanirken, istanbul Bilyiiksehir Belediye bagskani Kadir Topbas,
gorevde kaldigi sure boyunca hayata gecirdigi yatirnmlari basin mensuplari ile
birlikte dolasarak bir donem daha secilirse programini ne yonde gelistirecegini
aciklamaktadir (6.8.2007, Anadolu Ajansi). iIMP’nin Istanbul (izerine arastirmalar
yapan ve tasarimlar geligtiren bir merkez olarak bulyik bir avantaj oldugunu
vurgulayan Topbas, yapilan doéndsum projeleri ile kentin konut stodunun
yenilendigini belirtmektedir. Ulagim ve metro icin buylk yatirimlar planlandidi, is
merkezi ve gokdelenler konusunda doygunluga ulasan Levent'e alternatif merkezler
geligtirilecegi, Marmaray'in bitecegi ve Ulasim master planinin tamamlanacagi
aktarilirken, dava siirecleri yiiziinden geciken IETT arazisi satis bedeli 6demesinin

yapmay! planladiklari bir takim yatirimlari askiya aldigi vurgulanmaktadir.
Ulasim:

Ulasim, calisma alani olan Levent'in ve genel olarak istanbul’un en énemli sorunlari
arasinda yer almaktadir. Levent Ozelinde, kentin ofis yogunlugu yiksek aksi
Uzerinde yer alan is merkezi olmasi nedeniyle ¢zellikle mesai baslangi¢c ve bitis
tarihlerinde buyik trafik yogunluguna sahne olmaktadir. Bogaz képrisit baglantilar
arasinda kalmasi nedeniyle erigebilirik anlaminda biyik avantaja sahip olan
Levent, bu avantajin negatif yoni olarak trafik sikisikhdr yasamaktadir. Trafik
sorununu ortadan kaldirmayr oOncelik olarak kabul eden yerel ydnetim ulasim
konusunda kent genelinde pekcok yatirim yapmakta, merkezi ve stratejik konumu ile

yaratilan finans merkezi kimligi nedeniyle Levent bu yatirrmlardan payini almaktadir.

istanbul’'un ilk metro hatti Taksim-Levent arasinda acilmis, 4.Levent-Ayazaga
hattinin insaatina 2005 yilinda baslanmistir. Bu sayede metro ile Taksim'den
Maslak'a ulagilabilecektir. Ocak 2006'da Taksim-Kabatas funikller hattinin hizmete
acillmasi Anadolu yakasina deniz yolu ile ulasimi kolaylastirmig, Levent ve

cevresinde calisan kesim icin arac trafigine girmeden erisimi kolaylastirmistir.
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Sekil 4.15. Ulasim konusunda yayinlanan haberlerin altbasliklara gére dagihmi.

Levent'te ulasim konusunda c¢ikan haberlerin arag¢ trafigi alaninda yogdunlastigi
gbrulmektedir. Yasanan trafik sikisikliklari, sikisikhda ¢6zum olarak getirilen
kavsaklar ve uzun slren kavsak insaatlarinin trafigi daha da kot hale getirmesi
basina yansimistir. Diger yandan metro yatirimlari da ayni hizda devam etmekte,

acllacak yeni hatlarin saglayacag avantajlar halka sikca duyurulmaktadir.

Marmaray konusunda yasanan gelismelerin basina yansiyan kisminda Levent ile
ilgili bolumi, Marmaray’'in Levent metro hatti ile baglantisi ve getirecegi kolayliklar
konusunda bilgiler icermektedir. Diger yandan yogun kar yagislar ve yagmur

sagnaklari nedeniyle yollar trafige kapanmakta ve trafik yogunluklari yasanmaktadir.

Ulasim konusunda, diger haberler bashigl altinda Leventin sahip oldugu merkezi
konum ve yuksek erisilebilirlik nedeniyle farkh ulasim firmalarinin havaalani ulagsimi
ya da c¢eperlerde diizenlenen etkinliklere ulasim icin kentin bagka alanlarina ulasim
amaciyla Levent'ten servis araglari kaldirdigina donuk haberler yer almaktadir. Bu
tip adimlar, erisim avantajinin trafik yukine dontsUmunin farkli seviyelerini

gOstermektedir.
Altyapt:

2002 yilinda yayinlanan haberlerde hala yagigslar nedeniyle sorun yasandigi,
Zincirlikuyu alt gecidinin suyla dolmasi nedeniyle trafigin aksadidi izlenmektedir.
Altyapi ile ilgili haberler g¢ogunlukla elektrik ve su kesintilerine dair duyurulari
icermektedir. Diger yandan kose yazarlari, Blyukdere caddesi Gizerinde ardi ardina
satilan sanayi tesisleri ve yerlerine yapiimasi planlanan aligveris merkezleri ve
rezidanslarin getirecegi yuk ve altyapinin bu konuda yetersiz kalmasi tUzerine elestiri

yazilari yazmiglardir.
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Mesai saatlerinde toplam nifusu 10.000 kisiye yaklastigi tahmin edilen Levent'te,
altyapi kullanimi ve kaynak tiiketimi de bu sayiya paralel seviyede bulunmaktadir. is
Kuleleri'nde ayda 2.266.000 kilovat elektrik, 5.600 m® su, Sabanci Center'da ise
ayda 1.067.166 kilovat elektrik, 5508 m® su tiiketiimektedir. Konutlarda ayhk
ortalama 150-250 kilovat elektrik, 4-7 m® su harcandi§i tahmin edilmekte ve bu
bolgenin ayda ortalama kicuk bir Anadolu kenti kadar kaynak tikettigi
aktariimaktadir (10.11.2003, Hurriyet). Dubai Kuleleri bittiginde yaklasik 25.000
kisilik is hacmini alana cekecedi hesaplanmaktadir. Ancak altyapi konusunda

gelecege donik olarak yatirimlar yapiilmamaktadir.

Altyapi konusunda basina yansiyan diger haberler ise altyapi yenilemeleri ve
tamiratlar nedeniyle belli dénemlerde yapilacak su ve elektrik kesintileri konusunda

halki bilgilendirme amaci tagimaktadir.
Kultlir-Sanat ve Spor aktiviteleri:

Mekana dair imajin sekillenmesinde kilttr-sanat ve spor etkinlikleri pozitif rol
oynamakta, alan ve orada yasayanlar hakkinda pozitif mesajlar vermektedir. Levent
ile ilgili yapilan basin taramasinda, alanda gerceklestirilen spor aktiviteleri
konusunda hi¢ habere rastlanmamistir. Alanda cesitli spor kluplerinin yonetim
merkezleri ve gesitli agik spor alanlari yer almasina ragmen genis katilimli spor

karsilasmalari yapiimamaktadir.

Kiltir-Sanat etkinlikleri ile ilgili haberler ise toplam iginde % 5 orana sahiptir. 2004
yilina kadar olan haberler Proje 4L'de acilan sergilerin duyurulan (zerinde
yogunlagmaktadir. 2005 yilindan itibaren lIssanat etkinlikleri ©ne c¢ikmaya
baglamakta, sergilerin disinda caz ve klasik mizik alaninda dinyaca Unli
mizisyeler ve orkestralarin programlar ile Levent'te hem semt hem de tim kente
hitap eden kdltirel bir cekim noktasi yaratmaktadir. Levent gosteri merkezi populer
sarkicilarin konserleri ile gindeme gelmektedir. Ayrica, Levent'te yer alan sanat

galerilerinde diizenlenen resim sergileri de basina yansimaktadir.

2007 yilinda duzenlenen Bienal kapsaminda sergiler ve sanat etkinlikleri kentin
sokaklarina tasmis, bu adimdan Levent'te payini almistir. Blyukdere aksinin Maslak
sonrasinda kalan kismina acilan TiM: Tirker inanoglu Gosteri Merkezi, biyiik capli
uluslararasi gosterilere mekan saglayarak kentin Taksim, Beyoglu bolgesinde

yogunlasan kiltir-sanat etkinliklerinin aks boyunca ilerlemesini saglamistir.
Kultdr merkezi:
Levent'te yer alan kultur merkezleri ile ilgili olarak ¢ikan haberler tim haberlerin

icinde % 1'lik bir paya sahiptir. istanbul Biiyiik Sehir Belediyesinin verilerine gére
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alanda Akatlar Kultir Merkezi, Levent Kiiltir Merkezi, issanat olmak (izere 3 tane
killtir-sanat merkezi bulunmaktadir. istanbul’un ilk modern sanat galerisi olan
Proje4L kapanisina kadar Levent icin énemli bir kiltirel cekim merkezi olmustur.
Diger yandan, Ekim 2005'ten itibaren Levent Gosteri Merkezinin Dubai Kuleleri
ingati icin yikilacagi haberlere yansimaya baslamistir. S6z konusu Kkultir
merkezlerinin timid mahalle ya da semt olceginin 6tesinde ilce ve hatta kent
Olceginde hizmet veren merkezlerdir. Aktivite sikhdi ve aylik programlarin basina
yansimasi acisindan is Bankasi Kuleleri icinde yer alan issanat'in one ciktig
gorulmektedir. Ayni sekilde, Haziran 2004'te kapanana kadar Proje4L aktif bir
merkez olarak goze carpmaktadir. Kentsel Olcekte kiltir ve sanat merkezleri
acisindan bir odak olan Levent'te mahalle capinda merkezler konusunda eksik

oldugu gbézlenmektedir.
Spor merkezi:

Spor klupleri ya da merkezleri ile ilgili haberler toplamda %2’lik bir orana sahiptir,
ancak bu haberlerin icinde aktif spor haberleri ya da karsilasmalara donuk haberler
son derece azdir. Levent'te basina yansiyan tek spor klibu Turkiye Spor Yazarlar
Dernegi'dir. Basinda yer almasinin sebebi ise diizenlenen spor etkinlikleri degil,
basta Futbol Federasyonu olmak tzere pekcok spor dernek ve klibinin toplanti ve
basin gérismelerini burada yapmasidir. Oysa Besiktas ve Kagithane Belediyeleri
tarafindan hazirlanan listeye gore (EK-2) alanda toplam 15 adet spor klubu
bulundugu belirtiimektedir. Bunlarin arasinda Levent Spor Kulubi, Etiler Spor
Kullibii, Amator Spor Klb.Federasyonu, istanbul Golf Club, Levent Tenis Kuliibil
Dernegi, Bogazici Sportif Havacilik Kuliibi Dernegi, Turkiye Spor Yazarlari Dernegi
ve Spor Kuliibii ve Besiktag Karete Ihtisas Kuliibii Dernegi éne ¢ikmaktadir. Ancak,
yapilan basin taramasinda bu kliplerin sosyal birer merkez olduguna dair haberlere
rastlanmamistir. Alanin tiiketime donik yapisina uygun olarak Kanyon'da acilan
spor merkezine dair tanitim ve haberler ise reklam formati disinda basinda

kendisine yer bulmaktadir.
Guvenlik:

Levent'te yasanan polisiye olaylar taranan haberlerin % 9'unu olusturmaktadir.
Kasim 2003'te yaganan HSBC genel merkezine yapilan bombali saldiri terér eylemi
olarak siniflandiriimis ve guvenlik bashgr altinda degerlendirilmistir. Ter6r
saldirilarinin yani sira kapkag, hirsizlik, cinayet, banka soygunu, kumarhane

baskini, uyusturucu baskinlari, yangin ve trafik kazasi haberleri basina yansimistir.
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Resim 4.13. HSBC binasinin patlama (Ajans Press, 2003) ve sonrasinda (Aksel, 2008)
gorunusa.
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HSBC Kapkag Cinayet Hirsizlk Banka  Kumarhane Uyusturucu Diger
patamasi soygunu baskini

haber sayisi

Sekil 4.16. Guvenlik basligi altinda toplanan haberlerin altbashklarina gére dagihmi.

HSBC patlamasi ile ilgili haberler, olayin gergeklestigi Kasim 2003 sonrasinda,
olayin takip edilmesi, suclularin yakalanmasi ve ilerleyen donemlerde yapilan anma
torenleri ile devam etmistir. Levent'te dizenlenen saldirilarda 75 binanin hasar
gordugi, HSBC Bank binasinda da enkaz kaldirma ve delil toplama c¢alismalarinin
ertesi gline kadar devam ve patlamadan zarar géren Zincirlikuyu'daki tarihi Anadolu
ingaat Yapi Teknik ve Yapi Meslek Lisesi'nde de bir giin egitime ara verildigi
aktariimaktadir (22.11.2003, Vatan).

2005 yilindan itibaren kapkag ve hirsizlik haberleri 6ne ¢ikmaya baglamistir. 2006
yilinda ise okullarda 0Ogrenciler arasinda yasanan hesaplasmalar sonucunda
yasanan cinayetler giindeme gelmistir. Metrocity ve Levent evlerine yapilan
kumarhane baskinlari yapilmig, yine Levent'te c¢esitli evlere uyusturucu baskinlari
gerceklestiriimistir. 2002 ve 2005 yillarinda yasanan banka soygunlari disinda
basina gulvenlik ile ilgili baska haber yansimamistir. Genel olarak bakildiginda

Levent glvenlik sorunu yasayan bir alan imajina sahip degildir. Teror saldirisi,
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Levent'in finans merkezi kimligi nedeniyle HSBC bankasinin semtte yer se¢mis

olmasindan kaynaklanmaktadir.
Markalagma:

Markalasma hakkinda ¢ikan haberler toplamin %1'ini olusturmaktadir. Markalasma
konusunda 2. ve 3. bdlimde irdelenen yaklasimlar agisindan bakildiginda Levent
konusunda planh bir markalasma calismasi yuariatilmedigi goze carpmaktadir.
Ozellikle 2005 yilinda yodunlasan markalasma ile ilgili haberler istanbul genelinde
kimlik sorunlari yagandigini vurgulamakta, kentin gorsel kimligini tanimlayacak ve
yatinmlarin c¢ekimi icin ortam saglayacak imaj yaraticilara ihtiya¢c oldugunu dile
getirmekte (10 Ocak 2005, haber7), istanbul'un diinya c¢apinda yasanasi kentler
siralamasinda 102. sirada yer aldigini (6 Ekim 2005, Dinya) ve Match dergisinin
kenti yeni yuzi ile birlikte tanitmak icin sayfalar ayirdigini ileterek kentin uluslararasi
ortamda marka haline gelmeye basladigini duyurmaktadir (3 Ekim 2005, Diinya).
Diger yandan, kentin gelismesini yonlendirecek ve yurtdigina sunumunu belirleyecek
bir vizyona sahip olmamasinin biyuk bir sorun oldugu da vurgulanmaktadir (15
Kasim 2005). 2005 yili haberleri istanbul konusunda yabanci piyasalarin heyecan
duydugu ancak vizyonsuzluk ve kimliksizlik konusunda kentin ciddi sikintilar
yasadigl vurgulamasi ile tamamlanmaktadir. ilerleyen yillarda yerel yonetimler ya da
firmalarin yonetiminde konu ile ilgili herhangi bir caligmaya rastlanmamaktadir. 2008
yilina gelindiginde ise ulkenin énemli bankalarinin genel muddrliklerinin yer aldigi
Levent'in Turkiye’nin finans merkezi oldugu stylemi tekrarlanmaya baglanmis (16
Ocak 2008, Aksam), T.C. Merkez Bankasr'nin Ankara’daki genel merkezini
istanbul’a tagima planlari dile getirilmis, yeni merkezi icin de Leventte is Bankasi

bloklar yakininda yer alan arazisine yeni bir bina yaptiracagi gindemde yer almisgtir.

TUm bu haberler markalasma ve bitincll bir vizyon olusumunun éneminin kabul
edilmeye baslandigini gostermektedir. Diger yandan, bir strateji baglaminda olmasa
da Levent, Tirkiye'nin finans merkezi ve istanbul’un ise ofis ve aligveris merkezi

kimlikleri ile 6ne surtlmektedir.
Mega etkinlikler:

Uluslararasi boyutta taninirhk ve katihm gerektiren, buyuk oOlcekli etkinlikler olarak
tanimlanan mega etkinlikler konusunda Levent aktif bir alan dedildir. Alanin sahip
oldugu is odakli kimlik ve yogun yapilasma orani mega etkinliklerin organizasyonunu
gereksiz kilmaktadir. Diger yandan, istanbul’'un is merkezi olarak lanse edilen bu
alan farkli bir kategoride uluslararasi piyasalarda yer almaktadir. istanbul icin,

yatirim yapilan mega etkinlik alanlar kentin farkli mekanlarinda yer almaktadir (6r:
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Olimpiyat Koy, ikitelli). 2010 istanbul Kultiir Bagkenti suresince yiiriitilecek projeler
stiphesiz kentin her alanina etkide bulunacak ancak, Levent'e dogrudan bir katki
saglamayacaktir. 2010 istanbul Kiiltir Baskenti, kabul edilen projeler listesinde de

(Url-7) Levent'e dair bir projeye rastlanmamisgtir.
Aidiyet:

Levent'te yasanan gelismeler ya da guindelik olaylar konusunda alanda bulunan sivil
insiyatifin herhangi bir etkinligine ya da katihm amach bir calismasina basin
taramasinda rastlanmamistir. Levent'te yer alan sivil toplum kuruluglar ve
derneklere bakildiginda, Besiktas ve Sigli Belediyeleri tarafindan yayinlanan
listelerde (EK-2) Levent dernekler acisindan son derece kalabalik gorinsede,
Cagdas Levent Derne@i disinda kendine eylem alani olarak Leventi secen
glzellestirme, sosyal dayanisma ya da mabhalle derneklerine rastlanmamaktadir.
1996 yilinda kurulan Cagdas Levent Dernegi, sivil toplum orgutleri gibi, yoreyi ve
kenti daha yasanilir kilma cabasi i¢cinde calisan, mahallede yasayanlarin katilim
oraninin yiksek oldugu bir dernek olarak tanitimakta, cevre duyarliligi icinde
davranan, yerel ve merkezi yonetimlere bagvurarak toplumsal ve fiziksel ¢evrelerine,
kent bellegine sahip cikmaya calisan midahalelerde bulunduklari aktarilmaktadir
(Karabey, 2003, Url-8). Nisan 2000 tarihinden beri biilten yayinlayan ve kurulan web
sayfasi Uzerinden Leventlilere gelismeleri, faaliyetlerini ve basinda yer alan
haberleri aktaran dernek sokaklar bazinda orgutlenmektedir (Url-9). Basina
yansiyan tek haber Cagdas Levent derneginin CHP’li Bakana igkili yerlerin semt
digina cikarilmasina dair verdikleri tepkidir (17 Aralik 2005, Zaman). Cadde
Uzerinde, trafik ya da blyuk 6lcekli insaatlar nedeniyle yasanan rahatsizliklara tepki
eylemleri gorulmedigi gibi, semtin gorsel kalitesini 6zendirmek amaciyla
dizenlenebilecek glizel cephe, balkon ya da bahce yarnismalari ve sokak

etkinliklerine de rastlanmamaktadir.

Halkla iligkiler caligmalarr:

Levent'te drnek calismalarda tanimlandidi sekli ile planh bir halkla iliskiler ve tanitim
politikasi yurutulmemektedir. Basin taramasinda rastlanan haberlere bakildiginda,
Belediye bagkani Kadir Topbas'in verdigi demeclerin sayisi ve basinda yer alma
sikligi IBB tarafindan, icraatlarinin halka duyurulmasi konusunda bu tip bir calisma
yaratuldigana gostermektedir. Levent konusunda halkla iligkiler ve tanitim
anlaminda cikan haberlerin geri kalani genellikle semtte bulunan magazalarin ve
alisveris merkezlerinin tanitim haberleri ile “istanbul'un en iyi 10 ... pastanesi,
meyhanesi, eglence mekanr ... vb.” haberlerini kapsamaktadir. Levent bu haberlerde

dolayh olarak yer almakta. Ancak, Metrocity gibi kent dlceginde taninirhda sahip bir
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alisveris merkezi icin bile semt bilgisi verilmektedir. istanbul’'un en iyi magzalar ve
tiketim mekanlarina ev sahipligi yapmasinin disinda, Levent dnlilerin vakit
gecirdigi, hizmetlerinden faydalandigi, oturdugu, liks tiketimin merkezi bir semt

olarak tanitilmaktadir.

4.2.2 Buyukdere Aksi Levent Bolgesinde imgelenen Mekan ve
Deneyimlenen Mekan karsilagtirmasi

Levent lzerinde yayinlanan haberler ve yaratilan imajlar dogrultusunda imgelenen
mekanin tanimlanmasi icin yapilan basin taramasi simge yapilar, yatirimlar ve yapih
cevre konusundaki imajlarin daha yogun oldugunu gostermistir. Levent konusunda
iletlen mesaj, Istanbul'un hizla gelisen is merkezi, modern vyiiksek Kkatli
yapilagsmalara ve liks tiiketime hitab eden aligveris alanlarina sahip bir odak oldugu
yonindedir. Diger yandan trafik ve altyapi 6nemli bir sorun olarak ortaya ¢ikmakta
metro hatlarinin gelisimi ile ilgili haberler pozitif mesajlar iletse de trafigi rahatlatmak

icin yapilan kavsak ingaatlari daha fazla trafik sikisikligina neden olmaktadir.

Alana ait olan imajin bir 6nceki bolimde detayli sekilde analiz edilmesinin ardindan,
Deneyimlenen mekanin verilerinin imaji yonlendiren basliklar Gzerinden izlenerek
aralarindaki etkilesim saptanmaya calisiimistir. Detayli karsilastirma icin Levent'in

imajini domine eden 3 ana baslik Gzerinde odaklaniimistir.
Simge yapilar:

Levent'te yer alan simge yapilar 6nemli firma ve bankalarin genel merkezleri, biyuk
plazalar ve aligveris merkezi ile rezidanslarin bir araya geldigdi kompleksleri
kapsamaktadir. Alanin tarihi gelisiminden de izlenebildigi gibi 1984 yilindan itibaren
Levent istanbul’'un finans merkezi olarak tanimlanmaya baslamis, fiziksel mekanin
gelisimi de buna uygun olacak gorsellik ve kullanimlar saglayacak sekilde
gokdelenlerin insasi yoninde olmustur. istanbul’'un pek cok farkli bélgesinden
gorilebilen bu yiksek katl yapilar kentin tarihi kimliginin yeni ve modern alternatifini

olusturmakta, yeni ve modern bir merkez tanimlamaktadir.
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Resim 4.14. Levent'te yer alan gokdelenlerin Maslak yoninden gorunasi (flickr.com).

Alanin mekansal gelisimine bakildiginda 1980’lerden itibaren modern istanbul igin
simgeler haline gelen yiksek katli yapilarin insa edilmeye baslandigini gérmekteyiz.
Farkli kaynaklardan toplanan verilere gore, su anda Levent bdlgesinde toplam 45
yuksek kath yapi bulunmaktadir (EK-4). Yapilarin insaat baslangi¢ tarihlerine gore

grulandiginda yillara gére dagilim su sekilde gortlmektedir:

1987 1989 1992 1993 1994 1996 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2006 2007

Sekil 4.17. Levent'te yer alan yuksek katli yapilarin ingaa tarihlerine dagihmi (Url-7).

insa edilen yapilarin kullanimlari incelendiginde, agirlkli olarak is merkezleri ve ofis
kullanimlar gorilmektedir. Kent merkezlerinin yasam alani olarak tekrar tercih
edilmeye baglamasi ve mevcut is alanlarinin is saatleri disinda kalan zamanlarda
terkedilmis, guvenliksiz, kullaniimayan mekanlar haline gelmesine ¢6zim olarak
karma kullanimlar 6ne ¢ikmaya basglamistir. Levent'te karma kullanima sahip ilk yapi
2003 yilinda faaliyete gecen Metrocity kompleksidir. Aligveris merkezi, konut ve ofis

kullanimlarini iceren yapinin ilk olarak aligveris merkezi bolima kullanima agilmistir.
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Metrocity’nin kente getirdigi bir yenilik de Taksim — Levent metro hattinin aligveris
merkezine tuneller ile baglanti saglamasi olmustur. Sdrekli trafik problemi ile
gindeme gelen Levent'te yer alan ve tim kente hitap eden bu aligveris merkezi

metro baglantisi sayesinde misteri cekimi acisindan avantaj saglamigtir.

Sekil 4.18. Levent'te yer alan yiiksek katl simge yapilar (iIMP)

1-2. Akbank Kuleleri, 3-4-5. is Kuleleri, 6. Tekfen, 7-8-9. Yapi Kredi Kuleleri, 10. Harmanci
Giz Plaza, 11. Kanyon, 12-13-14. Metrocity

Basin taramalarinda haber siralamasinda ikinci sirada bulunan Kanyon, ayni sekilde
karma kullanima sahiptir. Farkli mimari yaklasimi ve projesi Levent'te yer alan en
iddiali yapi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Projenin acik alanlari binanin icine ¢cekecegine
dair iddiasi 6zellikle de alisveris merkezini istanbul’daki benzerlerinden farkli
kilmaktadir. Dolagim alanlari sokak seklinde tasarlanan aligsveris merkezi bu yenilikgi

yaklasimi nedeniyle yogun sekilde ilgi cekmektedir.

istanbul capinda tartismalara neden olan ve 2005 yilindan itibaren giindemi yogun
sekilde mesgul eden Dubai Kuleleridir. istanbul'da insa edilen en yiiksek yapi olma
iddias! ile ortaya ¢ikan yapi tasariminin Otesinde arazi satigindaki usulsuzlukler,

mevcut plana aykiriliklari ve semte getirecegi yik nedenleri ile uzun siren
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tartismalara neden olmustur. Yasal sureci devam eden projenin gevresi ile ne gibi

iliskiler kurduguna dair bilgilere basinda yer almamigtir.

Alanda, tez calismasi 6ncesinde var olan ve calismasi siresince gelisimleri izlenen

simge yapilarin ne tir deneyimlere sahne oldugu, bu deneyimlerin neden oldugu

mekansal degisimler tespit edilecek simge yapilarin mekan kalitesini nasil etkiledigi

izlenebilecektir.

imgelenen mekan :

Deneyimlenen
mekan:

Simge yapilar

Yap! Yogunlugu

Simge yapilar artan yikseklikleri ile yapilasma yogunlugunu
artirmakta, hatta plan kararlarinda 3 olarak belirlenen emsal
degerinin esnetildigi érnekler nedeniyle yapilasma yogunlugu
birkac¢ katina ¢ikma tehlikesi ile karsi kargiya kalmaktadir.
Diger yandan, Metrocity, Kanyon, Sapphire gibi yeni
yapilagsmalar karma kullanima sahip olup konut bélimleride
icerdiginden yerlesik nifusun artmasina neden olmaktadir.

Yap! Kalitesi

Aks Uzerinde yer alan simge yapilarin kalitesi uluslararasi
standartlara sahiptir. Mimari projeler yabanci mimarlik ofisleri
ortakli bir sekilde Uretilmektedir. Yiksek katli yapilagsmalar s6z
konusu oldugundan istanbul’'un deprem gercegine uygun
projeler ve uygulamalar yapiimaktadir.

Levent mahallesi, kullanim degdisimi nedeniyle yapilarda
tadilatlarin yasanmasina sahne olmus, yapi stogu bu anlamda
kismen iyilesmistir.

Gultepe bdlgesinde, simge yapilarin neden oldugu rant artisi
ve etki yeni yapilarin éncekilerine kiyasla daha 6zenli ve
kalitesli insa edilmesini saglamistir.

Arazi Kullanimi

insa edilen simge yapilar bilyiik banka ve sirketlerin genel
merkezleri, ofisler ve alisveris kullanimlarini icerdiklerinden
daha 6nce alanda hakim olan sanayi kullanimlari agisindan
blUyuk bir degisime neden olmustur. Benzer sekilde konut
kullanimi icin inga edilen Levent evlerinin yaklasik tg¢te biri
isyeri olarak kullaniimaktadir. Ozellikle caddeye yakin
olanlarda ticaret ve hizmet iglevleri bulunmaktadir.

Ticaret ve ofis agirlikli arazi kullanimi yeni inga edilen
rezidanslar ile az da olsa konut kullanimi oraninda artis
saglanmistir.

ingaatlar tamamlandiginda Levent, Bilyikdere aksi {izerinde
toplam 8 adet aligveris merkezi olacaktir. Bu merkezlerin
yaratacagi ¢cekim alanin trafik yikini daha da arttiracaktir.
Diger yandan benzer merkezlerin ticari anlamda ne kadar
basarili olacagi tartisma konusudur.

Sosyal Donatilar

Simge yaplilarin ingasi yerlesik nifusa barindirdiklari
rezidanslar oraninda etkide bulunmakta, onun disinda gun ici
nifusunu artirmaktadir. Levent Istanbul’'un yeni yizi olarak
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lanse edilmekle birlikte artan nifusla orantili sosyal donati
yatirimlarina rastlanmamaktadir. Alanda yapilan yeni
merkezler Uizerinden saglanan rant bu anlamda sosyal yatirim
olarak alana geri donmemektedir.

Egitim ve saglik donatilarina bakildiginda Gultepe
mahallesinin yogun dokusu ve nifus biyukligine kiyasla
yetersiz oranda donatiya sahip olsugu gorilmektedir. Leven't
mahallesi donatilar agisindan daha zengin olmakla birlikte,
saglik ve egditim tesislerinin bir kisminin 6zel tesebis olarak
acildigi gorilmektedir.

Ulasim Baglantilar
(Yaya + Tasit)

is ve yagsama amagli olarak alana yeni bir yiik getiren simge
yapilar, alanda var olan ulasim probleminin daha da ciddi bir
hale gelmesine neden olmustur. 1. ve 2. képri ile olan
baglantilari ofisler icin avantajli bir konum sergilesede artan
trafik sorun olmaktadir. Once Taksim-Levent arasinda agilan
metro hattl ¢6zimun ilk adimini olusturmaktadir. 2005 yilinda
Metro hattinin Ayazaga’'ya kadar uzatilmasina karar verilmis
ve insaatina baslanmistir.

Diger taraftan yapilan kavsak ingaatlari ile trafik sikisikhgi
asilmaya calisiimaktadir.

Yaya ulasimi agisindan Levent ciddi problemlere sahiptir.
Metro sayesinde arag¢ kullanmaksizin Levent'e ulasilabilmekte,
ancak cadde Uzerinde yaya olarak hareket edilememektedir.

Aclk Kamusal
Alanlar

Yeni inga edilen simge yapilar karma kullanima sahip olmakla
birlikte, postmodern kentin korunakli konut birimlerinin bir
uzantisidir. Dolayisi ile kamunun bir araya gelmesini
saglayacak acik alanlar yaratiimasi konusunda bir yaklagim
gelistirmemislerdir. Metrocity ve Kanyon alisveris merkezlerinin
(AVM) cadde uzerindeki girislerinin 6ntinde yer alan karsilama
alanlari kiicuk dlcekte meydanciklar yaratsa da, kulelerin
gblgesinde ve koruma goérevlilerinin goézetiminde sadece
bekleme alanlari olarak kalmaktadirlar. Belli zamanlarda
AVM'lerin icinde yer aldidi tanitim, sergileme ve sanat
etkinliklerine sahne olan bu meydanciklar yinede kentliler
tarafindan yogun kullanilan alanlar degil, daha ¢ok gelip
gecme mekanlari olarak kalmaktadir.

Kanyon, aligveris merkezlerine yeni bir yaklagim getirerek acik
kamusal alanlar ve sokagi binasinin kontrolli mekanina
cekmistir. Cadde tzerinden girigse sahip olan ve Blytkdere
Caddesi kotunun altinda kalan bu i¢ avlu ve sokak sistemi
kontrolll tiketim alani icinde gercek sokaktan cok farkl bir
ortam sunmaktadir.

Kentsel Araylzler

Levent bolgesi kentsel arayiizler agisindan istanbul’'un modern
anlamda en carpici mekanidir. Bolgede yer alan blyuk
sirketlerin prestij binalari mimari anlamda iddial sekilde, dikkat
cekici tasarimlarla insa edilmistir. Bu durusun yansimasi olan
cepheler parlak, yansitmali yizeyler ve hareketli tasarimlar ile
acik kamusal alanlari sinirlamaktadir. Karma kullanimin da
etkisi ile yiksek yapilar renkli ve degisken aydinlatmalar ile
geceleri de dikkat ¢ekici bir hal almakta, dikkat cekici bir
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gOrinim olusturmaktadir.

Peyzaj

Simge yaplilarin kentsel peyzaj anlaminda oynadigi en énemli
rol dikkat cekici bir siliiet olugturmalaridir. istanbul’'un pek ¢ok
acisindan gorilebilen, yiksek yapilar tarafindan olusturulan bu
manzara kent kimligi agisindan farkh bir gérinus
yaratmaktadir.

Kendi iclerine kapali yasam alanlari yaratan bu yapilar
yiikseklik avantajlari ile sahip olduklari istanbul manzarasini
sadece ayricalikli kullanicilarina sunmaktadir. icinde
bulunduklari alanda yesil alan ve parklar konusunda herhangi
bir gelisme yaratmamakta, kendi yapilarini desteklemek
amaciyla olsa bile kentsel dlcekte peyzaja yatirim
yapmamaktadirlar.

Arazi Degerleri

Simge yaplilar, blyik 6lcekli yatirimlar sonucunda
olugmaktadir. istanbul’un bu 6nemli lokasyonunda bulunan,
Ozellikle de eski sanayi tesislerine ait blyik metrekarelere
sahip araziler finans merkezi kimligi nedeniyle degerlenmis,
insa edilen genel mudurlukler digerleri icin 6rnek ve cekim
olusturmustur. Bunlarin sonucunda arazi degerleri yikselmeye
devam etmigtir.

En son yapi teknoloijilerinin Grtind olan bu yapilar, hem arsa
hem de yapim maliyetlerinin Gzerine eklenen prestij degerleri
ile yuksek fiyatlara satilmaktadir. Simge yapilar nedeniyle
artan rant, cevre alanlari da etkilemektedir. Simge yapilarda
yer secen islevlere hizmet edecek kullanimlar ve is gucl
cevrede yer secmeye baslamistir.

Milkiyet

Simge yapilarin insa edilebilmesi icin gerceklesen arazi
satislarinin yani sira, bu yapilara hizmet vermek amaciyla
bolgeye yerlesen servis sektori de mulkiyet degisimlerine
neden olmaktadir.

Buyiik Olgekli Yatinmlar ve Ekonomik Aktiviteler:

Imgelenen mekan :

Deneyimlenen
mekan:

Buyik Olcekli Yatinmlar ve Ekonomik Aktiviteler

Yapi Yogunlugu

Yuksek katli, simgesel degere sahip yapilar insa edilmesi
Uzerine odaklanan bulyuk 6l¢ekli yatirimlar alanin yapi
yogunlugunu dogrudan etkilemektedir.

Levent mahallesi Kentsel SIiT alani ilan edilme asamasinda
oldugundan yapi yogunlugunda bir artis yasanmamistir.

Glltepe bolimi ise yapilagma alani agisindan doygunluga
erismis, mevcut durumu ile yiksek bir yogunluga sahiptir.

Yapi Kalitesi

Alanda yapilan biylk yatirimlar ve yer se¢en yeni islevler yeni
yapilarin kalitesinin artmasini saglamistir. Sanayi yapilari
olarak kullanilan yapi stogu is merkezlerine déntismis, hem
islevsel hem de gorsel olarak bu yeni kimlige uygun bir kaliteye
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kavusmustur.

Diger yandan, talebe bagh olarak artan rant, yeni yapilan ve
yenilenen yapilarin bdlgenin yeni kimligine ve kalitesine
uyumlu olarak Uretilmesini beraberinde getirmistir.

Arazi Kullanimi

Buyuk olcekli yatirirmlar arazi kullanimi Gizerinde ciddi
degisimlere neden olmaktadir. 1960’larda aksin batisinda
sanayi, dogusunda ise konut kullanimlar yogunlasmigken,
merkezi is alaninda yasanan kayma biyuk firmalarin genel
mudurliklerinin Levent'e kaymasina neden olmusgtur. Birbiri
arkasina Levent'te acilan ofis bloklari ve is merkezleri arazi
kullanimini ticaret ve ig alanlari yoninde degistirmistir.

Konut yogun alanlar olan Levent yerlesmesi ve Gultepe
mabhallesi ofislere hizmet verecek islevlere doniismeye
baslamistir. Alanda faaliyet gésteren ekonomik aktiviteler
perakende ticaret ve hizmetler yoéniinde artmaktadir. Mevcut
yol Uzeri ticaret dokusuna buylk alisveris merkezleri eklenmis,
farkl tipte kullanicilarin bdlgeye akisi saglanmistir. Aks
Uzerinde islevler konusunda Metrocity ile baslayan rezidans
kullanimi Kanyon ile devam ederek alanda yer alan yerlesik
nifusun artmasini saglamaktadir. ingaati siiren yeni projeler
tamamlandiginda aligverig ve ofis kullanimlarinin yani sira
konut islevinin oraninda da artis olacaktir.

Diger yandan hem yapi yogunlugu hem de islevsel yogunluk
nedeniyle Levent doygunluk noktasina gelmis, Kigik
Cekmece gibi alternatif kent merkezlerinin gelisimleri Belediye
tarafindan projelendiriimeye baslanmistir.

Sosyal Donatilar

Artan yerlesik ve ¢aligsan nifus ile oranlandiginda egitim,
saglk, idari tesisler gibi donatilarin az sayida oldugu
gorulmektedir. Alanda sosyal donatilar acisindan buyuk
firmalarin yatinmlarina rastlanmamaktadir. Kiltirel tesis
alaninda gelistiriimis tek yatirim is Bankasi kompleksi icinde
yer alan ve diizenledigi etkinlikler ile istanbul icinde de bir
cekim merkezi yaratan issanat'tir.

istanbul Bilyiik Sehir Belediyesi tarafindan yapilan yatirim
programlari incelendiginde ulasim ve altyapi yatirimlari ile
karsilastirildiginda donatilar konusunda sinirli adim atildigi
gorulmektedir (Ek-3).

Ulasim Baglantilar
(Yaya + Tasit)

Kentin kuzey yonindeki gelisim aksi olan Buyukdere Caddesi
1950’lerden itibaren erisilebilirlik avantaji nedeniyle Levent'i bir
¢ekim merkezi haline getirmistir. Alansal buyuklik ve ulagim
avantajlar nedeniyle is merkezine doniisen bdlge, artan
ulasima dayali ihtiyaclarin kargilanabilmesi icin yerel
yonetimlerin ulagim yatirimlarinin yogunlastigi bir alan
olmustur.

istanbul’un modern anlamda ilk metrosu Taksim-4.Levent
arasinda faaliyet gostermeye baslamis, Taksim-Kabatas
Funikdler hattinin aciligi konutlarin agirlikta bulundugu
Anadolu yakasini képrilere bagli kalmadan ismerkezine
baglamistir.
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Ekonomik aktiviteler acisindan bir merkez olan Levent ¢arsisi
yaya ulasimi agisindan yuksek erigime sahip, kaldirim
genislikleri, rampalar, sokak kaplamalari, aydinlatmalar
konusunda kaliteli bir cevre sunmaktadir. Ancak kuzey yénde
ilerlendikge yaya baglantilarina gosterilen 6zen azalmakta,
IETT garaji ve cevresi halen merkezi bir durak olarak
kullaniimasina ve metro ¢ikislari ile olan baglantisina ragmen
kaldirimlardan yoksun, yayalarin trafik icinden ilerledigi bir
alana dénusmektedir.

Acik Kamusal
Alanlar

Buyuk o6lgekli yatirimlarla sekillenen plazalar ve is merkezleri
acik kamusal alanlar konusunda sadece kendi parsellerinin
Onlerini dizenlemelemektedirler. Belli bir yaklagim
cercevesinde tasarlanmis olan Levent mahallesi, blylk
yatirimlar ve bolgede bulunan ekonomik aktivitelerin etkisi ile
diizenlenen, kaliteli agik alanlara sahiptir. Diger yandan
Glultepe mahallesi yogun ve sikisik dokusu ile acik kamusal
alanlarin geligtiriimesi konusunda adimlara sahne
olmamaktadir.

Plazalar disinda faaliyet gosteren yogun ekonomik faaliyetler
kamusal alanlara araclarin yiiklenmesine neden olmakta, var olan
az sayida acik kamusal alani da karmasaya sokmaktadir.

Kentsel Arayizler

Blyuk o6lcekli yatirimlarin yonlendirdigi simge yapilar
prestijlerini yansitacak yapilagmalar ile kentsel araylzler
acisindan da farkh bir kimlik getirmistir. YUksek, teknoloji Grtint
yapilarin azametli duruslari, sahip olduklari gict kamusal
alana tasimalarini saglamaktadir.

Acik mekanda ekonomik aktivitelerin merkezi olan Levent
carsisi ise 2007 yili iginde gergeklestirilen iyilestirme projesi ile
arkadli gecislerini ve cephelerini yenilemistir.

Peyzaj

Bolgede yer secen blyuk olcekli yatirnmlar yuksek katli
binalarin ortaya ¢ikmasina neden oldugundan kentsel peyzaj
acisindan yeni bir kentsel siluet yaratmistir.

Kentsel yesil acisindan alanin sikisik dokusu nedeniyle yeni bir
gelisim yagsanmamakta, ancak istanbul Sapphire projesi ilk
ekolojik gbkdelen olma iddiasi ile ortaya cikarak kentsel yesil
alanlari gokdelenin icine yerlestirecegini aktarmaktadir.

Arazi Degerleri

Buyuk yatirimlar ve iddialar ile inga edilen buyik gokdelen
projeleri ayni iddiayr metrekare fiyatlarina da yansitmaktadir.
Bilylk yatirimlarin sonucu olarak beklenen biytk kar oranlari
sonucta satis ya da kira fiyatlar tzerinden kullaniciya
yansimaktadir.

Dubai Kulelerindeki evlerin metrekare fiyati 3.000 dolar olarak
belirtiimektedir (28.10.2005, Aksam).

Sapphire’de metrekare fiyatlari 5.000 - 9.000 dolar olarak
kamuoyuna yansimistir (2.9.2007, Radikal).

Mulkiyet

Buyuk 6lgekli yatirimlar yeni yatinmlar icin de 6rnek
olmusturmakta, biyuk arsalarin oldugu gibi ¢cevrede yer alan
kicuk birimlerin de yatinm amaciyla el degistirmesine neden
olmaktadir.
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Yapili Cevre:

Yapih ¢evre acisindan bakildiginda 1960’lardan iribaren Levent ¢ok hizh geligsen bir

kentsel dokuya sahiptir. Bu hizli gelisme altyapi yatirimlari ile paralel olmadigindan

gunimuizde bile pek¢ok sorunu beraberinde getirmektedir. Alana bakildiginda 3

temel bolimden olustugu gorilmektedir. ilki, aks Uzerinde yer alan, sanayi

kullanimlarinin is merkezlerine donustigu yol cephesi dar, geriye dogru uzayan

parseller ve gokdelenlerden olusan merkezi alan; ikincisi, aksin dogusunda,

Tarkiye'nin ilk modern sehircilik uygulamasi olan, bahce icinde evler, ¢argi ve donati

alanlarindan olusan Levent yerlesmesi ve Uclncisul, aksin batisinda zaman iginde

plansiz olarak gelisen donati ve acik alanlardan yoksun, talepler dogrultusunda

yogunlugu artan Gultepe mahallesi. 1966'dan bu yana boélgenin degisen dokusunu

gOsteren semalar sekil 4.19, 4.20, 4.21 ve 4.22’de yer almaktadir.

Imgelenen mekan :

Deneyimlenen
mekan:

Yapili Cevre

Yap! Yogunlugu

Yap! yogunluklari agisindan alana bakildiginda, Levent, aks
Uzeri yuksek katli yapilagsmalar nedeniyle yogunluga sahiptir.
Ancak arazilerin buytklugu, kule yapilar, genis cadde ve
cekme mesafeleri nedeniyle gorsel acidan bu yogunluk
algilanmamaktadir. Levent ve Gulltepe mahallelerine
bakildiginda ise iki mahalle arasindaki fark dikkat ¢ekici
sekilde gortlebilmektedir.

Levent mahallesi karakterini ve yogunlugunu bugtine kadar
korumayi basarmistir. Plansiz olarak gelisen Giiltepe
mahallesi ise seyrek bir dokuda yapilagsmaya baslamis, ancak
zaman icinde artan talepler dogrultusunda yogunlasmis ve kat
artislarina sahne olmustur.

Yap! Kalitesi

Aks Uzerinde yer alan gokdelenlerin tekil olarak yapi
kalitelerine bakildiginda yuksek seviyede olduklar
goOrilmektedir. Levent evleri zaman icinde iyilestirmeler
gecirerek bugtine kadar kalitesini blyuk oranda korumustur.
Gultepe mahallesinde yer alan yapilar ilk insaa edildikleri
dénemlerde kaliteli yapilar olmamakla birlikte bugtin taleplere
ve artan beklentilere yanit verebilmek igin yeniden yapiima
durumlarinda daha kaliteli olarak insa edilmektedir.

Arazi Kullanimi

Arazi kullanimi ve yapil ¢evre kalitesine bakildiginda Levent’in
cesitlilik arz eden, karma kullanimin yogun oldugu
gorulmektedir. Aks Uzerinde yer alan ofis yapilarina ek olarak,
2003 yilindan itibaren agilan yeni kompleksler ile karma
kullanim glindeme gelmeye baslamis, konutlar ve aligveris
merkezleri aks Uzerinde yer secmigtir. Yapili cevrenin ginin
her saati aktif olmasi givenlik ve kentsel yasam ac¢isindan
tercih edilir bir durumdur. Dolayisi ile karma kullanimlara
dayanan bu yeni gelisme aks icin pozitif bir gelisme olmustur.
Ancak, yuksek yaplilar icinde yer alan yeni rezidanslar, ice
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donik bir yasam tarzi sunarak, kullanicilarinin tim ihtiyaclarini
yapi iginde kargilayacak sekilde tasarlanmiglardir. Bu nedenle,
kendi baslarina kaliteli yasam alanlari sunmakla birlikte kentsel
yasamdan kopuk kalmaktadir.

Levent mahallesine bakildiginda, konut kullanimi icin
tasarlanan bu alanin ¢evrede artan is merkezlerinin etkisi ile
ticaret ve hizmet iglevlerine donustigu gorilmektedir. 2007 yili
itibariyle %401 isyerlerine donusen villalara sinirlama
getirilecegi ve kimlik degisimine neden olan bu durumun
engellenmesi icin belediye tarafindan yeni igyeri ruhsati
verilmeyecegdi duyurulmaktadir (3.1.2007, Vatan).

Gultepe mahallesine bakildiginda akstan Kagithane yonline
inen ana caddeler Gizerinde ticaret alanlari yogunlagmakta,
onun diginda genel olarak karma kullanima rastlanmaktadir.

Sosyal Donatilar

Yapil cevre kalitesi acisindan bakildiginda sosyal donatilarin
aksin bati ve dogu yonlerinde bulunan konut alanlari i¢cinde
yogunlastigi gorulmektedir. Sehircilik ilkeleri agisindan insa
edilen Levent mahallesinde okul ve ¢argi gibi islev alanlarinin
yurayts mesafeleri dogrultusunda, nifus yogunluklari ile
orantili olarak yerlestirildigi gozlenmektedir. Ayrica, bahce
icinde yer alan evlerin kimilerinin 6zel yuvalara donugsturildagu
gorulmektedir. Diger yandan, Gultepe mahallesi icinde 3 adet
ilkbgretim okulu bulunmaktadir.

Saglik tesislerinin Levent mahallesinde yogunlastigi, ancak
cogunun 6zel kuruluslar olduklar goézlenmektedir.

Kultarel tesisler Levent mahallesinde yogunlagsmakta, semt
Olceginin dtesinde, tim kente hizmet veren Igsanat gibi
kurumlar bulunmaktadir.

Dini tesisler acisindan Giltepe mahallesi daha fazla donatiya
sahip olup, calisma alani siniri icinde, Levent mahallesinde bir
adet cami bulunmaktadir. Levent cami, taninmis kimi isimlerin
cenaze torenlerine sahne oldugundan basina da sik¢a
yansimaktadir.

Ulasim Baglantilari
(Yaya + Tasit)

Ulagim baglantilari agisindan Levent istanbul’'un en fazla
erigilebilir, ancak en fazla arag trafigine sahip bdlgelerinden
biridir. Arag trafigi is saatlerinde buyuk sikigikliklara neden
olmakta, ancak metro toplu tasima acisindan buyuk bir avantaj
saglamaktadir. IETT garaji halen otobiis duragi olarak
kullaniilmakta, onun disinda aks izerinde 3 adet durak noktasi
daha bulunmaktadir. Kavsaklar ve yenilenen yollar, yliksek
nitelikleri ile araclar icin stris kolayhgi saglamakla birlikte
trafik yogunlugu yol ile saglanan kaliteyi etkisiz hale
getirmektedir.

Alani ikiye bélen Blytkdere Caddesi yogun tasit akisi
nedeniyle karsidan karsiya gecislere izin vermemektedir. Bu
noktada metro girigleri alt gecit olarak kullaniimaktadir.

ikinci kopri kavsagi aks tizerinde 6nemli bir diigiim noktasi
yaratmaktadir. Bu katli kavsak yaya gecislerine izin
vermemektedir. Yayalarin kendi yarattiklari yollara rastlansa
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da bunlar cogu zaman bariyerlerin Uzerinden gecilerek trafikle
kesismeyi gerektirmektedir. Levent carsi icinde Levent
yerlesimi yoninde planh kaldirimlar sayesinde rahat sekilde
hareket edilebilmekte, ancak sikisik ve plansiz dokusu
nedeniyle Glltepe béliumunde ayni sekilde bir ortama
rastlanmamaktadir.

Metrocity ve Kanyon'un giris meydani olarak tanimladigi agik
alanlar birbirlerine giiclil bir sekilde baglanmakta, ancak I[ETT
arazisi yonunde ilerlemek yeni ingaatlar ytiziinden mumkin
olmamaktadir. Kaldirimlar ingaat alanlari icinde kalmisg,
dolayisi ile yaya parkuru trafigin icine kaymistir.

Acik Kamusal
Alanlar

Levent'te yer alan, kullanicilar icin tasarlanmis tek acik
kamusal alan carsi icindeki meydanciktir. Belediye’'nin yeni
duzenlemeleri ile daha kullanilabilir bir hal alan meydanda
konserler dizenlenmekte, halkin katimina acik etkinlikler
yapilmaktadir.

Kanyon ve Metrocity 6nlinde tasarlanmis olan alanlar
birbirlerinden kopuk bir yapida, toplanmadan ¢ok bekleme
alanlari olarak kullaniimaktadir. Bu durumun bir sebebi de
aksin Uzerinin yogun trafigi getirdigi kopukluk nedeniyle
kamusal alan anlaminda ¢ok fazla kullanilmamasidir. Diger
yandan kuzey yonunde ilerlendiginde yenilenen yapilara ait
ingaatlar acik alanlar ve yaya akisini bozmaktadir.

Kentsel Araylzler

Kentsel arayuzler agisindan bakildiginda, 6zellikle Buyukdere
aksinin Uzerinde yer alan modern yapilarin farkh bir gorsellik
sagladigr gorulmektedir. Sokak ile iliski kurmayan kapali
cephelere sahip gokdelenler farkli cephe tasarimlari ve
malzemeleri ile caddelere gdrsel bir sinir olusturmaktadir.

Kimi cepheler, hatta Sabanci kulelerinin yizeyleri ¢esitli
etkinlikler ve reklamlar igin ylzeyler olusturmaktadir. Geceleri,
gbkdelenlerin cephelerine yerlestirilen aydinlatma elemanlari
ile dikkat gekici goruntuler olugturulmakta, semt geceleri de
gorsel olarak gozénindeligini ve gucli kimligini
yansitmaktadir.

Levent mahallesi, planli ve bahge i¢indeki yerlesim karakterinin
getirdigi etkilerle daha yumusak araytzlere sahip olmakta,
Gultepe mahallesi ise farkli cepheleri ve reklam tabelalar ile
yogun bir gdrsellik sunmaktadir.

Peyzaj

Peyzaj acisindan bakildiginda, sahip oldugu is merkezi kimligi
ile iligkili sekilde peyzaj acisindan aks tzerinde bir etki
bulunmamaktadir. Yerlesim dokusunun avantaji olarak
bahcelerin yarattigi dogal ortam Levent mahallesini peyzaj
acisindan One ¢ikarmaktadir. Ek olarak yer alan parklar
Levent'in acik alanlar ve peyzaj 6geleri acisindan daha
avantajli kilmaktadir.

Plansiz olarak gelisen Gultepe mahallesi kentsel agik alanlar
ve parklar acisindan yeterli olanaga sahip degildir, buradaki
spor kullanimlarinin okul bahgelerinde yer aldigi gortlmektedir.
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Yapih gevre kalitesi arazi degerlerini dogrudan etkilemekte,
mekansal kaliteye bagl olarak pozitif ya da negatif etkilerde

bulunmaktadir.

Buyukdere Caddesi finans merkezi kimligi, gokdelenlerin

lastigl yapisi ve alanda yer secen iglevler nedeniyle

yogun

lerine kavusmustur.
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5. SONUC

Tezin hipotezi baglaminda, mekanlarin tuketilmesi / pazarlanmasinda en énemli rol
oynayan imajlarin tespit edilmesi, yani “imgelenen mekan”in tanimlanmasi
calismanin en agirhikh bolimind olusturmaktadir. Mekanlar konusunda imajin nasil
ve hangi amagclar icin yaratildi§i, ginimiz kosullarinda, bilincli olarak yaratilan
imajlarin hangi adimlar tzerinden ilerledigi tespit edilerek o alana ait kullanicilara
iletilen anlamlar butinu tespit edilmeye cahsiimistir. Ardindan, mekana ait
deneyimlere dayali tespitler yapilarak imge ile deneyim arasindaki iligkiler
saptanmaya calisiimistir. Daha yasanabilir mekanlar yaratilabilmesi icin alanlara ait
beklentiler ve anlam dinyasi ile fiziksel / sosyal ©zelliklere dayanan deneyimler
butunindn paralel olmasi, aralarindaki karsitliklarin dusik oranlarda bulunmasi
calismanin hipotezi olarak 6ne surtlmektedir. Yapilan alan calismasi kapsaminda
istanbul’'un modern yiizii olarak éne cikartilan Levent bélgesinin, belirlenen imaj
kriterleri Uzerinden hakim imaji tespit edilmistir. Ardindan, deneyimlerin icinde
sekillendigi fiziksel mekan incelenerek, birbirlerini nasil etkiledikleri, hakim imaj
yaratan bilesenlerin giindelik hayat icindeki, kullanicilar agisindan deneyimsel
boyutu ve aralarindaki iliski tespit edilerek mekanin sahip oldugu yasam kalitesi

Uzerine ip uglar ¢ikarmaktadir.

imgelenen mekan ve deneyimlenen mekana dair tanimlamalarin yapilabilmesi igin
gerceklestirilen alan c¢alhsmasinin ilk asamasi alana dair imaj yapisinin
arastinlmasidir. Alan calismasi olarak secilen Blyikdere Aksi, Levent bdlgesinde
imgelenen mekana ait veriler kamuoyuna yansitilan mesajlar Uzerinden tespit
edilerek alana dair yaratilan imaj saptanmistir. Ornek calismalar incelenerek
belirlenen 9 imaj gbstergesi, 2002-2007 yillar1 arasini kapsayacak sekilde yapilan
basin taramasi ile elde edilen haberlerin degerlendiriimesinde kullaniimistir.
Toplanan haberler igcerik analizi yontemi kullanilarak imaj gostergelerine gore
kodlanmis, bdylece kisilerin sibjektif degerlendirmeleri ve algilamalarinin 6tesinde,

alan hakkinda objektif olarak yayillan mesajlar tizerinden degerlendirme yapiimistir.

Levent konusunda cikan haberler imaj gdstergelerine gore kodlandiginda agirlikli
olarak simge yapilar, blyuk 6lcekli yatinmlar ve ekonomik aktiviteler ile yapil
cevre bagliklar Uzerinde yogunlagmaktadir. Alanin imaji ise simgesel degere sahip
prestij yapilarinin ve buyik ol¢cekli yatinmlarin yogunlastigi, yapili cevre konusunda
sorunlarin ve avantajlarin bir arada yer aldigi bir mekan olarak sekillenmektedir.
Ulasim ve altyapi konularinda yer alan haberler dederlendirme icinde agirliga sahip

olsalar da, sonu¢ yorumlama asamasinda dikkate alinmamistir. Bu durumun ilk
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sebebi tez calismasina oOrnek teskil eden, Avrupa’da yudrutilen calismalarda,
planlanan kentsel gelismelerin ilk adimi olarak ulagim ve altyapi calismalarinin
uygulanmasi, kentsel gelismenin bu altyapiy! takip etmesidir. Dolayisi ile alanin
imaji kentsel gelisme gerekli tum altyap ile olustuktan sonra calisilan bir alandir.
Oysa, istanbul gibi, kentsel gelismesi altyapi ile paralel gitmeyen ilkelerde sonradan
eklenen ulasim ve altyapr yatinmlari imaj ve reklam malzemesi olarak
kullaniimaktadir. Levent de béyle bir duruma sahne olmaktadir. Birinci ve ikinci
Bogaz koprulerinin yapiminin ardindan alanda yapilan altyapi yatirimlari kentsel
gelisme hizinin gerisinde kalmig, planlananin disinda buytk bir nifus ve farkh
kullanimlar hizla gelismig, dolayisi ile Levent altyapi agisindan hep yetersiz bir

seviyede kalmis, artan ihtiyaclan karsilayacak seviyeye ulasamamistir.

Dunya Orneklerine bakildiginda simgesel dneme sahip yapilar tarihi 6neme sahip
anitsal yapilar ya da kdltur, is, idari kullanimlara sahip modern vyapilar
olabilmektedir. Ancak Istanbul 6rnekleri incelendiginde tarihsel kimlige sahip
alanlarin disinda kalan yerlerde, simgelesen yapilar finans ve is dinyasinin
merkezleri olan gokdelenler olarak karsimiza cikmaktadir. Elmadag’da yer alan
Hilton Oteli, Taksim Ceylan Intercontinental, Taksim The Marmara ve Maslak
Sheraton yapilari otel islevi ile simgelesen o6rnekler olarak istisnalari
olusturmaktadir. istanbul’da kiiltiir ya da idari igleve sahip olup simgelesen modern
yapilara ne yazik ki rastlanmamaktadir. Firmalarin sahip olduklari kapital ve gug,
insa edilen gosterisli yapilarda viicut bulmakta, en yiiksek, en farkl ya da en degisik
konsepti yaratmak simgesel degeri artirmaktadir. Gokdelenlerin yani sira tiketim
toplumunun yeni odaklari aligveris merkezleri de farkli kullanimlari ve toplanma
alani olmalari nedeniyle simge olarak algilanmaktadirlar. Neyin, nerede ve ne
sekilde tiketildigi ginimiz yasam tarzinin ana motivasyonunu olusturdugundan aks
Uzerinde yer alan aligveris merkezleri yasam tarzi alanlari  olarak

simgelestiriimektedir.

Dunya o6rnekleri incelendiginde kullanim farkliliklari agisindan simgelesen yapilar
olabildigi gibi, tasarimcisi / mimari ile farkhlasan ya da mimari tarzi / tasarimi ile 6ne
gikan, simgelesen yapilar bulunmaktadir. Levent 6rneginde ise, istanbul'a ait
“modern” olarak tanimlanan yapilarin biyik ¢cogunlugunun bu alanda bulunmasina
ragmen, yapilarin tasarimlari, konseptleri ya da kullanimlari ile 6ne ¢ikmadigi, kat
yukseklikleri ve metrekare fiyatlarinin birbirlerine gére oranlari Gzerinden medyada

yer aldi§i gortlmektedir.

Basin taramasinin kapsadigr zaman dilimi i¢cinde Metrocity ve Kanyon hizmete

acilarak calisan nifus disinda kullanicilarin da alana yénelmesini saglamistir. Pek
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cok farkh agidan simgelesen Dubai kuleleri ise genig tartismalarin odaginda
bulunmaktadir. 300 metre yiksekliginde olacaklari duyurulan burgu kuleler dncelikle
gorsel bir simge olarak kamu oyuna sunulmustur. Burgu tasarimin sdzli edilen
yukseklikte nasil uygulanacagina dair tartismalar yapinin tasarimi ve uygulamasa
odaklanmistir. Ancak, Uzerinde insa edilecegi IETT arazisinin satisi sirecinde
yasanan yanhsliklar, yapilagsmanin arttirlmasi icin imar planlarinda yapilan istisnai
degisiklikler ve bolgeye getirecedi yiuk nedeniyle yapi yanlisliklar, yolsuzluklar ve
satisin da simgesi haline gelmistir. Benzer sekilde, énce yine Dubaili yatirimcilara
satilmasi planlanan, ancak ihaleyi Zorlu grubunun kazandigi karayollari arazisi
alanda yukselecek yeni bir simge yapiyl gindeme getirmistir. Devlet arazilerinin
Ozellestirilerek yerel yonetimlere kaynak saglanmasi tartismalarin odaginda yer
almistir, oysa Kiler grubu ayni désnemde bir diger yiiksek yapi olan istanbul Sapphire
projesinin uygulamasina higbir tartismaya konu olmadan baglamistir. Bu noktada,
yiksek yapilarin alana getirecegi yik ve alt yapi yetersizlikleri ile 6zellestirme
sonucunda yapilacak binalar Gzerindeki tartismalara yaklagim farklilagsmaktadir.
Ozellestirme sonucunda olusacak yeni yapilar tartismalarin odaginda bulunurken,
Ozel firmalarin sahibi oldugu alanlarda yapilan gokdelenler imar haklari ya da altyapi
yetersizliklerine dair saptamalara hedef olmadan, ‘alanda yer alacak yeni bir

gbkdelen’ seklinde nitelenmektedirler.

Diger yandan goOkdelenlerin artisi, arka arkaya agilacak alis veris merkezlerinin
haberleri ve artan fiyatlar elestirileri de beraberinde getirmekte, bu yapilasmalarin
alana ve kente ne gibi degerler kattigini sorgulamaktadir. “Tisort ve elbise sat/lan
kule istemiyoruz. Etrafimiz konseptsiz, kente deger katmayan alisveris merkezleriyle
doluyor. Gdrgusuzler icin yeni gokdelen konutlar da istemiyoruz. Binan/n kendisi,
uzunlugu ya da blyuklugu dedil, islevidir kente deger katan” saptamasi elestirileri en
iyi sekilde 6zetlemektedir (5.11.2005, Hirriyet).

Levent'te yer alan yuksek katli yapilar tekil 6lcekleri Gzerinden tartisiimakta, bir
araya geldiklerinde ortaya cikardiklari ortam ve kentsel mekana etkileri g6z ardi
edilmektedir. Mevcut mekansal diizenlemeler ve basinda yer alan haberler de bu
yaklagimi desteklemektedir. Tim vyapilar kendi iglerinde en 0ozellikli ¢ozumleri
uretmeyi hedeflemekte, ancak acik kamusal alan olusturmak, birbirleri arasinda
kalan gecis mekanlarini tanimlamak ya da birlikte ortaya cikarttiklari sillieti, kentsel
yukl tartigmak, dretim kaynaklarinin bir kismini kamusal alanlara kaydirmak gibi
yaklasimlar gelistirmemektedirler. Bu durum BulylUkdere aksi tarafindan boélinmus
olan bdélgenin bu ayrismis yapisini desteklemekte, hatta tekil binalar tGzerinden daha

da parcali bir hale getirmektedir.
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Simge vyapilar, acik kamusal alanlari sinirlandiran / tanimlayan arayizleri
olusturmakta, dolayisi ile mekani tanimlayici ve atmosfer yaratici 0zellik
gostermektedirler. Levent bolgesi kentsel arayiizler agisindan istanbul’'un modern
anlamda en carpici mekanidir. Bolgede yer alan biuyuk sirketlerin prestij binalar
mimari anlamda iddiah sekilde, dikkat cekici tasarimlarla insa edilmistir. Bu durusun
yansimasi olan cepheler parlak, yansitmali yizeyler ve hareketli tasarimlar ile agik
kamusal alanlari sinirlamaktadir. Sagladiklari bu farkli gérselligin yaninda sokak ile
iliski kurmayan kapali cephelere sahip gokdelenler caddelere goérsel bir sinir

olusturmakta, sahip olduklari gticii kamusal alana tasimaktadirlar.
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Resim 5.1. Buyukdere aksi lizerinde yer alan kentsel araylzler (Aksel, 2008)

Kimi cepheler, hatta Sabanci kulelerinin yiizeyleri gesitli etkinlikler ve reklamlar igin
ylzeyler olusturmaktadir. Geceleri, godkdelenlerin cephelerine yerlestirilen
aydinlatma elemanlari ile dikkat ¢ekici goruntiler olusturulmakta, semt geceleri de
gorsel olarak gozonundeligini ve giglu kimligini yansitmaktadir.

Levent mahallesi, planli ve bahce icindeki yerlesim karakterinin getirdigi etkilerle
daha yumusak arayiizlere sahip olmakta, Giltepe mahallesi ise farkli cepheleri ve

reklam tabelalari ile yogun bir gorsellik sunmaktadir.

Buyuk o6lcekli yatinmlar, eski fabrikalarin bulundugu arazilerin el degistirmesi ya

da ayni firmalarin gayrimenkul sektérinde yatinnm yapmaya karar vererek bélgede
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konut, is ve aligveris fonksiyonlarini icinde barindiran blyuk kompleksler ingsa etmesi
ile gerceklesmektedir. Basina yansiyan haberler bu konuda da IETT arazisi ve
Karayollar arazisinin 6zellestiriimesi tUzerine odaklanmakla birlikte, Levent'in yeni
yatirinmlar icin ne kadar onemli bir ¢ekim alani oldugu konusunda tanitimlari
icermektedir. Ekonomik aktivitelerin de yogun oldugu alan liks tiketimin merkezi,
anltler ve Ust ekonomik gelir grubunun tercih ettigi yeme-icme ve eglence yerlerinin
yogunlastigi bolge olarak haberler cikmaktadir. istanbul'un en iyi kebapgisi,
pastanesi, fasil yapan meyhanesi gibi tanitim yazilarinin icinde mutlaka Levent'te
yer alan mekanlar bulunmakta, Unll dizilerin kutlama yemekleri ya da tnlilerin aile

yemekleri Levent'te yer alan restoranlarda yapilirken basina yansimaktadir.

Yapih c¢evre Kkalitesi konusunda, yapilan imar plani degisiklikleri ve yeni
gOkdelenlerin getirecedi yiuk haberlerde yer almakta, Levent carsinin yenilenmesi
haberleri acik kamusal alanlar konusunda cikan tek haber olmaktadir. Yapilan yeni
yapi yatirimlari tekil bina dlgeginde yogunlagsmakta, yonetim ya da konut yapilari i¢in
bir prestij unsuru olarak kullaniimaktadir. Yiksek kalitede Gretilen bu yapilar kent
mekani ile ayni Ozellikli iligkiyi kurmamaktadir. Diger yandan artan nufus
dogrultusunda saglanmasi gereken sosyal donatilar, acgik alanlar ve peyzaj
ogelerinden bahsedilmemekte, bu alanda yapilan kamusal yatirrmlar distk
oranlarda kalmaktadir. istanbul Bilyiiksehir Belediyesi'nin Biiyiikdere aksi, Levent
bolgesine yaptigi yatirnmlar incelenmis ve konu bagliklarina goére gruplanmistir (EK-
3). Ozellikle ulasim alaninda yapilan yatirimlar kavsak insaatlari ve metro konulari

ile 6ne ¢ikmakta, spor ve rekreasyon yatirimlari g6z ardi edilmektedir.
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Sekil 5.1. iBB’nin Levent Bolgesine yaptigi yatinmlarin yil ve konu basliklarina gére dagimu.
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Levent, sahip oldugu yapi ve insan yikine ragmen gelismeye devam etmektedir.
Yapilan pek ¢ok elestiri, trafik sikisikligi, altyapi sorunlari ve hatta Levent bolgesinin
yonetim birimleri ile aligveris islevleri agisindan doygunluga ulastigini vurgulamasina
ragmen yatirnmlar hala sinirlamalarla karsilasmamaktadir. Blyikdere aksinin arazi
kullaniminin gelisim surecini gosteren haritalar (sekil 5.2 ve 5.3) alanin yogunlugunu
ve agirlikli kullanimlarini gostermektedir. Konut alanlari ile igice gecen ticari

kullanimlar ihtiyaglari ¢esitlendirmekle birlikte ¢ézimleri de zorlastirmaktadir.
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Sekil 5.2. Arazi kullaniminin 1965'ten 1989’a degisimi (IMP ve Kentsel Tasarim Merkezi)

Levent, Blyikdere aksi Uzerinde is merkezlerinin yogunlastigi, aksin bati ve dogu
yonlerinde ise konut iglevleri ile birlikte ticaretin yer sectigi bir yapiya sahiptir.
Glltepe mahallesinde ticari kullanimlar Kagithane'ye baglanan ana caddeler
Uzerinde yogunlagmakta, Levent mahallesinde ise Blyukdere aksi ve Levent ¢arsisi
etrafinda yer segmektedir. Aks Uzeri 2003'e kadar yonetim merkezleri ve ofislerin
alani halindeyken, Metrocity ve Kanyon gibi aligverig, konut ve ofis iglevlerini icinde

barindiran karma kullanimli kompleksler ortaya ¢ikmis boylece aksin gevresinde
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oldugu gibi aks Uzeri de karma kullanima sahip olmaya baslamistir. Planlanan ve

ingaatl devam eden diger projelerin de aksin bu kimligini gelistirecedi gorulmektedir.

Sekil 5.3. 2007 yilina ait arazi kullanimi (IMP ve Kentsel Tasarim Merkezi)

Aks Uzerinde bulunan is merkezleri kendisine servis verecek bir takim hizmet
birimlerinin de alana c¢ekilmesine neden olmustur. Levent mahallesinde 1993 yili
plani ile %10-12 olarak belirlenen igyeri orani 2007 yili verilerine gbére % 40’a
¢cikmig, 1004 villadan 397’si isyeri haline gelmistir. 1.Levent'te konut kullanimlarinin
% 50’nin altinda oldugu aktariimaktadir (12.7.2007, Referans). Artan ranta bagl
olarak isyeri kiralarinin konutlarin 5 kati olmasi nedeniyle milk sahiplerince tercih
edildigi dile getirmektedir. Bu durumun yasayanlari rahatsiz ettigi ve alanin kimligini
bozdugu tespit edilerek Besiktas Belediyesi tarafindan yeni isyeri ruhsatlarinin
verilmemesi ile ¢6zim yaratilmistir (3.1.2007, Vatan). Alanda farkli nitelige sahip
pazar alani belediye tarafindan yikilmak istenmig, ancak halk ve Cagdas Levent

Derneginin katkilari ile yikim engellenmistir.
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Ticaretin tird acisindan Levent Ust gelir seviyesine hitap eden bir alandir, diger
yandan Glultepe alt-orta gelir grubunun yasam alanidir. Her grup kendine hitap eden
ticari fonksiyonlara rahatca ulasabilmektedir. Bu noktada, arazi kullaniminin cesitlilik
arz eden yapisi ve farkli gruplarin ihtiyaglarina cevap verebilecek alternatiflerin

varligi nedeniyle yiiksek kalitede bir ortam sunmaktadir.

Aidiyet genel cercevesi icinden bakildiginda, Toplumu bir araya getirerek
yasayanlarin alani sahiplenmesini saglayacak, ayni zamanda da bir toplanma
mekani tanimlayacak sosyal merkezler ya da lokal dlcekte spor klupleri alanda
oldukca az sayida yer almaktadir. Sosyal donatilar agisindan bakildiginda Levent ve
Glltepe mahallelerinde egitim tesisleri acisindan sorun yasanmadigi gorilmektedir.
Ancak, halk egitimi icin kullanilacak alanlar anlaminda yetersizlikler goéze
carpmaktadir. Kilturel tesisler Levent mahallesinde sayica daha fazla bulunmakta,
aks Uzerinde yer alan issanat sadece semt icin degil tim istanbul icin kiltir ve
sanat agisindan ¢ekim merkezi yaratmaktadir. istanbul’un ilk giincel sanat merkezi
olarak agilan Proje 4L'de 2004 yilinda kapanana kadar kendi alani icin 6nemli bir
etkinlik merkezi olmustur. Levent'te yer alan sanat galerileri, Levent Tenis klibin{n
sergi salonu da kultirel aktivitelere ev sahipligi yapmaktadir. Dini tesisler Giltepe
mahallesinde sayica daha fazladir. Levent mahallesinde ise belirlenen sinir icinde
Levent Cami bulunmaktadir. Saglik donatilarinin bdlgede vyetersiz oldugu
gorulmektedir. Levent mahallesinde yer alan saghk kullanimlari 6zel klinikler ve

muayenehaneleri gbstermektedir. Devlet eli ile sunulan saglik hizmetleri yetersizdir.

Sigli, Besiktas ve Kagithane Belediyelerinin verilerine gére Levent bolgesinde ofisi
bulunan sivil toplum kuruluglari toplam 96 tanedir (EK-2). Ancak bunlardan sadece
21 tanesinin Levent ve ¢evresinde yasayanlar tarafindan kurulan ya da bu bélgede
yasayanlara hizmet veren merkezler oldugu goze carpmaktadir. Geri kalan
kuruluslar alaninda sahip oldugu prestij, faaliyet alanlarina yakin kuruluglarin /
ofislerin bdlgedeki yogunlugu ya da merkezi konum / ulagsim kolayliklari nedeniyle
bu mekanda ofis sec¢imi yapmistir. Sekil 5.4'de faaliyet alanlarina gére dagilhimlar
gosterilen dernekler arasinda alana dogrudan hizmet verme agisindan ilk sirada
amator spor derneklerinin bulundugu goérilmektedir. Levent Spor Klubu, Etiler Spor
Kltibii, Levent Tenis Kliibii Dernedi ve Besiktag Karete ihtisas Kuliibii Dernegi
bdlgenin yasayanlari tarafindan, yine burada oturanlara hizmet etmek amaciyla
kurulmus Kliplerdir. ikinci sirada ise okul dernekleri gelmektedir. Etilerdeki Liseli
Ogrencileri Koruma ve Yardim Dernedi, Levent Kiz Meslek Lisesi Mezun ve
Mensuplari Dernegi ve Levent Kiz Meslek Lisesi Koruma Dernegdi bolgede yer alan

okullarin faaliet dernekleridir. Levent Rotary Kullibi, Lions-Rotary dernekleri bagligi
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altinda yer alan ve alana dogrudan bagli olan tek dernektir. Kiltir dernekleri bashgi
altinda yer alan ve Levent'in daha yasanabilir bir yer olmasi konusunda calisan tek
dernek ise Cagdas Levent Dernegi'dir. Yaptigi calismalar ile basinda kendine yer
bulan bolgedeki tek sivil toplum kurulusu da bu dernektir. Celiktepe’'de yodunlasan
cami dernekleri, bolgede yer alan camilere bagl olarak yasatma ve yardimlasma
dernegi olarak faaliyet gostermektedirler. Celiktepe ve Levent mahalleri arasinda
sosyal dernekler agisindan gozlenen en buyuk farkhlik ise Celiktepe’de merkezi
bulunan 13 adet yore dernegdi bulunmasidir. Bu dernekler Anadolu’nun cesitli
bolgelerinden istanbul’a gé¢ eden hemsehrileri bir araya getirmek amaciyla
kurulmuslardir. Kigilerin, su anda yasadiklari alanlari sahiplenmek ve iyilestirmek
adina orgltlenmek yerine, koklerinin dayandidi yoérelere ait dayanismalari devam

ettirmeye calismaktadirlar.

® Levent Odakli Dernekler @ Levent'te Ofisi Olan Dernekler

Sekil 5.4. Levent'te yer alan derneklerin, etkinlik tirlerine gére dagilim

Ulagim konusu Levent icin en énemli problem alanlarindan biridir. Bélgenin, istanbul
icinde sahip oldugu en buyuk avantaj yuksek erisilebilirlige sahip olmasidir. Diger
yandan bu avantaj is saatlerinde ciddi bir probleme dénismekte ve yogun bir trafik
sikigikligina neden olmaktadir. Onceleri sanayi islevine sahip olan alan yeni eklenen
konut ve ofis kullanimlari ile yiklenmig, ulasim altyapisinin gelisimi kullanici artigi ile
paralel olmamistir. Aks Uzerinde calisan is gicunin ginlik olarak alana yaklasik
10.000 kisilik bir yiik getirdigi tahmin edilmektedir. Diger yandan aks, istanbul igin bir

ana baglanti yolu oldugundan koépri giris cikislarinda ek trafiklede karsilagsmaktadir.
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Bu durum calisanlar, yasayanlar ve kullanicilar acisindan ciddi bir sorun
yaratmaktadir. C6zim olarak insa edilen kath kavsaklar ingaatlari suresince trafigi
daha da koétl etkilemistir. Yaya ulasimi acisindan biyik yariklar olusturan ve yaya
akisini zedeleyen bu katli kavsaklar trafik sikisikligi agisinda az da olsa etkide

bulunmustur.

. Egitim
. Saglik

Kulttr
. Dini tesis

Sekil 5.5. Sosyal donatilarin calisma alaninda dagilimi

Levent'in finans ve is merkezi olarak lanse edilmeye basladigi 1980’lerden itibaren
yerel yonetimler ve hukimetler alanin trafik ve altyapi probleminin ¢ozulmesi icin
projeler gelistirmektedirler. istanbul’un modern anlamda ilk metro hatti Taksim-
4.Levent arasinda acilmis, Anadolu yakasina ulasimda deniz yolunu destekleyecek
sekilde Taksim-Kabatas funikiler hatti hizmete girmigtir. Devam eden c¢alismalar
metro hattinin Ayazaga’'ya uzatilmasini saglayacaktir. Metro acisindan bakildiginda
alan yuksek kalitede erisime sahiptir. Ancak arac¢ trafigi yapilan yatirimlara ragmen

sorunlar icermektedir.
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Sekil 5.6. Biiyiikdere aksinin ulagim geligimi (IMP)

Sekil 5.7. Alanda yaya ulagiminin durumu

Alanda yaya erisimi olduk¢ca degisken bir yapiya sahiptir. Alana ulasim metro ve
minibls hatlari nedeniyle oldukca kolaydir. Aligveris merkezlerine metro hatlarinin
icinden verilen girigsler ile kentin kalabaligina karismadan ulagsmak mumkin
olmaktadir. Ancak cadde uUzerinde hareket etmek ve karsidan karsiya gegmek
blyuk bir problem halindedir. Kesintisiz bir yaya akisi saglayan Levent

mahallesinden aks Uzerine cikildiginda sorunlar yasanmaktadir. Yaya gegitlerinin
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arag trafigini engellemesi nedeniyle metro girigleri kullanilarak yer altindan gegis
saglanmaktadir. Diger yandan aks lzerinde devam eden ingaatlar caddeye tasarak
kaldirnmlari ortadan kaldirmig, yayalarin trafigin icinden ilerlemesine neden
olmaktadir. Yaya sirkiilasyonu ac¢isindan bakildiginda alanda bir buttnlik, kesintisiz
bir ag gorulmemektedir. Buytkdere aksi ile birbirinden ayrilan Levent ve Gilltepe

mahalleleri yaya dolagim sistemi ile de biraraya gelmemekte, kopuk yapisini

korumaya devam etmektedir.

Resim 5.3. Levent carsisi (Aksel, 2008).

Aclk kamusal alanlar Levent cargisi ve c¢evresinde kullanigh bir toplanma alani
tanimlamakta, onun diginda sadece gelip ge¢cme mekanlari niteliginde kalmaktadir.
Metrocity ve Kanyon onlinde yer alan genisleyen kaldirimlar bu yapilar icin giris

holleri yaratmakta, ancak toplanma ve sosyallesme alani olma 06zelligi
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tagimamaktadir. Giltepe mahallesi sikigik dokusu ve plansiz gelisimi nedeniyle acik
kamusal alanlar agisindan daha koti durumdadir. Levent mahallesi ¢argisi ve takip
eden meydani ile kdy ici karakterini hala korumakta, carsi meydani halka agik
gosteri ve etkinliklere ev sahipligi yapmaktadir. Levent cargisi ise 2007 yili igcinde

gerceklestirilen iyilestirme projesi ile arkadl gecislerini ve cephelerini yenilemigtir.

Sekil 5.8. Levent'te yaya sirkiilasyonuna acik kamusal alanlar

Kentsel peyzaj acgisindan bakildiginda, sahip oldugu is merkezi kimligi ile iligkili
sekilde peyzaj acisindan aks Uzerinde bir etki bulunmamaktadir. is merkezi kimligi
ile alanin gorsel ve islevsel kimligini domine eden ofis bloklari ve gokdelenler kentsel
peyzaj acisindan Istanbul icin tarihi dokusundan farkli yeni bir kentsel siliiet
yaratmistir. istanbul’'un pek ¢ok acisindan gériilebilen, bu yeni ve ‘modern’ manzara

kent kimligi agisindan farkh bir gérlints yaratmaktadir.
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Sekil 5.9. Parklar ve spor alanlarinin ¢galisma alanina dagihmi

Yerlesim dokusunun avantaji olarak bahcelerin yarattigi dogal ortam Levent
mahallesini peyzaj acisindan 6ne ¢ikarmaktadir. Ek olarak yer alan parklar Levent'in
acik alanlar ve peyzaj 6geleri acisindan daha avantajli kilimaktadir. Plansiz olarak
Gultepe mahallesi kentsel acik alanlar ve parklar acisindan olanaklara sahip

olmamakta, alanda yer alan spor kullanimlari bile okul bahcelerinde yer almaktadir.

Blyukdere Caddesinin Ustl yiksek rant nedeniyle yesil alana yatirrm yapmak icin
cok degerlidir. Ancak farkh yaklasimlar yeni tiketim bicimlerini ortaya ¢ikarmaktadir.
istanbul Sapphire projesi ilk ekolojik gokdelen olma iddiasi ile ortaya ¢ikarak kentsel
yesil alanlari gokdelenin icine yerlestirecegini aktarmaktadir. Kendi iclerine kapali
yagsam alanlari yaratan bu yapilar yiikseklik avantajlari ile sahip olduklar istanbul
manzarasini sadece ayricalikli kullanicilarina sunmaktadir. iginde bulunduklari

alanda yesil alan ve parklar konusunda herhangi bir gelisme yaratmamakta, kendi
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yapilarini desteklemek amaciyla olsa bile kentsel Olgcekte peyzaja yatirim
yapmamaktadirlar.

Sonug olarak bakildiginda, Levent ve sahip oldugu modern siluetin istanbul ile ilgili
tum tanitimlarda, finans merkezi ve kentin cagdas yizi olarak yer aldig
gorilmektedir. Hatta, tarihi kent mekanlarina ait gorsellerin yogun olarak kullanildigi
kartpostallar icinde bile bugiin Levent’e ait gortntilere rastlanmaktadir (Resim 5.4
ve 5.5).

ISTANBUL
4;/}:{7-5

Resim 5.5. Yeni dénem istanbul kartpostallari. Tarihi ve yeni yapilar bir arada.

159



Levent, farkli aktdrler tarafindan istanbul icinde 6éne ¢ikarilan, pazarlama ve finans
etkinliklerinin yogunlastigi, markalasmaya calisan ya da ulusal ve uluslararasi
markalarin yer sectigi bir alan olarak mekansal tiketimin odaginda bulunmaktadir.
Sahip oldugu konum nedeniyle bu alana ait imajlar kullanicilarina aktariimakta;
Levent'in finans ve is merkezi, yuksek katli — modern — son teknoloji gékdelenlerin
mekani ve kentin modern silueti imaji her anlamda desteklenmektedir. Bu imaj
yatirimlarin bu alana cekilmesini saglamakta, gelen yatinmlar da yaratilan imaji
destekleyerek tuketim déngisunid hizlandirmaktadir. Planlama midahalelerinin
yatirmlarin arkasindan geldigi, surekli artmakta olan ihtiyaclari karsilamakta geri
kaldig1 bir ortamda kentsel deneyimler de o dlcide imajdan farkl bir seviyede
bulunmaktadir. Levent'te kentsel deneyimlere donik olarak yapilan tespit ¢calismasi
kentsel mekani anlamaya donik analizler, kullanici hareketlerinin gézlemlenmesi ve
yatirimci / yonetici kurumlarin raporlari tGzerinden yapiimistir. Yapilan karsilastirma
Levent'te imgelenen mekan ve deneyimlenen mekan arasinda buyuk farklar
oldugunu ortaya koymakta, dolayisi ile istanbul’'un éne cikarilan bu mekaninin
yasam kalitesi agisindan buyuk aksakliklar icerdigini ortaya ¢ikarmaktadir. Yuksek
kath modern yapilagsmalarin yogun olarak yer aldigi bu alan altyapi, acik kamusal
alanlar, trafik ve yaya dolagsimi agisindan ciddi sorunlar yasamaktadir. Kavsak
insaatlar gibi ¢cozim Uretmeyen projeler oldugu gibi Levent ¢arsi dizenlenmesi gibi
yayalar acisindan ¢ok kisitli bir alan yaratan uygulamalar yapilmakta, alanin temel
sorunlari olan altyapi, kullanici yikd ve BuyUkdere aksi tarafindan parcalanmis
kentsel doku gibi daha buytk sorunlar igcin ¢ézumler Uretiimemektedir. Gindelik
hayata dair pratik sorunlar dikkate alinmadan, tiketim odakli gelismelerin
yonlendirmesine birakilan uygulamalar agir basmaktadir. Dider yandan, farkli
aktorler tarafindan yapilan farkl aciklamalar celigkiler dogurmakta, uygulamalarin

yine piyasa dinamikleri yoninde ilerledigi g6zlenmektedir.

Levent'in bir marka olarak tanimlanmasi, alanda yer secen faaliyetler ve firmalarin
farkliliklar her donemde vurgulanmakta, yerel yonetimler ismerkezi olarak yabanci
yatinmcilari bu alana yonlendirirken, burada yer secen firmalar da yeni
yaptiracaklari  binalarini  ve hizmet alanlarini medyaya yansitmaktadirlar.
Uygulamalara bakildiginda Levent bir kentsel marka olma deneyimini yasamakta
ancak bu durumun getirecegi sorunlar ve tanimlayacadl yeni ihtiyaclarin
karsilanmasi acisindan st 6lcekli bir vizyon gelistirimedigi goriilmektedir. istanbul
Biyuksehir Belediye Baskanina ait demeclerde Leventin kapasitesini doldurdugu
aktariimakla birlikte yine de alanda ytksek katli yapilasmalara izin verilmekte, emsal

arttirlmaktadir. Diger yandan, Istanbul'un finans merkezi olarak tanimlanan bu
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bolge planlama uygulamalari acisindan 3 belediyenin alanina bolinmus, idari olarak
farkli karar alicilar ve yaklagimlar etkisinde koordinasyonsuz olarak gelismektedir.
Dubai 6érneginde oldugu gibi devreye istanbul Biiyiiksehir Belediyesi ve merkezi
yonetim girebilmekte, karar stireci daha da karigabilmketedir. Ekonomik kriz ile ilgili
sOylemleri ise aks Uzerinde 8 adet AVM olacagina dair yatirrm haberleri
izlemektedir. Tum bu celigkili durumlar daha kontrolstiz bir gelismeyi tetiklemektedir.
Bunlarin sonucunda ise bolgede yasayanlar, calisanlar ya da sadece yol
giizergahini kullananlar farkli élceklerde etkilenmektedirler. istanbul’'un en énemli
tiketim mekani olan Levent kisa bir slre icinde tikenmis bir mekan olma yéniinde
hizla ilerlemektedir. Leventin tek bir vizyon etrafinda tum yonleri ile birlikte
degerlendirilerek ele alinmasi, beklentilerin ve tim kullanicilarin ihtiyaclarinin
optimumda karsilanacagi bir mekan yaratiimasini saglayacaktir. Mevcut durumda
yaratilan imajlarin gereginden / mevcuttan blyik bir anlam dinyasi yaratmasi ve
kendi basina bir gelisme icinde olmasi, ama tam tersine yaratilan imajlarin
gerceklestirilmesi, gundelik pratiklere / deneyimlere yansimasi konusunda geride
kalinmasi uzun vadede Levent bdlgesinin karmasadan islerligini ve verimini

kaybeden bir alan olmasina neden olacaktir.

Yapilan tez calismasi “imgelenen mekan’a ait bilgilerin hangi noktalar tzerinde
aranacagina dair bir yontem Onermekte ve alana 0zgl imajin tespit edilmesinin
ardindan deneyimleri gozlemleyerek imaj ve deneyimler arasindaki bagi
kurmaktadir. Tezin dnerdigi yaklasim ile alanin imajinin tespit edilmesi, 0 mekanin
piyasa icindeki yeri ve mekansal tiketim dinamikleri agisindan durumunun
belirlenmesini saglamaktadir. Tuketim etkisinde ©One c¢ikan imaj basliklar,
mekanlarin en hizh degisim ve bozulma goésteren ya da bu degisimi yasamak icin
aday olan unsurlarini 6ne c¢ikarmaktadir. Piyasa dinamiklerinin yarattigr hizli
mekansal degisimlerin gerisinde kalan planlama ve kentsel tasarim uygulamalari
hizli eylem planlar gelistirmek icin kriz noktalarini en ¢abuk sekild tespit etmelidir.
Yaratilan imajlar mekanlarin dikkat c¢ekici noktalarini vurgulamakta ve potansiyel
olarak degisim / bozulma / yuklenme yasanacak mekanlar ve konu bagliklarini
gOstermektedir. Bu bashklar Uzerinden farkli kullanicilarin yasadiklari kentsel
deneyimlerin izlenmesi degisim ve bozulma oranlarinin tespit edilmesini
saglamaktadir. Onerilen yontem, kriz potansiyeli yasiyan noktalar ve mevcut
durumda yasanan gindelik pratikler arasindaki baglantiyi kurarak alanin sahip
oldugu yasamsal kaliteyi gelistirmeyi hedeflemektedir. Piyasa kosullari tarafindan
yonlendirilerek kontrolsliz olarak yaratilan ve yayilan imajlar mekanlarin daha da

yiklenmesine neden olurken, planlama yaklasimlari bu noktalata dontk tedbirler
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almadigi takdirde gundelik deneyimlerin ve mekanin yasamsal kosullarinin
kotilesmesine neden olmaktadir. Tez yaklasimi, kentsel mekanlara donik gelisme
vizyonlari ve mudahale bicimleri belirlenirken kentsel bitin igindeki imaj durumu ve
piyasa tarafindan alana yonelendirilen etkiler tzerinden verilerini alarak gercekgi bir
strateji belirlenmesini saglayacaktir. S6z konusu alanlarda, yapilacak mudahalelerin
genis kapsami ile kamu yararini gdzetebilmesi gerekmektedir. Onerilen yaklagim ile
tuketim dinamikleri tarafindan sekillendirilen kentsel mekanlarin imajlarina paralel
olarak beklentilerinin karsilandigi, hizla artan ve degisen ihtiyaclarin cevaplandigi,
yasam Kkalitesi yuksek, kontrolstiiz gelisme ve yiklenmelerin sinirlandirilarak
alanlarin  uzun vadede islerligini koruyacak sekilde dizenlendigi mekanlar

yaratiimasi saglanabilecektir.
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EK -1: BUYUKDERE CADDESI LEVENT BOLGESI BASIN TARAMASI ve IMAJ BILESENLERI KODLAMA LISTESI

tarama
Tarih Haber Baghgi Kod kaynak kaynagi
2002
29 Subat 2002 | "Harem'in kapisi acildi Kultir Merk. Radikal tiimgazeteler
10 Mart 2002 | Ne kadar yazik! (Is Bankasi 4. Levent Subesi “ni basip 40 milyar TL ve 10 bin dolarla kacan maskeli dért kisi...) Guvenlik Yeni Safak timgazeteler
5 Nisan 2002 | "Dur Bir Dakika:Anlati Olarak Resim” baslikl sergi, Proje 4L'de Aktivite/Kiltlr | Kaltir Merk. Hurriyet tiimgazeteler
15 Nisan 2002 | Her yer casus kayniyor(israil "i protesto giininde igci ve kamu sendikalari Levent “te protesto gésterisi yapti) Guvenlik Yeni Safak timgazeteler
23 Nisan 2002 | israil*deki teror 2 km’lik fotograf ziniri ile teshir ediliyor Aktivite/Kaltir Zaman timgazeteler
5 Haziran 2002 | Hip Productions tarafindan Kilyos taki Demircikdy Plaji’nda diizenlenen tek ginlik Alternatif Mizik Festivali Ulasim - K Radikal timgazeteler
18 Agustos
2002 | Saganakla birlikte yagsamayi 6grenin Radikal Arkitera
18 Eylul 2002 | Bir ¢ikis yolu araniyor Arkitera
2003
4 Ocak 2003 | Reha Muhtar ayagdini denk al, ekranlara Erbakan geliyooor! Yeni Levent Askeri Lojmanlari Radikal timgazeteler
12 Ocak 2003 | Bombacilarin beyni kim? Guvenlik Yeni Safak timgazeteler
6 Subat 2003 | Bu da, savas kadar tehlikeli: Yeni Levent'te trafik kazasi Ulasim - K Guvenlik Radikal timgazeteler
21 Subat 2003 | 4. Levent - Ayazaga Metro Hattinin ihalesi 11 Mart'ta Ulagim - M iBB arkitera
19 Nisan 2003 | Maslak'ta simdi de kavsak cilesi Ulasim - K arkitera
1 Mayis 2003 | Metrocity Alisveris Merkezi acildi Simge yapi Eko.Aktiviteler | Ntvmsnbc arkitera
16 Mayis 2003 | Deprem birokrasiyi yikamadi Yapili cevre Cumbhuriyet arkitera
27 Temmuz
2003 | Bir santiye kent: istanbul Ulagim - K arkitera
10 Agustos
2003 | Olimpik ruzgarlar altinda Ulagsim - K Radikal timgazeteler
16 Ekim 2003 | Varla yok arasinda: Sami Baydar resim sergisi Proje 4L'de Aktivite/Kdltir | Kaltir Merk. Radikal timgazeteler
10 Kasim 2003 | iste istanbul’'un yeni gériintiisii Yapili cevre | Simge yapi Milliyet arkitera
20 Kasim 2003 | HSBC 3 kurban verdi m arkitera

168




21 Kasim 2003 | Teroriin amaci: Sinagog, Taksim ve HSBC patlamalari Guvenlik Yeni Safak timgazeteler
Saat 10.55, Levent'te dehset... Guvenlik arkitera

22 Kasim 2003 | Levent de yaralarini sariyor Guvenlik arkitera

23 Kasim 2003 | Baris icin “sessizlik™: Saldirilar protesto edildi Guvenlik Yeni Safak timgazeteler

27 Kasim 2003 | Biyukdere Caddesi Levent istikameti arag trafigine acildi Guvenlik arkitera

28 Kasim 2003 | Bombacilar tutuklandi Guvenlik Yeni Safak timgazeteler

2004

25 Subat 2004 | ALP'TEN UC CcOzUM Altyapi Ulasim terciman timgazeteler

22 Mart 2004 Saman Giincesi " isimli sergi Levent “teki Proje 4L °de Aktivite/Kiltir | Kiltur Merk. Radikal timgazeteler

23 Mart 2004 Gozler lastik sektérinde is merkezi Aksam timgazeteler

2 Nisan 2004 DHKP-C'ye 5 uilkede 1 Nisan operasyonu (1. Levent ve Sisli “deki hiicre evlerinde ...) Guvenlik Milliyet timgazeteler

11 Nisan 2004 | Mutluyum iz biraktim: Sakip Sabanci Vefat Etti is merkezi Aksam tiimgazeteler

2 Mayis 2004 Yuzyilin projesine start: Marmaray Altyapi Ulasim Aksam timgazeteler

25 Mayis 2004 | 40 davall metropol arkitera

26 Haziran

2004 Eglenceye NATO molasi Turkiye timgazeteler
Ortada NATO var yandan geg! Zaman timgazeteler

15 Temmuz )

2004 Super Lig maglarinin TV “den naklen yayiniyla ilgili ihale, bugiin Istanbul “da yapilacak. Turkiye timgazeteler

12 Agustos )

2004 Issizlere maagli ve is garantili kurs basliyor Kultar merk. Egitim Yeni Safak timgazeteler

8 Ekim 2004 Saganak yagis Istanbul’u teslim aldi Altyapi Ulasim Zaman timgazeteler

14 Ekim 2004 | Yénetmek ciddi istir: istanbul ve Levent'te altyapi sorunlari h Milliyet timgazeteler

24 Ekim 2004 Hollywood un sirlarini Yesilcam'a getirdiler Eko.Aktiviteler Yeni Safak timgazeteler

26 Ekim 2004 | Dostluk icin kale,"Kale gibi saglam’ hale getirilen Britanya Baskonsoloslugu,Prens Charles tarafindan acildi Aktivite/Kltir Radikal timgazeteler

2005

Ocak 2005

8 Ocak 2005 Barbaros'un trafik sorunu:1.Levent'te trafik 15191 kesmekes yarat. hem yayaya hem araclara yesil 1sik yanmakta Altyapi Ulasim zaman arkitera
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Markalasma

10 Ocak 2005 | istanbul'un en 6nemli 5 sorunu... (kentin kimligi belirsiz) habertirk arkitera
13 Ocak 2005 | Yeni metro hatlari icin geri sayim... Altyapi Ulagim - M sabah timgazeteler
24 Ocak 2005 | “Oliimsiiz Ask™ in yolu istanbul’dan gegiyor Aktivite/Kultir | Mrkz.Kdltir hirriyet tiimgazeteler
Subat 2005
2 Subat 2005 istanbul kara teslim Altyapi Ulagim sabah timgazeteler
"Marmaray” basladi tartigsmalar surtiyor Altyapi Ulasim sabah timgazeteler
8 Subat 2005 Yanan gence DNA testi, Leventte trafik kazasi... Guvenlik ‘ Ulagim sabah timgazeteler
Beyaz rahmet her yerde Altyapi Ulagim yeni asya timgazeteler
10 Subat 2005 | ‘Marmaray" baslad tartigmalar siriiyor Altyapi Ulasim sabah tiimgazeteler
15 Subat 2005 | Ilacta ikinci perde PR aksam timgazeteler
16 Subat 2005 | Levent “teki People Restaurant , Sevgililer Guinii “ne en gilizel hazirlanan mekanlardan biriydi. PR sabah timgazeteler
25 Subat 2005 | Reklamciyi képegini severken vurdular sabah tiimgazeteler
Mart 2005
1 Mart 2005 Maslak’ta 600 milyon dolara 10 kulelik ‘Mashattan’ kuruyor B.O.Yatirim Yapili cevre Hurriyet arkitera
3 Mart 2005 istanbul'a bakiyorum gézlerim faltasi! Yapili cevre radikal arkitera
9 Mart 2005 Metro Ayazaga'ya uzanacak Altyapi Ulagim - M sabah timgazeteler
10 Mart 2005 Taksim -4. Levent arasinda galisan istanbul Metrosu , Ayazagda ya kadar uzatilyor. Altyapi Ulagim - M Yeni Asya timgazeteler
11 Mart 2005 istanbul'da metro agi genigliyor Altyapi Ulagsim - M CNN Turk arkitera
4. Levent-Ayazaga Metrosu nun temeli atildi Altyapi Ulasim - M harriyet timgazeteler
12 Mart 2005 Metro zincirine bir halka daha Altyapi Ulagsim - M sabah timgazeteler
istanbullu hizlanacak, Maslak metrosu temeli atildL... Altyapi Ulagim - M radikal timgazeteler
Metroyu erken bitir pazarligi Altyapi Ulagsim - M hirriyet timgazeteler
20 Mart 2005 Sos yapmayi nasil 6grendim PR hirriyet timgazeteler
23 Mart 2005 Soyak Yapi Novartis'in Levent'teki binalarini ve arsasini 17 milyon dolara satin aldi. B.O.Yatirm hirriyet arkitera
Sibel Can, esi ve cocuklariyla birlikte gittigi Levent'teki Umami Restaurant cikiginda sorulari yanitladi. PR hirriyet timgazeteler
26 Mart 2005 Bir zamanlar maziye bak!: Karamehmet Simge Yapi Milliyet tiimgazeteler

Nisan 2005
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10 Nisan 2005 | Bahar kreasyonu icin “partili” defile: Levent “teki Faruk Sara¢ Modaevi'nde verdigi bir parti ile sergiledi. PR sabah timgazeteler

16 Nisan 2005 | Istakoz kralicesi Sema Celebi Levent "te 6zel depolama havuzlari kurdu Eko.Aktiviteler sabah timgazeteler

17 Nisan 2005 | Istanbul Levent Gosteri Merkezi , dnceki aksam Mustafa Sandal konseriyle acildi. Aktivite/Kiltir | PR Aksam timgazeteler

21 Nisan 2005 | Seyrantepe, Aslantepe, Peskestepe... Herkes bir isim takti B.O.Yatirim sabah arkitera

25 Nisan 2005 | Istanbul’a 250 milyon Dolar'lik aligveris merkezi, Istinyepark B.O.Yatirim AVM Zaman arkitera

27 Nisan 2005 | Son iki gala! sosyetenin gézde adreslerinden biri olan Levent “teki People "da... PR sabah timgazeteler

29 Nisan 2005 | Maslak'in yildizi yeniden parliyor emlak sabah arkitera

30 Nisan 2005 | Dubai muammasi Yapil cevre timgazeteler

Mayis 2005

3 Mayis 2005 Kebap Connection galasi kebap esliginde yapildi, Levent Tike Kebap... PR sabah timgazeteler
Belediye astima savas acti. Akatlar Kiltiir Merkezi “nde bir basin toplantisiyla tanitild... PR sabah timgazeteler

5 Mayis 2005 SEMTLERDE Kafeler yetersiz: Levent'te daha fazla kafe olmali Eko.Aktiviteler milliyet timgazeteler

7 Mayis 2005 Parkorman'da Cocuklara oyunla kus gozleme 6gretiliyor. PR sabah timgazeteler

18 Mayis 2005 | Ermenistan’in dev bale grubu geliyor, istanbul Levent ve istanbul Adalar Rotary Kuliipleri dostlugu... PR Aksam timgazeteler

30 Mayis 2005 | Istanbul Adliyesi’nde yangin. Levent “te, istanbul Cumhuriyet Bagsavciligi “na bagh adliye binasinda... Guvenlik ‘ radikal timgazeteler
Ey sehr-i Istanbul! Where are you going? Yapili cevre radikal timgazeteler
istanbul Adliyesi’ndeki yangin ucuz atlatildi Birglin timgazeteler
Sariyer ‘yasal sehir’ olacak! (4.Levent'ten metro baglantisi da geliyor) Altyapi Ulasim - M Birglin tiimgazeteler

Haziran 2005

4 Haziran 2005 | Zerrin Ozer , 6nceki giin Levent Gosteri Merkezi “nde hayranlariyla bulustu. Aktivite/Kilttr  Mrkz/Kultir Birgiin timgazeteler

8 Haziran 2005 | Alisveris cennetiyiz B.O.Yatirim AVM Aksam timgazeteler

18 Haziran

2005 Korumalar kendilerini korudu, Levent “te énceki gece yol verme meselesi yiiziinden... Guvenlik Sabah timgazeteler

Temmuz 2005

8 Temmuz

2005 Londra'nin 11 Eylul'(: Dinyada Teror Guvenlik Terciiman timgazeteler
Davut Guloglu ve Ebru Yasar , 6nceki aksam Levent “teki Corti adli restorandayri. PR Hirriyet timgazeteler

9 Temmuz )

2005 Istanbul trafigini felg eden ‘calisma’ Altyapi Ulagim - K Radikal arkitera

16 Temmuz )

2005 SSK davasi engellemedi 85 milyon $'lik yatirim yapti B.O.Yatirm Sabah timgazeteler
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Turkiye'nin gelecegine yatirim yapiyoruz: Genel merkez Levent'ten Gebze'ye tasindi B.O.Yatirm Tirkiye timgazeteler

25 Temmuz

2005 GozIluk hastasi: Burcu Giines “e, Levent “teki Lazer Optik magazasinda alisveris yaparken rastladik PR star tiimgazeteler

Agustos 2005

3 Agustos 2005 | Sessiz Gece " adli dizinin tanitimi Levent Set Kebap'ta yapildi. PR aksam timgazeteler

10 Agustos )

2005 “Istanbul bombacilarindan biri yakalandi® e Ortadogu timgazeteler

19 Agustos )

2005 Metrocity'ye sok dava. Metrocity nin inga edildigi arazinin yarisi Gimugsuyu'na ait. Isbankasi... Simge Yapl Birgun timgazeteler

24 Agustos

2005 Basketbol séleni 30 Agustos'ta: Efes Pilsen istanbul World Cup 4 Metrocity Alisveris Merkezi “ne AVM PR Yeni Asya timgazeteler

25 Agustos

2005 Leydi Di'nin gézde magazasi Harvey Nicholds, 2006 da geliyor AVM PR sabah timgazeteler

28 Agustos

2005 Kanyon evleri kapisildi PR Birgiin timgazeteler

30 Agustos

2005 silahli ve maskeli bir kisi, Ziraat Bankasi 4. Levent Subesi "nde soygun girisiminde bulundu. Guvenlik sabah timgazeteler
Cesur guvenlikci soygunu engelledi Guvenlik ‘ aksam timgazeteler

Eylil 2005

2 Eylul 2005 Ev kiralari el yakiyor Fatih zam sampiyonu: Levent, Etiler.. %70 artti emlak sabah timgazeteler
Ev kiralari el yakmaya bagladi! emlak haber 7 timgazeteler

3 Eylil 2005 Neden bdylesin biraz kendini satsana: Goksel ile Réportaj PR Hurriyet timgazeteler

4 Eylul 2005 Turkicl Tuncer hizmetci kurbani e Sabah timgazeteler

7 Eylil 2005 Akdeniz Heykeli'nin son duragi tartigiliyor Simge Yapl milliyet arkitera

12 Eylul 2005 | Armutlu’da giseye nazir ‘gokdelen!’ Simge Yapi arkitera

15 Eylul 2005 ingiliz Harvey Nichols Istanbul’a magaza acacak Eko.Aktiviteler | AVM aksam timgazeteler

16 Eylul 2005 | istanbul ‘Gayrimenkul Yatirimcilar’na tanitildi B.O.Yatirnm Kentsel prj arkitera
istanbul’a bir degil birkag imaj-maker gerekli VEECIE ‘ arkitera

27 Eylul 2005 Topbas, Istanbul Metropolitan Merkezi'ni Tanitti

28 Eylul 2005 Manhattan ‘Mashattan’la istanbul’da B.O.Yatirim PR arkitera
Liks konut projesi Mashattan'da temel atildi B.O.Yatirim PR arkitera
Maslak'ta kavsak ingaati cilesi Altyapi Ulagim - K arkitera

30 Eylul 2005 istanbul mobillesecek, kopuk parcalar birlesecek (4.Levent Metro insaati bagladi) Altyapi Ulasim - M referans timgazeteler
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Ekim 2005

1 Ekim 2005 Topbasg dan savunma: Calismalar 3 ayda bitmiyor... Ulasim - K HaberX timgazeteler
Topbas: "Gelecek icin trafik zahmeti cekilecek’ Vakit timgazeteler

3 Ekim 2005 Match dergisi, istanbul’'un tanitimina 13 sayfa ayirdi (3 Ekim 2005) Markalagsma

6 Ekim 2005 istanbul, yaganasi 102'nci sehir oldu (6 Ekim 2005) Markalagsma

7 Ekim 2005 istanbul 'Dubai'legiyor, Diinyanin en yiiksek binasinin istanbul'a yapiimasi planlaniyor Simge yapli milliyet arkitera
Dubai yatirrma geliyor: Bes milyar dolarlik imza (7 Ekim 2005) Simge yapi radikal arkitera
Tek kalemde istanbul’a 5 milyar dolar! Dubai Seyhi, Istanbul’a dev yatirimlar igin imza atti. Simge proje skytirk timgazeteler
istanbul ve Dubai’den, 5 milyar dolarlik yatirnm anlasmasina imza... (7 Ekim 2005) Simge yapi sabah arkitera

8 Ekim 2005 istanbul'a yapilacak dev kuleler tartigiliyor... Simge yap!i aksam arkitera
Prens gokdeleni tartigma yaratti Simge yapi milliyet arkitera
Trafik fel¢, ama ambulansta rétar yok Ulagim milliyet timgazeteler
5 milyar dolarlik imza atan prens Turkiye'den ayrildi B.O.Yatirim zaman timgazeteler

10 Ekim 2005 | Prens gokdeleni tartisma yaratti Simge yapli Katilim hirriyet arkitera
istanbul’a yatinnm 5 milyar dolarla kalmaz, arkasi gelir B.O.Yatirim harriyet arkitera
‘Kuleler dogru degil’ Simge yapi Katilim aksam arkitera
650 Metre Simge yap!i sabah arkitera
Dubai Prensi'yle imza Galataport'tan beter Simge yapi hirriyet arkitera
Topbas: istanbul'a 650 metrelik gbkdelen diye birsey yok Simge yapi dinya arkitera
Baskan Topbas; '5 Milyar dolarlik yatinmin arkasi gelecek...' B.O.Yatirim ibb arkitera

11 Ekim 2005 | Kim hayalci? Simge yapi Katilim sabah arkitera
5 milyar dolarlik projeye protesto Simge yapli Katilim aksam timgazeteler
Tatlici'nin otel temeli 52 milyon YTL'ye satilik Simge yapli milliyet arkitera

12 Ekim 2005 Belediyeye gorevini kim hatirlatacak? Simge yap! Katilim arkitera arkitera
Sehir merkezinde sihir merkezi Aktivite/Klttr hirriyet arkitera
Yatirimlara karsi ¢cikmak igsizlere ihanettir! Simge yap!i Katilim harriyet arkitera

14 Ekim 2005 | Icini dolasmak 8 saat siriiyor: cevahir alisveris merkezi Simge yapi hirriyet arkitera

15 Ekim 2005 | Ak Merkez'in on kati, dunyada ikinci..., Cevahir aligveris merkezi acildi Simge yap!i aksam arkitera
Intersport nisanda Kanyon'da i‘ Referans tlimgazeteler
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16 Ekim 2005 | ingiltere nin seckin magazalarindan HarveyNichols, ingiltere disindaki 5 magazasini istanbul/Kanyon'da agiyor. Eko.Aktiviteler | Simge Yapi turkiye timgazeteler

17 Ekim 2005 | Istanbul'un en cirkin binasi, cevahir aligveris merkezi Simge yapi radikal arkitera
istanbul icin 2 karar Yapil cevre aksam arkitera
Cevahir istanbul Akmerkez'in 10 kati biiyiikliikte! Simge yapi aksam arkitera
Biyiksehir Belediyesi, Gayrimenkul Yatirim Ortakligi kuruyor... B.O.Yatirim ibb arkitera

18 Ekim 2005 | Cevahir Aligveris Merkezi hizmete girdi Simge yapi cnn tirk arkitera
istanbul'a 116 gdkdelen daha Simge yap!i milliyet arkitera

19 Ekim 2005 | Maslak'a inanoglu'ndan kiiltiir merkezi Aktivite/Klttr cnn tirk arkitera
Yiksek gecekondulagsma Yapili cevre sabah arkitera
Cevahir'in disundardukleri Simge yapi Yapili cevre arkitera arkitera

20 Ekim 2005 | Aimanlar Buyikdere'ye 18 katli ikiz kule dikecek Simge yapi sabah arkitera

22 Ekim 2005 | 600 bin konutluk yeni bir kent kurulacak Yapil cevre milliyet arkitera

23 Ekim 2005 | Alarko: Dubaililer'le 'ortak is'i konusacagiz B.O.Yatirim milliyet arkitera
Tek binaicin gelmiyoruz 5 milyar Dolar'da kalmayiz Simge proje harriyet arkitera
Gokdelen izni' davalik Simge yapi sabah arkitera

24 Ekim 2005 Gokdelen kararina tepkiler yagiyor, Dubai Towers Simge yap!i InternetHaber timgazeteler
istanbul’a Dubai modeli... iste detaylar! Simge yap! skytiirk tiimgazeteler
"Gokdelen karari her agidan yanlis Simge yapi NTVMSNBC timgazeteler
Dubai, Turkiye'ye 4 yilda 5 milyar dolarlik yatirnm digtntyor. B.O.Yatirim Simge yapli haber x timgazeteler
5 milyar dolarlik yatirimin ilki 2 kule B.O.Yatirim Simge yapi haber 7 timgazeteler
Bombaci: Giizel bir eylem oldu InternetHaber tlimgazeteler
Dubai International, ilk projesini Levent'e yapiyor / "Dubai Towers™ 5... B.O.Yatirim dinya timgazeteler

25 Ekim 2005 Levent'e 300 metrelik gbkdelen Simge yap!i NTVMSNBC arkitera
Once imza, sonra yasa... Simge yapi radikal arkitera
Dubaili burada da... Idari seffaflik nerede? Simge yap!i radikal arkitera
Buyiiksehir'den, 500 milyon dolarlik ‘Dubai Towers-istanbul’a imza... B.O.Yatirim Simge yapli ibb arkitera
Dubaililer Levent e iki gdkdelen insa edecek B.O.Yatirim Simge yapi zaman timgazeteler
istanbul’a 500 milyon dolarlik burgulu kule: Levent teki eski IETT garajina 300 metrelik burgulu iki kule yapilacak B.O.Yatirim Simge yapli Yeni Safak timgazeteler
Cihannima’dan Dubai Towers'a Simge yapi tarkiye arkitera
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Levent e super ikizler, Dubai Towers Simge yapi turkiye timgazeteler
Dubai yasasi Simge yapi radikal arkitera
5 milyar dolar yatiracagiz diinyayi size getirecegiz Simge yapi B.O.Yatirim hirriyet timgazeteler
Kulelerin Efendileri Simge yapi milliyet arkitera
Bu baslangi¢, daha buytiik projeler olacak’ B.O.Yatirim Simge proje milliyet arkitera
istanbul'a Dubai kuleleri Simge yapi milliyet arkitera
Gokdelen karari her agcidan yanls’ Simge yapi NTVMSNBC arkitera
En yiiksek 33'lUnci gokdelen Simge yapi sabah arkitera
Levent, Kartal'in mahallesi mi? Simge yapi sabah arkitera
Dubaililer'in projesi var, Topbas'in yok Simge yapli sabah arkitera
300 metrelik Dubai Towers'la istanbul’ un bagi gbge erecek Simge yapi sabah timgazeteler
26 Ekim 2005 Gokdelen tartismasi alevleniyor Simge yapi milliyet arkitera
Gokdelen cep deler! Simge yapi radikal arkitera
Gokdelenler ve Aziz Baskan Simge yap!i aksam arkitera
Dubai kuleleri Tam Usame’lik Simge yapi aksam arkitera
Oh my God... Memleket nereye gidiyor?.. Dubai Kuleleri... Simge yap!i HaberX timgazeteler
Dubai Towers bereketi Simge yapi Eko.Aktiviteler | sabah arkitera
Bizim 36 katli gokdelenin dykisu... Merkez Bankasi / Dubai Towers Simge yapi sabah timgazeteler
27 Ekim 2005 | Buyugi konut kiictugu ofis Simge yapli radikal arkitera
istanbul'un gokdelenleri Simge yapi radikal arkitera
Kuleler icin ‘hava izinleri' gerekiyor Simge yapi milliyet arkitera
300 metrede kral daireleri yer alacak, Dubai Kuleleri Simge yapi Referans timgazeteler
Kuleler yargiya tasiniyor Simge yap!i cumhuriyet arkitera
Dubai kaziklari vicdan kanatirken Simge yapi sabah arkitera
28 Ekim 2005 Dubai gokdeleninde 480 konut Simge yap!i NTVMSNBC arkitera
Spiral Dubai kuleleri hayal Griini! Simge yapi yorum - milliyet arkitera
Levent, kuleleri tagiyamaz Yapili cevre cumhuriyet arkitera
Sirin teklif Simge yapi B.O.Yatirm terciman timgazeteler
Orada bir arsa var uzakta... B.O.Yatirim yorum - Aksam timgazeteler
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“Altinboynuz” kiiguldu Ulagim radikal timgazeteler
29 Ekim 2005 | DHMI: Dubai Towers uguslari etkilemez Simge yapi hirriyet timgazeteler
30 Ekim 2005 Erdikler: Dubai Towers'a ben ve benim gibiler de teklif verebilmeliydi B.O.Yatirim Simge yap!i
ATO'nun Dubai Towers alternatifi: Kuleturka. Simge yapi
Arap kuleleri hortumun yeni tiri! Simge yap!i vatan timgazeteler
Topbas: Rayli sistemin igletimini 5 milyar dolara satabiliriz (istanbul “u diinyanin cazibe merkezi haline getirmek) B.O.Yatirim dinya timgazeteler
Dubaililer den tiiccara teknoloji vadisi teklifi B.O.Yatirim star timgazeteler
Dubaililer Istanbul a gbkdelenden sonra “teknoloji vadisi® kuracak B.O.Yatirm Zaman timgazeteler
Pegasus'ta kemerler capraz birakilacak Ulagim hirriyet timgazeteler
31 Ekim 2005 Kente hareket getirmek istiyoruz Simge yapi Katilim milliyet arkitera
Dubai Kuleleri tartismalari yetersiz bilgiyle yapiliyor. Ortada ne mimar var ne proje"” Simge yapi Yapili cevre milliyet arkitera
Gecekondu gokdelenler bize uyar! Simge yapi milliyet arkitera
Dubai Towers’a kargi Kuleturka Simge yapi NTVMSNBC arkitera
Sinan Aygun: Kuleturka yapalim Kadir Topbas'a % 50 pay verelim Simge yap!i vatan arkitera
YASED: Neden sadece Dubaililer var? Simge yapi Katilim milliyet arkitera
istanbul'da Dubai kulelerinin iki kati kadar bos plaza var Simge yap!i milliyet arkitera
Dubai Towers-Cevahir Carsi Simge yapi radikal arkitera
Dubai yerine yerli kule Simge yapi cumbhuriyet arkitera
Egrisi dogrusuyla Dubai Towers Simge yapli Katilim zaman arkitera
Dubai Towers yerine Kule Turka 6nerisi Simge yapli hurriyet arkitera
Kasim 2005
2 Kasim 2005 | ingaatgilar Dubai Towers'a hazir Simge yap! aksam arkitera
Belediye nin izni kiymete bindirdi, ibb'nin, gdkdelen yapimi icin imar verdigi Maslak taki arsanin degeri, 10 kat artti B.O.Yatirim emlak sabah timgazeteler
"Ekonomideki iyilesme sorunlari gélgede birakmasin... Zaman timgazeteler
4 Kasim 2005 | Topbas: Dubai Kuleleri taklit olsa ne yazar Simge yapi Katilim hirriyet arkitera
Cevahir boyutun pesine dusup islevi unutmusg AVM hirriyet arkitera
Dubai Seyhi géziinii Bati Atasehir'e dikti B.O.Yatirim sabah arkitera
istanbul'a 45 milyar dolar yatirim bekliyoruz herkese arsa veririz B.O.Yatirim vatan arkitera
J.Kambhi:’Levent -Maslak bélgesi Dubai Kuleleri gibi bir projeyi kaldirabilir mi bilemiyorum.. Simge yapi yorum - hirriyet timgazeteler
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5 Kasim 2005 | Dubaili sirketin 5 milyar dolarlik yatirimi, taahhid degil niyet. B.O.Yatirim haber x timgazeteler
Zeynep GOGUS : Kulenin yanhsi Simge yapi yorum - hirriyet timgazeteler

6 Kasim 2005 | Dubai Kuleleri bir var, bir yok Yaplli cevre Katilim hurriyet arkitera
Dubai Towers'a 5 rakip Simge yapi milliyet arkitera
istanbul’da 8 proje daha bekliyor Yapil cevre B.O.Yatirim NTVMSNBC arkitera
Defineci, Bakanlik'tan daha fazla ¢aligiyor! aksam timgazeteler
Bize sormadan gokdelen yapmak Simge yap! yorum - aksam timgazeteler

7 Kasim 2005 | Besiktag marka olacak: ilcede yer alan killtiir ve spor tesisleri tirkiye tiimgazeteler

8 Kasim 2005 | Dubai Kuleleri'ne kostek degil destek olunmali Simge yapi yorum + vatan arkitera

9 Kasim 2005 | Varosta Dubai bereketi B.O.Yatirim Eko.Aktiviteler | tirkiye arkitera

10 Kasim 2005 | Dubai Towers harekéati (10 Kasim 2005) Yapili cevre sabah arkitera
Dubai Towers icin arazi caligmalari bagladi Yapll cevre dunya arkitera
Jack Dejohnette Quartet is Sanat'ta cazseverlerle bulusuyor. Aktivite/Kilttr | Kdltur Merk. skytirk timgazeteler

11 Kasim 2005 | Gindeme Dubai bombasi Katilim Terciman timgazeteler

12 Kasim 2005 | Dubai ¢ikmazi B.O.Yatirim Simge yapli Terciman timgazeteler

13 Kasim 2005 | ATO'nun ‘Kuleturka’ énerisine ret B.O.Yatirim Simge yap!i dinya arkitera
ATO Baskani Aygiin: Turkiye'de is yapmak icin ille de prens olmak mi lazim? B.O.Yatirm yorum - dinya arkitera
Dubai Towes'teki burgular, Mevlana'dan esinlenmis. Simge yapi hirriyet arkitera
Buyiksehir'in butcesi belirlendi, Gayrimenkul Yatinnm Ortaklidi, Levent B.O.Yatirim internethaber timgazeteler

14 Kasim 2005 | Pegasus: Havacilikta sermayesi olmayan ... Altyapi ulagim Referans timgazeteler
ANAP Meclis Grubu Dubai Towers ile 3. kdpru yapimina iliskin 6nerge verdi. Simge yapi katilim skyturk timgazeteler

15 Kasim 2005 | Istanbul'un vizyonu Markalagsma ‘ aksam arkitera

16 Kasim 2005 | Levent-Celiktepe'den Dubai Towers Simge yap!i B.O.Yatirim radikal arkitera
Egrisi dogrusuyla Dubai Towers Simge yapli B.O.Yatirim zaman arkitera

17 Kasim 2005 | istanbul'u bagkalari ydnetiyor Yapili cevre
Tuna Otenel Beslisi Ankara ve istanbul’da Aktivite/Kiltir | Kiltur Merk. NTVMSNBC timgazeteler
Bu gelenek yasatiimal! PR tarkiye timgazeteler

18 Kasim 2005 | Dubai kuleleri gecekondu gibi Simge yapi cumbhuriyet arkitera
Girtuna: Geng Parti ile ilgimiz yok PR haber7 timgazeteler
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\ AVM

20 Kasim 2005 | Cevahir'le Buyiiksehir'in 'yer teslimi' kavgasi milliyet arkitera
Levent Kdsebasi: Kolali drtuler, usta eller, yerel lezzetler PR hirriyet timgazeteler
istanbul’ da g6zyaslari sel oldu: Sinagog ve HSBC patlamalari anildi Internethaber timgazeteler

22 Kasim 2005 | Cevahir'e Satilik Tabelasi AVM radikal arkitera

25 Kasim 2005 | Cevahir Kazandiriyor... AVM arkitera arkitera
Maslak kavsagdi icin G¢ baskanh acilig Altyapi Ulagim - K radikal arkitera
Avrupa’da tesis almaya hazirlanan Eczacibasi Yonetim Merkezini Kanyon'a taglyacak Simge yap! PR Referans timgazeteler

28 Kasim 2005 | Fado kralicesinden "Drama Box’ Aktivite/Kultdr | Kaltir Merk. NTVMSNBC tiimgazeteler

29 Kasim 2005 | Dinya markalari Kanyon'da Eko.Aktiviteler | PR aksam arkitera
SATIN ALMAMA GUNU Eko.Aktiviteler Vakit tiimgazeteler

30 Kasim 2005 | Istanbul 3 giin elektriksiz ‘ haber7 timgazeteler
E.Sirin, Topbas'in, Dubai Towers igin tahsis edilen I[ETT arazisinde bulunan Levent Gésteri Merkezi nin yikimi.. haber7 tiimgazeteler
Eskiya sehre indi. Levent'teki bir ingaatin siva ve boya islerini yapan 5 arkadas.. Guvenlik haber7 timgazeteler
5 milyar dolarlik yatirim ac¢iklandi haber7 timgazeteler
BEDAS, bakim-onarim nedeniyle Besiktas'ta 3 giin elektrik kesecek ‘ diinya timgazeteler
Dubai Towers icin arazi caligmalari bagladi Simge yap!i Yapili cevre dinya timgazeteler
Dubai Towers yikimlari suriyor Simge yapi Yeni Asya timgazeteler
IKINCI saldiriya hedef olan Levent teki HSBC Genel Mudirliigi binasinda da terér kurbanlari anildi. Guvenlik ‘ aksam timgazeteler
Gayrimenkule doping: IBB ve Dubai International Properties arasinda 5 milyar dolarlik (GYO) anlagmasi B.O.Yatirm Simge yapi aksam timgazeteler
Levent'te Dubai Towers yikimi Simge yapi Yapili cevre aksam timgazeteler
Dubaiden Istanbul a ikiz kule Simge yapi aksam timgazeteler
Ev kiralari yakiyor! emlak Ortadogu timgazeteler
Araplardan istanbul’a 5 milyar dolarlik yatirm B.O.Yatirim Ortadogu timgazeteler
“Sifon cekilse, lagim tagar m1?° Gokdelenler ve altyapi radikal timgazeteler
Bir giinliik sergi, Levent “teki Umit Yagar Sanat Galerisi ayda bir gun... Aktivite/Kiltr | Kaltar Merk. radikal tiimgazeteler
istanbul’'un gékdelenleri Yapil gevre radikal tiimgazeteler
Levent'te "Sirvan” eziyeti, iftar icin gelen musterilerin araclari yolun ortasina cekiliyor Eko.Aktiviteler | otopark sabah timgazeteler
Olenler anildi, terér lanetlendi;HSBC patlamasi... Guvenlik sabah timgazeteler
istanbul da terdr kurbanlari anild Guvenlik sabah timgazeteler
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Dev bulugsma, Canaydin, 6nceki gece Levent te tarihi bir randevudaydi. G.Saray Baskani... sabah timgazeteler
Dubai Towers harekati sabah timgazeteler
manken Meral Kaplan , Levent “teki evine donerken kapkacgilarin saldirisina ugradi. Guvenlik vatan timgazeteler
Uyurken anahtarlarini alip Porsche'yi caldilar! istanbul - Levent'te, Ayyildiz'in sahibinin garajindan ... Guvenlik vatan timgazeteler
Gecekondu gokdelenler bize uyar! Yapili cevre Simge yap!i milliyet timgazeteler
Avustralyalilar da burgu gékdelen yapacak: say1 dérde cikti Yapili cevre Simge yapli milliyet timgazeteler
Tatlici nin otel temeli 52 milyon YTL ye satilik B.O.Yatirim milliyet timgazeteler
El Kaide kurbanlari icin anma téreni e milliyet timgazeteler
Dubaililer Levent “e “sarmal’ kuleler yapacak Simge yapi Yapili cevre milliyet timgazeteler
Baskan Topbas: Katlanmaliyiz, ...aralarinda Tarabya , 4. Levent - Sanayi Mahallesi kavsaklarinin ... Altyapi milliyet timgazeteler
istanbul’ da Dubai kulelerinin iki kati kadar bos plaza var Yapili cevre milliyet timgazeteler
Dubai sermayesi hangi renk? B.O.Yatirim Simge yapi milliyet timgazeteler
300 metrelik gbkdelen Levent'e... Simge yapi haberX timgazeteler
Dubai nin yatirimin ilk halkasi Levent te iki gokdelen. Simge yap! B.O.Yatirim haberX timgazeteler
istanbul daki terér saldirilarinda élenler anildi. Guvenlik ‘ haberX timgazeteler
istanbul’da 3 giinlik elektrik kesintisi... ‘ haberX timgazeteler
istanbul’a para akacak... Levent “te yapilmasi diigiiniilen burma gokdelenlerle + GYO Simge yapi haberX timgazeteler
LEVENT 'te polis tarafindan kumarhane olarak kullanilan bir villaya yapilan baskinda... Guvenlik hirriyet timgazeteler
CHP: Kulelerin birini belediyeye versinler Simge yapl Katilim hirriyet timgazeteler
istanbul trafigi Vikingleri korkuttu: 1 Aralikta Levent Gosteri Merkezinde diinya promiyeri yapilacak Viking Show Aktivite/Kdltdr | Ulasim - K hirriyet timgazeteler
istanbul’a 300 metrelik gokdelen Simge yapi hirriyet timgazeteler
Kapkacin yeni yizi, 4.Leventte... Guvenlik ‘ terciman timgazeteler
Unutmadik! , patlamalar, HSBC... venlik ‘ terciman timgazeteler
Dubai den Seyhim gelecek cikin B.O.Yatirim terciman timgazeteler
istanbul’a 8 saat su yok... su kesintisi Levent'te ana su borularinin yenilenmesi ... internethaber timgazeteler
Dubai kuleleri uguslari etkiler mi? Simge yapi internethaber timgazeteler
IETT arsasi belediyeye na_sn devredildi? i i _ evrensel timgazeteler
Topbas baskan degil mi? Istanbul’u Dubai seyhlerine acan anlasma IBB ile Dubai International Proporties arasinda )

imzalandi. B.O.Yatinm Katilim - evrensel timgazeteler
Levent e yarim milyar dolarlik iki gékdelen B.O.Yatirim Simge yapli zaman timgazeteler
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“Istanbul Giiney Avrupa “nin New York "u olacak™ Nisan ayinda yepyeni bir semte kavusacak: Kanyon Simge yapli AVM Vatan timgazeteler
Levent e 300 metrelik gokdelen Simge yapi NTVMSNBC timgazeteler
Gokdelenler NTV de tartigiliyor Simge yapi NTVMSNBC timgazeteler
Aralik 2005
1 Aralik 2005 Dubai Towers bereketi Eko.Aktiviteler | Simge yapi Bugiin timgazeteler
Cagdas Fado'nun kraligesi ile bir kez daha : 3 Aralikta Issanatta Aktivite/Kdltir | Kaltar Merk. hirriyet tiimgazeteler
istanbul Towers nasil Dubai Towers oldu Simge yapi Katihm - Aksam timgazeteler
Kanyon'da geri sayim basladi Simge yapi PR Birglin timgazeteler
3 Aralik 2005 Taksim Kabatas hatti son asamada Altyapi ulasim - M internethaber timgazeteler
4 Aralik 2005 Levent e Dubai Towers bereketi ! Eko.Aktiviteler Ortadogu timgazeteler
Yukarly! bir hale yola koyalim, istanbul’un altinda daha ¢ok isimiz var: Taksim-Maslak metro ingaati Altyapi ulasim - M Radikal timgazeteler
5 Aralik 2005 Kanyon "da daireler yok satti Simge yapi emlak Bugiin tlimgazeteler
Yanindaki giizel dikkat ¢ekti, Kanyon Levent "in tanitim davetinde... Simge yapli PR Bugin timgazeteler
6 Aralik 2005 istanbul “un liiks semtlerinden Levent “te kapkag yapan ii¢ kiz cocugu iiciincii iglerinde yakalandi. e Sabah tiimgazeteler
11 Aralik 2005 | Yeni acilan her aligveris merkezi pastayi béliyor Eko.Aktiviteler | AVM Zaman timgazeteler
Asude sehir “Istanbul’ e milliyet tiimgazeteler
12 Aralik 2005 | Kopya kulelere yargi freni Simge yapi Yapili cevre Ortadogu timgazeteler
Topbas: Dubai Towers yapilacagi Levent “teki arsada yer alan gosteri merkezinin yikiminin... Kaltar Merk. Simge yap!i Haber7 timgazeteler
Dubai Kuleleri yargiya takildi Simge yapi InternetHaber timgazeteler
Biyiksehir'den Uskiidar'a rest Kultar Merk. Simge yapi Haber7 timgazeteler
13 Aralik 2005 | Dubai Towers yargiya takildi. Kulelerin yapilacagdi arazinin kiracisi Levent Gosteri Merkezi, ... Kultar Merk. Vatan timgazeteler
Dubai Towers trafige yuk getirecek Ulagim - K yorum - Ortadogu timgazeteler
15 Aralik 2005 | Su altinda deneme yaparken boguldu, TSYD'NIN Levent teki kapali yiizme havuzunda... aksam timgazeteler
Ulker ile Akfen insaatta hasilati paylasacak B.O.Yatirim PR Referans timgazeteler
16 Aralik 2005 | Levent 'te 16 arac birbirine girdi .. Ulasim - K e Yeni Cag timgazeteler
17 Aralik 2005 | Cagdas Leventliler, CHP'li bagkandan ickili yerlerin semt disina cikar... Yapili cevre aidiyet Zaman timgazeteler
18 Aralik 2005 | Cile iki giin sonra bitiyor Ulasim - K hirriyet timgazeteler
Ortakdy Arnavutkdy boyaniyor Yapili gcevre PR milliyet timgazeteler
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20 Aralik 2005 | Levent'te minibls yangini Ulasim - K NTVMSNBC timgazeteler
23 Aralik 2005 | Gilseren Kayali "nin “Kediler Il * resim sergisi Levent Tenis Kuliibil “nde Aktivite/Kiltir | Kaltur Merk. HaberX timgazeteler
25 Aralik 2005 | Dubai kulelerine protesto Simge yapi Katihm - Yeni Safak timgazeteler
Sherwood eglenceyi Levent e geri getirdi PR Tiketim Bugiin timgazeteler
Nihat Odabasgi: Oyle bir hastalik ki, olmayan yel degirmenleriyle savasiyorsun PR Tiketim Hurriyet timgazeteler
29 Aralik 2005 | En ¢ok parayi esek aldi Aktivite/Kltir | AVM Star timgazeteler
2006
2 Ocak 2006 Topbas: Sehri aydinlatirsak sug yariya iner Simge yapi Altyapi Radikal timgazeteler
Yasam tarzi kavgalari ve ekonomi PR yorum Milliyet timgazeteler
Maslak'taki patlamaya dava Haber7 tlimgazeteler
3 Ocak 2006 MNG-Maktum flértunde evlilik artik cok yakin B.O.Yatirim Aksam timgazeteler
4 Ocak 2006 Topbas:Trafigin tam ¢oézilmesi hayal Simge yapi Altyapi Radikal timgazeteler
5 Ocak 2006 Taksim -Kabatas tramvayi seferde Altyapi Ulasim - M Internethaber timgazeteler
7 Ocak 2006 Taze emirin yeni petrolu Turkiye B.O.Yatirim Simge yapli Referans timgazeteler
11 Ocak 2006 | Mehmet Y. YILMAZ : Kadir Topbas'a da bir lakap takmak gerekecek Altyapi Ulagim Hurriyet timgazeteler
12 Ocak 2006 | 70 milyon moral bekliyor, istanbul (Levent, ..vs'da yanlig yatirimlar) B.O.Yatirim Milliyet timgazeteler
13 Ocak 2006 | Istanbul’a 3 yeni gdkdelen bélgesi: Kartal, Bahgesehir ve Ikitelli Simge yapi negatif Milliyet timgazeteler
Recetenin kare asi! Galatasaray Seyrantepe projesi Milliyet timgazeteler
22 Ocak 2006 | Siteni sdyle, statlinu sdyleyelim Yapili gcevre PR Zaman timgazeteler
24 Ocak 2006 | Istanbul’da tim yollar agildi Ulasim Internethaber timgazeteler
25 Ocak 2006 | istanbul'da ulagim aksiyor, Kar yagisi Ulagim Haber7 timgazeteler
istanbul’da 19 cm kar! Ulasim Sabah tiimgazeteler
29 Ocak 2006 | ABU DABI Dubai nin izinde B.O.Yatirim Simge yapli Turkiye timgazeteler
AMENRIKA'DA 4 AY CALISMA FIRSATI: Work & Travel PR Aksam timgazeteler
10 Subat 2006 | BESIKTAS Belediyesi, Onat Kutlar “in ismini Levent Kiltiir Merkezi Sinema Salonu"na verdigini.... Kultar Merk. hirriyet timgazeteler
Pegasus'ta basari erken geldi Ulagim Haber7 timgazeteler
15 Subat 2006 | Karayollar arsasi da Dubaililer’e agiliyor B.O.Yatirim Planlama hirriyet timgazeteler
20 Subat 2006 | Gymboree Play &Music in Istanbul subesi gectigimiz giin Levent “te acildi Eko.Aktiviteler | PR hirriyet timgazeteler
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24 Subat 2006 | Liks kozmetik markalarini kullanmaya biitcesi elvermeyenler, Vepa Outlet'e Eko.Aktiviteler | PR hirriyet timgazeteler
25 Subat 2006 | Bazi musterilerimiz sezon acilinca isi gucu birakip buraya kosuyor (Swarovski 3.magazasi Kanyon'a) Eko.Aktiviteler Milliyet timgazeteler
2 Mart 2006 istanbul'u planlamamak Yapll cevre Radikal arkitera
4 Mart 2006 Topbas: Tuneller trafigi ¢cozecek Altyapi Ulagim Turkiye timgazeteler
Altyapi-
Anayolda park etmek serbest mi? otopark yorum - Radikal timgazeteler
“Avantajli” 8 Mart Eko.Aktiviteler | Tuketim Milliyet timgazeteler
Bu araclar ne yapiyor? Altyapi arkitera
5 Mart 2006 Dubai kulesine asker tirasi Yapili cevre Tercuiman timgazeteler
17 Mart 2006 Olmayan kuleleri Dubaililer kapatmig B.O.Yatirim Simge yapli Sabah timgazeteler
23 Mart 2006 Marmaray tam gaz Altyapi Ulasim Tarkiye timgazeteler
24 Mart 2006 Okul 8niine bicak tezgahi agilirsa e Haber 7 timgazeteler
Okullar’da neler oluyor... e Skyturk timgazeteler
Unli viyolonselist Schiff is Sanat'ta Aktivite/Kiltir | Kaltur Merk. NTVMSNBC timgazeteler
30 Mart 2006 Ter6r kurbani binanin satisina Cingillioglu®ndan fren B.O.Yatirim Simge yapi Vatan timgazeteler
31 Mart 2006 Mega projeler: "Ug Istanbul’a alti usta mimar Yapili cevre PR Radikal timgazeteler
4 Nisan 2006 Kadir beyin rilyalari ve istanbul'un gercekleri Yapili cevre arkitera
11 Nisan 2006 | Burgu kuleleri goklere Sama Dubai tagiyacak Simge yapi Yeni Safak timgazeteler
14 Nisan 2006 | Spor basininin oskarlari dagitildi. HaberX timgazeteler
17 Nisan 2006 | Billent Eczacibagi: KANYON PROJESI YENILIKCI Simge yapi Eko.Aktiviteler | Haber 7 tiimgazeteler
Bilent Eczacibagi: KANYON PROJESI YENILIKCI Simge yapi Eko.Aktiviteler | HaberX tiimgazeteler
18 Nisan 2006 | Mobilya meraklilari bulustu Eko.Faaliyet | PR Star timgazeteler
11 Mayis 2006 | Dubai Kuleleri'ne kiyak ustlne kiyak Yapili cevre Milli Gazete timgazeteler
"Dubai imar plani® Yapili cevre Radikal timgazeteler
12 Mayis 2006 | Para, para, para B.O.Yatirnm yorum - star timgazeteler
15 Mayis 2006 | Topbas: Levent teki araziyi Istanbullular'in menfaati yoniinde degerlen... B.O.Yatirim savunma Dunya timgazeteler
Villalar “out” rezidans “in Simge yapi Lifestyle Aksam timgazeteler
17 Mayis 2006 | Dubai Towers i¢in yeni ydntem B.O.Yatirim Simge yapli haber 7 timgazeteler
Dubai Towers 400 metreyi bulabilir Simge yap! arkitera
20 Mayis 2006 | Bombali saldiri plani barda yapiimis Sabah timgazeteler
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31 Mayis 2006 | Erdogan dun Levent “de yaptirilan Kanyon Aligveris Merkezi “nin aciligini yapti Simge yapi Eko.Aktiviteler | Turkiye timgazeteler

26 Haziran

2006 Ortada NATO var yandan geg! Ulagsim Guvenlik Yeni Safak timgazeteler

28 Haziran o

2006 Iste Istanbul’un en cileli 56 noktasi Altyapi ulagim haber 8 timgazeteler

30 Haziran

2006 Erdogan: Cagdaslik icraatla olur Altyapi ulasim Tarkiye timgazeteler

10 Temmuz

2006 Yer gok aligveris merkezi AVM Vatan timgazeteler

29 Temmuz

2006 Erdogan Marmaray projesini inceledi Altyapi ulagim Haber 7 timgazeteler

30 Temmuz

2006 Marmaray brifingi Altyapi ulagim Terciman timgazeteler

5 Agustos 2006 | Ziraat'e is Bankasi modeli: Istanbul paranin merkezi haline geldi is merkezi

10 Agustos

2006 Metroyu delen sirkete su¢ duyurusu Altyapi Haber 7 timgazeteler

12 Agustos

2006 Turk isadamlari Suudilere pek de givenmiyor B.O.Yatirim Radikal timgazeteler

24 Agustos

2006 Karayollari'na rezidans rétusu Yapili cevre Sabah timgazeteler

29 Agustos

2006 Varlik Yatinm Ortaklig1 yeniden yapilaniyor Eko.Aktiviteler | PR Diinya timgazeteler

2 Eylll 2006 “Karateci Prenses” Tirkiye'ye geldi PR Simge yapi Sabah timgazeteler

8 Eylil 2006 Burasi LUpnan Ulasim yorum - Radikal timgazeteler

16 Eylul 2006 27 nci katinda gizli kumarhane Guvenlik ‘ Simge yapi Sabah timgazeteler

19 Eylul 2006 istanbulun konut satig analizi emlak Harriyet timgazeteler

22 Eylul 2006 | VAHIT KILER: "ASLINDA TESEKKUR EDILMESI GEREKIR'. Yapili cevre HaberX timgazeteler
Seref Bigali resim sergisi Kibele'de Aktivite/Kilttr | Kiltur Merk. Haber 7 timgazeteler

4 Ekim 2006 Bir cana 10 yil e Hurriyet timgazeteler

6 Ekim 2006 istanbul da elektrik kesintisi Haber 7 timgazeteler

10 Ekim 2006 | Topbas: IETT arazisinin deger tespiti yapildr'. B.O.Yatirm savunma HaberX timgazeteler
Bu kuleler devrim olur Simge yapi yorum + Sabah timgazeteler
Topbas: 3. kdpriye ilk adim 2007 de Ulasim - K NTVMSNBC timgazeteler

13 Ekim 2006 | Golfciler umutlu ‘ Haber 7 timgazeteler

21 Ekim 2006 | Kumar baskininda kdstebek kuskusu Guvenlik Sabah timgazeteler
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23 Ekim 2006 | Aligverisin kalbi Buyiikdere caddesi olacak.. Eko.Aktiviteler Sabah arkitera
24 Ekim 2006 | Kadir Topbas: Bu dénemin izi, tiinel yollar olacak Altyapi Ulagim - M HaberX timgazeteler
27 Ekim 2006 | 24 bin YTL'lik canta tinlulerden veto yedi AVM Luks Tuketim | Star timgazeteler
31 Ekim 2006 | Buyik Tirk gazetecisi, Ufuk Guldemir Radikal timgazeteler
2 Kasim 2006 | Akfirat: Etileri Levent ve Kemerburgaz "a alternatif bir villa kent doguyor Hurriyet timgazeteler
3 Kasim 2006 | Genglik ve Spor Genel Mudiri Mehmet Atalay'a, EFPM siikran 6dilu haber 7 timgazeteler
En guzel gokdelenler Hurriyet arkitera
4 Kasim 2006 | SAM: Profesyonel boks Tirkiye'de ilgi gérmuyor Yeni Asya timgazeteler
7 Kasim 2006 | Devlette G.O.R.A. hokkabazligi mi? PR haber 7 timgazeteler
8 Kasim 2006 | Istanbul Serbest Muhasebeci Mali Miisavirler Odasi is Kuleleri'nde yeni sosyal giivenlik reformu egitimi diizenliyor Simge yapli Star timgazeteler
22 Kasim 2006 | Tekfen Levent civarinda kurulan AVM'lerin rantabl olmadigini ve ileride farkl bir yapiya dénisecegini disuniyor B.O.Yatirim AVM Yeni Safak timgazeteler
Topbas dan miteahhitlere trilyonluk ceza HaberX timgazeteler
Topbas'tan trafige cezali nester Haber 7 timgazeteler
23 Kasim 2006 | Cok fazla aligveris merkezi kuruluyor yeniler tzilebilir: AVM'ler bir slire sonra Levent -Maslak hattina fazla gelecek B.O.Yatirim AVM Vatan timgazeteler
24 Kasim 2006 | Klazz Brothers &Cuba Percussion , yarin Is Kuleleri Kiiltir ve Sanat Merkezi “nde Aktivite/Klttr | Kdltur Merk. HaberX timgazeteler
28 Kasim 2006 | Tatlici kulelerinin kapisi 18 ay sonra Tepe ile acilacak Simge yap!i arkitera
6 Aralik 2006 Maktum un yeni hedefi IMKB B.O.Yatirm Simge yapi haber 7 timgazeteler
7 Aralik 2006 Dumansiz kebap keyfi PR Vatan timgazeteler
11 Aralik 2006 | Evdeki ADSL sifresiyle sokakta kablosuz internet PR haber7 timgazeteler
12 Aralik 2006 | 9. Uluslararasi Sinema Tarih Bulugsmasi Aktivite/Kaltir haber7 timgazeteler
Topbas: ‘Bagbakan’in desteginden yiksiinmemek lazim® Altyapi Ulagim - M HaberX timgazeteler
17 Aralik 2006 | Sinema, tarihle hesaplasiyor Aktivite/Klttr Hirriyet timgazeteler
19 Aralik 2006 | 6 aylik Kanyon'a 16 yabanci talip! B.O.Yatirim Sabah timgazeteler
22 Aralik 2006 | Niltfer, 20 giin rétarla iginizi isitacak Aktivite/Kilttr | Kdltur Merk. haber7 timgazeteler
23 Aralik 2006 | Uyusturucu panigi: Caddebostan, Levent .. De 120 noktaya baskin Guvenlik ‘ Star timgazeteler
Unlilerin cocuklarina uyusturucu goézaltisi Guvenlik Sabah timgazeteler
2007
9 Ocak 2007 istanbul da elektrik kesintisi _I Haber X tlimgazeteler
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13 Ocak 2007 | Burcu'nun sonu borcu oldu Star timgazeteler

22 Haziran

2007 Sama Dubai yatirrmdan vazge¢miyor B.O.Yatirim Simge yapli Referans timgazeteler
IETT arazisi kimseye yar olmadi B.O.Yatirim yorum - Sabah timgazeteler

23 Haziran ) ) )

2007 Levent “teki IETT arazisi ihalesini kazanan ancak IBB'ye édeme yapmayan Sama Dubai “nin basin toplantisi B.O.Yatirm negatif Haber X timgazeteler
Topbas: IETT arazisini satacagiz paray! kasamiza koyacagiz Yeni Safak timgazeteler

26 Haziran

2007 Rant icin donisum Yapil cevre Radikal timgazeteler

13 Temmuz )

2007 Dunya mutfaklari Istanbul zenginleri icin yarigiyor! PR Sabah timgazeteler

19 Temmuz

2007 “Yalanini da al git!" reklami yalan cikti Eko.Aktiviteler Zaman timgazeteler
CHP nin reklami yalan ¢ikti Eko.Aktiviteler Yeni Safak timgazeteler

21 Temmuz

2007 Tatlici nin ofisleri 28 bin dolara Eko.Aktiviteler Sabah timgazeteler

28 Temmuz )

2007 Pizzadan makarnaya Italyan mutfaginin spesiyalleri Nispetiye Caddesi'n... PR Diinya timgazeteler

6 Agustos 2007 | Topbas bir dénem daha istiyor Yapili cevre Haber 7 timgazeteler
Emlake¢inin yeni gézdesi Basin Expres Yolu B.O.Yatirim Yeni Safak timgazeteler

16 Agustos )

2007 Bitsin artik bu ingaat: Kavsak Ingaati Altyapi Bugiin timgazeteler

17 Agustos )

2007 Istanbul’da bir haftalik elektrik kesintisi... timgazeteler
istanbul da 10 giinliik elektrik kesintisi Haber 7 timgazeteler

29 Agustos

2007 Topbas: Ulagim Sorununu Cézdiuk® Altyapi Ulagim Haber34 timgazeteler

07 Eylul 2007 istanbul’a 250 Metrelik 2 dev daha: Landmarkk Tower, Renault Mais arazisi Simge yapi Aksam timgazeteler
ABD’li Pramerica 18 ayda 1 milyar euroluk yatirim icin Tirkiye de:Levent ve Maslak'a ofis yapacak Simge yapli Referans timgazeteler

2 Eylil 2007 Bitlisli "bakkal amca nin sermayesiyle kurulan Kiler, artik buyik oyun... B.O.Yatirim Radikal timgazeteler

3 Eylul 2007 Binalari bombadan koruyacak elbise Tirkiye de: Cuhadaroglu'nun gelistirdigi bomba dayanikl digcephe sist. e NTV-MSNBC timgazeteler

7 Eylll 2007 Burgu kulelere vize ¢kt Simge yapi Yapili cevre Radikal timgazeteler

8 Eylul 2007 IETT arazisinde asil dava siiriiyor Yapili cevre Radikal timgazeteler

12 Eylul 2007 | Trafik, daha okullar agciimadan cildirtti Altyapi Ulagim Aksam timgazeteler

13 Eylul 2007 Hos sada birakmaya geldi: Fatih’in komutasindaki Ay-Yildizli ekibin Malta da puskirtilmesi. Zaman timgazeteler
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TOKi arsasindaki hazine TOBB un kasasindan cikti Star timgazeteler
26 Eylul 2007 | TMSF'ye dis cephe: HSBC binasina yeni disg cephe PR Star timgazeteler
28 Eylul 2007 istanbul'un en iyi Gillact.... PR Tiketim Sabah timgazeteler
“Karayollar’nda ilk engel asildi B.O.Yatirim Radikal timgazeteler
1 Ekim 2007 Beyaz Show kredileri patlatti: Kamuoyunda ‘soguk ve aristokrat’ bir imaji olan HSBC, inli sovmen Beyaz ile... PR Aksam timgazeteler
4 Ekim 2007 Uykusuz kalmaya deger: Istanbul Bienali Aktivite/Klttr Hirriyet timgazeteler
8 Ekim 2007 Eniyi 10 Turk lezzet zinciri: 2 Tike, ilki Levent'te. 8 Asli Bérek Levent'te PR Hurriyet timgazeteler
15 Ekim 2007 | Is Yatirm, Besiktas"ta sube acti Eko.Aktiviteler Diinya timgazeteler
17 Ekim 2007 | Grev 6ncesi fiber kablolar kesildi, Telekom “sabotaj’ dedi: Levent'te personel yetersiz Referans timgazeteler
24 Eylul 2007 "Kanyon' sular altinda Simge yapi Sabah timgazeteler
31 Ekim 2007 | Petrodolar yagdiyor: Arap ulkeleri, Rusya ve Kazakistan gibi petrodolar zenginleri Turkiyeye para akitiyor B.O.Yatirim Star timgazeteler
1 Kasim 2007 En Yiksek Binanin Beste Biri Satildi Simge yapi emlak Radikal arkitera
2 Kasim 2007 | En iyi 10 spor merkezi: 3 Kanyon, 8 Essporto Levent'te Hurriyet timgazeteler
8 Kasim 2007 | HSBC binasi tginci kez 60 milyon YTL"ye satista B.O.Yatirim Star timgazeteler
9 Kasim 2007 | En iyi 10 Uzakdogu restorani: 8 Itsumi ve 10 Wagamama Levent'te PR Hurriyet timgazeteler
24 Kasim 2007 | Sekerbank'tan yeni reklam kampanyasi PR Vatan timgazeteler
4 Aralik 2007 | ibrahimovai ile "Asirlarin Sarkilari” igsanatta Aktivite/Klttir | Kiiltiir Merk.
12 Aralik 2007 | Musfik Kenter yorumuyla O. Veli siirleri Aktivite/Kdltir | Kaltir Merk. NTV-MSNBC timgazeteler
18 Aralik 2007 | 2007"de 7.7 milyar $"lik 6zellestirme yapildi B.O.Yatirim Star timgazeteler
Rakamlarla 2007 de Turkiye ekonomisi HaberX timgazeteler
21 Aralik 2007 | Baba ben Marshyim: istanbul'da En iyi pastaneler PR Sabah timgazeteler
25 Aralik 2007 | Ekonomide 2008e kétil miras B.O.Yatirim Star timgazeteler
28 Aralik 2007 | Ev tutma siresi 6 aya cikti 2008 kiracilarin yil olacak emlak Star timgazeteler
2008
1 Ocak 2008 Ulkede ne varsa babalar gibi sattilar B.O.Yatirm Birglin timgazeteler
[2007°'NIN NOT DEFTERI] Mortgage krizi kiiresel piyasalari salladi, ekon... B.O.Yatirim Zaman timgazeteler
11 Ocak 2008 | Wong Kar Wai isi agk pastasi: En iyi profiterol PR Sabah timgazeteler
Semt semt konut fiyatlar emlak timgazeteler
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12 Ocak 2008 | Kare As: Pastane PR Tiketim Sabah timgazeteler
13 Ocak 2008 | Dunyanin en iyi 10 Japon lokantasi PR Tuketim Harriyet timgazeteler
14 Ocak 2008 | Maktum"a komsu arazi satisa cikti B.O.Yatirim Star timgazeteler
16 Ocak 2008 | Merkez Bankasi, bazi birimlerini 19 yil 8nce tagima karari almig Markalagsma ‘ Zaman timgazeteler
28 Ocak 2008 | Askeri diizeni bitirdi sigramak igin hazir (Deva 'nin Levent 'teki eski tretim yeri ve merkezi 80.5 milyon dolara satildr) B.O.Yatirim timgazeteler
“Nasil gececek bu 15 giin® sorusunun cevabi: Sémestr tatili PR Radikal timgazeteler
1 Subat 2008 Kiler'den zenginlere 6zel market B.O.Yatirim Simge yapi Rota haber tiimgazeteler
2 Subat 2008 Soémestr tatilinin son haftasini iyi degerlendirin PR Hurriyet timgazeteler
6 Subat 2008 Ozilhan: Efes diinyanin en biyiik bagimsiz bira ireticisi olacak B.O.Yatirim Radikal timgazeteler
12 Subat 2008 | Anadolu marketleri devlere karsi birlesiyor Eko.Aktiviteler | Aligveris Rota haber timgazeteler
18 Subat 2008 | Arsa satisiyla KEY ddemesi Sabah timgazeteler
20 Subat 2008 | Ug grupla ortaklik gériigmesi yapiyor B.O.Yatirim Simge yapli Rota haber timgazeteler
27 Subat 2008 | Yeni projeler istanbul’'u kurtaracak Yapili cevre Ulagim Yeni Safak timgazeteler
ISTANBUL UN EN PARLAK ILCELERI Yapili cevre | Ulasim ihbar haber tiimgazeteler
istanbulun parlayan yildizlari: Hangi ilcenin gelecegi ne olacak, Kentsel déniigiimler nerede yapilacak? Yapili cevre Ulagim Diplomat Haber | tlimgazeteler
3 Mart 2008 Tarihte Bugdn... Adanamedya timgazeteler
Gazeteciler hangi semtte oturuyor? PR Diplomat Haber | timgazeteler
9 Mart 2008 Soktan hala kurtulamadim! (En iyi Fasil Mekanlari) PR Tiketim Aksam tiimgazeteler
12 Mart 2008 Tirkiye aligveris merkezleriyle dolacak B.O.Yatirim AVM Evrensel timgazeteler
19 Mart 2008 44. Kitiphane Haftasi Programi Aktivite/Kaltir timgazeteler
23 Mart 2008 Zorlu nun oncelikli sektorleri neler ? B.O.Yatirm Hurriyet timgazeteler
Zorlu'nun 10 milyar dolarlik plani B.O.Yatirim Milliyet timgazeteler
26 Mart 2008 Solen gibi acilis: Sariyer Market Ferahevler subesi acildi Eko.Aktiviteler sariyerhaber.org | timgazeteler
28 Mart 2008 Uluslararasi RESFEST Dijital Film Festivali Aktivite/Kilttr | Kdltur Merk. Haber 34 timgazeteler
29 Mart 2008 Federasyon sikayete el koydu Aksam timgazeteler
11 Nisan 2008 | Torun Kili¢ tutuklandi e Bugiin timgazeteler
12 Nisan 2008 | 'KARAYOLLARI ARAZISINDE FiYAT 10 BIN DOLARA KADAR CIKACAK' B.O.Yatinm
13 Nisan 2008 | Tekfen'in hedefindeki sektor hangisi ? B.O.Yatirim Milliyet timgazeteler
14 Nisan 2008 | Dubai Seyhi'ni sevindiren rapor Simge yap!i Aksam timgazeteler
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15 Nisan 2008 | BiLiRKiSi RAPORU DEGIiSTi: MAKTUM PARAYI ODUYOR Simge yapi Yeni Safak arkitera

16 Nisan 2008 | oyuncu Perihan Savas, kizina kina gecesi dizenledi PR Terciman timgazeteler
19 Nisan 2008 | Heykeltrag Seyhun Topuz: Hurdacilar heykellerimi ¢aldi Aktivite/Klttr Radikal timgazeteler
23 Nisan 2008 | Konutta hangi tip projeler kazandirir ? Yapili cevre Yatirm Rota haber timgazeteler
4 Mayis 2008 Levent Sezer 3. Levent 'teki Ziyade Fasil’da dogum guninid kutlad PR Aksam timgazeteler
26 Mayis 2008 | Ne tur bir kompleks Fotomag timgazeteler
9 Haziran 2008 | Topbas tan tasarruf cagrisi iBB timgazeteler
6 Temmuz

2008 ‘Elveda Derken’ dizisinin basrol oyunculari Levent 'teki Ziyade Fasil'da eglenirken PR Aksam timgazeteler
17 Temmuz

2008 Kentteki yol caligmalari vatandasa “¢ile” oldu Altyapi Ulagim Sabah timgazeteler
19 Temmuz

2008 Kosebasi, Korfez e kebap yedirecek PR Hurriyet timgazeteler
29 Temmuz

2008 Atasehir 20 yildir finans merkezi olmayi bekliyor B.O.Yatirim timgazeteler
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EK — 2: LEVENT BOLGESINDE YER ALAN SIVIL TOPLUM
KURULUSLARININ LISTESI

Kaynak: Sisli Belediyesi (1), Besiktas Belediyesi (2) ve Kagithane Belediyesi (3) web

sayfalari

(1)http://www.sislibelediyesi.com/yeni/rehber/tl.asp?PageName=rehbera&ID=32&ADI=Sosy

al%20Dernekler (Agustos 2008).

(2)http://www.besiktastayim.net/t/16/ (Agustos 2008).

(3)http://www.kagithane.bel.tr/kagithane hakkinda/dernekler_list.aspx?Section|D=LfzfFF%?2f

LOOKxuJfbYOdebA%3d%3d&Contentld=40Eu6KiEmU339GZTiL4GkQ%3d%3d

(Agustos 2008).

Amator Spor Kullpleri

Levent Spor Kulibi Haci Adil Sok. No:20 Levent 2690771

Etiler Spor Kulubi Levent Mah. Baslik Sok. Mehtap Apt. 2576128
No: 16/13 BESIKTAS

Amatoér Spor Klb.Federasyonu Levent Cad No: 51/1 Levent 3232017

Istanbul Golf Club Buyukdere Cad. Oto Sanayi Karsisi 3240906
Harp Akademileri I¢i Yeni Levent

Levent Tenis Kulibl Dernegi Akasyall Sk.No:3 Levent 2792710

Bogazici Sportif Havacilik Kulibll | Slin Sokak No:19 Levent 2615862

Dernegi

Turkiye Spor Yazarlari Dernegi Levent Caddesi No:51 Levent 2783605

ve Spor Kulubi

Besiktag Karete Ihtisas Kulubi | Konaklar Mah. Buyukrede Cad. 1.Blok 3255062

Dernegi Kat:3 D:10 4. Levent

Geliktepe Spor Kuliibii Dernegi | ingni cd No: 60 Celiktepe

Celiktepe Spor KlubU inénu Cad. No: 60 Celiktepe 5322127809

Celiktepe Umit Spor Kullbi Buhara Sok No: 12 Celiktepe 282 95 90

Dernegi

Celiktepe Wado-ryu Ihtisas in6na Cd No: 48 Celiktepe

Kuliibl Dernegi

Gumusghane Spor Kultibu Sultan Selim Cd No: 39 Sanayi 278 62 27

Dernegi

Kahraman Tekvando Ihtisas 100.y1l Cd Yilmaz Sk No: 36 Sanayi 278 26 69

Kulubi Dernegi

Sanayi Spor Kullibii Dernegi Sultan Selim Cd No: 77/3 Sanayi 264 43 02

Egitim Dernekleri

TOCEV Nisbetiye Cad. Birlik Sok. Akyildiz Sit. D | 2828916
Blok D:9 1.Levent

Koy Cocuklarini Yukseltme Vakfi | SUmbul Sk. Gonulliler Gegidi No:8 2640015

] 1.Levent

Tuana Okuma Istekli Cocuk Vakfi | Birlik Sk. Akyildiz Sitesi A Blok D:19 2834179
Levent

Mess Egitim Vakfi Harman Cd. Polat Plaza K:3 2806672
Levent/Istanbul

Mimar Sinan Guizel Sanatlar Safran Sok. No:2 3.Levent / Begsiktas 2804441

Universitesi Mezunlar Dernegi

Esnaf Dernekleri

Karadeniz Ekonomik Isbirligi Kara | Bilyiikdere Cad. Yapi Kredi Plaza C Blok | 2640701

Tasima Dernekleri Birligi

Kat:15 Levent / Besiktas
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Besiktas Karanfilkdy Cigekgiler Zeytinoglu Cad.Cinar Sok. No:71 Levent | 3513538

Kdaltar ve Aragtirma Dernegi

Kagithane Esnaf ve Is Adamlari Namik Kemal Cad.No: 3\A, Celiktepe 271 45 81

Dayanigsma Der.

Is Konulu Dernekler

Geng Yonetici ve isadamlar Sumbil Sok. No:59 Levent 2703969

Dernegi

Is Diinyasi ve Surdarilebilir Levent Cad. Tekirler Sok. No:16/1 3258088

Kalkinma Dernegi 2.Levent

Parke Ureticileri ve Saticilari PURSAB KRIZ Antem Sok. NO:3 2828282

Birligi Dernegi Levent

Yatirim Profesyonelleri Dernegi Biyiikdere Cad. USO CENTER No: 61/9
Maslak

Kicgluk Ev Aletleri Sanayici ve Krizantem Sok No:20 Levent / Begiktas 4221330

inracatcilari Dernegi

Faktoring Dernegi Nispetiye Cad.Levent is Merkezi No:6 2799855
K:2 Levent

Finansal Kiralama Dernegi Nispetiye Cad.Levent Is Hani No:6 K:2 2845310
Levent

Gayrimenkul Yatirim Ortakhgi Nispetiye Cad.Levent is Merkezi No:6/2 | 2825365

Dernegi Levent

Kultar Dernekleri

Ulusal Dans ve Kiilttir Dernegi Nispetiye Mah. Peker Sok No:35 Mutlu 3258967
Apt D:19 Levent

Uluslararasi Reklamcilar Dernedi | Blyukdere Cad. Cayir Cimen Sok. 2796585
Emlak Kredi Bloklari A- Blok D.36

Yurttaglik Hareketi Dernegi Aytar Cad. No:36/2 Levent / Besiktas 2645372

istanbul isvicre Kuliibii Dernegi Buylikdere Cad. No:173 1.Levent Plaza | 2936330
A Blok K:3 Levent

Turk Akustik Dernegi Krizanten Sok. No:78 / Levent 2819928

Azerbaycan Kultir ve Dayanisma | Ebululah cd 4.gazeteciler sit a 14/2 2835501

Dernegi 1.levent

1907 Fenerbahce Dernegi Yapi Kredi Plaza C Blk.Kat:1B Levent 2811907

Anadolu Hayat Sigorta A.s. is Kululeri Kule 2 Kat:17 D:20 4.Levent 3177070

Calisanlar Yardimlasma Dernegi

Avrasya Kiultirel ve Toplumsal Nisbetiye Cad. Birlik Sk. No:28/9 1. 3246814

Gelisim Dernegi Levent

Bakir Madenliler Dayanisma ve Nispetiye Caddesi Gonca Sokak No:3 2796880

Yardimlagsma Dernegi Levent / Besiktas

Gagdas Yasami Destekleme 4.Levent Konaklar Mh.6 Blok K:2 D:C2 3511695

Dernegi Begiktas Sb.

Bric Egitim Merkezi Spor Kulibl | Yesilcimen Sk.No:7/2 Levent 2814040

Dernegi

Major Bogazici Bric Spor Kuliibii | Aydin Sokak Dagl Is Hani No: 4 K:2 2785222

Dernegi D:5-6 Levent

Cagdas Levent Dernegi Gonulliler Sk. No:4 1.Levent 2699786

TEMA Vakfi Cayi Cimen Sk. Emlak Kredi Blok A2 2837816
D:10 levent

Turkiye Etik Degerler Merkezi Aydin Sok. Aydin Is Merkezi No:2 Da:5 3258015
Levent

Lions - Rotary Dernekleri

istanbul Besiktas Lions Kuliibi Nispetiye Cad. Aytar Sok. Levent Is 3243720

Dernegi Merkezi No:1/30

Kabatas Lions Kultibt Dernegi Emlak Kredi Bloklari C2 Blok D:16 2685141

1.Levent Begsikas
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Levent Rotary Kullbi

| I.Hilmi Alantar Sk.No:7/1 Levent

Okul Dernekleri

Ozel Yildiz Lisesi Koruma Nispetiye Cad.No:16 Levent 2640934

Dernegi

Etilerdeki Liseli Ogrencileri Silin Sokak No:7 Levent 3514100

Koruma ve Yardim Dernegi

Levent Kiz Meslek Lisesi Tepecik Yolu Derya Sitesi No:B3 D:14 3515025

Mezun ve Mensuplari Dernegi Etiler

Ozel Yildiz Liseliler Mezun ve Nisbetiye Cad.No:16 Levent

Mensuplari Dernegi

Egitime Hizmet Verenler Dernedi | Tepecik Yolu Akgtren SokakNo:7 2608008
Akasya Apt. D:11 Levent / Besiktas

Bilkent Universitesi Mezunlari Altzeren Sokak No:40 Levent

Dernegi

Levent Kiz Meslek Lisesi 2.Ulus Girigi Okul Binasi Levent

Koruma Dernegi

Kabatas Ticaret Lisesi Mezunlari | Petrol Sitesi 8 Blk.D:5 Levent 3521010

Dernegi

Birlesik Duinya Kolejleri Mezunlari | S6gutli Sokak Birsel Apt.N0:7/26 Levent | 2680443

ve Dostlari Dernegi / Besiktas

Adalet Meslek Lisesi Mezunlari Levent Caddesi Altzeren Sokak Zeren 2792251

Dernegi Araligi No:5 Levent Besiktas

istanbul Kiz Lisesi Mezun ve 6.Gazeteciler Sit.B-1 Blok D:1 Levent

Mensuplari Dernegi

Malatya Anadolu Lisesi Mezunlar | 1.Levent Baglik Sok. inci Apt. No:4 D:19 | 3245666

Dernegi

Harvard Mezunlari Dernegi Biyukdere Cad. Levent

Galatasaraylilar Dernegi Calikusu Sok No:7 Levent 2704507

Saglik Dernekleri

Beslenme Destek Uriinleri Uretici | Altzeren Sok. No:36-Levent 2847137

ve ithalatgilari Dernegi

Palyatif Bakim Dernegi Camlik Cad. NO:31 3.Levent 3240148

Medikal Estetik Dernegi Nispetiye Cad. Erdélen Is Merkezi. 2848414
N0:38/14 1 Levent

LOSEV Nispetiye Cd.Basa Sok.Esen Apt 11/3 2686868
1.Levent

Aile Sagligi Arastirma Dernegi Yeni Sulin Sok. No:85/3 Levent 2823646

Sendikalar

Tek gida is sendikasi genel merk. | Konaklar mah. Konaklar sokak no:1 264 49 96
4.Levent

Sosyal Dernekler

Defne Tirk Yunan Dernegi Levent Cad. Ust Zeren Sok. No:18 2789078
Levent/Besiktas

Catalhdyik Dostlari Dernegi Petek Sitesi F Blok A7 Yeni Levent
Besiktas

Turk-Pakistan Kadinlari Dernegi Gulli Sok. No:20 11l Levent Besiktas

istanbul Subesi

Celiktepe Sos. Yard. Day. Der. Buhara sk. No: 19, Celiktepe 28229 17

Yeni Olusum Dernegi Soguksu sk. No. 9, Celiktepe 3257181

Celiktepe Sos. Yard. Day. Der. Hanimeli sk. No. 15/2, Celiktepe 279 09 24

IETT Caliganlari ve Trafik inéni cd. Han emeli sk. No: 11/a, Celiktepe 282 16 29

Kazalarini Onleme Egitim Yard.
Der.3n.Sh.
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ist. Buyiikgehir Bel. IETT Genel Oguzhan sk. No: 3/1 Hacioglu apt. 269 74 05
md. ve Cevre bel. Der. Sigli Sb. Emniyetevleri

Kagithane Avcilik ve Aticilik Namik Kemal Cad.No: 3\A, Celiktepe 271 45 81
Der.

Gonul Bagr Yardim Organize Celiktepe 278 51 65
Ekibi

Cami Dernekleri

Geliktepe Imami Azam Sefa Cicek Sk. No: 57, Celiktepe 269 85 35
Camii Yap. ve Yas. Dernegi

Dutluk Camii Yap. ve Yag. Der. | agilla Sk. No: 2-9, Celiktepe 280 46 21
Ortabayir Celiktepe Aydinlar F.S.Mehmet Cad.Piri Reis Sk .No: 12/2, 27812 58
Camii Yap. ve Yas. Dernegi Celiktepe

Yore Dernekleri

Akkoy Koyu Kalk. ve Sos.Yar. Emniyet Evleri Mah. Yol Acar Sk. No: 10/C 324 30 70
Der Levent, E.Evleri

Bayburt ili Demir6zi ilg. Cakirdzu C.Tepe Mah. inénii Cad. Han Sk. No: 4, 321 05 90
koyu kalk. Yar. Der. Celiktepe

Kagithane Karadenizliler Kultur ve M.Sevket Pasa Cad. No: 12/B Celiktepe 324 64 77
day. Der.

Bayburt Demirdzi Ginesli Kdyu Celiktepe Mh. Eflak Sk. No: 27 Celiktepe 282 38 21-22
yard. ve kil. Der. K.hane sh.

Siirt Merkez Bagtepe mh. Kalk. ve Celiktepe Mh. Dutluk Sk. No: 82 Celiktepe 270 44 00

yard. Der.

Isparta ili Sutguler ilgesi Haci
Ahmetler kdy dern.

Han Sk. NO. 3/A Celiktepe

532213 70 40

Sivas Zara Kizik Kéyi Dernegi

Aybey Sk No 8-A, Celiktepe 283 44 26

Camoluk Koroglu Koyl sos. Yar. Ve | cejiktepe Mah. Ridaniye Sok. No: 12 283 16 80
guz der. Celiktepe

2il_\J_’;‘SE')<é*:isaf Yalniztepe koyd kal. Celiktepe Mah. Cagdas Sok. No: 29, 281 16 00
T Celiktepe

Kose Gokee kdyl Kalkindirma Celiktepe Mah. Uskiip Sok. No: 3/A, 222 4758
sos.yar.der. Celiktepe

\?eufk“;ﬁhggf merkez Gegit koyli yas. | celiktepe Mh. Inénii Cd. Korkut Sk. No: 4, 283 78 15
' ' Celiktepe

Sivas ili k.hisar ilg. Akseki koyu C.Tepe Mah. Fatih Cad. No. 15, Celiktepe 280 50 79

soganl mah. Yas. Day. Der.
Kose Orensar kdyd yar. Der. Celiktepe Mah. Cicek Sok. No: 35/A, 2801575

Celiktepe
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EK — 3: ISTANBUL B_UYUKSEHiR BELEDIYESI TARAFINDAN LEVENT
ve CEVRESINE YAPILAN YATIRIMLARI

iBB tarafindan 2002-2007 yillari arasinda Levent-Maslak bolgesine yapilan

yatirimlarin listesi ve basliklara gore kaynaklarin dagilhmi.

Kaynak: http://www.ibb.gov.tr/tr-TR/ButceYatirim/Butce/Pages/2008Butcesi.aspx
(Agustos 2008)

2002
iice Baslik Yatirim Baglhgi Butce Ara Toplam
Kagithane aritma tesisi
Kagithane Altyapi havalandirma yapisi su 6.000 6.000
haznesi ve ek Uniteler Ins.
Kagithane Hi%met/ Ka@thanglkadm dogum 4.350
saglik hastanesi ingaati
Kagithane sibyan mektebi
semt konagi amacli
Kagithane Hizmet restorasyon ve daya hatun 17.000 23.350
camii cevresi diizenleme
projesi
Kagithane Hizmet Kagithane sular idgresi 104 2000
adet sosyal konut insaati
2003
iice Baslik Yatinm Baghgi Butce Ara Toplam
. Ayazaga kavsag yol ve
Sisl Ulagim ortak altyapi ingaati 3.000
Besiktas Ulasim Besiktas- levent zeminalti 250
otoparki projesi
. Caglayan- buyikdere
Besiktag Ulagim caddesi baglanti yolu 5.000
Cendere caddesi- ayazaga
Sisli caddesi- buyukdere caddesi
o Ulasim baglanti yollari ve ortak 150
Kagithane iy .
altyapi etiit, 6n, kesin ve
uygulama projesi
Besiktas blyUkdere
Besiktas Ulasim gﬁﬂdesr merkez bankasi 3.435 63.839
Ibb sinirlari dahilinde
Zeytinburnu, z.burnu, eyip, b.oglu,
Besiktas, besiktas, sisli ve sariyer
Beyoglu, Ulasim ilc.de trafik yonlerinin 56
Sisli, Eylp tespiti, sayisallagtiriimasi ve
iyilestirme projesi
Besiktag, Jisli, Istanbul metrosu 4. Levent
Kagithane, Ulasim ayazaga arasli guzergah 50.000
Sariyer depo ve bakim alani ins.
Sariyer buytkdere caddesi
Saryer Ulasim atatirk oto sanayi sitesi 2.000
kavsak insaati
Besiktas Hizmet E.egiktag_- Akatlar itfaiye 450
izmet binasi yapimi
< < = 500
Kagithane S_aghk _ Kag|than_e_kad|n dogum 50
hizmetleri hastanesi ingaati
S
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Kagithane sibyan mektebi
semt konagi amagli

Kagithane H'Z.“?et’ restorasyon ve daya hatun 18
tarihi cevre " D
camii cevresi dizenleme
projesi 1.018
Hizmet /
Kagithane toplu ve Kagithane sular idgresi 104 1.000
sosyal adet sosyal konut insaati
konutlar
Kagithane Rekreasyon Kagithane merkez I 50
mabh.parki uygulama projesi
Kagithane seyrantepe
Kagithane Rekreasyon | mah.sosyal tesis ve yesil 175 795
alan duzenlemesi projesi
Kagithane hamidiye acik
Kagithane Rekreasyon | spor alani ve park 500
duzenleme ins.
2004
iice Basglik \ Yatinm Bagligi Butce Ara Toplam
Besiktas Ulagim Besiktas biyukdere 3.000
caddesi- merkez bankasi
onu
Sigli Ulasim Caglayan kavsagi- 2.000
blylkdere caddesi
baglanti yolu 1. Asama ins.
Sisli Ulagim Caglayan kavsagi- 2.000
blylikdere caddesi
baglanti yolu 2. Asama ins.
Sisli Ulagim Caglayan kavsagi- 1.000
blylkdere caddesi 3.
Asama ins.
Sisli Ulasim Ayazaga kavsag yol ve 3.000
ortak altyapi ingaati
Besiktas Ulagim Besiktas- levent zeminalti 250
otoparki projesi
Besiktas Ulasim Caglayan- buyukdere 5.000
caddesi baglanti yolu
Sisli Ulasim Sisli, seyrantepe transfer 1.000
merkezi projesi 135.875
Sisli, kagithane | Ulasim Cendere caddesi, ayazada | 1.000
caddesi, buyukdere
caddesi baglanti yollari ve
ortak altyapi ins.
Zeytinburnu, Ulasim ibb sinirlari dahilinde 644
besiktas, z.burnu, eyip, b.oglu,
beyoglu, sisli, besiktas, sisli ve sariyer
eylp ilc.de trafik yonlerinin
tespiti, sayisallastiriimasi
ve iyilestirme projesi
Sariyer Ulasim Sariyer buytkdere caddesi | 3.900
atatirk oto sanayi sitesi
kavsak ingaati
Sariyer Ulasim Sariyer blyukdere 2.000
cad.atatlirk oto sanayi
sitesi kav.ve baglanti yolu
insaati
Sariyer Ulasim Sariyer buyikdere caddesi | 1.000

istinye kav.ve baglanti yolu
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ingaat!
Sigli, besiktas, Ulasim Sisli- besiktas- beyoglu- 81
kagithane kagithane ilcelerinde
karayolu tuneli fizibilite,
etlit ve avan projeleri
Besiktas, sisli, Ulasim istanbul metrosu 4. Levent | 90.000
kagithane, ayazaga arasi guzergah
sariyer depo ve bakim alani ing.
Kagithane, Ulasim istanbul metrosu 4.levent- | 20.000
sariyer ayazaga arasi glzergah,
depo ve bakim alani
insaati ve elektromekanik
sistemleri
Kagithane Rekreasyon | Kagithane merkez
mah.parki uygulama 50
projesi
Kagithane Rekreasyon | Kagithane seyrantepe
mah.sosyal tesis ve yesil 50
alan diizenlemesi projesi
Beyoglu, sisli Rekreasyon | Taksim- mecidiyekoy- 3.100
maslak anaarter ile yakin
) - 1.000
cevresi rehabilitasyon 11.
Kisim ins.
Kagithane Rekreasyon | Kagithane hamidiye acik
spor alani ve park 2.000
dizenleme ins.
Kagithane Altyapi Kagithane aritma tesisi
havalandirma yapisi su 1.787
haznesi ve ek Uniteleri ins.
Besiktas, sisli, Altyapi Sisli, besiktag, kagithane
kagithane ilceleri genelinde muhtelif 1.500 3.987
yol ve ortak altyapi ins.
Besiktas, sisli, Altyapi Sisli, besiktas, kagithane
kagithane ilceleri genelinde muhtelif 700
yol ve ortak altyapi projeleri
Sigli Hizmet Sigli- maslak itfaiye hizmet 900
binasi ins. 1500
Besiktas Hizmet Besiktas- akatlar itfaiye 600 '
hizmet binasi yapimi
2005
iice Baglk Yatinm Baghgi Butce Ara Toplam
Sigli Ulasim Caglayan kavsagi- buyukdere 7.000
caddesi baglanti yolu 1. Asama
ing.
Sigli Ulasim Caglayan kavsagi- buyukdere 5.000
caddesi baglanti yolu 2. Asama
ing.
Sisli Ulagim Caglayan kavsagi- buyukdere 6.000
caddesi 3. Asama ins. 198.099
Besiktas Ulasim Caglayan- buyukdere caddesi 6.000 '
baglanti yolu ing.
Besiktas Ulasim Caglayan- buyikdere caddesi 6.000
baglanti yolu
Sisli, Ulasim Cendere caddesi, ayazaga 2.500
kagithane caddesi, biyukdere caddesi
baglanti yollari ve ortak altyapi
ins.
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Sariyer Ulasim BlylUkdere caddesi tarabya 7.500
kavsagi yol ve ortak altyapi

insaati
Sisli, Ulasim Cendere- ayazagda- blyukdere 3.500
kagithane cad. Guzergahi
Sisli Ulasim Caglayan- buyukdere yolu 25.000
insaati
Sariyer Ulasim Sariyer buyutkdere cad.atatlirk 2.000
oto sanayi sitesi kav.ve baglanti
yolu insaati
Sariyer Ulasim Sariyer buyukdere caddesi 3.000
istinye kav.ve baglanti yolu
ingaati
Sisli, Ulagim Sisli- Besiktas- Beyoglu- 99
Besiktas, Kagithane ilgelerinde Karayolu
Kagithane Taneli Fizibilite, Etit Ve Avan
Projeleri
Sisli Ulasim Sisli transfer merkezi ingaati 4.000
Sisli Ulasim Sisli seyrantepe transfer 500
merkezi projesi
Kagithane, Ulagim Istanbul Metrosu 4.Levent- 60.000
Sariyer Ayazaga Arasi Glzergah, Depo

Ve Bakim Alani insaati Ve
Elektromekanik Sistemleri

Besiktas, Ulasim istanbul metrosu 4. Levent 60.000
Sisli, ayazaga arasi guzergah depo
Kagithane, ve bakim alani ins.
Sariyer
Sariyer Hizmet Sariyer istinye derei¢i semt
2.000
parki yapiimasi
Sariyer Hizmet Sariyer Istinye Mahallesi Kultur
Merkezi Ve Park Alani 200
Duzenleme Projesi
Kagithane Hizmet Kagithane sular idaresi 104
; 1.000
_ adet sosyal konut insaati
Istanbul Hizmet Istanbul'un Kiresel Etki 3.100
Alaninin, Zayif Ve Guglu
A ; : 400
Yo6nlerinin Belirlenmesi
Arastirma Projesi
Kagithane Hizmet Kagithane siibyan mektebi
semt konagi amacli restorasyon
" 500
ve daya hatun camii cevre
dizenleme insaati
Sariyer Spor Sariyer Istinye Spor Tesisleri Ve
Rekreatif Amach Dizenleme 250 250
Projesi
Kagithane Rekreasyon | Kagithane ilcesinde semt parki 500
dizenlemesi ingaati
Sariyer Rekreasyon | Sariyer haciosman bayiri orman
alaninin rekreatif amacl 400
duzenleme projesi
Sariyer Rekreasyon | Sariyer Istinye Tagocaklari
Yerinin Rekreasyon Alani 4.650
N . 250
Olarak Duzenlenmesi
Uygulama Projesi
Beyoglu, Rekreasyon | Taksim- mecidiyekdy- maslak
Sigli anaarter ile yakin cevresi 3.000
rehabilitasyon 1. Kisim ins.
Kagithane Rekreasyon | Kagithane talatpasa caddesi 500
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cephe reh.kentsel tasarim
uygulama projesi

Besiktas, Altyapi Sisli, besiktag, kagithane ilgeleri
sigli, genelinde muhtelif yol ve ortak 2.500
kagithane altyapi ins. 6.500
Besiktas, Altyapi Sisli, besiktas, kagithane ilgeleri '
Sisli, genelinde muhtelif yol ve ortak 4.000
Kagithane altyapi ingaati
2006
iice Basglik Yatinm Baghgi Butce Ara Toplam
Sigli Ulasim Caglayan kavsagi- buyukdere 10.500
caddesi baglanti yolu 1. Asama
ing.
Sisli Ulasim Caglayan kavsagi- biyukdere 6.000
caddesi baglanti yolu 2. Asama
ing.
Sisli Ulagim Caglayan kavsagi- buyukdere 6.000
caddesi 3. Asama ing.
Sigli, Ulasim Cendere caddesi, ayazaga 2.500
kagithane caddesi, biyukdere caddesi
baglanti yollar1 ve ortak altyapi
ing.
Kagithane, Ulasim Istanbul Metrosu 4.Levent- 90.000
sariyer Ayazaga Arasi Glzergah, 207.234
Depo Ve Bakim Alani ingaati
Ve Elektromekanik Sistemleri
Sisli Ulagim Sisli seyrantepe transfer 500
merkezi projesi
Sisli Ulasim Sisli transfer merkezi ingaati 4.000
Sisli, Ulasim istanbul metrosu 4.levent 100
Kagithane ayazaga
Arasi
Elektromekanik igleri
Sigli, Ulasim istanbul metrosu 87.634
Kagithane 4.leventayazaga kesimi depo
sahasi
Ve baglanti hatlari ingaati
Besiktas, Altyapi Sisli, besiktas, kagithane 3.000
sisli, ilceleri genelinde muhtelif yol
kagithane ve ortak altyapi ins.
Besiktas, Altyapi Sisli, besiktas, kagithane 4.000
Sisli, ilceleri genelinde muhtelif yol 12.000
Kagithane ve ortak altyapi insaati
Besiktas, Altyapi Dolmabahge-dolapdere- 5.000
Kagithane piyalepasa-kagithane
Tunelleri ingaati
Sariyer Rekreasyon | Sariyer haciosman bayiri 350
orman alaninin rekreatif amagli
diizenleme projesi
Sariyer Rekreasyon | Sariyer istinye Tagocaklari 250
Yerinin Rekreasyon Alani 1.600
Olarak Duzenlenmesi
Uygulama Projesi
Kagithane Rekreasyon | Kagithane ilgcesinde semt parki | 1.000
duzenlemesi ingaati
Sariyer Hizmet Sariyer istinye dereigi semt 1.000 1.200

parki yapilmasi
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Sariyer Hizmet Sariyer Istinye Mahallesi Kiiltiir | 200
Merkezi Ve Park Alani
Duzenleme Projesi
Sariyer Spor Sariyer Istinye Spor Tesisleri 250
Ve Rekreatif Amagli 250
Duzenleme Projesi
2007
iice Baslik | Yatinm Baglhgi Butce Ara Toplam
Kagithane, Ulasim istanbul Metrosu 4.Levent- 77.000
Sariyer Ayazaga Arasi Glzergah,
Depo Ve Bakim Alani ingaati
Ve Elektromekanik Sistemleri
Sigli, Ulasim istanbul metrosu 1.200
Kagithane 4.leventayazagda kesimi depo
sahasi
Ve baglanti hatlari ingaati
Danismanlik hizmetleri
Sisli, Ulasim istanbul metrosu 4.levent 73.500
Kagithane ayazaga 198.870
Arasi
Elektromekanik igleri
Sigli, Ulagim Istanbul metrosu 30.000
Kagithane 4.leventayazaga kesimi depo
sahasi
Ve baglanti hatlar ingaati
Sisli, Ulasim istanbul metrosu besiktas-sisli- | 17.170
Kagithane -alibeykdy-bayrampasa
Arasi ingaati miihendislik ve
Kontrolluk hizmetler
Besiktas, Altyapi Dolmabahge-dolapdere- 100.000
Kagithane piyalepasa-kagithane
TUnelleri insaati 107.000
Besiktas Altyapi 4.Levent sanayi kavsagi ve 7.000
yanyollari insaati
Sisli, Hizmet Istanbul Beyoglu yakasi 2.700
Kagithane Geneli mezarliklarinda 2 700

Bakim onarim ve gevre
Dizenleme isi
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EK —4: LEVENT BOLGESI YUKSEK KATLI YAPILAR LISTESI

Yabanci yatirrmcilar yonlendirmek amaciyla kurulmus, uluslararasi olgekte yiksek

katl yapilar konusunda bilgilendirmede bulunan emporiz veri tabaninin istanbul /

Tarkiye, Levent — Maslak bdlgesi icin verdigi yuksek katli yapilar / yapim yillari ve

islev turlerini gosterir tablo.

Kaynak: http://www.emporis.com/en/wm/bu/?id=levent2002residence2-istanbul-turkey

(Eyluil 2008)

The following buildings are currently listed in Levent:

CONOO~WNE®

Building
DTl Tower 1
mmmDTI Tower 2
Imar Plaza
Eczacibasi Atrium Tower 1
mEmmSabanci Center 3
mmmSapphire
mmmCiftciler Tower 1
mmm|sbank Tower 1
Sisecam Headquarters 1
Sisecam Headquarters 2
Eczacibasi Tower 1
mmmCiftciler Tower 2
mmmGarden Plaza
Eczacibasi Tower 2
Eczacibasi Atrium Tower 2
mmmAkbank Tower
mmmSoyak Tower
mmm|sbank Tower 2
i |sbank Tower 3
mmm T urkish Central Bank
mmmMetrocity Millennium 2
mmmMetrocity Millennium 3
mEmmTAT Tower 1
EmmTAT Tower 2
mmmSabanci Center 2
mmmMizrakli Plaza
mmEApa-Giz Business Center
mmmMetrocity Millennium 1
mmm|stanbul Canyon 1

mmmMaya Tower 1
mmmKempinski Residences Astoria 1

Complex
Dubai Towers Istan..

Dubai Towers Istan..

Eczacibasi Atrium
Sabanci Center

Ciftciler Zincirli..
Is Bankasi Towers

Sisecam Headquarte..

Sisecam Headquarte..

Eczacibasi Busines..

Ciftciler Zincirli..

Eczacibasi Busines..

Eczacibasi Atrium
Sabanci Center

Is Bankasi Towers
Is Bankasi Towers

Metrocity

Metrocity
TAT Towers

TAT Towers
Sabanci Center

Metrocity
Kanyon
Maya Center

Kempinski Residenc..

mmmKempinski Residences Astoria 2

Kempinski Residenc..

mmmTekfen Tower
mmmAkmerkez Tower 1
mmmKempinski Bellevue Residences 1

Akmerkez

Kempinski Bellevue..

mmmKempinski Bellevue Residences 2

Kempinski Bellevue..

B Selenium Panorama
mmmThe Plaza Hotel
mmmYapi Kredi Bank Headquarters

Yapi Kredi

mmmMovenpick Hotel
mmmHarmanci GlZ Plaza
mmmBarbaros Plaza 1
mmmBarbaros Plaza 2
i |stanbul Canyon 2

Barbaros Plaza
Barbaros Plaza

Kanyon

Floors
101

81
70
55
55
54
52
52
50
50
48
45
44
41
40
39
37
36
36
36
35
35
34
34
34
33
32
31
30
30
28
28
28
28
28
28
26
26
25
24
24
24
24
22

Year
2010
2010

2008
2009
2000

2009
2010

1993

2000
2000

2000
2000
2000
2000
1993

2000
2006
1992
2007
2007
2003
1992

2008
1994
1999
2002
2001
1987
1987
2006
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45, mmmGaranti Bank Headquarters
46. mmmAkmerkez Tower 2

47. Levent Hotel

48. mmmDenizbank Headquarters
49. mmmConrad International Hotel
50. mmmYapi Kredi Plaza |

51. mmmYapi Kredi Plaza ll

52. mmmYapi Kredi Plaza lll

53. mmmCorinthia Istanbul Hotel
54, mmmAkmerkez Tower 3

55. Akatlar Business Center

56. mmmMaya Tower 2
57. mmmToprakbank Headquarters

58. mmmMaya Meridien

59. mmmPolcenter 1

60. mmmHSBC Istanbul Headquarters
61. mmmSandik Plaza

62. mmmFinansbank Headquarters
63. mmmHighway Administration of Zone 17
64. mmInterbank Headquarters

65. mmmPolcenter 2

66. mmmHSBC

67. mmmDEVA Holdings

68. mmmlevent Plaza

69. mmmMayadrom Center

70. mmmDisbank Headquarters

71. mmm|sbank Gayrettepe Branch
72. mmmAvrupa-Amerika Holdings
73. mmmKoza Plaza 1

74. mmmKoza Plaza 2

75. mmmOzsezen Business Center A
76. mmmOzsezen Business Center B
77. mmmOzsezen Business Center C
78. mmmTEV Building

79. mmmCam Plaza

80. mmmEmlak Bank Apartment House
81. mmmBanKapital Headquarters
82. mmmDenizbank Building

83. mmmGazeteciler Sitesi C-1

84. mmmGazeteciler Sitesi C-2

85. mmmGazeteciler Sitesi C-3

86. mmmGazeteciler Sitesi C-4

87. mmmGazeteciler Sitesi C-5

88. mmmGazeteciler Sitesi C-6

89. mmmGazeteciler Sitesi C-7

90. mmmGazeteciler Sitesi C-8

mmm Tamamlanmis yapilar
mEm Yapimi onaylanmis binalar
= Yapimi devam eden yapilar
insa edilmemis
Oneri bina

Akmerkez

Denizbank

Yapi Kredi
Yapi Kredi
Yapi Kredi

Akmerkez

Maya Center

Polcenter

Polcenter

Koza Plaza
Koza Plaza
Ozsezen Business C..

Ozsezen Business C..

Ozsezen Business C..

Denizbank

Gazeteciler Sitesi
Gazeteciler Sitesi
Gazeteciler Sitesi
Gazeteciler Sitesi
Gazeteciler Sitesi
Gazeteciler Sitesi
Gazeteciler Sitesi
Gazeteciler Sitesi

22
21
21
20
20
20
20
20
20
18
18
17
16
16
16
15
14
14
14
14
14
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
12
12
12
12
12
12
12
12
12
12
12
12

2002
1992

1993
1992
1989
1989
1989

1992

1989
2001
1993

1998
2002
1996
1975

2007
2002
1999
1993
1987
1987
1976

1983
1956
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EK —5: LEVENT BOLGESI YUKSEK KATLI YAPILAR DETAY BILGILERI

Kaynak: IMP verileri ve 10 Kasim 2003, Radikal gazetesi belgelerinden derlenmistir.

Yapi adi Yapim yih Yukseklik | Kat islevier Alan Tiuketim Notlar Mimar
(bitis) adedi
8.811,57 m? karar merk.
Yapi Kredi 1.762,31 m2 finans
Plaza | 1990 82,3m 20 21.147,77 m? hizmet
87 otopark
250,00 m? finans
Yapi Kredi 11.250,00 m? hizmet
Plaza Il 1990 82,4m 21 6.500,00 m? ticaret
80 otopark
2.000,00 m? finans
Yapi Kredi 6.635,00 m2 hizmet
Plaza lll 1990 90.53m | 22 2.250,00 m? ticaret
160 otopark
Yapi Kredi Bankasi 31.286,75 m2 karar merk.
Genel Mudurluga | %% 10568m |22 | 195 otopark
. 25.909 m? arsa alani Elektrik/ay: 2.000 Dogan Tekeli,
Iskule | — Ig Bankasi 2000 181 m 52 61.727,97 m? karar merk. 224.357 m2 toplam insaat alani | 992.804 kv calisan Sami Sisa
Genel Mudurlugu 1450 otopark 47 m2/kisi (carsi ve ortak Su/ay:
kullanim dahil) 3.000m®
Elektrik/ay: 1.727
28.208,64 m? karar merk. Bir kat alant: 648.863 kv ¢alisan
Iskule Il 2000 118 m 36 725 otopark 1. kule 1.407 m2, Sul/ay:
2 ve 3. kuleler 1.033 m? 1.300m°
Elektrik/ay: 1.000
25.061,56 m? karar merk. 624.266 kv calisan
Iskule IlI 2000 118 m 36 725 otopark Sulay:
1.300m’
17.856,57 m2 karar merk.
Harmanci Giz Plaza | 2001 78,66 m 21 250,00 m? ticaret

123 otopark
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Garanti Bankasi

18.507,38 m? karar merk.

Genel Mudurluga | 2°% 127.12m | 23 400 otopark
10.451 m? arsa alani
4.795 m2 yapi taban alani
2
Tekfen Tower 2003 125,35m | 26 80.166,95 m? karar merk. 81.000 m2 toplam insaat alan|
895-1.800 m? kat alani
. 23.186 m? konut 24.277 m2 arsa alani Dogan Tekeli,
Metrocity | 2005 135m 27 365 otopark 12.759 m? yapi taban alani Sami Sisa
Metrocity |l 23.186 m? konut 210.200 m? toplam ingaat alani
2005 135m 27 365 otopark iki kulede toplam 49.400 m2
konut alani
: 10.714,90 m2 konut ; .
Metrocity Il 2005 140 m 28 ' Bir kat alani:
260 otopark ofis kulesinde 720 m2,
konut kulelerinde 881 m?
Kanyon 2006 110,13 m 28 33.928,58 m? karar merk.
17.060,00 m? karar merk. 23.800 m? toplam insaat alani Elektrik/ay: 2.000
Akbank Kule | 2005 119.92m | 31 7.677,00 m2 hizmet 725 m2 kat alani 1.067.166 kv calisan
518 otopark 26 m/Kisi Su/ay: .
2 -
30.592,00 m? Karar merk. 28.2752m toplam insaat alam 5.508 m
2.480,00 m? hizmet 700 m? kat alani
Akbank Kule Il 1993 140 m 34 ol . 107.000 m? toplam arsa alan:
4.400,00 m? ticaret 10.000 12 topl ban al
345 otopark .000 m? toplam yap taban alan
26 m¥/Kisi
Maya 1992 100 m 34 450 otopark 4.000 m? arsa alani Elektrik/ay: 1.500
3.000m? taban alani 400 kv/h (yaz) calisan
65.000 m2 toplam ingsaat alani | 200 kv/h (kig)
1090 mz kat alani Su/ay:
29,7 me/kisi 2414 m°
The Plaza Hotel 1994 78.5m 31 95 otopark 942 m2 arsa alani Elektrik/Ay: 234 Okan Ulbay,
924 m? yapi taban alani 235.000 kv calisan Dinger Tunali
16.108 m? toplam ingaat alani Su/Ay:
490 m? kat alani 2.400 m3

34.30 m?/Kigi
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OZGECMIS -
Bahar Aksel Ensici

EGITIM
Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi ... -2002
Sehircilik Doktora Programi, Fen Bilimleri Enstitiisi
Kentsel tasarim uzmanlik dali i¢inde “Yaratilan imaj Odakli Mekansal
Tlketim Streclerinin Kentsel Mekana Etkileri” konulu tez ¢alismasi
devam ediyor.
Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi 2001-1997
Kentsel Tasarim Yiiksek Lisans Programi, Fen Bilimleri Enstitlisu
Mimarhk bélim derslerinin agirlikta oldugu bilim hazirh@r sinifini iceren
uc yillik programin ardindan, “Kentsel Mekanda iletisim Tasarimi”
baslikh tez calismasi tamamlandi.
istanbul Teknik Universitesi 1997-1993
Sehir ve Boélge Planlama Bolum, Mimarhk Fakiltesi
Bolim birinciligi derecesi ile — (Ortalama: 3.63)

IS DENEYIMI

Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Mimarlik Fakiiltesi Ocak
2002-devam ediyor
Sehir ve Bolge Planlama Béliminde Arastirma gorevlisi olarak

Turkiye Ekonomik ve Toplumsal Tarih Vakfi Mayis 2000-Aralik2001

- Yurtici projeler sorumlusu olarak Osmanh Bankasi ile yuritilen
“Bankalar Caddesi Sergisi"nin koordinasyonu, Sergi kitabi ¢alismasi,
Sergi yan etkinlikeri programinin olusturulmasi, katiimcilar ile
gorusmeler, programin uygulanmasi ve tanitiminin yapilmasi;

- Ayrica, Kurum tarihleri ve farkli projeler ile ilgili s6zlesmelerin
hazirlanmasi, Kurumlar ve Vakif arasindaki iletisimin kurulmasi, Tasarim
birolari ile koordinasyon;

- Yeni proje metinlerinin yazilmasi, tekliflerinin hazirlanmasi ve
bltcelendiriimesi.

- Bankacilk ve Finans Tarihi Arastirma Yarismasi projesinin
sartnamesinin  hazirlanmasi, tanitim malzemesinin  metinlerinin
hazirlanmasi, tasarim ve matbaa takibi, projenin koordinasyonu;

“Uygarliklar Tarihinde Kentsel Tasarim” kitap projesi Nisan
2000 — Subat 1999

Prof. Kemal Ahmet Aru ile “Uygarliklar Tarihinde Kentsel Tasarim”
kitabinin hazirlanmasi konusunda calisma. 2 cilt olacak sekilde
planlanan kitap i¢in veri ve gorsel malzemelerin toplanmasi, metin
yazilmasi, gorsel malzemenin diizenlenmesi, yayimci ile iligkilerin
kurulmasi.

AKADEMIK YAYINLAR

“Tasarimda azCOK” makale

inci Olgun, Bahar Aksel, Mimar.ist Dergisi; Mimarlar Odasi istanbul Buyukkent
Subesi Yayini,

Aralik 2008, S:30.

“'Kapah Kutu'nun Igikh Koridorlarr”
Inci Olgun, Bahar Aksel, Light World, Eylil Reklamcilik, Agustos-Eylil 2008,
No.13.
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"Conflicts in Scale, Conflicts in Profession" makale
Bahar Aksel, Design Train Congress: Designing Design Education —
Proceedings I, ELIA-Amsterdam, 2008.

“istanbul'dz_a Kentsel Aydinlatma”
Bahar Aksel, Inci Olgun, Light World, Eylul Reklamcilik, Haziran-Temmuz
2008, No.12.

"Urban Lighting as an Aesthetic Tool for the City" makale
Bahar Aksel, inci Olgun, Light Pollution & Urban Lighting Proceedings, Istanbul
Kaltar Uni., Istanbul, 2007.

“The Role of Kadikdy Marketplace in the Daily Life of Istanbul”
makale

Bahar Aksel, Ebru Firidin, Tasarim+Kuram, Mimar Sinan Fine Arts Uni., No.3,
2006.

“Kent ile Butiinlegmisg isaretler: Japonya Sapporo Kenti Ornegi”
makale

Bahar Aksel, Conference Book of 2nd International Conference on Urban
Furniture: Applications at Historical Cities, ISTON, 2006.

“Kamusal Alan” online makale
Bahar Aksel Ensici, Inci Sahin Olgun, www.metropolistanbul.com, 6.2006.

“Ug Tarihi Mekan / Sonsuz Zaman” makale
Bahar Aksel, Inci Olgun, Muge Ozkan, Istanbul Dergisi, No.51, 2004.

“Kentsel Mekanda iletisim Ogeleri” makale
Bahar Aksel, Istanbul Dergisi, No.44, 2003.

“Kent Arastirmalari Bibliyografyasi” kitap
Editor: Bahar Aksel, Tarih Vakfl, Istanbul, 2002.

KONFERANS KATILIMLARI

"Transformation from Coffee Houses to Cafe Culture in Istanbul: its
effects in Urban Space" bildiri sunusu

1st ISA Froum of Sociology: RC21 Regional and Urban Development,
Barselona, 2008.

"Conflicts in Scale, Conflicts in Profession" bildiri sunugu
Design Train Congress: Designing Design Education, ELIA-Amsterdam, 2008.

"Urban Lighting as an Aesthetic Tool for the City" bildiri sunusu
Light Pollution & Urban Lighting Konferansi, Kiiltir Uni., Istanbul, 2007.

“ Graffiti (City)” poster sunugu
Istanbul Fragmented Conference, Istanbul Bienali ortak etkinligi, ITU — Taskisla,
Istanbul, 2005.

“Cities and Images” poster sunusu
4th International Conference on Design & Emotion Conference, ODTU,
Ankara/Turkey, 2004.

“Teknoloji Kenti Hafifletir mi?” bildiri sunusu
14. Uluslararasi Kentsel Tasarim ve Uygulamalar Sempozyumu,
MSGSU/Istanbul, 2004.

“The Role of Kadikdy Marketplace in The Daily Life of Istanbul”
bildiri sunusu
RC21 Challenging Urban Identities, International Conference, Milan/Italy, 2003.

“Kent ile Butiinlesmis isaretler: Japonya Sapporo Kenti Ornegi”
bildiri sunusu

ISTON, Il. International Urban Furniture Symposium:Applications at Historical
Cities,Istanbul,2003.

“Kentsel Doku, Degisim ve Kultir” bildiri sunusu
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XIV. International Building and Life Congress: Continuity and Cultural Change in
Architecture, Chambers of Architects, Bursa/Turkey, 2002.

ARASTIRMA PROJELERI

Uskiidar Belediyesi, Kisikli-Bulgurlu Kentsel SIT Alani, Kentsel
Tasarim Rehberi Hazirlanmasi Projesi

Yurutuct: Prof.Dr. Guzin Konuk, Arastirma ekibi: G.Ozaydin, i.Olgun,
B.Aksel, E.Firidin, Subat 2007 — Kasim 2008, MSGSU.

Istanbul Master Planiigin Stratejik Yaklagim

iBB icin aragtirma projesi, Yuriittculer: Prof.Dr. Guizin Konuk, Prof.Dr.
Aykut Karaman, Arastirma ekibi: F. Unsal, H. Ogdul, B. Oktem, E.
Firidin, D. Erbey, B. Aksel, B. Sen, I. Olgun, Aralik 2005-Kasim 2006,
SBPB,MSGSU.

Aphrodisias Arkeolojik SIT Alani Koruma Amagch imar Planiigin
Oneriler

Geyre Vakfi igin arastirma projesi, Yurutiict: Prof.Dr. Aykut Karaman,
Arastirma ekibi: Dilek Erbey, Bahar Aksel, Inci Olgun; Mart-Aralik 2005,
MSGSU.

YARISMALAR

Internet Competition of the 41st Zagreb Salon “Quest for Ethic”
BIRINCILIK

“60+2 Istanbul” , Bahar Aksel, Inci Olgun, Ahmetcan Alpan.
Croatian Architects Association CAA, Kasim 2006, Zagreb.
www.uha.hr./zagrebackisalon/

“2nd Annual Street Conversion Design Contest” IKINCILIK
“Komparkt”, Bahar Aksel, Inci Olgun, Ahmetcan Alpan, Cagdas
Saydam.

World Carfree Network, Mayis 2008, Prague.

ATOLYE CALISMALARI

Organizatér olarak:

CENGELKOY'lUn Sokak ve Meydanlari 4-13 Eylil 2006-Istanbul
Inci Olgun & Bahar Aksel, Mimarlar Odasi, 3. Kent Dusleri Atélyeleri
kapsaminda Cengelkdy’'de ac¢ik kamusal alanlar Gizerine ¢alisma.

“BUL-FICTION 2006” Istanbul & Sinema Atélye Caligmasi

9-23 Haziran 2006-Istanbul
Martin Hablesreiter, Sonja Stummerer, Halit Refig, Bahar Aksel ve Isil
Baysan Serim.
istanbul icin gelecek senaryolari ve kisa filmlerinin hazirlandig atélye
calismasi. MSGSU, Yeditepe Universitesi, Avusturya Kiiltiir Ofisi ve
Avusturya Liseliler Dernegi isbirligi ile.

“EWSEMS II" Eastern and Western Mediterranean Market Squares

2-17 June 2006-Istanbul
Erasmus IP Projesi kapsaminda uluslararasi at6lye ¢alismasi, Katilimci
Universiteler: Universitat Politecnica de Catalunya, MSGSU, Technical
University of Lisbon, Aristotle University of Thessalanoki.

Kent Atbélyeleri 2 Nisan-7 Mayis 2005-Istanbul
Heterotopia, 1.0lgun, M.Ozkan, E.Firidin, G.Catak. “Kayip Kentin Sirlar”
baglikl atélye calismasi, istanbul Uizerine kisa hikayeler ve kisa film
uretimi, ITU Mimarlik ve Felsefe Konferansi “Zaman-Mekan” paralel
etkinligi.
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Katihmci olarak:

East Meets West in Istanbul 28 Mart-1 Nisan 2005-Istanbul
“Sanat Koridoru” temal atdlye ¢alismasi, Bergen School of Architecture
ve Ti-Nan Chi / Urban Flashes grubu ile birlikte, MSGSU.

“EWSEMS I” Eastern and Western Mediterranean Market Squares

2-20 Feb. 2005-Barcelona
Erasmus IP Projesi kapsaminda uluslararasi atblye ¢alismasi, Katilimci
Universiteler: Universitat Politecnica de Catalunya, MSGSU, Technical
University of Lisbon, Aristotle University of Thessalanoki.

City and Bycicle Subat 2005-Istanbul
MSGSU Endiistri Uriinleri Tasarimi ve Sehir ve Bolge Planlama
Bolumleri ile Tirkiye Bisiklet Federasyonu ortakliginda istanbul’da
bisiklet kullanimini 6zendirmeyi amaglayan atdlye calismasi.

* London School of Economics ile Atdlye ¢caligmasi
) Nisan 1999-Istanbul
Istanbul Olimpiyat Koyl Kentsel Tasarim at6lye calismasi

e |FHP Yaz Okulu
Temmuz 1998-Berlin
Berlin'in arka plani: Spree nehri ve ¢evresi icin uluslararasi kentsel
tasarim yaz okulu ¢alismasi

e Fachhochschule Stuttgart ile Atdlye ¢aligmasi
Subat 1998-Istanbul
Harem — Haydarpasa alaninin kentsel yenileme ve kentsel tasarim
calismasi

e Utrecht School of Arts ile Atdlye caligmasi
Ocak 1998-Utrecht
Hollanda'nin Langerak & Parkwijk bodlgesinde 5 cadde Uizerinde
kentsel tasarim ve mikro ortam tasarimi ¢calismasi.

ETKINLIKLER

Sergiler:

“Dilek Lalesi” Laleler Heykel ve Tasarim Sergisi
Bahar Aksel, 3. Uluslararasi Istanbul Lale Festivali, Nisan 2008.

“Abakis inek” Cow Parade Istanbul
Bahar Aksel, Maral Kinran,1 Adustos — 31 Ekim 2007, Istanbul.

“Beyogdlu'nda Sanat, Semtten Kente Bakig : YAYABAN"
Bahar Aksel, Inci Olgun, Ahmetcan Alpan, Cagdas Saydam, Istiklal
Caddesi, 6-30 Eylil 2007, Istanbul.

“Mekan-latan” enstelasyon

Bahar Aksel & Inci Olgun, “Kent: Pratik ve Tasar” Sergisi, Kurator: Emre
Zeytinoglu, IMSG: Istanbul Modern Sanatlar Galerisi, 4-13 Temmuz
2005, Istanbul.

“Zaping Istanbul-2004" poster

Bahar Aksel & Inci Olgun, “Kent: Pratik ve Tasar” Sergisi, Kurator: Emre
Zeytinoglu, IMSG: Istanbul Modern Sanatlar Galerisi, 4-13 Temmuz
2005, Istanbul.

“Balkondayim” video
Bahar Aksel, Kent Atdlyeleri Sergisi, “Zaman-Mekan” Mimarlik ve
Felsefe Konferansi, Mayis 2005, ITU/Istanbul.

“Zaping Istanbul-2003" poster calismasi
Bahar Aksel & Inci Olgun, Marmara Universitesi, Glizel Sanatlar
Fakiltesi, Y1l Sonu Sergisi, 15 Nisan -30 Haziran 2004, Istanbul.
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Roéportajlar:
Sinema ve Mimarlik Soylesileri Il: Mimarlik ve Sinemanin
Dogasinda Yaraticilik Var
www.yapi. com.tr, Aralik 2007, Istanbul.

istanbul'da Aligveris Merkezleri
www.mimarizm.com, Agustos 2007, Istanbul.

istanbul’da Graffiti
“Kent ve KUltlr” televizyon programi, TRT 2, Mayis 2005, Istanbul.

Tasarim ve Sinema Konferansi: Form Follows Film
“GUn Ortas” televizyon programi, NTV, Nisan 2005, Istanbul.

Kent Mobilyalari
“Kent ve Kiltir” televizyon programi, TRT 2, Kasim 2004, Istanbul.

Kentsel Mekanda lletisim Elemanlari
“Istanbul” radyo programi, Acik Radyo, Mart 2003, Istanbul.

YAYIN PROJELERI
Gecmisten Gunimize Anadolu’da Bira
Tarih Vakfi yayinlari, Yazar: Ercan Eren, 2005.
Proje Koordinasyonu ve yayin hazirlig

ilk Cimento Fabrikamizin Oykiisi: Lafarge-Aslan Cimento

Tarih Vakfi yayinlari, Yazar: Emre Délen, Yayina hazirlayanlar: Bahar
Aksel-Meltem Isanlar, 2004.

Proje koordinasyonu ve yayin hazirhgi

Kent Arastirmalari Bibliyografyasi
Tarih Vakfi yayinlari, Editor: Bahar Aksel, 2002
Proje koordinasyonu ve yayin hazirhgi

Tirkiye igsbankasi Tarihi
Tarih Vakfi yayinlari, Yazar: Uygur Kocabasoglu, 2001.
Isbankasi kurum tarihi calismasi proje koordinasyonu ve baski takibi

Atatiirk’tin Bankasi

Tarih Vakfi yayinlari, Yazar: Orhan Kogak, 2001.

isbankasi kurum tarihi calismasi, albiim kitabinda proje koordinasyonu,
yayin hazirhgi ve baski takibi

Bankalar Caddesi: Osmanlrdan Guniumize Voyvoda Caddesi
Tarih Vakfi ve Osmanli Bankasi Arsiv ve Arastirma merkezi,
Yazar: Edhem Eldem, 2000

Sergi, Kitap ve Atblye calismasindan olusan projenin takibi ve
koordinasyonu

izmir Esnaf ve Ahali Bankasrndan Egebank’a
Tarih Vakfi yayinlari, Yazar: Erkan Serce, 2000.
Egebank kurum tarihi calismasinda proje koordinasyon ve baski takibi

Basinda Osmanli Bankasi 1850-2000

Tarih Vakfi yayinlari, Yazar: Edhem Eldem, 2000.
Proje koordinasyonu ve baski takibi
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