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ÖNSÖZ 

 

 

Anadolu, Çin’den başlayıp Orta Asya’yı kat ederek Avrupa’ya uzanan tarihi İpek Yolu’nun en önemli 

kavşaklarından biridir. Yaşadığımız bu zengin topraklarda Anadolu insanının, tekstil ile olan serüveni 

çok eskilere dayanmaktadır. 1980’li yıllardan bu yana tekstil ve konfeksiyon sanayiinin gelişmesiyle 

birlikte, ev tekstili sanayi de önemli bir büyüklüğe ulaşmıştır. Sektörün uzun yıllara dayanan tecrübe 

ve bilgi birikimi, yıllar içinde artan kapasite ve yakalanan ihracat başarısı, Türkiye’yi dünyanın önde 

gelen ev tekstili tedarikçilerinden biri haline getirmiştir. Ürünlerin müşteriye ulaştığı alanlar olan ev 

tekstili mağazaları kuşkusuz bu başarının önemli bir parçasıdır. Ancak giyim ve ev tekstili alanlarında 

profesyonel çalışmalar gerçekleştirdiğim dönemde, yaptığım gözlemler sonucunda gördüm ki, 

aydınlatma tasarımı üzerinde durup düşünülmesi gereken, önemli bir eksik olarak kalmıştır. 

Hazırladığım bu tez çalışmasının amacı, bu eksikliğe bir ışık tutmak ve her geçen gün önemi ve 

gerekliliği daha iyi kavranan aydınlatma tasarımı konusuna bir kez daha dikkat çekmektir. 
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AYDINLATMA TASARIMI İLKELERİNİN EV TEKSTİLİ MAĞAZALARI 

ÖRNEĞİNDE İRDELENMESİ 

 

 

ÖZET 

 

İnsanoğlunun; avcılık ve toplayıcılık ile yaşamını sürdürdüğü Paleolitik ve Mezolitik 

çağlarda, olası olumsuz koşullara karşı vücudunu, avladığı hayvanların postlarıyla 

korumuştur. Değişen iklim ve yaşam koşulları insanoğlunu; ihtiyaçlarına elverişli giysi, 

yaygı, sargı ve örtü arayışına itmiştir. Anadolu, Çin’den başlayıp Orta Asya’yı kat 

ederek Avrupa’ya uzanan tarihi İpek Yolu’nun en önemli kavşaklarından biridir. 

Yaşadığımız bu zengin topraklarda Anadolu insanının, tekstil ile olan serüveni çok 

eskilere dayanmaktadır. İlk bulgulardan olan ve Anadolu’da, Doğu Çatal Höyük’te 

rastlanılan, karbonlaşmış bez parçaları, dokumanın M.Ö. 6000 yıllarında yapıldığının 

bilgisini vermektedir. 1980’li yıllardan bu yana tekstil ve konfeksiyon sanayiinin 

gelişmesiyle birlikte, ev tekstili sanayi de önemli bir büyüklüğe ulaşmıştır. Sektörün 

uzun yıllara dayanan tecrübe ve bilgi birikimi, yıllar içinde artan kapasite ve yakalanan 

ihracat başarısı, Türkiye’yi dünyanın önde gelen ev tekstili tedarikçilerinden biri haline 

getirmiştir. Ürünlerin müşteriye ulaştığı alanlar olan ev tekstili mağazaları kuşkusuz bu 

başarının önemli bir parçasıdır. 

 

Ev tekstili müşterisi, mağazaya mutlak bir ihtiyacını karşılamak amacıyla, gerçek 

müşteri olarak gelir. Bu nedenle doğru mağaza tasarımı ve bunu destekleyen doğru 

aydınlatma tasarımı satış yapılabilmesinin en önemli bileşenleridir. Ev tekstili 

mağazalarında en önemli amaç sergilenen ürünlerin niteliğini en doğru şekilde ortaya 

çıkarmak olmalıdır, bu noktada aydınlatma tasarımı büyük önem kazanmaktadır. 

Aydınlatma ilk adımda müşteriyi mağazaya çekebilmelidir. Müşteri ile iletişimin 

kurulduğu ilk yer olan mağaza vitrini, bu esas göz önünde bulundurularak 

düzenlenmelidir. İkinci adımda mağazada sergilenen ürünlerin renk, biçim ve doku gibi 

niteliklerinin kolay ve doğru algılanabilmesi için gerekli esaslar yerine getirilmelidir. 

Işık kaynaklarının (lambaların) ve armatürlerin seçimi doğru ve titizlikle yapılmalı; 



 v 

kamaşma kontrolü sağlanmalı ve ürünlerin özgün renklerinde algılanabilmesi için uygun 

lambaların renk sıcaklığı ve yüksek renksel geriverime sahip olmasına dikkat 

edilmelidir. 

  

Üçüncü adımda mekanda sağlanması gereken aydınlık düzeyinin ne olduğu mağazanın 

hangi gruba dahil olduğuyla ilişkilidir. Ev tekstili mağazaları II. Bölge grubuna 

girmektedir. II. Bölge mağazalar orta ölçekli en yaygın ve genel aydınlatma ile vurgu 

amaçlı bölgesel aydınlatmanın birlikte uygulandığı mağaza türüdür. Mağazanın içinde 

değişen aydınlık düzeyleri ile değişik atmosferler yaratılabilinir. Son olarak günümüzde 

yaşanan enerji krizleri ve dünyanın doğal kaynaklarının giderek yok olduğu gerçeği 

karşısında, aydınlatma tasarımı çevreye duyarlı ve enerji etkin olmalıdır. 

 

Sonuç olarak aydınlatma tasarımı mekanın fiziksel verileriyle, mekanın tasarım konsepti 

doğrultusunda bir bütün içinde düşünülmelidir. Hangi alanda olursa olsun doğru 

aydınlatma tasarımı yaşam ve çalışma kalitesini arttıran, bizleri bulunduğumuz 

mekanlarda daha mutlu insanlar haline getiren önemli bir unsurdur. Doğru aydınlatma 

tasarımının mağazacılık sektöründe satış oranlarını ve müşteri memnuniyetini arttıracağı 

da unutulmamalıdır. 

 

 

 

ANAHTAR KELİMELER: Işık, Aydınlatma Tasarımı, Ev Tekstili, Alışveriş ve 

Mağazacılık, Ev Tekstili Mağazaları 
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AN ANALYSIS OF THE USE OF LIGHTING DESIGN PRINCIPLES ON HOME 

TEXTILE STORES 

 

 

SUMMARY 

 

In Paleolithic and Mesolithic ages, mankind depended on hunting and gathering to live 

on, and used hides of the hunted animals for protection against possible unfavorable 

conditions. The changing climate and living conditions forced people to seek out 

clothes, floor coverings, wrapping materials and other covers. Anatolia is a primary 

junction point of the Silk Road, which extends from China to Central Asia and reaches 

out to Europe. The adventure of Anatolian people with textile goes a long way back in 

history. According to the carbonized fabrics found in the East of Catal Hoyuk, Anatolia, 

we can come up with the conclusion that; textile was existent in 6000 B.C. With the 

development of textile and clothing industry from 1980s onwards, home textile industry 

has also reached a certain size. Turkey has become a leading home textile provider in the 

world thanks to the great experience and knowledge about the sector and the ever-

increasing capacity and export success. And it is absolutely certain that; home textile 

stores play a key role in this success. 

 

A home textile customer goes to the store with the aim of meeting an absolute necessity. 

Thus, proper store design and a complementary lighting design are the key factors for 

making sales. The chief aim of home textile stores should be to expose the qualities of 

the exhibited products in the most proper way, and at this point lighting design becomes 

more prominent. Lighting should attract the customer in the first place. Show case is the 

first place of getting into contact with the customer, and it should be arranged according 

to this point. Secondly, the color, shape and texture qualities of products should be 

exhibited in a way to facilitate easy and correct perception. Light sources (lamps) and 

illuminating devices need to be correctly and meticulously selected; glare control should 

be achieved and it is of utmost importance to have lamps with proper color temperature 

and high color rendering in order to offer products with their original colors. 
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Thirdly, the level of illumination in the space should be adjusted in accordance with the 

group the store belongs to. Home textile stores are within the II. Zone group. In II. Zone 

stores, the most common and general mid-scale lighting and emphasis-oriented local 

lighting are applied together. You can establish different settings by altering the 

luminance of the store. And lastly, in the face of the ongoing energy crises and the 

gradual depletion of natural resources in the planet, lighting design should be eco-

friendly and energy-efficient. 

 

In conclusion, lighting design should be handled as a whole in line with the physical 

properties of the place and the design concept involved. No matter which field it is 

applied, proper lighting design improves our quality of life and working conditions and 

makes us happier. It should also be noted that; proper lighting design will help to 

increase customer satisfaction and sales rate in the retailing sector. 

 

 

KEYWORDS: Light, Lighting Design, Home Textile, Shopping and Retailing, Home 

Textile Stores 
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GİRİŞ 

 

Günümüzde mağaza ve mağazacılık kavramı; sosyal hayatın, yaşam standartlarının ve 

ulaşım koşullarının değişmesiyle birlikte bir dönüşüm geçirmiştir. Ev tekstili mağazaları 

da bu dönüşümden etkilenmiştir. Tüketim mallarının her geçen gün artması, kalabalık ve 

hızlı metropol yaşantısı içinde bir yerden bir yere ulaşmanın zorluğu, alım gücünün 

çeşitlenmesi gibi etkenler doğrultusunda bazı ev tekstili mağazaları tekstil ürünleri 

dışında züccaciye ve aksesuar (banyo, mutfak, yaşam mekanı v.b. alanlara yönelik) 

grubu ürünleri de satışa sunmaktadır.  

 

Mağazacılıkta amacın satış yapmak olduğu ve pazarda rekabet edilmesi gereken diğer 

firmalar bulunduğu düşünülecek olursa, aydınlatma tasarımına bakışın, sadece çevremizi 

görmek için bir gereklilik olmaktan öteye geçmesi gerekmektedir. Amacına uygun ve 

doğru planlanmış bir aydınlatma tasarımı görsel algılamayı olumlu yönde etkilerken, 

çalışma kalitesini de arttırır. Aynı zamanda rekabet edebilme konusunda ve satış 

oranlarını arttırmada avantaj sağlar. 

 

Bu kapsamda çalışmanın 1.Bölüm’ünde ışık kavramı incelenmiştir. Işık fizyolojik ve 

psikolojik açıdan ele alınmış; ışıkla ilgili fotometrik büyüklüklere, fiziksel özelliklere ve 

psikolojik etkilere detaylı olarak değinilmiştir. Devamında doğal ve yapay ışık 

incelenerek, yapay ışık kaynakları ayrıntılı olarak ele alınmıştır. 

 

2. Bölüm’de alışveriş, mağazacılık ve tekstil kavramları üzerinde durulmuştur. Alışveriş 

kavramı ve eylemi, alışveriş mekanlarının tarihsel gelişimi, mağazacılık kavramı ve 

mağazacılığın gelişimi, zincir mağaza kavramı, tekstil kavramı, Türkiye’de ev tekstili 

konuları detaylı olarak incelenmiştir. 

 

3.Bölüm’de aydınlatma tasarımının unsurları ayrıntılı olarak ele alınarak ev tekstili 

mağazalarında aydınlatma tasarımı ilkeleri incelenmiştir. Konunun sonunda seçilen ev 

tekstili mağazalarında alan çalışması yapılarak çalışmanın sonucu oluşturulmuştur.  
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1.BÖLÜM: IġIK KAVRAMI 

Endüstri Devrimi ve beraberinde geliĢen sanayileĢme, bilim ve teknolojideki hızlı 

ilerlemeler, insanoğlunun ıĢığa olan bağımlılığını artırmıĢtır. IĢığa duyulan bu ihtiyaç 

çeĢitli geliĢme ve kavramları da beraberinde getirmiĢtir. Bilim ve teknolojinin 

ilerlemesiyle 1930 – 1940 yılları arasında ıĢık kaynaklarında tür, verim ve güç 

konularında birbirini ardına yaĢanan büyük geliĢmeler “Aydınlatma Tekniği” 

kavramının geliĢmesine neden olmuĢtur. 1940‟dan beri devam eden geliĢmeler ıĢığında 

aydınlatma tekniği, hızlı ilerlemeler kaydetmiĢtir. 

 

Çevresiyle iliĢki içinde bir varlık olan insan, bu iliĢkiyi duyu organları aracılığıyla kurar. 

Görme duyusu ise çevreyle iletiĢimin kurulmasını sağlayan en önemli duyulardan 

biridir. Görme olayı, ıĢık ıĢınlarının göze girmesiyle baĢlayan, beynin algılamasıyla 

sonuçlanan bir süreçtir. Bu bağlamda ıĢık kavramını daha iyi açıklayabilmek için ıĢığın 

tanımı, gözün yapısı ve iĢleyiĢi anlatılacaktır. 

 

1.1. IĢık, Göz ve Görme Olayı 

Türk Dil Kurumu‟nun Büyük Türkçe Sözlüğü içinde yer alan Aydınlatma Terimleri 

Sözlüğü‟nde ıĢık; “1.Görme organına bağlı ya da görme organı aracılığı ile olan bütün 

duyulanma ve algıların vergisi. 2.Görme organını uyarabilen ıĢınım”, Fizik Terimleri 

Sözlüğü‟nde; “GüneĢten ya da baĢka kaynaklardan gelen ve gözü uyarıcı etkisi olan 

ıĢınım erkesi”, Uygulayım Terimleri Sözlüğü‟nde ise “1.fizik: Yüksek sıcaklıkta ısıtılan 

cisimlerin akkor duruma gelmesi ya da türlü erke biçimleriyle uyarılan cisimlerin gazıĢıl 

duruma geçmesiyle yaydıkları gözle görülür ıĢıma. 2.fizik, gökbilim: 4000 A–8000 A 

dalga boyu aralığında, gözle görülebilen ve cisimlerin görülmesini, renklerin ayırt 

edilmesini sağlayan elektromıknatıssal erke” olarak tanımlanmaktadır.
1
 

 

“IĢık, göze etki eden özel bir enerji Ģekli olup; ıĢığın dalga veya foton (korpüskül) 

Ģeklinde yayıldığı kabul edilir. Gerçekte her iki teori, yani dalga ve foton teorisi, 

birbirini tamamlar ve aynı gerçeğin iki farklı yönünü oluĢtururlar. Dalga teorisine göre 

                                                 
1
 http://tdkterim.gov.tr/bts/ ( EriĢim Tarihi 29.10.2009) 
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ıĢık, elektromanyetik dalga (radyasyon, ıĢıma) enerjisinin özel bir Ģeklidir. 

Elektromanyetik dalga, yayılma doğrultusuna dik bir düzlemde ani değerleri periyodik 

olarak değiĢen biri diğerine dik ve oranları sabit olan iki vektörden oluĢur.”
2
 Diğer bir 

deyiĢle “IĢık, göze etki eden ve görme olayını doğuran bir erke (enerji) dir. Dalga ve 

foton (ıĢıközü, ıĢık kuantumu) Ģeklinde yayılır. Dalga kuramına göre ıĢık, belirli bir 

yayılma hızına, dalga boyuna ve frekansına sahiptir. Kuantum kuramına göre ise, ıĢınım 

erkesi ıĢık kaynaklarından çok ufak zerreler (foton, ıĢıközü) halinde her yöne fırlatılır.”
3
 

Son yapılan çalıĢmalarda ıĢığın fotonlar halinde dalga Ģeklinde yayıldığı kanıtlanmıĢ 

olup, her iki teori birleĢtirilmiĢtir.  

 

IĢık aynı zamanda,  “algılanmıĢ ıĢık; yani görme sistemine özgü tüm duyu ve algıların 

özel niteliği veya görünür ıĢınım; yani doğrudan doğruya, bir görsel duyulanma 

oluĢturabilen optik ıĢınım”
4
 olarak da tanımlanabilmektedir. 

 

Elektromanyetik dalgalar, dalga uzunluğu ya da frekansı bakımından çok geniĢ bir alanı 

kapsar. Elektromanyetik dalgaların, dalga boylarına veya frekanslarına göre 

sıralanmasıyla elektromanyetik spektrum (tayf) (ġekil 1.1) elde edilir. “Tayf alanında 

görünür ıĢınımların kesin bir sınırı yoktur. Bu ağ tabakaya (retinaya) düĢen akıya ve 

gözlemcinin duyarlılığına bağlıdır. Alt sınır olarak genellikle 360–400 nm ve üst sınır 

olarak 760- 830 nm (nanometre) dalga boyları alınır.”
5
  

 

 

ġekil 1.1. Elektromanyetik Spektrum
6
 

                                                 
2
 ÖZKAYA, M. (2004), Aydınlatma Tekniği, Birsen Yayınevi, Ġstanbul, s.5 

3
 ġEREFHANOĞLU, M. (1972), Konutlarda Aydınlatma, Karaca Ofset Basımevi, Ġstanbul, s.3 

4
 SĠREL, ġ. (1997), Aydınlatma Sözlüğü, YEM Yayın, Ġstanbul, s.13, s.64 

5
 SĠREL, ġ. (1997), Aydınlatma Sözlüğü, YEM Yayın, Ġstanbul, s.64 

6
 http://guide.metu.edu.tr/thinkquest/thist-d1.htm (EriĢim Tarihi: 04.04.2010) 
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Bu değerler göz önüne alındığında genel olarak, “bu tayfta ıĢık olarak değerlendirilen ve 

insanda görme olayını gerçekleĢtiren elektromanyetik dalgalar yaklaĢık olarak 380 – 780 

nm (nanometre) arasında ufak bir yer tutar. Bu ufak bandın açınımı dalga boylarına göre 

çeĢitli renklerde görünür ve ışık tayfı (ġekil 1.2) olarak tanımlanır.”
7
 

 

 

ġekil 1.2. IĢık Tayfı 
8
 

 

Dalga boylarının gözde renk olarak izlenimleri Tablo 1.1‟de verilmiĢtir. Bu değerler bazı 

kaynaklarda 380–450 nm arası mor, 450–500 nm arası mavi, 500–570 nm arası yeĢil, 

570–590 nm arası sarı, 590–650 nm arası turuncu ve 650–780 nm arası kırmızı olarak 

geçmektedir.  

 

FĠZĠKSEL 

Dalga Boyu (nm) 

FĠZYOLOJĠK 

Gözde Renk Ġzlenimi 

380 – 420 nm Mor 

420 – 495 nm Mavi 

495 – 566 nm YeĢil 

566 – 589 nm Sarı 

589 – 627 nm Turuncu 

627 – 780 nm Kırmızı 

Tablo 1.1. Dalga Boylarının Gözde Renk Olarak Ġzlenimleri
9
 

 

                                                 
7
 ġEREFHANOĞLU, M. (1972), Konutlarda Aydınlatma, Karaca Ofset Basımevi, Ġstanbul, s.3 

8
 http://broadcasterinfo.net/52/images/stories/goruntu/goruntu_makale-52_1.jpg  

(EriĢim Tarihi: 04.04.2010) 
9
 ġEREFHANOĞLU, M. (1972), Konutlarda Aydınlatma, Karaca Ofset Basımevi, Ġstanbul, s.5 
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Görme olayının ıĢık ıĢınlarının göze girmesiyle baĢlayan, beynin algılamasıyla 

sonuçlanan bir süreç olduğundan söz etmiĢtik. Bu noktada gözün yapısı ve iĢleyiĢinden 

bahsetmek görme olayını daha iyi anlayabilmek için yerinde olacaktır. 

 

Gözü, yapısı ve iĢleyiĢi bakımından bir fotoğraf makinesine benzetebiliriz. Göz en yalın 

anlatımla; küre Ģeklinde sırasıyla iç içe geçen üç tabaka olan sert tabaka (göz akı), damar 

tabaka ve ağ tabakadan (retina) (ġekil 1.3) oluĢur. Gözün yapısını inceleyecek olursak; 

en dıĢta kalın ve sağlam bir tabaka olan sert tabaka bulunur. Gözü koruyan sert tabaka 

ön tarafta biraz tümsek bir yapı halini alır. IĢık saydam olan bu ön kısımdan girerek 

görme olayı baĢlar.  

 

ġekil 1.3. Gözün Kesiti ve Bölümleri
10

 

 

Sert tabakanın altında ikinci olarak damar tabaka bulunur. Gözü besleyen kan damarları 

bu tabaka üzerinde yer alır. Bu tabaka aynı zamanda gözün karanlık odasını oluĢturur. 

Damar tabaka üzerinde ayrıca iris, göz bebeği, ön oda, göz merceği (göz billuru) ve ard 

oda bulunur. İris, damar tabakanın göz akının saydam kısmının arkasına rastlayan 

yerinde düzleĢen, renkli bir perdedir. Ġris; yeĢil, ela, mavi v.b. renklerde olabilir. Ġrisin 

tam ortasında göz bebeği adı verilen bir delik bulunur. Göz bebeği göze gelen ıĢık 

miktarına bağlı olarak kaslarla büyüyüp küçülen bir yapıya sahiptir. Ġrisle göz akının 

tümsekleĢtiği yerde oluĢan boĢluk olan ön oda bir mercek görevi görür. Göz bebeğinin 

arkasında, sert ve mercimek biçiminde göz merceği denilen bir cisim vardır. Göz 

                                                 
10

 http://www.fenokulu.net/gozresimdetaylari.jpg (EriĢim Tarihi: 04.04.2010) 
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merceği, bir cismin görüntüsünü tam ağ tabaka üzerine düĢürebilmek için incelip 

kalınlaĢan bir yapıya sahiptir. Göz merceğinin incelip kalınlaĢma hareketine göz uyumu 

(akomodasyon) denir. Ġrisle göz merceği arasındaki küçük boĢluk da ard oda olarak 

adlandırılır. 

 

Ağ tabaka, gözün hem siyah beyaz hem de renkli film görevini yapan kısmı olup, çok 

ince bir zar Ģeklindedir. Görme olayında önemli rol oynayan ıĢığa duyarlı öğeler olan 

sopacıklar ve koniler ağ tabaka üzerinde bulunur. Ağ tabakanın en duyarlı bölgesi; 

merkeze yakın bir yerde bulunan ve içinde sadece konilerin yer aldığı merkez çukuru 

(sarı leke çukuru) olarak adlandırılan bölgedir. Görme olayının önemli bir öğesi olan 

sopacıklar, iğne Ģeklinde hücrelerden oluĢmuĢ olup; yoğun olarak sarı lekenin dıĢındaki 

bölgelerde bulunur. Sopacıklar, renk ayırt edemeyen ve yalnız düĢük aydınlık 

düzeylerinde aktif olan yapılar olup; loĢ ıĢıkta örneğin gece yarısı karanlığında görmeyi 

sağlarlar. Sopacıklarla meydana gelen bu görmeye gece görmesi veya skotopik görme 

denir. Diğer bir önemli olan öğe koniler ise; havuca veya çam kozalağına benzeyen, orta 

ve yüksek aydınlık düzeyinde çalıĢan ve renkli görmeyi sağlayan yapılardır. Koniler 

sopacıkların aksine daha çok sarı leke çukurunda bulunurlar. Konilerde meydana gelen 

görmeye ise aydınlık görmesi veya fotopik görme denir. 

 

 “Ağ tabakanın üzerine düĢen ıĢık, görme sinirleri, toplama kontakları ve snapsisleri 

aĢtıktan sonra sopacıklar ve konileri etkiler. IĢığın bunlarda doğurduğu iĢaretler, 

snapsisler, sinir düğümleri, toplama kontakları ve görme sinirleri yardımıyla beyne 

iletilir.”
11

 (ġekil 1.4)  

 

                                                 
11

 ÖZKAYA, M. (2004), Aydınlatma Tekniği, Birsen Yayınevi, Ġstanbul, s.11 
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ġekil 1.4. Ağ Tabakanın ġematik Kesiti
12

 

                                  1. Toplama Kontakları ve Görme Sinirleri 

                                  2. Sinir Düğümleri ve Dalcıklar (snapsisler) 

                                  3. Koniler ve Sopacıklar 

                                  4. Pigmentli Epitelium 

                                  5. Damar Tabaka 

 

Bugün görme olayı, foto - kimyasal tepki ile buna eĢlik eden kimyasal tepkiler 

yardımıyla açıklanmaktadır. IĢığın sopacıklarda doğurduğu tepki, retina purpuru 

(rodopsin) olarak adlandırılan bir madde ile açıklanır. Aydınlıkta rodopsin (retina 

purpuru) solarak yok olup; retinen ve opsin adı verilen iki maddeye ayrılır. Karanlıkta 

yeniden oluĢarak; ıĢığa duyarlı hale gelir. Karanlık görmesini (skotopik görme) nasıl 

gerçekleĢtiğini belirten bu teori, gündüz görmesini (fotokopik görme) açıklayamaz. 

Çünkü gündüz görmesinde retina purpurunun hemen hemen hiç etkisi bulunmamaktadır. 

Fotokopik görmede (gündüz görmesi) renk algısı oluĢtuğundan konilerde kırmızı, sarı ve 

mavi radyasyonları (dalga, ıĢınım) yutan üç çeĢit madde bulunduğu kabul edilerek 

“renkli görmenin üçlü sistem teorisi” kurulmuĢ olunur. Fakat konilerin de sopacıklar 

gibi mavi radyasyonlara karĢı daha duyarlı oldukları tespit edildiğinden, bu durumu üçlü 

sistem teorisiyle açıklamaya olanak kalmamıĢtır. 

 

“Göz bütün radyasyonlara aynı derecede duyarlı değildir. BaĢka bir deyiĢle göz, eĢit 

enerji akılı ancak farklı dalga boylu radyasyonları (renkleri) farklı katsayılarla 

                                                 
12

 ÖZKAYA, M. (2004), Aydınlatma Tekniği, Birsen Yayınevi, Ġstanbul, s.10 
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değerlendirir. Buna gözün spektral duyarlığı denir.”
13

 Gözü en fazla etkileyen radyasyon 

dalga boyu 555.5 nm olan sarımsı yeĢil ıĢıktır. Bu ıĢın için gözün spektral duyarlığı 1 

kabul edilmiĢ ve diğer dalga boylarındaki radyasyonların gözü etkileme oranları buna 

göre bulunarak gözün tayfsal duyarlık eğrisi (ġekil 1.5) çizilmiĢtir. 

 

 

ġekil 1.5. Uluslararası Aydınlatma Komisyonu‟na (C.I.E.) göre aydınlık ve karanlık 

görmede standart göze ait spektral duyarlık eğrileri
14

 

 

ġekil 1.5‟te Uluslararası Aydınlatma Komisyonu‟na göre standart göze ait spektral 

duyarlık eğrileri görülmektedir. Bu grafikteki kırmızı eğri gündüz görmesini, mavi eğri 

gece görmesini belirtmektedir. Bu grafiğe göre gündüz görme eğrisi 555 nm‟de sarı – 

yeĢil renkte, gece görme eğrisi 507 nm‟de yeĢil – mavi renkte en büyük değerine 

ulaĢmaktadır. Aydınlık görmede göz kırmızı ve mavi rengi eĢit spektral duyarlıkta 

algılarken, gece görmede mavi rengin spektral duyarlığı çok artarken kırmızı rengin 

spektral duyarlığı çok azalır. “Sopacıklar renk izlemlerini almakla beraber, kısa dalga 

uzunluklu ıĢıkları (yeĢil ve mavi) konilere göre daha kuvvetli ve uzun dalga uzunluklu 

                                                 
13

 ÖZKAYA, M. (2004), Aydınlatma Tekniği, Birsen Yayınevi, Ġstanbul, s.13 
14

http://www.osram.com.tr/osram_tr/Aydnlatma_tasarm/Ik_hakknda/Ik_%26_Mekn/Technical_basics_of_

light__/index.html (EriĢim Tarihi: 12.04.2010) 
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ıĢıkları da (sarı ve kırmızı) daha zayıf değerlendirdiklerinden, çeĢitli renkleri farklı 

aydınlıklarda alırlar; bu olaya Purkinje Olayı denir.”
15

  

 

1.2. Fotometrik Büyüklükler 

1.2.1. IĢık Akısı (Luminous Flux)  

IĢık akısını kısaca bir ıĢık kaynağının her doğrultuda verdiği toplam ıĢık miktarı olarak 

tanımlayabiliriz. Diğer bir deyiĢle “Bir ıĢık kaynağının ıĢık akısı, bu ıĢık kaynağından 

çıkan ve normal gözün spektral duyarlık eğrisine göre değerlendirilen enerji akısına 

denir. Birimi “Lümen (lm)”, simgesi “Φ” dir.”
16

 (ġekil 1.6) 

 

     

ġekil 1.6. IĢık Akısı, IĢıksal Akı
17, 18

 

 

Bazı kaynaklarda ıĢık akısı için “ıĢıksal akı” da denilir ve “IĢınımın CIE‟nin 

ıĢıkölçümsel referans gözlemcisi üzerindeki etkisine göre değerlendirme ile erksel 

akıdan türetilmiĢ büyüklük”
19

 ya da “normal gözün aydınlık görmesine ait spektral 

                                                 
15

 ÖZKAYA, M. (2004), Aydınlatma Tekniği, Birsen Yayınevi, Ġstanbul, s.15 
16

 Temel Aydınlatma Bilgileri, LAMP 83 Kataloğu, s.8 
17

 www.elektrikport.com/_teknikbilgi/detay/21.85 (EriĢim Tarihi: 04.04.2010) 
18

http://www.osram.com.tr/osram_tr/Aydnlatma_tasarm/Ik_hakknda/Ik_%26_Mekn/Technical_basics_of_

light__/Quantitatives/index.html (EriĢim Tarihi: 04.04.2010) 
19

 SĠREL, ġ. (1997), Aydınlatma Sözlüğü, YEM Yayın, Ġstanbul, s.82 
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duyarlık eğrisine göre ıĢık olarak değerlendirilen enerji akısı”
20

 gibi tanımlamalar da 

kullanılmaktadır. 

 

1.2.2. IĢık ġiddeti (Luminous Intensity) 

IĢık Ģiddeti için bazı kaynaklarda “ıĢık yeğinliği, ıĢıksal yeğinlik” gibi terimler de 

kullanılır. IĢık Ģiddetini kısaca tanımlayacak olursak, bir ıĢık kaynağının herhangi bir 

doğrultudaki ıĢık akısı miktarıdır, simgesi “I”, birimi candela (cd)‟ dır (ġekil 1.7). 

 

ġekil 1.7. IĢık ġiddeti, IĢıksal Yeğinlik
21

 

 

Daha açık bir ifadeyle anlatacak olursak “noktasal bir ıĢık kaynağının herhangi bir “ ” 

doğrultusundaki ıĢık Ģiddeti, bu doğrultuyu içine alan “ΔΩ” uzay açısından çıkan “ΔΦ”  

ıĢık akısının, “ΔΩ” uzay açısına bölümü ile elde edilir. Bu tanımlamadan gidersek her 

doğrultuya göre düzgün bir Ģekilde ıĢık yayan ve 1 steradyan‟lık uzay açısı içinden 1 

lm‟lik ıĢık akısı geçiren bir noktasal ıĢık kaynağının ıĢık Ģiddeti 1 cd‟dir diyebiliriz.”
22

 

(ġekil 1.8) 

                                                 
20

 ÖZKAYA, M. (2004), Aydınlatma Tekniği, Birsen Yayınevi, Ġstanbul, s.17 
21

 www.elektrikport.com/_teknikbilgi/detay/21.85 (EriĢim Tarihi: 04.04.2010) 
22

 Temel Aydınlatma Bilgileri, LAMP 83 Kataloğu, s.8 
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ġekil 1.8. IĢık ġiddeti, IĢıksal Yeğinlik
23, 24 

 

Bazı kaynaklarda ıĢık Ģiddeti için “Bir kaynaktan çıkan (ayrılan) ve verilmiĢ doğrultuyu 

içeren katı açı elementi (parçacığı) içine yayımlanan ıĢık akısının, bu katı açı elementine 

bölünmesi ile elde edilen değer”
25

 ya da “erime noktası platinin (1755
0
C) sıcaklığında 

bulunan kara cismin* 1 cm
2
‟lik delik yüzeyine dik doğrultuda yayınladığı ıĢık erkesinin 

altmıĢda biri ıĢık yeğinliği olarak tanımlanır.”
26

   

  

1.2.3. Aydınlık Düzeyi (Illuminance) 

Aydınlık düzeyi birim yüzeye düĢen ıĢık akısı ya da ıĢık akısının dik bileĢenidir, simgesi 

“E”, birimi “Lux” tur. 1 m
2
‟lik bir yüzeye düĢen ıĢık akısı miktarı 1 lm ise, bu yüzey 

üzerinde oluĢan aydınlık düzeyi 1 lux ya da 1 lm/m
2
‟dir (ġekil1.9).  

 

                                                 
23

http://www.osram.com.tr/osram_tr/Aydnlatma_tasarm/Ik_hakknda/Ik_%26_Mekn/Technical_basics_of_

light__/Quantitatives/index.html (EriĢim Tarihi: 04.04.2010) 
24

http://www.osram.com.tr/osram_tr/Aydnlatma_tasarm/Ik_hakknda/Ik_%26_Mekn/Technical_basics_of_

light__/Quantitatives/index.html  (EriĢim Tarihi: 04.04.2010) 
25

 SĠREL, ġ. (1997), Aydınlatma Sözlüğü, YEM Yayın, Ġstanbul, s.84 
26

 ġEREFHANOĞLU, M. (1972), Konutlarda Aydınlatma, Karaca Ofset Basımevi, Ġstanbul, s.15 

 

*Kara Cisim: Doğrultuları ve dalga boyları ne olursa olsun, üzerine düĢen bütün ıĢınımları yutan cisimdir. 
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ġekil 1.9. Aydınlık Düzeyi
27

 

 

Bir yüzeyde oluĢan aydınlık düzeyi, yüzeyin türüne bağlı değildir. Yüzeyin yansıtma 

özelliği ne olursa olsun, örneğin; yüzey siyah ya da beyaz olsun, aydınlık düzeyi yalnız 

yüzey üzerine gelen ıĢık akısı yoğunluğunun bir fonksiyonudur. 

 

Aydınlık düzeyi için çeĢitli kaynaklarda aydınlık yoğunluğu, aydınlık seviyesi, aydınlık 

nivosu, ıĢıksal aydınlık gibi terimler de kullanılmaktadır. Aydınlık düzeyi için bunların 

dıĢında “noktayı içeren yüzey parçacığına gelen ıĢık akısının, bu yüzey parçacığının 

alanına bölünmesi ile elde edilen büyüklük”
28

 tanımı da yapılmaktadır.  

 

1.2.4. Parıltı (Luminosity, Brightness) 

Parıltı için bazı kaynaklarda “ıĢıklılık, lüminans” gibi terimlerde kullanılmaktadır. 

Parıltı, gözü etkileyen bir ıĢık kaynağının ıĢıksal büyüklüğü ile ilgilidir. “Parıltı, en genel 

halde yüzeyin belirli bir noktasına ve bakılan doğrultuya bağlıdır (ġekil 1.10). Yüzeyin 

her noktasındaki parıltının eĢit olduğu hali göz önüne alırsak, doğrultusundaki parıltı, 

o doğrultudan görünen birim yüzeyden çıkan ıĢık Ģiddetidir. Parıltının sembolü L‟ dir. 

Birimi cd/m
2
‟dir.”

29
   

 

                                                 
27

http://www.osram.com.tr/osram_tr/Aydnlatma_tasarm/Ik_hakknda/Ik_%26_Mekn/Technical_basics_of_

light__/Quantitatives/index.html  (EriĢim Tarihi: 04.04.2010) 
28

 SĠREL, ġ. (1997), Aydınlatma Sözlüğü, YEM Yayın, Ġstanbul, s.82 
29

 ÖZKAYA, M. (2004), Aydınlatma Tekniği, Birsen Yayınevi, Ġstanbul, s.31 
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Parıltı kavramı, yüzey, yüzeyin bir noktası ve gözlem doğrultusunu kapsar. Bu 

doğrultuda parıltı kavramından söz ederken bunun hangi yüzeyin, hangi noktasına ve 

hangi doğrultuya ait olduğunun belirtilmesi gerekmektedir.  

 

           

ġekil 1.10. Parıltı
30

, 
31

 

 

IĢık kaynaklarının parıltı değerleri (Tablo1.2.) kamaĢma açısından önemlidir. 10000 

cd/m
2
 den büyük olan parıltılarda kamaĢma oluĢtuğundan bazı lamba tipleri çıplak 

kullanılmamalıdır.  

 

GüneĢin yüzeyi 1 650 000 000 cd/m
2
 

ġeffaf akkor telli lambanın flamanı 7 000 000 cd/m
2
 

Opal akkor telli lambanın balonu 200 000 cd/m
2
 

Flüoresan lamba 5 000 – 15 000 cd/m
2
 

Ayın Yüzeyi 2 500 cd/m
2
 

GüneĢ ıĢınlarının altındaki kumsal 15 000 cd/m
2
 

400 lx altında beyaz kağıt (p=0.8) 100 cd/m
2
 

400 lx altında gri kağıt (p=0.4) 50 cd/m
2
 

400 lx altında siyah kağıt (p=0.04) 5 cd/m
2
 

AydınlatılmıĢ yol yüzeyi 0.5 – 2 cd/m
2
 

Tablo 1.2. Parıltı Değerleri Ġçin Bazı Örnekler
32

 

 

Bazı kaynaklarda parıltı için “Bir yüzeyin az ya da çok ıĢık yayımlar görünmesine bağlı 

görsel duyulanma verisi. Bu veri, öznel bir kavrama bağlı ve ıĢık ölçümsel bir büyüklük 

                                                 
30

 http://www.lamp83.com.tr/pro_temelbilgi.php#4 (EriĢim Tarihi: 04.04.2010) 
31

 http://www.lamp83.com.tr/pro_temelbilgi.php#4 (EriĢim Tarihi: 04.04.2010) 
32

 ONAYGĠL, S. Dış Aydınlatma http://atlas.cc.itu.edu.tr/~onaygil/disayd_Fotometrik_Buyuklukler.pdf  

(EriĢim tarihi: 10.04.2010) 
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(fiziksel bir büyüklük) olan ıĢıklılığın yaklaĢık ruh duyumsal (psikosansoriyel) 

karĢılığıdır”
33

 ġeklinde tanımlar da kullanılmaktadır. 

 

1.2.5. KamaĢma (Glare) 

IĢık kaynaklarının parıltılarının kamaĢma üzerinde önemli bir etkisi bulunmaktadır. 

KamaĢma için, “IĢıklılıkların uygun olmayan dağılımları ya da aĢırı bir karĢıtlık sonucu, 

nesnelerin ya da bunların ayrıntılarının ayırt edilmesinde bir yetenek eksikliği ya da bir 

güçlük, bir sıkıntıya yol açan görme koĢullarıdır”
34

 tanımı yapılmıĢtır. KamaĢmadan söz 

ettiğimiz zaman karĢımıza iki türlü kamaĢma çıkar; 

 Yetersizlik KamaĢması 

 Konforsuzluk KamaĢması 

 

Yetersizlik Kamaşması; kullanıcının görsel iĢ yapma yeteneğini düĢüren, ıĢığın retina 

üzerinde yayılmasıyla meydana gelen bir durumdur. Gözün kontrast duyarlığının 

azalması ile açıklanabilen, bu sebeple ölçülebilen bir büyüklüktür. 

 

Konforsuzluk Kamaşması; daha çok açık ve kapalı tüm mekanlarda karĢılaĢılan bir 

kamaĢma türü olarak görsel bir iĢin belirli bir rahatsızlık duyumu altında yapılması 

sonucunu doğurur. 

 

1.3. Fiziksel Özellikler 

IĢık fizyolojik ve psikolojik açıdan incelenebilen bir kavramdır. IĢık; her ne kadar fizik 

biliminin önemli bir konusu olan “optik” dahilinde araĢtırılsa da etkileri bakımından 

fizyolojik ve psikolojik özellikleri de bulunmaktadır. 

 

 

 

 

                                                 
33

 SĠREL, ġ. (1997), Aydınlatma Sözlüğü, YEM Yayın, Ġstanbul, s.116 
34

 SĠREL, ġ. (1997), Aydınlatma Sözlüğü, YEM Yayın, Ġstanbul, s.92 
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1.3.1. IĢığın Hızı 

IĢık göze etki eden ve görme olayını doğuran bir enerjidir. IĢık fotonların dalgalar 

halindeki hareketiyle yayılır. IĢığın yayılma hızı boĢlukta yaklaĢık olarak saniyede 

300.000 km‟dir. 

 

1.3.2. IĢığın Yönü 

IĢığın yönü, ıĢığın geliĢ açısı olup; gölgenin yönünü ve uzunluğunu belirler. Bir mimari 

yapıyı, bir iç mekanı ya da iç mekandaki bir nesneyi aydınlatması yönünden ıĢığın yedi 

açıdan geldiği kabul edilir (Tablo 1.3.). 

 Yukarıdan aydınlatma; dıĢ mekanda kullanıldığında yatay yüzeyler çok iyi 

aydınlanır. Ġç mekanda kullanıldığında ise tavan zaman zaman çok karanlık 

kalabilir. 

 Arkadan aydınlatmada; ıĢık kaynağı nesnenin arkasındadır ve arka cephede 

bulunan alan aydınlanır. Aydınlatılan nesnenin kontürleri öne çıkar. Ön cephe 

karanlıkta kalır; renk, ayrıntı ve yapının tanınırlığı azalır. 

 Yan arkadan aydınlatmada; aydınlatılan nesnenin ön cephesinin silueti oluĢur. 

Yan yüzey üzerindeki renk, ayrıntı ve yapı tanınırlığı artar. Nesnenin derinlik 

algısı oluĢurken, nesnenin ön tarafı karanlık kalır. 

 Yandan aydınlatmada; aydınlatılan nesnenin bir kenarı aydınlanır. Nesnenin 

büyüklüğü, derinliği ve kontürleri vurgulanır. Ön tarafta oluĢan gölge sayesinde 

renk, ayrıntı ve yapı tanınırlığı artar. Bazı durumlarda sert kontrastlar oluĢabilir. 

 Arka alttan aydınlamada; ıĢık kaynağı nesnenin arka alt kenarına yerleĢtirilir. 

Nesnenin ön cephesinde bir siluet etkisi oluĢur. Aydınlatılan nesnenin alt kısmı 

üst kısmına göre daha etkili görünür. Aydınlatılan nesnenin kontürleri öne 

çıkarken; ayrıntı, renk ve yapı tanınırlığı azalır. 

 Alttan aydınlatmada; ıĢık kaynakları nesnenin alt kenarına yerleĢtirilir. Bu 

yönden gelen ıĢık bazen doğal olmayan bir etki bırakır. Nesnenin öne çıkan 

ayrıntılarının aĢırı vurgulu gözükmesine sebep olur.  
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 Önden aydınlatmada; ıĢık gözlemcinin bakıĢ yönünden gelir. Gölgeler ve 

ayrıntılar azalır. Aydınlatılan nesne optik olarak küçülmüĢ olarak algılanır. 

Nesnenin yüzey renkleri kuvvetli bir biçimde öne çıkar. 

 

  

Yukardan Aydınlatma 

   

Arkadan Aydınlatma 

   

Yan Arkadan 

Aydınlatma 

   

Yandan Aydınlatma 

  

Arka Alttan 

Aydınlatma 

   

Alttan Aydınlatma 

   

Önden Aydınlatma 

 

Tablo 1.3. IĢığın GeliĢ Yönleri
35

 

 

1.3.3. Kırılma 

“Belli bir ıĢınımın, optik bakımdan bağdaĢık (homojen) olmayan bir ortamda yayılma 

hızı değiĢmeleri ile ya da bir ortamdan baĢka bir ortama geçme ile yayılma 

doğrultusunun değiĢmesine” 
36

 kırılma (ġekil 1.11.) denir. “Saydam bir ortamdan 

saydam olmayan bir ortama geçen ıĢık bu ortamları ayıran yüzeyde kırılarak, 

doğrultusunu değiĢtirir. Kırılma açısı ortamları ayıran yüzeyle, bu yüzeye düĢen ıĢık 

ıĢınlarının yaptığı açı, her iki ortamın fizik özellikleri ve ıĢınların dalga boyları ile 

ilgilidir.”
37

 Dalga boyu küçük olan ıĢınlar, dalga boyu büyük olan ıĢınlara oranla daha 

çok kırılırlar. Diğer bir deyiĢle mavi ve mor ıĢınlar, kırmızı ve turuncu ıĢınlara göre 

doğrultularını daha fazla değiĢtirirler. Örneğin göğün mavi görünmesinin nedeni; 

                                                 
35

 PLD Professional Lighting Design Dergisi, Sayı:17, 2007/5, Stil Matbaacılık, Ġstanbul, s.75 
36

 GÖKER, M. (2002), “Ġçmimarlık  - Tasarım”da Aydınlatma: Sistem – Ġlke – Tasarım Bağıntısı, M.Ü. 

Yüksek Lisans Tezi, s.218 
37

 GÖKER, M. (2002), “İçmimarlık  - Tasarım”da Aydınlatma: Sistem – İlke – Tasarım Bağıntısı, M.Ü. 

Yüksek Lisans Tezi, s.35 
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güneĢten gelen ıĢınların arasından 420 – 495 nm dalga boyundaki ıĢınların (mavi renk 

veren ıĢınlar) atmosferde diğer ıĢınlara göre daha fazla kırılarak dağılmasıdır. 

 

 

ġekil 1.11. IĢığın Kırılması
38

 

 

1.3.4. Yansıma, Geçme, Yutulma 

“Bir yüzeye gelen ıĢık, yüzeyin fizik özelliklerine göre yansır, yutulur ya da geçer. Bu 

üç olay kısaca; 

Yansıma = r (reflection) 

Yutulma = a (absorbsion) 

Geçme = t (transmission)  harfleri ile gösterilir ve “%” olarak ifade edilir. Eğer bir gereç 

(yüzey) yansıtma, geçirme ve yutma özelliklerinin hepsini birden içeriyorsa,  

r + a + t = %100 = 1 dir. Yalnız yansıtma ve yutma özelliği gösteriyorsa, r + a = 1 olur. 

Yansıma ve geçme olayları yüzeylerin ve gereçlerin fiziksel özelliklerine göre; 

 Düzgün  

 Yayınık 

 KarıĢık olur.”
39

 

 

a. Düzgün (Tam) Yansıma – Düzgün (Tam) Geçme 

“Bir yüzeye gelen ıĢık, eğer bu yüzeyin pürüzleri (çok ufak boydaki girinti, çıkıntıları) 

ıĢığın dalga boyundan daha ufaksa düzgün yansıma biçiminde yansır. Düzgün 

                                                 
38

 http://www.uzmanfizikci.com/DERSPICTS/MDPICTS/fizik_kirilma_6.jpg (EriĢim Tarihi: 04.04.2010) 
39

 ġEREFHANOĞLU, M. (1972), Konutlarda Aydınlatma, Karaca Ofset Basımevi, Ġstanbul, s.24 – 25 
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yansımada ıĢık, belli bir doğrultuda yansır (ġekil 1.12.). Bu doğrultu, gelen ıĢıkla 

yüzeyin normal indisinin oluĢturduğu düzlem içinde ve gelen ıĢığın o noktadaki normal 

ile yaptığı açıya eĢit bir açı yapan doğrultudadır. Bu tür yüzeyler bu özelliklerinden 

dolayı net görüntüsünü yansıtırlar.”
40

  

 

Düzgün yansıma yapan yüzeylere “parlak yüzeyler” denir. Ayna düzgün yansıma yapan 

yüzeyler için iyi bir örnektir. Ayna gibi yalnızca düzgün yansıma yapan (tam parlak) 

yüzeyler aydınlatılmazlar, bu sebeple görünmezler. Aynaya bakıldığında görünen Ģey 

ayna değil, ayna aracılığıyla görünen baĢka nesne ve yüzeylerdir. Ayna, aynada 

gördüğümüz nesnelerin sınırları ile algılanır. 

 

Düzgün geçme ıĢığın yayınmasız olarak geçmesidir (ġekil 1.13.). “Düzgün geçme 

tanımı ve sonuçları bakımından düzgün yansımaya benzer. Gelen ıĢığın doğrultusu ile 

geçen ıĢığın doğrultusu aynıdır. IĢığın düzgün geçme yaptığı nesneler, pencere camı gibi 

saydam nesnelerdir.”
41

 Düzgün geçme sağlayan ortamların arkasındaki nesneler ve 

biçimler net olarak görülebilirler.  

 

                                                 
40

 GÖKER, M. (2002), “İçmimarlık  - Tasarım”da Aydınlatma: Sistem – İlke – Tasarım Bağıntısı, M.Ü. 

Yüksek Lisans Tezi, s.42 
41

 GÖKER, M. (2002), “İçmimarlık  - Tasarım”da Aydınlatma: Sistem – İlke – Tasarım Bağıntısı, M.Ü. 

Yüksek Lisans Tezi, s.42 
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ġekil 1.12. Düzgün Yansıma, Yayınık Yansıma ve KarıĢık Yansıma
42

 

 

b. Yayınık (Dağınık) Yansıma – Yayınık (Dağınık) Geçme  

Yayınık yansıma, ıĢıklılığın bütün doğrultularda aynı olduğu yansıma türüdür. Bir baĢka 

deyiĢle, ıĢığın yansıma sonucu, bütün doğrultularda aynı ıĢıklılığı verecek Ģekilde 

yansımadır. “Bir yüzeye gelen ıĢık, eğer bu yüzeyin pürüzleri ıĢığın dalga boyundan 

daha büyükse, yayınık yansıma biçiminde yansır. Yayınık yansımada                       

(ġekil 1.12.) herhangi bir doğrultu söz konusu değildir. IĢığın geliĢ doğrultusu ne olursa 

olsun, yansıyarak tüm doğrultulara yayılır. Eğer yüzeyin özelliği tam ve kusursuz ise o 

zaman tam yayınık yansıma denen biçim söz konusudur. Bu yansıma biçiminde, yüzeyin 

bir noktasından yansıyan ıĢık, değiĢik doğrultulara öyle yayılır ki her bir doğrultuya 

giden ıĢık, oranı, boyu bu oranla orantılı bir okla gösterilirse, bu okların ucu, yüzeyin o 

noktasına teğet bir küre oluĢturur.”
43

  

 

                                                 
42

 ġEREFHANOĞLU, M. (1972), Konutlarda Aydınlatma, Karaca Ofset Basımevi, Ġstanbul, s.25 
43

 GÖKER, M. (2002), “İçmimarlık  - Tasarım”da Aydınlatma: Sistem – İlke – Tasarım Bağıntısı, M.Ü. 

Yüksek Lisans Tezi, s.42 
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ġekil 1.13. Düzgün Geçme, Yayınık Geçme ve KarıĢık Geçme
44

 

 

Tam yayınık yansımanın olduğu yüzeylere tam donuk yüzey ya da Lambert yüzeyi denir. 

Badana, sıkıĢtırılmıĢ toz, pudra, toprak yüzeyler, hiçbir doğrultuda parlamayan bazı yün 

ve pamuk kumaĢlar, cilasız ve reçinesiz bazı yumuĢak ağaç kesitleri, kaba çok az zamklı 

kağıt türleri Lambert yüzeye örnek olarak gösterilebilir. Tam yayınık yansıma yapan 

yüzeyler, herhangi bir doğrultudan tüm özellikleri ve ayrıntıları ile algılanırlar. 

 

Yayınık geçme ıĢığın bütün doğrultulara dağılarak geçmesidir (ġekil 1.13.). “Yayınık 

geçme, olağan ölçekte kırılma yasaları dıĢında kalan bir olaydır. Yayınık geçme yapan 

cisimlere yarı saydam cisimler denir. Örneğin, buzlu cam, opal cam, ince kağıt, ince 

ipek kumaĢ, yarı saydam plastikler v.b. gibi cisimlerden ıĢığın geçmesi yayınık geçme 

biçiminde olur. Yayınık geçme sağlayan cisimlerin (ortamların) arkasındaki nesneler net 

olarak görünmezler ya da hiç görünmezler. Yayınık geçme de tüm özellikleri ve 

sonuçları ile yayınık yansımaya benzer.  

                                                 
44

 ġEREFHANOĞLU, M. (1972), Konutlarda Aydınlatma, Karaca Ofset Basımevi, Ġstanbul, s.27 
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Tam yayınık geçme “geçen ıĢık akısının uzaysal dağılıĢının, bütün doğrultularda aynı 

ıĢıklılığı verecek biçimde olduğu yayınık geçmedir. Tam yayınık geçme yapan bir 

ortamı çıkıĢ yüzeyi, ıĢıklılık bakımından, bir tam donuk yayıcı yüzey (Lambert yüzeyi) 

ile benzerdir.”
45

  

 

c. Yarı Yayınık (Yarı Dağınık) Yansıma - Yarı Yayınık (Yarı Dağınık) Geçme 

“Düzgün yansıma ve tam yayınık yansımanın dıĢında, bu iki sınır durum arasında ara 

durumlar vardır. Bu durumlarda yayınık yansıma düzgün yansıma doğrultusunda bir 

artma gösterir. Bu yansıma biçimine yarı yayınık yansıma denir. Düzgün yansıma 

doğrultusundaki bu yansıma artması yüzeyin özelliğine göre az ya da çok olur. Böyle bir 

yüzeye pek çok doğrultudan ıĢık geliyorsa, yüzeyde herhangi bir doğrultudan az ya da 

çok parlağımsı görünür. Buna kimi zaman ipeğimsi parlaklık denir.”
46

  

 

Bir yüzeyin yansıtma biçimi tam yayınıktan düzgün yansımaya doğru değiĢtikçe, o 

yüzeyin görünürlüğü azalır ve o yüzeyde baĢka yüzeylerin görünürlüğü artmaya baĢlar. 

Yüzeylerin parlaklığı arttıkça baĢka nesnelerin görüntüleri de belirginleĢir ve netleĢir. 

“Yarı yayınık geçme tüm özellikleri ile yarı yayınık yansımaya benzer. Yarı yayınık 

yansımadaki ipeğimsi parlaklığa karĢılık, yarı yayınık geçmede buzlu cam, ince saman 

veya yağlanmıĢ kağıt, aydınger kağıdı, buzlu cam görünümündeki plastikler v.b. 

gösterilir.”
47

  

 

d. KarıĢık Yansıma ve Geçme 

“Bu tür yansıma (ġekil 1.12.) ve geçme (ġekil 1.13.) her iki biçimin bir arada, peĢ peĢe 

ya da yan yana olması demektir. KarıĢık yansıma en çok cilalı yüzeylerde ya da benzeri 

yüzeylerde oluĢur. Parlak cila yüzeyine gelen ıĢık bu yüzeyde düzgün yansıma yapar. 

Cila ıĢığı geçirdiğinden ıĢık cilanın altında donuk yüzeye denk gelir ve yayınır. Böylece 

                                                 
45

 GÖKER, M. (2002), “İçmimarlık  - Tasarım”da Aydınlatma: Sistem – İlke – Tasarım Bağıntısı, M.Ü. 

Yüksek Lisans Tezi, s.226 
46

 GÖKER, M. (2002), “İçmimarlık  - Tasarım”da Aydınlatma: Sistem – İlke – Tasarım Bağıntısı, M.Ü. 

Yüksek Lisans Tezi, s.44 
47

 GÖKER, M. (2002), “İçmimarlık  - Tasarım”da Aydınlatma: Sistem – İlke – Tasarım Bağıntısı, M.Ü. 

Yüksek Lisans Tezi, s.44 
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donuk yüzeyden yayınık yansımıĢ olan ıĢık yeniden cilayı geçer ve iki yansıma peĢ peĢe 

olmuĢ olur. Donuk bir yüzeyin üzerine cam konulduğunda, yine karıĢık yansıma, bu kez 

daha da belirgin biçimde olur. KarıĢık yansımaya örnek olarak cilalı mermer döĢeme, 

cam cila ahĢap parke ve tüm parlak cilalı yüzeyler gösterilebilir.”
48

  

 

“Renkli yüzeyler gelen ıĢığı, bütün dalga boyları için eĢit oranlarda yansıtma ya da 

geçirme yetisine sahip değildirler. Örneğin, kırmızı bir yüzeyi kırmızı ıĢın geçirmeyen 

bir ıĢıkla aydınlattığımız zaman bu yüzeyi kesinlikle kırmızı göremeyiz. Bunun nedeni, 

yüzeyin gelen ıĢığa karĢı bir seçicilik yapması, yani kendi rengini içermeyen ıĢınları 

yutmasıdır. Eğer aynı yüzeyi bütün dalga boylarındaki ıĢınları içeren bir ıĢıkla 

aydınlatırsak kırmızı ıĢınlar kırmızı yüzeyden yansıyacak dolayısıyla yüzeyi kırmızı 

görme olanağı elde edilecektir. Öyle ise kısaca Ģunu söyleyebiliriz; renkli yüzeyler, 

yansıtma çarpanları ıĢınların dalga boylarına göre değiĢen yüzeylerdir. Saydam ya da 

yarı saydam yüzeyler için de durum aynıdır. Renksiz yüzeyler ise gelen ıĢığın bütün 

ıĢınlarını eĢit oranlarda yansıtan yüzeylerdir.”
49

 

 

“Koyu yüzeylerin yansıtıcılığı ve geçiriciliği yanında yutuculuğu çok fazladır. Örneğin, 

bir yüzey gelen ıĢığın %70‟ ini yutuyor ve %30‟ unu yansıtıyorsa bu yüzey koyu olarak 

tanımlanır. Açık yüzeyler ise, yansıtma çarpanı yüksek olan yüzeylerdir. Genel olarak 

yansıtıcılık çarpanları, 

%70 olan yüzeyler beyaz ya da çok açık renkli, 

%50 olan yüzeyler açık renkli, 

%30 olan yüzeyler orta koyulukta renkli, 

%10 olan yüzeyler koyu renkli olarak tanımlanır.”
50

  

 

“Yansıtma çarpanı; yüzeyin, yayınmalı ya da yayınmasız, yansıttığı ıĢık akısının aldığı 

ıĢık akısına oranıdır. Yutma çarpanı; bir yüzeyde yutulan bütün ıĢık akısının, o yüzeye 

                                                 
48

 GÖKER, M. (2002), “İçmimarlık  - Tasarım”da Aydınlatma: Sistem – İlke – Tasarım Bağıntısı, M.Ü. 

Yüksek Lisans Tezi, s.45 
49

 ġEREFHANOĞLU, M. (1972), Konutlarda Aydınlatma, Karaca Ofset Basımevi, Ġstanbul, s.28 
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 ġEREFHANOĞLU, M. (1972), Konutlarda Aydınlatma, Karaca Ofset Basımevi, Ġstanbul, s.29 
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gelen ıĢık akısına oranıdır. Geçirme çarpanı, bir cismin geçirdiği ıĢık akısının, aldığı ıĢık 

akısına oranıdır.”
51

 (Tablo 1.4.) 

 

 Yansıtma Çarpanı (% 

olarak) 

Yutma Çarpanı 

(% olarak) 

Geçirme Çarpanı (% 

olarak) 

Beyaz Kağıt 60 – 80 10 10 – 20 

Su Mermeri 45 – 70 
15 – 30 

(15 – 30 mm) 

36 – 17 

(8 – 16 mm) 

Renksiz Saydam Cam 

(3 mm) 
7 3 91 

Yoğun Beyaz Opal 

Cam (1,3 – 4 mm) 
52 – 74 6 – 20 

10 – 38 

 

Beyaz Opalin Cam 

(2-3 mm) 
30 – 52 5 – 10 66 – 36 

Beyaz Ġpek KumaĢ  1 – 6 60 – 70 

Sarı KumaĢ Perde 30 – 45   

Kırmızı ve Mavi 

KumaĢ Perde 
10 – 20   

Siyah Kadife 0.5 – 1   

Renkli Ġpek KumaĢ   15 – 55 

Çift Kat Ġpek KumaĢ 

Abajur 
  

5 – 35 

 

    

Tablo 1.4. ÇeĢitli Malzemeler Ġçin Yansıtma, Yutma ve Geçme Çarpanı Değerleri
52

 

 

1.4. Psikolojik Açıdan IĢık 

1.4.1. Duyu, Algı ve Algılama 

Ġnsan ve mekan arasındaki iliĢkide yaĢanan paylaĢımlarda, insan; içinde bulunduğu 

mekandan psikolojik ve sosyolojik olarak etkilenir ve bu etkilere karĢılık çeĢitli tepkiler 

verir. Verilen bu tepkiler çeĢitli algılar sonucu oluĢur; bu algılara görsel algı, iĢitsel algı 

v.b. örnek verilebilir. KiĢi, içinde bulunduğu mekan ve çevreyle ilgili bilgi edinmek 

                                                 
51

 ġEREFHANOĞLU, M. (1972), Konutlarda Aydınlatma, Karaca Ofset Basımevi, Ġstanbul, s.30, 31, 32 
52

 Tablodaki değerler “ġEREFHANOĞLU, M. (1972), Konutlarda Aydınlatma, Karaca Ofset Basımevi, 

Ġstanbul, s.30, 31, 32” den alınmıĢtır. 
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istediğinde en çok görsel algısına güvenir. KiĢi, bu bilgiyi edinmek için % 90 görsel 

algısını kullanır. Örneğin insan; bir ses duyduğunda sadece sesi algılamak onun için 

yeterli değildir, duyduğu sesi oluĢturan kaynağı da görme ihtiyacı hisseder. DıĢ dünyayla 

ve kendimizle ilgili her türlü bilgiyi duyum ve algı yoluyla elde ederiz. Mekan bilgisi de 

bu yolla elde ettiğimiz bilgiler arasındadır. Beyinde algılamanın nasıl gerçekleĢtiği ise 

duyum mekanizmalarının yapısal iĢleyiĢi ile ilgilidir. Bu bağlamda duyum, algı ve 

algılama gibi kavramların tanımlarını yapmak konunun daha net anlaĢılabilmesi için 

yerinde olacaktır. 

 

“Duyum bir canlının, bir organizmanın iç ve dıĢ uyarıcılara karĢı duyarlılığını gösteren 

bir terimdir. Duyu organlarının hemen yanında sinir sistemi ile özdeĢleĢen duyum 

doğuĢtan gelen bir özellik olarak yaĢantımızın hammaddesidir. Algı ise duyumdan daha 

ileri bir adımdır.”
53

  “Algı, nesnel dünyayı duyular yoluyla öznel bilince aktarma, duyu 

organları aracılığıyla dıĢ ve iç dünyamızın farkına varmaktır. Algı iĢlevi sadece 

duyuların ya da sadece aklın ürünü değildir. Algı duyusal ve anlık bir iĢlevdir. Ne kadar 

duyumuz varsa o kadar algı biçimimiz vardır. Örneğin görme algısı, iĢitme algısı, acı 

algısı, ısı algısı ayrı ayrı öznelleĢmiĢ organlarımızla gerçekleĢtirdiğimiz algılardır. Algı 

duyularımızın yorumu ve duyularımızı anlamlı kılma demektir.”
54

 

 

“Algılama ise; duyum ve algının birleĢmesinden oluĢur. Tek baĢına görme duyusu 

yetersizdir. Yorumlama için algı gerektirir. Hangi yaĢta olursak olalım, duyularımız bize 

sürekli bilgi yollar, biz de bu bilgileri yorumlamaya çalıĢırız. Bunu gerçekleĢtirirken 

değiĢen yaĢ grupları ve deneyimler farklı algılar ortaya çıkarır.”
55

 

 

Mekan sözcüğünün etimolojik kökeni Arapça bir sözcük olan “kevn” sözcüğünden 

türemiĢtir. Arapça kökenli dillerde kevn “olmak, var olmak” anlamına gelmektedir. 

Mekan sözcüğü ise “yer, durulan yer, oturulan yer, konut, ikametgah” olarak ifade 

edilmektedir. “Mekan en basit tanımıyla bir kiĢi veya grubun yeridir. Mekan insanın, 
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insan iliĢkilerinin ve bu iliĢkilerin gerektirdiği donatıların içinde yer aldığı, sınırları 

kapsadığı örgütlemenin yapı ve karakterlerine göre bir boĢundur.”
56

  Mimarlık 

disiplininin konusu olan mekan; merkezinde insanın olduğu, boĢlukların sınırlandırıldığı 

her yerdir. Dolayısıyla “Mekan insansız düĢünülemez. Sözcüğün ve kökünün anlamları 

da mekan ve insan iliĢkisinin ayrılamaz biçimde birbiri içine girdiğini göstermektedir. 

Mekanı algılama eylemi de “içinde zaman” olmadan anlatılamaz. Doğal olarak insan 

baĢrolde olacak ve onun eylemleriyle mekanla paylaĢtığı süreç, bu kavramları 

birleĢtirecektir.”
57

 

 

“Mekanın algılanma sürecinde mekan ve izleyen arasında kurulan iliĢkide çok yönlü bir 

görsel oluĢum söz konusudur. Mekanı algılama; mekanın fiziksel olarak verdiği kodların 

(boyut, renk, doku, ıĢık, düzen, hareket gibi), algılayan kiĢi tarafından o mekana iliĢkin 

biriktirdikleri, yaĢanmıĢlıkları, deneyimleri, kısaca tüm yaĢantısının ezberleriyle 

okunmasıdır. Mekana olan aidiyet duygumuz, ona ait maddi kültürümüzle, sosyal ve 

psikolojik çağrıĢımlarla bağlantılıdır. Bu nedenle “mekanı algılama” ve ifade etme 

biçimi, değerlendirmeyi yapan kiĢi sayısı kadar çeĢitli olabilmektedir.”
58

 

 

“Ġnsan öncelikle, yapma çevreden gelen görsel uyarılar yardımıyla, kendini saran 

çevrenin uzay içindeki konumunu, sınırlarını ve diğer özelliklerini algılamaya yönelik 

gözlem ve değerlendirmeler yapar. Bu gözlem ve değerlendirmeler sonucunda, değiĢik 

fiziksel öğeler yardımıyla uzayın diğer kısımlarından ayrılarak sınırları belirlenmiĢ bir 

uzay parçası olan mekan algılanır.”
59

 Mekanın görsel olarak algılanması; ıĢık algılaması, 

mekansal organizasyon algılaması ve renk algılaması olarak tanımlanan üç alt algılama 

türünün birleĢmesiyle gerçekleĢir. 
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Görsel algılamada ilk olarak göz uyarılır. Elektromanyetik spektrumda görünür       

(380–780 nm) olarak tanımlanan elektromanyetik ıĢınımların taĢıdıkları enerjinin, gözü 

uyarmasıyla ıĢık algılanır ve görünür ıĢık olarak tanımlanır. Gözün uyarılması görsel 

algının gerçekleĢmesini baĢlatır. “Görme duyusu cisimlerden yansıyan ıĢığı beyindeki 

görme merkezine aktararak, bilinç seviyesinde bir araya toplar ve renk algısıyla birlikte 

görme olayını-görsel algılamayı oluĢturur. Ancak, ıĢıkla birlikte rengin algılanmasını, 

uzaklık ve görüĢ açıları, yakın yüzeylerin iliĢkileri, malzeme özellikleri gibi fiziki 

parametreler etkiler.”
60

 Çevremizde gördüğümüz bir nesnenin ya da bir varlığın 

tanınmasında,  o nesne ya da varlığın çeĢitli kısımlarından göze gelen ıĢıkta,  bu 

tanınmayı sağlayacak belirli bir farkın bulunmasına bağlıdır. Göze gelen bu ıĢıkta nicel 

ya da nitel bir farklılık yoksa ve bu durum devamlılık gösteriyorsa görsel algı 

gerçekleĢmesinden söz edilemez. 

 

“Mekanın görsel algılanma sürecinde ıĢığın varlığı ile oluĢan renk, çok önemli bir 

fiziksel koddur ve aslında direkt olarak psikolojik algılamayla ve estetik boyutlarıyla 

birlikte değerlendirilmesi gerekir. Renk, görsel konforun yanı sıra yaĢamsal konforu da 

etkileyen görsel algılamanın önemli bir öğesidir.”
61

 Örneğin mekansal organizasyon 

algılanmasında sirkülasyon alanlarında uygulanan sıcak bir renk, yönlenme duygusunun 

vurgulanmasında etkin olarak kullanılabilir. Renk; mekan algısında bütünden parçaya 

yönelmeyi sağlar. Örneğin bir mekan kurgusu içinde, diğerlerinden daha önce 

algılanması istenen bir odak noktasında, görsel algı renk ile sağlanabilir. 

 

1.4.2. Ġnsan – Mekan – IĢık EtkileĢimi 

Bir insanın mekanı nasıl gördüğü, nasıl algıladığı; ıĢığın mekan üzerindeki etkisiyle 

açıklanabilir. Mekan algımızdaki en önemli öğelerden biri olan ıĢık; yaĢam için önemli 

bir unsur olmasının yanı sıra, tasarım sürecinin de önemli bir parçasını oluĢturmaktadır. 

Mekan, insan ile etkileĢimi sayesinde değer ve anlam kazanmaktadır. Bu etkileĢimi 
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oluĢturan faktörlerden birisi olan ıĢığın fiziksel boyutu yanında psikolojik boyutu ile de 

incelenmesi gerekmektedir.  

 

IĢığın niteliği ve niceliği herhangi bir konuda deneyimlerimizin oluĢmasına katkıda 

bulunur, ayrıca insanın duygu ve davranıĢları ile diğer insanlarla olan iliĢki ve iletiĢimi 

üzerinde güçlü etkileri vardır. Mekanın biçimi ve mekana alınan ıĢığın özelliği 

kullanıcıda çeĢitli anlamlarda değer kazanır. “IĢık; ilk olarak rahatlatıcı, rahatsız edici, 

ferahlatıcı, sıkıcı, huzur verici özellikleri ile insan üzerinde etkili olmaktadır. Ġkinci 

olarak kesin gölgeler ve yarı gölgelerin oluĢturduğu aydınlık ilginç, heyecan verici, 

olağanüstü olarak algılanmaktadır. Üçüncü olarak ise, boyut ve heyecan faktörü 

oluĢmaktadır.”
62

 

 

“IĢık deneyimlerimiz kiĢiseldir ve evrende oluĢur. Çocuklukta içinde yaĢadığımız 

mekanlarda, Ģekillerin nasıl meydana geldiğini ve bize neler hissettirdiğini, küçük 

Ģekillerin oyuncaklarımız olduğunu, büyük Ģekillerin barınaklarımız olduğunu öğreniriz. 

Bunları büyüdüğümüz yerlerdeki ıĢıkta yaparız. Çölde yaĢayan biri yaprakların 

arasından süzülerek gelen ıĢığı, ormanda yaĢayan birisi de denizin ıĢıldayıĢını hayal 

edemez.”
63

 

 

Herhangi bir mekan içinde hareket halindeki bir kullanıcı/ gözlemci, mekanın biçimi ve 

mekandaki ıĢığın özellikleri doğrultusunda belirli ruhsal hallere yönelir. Doğal ve yapay 

ıĢık, günün farklı zamanlarında ve yılın farklı mevsimlerinde, mekanda kiĢiye farklı 

ruhsal haller kazandırır. Bu ruhsal haller; Gerilim, Rahatlık, Korku, NeĢe, Dalgınlık, 

Dinamik Hareketlilik, Duygusal Sevgi, Heybetli-Kutsal Sevgi olarak sıralanabilir. Bu 

ruh halleri aynı zamanda ıĢığın insan üzerinde oluĢturduğu psikolojik davranıĢ halleridir 

(Tablo 1.5.-Tablo1.6.). Bu davranıĢ hallerini ortaya çıkaran altı farklı ıĢık türü 

bulunmaktadır. Bunlar; 

 KurgulanmıĢ IĢık (Contemplative Light) 
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 ġenlikli IĢık (Festive Light) 

 Dramatik IĢık (Theatrical Light) 

 Mecazi IĢık (Metaphorical Light) 

 Simgesel IĢık (Symbolic Light) 

 Kutsal IĢık (Divine Light) 

 

PSĠKOLOJĠK TEPKĠ IġIK TÜRÜ IġIK ÖZELLĠĞĠ 

Gerilim 

(Resim 1.1.) 

ġenlikli IĢık 

Mecazi IĢık 

Simgesel IĢık 

Sert, Parlak, Kör edici, Titrek 

Rahatlık 

(Resim 1.2.) 

KurgulanmıĢ IĢık 

Dramatik IĢık 

Kutsal IĢık 

YumuĢak, Parlak, Yayılan 

Korku 

(Resim 1.3.) 

ġenlikli IĢık 

Mecazi IĢık 

Simgesel IĢık 

Kutsal IĢık 

Solgun ve Titrek – Sert, Parlak, Kör edici, 

GösteriĢli 

NeĢe 

(Resim 1.4.) 

ġenlikli IĢık 

Simgesel IĢık 
Sert, Parlak (Karanlıkla kontrast, Doğaçlama) 

Dalgınlık 

(Resim 1.5.) 

KurgulanmıĢ IĢık 

Kutsal IĢık 
YumuĢak, Solgun, Yayılan 

Dinamik Hareket 

(Resim 1.6.) 

ġenlikli IĢık 

Dramatik IĢık 
Sert, Parlak, Kör edici (Çakan) 

Duygusal Sevgi 

(Resim 1.7.) 

KurgulanmıĢ IĢık 

Dramatik IĢık 

Kutsal IĢık 

YumuĢak (Gül kurusundan altın sarısına), 

Solgun, Yayılan 

Heybetli – Kutsal Sevgi 

(Resim 1.8.) 

KurgulanmıĢ IĢık 

Kutsal IĢık 

Simgesel IĢık 

YumuĢak, Parlak, Solgun, Kör edici, Yayılan 

Tablo 1.5. IĢık ile oluĢan temel psikolojik tepkilere karĢılık gelen ıĢık türleri ve 

özellikleri (Millet ve Simonds‟un çalıĢmalarının incelenip çakıĢtırılması ile 

oluĢturulmuĢtur.)
64
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Resim 1.1. (Gerilim) Yerebatan Sarnıcı  

Ġstanbul – Türkiye www.tarihimekanlar.net 

 
Resim 1.2. (Rahatlık) Kimbell Müzesi  

Louis Kahn / Texas – A.B.D. www.greatbuildings.com 

 
Resim 1.3. (Korku) Müze 

Le Corbusier / Ahmedabad – Hindistan 

www.greatbuildings.com 

 
Resim 1.4. (NeĢe) Disneyland  

Paris – Fransa http://placesonline.blogspot.com 

 
Resim 1.5. (Dalgınlık) Villa Savoye 

Le Corbusier / Poissy – Fransa www.greatbuildings.com 

   
Resim 1.6. (Dinamik Hareket) Xicui Eğlence Merkezi, 

Pekin – Çin www.greenpix.org 

   
Resim 1.7. (Duygusal Sevgi) Sala Restoran Phuket / 

Tayland www.whatthecool.com 

 

  
Resim 1.8. (Heybetli – Kutsal Sevgi) IĢıklı Kilise  

Tadao Ando / Osaka – Japonya 

http://urbantaster.wordpress.com 

Tablo 1.6. IĢık ile oluĢan temel psikolojik tepkilere karĢılık gelen ıĢık türlerinin mekan 

üzerinden ifadeleri 
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1.5. IĢık Kaynakları 

Aydınlığı oluĢturan ıĢık kaynakları üç grupta toplanmaktadır. Bu üç grup aĢağıda 

gibidir;  

Işık üretimi açısından ışık kaynakları (ışığın üretim biçimine göre): 

 Birincil ıĢık kaynakları; kendi kendilerine ıĢık yayabilen nesnelerdir. GüneĢ, 

yıldızlar, mum, akkor telli lamba v.b. birincil ıĢık kaynaklarına örnek olarak 

verilebilir. 

 Ġkincil ıĢık kaynakları; birincil ıĢık kaynaklarından aldıkları ıĢığı yansıtma ya da 

geçirme yoluyla, ıĢık yayan nesnelerdir. Ay, atmosfer, çeĢitli reflektörler ikincil 

ıĢık kaynakları arasında sayılabilir. 

 

Geometrik biçimine göre ışık kaynakları (ışık kaynağının boyutuna göre): 

 “Noktasal ıĢık kaynakları; kaynak ile ıĢınımladığı yüzey arasındaki uzaklığa 

oranla boyutu, ölçme ve hesaplarda önemsenmeyecek derecede küçük olan 

ıĢınım kaynağıdır. Diğer bir ifadeyle aydınlatacağı yüzeylere uzaklığı çapından 

çok büyük olan kaynaklardır. Bu kaynaklara akkor lamba örnek olarak 

verilebilir.”
65

 

 Doğrusal (çizgisel) ıĢık kaynakları; boyları yanında enleri çok küçük olan 

kaynaklardır. Flüoresan lambalar bu tür ıĢık kaynakları arasında yer almaktadır.  

 Düzlemsel (yüzeysel) ıĢık kaynakları; yayınık yansıma ya da geçme yaparak ıĢık 

yayan yüzeylerdir. Bir hacimde tavanın bütününü kaplayan ıĢıklı yüzeyler bu tür 

ıĢık kaynaklarına örnek olarak gösterilebilir.  

 

Işığın elde ediliş biçimine göre ışık kaynakları (ışığın kökenine göre): 

 Doğal ıĢık kaynakları; güneĢ, gök ıĢığı v.b. 

 Yapay ıĢık kaynakları; mum, akkor telli lamba, flüoresan lamba v.b. olarak 

sınıflandırılabilir. 
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“Öte yandan ıĢık kaynakları, ıĢık dağıtım özellikleri açısından, etraflarındaki her yöne 

eĢit enerji yayınlayan ıĢık kaynaklarını “izotrop dağıtımlı ışık kaynakları” olarak 

tanımlanmaktadır. Bunun ideal örneği kuĢkusuz GüneĢ‟tir. Ancak, çıplak akkor telli 

lamba, halojen kapsül lamba, v.b. izotrop dağıtımlı ıĢık kaynakları olarak kabul 

edilmektedir.”
66

 ÇalıĢmanın bu kısmında doğal ıĢık kaynakları olarak gün ıĢığı, yapay 

ıĢık kaynakları olarak ise çeĢitli lambalar tip ve özellikleriyle incelenecektir. 

 

1.5.1. Doğal IĢık 

“GüneĢ ve gök ıĢığından oluĢan gün ıĢığı, bu iki ayrı ıĢığın renk ve çokluk açısından 

aralarındaki oranın ve toplamlarının değiĢen doğa koĢullarına uyarak günün saatlerine, 

mevsimlere, iklimlere ve değiĢik meteorolojik durumlara göre sürekli olarak 

değiĢmektedir. Gün ıĢığının nitelik ve nicelik açısından sürekli olarak değiĢimi onu 

lamba ıĢığından ayıran en belirgin özelliğidir.”
67

 

 

Güneş ışığı; doğal, noktasal ve birincil bir ıĢık kaynağı olan güneĢten atmosferi geçerek 

yeryüzüne ulaĢan “görünür ıĢık” olarak ifade edilen 380–780 nm arası olan ıĢınımlar 

“güneĢ ıĢığı” olarak tanımlanır. GüneĢ ıĢığı sıcak renkli ve doğrultulu bir ıĢıktır. Bu 

doğrultusu sürekli olarak değiĢmektedir. DeğiĢen bu doğrultusuna göre de sert ve kesin 

sınırlı gölgeler oluĢturur. Gün ıĢığının doğrultusu gibi rengi de değiĢmektedir. Örneğin 

güneĢ ıĢığı ufuk çizgisine yakın olduğu zaman turuncu, öğle vakti ise beyaz olmaktadır. 

 

GüneĢ ıĢığı yatay bir düzlemde yaklaĢık 100.000 lux değerinde bir aydınlık düzeyi 

oluĢturur. Bu aydınlık düzeyi, güneĢin yörüngesi üzerinde gün boyunca farklı 

konumlarda olmasından dolayı, güneĢ ıĢınımlarının eğikliği ve geçtiği atmosfer 

tabakasının kalınlığına bağlı olarak değiĢmektedir. Buna göre ıĢınların eğimlerinin 

azalması ve atmosfer tabakasının kalınlaĢması yeryüzündeki aydınlık düzeyini azaltır. 

Buna göre en fazla aydınlık düzeyi güneĢin öğle vakti bulunduğu düzlemde oluĢur. 
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Gök ışığı; güneĢ ıĢığının atmosferde dağılmasından oluĢur. GüneĢ ıĢığı, atmosferdeki 

değiĢik maddelerin (su buharı, toz, duman v.b.) ve gazların etkilerine göre yansıyarak, 

yutularak, dağılarak, gök ıĢığının niteliğini ve niceliğini belirler. Açık ve sisin olmadığı 

bir havada mavi ıĢınımlar büyük oranda dağılarak mavi, bulutlar ve sis ise bütün 

ıĢınımları birbirine yakın oranda difüzyona uğratarak beyaz gök ıĢığını oluĢturur. Gök 

ıĢığı soğuk renkli ve doğrultusuz bir ıĢıktır. Dolayısıyla güneĢ ıĢığındaki gibi gölgelerin 

oluĢmasına sebep olmaz. Göğün ıĢıklılığı, atmosferin durumuna ve güneĢ ıĢınlarının 

geliĢ açısına göre değiĢiklik göstermektedir. Bu değerler doğrultusunda değiĢen ıĢıklılık 

değerleri, gök ıĢığının yeryüzünde oluĢturduğu aydınlık düzeylerinin değiĢmesine sebep 

olmaktadır.  

 

Gün ıĢığından söz ettiğimizde karĢımıza 3 kavram çıkmaktadır. Bunlar; 

Gün Işığı Çarpanı; “bir hacimde belirli bir noktadaki gün ıĢığı aydınlığının, aynı anda 

dıĢarıda hiçbir Ģekilde engellenmemiĢ ve ıĢıklılık dağılımı belirli bir göğün bütün 

noktalarından ıĢık yayan yatay bir düzlemdeki aydınlığa oranı Ģeklinde belirlenir ve % 

olarak ifade edilir. Örneğin dıĢarıdaki aydınlık düzeyi 10.000 lux ve içerde belirli bir 

noktada 200 lux aydınlık varsa, gün ıĢığı çarpanı % 2‟dir. DıĢarıdaki gün ıĢığının artması 

ya da azalması gün ıĢığı çarpanını etkilemez. Çünkü içerideki aydınlık gün ıĢığına göre 

değiĢir. Dolaysız güneĢ ıĢığı, dıĢarıdaki ve içerideki aydınlıkların dıĢında tutulur. Gün 

ıĢığı çarpanı, yapıların içinde çalıĢma düzleminde istenilen referans noktasına gelen 

toplam gün ıĢığından ölçülebilir. Buna;  

 Gökten gelen dolaysız gök ıĢığı, 

 DıĢ engellerden yansıyarak gelen ıĢık, 

 Hacmin yüzeylerinden yansıyarak gelen ıĢık, 

 Yerden yansıyarak pencereden gelen ıĢık dahildir (ġekil 1.14.). ”
68
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ġekil 1.14. Doğal IĢığın Yansıması
69

 

 

Gökyüzü Aydınlık Düzeyi; gökyüzünün aydınlık düzeyi mevsime, iklime, hava 

koĢullarına ve coğrafi konuma göre değiĢiklik göstermektedir. Hava açık ve bulutsuzken 

aydınlık düzeyi yüksek; hava kapalı, bulutlu ya da sisli iken aydınlık düzeyi daha düĢük 

değerdedir. Örneğin Avrupa kıtasında Ġskandinav ülkelerinde yazın açık havada aydınlık 

düzeyi 10.000–14.000 lux iken, kıĢ aylarında bu değer 5000–6000 lux değerine düĢer. 

Bu noktada gün ıĢığı ile yapılan aydınlatmalarda aydınlık düzeyi büyük önem 

taĢımaktadır. Minimum aydınlık düzeyi alınırsa pencere boyutları büyür; bu da yapının 

ısıtma, soğutma yüklerinin artmasına ve gürültü sorununun oluĢmasına sebep olacaktır. 

Eğer aydınlık düzeyi maksimum alınırsa pencere boyutları küçülür, bu durumda kıĢ 

mevsiminde erken saatlerde ve kapalı havalarda yapay aydınlatmaya daha fazla ihtiyaç 

duyulacaktır. 

 

Pencereden Giren Işık; dıĢ mekan ile iletiĢim kurma, havalandırma, gürültüye karĢı 

yalıtım gibi fonksiyonlarının yanı sıra pencerenin bir diğer fonksiyonu da, bir iç 

mekanda görsel konfor koĢullarının oluĢturulması için gerekli aydınlık düzeyini 

sağlamasıdır. Bu noktada pencerenin boyutları, duvar düzlemindeki yeri, duvar ve 

doğrama kalınlıkları, pencere camının geçirgenlik katsayısı, pencerenin temizliği gibi 

biçimsel ve fiziksel özellikleri önem kazanmaktadır. Bir iç mekandaki aydınlık 

düzeyinin artması, hacme giren gün ıĢığı miktarı ile doğru orantılıdır ki bu da pencere 

cam yüzeyinin artması ile mümkündür. Ancak yapılan bir dizi deney sonucunda, 

aydınlanan iç mekanın döĢeme alanı ile pencere camının yüzeyi arasında bazı oranlar 
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olduğu; bu oranların üstüne çıkıldığında aydınlık düzeyinin aynı oranda artmadığı 

görülmüĢtür. Pencere camının yüzey alanı, aydınlanan hacmin döĢeme alanının %17‟sini 

geçtiği takdirde hacimdeki aydınlık düzeyine olan etkisi azalmaktadır. Bu nedenle 

gereksiz pencere açıklıklarında kaçınılmalıdır. Ayrıca cam yüzeylerinin artması dolaylı 

yönden (ısıtma ve soğutma yüklerinin artması, gürültü sorunu için yalıtım yapılması) 

maliyetleri de etkileyecektir.  

 

1.5.2. Yapay IĢık 

“Yapay ıĢık, doğal ıĢığın tersine yapının içinde isteğe bağlı olarak oluĢturulan bir ıĢıktır. 

Bu ıĢık, ıĢık kaynakları ya da aydınlatma aygıtları biçiminde iç mimarinin bir öğesi 

olarak, yapının iĢlevine, iç mimarinin oluĢumuna göre; 

 Yapı strüktürü içinde, 

 Hacmin iç yüzeylerinde, 

 Hacmin boĢluklarında yer alır.”
70

 

 

Günümüzde yapay ıĢıktan söz edildiğinde akla ilk gelen lamba ıĢığıdır. Oysaki yapay 

ıĢık kaynakları elektrik enerjisi kullanılmaya baĢlanmadan da mum, meĢale, kandil gaz 

lambası v.b. yapay ıĢık kaynakları kullanılmaktaydı. Günümüzde yapay ıĢık kaynağı 

olan lambalar, yapıların iç ve dıĢ mekanlarının aydınlatılmasında kullanılan “optik bir 

ıĢınım ve genelde görünür ıĢınım üretmek üzere oluĢturulmuĢ kaynaklardır.”
71

 Lambalar 

aldıkları elektrik enerjisini çeĢitli yöntemlerle ıĢınım enerjisine dönüĢtürürler. Farklı 

lamba türlerinden elde edilen ıĢığın özellikleri de buna bağlı olarak farklı olur.  

 

Gün ıĢığı ile aydınlatmada tek ıĢık kaynağı güneĢtir. Oysa yapay aydınlatmada 

kullanılan ıĢık kaynakları çok çeĢitli tip ve özelliktedirler. Lamba ıĢığı kullanılarak 

oluĢturulacak yapay aydınlatma sisteminde mekanın fonksiyonu, kullanıcı profili, 

aydınlatma sisteminin ekonomik olması, yaratılması istenen etki önemli unsurlardandır. 
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Dolayısıyla yapay aydınlatma sisteminde lamba seçimine etki eden bazı faktörler ortaya 

çıkmaktadır. Bunlar; 

 Etkinlik; lamba verimliliğini belirleyen bir unsurdur. Etkinlik faktörü bir 

lambadan çıkan ıĢık akısının (lümen), lamba ve balastının çalıĢması için gereken 

güç (watt) miktarına bölünmesi ile elde edilen bir değerdir. Lümen/Watt olarak 

tanımlanır. Etkinlik faktörü yüksek olan lambalar elektrik enerjisini ıĢığa 

dönüĢtürürken daha az elektrik enerjisi harcarlar. Enerji tasarrufu sağlamak ve 

yapay aydınlatma sisteminin iĢletme maliyetlerini düĢürmek için etkinlik faktörü 

yüksek lambalar tercih edilmelidir. 

 Ömür; bir lambanın standart çalıĢma koĢullarında ortalama kaç saat 

kullanılabileceğini gösteren değerdir. ġebeke gerilimindeki dalgalanmalar, toz, 

nem, sarsıntı, lambanın açılıp kapanma sıklığı, lambanın kullanıldığı ortamın 

sıcaklığı gibi olumsuz etkenler lamba ömrünün azalmasına sebep olur. 

 Maliyet 

 Renk sıcaklığı; lamba ıĢığının “sıcak” ya da “soğuk” olarak tanımlanmasıdır. 

Örneğin sıcak renkli flüoresan lamba sarımsı görünüp; renk sıcaklığı 3000 K 

(Kelvin) iken soğuk – beyaz flüoresan lamba mavimsi görünüp; renk sıcaklığı 

4100 K civarındadır. 

 Renksel geriverim; bir nesnenin yapay ıĢık kaynağı ile aydınlatıldığında 

algılanan rengi ile gerçek rengi arasındaki iliĢkinin ifadesidir. Nesnelerin gerçek 

renkleri için günıĢığı referans alınır. Bir lambanın renksel geriverim indeksi ne 

kadar yüksekse renk değiĢimi ve bozulması o derece azdır. 

 İşletme kolaylığı; bir ıĢık kaynağının kolay sökülüp takılabilmesi, çalıĢması için 

çok fazla yardımcı donanımına gerek duymaması, temizliğinin kolay 

yapılabiliyor olması gibi özellikleri kapsar. Örneğin; lambalarda zamanla değer 

düĢmesi, ıĢık akısının azalması durumu meydana gelir. Bunun için lambaların 

zaman zaman temizlenmesi gerekir. 

 

 

 



 35 

Günümüzde yapay ıĢık kaynakları olarak kullanılan lambalar, ıĢık elde etme yöntemine 

göre çeĢitli sınıflara ayrılırlar. Bu sınıflandırmayı; 

 Isıl IĢıma Yöntemi 

 IĢıl IĢıma Yöntemi 

 Ġleri Teknolojiler Yöntemi olarak sınıflandırabiliriz. 

 

Bugün yapay aydınlatma sistemlerinde ve çeĢitli alanlarda kullanılan yapay ıĢık 

kaynaklarını 5 ana grupta toplayabiliriz. Bunlar;  

 Akkor Lambalar 

 Ark Lambaları 

 DeĢarj (boĢalmalı) Lambalar 

 Fiber Optik Sistemler 

 Yarı Ġletken Diyotlar (LED)  

 

Akkor lambalar ısıl ıĢıma, ark lambaları hem ısıl hem de ıĢıl ıĢıma, deĢarj lambaları ise 

ıĢıl ıĢıma yöntemiyle ıĢık yayarlar. Fiber optik sistemler ve yarı iletken diyotlar olan 

LED sistemleri ise ileri teknoloji ürünlerdir. Görsel konfor gereksinimlerini en iyi yerine 

getiren, ihtiyaca en doğru Ģekilde cevap veren ve ekonomik bir yapay aydınlatma sistemi 

kurabilmek için yapay ıĢık kaynaklarının özelliklerinin iyi bilinmesi gerekmektedir. 

ÇalıĢmanın bu kısmında lamba türleri ve özellikleri ayrı ayrı ele alınacaktır. 

 

1.5.2.1. Akkor Telli Lambalar 

Akkor telli lambalar elektrik enerjisi ile çalıĢan en eski yapay ıĢık kaynağı olup, ısıl 

ıĢınım yoluyla ıĢık üretirler. Akkor telli lambaların sağladığı ıĢığın Kelvin derecesi 

yüksektir (Resim 1.9.). 
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Resim 1.9. Akkor Telli Lamba
72

 

 

Akkor telli lamba üç kısımdan oluĢur; ıĢık yayan tel (flaman), havası alınmıĢ ya da asal 

gaz doldurulmuĢ cam balon ve baĢlık (ıĢık yayan telden elektrik akımının geçmesini 

sağlar). Akkor telli lambanın içindeki bu telden elektrik akımı geçmeye baĢlayınca tel 

ısınır ve elektrik enerjisini ıĢınım enerjisine dönüĢerek, ıĢık yayılır. Akkor telli 

lambaların 15, 25, 40, 60, 75, 100 ve 150 W gibi güç değerleri bulunur. Akkor telli 

lamba ilk kez 1854‟te Heinrich Göbel (Resim 1.10.) tarafından bulunmuĢ, 1879‟da 

Thomas Alva Edison (Resim 1.11.) tarafından ikinci kez bulunup geliĢtirilmiĢtir. 

 

                             

Resim 1.10. Heinrich Göbel                       Resim 1.11. Thomas Alva Edison 

(1818-1893)
73

                                               (1847-1931)74
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“Akkor telli lambalar ıĢık yayan telin (flamanın) cinsine göre iki gruba ayrılırlar. 

1. Kömür Telli Lambalar 

2. Tungsten Telli Lambalar (Maden Telli Lambalar) 

Tungsten telli lambalar da dolgu gazının cinsine göre;  

1. Normal Akkor Telli Lambalar 

2. Kripton Lambaları 

3. Tungsten Halojen Lambalar olmak üzere üçe ayrılırlar.”
75

 

 

a. Kömür telli lambalar; akkor telli lambaların ilk geliĢme evresinde ergime sıcaklığının 

yüksek olması sebebiyle ıĢık yayan tel olarak kömürün kullanıldığı lambalardır. Göbel 

ve Edison ilk lambalarında kömürleĢtirilmiĢ bambu lifleri kullanmıĢlardır. Bugün imal 

edilen kömür telli lambalarda uygun Ģekilde kömürleĢtirilmiĢ selüloz kullanılır. Kömür 

telli lambalar etkinlik faktörleri çok düĢük olduğundan ıĢın tedavisinde (ısı etkisi büyük 

olduğundan) ve sarsıntılı iĢ yerlerinde (mekanik dayanıklılığı büyük olduğundan) 

kullanılır. “Kömür telli lambalar 1000 saatlik ekonomik ömrün korunması koĢulu ile en 

fazla 2000 
0
C‟ ye kadar ısıtılabilir ve etkinlik faktörü 3–4 lm/W‟ ın üstüne çıkamaz.”

76
 

 

b. Tungsten Telli Lambalar; platin, iridyum, tantal gibi zor eriyen madenlerin akkor 

telli lambalarda ıĢık yayan tel olarak kullanılmasıyla üretilen lambalardır. Tungsten 

madeninden yapılan flaman, kömürden yapılan flamana oranla ısıya daha dayanıklıdır. 

Bugün üretilen akkor telli lambaların hemen hemen hepsinde ıĢık yayan tel olarak 

sadece tungsten madeni kullanılır. “Tungsten teli renk sıcaklığı gerçek sıcaklıktan daha 

büyük olan seçici renk sıcaklıklı bir cisimdir. Tungsten telli lambalar 1000 saatlik 

ekonomik ömrün korunması koĢulu 2100 
0
C‟ ye kadar ısıtılabilir ve etkinlik faktörü 

1000 saatlik ekonomik ömürde 8–10 lm/W kadardır.”
77

  

 

c. Normal Akkor Telli Lambalar; cam balon içine asal gaz doldurularak elde edilen 

lamba türüdür. “Bu tip lambalarda 1000 saatlik ekonomik ömrün korunması koĢulu ile 
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lamba sıcaklığı 2500 
0
C‟ ye kadar çıkarılabilir. Etkinlik faktörleri, lamba büyüklüğüne 

ve tel kesitine göre 10–20 lm/W arasındadır.”
78

 

 

d. Kripton lambaları; normal akkor telli lambalarda kullanılan argon gazı yerine kripton 

gazı kullanılarak üretilen daha yüksek kaliteli lambalardır. Fakat kripton gazı pahalı bir 

gaz olduğundan bu tip bir lamba ancak çok özel yerlerde kullanılır. 

 

e. Tungsten halojen lambalar; akkor telli lambanın cam balonunun içine iyod 

konulmasıyla elde edilen lamba türüdür. “Ġyod buharlaĢan tungsten parçacıkları ile cam 

balon içinde kimyasal bir bileĢik olan tungsten iyodid oluĢturur. 1400 
0
C‟nin üstündeki 

sıcaklıklarda bu bileĢik tungsten teli yakınında tekrar tungsten ve iyoda ayrıĢır ve 

böylece akkor telli lamba baĢlangıçtaki ıĢık akısını 2000 saatlik ortalama ömre kadar 

korur.”
79

 (Tablo 1.7.) 

 

AKKOR LAMBA 

OLUMLU YÖNLERĠ OLUMSUZ YÖNLERĠ 

Bağlantısı kolaydır, doğrudan bağlanabilir. Etkinlik faktörü düĢüktür. 

Ucuzdur. ĠĢletme gideri yüksektir. 

Boyutları küçüktür. Ucuzdur ancak verimli değildir. 

Anında ıĢık verir. Ömrü kısadır, (1000 saat). 

Bölgesel aydınlatma için uygundur. Tek baĢına kullanıldığında kamaĢmaya sebep olur. 

Ortam sıcaklığı ıĢık akısını değiĢtirmez. Fazla ısındığı için iyi havalandırılmalı ve yanıcı 

yüzeylerden uzak tutulmalı. 

Az kullanılan yerler için uygundur. IĢık rengi pembemsidir. 

Sıcak renk ıĢığa ihtiyaç duyulan yerler için 

uygundur. 

YeĢile dönük renkleri iyi göstermez. 

Tablo 1.7. Akkor Telli Lambaların Olumlu ve Olumsuz Yönleri 

 

1.5.2.2. Ark Lambaları 

Ark lambalarının çalıĢma prensibi iki elektrot arasındaki bir deĢarj olayına dayanır. Bu 

deĢarj olayı sırasında elektrotlar akkor haline gelinceye kadar ısınarak ıĢık yayar. 
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Parıltılarının çok büyük ve kararlı olmasından dolayı çoğunlukla projeksiyon ve 

projektör tekniğinde kullanılırlar. Ark lambaları (Resim 1.12.) bugün iç mimaride hemen 

hemen hiç kullanılmazken, dıĢ mekan aydınlatmasında da pek tercih edilmezler. 

 

IĢığın üretimi ve tayfı bakımından ark lambalarını üç gruba ayırabiliriz. Birinci gruptaki 

ark lambalarında ıĢık, asıl olarak elektrik deĢarjı ile akkor haline gelen elektrotlar 

tarafından üretilir, ıĢık üretimi akkor telli lambalarda olduğu gibi ıĢınım (radyasyon) 

yasalarına göre olur. Saf kömür elektrotlu ark lambaları ile tungsten elektrotlu ark 

lambaları bu sınıfa girerler. Ġkinci gruptaki ark lambalarında ıĢık, sadece akkor haline 

gelen elektrotlar tarafından üretilmez, elektrotlar arası iyonize olmuĢ ortamda bulunan 

maden gazları ve buharlar da ıĢık üretimine katılırlar. Aktif kömürlü ark lambaları bu 

grupta yer alırlar. Üçüncü gruptaki ark lambalarında ıĢık, elektrotlar arası iyonize olmuĢ 

ortamdaki maden gazları ve buharlar tarafından üretilir. Cıva buharlı ark lambaları bu 

gruba girerler.    

     *        ** 

Resim 1.12. ÇeĢitli Ark Lambaları,*1841, **1889
80, 81                                        
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1.5.2.3. DeĢarj (BoĢalmalı) Lambalar 

DeĢarj lambaları içine gaz doldurulan bir cam tüpün iki ucunda bulunan elektrotlara 

gerilim uygulanması ile gerçekleĢen boĢalmalardan ıĢık üretilmesi esası ile çalıĢır. 

Akkor lamba, içindeki ıĢık yayan telden elektrik akımı geçmesiyle telin ısınması sonucu 

ıĢık verirken, deĢarj lambalarda elektrik akımı tüp içindeki gaza verilerek gazın iletken 

hale gelmesiyle elektron ve gaz atomlarının çarpıĢması sağlanarak ıĢık üretilir.  

 

“Gazlar genel olarak yalıtkandır; fakat enerji verilip serbest elektronlar üretirlerse 

iletken olurlar. Gazın iletkenliği verilen gücün büyüklüğüne, gazın cinsine, basıncına, 

kabın ve elektrotların geometrik boyutlarına bağlıdır. Elektrik alanının etkisi altında 

serbest elektronlar anoda doğru hızla hareket ederler ve bu sırada gaz atomları ile 

çarpıĢırlar. Bu çarpıĢma sırasında elektronların hızı atomların uyarım gerilimine tekabül 

eden büyüklükte ise atoma çarpan elektron enerjisini atoma verir ve bunun sonunda 

elektron temel duruma geçerken ıĢıma meydana gelir.”
82

 Temel olarak boĢalma 

yardımıyla ıĢık üretimi Geissler tüpüne dayanır. Geissler tüpü, basıncı azaltılmıĢ, içinde 

iki elektrot bulunan camdan yapılmıĢ bir tüptür. Tüpün içindeki elektrotlara gerilim 

uygulanıp, tüpün tutuĢması (parlaması) sırasında negatif ışık bölgesi ve pozitif ışık 

bölgesi olarak adlandırılan iki ıĢıklı bölge meydana gelir.  Gece lambasının çalıĢma 

prensibi negatif ıĢık bölgesine, modern deĢarj lambalarının çalıĢma prensibi ise pozitif 

ıĢık bölgesine dayanır. 

 

a. Gece Lambası (IĢıldar Lamba) 

Gece lambasının çalıĢma ilkesi negatif ıĢığa dayanır. Bu tip lambalar görünüĢ olarak 

akkor telli lambaya oldukça benzerler ancak 220 V‟luk bir gece lambasının gücü            

2 – 3 W ve verdiği ıĢık akısı 1 Lümen kadar olduğu için mimari aydınlatmada tercih 

edilmezler. Bunun yerine sinyal lambası olarak laboratuvarlar, kapı tokmakları, butonlar, 

kontrol kalemleri ve buna benzer yerlerde daha çok kullanılırlar. 
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b. Soğuk Elektrotlu DeĢarj Lambaları (IĢık Tüpleri) 

Yüksek gerilimde çalıĢan soğuk elektrotlu deĢarj lambalarının çalıĢma prensibi pozitif 

ıĢığa dayanır. Aydınlatma tekniğinde kullanılan ıĢık tüpleri, tüpün içinde kullanılan 

gazın cinsine göre iki gruba ayrılır; 

 Azot veya Karbondioksit gazı kullanılan ıĢık tüpleri (Moore IĢık Tüpü) 

 Asal gaz kullanılan ıĢık tüpleri 

 

1. Azot veya Karbondioksit Gazı Kullanılan IĢık Tüpleri 

Etkinlik faktörleri 1–3 lm/W olan; azot gazı kullanıldığında kırmızımsı sarı, 

karbondioksit gazı kullanıldığı zaman yapay gün ıĢığı renginde ıĢık veren tüplerdir. Tüp 

içinde kullanılan gazlar elektrot malzemesi ve cam tüpler tarafından yutularak ıĢık 

tüpleri kısa zamanda çalıĢmaz hale gelir. Bu sebeple bir ventil yardımıyla eksilen gazın 

yerine otomatik olarak gaz doldurulması gerekir. 

 

2. Asal Gaz Kullanılan IĢık Tüpleri 

Dolgu gazı olarak asal gazların kullanıldığı; böylece Moore tüpündeki gaz yutulması 

durumunun oluĢmadığı ıĢık tüpleridir. En çok kullanılan asal gazlar neon ve helyumdur, 

bu nedenle neon tüpleri olarak da bilinirler. Bu ıĢık tüplerinde ayrıca cıva buharı da 

kullanılır. Neon gazı koyu portakal kırmızısı, helyum gazı da açık pembe, neon ve cıva 

buharının karıĢım mavi renkte ıĢık verir. Sarı bir cam tüp içindeki helyum gazı canlı bir 

sarı ıĢık, sarı veya kahverengi bir cam tüp içindeki neon ve cıva buharı karıĢımı güçlü 

bir yeĢil renkte ıĢık verir. Bu ıĢık tüpleri en çok reklamcılık alanında kullanılır. Ayrıca 

kırmızı neon ıĢığının havaalanlarında pist iĢaret fenerleri olarak kullanımı da oldukça 

yaygındır. 

 

c. Flüoresan Lambalar 

Flüoresan lambalar, içlerinde bulunan gaz sayesinde ıĢık üreten; yapay ıĢık 

kaynaklarıdır. Ġlk kez 1939 yılında New York Dünya Fuarı‟nda General Electric 

tarafından akkor telli lambaya rakip olarak sergilenmiĢtir. Flüoresan lambalar (Resim 

1.13.), elektrikli boĢalma (deĢarj) ile elde edilen ıĢınımın, flüorıĢıyıcı maddeleri 

uyarması sonucu ıĢıl ıĢıma yöntemiyle ıĢık verirler. 
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“Flüoresan lambaların çalıĢma prensipleri ıĢınım elde etmeye dayalıdır. Flüoresan 

lambalar ıĢığı Ģu yöntemle üretir: 

 Elektrik deĢarj, elektrotlar arasında cıva buharı ve hareketsiz gaz yoluyla 

korunur.  

 Görünmeyen morötesi ıĢınım yayımlayan cıva, atomlarını harekete geçirir. 

 Morötesi ıĢınım tüpün iç yüzeyindeki fosfor aracılığıyla görünür ıĢığa dönüĢür.
83

 

 

Cam tüpten yapılan flüoresan lambaların içinde argon veya argon – kripton ve alçak 

basınçlı cıva buharı bulunur. Ġç yüzeyi opalleĢtirilmiĢ olan flüoresan lambaların her iki 

ucunda elektrotlar bulunmaktadır. 

 

 

Resim 1.13. ÇeĢitli Flüoresan Lambalar
84

 

 

Flüoresan lambalarda (Tablo 1.8.) etkinlik faktörü lambanın ıĢık rengine ve çevre 

sıcaklığına bağlıdır. Flüoresan lambalarda ıĢığın rengi flüorıĢıl tozların cinsine ve 

karıĢım oranlarına göre değiĢir. “FlüorıĢıl lambalar yaydıkları ıĢığın rengine yani tayf 

özelliklerine göre lüks beyaz, sıcak beyaz, lüks sıcak beyaz, gündüz ıĢığı, soğuk beyaz 
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gibi çeĢitli isimler alır. Fakat bütün flüorıĢıl lambalar renkleri olduğu gibi göstermezler. 

Bu da tozların cinsine ve karıĢım oranlarına, dolayısıyla tayf özeliklerine bağlıdır.”
85

 

 

Flüoresan lamba kullanılarak aydınlatılacak bir mekanda, mekanın fonksiyonuna göre 

lamba seçiminde ıĢığın rengi önemlidir. Flüoresan lambaların ıĢık renk kodları sıcak 

renk, soğuk renk ve günıĢığı olarak tanımlanır. Renk sıcaklıkları Kelvin (K) değeriyle 

ifade edilir. 

 

Sıcak renkler; için bu değer 3300 K‟ in altındadır. Konfor ihtiyacını karĢılayan ıĢık 

rengidir. Soğuk renkler; renk sıcaklıkları 3300 K ile 5300 K arasındadır. IĢık rengi 

parlak beyazdır ve günıĢığı ile iyi uyum gösterir. GünıĢığını destekleyen aydınlatmalar 

ve iĢyerleri için uygundur. Günışığı renkleri; renk sıcaklıkları 5300 K‟in üstündedir.. 

Renk karĢılaĢtırması gereken yerlerde ve sıcak renklerin kullanıldığı hacimlerde soğuk 

atmosfer etkisi yaratılmak istendiği durumlarda kullanılır. 

 

FLÜORESAN  LAMBA 

OLUMLU YÖNLERĠ OLUMSUZ YÖNLERĠ 

Etkinlik faktörü büyüktür. Anında ıĢık vermez(Manyetik ve elektronik 

balastlı kullanımda). 

ĠĢletme gideri düĢüktür. Yardımcı araçlara gereksinim duyulur(Balast 

ve starter v.b.). 

ÇalıĢırken ısınmaz. Ġlk tesis maliyetleri fazladır. 

KamaĢma oluĢmaz. Bazı durumlarda çalıĢırken ses çıkarır. 

ÇeĢitli renk seçeneği sunar. Stroboskobik etki göstermesine dikkat 

edilmelidir. 

Uzun ömürlüdür.  

Gündüz ıĢığına yardımcı olarak 

kullanılabilir. 

 

Yüksek aydınlık elde etmeye elveriĢlidir.  

Tablo 1.8. Flüoresan Lambaların Olumlu ve Olumsuz Yönleri 
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Flüoresan lambalar yüksek gerilimli, alçak gerilimli ve kompakt olmak üzere üçe 

ayrılırlar. 

 

1. Yüksek Gerilimli Flüoresan Lambalar 

Yüksek gerilimli flüoresan lambalar soğuk elektrotlu lambalar olup, çalıĢma prensipleri 

ıĢık tüplerine benzerdir. Etkinlik faktörleri 30 lm/W, ömürleri 10.000 saattir. Bu tür 

lambalar normal Ģebeke geriliminden yüksek gerilim gerektirdiği ve etkinlik faktörleri 

de düĢük olduğu için günümüzde pek kullanılmamaktadır.  

 

2. Alçak Gerilimli Flüoresan Lambalar 

Alçak gerilimli flüoresan lambalar, elektron bakımından zengin baryum oksit tabakalı 

tungsten helisel elektrotlu olup, 110 veya 220 V‟luk Ģebekelerde kullanılabilirler. Tüp 

boyları 15 – 150 cm, tüp çapları 7 – 38 mm ve güçleri de 4 – 65 W arasında 

değiĢmektedir. ġekil olarak çubuk, U ve halka biçimindedirler. Çubuk Ģeklinde olanlar  

7 mm (T2), 16 mm (T5), 26 mm (T8) ve 38 mm çaplarında üretilmektedirler. Lambanın 

daha az yer kaplaması ve daha estetik bir görüntü oluĢturması için silindir tüpler U ve 

halka biçiminde bükülür. U Ģeklinde olanlar 38 mm çapında ve 20 W, 40 W, 65 W 

gücünde üretilir. Alçak gerilimli flüoresan lambalar, daha çok reklam panolarında ve dıĢ 

aydınlatma armatürlerinin içinde kullanılır. Halka Ģeklinde olanlar ise, 29 mm çapında 

ve 22 W, 32 W, 40 W, 60 W gücünde üretilir. Estetik görünümün önem kazandığı iç 

mekan aydınlatmalarında da kullanılır. 

 

3. Kompakt Flüoresan Lambalar 

Alçak basınçlı cıva buharlı lamba sınıfının en geliĢmiĢ ve en çok kullanılan yapay ıĢık 

kaynaklarıdır. Aydınlatmada birçok alanda yaygın olarak kullanılırlar. Enerji fiyatlarının 

artması sonucu akkor telli lambaya alternatif olarak ve daha estetik armatür ve 

aydınlatmalar elde etmek için geliĢtirilmiĢtir.  
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Resim 1.14. Cam Balonsuz Kompakt Flüoresan Lambalar
86

 

 

Kompakt flüoresan lambalar, diğer tip flüoresan lambalarda olduğu gibi balast, starter 

gibi yardımcı elemanlara ihtiyaç duymadan Ģebekeye doğrudan bağlanarak çalıĢırlar. 

Cam balonsuz (Resim 1.14.) ve cam balonlu (Resim 1.15.) olarak iki grupta toplanan 

kompakt flüoresanlar akkor telli lambalarda olduğu gibi etrafa ısı yaymazlar. Kompakt 

flüoresan lambaların verimleri akkor lambalara göre daha yüksektir. Akkor telli 

lambalarda ıĢıksal verim 10 – 22 lm/W iken, kompakt flüoresanlarda 50 – 100 lm/W‟ tır. 

Kalite derecesine bağlı olarak ömürleri 4000–150000 saat arasında değiĢmektedir. 

Akkor telli lambalarda ortalama ömür 1000 saattir. 

 

 

Resim 1.15. Cam Balonlu Kompakt Flüoresan Lamba
87
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d. Kızgın Elektrotlu DeĢarj Lambaları  

“IĢığın büyük bölümü, bir elektrikli boĢalma sonucu, bir gazın ya da buharın ıĢıması 

yöntemiyle ıĢık veren lambalardır. Bu lambaların alçak ve yüksek basınçlı olarak 

üretilen çok değiĢik tipleri vardır.”
88

  

 

“DeĢarj lambalarında büyük bir geliĢmeye ancak bu lambaları normal Ģebeke 

geriliminde kullanmaya baĢladıktan sonra eriĢilmiĢtir. Bunun için katot düĢümünün 

azaltılması ve katottan elektron çıkmasının kolaylaĢtırılması gerekir. Bu amaçla soğuk 

demir elektrot yerine elektrot bakımından aktif, baryum oksitli kızgın elektrot 

kullanılır.”
89

 

 

1. Alçak Basınçlı Sodyum Buharlı Lambalar (Low Pressure Sodium (vapour) 

Lamp) 

Bu gruptaki sodyum buharlı lambalar (Resim 1.16.), kızgın elektrotlu, alçak basınçlı ve 

alçak gerilimli deĢarj lambalarıdır. Bu lambaların temel parçaları, baĢlatıcı (starter), 

boĢalma tüpü, dıĢ ampül ve durultucudur. BoĢalma tüpünün içinde neon ve argon gazı 

ile oda sıcaklığında katı halde bulunan saf metalik sodyum madeni bulunur.  

 

 

Resim 1.16. Alçak Basınçlı Sodyum Buharlı Lamba
90
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Tüpün sıcaklığı 250 – 300 
0
C‟ye çıktığı zaman sodyum madeni buharlaĢır. Yüksek 

çalıĢma sıcaklığından dolayı ve lamba veriminin yüksek olmasını sağlayabilmek için 

boĢalma tüpünün iyi yalıtılması gerekir. Bunun için tüp U Ģeklinde bükülüp, havası 

boĢaltılır ve ampulün iç yüzeyine kızılaltı ıĢınımları yansıtan indium oksit kaplanır. Bu 

tabaka ısı ıĢınımlarını boĢalma tüpüne geri yansıtırken, görünür ıĢınımları geçirir.   

 

Alçak basınçlı sodyum buharlı lambalar durultucuya ihtiyaç duyduğundan dolayı ilk 

yatırım maliyetleri yüksektir. Güçleri 18 W – 180 W, etkinlik faktörleri 130 – 200 lm/W, 

ömürleri de yaklaĢık 8000 – 12000 saat arasında değiĢmektedir. Monokrom (tek renkli) 

ıĢık kaynakları olup, sarı renkte ıĢık yayarlar. Tek renkli ıĢık kaynakları olmaları 

nedeniyle renksel geriverim değeri düĢüktür (Ra=44), bu nedenle renksel geriverimin 

önemli olduğu alanlarda ve iç mekanda kullanılmazlar. Daha çok yol aydınlatmasında ve 

rengin önemli olmadığı nakliye iĢi yapılan yerlerde, demiryolu güzergahlarında, kazan 

tesislerinde v.b. gibi yerlerde kullanılırlar. Alçak basınçlı sodyum buharlı lambalar 

çalıĢırken ısındıkları için elle tutulamaz, dimmerlenemezler (loĢlaĢtırılamazlar). 

 

2. Yüksek Basınçlı Sodyum Buharlı Lambalar (High Pressure Sodium (vapour) 

Lamp) 

“IĢığı, baĢlıca sodyum buharının ıĢınımı ile üretilmiĢ olan ve kısmi basıncı, yanma 

durumunda 10.000 Paskal dolaylarında bulunan yüksek yeğinlikli boĢalmalı lambalara 

yüksek basınçlı sodyum buharlı lamba denir. Yüksek basınçlı sodyum buharlı lambaların 

(Resim 1.17.) ve yayınladıkları ıĢığın özellikleri, çok daha fazla basınç olmasından 

dolayı alçak basınçlı olanlara göre oldukça farklıdır. Yüksek basınçlı sodyum buharlı 

lambaların temel parçalarını; boĢalma tüpü, ampul, gaz, elektrotlar, termal anahtar ve 

lamba dipi oluĢturur.”
91

  

 

                                                 
91

 AKIN, ġ. (2000), Flüoresan Lambaların Gelişim Süreci ve Mimaride Kullanımı, Y.T.Ü, Yüksek Lisans 

Tezi, s.14 



 48 

    

Resim 1.17. Yüksek Basınçlı Sodyum Buharlı Lamba
92, 93

 

 

“Yüksek basınçlı sodyum buharlı lambanın içinde sodyum, ateĢlemeyi sağlamak için 

cıva ve asal gaz, ısı iletimini sağlamak için de ksenon konulmuĢtur. ÇalıĢma sıcaklığı 

700
0
C‟dir, deĢarj (boĢalma) tüpünün bu sıcaklıktaki sodyum buharının kimyasal 

aktivitesine dayanabilmesi için sinterlenmiĢ alüminyum oksitten imal edilmiĢtir. DeĢarj 

tüpü havası boĢaltılmıĢ tüp veya armut biçiminde bir sert cam balon içine 

konulmuĢtur.”
94

 

 

1970‟li yıllarda enerji fiyatlarının çok yükselmesi sonucu enerji tasarrufunun önem 

kazanması üzerine yüksek basınçlı sodyum buharlı lambaların, aydınlatma aygıtı ve 

elektriksel bağlantılarda herhangi bir değiĢiklik gerektirmeden cıva buharlı lambalarla 

yer değiĢtirebilen türü de bulunmaktadır. Sodyum buharlı lambalar cıva buharlı 

lambalara göre %15 daha az enerji harcayarak, yaklaĢık %25 daha fazla ıĢık akısı 

üretirler. “Yüksek basınçlı sodyum buharlı lambaların en son türü beyaz sodyum 

lambalardır. Bu lambalar, 2500 K renk sıcaklığına sahiptir. Kompakt ve küçük ıĢık 

kaynağı olmaları sayesinde iç ve dıĢ uygulamalarda ıĢığın yönlendirilmesinde ve 

aydınlatma aygıtı seçiminde büyük kolaylıklar sağlarlar.
95
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Yüksek basınçlı sodyum buharlı lambalar (Resim 1.18.) balast ve ateĢleyici gibi ek 

yardımcılarla birlikte kullanıldıklarından ilk yatırım maliyetleri yüksektir. Güçleri        

50 – 1000 W, etkinlik faktörleri 70 lm/W – 140 lm/W, ömürleri 8000 – 20000 saat 

arasındadır. Renk sıcaklıkları 2000 – 2500 K arasındadır, elektronik balastlı olanlarda bu 

değer 2600 – 3000 K‟e kadar çıkabilmektedir. ÇalıĢırken ısındıklarından elle 

tutulamazlar ve mekana ısı yükü getirirler, Ģebeke gerilimindeki değiĢimlerden 

etkilenirler, yandıktan sonra tam ıĢık verimine ulaĢmak ve söndükten sonra tekrar 

yanmak için belli bir süreye ihtiyaç duyarlar, dimmerlenebilirler. 

 

 

Resim 1.18. Yüksek Basınçlı Sodyum Buharlı Lamba
96

 

 

“Rejime girme süresi boyunca renk değiĢtiren yüksek basınçlı sodyum buharlı bir 

lambadan elektriksel boĢalma baĢladığında yayımlanan ıĢık, ksenon ve cıva buharının 

özelliklerine bağlı olarak mavimsi beyazdır. Sıcaklık artıp, sodyum buharı ıĢımaya 

baĢladığında, ıĢık rengi tektürsel sarıya dönüĢür. Isının ve basıncın daha da yükselmesi 

ile lambadan sıcak, sarımsı beyaz renkte yayımlanmaya baĢlayan ıĢıklar tektürsellikten 

uzaklaĢır, renk sıcaklığı yükselir ve renksel geriverim düzelir. Ancak, basıncın 

yükselmesi sonucunda renksel geriverimde iyileĢme olurken, verimde düĢme söz 

konusudur. (…) Beyaz renkli ıĢık yayımlayan yüksek basınçlı sodyum buharlı 

lambaların renk sıcaklığı 2700 – 2800 K, renksel geriverim indeksi 70 ve üzerindedir. 

Yayımlanan ıĢığın tayfsal dağılımını büyük ölçüde sodyumun buhar basıncı 
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belirlediğinden, sodyum buhar basıncını değiĢtirerek ıĢığın renk özelliklerini değiĢtirmek 

mümkündür.”
97

 

 

3. Yüksek Basınçlı Cıva Buharlı Lambalar (High Pressure Mercury (vapour) 

Lamp) 

Günümüzde aydınlatma uygulama alanlarında en sık kullanılan lamba türlerinden biri de 

yüksek basınçlı cıva buharlı lambalardır (Resim 1.19.). IĢığı büyük oranda cıva 

buharının ıĢınımı ile oluĢan ve yanma durumunda kısmi buhar basıncı 100.000 Paskal 

üzerinde olan yüksek basınçlı boĢalmalı lamba türü, yüksek basınçlı cıva buharlı lamba 

olarak adlandırılır. Yüksek basınçlı cıva lambaların temel parçaları; deĢarj tüpü, dıĢ 

ampul, gaz, elektrotlar ve baĢlık (lamba dipi)‟ dir. Yüksek basınçlı cıva buharlı lambalar 

geçen akımın dengelenmesini sağlayacak uygun bir balast ile kullanılmak 

durumundadırlar. DeĢarj tüpü yüksek sıcaklıklara dayanıklı kuvarstan yapılır. Belli bir 

değerdeki güce kadar dıĢ ampul soda- kireç camından yapılırken, daha yüksek güçteki 

lambalar için bor – silikat camından yapılır. DeĢarj tüpünde cıva ve asal gaz olarak 

argon, dıĢ ampulde argon gazı veya argon – nitrojen karıĢımı kullanılır. Argon gazı 

deĢarj olayını baĢlatır ve elektrotların uzun ömürlü olmalarını sağlar.   

 

 

Resim 1.19. Yüksek Basınçlı Cıva Buharlı Lamba
98
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Yüksek basınçlı cıva buharlı lambalarda deĢarj sonucu oluĢan görünür ıĢınımlar sarı, 

yeĢil, mavi ve mor dalga boylarında çizgisel bir tayf oluĢtururken, kırmızı renkte ıĢınım 

yayınlanmaz. Bu sebeple saydam ampullü lambalar mavi – beyaz görünür ve bu 

lambaların renksel geriverimleri de oldukça düĢüktür. Bu renk ıĢık, mavi, yeĢil, ve sarı 

renklerin belli oranda doğru olarak algılanmasını sağlarken, turuncu ve kırmızının 

kahverengimsi olarak görünmesine yol açar. Bu nedenle bu tip lambaların ampullerine 

çeĢitli kimyasal maddeler sürülerek, sürülen bu madde sayesinde deĢarj sonucu yayılan 

morüstü ıĢınımlar görünür ıĢınıma çevrilerek lambanın renksel geriverimi düzeltilir ve 

ıĢık akısının artması sağlanır. 

 

“Cıvanın buharlaĢma sıcaklığı sodyumunkinden daha küçük olduğundan buharlaĢması 

daha da çabuk olur ve lamba bu yüzden daha çabuk kararlı duruma geçer. Yalnız yüksek 

basınçlı lambada tutuĢma daha zor olur. Çünkü yüksek buhar basıncında devre 

açılmıĢsa, Ģebeke gerilimi deĢarjı tekrar baĢlatmaya yetmez. Ancak tüpün soğumasını ve 

basıncın düĢmesini beklemek gerekir.”
99

 Bu süre yüksek basınçlı cıva buharlı 

lambalarda 4 – 5 dakika arasında değiĢmektedir. 

 

Yüksek basınçlı cıva buharlı lambaların balast ile kullanılmaları gerektiğinden dolayı ilk 

yatırım maliyetleri yüksektir. Güçleri 50 – 1000 W, etkinlik faktörleri 32 lm/W –         

60 lm/W, renk sıcaklıkları 2900 – 4200 K arasında değiĢmektedir. Ömürleri ortalama 

20000 saattir. Yüksek basınçlı cıva buharlı lambalar çalıĢırken ısındıklarından elle 

tutulamazlar, özel sistemler sayesinde dimmerlenebilirler. 

 

4. Metal Halide (Metalik Halojenürlü) Lambalar (Metal – Halide Lamp) 

1960‟lı yıllarda yüksek basınçlı cıva buharlı lambaların renksel geriverimini düzeltmek 

için, deĢarj tüpünün içine cıva buharı ile birlikte bazı metal tuzlarının eklenmesi 

sonucunda, ıĢık verimi yüksek ve renksel geriverimi oldukça düzelmiĢ metal halide 

lambalar ortaya çıkmıĢtır. Esas olarak yüksek basınçlı cıva buharlı lambalarla metal 

halide lambalar aynıdır. Aralarındaki fark deĢarj tüpündeki metal tuzlarıdır. DeĢarj tüpü 
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belli bir sıcaklığa ulaĢtığında metal tuzları ayrıĢarak ıĢıl ıĢıma yapar. Metal tuzlarının 

halojen olmasından dolayı bu lambalara metalik halojenürlü lambalar da denir. 

Kullanılan metal tuzlarının özelliklerine göre, lambanın renk sıcaklığı, renksel 

geriverimi ve ıĢıksal verimi değiĢir. Metal halide lambaların deĢarj tüpü saf kuvarstandır. 

DeĢarj tüpünün içinde cıva, asal gaz karıĢımı (neon ve argon ya da kripton argon) ve 

metal tuzları bulunur (Resim 1.20.). 

 

Resim 1.20. Metal Halide Lamba
100

 

 

Ġlk üretilen metal halojenürlü lambalar, ömürlerinin kısa olması, Ģebeke gerilimindeki 

değiĢimlerden etkilenmeleri (bu değiĢimler ıĢık renginde değiĢimler olmasına sebep 

olur), özel balast gerektirmeleri ve pahalı olmaları gibi bir takım olumsuz özelliklere 

sahiptiler. Zamanla metal halide lambalar geliĢtirilerek bu olumsuz özellikler ortadan 

kaldırıldı. Bunların dıĢında ampulün iç yüzeyine sürülen fosfor sayesinde lambanın 

veriminden ödün vermeksizin, renksel geriverimi daha da düzeltilerek, akkor lambaya 

çok yakın renk sıcaklığında (3000 K) ıĢık üreten metalik halojenürlü lambalar 

üretilmiĢtir. Metal halide lambalar, yüksek basınçlı boĢalmalı lambalar arasında renksel 

geriverimi (1A sınıfı) ve ıĢıksal verimi en iyi olan lamba türüdür. Metal halojenürlü 

lambaların tayfları sürekli ancak düzgün değildir. Metal halojenürlü lambaların ıĢık 

rengi açısından en olumsuz yanı, aynı tip lambalar arasında görülen ıĢık rengi 
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farklılıklarıdır. Bu farklılıklar Ģebeke gerilimine ve kullanılan balasta bağlı olarak ortaya 

çıkmaktadır. Bunun yanında, lamba ıĢığında yanma süresine bağlı olarak renk 

değiĢimleri söz konusudur. 

 

Metal halide lambalar balast (durultucu) ve ateĢleyici gerektirdikleri için ilk yatırım 

maliyetleri yüksektir. Buna karĢın 35 W‟tan 35000 W‟a kadar değiĢik güçte tipleri 

bulunmaktadır. Metal halide lambaların verimleri, güçleri ve kullanılan metal tuzu 

türüne göre farklılık göstermekte olup, 54 – 120 lm/W arasında değiĢmektedir. Metal 

halide lambaların ömürleri 6000 – 7500 saat, renk sıcaklıkları 3000 K -6000 K arasında 

değiĢmektedir. Bu tip lambalar dimmerlenemezler ve her konumda yanamazlar. Bu tür 

lambalarda stroboskopi etkisi (örneğin, özellikle flüoresan lamba ile aydınlatılan 

atölyelerde makinelerin insana duruyor veya ters dönüyor olarak gözükmesi, göz 

yanılması) görülür. Bu tip lambalarda, lamba kapatıldıktan sonra yeniden yanmaya 

baĢlaması için belli bir sürenin geçmesi gerekir ki bu süre lambanın soğumasına bağlı 

olarak 5 – 20 dakika arasında değiĢir. Bazı durumlarda bunu önlemek için baĢlatıcı 

(starter) kullanılır.  

 

5. KarıĢık IĢıklı Lambalar (Blended – Light Lamp) 

KarıĢık ıĢıklı lambalar, içinde ıĢınımların tayfsal özellikleri birbirinden farklı iki ya da 

daha çok ıĢık kaynağı bulunan lambadır. KarıĢık ıĢıklı lambalar temelde yüksek basınçlı 

cıva buharlı lambaların bir türü olup; içinde seri bağlanmıĢ bir cıva buharlı deĢarj tüpü 

ve bir akkor lamba teli bulunmaktadır. Cıva deĢarjı ve tungsten telin ısınması sonucunda 

ortaya çıkan iki farklı nitelikte ıĢık karıĢarak farklı renksel nitelikte bir ıĢık ortaya çıkar. 

Bu tip karıĢık ıĢıklı lambalar “cıvalı karıĢık ıĢıklı lamba (blended – light mercury lamp)” 

olarak adlandırılır.  

 

KarıĢık ıĢıklı lambaların temel parçaları yüksek basınçlı cıva buharlı lambaların 

parçalarından tungsten tel ve kullanılan gaz ile ayrılmakta olup, diğer parçaları aynıdır. 

Tungsten tel akkor lambalardaki gibi bükümlüdür ve ıĢık karıĢımının iyi olması için 

deĢarj tüpünün çevresini sarar. KarıĢık ıĢıklı lambalarda kullanılan gaz argon ve 

nitrojendir.  
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“KarıĢık ıĢıklı lambada, boĢalma (deĢarj) tüpünün yayımladığı ıĢığın yeĢilimsi mavi 

rengi ile tungsten telinden yayımlanan ıĢığın sarımsı kırmızı rengi karıĢarak, sürekli ve 

düzgün olmayan bir ıĢık tayfı ortaya çıkar. KarıĢık ıĢıklı lamba tayfı, yüksek basınçlı 

cıva buharlı lamba tayfına çok benzer olmakla birlikte, karĢılaĢtırıldığında, daha düzgün 

olduğu söylenebilir. Tungsten tel, renksel geriverimi düĢük olan madensel buharların 

tayflarındaki eksiklikleri giderir ve gün ıĢığına yakın bir renk karıĢımı elde edilir. Renk 

sıcaklığı 3200 – 4100 K, renksel geriverim indeksi 48 – 63 arasında değiĢir. Renksel 

geriverim sınıfı 3, 2A veya 2B‟dir.”
101

 

 

Balast (durultucu) ile kullanılmaları gerekmediği için ilk yatırım maliyetleri yüksek 

basınçlı cıva buharlı lambalara göre daha düĢüktür. 100 W, 160 W, 250 W ve 500 W 

gücünde olanları bulunmakta olup, verimleri 11 – 26 lm/W, ömürleri 6000 – 10000 saat, 

yeniden yanma süreleri 5 – 10 dakika arasında değiĢmektedir. ÇalıĢırken ısındıkları için 

elle tutulamazlar, dimmerlenemezler ve her konumda yanamazlar. Ana voltaj 

değiĢimlerinde etkilenebildikleri için bu tür değiĢimlerin olduğu yerlerde kullanımları, 

ömürlerini kısaltır. 

 

1.5.2.4. Fiber Optik Sistemler 

Fiber optik aydınlatma sistemleri geleneksel aydınlatma sistemlerinden farklı bir 

sistemdir.  Fiber optik aydınlatma sistemlerinde ıĢık, bir ıĢık üretecinde üretilerek 

istenen bölgeye fiber optik kablolar aracılığı ile taĢınır (Resim 1.21). IĢık kaynağı ıĢık 

üreteci, fiber optik kablo ıĢık taĢıyıcısı görevini üstlenir. Fiber optik aydınlatma 

sistemlerini geleneksel aydınlatma sistemlerinden ayıran en önemli özellik ıĢık 

kaynağının uzağa yerleĢtirebiliyor olmasıdır. Bir fiber optik aydınlatma sistemi üç 

bileĢenden (ġekil 1.15.)oluĢur. Bunlar; 

 IĢık kaynağı (ıĢık üretici) 

 Fiber kablo demeti 

 Kablo uçlarına takılan sonlandırıcılar 
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ġekil 1.15. Fiber Optik Aydınlatma Sistemi
102

 

 

         

Resim 1.21. Mars Sinemaları – Kanyon
 103

    Resim 1.22. Calista Oteli / Antalya
 104

 

                        AlıĢveriĢ Merkezi / Ġstanbul 

 

Fiber optik kablolar gereksinime göre uygun boyutlarda kesilerek (Resim 1.22.) bir 

demet haline getirilir. Bu demetler ıĢık kaynağına (ıĢık üretici) sonlandırıcı ile 

yerleĢtirilir. Böylelikle ıĢık kaynağının ürettiği ıĢık, fiber optik kablo demeti içinde 

taĢınarak, armatüre ya da doğrudan fiber optik uca iletilir. Ayrıca fiber optik aydınlatma 

sistemlerinde estetik bir görünüm, daha yoğun bir ıĢık ile noktasal ve yayınık aydınlatma 

istenilen durumlarda lens armatür kullanılır. Akrilik ve cam fiberden üretilen fiber optik 

kablolar, uçtan ıĢıyan ve yandan ıĢıyan olmak üzere ikiye ayrılır. Böylelikle ıĢık, kablo 

uçlarından veya kablo yüzeylerinden dağıtılarak iki farklı etki elde edilebilir. IĢık 

kaynaklarının içerisinde, ıĢığı kablo demetine iletebilen lambalar bulunur. Bu lambalar 

halojen ve metal halide olmak üzere ikiye ayrılır. IĢık kaynağının içinde oluĢan ısı 

nedeniyle fiber optik kablo demetinin zarar görmesi; kaynağa eklenen bir fanın, içeride 

oluĢan sıcak havayı dıĢarı atması ile engellenir (Resim 1.23.). 
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Resim 1.23. Resimdeki kule Avusturya'dadır ve 1000 ıĢıklı nokta; 8 adet 150W lamba, 

1000 adet fiber kablo ve özel aygıt kullanılarak fiber optik sistem ile ıĢıklandırılmıĢtır, 

kulenin yüksekliği 130 metre, soğan Ģeklindeki ortadaki kürenin çapı ise 30 metredir.
105

 

 

Fiber optik aydınlatma sistemlerinin geleneksel aydınlatma sistemlerine göre çeĢitli 

avantajları mevcuttur. Bunları Ģu Ģekilde sıralayabiliriz; 

 Fiber optik sistemler çalıĢırken ısı yaymazlar, bu nedenle nesnelere yakın 

konumda kullanılabilir. 

 Fiber optik sistemlerde üretilen ıĢık gereksinime göre bir veya daha fazla noktaya 

dağıtılabilir ve istenilen noktaya yönlendirilebilir. 

 Fiber optik sistemlerde ıĢık üretici aydınlatılan alanda bulunmadığı için manyetik 

alan oluĢturmaz, dolayısıyla toz partiküllerini harekete geçirmez. 

 IĢık kaynağı ulaĢımı kolay bir yere konularak bakım kolaylığı sağlanabilir. Bu 

tür sistemlerin bakım maliyetleri geleneksel sistemlere göre daha düĢüktür. 
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Resim 1.24. Les Ottoman Oteli                  Resim 1.25. Papilion Zeugma Oteli 

Ġstanbul
106

                                                   Antalya
107

 

 

Fiber optik aydınlatma sistemleri (Resim 1.24.) geleneksel aydınlatma sistemlerine göre 

kullanıcıya özgürlük ve esneklik sağlar (Resim 1.25.) ki bu özellik bu sistemlerin tercih 

edilme sebeplerindendir. Fiber optik aydınlama sistemlerinin genel olarak uygulandıkları 

alanlar Ģunlardır; 

 Vitrin, mağaza, galeri ve sergi alanları gibi güvenliğin üst derecede önemli 

olduğu, UV (mor üstü) ve IR (kızıl altı) ıĢınlarından korunmak istenen (fiber 

optik sistemler UV ve IR ıĢınım yayımlamazlar), bakımı ve onarımı zor olan, 

özellikle sergilenecek ürünün direkt ve zarar vermeden aydınlatılması gereken 

durumlarda kullanılırlar. 

 Genel amaçlı aydınlatma yapılmak istenilen alanlarda yüksek güçlü ıĢık 

kaynakları ile uygun seçilmiĢ kablo türleri ve armatürlerle kullanılabilirler. 

 Havuz, bahçe, fıskiye, çeĢme gibi estetik unsurların aydınlatılması istenilen 

durumlarda, suyun içinde elektrik riski taĢımaması nedeniyle güvenli bir 

kullanım sağladığı için tercih edilirler. 

 Tabela, yön levhaları, yürüyüĢ yolları, kapı giriĢleri, zemin aydınlatmaları gibi 

çeĢitli iç ve dıĢ mekanlarda doğal hava koĢullarından, yağmurdan etkilenmemesi 

sebebiyle tercih edilirler. 
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1.5.2.5. Yarı Ġletken Diyotlar (LED) 

Kısa adı LED olarak bilinen; dilimize “light emitting diode / ıĢık yayımlayıcı diyot” 

olarak çevrilen LED‟ler yarı iletken diyot olarak da bilinirler. LED‟ler akkor ya da 

flüoresan lambalardan farklı bir yöntemle ıĢık yayımlarlar. LED ıĢık kaynaklarının en 

son geliĢtirileni LED halospotlardır. 

 

“P ve N tipi yarı iletken katmanlar (LED çipi), yansıtıcı yüzey ve iletken alanlar bir 

LED‟in yapısını oluĢturur. Diğer yapay ıĢık kaynaklarında olduğu gibi LED‟lerde de 

ıĢık, elektrik enerjisi kullanılarak oluĢturulur. Diyotun içerisindeki elektron ve elektron 

yitirip "+" yük kazanan bölge (deĢik) birleĢerek bir ıĢıma meydana gelmektedir. Bu 

ıĢımanın enerjisi deĢik ve elektronlar arasındaki enerji farkı kadardır. LED çipi türü 

değiĢtikçe aradaki enerji farkı da değiĢmekte, bu ıĢığın dalga boyunun dolayısıyla 

renginin farklı olmasını sağlamaktadır. Bu Ģekilde birçok renk elde etmek mümkündür. 

LED‟in hangi renkte ıĢık yayması isteniyorsa galyum, arsenit, alüminyum, fosfat, 

indiyum, nitrit gibi kimyasallardan belirli ölçülerde yarı iletken malzemeye ilave edilir. 

(GaAIAs, GaAs, GaAsP, GaP, InGaAIP, SiC, GaN). Böylece LED çipinin istenen dalga 

boyunda ıĢıma yapması sağlanır. Örneğin kırmızı renk (660nm) için GaAlAs, sarı renk 

(595nm) için InGaAIP, yeĢil renk (565nm) için GaP, mavi renk (430nm) için GaN 

kullanılır. LED'ler diğer ıĢık kaynaklarından farklı olarak sadace bir renk 

üretmektedirler. Bilindiği gibi gün ıĢığı tüm renklerin karıĢımıdır. Bu karıĢım ise beyaz 

ıĢığı oluĢturmaktadır. Diğer ıĢık kaynaklarında örneğin kırmızı ıĢık elde edilmek 

isteniyorsa, beyaz ıĢığın önüne yerleĢtirilen kırmızı bir katman dıĢarıya sadece kırmızı 

ıĢığın geçmesini sağlamakta, diğer ıĢınlar içerde tutmaktadır. Diyotların aydınlatmaya en 

önemli katkısı sadece bir renk üretmesi, fazladan renkler ortaya çıkarmamasıdır. Bir 

LED kırmızı yeĢil mavi gibi tek renk ıĢık yaymaktadır. Bu avantaj, konu beyaz ıĢık 

olduğunda dezavantaja dönüĢmektedir. Tüm ıĢık türleri beyaz ıĢığı oluĢturduğu için tek 

dalga boyundan beyaz ıĢık üretmek mümkün değildir. Bu sorunu çözmek için iki yöntem 

uygulanmaktadır. 

 Kırmızı, mavi ve yeĢil renkli üç LED çipinin aynı kılıf içinde çalıĢtırarak 

renklerin bileĢiminden beyaz ıĢık üretmek 
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 Mavi LED yongasından (çipinden) çıkan ıĢığın bir fosfor tabakasını uyararak 

beyaz ıĢık yayılması”
108

 (Resim 1.26.) 

 

 

Resim 1.26. LED Cephe Aydınlatması, National Swimming Centre “Water Cube”, 2008 

Yaz Olimpiyatları, Pekin – Çin
109

 

 

Ġlk ticari LED 1962‟de üretilmiĢtir, üretilen bu kırmızı LED sinyal ve göstergelerde 

kullanılmıĢtır. 1972 yılında Siemens Semiconductor Division tarafından (Bugün Osram 

Optosemiconductor olarak faliyetini sürdürüyor) ilk radyal kılıflı LED üretilmiĢtir. 

1980‟lerin sonu ile 1990‟ların baĢında iki büyük aĢama kaydedildi; kırmızı LED‟e ilave 

olarak sarı, yeĢil, mavi ve beyaz LED‟ler geliĢtirildi. 1994 yılı itibariyle önce kırmızı ve 
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sarı ardından yeĢil LED‟ler trafik ıĢıklarında kullanılmaya baĢlandı. 1995 yılı itibariyle 

Volkswagen firması baĢta olmak üzere LED‟ler titreĢimlerden etkilenmeme özelliğinden 

dolayı otomotiv endüstrisinde gösterge aydınlatması, stop lambası, fren ve sinyal 

lambalarında kullanmıĢlardır.  

 

Ülkemizde de LED teknolojileri üzerinde çalıĢmalar yapılmaktadır. Bilkent Üniversitesi 

Nanoteknoloji AraĢtırma Merkezi‟nin yaptığı çalıĢmalarda beyaz ıĢık erkesinde dünyada 

ilk defa uygulanan farklı bir yöntem geliĢtirilmiĢtir (2007). Eski teknolojideki fosfor 

tabaka modelinin bazı olumsuz yönlerinin bertaraf edileceği bu sistemde nanokristaller 

kullanılmıĢtır. Ġlk defa uygulanan bu tekniğe göre nanokristallerin boyutlarını 

değiĢtirmek beyaz ıĢığın tonunu ve kalitesini değiĢtirmeyi sağlamıĢtır. 

 

“LED‟lerin verimi; yayılan ıĢık enerjisinin, diyoda verilen elektrik enerjisine oranıyla 

bulunur. Diyoda verilen elektrik enerjisinin hepsi ıĢık enerjisine dönüĢmemektedir. 

BaĢka bir deyiĢle harekete geçirilen elektronların hepsi bir pozitif atom ile 

birleĢmemekte, sağa sola çarparak enerjisini ısı enerjisi halinde kaybetmektedir. 

LED‟lerde etkinlik faktörü ıĢığın rengine göre farklılık gösterir. Örneğin; kırmızı en 

yüksek etkinlik faktörüne sahiptir 45 lm/W, sarı 35 lm/W, yeĢil 18 lm/W, mavi 8 lm/W 

civarındadır. Aydınlatmada önemli olan beyaz ıĢıkta ise; beyaz LED etkinlik faktörü, 

üretici firmalara göre farklılık göstermekle birlikte 18 – 25 lm/W arasında 

değiĢmektedir.
110

 (Resim 1.27., Resim 1.28.) 

 

“Verimliliğine karĢın LED çözümünün de bir takım sınırlamaları mevcuttur. Bunların 

arasında elektrostatik boĢalmalara karĢı duyarlılık, 1.7 ile 3.6 V arasında (renge bağlı 

olarak) besleme gerilimi zorunluluğu ve kutuplu olma özellikleri sayılabilir. Bunlara ek 

olarak normalde beyaz ıĢık kaynağı kullanılır, renkler dalga boyu ayarları ile sağlanır ve 

çalıĢma sıcaklığı -25°C ile 85°C arasında kalmalıdır. 

 Kırmızı LED yaklaĢık 1,8V-15mA (miliAmper) 

 Sarı LED yaklaĢık 2V-15mA 

 YeĢil LED yaklaĢık 2,2V-15mA 
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 Mavi ve Beyaz LED yaklaĢık 3V-30mA‟ de çalıĢır.”
111

 

 

 

Resim 1.27. Çin Ulusal Stadyumu “Bird‟s Nest”, 2008 Yaz Olimpiyat Oyunları, 

Pekin/Çin112
 

 

 

Resim 1.28. Çin Ulusal Stadyumu “Bird‟s Nest”, 2008 Yaz Olimpiyat Oyunları, 

Pekin/Çin113
 

 

Ġlk LED‟lerin birkaç yüz saatlik çalıĢmadan sonra parlaklığı azalıyordu. Ancak modern 

LED‟lerde ömür 100 000 saat civarına çıkarılmıĢtır. LED‟lerin ömürleri verdikleri ıĢığın 
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%50 oranında düĢmesi için geçen süre olarak tanımlanmaktadır. Yapılan hesaplar ve 

deneyler LED‟lerin en az 100.000 saat kullanılabileceğini göstermektedir. Soğutma, 

çevresel etkiler, kullanılan çevre elemanları, kılıfın materyal yapısı vb. etkiler göz önüne 

alındığında 50.000 saat ve üzeri hizmet ömrü olduğu kabul edilir. Bugün LED‟lerin çok 

geniĢ bir kullanım alanı bulunmaktadır. Bu kullanım alanlarını Ģu Ģekilde sıralayabiliriz; 

 DıĢ cephe aydınlatmaları, 

 ÇeĢitli iç ve dıĢ mekanların (hastaneler, iĢmerkezleri, oteller, konutlar, vitrinler, 

parklar ve bahçeler, sokak aydınlatmaları vb…) genel, bölgesel ve dekoratif 

aydınlatmaları, 

 Reklam panoları (neon ıĢığa alternatif olarak), 

 Otomobiller (konsol, radyo, CD çalar, navigasyon sistemi, göstergeler), 

 ÇeĢitli elektrikli aletler, 

 Cep telefonları (gösterge ve tuĢ takımlarında), 

 DıĢ mekan görüntü cihazları, 

 Büyük trafik bilgilendirme göstergeleri ve trafik sinyalizasyon lambalarıdır. 
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2.BÖLÜM: ALIġVERĠġ, MAĞAZACILIK VE TEKSTĠL KAVRAMLARI 

 

Nüfus artıĢı, ekonomik değiĢimler, teknolojik geliĢmeler, sosyal hayatın, yaĢam 

standartlarının ve ulaĢım koĢullarının farklılaĢması alıĢveriĢ kavramının değiĢmesine 

sebep olmuĢtur. DeğiĢen alıĢveriĢ kavramı ile insanların alıĢveriĢ alıĢkanlıkları ve 

talepleri farklılaĢmıĢ, sosyal hayattaki bu hızlı değiĢim klasik alıĢveriĢ mekanlarını 

etkilerken; bu mekanlarda dönüĢümlere neden olmuĢtur.  

 

Antik çağlarda daha çok kent merkezlerinde tapınaklar gibi dini ve siyasi önemi bulunan 

mekanların çevresinde temellenen alıĢveriĢ alanları, kentlerin ekonomik gücünün ve 

demografik hakimiyetinin somutlaĢtığı önemli alanlar olmuĢlardır. Ġnsanoğlunun var 

oluĢundan bu güne kadar varlığını sürdüren alıĢveriĢ kavramı, sosyo – ekonomik 

iliĢkilerin ve insan ihtiyaçlarının değiĢmesine paralel olarak ortaya çıkan gereksinimler 

doğrultusunda bir dönüĢüme uğramıĢtır. 

 

2.1. AlıĢveriĢ Kavramı ve Mekanlarının Tarihsel GeliĢimi 

2.1.1. AlıĢveriĢ Kavramı ve Eylemi 

Güvenç, alıĢveriĢ kavramından “Yiyecek, içecek, giyecek ve yakacak maddelerinin 

üretimi ve ihtiyaç sahiplerine dağıtılması gibi iĢler ve iĢlevler, kültürel hayatın baĢından 

bugüne, en eski uzmanlık alanlarından biri, belki de en önemlisi olmuĢtur. Ġnsan 

emeğinin ve ürünlerinin el değiĢtirmesine, ekonomi dilinde “alıĢveriĢ” ya da “değiĢ 

tokuĢ” (takas, barter) gibi adlar verilir”
114

 olarak söz etmektedir. Türk Dil Kurumu‟nun 

Büyük Türkçe Sözlüğü içinde yer alan Güncel Türkçe Sözlüğü‟nde alıĢveriĢ “1. Satın 

alma veya satma iĢi, alım satım, muamele. 2. ĠliĢki, münasebet”, İktisat Terimleri 

Sözlüğü‟nde “1. Genellikle satın almak anlamında kullanılan, alıp satma iĢlemi” olarak 

tanımlanmaktadır.
115

 AlıĢveriĢ kavramı en genel anlamda alıĢveriĢ eylemi ile eylemin 

yapıldığı mekanın bütünüdür. Ġnsanların ürettikleri malları takas etmeleriyle ilk alıĢveriĢ 

eylemi baĢlamıĢtır. AlıĢveriĢ eylemi, insanlığın geliĢmesi ve ortaya çıkan ihtiyaçların 
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farklılaĢmasıyla birlikte değiĢime uğramıĢtır. Günümüzde alıĢveriĢ eylemi, insanların 

sosyal aktivitelerinden birisi haline dönüĢmüĢtür. AlıĢveriĢ ihtiyaçları karĢılama eylemi 

olmasının yanı sıra bugün çok sayıda insan için boĢ zamanlarını değerlendirme ve bir tür 

rahatlama eylemi haline gelmiĢtir. 

 

2.1.2. AlıĢveriĢ Mekanlarının Tarihsel GeliĢimi 

AlıĢveriĢ alanlarına tarihsel bir süreç içinde baktığımızda, sosyo-ekonomik iliĢkilere ve 

geliĢen teknolojiye bağlı olarak çeĢitli dönüĢümler yaĢadıklarını, kent ve toplum 

yaĢamının ve kentsel tasarım alanının önemli bir unsuru haline geldiklerini görürüz. 

 

“Toplumsal yaĢamı sürdürebilmenin gerekliliği sonucu tarih boyunca insanoğlu ürün 

değiĢ tokuĢu yapabilmek, bilgi ve deneyimlerini birbirine aktarmak gibi birtakım sosyal 

paylaĢımlarını yerine getirebilmek için belirli mekanlarda rutin olarak toplanmayı temel 

bir gereksinim haline getirmiĢtir. Antik çağlardan bugüne kadar yaĢayan tüm 

toplumlarda bu sosyal paylaĢımlar ticari aktivitelerle beslenerek kentsel yaĢamı 

yönlendiren mekanları oluĢturmuĢlardır. ”
116

 

 

DeğiĢen alıĢveriĢ kavramı ile insanların alıĢveriĢ alıĢkanlıkları ve talepleri farklılaĢmıĢ, 

sosyal hayattaki bu değiĢim bilinen alıĢveriĢ mekanlarını etkileyerek bu mekanlarda 

değiĢiklikler meydana getirmiĢtir. Agoralar, arastalar, bedestenler, çarĢılar değiĢen 

yerlerini büyük mağazalara, süpermarketlere ve günümüzün büyük talep gören yapı 

kompleksleri olan alıĢveriĢ merkezlerine bırakmıĢtır. 

 

2.1.2.1. Agoralar 

Agora; antik Yunan kentlerinde, Ģehirle ilgili sosyal, ekonomik, politik ve dini her türlü 

faaliyetin gerçekleĢtiği, halka ait alanlar olup, Helenistik dönemde Ģekillenip Roma 

Ġmparatorluğu‟nda ortaya çıkan forumların öncüsüdür. Agora, kamusal yaĢamın 

gerçekleĢtiği merkezi ve açık mekandır (Resim 2.1.). 
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Resim 2.1. Atina Agorası
117

 

 

Agora, kentin ortasında ya da liman yakınında bulunurdu ve etrafı genellikle dükkanlar, 

sütunlar heykel ya da ağaçlarla çevrilirdi. Ġlk agoralar Ģekil olarak son derece basit olup, 

bir kürsü ve oturma yerleri bulunan alanlardan oluĢmuĢtur. Dini içerikli Ģenlikler ve 

tiyatro gösterileri de ilk zamanlar agorada düzenlenmiĢtir. Ġnsanların bir araya 

gelmelerini ifade etmek için kullanılan “agora” kelimesi daha sonra “pazar yeri” 

anlamında kullanılmaya baĢlamıĢtır. (Resim 2.2.). 
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Resim 2.2. Assos Agorası M.Ö. 2 yy
118

 

 

Zaman içerisinde değiĢen gereksinimler doğrultusunda agora yapısı ĢekillenmiĢtir. 

Agoraya gelen kalabalığı bir arada toplayabilmek, olumsuz hava koĢullarına karĢı 

koruyabilmek ihtiyacı doğmuĢtur. Bunun için “stoa” adı verilen yapılar ortaya çıkmıĢtır. 

Stoa; Antik Yunan mimarisinde bir sokak ya da agoranın yanında yer alan, iki kısa ve 

bir uzun kenarı kapalı diğer uzun kenarı açık, üstü eğimli ya da düz çatı ile örtülü, tek 

sıra sütunla taĢınan, tek katlı açık galeri biçimindeki yapılardır (Resim 2.3.). 
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Resim 2.3. Atina‟da restore edilmiĢ Attalos Stoası
119

 

 

“Ġçinde kapalı ofisler ve dükkanlar bulunan stoalardan oluĢan agoralar, Antik Roma 

döneminde ise biraz daha geniĢletilmiĢ olarak çevresi tamamen kapalı bir formda ve 

yine standart ünitelerin sıralanmasıyla “forum” adı altında yeniden tanımlanmıĢtır. 

Kentin en üst noktasında ve merkezini teĢkil eden alanda konumlanan, etrafı birçok yapı 

ile çevrili forumlar önceleri asimetrik ve dikdörtgen formda geliĢmiĢlerdir. Bu dönemde 

forumlar kentin tek amaçlı kullanım alanlarıdır.”
120

 (Resim 2.4.) 

 

 

Resim 2.4. Roma Forumu M.S. 179
121
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2.1.2.2. ÇarĢı ve Pazar Yerleri 

“Farsça “cihar-suk” yani dört sokak anlamına gelen çarĢı kelimesi, alıĢveriĢ etmeye 

olanak sağlayan, iki tarafı dükkan, üstü örtülü veya açık sokak veya meydanlara verilen 

isimdir. Farsçada bu tip yerlere “Bazar” denildiği halde, bu tabir yerini çarĢı kelimesine 

bırakmıĢtır.”
122

 ÇarĢılar, kentlerin en hareketli alanları olup, uzun ana bir cadde ve buna 

açılan sokaklardan oluĢur. Kentte üretilen her türlü mal ve hizmet erbabı burada yer alır. 

Ana caddeye açılan sokaklardan her birinde ayrı iĢ kolunda mal ve hizmet üreten esnaf 

örgütleri yer almaktadır. Pazarlar, ilk alıĢveriĢlerin açıkta ve korunmasız Ģekilde 

görüldüğü, sadece ilkim Ģartları uygun olduğu sürece var olan ve satıĢ yapılabilen 

yerlerdir. Malını sürekli olarak satıĢa sunma ve dıĢ etkenlerden korunma isteği ile ilk 

dükkan örnekleri ortaya çıkmıĢtır. 

 

2.1.2.3. Dükkanlar 

“Dükkan; içinde alıĢveriĢ baĢta olmak üzere çeĢitli ticari faaliyetlerin yapıldığı, kapısı 

doğrudan çarĢıya, caddeye, sokağa veya bir pasaja açılan ve içinde perakende satıĢ ve 

küçük imalat iĢleri yapılan yerlerdir.”
123

 Dükkan ticaretin yapıldığı en küçük birim olup, 

üretim ve satıĢın birlikte olabildiği çoğu tek cepheli yapılardır.  Ġlk dükkan yapısı, büyük 

ve açık bir kutu olup, ahĢap bir kapakla örtülmüĢtür. Bir diğer ahĢap parça ise, satıcı ve 

müĢteri arasında bir masa iĢlevi görmektedir. Bu yapı daha sonraları dönüĢüm 

göstererek depo, oda gibi çeĢitlemeler halini almıĢtır. “GeliĢimin bir sonraki aĢamasında 

dükkana bir giriĢ sağlanmıĢ, masa içeri alınmıĢ ve alıĢveriĢ iç mekana çekilmiĢtir. Açık 

dükkan kapanmıĢ; ahĢap kanatlar kapı ve vitrin iĢlevlerini üstlenmiĢtir.”
124
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2.1.2.4. Arastalar 

Arastalar, çarĢılarda aynı çeĢit ürün satan dükkanların bulunduğu üstü kapalı ya da 

dükkanlarının önü saçaklı ticaret yapılarıdır. Farsça “âreste” kelimesinden gelmekte 

olup  “süslenmiĢ  bezenmiĢ; pazar ve çarĢı” demektir.  Arastalar  her büyük caminin 

yanında medrese  darüĢĢifa  imaret  hamam gibi külliye halinde yapılan hayır 

kurumlarına ek olarak yapılırdı (Resim 2.5.). Ġslam mimarisinin en önemli yapı 

çeĢitlerinden biri olan külliyelerde sıklıkla yeralan arastalar, geçmiĢte geliri külliyenin 

içindeki camiye vakfedilen tek tip dükkanlardan oluĢmaktadır. Günümüzde çoğu turistik 

olmak üzere çeĢitli ürünler satan ve kira geliri hariç camilere gelir bırakmayan çeĢitli 

dükkanlardan oluĢur (Resim 2.6.). Arastaların yapım özelliği tek seferde inĢa edilerek 

tamamlanmasıdır, diğer bir deyiĢle zaman içinde dükkan ilavesi yapılarak form 

değiĢikliğine uğramayan yapılardır. 

 

    

   Resim 2.5. Edirne – Arasta ÇarĢısı
125

               Resim 2.6. Edirne – Selimiye  

                                                                              Arastası
126

                                                                                                                                                                                                           

 

2.1.2.5. Bedestenler 

Bedesten; Farsça kökenli bir kelime olup; aslen “bezistan” ve “bezzazistan” olup 

zamanla bedesten haline gelmiĢtir (Resim 2.7.). Değerli, kıymetli kumaĢlar, mücevherler 

ve buna benzer eĢyanın satımına mahsus üstü kapalı, mahfuz çarĢıların bütününe verilen 

isim olan bedestenler; Osmanlıda, kumaĢ, mücevher ve çeĢitli kıymetli eĢyaların alım 
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satımının yapıldığı, eĢit büyüklükte kubbelerle örtülü, bir çeĢit kapalı çarĢı olup bu 

yapıların ilk örneklerine 13. yüzyıl baĢlarında Anadolu‟da rastlanmıĢtır. Bedestenler 

zamanlarının önemli birer iktisadi kuruluĢu olmuĢtur. O devirde, günümüzdeki banka ve 

borsaların görevini de görmüĢtür (Resim 2.8.). 

 

 

Resim 2.7. Kütahya – Gedik Ahmet PaĢa Bedesteni
127

 

 

Zamanla arastaların külliyelerle, bedestenlerin ise kervansaraylarla bütünleĢmesi ile 

alıĢveriĢ mekanları birden çok iĢlevi barındıran kompleks yapılar halini almıĢtır. Bu 

özelliğini günümüze kadar devam ettirmiĢ olup halen sürdürmektedir. 
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Resim 2.8. Edirne Bedesteni
128

 

 

2.1.2.6. Kapalı ÇarĢılar 

“Kapalı çarĢılar karĢılıklı satıĢ birimi dizelerinden oluĢan üstü kapalı sokaklar olarak 

tanımlanabilir. Üstü örtülü tek sokak veya birbirini kesen pek çok sokaktan oluĢmaktadır 

(Resim 2.9.). Kapalı çarĢıların en önemli özelliklerinden biri, bu çarĢılarda yerleĢen 

sanat ve ticaret kollarının her cadde ve sokağın (kuyumcular, dericiler gibi) belli bir iĢ 

koluna ayrılmıĢ olmasıdır.”
129

  

 

Kapalı çarĢıları bir yapı kompleksi olarak da tanımlayabiliriz. Bu tür yapılarda; yapının 

büyüklüğüne, bulunduğu yere ve bu yerin önemine göre bünyelerinde çeĢitli sayıda 

bedesten ve han bulunur. Kapalı çarĢılar Ġslam mimarisinin bir ürünüdür. Ülkemizde 

Ġstanbul, Edirne, Bursa, Kayseri ve Urfa‟da eski tarihlere dayanan kapalı çarĢılar 

bulunmaktadır. Bu çarĢılar arasında en meĢhur olanı Ġstanbul‟daki KapalıçarĢı‟dır. Bu 

yapı Ġstanbul‟un fethinden sonra Fatih Sultan Mehmet tarafından inĢa ettirilmiĢtir. 

ÇarĢının inĢaatına baĢlandığı yıl olan 1461 çarĢının kuruluĢ tarihi olarak kabul edilir. 
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Resim 2.9. Ġstanbul‟daki KapalıçarĢı - Nuruosmaniye, Mercan ve Beyazıt arasında yer 

alan KapalıçarĢı 64 cadde ve sokağı, iki bedesteni, 16 hanı, 22 kapısı ve yaklaĢık 3600 

dükkanı ile dünyanın en eski ve en büyük alıĢveriĢ merkezidir.
130

 

 

2.1.2.7. Hanlar ve Kervansaraylar 

Hanlar ve kervansaraylar geleneksel Ġslam mimarisinde yer alan ticaret ve konaklama 

mekanları olup (Resim 2.10.); günümüzde Ģekil değiĢtirerek karĢımıza alıĢveriĢ 

mekanları olarak çıkmaktadırlar (Resim 2.11.). “Selçuklu ve Osmanlı sivil mimari 

yapıtlarında önemli yeri olan hanlar; ticari amaçlı kervanların, seyahat halinde 

yolcuların, geceyi rahat ve emniyet içerisinde geçirebilmeleri için inĢa edilmiĢ, aynı 

zamanda hem misafirhane, hem de pazar olan, harp zamanlarında da erzak ve mühimmat 

ambarı olarak hizmet veren önemli abidevi yapılardır. Hanların ticaret yolları üzerinde, 

araları ticaret kervanın bir günde alacağı mesafede (30-40 km.) inĢa edilenlerine de 

“Kervansaray” denir.”
131
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Resim 2.10. Cinci Han - Safranbolu (1465)
132

                Resim 2.11. Cinci Han -  

                                                                                                   Safranbolu (1465)
133

 

  

“DıĢ görünüĢleriyle bir kaleyi andıran hanların, içine girildiğinde bir ticaret kervanının 

her türlü ihtiyaçlarını karĢılayabilecek sosyal tesisle karĢılaĢılmaktadır. Burada değiĢik 

yöre insanları birbirleri ile sosyal temasları neticesinde kendi kültürlerini diğerlerine 

bilinçli veya tabii olarak aktarırlardı. Hanın üst katında gelen misafirlerin (tüccarların) 

konaklamaları için odalar bulunur, diğer bölümünde ise ambarlar ve geniĢ avlular yer 

alırdı, genelde giriĢ katta olan ahırlar ise bu malları taĢıyan katırcı kervanlarının 

hayvanları ile dolup taĢardı.”
134

 

 

Kervansaraylar, Selçuklu sivil mimarisinin ve sanatının en önemli ürünleridir. 

“Selçuklular, 12.yy. baĢında Anadolu‟nun politik dengesini aĢağı yukarı 

gerçekleĢtirdiler. Böylece de tecim (ticaret) yollarının güvencesinin en önemli koĢulunu 

sağladılar. (…) Yalnızca yolları düzenlemek, köprüler kurmak, geçitler açmak; bütün 

bunların üzerinde güvenliği, güvenceyi sağlamak yeterli değildi. Yolcuların, yollardaki 

tüm gereksinimleri de karĢılanmalıydı. Konak yerleri, konaklama olanakları 
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sağlanmalıydı. (…) Selçuklular iĢte bunun için “kervansaray” denilen yapıları 

yaptırdılar.”
135

 (Resim 2.12.) 

 

 

Resim 2.12. Sultanhan Kervansarayı – Aksaray (1229)
136

 

 

Roma döneminde, doğu ülkelerinde, yetmiĢ beĢ kilometrede; Doğu Roma (Bizans) 

döneminde elli kilometrede bir kervansaray benzeri yapılar bulunurdu. Fakat bu yapılar 

askeri ve savaĢ amaçlı, posta iĢleyiĢini sağlamak için kullanılan devlet yapılarıydı. 

“Oysa Selçuklular‟ın kervansarayları, mallarıyla birlikte insanlara, yolculuklarını güven 

içinde, en iyi hizmeti görerek yapabilmelerini sağlıyorlardı. SavaĢ amaçlı değillerdi. 

BaĢtan sona insancıl amaçla gerçekleĢtirilmiĢlerdi. (…) Kervansaraylar, Selçuklular‟ın 

Anadolu kazanında ürettikleri, buraya ve yalnız kendilerine özgü yapılardır. BaĢka yerde 

örnekleri yoktur. Bu yapılar iĢlevseldirler: Ġnsanların eĢit kullanımları için, insanlar 

arasında Müslüman – kafir, varlıklı – yoksul ayırımı gözetmeyenlerce, böyle bir ayrım 

olmayacak biçimde yapılmıĢlardır. Kısacası insancıl bir tutumun ürünleridirler.”
137

 

(Resim 2.13.) 
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Resim 2.13. Karatay Han Kervansarayı       Resim 2.14. Karatay Han Kervansarayı 

                Kayseri (1230 – 1236)
138                                               

Kayseri (1230 – 1236)
139                                         

 

“Selçuklu kervansaraylarında baĢlangıçta, yolcuların ve kervanların konaklamaları ve 

ihtiyaçlarını görmeleri için, semerci, urgancı, nalbant, demirci gibi atölyeleri, mutfak, 

hamam, tıbbi yardım, çayhane veya kahvehane, yatak bölümü, binek ve yük hayvanları 

için yarı kapalı bölüm, hatta bazılarında mescit bile bulunurdu. Hanlarda verilen 

hizmetlerden para alınmazdı. Bir kervansarayda yerli ve yabancı ayrıt edilmeksizin 

herkese üç gün yiyecek - içecek verilmiĢ, değiĢik din, dil ve ırktan olan insanlar bu 

mekanlarda bir tür dünya vatandaĢlığı yaĢamıĢlardır.”
140

 (Resim 2.14.) 

 

“Doğu‟nun dillere destan kervansarayları, kimi zaman kente dönüĢecek bir yerleĢimin 

kurulması için ilk kıvılcım olmuĢlardır. Kervansaraylar, kimi zaman bugünün 

banliyölerindeki bölgesel alıĢveriĢ merkezlerine benzer bir biçimde, kentlerin hemen 

dıĢına yerleĢerek, giderek bedestenlere, arastalara dönüĢerek, kendilerinden açılan 

yollarla çok merkezli kentlerin oluĢumuna öncülük etmiĢtir.”
141
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Hanlar ve kervansaraylar geleneksel Ġslam mimarisinde yer alan ticaret ve konaklama 

mekanları olup; günümüzde Ģekil değiĢtirerek farklı isimlerle karĢımıza çıkan alıĢveriĢ 

mekanlarıdır.  

 

2.1.2.8. AlıĢveriĢ Merkezleri 

“AlıĢveriĢ merkezleri, tek bir yapı ya da yapılar grubundan oluĢmuĢ ve kapsamında, 

niceliği ve programına göre, çağdaĢ alıĢveriĢ türlerinin hepsi veya birkaçı ile diğer çarĢı 

öğelerinin bulunduğu kapalı veya açık bağımsız çarĢılardır.”
142

 Beddington‟a göre 

“AlıĢveriĢ merkezleri lüks malzemenin, fonksiyonel elemanların kullanıldığı, aynı 

zamanda emniyetin sağlandığı, rahatlık, konfor ve sirkülasyon kolaylığı sağlayan, boĢ 

vakit ve emniyet için uygun ortamların olduğu yerlerdir.”
143

 

 

“Eski Ģehir merkezlerinin zamanla ticari anlamda merkezleĢmesi, 1900‟lü yılların 

baĢlarında alıĢveriĢ merkezlerinin küçük örneklerinin ortaya çıkıĢı ile aynı zamandadır. 

AlıĢveriĢ merkezleri dünyada ilk örneklerini 19. yy‟da vermeye baĢlamıĢtır. 19.yy 

sonlarında büyük üniteler ve zincir mağazalar oluĢmaya baĢlamıĢtır. ġirketler kendi 

merkez satıĢ mağazalarını oluĢturmuĢlardır. Bilgisayar ve elektronik dünyasındaki 

geliĢmeler de bu sistemi desteklemiĢ ve merkez satıĢ mağazaları geliĢmeye 

baĢlamıĢtır.”
144

 

 

“Endüstri devrimi, alıĢveriĢ merkezleri açısından dönüm noktası olmuĢtur. GeliĢen 

teknoloji, hızla sayısı artan fabrikalar, kentleĢme, nüfus artıĢı, beraberinde birçok 

yeniliği getirmiĢtir. Ġnsanların zaman harcamandan aradıkları birçok malı bulabileceği, 

aynı zamanda iĢçilerin ekonomik durumunda uygun, ucuz alıĢveriĢ imkanı sağlayan 
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merkezler oluĢmaya baĢlamıĢtır. Toplu ve ucuz alıĢveriĢ ihtiyacına cevap verecek 

yapılar planlanmıĢtır. AlıĢveriĢ merkezleri Endüstri Devrimi ile gelen toplum ve yaĢam 

tarzındaki büyük değiĢimin sonucu ortaya çıkan yeni ihtiyaçları karĢılamak amacıyla 

ortaya çıkan bir yapı tipidir.”
145

   

 

2.2. Mağazacılık Kavramı ve GeliĢimi 

2.2.1. Mağazacılık Kavramı ve Mağazacılığın GeliĢimi 

Endüstri Devrimi‟ne kadar geçen zaman içinde, mağazalarda, konut mekanları ile iç içe 

geçen bir yapılaĢma görülmüĢtür. Genellikle insanlar yaĢadıkları yerlerin, alt katlarında 

çalıĢmıĢlardır. Çok uzun yıllar boyunca, üretim ve satıĢ eylemleri aynı mekandan 

yapılmıĢtır. Bu eylemler yaĢam mekanları ile iç içe geçen alanlarda gerçekleĢmiĢtir. 

KiĢiler, yaĢadıkları yerlerde üretim yapıp, yine aynı yerden satıĢlarını 

gerçekleĢtirmiĢlerdir. SatıĢ çevresi ve mağaza kavramını, yapısal anlamda değiĢtiren ve 

strüktürünü oluĢturan ilk yapılanmalar, 18.yy sonlarında Ġngiltere‟de ortaya çıkan 

pazarlarla oluĢmuĢtur (Resim 2.15.). 

 

Resim 2.15. 1807‟de Londra‟da açılan ve günümüz kapalı çarĢılarının öncülerinden olan 

Exeter Change
146

 

                                                 
145

 YILMAZ, F. (2007), Alışveriş Merkezi Tasarımında Pazarlama Danışmanlığı (Kocaeli İl Merkezi 

Örneğinde İncelenmesi), Y.T.Ü. Yüksek Lisans Tezi, s.14 
146

 http://www.hberlioz.com/London/ex1b.jpg (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 

 



 78 

19.yy‟da Avrupa‟da yaĢanan Endüstri Devrimi, büyük sosyal değiĢimler yaĢanmasına 

sebep olmuĢtur. AlıĢveriĢin gereksinimleri karĢılamaktan çok, isteğe ve eğlenceye dayalı 

bir yapıya girmesi, üretim endüstrisinde ciddi değiĢimler oluĢmasına yol açmıĢtır. 

Fabrika üretimine geçilmesi ile birlikte toplumun ihtiyaçlarını karĢılamaya yönelik daha 

büyük miktarlarda ürünlerin sergilenip satıĢa sunulabileceği daha büyük mekanlara 

gereksinim duyulmaya baĢlandı. Bu gereksinim, içinde pek çok ürünü barındıran çok 

katlı satıĢ mağazalarının oluĢumunu hazırlamıĢtır (Resim 2.16., Resim2.17.). 

 

  

Resim 2.16. Galleria Vittorio Emanuele II,    Resim.2.17. Galleria Vittorio Emanuele II, 

Günümüz DıĢ ve Ġç Mekan GörünüĢleri,         Günümüz DıĢ ve Ġç Mekan GörünüĢleri, 

Milano – Ġtalya
147

                                                 Milano – Ġtalya
148

 

 

“1852‟de Madam ve Mösyö Boucicaut‟un finanse ettiği ilk çok katlı, departmanlı 

mağaza iĢletmesi açılmıĢtır (Resim 2.18.). Ġlk önceleri bir tekstil mağazası olarak açılan 

Bon Marche, 1860‟lara gelindiğinde bünyesinde, elbise, mont, iç giyim ve ayakkabı gibi 

farklı departmanlara yer açmıĢ ve geniĢlemiĢtir.”
149

 (Resim 2.19.) Bon Marche‟da 

uygulanan sitemin baĢarısı açılan benzer mağazalarla kanıtlanmıĢtır. Bon Marche‟a 

benzer olarak 1865‟te Le Printemps (Resim 2.20.), 1866‟da La Belle Jardiniere     

(Resim 2.21.) açılmıĢtır. 

                                                 
147

 http://www.ifla2009.it/online/wp-content/uploads/2009/06/galleria-Vittorio-Em.-II-facciata.jpg    

(EriĢim tarihi: 08.04.2010) 
148

 http://i.thisislondon.co.uk/i/pix/2009/04/galleria-vittoria-489x394.jpg (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 
149

 FITCH, R.-KNOBEL, L. (1990), Fitch On Retail Design, Phaidon Pres Ltd, Oxford, s.11, Aktaran: 

OKTEN, G. (2004), Moda Alanında Faaliyet Gösteren Mağaza Zincirlerinde Ticari İmaj ve İç Mekan 

Tasarımı İlişkisinin İrdelenmesi, Yüksek Lisans Tezi, M.S.G.S.Ü, s.25 



 79 

   

Resim 2.18. Bon Marche Mağazası                    Resim 2.19. Bon Marche Mağazası, 

               Paris - Fransa150                                      Ġç mekan görünüĢü, Paris - Fransa151 

 

   

Resim 2.20. Le Printemps, Paris152
                   Resim 2.21. Le Belle Jardiniere, Paris153
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“Büyük ve çok departmanlı mağazaların müĢterileri çoğunlukla, karmaĢık vitrin 

düzenlemeleri, iç mekan sergilemeleri, renkli döĢemeler ve paketleme kağıtlarına kadar 

sofistike bir sistem ile kazanılmaya çalıĢılan, yeni – orta ve düĢük – orta sınıfa mensup 

aileler olmuĢtur. Bu sistem daha sonraları gittikçe yaygınlaĢmıĢ ve çok katlı departmanlı 

mağazalar, kaliteli alıĢveriĢ ortamları sunmalarının yanı sıra; saygı duyulur 

ambiyansları, kibar tezgahtarları, eve servis ve teslim imkanları ile müĢteri bağlılığını 

arttırmaya baĢlamıĢlardır. Bu süreç içinde de zincir mağaza kavramı ortaya çıkmıĢtır. 

Ancak elbette o zamanlarda, etkili teĢhir yöntemleri ve yaratıcı iç mekan çözümleri, 

günümüzdeki kadar yaygın ve tercih edilir bir olgu olmaya baĢlamamıĢtır.”
154

 

 

“Yaratıcı satıĢ mekanları oluĢturmadaki ilk giriĢimler, Louis Sullivan‟ın 1904‟te 

Chicago‟da tasarladığı Schlesinger&Mayer, sonraları Selfridges, Harrods, Whiteleys‟la 

çoğalmaya baĢlamıĢtır.”
155

 

 

“Bu büyük mağazalar içerisinde en az yaratıcı olanı bile, büyüklüğü ve birçok 

departmanı aynı çatı altında toparlama becerileri ile müĢteri dikkatini çekmeyi 

baĢarmıĢlardır. Büyük binaların bir önem ve güç gösterisi halini aldığı o dönemlerde 

satıĢ ve perakendecilik de, mimarinin ve iç mekan tasarımının gücünü kullanmaya 

baĢlamıĢtır. Bu sürecin devamında artık mağazalar ürünlerini baĢka bölgelerde, 

Ģehirlerde hatta ülkelerde satıĢa çıkarma amacıyla zincir mağaza kavramının doğuĢuna 

zemin hazırlamıĢtır.”
156

 

 

2.2.2. Zincir Mağaza Kavramının GeliĢimi 

Zincir mağazalar; tek bir merkezden yönetilen bir Ģirket tarafından, belli bir ürün 

grubundaki malların perakende olarak satıĢa sunulduğu birimlerdir. Bir mağaza zinciri 

iki ya da daha çok birime sahip olabilmektedir. Bu birimler, aynı Ģehirde ya da ülkede 
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olabileceği gibi farklı ülkelerde de olabilmektedirler. Mağaza zincirleri ciddi 

geliĢimlerini özellikle 1920‟lerden sonra gerçekleĢtirmiĢlerdir. “Zincir mağazaların ilk 

örneklerinden olduğu bilinen Woolworth, 1879‟da Frank Winfield tarafından New York, 

Utica‟da ilk mağazasını açmıĢtır. 1919‟lara gelindiğinde Avrupa ve Amerika‟da toplam 

1081 Woolworth mağazasının olduğu bilinmektedir.”
157

 

 

“Zincir mağazalar, satıcı açısından, bir tek dağıtım yeri olması sayesinde sistematik bir 

dağıtımın gerçekleĢmesi ile diğer perakende yapılanmalara göre avantajlı bir 

konumdadır. Bunun yanı sıra, bir tek belirlenmiĢ mağaza düzeni olması da yatırımcıları 

zincir mağaza kavramına yönlendirmektedir. Bu avantajlar, zamanla tüketiciler için de 

avantaja dönüĢmüĢtür. Bu mağazalardaki ana fikir; aynı ürün, kalite, servis ve fiyat 

standartlarının müĢteriye bulunduğu her yerde sunabilmektedir. Ancak ilk zincir mağaza 

örnekleri her ne kadar tasarlanmıĢ iç mekanları, personel yardımları ve lüks satıĢ 

tuzaklarına sahip olsalar da, mimari ve iç mimari açıdan pek de seçkin örnekler değildi. 

Ucuz ve tek fiyat politikası ile tüketiciler için yeni bir seçenek olan zincir mağazaların 

hedef kitleleri de yoğun olarak iĢçi sınıfıydı. Tek ayrıcalıkları, cesur tip ve renk 

seçeneklerinin oluĢturduğu, hatta bazılarının popüler ikonlara dönüĢtürülen, görsel 

kimlikleriydi.”
158

  

 

“Zincir mağazalar, yarattıkları çizginin, ürünlerin, birçok yerde satıĢa sunulması 

nedeniyle, belli bir tanınmıĢlığa sahip olmak durumundadırlar. Bu tanınmıĢlık, 

mağazaların hangi Ģehirde, kasabada ya da caddede olursa olsun aynı güçlü kimliği 

müĢteriye yansıtması ile olabilmektedir. Bu da yaratılan belirleyici ve ayırt edici 

görsellikleri ile mümkün olmaktadır. Zincir mağazalar, ticari imaja en çok ihtiyaç duyan 

mağazalardır.”
159
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2.3. Türkiye’de Tekstil       

2.3.1. Tekstil Kavramı   

Ġnsanoğlunun; avcılık ve toplayıcılık ile yaĢamını sürdürdüğü Paleolitik (Eski TaĢ Çağı – 

M.Ö. 600000 – 10000) ve Mezolitik (Orta TaĢ Çağı / Yontma TaĢ Devri – M.Ö. 12000 – 

8000) çağlarda, olası olumsuz koĢullara karĢı vücudunu, avladığı hayvanların postlarıyla 

korumuĢtur. DeğiĢen iklim ve yaĢam koĢulları insanoğlunu; ihtiyaçlarına elveriĢli giysi, 

yaygı, sargı ve örtü arayıĢına itmiĢtir. Fakat bu ürünleri üretebilmek için uygun 

hammadde ve teknik bilgi ile birlikte yeni bir üretim biçimine gereksinim duyulmuĢtur. 

Ġnsanoğlu, bu yeni üretim biçimine hayvanları evcilleĢtirdiği, toprağı iĢlediği ve yerleĢik 

düzene geçip ticaret yapmaya baĢladığı Neolitik (Yeni TaĢ Çağı / Cilalı TaĢ Devri – 

M.Ö. 8000 – 5500) çağda ulaĢmıĢtır. Ġlk bulgulardan olan ve Anadolu‟da, Doğu Çatal 

Höyük’te rastlanılan, karbonlaĢmıĢ olarak ele geçen bez parçaları, dokumanın          

M.Ö. 6000 yıllarında yapıldığının bilgisini vermektedir. Fakat bu dokumaların hangi 

teknik bilgi ile üretildikleri konusunda kesin bulgular bulunmamaktadır (Resim 2.22., 

Resim 2.23.). 

 

  

Resim 2.22. Karaçi, Pakistan‟da bir kumaĢ              Resim 2.23. BoyanmıĢ Ġpler
160

 

                          satıcısı
161
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Tekstil Latince örme ya da dokuma anlamına gelen “texere” sözcüğünden türetilmiĢtir. 

Günümüzde Tekstil kavramı; tekstil lifleri, tekstil ürünleri ve yarı mamulleriyle birlikte 

bunlardan üretilen malları kapsar. “Tekstil, hayvansal veya bitkisel lifli kullanım 

ürünleridir. Giyilebilen her Ģey ve bazı dekorasyon ürünlerini de içine alan imalat 

sektörüdür. Türkiye'nin en önemli sektörlerinden birisidir. Tekstil; kullanılacak 

materyalin elde edilmesinden (pamuk, keten, jut, sisal vb tarladan, ipek, yün veya kıl ise 

hayvandan, sentetik ise üretimden) kullanıma hazır hale gelene kadar (kumaĢ, dikili 

mamul ya da ev tekstili) geçirdiği sürecin tamamına verilen addır. Aslında batı 

dillerinden gelen tekstil kelimesi, sadece "kumaĢ" demek iken, Türkçede bu terim çok 

daha geniĢ anlamlara kavuĢmuĢtur. Tekstil sektörü 2 ana gruba ayrılmaktadır. 

 Hazır Giyim (Konfeksiyon) 

 Ev Tekstili”
162

 

Ev tekstili, tekstilin konut içinde kullanılan her türlü ürünün üretimiyle ilgili olan 

bölümüdür. Ev tekstilini dokuz alt baĢlık altında inceleyebiliriz. Bunlar; 

 “Çeyiz (Nevresim / Pike / Battaniye / Örtü / Halı v.b.) 

 Baskı – Boya – Apre 

 Aksesuar (Perde Sistemleri, Perde Rayları v.b.) 

 DöĢemelik KumaĢ 

 Banyo (Havlu / Bornoz v.b.)  

 Elyaf – Ġplik 

 MefruĢat ( Tül / Perde) 

 Yatak 

 Diğer ( Ambalaj / Makine / Tanıtım / Duvar Kağıdı v.b.)”
163
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2.3.2. Türkiye’de Tekstil Tarihi 

Halil Ġnalcık, Türkiye Tekstil Tarihi Üzerine AraĢtırmalar adlı çalıĢmasında Anadolu‟da 

tekstil ticareti ile ilgili olarak bizlere Ģunları aktarmaktadır: “Anadolu, üç bin yıldır 

tekstil sanayi ve ticaretinde önde gelen bir ülkedir. 3.500 yıl önce Hitit merkezi KaniĢ‟e 

(Kayseri civarında) Assur (Musul) tekstil kervanlarının Güneydoğu – Anadolu‟da 

uğradığı kasabalar, sonraki dönemde tekstil sanayi ve ticaret merkezleri olarak 

yükselecektir. Anadolu‟nun göbeğinde, Ankara – Beypazarı köylerinde, ince tiftik keçisi 

yününden lüks sof kumaĢları imalatı Ġsa‟dan önceki yüzyıllara (Frigler) çıkar. Sof 

kumaĢa özelliğini kazandıran kırmız boyası, yine Anadolu‟dan ihraç olunuyordu. 

Diyarbakır ve Türk kırmızısının sırlarını öğrenmek için Türkiye‟den Hıristiyan ustalar 

getirtilir. Bugün dünya tekstil sektöründe baĢta gelen blue jean‟ın menĢei de 

Anadolu‟dur. Floransa, Doğu‟nun etkisi altında ipekli sanayiinde erkenden (XIII. yüzyıl) 

uzmanlaĢtı. Floransalı ticaret ajanları, Ġran ipeğini XV. yüzyılda Bursa‟dan alıp 

götürüyorlardı. 1940 tarihli Kefe Gümrük Defteri üzerinde yaptığım araĢtırmalar, Kuzey 

Karadeniz memleketlerine Anadolu‟dan pamuklu kumaĢ ihracatının ne kadar çeĢitli ve 

geniĢ bir ticaret konusu olduğunu gösterdi. Özetle, Anadolu, Avrupa‟dan çok önceleri, 

pamuklu ve ipekli sanayi ve ticaretinde, Hindistan‟dan sonra dünyada en önemli 

memleket durumunda idi.”
164

  

 

“Avrupa devletleri, büyük servetlerin Doğu‟ya kaçıĢını önlemek için pamuklu sanayi 

kurmayı kararlaĢtırdılar. XVIII. yüzyılda Avrupa‟da Ġngiltere, Fransa, Ġsviçre, Ġtalya ve 

Almanya‟da pamuklu sanayiinin kurulması, Doğu tekstil sanayileri için daralma ve 

sonunda yıkılma sonucunu doğurmuĢtur. Avrupa, bilim ve teknoloji üstünlüğü sayesinde 

baĢka sektörlerde olduğu gibi, tekstil sanayiinde de kaliteyi yükselten ve maliyeti indiren 

makineler icat ederek, Hint ve Anadolu pamuklu sanayileri ile baĢarıyla rekabet etmeye 

baĢladı ve nihayet XIX. yüzyılda bu memleketler ucuz kaliteli pamuklu ihracatı ile yerli 

sanayileri çökertti. Tekstil alanında Doğu ile rekabette dengenin Avrupa lehine 

bozulması, Asya memleketlerini fakirliğe ve güçsüzlüğe sürükleyen geliĢmelerin 
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baĢında gelir. Türkiye Cumhuriyeti‟nin ilkin tekstil sanayiinde kalkınmaya önem vermiĢ 

olması sebepsiz değildir.
165

   

 

“1923 Ġzmir Ġktisat Kongresi, milli ekonomiyi kurmak için temel politikaları saptadı: 

GiriĢimcilere kolay kredi, fabrika için arazi sağlama ve endüstri alanında çalıĢacaklara 

eğitim. Cumhuriyet hükümeti 1922‟de Basmane, Feshane ve Hereke fabrikalarını, 

Sanayi ve Maadin Bankası‟na (kuruluĢ 1925) bağlayarak modernize etmeye çalıĢtı. Halı 

yün ipliği üreten firmalarla iĢbirliğine gidildi. 1927‟de Adana‟da bir özel pamuklu tekstil 

fabrikası devletleĢtirildi. GiriĢimcilere kolay kredi sağlayan ĠĢ Bankası yanında özellikle 

Sanayi ve Maadin Bankası  (sonradan Sümerbank) mevcut fabrikaları tüm varlıklarıyla 

üzerine aldı.”
166

 

“Sümerbank, özel bütçenin temelini oluĢturan katma bütçeli idare uygulamasının 

baĢladığı 1933 yılında kurulmuĢ ticari nitelikte mal üreten kurumdur. Tekstil sanayisi ile 

aynı anda banka konumundaydı. 11 Temmuz 1933 yılında Atatürk tarafından 

Sümerbank ismi verildi. Ġlk büyük kompleksi Eylül 1935'te Adana'da kuruldu. Bu 

kompleksin inĢası için 1932 yılında Ġsmet Ġnönü Sovyetler Birliğinden 8,5 milyon liralık 

kredi aldı. Yapının tasarımı Sovyetlere aittir. Adana Bez Fabrikası ve Lojmanları, 

Türkiye Cumhuriyeti'nin ilk kamu yatırımıdır. Sümerbank (Resim 2.24.), Atatürk'ün 

ekonomik devriminin mihenk taĢıydı. Halk tasarrufuyla oluĢturulmuĢtur. Türkiye'de ilk 

modern tekstil kuruluĢu olarak büyük bir üne kavuĢmuĢtu. 1987 yılında Sümerbank'ın 

özelleĢtirilmesi kararı alındı ve banka Kamu Ortaklığı Ġdaresi'ne devredildi. 1988'de 

Sümerbank Holding kuruldu. Holdingin bankacılık birimi 1993'de Yüksek Planlama 

Kurulu kararıyla Sümerbank adı altında yeniden yapılandırıldı. Ekim 1995'te Garipoğlu 

Ģirketler grubuna 103.4 milyon dolara satılarak özellĢtirildi. Sümerbank 21 Aralık 

1999'da TMSF'ye devredildi. Ardından 9 Ağustos 2001 tarihinde Oyak Grubuna satıldı. 

Oyakbank A.ġ.'ye 11 Ocak 2002 tarihinde tescil edilmiĢtir.”
167
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Resim 2.24. Sümerbank‟ın Logosu
168

 

 

“1933‟te bir devlet kurumu olarak kurulan Sümerbank, bir devlet giriĢimi olarak, 

memlekette endüstrileĢmede öncülük rolünü benimseyerek, tekstilde sermaye ve 

üretimde önder kalacaktır. Amaç, ileri metodlarla çalıĢan bir endüstri düzeyine 

eriĢmekti. Sümerbank, devletçe yönetilen bazı endüstri kolları yanında, özel 

giriĢimcilere kısa vadeli kredi sağlayacaktı.”
169

 

 

2.3.3. Türkiye’de Ev Tekstili  

Anadolu, Çin‟den baĢlayıp Orta Asya‟yı kat ederek Avrupa‟ya uzanan tarihi Ġpek 

Yolu‟nun en önemli kavĢaklarından biridir. Bugün Anadolu Ģehirleri yörelerine özgü 

dokumalarla ün kazanmıĢtır. Örneğin; Denizli buldan bezi, Bursa ipeği, Çorum kargı 

bezi ile meĢhurdur. YaĢadığımız bu zengin topraklarda Anadolu insanının, tekstil ile 

olan serüveni çok eskilere dayanmaktadır. Ġngiliz arkeolog James Melaart‟ın 1962‟de 

Çatalhöyük‟te yaptığı kazılarda M.Ö. 6000‟lerde Neolitik döneme ait dokuma parçaları 

bulmuĢtur. Bulunan bu dokuma parçaları elyaf ve teknik yönden geliĢmiĢ örneklerden 

oluĢmuĢtur. Anadolu topraklarındaki geliĢmiĢ dokuma sanatına karĢın, Orta Asya‟dan 

göç eden Türklerin de kumaĢçılık konusunda geliĢmiĢ tekniklere sahip oldukları yapılan 

kazılar sonucu bulunan bulgular arasındadır. 1935‟te Sovyet arkeolog S.V. Kiselev‟in 

Altay ve Sayan dağları eteklerinde yaptığı kazılarda M.Ö. IX. ve VII. yüzyıllara ait Türk 

mezarlarından çıkan değerli, çok geliĢmiĢ teknik ve desende ipek-yün kumaĢ elbise 

kalıntıları bize bu bilginin doğruluğunu sunmaktadır.  

 

Türkler; M.S. 1071‟de Anadolu‟ya yerleĢtiklerinde, daha önce Anadolu‟da yaĢamıĢ 

Hititler, Frigyalılar, Lidyalılar, Persler, Romalılar ve Bizanslılardan kalan kültür 

miraslarından esinlenerek, tekstil üretimini geliĢtirdiler. Türk kavimlerin; 
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Maveraünnehir, Harezm ve Ġran‟dan beraberlerinde getirdikleri farklı gelenek ve 

yöntemler; Anadolu kültür mirasıyla birleĢince, tekstil ürünlerinde yeni yorumlar ve 

arayıĢlar ortaya çıktı. 

 

Osmanlı Ġmparatorluğu döneminde tekstil çok daha olumlu yönde ilerledi. Bölgeler 

hammadde bulma, üretme, üretilen tekstillerin pazarlanması açısından organize edildi. 

Osmanlıların büyük bir orduya sahip olması, tekstil ürünlerinin niteliğini ve 

gereksinimini arttırdı. Saray ise tasarım yönü zengin tekstilleri araĢtırdı. Üretim 

bölgeleri ve bu bölgelerdeki ustalar desteklendi. Bu dönemlerde üretilen tekstiller 

kullanımı rahat, iĢlenmesi ustalık isteyen, insan sağlığına uygun, ergonomik, temizliği 

ise bilgi ve titizlik gerektiren; taftalar, atlas ve kutnular, kemhalar, kadifeler, sera serler 

ve futalardı. KarmaĢık uygulamalar içeren tekstiller ise çoğunluktaydı. Osmanlı 

Ġmparatorluğu‟nun saraylarından köĢklerine, konaklarından evlerine kadar günlük 

yaĢamını geçirdiği mekanlarda kullandığı tekstil ürünleri oldukça çeĢitli ve zengin bir 

yapıya sahiptir. 

 

18. yy‟da Avrupa‟da baĢlayan sanayi dönemine karĢın III. Selim‟in ve Abdülaziz‟in 

Türk dokuma sanatını sanayileĢtirme giriĢimleri, Türk dokumacılığının gerilemesine 

engel olamamıĢtır. 1750‟lerde Avrupa dokuma makineleri geliĢtirmeye baĢlamıĢtır. 

Durumun farkına varan Osmanlı devlet adamları bir takım giriĢimlerde bulunmuĢlardır. 

Sanayi sergilerine katılma kararı alınmıĢtır. 1851‟de Londra‟da, 1855‟te Paris‟te ve 

1862‟de Londra‟da açılan uluslararası sergilerde Türk tekstil ürünleri beğeni almasına 

rağmen ekonomik olanaksızlıklar nedeniyle atılımlar sürdürülememiĢtir.  

   

19. yy‟dan itibaren batılılaĢma hareketleriyle birlikte ev döĢemesinde de bir geçiĢ 

dönemi yaĢanmıĢtır. Bu dönemde döĢemelik kumaĢ ve aksesuarlar, tül perdeler Batı‟dan 

ithal edilip, Türk zevkine göre düzenlenirken, yüzyılın sonlarına doğru sedir düzeni 

koltuk ve kanepeyle,  yer sofraları masalarda yer değiĢtirmiĢtir. 

 

“Türkiye‟de 1980‟li yıllardan bu yana tekstil ve konfeksiyon sanayiinin geliĢimi 

paralelinde, ev tekstili sanayi de önemli bir büyüklüğe ulaĢmıĢtır. Sektörün uzun yıllara 
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dayanan tecrübe ve bilgi birikimi, son teknoloji ile donanımlı modern makine ve 

ekipmanlar ile yaratıcı tasarım kapasitesi, üretim ve ihracat performansını yükselten 

faktörler olmuĢtur. Yıllar içinde artan kapasite ve yakalanan ihracat baĢarısı, Türkiye‟yi 

dünyanın önde gelen ev tekstili tedarikçilerinden biri haline getirmiĢtir.” 
170

 Türkiye 18 

milyar dolara ulaĢan dünya ev tekstili pazarında, ihracat sıralamasında dünyanın 4. 

ülkesi konumundadır. Türkiye ev tekstili sektöründe krize rağmen 2 milyar dolarlık 

ihracat yapmıĢtır. 

“Türkiye‟nin ev tekstili ihracatında baĢlıca ürün grupları; 

 Tuvalet ve Mutfak Bezleri 

 Yatak ÇarĢafları 

 Dokuma Bornozlar 

 MefruĢat EĢyası 

 Perdeler, Perde ve Yatak Farbelaları 

 Tüller ve ĠĢlemeler 

 Battaniyeler 

 Yastık, Yorgan, Uyku Tulumu 

 Masa Örtüleri 

 Örme Bornozlar 

 Yatak Örtüleri 

 EliĢi Duvar Halıları 

Ģeklinde sıralanabilir.
171

  

 

2008 yılında bu ürün gruplarından tuvalet ve mutfak bezleri, yatak çarĢafları ve dokuma 

bornozlar en çok ihracatı yapılan ürünler olmuĢlardır. Ev tekstili ihracatı ülkeler bazında 

incelenecek olursa, 2008 yılında Türkiye‟den Almanya, ABD, Fransa, Ġngiltere ve Ġtalya 

en çok ihracat yapan ülkeler arasında yer almaktadır.  
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Ev tekstili sektörü, her sene CNR Expo fuar alanında düzenlenen Evteks fuarı ile hem 

ihracattaki payını arttırmakta hem de sektörel olarak büyümektedir. 2010 yılında 16.‟sı 

düzenlenecek olan Evteks fuarı Türkiye‟nin tüm sektörler içinde en büyük fuarı 

olmasının yanı sıra Ocak 2010‟da 40.‟sı düzenlenen Frankfurt Heimtextil fuarından 

sonra dünyanın bu alandaki en büyük ikinci fuarıdır. Türkiye 161 katılımcı ile bu yılki 

Heimtextil fuarında 5. sırada yer almıĢtır. Evteks fuarına Zorlu Holding, Ulusoy 

ġirketler Grubu, Küçükçalık Tekstil, Tanrıverdi Mensucat, Çukurova, Özdilek, 

Baydemirler, Kadifeteks, Evita, Soley, ĠdaĢ, Vanelli, Aydın Tekstil, Flokser, Penelope, 

Prestige, Broderi Narin gibi önemli yerli katılımcıların yanı sıra Lenzig, Waxman, 

Fibres, Antecvir, Microfibres, Filature, Miroglio, Novita, Lonfil, Pemesa gibi dünyanın 

bu sektördeki önde gelen firmaları katılmaktadırlar. Türk ev tekstili sektörü TETSĠAD – 

Türkiye Ev Tekstili Sanayicileri ve ĠĢadamları Derneği, ĠTKĠB – Ġstanbul Tekstil ve 

Konfeksiyon Ġhracatçı Birlikleri, Türkiye Tekstil Sanayi ĠĢverenleri Sendikası gibi güçlü 

dernek ve sendikalarla iĢbirliği içindedir. 
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3.BÖLÜM: AYDINLATMA TASARIMI ĠLKELERĠNĠN EV TEKSTĠLĠ 

MAĞAZALARINDA UYGULANMASI 

 

Ġyi bir aydınlatma tasarımı yüksek kaliteli ve enerji tasarruflu olmalı, görsel çevre 

gereksinimlerine ve diğer önemli faktörlerin ihtiyaçlarına cevap verebilmelidir. 

Günümüzdeki aydınlatma teknolojileri; estetik, esnek, enerji bilincine sahip ve yaratıcı 

çok çeĢitli aydınlatma tasarımları yapabilme olanakları sunmaktadır.  

 

Aydınlatma tasarımında; 

 Mekanın iĢlevi (Hangi amaçla kullanılacağı), fonksiyonu, 

 Mekanın fiziksel verileri (Boyutları, mimari detayları, strüktürel yapısı, 

bulunduğu coğrafya v.b.), 

 Mekanın yerleĢim planı (tefriĢ), 

 Mekanın tasarım konsepti ile aydınlatma tasarımının bütünlüğü, 

 Görsel konfor koĢulları, 

 Kullanıcı özellikleri gibi konular dikkatle ele alınmalıdır. 

 

Her mekanın fiziksel verileri ve özellikleri farklı olduğundan dolayı, her mekan farklı 

aydınlatma gereksinimlerine ihtiyaç duymaktadır. Bu verilerin ve özelliklerin göz 

önünde bulundurularak yapıldığı aydınlatma sistemleri amacına uygun birer aydınlatma 

tasarımı olarak karĢımıza çıkmaktadır.   

 

3.1. Aydınlatma Tasarımı 

3.1.1. Aydınlatmanın Tanımı 

“Mimarlık algımızda belki de en güçlü öğe ıĢıktır. Louis I. Kahn doğal ıĢık olmadan 

gerçek bir mimarlığın olamayacağını ısrarla vurgulamıĢtır. Çevreyi hissetmemizde asal 

alıcılarımız gözlerimizdir, bu nedenle çevreyi aydınlatan ıĢık aldığımız biliĢ için ayrı bir 

öneme sahiptir. Dokuların algılanıĢı yapıya düĢen ıĢığın kalitesine bağlıdır. Dahası, ıĢık 

güçlü psikolojik tepkiler yaratır ve belirli fizyolojik etkilere sahiptir.”
172
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“1900 yılında kurulan Uluslararası Fotometri Komisyonu varlığını 13 yıl boyunca 

sürdürdü. Bu süre içinde ortaya çıkan yeni gereksinimler ile etkinlik ve uğraĢ alanının 

geniĢlemesi, bu kuruluĢun 1913 yılında, statü değiĢtirerek, Uluslararası Aydınlatma 

Komisyonu‟na dönüĢmesi sonucunu doğurdu. Bu statü değiĢikliği, kuruluĢun adına da 

bir sözcük değiĢikliği ile fotometri sözcüğünün yerine aydınlatma sözcüğünü alması ile 

yansıdı ve bu değiĢiklikle, ıĢığın ölçülmesi değil, aydınlık oluĢturmak üzere kullanılması 

önem kazandı, kısaca temel konu ölçme değil aydınlatma oldu.”
173

 

 

“Aydınlatma, Uluslararası Aydınlatma Komisyonu (CIE; Commission Internationale de 

L‟Elairage) tarafından nesnelere, bunların çevrelerine ya da bir bölgeye, bir kent 

bölgesine, gereği gibi görülebilmeleri için ıĢık uygulamak olarak tanımlamaktadır. Bu 

tanımda, aydınlatma ile elde edilen görüntünün belli bir amaca, bir isteğe uygun olması, 

konuya teknik açıdan bakmanın yanında sanatsal ve mimari yönden bakmanın da gereği 

ortaya konulmaktadır.”
174

 

 

1930 – 1940 yılları arasında yapay ıĢık kaynaklarında tür, verim ve güç konularında 

bakımından birbiri ardına büyük geliĢmeler yaĢanır. Bu konuyu kapsamlı biçimde ele 

alan yayınların yanı sıra, insan gözünün ıĢık ve renk görmesi, yüzeylerin ıĢığı geçirme, 

yutma ve yansıtma özellikleri, aydınlatma konusunun “göz – ıĢık – nesne” üçlüsü içinde 

ele alındığı yayınlar yapılmıĢtır. Bu geliĢmeler sayesinde elektrik mühendisliğinin bir 

yan uğraĢ alanı olarak görülen aydınlatma konusu kendine özgü uygulama özellikleri 

olan geniĢ bir alana yayılarak, mimarlık, Ģehircilik ve mühendislik dallarının belli 

konularının bir amaç için bir araya gelmesi ile “aydınlatmacılık” adı altında yeni bir 

uzmanlık dalı meydana gelmiĢtir. 

 

“Konuların daha uzmanca ve daha derinlemesine ele alınması ile aydınlatmada temel 

amacın, belli yerlerde belli aydınlık düzeyleri elde etmek olmayıp, belli konu ve 

durumlarda gerekli görme koĢullarının sağlanması olduğu gerçeği zihinlerde yer etmeye 

baĢlamıĢtır.(…) Aydınlık yerine ıĢıklılık büyüklüğünün dikkate alınmaya baĢlaması, 
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kuĢkusuz büyük bir aĢamadır. Fakat görme alanı içindeki ıĢıklılık düzenlemeleri, temel 

amaç olan “gerekli görme koĢullarının sağlanması” için hiç de yeterli olmamıĢtır. 

Gerekli görme koĢullarının sağlanmasının büyük oranda aydınlığın niteliğine bağlı 

olduğu düĢüncesi, zamanla güç kazanmıĢtır.”
175

 

 

“Aydınlatmada esas amaç; belli bir aydınlık düzeyi elde etmek değil, iyi görme koĢulları 

sağlamaktır. Ġyi görmek; nesnelerin ufak ayrıntılarını, biçimsel ve üç boyutlu 

özelliklerini, renk ve doku ayrımlarını ve nesne konum değiĢtiriyorsa, tüm özelliklerini, 

hiç zorlanmadan, yorulmadan uzun süre rahatça görebilmek demektir.”
176

 

 

Bütün bu geliĢmeler ıĢığında “aydınlatma tasarımı” kavramı ortaya çıkmıĢtır. 

“Aydınlatma tasarımı kavramı, daha çok, mimari tasarım konusu olmuĢ yapılar ile, 

meydanlar, anıtlar, parklar, heykeller vb. kentsel değerlerin aydınlatılması için 

geçerlidir. Kent dıĢı yollar, kavĢaklar, karayolu tünelleri, uçak pistleri v.b. yerlerin 

aydınlatılması bunun dıĢında kalır.”
177

 Burada önemli olan ister mimari mekan 

aydınlatma konuları olsun, ister kent aydınlatma konuları olsun, aydınlatma tekniklerinin 

belirli estetik kurallar içinde mimari ve kentsel tasarım anlayıĢı ve bütünü olarak 

uygulanmasıdır. Aydınlatma tekniği aydınlatma tasarımının nasıl yapılması gerektiğini 

belirler.  

 

“Aydınlatma tekniğinde, insan gözünün ıĢık ve renk görme özellikleri, doğal ve yapay 

ıĢık kaynaklarının türlü özelliklerinden, yüzey ve malzemelerin ıĢıksal ve renksel 

özelliklerinden, estetik ve mimari kavramlara; türlü ölçme tekniklerinden, oldukça 

karmaĢık hesap yöntemlerine uzanan, çok geniĢ alana yayılmıĢ bilimsel verilerden ve 

bilgilerden yararlanılır. Aydınlatma tekniğinde amaç ise kullanılacak yerin özelliklerine 

göre nitelik ve nicelik açısından en uygun ıĢık dağılımını sağlamaktır. Bunun için renk – 

ıĢık – gölge iliĢkisi bilinçli olarak kurulmalı, kullanım amacına ve yaratılmak istenen 

etkiye göre aydınlık düzeyi, ıĢığın rengi, yönü, oluĢacak gölgelerin niteliği önceden 
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belirlenmelidir. Bu belirlemeyi temel bilgiler ıĢığında aydınlatma teknikleri ayrıntılarıyla 

somutlaĢtırır.”
178

 

 

Aydınlatma tekniğinin uygulanması sonucu; 

 Gözün görme yeteneği artar (Kontrast duyum eĢiği azalır, görüĢ keskinliği ve 

görüĢ hızı artar) , 

 Göz sağlığı korunur (Görme bozukluklarına sebep olmaz) , 

 Kazalar azalır (Ġyi görememe veya görme yanılgılarının neden olduğu kazalar) , 

 Yapılan iĢin verimi artar (Görsel performansın artmasına bağlı olarak) , 

 Ticarette iĢ hacmi artar (Görsel performansın artmasına bağlı olarak) , 

 Ekonomik potansiyel artar (Görsel performansın artmasına bağlı olarak) , 

 Güvenlik sağlanır, 

 Estetik hislere ve konfor gereksinimlerine yanıt verilir. 

 

Aydınlatma türlerinin çeĢitli kaynaklarda farklı farklı sınıflandırıldığını görmekteyiz. 

Aydınlatma ıĢığın türüne göre, aydınlatılan yere göre ve amacına göre olmak üzere 3 ana 

gruba ayrılır.  

 

IĢığın türüne göre aydınlatmanın türlerini incelediğimizde; 

Doğal aydınlatma; görsel konfor gereksinimlerini karĢılamak amacıyla gün ıĢığını konu 

alan ve kullanan aydınlatma sistemidir. 

Yapay (yapma) aydınlatma; yapay ıĢık kaynaklarını kullanılarak görsel konfor 

gereksinimlerini karĢılamak üzere tasarlanan sistemdir.  

Bütünleşik aydınlatma; görsel konfor gereksinimlerini karĢılamada, gün ıĢığının 

yetersiz kaldığı durumlarda, takviye etmek üzere yapay ıĢık kaynaklarının kullanıldığı 

sistemdir. 
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Aydınlatmayı, aydınlatılan yere göre sınıflandırdığımızda; 

İç aydınlatma; birtakım yapı unsurlarıyla dıĢ çevreden (mekandan) ayrılmıĢ, iç 

mekanların aydınlatma sistemlerini konu alır. 

Dış aydınlatma; çeĢitli ölçekteki mimari yapı ve kentsel unsurların aydınlatılmasını 

konu alır. 

 

Aydınlatmayı amacına göre ele aldığımızda ise;  

Fizyolojik aydınlatma; çevremizdeki tüm nesneleri bütün ayrıntı, biçim ve renkleriyle 

görmek istediğimizde, bu tür çevrelerin aydınlatılmasında fizyolojik amaç söz konusu 

olduğunda, fizyolojik konfor gereksinimlerini karĢılama konusunu ele alır. 

Dekoratif aydınlatma; çevremizdeki nesnelerin bütün ayrıntı, biçim ve renkleriyle 

görünmeleri yerine, istenilen biçim, renk ve ayrıntıda, örneğin bir otel lobisi, bir vitrin 

ya da bir restoran gibi söz konusu mekansal ya da çevresel unsurların olduğundan daha 

farklı, daha akılda kalıcı veya daha çekici görünmeleri istendiğinde uygulanan 

aydınlatma türüdür. 

Dikkati çeken aydınlatma; gözlemcinin dikkatini bir olay ya da bir nesne üzerine 

çekmeyi amaçlamaktadır. Örneğin dikkatin, bir opera oyununda iki kiĢi arasında geçen 

olaya ya da bir konser sırasında sanatçı üzerine çekilmesi istenilen durumlarda dikkati 

çeken aydınlatma kullanılır. Dikkati çeken aydınlatmanın diğer bir önemli kullanım 

alanı da reklamcılıktır. Burada ticari bir amaç güdülmekte olup; bir ürün, kurum ya da 

kuruluĢun gözlemcinin aklında kalması istenmektedir. Bir kent ya da semtim simgesi 

olan tarihi bir yapı ya da heykel veya yeni bir yapı üzerinde bu aydınlatma türü 

kullanılarak dikkat çekmesi amaçlanmaktadır.  

 

Bu kısımda sözü edilen bir sınıflandırma yapılmıĢ olunmasına karĢın çoğu kez 

aydınlatma tasarımlarında bu amaçlar bir arada kullanılmaktadır. Örneğin bir mağaza ya 

da bir otel aydınlatmasında iĢlevsel ve görsel eylemler açısından fizyolojik aydınlatma 

yapılması gerekir. Fakat bunun yanında kullanıcıların kendilerini daha mutlu 

hissettikleri, daha huzur verici, daha heyecan verici veya daha akılda kalıcı mekanlar 

yaratabilmek için dekoratif ve dikkati çeken aydınlatmaya da ihtiyaç duyulur. 

 



 95 

3.1.2. Aydınlığın Niceliği 

Aydınlığın niteliği konusuna geçmeden önce aydınlık, aydınlık düzeyi, alan ve ıĢık akısı 

gibi bazı temel kavramlardan yeniden söz etmek ve aydınlığın niceliği konusuna 

değinmek yerinde olacaktır. 

  

Ġnsan, dıĢ dünyayla olan algısal iliĢkilerini görsel algılama ve görme yoluyla kurar. 

Görme, ıĢık aracılığıyla gerçekleĢir. Aydınlık düzeyi iyi görme koĢullarının sağlanması 

için önemli bir etkendir. Bir mekanda aydınlık düzeyi çoğu zaman “aydınlık” olarak 

ifade edilir. ġazi Sirel Aydınlatma Sözlüğü isimli çalıĢmasında, aydınlığı “bir yüzeyin, 

bir noktasını çevreleyen sonsuz küçük bir parçacığının aldığı akının, bu yüzey 

parçacığının alanına bölümü”
179

 olarak tanımlamaktadır. Yine Sirel bir baĢka 

çalıĢmasında aydınlık için “aydınlık a/b gibi bir kavram olarak düĢünülmelidir. Burada 

b; bir alanı, a ise bu alana düĢen ıĢığı (nicel olarak ıĢık akısını) gösterir. Genelde alan „S‟ 

ıĢık akısı „Φ‟ simgeleri ile gösterilir”
180

 ifadesini kullanmaktadır. 

 

“Alan, düzlemsel, küresel ya da silindirsel olabilir. Duruma göre, üst yarı küresel, alt 

yarı küresel, silindirsel yarı silindirsel ya da düzlemsel aydınlıklardan söz edilebilir. 

Küre ve silindirin genelde dıĢ yüzeyleri söz konusudur. Düzlemsel aydınlıklarda ise, 

hangi yatay, düĢey ya da eğik düzlemin hangi yanındaki aydınlığın söz konusu 

olduğunun belirtilmesi gerekir. Alan birimi m
2
‟dir. 

 

IĢık akısı, alan gibi bir büyüklük, yani nicel bir kavram olup, birimi lümen (lm) dir. 

Böylece aydınlığın niceliği birimi de „lm/m
2
‟ olarak tanımlanmıĢ olur. Mimarlıkla ilgili 

hesaplarda çoğu kez söz konusu olan alanlar, ıĢık akısının düzgün yayılamayacağı kadar 

büyük olduğundan „Φ/S‟ ortalama bir değer olarak düĢünülür ve söylenir. „lm/m
2
‟ lüks 

(lux) birimi ile de söylenir. Bu birimin simgesi „lx‟ tir.”
181
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“Günlük yaĢamda aydınlığın azlığı ya da çokluğu olarak bilinen aydınlık niceliği (lm/m
2
), 

belli büyüklükteki bir alana düĢen ıĢık akısının (lm), bu alana (m
2
) oranı olup, aydınlık 

düzeyi terimi ile tanımlanır. Belli bir alandaki aydınlık düzeyi belirtilirken, ıĢık akısının 

geldiği alanın, 

 Büyüklüğü (noktada aydınlık-Ep, ortalama aydınlık-Eort), 

 Konumu (yüzeyin yatayla yaptıgı açı), 

 Biçimi (düzlem, küresel ve silindirsel aydınlık) 

önemlidir.”182 

 

“Görülmesi gereken ayrıntıların boyutları, nesnelerin yansıtma çarpanları, nesne ile 

çevre ya da fon arasındaki ıĢıklık karĢıtlığı, görsel algılama süresi, görme konusunun 

devingenliği, kiĢinin yaĢ durumu gibi verilere göre sağlanması gereken en düĢük ve kimi 

zaman en yüksek aydınlık düzeyleri saptanmıĢ ve bunlar değiĢik kuruluĢlarca çizelgeler 

biçiminde yayınlanmıĢtır. Gerekli aydınlık düzeyleri bu çizelgelere göre hesaplanır. 

Ancak yayınlanan bu çizelgelerin yaklaĢık değerler olduğu ve basit Ģekilde hesaplandığı 

unutulmamalıdır.”
183

 Tablo 3.1.‟de çeĢitli mekanlar için saptanmıĢ aydınlık düzeyi 

değerleri görülmektedir. Sonuç olarak, aydınlığın niceliği mekandaki aydınlık düzeyidir 

denilebilir.  

 

Mekan Türü Aydınlık Düzeyi (lm/m2) 

Ofisler 

Genel Ofis Alanları 500 lux 

Açık Ofisler 750 lux 

Çizim Yapılan Ofisler 1000 lux 

Bekleme Salonları 200 lux 

Bilgi ĠĢlem Merkezleri 300 lux 

AlıĢveriĢ Merkezleri 

Self Servis Mağazalar ve Showroomlar 500 lux 
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Mağazalar (genel) 300 lux 

Süpermarketler 750 lux 

Konser Salonları, Sinemalar, Tiyatrolar 

Genel 100 lux 

Fuaye 200 lux 

Müzeler ve Sanat Galerileri 

IĢığa duyarlı olmayan nesnelerin sergilenmesi 300 lux 

IĢığa duyarlı nesnelerin sergilenmesi 150 lux 

Eğitim Kurumları 

Sınıflar 500 lux 

Konferans Salonları 300 lux 

Laboratuarlar 500 lux 

Kütüphaneler 500 lux 

Konutlar, Oteller, Restoranlar 

Yatak Odaları (genel) 50 lux 

YatakbaĢı 200 lux 

Banyolar (genel) 100 lux 

Banyolar (ayna önü) 500 lux 

Salon / YaĢam Çevresi (genel) 100 lux 

Salon / YaĢam Çevresi (okuma) 500 lux 

Merdivenler 100 lux 

Mutfaklar (genel) 300 lux 

Mutfaklar (tezgah üstü) 500 lux 

Hastaneler 

Gece 50 lux 

Gündüz 200 lux 

Muayene Odaları 500 lux 

Personel Odaları 100 lux 

Laboratuarlar 500 lux 

Endüstriyel Alanlar 
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Tekstil Atölyeleri 750 lux 

Test ve Kontrol Noktaları 750 lux 

DikiĢ Atölyeleri 750 lux 

Deri Atölyeleri 500 lux 

Mobilya Atölyeleri 300 lux 

Metal ĠĢleme Atölyeleri 300 lux 

Tablo 3.1. ÇeĢitli mekanlarda sağlanması gereken aydınlık düzeyleri
184

 

 

“Gün ıĢığı, değiĢen doğa koĢullarına uyarak günün saatlerine, mevsimlere, iklimlere ve 

değiĢik meteorolojik durumlara göre sürekli olarak değiĢmektedir. Gün ıĢığının nitelik ve 

nicelik açısından sürekli olarak değiĢimi onu lamba ıĢığından ayıran en belirgin özelliğidir. 

Yapı dıĢında türlü etkenlere bağlı olarak nicelik açısından sürekli değiĢkenlik gösteren gün 

ıĢığı, yapı içinde de aynı değiĢkenliği gösterir. Bu nedenle hacimde çalıĢma düzleminde 

değiĢik aydınlık düzeyleri elde edilir.”185   

 

3.1.3. Aydınlığın Niteliği 

“Aydınlığın a/b gibi bir kavram olarak açıklanması, bunun basit bir oran olduğu 

biçiminde yorumlanmamalıdır. Çünkü burada b, belli bir yüzeyin alanı, yani matematik 

bir büyüklük olduğu halde, a, yani ıĢık, nicel boyutu yanında, çok önemli ve değiĢik 

nitelikleri olan bir kavramdır. Belli bir S alanına düĢen belli bir Φ ıĢık akısı değiĢmezse, 

o alandaki ortalama aydınlık düzeyi değiĢmez. Buna karĢılık, belli bir alana düĢen ıĢık 

akısı hiç değiĢmeden, örneğin ıĢığın doğrultusal ve / veya tayfsal yapısı, ya da ıĢık 

akısının dağılıĢ biçimi değiĢebilir. Bu durumda, söz konusu alanda ortalama aydınlık 

düzeyinin değiĢmemesine karĢın aydınlığın niteliği değiĢir. Özetle denebilir ki, 

aydınlığın niteliğini, o aydınlığı oluĢturan ıĢığın niteliği belirler.”
186

 

 

“Belirli bir alana düĢen ıĢığın niceliği dıĢında kalan tüm özellikleri, aydınlığın niteliğini 

oluĢturur. Aydınlığın niteliği, aydınlığın niceliğinin aksine hesaplanabilen bir kavram 
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değildir. Ancak, niteliği etkileyen faktörler yardımı ile kontrol edilebilir. Bunun yanında 

unutulmamalıdır ki; aydınlık niteliği sağlanamayan mekanlarda aydınlığın niceliğini 

değiĢtirmek mekanda istenen etkiyi sağlamaya yetmez.”
187

 

 

“Aydınlığın niceliğinin tek boyutlu bir kavram olmasına karĢılık, aydınlığın niteliği ise 

çok boyutlu ve karmaĢık bir kavramdır. Aydınlığın niteliğinin, görsel algılama 

konusunun özelliklerine göre belirlenmesi gerekir. Böylelikle görme en iyi biçimde olur. 

Görsel algılama konusunun (yani görülmesi gereken nesne ya da nesneler bütünün) 

özelliklerine uygun olmayan bir aydınlık niteliği gerekli görme koĢullarını sağlayamaz. 

Görme organı da aydınlık düzeyinde olduğunun aksine bu durumda yanlıĢ niteliğe 

uyarak görme koĢullarını düzeltemez. Gözün bu tür bir uyması kesinlikle söz konusu 

değildir. Çünkü göz kendi dıĢındaki görüntüyü değiĢtiremez.  

 

Ġyi görme koĢullarının sağlanması için gerekli aydınlık düzeyi sağlanmalı ve aydınlığın 

niteliği görme konusunun özelliklerine uygun olmalıdır. ġu iki nokta da kesinlikle 

unutulmamalıdır: 

 Aydınlığın niteliği uygunsa, yeterli minimum aydınlık düzeyleri ile iyi görme 

koĢulları sağlanır. Biraz yetersiz aydınlık düzeylerinde bile kısa süreler için göz 

uyma yapar ve iyi görme koĢulları elde edilir.  

 Aydınlığın niteliği uygun değilse, aydınlık düzeyinin yükseltilmesi ile iyi görme 

koĢulları sağlanamaz. Hatta daha kötü sonuçlar bile doğabilir. Ayrıca elektrik 

enerjisi boĢuna harcanmıĢ olur. Niteliği doğru belirlenmemiĢ bir aydınlığın bu 

kusurunu göz uyma ile gideremez.”
188

 

 

Aydınlığın niteliğinden söz ederken üç önemli alt baĢlık karĢımıza çıkmaktadır. Bunlar;  

 IĢığın Tayfsal Yapısı 

 IĢığın Doğrultusal Yapısı ve Gölge 

 Aydınlığın Dağılımı 
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3.1.3.1. IĢığın Tayfsal Yapısı 

Yüzyıllardan beri pek çok sanatçı, bilim adamı ve kuruluĢ renk ile ilgili dizgeler 

kurmaya, rengi bileĢenlerine ayırmaya yani rengi fiziksel olarak tanımlamaya 

çalıĢmıĢlardır. Bunlardan bir bölümü renkli yüzeyler ile ilgilenmiĢ, bir bölümü ise rengi 

bir duyu öğesi ya da ıĢık uyartıları biçiminde ele alıp yüzey renkleri ayırımını yapmıĢtır. 

Nesneden gelen ıĢıklar aracılığıyla veya ıĢık kaynağından gelen ıĢığın kendisinin, 

gözümüz aracılığıyla bizde meydana getirdiği duyumlar ve algılamanın niteliksel haline 

„Renk‟ denir. Bir rengi tanımlarken, renkle ilgili bazı temel kavramları bilmek gerekir. 

Görebildiğimiz her rengi ancak bu temel kavramlar sayesinde tam olarak 

tanımlayabiliriz. Bu temel kavramlar; tür, değer ve doymuĢluk‟ tur. 

 

Tür (Hue): Rengin bir çeĢidini tarif eden kavrama rengin türü denir. Örneğin, rengin 

türü kırmızı, mavi, sarı, yeĢil, mor ve turuncu gibi. Rengin tür özelliği dalga boyuna 

bağlı olarak değiĢir. 

 

Değer (Value): Bu kavrama “ton” da denir. Renklerin ıĢıklılığını, ıĢık yansıtma 

derecesini yani rengin açıklık ve koyuluk özelliğini ortaya koyan kavrama rengin değeri 

denir. Renklerin siyah ve beyaz karĢısındaki açıklık ve koyuluk derecelerini gösterir. Bu 

kavram değerlendirilirken, tanımlanacak olan rengin siyah-beyaz fotoğrafı göz önünde 

bulundurulur. Örneğin kırmızının değeri sarıdan çoktur. Yani kırmızı, sarıdan koyudur. 

 

Doymuşluk (Saturation): Renklerin parlaklık ve canlılık derecesini gösteren kavrama 

doymuĢluk denir. Renklerin içindeki grilik miktarının artıp azalmasıyla oranlı olarak 

rengin canlılığı azalır veya artar. Bu parlaklık ve canlılığın ulaĢtığı maksimum değere 

doymuĢ renk denir. Beyaza ve siyaha doğru gidildikçe rengin doymuĢluğu azalır. 

Örneğin; bej, turuncunun doymamıĢ halidir. 

 

Bu kurallar boyada renk için geçerli olup ıĢıkta renk ise daha farklıdır. Cisimler 

yansıttıkları ıĢık nedeni ile görünür duruma gelirler. Buna bağlı olarak cisimlerin 

renkleri, üzerlerine düĢen ıĢığın spektral özelliklerin (ıĢık kaynağının rengine) ve ıĢığı 

yansıtma veya geçirme faktörlerine göre değiĢir. IĢık kaynaklarının renksel özellikleri, 
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tayflarındaki ıĢınım yoğunluklarının (dalga boyları ve frekanslarının) farklı Ģekilde 

olmasından kaynaklanır. Bu renksel özellikler renk sıcaklığı ve renksel geriverim (renk 

ayırım endeksi) olarak adlandırılan iki temel değiĢkene bağlı olarak tanımlanır. 

 

 Renk Sıcaklığı (Colour Temperature); “bir cismin gerçek sıcaklığı yerine renk 

sıcaklığı adı verilen bir sıcaklık konduğu zaman o sıcaklıktaki siyah cisim gibi ıĢık 

yaydığı sıcaklığa denir ve Kelvin (K) cinsinden ölçülür.”
189

 Kara cisim (Planck ıĢıyıcısı) 

ısı enerjisi verildiği zaman ısınmaya baĢlar. Belirli bir seviyeye ulaĢtığı zaman önce 

kızılımsı, daha sonra sarımsı, sarı, sarı beyaz, beyaz ve en sonunda mavi beyaz bir ıĢık 

yaymaktadır. Isıl ıĢıma ve ıĢıl ıĢıma yoluyla ıĢık üreten kaynaklar için renk sıcaklığı 

değerleri kara cisim referans alınarak belirlenebilmektedir. Renk sıcaklıkları; Tablo 3.2.‟ 

de gösterildiği gibi sınıflandırılmaktadır 

 

Renk Sıcaklığı (K) IĢık Rengi 

 3300 K > Sıcak Renkler (Kırmızımsı beyaz) 

3300 K - 5300 K Ilık Renkler (Beyaz) 

5300 K < Soğuk Renkler (Mavimsi beyaz) 

Tablo 3.2. Renk Sıcaklığı ile IĢık Rengi Arasındaki Bağlantı
190

 

 

Renksel Geriverim (Colour Rendering); yılın gününe, günün saatine, atmosferi 

oluĢturan bileĢenlerin özelliklerine, bulutluluk oranı ve bulutların fiziksel özelliklerine, 

hava kirliliğine, topografik ve coğrafik konuma bağlı olarak değiĢiklik göstermektedir. 

Renksel geriverim ve renk sıcaklığı bakımından ideal olarak gösterilen günıĢığı, ıĢık 

kaynaklarının renksel geriverim ölçütlerinin belirlenmesinde referans olarak 

alınmaktadır. Dolayısıyla bir yapay ıĢık kaynağının renksel geriverimi, o ıĢık kaynağının 

spektral özelliklerinin günıĢığına benzerliği derecesine göre belirlenmektedir. Bir yapay 

ıĢık kaynağı altında görülen renkler, günıĢığı altında algılandığı gibi görülebiliyorsa, o 

kaynağın renksel geriverimi o derece yüksektir. CIE (Commission Internationale de 

                                                 
189

 ÖZKAYA, M. (2004), Aydınlatma Tekniği, Birsen Yayınevi, Ġstanbul, s.210 
190

 FĠTOZ, Ġ. Aydınlatma ve Işık – Renk İlişkisi Ders Notları, M.S.G.S.Ü. 



 102 

L‟Elairage / Uluslararası Aydınlatma Komisyonu) ıĢık kaynaklarının renksel geriverim 

özelliklerini 5 grupta toplamıĢtır (Tablo 3.3.).  

 

Renksel Geriverim 

Sınıfı 

Renksel Geriverim 

Ġndeksi (Ra) 

Renksel Geriverim 

Özelliği 

1A Ra > 90 Çok Ġyi 

1B 90 > Ra > 80 Çok Ġyi 

2A, 2B 80 > Ra > 60 Ġyi 

3 60 > Ra > 40 Orta 

4 40 > Ra > 20 Kötü 

Tablo 3.3. Uluslararası Aydınlatma Komisyonu‟nun Renk Ayırım Ġndeksi Grupları
191

 

 

Bir nesnenin görülen rengi, yani o nesneden yansıyarak veya geçerek göze gelen ıĢığın 

rengi, o nesneyi aydınlatan ıĢığın tayfsal özelliklerine bağlıdır. Bu sebeple renkleri doğru 

ve ayrıntılı biçimde görmenin önemli olduğu alanlarda ıĢığın tayfsal yapısının dikkatle 

seçilmesi gerekir. 

 

Yapı Fiziği Uzmanlık Enstitüsü renk konusuna iliĢkin yaptığı çalıĢmalar sonucunda ıĢık 

rengini çok basit olarak ikiye ayırmaktadır; 

 Sıcak Renkli IĢık (sarımsı pembe ıĢıklar) 

 Soğuk Renkli IĢık (beyaza yakın ıĢıklar) 

 

Her iki ayrım içinde Yapı Fiziği Uzmanlık Enstitüsü altı genel kural belirlemiĢ olup, bu 

kurallar; 

1. “Sıcak renkli yüzeyler sıcak renkli ıĢıkla aydınlatıldıklarında 

 Renksel doymuĢlukları artar (griden uzaklaşırlar) 

 IĢıklılıkları yükselir (daha çok aydınlanmış gibi görünürler) 

Sıcak renkli yüzeyler soğuk renkli ıĢıkla aydınlatıldıklarında 

 Renksel doymuĢlukları azalır (grileşirler) 

 IĢıklılıkları düĢer (daha az aydınlanmış gibi görünürler) 
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Soğuk renkli yüzeyler için de aynı kural tersine geçerlidir. 

 

2. Ġnsanlar doğal olarak aydınlığa, sıcak renklere ve doymuĢ renklere yönelirler. Bu 

nedenle çekici ya da yönlendirici amaçla sıcak renkli ve yüksek düzeyli aydınlık 

kullanılır (girişler, başvuru bankoları, asansör ve merdiven önleri vb.) 

 

3. Soğuk iklimlerde sıcak renkli ıĢık, sıcak iklimlerde soğuk renkli ıĢık, inanların daha 

çok hoĢuna gider. 

 

4. Genel aydınlatma içinde yer yer bölgelik aydınlatma varsa, bu bölgelik aydınlığı 

sağlayan ıĢığın rengi, genel aydınlığı sağlayan ıĢığın rengine göre daha soğuk 

olmamalıdır. Daha sıcak olması iyi sonuç verir. 

 

5. IĢığın rengi aydınlık düzeyi ile de ilgilidir. Aydınlık düzeyi yükseldikçe ıĢığın rengi 

sıcaktan soğuğa değiĢmelidir. Çok kaba bir sınıflandırma Ģöyledir. 250 lx altında sıcak 

renkli, 400 lx üzerinde soğuk renkli ıĢık. (Bu konuda Kruithof eğrileri kesin ve daha 

ayrıntılı bilgi verir.) Sıcak renkli ıĢıkla çok düĢük düzeyde aydınlıklar insanı rahatsız 

etmez. Mum ıĢığı aydınlığı gibi. DüĢük düzeyde soğuk renkli aydınlıkların soğukluğu, 

iticiliği ve yüksek düzeyde sıcak renkli genel aydınlıkların bunaltıcılığı çoğu kiĢice 

yaĢanmıĢtır. 

 

6. Genel ilke olarak insan teni, boyanmamıĢ ahĢap yüzeyler, sofralar, büfeler, konutlar, 

otel odaları, sıcak renkli ıĢıkla aydınlatılmalıdır.”
192

 

 

Sonuç olarak; sıcak renkli ıĢık, soğuk renkli ıĢık gibi, çok basit tanımlara dayalı olarak 

verilen, yukarıdaki altı kural, genelde doğru olmakla birlikte, renk konusunun temelde, 

ıĢığın tayfsal özellikleri ve nesnelerin tayfsal yansıtma ve geçirme çarpanları ile ilgili 

olması nedeni ile ıĢık renginin önemli olduğu konularda ayrıntılı olarak incelenmesi 

gerekmektedir. 
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3.1.3.2. IĢığın Doğrultusal Yapısı ve Gölge 

Belli bir alana düĢen ıĢığın, akısı değiĢmeksizin, değiĢen her özelliği, o ıĢığın niteliği ile 

ilgilidir. Belli bir alana düĢen ıĢık, tek bir doğrultudan, birkaç doğrultudan veya sonsuz 

doğrultudan gelebilir. Bu özelliğe ıĢığın doğrultusal yapısı denir. Doğal ya da yapay ıĢık 

kaynaklarından gelen ıĢınlar düĢtükleri yüzey üzerinde geliĢ doğrultularına bağlı olarak 

farklı aydınlık değerleri oluĢmasına sebep olurlar. OluĢan bu aydınlık değerleri toplamı 

mekandaki aydınlık düzeyini etkiler.  

 

Bir ıĢık kaynağından çıkan ıĢığın niceliği aynı kalmak koĢulu ile sadece doğrultusu 

değiĢtirilirse bile mekanın veya üzerine düĢtüğü nesnenin algılanmasında farklılıklar 

oluĢur. Bunun sebebi mekan ve içinde bulunan nesnelerin ıĢık kaynağından gelen ıĢınlar 

sayesinde aydınlatılıp, algılanıyor olmasıdır. Burada sözü edilen ıĢığın doğrultusal 

yapısı; ıĢığın mekanın yüzeylerine ve mekandaki nesnelere geliĢ doğrultusudur      

(Resim 3.1.). 

 

 

Resim 3.1. IĢığın Doğrultusunun Görsel Algılama Üzerindeki Farklılıkları
193

 

 

“IĢık yüzeye tek bir doğrultudan veya birbiriyle ufak açılar yaparak bir noktadan 

geliyorsa buna „doğrultulu ıĢık alanı‟ denir. Sonsuz veya birkaç doğrultudan geliyorsa 

„yayınık ıĢık alanı‟, ikisinin de söz konusu olduğu durumlarda ise „baskın doğrultulu ıĢık 
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alanı‟ denir. Yüzeylerin algılanmasında ıĢığın doğrultusal yapısı çok önemlidir. 

Yüzeylerin pürüzleri ıĢığın dalga boyundan daha büyük olduğunda yayınık yansıma 

meydana gelir. Yayınık yansımada doğrultu belli değildir. Gelen ıĢık yansıyarak her 

yöne yayılır. Yüzeyin pürüzleri ıĢığın dalga boyundan daha küçük ise düzgün yansıma 

meydana gelir.”
194

 

 

“Mekanı aydınlatan ıĢığın doğrultusal yapısı, mekanda gölgelerin oluĢmasına neden 

olur. Mekanda oluĢan gölgeler, aydınlık ve karanlık kompozisyonları ile bilinçli Ģekilde 

oluĢturulursa ıĢık plastik bir değer kazanır. IĢığın estetik değer kazanmasında gölgeler 

önem taĢımaktadır. IĢık kaynağı ve aydınlatılmak istenen yüzey arasındaki engellerin 

sebep olduğu gölgeler ıĢığın doğrultusal yapısı ve Ģiddeti sonucu farklı etkiler 

oluĢtururlar. Mekanda öne çıkarılmak ya da gizlenmek istenen kısımlar aydınlık ve 

karanlığın kontrastından yararlanılarak aydınlatılır. Mekanda oluĢan gölgeleri, ıĢık 

kaynağının doğrultusunu değiĢtirerek ve ıĢık Ģiddetini arttırıp azaltarak kontrol 

edebiliriz.”
195

 

 

Gölge niteliği konusunu üç ana baĢlık altında inceleyebiliriz; 

 Sert / YumuĢak Gölgeler 

 Saydam / Kara Gölgeler 

 Gölgesiz Aydınlık 

 

 Sert / YumuĢak Gölgeler 

Sert Gölge; keskin sınırlara sahip gölgedir. Bu gölge türünde gölgeli kısımdan gölgesiz 

kısma sert bir Ģekilde, birdenbire geçirilir. Akkor lambalar, spot lambalar v.b. küçük 

boyutlu ve noktasal yapay ıĢık kaynakları, kaynağın gölge oluĢturan nesneye uzaklığına 

göre, mekanda sert gölgeler oluĢmasına neden olur. 

 

                                                 
194

 FĠTOZ, Ġ. (2002) Mekan Tasarımında Belirleyici Bir Etken Olarak “Yapay Işık” İçin Aydınlatma 

Tasarımı Modeli, M.S.Ü. Doktora Tezi, s. 97 
195

 ALTUNCU, D. (2007), Restoran Bar İşlevi Kazandırılmış Tarihi Mekanlarda Yapay Aydınlatma İle 

Atmosfer Yaratma, M.S.G.S.Ü. Yüksek Lisans Tezi, s.159 



 106 

“Sert gölgeli aydınlık çok özel kimi doku ve biçimlerin seçilmesini kolaylaĢtırmakla 

birlikte doğada ve çevremizde pek çok bulunan, düzlem olmayan yani bükey yüzeyleri 

bulunan nesneler için yanlıĢ algılamalara neden olarak yanıltıcı ve doğal olmayan 

görüntüler oluĢturur. Estetik açıdan üç boyutsal değerleri de ya maskeler ya da yok eder. 

Örneğin; koninin primat gibi algılanmasına neden olabilir, insan yüzünde fazladan 

çizgiler oluĢturur, yumuĢak görüntüleri sertleĢtirir vb. Birbirinden uzakça birkaç ufak 

ıĢık kaynağının (çok sayıda değil) oluĢturduğu aydınlıkta her nesne birkaç sert gölge 

atar. Bu kesinlikle kaçınılması gerek bir durumdur.”
196

 

 

Yumuşak Gölge; yumuĢak sınırlara sahip gölgedir. Gölgeli alandan, gölgesiz alana 

yumuĢak Ģekilde; gölgenin giderek saydamlaĢması biçiminde geçilir. Büyük boyutlu ıĢık 

kaynakları mekanda yumuĢak gölgeler oluĢmasına neden olur. IĢık kaynağının, gölgeyi 

oluĢturan nesneye uzaklığına göre, boyutu ne kadar büyürse oluĢan gölge o oranda 

yumuĢak olur. 

 

“YumuĢak gölgeli aydınlık, genelde her tür yüzey için doğru ve doğal görüntüler sağlar 

ve üç boyutsal değerleri de ortaya çıkarır. Bu tür aydınlık, yumuĢak ve zengin bir 

görüntü sağlar. Birden fazla yumuĢak gölge oluĢturan bir aydınlık, birden fazla sert 

gölge oluĢturan aydınlık kadar olmasa bile, sakıncalıdır. Bir aydınlık düzeninde hem sert 

hem yumuĢak gölgelerin oluĢması aydınlatmada ıĢığın doğrultusal yapısı bakımından en 

sakıncalı durumdur. Sert ve yumuĢak gölgelerin birbiri üzerine (ya da birbirine yakın) 

düĢmesi, görsel algılamanın yanıltıcı, eziyet verici ve çok yorucu olması sonucunu 

doğurur.”
197

 

 

 Saydam / Kara Gölgeler 

Saydam Gölge; türünde gölgeyi oluĢturan ıĢık kaynağının yanında ikincil bir ıĢık 

kaynağı ya da çevredeki nesne ve yüzeylerden yansıyarak gelen ıĢıkla oluĢmuĢ gölgeler 

meydana gelir. Bu ikincil ıĢık kaynağı birincil ıĢık kaynağının doğrultusu sonucu oluĢan 
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gölgeyi baĢka bir yönden aydınlatarak saydamlaĢtırır. Bu gölge türünde oluĢan bu 

saydamlık derecesi önemlidir. Çok saydam gölgeli aydınlıklar, görsel algılamaya 

gölgelerin sağladığı katkının azalmasına neden olurken, çok az saydam gölgeli 

aydınlıklarda ise, kara gölgeli aydınlığın olumsuz tarafları ortaya çıkar. Saydamlık 

derecesi iyi ayarlanmıĢ gölgeli aydınlıklar iyi görme koĢullarına katkı sağlar. Bu noktada 

mekandaki çevre yüzeylerden yansımıĢ ıĢık alarak saydamlaĢan gölgeler tercih edilmeli 

ve bu çevre yüzeylerin yansıtma çarpanları ayarlanarak gölgede gerekli saydamlık 

derecesi sağlanmalıdır. 

 

Kara gölge; hiçbir biçimde aydınlanmayan veya aydınlık düzeyinin çevreye oranla 

1/20‟den düĢük olması halinde oluĢan gölge türüdür. Kara gölgeli aydınlıklar kısa süre 

için etkili ve ilgi çekici olmakla beraber, görsel algılamada eksikliklere neden olup, uzun 

sürelerde gözlemci üzerinde yorucu etkilere sebep olur. Kara gölgeli aydınlıkların etkisi 

doğal olmamakla birlikte vitrin ve sahne aydınlatmasında baĢarılı sonuçlar verir.  

 

 

Bir aydınlık, kara ve sert gölgeli, kara ve yumuĢak gölgeli, saydam ve sert gölgeli 

saydam ve yumuĢak gölgeli olabilir. Özel amaçlar dıĢında kara ve sert gölgeli 

aydınlıklardan kaçınmak ve bunun yerine dereceleri ayarlanmıĢ yumuĢak ve saydam 

gölgeli aydınlıklar oluĢturmak görsel algılama açısından daha iyi sonuçlar vermektedir. 

ġunu da belirtmek gerekir ki, görme konusunun özelliklerine göre gölge niteliklerinin 

belirlenmesi, yukarıda sözü edilen genel kuralların dıĢında daha detaylı çalıĢmalar 

gerektirir. 

 

 Gölgesiz Aydınlık 

Gölgesiz aydınlık, bulutlu ve sisli havalardaki günıĢığının meydana getirdiği aydınlık 

türüdür. Gölgesiz aydınlıkta gölge oluĢmamasına karĢılık görsel algılamanın iyi 

olacağını söylemek her zaman mümkün değildir. “Yayınık ıĢıkla, yani sonsuz 

doğrultudan gelen ıĢıkla elde edilen bu aydınlığa, yumuĢak gölge veren doğrultulu bir 

aydınlığın eklenmesi doğrultuluk yönü, doğrultululuk oranı, gölge yumuĢaklığı gibi 

öğeler doğru belirlenmek koĢuluyla pek çok konu için en iyi görme koĢullarını 

sağlar.(…) IĢığın doğrultusal yapısı ile ilgili açıklamalar, belli tanımlar ve uygulamaya 
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dönük çok genel kuralları içermektedir. IĢığın doğrultusal yapısı nesnelerin biçimsel ve 

üç boyutlu dokusal özellikleri ile ilgilidir ve bu özellikler elde edilmek istenen 

görüntünün özelliklerine göre belirlenir.”
198

 

 

“Doğadaki gün ıĢığının niteliği göz önünde tutulacak olursa, yapıların içinde bunun 

sağladığı aydınlığın nitelik açısından her zaman istenilen koĢulları yerine getirmeyeceği 

görülür. Örneğin, bir hacimde belirli bir eyleme yönelik iĢlevsel bir aydınlığın 

doğrultulu olması gerektiğinden, gün ıĢığı yayınık bir ıĢık olduğu için bunu sağlayamaz. 

Yine, kimi iĢlevsel durumlar için gereken belirli gölge nitelikleri – kesin sınırlı sert 

gölge gibi – gün ıĢığı ile sağlanamaz. Ayrıca ıĢığın tayfsal yapısında (ıĢık renginde) 

değiĢmez bir özellik istenildiğinde bu, gün ıĢığı ile pratik olarak elde edilemez.”
199

 

 

3.1.3.3. Aydınlığın Dağılımı  

Bir mekan içinde o mekana ait ıĢık dağılımları değiĢik nitelikler gösterir. Mekan, 

içindeki ıĢık dağılımı sayesinde karakter kazanır. Mekanın biçimsel özellikleri, mekanda 

kullanılan malzemeler ve bunların dokuları ıĢık dağılımı sayesinde öne çıkarılır veya 

geri plana itilir. Örneğin, bir mekanda düzgün yayılmıĢ bir aydınlık, o mekana statik, 

durağan bir karakter kazandırır. Bu tip bir aydınlık, mekanın her bölümünde aynı iĢlevin 

gerçekleĢtiği anlamına gelir. Örneğin, açık planlı büro tipi uygulanmıĢ bir ofiste bu tip 

bir aydınlatma tercih edilebilir. Fakat bir mekanda farklı iĢlevler gerçekleĢecekse, o 

mekanda düzgün yayılmıĢ bir aydınlık yerine devingen, dinamik bir karakterde bir 

aydınlık düzeyi kurmak daha doğru olacaktır. Çünkü farklı amaçlara hizmet eden mekan 

alanları farklı aydınlık düzeylerine gereksinim duyarlar. Örneğin, bir mağazanın kasa 

bankosunda, ürün sergileme alanlarında, sirkülasyon alanlarında, giriĢinde farklı 

aydınlık düzeylerine ihtiyaç duyulur. 
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Düzgün yayılmıĢ aydınlık için genel ve bölgesel aydınlatma kullanılabilir. Bölgesel 

aydınlatma ile mekan içerisinde gereken alanlarda dinamik bir aydınlık elde edilebilir. 

Ancak burada dikkat edilmesi gereken nokta, bölgesel aydınlığın dinamik bir karakter 

taĢıması için bölgesel aydınlık düzeyinin genel aydınlık düzeyinin 3 katı kadar 

olmasıdır. Fakat göz yorulmalarını önlemek için bölgesel aydınlatmaya genel 

aydınlatmanın eĢlik etmesi gerekmektedir.  

 

Sonuç olarak, bir mekandaki ıĢık dağılımı öncelikli olarak mekanın iĢlevine bağlı olarak 

ele alınmalıdır. Aydınlatma tasarımı yapılırken hem bölgesel hem de genel aydınlatma 

kullanılmalı, fakat göz yorulmalı engellenmelidir. Mekanda düzgün yayılmıĢ genel bir 

aydınlatma ile bölgesel bir aydınlatma mekanın biçimsel özelliklerini daha iyi ortaya 

çıkaracaktır. 

 

3.1.4. Aydınlatma Biçimleri 

Doğal aydınlatmada tek ıĢık kaynağı GüneĢ‟tir. Oysa yapay aydınlatmada 

kullanılabilecek lambalar çok çeĢitli tipte ve özelliktedir. Yapıların iç mekanlarının 

aydınlatılmasında tavan ve duvarlara yansıtma yolu ile çalıĢma düzlemi aydınlatılır. Bu 

noktada aydınlatma aygıtının (ıĢıklık) türüne göre aydınlatma alt türleri oluĢur.  

 

3.1.4.1. Genel Aydınlatma 

Genel aydınlatma, belli alanlardaki özel gereksinimler dikkate alınmadan bir mekanın 

bütünüyle aydınlatılması olarak tanımlanabilir. Fizyolojik aydınlatmada esas amaç, 

belirli bir mekandaki aydınlık düzeyini görsel algılamanın en iyi olacağı düzeye 

getirmektir. Bunun yanı sıra, mekanın tümünde aynı aydınlatma düzeyinin sağlanmasına 

da dikkat edilmelidir. Görsel konfor özelliklerini sağlayabilen bir genel aydınlatma 

tasarımı, ideal olarak kabul edilmekle birlikte, kullanılan aydınlatma aygıtının (ıĢıklık) 

fiziksel yapılarından kaynaklanan farklı genel aydınlatma biçimleri ortaya çıkmıĢtır 

(Tablo 3.4., Tablo 3.5.). Bu genel aydınlatma biçimlerini 5 alt baĢlıkta inceleyebiliriz. 

Bunlar;   
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Yarı Dolaysız Aydınlatma (Yarı Direkt Aydınlatma); IĢığın %10–40'ı yukarıya, % 90–

60'ı aĢağıya yansır. Aydınlatma armatüründen çıkan ıĢınların bir kısmı yansıyarak 

geldiğinden gölge yumuĢar. Kesin gölge sınırları oluĢmaz. KamaĢma kısmen azalır. 

Tavan yüksekliği normal yapılarda, örneğin mağaza, restoran gibi mekanlarda kullanılır 

(ġekil 3.1.). 

 

 

ġekil 3.1. Yarı dolaysız aydınlatma ıĢık dağılım grafiği
200

 

 

Dolaysız Aydınlatma (Direkt Aydınlatma); IĢığın %10-0‟ı yukarıya, %90-100‟ü aĢağıya 

yansır. IĢık doğrudan aydınlatılacak alana gönderilir. Az enerji sarf ederek en çok verim 

alınan aydınlatma türüdür. Tavan ve duvarların yansıtıcı yerine emici olması tercih 

edilir. IĢık doğrudan geldiği için mekanda sert gölgeler oluĢur. Yansıma ve kamaĢma 

fazladır (ġekil 3.2.). Yansıma ve kamaĢmayı önlemek için armatür adedi artırılır ve 

ampuller armatürün derinine yerleĢtirilir. Aydınlık düzeyinin yüksek olması istenen 

mekanlarda örneğin; fabrikalar, imalathaneler ve atölyeler ile hastanelerde, yüksek 

tavanlı, tavan ve duvarlarında estetik özellikleri olmayan mekanlar ile cadde ve sokak 

aydınlatmalarında kullanılır (ġekil 3.3.). 

 

                                                 
200
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ġekil 3.2. Dolaysız aydınlatma ıĢık dağılım grafiği
201

 

 

  

ġekil 3.3. Dolaysız aydınlatmada aydınlatılan alan
202

 

 

Karma Aydınlatma (Dağınık – Homojen Aydınlatma); IĢığın %40–60' ı yukarıya,       

% 60–40' ı aĢağıya yansır. IĢık her yere eĢit oranda dağılır. Gölgeler yumuĢar. Yansıma 

ve kamaĢma azalır (ġekil 3.4.). Ancak yine de yansımadan dolayı bir miktar kamaĢma 

oluĢur. Homojen aydınlatmada mekanın bütün yüzeyleri yansıtıcı haline geldiği için 

kullanılan malzemeler önem kazanır. Açık renkli duvarları olan hacimlerde tercih 

edilebilir. Yüksek tavanlı olan okul, ofis, kütüphane ve hastane gibi mekanlarında 

kullanılır (ġekil 3.5.). 
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ġekil 3.4. Karma aydınlatma ıĢık dağılım grafiği
203

 

 

 

ġekil 3.5. Homojen aydınlatmada aydınlatılan alan
204

 

 

Yarı Dolaylı Aydınlatma (Yarı Endirekt Aydınlatma); IĢığın %60-90'ı yukarıya, % 40-

10'u aĢağıya yansır. Armatürden çıkan ıĢınlar tavan ve duvarlardan yansır (ġekil 3.6.). 

Yansıma,  kamaĢma ve gölge oluĢmaz. Verimi oldukça düĢük ve buna bağlı olarak 

maliyeti yüksektir. Devamlı okunup yazılan yerler olan muhasebe büroları ve kütüphane 

gibi mekanlarda, tavan ve duvarlarında estetik unsurlar bulunan mekanlarda kullanılır 

(ġekil 3.7.). 
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ġekil 3.6. Yarı dolaylı aydınlatma ıĢık dağılım grafiği
205

 

 

 

ġekil 3.7. Yarı dolaylı aydınlatmada aydınlatılan alan
206

 

 

Dolaylı Aydınlatma (Endirekt Aydınlatma; IĢığın % 90-100'ü yukarıya, % 10-0'ı 

aĢağıya yansır. Tavan ıĢık üreticisi durumuna gelir. Enerji sarfiyatının fazla olmasına 

karĢın aydınlatma verimi çok düĢüktür (ġekil 3.8.). IĢık mekandaki yüzeylere çarparak 

geldiği için yansıma ve kamaĢma yok olur. Tavan ve duvarlarında estetik unsurlar 

bulunan mekanlar ve aydınlık düzeyinin çok olmasının gerekmediği mekanlarda 

örneğin; gece kulüplerinde kullanılır (ġekil 3.9.). 
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ġekil 3.8. Dolaylı aydınlatma ıĢık dağılım grafiği
207

 

 

 

ġekil 3.9. Dolaylı aydınlatmada aydınlatılan alan
208
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Tablo 3.4. Aydınlatma aygıtının türüne göre aydınlatma alt türleri
209

 

 

 

Tablo 3.5. IĢığın Yönleri
210
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3.1.4.2. Bölgesel Aydınlatma 

Bölgesel aydınlatma veya diğer adıyla lokal aydınlatma, genel aydınlatma ile 

aydınlatıldığı halde istenilen detayların yeterince görülemediği veya kullanıcının 

dikkatinin mekan içinde bir nokta ya da yöne çekilmesinin istendiği durumlarda genel 

aydınlatmaya ek olarak yapılan aydınlatma biçimidir. Bölgesel aydınlatma yapılmadan 

önce mekanda görsel konfor koĢullarının yerine getirilmesi gereklidir. Bunun için 

öncelikli olarak genel aydınlatma yapılmalıdır. Fizyolojik olarak iyi görme koĢullarının 

sağlamadığı bir mekanda bölgesel aydınlatma istenilen etkiyi veremez. Bu nedenle iyi 

bir bölgesel aydınlatmanın ön koĢulu iyi bir genel aydınlatmadır. Bölgesel aydınlatma 

yönelik olduğu amaca göre farklı isimler alır. Bunlar; 

 Vurgu Aydınlatması 

 Efekt Aydınlatması 

 Yönlendirme Aydınlatması 

 

Vurgu Aydınlatması;  genellikle spot ıĢık kullanılarak elde edilir. Bu tip armatürler ıĢığı 

istenilen yere gönderebilmek için hareketli mekanizmaları sayesinde yönlendirebilirler. 

Vurgu aydınlatmasında amaç; gözlemcinin dikkatini mekanın bir bölümüne ya da mekan 

içindeki bir nesneye çekmektir. “Vurgulama, yüzey üzerindeki rengin parlaklık veya 

derinliğinde değiĢiklik yaratabilir veya dikkat çekmesi istenen obje üzerinde karıĢık bir 

ıĢık gölge oyunu yapabilir. Bir diğer vurgulama aydınlatması Ģekli, ıĢık kaynağını 

aydınlatılan yüzey veya objeye oldukça yakın bir yere yerleĢtirerek elde edilebilir. Hangi 

birimlerin nasıl algılanması gerektiğiyle ilgili bir hiyerarĢi kurabilmeyi ve dikkat 

çekmeyi hedefler. Vurgu aydınlatması form ve yüzey dokusunun iyi 

değerlendirilebilmesini sağlar. Dar açılı ıĢın ve çevreyle olan yüksek parlaklık kontrastı 

objeye dikkate değer bir vurgu kazandırır.”
211

 (ġekil 3.10.) 
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ġekil 3.10. ÇeĢitli Vurgu Aydınlatması Yöntemleri
212

 

 

Efekt Aydınlatması;  belirli bir özelliğe dikkat çekmek için yapılan vurgu 

aydınlatmasının aksine çekici bir özellik yaratmak amacıyla yapılmaktadır. Efekt 

aydınlatmasında (ġekil 3.11.) dikkati çeken obje değil, ıĢığın kendisidir. “Bu tür 

aydınlatmada sıklıkla kullanılan bir teknik de, komĢu duvarda çekici bir oyun yaratmak 

amacıyla, tavana gömme direkt aydınlatma armatürlerinin yerleĢtirilmesidir. Ayrıca, 

mercek ve filtrelerle ilginç efektler yaratılabilir. Mağazalarda, sergi salonlarında, 

müzelerde, restoran, kafe ve barlarda uygulanabilir.”
213

 

 

ġekil 3.11. Efekt Aydınlatması
214
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Yönlendirme Aydınlatması;  mekanın aydınlatılmasından çok ortamda oryantasyon 

sağlamak amacıyla uygulanır (ġekil 3.12.). “Yönlendirme armatürleri ile yönlendirme 

tabelaları (acil çıkıĢ, yangın çıkıĢı, v.b.) bu gruba dahildir. Mekanın aydınlatılması 

ikincil önem taĢımaktadır. Asıl önemli olan bilgi vermek ve uyarmaktır. Bir dizi halinde 

yerleĢtirilen yönlendirme armatürleri bir ıĢık hattı yaratarak mekanda yön bulmaya 

yardımcı olur. Mimari çizgileri tanımlarken, basamak çizgilerini, yürüme hatlarını, giriĢ 

hollerinde dağılım hatlarını ve acil çıkıĢ rotalarını belirginleĢtirirken yönlendirme 

aydınlatmasına gereksinim duyulur. DüĢük aydınlık düzeyleri yönlendirme iĢlevi için 

yeterlidir. Yüksek parlaklığa sahip küçük armatürler çevreden kolaylıkla ayrımsanır.”
215

 

 

  

  

ġekil 3.12. ÇeĢitli Yönlendirme Aydınlatması Yöntemleri
216

 

 

3.1.5. Aydınlatma Aygıtları ( IĢıklık) ve Filtreler 

“Lambalar, aydınlatma armatürleri kendi özelliklerine bağlı olarak farklı doğrultularda 

ıĢık yayarlar. Lambalar armatür içinde kullanıldığında, ıĢığın yönü armatürün geometrik 

yapısına ve kullanılan malzemesine bağlı olarak değiĢir. Lamba ıĢığı, armatürün 

özellikleri değiĢtirilerek istenilen yöne ayarlanabilir. Bir mekanda aydınlatmada 
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kullanılan lambaların, aygıtların tür, sayı ve konumları ya da bunlardan gelen ıĢığı 

yansıtan yüzeylerin ıĢık yansıtma biçimleri değiĢtirilerek birbirinden farklı nitelikte pek 

çok ortam yaratılabilir.”
217

 

 

IĢık kaynaklarını tek baĢına kullanmanın çeĢitli olumsuz yönleri vardır. Örneğin yapısına 

uygun olmayan bir aygıtla (ıĢıklık) kullanılan veya bir armatür içine konulmadan 

kullanılan lambalar, mekanda oluĢturulmak istenen aydınlığın, istenilen nicelik ve 

nitelikte oluĢturulmasına engel olur. Yine ıĢık kaynağının göze doğrudan gelecek Ģekilde 

kullanılması iĢ kazalarını arttırır. Farklı özellikteki aygıtlar (ıĢıklık) kullanılarak çeĢitli 

aydınlatma sistemleri oluĢturulabilir. Nitelik ve nicelik yönünden doğru tasarlanmıĢ bir 

aydınlatma sistemi için, bu sistemin uzun soluklu ve ekonomik olabilmesi aygıt 

seçimine bağlıdır. 

 

“Genel olarak bir armatürde olması gereken özellikler Ģunlardır: 

1. Çıplak lambanın ıĢık dağılım eğrisine kumanda etmek ve ona istenilen ıĢık dağılım 

eğrisi Ģeklini vermek, 

2. Ġçindeki lamba ve lambaların elektriksel bağlantılarını sağlamak, 

3. Ġçindeki ortam sıcaklığını, ıĢık kaynağının kararlı çalıĢması için gerekli olan düzeyde 

tutmak, 

4. KamaĢmayı sınırlamak, 

5. Olması olası her türlü değiĢik ortam koĢulunda (aĢındırıcı, nemli, patlayıcı ortamlar 

gibi) lamba ve aksamını korumak, 

6. Kolay tesis edilebilir ve bakım yapılabilir olmak, 

7. Estetik hislere ve konfor gereksinimlerine yanıt vermek, 

8. Ekonomik olmak.”
218
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Ġç mekan aydınlatmasında kullanılan aydınlatma armatürlerini aĢağıdaki Ģekilde 

gruplandırabiliriz. 

a. Sıva Altı Armatürler (Gömme Armatürler) 

b. Sıva Üstü Armatürler  

            1. Sarkıt Armatürler 

            2. Tavana Monte 

            3. Duvara Monte (Aplikler) 

c. Spot Armatürler  (Downlight Armatürler) 

d. Projektörler 

e. Dekoratif Armatürler 

f. Zemin ve Basamak Armatürleri 

g. Yönlendirme ve Acil Durum Armatürleri   

 

a. Sıva Altı Armatürler (Gömme Armatürler) 

Asma tavan sistemleri ile kolay kullanım imkanı olan gömme armatür olarak da bilinen 

sıva altı armatürler, tavan ve lamba özelliklerine göre çeĢitli tip ve özellikte 

üretilmektedirler. Örneğin metal asma tavanlarda kullanmak üzere „clip – in‟ sistem 

çeĢidi mevcuttur. Yine aynı Ģekilde T5 denilen ve kompakt lambalar için ayrı özellikte 

üretilen sıva altı armatürler mevcuttur. Sıva altı armatürlerde (Tablo 3.6.) ıĢık direkt, 

endirekt ve asimetrik olarak yayılır. Sıva altı armatürler genel aydınlatma yapmak için 

kullanılır. Armatürlerde kullanılan reflektörler yansımadan dolayı ıĢığı mekana yayarak 

geniĢ açı ile dağıtır. Sıva altı armatürler ofis, toplantı salonu, bilgisayar odaları, okul, 

mağaza, hastane, butik, wc, koridor, iĢ merkezi, muayenehane, restoran (çoğunlukla fast 

food tipi) ve mutfak (çoğunlukla endüstriyel) gibi mekanlarda kullanılır. 

 

 
Gömme Tip Endirekt  

 
Gömme Tip Direkt Endirekt  

 
Gömme Tip Asimetrik Endirekt 
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Gömme Tip Wallwasher 

 
Gömme Tip Tek Parabolik 

Alüminyum Reflektörlü  

 
Gömme Tip Çift Parabolik Mat 

Alüminyum Reflektörlü 

 
Gömme Tip Çift Parabolik 

Alüminyum Reflektörlü T5  

 
Gömme Tip Çift Prizmatik 

Difüzörlü  

 
Gömme Tip Çift Opal Difüzörlü  

 
Gömme Tip Çift Louver  

Difüzörlü 

 
Clip-in Tavan Prizmat. 

Difüzörlü 

Clip-in Tavan Opal Difüzörlü 

 
Clip-in Tavan Tek Parabolik 

Alüminyum Reflektörlü  

 
Clip-in Tavan Çift Parabolik 

Alüminyum Reflektörlü T5 

 
Clip-in Tavan Endirekt 

Tablo 3.6. Sıva Altı Aydınlatma Aygıtı Örnekleri / Gömme ve Clip-in Sistemli
219

 

 

Sıva altı ve sıva üstü çeĢitleri bulunan ve „wallwasher‟ olarak da bilinen duvar yıkayıcı 

armatürler, duvar yüzeylerinde homojen bir aydınlatma sağlayabilmek için ıĢığı 

asimetrik olarak yayan geniĢ açılı armatürlerdir. Mağaza, müze, sergi salonu, fuar standı, 

teĢhir alanları gibi mekanlarda kullanılırlar. Wallwasher armatürler, çoğunlukla vurgu 
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aydınlatmasında tercih edildikleri gibi, dikey yüzey aydınlatmasında önemli bir 

unsurdur.  

 

b.Sıva Üstü Armatürler  

Çoğunlukla asma tavan sistemlerinin bulunmadığı mekanlarda tercih edilen sıva üstü 

armatürler; 

 Sarkıt Armatürler 

 Tavana Monte 

 Duvara Monte (Tablo 3.7.) olarak 3 grupta ele alınabilir.  

Sıva üstü armatürlerde ıĢık direkt, endirekt ve asimetrik olarak yayılır. Direkt ve 

endirekt aydınlatma yapan sıva üstü armatürler genel aydınlatma yapmak için kullanılır. 

Armatürlerde kullanılan reflektörler yansımadan dolayı ıĢığı mekana yayarak geniĢ açı 

ile dağıtır. Sıva üstü armatürler ofis, toplantı salonu, bilgisayar odaları, okul, mağaza, 

hastane, butik, wc, koridor, iĢ merkezi, muayenehane, restoran (çoğunlukla fast food 

tipi) ve mutfak (çoğunlukla endüstriyel) gibi mekanlarda kullanılır. 

 

 
Sıva Üstü Endirekt 

 

 
Sıva Üstü Endirekt 

 

 
Sıva Üstü Çift Parabolik 

Alüminyum Reflektörlü 

 

 
Sıva Üstü Tek Parabolik Mat 

Alüminyum Reflektörlü 

 

 
Sıva Üstü Tek Parabolik T5 

Alüminyum Reflektörlü 

 
Sıva Üstü Prizmatik Difüzörlü 
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Sıva Üstü Opal Difüzörlü 

 
Sıva Üstü Camlı Armatür 

 

 
Sıva Üstü Camlı Armatür 

 

Tablo 3.7.  Tavana Monte Sıva Üstü Aydınlatma Aygıtı Örnekleri
220

 

 

Sarkıt sıva üstü armatürler (Tablo 3.8.) askı takımı sayesinde tavana asılabildiği gibi 

tavan yüzeyine doğrudan da monte edilebilirler. Müze, kafe, restoran, toplantı salonu, 

mağaza, butik, muayenehane, koridor gibi alanlarda genel aydınlatma amaçlı 

kullanılabildiği gibi, örneğin bir restoranın yemek yeme bölümünde masa üstünde veya 

bir mağazada kasa bankosunun üzerinde bölgesel aydınlatma yapmak için kullanılabilir.    

 

      
                

                             
Tablo 3.8.  Sarkıt Sıva Üstü Aydınlatma Aygıtı Örnekleri

221
 

 

Duvara monte sıva üstü armatürler (Tablo 3.9.) „aplik‟ adıyla da bilinirler. Aplikler 

tavana yönlendirilen ve zemine yönlendirilenler olmak üzere iki tiptedir. Duvara monte 

armatürler de ıĢık dar açılı, geniĢ açılı, simetrik ve asimetrik olarak yayılır. Tavana 
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yönlendirilen aplikler ıĢığı asimetrik ve yatay düzlem üzerine yukarı doğru yayar. 

Böylelikle tavan yüzeyi homojen olarak aydınlatılır.  

 

 
Gömme tip endirekt aplik 

 
Sıva üstü endirekt aplik 

 

 
Sıva üstü endirekt aplik 

 

 
Sıva üstü endirekt aplik 

 
Sıva üstü endirekt aplik 

 

 
Sıva üstü endirekt aplik 

 

 
Sıva üstü endirekt aplik 

 
Sıva üstü aplik 

 

 
Sıva üstü aplik 

 

 
Sıva üstü aplik 

 
Sıva üstü aplik 

 

 
Sıva üstü aplik 

 

Tablo 3.9.  Duvara Monte Sıva Üstü Aydınlatma Aygıtı / Aplik Örnekleri
222
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c. Spot Armatürler (Downlight Armatürler)  

Toplayıcı tavan armatürü „downlight‟ olarak da bilinen spot armatürler sıva altı     

(Tablo 3.10.) ve sıva üstü (Tablo 3.11.) olmak üzere iki tiptedir. Spot armatürler ıĢığı 

aĢağıya doğru toplayan ya da ayarlanabilir açıda simetrik ıĢık yayan armatürlerdir.  

Ayarlanabilir spotlar dar açı (10
0
) ve geniĢ açı (30

0
) ile ıĢık yayan noktasal kaynaklar 

olup, bu tip armatürler de mercek, filtre (mor üstü, kızıl altı v.s.) ve kamaĢma önleyici 

aksesuarların kullanımı yaygındır. Spot armatürler döndürebilir (açısı ayarlanabilir) 

özellikte olması sebebiyle genellikle vurgu aydınlatmasında tercih edilir. IĢık yayılım 

açısını reflektörün özelliği belirler. Mağazalarda, teĢhir ünitelerinde ve vitrinlerde, 

müzelerde, sergi salonlarında ve sanat galerilerinde sıklıkla tercih edilirler. Dar açıyla 

ıĢık yayan spotlar dar açı özelliğinden dolayı uzak bir mesafedeki küçük alanları 

aydınlatabilmektedir.  

 

Gömme tip difüzörlü  

 

 
Gömme tip difüzörlü  

 

 
Gömme tip halojen  

 

 
Gömme tip halojen  

 

 
Gömme tip camlı halojen  

 

 
Gömme tip dikey  

 

 
Gömme tip camlı dikey  

 

 
Gömme tip yatay  

 

 
Gömme tip turbo reflektörlü  
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Gömme tip artı reflektörlü  

 

 
Gömme tip yatay camlı  

 

 
Gömme tip yatay camlı  

 

 
Gömme tip yatay içten camlı  

 

 
Gömme tip yatay camlı ıĢık kırıcılı  

 

 
Gömme tip hareketli camlı 

metal halide  

 

 
Gömme tip yatay kare  

 

   
Gömme tip yatay kare içten camlı  

 

 
Gömme tip yatay kare  

 

 
Gömme tip yatay kare artı 

reflektörlü  

    
Gömme tip yatay kare camlı  

 

 
Gömme tip yatay kare camlı 

 

 
Gömme tip yatay kare  

 

   
Gömme tip yatay kare  

 

    
Gömme tip tekli* 
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Gömme tip ikili* 

    
Gömme tip üçlü* 

 

    

 
 

Gömme tip dörtlü* 

                
Duvara monte* 

          
 

Tavana monte* 
 

Sarkıt (tavana asma)* 

Tablo 3.10. ÇeĢitli Sıva Altı Spot / Downlight Örnekleri
223

 

 

 
Sıva üstü camlı 

 

 
Sıva üstü camlı 

 

 
Sıva üstü turbo reflektörlü 

 

 
Sıva üstü içten camlı 

 

 
Sıva üstü  

 

 
Sıva üstü camlı 
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Sıva üstü camlı 

 

 
Sıva üstü yatay kare  

 

 
Sıva üstü yatay kare  

 

Tablo 3.11. ÇeĢitli Sıva Üstü Spot / Downlight Örnekleri
224

 

 

d. Projektörler 

Projektör armatürler de (Tablo 3.12.) yapı itibariyle birer spot armatür olup, bazı firma 

kataloglarında vitrin spotu olarak da geçmektedir. Bu tip armatürler çoğunlukla bir ray 

üzerine monte edilerek kullanılır. Bu ray özelliğinden dolayı spotlara göre 

döndürülebilme açıları daha geniĢ bir aralıkta mümkün olabilmektedir. Projektör 

armatürler vurgu aydınlatmasında oldukça etkili sonuçlar vermektedir. Mağazalarda, 

teĢhir ünitelerinde ve vitrinlerde, müzelerde, sergi salonlarında ve sanat galerilerinde 

sıklıkla tercih edilirler. Genellikle sıva üstü kullanımları yaygın olan projektörler, 

mekana çeĢitli özellikler katabildikleri için kullanıldıkları mekanın tasarım konseptiyle 

uyumlu olması sağlanmaya çalıĢılmalıdır. Projektörler geniĢ açı ile ıĢık yaydıkları için 

tek bir armatür ile geniĢ alanları aydınlatabilmektedir. 
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Tablo 3.12. ÇeĢitli Projektör Aydınlatma Aygıtı Örnekleri

225
 

 

e. Dekoratif Armatürler 

Dekoratif armatürler (Tablo 3.13.) mekanda gerekli fizyolojik aydınlatma koĢullarının 

sağlanmasından çok mekana estetik unsurlar katmak amaçlı kullanılan armatürlerdir. 

ÇeĢitli tipteki avizeler ve LED aydınlatmalar dekoratif amaçlı kullanılan 

aydınlatmalardır. Ancak bazı firmalar dekoratif aydınlatma amaçlı kullanılan aynı 

zamanda fizyolojik aydınlatmaya da katkı sağlayan ürünler geliĢtirmiĢlerdir.  
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Tablo 3.13. ÇeĢitli Dekoratif Aydınlatma Aygıtı Örnekleri

226
 

 

f. Zemin ve Basamak Armatürleri 

Bu tip armatürlerde (Tablo 3.14.) ıĢığın yönü kullanım yerine göre değiĢmektedir. 

Zemin armatürlerinde ıĢık yukarıya doğru, basamak armatürlerinde ıĢık ileriye doğru 

yayılır. Zemin armatürleri zeminde yönlendirme, basamak armatürleri de sinema gibi 

karanlık mekanlarda basamak rıhtlarını vurgulamak için kullanılır. Bu tip armatürler 

sıklıkla sirkülasyon alanları, giriĢ holleri gibi alanlarda kullanılırlar.  Projektörler gibi 

mekanda etkin bir görsellik sağlamazlar. 

 

 

                                                 
226

 Tabloda kullanılan görseller http://www.turkey.philips.com adlı siteden alınmıĢtır.                        

(EriĢim tarihi: 10.04.2010) 

http://www.turkey.philips.com/


 131 

 
Gömme tip LED‟li zemin 

armatürü 

 

 Gömme tip LED‟li zemin 

armatürü 

 

 
Gömme tip LED‟li zemin 

armatürü 

 

 
Gömme tip LED‟li basamak ve 

zemin armatürü 

 

 
Gömme tip LED‟li basamak ve 

zemin armatürü 

 

 
Gömme tip LED‟li basamak ve 

zemin armatürü 

 
Gömme tip LED‟li basamak 

armatürü 

 
Gömme tip basamak armatürü 

 

 
Gömme tip basamak armatürü 

 

Tablo 3.14. ÇeĢitli Basamak ve Zemin Aydınlatma Aygıtı Örnekleri
227

 

 

g. Yönlendirme ve Acil Durum Armatürleri   

Yönlendirme ve acil durum armatürleri (Tablo 3.15.) basamak ve özel alanların, 

giriĢlerin, yönlendirme ve acil çıkıĢ yollarının belirtilmesinde kullanılan ikincil 

aydınlatma sistemleridir. Bu tip armatürler mekan içinde sinyal niteliği taĢıdıkları için 

mekan içindeki mevcut aydınlatma içinde ayırt edilebilir olmalıdır. Bu tip armatürler; 

resimli ve yazılı bir takım unsurlarla mekanda yön bulmaya yardımcı olur.  
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Sıva üstü acil durum 

yönlendirme armatürü 

 

 
Duvar tipi acil durum 

yönlendirme armatürü 

 

 
Duvar tipi acil durum yönlendirme 

armatürü 

 

 
Sıva üstü acil durum armatürü 

 

     
Sıva üstü acil durum 

yönlendirme armatürü* 

 

 
Karma acil durum armatürleri** 

Tablo 3.15. ÇeĢitli Yönlendirme ve Acil Durum Aydınlatma Aygıtı Örnekleri
228

 

 

Aydınlatma aygıtlarından (ıĢıklık) söz edildiğinde filtreler konusuna da değinilmelidir. 

Filtreler seçici geçirgenliği sağlayan elemanlardır. “Belirli ıĢınların filtreler sayesinde 

engellenmesiyle, ya renkli ıĢıklar elde edilir, ya da görünmeyen mor üstü ve kızıl altı 

ıĢınımlar elenir. Engelleyici filtreler ve emici filtreler olmak üzere iki tür filtre bulunur. 

Emici filtreler (ġekil 3.13.) spektrumun bazı bölümlerini emerken, kalan bölümü 

geçirirler. Engelleyici filtreler (ġekil 3.14.) yansıtıcı filtreler olarak da adlandırılabilirler. 

Bu tür filtrelerin yüksek bir geçirgenlik özellikleri bulunurken, spektrumun yalnızca bazı 

bölümlerini yansıtırlar.”
229
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ġekil 3.13. Emici filtreler
230

                  ġekil 3.14. Engelleyici filtreler
231

 

 

“Renk filtreleri rengin bazı bölümlerini geçirirler. Plastik filmden üretilen renk 

filtrelerinin ısı dayanımı yoktur. Buna karĢılık cam filtreler için bu durum geçerli 

değildir. Mimari aydınlatma tasarımında spektrumun gün ıĢığı renkleri doğal renkler 

olarak algılanır: Magenta (gün batımı durumu), koyu sarı (gün doğumu rengi), gece 

mavisi (gece açık gökyüzü) ve gökyüzü mavisi. Uygulamada, renkli yüzeyleri 

aydınlatırken aydınlatma testleri yapılması önerilir.”
232

  

 

“Düzeltici filtreler ıĢık kaynağının renk sıcaklığını artırmak veya azaltmak üzere 

tasarlanmıĢtır (ġekil 3.15.). Ten rengi filtreleri, lamba ıĢığını spektrumun yeĢil ve sarı 

bölümlerinde düzeltirler ve çok doğal ve hoĢ bir etki yaratırlar. Gün ıĢığı dönüĢtürücü 

filtreler, halojen lambaların sıcak beyaz rengini doğal beyaza dönüĢtürürler.”
233
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ġekil 3.15. Düzeltici filtreler
234

 

 

“Mor üstü filtreler görülebilir ıĢıkları geçirip, mor üstü ısınların geçmesini engellerler. 

Tüm mor üstü ıĢınımları engellemek, tekstil malzemelerinde, suluboyada, tarihi 

belgelerde, sanat eserlerinde ve diğer sergi elemanlarında fotokimyasal süreçlerle 

meydana gelen bozulmaları geciktirir. Uygulamada en fazla mor üstü ıĢın halojen 

lambalarda bulunur. Kızıl altı filtreleri, aydınlatılan yüzey ve cisimler üzerindeki ısıyı 

azaltırlar. Isıdan ve nemden etkilenen malzemeler, bu filtreler sayesinde kurumadan ve 

sekil değiĢtirmeden korunabilirler. Bu tür filtreler genellikle müzelerde, galerilerde, 

sahaflarda kullanılır.”
235

 

 

3.1.6. Aydınlatma Kontrolü 

Aydınlatma tasarımında önemli etkenlerden biri de aydınlatma kontrolüdür. Bir 

aydınlatma sisteminde iĢletme masrafları büyük ölçüde enerji sarfiyatından oluĢur. Bu 

sebeple aydınlatma düzeyinin ihtiyaç duyulan seviyede tutulması hem iĢletme 

masraflarını hem de enerji sarfiyatını azaltacaktır. 

 

Ġnsanoğlu ilk var oluĢundan itibaren dıĢ mekanda / açık alanda yaĢamaya baĢlamıĢtır. 

Ancak değiĢen yaĢam Ģartları, iklim ve hava koĢulları, vahĢi hayvanların saldırılarından  

korunma gereksinimi onu kapalı mekanlarda yaĢamaya yöneltmiĢtir. Ġnsanoğlu bugün 24 

saatlik zaman diliminin çok azını açık mekanlarda geçirmektedir. YaĢadığımız kapalı 

mekanlarda doğal ıĢığın yetersiz kaldığı durumlarda yapay ıĢığa ihtiyaç duyarız. 
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Dolayısıyla aydınlatma kontrolü olarak söz edilen kavram doğal ve yapay ıĢığı kontrol 

etmektir. Aydınlatma tasarımında aydınlatma kontrolünü doğal ıĢığın kontrolü ve yapay 

ıĢığın kontrolü olarak iki baĢlık altında inceleyebiliriz.  

 

3.1.6.1. Doğal IĢığın Kontrolü 

 Günümüzde artan enerji fiyatları, doğal kaynakların azalması, sürdürülebilirlik kavramı 

gibi sebeplerden dolayı yapılarda doğal ve yapay ıĢığın birlikte kullanıldığı aydınlatma 

sistemleri gündeme gelmiĢtir. Doğal ıĢık; 

 Görsel algının gerçekleĢmesinde, 

 Mekanın kimliğinin tanımlanmasında, 

 Mekana estetik bir değer katmada, 

 Mekana anlam yüklemede önemli bir unsurdur. 

 

“Mekansal öğelerin ifadesinde ıĢık mekanın yapısal kurgusunu, mekanı oluĢturan 

çeperlerin biçimlerini, renkleri, dokuları vurgular, sergiler, gösterir. Böylece ıĢık, 

mekanı oluĢturan mimari öğeleri güçlendiren bir anlatım aracı olarak kullanılır.”
236

 

Doğal ıĢığın bir ifade aracı olarak kullanılabilmesi için yönlendirilmesi gerekmektedir. 

Doğal ıĢığı yönlendirebilmek için, doğal ıĢığın kontrol edilebilmesi yani denetim altına 

alınabilmesi gerekmektedir. Doğal ıĢığın kontrolünde ıĢığın iç mekana alınıĢ biçiminde 

yapının strüktürel yapısı önemli bir etkendir. Strüktürel yapı doğal ıĢığın kontrolünde 

doğrudan iliĢkilidir. Doğal ıĢık, strüktürel yapıdaki mimari elemanlar sayesinde denetim 

altına alınabilir. Bu mimari elemanlar; 

 Pencereler (yatay, düĢey, çatı pencereleri v.b.) 

 Çatı ıĢıklıkları 

 Kapılar Ģeklinde sıralanabilir. 

 

Bu mimari elemanlar yani yapının strüktürel yapısı doğal ıĢığın kontrollü bir Ģekilde iç 

mekana alınmasını sağlar. Louis Kahn, “strüktür ıĢığın kaynağıdır.(…) duvarlar böler, 

kolonlar sınırlar ve içeri girilmesine izin verilen ıĢık yapı sistemini yarattığında, 
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mimarlık kendiliğinden otomatik olarak baĢlar.(…) güneĢ ıĢığı, duvara vurmadan önce 

ne olduğunu bilmedi” der. Le Corbusier ise ıĢığın önemi ile ilgili olarak “mimarlık, 

hacimlerin ıĢık altındaki bilinçli, doğru ve Ģahane oyunudur.” demiĢtir. Doğal ıĢık 

kontrolünün çeĢitli hedefler vardır. Yapılan çalıĢmalar ve yöntemler bu hedefleri 

gerçekleĢtirmek amaçlıdır. Bu hedefleri; 

 Doğal ıĢığı mekana kontrollü bir Ģekilde, istenilen düzeyde almak, 

 Doğal ıĢığı tamamen engellemek, 

 Doğal ıĢığı istenilen noktalara yönlendirmek Ģeklinde tanımlayabiliriz.  

 

Doğal ıĢığı kontrol etme sistemlerinde ise karĢımıza iki yöntem çıkmaktadır. Bunlardan 

ilki; yapının tasarım aĢamasında yapının strüktürel özelliklerini tasarlayarak doğal ıĢığı 

denetim altına almaktır. Ġkinci yöntem ise; yapıya sonradan eklenebilecek öğeler ile 

doğal ıĢığı kontrol altına almaktır. Bu öğeler yapı dıĢına ya da pencere içine 

eklenebilecek elemanlardır. “Bunun için, yapının dıĢına ya da pencerelerin içine 

eklenerek, gün ıĢığını üst yüzeyi ile engelleyen ıĢık rafları, en az iki iç bükey 

yansıtıcının karĢılıklı olarak belirli açılarda gelen ıĢık ıĢınlarının toplanmasını ve mekan 

içine alınmasını sağlayan anidolik sistemler, ıĢık ıĢınlarını kırarak belirli miktarlarda 

mekana almayı sağlayan prizmatik paneller, tek bir doğrultudan gelen ıĢık ıĢınlarını 

geçirmek diğer ıĢınları yansıtmak için düĢünülmüĢ holografik optik elemanlar, gün 

ıĢığının mekanda ulaĢamadığı yerlere ulaĢtırılması için çoğunlukla aynasal yüzeylere 

sahip olan kanatçıklar, direkt gelen gün ıĢığının engellenmesi için kullanılan güneĢlikler, 

gün ıĢığının mekan içine yayılmasını sağlamak amacıyla akrilik panellerin üzerine 

kesikler atılmasıyla oluĢturulan lazer kesim paneller, mekan içine alınan ıĢığı 

yönlendirmeye yarayan ıĢık yönlendirici camlar, gün ıĢığını üzerinde toplayıp 

yoğunlaĢtıran ıĢık taĢıyıcı sistemler de kullanılabilir.”
237

 

 

3.1.6.2. Yapay IĢığın Kontrolü  

Doğal kaynakların hızla tükenmesi, enerji fiyatlarının hızla artması bizleri enerjiyi 

kontrollü bir Ģekilde kullanmaya itmiĢtir. “Tüketilen elektrik enerjisinin endüstriyel 
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isletmelerde %20‟si, mağazalarda %30‟u, ofislerde ise yaklaĢık %40‟ı aydınlatma 

amaçlı harcanmaktadır. Aydınlatmanın enerji tüketimi ve enerji harcamalarındaki payı 

ısıtma ve soğutma sistemlerinden sonra en büyük kalemi oluĢturmaktadır. Modern 

anlayıĢla oluĢturulan binalarda aydınlatmaya harcanan elektrik enerjisinin %60 civarında 

olduğu göz önüne alınırsa aydınlatmada enerji tasarrufunun önemi daha iyi anlaĢılır.”
238

 

Bütün bu etkenler göz önüne alındığında yapay aydınlatma düzeninde aydınlatma 

kontrol sistemlerinin kullanılması hem iyi görme koĢullarını oluĢturacak hem de enerji 

tasarrufu sağlayacaktır. Aydınlatma kontrol sistemlerinin kullanım amaçlarını 4 ana 

baĢlık altında toplayabiliriz. Bunlar; 

 Verimlilik 

 Enerji Tasarrufu 

 Esneklik 

 Estetik 

 

“Toplantı salonları, tasarım ofisleri, tekstil atölyeleri, fabrikalar gibi aydınlatma 

seviyesinin çok önemli olduğu çalıĢma alanlarında iĢ veriminin en yüksek seviyede 

olması için aydınlatma kontrolü çok önemlidir. Ġyi programlanmıĢ bir aydınlatma 

otomasyon sistemi ile bu tür çalıĢma alanlarında, aydınlatma seviyesinin çalıĢma 

saatlerine, gün ıĢığının konumuna ve yapılan iĢin niteliğine göre en uygun ıĢık sahnesini 

devreye alarak iĢ veriminin en yüksek seviye de olması sağlanabilir.”
239

  Bunun yanı sıra 

bilgisayar ile çalıĢılan ofislerde, kullanılan ıĢık kaynakları monitörlerde yansıma 

yapabilir, bu durum iĢ verimini azaltabilir. Bu tip ofislerde kullanılmak üzere 

tasarlanmıĢ özel aygıtlarla birlikte aydınlatma seviyesinin ayarlanabilmesi iĢ verimini 

arttıracaktır. Yapay aydınlatma kontrol sistemlerinde kullanılan dimmer üniteleri 

sayesinde, hem enerji tasarrufu sağlanır, hem de ıĢık kaynaklarının açma kapamadan 

dolayı kısalan kullanım ömrü uzatılabilir. Otel, restoran, kafe, toplantı salonu ve farklı 

özellikteki çeĢitli mağazalarda (mücevher v.b.) dimmer (loĢlaĢtırma) yöntemiyle 

mekanda estetik öğeler yaratılabilir. “Aydınlatma otomasyon sistemleri, bağlı 

bulundukları aydınlatma devrelerinin tamamına, merkezden veya istenilen bir noktadan 
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kumanda edilebilmesinden dolayı, aydınlatma kontrolü ihtiyaçlara göre çok değiĢken bir 

Ģekilde yapılabilir.”
240

 Bu uygulama özelliği özellikle iĢ yerleri, oteller, fabrikalar, 

alıĢveriĢ merkezleri gibi büyük yerlerde aydınlatma kontrolünü kolay uygulanabilir bir 

hale getirebilmektedir. 

 

Ġdeal bir aydınlatma kontrol sisteminde olması gereken bir takım özellikleri vardır. 

Bunlar; 

 “Zamana bağlı açma-kapama yapabilme, 

 Dim etme (loĢlaĢtırma) fonksiyonu olma, 

 Sisteme gerektiğinde manüel olarak kumanda edilebilme, 

 Uzaktan kumanda cihazı ile açma-kapama, dim etme ve programlı ıĢık 

            sahneleri çağırabilme, 

 Gün ıĢığından faydalanarak enerji tasarrufu yapabilmek için gün ıĢığı duyar 

            (sensör) elemanları ve iĢlemci olma, 

 Geri besleme devreleri sayesinde ıĢık kaynaklarında oluĢabilecek arızalardan 

            sistemi haberdar etme, 

 PC üzerinden bina otomasyon sistemine bağlanıp ekran ve yazıcı ile 

            raporlama yapılabilme, 

 Diğer sistemlerle de kontak alıĢveriĢi yapabilme”
241

 

 

“Farklı mekân tipleri ve fonksiyonlarına göre geliĢtirilen aydınlatma kontrol sistemleri, 

kullanıcının sistemi ne Ģekilde kontrol ettiğine bağlı olarak üç ana grup altında 

incelenebilir. Bunlar; kullanıcının çeĢitli yardımcı araçlar yardımı ile mekan içindeki 

aydınlık düzeyini manüel olarak kontrol edebildiği manüel kontrol sistemleri, 

kullanıcının içinde bulunduğu mekanda gereken aydınlık düzeyini kullanıcının 

müdahalesi olmadan ayarlayan otomatik kontrol sistemleri ve kullanıcının geliĢmiĢ bir 
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sistem dahilinde pek çok fonksiyonla birlikte aydınlatmayı da kontrol edebildiği 

otomasyon kontrol sistemleridir.”
242

 

 

a. Manüel Kontrol Sistemleri 

“Manüel olarak kontrol edilen aydınlatma kontrol sistemlerinde kullanılan klasik 

elektrik anahtarları, devreye gelen akımı kontrol ederek, mekânın aydınlık seviyesinin 

tam aydınlık ya da tam karanlık olmasını sağlarlar. Bu anahtarlar, kullanıcı tarafından 

kontrol edilir. Ayrıca anahtarlama yolu ile kontrolün dıĢında dimmer olarak bilinen 

karartıcılar (loĢluk anahtarı da denilmektedir) ile mekânda istenilen aydınlık seviyesini 

yakalamak mümkündür.”
243

  

 

Aydınlatmanın manüel olarak kontrol edildiği sistemler, kullanıcının sistemi kontrol 

etmesine göre üç grupta incelenir. Bunlar; anahtarlama yoluyla kontrol, sürekli 

ayarlamalı kontrol (loĢluk anahtarı –dimmer- kullanılan sistem) ve anahtarlama ve 

sürekli ayarlamalı kontroldür. Manüel kontrol sistemlerinde sistemi denetleyen kullanıcı 

olduğu için bu tür sitemler ekonomik değildir. Bunun yanı sıra kullanıcı kaynaklı 

nedenlerden dolayı (gün ıĢığı yeterli düzeydeyken yapay aydınlatma sisteminin açık 

unutulması v.b.) enerji sarfiyatı yüksek olur. Açma kapama nedeniyle lamba ömrü 

otomatik sistemlere göre daha kısadır. Günümüzde halen konutlarda yaygın olarak 

kullanılan bu sistemler, ticari ve endüstriyel alanlarda kontrolünün güç olması, 

ekonomik olmayıĢı ve enerji sarfiyatının fazla olması gibi nedenlerden dolayı tercih 

edilmez. 

 

b. Otomatik Kontrol Sistemleri 

“Otomatik kontrol sistemleri, iç mekân aydınlatmasında mekânın fonksiyonuna ve 

kullanıcının isteklerine bağlı olarak, ortamdaki gün ıĢığının toplam aydınlık seviyesine 

etkisini de dikkate alarak, aydınlatma sisteminin mekânda olması gereken aydınlık 

seviyesini, tamamen otomatik olarak ya da kısmen kullanıcı tarafından müdahale 
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edilerek korunması esasına dayanmaktadır.”
244

  Otomatik kontrol sistemlerinde manüel 

sistemlere göre daha fazla oranda enerji tasarrufu sağlanır. Bu tür sistemlerde 

kullanıcının sisteme müdahalesinin sınırlandırılmasından dolayı kullanıcıdan 

kaynaklanan enerji kayıplarının önüne geçilir. Otomatik aydınlatma kontrol 

sistemlerinde esas olan ortamdaki aydınlık seviyesinin bir sistem tarafından kontrol 

edilmesidir. Bu sistemler elektrik devresine bağlı bir elemanı çalıĢtırmak veya 

durdurmak içindir. Basit bir Ģekilde tanımlanacak olursa açma-kapama iĢlemi yapan 

sistemlerdir. Otomatik aydınlatma kontrol sistemlerinde bulunması gereken birtakım 

unsurlar vardır. Bunlar; 

 Anahtarlar (lambaları açıp kapamak için) 

 Dimmerler / Karartıcılar (aydınlık düzeyini kontrol etmek için) 

 Hareket ve gün ıĢığı sensörleri / Algılayıcılar (otomatik açıp kapamayı ve 

ayarlamayı sağlamak için) 

 Zaman saatleri /  Zaman Röleleri(zamana göre aydınlatmayı kontrol etmek için) 

 Zaman anahtarlayıcı / Timer (belli bir süre içinde otomatik olarak aydınlatmayı 

açıp kapamak için) 

 

c. Otomasyon Kontrol Sistemleri 

Ġhtiyaca göre değiĢen fiziki ortam koĢullarını algılayıp, bu koĢulların gerektirdiği 

doğrultuda sistemi ayarlamak devrede ancak bir bilgisayar varsa yapılabilir. Bu Ģekilde 

insan tarafından önceden oluĢturulmuĢ senaryoları bir bilgisayar yardımı ile kontrol eden 

sistemlere otomasyon kontrol sistemleri denir. Otomasyon kontrol sistemleri akıllı bina 

kavramı ile ortaya çıkmıĢtır. Akıllı binalarda bu tür sistemler bina otomasyon sistemi, 

ofis otomasyon sistemi ve geliĢtirilmiĢ teknolojiler sistemi olarak 3 ana baĢlık altında 

incelenebilir. Bu doğrultuda aydınlatma otomasyonunun bina otomasyon sisteminin bir 

alt baĢlığı olduğunu söyleyebiliriz. Otomasyon kontrol sistemlerinin öncü ve en baĢarılı 

olduğu uygulama alanı ısıtma – havalandırma ve klima (HVAC) sistemleridir.  
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“Aydınlatmayı tek bir merkezden ve tamamen ya da kısmen bilgisayar yardımı ile 

kontrol eden aydınlatma otomasyon sistemlerinin iĢletilmesi için genellikle, önceden bir 

aydınlatma senaryosu oluĢturulur. Bu senaryo kısaca, mekânın günün hangi saatlerinde, 

hangi amaçlarla kullanıldığına bağlı olarak istenilen aydınlık düzeyi ve aydınlatma 

seklini sağlayacak aydınlatma elemanlarının bir bilgisayar yazılımı yardımı ile otomatik 

olarak kontrol edilmesini sağlar.”
245

  

 

Bilgisayar tarafından yönetilen otomasyon sistemlerinin çalıĢma prensibi kullanıcının 

ihtiyaçları doğrultusunda önceden oluĢturulacak senaryoların uygulanması temeline 

dayanmaktadır. Bu noktada sistem, manüel sistemlerde olduğu kullanıcı inisiyatifine 

bırakılmaz. Bu tür sistemlerde esas olan otomasyon sisteminin bağlı olduğu bilgisayar 

sistemi ve yazılımdır. Bu bakımdan otomasyon kontrol sistemlerinin, kamu binaları, 

hastaneler, alıĢveriĢ merkezleri gibi yoğun sirkülasyonlu mekanlar için daha uygun 

sistemler olduğunu söyleyebiliriz. 

 

3.1.7. Aydınlatma ve Malzeme ĠliĢkisi 

“Bir hacimde yapılan eylemlerle ilgili çalıĢma düzleminde uygun görme koĢullarının 

sağlanması, mekanı sınırlayan iç yüzeylerin, aydınlatma aygıtlarının (kimi zaman 

lambaların) ve mobilyaların yüzey özellikleri, buna bağlı olarak görünürlükleri ve 

yüzeylerin birbirleri ile ilgili ıĢıklılık ve renk karĢıtlıkları ile de ilgilidir. Çünkü, insanlar 

bulundukları ortamlarda ne tür eylemlerde olursa olsunlar değiĢik bakıĢ açılarına göre bu 

yüzeyler görme alanları içine girecektir. Ġç mekandaki yüzeylerin açık ya da koyu olması 

yani üzerine gelen ıĢığı az ya da çok yansıtması (yansımanın niceliği); yüzeylerin 

parlak-donuk gibi doku özellikleri yani yansımanın düzgün ya da yayınık olması 

(yansımanın niteliği); yüzeylerde renk kullanılması, yani yansımada seçicilik olması, 

yüzeylerin görme alanı içinde birbirini etkileme durumları görsel konfor oluĢumunda 

olduğu kadar iç mimari biçimleniĢ yönünden de çok önemlidir.”
246
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Aydınlatma tasarımında mekandaki malzemelerin cinsine ve dokusuna dikkat 

edilmelidir. Aydınlatmanın malzeme ile iliĢkisinden söz ederken bir takım genel 

durumlardan bahsetmek mümkündür. Bunlar; 

 “Donuk yüzeyler, üzerine gelen ıĢığı yayınık olarak yansıttıkları için, her 

doğrultudan kolaylıkla algılanabilirler. Bu tür yüzeylerin açık ya da koyu renk 

olması yüzeye gelen ıĢığın az ya da çok yansımasını sağlar. Dolayısıyla, aynı ıĢık 

altında aydınlatıldıkları zaman yansıtma çarpanları değiĢik olan bu yüzeylerin 

görünürlükleri (ıĢıklılıkları) de ayrı olur. Bu nedenle hacimde bazı yüzeyler daha 

çok, bazı yüzeyler daha az ıĢıklı olarak algılanır.”
247

 

 IĢık malzemenin yüzey özelliklerine dikkat edilerek kullanılmalıdır. Malzemenin 

dokusuna dikkat edilmediği durumlarda, malzemenin taĢıdığı dokusal özellikler 

mekana yansıtılmamıĢ olacaktır. Bu noktada estetik değer kayıpları oluĢabilir. 

 Bir iç mekanda duvarlar hacimsel boyutları nedeniyle baskın bir görünüm alırlar. 

Duvar yüzeylerinde kullanılan dokulu yüzeylerin aydınlatılmasında ıĢık yönünün 

iyi belirlenmesi gerekmektedir. Aydınlatılan yüzeyde malzemenin dokusal 

özelliğinin belirgin olmasının istenildiği durumlarda ıĢığın üstten (ġekil 3.17., 

ġekil 3.19.), belirginliğin istenmediği durumlarda ise ıĢığın önden (ġekil 3.16., 

ġekil 3.18.) verilmesi istenilen sonucun elde edilmesini sağlayacaktır. 

 

           

ġekil 3.16. Önden Aydınlatma
248

                   ġekil 3.17. Üstten Aydınlatma
249
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 ġAHĠN, P. (2006) Aydınlatma Tasarımı ve Mağaza Kimliğine Katkısı, M.S.G.S.Ü. Sanatta Yeterlik 

Tezi, s.88 
249

 ġAHĠN, P. (2006) Aydınlatma Tasarımı ve Mağaza Kimliğine Katkısı, M.S.G.S.Ü. Sanatta Yeterlik 

Tezi, s.88 



 143 

          

ġekil 3.18. Önden Aydınlatma
250

                      ġekil 3.19. Üstten Aydınlatma
251

 

 

 Mat yüzeyler, üzerlerinde oluĢturulan aydınlık düzeyi ile görünür duruma 

geldikleri halde parlak yüzeyler, üzerlerinde oluĢan çevre görüntüleri ile birlikte 

algılanırlar. Bu nedenle mat ve parlak yüzeyli malzemelerin kullanılacağı 

mekanlarda bu özelliklere dikkat edilmelidir. KumaĢ, halı, sırsız seramik, ham 

ahĢap gibi mat yüzeyler tüm bakıĢ açılarında aynı parlaklığa sahip oldukları için, 

ıĢık kaynağı istenilen yere konulabilir. Cilalı ahĢap, fayans gibi yarı mat 

yüzeylerde parlaklık bakıĢ açısına, ıĢık kaynağının büyüklüğüne, 

yönlendirilmesine ve aydınlık düzeyine bağlıdır. 

 

Mekan tasarımında kullanılan çeĢitli malzeme grupları bulunmaktadır. Bu malzemelerin 

dokusal ve yüzeysel özelliklerinin ıĢık altında çeĢitli özellikleri ortaya çıkmaktadır. 

IĢıkla ortaya çıkan bu özellikleri genel olarak aĢağıdaki gibi sıralayabiliriz.  

 Sıva: “Sıva ve alçı yüzeylerin aydınlatılmasında esas sorun iĢçiliğin kalitesidir. 

Alçı panelin yüzeyindeki kusurlar genel aydınlatmada ve duvar yıkayıcı 

aydınlatmada algılanmazken, vurgu aydınlatmasıyla ortaya çıkarılmıĢ olacaktır. 

Ustalıkla yapılan yüzey uygulamalarında ise vurgu aydınlatması baĢarılı sonuçlar 

vermektedir. 

 TaĢ: TaĢ yüzeylerin aydınlatılmasında mimari amaçlar dikkate alınmalıdır. Eğer 

taĢ doğal karakteriyle kalacaksa, ıĢık kaynağı organik dokunun açığa vurulması 

için yüzeye yakın yerleĢtirilmelidir. Aynı malzeme yayınık genel aydınlatma 

altında daha az dramatik görünecektir.  
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 Metal: Parlak metal malzemelerin aydınlatılmasında ıĢık yönüne dikkat 

edilmediğinde kamaĢmaya neden olmaktadır. Metal yüzey üzerine eklenen mikro 

dokular, yansıyan ıĢığı farklı yönlere yayarak, yüzeyin birçok açıdan parlak 

görünmesini sağlamaktadır. IĢık kaynağının konumuna bağlı olarak, dairesel 

olarak kumlanmıĢ yüzey hem ıĢığı yansıtmakta hem de yüzey koruyuculuğu 

sağlamaktadır. Doku ekleme iĢlemi, tüm yüzeyin daha parlak görünmesini 

sağlar. Yansıtıcı yüzeyler üzerine satine bitiĢ uygulaması da benzer etkiye 

sahiptir. 

 KumaĢ: KumaĢ aydınlatılırken dokumanın renk, ölçek ve yansıtıcılık nitelikleri 

göz önüne alınmalıdır. Eğer malzeme geçirgen olmayan, çok sık dokulu ve mat 

özelliklere sahipse tüm aydınlatma yaklaĢımları aynı sonucu verir. Metalik 

kumaĢlar farklı olanaklar sunmaktadır. Yansıtıcılık niteliğine göre, dokumanın 

yatay ve dikey Ģeritleri, ıĢık kaynağının renk ve boyutuna bağlı olarak farklı 

Ģekillerde ortaya çıkar. 

 Cam: Yarısaydam cam aydınlatılırken armatürün içyapısı ve lambanın Ģekline 

dikkat edilmelidir. Camın yüzeyi aydınlatma planını etkiler. Aydınlatma 

durumuna ve bakıĢ konumuna bağlı olarak, düz cam yüzeyi ayna gibidir. Bu tip 

cam, arkadan aydınlatılan plastiklere benzer görünür. Dokulu cam 

aydınlatılırken, ıĢık kaynağını malzemenin kenarına yerleĢtirilirse yüzeyde 

parlama meydana gelir.”
252

 

 

3.1.8. Aydınlatma Tasarımında Temel Kurallar 

Aydınlatma tasarımının bileĢenlerini detaylı olarak incelendikten sonra konuyu 

özetlemek açısından aydınlatma tasarımının temel kurallarından söz etmek yerinde 

olacaktır. Yapı Fiziği Uzmanlık Enstitüsü Aydınlatma Tasarımında Temel Kurallar adlı 

çalıĢmasında bu kuralları Ģu Ģekilde sıralamıĢtır; 
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1. Belli nesneleri ve/veya alanları aydınlatacak olan ıĢık, buralara 

yönlendirilmeli ve kesinlikle göze gelmemelidir. Gözün ıĢık kaynağını 

görmesi hem rahatsız edici ve yorucudur, hem de oluĢturulan aydınlıktan 

yararlanmayı azaltır. 

 

2. Bir yüzeyde girinti ve çıkıntıların algılanması önem taĢıyorsa, bu yüzey için 

baskın doğrultulu bir ıĢık alanı oluĢturulmalı ve baskın doğrultu, yüzeydeki 

girinti ve çıkıntıların eğimine göre ayarlanmalıdır. 

 

3. Gölge niteliği bakımından, içinde yaĢanan iç mekanlarda yumuĢak ve 

saydam gölgeli bir aydınlık oluĢturmak uygun olur. Kara gölgeli aydınlıklar, 

oluĢturdukları ıĢıklılık karĢıtlıkları nedeni ile ilgi çekici fakat yorucudur. 

 

4. Sert gölgeli aydınlıklar düzlem olmayan yüzeylerde, var olmayan çizgiler 

oluĢturabilir ve böylece sert ve gerçek dıĢı görüntülere neden olabilir. Bu 

nedenle yalnızca özel amaçlar için kullanılmalıdır. 

 

5. Bakılan alan, çevre alandan daha aydınlık olmalıdır. Okunan bir kitabın 

sayfaları, çalıĢılan bir tezgahın üstü, bir yazı tahtası, yakın çevreye oranla 

daha karanlık olmamalıdır. 

 

6. Bakılan alan ile çevre alanlar arasındaki ıĢıklılık oranları yorucu karĢıtlıklar 

oluĢturmamalıdır. 

 

7. Büyük karĢıtlıklar, küçük karĢıtlıkların görülebilmesini engeller. Bu kural 

renk konusu için de geçerlidir. Görsel algılama, renk ve ıĢık karĢıtlıklarının 

algılanmasından baĢka bir Ģey olmadığına göre, aĢırı karĢıtlıklar 

oluĢturularak, bakılan yerin eksik algılanmasına meydan verilmemelidir. 

 

8. Mat nesneler, üzerlerinde oluĢturulan aydınlık ile görünür duruma gelirler. 

Parlak nesneler ise üzerlerinde oluĢan çevre görüntüsü ile algılanırlar. Tam 
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mat nesnelerin kendi görünürlükleri de tamdır. Ayna gibi tam parlak yüzeyli 

nesnelerde ise, tam olarak görünürlük, oluĢan çevre görüntülerinin 

görünürlüğüdür. 

 

9. Mat nesnelerin aydınlatılmasında elde edilecek sonuç, bu nesneler üzerinde 

oluĢturulacak aydınlığa, dolayısıyla, bunların ıĢıklılığına bağlıdır. Parlak 

nesneler üzerinde oluĢturulacak aydınlık ise, bunların kendi 

görünürlüklerinde pek etkili olmaz, yansıttıkları yüzeylerin aydınlatılması ve 

gerekli ıĢıklılığa kavuĢturulması gerekir. 

 

10. Çok küçük mat ve parlak yüzeylerden oluĢmuĢ iki boyutlu dokuların 

vurgulanması mat ve parlak yüzey elemanları arasında yeterli ıĢıklılık ayrımı 

oluĢturulmakla elde edilir. 

 

11. Parlak nesnelerin yansıttıkları yüzeylerde büyük ıĢıklık karĢıtlıkları varsa, bu 

nesneler iyice parlak görünür. Bu nesnelerin yansıttıkları yüzeylerde ıĢıklılık 

karĢıtlıklarının azalması ile nesnelerin algılanan parlaklıkları da azalır. IĢıklık 

karĢıtlığı olmayan ya da çok az bir ortam içindeki parlak nesneler mat 

görünürler. 

 

12. Parlak nesnelerin biçimlerinin algılanması, bunlar üzerinde çizgisel 

görüntülerin oluĢmasına bağlıdır. Aynı zamanda parlaklığın da vurgulanması 

gerekiyorsa, bu çizgisel görüntüler, çizgisel ıĢık kaynaklarının görüntüleri 

olabilir. 

 

13. Aydınlatmada, aydınlatan ıĢığın rengi ile aydınlanan nesne ve yüzeylerin 

renkleri arasındaki iliĢkiler çok önemlidir. DeğiĢik spektrumlu ıĢıklar, 

özdeksel renklerde çok büyük renk türü değiĢikliklerine neden olabilir.  

 

14. Metal ve cam yüzeyli çağdaĢ yapıların dıĢ aydınlatmasında soğuk renkli 

ıĢıklar ya da baĢka renkli ıĢıklar kullanılabilir. Bu tür yapıların yüzeyleri 
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parlak olabileceğinden, konu bu açıdan ele alınmalı ve aydınlatmanın dolaylı 

yollarını da kapsayan bir etüt ile iĢe baĢlanmalıdır. Yeni taĢ yapılar ya da 

beyaza yakın renkli yapılar beyaz renkli ıĢıkla aydınlatılmalıdır. 

 

15. Yapı dıĢ yüzeyleri aydınlatılırken, anlamsız bir görüntü oluĢturacak olan 

düzgün yayılmıĢ aydınlıktan kaçınılmalıdır. Yapı yüzeyi etüt edilerek, 

buradaki devingenliği vurgulayacak ve mimari anlatını belirginleĢtirebilecek 

yeterli ıĢıklılık ayrımları yaratılmalıdır.  

 

3.2. Ev Tekstili Mağazalarında Aydınlatma Tasarımı Ġlkeleri 

Mağazaların aydınlatma tasarımı ilkeleri temelde birbirlerine benzemekle birlikte zaman 

zaman farklılık gösterirler. Bu farklılık satılan ürün türünden kaynaklanmaktadır. 

Örneğin bir mücevher mağazası ile bir zücaciye mağazası farklı aydınlatma 

gereksinimlerine ihtiyaç duyarlar. Ev tekstili mağazalarında ise hassas materyallerden 

olan ev tekstillerinin satıĢ ve sergilemesi yapılmaktadır. Bu noktada bir ev tekstili 

mağazasında doğru ve etkin bir aydınlatma tasarımı yapabilmek için konunun 

detaylarının iyi bilinmesi gerekmektedir. 

 

3.2.1. Aydınlığın Niceliği ve Niteliğinin Belirlenmesi 

Doğru ve etkin bir aydınlatma tasarımının en önemli unsurlarından biri de aydınlığın 

niceliğinin ve niteliğinin gereksinime göre doğru ve uygun olarak oluĢturulmasıdır. Bu 

noktada aydınlık düzeyi, renk sıcaklığı ve renksel geriverim konuları üzerinde 

hassasiyetle durulması gerekmektedir. 

 

3.2.1.1. Aydınlık Düzeyi Seçimi 

Ev tekstili mağazalarının aydınlatmasındaki en önemli unsurlar ıĢık rengi, renksel 

geriverim ve aydınlık düzeyidir. Aydınlık düzeyi yüksek mağazalar dinamik bir 

atmosfer yapısına sahip olurlar. Bu tür mekanlarda kullanılan beyaz ve soğuk ıĢık bu 

etkiyi daha da kuvvetlendirir. Aydınlık düzeyinin düĢük olduğu mekanlarda kullanılan 
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sıcak ıĢık renkleri, mağazadaki müĢterilerin kendilerini evlerinde hissetmelerini 

sağlayacak samimi ve sıcak bir ortam oluĢturur (Tablo 3.16.). 

 

Aydınlık Düzeyi 

(lux) 

IĢık Kaynaklarının Renk Görünümü 

 SICAK ORTA SICAK SOĞUK 

<500 

500–1000 

Ġyi Soğuk Doğal 

1000–2000 

 2000–3000 

Uyarıcı Ġyi Doğal 

>3000 Yapay Uyarıcı Ġyi 

Tablo 3.16. Aydınlık Düzeyleri ve IĢık Kaynaklarının Renk Görünüm ĠliĢkisi
253

 
 

 

“Yetersiz aydınlatma incelenen maddeye 25-35 cm‟den daha kısa mesafeden bakılması 

sonucunu doğurur. Bir süre sonra uyum güçlükleri baĢlar. Göz konverjans kasları fazla 

kasılır ve yorulur, ağrılar baĢlar. BaĢ ağrısı, göz kızarması, zihinsel yorgunluk baĢlar. 

ÇalıĢma verimi düĢer. ĠĢ kazaları artar, ruhsal depresyonu tetikler. YaĢlılarda aydınlatma 

yetersizliği daha önemlidir. 20 yaĢındaki bir çalıĢana göre 60 yaĢındaki bir çalıĢan 2-5 

misli daha fazla aydınlığa ihtiyaç duyar. Aydınlığın çok fazla olması göz kamaĢma 

tepkisini doğurur. Göz kamaĢma tepkileri sık olursa göz yorulması ve göz ağrıları artar. 

Bu, karanlıkta tv seyretmeye benzer bir etkidir. Göz yorgunluğu geçmezse zihinsel 

yorgunluk ve baĢ ağrıları belirtileri baĢlar. Böyle durumda aydınlığın fazlalığını 

sorgulamak gerekir. Yetersiz aydınlatma gibi fazla aydınlatma da çalıĢma kapasitesini ve 

iĢ verimini azaltıcı etkiler ortaya çıkarır.”
254

 (Tablo 3.17.) 
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ĠġLEV YOĞUNLUK AYDINLIK DÜZEYĠ 

Sirkülasyon Alanları DüĢük 

Orta 

Yüksek 

100 lux 

200 lux 

300 lux 

Ürün sergilemeleri 

(Vitrinli dolaplar + duvar 

rafları) 

DüĢük 

Orta 

Yüksek 

300 lux 

750 lux 

1000 lux 

Özel sunumlar  DüĢük 

Orta 

Yüksek 

1500 lux 

3000 lux 

5000 lux 

Kasa DüĢük 

Orta 

Yüksek 

200 – 1000 lux 

300 – 1500 lux 

500 – 2000 lux 

Vitrinler 

Gündüz Aydınlatması 

Genel 

Bölgesel 

Gece Aydınlatması 

Yoğun ĠĢ Bölgeleri 

Genel 

Bölgesel 

Ġkinci Sınıf ĠĢ Bölgeleri 

Genel 

Bölgesel 

  

 

2000 lux 

10000 lux 

 

 

2000 lux 

10000 lux 

 

1000 lux 

5000 lux 

Tablo 3.17. Uygulama Alanlarına Göre Gereksinim Duyulan Aydınlık Düzeyleri255
 

 

Bir mağazayı gereğinden fazla ya da az aydınlatmak doğru değildir. Doğru bir 

aydınlatma tasarımı için mağaza yönetimi ve aydınlatma tasarımcısı bir arada 

çalıĢmalıdır. Tasarımcı ile yönetim arasında bir iletiĢim kopukluğu olması halinde 

aydınlatma tasarımı ihtiyaçları ve beklentileri karĢılamaktan uzak düĢecektir. Applied 

Illumination Engineering adlı kitabın yazarı bizlere bir deneyimini Ģöyle aktarır; “Bir 

grup aydınlatma öğrencim ile birlikte bir alıĢveriĢ merkezinde mağazaların aydınlatma 

sistemlerini değerlendirmek üzere bir çalıĢma gerçekleĢtirdik. Bir giyim mağazası seçip 

öğrencilerime izlenimlerini sorduğumda cevap oybirliği halinde; üst sınıf, yüksek kalite 
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ve pahalı idi. Öğrencilerimin bu değerlendirmesi düĢük aydınlatma düzeyinin, etkili 

vitrin aydınlatmasının, Ģık ve pahalı iç mekan tasarımının ve mağaza içinde müĢteri 

olmamasının görsel bir değerlendirmesiydi. Mağazaya girdiğimizde ürünlerin kalite ve 

fiyatlarının orta derce olduğunu gördük. Mağaza müdürü, mağazaya gelen müĢterilerin 

daha kaliteli ürün aradıklarını için alıĢveriĢ yapmadan mağazadan ayrıldıklarından 

Ģikayet etti. Sorun hayli basitti; aydınlatma sistemi mağazada üst sınıf mağaza imajı 

yaratmaktaydı ve potansiyel müĢterilere yanlıĢ mesaj iletmekteydi.”
256

 

 

Ev tekstili mağazalarında sergilenen ürünlerin her durumda, konumda ve kolaylıkla 

görülebilmeleri, yani algılanabilmeleri gerekmektedir. Bu algılamanın gerçekleĢmesi 

için bir takım unsurlar söz konusudur. Bu unsurlar;  

 Nesnenin boyutu 

 Nesne ve fon arasındaki zıtlık 

 Nesne ile fon arasındaki aydınlık düzeyi 

 Zaman 

 

Sergilenen bir nesnenin boyutu arttıkça görülebilirlik, algılama kolaylığı artar ve görme 

kolaylaĢır. Tersi durumda nesne küçüldükçe görülebilirlik, algılama kolaylığı azalır. Bu 

durumda nesne üzerindeki aydınlık düzeyi arttırılmalı ya da aydınlığın niteliği ilkeleri 

(ıĢığın tayfsal yapısı, ıĢığın doğrultusal yapısı ve gölge, aydınlığın dağılımı) yeniden 

gözden geçirilmelidir. Sergilenen nesne ile fon arasında oluĢan zıtlık görülebilirliği, 

algılama kolaylığını arttıran bir etkendir. Örneğin bir vitrinde sergilenen beyaz veya açık 

renk ağırlıklı bir nevresim takımı koyu renk fon üzerinde, açık renk fona oranla daha 

hızlı algılanır. Sergilenen nesnenin kısa sürede, zaman kaybedilmeden algılanması 

müĢterinin mağazaya daha kısa sürede girmesi bakımından önemlidir. Sergilenen nesne 

ile fon arasındaki aydınlık düzeyi farkında, nesnenin üzerine düĢen aydınlık düzeyinin 

fonun üzerine düĢen aydınlık düzeyinden fazla olması görme, algılama iĢlevini 

kolaylaĢtırır. Sonuç olarak temelde bu dört unsur birbiri ile iliĢki içindedir ve görsel 

performans bu unsurların doğru Ģekilde bir araya gelmesiyle gerçekleĢir.  
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3.2.1.2 Renk Sıcaklığı Seçimi 

Renk sıcaklığı diğer bir deyiĢle ıĢık kaynağı seçimi ev tekstili mağazalarının 

aydınlatılmasında önemli bir etkendir.  Sıcak ve soğuk ıĢık renkleri, uygun ıĢık kaynağı 

seçimi (renk sıcaklığı), renksel geriverim ve ıĢık renklerinin komĢu alanlarla olan iliĢkisi 

doğru bir sunum ve görsel konfor sağlanması açısından dikkatle ele alınmalıdır. Renk 

sıcaklığı büyük oranda seçilecek lamba tipi konusunda belirleyici bir etkendir. Lamba 

seçimini etkileyen unsurlar konusunda oluĢmuĢ bir takım fikirler bulunmaktadır. Bu 

fikirler; 

 “Akkor telli lambalar; kırmızı, turuncu, sarıyı vurgulayarak mağazada sıcak 

            bir atmosfer yaratırlar. 

 Rengi düzeltilmiĢ soğuk beyaz flüoresan lambalar, renkleri gün ıĢığında 

            göründüğü gibi gösterdiği için en iyi renk etkisini sağlayan lambalardır. 

 Rengi düzeltilmiĢ sıcak beyaz flüoresan, mağazada daha sıcak bir atmosfer 

            yaratarak akkor telli lambaların verdiği etkiye yakın bir etki verirler. 

 Standart sıcak beyaz ve soğuk flüoresan lambalar, rengi düzeltilmiĢ 

            lambalardan daha az kırmızı içerirler ve daha büyük etkileri vardır. 

 Beyaz gün ıĢığı ve yumuĢak beyaz flüoresan lambalar, bazı özel durumlar 

            dıĢında genel aydınlatma için önerilmezler. 

 Uzun ömrün ve yüksek etkinin arandığı yerlerde spektral karakteristiği 

            kanıtlanmıĢ cıva lambaları düĢünülebilir. 

 Metal halide lambaların etkinliği yüksek, renksel geriverimi geliĢmiĢtir, 

            ancak ömürleri kısadır.”
257

 

 

IĢık rengi seçiminde dikkat edilmesi gereken bir takım noktalar vardır. Philips firması 

The Lighting Design Course adlı çalıĢmasında bunları aĢağıdaki gibi sıralamıĢtır. 

“3000-4000 K (doğal-beyaz): Tungsten halojen lambalar, 83 ve 93 renk kodlu flüoresan 

ve bazı kompakt flüoresan lambalar bu sınıfa dahildir. Enkandesan lamba ıĢığı ile çok 

uyumludur. GünıĢığı katkısı olan tüm mekanlarda kullanılabilir. Mağazaların çoğunda, 

bu renk sıcaklığında ıĢık kaynakları kullanılır. 

                                                 
257 ĠKĠZLER,H.(1996), Çeşitli Büyüklükteki Alışveriş Mekanlarını Aydınlatma Sistemleri Tasarım İlkeleri, 

ĠTÜ, Yüksek Lisans Tezi, s.61 
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4000-4900 K (soğuk-beyaz): 84 ve 94 renk kodlu flüoresan lambalar ve metal halide 

lambalar bu gruba girer. Genellikle orta sıcak, verimli ve uyarıcı bir çalıĢma ortamı 

istenilen mağazalarda, özellikle ürüne soğukluk hissi vermek amacıyla kullanılır. 

5000K ve üzeri (günıĢığı ve soğuk günıĢığı): Spektrumları günıĢığınınkine yakın olan 

86, 95 ve 96 renk kodlu flüoresan lambalar bu sınıftadır. Uyarıcı ve verimli çalıĢma 

ortamının istendiği, ticari ve endüstriyel uygulamalarda kullanılır. Mağaza 

aydınlatmasında kullanımları uygun değildir.”
258

 

 

3.2.1.3. Renksel Geriverim Seçimi 

Görsel konforun ve doğru ürün sunumunun gerekliliklerinden biri de ürün renklerinin 

özgün halleriyle sergilenmesidir. Doğru sunulan ve doğru algılanan renkler ürünlerin 

sunumunu zenginleĢtireceği gibi, algıda karıĢıklık ya da yanılmalara neden olmaz. Ev 

tekstili mağazalarında renksel geriverim doğru ürün sunumunun vazgeçilmez bir 

unsurudur (ġekil 3.20.). 

 

ġekil 3.20. Renksel Geriverim Değerlerinin Gözde OluĢan Ġzlenimleri
259
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Bu tür mağazaların aydınlatma sisteminde kullanılan ıĢık kaynaklarının CIE tarafından 

belirlenen renksel geriverim gruplarında 1A (Ra>90) ve 1B (90>Ra>80) grubuna dahil 

lambalar arasından seçilmelidir. MüĢteriler ürünün rengini doğru olarak 

algılayabilmelidir. Aksi durumda ürünün rengi gün ıĢığı altında olduğundan daha farklı 

gözükecektir. Bu durum müĢterilerin Ģikayet ederek; ürünü iade etmek istemelerine 

sebep olabilir. Bu tür Ģikayetleri önlemenin yolu renklerin gün ıĢığı altındaki gibi 

görülebilmelerini sağlayacak renksel geriverimi iyi olan lambalar kullanmaktır. Ancak 

bazı durumlarda farklı renk ve etki sunumları istenebilir. Örneğin Ra indisi düĢük bir 

lamba, deri malzemesinin gün ıĢığında olduğundan daha çekici görünmesini 

sağlamaktadır. Bu noktada, böyle bir sunumun istendiği durumlarda çoğu rengi 

günıĢığından daha canlı gösteren, daha iyi bir efekt yaratan flüoresan lambalar tercih 

edilebilir (Resim 3.2., Resim 3.3.). 

 

                                                                 

Resim 3.2. Yetersiz Renksel                                   Resim 3.3. Doğru Renksel 

                             Geriverim
260

                                                             Geriverim
261

 

 

3.2.2. Mağaza Bölümlerine Göre Aydınlatma Ġlkeleri 

Ev tekstili mağazaları vitrin ve giriĢ, ürün sergileme (satıĢ alanları), kasa ve depo 

bölümlerinden oluĢmaktadır. Bütün mağaza türlerinde olduğu gibi ev tekstili 

mağazalarında da ilk amaç “satıĢ yapmaktır”, bu nedenle yoğun rekabetin yaĢandığı ev 

                                                 
260
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tekstili sektöründe müĢteriyi mağaza ortamına çekebilmek önemli bir etkendir. Bu 

noktada ıĢık ve aydınlatma tasarımı hem müĢteriyi mağaza çekebilmek hem de satıĢ 

yapabilmek amacıyla etkin bir biçimde kullanılmalıdır. Ev tekstili mağazalarında en 

önemli unsurlardan biri, nesnelerin gerçek renk ve dokusunda algılanabilmesidir, bu 

nedenle ıĢık kaynağı seçimi büyük önem taĢımaktadır.  

 

3.2.2.1. DıĢ Mekan (Cephe) Aydınlatması 

DıĢ mekan (cephe) aydınlatması bir mağaza için ilk izlenim oluĢmasında en önemli 

unsurdur, bu nedenle mağazaların davetkar ve çekici olabilmesi dıĢ mekandan 

baĢlayarak; etkili bir aydınlatma tasarımı müĢteriyi mağaza çekmek ve müĢteri de 

olumlu bir izlenim bırakmak için üzerinde durulması gereken bir noktadır (Resim 3.4.). 

Mağaza cephelerinin aydınlatılmasında ilk olarak mağaza adı ve logosunu taĢıyan tabela 

aydınlatılmalı ve mağaza - marka kimliğini yansıtan diğer detaylar belirgin hale 

getirilmelidir. Ġyi çözümlenmiĢ bir dıĢ mekan, cephe ve tabela aydınlatması müĢterinin 

dikkatini çekmede, hedef müĢteri kitlesini mağazaya yönlendirmede etkili bir unsur, 

görsel algıyı kuvvetlendiren önemli bir araç olmaktadır.  

 

Resim 3.4. Cleusa Presentes Mağazası, Cephe Aydınlatması, Sao Paulo
262
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Bunun yan sıra dıĢ mekan aydınlatması çevre güvenliği açısından da önemlidir. Ġyi ve 

etkili bir biçimde tasarlanmıĢ bir dıĢ mekan (cephe) aydınlatması suç iĢlenmesine karĢı 

caydırıcı olabildiği gibi, müĢterilerin mağazaya ya da vitrinine daha güvenle 

yaklaĢmalarını da sağlamaktadır. Bazı ülkelerde dıĢ aydınlatmanın yetersiz olduğu bir 

mağaza çevresinde bir suç iĢlendiğinde, mağazaya ihmal sebebi ile dava 

açılabilmektedir.  

 

3.2.2.2. GiriĢ Aydınlatması 

Bazı ev tekstili mağazalarında, mekanın boyutlarının küçük olmasından dolayı vitrin 

uygulaması yapılamayabilinir. Bu gibi durumlarda mağaza giriĢi vitrin görevi görür. 

Burada da amaç; müĢteriyi mağazaya çekmek, merak uyandırmak ve mağaza ve marka 

kimliğini yansıtarak ürün tanıtımı yapmaktır. Mağaza giriĢlerinde yüksek aydınlık 

düzeyi (1000 lux) ve tavana endirekt aydınlatma yapılarak yüksek parlaklık 

oluĢturulmalı, tavan ve duvarlarda teatral bir etki yaratılmalıdır. Burada dikkat edilmesi 

gereken müĢterinin mağazaya girdikten sonra aydınlık düzeyi ve parlaklık farkından 

rahatsız olmamasıdır. KamaĢma ve parlaklık kontrolü koridorlar ve sirkülasyon alanları 

içinde geçerlidir.  

  

3.2.2.3. Vitrin Aydınlatması 

Vitrin aydınlatması, müĢteri ve mağaza arasında görsel iletiĢimin kurulmasında en etkili 

unsurdur. Ġyi ve etkin bir biçimde tasarlanan vitrin aydınlatması müĢteriye mağazanın 

kimliği hakkında bilgiler sunar. Vitrin, mağazalar için bir çeĢit reklam panosu görevi 

görürken, müĢteriler için de ilk gözlem noktasıdır. MüĢteri mağazaya girip girmemeye 

vitrinden baĢlayarak karar verir.  

 

Vitrinlerde vurgulanmak istenen unsurlar özel ıĢık efektleriyle ortaya çıkarılabilir. Vitrin 

aydınlatmasında (ġekil 3.21.) beyaz ıĢık kullanılırsa, vitrin gün ıĢığı altında dahi dikkat 

çekici bir etkiye sahip olur. Dar açılı spot armatürler, farklı nitelik ve yoğunlukta etki 

oluĢturmada kullanılabilirler. Vitrinlerin genel aydınlatmasında halojen, flüoresan ve 

yüksek basınçlı deĢarj lambaları kullanılabilir. Vitrinde sergilenen ürünlerin boyutlarına 
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göre aydınlatma armatürlerinin tipleri belirlenebilir. Büyük boyutlu ürünlerde ıĢığı geniĢ 

açı ile yayan, küçük boyutlu ürünlerde ıĢığı dar açı ile yayan armatürler tercih edilebilir. 

 

ġekil 3.21. Vitrin aydınlatmasında kullanılabilecek aydınlatma sistemleri
263

 

 

Ev tekstili mağazalarında uygulanabilen vitrin tipleri arkası açık ve arkası kapalı olmak 

üzere iki çeĢittir. 

 

Arkası Kapalı Vitrinler; vitrin camının arkasında sunum alanı ile mağaza iç mekanını 

birbirinden ayıran, mekanı tanımlayan bir duvar veya bir görselin bulunduğu vitrin 

tipidir. Arkası kapalı vitrinler bir sahne gibidir, ürün ile ilgili yaratılmak istenen teatral 

etki burada sağlanabilir. Bu tip vitrinlerde müĢterinin ürüne odaklanması daha kolay 

olurken, zaman zaman müĢteriyi içeriye davet edici olmayabilir. Bu durum vitrin 

tasarımının ne kadar doğru ve etkin olduğu ile doğru orantılıdır (ġekil 3.22.). 
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ġekil 3.22. Arkası Kapalı Vitrin Tipi
264

 

 

Arkası Açık Vitrin; sergilenen ürünlerin gerisinden mağaza iç mekanının görülebildiği 

vitrinlerdir. Bu vitrin tipinde müĢteri ilk anda ürüne odaklanamaz. Ancak vitrin camının 

gerisinden görülen mağazanın tamamı vitrin görevi görerek ve mağaza kimliği açısından 

müĢteriye daha çok bilgi vererek mağaza için daha davetkar bir görüntü sergileyebilir. 

Ayrıca mağaza içinde alıĢveriĢ yapan müĢteri görüntüsü, zaman zaman müĢteri 

potansiyelini de arttırabilir (ġekil 3.23). 

 

ġekil 3.23. Arkası Açık Vitrin Tipi
265
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Aydınlatma tasarımının tümünde olduğu gibi vitrin aydınlatması konusunda da dikkat 

edilmesi gereken birtakım unsurlar vardır. Bunlar; 

 Aydınlatma Aygıtlarının Gizlenmesi; sorunu daha çok arkası açık vitrinlerde 

yaĢanan önemli bir sorundur. Aydınlatma aygıtları mümkün olduğu kadar 

gizlenmeli, hem içerden hem dıĢardan müĢterinin görüĢ alanına girmeyecek 

Ģekilde saklanmalıdır. 

 Yansıma; vitrin aydınlatmasında önemli bir sorundur (Resim 3.5.). Yansıma, 

parlaklık farkından kaynaklanır. Eğer vitrin içi yanlıĢ aydınlatılıyorsa vitrin camı 

ayna görevi görüp objeleri, binaları ve insanları vitrine yansıtacaktır. Bunun için 

vitrin içindeki objelerin daha fazla aydınlatılması gerekir. Gün ıĢığının 

istenmeyen etkilerini azaltmak için de iç mekandaki aydınlık düzeyini arttırma, 

vitrin camına açı verip doğrultusunu değiĢtirme, panjur ve perde gibi gölgelikler 

kullanma yansıma sorununa çözüm üretme de kullanılabilir.  

 

 

Resim 3.5. Vitrinde istenmeyen durum, cadde ve binaların yansıması
266
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3.2.2.4. Ürün Sergileme Alanları Aydınlatması 

Ürün sergileme alanları (satıĢ alanları) doğru ve etkin bir aydınlatma ile ön plan 

çıkarılmalı, ürünü en etkili Ģekilde sunmalı ve müĢteride satın alma motivasyonu 

yaratmalıdır. Ev tekstili mağazalarında ürün sergileme alanları sergilenecek ürünün 

özelliklerine göre değiĢiklik gösterir. Ev tekstili mağazalarındaki ürün sergileme 

alanlarını üç ana grupta toplayabiliriz. Bunlar; 

 

 Raf Sistemleri ve Duvar Nişleri 

Raf sistemlerinin aydınlatılmasında gerekli bölgesel aydınlatmayı sağlamak için, rafların 

ön cephesini aydınlatacak wallwasher (duvar yıkayıcı) armatürler kullanılabilir. Bununla 

birlikte her rafın altına gizli Ģekilde yerleĢtirilecek flüoresan lambalı armatürler, 

ürünlerin yukarıdan aydınlatılması için kullanılabilir. Raf sistemlerinin 

aydınlatılmasında ayrıca ıĢık belirli alanların içine sınırlandırılarak da gönderilebilir. Raf 

sistemlerinde değiĢik ebatlarda paketli ürünler (nevresim, yatak örtüsü, uyku seti, yastık, 

yorgan, pike, battaniye, masa örtüsü v.b.) sergilenmektedir. 

 

 Askı Sistemleri 

Askı sistemleri paketli halde satıĢa sunulan fakat teĢhir amaçlı asılarak sergilenen 

bornozlar, banyo havluları, banyo paspasları v.b. ürün grupları için tercih edilir. Bu tip 

sergileme sistemleri müĢterinin dikkatini çekmek, ürün ile müĢteriyi doğrudan bir iliĢki 

içine yönlendirmek amacıyla kullanılır. Bu nedenle seçilen lambaların ürünün renk, 

doku ve iĢçilik özelliklerini en iyi Ģekilde göstermelidir. Bu tip alanlarda da bölgesel 

aydınlatmaya ihtiyaç duyulur. Askı sistemlerinin bir diğer kullanım alanı perde 

teĢhiridir. Perdeler zaman zaman duvar yüzeyine oluĢturulan geniĢ niĢ sistemlerin 

içinde, zaman zaman asılarak sergilenir. Perde teĢhirlerinde de wallwasher aydınlatma 

sistemleri ya da gizli halde flüoresan lambalı armatürler kullanılabilir. 

 

 Masa Sistemleri 

Masa sistemleri üç tür amaç için kullanılır; teĢhir, ürün tanıtımı ve depolama. 

Ülkemizdeki bazı ev tekstili firmaları artık sadece ev tekstili değil, aynı zamanda 

zücaciye ve aksesuar olarak tanımlanan ürün gruplarını da satıĢa sunmaktadırlar. Masa 



 160 

sistemleri bu ürün gruplarının teĢhiri için kullanılır. Bir diğer amaç olan ürün tanıtımı ve 

depolama birlikte gerçekleĢir. Bir takım paketli ürünler müĢteriler tarafından tamamı 

açılarak görülmek istenir. Masa sistemleri bu tip istekler doğrultusunda ürünlerin açılıp 

bakılabileceği geniĢ alanlardır. Her iki amaç için de etkili bölgesel aydınlatma ve ürünün 

renk, doku ve iĢçilik özelliklerini en iyi Ģekilde yansıtacak aydınlatmaya ihtiyaç duyulur. 

 

3.2.2.5. Kasa Aydınlatması 

Kasa bölümünde satıĢ, barkot okutma iĢlemleri gerçekleĢtiği için, kasa alanı genel 

aydınlık düzeyinden daha fazla aydınlık düzeyine ihtiyaç duyar. Bu tür alanların genel 

aydınlatmaya oranla, 3:5 oranında daha fazla aydınlatılmasında fayda vardır. Ayrıca bu 

tür bölümlerin para ile doğrudan iliĢkisi olduğu için güvenlik açısından iyi 

aydınlatılması gerekmektedir. 

 

3.2.2.6. Depo Aydınlatması 

Raflara dizilmeyen fazla ürünlerin ve çeĢitli sipariĢlerin depolandığı bu bölümlerde 

raflar, kutular ve askılar ile ürün etiketleri, çabuk, kolay ve yanlıĢlığa sebep vermeyecek 

Ģekilde aydınlatılmalıdır. Bu sebeple bu bölümler genel aydınlatmadan biraz daha 

yüksek bir aydınlık düzeyine ihtiyaç duyarlar. Ayrıca kullanılan ıĢık kaynaklarının renk 

ayrım özellikleri, ürünlerin doğru biçimde algılanmasına olanak tanımalıdır. 

  

3.2.3. IĢık Kaynağı ve Armatür Seçimi 

Ev tekstili mağazalarında en yaygın kullanılan armatürler sıva altı (gömme) ve projektör 

tipi armatürlerdir. Gömme armatürler sıva altı Ģeklinde asma tavan içine 

uygulanabildiklerinden dolayı mekanda göze çarpmadan aydınlatma sağlayarak, mekan 

tasarımı bütünlüğünü bozmaz. Projektör armatürler, çok çeĢitli açılarda ıĢık yayılımı 

sağlayabilmesi, baĢlıklarının hızlı ve kolay değiĢtirilebilmesi ve yeniden 

konumlandırılması, farklı estetik özelliklere sahip lambaların kullanımına olanak 

tanıması, enerji ve boyut seçenekleri nedeniyle ev tekstili de dahil olmak üzere pek çok 

mağaza aydınlatmasında tercih edilirler. Projektör armatürler ıĢığı doğrudan ürün 
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üzerine yönlendirebildiği için hem müĢterinin dikkatini ürüne çeker hem de daha etkili 

ürün sunumları yaratılmasına olanak sağlar. 

 

Ev tekstili mağazalarında sıva altı (gömme) ve projektör armatürler dıĢında kullanılan 

armatürlerde bulunmaktadır. Wallwasher (duvar yıkayıcı) armatürler genellikle, 

duvarlardaki askı ünitelerinin aydınlatılmasında diğer armatürlere oranla daha geniĢ bir 

ıĢık yayılımı sağlar. Küçük çaplı spot armatürler ise çok küçük ebatlarda olduğundan 

mekanda göze çarpmaz. Ancak bu tip armatürler daha geniĢ bir alanın aydınlatmasında 

uygun seçim olmamaktadır. 

  

Ev tekstili mağazalarında doğru ıĢık kaynağı seçimi doğru armatür seçimi kadar önemli 

bir konudur. Günümüzde üretilen birçok armatür, farklı özellikte ve boyutta lambalarla 

kullanılabilmektedir. Ev tekstili mağazalarında yaygın olarak tercih edilen lambalar 

halojen ve flüoresan lambalardır. Halojen lambalar yüksek yoğunluklu ıĢığa gereksinim 

duyulan mekanlarda tercih edilmektedir. Yüksek aydınlık düzeyi gerektiren bölgesel 

aydınlatma için doğru seçimdir. Halojen lamba kullanımı sırasında karĢılaĢılan en büyük 

sorun lambanın yüksek ısı üretmesidir. Bu nedenle hem müĢteriyi hem de ürünü 

morötesi radyasyondan korumak için filtre kullanılması gerektirmektedir.  

 

IĢık Kaynağı SunuĢ Özellikleri Tasarım Özellikleri Renk ĠliĢkisi 

    Vurgulu           Soluk 

Doğal IĢık Ürünün gün ıĢığı 

ile sunumu en  

doğal görüntüyü 

sağlamaktadır. 

Isıtma, soğutma 

dengesinin sağlanması 

önemlidir. Isı ve renkler 

üzerindeki soldurucu etkisi 

hesaplanmalıdır. 

Tüm renkler - 

Akkor Lamba Sıcak bir atmosfer 

yaratır. Kontrolü 

kolay, esnek, 

görsel olarak 

baĢarılıdır. 

Kısa ömürlü olması ve çok 

fazla enerji tüketmesi 

olumsuz yanlarıdır. 

Kırmızı 

Sarı 

Turuncu 

 

Mavi 

 

Flüoresan Lamba 

Soğuk Beyaz 

 

Soğuk atmosfer 

 

SatıĢı olumlu etkileyecek 

 

Turuncu 

 

Kırmızı 
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Sıcak Beyaz 

 

 

 

 

Multireflektör 

yaratır ancak 

ekonomiktir. 

 

 

Soğuk beyaza göre 

daha olumludur. 

Bazı satıĢ alanları 

için uygundur. 

 

Akkor yerine 

kullanılabilir. Spot 

ıĢığı olarak ray 

veya görüntü 

aydınlatma 

sistemleri için de 

uygundur. 

özelliklere sahip değildir. 

Düzenlemenin kalitesini 

yükseltecek nitelikleri 

yoktur. 

 

Ürünün rengi üzerindeki 

etkisi test edilmelidir. 

 

 

 

DüĢük voltajlı enerji 

kullanımı ile karlı bir 

armatürdür. 

Sarı 

Mavi 

 

 

Turuncu 

Sarı 

 

 

 

Tüm renkler 

 

 

 

 

 

 

Kırmızı 

YeĢil 

Mavi 

 

 

- 

 

Halojenler Özellikle ürünlerin 

renk ve desenlerini 

daha belirgin 

ortaya çıkarmada 

kullanılır. 

Akkor lamba yerine 

kullanılabilir. Akkor 

lambaya göre daha az 

enerji harcar ve daha uzun 

ömürlüdür. 

Tüm renkler - 

Sodyum Buharlı 

Lambalar 

Sarımsı ıĢık 

vermesi nedeniyle 

kötü sunuĢ etkisi 

yaratmaktadır. 

Ġç mekan için çok yoğun 

ıĢık vermektedir. 

Turuncu 

YeĢil 

Sarı 

Kırmızı 

Mavi 

 

Tablo 3.18. Yapay ıĢık kaynaklarının sunuĢ özellikleri ve renk iliĢkileri
267

 

 

Flüoresan lambalar, enkandesan lambalara göre çalıĢırken daha az ısı ürettikleri için 

daha soğuktur. Daha uzun ömürlüdür ve etkinliği yüksektir. Birçok uygulamada standart 

enkandesan lambaların yerini almaktadır. Flüoresan lambalar; çeĢitli boyut, Ģekil ve 

enerji (watt) alternatifiyle, farklı renk seçenekleriyle, çeĢitli armatürle kullanım imkanı 

sağlaması gibi nedenlerden dolayı ev tekstili mağazaları da dahil olmak üzere mağaza 

aydınlatmalarında çoğunlukla tercih edilirler. Bu çeĢitlilik içinden en uygun olanları 

seçebilmek mağazada yaratılmak istenen atmosfer ve oluĢturulacak aydınlatma 

                                                 
267

 BARR, V. (1990), Designing to Sell, A Complete Guide to Retail Store Planning & Design, Mc Graw 

Hill Yayınevi, New York, s.74   
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tasarımına, hangi alanda hangi kontrol türüne gereksinim duyulduğuna ve bütçeye 

bağlıdır (Tablo 3.18.). 

 

3.2.4. IĢığın Mekandaki Dağılımı 

Mağaza aydınlatması, genel, bölgesel ve vurgu aydınlatmanın birleĢimini içerir. BaĢarılı 

bir aydınlatma tasarımı için, genel aydınlatma ile bölgesel aydınlatma arasındaki 

dengenin iyi kurulması gereklidir. Mağaza konseptine ve marka kimliğine bağlı olarak 

zaman zaman vurgu aydınlatması kullanılarak teatral etkiler yaratılabilir.  

 

3.2.4.1. Genel Aydınlatma 

Genel aydınlatma çoğunlukla ıĢığı geniĢ bir alana dolaysız (direkt) ve/veya dolaylı 

(endirekt) olarak yayan armatürler kullanılarak yapılmaktadır. Genel aydınlatma, 

müĢterinin ürünleri görüp inceleyebilmesini, müĢterinin mekanı algılayabilmesini ve 

aynı zamanda mağaza çalıĢanlarının da iĢlerini verimli olarak yürütebilmesini 

sağlamaktadır. Genel aydınlatma ile homojen bir aydınlık düzeyi sağlanırken, 

mağazanın genelinde, sirkülasyon alanlarında, satıĢ noktalarında v.b. yatay aydınlık 

düzeyi sağlanır.  

 

Flüoresanlar lambalar, genel aydınlatmada halojenlerle desteklenerek daha canlı bir 

ortam yaratabilmektedir. Daha samimi ve lüks bir ortam yaratılması isteniyorsa düĢük 

aydınlık düzeyli halojen lambalar tercih edilebilir. Ancak halojen lambalar ömürlerinin 

kısa olması nedeniyle ekonomik olmamaktadır. Bu durumda gün ıĢığı etkisindeki 

kompakt flüoresan lamba kullanılabilir. Donuk bir mekan oluĢmasını engellemek için 

yine de kompakt flüoresanlar uyumlu bir oranda halojenlerle desteklenebilir. 

 

Vitrini bulunan ev tekstili mağazalarında, vitrin içinde genel aydınlatma için halojen, 

flüoresan veya yüksek basınçlı deĢarj lambaları (HID) tercih edilebilir. Flüoresanlar az 

ısı verirler ve ekonomiktirler, ancak yine de vitrinde yaratılmak istenen teatral etkiye 

bağlı olarak diğer ıĢık kaynaklarıyla birlikte kullanılmaları daha olumlu sonuçlar verir. 
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IĢığın tavan ve/veya duvarlardan yansıyarak ürünleri ve zemin üzerine düĢtüğü durumlar 

da genel aydınlatma amaçlı olup, dolaylı aydınlatma olarak adlandırılır. Bu noktada 

mekandaki yüzeylerin parlaklık dereceleri önem kazanmaktadır. Parlak yüzeylerin 

gereksiz yansımalar yaratabileceği göz önünde bulundurularak, dolaylı aydınlatmanın 

parlak yüzeyler üzerinde uygulanmaması doğru bir çözüm olacaktır. 

 

Ev tekstili ürünlerinin sergilenmesinde yaratılmak istenen imaj aydınlatma seçimlerinde 

önemli bir unsurdur. Tüketim alıĢkanlıkları göz önünde tutulacak olursa, ürünün daha 

cezp edici bir görünüm kazanması müĢterileri olumlu yönde etkileyecektir. Ancak ürünü 

olduğundan farklı göstermek doğru bir yöntem değildir. Özellikle renk seçimlerinin 

önemli olduğu göz önünde bulundurulmalı, ürünün rengini olduğunda farklı gösterecek 

uygulamalardan kaçınılmalıdır.  

 

Bir ev tekstili mağazası için aydınlatma planı hazırlanırken mağazanın yerleĢim Ģekli 

(tefriĢ), ürünlerin sergilenme biçimleri ve konumları ile sirkülasyon alanları göz önünde 

bulundurulmalıdır. Aydınlatma planının, ileride mağaza içinde yapılabilecek 

değiĢiklikler göz önünde bulundurularak, bu değiĢikliklere uyum sağlayabilecek Ģekilde 

değiĢikliğe imkan tanıyan, esnek ve montajı kolay elemanlardan oluĢturulmasında yarar 

vardır. Genel aydınlatma, sirkülasyon alanları, satıĢ noktaları, sergileme alanları ve 

merdivenler için belirleyici bir unsur olmalıdır. 

  

3.2.4.2. Bölgesel Aydınlatma 

Bölgesel aydınlatma; genel aydınlatmanın dıĢında farklı parlaklıklar ve gölgeler 

yaratarak mekana daha dinamik bir hava vermek için kullanılabildiği gibi, mekan 

içindeki bölümleri (kasa, ürün sergileme, sirkülasyon, merdiven, depo v.b.) birbirinden 

ayırmak için ve belirli ürün ve bölgelere dikkati çekebilmek amaçlı olarak da 

kullanılabilir. Bölgesel aydınlatmada belirli ürün ve bölümlere dikkat çekilmek için, 

genel mekan ile bu bölümler arasında kontrastlıklar yaratılmaktadır. Özellikle ürünlerin, 

teĢhir alanlarında daha net görülebilmeleri için raf ve askı sistemlerine bölgesel 

aydınlatma uygulanır.  
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Bölgesel aydınlatma ile ürün aydınlatması yapılırken ürünün yada ürünlerin hangi 

doğrultudan ve hangi açıdan aydınlatılacağı önemli bir unsurdur. Paketli ürünlerde 

ambalajdan dolayı oluĢabilecek parlamaları önlemek için ürünün arkadan aydınlatılması 

ve ıĢık bantları içinde gizli aydınlatma yapılması bir çözüm olabilmektedir. IĢık bantları 

özellikle kasa bankolarında, altı kapalı tezgah tipi sergileme elemanlarında v.b. bu 

elemanların ağır ve kütlesel görünümlerini hafifletmek için kullanılır. 

  

Mekan içindeki mobilyalar ve diğer sergileme üniteleri genel aydınlatma için kullanılan 

ıĢık kaynaklarından dolayı birbirleri üzerine gölge düĢürebilmekte, bu durumda 

ürünlerin özelliklerinin net olarak algılanamamasına sebep olmaktadır. Bu sebeple raf 

sistemlerinin içlerine ya da arkalarına, eğer varsa mağaza duvarları boyunca asma tavan 

kenarlarına gizli bölgesel aydınlatma sistemleri oluĢturulabilir. Bu tip gizli sistemlerde 

flüoresan lambalar kullanılabilir, konstrüksiyon detayları mobilyalarla birlikte 

çözümlenebilir. Bunun dıĢında projektör tipi, bir raya monte edilerek yönlendirilebilen 

armatürlerle de bölgesel aydınlatma yapılabilir. Bölgesel aydınlatma sistemlerinde de 

ürünün doğal renginin ve özelliklerinin olduğu gibi algılanması önemli bir unsurdur. 

3.2.4.3. Vurgu Aydınlatması 

Vurgu aydınlatması, teĢhirde öne çıkarılmak istenen bir ürün olduğunda, müĢterinin 

dikkatini bu ürüne çekebilmek amacıyla ıĢığın Ģiddetinin arttırılıp azaltılmasıyla oluĢan 

gölgeler ve kontrastlar yardımıyla farklı bir etki yaratmak amacıyla kullanılır. Vurgu 

aydınlatmasında raya monte edilen, yönlendirilebilen armatürler tercih edilir. IĢık 

açısının ayarlanabilmesi, armatürün yönlendirilebilmesi vurgu aydınlatmasında olumlu 

sonuçlar vermektedir. Genel aydınlatmanın flüoresanla yapıldığı durumlarda, halojen 

ıĢık kaynaklarıyla yapılan vurgu aydınlatması etkili bir görünüm sunmaktadır. Raylı 

sistemlerde ıĢık, farklı açılardan yansıyacağından kamaĢma etkisi yaratabilir. Bu nedenle 

ıĢık kırıcı filtrelerle kullanılmasında yarar vardır. Teatral ve dramatik etkiler yaratılmak 

istendiğinde renkli filtreler kullanılabilir. Bu gibi özelliklerinden dolayı vurgu 

aydınlatması vitrinlerde etkili sonuçlar vermektedir. 
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3.3. Türkiye’den Seçilen Ev Tekstili Mağazalarında Alan ÇalıĢması 

3.3.1. Taç BayrampaĢa Carrefour Mağazası 

“Taç markasının temelleri 40 yıl önce ev tekstilinin geleneksel merkezlerinden biri olan 

Denizli Babadağ‟da atılmıĢtır. Zorlu Ailesi ürünlerini 1980 yılında TAÇ markası adı 

altında birleĢtirmiĢtir. 1997 yılına kadar daha çok iç piyasada faaliyet gösteren TAÇ, bu 

tarihte Zorlu Linen tesislerinin devreye girmesiyle kapasitesini artırmıĢ ve ihracata 

baĢlamıĢtır. Taç ürünlerinin üretildiği tesislerin kalite standartları, uluslararası kurumlar 

tarafından verilen sertifikalarla da tanınmıĢtır. Ayrıca Taç, dünyanın ilk ve tek 

markalaĢma programı olan TURQUALITY kapsamındaki markalardan biridir. Taç, 

Türkiye‟de 500‟e yakın konsept mağazası ve farklı satıĢ noktaları aracılığıyla toplam 

1500 noktada, dünyada ise 30‟a yakın ülkede kendi konsept mağazaları da olmak üzere 

bir çok satıĢ noktasından tüketicilere ulaĢmaktadır. 2009 yılında marka araĢtırmalarının 

sonucunda TAÇ markasının %100 toplam marka bilinirliğine sahip olduğu 

belirlenmiĢtir.”
268

 

 

Alan çalıĢması kapsamında incelenen mağazalardan birisi BayrampaĢa Carrefour içinde 

yer alan Taç konsept mağazasıdır. Yenileme çalıĢması geçirerek ġubat 2010 yılında 

yeniden faaliyete geçen, yaklaĢık kullanım alanı 90 m
2
 olan, iki cephesi ve iki giriĢi olan 

bir mağazadır. Taç ve Linens mağazaları Zorlu Holding bünyesindeki farklı mimari 

ekipler tarafından tasarlanmakta olup, farklı yüklenici firmalar tarafından uygulaması 

yapılmaktadır. 

 

                                                 
268
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Resim 3.6. Taç BayrampaĢa Carrefour Mağazası – Genel Ġç Mekan GörünüĢü
269

 

 

Taç mağazalarında genel aydınlatma sıva üstü sarkıt armatürlerle, vurgu aydınlatması ise 

projektör tipi (spot) armatürlerle sağlanmaktadır. Mağazada oluĢturulan genel aydınlık 

düzeyi, müĢterinin ürünleri rahatlıkla algılayabileceği seviyedir. Ancak ürünler 

üzerindeki aydınlık dağılımı her yerde eĢit uygulanmamıĢtır. Resim 3.6.‟da görüldüğü 

gibi açık renkli ürünler üzerinde parlamalar oluĢmaktadır. Bazı ürünler fazla 

aydınlanırken, bazı ürünler gölgede kalmaktadır (Resim 3.7.).  

 

Tüm Taç mağazalarında T8 tipi flüoresan ve CDM-R 111 olarak bilinen yüksek 

yeğinlikli boĢalmalı lamba (HID) kullanılmaktadır. Flüoresan lambalar 2x18 W, 2x36 W 

ve 2x58 W olarak kullanılmaktadır Tablo 3.19‟da kullanılan flüoresan lambaların çeĢitli 

özellikleri görülmektedir. 
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ÖZELLĠKLER 18 W 36 W 58 W 

Tüp Çapı 26 mm 26 mm 26 mm 

Tüp Uzunluğu 590 mm 1200 mm 1500 mm 

IĢık Akısı 1350 lm 3350 lm 5200 lm 

IĢık Rengi 830 (Sıcak Beyaz) 830 (Sıcak Beyaz) 830 (Sıcak Beyaz) 

Renk Sıcaklığı 3000 K 3000 K 3000 K 

Renksel Geriverim 

Ġndeksi (RA) 
80 – 89 80 – 89 80 – 89 

Renksel Geriverim 

Sınıfı ve Özelliği 
1B Sınıfı, Çok Ġyi 1B Sınıfı, Çok Ġyi 1B Sınıfı, Çok Ġyi 

Tablo 3.19. Flüoresan Lamba Özellikleri 

 

Projektör tipi armatürlerde kullanılan CDM-R 111 lambasının özellikleri Tablo 3.20‟ de 

verilmiĢtir. Mağaza çalıĢanları, projektör armatürlerin zaman zaman ortamın ısısını 

arttırdığını belirtmiĢlerdir. Bu sorun mekanın soğutma yükünü arttırmaktadır. Bu 

sorunun dıĢında genel olarak önemli aksamalara neden olan sorunlar 

gözlemlenmemiĢtir. Taç mağazalarında genel olarak amacına uygun bir aydınlatma 

sistemi uygulanmaktadır.   

 

ÖZELLĠKLER DEĞERLER 

Elektriksel Güç Değeri 70 W 

IĢık Akısı 2850 lm 

IĢık Rengi 830 (Sıcak Beyaz) 

Renk Sıcaklığı 3000 K 

Renksel Geriverim Ġndeksi (RA) 75 – 84 

Renksel Geriverim Sınıfı ve Özelliği 2A-2B Sınıfı, Ġyi 

Reflektör Özelliği Dar Flood Açılı, 24
0
 

Tablo 3.20. Yüksek Yeğinlikli BoĢalmalı Lamba Özellikleri 
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Resim 3.7. Taç BayrampaĢa Carrefour Mağazası – Genel Ġç Mekan GörünüĢü
270

 

 

 

Resim 3.8. Taç BayrampaĢa Carrefour Mağazası – Cephe GörünüĢü
271
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Resim 3.9. Taç BayrampaĢa Carrefour Mağazası – Cephe GörünüĢü
272

 

 

Taç mağazalarının vitrin aydınlatmalarında da yine iç mekanda kullanılan sistem 

uygulanmıĢtır (Resim 3.8., Resim 3.9.). Resim 3.10.‟da görüldüğü gibi vitrin 

aydınlatması yetersiz kaldığı için vitrin camında yansımalar oluĢmuĢtur. Projektör 

armatürler küçük ve daha aĢağıda duran ürünleri aydınlatmada daha baĢarılı sonuçlar 

vermektedir (Resim 3.11.). 
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Resim 3.10. Taç BayrampaĢa                    Resim 3.11. Taç BayrampaĢa 

Carrefour Mağazası – Cephe Detayı
273

     Carrefour Mağazası – Cephe Detayı
274

 

 

3.3.2. Taç Akçaylar Fikirtepe Kadıköy Mağazası 

Alan çalıĢması kapsamında incelenen ikinci mağaza Taç Akçaylar Fikirtepe Kadıköy 

mağazasıdır. Yenileme çalıĢması geçirerek Kasım 2009 yılında yeniden faaliyete geçen, 

yaklaĢık kullanım alanı 140 m
2
 olan, iki giriĢi olan bir Taç konsept mağazasıdır. Taç 

mağazalarının iç mekan tasarımları bir konsept doğrultusunda tasarlanmaktır, dolayısıyla 

aydınlatma tasarımı da bu konseptin bir parçasıdır. Her Taç mağazasında mekanın 

fiziksel verilerine göre aynı aydınlatma tasarımı konsepti uygulanmaktadır. Dolayısıyla 

hemen hemen bütün mağazalarda aynı aydınlatma sorunları gözlemlenmektedir. Taç 

mağazalarında genel aydınlatma sıva üstü sarkıt armatürlerle, vurgu aydınlatması ise 

projektör tipi armatürlerle sağlanmaktadır. Mağazada oluĢturulan genel aydınlık düzeyi, 

müĢterinin ürünleri rahatlıkla algılayabileceği seviyedir (Resim 3.12.). Ancak ürünler 
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üzerindeki aydınlık dağılımı her yerde eĢit uygulanmamıĢtır (Resim 3.13., Resim 3.15.). 

Ayrıca bazı ürünler üzerinde parlamalar oluĢtuğu gözlemlenmiĢtir (Resim 3.14.). 

 

    

Resim 3.12. Taç Fikirtepe Kadıköy          Resim 3.13. Taç Fikirtepe Kadıköy 

Mağazası –Genel GörünüĢ
275

           Mağazası – Düzensiz Aydınlık Düzeyi
276

 

 

Resim 3.14. Taç Fikirtepe Kadıköy Mağazası – Ürün Üzerinde Parlama
277
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Resim 3.15. Taç Fikirtepe Kadıköy Mağazası – Düzensiz Aydınlık Dağılımı
278

 

 

3.3.3. Linens XL Bakırköy Mağazası 

“2000 yılı baĢında Zorlu Tekstil Grubu bünyesinde kurulan LINENS mağazalar zinciri, 

Türkiye'den yurtdıĢına açılan ilk ev tekstili zinciri olma özelliğini taĢımaktadır. ġu anda 

yurtiçinde 27 ilde 58, yurtdıĢında ise 7 ülkede 21 mağazası bulunan LINENS, 33 bin 

metrekareyi aĢkın toplam mağaza alanında hizmet vermektedir. Ev tekstili sektörünün 

gelenekselleĢmiĢ pazarlama kalıplarını kırarak, "uzmanlaĢma" ve "farklılaĢma" üzerine 

inĢa ettiği "A'dan Z'ye Hizmet" anlayıĢı ile sektöre giren LINENS, kısa sürede "Ev 

Güzellik Merkezi" sloganıyla tanınmıĢtır. Günümüzde hızla geliĢen teknoloji, artan iĢ 

temposu ve özellikle metropollerde yaĢanan yoğun koĢuĢturmaca içinde evler artık, 

bireyler için aile üyelerinin buluĢtuğu bir paylaĢım ortamı olmanın ötesinde kiĢisel bir 

"sığınak" haline de gelmeye baĢladı. LINENS konsepti giderek önemi artan bu çok özel 

mekanı, içinde yaĢayan insanların mutluluğunu artıracak imkanı sunabilmek fikri 

doğrultusunda ĢekillenmiĢtir.”
279
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Linens mağazalarında yapılacak çalıĢmalar için Linens XL Bakırköy ve Linens XL 

Cevahir AVM (AlıĢveriĢ Merkezi) mağazaları seçilmiĢtir. Cevahir mağazası Kasım 

2005, Bakırköy mağazası ġubat 2006 yılında hizmete açılmıĢtır. Linens XL Bakırköy 

mağazası iki katlı bir mağaza olup, yaklaĢık 1300 m
2
 kullanım alanına sahiptir. Bakırköy 

mağazasında genel aydınlatma için alt katta 2x18 w beyaz ve sarı ıĢık veren flüoresan 

lambalar sıva üstü armatürlerle kullanılmıĢ olup, tekli ve üçlü halojen lambalı (sarı ıĢık) 

sıva altı ve sıva üstü armatürler içinde spotlarla vurgu aydınlatması yapılmıĢtır. Üst katta 

ise genel aydınlatma 2x26 w beyaz ve sarı ıĢık veren flüoresan lambalar sıva üstü 

armatürlerle, tekli ve üçlü halojen lambalı (sarı ıĢık) sıva altı ve sıva üstü armatürler 

içinde spotlarla vurgu aydınlatması yapılmıĢtır (Resim 3.16.). 

 

 

Resim 3.16. Linens XL Bakırköy Mağazası – Üst Kat Genel GörünüĢ
280

 

 

Spot armatürlerin her iki alanda oldukça fazla kullanılmıĢ olması, hem mekanın ısısını 

oldukça arttırmakta hem de spot armatürlerin kullanım amacının dıĢına çıkmaktadır. 

Mağaza çalıĢanları, spotların yaydığı ısıdan dolayı enerji sarfiyatının oldukça fazla 
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olduğunu, baĢ ağrısı gibi birtakım rahatsızlıklar yaĢadıklarını ve yaz mevsimlerinde 

mağazada gerekli yaz konfor koĢullarının sağlanamadığını belirtmiĢlerdir.  

 

 

Resim 3.17. Linens XL Bakırköy Mağazası – Alt Kat GörünüĢü
281

 

 

Bakırköy mağazasında aydınlık düzeyi seviyesi düĢük tutulmuĢtur. Bu durum bir 

seçenek olmasın karĢın, çeĢitli ürünler gölgede kalmakta, bazı ürünler fazla aydınlanıp; 

parlamalara sebep olmaktadır (Resim 3.17.). Ayrıca bu durum zaman zaman algılamayı 

da zorlaĢtırmaktadır. Kat yüksekliğinden dolayı halojen spotların ürünlere yakın 

konumlandığı bazı teĢhirlerde ürünlerin yandığı mağaza çalıĢanları tarafından iletilmiĢtir 

(Resim 3.18.). Mağazanın alt katında bulunan paketli ürünlerin ya da büyük boyutlu 

ürünlerin (top halinde tül, perde v.s.) gerekli olduğu durumlarda açılıp, üzerine serildiği 

masalar üzerinde herhangi bir vurgu aydınlatması yapılmamıĢtır, dolayısıyla bu alanlar 

gölgede kalmaktadır. 
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Resim 3.18. Linens XL Bakırköy Mağazası – Alt Kat GörünüĢü
282

 

 

DıĢ mekanda cephesi bulunan pek çok mağazada rastlanan önemli bir sorun olan vitrin 

camında istenmeyen bir durum olan cadde ve sokak yansımaları Bakırköy mağazasında 

da gözlemlenmiĢtir (Resim 3.19., Resim 3.20.). Vitrinin gece görünüĢlerinde yine 

aydınlık düzeyi dağılımlarında sorunlar ve ürünler üzerinde parlamalar gözlemlenmiĢtir. 

Vitrin camındaki yansımalar gece de görülmektedir (Resim 3.21.). 
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Resim 3.19. Linens XL Bakırköy            Resim 3.20. Linens XL Bakırköy 

Mağazası – Cephe Yansıma
283

                     Mağazası – Vitrin Detayı
284

 

 

 

Resim 3.21. Linens XL Bakırköy Mağazası – Vitrin Gece GörünüĢü
285
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3.3.4. Linens XL Cevahir AlıĢveriĢ Merkezi Mağazası 

Alan çalıĢması kapsamında seçilen ikinci Linens mağazası Cevahir AVM mağazasıdır. 

Linens XL Cevahir mağazası Cevahir AVM içinde en alt katta konumlanmıĢ olup, 

yaklaĢık 1000 m
2
 kullanım alanına sahiptir. Linens mağazalarının iç mekan tasarımları 

bir konsept doğrultusunda tasarlanmaktır, dolayısıyla aydınlatma tasarımı da bu 

konseptin bir parçasıdır. Her Linens mağazasında mekanın fiziksel verilerine göre aynı 

aydınlatma tasarımı konsepti uygulanmaktadır. Bu sebeple Linens Bakırköy 

mağazasında görülen sorunlar Linens Cevahir mağazasında da görülmüĢtür. 

 

 

Resim 3.22. Linens XL Cevahir AVM Mağazası – Genel GörünüĢ
286

 

 

Cevahir mağazasında genel aydınlatma halojen sıva altı spotlarla sağlanmakta olup, yer 

yer sarı ve beyaz ıĢık veren 2x18 w flüoresan lambalar sıva altı armatürlerle 

kullanılmıĢtır. DüĢük aydınlık düzeyi ve fazla sayıda spottan dolayı mekanın ısısının 

artması ve soğutma yükünün artması (Resim 3.22.), bazı ürünlerin gölgede kalması; 

bazılarının üzerinde parlamalar oluĢması (Resim 3.23.), vitrin aydınlatmasının yetersiz 
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kalmasından dolayı vitrin camında yansımalar oluĢması (Resim 3.24., Resim 3.25.) gibi 

sorunlar Cevahir mağazasında da gözlemlenmiĢtir.   

 

 
Resim 3.23. Linens XL Cevahir AVM Mağazası – Yatak Örtüleri Bölümü

287
 

 

 
Resim 3.24. Linens XL Cevahir AVM Mağazası – Vitrinde Yansımalar

288
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Resim 3.25. Linens XL Cevahir AVM Mağazası – Vitrinde Yansımalar

289
 

 

3.3.5. Zorlu Holding Showroom 

“Türkiye‟nin en büyük kuruluĢları arasına adını yazdırmayı baĢaran Zorlu Holding‟in 

temelleri, 1950‟li yılların baĢında Denizli Babadağ‟da atılmıĢtır. 1980‟li yıllara kadar ev 

tekstili alanındaki çalıĢmalarıyla büyümesini sürdüren ve Zorlu Holding Tekstil Grubu 

adı altında Türkiye‟nin ev tekstilinde lider markası olarak kabul edilen TAÇ‟ı yaratan 

Zorlu Holding, 1994 yılında Vestel Elektronik‟i bünyesine katmıĢtır. Holding, 1996 

yılında Zorlu Enerji ile enerji sektörüne adım atarak Ģirketlerinin sayısını arttırmıĢtır. 

2006 yılında da gayrimenkul sektörüne giriĢ yapmıĢtır.”
290

  

 

Zorlu Holding‟in Avcılar Ġstanbul‟da bulunan Genel Merkezi‟nde Zorlu Tekstil 

Grubu‟nun bütün ürünlerinin sergilendiği bir Showroom bulunmaktadır. Showroom‟da, 

ürünler mağazalardaki sunum konseptine ve lisanslı ürünler (Valeron, Benetton v.b.) 

gruplarına göre sunulmaktadır (Resim 3.26.). Mağazalarda uygulanan aydınlatma 

sistemi, showroomda da uygulanmıĢtır. Dolayısıyla mağazalarda rastlanan aydınlatma 
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sorunlarına showroomda da rastlanmaktadır. Resim 3.27.‟de görüldüğü gibi yapılan 

perde aydınlatmasında perdenin sadece üst kısmından küçük bir bölümü aydınlanmıĢ, 

büyük bir kısmı ise gölgede kalmıĢtır. 

 

Resim 3.26. Zorlu Holding Showroom – Valeron Grubu Ürün Sunumu
291

 

 

Resim 3.27. Zorlu Holding Showroom – Perde Aydınlatması
292
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Resim 3.28. Zorlu Holding Showroom    Resim 3.29. Zorlu Holding Showroom 

Taç Mağazalarında Kullanılan                Linens Mağazalarında Kullanılan 

Aydınlatma Sistemi
293

                               Aydınlatma Sistemi
294

 

   
Resim 3.30. Zorlu Holding Showroom    Resim 3.31. Zorlu Holding Showroom 

Valeron Grubu, Ürün Sunumu
295

             Valeron Grubu, Ürün Sunumu
296
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Resim 3.28. ve Resim 3.29. „da Taç ve Linens mağazalarında kullanılan aydınlatma 

sistemleri görülmektedir. Bu örneklerde sarı ıĢık ve beyaz ıĢığın ürünler üzerindeki, ıĢık 

rengi etkisi görülmektedir. Ev tekstili ürünlerinin aydınlatılmasında renksel geriverimi 

iyi olan lambaların tercih edilmesi hem ürünlerin gerçek renklerinde görülmesini hem de 

daha etkili sunumlar yapılmasına olanak sağlayacaktır. 

 

Resim 3.30. ve Resim 3.31.‟de Valeron grubu için mekan içinde oluĢturulan özel bölüm 

görülmektedir. Bu alandaki aydınlık seviyesi düĢük olmasına karĢın, görsel algılamada 

bir sorunla karĢılaĢılmamıĢtır. Ürün grubunun fiyat aralığı bakımından aydınlık 

düzeyinin düĢük olması doğru bir uygulama olmuĢtur. Ancak bu bölümde de bazı 

ürünlerde parlamalar gözlemlenmiĢtir. Mekanın orta bölümünde bulunan yatak için 

dekoratif unsuru olan bir vurgu aydınlatması yapılmıĢ olup, etkili bir sunum ortaya 

konmuĢtur.  
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SONUÇ 

Endüstri Devrimi ve beraberinde geliĢen sanayileĢme, bilim ve teknikteki hızlı 

ilerlemeler, insanoğlunun ıĢığa olan bağlılığını arttırmıĢtır. IĢığa duyulan bu ihtiyaç 

çeĢitli geliĢme ve kavramları da beraberinde getirmiĢtir. Yapay ıĢık kaynaklarının ilk 

örneklerinden olan meĢale, mum, kandil, gaz lambası gibi kaynaklardan elde edilen ıĢık 

sadece fizyolojik ihtiyaçlara cevap verirken, günümüzdeki aydınlatma sistemleri 

fizyolojik ihtiyaçların yanı sıra psikolojik ve estetik gereksinimlere de cevap 

vermektedir. Günümüzde aydınlatma tasarımı önemi her geçen gün artan bir tasarım 

konusu haline gelmiĢtir. Yapay ıĢık kaynaklarının ve aydınlatma aygıtlarının 

çeĢitliliğinin artması, aydınlatma teknolojisinde yaĢanan geliĢmeler; yeni aydınlatma 

sistemleri oluĢturulmasına, tasarımcılara daha esnek, estetik ve ekonomik aydınlatma 

tasarımları yapma olanağı sunmaktadır. 

Mağaza aydınlatması kuĢkusuz bu yeniliklerin ve geliĢmelerin yoğun olarak uygulandığı 

alandır. Nüfus artıĢı, ekonomik değiĢimler, teknolojik geliĢmeler, sosyal hayatın, yaĢam 

standartlarının ve ulaĢım koĢullarının değiĢmesi, alıĢveriĢ kavramının değiĢmesine sebep 

olduğu gibi mağaza ve mağazacılık kavramlarını da etkilemiĢtir. Gün geçtikçe büyüyen 

sektörde rekabet edebilmek için etkili mağaza tasarımının en büyük destekçisi etkili bir 

aydınlatma tasarımıdır. Aydınlatma tasarımı, pazarlama sürecinde giderek önem 

kazanmaktadır. Bu nedenle aydınlatma tasarımı mağaza tasarım sürecinin ilk 

aĢamasından itibaren mağaza tasarımı ile birlikte ele alınmalıdır. Mağaza tasarımında 

aydınlatma tasarımcısı ve iç mimarın birlikte çalıĢması mağaza tasarımı ve aydınlatma 

tasarımı bütünlüğü açısından daha etkili sonuçlar meydana getirir. 

Mağazacılıkta amaç satıĢ yapmaktır. Dolayısıyla yapılacak aydınlatma tasarımı bu 

amaca hizmet etmelidir. Ev tekstili mağazalarının aydınlatılmasının esas amaçları; 

 MüĢteriyi etkilemek 

 Ürünün doğru ve rahat görülebilmesini sağlamak 

 Ürünü satıĢa yönelik aydınlatarak, satıĢları arttırmak olarak sıralanabilir.  
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Ev tekstili mağazalarında aydınlatmayı mekan ve ürün kurgusu bakımından vitrin ve 

teĢhir (satıĢ) alanları olarak iki ana baĢlık altında inceleyebiliriz. MüĢteriyi 

etkileyerek mağazaya çekmek, doğru ve etkili bir vitrin aydınlatmasıyla mümkün 

olur.  Ev tekstili mağazalarında doğru ve etkili bir vitrin aydınlatması için genel 

olarak bir takım ilkeler belirlenebilir. Bu ilkeleri Ģu Ģekilde sıralayabiliriz; 

 MüĢterinin dikkati vitrinde sergilenen ürünlere çekilmelidir. Bunun sebeple 

vitrin içinde yeterli aydınlık düzeyi sağlanmalıdır. Pratik bir çözüm oluĢturması 

açısından vitrin içindeki genel aydınlık düzeyinin 500 – 1000 lm/m
2
 düzeyinde 

olması yeterlidir.  

 Ev tekstili mağazalarının vitrinlerinde, sahne sanatları dallarındaki (tiyatro, 

opera, v.b.) gibi görsel etkiler oluĢturmak; dikkati ürüne çekmek için etkili bir 

yöntemdir. Bu etkiyi yaratabilmek için genel aydınlatma, etkili bölgesel 

aydınlatma ile desteklenmelidir. Bu noktada 3000 – 10000 lm/m
2
 düzeyinde 

bölgesel aydınlatma yapılması doğru olur. 

 Vitrin içinde, zaman zaman doğrultulu ıĢık alanı ve sert – kara gölgeler 

oluĢturulabilir. Yetersiz algılamaya yol açan ve yanlıĢ izlenimler oluĢmasına 

neden olan büyük ıĢıklılık karĢıtları, tüketicinin dikkatini çekmek açısından 

etkili olabilir. Üç boyutlu nesnelere çizgisel ve düzlemsel bir nitelik kazandıran 

sert gölgeler, nesneler üzerinde alıĢılmamıĢ görüntüler yaratarak müĢterilerin 

ilgisini vitrine çekebilir.  

 Vitrinde görsel algılamanın gerçekleĢmesini engelleyecek unsurlar ortadan 

kaldırılmalıdır. Bu unsurlardan en önemlisi aynalaĢma da dediğimiz vitrin 

camında istenmeyen cadde, sokak v.b. görüntülerin yansımasıdır. Bu istenmeyen 

durumu önlemek için çeĢitli önlemler alınabilir. Örneğin; 

1. Vitrin camları 10
0
–20

0
 arasında eğimli yapılabilir (vitrin camına yansıyan 

görüntülerden gelen ıĢıkları, görme alanının dıĢında tutmak için). 

2. Yansıtma çarpanı düĢük cam kullanılabilir (vitrinin dıĢındaki nesnelerin vitrin 

camında oluĢan ıĢıklılıklarının niceliğini azaltmak için). 

3. Vitrin camlarında içbükey, dıĢbükey veya yuvarlatılmıĢ camlar kullanılabilir. 
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4. DıĢ cephede kanopi, saçak, perde, panjur gibi gölgeleme elemanları 

kullanılabilir. 

5. Vitrin zemininde koyu renk malzeme kullanılabilir. 

Sözü edilen bu ve benzeri önlemlerin alınamadığı ya da alındığı halde yeterli 

olmadığı koĢullarda, vitrin camında yansımalar (aynalaĢma) oluĢmaması için, 

vitrin içindeki nesnelerin ıĢıklılıklarının, vitrin dıĢındaki nesne ve yüzeylerin 

vitrin camına yansıyan ıĢıklılıklarından daha büyük olması sağlanmalıdır. Vitrin 

içindeki aydınlık düzeyi, dıĢ mekan aydınlık düzeyinin 1/10‟undan daha yüksek 

olduğunda, yansıma (aynalaĢma) sorunu çözümlenebilir. GüneĢ ıĢığının yatay 

düzlemde yaklaĢık 100000 lux değerinde bir aydınlık düzeyi oluĢturduğu göz 

önüne alındığında, vitrin içi genel aydınlık düzeyinin 10000 lm/m
2
 ve üzerinde 

bir aydınlık düzeyi değeri bu soruna bir çözüm olabilir. Bu değer gece 

koĢullarına 2500 – 5000 lm/m
2
 arasında uygulanabilir. 

 Dalga boyu 380 nm‟den kısa olan ıĢınımlar mor üstü (Ultraviolet / UV) ıĢınım 

olarak tanımlanır ve kimyasal bozulmalara (kumaĢlarda renklerin solması, 

renklerin değiĢmesi, bozulması v.b.) sebep olurlar. Dalga boyu 780 nm‟den 

büyük olan ıĢınımlar kızıl altı (Infrared / IR) ıĢınım olarak tanımlanır ve fiziksel 

bozulmalara (deformasyon, Ģekil değiĢtirme) sebep olurlar. Ev tekstili 

mağazalarının vitrinlerinde kullanılan aydınlatma aygıtlarında ürünlerin; ısıdan 

ve UV ıĢınımlarından zarar görmesini önlemek için mor üstü ve kızıl altı 

koruyucu filtreler kullanılmalıdır. 

 Ev tekstili mağazalarının vitrinlerinde renklerin gün ıĢığı altındaki gerçek 

renklerinde görülebilmesi için tayfı düzgün ve renksel geriverimi yüksek ıĢık 

kaynakları kullanılmalıdır. Metal halide ve rengi düzeltilmiĢ soğuk beyaz 

flüoresan lambalar vitrinde yaratılmak istenen etkiye bağlı olarak kullanılabilir. 

Ilık beyaz ıĢık renkleri kırmızı ve yeĢil tonlarını, doğal beyaz ıĢık rengi ise beyaz 

ve mavi renkli nesneleri aydınlatmada iyi sonuçlar verir. Ancak bazı durumlarda 

vitrinde renksel açıdan abartılı, ilgi çekici görünümler yaratılmak istenebilir. Bu 

durumda nesneler gerçek renklerinde veya buna yakın rengi olan ıĢık ile 

aydınlatılabilir. Diğer bir deyiĢle vitrin içinde yer alan soğuk renkli nesneler 
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soğuk renkli ıĢık ile, sıcak renkli nesneler ise sıcak renkli ıĢık ile 

aydınlatıldığında, nesnelerin renk türü değiĢmeden renksel doymuĢluk ve 

ıĢıklılıkları artacağından, göze daha abartılı ve ilgi çekici görünürler. 

 Ev tekstili mağazalarının vitrininde estetik, esnek ve ekonomik bir aydınlatma 

tasarımı oluĢturulmalıdır. Aydınlatma sistemi uygun yapay aydınlatma kontrol 

yöntemi ile birlikte kurulmalıdır. Vitrinlerdeki ürünler ve görseller belli sürelerde 

değiĢtiği için esnek bir aydınlatma tasarımı sağlanmalıdır. Bunun için aydınlatma 

armatürleri ürüne doğru aydınlatma açısını sağlayabilmek için bir raya monte 

edilerek kullanılabilir. Bu ray mümkün olduğunca vitrin camına yakın olarak ve 

armatürlerin dönebileceği mesafe dikkate alınarak yerleĢtirilmelidir. Armatürler 

dıĢarıdan bakan izleyicilerin gözlerini kamaĢtırmayacak Ģekilde ve mümkün olan 

durumlarda gizlenerek kullanılmalıdır.    

MüĢteri baĢarılı bir vitrin aydınlatması ile mağaza içine çekildikten sonra mağazanın 

teĢhir (satıĢ) alanlarının aydınlatılması diğer önemli konudur. Ev tekstili mağazalarında 

doğru ve etkili bir teĢhir (satıĢ) aydınlatması için genel olarak bir takım ilkeler 

belirlenebilir. Bu ilkeleri Ģu Ģekilde sıralayabiliriz; 

 SatıĢ alanlarında doğru ve etkili bir aydınlatma için, genel aydınlatma ve ürün 

aydınlatması arasında fark yaratmak gerekmektedir. Bu fark 3/1 oranında olmalı 

ve 4/1 oranını aĢmamalıdır.  

 SatıĢ alanlarının genel aydınlatmasında düzgün yayılmıĢ genel aydınlatma 

(mekanın tamamında aynı kullanım söz konusuysa) ve değiĢken yayılmıĢ genel 

aydınlatma (aydınlık düzeyinin bazı yerlerde yüksek, bazı yerlerde düĢük 

tutulması söz konusuysa) kullanılabilir. DeğiĢken yayılmıĢ genel aydınlatmada, 

aydınlatma armatürleri ürün sergileme alanları dikkate alınarak yerleĢtirilir. Ürün 

sergileme alanlarında, dolaĢım alanlarından daha yüksek aydınlık düzeyi 

oluĢturularak, aydınlatma düzeni ile mekanın kullanıĢ biçimi desteklenir. Düzgün 

yayılmıĢ genel aydınlatma ile mekanın tamamında aydınlık düzgün olarak 

dağıtılmıĢ olur. 
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 SatıĢ alanlarında yapılan bölgesel aydınlatmanın amaçlarından biri ürünü 

vurgulayarak, dikkati çekmek olduğu için yapılacak bölgesel aydınlatmanın 

dolaysız aydınlatma olması önem taĢır. 

 Ev tekstili mağazalarında kullanılan aydınlatma aygıtlarında ürünlerin; ısıdan ve 

UV ıĢınımlarından zarar görmesini önlemek için mor üstü ve kızıl altı koruyucu 

filtreler kullanılabilir.  

 Ev tekstili mağazalarında ürünlerin renklerinin gün ıĢığı altındaki gerçek 

renklerinde görülebilmesi için tayfı düzgün ve renksel geriverimi yüksek ıĢık 

kaynakları kullanılmalıdır. Metal halide ve rengi düzeltilmiĢ soğuk beyaz 

flüoresan lambalar vitrinde yaratılmak istenen etkiye bağlı olarak kullanılabilir. 

Ilık beyaz ıĢık renkleri kırmızı ve yeĢil tonlarını, doğal beyaz ıĢık rengi ise beyaz 

ve mavi renkli nesneleri aydınlatmada iyi sonuçlar verir. 

 Raf aydınlatmalarında sıva altı gömme armatür, sıva üstü sarkıt armatür ve raya 

monte projektör tipi yönlendirilebilir aydınlatma aygıtlarının kullanılması etkili 

sonuçlar oluĢturur. Bunların dıĢında, her raf, bir üstündeki rafın altında bulunan 

ıĢık kaynağıyla veya rafların önünde, arkasında, üstünde yer alan ıĢık 

kaynaklarıyla aydınlatılabilir. Aydınlatma aygıtlarının gözden gizlenerek 

kullanılması büyük önem taĢır.  

 Duvar yüzeyine asılarak sergilenen ürünlerin (perdeler) ya da duvar yüzeyinde 

bulunan askı elemanlarına asılarak sergilenen ürünlerin (bornoz, paspas, perde 

kartelası v.b.) aydınlatılmasında yapılacak bölgesel aydınlatma, asma tavan 

içinde yer alan sıva altı gömme armatürlerle veya raya monte yönlendirilebilen 

projektör tipi armatürlerle yapılabilir. Ayrıca lambri gibi elemanlarla ıĢık 

kaynaklarının gizlenmesi yöntemi de olumlu sonuçlar verecektir. 

 Ürünlerin müĢteriye sunulmasında kullanılan masa ve tezgah gibi alanlarda 

bölgesel aydınlatma yapılmalıdır. Aynı Ģekilde para iĢlemleri yapıldığı için 

güvenlik açısından ve barkod okuma gibi iĢlemlerden dolayı kasa bölümünde 

yüksek aydınlık düzeyli bölgesel aydınlatmaya ihtiyaç duyulur. 

 Vitrin aydınlatmasında olduğu gibi oluĢturulacak aydınlatma düzeni esnek, 

estetik ve enerji tasarruflu olmalı, yapay aydınlatma kontrol sistemlerinden 

uygun olan yöntem kullanılmalıdır. 
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 SatıĢ alanlarında yanlıĢ görsel algılamalara neden olabilecek olan sert ve koyu 

gölgelerden kaçınılmalı, yumuĢak ve saydam gölgeler oluĢturacak sistemler 

kurulmalıdır. 

Aydınlatma tasarımında teknik ve sanatsal yaklaĢımlar birlikte ele alınmalıdır. Bir 

mağaza aydınlatması tasarlanırken öncelikle mimari özelliklerin incelenmesi gerekir. 

Aydınlatma planı tasarlanırken mağazanın kullanım amacı, yerleĢim planı ve dolaĢım 

alanları önemli etkenlerdir. Mağaza tasarım konsepti aydınlatma tasarımına yansıtılmalı, 

ilerde olabilecek muhtemel değiĢikliklere uyum sağlayacak, esnek ve kolay monte 

edilebilir aydınlatma aygıtları seçilmelidir. Aydınlatma, mekanı belirleyici bir unsur 

olarak satıĢ alanları, sergileme alanları, dolaĢım alanları ve merdivenlerle bağlantılı 

düĢünülmeli; bu alanların niteliklerine göre ayrı ayrı tasarlanmalı ancak mağazanın 

genel aydınlatma tasarıma ters düĢmemelidir. Etkili bir mağaza aydınlatma tasarımının 

satıĢ oranları üzerinde olumlu etkisi olacağı da unutulmamalıdır. Mağaza 

aydınlatmalarında müĢteriye kiĢisel deneyimler yaĢatılarak, marka – mağaza kimliğinin 

müĢteri açısından kiĢiselleĢtirme yoluna gidilmesi de satıĢ oranlarına katkı sağlayacaktır. 

Teknolojinin hızla ilerliyor olması, aydınlatma tekniklerinin ve ıĢık kaynaklarının 

sürekli geliĢmesine katkı sağlamaktadır. Önümüzdeki yıllarda bu geliĢmelerin mağaza 

aydınlatmasında kullanılmasıyla, mağaza aydınlatması alanında heyecan verici geliĢme 

ve yeniliklerin yaĢanması beklenmektedir. 

 

Işığımızın,  yaşam sevincimizin ve üretkenliğimizin hiç tükenmemesi dileğiyle…    
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(EriĢim tarihi: 10.04.2010) 
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ALTUNCU, D. (2007), Restoran Bar İşlevi Kazandırılmış Tarihi Mekanlarda Yapay 

Aydınlatma İle Atmosfer Yaratma, M.S.G.S.Ü. Yüksek Lisans Tezi, s.120 
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Resim 1.25. Papilion Zeugma Oteli / Antalya – Türkiye 

http://www.fiberli.com  (EriĢim tarihi: 06.04.2010) 

Resim 1.26. LED Cephe Aydınlatması, National Swimming Centre “Water Cube”, 2008 

Yaz Olimpiyatları, Pekin – Çin 

http://www.most.gov.cn/eng/pressroom/200512/W020051224593919844192.jpg 

Resim 1.27. Çin Ulusal Stadyumu “Bird‟s Nest”, 2008 Yaz Olimpiyat Oyunları, 

Pekin/Çin 

http://www.2008.nbcolympics.com/destinationbeijing/news/newsid=243195.html  

(EriĢim tarihi: 12.04.2010) 
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(EriĢim tarihi: 12.04.2010) 
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tarihi: 08.04.2010) 

Resim 2.2. Assos Agorası M.Ö. 2 yy 

http://z.about.com/d/atheism/1/0/F/S/AgoraAssos-l.jpg  (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 

Resim 2.3. Atina‟da restore edilmiĢ Attalos Stoası 

http://www.abu.nb.ca/Courses/NTIntro/InTest/Images/StoaAttalos32.jpg (EriĢim tarihi: 

08.04.2010) 

Resim 2.4. Roma Forumu M.S. 179 

http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Forum_Romanum_panorama.jpg (EriĢim tarihi: 

08.04.2010) 

Resim 2.5. Arasta ÇarĢısı, Edirne / Türkiye 

http://vdb.gib.gov.tr/edirnevdb/kultur/g/carsilar/b/1.jpg  (EriĢim tarihi: 08.04.2010)             

Resim 2.6. Selimiye Arastası, Edirne / Türkiye 

http://www.bedesten.net/bedestenler.html  (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 

Resim 2.7. Gedik Ahmet PaĢa Bedesteni, Kütahya / Türkiye 

http://www.bedesten.net/bedestenler.html  (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 
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Resim 2.8. Edirne Bedesteni, Edirne / Türkiye 

http://www.trakya.edu.tr/Eng/edirne/album/9b.jpg  (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 

Resim 2.9. Ġstanbul‟daki KapalıçarĢı - Nuruosmaniye, Mercan ve Beyazıt arasında yer 

alan KapalıçarĢı 64 cadde ve sokağı, iki bedesteni, 16 hanı, 22 kapısı ve yaklaĢık 3600 

dükkanı ile dünyanın en eski ve en büyük alıĢveriĢ merkezidir. 

http://www.mailce.com/wp-content/uploads/2244.jpg  (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 

Resim 2.10. Cinci Han (1465) Safranbolu / Türkiye 

Mergül Saraf ArĢivi 

Resim 2.11. Cinci Han (1465) Safranbolu / Türkiye 

Mergül Saraf ArĢivi 

Resim 2.12. Sultanhan Kervansarayı (1229)  Aksaray / Türkiye 

http://www.vgm.gov.tr/_Resimler/Genel/yurt_ici_resimler/hanlar/tn_aksaray%20sultan

%20ahan.jpg  (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 

Resim 2.13. Karatay Han Kervansarayı (1230 – 1236)   Kayseri / Türkiye 

http://www.vgm.gov.tr/_Resimler/Genel/yurt_ici_resimler/hanlar/tn_Kayseri-

B%C3%BCnyan-Karatay%20Han-.JPG  (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 

Resim 2.14. Karatay Han Kervansarayı (1230 – 1236)   Kayseri / Türkiye 

http://farm2.static.flickr.com/1010/571929082_cfa697384d.jpg  (EriĢim tarihi: 

08.04.2010) 

Resim 2.15. 1807‟de Londra‟da açılan ve günümüz kapalı çarĢılarının öncülerinden olan 

Exeter Change 

http://www.hberlioz.com/London/ex1b.jpg (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 

Resim 2.16. Galleria Vittorio Emanuele II, Günümüz DıĢ ve Ġç Mekan GörünüĢleri, 

Milano / Ġtalya 

http://www.ifla2009.it/online/wp-content/uploads/2009/06/galleria-Vittorio-Em.-II-

facciata.jpg    (EriĢim tarihi: 08.04.2010)                                                

Resim.2.17. Galleria Vittorio Emanuele II, Günümüz DıĢ ve Ġç Mekan GörünüĢleri, 

Milano / Ġtalya 

http://i.thisislondon.co.uk/i/pix/2009/04/galleria-vittoria-489x394.jpg (EriĢim tarihi: 

08.04.2010)       

                                         



 207 

Resim 2.18. Bon Marche Mağazası, Paris / Fransa 

http://www.paris-architecture.info/PA-017.htm (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 

Resim 2.19. Bon Marche Mağazası, Ġç mekan görünüĢü, Paris / Fransa 

http://www.paris-architecture.info/PA-017.htm (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 

Resim 2.20. Le Printemps, Paris / Fransa 

http://farm3.static.flickr.com/2180/2303066622_8742eca727.jpg (EriĢim tarihi: 

08.04.2010)               

Resim 2.21. Le Belle Jardiniere, Paris / Fransa 

http://static.panoramio.com/photos/original/6992479.jpg (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 

Resim 2.22. Karaçi, Pakistan‟da bir kumaĢ satıcısı 

http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Karachi_-_Pakistan-market.jpg (EriĢim tarihi: 

08.04.2010)         

Resim 2.23. BoyanmıĢ Ġpler 

http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Alpackaull.jpg (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 

Resim 2.24. Sümerbank‟ın Logosu 

http://tr.wikipedia.org/wiki/S%C3%BCmerbank (EriĢim tarihi: 08.04.2010) 

Resim 3.1. IĢığın Doğrultusunun Görsel Algılama Üzerindeki Farklılıkları 

TURNER, J. (1998) Designing With Light, Retail Spaces, Rotovision, Ġsviçre, s.43 

Resim 3.2. Yetersiz Renksel Geriverim 

Aktaran: ġAHĠN, P. (2006), Aydınlatma Tasarımı ve Mağaza Kimliğine Katkısı, 

M.S.G.S.Ü. Sanatta Yeterlik Tezi, s. 100                                  

Resim 3.3. Doğru Renksel Geriverim 

Aktaran: ġAHĠN, P. (2006), Aydınlatma Tasarımı ve Mağaza Kimliğine Katkısı, 

M.S.G.S.Ü. Sanatta Yeterlik Tezi, s. 100 

Resim 3.4. Cleusa Presentes Mağazası, Cephe Aydınlatması, Sao Paulo 

http://www.enlightermagazine.com/projects/cleusa-presentes-store-studio (EriĢim tarihi: 

10.04.2010) 

Resim 3.5. Vitrinde istenmeyen durum, cadde ve binaların yansıması 

Mergül Saraf ArĢivi 

Resim 3.6. Taç BayrampaĢa Carrefour Mağazası – Genel Ġç Mekan GörünüĢü 

Mergül Saraf ArĢivi 
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Resim 3.7. Taç BayrampaĢa Carrefour Mağazası – Genel Ġç Mekan GörünüĢü 
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Resim 3.8. Taç BayrampaĢa Carrefour Mağazası – Cephe GörünüĢü 
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Resim 3.9. Taç BayrampaĢa Carrefour Mağazası – Cephe GörünüĢü 
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Resim 3.10. Taç BayrampaĢa  Carrefour Mağazası – Cephe Detayı 
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Resim 3.11. Taç BayrampaĢa Carrefour Mağazası – Cephe Detayı 
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Resim 3.12. Taç Fikirtepe Kadıköy Mağazası –Genel GörünüĢ  
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Resim 3.13. Taç Fikirtepe Kadıköy Mağazası – Düzensiz Aydınlık Düzeyi 
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Resim 3.14. Taç Fikirtepe Kadıköy Mağazası – Ürün Üzerinde Parlama 
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Resim 3.15. Taç Fikirtepe Kadıköy Mağazası – Düzensiz Aydınlık Dağılımı 
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Resim 3.16. Linens XL Bakırköy Mağazası – Üst Kat Genel GörünüĢ 
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Resim 3.17. Linens XL Bakırköy Mağazası – Alt Kat GörünüĢü 
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Resim 3.18. Linens XL Bakırköy Mağazası – Alt Kat GörünüĢü 

Mergül Saraf ArĢivi 

Resim 3.19. Linens XL Bakırköy Mağazası – Cephe Yansıma  
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Resim 3.20. Linens XL Bakırköy Mağazası – Vitrin Detayı 
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Resim 3.21. Linens XL Bakırköy Mağazası – Vitrin Gece GörünüĢü 
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Resim 3.22. Linens XL Cevahir AVM Mağazası – Genel GörünüĢ 
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Resim 3.23. Linens XL Cevahir AVM Mağazası – Yatak Örtüleri Bölümü 

Mergül Saraf ArĢivi 

Resim 3.24. Linens XL Cevahir AVM Mağazası – Vitrinde Yansımalar 
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Resim 3.25. Linens XL Cevahir AVM Mağazası – Vitrinde Yansımalar 
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Resim 3.26. Zorlu Holding Showroom – Valeron Grubu Ürün Sunumu 
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Resim 3.27. Zorlu Holding Showroom – Perde Aydınlatması 
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Resim 3.28. Zorlu Holding Showroom Taç Mağazalarında Kullanılan Aydınlatma 

Sistemi 

Mergül Saraf ArĢivi 

                                              

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 210 

EKLER 

 

EK 1 TAÇ BAYRAMPAġA CARREFOUR MAĞAZASI AYDINLATMA VE 

YERLEġĠM PLANI 1 
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EK 2 TAÇ BAYRAMPAġA CARREFOUR MAĞAZASI AYDINLATMA VE 

YERLEġĠM PLANI 2 
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EK 3 TAÇ AKÇAYLAR FĠKĠRTEPE KADIKÖY MAĞAZASI AYDINLATMA VE 

YERLEġĠM PLANI  
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EK 4 TAÇ BALIKKESĠR UÇARLAR MAĞAZASI AYDINLATMA VE YERLEġĠM 

PLANI – ZEMĠN KAT  
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EK 5 TAÇ BALIKKESĠR UÇARLAR MAĞAZASI AYDINLATMA VE YERLEġĠM 

PLANI – 1. KAT  
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EK 6 TAÇ BALIKKESĠR UÇARLAR MAĞAZASI AYDINLATMA VE YERLEġĠM 

PLANI – 2. KAT  
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EK 7 TAÇ BALIKKESĠR UÇARLAR MAĞAZASI AYDINLATMA VE YERLEġĠM 

PLANI – 3. KAT  
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EK 8 LĠNENS XL BAKIRKÖY MAĞAZASI AYDINLATMA VE YERLEġĠM 

PLANI – GĠRĠġ KATI 
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EK 9 LĠNENS XL BAKIRKÖY MAĞAZASI AYDINLATMA VE YERLEġĠM 

PLANI – ALT KAT 
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EK 10 LĠNENS XL CEVAHĠR AVM MAĞAZASI AYDINLATMA VE YERLEġĠM 

PLANI  
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