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Medyanin Referandum Sirecindeki Yeri ve Onemi: 16 Man 2017
Referandumu ve Yazili Basiriliskisi

OZET

Bu calsmada Turkiye’de medya ve siyasegkisi baslaminda yazili basinin, 16
Nisan 2017 Anayasa Bsikligi Referandumu surecinde izlgdiyaklasimin ortaya
konmasi amaclangtir. Calsmada oncelikli olarak, medya ve siyasegkikine
temel tgkil edecek bilgilere yer verilngtir. Bu balamda kitle iletsim araclarinin
tanimi ve glevleri aciklanmy; medyanin siyaset ile olan skisi ele alinarak bu
iliskide farkhh donemlerde, farkh Ulkelerde bu konudgelistirilen kuramlar
anlatilmstir. Tarihsel gekimi icerisinde medya ve siyasetsKisi aciklanmgtir. Bu
calsmada alan caimasina gecilmeden 6nce iki konuda aciklama yagtimilk
olarak, siyasal kampanyalarda medyanin ve 6zelligl|al basinin siyasal haberleri
ve kampanyalari ele alyla ilgili kuramlara ve yaklgmlara yer verilmg; tutum ve
davranglari incelenmitir.  Ikincil olarak ise referandumla ilgili tanim, tir ve
uygulamalar incelenrgiir. Alan argtirmasi kapsaminda ise 16 Nisan 2017 Anayasa
degisikli giyle ilgili referandum kampanyasinda yer alan sajakampanya
haberlerinin Hirriyet, Sabah ve S6zcu gazeteleiikisayfalarinda yer ahyla ilgili
fiziksel ve icerik/mesaj coziimlemeleri yapihtm. Bu b&lamda 266 gazete ilk sayfa
haberi, olgturan soru formu Uzerinden incelegnvie sonuclar SPSS programiyla
analiz edilmgtir. S6z konusu calmada 41 soru sorulngur ve haberlerin icegi
nicel ve nitel icerik analizi yontemleri kullanibe incelenmgtir.  Sonug olarak
Hurriyet, S6zcl ve Sabah gazetelerinin birinci aayida yer almiolan Anayasa
degisikligi haberlerinin fiziksel ve mesaj ¢ozimlemesindeferandum ile ilgili
haber ve gorsellerin verilmesinde tarafsiz davraadgi; gazetelerin ideolojik,
siyasal ya da farkli yakinliklarinin haberlerin ilreesinde belirleyici oldgu

sonucuna varilntir.

Anahtar Kelimeler. Medya, Siyaset, Siyasal kamp&aryaReferandum, 2017
Anayasa Dgisikli gi.



The Role Of The Media In The Referendum Process: TRelationship Between
16 April 2017 Referendum and News Papers
ABSTRACT

In this study, in the context of media and politicsTurkey, is aimed to set out the
approach followed by the printed press in the pgeckpril 16, 2017 Constitutional
Amendment Referendum. In this study, firstly, thnéormation that will form the
basis of the relationship between media and pslicgiven. In this context, the
definition and functions of mass media are expldiniee relationship between media
and politics is discussed and the theories devdlapehis relationship in different
periods and in different countries are explaindtk Telationship between media and
politics is explained in its historical development this study, two issues were
explained before starting the field study. Firsthe theories and approaches related
to the handling of political news and campaignstte media and especially the
printed media were included in the political cangpai attitudes and behaviors were
examined. Secondly, the definitions, types and ties related to the referendum
were examined. Within the scope of the field redeathe physical and content /
message analysis of the news coverage of the gablitampaign news in the
referendum campaign on the April 16, 2017 constihal amendment was made on
the first pages of Hurriyet, Sabah and SOzcl nepesga In this context, the first
page news of 266 newspapers were examined thrdwglguestionnaire and the
results were analyzed with SPSS program. 41 questi@re used for the study and
the content of the news was analyzed using th@aetequantitative and qualitative
content analysis methods. As a result, in the glhysand message analyses of the
news on the first page of the Hurriyet, S6zclu amathah newspapers about the
constitutional change, it was observed that theas mo objectivity in providing the
relevant news and visuals; the ideological, pditior different affinity of the

newspapers were the determinant in this context.

Keywords: Media; Politics; Referendum; Content Asmsa; Constitutional

Amendment.
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GIRIS
Medyanin se¢cim kampanyalari esnasinda, siyasalgparyer verme bigimlerinin ve
sikliklarinin medyanin tarafsizlik ve dengelilikabi ile dgrudan ilgkili oldugu ve
etik tartsmalarina yol ac# bilinmektedir. Cgulcu-liberal demokrasilerde
medyanin siyasal ojumlar bglamindaki konumunu ve misyonunu anlamak

onemlidir.

Sec¢im kampanyalarinda medyadan beklenen, secimié alah her siyasi partiyi
“nesnel”, “tarafsiz” ve “git” bir bicimde, belirlenmg kisitl zaman icerisinde temsil
etmesi; siyasi partilerin kampanya slresince tamasi, bulunduklar vaatlerin
aktariimasi ve bu amda oy kullanacak se¢menlerin kendileri igingio olani

bulmalarina yardimci olunmasidinél, 2010).

Gazete, dergi gibi yazili basinin, radyo televizygphi elektronik basinin ve son
yillarin en popiler siyasal ilgtm araci haline gelen sosyal medya, adaylar, siyasa
partiler ve Ulke sorunlari hakkinda siyasal bilgieede vyararlanilan ana
kaynaklaridir. Dinyada olgu gibi, Turkiye’de oy kullanma ygma gelen ve oy
verme hakkini kazanan se¢menler icin de yazilinbigsrisinde 6zellikle gazetelerde
yayinlanan haber ve yorumlarin énemli giduve secmenlerin siyasi kararlarini
etkiledigi bilinmektedir. Bu bglamda genel olarak Turkiye'de gazete baski
sayllarinin (tirajlarinin) giderek giiigl go6zlemleniyorsa da gazetelerin yine de
onemli bir siyasal kampanya araci gidau belirtmek ve medyayi genel hatlariyla
siyasal mekanizmalari kamu adina gozetleyen velamkkamuya aktaran bir yapi
olarak tanimlamak olasidir. Medya, kamu adina égjoz islevi” gérmektedir. Bu
gozetimin ve c¢iktilarinin kamuya aktarilmasinda yaeun tarafsizfii etik bgslamda
degerlendirilmelidir (Golcl, 2009)

Arastirmanin Yontemi:

Bu calsmada, genelde medyanin, 6zelde ise yazili bas@®iNidan 2017 tarihli
referandum slrecinde, siyasal parti kgnalarinin (bildiri, miting vb.) gazetelere
nasil yansitildii; yer verildgiyle ile ilgili ¢cozimlemeler yapilarak, yazili basn
Turkiye'de devlet sisteminin geimine yol agacak olan Anayasagaekli giyle ilgili



nasil bir tutum sergiledikleri agarilmistir, Konu 6nemlidir; ¢inki daha sonra
ayrintilari verilecek olan Anayasagigkli ginin kamuoyunda nasil bilgilendirilgi,

referandum lehinde ve aleyhinde olan siyasal gériiaktarmada tarafsiz olup
olmadiklar; tarafsiz gazetecilik ilkelerine ne teanyduklari ya da gazetecilik
meslgine yani basinin kamuoyunu bilgilendirme, bilingddeme konusunda

tarafsizlik ilkelerine uyup uymadiklari saptanmagésiimistir.

16 Nisan 2017 tarihinde yapilan ve Turkiye icin t@fim degisikli gi niteliginde olan
Anayasa Degisikli gi ile ilgili bilgiler, Referandum suresince, gorsalitsel ve yazil
basin gibi klasik kitle ileim kanallarn yaninda, sosyal medya veedi birgcok
iletisim kanallar yoluyla kamuoyuyla paglémistir. Kamuoyunun yakindan izlegi
bu slrecte, yazili basinin toplum Uzerinde yonkéeidibir etkisinin bulunup
bulunmadg hususu, gazetelerin yer vetdhaberlerin yanl ya da tarafsiz verilip

verilmedgiyle dlcilmeye cakiimistir.

Bu konu ve amag cercevesinde, once konuyla ilddrak kitle iletsimi, 6zellikle
yazili basininglevleri, haberlerin gazetelerde yersalile ilgili kuramsal cakmalar
yapillms; siyasal kampanyalar ve medyaskiler incelenms ve haberlerin
verilmesiyle ilgili modeller, turler, haber ¢ozimeleri ilgili temel kuramlarla ilgili
literatUr taranntir.

Alanla ilgili gorgul calsmada ise, referandumla ilgili kampanya suresince, 7
Bolimde ayrintili olarak agiklanacak olan, farklyasal politikalar izleyen ulusal
nitelikteki 3 gazete alinm referandumla ilgili haberlerin Blaklari ve icerikleri

¢Ozumlenmytir.



1. BOLUM: K ITLE ILETISIM ARACLARI VE ISLEVLER I

Kitle iletisim araclari hizli, karmgk ve girift bir yapida, toplumsal ciktilar
dogrultusunda kalttr sistemlerini etkilemektedirlerarihsel gekim icerisinde kitle
iletisim araclarina farkl slevler yuklenmg; desisen Ulke kaullarina, kalttr
politikalarina, yonetim bicimlerine gére bglavler farkli olmy ve Ulkeden Ulkeye
farklilik gostermitir. Islevlerle ilgili gorislere gecmeden once kitle ilgith
araclarinin kisa bir tarihsel gegimi animsamakta yarar vardir.
1.1Kitle Tletisim Araglanyla Tlgili Kisa Tarihsel Gelisim

Insan yaradii itibariyle akil sahibidir. Akil ona korwma ve kendisini ifade etme
yetengini sund@gu igin de sosyal bir varlktir. Kogma ve iletsim araclar
aracilgiyla iletisim kurabilmesi onu gier varliklardan ayirir. Galimi suresince
insan@lu once $aretlerle haberkgnis, yazinin bulunguyla yazih iletsim baglamis,
baski makinelerinin icadiyla ise bu yazili metinker kitaplar hizli birsekilde geng
kitlelere ulgtinlmistir. Matbaanin icadiyla yazili basin Uzerinden igiet
sglanmaya bglansa da yazili basinin asil gehi 19’uncu yuzyilin ikinci yarisini
bulmustur. 20'nci ylzyilda s6zli ve elektronik glumu ve gekimi ise beraberinde
gazetecilge yonelimi getirmgtir. Kitap, gazete, dergi, radyo, televizyon, nmiet
gibi kitle iletisim araclarinin aradan gecen sire icerisindesigali iletisimin hizini
ve boyutunu artirngtir. Toplumlarin Ulkedeki ve dinyadaki olaylar hakda
bilgilendiriimelerine yonelik olarak yapilan faadite ise “basin” faaliyeti adi

verilmistir.

Kitle iletisim araclarinin en 6nemli 6zdlli toplumlari birbirine bglamasi ve
toplumlari birbirinden haberdar etmesidir. Kitleetiim araclarinin yuzyillardir
insanlar arasindaki gkilerin temeli olan haberjgeye katkilari ise yakin gecste
yayginlamistir. Cazdas teknolojiler siginda tretilmg olmalarin ve bilgiyi ayni anda
milyonlarca ksiye aktarabilmelerinden dolayi, insanlar arasindaiiberlgmenin

kitle haberlemesine déngmesine dnayak olmlardir (Tokgoz, 1981, s. 3).

Geleneksel araglarla yapilan habgreyi/iletisimi kitlesel iletsimden ayiran iki

onemli 6zellik vardir:

« Kitle iletisim araclari zamandan tasarruf ederek géw@psama alanlariyla
bilgiyi tasinabilir, kullanilabilir ve saklanabilir hale getiistir. Bu durum,



kitle iletisim araclarinin geleneksel habereye gore toplumsal etki
yoniinden daha gugcli olmasinglsenistir.

» Kitle iletisim araclari, verimli cagabilme ve kendisine verileglévleri yerine
getirebilme acilarindan bir orgitlenmeye gereksirdonydiwgundan; dger
toplumsal kurumlar ve orgutler gibi, bazi o6zelliklee yukumlaluklere
sahiptirler.

1.1.1Yazili Basin: Gazete ve Dergi Yayincgi

Arapca kokenli bir kelime olan, “matbuat” da denilgazili basin kelime anlami
itibari ile tab olunmyg, basiimg eserler anlamini gamaktadir. Yazili basin
kavraminin igine, haber ve ilgiin niteligi tastyan ulusal ve yerel ¢apta yayinlar
girmektedir. Gazete, dergi, kitap, bim ve afgler yazih basina ornek gl

etmektedirler. Ancak ginumuzde yazili basin ileeimét medyasi kavram olarak

birbiri ile sik¢a kagtirilmakta olup, bu iki kavram birbirinden ayri edmalidir.

Prof. Dr. Tokgtz'e (1981) gbre; gazete ve dergiainiz goze hitap eden Kkitle
iletisim araclarndir. Yazili basin, saklanabilir, tekgérzden gecirilme olarga vardir.
Yazili basin ile radyo ve televizyonu ayiran befirgzelliklerden biri yazili basinin

haberleri daha detayli ve kapsamli bir bicimde sasohr.

Yazili basinin gefimini hizlandiran en 6nem teknik bgluhi¢ kusku yok ki,
degistirilebilir harflerin bulunmasidir. Yazili basiniasil hizli gelimi ise XX.
yuzyihin ikinci yarisinda bgamistir; s6zli veya elektronik basinin etnasi,

gelismesi, gazetecifie yonelmeleri bu siurecte gerceieistir (Tokgoz, 1981).

Arastirma konumuzun yazili basin, gazeteyle ilgisi admaedeniyle, Osmanl
doneminden hgayarak Turkiye'deki gazetecge ayrintili yer vermede vyarar

gorulmektedir.

Turkiye'de cikan ilk Turkce gazete 1831 yilinda azikan “Takvim-i Vekayi”
(Olaylarin Takvimi) adli gazetedir. Bu dénemde basinla ilgili olarak yasal
dizenlemeler de yapilgtir. Basin Tzl anlaminggelen “Matbuat Nizamnamesi”
1864 yilinda yayinlanmive bazi basin suclarina hapis ve para cezaldrilmegtir
Ahmet Mithat Efendi'nin sahibi oldiu, Namik Kemal'in de bgazari oldgu

1 Bu gazeteyi 1840 yilinda yayinlanan “Ceride-i Hasad{Havadis Gazetesi), 1860 yilinda yayinlanan
“Terciman-1 Ahval” (Durum TercUmani)§inasi’nin 1862 yilinda yayinlagh “Tasvir-i Efkar” ile Ali Stiavi'nin
¢ikardgl “Muhbir” adll gazeteler izlengtir.



“ibret” gazetesine uygulanan kapatma karari TanziBdhemi'nde basina

uygulanan ilk sansur kararlaridir.

Ilk Anayasanin ve ilk meclisin hayata gggtil. Mesrutiyet (1876) doneminde
basinda goreceli bir 6zgurlik ortami gorilse dealkbir sire sonra Abdilhamit’in
1878'de Meclis-i Mebusan'i kapatmasiyléstibdat Dénemi” bglar.? 24

Temmuz 1908'de 2. Meutiyet'in ilan edilmesiyle gazeteler ilk kez sansu
olmaksizin yayinlanir ve sansurin katkt24 Temmuz “Basin Bayrami” olarak
kabul edilir. Turk basininda yeni bir donemirslaaigl 2. Mesrutiyet'te kisa stirede
200’Un Gzerinde gazete yayinlandi. 31 Mart Olaynrasinda basina yeniden
sinirlama getirilir ve 18 Temmuz 1909'da meclistbil edilen “Basin ve Basim
Kanunu” yeni sinirflamalari beraberinde getirir. 3%dki “Bab-1 Ali Baskini”

sonrasinda ise sansur yeniden konuldu.

Kurtulus Saval Donemi basini i¢in ise 30 Ekim 1918'de imzalansliondros
Ateskes Anlgmasi milat olmstur. Bu dénemdéstanbul §gal altindadir ve basin da
Anadolu veistanbul basini olmak lzere ikiye ayrigtm: Isgal altindaki istanbul
basini ve kurtulgimtcadelesini destekleyen ve Atatirk’dn emriylelimilicadelenin
onculigini yapan“ frade-i Milliye” ve “Hakimiyet-i Milliye” adi ile c¢ikarilan
Anadolu basini.

Cumbhuriyetin ilani ve hilafetin kaldirilmasi sonmada hilafeti destekleyen basinla
Ankara Hukumeti arasinda daskKiler gerilir. 1925’te d@gu illerinde Seyh Sait
ayaklanmasinin meydana gelmesi, Uulkeyi 4 Mart I#25Takrir-i Sukdn
Kanunu'nun cikarilmasina, bir gr deysle basin 6zgurlgiine sinirlamalar
getirilmesine neden oldrCumhuriyet déneminin en 6nemli yegili 1928 yilinda
Latin harflerine gecilmesiyle gazete ve dergileriratin harfleri ile yayina
baslamalari olmgtur. 1931 yilina gelinginde ise Basin (Matbuat) Kanunu cikarilir

ve bu kanunla gazetecilere bazi sinirlamalar jeken, bazi uygulamalar ise kanuna

2 istibdat Déneminde; Tirkce ve azinliklarin dillégiyyayimlanan gazetelere, Tirkiye'de veadidan gelen
yabanc dillerde basilan gazetelere ve yerli veapab kitaplara sansir uygulanistibdat Dénemi'nde Ahmet
Mithat Efendi'nin Terciman-1 Hakikat, Mihran Efefmdn Sabah, Ahmet Cevdetinkdam ve 1891'de
yayinlanan Servet-i Funun dergileri 6n plana c¢gtmi Yurtdisinda ise Jon Turkler tarafindan yayinlanan
Mesveret, Ezan, Mizan ve Osmanli adli gazeteler dilkdeltmektedir.

3 Bu dénemde Tanin, Tevhid-i Efk&ebilirresad, Aydinlik, Resimli Ay ve Vatan gilistanbul ve
Anadolu’daki dgisik gorislerdeki muhalif gazete ve dergiler kapatilarak lgazetecileistiklal
Mahkemelerinde yargilanstir.



baglanir. Bu donemin One c¢ikan gazeteleri ise Cumletiripksam, Tan, Son Posta
ve Ankara’da yayimlanan Ulus gazeteleridir.

Ikinci Dunya sava yillarinda Turk basini da etkilengnve zaman zaman zor giinler
gecirmi; baski altina alinng) gazetelere sansur uygulagtm ikinci Diinya Sava
sona ermesi ve ¢ok partili doneme gecilmesiylerbasi kez iktidar ve muhalefet
arasinda kalir ve yayinlarini sturdurdr. Gunumuzedehdlen yayin yapmakta olan
Hurriyet 1948'de, Milliyet de 1950’de kurulur. Buédemde ayrica TercUman,
Dunya,istanbul Ekspres, Yeni Sabah, Yéstianbul ve Zafer (Ankara) gibi gazeteler
one cikan dier gazetelerdif. 1950-60 yillarinda siyasal iktidarda bulunan DP
(Demokrat Parti) doneminde yazili basinla ilgilieomi karalar alinng kisitlamalar
getirilmis, sansir uygulanmy gazeteler kapatilstir.> Zor guinler ygayan basin, 27
Mayis 1960 Askeri Harekati sonrasi kabul edilen11%Gayasasi ile 6zgUrgii
glvence altina alingtir. 12 Mart 1971 Muhtirasi ile yine gazeteciler gazeteler
icin zor gunler bglamis; gazeteler kapatilrgy gazetecilere baski uygulargtnr. 12
Eylil 1980 darbesi basin icin yine sikintili ganlgetirmistir. Yayin durdurmalar,
beraberinde sansir getiren basin kanur@isikdi gi, gazetelere ve gazetecilere acilan

davalar, hapis cezalari ve para cezalari sik¢digori

12 Mart 1971 ve 12 Eylul 1980'i kapsayan donemdelVBr”, “Turkiye”, “Milli
Gazete”, “Gung’, “Yeni Asya”, “Hergun” ve “Politika” gibi yeni gaeteler yayin
hayatina bgadi. Bu donemde gazetecilik teghiacisindan énemli bir ggine de

gazetelerin ilk kez ofset teknolojisini kullanata&siimasidir.

1980’li yillarin ortalarindan bdayarak ginimize kadar gelen donemde Turk
basininin kaglastigi 6nemli olaylarsoyle siralanabilir:

* Gazetelerde gazeteci patronlar yerine holding péroyer aldi
* Basin yerine medya kavrami kullaniimayalaadi

* Medya kurulglarinda tekellgme meydana geldi

* Magazine dgru yonelim baladi

* Promosyon kampanyalari ghad|

* Basina yuklu tgvikler verildi

* Dénemin en 6nemli olay! ise 13 Haziran 1952 ydigekarilan “Basin Mesfénde Calsanlarla
Calstiranlar Arasindaki Minasebetleri Dizenleyen 59&gil8Kanun” olmytur. Bu kanunla
gazeteciler ilk kez sosyal glivenlik sistemine dahihustur.

® 1954 ve 1956 yilinda ¢ikarilan yasalar basin diégiine yeni kisitlamalar getirgi1954-1960
yillarinda basina yonelik davalar rekor diizeydemagrtYeni Sabah ve Milliyet gazeteleri
kapatiimstir.



« Internet gazetecili baslandi;

» Baz gunluk gazeteler basili yayinlarina son verdiRadikal ve HaberTurk,
Vatan gibi)

e 2000'li yillardan balayarak glinimuze kadar ggman sirecte ise medyada
tekellsmenin ve sahiplik yapilarinin ggiminin hizla dgisti® (M.E.B,
2011).

Guniimiizde halen yayin yapan ulusal nitelikteki tglee ise 30'dan fazladlr.
Ancak bu gazeteler icerisinde baski sayisi ylz lbian gazete sayisi ise 10

dolayindadir.

1.1.2 Elektronik Basin: Radyo Televizyon Yayincigi

Elektronik basinin kitle ileg§im araci olarak kullaniimasi 20’'nci yuzyilin garinda
olmus ve blyuk yanki uyandirgtir. ilk donemde 6nemi ¢ok fazla amilamakla
birlikte, ilerleyen zamanlarda toplumda hizla besemms, yayginlamis ve dgal

olarak da siyasilerin ilgi oga haline gelmytir.

20 yuzyihn ilk ceyrginde radyo yayinlariyla Beyan elektronik yayinlar, 1940l
yillarda TV yayinlarinin bdamasiyla birlikte bu ilgi daha da galarak televizyon
yayinlarina kaynstir. Yazili basindan farkli olarak elektronik basidnceleri,
Ozellikle Avrupa ulkelerinde merkezi hikimetler wfiminde yayina bdamis,
giderek karma sistemlere gegherdir. Bunun 6nemli nedenlerinden biri, elektronik
kitle iletisim araclarinin yayin yapabilmesi icin gerekli fraktarin kamuya ait
olmasidir. Elektronik medya olarak da tanimlayatsi@miz radyo ve televizyon
yayinlarinin yayin sikii, yayin suresi ve yayinlarin icerikleri o Ulkeryasalariyla,
ulkelerin  yonetim bigimlerine, toplumlarin yapisindagli olarak farklilik
gostermektedir. Bu konuda uluslararasglagici belgeler de bulunmaktadir (bkz.
Aziz, 2015).

® Gunumize bakilginda yillarca Aydin Dpan’in sahiplginde bulunan medya gurubunun 2018 yilinda
Demirdren ailesine satilgini, Cem Uzan’'in Mehmet Emin Karamehmet'in, Din¢ Bilm, Ilicak ailesinin, Calik
Grubu'nun, Fettah Tamince'niripek ailesinin ve bazi cemaat yayinlarinin artikiyalyayatinda olmadiklari
gorulmektedir.

" Bu gazeteler alfabetik siraya gésiyledir: Aksam, Aydinlik, Cumhuriyet, Dirili Postasi, Dgruhaber, Dokuz
Sutun, Dunya, Giinboyu, Giné&vrensel, Habertiirk, Birgiin, Harbi Gazete, Hiitriygtiklal, Karar, Milat, Milli

Gazete, Milliyet, Ortadgu, Posta, Sabal$ok, Sozci, Star, Takvim, Tirkiye, Yenfgayeni Akit, Yeni Asya,
Yeni Birlik, Yeni Mesaj, YeniSafak, Yeni S0z, Yurt, Anayurt, Yeni Asir



Turkiye'de elektronik Yayincifiin kisa tarihgesine bakilacak olursa, 1927 yilinda
radyo yayinlari Ankara’da kucuk gucli olarak At&tUdirektifiyle kurulan bir
TTTAS adli bir 6zel kurulg tarafindan bgatiimis, kisa bir slre sonra ise
hikumetlerin yonetimine gecstir. Televizyon yayinlar ise, dinyadaki ilk
televizyon yayinlarindan 25 yil kadar sonra 196Bngla radyo gibi hukimetlerin
yonetiminde bglamistir. 1961 Anayasasi ile radyo ve televizyon yayinknayasa
glvencesine alinmve yayinlarint TRT Kurumu adi altinda tekel olad®93 yilina
kadar sdrdirmgir. Bu yillda 1982 Anayasa’sinin yayinla ilgili nussdbi
degistirilerek radyo ve televizyon yayinlarn tekel durundan cikarilny ve Ozel
radyo ve televizyon yayincgi donemi balatilmistir. ®

1.1.3internet Yayinciligi ve Sosyal Medya

Kitle iletisimi konusunda 1990’lardan sonra yeni bir olgu acatagikmstir.
Bilgisayarin bulungu, yayginlamasi veinternet teknolojisinin bulunmasi ve toplum
tarafindan kullaniimaya benmasiyla yeni bir kitlesel ilgiim araci olaraknternet
uzerinden yayincilik yapilmaya ganmstir. 2000’li yillarla birlikte gerekinternet
aracllglyla gerekse akilli telefonlar yoluyla ilgitin devrimi yganmsi: Sosyal
Medya olgusu giindeme gektii. internete dayali sosyal payla platformlari,
halk kitleleri tarafindan 2000’li yillardan sonra ogunlukla kullaniimaya
baslanmstir. Ginimuzde Sosyal Medya olarak adlandirilamplatformlarin en cok
kullanilanlar1 arasinda tarihsel g icerisinde Facebook (2004), Youtube (2005).
Twitter (2006), Instagram (2014) gilinternet teknolojileri kullaniimaktadir. Bu
aracglardan yararlanma konusunda, ulkeler, toplurafasinda fark olaga agiktir.
Ancak, su bir gercek ki Ulkeler ilegim teknolojisindeki bu d@smeler ayak
uydurmak zorundadir. Ozellikle siyasilerin, kendilipkalarini halka benimsetmek

acisinda bu tur araclara yatirirmi hizlandgtardir.

internet ilk kez 1972 yilinda ABD ‘de yurutilen Arms projesi olarak topluma
sunulmy ancak siyasal aktorler tarafindan 20-25 yil 6nakakiimaya bglamistir.
Turkiye‘de ilk internet balantisi Ortadgu Teknik Universitesi (ODTU) tarafindan
12 Nisan 1993'te G4 kpps kapasiteli hattin kullara$! ile bglamistir.

8 Konuyla ilgili geni bilgi icin bkz. A. Aziz (2015), Televizyon ve Radytayincilig ...



Turkiye'de sosyal medya siyasi aktorler tarafindafdukca yaygin olarak
kullaniimakta gerek kampanya ve gerekse secign @urumlarda iletim kanal
olarak gorev almaktadirinternetin toplum hayatinda geniyer kaplamasinin
ardindan sosyal medya platformlari ile t@masi ise 2003 yilinda gercekiaistir.
Internet siyasi ilefim agisindan en ymn sekilde ise 12 Haziran 2011 segimlerinde
kullaniimistir (Aziz, 2019)

1.2Kitle Tletisim Araclarinin Islevleriyle Tlgili Gorii sler
Kitle iletisim araclarinin toplum yararina sunulmasindan gurd@mkiadar gecen

yaklasik 300 yillik bir zaman icerisinde kitle ilgim araclarinin ya da yaygin
deyimiyle “medya’nin toplumdaki skevleriyle ilgili  farkh gorisler, farkli
yaklasimlar ileri surtlmitir. Gunumuz “kitle ilegim” kavramina giren kitlesel
araclar ile ytizyil 6ncesinin kitlesel ilgitin araclarinin ayni oldiu séylenemez. Hem
tur, hem icerik agisindan ggteler, dgismeler olmgtur. Bu acidan bakil@inda
kitle iletisim araclariyla ilgili slevler ve bu glerlerle ilgili yaklasimlarda da

farkhliklar olmustur.

Kitap, gazete, dergi, radyo, televizyon, internit gitle iletisim araclarinin aradan
gecen sire igerisinde geini, iletisimin hizini ve boyutunu artirgtir. Toplumlarin
ulkedeki ve dunyadaki olaylar hakkinda bilgilenkdnelerine yonelik olarak yapilan

faaliyete ise “basin” faaliyeti adi verilgtir.

Kitle iletisim araclarinin en 6nemli 6zdlli toplumlari birbirine bglamasi ve
toplumlari birbirinden haberdar etmesidir. Kitleeti$im araclarinin yuzyillardir
insanlar arasindaki gkilerin temeli olan haberjmeye katkilari ise yakin gecste
yayginlamistir. Cazdas teknolojiler siginda tretilmg olmalarin ve bilgiyi ayni anda
milyonlarca ksiye aktarabilmelerinden dolayi, insanlar arasindaiiberlgmenin

kitle haberlgmesine dongmesine dnayak olmslardir (Tokgdz,1981, s.3).
Geleneksel habegmeyi kitle haberlgmesinden ayiran iki 6zellik bulunmaktadir;

* Kitle iletisim araclari zamandan tasarruf ederek géw@psama alanlariyla
bilgiyi taginabilir ve saklanabilir hale getirgierdir. Bu durum, kitle iletim
araclarinin geleneksel habarieye gore toplumsal etki yoninden daha
glcli olmasini sgamigtir.

e Calsabilmek bakimindan bir 6rgltley@ gereksinme duyan kitle ilgitin
araclar dger toplumsal kurumlar ve orgutler gibi, bazi OZédlr ve
yukumlialuklere sahiptirler.



1.2.1 Medyanin Klasikislevlerinin Tanimi
Bu konuda en eski ve yaygin klasgda klev tanimi, kitle ilesim araclarinin
topluma verdikleri mesajlara gore yapilan tanimdir:

Haber verme glevi; Bu islev tum kitle iletsim araclari icin dgismeyen, toplumsal
sorumluligun bir gostergesi olarak kabul edilen bgtevdir. Bu klevin yerine

getirlmesi, bu araclarin g@asi gergi olarak kabul edilmektedir. Ozellikle yazili
basinin ortaya ciki topluma “haber vermek™tir.

Egitim ve kultire yardimci olmasievi: Bu islev de yine bu araclarin topluma ilk
sunulmasina kadar inen bir tarihe sahiptir. Okleljigelsmekte olana tlkelerde bu
araclarin ilk kullanim gerekcelerinden biri de taplarin gitim ve kiltir dizeyine
yartimci olmalaridir. Bu konua 6zellikle radyo \aetvizyon yayinlarinda bulev
bazi tilkeler icin son derece énemlidir.

Propaganda ve reklam slevi: Bu islev de yine araclarin gasi gergi,
Ozelliklerinden dgan bir slevdir. Burada propaganda ile ilgilslevin, tarihsel
gelisimi icerisinde, siyasiler tarafindan an olarak kullanma @liminde olduklari
kolayca anlalabilir. Ozel girsimciligi benimsemy tlkelerde kitle ileim araclarin
arin ve hizmetlerin tanitimini ayan mesajlarin giinimuz toplum yapisinda,
“olmazsa” olmazlarindandir.

Eglendirme, hg zaman gecirtmesievi: Bu islev tek baina amag olarak ¢é, diger

islevlerin yetire getiriimesinde kolaylik gamak, bu araclardan gelen mesajlari daha
ilgiyle izlerken, dger islevlerin yerine getirilmesine yardimci olan bjtev olarak
tanimlanabilir. Burada aracgsal olarak bir ayirinpiypak gerekirse, elektronik kitle
iletisim araclari olarak radyo ve 0zellikle televizyongar alan ¢lendirici, ha
zaman gegirten programlarin yer gidgerce&ine de dikkati cekmek gerekir (Aziz,
2015, s. 89-94).

1.2.2 UNESCO’nun Gruplandirmasi

UNESCO’nun gruplandirmasin, yaygin klasik kaninksiae sadece haber ve bilgi
saglama gibi bir glev yuritmeyip, toplumsal amaca hizmet eden cokdsagorevi
ustlenir. UNESCO 1970'lerin sonunda ve 1980'leasirimla hazirlady bir raporda,
ulusal ve kiresel medya yapilarini tim uluslarinsrnegikarlarina hizmet etme
perspektifinden incelertir. S6z konusu caba, Nobel Baadulu sahibirlandali bir

diplomat olan Sean MacBride’in lidetinde hazirlannyi olan MacBride Komisyon

® UNESCO tarafindan 1960’1 yillarda, ézellikle Afalkiilkelerinde halkin daha iyi y@m kaullari icin balatilan
esitim projeleri bu glevin yerine getirildginin somut delilleridir. (okz. Aziz 1984, Ozbilgep015).
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Raporu’nun(MacBride Commison Repgrbrtaya ¢ikmasi ile sonuclanghr (Baker,
2000).

“MacBride Raporu’nda Kkitle ile§im araclarinin glevieri 8 balik altinda
toplanmstir. Bunlar; “Haber ve Bilgi Sdama”, “Toplumsallatirma”, “Guduleme”
“Tartisma  Ortami  Hazirlama”, “gitim”, “Kdltdrin Gelismesine Katkl”,
“Eglendirme”, “Bltunlgtirme” seklinde siralanmaktadir. Buslévlerin yerine
getiriime yontemleri Ulkeden ulkeye farkliliklar gf@rse bile, s6z konusu bu 8
0genin timine, désik bicimlerde de olsa her Ulkede rastlamak mumkiiri@irgin,
2008, s. 56-57).

Bilgilendirme_(Information): Haber, veri, resim, olgu ve mesajlarin toplanmasi,

saklanmasi, slenmesi ve datiimasini kapsamaktadir. Amac, bilgilegiginda,
kisisel, cevresel, ulusal ve uluslararasi durumldmék, anlamak ve uygun kararlar
alabilmektir.

Toplumsallatirma _(Socialization: Amag, insanlarin iginde yadiklari toplumun

etkili bir Uyesi olarak faaliyet gostermelerini gi&amaktir. Sosyal batinlik ve
farkindalgin tesvik edilmesiyle kamusal hayata aktif katilimgkgyan ortak bir bilgi
fonu sglanmasina odaklaniimaktadir.

Guduleme / Motivasyon(Motivation): Her toplumun acil ve nihai amagclarinin,

bireylerin 6znel secimlerinin geikini ve kararlgtirilmis amaclara yonelik bireysel
veya toplumsal faaliyetlerin geik edilmesini kapsamaktadir.

Tartisma _Ortami__Hazirlama (Debate and Discussion):Amacg, anlamayi

kolaylastirmak veya kamusal konularda farkli balacilarini netlgtirmek adina
ihtiya¢c duyulan gergeklerin glnmasidir; daha fazla halkin ilgisini artirmak ve
ortak kaygilarla ilgili tim yerel, ulusal ve ulusd@asi konulara katilimin ganmasi
icin gerekli kanitlarin sganmasini kapsamaktadir.

Egitim_(Education): Entelektiiel gefimeyi, karakterin olgumunu ve ygamin her
asamasinda beceri ve kapasitelerin kazaniimasigvikteetmek igin bilginin
aktariimasini kapsamaktadir.

Kalturel _gelismesi (Cultural promotion: Ge¢mgin mirasini korumak amaciyla

kiltirel ve sanatsal drdnlerin yayllmasini kapsaadik; bireyin hayal gucuni
uyandirarak ve estetik ihtiyaclarini ve yaratferh tegvik ederek kultirin gelmesi

amaclanmaktadir.
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Eglence (Entertainment Kisisel ve toplu glence adina drama, dans, sanat,
edebiyat, mizik, komedi, spor, oyun vb. aktivitelesaretler, semboller, sesler ve
goruntiler yoluyla yaymak amaclanmaktadir.

Entegrasyon (Integration): Bireylerin birbirlerini tanima, anlama ve ghalarinin
yasam kaullarini, bakg acilarini takdir etme adina ihtiya¢ duyduklarisiitie
mesajlara egimin tim Kkisi, grup ve uluslararasi ganmasi amaclanmaktadir
(MacBride, 1980).

S6z konusu raporda yukarida siralapolan slevlerin yani sira, ilesimin, kolektif
varliklar ve topluluklar icin hayati bir intiya¢ @liguna da 6zellikle denilmistir; bir
batiin olarak toplumlar, siyasi olaylar, uluslararae yerel olaylar vb. hakkinda
yeterince bilgilendiriimezlerse varliklarini  stréimezler. Bu bgamda
sosyal/toplumsal surdirdlebilirlik adina kitle ikétn araclarinin énemli bir arag

oldugunu vurgulamak dgru olacaktir.
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2. BOLUM: MEDYA VE S IYASET iLiSKIisSI

Siyaset ve medya gunimuzde ayrilmaz ikili durumdndaiyasilerin politikalarini,
bu politikalara yonelik faaliyetlerini anlatmak, ri@ilerini topluma daha iyi tanitmak
icin etkili iletisim kanallarina ihtiyaclari vardir. Toplumlarin gré& yuzbinlere,
milyonlara ulamasi, yiz yuze iletim kanallarinin partilerin politikalarini, adaylari
tanitilmasi gibi faaliyetlere yetmeyegeaciktir. Bu bakimdan siyasiler topluma
kendilerini anlatmak igin, toplumun hemen hemen Ui seslenebilen, onlari
etkileyecek kitlesel ilegim araclarini kullanmak durumundadirlar. Bigel deysle
siyasal partilerin toplumla olan “siyasal ikgtnlerini” etkili olarak ydrutecek,
secmenin oyunun kazandiracak turde birgietiolgu ve surecinisletecek mecralari
kullanmalari kaciniimazdir. Bu da “medya”dit.

2.1 Siyasaliktidar-Medya iliskisine Kuramsal Yaklasimlar

Siyasal iktidar ve basin gkisi guncel literatirde pek cok farkli kuram Uzekem
aciklanmaktadir. Bu kuramlardan “Gundem Belirlemarami”, “Iletisimsel Eylem
Kurami”, “Elestirel Iletisim Kuram1”, “Cerceveleme Kurami”, “Bamlilik Kuram”,
“Suskunluk Sarmali” ve “Yegtirme Kurami” bu bglik altinda dgerlendirilmistir
(Ozcetin, 2018).

2.1.1 Guindem Belirleme Kurami

Gundem belirleme kurami, medyanin gindeme gétitbnulari sunsg bicimi ile
halkin kongma ve dgiincelerini belirlediini 6ne sturmektedir. Byekilde olgan
halkin giindemi, siyasal giindemi de etkilemektedirksel, 2001, s. 23).

Kitle iletisim araclarinin toplumun dikkatini 6nceden belirlegnbir konu veya
soruna c¢ekiyor gibi gézikmesi, kitle ilgtn araclarinin “giindem ofturma” islevi
olarak adlandiriimaktadir. Bahsi gec¢mekte olgtevi toplum Uzerinde etkin
olabilecek yontemlerden birisidir. Gundem gluma glevi, medyanin haberleri
suny bicimiyle, toplumun icinde bulungw tartsma ortamlarina hakim olan
konulari belirlemede etkin rol oynagidisiincesinde dayandiriimaktadir. Glindem
olusturma, bir hipotez olarak kitle ilgtm araclarinin toplum tzerindeki etkilerinin
onemli olarak kabul edilmeye @andigi 1970li yillarda dikkate dger bulunmaya
baslamistir (Turan & Esenglu, 2006).

10 Gunuimuzde ‘basin’ sdylemi giderek yerini ‘medyéyemine birakny ve yazili, gérsel, dijital olmak tizere
tim mecralar ‘medya’ olarak anilimayaslzeamstir.
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Kitle iletisimi, toplumlarin bg@ zamanlarinin odanda, sosyalizasyon araci olarak
etki etmekte ve politik gerceldi dolayimlamaktadir (Adorno, 2016). Dearing ve
Rogers’a gor€1996) ¢ tip gindem mevcuttur. S6z konusu giindemlerdemaber
guindemidir. Kitle iletsim araclarn icerisinde hangi konularin dnemli adutkgi
haber giindeminin 6nemini glurmaktadir.ikinci giindem ise kamu giindemidir.
Kamu gindemi, haber giindemindeki 6nceliklerin tapduyansimalarindan meydana
gelmektedir. Ugiincli giindem ise siyasi giindemdiyas$i giindem kamuoyunda
onemli konularin siyasetin giindemine nasil yagsite alakalidir. Siyasi karar alim
surecleri ve yurutme gucunin gindemine etkisi, ikicenceleme konulari arasinda
sayllmaktadir. Bahsi gecen 3 gundem ve birbirléxi alan iligkileri Sekil 1'de
sunulmytur (Dearing & Rogers, 1996; ¥ia, 2006).

Bireysel deneyim ve elitler (seckinler) ile difer bireyler arasinda
gergeklesen kisiler aras: iletisim

g
g v v v
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) Bir giindem konusunun ve/veya olaymmn dnemlilifinin gergek
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Sekil 1: Guindem Belirleme Siirecinin Ug Ana Unsuru

2.1.2iletisimsel Eylem Kurami

Jirgen Habermas tarafindan gfilen Iletisimsel Eylem Kuraminda“/deal
konyma durumu”olarak ifade etfii iletisim, s6z ile sinirli olmayan, ancak anlarla
sekillenen bir eylem tipidir. Habermas iki sorunuranytini aramaktadirilki
“....0zgurlesme ve disiplin arasindaki ayriliklar nasil ifadeiledek?”, digeri ise
“bireysel o6zgurlik sinirlarinin 6bdr  yakasi olaralbelirlenen uzlai nasil
sagglanacaktir?...” seklindedir (Yilmaz, 2012, s. 251).
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Dellaloglu (1998, s. 190) buna dagunlari soylemektedir; “.../letisimsel eylem
kurami, Habermas diincesinde Ozgurjenci ve elgtirel bir calismanin, Bilgi ve
Nlgi-Cikar'daki bilgi kuramsal eksenden, ilgth ve 6zneler arasi bir sosyal eylemin
guduleminde kurulan bir epistemolojiye yongidcalismadir. ...%. Habermas,
iletisim dilbilim, sosyoloji, felsefe alanindaki bilgilekendi ¢algmasina ustalikla
uygulamstir (Dellaloglu, 1998; Yildirim, 2006).

2.1.3 Elagtirel iletisim Kurami

Elestirel Eylem Kurami, Frankfurt Okulu adiyla anilark@un calgmalari sonucu
ortaya cikarilan bir kuramdir. Bu bakimdan bu kurabir adi da “Frankfurt Okulu”
olarak da anilir. Frankfurt Okulu’'nun Unli teorisj@inden Horkheimer ve Adorno
kapitalizme elgtiriler yoneltmekte; akil ve efgirel iletisimin gerceklgebilmesi icin
Antik Yunan ve kutsal kitap ejarilerine gitmek zorunlulgu duymuylardir. Ayni
Okulun oncilerinden Habermas ise bunlardan farkbrai elgtirel diyalogu
yakinlarda bulmaya camaktadir (Yildirim, 2008, s. 252].

Frankfurt Okulu’'nda, kitle ilegim araclarinin toplumlar Gzerindeki etkisi bir
siringanin kullaniimasina benzetilmektedir. Birbiteém b& msiz olarak pek ¢ok kitle
iletisim araci kullanicisi her giin 6nceden belirlepmlanh mesajlar almaktadir. S6z
konusu mesajlar bireylerin pozitif ya da negatitkfa tepkiler vermesine yol
acabilmektedir (Turan ve Esefio, 2006).

2.1.4 Cerceveleme Kurami

Medya ile ilgili argtirmalarda haber cerceveleme kuraminin 6nemi gidarenakta
buna kagin pratikte Onemli tutarsizliklarda gbze carpmaktadMedyanin
kamuoyunu etkileyebile@e en etkin yollardan biri sayilabilecek olan cergleme,
ayni zamanda medya-kamuoyu arasindakisitetkonusundaki agairmalara dasik
tutmaktadir (Vreese, 2005).

1 Frankfurt Okulu 3 tarihi dénemde incelenebilik dsnem 1930 yilinda ejérel bir toplum teorisi gefitirmek
amaci ile ampirik cagmalar yapilmgtir (Entman, 1993). Horkheimer’in Toplumsal Anama Enstitinin bana
gecmesi ile bgayan dénemin éne c¢ikan énemli yapiti “otorite wke"aadli yapittir. ikinci Dénem 1936-39
arasinda ampirik egéride felsefi elgtiriye gecilen dénemdir. Bu dénemin en énemli yapibe Horkheimer'a
ait olan “Geleneksel teori ve gtiel teori” adli yazisidir. Son dénem 1939 ile &89llar arasinda Avrupa
aydinlanmasinin felsefi yénden gleldi gi donemdir(Krogh, 1999).
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Entman (1993) cercevelerin ilgtn, iletici, metin, alici ve kultlr gibi unsurlarda
olusan dinamik bir surec¢ oldwnun altini gizmektedir. Bu etmenler, “Cergeve
Kurma”, “Cerceve Belirleme” farkli bireysel ve taphsal sonuclardan afan
cerceveleme surecinin ana unsurlaridir. Vreesg2@05) gelstirdigi Cerceveleme

Kuramisekilsel olaraksoyledir (Sekil 2):

Cergeve Kurma Cergeve Belirleme
Haber Merkezinde Haberdeki Cergeveler Cerceveleme Etkileri
Cergeveleme
-Ic Faktorler -Konuya 6zgii -Bilgi isleme Etkileri
(Editrile ilgili —> | Cergeveler — | -Tutumsal Etkiler
politikalar ,haber -Genel cerceveler -Davranigsal Etkiler
degerleri)
-Dis Faktorler

Sekil 2: Cergceveleme Kuraminin Ana Unsurlari
2.1.5 Medya Bgimhli g1 Kurami
Medya Ba&imliligi Kurami “ekolojiktir. Kuram toplumu, organik biyapi olarak
gormektedir Kuramin temel amaci kitle ilgtminin hangi nedenlerle bazen gucli ve
dogrudan bazen de zayif ve detayh etkilerle sahipugldu aciklamaktir ik,
2007)

Bagimlihk modeli, medya ve toplumsal sistem ve iz&yiiclemesinden izleyici
etkilerinin toplumsal sistem ve mevcut kurumlar rizée etkili olabilecgini
onermektedir. Medya Bamlilk Kurami Ball-Rokeach ve De Fleur (1976-1982)
tarafindan yayinlanmgir. Kitle iletisim araclarinin sosyal yamda yer almasiyla
bagimhligin olabilecgi, ancak sosyal yamdan uzakkiikca b&mliligin olmadg
gorilmektedir (Severin ve Tankard, 1994, s. 463).

2.1.6 Suskunluk Sarmal Kurami

Alman Sosyolog Elisabeth Noelle Neumann tarafindiarbakima giindem yaratma
modeline zit bir teori olarak ortaya konulgtwr. Hakim gorgin zidd bir fikre sahip
olan bireyler toplumdan glanmamak adina g&giérini gizlemekte ve uygun bir
ortam buluncaya dek suskunluklarini devam ettiredikier. Toplumdan dlanma
korkusu sureci tetikleyen en énemli guctir (Yuni@94, s. 102 Yaylagul, 2008, s.
70).
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2.1.7 Yetstirme Kurami
“Kulturel Gostergeler Projesi” (Cultural Indicators Project) adiyla da anilamaimn,

ABD’'de George Gerbner ve arkath tarafindan 1970lerin Banda ortaya

konulmustur. Kuram, kitle iletsiminin tek “Insanlatirma” araci oldgunu ve bunu

gostergeler ve temsiller paminda sglandgini anlatmaktadir. Gerbner, Kkitle
iletisim araclarindan 06zellikle televizyonun etkilerinincelemgtir  (Gerbner,

1967’den akt. Ercan ve Demir, 2015).

Gorulecgi Uzere, kitle ilegim araclarinin / medyanin 6zellikle yazili ve efekik
medyanin siyasal aktorlerleskilerinde, slevleriyle ilgili farkli zaman dilimlerinde
farkli kuramlar, farkli yaklgmlar benimsenngtir. Bu durumun en dnemli nedeni
olarak medyanin gdlenmesi, yillara bgi olarak iletsim teknolojisinin ¢ok hizli
nitelik ve nicelik olarak dgsmesi, toplumun her kesimine seslenme ctama
artmasi ve Ulkelerin icerisinde buluriu siyasal, yonetsel, ekonomik ve hatta

cografik kosullarin farklihgr olmasidir.

Tam yukarida verilen yakjamlarin ortak yani hi¢ kiku yok ki, medyanin toplumu,
kamuoyunu yonlendirici 6zelliklerini kabullenilerekiyasal aktorlerin ve 6zellikle
siyasal partilerin (iktidar/muhalefet) medyayi kegdrarlarina kullanmalarinin temel
alinmasidir.

2.2 Medyanin Kamuoyu Olwturma islevi

Siyaset bilimciingiliz McNair siyasal iletimi, kitle iletisim araglarina indirgeyerek ;
“...slyasal orgutler, kitle iletim araclari ve vatanddar arasindaki bir iligki...”
olarak dgerlendirmekte ve sirece siyasal orgutlerin vatgiada olan ilskisinde
kitle iletisimi ve ciktilarinin aracilik etmesine vurgu yapbk4. Sekil 3) (McNair,
2005, s. 6).

McNair, genelde *“Siyasal Aktorler” olarak goOfglil bata siyasi partiler olmak
Uzere, hukumetler, sivil toplum &rgutleri, yerelngbimler, terérist gruplari gibi
orgutlenmeleri  siyasal ilgim olgu ve suresince alici, verici ve kanal olarak
tanimlamg ve siyasal ileimde kullanilan yontem ve tekniklerde yalnizcadsg!

iletisim araclarindan kayda ger gordigl yazil ve sozli basini ele aknr.

Mc Nair'e gore demokratik Ulkelerde medya, topluralaeslenen araclar toplglu

olarak Siyasal aktorler ile toplum arasinda arag¢ssmumdadir. Daha agik delg
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medya siyasal aktorlerin vegilimesajlari cgtli yollarla (basin bildirileri, toplant
haberleri, roportaj gibi) alir, kendine gore yazagqrumlar, yayinlar; toplum
/lvatanda bu gelen mesajlara g#i yontem ve tekniklerle tepki verir
(geribildirim/feedback). Toplumdan gelen bu gedbime, yine uygun bicimlerde
medya tarafindan siyasal aktOrlere yayinlar yoki aktariimaya cafilir. Ancak
burada ¢ok hassa husus, medyanin tagmimz, basin 6zgungiini tam ygayarak,
gercekleri oldgu gibi aktarmasi kalu vardir. Farkh Ulkelerde demokrasinin
kullanilis, uygulang bicimine bgl olarak medya bu aragsal gorevinigida ¢ikarak,
tam bir siyasal aktor gibi davranarak, kamuoyunugtarma, yonlendirme gorevini

de uUstlenmektedir.

. Sivasi partiler

STYASAL Sivil toplum Grgatleri

AKTORLER Terbrist orgfitler
Hiikiimetler

réiporta
basvazilar
vonumnlar/analizler

kamuovu voklamas:
wurttas gazeteciligi
bloglar/mektuplar vh.

Sekil 3: Mc Nair'in Medyanin Siyasal Aktorlerle Toplum
arasindaki Islevleri ve Siireci

Kitle iletisim araclari / medya toplumsal boyutta ¢cok 6nemlsyan ve gleviere
sahiptir. Bu duruma #kin olarak Oktem (1986, s. 242) de, kitle i@ti araclarinin

kosullandirdgi tercihlerin ve olgturdusu kamuoyunun, kileri cagdas degerlere de,
¢cag disi, ahlak dg1 ve insanlik dy tercihlere de yonlendirebilgini soylemektedir.
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Oktem'in yukarida da belirgi gibi, medya araciyla gonderilen mesajlar,
toplumun tim bireylerinin ve kurumlarinin toplumdaskili ginde istenilen ya da
beklenen duygu, diince ve davraridesisikliklerini hizla gerceklstirebilmektedir.

Bu nedenle medya aragiyla bu mesajlari hazirlayan ve gonderen kaynaklara
onlarin arkasindaki gic¢ odaklarina dikkat edilmelidZira burada go6zden
kacabilecek kimi unsurlar, toplumsal yapiya cidaliarlar verecektiriste bu noktada
da medya ve Universite gibi kurumlarin bildigevlerinin yanina, sosyal yapinin
kalkindiriimasi ve toplumsal aydinlanma cabalaomauz vermek gibi farklisievier

de eklenmektedir (Vural, 2000, s. 118).

Medyanin kamuoyu olturma fonksiyonuna balimizda ise halkin kendi kendisini
yonetmesi olarak tarif edilen demokraside, vatalada devlet politikasini
olusturmada git haklara sahiptirler. Galmis Ulkelerin yonetimsekline bakildginda
bu Ulkelerde demokrasinin en iyekilde uygulandii gorulmektedir. Siyasal
demokratik rejimlerde halkin yonetimi belirleme yénetime katilma durumunda
etkin rol oynadi gorilurken, siyasetin medyaya bakacisinin da buna gore
sekillenmektedir. Dolayisiyla siyasetciler halkasalilmek icin medyayi bir kdpri
olarak kullanmaktadirlar.

Medya Uzerinden mesajlarini halka ileten siyasaigiimedya ile kurduklari gkinin
niteligi demokratik Ulkelerde son derece Onem arz etmektéthlkin guvenini
kazanmak ve halki kendi gercekleri gdoltusunda bilgilendirmek amaci stgan
siyasetcilerin basina panli olmasi, basinla hassas dengeler Uzerige @dilen bir
iliski yasamasini gerekli kilmaktadir. Demokratik rejimlerdeellikle baski yerine
ikna etmeyi 6n plana alan bir skinin tesis edilmesi buyik 6nemstmaktadir.
Gercekten de gerek kendi iglayisinde, gerek yurttdarla iliskilerinde iletsimde
aksama, ttkanma ya da gecikme olmasi iktidarinkaggdbay! yonetme/yonlendirme
yetengini sinirlar (Eyibglu, 1999, s. 44).

Vatandalar siyasi, ekonomik, toplumsal konularla ilgili Iggneleri medyadan
ogrenir. Medya, bu konularda topluma bilgi sunaraglionda kamuoyu okmasini
sglar. Ayrica toplumun cgtli konularda orgatlenmi gorislerini duyurarak bu
gorislere yer verir. Haberleriyle hem halka hem de topla yganan olaylar
hakkinda politikacilar bilgilendiren medya, kamuoglusturma glevinin yani sira
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bu konularda halkin gosglerini siyasilere iletme gorevi da gorur. Boylecdlek
iletisim araclar/medya kamuoyu glurmaya katkida bulunduklari gibi kamuoyunun
gorislerini, siyasilere ileterek kamuoyunu yansitir eacak kararlara baski unsuru

olup etki edebilirler.

Genel olarak, kitle ile§im araglari ile 6ne ¢ikarilan konularin kamuoyurdin
Oncelge sahip oldgu gorisu kabul gormektedir. Kitle ilefim araclar topluma
belirli konularda nasil diiincelere sahip olmalari gerektii belirtmemekte, ancak
hangi konularda diince sahibi olmalari gerekti baglaminda yonlendirici

olabilmektedir. Sezer (1972, s. 49) bu durwuygekilde aktarmaktadir;

“Bu noktada iletsim araclarinda yer verilen konularin toplumsal
tartismayi iki bicimde etkilemesi stz konusudur. Oncelikireyler
iletisim araclarinda tartgilan konular ve bu konularin boyutlar
hakkinda kongmaktadirlar. Boylece kitle iletim araclari bireylerin,
gruplarin ve orgutlerin dgiincelerini meggul eden konular hakkinda
bilgi ileterek konularin hangi boyutlarinin 6ne grdkmasi gerekgini
vurgularlar”

2.3 Tarihsel Gelsim icerisinde Medya — Siyaset Uygulamalari
Secim kampanyalarinda medyanin ya da daha daralktit®ylemek gerekirse yazil

basinin glevini siyasal ilegim kavrami ile birlikte ele almadan 6nce medyanin
siyasetle ilgkisine ya da dier bir deysle siyasetin medya #kisine dginmek

gerekir.

Siyasal iletsim, yassadgimiz yizyilda siyaset ve ilgtm disiplinlerinden surekli
beslenen ve gekn, iletsim teknolojilerinin de yardimiyla etkisini artirmaydevam
eden bir cabma alanidir. Siyasal ilgtm calsmalarinda lider kavraminin ger

bulmasina 6nemli katkilari olan “retorik”, yanigér bir ifadeyle dilin stratejik
kullanimi énemli bir unsurdur. Ancak zamanla lidehitabeti ne kadar iyi bildinin

Onemi azalmy ve bgka unsurlarin da 6énemli olgu fark edilmitir. BOoylece siyasal
reklam, propaganda ve siyasal pazarlama artik aiydstisim yonetimi ve

stratejisinin vazgecilmezlerinden olgtur.

Planlanan stratejilerin gercektgilmesi ve secmenlerin wabilirligi adina kitle
iletisim araclar sik¢a kullaniimaktadir. Gorsel medyayiikselsteki pozisyonu ve
Internetin etki alaninin gegiigine rggmen yazili basin etkisini halen korumaktadir.

Ozellikle Turkiye sinirlan icerisinde yazili basisecim yasaklari kapsamina
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girmediginden gazeteler siyasal ilgtn sirecinin etkili bir aygini olusturmaktadir.
Bu nedenle, siyasal ilgtm stratejistleri, liderler, parti Gyeleri ve adaylgazetelerde
clkan haber sayisina, haber iceriklerine, yorumlama fotgiraflara 6nem
vermektedirler; bunlarin her biri, siyasal ikgth acisindan oénemli ve belirgin

mesajlar icermektedir (Ozglayan & Oztamur, 2013).

Secim doénemlerinde 6zelikle ana akim medyanin tamayakininda iktidara gkin
haberlere rastlanmaktadir. Medya patronlari vedatiiliskisinin bir getirisi olarak
da, gindemi iktidara hakim olan parti ve onun lideglirlemektedir. Bu duruma
siyasal iletsim agisindan bakil@inda, bunun “halkin sesi ve sdylemgéklinde
yansitildgl gortulmektedir. Haberlerin ve yorumlarin “halkiress ve sdylemi”
seklinde yansitilmasi ile amaclanan ise kamuoyytoimaktir. Benzen haberlerin
tekrar tekrar verilmesi ile o partinin veya lidefkamuoyunu arkasina algli olgusu

da pekstirilmektir.

inal (2010), Turkiye sinirlar icerisinde secim kampalarinda egemen olan

habercilik anlawini su sekilde aciklamaktadir;
“...Buglin, Turkiye'de sec¢im kampanyalarinda yapilaartigmalara
egemen olan habercilik anlay) toplumsal, siyasal ve ekonomik
sorunlari kagithklara indirgeyen, sloganigiran, taraflari kutuplatiran,
demokratik diyalog bicimlerini engelleyen bir yakla icermektedir.
Ancak bu vyaklam sadece sec¢im kampanyalarinda skanza
ctkmamaktadir. Sozunu gitniz  habercilik anlayi, siyasetin
haberlgtiriimesine iligkin genel bir sorundur. Bu sorun, yeyile haber
yapma pratikleri, haber derleri ve daha 6nce de beligimiz gibi

bunlarin tGstinu o6rten, bunlari gérinmez kilan gelesel etik anlayla
aciklanabilir...” (s. 42).

Siyasetin medya ile gkisi, kitle iletisim araclarinin ortaya cilg 16. Yizyildan beri
sure gelmgtir. Giderek araclarin tur, sayi ve icerik acismdisismesi, gelimesi ile
siyasal iktidarlari ellerinde bulunduranlar veel siyasal aktorler medyay: ellerinde
tutmak, faaliyetlerin hedef kitlelerine daha iyitaknak ve onlari etkilemek igin hep
kullanagelmglerdir.

2.3.1 Diinyada Medya-Siyaseliiskileri

Basinin siyasetle, daha dar anlamiyla, siyasalakiarla ilskisi basin tarihi boyunca
surekli olarak giindemde kalarak, gegien ginimuze tagma konusu olmgtur. Bu

ili skilerin capraik hale gelmesinde, ilk kitle ilgiim araci olan gazetelerin devlet
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eliyle cikanlirken, sonralarn yayingiln buyidk guruplar tarafindan yapiimaya
baslanmasi rol oynamgtir. HUkimetler tarafindan verilen stekler ve deisen
habercilik anlawi, ‘haberin metalgmasl’ sorununu da beraberinde getitini
Basin-siyasal iktidar arasinda sgaan cikar caimalari haber diline yansigi
“nesnellik”, “objektiflik” ve “dengelilik” gibi unarlar belirgin sekilde goz ardi
edilmeye bganmstir.

Iktidar-medya ilgkilerinin donemler halinde incelenecek olursa, tiiamyada medya
ve siyasal iktidar arasindakigkiyi analiz ederken belirli donemler halinde inceke
yapmak gerekmektedir. Kitle ilgtmi aragtirmalarini yapanlar bu gkiyi 3 doneme
ayirmaktadirlar. S6z konusu donemlere ek olaraadosedyanin toplum gamina
girmesiyle birlikte bir dérdiincti dénemi de eklenereakir. S6z konusu donemlari

sekilde aciklamak mumkunddr;

e 1910-1940 arasi 1. Déneri910'larda bgayip 1940'a kadar siren evrede,
kitle toplumunun ortaya c¢ikmasi, 1. Dinya Saw#neminde kitle ilegim
araclarinin propaganda ve manipulasyon amacl ruafar ve totaliter
rejimlerin yuksel§i gibi etmenlerin etkisiyle gicli medya kemnda pasif,
"atomize olmy kisiler" gorisunin hakimiyet kurdgu sdylenir.

e 1940-1960 arasi 2. DO6nent940-1960'lar arasi olan ikinci evre Kkitle
iletisiminin bir disiplin olarak gektigi donemdir. Bu donem, ABD'de yapilan
etki argtirmalari ve bu atdirmalarin sonucunda "medyanin etkisinin sinirli
oldugu" bulgusuyla tanimlanmaktadir.

e 1960 — 2000 arasi 3. D6nerr®60'In sonundan itibaren g&in 3. donemde
Avrupa kaynakli, gerek uzun vadeli etkileri ve kunsal yapilari kendine
sorun edinen bir dlcide reformist denebilecek "aaanar' cajmalarin,
gerekse radikal, Neo-Marksist cercevedestekd yaklssimlar yayilmaya
basladiz dénemdir {nceglu, 2007)

« 2000 Yili Sonrasi 4. Donenicinde yaadigimiz dénemi de kapsayan bu
donemde, siyasiler ana akim medya yaninda adirsydsmedya” denilen ve
son 10-15 yilin drdnleri olan ilgtm teknolojilerini kullanarak siyaset ve
medya ilgkilerine yeni bir yaklaim getirilmistir. Herkesin kendi medyasini
yaratma, kullanma ve etkileme gibi bir olgu icerssigirdgi bu dénemde
siyasal aktorler de gazete, radyo ve televizyon gihsik medyaya olan
ilgilerini bu yeni medyaya dondurnglérdir. Bugiin artik bir ABD Bgkani
secimi kazanmada en etkili ilgin kanallari olarak sosyal medyayi
kullanmakta, orngin ABD Baskani Donald Trump sik sik aiti Twitlerle
dinya siyasetini, ekonomisini etkileyecek mesajlaninda tim dunyaya
gonderebilmektedir.

22



2.3.2 Tiirkiye’de Medya ve Siyasetliskileri
Osmanli doneminden guinimuize medya ve siyasgilelii Osmanl dénemi, ¢ok

partili donem ve ginimiiz olmak lzere ¢ ayslikaltinda dgerlendiriimektedir;

2.1.2.1. Osmanli Dénemindéktidar — Basin iliskisi
Osmanliimparatorlgu doneminde basin — iktidar skiisi, heniiz elektronik basin

yani radyo ve televizyon yayinlari olmgdcdan basili yayin olarak sinirli sayida
cikan gazeteler yoluyla kendini gostestimi Bu iliski, 1831 yilinda c¢ikarilan ilk
dizenli gazete “Takvim-i Vekayi” adli gazetenin ankmasi tarihlerine kadar geriye
goturdlebilir. Once resmi yayinla gayan gazetecilik faaliyetleri 1860’larda yeni
gazetelerin c¢ikariimasiyla farkli bir boyut kazasim Basin, iktidar Uzerinde bir
guc, devleti yonetenlerce tehdit olarak algilagtimill. Abdtlhamid devrinde basin -
iktidar iliskileri sorunlu olmygtur. 1908 Merutiyet’in ilani, gazetecilik faaliyetlerinin
gelismesi ve gelemesinde yeni bir Bé&angi¢ oldgu gibi, iktidar - basin ikkilerine
de yeni bir boyut getirngiir. Bu donemde hazirlanan nizamname,sitiie
dezisikliklerle gecerliligini 1931 yilina kadar surdirngiiir. Ulkenin yaadgi siyasal
ve ekonomik sorunlar basinda da hissedilirken, tgadé& kilturi ve gelengnin
yerlesmesi ve gelimesinde 6énemli bir donem ganmstir. Osmanli Devletinin her
doneminde siyasetin basin tGzerindeki etkisi, hellitéosul ve olanaklar altinda

varhgini surdirmégtir (Demir, 2012).

Tark basin tarihi, ge&lim sdreci icinde oldukca farkh uygulamalardan,
degisikliklerden ve gelmelerden gecerek gunimizdeki durumuna gimiBasinin
toplumsal ygama ve dinamiklere olan 6nemli etkisi, siyasal ker@mik olaylarin
halk Gzerinde olgturdusu alglyr belirleme ya da yodnlendirme gucunegllahr.
Dolayisiyla basin; basin ¢gdnlari ve basin kuruglari, toplumlar icin cok énemili
bir konumdadir. Toplumun buyidk bir kesimini etkiégy her cgit gelisme -ki bu
gelisme ister siyasal, ister sosyal, isterse ekononakdd olsun- bigekilde basin ile
vatanda arasinda etkikme neden olmaktadir. Bu etkglenin katsayisini ise basin

belirlemektedir.

2.1.2.2 Cok Partili Donemddktidar-Basin iliskileri
1946’dan sonra ¢ok partili hayata gecgmi950’de bgayan Demokrat Parti iktidari

1960’a kadar devam etgtir. Demokrat Parti Hikimeti (DP)'nin siyasi iktida
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suresince, Turk Basin Tarihinde 6nemli glnlerigayal gl ve etkilerinin hala devam
ettigi, bugtnki deyimiyle algi operasyonlarinin yagldgelismeler olmgtur. DP,
1950 6ncesi donemde basin 6zggilikonusunda son derece glvence veren bir tavir
icerisinde olmgtur. Bu sayede de basinin déste o gunlerde arkasina alghr.
Ancak elinde bulundurdiu gicin artmasi ile vaat etnin tamamen ginda
politikalar izlemesi ve uygulamalar yapmasi oldukgaen sarsici olmgt bu durum
dis Ulkelerden de cok fazla tepki almasina neden gianuDP’nin Ozellikle 1957-
1960 aras! olan son doneminde Demokrat Parti ikfidazlasiyla gergin zamanlar
gecirmitir. Ulke ekonomisinin kétiye gisl, %50’nin altinda alinan oylar DP’nin
muhalif basina kar aldigl tedbirleri de fazlasiyla arttirmasina sebep ghonu
Gazeteler kapatillm gazeteciler hakkinda sgturmalar acilmy, gazeteciler
tutuklanmstir. Basina kan tehdit, yasaklar ve ekonomik olarak uygulasaidetli
baskilar, DP DoOnemi'nde ortaya c¢ikan‘Besleme Basin” kavramini
belirginlestirmistir (Feridunglu, 2016).

Demokrat Parti, iktidarinin ilk iki senesisthda kalan sekiz senelik donem boyunca
basina sanstre yonelik uygulamalarda bulwtaru Parti, o donemde basina yonelik
yasaklarla sik sik gindeme gejtini Adeta basini diiman olarak gérmeye Bayan

bir anlaysa sahip olan Demokrat Parti donemi, iktidar bakgiileri anlaminda tlke
tarihinde sikintili bir dénem olarak tarihe gegtini Basina yonelik her turlt baskici
uygulama, Demokrat Parti iktidari sonrasinda dalkbtr miras olarak gjer
iktidarlara birakilmgtir. Iktidarlarin kendi basinlarini yaratma @teDemokrat Parti
Donemi'nde bglayan iktidar- basin igkilerindeki yozlgma ile balamistir. Bu
donemden sonra yoOnetime gelerngati iktidarlar da DP’nin uygulagi benzer
politikalari yuruterek medyanin 6zgugiini kisittama yoluna gitrglerdir. Iktidarlar

kendi medyalarini okiurmak icin devletin buttiin imkanlarini kullangtardir.

2.1.2.3 Giinimuzddktidar- Basin iliskileri
Gunumuz duanyasinda, medyanin bu denli gucli olmagolitika alaninda oynagii

bdylesi ¢cok dnemli roller nedeniyle, politikacilae siyasi partiler medya ile olan
ili skilerine buyuk bir 6nem ve 6ncelik atfetmektedirlBu konu ile bglantili olarak,
medya elitleri de, galas toplumlardaki en 6nemli elit gruplarindan bir tame
olusturmaktadirlar. Guniimiz demokratik toplumlarindadgee ve medya elitleri,

genellikle “dordinct kuvvet” olarak adlandirilirladérdincu kuvvetin gict bazi
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durumlarda siyasi elitlerin giicinin boyutlarinadadlgmakta, hatta bazen onlarin
bazilarini bile gmaktadir.

Gunumuz Turkiye’'sinde gepianlamiyla medyanin siyasal iktidar ile alagkieri
incelenecek olursa, medya araclarinin (teknolojici@ dayatmasiyla) hizla el
degistirmesi, gazete medya ve televizyon saldipin giderek §in uzmani olan
medya sahipleri tarafindan glede farkl alanlarda faaliyette bulunagverenler
tarafindan yapilmaya Blanmasi, bu kilerin iktidarla olan ilskilerinde sahibi
oldugu medyay! siyasal iktidarlarla gkilerinde kullanmaya yoneltrgtir. Bu
durumun meydana getigdiolumsuzluklardan biri de basini bir silah gibillenan
sermaye gruplarinin gazeteciyi tuccar, izleyici-upkcuyu ise mgteri gibi
gormeleridir. Cunkli medya sektérindeki basigl dermaye sahibi yeni patron
profili, medya organlarini bir fikir yaymagseeyisle haber verme araci olarakgile
de, kar elde edebilecekleri ticari bir meta olaggkmektedirler Bu da siyasilere ve
iktidar sahiplerine yakin olmalarini ve onlarin il yanli haber yapmalarinin
nedenlerinden birini oklurmaktadir (Gezgin 2008, s. Aimsek, 2009).

Genel olarak belirtmek gerekirse, gerek yapilagtaraalar, gerekse meydana gelen
uygulamalar sonucu dinyada ve Tirkiye’de medyaiyaset arasindaki skilerin
iki ana balik altinda ele alinabile@mi ortaya koymaktadir;

. Ekonomikiliskiler

* IdeolojikIliskiler
Medya elitleri ile siyasi elitler arasindakishi, genel olarak, karlikhlik esasina
dayandgl stylenebilir (Grant, 1995, s. 84-88/edya ile siyaset arasinda kurulu olan
bu cikar ilskisi, 6zellikle iktidardaki siyasi elitler ile medyarasindaki ikilerde
daha bir kolaylikla g6zlemlenebilmektedir. En baddrak medya, bir siyasi partiye
0 partinin basin-yayin organi gibi hizmet verebikteglir. O partinin sesini
kamuoyuna duyurarak, siklikla destek verdikleriasiygrubun belirli konulardaki
temel gorg ve fikirlerine, partinin ideolojisi ve politikalara uygun dgrultuda
yayinlar yaparak, o parti lehine kamuoyu yaratmakiyda dnemli hizmetler yerine
getirebilirler. Yine ayni tir hedefler daultusunda medya, destekledikleri partinin
rakibi siyasi partiye ya da partilere saldiraraklaoin aleyhinde yayin yapip, kéu
fikirleri destekleyerek de yine sempati duyduklapartinin  kamuoyundaki
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popdllaritesini ve oy potansiyelini arttirma amacigéanelik hizmetler yerine

getirebilmektedir.

Halkin haber alma ihtiyacini kalayan gazetelerin ve gazetecilik meghen ortaya
cilkmasinda en bilyuk etken, insanlarin yakin cewvdesive dinyanin egli
yerlerinde olan olaylar hakkinda bilgi sahibi olmigkemesi yatmaktadir (Gezgin,
2008, s. 18) Daha sonra gazetelere goérsel medyanin yani tgl@ewn da
eklenmesiyle, halka mesajlar ve simgeler ileten sigtem haline gelen basinin
islevleri arasina bireylerigendirmek, bilgilendirmek ve onlar toplumun kurushs
yapisiyla butinlgirecek dgerleri, inanclari ve davrapisekillerini asilamak da
eklenmgtir. Sermayenin belli siniflarin elinde toplapdive buylk sinifsal cikar
catsmalarinin yaandgl bugtnin dinyasinda medya (Herman & Chomsky, 1998,
21), caitli donemlerde kendi cikarlari icin hukimetler kaya, siyasal ikileri
manipule etmeye kalkmive devlet Ustiinden zengighee politikasi gruna asli gi
olan ‘halkin sesi olma’ gorevini geri plana igtmi. Baska bir ifadeyle genedi
bozulmytur. Bunun sonucunda ise medya, okur-izleyicisiaanda inaniimayan,
glvenilmeyen bir kurum haline gelgtir. Medyanin kamu guclnin denetgisi
olmaktan vazgegti Ulkelerde demokrasisinin temel kurumlarindan dbitiglevini
yerine getiremegd gibi medyanin denetiminin kalkmasi sonucunda mecl
cogunlugunu kontrol edebilen sdeyisle iktidari ele gecirmgi olan siyasi partiler
sorumsuz davraslar sergileyebilmekte ve llke kaynaklarini kot etlybir sekilde
kullanabilmektedirler (Kongar, 2008).

Medya ile siyaset arasindakishi en genel ifadeyle kaikhdir. Fakat kgatici
cerceveyi olgturan basindan ziyade siyasettir. Bundan dolayillkede nasil bir
siyasal rejim varsa, Oylesine bir basin rejimi var@€inkd hicbir basin rejimi, asla
hakim siyasi sistemden giansiz hareket edemez (Arabaci, 2004, s. 109). Benie
dinyanin hemen her yerinde medya organlari, istgasestciler isterse der
sermayedarlar igin olsun buydk bir guc olarak kaedimektedir. Bazi ulkelerde
hikumetler kuran, hikimetler yikan, ekonomik kana|hikimetnsi gibi karar
veren, istediini basa getiren, istemegi siyasal iktidarlari devirmeye cgan bir

yapisal dzellik gostermeye ghamistir.
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3. BOLUM: SiYASAL KAMPANYALARDA MEDYANIN YER 1
VE ONEMI

Arastirma konumuz olan referandum ile ilgili kampanydk basinin yer vergii
konulardaki istatistiki bilgilere gegmeden Onceasigl kampanyanin ne olglunu,
farkl siyasal kampanya orneklerini kisaca animddengarar vardir.

3.1 Siyasal Kampanyalarin Tanimi vdslevi
Siyasal kampanya, siyasal aktorlerin siyaset yapm@khalki ve halkin verege

kararlari hedefleyerek yapsniolduklari kampanyalardir. Siyasal kampanyalarda
mesajin icegini ve niteligini belirleyen mesaj iletimi kisa stirede gercekiektedir
(Aziz, 2019, s. 127).

Siyasal kampanyalarirslévleri, yapilan kampanya tirtune ghia olarak farklilik
gosterir. Bu farkhlik kampanyanin amaci, hedelekit ve kampanyanin turi ile
yakindan ilgilidir. Ancak tim siyasal kampanyalaartak hedefi, hedef kitlesi olan
se¢cmenlerin kampanyanin ana konusu hakkinda litgisi, ilgilenmesi ve kendi
gorisleri lehinde tutum ve davranidesisikligi yaratilmasini sgamak olarak
tanilanabilir. Bunun icinde hedef kitleye gadan, kisa yolla ve en etkili yolla
ulasmaya cakilir.

3.2 Secim Kampanyalarinda Yéntem ve Teknikler

Secim kampanyalarinda kullanilan yontem ve teknildeilkedeki siyasal yam ile
toplum arasindaki ilefim kanallarina buytk benzerlik gdsterir. Bu yontem
teknikler bir yandan gelenekselé®, konvansiyonel olarak tanimlanabilecek
geleneksel ileim yontem ve teknikleriyle yakindan ilgili olgu gibi, hizli gelsen
iletisim teknoloji ve bu gedimelerin etkisiyle dgisen toplumun ygam bicimi ile
tutum ve davraglariyla da yakindan ilgidir. Bu g&amda Ozetle séylemek gerekirse,
secim kampanyalarinda kullanilan yontem ve teknikle toplumun gelimislik
dizeyinden, kaltar, @tim dizeyi, partilerin ya da kampanya da yer algter tizel
ya da gercek kilerin ekonomik durumu, yonetim bicimi, demokradbpenimseme

durumlarina kadar ¢ok farkli nedenler tarafindatfirleair. Ornesin 20. Yizyilin
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ortalarina kadar bu kampanyalar ylzylzegdietikanallari ve yazili basin tarafindan
yurutulirken, gesikitlelere seslenen 20. YUzyilin ikinci yarisindsonra ayni anda
toplumun teorik olarak neredeyse timuine seslendyorae 6zellikle televizyon
yayinlariyla yapiimaya anmstir. 21 yuzyilin bainda itibaren de yeni ilaim
teknolojilerinin bulunguyla sosyal medya olgusu gentoplumlarin ygamina
girdiginden bu iletjim turleri kullaniimaya bganmstir. Ornesin 2011 ABD
Baskanlik secimlerinde ilk kez You-tube ve facebolgtigim teknikleri kullanilarak
ve gens Kitlelere seslenen Barack Obama secimleri kazggmmiDaha sonrasi
secimlerde ise Twitter teknolojileri gan olarak kullaniimgtir (bkz. Aziz 2019, s.
142).

Ulkemizdeki secim kampanyalari da geh iletsim teknolojilerinin etkisinde
kalarak farkli yontem ve tekniklerle yapiimayalamstir. Bu yontem ve teknikler
kisaca style siralanabilir:

* Medyadan verilen haberler yoluyla

» Mitingler, acik hava toplantilari ve kiosklar yolay

* Secmenle ylz ylze gamire yoluyla seslegi

e Secim burolarinin ¢aimalari

« Reklam ajanslarinin reklam kampanyalari (medya ke kamuoyu

yoklamalari vs.)

+ Internet (Web siteleri, forumlar, acik/gizli reklaanl e-postalar vb.)

» Sosyal medya (You-Tube, Twitter, Facebook, Instagva.)

* Cep telefonlarindan gonderilen mesajlar

* Acik hava reklamlari (billboardlar, raketler, @fiposter, bina ve arag

giydirmeleri gibi)

3.3 Siyasal Kampanya Turleri
Gunumuzde siyasal kampanyalar, niteliklerine ve @anma bgli olarak balica (¢
grupta toplanabilir: Bunlar “milletvekili secimi kapanyalari”, “yerel / mahalli
yonetim secim kampanyalari” ve “referandum kampéayalir. ilk iki kampanyada
ulkeyi ve yerel / mahalli yonetimleri yoneteceksilar segcilirken, dgerinde ise
siyasal iktidar tarafindan, toplumu ilgilendirenednli bir konuda halkin olumlu /
olumsuz ne diind(gl; onaylanip onaylamaglyla ilgili olarak yapilan “evet” ya da

“hayir” oylamasidir.

Siyasal kampanyalarin slevine gelindginde ise yonetilenlerin, kendilerini
yonetenlerin seciminde bilgilenmesi, tercihini bgii olarak yapmasini geamak ya
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da kendisini yakindan ilgilendirilen konularda gt bildirmek tzere yapilan
tanitim / propaganda faaliyetleri olarak tanimlalab

Politikacilar yuzyillardir kendi barilarini arttirmak amaciyla pek cok farkl
yonteme bgvurmulardir. Propaganda, s6zu gecen yontemlerden bixidirkitle
iletisim aracglarinin gegimi ile propagandanin énemi artarak se¢im kampamyah
cehresini timayle farklilirmistir. S6z konusu farklikama, “iletisim teknolojilerinin
ve araclarinin suratli gesimi” ve “reklamcilik sektoriindeki mesleki birikimigecim
kampanyalarina yansimasi” olmak tzere iki temekeneddayandiriimaktadir

3.3.1 Milletvekili Se¢cim Kampanyalari

Milletvekili se¢cim kampanyalari, halkin kendini rf@tecek siyasileri secmek igin
belirli yil araligiyla (4 ya da 5 yil) yapilan secimlerde yapilanittam propaganda
faaliyetleri olarak tanimlanabilir. Genelde bu taniisi siyasal partiler aracgiyla,
kurumsallamis bir yapi icerisinde yapilir. Bir der deysle, bu tir siyasal
kampanyalarin en oOnemli Ozgili kampanyalarin siyasi parti disiplini altinda
yapiimasidir. Demokratik toplumlarda bireysefitmasiz aday olma olaga ve
uygulamasi varsa da siyasal parti kampanyalarisigele yizdesi cok guktir.
Demokratik yonetimle yodnetilen Ulkelerde siyasaitier o toplumun vazgecilmez
kurumlandir. Her lkenin siyasal aktor olarak egté vurguladiklari siyasal partiler,
farkl siyasal gilimler yelpazesinde yer alirlar; farkli ideolojike ya da gilimlere

sahiptirler.

Bu tir kampanyalarda parti degtevardir, parti ambleminin kullagu, sloganlarin
bulunwu, hangi mecralarin / kanallarin kullanilgcaususlari adaylarin ait olduklar

siyasal partiler tarafindan organize edilir ya datdklenir.

3.3.2 Yerel Secim Kampanyalari

Yerel yonetimlerde yonetenleri se¢mek (zere siyaaitilerin aday gostergi
kisilerin Glke capinda ya da ulkenin belli bdlgesingpilacak secimi kazanmak
Uzere yapmi olduklar propaganda catnalari ve bu bglamda kullanilacak yéntem

ve tekniklerin timu olarak adlandirilabilir.

Bir secim kampanyasinin vaiindan bahsedebilmek icin 6nceliklegdgk gorislere
sahip siyasi partiler ve bu partilerin adaylarinlmasi gerekmektedir. Kampanyada
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amaclanan kamuoyunu bilgilendirmek ve oy vermeyaiktmektir (Aziz, 2019, s.
138).

Tarkiye'de belediye hganlari ve muhtarlari segmek amaci ile her 5 yibia
yapilan secimlerde dénemin teknolojileri en etkikilde kullanilmaktadir. 1946
secimlerinde gazete ve radyo kullanilirken, son eddge Ozellikle internet

teknolojisi ygun sekilde kullaniimaktadir. Adaylarin fogoaflari, sloganlari ile
birlikte afislerde yer almakta, ancak yuz yize geti yontemi de, 6zellikle kiguk
yerlesim yerlerinde yerel secim kampanyalarinda onemsé&tede. Ancak son
zamanlarda yapilan yerel se¢cim kampanyalarinda bell yerel sorundan yola
cikarak farkli taraflarin ¢ozum Onerilerini tgrhaya agmaktan ¢ok, parti gkanlar

ve metropol adaylarinin siyasal etkinlikleri vaikkleri Gizerine kurulmaktadir. Tersi
bir sdyleysle ise, rakip taraflarin adaylarinin ve partili ig&rti liderlerinin olumsuz

taraflari gindeme getirilerek rakip adaylar itibalatirmaya cakiimaktadir.

Yerel secimlerde ayrica meydanlarda duzenlenennghéi, sokak gezileri, el
ilanlari, bayraklar da kullaniimakta, kampanya buyar sosyal medya Uzerinden
secmenle ¢evrim ici (on-line) ilgtm kullaniimaktadir.

Yerel secimlerde, son yillarda en ¢ok kullanilam Biger kampanya araci ise,
promosyon malzemeleridir. Bu drtnler partilerin dtagyini, amblemlerini tayan
sapka, tort, kalem, defter, bardak, cantasep flas bellek (zengin olan partiler ve
adaylar tarafindan) gibi kullanilan tanitim malzéeneyaninda kahve, cayeker
gibi yiyecekler ile kolonya turi yanindan her tirljfromosyon urinleri
kullaniimaktadir.

Tum bunlara ek olarak, secim haberlerinde Uzeraidaiyetle durulmasi gereken bir
konu da ‘dengelilik’ ilkesidir. Dengelilik ilkesi@ kastedilen habercilik tarzi,
medyanin gindeme getigiherhangi bir sorun ve konu hakkinda farkl teaafh
gorislerini temsil eden bir habercilik tarzidir. Bu ilk@esnellgin’ ve ‘tarafsizlgin’
icerdigi sorunlari gidermeye yonelik, yol gosterici bikel olarak dguntlebilir.
Amag, temsili genletmeye yonelik bir anlayl olmalidir. Ancak siyaseti
haberlgtirme slrecine egemen olan, haber kaynaklarinarhamena hakki taniyan
ve gazeteciyi kismen edilgintren anlays ve pratikler dengeli habergiii diglar.
Bugun hangi kanalin haber builtenini agarsaniz agan,da hangi gazetenin ilk
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sayfasini tararsaniz tarayin, dengelilik ilkesiagik bir haber bulmaniz mimkin
degildir (Inal, 2010).

3.3.3 Referandum ile ilgili Kampanyalar

Referandum ile ilgili kampanyalar, secim kampangal@an farkli olarak siyasi
partiler tarafindan gosterilen adaylarin secilenegclislere gelmeleri icin ¢d; o
ulkenin anayasanin maddeleri, bir yasa ya da ulkgyendiren énemli bir konu /
olayla ilgili olarak halkin oyuna Baurulmasi icin yapilir. Kampanyalarda, tlkeden
ulkeye dgismekle birlikte, liderler, parti amblemleri kullambkz. Partiler gorlerini
belirtirken, amblem dinda belli imajlar kullanarak oylamaya sunulan kool

lehinde ya da aleyhinde sdylemlerde bulunurlar.

Alan argtirmamizin temel konusunu glurdusundan referandum ile ilgili ayrintih

bilgi bir sonraki bolimde verilecektf.

Genel bir dgerlendirme yapilacak olursa, Turkiye'de secim kanyadari genellikle
liderler Uzerinden yuratulmektedir. O liderin dutlagl, baanli olmasi, gitimi,
ekonomiye baki, hayvan sever olup olmay,) vicdani, yetkinlgi, kriz yonetimi
konusundaki performansi, yardimseu@rlien ¢cok da hitabeti (hatiplik) ne kadar
bildigi gibi kriterler; haberlerde, yorumlarda ve skdyazilarinda se¢im déneminde
daha ygun olarak dolgma sokulmaktadir. Bu kriterler igcinde Ulkemizd&lkla
“darust politikacl” imaji Uzerinde durulmakta vedwada liderler bu yonleriyle 6n
plana cikarilmaktadir. Bwudan siyasal kultdr icine kok salgnsorunlara garet
etmek vyerine, bunun bir yansimasi olan “ddrust tgelc” imaji Gzerine
odaklaniimakta ve tagimalar parti politikalar ve adaylarin hizmet 6nkkdrinden
cok kisilikleri Gizerine ygunlasmaktadir.

12 Bu konuyla ilgili ayrintili bilgi “Referandum ilélgili Kampanyalarda Medyanin Yeri” adi altinda 4.l@ade
verilecektir.
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4. BOLUM: REFERANDUM IiLE iLGILiI KAMPANYALARDA MEDYANIN
YERI

4.1 Referandum Tanimi ve Ozellikleri
Referandum Latince kdkenli oldReferendum”kelimesinden tiremekte valkin

iradesini belirlemek amaci ile yapilan oylamahlamina gelmektediSéfak, 2008,

s. 183). Turk Dil Kurumu'na gore ise referanddhralk oylamasi” anlamindadir

(TDK, 2019). Kelime anlamindan hareketle, referandsiiresince halkin etkin rol
oynadgl ve milletin herhangi bir temsilciye veya yetkiganlarina ihtiya¢c duymadan
hareket etfii soylenebilir. Her referandumda halk, karar almdresinin her

noktasinda etkin ve aracisiz olarak rol almaktéenar, 2016, s. 1).

Referandum ile ilgili olarak yapilan aciklamalardaerinde durulmasi gereken
onemli bir husus da Referandum-Plebisit kavramlariylgili aciklamanin
gerekliligidir. Bu konuda farkh targmalar vardir: Bu targmalar zaman igerisinde,
ulkelerin yonetimlerindeki galimelere bgli olarak da ele alinngtir. Demokratik ve
anti-demokratik olma olcutleri alinarak yapilan karsilastirmada plebisit, belli bir
donemde iktidari aktif olarak ellerinde bulundutaireylerin, hazirladiklari anayasa
taslaini, bir tartsma ortami yaratilmaksizin, keskin bir bicimde “éwet da “hayir’
ile neticelendirmeye yonelik yapilan halk oylamasiarak tanimlanmaktadir.
Gunimiizde bu tiir siniflandirma ve ézelliklerin gégdup olmadg tartssilabilir2.
Milletin iradesinin ortaya kondiu referandumlar halki 6n plana almasi ve aracilari
ortadan kaldirmasi geaminda avantajli olsa da, halkin bilgilendirilnm@szoruniu
kilmaktadir. Bir referandum sonucund&lgdi kararlarin alinmasi, verilecek kararin
hakli sebepleri ve muhtemel sonuglari temelindesralove agik bir sekilde
anlatilmasina gudir (Erturk, 2012).

13 Temelde bir halk oylamasi olan plebisit, muhtergahls anlaiimalari bertaraf etme adina
referandumdan awtig noktalara vurgu yapilmalidir. Referandum ve iini demokratik ve anti-
demokratik olma bglaminda birbirinden ayrilgh noktalar oldukca keskindir (bkz. Tablo 1) (Gozler
2017; Yildiz, 2010).
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Tablo 1: Referandum ve Plebisit Arasindaki Farklar

Referandum Plebisit
Demokratik bir usulddir. Anti-demokratik bir usuldir
Halk etkendir. Karar alma sirecinde strekialk edilgendir. Karar alma sirecinin yalnizca
mevcuttur (bainda, ortasinda, sonunda). sonuna katilir.

Referandumun yapilmasi talebi halkin kendigtlebisit talebi, ljisel iktidar sahipleri ya da fiil
ya da halkin segli temsilciler tarafindan yonetimler tarafindan gercekt@ilmektedir.

yapilabilmektedir.
Oylanan sey halkin katilimi ile hazirlanmi| Oylamaya sunulan metinler halkin  katilhimi

olan metinlerdir. olmadan hazirlanmaktadir. Oylangey bir “isim”
veya “Kisi” olabilmektedir.
Temsili  demokrasinin  yari  goudan| Demokrasiyi otoriter bir rejime dosiiirme

demokrasiye doniiralmesi surecinde gayesi taimaktadir.
uygulanmaktadir.

Referandum slresince medyanin bilgilendirmede agnadol cok buyuktdr.
Medyanin toplum Uzerindeki etkisi farkli donemlarkdi bicimlerde tartlmistir.
Ornezin; Birinci Dunya Sava surecinde medya totaliler rejimler icin propagand
araci olarak kullanilmgtir ve toplumun pasif konumda birakgdibir anlays ile
sekillenmistir. GUnimuzde ise medyaya dair galalar, “riza tretimi” ve “hakikatin
insas1” gibi kavramlar yoluyla aciklanmaktadir. Demeaxirperspektifi cercevesinde,
medya ekonomik yapisi, ideolojik 6zellikleri ve idarla olan ilgkisi baglaminda
degerlendirilmektedir (Erturk, 2012).

4.2 Referandum Tipolojileri / Turleri
Gerek hukuk gerekse siyaseglaaninda her iki bilim dalini da kapsayan referandum

tipolojileri mevcuttur. Hamon, referandumu, isteyemercii ile ba&lantili olarak
referandumu tge ayirmaktadir:
» Devlet bgkani bavurusu (Fransa modeli)
« Halkin bavurusu {svigre,italya ve Amerika modeli )
« Parti Bgvurusu {ngiltere, iskandinav Ulkelerijrlanda modelleri) (Hamon
1995, 70, 73,157).
Kuball (1971, s. 281) ise referandumlari, tirletagh olarak dorde ayirmaktadir;

* Zamana gore: Yasadan Once veya sonra

* Yurttaglarin cevabinin kdayiciligina gore: Dasma Referandumu, Tasdik
Referandumu gibi.

* Bagvuru zorunlulgu olup olmamasina gére: Zorunlu, ihtiyari)

* Baglantili oldusu konuya gore: Anayasa, Yasa Referandumu)

Anayasa hukukgusu Prof. Dr. Tezi¢ (1997, s. 228ye&derandumu Ucli ayirima tabi

tutmaktadir;
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* Hukuki bglayicihgl acisindan (Dagma Referandumu, Onaylama
Referandumu)

* Konusu bakimindan (Kurucu Referandum, Yasama Rederau,
Uluslararasi Referandum)

« Usul agisindan (Zorunlu viétiyari)

4.3 Referandum Uygulamalari
Tarihsel gekimi icerisinde bakildiinda referandumla ilgili uygulamalarin tarihi

dinya da oldukca eskiye uzanmaktadir. Tanim, kanuygulanma bicimleri farkh
da olsa, yonetenlerin zaman zaman halkin oyun&ubarak, farkli uygulamalar

yaptiklari gortlmektedir.

4.3.1 Dunyada Referandum Uygulamalari
Bir Ulkenin siyasal ve yonetsel yapisi ileshili olarak hikimeti, parlamentosu ve

yerel yonetimleri kamuoyunu ilgilendiren tlke sokam ile ilgili dogrudan karar

vermeyip halkin kararina paurabilirler.

Isvicre’de 1874'ten bu yana tim Avrupa Referandumiar2 kati kadar referandum
yapiimstir.8 Kanton veya 50.000 vyurita istemesi halinde referanduma
basvurulabilmektedir. Sahbaz, 2006, s. 131)

Gazete Kupiirii 1:Isvicre Referandum Haber Orngsi, Hurriyet Gazetesi
23.11.2018

INEKLERIN boynuzlannin kesilmesinin ‘hak ih-
lali’ oldugunu savunan Isvicreli ciftci Armin Capa-
ul'un baslattigi kampanya sonucunda Isvicre'de
diin ‘boynuz’ referandumu diizenlendi. 9 yalik mii-
cadele sonrasinda 100 bin imza toplayarak konuyu
halka tagiyan Capaul'un tiim ¢abasina ragmen, oy

kullananlann yiizde 57'si ineklerin boynuzunun ke-
silmesinde ya da genetik olarak boynuzsuz dogma-
§ | sinda bir sorun olmadig yéniinde oy kullandz. Isvic-
|| re’deki ineklerin yiizde 75'inin boynuzlan aliniyor

"% veya inekler genetik olarak boynuzsuz doguyor.

Isvicre'des
‘boynuz’ &)
referandumu

Fransa 1793 Anayasa’si ile teklif yetkisini sadéedgka tanimgtir. Bu 6zellgi ile
orjinallik arzetmektedir. Cunku halka teklif yetkimniyan hicbir anayasa bunu halk
ile sinirlamamgtir (Erogul, 1974, s.116). ABD’de referandum federal dizeyde
olmamakla birlikte federe devletler ve bélgesel @ige 6nem tamaktadir. Asya
kitasinda 26 Kasim 2018 yapilan referandumda hailikee sitli gini onaylamanytir.
Kuzey Afrika Ulkelerinden Misirda 19 Nisan 2019%daanayasa d#&sikligi
referandumu cumhurBlani gorev siresinin uzatilmasi konusunda yagtimi
Dunya genelinde gerceklt&ilmis olan bazi referandum o6rnekleri kronolojik olarak

tablo haline getirilmgtir (Tablo 2).
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Tablo 2: Kronolojik olarak dtinya referandumlari

Dinya Referandumlari

4.3.2 Turkiye'de Referandum Uygulamalari
Tark Siyasi tarihine 1961 Anayasasi ile giren rafelum ginimize kadar yedi kez

Yil Ulke Aciklama Sonug
1934'te mecliste Ustungiii elde eden Nazi PartisReferandum sonucu %90'na yakin
Nazi lideri Adolf Hitlerin Cumhurbgkanligi ve| evet oyu ile Hitler Fihrer ve yeni
» | Almanyasi Basbakanlik makamlarimi birlesmesini istemy ve| lider ilan edilmiti
3 anayasa d#gsikli gi icin referandum yapilngtir.
General Franco'nun 6liminden sonra (lketikenin = %941k kismi  evet
¥ |ispanya demokratik surece gec¢mesi ¢in referanduamitir.
it yapilmstir.
e iran 1979 devrimi sonrasi halka yonetigaklini sormak !—|a|k|n tercihi %98 oy ileiran
9 icin referandum yapilngtir. Islam Cumhuriyeti olmgtur.
1978 referandumu sonrasinda Ullkedg pésteren Referandum sonucunda  %p5
& | Sili kargganin sonucu olarak yeni bir referanduhayir ile Pinochet oldtu yerden
9 yapilmstir indirilmistir.
1999 darbesi ile Ulke yonetimine gecen Pemeeferandum sonucunda Pervez
S | Pakistan Muserref 2002 yilinda b&anliginin onaylanmagiMuserrefin  bakanhgl  kabul
N icin referandum yapngiir. edilmistir.
Halk arasinda ANAN plani olarak bilinen iki tarafliReferandum sonrasi ¢ikan sonug,
Kibris federasyona dayali Kibris @glumunun kabu] Kuzey Kibris evet derken Giuney
S edilmesi i¢cin her iki tlke halkina sorulmasi igiKibris Hayir demitir.
< referandum yapilrstir.
2 | jrak Amerika’nin 2 yil siren sgalinden sonra yenilrak halki resmi dinini Islam
2 re anayasanin halk oylamasina sunujau olarak se¢mstir.
Misir devrimi olarak bilinen 2011 olaylarindan sapReferandum sonrasi %77
I | Misir Husniu Mibarek devrilgi ve yeniden hazirlaneoraninda evet oyu ile kabul
N Anayasa halk tarafindan oylangtnr edilmistir.
Ukrayna'nin bir parcasi olan Kinm Ozerk Bolgesalkin %97'si evet diyerek Rusya
Kirim halkina 2014 yilinda yapilan referandum ile Rusyaderasyonuna katiimak
3 Federasyonu'na katilmak isteyip istemedikiéstediklerini belirtmgtir.
N sorulmutur.
Avrupa Birligi Uyesi olan Yunanistan'a ekonomi#61 oraninda hayir oyu sonrasi
4 | Yunanistan zorluk ¢ektgi donemde AB'nin dayaf dnlemeleri tekrar genel segim yapilgir.
N alip almama konusunda referandum yapsimi
] . Birlesik Krallik tyesi oldgu Avrupa Birligin'den| Referandum sonucunda % 52 |oy
S | Birlesik Krallik S0 . L
Q ayrilma konusu ile ilgili referandum yapgtir. ile ayrilma karari verilngtir.
Avrupa Birligi'nin Macaristan'a yerigirmek istedgi | Referandum sonucu Macaristan
Y | Macaristan 1300 milteci'nin  kabul edilip edilmeyegrin | halki muiltecileri kabu
N soruldigu bir referandumdur. etmemitir.
01.10.2017 tarihinde yapilan referanduméeeferanduma katilan katalanlafin
Katalonya "Katalonya'nin cumhuriyetle yonetilen gimsiz bir| %90 'ni evet dengiir.Referandunj
3 devlet olmasini istiyor musunuz?" diye soruldu. |sonucunda tek tarafli Bamsizlik
N ilan edilmistir.
S |k rak Irak Kirt Yonetimi Irak'tan ayrilmak ve Bansizlik| Referandum sonucunda %92,7
S uzey lra icin referandum yaprglardir. evet denilmtir.
“ Makedonya Ulkenin resmi adinin dastirimesi ve birkag Referanduma katilim % 34 olunga
N anayasal d#sikli gin onaylandg bir referandumdur]. referandum iptal edilrgfir.
Ulkenin giineyinde yayan Misluman MorpBolge halki hukuki ve ticari
Filipinler halkina geni kapsamli 6zerklik gdanmasini kazanimlarinin artmasini
Y ongdren yasanin kabulii icin  yapimi bir | sg3layacak referanduma % 85
N referandumdur. oraninda evet degierdir.
Yabanci yatinrm ve 0zel milkiyet alanind@eferandum sonucunda halkin|%
Y | Kiba dizenleme getiren yeni anayasa icin referandud6s8'i evet denglerdir.
N gidilmistir.

yapiimstir. Ik ikisi 1961 ve 1980 sonrasi Askeri yonetimlerafandan hazirlanan
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anayasalarinin oylanmasgeklinde gerceklgmistir. 1987 referandumu yasakli
siyasilerin haklarinin iadesi 1988 referandumu sseimlerin erken alinmasi igin
yapilimstir.2007 referandumu Cumhugbanhgl soresi, 2010 referandumu ise
Avrupa Birligi uyum vyasalari ve kgamsiz olan yargl erki ile ilgilidir.2017
Referandumunda ise daha ©nce yapilmolan 6 referandumdan farkli olarak
parlamenter sistemden gbanlik sistemine gegi oylanmstir. Beraberinde 19
maddenin oylangh referandum neticesinde % 51,4 “"evet” oyu ile agasa
degisikligi  kabul edilmitir.  TUrkiye sinirlart  icerisinde gercektéilmis
referandumlar kronolojik olarak tablo haline gémiistir (Tablo 3).

Tablo 3: Turkiye'de gerceklestirilmi s olan referandumlar

Yil Aciklama Sonug
9 Temmuz 1961 Anayasagigikli gi referandumudur. Katihm %81 Evet 61,7,Hayir 38,3
olarak kayitlara gecrtir.
7 Kasim 1982 Anayasa glgikli gi referandumudur. Katihhm orani % 91,3 , Evet 91,4
Hayir 8,6'dir.

6 Eylil 1987 1982 Anayasasinin gecici 4. MaddesjnReferanduma katilim % 93,6 Evet
kaldirihp  kaldiriilmamasi oylanstir. | /50,2ve Hayir 49,8 oranlarindadif.
Yasakl siyasetciler referandumu olarak
da anilmaktadir.
25 Eylul 1988 Secimlerin erkene alinmadfatihm % 88,8, Evet %35 Hayi
referandumudur. %65 seklindedir.

21 Ekim 2007 Cumhuraninin - halk  tarafindan Referanduma katilim % 67,5 Evet
secilmesi gorev siresinin 7 yildan 5 y)l&069, Hayir % 31 oranindadir.
indiriimesi ve meclis toplanti yeter sayisi
ile ilgili degisiklikleri icermektedir.
12 Eylul 2010 Anayasa @wikli gi referandumudur. Katihhm orani %77,3, evet %57,9,
hayir orani ise %42 geklindedir.

=
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5. BOLUM: YAZILI BASINDA S IYASI KAMPANYALARIN YER ALMASI

5.1 Yazil Basinin Siyasal Ygamdaki Yeri ve Onemi

Cogulcu demokrasinin gege olan secimlerde basinin roli konusundaki g¢aralar
tim dinyada ¢ok eskilere dayaniyor. Ozellikle alisggs demokrasilerde, basini
elinde tutan siyasetcilerin ya da partilerin seeirdé mutlak galibiyet elde
edeceklerine dair yaygin bir ggrde hakimdir. En 6nemli kitle ileiim araclarindan
biri olan gazeteler gerek Ulkemizde, gereksgeditlkelerde tarih boyunca bir
propaganda araci olarak secim kampanyalarinda érgiimévier Ustlenngierdir.
Ancak 90'll yillardainternetin hayatimizda yer almasiyla ve sosyal mmdyair
kitle iletisim araci olarak kullanilmaya klanmasiyla birlikte gazetelerin eski
etkilerini yitirdigi seklinde bir algl olgmaya balamistir. Ne var ki kamuoyunun,
kayna belli haberlere daha fazla ihtiyacinin aidugercginden yola ¢ikarak sosyal
medyanin son 10 yillik sirecte yapilan secimlerdsteydgi performans, tabi
tutuldusu ‘guiven’ testinden pek de g1l olarak gecemegiini gostermektedir. Zira
sosyal medyada dalena giren cok sayida haberin kagman belli olmamasi
“dezenformasyon” algisini giclendirirken, referanektasi olmalari anlaminda
gazetelere, dolayisiyla onlarin Web sitelerine wsyal medya hesaplarina olan
guvenin giderek argyi soylenebilir. Ancak, son donemdesgaan satin alma ve el
degistirmelerle gazetelerin sahiginin iktidara yakin gadamlarindan okmasiyla,
‘kayitsiz, sartsiz’ hikiimete destek olan yayinlarin sayisiahesitmstir. iktidara
muhalif olan gazeteler ise icinde bulundukfgmlnizlik sendromunun’etkisiyle ya
oto sansir mekanizmasini daha etkin hale gatigaida bazi cezalara ve hukuki
yaptirimlara maruz kalrgtr.

Bu gelsmeler giginda iletsim organlarinin fotgrafini cekmemiz gerekirse; bir
yanda guven bunalimi sorunu ile kakariya olan sosyal medyayi,gir yandan da
sadece iktidar cephesinden gelen haberleri olundlstegme gibi ygun bir caba
icerisinde olan gazeteleri gorebiliriz.

5.2 Haberlerin Aktariminda Kuramsal Yaklasimlar
Haber cozumlemeleri ile ilgili yakamlar nitel ve nicel olarak belirlenmektedir.

Haber Cozumlemeleri nitel ¢ozimleme olarak dnceliigostergelerin anlamlari ile
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ilgilenen bilim dali” olan “Gd0stergebilimsel Cozuemhe” olarak yapilngtir
Gostergebilim, Gostergebilim ileiinde kullanilabilecek her gostergeyi incéfer
Haberin gostergebilimsel ¢ozimlemesi yapilirken mmethem yazili hem goérsel
boyutu ele alinir (Devran, 2008, s. 35, Rifat, 2009

Haberin nicel (iceriksel) ¢6zimlemesi gatalari 1940’ yillarda ABD’de
Lazarsfeld ve Berelson tarafindan yapgim Berelson tarafindan yapilgtr.
Berelson (1952) icerik ¢coztimlemesiti;.Bir haberin acik mesajini sistemli objektif
ve rakamsal olarak incelemeye olanak glagan bir teknik olarak...”
tanimlamaktadir (Devran, 2008, s. 80) Haberlerin nicel ¢éziimlenmesi, sosyal
bilimciler tarafindan kolay ve yararli bir sistenta@k kabul edilse bile yontem ile
ilgili pek cok elgtiri de stz konusudur. Ciddi el@ilerden biri de Age inal
tarafindan yapilmgtir. Sistem “araci bir dil anlayna sahiptir ve dili anlamlarin
seffaf bir taiyicisi olarak ele almaktadir” if@l, 1996, s. 74-88). Haber
¢ozumlemelerinde daha sonraki yillarda Retoriks&ignle ile Soylem ¢6zimleme
calismalari yapilmgtir.

Retoriksel ¢coziimleme: Kieri ikna etmek amaci ile dilin ustaca kullaninmaadir.
Retorik, ilk kez Aristo tarafindan ele alignue yonetenlerin yonetilenleri retoriksel
konusma ile ikna edebileggni 6ne surmitiir (Aziz, 2015):°

Harold Lasswell iletim argtirmasi bglaminda su sorularin  sorulmasini
ongormektedir. Kim, kime, neyi, hangi, kanalla \angi etkiyle séylemektedir.
Soylem Cozumlemesi*“..Dinyay! belli bir bicimde anlama ve hakkinda kema
bicimi...” olarak tanimlanir (Jorgensen ve Phillips 2002 aldaran Devran 2008).
Soylem ¢ozumlemesi metni, her boyutuyla birsala olarak incelemekte bu yoni
ile metnin kendisine 6nem veren gdstergebilimsetiigilemeden ayriimaktadir.
Soylem c¢ozimlemesi, metnin anlamsgidda pek cok elemani bulunglinu ve bu

elemanlar olmadan bir anlatimin tam anlami ile ¢deemeyecgini

14 Amerikall filozof Charles Sanders Peircelggicreli dilbilimci Ferdinand Saussure’un 20. yasinda hemen
hemen ayni tarihlerde birbirlerinden habersiz dayaptiklari ¢cagmalarla Gostergebilimin kuruculari olarak
bilinen iki gdstergebilimcidir.

15 Amerikali filozof Charles Sanders Peirceiseicreli dilbilimci Ferdinand Saussure’'un 20. ygsinda hemen
hemen ayni tarihlerde birbirlerinden habersiz dayaptiklari cajmalarla Gdstergebilimin kuruculari olarak
bilinen iki gdstergebilimcidir.

18 Retorik kavraminin ortaya ¢cikmasinda AritotalesRetorik” adli kitabinin énemi yadsinamaz (bkz. Agis
(2016), Retorik).
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kanitlamaktadir. Soylem Codzumlemesi ile ilgilenem alanda 6nemli ¢camalari
olan iki dGnemli argtirmaci Fairclough ve Van Dijk’dir.

Fairclogh’'un “Dil ve Gu¢” adh eseri ggrel sdylem cozimlemesinin ilk
eserlerinden saylimaktadir. Bu eserinde FaircloByttanya’daki gucla politik
soylemlere dikkati c¢ekmektedir. Thatcher'in politiRetorgi buna 06rnek
gosterilebilir. Fairclough elgtirel sdylem ¢6zimlemesi Bmminda t¢ boyutlu bir
calisma yapilmasi gereldini savunmaktadi{Blommaert 2005’den aktaran Devran
2008).

Van Dijk’'in séylem ¢6zumleme ybntemi ise Habersairenalarina, guc¢ ve iktidar
ili skilerindeki anlamsal yapi$anayi ortaya ¢ikarmak adina blytk katkglaanistir.

Haber stylem ¢oziimlemelerinde dncelikle haber déadiboyutu ile incelenmekte
ikna yonunde ise olaylarin acikca ifadesi, olageasi sebep-sonucskileri metnin
duygusal ifadesi 6nemgianaktadir (Devran, 2008 ).

5.3 Habere Kavramsal Yaklgim

Haber, ilk zamanlar bireylerin bilme v&m@nme istekleri tzerinden tanimlanirken,
daha sonra guncelartlar ve gazetecilik megimin tasidigi 6zellikler neticesiyle

“zamana uygun olan heey” seklinde tanimlanngtir.

Ingilizcede kuzey, giiney, go ve bati North, East, West, Soutkglimelerinin ba
harflerinden meydana gefilibilinen haber(news)kelimesi “her yonde meydana
gelen olaylar” olarak tanimlanmaktadidyguc & Geng, 1998, s. 107). Bununla
birlikte haber; “bir olayin raporu” (Tokg6z, 1981)din bilmedgimiz her sey
(Hohenberg, 1963, s. 40)” ve “insanlarin bilmeledsti her sey (Girgin, 2003)
olarak da tanimlanabilmektedir.

Haberin net olarak tek bgekilde tanimlanamayinin en énemli nedeni olarak, haber
olgu ve sirecine pek coklev yiklenmg olmasi ve toplum Uzerindeki etkisinin

yogun olmasindan kaynaklanmaktadir. Bungmman haberin pek ¢ok taniminda one
ctkan temel 6geler 6zetye sekildedir.

* Gergeklik

* Dogruluk

* Yenilik (guncellik)
 llginglik

«  Onemlilik
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e Anlasihirhk
S0z konusu 0gelere ek olarak, bir bilginin habeabtinesi igin Lasswell’in,
guinimuiz haberciiinde de gecerli olan “5N” “1K” sorularina da ceverebiliyor

olmasi gerekir.

5.4 Siyasal Kampanyalarda Basinin Tutum ve Davrasi
Secim doénemlerinde 6zelikle ana akim medyanin tamayakininda iktidara gkin

haberlere rastlanmaktadir. Medya patronlari ved#ktiiliskisinin bir getirisi olarak
da, gindemi iktidara hakim olan parti ve onun lideglirlemektedir. Bu duruma
siyasal iletsim acisindan bakil@inda, bunun“halkin sesi ve sdylemi’seklinde
yansitildgl gortulmektedir. Haberlerin ve yorumlarin “halkiress ve sdylemi”
seklinde yansitilmasi ile amaclanan ise kamuoyytoimaktir. Benzeri haberlerin
tekrar tekrar verilmesi ile o partinin veya lidefkamuoyunu arkasina algli olgusu
da pekitirimektir. Bu konudainal (2010,), Turkiye sinirlari icerisinde secim

kampanyalarinda egemen olan habercilik agiaysu sekilde aciklamaktadir;

“...Buglin, Turkiye'de secim kampanyalarinda yapilan
tartismalara egemen olan habercilik anlayi toplumsal, siyasal ve
ekonomik sorunlari kartliklara indirgeyen, sloganidiran, taraflar
kutuplatiran, demokratik diyalog bicimlerini engelleyerr lyiaklagim
icermektedir. Ancak bu yaklen sadece secim kampanyalarinda
karsimiza c¢ikmamaktadir. S6zinu @thiz  habercilik anlawi,
siyasetin haberlgiriimesine iligkin genel bir sorundur. Bu sorun,
yerlesik haber yapma pratikleri, haber gerleri ve daha oOnce de
belirttigimiz gibi bunlarin Gstint 6rten, bunlar gérinmezdak
geleneksel etik anlagla aciklanabilir...” (s. 252).

Referandum kampanyalarinda her iki tarafta bulurgazetelerde referandum
oncesinde sikcgu tiir haberler gérilmektedif.

e Yonlendiren haberler

* Algi olusturan haberler

¢ Olumlama ya da olumsuzlarma haberleri

« Liderlerin sozleri Gizerinden gindem yaratan halperle

» Liderlerin Kisilikleri Gzerinden targma acip guvensizlik ofiurma amacli
haberler

* Anketler tizerinden kitle psikolojisi ojturan haberler

« “Evet” ya da “Hayir” denildginde ulkede meydana gelmesi olasi
olumsuzluklar tzerinden tehdit ve korku iklimi yarea amagch haberler.

17 Ornekler, bu cagma icin 6zel olarak yapilrtr.
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Yukarida belirtilen bgliklara iliskin asagidaki 16 Nisan 2017 Referandumunda
kullanilan gazete haber g¢hklar ve gorselleriyle ilgili cakma 6Ornek olarak
verilebilir.

» “Tabii ki Evet” (Gine,14.3.2017)

« “Hayir Halkin Kampanyasi (Cumhuriyet, 14.4.2017)

» “Evet'te Kriz Var” (Cumhuriyet, 15.2.2017)

» “Evetler Yuzde 60’a Dayandi{Aksam, 4.3.2017)

« “Erdogan Icin Evet Diyenler Artiyor’(Milliyet, 26.3.2017)

» “Evet Sonrasi Eyalet(S6zcu, 10.4.2017)

* “Hayir Oyunun Gidecgi Yer Kandil” (Sabah, 2.3.2017)

e “Fuhrer’in Torunlari da Hayir'cl” (Yeni Akit, 5.3.2017)

« “Avrupa Hayir Icin Calistyor” (Turkiye, 7.3.2017)

* “Hayirda Hayir Yok” (Haberttirk 18.2.2017)

* “Hayir'la Turkiye Rahat Nefes Alacak{Cumhuriyet 8.3.2017)

* “Evet Oylari YUzde 60’la Taglansin(Vatan, 24.3.2017)
e “Turk Kadini Hayir Der” (Aydinlik, 8.3.2017)

Miting haberlerinin gazetelere aktarilmasingkil, isin gorsel boyutundan cok
icerik boyutunun 6nemle ele alinmasi gerekmektdétiidar haberlerinde siklikla
liderin ve icraatlarinin takdir edilmesi durumumattaniimaktadir. Haberlerde bunun

yani sira yeni se¢im vaatlerine de bolca rastlamakkindur.

Son yillarda secim donemlerinde iktidarakin gazete haberlerinde dikkat ¢ceken bir
baska nokta ise bu haberlerin sadece birinci sayfalare devam sayfalarinda yer
almayip, ekonomi, magazin, sdipolitika, hatta spor sayfalarinda bile iktidari

destekleyici haber ve réportajlara imza atildi dywektedir.

Yukarida da belirtildii Gzere, medyanin giindem belirleme 6zelirtik yadsinamaz
bir gercektir. Yapilan agairmalar da gostermektedir ki, kitle ilgitn araglarinin bir

konuya verdikleri Gnem ile kamuoyunun ayni konugadgi 6nem arasinda énemli
bir paralellik gérilmektedir. Yani halk, medyanidzijinden olaylara bakmakta,
medyadan aldiklari bilgiler fikir sahibi olmalar@dinemli bir rol oynamaktadir
(Ozkan, 2007).

Yazili basin gegngte gindem belirleme araci olarak 6nemli bir goréwigir.
Siyasetciler de medyanin bu guctiniskarindaki partileri, siyasetcileri veya giic
odaklarini zayiflatarak yok etmek amaciyla zamanaakullanmglardir. Hatta dyle
ki; yazili basinda yer alan bazi haberler ulkemizgignlerce, hatta aylarca

konwulmus, iktidar yikms, siyasetcileri siyaset sahnesinigida tgimistir.
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Gunumuze gelinginde Turkiye'deki mevcut iktidarin basini en igekilde
kullandigl gorulmektedir. Son yillarda Cumhugani Recep Tayyip Ergan’in
agzindan doktlen kelimeler Gzerinden rgetter olwyturulurken, iktidara yakin olsun,
olmasin bu kongtuklarinin medyada ve kamuoyunda gunlerce st&dtgi
yadsinmayan bir gergektir. Son 17 yildir ulke yimetde olmasi dolayisiyla
Cumhurbakani Recep Tayyip Erg@an’in 6zellikle se¢cim kampanyalari kapsaminda

yaptgl konwsmalarin basinda 6énemli bir kark buldugunun altini gcizmek gerekir.

Secim doénemlerinde yazili basindslkusuz sadece liderler Gzerinden ve gadier
uzerinden bir propaganda ve giindem belirlemgmalsi yiritilmemektediiktidar
partisinin Bakanlari, Milletvekilleri, Genel Bkan Yardimcilari ve Parti Sozcdleri

Uzerinden de aciklamalar veggelendirmelerin yapilgn gozlemlenmektedir.

Asagida yer alan Akam, Star ve Yeni Akit gazetelerine ait 6 Mart 2Q@rihli
kupurler bulunmaktadir. Ornekteki gazetelerde, Cumb&kani Recep Tayyip
Erdozan’in, bazi bakanlarin miting yapmasina izin verameyAlmanya'ya ilgkin
tavrini ve olayin giindemi ne denli kapgadi gézlemlemek mumktndir. Muhalefet
partileri ise Erdgan’in bir Ulkeyi hedef gostererek ve bilingli olarair disman

tureterek kendi segmen kitlesini konsolide etmédgini ileri sirmektedir.

Gazete Kupuri 2: Yeni Akit Gazetesi (6.3.2017)

{

15 TEMMUZ' DA MILLETi BOMBALAYANLAR "HAYIR'CIYDI

{ istanbul'daki Kadin ve Demokrasi Bulusmasi'nda “Hayir'la Kandil'in
| dedgi i su yvin™ diyen Er jan, "Darbe g i F16'lardan
bomba yaé_r._llr_al_’llar I.l!l_géi“.i.'ll'l hayweilan” seklinde konustu. » 13'TE

ALNIANYA'YA
'"GELIiRIN" REST:

Cumhurbaskam Erdogan, bakanlamnn programlarnm iptal eden
Almanya'ya rest gekti. Yapilamn Nazi uygulamalarnndan farkh
olmadigin vurgulayan Erdogan " Sizin demokrasiyle yakindan
uzaktan alakamz yolk. Zannediyvorlar ki Erdogan Almanya'ya
gelecekti. Ben istersem gelirim. Ve kapidan sokmadiimiz za-
man diinyayi ayaga kaldirnimm" ifadelerini kullandi. » 13'TE
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Gazete Kupurt 3: Aksam Gazetesi (6.5.2017)

Almanya'yi diinyaya
rezil edecediz

KADEM tarafindan diizenlenen “Kadin ve
NN Demokrasi Bulugsmasi'nda konusan
Cumhurbaskan Tayyip Erdogan, ¢6zii
liretemeyen siyasetin; yapana da millete d
iik oldugunu vurgularken, Almanya'nin Tiir
bakanlara engel cikarmasini ise ‘Nazi
uygulamasy’ olarak degerlendirdi. 11'DE]

Gazete Kupurt 4: Aksam Gazetesi (6.5.2017)

Dask
doga baka 2
HOI mna IZnl verme n

ARVIRLR o i Aok - B

Yazili basinda son yillarda secim doénemlerinde asikgvurulan yontemlerin
basinda algl yonetimi gelmektediiktidar ya da muhalefet partilerinin kurumsal
kimligine ve o partilere mensup siyasetcilerirsisgel imajlarina donik yapilan

dogrudan ve subliminal mesajlar maetlerle ve kée yazilariyla sik sik gindeme
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getirilmektedir. Hatta Oyle ki bu yontemin son grlla secim g1 dbnemlerde
kullanildigina da taniklik edilmektedir.

Benzer haberlere televizyonlarda da rastlansa dailiybasin “bir belge nitedi
tasimasl” adina nesnellik 0zglhe sahip oldgundan; gerek televizyon
habercilginde, gerek internet haberginde gerekse sosyal medyada fazlasiyla
referans alinmaktadir. Bu tlur haberlere 6rnek &lase 2014 Cumhurl&anligi
Secimi, 1 Kasim 2015 Genel Secimleri ve 16 Nisarl72Referandumunda
Cumhurbakani, Ak Parti Genel B&kani Recep Tayyip Ergan hakkindaki diploma
tartismalarini ve CHP Genel BRani Kemal Kiligdarglu hakkinda SSK Genel
Mudurltgt doneminde kurumu batiggdiyolunda cikan haberleri, partinin FETO'ye

yakin durdgu seklindeki yorumlari vermek mumkundur.

Asagida Yeni Akit Gazetesi'nin 6 Mart 2017 tarihli sayidan bir haber
bulunmaktadir (Gaz.Kup.4) Haberde, CHP'nin FETQililgkisi oldusu, FETO’niin
medya ayainin Dgzan Grubu oldgu iddialarina yer verilmektedir. Haberi, algi

habercilgi hakkinda dnemli bir 6rnek olarak géstermek munwkim

Gazete Kupuri 5: Yeni Akit (6.3.2017)

Siyasi lissi GHP
medya issil Dogan

. Fetullahg Teror Orgutu ile olan iligkisi iddianameye de
F vansiyan CHF adeta drgitin siyasi blirosu gibi hareket
5 ederken, Dogan Grubu'nun da hainleri aklayan haberlere
. imza atan FETO'cl tetikgilere kucak agtigr ortaya ciktr.
R D e
S Ay, ¢ Tetikcilere

sahip cikti

Secim donemlerinde yazili basin lzerinden algstotma calgmalarinin en guzel
drneklerinden biri olarak anketleri vermek mumkindbecim donemlerinde siyasi
partiler oy potansiyelini 6lcimlemek amaciyla kemdiketlerini yaptirdiklari gibi,
yazili basin organlari da kendi yaptirdiklari atdeéd yakin durduklari siyasi

partilere bir anlamda destek sunmaktadirlar. Geggyrliarda tlkemizde bir elin
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parmaklari ile gosterilebilecek sayida anket firmagastlanirken, bugliin neredeyse
tum siyasi partilerin ve yerel siyasetcilerin bilanlggmali anket firmalar
bulunmaktadir. Gazetelerde sikca yayinlanan ankailerinden siyasi partiler
subliminal olarak, “biz gucliyuz’, “en iyiyiz”, “la kazanac@z”, “yine biz
kazanacgz”, “siz kaybedeceksiniz”, “yine Baramayacaksiniz” tirinden mesajlar
vermektedirler. Boylelikle gier siyasi partilere oy veren kitleler ya da kamarsi
kitleler, gucli olan partinin tarafina cekilmekesmektedir. Ya da partinin kendi
tabani konsolide edilmek istenmektedir. Secmenegite verilen mesajlar go
zaman da banlh bir sekilde yerini bulmaktadir. Anketler ayni zamand&ipa
partilere oy verenlerin kendilerini gl¢gsiiz ve yalhissettirme ¢abalari icin dnemli

bir algl yonetimi 6rnekleridir.

Asagida yer alan Bubat 2017 tarihli Akam Gazetesi’'nin (Gaz.Kip. 5) haberinde ve
10 Mart 2017 tarihli Gune Gazetesi’'nin haberlerinde yapilan anketlerde “Evet
diyenlerin sayisinin yiksek cigtna dikkat cekilmektedir.

Gazete Kupuri 6: Aksam Gazetesi (02.02.2017)

ET YUZDE 54

. AG'nin patronu Adil Giir, son kamuoyu arastirmasindaki carpici ra-
#3 %  kamlan AKSAM la paylagt: Evet oylan yiizde 54 bandinda gériiniiyor.
. B Glir, MHP secmeninin B Hayir oyu verecekle-
dorte iiciinlin 'hayir' diye- rin Erdogan karsithiginda
cegiiddiasmin dogruol-  birlestigine dikkat ceken
madigm belirtti. Yiiksek  Giir 'Evet' oyu verecek-
katilim bekleyen Giir  lerin agirlikh béliimi Er-
*Secmenin yiizde 81-  dogan'a giivendiklerini
82'si sandiga gidece- belirtiyor" ifadesini kul-
gini soyliyor' dedi. landi. »PINAR ISIK ARDOR 12'DE
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Gazete Kupuri 7: Gline Gazetesi (10.03.2017)

I HAYIRCILAR BILMIYOR: ORC
Arasgtirma Sirketi 16 Ni-
sandakd tarihi referan-

dumla ilgili yaptigison | i VEL
anketi yayimnladi. 36 Y037,2
ilde gerceklegtirilen an-

kete gore, halkin yiiz- |

de 57,2%si evet, yuzde

42,81 hayir oyu kullana-

cak. Hayir diyeceklerini acik-
layanlarin ylizde 54 ise degistirile-

nu bilmiyor. B AYRINTILAR 11'DE

HALK EVET DIYOR

cek anayasa maddelerinin ne oldugu-

”EFEHANBJ
ol LS4, -

) HAYIR
7 9%42.8

Muhalif kesimin y@unlukla takip ettgi 1 Mart 2017 tarihli Cumhuriyet Gazetesi'nin

asagidaki haberinde ise yapilan bir ankete gore “Hawylarinin agik ara 6nde

olduguna dikkat ¢ekilmektedir (Gaz.Kip.7).

Gazete Kupurt 8: Cumhuriyet Gazetesi (01.03.2017)

AKAM'A GORE 'HAYIR’ ACIK ARA ONDE

Avrasya Kamuoyu Arastirmalar Merkezi'nin (AKAM) anketine gore, "partili cumhurbas-
kanligi'ni hedefleyen anayasa degisikligi referandumunda yurttaslarin yiizde 57.57'si ‘Hayr,
yiizde 42.43'li ‘Evet’ diyecek. 3-9 Mart tarihleri arasinda, 26 il ve ilcede, 8 bin 120 kisiyle ger-
ceklestirilen arastirmada partilere gore dagilima bakildiginda AKP secmeninin yiizde 694
‘Evet'ten yana. Bu oran MHP'de yiizde 27.5, kararsizlarda yiizde 23.5. »kte

HDP MHP AKP

Kampanyalarda en 6nemli sdylem malzemelerindendgridger tarafin, t6zellikle

lider séylemlerinde ya da hareketlerinde meydarecg& herhangi bir hatanin ya da

gafin ele alinarak kampanya malzemesi haline itgek kagi tarafin kiguk

disurdlmeye cakilmasidir.

Bu konuda 6rnek olarak Ggr@azetesi 7 Mart 2017

46



tarihinde CHP Genel B&ani Kemal Kiligdarglu'nun Cumhurbgkanlig! sistemine

dair yaptgi bir gafa magetten yer vermesi gosterilebilir (Gaz. Kup:8).

Gazete Kupurl 9: Gung Gazetesi (7 Mart 2017)

YENI SIS'I'EMDE

BASBAKAN
VAR SANIYOR!

OiPGenel Bagkan xn.; ISTE KILIGDARDGLU'NUN 0 AGIKLAMASI
rogu, Cumhurbaskanigs s G G
tarihi bl'gafa imza atti. Yeni
sistemde basbakaniik maka- %™
minm oldugunu zanneden
Kiligdaroglu, sosyal med-

yada alay konusu oldu. anlattigu cift bashik ortadan ayOr.) MR AYRINTILAR SAYFA 10DA
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6. BOLUM: 16 NiSAN 2017 REFERANDUM HABERLERININ
GAZETELERDE YER ALMASI iLE iLGILI ALAN CALI SMASI

6.1 Referanduma Sunulan Anayasa Madde [gesiklikleri

1982 Anayasasi, 12 Eylul 1980 tarihinde yapilanegskir harekatin hemen
sonrasinda hazirlangwe yuarirlige girdigi andan itibaren de gerek siyasi ve gerekse
toplumsal tim aksakliklarin kaygia olarak gosterilmgitir. 1982 Anayasasinda
ginimuize gelene dek 21 kezggelik yapiimistir. Tum bu dgisikliklere karsin
halen 6zgurlik ruhunu muhafaza gttive toplumun isteklerini karlamadgi

savunulmutur.®

Meclis'te bulunan siyasi partiler arasi uzun stgahsmalar sonucu kabul edilen,
6771 sayili Turkiye Cumhuriyeti Anayasasindgigi&lik yapiimasina dair kanun, 10
Subat 2017 tarihinde Cumhursani tarafindan onaylangi“Tlrkiye Cumhuriyeti

Anayasasinda Dsiklik Yapilmasina Dair Kanun’adi altinda Anayasanin 175.
maddesi geggnce 16 Nisan 2017 tarihinde halkoyuna (referandusuenulmasina

karar verilmgtir.

Referanduma sunulan Anayasanin 18 maddesi ilei ilggiklamalarin, alan
aragtirmasinda siyasal liderlerin kogmaalarinda ve basinda ne kadar yer @idi
anlama acgisindan 6zet olarak gormekte yarar varfllan argtirmamizin temelini
olusturan 16 Nisan 2017 Anayasa Referandumunu meydetig@l8 madde Ozet

olaraksoyledir:

18 2011 genel secimlerinden sonra Turkiye Biyilk Milléeclisinde (TBMM) kurulan ve Mecliste gurubu
bulunan 4 partinin ¢ sayida katildii “Anayasa Degisiklik Komisyonu” kurulmutur. Partiler arasinda ana
konulardaki anlgmazliklar nedeniyle komisyon uzunca bir slre yaptgalsmalari tamamlanmadan
sonlandirmak zorunda kalghr. 4 siyasi partinin anfamadg! bu dnemli konu Adalet ve Kalkinma Partisi (AK
Parti) tarafindan gecilmesi 6nerilenskanlk sistemidir. Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), Nfiktci Hareket
Partisi (MHP) ve Halklarin Demokratik Partisi (HDR$e parlamenter sistemin devamindan yana tavir
almislardir. AK Parti'ye gore, 2007 yilinda yapilan Areesa dgisikli gi ile Cumhurbakaninin halk tarafindan
secilmesine hai olarak hikiimet sisteminde degilgklik yapiimasi éngorilmektedir (Gkun, 2017).

2017 segimlerinde oylarin %51,79'unu alan Recep ipafydasan halk tarafindan secilen ilk Cumhugkani
olmustur. Erd@zan, Cumhurbgkani segcildikten sonra hukiumetin icraatlarina miadisti bir yol izledgi
iddiasiyla, 15 Temmuz 2016‘'daki darbe gminin ardindan MHP Genel Bkani Devlet Bahceli
Cumhurbgkanrnin tutumlarinin  hukuki durumla uyumlu olmgon savunmstur. Bahcgeli, bu uyumun
sgzlanabilmesi icin gerekli Anayasa teklifinin Mecksgetirilmesinin zorunlu oldiunu belirtmitir. AK Parti ve
MHP'nin hukukgu Uyeleri birlikte ¢cajarak, 10 Aralik 2016'da “Turkiye Cumhuriyeti Anayesnda dgsiklik
yapiimasina dair” kanun teklifini Turkiye Blyik Ml Meclisi (TBMM) bakanligina sunmstur. ilk haliyle 21
maddelik dgisiklik, Meclisteki gorsmeler sonunda 18 maddeye igmR1 Ocak 2017‘de biten gGmireler
neticesinde teklif 339 oyla kabul edilerek yasaigtir (Erdem & Herper, 2011, s. 43-53).
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* Mahkemelerin yeniden tanimlanmasi:Mahkemelerin  tanimindaki
“bagimsiz” ibaresinin yanina “tarafsiz” tanimi da gétior.

* Milletvekili sayisinin artmasi: 550 olan milletvekili sayisi 600’e
cikarihyor.

» Secilme yainin degistirilmesi: Daha 6nce 25 olan secilme syayeni
sistemde 18’e indiriliyor. 18 wanda Meclis’e girenler askerlikten muaf
tutuluyor.

» Secimlerin yapilmasi: Cumhurbgkanhgl ve milletvekili secimleri ayni
anda 5 yilda bir yapiliyor.

* Yasalarin cikartilmasinda yeni diuzen:Yasama gorevi Meclis'te olacak.
Milletvekillerinin ~ sunacaklarn teklifin  kabul edilesi durumunda
Cumhurbgkani’'nin onayina sunulacak. OHAL, af, para basmsaya
yetkisi ve milletler arasi andenalari onaylamak da bulunuyor.

» Denetim yetkisi: Meclis argtirmasi, genel gogine, meclis sogturmasi ve
yazili soru 6nergeleriyle denetim yolu agik olacak.

= Cumhurbaskani’'nin secimi: Cumhurbakani halk tarafindan secilirken,
gorev suresi milletvekilleri gibi 5 yilla sinirliacak.

e Cumhurbaskani’'nin gorev ve yetkileri: Anayasa dgsikli giyle hukimet
etme sistemi dasiyor. Cumhurbgkan! devletin bgt gorevini Ustleniyor.
“Basbakanlik” kalkiyor, gérev ve yetkileri cumhurd@anina geciyor.
Bakanlar Kurulu yetkileri Cumhurkbkani’na devrediliyor. “Cumhurlz&ani
Yardimcilan” ifadesi seklinde dgistiriliyor. Cumhurbgkanina yiritme
yetkisinde kararname cikarma yetkisi veriliyor. ayasa’da yer alan
konularda kararname ¢ikaramayacak.

e Cumhurbaskanr’nin yargilanmasi: Madde, Cumhurbkani hakkinda, bir
su¢ sledigi iddiasiyla TBMM uye tam sayisinin salt@mlugunun verecg
Onergeyle sorturma aciimasini éngdoruyor.

* Cumhurbaskani’'nin yardimcilari ve vekaleti: Cumhurbakani igin
yardimci sinirlamasi bulunmuyor.

* Secimler: Meclis Uye tamsayisinin 5te 3 @mluguyla secimlerin
yenilenmesine karar verebilecek.

* OHAL durumu: Cumhurbgkani ayaklanma, sayehali, afet, salgin gibi
olaylarda 6 ayl gecmemek Uzere OHAL ilan edebileddkclis gerekli
gord(gl takdirde OHAL sdresini kisaltabilecek, uzatabglec veya
kaldirabilecek.

» Askeri yargi kalkiyor: Yargida birlik i¢cin askeri mahkemeler kaldirilarak
gorev ve yetkileri sivil mahkemelere devrediliydmcak sava durumunda
askeri mahkemeler sadece askeri suclar yargilagmakurulabilecek.

« HSYK'da isim degisikli gi ve yapisinda dgisiklik: Hakim ve Savcilar
Yiksek Kurulu'nun ismindeki “yiksek” ibaresi kaldiyor ve vyapisi
degisiyor. 13 Uyeli HSK’'nin Adalet Bakani ve Muste1 dgal liye olacak.

* Bultce yapma hakki: ButgceyiCumhurbakani yapacak ve onay i¢in Meclise
sunacak?’

' Referanduma sunuld&@v71sayili Anayasa dgsikli gi ile ilgili kanunun timu icin bkz. EK: 8.
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6.2 Kampanyada KullanilanIletisim Kanallari
Referandum surecinde pek cok farkli geti araci; yontem ve tekgi kullaniimistir.

Bu yontemlerin bginda yuiz yuze ile§im kanallari olarak gegihalk kitlelerine

seslenmeyi amacglayan acik hava mitingleri ile kapalonlarda yapilan toplantilar

yaninda konvansiyonel kitle ilgim araclari olarak gazete, dergi gibi yazili basin,

radyo ve televizyon gibi elektronik basin ve yelatigim teknolojilerini iceren

Internet ortaminda Web siteleri ve sosyal medyaaklaa adlandirilan You-Tube,

Facebook, Twitter, Instagram gibi

ileim araclari

da kullanilingtir. Bu

referandumda dikkati cekecek 6lgcekte kullanilandiger iletisim yontemi de acik

hava reklamlaridir. Referandum ©ncesi kampanyacsige kullanilan iletim

araclarinin tablo haline getirilgmbicimiyle sdyle bir tablo ortaya ¢ikmaktadir (bkz.

Tablo 4).
Tablo 4: Referandum Kampanyasinda kullanilan aracla
Kampanya Aciklama Gorsel Ornek
Aracl
Siyasi Partilerin resmi web sitelerinde ‘Evet’ ya da| 5 Subat 2017-15 Nisan 2017 tarihleri arasinda, AK
partilerin ‘Hayir’ kampanyalarina yonelik bazi Parti www.akparti.org.tr adresinde yer alan ekfan
resmi Web | calismalar yapilmygtir. goruntdleri Ek-1 ‘de verilngtir.
siteleri 25 Subat 2017-15 Nisan 2017 tarihleri arasinda, CHP
www.chp.org.tr adresinde yer alan ekran gorintilefi
Ek-2 de verilmtir.
25 Subat 2017-15 Nisan 2017 tarihleri arasinda,
MHP’nin www.mhp.org.tr adresinde yer alan ekran
goruntdleri Ek-3 ‘de verilngtir.
25 Subat 2017-15 Nisan 2017 tarihleri arasinda,
HDP’nin www.hdp.org.tr adresinde yer alan ekran
goruntileri Ek-4'te verilmtir.
Promosyon | 16 Nisan'da yapilan referandum icingsilan | Referandum suresince farkl siyasi partileriggittaig
Grtnleri promosyon urlinlerin tamami Ucretsiz olarak oldugu promosyon Uriinlerinin gdrselleri EK-5'de
dagitiimigtir. Dagitilan Grdnler arasinda verilmistir.
bardak, cay, tepsjeker, yiyecek-icecek,
kalem, bez pget vb. gibi bircok triin
bulunmaktadi?’
Billboard 16 Nisan'da gercek$en referandumda Referandum siresince farkh siyasi partilerin
kullanimi tanitim araci olarak tercih edilmesindeki en| kullanms olduklari billboardlarin gérselleri EK-6'de
biyik etken modern bir reklam ve etkili bir | verilmistir.
iletisim trt olmasidif*
Raket Siyasi partiler 16 Nisan'da gercekém | Referandum suresince farkh  siyasi partilefin
kullanimi referandumla alakali hedef kitleye iletme¢kkullanmg olduklari raketlerin gorselleri EK-7'de
istedikleri mesajlari raket ve ghr agik hava verilmistir.

reklam araclarini kullanarak iletgiérdir 2

20 AK Parti izmir il Bagkani Bilent Delican, AK Parti’nin Referandumda nellehve dgittigini; ‘Bir fincan
kahvenin 40 yil hatir varséziinden hareketle kahve paketlerini hediye ettiklee paketlerin tizerinde de,
Anayasa maddeleri hakkinda bilgiler verdiklerinylsinistir. http://www.yenicaggazetesi.com.tr/akpden-evet-
promosyonlari-160890h.htm
2L Tanitimi yapilmak istenen gérsel istentidiadar Billboardda kalabilir ve bu siire icerisirziesaat sunum
sansi olur. Bulundgu konum itibariyle de reklam etkisi artar. Boylecfdandum stirecinde siyasi partilerin,
hedef kitlelerine neden “evet” ya da “hayir” dddifni zaman sorunu olmadan anlatabilirler. Billbadbar
reklamlari neredeyse bir televizyon reklami kadsde geng bir kitleye hitap eder.

22 Hedef kitlenin bu tip iletileri dier reklam mecralarindan daha etkingaikilde alabildgi gdzlemlenmektedir.
Ozellikle acik hava reklam araglarigehir merkezinde, en kalabalik semt veya caddeleydalanmasi,
tuketicilerin mesajlari daha ¢abuk almasirglamaktadir.
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6.3 Yazili Basinda Yer Almasi ildlgili Ornekler
16 Nisan Referandumu kampanyalarinda da, siyasiténnle aralarinda rakip parti

ve adaylari olumsuzlayan bildirimlerin 6zelliklecderek ve kagilikli kurgulanarak
haber yapildii gozlenmgtir. Bu tarz bir habercilik anlayn dogrudan toplumsal
catsmalar keskinlgtiren ve kagithklar besleyen bir yakkam icerdigi yorumu
yapilabilir.

16 Nisan 2017'de gerceklérilen referandum oncesinde iktidara yakin ve dati
muhalifi yazili basin organlar olarak tanimlandnjrkiye’de yeni bir sisteme
gecilmesi icin kilit dneme sahip evet-hayir oylamas etkin rol oynamaya

calismiglardir.

Secimlerde yazili basinda haberlerin aktariimasi donemde adeta “gorsebv”
seklinde gerceklgmektedir. Habere konu disayet iktidar partisinin lideri ise buyuk
ve carpict bir gorsel ile buyuk puntolu, siyahslddarla haberler magetten
verilmektedir. Ozellikle iktidar partisinin mitingtinde liderin onde oldiu, arka
planda da g6z alabilgine bir kalabalgin yer aldg fotograflarla haberlerin
sunuldgu sik sik gorulmektedir. Buna kdrk muhalefet partilerinin mitinglerine
iliskin haberlere gazetelerde ayni 6nemin verilrdiedinlasiimaktadir. Ozellikle
iktidara yakin gazeteler muhalefet partilerinin imgterini kliciik boyutlu bir haber
olarak dgerlendirmekte veya gtérmezden gelmeyi tercih etmekteihalefet
mitinglerine iligkin haberler ve gorseller de iktidar partisine ¢mashozal olarak daha
6zensiz olmaktadiriktidara yakin medyada yer bulrgansini elde eden muhalefet
partilerinin mitingleri ya da ¢gtli kampanya kapsamindaki haberlerin ise daha ¢ok
elestirel haberlerden okiugu da goridlmektedir.  Muhalefet partilerine skiin
haberler ya o partinin liderinin yaptikonwmadaki bir hatali bir s6zden (gaftan)
yola cikilarak veya kamuoyunun pek desimma gitmeyec@ dusunilen bazi

cumlelerin 6zenle secilip habegleilmesiyle gazetelerde yer algtir.
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7. BOLUM: REFERANDUM HABERLER iINiN HURRIYET, sOzCU VE
SABAH GAZETELER iNDE YER ALMASI

7.1 Alan Arastirmasinin Yontem ve Tekngi
Alan argtirmamizin amaci, dérdiinct kuvvet olarak adlarahrinedya, gercekten

0zgur ve baimsiz olarak toplum adina hikimeti denetlemekteirmysksa kendi
gortsleri cercevesinde yonlendirici mi olmaktadir? Bu nkdaki varsayimiz,
ornekleme aldimiz l¢ gazetenin, yayin politikalarina bakarak baksazetesinin
iktidar yanlisi oldgu, genellikle hikimet politikalarini desteklgidigenel yayin
politikalari itibariyla toplumun farkh kesimlerini gorislerini yansittgi goéris ve
izlenimidir. Bir baka deysle, hukiimet yanlsi, muhalefet yanlisi ve taratderak
da aciklanabilir. Hurriyet Gazetesinin tarafsizyipa yapmaya cajtigi, Sozci
Gazetesinin ise genellikle Hikumet &, muhalif siyasal partileri yaninda bir dgru
sergiledgi gozlemlenmgtir?®. Bu amagcla, 41 soruluk bir soru formu (EK-9)

olusturularak, belirtilen varsayimin sinanmasi yapgtmi

Alan calsmasinin evreni; 28ubat-15 Nisan 2017 tarihlerinde yayinlanan uc¢ ggzet
Hurriyet, Sabah ve So6zcu gazeteleridir. Bu gaedtel ilk sayfalarindaki
Referandum Kampanyasiyla ilgili haberlerirgddendirilmesidir.
* SO0zU gecen gazetelerde referandumgkifli haberlerin bulunduklari
sayfaya orani nedir?
» Haberlerin boyutu ne dl¢idedir? (satir ve stturuttlay)
* SO0zU gecen gazetelerde konuyakiih haberlerde bulunan faicaflarin
boyutlari nasildir?
Bu bglamda caymanin kapsami s6z konusu gazetelerde yayinkamaloerlerin
icerikleri cercevesinde bicimlensgtir. Calisma

* Mesajin verilg bigimi
o “evet”, “hayir’ baglamindaki yénelimi
* Hedef kitlesi

» Gorsel malzeme (fofwaf) icerigi ve bicimi

“Demokrasi”, “Cumhuriyet”, “vatan, millet, memleKet‘gelecek nesiller”, “birlik,
beraberlik”, huzur”, “gucli meclis”, “koalisyon”, ¢ift baslihk”, “tek adamlhk”,

“yargl”, “teror”, “sikiybnetim”, “ekonomi”, “istikrar”, “dine atifta bulunma”

3 Calsmanin yapildi dénemde Hiirriyet Gazetesinin sahiplik durumuwbilgiinkii sahiplik durumu farklidir.
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« Islenen yan konular

* Kisilere olumlu ve/veya olumsuz génderme durumu

* Mesajin anlalabilirli gi

* Dil, metafor, slogan, deyim/atas6zi, mitonomi vaja kullanma durumu

« Kanit gosterme durumu

* Korku endse yaratma durumu

e Siurd mang yaratiima durumu

* Kisilestirme kullanma durumu

» Siyasal parti sdylemlerinin ve/veya siyasal padetlerinin sdylemlerinin

incelenmesi durumu Uzerinde durulagakillendirilmistir.

Alan calismasi yapilan gazeteler kisa bilgi:
16 Nisan 2017 Referandumu Turkiye'de gercgklie olan dger referandumlardan
farkli olarak yonetim sistemini @estirilmesinin oylanmasi amaci ile yapildi. Turkiye
icin cok 6nemli olan bu konuda acaba basin kendigen gorevleri yerine getirmi
midir? Calsmamiz Kkitle iletsim araclarindan 3 adet ulusal gazete uzerindeki
gerceklgtirilmistir. Bu amagla, 25Subat 2017 tarihi ile 15 Nisan 2017 tarihleri

arasinda bu u¢ gazetenin 1. sayfa haberleri kagtaalk alinmgtir.

Gunluk tirajlan ortalama 250 bin civari olan Himet, Sabah ve S6zci gazeteleri
Tarkiye'nin 6nde gelen U¢ gazetesidir. Gala yapildgl esnada Dgan Yayin
Holding binyesinde yer alan Hurriyet, Turkuvaz Yaylik bunyesinde yer alan
Sabah Gazetesi, Estetik Yayincilik biinyesinde {1 86zcl gazetesinin 16 Nisan
2017 Anayasa Referandumungkin kapsamli durum analizine, Zabat 2017 ve

15 Nisan 2017 tarihleri arasinda gazetelerin tapks ile bglanmstir.
Ornekleme alinan gazetelerle ilgili olarak kisahtge soyledir:

Hurriyet Gazetesi: Hurriyet, 1 Mayis 1948 tarihinde Sedat Simavi tera@én

kurulmus olup, 1994 yilindan 2018 yilina dek Aydin gam’'in sahibi oldgu Dogan
Yayin Holding binyesinde yayin yapgir. Uzun vyillar Glkemizdeki yiksek tirajli
gazetelerin banda yer almy ve ‘Amiral Gemisi’ olarak nitelendirilngtir. Hurriyet

Gazetesinirgubat - Nisan ayi tiraj ortalamasi 321.284ir

24 Tezimizin hazirlandi dénemde ise 21.3.2018 itibariyle Yildinm Demétie ait Demirdren Holding
biinyesindeki Demirdren Medya Grubu’na satgtmi Genel Yayin yonetmegiini Vahap Munyar’in yapgi
gazete, Liberal ve laik kesimin okuglugazete iktidara vergi destekten dolayl son dénemde okur kaybina
ugramakla birlikte ygun elatiri almaktadir. Bulent Biricik / medyaloji .net /21.12.2018 /
https://www.medyaloji.net/makale/hurriyet_6671.html
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Sabah GazetesiSabah Gazetesi 1985 yilinda gazeteci bir ailedeandaing Bilgin

tarafindan kuruldu. Tirajiyla ve haberlere Ba&¢isiyla kisa zamanda basin tarihine
damgasini vurdu ve tirajini 1 milyonun Gzerine citka “Turkiye’nin En lyi
Gazetesi” sloganiyla uzun sure lUlkemizde ses getiaberlere imza atti. Yayin
hayatinda bulundiu 33 yillik stirede 6 ayri patron ggtiren gazete 2007 yilinda
Calik Holding’e satilmasiyla birlikte hikimete yakpolitika izlemeye bgdadi.
Sabah 2013 yilinda damdiki sahibi olan Omer Faruk Kalyoncu’nun yonetie
oldugu Zirve Holding’e satillarak yayin yamini surdiriyor. Sabah Gazetesinin

Subat - Nisan ayi tiraj ortalamasi 307.097'dir

Sozcl_Gazetesi:S6zcu Gazetesi, daha 6ncedeng®o Grubu binyesinde yayin

yapan GoOzclu Gazetesi'nin kapanmasindan sonra isaklatnin bu gruptan
alinmasiyla Haziran 2017'de yayin hayatinasldraistir.  Estetik Yayin AS.
binyesinde seadami Burak Akbay tarafindan kurulgtwr. Tarkiye’nin en yiksek

tiraja sahip ilk U¢ gazetesi arasindadir (httpgbeache.googleusercontent.com).

So6zcu Gazetesinipubat-Nisan 2017 tarihlerindeki tiraj ortalamasi 288'dur.

Tablo 5: Hurriyet-Sabah ve S6zciu Gazetelerinitsubat-Nisan 2017
tarihlerindeki Tiraj kar silastirmalari

Subat -Nisan 2017 Ulusal Gazetelerin Aylik Fiili §artalamalari
Gazete Adi Subat Mart Nisan 3 Aylik SatOrtalamalari
Hurriyet 321.477 320.519 | 321.856 321.284
Sabah 302.352 305.162| 313.778 307.097
Sdzcl 278.261 282.123| 288.928 283.104

Referandum Kampanyasina yonelik dnceden hazirkamtan 41 soru, belirtilen
tarih aralginda gazetelerde yer alan 267 habere sorularakpleeyaaratirma

kapsamina alinan li¢ gazete ¢capraz tablo halindedénmitir.

Verilerin analizi yéntem ve tekgii Veriler, SPSS ( Statistical Package For The
Social Sciences ) Programina girilerek Analiyze -es@iptive Statistics —
Frequencies meniu Uzerinden “ Frekans Tablolang ¥rekans Grafikleri”

cikartiimstir.
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7.2 Haberlerin Fiziksel Coziimlenmesi
Calsma dahilinde haberlerin fiziksel c¢ozimlemesi 10 tadsslk altinda

degerlendirilmistir. S6z konusu b#klara ait veriler Tablo ve Grafikler ile

sunulmytur. S6z konusu Baklar ve ilgili grafik ve tablolaiu sekildedir;

1. Haberin verilg bicimi (Tablo 6, Grafik 1)

2. Mesajin “evet” yada “hayir olma durumu (Tablo 7 a€t 2)
3. ilk sayfa haberleri alan (Tablo 8, Grafik 3)

4. Haberin i¢c sayfada verglibicimi (Tablo 9, Grafik 4)

5. Mesaji verenin kimf§ii (Tablo 10, Grafik 5)

6. Mesajin hedef kitlesi (Tablo 11, Grafik 6)

7. Gorselin kime ait oldgu (Tablo 12, Grafik 7)

8. Kullanilan fotgraf sayisi (Tablo 13, Grafik 8)

9. Kullanilan fot@raf boyutu (Tablo 14, Grafik 9)
10.Fotagsrafla verilmek istenen mesaj (Tablo 15, Grafik 10)

Tablo 6: Haberin Verili s Bicimi

Haberin Verils Bicimi
Tarafsiz Tarafli Yok Toplam

Gazetenin adi Hurriyet | Sayi 104 0 0 104
Yizde (%) 100,0% 0,0% 0,0%| 100,0%

Yizde (%) 52,0% 0,0% 0,0% 39,0%

Sabah Say! 4 59 2 65

Yizde (%) 6,2% 90,8% 3,1%| 100,0%

Yizde (%) 2,0% 90,8%| 100,0% 24,3%

Sozcu Say!I 92 6 0 98

Yizde (%) 93,9% 6,1% 0,0%| 100,0%

Yizde (%) 46,0% 9,2% 0,0% 36,7%

Toplam Say! 200 65 2 267
Yizde (%) 74,9% 24,3% 0,7%| 100,0%

Yizde (%) 100,094 100,0%  100,0%  100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 217,176 4 ,000

Tablo 6'da Grafik 1’ de goruldiii Uzere Hurriyet Gazetesi’'nde haberler yorum
yapilmadan %100 tarafsiz olarak okuyucuya aktagtimiSabah Gazetesinde %
90.8 oranla haberlere yorum katilarak ve tarafaralt okuyucuya aktarilmgtir.
Sozcl Gazetesinde ise %93.9 oranla haberler tarafdarak okuyucuya

aktariimstir.
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Grafik 1: Haberin Verili s Bigcimi
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Tablo 7: Mesajin “Evet” veya “Hayir” Olma Durumu
Mesajin Evet Hayir Olma Durumu
kodlanamiyor| evet hayir Yok | Toplam
Gazetenin adi | Hirriyet | Sayi 0 63 37 0 100
Yizde (%) 0,0%| 63,0%| 37,0% 0,0%| 100,0%
Yizde (%) 0,0%| 46,0%| 39,4% 0,0%| 38,0%
Sabah |Sayi 3 62 0 0 65
Yizde (%) 4,6%| 95,4% 0,0% 0,0%| 100,0%
Yizde (%) 10,3%| 45,3% 0,0% 0,0%| 24,7%
Sozclu | Sayl 26 12 57 3 98
Yizde (%) 26,5%| 12,2%| 58,2% 3,1%| 100,0%
Yizde (%) 89,7% 8,8%| 60,6%| 100,09 37,3%
Toplam Say| 29 137 94 3 263
Yizde (%) 11,0% 52,1%| 35,7% 1,1%| 100,0%
Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 132,468 6 ,000

Tablo 7 ‘de Goruldgu Uzere gazetelerde yer alan referandum ile ilgévet” ve
“hayir” haberleri Hirriyet Gazetesi'nde % 63 o evet” olarak yer alirken
Sabah Gazetesi'nde % 95.4 oranda “evet” olarak glenstir. S6zci Gazetesi’'nde
ise % 58.2 oraninda ” hayir” olarak yer aknr.% 26 oraninda ise verilen haberin
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mesajl kodlanamastir. S6zcli Gazetesi ilk sayfa haberlerinde verileesaja
“evet” olma durumu % 12.2 olarak mevcuttur.

Grafik 2: Mesajin “Evet” veya “Hayir” Olma Durumu
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Tablo 8: Grafik 3: Ilk Sayfa Haberleri Alan
Ilk Sayfa Haberleri Alan
surmaget| marget | normal ilk sayfa haber Yok Toplam
= Sayi 4 5 94 0 103
? Yiizde (%) 3,9% 4,9% 91,3% 0,0%] 100,0%
2 Yizde (%) 7.0%|  10,0% 59,9% 0,0%| 38,9%
515 Say!I 26 25 14 0 65
< |9 Yiizde (%) 40,0% 38,5% 21,5% 0,0%] 100,0%
g 7)) Yiizde (%) 45,6% 50,0% 8,9% 0,0%| 24,5%
% 3 SayI 27 20 49 1 97
NN Yiizde (%) 27,8% 20,6% 50,5% 1,0%| 100,0%
O |n Yizde (%) 47,4% 40,0% 31,2% 100,0% 36,6%
Toplam Sayi 57 50 157 1 265
Yiizde (%) 21,5% 18,9% 59,2% 0,4%]| 100,0%
Yizde (%) | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 87,517 6 ,000

Tablo 8'de Goruldgu gibi ilk sayfa haberleri Hirriyet Gazetesi’'nde .3 oranla
normal ilk sayfa haberi olarak verilgtir. Sabah Gazetesi'nde ise en yiiksek oran, %
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40 ile suirmaget olarak verilen haberlerdedir. S6zcl Gazetesi'isgehaberler %
50.5 oranla normal ilk sayfa haberi olarak verstini

Grafik 3: Ilk Sayfa Haberleri Alan
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Tablo 9:Haberin i¢ Sayfada Verilis Bigimi
Haberinilk Sayfada Veril§ Bigimi
sirmaget | marget | devam bgli g Yok | Toplam
Gazetenin adi | Hirriyet | Sayi 55 43 5 1 104
Yizde (%) 52,9%| 41,3% 4,8%| 1,0%| 100,0%
Yizde (%) 32,7%| 50,0% 45,5%| 50,0%| 39,0%
Sabah |Sayi 61 2 1 1 65
Yizde (%) 93,8%| 3,1% 1,5%| 1,5%| 100,0%
Yizde (%) 36,3%| 2,3% 9,1%| 50,0%| 24,3%
Sozcu | Sayi 52 41 5 0 98
Yizde (%) 53,1%| 41,8% 51%| 0,0%| 100,0%
Yizde (%) 31,0%| 47,7% 455%| 0,0%| 36,7%
Toplam SayI 168 86 11 2 267
Yizde (%) 62,9%| 32,2% 4,1%| 0,7%| 100,0%
Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 38,439 6 ,000

Tablo 9'da goruldgi gibi haberin ic sayfada vesilbicimi Hurriyet Gazetesi'nde %
52.9, Sabah Gazetesinde % 93.8, SoOzcl Gazetesi¥de53.1  oraniyla
surmagettendir. Bu durunmsunu gostermektedir ki gazetelerde normal ilk sayfa
haberi olarak verilen haberler, i¢ sayfada stigetan verilmgtir.
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Grafik 4: Haberin i¢ Sayfada Verils Bigimi
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Tablo 10: Mesaj Verenin Kimligi
Mesaj Verenin Kimigi
g
IS IS _
g g 5 g
o c ac = g
5 sl £¢8 g ®
£ < £C = = Q o
1S 2 £ X 2 i= x O
3 & S & [ = 3 o 220
(8} m Om o = o > Q| Toplam
Sayi 22 31 3 0 1 47 0 0 104
5 Yuzde 21,2%| 29,8% 2,9% 0,0% 1,0%| 45,2% 0,0% 0,0%| 100,0%)
> [(%0)
= | Yuzde 34,4%| 50,0%| 60,0% 0,0%| 3,8%| 66,2% 0,0%| 0,0%| 39,1%
T [(%)
Sayi 36 27 0 0 0 1 1 0 65
Yuzde 55,4%| 41,5% 0,0% 0,0% 0,0% 1,5% 1,5% 0,0%| 100,0%)
< (%)
5
2 | Yuzde 56,3%| 43,5% 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,4%| 100,0% 0,0%| 24,4%
5 |21 (%)
2 Say! 6 4 2 3 25 23 0 34 97
= Yuzde 6,2%| 4,1% 2,1% 3,1%| 25,8%| 23,7% 0,0%| 35,1%| 100,0%
L ls | (%)
Q
N E Yuzde 9,4%| 6,5%| 40,0%| 100,0% 96,2%| 32,4% 0,0%| 100,0%| 36,5%
O | | (%)
Sayl 64 62 5 3 26 71 1 34 266
. Yiizde 24,1%| 23,3% 1,9%| 1,1%| 9,8%| 26,7%| 0,4%| 12,8%| 100,0%
3 (%)
g- Yuzde 100,0%] 100,0%| 100,0%| 100,0% 100,0%| 100,0% 100,0%| 100,0% 100,0%
L (%0)
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 204,662 14 ,000

59



Tablo 10'da goruldgl Gzere Hurriyet Gazetesinde % 45.2 oranla parti
baskanlarinin  haberlerinin yer algli Sabah Gazetesinde %55.4 oranla
Cumhurbakanrnin, So6zcli Gazetesi'nde ise %35.1 oranl&erdi siyasilerin
haberlerinin yer alga gorillmektedir®

Grafik 5: Mesaj Verenin Kimli gi
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% 56zcli Gazetesinde % 35.1 gibi oldukea yiiksek a@teridiger” sikkinda mesaji verenin kinginde Kiiler
olarak Meral Alsener, Deniz Baykal, Umit OzgaYusuf Halacglu, Sirr Siireyya Onder gibi gur Diindar,
Mijdat Gezen, Yilmaz Ozdil, Koray Aydin, Mehmet TU@HP'li Kadinlar, Sinan @an, Mustafa Destici, Metin
Feyzigslu, Umit Kocasakal, Ali Giilen, Veli Toprak, YektaiGgor Ozden, Sabih Kanagla, Siikrii Elekdg

flker Basbug, gibi siyasiler, gazeteciler, Sivil Toplum Orgéntsilcileri olarak yer almgtir.
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Tablo 11: Mesajin Hedef Kitlesi

Mesajin Hedef Kitlesi
Genel | Genglerq Yetiskinlere| Kadinlaral Mesleklerg Diger | Toplam
= [Say 6 3 64 2 22 7 104
2| Yuzde (%) 5,8% 2,9% 61,5% 1,9% 21,2%| 6,7%)| 100,0%
::IE:: Yizde (%) 21,4%| 75,0% 37,2%| 25,0% 53,7%| 58,3%| 39,2%
s|S Say!I 3 1 50 2 6 3 65
© | | Ylzde (%) 4,6% 1,5% 76,9% 3,1% 9,2%| 4,6%)| 100,0%
g 0 | Yizde (%) 10,7%| 25,0% 29,1%|  25,0% 14,6%| 25,0%| 24,5%
% 3 Say! 19 0 58 4 13 2 96
N | N | Ylzde (%) 19,8% 0,0% 60,4% 4,2% 13,5%| 2,1%]|100,0%
O |n | Yizde (%) 67,9% 0,0% 33,7%| 50,0% 31,7%| 16,7%| 36,2%
Toplam| Sayi 28 4 172 8 41 12 265
Yizde (%) 10,6% 1,5% 64,9% 3,0% 15,5%| 4,5%]|100,0%
Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0% 100,0% 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhilik (P)
Pearson Chi-Square 24,108 10 ,007

Tablo 11’de goruldgi gibi “Haberin hedef kitlesi” Hirriyet Gazeteside % 61.5 ,
Sabah Gazetesi'nde %76.9 Sozcu Gazetesi'nde ise.4%6fanla yetkinler
olmustur. S6zcu Gazetesi ilk sayfa haberlerinde %19%8imida haberin hedef kitlesi
genel olarak saptansgtr.

Grafik 6: Mesajin Hedef Kitlesi
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Tablo 12: Gorselin Kime Ait Oldugu

Gorsel Kullanma Durumu

Cumhur Cumhurbakani Kemal Devlet Topla

baskani | Basbakan| ve Bgbakan | Kiligdargslu | Bahgeli| Yok Diger m
5| Say 20 31 2 36 11 1 1 102
? Yuzde (%) 19,6%| 30,4% 2,0% 35,3%| 10,8%| 1,0%| 1,0%] 100,0%
T Yuzde (%) 34,5%| 50,8% 40,0% 63,2%| 84,6%| 6,7%| 1,9%| 38,9%
5|5/ Say 33 28 2 0 1 1 0 65
©| 2| Yuzde (%) 50,8%| 43,1% 3,1% 0,0%| 1,5%| 1,5%| 0,0%| 100,0%
S0 Yiizde (%) 56,9%| 45,9% 40,0%! 0,0%| 7,7%| 6,7%| 0,0%| 24,8%
% 3 Say! 5 2 1 21 1 13 52 95
N[N | Yuzde (%) 5,3% 2,1% 1,1% 22,1%| 1,1%| 13,7%| 54,7%]| 100,0%
0|9 | Yiizde (%) 8,6% 3,3% 20,0%! 36,8%| 7,7%| 86,7%| 98,1%| 36,3%
£ |Say 58 61 5 57 13 15 53 262
‘—gi Yuzde (%) 22,1%| 23,3% 1,9% 21,8%| 5,0%| 5,7%| 20,2%]| 100,0%
2 | Yuzde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%, 100,0%

Chi-Square Testi

Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)

Pearson Chi-Square 207,304 12 ,000

Tablo 12’de goruldgi gibi gazetelerde gorsel kullanma durumuna bakabadsak
Hurriyet Gazetesi haberlerinde toplam 102 haberih ‘& Cumhurbgkani ve
Basbakana aittir. Bunun orani ise 19.6 + 30.4 + 2 52Alir.

Sabah Gazetesi'nde ise % 50.8 Cumhgkéal haberleri yer almaktadir. S6zcl
Gazetesi'nde % 54.7 ile “ger siyasiler” yer almaktadir. S6z konusu siyassler
sekilde listelenmitir®

Grafik 7: Gorselin Kime Ait Oldu gu
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26 “Diger” sikkindaki gorseller olarak, mesajin kiggilile ilgili soruda yer olan kilere benzer siyasiler,
gazeteciler, STO temsilcileri gibigiierin gorselleri yer alngtir. Ornek olarak; Muharrefmce, Mevlut
Cavusoglu, Meral Aksener, Dgu Peringek, Koray Aydin. Yusuf Halagla. Mustafa Destici, Ozgiir Ozel, Sirri
Siireyya Onder, Omer Celikthan Kesici. gur Diindar, Aykut Erdgdu’'nun gorselleri yer alrgtir.
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Tablo 13: Gorselin Sayisi

Kullanilan Fot@raf Sayisi
Bir iki Uc ve daha fazlal Yok | Toplam
Gazetenin adi | Hurriyet | Sayi 96 3 2 1 102
Yizde (%) | 94,1%| 2,9% 2,0%| 1,0%| 100,0%
Yizde (%) | 42,9%| 18,8% 28,6%| 6,7%| 38,9%
Sabah |Sayi 59 4 2 0 65
Yizde (%) | 90,8%| 6,2% 3,1%| 0,0%| 100,0%
Yizde (%) | 26,3%| 25,0% 28,6%| 0,0%| 24,8%
Sozcli | Sayi 69 9 3 14 95
Yizde (%) | 72,6% 9,5% 3,2%| 14,7%| 100,0%
Yizde (%) | 30,8%| 56,3% 42,9%| 93,3%| 36,3%
Toplam Sayi 224 16 7 15 262
Yizde (%) | 85,5%| 6,1% 2,7%| 5,7%| 100,0%
Yizde (%) | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 27,899 6 ,000

Tablo 13'de Goruldgu tzere Hurriyet Gazetesi'nde % 94.1 oranla birt dolegraf
yayinlanmgtir. Yine Sabah Gazetesi'nde % 90.8, S6zcu GazetliesPo72.6 oranla
ilk sayfa haberlerinde en fazla kullanilan fgtaf sayisi (1) ‘dir.
Fotograf kullanma acgisindan gazeteler arasinda farlkaeaptamtir.

Grafik 8: Gorselin Sayisi
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Tablo 14: Kullanilan Fotografin Boyutu

Kullanilan Fotg@rafin Ebati

Biyik Orta Kigik Yok Toplam

Gazetenin adi | Hurriyet | Sayi 1 14 86 1 102
Yizde (%) 1,0%| 13,7%| 84,3% 1,0%| 100,0%

Yizde (%) 25%| 23,3% 58,5% 6,7%| 38,9%

Sabah Say| 30 28 7 0 65

Yizde (%) 46,2%| 43,1%| 10,8% 0,0%| 100,0%

Yizde (%) 75,0%| 46,7% 4,8% 0,0%| 24,8%

So6zcu Say!I 9 18 54 14 95

Yizde (%) 9,5%| 18,9%| 56,8%| 14,7%| 100,0%

Yizde (%) 22,5%| 30,0%| 36,7%| 93,3%| 36,3%

Toplam Say| 40 60 147 15 262
Yizde (%) 15,3%| 22,9% 56,1% 5,7%| 100,0%

Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Chi-Square Testi

Deger

Serbestlik Derecesi

Anlamlilik (P)

Pearson Chi-Square

131,788

6

,000

Tablo 14‘te goruldgi gibi Harriyet Gazetesi ilk sayfa haberlerinde l&nllan

fotograflarin % 84.3 oranla kacuktir. Sabah Gazetesi'#646.2 oranla buyik

fotograflar kullaniimgtir. S6zcu Gazetesi'nde ise % 56.8 oranla kicukgfaflar

kullaniimustir.

Boyutlar; 5x6 kicuk, 10x14 orta, 17x17 ve daha kiyipyutlar blyuk olarak

nitelendiriimiglerdir.

Grafik 9: Kullanilan Foto grafin Boyutu
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Tablo 15: Fotagrafta Verilmek istenen Mesaj

Fotografta Verilmekistenen Mesaj
x| 8 328 I o X
g & 83 B =5 £3 9« 5
El 3 oW c| TE =38 ol
@ < =9 o IE @5 o
()] ) Q S N =] m
= 0 = s]
X Toplam
>|[Sayl 3 0 6 3 5 4 81 0 102
= |Yuzde (%) | 2,9%| 0,0%| 5,9%| 2,9%| 4,9%| 3,9%| 79,4%| 0,0%| 100,0%
T | Yuzde (%) | 30,0%| 0,0%| 17,1%| 42,9%| 16,7%| 14,8%| 54,7%| 0,0%| 38,9%
< Sayl 3 0 24 2 17 10 9 0 65
5 |2 | Yuzde (%) | 4,6%| 0,0%| 36,9%| 3,1%| 26,2% 15,4%| 13,8%| 0,0%| 100,0%
@ |0 | Ylzde (%) | 30,0%| 0,0%| 68,6%| 28,6%| 56,7%| 37,0%| 6,1%| 0,0%| 24,8%
S [say 4 1 5 2 8 13 58 4 95
% 3 Yizde (%) | 4,2%| 1,1%| 5,3%| 2,1%| 8,4%| 13,7%| 61,1%| 4,2%| 100,0%
S [N | YUzde (%) | 40,0%) 100,0| 14,3%| 28,6%| 26,7% 48,1%| 39,2%| 100,0| 36,3%
O |n % %
SayI 10 1 35 7 30 27 148 4 262
% Yizde (%) | 3,8%| 0,4%| 13,4%| 2,7%| 11,5%| 10,3%| 56,5%| 1,5%| 100,0%
g- Yizde (%) | 100,0|100,0/ 100,0% 100,0% 100,0%j 100,0% 100,0% 100,0[ 100,0%
— % % %
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhilik (P)
Pearson Chi-Square 99,600 14 ,000

Tablo 15de goruldgi gibi “Fotografta verilmek istenen mesaj” Hurriyet
Gazetesi'nde % 79.4 oranla kodlanamamaktadir. S&zatetesi’nde %36.9 oranla
birlestirici  ve  kucaklayicidir.  S6zcli Gazetesinde ise 1%46 oranla

kodlanamamaktadir.

Grafik 10: Fotografla Verilmek istenen Mesaj
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7.3 Alan ilellgili Coziimleme
25.02.2017- 15.04.2017 tarihleri arasinda incedestdugumuz her ¢ gazetede yer

alan referandum haberlerinin, bu gazetelerin ilaarinda kaplagn alan ; Hirriyet
Gazetesi'nde ortalama 99.5 cm?, Sabah Gazetes6A®5 cm? Sozcl Gazetesi'nde
ise 215.3 cm? olarak saptarym.

7.4 Haberlerin icerigi ile Tlgili Coziimleme

Calisma dahilinde haberlerin icginin ¢ozimlemesi 16 adet konushgl altinda
degerlendirilmistir. S6z konusu konulara ait veriler Tablo ve Gkl ile

sunulmytur. S6z konusu konular ve ilgili grafik ve tabloka sekildedir;

Demokrasi konusu (Tablo 16, Grafik 11)
Cumbhuriyet konusu (Tablo 17, Grafik 12)

Vatan, millet, memleket konulari (Tablo 18, GrafiB)
Gelecek nesiller konusu (Tablo 19, Grafik 14)
Birlik, beraberlik, huzur konulari (Tablo 20, Grafl5)
Guclu meclis konusu (Tablo 21, Grafik 16)
Koalisyon konusu (Tablo 22, Grafik 17)

Cift baslihk konusu (Tablo 23, Grafik 18)

Tek adamlik konusu (Tablo 24, Grafik 19)
10.Yargi konusu (Tablo 25, Grafik 20)

11.Terdr konusu (Tablo 26, Grafik 21)
12.Sikiyonetim konusu (Tablo 27, Grafik 22)
13.Ekonomi konusu (Tablo 28, Grafik 23)

14.Istikrar konusu (Tablo 29, Grafik 24)

15.Dine atifta bulunma (Tablo 30, Grafik 25)
16.Mesajdaglenen yan konu(lar) (Tablo 31, Grafik 26)
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Tablo 16:Mesajda Demokrasi Konusu

Mesajda Demokrasi Konusu
Var - Olumlu |Var — Olumsuz| Yok Diger |Toplam
Gazetenin adi [Hurriyet [Sayi 40 5 57 2 104
Ylzde (%) 38,5% 4,8%| 54,8% 1,9%| 100,0%
Ylzde (%) 55,6% 33,3%| 32,2%| 100,09 39,1%
Sabah [Sayi 12 0 53 0 65
Ylzde (%) 18,5%) 0,0%| 81,5% 0,0%| 100,0%
Yizde (%) 16,7% 0,0%| 29,9%| 0,0%| 24,4%
Sozclu  |Sayl 20 10 67 0 97
Yizde (%) 20,6% 10,3%| 69,1%| 0,0%| 100,0%
Yizde (%) 27,8% 66,7%| 37,9% 0,0%| 36,5%
Toplam Say| 72 15 177 2 266
Yizde (%) 27,1% 5,6%| 66,5% 0,8%| 100,0%
Ylzde (%) 100,0% 100,0% 100,09 100,0% 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 23,359 6 ,001

Tablo 16’da gorilege Uzere Hurriyet Gazetesi ilk sayfa haberlerind2einokrasi
konusu” %54.8, Sabah Gazetesi'nde %81.5, S0z@etéai'nde ise %69.1 oranla
islenmemgtir. Hurriyet Gazetesi “Demokrasi konusuna” %.88Sabah Gazetesi
18.5, S6zcu Gazetesi ise % 20.6 oranla yer webolunmaktadir.

Grafik 11:Mesajda Demokrasi Konusu
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Tablo 17: Mesajda Cumhuriyet Konusu

Mesajda Cumhuriyet Konusu
Var - Olumlu | Var - Olumsuz | Yok Toplam

Gazetenin adi  [Hurriyet [Sayi 19 0 85 104
Yizde (%) 18,3% 0,0%| 81,7%| 100,0%

Yizde (%) 46,3% 0,0%| 38,1% 39,1%

Sabah [Sayi 5 0 60 65

Yizde (%) 7,7% 0,0%| 92,3%| 100,0%

Yizde (%) 12,2% 0,0%| 26,9%| 24,4%

Sozcl Sayi 17 2 78 97

Yizde (%) 17,5% 2,1%| 80,4%| 100,0%

Yizde (%) 41,5% 100,0% 35,0% 36,5%

Toplam Say| 41 2 223 266
Yizde (%) 15,4% 0,8%| 83,8%| 100,0%

Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 7,577 4 ,108

Tablo 17°de goruldgi gibi ilk sayfa haberlerinde “Cumbhuriyet konustirtdirriyet
Gazetesi %18.3, Sabah Gazetesi % 7.7, SOzcu GaZtté$ oranda yer vergir.

Grafik 12:Mesajda Cumhuriyet Konusu
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Tablo 18: Mesajda Vatan, Millet, Memleket Konusu

Mesajda Vatan Millet Memleket Konusu
KodlanamiyorVar - OlumluVar - Olumsuz Yok |Toplam
Gazetenin adijHurriyet [Sayi 0 55 7 42 104
Yizde (%) 0,0% 52,9% 6,7%| 40,4%| 100,0%
Yizde (%) 0,0% 45,5% 43,8%| 32,8%| 39,1%
Sabah [Sayi 0 37 0 28 65
Yizde (%) 0,0% 56,9% 0,0%| 43,1%]| 100,0%
Yizde (%) 0,0% 30,6% 0,0%| 21,9%| 24,4%
Sozcu (Sayl 1 29 9 58 97
Yizde (%) 1,0% 29,9% 9,3%| 59,8%]| 100,0%
Yizde (%) 100,0% 24,0% 56,3%| 45,3%| 36,5%
Toplam Say| 1 121 16 128 266
Yizde (%) 0,4% 45,5% 6,0%| 48,1%| 100,0%
Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%| 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 20,1458 6 ,003

Tablo 18'de goruldgu gibi ilk sayfa haberlerinde “Vatan, millet merkkt konusu”
Hurriyet Gazetesi'nde %52.9 oraninda yer almaktdsr oran Sabah Gazetesi'nde
%56.9 , S6zcu Gazetesi'nde ise % 59.8 ‘dir.

Grafik 13: Mesajda Vatan, Millet, Memleket Konusu
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Tablo 19:Mesajda Gelecek Nesiller Konusu

Mesajda Gelecek Nesiller Konusu
Var —
Kodlanamiyor Var - Olumlu Olumsuz | Yok | Diger [Toplam
- [Say 0 24 6 73 1 104
< lviizde (%) 0,0% 23,1% 5,8%| 70,2%| 1,0%100,0%
= |Yuzde (%) 0,0% 44,4% 35,3%| 37,8%(100,0% 39,1%
T
5 |5 [Say 0 20 0 45 0 65
g Q |Yiizde (%) 0,0% 30,8% 0,0%| 69,2%| 0,0%[100,0%
< 9 \Yuzde (%) 0,0% 37,0% 0,0%)| 23,3%| 0,0%| 24,4%
o |3 [Say! 1 10 11 75 0 97
S | [Yizde (%) 1,0% 10,3% 11,3%| 77,3%| 0,0%|100,0%
O |9 Wiizde (%) 100,0% 18,5% 64,7%| 38,9%| 0,0%| 36,5%
Toplam (Sayi 1 54 17 193 1 266
Yizde (%) 0,4% 20,3% 6,4%)| 72,6%| 0,4%100,0%
Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,094100,094100,0%(100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 20,39F 8 ,009

Tablo 19 ‘da goruldgil gibi ilk sayfa haberlerinde verilen mesajda “&mdk
nesiller konusu” Hurriyet Gazetesi'nde %23.1 oeanblumlu olarak Sabah
Gazetesinde %30.8 olumlu olarak, Stézcu Gazetesiisde%10 olumlu, %11.3

olumsuz olaraksienmistir.

Grafik 14: Mesajda Gelecek Nesiller Konusu
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Tablo 20: Mesajda Birlik, Beraberlik, Huzur Konular 1

Mesajda Birlik Beraberlik Huzur Konulari
Var - Olumlu Var - Olumsuz Yok Toplam
Gazetenin adi [Hurriyet |Sayi 48 1 55 104
Yizde (%) 46,2% 1,0% 52,9%| 100,0%
Yizde (%) 45,7% 14,3% 35,7%| 39,1%
Sabah [Sayi 33 0 32 65
Yizde (%) 50,8% 0,0% 49,2%| 100,0%
Yizde (%) 31,4% 0,0% 20,8%| 24,4%
So6zclu [Sayl 24 6 67 97
Yizde (%) 24,7% 6,2% 69,1%| 100,0%
Yizde (%) 22,9% 85,7% 43,5%| 36,5%
Toplam Say| 105 7 154 266
Yizde (%) 39,5% 2,6% 57,9%| 100,0%
Yizde (%) 100,0% 100,099 100,0% 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 19,465 4 ,001

Tablo 20 ‘de goruldgl gibi Hurriyet gazetesi ilk sayfa haberlerinde ysdan
mesajlarda “Birlik beraberlik huzur konular’” %45 oranda olumlu olarak yer
alirken Sabah Gazetesi'nde %50.8 olumlu olarak mmtwc SOzcu Gazetesi'nde ise
%69.1 oranla bu konulara glailmemistir.

Grafik 15: Mesajda Birlik, Beraberlik, Huzur Konula
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Tablo 21: Mesajda Guclu Meclis Konusu

Mesajda Gugli Meclis Konusu
Kodlanamiyor| Var - Olumlu | Var - Olumsuz | Yok | Diger [Toplam
Hurriyet|Sayi 1 15 7 80 1 104
Yizde (%) 1,0% 14,4%) 6,7%| 76,9%| 1,0%[100,0%
Yizde (%) 100,0% 33,3% 33,3%| 40,4%(100,0% 39,1%
5 [Sabah [Sayi 0 25 0 40 0 65
g Yizde (%) 0,0% 38,5% 0,0%| 61,5%| 0,0%[100,0%
'g Yizde (%) 0,0% 55,6% 0,0%| 20,2%| 0,0%| 24,4%
T [SOzcu |Sayi 0 5 14 78 0 97
< Yizde (%) 0,0% 5,2% 14,4%| 80,4%| 0,0%|100,0%
O Yizde (%) 0,0% 11,1%) 66,7%| 39,4%| 0,0%| 36,5%
Toplam Say| 1 45 21 198 1 266
Yizde (%) 0,4% 16,9% 7,9%| 74,4%| 0,4%100,0%
Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,094100,094100,0%(100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 41,832 8 ,000

Tablo 21'de gorildglu gibi haberlerde “Gucli Meclis” konusuna Hurriye
Gazetesi'nde %76.9, Sabah Gazetesi'nde % 61.5SBazetesi’nde ise 80,4 oranla
deginilmemistir. incelem§ oldusumuz her ¢ gazete de “Gliclii Meclis” konusuna
deginmemitir.

Grafik 16: Mesajda Guglu Meclis Konusu
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Tablo 22: Mesajda Koalisyon Konusu

Mesajda Koalisyon Konusu
Var - Olumlu | Var - Olumsuz| Yok Diger |Toplam
Gazetenin adi [Hurriyet [Sayi 2 2 99 1 104
Ylzde (%) 1,9% 1,9%| 95,2%| 1,0%| 100,0%
Ylzde (%) 100,0% 66,7%| 38,1%| 100,0% 39,1%
Sabah [Sayi 0 1 64 0 65
Ylzde (%) 0,0% 1,5%| 98,5%| 0,0%| 100,0%
Yizde (%) 0,0% 33,3%| 24,6% 0,0%| 24,4%
SOzcl  [Sayl 0 0 97 0 97
Yizde (%) 0,0% 0,0%| 100,099 0,0%| 100,0%
Yizde (%) 0,0% 0,0%| 37,3% 0,0%| 36,5%
Toplam Say| 2 3 260 1 266
Yizde (%) 0,8% 1,1%| 97,7%| 0,4%| 100,0%
Ylzde (%) 100,0% 100,0% 100,09 100,0% 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 6,57F 6 ,362

Tablo 21‘'de gorildglu gibi haberlerde “Koalisyon Konusuna” Hurriyet
Gazetesi'nde %95.2, Sabah Gazetesi'nde %98.5, SBaezétesi’'nde % 100 oranla
deginilmemistir.

Grafik 17: Mesajda Koalisyon Konusu
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Tablo 23: Mesajda Cift Baglilik Konusu

Mesajda Cift Balilik Konusu
Var - Olumlu | Var - Olumsuz | Yok Toplam

Gazetenin adi  [Hurriyet [Sayi 1 14 89 104
Yizde (%) 1,0% 13,5%| 85,6% 100,0%
Yizde (%) 50,0% 48,3%| 37,9%| 39,1%
Sabah [Sayi 0 13 52 65
Yizde (%) 0,0% 20,0% 80,0%| 100,0%
Yizde (%) 0,0% 44,8%| 22,1%| 24,4%
Sozcu SayI 1 2 94 97
Yizde (%) 1,0% 2,1%| 96,9%| 100,0%
Yizde (%) 50,0% 6,9%| 40,0% 36,5%
Toplam Say| 2 29 235 266
Yizde (%) 0,8% 10,9%| 88,3%| 100,0%

Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0%100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)

Pearson Chi-Square 14,570 4 ,006

Tablo 23'de goruldgl gibi haberlerde “Cift Bglihk “ konusuna Hurriyet
Gazetesi'nde % 85.6, Sabah Gazetesi'nde % 80, SBacétesi'nde % 96,9 oranla
deginilmemistir.

Grafik 18: Mesajda Cift Bashlik Konusu
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Tablo 24: Mesajda Tek Adamlilik Konusu

Mesajda Tek Adamlilik Konusu
Var - Olumlu | Var - Olumsuz | Yok Toplam

Gazetenin adi  [Hurriyet [Sayi 30 28 46 104
Yizde (%) 28,8% 26,9%| 44,2%| 100,0%

Yizde (%) 52,6% 37,3% 34,3%| 39,1%

Sabah [Sayi 22 0 43 65

Yizde (%) 33,8% 0,0%| 66,2%| 100,0%

Yizde (%) 38,6% 0,0%| 32,1%| 24,4%

Sozcu Say!l 5 47 45 97

Yizde (%) 5,2% 48,5%| 46,4%| 100,0%

Yizde (%) 8,8% 62,7% 33,6% 36,5%

Toplam Sayi 57 75 134 266
Yizde (%) 21,4% 28,2%| 50,4%| 100,0%

Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 56,139 4 ,000

Tablo 24'te goruldgu gibi mesajda “Tek Adamhlik” konusu Hurriyet Gaesi’nde
%44.2 oranla sienmemgken, 28.2 oranla olumlu olarak yer atm. Sabah
Gazetesi'nde %66.2 oranlalanmemstir.%33.8 oranla olumlu olarakslenmistir.
Sozcu Gazetesi'nde % 48.5 oranla olumsuz olatakmistir.

Grafik 19: Mesajda Tek Adamlilik Konusu
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Tablo 25: Mesajda Yargl Konusu

Mesajda Yargl Konusu

Var - Olumlu | Var - Olumsuz| Yok Diger |Toplam
Gazetenin adi [Hurriyet [Sayi 9 12 82 1 104
Yizde (%) 8,7% 11,5%| 78,8% 1,0%| 100,0%
Yizde (%) 64,3% 36,4%| 37,6%)| 100,0%| 39,1%
Sabah [Sayi 4 0 61 0 65
Yizde (%) 6,2% 0,0%| 93,8% 0,0%| 100,0%
Yizde (%) 28,6% 0,0%| 28,0% 0,0%| 24,4%
Sozclu  |Sayl 1 21 75 0 97
Yizde (%) 1,0% 21,6%| 77,3%| 0,0%| 100,0%
Yizde (%) 7,1% 63,6%| 34,4%| 0,0%| 36,5%
Toplam Say| 14 33 218 1 266
Yizde (%) 5,3% 12,4%| 82,0% 0,4%| 100,0%
Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0%| 100,0% 100,0%

Chi-Square Testi

Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)

Pearson Chi-Square 23,5358 6 ,001

Bilboardlarda ygun olarak yer almasina gmen Tablo 25‘te Goruldiii gibi

Hurriyet Gazetesi ilk sayfa haberlerinde yargi kan@678.8 oranla yoktur. Sabah

Gazetesi'nde ise %93.8 oranla yoktur. S6zcu Gazedesise %77.3 oranla yoktur.

Yukaridaki oranlardan anjdacasl Uzere incele@gimiz her ¢ gazete de

konusuna yuksek oranla yer verilmatimi

Grafik 20: Mesajda Yargi Konusu
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Tablo 26: Mesajda Terér Konusu

Mesajda Terdr Konusu
Kodlanamiyor(Var - Olumlu|Var- Olumsuz|Y ok Toplam
Gazetenin adiHurriyet [Sayi 0 17 19 68 104
Yiizde (%) |0,0% 16,3% 18,3% 65,4% [100,0%
Yiizde (%) |0,0% 51,5% 55,9% 34,3% [39,1%
Sabah [Sayi 1 15 0 49 65
Yizde (%) |1,5% 23,1% 0,0% 75,4% [100,0%
Yiizde (%) |100,0% 45,5% 0,0% 24.7% [24,4%
Sozcu [Sayl 0 1 15 81 97
Yiizde (%) |0,0% 1,0% 15,5% 83,5% [100,0%
Yizde (%) |0,0% 3,0% 44,1% 40,9% [36,5%
Toplam Say 1 33 34 198 266
Yizde (%) |0,4% 12,4% 12,8% 74,4% [100,0%
Yiizde (%) |100,0% 100,0% 100,0% 100,0% [100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 34,005 6 ,000

Tablo 26’da goruld@li gibi Hurriyet Gazetesi ilk sayfa haberlerinde éfér “
konusu %65.4 oranla yoktur. Sabah Gazetesi'nde tan 8075.4 iken Sozci
Gazetesi'nde %83.5 ‘tir.

Grafik 21: Mesajda Terdr Konusu
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Tablo 27: Mesajda Sikiyénetim Konusu

Mesajda Sikiyénetim Konusu
\Var - Olumlu [Var - Olumsuz [Yok Diger [Toplam
Gazetenin adi [Hurriyet [Sayi 4 3 93 4 104
Yizde (%) [3,8% 2,9% 89,4% [3,8% [100,0%
Yizde (%) 80,0% 42,9% 38,1% 40,0% [39,1%
Sabah [Sayi 1 0 64 0 65
Yizde (%) |1,5% 0,0% 98,5% [0,0% [100,0%
Yizde (%) [20,0% 0,0% 26,2% [0,0% [24,4%
SOzcl  [Sayl 0 4 87 6 97
Yizde (%) [0,0% 4,1% 89,7% [6,2% [100,0%
Yizde (%) |0,0% 57,1% 35,7% [60,0% [36,5%
Toplam Say| 5 7 244 10 266
Yizde (%) |1,9% 2,6% 91,7% [3,8%  |100,0%
Yizde (%) |100,0% 100,0% 100,0% [100,0% [100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 10,949 6 ,090

Tablo 27'de goruldgi gibi “Sikiyonetim” konusu Hurriyet Gazetesi’'nde8%4
oranla glenmemgtir. Bu oran Sabah Gazetesi'nde % 98.5, S6zcu @sizatle ise %
89.7'dir.

Inceledgimiz her lic gazetede “Sikiyonetim” konusu yikseknoite slenmemitir.

Grafik 22: Mesajda Sikiyonetim Konusu
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Tablo 28: Mesajda Ekonomi Konusu

Mesajda Ekonomi Konusu
\Var- Olumlu |Var - Olumsuz |Yok [Toplam
Gazetenin adi  Hirriyet [Sayi 17 10 77 104
Yizde (%) |16,3% 9,6% 74,0% [100,0%
Yizde (%) [60,7% 38,5% 36,3% [39,1%
Sabah  |Sayi 9 0 56 65
Yizde (%) |13,8% 0,0% 86,2%  [100,0%
Yizde (%) [32,1% 0,0% 26,4% [24,4%
Sozcu SayI 2 16 79 97
Yizde (%) [2,1% 16,5% 81,4% [100,0%
Yizde (%) [7,1% 61,5% 37,3% [36,5%
Toplam Say 28 26 212 266
Yizde (%) |10,5% 9,8% 79,7% [100,0%
Yizde (%) |100,0% 100,0% 100,0% [100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 22,262 4 ,000

Tablo 28'de goruldgiu gibi  “Ekonomi” konusu Hurriyet Gazetesi ilk sayf
haberlerinde %74 oranla, Sabah Gazetesi ilk sath@rterinde %86.2 oranla, S6zcu
Gazetesi'nde ise % 81.4 oranla yoktur.

Grafik 23: Mesajda Ekonomi Konusu
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Tablo 29: Mesajdalstikrar Konusu

Mesajdaistikrar Konusu Var Mi?
\Var - Olumlu |Var - Olumsuz |Yok [Toplam
Gazetenin adi  [Hirriyet [Sayi 23 1 79 103
Yizde (%) [22,3% 1,0% 76,7% |100,0%
Yizde (%) [54,8% 50,0% 35,7% [38,9%
Sabah [Sayi 18 0 a7 65
Yizde (%) [27,7% 0,0% 72,3% |100,0%
Yizde (%) 142,9% 0,0% 21,3% [24,5%
Sozcu SayI 1 1 95 97
Yizde (%) [1,0% 1,0% 97,9% |100,0%
Yizde (%)1 [2,4% 50,0% 43,0% [36,6%
Toplam Say| 42 2 221 265
Yizde (%) [15,8% 0,8% 83,4% |100,0%
Yizde (%) [100,0% 100,0% 100,0% |100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 26,545 4 ,000

Tablo 29'da goruldgu gibi “Istikrar” konusu Hurriyet Gazetesi'nde %76.7, Sabah
Gazetesi'nde %72.3, S6zcu Gazetesi'nde %97.9 ataryoktur.

Grafik 24: Mesajda Istikrar Konusu
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Tablo 30: Mesajda Dine Atifta Bulunma

Mesajda Dine Atifta Bulunma
\Var - Olumlu [Var - Olumsuz |Yok [Toplam
Gazetenin adi  [Hurriyet [Sayi 15 4 85 104
Yizde (%) [14,4% 3,8% 81,7% [100,0%
Yizde (%) [60,0% 66,7% 36,2% [39,1%
Sabah [Sayi 2 0 63 65
Yizde (%) 3,1% 0,0% 96,9% [100,0%
Yizde (%) [8,0% 0,0% 26,8% [24,4%
Sozcl Sayi 8 2 87 97
Yizde (%) [8,2% 2,1% 89,7%  [100,0%
Yizde (%) [32,0% 33,3% 37,0% [36,5%
Toplam Say| 25 6 235 266
Yizde (%) [9,4% 2,3% 88,3% [100,0%
Yizde (%) [100,0% 100,0% 100,0% |100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 0,419 4 ,051

Tablo30’da goruldgi gibi Hurriyet Gazetesi'nde %82.7, Sabah Gazetdsi%96.9,
Sozcu Gazetesi'nde %89.7 oranda “Dine Atifta” tilmamgtir.

Grafik 25: Mesajda Dine Atifta Bulunma
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Tablo 31: Mesajdalslenen Yan Konular
Mesajdaislenen Yan Konular

Kodlanamiyor
I?askanllk Sistemini
Ozellikleri

Lidere Balihk

Kadin Sorunlari
Issizlik

Cumbhuriyet

Yok

Diger

[Toplam
SayI 1 38 3 1 0 1 24 36 104
Yizde (%) |1,0% 36,5% 2,9% [1,0% [0,0% |1,0% [23,1% [34,6% [100,0%
Yizde (%) |100,0% [55,1% [100,0%|25,0% [0,0% [100,0%[24,0% 41,4% [39,1%
SayI 0 2 0 2 0 0 50 11 65
Yizde (%) 0,0% 3,1% 0,0% [3,1% [0,0% [0,0% [76,9% [16,9% [100,0%
Yizde (%) 0,0% 2,9% 10,0% [50,0% [0,0% [0,0% |50,0% [12,6% [24,4%
SayI 0 29 0 1 1 0 26 40 97
Yizde (%) 0,0% 29,9% 0,0% [1,0% [1,0% [0,0% [26,8% 141,2% [100,0%
Yizde (%) 0,0% 42,0% [0,0% [25,0% [100,0%0,0% [26,0% 146,0% [36,5%
Toplam [Say! 1 69 3 4 1 1 100 |87 266
Yizde (%) 0,4% 259% 1,1% [1,5% [0,4% [0,4% [37,6% [32,7% [100,0%
Yizde (%) |100,0% [100,0%6/100,0%|100,0%|100,0%(100,0%(100,0%6100,0%6(100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 71,938 14 ,000

Sozcli| Sabah| Hurriy

Gazetenin adi

Tablo 31'de goruldgi gibi Bakanlik Sisteminin  Ozelliklerine Hurriyet
Gazetesi'nde %36.5 oranla yer verilirken So6zci @Gmrede bu oran
%29.9'dur.Sabah Gazetesi'nde ise bu oran sadecdif.1

Grafik 26: Mesajda Islenen Yan Konular
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7.5 Mesajin Dili ile ilgili gbziimleme
Mesajin dili ile ilgili ¢cozimleme 6 kak altinda gercekligirilmistir. S6z konusu

basliklar ve ilgili olduklar tablo ve grafiklesu sekildedir;

1. Mesajin anlailabilirli gi (Tablo 32, Grafik 27)
2. Mesajin dili (Tablo 33, Grafik 28)
3. Mesajda slogan kullanma durumu (Tablo 34, Grafik 29
4. Mesajda deyim/atasdzi kullanma durumu (Tablo 35&fiksB0)
Tablo 32:Mesajin Anlasilabilirli gi
Mesajin Anlagilabilirli gi
Kodlanamiyor|Acik - Anlasiliyor |Acik Degil - Anlasgiimiyor |[Yok  [Toplam
Say! 1 89 4 10 104
@ [Yuzde (%) [1,0% 85,6% 3,8% 9,6% [100,0%
‘£'|Yuzde (%) [8,3% 49,2% 36,4% 16,1% [39,1%
T
S | [Sayi 11 32 2 20 65
S |3 [Yuzde (%) [16,9% 49,2% 3,1% 30,8% [100,0%
< D Yizde (%) [91,7% 17,7% 18,2% 32,3% [24,4%
© |3 [Say! 0 60 5 32 97
3 | N [Yiuzde (%) [0,0% 61,9% 5,2% 33,0% [100,0%)
O |9 Nizde (%) [0,0% 33,1% 45,5% 51,6% [36,5%
Toplam [Sayi 12 181 11 62 266
Yiizde (%) 14,5% 68,0% 4,1% 23,3% [100,0%
Yiizde (%) [100,0% 100,0% 100,0% 100,0%100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 52,362 6 ,000

Tablo 32’'de goruld@i gibi mesajin “Anlailabilirli gi” Hurriyet Gazetesi'nde %
85.6,Sabah Gazetesi'nde %49.2 , SOzcu Gazete€s’h@edur.
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Grafik 27: Mesajin Anlasilabilirli gi
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Tablo 33: Mesajin Dili
Mesajin Dili
Kucaklaysi opla
Kodlanamiyor [Tehditkar |Davetkar | Birlestirici |Aciklayici [Uyarici [Yok Diger |m
—|SayI 2 13 1 10 31 11 35 1 104
,%YUzde (%) 11,9% 125% [|1,0% [9,6% 29,8% [10,6% [33,7% |1,0% [100,0%
S|Ylzde (%) [16,7% 86,7% [100,0% |66,7% 31,6% 44,0% (37,6% [14,3% [39,1%
I
S| @lSay! 10 1 0 2 22 3 25 2 65
g%YUZde (%) [15,4% 1,5% 0,0% [3,1% 33,8% 14,6% [38,5% [3,1% [100,0%)
'g PNiizde (%) [83,3% 6,7% 0,0% |13,3% 22,4% |12,0% [26,9% [28,6% [24,4%
| lSay! 0 1 0 3 45 11 33 4 97
3| S|Yiizde (%) 10,0% 1,0% 0,0% [3,1% 46,4% [11,3% [34,0% 4,1% [100,0%
O|Diizde (%) 10,0% 6,7% 0,0% |20,0% 45,9%  144,0% [35,5% [57,1% [36,5%
£ |Sayl 12 15 1 15 98 25 93 7 266
‘—g_ Yizde (%) {4,5% 5,6% 0,4% [5,6% 36,8% 9,4% [35,0% [2,6% [100,0%)
2 |Yuzde (%) [100,0% 100,0% |100,0% (100,0%  [100,0% [100,0%(100,0%|100,0%(100,0%,
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 51,929 14 ,000

Tablo 33'de goruldgu gibi Hurriyet Gazetesinde % 29.8 oranla, Sabah

Gazetesi'nde % 33.9 oranla, S6zcu Gazetesi’'nd&#&®4 oranla aciklayicidir.

84



Grafik 28: Mesajin Dili
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Tablo 34: Mesajda Slogan Kullanma Durumu
Mesajda Slogan Kullanma Durumu
KodlanamiyornVar Yok Diger Toplam
Gazetenin adi  [Hurriyet [Say! 5 0 98 1 104
Yizde (%) 14,8% 0,0% 94,2% [1,0% 100,0%
Yizde (%) [55,6% 0,0% 38,4% [100,0% [39,1%
Sabah [Sayi 0 0 65 0 65
Yizde (%) [0,0% 0,0% 100,0% |0,0% 100,0%
Yizde (%) [0,0% 0,0% 25,5% [0,0% 24,4%
Sozcu  [Sayl 4 1 92 0 97
Yizde (%) #4,1% 1,0% 94,8% |0,0% 100,0%
Yizde (%) 144,4% 100,0% [36,1% |0,0% 36,5%
Toplam Say! 9 1 255 1 266
Yizde (%) [3,4% 0,4% 95,9% [0,4% 100,0%
Yizde (%) [100,0% 100,0% |100,0% |100,0% (100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 6,435 6 ,376

Tablo 34’de goruldgu gibi mesajda “Slogan Kullanma Durumu
Gazetesi'nde %49.2, Sabah Gazetesi'nde %100 Soaeét€si'nde % 94.8 oranla

Hurriyet

yoktur.
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Grafik 29: Mesajda Slogan Kullanma Durumu

1009

80

60—

Count

404

209

WMesajda
Slogan
Kullanma
Durumu

B var
Hap00
O ok
W igier

-

Hirriyet

Gazetenin adi

Sakbah

Sézel

Tablo 35: Mesajda Deyim Atas6zi Kullanma Durumu

Mesajda Deyim Atas6zi Kullanma Durumu
\Var Yok Diger Toplam
Gazetenin adi  [Hurriyet [Sayi 34 68 2 104
Yizde (%) [32,7% 65,4% 1,9% 100,0%
Yizde (%) [52,3% 34,2% 100,0% 39,1%
Sabah |Sayi 9 56 0 65
Yizde (%) [13,8% 86,2% 0,0% 100,0%
Yizde (%) [13,8% 28,1% 0,0% 24,4%
Sozclu  [Sayl 22 75 0 97
Yizde (%) [22,7% 77,3% 0,0% 100,0%
Yizde (%) [33,8% 37,7% 0,0% 36,5%
Toplam Say| 65 199 2 266
Yizde (%) [24,4% 74,8% 0,8% 100,0%
Yizde (%) [100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 11,557 4 ,021

Tablo 35’'de goruldgi gibi mesajda “Deyim / Atas6zu Kullanma Durumu’riyiet
Gazetesi'nde % 65.4, Sabah Gazetesi'nde 86.2, SGazetesi'nde 77.3 oranla
yoktur.
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Grafik 30:Mesajda Deyim Atas6zi Kullanma Durumu
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7.6 Propaganda ile ilgili cdzimleme
Propaganda ile ilgili ¢ozimleme 11shl altinda gerceklgirilmistir. S6z konusu

basliklar ve ilgili tablo ve grafiklesu sekildedir;

Mesajda kgilere olumlu gonderme durumu (Tablo 36, Grafik 31)
Mesajda kgilere olumsuz génderme durumu (Tablo 37, Grafik 32)
Mesajda metafor kullanma durumu (Tablo 38, Gralk 3

Mesajda mitonimi kullanma durumu (Tablo 39, Greé8#&

Mesajda lakap kullanma durumu (Tablo 40, Grafik 35)

Mesajda kanit gosterme durumu (Tablo 41, Grafik 36)

Mesajda korku ve engk yaratilma durumu (Tablo 42, Grafik 37)

Mesajda surl marg yaratiima durumu (Tablo 43, Grafik 38)

© © N o g B 0 N PRE

Mesajda kgisellestirme kullanma durumu (Tablo 44, , Grafik 39)
10.Metinde parti séylemi 6ncelik durumu (Tablo 45, fik&0)
11.Metinde lider s6ylemi dncelik durumu (Tablo 46, Hall)
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Tablo 36: Mesajda Kisilere Olumlu Génderme Durumu

Mesajda Ksilere Olumlu Génderme Durumu
Cumhurbgkani|BashakanMHP Genel Bgkani  [Yok |Diger [Toplam
SayI 10 1 1 91 1 104
'ﬂ;{ Yizde (%) [9,6% 1,0% 1,0% 87,5% [1,0% [100,0%
'_g Yizde (%) |47,6% 50,0% [33,3% 38,1% (100,0%(39,1%
T
Sl [Say 3 1 1 60 0 65
g < |Yizde (%) 14,6% 1,5% 1,5% 92,3% [0,0% [100,0%
'g 9D Nizde (%) [14,3% 50,0% [33,3% 25,1% [0,0% [24,4%
© |3 [Say 8 0 1 38 0 97
S [N [Yiuzde (%) 8,2% 0,0% 1,0% 90,7% [0,0% [100,0%
Q19 izde (%) |38,1% 0,0% 33,3% 36,8% [0,0% [36,5%
Toplam  [Sayi 21 2 3 239 [1 266
Yizde (%) [7,9% 0,8% 1,1% 89,8% [0,4% [100,0%
Yiizde (%) [100,0% 100,0% [100,0% 100,0%/100,0%(100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 4,420 3 817

Tablo 36'de goruldgi gibi “Kisilere Olumlu Goénderme” durumu Hurriyet
Gazetesi'nde %87.5 oranla, Sabah Gazetesi'nde %9ar8a, S6zclu Gazetesi'nde

%90.7 oranla yoktur.

Grafik 31: Mesajda Kisilere Olumlu Génderme Durumu
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Tablo 37:Mesajda Kisilere Olumsuz Génderme Durumu

Mesajda Ksilere Olumsuz Génderme Durumu
CHP [MHP |HDP
Genel (Genel [Genel
Cumhurbakani|BasbakanBaskaniBaskaniBaskaniYok  |Diger [Toplam
= SayI 6 1 41 1 0 52 3 104
2|Yuzde (%) [5,8% 1,0% 39,4% 1,0% [0,0% [50,0% [2,9% [100,0%
%YUzde (%) [27,3% 5,6% 44,6% (14,3% [0,0% 43,3% ([75,0% (39,1%
5 |5 [Say! 0 0 45 0 3 17 0 65
g < |Yizde (%) [0,0% 0,0% 69,2% (0,0% 4,6% [26,2% |0,0% |100,0%
'g D' Yizde (%) 0,0% 0,0% 48,9% [0,0% |100,0%(14,2% [0,0% [24,4%
D |3 [Say! 16 17 6 6 0 51 1 97
S | [Yiuzde (%) [16,5% 175% 6,2% [6,2% [0,0% [52,6% [1,0% |100,0%
O |9 Yizde (%) [72,7% 94,4% 6,5% [85,7% [0,0% 42,5% [25,0% [36,5%
Toplam|Sayi 22 18 92 7 3 120 W 266
Yizde (%) [8,3% 6,8% 34,6% 2,6% [1,1% 45,1% |1,5% [100,0%
Yiizde (%) [100,0% 100,0% [100,0%|100,0%100,0%|100,0%/100,0%]100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhilik (P)
Pearson Chi-Square 112,261 12 ,000

Tablo 37'de goruldgi gibi Hurriyet Gazetesi'nde % 50 oranda olumsundgime yok
olarak saptanmiolmakla birlikte %39.4 oranla CHP GenelsBani’na olumsuz génderme
saptanmgtir. Sabah Gazetesi'nde %69.2 oranla CHP Gengkaé8a'na olumsuz génderme

bulunmutur. S6zcl Gazetesi'nde ise %52.6 oranla yoktur.

Grafik 32:Mesajda Kisilere Olumsuz Gonderme Durumu
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Tablo 38: Mesajda Metafor Kullanma Durumu

Mesajda Metafor Kullanma Durumu
Var Yok Diger Toplam

Gazetenin adi  [Hirriyet |Sayi 9 94 1 104
Yizde (%) 8,7% 90,4% 1,0%| 100,0%

Yizde (%) 31,0% 39,8% 100,0% 39,1%

Sabah Sayi 2 63 0 65

Yizde (%) 3,1% 96,9% 0,0%| 100,0%

Yizde (%) 6,9% 26,7% 0,0%| 24,4%

Sozcu Say!I 18 79 0 97

Yizde (%) 18,6% 81,4% 0,0%| 100,0%

Yizde (%) 62,1% 33,5% 0,0%| 36,5%

Toplam Sayi 29 236 1 266
Yizde (%) 10,9% 88,7% 0,4%| 100,0%

Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 12,008 4 ,017

Tablo 38 ‘de “Metafor” kullanma durumu Hurriyet Gaesi'nde %90.4 oranla,

Sabah Gazetesi'nde % 96.9 oranla, S6zciu Gazetes$'hd oranla yoktur.

“Metafor”, anlatimin gticini arttirmak icin begia yoluyla bgka birseyden dding

alinan isimdir. Turkcede istiare olarak kullanileglime, &retileme ve 6ding alma

seklinde de kawnlik bulur. (Turk Dil Kurumu Sozligl, “istiare” maddesi) Bir

distinceyi veya kavrami anlatmak icin onunla Ggelgirilen baska bir kavram veya

nesnenin kullaniimasidifBerger, 2000, s. 41).

Count

Grafik 33: Mesajda Metafor Kullanma Durumu
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Tablo 39: Mesajda Mitonimi Kullanma Durumu

Mesajda Mitonimi Kullanma Durumu
Var Yok Diger Toplam

Gazetenin adi  [Hirriyet [Sayi 8 95 1 104
Yizde (%) 7,7% 91,3% 1,0%| 100,0%

Yizde (%) 24.2% 40,9% 100,094 39,1%

Sabah  [Sayi 4 61 0 65

Yizde (%) 6,2% 93,8% 0,0%| 100,0%

Yizde (%) 12,1% 26,3% 0,0%| 24,4%

Sozcu Say!I 21 76 0 97

Yizde (%) 21,6% 78,4% 0,0%| 100,0%

Yizde (%) 63,6% 32,8% 0,0%| 36,5%

Toplam Sayi 33 232 1 266
Yizde (%) 12,4% 87,2% 0,4%| 100,0%

Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,09 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 13,554 4 ,009

Tablo 39'da goruldgi gibi mesajda “Mitonomi” kullanma durumu Hurriye
Gazetesi'nde %91.3, Sabah Gazetesi'nde %93.6, SGaaktesi'nde 78,4 oranla
yoktur.

Turkge'de*mecaz-1 Mursel”,ad aktarmasi veyalliz desisme” gibi isimlerle bilinen
“metonimi” ise aralarinda nitelik bakimindan gbalan iki seyin birbiri yerine
kullaniimasidir. Metonimi, parcanin bitin yerineggcgek genileme veya butiinin

parca yerine gecerek daralmgsklinde de ortaya c¢ikar (Berger, 2000, s. 41).

Grafik 34: Mesajda Mitonimi Kullanma Durumu
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Tablo 40: Mesajda Lakap Kullanma Durumu

Mesajda Lakap Kullanma Durumu

Var Yok Diger Toplam
Gazetenin adi  [Hurriyet [Sayi 1 102 1 104
Yizde (%) 1,0% 98,1% 1,0%| 100,0%)
Yizde (%) 33,3% 38,9% 100,09 39,1%
Sabah Sayi 0 65 0 65
Yizde (%) 0,0% 100,0% 0,0%| 100,0%
Yizde (%) 0,0% 24.8% 0,0%| 24,4%
Sozcu Say!I 2 95 0 97
Yizde (%) 2,1% 97,9% 0,0%| 100,0%
Yizde (%) 66,7% 36,3% 0,0%| 36,5%
Toplam Sayi 3 262 1 266
Yizde (%) 1,1% 98,5% 0,4%| 100,0%
Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,099 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)

Pearson Chi-Square 3,086 4 ,543

Tablo 40 ‘ta goruldgu gibi Hurriyet Gazetesi'nde % 98.1, Sabah Gazeidsi%
100, S6zcu Gazetesi'nde %97.9 oranla yoktur.

Grafik 35: Mesajda Lakap Kullanma Durumu
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Tablo 41: Mesajda Kanit Gosterme Durumu

Mesajda Kanit Gosterme Durumu
Var Yok Diger Toplam

Gazetenin [Hurriyet [Sayi 4 99 1 104
adl Yuzde (%) 3,8% 95,2% 1,0%| 100,0%
Yizde (%) 26,7% 39,6% 100,0% 39,1%

Sabah [Sayi 0 65 0 65

Yizde (%) 0,0% 100,0% 0,0%| 100,0%

Yizde (%) 0,0% 26,0% 0,0% 24,4%

Sozcu [Sayl 11 86 0 97

Yizde (%) 11,3% 88,7% 0,0%| 100,0%

Yizde (%) 73,3% 34,4% 0,0% 36,5%

Toplam Sayi 15 250 1 266
Yizde (%) 5,6% 94,0% 0,4%| 100,0%

Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 11,966 4 ,018

Tablo 41'de goruld@i gibi mesajda kanit gbsterme durumu Hurriyet Gesdgtde
% 95.2, Sabah Gazetesi'nde %100, S6zcu Gazete$id8e7 oranla yoktur.

Grafik 36: Mesajda Kanit Gésterme Durumu
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Tablo 42: Mesajda Korku ve Endike Yaratilma Durumu

Mesajda Korku ve Engié Yaratiima Durumu
Var Yok Diger Toplam
Gazetenin adi [Hirriyet [Sayi 17 85 2 104
Yizde (%) 16,3% 81,7% 1,9%| 100,0%
Yizde (%) 43,6% 37,8% 100,0% 39,1%
Sabah [Sayi 0 65 0 65
Yizde (%) 0,0% 100,0% 0,0%| 100,0%
Yizde (%) 0,0% 28,9% 0,0%| 24,4%
Sozcl  |Sayl 22 75 0 97
Yizde (%) 22,7% 77,3% 0,0%| 100,0%
Yizde (%) 56,4% 33,3% 0,0%| 36,5%
Toplam Say| 39 225 2 266
Yizde (%) 14,7% 84,6% 0,8%| 100,0%
Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 19,632 4 ,001

Tablo 42'de goruld@i gibi mesajda “Korku ve Engk Yaratiima Durumu” ,
Hurriyet Gazetesi'nde %81.7, Sabah Gazetesi'nde(%306zcu Gazetesi'nde % 77.3

oranla yoktur.

Grafik 37: Mesajda Korku ve Endise Yaratiima Durumu
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Tablo 43: Mesajda Suri Mantgl Yaratiima Durumu

Mesajda Siri Marg Yaratilma Durumu
Var Yok Diger Toplam

Gazetenin adi  [Hirriyet [Sayi 2 101 1 104
Yizde (%) 1,9% 97,1% 1,0%| 100,0%

Yizde (%) 12,5%) 40,6% 100,09 39,1%

Sabah [Sayi 3 62 0 65

Yizde (%) 4,6% 95,4% 0,0%| 100,0%

Yizde (%) 18,8% 24,9% 0,0%| 24,4%

Sozcu  [Sayl 11 86 0 97

Yizde (%) 11,3% 88,7% 0,0%| 100,0%

Yizde (%) 68,8% 34,5% 0,0%| 36,5%

Toplam Say| 16 249 1 266
Yizde (%) 6,0% 93,6% 0,4%| 100,0%

Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 9,650 4 ,047

Tablo 43'de goruld@l gibi mesajda “Surt Margm Yaratiima” durumu  Hurriyet
Gazetesi'nde % 97.1, Sabah Gazetesi'nde %95.4¢ciSBazetesi'nde % 88.7 oranla
yoktur.

Grafik 38: Mesajda Sirt Mantig1 Yaratiima Durumu
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Tablo 44: Mesajda Kisisellestirme Kullanma Durumu

Mesajda Ksisellestirme Kullanma Durumu

Var Yok Diger Toplam

Gazetenin adi [Hirriyet [Sayi 4 99 1 104
Yizde (%) 3,8% 95,2% 1,0%| 100,0%

Yizde (%) 28,6% 39,4% 100,0% 39,1%

Sabah [Sayi 0 65 0 65

Yizde (%) 0,0% 100,0% 0,0%| 100,0%

Yizde (%) 0,0% 25,9% 0,0%| 24,4%

Sozcu  [Sayl 10 87 0 97

Yizde (%) 10,3%) 89,7% 0,0%| 100,0%

Yizde (%) 71,4% 34,7% 0,0%| 36,5%

Toplam Say| 14 251 1 266
Yizde (%) 5,3% 94,4% 0,4%| 100,0%

Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 10,519 4 ,033

Tablo 44'de go6rildgl gibi mesajda “Kgisellestirme” durumu Hurriyet
Gazetesi'nde % 95.2, Sabah Gazetesi'nde %100, SBazatesi'nde % 89.7 oranla
yoktur.

Grafik 39: Mesajda Kisisellestirme Kullanma Durumu
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Tablo 45: Metinde Parti Soylemi Oncelik Durumu

Metinde Parti Séylemi Oncelik Durumd
Evet Hayir Yok Toplam

Gazetenin adi  [Hurriyet [Sayi 27 39 38 104
Yizde (%) 26,0% 37,5% 36,5%| 100,0%

Yizde (%) 54,0% 51,3% 27,1% 39,1%

Sabah Sayi 0 17 48 65

Yizde (%) 0,0% 26,2% 73,8%| 100,0%

Yizde (%) 0,0% 22,4% 34,3% 24,4%

Sozcu Say!I 23 20 54 97

Yizde (%) 23,7% 20,6% 55,7%| 100,0%

Yizde (%) 46,0% 26,3% 38,6% 36,5%

Toplam Sayi 50 76 140 266
Yizde (%) 18,8% 28,6% 52,6%| 100,0%

Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,09 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 32,332 4 ,000

Tablo 45 ‘de goruldgl gibi “Metinde Parti Séylemi” Hurriyet Gazetesitle % 37.5

oranla oncelikle bulunmagtir. Sabah Gazetesi'nde % 73.8 oranla parti sdylemi

yoktur. S6zcl Gazetesi’'nde ise % 55.7 oranla gastiemi yoktur.

Grafik 40: Metinde Parti Soylemi Oncelik Durumu
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Tablo 46: Metinde Lider Soylemi Oncelik Durumu

Metinde Lider S6ylemi Oncelik Durumu
Evet Hayir Yok Toplam

Gazetenin adi  [Hirriyet [Sayi 34 32 38 104
Yizde (%) 32,7% 30,8% 36,5%| 100,0%

Yizde (%) 60,7% 43,8% 27,7%| 39,1%

Sabah Sayi 0 17 48 65

Yizde (%) 0,0% 26,2% 73,8%| 100,0%

Yizde (%) 0,0% 23,3% 35,0% 24,4%

Sozcu Say!I 22 24 51 97

Yizde (%) 22,7% 24,7% 52,6%| 100,0%

Yizde (%) 39,3% 32,9% 37,2%| 36,5%

Toplam Sayi 56 73 137 266
Yizde (%) 21,1% 27,4% 51,5%| 100,0%

Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamhlik (P)
Pearson Chi-Square 32,060 4 ,000

Tablo 46'da goruldgiu gibi Hurriyet Gazetesi ilk sayfa haberlerinde Teop 104
haberin; 34 ‘Unde lider sdylemi 6ncelikli, 32 hahde lider soylemi 6ncelikli d#l,
38 haberde lider séylemi yoktur.

En yuksek oran % 36.5 oranla yok olarak tespitnedilr. Sabah Gazetesinde %73.8
oranla yok, S6zcui Gazetesi'nde ise % 52.6 orarkéuyo

Grafik 41: Metinde Lider Séylemi Oncelik Durumu
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SONUC

Turkiye’de uzun yillardan beri sire gelen Parlarae@istem ve B&anlik Sistemi
tartismalarinda sona gelingive 16 Nisan 2017 Referandumu ile Turkiye tarihinde
ilk kez bir sistem dgsikligi amaciyla yapilan referandum neticesindeskaalik

sistemiyle ilgili anayasa desikli gi kabul edilmgtir.

Turkiye Siyasi tarihinde bir donim noktasi olaratelendirilebilecek 6neme sahip
olan Bagkanlik sistemine gegiyardimci gu¢ olarak nitelendigmiz medyanin da
temel konusu olmgiur. Yazili basinin ortaya c¢cgkinedeni olan bilgilendirme ve
haber verme slevlerinin yerine getiriimesi gaminda kitle iletgiminde gerek

toplumun yonlendirmesi ve gerekse verilecek karddeaetkili bir algi yonetiminin

ortaya konulmasi agisindan 6nemgiraaktadir.

Iceriginde bulundurdgu 18 madde (EK-8) ile birgok konuda c¢ok 6nemli
degisiklikleri barindiran ve Cumhuriyetin kuriyundan buyana ilk kez bir sistem
degisikli gi ile kamuoyuna sunulan Anayasagdgkli gi paketi acaba yazili basin /
medya tarafindan gercekten tarafsiz kamuoyunuldidiren konuyu d&sik bakis

acltlari ile topluma sunan bir bilgi fonugamis midir? Yoksa haberci ideolojik ve

ekonomik kaygilarla myekillenmistir?

Bu konuya aciklik getirebilmek amaciyla Sabah, H@trve Sozci gazetelerinde 26
Subat — 15 Nisan tarihleri arasi toplam 266 ilk salghberlerinin fiziksel ve mesaj

cbzimlemeleri yapilngtir.

Alan argtirmasi sonucuna gore Anayasagidikligi paketinde yer alan maddeler

konusunda yeterli bilgilendirme yapiimgdgorulmstar.

Gazetelerde yer alan konular arasinda 06zellikle miblerasi” ve “Cumhuriyet”
konularina yeterince yer verilmeiglisaptanmytir. Ayni oranlarda “Gelecek nesiller”
konusuna da her ¢ gazetede de Hurriyet Gazetes¥idDd,2, Sabah Gazetesi'nde
%69,2 ve SoOzcu Gazetesi'nde %77,3 oraninda yolaircli Meclis konusuna
yuksek oranda dgnilmemistir.
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Tek adamlik konusu; Hurriyet Gazetesi’'nde %28,8mluolarak, %26,9 olumsuz
olarak; Sabah Gazetesi'nde %33,8 olumlu olarak Gec® Gazetesi'nde %48,5

olumsuz olaraksienmistir.

Yargl konusu; Hirriyet Gazetesi’'nde %78,8, Sabake@si'nde %93,8 ve Sozcl
Gazetesi'nde %77,3 oraninda yoktur.

Sabah Gazetesi haberleriskanlik sistemine ait olumsuzluklara yer vermezken
So6zclu Gazetesi bu haberleri olumsuz yénde vermiekteldirriyet Gazetesi ise

haberleri tarafsizekilde ele almaktadir.

Referandum ile ilgili “evet” ve “hayir” haberleriedHurriyet Gazetesi'nde %63
oraninda evet olarak yer alirken Sabah Gazetesbudaran %95,4 evaeklindedir.

So6zcu Gazetesi'nde ise bu oran %58.2 hayir, %2e,kadlanamiyogeklindedir.

Fiziksel olarak incelendinde ise gorsellerde; Hurriyet Gazetesi %19,6
Cumhurbakani'na, %30,4 Bgbakan'a, %35,3 Kilicdagdu'na, %10,8 Bahceli'ye
yer verirken; Sabah Gazetesi %50,8 Cumhgkda’'na, %43,1 Bgbakan’a, %1,5
Bahceli'ye; S6zcl Gazetesi ise %5,3 Cumhgkbarna, %2,1 Bgbakan'a, %22,1
Kiligdargglu’na yer vermgtir.

Bu da gostermektedir ki yazili basinglsaninda incelenmgiolan Sabah ve So6zci
gazeteleri, birinci sayfa haberlerinde tarafli daarak referandumla ilgili “Evet” ve
“Hayir” tutumlarin acikca belli ederken, kendi g¢we ideolojileri dgrultusunda
haber yaparak ve toplumu bu ybdnde bilgilendirirkdfiirriyet Gazetesi ise
kamuoyunu yonlendirme @, bilgilendirme yolunu izleyerek tarafsiz habditci

anlaysini surdirmétiir.2’

Sonug olarak belirtmek gerekirse, yazili basin gaada akim medya denilen ulusal
gazetelerin tim toplumu ilgilendiren hatta Ulkenyinetim sistemini d&smesi
sonucunu verecek c¢ok o©6nemli bir referandumda kammoy yeterince
bilgilendirmedgi; tarafsiz kalmagy, tarafini kendi siyasal géyii cercevesinde
belirledigi ortaya cikmgtir. Tarafsiz gibi goziken yazili basinda da dmenddde

%" Burada, Hiirriyet'in sahipiinin Referandum siirecinde heniizgan medya Grubunun elinde ofgnu bir kez
daha animsatmak gerekir.

100



degisikli giyle ilgili yeterli bilgili vermedigi, verilemedgi sonucu ortaya ¢ikrgtir. Bu
durum ise toplumu aydinlatma goérevini Ustlenerekitiétisim araclarina olan ilginin

azalmasina, given duyulmamasina yol agaaaiktir
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EK-8: REFERANDUMA SUNULAN 18 MADDEL iK ANAYASA
DEGISIKL iGI

11 Subat 2017 CUMARTESI Resmi Gazete Say! : 29976

KANUN

TURKIYE CUMHUR iYETi ANAYASASINDA DE GiSiKL iK YAPILMASINA DA iR KANUN
Kanun No0.6771 KabulTarihi:21/01/2017

MADDE 1 —7/11/1982 tarihli ve 2709 sayili Turkiye Cumhuriyéthayasasinin 9 uncu maddesine
“bagimsiz” ibaresinden sonra gelmek lzere “ve tarafiti@resi eklenngtir.

MADDE 2 —-2709 sayili Kanunun 75 inci maddesinde yer alamsylizelli” ibaresi “altiytiz” seklinde
degistirilmi stir.

MADDE 3 —2709 sayili Kanunun 76 nci maddesinin birinci fetrala yer alan “Yirmibg ibaresi
“Onsekiz” seklinde, ikinci fikrasinda yer alan “yukimli olglu askerlik hizmetini yapmamiolanlar,” ibaresi
“askerlikle ilisigi olanlar,” seklinde deistirilmi stir.

MADDE 4 — 2709 sayili Kanunun 77 nci maddesslbayla birlikte sagidaki sekilde deistirilmi stir.

“C. Turkiye Blyik Millet Meclisi ve Cumhurlg&aninin segim dénemi

MADDE 77 — Turkiye Buyuk Millet Meclisi ve Cumhurkkanligi secimleri be yilda bir ayni giinde
yapilir.

Suresi biten milletvekili yeniden secilebilir.

Cumhurbgkanligi seciminde birinci oylamada gerekli gmlugun sglanamamasi halinde 101 inci
maddedeki usule gore ikinci oylama yapilir.”

MADDE 5 — 2709 sayili Kanunun 87 nci maddesa@adaki sekilde deistirilmi stir.

“MADDE 87 — Turkiye Buyuk Millet Meclisinin gorev veyetkileri, kanun koymak, dgstirmek ve
kaldirmak; bitce ve kesinhesap kanun teklifleritiiigmek ve kabul etmek; para basiimasina ve sié&aina karar
vermek; milletlerarasi andimalarin onaylanmasini uygun bulmak, Tirkiye BlyukdédiMeclisi Gye tamsayisinin
beste ¢ ¢c@unlugunun karari ile genel ve 6zel af ilanina karar watme Anayasanin gér maddelerinde éngorilen
yetkileri kullanmak ve goérevleri yerine getirmektir

MADDE 6 — 2709 sayili Kanunun 98 inci maddesagadaki sekilde deistirilmis ve kenar bgigl metinden
cikariimstir.

“MADDE 98 — Tirkiye Buyuk Millet Meclisi; Meclis argirmasi, genel gogine, Meclis sorgturmasi ve
yazil soru yollariyla bilgi edinme ve denetlemékjsni kullanir.

Meclis aratirmasi, belli bir konuda bilgi edinmek icin yamlancelemeden ibarettir.

Genel gérgme, toplumu ve Devlet faaliyetlerini ilgilendirerelb bir konunun Tirkiye Buyik Millet
Meclisi Genel Kurulunda gosilmesidir.

Meclis sorgturmasi, Cumhurb#an! yardimcilari ve bakanlar hakkinda 106 nci readd bginci, altinci
ve yedinci fikralar1 uyarinca yapilan sgturmadan ibarettir.

Yazili soru, yazili olarak en gec oslgin icinde cevaplanmak tzere milletvekillerinin, nghurbgkani
yardimcilari ve bakanlara yazil olarak soru soamatian ibarettir.

Meclis argtirmasi, genel gogine ve yazili soru dnergelerinin verilmpekli, icerigi ve kapsami ile agiirma
usulleri Meclisictiizigii ile diizenlenir.”

MADDE 7 — 2709 sayili Kanunun 101 inci maddess§lbayla birlikte asagidaki sekilde deistirilmi stir.

“A. Adaylik ve secimi

MADDE 101 — Cumhurbgkani, kirk yaini doldurmyg, yiksek@&renim yapmy, milletvekili secilme
yeterliligine sahip Turk vatangkari arasindan, dpudan halk tarafindan secilir.

Cumhurbgkaninin gorev siresi bgildir. Bir kimse en fazla iki defa Cumhuriani secilebilir.

Cumhurbgkanligina, siyasi parti gruplari, en son yapilan geneinsierde toplam gegcerli oylarin tek goaa
veya birlikte en az ylizde fai almis olan siyasi partiler ile en az yiizbin segmen agissterebilir.

Cumhurbgkani segcilen milletvekilinin Turkiye Buyik Millet Madisi Uyeligi sona erer.

Genel oyla yapilacak segimde, gecerli oylarin safunlusunu alan aday, Cumhurgani segilir. ilk
oylamada bu ggunluk s@lanamazsa, bu oylamayi izleyen ikinci pazar guiicikoylama yapilir. Bu oylamaya, ilk
oylamada en ¢ok oy algiiki aday katilir ve gecgerli oylarin ganlugunu alan aday, Cumhurgi@an!i segilir.

Ikinci oylamaya katilmaya hak kazanan adaylardainihirherhangi bir nedenle secime katilmamasi
halinde; ikinci oylama, b@lan adayftin birinci oylamadaki siraya gére ikame edilmesietiyle yapilir. ikinci
oylamaya tek adayin kalmasi halinde, bu oylamaraeftum seklinde yapilir. Aday, gecerli oylarin salt
¢ogunlugunu aldg takdirde Cumhurbdani segilir. Oylamada, adayin gecerli oylarinsguugunu alamamasi
halinde, sadece Cumhuglani sec¢imi yenilenir.
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Secimlerin tamamlanamamasi halinde, yenisi géreglayancaya kadar mevcut Cumhugkaninin gorevi
devam eder.

Cumhurbagkanligi secimlerine ikkin diger usul ve esaslar kanunla dizenlenir.”

MADDE 8 — 2709 sayili Kanunun 104 incti maddesiadaki sekilde deistirilmi stir.

“MADDE 104 — Cumhurbgkani Devletin bgidir. Yurttme yetkisi Cumhurikanina aittir.

Cumhurbgkani, Devlet bgkani sifatiyla Turkiye Cumhuriyetini ve Turk Milleiin birligini temsil eder;
Anayasanin uygulanmasini, Devlet organlarinin diizeruyumlu ¢algmasini temin eder.

Gerekli gérdigi takdirde, yasama yilinin ilk giint Turkiye Buyukleli Meclisinde aciy konusmasini
yapar.

Ulkenin i¢ ve d siyaseti hakkinda Meclise mesaj verir.

Kanunlari yayimlar.

Kanunlari tekrar goriiilmek tizere Turkiye Bliylk Millet Meclisine geri géard.

Kanunlarin, Tirkiye Biiyik Millet Meclisictiizigiiniin timiinin veya belirli hikiimlerinin Anayasagil
veya esas bakimindan aykiri olduklari gerekcegivi@yasa Mahkemesinde iptal davasi acar.

Cumhurbgkani yardimcilari ile bakanlari atar ve gorevlesoa verir.

Ust kademe kamu yoneticilerini atar, gorevlerina serir ve bunlarin atanmalarinaskin usul ve esaslari
Cumhurbgkanligl kararnamesiyle diizenler.

Yabanci devletlere Tirkiye Cumhuriyetinin temsildité génderir, Tlrkiye Cumhuriyetine gonderilecek
yabanci devlet temsilcilerini kabul eder.

Milletlerarasi andlgmalari onaylar ve yayimlar.

Anayasa dgisikliklerine iliskin kanunlari gerekli gordiil takdirde halkoyuna sunar.

Milli gtivenlik politikalarini belirler ve gerekligdbirleri alir.

Turkiye Buyuk Millet Meclisi adina Turk Silahli Kuetlerinin Bgkomutanlgini temsil eder.

Turk Silahh Kuvvetlerinin kullaniimasina karar wer

Surekli hastalik, sakatlik ve kocama sebebiy$dedn cezalarini hafifletir veya kaldirir.

Cumhurbgkani, yuritme yetkisine #kin konularda Cumhurlyanligi kararnamesi ¢ikarabilir. Anayasanin
ikinci kisminin birinci ve ikinci bolimlerinde yealan temel haklar, ki haklari ve ddevleriyle dérdiincti bolimde
yer alan siyasi haklar ve ddevler CumhyRamlig1 kararnamesiyle diizenlenemez. Anayasada minhdsaramla
dizenlenmesi 6ngorilen konularda Cumhgkbaligl kararnamesi c¢ikarilamaz. Kanunda acikgca dizenlene
konularda Cumhurls&anligi kararnamesi c¢ikarilamaz. Cumhugkenligi kararnamesi ile kanunlarda farkl
hidkimler bulunmasi halinde, kanun hikimleri uygulamtrkiye Buyik Millet Meclisinin ayni konuda kanu
¢tkarmasi durumunda, Cumhugkanligl kararnamesi hukiimsuz hale gelir.

Cumhurbgkani, kanunlarin uygulanmasini gmak Uzere ve bunlara aykiri olmamafartiyla,
yénetmelikler ¢ikarabilir.

Kararnameler ve yonetmelikler, yayimdan sonraki harih belilenmemise, Resmi Gazetede
yayimlandiklari giin yUrurige girer.

Cumhurbgkani, ayrica Anayasada ve kanunlarda verilen segnaama gorevleri ile gér gorevleri yerine
getirir ve yetkileri kullanir.”

MADDE 9 — 2709 sayili Kanunun 105 inci maddesslbayla birlikte asagidaki sekilde degistirilmi stir.

“E. Cumhurbakaninin cezai sorumlugiw

MADDE 105 — Cumhurbgkani hakkinda, bir sugledigi iddiasiyla Turkiye Buyuk Millet Meclisi tye
tamsayisinin salt gonlugunun verecg 6nergeyle sorgturma acilmasi istenebilir. Meclis, dnergeyi en béacay
icinde gor@ur ve lye tamsayisinin gie tg¢liniin gizli oyuyla sosturma acilmasina karar verebilir.

Sorwturma acilmasina karar verilmesi halinde, Meclistgkasi patrtilerin, gicleri oraninda komisyona
verebilecekleri Giye sayisinin (¢ kati olarak géstekleri adaylar arasindan her siyasi parti icin ayri ad cekme
suretiyle kurulacak onlgekisilik bir komisyon tarafindan sosturma yapilir. Komisyon, sogturma sonucunu
belirten raporunu iki ay icinde Meclis Hanligina sunar. Sogturmanin bu slrede bitirilememesi halinde,
komisyona bir aylik yeni ve kesin bir siire verilir.

Rapor Bakanliga verildigi tarihten itibaren on gin icinde glalir, dagitimindan itibaren on gin icinde
Genel Kurulda goriilir. Turkiye Blyik Millet Meclisi, Gye tamsayisiniitte ikisinin gizli oyuyla Yiice Divana
sevk karari alabilir. Yiice Divan yargilamasi (ig@gde tamamlanir, bu siirede tamamlanamazsa kaydehahsus
olmak lzere U¢ aylik ek stire verilir, yargilamasiivede kesin olarak tamamlanir.

Hakkinda sorgturma acgilmasina karar verilen Cumhuiai, secim karari alamaz.

Yuce Divanda secilmeye engel bir sugtan mahkinerdillumhurbgkaninin gorevi sona erer.

Cumhurbgkaninin gérevde bulungu suredesledigi iddia edilen suglar igin gorevi bittikten sonra tu
madde hikmu uygulanir.”

MADDE 10 — 2709 sayili Kanunun 106 nci maddesjlidayla birlikte gagidakisekilde deistirilmi stir.

“F. Cumhurbakani yardimcilari, Cumhurblganina vekalet ve bakanlar

MADDE 106 — Cumhurbgkani, secildikten sonra bir veya daha fazla Cumhgkdoa yardimcisi atayabilir.

Cumhurbgkanligi makaminin herhangi bir nedenleshlnasi halinde, kirkegiin igcinde Cumhurb&ani
secimi yapilir. Yenisi segilene kadar CumhyKzen yardimcisi Cumhurbkanligina vekalet eder ve
Cumhurbgkanina ait yetkileri kullanir. Genel secime bir ydya daha az kalgsa Tirkiye Buyik Millet Meclisi
se¢imi de Cumhurliani secimi ile birlikte yenilenir. Genel secimer byildan fazla kalmgsa secilen
Cumhurbgkani Turkiye Buyik Millet Meclisi secim tarihine kadgtrevine devam eder. Kalan sureyi tamamlayan
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Cumhurbgkani agisindan bu siire dénemden sayilmaz. Turkiy&BWillet Meclisi genel secimlerinin yapilaga
tarihte her iki secim birlikte yapilir.

Cumhurbgkaninin hastalik ve yurt gna c¢ikma gibi sebeplerle gecici olarak gérevindgmiimasi
hallerinde, Cumhurls&ani yardimcisi Cumhurklanina vekalet eder ve Cumhugkanina ait yetkileri kullanir.

Cumhurbgkani yardimcilari ve bakanlar, milletvekili secilmgeterliligine sahip olanlar arasindan
Cumhurbgkani tarafindan atanir ve gérevden alinir. Cumhgkdoa yardimcilar ve bakanlar, 81 inci maddede
yazili sekilde Turkiye Buyuk Millet Meclisi 6nlinde andicerle Turkiye Buyik Millet Meclisi uyeleri,
Cumhurbgkani yardimcisi veya bakan olarak atanirlarsa kigelisona erer.

Cumhurbgkani yardimcilari ve bakanlar, Cumhuskanina kagi sorumludur. Cumhuri&ani yardimcilari
ve bakanlar hakkinda gorevleriyle ilgili sugedikleri iddiasiyla, Tirkiye Biyik Millet Meclisi yie tamsayisinin
ve Uye tamsayisinin e G¢lnin gizli oyuyla sogturma acilmasina karar verebilir.

Sorwturma acllmasina karar verilmesi halinde, Meclistggasi partilerin, gicleri oraninda komisyona
verebilecekleri liye sayisinin ¢ kati olarak géstekleri adaylar arasindan, her siyasi parti igim ayri ad ¢ekme
suretiyle kurulacak onlgekisilik bir komisyon tarafindan sosturma yapilir. Komisyon, sogturma sonucunu
belirten raporunu iki ay icinde Meclis Hanligina sunar. Sogturmanin bu slrede bitirilememesi halinde,
komisyona bir aylik yeni ve kesin bir siire verilir.

Rapor Bakanliga verildigi tarihten itibaren on giin icinde gialir ve daitimindan itibaren on giin iginde
Genel Kurulda gorgiilir. Turkiye Blyik Millet Meclisi, Gye tamsayisiniitte ikisinin gizli oyuyla Yiice Divana
sevk karari alabilir. Yiice Divan yargilamasi (ig@gde tamamlanir, bu siirede tamamlanamazsa kaydehahsus
olmak tzere Ug¢ aylik ek sire verilir, yargilamasfivede kesin olarak tamamlanir.

Bu kisilerin gérevde bulunduklar surede, gorevleriylgilil isledikleri iddia edilen suglar bakimindan,
gorevleri bittikten sonra da kiaci, altinci ve yedinci fikra hiikiimleri uygulanir.

Yice Divanda secilmeye engel bir suctan mahkdneedumhurbgkan! yardimcisi veya bakanin gorevi
sona erer.

Cumhurbgkani yardimcilari ve bakanlar, gorevleriyle ilgdimayan suglarda yasama dokunulmania
ili skin hiikiimlerden yararlanir.

Bakanliklarin kurulmasi, kaldiriimasi, gérevleriyetkileri, teskilat yapisi ile merkez ve ¢ea teskilatlarinin
kurulmasi Cumhurb&anligl kararnamesiyle diizenlenir.”

MADDE 11 — 2709 sayili Kanunun 116 nci maddesjlidayla birlikte gagidakisekilde deistirilmi stir.

“H. Turkiye Buyuk Millet Meclisi ve Cumhurb&ani secimlerinin yenilenmesi

MADDE 116 — Turkiye Buyuk Millet Meclisi, Uye tamssynin begte U¢ cg@unluguyla secimlerin
yenilenmesine karar verebilir. Bu halde Tirkiye Bkiyillet Meclisi genel se¢imi ile Cumhurikanligi secimi
birlikte yapilir.

Cumhurbgkaninin secimlerin yenilenmesine karar vermesinaj Tlrkiye Buyuk Millet Meclisi genel
secimi ile Cumhurbganligi secimi birlikte yapilir.

Cumhurbgkaninin ikinci déneminde Meclis tarafindan secimnlgrenilenmesine karar verilmesi halinde,
Cumhurbgkani bir defa daha aday olabilir.

Secimlerinin birlikte yenilenmesine karar verileredlisin ve Cumhurb&aninin yetki ve gorevleri, yeni
Meclisin ve Cumhurbganinin géreve damasina kadar devam eder.

Bu sekilde secilen Meclis ve Cumhuganinin gorev sireleri de pgildir.”

MADDE 12 —2709 sayili Kanunun 119 uncu maddesiliigayla birlikte aagidaki sekilde dgistirilmis ve
kenar baliklari metinden ¢ikarilnstir.

“Ill. Olaganustl hal yonetimi

MADDE 119 — Cumhurbgkani; save saval gerektirecek bir durumun bgbstermesi, seferberlik,
ayaklanma, vatan veya Cumhuriyetesk&uvvetli ve eylemli bir kallgma, tlkenin ve milletin bélinmezini icten
veya dstan tehlikeye dgilrensiddet hareketlerinin yayginjmasi, anayasal diizeni veya temel hak ve hirriyetler
ortadan kaldirmaya yonelik yaygsiddet hareketlerinin ortaya ¢ikmasiddet olaylari nedeniyle kamu diizeninin
ciddi sekilde bozulmasi, tabii afet veya tehlikeli saldnastalik ya da @r ekonomik bunalimin ortaya ¢ikmasi
hallerinde yurdun tamaminda veya bir bélgesindeessialti ayi gegcmemek izere gdaustl hal ilan edebilir.

Olaganustl hal ilani karari, verilgli giin Resmi Gazetede yayimlanir ve ayni gun TurBuguk Millet
Meclisinin onayina sunulur.

Turkiye Buyuk Millet Meclisi tatilde ise derhal tapitiya c&irilir; Meclis gerekli gordgu takdirde
olaganustl halin suresini kisaltabilir, uzatabilir vetaganiisti hali kaldirabilir.

Cumhurbgkaninin talebiyle Turkiye Buyuk Millet Meclisi herethsinda dort ayr gegcmemek Uzere sireyi
uzatabilir. Savghallerinde bu dort aylik sire aranmaz.

Olaganlstl hallerde vatangar icin getirilecek para, mal ve ¢gha yukumlalikleri ile 15 inci maddedeki
ilkeler dagrultusunda temel hak ve hirriyetlerin nasil simaleggl veya gegici olarak durdurulaga hangi
hikumlerin uygulanaga ve islemlerin nasil yiritulegg kanunla diizenlenir.

Olagganustl hallerde Cumhurf@ani, ol&@anisti halin gerekli ki@ konularda, 104 Unci
maddenin onyedincifikrasinin ikinci cumlesinde ti#én sinirlamalara tabi olmaksizin  Cumhugenlig
kararnamesi ¢ikarabilir. Kanun huikmindeki bu kaaaraler Resmi Gazetede yayimlanir, ayni giin Meckyioa
sunulur.

Sava ve micbir sebeplerle Tirkiye Buyuk Millet Mecligintoplanamamasi héli hari¢ olmak Uzere;
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olaganistl hal sirasinda ¢ikarilan Cumhgkiaaligi kararnameleri ¢ ay icinde Turkiye Bilyik Millet Misinde
gorisulir ve karara bdanir. Aksi halde olganiistu hallerde ¢ikarilan Cumhugkanligl kararnamesi kendgiinden
yurdrlikten kalkar.”

MADDE 13 —2709 sayili Kanunun 142 nci maddesigasadaki fikra eklenmitir.

“Disiplin mahkemeleri dynda askeri mahkemeler kurulamaz. Ancak sakialinde, asker kilerin
gorevleriyle ilgili olarak ledikleri suglara ait davalara bakmakla goérevlieasknahkemeler kurulabilir.”

MADDE 14 —2709 sayili Kanunun 159 uncu maddesiniglijaile birinci ve dokuzuncu fikralarinda yer
alan “Yuksek” ibareleri madde metninden ¢ikargniki, U¢, dort ve bgnci fikralar gagidaki sekilde dgistirilmis;
altinci fikrasinda yer alan “asil” ibaresi maddetmmaden cikarilmy; dokuzuncu fikrasinda yer alan “kanun, tiizik,
yonetmeliklere ve genelgelere” ibaresi “kanun Eedimevzuata$eklinde deistirilmi stir.

“Hakimler ve Savcilar Kurulu onii¢ tiyeden glu; iki daire halinde ¢ajir.

Kurulun Bakani Adalet Bakanidir. Adalet BakagiliMUstegari Kurulun tabif Gyesidir. Kurulun, t¢ Uyesi
birinci sinif olup, birinci sinifa ayrilmayi geréten nitelikleri yitirmemi adli yargi hdkim ve savcilari arasindan,
bir Gyesi birinci sinif olup, birinci sinifa ayribm gerektiren nitelikleri yitirmengiidar? yargi hakim ve savcilari
arasindan Cumhurkleaninca; tc¢ Uyesi Yargitay Uyeleri, bir Uyesi Beay Uyeleri, (¢ Uyesi nitelikleri kanunda
belirtilen yiksek@retim kurumlarinin hukuk dallarinda gorev yapanetim Uyeleri ile avukatlar arasindan Turkiye
Buyuk Millet Meclisi tarafindan segilir. getim Uyeleri ile avukatlar arasindan segilen irge, en az birinin
Ogretim Uyesi ve en az birinin de avukat olmasi zbrdar. Kurulun Turkiye Blyik Millet Meclisi tarafirah
secilecek uyeliklerine gkin bavurular, Meclis Bakanligina yapilir. Bakanlik, bgvurulari Anayasa ve Adalet
Komisyonlari Uyelerinden Kurulu Karma Komisyona génr. Komisyon her bir Gyelik icin (ic adayi, iye
tamsayisinin Ucte iki @onluguyla belirler. Birinci oylamada aday belirlemgleiminin sonuclandirilamamasi
halinde ikinci oylamada Uye tamsayisinigtbeic ¢gunlugu aranir. Bu oylamada da aday belirlenergie@dikdirde,
her bir tyelik icin en ¢cok oyu alan iki aday aratarad cekme usulll ile aday belirlergiemi tamamlanir. Turkiye
Buyuk Millet Meclisi, Komisyon tarafindan belirleneaylar arasindan, her bir Uye icin ayri ayriigigla secim
yapar. Birinci oylamada Uye tamsayisinin Ugte ilgugdugu; bu oylamada secimin sonuglandirilamamasi halinde
ikinci oylamada tiye tamsayisininskee iic ¢gunlugu aranir.ikinci oylamada da tiye secilemgidtakdirde en gok
oyu alan iki aday arasinda ad ¢cekme usuli ile ggars tamamlanir.

Uyeler dort yil icin secilir. Siiresi biten tyeldr kez daha segcilebilir.

Kurul Gyeligi secimi, tyelerin gorev siresinin dolmasindan &hotuz gun iginde yapilir. Secilen lyelerin
gorev sireleri dolmadan Kurul tyghin bosalmasi durumunda, kalmayi takip eden otuz gin iginde, yeni
Uyelerin secimi yapilir.”

MADDE 15 — 2709 sayili Kanunun 161 inci maddesilbayla birlikte a;agidakisekilde deistirilmi stir.

“A. Bltce ve kesinhesap

MADDE 161 — Kamu idarelerinin ve kamu iktisad§ebbusleri dindaki kamu ttizel kilerinin harcamalari
yillik bitcelerle yapilir.

Mali yil baglangici ile merkezi yénetim biit¢esinin hazirlanmaggulanmasi ve kontroli ile yatirimlar veya
bir yildan fazla stirecels ve hizmetler icin 6zel siire ve usuller kanunlaeadiienir. Bitce kanununa, biitce ile ilgili
hiakamler dginda hicbir hikim konulamaz.

Cumhurbgkani bitce kanun teklifini, mali yillgendan en az yetsies giin 6nce, Turkiye Bulyuk Millet
Meclisine sunar. Butce teklifi Butce Komisyonundaigditir. Komisyonun ellibggin icinde kabul edegemetin
Genel Kurulda goriilir ve malf yilbaina kadar karara Banir.

Butce kanununun siresinde yirigdikonulamamasi halinde, gegici bitce kanunu cikafecici bitce
kanununun da c¢ikarilamamasi durumunda, yeni blggrinu kabul edilinceye kadar bir dnceki yilin bgice
yeniden dgerleme oranina goére artirilarak uygulanir.

Tirkiye Biyik Millet Meclisi Uyeleri, Genel Kuruldkamu idare bitceleri hakkinda giincelerini her
bltcenin gorglilmesi sirasinda aciklarlar, gider artirici veytrigei azaltici dnerilerde bulunamazlar.

Genel Kurulda kamu idare bltceleri ilegiigklik 6nergeleri, Uzerinde ayrica gérie yapilmaksizin okunur
ve oylanir.

Merkezi yonetim butgesiyle verilen 6denek, harcéleak tutarin sinirini gésterir. Harcanabilecetartun
Cumhurbgkanligl kararnamesiylesglabilecesine dair biit¢ce kanununa hukim konulamaz.

Cari yil butgesindeki 6denek agrtit 6ngoren dgsiklik teklifleri ile cari ve izleyen yillarin bitd¢erine malt
yuk getiren tekliflerde, 6ngoérilen giderleri kdayabilecek mali kaynak gosterilmesi zorunludur.

Merkez? ydnetim kesinhesap kanunu teklifi, ilgildogu mali yilin sonundan klayarak en geg alti ay sonra
Cumhurbgkan tarafindan Tirkiye Blyik Millet Meclisine sunul Saystay genel uygunluk bildirimini, ikin
oldugu kesinhesap kanun teklifinin verilmesindeglagarak en ge¢ yetgties giin icinde Meclise sunar.

Kesinhesap kanunu teklifi ve genel uygunluk bildinin Turkiye Buyuk Millet Meclisine verilngi olmasi,
ilgili yila ait Saystayca sonuclandirilamagndenetim ve hesap yargilamasini 6nlemez ve burtarara bglandgi
anlamina gelmez.

Kesinhesap kanunu teklifi, yeni yil bitge kanurklifigle birlikte gorisulir ve karara bdanir.”

MADDE 16 — 2709 sayili Kanunun;

A) 8 inci maddesinde yer alan “ve Bakanlar Kurulul5 inci maddesinin birinci fikrasinda,
17 nci maddesinin dérdincu fikrasinda ve 19 uncddesinin bginci fikrasinda yer alan “, sikiydnetim”; 88 inci
maddesinin birinci fikrasinda yer alan “Bakanlar #lur ve”, ikinci fikrasinda yer alan “tasari ve”; 9hci
maddesinin ikinci fikrasinda yer alan “, @ladan dgruya veya Bakanlar Kurulunun istemi uzerine,”; 1P8ii
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maddesinin ikinci fikrasinda yer alan “Cumhugkeninin tek bg@na yapac@ islemler ile Yiksek AskerSuranin
kararlari yargl denetimi gindadir. Ancak,” ve altinci fikrasinda yer alankfgdénetim,”; 148 inci maddesinin
birinci fikrasinda yer alan *“, sikiydnetim”, altinokrasinda yer alan “, Askeri Yargitay, Asker? Réék idare
Mahkemesi” ve “YiUksek”, yedinci fikrasinda yer alédte Jandarma Genel Komutani”; 153 lncii maddesinin
dordunci fikrasinda yer alan “tasari veya”; 154 iiintaddesinin ikinci fikrasinda yer alan “Yuksek’5Linci
maddesinin ikinci fikrasinda yer alan “@mkan ve Bakanlar Kurulunca gonderilen kanun tasafilve “tizik
tasarilarini incelemek,”, Ug¢tinct fikrasinda yendMiiksek” ibareleri madde metinlerinden ¢ikarigim.

B) 73 Uncl maddesinin dérdinct fikrasinda yer aBeké&nlar Kuruluna” ibaresi “Cumhuridanina”; 78
inci maddesinin bau gl “D. Secimlerin geriye birakilmasi ve ara secirhl@d 7 nci maddesinin ikinci fikrasinda yer
alan “Bakanlar Kurulu” ibaresi “Cumhurldeani”; 118 inci maddesinin birinci fikrasinda yeiara “Bashakan,
Genelkurmay Bgkani, Bgbakan yardimcilar,” ibaresi “Cumhugbani yardimcilar,”, “Kara, Deniz ve Hava
Kuvvetleri Komutanlari ve Jandarma Genel Komutaanidbaresi “Genelkurmay B&ani, Kara, Deniz ve Hava
kuvvetleri komutanlarindan”, Uclincti fikrasinda yalan “Bakanlar Kuruluna” ibaresi “Cumhugk@nina”,
“Bakanlar Kurulunca” ibaresi “Cumhurllganinca”, dordincu fikrasinda yer alan §Bakan” ibaresi
“Cumhurbakani yardimcilar”, bgnci fikrasinda yer alan “Baakanin” ibaresi “Cumhurkkani yardimcisinin”,
altinci fikrasinda yer alan “kanunla” ibaresi “Cumbagkanligi kararnamesiyle”; 123 tnci maddesinin Uglnci
fikrasinda yer alan “ancak kanunla veya kanunutkg¢acwverdgi yetkiye dayanilarak” ibaresi “kanunla veya
Cumhurbgkanligl kararnamesiyle”; 124 incu maddesinin birinci d&anda yer alan “Bhakanlk” ibaresi
“Cumhurbgkani” ve “tlziklerin” ibaresi “Cumhurganligi kararnamelerinin”; 127 nci maddesinin altinci
fikrasinda yer alan “Bakanlar Kurulunun” ibaresi “Cwmbagkaninin”; 131 inci maddesinin ikinci fikrasinda yer
alan “ve Bakanlar Kurulunca” ibaresi “tarafindan34Linct maddesinin birinci fikrasinda yer alangigskanlga”
ibaresi “Cumhurbgkaninin gorevlendire@ebakana”; 137 nci maddesinin birinci fikrasinda gkan “tizik” ibaresi
“Cumhurbgkanligi kararnamesi”; 148 inci maddesinin birinci fikreda yer alan “kanun hikminde
kararnamelerin” ibareleri “Cumhurdeanligi kararnamelerinin”, altinci fikrasinda yer alana&nlar Kurulu
Uyelerini” ibaresi “Cumhurbgani yardimcilarini, bakanlar”; 149 uncu maddesihirinci fikrasinda yer alan
“oniki” ibaresi “on”; 150 nci maddesinde yer alakahun hikmindeki kararnamelerin” ibaresi “Cumhgkaalig
kararnamelerinin” ve “iktidar ve anamuhalefet partVieclis gruplari ile Turkiye Biyik Millet Meclisiibaresi
“Tlrkiye Buyuk Millet Meclisinde en fazla Uyeye sphki siyasi parti grubuna ve”; 151 inci maddesi 153 tncu
maddesinin Gc¢lincu fikrasinda yer alan “kanun hildelkararname” ibareleri “Cumhurfi@nligl kararnamesi”;
152 nci maddesinin birinci fikrasi ile 153 Uncl mesinin ikinci fikrasinda yer alan “kanun hikmiinde
kararnamenin” ibareleri “Cumhurldeanligi kararnamesinin”; 158 inci maddesinin birinci Akmda yer alan “adli,
idari ve askeri” ibaresi “adli ve idari”; 166 nclagdesinin doérdinci fikrasinda yer alan “hikimetegreési
“Cumhurbakanina”; 167 nci maddesinin  ikinci  fikrasinda yerlamla “Bakanlar Kuruluna” ibaresi
“Cumhurbgkanina’seklinde dgistirilmi stir.

C) 89 uncu maddesinin Gc¢linci fikrasinda yer alan tginderilen kanunu” ibaresinden sonra gelmekeéizer
“Uye tamsayisinin salt ganluguyla” ve 117 nci maddesinin Gg¢iincl fikrasinigiba “Cumhurbgkaninca atanan”
ibareleri eklenmtir.

C) 108 inci maddesinin birinci fikrasina “incelemdyaresinden 6nce gelmek Uzere “idari sturma,”
ibaresi eklenmyi ikinci fikrasinda yer alan “Silahli Kuvvetler vabaresi madde metninden c¢ikarigmiliginci
fikrasinda yer alan “lyeleri ve Uyeleri icindensBani, kanunda belirlenen niteliktekisker arasindan,” ibaresi
“Bagkan ve uyeleri,” seklinde ve doérdinctu fikrasinda yer alan “kanunldfaresi “Cumhurbgkanligi
kararnamesiyle$eklinde dgistirilmi stir.

D) 146 nci maddesinin birinci fikrasinda yer alamyedi” ibaresi “onbg’ seklinde dgistirilmis, Ggtnci
fikrasinda yer alan “, bir llyeyi Askeri Yargitayr tyeyi Askeri Yilksekidare Mahkemesi” ibaresi ile dérdinci
fikrasinda yer alan “, Askeri Yargitay, Askeri Yékddare Mahkemesi” ibareleri madde metninden ¢ikastimi

E) 82 nci maddesinin ikinci fikrasinin ikinci cuiraie96 nci maddesinin ikinci fikrasi, 117 nci masiden
dordunci ve bgnci fikralar, 127 nci maddesinin tg¢unct fikrasirikinci ciimlesi, 150 nci maddesinin birinci
fikrasinin son cumlesi ile 91, 99, 100, 102, 10,1110, 111, 112, 113, 114, 115, 120, 121, 123, 186, 157,
162, 163 ve 164 Uncl maddeleri yurirlikten kalohugtir.

MADDE 17 — 2709 sayili Kanunasagidaki gegici madde eklensgtir.

“GECICI MADDE 21 — A) Turkiye Buyiik Millet Meclisinin 27’ ricYasama Dénemi milletvekili genel
secimi ve Cumhurb&anligl secimi 3/11/2019 tarihinde birlikte yapilir. Seqn yapilacg tarihe kadar Turkiye
Biyuk Millet Meclisi tyeleri ve Cumhurkaninin gérevi devam eder. Meclisin secim karamaal halinde,
27'nci Yasama Donemi milletvekili genel secimi verthurbgkanligi secimi birlikte yapilir.

B) Bu Kanunun yayimi tarihinden itibaren en gec ajticinde Turkiye Biyik Millet Meclisi, bu Kanunla
yapilan dgisikliklerin gerektirdigi Meclis Ictiizigii desisikligi ile diger kanuni diizenlemeleri yapar.
Cumhurbgkanligi kararnamesiyle diizenlengtebelirtilen desisiklikler ise Cumhurbgkaninin géreve b#ama
tarihinden itibaren en geg alti ay icinde Cumhgkiai tarafindan diizenlenir.

C) Anayasanin 159 uncu maddesinde yapilan dizentegiag Hakimler ve Savcilar Kurulu Gyeleri en geg
otuz gun iginde secilirler ve bu Kanunun yurigglgirdigi tarihten sonraki kirkinci giini takip edep dgiini
gorevlerine bglarlar. Bavurular, bu maddenin yirigé girdigi tarihten itibaren begun icinde Tirkiye Buyuk
Millet Meclisi Baskanligina yapilir. Bgkanlik, bgvurulari Anayasa ve Adalet Komisyonlari Uyelerindéarulu
Karma Komisyona godnderir. Komisyon on giin icinde be uyelik icin (¢ adayl Uye tamsayisinin Ucté ik
cogunluguyla belirler. Birinci oylamada tcte iki ganlukla segimin sonuglandinlamamasi halinde, ikirgctigiinc
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oylamalar yapilir; bu oylamalarda Uiye tamsayisbegte ¢ ¢@unlugunun oyunu alan aday secillur. Beste ¢
¢ogunlugun s&lanamamasi halinde Uglinct oylamada en ¢ok oyusabtan, secilecek Uyelerin iki kati aday
arasindan ad ¢cekme usulii ile Uye belirleghenii tamamlanir. Tirkiye Buyik Millet Meclisi GenElurulu ayni
usul ve nisaplari gézeterek oglggin icinde secimi tamamlar. Mevcut Hakimler ve Sk Yiiksek Kurulu Gyeleri,
yeni Uyelerin gbreve Blyaca& tarihe kadar gorevlerine devam eder ve bu sliredéc yururlikteki Kanun
hiakimlerine gére calir. Yeni Uyeler, ilgili kanunda degsiklik yapilincaya kadar mevcut Kanunun Anayasaya
aykiri olmayan hukimleri uyarinca gaitt Gorevi sona eren ve Hakimler ve Savcilar Kunalyeniden secilmeyen
Uyelerden, talepleri halinde adli yargi hakim vecsiari arasindan secilenler Yargitay Ugele, idari yargr hakim
ve savcllarn arasindan secilenler Beay Uyelgine Hakimler ve Savcilar Kurulunca segilirgrétim tyeleri ve
avukatlar arasindan secilenler ise Bty Uyelgine Cumhurbgkaninca atanir. Byekilde yapilan secim ve
atamalarda bo kadro olup olmagina bakilmaz, segilen ve atanan Uye sayisi kadagitégt ve Dangtay
kadrolarina Uye kadrosu ilave edilir.

D) Askeri Yargitay ve Askeri Yiiksekdare Mahkemesinden Anayasa Mahkemesi Biyeli secilmg
bulunan kgilerin herhangi bir sebeple gorevleri sona erergakayelikleri devam eder.

E) Bu Kanunun yiirurlge girdigi tarih itibariyla Askeri Yargitay, Askeri Yiiksétare Mahkemesi ve askeri
mahkemeler kaldiriingtir.

Bu Kanunun vyiriirlge girdigi tarihten itibaren dort ay icinde; Askeri Yargitag Asker? Yiiksekdare
Mahkemesinin askeri hakim sinifindansBan, Basavci,ikinci Baskan ve iyeleri ile gier askeri hakimler (yedek
subaylar harig) tercihleri ve miktesepleri dikkabmarak;

a) Hakimler ve Savcilar Kurulunca adli veya idargda hakim veya savci olarak atanabilirler.

b) Aylik, ek gosterge, 6denek, yargl ddginek 6deme, mali, sosyal hak ve yardimlar ilgedihaklar
yonunden emsali adli veya idari yargiya mensup rhéke savcilar, bunlarin gndaki hak ve yukiamlulikler
yoninden ise bu Kanunun yuriggi girdisi tarihteki mevzuat hiiklimleri uygulanmaya devamireek suretiyle
Milli Savunma Bakanfiinca mevcut siniflarinda, Bakanlhk veya GenelkurmBagkanliginin hukuk hizmetleri
kadrolarina atanirlar. Bunlardan, emeklilik hakkeide edenlerden yshaddinden 6nce bu gorevlerden kendi
istekleriyle ayrilacaklara 6denecek tazminatiifi usul ve esaslar kanunla diizenlenir.

Kaldinlan askeri yargi mercilerinde gérilmekte roldosyalardan; kanun yolu incelemesamasinda
olanlar ilgisine gére Yargitay veya Dataya, dger dosyalar ise ilgisine gore gorevli ve yetkilliacgya idari yargi
mercilerine dort ay icinde gonderilir.

F) Bu Kanunun yuirirlge girdigi tarihte yirarlikte bulunan kanun hiukminde kararel@r, tizikler,
Bagbakanlk ve Bakanlar Kurulu tarafindan cikarilan gtimelikler ile dger dizenleyici slemler yirtrlikten
kaldiriimadik¢a gecerligini surdurdr. Yararlikte bulunan kanun hikmindeakaameler hakkinda 152 nci ve 153
Uncli maddelerin uygulanmasina devam olunur.

G) Kanunlar ve dier mevzuat ile Bgbakanlik ve Bakanlar Kuruluna verilen yetkiler, lignevzuatta
degisiklik yapilincaya kadar Cumhurkleani tarafindan kullanilir.

H) Anayasanin 67 nci maddesinin son fikrasi hikimiiKanunun yuririge girdigi tarihten sonra birlikte
yapilacak ilk milletvekili genel se¢imi ile Cumhugbanligi se¢imi bakimindan uygulanmaz.”

MADDE 18 —Bu Kanun ile Anayasanin;

a) 8, 15,17, 19, 73, 82, 87, 88, 89, 91, 93, 8699, 100, 104, 105, 106, 107, 108, 109, 110, 112, 113
Uncl maddelerinde yapilangigklikler ile 114 tincii maddenin ikinci ve Gc¢incurikarinin ilgalar yoninden, 115,
116, 117, 118, 119, 120, 121, 122, 123, 124 veid@dnaddelerinde yapilan gigiklikler ile 127 nci maddenin son
fikrasina dair d@siklik; 131, 134, 137 nci maddelerinde yapilangdilikler ile 148 inci maddenin birinci
fikrasindaki deisiklik ile altinci fikrasindaki “Bakanlar Kurulu tyetini” ibaresine dair d@siklik, 150, 151, 152,
153, 155 inci maddenin ikinci fikrasi, 161, 16231664, 166 ve 167 nci maddelerinde yapilapigldikler ile
gecici 21 inci maddenin (F) ve (G) fikralar, bité yapilan Tirkiye Biyuk Millet Meclisi ve Cumhur@nligi
secimleri sonucunda Cumhugianinin goreve b#adigi tarihte,

b) 75, 77, 101 ve 102 nci maddelerinde yapilagisildikler, birlikte yapilacak ilk Turkiye Blyuk Mille
Meclisi ve Cumhurbgkanligi secimlerine ikin takvimin bagladigi tarihte,

c) Degistirilen diger hikimleri ile 101 inci maddesinin son fikrasiyga alan “Cumhurhgani secilenin,
varsa partisi ile ikigi kesilir” ibaresinin ilgasi bakimindan yayimi tairide,

yururlige girer ve halkoyuna sunulmasi halinde timuylemyla

10/02/2017
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EK-9: SORU FORMU

REFERANDUM MATERYALLER INE YONELIK iCERIK COZUMLEME

SORULARI

Fiziksel C6zimleme Sorulari

1.

Haberin verili s bicimi

(0) Kodlanamiyor

(1) Tarafsiz

(2) Tarafl

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ)..................

. Mesajin “Evet” ya da “Hayir” olma durumu

(0) Kodlanamiyor

(1) Evet

(2) Hayir

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ......................

. 1k sayfa haberleri alan (i¢ sayfalardaki devami dazlenecek)

(0) Kodlanamiyor

(1) Surmanet

(2) Manget

(3) Normalilk sayfa haberi

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ...........cceo
Haberin i¢ sayfada verilis bicimi

(0) Kodlanamiyor

(1) Surmanet

(2) Manset

(3) Devam bali g

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ........covvvvvennn.n,

. Mesaji verenin kimligi

(0) Kodlanamiyor

(1) Cumhurbakani

(2) Basbakan

(3) Cumhurbakani ve Babakan
(4) Bakan

(5) Milletvekilleri

(6) il Baskanlari
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(7) Parti bakani

(8) Yok

(9) Diger (BEURTINIZ) ......ovvvvvrennn

(10) Parti Sozcusu
6. Mesajin hedef kitlesi

(0) Kodlanamiyor

(1) Genel

(2) Genclere

(3) Yetiskinlere

(4) Kadinlara

(5) Yasllara

(6) Mesleklere (BEIRTINIZ) ......................

(7) Yok

(8) Diger (BELIRTINIZ) .......coovvviiviiniiiee,
7. Gorselin kime ait oldugu

(0) Kodlanamiyor

(1) Cumhurbakani

(2) Bagbakan

(3) Cumhurbakani ve Babakan

(4) Belediye Bakani

(5) Kemal Kiligdarglu

(6) Devlet Bahceli

(7) Selahattin Demirta/ Parti S6zclsu

(8) Yok

(9) Diger (BEURTINIZ) ....ovvvviiiiiiiiiiiinene,
8. Kullanilan foto graf sayisi

(0) Kodlanamiyor

(1) Bir

(2) iki

(3) Ug ve daha fazla

(8) Yok

(9) Diger (BEURTINIZ) ...................
9. Kullanilan foto grafin boyutu

(0) Kodlanamiyor

(1) Biyiik

(2) Orta

(3) Kuguk

(8) Yok

(9) Diger (BEURTINIZ) ..........ovvveee.e.
10. Fotografla verilmek istenen mesaj

(0) Kodlanamiyor

(1) Sempatik
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(2) Tehdit edici

(3) Sevqi dolu, kucaklayici

(4) Kizgin, ofkeli

(5) Halkla butinleme

(6) Birlik beraberlik

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ..........ccvvve..

Konuya Iliskin Céziimleme Sorulari

11.Mesajda demokrasi konusu

(0) Kodlanamiyor

(1) Var/Olumlu

(2) Var/ Olumsuz

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ........coevvv...
12.Mesajda cumhuriyet konusu

(0) Kodlanamiyor

(1) Var/Olumlu

(2) Var/ Olumsuz

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ....................
13.Mesajda vatan, millet, memleket konusu

(0) Kodlanamiyor

(2) Var/Olumlu

(2) Var/ Olumsuz

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ........coevvnnn.
14.Mesajda gelecek nesiller konusu

(0) Kodlanamiyor

(1) Var/Olumlu

(2) Var/ Olumsuz

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ..........ovvvn..
15. Mesajda birlik, beraberlik, huzur konulari

(0) Kodlanamiyor

(1) Var/Olumlu

(2) Var/ Olumsuz

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ...................
16.Mesajda gucli meclis konusu

(0) Kodlanamiyor

(1) Var/Olumlu
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(2) Var/ Olumsuz
(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ....eovvveveeen,

17.Mesajda koalisyon konusu
(0) Kodlanamiyor
(1) Var/Olumlu
(2) Var/ Olumsuz
(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ....eovvvvveeen,

18. Mesajda ¢ift bashlik konusu
(0) Kodlanamiyor
(1) Var/Olumlu
(2) Var/ Olumsuz
(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) .....covvvern,

19. Mesajda tek adamlik konusu
(0) Kodlanamiyor
(1) Var/Olumlu
(2) Var/ Olumsuz
(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) .....covvveveenn,

20.Mesajda yargi konusu
(0) Kodlanamiyor
(1) Var/Olumlu
(2) Var/ Olumsuz
(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ....eovvvvveeen,

21.Mesajda teror konusu
(0) Kodlanamiyor
(1) Var/Olumlu
(2) Var/ Olumsuz
(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) .....covvveeeenn,

22.Mesajda sikiyonetim konusu
(0) Kodlanamiyor
(1) Var/Olumlu
(2) Var/ Olumsuz
(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) .....oovvveveen,

23.Mesajda ekonomi konusu
(0) Kodlanamiyor
(1) Var/Olumlu
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(2) Var/ Olumsuz

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ..........oevvn.
24.Mesajda istikrar konusu

(0) Kodlanamiyor

(1) Var/Olumlu

(2) Var/ Olumsuz

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) .........oevvvn..
25.Mesajda dine atifta bulunma

(0) Kodlanamiyor

(1) Var/Olumlu

(2) Var/ Olumsuz

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ....................
26.Mesajda islenen yan konu(lar)

(0) Kodlanamiyor

(1) Baskanlik sisteminin 6zellikleri

(2) Lidere baghlik

(3) Emek

(4) Kadin Sorunlari

(5) Issizlik

(6) Cumhuriyet

(8) Yok

(9) Diger (BEURTINIZ) ......cvvvvvneennnnn,

Dil ile Tlgili Coziimleme Sorulari

27.Mesajin anlasilabilirli gi

(0) Kodlanamiyor

(1) Acik, anlgiliyor

(2) Acik degil, anlagilamiyor

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) .....oovvviiiiiiiieee
28.Mesajin dili (tehditkar, davetkar, kucaklayict)

(0) Kodlanamiyor

(1) Tehditkar

(2) Davetkar

(3) Kucaklayici/Birlatirici

(4) Aciklayici

(5) Uyarici

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ....oovvvvveieiiiiiin,
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29.Mesajda slogan kullanma durumu

(0) Kodlanamiyor

(1) Var

(8) Yok

(9) Diger (BEURTINIZ) .. .
30. Mesajda deyim /atasdzii kullanma durumu

(0) Kodlanamiyor

(1) Var

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) .......ccevvvvvnnne.,

Propaganda ileilgili C6ziimleme Sorulari

31.Mesajda kisilere olumlu génderme durumu

(0) Kodlanamiyor

(1) Cumhurbgkani

(2) Bagbakan

(3) CHP Genel Bgkani

(4) MHP Genel Bgkani

(5) HDP Genel Bgkani

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ)...
32.Mesajda kisilere qumsuz gonderme durumu

(0) Kodlanamiyor

(1) Cumhurbgkani

(2) Bagbakan

(3) CHP Genel Bgkani

(4) MHP Genel Bgkani

(5) HDP Genel Bgkani

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ).............ccvv,
33.Mesajda metafor kullanma durumu

(0) Kodlanamiyor

(1) Var

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ..........vvvnn...
34.Mesajda mitonimi kullanma durumu

(0) Kodlanamiyor

(1) var

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ................
35. Mesajda lakap kullanma durumu

(0) Kodlanamiyor
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(1) Var

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ..............
36.Mesajda kanit gésterme durumu

(0) Kodlanamiyor

(1) Var

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) .............e..e.
37.Mesajda korku ve endse yaratilma durumu

(0) Kodlanamiyor

(1) Var

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ..................
38.Mesajda suru_ mantgi yaratiima durumu

(0) Kodlanamiyor

(1) var

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) .............
39. Mesajda Kisisellestirme kullanma durumu

(0) Kodlanamiyor

(1) Var

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) ..................
40. Metinde parti sdylemi 6ncelik durumu

(0) Kodlanamiyor

(1) Evet

(2) Hayir

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) .....cccovvvvnnenn
41. Metinde lider séylemi dncelik durumu

(0) Kodlanamiyor

(1) Evet

(2) Hayir

(8) Yok

(9) Diger (BELIRTINIZ) .....cocovvvvnnenn.
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