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HATAY iLi DORTYOL ILCESINDE TURUNCGIL URETIM VE PAZARLAMASI
( YUKSEK LISANS TEZI )

HUSEYIN FATIiH ATLI

OZET

Turunggil iiretimi, islenmesi, i¢ ve dis piyasada pazarlanmasi ile istihdama onemli katk1
saglamaktadir. Turunggiller taze olarak tiiketilebilecegi gibi ayn1 zamanda pazar ihtiyaglarini
karsilamak tzere islenebilir. Bu calismada Hatay ili Dortyol ilgesinde turunggil iiretiminin
mevcut durumu ve pazarlanma yapisi ile sorunlarinin belirlenmesi ve ¢6ziim Onerilerinin ortaya
konulmast amaglanmistir. Calisma ile turunggil {iretiminde ve pazarlamada etkili olan sosyo-
ekonomik faktorler, sorunlar ve ¢6zlim Onerileri belirlenmistir. Caligmanin ana materyalini
Hatay ili Dortyol ilgesinde turunggil {iretimi yapan 91 iiretici ile yapilan anketlerden elde edilen
veriler olusturmustur. Arastirma sonuglarina gore isletmelerde turunggil arazi varligi ortalama
47,31 da olarak belirlenmistir. Portakal iiretiminde dekara diisen agag¢ sayis1 20,94 adet/da ve
ortalama aga¢ verimi 160,00 kg/adet olarak saptanmustir. Portakal iiretiminde aga¢ basina briit
kar 52,13 TL/adet olarak saptanmistir. Limon iiretiminde dekara diisen aga¢ sayis1 21,17
adet/da ve ortalama agag¢ verimi 100,00 kg/adet olarak saptanmistir. Limon tiretiminde agag
basina briit kar 70,38 TL/adet olarak saptanmistir. Mandarin iiretiminde dekara diisen agac
sayist 21,33 adet/da ve ortalama aga¢ verimi 120,00 kg/adet olarak saptanmistir. Mandarin
tretiminde aga¢ basmna briit kar 41,84 TL/adet olarak saptanmustir. Turunggil iiretiminde
degisken masraflarda en biiyiilk payir hasat masraflar1 olusturmaktadir. Hasat masraflar1
mandarinde % 33,88, portakalda % 31,04, limonda % 32,73 olarak belirlenmistir. Ureticilerin
% 69’unun lrlinlerini depolamay1 tercih ettikleri belirlenmistir. En Onemli {iretim risk
faktoriiniin % 10,67 ile lretim teknolojisi oldugu, {iriin pazarlamada ise en Onemli risk
faktoriiniin % 17,31 ile fiyat belirsizligi oldugu belirlenmistir. Sonug olarak talebi asan iiretimin
islenmesi, i¢ piyasadaki tiiketimi arttiracak calismalar yapilmasi ve yurt disinda da yeni
pazarlarin bulunmasina ihtiyag¢ vardir.
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CITRUS PRODUCTION AND MARKETING IN COUNTY DORTYOL OF HATAY
PROVINCE
(MASTER’S THESIS)

HUSEYIN FATIH ATLI

ABSTRACT

Production, processing, launching into domestic and foreign market of citrus provide
significant contribution to employment. Citrus fruits can be consumed fresh, and also processed
in order to meet the market needs. This study aims to detect the problems regarding current
status citrus production and marketing of it in county Ddrtyol in province Hatay, and to reveal
solution offers to them. In the study, socio-economic factors, problems and solution offers that
have effect on production and marketing of citrus are specified. The main material of the study
is the data obtained from surveys conducted on 91 producers of citrus in county Dortyol in
province Hatay. According to the research results, existence of citrus lands in facilities was
found to be 47.31 da in average. Number of tree per decare in orange production was
determined to be 20.94 pcs/da and mean yield of tree, to be 160.00 kg/pcs. Gross profit per tree
in orange production was found to be 52.13 TRY/pcs. Number of tree per decare in lemon
production was determined to be 21.17 pcs/da and mean yield of tree, to be 100.00 kg/pcs.
Gross profit per tree in lemon production was found to be 70.38 TRY/pcs. Number of tree per
decare in mandarin production was determined to be 21.33 pcs/da and mean yield of tree, to be
120.00 kg/pcs. Gross profit per tree in mandarin production was found to be 41.84 TRY/pcs.
The greatest share in variable costs in citrus production is the costs of harvest. Harvest cost was
found to be 33.88% for mandarin, 31.04 for orange, and 32.73% for lemon. 69% of consumers
was found to prefer storing 69% of their products. The most significant factor of risk in
production was found to be production technology by 10.67%, and the one in product
marketing, to be uncertainty of price by 17.31%. As a result, it is needed to process the
production exceeding the need, conduct studies to increase consumption in domestic market
and find new markets abroad.
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Kahramanmaras Siitcii Imam University
Institute of Science
Department of Agricultural Economy, June 2016

Consultant: Asst. Prof. Dr. Ahmet SAHIN
Page Numbers: 104



TESEKKUR

Yiiksek lisans caligmamin her asamasinda yardimlari ile degerli katkilar1 igin danigman
hocam Dog. Dr. Ahmet SAHIN’e, Ziraat Miihendisi Sait UYAR ile Dértyol ilge Gida, Tarim
ve Hayvancilik Miidiirliigii calisanlarma, Ogr. Gér. Adnan OZDEMIR’e, anket ¢alismasinda
katki saglayan degerli iireticilere, aileme ve arastirmanin basindan sonuna kadar emegi gegen

herkese tesekkiirlerimi sunarim.



ICINDEKILER

Sayfa No

OZET ..ottt i
AB ST R A CT ettt e e e e bt e e e e b bt e e e b bt e e e bbbt e e e bb e e e e e arbae e e I
TESEKKUR ......oouiiitiieteeeeteeee e etete ettt st e et as st es st seetese st et ste s ste s stessase s eteeaeseeseneeaeseeneneeens ii
ICINDEKILER ......coouiitiieiceeteeeeeete ettt ettt te et e e ae s te s aeeaeaeeaeseenene e Y
CIZELGELER DIZINI .....ocoiiiiiieieeeeeeeeee ettt ivii
SIMGELER VE KISALTMALAR DIZINI......cccccooiiiiiiiiiiiiiccceee e X
IRCII: | . VR AN AN AR A 1
2. ONCEKI CALISMALAR .....cocvititiiiietitiieieteeeet sttt es ettt r ettt 5
3. MATERYAL VE METOT ...ttt 10
TR AV -1 (=] Y | TR 10
3.2 YONEEIM 1ottt 11
3.2.1. Orneklemde kullanilan yONtEmMIET ...........ceeveveveeveeeiereeieesteeesteiesesstes s e e sreenese e, 11
3.2.2. Isletme analizinde kullan1lan yONtEMIET ..........cocevveverreeeeeieesee e n s, 13

3.3. Arastirma Alanlar1 Hakkinda Genel Bil@iler ............ooooiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 14
TR 0 N o - 17 Y2 1 PRSPPI 14
3.3 1. DOTEYOL 1IGEST ..eaeiiiiiiie ettt et e e 15

4. ARASTIRMA BULGULARI.......coiiiiiiiiie ittt 17
4.1. Isletmelerin Sosyo-ekonomik Yapilar: ve Isletme Organizasyonlari ..............c.c...c....... 17
4.1.1. Isletmelerde aile bUYTKIIGT ......cevveveririreteeeieetee ettt 17
4.1.2. Isletmelerdeki yoneticilerin eZitim durtimu...........c.c.ceeeereverereireeceesieee e 19
4.1.3. Isletmelerde isletme ydneticilerinin bazi 8zelliKIeri............ccccoveveveieriveeeerirerennnes 20

iv



4.2. Isletmelerde Arazi Varligi ve Sulanma DUIUMU..........cccceiiririirrererererereceee e eeenennans 21

4.3, Isletmelerde Arazi AIANIATT...........c.c.cceeeveveueeeeeiece et et ee ettt en e teee s 22
4.3.1. Isletmelerde arazi AESEri...........ceceveviveeeeiiiieresereiere et e sttt 22
4.3.2. Isletmelerde a8ag AESEri ........ccevevevireiiiiicieteiete et 23

4.4, Alet MaKINe Varli@l......ccoviiiiiiiiiiiiie e 24

4.5. Turunggil Uretim Bil@Ileri.........coveviveviiiiiiriiiiercieseteteest ettt 25

4.6. Degisken Masraflar ..........cooiiiiiiiioi e 28

g = 3 1 ) SO U PR TTPPRTTRPRI 33

4.8. Turunggil Yetistiriciliginin Tercih Edilmesinde Etkili Faktorler ............ccccccccoeiinnnnnn 37

4.9. Turunggil Uretiminde Bilgiye Ulasim ve Eksiklilerin Giderilmesi ...............cccccvevnne... 39

4.10. RiSK KAYNATT...eiiiiiiiiiiie et 41

4.11. Turunggil Uretimini Etkileyen FaKtOrler .........ccovoviverviereieieseceeseeeseesseessees s, 43

4.12. Turunggil Uretimini Etkileyen Faktorlere Kars1 Alnan Onlemler ...........c..cccvcvevaee.. 44

4.13. Turunggil Uretiminde Uretici BeKIENtIlEri ........ccveveevivereieerseeeeicceseesseeeereesseenseennn, 46

4.14. Pazarlama YONEMICTT ......cceiiiiiiiieiiiiiee ettt e e e 47

4.15. Uriin Alict Kisi ve KUTUIUSIAT .........ooviiiiiee ettt 48

4.16. Turunggil Sat1s Zamanlart .........c..uuviiiiieiiiiiiiiiiiii e 49

4.17. Uriin Satislarmda Odeme SeKilleri.........coiviiiveiiiieeeeeieeieiee s ee ettt e 51

4.18. Hasat Sonras1 Satis Tercih Nedenleri.............cccoo 52

4.19. Toptan Sat1s Tercih Nedenleri .........uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiieee i 53

4.20. Fiyat Olusumu TaKip YONTEMICTT ..ecvvveiiieiiieiiieiiie e et 54

4.21. Uriinlerin Hasat TSIEMI..........cviiieiieieie ettt st e 55

4.22. Pazarlamada Depolama TeKniZi ........c..oeeeriiiiiiiiiiiiieiiieice e 57



4.23. Turunggil Pazarlama Sorunlart ............cceoiiiiiiiiiiiiic e 58

4.23.1. YASAl SOTUNIAT ...ttt e et e e 58
4.23.2. EKONOMIK SOTUNIAT ....eveeiiiie ettt 59
4.23.3. SOSYAl SOTUNIAT ... 61
4.23.4. TEKNIK SOTUNIAI.......oiiiiiii ettt e et e e aneee e 63
4.24. Turunggil Pazarlama Sorunlarina liskin Oneriler .............cccooeeveeevecereieeeieeeeeeenee, 64

5. SONUC VE ONERILER .......c.oiiiiiieieeeeeeeeeee ettt 70
N A N S o 74
EK1 T ANKEE FOMMU ...t e e e et e e et e e e snae e e nnaaeenntaeenneee s 77
OZGECMIS.. .ottt ettt ettt ettt 90

Vi



CiZELGELER DIiZiNi

Sayfa No
Cizelge 3.1. Anket yapilan Gretim Yerleri .......cooovvviiiiiiiiieiiie e 12
Cizelge 3.2. Isletmelerin s1n1flandirilmast .........cccoeveveveeeriveeeeeeeeee et en e, 12
Cizelge 3.3. Dortyol ilgesi Griin dagilimi ........ovveeiiiiiiiiiic e 16
Cizelge 4.1. Isletmelerin Niifus MEVCUAU .....c.ccveveiveeeeieeeeieeceeee e, 17
Cizelge 4.2. Yas gruplarina gore niifus miktart ve dagilimi ........ccccoovvvviiiii e 18
Cizelge 4.3. Isletme yoneticilerinin yas gruplarma gore dagilimi...........c.c.ccoevirviveiriiverennnnn, 19
Cizelge 4.4. Isletme yoneticilerin eZitim dUFUMU .............ceveieveveririirireeeesieree e, 20
Cizelge 4.5. Ureticilerin ¢iftGilik teCITDEST .ovv.viveivereiierreieeecieeceee ettt 21
Cizelge 4.6. Isletmelerde turunggil firetim alanlart...........c.ccooveveeevereeeeesseeseee s s, 22
Cizelge 4.7. Isletmelerdeki arazi dEGeTi......ccovevieivieeieeieisieeeieeeesstee e e st et n et es e, 23
Cizelge 4.8. Isletmelerdeki a8a¢ dESETi .......evvveeerereeiereeieeeieesieeeeesesstes st e st s et en e, 24
Cizelge 4.9. Alet MAKINEG VATTIZT ..evviiiiiiiiiiiiiiiiicee et 24
Cizelge 4.10. Portakal Gretim DIlZIeri........uuvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiie i 25
Cizelge 4.11. Limon Gretim Dil@IleTT.......cvuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiie st 26
Cizelge 4.12. Mandarin Gretim bilgileri.........ueeiiiiiiiiiiiiiii i 27
Cizelge 4.13. Mandarin degisken masraflar............ccccoiiiiiiiiiiiiiii e 28
Cizelge 4.14. Mandarin degisken masraflarin oransal dagilimi ............cccooviiiiiiiniincens 29
Cizelge 4.15. Portakal degisken masraflar.............ccoceeiiiiiiiiiiii e 30
Cizelge 4.16. Portakal degisken masraflarin oransal dagilimi ...........cccceeeiiiiiiiniiiiien 31
Cizelge 4.17. Limon degisken masraflar.............cooiuiiiiiiiiiiiiii e 32
Cizelge 4.18. Limon degisken masraflari oransal dagilimi...........cocoveveiiiiiiiiiies 33

vii



1Zelge 4.19. MaNdarinn DITL KT ... coeun ettt e et e e e e e e e e e e e 34
Cizelg

Cizelge 4.20. Portakal briit KAr..........ccoooiiiiiiiiii e 35
Cizelge 4.21. Limon BT KAT.......cvveiiiiiiiiieeiee et 36
Cizelge 4.22. Turunggil briit KAr deGerleri .........coovvviiiiiiiiiiei e 37
Cizelge 4.23. Turunggil yetistiriciliginin tercih edilmesinde etkili faktorler............ccccoovveennen. 38
Cizelge 4.24. Isletmelerdeki yetersizlikler / bilgi ekSiKIKIEri.............ccoovvviiiiiriiiiiicc, 39
Cizelge 4.25. Turunggil tiretiminde bilgi kullanimi ..........cccccooiiiiiii e 40
Cizelge 4.26. Turunggil tiretiminde bilgiye ulagim ...........cccccoviiiiiiiii 41
Cizelge 4.27. RiSK KAYNATT....cciiiiiiiiiiiiiiee et 42
Cizelge 4.28. Uretimi etkileyen faKtOIIEr ..........ceeviviviiiiirireieieee ettt 43
Cizelge 4.28. Uretimi etkileyen faktdrler (devami) ..............cceveveveerievereiiiirerieeeeeeee e, 44
Cizelge 4.29. Uretimi etkileyen faktorlere karst alian dnlemler...........c.ovevevevveveeveeeeneeenenenn, 45
Cizelge 4.30. Turunggil yetistiriciligini SUrdirme iStEZ1 .....ueeveviviivirrieiiiee i 46
Cizelge 4.31. Uretim deseninde deZisiKIiK iSLEE1 .....cvervrvererrereieeieereeeeeseissesssteeseesseeensee e, 47
Cizelge 4.32. Uriin pazarlama YONtEM.........cvevevererereiieeieereseeeseesssteseseesssessssesssssessseesssesens 48
Cizelge 4.33. Uriinleri alic1 Kisi ve KUTUIUSIAT .........cocvoviiieiieecieececcee e, 49
Cizelge 4.34. Portakal Sat1$ ZAMANT .......cuvvvviiiiiie ettt e s e e e naanees 50
Cizelge 4.35. LimMON SAtIS ZAMAN ...cceiuvviieeiiiiieeeeiieeeeeeaitiea e e st e e e s assbr e e e e s anbeeeeessnbneeeesannreeeenas 50
Cizelge 4.36. Mandarin SAt1$ ZAMAMNT .......cceeivrereeriiiireeaairieee e s eeesasnre e e s s srreeeessnneeeesanreeeenas 51
Cizelge 4.37. Uriin satislarinda ddeme $EKilleri............ocoviveivirriieiieireieieeeceeee e, 52
Cizelge 4.38. Hasat sonrast satig tercih nedenleri............ccovviiiiiiiiiiiiiiieccee e 53
Cizelge 4.39. Toptan satig1 tercih NEAENIETT ........coiuviiiiiiiiiiie et 54
Cizelge 4.40. Fiyat olusumu takip YONTEMIETT.....coiuviiiiiiiiiiie et 55



Cizelge 4.41. Hasat yONEEMICTL........cocuviiiiiiiiiiie ittt 56

Cizelge 4.42. Hasat sonras1 ortaya ¢1Kan SOTUNIAT ............ccovveiiiiiiiiie e 56
Cizelge 4.43. Hasat sonras1 depolama ............cceeoiuiiiiiiieiiiie e 57
Cizelge 4.44. Depolama sonrasi pazarlama.............c.ceovererieieiiiieniiie e 58
Cizelge 4.45. Yasal SOTUNIAT...........ociiiiiiiiieiiiie et 59
Cizelge 4.46. EKONOmIK SOTUNIAT ........oviiiiiiiiiiciic e 60
Cizelge 4.46. Ekonomik sorunlar (deVami)............ccovieiiimiiiiiniiiiieeiiee e 61
Cizelge 4.47. SoSyal SOTUNIAT ........ooiiiiiiiii e 62
Cizelge 4.48. Teknik SOTUNIAT .........ooviiiiieiii it 63
Cizelge 4.49. Pazarlama sorunlarina iliskin Oneriler .........cccccoviiiiiiiiiiiiiniiiiee e 65
Cizelge 4.49. Pazarlama sorunlarma iligkin 6neriler (devami) ...........ccccceviiiviiniiiiiieneens 66
Cizelge 4.49. Pazarlama sorunlarina iliskin dneriler (devami) ........ccccvvvveeiiiiiiiiiiiiiienen e, 67
Cizelge 4.50. Pazarlamaya aract Kuruluslar ............oooiiiiiiiiinii e 69



SIMGELER VE KISALTMALAR DiZiNi

ABD : Amerika Birlesik Devletleri

AB : Avrupa Birligi

BK - Briit Kar

BUD : Briit Uretim Degeri

CLAM : Akdeniz Turunggil Irtibat Komitesi

CKS : Ciftci Kayit Sistemi

da : Dekar

FAO : Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii
GSUD : Gayri Safi Uretim Degeri

Ha : Hektar

ITU : Iyi Tarim Uygulamalar1

TEPGE : Tarimsal Ekonomi ve Politika Gelistirme Enstitiisii
TUIK : Tiirkiye Istatistik Kurumu



1. GIRIS

Turunggil (narenciye) diinyanin degisik yerlerinde iiretiliyor olmasma ragmen
Asya’nin giineydogusu, Hindistan ve Cin cografyasi anavatani durumundadir. 19. Yiizyilda
ABD’de modern anlamda baslayan turunggillerin tarimu ticari bir boyut kazanmasiyla hizli
bir gelisme gostererek yayilmistir. Turunggillerin {iretimi diinya tizerinde 40° kuzey ve 40°
giiney enlemleri arasindaki yerlerde yapilmaktadir. Citrus tiirlinde bulunan turunggiller
(narenciye); mandarin (mandalina), turung, portakal, limon, ve altintop (greyfurt),
bergamot, sadok (pomelo), aga¢ kavunu, kamkat gibi tiirleri igermektedir. C vitamini
yoniinden zengin bir {irlin olan turunggiller, insan sagligina oldukca Onemli faydalari
vardrr. Turunggiller taze olarak tiiketilebilmektedir. Ayrica tarima dayali sanayi
isletmelerinde islenerek meyve suyu, recel, gazl icecek, gida triinlerinde katki maddesi
olarak degerlendirilerek tiiketicinin istifadesine sunulmaktadir. Turunggil cesitlerinin
kabugu kozmetik sektoriinde islenmek suretiyle esans yapiminda kullanilabilmektedir.
Turunggil ¢esitlerinden bergamot parflimeri {iretiminde kullanilmakta ayrica c¢ay

sektoriinde koku verici 6zelliginden faydalanilmaktadir.

Turunggil {iretimi her gegen yil siirekli artmaktadir. Taze olarak tiiketimi ve
alternatif kullanim alanlarmmin ¢esitlenmesi ile dikim alanlarinda da artisa neden
olmaktadir. Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) verilerine gore diinya
turunggil Uretimi lilkeler siralamasinda Cin 3.025.000 ha iiretim alan1 ve 32.576.744 ton
iiretimi ile birinci sirada yer almaktadir. 802.862 ha tliretim alan1 ve 19.734.725 ton {iretimi
ile Brezilya ikinci sirada, 322.714 ha tiretim alami ve 10.133.246 ton iiretimi ile ABD
liciincii srrada yer almakta, bu iilkeleri Hindistan, Meksika, Ispanya, Misir, Nijerya,
Tirkiye ve Arjantin izlemektedir (Anonim, 2013c). Tiirkiye 125.383 ha iiretim alani ve
3.681.158 ton iiretimi ile diinya turunggil tiretiminde 9. sirada yer almaktadir (Anonim,
2013c). Diinya turunggil iiretiminin bolgelere gore dagiliminda Asya bolgesi % 44,90 ile
birinci sirada yer almakta, Amerika bolgesi % 34,70 ile ikinci swrada, Afrika bolgesi %

12,20 ile tigiincii sirada yer almaktadir (Anonim, 2013c).



Diinya flizerinde turuncgil ireticisi iilkelerin bir araya gelerek olusturduklari
organizasyonlar vardir. 1950 de kurulan Madrid merkezli CLAM (Liason Committee For
Mediterranean Citrus) olarak bilinen Akdeniz Turunggil irtibat Komitesi’ne Tiirkiye

1989°da katilmustir. (Hasdemir, 2007).

Tiirkiye diinya turunggil iiretim alanlarinin en kuzey smirinda yerini almaktadir.
Tirkiye ekolojik kosullarin elverisli olmasi nedeniyle turunggil yetistiriciligi 6zellikle
Cumbhuriyetten sonra hizla gelismistir. Ilk donemlerde yetistirilen turunggillerin Snemli bir
boliimii Italya iizerinden gelmistir. Tiirkiye’de turunggil iiretimi 1936 yilindan itibaren
devlet tarafindan desteklenmesi ile baslamis olup 1950 yilinda ilk ihracatimiz

gerceklesmistir (Karahocagil ve ark., 2003).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gére 2008 yilinda turunggil bahgesi
toplam alan1 1.130.614 dekar iken, 2013 yilinda gore 1.273.426 dekara c¢ikmustir.
Turunggil agac1 sayisinda da son yillarda belirgin bir artis olmustur. TUIK verilerine gore
2013 yili toplam iiretim alan1 1.273.426 dekar, toplam iiretim 3.681.158 ton ve toplam
turunggil agaci sayisinin ise 36.453.864 oldugu belirtilmistir. Tiirkiye’de yetistirilen
turunggil tlirleri ve cesitlerinin iiretim donemleri tiirlere gore farklilik gostermektedir.
Tirkiye’de yetistirilen turunggil cesitlerinin iiretim donemleri genellikle Eyliil ayinda
baslayip Mayis ayina kadar devam edebilmektedir. Tiirkiye’de turunggil iiretim alanlar1
Ege ve Akdeniz bolgesinde kiy1 seridinde yogunlagsmaktadir. Turunggil iiretim alaninin %
82,7’si Akdeniz bolgesinde, % 16,38’1 Ege bolgesinde, % 1,31 Marmara bolgesinde, %
0,24°1i Karadeniz bolgesinde yer almakta olup iiretimin yaklasik % 84,22’si Akdeniz
bolgesinde % 14,93 Ege bolgesinde gergeklesmektedir (Anonim, 2013b). Toplam turunggil
agac sayisinin % 78,44’ Akdeniz bdlgesinde bulunmakta ve Akdeniz bolgesi 1.045.075
dekar turunggil tiretim alanina sahip olup 3.100.109 ton turunggil tretilmistir (Anonim,
2013Db).



Tiirkiye’de turunggil iiretimi yapilan turuncgil bahgelerinin yaklagik % 16,16’s1
Hatay ilinde bulunmakta ve turunggil iiretiminin yaklasik 17,481 Hatay ilinde yapilmakta
olup toplam turunggil agacinin % 15,76’s1 Hatay ilinde bulunmaktadir (Anonim, 2013b).
Akdeniz Bolgesinde yer alan Hatay ilinde turunggil bahgeleri Amanos Daglarinin denize
bakan yamagclari boyunca yogunlagsmaktadir. Biiyiikk c¢ogunlugu Dortyol ve Erzin
cevresinde yogunlasmakla birlikte Iskenderun, Antakya ve Samandag ilcelerinde de
turunggil iiretimi yapilmaktadir. Hatay ilinde turunggil tiretim alaninin % 35,901 Dortyol
ilgesinde yer almakta olup turunggil tiretiminin % 38,111 Dortyol ilgesinde yapilmakta ve
turuncgil agaglarinin % 38,27’si Dortyol ilgesinde bulunmaktadir (Anonim, 2013b).
Dortyol ilgesi 73.890 dekar turunggil iiretimi alani, 245.243 ton yillik tiretim, 2.199.000
adet turunggil agacina sahiptir (Anonim, 2013b).

Turunggil iiretim alaninda olmas1 ve mevcut verilere gore Hatay ili ve ilgelerinde
turunggil tretiminin gelecekte de siirdiiriilebilecegi ve ekonomik degerinin artacagini
gostermektedir. Turunggil diinya tizerinde 146’dan fazla iilkede yetistirilmesi, ticari tiretim
alanlarinin Akdeniz iklimi etkisindeki bolgelerde yogunlasmasi, iilkemizin de diinya

iiretiminde 9. sirada yer almasi nedeniyle ekonomik degeri giin gegtikge artmaktadir.

Bu ¢alismanin amac1 Hatay ili Dortyol ilgesinde turunggil liretimi ve pazarlamasini
analiz etmektir. Turunggil iiretim yapisindaki degisimleri ortaya koyan Dortyol ilgesini
yansitan bir arastirmaya ihtiya¢ vardir. Bu caligmada Tiirkiye’de turunggil iiretiminde 3.
sirada yer alan Hatay ilinin turunggil tiretiminin yogun olarak yapildig: il¢elerinden biri
olan Dortyol ilgesi se¢ilmistir. Calisma kapsaminda 2014 yili Subat, Mart ve Nisan
aylarinda isletmelerde anket calismasi yapilmistir. Veriler, isletmelerin turunggil liretimine
iliskin 2013 ve 2014 yili faaliyetlerini kapsamaktadir. Calismada iilke ekonomisi ve tarim
sektorill icin 6nemli olan turunggilin pazar paymi, istthdama katkisin1 ve marka degerinin
arttrmak amaciyla tretimi, iglenmesi, i¢ ve dis piyasada pazarlanmasi, iiretimde ve
pazarlamada ortaya ¢ikan sorunlara ¢ozliim Onerileri gelistirilmistir. Turunggil tiretiminde
ve pazarlamada etkili olan sosyo-ekonomik faktérler belirlenerek analiz edilmistir. Uretim

ve pazarlamada ortaya ¢ikan sorunlara ¢6zliim Onerileri gelistirerek iireticilere, sektordeki
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karar vericilere, kamu kurumlarina, arastiricilara faydali olmasi ve Ddrtyol turunggil
iiriinlerinin i¢ piyasada ve dig piyasada taninmasi ve markalasmasma katki saglamasi

amaglanmugtir.



2. ONCEKI CALISMALAR

Emiroglu (1981), Mersin ilinde turunggil isletmelerinin ortalama arazi genisliginin
29,5 da oldugunu belirtmistir. Isletmelerde depolamada %40 oranla adi depo kullanmakta
oldugu, %60’mninda dogal depolar1 kullanmakta oldugunu belirtmistir. Mersin ili merkez
ilcesindeki pazarlama kuruluslarinin yapisi ve isleyisleri incelendiginde, pazarlama

kooperatiflerinin kurulmasini 6nermistir.

Etkiner (1983), igel'in Erdemli ilgesini, % 90 giivenirlik sinirlar1 iginde temsil eden,
78 isletmede yapilan ¢alismada isletmelerin arazi genislikleri ele alinarak elde edilen
verilere gore, bolge icin yeterli turuncgil isletme arazisi genisliginin, 19 da oldugu,

isletmelerde ortalama arazi genisliginin 38,6 da olarak belirtmistir.

Oztung (1987), Adana ilinde turuncgil fiyatlarmin aylara gére biiyiik degisiklik
gosterdigini belirtmistir. Aylik portakal fiyatlar1 ge¢ satis doneminde yiiksek olurken,
mandarin ve limonda erken ve gec¢ satis doneminde fiyatlarin yiiksek oldugunu belirtmistir.
Uretimin bol oldugu dénemlerde satis fiyatlarinm diisiik oldugunu, kit oldugu dénemlerde

ise yiiksek oldugunu belirtmistir.

Akkaya ve Celikyurt (1992), Antalya ilinde turunggil isletmelerinin 54,5 da otalama
biiyiikliige sahip oldugunu belirtmistir. Limonda agaca ortalama verim 106 kg ile 115 kg
arasinda oldugunu doniime ortalama verimin ise 2971 kg ile 3115 kg arasinda oldugunu

belirtmistir.

Ozoren (1997), Turunggil meyvelerinin iiretim miktar1 bakimmdan diinyada
iiretilen biitlin meyveler arasinda ikinci sirada yer aldigmi, turunggillerin anavataninin
Giiney ve Giineydogu Asya'nin tropik ve subtropik bolgelerinin oldugunu, genellikle
turunggillerin 40° kuzey ve giiney enlemleri arasinda iiretildigini belirtmistir. Ticari liretim
alanlarinin Akdeniz iklimi etkisindeki bolgelerde yogunlastigini belirtmistir. Turunggillerin
yillik su tiiketimlerinin 800-1000 mm arasmda oldugu i¢in Dogu Karadeniz bolimii

disinda kalan iiretim alanlarinda sulama yapilmasinin zorunlu oldugunu belirtmistir. En
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cok turunggil iiretilen bolgenin Akdeniz oldugu bunu Ege ve Karadeniz bdlgelerinin
izledigi, liretimin %85'inden fazlasinin Akdeniz, %13"iniin Ege ve %0,3'liniin Karadeniz
bolgesinden saglandigint  belirtmistir. Turunggil {iretiminin %70'inin i¢ piyasada
tilketildigi, kisi basina ortalama tiiketimin 20 kg oldugu ve yillik i¢ tiiketim artiginin %2,2

diizeyinde oldugunu belirtmistir.

Akkaya ve ark. (1997), Antalya ilinde isletmelerde turunggil tireticilerinin toplamda
arazi ortalamasinin 137,8 dekar, narenciye iiretiminde 68,1’inin degerlendirildigini

belirtmistir.

Tasdemir ve Akkaya (2000), Ulkemizde narenciyede 80 bin ha iiretim alaninin
tizerine ¢ikildigim siirekli artis gosterdigini belirtmistir. Turunggil isletmelerinde ortalama

isletme biiyiikliigiiniin 20 dekar dolayinda oldugunu belirtmistir.

Mutlu (2001), Cukurova bolgesinde turunggil ihracatimi etkileyen faktorlerin
basinda destekleme politikasiyla ilgili 6zelliklerin en 6nemli faktér oldugunu belirtmistir.
[hracatimiz artmasi i¢in iiriin, ambalaj kalitesi gibi hususlarin da 6nemli oldugunu

belirtmistir.

Serinol (2003), Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti’nde turunggil tiretimi yapan
isletmelerin arazi varligi ortalamasmin 28,9 dekar oldugunu belirtmistir. Pazarlamada
genellikle kilo hesabi ile satis yapildigi masrafin genellikle aliciya yiiklendigini
belirtmistir. Uretimin tamamina yakmmin pazara arz edildigini belirtmistir. Isletmelerde

depolama, dereceleme ve satis hizmeti etkin bir sekilde yapilamadigini belirtmistir.

Soyler (2003), Tirkiye’de turunggil tliretiminin daha ¢ok taze tiiketime yonelik
olarak yapilmakta oldugu ve hasatta insan isgiicii kullanildigin1 belirtmistir. Isletmelerde,
elle yapilan hasatlarda is¢i veriminin degisken oldugunu ve bir hasat ekibinin ortalama

iiriin kaybmin %1 ile %9,18 arasinda oldugunu belirtmistir.



Demirtas (2005), Tiirkiye’de limon f{iretiminin yogun olarak yapildigi Mersin,
Antalya, Adana, Hatay ve Mugla illerinde isletmelerin ortalama arazi varligi 18,49 dekar,
agac bagina tliretim 73 kg, doniime iiretim 2.088 kg, ortalama aga¢ verimi 73kg oldugunu
belirtmistir. Isletmecilerin deneyimlerinin 25 yil oldugunu, limonun iiretiminde 28,9
oldugunu belirtmigstir. Fiyat diizeyi ve teknik bilginin 6nemli problem oldugunu

belirtilmistir.

Akgiin (2006), Tirkiye’de isletme biiylikliiklerinin verimli bir iiretim i¢in yeterli
olmadigini, Isletme basma ortalama ekim alanmm 50 dekar civarinda oldugunu
belirtmistir. Ulkemizde turunggillerin dagitim kanallarinin genel itibariyle 3 sekilde

gergeklestigini belirtmistir.

Tok (2008), Adana ili Yiiregir ovasindaki turunggil isletmelerinin % 31,81 1-50
(da), % 45,5’1 51-250 (da), % 13,6’sinin 251-500 (da) ve digerlerinin ise % 9,11 501 (da)
ve lstli arazi varligma sahip oldugunu belirtmistir. Turunggil isletmelerinde degisken
masraflarda kullanilan materyaller giibre, ilag, su, akaryakit gibi unsurlardan olustugunu
belirtmistir. Isletmeler ortalamasi toplam arazi varligi 197,5 da, turunggil iiretiminde
ortalama arazisi 138,6 da oldugunu belirtmistir. Turunggil isletmelerinde niifus ortalamasi

5,32 oldugunu belirtmistir.

Soyler (2009), Calismanin yapildigi Hatay ilinde narenciye paketleme
isletmelerinin sayisinin 38'e ulastigini ve bu tesislerin istihdama ve bdlge ekonomisine
katk sagladigin1 belirtmistir. Isletmelerde bir saatte islem géren mamul, portakalda 295,4

kg, altintopda 349,3 kg ve mandarinde 172,6 kg oldugunu belirtmistir.

Giiven (2010), Adana ilinde isletmeler ortalamasi toplam arazi varhigi 163,55 dekar,
turuncgilde ise 87,59 dekar olarak tespit etmistir. Arazi varliginda isletmeci miilkiinde olan
arazi varlig1 % 84,91, kira olarak kullanilan arazi % 10,83, ortak olarak kullanilan arazinin
% 4,26 oldugunu belirtmistir. Ureticilerin % 73,02’si 31 yasm {izerinde oldugunu,

tireticilerin % 50,79’unun ilkdgretim mezunu oldugunu belirtmistir. Turunggillerin, daha



cok kg ve toptan sekilde pazarlandigini belirtmistir. Uriiniin pazarlama masraflarinin

tamaminin alic1 tarafindan karsilandigini ifade etmistir.

Polat (2010), Yas olarak sebzede Adana’nin iiretimin % 5,7’sine sahip oldugunu
belirtmistir. Turunggil kisi basma yillik ortalama tliketiminin 30 kg’dan 40 kg’a

¢ikartilmasmin alternatif kullanim sekilleriyle miimkiin olacagini belirtmistir.

Biilbiil (2011), Antalya ilinde portakal liretiminin yaridan fazlasmin Finike’de
oldugunu belirtmistir. Arastirmaya katilanlarim % 55,5’ini kadmnlar, % 44,5’ini erkekler
olusturmaktadir. Finike portakalinin taninma oraninin % 76,7 oldugunu belirtmistir. Satin

alma tercihlerinde portakalin lezzetli ve sulu olmasinin ilk sirada yer aldigini belirtmistir.

Giiney (2012), Cukurova bdolgesinde yapilan ¢alismada limon ve portakal
iiretiminin 6zel ve sosyal karlilig1 ile rekabet edebilirligi analizinin yapildigini belirtmistir.
Isletmelerde 6zel karlihklarm limon iiretimi i¢in diisiik, portakal iiretimi i¢in ise negatif
oldugunu belirtmistir. Limon iiretiminin rekabet giiciiniin portakala gore daha yiiksek
oldugunu belirtmistir. Diinyada turunggil tiiketiminde portakalin ilk sirada yer aldigini,
bunun da 6nemli sebeplerinden birinin Avrupa kitasinda islenmis portakala yonelik talebin

artmasimin kaynaklandigini belirtmistir.

Oral (2014), Portakal iiretiminin yogun olarak yapildigi1 Adana, Antalya, Mersin ve
Hatay illerinde bulunan isletmelerde portakal iireticilerinin yas ortalamasinin 51 oldugunu,
egitim ortalamasimin ise 8,4 yil oldugunu belirtmistir. Ureticilerin % 30,3 {inde tarmm dis1
islere yonelim oldugunu belirtmistir. Portakal pazarlamasina yonelik yargilarda {riinde
markalasma ve marka degerinin 6nemli oldugunu belirtmistir. Portakal pazarlamasinda en

Onemli sorunun fiyat istikrarsizligi oldugunu belirtmistir.

Navarro (2015), Ispanya’da turunggil iiretiminin yaklasik % 50’si taze meyve
olarak ihra¢ edilmekte, % 20’si i¢ piyasada taze meyve olarak tiiketilmekte, % 18’1
islenmekte olup geri kalam1 da {retimden tiiketim asamasma kadar ortaya ¢ikan

kayiplardan olustugunu belirtmistir. Turunggil iiretiminde Ispanya 5. iiretim iilkesi
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oldugunu ve diinyada ilk taze meyve ihracatin1 yapan iilkenin Ispanya oldugunu

belirtmistir.

Aygoren (2015), Teknolojide yasanan gelismeler ve pazarlamada ortaya ¢ikan
gelismelerin turunggil iiretimi ve pazarlamasma katki sagladigini belirtmistir. Turunggil
sektoriiniin  glinimiizde yiiksek diizeyde rekabetci kiiresel pazarlar yoriingesinde

gelismekte oldugunu belirtmistir.

Roose (2015), Turunggil tiiketicilerin yil boyunca aradiklari {iriin olmas1 nedeniyle
daha fazla tiretim gerektigini belirtmistir. Yogun taleple karsilasilmasi durumunda yeni
cesitlerin kullanilabilmesi ve gelistirilmesi gerektigini ortaya koymus olup bu durumun
iireticileri tiim yil iiretimi devam ettirecek sekilde turunggil 1slah1 i¢in yeni as1 siirgiinleri

ve kokler arayisma yonelttigini belirtmistir.



3. MATERYAL VE METOT

3.1. Materyal

Arastirmanm ana materyalini Hatay ili Dértyol ilce merkezine bagli mahalleler de
turunggil Uretimi yapan isletmelerle yapilan anketlerden elde edilen veriler
olusturmaktadir. Anketler 2014 yili Subat, Mart ve Nisan aylarinda yapilmistir. Ana Kitle
belirlemesinde Hatay ili Dértyol Tarim ilge Miidiirliigii Ciftci Kayit Sistemi verilerinden
yararlanilmigtir (Anonim, 2013a).

Ornek hacim tespit edilmesinde asagidaki oransal 6rnek hacminin formiiliinden
faydalanilmistir (Newbold, 1995; Miran, 2002).

___ Np(-p)
(N-Do; +p@-p)

Formiilde;

2
O

Px = Oran Varyansi
n: Ornek hacim
N: Ana kitlenin birey sayisini
p: oran (p: 0.5 olarak alinmistir).

Bu durumda %95 giiven araligiyla ve %10 hata payiyla 6rnek hacim 91 bulunmustur.
Ornek hacmi ilge merkezi ve mahallelere oransal olarak dagitilmistir. Ornege segilen
isletmelerin belirlenmesinde tesadiifi ornekleme yonteminden yararlanilmistir. Veriler,

isletmelerin turunggil tiretimine iliskin 2013 ve 2014 yili faaliyetlerini kapsamaktadir.
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3.2. Yontem

Turunggil ireten isletmeler arazi varligina gore; isletmeler frekans dagilimindan da
yararlanarak gruplandirilmistir. 1 - 40 (da) arasi arazi varligmma sahip olanlar kiigiik
isletmeler, 41 — 50 (da) arasi arazi varligina sahip olanlar orta biiyiikliikte isletmeler ve 50
(da) tizeri arazi varligina sahip olanlar ise biiyiik isletmeler olarak gruplandirilarak analiz
edilmistir. Isletmelerde briit (gayri safi) iiretim degeri, degisken masraf ile briit Kar
hesaplanarak karsilastirmalar yapilmistir. Isletmeler aras1 degerlendirmelerde ortalamalar

ve oransal karsilastirmalardan yararlanilmistir.

Likert tipi sorularda; '/:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:0rta derecede 4:Biiyiik
oOlgiide etkili 5:Kesinlikle etkili" ifade etmektedir. Tiim Likert tipi sorularda ortalamalarin

yorumlanmasinda asagidaki skaladan yararlanilmistir (Palaz ve Boz, 2008).

0-1.49 Kesinlikle etkisiz (KKE),
1.50 — 2.49 Az etkili (AE),

2.50 — 3.49 Orta etkili (ORE),
3.50 — 4.49 Oldukga etkili (OLE),
4.50 —5.00 Kesinlikle etkili (KE)

3.2.1. Orneklemde kullanilan yéntemler

Cizelge 3,1’de Hatay ili Dortyol ilgesinde turunggil iiretimi yapan isletmelerle
yapilan anketlerin iiretim yerlerine gore dagilimi verilmistir (Cizelge 3.1). Bu calisma
kapsaminda toplam 91 isletmede anket ¢alismast yiiriitiilmiistiir. Isletme biiyiikliikleri sahip
olduklar1 arazi varligma gore belirlenmistir. Isletmelerin %34,07’si kiiciik isletmelerden,
%35,16°s1 orta biiyliklikteki isletmelerden ve %30,77°si ise biiylik isletmelerden
olugmaktadir (Cizelge 3.2).
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Cizelge 3.1. Anket yapilan tiretim yerleri

Uretim yeri Uretici Sayis1 %
Altingag 5 5,49
Cayh 6 6,59
Karakese 12 13,19
Kuzuculu 3 3,30
Merkez 18 19,78
Ocakl 12 13,19
Yeniyurt 27 29,67
Yesilkoy 8 8,79
Toplam 91 100,00
Cizelge 3.2. isletmelerin smiflandirilmasi

Arazi varhigi Grup ad1 Uretici Say1s1 %
1-40 (da) 1. Grup 31 34,07
41 —50 (da) 2. Grup 32 35,16
51 ve lizeri (da) 3. Grup 28 30,77
Toplam 91 100,00
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3.2.2. Isletme analizinde kullanilan yontemler

Isletmelerin sosyo-ekonomik yapilari, isletmelerin demografik yapisi, isletme
yoneticilerin durumu, isletme yoneticilerinin o6zellikleri, is giicii varligi ve kullanim
durumu, isletmelerde arazi varligi (TL/da), aga¢ degeri (TL/adet) ve sulama durumu
incelenmistir. Turunggil yetistiriciliginin tercih edilmesinde etkili olan faktorler
belirlenmeye calisilmistir. Yapilan calismada isletmelerde toplam alet makine varligi
(adet), traktor sayisi (adet), yillik tamir masrafi (TL), alet ve makinelerin toplam degeri

(TL) incelenmistir.

Isletmelerde turuncgil iireticilerinin turuncgil {iretiminde bilgiye ulasim ve
eksikliklerin giderilmesi agisindan isletmelerdeki yetersizlikler ve bilgi eksiklikleri
belirlenmeye c¢alisilmistir. Turunggil yetistiricilerinin iirtinlerini hasat sonrasi pazarlama
yontemleri ve one ¢ikan pazarlama tercihleri incelenmistir. Turunggil yetistiricilerinin
iirlinlerini pazarlamada alic1 tercihleri kisi ve kuruluslar agisindan incelenmistir. Ayrica
iirlin satislarinda 6deme sekilleri, hasat sonrasi satis tercih nedenleri, toptan satis tercih
nedenleri, fiyat olusumu takip yOntemleri, iirlinlerin hasat isleminde tercih edilen
yontemler, pazarlamada tercih edilen depolama teknikleri ve turunggil satis zamanlari
incelenmistir. Turunggil yetistiricilerinin; sahip olduklar1 arazi varligi (da), agac yasi (yil),
dekardaki agac¢ sayis1 (adet/da), dekara elde ettikleri meyve verimi (kg/da) ve aga¢ basma
elde ettikleri meyve verimi (kg/agag¢ adet) yoniinden tiirlere gore incelemistir. Isletmelerde
tirlere gore gayrisafi tiretim degeri, dekarda degisken masraflar, aga¢ basmna degisken
masraflar, isletme faaliyetleri sonucu ortaya ¢ikan dekarda briit kar, isletmelerde ortalama

briit kar, agag basina briit kar toplanan verilere gore incelenmistir.

Turunggil yetistiricileri ile yapilan anket calismasinda iiretim miktarmni etkileyen
iretim risk faktorleri, turunggil liretimini etkileyen faktorler ve turunggil iiretimini
etkileyen faktodrlere karsi alman dnlemler incelenmistir. Isletmelerde turuncgil iiretiminde
ireticilerin beklentileri ve turunggil yetistiriciligini siirdiirme ile ilgili beklentileri

sorgulanmustir.
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Turunggil {iretimi sonrasi pazarlamada ortaya ¢ikan yasal sorunlar, ekonomik
sorunlar, sosyal sorunlar ve teknik sorunlar {ireticiler agisindan degerlendirilerek one ¢ikan
sorunlar ortaya konulmustur. Pazarlamada ortaya ¢ikan yasal sorunlar, ekonomik sorunlar,
sosyal sorunlar ve teknik sorunlar1 ¢ozmeye yonelik tireticilerin onerileri degerlendirilerek
One ¢ikan ¢O0ziim Onerileri ortaya konulmustur. Turunggil pazarlamasinda {ireticilerin
olmasmi istedikleri pazarlamaya araci kuruluslar incelenmistir. Isletmelerde turuncgil
iretimi ve pazarlamasi ile ilgili ortaya c¢ikan verilere gore sonuglar degerlendirilerek

oneriler gelistirilmistir.

3.3. Arastirma Alanlar1 Hakkinda Genel Bilgiler

3.3.1. Hatay ili

Calismanin yiritildigii ilgenin bagh oldugu Hatay ili tlkemizin gilineyinde,
Iskenderun korfezinin dogu kiyilarinda yer alir. Batidan Akdeniz, giiney ve dogudan
Suriye, kuzeybatidan Adana, kuzeyden Osmaniye ve kuzeydogudan Gaziantep ile
cevrilidir. Hatay ilinde bitki deseni olarak bugday, sanayi bitkileri (pamuk, misir), sebzeler,
zeytinlikler, yagl tohumlar, narenciye, meyve, tarla sebzeciligi, yem bitkileri ikinci {iriin
ve ara ziraat1 olmak tizere toplam 275.578 hektar ekim alan1 bulunmaktadir (Anonim,
2015a). Tirkiye’de turunggil {iretim alaninin % 16,16’s1 Hatay ilinde bulunmakta olup
turunggil iiretiminin yaklasik % 17,48°1 Hatay ilinde yapilmaktadir (Anonim, 2013b).
Hatay ilinde turunggil {iretim alanlar1t Amanos Daglarinin denize bakan yamaglar1 boyunca
yogunlasmaktadir. Daha ¢ok Dértyol ve Erzin ¢evresinde bulunmakla birlikte iskenderun,
Antakya ve Samandag il¢elerinde de turunggil bahgeleri bulunmaktadir. Hatay ili 205.835

dekar turunggil iiretim alanina sahiptir (Anonim, 2013b).
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3.3.1. Dortyol ilcesi

Calismanm yiriitilldig Hatay ili Dortyol ilgesi Akdeniz Bolgesinin dogusunda yer
almakta olup dogusunda Amanos daglar1 ve Hassa ilgesi, giineyinde Payas ilgesi, batisinda
Iskenderun Koérfezi, kuzeyinde ise Erzin ilgesi bulunmaktadir. Ilgenin yiizdlgiimii 342 Km?
dir. Tipik Akdeniz iklimi goriilen, 70 m rakimli Doértyol ilgesi, lilkemizde Rize ilinden
sonra en fazla yagis alan merkezlerden olup nispi nem ortalamas1 % 48,3 tiir. (Anonim,
2016a). 2016 yili Cift¢i kayit sistemi (CKS) verilerine gore Dortyol ilgesinde sisteme
kayith tarim arazilerinin % 60,60’inda turunggil, % 13,64’linde zeytin, % 8,74’iinde
bugday tarimi yapilmaktadir (Cizelge 3.3). Dortyol ilgesinde 3.379 biiyiikbas hayvan,
33,350 kanath hayvan, 5.175 kiiclikbas hayvan, 33.600 adet ar1 kovani bulunmakta olup
ilcede ayrica 7’si tarimsal kalkinma, 3’1 sulama, 1’1 su {irlinleri olmak iizere 11 adet
kooperatif ve 1 adet iiretici birligi bulunmaktadir (Anonim, 2015b). Dértyol il¢esinde tarim
iirinleri igerisinde c¢ogunlukla turunggil tiiretimi yapilmaktadir. Turunggil bahgeleri
Amanos Daglarinin denize bakan yamacglar1 boyunca yogunlagmaktadir. Hatay ilinde
turuncgil tiretim alaninin % 35,90°1 Dortyol ilgesinde yer almakta olup turunggil tiretiminin
% 38,11’1 Dortyol ilgesinde yapilmakta ve turunggil agaclarinin % 38,27°si Dortyol
ilgesinde bulunmaktadir (Anonim, 2013b). Dortyol ilgesi 73.890 dekar turunggil iiretimi
alani, 245.243 ton yillik iiretim, 2.199.000 adet turunggil agacina sahiptir (Anonim,
2013Db).
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Cizelge 3.3. Dortyol ilgesi tirtin dagilimi

Uriin ad1 Toplam Alan (da) | Toplam Alan (%)
Turunggiller 72.670,00 60,60
Zeytin 16.350,00 13,64
Kayis1 1.450,00 1,21
Ceviz 110,00 0,09
Bugday (Diger) 10.480,00 8,74
Arpa (Diger) 300,00 0,25
Sogan (Kuru) 1.800,00 1,50
Fasulye (taze) 9.000,00 7,51
Patlican 2.000,00 1,67
Marul 1.600,00 1,33
Ispanak 1.000,00 0,83
Hiyar 850,00 0,71
Bezelye 600,00 0,50
Kabak 450,00 0,38
Biber 650,00 0,54
Diger 600,00 0,50
Toplam 119.910,00 100,00

Kaynak: Cift¢i Kayit Sistemi (Anonim, 2016b).
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4. ARASTIRMA BULGULARI

4.1. Isletmelerin Sosyo-ekonomik Yapilar ve isletme Organizasyonlar

Isletmelerin sosyo-ekonomik yapilarmin incelenmesinde, isletmelerin demografik
yapisi, igletme yoneticilerin durumu, isletme yoneticilerinin 6zellikleri, is glicii varlig1 ve

kullanim durumu, isletmelerde arazi varlig1 ve sulama durumu ele alimmustir.

4.1.1. isletmelerde aile biiyiikliigii

Isletmeler ortalama 2,81 kisiden olusmaktadir. Isletmelerde mevcut niifusun
%48,05’1 kadinlar ve %51,95’1 erkeklerden olusmaktadir. Farkli gruplardaki isletmelerde
hane halki1 say1s1 ortalama 2,63 ile 2,94 arasinda degismektedir (Cizelge 4.1).

Cizelge 4.1. isletmelerin niifus mevcudu

Isletme Gruplari Kadm Erkek Toplam
Kisi 1,42 1,52 2,94
1.Grup
% 48,28 51,57 100,00
Kisi 1,28 1,34 2,63
2.Grup
% 48,72 51,09 100,00
Kisi 1,36 1,54 2,89
3.Grup
% 46,96 53,14 100,00
Kisi 1,35 1,46 2,81
Genel
% 48,05 51,95 100,00
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Isletmelerde yas gruplari itibariyla isletme basma karsilik gelen ortalama niifus

miktar1 ve yiizdeleri Cizelge 4,2°de verilmistir. Isletmelerdeki fertler yas gruplarina gore

incelendiginde 7-14 yas grubunun ortalama % 2,25, 15-65 yas grubunun ortalama % 97,75

oldugu goriilmektedir. Isletmelerde en az yer alan yas gurubu ise 7-14 yas grubudur

(Cizelge 4.2).

Cizelge 4.2. Yas gruplarina gore niifus miktar1 ve dagilimi

Yas Gruplar1
Isletme Gruplari
7-14 15-65 Toplam

Kisi 0,06 2,84 2,9
1.Grup

% 2,22 97,78 100

Kisi 0,13 2,5 2,63
2.Grup

% 4,76 95,23 100

Kisi 0 2,89 2,89
3.Grup

% 0 100 100

Kisi 0,06 2,75 2,81
Genel

% 2,25 97,75 100

Cizelge 4.3° de Isletmelerde isletme yoneticilerinin yas durumlar1 iki gruba

ayrilarak verilmistir. Isletme ortalamasina gére 50 ve iizeri yas grubu % 74,72 ile

cogunlugu olusturmaktadir. 1549 yas grubu % 25,27°lik bir paya sahiptir (Cizelge 4.3 ).
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Cizelge 4.3. Isletme ydneticilerinin yas gruplarma gore dagilimi

Isletme Gruplari Yas Gruplari
1549 50 ve iizeri | Toplam
1.Grup Kisi 7 24 31
% 22,58 77,41 100
2.Grup Kisi 6 26 32
% 18,75 81,25 100
3.Grup Kisi 10 18 28
% 35,71 64,28 100
Genel Kisi 23 68 91
% 25,27 74,72 100

Ayrica, yapilan analiz sonuglarina gore ailedeki kisi sayis1 ortalama 2,81 olarak
bulunmus ve ailedeki birey sayisi en az 2 en fazla 5 olarak tespit edilmistir. Yine
isletmelerde toplam 91 erkek isletmecinin oldugu goriilmiistiir. Isletmecilerin yas
ortalamast 52,33 olarak bulunmustur. Oral (2014) yaptig1 c¢aligmasinda portakal
ireticilerinin yas ortalamasmin 51 oldugunu belirtmistir. Tarim isletmelerindeki
faaliyetlerin verimli bir sekilde yiiriitiilmesinde, isgiiciiniin sermaye ve toprak arasinda bir
denge vazifesi gormesinin etkisi biiyiiktiir (Talim ve ark., 1990). Tiirkiye’de tarim
sektoriinde 6zel miilkiyete bagh kiiclik aile igletmelerinin yogunlukta oldugu bir yap1

mevcuttur.

4.1.2. Isletmelerdeki yoneticilerin egitim durumu

Isletme yoneticilerinin egitim durumuyla ilgili bilgiler incelendigi takdirde
toplamda ilkokul mezunu % 39,56 olarak, ortaokul mezunu % 20,88 olarak, lise mezunlar1
ise % 39,56 olarak tespit edilmistir. [lkokul mezunlar1 2. grubun en yiiksegi % 50’sini
olustururken, 3. grubun ise en distigii % 32,14’tinii olusturmaktadir. Ortaokul mezunlari
gruplarin tamaminda en diisiigiinii olugturmaktadir. Lise mezunlar1 1. grubun en yiiksegi %

48,39 unu olustururken, 3. grubun en yiiksegi % 39,29’unu olusturmaktadir (Cizelge 4.4 ).
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Giliven (2010) yaptig1 ¢alismasinda iireticilerin % 50,79’unun ilkogretim mezunu

oldugunu belirtmistir. Oral (2014) yaptig1 calismasinda egitim ortalamasmm 8,4 yil

oldugunu belirtmistir.

Cizelge 4.4. Isletme yoneticilerin egitim durumu

Gruplar 1.Grup % 2.Grup % 3.Grup | % Genel | %

Ikokul 11,00 | 35,48 16,00 | 50,00 9,00 | 32,14 | 36,00| 39,56
Ortaokul 5,00 | 16,13 6,00 | 18,75 8,00 | 28,57 | 19,00| 20,88
Lise 15,00 | 48,39 10,00 | 31,25 | 11,00 39,29 | 36,00| 39,56
Toplam 31,00 | 100 32,00 100| 28,00 100 | 91,00 100

4.1.3. Isletmelerde isletme yoneticilerinin bazi 6zellikleri

Isletmecilerin ¢iftcilik tecriibelerinin en az 10 yil, en fazla 40 yil ve ortalama ise

26,51 y1l oldugu tespit edilmistir. Isletmecilerin turuncgil yetistiriciligi tecriibelerinin en az

10 yil, en fazla 40 yil ve ortalama ise 22,84 yil oldugu tespit edilmistir. Isletme

biiyiikliigiine gore ¢iftgilik tecriibesi ve turunggil yetistiriciligi tecriibesi farklilik

gostermektedir

tecriibelerinin 25 yil oldugunu, limonun iiretiminde 28,9 oldugunu belirtmistir.
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Cizelge 4.5. Ureticilerin ciftcilik tecriibesi (Y1l)

Ciftcilik Tecriibesi (Y1l)

Turunggil Yetistiriciligi

Tecriibesi (Y1)
Isletme Gruplari Ortalama f&ﬁ; En(:\:/?;l(? Ortalama f&ﬁ; En(;?;l(?
1.Grup 26,39 10 40 22,67 10 40
2.Grup 26,84 10 40 23,71 10 40
3.Grup 26,25 10 40 22,03 10 40
Genel 26,51 10 40 22,84 10 40

4.2. isletmelerde Arazi Varhg ve Sulanma Durumu

Isletmelerde isletme sahiplerinin tamammin turunggil iiretiminde kendi 6z miilk

arazilerini kullandiklar1, kiracihik veya ortak¢iligin olmadigi belirlenmistir. Isletmelerin

tamamimda sulama yapilabilmektedir. Isletmelerin biiyiikk ¢ogunlugunda 88 isletmede

sulama kanal1 ile sulama islemi yapilmakta, 2 isletmede artezyen kuyu, sondaj ve 1

isletmede drenaj kanali tercih edilmektedir. Turunggiller yillik su gereksinimi agacin

durumuna gore degisir. Ortalama yillik su ihtiyaci 800 — 1200 mm arasimdadir. Turunggil

iiretiminde iklim kosullarma bagli olarak Mayis aymnin ortalarindan baslayarak Ekim

aymin ortalarina kadar sulama yapilmaktadir. Sulama araligi hava sicaklimin diisiik

oldugu ilk aylarda sulama aralig1 25 — 30 giinde bir iken, hava sicakliginin yiikseldigi yaz

aylarinda 15 — 20 giine bir sulama yapilmaktadir (Anonim, 2016c).
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4.3. isletmelerde Arazi Alanlar

Turunggil isletmelerinde ortalama turunggil tiretim alani 47,31 (da) olarak

belirlenmistir. Birinci grupta ortalama turunggil liretim alan1 36,23 da, en kiigiik turunggil

{iretim alan1 28 da, en biiyiik turunggil iiretim alan1 40 da olarak saptanmustir. ikinci grupta

ortalama turunggil tiretim alan1 46,72 da, en kii¢lik turunggil liretim alani1 42 da, en biiylik

turuncgil {iretim alan1 50 da olarak saptanmustir. Ugiincii grupta ortalama turunggil iiretim

alan1 60,28 da, en kii¢iik turunggil {iretim alan1 52 da, en biiyiik turunggil {iretim alan1 80

da olarak saptanmustir. Isletmelerde en kiiciik turunggil iiretim alam 28 da, en biiyiik

turunggil tiretim alan1 80 da olarak saptanmustir (Cizelge 4.6). Emiroglu (1981) yaptigi

calismasinda turunggil isletmelerinin ortalama arazi genisliginin 29,5 da oldugunu

belirtmistir. Giiven (2010) yaptig1 calismada ortalama turunggil iiretim alanini1 87,59 (da)

olarak bulmustur.

Cizelge 4.6. Isletmelerde turunggil iiretim alanlar1 (da)

Isletme Gruplari En Az (Min) En Fazla (Max) Ortalama

1.Grup 28 40 36,23
2.Grup 42 50 46,72
3.Grup 52 80 60,28
Genel 28 80 47,31

4.3.1. isletmelerde arazi degeri

Hatay ili Dortyol ilgesinde yapilan ¢alismada dekarda arazi fiyatlarinin gruplar arasi

karsilastirilmasinda arazi kiymetinin; arazinin vasfina ve arazinin konut alanlarina, sanayi

tesislerine, deniz kiyis1 ve yola yakinlik uzaklik durumuna gore degismekte oldugu

saptanmus, gruplara gore arazi degeri cizelge 4.7°de gosterilmistir.
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Uretici beyanma gore isletmeler geneline gore arazi degeri en diisiik 10.000 TL/da en

yiiksek 50.000 TL/da ortalama ise 24.613 TL/da oldugu tespit edilmistir (Cizelge 4.7).

Cizelge 4.7. Isletmelerdeki arazi degeri (TL/da)

Isletme Gruplari En Az (Min) En Fazla (Max) Ortalama
1.Grup 10.000 50.000 21.068
2.Grup 10.000 45.000 23.275
3.Grup 12.000 50.000 24.990
Genel 10.000 50.000 24.613

4.3.2. isletmelerde agac¢ degeri

Uretici beyanma gore agac birim fiyatlarmin agacin yasi, bakim durumu ve arazinin
toprak yapisima gore degismekte oldugu belirlenmistir. Gruplar arasi karsilastirilmada orta
biiytikliikteki isletmelerde aga¢ degerinin daha yiliksek oldugu saptanmistir. Genel ortalama
incelendigi takdirde ise aga¢ degerinin en az 120 TL, en fazla 150 TL ortalama ise 124,37
TL oldugu tespit edilmistir (Cizelge 4.8).
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Cizelge 4.8. Isletmelerdeki aga¢ degeri (TL/adet)

Isletme Gruplari En Az (Min) En Fazla (Max) Ortalama

1.Grup 120 150 126,58
2.Grup 120 150 127,28
3.Grup 120 150 123,45
Genel 120 150 124,37

4.4. Alet Makine Varhgi

Turunggil yetistiren isletmeler sahip olduklar1 tarimsal alet ve makineler durumu

yoniinden incelendiginde isletme bagsina ortalama 1 traktére sahip olduklar1 tespit

edilmistir. Isletmelerin sahip olduklar traktdrlerin mevcut ortalama degeri ise 31.736,26

TL/adet oldugu goriilmistiir (Cizelge 4.9).

Cizelge 4.9. Alet makine varligi

Isletme Gruplari

Faktorler

1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel
Traktor sayisi (adet) 1,00 1,00 1,00 1,00
Traktor Giincel Degeri (TL) 29.483,87 32.281,25 33.607,14 | 31.736,26
Yillik Tamir Masrafi (TL) 1.219,35 1.243,75 1.103,57| 1.192,31
Alet Makine Toplam Deger (TL) 1.281,82 1.295,80 2.715,64| 1.764,42
Alet Makine Yillik Masraf (TL) 333,91 358,89 459,18 384,00

24




4.5. Turuncgil Uretim Bilgileri

Isletmelerde turuncgil yetistiricilerinin; sahip olduklar1 arazi varhigi, agac yasi,
dekardaki agac sayisi, dekara elde ettikleri meyve verimi ve aga¢ basina elde ettikleri
meyve verimi yoniinden incelenmistir. Turunggil alaninin tiirlere gére dagiliminda portakal
alan1 % 33, mandarin alan1 % 60, limon alan1 % 7 alana sahiptir. Turunggil tiirlerinden
portakal tiretiminde; agaclarin ortalama yas1 19,29, dekardaki aga¢ sayisi1 ortalama 20,94,
sahip olduklar1 arazi varhigi 33,96 — 43,50 (da) arasinda degismekte olup ortalama arazi
varlig1 ise 39,72 olarak belirlenmistir. Aga¢ basina verim ortalama 160 (kg/agac adet)
olarak tespit edilmistir. Ayrica dekardan elde ettikleri portakal miktar1 2.801,49 kg/ da ve
isletme basmma diisen toplam iiretim miktar1 ortalamasi ise 111.301,41 kg olarak tespit
edilmistir (Cizelge 4.10). Portakal tiretiminde aga¢ basina verim 160 (kg/agag¢ adet) ile
TUIK verilerine gore Tiirkiye ortalamasinin iizerinde bir degere sahiptir. TUIK verilerine

gore portakal ¢esitlerinde aga¢ basma verim; washington 133 (kg/agac adet), yafa 116
(kg/agac adet) ve digerleri 130 (kg/agac¢ adet) olarak gerceklesmistir (Anonim, 2013b).

Cizelge 4.10. Portakal iiretim bilgileri

Isletme Gruplari

_ Genel
Uretim Bilgileri 1.Grup 2.Grup 3.Grup

Agac Yas1 (Y1l) 19,62 18,81 19,54 19,29
Toplam aga¢ sayis1 (adet) 694,81 863,71 921,36 831,04
Dekara diisen agac sayis1 (adet/da) 20,53 21,00 21,26 20,94
Alan (da) 33,96 41,13 43,50 39,72
Verim (kg/da) 2.810,25 2.790,97 2.805,00| 2.801,49
Verim (kg/aga¢ adet) 167,17 157,14 156,50 160,00
Uretim miktar1 (kg) 95.611,15| 114.856,45 121.935,00|111.301,41
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Turunggil tiirlerinden limon tiretiminde; agaglarinin ortalama yas1 18,39, dekardaki

aga¢ sayist ortalama 21,17, sahip olduklar1 arazi varligi 15 — 26,15 (da) arasinda

degismekte olup ortalama arazi varligi ise 22,17 olarak belirlenmistir. Aga¢ basina verim

ortalama 100 (kg/agac adet) olarak tespit edilmistir. Ayrica dekardan elde ettikleri limon

miktar1 2.745,22 kg/ da ve isletme basina diisen toplam {iretim miktar1 ortalamasi ise

60.671,74 kg olarak tespit edilmistir (Cizelge 4.11). Limon iiretiminde aga¢ basina verim

100 (kg/agag adet) ile TUIK verilerine gore Tiirkiye ortalamasina yakim bir degere sahiptir.

TUIK verilerine gdre limon iiretiminde aga¢ basma verim 112 (kg/aga¢ adet) olarak

gergeklesmistir (Anonim, 2013b). Uretim yerlerinin iklim ve cografi dzelliklerine gdre

verimde de farkliliklar goriilmektedir. Akkaya ve Celikyurt (1992) yaptiklar1 ¢alismada

limonda agaca ortalama verimin 106 kg ile 115 kg arasinda oldugunu belirtmistir.

Cizelge 4.11. Limon {iretim bilgileri

Isletme Gruplari

Genel

Uretim Bilgileri 1.Grup | 2.Grup | 3.Grup

Agac Yas1 (Y1l) 20,00 18,57 17,92 18,39
Toplam agag sayis1 (adet) 315,00 345,00 549,23 456,52
Dekara diisen agag sayis1 (adet/da) 21,00 20,00 22,50 21,17
Alan (da) 15,00 17,86 26,15 22,17
Verim (kg/da) 2.730,00| 2.600,00| 2.826,92| 2.745,22
Verim (kg/agac adet) 99,44 98,22 102,35| 100,00
Uretim miktar1 (kg) 40.950,00 | 45.300,00 73.500,00| 60.671,74

26




Turunggil tiirlerinden mandarin iiretiminde; agaclarinin ortalama yas1 20,27,

dekardaki agac sayisi ortalama 21,33, sahip olduklar1 arazi varligi 23 — 32,50 (da) arasinda

degismekte olup ortalama arazi varhigi ise 29,06 olarak belirlenmistir. Aga¢ basina verim

ortalama 120 (kg/aga¢ adet) olarak tespit edilmistir. Ayrica dekardan elde ettikleri

mandarin miktar1 2.828,00 kg/ da ve isletme basgina diisen toplam iiretim miktar1 ortalamas1

ise 82.273,33 kg olarak tespit edilmistir (Cizelge 4.12). Mandarin iiretiminde agag basina

verim 120 (kg/aga¢ adet) ile TUIK verilerine gore Tiirkiye ortalamasmin iizerinde bir

degere sahiptir. TUIK verilerine gdre mandarin cesitlerinde agac basina verim; satsuma 94

(kg/agac adet), clementin 94 (kg/agac adet), king 117 (kg/aga¢ adet) ve digerleri 89

(kg/agag adet) olarak gerceklesmistir (Anonim, 2013b).

Cizelge 4.12. Mandarin iiretim bilgileri

Isletme Gruplari

Genel

Uretim Bilgileri 1.Grup 2.Grup 3.Grup

Agac Yas1 (Y1l) 20,00 22,00 18,80 20,27
Toplam aga¢ sayis1 (adet) 682,50 665,00 483,00 610,17
Dekara diisen agag sayis1 (adet/da) 20,00 21,00 23,00 21,33
Alan (da) 32,50 31,67 23,00 29,06
Verim (kg/da) 2.800,00| 2.870,00f 2.814,00| 2.828,00
Verim (kg/agag adet) 118,81 121,78 119,40 120,00
Uretim miktar1 (kg) 91.350,00| 89.950,00| 65.520,00|82.273,33
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4.6. Degisken Masraflar

Isletmelerde degisken masraflar; budama, toprak isleme, sulama, giibreleme,

ilaclama, hasat, tagima masraflarindan olusmaktadir. Turunggil tiirlerinden mandarin

iretiminde; dekara ortalama degisken masraf 861,43 TL/da olarak saptanmistir. Agag
basmma degisken masraf 41,02 TL/adet olarak saptanmustir (Cizelge 4.13). Tok (2008)

yaptig1 ¢alismasinda turunggil isletmelerinde degisken masraflar igerisinde % 72,3 paya

sahip olan kullanilan materyallerin giibre, ilag, su, akaryakit gibi unsurlardan olustugunu

belirtmistir.

Cizelge 4.13. Mandarin degisken masraflar (TL/da)

Isletme Gruplari

Degisken Masraflar Genel
1.Grup | 2.Grup | 3.Grup
Budama 84,84 85,45 82,19 84,02
Sulama 47,22 48,00 45,65 46,92
Giibreleme 151,38 153,80| 151,85 152,06
[laglama 213,75 219,96| 212,77 214,73
Hasat 361,89 364,50 341,42 354,86
Tasima 70,29 71,07 72,70 71,39
Toprak isleme 130,78 131,24| 110,05 123,48
Toplam Degisken Masraf 844,05 928,81| 841,84 861,43
Toplam Degisken Masraf 40,19 44,23 40,09 41,02
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Turunggil tiirlerinden mandarin tiretiminde degisken masraflarmin % 33,88’ini en
yiikksek oranla hasat masraflar1 olusturmaktadir. Ikinci srrada % 20,50 ile ilaglama
masraflart gelmektedir. Degisken masraflar icerisinde en az pay % 4,48 ile sulama

masraflar1 olusturmaktadir (Cizelge 4.14).

Cizelge 4.14. Mandarin degisken masraflarin oransal dagilim1 (%)

Isletme Gruplari
Degisken Masraflar Genel
1.Grup | 2.Grup | 3.Grup
Budama 8,00 7,96| 8,08 8,02
Sulama 4,45 4,47 4,49 4,48
Giibreleme 14,28| 14,32| 14,94 14,52
[laglama 20,16 20,48 20,93 20,50
Hasat 34,14 33,94| 33,58 33,88
Tagima 6,63 6,62 7,15 6,82
Toprak isleme 12,34| 12,22| 10,83 11,79
Toplam 100,00| 100,00 | 100,00| 100,00

Turunggil tiirlerinden portakal iiretiminde; dekara ortalama degisken masraf 921,47
TL/da olarak saptanmistir. Aga¢ basina degisken masraf 44,54 TL/adet olarak saptanmistir
(Cizelge 4.15).
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Cizelge 4.15. Portakal degisken masraflar (TL/da)

Isletme Gruplari
Degisken Masraflar Genel
1.Grup | 2.Grup | 3.Grup
Budama 88,10 86,20 85,97 86,70
Sulama 49,81 48,81 49,64 49,39
Gilbreleme 156,03 153,42 154,97 154,73
Ilaglama 222,12 217,83| 221,51 220,39
Hasat 317,48 323,72 321,06 321,18
Tagima 72,65 71,00 70,00 71,22
Toprak Isleme 132,12 129,74 131,95 131,19
Toplam Degisken Masraf 873,25 920,71 967,10 921,47
Toplam Degisken Masraf 44,23 43,84 45,60 44 54

Turuncggil tiirlerinden Portakal {iretiminde degisken masraflarmmin % 31,04’{inii en
yiiksek oranla hasat masraflar1 olusturmaktadir. Ikinci swrada % 21,30 ile ilaglama
masraflar1 gelmektedir. Degisken masraflar igerisinde en az pay % 4,77 ile sulama

masraflari olusturmaktadir (Cizelge 4.16).
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Cizelge 4.16. Portakal degisken masraflarin oransal dagilim1 (%)

Isletme Gruplari

Degisken Masraflar Genel
1.Grup | 2.Grup | 3.Grup
Budama 8,48 836| 831 8,38
Sulama 4,80 4,74 4,80 477
Gilbreleme 15,03| 14,88 14,97 14,95
Ilaglama 21,39| 21,13| 21,40 21,30
Hasat 30,58 31,41| 31,02 31,04
Tasima 7,00 6,89 6,76 6,88
Toprak Isleme 12,72 12,59| 12,75 12,68
Toplam 100,00 100,00 | 100,00| 100,00

Turunggil tiirlerinden limon iiretiminde; dekara ortalama degisken masraf 946,84

TL/da olarak saptanmistir. Agag basina degisken masraf 45,80 TL/adet olarak saptanmistir

(Cizelge 4.17).
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Cizelge 4.17. Limon degisken masraflar (TL/da)

Isletme Gruplari
Degisken Masraflar Genel
1.Grup | 2.Grup | 3.Grup
Budama 22,29 23,72 37,23 31,17
Sulama 49,64 46,88 49,67 48,82
Giibreleme 154,78 140,58| 154,86 150,51
Ilaglama 222,17 211,43 222,00 218,81
Hasat 272,53 295,67 334,40 315,40
Tasima 72,58 68,99 72,65 71,64
Toprak isleme 131,86 131,95| 123,80 127,33
Toplam Degisken Masraf 925,84 867,13| 994,61 946,84
Toplam Degisken Masraf 44,09 43,62 47,36 45,80

Turunggil tiirlerinden limon iiretiminde degisken masraflarmin % 32,73’ini en
yiiksek oranla hasat masraflar1 olusturmaktadir. ikinci swrada % 22,71 ile ilaglama
masraflar1 gelmektedir. Degisken masraflar igerisinde en az pay % 3,23 ile budama
masraflar1 olugturmaktadir (Cizelge 4.18). Demirtas (2005) limon iiretiminde materyal

masraflarmin Cukurova’da % 25,93 oldugunu belirtmistir.

32




Cizelge 4.18. Limon degisken masraflarin oransal dagilimi (%)

Isletme Gruplari

Degisken Masraflar Genel
1.Grup | 2.Grup | 3.Grup
Budama 2,41 258| 3,74 3,23
Sulama 536| 510 4,99 5,07
Gilibreleme 16,72| 15,29| 15,57 15,62
Ilaglama 24,00| 23,00| 22,32 22,71
Hasat 29,44\ 32,16| 33,62 32,73
Tagima 7,84 7,51 7,30 7,43
Toprak Isleme 14,24| 14,35| 12,45 13,21
Toplam 100,00| 100,00| 100,00| 100,00
4.7. Briit Kar

Briit Kar; briit iiretim degerinden degisken masraflarin ¢ikarilmasi sonucu elde
edilmistir. Turunggil tlirlerinden mandarin tiretiminde; dekara diisen ortalama briit kar
(BK) 878,58 TL/da olarak hesaplanmustir. Isletme biiyiikliigii ile birlikte briit kar bir miktar
artmaktadir. Biiyiik isletmelerde ortalama briit kar 909,56 TL/da ile en yiiksek, orta
biiytikliikteki isletmelerde 898,19 TL/da ve kiiclik dlcekli isletmelerde 842,95 TL/da ile en
diisiik diizeyde bulunmustur (Cizelge 4.19). Mandarin {iretiminde isletmelerde elde edilen
toplam briit kar ortalama 25.415,86 TL olarak saptanmustir. Isletmelerde ortalama agag
bagina briit kar 41,84 TL/adet olarak hesaplanmistir. Buna gore isletme biiyiikligiine

paralel olarak agac¢ bagina briit Kar artmaktadir. En kiigiik isletmelerde agag¢ basina briit kar
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40,14 TL/adet, orta biiyiikliikteki isletmelerde 42,77 TL/adet ve biiyiik isletmelerde 43,31

TL/adet olarak hesaplanmistir (Cizelge 4.19). Mandarinin erken iiretim donemlerinde

cikan cesitlerinin olmasi nedeniyle iiretim sezonunun sonuna kadar pazarda alici

bulabilmektedir. Isleme sanayiinde degerlendirilmesi de tiiketimin daha uzun siirelere

yayilmasini saglamaktadir.

Cizelge 4.19. Mandarin briit kar (TL/da)

Isletme Gruplari

Degisken Masraflar Genel
1.Grup 2.Grup 3.Grup

Briit Uretim Degeri 1.687,00| 1.827,00| 1.751,40 1.740,00

Degisken Masraf 844,05 928,81 841,84 861,43

Briit Kar 842,95| 898,19 909,56 878,58

Isletmede Toplam Briit Kar (TL) 27.311,78|27.238,13| 22.047,40| 25.415,86

Agac Basina Briit Kar 40,14 42,77 43,31 41,84

Turunggil tiirlerinden portakal iiretiminde; dekara diisen ortalama Briit Kar (BK)

1.076,90 TL/da olarak hesaplanmustir. Isletme biiyiikliigii ile birlikte Briit Kar bir miktar

artmaktadir. Biiylik isletmelerde ortalama Briit Kar 1.126,15 TL/da ile en yiiksek, orta
biiyiikliikteki isletmelerde 1.078,36 TL/da ve kiiciik 6lgekli isletmelerde 1.022,11 TL/da ile

en diisiik diizeyde bulunmustur (Cizelge 4.20).

Portakal iiretiminde isletmelerde elde edilen toplam Briit Kér ortalama 42.721,49

TL olarak saptanmuistir. Isletmelerde ortalama agac basma Briit Kar 52,13 TL/adet olarak

hesaplanmustir. Isletme biiyiikliigii ile birlikte Briit iiretim degeri de (TL/da) artmaktadr.

Biiyiik isletmelerde briit tiretim degeri 2.093,25 (TL/da) ile en yiiksek, orta biiyiliklikteki
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isletmelerde 1.999,06 TL/da ve kiiglik 6l¢ekli isletmelerde 1.895,35 TL/da ile en diisiik

diizeyde bulunmustur. Degisken masraflar isletme biyiikliigii ile birlikte artmaktadir.

Degisken masraflar ortalamasi 921,47 (TL/da) bulunmustur (Cizelge 4.20). Portakalda

verimin yiiksek olmasi ve satis fiyatinin alternatif kullanim alanlarinin da katkisiyla yiiksek

fiyat diizeyi nedeniyle iiretici agisindan olduk¢a dnemlidir.

Cizelge 4.20. Portakal briit kar (TL/da)

Isletme Gruplari

Degisken Masraflar Genel
1.Grup 2.Grup 3.Grup

Briit Uretim Degeri 1.895,35| 1.999,06| 2.093,25 1.998,37

Degisken Masraf 873,25 920,71 967,10 921,47

Briit Kar 1.022,11| 1.078,36| 1.126,15 1.076,90

Isletmede Toplam Briit Kar (TL) 34.981,73|43.904,37| 48.598,78| 42.721,49

Agac Basina Briit Kar 52,00 51,35 53,11 52,13

Turunggil tiirlerinden limon iiretiminde; dekara diisen ortalama Briit Kar (BK)

1.457,21 TL/da olarak hesaplanmistir. Limon iiretiminde isletmelerde elde edilen toplam

Briit Kér ortalama 32.622,90 TL olarak saptanmistir. Briit iiretim degeri ortalamasi

2.404,04 (TL/da) olarak gerceklesmistir. Isletmelerde ortalama aga¢ basma Briit Kar 70,38

TL/adet olarak hesaplanmistir. Degisken masraflar ortalamas1 946,84 (TL/da) bulunmustur

(Cizelge 4.21). Limon iiretiminde degisken masraflar daha asagi diizeylere ¢ekilmesi

durumunda karlilig1 da arttiracaktir. Limonun kullanim alanlarmm daha genis olmasi ve

tilketimin y1l boyunca devam etmesi nedeniyle dnemi gittikge artmaktadir.
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Cizelge 4.21. Limon briit kar (TL/da)

Isletme Gruplari

Degisken Masraflar Genel
1.Grup 2.Grup 3.Grup

Briit Uretim Degeri 2.366,00| 2.160,00| 2.544,23 2.404,04

Degisken Masraf 925,84 867,13 994,61 946,84

Briit Kar 1.440,16| 1.292,87| 1.549,63 1.457,21

Isletmede Toplam Briit Kar (TL) 21.780,63|23.430,73| 40.074,58| 32.622,90

Agag¢ Basina Briit Kar 68,58 64,81 73,79 70,38

Turunggil tiirleri briit kar degerleri ¢izelge 4.22°de verilmistir. Mandarin tiretiminde

ortalama aga¢ basina briit kar 41,84 TL/adet olarak hesaplanmistir. Portakal iiretiminde

ortalama aga¢ basma briit kar 52,13 TL/adet olarak hesaplanmistir. Limon iiretiminde

ortalama aga¢ basina briit kar 70,38 TL/adet olarak hesaplanmistir. Buna gore limonun

agac¢ basima briit kar degerlendirmesine gore karlilik digerlerine gore daha yiiksektir. Briit

kar degerlendirmesinde ikinci sirada portakal, ticlincli sirada mandarin yer almaktadir. Briit

karda iiretim yeri, masraflarin degiskenligi, mevsimsel degiskenlikler etkili olmaktadir.

Demirtas (2005) briit kar lizerinde gayri safi iiretim degeri ve degisken masraflardaki

farkliliklarin etkili oldugunu belirtmistir.
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Cizelge 4.22. Turunggil briit kar degerleri

Isletme Gruplari

1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel
Mandarin Briit Kar (TL/da) 842,95 898,19 909,56 878,58
Mandarin Aga¢ Basina Briit Kar (TL) 40,14 42,77 43,31 41,84
Portakal Briit Kar (TL/da) 1.022,11| 1.078,36| 1.126,15| 1.076,90
Portakal Aga¢ Basina Briit Kar (TL) 52,00 51,35 53,11 52,13
Limon Briit Kar (TL/da) 1.440,16| 1.292,87| 1.549,63| 1.457,21
Limon Agag Bagma Briit Kar (TL) 68,58 64,81 73,79 70,38

4.8. Turunggil Yetistiriciliginin Tercih Edilmesinde Etkili Faktorler

Turunggil yetistiricilerinin turunggil iiretimini tercih etme sebepleri incelendiginde,

geleneksel tretim aligkanlhigi 4,19 ortalama ile birinci tercih olarak One ¢ikmakta, ikinci

planda ise 4.06 ortalama ile bolgemizde ragbet gérmesi Onemli etken olarak One

cikmaktadir.  Getirisinin yiiksek olmasi 3,94 ortalama ile tgilincii sirada gelen tercih

olmaktadir. Tercih sebepleri gruplar arasi karsilastirildiginda ise belirgin bir fark

gozlenmemistir (Cizelge 4.23).
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Cizelge 4.23. Turunggil yetistiriciliginin tercih edilmesinde etkili faktorler

Faktorler Isletme Gruplari
1.Grup | 2.Grup 3.Grup Genel Yorum

Geleneksel Uretim alisgkanligi 4,23 4,06 4,29 4,19 OLE
Bolgemizde ragbet gdormesi 3,88 4,06 4,21 4,06 OLE
Getirisinin yiiksek olmasi 3,92 3,81 4,11 3,94 OLE
Ziraatinin kolay olmasi 3,88 3,81 3,96 3,88 OLE
Uriiniin depolanabilmesi 3,58 3,65 3,82 3,68 OLE
Pazarlamasinin kolay olmasi 3,69 3,61 3,61 3,64 OLE
Baska iiretim  alternatifinin

3,44 3,32 3,32 3,36 ORE
olmamasi
Topraga deger kazandirmasi 3,38 3,29 3,29 3,32 ORE
Uriin ¢esitlemesine giderek risk

3,19 3,39 3,32 3,30 ORE
ve belirsizligi azaltma
Aile is giiciinii degerlendirme 2,62 2,39 2,37 2,45 AE

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4: Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili
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4.9. Turuncgil Uretiminde Bilgiye Ulasim ve Eksiklilerin Giderilmesi

Gortigiilen turunggil isletmecilerine turunggil iiretimi ile ilgili hangi konularda

eksikliklerin veya yetersizliklerin oldugu sorgulanmustir. Isletmeler ortalamasma gore

iireticilerin %89,01°1 depolama,

4.24).

Cizelge 4.24. Isletmelerdeki yetersizlikler / bilgi eksiklikleri (%)

%10,99’u pazarlama konusuna baglamaktadir (Cizelge

Kisi %
Depolama 81 89,01
Pazarlama 10 10,99

Turuncggil isletmecilerine turunggil bahgesi ile ilgili Tarim il/ilge midiirliikleri ile

baglantili calisip calismadig1 sorulmus olup isletmeler ortalamasma % 80,2’si Evet, %

19,8’i Hayir yamit1 vermistir. Isletmecilerin organik turunggil yetistirme ile bilgisinin olup

olmadig1 sorulmus olup isletmeler ortalamasina gore % 71,4’ Evet, % 28,6’s1 Hayir yaniti

vermistir. Isletmecilerin organik turunggil yetistirme istegi sorulmus olup isletmeler

ortalamasina gére % 69,23’ii Evet, % 30,77’si Hayrr yamiti vermistir. Isletmecilerin

Turunggil bahgenizde Global GAP ve ITU ( lyi Tarim Uygulamalar1 ) yonelik ¢alisma

yapip yapmadiklari sorulmus olup isletmeler ortalamasina gére % 1,1’1 Evet, % 98,9’u

Hayir yanit1 vermistir (Cizelge 4.25).
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Cizelge 4.25. Turunggil tiretiminde bilgi kullanimi

Evet Hayir
Kisi | % |Kisi| %
Turunggil bahgeniz ile ilgili Tarim il/ilge miidiirlikleri ile
baglantili calistyor musunuz? 73 80,2 | 18 | 19,8
Organik turunggil yetistirme ile bilginiz var mi1? 65 | 71,4 | 26 | 28,6
Organik turunggil yetistirmek ister misiniz? 63 |69,23| 28 |30,77
Turunggil bahgenizde Global GAP ve ITU ( Iyi Tarmm
Uygulamalar1 ) yonelik ¢aligma yapiyor musunuz? 1 1,1 | 90 | 98,9

Goriisiilen turunggil isletmecilerine turunggil iiretimi ile ilgili ihtiya¢ duyulan bilgi

eksikligini nereden ve hangi kaynaklardan giderdikleri

sorgulanmistir. Turunggil

yetistiricilerinin turunggil iiretimi ile ilgili ihtiyag duyulan bilgi eksikligini giderme ile

ilgili tercihleri incelendiginde, Tarim Ililge Miidiirliigiindeki teknik elemanlar 4,26

ortalama ile birinci tercih olarak one ¢ikmakta, ikinci sirada ise 3,70 ortalama ile ilag

bayileri tercihi 6ne ¢ikmaktadir. Alict firmalar tercihi de 3,68 ortalama ile ti¢iincii sirada

yer almaktadir. Tercih sebepleri gruplar arasi karsilastirildiginda ise belirgin bir fark

gozlenmemistir (Cizelge 4.26).
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Cizelge 4.26. Turunggil tiretiminde bilgiye ulagim

Isletme Gruplari
1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel Yorum

Tarm 1l/ilge Miidiirliigiindeki

i 4,23 4,34 4,21 4,26 OLE
teknik elemanlar
[lag bayileri 3,65 3,75 3,71 3,70 OLE
Alici firmalar 3,65 3,69 3,71 3,68 OLE
Yazili kaynaklar (kitap, dergi,

3,55 3,63 3,86 3,67 OLE

gazete, brosiir vb.)
Internet 3,55 3,66 3,82 3,67 OLE
Uretici birligi 3,68 3,66 3,61 3,65 OLE
Diger iireticiler 3,48 3,38 3,43 3,43 ORE

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

4.10. Risk Kaynag

Calisma sahasindaki yetistiricilerle yapilan goriismeler neticesinde iiretim miktarini
etkileyen en 6nemli tiretim risk faktoriiniin sirayla {iretim teknolojisi (¢esit, giibre, ila¢ vb.)
% 10,67, doga (iklim, cevre vb) kosullar1 % 10,05 oldugu belirtilmistir. Uriin pazarlamada
One ¢ikan risk ise % 17,31 ile fiyat belirsizligi ve % 11,25 ile satis riskidir (Cizelge 4.27).
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Cizelge 4.27. Risk kaynagi (%)

Isletme Gruplari

Risk Kaynaklar1 Genel
1.Grup | 2.Grup | 3.Grup
Fiyat 16,61| 16,58 18,85 17,31
Satis Riski 11,12} 11,60| 11,01 11,25
Uretim Teknolojisi (cesit, giibre, ilag vb.) 10,13 10,57 11,35 10,67
Depolama (Uriin zayiat1) 10,62 9,76/ 10,56 10,30
Doga (iklim , gevre vb) 10,56 10,16 9,38 10,05
Nakliye (Pazara uzaklik) 9,89 8,56 9,88 9,43
Hastalik Zararl 8,89 8,80 9,58 9,08
Hava kirliligi 5,61 8,56 8,18 7,44
Insan Kaynakli Risk 8,73 8,56 4,67 7,39
Finansman Riski (faiz orani, 6deme giicii vb) 7,85 6,85 6,54 7,09
Toplam 100,00| 100,00| 100,00 100,00
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4.11. Turuncgil Uretimini Etkileyen Faktorler

Turunggil yetistiricilerinin turunggil tarimma yonelmesinde; {iriinii pazarlama

olanag1 ve satig garantisi, iiretim teknigi hakkinda bilgi sahibi olma, ¢esit ve dogal kosullar

(arazi-iklim) gibi faktorler 6ne ¢ikmustir. Uretimi olumsuz yonde etkileyen faktorler; girdi

maliyetlerindeki degisiklikler, tiriin fiyatlarindaki degisiklikler, iiriinlin satis zamani,

hastalik ve zararlilarin verimi diisirmesi, tilkenin ekonomik durumundaki degisiklik, iriin

fiyat1, trlinlerin verimindeki degisiklikler, arazi fiyatlarindaki degisiklikler, tireticileri

olumsuz yonde etkileyen faktorlerin baginda gelmektedir (Cizelge 4.28).

Cizelge 4.28. Uretimi etkileyen faktorler

Etmenler 1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel |Yorum
Girdi maliyetlerindeki degisiklikler 4,48 4,78 4,82 4,69 KE
Uriin fiyatlarindaki degisiklikler 4,35 4.47 4,75 452 KE
Uriiniin sat1s zamani 4,19 4,13 4,64 4,31 OLE
Hastalik ve zararlilarin verimi diisiirmesi 4,19 4,22 450 4,30 OLE
Ulkenin ekonomik durumundaki degisiklik | 4,19 | 4,28 4,25 4,24 OLE
Uriinti Pazarlama Olanagi-Satig garantisi 4,19 4,19 4,32 4,23 OLE
Uriin Fiyat1 432 | 4,13 4,21 4,22 OLE
Uriinlerin verimindeki degisiklikler 4,06 4,16 414 412 OLE
Arazi fiyatlarindaki degisiklikler 4,10 3,97 4,25 4,10 OLE
Uretim teknigi hakkinda bilgi sahibi olma 4,06 4,03 4,18 4,09 OLE

Likert: I:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik ol¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili
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Cizelge 4.28. Uretimi etkileyen faktorler (devami)

Etmenler 1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum
Cesit 4,06 3,78 4,18 4,00 OLE
Dogal Kosullar (arazi-iklim) 4,03 3,69 4,07 3,92 OLE
Firmalarin ve tiiccarlarin Onerisi 3,77 3,75 3,96 3,82 OLE
Isgiiciiniin sinirlihig 3,90 3,72 3,82 3,81 OLE
Ziraat Miih./Tek. Onerisi 3,74 3,69 3,93 3,78 OLE
Hava kirliligi 3,68 3,63 3,82 3,70 OLE
Cevredeki giftcilerin yetistirdigi tirtin 3,68 3,72 3,68 3,69 OLE
Kredi/borg¢ alma kolaylig1 3,32 3,41 3,61 3,44 ORE

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

4.12. Turuncgil Uretimini Etkileyen Faktorlere Karsi Alnan Onlemler

Ureticilerle yapilan anketlerde iiretimi olumsuz ydnde etkileyen faktorlere karsi

alinmasi gereken Onlemler incelendiginde; isletme dis1 yatirim yapmak 4,44 ortalama ile

birinci tercih olarak 6ne ¢ikmaktadir. Uriiniin satilacagi pazar hakkinda bilgilenmek 4,36

ortalama ile ikinci tercih, tirtinleri depolayarak farkli zamanlarda iiriin satis1 yapmak 4,00

ortalama ile {igilincii tercih oldugu goriilmektedir. Diger ¢iftcilerle ortak hareket etme

(kooperatiflesme), triinii satin alan kisi hakkinda bilgi edinmek, bor¢lanmay1 azaltmak,

vadeli satig yapmak One ¢ikan faktorler arasinda yer almaktadir (Cizelge 4.29).
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Cizelge 4.29. Uretimi etkileyen faktorlere karsi alinan dnlemler

Faktorler 1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum
Isletme dist yatirim yapmak 4,35 4,34 4,64 4,441 OLE
Uriiniin satilacagi pazar hakkinda bilgilenmek 4,29 4,16 4,68 436| OLE
gl;ili;l}e,;ip ;11211)(0 layarak farkli zamanlarda iiriin 3,74 391| 439 400/ OLE
aifgrr) eratgi:filfég;;lneer)le ortak  hareket etme 3,94 3,97 389 1393 OLE
Uriinii satin alan kisi hakkinda bilgi edinmek 3,77 3,91 4,04 3,90 OLE
Borglanmay1 azaltmak 3,71 3,84 3,89 3,81| OLE
Vadeli satig yapmak 3,81 3,91 3,68 3,80 OLE
Mevcut kaynaklarin kullaniminin planlanmast 3,74 3,78 3,86 3,79 OLE
Uygun fiyattan girdileri d6nceden depolamak 3,61 3,75 3,86 3,74 OLE
Uriin sigortasi yaptirmak 3,74 3,69 3,61 3,68 OLE
Uriinii mamul haline getirip isleyerek satmak 3,52 3,69 3,71 3,64 OLE
Sozlesmeli tiretim yapmak 361 3,63 364, 363 OLE
Yogun girdi kullanimi (ilaglama vb) 3,61 3,47 3,57 3,55| OLE
Yeni tretim teknikleri kullanmak 3,65 3,53 3,46 3,55| OLE
Aile bireylerinin isletme disinda ¢alismasi 3,35 3,44 3,32 3,37| ORE

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik ol¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

Tarmmsal faaliyetler sonucu elde edilecek gelirin garanti olmamasi veya isletmecinin

ve ailesinin gecimini saglayacak diizeyde olmamasi gibi sebeplerden dolay: iireticiler
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isletme dis1 yatirim yapmaya yonelmektedir. Turunggil iiretiminin stirekliligi turunggil

iireticilerinin yeterli ve istikrarl bir gelir elde etmeleri ile miimkiin olacaktur.

4.13. Turuncgil Uretiminde Uretici Beklentileri

Turunggil yetistiricilerinin turunggil yetistiriciligine devam etme istegi incelenmis ve
iireticilerin 6nemli bir kisminin % 73,6 ile iliretime devam etmek istedikleri goriilmektedir.
Kararsizlarin oram1 % 25,3, iiretime devam etmek istemeyenlerin orani ise % 1,1 oldugu

goriilmektedir (Cizelge 4.30).

Cizelge 4.30. Turuncgil yetistiriciligini siirdiirme istegi

Tercih Say1 %
Evet 67 73,60
Kararsiz 23 25,30
Hayir 1 1,10
Toplam 91 100,00

Turunggil yetistiricilerinin turunggil tiretim deseninde degisiklik istegi incelenmis ve
reticilerin % 58,2’sinin liretim deseninde degisiklik yapmak istedikleri goriilmektedir.
Kararsizlarin oran1 % 17,6, liretim deseninde degisiklik yapmak istemeyenlerin orani ise %
24,2 oldugu goriilmektedir (Cizelge 4.31). Uretim deseninde degisiklik yapma istegi i¢ ve

dis pazarda talebe yonelik tiirlerin yetistirilmesinin gerekliliginden kaynaklanmaktadir.

46




Cizelge 4.31. Uretim deseninde degisiklik istegi

Tercih Say1 %

"Evet" 53 58,20
"Hayr" 22 24,20
"Kararsizim" 16 17,60
Toplam 91 100,00

4.14. Pazarlama Yontemleri

Turunggil yetistiricilerinin tirlinlerini pazarlama bi¢imi incelendiginde, meyve
déneminde (dalinda) kabala satis 3,71 ortalama ile birinci grupta birinci tercih olarak 6ne
¢ikmaktadir. Hasat sonrasi (kilo hesabi) toptan satis 3,66 ortalama ile ikinci grupta birinci
tercih olarak O6ne ¢ikmaktadir. Hasat sonrasi perakende satis 3,96 ortalama ile tigiincii

grupta birinci tercih olarak 6ne ¢ikmaktadir (Cizelge 4.32).

47




Cizelge 4.32. Uriin pazarlama yontemi

Isletme Gruplari

1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum
Hasat sonrasi perakende satis 3,61 3,65 3,96 3,74 OLE
Hasat sonrasi (kilo hesabi) toptan 3,45 3,66 3,64 3,58 OLE
Uriinii depolayarak daha sonra satryorum 3,32 3,38 3,89 3,52 OLE
Meyve doneminde (dalinda) kabala 3,71 3,56 3,18 3,49 ORE
Ciceklenme doneminde kabala 1,42 1,31 1,25 1,33 KKE
Ciceklenme donemi Oncesi kabala 1,42 1,31 1,14 1,30 KKE

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

4.15. Uriin Al Kisi ve Kuruluslar

Turunggil yetistiricilerinin iirlinlerini pazarlamada alic1 tercihleri incelendiginde,

tiiketici 4,41 ortalama ile birinci tercih, tiiccar 3,95 ortalama ile ikinci tercih, perakendeci

3,80 ortalama ile tgiincli tercih olarak 6ne ¢ikmaktadir (Cizelge 4.33). Serinol yaptigi

calismasinda (2003) pazarlamada genellikle kilo hesabi ile satis yapildigi masrafin

genellikle aliciya yiiklendigini belirtmistir.
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Cizelge 4.33. Uriinleri alic1 Kisi ve kuruluslar

Isletme Gruplari

1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum
Tiiketici 4,23 4,47 4,54 441 OLE
Tiiccar 3,87 3,93 4,04 3,95 OLE
Perakendeci 3,67 3,94 3,79 3,80 OLE
Paketleme tesisleri 3,68 3,91 3,78 3,79 OLE
Komisyoncu 3,61 3,81 3,89 3,77 OLE
Isleme Sanayii 3,66 3,84 364 3,72 OLE

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4: Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

4.16. Turuncgil Satis Zamanlar

Turunggil tiirlerinden portakal

satis zamani

miktara goOre oransal olarak

incelendiginde; isletme ortalamasina goére satislarin % 63,34’ Eyliil-Ekim-Kasim

doneminde, % 36,66’s1 ise Aralik-Ocak-Subat déneminde oldugu goriilmektedir. Isletme

biiyiikliigii ile birlikte Aralik-Ocak-Subat donemi satis oraninda artis goriilmektedir

(Cizelge 4.34).
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Cizelge 4.34. Portakal satig zamani

Isletme Gruplar1 %

Satis Zamani Genel %
1.Grup | 2.Grup | 3.Grup
(Eylil-Ekim-Kasim) 68,69 63,57 60,79 63,34
(Aralik-Ocak-Subat) 31,31 36,43 39,21 36,66
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00
Turunggil tiirlerinden limon satiy zamani miktara gore oransal olarak

incelendiginde; isletme ortalamasina goére satislarm % 79,79’u Eylil-Ekim-Kasim

déneminde, % 20,21°1 ise Aralik-Ocak-Subat déneminde oldugu goriilmektedir. Birinci ve

ikinci grup isletmelerde satiglarin tamami Eyliil-Ekim-Kasim déneminde gergeklestigi

goriilmektedir (Cizelge 4.35).

Cizelge 4.35. Limon satis zamani

Isletme Gruplar1 %

Satis Zamani Genel %
1.Grup | 2.Grup | 3.Grup
(Eylil-Ekim-Kasim) 100,00 73,94| 100,00 79,79
(Aralik-Ocak-Subat) 0,00 26,06 0,00 20,21
Toplam 100,00 100,00| 100,00 100,00
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Turunggil tiirlerinden mandarin satiy zamani miktara gore oransal olarak
incelendiginde; isletme ortalamasmma gore satiglarm % 73,47’si  Eyliil-Ekim-Kasim
déneminde, % 26,531 ise Aralik-Ocak-Subat doneminde oldugu goriilmektedir. Birinci ve
ikinci grup isletmelerde satislarn tamami Eylil-EKim-Kasim doneminde gerceklestigi

goriilmektedir (Cizelge 4.36).

Cizelge 4.36. Mandarin satis zamani

Isletme Gruplar1 %

Satis Zamani Genel %
1.Grup | 2.Grup | 3.Grup
(Eyliil-Ekim-Kasim) 100,00 100,00| 67,48 73,47
(Aralik-Ocak-Subat) 0,00 0,00] 32,52 26,53
Toplam 100,00 100,00| 100,00 100,00

Turunggil iirlinleri hasattan sonra depolanarak daha sonraki donemlerde satisa
sunulmasmm ireticiye karlilik agisindan olumlu katkist vardir. Uretim doéneminde
iirlinlerin talebi asacak diizeyde pazara sunulmasi satis fiyatim diisiirmekte olup iiretici
gelirlerini azaltmaktadir. Uriinlerin depolanarak daha sonra satisa sunulmasi pazara {iriin

arziin az oldugu donemlerde satis fiyatinin artmasi ile tiretici gelirlerini de arttirmaktadir.

4.17. Uriin Satislarinda Odeme Sekilleri

Turunggil yetistiricilerinin riinlerini pazarlamada tercih ettikleri 6deme sekilleri
incelendiginde, pesin 6deme 4,95 ortalama ile birinci tercih, vadeli 6deme 3,86 ortalama
ile ikinci tercih, senetle 6deme 3,07 ortalama ile tic¢iincii tercih olarak One ¢ikmaktadir.
Isletme ortalamasma en cok tercih edilen 6deme seklinin pesin ddeme oldugu

goriilmektedir (Cizelge 4.37).
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Cizelge 4.37. Uriin satislarinda 6deme sekilleri

Isletme Gruplari

1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum
Pesin 4,90 4,94 5,00 4,95 KE
Vadeli 3,81 3,78 4,00 3,86 OLE
Senet 2,90 3,03 3,29 3,07 ORE
Yazili Sozlesme 2,77 2,88 3,07 2,90 ORE
Cek 2,13 2,31 2,46 2,30 AE

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik ol¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

4.18. Hasat Sonrasi Satis Tercih Nedenleri

Turunggil yetistiricilerinin iirlinlerini pazarlamada hasadi kendisi yapip satis

yapmay1 neden tercih ettikleri incelenmistir. Uriiniin tam degerinde satilmas1 4,07 ortalama

ile birinci tercih, kabala satista ¢ok fazla kaybin olmasi 3,73 ortalama ile ikinci tercih,

kaliteli tirlin yetistirmesi 3,52 ortalama ile ti¢iincii tercih olarak 6ne ¢ikmaktadir (Cizelge

4.38).
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Cizelge 4.38. Hasat sonrasi sat1s tercih nedenleri

Isletme Gruplari

1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum
Uriiniim tam degerinde satildig1 i¢in 3,68 4,00 457 4,07 OLE
Kabala satista cok fazla kaybim oldugu igin 3,39 3,59 4,25 3,73 OLE
Kaliteli {irtin yetistirdigim i¢in 3,19 3,44 3,96 3,52 OLE
Pazarda kolaylikla alict buldugum igin 3,16 3,38 3,79 3,43 ORE
Bahg¢eme zarar verilmedigi igin 3,19 3,44 3,68 3,43 ORE
Alict kurulus bu sekilde aldigi igin 2,84 3,03 3,21 3,02 ORE

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

4.19. Toptan Satis Tercih Nedenleri

Turunggil yetistiricilerinin iiriinlerini pazarlamada toptan (kabala) satis1 tercih etme

nedenleri incelenmistir. Satig sonunda sorumluluk, satin alan kisi ya da kuruluslara gectigi

icin tercihi 3,27 ortalama ile birinci tercih olarak ilk sirada yer almaktadir. Kilo ile

pazarlamak daha zor oldugu i¢in tercihi 3,14 ortalama ile ikinci tercih, depolama ve

nakliye masraflar1 ¢ok oldugu igin tercihi 3,12 ortalama ile tigiincii tercih olarak one

¢ikmaktadir (Cizelge 4.39).
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Cizelge 4.39. Toptan satisi tercih nedenleri

Isletme Gruplari

1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum

Satis sonunda sorumluluk, satin alan kisi ya
352 319| 311 3,27 ORE
da kuruluslara gectigi icin

Kilo ile pazarlamak daha zor oldugu i¢in 3,29 3,06 3,07 3,14| ORE

Depolama ve nakliye masraflar1 ¢ok oldugu
3,23 3,06 3,07 312 ORE

i¢in
Uriin kaybin1 en aza indirmek i¢in 3,10 3,00 3,00 3,03| ORE
Hasat i¢in yeterli is¢i bulunamadigi i¢in 2,87 2,69 2,93 2,82 ORE

Iklime bagl olarak cesitli problemler ciktigi
o 8 o g - 2,61 2,47 2,32 2,47 AE
icin

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

4.20. Fiyat Olusumu Takip Yontemleri

Turunggil yetistiricilerinin {riinlerini pazarlamada fiyat olusumunu takip etme
yontemleri incelenmistir. Hi¢cbirine bakmayip teklif edilen fiyat uygunsa satiyorum tercihi
4,34 ortalama ile birinci tercih olarak ilk sirada yer almaktadir. Ulkedeki turunggil
fiyatlarmi takip ederek karar veriyorum tercihi 4,05 ortalama ile ikinci tercih, alici
firmalarin teklif ettikleri fiyatlar1 mukayese ederek karar veriyorum tercihi 3,98 ortalama
ile iigiincii tercih olarak &ne ¢ikmaktadr (Cizelge 4.40). Oztung (1987) yaptig:
caligmasinda turunggil fiyatlarinin aylara gore biiylik degisiklik gostermekte oldugunu,
iiretimin bol oldugu dénemlerde satis fiyatlarinin diisiik oldugunu, kit oldugu dénemlerde

ise yiiksek oldugunu belirtmistir.
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Cizelge 4.40. Fiyat olusumu takip yontemleri

Isletme Gruplari

1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum

Hicbirine bakmayip teklif edilen fiyat
4321 4,25\ 4,46 4,34 OLE
uygunsa satiyorum.

Ulkedeki turunggil fiyatlarmi takip ederek
) 4,00 4,16f 4,004 4,05 OLE
karar veriyorum.

Alicit  firmalarin  teklif ettikleri fiyatlari
) 4,03 391 4,00 3,98 OLE
mukayese ederek karar veriyorum.

Uretici  birliklerinin  agikladiklar1  taban
3,61 3,78 3,82 3,74 OLE
fiyatlarina gore satiyorum.

Bolgemizdeki turunggil komisyoncular1 ile
348| 353 3,32 3,45| ORE
goriiserek karar veriyorum.

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

4.21. Uriinlerin Hasat islemi

Turunggil yetistiricilerinin triinlerini hasat isleminde tercih ettikleri yontemleri
incelenmistir. Portakal hasadinda bahge sahibi tercihi % 69,41 ile birinci sirada yer alirken,
limon hasadinda bahge sahibi tercihi % 91,67 ile birinci sirada yer almaktadir. Mandarin

hasadinda ise alict kurulus tercihi % 60 ile birinci sirada yer almaktadir (Cizelge 4.41).
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Cizelge 4.41. Hasat yontemleri

Hasad1 Yapan %
Uriin Alic1 Kurulug Bahge Sahibi Toplam
Portakal 30,59 69,41 100,00
Limon 8,33 91,67 100,00
Mandarin 60,00 40,00 100,00

Turunggillerin, ¢abuk bozulabilir 6zelligi nedeniyle tiiketicinin istedigi sekilde
koruma tedbirleri almarak tiiketiciye ulastirilir. Turunggil ireticileri {iretime agirhik
verdikleri i¢in  pazarlamaya gereken zamani ayramamaktadirlar.  Turunggil
yetistiricilerinin Uriinlerinin hasat islemini kendileri yapmamalar1 durumunda ortaya ¢ikan
sorunlar degerlendirilmistir. Ge¢ hasat sirasinda kalite nedeniyle kayiplar olusmaktadir
faktorii % 49,5 ile birinci, ge¢ hasat sonunda gelecek yilin iriiniinde azalma olmaktadir

faktori % 37,4 ile ikinci sirada yer almaktadir (Cizelge 4.42).

Cizelge 4.42. Hasat sonrasi ortaya ¢ikan sorunlar

%
Geg hasat sirasinda kalite nedeniyle kayiplar olugmaktadir 49,50
Geg¢ hasat sonunda gelecek yilin {irtiniinde azalma olmaktadir 37,40
Hasat sirasinda agaca zarar verilmektedir 6,70
Erken hasat sirasinda kilo kayb1 olusmaktadir 6,40
100
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4.22. Pazarlamada Depolama Teknigi

Turunggil yetistiricilerinin {riinlerini hasat sonrast depolama yapip yapmadiklari
incelenmistir. Isletme ortalamasina gore iireticilerin % 69’u depolamay1 tercih ettikleri
goriilmektedir. Birinci grup isletmelerin % 55’1, ikinci grup isletmelerin % 69’u, {i¢lincii
grup isletmelerin % 86’s1 depolamay1 tercih etmektedir. Depolamada kuru depolama
yapildig1 gdzlemlenmistir. Isletme bilyiikliigii arttikca depolama tercihinin de oransal
olarak arttig1 goriilmektedir (Cizelge 4.43). Emiroglu (1981) yaptig1 c¢alismasinda
isletmelerde depolamada %40 oranla adi depo kullanmakta oldugu, %60’minda dogal

depolar1 kullanmakta oldugunu belirtmistir.

Cizelge 4.43. Hasat sonrasi depolama

1.Grup % 2.Grup | % 3.Grup % Genel %
Evet 17 55 22 69 24 86 63 69
Hayir 14 45 10 31 4 14 28 31
Toplam 31 100 32 100 28 100 91 100

Turunggil yetistiricilerinin tiriinlerini depolama sonrasi pazarlamada tercih ettikleri
yontemleri incelenmistir. Perakende satis yapiyorum tercihi 4,00 ortalama ile birinci tercih
olarak ilk srrada yer almaktadir. Thracatci kuruluslara pazarliyorum tercihi 3,89 ortalama
ile ikinci tercih, tiiccara pazarhiyorum tercihi 3,56 ortalama ile tgiincii tercih olarak one
cikmaktadir (Cizelge 4.44).

57




Cizelge 4.44. Depolama sonrasi pazarlama

Isletme Gruplari

1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum
Perakende satis yapiyorum. 3,77 3,88 4,39, 4,000 OLE
Ihracate¢ kuruluslara pazarliyorum. 3,68 3,78 4,25| 3,89 OLE
Tiiccara pazarliyorum. 3,35 3,59 3,75| 3,56 OLE
Isleme sanayiine satryorum. 2,81 3,03 3,25| 3,02 ORE

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

4.23. Turuncgil Pazarlama Sorunlar

4.23.1. Yasal sorunlar

Turunggil pazarlamasinda ortaya ¢ikan yasal sorunlar incelendiginde; 6ne ¢ikan

yasal sorunlar sunlardir. Turunggil pazarlanmasinda digsatimi 6zendirecek ihracat tesvik

primleri ile destekler yetersizdir. Tarim alanlarmnin yasal giivence altina alinmamis olmasi,

sanayilesmenin etkisiyle fabrika arazisine doniisme riskini ortaya ¢ikarmaktadir. Uretim ve

pazarlama amagl tretici orgiitleri yetersiz ve az sayida olup var olanlar da yasalardaki

eksikliklerden dolay1 islevlerini yerine getirememektedir (Cizelge 4.45).
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Cizelge 4.45. Yasal sorunlar

1.Grup

2.Grup

3.Grup

Genel

Yorum

Turunggil pazarlamasinda digsatimi 6zendirecek
ihracat tesvik primleri ile destekler yetersizdir,
ayrica Ureticileri kapsamamaktadir.

4,58

4,50

4,71

4,59

KE

Tarim alanlarmin yasal giivence altina alinmamisg
olmasi, sanayilesmenin etkisiyle fabrika arazisine
dontisme riskini ortaya ¢ikarmaktadir.

4,42

4,25

4,54

4,40

OLE

Uretim ve pazarlama amacli iiretici orgiitleri
yetersiz ve az sayida olup var olanlar da yasalardaki
eksikliklerden dolay1 islevlerini yerine
getirememektedir.

4,29

4,47

4,29

4,35

OLE

Turunggil yetistiriciligi ve pazarlamasi konusunda
iilkemizde uzun yillar istikrarli bir sekilde izlenen
bir iirlin politikas1 bulunmamaktadir.

4,29

4,16

4,11

4,19

OLE

Toptanci halleri yasasit kooperatif gibi dnemli bir
aracin pazarlamada pratik olarak kullanilamamasina
neden olmaktadir.

4,06

4,16

4,18

4,13

OLE

Likert: I:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik ol¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

4.23.2. Ekonomik sorunlar

Turunggil pazarlamasinda ortaya g¢ikan ekonomik sorunlar incelendiginde; One

¢ikan ekonomik sorunlar sunlardir. Girdi maliyetleri her gecen yil artmaktadir. giibre ilag,

sulama, mazot gibi temel girdilere yeterli desteklemeler yapilmamaktadwr. Turunggil

iiretimi ile isleme sanayi arasindaki koordinasyon zayiftir. Turunggilin standardizasyon,

paketleme, konserve, meyve suyu ve konsantre gibi isleme orani oldukga diistiktiir.

Tiiketici fiyatlarmin iretici eline gegen fiyatlarindan 5-6 kat kadar daha yiiksek olmasi

talebi olumsuz etkilemektedir. Binlerce {ireticinin iirettigi ayni tiir meyvenin bir anda

pazara sunulmasi ve talebe gore arz fazlaligi nedeni ile fiyatin diisiik diizeyde olugsmasma

sebep olmaktadir (Cizelge 4.46).
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Cizelge 4.46. Ekonomik sorunlar

1.Grup

2.Grup

3.Grup

Genel

Yorum

Girdi maliyetleri her gecen yil artmaktadir.
Glibre, ilag, sulama, mazot gibi temel girdilere

yeterli desteklemeler yapilmamaktadir.

4,71

4,88

4,89

4,82

KE

Turunggil tiretimi ile isleme sanayi arasindaki

koordinasyon zayiftir.

4,68

4,78

4,79

4,75

KE

Turunggilin standardizasyon, paketleme,
konserve, meyve suyu ve konsantresi gibi isleme

orani oldukca diistiktiir.

4,55

4,66

4,75

4,65

KE

Tiiketici  fiyatlarinin  retici  eline  gecen
fiyatlarindan 5-6 kat kadar daha yiiksek olmasi

talebi olumsuz etkilemektedir.

4,55

4,50

4,79

4,60

KE

Binlerce tireticinin iirettigi ayni tiir meyvenin bir
anda pazara sunulmasi ve talebe gore arz fazlalig
nedeni ile fiyatin diisiik diizeyde olusmasma

sebep olmaktadir.

4,29

4,50

4,50

4,43

OLE

Gelir dagilimi dengesizligi {lireticiyi olumsuz

etkilemektedir.

4,13

4,31

4,21

4,22

OLE

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili
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Cizelge 4.46. Ekonomik sorunlar (devamt)

1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum

Pazar degeri yiiksek, tiiketici isteklerine
yonelik saglikli ve ucuz fidan yeterli dlgiide 4,03 4,28 4,07 | 4,13| OLE

bulunmamaktadir.

Turunggil fiyatlarindaki reel gerilemenin
onemli nedenlerinden biri yurt i¢i talebin
4,16 4,03 418 | 4,12| OLE
yetersiz olmast dolayisiyla pazarlamayi

olumsuz etkilemektedir.

Odemenin zamaninda yapilmamasi 4,06 4,09 4,07 | 4,08 OLE
Alicilara giiven duyulmamasi 4,03 4,09 407 | 4,07 OLE
Alic1 sayismin az olmasi 3,90 3,94 400| 3,95 OLE

Kimyasal kalinti, Kkalite standardi, insan
saghigina uygunluk gibi tarife dis1 engeller 3,90 3,97 3,821 3,90 OLE

pazarlamay1 olumsuz etkilemektedir.

Uretimi  desteklemeye yonelik etkin ve
iireticiler tarafindan ulasilabilir bir kredi ve 3,68 3,63 3,43 | 3,58 OLE

finansman sistemi yoktur.

Likert: I:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik ol¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

4.23.3. Sosyal sorunlar

Turunggil pazarlamasinda ortaya ¢ikan sosyal sorunlar incelendiginde; 6ne ¢ikan
sosyal sorunlar sunlardir. Turunggil tiiketim aligkanligmin istenilen diizeyde olmamasi yurt

ici talebin yetersiz olmasma neden olmaktadir. Etkin, iyi isleyen bir pazarlama
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organizasyonu yoktur. Pazar degeri yliksek, yeni g¢esitlerin gelistirilmesine yoOnelik

arastirma-gelistirme ve yayimm caligmalar1 yetersizdir. Verim kaybina ve pazarlama

sansinin diismesine neden olan, hastalik ve zararlilarla miicadelede arastirma ve yayim gibi

kamu hizmetleri yetersiz kalmaktadir (Cizelge 4.47).

Cizelge 4.47. Sosyal sorunlar

1.Grup | 2.Grup | 3.Grup| Genel | Yorum
Turunggil tiiketim aligkanliginin  istenilen
diizeyde olmamasi yurt i¢i talebin yetersiz 4,74 4,75 4,86 4,78 KE
olmasina neden olmaktadir.
Etkin, iyi isleyen bir pazarlama organizasyonu
Y Y P 2 Y 468 459| 4,68 4,65 KE
yoktur.
Pazar  degeri  yiiksek, yeni  cesitlerin
gelistirilmesine yonelik arastrma-gelistirme ve | 4,16| 4,34| 4,21\ 4,24| OLE
yayim caligmalari yetersizdir.
Verim kaybina ve pazarlama sansmin diismesine
neden olan, hastalik ve zararlilarla miicadelede
4,23, 4,28| 4,07| 4,20 OLE
arastrma ve yaymm gibi kamu hizmetleri
yetersiz kalmaktadir.
Ureticiler genellikle is gii¢lerini {iretime
yonlendirdikleri i¢in pazarlama fonksiyonuna 4,19 4,16 4,18 418| OLE
yeterli zaman ayiramamaktadirlar.
Uretici orgiitliiliigii yetersizdir. 432 4,09| 4,07 4,16| OLE

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili
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4.23.4. Teknik sorunlar

Turunggil pazarlamasinda ortaya ¢ikan teknik sorunlar incelendiginde; one ¢ikan
teknik sorunlar sunlardir. Dértyol turunggil {iriinleri markalasamamistir. Uriiniin
ambalajlanmasinda/paketlenmesinde standartlara ulagilamamis olmasidir. Sanayilesme

nedeniyle ¢evre kirliligi tarim alanlarini tehdit etmektedir (Cizelge 4.48).

Cizelge 4.48. Teknik sorunlar

1.Grup | 2.Grup | 3.Grup| Genel | Yorum

Dortyol turuncgil uriinleri

497| 4,81 4,89 4,89 KE
markalagamamustir.
Uriiniin ambalajlanmasinda /

455| 4,69 454 4,59 KE
paketlenmesinde standartlara ulasilamamasi,

Sanayilesme nedeniyle cevre kirliligi tarim
4,29 4,28| 4,14 4,24 OLE
alanlarini tehdit etmektedir.

Organik tarim uygulamalar1 yaygin degildir. 419 4,19| 411 4,16 OLE

Gerek fiyat gerekse iiretim risklerine karsi
iireticiyl koruyacak yararlanilabilir, ucuz ve 4,13 4,03 4,04 4,07 OLE

yaygin bir sigorta sistemi yoktur.

Sozlesmeli tarim uygulanmamaktadir. 4,06 4,03 411 4,07 OLE

Ulkemizde isletme biiyiikliikleri verimli bir
4,191 3,97| 4,04 4,07 OLE
iiretim icin yeterli degildir.

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4: Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili
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4.24. Turuncgil Pazarlama Sorunlarina liskin Oneriler

Turunggil pazarlamasinda ortaya ¢ikan sorunlara iligkin ireticilerin goriis ve
onerileri incelendiginde; one ¢ikan baslica Oneriler sunlardir. Paketleme evleri sayisinin
arttirilmasi saglanmalidir. Tiiketici fiyatlarinin {retici eline gegen fiyatlarindan 5-6 kat
kadar daha yiiksek olmasimnin 6niine gegilmelidir. Uretici ile alic1 arasinda satis ve ddemede
aract bir kurum olmalidir. Thracatgiya verilen tesvikler yetistiricilere de verilmelidir.
Uretici yetistirme ve pazarlama konusunda daha cok egitilmelidir. Turunggil {iretimi ile
isleme sanayi arasindaki koordinasyon arttirilmalidir. Temel girdiler desteklenmelidir.
Yerel yonetimler ornek paketleme tesisleri ve isleme sanayii tesisleri kurarak iireticiye
destek olmalidir. Uretimde sofralik ve sanayilik iiretim dengesi kurulmaldir. Bolgede
isleme sanayii tesisleri kurulmahdir. Yerel yonetimler fuar, festival ve benzeri etkinliklerle
Dortyol turunggillerinin tanitimi saglanmalidir. Turunggil satisinin artirilmasi i¢in iiretimin

kalitesi arttirilmalidir. Cevre kirliliginin tarim alanlarina etkisi en aza indirilmelidir.

Marka olusturulmasinda iireticiler tesvik edilmelidir. Turunggil bahgelerinin miras
ve benzeri yollarla béliinmesinin oniine ge¢ilmelidir. Tarmm arazileri {izerinde yapilagsmaya
yasal olarak engel olunmalidir. Turunggil {ireticilerinin iiretimlerini siirdiirebilmeleri ig¢in
yeterli bir geliri istikrarli bir sekilde elde etmeleri i¢in yeni yontemler gelistirilmelidir

(Cizelge 4.49).
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Cizelge 4.49. Pazarlama sorunlarma iligkin 6neriler

1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum

Paketleme evleri sayisinin  arttirilmasi

< 4,74| 466| 4,71 4,70 KE
saglanmalidir.

Tiiketici fiyatlarmin iretici eline gecen
2 |fiyatlarindan 5-6 kat kadar daha vyiiksek| 4,68 4,56| 4,79| 4,67 KE
olmasinin dniine gecilmelidir.

Uretici ile alic1 arasinda satis ve ddemede

3 araci bir kurum olmalidir. 458| 466) 471 465 KE

4 Ihre_lcatgl_ya_l verilen tesvikler yetistiricilere de 452 459 475| 462 KE
verilmelidir.

5 Uretici yeti1§1iﬂme' ve pazarlama konusunda 461 456 457| 458 KE
daha ¢ok egitilmelidir.

6 Turunggil tiretimi ile isleme sanayi arasindaki 458 453 454| 455 KE
entegrasyon arttirilmalidir.

7 | Temel girdiler desteklenmelidir. 455 434 4,64| 4,51 KE

Yerel yonetimler 6rnek paketleme tesisleri ve
8 |isleme sanayii tesisleri kurarak iireticiye 4,55 4,44 450 4,49| OLE
destek olmalidir.

Uretimde sofralik ve sanayilik iiretim dengesi

kurulmalidir. 4,48 4,47 450| 4,48 OLE

10 | Bolgede isleme sanayii tesisleri kurulmalidir. 4,48 4,31 454\ 4,44 OLE

Turunggil satisinin artirilmasi ig¢in {iretimin

11 kalitesi arttirilmalidir.

442 441 439| 441 OLE

Yerel yoOnetimler fuar, festival vb...
12 | etkinliklerle Dortyol Turunggillerinin tanitimi1| 4,42 4,28 4,54 4,41| OLE
saglanmalidir.

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili
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Cizelge 4.49. Pazarlama sorunlarma iligkin 6neriler (devami)

1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum

13 Cevre ¥<1r1_11_1g1n1r_1 tarim alanlarma etkisi 4,29 4,38 443| 436 OLE
en aza indirilmelidir.

14 Me_lrka 911_1§turu1mas1nda reticiler tesvik 4,35 4,38 432| 435 OLE
edilmelidir.
Turunggil dreticilerinin  iiretimlerini
stirdiirebilmeleri i¢in yeterli bir geliri

15 istikrarli bir sekilde elde etmeleri igin 4,32 4,41 4,29 | 434 OLE
yeni yontemler gelistirilmelidir.

16 | Turuncgil baheelerinin miras vb yollarla | 4 39| 4 19| 446| 434| OLE
boliinmesinin 6niine gecilmelidir.

17 Tarim arazileri lizerinde yapilagsmaya 4.42 4,34 425| 434 OLE
yasal olarak engel olunmalidir.

18 Kooperatiflerin pazarlama olanaginin 442 431 45| 433 OLE
ontindeki engeller kaldirilmalidir. ’ ’ ’ ’

19 H:’:tl 51stem1' 'ﬁretlcl lehine yeniden 4,26 4,38 432 | 432 OLE
diizenlenmelidir.
Sozlesmeli tarim  hakkinda  {iretici

20 | bilgilendirilmeli ve alic1  kuruluslar 4,32 4,38 425| 432| OLE
tesvik edilmelidir.

21 Devlet iiretim ve pazarlamada daha fazla 4,29 4,34 421 | 429 OLE
yardimc1 olmalidir.

9o | Urlin standartlarinn - gelistirilmesi igin |y 50 | 431 491| 29| OLE
iiretici egitilmelidir.
Tanitim ve reklam c¢alismalar1 kamu

23 kaynaklari ile desteklenmelidir. 4,23 4,22 439 42r) OLE

24 Ciftgilerin ~ kurdugu  kooperatiflerin 4,26 4.22 432| 426| OLE

pazarlamada etkin olmasi saglanmalidir.

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4: Biiyiik ol¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili
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Cizelge 4.49. Pazarlama sorunlarina iligkin oneriler (devami)

1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum

Devlet Turunggil yetistiricilerine ucuz

25 kredi vermelidir 4,45 4,22 4,07 | 4,25 OLE

26 Yeni ¢esitlerin  gelistirilmesi  igin 4,26 4,28 418 | 424 OLE
arastirmalar yapilmalidir.

27 Verl‘mhh'k Ve'k'ahte artirict arastirmalar 4,23 4,06 443 | 423 OLE
tesvik edilmelidir.
Gerek tiretim gerekse de pazarlama igin

28 | etkin kolay ve ucuz bir finansman 4,23 4,28 4,14 | 422| OLE
organizasyonu saglanmalidir.

29 Uretqn, pazar isteklerine ve tiiketici 4,16 4,19 429 | 421 OLE
talebine yonelik planlanmalidir.
Iyi tarim uygulamalar1 gelistirilmeli,

30 | ureticilerin bunlar1 benimsemesi 4,23 4,19 421 | 4,21 OLE
6zendirilmeli ve desteklenmelidir.
Thracatimizda cok 6nemli bir sorun olan

31 | Akdeniz Meyve Sinegi’nin kontrolii i¢in 4,29 4,16 4,18 | 4,21 OLE
acil 6nlemler alinmalidir.
Viriisten ar1 sertifikali fidan iiretimi ve

32 | bu fidanlarla  kurulan  bahgelerin 4,23 4,16 407 | 4,15 OLE

artirilmasina 0zel bir 6nem verilmelidir.

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili
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Turunggil pazarlamasinda arzin fazla oldugu donemler de dikkate alinarak ig
piyasadaki tiiketimin arttirilmasi gerekmektedir. Polat (2010) yaptig1 c¢aligmasinda
turunggilin kisi basma yillik tiikketimin 30 kg’dan 40 kg’a ¢ikartilmasinin alternatif
kullanim sekilleriyle miimkiin olacagmni belirtmistir. I¢ tiiketimin arttirilmasinda
markalagmanin da 6nemi biiyiiktiir. Biilbiil (2011) yaptig1 ¢alismasinda Finike portakalinin
taninma oraninin % 76,7 oldugunu, satin alma tercihlerinde portakalin lezzetli ve sulu

olmasinin 6nemli bir etken oldugunu belirtmistir.

Turunggil pazarlamasinda satisa ve 6demeye araci bir kurulusun garantér olmasini
ister misiniz, sorusuna Ureticilerin tamami evet yanit1 vermistir. Turunggil treticilerinin
satisa ve 0demeye aract olmasimni istedikleri 6ne ¢ikan kuruluslar belirtilmistir (Cizelge
4.50). Turunggil iireticilerinin satisa ve 6demeye araci olarak gormek istedikleri kuruluslar
arasinda satis kooperatifi 4,73 ortalama ile birinci sirada yer almaktadir. Ikinci sirada 4,60
ortalama ile tretici birligi yer almaktadir. Tarim il/ilge miidiirliikleri ise turunggil
iireticilerinin satisa ve 0demeye araci olarak gérmek istedikleri kuruluslar arasinda 4,19
ortalama ile tigiincii sirada yer almaktadir. Tarmmin iilke ekonomisine, istihdama ve diger
sektorlere katkisi degerlendirildiginde turunggil iireticilerinin satisa ve O0demeye araci
olarak gormek istedikleri kuruluslar arasinda Ihracat¢i birlikleri, Ticaret ve Sanayii
Odalari, 11 Ozel idareleri, Belediyeler, Toprak Mabhsiilleri Ofisi, Ziraat odalari, Ziraat

borsasi gibi kuruluslarda yer almaktadir.
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Cizelge 4.50. Pazarlamaya araci kurulusglar

Kuruluglar 1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel | Yorum
Satis Kooperatifi 4,61 4,59 5,00 4,73 KE
Uretici birligi 4,52 4,47 4,86 4,60 KE
Tarmm il/ilge midiirkikleri 4,13 4,31 4,11 4,19 OLE
Ihracatci birlikleri 4,23 4,00 4,25 4,15 OLE
Ticaret ve Sanayii Odalar1 3,94 3,91 4,04 3,96 OLE
11 Ozel Idareleri 3,94 3,84 4,04 3,93 OLE
Belediyeler 3,87 3,78 4,00 3,88 OLE
Toprak Mabhsiilleri Ofisi 3,61 3,50 3,68 3,59 OLE
Ziraat odalar1 3,45 3,56 3,46 3,49 ORE
Ziraat borsasi 3,32 3,31 3,21 3,29 ORE

Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik dl¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili
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5. SONUC VE ONERILER

Bu ¢aligmada, Hatay ili Dortyol ilgesindeki turunggil iireticilerinin sosyo-ekonomik
yapilar1 incelenmis turunggil treticilerinin sosyal ve ekonomik yapilarina iligkin veriler
toplanmistir. Hatay ili Dortyol ilgesindeki turunggil {ireticilerinden tesadiifi 6rnekleme

yontemi ile toplam kitleyi temsil edecek sekilde 91 yetistirici ile anket caligmasi

yapilmistir.

Ureticilerin hane halk1 sayis1 ortalamasi 2,81 olarak belirlenmistir. isletmelerde
mevcut niifusun %48,05°1 kadinlar ve %51,95°1 erkeklerden olusmaktadir. isletmecilerin
yas ortalamasi 52,33 olarak belirlenmistir. Isletme yoneticilerinin egitim durumuyla ilgili
bilgiler incelendigi takdirde toplamda ilkokul mezunu % 39,56 olarak, ortaokul mezunu %
20,88 olarak, lise mezunlar1 ise % 39,56 olarak belirlenmistir. Isletmecilerin turuncgil
yetistiriciligi tecriibelerinin en az 10 yil, en fazla 40 yil ve ortalama ise 22,84 yil oldugu
belirlenmistir. Turunggil yetistiricilerinin turunggil iiretimini tercih etme sebeplerine
bakildiginda, en dnemlisinin geleneksel iiretim aliskanligi oldugu, daha sonra ise bolgede

ragbet gormesi ve getirisinin yiiksek olmasi tercih sebeplerinden 6ne ¢ikan nedenlerdir.

Turunggil isletmelerinin sahip oldugu ortalama turunggil tiretim alam 47,31 da
olarak belirlenmistir. Isletmelerde en kiiciik turunggil iiretim alan1 28 da, en biiyiik
turunggil tretim alan1 80 da olarak belirlenmistir. Turunggil tiirlerinden portakal
iiretiminde; dekardaki agac¢ sayis1 ortalama 20,94, aga¢ basina verim ortalama 160,00
(kg/aga¢ adet), dekardan elde ettikleri portakal miktar1 2.801,49 (kg/ da) olarak
belirlenmistir. Turunggil tiirlerinden limon iiretiminde; dekardaki agac¢ sayisi ortalama
21,17, agag¢ basma verim ortalama 100,00 (kg/aga¢ adet), dekardan elde ettikleri limon
miktar1 2.745,22 (kg/ da) olarak belirlenmistir. Turuncgil tiirlerinden mandarin iiretiminde;
dekardaki aga¢ sayis1 ortalama 21,33, aga¢ basina verim ortalama 120,00 (kg/aga¢ adet),
dekardan elde ettikleri mandarin miktar1 2.828,00 kg/ da olarak belirlenmistir.
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Yapilan ¢aligmada mandarin iiretiminde; dekara ortalama degisken masraf 861,43
(TL/da), agac basina degisken masraf 41,02 (TL/adet) olarak belirlenmistir. Portakal
iiretiminde; dekara ortalama degisken masraf 921,47 (TL/da), agac basina degisken masraf
44,54 (TL/adet) olarak belirlenmistir. Limon tiretiminde; dekara ortalama degisken masraf
946,84 (TL/da), aga¢ basina degisken masraf 45,80 (TL/adet) olarak belirlenmistir.
Mandarin, portakal ve limon iiretiminde degisken masraflarinda hasat masraflar1 ilk sirada

gelmektedir.

Turunggil yetistiricilerinin tirtinlerini pazarlama bigimi sorgulanmig bu konuda elde
edilen bulgulara gore kiiclik isletmelerde meyve doneminde (dalinda) kabala satisin, orta
biiyiikliikte isletmelerde hasat sonrasi (kilo hesabi) toptan satisin, biiyiik isletmelerde ise
daha ¢ok hasat sonrasi perakende satisin tercih edildigi ortaya konulmustur. Bu sonug
isletmeler biiyiidiikce pazarlama sekillerinin degistigi anlagilmaktadir. Kiigiik isletmeler
hasat sonras1 durumu kestiremedikleri veya riski goze alamadiklar1 i¢in hasat sonrasi
pazarlamaya sicak bakmamaktadir. Ekonomik kosullar iyilestik¢e iireticinin pazarlik
giiciiniin de artacag1 sonucu ¢ikarilabilir. Ureticilerin kendi imkanlar1 ile perakende satist
gergeklestirebilmelerinin -~ Oniindeki  en  biiyilk  engellerden  birisi  ihracattaki
dalgalanmalardir. Kiiresel riskler ozellikle Ortadogu baglaminda dis politikadaki
gelismeler, komsu iilkelerdeki i¢ karisikliklar, ihracatimizi da olumsuz yonde
etkilemektedir. Ihracattaki daralma ihracat yapan iireticilerin ve firmalarin i¢ piyasaya
yonelmesine neden olmaktadir. I¢ piyasada zorluklarla miicadele eden iiretici diger
firmalarin da i¢ piyasaya yonelmesiyle iirettigi liriinii pazara ¢ikaramamakta veya istedigi
fiyattan iiriiniinii satamamaktadir. Ihracattaki daralmanin devam etmesi durumunda tarim
{iriinlerinin arz1 da olumsuz yonde etkilenecektir. Ureticinin {iretim maliyetlerinin siirekli
artmast ve kar edebilecegi fiyattan {iriiniinii satamamasi iiretimden ka¢inmasi sonucunu

ortaya ¢ikaracaktir.

Turunggil treticileri liretim miktarini etkileyen en 6nemli liretim risk faktoriiniin
stirayla iiretim teknolojisi (¢esit, giibre, ilag vb.) % 10,67, doga (iklim, ¢evre vb) kosullar1
% 10,05 oldugu belirtilmistir. Uriin pazarlamada 6ne ¢ikan risk ise % 17,31 ile fiyat
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belirsizligidir. Buna gore {reticilerin en Onemli risk faktorii olarak gordiikleri fiyat
belirsizliginin ortadan kaldirilabilmesi i¢in c¢alismalarin yapilmasi gerekmektedir.
Ureticilerin fiyat belirsizligi ve fiyat dalgalanmalarmnm 6niine gegebilmeleri tek baslarina

miimkiin goriinmemektedir.

Tarmm iriinleri icerisinde hasat sonrasi ¢abuk bozulabilme 6zelligi olan turunggil
iretim doneminde talebe gore arz fazlasmin depolama veya isleme sanayii yoluyla
degerlendirilmesi gerekmektedir. Ayrica turunggil tiiketiminin yaygin olmadigi ya da
tilketim aligkanliginin olmadig1 yerler de dikkate alinarak i¢ tiiketimi arttiracak caligmalar

yapilmas1 gerekmektedir.

Ureticilerin turuncgil yetistiriciligine ydnelmesini olumsuz ydnde etkileyen
faktorler ise girdi maliyetlerindeki degisiklikler, {iriin fiyatlarindaki degisiklikler, tiriiniin
satls zamani, hastalik ve zararlilarin verimi diisiirmesi, iilkenin ekonomik durumundaki
degisiklik, {irtin fiyati, Ttriinlerin verimindeki degisiklikler, arazi fiyatlarindaki

degisiklikler, tireticileri olumsuz yonde etkileyen 6nemli faktorlerdir.

Ureticileri iiretim konusunda olumsuz ydnde etkileyen faktorlere karsi alinmasi
gereken Onlemler degerlendirildiginde, isletme dis1 yatirim yapmak, iirliniin satilacagi
pazar hakkinda bilgilenmek Ve iirlinleri depolayarak farkli zamanlarda iirlin satis1 yapmak
gibi onlemler 6ne ¢ikmaktadir. Gelecek kaygisi iireticileri tarimsal gelir digindaki gelir
unsurlarina yoneltmektedir. Tarimsal faaliyetler sonucu elde edilecek gelirin garanti
olmamasi veya isletmecinin ve ailesinin ge¢imini saglayacak diizeyde olmamasi gibi
sebeplerden dolay1 tarim dis1 geliri zorunlu hale getirebilmektedir. Turunggil liretiminin
stirekliliginin saglanabilmesi i¢in turunggil {ireticilerinin yeterli diizeyde ve siirekli bir gelir

elde etmeleri gerekmektedir.

Turunggilin hasat sonrasi arzin talebi agsmasi ve ¢abuk bozulma durumu nedeniyle
tilketim alternatiflerinin gelistirilmesi olduk¢a dnemlidir. Ar-ge faaliyetleri ile turunggilin
nihai tiiketiciler tarafindan meyve olarak tiiketilmelerinin disinda iiniversitelerin ilgili

birimleri, kamu kurum ve kuruluslarinin ortak ¢alismalari ile yeni tiiketim alternatiflerinin
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gelistirilmesi saglanabilir. Ayrica yeni turunggil iiretim alanlar1 olusturulurken iirliniin
pazardaki talep durumu, iiriiniin dayaniklilik siiresi, kullanim alanlarinin ¢oklugu ya da
azlig1 dikkate alinarak pazar odakl iiretim gergeklestirilebilir. Ayrica bu konuda iilkede ve
diinyadaki gelismelerde takip edilmelidir. Turunggil iiretiminde ekonomik getirinin de
yiikksek olabilmesi icin {retim teknolojilerindeki gelismelerinde takip edilmesi
gerekmektedir. Turunggil ireticilerinin diinyadaki gelismelere ve rekabete uyum
saglayabilmesi i¢in bazi iirlinlere uygulanan taban fiyat uygulamasi, iirlin koruma ve
destekleme uygulamalarinin rekabet imkani yiiksek olan turunggil iiriinlerine de yapilmasi

gerekmektedir.

Turunggil ihracatinda yeni pazarlarin bulunmasi, pazarda tanitim faaliyetlerinin
yapilmasi, ihracati 6zendirici tesvikler iireticiyi olumlu yonde etkileyecektir. Diinya
iizerinde {retici tlilkeler arasinda iist siralarda yer almak ve ilk siralarda yerimizi
koruyabilmek icin ihracatimiz1 artiracak ¢alismalarin yapilmasi gerekmektedir. Ulkemizin
turunggil treticisi llkelerle rekabet edebilmesi i¢in diger biiylik iiretici {iilkelerdeki

sektoriin isleyisinin de incelenmesi gerekmektedir.

Turunggil freticilerini  bir araya getirerek pazarlama kooperatiflerinin
olusturulmasi, var olanlarm giiniin kosullarina gore iyilestirilerek tireticilerin tiiketicilere
tek araci olan pazarlama kooperatifleri ile ulasmasi saglanmalidir. Uretici birlikleri, iiretici
kooperatifleri ve pazarlama kooperatiflerinin tiriinlerinin bir arada bulundugu ¢ift¢i market
(tiretici market) ile tiiketiciye ulasarak satig fiyatlarinin daha asagi diizeylere ¢ekilmesi
saglanabilir. Ureticiyi tiiketiciyle bulusturan pazarlama kooperatiflerinin yaygmlasmasi
alman vergilerde tarim sektoriiniin payinda gergek rakamlara ulasilmasini saglayacaktir.
Bu sekilde tarim sektoriinden elde edilen gelirlerin biiyiik ¢ogunlukla kayit altina alinmasi

ile kay1t dis1 ekonominin Oniine ge¢ilmis olacaktur.
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EK 1 : Anket Formu
Anket No:........

KAHRAMANMARAS SUTCU IMAM UNIVERSITESI
Ziraat Fakiiltesi
Tarmm Ekonomisi Boliimii

HATAY LI DORTYOL ILCESI TURUNCGIL URETIM VE PAZARLAMASI
ANKET FORMU
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wllge: k2 Koyl : ks Tarih
A.1. Isletmeci ve Ailesinin Ozellikleri
xa Ad1 Soyadi : xs Ciftgilik tecriibesi :

ke Ailedeki kisi sayist :

«7 Turunggil Yetistiriciligi Deneyimi

ke Medeni durumunuz? 1>Evli 2>Bekar 3>Bosanmis

e Aylik Geliriniz?

xwTarim digt geliriniz var mi1? 1>Evet, 2>Hayir

xuHerhangi bir tarimsal kurulusa tiyeliginiz var mi? 1>Evet, 2>Hayir

k2 Uye oldugunuz tarimsal kuruluslar?1> Tarimsal Kalkinma Kooperatifi , 2> Uretici birligi, 3> Satis

kooperatifi, 4> Ziraat Odasi, 5>Diger

xisTarimsal faaliyetiniz nedir? 1>Bitkisel iiretim, 2>Hayvansal {iretim 3> Her ikisi de

A.2. Niifus Ve Aile Isgiicii Varlig

Ciftei |2 4 5) 6 7 8 9 10 |11
Cinsiyet (E:]., KZO) K14 K15 K16 K17 K18 K19 K20 K21 K22 K23 K24
Yas (yll) K25 K26 K27 K28 K29 K30 K31 K32 K33 K34 K35
Egitim (Yll) K36 K37 K38 K39 K40 Ka1 K42 K43 K44 K45 K46
IS!,e tmede Call$tlgl Ka7 K48 K49 K50 K51 K52 K53 K54 K55 K56 K57
Giin
Isletme disinda
.. K58 K59 K60 K61 K62 K63 K64 K65 K66 K67 K68
calistig1 giin
B. GENEL iSLETME BILGILERI
1. Arazi Varlig1 ve Arazi Tasarruf Sekli
Uriinler | Alan (da) | Tasarruf Sekli* SUIami* Degeri TL/da Agag Degeri TL/adet
Durumu
Portakal K69 K70 K71 K72 K73
Limon K74 K75 K76 K77 K78
Mandarin K79 K80 K81 K82 K83
Altintop K84 K85 K86 K87 K88
Bugday K89 K90 K91 K92 K93
Yer K94 K95 K96 K97 K98
Misir K99 K100 K101 K102 K103
Pamuk K104 K105 K106 K107 K108
Zeytin K109 K110 K111 K112 K113
Nar K114 K115 K116 K117 K118
Biber K119 K120 K121 K122 K123
Domates K124 K125 K126 K127 K128
* 1) Miilk, 2) Kira, 3) Ortakeilik
**1)Kurak, 2)Artezyen kuyu,sondaj, 3) Devlet sulama kanali, 4)Drenaj Kanali, 5)Dere, 6)Diger [ ...........],
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2. Araziden saglanan gelir

TL/da Alan (da)
Baskasina kiraya verilen miilk araziden saglanan gelir K129 K130
Bagkasma ortak¢iya verilen miilk araziden saglanan K131 K132
gelir
Odenen toplam arazi kirasi K13 K1z
Ortakg¢iya 6denen toplam ortake¢i payi K135 K136
3. Alet Makine Varlig
Cinsi S Bl}ganu Yillik Tamir Masrafi (TL)
aylisi Degeri(TL)
Traktor K137 K138 K139
Alet-Makine Toplam K140 K141 K142
4. Kasa Mevcudu, Bor¢ Ve Alacak Durumu
Degeri (TL) Faiz Oram Vadesi Hangi amagla Geri 6deme
(%) (Ay) alind1? durumu (%
kagini 6dedi)
Borglar K143 K144 K145 K146 K147
TC Ziraat Bankasi K148 K149 K150 K151 K152
Tarim Kredi K153 K154 K155 K156 K157
Kooperatifi
Diger Bankalar K158 K159 K160 K161 K162
Tiiccar K163 K164 K165 K166 K167
Akraba K168 K169 K170 K171 K172
Komsu K173 K174 K175 K176 K177
Diger K178 K179 K180 K181 K182
Toplam Borglar K183 K184 K185 K186 K187
Kasa /Evdeki Para K188 K189 K190 K191 K192
Bankadaki Para K193 K194 K195 K196 K197
Alacaklar K198 K199 K200 K201 K202
Turunggil Satisi Alacak Durumu
Portakal K203 K204 K205 K206 K207
Limon K208 K209 K210 K211 K212
Mandarin K213 K214 K215 K216 K217
Altintop K218 K219 K220 K221 K222
Diger Alacaklar K223 K224 K225 K226 K227
Toplam Alacaklar K228 K229 K230 K231 K232
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C. TURUNCGIL URETIM BILGILERI
1. Neden turunggil iiretiyorsunuz?
(1-Hig etkilemez 2-Az etkili 3-Orta etkili 4-Cok fazla etkili 5-Tamamen etkili)

Portakal

Mandarin

Limon

Altintop

Uriin ¢esitlemesine giderek risk ve belirsizligi

azaltma

K233

K234

K235

K236

Aile is giiciinii degerlendirme

K237

K238

K239

K240

Bolgemizde ragbet gérmesi

K241

K242

K243

K244

Uriiniin depolanabilmesi

K245

K246

K247

K248

Geleneksel Uretim aligkanligi

K249

K250

K251

K252

Getirisinin yiiksek olmasi

K253

K254

K255

K256

Ziraatinin kolay olmasi

K257

K258

K259

K260

Pazarlamasinin kolay olmasi

K261

K262

K263

K264

Topraga deger kazandirmasi

K265

K266

K267

K268

Baska iiretim alternatifinin olmamasi

K269

K270

K271

K272

Diger...

K273

K274

K275

K276

2.1 Turunggil Uretimi

Cesidi

Agag
Say1s

1
(adet)

Aga
¢
yasi

Diki

aralig

Alan
1 (da)

Verim
(kg/agag
)

Uretim
Miktar
1 (kg)

Satig
zamani 1

Satig
zamani2

Satig
zamani3

Mikta | T
r L

Mikta
r

T | Mikta
L r

Portakal

K277

K278

K279

K280

K281

K282

K283 K284

K285

K28 K287

Limon

K289

K290

K291

K292

K293

K294

K295 K29¢

K297

K29 K299

K301

Mandari
n

K301

K302

K303

K304

K305

K306

K307 K304

K309

K31 K311

K31

Altintop

K313

K314

K315

K316

K317

K318

K319 K32(

K321

K32. K323

K32

Satis Zamani1(Eyliil-Kasim), Satis Zamani2(Aralik-Subat), Satis Zamani13(Mart-Mayzs)

2.2. Isletmenin turuncgil iiretim miktarlari

Tiir

2009 Y1ili

2010 Y1ili

2011 Yilu

2012 Y1ihh

2013 Y1ihh

Portakal

K325

K326

K327

K328

K329

Mandarin

K330

K331

K332

K333

K334

Altintop

K335

K336

K337

K338

K339

Limon

K340

K341

K342

K343

K344

Toplam

K345

K346

K347

K348

K349
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3.Masraflar (Iscilik, Alet-Makine kiras1, akaryakit)
3.1.Mandarin Uretim Masraflari

Parsel Materyal | Deger IS GUCU(Kisi-Saat) Yevmiye| CEKI GUCU
(da): Miktar1 | TL TL
Islemler Gegici Isgiicii | Aile Isgiicii Siire | Kira | Mazot
Kadm | Erkek | Kadin | Erkek (saat)| TL | (It)
Budama K350 K351 K352 K383 K354 K355 K356 K357 K358 K359
. Sulama K360 K361 K362 K363 K364 K365 K366 K367 K368 K369
MANDARIN Giibreleme K370 K371 K372 K373 K374 K375 K376 K377 K378 K379
Haglama K380 K381 K382 K383 K384 K385 K386 K387 K388 K389
Hasat K390 K391 K392 K393 K394 K395 K396 K397 K398 K399
Ta$1ma K400 K401 K402 K403 K404 K405 K406 K407 K408 K409
Dep0|ama K410 K411 K412 K413 K414 K415 K416 K417 K418 K419
Elektrik K420 K421 K422 K423 K424 K425 K426 K427 K428 K429
Diger K430 K431 K432 K433 K434 K435 K436 K437 K438 K439
3.2.Portakal Uretim Masraflari
Parsel Materyal | Deger IS GUCU(Kisi-Saat) Yevmiye CEKI GUCU
(da): Miktar1 | TL TL
Islemler Gegici Isgiicii | Aile Isgiicii Siire | Kira | Mazot
Kadin | Erkek | Kadin | Erkek (saat)| TL | (It)
Budama K440 K441 K442 K443 K444 K445 K446 K447 K448 K449
Sulama K450 K451 K452 K453 K454 K455 K456 K457 K458 K459
Giibreleme K460 K461 K462 K463 K464 K465 K466 K467 K468 K469
PORTAKAL Haglama K470 K471 K472 K473 K474 K475 K476 K477 K478 K479
Hasat K480 K481 K482 K483 K484 K485 K486 K487 K488 K489
Taslma K490 K491 K492 K493 K494 K495 K496 K497 K498 K499
DepOIama K500 K501 K502 K503 K504 K505 K506 K507 K508 K509
Elektrik K510 K511 K512 K513 K514 K515 K516 K517 K518 K519
Di};’er K520 K521 K522 K523 K524 K525 K526 K527 K528 K529
3.3. Limon Uretim Masraflari
Parsel (da): | Materyal | Deger IS GUCU(Kisi-Saat) Yevmiye CEKI GUCU
Islemler Miktart | TL | Gegici Isgiicii | Aile Isgiicii | TL Siire | Kira | Mazot
Kadin | Erkek |Kadin | Erkek (saat) | TL (It)
Budama K530 K531 K532 K533 K534 K535 K536 K537 K538 K539
Sulama K540 K541 K542 K543 K544 K545 K546 K547 K548 K549
Giibreleme K550 K551 K552 K553 K554 K555 K556 K557 K558 K559
LIM ON Haglama K560 K561 K562 K563 K564 K565 K566 K567 K568 K569
Hasat K570 K571 K572 K573 K574 K575 K576 K577 K578 K579
Taslma K580 K581 K582 K583 K584 K585 K586 K587 K588 K589
Depol ama K590 K591 K592 K593 K594 K595 K596 K597 K598 K599
Elektrik K600 K601 K602 K603 K604 K605 K606 K607 K608 K609
Diger K610 K611 K612 K613 K614 K615 K616 K617 K618 K619
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3.4. Altintop Uretim Masraflart

Parsel Materyal | Deger IS GUCU(Kisi-Saat) Yevmiye CEKi GUCU
(da): Miktar1 | TL TL
Islemler Gegici Isgiicii | Aile Isgiicii Siire | Kira | Mazot
Kadm | Erkek | Kadin | Erkek (saat)| TL ()}
Budama K620 K621 K622 K623 K624 K625 K626 K627 K628 K629
Sulama K630 K631 K632 K633 K634 K635 K636 K637 K638 K639
Giibreleme K640 K641 K642 K643 K644 K645 K646 K647 K648 K649
ALTINTOP Ha(;lama K650 K651 K652 K653 K654 K655 K656 K657 K658 K659
Hasat K660 K661 K662 K663 K664 K665 K666 K667 K668 K669
Taslma K670 K671 K672 K673 K674 K675 K676 K677 K678 K679
Depolama K680 K681 K682 K683 K684 K685 K686 K687 K688 K689
Elektrik K690 K691 K692 K693 K694 K695 K696 K697 K698 K699
Diger K700 K701 K702 K703 K704 K705 K706 K707 K708 K709

4. Turunggil bahgesi ve iiretimle ile ilgili bilgiler

1. Turunggil bahgeniz ile ilgili Tarim il/ilge miidiirliikleri ile baglantili ¢alisiyor musunuz?
1>Evet, 2>Hayir

K710

2. Organik turunggil yetistirme ile bilginiz var mi1?

K711

1> Evet, 2>Hayir
3. Organik turunggil yetistirmek istermisiniz? K712
1> Evet, 2>Hayir

4. Turunggil bahgenizde Global GAP ve ITU ( Iyi Tarim Uygulamalart ) yonelik ¢alisma
yapiyor musunuz? 1>Evet / Global GAP sertifikam var, 2>Evet /ITU sertifikam var,
3>Hayir

K713

5. Turunggil tretimi ile ilgili hangi konularda eksiklik hissediyorsunuz?
1>Giibreleme, 2>llaglama, 3>Hasat, 4>Depolama, 5>Pazarlama

K714

6. Turuncgil konusunda bilgi eksikligini nasil gideriyorsunuz?
(1.Hi¢ katilmiyorum, 2.Katilmiyorum, 3 .Orta derede katiliyorum  4.Katiliyorum,
katiliyorum)

5,Tamamen

Tarim 1I/Ilge Miidiirliigiindeki teknik elemanlar

K715

Diger iireticiler

K716

Yazili kaynaklar (kitap, dergi, gazete, brosiir vb.)

K717

Internet

K718

Ilag bayileri

K719

Uretici birligi

K720

Alic1 firmalar

K721

Diger. . K722
7. Turunggil tirlinliniizli kim hasat ediyor?

Uriin 1>Alic1 kuruluslar, 2>Bahge sahibi, 3>Beraber

Portakal K723

Limon K724

Mandarin K725

Altintop K726
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8. Hasad1 kendiniz yapmamaniz durumunda ne gibi sorunlar ¢ikmaktadir?
1>Hasat sirasinda agaca zarar verilmektedir.

2>FErken hasat sirasinda kilo kaybi olusmaktadir.

3>Geg hasat sirasinda kalite nedeniyle kayiplar olugmaktadir.

4>Geg hasat sonunda gelecek yilin iirliniinde azalma olmaktadir.

5>Diger nedenler.

K727

9. Uriin sigortasi yatirryor musunuz? 1>Evet, 2>Hayir K728
10. Turunggil yetistiriciligine devam etmeyi diigiiniiyor musunuz? K729
1>Kesinlikle hayir, 2>Hayur, 3>Kararsizim, 4>Evet, 5>Kesinlikle evet

11. Var olan turunggil {iretim deseninizde degisiklik diisiiniiyor musunuz?
1>Kesinlikle hayir, 2>Hayr, 3>Kararsizim, 4>Evet, 5>Kesinlikle evet

K730

D. TURUNCGIL PAZARLAMA BiLGILERI.

1. Uriiniiniizii kimlere veya hangi kuruluslara pazarliyorsunuz?
(1.Kesinlikle satmam, 2.Satmam, 3.Kararsizim, 4.Satarim, 5.Kesinlikle satarim)

Tiiketici

K731

Komisyoncu

K732

Tiiccar

K733

Perakendeci

K734

Paketleme tesisleri

K735

Isleme Sanayii

K736

Diger...

K737

2. Yukarida belirtilen kisi veya kuruluslara iiriiniiniizli ne zaman satiyorsunuz?

(1.Hi¢ katilmiyorum, 2. Katilmiyorum, 3 .Orta derede katiliyorum, 4.Katiliyorum, 5,Tamamen

katiliyorum)

Cigeklenme donemi 6ncesi kabala

K738

Cigeklenme déneminde kabala

K739

Meyve doneminde (dalinda) kabala

K740

Hasat sonrasi (kilo hesabi) toptan

K741

Hasat sonrasi perakende satis

K742

Uriinii depolayarak daha sonra satiyorum

K743

Diger K744
3. Hasadi kendiniz yapip satis yapmay1 neden tercih ediyorsunuz?

(1.Hi¢ katilmiyorum, 2.Katilmiyorum, 3 .Orta derede katiliyorum  4.Katiliyorum, 5,Tamamen
katiliyorum)

Uriiniim tam degerinde satildig1 i¢in

K745

Kaliteli tirlin yetigtirdigim i¢in

K746

Alic1 kurulus bu sekilde aldigr i¢in

K747

Kabala satigta ¢cok fazla kaybim oldugu icin

K748

Pazarda kolaylikla alici buldugum i¢in

K749

Bahceme zarar verilmedigi icin

K750
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4. Kabala satis1 neden tercih ediyorsunuz?
(1.Hi¢ katilmiyorum, 2.Katilmiyorum, 3 .Orta derede katiliyorum  4.Katiliyorum,
katiliyorum)

5,Tamamen

Satig sonunda sorumluluk, satin alan kisi ya da kuruluslara gectigi igin.

K751

Kilo ile pazarlamak daha zor oldugu i¢in.

K752

Uriin kaybini en aza indirmek icin.

K753

Iklime bagh olarak gesitli problemler ¢iktig1 icin.

K754

Depolama ve nakliye masraflari ¢ok oldugu igin

K755

Hasat igin yeterli is¢i bulunamadigi igin

K756

5. Uriin satislarinda hangi 6deme sekillerini kullantyorsunuz?
(1.Hi¢ katilmiyorum, 2.Katilmiyorum, 3 .Orta derede katiliyorum  4.Katiliyorum,
katiliyorum)

5,Tamamen

Pesin

K757

Vadeli

K758

Cek

K759

Senet

K760

Yazili S6zlesme

K761

Diger

K762

6. Uriiniiniize depolama yaptyor musunuz?
1>Evet, 2>Hayir

K763

7. Depolamayi ne sekilde yapiyorsunuz?
1>Kuru depolarda, 2>Donanimli soguk hava depolarinda,
3>Dogal magaralarda, 4>Diger ..............

K764

8. Depolamanin fiyat avantaji varmi?
1>Evet, 2>Hayir

K765

9. Turuncgil gelirinizde yildan yila farklilik varmi?
1>Evet, 2>Hayir

K766

10. Uriiniiniizii satarken fiyat olusumunu nasil takip edip karar veriyorsunuz?
(1.Hi¢ katilmiyorum, 2.Katilmiyorum, 3 .Orta derede katiliyorum 4.Katiliyorum,
katiliyorum)

5,Tamamen

Bolgemizdeki turunggil komisyonculari ile goriiserek karar veriyorum.

K767

Alict firmalarm teklif ettikleri fiyatlari mukayese ederek karar veriyorum.

K768

Ulkedeki turuncgil fiyatlarini takip ederek karar veriyorum.

K769

Higbirine bakmayip teklif edilen fiyat uygunsa satiyorum.

K770

Uretici birliklerinin acikladiklar1 taban fiyatlarina gore satryorum.

K771

11. Depolama sonunda pazarlamayi nasil yapiyorsunuz?
(1.Hi¢ katilmiyorum, 2.Katilmiyorum, 3 .Orta derede katiliyorum 4.Katiliyorum,
katiliyorum)

5,Tamamen

Tiiccara pazarliyorum.

K772

Perakende satis yapiyorum.

K773

Ihracatci kuruluslara pazarliyorum.

K774

Isleme sanayiine satryorum.

K775

Diger...

K776
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E. TURUNCGIL PAZARLAMA SORUNLARI.

1.1. Yasal Sorunlar

(1.Hi¢ katilmiyorum, 2. Katilmiyorum, 3 .Orta derede katiliyorum 4.Katiliyorum, 5,Tamamen

katiliyorum)

Turunggil yetistiriciligi ve pazarlamasi konusunda iilkemizde uzun yillar istikrarli bir sekilde izlenen
bir iirlin politikas1 bulunmamaktadir.

K777

Toptanct halleri yasas1 kooperatif gibi O6nemli bir aracin pazarlamada pratik olarak
kullanilamamasina neden olmaktadir.

K778

Turunggilde dissatimi 6zendirecek ihracat tesvik primleri ile destekler yetersizdir, ayrica iireticileri
kapsamamaktadir.

K779

Uretim ve pazarlama amagli iiretici orgiitleri yetersiz ve az sayida olup var olanlar da yasalardaki
eksikliklerden dolay islevlerini yerine getirememektedir.

K780

Tarim alanlarinin yasal giivence altina alinmamis olmasi , sanayilesmenin etkisiyle fabrika arazisine
doniisme riskini ortaya ¢ikarmaktadir.

K781

1.2. Ekonomik Sorunlar

(1.Hi¢ katilmiyorum, 2. Katilmiyorum, 3 .Orta derede katiliyorum 4.Katiliyorum, 5,Tamamen

katiltyorum)

Girdi maliyetleri her gegen yil artmaktadir. giibre ilag, sulama, mazot gibi temel girdilere yeterli
desteklemeler yapilmamaktadir.

K782

Pazar degeri yiksek, tiiketici isteklerine yonelik saglikli ve wucuz fidan yeterli olgiide
bulunmamaktadir.

K783

Uretimi desteklemeye yonelik etkin ve iireticiler tarafindan ulasilabilir bir kredi ve finansman sistemi
yoktur.

K784

Kimyasal kalinti, kalite standardi, insan sagligina uygunluk gibi tarife disi engeller pazarlamayi
olumsuz etkilemektedir.

K785

Turunggil fiyatlarindaki reel gerilemenin 6nemli nedenlerinden biri yurt igi talebin yetersiz olmasi
dolayisiyla pazarlamayi olumsuz etkilemektedir.

K786

Tiiketici fiyatlarinin iiretici eline gegen fiyatlarindan 5-6 kat kadar daha yiiksek olmasi talebi olumsuz
etkilemektedir.

K787

Turunggil iiretimi ile igleme sanayi arasindaki entegrasyon zayiftir.

K788

Turunggilin standardizasyon, paketleme, konserve, meyve suyu ve konsantresi gibi isleme orani
oldukga disiiktiir.

K789

Binlerce iireticinin iirettigi ayn1 tlir meyvenin bir anda pazara sunulmasi ve talebe gore arz fazlaligi
nedeni ile fiyatin diigiik diizeyde olusmasina sebep olmaktadir.

K790

Gelir dagilimi dengesizligi iireticiyi olumsuz etkilemektedir.

K791

Alicilara giiven duyulmamasi.

K792

Alict sayisinin azlig1.

K793

Odemenin zamaninda yapilmamasi

K794
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1.3. Sosyal Sorunlar
(1.Hi¢ katilmiyorum, 2.Katilmiyorum, 3 .Orta derede katiliyorum 4.Katiliyorum, 5,Tamamen
katiliyorum)

Verim kaybina ve pazarlama sansinin diismesine neden olan, hastalik ve zararlilarla miicadelede K795
arastirma ve yayim gibi kamu hizmetleri yetersiz kalmaktadir.

Uretici orgiitliiliigii yetersizdir. K796

Etkin, iyi isleyen bir pazarlama organizasyonu yoktur. K797

Turunggil tiiketim aligkanliginin istenilen diizeyde olmamasi yurt ici talebin yetersiz olmasina neden K798
olmaktadir.

Pazar degeri yiiksek, yeni ¢esitlerin gelistirilmesine yonelik arastirma-gelistirme ve yayim g¢aligmalari K799
yetersizdir.

Ureticiler genellikle is giiglerini iiretime yonlendirdikleri icin pazarlama fonksiyonuna yeterli zaman K800
ayiramamaktadirlar.

1.4. Teknik Sorunlar

(1.Hi¢ katilmiyorum, 2.Katilmiyorum, 3 .Orta derede katihyorum 4.Katiliyorum, 5,Tamamen
katiliyorum)

Dortyol turunggil iiriinleri markalagamamistir. K801
Sanayilesme nedeniyle ¢evre kirlili§i tarim alanlarin tehdit etmektedir. K802

Gerek fiyat gerekse iiretim risklerine kars: tireticiyi koruyacak yararlanilabilir, ucuz ve yaygin bir K803
sigorta sistemi yoktur.

Sozlesmeli tarim uygulanmamaktadir. K804
Organik tarim uygulamalar yaygin degildir. K80
Uriiniin ambalajlanmasinda / paketlenmesinde standartlara ulasilamamas, K806
Ulkemizde isletme biiyiikliikleri verimli bir iiretim icin yeterli degildir. K807
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2.Turunggil pazarlama sorunlarmi ortadan kaldirma veya en aza indirmek i¢in neler yapilmalidir?

(1.Hi¢ katilmiyorum, 2.Katilmiyorum, 3 .Orta derede katiliyorum 4.Katiliyorum, 5,Tamamen

katiliyorum)

Devlet iiretim ve pazarlamada daha fazla yardimci olmalidir.

K808

Devlet Turunggil yetistiricilerine ucuz kredi vermelidir.

K809

Ihracatgiya verilen tegvikler yetistiricilere de verilmelidir.

K810

Paketleme evleri sayisinin arttirilmasi saglanmalidir.

K811

Uretici yetistirme ve pazarlama konusunda daha ¢ok egitilmelidir.

K812

Uretici ile alic1 arasinda satig ve ddemede aract bir kurum olmalidir.

K813

Hal sistemi iiretici lehine yeniden diizenlenmelidir.

K814

Kooperatiflerin pazarlama olanagmin 6niindeki engeller kaldirilmalidir.

K815

Uriin standartlarinmn gelistirilmesi igin iiretici egitilmelidir.

K816

Uretimde sofralik ve sanayilik {iretim dengesi kurulmalidir.

K817

Turunggil satiginin artirilmasi igin tiretimin kalitesi arttirilmalidir.

K818

Tiiketici fiyatlarmin iretici eline gegen fiyatlarmmdan 5-6 kat kadar daha yiiksek olmasmin 6niine
gegilmelidir.

K819

Turuncgil {iretimi ile isleme sanayi arasmdaki entegrasyon arttirilmalidir.

K820

Yeni gesitlerin gelistirilmesi i¢in aragtirmalar yapilmalidir.

K821

Turuncgil tireticilerinin {iretimlerini siirdiirebilmeleri igin yeterli bir geliri istikrarl bir sekilde elde
etmeleri i¢in yeni yontemler gelistirilmelidir.

K822

Temel girdiler desteklenmelidir.

K823

Verimlilik ve kalite artirict aragtirmalar tegvik edilmelidir.

K824

Uretim, pazar isteklerine ve tiiketici talebine yonelik planlanmalidir.

K825

Gerek tretim gerekse de pazarlama igin etkin kolay ve ucuz bir finansman organizasyonu
saglanmalidir.

K826

Iyi tarim uygulamalar1 gelistirilmeli, {ireticilerin bunlar1 benimsemesi o6zendirilmeli ve
desteklenmelidir.

K827

Tanitim ve reklam ¢aligmalar1 kamu kaynaklari ile desteklenmelidir.

K828

Ciftgilerin kurdugu kooperatiflerin pazarlamada etkin olmasi saglanmalidir.

K829

Bolgede isleme sanayii tesisleri kurulmalidir.

K830

Cevre kirliliginin tarim alanlarina etkisi en aza indirilmelidir.

K831

Turunggil bahgelerinin miras vb yollarla béliinmesinin dniine gecilmelidir.

K832

Tarim arazileri iizerinde yapilasmaya yasal olarak engel olunmalidir.

K833

Sozlesmeli tarim hakkinda tiretici bilgilendirilmeli ve alic1 kuruluslar tesvik edilmelidir.

K834

Yerel yonetimler fuar, festival vb... etkinliklerle Dortyol Turunggillerinin tanitimi saglanmalidir.

K835

Yerel yonetimler ornek paketleme tesisleri ve isleme sanayii tesisleri kurarak ireticiye destek
olmalidur.

K836

Marka olusturulmasinda treticiler tesvik edilmelidir.

K837

Ihracatimizda ¢ok onemli bir sorun olan Akdeniz Meyve Sinegi’nin kontrolii icin acil énlemler
alinmalidir.

K838

Viriisten ar1 sertifikali fidan tiretimi ve bu fidanlarla kurulan bahgelerin artirilmasina 6zel bir 6nem
verilmelidir.

K839

3.Turunggil pazarlamasinda satisa ve 6demeye araci bir 6zerk kurulusun garantor olmasini ister misiniz?

1>Evet, 2>Hayir

K840
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4. Turunggil satiginda ddemeye araci olarak hangi kurulusun garantér olmasini istersiniz?
(1.Hi¢ katilmiyorum, 2.Katilmiyorum, 3 .Orta derede katiliyorum 4.Katiliyorum, 5.Tamamen katiliyorum)

Satis Kooperatifi

K841

Uretici birligi

K842

Tarim il/ilge miidiirliikleri

K843

Ziraat odalar1

K844

Ziraat borsasi

K845

Toprak Mabhsiilleri Ofisi

K846

Ticaret ve Sanayii Odalari

K847

Ihracatc1 birlikleri

K848

11 Ozel idareleri

K849

Belediyeler

K850

Diger(Belirtiniz).........

K851

F. RISK KAYNAGI. Asagidaki risk kaynaklarin1 % iizerinden derecelendiriniz.

Risk Kaynaklar1

%

Uretim Riski

K852

1. Hastalik Zararh

K853

2. Doga (iklim , ¢cevre vb)

K854

3. Uretim Teknolojisi (gesit, giibre, ilag vb.)

K855

Pazarlama Riski

K856

4. Fiyat

K857

5. Satis Riski

K858

6. Hava kirliligi

K859

7. Finansman Riski (faiz orani, 6deme giicii vb)

K860

8. Insan Kaynakl1 Risk

K861

9. Nakliye (Pazara uzaklik)

K862

10. Depolama (Uriin zayiat1)

K863

G. ASAGIDAKI FAKTORLER URETIMINIiZi NE OLCUDE ETKILER?
(1-Hig etkilemez 2-Az etkiler 3-Orta derecede etkiler 4-Etkiler 5-Tamamiyla etkiler)

1.Ulkenin ekonomik durumundaki degisiklik

K864

2.Girdi maliyetlerindeki degisiklikler

K865

3.Uriin fiyatlarindaki degisiklikler

K866

4 Uriiniin satis zaman1

K867

5. Cesit

K868

6.Uriinlerin verimindeki degisiklikler

K869

7. Uriin Fiyati

K870

7.Uretim teknigi hakkinda bilgi sahibi olma

K871

8.Hastalik ve zararlilarin verimi diislirmesi

K872

9.Arazi fiyatlarindaki degisiklikler

K873

10.1sgiiciiniin siirlihig

K874

11.Uriinii Pazarlama Olana@i-Satis garantisi

K875

12.Dogal Kosullar (arazi-iklim)

K876

13.Cevredeki ¢iftcilerin yetistirdigi lirlin

K877

14 Kredi/bor¢ alma kolaylig1

K878

15.Ziraat Mih./Tek. Onerisi

K879

16.Firmalarm ve tiiccarlarin 6nerisi

K880

17. Hava kirliligi

K881
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H. TARIMSAL URETIMINiZI ETKILEYEN FAKTORLERE KARSI ALDIGINIZ ONLEMLERI
DEGERLENDIRINiZ
(1-Hig etkilemez 2-Az etkili 3-orta derecede etkili 4-etkili 5-Tamamuyla etkili)

1-Isletmede birden ¢ok iiriine yer verilmesi (iiretimin cesitlendirilmesi) K882
2-Uriinleri depolayarak farkli zamanlarda iiriin satis1 yapmak K883
3-Uriiniin satilacag1 pazar hakkinda bilgilenmek K8s4
4-Isletme dig1 yatirrm yapmak Kess
5-Aile bireylerinin isletme diginda ¢alismasi K886
6-Mevcut kaynaklarm kullaniminin planlanmasi K887
7-Borglanmayi azaltmak Kess
8-Vadeli satis yapmak K889
9-Uriin sigortasi yaptirmak K890
10-Uriinii mamul haline getirip isleyerek satmak k8ol
11-Sozlesmeli iiretim yapmak K892
12-Yogun girdi kullanimi (ilaglama vb) K893
13-Yeni iiretim teknikleri kullanmak K894
14-Diger ciftcilerle ortak hareket etme (kooperatiflesme) K895
15-Uygun fiyattan girdileri énceden depolamak K8g6
16-Uriinii satin alan kisi hakkinda bilgi edinmek K8o7

ANKET SONA ERMISTIR, KATKILARINIZ iCIN TESEKKUR EDERIZ.
- Turunggil {iretiminin daha iyi olmast i¢in 6nerileriniz nelerdir?
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