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0z

Kitle iletisim araglarinin arasina 1995 yilinda “haber mecralafak eklenen internet,
girdigi her alanda oldgu gibi, habercilikte de farkhhklar yaratgir. Internetin sgladigi hizl
haber alma avantaji ise buna en fazla ihtiyaci ekamomi ¢evrelerinin ilgisini ¢cekgtir. Bu
sureg, butin basinla birlikte en ¢cok gunliik ekongaretelerini derinden etkilegtir.

Yasanan bu gegimeleri incelemek igin Itetisim teknolojileri giunliik ekonomi
gazetelerini dergikgiriyor mu?” sorusu cercevesinde yapiniz calgmamiz; ekonomi
gazetecilginin, gelecekte nasil olagema katki sglamak amaclidir.

Calismamizda veri toplama yontemi olarak dokiiman incelme gorgime yontemi
kullaniimistir.

Bu anlamda ¢ajmamizin birinci béliminde basinin ortaya grka kisa bir bakin
ardindan ekonomi gazetelerinin dinyada ve Turkige'dosterdii gelisim slreci
incelenmgtir. Calismamizin ikinci bélimuinde ise ilgim teknolojilerinin tarihsel gejimine
deginilmis ve ekonomi habercjli acgisindan kitle ilefim araclar ele alinngtir. Ugiinci
boliumde de teknolojinin glinliik gazetelere etkilerigelecek senaryolari tartmis, ekonomi
gazetelerinin bu gelinelerden nasil etkilengii aciklanmaya cadilmistir. Bati’daki 6rneklere
g6z atillarak “The Wall Street Journal’in gegfididegisim incelenmgtir. Yine Gcunci
bolumde Turkiye'deki sureg ele alingrue en fazla tiraj yapan ¢ gunlik gazetenin ekanom
muadurd ile tiraji en yuksek ekonomi gazetesiningdgronetmen yardimcisiyla ggriaeler
yapiimstir. Ayni ekonomi gazetesinin internet versiyonuryazi sleri madarinin sirecle
ilgili goraslerine bavurulmustur.

Boylece gunlik ekonomi gazeteleringekilsel ve iceriksel olarak yeni ilgim
teknolojilerinden olan internetten nasil etkileddik ortaya konulmaya calimistir.



ABSTRACT

Internet, which has been added as a “news mediumohg mass media tools in 1995,
has created differences in journalism just as \naher field it has entered. The advantage of
the high speed of recieving news which was fatddaby the internet has attracted the
attention of the economic community. This process tieeply effected the whole media and
economy journals at most.

Our study, which has been led within the framewatk the question “Does
communication technologies turn daily economy jalsninto magazines?” in order to
analyse these developments aims to contributeeawtky that the economy journalism will
become in the future.

As for data collecting, we have used document a@magnd interview methods in our
study.

Thus, after a short look at the arise of the préss, process of development of
economy journals both in the world an in Turke leeen analysed in our study. In the
second part of our study, the historical evolutimininformation technologies has been
mentioned and mass communication tools by the mdiniew of economy journalism have
been discussed. As for the third part, the effe€teechnology on daily journals and future
scenarios have been debated and the way how dailngls are effected from all these
developments have tried to be explained. A glaocthé examples in the West have been
made and the change that “The Wall Street Joutred”overcome have been analysed. Again
in the third part, the process in Turkey has bdeseon/ed and head of economy as well as the
general director assistants of three journals Wi highest circulation rates have been
interviewed. Plus, the point of view of the desk@&dof the same economy journal’s internet
version about this process have been consulted.

Therefore, the way how the dails economy journgds’effected by the internet, which
is one of the new commucation technologies, by medrcontext and form has tried to be
explained.



ONSOZ

Her gun sifirdan dayan bir kgusturma iginde gazeteler ertesi sabah okuyucularina
en iyisini sunma pgndedir. Kugsunla yazilan harfler, dénen rotatiflerin geride dgi
Cagaloglu’nun vyerini, bilgisayar glan Uzerinden transfer edilen gazete sayfalarinin
hazirlandgl plazalar almgtir. Oysa ilerleyen teknoloji sadece bir grafik grami ve dosya
transfer protokolu ile tek “tik” sayesinde “intethéenilen ve glarin g olarak ifade edilen
yeni aracla kitlelere haber gtama imkani sglamaktadir. Her girgii alani dgistiren
teknoloji, gunluk gazeteler Gzerinde bir takim fddgmalarla birlikte, gelecek kaygisi da
dogurmuwstur. Haberlerin en hizli akmasi gereken ekonommial@a ise teknolojinin etkileri
daha cabuk hissedilgtir. Tezimiz, gelgen teknolojinin guinlik ekonomi gazetelerinde na gib
farkliliklar yarattgini ortaya koymak amacindadir. Farkhliklar ankaja ginlik ekonomi
gazetecilginin izleyecei yolda kicuk bir katki gdamaktan mutluluk duyagam.

Tezimle ilgili en sikintil zamanlarda beni cedledirerek, yola devam etmemi
sglayan, getirdgi yapici elgtirilerle ¢alsmami sglam temeller Uzerine oturtan kiymetli
dansman hocam Prof. Dr. Murat OZGEN’es&kkiir ederim.

Teze balangi¢ surecimde vergii fikirler icin sayin hocam Prof. Dr. Suat GENGe,
kaynak konusundaki sikintilarimi pagda deerli hocam Prof. Dr. Kenan MORTAN’a,
yaptgim gorgmeler igin insanlara ufaami sglayan ve gabey olarak beni tez siuresince
destekleyen Diinya Gazetesi Genel Yonetmen YarditHeisan GULDAG a, yiiksek lisansa
ilk basladigim andan itibaren guler yuziyle, somut ¢ozimlerrémenocam Docg. Dr. Asli
YAPAR GONENC'e, gazetecigabeyimiz Zafer ATAY’a ve sistemli olma konusundaki
ornek kgili gi ile kendime ¢eki diizen vermeme vesile olan Ne@dARAN a tesekkurlerimi
sunarim.

Tez gorgmelerim de bana yun is tempolari arasinda vakit ayiran, Hurriyet Gazetesi
Ekonomi Mudird Vahap MUNYAR’a, Zaman Gazetesi EkwmmnoMuudurd Turhan
BOZKURT’a, Posta Gazetesi Ekonomi Midiirii Ahmet (e ve DiinyaOnline Yazisleri
Muduri OkaniINCE'ye tesekkir ederim.

Lisansimdan itibaren zor anlarimda sesini hep ryakda duydgum, yaratici
destekleri icin canim arkagian Glikah ALKAYA'ya, yabanci ekonomi basiniyla ilgili en
sikicl sorularima bile buyuk bir sabirla yanit vermrkadaim Evrim KUCUK’e, deerli



dostlarim Ayca ve Tgce QFTCIBASI ile corbaya tuz mahiyetindeki katkilariyla Dilek
ESKi'ye tesekkurlerimi sunarim.

Ve aileme... Hayatta en ¢cikmaz sonlardan bize yeglabgiclar yapma firsati veren,
gucuyle ayaklarimizi géam yere basmamizi @ayan annem Badat CEYLAN’'a ve kendi
dogrularimizi olgturmamiz konusunda yol gosterici olan babam HUs€gYLAN’a sonsuz
tesekkir ederim. Kucukligliimden itibaren ufkumu agmami gkayan, yapgim her pte
destekleri ile yanimda olan ablalarim Nilgun ve i@ icten tgekkurlerimi sunarim.
Istanbul’a geldiim andan itibaren bana hayatlarini acan, her tgrkintima buyik bir
titizlikle egilen, ygsamimda kuzen olmalarindan hep daha gnkifade eden; canlarim Hacer,
Hamiyet, Zafer ve Pinar ile babalari Nazim CAY LItggekkuru bir borg bilirim.

Tezim sirasinda bluyuk sabirla yanimda olansigeiarkadglarima ve adlarini tek tek

sayamadiim tim dostlarima tekktr ederim.

Handan Sema CEYLAN
Baiktas, Nisan 2008
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GIRIS

Teknoloji sanayi devriminden bu yana ggidher alani farklilatirirken, kitle iletsim
araclar da kendilerine dén pay! aldilar. Ancak biz bu cghada 6zel olarak ekonomi
gazetelerinin  geden iletsim teknolojilerinden etkilenme slrecini inceleygize
Calsmamizda yeni medya olarak belirtebilgreiz dijital radyo ve televizyon, uydular, cep
telefonu teknolojileri yerine habercilik agisindbiyik bir devrim sayilabilecek “internet”

Uzerinde ygunlasacaiz.

“lletisim teknolojileri giinliik ekonomi gazetelerini demgliriyor mu?” sorusu
cercevesinde yagimiz calgmamiz; lzerinde az sayida grama yapilan ekonomi

gazetecilginin, gelecekte nasil olagema katki sglamak amaclidir.

Calismamizda veri toplama yontemi olarak “kaynak toplamy@ntemi kullaniimstir.
Ayrica derinlemesine goginelerle caymamiz desteklenrtir. Bu gorismeler de kaynakca

bolimimuzde belirtilngtir.

Birinci bolimde anlatagamiz gibi gazete diyebilegemiz ilk yayinlarin iktisadi
faaliyetler icin hazirlanmi olmasi, cakmamiza ekonomi gazeteleriyle birlikte gdr
gazetelerin de etkilenme surecleri hakkinda fikerme sansi tanimaktadir. Matbaanin
icadinin ve kitle iletim araci olarak gazetelerin ortaya gikin sertivenin kisa bir tarihgesini
bulabilecgimiz bu bélimde ekonomi habergilnin diinyada nasil ggligini ve Osmanli’dan
baslayarak Turkiye'de nasil var olgunu goérebilecgiz. Yine bu bolimde, burjuva sinifinin
Avrupa’da yuksekinin adeta bir sembolu haline gelen gazetelerin &driya neden 200 yil
gecikmeyle ve “farkh” bir nedenle gelgini de kisaca aktarmaya gacaiz. Gecikmenin
nedenlerinin ele alinaga bu kisimda; BatI'da gazetelerin “ekonomiflevi” sayesinde
kitlelere ulgtigini, Osmanli'da ise surecin; devletin kendini valgtarina anlatma isgg ile

sekillenen basinin “siyasajlevi’ nedeniyle bgladigina dikkat cekeggz.

Bati'da gazetelerin dgnasina neden olan ekonomik olaylarin daha sonna satece
“ekonomi alaninda ihtisas yayini” olaralekillendigini inceleyecgimiz birinci bolimde,
ekonomi gazetelerinin Ozellikle Avrupa’da nasil igiegini aktaracgiz. Bununla birlikte



Osmanli topraklarinda yayinlanan ilk ticaret gazetdakvim-i Ticaretten bu yana
Turkiye’de ekonomi basininin ggine sirecini ele alagez... Bu bolimde Osmanli’daki ilk
ekonomi gazetesi denemesinden sonra ekonomi haherlgok uzun bir sure kendilerine

basinda yer bulamagini da nedenleri ile birlikte gorebilegia.

Calismamizin ikinci béliminde ise ilgim teknolojilerinin gelsimine kisaca g6z
atacgliz. Bu bolumde yaziyla byan iletsim teknolojileri seriveninin, @arin g1 olarak
adlandirilan “internet’e dgru gelsim strecini ortaya koyageaz. Daha sonra ise ekonominin
haber oldgu her mecranin 6zelliklerini ayricagblendirecek ve mecralarin birbirlerine gére
dstunliklerinin altini cizeggz. Bu bolimde tezimizin ana sorusu eksenin de ligleel

internetin haber mecrasi olarak gehinin Gzerinde duragaz.

Yine bu boélimde haber iceriklerinin mecralara gtaeklilasmasinin nedenlerine de
dikkat cekecgiz. Gunluk gazeteler, yayinlandiklari zaman gmablan da kaynaklanan
nedenlerle, “her gun” geken olaylar okuyucularina aktarmaktadir. Gunlik egelerin bu
Ozelligi onlar daha c¢ok rutin, daha az 6zel haber veretratar haline getirngiir. Bu
nedenle haberler herkesin anlayabifgdar dilde kisa climlelerle yazilmaktadir. Oysagler
haberlerinde belli okur kitlesine yazilan habedeaha derin igeriklerlgekillendirilir ve 6zel
bir literatir kullanilabilmektedir. Yayinlanma at@al gazetelere gore daha genolan
dergilerde sirecle ilgili olaylar ayrintili olaralkglenebilmektedir. Bu anlamda gazete
haberlerini dergi haberlerinden ayiran en dnemeéllggin daha cok rutin haber vermeleri
oldugunu stylemek mumkinddr. Temel sorumuzdaki “degtiiigor mu” ibaresinden
kastettgimiz problem, ekonomik galinelerin ilgili cevrelerce hiz unsuru nedeniyle
televizyon ve 0zellikle elektronik medyadan takigileesi sirecinin, gunlik ekonomi
gazetelerine yansimasini incelemek amaclidir. Bec¢sguncel ekonomik gefnelere yer
veren ekonomi gazetelerini derinden etkilemektedltinkii diin yganan borsadaki bir
gelisme bugunin ganlik ekonomi gazetesinde ancak, ddda mcelenen, analizi yapilgi
bir sekilde yer bulabilir. Bu da dergilerin hazirlgdhaber iceriklerine daha yakindir. Ayrica
ihtisas yayini olan gunlik ekonomi gazeteleri gestelyucu profilinden daha farkl bir okur
kitlesine seslenmektedir. Bu da dil kullanimi anlada da gunlik ekonomi gazetelerine

ayricalik tanimaktadir.

Bu bolimde, mecralarin yeni ilgitin teknolojilerinin etkisiyle kendilerine yeni byrol

cizerek ayakta kalabilecekleri iddiasinin kuranatyapisini da bulabilege. Boylece ikinci



bolum bizlere bir taraftan ilaim teknolojilerinin gelsim sirecine goz atma firsat
sunacakken, bir taraftan da icerik ve omakillenisi ile ilgili temel bilgileri de s&lamis
olacak.

Uclincti bélimde ise ilk olarak, giinlik gazeteleralisgn teknoloji kagisinda nasil
bir gelecge daru ilerlediklerini ele alagaz. Ekonomi haberlerinin piyasalar tzerindeki
etkisine de dg@neceimiz bu bélimde, finans ve borsa haberlerinin aréitesi gin
yayinlanacak gazetede rutin haliyle yer almasinmablam ifade etmemeye gadigini
gorecgiz. Bu nedenle gazetelerin, internet versiyonlarfirtans ve borsa haberlerini
kaydirdgini, basili versiyonlarinda da daha cok derin valianhabere yer vermeye
basgladigini 6rnekleri ile gdrmgansina sahip olage.

Bu baglamda dinyadaki ekonomi gazetelerinin teknolojiddalenme sirecine bakip,
iceriksel degisiklikleri inceleyebilmek icin de asirlik ekonomi ztesi “The Wall Street
Journal” 6rngini verecgiz. Calsmamizin veri toplama surecinde, tezimizin hazirignd
2007 yilinin “Mayis-Haziran-Temmuz” aylarini kapaaylc aylik donemindeki The Wall
Street Journal’larin izlenerek toparlanan bgettendirmede, gazetenin disiplinsh&lari ve

gazete hakkindaki genel yorum elde edgtmi

Incelemede, The Wall Street Journal'in son dakiklsmeleri icin okuyucularini
internet versiyonu “wsj.com” a yonlendigini, kiculttigl boyutu nedeniyle azalan sayfa
sayisini ise daha derin haberlerlgeldendirmek istegdini gérebilecgiz. Ayrica bu bélimde
kuculen boyutu ile birlikte “dergilgne” kavramina uygun olarak haber yazim tarzini hem
internetten hem de klasik gunluk gazete dilindenklfiastirmasiyla The Wall Street
Journal’'in izledgi yeni haber yazim tarzina da g6z afazaKucuk bir hikaye ile bdayan ve
anlgilmasi zor, istatistiklerle dolu bir ekonomi halmemkumayi, okuyucu acgisindan cazip ve
kolay bir hale getiren bu tarzingaamalarini ve nasil yazilagai da cagmamiz icinde bulmak

miUmkun olacaktir.

Batin bunlarla birlikte kicgilen boyutun dardttsayfalarin basili versiyonda hangi
haberlerin kullanildiini da The Wall Street Journal'in sayfalarinin érstide yazan disiplin
bagliklarini ¢ikartarak anlamaya ¢gdcaiz.



Ote yandan The Wall Street Journalin en buylk s&ire rakibi olarak
adlandirabilecgimiz Financial Times'in Almanya’da basili ve intetnversiyonunu hayata
gecirmesine de goz ataga Bu sirecte gazeteninggalzl “Internet mi kgit mi tartsmasi”

da calsmamizagik tutacaktir.

Turkiye’'deki sureci anlayabilmek icin ise, bu komugbzili incelemeler olmagi igin,
sektordeki onemli isimlerle yagimiz gorigmeleri irdeleyecgiz. Turkiye'nin en fazla tiraj
yapan U¢ gazetesinin (Posta, Zaman, Hurriyet) ekomouddrleri ve iki ekonomi gazetesi
arasindan tirajl en yiksek olaninin (Dinya) gen@heymen yardimcisi ile yagtmiz,

derinlemesine gosineler “icerik”in nasilsekillendigini daha rahat gérmemizi gayacaktir”

Turkiye’'de teknolojinin ekonomi habergilne etkilerini incelerken sadece ekonomi
gazetelerini dgil, gunlik gazetelerin ekonomi servislerinin mudiirhin de gorglerine
basvurmamiz, Turkiye’de bu gazetelerin de ekonomi ek ve piyasalar Gzerinde buyuk
etkisi olmasi nedeniyledir. Turkiye'nin en cok firgapan gazeteleri Posta, Zaman ve
Hurriyet'in ekonomi servislerinin mudurleri ile yagimiz bu gérgmeler, onlarin ekonomi
habercilginin ve dolayisiyla gunlik ekonomi gazetelerin gefe hakkindaki yorumlarinin

calismamiza yon vermesi sebebiyle 6nemlidir.

iki ekonomi gazetesi arasinda en c¢ok tiraja sahgm d@inya’nin genel yonetmen
yardimcisi ile yap#miz gorigmemiz ise, gunlik ekonomi gazetelerinin Turkiye'de
teknolojiden nasil etkilendiklerini ve nasil fatkktiklarini ortaya koymak adina yapiktr.
Bu gorigme Diunya Gazetesi'nin internetteki kagdgayini DuinyaOnline’nin yazisleri
muadurd ile yapilan derinlemesine gémie ile de tamamlangtir. Buradaki asil amag¢ hem
basili hem de dijital versiyonu ag¢sindan bir ekonagazetesinin Turkiye'deki geaim

surecleri ile ilgili fikir edinmek olarak ifade ddbilir.

Ozetle, cakmamizin Ugiinct bolumunin, gunlik ekonomi gazetdlernasil bir
donsim gecirecgi yolunda ipuclari elde etmemize yardimci ooa sdylemek

mumkunddr.

709.07.2007 — 15.07. 2007 Gazete SRaporu, (Cevrimici), http://www.medyatava.netftaap, 09 Temmuz
2007.



Surecle ilgili yaptgimiz bu arstirma ile elde etfiimiz veriler siginda edindiimiz
gorisleri ve “iletisim teknolojileri gunlik ekonomi gazetelerini demgtiriyor mu?”
sorusunun yanitini da sonu¢ bolimiinde kendi yorumzianvermeye cajacaiz.

Calsmamizi hazirlarken faydalargaimiz eserlerin listesi de kaynakca altlba ile
mevcuttur. Ayrica gogimelerimizin tam metinlerini ve gogiheler sirasinda yoneltilen

sorularin listesini ekler bolimiinde vergize

Konunun saptanmasinda ekonomi basini ve géldeeyeni iletisim teknolojilerine

olan yakin ilgimiz, belirleyici olmgtur.



BIRINCI BOLUM

1- BASININ ORTAYA CIKI S| VE EKONOM i GAZETECILIiGi

Insan, ysadi cevreyi anlamlandirmak ve o ¢evrede kendi et&inliarttirmak igin
iletisime ihtiya¢ duyar. Yazisiz donemde sadece cewtekiteri etkileyebilen insariu,
yazinin bulunmasiyla hem Ucungéhislarla hem de kendinden sonra gelecejaldarla

iletisim haline gegcmeaansi elde etmtir.

Ulasim ve haberlgmeyi kolaylgtiran teknolojiler sayesinde ise artik insanlagiybe
kitleleri etkileyebilecek hale gelsierdir. Kitleleri etkileyen bu araclar, tarihselidgn 6nem
kazanmg ve farkli dénemlerde kaollara gore toplumsal hareketlerde goérev alandir.
Dolayisiyla, surec icerisinde ggdn diger teknolojilere bgl olarak da her yeni kitle ilefim
aracl, ¢ciktg donemin olaylarina damgasini vitr.

En eski kitle ilet§im araci olarak kabul edebilegimiz gazetenin dgusu ise iletsimin
ticarette 6nemli bir Gstinluk olgu doneme rastlamaktadir. Adi burjuva sinifinirgudo
sancilar ile ayni donemde anilacak gazeteninisivinin ticari oldigunu soylemek yanyi
olmayacaktir. Ote yandan bu yeni sinif gazeteniplutolar etkileme avantajini da
kullanacaktir. Boylece basinin iki temellevi de birbiri ardina bu sinifin etkin halde

kullandg! bir olgu olacaktir.

1.1 Basinin Ortaya Ciksina Kisa Bir Bakis

Bugiin toplumsal dengeler tGizerinde bir “guc” olmeeligi tasityan basin, bundan bin
yillar énce yaziyr bulan Anadolu medeniyetlerinia eski Yunan ile Misir devletlerinin,
yoneticileri icin de iktidarlarinin etkirgini artirmak icin 6nemliydi. Bu nedenle o donemlerd

yonetenler yaptiklari hizmetleri yaziya dokstaidir.



Ilk cazda Romalmparatorlgu da halk ve yonetim arasindakilerin giiclenmesi igin
biltenler yayinlamaktaydi. Murat Ozgen’in akt@ida gore resmi gazete nitghi tasiyan bu
biltenler Acta Senatus, Acta Urbis, Acta Publiga$@natonun faaliyetlerini anlatan ve resmi
gazete nitefii tasiyan bu blltenle ek olarak, Rorfrmaparatoru Julius Sezar, duyurmak isgedi

seyleri Acta Diurna adi verilen duvar ilanlariylaRalilara iletiyordu*

Daha sonraki donemde el yazmasi kitaplar da fawglumlar arasinda bilgi ghverisi
icin kullaniimsstir. Ortacg@’in kati kilise @retisi dsinda pek cok Avrupali bilim adami yeni
bilgilere Arap el yazmasi kitaplardan ghastir. Bu donemde insanlar haberiee
ihtiyaclarini mektuplar aracgiyla sa&lamiglardir. Bu kiicik mektuplar zamanla yerini haber
mektuplarina birakmgtir. Bir donem bu mektuplari yazmak, profesyonet Bi haline
gelmistir. 1440 yilina gelindiinde ise Almanya’da Johann Gutenberg buginki mitizaa
benzer baski makinesini gglimistir. Matbaa, Almanya’dan sonra sirasiyla Frarisalya,
Hollanda, Macaristan, ispanya ve ingiltere’de kullaniimaya B&anmstir. Dogu
uygarliklarinin daha once fettigi kagit ve yaziyr Avrupa, bir aydinlama simgesi haline
matbaay kgfederek getirmitir. Basili eserler Avrupa’da yukselen yeni sinlkendini ifade
etme araci haline dominis ve Ortacg’'in otoritesi kiliselerin etkiniinin azalmasina neden

olmustur.

Matbaa, Incil'in ruhbanlarin tekelinden cikmasini ve halkamiesini sglamistir.
Bugunki Avrupa’nin olgmasinda biyuk roli olan “Reform Hareketleri” bokd ortaya
citkmistir. Matbaa ile birlikte, yazi artik onu seri halbasabilecek ve basma hiziylagzdo
orantili birsekilde yayilmasini ggayabilecek bir araca kayonustur.

Boylelikle “basin” Ortacg'in kapanmasina neden olan simgelerden biri haline
gelmistir.  “Genis anlamda basin; belirli zamanlarda basilip, heit ¢eaberi ve fikirleri
topluma ulgtiran tim yayin turleridi® seklinde tanimlanabilir. Bu yayin tiirlerinden gazet

ise uzun yillar boyunca kitleleri etkileyecek erednli ilk arac¢ olacaktir.

16. yuzylda ilk periyodik yayinlar, almanaklageklinde ortaya cikngtir. Bu
almanaklar t¢ aylik veya yillik periyotlarla yayaninglardir.

! Murat OzgenTirkiye’de Basinin Gelisimi ve Sorunlari, 2. Baskijstanbul istanbul Universitedietisim
Fakdiltesi Yayinlari, 2004, s. 4.
2 M. Nuri inugur, Basin ve Yayin Tarihi, 3. Baskijstanbul, Der Yayinlari, 1993, s. 19.



ik duizenli gazetenin, matbaanin icat egjidiimanya’da 1609 yilinda yayin hayatina
baslamis “Avisa Relatione-Zeitung” oldugunu sdyleyebiliriz. 1700°lu  yillarda ise
burjuvazinin Avrupa’da giderek giclerghi ve 6nem kazanan ticari haberlerin ginimuzdeki
gazetecilik anlayinin atalarini dgurdugunu belirtebiliriz. Avrupa’da bu geineler
yasanirken, Amerika’'da ise ilk gazeteninglon tarihini 1860, dgum yerini de Boston olarak
not edebiliriz.

1.2Basinin Gorev velslevleri

Haber alma ihtiyacinin ekonomik ve siyasi geleler nedeniyle 6nem kazanmasi,
gazetelere sadece bir haber yayma araci olmaktenfdala anlam yutklertir. Orhan Gokce
kitle iletisim araclarininglevlerini; “sosyal”, “siyasi”, “ekonomik” ve “enfanasyon” olarak
dorde ayirmytir. Gokge kitle iletgim araclarinin sosyaklevlerini sosyallgme ve glence,
siyasi glevlerini kamuoyu olsturma, ekonomiksievlerini dgirudan ya da dolayli olarak kar
sgzlamak ve enformasyorglevini ise hakkinda bilgi edinmeyegieniz kadar fazla konuda
izlenim kazanmamizi glamak olarak aciklanguir. *

Esasen basinirslévlerini birbirlerinden kesin cizgilerle ayirmakok da gercekgci
olmayacaktir. Cunku icerisinde bulurilu toplumun yonetii seklinden, toplumsal
gelisiminden basinin der islevleri tamamen ayri giinilemez. Bu anlamda ilk kitle ilgtm
araci olan gazete, gerbir cosrafyaya yayilan mal ve hizmet alimi hakkinda bdgilarken,

hem kamuoyu okiurmus hem de bir grenme ve glenme araci haline gelstir.

ilk gazetelergehirdeki borsalarin hemen yanisizauna ekonomiksievlerinden dolayi
kurulmustur. Fransizihtilali'nden sonra da gazeteler iktidar ellerinecyen burjuva kesimi
tarafindan ygun bir sekilde propaganda araci olarak kullangtm Yine Rusya’da Ekim
Devrimi'nden 6nce gazeteler kamuoyu gilumak icin kullaniimg, bu sefer de ‘yonetim
muhalifleri’ gazeteler ile kendilerini genikitlelere anlatmasansi yakalamlardir. Bu da

gazetenin siyasi olarak etkin bir ara¢c dldou gostermektedir. Gazetenin Osmanli

3 “A Brief History of Newspaper” (Cevrimici) httfwww.newspaper-industry.org/history.htm, 24 Nig905.
* Orhan Gokeelletisim Bilimine Giri s, 2. Baski, Ankara, Turhan Kitabevi, 1994, ss. 176:18



topraklarinda da yayin hayatinaslaanasi, daha sonraki kisimlardgzuecesimiz gibi, siyasi

nedenlerle gercekjmistir.

1.3 Ekonomik Islevdeihtisaslasan Gazeteler Nasil Dgdu: Ekonomi

Gazeteleri

Gunluk ekonomi gazetelerinin ggin sirecini incelerken, kEangic noktamiz ilk
gazete diyebileggmiz yayinlarin tarihiyle bgar. Dolayisiyla ilk gazetelerin “ekonomi

gazeteleri” oldgunu séylemek yandiolmayacaktir.

Tarkiye'nin en onemli ekonomi gazetelerinden Dumya’ 10’uncu yili nedeniyle
cikartilan ekte donemin Genel Yayin Mudiri Alp Oreda yazisinin Bagini “Once
‘ekonomi basinr’ vardi$eklinde koyarak, bu gerge dikkat cekmektedit.

Cografi Kesifler sonrasinda birbirinden uzakbn ticaret merkezleri arasinda bilgi
onemli bir hale gelmstir, bilginin paylaiimasi ise o donemde haber yapraklari olarak
adlandirilan bir takim kucik emtia biltenleri ilegenmstir. Basin tarihi konusundaki
calismalarindan birinde Orhan Kattu, sureci “Basinevini ve onun triinl olarak dncedra
yapraklarini sonra da gazeteyi yaratan, kapitalisttim ve pazar ijkilerine gecme
asamasindaki Avrupa tiiccarinin haber ihtiyaclari aofmci ° seklinde aciklamaktadir. Bu da
gazetelerin dgus hikayelerinde dinyadaki yeni sinifsal sirecinletkii ortaya koymaktadir.

Gazete diyebileggmiz ilk biltenlerden bu yana “ekonomi” haber olmagevam etnstir.

Ekonomi gazetelerinin gelm sirecini incelerken, 1991 yilinda Diinya Gazétesi
Genel Yayin Mudirlgi'ni yapan Alp Orgun’un gazetenin 10.sY&ki icin hazirladg “Once
‘ekonomi basini’ vardi” yazisina geri donmek gerekdrcun, ekonomi basini nitgine
kavwsacak iletsim mecrasinin ticaretle gdugunu ifade etmenin belki ¢ok cesur bir sGylem
olarak algilanabileggne dikkat cekerek, “... 15.ylzyillda blyuk siterin ardindan
kolonilestirilen Kuzey ve Guney Amerika’dan Avrupa'ya altijitiin, kereste, Kkurk,
hayvansal ve bitkisel gar, sarap tainmaya bglaninca Lizbon, Londra, Amsterdam, Bruges,

Anvers, Calais, Bordeaux gibi limanlarda, gunlikrek, el matbaalarinda basilarak kendi

°Alp Orcun, “Once ‘ekonomi basini’ vardiDiinya Gazetesi 10. YaEKki, 4 Mart 1991.
® Orhan Kol@lu, Havas-Reuter-den Anadolu Ajansi’na Ankara, CGD Yayinlari, 1994, s.1.



hinterlandindaki bultenler (newsletteryin balangici olarak kabul edilebilir’seklinde

ekonomi basininin atasingret etmgtir.

15. ylzylldan sonra hizla kurulan emtia borsalé birlikte bilten sayilar da
artmstir. Ekonomi basiniyla ilgili 1983 yilinda dizeném bir seminerde Cahit Duzel, ilk
ekonomi gazetesinin diinya emtia ticaretine rehbaak amaciyldngiltere’de, tam da sanayi
devriminin ygandgl donemde, yani 1760 yilinda cikartgad ve hala da yayin hayatina
devam etini sdylemitir. Bu yayin Public Ledger'dif. Kamusal Hesap Defteri olarak
Turkce'ye cevrilebilecek bu yayindan sonra, 1876hiade Hollanda’da Het Financielle
Dablag ve 1812 Londra’da yayinlanan ve bir ‘penmy'satilan “London Times” yayin
hayatina bgamistir®. Bir penny’ye satilmasindan dolay da bu yayifjnny paper” olarak

adlandiriimgtir.

O tarihlerden sonra, ticaretle yikselen yeni siry@melik haberler veren sureli
yayinlarda dinyanin pek cok bélgesinde boy gostgenteglamistir. “La Cote Desfosses”
Paris (1885), Schweizerische Handelszeitung” (Zufig61), il Solo 24 Ore” (Milano,
1865), “Le Journal de Finances” (Paris, 1867), ‘@hB” (Bruksel, 1881), Financal Times
(Londra, 1888), The Wall Street Journal” (New York889), “Dagens Naeringsliv’
(Oslo,1890), “Espano Economica” (Madrid, 1893), f8mn” (Kopenhag, 1876),
“Kauppalehti” (Helsinki) ve Dgu'da “Nihon Keizai Schimbun (Tokyo, 1876) bunlardan
onemli olanlaridit. Osmanli topraklarinda ise ilk ekonomi gazete&ill@rihinde Fransizca

olarak yayinlanmaya kkanan ve yabancilara hitap eden “Le Commerce dest@otiopole”
dur®®.

Ekonomi basinin diusu kisaca bu sekilde gerceklgmistir. Ticari bilginin
kiymetlenmesiyle dgan ekonomi basini, daha sonra ekonomiksgedleri de etkileyecek bir
giic olma yolunda ilerlengiir. iletisim teknolojilerinin ba dondiriicti bir hizla galinesi,

ekonomi basininin da seslegidiitleye daha farkli imkanlar sunmasina neden gtomu

" Cahit Diizel, “Ekonomi Basininin Gilni”, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basini 1983 yili Ill. Sainer
Tutanaklari, Eskiehir, Hurriyet Vakfi Bitim Yayinlari No:5, 1983, s. 8.

8 Osman Saffet Arolat, “Ekonomi Basininda Tarihsetli®ne ve Yerel Basinda Ekonomik Haberler”,
Tirkiye'de Yerel Basin, Ed. Prof. Dr. Suat Gezgiistanbul,istanbul Universitediletisim Fakiiltesi Yayinlari,
2007, s. 261.

°A. Orcun,a.g.e

19 Erkan Yiiksel, Tiirkiye’de Ekonomi Basini Giindemi ve Siyasal Giindendliskisi” (Ozelestirme Ornginde
Bir Giindem Belirleme Cabasi), Eséhir, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitii§Yayinlanmany
doktora tezi), 1999, s. 176.
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Ote yandan ekonomi gazetelerininglevlerini diger gazetelerden c¢ok farkli
disinmemekle beraber, seslegidhedef kitle acisindan gosterdikleri gilgmi de ortaya
koymak gereklidir. Erkan Yukselin derlefli ekonomi habercifiinin islevieri soyle
siralanabilir:

- Karar almayi kolaylgtirici bilgiler sunmak

- Endgru bilgiyi sunmak

- Barometre olmak

- Topluma rehberlik etmek

- Ekonomik dgerlere sahip ¢ikmak

- Uzlasmaya katkida bulunmak

- Glc odaklarini tanitmak

- Sosyal dedektiflik yapmak

- Denetlemek

- Ongorulerde bulunmak

- Etik ilkelere bl kalmak!*

Bu islevlerden de ankalabilecesi lzere ekonomi haberciii hem gelecg iyi
yorumlamak hem de bunu yaparken toplumsal hassksiygoz ardi etmemek durumundadir.
Bir diger yandan, ulkelerdeki ekonomik belirsizlikler githda, ekonomi gazetelerine olan
ilgi de fazlalamaktadir. Bu nedenle okurlar icin gta tahminlerde bulunmak, onlara yol
gostermek ekonomi alaninda ihtisgsta yayinlar icin son derece 6nemlidir. Yol gosterici
olurken de etik dgerlere bgli kalmak, spekdilatif yazilardan uzak durmak ekonom
habercilginin en 6nemli sorumlulgudur. Zira ekonomik gelimeler, politika ile i¢ icedir ve
siyasal iktidarin gucii de bu ekonomik gelelere ve onlarin kitleler tarafindan nasil
algilandgina baldir. Bu anlamda ekonomi gazeteleri bir taraftarasal iktidarlar tzerinde
bir baski grubu olarak ger taraftan da bir uzdairici olarak konumlandirilabilir. Dordincu
guc olarak tanimlanan medya acisindan bagkrnda etik dgerler acgisindan en hassas
olunmasi gereken ihtisastaa alani ekonomidir. Siyasal iktidar icin durum Bkadar
hassasken, sermaye sahipleri ile haber kayna hedef okur kitlesi olarak da durum

farksizdir.

1 Ae, ss166-170.
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Sermaye sahiplerinin kendi glularini, sirketlerin kurumsal iletim departmanlari,
halkla iliskiler sirketleri ve ekonomi gazeteleri i¢genin de kamuaygercek dgru olarak

sunma yankina da gidilmemelidir.

Ozetle liman kentlerindeki emtia borsalarinin hédéri alicilara iletmek ici dgan
ekonomi gazeteleri, bugin glg noktada siyasal iktidarlar ve sermaye sahipléi i
kamuoyu arasinda 6nemli bir gli¢c haline gelendir.

1.3.1 Dinyada Ekonomi Gazetelerinin Gelsimi

Ekonomi gazetelerin dmsunun ardindan, posta servislerinin gelesi, 1844'te
telgrafin kefi ve baski tekniklerinin ucuzlamasi, onlari dalld kimsenin ulabilecei
kaynaklar haline getirngiir. Bobin k&ida silindirik baski yapabilen makinelerin bulunmas
donemki gazetelerin ucuzlanmasinin yaninda dahaykogklam almasini da @amistir.
Telgrafin kefi ise, ticaret ve iletim dinyasina énemli bir ara¢ daha kazandinmi“haber

ajanslarn’”.

Gazetelerin baskilarinin ucuzlamasi teksiia onlarin hareket kabiliyetlerini
artiramamygtir. O dénemde bir gazetenin kendi telgrafna kurmasi maliyetler acisindan ¢ok
blyuk bir harcamadir. Bu nedenle hem borsa cevwnelérem de gazetelere hizmet veren yeni
arac, “haber ajanslar’” 6nem kazagmm 1832 yilinda kurulan ilk ajans olan Havastpos
aracilglyla haberlerini iletirken, 1848 yilinda “... Amerikia alti buylk gazete bigg
Associated Presst® kurmutur. Daha 6nceleri karisiz bir takim gigimleri olan Julius
Reuter da 1851'de Londra’ya yeyile Reuter'in Telgraf Birosu'nu acgtir 3. Ajans hala

varhgini devam ettiren, diinyanin en énemli *haber Giletimden biridir.

Bu sirecte bir taraftan ajanslar geken bir taraftan da 1970’lerden Birinci Dinya

Savai'na kadar olan zamanda gazeteler temellerini gidftenistir. Ote yandan saytan

120. Kologlu, a.g.e, s. 4.
BAae. s.4
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hemen oOnceki sirecte gazeteleringédierinin telgraf hattindan iletilebilmesi ile de dna

onemli bir ilerleme kaydetrgiir.'*

Ekonomi haberlerinde ajanslaringidigl giderek artanken, Avrupa’da kurulan
ekonomi @irlikli gazetelerde yayin hayatlarina devam ekendir. Ancak ikinci Diinya
Saval pek cokseyi desistirdigi gibi ekonomi gazetelerinin de politikalar Uzeten etkili
olmustur. “ikinci Diinya Sav@'ni izleyen dénemde, Avrupa’dakigiéim, her tlkenin bir
temel ekonomi gazetesine sahip olmasiydi” Boylece ekonomi basini daha fazla “milli

ekonomi” icergiyle yayin yapmaya &amistir.

1980’li yillarin sonundaikinci Diinya Savg’nin sekillendirdigi dinya, koklu bir
desisime sahne olmyiur. Ekonominin kendini dinya Uzerinde yeniden kaotandirdgl,
duvarlarin yikilmasiyla gayan surec, kireselime olarak adlandiningtir. Kiresellgeme,
“dinya oOlceinde ve temelindesieyen ekonomik ve kultiredebekelerin gejmesi ve hiz
kazanmasf” olarak tanimlanabilir. Kiireseljene, biitiin kitle iletim araclarini déngtiirdisi
gibi ya da butan kitle ilegim araclar sayesinde diunyanin ekonomisini gtimdigt gibi
ekonomi basinini da derinden etkilgtimi Siyasal alanda ganan gelimelerin arkasindaki
ekonomik olaylar butiin sektorleri etkilemeyeslaanistir. Cok uluslu firmalara haber yapan
kitle iletisim araclari da ¢okuluslu bir hale gektm. Bununla birlikte kireselleme, ekonomi

habercilgine de yeni bir anlayigetirmitir.

Dunya Gazetesi’'nin 10. yanedeniyle hazirlanan ekte donemin Genel Yayin diid
Alp Orgun, kursellgmenin ekonomi habercfline etkilerini ¢ bglik altinda toparlanstir.
Orcun’a gore bu u¢ khgin ilki, “ekonomi gazetelerinin dinya capindaki rabir glarini
gengletmeleri”. Bunun nedeni de kiresaka sirketlerin hissedarlarina gerekli bilgilerin
ulastiriimasinin  sglanmasidir. ikinci degisim ise, “milli nitelikteki gazetelerin, Avrupa,
Amerika ve Asya’'nin 6nemli merkezlerinde, orasnibazirlanmy 6zel bir icerikle yayinlanir
hale gelmeleridir’. Orcun, bu klaga 2 Ocak 1979'da Kita Avrupasi icin Frankfurt'ta da
yayina bglayan “Financial Times”I ve 1983'te Avrupalgadamlarina da seslenmek Uzere

“Europe” versiyonunu c¢ikartan The Wall Street Jalirbrnek gdstermstir. Orcun, Gg¢uncl

14 Asli Yapar Gonencg,ifetisim Teknolojilerinin Medya Uzerindeki EtkileriCommunication in the
Millennium: A Dialogue Between Turkish an AmericanScholars/ 2nd International Symposiumistanbul,
Istanbul Universitedietisim Fakdltesi Yayinlari No:26, 2004, s.443

15 A. Orcun,a.g.e.

18 Erol Mutlu, iletisim Sozligi, 3. baski., Ankara, Bilim ve Sanat Yayinlari/Atig98, s.240.

13



ve son bgligl da “dsa acllmaya @rasan eski ‘Demirperde’ tlkelerinin ekonomi basiniem
hizl gelstigi bolge”, seklinde ifade edilmektedir. Orgun buna ek olardqreomi basinindaki
“uluslararas! biitiinkenelere” de dikkat cekmektedir

Dunyada ekonomi basininin, kiresgienin en énemli unsurlarindan biri olan yeni

iletisim teknolojilerinin gelgsmesi ile ilgili stire¢ ise, sonraki bolumlerde elmacaktir.

1.3.2 Turkiye’de Ekonomi Gazetelerinin Gelisimi

Ticaret merkezlerinin g@tlenmesi 17'nci yuzyilda limanlarda kurulan boesalve
onlarin gelymesine bgli olarak haber mektuplarini ortaya ¢ikarirken, @ambu gelmeleri
200 yil kadar geriden takip etstir.

Osmanli topraklarinda ilk gazete Fransizlar tacEmyayinlangtir. “Istanbul’da (...)
Fransiz Elcilgi Matbaasi’'nda Bulletin de Nouvelles (1795) ve QGazérancaise de
Constantinople (1796) cikarifffi. Bu gazeteler Fransizhtilalini diinyaya anlatma

heyecaniyla kurulmwbir takim yayinlardir.

Istanbul'da ilk Fransizca gazeteler yayinlanmayglabeen Osmanl’'nin en 6nemli
ticaret merkezlerinderizmirde de gazetecilik yapilmaya ganmstir.  Murat Ozgen’in
calismasina gore,izmirde 1821'de Le Spectatuer Oriental, 1828’ deQ@urrier de Smyrne
yayin hayatlarina Bmislardir, bu iki gazete de 1831 yilinda Radi 1l. Mahmut'un
Istanbul’da “Le Monitor Ottoman” cikartmasi igin gtdcesi Alexander Black tarafindan
cikartilacaktit’. Sonradan Black Bey olarak anilacak bgi, KkDsmanli'nin basin myaviri

gibi calsacak ve Fransa'ya giderken anidgéipheli birsekilde 6lecektir.

Goruldigu gibi, o donemde Osmanli topraklarinda yayinlagaretelerin 6nemli bir

kismi Fransizca’dir. “Bunlardadamir'de yayimlananlarin buyik bir bolum, milliyayrimi

A, Orcun,a.g.e.

18 Alpay Kabacall,Baslangicindan Guniumiize Tiirkive’de Matbaa, Basin ve Ywn, istanbul, Literatir
Yayinlari, 2000, s.47.

¥ Murat Ozgen, “Osmanli'dan Guniimiize Yazili Basisigmsetiliskisi”, istanbul Universitesiiletisim
Fakultesi Dergisi, Sayi: 23, 2005, s.15.
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olmadan Avrupa ile ticaret yapanlarin hizmetind&ffirimparatorlgun en 6nemli liman
kentlerinden biri olarizmir, gerek déneme gore sahip gidikozmopolit yapisiyla gerekse de
onemli hammadde temin edilen yerlerden biri olmasiticaret haberlerinin gazetelerde ilk

yer buldigu Osmanlsehri olmutur..

Ote yandan Orhan Kaoitu'nun yaptgi bir aratirmaya gére Osmanli topraklarindaki
ilk Turkce gazete 1828'de yayinlanmayalbaan “Vakayi-i Misriye”dif’. Tirk Basin Tarihi
adli kitabinda Hifzi Topuz, Misir Valisi Kavalall éimet Ali Paa tarafindan cikartilan
Vakayi-i Misriye’nin, amacinin yenilikleri anlatdeavisirdaki yeni diizenin propagandasini
yapmak oldgunu aktarmaktadif’. Osmanli'nin bgkenti istanbul'da ise ilk Tirkce gazete
1831 yilinda yayin hayatinadbayan Takvim-i Vakayi olmgtur. Gazete, Paghh Il. Mahmut
tarafindan bir dizi i1slahatla birlikte hayata gégirstir. “Devletin kararlari konusunda halki
bilgilendirmek klevini yiiklenen bu ilk Tirkce gazetenin galnlari devlet memurlariydit
Bu yonuyle Osmanlnin B&entinde yayin hayatina ggayan gazete Avrupa’daki
benzerlerinden ayrilmaktadir. Nilgin Girkan, tardén bu sure¢ “Gazetecilik megie
Osmanli-Tark toplumunda 19. yizyildakigdr modernlgme cabalarinin bir gege olarak

ortaya cikmgtir®®

seklinde yorumlanmaktadir.

Bu anlamda Osmanlr’da gazeteleringdpsurecinin Avrupa’daki gibi ticari nedenlerle
desil siyasi nedenlerle oldiunu séyleyebiliriz. Avrupa’da gazeteleri, yonetiencikartirken,
Osmanlr'da yonetenler gazeteyi bir propaganda askoeak kullanmglardir. Bu farkhliklar
gazetelerin ekonomik, sosyal ve kilturel alanldraska tarzdasekillenmesine ve dolayisiyla
farkli bicimlerde yayinlarin ¢ikmasina neden ojtou.

Osmanli topraklarindaki Turkce ilk 6zel gazete ol@eride-i Havadis”i ise William
Churchill adinda biingiliz ¢cikarmstir. Daha 6nceden de hatirlgtmiz gibi Osmanli’daki
ilk ekonomi gazetesi Le Commerce de Constantiopt851 tarihinde Fransizca olarak
yayinlanmaya bgamistir. Ancak gazete yabancilara hitap eden bir hitedlir. Daha sonra
ise, Osmanli Turkleri’'nin ticaret yapmasinin aygyifmasina rgmen bir ekonomi gazetesi

olan “Takvim-i Ticaret” yayin hayatina famistir. 1866 yilinda kurulan gazete, sadece 7

20 ptilla Girgin, Tirk Basin Tarihi'nde Yerel Gazetecilik, istanbul inkilap Kitabevi, Mayis 2001, ss 13-14.
2L Hifz1 Topuz,ll. Mahmut'tan Holdinglere Tiirk Basin Tarihi , istanbul, Remzi Kitabevi, 2003, s 13.

2 H. Topuz,a.g.e, s.14.

Z ptilla Ozsever Tekelci Medyada Orgiitsiiz Gazeteci Ankara,imge Kitabevi, 2004, s.55.

2 Nilgun Gurkan, “Turkiye'de Gazetecilerin ‘Gozliiki¢ Medyanin Dénigemeyen Kodlari”,Medya ve
Toplum, Ed. Sevda Alanky istanbul, IPSletisim Vakfi Yayinlari:4/Habercinin El Kitabi Dizisi:12003, s.148.
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sene yayin yaprsir™®. Bu donemden 1876'ya kadar olan siirecte pek @aetg yayin

hayatina dahil olacaktir. “... ancak bu tarihten sor8ultan Il. Abdulhamit’in tahta
gecmesiyle bgayan ‘istibdat devri’ basin tGzerinde &m bir baski olgmasina ve sansurin
acimasizca uygulanmasina neden gtomu  1876-1908 Donemi Il Abddlhamit'in basin

tizerinde uygulagh sansir uygulamalari altinda gegtini*®

Diger yandan Osmanli’'da “ekonomik olaylarin haber @rira bir dger 6rnek, Orhan
Kologlu tarafindan aktariimaktadir. Kaltu, Mart 1911 yilinda resmi statiye kasn
Osmanli Telgraf Ajansinin da, yabanci LUlkelerddkbrsa kapagi deserlerini sabah

gazetelerinin yayinlayabilegesekilde bultenlerine koyma karari aldiklarini befigktedif’.

Birinci Dinya Savgi’na giren Osmanli’da ticari faaliyetlerin haberleirincil Gnem
tasimaktan uzaklgmistir. Istiklal Saval yillarina rastlayan 6 Nisan 1920 tarihinde ise
Mustafa Kemal'in karari ile Anadolu Ajansi kurulgtur. “Kurulusu sirasinda Anadolu
Ajansi'nin iki 6nemli amaci vardi. Bunlardan birfJlusal birligi tehlikeye dgirecek
kiskirtmalara kagi 6nlem almak; dieri ise Kurtuly Saval ve eylemleri ile ilgili haberleri
halka duyurmakt?®. Halen hizmet veren ajans, ekonomi habejicile de uzmantais
kadrolan istihdam etmektedir. Bu sayede ajans,neko habercilgi yapilan her mecra
tarafindan hem gtincel hem de ekonomi haberleritagtip edilmektedir.

1.3.2.1 Cumhuriyet Donemi’nden Serbest Ekonomiye

Yolculukta Ekonomi Basini ve Basinda Ekonomi

Birinci Dinya Saval ve Kurtuls Savar'nin ardindan yeni ekonomi politikalarini
belirlemeye calan genc¢ Tirkiye Cumhuriyetinde ise yeni bir ekomogazetesinin
yayinlanmasi fazla gecikgi sayllmaz. “Zeki Cemal Bey 1928 vyilinda ‘Ekonomi’

gazetesini®® kurmustur.

% Erkan Yiiksel, Turk Basininin Gelisiminde Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basini: Kavram veKapsam
Acisindan Uygulamali Bir Calsma”, Eskkehir, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiis
(Yayinlanmamy yiksek lisans tezi), 1996, s.202.

% Murat Ozgen, “Tirk Basininin Ggilnine Tarihsel Bir Yaklam ve Deerlendirme” iletisim Fakiiltesi
Dergisi, Sayi: 11, 2001, s. 20.

270. Kologlu, a.g.e, s. 31.

B H. Topuz,a.g.e, s. 139.

0. S. Arolata.g.e, s. 263.
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Antik cagdan beri Anadolu’'nun en 6nemli ticaret merkezlergande bulunduran ve
Cumbhuriyet’in ilk iktisat kongresine ev sahigliyapanizmirde ise ‘izmir Ticaret” gazetesi
1942 yilinda yayin hayatina gfamistir®®. Bu gazete o dénemden sonra kurulacak emsalleri
icin bir okul niteligi tastyacaktir. Ikinci Diinya Sav@’nin son yillarina rastlayan 1944'te ise
yeniden “Ekonomi” isimli bir gazete kurulacak, budi®47 yilinda 1962'ye kadar yayin
hayatina devam edecek “Tirk Ticaret Postas!” izlelgtr. Ote yandan Turk Basin Tarihi'ni
anlatan cadmasinda Hifzi Topuz, 1949 yilinda Habib Edip Térelaainda bir gadaminin
Yeni Istanbul Gazetesi'ni kurgunun bilgisini vermektedit. Yeni istanbul, emtia borsalari
ve kota haberlerinin konul@u sutunlar yayinlayarak, Turk basin tarihinde ekono
gazetecilginde bir ilke imza atnstir.

Ayrica Yilmaz Karakoyunlu; Burhan Cahit Morkaya' nigikardgl “Karagoz”
gazetesinin ilk ekonomi basini ofne verdigini kaydetmgtir. Karakoyunlu ayrica, kirsal
kesimle ilgili ekonomi haberlerini sayfalaringitgan Tahsin Demiray’in “KoylU” gazetesini
de ekonomi basini arasinda sagi>. Bunlarla birlikte “Ulki” ve “Kooperatif” dergilérde

ekonomi icerikleri ile 6ne c¢ikrglardir.

Yilmaz Karakoyunlu’nun bir ekonomi haberinin ilk Xenaete tgimasiyla ilgili

aktardgl olay isesOyledir:

“Turkiye'de ekonomi basini olayinda bir ilging gmtie Hurriyet Partisi’nin
kurulmasiyla bgliyor. Hirriyet Partisi kurulduktan sonra zannediym ki guc birlgi
de idrak edildi veya edilmek (izere o tarihlerille defa olarak mecliste Ekrem Alican
¢ok uzun bir cahmadan sonra butce tenkiti hazirliyor ve meclistécdiienkidini
yapiyor. O gune kadar alimigin disinda bir biitce tenkidi olmasi nedeniyle gazetenin
olaya baky acisi deisiyor ve ilk defa olarak Hurriyet Gazetesi bu olayarset
yapiyor. Ve yine ilk defa olarak Hurriyet Gazetdskrem Alican’in tenkidiyle
birlikte, ekonomik olaylar Uzerindeadamlarinin gorlerini aliyor. O giine kadar
bdyle bir uygulama yok. Buyuk ekonomistler, proféso konwuyor, ama

isadamlarindan gosialma algkanligi yok>*

% C. Dizela.g.e.s. 15.

3H. Topuz,a.g.e, ss. 329-330.

32 Yilmaz Karakoyunlu, “Ekonomi Haberaiinin Gelisimi”, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basini 1983 yili
lll. Seminer Tutanaklari , Eskiehir, Hurriyet Vakfi Eitim Yayinlari No:5, 1983, s. 44.

Y. Karakoyunlua.g.e, s. 45.
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Ekonomi habercifiinin bundan sonraki galm sureci Dunya Gazetesi Genel
Yonetmeni Osman Saffet Arolat'in aktagtha gore; 1963 yillinda Genel Yayin
Muduarligi'ni Abdi Ipekci'nin yaptgl Milliyet Gazetesi'nde Ali Gevgili'nin kaptaniinda
“ticaret ve iktisat” sayfasi acilmasiyla devam a&tmi Ardindan da ekonomi haberleri veren
ajanslar bir bir yayin hayatina ge@mistir. Bunlar Yavuz Toker’'in Ekonomik Basin Ajansi
(EBA), Altan Oymen’in ANKA’sI Ethem Yazgan'in TurBasin Ajansi (TUBA) ve Aydin
Engin ile Osman Saffet Arolat'iiSTA’sidir. Bu ajanslar 300 civarinda adamina abone

usulil servis yapan byorler seklinde servis verngtir®.

1975 yilina gelindiinde ise Hurriyet Gazetesi Ban Kolgzlu yonetiminde tek
sutunluk bir s ve Isci Dunyasi” bolumu hazirlarstir. Cumhuriyet Gazetesi'nde ise ayni
donemde Melih Tumer ekonomi yazilari stadmis, ardindan bu bdlimde Hasan sBa

Kafaoglu ve Yalgin Kiigiik yaznglardir®,

1980'li yillara daru giderken, 1979'da Adnan Divenci'ye ait Demokiatmir
gazetesini satin alan Yeni Asir Grubu’nuryibdaki Ding¢ Bilgin gazeteyi “Rapor” adiyla bir
ekonomi gazetesi haline getigtii. Osman Saffet Arolat'in aktargina gore, Hurriyet
Gazetesi'yle ortak bir proje halinde hayata getieye cakilan Rapor'da bu ortaklk

basarisizlikla sonuclamive gruplar kendi yollarina devam etiti*®.

Cumbhuriyet'in kurulgundan 1980°li yillara kadar devam eden sirecte, pek
ornezin gelismesine rgmen, devlet¢i ekonomi politikalarinin  benimsenmedonomi
habercilginin gazetelerde yeterince yer alamamasina nedenstlr. Is dinyasi sesini
duyurmak icin ise cikargl raporlarla, kamuoyu yaratmaya ealis ve siyasal iktidari
etkilemeye cabalamtir. Ote yandan Tirk Sanayici gadamlari Derng'nin (TUSIAD)
1979 yilinda donemin Bhakani Bulent Ecevit'in ATA'In Ozelstirmesine kag aldigl tarafi
hazirlattgl basin reklamlari ile duyurmasi Tarkiye'yi hem akonik hem de sosyal anlamda

bambaka bir stirece dgru gotirecektir.

3 0. S. Arolata.g.e, ss. 263-264.
®Ae.,s. 264.
®Ae., s 264
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1.3.2.2 1980 sonras! Turkiye’de Ekonomi Basini ve

Basinda Ekonomi

Kitle iletisim aracglarinin gegim surecini incelerken, donemin politik gghelerinden
doénemi ayri diglinmek s6z konusu olamaz. Hele de ekonomi gazetalegelsim sireci,
politik gelismelerle yakindan gkilidir. Bu anlamda, ozellikle 1980 yilindan sonra

Turkiye’'deki ekonomi basininin ggiimini farkh bir balik altinda incelemekte yarar vardir.

Ekonomi habercisi olan Zilfikar @an, “Ekonomi nasil haber oldu? Nasil haber
oluyor” calsmasinda, 6zellikle 1980 sonrasinda ekonomi gaiiedn nasil geltigini,
“1980'li yillarin ilk yarisinda, piyasa ekonomisirgeck piyasalarin olgmaya balamasi,
menkul kiymet, para doviz piyasalarinin ortaya @em1980 24 Ocak kararlari ve 1 Temmuz
1980 bankacifi ile birlikte serbest faiz rekabeti donemininglaanasiyla 6zellikle tasarruf
sahipleri, yatirimcilar, parasi olanlar acisindagagalarin takibi 6ne cikt* seklinde

anlatmstir.

Ekonomi habercifii ile ilgili bir diger 6énemli gekme ise 1980°'de 12 Eylul Askeri
Mudahalesi ile Turkiye'nin farkh bir siyasi stiree&lim atmyg olmasidir. O déneme kadar
gazetelerde buyuk bir yer tutan politika sayfalarihaber kaynaklari birden yasakli bir hale
gelmistir. Gazetelerin habercilik sikintisina diikleri bu dénemde ekonomi haberlerinin
sayilarl artmaya g&amistir. Daha sonra Turgut Ozal dimkanlginda kurulacak hikimetin

aldigi ekonomik kararlar da ekonomi habesgiii gelistirecektir.

Gungor Uras bu donemde basina ve halka ekonomidires ve yayan isim olarak
Necati D@ru’'yu isaret etmitir®®. Ekonomi haberlerinin kesinlikle kitlesel olmasregktisine
desinen Necati D@gru da, topluma ekonomi haberlerini okumanin kemdlsilehine
oldugunun benimsetilesi gerektni ve bunun da yolunun dili iyi kullanmaktan gexii
soylemektedit’.

37 Ziilfikar Dogan, “Ekonomi nasil haber oldu? Nasil haber oluydrtrkiye'de Gazetecilik/Elestirel Bir
Yaklasim, Ed. L.Dgan Tili¢c, Ankara, CGD Yayinlari, 2003, ss.134-135.

% Gungor Uras, “Basin ve Ekonomi”,Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basini 1983 yili Ill. Swiner
Tutanaklari, Eskiehir, Hlrriyet Vakfi Eitim Yayinlari No:5, 1983, s. 4.
% Necati Dgru, “Ekonomi Sayfalari”, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basini 1983 yili Ill. Swminer

Tutanaklari, Eskiehir, Hirriyet Vakfi Eitim Yayinlari No:5, 1983, ss. 29-31.

19



Ofset tekngi, buyuk renkli fot@graflariyla geng kitlelere ulamayi hedefleyen ve o
donemdeki tirajiyla Hirriyeti zorlayan Gunaydin @tsi'nde Necati Dgru, o giune kadar
alisiimisin disinda bir ekonomi habercli baslatmistir. Gazetenin sahibi Haldun Simavi'ye
ayrintili bir rapor sunan Fou, onay! aldiktan sonra yeni tarz ekonomi sayfajekartmstir.
Akglin Tekin’'in Gunaydin Gazetesi'ni anlaftikitabinda Dgru, Milliyet ve Cumhuriyet’in
agir ekonomi haberleri yerine, halkin 6nemgedikonomi haberlerini yaptiklarini ve gunluk
gecim, Ucretler, kiralar, ekonomiyle ilgili alinakararlarin halk UGzerindeki etkisini
yazdiklarini belirtmitir®®. Diinya Gazetesi’'nin Genel Yayin Yoénetmeni Osmarmlak
doénemle ilgili dgerlendirmesinde, Dgru’'nun habercilik tarzinda insanlarin ekonomiyi dah
kolay anlar hale geldini belirterek, “Dolar asansére bindi yiikseliyor’[hracat patladi,
ithalat vitese takti” gibi b@klarla haberlerin volgarize edilgini aktarmaktadir*’. Bu
donemden sonra rekabetle birlikte ulusal gazetééeryava yava blnyelerinde ekonomi

servisleri olgturmaya bglamistir.

24 Ocak kararlan bir yandan ekonomi basinina lohlzeme’ ¢ikmasina neden
olurken, bir yandan gazete &@ina verilen siibvansiyonlarin ortadan kalmasi eferak
gazeteleri zora sokmgtur. Gazeteler bu dénemi cok reklam alargknaya cakmislardir.
80’'den sonra ortaya cikan ekonomi basini tirajizi olsa da sektdrde onemli bir yer
almsglardir. Bu gel§meyi de Uras’ingu sOzleriyle agiklamak mumkundur: “Ekonomi basinin
tirajinin az olmasina ganen bunlarin ihtisas gazetesi olmalari nedeniyi®krasi, 5 alemi
cevrelerinde ve der cevrelerde izlenebilirlik gucinin faziahve izlenebilirlige dayal
olarak etki guictiniin fazl@h so6z konusuddf’. 1986 yilinda daistanbul Menkul Kiymetler
Borsasi'nin {MKB) acilmasi ekonomi habergiine biyik bir ivme kazandirgtir. Bu
gelismelerin de etkisiyle Turkiye'de pek cok gunlik ekom gazetesi yayin hayatina
baglamistir.

Yeni Asir grubu ile ekonomi de ihtisas yayini Ragenemesinden vazgecgen Hurriyet,
blnyesinde bulunan ve Sikiyonetim ile de sorugayan Dinya Gazetesi’'nin ekonomi

alaninda yayin yapmasini planiatm Projenin baina gecen Hurriyet Gazetesi Genel Yayin

40 Akgiin Tekin,Tirk Basininda Kayan Yildiz Haldun Simavi'nin Giinaydin’i, istanbul, Dgan Kitap, 2006,
S. 432.

“10. S. Arolata.g.e, s. 264.

“2G. Urasa.g.e, s. 7.
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Yonetmeni Nezih Demirkent, bir sire sonra aygildturriyet Grubu’ndan gazeteyi kidem

tazminati olarak alngtir®.

Nezih Demirkent, 1982 yilinda devratdigazete icin Anadolu’da buydk bir burgia
kurmuws, abone sistemiyle caimis, daitimini da gazeteye kargebir sirket kurarak
Ustlenmgtir. Bu da Dunya Gazetesi'nin Turkiye'deki en uzsoluklu ekonomi gazetesi
olmasini sglamistir. 2001 yilinda Demirkent’in vefatinin adindarezgteyi Didem Demirkent
devralmgtir. Halen yayin hayatina devam eden gazete, deefkwadolu’daki § dinyasi

Uzerine etkindir ve ekonomi alaninda en yluksekdisahip ihtisas gazetesidir.

Bundan sonraki sure¢ ise yine Arolat'in aktgrda goére, 80'li yillarda Can Aksin
Gunaydin'da cikartmaya kadig haftalik “Ekonomik Bilten”i 6énce Sabah’astanis, sonra
orada “Barometre” adinda bir yayin dahastlumutur. 1996 yilinda Milliyet Grubu ise,
Gokhan Cirnaz yonetiminde ekonomi gazetesi “FinaRsaumu” ¢ikartmaya bdamis, onu
takip eden sene Sabah Grubu Tayfun Dewggioun yonetiminde “Liberal Balkl”
cikarmstir. Ancak Sabah’in Liberal Bajikisa bir siire sonra yayin hayatina veda girffl.

Finansal Forum ise 2004 yilinda Aydin g@ao’'in verdgi bir karar Gizerine yeniden
yapilandirillarak, “Referans Gazetesi” oktwr. Referans Gazetesi’'nin Genel Yayin
Yonetmeni Eyup Can §hk, “Referans nasil hizli balik oldu” He&kli yazisinda gazetenin
kurulma slrecini anlatarak, Turkiye'deki ekonomizegecilgine Amerika'daki ya da

Avrupa’daki benzerlerininki gibi bir soluk getirméstediklerini belirtmgtir.*°

Gunluk ekonomi gazetelerinin yaninda, pek cok ekandergisi de benzer tarihlerde
yayina balamistir. Ekonomi basini ile ilgili Osman Saffet Arolat’ verdgi bilgilerden
derlenenlere gore; 1971 yilinda yayinlanmayagldyan Ortam Dergisi'ndeki ekonomi
sayfalarini saymazsak, ilk ekonomi dergisi olar&®8a yilindaSeref Ozgencil tarafindan
cikartilan “Para’yl gosterebiliriz. 1986 yilindaiMilge “iktisat ve Finans”i, 1992'de Ali
Karacan “Kapital’i, 1993 yilinda Hdurriyet “Capital’ve ardindan Sabah “Power,

intermedya “Makro”yu, Akam “Platin”i, Diinya “Globus”u yayinlangur®®. 1980'li yillarin

0. S. Arolata.g.e, s. 265.

* Ae.,s. 266.

> Eyiip Can Sglik, “Referans nasil hizli balik oldu”, (Cevrimjgi
http://www.referansgazetesi.com/haber.aspx?HBR_K@I343&YZR_KOD=4&ForArsiv=1, 06 Mart 2007.
0. S. Arolata.g.e s. 266.
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sonunda ise haftalik olarak ekonomi dergileri dikkgekiyor. Bunlari ise Ekonomik
Panorama, Para, Trend, Ekonomist, Borsacl, BorsarvaSeans olarak sayabiliriz.

“... yazih medyadaki bu yapisal gigime, gorsel medyadaki yaygigiaayl ve
desisimi de ilave etmek gerek. Bunlarin dnada da 6zel televizyon kanallari geliyor. Sirf
haber yayincifii yapan haber kanallari, yine sirf ekonomi habexleren ekonomi kanallari
ulusal dizeyde yayin yapan radyo ve televizyonlaelanomi programlari yer alamaya
basladi*™ ilk ekonomi radyoculgunu “Radyo Foreks” bdatmistir. Televizyon'da ise ilk
olarak bu anlamda Kanal E yayin yapmayaldraistir. CNBC ile ortaklik yapan Daus
Grubu'nun binyesine katilan Kanal E, “CNBC-e” olaraalen ekonomi @rlikli yayinini

devam ettirmektedir.

Bunun dginda 6zellikle sektorel dergiler gda olmak tzere pek cok gigik ekonomi
yayini Tarkiye'de yerini alngtir. Ekonomi yayini yapan 6zel kanallar artarkembdr

televizyonlari da sadece bu alana 6zgu progranalpmaya bgamiglardir.

477. Dogan,a.g.e, s. 136.

22



IKINCI BOLUM

2- EKONOMi GAZETECILiGi BAGLAMINDA KULLANILAN
ILET iSiM TEKNOLOJ iLER| VE USTUNLUKLER i

Kiresellgame ile birlikte en ¢ok anilan unsurlardan biriigeth teknolojileri olmutur.
1967 yilinda Marshall McLuhan’in kitle ilgtm araclarinin etkisiyle zaman ve yer ayriminin
ortadan kalkagani, dinyanin “global bir kdy” olagani savundgu calsmasiyla ilgili
yapilan bir dgerlendirmede, diiintrin “iletsim teknolojisinin iletiye anlamini veregey”
olduguna dikkat cekfii aktariimaktadit. McLuhan’a gore, “ara¢c mesajdir”. Yani “biz ilk
basta aletlerimizesekil veririz ve daha sonra aletlerimiz bigekil verir”, icerik yerine araca
bakmamizi giitleyen bu kuramin adi “teknolojik determinizm’@dir

Teknolojik determinizmi, “teknolojinin hem 6zerkdalgu hem de toplum Uzerinde

belirleyici etkileri bulundgu varsayimi’ olarak da tanimlayabiliriz.

Elbette ki butin bu tanimlari anlayabilmek icin rieloji kavraminin ne oldiuna
dezsinmek gerekmektedir. Umit Atabek’in agiklamasinareg@ozcik, “tekne” ve “logos”
kelimelerinin birlgemesiyle olgmustur. Antik Yunanca bir kelime olan tekne, bayi yapma,
becerme, elde etme ile ilgili bir s6zclk. Logos yg®e Antik Yunanca “mantik” kelimesinin
kokl olmakla birlikte gradgl anlam kaymasi nedeniyle “bilgi” anlamini kazagiir sonek.
Ancak “logos”la kastedilen bilgi daha cok bir topisal bilgidir. Teknoloji bu bdamda

“toplumsal” bir seydir*.

Atabek, bir bsgka calsmasi “Teknoloji ve Medya”da teknolojik determinizmi

deserlendirerek,

kendisinin de toplumsal surecler tarafindan betidici ve UGretim ilgkileri icerisinde ele

1 Derya Altay, “Kuresel Kéyun Medyatik Mimari Marh McLuhan”, Kadife Karanlik , Ed. Nurdgan Rigel
vd. Istanbul, Su Yayinlari, 2003, s. 9.

2D. Altay,a.g.e, s. 15.

®E. Mutlu,a.g.e, s.328

* Umit Atabek , iletisim Teknolojileri ve Yerel Medya icin OlanaklarY,eni iletisim Teknolojileri ve Medya,
Ed. Sevda Alanky Istanbul, IPSletisim Vakfi Yayinlari:6/Habercinin El Kitabi Dizisi:2003, s.56.
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alinmasi gerekgi savunulmaktadir’ demektedir. Bu kart yaklasim, politik ve ekonomik bir
olgu olarak ele algh teknoloji kavramini, “Uretimin toplumsafiais bilgisi” seklinde
tanimlamay! slamaktadif.

Bu balamda ikinci yaklaim “teknoloji glnlik ekonomi gazetelerini dergtieiyor
mu?” sorumuza icegin 6nemini vurgulayarak kilavuz olacaktir. Ekonogéazetelerinin
okurlarina sundgu icerik, teknolojinin gelimesiyle yeniden var olmak ve gucini yitirmemek
icin farklilasmistir. Ancak bu tamamen yok olmaya glesekil desistirmeye yonelik bir
micadeledir. Ekonomi gazeteleri verdikleri mesé&glarelektronik ortamda hayatta
kalabilecekken, onun vyerine yeniden kendilerini Womandirarak ve igeriklerini
farklilastirarak ticari bir ara¢ olarak yamak icin dgisiklik yolundadirlar.

2.1.1letisim Teknolojilerine Genel Bir Bakis

Ilk iletisim teknolojisi “yazi’”dan bu yana matbaanin, telgmaf fotasrafin,
elektromanyetik dalgalarin ve bu sayede radyonwadijctelevizyonun bulunmasi uzaya
firlatilan ilk uydu, cep telefonlarinin hayatimigamesi ve internet; kitlelerin birbirleri ile
daha fazla iletim halinde bulunmasina neden olgtur.

Her iletisim teknolojisi ilk olarak kullaniimaya Bkndginda, toplumda yeni
beklentiler dgurmustur. Yeni mecranin getirdikleri, wag! kitleler tarafindan 6zgurlik
yolunda bir adim olarak yorumlangtir. Batin bunlarla birlikte her yeni mecrada igermi
farkl sekilde olymasina da sebep olgtur. icerik de her yeni ilegim teknolojisinde kendine

0zgu dgisimler gecirmstir.

“Almanya’da Johann Gutenberg bugunki matbaalaradydmski makinesini 1440’da
gelistirmistir’’, bu sayeddncil’e olan ilgi artms ve bu da dinde reform yanmasina neden
olmustur. 1800’lu yillarda ise silindirik baski tekginin bulunmasi yikselen yeni sinif

kapitalistlerin §lerini kolaylastirmis ve adeta onlarin simgesi haline gaftini Ote yandan,

®> Umit Atabek, “Teknoloji ve Medya'Turkiye'de Kitle iletisimi, Ed. Nilgiin Girkan Pazarci, Ankara, Turhan
Kitabevi, 2004, s. 66.

0. Atabeka.g.e, s. 66.

" Murad KaradumarDegisen iletisim Ortami, Yeni Medya ve internet Gazetecilgi, izmir, Ege Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitst (Yayinlanmagnyiksek lisans tezi), 2002, s. 11.
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“lletisilebilen yerin gidilebilen yer olmasi zorunl@unu ortadan kaldirarak i ile
iletisimi farklilastirip 6nemli bir toplumsal dégim s&layan telgrafin gegtirilmesine paralel
olarak radyo, bu kez ulusiaa sirecini gazetelerle tamamlayan kapitalizmelalasasilama
sureci ile emperyalizme doggbilme olangi verebildi. Artik Londra’dan New York borsasi
gazetelerin asla @gmeyecgi bir siratle izlenebiliyordd® Bu anlamda radyonun icat
edilmesi hem dinya siyasetinde hem de ekonomisiméenli gelsmelere neden olngtur.
Beybin Kejanliglu’'nun aktardgina gore de radyo ikinci dinya savaonrasinda siyasal
cekismelerin balica odak noktasi olmtur’ Daha sonra ise televizyon, “kiresettee”deki
etkin yerini almgtir. Uydu ise bu sirecte ilgtini kuvvetlendirmsgtir. Ardindan yeni ileim
teknolojileri, etkilgimle iletisimi tek yonlu olmaktan cikarmive kitle iletsiminde yeni bir

donem bglamistir.

Dijital radyo ve televizyon, uydular, cep teleforieknolojileri ve internet olarak
kabaca tanimlayabilegeniz yeni iletisim teknolojileri arasinda en aktif haber mecras is
internet olmytur. internet, haber almada tek yonli olan §ieti surecini interaktif hale
getirmistir. Bu ise “okur’un, “dinleyici’nin ya da “izleyi¢nin tanimini “kullanici” olarak

farklilastirmis ve icergin sadece haber kayfiain sundgu sekilde kalmasina son verstir.

2.2. Haber Mecralari ve Ekonomi Habercilginde Ustlnlikleri

Onceki bolimde de altini cizdimiz gibi her kitle iletsim araci yayginlgtig ilk
donemde bir takim yenilik akimlarini da beraberirgigirmitir. Matbaa; kitabi herkesin
ulasabilecgi bir kaynak haline getirirken, ruhban sinifinincgiat; kiresellgneye giden
yoldaki ilk adim olan radyo ise kitalar arasindakvarlari yikmgtir. Iste butin bu gejimeler
bir iletisim teknolojisinin, dgerine gore Ustunfu sonucundasekillenmistir. Ayrica var
olmaya devam eden her ilgin teknolojisi de bu farkliliklarinin gadigi Gstinlik nedeniyle
ayakta kalabilmitir. Iste bu baky acisi ile her mecranin tstunliklerini ayri ggkilde ortaya
koymak gerekmektedir. Ekonomi haberleri acisindamer haber mecrasi farkli bir Gsttinlik

sunmaktadir.

8 Umit Atabek, “Alternatif Medya véletisim Teknolojileri”, (Cevrimici)
http://mediaif.emu.edu.tr/pages/atabek/docs/altdgmdtml, 11 Austos 2007.

Beybin Kejanliglu “Tirkiye’de Radyo ve Televizyon Yayingil Siyasasi”Radyo ve Radyoculuk Ed. Sevda
Alankus, Istanbul, IPSletisim Vakfi Yayinlari:8/Habercinin El Kitabi Dizisi:®003, s.146.
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2.2.1. Gazete

Gazeteler daha Oonceden de sOzunigietiz gibi Avrupa’nin yeni zengin sinifinin
yukselsiyle ortaya cikmgtir. Genel bir tanimla da gazete “politika, ekonphiiltir ve daha
baska konularda haber ve bilgi vermek icin yorumlu da yorumsuz olarak her gin ya da

haftanin belirli giinlerinde c¢ikarilan basili stiggdiyindir.™®

Mecra olarak gazeteninghr araclara gore en blyuk avantajingirtabilme kolaylgi
oldugu sodylenmektedir. Galen teknolojiyle tainabilir radyo ve televizyonlarin insanlar
tarafindan kullaniimasi bu geggebiraz etkilese de gazeteler icin bu 6zellik halein
avantajdir. Ancak gazetelere daha buylk bir Uskirdé&layan haberlerin awvlenebilme
kolayhgidir. “..., bu agidan bakildinda, gazete haberleri kalicidir ve her zamanitaelge

niteligi tasimaktadir.*!

Gazetelerin en buylk avantajlarindan biri habdmaazamanini
okurun belirlemesidir. Batin basili yayinlardaw@d gibi gazeteyi elinize ginin istéghiz
zamani alabilir, haber alma zamanina kendiniz kaeaebilirsiniz. icerik ve dil kullanimi
acisindan bakiimiz da ise gazeteleri yayinlanma periyodu nedendiger kitle iletsim
araclarindan ayrilgini gorebilmekteyiz. “Genellikle daha kesin ifadelgeren gec¢ngizaman
anlatimi kullanilir. Olayla ilgili aciklamalar, gexgse yonelik ayrintili bilgiler sunulabilir.

Haberin uzunlguyla ilgili bir kural yayin politikalarina bgidir.” *2

Ekonomi gazeteleri ger gazetelere gore bir takim farkliliklar goste@elirli bir
kitleye hitap eden ekonomi gazetelerinde dil kulandiger gunlik gazetelerinki gibi sade
olmak zorunda d#ldir, ayrica dger gazetelere gore daha fazla referans pitele haber

uretmektedirler.

Diger iletisim araclarina gére ekonomi gazetelerin en buyUkntyaokuyucu icin
yogun editoryal bir cabma yapabilmesidir. Haberler sabah saatlerindesaral kadar
islenme firsati bulur. Béylece finans ve ekonomi alda bilgi edinmek isteyen okuyucu igin
dogal bir haber filtreleme sireci s6z konusu olmaktaBu da ihtisas yayininin 6zel okur

kitlesinin, gazeteyi 6zellikle tercih etme sebebidi

19 Erkan Yiiksel ve Halilbrahim GircanHabercinin El Rehberi, Eskiehir, Anadolu Universitesi Yayinlari
No: 1263/iletisim Fakiltesi Yayinlari No:42, 2001, s. 9.

Tae,s. 11.

Zpe., s 78.
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2.2.2. Derqi

Erkan Yiksel ve Halilibrahim Giircan’in ¢ajmasina goére “Siyaset, ekonomi,
edebiyat, bilim, meslek, teknik gibi g#i konulari gazeteden daha gennceleyen ve ele
alan, gunlik olmayan periyodik basili yayindirieklinde tanimlayabileggmiz dergiler,
yayinlanma ara@i nedeniyle gazetelerden daha “derin” haber vemredktedir. Ayrica her
derginin kendine gore bir temasi vardir ve habet®maya gore kaleme alinmaktadir.
Dergilerin hedef kitleleri de bu temayla yakindégilénen kimselerdir. Bu nedenle dergiler,
gazeteler gibi sade bir Uslupla yazilmak zorundgildider. Dergiler, ¢cgunlukla fiziksel
olarak gazete ebadindan kucuktur. “... dergicilikieemli bir haber kapak konusu sgiurur.
Gazeteyi sattiran meet haberi ise dergiyi sattiran da kapak haberidir.”

Ozel aratirmalari ile 6ne ¢ikan dergiler, okurlarina degimksine bilgi sunmakla
birlikte kaynak olarak kullaniimak konusunda dageti yayinlardan avantajlidirlar.
Acikladiklar dosyalar, gazeteler veya televizyontarafindan yenidenslenebilir, haber

kaynainin hangi dergi oldguna dair dger kitle iletsim araclarinda atifta bulunulabilir.

Ekonomi haberleri ve mecra olarak derginin kullamanbaktgimizdaysa daha ¢ok bu
alanda ihtisaskanis dergiler ile haftalik haber dergilerinde, ekonomiryogun bir sekilde

islendigini goriyoruz.

Haftalik ve aylik ekonomi dergilerinin ger araclara gére avantaji gorsel ve iceriksel
anlamda bir habere daha fazla yer verebilmeleridasya konusu olan bir haber sayfalarca
islenebilmektedir. Haber dergilerindeyse guincel ekoiogelismelere yonelik analizler ve
ongorilerin yer alguni soyleyebiliriz. Ekonomi dergilerde daha dermbsine argirma

dosyalarseklinde yer bulmaktadir.

Ote yandan ekonomi temasiyla hazirlanan dergilelinli konularda 6ne cikarttiklari
insanlar ve kurumlar, her iki yonli de prestij kagnolmaktadir. Bu da ekonomi dergileri

icin 6nemli Gstunliklerden bir geridir.

Bae,s. 15.
¥“ae,s. 79.
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2.2.3. Radyo

Dunya savglarinin her ikisine de radyo, bir kitle ilgitm araci olarak damgasini
vurmwstur. Ozellikle ikinci diinya saganda sistematik propagandayisfeden ideolojiler
nedeniyle sava “radyolar sav@” olarak da adlandiriingtir. ilk radyo yayinlari 1900’li
yillarin bginda yapilmgtir. Radyoyu, “..., elektrik dalgalarinin 6zgijihden yararlanarak,
seslerin iletiimesi sistemiyle elektro-manyetik ghlhrla yayin yapan istasyon ve bu

istasyonun programlarini diizenlemekle gérevli kustul”*°

seklinde tanimlayabiliriz.
Radyonun en hizli haber mecras! @daou anlatan Ragip Duran’in aktgfoha gore,
radyo yayincigl gazete, televizyon ve internete gbre daha ucuz@arete bayiinden kag
gazete aliyorsaniz onu okuyabilirsiniz ama radybd&anslari dgistirerek pek cok farkh
kaynaa ulaabilirsiniz. Duran, ayrica televizyondan ve gazetetiaberleri alirken ka bir
is yapllamayacani, ancak radyonunskk edici oldusunu belirtmgtir. Radyonun bir haber
mecrasli olarak gder araclara gore dezavantaji ise, Duran’a géreanamirlamasi nedeniyle
yuzeysel ve gecici olmasidir. Yani dinleyici birbese tekrar tekrar donemez ya da haberle

ilgili detaylari radyodan grenemez.

Ancak radyo, gazete ve televizyon gibi gorsel ulesarsahip olmagi icin insanlarin
hayal diinyasinin gglnesine de neden olmaktadi? Bir de okuryazarlik gerektirmegliicin

radyo, tipki televizyon gibi heiggim sisteminden insanin takip edebilgcbir mecradir.

Ekonomi habercifii anlaminda radyolar gerlendirirsek, dier mecralara gore
avantajinin, davet ettikleri uzman konuklari ilaldyici kitlesi arasinda interaktif bir ilgtm
kurmasansi tanimasi oldwnu gortyoruz. Ayrica hiz bakimindan radyolar ltaggr iletisim
araclarina gore daha avantajlidir. Bu da piyasa&itkileyebilecek haberleri radyolarin daha
hizli bir seklide duyurmasini gtar. Fakat radyoda kacirilan bir haber ancak bimraki
blltende dinleyiciye ukabilmektedir. Ya da 0zel olarak yapifnbir ekonomi programi

tekrar1 yoksa kacirilabilmektedir. Bununla birlikkenunun kaciriimg ilk kisimlarinin telafisi,

®Ae, ss. 16-17.
16 Ragip Duran, “Bir Haber Medyasi Olarak RadyR3dyo ve Radyoculuk Ed. Sevda Alanky istanbul, IPS
Iletisim Vakfi Yayinlari:8/Habercinin El Kitabi Dizisi:®003, s.107-115.
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tekrar edilmezse yoktur. Radyo, ekonomi acisindandbkelligi ile de dezavantaj olarak
nitelendirilebilmektedir. Spekilasyona acik kondtacirilan kisimlariyla ekonomi haberleri
icin cazip dgildir.

Ote yandan radyonunslk etme’ 6zelligi, modern dinyanin en 6nemli sorunlarindan
olan trafik siksikliginda glerine giden ya da donen insanlara faydgesaaktadir. Bazen iki
saati bularsehir i¢i bu yolculukta, radyo birgence araci olarak kullanilabilgigibi, bir
taraftan da piyasalarin gerlendiriimesine ve ekonomi programlarinin dahaealizolarak
takip edilebilmesine imkan tanimaktadir. Bu anlanddellikle haber radyolariseé gids ve
donis saatlerine ekonomi igerikli programlar koymaktéatir Radyo, dnceki gunin kisa bir
Ozeti ve buginin galnelerinin satirbglarinin takip edilecg iyi bir mecradir.

2.2.4. Televizyon

Haber mecrasi olarak gerlendirildiginde hem gorsel hem dgtsel olan televizyonun
her zaman dile getirilen Usturdii, izleyicide kendisini olaylara “taniklik ediyorhissi
yaratmasidir.

Gazete ve radyoda haberin bize aktagilt distnurken, televizyonda haber
kameramaninin gozu adeta kendi duyu organimizasdigkiedir. Daha da ilging tarafi bu
haberler kurgulandi halde, gozlerimizle gordiimize inanip haberi ‘aktarilan kadar
zannetme’ gilimi vardir. Ancak son yillarda buyuk televizyorakallarinda bile ana haber
blltenlerinin  magazinktiriimesi, tekngin icerige kagl alabilecg bu zaferin ortadan
kalktigini ve insanlarin haber almak icin tematik habernakarina yoneldini

g6zlemlememize neden olmaktadir.

Ancak unutulmamalidir ki televizyon {an beri hep bir @ence araci olarak
gorulmistar. 1929'daki ilk deneme yayinlar sayesinde igejte tansan televizyon ancak
1948 yilinda haber veren bir mecra haline ggimi‘ilk televizyon haber biilteni 15g\stos
1948'de CBS tarafindan yayinlanirken bu televizydmgun tali bir alani...” olarak
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gorilmistir'.'” Bu da televizyonun haber mecrasi olmak icin 19 bgkledgi anlamina

gelmektedir.

Erkan Yuksel ve Halilibrahim Gilrcan'in ortak ¢amasinda televizyonun tanimi
sOyle yapilimstir: “elektromanyetik dalgalar yoluyla hareketli ga sabit resimlerin sesli ya

da sessiz olarak kalici olmayan gériintiilerinin lieykda siyah-beyaz yayinidit®

Haberin fon muazi, goruntt, spiker ve muhabirlerin ahengi acisindelevizyon
habercilgi diger habercilik tirlerine gére daha zahmetlidir. g&i habercilik tirlerine gore
televizyon habercifii daha fazla yaraticilik ve ekip gahasi gerektirmektedir. Dramatik bir
batunlik gerektiren televizyon haberlerinde bir gan dslup 6n planda iken, spiker ve
muhabirlerin bilgi ve becerileri de haber sunumeatkiler.”° Ekonomi habercifii belirli bir
kitleye hitap ettgi icin, bu yayinlarin iyi bir ekip ve siki bir maddestekle hazirlaniyor
olmasi prestij icin gereklidir. Aksi takdirde pr@gn haber kayra acisindan rgbet
gormeyerek, hedef kitleye ymayacaktir.

Ekonomi haberciii anlaminda en etkin arac halen televizyondur. tBiaftan borsa
degerlerini alt yazi ile veren kanallar bir taraftaa duintin siyasi ve ekonomik ggfielerini
ayni anda izleyicilerine ugairabilmektedir. Ayrica yayina katilan uzman kolaulda dnemli
gelismeler konusunda analiz yapabilmektedir. Butin bumlayaninda televizyonda
deserlendirilen bir konu dier mecralar icin de haber konusu olabilmektedincak program
akisi icinde izleyicinin istediine aninda ukamamasi da ekonomi haberleri agisindan

televizyonun bir dezavantajidir.

Bir diger taraftan tematik kanallarla bazi fuar organipatgrinin ve sirketlerin
tanitilmasi da, ekonomi haberlerini takip edernekin kendisine bu mecrada yer bulmasi
bakimindan 6nemlidir. Ancak gun icindegym bir is temposu ygayan bu kitle, zamaninin
oneli bir kismini alacak ‘izleme’sine vakit ayiramamaktadir. Bu da mecra bakimindan

televizyonlarin bir dezavantaji olarak yorumlanabil

M. Karadumana.g.e, s. 43.
1BE. Yiksel ve Hi. Gurcana.g.e, s .17.
YAe, s 81.
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2.2.5.internet

Internet, bircok bilgisayarin birbirine glanmasi sonucunda ortaya cikan gieti
agidir, yani bilgisayar garinin g olarak tanimlanabilir. Thternet terimi ‘international’

20n

(uluslararasi) ve ‘network’ gayapisi) sozciklerinin birfenesinden olgmustur <. Isminden

de anlallacazl Uzere, sinirlarl kaldirma 6zéijlien fazla olan mecra internettir.

Internetin dgusu Amerika merkezli askeri bir proje olan AdvanceasBarch
Programme Agency Network (APRANET) ile 1960’ lgrla dayanmaktadiiki kutuplu
dunyada nukleer flizelerin her an ggeebilecgi korkusu nedeniyle agairma konusu olan
proje, bilgisayarlari birbirine anarak bir iletyim agi kurulmasini sgamistir. 1970’
yillarin bainda Defence Advanced Research Projects Agency f@¥Rolarak yeniden
yapilandirilan APRANET, “... 1990 yili haziran ayinadatadan kalkny ve internet adi
altinda 6nce ABD'deki Universitelere daha sonragdael kullanicilara acilmir®.  Umit
Atabek, projenin askeri amaclar sghda kullaniimaya bdanmasinin surecinisdyle

anlatmaktadir:

“... bakildi ki, cok da iyi bir ilegim araci ortaya ¢ikrng) bu & (networR
gluzel bir medya haline de gelebilir. Bu askeri whkijiyi gelistiren bilim insanlari,
bunun aslinda c¢ok da iyi bir akademik i@ti araci oldgunu, hemen arkasindan da,
gucl bir ticari nitelik tardigini anladilar. Yani bu askeri teknolgji, ticaretenten

uyum gosterdf®”

Bilgi paylasimini kolaylgtiran internetin, gucli ticari nitelik gamasi onun siratle
gelismesinde bir etken olmgtur. “... radyonun 50 milyon kiye ulgmasinin 38 vyili,
televizyonun 50 milyon kiye ulaggmasinin 13 yili, internetin 50 milyonskye ulasmasinin
ise sadece 4 yili algini da belirtmek gereKki¥”. Hizla bir kitle iletisim araci olarak

benimsenen internette habercilik de yerini kisastine icinde alnstir.

2 Murad Karaduman,itternet ve Gazetecilik”,Yeni iletisim Teknolojileri ve Medya, Ed. Sevda Alanky
Istanbul, IPSletisim Vakfi Yayinlari:6/Habercinin El Kitabi Dizisi:2003, s. 138.

2 Haluk Geray, “Eski ve Yeni: Medyadaki SenaryolarMedya Cakanlari Uzerine SenaryolarTirkiye'de
Gazetecilik/Elestirel Bir Yakla sim, Ed. L.Dgan Tili¢, Ankara, CGD Yayinlari, 2003, s. 425.

2(). Atabeka.g.e, ss. 61-62.

%M. Karadumana.g.e, s. 139.
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Turkiye'de ilk internet bglantisi ise 1993 yilinda ODTU’den gercedtigimi stir.
ODTU Bilgi Islem Daire Bakani Ayla Altun, ilk internet bgantisinin tizerinden 10 yil
gecmesinin Uzerine kaleme adyazisinda, ilk gegialan &inin, 1986 yilinda tesis edilen
EARN (European Academic and Research Network) /ETNBecause It's Time Network)
baglantill Turkiye Universiteler ve Agairma Kurumlar A (TUVEKA) oldugunu
belirtmistir. ilerleyen yillarda bu@n hat kapasitelerinin yetersiz kalmasi ve tekriblagidan
ihtiyaclara cevap verememeye skanasi (zerine, 1991 yili sonlarinagdo ODTU ve
TUBITAK, internet teknolojilerini kullanan yeni birgan tesis edilmesi yoninde bir proje
baslatmistir. Bu cercevede ilk deneysel ghanti 1992 yilinin Ekim ayinda X.25 lzerinden
Hollanda'ya yapilngtir. PTT'ye 1992 yilinda yapilan paurunun sonuclanmasini takiben, 12
Nisan 1993'de PTT'den @anan 64Kbps kapasiteli kiralik hat ile, ODTU Biligiem Daire
Baskanligi sistem salonundaki yonlendiriciler kullanilarakBD'de NSFNet (National
Science Foundation Network)'e ilk internet glaamtisi gerceklgirilmistir*®. Boylece

Tarkiye’'de “gglarin g31’na baslanmstir.

Tekrar internetin habercilik acisindan 6nemine déele arac olarak internetin bir
haberin yayllmasi i¢in en etkin araclardan biriuglahu goruriz. Haber g@erini ytkselten en
onemli unsurlardan biri, “tazeliktir. Bu nedenlealber aktariminda hiz her zaman c¢ok
kiymetli olmuwtur. Hatta bu kiymetlilik habercilerinin en buytkrtisma konularindan birine
bizi goturmektedir: “Hiz mi dgruluk mu?” BUtin bu tagmalarin dginda haberciler,
internetin  bilgi aktarimini  kolaytirmasi ve hizlandirmasi nedeniyle yeni mecrada
kendilerini konumlandirmakta gecikmegi@rdir. Sanal habercilik, online gazetecilik ya da
internet gazeteleri olarak adlandguniz bu yeni mecragie bu konumlandirmanin ardindan
dogmustur.

Teknolojideki buylik getme haberciin her alanini “hiz” unsuru acisindan
etkilemistir. Daktilodan bilgisayara gecen gazetedeki Urethireci, internetin devreye
girmesiyle de bilgiye ukanada da énemli bir avantajgamistir. Yeni mecra internet ise hiz

acisindan en gézde medya haline ggimi

2 Ayla Altun, “Tirkiye Internetiinin 10. Yani Dogdugu Yerde,"ODTU'de", Kutladik...” Nisan 29
2003, (Cevrimici), http://www.internetarsivi.metdietr/10yil.php, 13 Austos 2007.
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Internet gazetecfinin atasi Halilibrahim Gurcan’in da belirgi gibi televizyondaki
teleteks yayinlandif.  “Haber” elbette ki yeni mecra internette genallldnimin
baslamasindan kisa bir stre sonra yer glmi Ancak ilk internet gazeteleri Gircan’in
aktardgina gore, ABD’de 1995 yiinda  aralarinda  The Wagtan
Post, New York Times, Daily Mirror, Herald Tribuiei de oldgu sekiz buyik gazete
baskiya hazir sayfalarini online olarak yayinlariakre “Yeni Yuzyill Yayim A&” adl bir
sirket kurarak yayin hayatina amis olmasiyla dgmustur®®. Anlasildigi tizere, ilk dSnemde
internet gazeteleri basilan gazetenin bir kopy&sak sanal ortamda yer alirken, daha sonra
gunliik gazetelerin internet sayfalari bile son Kakjelsmelerini sayfalarina tamis ve gin

icinde kendi magetlerini atmaya bgamislardir.

Turkiye'de ise internet gazeteleri Batr’'daki orrelkhden kisa bir siire sonra yayin
hayatlarina bdamilardir. Turkiye’de kendini internete ssigan ilk basili yayin 19 Temmuz
1995'te Aktiiel Dergisi olmgtur. Internette ilk yayin yapan gazete ise Zaman’dir.a2Dsdnra
Tarkiye'nin diger dnemli gazeteleri de internette yerini almaygldmaislardir. Tarkiye'nin ilk
internet gazetesi ise “Xn"dir. Ancak Xn yayinlanthk kisa bir siire sonra kapagtm Bu
gelismelerin ardindan sadece gazetelegildgadyo ve televizyonlar da kendilerini sanal

dunyaya tamiglardir.

Dunyada ve Turkiye’'de internet gazetegitin baglangicina kisa bir g6z attiktan sonra
internetin kitle iletsim araci olarak 6zelliklerini anlatabiliriznternet bugiine kadarki baitiin
iletisim araclarinin 6zelliklerini  kendinde biglgrebilen bir mecra olarak kamiza
cikmaktadir. Hem gazete gibi yazilar ve fotflari hem radyo gibi sesi hem de televizyon
gibi video kayitlarini kullanicilara iletebilmekted Ayrica internette ne radyo ve
televizyondaki gibi zaman sinirlamasi vardir negaeete ve dergideki gibi yer sikintisi...
Internet gazetesinin, hizmet vericisinden (sunueglpsigi dosya transfer protokolii ile sahip
oldugu veri alani kadar okurlarina aktarim yapgaasi vardir. Bu da gazetelere giremeyecek
kadar uzun listelerin bile internette yer alabiline&olaylastirmaktadir. Bir de bilgisayarin
sund@gu arama avantajlari ile bu listelerin icinde kaybal aradiiniz bilgiye ulgamama
riskleri de ortadan kalkmaktadiririternet habercifinin en buyik §levi bilgileri aninda

aktarabilmesidir. Bir bilginin kar tarafa aktarilmasi, bilgisayar ekranina yazilmesalar

% Halil ibrahim GurrcanSanal Gazetecilik Eskisehir, Anadolu Universitesi Basimevi, 1999, s. 18.
' H.1. Gircana.g.e, s. 32.
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kolaydir. Bu glev daha c¢ok finans haber@inde buylk gamalar kat edilmesini

sazlamistir.”?’

Internet gazetelerinin kullanicilara sugidudiger bir 6nemli Ustlinlik de, onlardan
gelen tepkilere de yer vererek tek yonli olmayanilbtisim sazlamasidir.internet gazetesi
okuru, sadece okudgu yayinla dgil, onu izleyen ve tepki veren butungdr kullanicilarla da
etkilesim halindedir.

Internetin sundgu diger tim olanaklari da kullanan internet gazetelerdigi haberle
ilgili di ger linkleré’ ulasma sansi tanirken, okurlarinin g@rlerinden kolayca yararlanmasini
da s&layabilmektedir. Boylece habere gh@a anlaminda internet, kendi kiiguik kisa yollarini

da kullanicilarin hizmetine sunsgtur.

Internet, kullanicilarinaslierini yaparken, bir taraftan da bilgi sahibi olngansi
tanimaktadir, bu da ekonomi habeggiliacisindan internet gazetelerinin en 6nemli
dstunli@udur. Ayrica bilgisayarin ggadigi arama kolayfi, sayfa sinirinin olmayn ve hiz

unsuru da ekonomi habergiliagisindan internetin avantajlaridir.

2TE. Yiksel ve Hi. Giircana.g.e, s. 81.
“Link, internette, bir kelime, resim veya bilgidbin baskasina yapilan tganti olarak tanimlanabilir.
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UCUNCU BOLUM

3- TEKNOLOJ ININ ETKISIYLE GUNLUK EKONOM i
GAZETELER INDE ORTAYA CIKAN DE GiSIMLER

Gunluk gazetelerin g@sen teknolojiye paralel olarak farklglag bir gercek. Haber
televizyonlarinin 24 saatlik kesintisiz yayinlariingada olan biteni evimizin salonuna
tasirken, cep telefonlarinin haber paketleri ise neretursak olalim habere ylaamizin
onundeki engeli kaldirmaktadir. Birgdir taraftan, bilgisayarimizla, internet denilenbugiin
milyonlarca bilgisayarin birbirine lglanmasindan okan &a dahil oldgumuzda, diinyanin
en Ucra k@esinden bile oradaki yerel kaynaklardan haber almaniimkin. Elbette bitin bu
gelismeler, burjuva sinifinin yiksegiyle yildizi parlayan geleneksel kitle ilgth araci
gazeteleri derinden etkilemektedir.

Gazetelerin okurlari ile gkisini inceleyen bir k§e yazisinda Yavuz Dizdar, gein
teknolojinin haber mecralarini farklglardigina dikkat cekerek, “Gazeteler artik haberden
daha fazlasinin verilmesi gereken yazil basin Wasdir. Haberde verilemeyecek detaylar ve
en oOnemlisi yorumlar gazetede verilmek zorundadkur biling (vargl) olgturmasi
asamasinda sadece okgdwmu deil, baskalarinin ne dgiindiklerini de kullanir” *

demektedir.

Batin bunlardan yola cikarak yeni ikt teknolojilerinin, 6zellikle gazeteler
Uzerinde nasil bir dgsime neden oldgu mercek altina alinmalidir.

3.1. Teknolojinin Gunlik Gazetelere Etkileri ve Geecek Senaryolari

Internet gazetelerinin @asu ile batida gazeteler tiraj kaygisisganaya bgadilar.
Hatta yakin gelecekte gazetenin artilgikia basiimayaga ve gazetelerin tamamen ortadan

kalkaca&l da ayri bir targma konusu olarak gindeme oturdu. Yazili basinigi kaarsiya

1 Yavuz Dizdar, “Gazetelerin @sen Kimligi, Okurlarindan Nacizane BeklentileriDiinya Gazetesi 8 Ocak
2008, s.10.
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kaldigl tehlikeleri de anlatn makalesinde Murat Ozgen, konuyla ilgili sikintilgoyle
siralamgtir: “Tiraj dUsUst, pazar pay! diiisti, reklam harcamalari ve gazete girdilerindeki
fiyat artglari, piyasadaki nakit para gkadaki guclik ve sorunlar, internet ve televizyomnia

gazetelere oranla reklamcilar tarafindan kolayitiezdilebilir olmasi..

Can Tuzuner bir calmasinda internet gazetelerinin sadece gazetelendem
calmadgini, onlarin reklam pastalarina da elatt dile getirmektedir. TtzUner, ¢giinasinda
Publishing Market Watch tarafindan hazirlanan verupa Komisyonu fonlarindan
desteklenen “Avrupa Gazete Pazari Analizilibdi, ingiliz medya analiz dagmanlgl yapan
Rightscom ve Finlandiya’'daki Turkisletme Ekonomi Universitesi tarafindan ortaida
gerceklatirilen bir argtirmay!r yorumlamgtir. Raporda 6zellikle gazetelerin seri ilanlar
internet gazetelerine kaptiracaklarina ve bazi paruilkelerinde internet reklamlarinin
toplam reklam pastasinin ylzde 15’ini kontrolUrataelacgina dikkat cekilmektedir. Rapora
gore halen gazeteler okura grtea anlaminda internet gazetelerinin 6ntindedir, latcada
gazetelerin internetten daha kolaysukbilir olmasina bglanmaktadir. Tlztner, temalevi,
arama motoru ya da e-posta hizmeti vermek olakusinluslarin da artik kendilerine ait haber
sitesi old@gunu belirterek, son donemde Yahoo'nun gazetecisag@arini arttirdiini ve
bdylece sadece ham habergitleyorum haber sunmak icin de caba icerisinde @ilohw
anlatmaktadiP.

“Gazeteler gelecekte de var olacak MiBbrusunun tamildigi Associated Press
Ajansi tarafindan hazirlanan bir habere gore iseupa’daki 6nemli gazetelerin editorleri,
gelecek hakkinda iyimserler. Haberde editorlerintennet gazetecgindeki gelsimin,
gazetenin bicimini déstirse de bir tehditten ziyade firsat olgoa ve okuyucularin ihtiyaci
olan icergi sglayaca&ini disundukleri belirtiimitir. Ajansin argtirmasina gére editérlerin
bir boluma kitle iletsim araclarinda yanan teknolojik devrimin, eskiden olglu gibi daha
derin bir gazetecifie donig olanai olabileceini ifade etmektedir. Konuyla ilgili Associated
Press’e demeg veren Fransiz Le Monde gazetesijitalBirojeler veinternet Muduri Bruno
Patino, basili Urlnle internet baskisi arasindgitkbmaz bir aygma” olac&ini, gazetelerin

derin aratirmalara odaklanarak aslina déngoe daha elitist olabilegani belirterek,

2 Murat Ozgen, internet ve Turkiye’dénternet Gazetecii”, iletisim Fakiltesi Dergisi, Sayi: 10 2000, s.
61.

3 Can Tuzuner,fhternet Gazeteleri VuruyorGagdas, Mayis-Haziran 2004, s. 25.

* “Gazeteler gelecekte de var olacak mi?”, (Ceviiibttp:/teknoloji.milliyet.com.tr/detay.asp?id504, 06
Nisan 2007.
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gazetelerin internet versiyonlarinin ise daha halberleri vereggni soylemektedir.italyan
Correra della Sera’niinternet Editorii Marco Pratellesi de internetin geksel gazetecite
donis firsatini veren bir araci olgu gorgund bildirmitir.  Times of London’in dijital
medya yayincisi Zach Leonard ise internet dinyasianattgl baskinin eski gazetecilere yeni
numaralar @grenmeye zorlaguni, siyah-beyaz gazetelerin multimedya portalkarin
donistigiini sGylemitir. Arastirmadaisvec’'ten Svenska Dagbladet gazetesinin diizenlirhabe
sitesinin yani sira bir de ekonomik finansal habgesi balattigi belirtilirken, Fransiz
ekonomi gazetesi Les Echos’nun da gazetenin dijgediyonunu cikarmayi planiagive “e-

gazete”ye dorgecesine dikkat cekilmektedir.

Batliin bunlarin yani sira gazetenin ortadan kalkroadyaa dair bir tez de insanlarin
halen kgt Uzerinden haber okumaktan vazgecmemesi olaraleifedilebilinir. Nihat
Halic'nin aktardgina gore ABD’nin Ohio State Universitesinde gerestirilen bir
argstirmada, okuyucularin bilgisayar ekranindan okudukbir metini daha zor anladiklari
tespit edilmgtir. Ayni calsmada basili metinlere oranla, ekrandan okumada tgkiae hizinin
yiizde 25 daha gtiigi belirtilmistir.> Ancak tek baina ekrandan okumayla ilgili sikintilarin
gazetelerin yok olmayagadngoéristine bizi gotirmesi pek mumkurgiter. Clunkid yapilan
argtirma katihmcilari hentiz yeni teknolojiyle bebéddrinden itibaren tagan insanlardan

olusmamaktadir.

Onemli bir referans kayaolarak kabul edilen ve piyasalar izerinde etkamayclii
gazetelerin, dgerini yitirmedigi de bir gergektir. Halen bu alanda buyilk satin aémn
yapiliyor olmasi da gelecek de gazetelerin dnemitnimeyeceine dair fikir vermektedir.
Dunyadaki 6nemli medya patronlarindan Rupert Mundoait News Corp.’tan 1 gustos
2007 tarihinde yapilan bir aciklama ile Dow Jone€@& buinyesindeki Wall Street Journal’in
5 milyar dolara alingn duyurulmuytur. Bu satin alma ile birlikte farkh tlkelerdepiam 100
gazetesi, ¢cok sayida televizyon kanal ve film gtlar olan Murdoch’in, Financial Times
gibi diger saygin finans gazetelerine farekabet icin kollari sivagina dikkat cekilmitir. °
Son yillarin en biylk satin almalarindan biri W8&llreet Journal’la ilgili haberlerinin
gazetelerde cikti gin, Sabah Gazetesi’'nin Genel Yayin Yodnetmeniukrd@abahan

“Gazeteler Ollyor Diyenlere Tekzip” fekli bir kose yazisi kaleme algtir. Babahan,

® Nihat Halici, “Online Gazetecilik”Yeni iletisim Teknolojileri ve Medya, Ed. Sevda Alanky istanbul, IPS
Iletisim Vakfi Yayinlari:6/Habercinin El Kitabi Dizisi: 3003, s. 153.
® Diinya Gazetesi 2 Asustos 2007, s. 5.
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basarili ve saygin gazetelerin hala ne kadar kiymettlugunun ortada oldgunu ve

gazetelerin biitiin aksi tahminlergmaen “heniiz 6lmedgini séylemektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin tehdit etmesine gmen yazili basinin hala avantajlari
olduguna dikkat ceken Dinya Gazeteler Kongresi ve HeitdFormu'nun konuyla ilgili
tespitlerini ‘internet ve Tirkiye'deinternet Gazetecili” yazisinda aktaran Murat Ozgen,
okuma algkanligl agisindan hala en ¢ok tercih edilen ara¢ olartgérin, sosyal bir cevre
icine girdikce daha cok okunan “sosyal medya” daranimlandgini belirmitir.? Bu da

gazetenin bir kitle ileim araci olarak hayatta kalmasi icin biska Gsttnluktdr.

Ozgen'in calgmasinda gazetelerin reklam verenler icin de hal@mtajlari oldgunu
belirterek, ‘yeniseyler @renmek’ amaciyla kullanilan bir kaynak olan gazsial ‘yeni
drtnlerin tanitiimasi’ yoninde de uygun arac gldbelirtiimistir. Kabul edilmelidir ki hala
reklam pastasindan onemli pay alan gazetelerinfidari ara¢ olarak da etkinlikleri henlz
azalms degildir. Gazetelerin daha elitist bir gizgide yayiapacgi iddiasi ise, bu yayinlarin

reklam pastasindan pay almaya devam egleicebir isareti olarak kabul edilebilir.

Batin bunlarin  yaninda gazetelerin ayakta kalmassgilayacak en o6nemli
ustiinliikleri, sglam bir icerik ve editoryal ¢caima olyturmalaridir. Ozgen’in Forum’dan
aktardgl bilgilere gore de “Gazetelerin entelektiel bipya sahip olmalari, entelekttel bir
alt yapi olgturmalari rasyonel yakjanlar icin de uygun® Dolayisiyla hala diiinsel

anlamda gazeteler 6nemli referans kaynaklari olgéaklmektedir.

Bir diger degisle gazete dier mecralara gore seslepidkitleye hangi haberin ne kadar
onemli oldgu ile ilgili de fikir vermektedir. Gazetenin yazleri kadrosu okuyucusu icgin bir
anlamda haberleri se¢cmektediglemektedir ve gazete sayfasi icin haber hiyesar
olusturmaktadir.

Haber hiyeragisi, “Medyada yer alacak haberlerin hangi siradgaveangi sayfada yer
verilecezine karar vermek. Bir gazetenin haber hiygsami belirleyen unsurlar, haberin hangi

sayfada ve sayfanin neresinde vyaymnlgandya da vyaymnlanaga (...)” seklinde

" Ergun Babahan, “Gazeteler Oliiyor Diyenlere Tekzg#ibah Gazetesi2 Asustos 2007, s. 19.
8 M. Ozgena.g.e, s. 62.
°A.e.,s. 63.
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tanimlanabilirt® Gazetenin mawet haberi, o yayinin yazsléri tarafindan guniin en énemli
haberi olarak okuyuculara sunulmaktadir. Zaman pamazeteler logolarinin Ustiine de
marget haberle birlikte ginun ger 6nemli gekmesini de biyik puntolarla birinci sayfaya
tasir, bu da sUrmagettir. Birinci sayfa gazetenin vitrinidir. Burad@ $ayfalarda okura sunulan
haberlerin anonslari yer almaktadir. Her sayfagadisemli haber sayfa mgati olur diger
haberler 6nem sirasina gore sayfada kendilerindaaybuytklikler de yerkirilir. Haberin
sayfada kaplagi yer 6nemi acisindan daghka bir gostergedir. Bazi haberler ise gazetenin
yazi kleri tarafindan ©6nemsenmeyerek, sayfalarda kendiee bulamayabilir. Bu da
gazeteden gazeteyegikebilmektedir, ortaya konag gazetenin yayin politikasidir. Ayrica
icerigin bneme gore siralanmasi, insanlara pek ¢ok vergilii gi stipheli kaynaktan bilgi
almaktan daha organize ve kolay bir yol sunmaktadir

Editoryal calgma her gazetenin farkli okur kitlelerine gi@asina neden olur. Bu
Ozellikte gazetelerin hangi okur kitlesine seslgmdn bilmesine sebep olmaktadir. Belirli bir
okur profiline sahip gazetelerde hayatta kalmak i@nhemli bir silaha daha sahip olurlar:

Reklam veren tercihi.

Arastirmalarin ve sektor temsilcilerinin ortaya koydubu calsmalarla birlikte, halen
gazetelerin dgerli bir yatirim araci olarak gérilmesi aslinda gfaterin gelecekleri hakkinda
bize yeterince fikir vermektedir. Bellgekillerini dezistirerek belki sayilari azalarak veya

daha 6zel kitlelere seslenerek gazeteler ayaktagkatiicadelelerine devam edeceklerdir.

Hakan Kara “Bilgisayaihternet Teknolojisi ve Disen Gazetecilik” bglikli
calismasinda ‘Gazete ortadan kalkacak mi’ sorusununi gk dgru soru olamaghni
styleyerek, soruyu “K@da basilmy gazete ortadan kalkacak mgklinde sormanin tizerinde
disinmeye dger oldwunu kaydetmekteditt Kara; gazetelerin bugiinkiistcisinin kit
oldugunu, ancak bundan 6ncesinde de degj,tablet ve papirisin habegi@digini belirterek,
bundan sonra gazeteyigha bir materyalin sirtlanabilegmi ima etmitir. Kara'ya gore bir

gazeteyi gazete yapangauistine basilmasi gidir.

19E. Yiiksel ve Hi. Gurcana.g.e, ss. 36-37.
" Hakan Kara, “Bilgisayalthternet Teknolojisi ve Disen Gazetecilik”Yeni iletisim Teknolojileri ve Medya,
Ed. Sevda Alanky Istanbul, IPSletisim Vakfi Yayinlari:6/Habercinin El Kitabi Dizisi:2003, s. 116.
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“Geleneksel Basin vénternet Gazetecjli” calismasinda ise Suat Gezgin, gelecekte
elektronik yayincigin daha ¢ok gejecesine dikkat cekerek, “Ozellikle kat fiyatlarinin ve
baski maliyetlerinin artmasi, birgok yayinciyigkéh tamamen terk ederek elektronik yayina

gecmeye zorluyor” tespitlerini aktarmaktadft.

Bitin bu perspektif dahilinde gazetenirgica basiimasinin artik tagnali bir konu
oldugunu gérmek mumkidndar. Var olan siianhklarin ve reklam veren tercihlerinin, baski
maliyetlerinin daha ne kadar ©6nine gecebiigueise teknoloji kullanimi tercih eden
insanlarin fazlalgmasi belirleyecektir.

3.2. Teknoloji ve Okur Kitlesi Tercihleri

Haber almada son derece 6nemli olan “hiz” unsunsanlarin yeni ilegim
teknolojilerine acik olmalarini gamistir. “Okur”, “dinleyici”, “izleyici” ve en son olaak da
“kullanici” olarak adlandirilan kitleler, hiz kadalbette ikinci 6nemli unsur olan “gauluk’a
da kiymet vermektedirler. Klkusuz internet haberlerinin daha az guvenilir glchun
disUnuld(gli de varsayilabilir. Ancak ne yazik ki bu kullamc biling dizeyi ile
baglantilidir. internet bir taraftan haber sitelerinde yanip softegtarla, insanlara daha az
inandiricihik verirken, dier taraftan da bilgilerin gdamasini yapmaya yarayacak pek c¢ok

kaynas bir “arama motoru” kadar uzaklikta sunmaktadir.

Gazetelerin, var olan ilgtm teknolojilerine gore en bluyuk dezavantajiningiou olan
bir olayr ancak yarin verebilmesi okglu séylenebilir. Fakat bu eksiklik okura, iyi orgaei
edilmis ve derinlatirilmis haber sunularak telafi edilebilir. Ba internet olmak tzere, radyo
ve televizyon da gazeteye gore hiz acisindan dafaataglidir. Ancak interneti der
mecralardan ayiran bir fark da, bilgisayarlargibda calgan insanlarin,slerini bélmeden
kendilerini takip etmelerini gdamalaridir. Ayrica bazi haber sitelerinin veidiiyelik
olanaklari ile gunin fka haberleri ekranda bir kéde kendilginden belirebilmektedir.
Bdylece ‘sabah gazete okumak’, $akn televizyon izlemek’ gibi bilgi alma bigimleri
desismektedir.

12 suat Gezgin, “Geleneksel Basinimternet Gazeteciii”, internet Caginda Gazetecilik Haz: Serhan Yegj
Hasim Akman,istanbul, Metis Yayinlari, 2002, s.30.
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Kitlelerin haber almada hangi kriterleri 6nemggdie tercihlerini nasil yaptiklarini
anlayabilmek icin pek cok aarma yapilmgtir. Ozellikle biiyilk medya imparatorluklar
kendi geleceklerini kurgulamak icin ya da reklamrevder tercihlerini belirlemek igin,

desisimin yasandgl bu sireci anlamaya cstinislardir.

3.2.1Internetin ‘Anavatani’ ABD'de Teknoloji-Okur 1liskisi

Amerikan bakanlik secimleri icin yap@ ciddi ve guvenilir anketlerle taninan "We
Media/Zogby" tarafindan internetin gihusu ABD’de Subat 2008’'de yegkinler Uzerinde
yapilan bir argtirma, okur tercihlerinin nasgekillenecgini anlamamiz icin yol gosterici
olacaktir’® “Zogby Anketi: Yiizde 67'nin Geleneksel GazeteddikTemas! Yok balig ile
aciklanmgtir. Bagliktan da anlg@lacasl tzere, ABD’'de geleneksel gazetecilik yaridandaz
bir oranla kan kaybetrstir. Bin 979 yetskin Uzerinde yapilan agarmada, katilimcilarin
neredeyse yarisi, yani yuzde 48'i, haberi almak itk olarak internete Baurduklarini
sOylemektedirler. Bu oran gecen yil ayni cevabienkrden yizde 40 daha fazladir.
Arastirmada genc yefkinler arasinda internet kullaniminin ise daha wlksoldiusu
belirlenmgtir. Ankete katillan 18-29 yaarasi genc¢ yefkinlerin yiizde 55'i haberleri online
olarak aldiklarini sdylergierdir. Bu oran internet kullanan 65gyae Ustl grup icinse ylzde
35'dir. Ote yandan, katilimcilarin yizde 29'u isabhr icin televizyon izledini, yizde 11'i
radyo dinledgini, yuzde 10'u ise gazete okugunu kaydetmytir. 18-29 ya grubundaki
katihmcilar 6zelinde yeniden bagtmizdaysa sadece yizde 7’sinin haberlerin buyudk bir
boluminia gazeteden aggini goriyoruz. We Media/Zogby'nin cati firmasi iIFOS’un
kurucu ortg Andrew Nachison, anket sonuclarl Uzerine yapyorumda, son iki yildir
Amerikan gazeteciginde bir kriz oldgunu vurgulayarak, Amerikalilarin yadiklari toplum
icin habercilgin deserini yeniden kurguladiklarini belirtmektedir. N&xn, bunun da haber
endustrisi icin yeni araylara neden oldguna ve yeni Urlnlerin gonasini sgladigina saret
etmektedir. Ancak bu sirecte tercih edilebilirlilgin “kalite” her zamankinden fazla gere
sahip gézukmektedir.

Arastirmanin ortaya ¢ikar@l bir diger ilging sonug ise, sanilanin aksine, katilimcilar

yuzde 32 ile en fazla web sitelerine givendikletaga cikiyor. Bunu yuzde 22 ile gazeteler,

13 “Zogby Poll: 67% View Traditional Journalism ‘&t of Touch™, (Cevrimici),
http://www.zogby.com/news/ReadNews.dbm?ID=1454$@7at 2008.
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yuzde 21 ile televizyonlar ve yluzde 15 ile radydkkip ediyor. Ayrica ankete katilanlarin
yuzde 75'i de internetin, gazetegih kalitesinin artmasinda olumlu etkisi oflu
distincesinde.

Ayni argtirma sirketinin 15 Subat 2008'de yaph baka bir ankette ise,
Amerikalilarin Ugte ikisinin gelecekte habergili“blog”larin ve “yurttag gazetecilgi’nin
olusturac&ina inandgl ortaya konulmaktadir.

Batin bu verilerden de anlayabilgomiz Uzere, internetin anavatani olarak kabul
edilebilecek ABD’de artik insanlarin “gazetelerkldadiklarini” sdylemek mumkundur.
Ancak, simdilik ‘internet icerigi Ureticileri’'nin geleneksel gazetecilikten geiohi
unutmamak zorundayiz. Hala yugiehda ve yurt icinde haber almak icin takip edilen
sitelerin, bUyuk bir ¢gunlugunu geleneksel gazetecilik yapan kugldoin uzantilari takip

etmektedir.

3.2.2 Turkiye’de Teknoloji-Okur iliskisi

Ik gazetelerin Osmanlrya gec geliii 6nceki bolimlerden hatirlarsak, Turkiye’nin
yeni iletisim teknolojisi internete daha cabuk adapte olagitdi gorebilmekteyiz. Ancak
blatin bunlara @men halen evden internete gfa oraninin dilik oldusunu soyleyebiliriz.
Turkiye Istatistik Kurumu (TUK) tarafindan gercekigirilen “2007 yili Hanehalki Bikim
Teknolojileri Kullanimi Argtirmasi” sonuclarina gore; 2007 yili Nisan-Hazidiimeminde
internet kullanan bireylerinin yiizde 45.96’s1 ewvendytzde 37.52'skyerinde, yuzde 31.21'i
internet cafede eaim sglamaktadir. Turkiye’deki hanelerin ise ylzde 18(B4hternete

erisim imkanina sahiptirt*

Yapilan aratirmada tipki ABD’deki verilerde oldiw gibi genclerin teknolojiye daha
yatkin olduklari sayisal olarak da ispatlagtmni Arastirmada bilgisayar ve internet kullanim
oraninin en yuksek ol@u yss grubunun 16-24 oldiu tespit edilmgtir. Bu yas grubunu 25-
34 yag grubu izlemektedir. gitim durumuna gore en fazla bilgisayar ve interagdtanimlari

1442007 Yili Hanehalki Biljim Teknolojileri Kullanimi Aratirmasi Sonuglar”, (Cevrimici),
http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=6@Mart 2008.
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ise siraslyla; yluzde 84.86 ve yuzde 82.89 ile ykidsel, fakllte ve daha Ustl bireylerdedir.

Ogrencilerin de ylzde 86.83'li bilgisayar ve yiizde881 internet kullanmaktadir.

Ote yandan istihndam edilenlerden (cretli ve ghagalisanlarin bilgisayar ve internet
kullanim oranlari sirasiyla yizde 54.82 ve yuzde8blarak belirtiimgtir. Ayni oranlarin

issizler igin ise, sirasiyla ylizde 44.06 ve yuzdd 8 bldyu kaydedilmgtir.

Arastirma sonuclari internetin en c¢ok “bilgi alma ve -lore hizmetler” icin
kullanildigina da dikkat ¢cekmektedir. 2007 yili Nisan-Hazidimemindeinternet kullanan
hanehalki bireylerinin ytizde 90.54'G bilgi arama eos-line hizmetlerde, ylizde 80.74’U
iletisim faaliyetlerinde, ylzde 52.27’si géim faaliyetlerinde, ylzde 26.181 kamu
kurum/kurulglarnyla iletisimde interneti kullandiklarini dile getirgherdir. Arastirmada
“Hanehalki bireylerinin internet kullanma amaclaait bgliginda ise “bilgi alma ve on-line
hizmetler” kullaniminin yizde 55.77'sinin “gazeta yla dergi okumak, haber indirmek”
olarak aciklandy belirtiimistir. Yani bilgi alma amaciyla interneti kullanankaryarisindan
fazlasi internetten, haber okumaktadir. Aslindaillgapbu argtirma Turkiye icin son yilda,
internet kullaniminin giderek farklgagina da ¢ik tutmaktadir. Zira dinya en fazla SMS'i
kullanan ulke Turkiye'dir, ve genellikle ilgtm teknolojilerinin ‘chat’lgmek icin tercih
edildigi bilinmektedir. Microsoft MSN tarafindan yapilargielamalarda da Tirkiye'nin en

cok MSN Messenger kullanan ulkelerden bir @ddelirtilmistir.

TUIK’in yaptigi aragtirmaya gore, Tirkiye’de 2008 itibariyle 13 milyorfwulan
internet kullanicisinin yizde 37.52'sinin interneéggerindeyken bglandgini belirtmitik.
Yine TUIK tarafindan yapilan “Gigimlerde Bilisim Kullanimi” anketinin alt bgligindaki
“Internet Egimi Olan Girsimlerin, Internet Kullanim Amagclar” asfirmasinda ise
isletmelerin “piyasayi izlemek” amaciyla internet llamim oranlarinin yizde 67,72 ofglu
belirtilmistir. *> Bu veri de Tirkiye'dekisletmelerin yaridan fazlasinin giin icinde piyasalari

izlemekte oldgunu stéylemektedir.

5 “Internet Egimi Olan Girisimlerin, Internet Kullanim Amaclar”, (Cevrimigi),

http://www.tuik.gov.tr/PrelstatistikTablo.do?istati=51, 3 Mart 2008.

43



Ozetle, Turkiye'de internet kullanimi hizli lsiekilde artmaktadir. Buna paralel olarak
da yeni nesil bu teknolojiyi daha yakindan takipnektedirler. Artan kullanici sayisi ile
birlikte, internetten haber almak isteyen insanlazayisi da yukselmektedir. Ancak halen en
fazla ergimin sglandgl evlerden, sadece yuzde 18.94°0 internetgnerimkanina sahiptir.

Bu rakam ise internetin her gevden birinden bile daha azinda @ddna karet etmektedir.

3.3. Teknolojinin Gunltik Ekonomi Gazetelerine Etkileri

Internet gazetecjli Avrupa ve Tirkiye'de bir sene arayla ortaya cikrolmasina
ragmen, bati da internet gazetelerinin gjeli stireci daha hizl olngtur. Bunda temel neden
kuskusuz internet kullanicisi oranlarinin farl@gitiir. Bu farkliliga en buyidk neden ise hem
bilgisayar sahipfiinin disik olmasi hem de &rim {Ucretlerinin yuksek§idir. Halen
Turkiye’'de internet esim Ucretleri Avrupa’ya gore daha fazladir. Bu darkiye’deki
ekonomi gazeteciinin teknolojiden etkilenme slreci ile Bati'daki aomi gazetelerin

teknolojiden etkilenme surecini farklgiarmaktadir.

Bati'da bir taraftan kokli geleneklere sahip mubakér gazeteler goruglérini ve
tasarimlarini d@stirirken bir taraftan da iceriklerini farklif@irarak, gunluk gejmeler
karsisinda “hiz” avantajini kullanan internet gazetekertercin edilmeye direnme stratejisi
gelistirmeye balamislardir. Gazetelerin boyutlari bu sirecte kicigtiti Elbette bunu
okuma kolaylgl salamasi da etkilemgtir. Ancak piyasalarn etkileyen, Bati'nin seckin
ekonomi gazetelerinin boyutlarini kugultmesini saglenetrolarda sgadigi okuma kolayig!
ile anlamak mumkun gddir. Baski maliyetleri ve murekkep masraflari #a anlamda

deserlendiriimesi gereken bla bir etkendir.

Bu surecte haber yazim tarzlarigdenis, gazete dili ya da ajanslarin kullagdi
yorumsuz kati dil yerine olayl hikaysteen bir Gslup kullaniimaya BEnmstir. Haberin
kurulusu anlaminda da bir takim gigiklikler meydana gelmgi televizyonlar ve internetten
takip edilen gunlik rutin gelmeler yerine o gelmelerle ilgili, dnceki bilgiler ve daha
sonrasinda ne gibi ggfnelerin olacgini anlatan yazilar ve uzman gg¢leri gazete haberine
daha fazla eklenir hale gelgtir. Bu da algiimis gazete haberlerinden ¢ok dergi haber tarzini

animsatmaktadir. Batr'daki gazeteler buglaenda rutin haber vermeyi azalyniozel
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haberlerle gazetelerinde farkllik yaratmaya sgaistir. Bu haberlerde olayin gecggniokura
hatirlatiimakta ve gelecekle ilgili ipuclari icineduzmanlardan go6gtalinarak analiz
yaptirilabilmektedir.

Rutin haberi, bitiin basin organlarininsigi ve guni guntne verilmesi gereken
haberler olarak tanimlayabiliriz. Ozel haber iseutMbirin kendi cabalariyla ortaya ¢ikamgl
Ozel aratirmalar ile yazdil ve belgeledii haberdir. (...) Haber o yayin organinin kendisine
ait oldusu icin baka yayin organlarinda bulunma2seklinde tanimlanabilmektedir. Elbette
ki haber atlatmakla gazetelerin rutin haberden dzaber cikartmasi birbirinden farkl
seylerdir.  Birinde butin medyaya fark atmak biende icerik ile okuru kendine glama

kaygisi vardir.

Bati'daki gazeteler artik rutin olarak tabir edildraberleri internet sitelerinde
yayinlarken, 0©zel ve analiz tarzi haberleri de ¢mzeversiyonlarinda sayfalara

yerlestirmektedir.

Gelismeler Bati'da bdyleyken, Turkiye'de slrec birazkfaislemistir. Gazetelerde
fiziksel anlamda buydk bir farkli$ma gozlenmezken, iceriklerde onemli sayilabilecek
desisiklikler yapmslardir. Bu anlamda hem Batr'daki g@&ti hem de Turkiye’'deki sireci

incelemek gerekmektedir.

3.3.1. Batrdaki Gunluk Ekonomi Gazetelerinin Tekndojiden

Etkilenme Sureci

1995 yilinda ilk internet gazetesinin kurulmasnamindan, yazili basin biyuk bir
ciddiyetle kendini elektronik ortama stanistir. Yazili basinin bu tercihinde gazetelerin
gelecgine yonelik kaygi onemli yer tutmaktadir. Aslinda Bnlamda internet ortaminda

habercilgin yayginlgmasini sgplayan gazetelerin kendileri olrgiur.

Ozel olarak ekonomi gazetegilne bakarsak “The Media” internet sitesi idfienie

Grobler kaleme alg ve Turkce'ye 1s Medyas!” olarak cevirebilegemiz yazida medya

18 E. Yiksel ve Hi. Gircana.g.e, s. 84.

45



stratejisti Harry Herber’in ekonomi habergihde internet kullaniminin agtni “is dinyasi,
bilgiye ergmek icin daha yeni ve daha cazip araclarlgtdracikiyor”seklinde yorumladiini
aktarmaktadir. Herber'e gotresadamlari kendi sektoriine skin bilgi gereksinimini
karsilayabilmek icin SMS’lerden elektronik postayla g@nilen haber biltenlerine ve internet
medya sirketlerinin web sitelerine yaptiklari yatinmlariraltinda yatan nedeni de
Ozetlemektedir.

Grobler, ayrica Jupiter Agarma Sirketi tarafindan yapilan bir caimayl da ayni
yazida ele alarak, Avrupa’da insanlarin interngtteirdigi zamanin, gazete ve dergi okumak
icin harcadg zamani gecgini belirtmektedir. Jupiter Argirma Sirketi’'nin Ingiltere, Fransa,
Almanya, italya veispanya’da yapsi anketin sonuclarina Avrupa’da internete ayrilaman
gazete ve dergi okumaya ayrilan vakitten daha dazl®8una gore, Avrupali yazili basina
haftada 3 saat ayirirken, internete 4 saat ayi@dakt ABD'de ise tuketicinin internete
ayirdigl vakit 14 saattir. Bu bulgular, gazetelerin welyfakarininsirketin biyiume planlari

acisindan neden bilyiik bir Sneme sahip gldu aciklamaktadif®

Grobler'in calsmasi, internet ve ekonomi gazetegilanlaminda bize 6nemli yol
gOstericisi olmaktadirinternet habercifinin cazibesi pek ¢ok ekonomi yayininin, web
sitelerini gelgtirme stratejisi izlemesine neden olgtwr.  Grobler'e goére bunun son
orneklerinden biri, Finansies en Tegniek ile FiraM¢eek’in birlemesiyle olgan Finweek’in
internet gazeteciline odaklanmaya BEmasidir. Ardindan da Media24, Finweek ile
Fin24.co.za’'yt ayni yap! altinda konsolide ederdkn Business Media Company’i
olusturmuwstur. Derginin editorii Rikus Delport,s idinyasinin artik dinyada neler olup
bittigini anlamak icin bakmay tercih eitiyer olan internete daha fazla yatirrm yapmayi
planladgini belirtmitir. Dinyanin artik internete yonefgi belirten Delport, Forbes gibi
finans yayinlarini da web sitelerine yukli yatigaptgini hatirlatmaktadir.

Bati'da sadece ekonomi habergilianlaminda internette de ©One cikan siteler

mevcuttur. Bunlardan biri de “moneyweb”dir. Siteinimizdeki dénemde gelirini arttirmak

" Fienie Grobler, “Business Media”, (Cevrimici),
http://www.themedia.co.za/article.aspx?articleidg282&area=/media_insightfeatures/, gustos, 2007
18

A.e.
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icin yazil basin olarak da faaliyet gostermesiléefektedir. Bu da tersine bir gatienin de

mumkun olacgini gozler 6nine sermektedir.

“Ancak tim uzmanlarin Gzerinde fikir bigine vardgl nokta, finans habercffinde
internet gazetecifine geciinin kacinilmaz oldgu.”*® Diinyanin en kokli gazetelerinden
New York Times'in internet gazetesinin okuyucu sayyazili gazeteyi okuyanlari gecel

yaklasik 3 yil olmustur.

Yine ekonomi habercili anlaminda dinyanin en 6nemli yayinlarindan dand/Vall
Street Journal, internet gazetesi olan www.wsj.@omatirimlarini arttiraga yoéntnde
ipuglari vermgtir. Gazetenin 1 Austos 2007°'de Rupert Murdoch’a satilmasindan 9rae0
Wall Street Journal'in yayin yonetmeni Paul Steiggazete ve internet gazetelerini
kastederek, “Okuyucularin hangi kanallari kullatahkin farkindayiz ve her ikisinde de
varlik gostermekten yanayf?” demitir. The Wall Street Journal o sirada gazetenin
boyutlarini kicultmeyi ve web sitesini yenilemeyiisdndigini aciklamgtir. Gazetenin
boyutunun kigctlmesinin haber icin ylizde 10 dahalaa anlamina gelginin vurgulandgi
aciklamada bu nedenle “son dakika gekleri’ne &rlik olarak, gazetenin internet
versiyonunda yer verilege bildirilmi stir. Gazetenin sagindan sonraki ilk agiklamada “...,

Murdoch’in The Wall Street Journal''n Washingtorkdaofisine biyuk capl yatirim
21

yapacgini, gazetenin internet hizmetlerini ggiliecesi’ni belirtiimesi bu yodndeki

calismalarda sapma olmayaganlaminda dnemli bir gosterge olgtwr.

Grobler'in calgmasina donersek, Amerikan haftalik Time Dergisi'rde, web
sitesinin tasarimini yenilemekle birlikte, dergirimernet Uzerinden sakarini Cuma gine
cekerek, internet haberginin geliri icindeki payini artirmaya catigini aktardgini gorariz.
Yine ekonomi basini anlaminda referans olarak kabilen yayinlardan biri Business Day,
internet versiyonunda son dakika haberleringirli&k verirken, analizleri gazetede

deserlendirmeyi secgini belirtmektedir.

Dunyanin en saygin ekonomi gazetelerinden FinanGiales’a bakggimiz zaman,

hizla kuresellgen dinyanin, si dinyasinin bilgiye eyim talebini artirmasiyla internet

¥ Fienie Groblera.g.e
' Diinya Gazetesi 7 Aralik 2006, s. 5.
% sabah Gazetesi 2 Asustos 2007, s. 12.
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gazetecilgine 6nem verdiini gérmekteyiz. Financial Times, internet versiynda, yazili
nushasinda yer alan haberlerin yani sira bir hajaarsi gibi gincel haberlere, uluslararasi
piyasalardaki gunlik gelnelere ve piyasalarla ilgili kapsamli analizlerea yermektedir.
Financial Times’in internet versiyonu 12syadadir. Yani internette ilk yer alan gazetelerden
birisi de Financial Times'dir. Financial Times'Asya, Avrupa,ingiltere ve ABD’deki sai
rakami yaklaik 450 bin adet civarindadir, web sitesini ise mjf/on kisi ziyaret etmektedir.
Ancak gazete, internet sitesindeki bazi haberkmlese abonelerine vermektedir. Gazetenin
internet versiyonu “ft.com”un abone sayisi 86 bhivaaondadir. Dinyanin en blyuk ekonomi
yayinlarindan Wall Street Journal'in internet wosiuna 768 bin kini abone oldgunu

disind{guimuzde, Financial Times’in abone sayinin dahls@kloldusu sdyleyebilmekteyiz.

Financial Times Almanya’da yayinlanan “FinanciaiiBis Deutschland” versiyonu ve
internet versiyonu arasindaki 6nemli farklari iger@000 yilinda yapilan tagmalar,
calismamiz agisindan da onemli tespitler icermektediPaperVisions” Dergisi'nde Lars-
Gunnar Larsson’un “Financial Times DeutschlangiK®edi, internet Tamamlayici” gakli
yazisinda yarinin internet kullanicilarinin elekigp bilgi tasiyicisi olarak, ama gazetenin
yani sira okuyacaklarini séylemektedir. Financimhds Deutschland’in Yadsleri Muduri
Andrew Gowers’la yapilan soyele 21 Subat 2000 tarihinde gazetenin hem basili hem de
internet versiyonu ile tlkede ayni anda yer almasdykusu anlatiimaktadir. Ancak hikaye
sadece Financial Times’'in Almanya maceragildmternet gazetecigi ve gazetecilikle ilgili
tartismalarin da bir nevi cevabi olacak niteliktedir. &uial Times Deutschland’in basil
versiyonu her konunun butinluklu olarak irdelemdie redaktorlerin kendi yorumlarini da
habere katfn bir sekilde dizayn edilngtir. Dijital ortamdaysa gazete ayrintili bilgileriyrer
aldigi bir sekilde tasarlanng) “www.ftd.de”de dnemli linkler, giv ve abonelerin yeni saylyi

okuyabilecgi alt yapi hazirlannstir.

ilk yayinin ardindan gecgen 2 ay da gazete hedefledimmada ciddi anlamda yol kat
etmistir. Bu anlamda Gowers, yarattiklari konseptin ugiihu ve satl rakamlarinin bunu
ortaya serdiini soOylemektedir. Almanya’da Financial Times'ningilizce versiyonu
yayinlanmaya devam etmektedir. Buglaanda gazeteyi sadece internette ¢ikartmak gibi bir
fikirlerinin olup olmadginin soruldgu soruyu Gowers, “Hayir, asla. K& ve internet
birbirinin tamamlayicisi hatta bir anlamda birbinhe kullaniyorlar bile denilebilir’seklinde
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cevaplandiriyor.?? Ayrica internette haan oluturulacak bir gazetenin nasil bir siire¢
izleyeceinin soruldgu soruya da Andrew Gowers, “Kim internette yenirgirka oturtmak
isterse inaniimaz buydk bir mali yukin altina gateir. Bununla beraber risk faktori de o
denli yilksek® diye yanit vermitir.

Financial Times'in Almanca versiyonunun macerasinda anlayabileg@miz gibi
internet gazeteleri genelde basili olan gazeteleier bitunleyicisi olarak kurulmgtardir.
Gazeteler bir anlamda gelecekte yerleringlaalastirmak icin ve ikiye boélinen reklam
pastasindaki paylarini kaybetmemek icin dijitalaorta yerlerini almglardir. Ancak bu da
internette tek b|na dg@acak haber sitelerinin yaa bir adim geride &masina neden
olmustur. Kuresellgme ise ekonomi gazetelerinin bu anlamda daha kadtapuk
degsistirmesine sebep olmgtur. Sermayenin kiresejlmesi ile birlikte kiresel haber
kaynaklarini elinde toparlayan biyik medya grupldaki ekonomi gazeteleri ggik
kitalarda farkli iceriklerle yayin yapmayastkamis ve dinyanin her yerinden tek bir “tik’la
ulasilabilen internet siteleri de bu anlamda daha galedkazannstir.

Gazetelerin internet versiyonlari ile ilgili bu ggheler yaanirken, Bati'daki ekonomi
gazeteleri daha 6nceden bahgettiz gibi muhafazakarlklaringekilsel anlamda da yikmaya
baglamistir. Bu donigum hem gazetenin birinci sayfasini hem Uslubunu haden ic
sayfalardaki disiplin bgiklarini derinden etkilengtir. Gunlik gelgmeleri internet sitelerine
tastlyan gunluk ekonomi gazeteleri, tabloid boya yabdal 6lculerini kendilerinin belirledi
kucuk bir formatta yayinlanmaya gl@mistir. Bunun neticesinde kigulen birinci sayfalar
gunlik gazete formatlari yerine yeni tasarim tarzlaenimsemilerdir. Ornggin kicik
boyuttaki The Wall Street Journal'in Avrupa versiyoun birinci sayfasi Resttundan
olusmaktadir. Bunun gaist kismindaki 3 sitununa ngah haber yerlgiriimekte, altina ise
gunun ikinci haberi konulmaktadir. Sol tarafta kal sttunun bana ise sadece &lari
iceren iki haberden anonslar yer almaktadir. Aremslhemen altinda gazetenin igindeki
haberlerin ikier tcer satirlik kiiciik spotlari ve sayfa numaratadunmaktadif* Birinci

sayfa gazetenin adeta bir dergi gibi gérinmesimenelmaktadir.

22 Lars-Gunnar Larsson, “FT Deutschland setzt aufd?amternet als ErganungPapierVision, Sayi:Kasim
2000, ss. 8-9.

ZAe,s8.

% The Wall Street Journal, 9 Ocak 2007, 8-10 Haziran 2007.
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IIk ekonomi haberlerinin liman kentlerindeki borsatahemen yani anda bilgi
notlar olarak Uretildiini ve daha sonra uluslararasda ajanslarda géatirildigini
distinursek, haber yazim tarzinin belirli kurallaraglbaolarak olgtugunu anlamak zor
olmayacaktir. O dénemigartlarinda sik sik kesilen haberee a&larini gmak icin, donemin
habercileri yeni teknikler gslirmistir. Bu teknikler hizla basima hazirlanmak zorumdkn
gunlik gazetelere deslemistir. Zaman icinde gejerek olgunlgan haber yazim tarzlari,
gunumuzde kuculen boyutlari ile birlikte yenidenpyanan ekonomi gazetelerinde de
farklihk gostermgtir. Bu farkliik daha cok ulusalararasi alanda ipayapan ekonomi
gazetelerinin okuru sikici bir konuda haberi takgpmesini sglayacak bir bicimde

sekillenmistir.

3.3.1.1. Haber Yazim Tarzindaki Yenilikler: The Wal

Street Journal Ornegi

BatI'da ekonomi gazeteleri, gtinluk haber yazimlsmi, hizlarindan etkilendikleri
internet gazetelerine birakgtardir. Derin habere yonelen, daha fazla analiygatainda yer
veren gunluk ekonomi gazeteleri, iceriksel olar@ki@tikleri dergiler gibi daha serbest bir
Uslupta okuyucularina uwaay tercih etmeye kEmislardir. Hatta ajans haberi gibi, kisa ve
yorumsuz cumleler yerlerini editorlerin konuyla iligki sisel goriglerine de birakmaya

baglamistir.

Yeni gelsen bu haber tarzina en guzel 6érnek “The Wall Stleetnal”in kullandii
Ozel bir olaydan c¢ikarak, genel gatieler hakkinda okuyucuyu bilgi edindirme yoludur.

“2 milyon tirajli medya devi” olarak tanimlagli The Wall Street Journal’in kuruju
hikayesini, Referans Gazetesi’'nin t¢iincu yil donidaiGenel Yayin Yonetmeni Eytp Can
Salik, kendisine Referans’i kurma teklifi gefghde digtndukleri ile birlikte soyle

anlatmstir:

“ (...) Bir an durdum ve 1888 yilinda Dow ve Jonedi &tkew Yorklu iki
kafadar tarafindan temelleri atilan The Wall Stridatrnal’in hikayesini diiindiim.

Hani su adlarini dinya ekonomisine yon veren Dow Jonedeksi ile sik sik
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duydygumuz ama hikayelerini unuggumuz iki kafadar. Bundan tam 120 yil énce
New York limanina yangan gemilerden aldiklar bilgileri, Manhattan’da bivdrum
katinda c@altarak, oraya mal satmaya ya da mal almaya gélsratlara datan iki
kafadar. Ve bu iki kafadarin gangicta elle sonra teksir makinesinde 300 kopya

cogaltarak sattiklari The Wall Street Journal'in bug®immilyon tirajli bir medya

devine dénime hikayesi. (...)"°

120 yilhk bir ge¢cmge sahip ve koklu geleneklere sahip olan The Waltke$t
Journal'in gektirdigi yeni haber yazim tekgi, pek cok basin kurubwnu da etkileny ve
rutin haberlerini internet sitelerine kaptiran, idenabere yonelen gazeteler icin tercih edilir
hale gelmgtir. BOylece ¢ok fazla rakamsal bilgi veren habeldige daha kolay okunabilir bir
bicim kazanmglardir.

The Wall Street Journal'in haber yazim tarzini ieweden 6nce genel hatlaryla
internet haberleri ve gazete haberlerinin yazirasigdaki farklari incelememiz gerekirse, en
blyuk farklardan birinin dijital ortamda kopuk kdpwerilebilecek bilgilerin haber nitegi
tasimasidir diyebiliriz. Halil ibrahim Gurcan bir ¢aimasinda bunu, “Online haberlerin,
gelismelerin 6zellgine gore illa tamamlanmiolmasi gerekmemektedir. Ggheleri devam
eden haberlere gkinde parca parca olayin géfh cizgisi gosterilebilir®® seklinde
aciklamstir. Internette haberlerin bgekilde yazilmasina hizli haber verme zorurgulu
itmektedir. internet gazetecjline “uzun ve yorucu ciimleler yerine kisa ve akigmteler
tercih edilmelidir. Bu bglamda internet haberglinde ‘ters piramit modeli’ ©6ne
cikmaktadi?’ Bilindigi gibi gazetelerde haber yazma teknikleri, tersupit, dértgen ya da

kare, duz piramit, serbest yazim ve kgma dilidir.
Kisaca haber yazma tekniklerini hatirlarsak;

-Ters piramit: Internet gazetelerinde de tercih edilen bu teknikeski haber yazma
kurallarindan biridir. “(...) habere yonelik bilgiler hedef kitlenin ilgisine goére, en

% Eyiip Can Sglik, “Referans Nasil Hizli Balik Oldu”, (Cevrimigi)
http://www.referansgazetesi.com/haber.aspx?HBR_K@&I343&YZR_KOD=4&ForArsiv=1, 6 Mart 2007.
% Halil ibrahim Giircan' internet Habercifiinde Yazim Tekrii Yaklasimlar”, iletisim Fakiltesi Dergisi,
Sayi:1, 2002, s. 41.

2" M. Karadumana.g.e.,s. 144.
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onemliden daha az 6nemliyeglo siralamasi 6ngorilif® Tekrari 6nler, okuyucu da merak

uyandirir.

-Dértgen (Kare):“Haber @&elerinin & deser oldyu durumlarda kullanilir® Es deser
paragraflar kullanild@y icin, okuyucu haberi tam anlamiyla batinini olddno sonra

algilayabilir. Daha ¢ok dergicilerin kullargibir tekniktir.

-Diuz piramit: Ayrintidan balanip, ana fikre dgru yol alan bu yazim tarzi ise ters

piramitle birbirine zittir. Daha ¢ok dergi haberya tarzina uygundur.

-Serbest yazintdaber yazimi muhabirin belirli kurallara uymadaazmasi tekrgidir.

Yoruma aclk bir tarz olan, serbest teknik geneddievizyon habercifiinde kullanilir.

-Konusma dili: Haberin sanki tanidik birine anlatiyorgngibi kaleme alinmasidir.
Daha ¢ok radyo habergiinde kullanilir.

Internet habercifinin ters piramit tekrdini kullandigini tekrarlarsak, kendilerini tam
tersi yonunde konumlandirmaya gah gazetelerin tslup olarak daska bir tarz kullanaca
surpriz olmayacaktir. The Wall Street Journal'ibdrayazma tekgdini tarif ederken Tgrul
Eryllmaz, “Ters piramidin beklide en 6nemli altetifidir. Ozellikle cok yeni olmamy, ancak
devam eden 6nemli ya da guncel olan, ayrica ichulastatistik ya da 6rnek olan haberleri
kolay okutabilmenin yollarindan biridir®® demitir. Béylece internet teknolojisinden
etkilenen gunluk ekonomi gazetelerinin, internebdrayazim tarzindan tamamen farkli bir

yontem gektirdiklerini sdylemek yank olmayacaktir.

Dort ssamadan olgan bu yeni yontemi Eryllmaz, bir 6rnekle agiklgimn

e “Haberinize birey odakh lyarsiniz
‘Ayse Gller mosmor suratini famafcl ve kameramanlara gostermemek
icin, caresizce kagcmaya galyiordu. Yanindaki iki cocuk saklanmaya gaken sol

ayasl iyice seken annelerine destek oluyor, bir yardakorkarak gliyorlardi...’

B E. Yiksel ve Hi. Giircana.g.e, s. 95.

“Ae., 5.96.

%9 Tugrul Eryilmaz, “Muhabirlge Kisa Bir Giry”, Gazetecilik ve Habercilik Ed. Sevda Alanky istanbul, IPS
Iletisim Vakfi Yayinlari:7 Habercinin El Kitabi Dizisi:2003, s. 185.
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» Esas soruna gecersiniz:
‘...Ayse Gller her yil ev icisiddete maruz kalan binlerce kadindan biri.

Kocasinin tehditlerine aldirmayip ggmma davasi agcgiiOkuma, yazmasi yok...”

» Esas sorun hakkindaki istatistikler, bilgiler, ratar verirsiniz:
‘... Turkiye’de her sene 50 bin kadin aile gddete maruz kaliyor. Blyuk
c¢ogunlugu alt gelir grubundan olan bu kadinlarin ylzde 9@aresizlikten ve

korkudan dolay! byiddeti sineye ¢cekmek zorunda kaliyor...’

* Baslangictaki odga geri donersiniz

‘...bosanma davasi ileri bir tarihe atildi. # Giler'in ne kadar
m 31

direnebilecgi belli degil ...

Goruldigu gibi haber, okura formal dil cok da deforme ediden, ama kicuk bir
oykuyle daha sicak bir hale getirilerek verilir, da gunlik gazetelerde kullanilan dilden
oldukca farkhdir.

Gunluk ekonomi gazetelerinin yeni ilgtn teknolojilerinden etkilenerek farklgenasi
sadece haber yazim kurallarindaki farklilik olargé&rceklsmemitir. Daha 6nceden de
s6zUnU etfiimiz gibi gazetenin i¢ sayfalarinin disiplingh&lari da farkhlgmistir. Ayrica bu
basliklar gazetenin analiz ve derin haber yapta daha blyuk bir vurgu yapar hale getmi
Bu bglamda The Wall Street Journal gazetesinin disifiglklarini 2007 yili icin
incelersek, ilk sayfasini mget ve ikinci haberin yani sira gazetenin icinde g&n onemli
haber bgliklarina ayiran gazetenin, ikinci ve tigiincu sayfda “Oncelikli Haberler” bgli g
altinda gunluk gejimeleri 6n plana c¢ikaran haberleri vegidi gbérmekteyiz. Gazetenin 6n
sayfalarina tadigl diger haberler arasinda “Kurumsal Haberler” disiplagligl altinda §
dunyasindan haberler yer almaktadir. Bu sayfalagd&uluslu sirketlerin bilancolari,
stratejileri, anlamalari gibi konular bulunmaktadir. “Kurumsal Halegtlsayfalarinda ayrica,
kiresel § dinyasindan kisa kisa haberlere de yer verilmekted

3T, Eryilmaz,a.g.e.,s. 185.
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The Wall Street Journal'in “Ekonomi ve Politika” ¢hétli sayfalari, @irlikli olarak
ulke ve bolge ekonomilerindeki gginelerin dgerlendirildigi bolumlerdir. Kiresel siyaset

sahnesini etkileyen politik ggiheler de bu sayfalarin konusudur.

Gazetenin “Editoryal ve Gogl sayfalarl ‘Revize ve Gorianim” alt dasiyla hem
The Wall Street Journal'in hem de uzmanlarin guntaylara ilskin gorislerini okuyucuyla

paylsstiklar sayfalardir.

Gazetede her gun yer alan bigeli sayfa ise “Derinlemesine Haber’dir. Bu sayfadard
hem siyasi hem de ekonomik geheler, “geng bir analiz” seklinde okuyucuya

sunulmaktadir.

Gazetenin icinde ayri bir boélim nitgli tasiyan ve The Wall Street Journal
okuyucusunun en yakindan takip gtsayfalarin banda ise “Para ve Yatirrm” gelmektedir.
Bu sayfalarda finans piyasalarindaki gunlik ge&ler, borsa endeksleri, ddviz kurlar
grafiklerle aktarilmakta, piyasalardaki son geleler hakkinda uzman gdatéri
verilmektedir. Bu sayfalarin alt gligklari arasinda “Uluslararasi Yatirimci” bélumu wkerdir.
Diger alt baliklar ise “Finans Haberleri”, “Pazaryeri” gibi yenpiyasalara igkin farkl

yorumlarin bulundgu boélumlerdir.

Gazetede, ekonomi haberlerinin yani sgadiinyasini yakindan ilgilendiren insan
kaynaklari haberleri ve analizleri, “Kariyer Gazatedisiplin bgligl altinda slenmektedir.
“Kisisel gazete” bgikl sayfalarda ise, gunlik hayatin parcasi okknoloji, s&lk, kultlr-

sanat dinyasindan haberler bulunmaktadir.

Ayrica gazetenin géli yasam ekleri de vardir. Bunlardan “Style Journal” mevs
baslarinda olmak Ulzere yilda dort kez yayinlanmaktaBu yayinin icinde ise; gezi, luks
tuketim mallari, moda gibi alanlarda dinyasina yonelik g#li haberler yer almaktadir.
Gazete sadece ekonomi anlamindagild@kurunun Kksisel zevklerine de seslenmeyi
amaclamaktadir. Bu aslinda ekonomi gazeteleri@deh kitlelerine ulgmak icin reklam
verenlerin Ozellikle tercih efii eklerdir. Aslinda gazete boylece bir taraftanitesil haberle
okurun kagisina ciktgl gibi, diger taraftan da onlarin yam sitillerine de hitap ederek, tipki
bir derginin okuru ile arsinda kurfu bagida olgturmaktadir. Sezonluk ve haftalik

yayinlanan bu ekler en az ana gazete kadar oklgismi cekmektedir.
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3.3.2. Turkiye'deki Ekonomi Gazeteleri ve Teknolojnin
Etkileri

Bati'daki gelsmeleri inceledikten sonra, Turkiye’'deki gunlik ekom gazetelerinin
bu surecgten henliz onlar kadar etkilenmedikleriglestek yanls olmayacaktir.

Tiurkiye'de daha dnceki bélimlerde desgaligimiz gibi Bati’'daki kadar kokli gunlik
ekonomi gazeteleri yoktur. Osmanl zamaninda kardlakvim-i Ticaret belirtiimiz gibi
yayin hayatini ancak yedi sene devam ettirebilmi Turkiye'desu anda iki 6nemli gunluk
ekonomi gazetesi; Diinya ve Referans yayin haydemam etmektedir.

Uslup agidan incelenginde de her iki gazetenin de Batr'daki 6rneklertikli olarak
daha geleneksel bir yazim tarzi benimsediklerimnggkteyiz. Sadece her iki gazetenin de
Cumartesi Pazar gunlerini kapsayan hafta sonu wersirinda haber dilinin biraz
yumuwadgini gorebilmekteyiz. Ayrica, her iki gazete de nalmgazete boyuna basiimaktadir.
Tasarim anlaminda Referans yenilikler yapoisa da iki ekonomi gazetesinin de geleneksel
cizgilerden cok da kopamagligorilmektedir. Financial Times gibi pembeglda basilan
Dunya Gazetesi, haber dili anlaminda gunlik gadédie kullanmaktadir. The Wall Street
Journal'in kullandii haber yazim tekgine her iki gazetede de tercimelersicida
rastlanmamaktadir. Turkiye'nin bu iki ekonomi gas#hin de internet versiyonlari vardir ve
her ikisinin de alt yapisi 2008 yili icinde yeniteistir. Bahsedilen internet sitelerinde her iki
kurumda ayrica editér istihdam etmektedir. Ancalaize yurt dgindaki akranlari gibi

kendilerine ait muhabir kadrolar yoktur.

1982 yilinda ekonomi gazetesine dgtiiilen Dinya ile Finansal Forum gegmi
saymazsak 3 yillik Referans Gazetesi’'nin teknoémjicketkilenerek cok buyuk gegimler
gecirdiklerini séylemek zordur. Bu nedenle Turkge’ ekonomi gazeteddinin etkilenme
surecine bakarken sadece bu iki gazeteygl,deiyasalari etkileme giciine sahip ekonomi

haberleri veren guinlik gazetelere de g6z gac®8u anlamda 9 Temmuz 2007 — 15 Temmuz
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2007 tarihleri arasindaki Yaysat'in “Gazete $&aporu”nd gore en fazla tiraja sahip ilk uc
gazete “Posta”, “Zaman” ve “Hurriyet”in ekonomi niiiteri ve en fazla tiraj yapan gunlik
ekonomi gazetesi “Dinya” ile onun internet versiywoun yoneticileriyle yapgimiz
gorismeler calymamizagik tutacaktir.

Elbette ki adini saydimiz gunluk gazetelerin ginda Milliyet, Sabah, Star, Vatan ve
Aksam gazetesi gibi ekonomi c¢evrelerin takip g@ttie piyasalar Uzerinde gicu olangel
gazetelerde vardir. Ote yandangeli ekonomi gazetesi Referans’ta dinyasi tzerinde
etkilidir. Ancak belirttgimiz metodumuz dgrultusunda Turkiye’deki @limi Posta, Zaman,

Hurriyet ve DUnya'yi inceleyerek tespit etmeye gatgs1z.

Bundan tam 30 sene Once gazetgeilbgladigini belirten, Hurriyet Gazetesi'nin
Ekonomi Mudurd Vahap Munyar’la yagtmiz gorigmede, “1984'ten beri Hurriyet'teyim.
Buraya geldiimde ekonomi yarim sayfadan daha azdi. 2007 yikindgkorumuz 18 sayfa.
Yarim sayfadan daha az yer neresi, 18 sayfa néfeerlendirmesini yaparak, ekonomi

haberlerinin kendisini basinda nasil konumlandirdh dikkat gekmektedir.

Elbette bu gefime sadece gazetelerin ekonomiye daha fazla 6nemegewve daha
onceden bahsegimiz gibi toplumsal bir olgu olan “teknoloji’nin ggmesiyle aciklanamaz.
Siyaset girlikli haber yayin yapan Turk gazeteleri 1980 aiske@idahalesinin ardindan gka
haber yapacak alanlara yonedmibu donemde ekonomi haberleri sayfalarda daha c¢ok
kendilerine yer bulabilmglerdir. Ayrica 1980 sonrasi serbest piyasa ekonomigecs de

ekonominin haber olarak gerini buyik oranda arttirrgtir.

24 Ocak kararlariyla, gl acilma donemini Beatan Turkiye, 1989 yilinda iki kutuplu
dunyanin yerini kireseeneye birakmasiyla énemli bir gigim sdrecinin icine girngtir.
Yava yava serbest ekonomiye gecen eskigDdBlok’unda yer alan kogu ulkelerle daha
sicak ticari ilgkiler baglatan Turkiye, bir taraftan da gumrik bgilile Avrupa’dan da daha
¢cok mal almaya bBamistir. Ayrica sermayenin uluslararasi zemin de kgdrd(gl yere
akma gilimi batin dunya ile birlikte Tarkiye'yi de etkilmeye balamistir. Butin bu

gelismeler ekonomi haberlerinin kiymetini arttiginr. Gazete reklamlarinin en pahali satin

709.07.2007 — 15.07. 2007 Gazete SRaporu, (Cevrimici), http://www.medyatava.netftaap, 09 Temmuz
2007.
32 \vahap MUNYAR ile gérigme, istanbul, 09 Temmuz 2007.
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alindg i¢ sayfalar “ekonomi sayfalar” haline gekti. Bu gelsmeler bgaminda Munyar,

eskidersimdiki gibi dis ekonomi haberinin de gazetelerde yer alr@izaisoylemgtir.

Internet gazetecflini ve gazeteciii avantajlari acisindan gerlendirmesini
istedigimiz Munyar, internetin ilk bakta ertesi giin ¢ikan gazeteye gore daha hizli olmasi
nedeniyle avantajli gibi gozukgini ancak, hizin getirgli bir takim sakincalar oldiunu
belirtmistir. Internet sitelerinde haberin gruiluguna bakilmadan, ‘yasa haberi siteden kisa
surede cekerim’ mar@iyla hareket edilebilgini sdyleyen Munyar, gazetenin ise bu

sakincalari bertaraf etngansi oldgunu belirtmitir.

Gazetelerin internet sayfalari bir kenara birasalisadece internet gazetesi olarak var
olan birka¢ tane adres olglunu anlatan Hurriyet Gazetesi Ekonomi Muduri Munyéyle
devam etmtir: “Bizim icin onlar ¢ok korkulu riya d&l. Dolayisiyla, ‘gazetelerde internet
ciktl sOyle bir degisim yapmamiz gerekti’ gibi bigey sdylemek pek mimkun gie Degisim
95’'e gobre c¢ok fazla yok denilebilecek kadar az. iiT&b onlar izliyoruz, bazen kaynak
gosterdgimizde oluyor.internetin hizindan, deriginden kaynaklanan bir takigeyleri alip
da kendimizi dgistirdigimiz henlz yok. Ama RQgdantil bir sekilde bir sinerji ortaya
cikabiliyor. Gazetede yer sinirh 0 zaman ne yasyouz, gazete ve interneti birlikte
kullanabiliyorsunuz. Dolayisiyla ikisi birbirini taamliyor.”

Hizli haber veren mecralarin ortaya cikmasiylaik¢erdezisimler oldysunu anlatan
Munyar, ‘O hiza gazetenin ygthesi mimkin @d, o zaman igerikte oynuyorsunukliz
icerisinde yeterince g@erlendirilemeyeryeyler varsa onu galiriyorsunuz. Bu hem ekonomi
gazeteleri icin hem de gunlik gazetelerin ekonanvisleri icin gecerli. Hurriyette biz 3.5 yil
kadar oldu KOB sayfasi yapiyoruz. Bu da bize internette ve tenda bulamaginiz bir
haber anlayl getirdi” seklinde kongmaktadir. Hirriyetin teknoloji karsinda, KOB
disiplin baliginda bir sayfa yapmasi tipki yugchdaki benzerlerinin y@adgl desisime
benzemektedir. Bu anlamda iceriksel olarak gazétebleta d@al bir sekilde icerikleri ile

oynamayI tercih ettini gérmekteyiz.

Ayrica 1985 yilinda borsa kuruldunda, ‘borsa tablosunu haftalik mi gunlik mu
verelim’ tartsmasi yaptiklarini hatirlatan Munyar, “Oralardgmdi 6zel borsa yorumlari
yapan yazarlara geldik. Gazetelerde ister istemefalkliik yaratmaya bgadilar. Bu da

teknolojinin getirdgi bir rekabet demektedir.
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Tarkiye’de herhangi bir medya grubunaghaolmadan bgimsiz internet habercgi
yapanlari da deerlendiren Munyar, “Bazi siteler ekonomi haberlerigi bir sekilde
konumlandirdi, Habertirk gibi. Gazeteport da yamma devam ediyor. Ama kolay e
yartnayor. Arkanizda gam bir sermaye degle yoksa, bir miuddet sonra nefesiniz
tukeniyor. Dolayisiyla mevcut internet gazetelekpnomi haberciii anlaminda kendilerini

konumlandirabilmi degiller” seklinde gorilerini aciklamaktadir.

Gunluk ekonomi gazetelerinin ve gunlik gazetelekonomi sayfalarinin daha derin
habere yonelmesinin, derin icerik Greten ekonomgitkerine etkilerini ise Munyar, “Ekonomi
dergileri ile biz ekonomi basini, ayni alan icinolgreket ediyoruz. Onun i¢in zaman zaman
benzer icerikler Uretiyoruz. Burada dergiler icir Banssizlik oluyor, bircok malzeme
gazetecilik tabiriyle ellerinde patlhiyor. Kapak kdari bile zaman zaman gazeteler tarafindan
isleniyor ve baka bir sey bulmak zorunda kaliyorlar§eklinde yorumlayarak, strecten

ekonomi dergilerinin de olumsuz yonde etkiletudi ortaya koymaktadir.

Ote yandan bir dénemler altingal yasayan ekonomi dergileri ise 50 binlerde olan

tirgjlarinin 7 binlere d§mesi sonucunda daha sessiz bir doneme gerdir.

Gazetenin insanlarin bugtine kadagtédlari bir mecra olmasi nedeniyle internete gére
“bir sifir 6nde” old@gunu belirten Zaman Gazetesi Ekonomi Mudura TurhaazkBrt ise,
sunlari sdylemektedir: “Gazetenin klasik olmasi orawvantaji gibi duruyor, ayni zamanda
dezavantaji. Her zaman eskinin yerini yeniye denesi gibi bir tehdit de var. Gazetede bir
konuyu derinlemesine cainak, onu okunur kilmak, wdabilir bir iletisim malzemesi haline
getirebilmek midmkun. Yine gazetenin internete givantaji, haberi analizlerle, yorumlarla,
uzman gorileri ile ertesi gin okurlara sunmasi. Ayricasiébilirli gi su an internetten daha

fazla.™®

Bir gazetenin ginde dort skye ulastiginin digunuld(ginid anlatan Bozkurt,
Tarkiye’de gunlik 5 milyon 500 bin gazete tirajdagunu kabul edilirse, gazetenin her gin
22 milyon ksiye ulatigini oysa Turkiye'de internet kullaniminin ADSL val{olu olmak
Uzere bu rakama heniiz yakizadgini kaydetmektedirinternet abonelerinin biyik bir

bolumunian kurumsal ngteri de oldgunu vurgulayan Bozkurt, bireysel kullanicilarin dah

¥ Turhan Bozkurt ile gériine, istanbul, 06 Temmuz 2007.
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cok chat, msn icin interneti tercih gitii ve mecra olarak internetin hentiz oturngasoli

sOylemektedir.

Internet habercifinin kendisine bir rota cizemeghi sGyleyen Bozkurt, “Hiz mi
derinlik mi... Sansasyon mu g ve tarafsiz habercilik mi..Bunlara heniz internet
habercileri karar vermgi degiller. Tipki Tuarkiye'de televizyonun bir donem mamga
bataklginin icine girmesi gibi...Internette de icerikten cok, kadinin bir seks obgdarak
kullanildigini gériayoruz, cok ciddi haber sitelerinde bile Kasimiza cikiyor.Sok, sok, sok
‘Basbakana mektup yazan unli kim?’ devami icin tiklagiyorlar. Anadolu Ajansr'nin
gectigi bir haberi oraya okuyucunun lkama koyuyorlar. Daha ¢ok ‘hit’ almak icin, icerikle
ilgili maalesef bir gelime gérmediimiz gibi, ¢cok ciddi bir “copy” (kopyala), “paste”
(yapstir) sorunu yganiyor. Bu internetin maalesef avantajini kullandi@ia anlamina

geliyor” demektedir.

Bozkurt'un altini ¢izdii “copy, paste” sorunundan kastedilen, herhangisitieden
alinan bilginin sanki kendi bilgileri gibi kaynakogteriimeden kullaniimasi durumudur.
Ozellikle kése yazarlarinin yazilarini toplayan bir takim sitedenlari kendi tretimleriyngi
gibi internet kullanicilarina sunmakta, adresletanse etmekte ve hatta bu sayede reklam
alabilmektedirler.

Turhan Bozkurt belki de internetin en 6nemli avantada dikkat cekerek, gazetelerin
bir yazi dizisiyle en fazla 40 bin, 50 bin vgryapabilecgi bir haberi, internetin 500 bin
vurus bile igleyebilecgine dikkat cekmektedir. Ancak gbr bir taraftan internet sitelerinin
istihdama yatirrmdan kacindiklarini séyleyen Bozkinaber siteleri icin en fazla bir “domain
adresi” satin alingini, “hostingini sg@layan birsirket” bulundigunu, bir de “web master’la

isin kotariimaya cafuldigini, sitelerde editor ve muhabir gairnlmadgini belirtmektedir.

“Bir web sitesinin yonetimini Ustlenengkye ‘Webmaster adi verilir. Webmaster’i

gorevi web sitesinin tasarimini yapmak ve “cargimi” korumaktir®*

seklinde bir tanim
yaparsak, habercilik acisindan web master'in hegjihlim editoryal stire¢ icinde olmagini
gorebiliriz. Yine Bozkurt'un belirtiine gore, web master denen builler kendilerine igerik

olusturacak bir ekip olmag icin diger haber sitelerinden bulduklari haberleri kentdlerine

3 Basin Sozligl, Istanbul istanbul Universitedietisim Fakiltesi Yayinlari, 1998, s.126.
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tasimaktadirlar. Bozkurt, konuyla ilgili gosglerini “Internet medyasinin éniinde ahlaki bir
problem de var. Gazeteler en azindan ajans imzagn&, fot@rafa isim yazma, kendi
haberleri ile dier haberleri ayirt etmeyi yaygavg oturuyor. Ama internet tam bir ¢co@é
donm@ vaziyette. Buyulk bir bilgi kirlenmesi var. Ben hinternet sitesinin sahibi olsam, bir
yoneticisi olsam bu sitede hangi odakta habergpacgiz bunu belirlerim. Magazinse
magazin, ekonomi ise ekonomi olmalilnternet gazetecginde bir odaklanma problemi de
olmali. Bu acidan kendi sitelerinin hiz avantajini ciddiaanda bir dezavantaja cevirdiklerini

gorayoruz”seklinde belirtmektedir.

internetin gazetecilerin hayatina girdikten sonrazifenan sayfalarda kokli
desisiklikler olduguna da dikkat ceken Bozkurt, eskiden ajans halgrgibi bir gazetecilik
yapildgini, ancaksimdi attiklari baligin bir giin sonra eskimemesi icin ¢cabaladiklarihe di
getirmektedir. DUnin bahgl olmamak icin ne yapmamiz lazim, bu 6zel bir sgzd
gerektiriyor. Muhabirler bunu pgnde kauyor, editorler bunu istiyor ve bu $g31 belirliyor.
Bu acidannternetin gazete haberdiiinin derinlemesini sgladigini sdyleyebiliriz seklinde
konwan Bozkurt, televizyonun da gazeteler Ustindeidtkiimecra oldguna karet ederek,
sbyle devam etmektedir: “Bu mecralara darekabette gazeteler, daha derinlikli, daha
sofistike, verilerin derlendi, analistlerin, uzmanlarin konuya bgiku, gercekten
kamuoyunun merak egii kisimlari, noktalari aydinlatici yazilara yer iyerlar. Bunu
herhangi bir internet sitesi yapamaz. Konusgilde, yazari veya l@antisi yoksa onlari
koyamaz. Bu acidan gazeteler okurlarin daha kegdlha gincekeyler okumasini halen

saslayabiliyor.”

Elbette ki Bozkurt'un dikkat celti sirec, splam bir editoryal calma istemektedir.
Bu da ancak kadrolara yatinm yaparak mimkin oladikt Zaman Gazetesi Ekonomi
Muadurt Bozkurt, buna da dikkat cekerek, “Burayairyat yapan gazeteler, kadrolari gucli
olan gazeteler. Ertesi giin hem sahadaki kendi lerking fark atiyor hem de internetinsba
donduricu hizi karsinda‘Evet sevgili okur, hicbiseyi kacirmg sayilmazsin bunlar hicbir
internet sitesinde bulamagfin okuyamadiin taze yeni dnemli ayrintilardiyor” seklinde

editoryal cal§manin 6neminesaret etmektedir. .

Butun bunlarin yaninda ekonomi haberleri en cokfilgr&ullanilan haberlerdir.
Aciklanan veriler daha ardéir olmasi icin tablolarla aktarilir, bu tablolagekilsel acidan

zenginlgtirecek bazi gorsellerle sayfa cizilir. Bu alandaternet gazetecgiinin cok
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mesakkatli oldigunu da anlatan Zaman Gazetesi Ekonomi Mudurld Bozkgnafigin
internette yer almasi igin 0zel bir programla ¢aniiigt yuksek olarak caimak gerekiiini
anlatmakta bu acidan da gazetelerin internetedgkni soylemektedir.

Turhan Bozkurt yapgimiz goérigmede, gazetelerin geleceklerinin nasil ofmca
konusuna da dgnerek, internet gazeteleri yiizinddekandinav Ulkelerine ve Amerika’'da
tiraj kaybettiklerini ancak Avrasya'ya yakl&@iginda gazetelerin tirajlarinin yiksegdhi
soylemitir. Cin, Hindistan gibi Ulkelerde gazetelerin O©kiceylllara gbére daha cok
okundwgunu aktaran Bozkurt'a gére, Amerika’da internet ejaleri dyle bir hizla gefii ki
gazeteler tedbir alana kadar internet gazetelemdikerini konumlandirnglardir. Bozkurt,
“Buglin The Wall Street Journal'in okurlarinin yuza@'i internetten de abone. New York
Times artik borsa verilerini gazetelerine koymuyakurlarini internet sitesine yonlendiriyor.
Belki Turkiye'de de biz de bu tir verileri yonlenelcesiz. Ama bunun igin Tirkiye'de daha
zamana ihtiyacimiz vainternet kullaniminin yaygingmasi ve ucuzlamasi gerekiyor bunun
icin. Turkiye'de internet, dinyanin bircok yeringrg hala ¢ok pahaliinternet kendini
toparlar, okuyucunun ihtiyaclarina cevap verir teaji sa&larsa, gazeteleri zorlayageortada.
Dunyada bunun Uzerine kafa yoruluyor. New York Tsnmeden boéyle bir gesime gidiyor,
The Wall Street Journal neden baskilarini kigultiygunlar internetin getir@i o okur
kaybinin maliyetleri azaltmaya yonelik tedbirle@rdektedir.

Zaman Gazetesi, olarak internet versiyonu ve ggzets gudumli olarak
calistirdiklarini anlatan Bozkurt, “Haberin o kismingdmiyoruz, diyoruz ki ‘bu réportajin
tam metnine www.zaman.com.tr’'den gadhilirsiniz’ bunu gazeteye not gliyoruz. Tipki
gazetelerden birinci sayfadan anons gibi interngdisteriyoruz seklinde aciklamaktadir.
Bozkurt'un adeta “birici sayfadan anons gibi” desim¢ dijital diinya icindeki link gibi
“gazeteden adeta internet gazetesine link atilmasi geklinde yorumlamak da mamkundur.
Gazetede verilemeyen kimi uzun listelerin interagtiyinlanmasi da kyekilde sglanabilir.

Internetin  d@ru bir yaklgimla habercilik acisinda son derece verimli
kullanilabilecgini savundan Bozkurt, bu mecrada okuma sorununalmiayacgini ¢inki

bilgiye ulsgmak isteyen insanin interneti tercih gitti soylemektedir.

Tarkiye’'de de internet gazeteginin etkilerinin yava yava hissedildgini anlatan

Bozkurt, gazetecilikte bazi periyodik sayfalarim dzamanla ortadan kalkagal,
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uzmanlamanin giderek artageni ve ekonomi servisleri ile ekonomi gazetelerinde

muhabirlerini uzmankdiramayanlarin ayakta kalmalarinin ¢ok zor @lalou savunuyor.

“Yazi jlerinin kafasindaki statik, sabiteyler dailiyor, dagilmak zorunda diyen
Bozkurt, yazi gleri kadrosunun gejen teknolojiyle birlikte daha esnek bir gata anlaygi
benimsemesi gerekini belirterek, ‘Simdi gazeteler reklam coksa sayfalarini arttiriyor,
gundem y@unsa yine sayfalarini arttirryor. Bu gehelerle yazi glerinin en buyuk
karakteristgi esnek olmasidir. Yani ‘Evet arkag bizim sayfa sayimiz 40°dir. Bugiin 40
cikacaktir' gibi bir sey kalmadi artik. 25'te, 40’'ta +8'de cikabilir. Bigte internetin

televizyonun zorlagh bir degisim ve dongumdur diyebiliriz” seklinde yorumlamaktadir.

Ekonomi habercifiinin internette kendini daha ¢ok finans, borsa higbekonusunda
gelistirdigine daha dnceden giamistik. Bozkurt, bunun tesaduf olmagini da belirtiyor.
“Cunkl insanlar o bilgilere dakikalar ve saniyelsonra ulamak istiyorlar, yatirim
kararlarinda dgru bir konumlandirma bu. Bu konuda ¢ok 6nde oldelesi var.Ama orada
eksik olan reel sektor, KQmer, is dunyasi, kamu maliyesi, sosyal guvenliknternet
gazetelerinin belki kadrolari yok, bu anlamda 6nen@diklarini goriiyoruzinternetin kendi

icerisindeki haber bloklari, forumlar onu daha @agnhale getiriyor” demektedir.

Habercilikte en blyuk rekabet “bilgi” Uzerine kumdktadir. Bu ylzden bilgiyi
sunanin tercih sebebi olagal anlatan Bozkurt, “O ylzden tematik siteler ealq
bir ihtisas yayini olan ekonomi gazetelerinin gegguin daha parlak oldtunu diginmek

mumkunddr.

Ekonomi basininin ve ekonomi gazetemiin bir yol ayriminda oldgunu ancak,
kendini donitirerek var olamaya devam edgice soyleyen Bozkurt, Ihternet ve gazeteler
birbirine rakip gibi gozukuyor. Radyonun bugiin tetgon kagisinda yok olmady gibi,
gazetenin de internet kasinda yok olmayaga gerceinin altini ¢cizmemiz lazim. Gazete de
var olacak ama dogécek, agkanlklar degisecek.internette gazetelerden etkileniyor. Bir
sekilde gazetenin ebatlar dagbilir, kiculebilir ama gazetenin en azindan birysl0daha
hayatta kalaga bir gercek. Bizim kgagin gazete okuma akanligi strecek ama yeni kagin

gazete okuma gkanliklarinin giderek diiigiint géruyoruz'seklinde kongmamizdir.
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Zaman Gazetesi Ekonomi Mudurld Turhan Bozkurt'laUg@emizi, calsmamizin
katkida bulunma kaygisi gaigi “ekonomi gazetelerinin geleg@e yonelik” énemli bir
cevabi icinde barindiran bir soru ile tamamigmi “Dénlserek mi yola devam edege,
yoksa aynen mi devam edip, tiraj mi kaybegg&tearada promosyon silahina, kadin imaji ve

bagka imajlar silahina mi sarilaga.”

Gorlsme yaptgimiz Turkiye'nin tiraji en yuksek gazetesi Posta’iskonomi Maduri
Ahmet Celik de internet gazetelerinin heniiz gekitlelere yaylimadii goristindedir.
Turkiye’de genel gazete okuyucusunun ginde bir gaeete alg@nni belirten Celik, “Posta
gazetesine 0zel diinursek, biz daha ¢ok gelir dizeyisdk okuyucu kitlesine hitap ediyoruz.
Bizim okuyucumuz herseyi Posta’dan greniyor” demektedif® internet habercidinin,
televizyon haberciiinden bir farki olmadini savunan Celik, internetteki diiz yazi yerine

insanlarin mizanpaj gérmek istgdii aktarmaktadir.

Insanlarin bugiin olan bjeyi, internet ya da televizyondagréndiklerini bu anlamda
da gazeteler icin k@& yazarlarinin, analiz haberlerin avantaj halina(glitigini anlatan
Celik, “Rutine artik eskisi gibi yer verilmiyor. Rutin oflinda da onun farkli bir ayani
yakalamaya cajtyoruz.Olmasi gereken ya da ileri de olacak olan iseetgerin kendilerini
sorgulayarak, rutinden tamamen cikada. Ekonomi gazeteleri ekonomi analizlerine, &
daha onlara yakin politik-ekonomi gibi analizle@nglecgiz. Gecmgte de bunu yapiyorduk
zaten. Ancak internet ve @hr iletisim teknolojileri bu kadar yaygin olmagliicin insanlar

bizden de rutin haberleri takip ediyordu” demektedi

Ekonomi dergilerinin daha cok analize yonelik @dou anlatan Celik, “Belki
ekonomi dergileriyle ekonomi gazetelerinin iceniklgimdi daha cok birbirine benziybr
seklinde sureci yorumlamaktadir. Celik'in bu yorurda calsmamizin bainda yoneltigimiz
“lletisim teknolojileri giinliik ekonomi gazetelerini demgtiriyor mu?” sorusu agisindan

onemli bir tespittir.

Gelecek senaryolari hakkinda da Cekk, yorumu yapmaktadir: “Heniz internet

gazeteleri ekonomi gazetelerini tam olarak etkilgenbglamadi. Ancak gegtimiz gunlerde

% Ahmet Celik ile géréme, istanbul, 27 Temmuz 2007.
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Aydin Dogan bir aciklama yapti; ‘En son gazete baskisi 3043in su aysu gintiinde olacak’
dedi.Simdilik insanlar hala gazete aliyorlar.”

Celik'in konusmasinda aktardina gore, Turkiye'nin en blylik medya patronlarindan
birinin gazete basimina belirli bir tarih bicmdgimctir. Artan maliyetler ve kat teminindeki
sikintilarin  gazetelerin kaderini belirleygce kesindir. Bu anlamda medya sektori
yatirimcilari da karhlik ihtiyaclar dultusunda tercihlerini ortaya koyacaklardir.

3.3.2.1. Gunluk Ekonomi Gazetesi Dunya ve DinyaOmie
Ornegi

1982 vyilinda Nezih Demirkent tarafindan ekonomi ejezi olarak yeniden

yapilandirilan Diinya, Tiirkiye'nin en yiiksek tirgisahip giinlilk ekonomi gazetesidf.

Anadolu’daki birolari ile gedtirdigi abone g1 sayesinde bayideki sgindan daha ¢cok
kar elde eden gazetenin, internet versiyonu olam#éklendirilebilecek DunyaOnline’in
temelleri 1996 yilinda atilnsiir. internet gazetesi buginki ismiyle ise 2000 yilingankt
vermeye bglamistir. Serbest piyasa ekonomisi ile birlikte, hiikurpetitikalari ¢cercevesinde
desteklenen Anadoly cevreleri icin Dinya Gazetesi, 6nemli bir ifgth araci olmgtur. Hem
gazete piyasalardan Anadolulu sanayiciyi haberttarsehem de onlarin gazeteyi bir kaynak
olarak kullanmasini saplagtr. Elbetteistanbul merkezli borsa ve finans cevreleri de farkl
haber almak adina gazeteyi ggmlukla takip etmilerdir. Gazete kendi internet sitesini
kurdusundaysa, Ozellikle ailgirketlerinin ikinci ve hatta Ug¢uinct kak yoneticileri ve gencg
yonetim ekipleri, online olarak da Dunya'y! takipreye balamilardir. Ancak Dinya’nin

okur kitlesinin sadece Anadolg ¢evreleri oldgunu séylemek yandiolacaktir.

Dinya Gazetesi'nin Genel YoOnetmen Yardimcisi Hakailldas ile yaptgimiz
gorismede, temel olarak internet gazetesiyle gazetenasiradaki farki, Basili kaida
yapilan ekonomi gazetegii biraz da kgidin belli bir siniri olyturmasi nedeniylemutlaka

%09.07.2007 — 15.07. 2007 Gazete SRaporu, (Cevrimici), http://www.medyatava.netftiaap, 09 Temmuz
2007.
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iyi bir editasyona dayanmaliseklinde aciklamaktadif. Guilda, “Biz okurumuzasunu
rahathkla diyebiliriz, ‘glnlik hayat icerisindeug biten bir strt bilgiden, enformasyondan
biz senin i¢in daha dnemli olanlarini ayiklar, nafieder ve sana sunariz’. Ama internet bunu
esas olarak sdylemiyor. Dahgyma bir bilgi var. Orada analiz fazla yok, bilgamm haliyle
var. QOysa bizim yaptimiz bilgiyi derlemek ve onu bir anlamda paketliypr da.
Okurumuzunginde daha dgru kullanabilecgi bir hale getiriyoruz. Bence temel fark burada”

demektedir.

Gazetelerin analiz habere yongidi bunun da tek nedeninin internet olmamakla
birlikte artan bir pay! oldgunu anlatan Gulda sunlari ifade etmektedir: “Gazeteler 6zellikle
ekonomi gazeteleri bu anlamda daha fazla fark gaahktistiyor. Daha 6ncesinde ulusal
bazdaki gazetelerin ekonomiye ayirdiklari cok sayfayoktu. Simdi onlar da ekonomiye
daha fazla sayfa ayiriyor. Hemen hemen butin gareéée belki de en kalabalik bolim
neredeyse ekonomi haberleri olmaysléd. Turkiye'nin en 6nemli gazetesinde yakka
ekonomi sayfasi 8 ila 10 arasinda. Bir bunun etkimi. Oradan daha fazla bgeyleri
koyabilmek icin ekonomi gazeteleri 6zellikle Dunyaba gdsteriyorinternetin de devreye

girmesiyle, daha iyi editasyon ve analiz bizim ifark yaratma araci oldu.”

Yaptigimiz gorigmede Hurriyet Gazetesi'nin Ekonomi Mudara Vahap amda,
Tarkiye’de gunlik gazetelerde ekonomi haberlerisayfa sayisi olarak agiina dikkat
cekmiti. Guldag'in ‘en kalabalik bélim’ olarak nitelendigli ekonomi sayfalarinin artmasi
da aslinda sadece veri olarakgitleekonomi habercifiinin son yillarda igerik olarak da

gelistiginin bir gostergesidir.

Gorlsmemizde bir anlamda ekonomi gazetelerinin, ekondergilerinin yaptgl ise
kaydgini, ancak yine de onemli farklihklar olgunu belirten Guldg sunlari demektedir:
“Ama yine de arada cok onemli bir fark var. Biz Gk yayiniz, ekonomi dergileri ise
haftalik ve aylik.Isin periyoduyla ilgili cok temel bir fark var. O ntida temel bir takim
ayrismalar olguyor. Biz yine en akttiel kismindan onlari hemernlegkcekseyleri isin icine
katip vermeye cajtyoruz. Dergiler bu anlamda biraz daha farkli daefaliyorlar. Belki daha
fazla detay verebiliyorlar amasim aktualitesi biraz daha kisith kaliyor onlardintisas

3" Hakan Giilda ile goérisme,istanbul, 02 Austos 2007.
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gazetesinin yapabilg internetten farklilama, onlari biraz daha dergilerin alaninagmo

kaydirdi. Aslinda buttin guinlik gazetelerde boytesgilim var.”

Televizyondan derinlemesine bilgi alinmasinin mimkdlamadgini da belirten
Gluldagz, “Ancak haberin flaini duyuyorsunuz. Bir galimeden haberiniz oluyor, internette o
konuyla ilgili pek ¢cok malzemeye sahip olabiliyonsiz, onlarda son derecegak ve bir ke
yarayacak duzende size gelmiyor. Genelde dahasmarbir imkan oldgu icin gondermeler
yapiyor; bununla ilgilisu haber filan gibi. Bizde ise haberin getieleri ve arka plani birlikte
veriimeye cakiliyor. Daha iyi editasyondan kastim o” demektedsuldgs, bu anlamda
gazetelerin okur acgisindan daha amddilir bir bilgi sund@gunun da altini ¢izmektedir.
Internettin sinirsiziindan kaynaklanan, neyin en o6nemli aidoa iliskin okuyucuya
verilebilen mesajlar kisith oldwna da dgnen, “Cok sik maget degisiyor. Belki bir saat
once bakan, bir saat sonra bakan o an icin en degilgorebiliyor ama bir guna belli bir
perspektifte goremiyor. Halbuki gazetelerde bu peks&fi daha iyi gormek midmkidn. Yani
dun olup biteler arasinda en 6negdyler neydi bunlar izlemek ¢ok daha kolay. Gazetedl
anlamda olumlu bir yonlendirme var. Haberler arkkaga dizilms vaziyette dgil.

Puntolariyla magetleri ile farklilklar gosteriyor”seklinde yorumlamaktadir.

Guldg, internetin 21. yuzyilin televizyonu olggal soOyleyerek, “Televizyon
gazeteleri, basini etkiledi mi? Kesinlikle etkilefiternet de kesinlikle basini etkileyecek ama
ekonomi muhabirfii, ihtisaslamis gazetecilik birsekilde daha iyi bir noktaya gelecek,
gelisecek. ihtisaslamanin ve bilginin 6nemi artacak. Gazetecilik anlaga, iyi editasyon
Oonemli olacak. Bilgi arttik¢a bizingimiz daha kiymetli bir hal aliyor. Bizim gibi gazdérin
bu anlamda 6nemi artacaktir. Her tir bilgi verenukisunda 6nemi artacakyi edit edilm,
okura iyi sunulmg alelacele yanku anda internet gazeteg@ilnde gordiglumuz; alelacele,
haberin birtakim kurallarina uymadan verilen hadrerlgore kaliteli ve ¢ok daha tercih
edilebilen bir durumdainternet gazetecili de daha ¢ok gejecektir” demektedir.

Internet gazetelerinin cok gerkadrolari da olmagini anlatan Gulda su tespitlerde
bulunmaktadir: “Onlarda esas olarak siyasegwkillendigi Ankara haberleri, piyasalarin
sekillendigi, doviz kurlarn borsa gibi haberler veriyorlar. Ida ki sadece veri aktarimi
yapiyorlar. Bu iki alan dinda yoneldikleri cok da buyik bir alan yok, ekonayazetecilgi
anlaminda insanlarin hikayeleri ve firmalar haklaiwlgi gibi alanlara yonelmiyorlar. Ulusal

televizyonlarin ya da gazetelerin bir uzantisi gievam ediyorlar, amsiz olarak heniz
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blyuk bir gelsme yok. Kisa vadede de bununggeceine inanmiyorum. Ama orta vadede
bunlar olacaktir. Ciinkli diinyada da bunlarsgyer. Avrupa’da gazetelerin bir uzantisi olarak
yayin hayatlarina Blyan internet gazetelerinin, zamanlagireklarini koyduklarini

gorebiliyoruz.”

Basili gazete olarak Dunya’nin haber saki yoneten Hakan Guldda yapilan
gorismenin ardindan, gazetenin internet versiyonunu aklarnitelendirilebilecek
DiunyaOnline’nin Yazisleri Mudiri Okanince hem Turkiye'deki internet gazetegiiin var

olma sirecini hem de DiinyaOnline’nin, gazete ikedi yolu deserlendirmektedir.

DunyaOnline’in temellerinin 1996 yilinda, gazetesiadece birkac sayfasi ve bazi
yazarlarin yazilarinin internete konulmasi ileldaigini aktaran DiinyaOnline Yadsleri
Midaric Okan Ince, gazetenin internet versiyonunun kugulsurecini su sekilde
Ozetlemektedir: “1999'lu yillara gelgimizde ise internette ciddi bir haber sitesiga@ldusu
dikkat cekiyordu. Ayrica burasi ¢ok icerik tUreten kurum, hem iceii hem de haber sitesi
acginl deserlendirmek icin ve online haber aki sa&layabilmek adina 1999 yilinda, burasi

portal olarak catmaya baladi. 2000 yilinda da resmen DinyaOnline olarakyfete gecti.”

2000l yillarin bgina internetin ¢ok para getirggegibi bir distince oldgunu
soyleyenince, gercekten de bircok insanin internet tizerindeazzam kazanclar elde gimi
belirtmektedir.ince, “O dénemde internet Tirkiye'de yeni yeni agardu, hizi ve kullanici
sayis! artiyordulnsanlarda bunun tizerine daha biyiik beklentileeigindiler. Hem reklam
acisindan hem de igerik Ureticileri olarak niteliegbilecesimiz haber siteleri igin getirisi iyi
bir isti” degerlendirmesini yaparak, o donemki durumu, “Sitelagjldilar kapandilar. Bu
anlamda DunyaOnline Turkiye'nin en eski haber siiaden biridir, ekonomi konusunda da
en etkin haber veren sitedideklinde aciklamaktadir. Sektor, finans, toplum, itga
haberleri verdiklerini ve 350 binisan haber aivlerinin oldusunu da belirterince, 100-150

bin arasinda exel ve pdf dokiimanlarimiz mevcutrmlgunu kaydetmektedir.

Yeni donemde gazetelerin, internet versiyonlarbytikte hareket ettiklerini, birbirine
rakip olarak dgil tamamlayici olarak sektdrde yerlerini aldiklarbelirtmistik. DiinyaOnline
ile Dunya Gazetesi arasinda da buna benzer birdképrulmaya cafilmistir. Dinya
Gazetesi’'nin birinci sayfasinda sol sttununda D@njane’in logosu vardir. ‘Ekonomik

gelismelerden aninda haberdar olun’ sloganiyla birlikkényaOnline’in internet adresi de
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okurlara gosterilmektediince, geme hakkindau bilgileri veriyor: “Dénemin Yaziisleri
Muddrlerinden Murat Oray, o zaman boyle bir yazinlarak her iki mecranin haber
iceriklerinin farkh old@unu vurgulayabiliriz, hem de her iki tarafa da okekebiliriz diye
disinmstl. Gelismelerden aninda haberdar olmak istiyorsaniz ‘Dung@’1 takip edin,
analiz veya daha genikapsamli haber istiyorsaniz gazeteye bakin dewsigoiuz Yani

aslinda orada ikisinin farkl olgunu belirtiyoruz”

Gunldk rutin haber akinin hemen hemen her yerde ayni @ldw anlatan
DunyaOnline Yazisleri Muduri Okanince, internet gazeteleri yayin hayatlaringldmiktan
sonra ekonomi gazetelerinin cehresinin cokistisini savunmaktadi¥® “insanlar énceden
ekonomik verileri gazeteden takip edesdndi internetten takip ediyor. Elinize cetvel alip
borsa tablosundsgirket aramak yerine artik arama kutusuyiritetin ismini yaziyorsunuz ve
karsiniza geliyor” diyenince, bahsedilen bu sebeplerden dolay! ilerde garééeekonomik
veri sayfalarinin azalagani onun yerini bu veriyi suradan bulabilirsiniz seklinde
okuyucunun bir web adresine yonlendirilgice savunmaktadirinternetin Tirkiye’de heniiz
gunlik ekonomi gazetelerini derinden etkilengidi soyleyenince, sunlari ifade etmtir:
Cunkusu anda ekonomi anlaminda internette muazzam hikigek. Televizyon bu anlamda
simdilik daha etkin.internet giin icinde radyo dinleyemeyen televizyoleyemeyen ofis
calisanlarina yonelik. Onlardain veri tarafini takip ediyorlar. Haber u anda gelexrden
takip ediliyor. Turkiye icin dgerlendirirsek ekonomi internette dne cikan alagild®aha
cok magazinel, sansasyonel haberler 6n plana ¢ikAma elbette ekonomik veriler hiz
acisindan internetten takip ediliyor. Onun icinegfazleki gibi butliin giin haberi ele alip sonra
sayfaya koyamazsiuyduktan en fazla 10 dakika sonra o haber ekramwichall”

Ancak Turkiye'de yine de internet gazetelerinin stlmduklar icerikleriyle bazi
seyleri tehdit ettiini sOyleyenince, “Butiin kde yazarlari toplayan siteler var. Burada hangi
yazarin ne kadar okungunu da 6lcimlemek kolay, bu anlamda 6numizdeki mopazar

sayisinda ciddi azalmalar olgear disiniyorum” demektedir.

Her iki blyuk ekonomi gazetesinin abonelik sistahlai ayakta durmaya catigini
anlatanince, “Bu nedenle biz DunyaOnline’da gazetenin habiei dogrudan internete
alamiyoruz. Cunkl gazeteye abone olagi knternette haberler bedava olarak takip

3 Okanince ile gorgme,istanbul, 07 Eyliil 2007.
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edilebilirse kendini aldatilngi hisseder” dgerlendirmesini yapmaktadirince, ‘Su anda
Turkiye'de zaten internet igerikleri icin para odenalgskanligi olusmadi. Bir abonelik
sisteminin de burada kurulmasi zor bu anlamda. dvurtrneklerine bak#mizda internet
abonelgini oturttuklarini gorebiliyoruz. Orrgn bizden emtia verilerini neden internete
koymadgimizi soruyorlar. Biz de bunlari yayinlamak istedma simdiki sistemle bu
muamkun dgil. Sirf verileri girmek icin bir personeli buray@eglamak zorunda kalageniz
gibi, bunun icin herhangi bir maddi kaynak da budgracgiz” demektedir.

Yurtdisi 6rneklere bakilirsa, elektronik ortamin ekonorzmanlarinin targtigi ve
kimi zaman gundemi belirlegii bir alan oldgunun gorllecgini aktaranince, Financial
Times’in internet versiyonunda Amerika Merkez BasikBagkan! ile yapilan bir tagmanin
piyasalari etkilediini anlatmaktadir. Turkiye’de ekonominin heniiz migtte targiimadgini
da belirtenince, hedeflerinin bir blog altinda Dinya Gazetési'gazarlarini, piyasanin

onemli isimlerini ve Universite hocalarini bir asagetirmek istediklerini séylemektedir.

Turkiye'deki ekonomi gazetelerinin diinyadaki geieleri takip edegéni, abonelik
sistemi ve internet gazetelerinin kendi kadrosurlustormasinin bunlardan bir kagci
olabileceini de sdyleyenince, “Burada gelir modeli de cok 6nen§imdi hem rekabet var
hem de reklam veren sayisi az. Ancak biz ekonoamiatia ihtisaskigimiz igin daha i bir

kitleye hitap ediyoruz. Bu da bizim i¢in avantagrdistir.

Dunya Gazetesi ve DunyaOnline’in yoneticileri ilapygimiz gorigmelerde, gesien
teknolojinin her iki yayini da birlikte hareket etye zorladiini gozlemleyebiliyoruz. Hem
gazete hem de internet versiyonu birbirini tamanalagolunda adimlar atg) ancak

okuyucuya farkliliklarini da hissettirgherdir.
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Sonug

Neredeyse yazinin matbaa ilegatilmasiyla yait olan ekonomi gazetelerinin atalari,
desisen teknoloji ile birlikte glinimize doggrek ulamiglardir. Ticaret devam efi stirece
de ekonomi haberi bigekilde her hangi bir mecra aragiiyla insanlara iletimeye devam

edecektir.

Bu dgsrultuda son iletim teknolojilerini deerlendirirsek, internetin ekonomi
haberlerini ¢ok sevdini styleyebilmekteyiz. Ekonomi haberlerinin takipg¢inin en hizh
bilgiyi edinmek istediini dustinlrsek, internetin 6nemi daha iyi anlacaktir. 1995 yilindan
beri “haber mecrasi” olarak kullaniimayaslzan internetin, bu 6zefli nedeniyle en buyuk

etkisi gunliik ekonomi gazetelerine olgtwr.

“lletisim teknolojileri giinliik ekonomi gazetelerini demgliriyor mu?” sorusu
cercevesinde ya@imiz calsmamiz, gunlik ekonomi gazetelerinin son teknolojik
gelismelerden onemli olcude etkilergii  ortaya koymaktadir. Ozellikle internet
gazetecilginin hizla kendini konumlandirgh Bat'da gazeteler, internet versiyonlarini

yaristan geride kalmamak icin devreye ajlardir.

Icerigi aktarmak anlaminda ise her iki ikgth teknolojisinin birbirinden farkli
oldugunu belirtmek gerekidyi bir editoryal ¢alyma ile bilgilerin okuyucu icin rafine edilgii
gazeteler, hiz unsuru nedeniyle gincel haberldradz@buk veren internete fark atabilmek
icin derin habere yonelgierdir. Bu arada reklam pastalarindan internete gagtiran

gazeteler, maliyetlerden kismak icirsite yollara bagvurmuslardir.

Boyutlarini birer birer kucultip adeta dergi ebdainyayin hayatlarina devam eden
Bat'daki gazeteler, son dakika gmfieleri icin okuyucularini internet adreslerine
yonlendirmeye bgdamis ve 6zel olarak hazirlangmanaliz haberlere daha c¢ok yer verir hale
gelmislerdir. Bu sure¢ gazetelerin haber yazim tarzlbmak tzere, pek ¢cok kuralini getir,
gazeteleri daha esnek bir yageri sirecine itmtir.
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Bu gazetelere verebilegieniz en carpici 6érnek The Wall Street Journal’d#iem
boyutunu kugulten hem acil haberler icin okurlarmternet versiyonuna yonlendiren hem de
hikaye yazim tarzina benzeyen 06zel bir Uslup lesleh gazete, adeta gunlik bir dergiyi
andirma yolundadir. Financial Times da 2000 yilirdlenanya’da cikartmaya bkadig
Financial Times Deuschland’in internet versiyonawni zamanda yayin hayatina agtmi
Guncel haberleri igcin okuyucularini dijital versne yonlendiren gazete, derin ve analiz
haberler icinse adresini basili versiyon olaraktgsistir. Financial Times Deuschland’i

cikartanlar ‘k&it ve internetin birbirinin tamamlayicisi’ oldunu digunmektedirler.

Ik gazetelerle Avrupalilardan yakl&a 200 yil sonra tagan Osmanlilardan farkli
olarak, internet gazeteleri Avrupa’'daki gel surecine yakin bir zamanda Turkiye'de boy
gostermeye bdamistir. Ancak bu sefer de blga bir takim sorunlar internet gazetegiin
Bati'daki gibi kisa bir stirede Turkiye'de kendimrumlandirmasina firsat vermestiti. Bu

sorunlarin en banda internete egimin Turkiye’de daha pahali olmasi gelmektedir.

Turkiye'deki ekonomi gazetelerine bakarsak, heggkilsel ve Uslupsal bir ggsimin
oldugunu séylemek pek mumkin olmayacaktir. Ancak bureeldnomi gazeteleri ve onlarla
dirsek temasi halinde cgdin gunlik gazetelerin ekonomi servisleri derin habgnelmeye
baslamis ve internet versiyonlariyla farkli icerik Urettdtdd halde ¢ zamanl bir takim

calismalar yapny ve adeta bir birlerine “link atrglardir”.

Batin bu gelmelerin giginda, iletsim teknolojilerinin giinlik ekonomi gazetelerini
derinden farkhlatirdigi sOylemek yany olmayacaktir. Basili Urlnle internet versiyonu
arasinda “kacinilmaz bir ayma” olmustur. Ilk zamanlar gazete sayfalarini internetgyian
yayinlar, daha sonra gin icinde sayfalarini guegeilerek, o ginden de haber veren
internet gazeteleri haline gelgterdir. Bu anlamda, gunlik ekonomi gazeteleri gercgil

daha 6zel bir kesime hitap ederek, belki de eltistiongum yagayacaklardir.

Ote yandan giincel son dakika mpetini desil, bltin bir gunin perspektifini,
mizanpajla gormek isteyenler de gazeteleri teraileceklerdir. Ekonomi de ongdrtler,
perspektifler, sermaye sahipleri icin 6nemli @duicin, bu gazeteler bahsedilen tercih
sebepleriyle farkli bir agidan cazibelerini koruraaevam edeceklerdir.
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Teknolojik gelsmelerin sonucunda internet gazeteleri ve ekonometgderi birbirine
rakip gibi algilanabilir. Oysa radyonun iddia ed#idgibi televizyon kagisinda yenilmedi
gibi, gazete de internet gazeteleri skmnda yok olmayacaktir. Belkgekil desistirecektir.
Simdilik internet kullanicilari, elektrogi bilgi tasiyicisi olarak, ama gazetenin yani sira
okumaktadir. Yapilan agarmalarin da ortaya koy@u gibi halen gazeteyi ggtan okumayi
tercih eden bir kesim mevcuttur. Ancak, yeni negfiternet versiyonunu tercih etme orani
artmaktadir. Bu da okul 6ncesiggn internetle tagan ¢ocuklarin, ileriki donemlerde okuma
aliskanhklarini teknoloji yonuinde segeceklerinin dadpnu vermektedirinternetin dgdugu
Amerika’da bu alanda yapilan anamalar, toplumun ytzde 67’sinin geleneksel gdeete
tercih etmediini ortaya koymaktadir. Tirkiye'de ise internet seminin ve bu egimi
saglayacak teknolojik donanimin pahali olmasi haleterggksel gazetelerin daha buyuk

kitlelere ulgmasina neden olmaktadir.

Gazetecilik, gte bu tercihler arasinda ggan mucadelesini, daha fazla uzmaatak
asabilecektir. Tematik gazetelerin artgcdu donem, kokli geleneklere sahip olan ekonomi
gazeteleri icin bir nevi avantaj olacaktir. Bilginrafine edilmesinin daha kiymetli bir hal
alacgl bu dénemde, gazetelerinin tematgkieesini, muhabir ve editor kadrolarinin,

buginden bdaya uzmanlgmay! daha da kuvvetli boyutlara getirmesi takipoeddir.

Bu noktada gunlik ekonomi gazetelerinin, bir yoldaginda olduklarini ve bundan
sonrasi i¢in yollarina nasil devam edecekleriniirlesheleri gerekgini sdylemek yank
olmayacaktir. Gunlik ekonomi gazetelerinin promasyglahina sarilmaanslarinin da

olmayacg asikardir.

Dunyanin en kokli gazetelerinden New York Timesiternet gazetesinin okuyucu
sayisinin, gazeteyi okuyanlari geceli yak{a3 yil oldusunu, The Wall Street Journal ve
Financial Times'in da farkli politikalar izleyerekelektronik ortamda kendilerini
konumlandirdiklarini ddiintirsek, son bir yil icinde Turkiye’deki iki ekonogazetesi; Diinya

ve Referans’in internet sitelerini yenilemeleriaddukca anlamhdir.
Calismamiz, butin bu sorulara yanit ararken, bir tanaffa, haber mecrasinin tek

basina iletinin kendisi olamag@ yoninde de ipuclar vermektedidgerigin  kendini

gelistirmesinin de bir mecray! yeniden konumlandiratag@a gérebilmekteyiz.
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Ozetle yaanan teknolojik gejimenin, giiclenen elektronik habergiti ve internet
gazetecilginin, hiz sayesinde okur tercihi agisindan ustinlékaladgi, 6zellikle finans ve
ekonomi yayini yapan gazetelerin bu surecten denneltkilendgi bir gercektir. Gunluk
ekonomi gazeteleri gglneler kaginda, hem maliyetlerini azaltarak hem internet iyerdari
ile koordineli calsarak hem de mizanpaj ve icerikte gogklik yaparak yeni bir sirece
girmistir. Tezimizin , ‘iletisim teknolojileri giinlik ekonomi gazetelerini deggtiriyor mu?”
seklindeki sorusunda kastedilen, ginlik ekonomi tgdegnin, 6zellikle icerik bglaminda
dergilere daha yakin bir Uretim ve sunum surecisgede oldgunun aratirildigl problemin,
bu anlamda yaniti dgekillenmistir. GUnlik ekonomi gazeteleri 6zellikle BatI’'datemnet
gazetecilgi yuzanden yeni politikalar gelirmislerdir. Reklam pastalarini ve okurlarini
kaybetmeye bgayan ekonomi gazeteleri maliyetleri azaltmak i@ayutlarini kigultmi,
kuculen boyutlari, gincel haberlerde geri kalmaastamtajlarini rutin haberleri internet
versiyonlarinda kullanmaya familardir. Bu nedenlerle internet versiyonlarina yayapan

ekonomi gazeteleri, abonelik sistemlerini sanadmd da tamiglardir.

Bir taraftan da ekonomi gazeteleri sikici veriletbegmak istemedikleri analiz
haberlerini, okuyucuya daha rahat bir dille anlaate gelmj, bu 6zellikleri ile de dergilere
daha c¢ok yakkamiglardir. Bu haber yazim stili ise daha ¢ok sektortle Wall Street Journal
tarzi haber yazimi olarak adlandirigtm. Elbette Batr'daki gazetelerde icerik sadecbena
yazim tarzi olarak dgsmemsitir. Gazetenin i¢ sayfalarinin  disiplin ¢h&larn da

farklilasmistir. Boylece gazetenin analiz ve derin haber gapuirgusu arttirilmg olmustur.

Turkiye'deki durum ise henlz Batr'daki gazeteled&asekilsel bir farklilgmanin
olmadpl yonindedir.internet gazeteleri kadar ekonomi programi yaparehkanallari ile
ekonomi temali kanallarin yayinlarindan da etkiterigirkiye’deki ekonomi gazeteleri ve
daha da derinignektedir. Turkiye'de bir donemler altin @ai yasayan ekonomi dergileri ise
belki de kaybettikleri tirajlarla bu sirecten erk@kilenen yayinlar olmgardir.

Calismamiz bundan sonraki dénemlerde 6zellikle “ekondergiciliginin derin haber
yapan ekonomi gazeteleri nedeniyle etkilenme stireei “televizyon yayinina don@én
internet haberlerinin, televizyonda ekonomi halrereetkileri” seklinde gelstirilebilir ve bu

sorulara da yanit aranabilir.
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Ekler®

Ek1

Gazetelerin ekonomi muddrleri ve ekonomi gazetesiniyoneticisi ile

yapilan derinlemesine gorgme icin olusturulan soru formu

Ekonomi haberleri agisindan gazete ve internetedendirir misiniz, gazetelerin ve
internet gazetelerinin birbirine gére avantajlalendir?

Internet gazetelerinin, aktif olarak kullaniimasiandindan sayfalari yaparken ne gibi
desisiklikler yasandi? Ozellikle ekonomi basinini  giniirsek, internet
gazetecilginden once ve sonra haberlerin sayfalara yerlenesinde kriterler ne
oldu?

Gunluk ekonomi gazeteleri ve ekonomi basini, irggemkendini nasil konumlandirdi?
Ekonomi dergileri ile gunlik ekonomi gazeteleriniy&slarsak, icerik agisindan
aradaki fark nasil bir seyir izliyor?

Sizce gunluk ekonomi haberleri, internetin etkisjyhnaliz habere ya da dergi haber
turine kayryor mu?

Ekonomi basininin ve gazetelerinin, habeglikkari, kése yazarlari ve muhabirleri

yeni donemde nasil bir ggim gosterdiler?

“Ek 2, Ek 3, Ek 4, Ek 5 ve Ek 6 tez icin yapilamigénelerin, slenmem; kaset ¢oziimleridir. Alinti yapilan
sozler haricinde kalanlarin ve daha fazla yoruminiilgbilmesi amaciyla ¢camaya eklennstir.
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Ek 2
Hurriyet Gazetesi Ekonomi Mudurd Vahap Munyar ile

9 Temmuz 2007 Tarihinde Yapilan Derinlemesine Gorime

Internet ilk bakyta avantajli, Daha hizli, saniyelik haber vermednaletmesansi gok
yuksek. Gazete ertesi gun cikabiliyor. Bunun yaairddhber kanallari da sirekli yayin
yapiyor. Ama bu hizin getirgii bir takim sakincalar var. Bence gazetenin bu rezhari
bertaraf etmaansi var.nternette haberi kontrol etmeden gdduguna bakmadan, ¢ok hizli
bir sekilde, ‘aman siteye koyayim’ degiiniz anda hata yamgansiniz ¢ok yuksek. Nitekim
bunlari yalyoruz. Hatta ©Oyle zamanlar oluyor ki bu haberlefizgnden piyasa
dalgalanabiliyor. Hatta dyle oldu ki bir internatesinden, taninmibir muhabir ayrilmak
zorunda kaldi. Oyle olunca gazete o habejradonudur, eksikleri nedir, ona bakmgansina
sahip, biraz vakti fazla. Boylece dahagdssunu vermesi s6z konusu. Bu demegkilde ki

gazeteler asla yaglyapmiyor, tabii ki yapabilir.

Internetteki arkaddarin bir desdyle bir tavri var koyalim yanisa cekeriz. Boyle bir
sanslar da oldgu icin bunu kullanabiliyorlarinternetin bir bgka avantaji da, gazetenin
Olcusu sinirli, sayfa sayisi belli, reklam da gierdaha da daralabiliyor mekan ama internette
boyle bir sinir yok. Eer servis sgayiciniz ¢ok iyiyse ulglmasi da mimkinse o zaman

sinirsiz bir alan.

Gazetelerin internet sayfalarini bir kenara bisddrinternet gazetesi olarak birkag
tane adres var. Bizim icin onlar ¢cok korkulu riyitl Dolayisiyla, gazetelerde internet cikti
sOyle bir deisim yapmamiz gerekti gibi geim 1995’e gore yok denilebilecek kadar az.
Tabii ki onlari izliyoruz, bazen kaynak goOstasidiizde oluyor. Iinternetin hizindan,
derinliginden kaynaklanan bir takigeyleri alip da kendimizi dgstirdigimiz hentiz yok. Ama
su olabiliyor, b&lantili bir sekilde bir sinerji ortaya ¢ikabiliyor. Ama diyelit bir yazarimiz,
okuyucumuzla interaktif bir iletim icine giriyor. Gazetede yer sinirh o zaman ne
yapilyorsunuz, gazete ve interneti birlikte kullaigbrsunuz. Dolayisiyla ikisi birbirini

tamamliyor.

Bazi siteler ekonomi haberlerini iyi bgekilde konumlandirdi. Habertrk gibi, onun

disinda medyadan haber veren siteler var. Rahmetk @uldemir Habertlrk’a oturttu tabii,
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cok kolay birsey degil. O da zaman icinde ekonomi haberlerirggrlek verebildi. Gazeteport
kuruldu, ama kolay dgl yartntyor. Arkasinda $am bir sermaye desteyoksa, bir muddet
sonra nefesiniz tiokeniyor. Dolayisiyla ekonomi halbgi anlaminda kendilerini

konumlandirabilmy degiller.

Hizli haber veren bir takim mecralar ortaya cikingzrikte dgisimler oldu. O hiza
gazetenin yegmesi mumkin d&l, o zaman ne yapiyorsunuz igerikte oynuyorsuridz
icerisinde yeterince @erlendirilemeyerseyler varsa onu gsliriyorsunuz. Bu hem ekonomi
gazeteleri icin hem de gunlik gazetelerin ekonamvisleri icin gecerli. Hurriyette biz 3.5 yil
oldu galiba bir KOB sayfasi yapiyoruz. Bu da bize internette televii@mdbulamadiniz bir
haber anlayi getirdi. Bir farklihk yaratildi, bu farklilikla&kendine bir okuyucu kitlesi tutma
sansi ortaya koydu. KOBsayfasI da bu arayicinde dgmus bir sayfa. Biz onu kurgularken,

daha kucuk dlgulgirketlerin haberlerinin yer almasinig@amay1 amacladik.

Ekonomi dergileriyle biz ekonomi basini, ayni alginde hareket ediyoruz. Onun igin
zaman zaman benzer icerikler Gretiyoruz. Burada@ildericin bir sanssizlik oluyor, bircok
malzeme gazetecilik tabiriyle ellerinde patliyoragék konulari bile zaman zaman gazeteler

tarafindangleniyor ve baka birsey bulmak zorunda kaliyorlar.

78'de baladim gazetecifie, 84’ten beri Hurriyet'teyim. Buraya gefiiinde yarim
sayfadan daha azdi ekonomi sayfasi, 2007 yilindgéorumuz 18 sayfa. Yarim sayfadan
daha az yer neresi 18 sayfa neresigUptukla reklam da var sayfalarda ama gakilde 18
tane maget bulmaniz lazim... Bu ggihede gazeteleri daha farkeyler yapmaya daha derin
incelemeye itti. Eskidegimdiki gibi dis ekonomi haberi gazetelerde yer almazdi. 90’larin
basinda 3 4 sayfa ekonomi haberlerine yer verilirdicoyerel girlikli olurdu. Amasimdi hem
yerel gazetelerde hem ekonomi gazetelerinde mutaka bir sekilde ds ekonomi haberine

yer veriliyor.

90’ yillardan sonra kgelerde daha fazla uzman yazarlar yer aldi. 80llagda daha
cok profesdrlere uzmanlik yazilari yazdirilirdi. r8® 1985’te kuruldu. O dénemde borsa
tablosunu, haftada bir mi verelim yoksa her gin wedielim, tartgmasi yapiyorduk. O
donemin borsa B&aninin ricasiyla biz tablolari giinlik koymayasladik. Oralardargsimdi

0zel borsa yorumlari yapan yazarlara geldik.
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Online yayinlar, gazetelerde ister istemez bir lfakk yaratmaya bgladilar. Bu da
teknolojinin getirdgi bir rekabet. Teknolojinin galmesi bizi gazeteciler olarak bilgiye daha
kolay ulgir bir hale getirdi. Diyelim ki bir 0zellgirme ihalesi oluyor. Gegrgine dontp
internetten ¢ok kolay bigekilde bilgileri bulabiliyorsunuz. Eskidensare girerdik, kesilmg

kupurler varsa onlari bulup oradan bay yapmaya calirdik. Bilgiye ulama sansi artinca
gazeteler haberlerini daha iglayebiliyor.
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Ek 3
Zaman Gazetesi Ekonomi Mudurt Turhan Bozkurt ile
09 Temmuz 2007 Tarihinde Yapilan Derinlemesine Gogime

Gazete icin sOylemek gerekirse; gazete gozle garéifeitutulur, insana bugtne kadar
alisildik bir mecra olmasi acgisindan bir kere ‘bir rsénde’. Cunkl bilinmeyen, insanlarin
aliskanlhgi haline gelmemnsi bir mecra, gazetenin klasik olmasi onun avantdgi guruyor,
ayni zamanda dezavantajl gibi de duruyor her eskierini yeniye devretmesi gibi bir tehdit
de var amasu an balangi¢c acisindan baktmizda bir avantaj gibi duruyor, rekabette,

pazarda...

Yine gazetenin sayfa sayisini isi@diz kadar arttirabiliyorsunuz. Tabii maliyetlermni
bunu kurtariyorsa ve o mevcut sayfa sayisi icinmdagarca veya gunlercgleyebilirsiniz.
Bir konuyu gercekten derinlemesine enine boyungmak, onu beli bir diizlemde, belli bir
alanda okunur kilmak, wdabilir bir iletisim malzemesi haline getirebilmek mumkin
gazetede. Yine gazetenin internete gére avantdj)erhanaliz, haber yorumlarla uzman
gorislerini ertesi gun okurlara sunmasi. Bunursilbilirli gi su an internetten daha fazla.
Insanlarin masalarinda internet olmasa bile gadat®obir sekilde. Ortalama bir gazetenin
dort kisiye ulastigl hesap ediliyor. Turkiye’'de gunlik 5 milyon 50(hlgazete tiraji oldgunu
kabul edersek, bunu dértle carpimi yakta?2 milyon ksiye gazete ertesi giin glgor. Ama
Tarkiye'de internet kullanimi ADSL ve kablolu olmdkere 5 milyonluk bir rakamda. Bunun
da ¢cgunlugu kurumsal miteriler. Bireysel kullanicilar i¢cin de internetiathdedgimiz, MNS
dedigimiz, daha ¢ok maillgne dedgimiz, yani tipki cep telefonlarini kullangimiz gibi
kullaniyoruz interneti; dinyada en ¢ok mesaj celitkeyiz. Yine aynisekilde en ¢ok chat
yapan Ulkeyiz. Bu acgidan internet mecra olarak dedla oturmy desil hem de icei

acisindan ¢ok problemi var.

Internet haberciginin hala kendisine bir rota gizemghii gortiyoruz. Hiz mi derinlik
mi, sansasyon mu @ou ve tarafsiz habercilik mi, buna heniz internabdrcileri karar
vermis degiller. Tipki Turkiye'de televizyonun bir donem mamga bataklginin icine girmesi
gibi... Internette de icerikten ¢ok, kadinin bir seks obgémiak kullanildgini gériiyoruz, cok
ciddi haber sitelerinde bile bu kaniza c¢ikiyor. Daha ¢ok hit almak icin, iceriklegill
maalesef bir gedme gérmediimiz gibi, gucli site olarak kabul eitmiz NTVMSNBC'de
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bile kadinin, magazinin, sansasyon haberlerininaygava one cikmaya bdadigini, 6zel
haberlerin kayboldgunu goriiyoruz ve cok ciddi bir copy, paste gediz, x internet
sitesinden aliniyor, y internet sitesine konuluyéatta daha ¢ok okura hitap etmek icgok,
sok, sok, Babakana mektup yazan unli kim’ diye birshk icin devamina tiklayin diyor.
Anadolu Ajansi'nin gecgi bir haberi oraya okuyucunun kama koyuyor. Bu internetin
maalesef kendi avantajini kullanamadanlamina geliyor. Bir dosyayi en fazla 7 bin wru
calisabiliyorsak, hani ¢ok tam sayfa olarak galiyoruz, hadi dizi yapsak en fazla 40 bin
vurus, 50 bin vury olsun, internet bunu 500 bin vgrgalssin. Ama bunu c¢ajirken, ne busi
ortaya koyacak kadrolari istihdam ediyorlar ne desbotaya c¢ikartacak yatirim yapiyorlar.
Orada bir domain satin aliniyor. Hostinginglsgan birsirket bulunuyor, bir de webmaster
alintyor. Bu haber sitelerine muhabir, editor ahyon, webmaster aliniyor. Bunlar ne
yapiyor, ajanslardan, gir haber sitelerindenste suradan buradan gazetelerden aparttiklari
seyleri, kaynak gostermen kullaniyorlar. Mesela ¢lgin¢ bizim borsa yazarimiz Selim
edecgiz dedik, yerel ya da ulusal capta borsa sitelemlér. icerik satiyor bunlar. Ama
Zaman Gazetesi’'nin yazarini hichekilde kaynak gostermeden oraya koyuyorlar. Ayrmaya
onlara da yaziyormugibi goziikiiyor.internet medyasinin 6niinde ahlaki bir problem de var
Gazetelerde en azindan ajans imzasi koymagraf® isim yazma, kendi haberleri ilegdr
haberleri ayirt etme artik yayvayavg oturuyor. Ama internet tam bir ¢cO@é donmi
vaziyette. Buyuk bir bilgi kirlenmesi var, bilgiyiangi amacla kullandiklarinin farkinda da

degiller.

Ben bir internet sitesinin sahibi olsam, bir yoomsii olsam bu sitede hangi odakta
habercilik yapacaz bunu belirlerim. Magazinse magazin olmali bugrekmi ise ekonomi
olmali, borsaysa borsa olmali, medya portaliysayaguwrtali olmaliinternet gazetecglinde
bir odaklanma problemi de olmali. Bu agidan keméierinin hiz avantajini ciddi anlamda bir
dezavantaja cevirdiklerini goriiyoruz. Gazetelerbigygnak yerine, ertesi gun gazetelerin
enine boyuna calacal konulari, haberi aynen koyuyorlar. Bir gin somazetelerdeki
ayrintilari okurlar gordgiinde internete bu sefergtaet etmiyorlar. Bu agidan avantajin ¢ok

iyi kullanildigi séylenemez.

Ornek vermek gerekirse, Petkim ihalesi sonuclaBdnu internet siteleri, “Petkim
Kazaklarin oldu” diye verdiler. Ama gazetelere lmakahipleri ile ilgili ayrintilar var. O gin

hicbir internet sitesinde yoktu bilk giinden itibaren gazetelerin odaklanmasi gerglegrbu.
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Eskiden ajans haberdiliaygindi rutin bgliklar atiyorduk. Bizsimdi baligin bir glin sonra
eskimemesi icin, dinun klag olmamak icin ne yapmamiz lazim; o da 6zel binsgah
gerektiriyor. Muhabirler bunu pmde kguyor, editorler bunu istiyor ve bu gg31 belirliyor.
Bu acidan gazete habergifiin derinlemesini sgladigini soyleyebiliriz. Gazeteler bir gin
oncesinin bgligini aynen kullanamiyorlar artikaternetle birlikte televizyonu da dahil etmek
lazim Televizyonlarda artik altma kadar saat fzahaber veriyor. Bunlara kgrrekabette
gazeteler, daha derinlikli daha sofistike veriledarlendgi, analistlerin uzmanlarin konuya
baksini, gercekten kamuoyunun merak @ttkisimlari, noktalari aydinlatici yazilara yer
veriyorlar. Bunu herhangi bir internet sitesi yapanKonusu dglse, yazarl yoksa veya
baglantisi yoksa, ki bglantisi olmasi ¢ok zor, haber kagnaesilse, onlari koyamaz. Bunlar
gazetelerde yer alir. Bu agidan gazeteler okudadaha keyifli daha gtincel, daha 6zenli

calisilmis sayfalar ve fotgraflar koymasansina sahip.

Ozellikle ekonomi habercitinde grafiklere ¢ok yer veriyoruz, bu internet gazdigi
icin cok meakkatli bir sey. Grafgi alip internet versiyonuna ayarlamak, ¢ozundrlitk gir
dolu sikinti var. Biz de ¢aliyoruz, koyuyoruz, okurun éniinde oluyor. Bu acidazeteciler,
gorsellikle ilgili icerikle ilgili pek ¢cok avantajkullanarak, haberciin verdigi en 6nemli glcu
habercilikten aliyorlar. Buraya yatirim yapan gait kadrolar gucli olan gazeteler ertesi
gun hem sahadaki kendi rakiplerine fark atiyorlamhde internetin gadondurtci hizi
karsisinda “Evet sevgili okur, hicbieyi kacirmsg sayilmazsin bunlar hicbir internet sitesinde

bulamadgin okuyamadiin taze yeni 6nemli ayrintilar” diyor.

Dunyada belli bolgelerde gazetelerin tiraj kaylattigorilyoruz. Amaste iskandinav
ve Amerika orneklerinde tiraj kaybi gorilse de Asyaya d@ru yaklgtigimizda gazetelerin
tiraj aldiklarini gériyoruz. Yani Cin de Hindistala, Uzakdgu'da gazetelerin dnceki yillara
gore daha cok oku@unu goriuyoruz. Bu hem geriden gelmenin vgrdiir sey hem de o
bolgelerdeki gazetelerin internete savunma refeeksl baariyla uygulamalarindan
kaynaklaniyor. Yani internet gazetegilAmerika'da 6yle bir hizla geiti ki, gazeteler tedbir
alana kadar internet gazetegiloturdu. Amerika’da internet gazetegilicok iyi yapiliyor.
Bugun Wall Street Journal'in okurlarinin yiizde 7i@ternetten de abone. New York Times
artik borsa verilerini gazetelerine koymuyor, olunhi internet sitesine yonlendiriyor. Belki
Turkiye’'de de biz de bu tir verileri yonlendirgee Ama bunun igin Turkiye’de daha zamana
ihtiyacimiz var.internet kullaniminin yaygindenasi ve ucuzlamasi gerekiyor bunun igin.

Tarkiye'de internet, dinyanin bir cok yerine gémahcok pahali. New York'ta dafaginiz
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her yerde wireless var. Burada hala luks gibi. idhlgla da hat Ucreti veriyorsunuz yada aylik
Ucret veriyorsunuz veya belli bir limit veriyor sizu kadar GBsu kadar gibi. O ylizden
internet yayginlgana kadar gazetelerin kendini détiiime sansi var. internet kendini
toparlar, okuyucunun ihtiyaclarina cevap verir teaji sa&larsa, gazeteleri zorlayageortada.
Dunyada bunun Gzerine kafa yoruluyor. New York Tsnmeden boyle bir geime gidiyor
Wall Street Journal neden baskilarini kiiglltiybrternetin getirdii o okur kaybinin
maliyetleri azaltmaya yodnelik tedbirleri.

Zaman olarak haber ¢ok uzun oluyor. Haberin o kasnkiyamiyoruz, diyoruz ki “bu
réportajin tam metnine www.zaman.com.tr’'dersalalirsiziz” Bunu gazeteye not gliilyoruz.
Tipki gazetelerden birinci sayfaya anons gibi imétirgdsteriyoruz. Veya bir liste agiklaniyor.
Iste memurluk sinavini kazananlarin listesi gibi. Badar listeyi yayinlayabilir misiniz,
imkani yok. Haber veriyoruz sonra diyoruz ki “Kaaafarin listesi zaman.com.tr'de” Ya da
enflasyon sepeti gesiyor. Yeni sepet, yeni memur mgadistesi, roportajin devami
zaman.com.tr’'de diyoruz. Cunku bunlar t¢ gin giisgetmiyor. Yayinlayamiyorsunuz ama
atmakta istemiyorsunuinternet aslinda dopdolu icerikklér yapabilir. Girin 50 bin vurg
diyeceksiniz ki bu kadar metin okunur mu, intemdiugin bilgiyi arayan insanlar icin 6zel
bir yeri var. iste bugiin Google arama motorunun ggldier ortada. Dgru bilgiyi kisa
zamanda sunmasinin bir avantaj @aiou unutmamak lazim. Varsin Sikokusun, ama o 5
kisi bin kisiye bilgi verme odakliysa internet gorevini yerigetirmis oluyor. Bugiin Turkiye
Istatistik Kurumu’ndan alamagimiz verileri x gazetesinin bir haberinden alalsiigunuz bu

acidan internetin avantajini iyi kullanmasi lazim.

Turkiye’de de bu acidan etkilerinin yavaava goruldiguna séylememiz lazim.
Internetteki ekonomi habergilnin gazetedeki ekonomi haberlerini etkilgidi soyleyebiliriz.
Periyodik sayfalari da ortadan kaldiracak bir yapgagru gidiyoruz. Arttk muhabirleri
ihtisaslatiriyoruz. Enerji muhabiri, perakende, tekstil, @ichuhabiri ayri... Servis iginde
servisler varsu an. Kitle gazetesi olan bizim gazetemiz gibi d¢gelsede artik bu
ihtisaslamaya gidiyor. Eskiden bunlarla ilgili cok yuzeyselberler veriyorduk. Amaimdi
bir ihracat haberi caftiginizda bir istatistik istiyor, bir yorum bir g@v istiyor veya gelecekle
ilgili 6ngora istiyor. Dolayisiyla ihtisasgma daha hizlanacak. Ekonomi servislerinde ve
ekonomi gazetelerinde muhabirlerini uzmatnlamayanlarin ayakta kalmalar c¢ok zor.
Haftanin belli giinlerinde sikp kalan sayfalar icin artik zaman siniri bile kaymcaklyi de

internet bunu her giin giriyor, beimdi giremeyecek miyim o KOBhaberini. Bana gore
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gazetecilikte boyle periyodik sayfalarin artik kakksi gerekiyor. Gazetecilik, cok glni birlik,
cok glincel tabiri caizse buguin yapilip bozulanrmbaizeme, yani bunu karglen sen KOB
dosyasini hazirla da haftaya §ganbe girelim demenin bir manasi yok, o haberin bugt
girmesi lazim. Yazislerinin kafasindaki statik, sabgeyler dailiyor, dgilmak zorunda.
Gundemi biraz sokaktaki insan belirliyor. S@ka talebine gazeteciler cevap vermek
istiyorlar ve bu yuzden internette bir iddia ofgimda hepimiz pgnden gidiyoruz iddianin.
Dolayisiyla sizin orada bir sabit sayfaniz varsay atiyorsunuzilerde ekonomi servislerini
bu daha farkli bir boyuta goétirecek, kajide sabit sayfa falan yok, yagtm hersey sabit
sayfa verimlilginde olmaya gidiyor yani maatimiz ikinci haberimiz, kisa kisalarimiz arka

planlari iceren bir boyuta geliyor.

Ne olurdu 6nceden pazartesileri bir finans sayédgrdu orada cajilirdi. Bir hafta
onu hazirlayacak arkagldekler, Pazar guni geceler sayfasini bitirirdi. ggqaetecilik dgil
aslinda, okuyucuya bayat, eskgmisabit sayfalari doldurma kabilinden bieydi. Simdi
gazeteler reklam ¢oksa sayfalarini arttiriyor, giimd/@gunsa yine sayfalarini arttiriyor. Bu
gelismelerle yazi dlerinin en blyuk karakterigii esnek olmasidir. Yani “Evet arkagar
bizim sayfa sayimiz 40’dir. Buguin 40 cikacaktibigdir sey kalmasi artik. 25'te, 40’ta +8'de
cikabilir. Bu ste internetin televizyonun zorlggibir degisim ve donigumdur diyebiliriz.

Daha cok borsa haberleri, hisse senedi piyasasnp @ahvil piyasasi, devlet
borclanmasi oradaki takvimler, yatirnm bankalarusldrarasi derecelendirme kurgléri
bunlarin raporlari haberleri daha 6n planda. Buampnyalar tesadufu @@, ¢liinkd insanlar o
bilgilere dakikalar ve saniyeler sonra gifeak istiyorlar, yatirnrm kararlarinda gw bir
konumlandirma bu. Bu konuda ¢cok 6nde olan sitedene bu konuda ilerliyorlar. Ama orada
eksik olan reel sektor, KOBer, is dinyasi, kamu maliyesi, sosyal guivenik... Belki kdain

yok bu anlamda 6ne ¢ikmadiklarini gériuyoruz.

Ekonomi basini ve ekonomi gazetegilbir yol ayriminda.internet ve gazeteler
birbirine rakip gibi gozukuyor. Radyonun bugiin tetgon kagisinda yok olmadg gibi,
gazetenin de internet kasinda yok olmayaga gerceinin altini ¢cizmemiz lazim. Gazete de
var olacak ama dorécek, agkanliklar degisecek.internette gazetelerden etkileniyor. Ama
bir sekilde gazetenin ebatlari d&maibilir, ki¢ulebilir ama gazetenin en azindan biryB@laha
surecgi bir gercek. Bizim kgagin gazete okuma akanligl sirecek ama yeni kagin gazete

okuma algkanliklarinin giderek diitigiinti gértiyoruz.
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Internetin, avug icine kaymasiyla belki internetiisieni kolaylasacak. ilerde daha alt
gelir gruplarina da hitap eden bir hale gelecekoNe gazeteler burada internet gazeteleriyle
gucbirligi yapmak zorunda kalacaklar. Bizim grubumuzda yaptiz gibi. Biz uzun haberi
internete koydgumuzda, gazetenin 700 bin okuru var en azindarabunbizim sayfalarimizi
okuyan 400 bin kisi internet sayfasina gidebilir. Bunu ziyaret déein de oranlari belli
oluyor. internet adresine yonlendigitiniz haberler en gcok okunan listesine giriyor.

Internetin kendi icerisindeki haber bloglari, forambnu daha avantajli hale getiriyor.
Bugun rekabetin en énemli unsuru bilgi. Ben buigdgnereden ukabiliyorsam onu tercih
ederim. O yuzden tematik siteler artacak. Gazeateldaha tematik hale gelecek.

Gazetelerin cevap vermesi gereken en dnemli sd@iz, donigerek mi yola devam

edecgiz, yoksa aynen mi devam edip, tiraj mi kaybedeteArada promosyon silahina,
kadin imaji ve bgka imajlar silahina mi sarilaga.
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Ek 4
Posta Gazetesi Ekonomi Mudird Ahmet Celik ile

27 Temmuz 2007 tarihinde yapilan Derinlemesine Gdsine

Tarkiye’de heniliz internet gazeteleri gerkitlelere yayilmiyor. Turkiye’de genel
gazete okuyucusu bir tane gazete aliyor. Postaemae 6zel ditinirsek biz daha c¢ok gelir
dizeyi dguk okuyucu kitlesine hitap ediyoruz. Bizim okuyuaumn her seyi Posta’dan
Ogreniyor. Bunu nasil anliyoruz, afiimiz telefonlar. Biz ¢ok duyarl okuyuculara sahibi
Diger gazetelerin okuyuculari, sadece gazeteden atdikilgileri yeterli bulmayip hbska
kaynaklardan da cek edebiliyorlar. Bu anlamda m#tgazetecifiinin gazete okuyucularina

¢ok fazla hitap etgini dusinmuyorum.

Internet haberciginin, televizyon haberciginden bir farki yokinternette diiz bir yazi

var ama ben mizanpaj gérmek istiyorum.

Belki ekonomi dergileriyle ekonomi gazetelerinirerigleri simdi daha ¢ok birbirine
benziyor. Insanlar bugiin olan bigeyi, internet ya da televizyondangrénebiliyor. Bu
anlamda gazeteler icin, & yazarlari, analiz haberler avantaj. Dolayisiydaegelerde boyle
haberlere kaymaya calyor. Rutine o kadar yer verilmiyor. Rutin olglunda da onun farkl
bir ayaini yakalamaya c¢aliyoruz. Olmasi gereken ya da ileri de olacak géeekendilerini
sorgulayarak, rutinden tamamen c¢ikip, ekonomi gderehin ekonomi analizlerine, bizim de
daha onlara yakin politik ekonomi gibi analizlerpy@gamiz lazim. Gecrte de bunu
yapiyorduk zaten. Gecgte sdyle bir avantajimiz vardi, internet bu kadar yayglmadgi
icin insanlar bizden rutin haberleri takip ediyordbecmste de 6zel haber yapiliyordu. Her

gazete kendi 6zel haberiyle 6ne c¢ikiyor. Ekonomgidieri daha analize yonelik.
Henlz internet gazeteleri ekonomi gazetelerini tatarak etkilemeye badi.

Gecenlerde Aydin Dgan bir aciklama yapti; en son gazete baskisi 204®in/su ay su
giiniinde olacak dedinsanlar hala gazete aliyorlar.
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Ek 5
Dunya Gazetesi Genel Yonetmen Yardimcisi Hakan Giiég ile
02 Agustos 2007 Tarihinde Yapilan Derinlemesine Gorime

Basili kagida yapilan ekonomi gazetegili biraz da kgidin belli bir siniri olgturmasi
nedeniyle mutlaka iyi bir editasyona dayanmali. iYhiz okurumuzasunu c¢ok rahathkla
diyebiliriz, gunlik hayat icerisinde olup biten ksiirii bilgiden, enformasyondan biz senin
icin daha 6nemli olanlarini ayiklar, rafine edersama sunariz. Ama internet bunu esas olarak
soylemiyor. Daha ylma bir bilgi var. Orada fazla analiz fazla yokligb ham haliyle var
oysa bizim yapgfiimiz bilgiyi derledgimiz gibi onu bir anlamda paketliyoruz da.

Okurumuzunginde daha dgru kullanabilecgi bir hale getiriyoruz. Bence temel fark burada.

Analize, yakin dénemde daha fazla yonelindi. Tekeme internet dgil, internetin
bunda giderek artan bir payl var. Gazeteler 6Zelldékonomi gazeteleri bu anlamda daha

fazla fark yaratmak istiyor.

Daha 6ncesinde ulusal bazdaki gazetelerin ekonoayyeliklari cok sayfalari yoktu.
Simdi onlar da ekonomiye daha fazla sayfa ayirijAmmen hemen bitin gazetelerde belki de
en kalabalik bolium neredeyse ekonomi haberleri wémiagladi. Turkiye’'nin en oneml
gazetesinde yalkde&k ekonomi sayfasi 8 ila 10 arasinda. Bir bunurisetkar. Oradan daha
fazla bir seyleri koyabilmek icin ekonomi gazeteleri 6zellikli2inya, caba gdsteriyor.
Internetinde devreye girmesiyle, daha iyi editasyenanaliz bizim icin fark yaratma araci

oldu.

Biz ekonomi dergilerinin yaptl ise bir anlamda kaydik. Ama yine de arada c¢ok
onemli bir fark var. Biz gunluk yaymniz. Ekonomi rdéderi ise haftalik ve aylikisin
periyoduyla ilgili cok temel bir fark var. O noktademel bir takim farkhliklar okuyor. Biz
yine en aktiel kismindan onlarn hemen etkileyegekleri isin icine katip vermeye
calistlyoruz. Dergiler bu anlamda biraz daha farkli daataliyorlar. Belki daha fazla detay

verebiliyorlar amagin aktialitesi biraz daha kisitl kaliyor onlarda.

Dunya gibi bir ihtisas gazetesinin yapahiidinternetten farklilama biraz daha

dergilerin alanina dgpuda kaydirdi. Aslinda bitin gazetelerde boyleegirm var.
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Televizyondan derinlemesine bilgi almak mumkingideAncak haberin flaini
duyuyorsunuz; bir gaimeden haberiniz oluyor, internette o konuyla ilgg#k cok malzemeye

sahip olabiliyorsunuz, onlarda on derecgide ve bir se yarayacak diizende size gelmiyor.

Internette genelde daha sinirsiz bir imkan gidigin géndermeler yapiyor; bununla
ilgili su haber var filan gibi. Bizde ise haberin geleleri ve arka plani birlikte veriimeye
calisiliyor. Daha iyi editasyondan kastim o. Daha sidailir bilgi sunulabiliyoruz. Bir de
internette biraz da bilgisayarin da sinirindan le&jeman neyin en énemli olguna iligkin
okuyucuya verilebilen mesajlar sinirli. Cok sik getndeisiyor, flaglar yaniyor falan filan
ama magetler de hizla d@siyor. Belki bir saat 6nce bakan bir saat sonra bakaan igin en
onemliseyi gorebiliyor ama bir gina belli bir perspektifjéremiyor. Halbuki gazetelerde bu
perspektifi daha iyi gormek mumkin. Yani din oluteler arasinda en 6nengieyler neydi
bunlari izlemek ¢ok daha kolay. Gazetede bu anlaohai@lu bir yonlendirme var. Haberler
arka arkaya dizilngivaziyette dgil. Puntolariyla magetleri ile farkliliklar gésteriyor.

Internet 21. yuzyilin televizyonu olacak. Televizygazeteleri basini etkiledi mi?
Kesinlikle etkiledi. internette kesinlikle basini etkileyecek ama ekonamihabirlgi,
ihtisaslamis gazetecilik birsekilde daha iyi bir noktaya gelecek geliek.ihtisaslamanin ve
bilginin 6nemi artacak. Gazetecilik anlaminda, editasyon 6énemli olacak. Bilgi arttikca
bizim isimiz daha kiymetli bir hal aliyor. Bizim gibi gazd¢rin bu anlamda 6nemi artacaktir.

Her tUr bilgi veren kurulgunda 6nemi artacak.

Iyi edite edilm§, okura iyi sunulmg alelacele yaniu anda internet gazetegiinde
gordigiimuiz; alelacele, haberin birtakim kurallarina uyaragerilen haberlere gore kaliteli

ve ¢ok daha tercih edilebilen bir duruméiaternet gazetecjli de daha cok gejecektir.

Internet gazetelerinin ¢ok genikadrolari yok. Onlarda esas olarak siyasetin
sekillendigi Ankara haberleri, piyasalarigekillendigi, déviz kurlari borsa gibi haberler

veriyorlar. Orada kaldi ki sadece veri aktarimiiyagar.

Bu iki alan dginda yoneldikleri ¢cok da buyuk bir alan yok, insam hikayeleri ve
firmalar hakkinda bilgi gibi alanlara yénelmiyorldBunu yapabilecek kadrolari da ¢cok yok.

Ulusal televizyonlarin ay da gazetelerin bir uzaingibi devam ediyorlar, lgamsiz olarak
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henlz bluytk bir geime yok. Kisa vadede de bununggecesine inanmiyorum. Ama orta
vadede bunlar olacaktir. Ciunklu dinyada da bunldisige. Avrupa’da gazetelerin bir
uzantisi olarak yayin hayatlarina slagan internet gazetelerinin, zamanlgirbklarini

koyduklarini gérebiliyoruz.
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Ek 6
DunyaOnline Yaziisleri Mudiirii Okan ince ile
07 Eylul 2007 Tarihinde Yapilan Derinlemesine G6rgme

DunyaOnline 96 yilinda kuruluyor. Ancak o zaman drabkg! olan bir site dgil,
sadece gazetenin bazi sayfalar ve bazi yazarigamlar var sitede. 1999lu yillara
geldigimizde ise internette ciddi bir haber sitesiga@ldugu dikkat ¢ekiyordu. Ayrica burasi
cok icerik Ureten bir kurum, hem icgrihem de haber sitesi &mi deserlendirmek igin,
online haber akini s&layabilmek i¢in 99 yilinda burasi portal olarakigalaya baladi. 2000
yilinda da resmen DunyaOnline olarak faaliyete ig8jt de o dénemde internetin ¢cok para
getirecei gibi bir disiince vardi. Bircok insan internet tzerinden muazkamanclar elde
etti. O donemde internet Tirkiye'de yeni yeni ofgotdu, hizi ve kullanici sayisi artiyordu.
Insanlarda bunun tzerine daha buyik beklentileeigindiler. Ancak hem reklam agisindan
hem de icerik Ureticileri olarak nitelendirebilgomiz haber siteleri icin getirisi iyi birsti.

Aclldilar kapandilar.

DunyaOnline Turkiye’nin en eski haber sitelerindendir, ekonomi konusunda da en
etkin haber veren sitedir. Sektor, finans, toplynolitika haberleri veriyoruz. 350 binisan
haber agivimiz oldu. 100-150 bin arasinda exel ve pdf otkrkiimanlarimiz mevcut. Dinya
Gazetesi'nin birinci sayfasinda sol sutunda Dunya@hn logosu var. “Ekonomik
gelismelerden aninda haberdar olun” sloganiyla birlikbgjnyaOnline’in internet adresi
mevcut. Bunu donemin Yaisleri Miidirlerinden Murat Oray istegti. O zaman boyle bir
yazi konularak her iki mecranin haber igerikleriferkli oldusu aslinda vurgulanrgt
diyebiliriz hem de her iki tarafa da okur cekelidiye diginmisti. Gelsmelerden aninda
haberdar olmak istiyorsaniz “DunyaOnline”1 takipiredanaliz veya daha genkapsamli
haber istiyorsaniz gazeteye bakin demek istiyorani aslinda orada ikisinin farkli olgunu

belirtiyoruz.

Gazetelerin genel sireci ggti. Gunluk rutin akgi hemen hemen her yerde ayni.
Cogunlukla da Anadolu Ajansi kaynakli. Bunurgidda ekonomi verileri internet sayfalarinda
yayinlanmaya bgadiktan sonra ekonomi gazetelerinin de c¢ehresi geksti. Ne oldu,
insanlar énceden ekonomik verileri gazeteden tadprdisimdi internetten takip ediyor.

Elinize cetvel alip borsa tablosungleket aramak yerine artik arama kutusgir&etin ismini
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yaziyorsunuz ve kamiza geliyor.ileride bu bahseftimiz nedenlerle gazetelerde ekonomik
veri sayfalari azalacak onun yerine gazetelerde/dntyi suradan bulabilirsiniz gibi bir adres

verilecek.

Internet heniiz ginlik ekonomi gazetelerini deringéékilemedi. Cunkusu anda
ekonomi anlaminda internette muazzam bir icerik.yDkha cok televizyon bu anlamda
simdilik etkin. internetsu anda giin icinde radyo dinleyemeyen televizyoayiineyen ofis
calisanlarina yonelik. Onlardsin veri tarafini takip ediyorlar. Haberin kendisigu anda
gazetelerden takip ediyorlar. Turkiye icinggelendirirsek ekonomi internette 6éne ¢ikan alan
desil daha c¢cok magazinel, sansasyonel haberle 6n ptakigor. Ekonomik veriler hiz
acisindan internetten takip ediliyor. Onun icingfazleki gibi butliin giin haberi ele alip sonra

sayfaya koyamazsin. Duyduktan en fazla 10 dakikaaso haber ekraninda olmali.

Ama gazetelerle ilgili bazgeylerin de tehdit altinda olgunu séylemek mumkun.
Batin yazarlar toplayan siteler var. Burada haggrarin ne kadar okungunu da
Olcimlemek kolay, bu anlamda 6nimizdeki donem ‘yagayisinda ciddi azalmalar

olacaini disuniyorum.

iki tane ekonomi gazetesi var ikisi de abonelikesistile ayakta durmaya cailyor.
Bu nedenle gazetenin haberlerinigdadan internete alamiyoruz. Cinki gazeteye abaare ol
kisi internette haberler bedava olarak takip edilesslikendini aldatiingihissederSu anda da
Turkiye'de zaten internet igerikleri icin para odenalgskanligi olusmadi. Bir abonelik
sisteminin de burada kurulmasi zor bu anlamda. dvurtrneklerine bak#mizda internet
abonelgini oturttuklarini gorebiliyoruz. Orrgn bizden emtia verilerini neden internete
koymadgimizi soruyorlar. Biz de bunlari yayinlamak istedma simdiki sistemle bu
muamkun dgil. Sirf verileri girmek icin bir personeli buray@eglamak zorunda kalageniz
gibi, bunun i¢in herhangi bir maddi kaynak da budgacaksiniz.

Yurtdisi 6rneklere bakarsak, elektronik ortamin ekonomaalarinin targtigl ve
kimiz zaman gundemi belirlegli bir alan old@gunu goériyoruz. Financial Times’in internet
versiyonunda Amerika Merkez BankasisBani ile yapilan bir targma piyasalari etkiliyor.
Turkiye’de ekonomi heniliz internette tatmiyor. Biz bir blog altinda gazetemizin yazarlari

piyasanin énemli isimleri ve Universite hocalarinfuz araya getirmek istiyoruz.
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Turkiye’de dunyadaki gelmeleri takip edecek. Abonelik sistemi ve internet
gazetelerinin kendi kadrosunu glurmasi bunlardan bir kagi olabilir. Burada geliodeli de
¢ok oOnemli. Simdi hem rekabet var hem de reklam veren sayisi Agzica internet
gazetelerinin profilisu demek ¢ok zor. Bu da reklam vereni etkiliyor. Bkonomi alaninda

ihtisaslatigimiz icin daha ni bir kitleye hitap ediyoruz. Bu da bizim i¢in avant
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