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Secmeli Medya Okuryazarligi Dersi Alan IIkogretim ikinci Kademe
Ogrencilerinin Ders Sonu Ciktilarina Yonelik Bir “Pilot Arastirma”

Selma Sadriu

Oz

Gunumizde medya sosyal ve kilturel yasamin sekillenmesinde oldukga 6nemli
bir rol oynamaktadir. Ozellikle egitim asamasindaki cocuklar, medyay! bilgi ve
eglence amach kullanmaktadir. Genis teknolojik olanaklar ile iletilen bilgiler,
cocuklarin gunlik yasamini olusturan beklenti ve ilgilerini etkilemektedir.
Cocuklarin gelisimine yon veren ve tek yonli bir iletisim tzerine yol alan medyanin
dogru olarak anlamlandiriimasi, yorumlanmasi ve nitelikli davranislari iceren yasam
bicimlerinin olusmasi agisindan oldukca 6nem tasimaktadir. Kitle iletisim araglarinin
islevleri ve medya iletileri konusunda cocuklarin egitilerek bilin¢clenmesi agisindan
yeni bir okuryazarhk anlayisi olan “Medya Okuryazarligi” egitimi olduk¢a énem
tasimaktadir. Bu asamada egitim ve 6gretime dahil edilen medya okuryazarhgi dersi,
toplumun dinamigini belirleyen medyaya karsi cocuklarda bilince erisme ve

farkindaligin gelistirilmesi agisindan oldukga 6nem tagimaktadir.

Bu gorusten yola cikilarak, “Se¢cmeli Medya Okuryazarligi Dersi Alan
ilkogretim ikinci Kademe Ogrencilerinin Ders Sonu Ciktilarina Yénelik Bir Pilot
Arastirma” konulu tezde, medya okuryazarhgi dersinin se¢cmeli olarak verildigi
Istanbul  Pilot [lkogretim Okulunda, 6grenci merkezli bir alan calismasi
uygulanmistir. Calismada medya bilincine, dersin uygulanis ve igerigine yonelik
ogrenci tespitlerinden hareketle, o6grencilerin Kitle iletisim araclarina yonelik
bilgilerine, medyay! kullanim amaglarina, medya okuryazarhgi dersine ve bu dersin

ciktilarina yonelik verilere ulasiimistir.

Anahtar kelimeler: Secmeli Medya Okuryazarhgi, ilkégretim Ogrencileri,
Pilot Calisma



ABSTRACT

Social and cultural life of the media today a very important role in shaping.
Especially children from training phase, the media, for information and
entertainment uses. Technological possibilities with wide-transmitted information,
forming the children's daily life affects the expectations and interests. Directed to
children's development and one-way communication on the road which correctly
interpreted the field of media, and qualified to interpret behavior in terms of
containing the making of life is very important. The function of the mass media and
media messages about the children be educated in terms of awareness with a new
understanding of media literacy education literacy is very important. At this stage,
including training and education of the “Media Literacy” course, which determines
the dynamics of society against the media and awareness of children to obtain access

consciousness rather in terms of importance.

This view can be set off from, "Media Literacy Elective Courses Field
Elementary Students' Second Stage Course to End Outcomes Pilot Study Towards a"
thesis, the Ontario Pilot Elementary School, sixth, seventh and eighth grades on
education and training to students based on random sampling as a field study was
performed. Study, media awareness, and implementation of course content for
students with identified movement of the students of mass communication media for
information, intended use of the media, media literacy courses and outcomes for this

course is to access data.

Key words: Selective Media Literacy, Primary Students, Pilot Study



ONSOZz

Gunlimuzde kaydedilen gelismeler, ‘yasanilan anin paylasilmasi’ mantigini
icermektedir. Dolayisiyla karsilikli iletisimin hiz kaybetmesi ve medyanin hizli
dagihmini destekleyen kitle iletisim araglari, egitim ve 6gretimde medya gerceklerini

vurgulayabilecek yeni bir okuryazarligi gerekli kilmistir.

Elektronik yayinciligin son yillarda oldukga fazla hiz kazinmis olmasi, dijital
teknolojilerin kamu alanlarinda kullanima agilmasi, medya aracihigi ile sosyallesme
ve Ogdrenme sirecine gecisin saglanmis olmasi gibi birtakim nedenler medya
okuryazarhgi egitimine olan gereksinimi artirmistir. Ayrica bu durum, egitimin
yapilanmasindaki amag ve hedeflerde yeni girisimlerin gerceklesmesini de saglamis
bulunmaktadir. Dolayisiyla, bilingli medya tiketicileri olarak, medya iletilerini
cozumleyebilen, degerlendirebilen yeteneklerin kazandirilmasi agisindan, egitim
amaclari kapsaminda medya okuryazari olan gelecek nesillere oldukca fazla ihtiyag
duyulmaktadir.

Bu gorislerden yola ¢ikilarak “Se¢meli Medya Okuryazarhgi Dersi Alan
Ilkogretim ikinci Kademe Ogrencilerinin Ders Sonu Ciktilarina Yonelik Bir Pilot
Arastirma” konulu tezin giris bélimde problemine, énemine, amacina ve ydntemine
dayali aciklamali bilgilere deginilmistir. Calismanin, birinci, ikinci ve Uglncu
boliminde Literatire dayali bilgilere yer verilmistir. Tezin dordiincu béliminde,
medya okuryazarligini se¢meli olarak alan 6grencilerin ders c¢iktilarina yonelik bir

alan arastirmasi sonucunda elde edilmis olan bulgulara yer verilmistir.

Basta iletisim Fakiiltesi Dekani ve Halkla iliskiler Béliim Bagkani Sayin Prof.
Dr. Suat Gezgin olmak Uzere, ¢ok degerli danismanim, Sayin Yrd. Dog. Dr. Yildiz
Dilek Ertirk’e, tez calismama gbzlem ve onerileri ile ayirmis oldugu zamandan
dolay1 Sayin Dog¢. Dr. Aysen Akkor Giil’e, Yuksek Lisans ders asamasini basarili bir
sekilde tamamlamami sa§layan cok degerli hocalarim Sayin Dog¢. Dr. Emine

Yavasgel’e, Sayin Dog. Dr. Seher Er’e, Sayin Dog. Dr. Seda Mengii’ye, Sayin Dog.



Dr Veli Polat’a ve emeg@i gecen tlm diger deQerli hocalarima; arastirmami
tamamlayan anket calismasini uygulamis oldugum istanbul Sehit Pilot Muzaffer
Erdénmez ilk Ogretim Okuluna, bana yardimci olan sevgili 6gretmenlerine, 2008-

2009 altinci, yedinci ve sekizinci sinif dgrencilerine sonsuz tesekkirlerimi sunarim.
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GIRIS

Denetimi oldukga gii¢ olan medyanin, kavram ve iletilerinde tasimis oldugu
simgelerle c¢ocuklugun yetiskinlige dogru gegisini hizli ve dlzensiz olarak
saglamaktadir. iletisim bilimcilerinden Postman’a Gore, modern yetiskinlik
kavraminin gelismesi ile dogurdugu sonuclar arasinda, elektrikli enformasyon
ortaminin, ¢ocuklugu “ortadan kaldirarak yok ettigi” ifade edilmektedir (Postman,
1995, 127). Bu durumda, medyanin egitimsel bir islevinin bulunmadidini, aksine
dizensiz ileti ve gorintulerle belirsizligi ve etkileri oldugu belirtilmektedir. Bu ve
benzeri silreclerin akabinde, bireylerin medya gercekleri ile bas edebilmesi ve
cocuklarla yuzlestirilmesi icin, ‘6z savunma’ niteligini tasiyan medya
okuryazarhgina ihtiya¢ duyulmustur. Bu noktada, medya okuryazarligi, eglence ve
zaman Oldirme araci olarak tanimlanan Kkitle iletisim araclari ve iletilerinin
ogrenciler tarafindan bilincli, secici ve etkin birer izleyici bakis acisiyla

degerlendirebilmelerini amaglamaktadir.

Medya okuryazarhi§i dersi, cocuklarin saghkl bilgilerle, nitelikli bir sekilde
egitilmesi ile birlikte, secme ve ayirt etme bilincinin kazandiriimasini, dogru yénde

davranis ve disiince degisikligini gelistirilebilme amacini tasimaktadir.

Avrupa’da, vyaklasik olarak 1920 yillarina dayandirilmis olan medya
okuryazarhgi dersi uygulamasi, Turkiye’de 2006 yilinda segmeli olarak bes Pilot
ilkogretim Okulunda okutulmasi {zerine uygulamali olarak degerlendirmeye
alinmistir. Kavakli’nin iletisim egitimi kapsaminda degerlendirilen medya
egitiminin  mutlak gerekliligini yapmis oldugu bir acgiklamada su sekilde

belirtmektedir (www.milliyet.com.tr, 2007):

...Gazetelerin ve diger Kkitle iletisim araclarinin okullara girmesiyle aktif egitimin
saglanacagini, medyaya yeni sorumluluklar eklenerek “Mutlaka iletisim Fakiiltesi Mezunlari”

tarafindan verilmesi gerekmektedir


www.milliyet.com.tr

Turkiye’de medya kavramina, agiklayici ve irdeleyici anlamini katmis olan
medya okuryazarhgi dersi yeni bir kavram olmakla birlikte, batida uzun yillardan bu
yana genis alan incelemeleriyle egitim sisteminde ¢ogu zaman medya egitimi ya da
medya Ogretimi tanimlamasiyla degerlendirilmistir. Dolayisiyla olay ve olgularin
degisik acilardan bilingli bir sekilde ele alinmasini amacglayan énemli bir proje olarak
hayata gecirilmistir. Medya okuryazarli§i dersi, farkindaligin olusmasi ve gelismesi
acisindan bilingli ve elestirel izleyici yaklasimini 6nemsemektedir. iletisim egitimi
olarak degerlendirilen medya okuryazarli§i derslerinde, verimin saglanmasi
acisindan medya Uzerine verilen bu egitimin, iletisim egitimcileri tarafindan

aktarilmasi ve aile icinde tamamlanmasi agisindan oldukca 6nem tasimaktadir.

1. Problem

Medya okuryazarli§i, 6grencilerin secici, elestirel ve bilincli olarak medyay!
dogru degerlendirmeleri ve okuryazarlik becerilerinin kazandiriimasi dogrultusunda
medyanin etkilerini ¢ézimleyen ve yorumlayan yeni bir okuryazarlik anlayisi olarak
ifade edilmektedir. Medyanin egitsel ve eglence icerigine yonelik eksik ve yanlis
bilgilerin giderilmesi agisindan uygulamaya alinan bir egitim sureci olarak,
toplumsal ve sosyal hayata etkin olarak katilimi 6nemsemektedir. Dolayisiyla okuma
ve yazma ile baslayan temel egitimin yaninda medya iletilerini ¢6ziimleyebilen bir

okuryazarhga oldukca fazla gereksinim duyulmaktadir.

Bu genel problem alanindan hareketle ¢alismada ¢ocuklarin okul disi arta kalan
zamanlarda basta geleneksel ve yeni medyayi kullanim egilimleri dikkate alinmistir.
Uygulamali bir egitim projesi kapsaminda onaylanmis olan medya okuryazarligi
dersinin egitsel deQerlerindeki tespiti agisindan, &grencilerin medyaya yonelik
gelistirmis olduklari birtakim bilgilerin alinan medya okuryazarhgi egitimi ile
birlikte degerlendirilmesi, dersin islevi ve amaci dogrultusunda edinilen fikir ve

anlayislarin hangi diizeyde oldugunun ortaya konmaya hedeflenmistir.



2. Onem

Bu calisma, ilkdgretim 6grencilerinin egitim ve 6gretim doneminde secmeli
medya okuryazarligi ders ile alinan bilgiler dogrultusunda medyaya Karsl
gelistirdikleri davranislar 6nem tasimaktadir. Geleneksel ve yeni medyayi kullanim
amagclari, medya okuryazarhgi dersi ile medyanin deg@erlendirilmesi ve medya
okuryazarhigi egitiminin aktarimi, islevi ve bu derse olan yaklasimlari agisindan

ogrenci davranisina énem verilmistir.

Bu tezin 6nemi; 6grencilerin medyayl ne kadar tanidiklari, iletisim sireci
kapsaminda medya okuryazarhgi dersi ile kitle iletisim araclarina bilingli, elestirel ve
¢cozlimleyici yaklagimlarda bulunmalari, medyanin olumsuz yanlarini olumluya
cevirebilen dogru bir iletisim egitimi ile ileri asamalara tasinmasi gereken verimli ve

gerekli bir egitim oldugunun belirlenmesi noktalarinda ortaya ¢ikmaktadir.

Bu genel cercevede kisitlama gerektirmeden ¢dziimlenmesi gereken
geleneksel ve yeni medyanin cocuklarla olan etkilesimlerinin olumlu yonde
gelistirilerek, medya iletilerinin medya okuryazarli§i egitimi ile degerlendirilmesi

6nem tasimaktadir.

3. Amag

“Secmeli Medya Okuryazarh§i Dersi Alan ilkégretim ikinci Kademe
Ogrencilerinin Ders Sonu Ciktilarina Yénelik Bir Pilot Arastirma” konulu bu tezde,
ilkdgretim ikinci kademe 6grencilerine yonelik verilen segcmeli medya okuryazarhgi
dersinin uygulanis ve icerigine yonelik o6grencilerin tespitlerinin belirlemesi
amaclanmaktadir. Bu amag, medya okuryazarhgi dersinin hedefledigi egitim ciktilari
dogrultusunda, égrencilerde bilgi diizeyinde bir degisiklik yaratmakta midir? sorusu

etrafinda toplanmaktadir.

Bu dogrultuda asagida verilen alt amag sorularina yanitlar aranmistir:
1. Medya okuryazarli§i dersinde iletisim egitimi kitle iletisim

araclariyla desteklenerek bilgi edinme olana@ini arttirmakta midir?



2. Ogrenciler medyanin, egitim ve tilketimi tetikleyen, bireyin
davranis yapisini etkileyen gicli bir iletisim araci oldugunu dusiinmekte
midirler?

3. Ogrenciler tarafindan televizyon, edilgen kullanicilari olusturarak,
toplumsal degerlerin ve bireysel iletisimin gergeklesmesini engelleyen bir
iletisim araci olarak degerlendirilmekte midir?

4. Ogrenciler, tiiketim amach olusturulan reklamlarin, giivenilir yayin
icerigiyle isitsel ve yazili basin yayini, televizyon yayinciligina oranla daha
gercekei oldugu konusunda ikna edici bulmakta midir?

5. Yeni medya urinu olan internet, bilgi ve haber edinme amagli,
eglence icerikli, egitimi destekleyici bir kitle iletisim araci midir?

6.  Ilkogretim ikinci kademe ogrenciler tarafindan, Kkitle iletisim
araclarinin dogru, bilingli, secici bir sekilde kullaniimasi ve sosyal hayata etkin
katithmin saglanmasi agisindan medya okuryazarhgi dersi gerekli gérilmekte
midir?

7. Ogrenciler, medya okuryazarhgi dersinin kisitlama getirdigi
konusunda, ileri egitim asamasinda zorunlu dersler arasina alinarak, iletisim
alaninda donanimh kisiler tarafindan aktarilmasi gerektigi konusunda hemfikir

midirler?

4. Sinirhhklar

1.  Tez calismasi dort bélumden olusmustur.

2.  Tez calismasinin birinci bolimunde, “kitle iletisim araglari ve
toplumsal etkileri”, ikinci bolumuinde, “medya okuryazarhgr kavrami ve
gelisim streci”, t¢tincu bélimunde, “Turkiye’de 2007- 2008 yilinda ilkogretim
ikinci  kademe ogrencilerine  secmeli  okutulmaya baslanan medya
okuryazarhgina” yonelik Literatdr bilgi ile sinirh kalinmistir.

3. Tez cahismasinin dérdunci bolimd, uygulamali alan arastirmasi
dayanan anket formundan elde edilen bulgularla sinirhdir.

4.  Tez calismas! istanbul Sehit Pilot Muzaffer Erdonmez ilkogretim

Okulunda okuyan ve medya okuryazarligi dersini se¢meli olarak alan 6. 7. ve



8. siniflardan arastirma amach rastlantisal olarak secilmis 06grencilerle
sinirhdir.

5. Tez cahismasi mufredatin icinde verilen egitim ile sinirhdir.

5. Yontem
5.1. Arastirma Modeli
Bu tez alan tarama calismasi yontemine dayandirilarak, survey (anket) modeli
ile yapiimistir. Tesadufi olarak secilen drnekleme uygulanan anketten elde edilen
veriler, objektif olarak istatistik Programi (SPSS) ile elde edilen sonuglar

dogrultusunda degerlendirilmistir

5.2. Veri Toplama Araci
Bu calisma, verilerin elde edilmesini sa§layarak arastirmanin amacini
sorgulayan bir anket formundan olusturulmustur. Arastirmanin ilk asamasinda ikinci

kademe Ogrencilerine 6n ¢alisma amagh bir bilgi taramasi uygulanmistir.

Ogrenciler tizerinde uygulanan 6n calisma akabinde elde edilen yanitlarin ve
yoOneltilen sorularin aralarinda katagorize edilerek, medya okuryazarligi tizerine besli
Likert turi 6lcede donustirilmistir. On calisma akabinde olusturulan Likert
Olcegine dayali ankette cevaplarin verilis sikhgina gore, tamamen katiliyorum,
katihyorum, kararsizim, katilmiyorum, kesinlikle katilmiyorum  secenekleri
dogrultusunda, &grencilerin  medya Urlnlerini  kullanom amaclari, medya
okuryazarhgi dersine olan yaklasim ve bu yaklasim dogrultusunda gorsel ve isitsel
medyaya Kkarsi bakis acilarini ve disuncelerini tespit amacl yanitlar aranmistir.
Calismay1 anket asamasina gottren diger bolumlerin hazirlanmasinda, veri toplama
aracl olarak, konuya iliskin Kkitap, makale, gazete, dergi ve elektronik kaynak

taramasi yapilarak bilgi verme surrecine gecilmistir.

5.3. Evren / Orneklem
Aragtirmamin  evrenini, istanbul Pilot ilkdgretim Okulunda Medya
Okuryazarligi dersini segcmeli alarak alan, 6. 7. ve 8. siniflarda egitim ve 6gretim

goren 11 ve 15 yas arasindaki 6grencilerden olusmaktadir.



Arastirmanin 6rneklemini, 2008- 2009 Egitim Ogretim yilinda “istanbul Sehit
Pilot Muzaffer Erdénmez” ilkogretim Okulunda rastlantisal olarak secilmis olan

toplam 60 6grenci olusturmaktadir.

5.4. Islem

Istanbul  Pilot ilkogretim Okulunda secmeli olarak okutulan medya
okuryazarhgi dersi konusunda, égrenci gorislerinin tespiti icin anket teknigine dayali
bir pilot calisma yapilmasina karar verilmistir. istanbul Sehit Pilot Muzaffer
Erdénmez ilkégretim Okulu ikinci kademe 6grencileri tizerinde yapilmasi amaglanan
anket calismasi 6ncesinde, on sekiz acik uglu sorudan olusan bir 6n pilot uygulamaya
gidilmistir (20 Nisan 2009). Ogrenciler tzerinde uygulanan 6n pilot calismanin
akabinde olusturulan sorular ve elde edilen yanitlar gruplandirilarak, kitle iletisim
araclari, medya ve medya okuryazarhg (zerine besli Likert tirl Olcege katagorize

edilerek toplam 60 dgrenci katilimi ile gergeklesmistir (4 Mayis 2009).

Secmeli Medya Okuryazarhgi Dersi  Alan 1lkogretim ikinci Kademe
Ogrencilerinin Ders Sonu Ciktilarina Yonelik "Pilot Arastirma”, Literatiir bilgileriyle
birlikte dort boélimden olusmustur. Tez calismasinin birinci bélimunde, “ Kitle
lletisim Aragclari ve Toplumsal Etkileri”, ikinci bolimiinde, “Medya Okuryazarhg
Kavrami ve Gelisim Sireci”, Uctinct bolimunde, “Tirkiye’de 2007- 2008 Yilinda
Ilkogretim ikinci Kademe Ogrencilerine Secmeli Okutulmaya Baslayan Medya
Okuryazarligi Dersine Yonelik Genel Bilgiler” yoénundeki bilgi icerikli temel
bolumlere yer verilmistir. Calismanin dordincu bolimiinde, “Se¢cmeli Medya
Okuryazarligi Ders Ciktilarina Yonelik Yapilan Pilot Arastirmadan Elde Edilen
Bulgularin Degerlendirilmesi” adli bolumde istatistik verilerden olusan demografik
bilgilere agiklamal olarak yer verilmistir. Tez ¢alismasi, konu ve bolum basliklar
kapsaminda ele alinarak, uygulanan pilot ¢alismadan elde dilen bulgularin, yapilmis
olan arastirma neticeleriyle desteklenerek sunum ve tartisma bolumi kapsaminda

sonuclandiriimistir.



I.BOLUM

KITLE ILETISIM ARACLARI VE TOPLUMSAL
ETKILERI

15. ylzyilin ortalarinda kullanima koyulan en énemli tarihi icatlardan biri olan
maatba makinesi, yetiskinlik anlayisini gerektiren, yeni bir simgesel diinyayi ayni
zamanda da sohret ve bireysel basarinin yollarini agmistir (Postman, 1995: 33).
Birgcok 6nemli bulusun akabinde ortaya atilmis olan matbaa, bireylerin, medeniyet
toplumlarinin gelecegini, kiltir aktarimi Gizerinde yasanacak olan kokli degisimlerin
uzun vadede bigimlenmesine olanak tanimistir. Matbaanin bulunmasi, Gutenberg
tarafindan ilk Kkitabin baski teknigiyle ortaya atilmasina ve akabinde entelektiel
yazili basinda baslangi¢ asamasinin kaydedilmesine olanak tanimistir. Yazili basinin
ortaya cikisi, iletilebilir Ozelikte, farkh dillerdeki cevirilerle, sayisiz kitaplarin
basiimasi sonucunda ana dilleri kitlesel bir iletisim aracina dondstirmesini
saglamistir (Postman, 1995: 48). McLuhan’a gore duyusal duyuya bagl yasayan
insan matbaanin bulusuyla gorsel alana kaymistir. McLuhan’a gore, matbaanin insan
yasami Uzerindeki etkileri en iyi sekilde 17. yuzyilda hissedilmistir (Rigel, Batus vd.,
2005: 48- 49).

19. yuzyihn ortalarina gelindiginde ise, sozcuklerden ibaret olan bilgiyi, hiz ve
zaman farkiyla insan bedeninden koparan elektrikli telgrafin ‘ulagimi ile iletisimi’
insanin tasiyabilecedi mesaj hizindan cok daha buylk bir hizla sayisiz kitlelere
ulastirabilmektedir. Elektrikli iletisim ve dnsel bir gdsterge olan telgraf, baski teknigi
ile yazili basinin, elektronik ve grafik teknige dayali olan 1sik hizindaki imge
saldirilari (radyo, televizyon, video vs) karsisinda tarihte oldukga zararsiz bir iletisim
aracl olarak yerini almistir. Marshall MacLuhan elektrikli telgrafi, hizli mesaj
Ozelligi ile insan hizini asan ilk iletisim araci oldugunu asagidaki sekilde
aciklamaktadir (Postman, 1995: 92):



“insan elektrikli bir cercevede yasadi§i zaman dogasi doniisir ve 6zel kimligi, ortak biitiinle
karisip birlesir. Artik o “kitle insani” olur Kitle insani fiziksel niceligin degil, elektrik hizinin
bir goriingusudr. Kitle insani, ilk olarak radyo cadindaki bir goriingli biciminde fark edildi,

fakat ortaya ¢cikmasi fark edilmeyen donemde yani elektrikli telgraf ile gerceklesti”.

1.1. iletisim Uzerinden Kitle iletisim Suirecine Gegis

Sozlu iletisimin deger kaybetmeye basladigi zamanlar kitle iletisimin hiz
kazanmasi ile birlikte bilgi aktarimi saglayan gorintl ve seslerin baskin yapisi,
disunce kavramini tarihte birakirken, siizgeclenemeyen duyumsamalara da olanak
tanimistir.  Postman’a gore bireyler, sadece gormek istediklerini gorebilen,
teknolojinin yararli ayni zamanda zararli olabilecegine inan bir gorlse sahip
bulunmaktadir (Rigel, Batus vd., 2005: 266).

Hazir bilgilerden faydalanilmasi amaciyla kullanilan Kitle iletisim araclari,
izleyici konumdaki bireyler tarafindan ilgi odakli kamuoyunu tek bir kiltur ve
degerde birlestirme 6zelligini tasimaktadir. Kitle iletisim, gorsel ve isitsel mesajlarin
iletimi ile izleyicilere aktarilmasi arasinda kuramsal bir ayriligi olusturmaktadir.
Kitle iletisim ile gundelik hayatta siire gelen mesaj alisverisi arasindaki bir diger
fark, Kkitle iletisimde kullanilan teknik araclarin dogasiyla ilgili olmasindan

kaynaklanmaktadir (Yaylagil ve Korkmaz, 2008: 78).

Iletisimin kitle iletisim ile iliski kurmasi sonucunda enformasyon alisverisinde
tiketim ve ekonomiye yer verilmesi biylk oranlarda kar elde edimlisine neden
olmustur. Dogal bir yontem sonucu gelisen sozlu iletisimdeki benzerliklerden yola
cikilarak kitle iletisimin de iletilileri gondermesi ve almasi sonucunda dolaysiz
ekonominin amaci olan karin elde edilmesine katkida bulunmaktadir. Kisacasi
iletisimin kitle iletisim ile sunulmasi Uretilen enformasyonun meta halinde topluma
sunulmasini kacinilmaz kilmistir. Kitle iletisim “izleyicilik” anlamini tasimaktadir.
Bu anlamda televizyon, dogru bilgi aktarma kaygisi tasimayan izleyici odakli iletisim

araci olma 6zelligini tasimaktadir.



Marxist yaklasim, kitle iletisim araglarinda dretilen Grtinlerin dogrulugu,
modaya uygun olup olmadigi, gelismislik gibi iceriklerle Kitleye hazir iletilerin
gonderildigini savunmaktadir. Merxist ¢ozlimlemenin temel dayanak noktasi olan,
Marx’in Engels ile ortaya koydugu maddecilik, altyapi — Ustyapi, ideoloji, sinif
catismasi, yabancilasma, tiiketim toplumu, egemenlik (hegomonya) gibi kavramlarin
Isiginda ¢oziimlendigini ortaya koymaktadir. Marx maddecilik kavramiyla, bireyin
ve toplumun, maddi iliskilerinin ve Uretim biciminin getirdigi yabancilasmadan ve

ezilmeden kurtulmasini istemektedir (Alemdar ve Erdogan, 1998: 40- 41).

Marksist kiltr kurami, kdltartn kitle Gretimine gecisi ile bayagilastigini
belirtmektedir. Televizyon, radyo, gazete vs iletisim araclarinin izlenmesi popler
kiltdrd tanimlamaktadir (Batmaz, 2003: 148). Kitle iletisimin islevleri arasinda
bilgilendirme gorevi, yerini populer kultirin acilimini olusturan, toplumun ortak
begenileri ve eglence anlayisinin benimsemesi, kendini gergeklestirememis bir genc
nesille karsi karsiya birakmaktadir.

Kitle iletisimin kontrol edilmesi agisidan Westley ve McLean’nin ¢alismalari
ve mevcut olan diger kaynaklar halk arasinda suregelen iliskilerin yapilandiricisi
olarak Kitle iletisim kurumunun etkileri 6nemsenmektedir. Westley ve McLean’nin
modelinde yer alan kitle iletisimci kavrami, alici i¢in bir araci gorevinde rol
oynamaktadir (McQuail ve Windahl, 2005: 11). Kitle iletisim, bir birinden bagimsiz
mesajlari genis alanlara farkli araclar aracihgiyla aktarabilme &zelligine sahip
bulunmaktadir.

Bircok kaynakta olumsuz olarak nitelenen kitle iletisim araclari, yeni medyanin
secenekli tercihleri ile 6zellikle egitim asamasinda olan 6grenciler tarafindan bilgi ve
ogrenim  maksath  kullanilmasi  kitle iletisim araglarinin niteliksel acidan
degerlendirilmelerine olanak tanimaktadir. Gelismekte olan llkelerde Kitle iletisimin
egitim amach kullanilmasi, sorgulayici bilincinden uzak, genis kitlelere ulasmasi ve

yayginlasmasi gercegi ile karsi karsiya birakmaktadir.



1.2. Kitle iletisim Kuramlari ve Yaklasimlari

lletisim konusarak ve beden dili ile bireylerin gelecedini belirleme amaci
tasimaktadir. Kisiler arasi anlamlari ortak kilma sureci, duygu, disunce, bilgi ve
birtakim becerilerin paylasilmasi ve davranis degisikligin meydana getirilmesi ile
sonuclanmaktadir. Clceloglu’na gore iletisim, iki birim arasinda birbiriyle iliskili

mesaj alisverisi olarak degerlendirilmektedir (Ciiceloglu, 2006: 68).

Kisiler arasi iletisim, bilgi kazanimlarinda yeteneklerin gelisimi vs sozel
iletisime duyulan ihtiyactan kaynaklanmaktadir (Durukan ve Oztlrk, 2004: 107).
Zamanla teknoloji diye tanimlanan devasa toplumsal gercegin ortaya atilmis olmasi,
iletisim ve teknolojinin birlikte hareket etmesine nende olmustur. Kissa mesafede
birey ve kurumlar arasinda dogrudan iletilen mesajlar kitle iletisim araclari ile dolayh
bir sekilde topluma ve ayni zamanda diinyaya iletilmektedir. iletisim, kitle iletisim
aracthgiyla gorsel, isitsel mecralardan faydalanarak uretilen bilgileri kisa zaman
dilimi icinde, hizli bir sekilde bir kuiltirin degismesine, yenilenmesine ve

gelismesine etki edebilmektedir.

Kitle iletisimin uzun yollar kat etmis olmasi sonucu birtakim kosullari da
beraberinde tasimistir. Yazili basinin 6nem kazanmasi ve yazili mesajlarin Kitlelere
ulasmasi, baski tekniklerine ve basim yayin sanatina da ihtiya¢ duyuldugunu
vurgulamistir. Egitim, telekominikasyon, reklam, kamu ve insan iliskileri alanlari

denenmek ve ¢ogaltilmak istendiginde iletisim arastirmalarina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Tarihsel agidan yapilan degerlendirmeler, iletisime duyulan ilgi ve alakanin
ikinci dinya savasindan ¢ok sonraki donemlerde glindeme geldigini
vurgulamaktadir.  Amerikan olgusu olarak tanimlanan ampirik arastirmalar ile
ABD’de savas sonrasi donemlerde iletisim biliminin varligi 6nemli bir konu olarak
ele alinmaktadir. Buna gore ilk iletisim modellerinin temelleri 1950 yillarinda

atiimustir.
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Klare (1961) iletisim hakkindaki disuncelerini terimlere gére model bigciminde
formiile ederek sosyal bilimcileri harekete gecirmeyi basarmistir (Mcquail ve
Windahl, 2005: 20) . Bu yaklasima gosterilen alakanin temelinde, etki ve verimlilige
duyulan guncel ilgi, modelin psikolojide temeli olan “davranis kontroli” ve
“6grenmenin” etki- tepki modeli ile uygunluguna, kitle iletisimin ana temasinda var
olan enformasyon, incelemeyi dizenleme ve kodlamaya duyulan ihtiyag yer
almaktadir. iletisim kuramcisi McLuhan’nin kitle iletisim igin éne siirdigii “arag
mesajdir’ deyimi bireyin yapisina uyarlandiginda ‘beden mesajdir’, Kisiler arasi

iletisimin temel aracini olusturmaktadir (Batmaz ve isen, 2002: 199).

lletisim alaninda ampirik arastirmalar 1930°lu yillardan itibaren gelisim
gostermeye baslamistir. iletisim alaninda Lazarsfeld, Lasswel, Lewinev Hovland’in
arastirmalari ana akim yaklagimlarin temelini olusturmustur. Bu ¢alismalar 1930
yillardan itibaren 1950 yillarin son ddnemlerine kadar pek cok bilim adami
tarafindan ilgiyle izlenmistir. 11. Dinya Savasinin bitiminde Amerika ve Avrupa’da
temel ilgi alani, kamunun olusturulmasi agisindan kitle iletisim araclarinin guci
iizerinde odaklanilmistir. iletisim bu dénemlerde diger disiplin alanlarinin
denetiminde olusarak universite egitimi kapsaminda iletisimle ilgili agilan boéltimlerle

devam etmistir.

Iletisim siirecinin gesitli parcalarina yonelik yapilan arastirmalar biitinciil bir
iletisim kuramini olusturmada yeterlilik saglayamamistir. Ozellikle ana-akim
yaklasimlarinin gelistirildigi kuram ve modeller cizgisel bir nedensellik iliskisine
dayanmis olmasi, tarihsel ve toplumsal gercekligin bdtinluk icinde agiklanma
noktasinda yetersiz kalmis oldugunu gostermektedir. Asagida agiklanacak olan sihirli
mermi ve diger kuramlar, iletisim alanindaki arastirmalarin temelini olusturmaktadir.
Bu yaklasim aktif ve gugcli iletisimci ve pasif, gugstz izleyici anlayisina dayanmis
olan tek yonlu bir iletisim iliskisini vurgulamaktadir. Burada iletisimcinin izleyiciyi
Uzerinde etkisi yer alirken, ginimuzde yapilmis olan calismalar da izleyicilerin bu
konuda etkiliginin fazla oldugunu savunmaya calisarak gostermektedir (Yaylagdil,
2008: 35).
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Orgutlii iletisim etkinlikleri, medya aracihgiyla gonderilen mesajlarin,
izleyicilerin tutum ve davranislarini yonlendirme amacini tasimaktadir. iletisim
alaninda gerceklestirilen calismalar medya aracilifiyla hedef kitle Uzerinde
olusturulan etkileri icermektedir. iletisimin etkileri izerine yapilan calismalar ve bu
calismalar Gzerine ortaya atilmis olan kuram ve modellerin  bazilan

degerlendirilmistir.

1.2.1. Gerbner’in Genel iletisim Modeli
Amerikali kitle iletisim arastirmacisi George Gerbner’in genis uygulama
alanina sahip iletisim modeli ilk defa 1956’da sunulmustur. Model ile sade iletisim
streclerinin yani sira iletilen gonderi ve olaylarin algilanmasi gibi karmasik iletisim
streclerini de aciklamaktadir. Modelde, algilama ile Gretimin dogasi ve aralarindaki
baglanti agiklanmaya cahisiimaktadir. Gerbner’in Laswell modeline yakin formile
altta su sekilde verilmistir (McQuail ve Windahl, 2005: 38):

“Bir kisi bir olay algilayip tepkide bulundugunda belli bir ortamda bazi araglar kanaliyla
kullanilabilir bir malzeme hazirlar bunun bir bigimi vardir icerigi aktararak icerik iletir ve bazi

sonuclara yol acar”.

Laswel’in genel iletisim modelinde Kisiler arasi iletisim siirecinin anlagiimasi
ve tanimlanmasi adina, kaynak, hedef, kanal, ileti ile ana akim yaklasim iceriginde
Kitle iletisime yonelik calisma ve arastirma alanlari gelistirilmistir. Gerbner’in

iletisim modeli, birey ve mekanik iletisimi birlikte anlatma amacini olusturmaktadir.

Kitle iletisim araclari, iletisim ihtiyacindan dogan, haber alma, bilgi edinme
amaciyla, gorsel tanitim, eglence gibi bir¢cok gecgerli durumun paylasim islevini
yerine getirmektedir. Kitle iletisim araclari bir anlamda kisiler arasi iletisimde iletici
roliinde, dijital anlamda farkh kdlturlerin hizh iletimi agisindan haber akisinin

saglanmasini amaglamaktadir.

Alman bilim adami Maltezke’nin olusturmus oldugu, sosyal psikolojik agidan

karmasik olarak degerlendirilen geleneksel modeli, iletici, gonderi, ara¢ ve alic
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Uzerine kurulmustur. Kitle iletisim araclari ve alici durumundaki bireyler arasinda iki
bileske olarak ortaya atilmis olan “baski’ terimi, bireylerin Kitle iletisim araclarina

karsi olusturmus oldugu bakis acisina acgiklik getirmektedir.

Maltezke’ nin bu modelinde iletisim araclarinin her alicidan farkli sekillerde
uyum bekledigini gostermeye calismaktadir. Bu distinceden yola ¢ikilarak radyodan
dinlenilen bir oyun, televizyon ekranlarindan izlendiginde bireyleri ayni deneyime
ulastiramamaktadir. McLuhan’in * ara¢ mesajdir’ s6zi alici agisindan aracin sahip
oldugu rollinin ne kadar ciddi olabilecegini gostermektedir. Bu baglamda Mertzke
altta aciklanan dort arag¢ niteligini uygun bulmaktadir (McQuail ve Windahl, 2005:
64):

Alicidan talep edilen algi bigimi

Alicinin araca yer ve zaman acisindan baghlik derecesi

Izleyicilerin iletisim igerigini aldiklari sosyal ortamlar

Olay ile olay hakkinda mesajin tiiketilmesi arasindaki zaman farkhligi, yani ikisinin ayni anda

olma derecesi.

Kitle iletisim araclari ve bu araclarin teknolojik anlamdaki iletisim baglamlar
ve etkileri toplumda yerini korumaktadir. Kitle iletisimde kanal gorevini stlenmis
olan kitle iletisim araclari, geleneksel ve yeni teknolojiler olarak yeni iletisim
teknolojilerini temsil etmektedir. Televizyon, radyo, gazete gibi geleneksel yapida
olan iletisim aracglarinin dijitallesen dinyada yeni akimlarla birlikte gelisen yeni
iletisim teknolojileri, bireylere ve egitim asamasinda olan cocuklara bilgi akisini
saglayarak kolaylik olustururken, diger yandan toplum yapisinin olagan hizda
karmasiklasmasina neden olmaktadir. Yasam alanlarina bircok anlamda esneklik
anlayisi katan yeni iletisim araclari ve artan kullanicilari, geri planda kalan bireysel

iletisimin 6neminin de unutulmamasi gerektigi vurgulanmaktadir.

Yeni iletisim yontemlerinin dinyadaki tim bireylere sunmus oldugu bir takim
firsatlar ve bu firsatlar karsisinda sergilenen olumlu yaklasimlardaki artis, Kkitle
iletisim araclarina kosulsuz sartsiz acik olmalarini ve c¢ok daha fazla vakit
gecirmelerini saglamaktadir.
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lletisim araclari bireylere, verilen bir durum tanimlanmasinda, gerceklik
izlenimi ile toplum tarafindan onay almis ve desteklenmis olan hareketli gérunttleri
icin onculuk etmektedir. Bu durumda kitle iletisim araglarinin karsisinda savunmasiz
olarak nitelenen bireylerin davranislari dolayl agidan sekil kazanmis olmaktadir
(Fleur, 1982: 163).

Yeni ve geleneksel kitle iletisim araclarinin tek bir kanalda degerlendirilmesi,
bireyleri savunmasiz olarak dolayli agidan etki altina almaktadir. Onemli iletisim
kuramcilarindan biri olan Gerbner’in gorugslerine gore, ‘var olan normlarin
pekistirilmesi’ ile birlikte Kitle iletisim araclarinin genellikle ‘tutucu’ bir sekilde
islendigi kabul edilmektedir. Dolayisiyla, televizyon yayinlari 6zel yasama, egitime
vs durumlara 6nem vermeyen ve su¢ olarak savunduklari gorilmemistir” (Gerbner,
1970: 344).

1.2.2. iletisimle ilgili iki Asamali Akis Modeli

Iki asamall iletisim modeli 1940 yillari éncesinde, secim kampanyasi drneginin
medya Uzerinden izleyicilere aktarilmasi sonucunda, kitle iletisimin birebir etkili
olmadigini ifade etmektedir. Kamuoyu énderleri adi altinda medyay! yéneten araci
Kisilerin goris ve yorumlarinin medya yoluyla izleyicilere aktariimasi, etki strecinin
isleyisini saglamaktadir. iki asamali akis kurami kitle iletisim araclari ve bu araglara
yon veren kamuoyu oOnderlerinin fikir ve yorumlarinda gizli bir gorevi
yonetmektedir. Bu durumda, kamuoyu 6nderleri olarak adlandirilan medyadaki araci
kisiler, kitle iletisim araclarindan alinan bilgileri yorumlama asamasinda iletilere
farkli agilardan bigim kazandirabilmektedir. Kitle iletisim araglarinin gorsel ve isitsel
medya ile izleyicilere sundugu iletiler, kisisel etki araciligiyla yayillmaktadir
(Yaylagil, 2008: 49).

iki asamali akis modelinde vurgulanan kanaat onderleri ve buradaki esik
bekgileri olarak adindan stz ettiren kanaat dnderleri konusunda gergeklestirilmis olan
arastirmalar neticesinde, kaynak ve alici arasinda c¢ok sayida aktarici kanaat
onderlerinin yer aldigini savunan ¢ok asamali akis gorlisu ortaya atilmistir. Alinan

iletiler, baska bir bireye aktarilmakta ve algilanan iletiler kisisel yorumlarla diger
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bireylere aktariimasi ile birlikte bireyler arasi iletisimin zincirleme goruslerle Kisiler
arasl iletisimin ne kadar énem tasimis oldugunu ortaya koymaktadir (Tekinalp, 2006:
88).

_ 1.2.3. iletisime Sosyolojik Yaklasim Sunan Riely ve Riely Modeli
lletisim sureci, sosyal cevrenin bir pargasi olarak kabul edilmistir. Halloran

sosyolojik yaklasimin iceriklerini belirtirken, iletinin, toplumsal sureglerden
soyutlanmasi gerektigini vurgulamaktadir (Alemdar ve Erdogan, 1990: 97- 99).
Birbirine bagli, karsilikli iliski iginde bulunan gonderici ve izleyici, gonderici ve alici

arasindaki iliskinin dolayh oldugunu belirtmektedir.

Televizyon ve sug isleme, kitle iletisim araclari ve genclik kiltird, televizyon
ve toplumsallasma, kitle iletisim araglari ve irkgilik gibi arastirmalar, sosyolojik
yaklasimla yapilmis olan ilk inceleme oOrnekleri arasinda oldugu belirtilmektedir
(Tekinalp, 2006: 91).

Rileyler’in modelinde, kitle iletisim sireci, etkide bulunma ve ayni zamanda
etkilenme konusunda genis bir toplumsal siirecin pargasi olarak gortlmektedir.
Halloran’nin sosyolojik yaklagimina benzer bir yaklasim sunan Rileyler, gonderici ve
alici arasinda karsilikli iletisimin varligindan ve dolayh olusundan s6z etmektedir.
Rileyler modeli, kitle iletisimdeki sosyolojik yaklasimi, gelistirme gereksinimini
karsilama cabasi olarak sunmustur. Dolayisiyla kitle iletisim kavrami ile var olan

toplumsal kurumlar arasinda bir baglanti kurulmaya calisiimistir.

Sekil 1: Rileyler’in Modelinde Alici Birincil ve ikincil Grup iliskileri

Birincil Grup

ikincil Grup

Toplumsal Yapi
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1.2.4. Kitle iletisimin Etki Kavrami Sihirli Mermi Kurami
19. yiz yildaki toplumbilimlerinin temel konularindan biri olan burjuva
toplumunun dogusu ve isleyisi, bilim adamlarinin sanayi devrimiyle ortaya ¢ikan
kitleleri anlayabilme calismalari ile gergeklesmistir. Yahtilmis, yabancilasmis ve
kuralsizlasmis olan yeni kitlelerin yikici gu¢ olarak algilanmalari dogrultusunda, bu
gibi Kitleler tzerinde kitle iletisim araglarinin oldukca biyuk bir ikna guciine sahip

oldugu disuntlmastr.

ikinci diinya savasinda kitle hareketlerinin belirmesi propaganda amagl
kullanilmasina neden olmustur. Laswel, kitle iletisim araglarini, kamuoyunu
olusturmak ve propagandaya hizmet eden gic¢ olarak degerlendirmektedir. Kitle
insaninin propagandaya karsi koyabilecek elestirel bir bakis agisina sahip olmadigini

ve bilgi birikiminin yetersiz olduguna dair bir sonuca baglamaktadir.

Siyasal ve entelektlel seckinler, kitle iletisim araclarini kullanarak, bilgi
birikimine sahip olmayan topluluklart yonlendirmektedir. Bu tir bir yaklagim
dogrultusunda ortaya atilan ilk kuramlar arasinda, igne kurami, sihirli mermi kurami,
uyaricl- tepki kurami olarak dogrulanmaktadir. Ana akim iletisim c¢alismalarinin
temelini  olusturmus olan bu kuram, dogrusal bir nedensellik anlayisina
dayanmaktadir. Bu yaklasima gore, seckinler tarafindan Kitle iletisim araclarinin
kullanilmasi sonucunda kitlelere dogrudan iletilen mesajlar, algilama ve benimseme
hiz1 acisindan sihirli mermiyi andirdigini ifade etmektedir (Yaylagil, 2008: 45- 45).
Sihirli mermi kurami, iletisim araclarinin gucli, aninda ve dogrudan etkileri

oldugunu varsaymaktadir.

_ 1.2.5. Kitle iletisim Araclarinda izleyici Merkezli Etkin ve Edilgen
I1zleyici Kuramlari
19. yuz yilda farklilastirilmis kitle, ikna ve bilgi amacli sabit bir hedef olarak

algilanan izleyiciler, kitle iletisim araclarinin sunmus oldugu Grtnleri tiiketici pazari

olarak degerlendirmistir.
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Kitle iletisim araglari arasinda gorsel ve isitsel dzellikte bulunan televizyon ve
kiltdr iliskisine acgiklama getirmis olan bazi arastirmalar, televizyonun aktif bir
etkileme araci oldugu varsayimi ile izleyicileri edilgen alicilar durumuna
indirgemektedir. Schram, izleyiciyi etkin olmayan bir alici olarak tanimlamis olan
bazi arastirmalardaki hatalara karsilik olarak yapmis oldugu agiklamada asagidaki

ctuimlelere yer vermistir (Werner, 2002: 57):

“etki kavrami, bizi yanlis yonlendirmektedir; ¢linki bu kavram televizyonun gocuga bir seyler
yaptigi izlenimini cagristirmaktadir. Buna gore televizyon bir aktor, cocuklar Uzerinde

oynananlardir”

Wilbur Shram’in 1954 yilinda ortaya koymus oldugu kitle iletisim modeli ile
kitle iletisim araglarinin ve genel anlamda medyanin bireyler Uzerindeki etkilerini,
bir topluluga yansiyis bicimini ve tekrar bireylere ulasan bir etki seklinde
degerlendirmektedir. Shram modelindeki kitle iletisim ve ya medya sisteminin

isleyisi alttaki tabloda verilmistir (Tekinalp, 2006: 79):

Sekil 2: Wilbur Shram modeli

ORGUT
Kodlayici Cok Sayida Mesaj
/ Yorumlayici \ \. 1
2
Kod Agici 3
T Ortiik” Geri Besleme

Haber kaynaklarindan, muhabirlerden
gelen “girdi”ler

1 Kitle okuyucusu- dinleyici- seyirci.

2 Her biri alilmayan, kod yorumlayan, kodlayan ¢ok sayida alimci.
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3 Her biri bir gruba bagli, her biri ayri gruplara Gye olan bireylere gelen ileti burada tekrar

yorumlanarak ¢ogunlukla burada yargiya varilmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin oldukca etkili oldugu varsayimi ile 1970 yillarina
kadar izleyiciyi hedef alan bazi arastirmalar 1970 yillarindan sonra izleyici odakh
arastirmalara yonelmistir. Bu arastirmalarda dilbilim, gostergebilim, kodlama, kod
acimlama, okuma gibi acilimlarla izleyicilerin gelen iletilere anlam yikleme

yetenegini ortaya atmaya calismistir.

Izleyici odakli arastirmalarda, kullanislar ve doyumlar yaklagimi, izleyicilerin
kitle iletisim drtnlerindeki tlketim gereksinimlerini agiklamaya calismaktadir.
izleyici odakli arastirmalar, izleyici konumundaki bireylerin, mesajlari okuma ve
anlamlandirma yeteneklerinin  kullanilmasi  sonucunda edilgen olmayan ve
yorumlayabilen davranislar sergileyebildiklerini ortaya koymaktadir. Buradaki en
onemli mesaj, medyanin bireyleri tek tarafl etkilemedigini ve gonderilen mesajlarin

bireyler tarafindan secilerek degerlendirebilecegini vurgulamaktadir.

1.2.6. Kitle iletisim Etkilerinin Bagimhhk Modeli
Kitle iletisim araclarina yonelik Ball-Rokeach ve De Fleur tarafindan
gelistirilen bagimhilik modelinin, yaygin fikirleri arasinda yer alan, bireylerin
toplumdaki gelismelere dair bilgilenme ve yon belirlemede enformasyon
kaynaklarina ve Kkitle iletisim araclarina bagimli olduklari vurgulanmaktadir
(McQuail ve Windahl, 2005: 140).

Bu kuruma gore toplumsal ve bireysel ihtiyaclar, medyanin karsilikli etkilesim
stireci ile etkin izleyici kuramina ters diisen bir anlayis tGzerinden etkili olabilecegini

belirtmektedir.

Egemen vyaklasima gore, gelismekte olan (Ulkeler, teknoloji ve gerekli
calismalarla birlikte, tutum ve bir takim degerlerin kazandirilmasi sonucunda
kalkinmalarin ve modernlesme surecine gegisin saglanabilecegini belirtmektedir
(McQuail ve Windahl, 2005: 74).
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Sanayilesmis toplumlardaki izleyiciler, bilgi edinme amach Kkitle iletisim
araclarina oldukga bagli bir profil ¢izmektedir. Giniimiz modern toplumlarinda
medya ile yakin temas halinde bulunan bireyler, yasam alanlarinin kurulu diizeninde,
toplumsal gelismelerle ilgili bilgi edinme ve fikir yonetimleri agisindan medya
urtnlerine 6nemli derecede ihtiyag duymaktadir. Gelismis toplumlarda, toplum, arag
ve izleyiciler arasindaki baglam asagidaki semada net bir sekilde gézlemlenmektedir
(Alemdar ve Erdogan, 1990: 117):

Sekil 3: Toplum, Arag ve izleyiciler Arasindaki iliskiler; Bagimlilik Durumu

Toplumsal Sistemler o Kitle iletisim Araglari Sistemi

iZLEYICILER

!

ETKILER

Algisal
Duygusal

Ly Davranis

Kitle iletisim araclarinin toplumdaki genel etkileri Uzerine yapilmis olan
calismalarda bagimhlik modelinin birtakim avantajlar da bulunmaktadir. Bu modele
gore, avantajlar kitle iletisim araclarinin birey ve toplumu yonlendirme konusunda
etkili olmadigi yoniinde “rastgelelik” modeli olarak tanimlanmaktadir. Bagimhik
modeli diger timel iletisim modellerine oranla kisisel ve bireysel degiskenlerin
disinda, toplumbilimsel sorunlara da 1sik tutmaktadir.

Kuramda soz edilen algisal etkiler, catisan bilgi kaynaklarini géz 6ninde

bulundurarak, belirsiz tutumlar, inanglar ve degerlerle ilgili oldugunu ortaya
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koymaktadir. Duygusal etkiler dogrultusunda Kkitle iletisim araglari tarafindan
gonderilen  bilgiler, bireylerde duygusal sirecleri harekete gecirmeyi
hedeflemektedir. izleyicilerin, reklam ve diger kampanyalar dogrultusunda tiiketime

yonelik harekete gecmeleri davranissal etkilerin olusumuna katki saglamaktadir.

McQuail ve Windahl, bagimlilik durumunu degerlendirme asamasinda, Kitle
iletisim araclarinin toplumun merkezi kurumlariyla bagimh ve bu kurumlarla
butunlestirilmis olarak distnilmesi gerektigini  savunmaktadir (McQuail ve
Windahl, 2005: 142).

1.2.7. Sessizlik Sarmali Kurami ile Kitle iletisim Araclarina Sunulan
Yaklasimlar
Bireylerin yasam alanlarina aciklik getiren iletisim, es zamanli gercek bir

olgunun sonucunu temsil etmektedir. Gelisen durum ve olaylar karsisinda toplumsal
yapinin sekil kazanmasi agisindan iletisim ve dolayisiyla kitle iletisim araglarinin
gonderileri ile gerceklesebilmektedir. Tek yonli mesaj faaliyetinde bulunan kitle
iletisim araclari, geleneksel ve yeni medya Urlnleriyle yapilan isin kolaylasmasini
saglamaktadir. Kitle iletisim araclari hakkinda gelistirilen kuramlar, medyanin
topluma olan dolayli ve uzun vadeli etkilerini, bilgi ve genel kultur konularina
yogunlasmis olan, Gindem Belirleme, Bagimhlik, Bilgi Gedigi ve Suskunluk

Sarmali kuramlari 6zellikleri agisinda diger kuramlara gore farklilik gostermektedir.

Neumann tarafindan gelistirilmis olan suskunluk sarmal kurami, kitle iletisim
araclarinin kamuoyu Uzerinde guclu etkilere sahip oldugunu, toplumu dile getirme ve
susturma yetkisini elinde bulunduran 6nemli bir gii¢ oldugunu vurgulamaktadir (Boz,
1999: 42). Medya kavrami ve bu kavrama dahil edilen icerikler toplumsal egemen
gorist yansitmaktadir. Medyanin tasarlamis oldugu icerige yonelik bireylerin zit
fikirleri savunmasi ve dile getirmesi cogu zaman olanaksiz hale gelebilmektedir. Bu
olanaksiz durumun tersine doénismesi halinde bireylerin toplumsal acgidan
dislanmiglikla karsi karsiya gelmeleri de mimkin gorilebilmektedir. Toplumsal
yapidan izole edilmeyi kabul etmeyen ve bu konuda 6zenli davranmaya calisan
bireyler sessizligini korumalari durumunda suskunluk sarmalinin olusmasina neden

olmaktadir.
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Suskunluk sarmali  kurami dort ©6Je arasinda var olan etkilesimle
ilgilenmektedir. Bu 6geler arasinda; Kitle iletisim, kisiler arasi iletisim ve toplumsal
iligskiler, dustincenin bireysel olarak agiklanmasi, bireyin toplumsal gevresinde onlari
cevreleyen dustnce ve fikir ortami hakkindaki algilamalari yer almaktadir (Alemdar
ve Erdogan, 1998: 294). Suskunluk sarmal kurami bes temel varsayima
dayanmaktadir (Noelle ve Neuman, 1997: 227) :

1. Dogru yoldan ayrilmis olan bireyler, toplum tarafindan yalitilma durumu ile tehdit
edilmektedir.

2.Bireyler devamli olarak yalitilma endisesi tagimaktadir.

3.Yalitilma endisesi bireylerin iginde bulundudu fikir ortamini degerlendirmesine neden
olmaktadir.

4.Bu degerlendirme sonucunda bireylere ait olan fikirler disa vurularak ifade edilmekte veya
gizlenmektedir.

5. Besinci varsayim, uzerine aciklik getirilmis olan dért varsayimin incelenmesiyle

kamuoyunun bigimlenmesinde, olusmasinda ve degismesinde etkili olmaktadir.

Amerika’da gerceklestirilmis olan sosyal etki arastirmalari, sessizlik sarmali
kuraminin olusturulmasinda oldukga 6énemli bir adim olarak goriilmektedir. Gegmis
ve ginimiz toplumlarinda sosyal bir yapiya sahip olan bireyler, kamuoyunu,
dagihmini, temsil ettigi fikirleri ve buna benzer bircok durum Kkitle iletisim
araclarindan edinilmektedir. Neuma modeli, temelde Festinger’in bilissel geliski
kuraminin psikolojik alandan sosyolojik alana uyarlanis bigimini ifade etmektedir
(Alemdar ve Erdogan, 1998: 205). Bu baglamda bilissel geliski kurami, bireyin
tutumuna ters dusen davranis bicimlerinde uyusmazlik konusuna deginmektedir. Bu
kuramsal gelismelerin disinda iletisim alanina dilbilimciler tarafindan da yogun ilgi
gosterilmistir. Bunun disinda, toplumun birebir iginde var olan reklam sektord,
ekonomi, halkla iliskiler, sosyal bilimler vs. iletisim alaninin kapsami alanina girmis
bulunmaktadir. Bu bashklar ile ilgili alinacak olan egitim iletisim bilimini de
gerektirmektedir. ingiltere, Fransa, Almanya gibi Ulkelerde iletisim arastirmalari
gelenegi, ‘televizyonun cocuklar tzerine olan etkileri’ konusunda 6rnek arastirmalara

yer vermektedir.
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Izleyiciyi etkisi altina alan ve gecmisten ginimiize kadar farkli kuramlarla
acikliga kavusturulmaya calisilan kitle iletisim araclari, toplumsal yasamin
orgitlenmis ve tlketime endekslenmis olan bir bélimuand olusturmaktadir. Tarihten
ginumize kadar kat edilmis olan sdre¢ iginde, iletisimin donisumi ve
kitlesellesmesi  ekonomiye ve kara donusen bir sektér konumunda
degerlendirilmektedir. Dolayisiyla deger bicilebilen ve alinip satilabilme 6zelligi ile

metadan ibaret olan simge ve igeriklere asagidaki bolumlerde kissaca deginilmistir.

1.3. Tuketim Amach Kitle iletisim Araglarinin Yayginlasan Etkileri

Jacob Burckhard Ro6nesans ddénemini, doganin kesfedilmesi sonucunda
insanlarin sahip oldugu guc ve yeteneklerle dogayr sinirsizca degistirebilme
bilincinin dogusu olarak tanimlamaktadir (Fromm, 2004: 29). Yaklasik olarak 1828
yillarinda ortaya atilan bu dustince, gelecek toplumlarda bireyin yonetici kisiliginden

dogacak olan her tiirli radikal degisimlerini hedef almaktadir.

19 yuzyila felsefecilerin toplumun gorist Uzerine ortaya attiklari karsit
gorasler, toplumun bigimlenmesi igin 6nemli rol oynamaktadir. Degisik fikirlerin
uygulanabilirliine dayali inan¢ sistemi her cagda farkli “Utopyalarin” ortaya
atilmasina zemin hazirlamistir. 19. yiz yilin ana felsefesi, filozofik ve sosyolojik
dustncelerin  yorumlandi§i, maddiyattan uzak, toplumun manevi degerlerle
paylasilmasi ve yasatilmasi gerektigi inancini savunmaktadir. Beklentilerin ve yasam
sartlarinin zamanla deg@isime ylz tuttugu 20. yuzyilda manevi degerlerin ve belli bir
dengede ginlik yasamsal ihtiyaclarin giderildigi rutin Gretim toplumuna yeni bir
bakis agisinin kazandirilmasi adina, kisiler daha fazlasina ihtiya¢ duyarak yenilenmis

bir tiketim toplumu icinde yerini almis bulunmaktadir.

Frankfurt Okulu Uyeleri ABD’de isitsel kitle iletisim araclarinin ikna ve
propaganda amacli kullanildigina, dergilerin, kurgu icerikli yayinlarin, film sektor
sinemanin yayginlastigi ve oldukga tutulduguna tanik olmustur. Eglence ve tiiketime

dayali Kitle iletisimin reklam sektoriyle birlikte hareket etmesi, toplum rizasinin
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Uretimi ve bu tretimin kullanilmasi amacli olustugu sonucuna varmistir (Yaylagil ve
Korkmaz, 2008: 141).

19. yuzyila hakim olan manevi degerlerin dislandigi bir toplum anlayisi
tiketim toplumu icinde yerini almistir. Bireylerin dikkatini Gzerine toplayabilecek
her turli digsal etkenlerin guizel ve gekici bir gérunttiye biriinen tiiketim toplumunun
gittikce yayilmasi ve benimsenmesi toplumun en 6nemli sartlarindan birini
olusturmaktadir. “Cok seyi olan ve cok sey tiiketen, nerdeyse hichir seye sahip
olmayan insan” hedeflenmistir (Fromm, 2004: 34).Dolayisiyla tuketim anlayisi,
bicimsel ve goruntl agisindan mukemmeliyetciligi hedefledi§i ortaya ¢ikmaktadir.
Bu gorus zamanla, kitle iletisim araglarinin gelismesiyle birlikte, bireylerin tercihleri
dogrultusunda toplumda tiiketim anlayisinin bir kiltir haline gelmesi oldukca blyuk

bir anlami teskil etmektedir.

Toplumun gittikge tiketime yonlendirilmesi, yetisen yeni nesillerin Uretimde
bulunma ihtiyacini korelterek edilgen bir yasam anlayisini benimsemelerini oldukga
fazla kolaylasmaktadir. Belli bir amaca hizmet eden tiiketim aliskanhgi tim dinyayi
saran ciddi bir ekonomik sorunu ortaya atmaktadir. Artan ekonomi ve blyiyen
hedefler toplumsal hayatin ihtiyaclarini farkli yonlere ve taleplere dogru
yonlendirebilmektedir. Ekonominin inisleri ve cikislari dogrultusunda toplum iginde
gozlemlenen aliskanlik degerlerinin degistirilmesi ve 6zenti talebi, tliketimin icinde
kaybolan ve ¢Okise hazirlanan genclerin gézdesi haline gelmis bulunmaktadir.
Yetiskin ve cocuklarin tiketime bagimh toplumsal anlayis icinde yasamlarini
strdurtyor olmalari, sosyal ve psikolojik davranislari agisindan edilgen ve hazir

uretim anlayisini benimsemelerini kolaylastirmaktadir.

Son zamanlarin en ¢ok tercih edilen tiketim araclari arasinda ilk siralarda yer
alan internet, sanal ortam gercegi, cazip teklifleri ve sunumlariyla 6grencilerin
tercihlerinde vazgecilmezi olusturmaktadir. Yeni medya 0rini olarak hizini
kesmeyen internet, genis ¢apli ekonominin en kazangh Grtinleri arasinda, 0zgurluk
tlkesini en iyi sekilde temsil etmektedir. internet, “Global Koyi” andiran diinya

kaltar algilamalarint  ve enformasyon dolasimini jet hiziyla saglamaktadir.
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Gunlmuzdeki gelismelere deginmis olan Mc Luhan ve Powers’a gore, insanoglu
dogasl, buylk bir hizla gizlerin kalkti§i yaygin bir yerkiresel duyarlihgin olusumuna
neden olacak olan bilgi sistemlerine donustirilmektedir. Bu yaklagima gore 19.
yuzyilin elestirel distinceyi ret eden gorUsleri, 21. yizyilda zamana anlayisla
yaklasiimasi gerektigini savunmaktadir. Tartisma mantigini giiden ve en 6nemlisi de
‘cozimleme ve basa cikma’ ahskanhginin gelistirilmesi, gelecegin sekillenmesi

acisindan gerekli oldugu dustincesi 6ne sirmektedir (McLuhan, 2001: 11).

Yeni medya 0rlini olan, toplumsal ve kulttrel alana hizmet eden internet,
uretim ve emek gerektirmeyen kolay ulastlabilen sinirsiz kullanima olanak
tanimaktadir. Bilgi ve eglence amach kullanilan internet, bireylerin sanal ortamda
kendilerini ifade etmesinde kolaylik saglayan ve en cok tiketilen mecra olarak

karsimiza ¢cikmaktadir.

Tuketim kavrami gocuklarin ve yetiskinlerin yasantilarinda adeta mutluluk
duzeyinin bir gostergesini temsil etmektedir. Popller mutluluk kavrami, medya
drinleri arasindan en cok arzu edilene ulasmayi tarif etmektedir. Tuketim,
6zgurlugin ve mutlulugun kaynagidir fakat bu kaynagin tuketilmesi icin yeterli bir
maddiyata sahip olunmasi gerektigi dusinilmektedir. Tuketim, etkin yasam
anlayisint yok etmekle kalmayarak ayni zamanda tercih edilen Urlnle ilgili
bagimlihgin olusmasina da neden olmaktadir. Karl Marx’in bu konudaki disunceleri
degerlendirildiginde, “faydah driinlerin asiri derecede Uretilmesi, fayda saglamayan
insanlarin ortaya ¢tkmasina neden olur” seklindeki goris agisi ortaya ¢ikmaktadir
(Fromm, 2004: 69).

Bu bilgiler, aslinda canh ve dogal diizenin Uzerine kurulmus olan Kisiler arasi
iletisimin yerini, mekanik guclere tesliml eden teknolojinin aldigini géstermektedir.
Modern dinyay! yansitan yeni medya teknolojisi internet, belirli degerlerin
olusmasina ve satilmasina olanak tanimaktadir. Medya, toplum ve dlnyay! ortak bir
duyu etrafinda toplayarak kavramlarin siniflandirilmasina yardimci olmaktadir.

Medyanin Urunleri ve internet gercek dinyanin karsilikli iletisim ve etkilesimini
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sanal ortama taslyarak, degisim ve gelisim gibi kavramlarin anlamini yitiren verim

saglayamayan pasif bir genc topluma imzasini atmaya devam etmektedir.

Alvin Tofler’in bahsettigi, Birinci Dalga’da alisveris amagl yapilan dretim,
devaminda kullanim amaciyla yapilan tretime, bunun devaminda da yeni bir tretime
cekilmesi ile yeni bir Kisilik degisikligi ortaya c¢ikmaktadir. Tiketim icin gelen
iretim Kisilik yapisini da degistirecektir. insanoglu 10 bin yildan beri diinya ¢apinda
bir alis veris a1 —bir piyasa- olusturmakla zaman harcamistir. ikinci Dalga bu siireci
hizlandirarak, diinyayi piyasalastirmistir. Uclincti Dalga ise evde tiiketim igin dretimi
yeniden gelistirmeye baslamistir. Ekonomik agidan atilan yeni adimlar tiketiciye
kendin pisir kendin ye olanagini enjekte etmistir. Artik tiketici igin ¢alisan, Grtintn

kasaya kadar goturen 6zel bir is géren olmayacaktir (Tofler, 1981: 329- 357).

1.4. Geleneksel Kitle iletisim Uriinii Olan Yazih Basinin Tarihsel Agidan
Gelisimi ve DonlsUmu

Evrende insanlara 6zgi olan disince yoluyla konusma dilinin kullanihis,
gecmiste yasanmis olan toplumsal, sosyal ve kultlrel degisimlerin ilk kanitlarini,
yazi diline dénustiirme ihtiyaci ortaya ¢ikmustir. iletisimin sembolleri yerini yaziya
birakarak, gecmis bilgilerin glinimize kadar tasinmasina olanak tanimistir.

Matbaanin icadi toplumlarin basin ile tanistirilmasina neden olmustur.

Tarihsel agidan degerlendirildiginde Turkiye’de, Cumhuriyet éncesi Osmanh
imparatorlugu sinirlar icinde yayinlanan ilk gazeteler Fransizca dilinde, 1789
Fransiz Devriminin dlsunce sistemini tanitma ve ticari haberleri yayma cabalari
sonucunda ¢ikartiimistir. Osmanlida basin, 19. yizyilin ikinci yarisina tam anlamiyla
bir gelisim dénemi yasamistir (Ozgen, 2006: 153). Avrupa’dan iki ylzyil sonra, 1981
yilinda ilk Turkce gazete Takvim-i Vakayi yaymlanmistir. Kitle iletisimin ilk araci
olan gazetenin cagdas anlamda ortaya cikisi 17. yuzyihin baslarinda, ekonomik ve
siyasi haber kagidi ozelligini tagimaktadir. Gazetenin ortaya c¢ikisi kuskusuz tim
dinyada bulyuk ve farkli sonuglari duyuran yankilara neden olmustur. 1735 ve

sonralarina dayanan yillarda, filozof Kkisiler ve basin arasinda sdrdirilen

25



anlasmazliklar, Fransa’da sireli yayinlarin yavaslamasinda oldukga etkili olmustur.
Gergekleri yansitamayan basin, aykiri dustincelere, yolsuzluklara karsi siddetle
savunulan gorusler ile basin ve felsefe dinyasini uzun bir donem mesgul etmistir.
Bazi kaynaklara gore ilk gazete 1609 yilinda Augusburg’da Aviz Relation Oder,
Strasburg’da ise “Relation” adli gazetenin yayinlandigi bilinmektedir (Tokg6z, 1994:
26).

Avrupa’da kitaplarin belli bir zimrenin tekelinden ¢ikip uzun yillardan sonra
gazetelere yonelis ilk olarak Fransa’da 1631 yilinda haftalik gazete olarak
yayimlanan La Gazete ile baslanmistir. “La Gazete”, sonraki asamalarda hiikiimetin
resmi yayin organi olmustur. Avrupa’da yeni olusumlarin ortaya ciktigi Yenicagda
gazetelerin ekonomik ve siyasal islevleri oldugu gorilmektedir. Tarihin bu
donelerinde basinin 6zgurligl agisindan Amerika’ya bakildiginda, 1728 yillarinda
‘Franklin®  Amerika’daki 6zgir basinin  kurulmasinda 6nemli girisimlerde
bulunmustur (Philadelphia’da, Pannsylvania Gazete). Liberal tavirlariyla, siyahlarin
Ozgurluklerine kavusmasi, kadin haklari gibi konularini kararli ve 6zgir tutumlarla
ele almaktadir. Amerika ve Fransa basin tarihini etkileyen ve yararlanmasini
saflayan 1789 insan Haklari Bildirgesi’nde soyle denilmektedir (Jeanneney, 2006:
58):

“Duslince ve kanilarin 6zgurce iletilmesi insanin en degerli haklarindan biridir. Dolayisiyla
kanunla belirlenmis durumlarda bu 6zgurligin sorumlulugunu almak sartiyla, her vatandas

0zgurce konusabilir, yazabilir, yayin yapabilir”.

Tarihte gazeteler, toplumu 6zgurce ifade eden, edinimi kolay, maliyeti dusuk,
insanlarin somut temsilcileri olarak yerini almistir. Etimolojik acidan gazete gunlik
kayit anlaminda, Latince Diurnalis sozclginden bir ya da daha fazla ortam
aracthgiyla sunum igin hazirlanan haberlerin dizenlenmesi anlamini tagimaktadir
(Sutcu ve Akyazi, 2006: 309). Teknolojik gelisimler iginde olan gunimiz
dinyasinda yayincilik anlayisina sunulan yeni secenekler kullanilan Latin kokenli
gazete anlayisinin gecmisteki sayfalarda yerini korumasina olanak tanimaktadir.

Geleneksel anlamda haber verme amagh dlzenlenen gazeteler, zamanla tiketim
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anlayisinin basina yansimasiyla haber verme anlayisi, bireylerin alma girisimini
etkileyen degisik iceriklerde (magazin, kitap, sinema, televizyon vyayin akisi,
reklamlar vs) tesvik edici Urtinleri ve daha birgok yenilikgi girisimlerle ekonomik
anlamda gazeteye olan ilginin azalmamasina neden olmus bulunmaktadir. Basili
yayincilik, gelisen elektronik yayimciliga ve dijital segeneklere karsilik diger
mecralar iginden gazete halen reklam alani olarak tercih edilmektedir. Teknoloji ile
birlikte elektronik medyanin hakim oldugu giinimizde, geleneksel gazete ve diger
yazili kaynaklarin alim ve satiminda bireylerin tercihlerinin olduk¢a fazla oldugu
belirtilmektedir (Briggs ve Burke, 2004: 213). Bu gorus aslinda yazili basin tzerinde
teknolojinin belirleyici faktor olmadigini gostermektedir. Glnumiz basin ve
gazetecilik anlayisi kaba bir bilgi ve haber vermenin de disina ¢ikarak ekonomik

acidan gazeteyi isleten ve topluma sunan bireylerin tercihlerinden yararlanmaktadir.

Bircok yeniligin yasandigi dénemler olarak bilinen 1970 yillarinda, gazetenin
gelisimi ve dagilimini oldukga etkileyecek olan elektronik medya olusumu igin
onemli girisimlerde bulunulmustur. Gelisen ve degisen yenidiinya dizeni ve
kiresellesme kavraminin dogmasi ile basinda kendi payina disen degisimden
etkilenerek kablosuz ag teknolojilerinden oldukga yararlanmistir. Gunimuz
sartlarinda bilisim caginin sagladigi yeni firsatlardan etkilenmeyi basaran gazete, her
an kendini degistirme ve gelistirme firsatini elde etmektedir. Basili yayincilik ile
gelen geleneksel gazete, bilisim teknolojilerin etkisiyle olduk¢a genis bir okuyucu

kitlesine ulasmis bulunmaktadir.

Niceliksel agidan yasanan artisla birlikte kitle iletisimin hizli asama kaydetmesi
zamanla azalan 6zgunluk, “medyadaki tekellesmenin iletisim 6zgurligund tartismah
noktaya getirdigi 1990 yillarina zemin hazirlamistir. Kelyan 1980 yillarinda liberal
iktidar basinin magazinlesmesini 6zendirerek politika disina ¢ikan bir basin
yaratiimaya cahisiimistir” (Yigenoglu, 1996: 89).

1990 yillarinda, medyanin holdinglesmesi ve capraz tekellesme sonucunda,
Radyo ve Televizyon milkiyetine sinirlama getiren kanunun gikariimasiyla (1994)

birlikte, 32 ulusal gazete ve 82 dergi faaliyet gostermistir. Bu rakamlar yazili basina
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eklenen magazin haberleri, albenisi olan resimler vs gazetelere duyulan ilgiyi

coQaltarak, tirajlarin st seviyelere cekilmesine firsat tanimistir.

Yazili basinin ikinci gurubunu olusturan sayfa sayisi, gazetelerden fazla,
duzenli olarak, haftalik, aylik gibi araliklarla yayinlanan dergiler, genclik, magazin,
mesleki, vb. ilgi alanlarina hitap etmektedir. Yazil basinin bir sonucu olan gazete ve
dergilerin en belirgin 6zellikleri arasinda bireylerin yetenek ve ilgi alanlarina gore
diizenlenmis olan metinlerin tekrar tekrar gozden gecirilme firsatina olanak
tanimaktadir (Girgin, 2000: 66- 67). Bireylerin tercihlerine sunulan dergiler, kelime
acisindan degerlendirildiginde, Alman dilinde Zeitschrift, Fransizcada Revue,
ingilizcede Periodical review, magazine, haftalik, on bes ginlik, aylik veya yillik
olarak duzenli arahklarla ¢ikan bir fikir yayini, mecmua kelimesinin esanlaminda

kullaniimaktadir (http://www.sozluk.bibilgi.com/magazin).

Osmanlilarda, gazete cikisindan 18 yil sonra 1849 yilinda ilk mecmua olarak
aylik gikan mesleki saglik dergisi Vakayi-i Tibbiye yayinlanmaya baglanmistir. iki yil
gibi bir sure zarfinda yayinlanan bu derginini akabinde 1862- 1867 yillari arasinda
47 say! cikabilen Mecmua-i Funun aylik yayinlanan dergiye yerini birakmistir.
Cikan bu dergilerin arasinda yayin hayatinda uzunca bir siire yerini koruyan on bes
glinde bir yayinlanan Erkan-1 Harbiye-i Umumiyenin yayinladigi Ceride-i Askeriye
1864- 1919 yillari arasinda en uzun yayin hayati olan dergilerden biri olma
ayricaligina sahip olmustur.

Ikinci Mesrutiyetten sonra gikan gazete ve dergilerin sayisi 353e yiikselme
durumunun uzun sire devam etmemesi, 1909 yillarinin basinda konan sanstirden
sonra, adedinde dusls yasayarak 1910 yilinda 130, 1911°de 124, 1914°te 70 ve 1918
yilinda 71 dergi ve gazete yayinlanmistir.

1923- 1925 yillarinda Cumhuriyetten sonra haftalik 77 sayi ¢ikan Kelebek
dergisi, 54 sayi ¢ikan Sus, Zumrut-i Anka, 1923- 1957 yilinda Ayin Tarihi dergisi,
1924- 1938 vyillar arasinda Resimli Ay, Papagan, Haftalik Mecmua, Yeni Kitap
(1927- 1928) gibi dergiler yayinlanmistir. ikinci Dinya savasinin yasandigi
donemlerde gazete sayisinda artis yasanirken, dergilerde 178 den 127ye disen
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rakamlarla Kkarsilasiimistir. Yaklasik olarak 1961 yillarindan sonra dergi sayisinda
blyuk bir artis gozlemlenmistir. 1970°1i yillarina gelindiginde dergi miktari 1000’i
asmistir. Yasanan sosyal ve ekonomik gelismelerin ardindan 1980 yillarinda dergi
sayisinda 6nemli disusler gozlenmistir. Yan yayin drinid olarak ¢ikmaya baslayan
yeni dergilerin hedefi genel olarak cocuklara yonelik olmustur. Bunlarin arasinda,
Tlrkiye Cocuk, Terciman Cocuk, Milliyet Cocuk, Can Cocuk gibi isimler tasiyan
dergiler yayinlanmistir. Yayinlanan bu dergiler arasindan “Tirkiye Cocuk” uzun

Omdirli dergi olma dzelligini tasimistir (http://www.ansiklopedi.bibilgi.com). Yazili
basin, okuyucular agisindan de@erlendirildiginde gunimdizde halen sayginligini
korumaya devam etmekte oldugu soylenebilmektedir.

1751 yilinda, John Newbery tarafindan cocuklara yonelik yayinlanan The
Liliputian Magazine (Gulliver’in gittigi Cticeler Ulkesi) dergisinin icerigi, kisa
resimli Oykulerle, siirlerle ve bilmecelerle hazirlanmistir. Aylik yayinlan gocuk
dergisi 19. yuz yilinda yayina baslayan benzerlerinin tersine, ahlaki egitimi iceren
ogutlerden olusan dizelerin yerine, oldukca 6nemli bir ayrinti olan ‘gocuklarin giizel
zaman gegirmesini’ amaglamis olan bu derginin yayin hayatina 1752 yilinda son

verilmistir ( http://www.tarihteilkler.com).

1.5. Isitsel Kitle iletisim Araci Olan Radyonun Tarihsel Agidan Gelisimi
ve Donusumu

Turkiye’de radyo yayinciligi 1926 yillarinda 6ézel bir sirkete verilerek, 1927
yilinda Istanbul ve Ankara’da yayin hayatina baslamistir. Bu dénemlere yapilan
Ozellestirmelerle devlet tekelinde mal ve hizmetler Gzerinden hak elde etmis olan
sirketlerin ¢ogunda st diizey siyasal kadrolardan kisiler ortak ya da hissedar olarak
yer almistir (Kejanlioglu, 2004: 117). Radyo yayincihiginin 6zel sirkete devredilmesi,

sirketin devletten bagimsiz, 6zgiin yayincilik yaptigi anlamini tasimamaktadir.

ikinci Diinya Savasi’ndan sonra, Tirkiye’nin ilerde Batili demokratik iilkelerin
olusturdugu birlik icinde yer alacaginin belirlenmesinin ardindan 4932 sayili
kanunun 18.06.1946 vyilinda vyururlige konmasiyla Basin Birligi ortadan
kaldirilmistir  (Ozgen, 2006:185- 186).  Hikiimetlerin gazetecilik Gzerindeki
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baskilarini kaldirarak gazeteciligin gelisimine destek olunmasi amaciyla 10 Haziran

1946 guini Istanbul Valiligine génderilen dilekge ile resmen kabul edilmistir.

17. ve 18. ylzyilda ortaya ¢ikan liberal anlayis, toplumsal kuramlari 6nemli
Olclide etkileyecek diuzeyde bir konuma sahip olmustur. Ekonomi alaninda liberal
gorisiin 6nde gelen temsilcilerinden Adam Smith, iktisadi sistemin bir diizen iginde
isleyecegi gorlsunde devlet midahalesinin en aza indirilmesi gerektigini
savunmustur (Smith, 1991: 292). 1946 — 1953 yillari arasinda Istanbul ve izmir
Radyo yayincilik déneminin baslamasiyla birlikte, radyo gelirlerinin artis saglamasi
acisindan oldukga dnemli rol oynayan reklamlar, liberal ekonomiyle birlikte bir gecis
strecine hazirlik yapmaya baslamistir. 1960 yillarinda, reklam gelirleri, radyo

gelirlerinin % 50 sini olusturmustur.

Sovyet propagandasinda, hoparlér ve radyolardan yararlanma ddneminin
ardindan gelen demokrasi egilimleri, BBC’ in kamuoyundan aldigi gucli tepkiler ile
cok sayida disa yonelik propaganda yayinlari yaratmayi basarmistir. Amerika
birlesik Devletlerinde ilk radyo istasyonu 1920 yilinin sonlarinda kurularak radyo

istasyon sayisi kisa zaman icinde 600 ve Ustind bulmustur.

1940 yilindan itibaren, BBC yurt disinda 16 dilde ve farkli dinleyici
duyarliliklarina uyarlanmis 51 farkli haber bilteniyle yayin yapmistir. Bu yillarda
genellikle radyo hakkinda olumlu yorumlara ulasiimistir. Buna neden olarak, isgal
altinda ola Ulkelerin moral depolama gorevinden kaynaklanmis oldugu
sOylenmektedir. Avrupa Ulkelerinde ve Avrupa 6tesinde BBC radyo gercegi aktarma
ilkesiyle olagan st bir dinleyici kitlesine ulastigi belirtilmektedir. Bu tablonun
1945 yillarinda dengelerin bozulmasina dek strdurildigi kanisina varilmistir.

Amerika’da 1950 yillarinda, 92 milyon radyo alicisi, haber ve birtakim
programlar icin cesitli sebekelere bagli 3000 ticari radyo istasyonunun
bulunmaktadir. Radyo tekniginden ses bandindan net bir ses alinmasini saglayan FM

bandinin bulunusu ve 1955 yillarinda stereo yayinlarinin mizik yayinlarinda
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kullanilisi  radyonun gelismesini takip eden baslica yenilikler olarak kabul

edilmektedir.

Turkiye’de 1927 yilinda, haber ve muzikle baslayan radyo yayinlari, yakin
tarihlere kadar devletin resmi organi olarak faaliyet gostererek bir propaganda ve
egitim araci olarak kullaniimis bulunmaktadir. 1990 yilindan itibaren 6zel radyo
istasyonlari yayin hayatina ge¢gmis bulunmaktadir. Glintimizde Turkiye’de 36 ulusal,
130 bolgesel ve 1054 yerel yayin yapan 1220 6zel radyo bulunmaktadir (Arik, 2007:
81).

Tarihsel acidan da gordldigu Gzere radyo, devlet ideolojilerinin
benimsetilmesinde, egitimde, eglencede, 6zel sektdr drunlerinin pazarlamasinda,
bilgilerin iletilmesi gibi farkli amaglarla kullaniimistir. Guniimizde geleneksel
medya Urunleri arasinda oldukga fazla tercih edilen kitle iletisim araglari arasindan
radyo internet ve dijital teknolojilerin kazandirdigi olanaklarla katilimci kitle
iletisimine televizyondan daha yakin oldugunu kanitlanmis bulunmaktadir. Son
yillarda Amsterdam’da, IBC Fuarinda sergilenen teknolojiler tizerinden hareketle,
televizyonun geleneksel olarak sirdirdugu iletisimdeki egemenligini, tek yonli
radyo, modemli bilgisayarlar, telefonlu radyo gibi yeni iletisim medya Urlnlerine
birakacak duruma gelinmis bulunmaktadir (Batmaz, 2003: 135).

Haber verme, eglendirme ve egitim gibi bircok islevi olan radyonun yalin hali
cogu zaman yayincilarin bir takim girisimleriyle icerik agisindan olumsuz nitelikte
de@erlendirilmesine sebebiyet vermis bulunmaktadir. Kamuoyunu bilgilendirme
amach kullanilan ifadelerde hakaret, 6zel yasamla yapilan yorumlar, dilin yanhs
kullanimi ¢cogu zaman dinleyici agisindan sosyal ve kulturel anlamda yozlasmalara

nenden olmaktadir.
Gunlimuzde teknolojik anlamda geleneksel Kkitle iletisim araclarinin ve

Ozellikle televizyonun tek basina var olusu, yeni medya ile sanal ortamda birlesmesi

sonucunda kitlelere yayilmasi geleneksel medya icin bir tehdit olarak algilanmis olsa
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da, radyonun genis kitlelere ulasmasini ve dinlenir kilinmasi konusunda herhangi bir

gerileme yasanmadi@i toplumsal gercekler arasinda yer almaktadir.

1.6. Gorsel Ve isitsel Kitle iletisim Araci Olan Televizyonun Gelisimi ve
Dontsumi

Basin ve radyo gibi geleneksel Kitle iletisim araclarinin en sonuncusu ve
beklide tamamlayicisi olan “biylk birader” gorsel ve isitsel alanda ¢igdir acan bir icat
olan televizyon, Amerika’da Avrupa’ya oranla ¢ok daha hizli bir sekilde yukselise
gecmistir. Yerini radyodan devralan televizyon, kisa bir zaman dilimi iginde hedef

kitlenin gdzde eglence alanlarindan biri olmayi basarmistir.

Gelisimini hizla tamamlayan televizyon, altmish yillarda Fransa ve Latin
kokenli Ulkelerde siyasi ve toplumsal bir ara¢ olarak islevini stirdirmistir. Uzun
yillarin akabinde, Amerika’daki televizyon sayisi ve programlarin 1945 yilindan
itibaren gittikce artis gosterdigi dogrulanmistir (Jeanneney, 2006: 264- 265).

Turkiye’de, Radyo ve Televizyon Kurumu 1961 anayasasinin 121. madde ile 1
Mayis 1964 tarihinde 359 sayili yasa ile yururlige girmistir (Kejanlioglu, 2004: 172-
173). Yayin haklarinin TRT’ye verildigi ilk donemlerde, gerekli teknik kosullarin
saglanamamasi ve yeterli donanima sahip personelin bulunmayisi yayin kalitesinin
artmasini engellemistir.

1961 anayasasinin bazi maddeleri 1971 yilinda, 1448 sayili yasa ile
degistirilerek, TRT kurumunun o6zerkligi ortadan kalkarak egitime, kultire katki,
eglendirme gibi amaclari da degisiklige ugramistir. Gerekli diizeyde teknolojik
donanimin saglanamamasi sonucunda, eksikleriyle ve dis yardimlarla TRT 1968
yilinda Tirkiye genelinde televizyondan yayin dénemine baslamistir (Kejanlioglu,
2004: 174).

1970 yillarin ortasinda TRT1, TRT2, TRT3’le birlikte ¢ farkli kanaldan
yayina gecilmistir. 1970 yillarina ayak basildiginda televizyon reklamlari, 1980
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yillarinda TRT gelirinin blyukce bir kismini tamamlamaktadir. 1980 dénemi sonrasi
olan 1 Temmuz 1984 yilinda TRT renkli televizyon yayinina gecis yapmistir. 1987
yilinda radyo 4 yayina katilarak radyolar, radyo 1, radyo 2 vs olarak degistirilmistir.
2 Ekim 1989 yilinda giney dogu Anadolu’ya yonelik GAP TV yayin hayatina
baslamistir.

Turkiye’de medyanin ekonomi politik yapisi son 50 yilda gergeklesen degisim
ve donustimlerle sekillenmis bulunmaktadir. 1980 sonrasinda holdinglerin medyaya
egemen olmasi ve 1990 yillarindan sonra da capraz tekellesmenin ivme
kazanmasiyla ilk 6zel televizyonun kuruldugu bilinmektedir. 1994 yilinda, yayin
esaslarini diizenleme kanunu RTUK’un olusturulmasiyla yayincihgin denetlenmesi
saglanmistir. Glnimiz medya sektdriinde sayilari artmaya devam eden, 16 ulusal, 15

bolgesel ve 29 yerel olmak Uzere toplam 260 televizyon kanali bulunmaktadir.

Yeni haberlesme araclari, kisisel iletisimi, karsihkl iletisime donlsturebilmesi
oldukca 6nemli bir 6zellik olarak kabul edilmektedir. Bu gibi haberlesme araglarinin
kapsaminda olan bireyler, disaridan alinan mesajlari ayni veya benzeri iletisim
araclariyla tekrardan disari gonderebilmektedir. Cift yonli kablolu televizyon,
videokasetler, ses alma makineleri vs. bireyin emrine bir takim haberlesme araclari
getirmektedir (Tofler, 1981: 443).

ikinci Diinya savasl sonrasinda, radyo ve sinema gibi daha énceki modeller
Uzerine gelistirilen siyasi, kurmaca ve eglence programlarinda kendini yeni sireclere
gore uyarlayan televizyon, kamusal bir referans alani niteliginde “ddnyanin,
toplumun, bireyin, deQerlerin karsilasip, yeniden bir araya geldikleri ayricalikli
mekani” temsil etmektedir. Frankfurt Okulu dustintrlerinden olan Adorno’ ya gore,
teknolojik araglar, (giinimuizde medya) kiltirin masum islevini vyitirerek, yalana
donadstiigund, liberal bir iletisim haline geldigini, bireyin etrafinda dogal bir
atmosferi olusturarak, atmosferin icindeki kustahlik yéntemlerinden biri haline
geldigini ifade etmektedir (Adorno, 1998: 30- 31). Gergek, gérinim ve yanilsama

uzerine fikirleriyle taninmis olan Jean Baudrillard’in hiper — gerceklik kavrami,
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televizyonun tek basina bir dinyayi temsil ederek gercek ve imgesel gonderilerin i

ice yerlesmis oldugu dustncesinin altini cizmektedir (Sokal ve Bricmont, 2002: 163).

Tarihten glnumize kadar gelinen sirecte, tim dinyada medyaya ve
televizyona verilen énem her gegen gin artmaktadir. Medyay1 kapsayan Kitle iletisim
araclari sirasiyla basin, radyo, televizyon ve son olarak ta internetin ilavesiyle, bu
araclarin islevleri gerileyecegine yenilenerek elektronik ortamda da varligini
sirdurmeye devam etmektedir. Televizyon gunumizde halen zaman harcama ve
bilgi edinme amach kullaniimaktadir. Televizyon konusunda yapilan birgok
arastirmada, medya eglendiriyor, egitiyor, guindem mi olusturuyor? haber mi? yoksa
Manipilasyon mu yapiyor? Tarzindaki sorulara dair yanitlar aranmaktadir (Batmaz,
2003: 140).

Reklam alaninda ve diger alanlarda uygulanan devlet denetimi televizyon
kanallar1 iginde gecerliligini korumaktadir. Bazi denetimlere duyulan ihtiyag
medyanin elinde bulundurdugu tehlikelerden korunma amagh uygulanmaktadir.

Televizyonun, yetiskinler ve ¢ocuklar Gizerinde tlketimi hedefliyor olmasi ve
bu ugurda reklamlarin da devreye girmesi sonucunda ikna ve inandiricilik dzelligi
iceren mesajlarla, dolayli ve dogrudan yonlendirme yetkisini elinde
bulundurmaktadir. Herbert Schiller’e gore, televizyon goruntileri soyle ciimlelerle
actklamistir (Schiller, 1993: 10):

“...hayatin gergeklerini algilama giicinden yoksun birakilmis bir zihnin olusmasina neden olan
mesajlar, zihin yonlendiricileri tarafindan bilingli bir sekilde Gretilmis manipiilasyon amagh
mesajlardir...toplumun hakimiyetini elinde bulunduran seckin sinifin, kitleleri kendi amaglarin

dogrultusunda bigcimlendirmesinin araclarindan birini olusturmaktadir”

Wiliams ise, televizyonun cocuklar (zerindeki etkilerinden bahsederken,
televizyon ve radyonun aldatici ve tek bir dokunusla ¢ocuklarin diinyasinda oldukca
etkili oldugu belirtilmektedir (Williams, 2003: 109).
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Televizyon izleme maliyetinin disik olmasi, her evde birden fazla sayida
olabilme ihtimalini de beraberinde getirmektedir. Aile ortamlarinda veya zaman
6ldirme amacl saatlerce izlenen televizyon, gorunti ve seslerle izleyici kitlesini
kendi belirleyebilmektedir. Televizyon Urlnlerinin ikna 6zelligi icerik agisindan
reklam kampanyalariyla da desteklenerek, cocuklarin aile iginde karar alma ve
baskin pozisyonlarda kalmasina neden olmaktadir.

Teknolojinin s6z sahibi oldugu glnimiz sartlarinda, toplumsal ve sosyal bir
varlik olmaktan ¢ikan ¢ocuklar Ggiinci bir aile ya da degisim alani olarak gordukleri
televizyonun sundugu Uriinler karsisinda, beklentilerinde, davranislarinda, oyun
alanlarinda, aile ici iletisimlerinde kokli degisikliklerin olusmasina neden
olmaktadir. Tekrarlanan gorintiler, belli bir zaman icinde c¢ocuklarin tanitilan
urinlerle 6zdeslesmelerine ve benimseme ihtiyaglarinin gelismesine olanak
tanimaktadir. Televizyon yayinlarinin, esitligi amaglamiyor olmasi, yayin iceriginin
iletisime kapali ve tek yonll olusu ¢cocuklari belirli ilgi alanlari altinda ekran basina
kilitleyebilmektedir. Goriinti parlakhigini 6nemseyen televizyon icerigi ikinci planda
tutmaktadir.

1.6.1. Aile Kavrami ve Cocuk Gelisimi Agisindan Televizyon

Televizyon, en cok tercih edilen mecralar arasinda yer almaktadir. Geleneksel
kitle iletisim araci olan televizyonun, yeni medya ortaminda yayginlasmasi ile
birlikte, elde edilmesi ve kullanimi ac¢isindan her alanda degerlendirilebilecek, bol
secenekli bircok kayna@a ulasim kolayhgini beraberinde getirmistir. Bu durum,
cocuklarin eglence ve bilgi anlayisinda daha fazla bir artisin olusmasina isaret
etmektedir. Bu artista zamanla bir azalmanin gozlemlenebilmesi igin, toplu internet
ag gecitlerinin ekonomik hazir paketlerine, birtakim kisitlamalara ve sansirden
gececek olan incelemelerin saglanmasi beklenmektedir. Bu alanda alinmasi
muhtemel olarak gorilen ekonomik kararlar, genel anlamda yetiskin bireylerden

olusan toplulugun ilgisi ile gerceklesebilmektedir.

Gunumiizde toplumsal ve sosyal yasami renklendiren en etkili gorsel ve isitsel

ara¢ olarak medya, yetiskin ve cocuklar agisindan vazgecilmesi giic olan secenekler
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arasinda yer almaktadir. Zamanla basin ve radyodan sonra en etkili kitle iletisim
aracl olarak ortaya cikan televizyonculuk anlayisi, yeni medyanin destegiyle
medyacilik anlayisinda gorinti ve etki dagilimi acisindan is bolinmesinin
olusmasinda destek olmustur. Dolayisiyla ulasimi ve kullanimi agisindan oldukca
kolay olan televizyon, ¢ocuklugun en dnemli ve sikga gorllen hastaliklarindan biri
olan asiri sismanliktan (obezite), bozulan kapsam ve yaraticiliga, asir hareketlilige
kadar sorumlu tutularak nerdeyse her konuda suclanabilmektedir. Egitmenlerin ve
toplumun ortak sikintisi, 6grencilerdeki disik okuma sayisi, uygulanan testlerdeki
sonuglar dogrultusunda medyanin okul disinda asiri kullanildigi gercegini ortaya
cikarmaktadir. Kitle iletisim araclari arasinda, boyle bir durumla ilgili, birincil ve
somut Orneklerin alinabilecegi en 6nemli kaynaklar arasinda televizyon olarak
gosterilmektedir. Cooke’a gore, televizyon cocuklarda asiri hareketliligi ayni
zamanda pasif davraniglari tetikleyerek ve izleyiciye sundugu hazir drinlerle
yalnizlastirmaktadir.  Televizyon aile birligini dagitarak apayri uzaklara
srtklemektedir.

Ingiltere’de yapilan bir arastirmaya gore (Posta, 03.02.2009: 6):

“televizyon ve internet karsisinda cok fazla zaman gegiren gocuklarin akil sagliklarinin
bozuldu§unu ortaya cikardi. Arastirmaya gore c¢ocuklar televizyonda g6érdidi Unlulerin
yasamlarina 0Ozeniyor, o luksi bulamayinca da depresyona giriyor. Ayrica ailelerden

uzaklasarak ruh sagliklari etkileniyor”

Ingiltere’nin radyo televizyon Ust kurulusu Ofcom, cocuklarin televizyonda
seyrettikleri programlar dolayisiyla, kisilik bozukluklarini tespit etmistir. Kurum;
cocuklarin hentiz kisilik gelisimi tamamlanmadan televizyondaki karakterlerden
olumsuz yonde etkilendiklerini kayit etmistir. ingiltere’de 300 bin televizyon
izleyicisinin 4- 10 yas arasinda bulunduguna dikkat ¢ekerek, bu ¢ocuklarin farkl

karakterleri 6ziimsemeye acik oldugunu” belirtmistir (Sabah, 13. 08. 2008: 7).

Turkiye’de televizyonun dolayli etkilerini ortaya koymus olan ve RTUK

tarafindan gerceklestirilen bir arastirmaya gore: Ailede calismayan ev kadinlarinin,
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glinde ortalama 4. 5 saatini televizyon karsisinda gecirdigini ortaya koymaktadir.
Televizyon karsisinda uzun suire zaman harcayan kadinlar dolayisiyla, cocuklarina ve
evine zaman ayiramamaktadir. Televizyonu tercih etmelerinde ki ilk etkeni, diizenli

yayinlanan yerli diziler olusturmaktadir (Posta, 11. 05. 2007: 4).

Turkiye ve yurt disinda, medya tzerine yapilmis olan birgcok arastirmada,
cocuklarin, sayisi oldukga fazla olan televizyon kanallarinda yer alan karmasik
goruntllerin bagimhhk yaratan eglendirici 6zelligi, ekran basinda kontrolsiizce

gecirilebilecek bir zamana hizmet etmekte oldugunu belirtmis bulunmaktadir.

Benzeri arastirmalar arasinda Iskogya’da 200 ¢ocuk iizerinde yapilmis olan bir
calismada, cocuklarin televizyona bagimli oldugunu ortaya atmis bulunmaktadir.
Glasgow Universitesi uzmanlari, cocuklarin giillimseyen insan yiizlerine
bakmaktansa, siyah bir televizyon ekranini tercih ettiklerini vurgulamaktadir.
Uzmanlar, cocuklarin televizyon ekranina verdigi tepkinin, alkol bagimhsinin ickiye
verdigi tepkiyle ayni oldugunu 6ne siirmektedir. Aile icinde anne babalarin yapmasi

gerekenler yedi maddede Ozetlenmektedir (Sabah, 2006).

1. Cocuk odasina televizyon koymayin.

2. Evde yemek yenen bélimlere televizyon koymayin.

3. Yemek yerken televizyon izleme aliskanligindan kurtulun.

4. Bilgisayar oyunlari, video dahil olmak zere giin iginde ekran karsisindaki zamani
sinirlayin.

5. Egitim déneminde belli saat araliklari disinda televizyon izlemesine izin vermeyin.
6. Televizyonun izlenmedigi zamanlarda mutlaka kapali tutun.

7. Televizyon yerine, oyun oynamak, kitap okumak gibi eglenceler olusturun.

Medyanin yayginhgi ve davraniglar tzerindeki mudahaleci yapisi, aslinda
hicbir teknolojik aracin birbirinden bagimsiz olmadigini ve gincel yasam
standartlarini  destekledigini gozler ©nine sermektedir. Gelisim asamasindaki
cocukluk kavramini etkisi altina alan televizyon, dis diinyadan izole ederek sagliksiz
bir yasam bigiminin olusmasina neden olmaktadir. Oyun alanlarini erken donemlerde

yitiren ¢ocuklar, dustince ve fikir Gretme kabiliyetini de zamanla yitirerek, tiketime
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dayali, gercek diinyadan uzak, hayalperest, Gretim engelli cocuk Kisiliklerinin
olusmasina nende olmaktadir. Giincel yasam alanlarini hedef alan bilisim
teknolojileri arasinda, bir kultlrin olusmasina ve yayilmasina yardimci olan en etkili
Kitle iletisim araclarindan televizyon, yetisme caginda olan cocuklari ulasiimasi
gereken bir hedef olarak secmektedir. Medyanin renkli iletileriyle biytyen
cocuklarda, zihinsel agidan tam bir gelisme yansanamamasi ihtimali yiiksek olarak
degerlendirilmektedir. E§itim ve 6gretim asamasinda olan bu ¢ocuklarin, ders igi ve
ders disinda, cevreye ve dgrenmeye yonelik gosterecekleri uyum ve basari yalnizca
temel konulari icerebilmektedir. Uzmanlar tarafindan, gergege uygun olarak
gelismesi olasi olan algilamalarin tam bir yeterlilik dlzeyinde olamayacagi
belirtilmektedir. Cocuklarin, ekranda goérdikleri simgeler karsisinda, gozlem ve
6zdesim yoluyla kurmus olduklari baglantilar acisindan kurgusal bir bakis agisinin
olusabilmesine dair birtakim tespitlerde bulunulmustur. Karmasik bir yapiya sahip
olan bir toplum iginde cocuk ve yetiskinler arasindaki belirgin sinirin kalkmasi
sonucunda, cesitli ahskanliklarin televizyon araciligiyla edinilmesi, ¢ocuklarin her
birinin bireysel agidan birer tiiketici olmalarini kolaylastirmaktadir.

Yapay dinya kavrami ile ¢ocuklarda var olan tim kavrayisi yonlendiren
televizyonun yas arahgina gore gelisim Gzerindeki etkileri, Nesrin Tan Akbulut
tarafindan yas aralijina gore su sekilde ifade edilmektedir (Akbulut, 2006: 142-
145):

0- 3 Yas Arahgindaki Cocuklar ve Televizyon: Bu dénemlerde ¢ocuklarin duygusal doyum
saglamasi, gerekli olan ilginin sadlanmasi gicli bir psikolojik yapinin olusmasina zemin
hazirlamaktadir. Bu doénemlerde, oyun, sevgi, iletisim gibi genel ilginin aile tarafindan
saglanmasi psikomotor ve psikososyal yondeki gelismelerin saglanamsina katkida
bulunmaktadir. Bu yaslardaki cocuklarin, tepkisiz tek yonli ileti ve simgeleri iceren renkli
gorintiilere maruz kalmalari, kendiliginden gelismesi olasi olan psikososyal yonlerin eksik
kalmasina neden olabilmektedir. 0- 3 yas arasindaki cocuklarin, uzun siire televizyon
karsisinda kalmalari, onlarin sosyal ve iletisimin gelisimi acisindan gerekli olan birtakim
fonksiyonlarin gelismesinde yetersizlikler gorilebilmektedir. Var olan bu nedenlerden dolayi,
bu dénemlerde cocuklarin televizyon gorintilerine maruz kalmalari son derece sakincali

oldugu ifade edilmektedir.
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4- 7 Yas Arasl Cocuklar ve Televizyon: Bu dénemlerde ¢ocuklarda, motor ve dil gelisiminde,
sosyal gevresi ile olan etkilesim ve iletisimde gozle gorulur bir artis gostermekte oldugu
belirtilmektedir. Bu dénemlerde ¢ocuklarin televizyonu asiri izlemesi durumunda, dil ve sosyal
gelisiminde eksiklerin olusmasina firsat tanimaktadir. 4- 7 yas arasi ¢ocuklarda soyut diisiince
kavraminin yeterli olmayisi, televizyon ekranlarinda yayinlanan ¢izgi film ve diger gorintiler
oldugu gibi algilanmaktadir. Televizyon araciligiyla alinan tim bu ileti ve goriintuler ayni
sekilde tekrarlanma istegini olusturabilmektedir. Bu donemlerde izlenecek olan siddet igerikli
gorantiler, c¢ocuklarda bilingaltinda giderilemeyen korku ve rahatsiz edici disunceleri
olusturmaktadir.

7- 12 Yas Arasi Cocuklar ve Televizyon: Bu dénemlerdeki ¢ocuklar agir egitim sartlari
icinde olan gurubu olusturmaktadir. Ayni zamanda televizyonun egitim amacli
kullaniimasindan yararlanilacak bir dénem icinde bulunmaktadirlar. 7- 12 yas araligi soyut
disuncenin yerlestigi bir donemi temsil etmektedir. Cocuklar televizyondaki siddet ve korku
iceren iletilerden eriskin diizeyinde etkilenmektedir. Televizyonun gocuklar Uizerindeki iletisim

ve sosyal adaptasyon etkileri 0- 3 yas ve 4- 7 gurubundaki kadar olumsuz sekilde

gerceklesmedigi belirtilmektedir.

Cocuklardaki entelektiiel yeteneklerin gelisimi, yetiskin bireylere gore farklihk
gostermektedir. Cocuklarin bilissel olgunluk ve zihinsel gelisim Uzerinde var olan
bilgilerin temel kaynagi, isvicreli uzman Jean Piaget oldugu bilinmektedir. Piaget’in
calismalarindan elde edilmis olan bilgilere goére, cocuklarda bellegin dogustan
itibaren 12 vyaslarina kadar gecen sire icinde olgunlasma kaydedildigi ifade
edilmektedir. Zihinsel gelisimin son dénemi olarak nitelen 11 yas sonrasi, bigimsel
islemler dénemi olarak adlandirilmaktadir. Piaget’in, gelisim modellerindeki dort
donem arasinda: 0- 2 yas aras! duyusal- motor dénemi, 2- 7 yas aras! islem oncesi
dénem, 7- 11 yas arasi niceligin degismeden kalmis olan distincenin kavrandigi
somut islemler dénemi ve 11- 15 yas arasi dislincenin 6nerme niteligi tasidigl soyut

islemler donemi olarak agiklanmaktadir. (http://www.gata.edu.tr).

Cocuklarda televizyona olan ilgi alti aylktan itibaren belirginlestigi ifade
edilmektedir. Ug yas itibariyle cocuklarda giinde yaklasik olarak iki saat televizyon
izleme aliskanhgr gozlenmis bulunmaktadir. Bu yaslarda yizeysel izlenme niteligi
tastlyan goruntiideki renkler, ses ve hareketler ilgi cekmektedir. 4 yas sonrasi

cocuklar gortntulere anlam vermeye baslamaktadir. 2- 7 yas arasi “pre operational”
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donemine gecis yapmis olan c¢ocuklarda, 7 yas sonrasi bilissel olgunluk ile
televizyona ve reklamlardan anlam elde etmeye basladi§i donemler olarak ifade
edilmektedir. Piaget’in ortaya atmis oldugu somut islemler dénemi, 10 ve 12 yas
sonrasi “formal opertional” konuma gelen cocuklardaki televizyon ve reklam

algilayisini ve deneyimleyisini ifade etmektedir (Potter, 2001: 21).

Cocuklarin gelisimsel streci, “kendisine sunulan iletisim ara¢ ve ortamlari
arasindan, bilincli ve istekli olarak istedigini segme konusunda serbest” olmasini
zorlastirmaktadir (Ertlirk ve Gil, 2006: 24). Boyle bir durumda televizyon etkilerine
maruz kalan gocuklarin tek basina se¢im yapmakta zorlandiklarini, genelde aile ve
cevrenin olanaklari kapsaminda onerileri kabul erme durumunda birakilmaktadir. Bu
konuda, cocuklarin sinirsiz televizyon izleme ahiskanliklarina yonelik alinmaya ve
uygulatiimaya ¢ahisilan yontem ve dnlemler, cocuklarin televizyondan her tur ileti ve

gorintlye ulasabilecegi gercegini de ortaya koymaktadir.

Kimi kaynaklar televizyonun tek basina sorunlarin nedeni olmadigini
dolayisiyla karmasik diizenin bir parcasi olabilecegi ifade edilmektedir. Turkiye’de
Radyo Televizyon Ust Kurulunun olusturmus oldugu yayin ilkeleri (3984 sayili
Yasa, 4. Madde) izlenen gériintiilerin etkileriyle alakadar olmaktadir. RTUK’iin, bu
asamada son yillarda 6nemsemis oldugu diger bir gelisme akilli isaretler sistemi
olarak gosterilmektedir. Fakat televizyon diinyasinin gercek hayatla bire bir olmayisi,
televizyon ile gercek diinyanin kurgulanarak carptiriimasi ve yinelenmesi kalici bir
diinya algilamasi olan sosyal gercekligi olusturmaktadir (Mutlu, 1999: 97).

Gelistirilmis olan tim Oneri ve yasalar, glinimiz toplum diizeninde gok kanalli
ve farkl mecrali olan iletisim ortaminda uzun vadede etkili cozumlerden olan egitimi
onermektedir. Batida yillar énce uygulamaya konulan medya egitimi, Tlrkiye’de de
dogru bir izleyici olunmasi adina bilingli davranisin tesvik edilmesinde oldukca

onemli bir adim olarak kabul edilmistir.
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1.6.2. Televizyon Yayinlarinin Siddet icerikli Gorsel iletileri

1950 yillarindan giiniimize kadar uzanmis olan televizyon kavrami, bireyler
uzerinde tuketimi amaclayan, ekonomik sonuglara dayandiriimis renkli yasamlarin
yansiticisi islevini goérmektedir. Yazili basin ile baglayan, radyo ile devam eden
geleneksel kitle iletisim stirecine en son olarak katilmis olan televizyon, toplumsal
sorgulamalara ve kaygilarin artmasina neden olarak gosterilmistir. 1961 yillarinda
ABD Federal iletisim Komisyonu (FCC) Baskani Newton Minow, etkili bir
televizyonun *“ugsuz bucaksiz ¢orak arazi” oldugunu iddia ederek yaptiQi
aciklamalarla toplumsal halkin ilgisini bosa c¢ikarmaya calismistir (Trend, 2008:
126):

Yarisma programlari, izleyicilerin katildi§i programlar, tamamen inanilmaz aileler hakkinda
durum komedileri, vurdulu kirdili filimler, kargasa, siddet, sadizm, cinayet,...daha fazla siddet,
cizgi filmler ve kahramanlari; bitmek tiikenmek bilmeyen reklamlar- bircogu bagiran, aldatan

ve hepsinden énemlisi, sikicl.

Yaklasik olarak 50 yil 6ncesinde yapilmis olan bu agiklamalarda, televizyonun
kullanimi distk maliyetlerde gergeklesen bir alis veris araci oldugunu ve disinda
radikal degisikliklere gidilmedigini gdstermektedir. Televizyonun etkileri ve igerik
acilimiyla, gegcmisten gliniimiize kadar kat etmis oldugu uzun mesafede, izleyicilerin
nitelikli davranis edinmesi acisindan herhangi bir degisiklik olusturmadigi
gorulmektedir. Bunun tersi yondeki de@erlendirme, televizyonun ‘zaman harcama
makinesi’ olarak gorevini yerine getirmeye deva etigi ile ilgili goristu savunmaktadir.
Televizyon ekranlarinda yayinlanan magazin, sinema, ¢izgi ve dizi filmlerin disinda,
tematik kanallar arasinda yer alan spor programlarinin devamli olarak takip
edilebilinmesi icin bolimler halinde dizilere olan benzerligi, cocuk zeminli reklam
furyasi gibi alim satim gucu olan yayinlarin tekrarlanmasi bagimliligi olusturmasi
acisindan 6nemli bir amaca hizmet etmektedir. Televizyon, populer Urtnleri ile
cocuklarin en verimli zamanlarindan calarak buyik bir kismini doldurmaktadir. Son
yillarda medyada suregelen siddet ve eglence endustrisi ekonomik anlamda radikal

degisikliklerin olusumuna neden olmustur.
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Televizyon cocuklarin gelisim donemlerinde yasamsal tepkilerini kontrol eden,
heyecan ve ilgi uyandiran siddet icerikli ¢izgi ve dizi filmlerle, cevreye ve bireylere
verilebilecek birtakim zararlarin ayrintilarini mizahi yonde diizenlenmis mesajlarla
distince ve davranis yapilarini etkilemektedir. Televizyon bir eglence endustrisi
olarak, biyuli ekranlardaki sahnelerde kurgu icerikli goruntilerin yer almasi,
saldirgan davranis bicimlerinin benimsenmesine ve bu kurgunun gergek hayatta
uygulama istegini tetiklemektedir. Kontrolsiiz izleyicilerin abartih kurguyu gercek
yasama tasimalari, cocuklara kotl ornek teskil etmelerine ve cevresel anlamda
istenmeyen kalici zararlarin olusmasina neden olmaktadir. Medyada siddet igerikli
yayinlarin eglence maksath bashi@ altinda toplanarak yansitilmasi, g¢ocuklarin
ilgisini, nefret etme, zarar verme ve hatta 6ldirmeyi 6gretmeye yonelik sanal
fantezilere dogru dogal reklamcilik ve pazarlama yonuyle zekice kamgilamaktadir
(Trend, 2008:111).

Televizyonun dinyasindan cocuk izleyicilere aktirilan karmasik mesajlar
kapsamindaki hayali cizgi karakterler ve bu karakterlerin bircogunun sinema
filmlerinde yer almasi, reklam sektoriinin destegiyle gorinti karelerin oyuncak
olarak somut bir sekilde cocuklara ulasiimasina destek olmaktadir. Yeni medya
kulttrintn popler eglence markalari arasinda gocuklara ve hatta belli bir yetiskin
gurubuna hitap eden Herry Potter, Orlimcek Adam, Yildiz Savaslari tiriindeki
filmler ile ozdeslesen “isin kilici”, “yok edici ¢ok amagch silahlar” ,“ucan
karakterler”, film sahnelerinden disari ¢ikarak, ¢cocuklarin oyun alanlarina yerlesme
firsatini yakalamistir. Hayali Orlinlerin eglence endustrisiyle birlesmesiyle birlikte
desteklenen tlketim anlayisi ve elde edilen maddi kazanclar, gelecekte topluma yeni
bir dizen anlayisi kazandiracak olan cocuklarin davranis ve sosyal yapilarinda
belirgin Ozellikteki olumsuz sonuclara sebebiyet vermektedir. Yesilyurt’a gore
(Harriyet, 2007):

“Soyut dusitincenin olusmadigi gocuklarda, gordiklerini kendi dinyasinda somut olarak
algiladigini, érimcek adam gibi kahramanlarin, film ya da ¢izgi filmlerin izlettirilmemesi,

izlettirilirse bile onun gercekte olmadigini anlatmalari gerekmektedir.”

42



Medya akademisyeni George Gerbner, televizyonun fiziksel saldirganlik
olaylarini tasvir edisini tanimlamak icin “mutlu siddet” terimi ile “ hizlidir, heyecan
vericidir, sogukkanhdir, etkilidir ve her zaman mutlu sonla biter ¢lnki sonraki
reklami izleyiciye alici bir halde iletmek zorundadir” seklinde bir yaklasim
sunmaktadir. Gerbner tarafindan gelistirilen ve 1969 yillarindan bu yana insanlarin
sosyal gerceklik kavramsallastirmasi ile televizyon icerigindeki yonelmeler arasinda
iliskiyi sorgulayan Kiltirel Gostergeler Projesi bir arastirma projesini
olusturmaktadir. Kuramsal Sire¢, Mesaj, Sistem ve Yetistirme Codzlimlemeleri
seklinde Ug¢ bilesenden olusmus olan bu proje son dénemlerde “Yetistirme Kurami”
olarak bilinmektedir (Ozer, 2007: 298).

“Sosyal Bilis” ve “Yetistirme Kurami”, sosyallesme siirecinde televizyonun
islevselligini, davranigsal ve bilissel gelisimdeki etkilerini tanimlamaktadir
(Signorielli, 2004: 279- 301). Televizyonun siddeti sunup sunmadi§i, genis insan
topluluklari igin olumsuz yapisini ortaya koymasi agisindan Yetistirme Kurami énem
tasimaktadir. Bir calismada yapilan Karsilastirmalar televizyondaki siddet
sunumunun gercek yasamdakinin ¢ok istiinde oldugunu ortaya koymaktadir (Ozer,
2004: 23- 24).

Saldirgan dartalerinin yer aldigi televizyon programlarinin ¢ocuklar tzerinde
olusturabileceg@i uzun vadeli etkilere iliskin dért kuramdan biri olan sosyal bilissel
o6grenme kurami ile aciklanmaya calisildiginda, yayinlarin icerdigi siddet ve
saldirgan gorntuler bireyin bilissel semasinda diismanca gorulen bir diinyayi temsil
etmektedir. Bu tlr davranistaki gorintulerin tekrarlanarak izlenmesi sonucunda
cocuklarin  bicimsel gorintuyl icsellestirmeleri  sonucunda sosyal alanlarda

davraniglarina yansitmalarini mamkdn kilmaktadir.

Televizyon programlariyla birlikte, giindelik hayatin en énemli alanlarindan
biri olan “6zel yasam” (mahremiyet) kavrami da esneklesmektedir. Bireye ait
olanlarla topluma ait olanlar arasinda sinirin giderek ortadan kalkmakta oldugunu ve
boylelikle tim toplumun, ayni 6zel yasamin Ozneleri haline gelinmekte ve ayni

mahremiyetin paylasilmakta oldugu belirtilmektedir (Ozer, Oktem, vd., 2004: 25).
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Dolayisiyla, magazin programlari, heyecan uyandiran reality sovlar, gézetlemeye
dayali programlar vs cocuk ve ergenler icin son derece olumsuz rol modelleri
olusturdugu belirtilmektedir. Siddet icerikli programlar, televizyon kanallarina
reyting ve buna bagli olarak kar getiren kaynaklar olmalari, dinyanin bir ¢cok yerinde
televizyon ve medyaya sikayetlerin yagmasina neden olmaktadir. Kanada’da, medya
siddetini ortadan kaldirmaya yonelik basarili lobi faaliyetleri gerceklesmemistir.
Fakat kisa vadede uygulanmasi olasi bir takim smirli Onlemler su sekilde
siralanmistir (Ozer, Oktem, vd., 2004: 29- 30):

Siddet icermeyen, olumlu davranislari ézendiren program sayisinin arttiriimasi; Ogretmenler,
anne ve babalar icin siddet icerikli filmlerin olumsuz etkilerini nasil azaltabileceklerini anlatan

egitim paketlerinin gelistirilmesi vs.

Brown ve Hamilton’a gore, medyadaki siddetin egitim asamasindaki
cocuklarin Uzerindeki olumsuz etkilerini azaltabilmesi igin farkindalik agisindan
birtakim onlemlere gerek duyulmaktadir (Browne ve Hamilton, 2005:702- 710):

1. Aileler, siddet icerikli yayinlari izleyen cocuklarin saldirgan tutumlarinin, antisosyal
davranislarinin, siddet sahneleri karsisinda duyarsizligin artabilecegdi riskinin farkinda olmalari
gerekmektedir.

2. Profesyoneller, cocuklari gergeklik, haklilik ve sonuglar baglaminda televizyon yayinlariyla
ilgili elestirel degerlendirmelerde bulabilmeleri agisindan egitmelidir.

3. Medya yapimcilarina bu konuda diisen gorevler arasinda, siddet karsiti iceriklere daha ¢ok
yer vererek, bu konuda kamuoyu olusturma kampanyalarinin taraftarliini yapmalari
gerekmektedir.

Televizyondaki siddet ve saldirganlik, sosyal 6grenme teorisi ve televizyonun
etkileri acisindan kamu arastirmasini gerektirmektedir. ABD kitle okuryazarhgi
acisindan en yaygin Ulkelerden birini temsil etmektedir. Dolayisiyla ticari igerikli
olan televizyon yayinlarinin ¢ocuklar tarafindan izlenmesi olasi bir siddete neden
olmaktadir. Televizyonda yayinlanan film ve diger siddet icerikli programlar
asagidaki sonuclar destekledigi seklinde ifade edilmektedir (Tan, 1981: 226):
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1. Cocuklar televizyonda goriintiudeki sayisiz model tarafindan gerceklestirilen hareketi
gozlemleyerek yeni ve karmasik saldirgan eylemleri égrenmektedir.

2. Medyada yer alan siddet faktor(, ya intikam ya da kendini hakl olarak savunma amaci ile
saldirgan iceriklerle 6dullendirmektedir.

3. Tesviklerle 6grenilen saldirgan eylemlerin gercek performansini kolaylastirmaktadir vs.

2000’li ve yakin ge¢cmis olan 1990’1 yillarin da 6ncesine bakildiginda, Garbner
ve Gross, 1967 yilinda televizyondaki siddet kavramani inceleyerek ginimizde
benzer sonuglari iceren birtakim bulgulara ulasmistir. Bu bulgular arasinda, siddet
icerikli yayinlarin yiizde 80 ve ylizde 90 arasinda degisme gdsterdigini ayrica sabah
kusaginda cocuk yayinlarinda da yer aldigini belirtmektedir (Tan, 1981: 212- 213).
Bu tarihlerden bu yana, televizyonda yer alan siddet icerikli yayinlarin gocuklar

tarafindan izlenme oranin yiiksek oldugu sonucuna varmistir.

Sonug olarak televizyonun ve genel anlamda medyanin yetiskin bireyler ve
cocuklar Uzerindeki olumsuz etkilerin yok edilmesi, toplum kurallarinin disinda
kalmaktadir. Bu durumda cocuklarin toplumsal stratejiler arasinda, siddeti
kopyalayan, tlketici gruplarini olusturan televizyon ve ekonomik sonuclardan olusan

reklamlarin cocuklarla bagdastiriilmamasi gerekmektedir.

1.6.3. Televizyon Yayinlari ve Cocuklarin Korunmasina Yonelik
Yasal Duzenlemeler
Cocuklarin televizyonun Zarali yayinlarinda korunmalarina yonelik Birlesmis
Milletler tarafindan 20 Kasim 1989 tarihinde kabul edilmis olan Cocuk Haklari
Sozlesmesi, Diinya Cocuklarinin insan Haklari Yasasi olarak degerlendirilmektedir.
Gocuk Haklari sézlesmesinin 17. maddesine gore (Cakir, 2004: 472):

Bilgiler ve yayinlar farkli kaynaklardan, devlet tarafindan ¢ocuklara ulastirilacak, kitle iletisim
araclarinin ¢ocuklara sosyo- kiiltiirel acidan faydali bilgilerin yaymasini tesvik edecek, azinlik

guruba mensup olan ¢ocuklarin dil ihtiyaglarina 6nem gostermeleri gerekliligi de belirtilmistir .

Bu dizenlemeleri 6n kosul olarak kabul etmis olan ulkelerin birgogu,

televizyon yayinlarinin olumsuz igeriklerine karsi ¢cocuklarin koruma altina alinmasi
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acisindan ekranlardaki uyari isaretlerine, saat ayarlamasina ve son yillarda bircok
llkede oldukca fazla 6nemsenen, dzdenetim yoluyla gerceklesebilen birebir egitim
olan medya okuryazarhg: gibi ders sirecleriyle bireyden topluma ulasmaya
calisiimaktadir.

Yurt disindaki birgok Ulkede ve Turkiye’de, medya okuryazarligi egitimi
oncesinde, televizyonun yayin iceriklerine karsi korunma amagcli ekranda gosterilen
gorsel ikonlardan olan ‘akilli isaretler’ izleyicilere yonelik kullanilmaya devam
etmektedir. Akilli isaretler, televizyon yayinlarinin igerigiyle ilgili bilgilendirici bir
siniflandirma sistemini olusturmaktadir. Bu sistem, televizyon yayincilarinin, ailenin
ve toplumun, cocuklari televizyon yayinlarinin olasi zararl etkilerinden koruma
sorumlulugunu yerine getirmelerinde onlara yardimci olmak Uzere tasarlanmistir.
Dolayisiyla, anne babalarin %80'i, televizyon programlarinin icerigi konusunda
bilgilenmek ve uyariimak istediklerini ortaya koymus oldugu gérulmektedir. Akilh
isaretler sistemi, konuyla ilgili bagimsiz uzmanlar tarafindan gelistirilmis karma bir
sistemi temsil etmektedir. Bu sistem, iki konuda bilgi vermektedir. Bunlardan biri,
yayinlarin olasi zararli iceriklerini ve yayinlarin hangi yas grubuna uygun oldugunu

belirtmektedir (http://www.rtukisaretler.gov.tr).

Programin olasi zararh igeri@i: Zararl etkileri olabilecek icerik alanlari; siddet ve korku,
cinsellik ve drnek olusturabilecek olumsuz davranislar (ayrimcilik, alkol ve sigaranin asiri
kullanimi, madde kullanimi, yasa disi davranislar ile kaba konusma / kufiir) olarak
belirlenmistir.

Programin hangi yas grubuna uygun oldugu: Programlardan etkilenme diizeylerine gére yas
gruplari, Tim izleyici, 7 yas, 13 yas ve 18 yas olmak uzere dort grupta ele alinmstir.

Bu tdr uygulamalarin bir degisik 6rnegi, Fransa’daki televizyonculuk anlayisi
icinde, isaretler sisteminin siniflandirmaya tabi tutularak, televizyon kanallarinin 6n

izleme komisyonu ile siniflandiriimistir (Cakir, 2004: 474):

Tekrarlanan fiziksel ve psikolojik siddet igerikli yayinlar, 12 yasindan kucik olan ¢ocuklar igin
“turuncu tcgen” seklinde yasak ifadesi bulunmaktadir.
Cocuklara zarar verebilecegi diisiincesi iginde olan bazi yayinlar, “yesil daire” seklinde aile

iznini gerektirmektedir vs.
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Turkiye’de, cocuklari istenmeyen televizyon yayin igeriklerinden koruma
amagcli yasal diizenleme, 1994 yilinda kabul edilmis olan 3984 sayili RTUK
Yayinlari Hakkinda Kanunun 19. maddesinde, “cocuklara yonelik reklamlarda,
cocuklara zarar verici unsurlarin yer almamasina ve 6zel manevi durumlari goz

oniinde tutulacaktir” seklinde beyan edilmektedir.

Bu ve benzeri yasal diizenlemeler, gocuklari ana hatlari belirlenmis olan genel
bir cercevede koruma altina almaylr amaglamaktadir. Fakat gelisen ve blyiyen
teknoloji, tuketim ihtiyaglari medyaya farkl arayislar yiklemistir. Bunlar arasinda
gelecek nesilleri maddi ve manevi olarak etkileyecek olan cocuklarin kitle iletisim
araclarinda kar amacli birer araci olarak kullanilmalari son yillarda oldukga populer
bir hale gelmistir. Cesitli televizyon yayinlarinda yer alan ¢ocuklarin alim ve satim
amach olan ve kar getirisi tasiyan reklamlara konu edilmesi onlari tuketime
hazirlayan edilgen durumlara hazirlamaktadir. Cocuklari etkisi altina almayi basaran
ginumuiz televizyonculuk sektoriine/kiltiriine uyari acisindan gelistirilmis olan
medya okuryazarligl, sadece ekran karsisindaki isaretlerle sinirli kalmayarak, egitim

yoluyla daha hizli bir sekilde toplumlara ulasmay1 hedeflemektedir.

1.6.4. Kitle iletisim Araclarinin Ekonomik Uzantisi Olan
Reklamlar
Reklam ge¢cmisten guniimize kadar, toplum ve insan iliskilerinde ikna edici

yontemlerle, Grlin tanitma ve o Uriind elde etme adina topluma ve bireylere dolayl
yonden hizmet veren bir kaynak gorevini tasimaktadir. Reklam orta caglardan bu
yana belirli bir GOrtnun, bireylerlere en iyi sekilde tanitilarak satilmasi amacini
gutmektedir. Liberal ekonomiye gecis ile birlikte, yabanci sermayeler yatirimlarinin

cogunu Turkiye’de reklamcilik sektori izerine yapmistir (Kejanhoglu, 2004: 178).

Telgraftan sonra baski tekniginin gelistirilmesi ile baslamis olan kitle iletisim
sireci ve zamanla yenilen medya olusumu halk icinde karsilikli iletisimle
uygulanmis olan tanitim ve reklam faaliyetlerinin medya araciligiyla devam
ettirilmesine zemin hazirlamistir.  Reklamlarin alim satimi etkileyerek tuketimi

hizlandirma yolundaki 6nemine varan basin sektori, gazete Tirajlarindaki artigin
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saglanmasi agisindan tanitim kampanyalarina yonelmistir. ~ Yazili basin ve
reklamlarin isbirligi ile hedeflenen satislarin gerceklesmesi dogrultusunda, icerik
karmasasi bir yandan, gazetelerdeki dolasimi arttiran niteliksiz gazete

okuyuculugunu da beraberinde getirmesine neden olmustur.

Dinyada ve Turkiye’de yasanan kiltirel ve ekonomik degisimler, teknolojinin
her gegen gun yenilenmesi, kurumlarin pazarlama ve yonetim konusunda farkh
gelismelere ihtiya¢c duymasina neden olmustur. Yogun rekabet ortamindaki
kurumlar, piyasadaki benzeri Grunlerin ortak 6zelliklerini farkh yollardan hedef
kitleye ulastirabilmesi adina, var olan drinleri idealize edilmis icerikteki tanitimlarla
reklam boyutunun pazarlama sektérinde o6nemli bir iletisim araci olmasini
saglamistir (Avsar ve Elden, 2004: 13).

Medya Urinlerinin satis ve dagitimda amaglanan sonuglara ulasabilmesi igin,
reklam anlayisi Uzerinde gozlemlenen tarihsel gelisim, toplumsal ve ekonomik
yapidaki degisimlerden blyuk oranda etkilenmistir. O dénemlerde reklamlar sebep
sonug iliskisine dayali olan tek yonli ve dogrusal dzelikleri tasimis bulunmaktadir.
Reklamlarin, gazete, radyo, televizyon gibi geleneksel iletisim araglariyla olan
ekonomik baglantisi, medya Urtinlerinin satisinda ve bu Grlnlerdeki sayinin artmasi
konusunda tuketici agisindan énemli bir faktor( olusturmustur. Reklamlarin tanittig
yasam modelleri, tuketicilerin kendilerini 6zgir olarak tanimlamasina neden
olmustur. Tuketicilerin yiksek modern dénemi olarak adlandirmis olduklari bu
donem sanayi Otesi toplum, gec-kapitalist donemi, modern Otesi toplum, cagdas
tiketici toplumu gibi kavramlarla ifade edilmekte oldugunu géstermektedir (Dagtas,
2003: 79).

Farkli toplumlarin medya kiltirinde yasanan benzeri gelismeler, Turkiye’de ki
geleneksel kitle iletisim araglari Gzerinde de yansitilmaya cahsiimistir. Reklamin
Kitle iletisime yansimasi ve artan ekonomik beklentiler, sermaye guruplarini da farkli
arayislara yonlendirmistir. Ozellikle 1980 yillarinda 6zel radyo ve televizyon
olusturma girisimleri, 2000 vyillarina yaklasirken ozel televizyon kanallari ve

radyolarin sayisinda 6nemli élciide artisa zemin hazirlamistir. Artan 6zel kanallar ve
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icerigindeki benzeri yayin akislari bir yandan da elde edilecek ekonomik beklentiler,
izleyicilerin sayica ¢ok olan niteliksiz 6zenti akimlariyla karsi karsiya kalmasi
giinimiize kadar ulasan kaginilmaz sonuclara dayanmistir. iletisim ve teknolojide
gozlemlenen yenilikler, Uretici ve tlketicinin ulasimini Kkolaylastiran interaktif
iletisimin ve yeni dijital gelisimlerin diunyada buyik yanki uyandirmasi kiresel
paylasima ve reklamlar igcin de yeni ortamlarin olusturulmasini saglamis

bulunmaktadir.

Reklam Kkitle iletisim araglari ve sunulan drlinler ile ekonomin deger
kazanmasinda oldukca 6nem tasimaktadir. Reklam, ikna 6zelligindeki mesajlarla,
Uriin veya hizmetlerin gorsel ve isitsel Kitle iletisim araciligiyla gerceklesen tanitim
etkinligi seklinde ifade edilmektedir (Mutlu, 1998: 286).

Hizla degisen medya ve kitle iletisim araclari arasinda gecisi saglayan iletisim,
ekonomik anlamda bir donguyt olusturan gelir ve drunlerin seyirci ile butunlesmesi
icin reklamlar araci roliini sahiplenmektedir. Son yillarda medyanin yenilenme
hareketi Uzerine sergiledigi girisimler ve basvurdugu yontemler arasinda reklamlara
oldukca buyik bir pay birakilmistir. Reklamlar, medya drlinlerine ilginin artmasina

ve tlketim ihtiyacinin giderilmesine olanak tanimaktadir.

1.6.5. Reklam Temel Ogesi Olarak Cocuklar
2000’li yillarda Uretim icin tiketimin 6n kosul olarak goruldigu, medyaya
duyulan ihtiyacla birlikte alim gucunu etkileyen gorsel isitsel mecralara anlam ve
renk katarak, amag olusturan reklamlar yetiskinlerden cok yetismekte olan ¢ocuklara
hitap etmektedir. Medya sektoru icinde ortaklasa ¢alisma icinde bulunan reklamlar,
cocuklarin istekleri dogrultusunda tuketim secenegini belirlemede 6nemli rol
oynamaktadir. Reklamcilar agisindan cocuklar, tiiketim pazari icine yerlestirilmis

olan eglenceli ve cekici 6gelerin en karli kismini olusturmaktadir.

Tuketimin biyUk bir Pazar haline gelmesinde reklamlarin ve medyanin destegi
oldukca 6nemli rol oynamistir. Reklamlar ¢ocuklara yonelik olan Grlinlerin tanitiima

asamasinda satisi amacliyor olmasi, amaclanan satislarin gerceklesmesi durumunda
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piyasadaki mevcut cocuk Uriinlerinin ¢cogalmasina ve daha da renklenmesine neden
olmaktadir. Anlasildigi lzere, geleneksel medya, reklamlar ve yeni medya
girisimleri, ortaklasa c¢alisma alanlari ile yetiskin bireylerin disinda 0zellikle

cocuklari hedef gdsteren bir Misyonla tiiketim anlayisina hizmet etmektedir.

Turkiye’de RTUK’{in reklamla ilgili yonetmeliginin 10. maddesi cocuklara
yonelik reklamlarin icerigini kapsamaktadir. Cocuklara yonelik reklamlarda, onlarin
zihinsel, toplumsal, fiziksel, duygusal, gelisim 6zelliklerini olumsuz etkileyebilecek

unsurlar bulundurulamaz sekline gore aciklanmistir (Akbulut, 2006: 272):

Reklami yapilan driin veya hizmetlere sahip olma, kullanmanin digerlerine gore fiziksel, sosyal
veya psikolojik Ustunlik veya aksi durumlarda olumsuzluklar sagladigi mesaji verilemez.
Cocuklar kendileri veya cevreleri icin tehlikeli arag, gerec, nesneleri kullanir veya oynarken
gOsterilemez.

Zihinsel, duygusal, sosyal ahlak veya fiziksel olarak ¢ocuklara zarar verebilecek gorsel ve

isitsel ifadeler kullanilamaz, vs.

Son vyillarda reklamlarin ana fikri, cocuklarin varhgi ve dogasiyla ilgili
gelismektedir. Cocuklarin reklamlarda yer alma sekli bircok tilkede (Norveg, israil
vs) ve Turkiye’de de belli calismalarla desteklenerek yasal dizenlemelerle
uygulanmaktadir. Reklam Ozdenetim Kurulu’nun resit olmayan gocuklar ve genclere
yonelik reklamlarda go6zetilmesinin 6ngorildugl ilkeler arasinda sunlar yer
almaktadir (Akbulut, 2006: 277- 278):

1. Reklamlar ¢ocuklarin ve genclerin deneyimsizligini, kolay inanmasini istismar etmemelidir.
2. Reklamlar bir Griniin kullanimi ve ya keyfi olarak beceri ya da yas diizeyini oldugundan az
gostermemelidir.

3. Reklamlar tanittiklari Grtiniin gercek boyutlari, degeri, 06zellikleri, dayanikliligi ve
performansi hakkinda gocuklari ve gengleri yaniltmamasi igin 6zel dikkat gostermelidir

4. Urin kullamiminin sonuglari tanimlanirken, reklam, driiniin hedef aldigi yas gurubundaki
ortalama bir cocuk ya da gencin ulasabilecedi sonucu gérmelidir.

5. Higbir reklam, tanitilan driiniin her aile bitcesinin olanaklariyla hemen elde edebilecegini

ima etmemelidir vs.
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Yetiskin bireyler kadar, cocuklarin da toplumsal ve sosyal birer birey olduklari,
akilli tuketiciler olmalari icin dogru zaman ve piyasa diizenlemeleri olduk¢a 6nem

tasimaktadir.

1.7. Yeni Medya Uriini, Sanal iletisim Ortami internet

Toplumun iletisim anlayisini degistiren teknolojik sonuglar, kisi merkezli
iletisim ve etkilesim zerinde kokll degisiklikler yaparak bireylere yeni secenekler
sunmustur. Geleneksel kitle iletisim araclari ile birlikte iletisimin dogasinda var olan
yuz yuze etkilesim, davranislarin beden diliyle yansitilmasi, yeni bir dijital diinyada
kendine yer acmis bulunmaktadir. Geleneksel dinya, toplumsal sosyal iliskiler,
karsithkli tartisilan beklenti ve ¢éziim arayan bulugslar, (televizyon, radyo ve basin)
sanal dunyada yerini almis bulunmaktadir. Yeni medya Urlini olan sanal interaktif
iletisim ortami, bireylerin hizli iletisim kurmasini saglamaktadir. Bdyle ortamlarda
yapilan iletisimler ifadeleri kolaylastirip ayni anda davraniglarin etkin kullanimiyla

dizeltme firsatini sunmaktadir.

lletisim teknolojilerinde ortaya cikmis olan bilgisayar aglarinin ikinci bir agla
birlesmesi sonucunda internet kavraminin ortaya atilmasina neden olmustur. Boyle
bir sistemin gelisme sonucunda, her tir hareketli ve sabit gorintunin, isitsel
oOzelliklerle birlikte metinsel verilerin bilgisayardan baska bir bilgisayara aktar imini

mimkin hale getirmistir (Geray, 2003: 20).

Televizyon gerceginin akabinde yasami 6énemli 6lcude hizlandiran internet,
etkileri agisindan tzerinde 6énemle durulan ilgi alanlarindan biri olmayi basarmistir.
1993 yilindan bu yana, Turkiye’de de iletisim alanini artirmis bulunan internete olan
ilginin oldukca yuksek oldugu dustintilmektedir. Baglanti ilk olarak ODTU’de
kullanima gecerek, 1994 yilinda Ege Universitesi’ne ve ardindan da Bilkent,

Bogazici ve 1996°da iTU baglantilar gerceklesmistir (Erséz ve Pinar, 2007: 250).

Internetin 1995 tarihlerinde yayim araci olarak kullaniimaya baslamis olmast,

Turk geleneksel medyasinin da internet ortaminda bulusmasini saglamistir. Oyle ki
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televizyon, radyo gibi yayinlarin yani sira elektronik gazetecilige de énemli bir pay
birakilmistir. On— line gazetelerin internet ortamina dahil edilmesi, bireylerin yasam

ve ilgi alanlarinin biydk bir kismini sanal ortama tasimasina neden olmustur.

ilk olarak ABD’de kiiciik captaki diisiincelerle filizlenen internet olgusu hizli
bir sekilde toplumsal hayatin merkezi konuma gelmis bulunmaktadir. interaktif
baglantilarin, bilgi dolasiminin saglandigi sanal ortaminda, gunlik kaynaklarda
bireylerin zorlanarak zaman kaybetmekten c¢ekindigi bircok gorev internet
ortamindan gergeklesmektedir. Bilgilenme ihtiyaci yani sira daha bircok ihtiyacin

giderilmesini saglayan internet, basucu gticti olarak deger kazanmis bulunmaktadir.

Alman arastirma sirketlerinden ProCon GFK’nin Tirkiye’de 20 buyik ilde
yapti§i arastirmada nifusun % 13’Unln internet kullanicisi oldugu ve yine ayni
arastirmadan alinan sonuclara gore genel olarak nifusun % 20’sinin bilgisayar
kullandigini belirlemis bulunmaktadir (Seker, 2005: 80).

Elektronik medyaya gegcis, ilk olarak 1995 yilinda Akttel dergisiyle baslangig
yaparak, akabinde Zaman gazetesinden haberler, kose yazilari, dizenli olarak
gazetenin tamamini agik veren ilk gazete Milliyet ve diger gazeteler elektronik

ortamda yerini almis bulunmaktadirlar.

Geleneksel anlamda belli bir gelisim strecini tamamlamis olan medya,
bilgisayar kullanimini arttiracak olan internet olusumuyla tim gorsel isitsel kitle
iletisim araclarini dijital ortamda tek bir alanda bir araya getirme (interaktif)

donemine gegilmistir.

Gunumiizde geleneksel iletisim teknolojileri yeni medya Urlnd olan internet
ortaminda yerini almis bulunmaktadir. Ogrencilerin yogun ilgi gostermis oldugu
dijital teknolojiler, hizh iletisim yollari gibi yeni gelisimler, farkli yonlerde yol
almalarini saglamaktadir. Buckingham, teknoloji renginin dégrenciler (izerine asinalik
ve guven duygusunu gelistirmesi konusunda farkh onerilerde bulunmaktadir.

Okullarda 0zellikle medya okuryazarhgi dersinde, internetin yasaklanmasini
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onermedigini vurgulayan Buckingham, o6grencilerin interneti nasil daha verimli
kullanmalari gerektigi konusunda yeni medyanin genis capta tanitilmasi gerektigini
savunmaktadir. Ayni  zamanda kdltirel sermayenin gelisiminde, Uretimin
saglanmasini 6grenemeyen sadece 6zdesim yoluyla taklitci yaklasimi sergileyen
ogrenciler olmamalari agisindan, ¢ok ulusluluk adina internet kavraminin éneminin

vurgulanmasi gerektigini savunmaktadir (Marsh ve Millard, 2000: 134).

Yeni medya teknolojileri arasinda yer alan ve de bir populer kiltir Griint olan,
tim geleneksel medyay! tek bir alanda toplayan, bireylere sinirsiz kullanimi
saglamaktadir. internet, geng nesle hizli disiinen ve hizli tiketen hizla degisen
kosullar altinda farkli konusma dili sunarak sosyal alanlarina yeni bir anlayis
katmistir. Bilgiye oldukca acik olan yetiskinlerin yani sira cocuklar da c¢agin
buluslari arasinda yere alan yeni bilgi teknolojilerinden faydalanarak oldukga hizli
uyum saglamaktadir. Dolayisiyla bu durum yeni bir okuryazarlik anlayisinin
gelismesini de geciktirmemistir. Bu durumda medyay! anlamaya ve ¢ézmeye destek
olabilecek yeni bir egitim anlayisi olan medya okuryazarliina gereksinim
duyulmustur. Medyay1 tanima ve anlama yetisinin gelismesinde ve bir yasam bigimi
olarak icsellestirilmesi gereken medya okuryazarligi internet ve diger bilgi
teknolojiler konusunda edinilecek olan okuryazar kimligi acisindan oldukca 6nem
tasimaktadir. Bu noktada, yeni ve geleneksel kitle iletisim araclarini bir nevi okuma
dili olan medya okuryazarh@ kavramina bilgilendirme amacli deginilmesi gerekli

gorulmdastar.
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I1.BOLUM

MEDYA OKURYAZARLIGI KAVRAMI VE GELISIM
SURECI

Medya okuryazarhgi, cesitli bicimlerde olan vyazili, gorsel ve isitsel
ortamlardaki tlm iletilere erisme asamasi olarak ele alinmaktadir. Ayni zamanda
iletilere anlam yiikleme konusunda analitik yeterlige ve gerekli degerlendirmelerin
yapilabilinmesi ic¢in bilgi birikimine sahip olunmasi acisindan kullanilan bir kavram
olarak 0©ne surtlmektedir. Bu kavramin, bireylerin iletilere erisip bunlan
yorumlayabilmeleri ve katilimci duslncelerle kendilerini ifade edebilmeleri
acisindan yurttashk  dusuncesi icinde, toplumsal ve Kkiltirel katilima
dayandiriimaktadir (Kejanlioglu, 2007: 284- 286). insan bilimlerinde gelistirilen
kavramlara benzer bir sekilde medya okuryazarhigi bireylere ve topluma hizmet
amach gelistirilen bir kavram olarak kabul edilmektedir. Medya okuryazarli§i
kavrami, Literatlir anlamda dunyaca kabul gormis olan bu gibi benzer ama¢ ve
tanimlara hizmet etmektedir. Hayati 0zetleyen bir cerceve olarak degerlendirilen
medya okuryazarli§i, uzun yillar boyunca sureklilik gerektiren, yasam kalitesini

tamamen degistiren potansiyel bir beceriyi ve yetenegi temsil etmektedir.

Medya okuryazarhginin 6nem kazanmasi, bireylerin medya okuryazarhg
konusunda bilinglendirilmesi acisindan egitim ve ogretim kurumlarinda medya
egitimini kapsayan calismalara yer verilmistir. Medya eg@itimindeki yaklasimlarin,
felsefenin ve hedeflerin gesitliligi, medya incelemeleri ile egitim alanlarinin kesisme
noktasindan dogmakta olan yeni alan icin kaginilmaz olan sonuclardan birini
olusturmustur. Bu alan, devlet okullarinin laboratuarlarinda gerceklesen deneylerin
bir sonucu olarak ele alinmaya baslamistir. 1980°li yillar, diunyada medya
okuryazarhginin ufkunu daraltacak ve tanimlayacak cabalarin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Yasanan gelismeler sonucunda, egitimciler, medya metinlerinin

sinifta kullanildigi zamanlarda incelenecek olan temel &gretimsel noktalarin kilit
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kavramlari Ulzerinde anlagmalara varmistir. 1993 Medya Okuryazarhgr Ulusal
Liderlik Konferansi’nda, Amerikali egiticimler, medya egitimi i¢in uygun hedeflerin
ve uygun ogretim tekniklerinin genisligi konusunda anlasmaya varmistir. ingiliz,
Avustralyali ve Kanadali egitimciler tarafindan gelistirilmis olan modellere
dayandirilarak bir takim kavramlarin ve medya mesajlarinin ¢6ziimlenmesi konusuna
dahil edilmesi gerektigi belirtilmistir. Bu kavramlarin arasinda, medya mesajlarinin
kurgusal icerigi, cesitlilik iceren dili ve de olusturmus oldugu birtakim tasarimlarin
bireylerin sosyal gercekligi anlamalari konusunda 6nemli bilgilere yer verilmistir
(Hobbs, 2004: 123- 124).

Bati tlkelerinden baslamis olan bir stirecle birlikte, 1980’lerden sonra Amerika
Birlesik Devletleri, Kanada ve diger ulkelerde medya okuryazarhdl mevcut olan
egitim programinin  kapsamina alinmistir. Turkiye’de medya okuryazarhgt,
cocuklarin ve genglerin, medyanin igerigine ozellikle de televizyonun iletilerine karsi
bilinglenmeleri konusunda, RTUK ve MEB isbirligi ile bes ilde belirlenis olan pilot
ilkdgretim okullarindaki egitim ve 6gretim programina segmeli bir ders olarak
eklenmistir. Dolayisiyla, yazili ve gorsel isitsel basinin yeni medyaya yonelimi, yeni
iletisim teknolojileri, yaygin internet kullanimi, alinan kararlar ve buna bagl olarak
gelistirilen yasal duzenlemeler, toplumda medya okuryazarhiginin egitim diizeyinde

gelismesi gerektigi sonucuna varmistir.

2.1. Nitelikli Medya Egitimi Agisindan iletisim Egitimi ve Tarihsel Agidan
Gelisim Sureci

Meslek olarak tanimlanan calisma alanlarinda, gorev sorumlulugu tasiyan
bireylerin, meslegin gereklerini yerine getirebilmesi icin konu ve igerigi
aktarabilecek dogru bir egitime ve egitimciye gerek duyulmaktadir. Dolayisiyla

iletisim egitimi, iletisim alaninin tamamlayici 6zelligini tasimaktadir.

20. yuzyihn iginde Turkiye’de, iletisim konulu arastirma yapanlar arasinda
edebiyatcilar, sosyologlar, egitimciler, siyaset bilimcileri, sosyal psikologlar gibi
arastirmaci kimligine sahip Kisiler yer almistir. Sosyal bilimler yazini agisindan,

iletisimi konu alan arastirmalar Uzerine yapilan calismalar genel olarak ilgi ve merak
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sonucunda gerceklesmis olan calismalardan olusmaktadir. Gazete ve gazetecilerin
icerigine yonelik incelemeler, genel olarak tarihci ve edebiyatci kimligine sahip
kisiler tarafindan gerceklesirken, Kitle iletisim araclarinin degerlendirilmesi ise
sosyologlar, siyaset bilimcileri, egitimciler ve sosyal psikologlar tarafindan
gerceklesmistir (Tokgdz, 2008: 16).

Gazetecilik egitimine iliskin olarak Cumhuriyet doneminde yasanan ilk
gelisme, 1931 yilinda cikarilan basin yasasinin gazetecilerin egitim durumlariyla
ilgili 6zel bir takim duzenlemelerin getirilmesi sonucunda baslangi¢ kazanmistir.
Bdyle bir cemiyetin kurulmasindaki amag, Kitle iletisim araglarini kapsayan, iletisim,
disuince 6zglrluguni savunan, toplumun bilgi edinme ihtiyaci oldugunun farkinda
olan gazetecilik mesleginin, maddi, manevi ac¢idan ilerleme ve gelistirme hedefinden
olusmaktadir. Buna bagli olarak gazete ve dergi sahipleri, lise 6grenimini
tamamlamis olan kisilerden olusmustur. Yiksek 6grenimini tamamlamis olanlar
arasinda, genel yayin yonetmenleri ve basyazarlar bulunmaktadir. Gazetecilere
ongorulen bu gibi meslek zorunluluklar, 1933 yilinda yasa degisikligiyle iptal
edilmistir. 1948 yillarina gelindiginde, ‘gazetecilik okulu’ girisimi, Muderris Fehmi
Yahya tarafindan tniversite diizeyinde olan bir egitim kurumu bazinda
Istanbul Ozel Gazetecilik Okulu olarak tamamlanmistir

(http://www.turkoloji.cu.edu.tr).

1950 yillarinin ardindan, istanbul ve Ankara Universitesi, egitim Uzerine
degisik agihmlar sunmustur. 1950 istanbul Universitesi iktisat Fakiiltesi, Gazetecilik
Enstitiisti, Gazetecilik Egitimi ve 1965 Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi
Basin Yayin Yiiksekokulu iletisim Egitimi tzerine oldukca 6nemli bir baglangicin
temellerini atmistir.  Turkiye’de dniversite dizeyinde yarim yuazyili asmis olan
iletisim egitimi, 1992 yillarinda “iletisim” adi ile fakilteye doénustlrilmis olan
okullar gunimiizde sayica oldukca fazla artis gostermistir (Ozer, 2006: 58). Siire
gelen gazetecilik /iletisim egitimi ve bu egitimi saglayacak olan iletisim
egitimcilerinin  yetistirilmesi  oldukca o©nem tasimaktadir. iletisim egitimini
saglayacak olan Kisilerin yetistirilmesi icin, iletisimi konu alan gesitli programlar

devreye sokulurken, cesitli iletisim arastirmalarinin yapilmasina, ders kitaplarinin da
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yazilmasina dair bir yonelimde bulunulmustur. Farkh konulari igeren iletisim
arastirmalari ve ders kitaplarinin yazilimi, iletisim egitiminde gozlenecek olan
girisimlerin  zeminini hazirlamistir.  Tirkiye’de “iletisim Egitimi”, Universite

diizeyinde alinan “Gazetecilik Egitimi” ile tanimlanmaktadir.

ABD’de iletisim Egitimi, 1893 yilinda Pansilvanya Universitesine bagli olan
Wharton School of Business biinyesinde, French Jonson tarafindan bagslatiimistir.
Diinyada cagdas anlamda iletisim/ gazetecilik egitimi ilk defa 1908 yilinda ABD’de
Missouri Universitesinde kurulan gazetecilik okulunda baslamistir. ABD’de 20. yiiz
yilin ortalarina dogru profesyonel dizeyde egitim veren gazetecilik okulu sayisi
100’e ulasmistir. Bununla birlikte 1970- 1990 yillar1 arasinda, iletisim mezun
sayisinin % 35 oraninda artis gosterdigi belirtilmistir (Mutlu, 200:245).

lletisim egitimi Tirkiye’de, devlet ve vakif tniversiteleri disinda 6zel egitim
kurumlarinda ve yirmiyi askin (Universitede ders bazinda verilmektedir. Bu
kurumlarin 1990’larin son ddnemlerinde sayica artis gosterdigi bilinmektedir.
Glnlimuzde, Universite dizeyinde iletisim egitimi gorenler, medya sektorlindeki
calisma kosullarinin diizenlenmesi ve insan kaynaklarinin etkin olarak kullaniimasi
yoninde belirleyicilik dzelligi tasimaktadir. Medya sektérinde genelde teknolojiye
yatirim tercih edilirken, teknolojiyi kullanan iletisim egitimi almis birey Uzerinde

herhangi bir yatirim yapilmadi§i konusu éne striilmektedir.

2000’li yillarda medyada gozlemlenen degisim, ¢ogunlukla cocuklari hedef
alan reklam ve kurgu iceren renkli programlar, iletisim egitimcilerine duyulan
ihtiyaci artirmaktadir. Medyanin iletisim surecinde deg@erlendirilebilmesi icin etkili
bir iletisim egitimine gerek duyulmaktadir. Medyanin karmasik ve etkileyici yapisi,
iletilerdeki kurgusal populerlik, dogru iletisimin kurulmasinda engel teskil
etmektedir. Medyanin bireye yonelik olusturmasi mimkin goériinmeyen Ozel
kosullari karsisinda, egitime ve iletisim adina iletisim egitimcilerine 6nemli gorevler
dismektedir. Sonug olarak bireylerin, medyadaki gizli iletilere ulasilabilinmesi igin,
okullarda medya ve iletisim egitimi kapsaminda degerlendirilen medya okuryazarhgi

dersinin, kavramsal acidan donaniml Kisiler tarafindan aktarilasi gerekmektedir.
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2.2. Etkin Egitimin Saglanmasi Acisindan Mevcut Olan Egitimci
Yontemleri

EQitim, bireylerin gelecegini sekillendiren, belirleyici, duslince ve davraniglarin
amacli olarak istenilen yodnde bir degisiklik gerceklestirme sureci olarak
tanimlanmaktadir - (Barutgugil, 2002: 18). Insan yasaminin onemli evrelerini
olusturan tutum ve davranislar, toplumsal ve sosyal hayata dolayli ve dolaysiz
bicimlerde etki etmektedir. Bireylerin tutum ve davranislarinin sekil kazanmasi,
degismesi ve glnlik hayata uyum saglamasi acisindan egitim, fiziksel ihtiyaclardan
sonra sosyallesme ve toplumsallasma adina temel ihtiyaglardan biri olarak
gorilmektedir. E@itim, kiclk yaslardan itibaren ailede baslayarak temel egitim ve
ogretim kurumlarinda planli olarak devam eden resmi bilgi ve becerilerin
kazanilmasi acgisindan dustnen, dreten Kkisiliklerin - olusumunda 6nemli rol
oynamaktadir. ~ Var olan yeteneklerin gelistirilmesinde ve istenilen diizeye
ulasmasinda egitim temel bir ihtiya¢ olarak gorilmektedir. EQitim yasam
kosullarinin tim bireylere esit aktarilmasini, toplumsal battinligd, gelisen tutum ve
davraniglarla daha duyarli bir hayati amaglayan bireylerden olusan topluluklar
hedeflemektedir. Egitim, bilerek disunmeye, yaraticihiga, kisinin i¢inde bulundugu
kaliplari kirmasina, sinirlarin disina ¢ikmasina, diinyaya daha esnek, genis bir aciyla

bakmasina olanak saglamaktadir (Barutcugil, 2002: 19).

21.yuzyila damgasini vuran dijital yasam, bireylerin her anlamda kullanimini
etkileyen 6nemli bir firsat olarak degerlendirilmektedir. Okullarda egitimciler
tarafindan kullanilan yeni teknolojiler, bilginin yenilenmesi acisindan daha etkin bir
ogretimi hedeflemektedir. 2000’li yillarin 6ncesindeki egitimcilik meslegi, 6gretici
diizeyinde bilgi aktarimini gergeklestiren genel bir vazife seklinde uygulanmistir.
Egitimciler uzun yillar boyunca, egitimden ¢ok dgretime agirlik vererek aktarim
yontemiyle derslerin yapilmasini saglamistir. Ogrenme genel anlamda bireylerin
kosulsuz sartsiz bilgi edinme ihtiyacini olusturmaktadir. Glinimizde 6grenmeyi
aciklayan degisik kuramlar bulunmaktadir. Bu kuramlar davranisgi ve bilissel olmak
Uzere iki grupta toplanmaktadir (Selguk, 2000: 122- 123).
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2.2.1. Davranisgl yaklasim
20. ylzyihin 6ncesinde psikolojiyle ilgili veriler, ice bakis (kisinin kendi algi ve
duygularini inceleyip kaydetmesi) seklindeki kisisel gozlemleri icermektedir. Fakat
20. ylzyilin baslarinda Watson igebakisin (algi ve duygularin bireyin kendince
gozlemlenmesi) yetersiz ve gereksiz bir yaklasim oldugunu belirterek, dlgme ve
g6zlemin mutlaka olmasi gerektigini 6ne sirmistir. Bu temel anlayisin devaminda
gozlemlenebilen ve 6lcimlenebilen “davraniscilik” (uyaran-tepki) psikolojisi ortaya

atilmistir.

2.2.2. Bilissel Yaklasim

Bilis, bireyin plan kapsaminda, bilgi edinmesini, problem ¢ézmesini saglayan,
algi, hafiza vs. sireclere aciklama getiren bir kavram olmustur. Bilissel yaklasimin
amacl, davranisciligin yetersizligine tepki olarak ve bireyin sadece U-T bagi
cercevesinde agiklanamayacagini ve ayni zamanda zihinsel sireclerin érgutlenisini
ve isleyisini aciklamak olmustur. Buradaki uyaran, anlam itibariyle, kagit izerindeki
yazilarin bireyler tarafindan bir tepki hareketi olan okuma yontemiyle ele alinisini
olusturmaktadir. Bilissel yaklasim, egitim ve 6gretim asamasinda, 6grencilerin eski
bir yontem model olan, teorik agidan bilgi edinme sirecinin yetersiz oldugunu

vurgulamaktadir.

Sekil 4: Yazilarin Okunmasi Orneginin Davranisci ve Bilissel Agilardan ifadesi

U > T

Yazinin gortlmesi Okuma

Biligsel islemler

Piaget bilissel gelisimi, Duyu- Hareket, islem Oncesi, Somut islemler ve Soyut

islemler Dénemi olmak tizere dort ayri bicimde ele almaktadir (Selguk, 2000: 85).
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Piaget’in bilissel gelisim donemleri, degisik kiltir ortamlarinda ve degisik
yaslarda gozlemlenebilen gecisli bir 6zellik tasimaktadir. Bireyin gelisimine yonelik
olan organizmik modele gore, bilissel gelisim konusma dilinin kullaniimasi ile
iletisim kurmada, egitim alaninda ve diger tum toplumsal aktarimlarda dengelenme
etkenlerinden etkilenebilmektedir (Dembo, 1989: 52). Cocuklarin dinyay! ve
cevrede olup bitenleri algilayarak, iletisim islevlerini yerine getirebilmesi icin
konusma becerisini gelistirmis, duygu ve dusuncelerini aktarabilen asamada olmasi
gerekmektedir. Bu donem, Piaget’in 11- 12 yas Uzerindeki cocuklari hedef alan
Soyut Islemler Dénemi ile aciklanabilmektedir. Soyut islemler donemi, sosyal
yasamda, egitim ve o6gretim alaninda algilanan konular tzerine analiz, sentez ve
degerlendirme  yapabilecek ilkégretim  &grencilerini  kapsamaktadir.  Soyut
dustinceden somut disiinceye gecis yapmis olan dgrenciler Uzerine sonu¢ ve etki
degerlendirmesi yapilabilmektedir. Soyut islemler dénemi cocuklarin, cevrelerinde
gelisen olaylara karsi duyarsiz kalmayarak, konusma dilinin toplumsal bir nitelik
kazandigini ifade etmektedir (Gander ve Gardiner, 1993: 423).

20. ylz yilin baslangic donemlerinde, 6grenme yontemi ile ifade edilen
davranis¢l yaklasim, ogretici ve Ogrenci acisindan soru cevap yontemi ile geri
bildirim alinmaya ¢ahsiimistir. Dolayisiyla davranisgl yaklasimin amacl 6grenim
tirleri genelde, Klasik “operant” sartlanmayi, pekistirmeyi, gézlem yoluyla programli

ve bilgisayar destekli tam bir 6grenmeyi amaclanmaktadir.

Biligsel yaklasimin 6grenim trleri, bilgi-islem yaklasimina goére, bulus ve ani
kavrayis yoluyla anlamli 6grenmeyi amaclamaktadir. Oldukga kapsamli bir kavram
olan bilis, insan zihninin dunyayr ve cergevesindeki olaylari anlamaya yonelik
yaptigi islerin tumi olarak ifade edilmektedir (Selcuk, 2000: 172). Bu durumda
davranisgt ve bilissel yaklasim arasindaki farklhiliklar yukaridaki sekilde de
goraldagu tzere, davranisa neden olan ve davranisi takip eden uyaricilar, gozleyerek
o6grenmeyi, bilissel yaklasimcilar ise, uyaricinin birey tarafindan algilanmasindan
itibaren icsel stireclere etki eden bireysel 6zelliklerle ilgilenmektedir. Ogretmenler

tarafindan defalarca tekrarlanmis olan gozleyerek 6grenme ydnteminin var olan dort
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evresi, davraniscl yaklasim icinde asagida tablo iginde verilmistir (Selguk, 2000:
154):

Sekil 5: Gozleyerek Ogrenme Siireci

Dikkat Hatirda Tutma Yeniden ortaya koyma Guddlenme

Model alma Sembolik kodlama  Kontrolli uygulama Dogrudan pekistirme
Zihinsel organize Kendini pekistirme
Tekrar Gozlenen pekistirme

l

OGRENCI DAVRANISI

Toplumun her kesiminde iletisime duyulan ihtiyac, kisilerin yeni bilgilere ve
yorumlara acik oldugunu belli eden bir géstergeden olusmaktadir. Hizh bir bigimde
yenilenen bilgilere ulasma ihtiyaci, bireylerin bir bakima dikkat gekici somut
gOzlemine de ihtiyag duymaktadir. Yontem bilim agisindan ilk asama olan, somut
g0zleme dayali verilerle birey, disunce yoluyla analiz ve irdeleme sirecine
yonelerek amaclanan bilgiyi elde edebilmektedir.

lletisimci, hedef Kitleyi, mesaji aktardigi bireyleri arastirma ve anketlerle
somut olarak gozlemleme acisindan, doga bilimleri ydntemini ve kuramcilarini
degerlendirmektedir. Dolayisiyla kitleyi olusturan bireylerin anlasilmasi oldukca
onem tasimaktadir. Kisiler rasyonel bir varlik 6zelligi tasimadigindan dolayi, doga
bilimlerine ait bir nesne gibi analiz edilememektedir. Dolayisiyla hedef Kitleyi
anlamaya calisan iletisimcilerin, oransiz gozlemini gerektirmektedir. Glunumuzdeki
okullarda, tek dengeli 6gretimin disinda etkili ve uygulamaya dayali olan egitim
sistemi benimsenmistir. islenen konularin kavratilmasi, konu odakli problem
cumlelerine yonelik bireysel yorum ve elestiride bulunulmasi egitim ve 6gretimin
denge kazanmasi agisindan blyuk 6nem tasimaktadir. Gelisen toplumun degisen
hedefleri arasinda medya oldukca etkin bir sektorl temsil etmektedir. Bireylerin
yasam bicimlerini ve kalitesini etkileyen medya, egitim ve 6gretim kurumlarinda da

oldukca etkilidir. Dolayisiyla medya egitim ve oOgretimde ders olarak islev
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kazanmistir. Ogrencilerin ders iginde 6gretmenleri ile birlikte kitle iletisim araclarini
¢6zumlemesi, uyguluma ve ¢oklu zeka algilamalari ile yorum yapabilmesi agisindan
secici alginin gelistirilmesi icin egitimde bilissel yaklasim olduk¢a 6nem
tasimaktadir. Ogrenmede bilissel yaklasimin temelini olusturan Gestalt psikolojisi,
insanlarin algilari ve 6grenmeleriyle ilgili temel ilkeleri Uzerinde durmaktadir.
Gestalt kelimesi nesnelerin niteliksel sekillerini agiklamaktadir. Bu terim gorsel ve
duyusal bir alana sikistirilmadan, “6grenme, hatirlama, c¢alisma, duygusal tutum,
dustinme, davranis vs. sireclerini kapsami altina almaktadir (Schultz ve Schults,
2007: 533). Var olan bu ilkeler, bireyin karsilastigi herhangi bir durumu algilama ve
yorumlama girisimindeki degisimi isaret etmektedir. Gestalt psikologlarinin ortaya
koyduklari ¢ok sayida ilke, zamanla egitim etkinliklerine de yansimistir. Gestalt
6grenme yaklasimi, egitimde 6gretmenlerin dikkat etmeleri gereken noktalari birkag
madde ile 6zetlemektedir (Kazanci, 1989:132). Bu maddeler arasinda, derste
ogretilecek olan konularin 6grencinin dikkatini cekecek sekilde ana hatlariyla
belirlenmesi, yasanmisliklarla mevcut durum arasinda baglantilarin anlasihr bir
sekilde kurulmasi gerektigi vurgulanmaktadir. Ogrencilerin 6n yargilardan arinmis
bir sekilde ders ici ve ders disi etkinliklere katilabilmesi acisindan, degisik
yaklasimlar iginde, ne dustinmeleri gerektiginden ¢ok nasil dustinmeleri gerektigi
konusunda egitimcilerin  gelistirmesi gereken davranis bicimlerine ihtiyag
duyulmaktadir. Gelistirilen davranislarin ders disindaki uygulamalara aktariimasi
icin teorik bilginin yaninda gorsel ve isitsel drneklerin kullanimi oldukga 6nem
tasimaktadir.  Bu  durum  &grencilerin  6rnekler  (zerinden algilamasini

kolaylastirmaktadir.

Cesitli kurum ve kuruluglarda degisen amag ve sistemler egitim kurumunda da
kendini gostermektedir. Bugin i¢inde yasadigimiz toplum “model” alma ydntemini
yetersiz kilarak yepyeni bir perspektifle Ornek modellerin elestirel bir gozle
degerlendirmeleri gerektigini vurgulamaktadir. Elestirel boyutlarda ele alinan egitim,
egitimcinin ve ayni zamanda 6grencinin de goris agisini zenginlestirerek daha secici

tavirlarla genel gecer yontemlerin geride birakilmasina olanak taniyacaktir.
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Sonu¢ olarak o6gretimin egitim ile dengelenerek uygulanmasi, 6grencinin
gelisim ve degisim siirecini hizlandirmaktadir. Ogretime yilksek oranda verilen
deger, cocuklarda ¢ogunlukla kisa sireli bellekte yer alabilecek konuya odakl,
merkezi, bilgi agirlikli 6gretilerden ibaret olmasini saglamaktadir. E§itim ¢ocuklarda
var olan yeteneklerin 6n plana ¢ikmasina, becerilerin daha verimli kullanilmasina,

pratik uygulamalara dayali bir egitim sistemini icermektedir.

2.3. Okuryazarhgin Oncesi ve Sonrasi

Okuryazarlik, medyanin biyikliglne isaret eden geleneksel bir tanimi
icermektedir. Yunan felsefecilerinin egitime olan ilgileri ve kurmus oldugu okullarla
toplumsal okuryazarhgin énemini vurgulamistir. Orta ¢agda metinleri okuma sanati
olarak degerlendirilen okuryazarhk, 17. yiz yila kadar bir egitim streci olarak kabul
edilmistir  (Postman, 1995: 59). Okuryazarhk egitimi Kkarsihkl iletisimle
anlamlandiriimigtir. ilk zamanlarinda elde edilmis olan baski sonuclarindaki
okuryazarhgin geleneksel tanimi, medyanin en (st katagorisini temsil etmistir. Kod

¢cozme, anlama ve haberlesme adina 6nemli bir beceri olarak kabul edilmistir.

Matbaanin icadi ve yayinlanan ilk kitaplar, yazili basinin, telgrafin, radyo
frekanslarinin katitlimiyla karsthkli iletisimin sonucu olan okuryazarlik, toplumsal
yasamin buyik bir kismini kitle iletisim araclariyla gerceklesen iletisime birakmistir.
Orta caglarda siregelen iletisimin modern teknolojilerle bitiinlesmesi sonucunda,
medya gercegi toplumun asil gercegini olusturmustur. Fakat zamanla gelisim ve
degisim kaydetmis olan toplum, (elektronik araglar) teknoloji tarafindan ele
gecirilerek egemen medyayi ortaya cikartmistir. Ortacagdaki okurlarinin yavas
ilerleyisi, tek duize egitim ve 6gretim sistemi guinliimiz diinyasinda yerini durum ve
gelismeleri ¢ok yonli degerlendirebilecek hizli ve girisken topluluklara birakmistir.
Postman’a gore Samuel Finley Breese Morse’nin elektrikli mesaji ile iletisimin
Kitlelere iletilmesi yeni gelisimlerin baslangicini olusturmustur (Postman, 1995: 90).
Elektrik ve iletisimin uyumu sonucunda olusan kitle iletisim ve biyluyen medya
toplumlarinda, okuryazarlik anlayisina da yeni acihmlar kazandirmistir.

Okuryazarlik, yalin anlamda metinleri okuma ve yazma becerisi olarak
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tanimlanmaktadir. Glnumuzde okuryazarlik, gergek yasamin iginde ikinci bir gergek
olarak biyuyen, medyayi okuyabilen, okuryazar olan egitimcilere ve 6grencilere

ihtiyacin oldugunu vurgulamaktadir.

2000’li yillarda Turkiye’de medyay! yansitan etkili araclardan biri olan
televizyon ekranlarinda eglence yayinlari dizenleyen yapimcilarin, olusturmus
olduklari programlarin tamamen kurgusal oldugunu ve izleyicilerin gercek ve kurgu
arasindaki ayrima varmalari gerektigini ifade etmektedir (Turkoglu ve Simsek, 2007:
280). Medyadaki yaniltici fikirlerin ayrimina varamayan cocuklarin sorumlulugu ise
egitme ve RTUK kurumlarina teslim edilmistir. Medyanin icinde blyiyen ve
yaslanan toplumun yeniden okuryazar olabilmesi icin, medya egitimi kapsaminda
yeni bir okuryazarhgin gelismesine gerek duyulmustur. Gelisen ve yenilenen medya,
egitim alaninda bireylerin egitimci adini alabilmeleri igin bir takim beceri ve
yeteneklere sahip olmalarini gerektirmektedir. Medya egitimini saglayacak olanlar,
beceri ve yetenek gerektiren iletisim cercevesi icinde medyanin igerigini anlayabilen,
net olmayan gizli sifreleri ¢ozebilen ve akabinde de deQerlendirme yapabilen
kisilerden olusmaktadir. Diger anlamda, bireysel, teknolojik ve sayisal
okuryazarlarin ayni zamanda medya okuryazar kimligine de sahip olmalari
gerekmektedir (http://www.bilgi.edu.tr/library, 1999). Medya metinlerini okuma

becerisi, demokratik toplumlarda bireyler tarafindan gerekli ve oldukca 6nemli bir
yetenek olarak algilanilmistir. Bireylerin toplumsal ve kisisel yasamlarinda oldukca
onemli olan bu yetenek, egitim alanina medya okuryazarli§i olarak gecmis
bulunmaktadir. Gelisi guzel olarak her okulda ve her yastaki 6grenciye
uygulanamayacagl sonucunu olusturan bu yetenek, Finlandiya’da 7- 16 yas

arahginda bulunan égrencilere iletisim egitimi kapsaminda uygulanmaktadir.

2.4. Dijital Alanda Okuryazarhgin Onemi ve Medya Okuryazarli§ina

Gegis

Iletisimin, coklu okuryazarlik ve medya okuryazarligi ile birlesmesi sonucunda
ses ve hareketli resimlerinden olusan sayisiz gorintilerin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Bu gorintilerin dogru algilanip agiklanabilmesi igin, toplumdan gelecek

olan yorum ve elestirilere oldukca fazla ihtiya¢ duyulmaktadir.
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EQitim alani ile ilintili olan medya okuryazarhid: projesi, bu alanda yer alan
tim verilerden yararlanarak popiler kiltire, ayni zamanda medya olgusuna sekil
verebilmesi igin beceri ve yetenedi en onemli ara¢ olarak degerlendirmektedir.
Medya okuryazarligi ile ilgili var olan tim tanimlar ayni zamanda gorsel
okuryazarlik ve bilginin olusturdugu okuryazarlik ile de bir butind olusturmaktadir.
Dijital diinyada okuryazarlik yeni medya iletisim araglariyla gerceklesmektedir. Yeni
iletisim araclar ile bilgisayar destekli dijital teknolojiler, kalici ve uzun vadede
gerceklesen egitimin disinda olan populer kiltire hizmet etmektedir. Dolayisiyla
cocuklarin medyayi ¢oziimlemeleri agisindan oldukca etkili bir egitime ihtiyac
duyulmaktadir.

EQitimin etkinligi acisindan 6gretmen ve o6grenciler, yeni teknolojileri
araciliglyla resmi  olmayan o6gretim yontemlerine oldukca fazla katihm
gostermektedir. Cocuklar, dijital medyayi deneme ve yanilma yontemi icinde, genel
olarak eglence ve bilgi edinme amagh deg@erlendirmektedir. Cocuklarin 6éngdrme,
stratejik planlama, hipotez denemesi gibi bilgisayar oyunlari oynamasi, kavramayla
ilgili yontem hatirlamalarinin kapsaml bir dizisini icermektedir. Ayni zamanda
dijital bir dunya olarak nitelenen internet alanindaki iletisim alanlari, Kisiler arasi
iletisim icin konusma dilinde belirli yetenekleri de gerektirmektedir (Buckingham,
2003: 175). Dijital alanda yapilan 6grenimler karsilikli iletisimi icermeyen, derslik
(acik ogretim alani) disinda gergeklesen, hazir bilgiler (zerinden incelemelerin
yapilmasi sonucunda gerceklesmektedir. Buckingham tarafindan, okul disi ortamlar
olarak degerlendirilen ¢oklu medya segenekleri ve bu seceneklerden egitim amagh
faydalanan ¢ocuklar, belli bir donemden sonra esnek zaman anlayisi ile dizenlenmis
olan ders igi egitim ve 6gretime karsi ilgilerinde belirgin bir azalma oldugu ifade
edilmektedir (Buckingham, 2003: 176- 177). Bu durumda c¢ocuklarin okuldaki egitim
ve Ogretime karsi ilgisiz ve isteksiz tutumlari, sosyal ve toplumsal yasam

kalitelerinde de belirgin bir duslisiin yasanmasina neden olmaktadir.

Dijital teknolojiler ¢cocuklar tarafindan oldukga yaygin olarak kullaniimaktadir.
Dolayisiyla ihtiyaclarin doyurulmasi agisindan agik 6gretim alanlarinda yeni iletisim

ve egitim konulu kesiflere ciddi bir yénelme oldugu gézlemlenmistir. Cagin ¢oklu

65



medyas! icinde dijital okuryazarhdin gerekliligi genel bir ihtiya¢ olarak 6n plana
ctkmaktadir. Dijital okuryazarlik, ¢ocuklarin, medyadaki zararh gorsel ve isitsel
mesajlardan korunabilmesi ve topluma yansitilabilmesi agisindan olduk¢a ©nem
tasimaktadir.

Medya Uzerine ¢oziim amacli ortaya atilan yeni sorular, medyayla saglanacak
olan iliskilerde okuryazarligin olusabilmesi agisindan her gecen giin yeni yontemlere
gerek duyulmaktadir. Diger iletisim bicimlerinde ve degisik alanlarda oldugu gibi
medya sektorii de hareketli ve aktif katilimi amaglayan ticari bir amaci giitmektedir.
Dolayisiyla genel anlamda okuma becerisinin gelismesi icin okuryazarlija, medya
toplumunun deger kazanmis oldugu bu yiizyilda dijital okuryazarhga ihtiyac oldukca

fazla ihtiya¢ duyulmaktadir.

2.4.1. Dijital Yeni Medya Uriinii internet Okuryazarhigi ve
Gerekleri
Avrupa Konseyi tarafindan ve uygulamalar tzerinden hareketle hazirlaniimis

olan internet Okuryazarh§ El Kitabi, (RTUK tarafindan Tiirkge diizenlenerek),
internet iceriginin (dijital oyun, e- posta, sohbet sitelerinin kullanimi, uzaktan
egitimden faydalanma vs) kullanimiyla ilgili oldukca ©nemli bilgilere yer
vermektedir. Yeni nesil ¢ocuklarin gunliik aktivite alanlarini olusturan internetin
amaca uygun kullanilmasi, gezinirken &grenilenlere sekil verilmesi, kaynaklarin
anlayarak 6grenilmesi yonunde sergilenmesi beklenen bilingli tutumlar internet

okuryazarhgi olarak degerlendirilmektedir.

Son 10 yillik siregte, internet ve mobil teknoloji, diinya ¢apinda bireylerin
yasaminda onemli karar ve sonuglara neden olmustur. Teknolojinin ve interaktif
iletisimin bu denli gelisim gostermis olmasi, bireylerin is hayati disinda eglence
anlayisinin olusmasina, farkh bakis agilariyla degerlendirmelerde bulunarak girisken
davranis sergileme acisindan istek uyandirmistir. Avrupa Konseyi’ne ait olan
Internet Okur-Yazarligi Kkilavuz metinleri, bilginin ve iletisim aglarinin

kullaniminda rehberlik etmeyi amaclayan bir belge niteligi tasimaktadir. Rehberlik
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amach duzenlenmis olan bu belgede beklentiler birkag baslik altinda toplanmaktadir
(Richardson, Moratille vd., 2008: 4):

1. Ogretmenlere ve ebeveynlere, genclerin ve cocuklarin iletisim teknolojileri aracilifiyla
kesfettiklerini paylasmalarini sadlayacak yeterli teknik bilgiyi sunulmasi,

2. Etik konulara dikkat cekmek ve egitimde katma deger anlayisinin yerlestirilmesi,

3. Internet ve mobil teknolojilerden fayda saglamak adina sinifta ya da ev ortaminda
uygulanabilirligi, yapici eylemler igin fikirler saglamak,

4. Internet kullaniminda ciddi farkhliklar bulunan genis bir alandaki deneyimlerini paylasmak,

5. Dabha fazla bilgi veya uygulanabilir érneklere yer veren baglantilarin saglanabilmesi vs.

internet okuryazarh@i, cocuklar acisindan birincil bilgi kaynagi olarak
goriilmektedir. internet okuryazarhigi, internet ortaminda segilen sayfalar tzerinde
yasal diizenlemelerin bulunmayisi durumunda filtreleme programinin kullaniimasini

siddetle 6nermektedir.

_ 2.4.2. Egitim Alaninda Degerlendirilen Yeni Medya Okuryazarhgi
Internet
Internet erisimi, bireylerin is ve 0©zel hayatindaki birgcok ihtiyacinin

tamamlanmasini saglayarak, her alanda sinirsiz kullanimi ile en cok tercih edilen
yeni teknoloji driinii olma 6zelligini tasimaktadir. internet ogretmenlere, icerigi
zengin yeni kaynaklar ve fikirler sunmaktadir. Ornegin egitici oyunlari, ders planlari,
elektronik ortamda uygulama firsatlari gibi secenekleri icermektedir. internet,
ogretmen ve &grenci arasindaki sinir  otesi iletisimi, aldiklari deneyimin
paylasiimasini kolaylastirmaktadir. Ogrencilere, kiiltiir paylasimi ile birlikte yabanci
dil 6grenme ve gelistirme ile ilgili 6nemli firsatlar sunmaktadir. Bu yontem ile
ogrencilerin baska Ulkelere gitme zorunlulugu kalmadan ve zamandan kazanarak tek
bir agla hizli ve etkili bir yéntem olan e-posta yolu ile sajlamaktadir. internet,
geleneksel kituphanelere arastirma amacl diizenli olarak gitme ihtiyaci hissetmeyen

ogrencilere, her alanda arastirma firsatlarini tek bir nokta ile erisebilir kilmaktadir.

internet, enformasyon Uretiminde ve bu Uretimden elde edilen bilgilerin

korunmasi ve iletilmesinde etkin kullanimi sadlamaktadir. internet kullanicilarinda
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g6zlemlenen artis, bilgi toplumunda oldukga hizli bir dénusimin yasandigini

gostermektedir.

Gunlik yasamlarinda ve egitim alaninda ¢ocuklarin karsilastiklari bir takim
sorunlar karsisinda, bireyleri yeni bir dinya anlayisi ile karsilayan internet oldukca
etkili bir sanal mekanizmay! temsil etmektedir. Sanal dinya ayni zamanda,
dogrulugu ispatlanmamis bilgilerle, oyalama amacgh uygun olmayan cesitli

iceriklerden de olusmaktadir.

Yasam standartlarint belirleyen iletisimin, teknolojilerinden ©once bireyler
iletisimi ve gunlik ihtiyaclarini belirli zaman dilimlerinde, belirli kaynaklardan
gidermek zorunda kalmistir. Gunimuzde internetin olaganustl secenekleri, bekleme,
stire, ulasim, yol vs gibi daha bircok dustincenin hizli yontemlerle ve kolay yollarla
gerceklesmesine olanak tanimistir. Elektronik gii¢, 6grencilerin bilgisayar ve internet
destekli iletisime kesintisiz devam edebilmeleri agisindan, e-posta ile 6nemli bir
amaca hizmet etmektedir. Zamanla yiginlarin tercih ettigi elektronik mektup
yontemi yerini web kamerali canli ve aninda “sohbete” birakmistir. Bu ve benzeri
koklli degisimler geleneksel bir yontem olan ylz yize iletisimi sanal ortama
tasiyarak, insanligi gercek yasam kosullarindan uzaklastirarak, bireysel bir yasami

destekleyen teknolojik iletisim ile tanistirmistir.

Son yillarda internet kullanimindaki yas siniri oldukcga alt seviyelere inmis
oldugu bilinen bir gercek olarak kabul edilmektedir. Evlerde ve sosyal ortamlarda
internetin sinirsiz ve kuralsiz kullanimi, ayni zamanda cazip segenekleri, 6grencileri
hedef alan popller sohbet siteleri cok cesitli tehlikeli sonuclari da beraberinde
getirmektedir. Diinyayi ¢evrelemis olan iletisim teknolojileri ve etkilerinin tamamen
kisitlanmasi ve yasaklanmasi gercek disi bir disunceden ibaret gorilmektedir.
Medya egitimini saglayan medya okuryazarh@i dersi, internet okuryazarhgi ile
yasaklari delmeden kurallara uyarak bilingli kullanicilar olma yolunda bir takim
temel kuralardan bahsetmektedir. Olusturulmus olan tim bu kurallar arasinda
bilgisayar ve internet kullanimina dair alttaki bilgilere yer verilmistir (Richardson,
Moratille vd., 2008: 27):
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Asla kisisel bilgilerinizi vermeyin veya kendinize ait fotografinizi géndermeyin.

Eger sohbet odasi arkadasinizla bulusmaya gidecekseniz, her zaman yaninizda bir

yetiskin olsun.

Bir sohbet oturumunda sizi rahatsiz eden bir seyle karsilagirsaniz bunu bir yetiskine séyleyin.

Degisik ve eglence icerikli goruntllere ilgi duyan c¢ocuklarin, internet
Uzerinden tercih ettikleri oyunlar, sosyal yasamlariyla birlikte dil gelisimlerini de
etkilemektedir. Cogunlukla kolay ulasilabilir eglence kaynaklarindan biri olan
internet oyunlari, kitaplardan daha cok sevilmektedir. Kalici ve ciddi sorunlara yol
acabilen ayni zamanda kontrolii guc¢ olan internet, cocuklarin aile ve cevre ile
gecirecekleri zamani bilgisayara tercih etmesine neden olmaktadir. Pektas’in
tespitlerine gore, bilgisayar c¢agiyla birlikte “bagimlilik” olusturan internet ve
icerigindeki eglence amacli oyunlar cocuklari ve gengleri internet basindan

kalkinamaz duruma getirmektedir (Haber Turk, 2009):

“ailenizle gecireceginiz zaman yerine bilgisayari tercih ediyorsaniz, arkadaslarla bulusmak
yerine internete giriyorsaniz bagimliliktan bahsedebiliriz. Yapilan basvurular arasinda dzellikle
12- 18 yas gurubundan ¢ocuklarin, oyunlara ve internete olan bagimlilik durumlarindan dolayi
okula gitmek istemediklerini, basari seviyelerinde disls yasandigini, saatlerce hareketsiz

kaldiklari icin obezite olanlarin sayisi oldukga fazladir”.

Televizyon, gazete ve diger mecralarda yayinlanan haber niteligindeki iletiler,
siddet goruntileri icerin internet siteleri ve bu sitelerden etkilenme sonucunda sug
boyutunda eyleme gecilmesi, cocuklari toplumsal ve sosyal bozukluga iten, istismar
ile karsilasma olasiliklari, aileleri ve dgretmenleri olduk¢a diisuindirmektedir. Tim
bu endiselerin en aza indirgenmesi ve dogru bir sekilde ele alinip degerlendirme
yapilabilmesi icin medya okuryazarligi dersinin iceriginde dikkatle durulmasi

gereken konulardan bir tanesi de internet okuryazarhgi olmaktadir.

2.5. Gostergebilim Destekli Medya Okuryazarligi

Gostergelerin ve calisma bigimlerinin arastirilimasi olarak degerlendirilen

gostergebilim, iletisim kaltirinin merkezinde yer almaktadir. Gostergebilim 20.
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yuzyilda olusmus olan bir bilim dal olarak bilinmektedir. Gostergebilim gerek s6zlu
gerekse sdzstiz gosterge sistemleri anlaminin kurulmasindaki rollerini konu alan bir
bilim dali oldugu belirtilmektedir (Mutlu, 1998: 142).

ingiltere’de 1960 yillarindan itibaren medya egitiminde gdzlemlenen degisim
siireci ile birlikte, ingiliz Kiiltiir Calismalari, 1970’lerde Gostergebilim, Hegomonya
Kurami, 1980’lerde gelistirilmis olan metin okuma bigimleri gibi bircok etkenden
bahsedilmektedir (Ertirk ve Giil, 2006: 51). ingiliz kiiltir cahsmalari, ingiltere’deki
kultar, endistri, medya icerikli poptler kiltir trinlerini, edebi metinleri inceleyerek
ortaya koyan bir okul olarak tanimlanmaktadir. Kultlrel calismalari ve medya
metinlerinin yapisini ¢6zimleme amagcl geliserek zamanla aktif izleyiciyi ve okuma
anlayisini koyarak medya iletilerinin kodlanisini, kodlama ile iletiyi ¢dzen izleyici

arasindaki iliskileri ve basat ideolojinin olusumunda 6nemli rol oynamistir.

Gostergebilim alaninda Fransiz dilbilimci Ferdinand de Saussur ayni zamanda
kavram ureten ABD’li felsefecisi Charles Sanders Pierce tarafindan gelistirilmis olan
gostergebilim iletisimi, anlamlarin Gretimi ve degisimi olarak degerlendirmektedir.
Gostergebilimin bagimsiz bir bilim dalina donusmesini saglamis olan Pierce,
“gorintusel gosterge (ikon)”, “belirtisel gosterge” ve simge olmak Uzere (¢ grupta
ele almaktadir (Yengin, 1996: 104). Bu gostergelerin her biri bicim ve anlami
olusturmaktadir. Gorintlsel gostergelerin nesneyle olan benzesiminden dolayi

gostergebilim dikkati gostergelerden olusan metine, insana ve kiltiire yoneltmistir.

Yapisalcilik ve gostergebilim iletisim arastirmalarinda bir ortaklik iginde
de@erlendirilmektedir. Anlati ¢6zimlemelerinde yapisalci dilbilime (Saussure)
onemli katkilarda bulunmustur. Claude Levi Strauss, dilsel yapidaki ¢oziimlemeleri
toplumsal yapiya tasiyarak “yapisalci antropolojiyi” baslatmistir. Dolayisiyla
yapisalcilik, dil ve disunce baglamini gelistirerek metinlerin yapisini incelemeye
almaktadir. John Fiske, gostergebilimin l¢ temel calisma alanindan bahsetmektedir
(Fiske, 1996: 62):
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Gostergebilimde, gostergebilim gesitlerinin anlam tasima yollari, kullanilan gostergelerin
bireylerle iliskilendirme bicimleri arastiriimaktadir.

Gostergebilimin dizenledigi kodlar adli calismada, toplum gereksinimlerinin karsilanabilmesi
acisindan kodlarin aktarilmasi adina var olan iletisim kanallarinin isletilme secenekleri
arastiriimaktadir.

Kodlar ve gostergelerin icinde islenmis oldugu kultir alaninda, kilturin var olusu, kodlarin ve

gostergelerin kullanimina bagli oldugu ortaya konulmaktadir.

Gostergebilim, “alic” terimi ile verileni kabul etme sirecini onaylamayan
“okur" terimini kullanarak, okuma yoluyla 6grenilen bir siireci vurgulamaktadir.
Karmasik topluluklarda simgelerin ve anlamlarda var olan islevlerin anlasiimasi igin
cercevelenmis bilgiler oldukga fazla onemsenmektedir. Hall’a gore, medyanin
kaltirel ve ideolojik konumunun korunabilinmesi agisindan, birtakim secenekler

icinde bir islev gérmesi gerekmektedir (Tekinalp, 2006: 137):

Medya toplumsal bilgileri saglamakta ve segmeci olarak olusturmaktadir.
Medya toplumsal yasamin ¢cogullugunu siniflandirmaktadir.

Medya karmasik onaylanmis bir diizeni olusturmaktadir.

Sonug olarak gostergebilim yaygin olarak belirli bir kilttrel fenomeni temsil
eden davranislarin cesitli tirlerini, ornek calismalari, dili, islenen konularin
sorunlariyla ilgili cesitli nesnelerin analiz ve elestirisine, farkli simge ve anlamlar
uygulamaktadir. Bu tlr bir olgu gostergebilimin 6nemini vurgulamis oldugunu
kanitlamaktadir. Gostergebilim, insancil iletisimin tamamini kapsayan ve simgelere
anlam kazandiran bir ¢alisma eylemi olarak kabul edilmektedir. Medyadaki iletilerin
anlasiimasi gostergebilime dayanmaktadir. Dolayisiyla gostergebilime dayanan
medya okuryazarligi egitimi, genel hatlariyla olusturulmus varsayimlardan ibaret
oldugunu gostermektedir. Medya okuryazarhgi egitimi, farkli medya konularini ve
degisiklikleri dogru elestirme dustincesini uygulamaktadir. Bu yaklasimda égrenciler
icin yapilan ana faaliyetler, analizler siiresince elde ettikleri ¢ikarimlari bir digeri ile
tartisabilmeleri ve gdstergebilimin temel bilgisine gbre ortamdaki konulari
cozimlemeleri kolaylasmaktadir. Gostergebilimde var olan temel dlsunceler,

ogretmenler tarafindan aciklik getirilmesini gerektirmektedir. Bu tur bir yaklasimda
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ogrencilerle islenen konular hakkinda gerceklesen analiz ve tartismalar, 6grenci
aktiviteleri, gosterge bilime ihtiyac duyan medya okuryazarli§i acisindan oldukca
anlamli degerlendirilmektedir. Gdstergebilimin temel bilgisini kullanan bu aktiviteler
asamasinda o6grenciler, islenen konularin ve ayni zamanda simgelerin islevleri
hakkinda derin algiya ve bilgiye dogru bir elestirel tavri edinmek igin medyanin

bircok cesidinden yararlanmaktadir.
2.6. Medya Okuryazarhgin Tanimi ve Amaci
ingiliz dilinde Literacy soézciginin kokeni Latincede ogrenim gormis

anlamina gelen sozclik Tirkce’ de okuryazarlik olarak metinlerde yer almaktadir

(http://www.etymonline.com). Okuryazarlik kelimesinin  medya ile birlikte

kullanilmasi medya metinlerine aciklik getirerek farkindalik yaratma amacini

olusturmaktadir.

Medya okuryazarli§i, eQitim ve &gdretim icinde c¢6zlimleme suresince
bilgilendirdigi, eglenceli mesajlarla incelenebilen bir beceri olarak tanimlanmaktadir.
Medya okuryazarligi, teknolojik ortamlarin en énemli Grtinleri olan videolar, internet
dinyasi, yani medyanin varligi, televizyon programlarinda ve ayrica filmlerde, akilli
isaretlerin  kullanimi  gibi elestirel de@erlendirmeler yapabilecek yeteneklerin
gelistirilmesini hedeflemektedir. Medya okuryazarhgi, medyada olup bitenleri ve

medyanin ne anlama geldigiyle ilgili soru sorma becerisinin amaclamaktadir.

Medya egitimini amaglayan medya okuryazarligi, cok amagcli ticari tutum ve
evrensel etkilesim ile medya sektérinde yasanan gelismelerde dogruluk payinin var
olup olmadigiyla ilgili bireylere soru sorma ve cevap hakkini saglamaktadir. Medya
okuryazarhgmnin boylesi bir amaci giitmesi, 6grenciler disinda yetiskinlerin de medya
konusunda bilinmeyen gerceklere dogruca ulasiimasi agisindan okuryazarlik bilincini
kazandirmaktadir (Tallim, 2008).

Potter’a goére medya okuryazarhgi, bireylerin medyaya maruz kalma

bicimlerinin anlasilmasi ve medyadan gelen mesajlarin yorumlanma becerisi olarak
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tanimlamaktadir (Potter, 1998: 5). Sorgulayici bir egitim modeli olan medya
okuryazarhgi, televizyonda yayinlanan iceriklere karsi dogru bir davranis bicimini ve
olumsuz mesajlardan savunma durusunu ima etmektedir. David Buckingham’a gore
medya okuryazarhgr bash basina bir idrak hareketi ve yetenegi seklinde
aciklanmaktadir (Buckingham, 1994: 213- 214). Medya okuryazarligi farkli teknoloji
ve toplumsal baglarla iletisim teknolojilerini anlama kaynagini, kullanilan kodlari ve
olusturulan iletiler Uzerine secici yaklasimlarda bulunmayr ayni zamanda

yorumlamay1 amaclamaktadir.

James Potter’e gore, bir sure¢ olan medya okuryazarlidi, ¢ok boyutlulugu
kapsayan kavramsal, duyarli, estetik ve manevi Olgtleri icermektedir. Medya
okuryazarh@inin amaci, yorum vyapabilme konusunda daha fazla kontrol
saglayabilmektir. Cunki medya mesajlarinin timd yorum icerigi tasimaktadir.
(Potter, 2001: 7- 12).

Medya egitimi icin medya okuryazarhigi projesinin dogru bir bakis agisi ile
onaylanmasi gerekmektedir. Medya okuryazarliginin anlasilabilmesi ve medya
okuryazari olunabilmesi igin, medya iceriklerine c¢ozim getirebilecek ve bilgi
uretiminde bulunabilecek, becerikli bireylerin yetismesi gerekmektedir (Tyner, 1998:
121). Medya okuryazarligi, isitme ve gérme duyulariyla algilanan mesajlari, iletisim
kanalariyla ve c¢6zimleme yetenegiyle degerlendiren iletme becerisi olarak
algilanmaktadir. Medya okuryazarli§i, medyay! yetki sahibi yapan, uzun bir zaman
diliminin birlestirdigi asamalardan olusan kapsamli bir terim seklinde nitelemektedir.
Medya okuryazarhgi olusumu, elektronik medya, medyada gorilmeyenler ve medya

araksi gercekleri seklinde (ic asamada degerlendirilmektedir (Thoman, 1995):

Elektronik medya: En basit olarak medya okuryazarhginin ilk asamasi birincil medyayi
ybneten ve medyanin 6nemine de@inen zamanin daraltiimasi, medya ortamindaki filmler,
elektronik basari, video goriintileri ve televizyon iletileridir.

Medya arkasi: Medyanin perde arkasinda gériinmeyen kisminda yer alan olusumlar ve bu
olusumlarin nasil ve hangi cergevelerde insa edildiginin ¢6ziimlenmesi konusunda soru cevap

seklinde cok onemli olan elestirel goriisin bilimsel agidan 6grenilmesidir. Elestirel bakis
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acisina sahip olan bireyler, medyanin gérinir kildigr mesajlari disina ¢ikarak etkilesimli grup
aktiviteleri ve soru tabanli dersler ile kendi medya iletilerini olusturabileceklerdir.

Medya Arkasi Gergekler: Medya okuryazarli§i egitiminde Ggiincl asamayi, medya gercekleri
hakkinda kapsamli bilgiler olusturmaktadir. Medyayi yizeysel konulardan ayiran en énemli
sorulardan birkagi medyanin kimler tarafindan ve nasil bir deneyimle olusturuldugu, medyayi
olusturma asamasi kimlerin maddi acidan kayipta olmasina ve kazanmasini sagliyor. En

onemlisi medya hakkinda en son karar nelere ve kimlere bagl olarak alinmakta sorusudur.

Bu asamada deneyimli kadro araciligiyla elde edilmis olan siyasi ve ekonomik
sonuclardaki gosterge, medyanin nasil bir sona varacagini, neleri amacladigini ve
tiketici ekonomisini karmasik bir medyaya donlstirmenin hesaplanisini ortaya
koymaktadir. Bu sorgu, kimi zaman ortak ilkelere, kimi zamanda tlizel uygulamalara
ve cesitli medya ortamlarinin savunma cabalari igine girmektedir. Medya
okuryazarhgi dersi, tim diinyada ayni amaca hizmet etmektedir. Bu amag iginde,
dolayl ve ya dogru olarak egitilen toplum, anlayan, ¢6ziimleyen, sorgulayan bir
dinleyici olmasi agisindan, maddi hesaplarla hareket eden medya anlayisina karsilik
savunma mekanizmalarinin islevsel hale gelmesini saglamaktadir. Medya
okuryazarhgi gorsel ve isitsel mekanizmalarin uyanik kalmasini saglayan, dogru bir

iletisim sirecinin sonucunu vurgulamaktadir.

2.7. Medya Okuryazarhgin Ogretilmesinde Ongoriilen Nedenler

Bilisim teknolojileri, ekonomik ve toplumsal kurumlarin ifadesini degistirmis
bulunmaktadir. Bu cercevede okullarin teknolojik sisteme olan sicak yaklasimi
sonucunda iletisim araclarinin uygulama alanina katilimlari hizli bir sisteme
dayandirmistir. Medya ve egitimin amagclarinda var olan birtakim benzerlikler
Amerika Birlesik Devletleri’ndeki okullarda oncellik kazanmaktadir. Bu durumda
kapsamli olma Ozelligi tasiyan egitimin, toplum tarafindan neden gerekli oldugu
sorusuna dair yanit getirmesi beklenmektedir. Boylelikle toplumsal yapi icinde
bireylere hizmet veren kurumlar, zaman iginde hizh bir sekilde isyeri degisikligine
ihtiya¢ duyabilmektedir. Toplumun egitime hizmet eden en 6nemli kurumlarindan

olan okullar ve bu okullarda kazandirilan okuryazarlik bilinci, egitmenler acisindan
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en zor kisimlar olarak degerlendirilirken, dikkatlerin toplanmasi konusunda gézlem

ve gorevlerini yerine getirebilmeleri 6nemli gorilmektedir.

Amerikan toplumunun teknolojiye yaygin olarak duydugu yogun ilgi ile
baglantili olarak, teknolojinin egitim alaninda gergeklestirilen yeniliklerde énemli bir
degisken oldugu bilinmektedir. Bu durumda cesit, ifade ve yontem teknolojisi ile
planlanmis olan modellerin kabul edilme olasihginin yiksek oldugu ifade
edilmektedir. Diger bir ifadeyle egitimle ilgili olan ilkeler, egitim icin iyi ve guvenle
birlestirilmis benzer teknolojilerin var oldugunu belirtmektedir. Tim bu bilgilerin
paralelinde, teknolojinin neden bu kadar 6nemli oldugu ile ilgili netlik kazanmamis
olan sorular da bulunmaktadir. Dolayisiyla 20. yuzyilin teknolojik ve Kkdltirel
kargasasl icinde okuryazarlik anlayisi ve egitim arasindaki badin sorgulanma
asamasl, gunimuzde énemli konulardan biri olarak gorulmektedir. Egitimle ilgili
olan yontemler, elestirel okuryazarhk ile harmanlanarak, deneysel egitim, elestirel
pedagoji, toplum, teknoloji ve okuryazarlik arasinda olusan iliskiyi net olarak

aciklayabilme 6zelligini tasimaktadir.

Masterman, kitle iletisim araclarinin yaymis oldugu medyay! ve ginimizde
boyle bir medyada yasanan gercekleri ve egitime duyulan gereksinimi su alt

basliklarda toplayarak acgiklamaya ¢alismistir (Masterman, 1985):

Doymus Medya: Glinimizde televizyon, tek basina karmasik bir medyayi olusturan etkili bir
iletisim araci olarak kabul gérmektedir. Oysa televizyonun ¢ok éncesinde medya olusumunu
destekleyen ve vazgecilmezlerden olan ilk gazete ve haftalik, aylik ¢ikarilan biyuk bir ilgiyle
takip edilen dergiler; bunun akabinde insanlarin yasaminda apayri bir kiltir olan mizik ile
radyo kavrami, bilgisayar oyunlari ve daha bircok medya destekli iletisim araci toplaminda
televizyon avantajlari ve dezavantajlari olan ve ayni anda bircok gorintuli mesaji hizh bir
sekilde biyuk kitlelere yaymasidir.

Medyanin Etkileri: Medyanin olusumu ve Kkitlelere hitap etmesi tamamen toplumdaki
bireylerin merakh tutumlarindan olusmus olan etkili ve canli bir mekanizmadir. Ticari anlayisi
icinde medya toplumla i¢ ice olan cesitli Uriinlerin satiminda dinleyiciyi hazirlama asamasinda
da biylk payr vardir. Fakat “ bilincli dinleyici” olmak tamamen bireylerin ayirt etme

oOzelliginde gizlidir.
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Gorsel iletisim Ve Bilginin Hizla Artan Onemi: Yiiz senelik ge¢misi olan topluluklarin,
yazili metinlerini anlamak okuryazarhgi olduk¢a degerli kildi. Buginin toplumlarinda ise,
gittikce daha karmasik bir yapi s6z konusudur. Yazi ve sozclklerin disinda basili gorsel
resimleri anlamak yorum katabilmek zit anlamlarini ortaya koyabilmek gorsel iletisimde
bilginin 6nemini artirmistir.

Bilginin Olusumu ve Ozellestirilmesi: Diinya ekonomisi, meta degerinde alinip satilan hizli
bir bilgi ekonomisinden ibarettir.

Gunumuizde, gercekler dogrultusunda artan medya etkileri, iletisim
teknolojileri tarafindan uzunca bir slre daha etki altinda kalacagi distntlmektedir.
Medya egitimi gelecek kusaklara ve topluluklara karmasik medya yapisini ve
etkilerini anlatma olanagini elinde bulunduran ve bu konuda alinmasi muhtemel olan
bir takim o&nlemleri de blnyesinde bulundurmaktadir. Toplumdaki medya
okuryazarhgiyla ilgili calismalarda, medya roliniin 6gretilmesi agisindan alti sonuca
varilmistir (Blake, 2008):

Bizler bir arada medya ortaminda yasariz

Medya okuryazarli§i elestirel diisiinceyi vurgular.

Medya okuryazar esittir egitimli birey.

Medya okuryazarligi, siki bir medya ortaminda aktif katihmi yikseltir.

Medya egitimi, bizlere iletisim teknolojilerini anlamamiz igin yardim eder.

o 0~ 0w NP

Medya okuryazarligi, buttun sahis alanlariyla butunlestirilmistir.

Medya, teknolojinin saglamis oldugu hizli ulasim sistemi ile bireyleri her tir
kosulda toplumsal ve sosyal alanlara katabilme glcine sahip bulunmaktadir.
Bireyler medya araciligiyla yeni bilimsel buluslardan, yerlesim yerlerinden, diinyada
ve bazi Ulkelerde patlak veren savaslardan ve buna benzer yasanan pek cok
durumdan haberdar olabilmektedir. Toplumsal ve siyasi medyanin, ekonomik ve
toplumsal isleyisinin anlasilabilmesi igcin en 6nemli baglanti kaynagdi olan iletisime
ihtiyac duymaktadir. Diger bir deyisle, ziyaret edilemeyen yerlesim yerlerine, bire bir
faaliyete gecirilemeyen aktivitelere, goriintd ve bilgilere medya aracihigiyla
ulasabilmekte ve genis bilgi alinabilmektedir. Medya, eglence icerikli yayinlariyla
bos zamanlari degerlendirme niteligi tasimaktadir. Televizyon programlari, olunmak

istenilen ile 6zdesim kurmayi saglayan, gercek ve kurgu karisimi olan farkli bir
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dinyanin kapilarini aralayarak yeni kusak tanitimcilarini en iyi sekilde temsil
etmektedir.

Ogretmenler, 6grencilerin toplumsal hayata en iyi sekilde ayak uydurabilmeleri
acisindan gerekli olan destegi saglama yetkisini elinde bulundurmaktadir. Medya
okuryazarhgi egitimi, 6gretmenler tarafindan, 6grencilerin toplumsal hayat dogru bir
sekilde uyum saglamalari ve elestirel yaklagimlarda bulunabilmeleri icin 6gretilmesi
uygun goérulmustir. Gegcmise oranla goze ve kulaga cok daha fazla hitap eden,
strekli degisen ve gelisen popiler medya, yeni Urtnlerini topluma en st oranda
kazandirmay! hedeflemektedir. Gelisim ve degisim icinde olan bir diger gurup
arasinda bulunan egitim asamasindaki 6grencilerin, teknolojinin sunmus oldugu yeni
riinleri dogru bir sekilde kullanmalari acisindan, birtakim beceri, yetenekleri ve

bilgiyi elestirel bakis acisiyla ele alarak degerlendirmeleri beklenmektedir.

2.8. Medya Okuryazarhgi Egitiminin Ogretimdeki Yeri ve Onemi

Gecgmis yillarda okuryazarlik kavrami, okuma ve yazma olarak ifade edilirken
ginimizde ¢ok daha fazlasina isaret etmektedir. Medyanin ticari amagh yuksek
satim gucu ile donatilmis olan eglence drunleri ¢ocuklara oldukca hizli bir sistemle
ulasmaktadir. Dolayisiyla c¢ocuklar, medya okuryazarli§i egitimi ile medyanin
islevselligini, gerceklik payini, gtinlik gelismelerden haberdar olma becerisine dogru
yontemlerle ulasabilmektedir. Medya okuryazarhgi, yasamin gercekleri ile i¢ ice
gecmis olan geleneksel ve yeni medya Grlinlerini gocuk ve gencler tarafindan bilingli
bir sekilde anlamlandirarak takip edilmesini ve elestirel yaklasima neden olan
yardimci gic olarak algilanmaktadir. Medya okuryazarhgi egitimi dogru disinmeye

yonelik bireyler yetistirmeyi amaglamaktadir.

Medya okuryazar kimligine sahip olan egitimciler, medya (Urinlerine ve
islevlerine aciklik getirme asamasinda farkli yorum ve elestirilere agirlik vermeleri
onem arz etmektedir. Medya okuryazarhgini ¢ocuklara aktaracak olan Kisilerin
iletisim egitimine sahip olmalari gerekmektedir. iletisim egitimcileri ya da medya

okutmanlari, 6grencilerin (zerinde olusturmayl amacladiklari etkilerin bir takim
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teknikleri oldugunu ve medya egitiminin faydalari konusunda hemfikir olmalar
gerekmektedir. Medyay1 konu alan iletisim egitimcileri, klasik yontemlerden ziyade
eglence odakh bilgi aktarimini, alternatif bir kaynak olarak degerlendirmeleri
gerekmektedir. Medya okuryazarhgini 6gretecek olan egitimciler, bakis acilari ¢ok
yonli gelismis olan, bilingli davranislar sergileyebilen Kisileri temsil etmektedir.
Sonu¢ olarak medya okuryazarhgi, egitim adi altinda, toplumda daha Kaliteli

bireylerin yer alabilmesi agisindan énemli noktalara isaret etmektedir.

lletisim uzmanlari tarafindan arastirma konusu olan medya ve medyanin
cocuklar tarafindan dogru kullanilabilmesi ve bilingli tlketiciler olabilmeleri
acisindan, okul egitiminden o©nce ailede baslayan egitimin &nemli oldugu
vurgulanmaktadir. Cocuklarin, medya egitimi ile iletilere elestirel gozle bakmalari,
secici olmalari, bilgiyi dogru yerde aramalar ve gerektiginde kendi mesajini
olusturabilme  becerisini ve ahskanligini  gelistirebilmesi  olduk¢a fazla
onemsemektedir (Ertiirk ve Gul, 2006: 47). Bilingli bir toplumun olusabilmesi igin
ailede baslayan egitim ile okulda devam edecek olan bu surecin, ¢ocuklar tarafindan
uygulanabilirligi ve etik bir medyanin olusabilmesi icin de iletisim egitimine 6nemli
Olclide ihtiya¢ duyulmaktadir. Medyanin c¢ocuklar ve yetiskinler tarafindan
onemsenip, anlasiimasi ve cozumlenebilmesi icin planl ve sistemli bir egitimi
gerektirmektedir. Medya okuryazarhgi tim dinyada ortak amaclar dogrultusunda

hareket etmektedir.

Dinyada medya okuryazarligi dersi ¢cocuklarin ve genclerin medya konusunda
egitimini amaclayan yontemlere deginmektedir. Masterman, medya egitiminin
populer bir sanat perspektifinden dgretildiginde yapilan calismalarin degerli oldukca
degerli olabilecegini ima etmektedir. Ornegin film, baski ve televizyon iizerinde
yapilacak olan uygumlalar ayri bir énem tasimaktadir. Ogrenciler, medyada sikca
konu edilen ve tercih edilen genel anlamda medya urunlerini dogru olarak
de@erlendirirken, ogretmenler ise ‘bazi medya Urinleri’ diye ele alarak, medya
uranlerini iyiler ve kétiler seklinde popiler sanat triinl olarak degerlendirmektedir
(Tyner, 1998: 115).
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2.9. Medya Okuryazarhgi Surecinde Egitimcilerin Sorumlulugu

Diinyanin bircok tlkesinde gelisim gosteren uluslar arasi kuruluslar, gocuklarin
medya kullanim sekillerini saptamaya calismaktadir. Bu konuda en son yapilan
arastirmalardan biri Amerikan Kaiser Vakfi’nin, 9 Mart 2005 tarihinde Washington
D.C’ de aciklanan, 8- 18 yas Cocuklarinin Yasaminda Medyanin Roliu oldugu
konusunda bilgilendirmektedir. Yapilan bu arastirmanin disinda, bir¢cok c¢alisma
cocuklarin yeterince yararlanmadiklarini ve ¢cogunun bilingsiz kullanim ahiskanliklari
gelistirdikleri seklinde sonuclara variimistir. Bu baglamda gelismis Ulkelerde medya
okuryazarli§i cercevesinde ulusal egitim politikalari gelistirilmistir. iskandinav
Yarimadasi, Avustralya, Kanada, Japonya, israil, Latin Amerika ve Amerika Birlesik
Devletleri’nde medya egitimi ders olarak okullarda okutulmaktadir. Bu ders ayni
zamanda, ingiltere, Belgika, Finlandiya, isve¢ gibi Avrupa Birligi (lkelerinde
ilkogretim 0Oncesi siniflardan baslayarak, degisik seviyelerde islenmektedir.
Slovenya, Macaristan, Polonya ve Litvanya’da da medya okuryazarligi egitimi pilot
uygulamalarla yapilmaktadir (Alver ve Gil, 2005: 267).

Medya okuryazarhginin aktarimi konusunda basarili olmus (lkeler arasinda,
ingiltere, Kanada ve Avustralya yer almaktadir. Eyaletlerde Federal Hiikiimetin
merkezi politikalari, nifusun homojen olamamasi ve en o6nemlisi de medya
okuryazarhgi derslerinde kullanilan yontemlerin yetersiz degerlendirilmesi, Amerika
Birlesik Devletlerinde uygulanan medya okuryazarhi surecini basarisiz kilmistir.
Televizyon izleme ahliskanligini sakincali bulan Kubey’e gore, “Asilama
Yontemi”nin (Inoculation Method) New Mexicove North Caroline disindaki
okullarda yaygin olarak uygulandigini vurgulamaktadir. Masterman 1930’lu yillarda,
F. Leavis ve D. Thompson tarafindan ortaya atilmis olan “Asilama Yaklasimini su
sozlerle degerlendirmektedir (Ertlirk ve Giil, 2006: 50- 51):

...ilk ve en uzun dénem 1930’larin ilk yillarindan 1960’larin baslarina kadar siirdil. Baslangigta
korumaci, ataerkil bir hareketti. Ama¢ sinifta populer programlarin ticari, yonlendirici,
birbirinden tiiremis programlar oldugunu kanitlamakti. Yani medya egitimi ilk haliyle kitle

iletisim araclarina karsi gelistirilen bir egitimdi.
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Masterman ile ayni gorusleri paylasan Buckingham, kitle iletisimin problemli
Ozellikleri ve elestirel yaklasimlari Gzerinde durmustur. Bu gelismeler, iletilerin
farkli bicimlerde ele alinmasi gerektigini ortaya atmistir. Zamanla okullarda
“Asilama Yaklasimi” yerine medya sunumlarinda kullanilan “Metin Gorsel Dili
Gozumleme”, medya igerik incelemelerinde “Baglamsal C6ziimleme”, ¢ocuklarda
elestirel bakisi glglendirmeye yonelik “Kavramsal Yaklasim” ve “Teknoloji

Kullanimi” gibi yontemler benimsenmistir.

2.9.1. Medya Okuryazarhgi Egitiminde Ogretmenin Roli
Okullarda, karsilikh tartisma ve elestirel yontemlerinin timini 6ngéren medya
okuryazarh@i dersinde o6gretmenlerin codunlukla asagidaki rolleri uygulamalar
beklenmektedir (Toshinoro, 2002) :

1. Uygun bir dilde, yalin bir sekilde gostergebilimin temel bilgisini gdstermesi;
2. Ogrencilere diistince giiciini kullandirmalart;
3. Uygun alternatifleri sunmalari ile mantikli cikarimlar yapabilmeleri icin 6grencilere

rehberlik etmeleri.

Gelisim ve degisim caginda bulunan égrencilerin gelecege yonelik dogru adim
atmalari ve basari gostermeleri agisindan dgretmenler yardimci bir faktdr olarak
gorilmektedir. Ogrencilere, teorige dayali medya bilgileri ile birlikte, uygulama
firsatinin verilmesi, genel bilgiyi tek basina bir esas olmaktan ¢ikarmaktadir. Temel
egitimde ve ayni zamanda medya egitiminde 6gretmenler, gostergebilimin temel
bilgiyi temsil ettigini, dolayisiyla 6grencilere en dogru bigimlerde aktariimasi
gerektigini savunmaktadir. Bu tur 6nemli bilgiler, 6grencilerin zihinlerinde bir
kavramla ilgili cerceveyi insa ederek, verilen bilginin daha da gelismesi igin temel
sekilleri olusturmaktadir. Egitimcilerin medya okuryazarligi dersinde 6grencilere,
medya konusunda duiz bilgi vermesi, 6grencilerin kendi baslarina distinmelerini ve
uygulama firsatlarini yok etmesine zemin hazirlamaktadir. Medya egitimi veren
ogretmenler, medya okuryazarhidi dersini diiz aktarim bicimlerinden c¢ikararak,

ogrencilerin medya konusunda var olan bilgilerine, goruslerine basvurmalari ve
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gindemi belirleyen bu konular hakkinda neler anladiklarini arastirarak, uygulama

ortamlarini olusturmalari gerekmektedir.

2.9.2. Medya Okuryazarligi Egitiminde Ailenin Rolu
Cocuk gelisimi acgisindan, kisilik gelisiminde ve toplumsal rollerin
ogretilmesinde ailenin rolli olduk¢a 6énem tasimaktadir. Kolay elde edilen bir arag
olma o&zelligini tasityan televizyon, toplumda aileler tarafindan yaygin olarak
kullanilan bir eglence araci olarak gortlmektedir. Yenilenen medya drunlerinde
model alabilecedi olumlu ya da olumsuz Ozdesim karakterlerinin oldukca fazla
olmasi ¢ocuklar agisindan psikolojik anlamda oyalayici bir zaman araci islevini

gormektedir.

Diinyada yapilmis olan birgcok arastirmanin ortak paydasi, c¢ocuklarin
televizyondan oldukca fazla etkilendigini ortaya koymaktadir. Cocuklar
televizyondaki iletilerle yasanti alanlari arasinda baglanti kurarak, hazir olarak kabul
etme  egilimini  gOstermektedirler.  Dolayisiyla ailede baslayan  egitim
onemsenmektedir. Aile, c¢ocuklarin toplumsallasmasini ve egitiminin baslangic
donemlerini kapsayan ilk kurumlardan biri olarak kabul edilmektedir. Aileler,
cocuklarin saghkli ve bilingli yetisebilmeleri agisindan, izledikleri yayin igeriklerini

kontrol etmeleri gerekmektedir.

Medya okuryazarli§i egitimi, egitim ve 6gretim dncesinde, kiiclik yaslardan
itibaren, aile ortaminda gerekli bilgilerle desteklenerek temel egitim anlaminda
benimsenmesi gerekmektedir. Bu durum aile bireylerinin de medyaya ve medya
drinlerine  karsi dogru secimlerde bulunmasini  kolaylastirmaktadir. Medya
okuryazarhgmin aile bireyleri tarafindan uygulanabilmesi icin, gelismis Ulkelerde
seminerler duzenlenmekte ve internet siteleri olusturularak, anne babalarin neler
yapmalari gerektigi listelenmektedir. Aileler igin gelistirilmis olan bu gibi olanaklar,
ebeveynlerden cocuklarinin televizyon izleme ahskanliklarini takip ederek, algilama
acisindan 6nem tasityan konularda ¢ocuklara soru sorarak, onlari distndirerek
elestirel izleme aliskanliklari kazanmalarina destek olmalari beklenmektedir (Gil,
2002: 64).
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Avrupa’nin birgok (lkesinde yapilmis olan arastirmalarda, ailelerin medya
okuryazarli§i konusunda bilgili olduklarini ortaya koymustur. italya, isve¢, Fransa
gibi Ulkelerde, ailelerin cocuklari ile dizenli bir bigimde araglarin kullanimi ve
kurallari hakkinda konustuklari saptanmistir. Diger yandan da bir¢cok Avrupa Birligi
ulkesinde televizyon yayincilari, ¢cocuklari olumsuz yonde etkileyebilecek icerikler
konusunda ebeveynlerin uyariimasi adina, gorsel ikonlar yani sira sesli uyari
bigimlerini kullanmaktadir (Erturk ve Gil, 2006: 53).

Turkiye’de televizyon izleyicisinin, yayinlara karsi oénceden uyariimasini
amaclayan akilli isaretler, 23 Nisan 2006 tarihinden bu yana televizyon ekranlarinda
yer almaktadir. RTUK’Un bireylerin bu isaretlere karsi memnuniyet derecesini
Olcmeye yonelik 1314 kisi yapilan arastirmalarin sonuclari bireylerin % 80. 9’ u

isaretlerin yayinlanmasini olumlu bulmustur (http://www.medyaline.com). Bunun

yani sira RTUK c¢ocuk web sayfasinda yer alan “televizyon okuru” ve “arkadasim
televizyon” boluminde 6grencilerin televizyon programlariyla ilgili duygu, disunce,

goris, 6neri ve beklentilerine yer verilmistir.

2.10. Medya Okuryazarhgi Egitimi ile Cocuklarin Medya iletilerine
Karsi Koruma Altina Alinmasi

Ogrencilerin egitimi ile yakindan ilgili olan egitimcilerin bazilari, genclerin
metin yazma, fotograf cekme, kendilerine ait internet sayfalarini tasarlamak vs
faaliyetleri denemedigi slrece Kkitle iletisimin tam anlamiyla elestirel tiketici
olamayacaklarini kaniksamaktadirlar. *“Teknoloji gucuniin serbestce dagilabilmesi
icin, 6grenciler teknolojiyi yaratici ¢alismalar sergileyerek kullanabildik leri takdirde,
elestirel bakis acisityla sorgulayarak yaraticiliklarini yansitmalari gerekmektedir”
(Goodman, 1996:2). Goodman’nin goérlsine goére, 6grenciler medya okuryazarhgi
dersinde medya metinlerini ¢ozimleme ile birlikte ayni zamanda yazma yetenegini
de gelistirmelidir. Ornegin ingiltere’de, medya Uretimi calismalari etkin bir sekilde
ogrenci  becerilerinin  kolayca degerlendirilmesi agisindan  kullaniimaktadir.

Ogrencilerin oldukca basit ve kolayligi denenmis bir sekilde uygulama asamasinda
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yatan taklit etme gudust ile analitik ve elestirel cercevenin kaybolacagini

savunmaktadir (http://www.medialit.org).

Egitimciler, medya uretimini siniftaki etkinliklere dahil etme c¢abalarini,
anlatimsal veya mesleki siniflardan birinde degerlendirmektedir. Anlatimsal medya
uretimi, genellikle 6drencinin konusma yetenegini éne ¢ikararak yaratici becerilerini
glclendirmesini vurgulamaktadir. Mesleki medya Gretimi ise, isbirliginden olusan

takim calismalarinin 6nemini siddetle savunmaktadir.
2.11. Kavramsal Agidan Medya Okuryazarhgi Egitimi ve islevleri

Medyanin toplumsal islevi, bilgiyi bilenden, bilmeyene aktariimasi anlamini
tasimamaktadir. Medya, arka planda yer alan bilgi ile birlikte iletisim icin bundan
yola c¢ikilmasini sagladigi siirece 6nem ifade etmektedir. Dolayisiyla medya
farklihklari ortadan kaldirmamakta, iletmektedir. Medyanin gorevleri arasinda, kesin
olarak gortiinmeyen iletisimi Kkesinlestirmek, yeni belirsizlikler yaratmaktir. Bu
cercevede Luhmann, medya yetkinligini, bireyin iletisim ve davranis sentezinde
medyanin tum tdrlerinden etkin bir sekilde yararlanma becerisi olarak kabul
etmektedir (Alver, 2006: 19). iletisimsel yetkinlik, iletisim ve etkilesimde bulunma
yetenegini, bireyin gercegdi kurgudan ayirarak anlayabilme durumunda gercegi
sekillendirebilmesini ifade etmektedir.

Kar amacli gelisen ve degisim arz eden bircok medya endustrisinden zaman
icinde oldukca fazla popularite kazanmis olan medya okuryazarliginin ders olarak
aktariimasina gugli destek gelmektedir. Derinlemesine kurulmus olan medya
isletmeciligi, okullara hizmet anlaminda birka¢ amactan olusan bilgi kaynaklarini
Onermektedir (Tyner, 1998: 123):

1. Yanitlarda halkla iliskiler araglari medya isletmeciliginin olumsuz taraflarina da
deginmektedir.
2. Yeni tutum ve merkezi ile mal olmus medyanin haber ve eglence dolu igerigi egitimi
amaclamaktadir.

3. Topluluklar medyanin bilinen géruntusuni gelistirmek igin toplum bilincine ihtiyag vardir;

83



4. Medya isletmeciligi hakkinda genclerin gelisebilmesi ve egitilebilmesi icin dinleyicilerin de

gelismesi ile medyanin icerigi takdir edilerek asama kaydedecektir.

Cogu zaman isletmecilik adi altinda Ucretsiz ve ya dusik maliyetle
enformasyon kaynaklarinin medya egitimini okullara saglama konusu kolay bir islem
olarak kabul edilmektedir. Medya isletmeciligi ile olusturulmus olan elestirel
gorintilerdeki kaynaklarin bircogu, 6gretmenlere buyiik oranda fayda sunmustur.
Ayrica dersliklerin ve konularin cesitliligi, medya egitimi ile ilgili olan kaynaklarin
cogalmasini da saglamaktadir. Bahsedilen bu goruntl isletmecilik badi, medya
okuryazarligina ilginin artmasina neden olmaktadir. Son yillarda oldukca etkileyici
yollar olarak degerlendirilen web sayfalari, sohbet odalari, sayisiz videolar ve daha
pek cok benzeri kaynaklarin, piyasada var olan ve tercih edilmeyen ders kitaplarina
oranla, &gretici modelinin asilabilinmesi adina ortaya cikartilmis olan hizli
teknolojiye bagl bilgi sistemlerini olusturmaktadir. Medya okuryazarhgi, dogru

bilgilendirme yoluyla gerceklesebilmektedir (Potter, 2001:5):

Medya organizatorleri konusunda genis ¢apl bilgiye,

Medya enddstrisi hakkinda, ekonomik durum, devlet uygulamalari konusunda bilgilenmeye,

Medyanin etkileri konusunda bilgiye ihtiya¢ duyulmaktadir.

Medya okuryazarliginin baslangi¢ noktalari olarak bilinen, Amerika, Kanada,
Avustralya ve ingiltere, diger iilkelerde medya okuryazarligini daha etkin kilma
adina birgok arastirma merkezleri olusturmustur. Akabinde dizenlenen seminerler,
medya okuryazarligi dersi mifredat programina yerlestirilerek 6grencilerin medya

metinleri karsisinda bilingli olmalari saglanmistir.

1972 yilinda Belgika’nin Tihange Bans Universitesi’nde diizenlenmis olan bir
bilimsel toplanti, bu alanda yapiimis olan ilk ¢ahismalardan biri olarak kabul
edilirken, genel olarak okullarda gazete haberlerinin incelenmesi konusuna bazi
basliklara da deginilmesi agisindan oldukca gerekli géralmustir (Arik, Cagan, vd.,
2007: 36) :
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1. Gazetelerde ¢ikan her satir ve her sdzcik incelenmelidir.

2. Biyik basliklardan ¢ekinin; gercekleri gizleyebilmektedir.

3. Bagyazilar, kose yazilari, okuyucu mektuplari, hafta sonu roportajlari, reklamlar aldatici
olabilir; kapilmayin

4. Kamuoyuna ¢ok fazla givenilmemeli, carpitiimis olabilmektedir.

5. Tiyatro ve sinema elestirileri de yaniltici olabilmektedir.

Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezi (European Centre for Media Literacy —
ECML) vyetiskinlerin ve cocuklarin kiresel medya kilturi icinde yasamlarini
ogrenerek strdirmeleri adina destek amaclh hazirlanmistir. ECML’ye gdre medya
okuryazarhgi kapsamindaki bir egitim programinda amaclananlar su alt basliklarda
toplanmaktadir (Arik, Cagan vd., 2007: 37):

1. Medya fikir, bilgi ve haberi baskasinin bakis agisiyla anlatmak amagla kurulmus oldugunun
anlasiimasi

Duygusal etkinin olusmasi adina 6zel tekniklerin kullanildiginin anlasiimasi

Bu tekniklerin, amacladiklari ve dogruladiklari etkilerin ayrimina varilmasi

Medyanin bazi kisilerin yararina cahistigini, bazilarinin da dislandiginin anlasiimasi
Medyadan kimin yararlandigi, kimin neden dislandidi sorularina yanit aranmasi

Alternatif bilgi ve eglence kaynaklarina ulagiimasi

Edilgen olunmamasi, aktif olunmasi

©® N o o s~ w DN

Yeni 6grenim kiltlrd olan dijital okuryazarhiga hazirlanilmasi gerekmektedir.

1980 wyillarinda medya okuryazarhginin gelismesini ve yayginlasmasini
duraksatacak ve tanimlayacak bir takim gelismeler dogrultusunda egitimciler, medya
metinlerinin sinifta incelenmesi gerektigi konusunda temel 6gretimsel noktalar olan
Kilit kavramlar Uzerinde durmustur. 1993 Medya Okuryazarligi Ulusal Liderlik
Konferansi’nda, Amerikali egitimciler, medya eQitimi icin uygun &gretim
tekniklerinin genisligi konusunda anlasmaya varmis olmasina ragmen, egitimin
ingiliz, Avustralya ve Kanadali egitimciler tarafindan gelistirilmis olan modellere
dayandiriimasi sonucunda asagidaki kavramlarin medya mesajlari ¢oziimlemesine
dahil edilmesi gerektigi belirtilmistir (Hobbs, 2004: 124):

1. Medya mesajlari kurgulanmistir
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2. Medya mesajlari, ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar icinde
Uretilmektedir.

3. Mesaj algilama kapsaminda olan yorumlayici anlam-yapma siiregleri, okuyucu metin ve
kultdr arasindaki etkilesime dayanmaktadir.

4. Medyanin kendine &ézgl “dilerli” ve cesitli bigimlerle ve iletisim simge sistemleriyle

sembollesen karakteristikleri vardir.

Gunlimuzde, pek cok farkh Glkede, basli basina bir ders 6zelliginde olan
medya okuryazarligi, icerdigi radikal degisiklikler ile egitimdeki tek diize 6gretim ve
egitim anlayisini ortadan kaldirmistir. Turkiye’de belirlenmis olan bes pilot
ilkogretim okulunda se¢cmeli yer alan medya okuryazarhd dersi uygulama
sisteminden daha farkli olarak diizenlenmis olan Bati Ulkeleri ve Kanada’da medya
okuryazarhgi, ‘medya egitimi’ adi altinda, cografya, tarih, Dilbilgisi gibi derslerin
icinde yer alan konular arasinda islenmektedir. Boylesi degisik bir yaklasim ile
egitim veren o6gretmenlerin bireysel tercihleriyle vurgulamak istedikleri nokta,
medyanin ¢ok genis bir alana hitap ettigi, medya biliminin boyutu ve genis
dagihmindan dolayi, her ortamda ve konu icinde ele alinip incelenmesi oldukca
mumkiin gorinmektedir. Medya egitiminin gerceklesebilmesi icin, égretmenlerin
ders asamasinda uygun calisma alanlarini ve Unitelerini dizgin bir sekilde
olusturmalari gerekmektedir (medya okuryazarhgi). Bu alanda yapilabilecek tim
calismalar medya eg@itimine dogrudan katkida bulunabilecektir. Dolayisiyla, medya
Uzerine egitim veren egitimciler ayni zamanda medya konusunda yeni ve degisik
bilgi edinme olanadina da sahip olmaktadir. Medya okuryazarhgi, diger derslerdeki
benzeri 6gretim bicimiyle, uygulama destekli ¢calismalar sonucunda medyay! calisir
hale getirebilmektedir. Medya okuryazarligi cift yonli etki saglayarak hem
ogretmenin hem de ogrencilerin karsilikli dogru bir iletisim ile bilgi sahibi
olmalarinda yardimci rolinii oynamaktadir. Sonu¢ olarak medya okuryazarligl,
kurgu icerikli medya Grtinlerini yorumlayabilen arti ¢6ziim getirebilen kesfetme

yetenegi olarak algilanmaktadir (Worsnop, 2004).

Masterman 0Ozellikle 1930 ve 1960 yillara arasinda ve bu yillarin éncesinde,

Avrupa etkisinde var olan ve gelisen bir medya egitiminden bahsetmistir. Bu
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goriisten Ingiliz Britanya Kiiltiirel Elestirmenlerinden F.R. Levis ve McLuhan’in da
etkilendigi belirtilmisti (Tyner, 1988: 114):

Medyanin durmadan yayilan bir hastalik gibi gorildigu... yasal olarak ta bu distincelere
karsilik 6gretmenlerden iki cevap ortaya atilmisti ... yasal sekliyle medya, ilgisiz olarak g6z
ardi edilebilirdi... ya da popdlerligini ve ikna giciini gelistirerek artiran medya okullari
medyanin sahip oldugu kitlelere ulasan glcli etkilerine ve kilturel direnci yareklendirmeleri

icin daha fazla faydali roller edinmeye davet ediyor.

Masterman, medyayi kltarel bozulmalarin aractlari olarak
degerlendirmektedir. Egitimciler ortak fikirler dogrultusunda medya egitiminin
yeterli derecede asilanmasi gerektigini vurgulamaktadir. Medya okuryazarligi,
medya egitimi ile desteklenmesi sonucunda, segici izleme yetenegini gelistirmeyi
hedefleyen, iletisim teknolojilerinin sundugu simgelerin kavratiimasini saglayan
yardimci guc olarak ifade edilmektedir. Medya egitimi, gorintulerde yer alan

simgelerin dogru algilamasini saglamaktadir.

Medya okuryazarhi Japonya’da yogun olarak iki turde siniflanmistir:
Bunlardan ilki, var olan medyanin, cesitli toplumsal sorunlari olusturdugu ve
olumsuz goruntilerin vurguladigi yaklasimi ifade etmektedir. ikinci yaklasim,
cogunlukla, gerekli yazihmin kullanilmasi, tanitici elektronik donaniminin ve
tekniklerinin ogretilmesi ile ilgili yaklagimi savunmaktadir

(http://www.library.bilgi.edu.tr). Bahsedilmis olan her iki yaklasim tarzi, 6grencilerin

disunen bireyler olabilme ihtimalini yok edici egilimleri teskil etmektedir. Medya
okuryazarhgi elestirel boyutu tamamlamamaktadir. Medya iletilerine karsi sunulan
yaklasimlar, sosyologlar tarafindan elestirel ifadelere dayandiriimaktadir. Bu
gelismeler, olusturulan konferanslardaki bildirilerde agiklanmistir. Burada, elestirel
"sosyolojik" bakis agisi ile ydntemlerin ve sorunlarin nasil elde edildidine dair
aciklamalara yer verilmektedir. Diger bir degisle bu yaklasim, cogunlukla
baslangictan beri elestirel tavirdan yoksun olarak, egitime etki eden basariyi
"teknik" basari olarak kabul etmektedir.
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2.12. Dunyada Medya Okuryazarligi Gelisim Sireci

Medya egitiminin Birlesik Devletlerde ki okullarda resmiyet kazanmasi, ilk
zamanlarda olumlu bir girisim olarak degerlendirilmemistir. Ogrencilerin fikirlerinde
yasanmis olan bir takim degisimler, medya okuryazarhgindaki ana fikrin”
ogretilebilir, ¢dzlmlenebilir ve degerlendirilebilir” oldugunu aktarmaktadir.
Okullarda 6grenciler arasinda 6zel gruplar olusturuldugunda, bilgisayar destekli
medya egitiminde ortaya atilmasi muhtemel olarak gortlen bir takim fikirler medya
okuryazarhgi dersi ile saglanabilmektedir. Birlesik Devletlerde medya kdltirinin
yapisi tamamen saydam olmasina ragmen bir butiin olarak 6grenmeye ve algilamaya
acik bulunmamaktadir. Marshall McLuhan’a yoneltilmis olan, medyay! 6grenmenin
neden bir ihtiyac oldugu sorusu karsiliginda olduk¢a mantikl bir yanit elde edilmistir
(Marchand ve Mcluhan, 1989: 184):

“zaten populer kiltirle sel baskini olunca, suyu kimin kesfettidini bilemeyiz, fakat o sevimli

goruntundn bir balik olmadigini da biliriz”.

Desmond’un yapmis oldudu bir takim hesaplamalar dogrultusunda, kendi
disunce tespiti ile vs. medya okuryazarhd Ornegini ortaya cikarma asamasinda,
medya okuryazarligini ve televizyonu elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmistir.
Desmond’un gerceklestirmis oldugu arastirmalar sonucunda medyan kiltiriniin bes

amactan ibaret oldugunu ifade etmistir (Desmond, 1997: 327):

1. Yapilan bu arastirmalar iginde, kisinin kendisi medya ile kurmus oldugu iliskiden haberdar
olmasi;

2. Elestirel - ideolojik boyutunun oldugundan haberdar olmasi;

3. Medya organizasyon tirlerinin olusumunda, bilgi Uretimi icin geleneksel kuruluslarin
olmasi;

4. Cabalanan rollerde (elestirel c¢abanin dahil edilmesi, anlam olusturma amacinin

Odnemsenmesi, vs), ve

5. bilgi 6ncesi baglantilarin ortasinda, medyayi ve “ gergek “diinyay1 anlamak.
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James Brown’nin (1991) arastirmasi, 1970'ler ve 1980'lerin elestiri alan
programlarin kapsamli bir sekilde gdzden gecirilmesi gerektigini ortaya atmaktadir.
Bunlarin mantikli olarak elestiri gerektiren programlardan elde edilen gorintuler
oldugu belirtilmektedir (Desmond, 1997: 327):

1. Televizyon izleme aliskanliginin saldirgan davranislara yol agmaktadir.
2. Eglence amagh diizenlenen televizyon programlari cinsel ve irksal kliselerin kaynagidir.
3. Televizyon ayni zamanda, dikkat ve algiyi, akademik olarak okuma becerilerini iceren

yetenekleri kemirme giiciine sahiptir.

1996°da, Los Angeles’da ki Ulusal Medya Okuryazarligi Konferansi, lise
ingilizce 6gretmenlerini, tiniversite hocalarini, metin yazarlarini, cocuk televizyonu
savunucularini, halk saghgi uzmanlarini, ilkégretim 6gretmenlerini, iletisim siyasi
uzmanlarini, teknoloji uzmanlarini vs farkli gortslerin ortaya atildigi t¢ giin sirmis
olan bir toplantida bir araya getirmistir (Hobbs, 2004:123). Derinlemesine gesitlilik
iceren, ¢6ziimleme ve yaratma konulari, genclerle calismaya yonelik duyduklari
ortak ilgi bireyleri bir araya getirerek medya okuryazarligina artan ilgiyi besleyen
giic ile calistiran motor gérevini Gstlenecektir. ingiliz medya arastirmacisi olan Len
Masterman, 1990’lar Avrupa’sindaki medya egitiminde, medyanin son 50 yilda
eklemis bulundugu goruntller Uzerinde Avrupa’da medyanin 6gretimi igin temel
mantik gibi betimleyici ya da sembolik sistemlerin, populer kultir ve kulttrel

bozulmalar gibi biyiik bir paradigma kullandigini tespit etmistir.

Semiyoloji alanlarindaki gelismeler, teoriler, medya urtnlerinin sohbetli
toplanti baglamlari ve ideolojinin betimleyici sistemleri medyanin gorintilerinden
birine katkida bulunmustur. ingiltere’de medya acilimini cok cesit dinleyici, internet,
kuruluglar ve diger genel baglantilar medyanin iceriginin elestiri calismalarina agik
oldugunu ve bunun icinde yine medyadan faydalanildigina deginmektedir
(Buckingham, 1991: 18).

Birlesmis  Milletlerde medya egitiminin gosterdigi gelisim boyunca,
Masterman’nin buluslari ile tg ayri baslikta 6nemli paralellere sahip olmustur. 1970'

lerde medya egitimi, Avrupa'’da medya calismalari ile ilgili yeni yaklasimlarin
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incelenmeye basladigi tarih olarak degerlendirilmektedir. Dolayisiyla medya, bilgi
Uretimi acisindan degerlendirilmeyen, gériinmez kanal olarak ifade edilmeyen,
diinyaya agtlan bir pencere olarak nitelenmedigini, yalnizca 6zenle imal edilmis olan
bilgi drlnleri oldugu seklinde beyanlarda bulunulmaktadir. Bdyle bir goris
Uzerinden gerceklesen retimin ¢ocu@a olan yukselisi uzaman Kisilerce su sekilde

saglamistir:

“medya Urtinleri gergekleri ortaya koymaz, gercekler medyayi temsil ederler”.

Mastermanin  medya egitimi konusunda vermis oldugu teorik Ornek
hesaplardan ve 1970’lerden bu yana Avrupa’ll medya dgretmenleri icin derslikte
uygulanabilirligi acisindan 8 prensip ortaya atmis bulunmaktadir (Masterman ve
Mariet, 1994: 53- 57):

1. Medya egitiminin ana fikrinin tek bir merkezde birlestirerek temsil edilmelidir,

2. Medya egitiminde ki amacin merkezi “medyadaki dogalligin yok olusu” ile ilgilidir.

3. Baslica medya egitimi bire bir arastirma ile ilgilidir, kultirel degerleri empoze etmeyle
ilgili degildir.

4. Medya egitimi, alternatif icerige sahip olmakla birlikte oldukca ¢éziimlemeli araglar olan
anahtar fikir etrafinda dizenlenir.

5. Medya egitimi hayat boyu devam eden bir sirectir.

6. Medya egitiminin hedefleri arasinda ézerk elestiriye agik olmasidir

7. Medya egitiminin faydalari, iki en énemli 6lgut yardimiyla degerlendirilebilir: Birincisi,
bildiklerini uygulayabilmeleri icin yeni durumlarda 6grencilerin gosterecegdi beceriler (elestirel
distince ve prensipler); ikincisi de, 6grencilerin ilgi ve motivasyonu sozciklerle ifade etmeleri;

8. Medya egitimi giincel ve firsatlari degerlendirendir.

Masterman s0z konusu olan bu sekiz prensibi demokratik pedagoji ile deneysel
verilere dayandirarak siralamis bulunmaktadir. Masterman, 6grencilerin medya ile
ilgili 6grendiklerini ve medya tahlili arasindaki iliskiyi yorumlamaktadir. Karsilikh
gerceklestirilen elestirel uygulamalarla medya yollarini anlamayi gelistirmektedir.
2002 yili Avrupa Birligi e- 6grenme kapsamina gore medya okuryazarhgi, aktif
yurttaglik igin anahtar bir 6n gereklilik olan ve kilturlerarasi karsilikli konusma

baglaminda yasam boyu slrmesi ve desteklenmesi gerektigini vurgulamaktadir.
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Avrupa Birligi destekli 2002 yili medya okuryazarligi projeleri arasinda,
Methodoligies of Education with Images adli projede genclerin yeni medya
kultarayle ilgili malzemelere erisme, analiz etme, Uretme ve degerlendirme igin
okullar arasi ag kurmay1 amaclayan bir e-6grenme girisimi olarak kabul edilmektedir
(Binark ve Gencel, 2007: 64- 65).

Medya okuryazarligi, medyanin olumsuz etkileri altinda kalmis olan bireylerin
korunmasi amacli, egitsel bir ara¢ niteliginde kurulmustur. Kanada, Avustralya,
Amerika ve diger dlkeler yani sira medya okuryazarhdi ingiltere’de de medya
egitiminin benzer kavramlarini kapsamaktadir. ingiltere’de égrencilere uygulanan
medya okuryazarhgi dersi, teorik bilgiler yani sira uygulama ve yorum g¢alismalarina
da tabi tutulmaktadir. Bu gibi calismalarla 6grencilerin medya konusunda elestirel
bilgi tiketicileri olabilme amagli uygulanmaktadir.

ingiltere’de medya Ureticileri ve egitimciler arasinda yapilan isbirligi, film
calismalari ile birlikte degisik destek programlarina yer verilmektedir. Medya
ureticileri ve egitimciler arasinda yapilan ortaklasa isbirligi sonucunda medya
sektoriinde yayincilarin okul temelli programlari destekleyerek, medya ¢alismalarina

referans verebilmektedir.

ingiltere’de medya okuryazarh§i egitiminin oldukca gelismis olmasina ve
o6nem verilmesine ragmen diger Ulkelerle birlikte ortak sorunlarla karsi karsiya
kalmaktadir. Bu sorunlar arasinda egitimcilerin bu konuda oldukga kisa bir egitimden
gecmis olmalari, egitimci ve medya egitimi acisindan bir eksiklik olarak
degerlendirilmektedir. The British Film Institute’in film ve televizyon ile ilgili
stirdlirmis oldugu calismalar medya egitiminin gelisme kaydetmesi agisindan énemli
rol oynamistir. BFI'nin eg@itim bdéliminde cahismalar yapan kadro 1970 ve 1980
yillarinda 14 ve 19 yas araliginda bulunan bireyler icin ¢ok sayida medya iceriginin
tasarlanmasi konusunda destek saglanmistir. 1980 yillarinin sonlarinda ingiltere ve
Galler’de medya egitiminin izlenceye dahil edilebilmesi agisindan basari bir lobi

kampanyas! yaratalmuistir (Binark ve Gencel, 2007: 77- 78).
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Finlandiya’da medya metinleri okunmasi olduk¢a onem tasimaktadir. Buna
ragmen medya okuryazarhg dersi her okulda yer almamaktadir. 1994 yilinda 7- 16
yaslarinda ki 6grencilere medya okuryazarhg dersi disiplinler arasi iletisim egitimi
kapsaminda degderlendirilmeye alinmistir. Finlandiya’da, iletisim egitiminin bir
bolimi olarak ele alinan medya egitimi ve okuryazarlik 6gretmenler agisindan bir
arastirma konusu kapsaminda ele alinmistir. Finlandiya’da iletisim eg@itiminin 6nemi
ogretmenler tarafindan muhafaza edilmektedir. Uygulamalardaki sorunlarin tecriibe
edilmesine yonelik yapilmis olan bir arastirma, iletisim egitiminin hedefleri ve
icerigine bicilen degerlerin ve okullardaki medya egitimin 6gretimsel agidan énemini
obelirtmistir (http://www. Nordicou.gu.se/mr/iceland). Finlandiya’da medya egitimi,
ogrencilere elestirel bakis acisini, medyanin anlasiimasini, farkindalik gibi
kavramlarin 6gretilmesini 6nemsemektedir. Bundan dolay!r okullar, kultlrel ve
kapsamli okuryazarligi anlama ve yorum katma acisindan oldukca ©nem

tasimaktadir.

Kanada’da medya okuryazarhg konusunda atilan erken adimlar, onlara ait
onemli bir beceri olarak degerlendirilmektedir. Kuzey Amerika’ya kadar ulasan
medya okuryazarlhigini bir tesadif olarak degerlendirmek mimkin olamadigindan
dolayi kaynaginin lideri sliphesiz ki Kanada olarak bilinmektedir. Kanadali medya
egitmenleri kuskusuz dnemli bir dénim noktasinda bulunmaktadir. Avustralya ve
Iskogya da, ingiltere’deki etkili medya egitiminden etkilenmistir. Bu gibi uluslar
arasi egitim cabalari, uygulama alaninda medya egitiminin kalici oldugu konusunun

oldukga 6nemli bir kanitini olusturmaktadir.

Ilk medya okuryazarligi miifredat programi, bu alanla ilgili olan Kanadalh Ulus
lligkilerine deger veren egitimli yayincilarin bulundugu Toronto, Ontario’ da 1959
yillarinda Marshall Mcluhan tarafindan teklif edilmistir. 1969 yillarinda medya
okuryazarhg hareketi ‘ekran egitimi’ kapsaminda bagslatilmistir. Toronto’da ki New
York Universitesi’nde ilke kapsaminda medya egitimcilerini bir araya toplayan
CASE’den (Canadian Association for Screen Education) sonra, 1970 yillarinda
durgunluk dénemine girilmistir. 1980 ve 1990 yillarinda ilkokul ve ortaokullarda

hareketlenmeye baslayan medya okuryazarlidi, 1999 vyilinda dersin Kanada’da
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ingilizce Dil Sanatlari miifredatina dahil edilmesine olanak tanimistir (inceoglu,
2007: 25).

2.13. Medya Okuryazarhgina Dair Olusturulmus Olan Temel ilkeleri

Medya drunlerinin okunabilirligi acisindan farkli bakis ve onerilerde bulunan
egitimciler birbirlerinden bagimsiz olarak farkli ilkeler ortaya atmistir. Patricia
Aufderheide’in Medya Okuryazarhginda Genel ilkeler baslikli makalesinde yedi ilke
ile Len Masterman’in ortaya atmis oldugu on sekiz ilke arasinda medyanin gercekligi
yansitamadi§i ve nesnel olmadi§i disinda ortak Ozelliklere deginilmemistir.
Auferderheide’in medya okuryazarhkla ilgili siralamis oldugu ilkeleri arasinda sunlar
yer almaktadir (Taskiran, 2007: 103- 107):

Medyayi yansitan Kitle iletisim araclarinin kurgusalligi,

bu kurgusallik i¢inde olusturulan gerceklik modeli tagiyan kavramlar,

izleyiciler tarafindan ayni algilanmayan medya iletileri,

iletilerde yer alan ideoloji,

bu iletileri tasiyan ve olusturan medyanin surekliligi icin kar amaci gutmesi,

bicim ve iceriklerdeki yakin iliski,

deger aktarimlari ile toplumsal ve siyasal dolayimlama ile medyanin yarattigi estetik bigim yer

almaktadir.

Bu ilkeler dogrultusunda medyanin nesnel gerceklikten uzak kurgusal yapisi ile
on planda bulundugu konusunun alti gizilmektedir. ingiltere’de ki medya egitiminin
oncilerinden biri olan Len Masterman’in olusturdugu ve egitimcilerin
degerlendirmeyi uygun buldugu medya egitimine dair on sekiz ilke bulunmaktadir.
Bu ilkeler arasinda, medya egitiminin yasam boyu bir sure¢ olmasi ve 6nemi,
sorusturmaci, elestirel ve ogrencilerin degerlendirebilme egilimleri yer almaktadir
(Taskiran, 2007: 100- 102):

1. Medya egitimi, toplumun demokratik yapisini giclendiren zarar olasihigi ylksek ciddi ve
onemli bir alani olusturmaktadir.
2. Medya egitimi, gercegi yansitmayan medyanin birlestirici kavrami ile yeniden temsilini

saglamaktadir.
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3. Medya egitimi yasam boyu olan bir sire¢ icinde yiksek 6grenim 6grencilerini esastaki
hedef olarak gostermektedir.

4. Medya egitimi, elestirel bakis agisiyla birlikte ayrica elestirel 6zerkligi tesvik etmektedir.

5. Medya egitimi sorusturmaci yaklagimlari amaglamaktadir.

6. Medya egitimi glincel ve firsatlari degerlendirmeye aracilik etmektedir.

7. Medya egitiminin anahtar kavramlari analitik araclardan olusmaktadir.

8. Medya egitiminde yer alan icerik amaca ulasmada bir arag roliini tistlenmektedir.

9. Medya egitiminin etkinligi, ©grencilerin elestirel distinmelerini, sergileyecekleri
sorumluluk ve gudi derecesine gore degerlendirmektedir.

10. Medya egitiminde yer verilen bu degerlendirme 6grencilerin 6z degerlendirme anlamini
barindirmaktadir.

11. Medya egitimi egitimci ve egitilen arasindaki iletisimin karsilikli konusma ve vargi
hedeflerinin sunulmasi dogrultusunda degistirilmesi yolunda ¢aba sarf etmek tedir.

12. Medya egitimindeki arastirmalar karsilikli iletisimle gerceklesmektedir.

13. Medya egitimi genel anlamda agik ve demokratik pedagoglarin gelisimini saglayan aktif
katilimci bir yapiya sahip bulunmaktadir.

14. Medya egitimi grup odakli ishirlikgi 6grenmeyi kapsamaktadir.

15. Medya egitimi uygulamali elestiri ve elestirel uygulamadan olusmaktadir.

16. Medya egitimi aile, medya isletmecileri ve egitmenler arasindaki iliskilerin olusumunu
saglayan bir siireci vurgulamaktadir.

17. Medya egitiminin degisim ilkesine bagimhili§i bulunmaktadir.

18. Medya egitimi 6zel bir “ epistemoloji” anlamini tasimaktadir.

Diger bir Medya Egitim Uzmani olan Renee Hobbs ise medya okuryazarhgi
bilincini egitimci ve ebeveynlerde yerlestirmeyi hedef olarak segcmis bulunmaktadir.
Hobbs bilingli bir neslin olusmasi konusunda, uygulama alaninda gerekli olan ve
medya okuryazarliinda uzlasilamayan yedi temel konu U{zerinde durmustur
(Taskiran, 2007: 100). Bu yedi temel konulu tartismanin karsihginda beklenen
yanitlar dogrultusunda medya okuryazarligi Uzerinde kurulabilecek temel ilkeler
arasinda yer alabilecegi dustnilmektedir. Medya okuryazarhdinin  Amerikan
okullarinda daha ¢ok sayida 6grenciye ulasabilmesi, medya okuryazarhiginin ¢6ziime
g6turecek bir arac oldugu anlasilip anlasilamadigi, daha gucli bir ideolojik glindemi
olmasi, egitimin temel bir 6zelligi haline gelerek cocuklari ve gencleri medyanin
olumsuz etkilerinden korumayi amacglamah midir gibi sorulara cevap aranmistir.

Medya okuryazarlii, cesitli bicimlerdeki (televizyon, video, sinema, internet ve
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reklamlar gibi) medya iletilerine erisim, onlari ¢ézimleme, elestirel olarak

degerlendirme ve Uretimlerini kapsamaktadir.

Amerikan Medya Okuryazarhgi Birliginin Kurucusu tyelerinden olan Rogow
ve Schiebe ile birlikte hazirlanmis olan Look Sharp Project adli ¢alismada, kitap,
gazete, radyo, televizyon, filim, video oyunlari, internet kavramlari ile medyanin
derslere uyarlanis bicimlerini degerlendirmis bulunmaktadir. Bu ¢calisma ile cocuk ve
genglere medyanin zararli etkilerini aciklayan bir bilin¢lendirme faaliyetinde
bulunulmustur. Olusturulan 12 ilke, medya egitimini mifredat programina hazirlayan
rehber kitapcik dzelligini tasimaktadir. Rogow ve Schiebe tarafindan her tir 6gretim
programina uyarlanabilen 12 ilkede medyanin okul disi ortamlarda kullanimi,
cozlimlenebilmesi adina medya Urlinlerinin medya eg@itimine dahil edilerek sinif ici
faaliyetlere aktarilmasi gerektiginin altini ¢cizmektedir (Taskiran, 2007: 123- 128):

1. Medyayi, gbzlem, ¢dzimleme, fikir bagvurusu, tretme asamalarini, medya mesajlarinda
sunulan bilgiyi &grencilere aktarmayl amaglayan ogretmenler elestirel distinmelerini
saglamalari gerektigi vurgulanmaktadir.

2. Yeni bir konunun aktariimasi asamasinda, heyecan ve ilginin olusabilmesi adina yazih
kaynaklardan kisa bir giris sunulmasi ya da goriinti (video) ile desteklenmesi gerektigi
vurgulanmaktadir.

3. Medya araciligiyla bilinen konulardan yola cikilarak popller medyadan oOrneklerle
bilgilerinin sinanmasi, bu bilgilerin bilimsel olarak ele alinmasi ile populer medyada
kullanilabilirligi  konusunda farkli ydntemler sunularak icerim anlamlarini gdstermeleri
gerektigi vurgulanmaktadir.

4. Medyanin standart pedagojik bir ara¢ seklinde kullanilmasi gerektigi vurgulanmaktadir.

5. Yaniltici ve dogru haber vermeyen medya igerigini tanimlamalarini gerektirmektedir.

6. Kurgusal icerikli medyanin yaniltici ve gercek orneklerini uygulamali olarak 6grencilere
gosterilmesini 6nermektedir.

7. Medyanin her hangi bir konuda (televizyon haberi, belgesel, gazete yazisi, reklam) haber
olusturdugu yontemlerin sinif ortaminda 6grencilere aktarilarak karsilastirma yapilmasi
gerektigini vurgulamaktadir.

8. Bir medyanin belirli bir olaya veya konuya degisik kultirler agisindan tarihsel etkileri
bulunduruyorsa tartisma ortaminda ¢ézim getirilmesini 6nermektedir.

9. Arastirmalarin yapilabilinmesi icin basili medya iceriginin alintilarindan, standart

problemler ve alistirma ornekleri i¢in coklu medya UGrunlerinin kullaniimasi konusunda,
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derslerde bilgisayar becerileri icin internet arastirmalarina tesvik edilmesi ile dgrencilerde
kullanim cesaretlerinin artirilmasi gerektigi vurgulanmaktadir.

10. Ogrencilerin, disiince ifadelerinde, diinya gorislerini, bilgi ve duygularini anlatma
asamalarinda farkli goruste tartismalara, elestirilere, medya mesajlarinin  kullaniimasi
konusunda, popiler makalelerden ©rnek sunabilmeleri igin 6gretmenler tarafindan
desteklenmesi gerekmektedir.

11. Ogretmenler medyayi degerlendirme araci olarak kullanmalari gerekmektedir.

12. Ogrencilerin kurum ve kuruluslarda, proje isbirligi yapabilmesi icin medya forumlarinin

Onerilmesi gerektigi vurgulanmaktadir.

Medya okuryazarligi egitimi, medyanin etkilerinden koruma amagh ortaya
atilmis uzun vadede bir egitim projesini kapsamaktadir. Buradan yola ¢ikilarak
medya okuryazarliginin yararlari ve ne olmadidiyla ilgili birtakim bilgiler yer
almaktadir. Bilginin yonetilmesi adina, sorumlu disuncelerin Uretilmesi, kiresel
medya kultirinun gicli araclarini kullanan kisilerin yetistirilmesi, 6grencilerin akilh
birer medya tiketicisi olabilmeleri agisindan medya okuryazarligi oldukca faydali bir
egitim olarak gorulmektedir. Dolayisiyla, egitimciler tarafindan sinif ortaminda
tanitilan dinya medyasi, “gercek yasamdaki” o6grenilen ile iliskilendirilerek,
ogrencilere medya kultiri konusunda zengin bir ortam olusturulmasi takdirinde,
ogrencilerde medya konusunda merak uyandirmaktadir.

2.13.1. Diinyada Medya Okuryazarhgi Uzerine Kurulmus Olan Bazi
Orgutlenmeler

Medya okuryazarligi c¢ahsmalarinin uygulandigi bircok (lkede, medya
okuryazarhgi calismalarini yiruten cesitli 6rglt ve bireylerin bir araya gelmesi, aglar
olusturmasi agisindan faydal sonuglara ulagilmasina neden olmustur. Ayrica bilgi ve
deneyimlerin aile, egitim ve diger sosyal ortamlarda duzenli bir bigimde
paylasilmasina olanak tanimistir. Diinya ¢apinda medya okuryazarhg ile ilgili ¢esitli
orgitlenmelerin bazilari asagida belirtilmektedir (Binark ve Gencel, 2007: 211- 214):

a. Association for Education in Media and Communication (MED):
Medya Egitimi ve iletisim Orgiitiniin hedefleri arasinda, iletisim ve medya alilmamasi

calismalarinin ve atdlye calismalarinin desteklenerek okullarda medya egitimi mifredatinin
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olusturulmasi; demokratik bilginin desteklenerek elestirel anlayisin gelistirilmesi agisindan

yurattlmesi gerekli gorilen arastirmalar yer almaktadir.

1996 yilinda kurulmus olan bu italyan kurulusun Uyeleri akademisyenler, medya

profesyonelleri, aileler ve genclik gruplarindaki egitimciler tarafindan olusmustur.

b. Association for Media Education in England (AME):

1991 yilinda ingiltere’de Medya Egitimi Orgiiti, medya egitiminin desteklenmesi ve
yayginlastiriimasi amaciyla kurulmustur. Dernek, ingiltere’deki medya egitimi ile ilgili ag
olusturma calismalarinin yapilmasi, bilgi degis tokusu icin olanaklarin yaratiimasi, medya
profesyonelleri ve egitimcileri arasindaki baglarin gigli  kilinmasi icin  calismalari

orgutlemektedir.

¢. Association for Media Literacy (AML):

1978 yilinda Kanada’nin Ontario kentinde kurulmus olan Kuzey Amerika’nin en bilyik Medya
Okuryazarhi§i Orgiitii olma 6zelligini tasimaktadir. AML 6grencileri tarafindan medyanin
anlam dretimi siirecini kapsayan elestirel anlayisin gelistirilme cercevesindeki medyanin isleyis

sekline, orgitlenisine ve anlamlarin insa edilisine odaklaniimistir.

d. Center for Media Literacy (CML):

1989 yilinda kurulmus olan Medya Okuryazarlik Merkezi, kar amaci gitmeyen kurulus cagdas
kulturd olusturan imge, ses ve sozciklerin anlasilmasina, yorumlanmasina, ¢éziimlenmesine,
degerlendirilmesine, elestirel yurttaslarin olusmasinda katkida bulunmayr amaglamaktadir.
Merkez, medya okuryazarhgini, atdlye ve egitim calismalariyla, sinagog ve ailelere yayma
amacini tasimaktadir. ABD’nin en biyik Uretici ve dagitici merkezi olan Conect adli haber
mektubu medya okuryazarligin yayginlasmasi igin katkida bulunmaktadir. Conect haber
mektubunun iceri@i, medya egilimleri, sorunlar, gériismeler, aile ve gocuk etkinlikleriyle ilgili

haber ve Uyelere iliskin bazi bélumleri igermektedir.

e. European Association for Audiovisual Media Education (EAAME):

Avrupa Birliginde Gorsel ve isitsel Medya Egitimi Orgiitii, 1989 yilinda Paris’te kurulmus olan
ve Brilksel’de halen 250 Uye ile hizmet veren bir kurulus olma 6zelligini bulundurmaktadir.
Kurulusun amaglari arasinda, imaj ve seslerin diline dair égretimin tesvik edilmesi, yerel ve
ulusal diizlemlerde gencleri, kamuyu, medya ¢alisanlarini ve otoritelerini bdyle bir egitimin
gerekliligine dair ikna etmesi, gorsel- isitsel medyaya dair elestirel yaklasimi tesvik etmesi,

toplanti ve konferanslarla uzmanlarin egitimlerinin organize edilmesi vs yer almaktadir.
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I11. BOLUM

TURKIYE’DE 2007- 2008 YILINDA iLKOGRETIM
IKINCI KADEME OGRENCILERINE SECMELI
OKUTULMAYA BASLAYAN MEDYA
OKURYAZARLIGI DERSINE YONELIK GENEL
BILGILER

Turkiye’de MEB ve RTUK tarafindan yedinci siniflarda secmeli olarak
okutulmasi amaciyla ele alinmis olan medya okuryazarli§i projesi, Ankara, Istanbul,
izmir, Erzurum ve Adana’da ki pilot ilkogretim okullarinda uygulamaya alinmistir.
Proje, 2006 yilinda imzalanan protokolle resmen hayata gecirilmistir. Medya
Okuryazarhgi Dersi Taslak Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu hazirlanmis,
2006- 2007 ogretim yilinda ilk pilot uygulama yapilmis, 2007 yilinda segmeli medya
okuryazarhgi dersi Milli Egitim Bakanli§i tarafindan ilkogretim okullari mifredatina
alinmis, 2007- 2008 oOgretim yilinda secmeli medya okuryazarligi dersi Turkiye
genelinde okutulmaya baslanmistir. Son 6lciimleme Ocak 2008’de yapilmis olup,
secmeli medya okuryazarh@i dersinin daha fazla okula ve 6grenciye ulastiriimasina
ybnelik daha fazla calismanin yapilmasi gerektigi kanisini  tasimaktadir

(http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/etkinlikler).

Turkiye’de medya okuryazarhgl projesi, medya karsisinda en hassas kitleyi
olusturan cocuklara, ilkdgretim okullarinda medya egitiminin saglanmasi icin
gelistirilmistir. Ders, ilkogretim ikinci kademe olan altinci, yedinci ve sekizinci
siniflarda, 2007- 2008 ve 2008- 2009 yillari arasinda uygulamaya alinmistir. Medya
okuryazarligi deri icerigi; iletisime Giris, Kitle iletisimi, Medya, Televizyon, Aile,
Cocuk ve Televizyon, Radyo, Gazete ve Dergi, internet konu basliklarini

kapsamaktadir.
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3.1. Turkiye’de Medya Okuryazarligi Egitiminin Amaci ve Gerekliligi

Baglantilari Amerika’ya kadar uzanan medya okuryazarhgi ilk zamanlarda
(1950) medya egitimi, okuryazarlik, medya merkezli televizyon egitimi vs degisik
konu basliklariyla ele ahinmistir. 1970 yillarina dogru 6zellikle Danimarka, Britanya
gibi Ulkelere yayilarak ilgi toplamistir. Okullarda medya egitiminin temel egitimde
yer alan ana derslerle (dil bilgisi, matematik, tarih, cografya vs) birlikte ele alinarak
degerlendirilmesi medya okuryazarliginin 6nemine ve tim dinyada yanki
uyandirmasina neden olmustur. Son yillarda (2000 sonrasi), Tlrkiye’de de deger
kazanmis olan medya okuryazarliginin toplum adina oldukca 6nemli bir gelisme

oldugu ifade edilmektedir.

“Medya tarafindan hazirlanmis herhangi bir mesaj ne kadar etkilidir, ne sekilde insanlari
yonlendirir, bunlara hep kaynak tarafindan bakiliyor. Bir takim etkiye ve mesaj
bombardimanina maruz kalan seyirciler ve izleyiciler var ve herhangi bir sorun oldugunda ilk
olarak medya sorumlu tutuluyor. Alici aya§indan pek fazla s6z edilmiyor. iginde
bulundugumuz cada uygun ¢ok medeni bir girisimdir medya okuryazarhgi. Cinkd alicinin

farkindaligin artmasi demektir.”

Turkiye’de belirli bolgelerdeki pilot ilkdgretim okullarinda segmeli olarak
uygulamaya alinan medya egitiminin dénustimi olan medya okuryazarhgi dersinde,
genel gecer yontemlerin disina ¢ikilarak ¢coklu degisik uygulamalara agirlik verilmesi
gerekmektedir. Dolayisiyla 6grencilerin medya konusunda olusturmus olduklari
yanlis fikirlerin hizli ve dodru bigimlenmesi agisindan, égretici sistem anlayisindan

cok, egiticilik yonlinde deger kazandirilmasi gerekmektedir.

Milli Egitim Bakanhginin ders stiresince sergileyecekleri tutum ve davranislar
acisindan ilkogretim ogretmenlerinde bulunmasi gereken bilgi, beceri ve tutum
ozelliklerini iceren genel yeterlilikler birtakim basliklarla belirtmistir. Bakanliga gore
ogretmenlerin niteliklerinden ve yapmasi beklenen davranislarindan bazilari su
sekilde ifade edilmektedir (Posta, Yasam, 03.02.2009):

1. Ogrencilerin fikir ve tretimlerine deger verir.
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insan haklarina uygun davranir.

Ogrencinin gecmisine ve sosyo-ekonomik durumuna gére 6n yargisiz davranir.
Ogrenciler sorulara farkli yanitlar verdiginde olumlu tepki gosterir.

Tark milli egitim sisteminin dayandi§i temel deger ve ilkeleri bilir.

Ogrencilerin kendilerini giiven icinde hissetmelerini saglayacak ortam olusturur.
Ogrencilerin sahip oldugu degerlere sayg gosterir.

Ailelerin yasadiklari sorunlara karsi duyarli davranir.

© 0o N o g~ N

Zorluklarla micadele eder.
10. Mesleki gelisimine yonelik yayinlar izler.
11. Ogrencilerin basarili olacagina inanir.

12. Sinif kurallarini 6grencilerle birlikte belirler.

Milli Egitim Bakanliginin egitim kurumlarinda nitelikli 6gretmen ve 6grenci
davranislari agisindan mesleki uygulama alaninda 6gretmenlerden duyarli olmalari
disinda gok yonli bakis agilari beklenmektedir. Gelisen teknolojik uygulamalar ve bu
uygulamalarin dogrudan ve dolayh olarak egitim sistemine yansimasi ile 6gretmen
ve 0grenci yaklasimlarinda da farkh ihtiyaclara neden olmustur. Son yillarda gelisen
ve yenilenen dijital teknolojiler, Avrupa’da yillar dnce bagslatiimis olan medya
egitiminin temelleri Uzerine egitim i¢i 6énemli proje girisimlerinde bulunulmustur.
2006 yillindan itibaren medya okuryazarhginin pilot okullara dahil edilmesiyle
egitim sisteminde yeni bir girisimin baslatilmasini saglamistir. Medyayi dogru
okuyan, yasadi§i cevreye duyarli, Ulkesinin sorunlarini bilen, medya mesajlarini akil
slizgecinden gegirebilen bilincli bir kitlenin olusturulmasi amaciyla Medya

Okuryazarligi Projesi hayata gecirilmistir.

Medya okuryazarligi projesi, ¢cocuklarin, medya kurumunun yapisini, isleyisini
ogrenmelerini, kurguyu gercekten ayirarak kurgulanmis icerigi bilincli bir sekilde
degerlendirebilmelerini ve medyay elestirel olarak izlemelerini, kisaca medya ile
ilgili dogru sorulari sorup dogru yanitlari bulabilmeleri konusunda gerekli donanimi
kazandirmaktir. Tirkiye’de medya okuryazarhgi projesi tasidigi anlam ve hizmet
ettigi amac dogrultusunda, yetiskinlerin yani sira 6zellikle cocuklarin yasaminda var
olan medya gercegi ile savunmasiz ve sinirsiz bir baglanti kurabilmektedir.

Yayginlasan medya cocuklarin karakter, distince ve davranis yapilarinda, aldiklari
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kararlarda oldukca etkili olmaktadir. Medya okuryazarhgi dersinin, mdifredat
programindaki zorunlu derslerden farkh olmadigi bu dersin mifredata secmeli olarak
eklenmesiyle ortaya cikmistir. Turkiye’de Milli Eg§itim Bakanliginin onayi ile
ilkogretim okullarina sunulan medya okuryazarhigi projesinin genel amaclari su alt

bashklarla sinirlandiriimistir (http://www.rtuk.org.tr):

1. Medya okuryazarligi dersi, 6@rencilerin, medyay!r ve medya driinlerini akil stizgecinden
gecirmenin ve bilingli bir izleyici olmanin énemini vurgulamaktadir.

2. Ogrenciler medya mesajlarinin kim tarafindan ve hangi amacla kurgulanarak kendilerine
ulastigini degerlendirebilecek konuma gelmeleri oldukca 6nem tasimaktadir.

3. Ogrenciler medya driinlerinin bilyiik bir dikkatle olusturulmus planli projeler oldugunun
bilincinde, mesajlarin ¢oziimlenmesi ve 6grencilerin daha dikkatli ve bilingli medya tiketicileri
olabilmeleri saglanmaktadir.

4. Ogrenciler medya icerikleri hakkinda sorgulama bilinci kazanmali, mesajlari olumlu ve
olumsuz olarak ayirt edebilmeli ve yargilari/ényargilari gerektiginde elestirel bir bakisla
degerlendirebilmelerini gerektirmektedir.

5. Medya kuruluslarinin ticari bir faaliyet yurittiiga ve bu isin 6ncelikle ekonomik kaygilarla
yapildiginin 6grenciler tarafindan anlasiimasi gerekmektedir.

6. Medyadan gelen mesajlari, 6grencilerin, kendi aralarinda ve mimkin oldugu kadar da
aileleri ile tartisabilmeleri ve kendileri icin ne anlam ifade ettigini konusabilmeleri ve
paylasabilmeleri agisinda 6nem tasimaktadir.

7. Ses ve goruntu efektlerinin, cok boyutlu gorintilerin, miizigin ve kamera hareketlerinin
medyanin insanlar tzerinde olusturdugu etkiyi artirmak igin kullanildi§ini, gercegin disindaki
birgok goriintlye de yer verildigi konusunda, égrenciler bilinglendirilmeleri ge rekmektedir.

8. Cocuklar, basit anlatimiyla; bir televizyon programinin, radyo programinin, gazete

sayfasinin hazirlanma asamalari hakkinda bilgi sahibi olabilmeleri gerekmektedir.

Bu dogrultuda, medya okuryazari olan o6grenciler, izlenileni, gorileni,
dinleneni ve okunan iletileri elestirel bakis acisi ile degerlendirebilme olanadina

sahip olacaktir.

Medya okuryazarliginin egitimi iki temel noktadan hareket etmektedir: ilk
olarak, medyadaki icerige erisebilmek icgin teknolojiyi kullanabilme becerisi,
akabinde erisilen icerigin anlasiimasi ve de sinirlandirilmadan degerlendirilebilme

yetenegdini isaret etmektedir. Bu amagtan hareketle, diinyadaki bircok tlkede medya
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egitimi ya da medya okuryazarh@i dersleri, cesitli seviyelerdeki okullarda genel ders
programi icinde yer almaktadir. Bu dersler, ya dogrudan miifredata yerlestirilerek
(ingiltere, Fransa, ABD vb.) ya da miifredatta ilgili dersler icinde (sanat, dil bilgisi,
edebiyat, vatandaslik vb.) yer almaktadir (Kanada). Dolayisiyla dersler agirlikli
olarak uygulamaya donik, ogrencilerin elestirel, katithmci ve yaratict yonlerini
gelistirici bir sekilde planlanmaktadir. Uzmanlarin ve egitimcilerin, kitle iletisim
araclarinin cocuklar Gzerinde olumsuz etkiler yarattigina iliskin gorusleri, okullarda
siddet olaylarin artmasi karsiliginda televizyon iletilerini ve internet oyunlarini neden
olarak gosterilmektedir. Bu konunun irdelenmesi ve ¢dziime ulasmasi, Radyo ve

Televizyon Ust Kurulu tarafindan giindeme alinmistir.

2004 yilinda Devlet Bakanhgi blnyesinde kurulan, kamu kurumlarinin, sivil
toplum orgiitlerinin ve tiniversitelerinin temsil edildigi Siddeti Onleme Platformunda,
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ilk kez ilkogretim okullarinda medya okuryazarhg
derslerinin okutulmasini 6nermistir. Ust Kurulun bu 6nerisinin kabul gérmis olmasi
Medya Alt Komisyonu raporu ile birlikte eylem planina alinmistir. Ayni yil Ust
Kurul tarafindan Milli Egitim Bakanhgina yazi yazilarak, okullarda medya

okuryazarhgi dersleri verilmesinin énemine dikkat cekilmistir.

2005 yilinda Marmara Universitesi iletisim Fakiiltesi tarafindan Tiirkiye’de ilk
kez duzenlenen Uluslararasi Medya Okuryazarhdi Konferansinda Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu medya okuryazarliginin neden gerekli olduguna iliskin resmi

bir bildiri sunmustur (http://www.medyaokuryazarligi.org).

2004-2006 yillar arasinda farkl dlkelerin hazirlamis oldugu program ve
calismalarin neticeleri arastirilip, incelenmistir. 2006 yilinda Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu tarafindan gerceklestirilen ilkogretim Cagdindaki Cocuklarin Televizyon
izleme Aligkanliklari Kamuoyu Arastirmasi, 6grencilerin giinde 3 saate yakin
televizyon izlediklerini gostermistir. Ayni arastirma o6grencilerin internet kullanma
ve radyo dinleme aliskanliklari hakkinda da 6nemli bulgular ortaya koymus ve

medya okuryazarhgi dersinin ne kadar gerekli oldugu acikca ortaya koymustur
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(RTUK, 2006). Yapilan arastirmalar Turkiye’de ¢ocuklarin kiiglik yaslardan itibaren

televizyon izleme konusunda oldukga 6zgur olduklarini ortaya koymaktadir.

24 Kasim 2006 tarihinde Ankara’da dizenlenmis olan Uluslararasi Medya
Okuryazarhigi Panelinde, akademisyenler ve dis Ulkelerde gorev yapan yetkililerin
goris ve deneyimleri paylasiimistir. Gergeklesen bu panelde, medya okuryazarhginin
gerekliliginin vurgulanmasi amagcli, Radyo Televizyon Ust Kurulunun temsil
edildigi, Ust Kurul yoneticilerinin katilmis oldugu kamuoyuna acik toplantilar ile

medya okuryazarhgr kavrami tanitiimistir.

Yapilan girisimlerin  sonucunda, medya okuryazarlhi§i calismalarinin
yiritilebilmesi agisindan, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Uzmanlari, Ankara,
Gazi ve Selcuk Universitesi akademisyenlerinin Katilimiyla bir komisyon
olusturulmustur. Bu komisyon calismalarinda, ozellikle ABD ve Avrupa’daki
ornekler incelenmis, konuya iliskin yurtici ve yurtdisi kaynakl makaleler ve diger

calismalar detayl bir bicimde degerlendirilmistir.

Ust Kurul tarafindan medya okuryazarhgina iliskin calismalarda hazirlanan
tim dokimanlar konuyla ilgili faaliyetlerin basariyla yiritilmesi icin; Milli Egitim
Bakanligi Talim ve Terbiye Kuruluna génderilmis ve Talim ve Terbiye Kurulu ile
Ust Kurul arasinda ishirligi ve koordinasyon icerisinde gerceklestirilecek

calismalarda gerekli destegin saglanacagi hususu dile getirilmistir.

3.2. MEB Onayli ve RTUK is Biriligi ile Gergeklestirilmis Olan Medya
Okuryazarhgi Projesi

Cocuklar televizyon karsisinda etkiye en acik ve en hassas grubu
olusturmaktadir. Kitle iletisim ve cocuklar arasinda gelisen en 6nemli durumlardan
biri, televizyon iletilerinin gergek olarak algilanmalari, gercek yasamda karsiligini
aramaya calismalari ve ekranda gordiklerinin birer kurgu oldugunu ayirt
edememelerinden kaynaklanmaktadir. Medyanin olaylari ve olgulari, nasil ve neden

belli yonleriyle vyansittigi  konusu ¢ocuklara detayl olarak agiklanmasi
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gerekmektedir. Cocuklar, ana okul ve ilkokuldan itibaren birer elestirel medya
izleyicisi olarak yetistirilmelidir. Medyada yer alan gercek ve kurgu arasindaki fark,
bireylere ne kadar erken yasta ogretilirse, medyanin bireyler zerindeki olumsuz
etkilerine de o kadar erken midahale edilmesi mumkin olacaktir. Medya
okuryazarhg dersinde gosterilen eglenceli videolar ve yaraticilik gelistiren oyunlar,
stibjektif bilgilerden dikkatlice secilmis ve kurgulanmis olan medyanin yeniden bir
Uretimi olusturdugu 6grencilere aktarilmasi gereken dnemli bilgilerden bir tanesini
olusturmaktadir. Medya okuryazarligi derslerinde, 6zellikle reklam metinlerinde ve
filmlerde kullanilan sozlerin, miizigin ve gorintulerin, bireylerde tiketim ihtiyacini

cogaltarak olusturduguna dair vurgu yapilmasi gerekmektedir.

Medya okuryazarligi egitiminin 6grenciler tUzerinde etkili olabilmesi icin, dersi
aktaracak olan oOgretmenin konuyla ilgili detayli bilgi birikimine sahip olmasi
gerekmektedir. Ogrenciler, ders araciliiyla edinmis oldugu bilgileri okul disi
etkinliklerinden biri olan televizyon izleme aliskanligi (zerine uyarlamasi
gerekmektedir. Bunun igin dersi alan 6grencilerin yani sira ailelerin de bu konu
Uzerinde bilgilendirilmesi oldukga 6nem tasimaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda,
ailelerin medya okuryazarlik ile ilgili bilgilerden faydalanmalari, ¢ocuklari olumlu

yonde etkileyerek, derslere dolayl acidan katkida bulunulmasina yardimci olacaktir.

Atalay’in yapmis oldugu aciklamalara gore, medya okuryazarligi dersi,
cocuklara ve genglere “gercek ve kurgu” arasindaki farkin anlatilmasini ayni
zamanda “rehberlik edilmesi” amacini tagimaktadir. Ogrencilerin, televizyon
karsisinda harcamis oldugu zamanin okullarda harcanan zamandan ¢ok daha fazla
oldugunu ve RTUK tarafindan bes pilot ilde baslatilmasi hedeflenen uygulamanin,
tilke geneline yayilmasi gerektigi MEB tarafindan 6nemle vurgulanmaktadir (RTUK,
2006).

Medyada okuryazarh@i dersi, ilk olarak Milli Egitim Bakanhgi tarafindan
bildirilen Adana-Seyhan Dumlupinar ilkogretim Okulu, Ankara-Cankaya Ahmet
Vefik Pasa ilkogretim Okulu, Erzurum-Merkez Barbaros Hayrettin Pasa ilkgretim

Okulu, istanbul-Bakirkdy Sehit Pilot Muzaffer Ersénmez ilkdgretim Okulu ile izmir-
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Karstyaka 80. Yil Metas ilkogretim Okulu'u secilmistir. Secilmis olan bu okullarda,
2007- 2008 dgretim yilindan itibaren yayginlastirilarak tim ilkégretim okullarinin 6.

7.ve 8. siniflarda segmeli ders olarak okutulmaya baslanmistir

Bu calisma neticesinde, Medya Okuryazarli§i Dersi Taslak Ogretim Programi
ve Ogretmen Kilavuzu, Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi ile Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu uzmanlari ve lletisim Bilimleri Akademisyenlerinden olusan bir
komisyon tarafindan hazirlanmistir. Bu stre¢ dogrultusunda, Turkiye genelinde, bes
ildeki Pilot ilkogretim Okullarinda secmeli olarak egitime alinmis olan medya
okuryazarh@i dersi, sosyal bilgiler 6gretmenleri tarafindan verilmesi uygun
gorulmustir. RTUK, 81 ilden gelen 105 sosyal bilgiler 6gretmenine 26- 28 Haziran
2007 tarihlerinde medya okuryazarligi konusunda egitim vermistir. izleyicinin
etkinlestirilmesine ve bilinglendirilmesine yonelik olarak ilkogretim okullarinda
medya okuryazarhgi derslerinin verilmesi amaciyla Milli Egitim Bakanlgi ile Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu arasinda yapilan isbirligi protokolii kapsaminda, medya
okuryazarhgi dersi verecek 6gretmenlerin egitimine yonelik ilk seminer 7 Eylil 2006
tarihinde Ankara’da baglatilmistir. Seminere, Ankara, istanbul, izmir, Adana ve
Erzurum illerinde belirlenen 5 pilot ilkdgretim okulundan 30 sosyal bilgiler
ogretmeni Kkatilmistir.  Dort gunlik egitim programi kapsaminda Medya-Kiltir-
Siyaset, iletisimin Temel Kavramlari ve Kurumlari, Kitle iletisimi ve Kitle iletisim
Araclari, Medya Ekonomisi, Kitle iletisim Teorileri, iletisim Sosyolojisi gibi

konularinda égretmenlere bilgi aktarimi yaptimistir (http://www.rtuk.org.tr, 2006).

Bu tarihlerde dizenlenmis olan seminerde, egitim alan bazi dgretmenlerin
kendi illerinde egitim alamayan diger 6gretmenleri egitmesi amaglanmistir. Ancak
oldukca yasamsal bir konu olan medya okuryazarhgi dersinin yalnizca birkag gtinlik
hizlandirilmis  bir egitim ile konu uzmani olmayan &6gretmenlerce aktariimasi
sonucunda elde edilecek olan verimin bilirkisiler tarafindan go6zle mlenmesi
gerekmektedir. Dort glnluk bir egitim sirecinden ¢ikan 6gretmenlerin, egitimi
almamis olan diger dgretmenleri medya okuryazarli§i dersi ile ilgili bilgilendirme

gorevini Ustlenmis olmalari, medya okuryazarligi hedef ve amaglari agisindan ne
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derece uygun olabilecegi sonucu oldukca ©nem tasimaktadir. Bu dogrultuda

arastirma kapsaminda var olan uygulama incelenmektedir (RTUK, 2008).

3.2.1.1Ik6gretim Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi ve
Yapisi
Medya okuryazarhgi, cesitli bicimlerdeki (televizyon, video, sinema, internet

ve reklamlar gibi) medya iletilerine erisim, onlari ¢ézimleme, elestirel olarak
degerlendirme ve Uretimlerini kapsamaktadir. Mevcut iletisim arastirmalari, medya
kurulusunun orgutsel yapisini, iletilerle kurulan anlam diinyasini ve bunlari tliketen
bireylerin algilama sureclerini incelemektedir. Dolayisiyla, egitim iletisim sireci ile
yapilabilen ve iletisimi dngdren kaginilmaz kosullardan birini teskil etmektedir.
Enformasyonun kullanimi ve dagilimini tstlenmis olan egitim sistemi birey giiciine

ve davranis yapisina ihtiya¢ duymaktadir.

Ogrencilerin ve egitim sisteminin yenilenmesi ve kalkinmasi adina kalkinma
planlarina ve cesitli dizenlemelere duyulan ihtiya¢ diinyadaki gelismelere paralel
olarak Ogretim programlarinda yeni yaklasimlara olanak tanimistir. Egitim ve
ogretimde oldukca yeni dizenlemelerden biri olan Medya Okuryazarhdi Dersi
Ogretim Programi enformasyon ve bireyin deneyimlerini ele alarak 6grenci ve
ogretmen etkiliklerini, yaklagsimlarini dikkate alinarak hazirlanmistir. Bu anlayis
dogrultusunda Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi, MEB ve RTUK
tarafindan hazirlanmis olan Kilavuzda asagidaki aciklamalar dogrultusunda yol
alinmistir (MEB ve RTUK, 2007:6- 9):

1. Bilgi, beceri ve deQerlerin gelismesini saglayarak ©&grenmenin gerceklesmesini
Onemsemektedir.

2. Ogrencilerin  goézlem yapabilmesine ve cevresine vyapicl, elestirel yaklasmasini
Ozendirmektedir.

3. Ogrencilerin fiziksel ve ruhsal agidan saglikli ve mutlu bireyler olmasini amaglamaktadir.

4. Ogrencilerin ruhsal, sosyal, kiiltirel yonlerinin gelismesini hedeflemektedir.

5. Ogrenme siirecinde deneyim ve gevreyle etkilesim kurulmasina olanak tanimaktadir.

6. Coklu zeka kuramini, 6grenme ve Ogretme ydntem wve tekniklerinin cesitliliginden
faydalanmayi amaglamaktadir.

7. Ogrenme ve 6gretim stireglerinin akisi icinde degerlendirmeye olanak tanimaktadir.
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Pilot ilkdgretim okullarinda 6gretmen ve 6grenci odakli hazirlanmis olan
IIkogretim Medya Okuryazarhgi Dersi Ogretim Programi Kilavuzunun, olusturmaci
yaklasimlarla hazirlanmasi hedeflenmistir. Konulan bu yaklasima gore, dgrenciler
cevrelerinde ve egitim kurumlarinda gozlemlemis olduklar bilgileri, medya egitimi
gorerek verileri iliskilendiren, beceri kazanmis ve degerlendirebilen bireyler olmalar

hedeflenmistir. Programin genel amagclari arasinda sunlar yer almaktadir:

1. Medyay: farkli agilardan okuyarak yasadigi cevreye duyarli, lkesinin problemlerini
bilen, medyada gorduklerini aklin stizgecinden gegirecek biling kazanir.

2. Televizyon, video, sinema, reklamlar, yazili basin, internet vb. ortamlard aki mesajlara
ulasarak bunlari ¢éziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi elde eder.

3. Yaazlli, gorsel, isitsel medyaya yonelik elestirel bakis acisi kazanir.

4. Mesajlarin olusturulmasina ve analizine dénik olarak cevap bulmaktan-soru sorma
stirecine dogru bir degisimi gindeme getirir.

5. Bilingli bir medya okuryazari olur.

6. Toplumsal yasama daha aktif ve yapici sekilde katilir.

7. Kamu ve 6zel yayinciligin daha olumlu noktalara tasinmasi noktasinda duyarlilik

olusturulmasina katki saglamaktadir.

Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi, ilkogretim diizeyinde diger
derslerle birlikte verilen 8 becerinin kazandirilmasi yani sira, kendine 6zgi iki

becerinin de kazandirilmasi amaglanmaktadir:

Gozlem becerisi
Arastirma becerisi
Elestirel distinme becerisi
Yaratici diisinme becerisi
iletisim becerisi

Problem ¢6zme becerisi

Bilgi teknolojilerini kullanma becerisi

© N o a0k~ wDdh -

Girisimcilik becerisi

MEB tarafindan hazirlanmis olan bu program ile égrencilere kazandirilmak

istenen deQerler altta su sekilde verilmistir:
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1. Ozel yasamin gizliligine saygi
2. Estetik duyarlilik

3. Durustlik

4. Sorumluluk

5. Etik kurallara baghlik

6. Farkhliklara saygi duyma

7. Kiltirel mirasi yasatmaya duyarlihk
8. Aile igi iletisime 6nem verme
9. Bilingli tiiketim

10. Toplumsal hayata aktif katilim
11. Bilimsellik

12. Esitlik

13. Yardimlasma
14. Dayanisma
15. Paylasma

Programda yer alan kazanimlar, egitim sirecinin sonunda 0Ogrencilerin
edinecekleri bilgi, deger ve becerileri kapsamaktadir. Kazanimlar, programda
ogrencilerin  gelisim dizeyine ve Unitelerin 6zelligine go6re verilmis olup

kazanimlarin yaziliminda bir mantik batunligi gozetilmistir.

Programda verilen etkinlikler birer oneri ve ornek niteligindedir. Ogretmenler,
verilen etkinlikleri aynen kullanabilir, ekleme veya c¢ikarmalar yapabilmektedir.
Ogretmenin initeye gore islenen konulara bagl kalarak, ogrencilerin ilgi ve
ihtiyaclarina gore farkli uygulamalara gidilmesinde herhangi bir sinirlamaya
gidilmemistir. Ayni zamanda 6gretmen odakli olmayan bir ders anlayisi iginde,
ogrencilerin karsilikli yorum ve tartismalarda bulunmalari medya okuryazarligi ders
etkinliginin énemli gerekgelerinden biri olarak degerlendirilmektedir. Dersin 6grenci
merkezli islenmesi, &grencinin etkin bir rol alabilmesi agisindan tasarlanmaya

calistlan bir egitim projesini hedeflemektedir.
Programin “Aciklamalar” béliminde d6dretmene herhangi bir kazanimla ilgili

aciklayict ve uyarict vurguda bulunulmasi, énemli gorilen noktalarin belirtmesi
amactyla bir takim semboller kullanilmaktadir. ilkégretim Medya Okuryazarligi
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Dersi Ogretim Programi Unite Sureleri Ek 3’te verilmistir. Toplam 7 tniteden olusan
medya okuryazarli§i dersin Uniteleri ve islenecek olan konular su sekilde
belirtilmistir (RTUK, 2008):

1. “iletisime Giris” tnitesinde, iletisim, iletisimin stireci, dgeleri ve iletisim tiirlerine deginen
ders iceriklerine yer verilmektedir.

2. “Kitle iletisimi” Unitesinde, kitle iletisimi, kitle iletisim araglari, iletisim ve kitle iletisim
arasindaki iliski konularina yer verilmistir.

3. “Medya” konulu lnitede, medya, medyanin baslica islevleri, medyanin ekonomik boyutu,
medya ve etik, medya okuryazarligi kavrami, amaci ve 6nemi vurgulanmaya cahisiimistir.

4. “Televizyon” konulu Unite bashginda, etkili bir kitle iletisim araci olarak televizyon,
Turkiye’de televizyon yayinciligi ve agirhikli olarak televizyon program tirlerine dair konular
bulunmaktadir.

5. "Aile, Cocuk ve Televizyon” unitesinde, televizyon izleme aliskanliklari, televizyonun
olumsuz etkileri, televizyon program analizleri, uyarici simgeler ve bu simgelerin izleyici
tarafindan program seciminde dikkate alinmasi konu edilmistir (akilli isaretler).

6. “Radyo” adli initede, bir Kitle iletisim araci olarak radyo, radyonun olumsuz etkileri, radyo
program tirleri, radyo program analizlerine dikkati ¢ekilmeye ¢alisiimistir.

7. “Gazete ve Dergi” konulu Unite bashigi altinda, gazete ile ilgili te mel kavramlar, gazetede
haber ve fotografin 6nemi ve karsilastirilmasi, gazete hazirlama uygulamasi, dergi turleri ve
islevleri yer almaktadir.

8. “internet” sanal dinya Unitesinde, internetin dzellikleri ve islevleri, internet kullaniminda

dikkat edilmesi gereken hususlara ye verilmistir.

Medya okuryazarli§i programinda yer alan “iletisime giris” (nitesinde,
iletisimin temel 06gelerinin kullanilmasi ile cesitli canlandirmalarin yapilmasi
Onerilmektedir. Bu Unitede verilmesi amaclanan temel beceriler arasinda, problem
cozmeye, girisimcilige, dilin  dogru ve etkili kullanimina  deginilmesi
amagclanmaktadir (MEB ve RUTUK, 2007: 32).

“Kitle iletisim” konulu Unitede, Kitle iletisim araclari ile ilgili cesitli resimler
gosterilerek ogrencilerle bu resimler (izerinde konusulmasi ayrica gesitli iletisim ve
kitle iletisim tdrleriyle ilgili 6rnekler iceren calisma kagitlari dagitilarak Gzerinde
konusularak etkinligin saglanmasi amaclanmaktadir. Bu Unitede 0Ogrencilere

kazandirilmasi amacglanan temel beceriler arasinda, gozlem, iletisim, problem ¢6zme,
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girisimcilik, Turkceyi dogru, guzel ve etkili kullanim becerileri yer almaktadir (MEB
ve RUTUK, 2007: 33).

“Medya” konulu Unitede, 6grencilere medya ve medyadaki reklamlarla ilgili
gozlem ve arastirma yapmalarini ve bu ¢alismalari sinif ortaminda sunarak etkinligi
tamamlamalari amaglanmaktadir. Bu Unitede, gozlem, arastirma, yaratici distiinme,
sosyal ve kulturel katilim, elestirel dustinme, iletisim, bilgi teknolojilerini kullanma,
Turkceyi dogru, guzel ve etkili kullanma verilecek olan beceriler arasinda yer
almaktadir. Medya ve kdltir iliskisinde, 6grencilere 6gretmen tarafindan, medyanin
kaltirel yasam (Gzerindeki olumlu ve olumsuz etkilerinin glncel orneklerle
anlatiimasi beklenmektedir (MEB ve RUTUK, 2007: 34).

“Televizyon” konulu Unitede, dgrencilere cesitli resim ve sorular araciligiyla
televizyonun diger kitle iletisim araclarina gore Ustln yonleri tzerinde tartisma, sinif
gruplara ayrilarak kamu yayinciligi ve 6zel yayincilik ile ilgili olarak dgretmenlere
arastirma yaptirilmasi onerilmektedir. Bu (nitede gozlem, arastirma, farkhliklara
saygl duyma, dayanisma, paylasim, elestirel distinme, yaraticilik, girisimcilik ve
Turkge’ yi dogru ve etkili kullanma, verilecek olan beceriler arasinda yer almaktadir
(MEB ve RUTUK, 2007: 35).

“Aile, cocuk ve televizyon” konulu tnitede 6grenciler, her biri ders saatinde
gerceklestirilmek tzere 15 dakikalik bir ¢izgi film, sinema filmi ya da bir haber
programinin sinifta incelenmesi dnerilmektedir. Anket sonuclarinin sinifta 6grenciler
ile birlikte incelenmesi, verilecek kazanimlar arasinda yer almaktadir. Ogrencilere
ayrica okul disinda bir reklam kusagi izlemeleri saglanarak, verilen gozlem formu
Uzerindeki sorulari cevaplamalari ve sinifta degerlendirmede bulunmalari
beklenmektedir. Bu unitede, televizyon izleme aliskanhiklarinin aile igi iletisime
etkisi ile kisilerin fiziksel ve ruhsal sagliklari agisindan etkileri (izerinde durulmasi
onemli bulunmaktadir. Verilecek olan kazanimin etkinligi sirasinda gerceklik ve
kurgu baglaminda, kimin, kime, neyi, hangi kosullarda ve hangi etkiyle soyledigi
ornek programlar (zerinde uygulamali olarak, gorunti ve dil agisindan
cOziimlenmeleri yer almaktadir (MEB ve RUTUK, 2007: 36).
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“Radyo” konulu Unitede 6grencilere, radyonun islevleri ve ézellikleri ile ilgili
cesitli sorularin sorulmasi etkinlik érnekleri arasinda yer almaktadir. Bu Unitede
ogrencilerin Tark dilinin yanhs kullanimi, hem mizik programlarinda hem de diger
programlarda ornekler ile islenmeli, radyonun muzik kaltiri Gzerindeki etkileri
hakkinda durmalari ikinci kazanim icinde yer almaktadir (MEB ve RUTUK, 2007:
37).

“Gazete ve dergi” konulu Unitede 6grencilere bulmaca verilerek, ¢cikan gazete
ile ilgili temel kavramlar gazetede gosterilerek, haber ve fotograflarin verilis sekli ve
nedenleri ile birlikte 6rneklendirilmesi birinci ve ikinci kazanim icinde yer
almaktadir. Bu Unitede; etik kurallara baglihk, estetik, duyarlilik, 6zel yasamin
gizliligine saygi, farkliliklara saygli duyma, sorumluluk, kiltir mirasini yasatmaya
duyarhhk gibi temel degerler yer almaktadir. Manset, stirmanset, spot, mizanpaj,
haber, fotograf, tiraj ve kiinye kavramlari Uzerinde durulmasi birinci kazanim icinde
yer almaktadir. Gazetelerin yayin politikalari ile ekonomik beklentilerinin haber ve
fotografi nasil etkiledigi konusuna ikinci kazanimda deginilmesi gerekmektedir
(MEB ve RUTUK, 2007: 38).

“Internet” konulu Unitede, 6grencilere internetin dogusu, diinii ve bugiini
uzerine yoneltilecek cesitli sorular ile bilgisayar laboratuarlarinda internet tzerinde
arama motoru kullanma, haber okuma, e-posta alma ve gonderme etkinlikleri birinci
ve ikinci kazanim icinde yer almaktadir. Bu Unitede internetin dncelikli olarak bilgi
ve habere ulastirmis bir haberlesme araci oldugunun hatirlatilmasi gerekmektedir.
Ogrencilerin 6dev hazirlarken tamamen 6dev sitelerine yonelmemeleri gerektiginin
Ozellikle belirtilmesi gerekmektedir. Ayrica 6gretmen tarafindan internet ortaminda
oynanan siddet vb. zararl icerik tasiyan oyunlarin bireysel ve toplumsal sakincalar
konusuna vurgu yapilmasi gerektigi Gglincti kazanim icinde yer almaktadir (MEB ve
RUTUK, 2007: 39).

GoOzlem, 6z de@erlendirme formlari Unite igerigine uygun olan ve yapilan
uyguluma ile ilgili sorulardan ve o6grenci yanitlarindan olusmaktadir. Ogrenciler

sinifta islenen Unitenin konusuna uygun olarak gézlem formlarini kullanarak, sinif
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ortaminda fikirlerini paylasmaktadir. Kilavuzda yer alan 6l¢me ve degerlendirme

formlari 6rnekleri Ek 4’te yer almaktadir.

Yukaridaki tniteler dogrultusundan hazirlanmis olan Ogretim Programi ve
Kilavuzu medya okuryazarhgi dersini verecek olan ogretmenleri bilgilendirme
amacli oldugu vurgulanmaktadir. Kitle iletisim araglari, medya, iletisim surecleri ve
medya okuryazarligi konusunda belli bash bilgilerlere yer verilmektedir. Toplumsal
ve gunlik yasam aliskanli§i olarak degerlendirilmesi gereken medya egitimi,
kilavuzda aktarilan genel bilgilere gore sinif icinde 6gretime yonelik ders agirhkh
verilmesi gerekli bir uygulama seklinde degerlendirilebilmektedir. Medya
okuryazarhgi uygulamasi tarih, cografya, edebiyat ve diger ders konulari gibi sabit
icerikleri olamayacak kadar stirekli yenilenen ve okuryazarlik gerektirecek bir yasam
sekli olarak algilanarak biling dizeyinde toplumu sosyal, psikolojik ve kdltirel
olarak olumlu yonde etkilemesi beklenmektedir. Dolayisiyla medya okuryazarhg
egitimi glncel ve klasik uygulamalarla harmanlanmis bilgi aktarimi seklinde,
degisikligi guncellemeyen sinirh bir girisim olarak degerlendirilebilmesi mumkin
olacaktir. Ogretmen merkezli hazirlanmis olan kilavuz, derste égrenciler iizerinde
istege bagl ek uygulamalara olanak taniyarak degerlendirme amacl bir yontem
olarak kullanilmaktadir. Basliklar altinda aktarilmis olan bazi amag¢, degerlendirme
ve Olctler, ders disi faaliyetlere esnek katilimi saglayabilecek bir asamada olmayisi,

dersin belirlenmis bilgi kurallari iginde 6gretici nitelikte kalmasina neden olacaktir.

3.2.2. Medya Okuryazarli§i Ders Programi Uygulamast ile ilgili
Aciklamalar
Secmeli Medya Okuryazarhi§i Dersi Ogretim Programi ilkogretim okullarinin

6, 7 ve 8. siniflarda haftada bir ders saati (izerinden toplam 36 saatlik bir siire
ongorulerek hazirlanmistir. Medya okuryazarli§i egitimini, egitim ve 6gretiminde,
icerik ve egitim agisindan incelenmistir. icerik ve egitim acisindan 6nemsenen ve
uygulamaya alinan dersin diger derslerle, 6gretmen ve dgrencilerle iliskilendirilmesi
acisindan gerekli olan bilgiler Kilavuzda asagidaki sekilde yer almaktadir (MEB ve
RUTUK, 2007: 23- 14):

112



icerik Agisindan

1. Ogrenciler, medyay! ve medya riinlerini bilingli bir sekilde mi yoksa izerinde gok
distinmeden salt aliskanhk olarak mi kullandiklarini sorgulamahdirlar.

2. Ogrenciler medyanin sunduklarinin kendilerine olan getirisini degerlendirebilecek ve bunun
sonucunda yararli oldugunu distindikleri kaynaklari tercih edebilecek diizeye gelmelidirler.

3. Ogrenciler, medyanin sundudu bazi Griinlerin, biyik bir ¢aba ve siirecin sonucu ortaya
¢tkmis yapimlar oldugunun ayrimina varmahdirlar. Ornedin, sinema filmlerinin izleyici
tzerindeki etkisinin o filmi yapan sinemacilarin ge¢misten de faydalandiklari teknik ve teorik
bir birikimin sonucu oldudunu anlamalidirlar. Ayni sekilde bir reklamcinin da hedefledigi
kitleyi nasil etkileyebilecegine iliskin ¢aba sarf ederek bir Griinii sundugunu bilmelidirler. Bu
nedenle dgrencilerin, kendilerine sunulan Griindi alirken o Uriiniin arka planinda yatan etkenleri
okuyabilecek ve ¢oziimleyebilecek bir bilince erismeleri saglanmahdir.

4. Medya, bazi yargi ve 6n yargilarini aliciya bilingli bazilarini da bilingsizce verir. Mesajlar
olumlu ya da olumsuz belli bir hedef kitleyi etkilemek iizere sunulur. Ogrenciler mesajlarin
olumlu ya da olumsuz oldugunu ayirt edebilmeli, bunlarin, bilingli ya da bilingsiz sunulup
sunulmadigini ve 6n yargili olup olmadiklarini da sorgulayabilmelidir.

5. Medyanin ticari bir yapiya sahip oldugunun ve etkinliklerinin, dncelikle ekonomik kaygilar
tasinarak yapildiginin égrenciler tarafindan anlagiimasi saglanmalidir.

6. Ogrencilerin medyadan aldiklari mesajlari hem kendi aralarinda hem de aileleriyle
tartisarak kendileri icin ne anlam ifade ettiklerini konusabilmeleri ve paylasabilmeleri
saglanmalidir.

7. Reklamlarin insanlari bilingsiz tiiketime &zendirmek gibi bir islev de UGstlendidinin
ogrenciler tarafindan anlasilmasi tGizerinde 6nemle durulmalidir.

8. Medyanin ses ve gorintl efektlerini, ¢ok boyutlu gorintileri, mizigi ve kamera
hareketlerini insanlar Gzerinde olusturmak istedikleri etkiyi artirmak igin kullandigini ve
gerceklik disi  bircok  kurgulanmis  goruntliyl de ayni amaca yonelik olarak
verdigini/verebilecegini 6grencilerin kavramasi saglanmalidir.

9. Ogrenciler, bir televizyon ve radyo programinin analiz edilmesi ve bir gazete sayfasinin
hazirlanma asamalari konusunda basit drneklerle de olsa bilgi sahibi edilmelidir.

10. Ogretmen, Medya Okuryazarli§i dersinin Gnitelerini islerken yeri geldigince okulun
bulundugu yerlesim birimine en yakin yerel TV ve radyo istasyonuna ya da yerel bir gazeteye
diizenlenecek inceleme gezileri yapilmasina énem vermelidir. Okul yonetimi de bu konuda

ogretmene kolaylik saglamalidir. Gezilerin her asamasi planlanmali, &grenciler icgin ¢alisma

kagitlari hazirlanmali ve de@erlendirilmelidir.
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Egitimsel Acidan

1. Ogretmen, okulun bulundugu cevreye gore Program’daki etkinlik érneklerini segcmeli ya da
kendisi etkinlik hazirlamahdir. Etkinlikler tasarlanirken ydrenin, okulun 6zelliklerinin yani13
sira dersin genel amaglari, Unitelerdeki kazanimlar, farkli zeka tirlerine ve farkh 6grenme
stilleri sahip 6grencilerin ilgi ve ihtiyaclari da g6z éniine alinmalidir.

2. Ogretmen bilgi sunmak yerine égrencilerin gézlem ve arastirma yapmalarina, bulgulari
arasinda anlam kurmalarina yardimci olmahdir.

3. Medya Okuryazarhgi dersi niteleri Sosyal Bilgiler dersi ile iliskilendirilerek islenmelidir.
4. Uniteler islenirken sekiz ortak temel becerinin yani sira, égrencilerin gézlem ve sosyal ve
kiiltlrel katilim gibi bu derse 6zgi becerileri kazanmalari Gzerinde énemle durulmalidir.

5. Programdaki degerler, niteye konu olan medya okuryazarli§i konulari etrafinda ortaya
¢ikan

uygulamalardan hareketle verilmelidir.

6. Ogretmen; fotograf, film, CD-ROM, benzesim (simiilasyon) programlarini, coklu ortam
(multimedya) araglarini, telekominikasyon hizmetlerini (internet gibi) dersin bir pargasi

olarak kabul etmeli ve imkanlar 6l¢lisinde uygulamali; gezi diizenlenemeyen mekanlara ise
sanal alan gezileri yaptirmalidir.

7. Degerlendirme, 6grenmenin ayrilmaz bir parcasidir. Ogretmen, tnitenin yapisina uygun
olan degerlendirme ara¢ ve yontemlerini segmelidir. Ancak 6gretmen tarafindan segilecek arag
ve yontemler, sadece 6§renme Urlinind degil, 6grenme sirecini de dederlendirmelidir.
Ogretmen, degerlendirmede geleneksel yontemlerle, alternatif degerlendirme yontemlerini
birlikte kullanmahdir. Bu degerlendirme yontem ve araglari; gézlem, goriisme, anket, 6z
degerlendirme olcegi, 6grenci Uriin dosyasi (portfolyo), proje, poster ve coktan seg¢meli,

eslestirmeli, bosluk doldurmali, acik uclu sorulardan olusan testlerdir.

Yukaridaki agiklamalarda gorildugu Gzere, Kilavuzda yer alan programin

uygulanmasi ile agiklamalar, 6gretmen ve 6grencilerin sinif ici ve sinif disindaki

uygulama alanlarinda dogru medya gorustnun edinilmesi amaciyla olusturmustur.

3.2.3. Secmeli Uygulanan Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim

Programinda Olgme ve Arag Yontemleri

Secmeli Medya Okuryazarhr dersinin, Pilot ilkdgretim Okullarinda 6, 7 ve de

8. siniflarda haftada 1 saat okutulma karari alinmistir. Medya okuryazarhgr segmeli

bir ders olmasindan dolayi, 6grencilere sene sonu karne notu olarak geri

donmeyecektir. Ders notla degerlendirilmediginden dolayr 6grenci karnesinde bu

dersin almis oldugu belirtilecektir.
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Notla deg@erlendirilmeyecek bir dersin 6lgme ve degerlendirmesi ile élgme
araclari, notla degerlendirilecek derslerinkinden fakli kullaniimaktadir. Milli Egitim
Bakanli§i ve Radyo iist Kurulu Tarafindan olusturulmus olan ilkégretim Medya
Okuryazarhgi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzunda yer alan ve se¢cmeli medya
okuryazarhgi dersinde degerlendirilecek olan 6lgme, arag ve yontemleri verilmistir
(MEB ve RTUK, 2007: 15- 20):

Gorusme (Milakat): Ogrencilerle yapilan gériismeler, 6grencilerin konulari
nasil anladiklarinin, anlama duzeylerinin ve calismalarinin degerlendirilmesine
yardimci olmaktadir. Ogretim programi kilavuzunda érnek gériisme sorulari asagida

belirtilmektedir:

Bir olayi (konuyu, yéntemi, fikri) degisik yollarla aciklayabilir misin?
Bu etkinligi tekrar yapsaydin ayni sonuglari bulur muydun?

Bu etkinligi daha kolay yapmanin baska bir yolu var mi?

Bu konuyla ilgili “gergek yasamindan” bir 6rnek verebilir misin?

Gozlem: Ciktilarin gortlebildigi bazi alanlarda bu yontem oldukga 6nemli
kabul edilmektedir. Gozlem yoluyla hiz ve zamanin dogru kullanilmasi, égrenciler
hakkinda dogru ve cabuk bilgilere ulastirmaktadir. Ogretmenlerin  medya
okuryazarh@i dersinde Ogrencilere karsi yonettigi sorular arasinda sunlar yer
almaktadir.

Soru ve Onerilere verdikleri cevaplari,

Sinif ici tartismalara katihmlarini,

Grup calismalarina ve tartismalarina katihmlarini ve

Ogretim siirecinde yapilan gérevler ve materyallere 6grencinin gosterdigi tepkiyi
gozlemler.

Asagidaki noktalarin, egitim asamasinda Ogretmenlere gozlem yapmada

kolaylik sagladi§i belirtilmektedir:

1. Olcitler koyulurken tiim égrenciler icin ayni standartlari kullaniimasi.

2. Her 6grencinin bir kag kez gozlemlenmesi.
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3. Her 6grencinin degisik durumlarda ve farkli giinlerde gozlemlenmesi.
4. Her 6grencinin degisik dzelliklere, becerilere ve davranislara gore degerlendirilmesi.
5. Yapilan gozlem igin de@erlendirmeyi, mimkiin oldugu kadar gézlemin yapildi§i zaman

kaydedilmesi.

S6zI0 sunum: Sozli sunum, 6grencilerin elestirel dustinme becerilerini bilgi
halinde ortaya koymaktadir. S0zl sunum avantajlari arasinda, 6grencilerin
hatirlamasi, kavrama ve hitap dizeyleri hakkinda bilgilerin toplanmasi agisindan
s6zIU sunumlar oldukca avantajh olarak gosterilmistir. Ayni zamanda 6grencilerin
problem cozme becerileri, 6z degerlendirme ve akran degerlendirme dlcekleri ile
degerlendirme yapilabilmektedir seklinde bilgilere yer verilmektedir.

Performans degerlendirme: Performans degerlendirme, o6gdrencilerin,
o6grenme tirleri gibi bireysel farkhhklarini dikkate alarak, onlarin bilgi ve
becerilerini eyleme donustirmelerini, gercek yasama aktarmalarini saglayacak
durum ve &devler araciligiyla degerlendirme yapabilmeleri agisindan bu sekilde

tanimlanmustir.

Uriinler: Kompozisyon, makale yazma, grafik cizme, deney diizenegi olusturma vb.

Ust diizey dusiinme becerileri: Elestirel diisinme, problem ¢ézme, okudugunu anlama,
yaraticiligini kullanma, arastirma yapma vb.

Gozlenebilir performanslar: Deney yapma, kroki, resim gizme, bir ara¢g yapma vb.
Aliskanliklar ve sosyal beceriler: Grup galismasina yatkinlik, baskalarinin fikirlerine

O6nem verme, kendini ifade etme, sunum yapabilme vb.

Performans degerlendirme ¢ogunlukla projeler ve performans ddevleri yoluyla
yapilmaktadir. Bu nedenle asagida performans ddevleri ve projeler hakkinda bilgi

verilmistir.

Performans 6devi: Programda éngorilen elestirel disunme, problem ¢ézme,
yaraticthgini kullanma, arastirma yapma gibi 6grencinin bilissel, duyussal, psiko-
motor alandaki becerilerini ayni anda kullanmasini, gelistirmesini ve bir riin ortaya

koymasini gerektiren calismalara yer verilmektedir.
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Proje: Ogrencilerin grup hélinde veya bireysel olarak istedikleri bir konuda
inceleme, arastirma ve yorum yapma, goris gelistirme, yeni bilgilere ulasma, 6zgin
disunce Uretme ve ¢ikarimlarda bulunulmasi amaciyla ders 6gretmeni rehberliginde

yapacaklari ¢alismalari degerlendirmektedir.

Oz degerlendirme: Bireyin kendini degerlendirmesi 6z degerlendirme olarak
bilinmektedir. Oz degerlendirme, bireyin kendi yeteneklerini kendisinin kesfetmesine

yardimci bir yaklasim olarak sunulmustur:

Kendini dederlendirme, 6grencilerin kendi giigli ve zayif yonlerini tanimalarina
yardim eder.

Performansinin diizeyi hakkinda karar vermek igin kisisel ya da kisiler arasi 6l¢ut
koymada ve 6grencinin motivasyonunun yikselmesinde 6grencilere firsat verir.
Kendini dederlendirme ile 6drenci siirecin bir parcasi oldugunu hisseder.

Kendilerine disardan bakma yetisi gelisir.

Deneyimin elde edilmesini amaclayan bu projede 6grencilerin daha dogru

kararlar almasi beklenmektedir.

Akran degerlendirme: Sinif ortaminda etkin olan 6grencilerin, projelerini vb
calismalarini  karsihkli  degerlendirme calismasini ifade etmektedir. Akran
degerlendirme, 6gretmene ogrencilerin gelisim ve yeterlik diizeyleri hakkinda geri

bildirimi saglamaktadir.

Ogrenci Uriin dosyas! (portfolyo): Ogrenci triin dosyasi, 6grencilerin bir ya
da birkag alandaki ¢calismalarini, harcadi§i ¢cabayi, gecirdigi evreleri gosteren
basarilarinin koleksiyonu olarak ifade edilmektedir. Ogrencinin sinif igi
etkinliklerinde proje 6devlerini velisinin ve 6gretmenlerinin izleyebilmesine olanak

saglamaktadir. Pilot ilkdgretim okullarinda égretmenlerin kullanimina sunulmus olan

Ogrenci uriin dosyasinin igerigi:

“igindekiler” bolumii,
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On sz, 6zet ya da 6z gegmis, Burada 6§renci calismalarinin baglangictan o ana kadarki
gelisimini anlatir (Ogrenci baslangicta neredeydi? Bu asamaya nasil geldi?)
Ogrenci tarafindan dosyaya konulan tim driin ya da calismalar,

Her Grliniin dosyaya konulmasinin nedeni,

Ogrenci Uriin dosyasinin amaci:

1.0grencinin 6z disiplin ve sorumluluk bilincini gelistirmek ve 6grenciye kendi kendini
degerlendirme becerisi kazandiriimasi,

2.Programa bagli olarak gerceklestirilen yazili ve sozIi deder lendirmeler ve standart testler
disina ¢ikilarak, alternatif bir degerlendirme ydnteminin gelistirilmesi,

3.0grencinin gelisiminin kanitlarla ve daha saglikh izlenebilmesi,

4.0grencinin gelecekteki dgrenmelerine 1sik tutabilmesi,

5.0grenci yeteneklerinin sergilenmesi ve ilgi alanlarini gelistirmesi,

6.0grencilerin arkadaslarinin gelisimini izleyerek birbirlerine yardimci olmalarini saglanmasi
ve boylelikle gelecekte yapacaklari ekip cahismalarindaki baslangiclarin olusturulmasi ,
7.0grencilerin kendi calismalarini degerlendirmelerine yardim edilmesi,

8.0gretmene egitsel kararlar vermede yardim edilmesi,

9.Aile ile iletisimin saglanmasi,

10. Uriin ve stire¢ degerlendirilmesi icin bilgi toplamasini saglamak,

11. Programin amaglarini degerlendirmek igin egitimcilere yardim edilmesi,

12. Yazma, okuma ve disinme becerileri arasinda baglanti saglanmasi,

13. Ogrencilerin calismalarini, calismalarinin degerlendirilmesi ve katilimlarinin saglanmasi
icin tesvik edilmesi gerekmektedir.

14. Ogretmen tarafindan hazirlanan rehber (Ogrencilerin gelisim dosyasinin ne oldugunu,
kendi gelisim dosyalari icin neler yapmalari gerektigini anlamalar ini saglar.),

15. Ogrencilerin yazilmis 6devleri (6devlerin gelistirilme siirecindeki bliimleri ile son
bigimi),

16. Arastirmalar,

17. Diyagramlar, fotograflar, resimler,

18. Video —kaset, ses kasetleri, CD’ler,

19. Grup 6devleri ve projeler,

20. Ogretmen anekdotlari (zaman zaman 6grencilerin calismalariyla ilgili 6§retmenin vermek
istedigi/ isteyecegi geri bildirimler),

21. Ogrencilerin mektuplarr,

22. Ogretmen kontrol listeleri,

23. Ogrencinin daha énceden zorlandi§i/ yeterince yetistiremedigi fakat tekrar tizerinde

calismak istedigi ddevler,
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24. Ugrastirici ddevlerin iginden sectigi 6rnekler,
25. Degerlendirme kagitlari (6grenci calismalarindaki gelisimlerin degerlendirilmesinin nasil

yapilacagini gdsteren kagitlar).
Ogrenci uriin dosyasi calismalarinda 6gretmenin rolii:

1. Ogrenci (iriin dosyasi ¢alismasi siirecinde 6gretmen, 6grencilere rehberlik ederek

yardimci olmaktadir.

2. Ogrenci driin dosyasina hangi calismalarin dahil edilecegi égrencinin sorumlulugundadir,
kararlari 6gretmenle égrenci birlikte alabilmektedir.

3. Ogrenci uriin dosyasinin degerlendirilmesi 6gretmenin sorumlulugundadir. Ancak
degerlendirme kriterleri bastan belirlenmeli, bu kriterler agik ve anlasihr bir bigimde égrenci ve
veliye sunulmalidir.

4. Ogrenci Uriin dosyasini hazirlamadan 6nce ogretimin genel hedefleri ve kazanmimlar
belirlenmelidir. Ogretmen, bu kazanimlardan hangilerini 6gretmek istedigini, 6grencilere de
hangilerini 6grenmek istedikleri sormalidir.

5. Ogrenci uriin dosyasi sinifa tanitiimalidir. Ogretmenin elinde bir érnek varsa bunu
ogrencilere gostermelidir.

6. Ogretmen 6grencilere, 6grenci iriin dosyasinin bir degerlendirme araci oldugunu
belirtmelidir.

7. Odrenci uriin dosyalarinda nelerin bulunabilecedi dgrencilere soylenmelidir (sinav, proje,
performans ddevi, degerlendirme 6lgegi, yazi vb.).

8. Dosyaya fazla uriin koyarak 6grencilerin cesaretleri kirllmamalidir (Baslangig igin 4 veya 5
Urtin olabilir.).

9. Her asamanin nasil dederlendirilecedi aciklanmalidir.

10. Ogrenci tiriin dosyasiyla ilgili égrencilere geri bildirimde bulunulmahidir. Ornegin,
ogrencilerin yeteneklerinin bir profilini ¢ikarip onlarin glicli ve zayif yonlerini belirten bir yazi

yazilip dosyaya eklenebilmektedir.

Ogrenci Urin dosyasi ¢calismalarinda 6grencinin rolu:

Ogrenci uriin dosyasi, 6grenciye ait bir calisma oldugundan en 6nemli asama, 6grencinin
6grenci Uriin dosyasina hangi calismalari dahil edecegini saptamasidir. Bu konuda 6gretmen
yardimci olacaksa da karar 6grenciye ait alacaktir.

Ogrenci uriin dosyasi calismasi kapsamina girecek olan calismalarin belgelenmesi 6nem

tasimaktadir. Ogrenci yaptigi calismayi resimlerle belgelemek geregdini duyabilmelidir.

119



Olgiitler listesinin 6grenci tarafindan gok iyi kavranmasi, 6grencinin calismalarini saglikli

degerlendirebilmesi agisindan oldukga 6nem tasimaktadir.

Ogrenci Urin dosyasi ¢calismalarinda velinin roli:

Veli, iriin dosyasinin 6gretmen i¢in anlamini, programin bir parcasi olarak nasil
kullanildi§ini, 6grenciler icin 6nemini, kendisinin triin dosyasindaki rolini ve

degerlendirmenin bir parcasi olarak nasil kullanildi§ini ¢ok iyi kavramasi gerekmektedir.

Yukarida verilen bilgiler, dgretmenlere yonelik hazirlanmis olan Medya
Okuryazarhgi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzunda yer almaktadir. Medya
okuryazarhgi kilavuzu icerik agisindan, 6gretmen ve égrencileri bu derse belirlenmis
olan yontemler kapsaminda mufredata uygun, ogretici nitelikte bir ders programi
seklinde hazirlanmis oldugu gorulmektedir. Kilavuz (zerinden hazirlanmis olan
icerik ve alt basliklar, dinyanin birgok ulkesinde uygulanan medya okuryazarhgi
etkinlik ve bilgi kullanim faaliyetlerini, gelisim bicimleri belirlenmis olan bir takim
olgltler dogrultusunda aktarilmaya cahsiimistir. Dolayisiyla sinif ici ders suresi
kapsaminda, 6gretmen aracihgiyla ve sectigi uygulama (gdzlem formalari, Kitle
iletisim araglari vs.) sekli ile 6grenciye aktariimaktadir. Medya okuryazarhgi dersi
kilavuzu  6grenciler tarafindan  degerlendirilebilecek  Ozellikte hazirlanmis
bulunmamaktadir. Ogretmenin insiyatifine gore degerlendirecedi yontem ve
uygulama sekline dayah bir ¢calisma olarak sunulmaktadir. Sonug olarak ilkdgretim
ikinci kademe ogrencileri, RTUK ve MEB araciligiyla hazirlanmis olan Ogretim
Programi ve Kilavuzundan ogretici birey aracihgiyla ve sectigi bireysel uygulamalar
dogrultusunda faydalanmaktadir. Bu dogrultuda medya okuryazarligi egitiminin
dogru ve saghikli bir yasam bicimi oldugunu kavratabilecek, sinif ici ders sureci ve
ogretmen disinda hazirlanmis olan her hangi belirleyici teorik ve uygulamali calisma
bulunmamaktadir. Ders kapsaminda ve RTUK’{in hazirlamis oldugu web cocuk
sayfasinda medya okuryazarligi ile ilgili birtakim bilgilerin ¢cocuklara ulasmasini ve
dogru bir bicimde kullanmasini umut eden bir ¢alisma olarak gézlemlenmektedir.
Ogretmen odakli hazirlanmis olarak medya okuryazarhdi dersinin siniftaki problem
alani, ¢ocuklarin televizyon ve dider kitle iletisim araclarinin bagimli kullanicilan

olarak tanitmaktadir. Dolayisiyla 6gretmenlere yonelik hazirlanmis olan ders ici
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ogretim programi, 6grencilerin bir bakima medyayi dogru kullanimi adina, kitle
iletisim araclarina bagimli olmamalari gerektigini belirten, 6gretici niteligi tasiyan,
kisitlayici nitelikte uyarici mekanizma olarak degerlendirilmesi olasi sonuclardan
birine isaret etmektedir. Ogretim Programi ve Kilavuzunda medya okuryazarligi
dersinde 6grenci amach uygulamaya yonelik 6lcme ve de@erlendirme form 6rnekl eri
Ek 4’te verilmistir.
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IV. BOLUM

SECMELI MEDYA OKURYAZARLIGI DERS
CIKTILARINA YONELIK YAPILAN PILOT
CALISMADAN ELDE EDILEN BULGULARIN
DEGERLENDIRILMESI

2006 — 2007 yilinda Milli Egitim Bakanhgmin onay! ile 5 ildeki Pilot
IIkogretim Okullarinda segmeli olarak uygulamaya alinan Medya Okuryazarligi dersi
Turkiye’de yeni ve guncel bir ¢alisma olup 2008- 2009 tarihleri arasinda egitim ve
ogretim asamasinda sosyal bilgiler 6gretmenleri tarafindan ¢ocuklara aktarilmistir.
Bu projenin olusum amaci, kitle iletisim araclari karsisinda etkiye acik olan ve en
hassas gurubu olusturan cocuklarin gorsel ve yazili medya karsisinda edilgen
davranislari ve bilingsiz yaklasimlari dogrultusunda medyanin getirmis oldugu
psikolojik baskilarin énlenmesi ve zararin en aza indirgenmesi hedeflenmektedir.

RTUK Baskani ve Milli Egitim Bakanli§i Talim Terbiye Kurulunun yeleri
Istanbul Pilot TIkogretim Okulundaki medya okuryazarligi dersine katilarak konuyla
ilgili aciklamalarda bulunmustur. Bu aciklamalar arasinda medyanin bireyler
Uzerindeki etkilerine ve bu etkilere karsi gelistirilmesi gereken davranislardan soz
edilmistir. Bu davranislar arasinda en 6nemlileri, elestirel bakis acisi, kurgu ve
gercegin ayirt edilmesi, gorlntilerin akil stizgecinden gegirilerek ekrandaki akilh

isaretlere dikkat edilmesi gibi segenekler yer almaktadir.

Gelistirilmis olan bu verilerden yola c¢ikilarak yapilan calismada, ilkdgretim
ikinci kademe olan 6. 7. ve 8. sinifta 6grenim goren ilkdgretim ¢ocuklari evren
olarak belirlenmistir. Medya okuryazarhigi dersine yonelik bir pilot calisma olup,
ogrencilerin ders ile ilgili ciktilarina dayali veriler elde edilmistir.  Medya

okuryazarli§gi ders Unitelerinden yola cikilarak gelistirilen sorularda &grencilere
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medya egitimini hedef alan medya okuryazarligi ders sonu ¢iktilarinda edindikleri

bilgi ve fikirleri demografik verilerle degerlendirilmistir.

4.1. ilkogretim ikinci Kademe Ogrencilerinin Medya Okuryazarligi
Dersine Yonelik Arastirma Sonucunda Elde Edilen Verilerin Sunumu
Arastirma orneklemi olarak belirlenmis olan istanbul Pilot ilkdgretim
Okulunda medya okuryazarligi dersini se¢meli olarak alan 6. 7. ve 8. siniflardan
rastlantisal yontem ile secilmis olan toplam 60 6grenciye Likert diizeyinde toplam 40
sorudan olusan bir anket uygulanmistir. Toplam 40 sorudan olusturulmus olan anket
formu her siniftan 20 erkek ve 20 kiz égrenci ile sinirlandiriimistir. Ankete katilan

ogrencilerin yaslari 13- 15 arasinda degismektedir

Tablol. Arastirmaya katilan 6grencilerin siniflara ve cinsiyete gore dagilimi

1. -1 1.
Altinci Sinif 10 ! 50,00 10 ! 50,00 20 ! 33,33
Yedinci Sinif 10 i 50,00 10 i 50,00 20 i 33,33
Sekizinci Sinif 10 i 50,00 10 T 50,00 20 T 33,33
TOPLAM 30 E 50,00 30 E 50,00 60 ElO0,00

Ankete katilan 6grencilerin cinsiyetlere gére dagihmi incelendiginde; altinci
siniftan katilan 10 kiz (%50) ve 10 erkek dgrenci (%50), yedinci siniftan katilan 10
kiz (%50) ve 10 erkek 6grenci (%50), sekizinci siniftan katilan 10 kiz (%50) ve 10
erkek 6grenci %50) olmak Uzere toplamda 30 kiz (%50) ve 30 erkek 6grenci (%50)

oldugu gorilmektedir.
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Tablo 2. Arastirmaya katilan 6grencilerin yasa gore dagilimi

12 YAS 13vas | 14vAs | 1syas | I
SINIFLAR GRUBU | % | GRUBU | % | GRUBU | % | GRUBU | % | TOPLAM | %
- - - - 3
Altinct Sinif | 18 190,00 |2 l1000 |0 looo o looo |20 | 33,33
L t 1 L +
Yedinci Sinif | 1 1500 |18 19000 |1 1500 |0 1000 |20 133,33
1 1 1 1 1
Sekizinci Sinif | 0 1000 |3 [1500 |15 175,00 |2 110,00 |20 13333
| | | | |
TOPLAM 9 131,67 |23 13833 |16 126,67 | 2 1333 |60 + 100,00
1 | 1 1 1

Ankete Kkatilan o6grencilerin yaslara gore dagilimi incelendiginde; 60
6grencinin % 31, 67’ sinin yasinin 12, % 38, 33’ Unun yasinin 12, % 26, 67’ sinin
yasinin 14 ve % 3, 33’ tiniin yasinin 15 oldugu gorulmektedir.

_ 4.1.1. Medya Okuryazarhi§i Dersinde iletisim Egitimi,
Kitle lletisim Araclariyla Desteklenerek Bilgi Edinme Olanagini Arttirmakta
midir?

Ogrencilerin, medya okuryazarligi kapsaminda olan iletisim egitiminin

gerekliligine iliskin disunceleri asagida 6zetlenmistir.

Tablo 3. Siniflara gore “iletisim egitimi medya okuryazarh§ dersi igin gereklidir” sorusuna

verilen yanitlarin dagilimi

ILETiSIM EGITiMi MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI iCiN GEREKLIDIR
Tamamen Katihyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM

SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
FR.+ % |FR.T % |FR. T+ % |FR. + % | FR. 1+ % |FR.I %
6. SINIFLAR 16 180,00 | 2 T1000]| 1 Ts00| o Tooo | 1 Tso0 |20 I 33,33
7. SINIFLAR 18 19000 | 1 7500 [ O jO00| 0 jO0O00 | 1 7500203333
8. SINIFLAR 13 165,00 6 130,00 1 15,00 0 1 000 | © 1 000 | 20 ' 33,33
TOPLAM 47 17833 | 9 11500 | 2 1333 | 0 4000 | 2 1 333 | 60 100,00

“lletisim egitimi medya okuryazarligi dersi icgin gereklidir” maddesine,
arastirmaya katilan 6grencilerin % 78,33’U tamamen katiliyorum yanitini vermistir.
Bu ogrencilerin 16°s1 6.sinif, 18’ 7.sinif ve 13’0 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin %
15’1 katiliyorum yanitini vermistir. . Bu 6grencilerin 2’si 6.sinif, 1’i 7.sinif ve 6’si
8.sinif dgrencisidir. Arastirmaya katilan égrencilerden kararsizim yanitini verenlerin

sayisl % 3,33’dir. Bu 6grencilerin 1’i 6.sinif, 1’i 8.sinif 6grencisidir. Kesinlikle
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katilmiyorum yanitini 6grencilerin % 3,33’ vermistir ve bu 6grencilerin 1’i 6.sinif,

1’i 7.sinif 6grencisidir.

Tablo 4. Siniflara gore “iletisim egitimi kitle iletisim araclariyla desteklenmelidir” sorusuna

verilen yanitlarin dagilimi

ILETiSIM EGITIMI KITLE ILETiSIM ARACLARIYLA DESTEKLENMELIDIR

Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
FR. i % FR.: % FR. ' % FR. i % FR. i % FR.: %
6. SINIFLAR 3 11500 | 9 14500 | 4 12000 | 1 1500 | 3 : 1500 | 20 ! 3333
7. SINIFLAR 9 | 45,00 1 30,00 3 115,00 1 |1 500 1 1 500 20 | 33,33
8. SINIFLAR 11 j_55,00 7 135,00 2 110,00 0 j_ 0,00 0 j_ 0,00 20 j_ 33,33
TOPLAM 23 ' 38,33 | 22 ' 36,67 9 15,00 2 ' 333 4 ' 667 60 100,00

“lletisim egitimi kitle iletisim araclarlyla desteklenmelidir” maddesine,

arastirmaya katilan égrencilerin % 38,33’U tamamen katiliyorum yanitini vermistir.

Bu 6grencilerin 3’0 6.sinif, 9’u 7.sinif ve 11’i 8.simif 6grencisidir. Ogrencilerin %

36,67’si katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 9’u 6.sinif, 6’s1 7.sinif ve 7°si

8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini veren 6grencilerin orani % 15°dir ve 4’0

6.sinif, 3’0 7.sinif, 2’si 8.sinif égrencisidir. Ogrencilerin % 3,33’0 katilmiyorum

yanitini vermistir. Bu o6grencilerin 1’i 6.sinif, 1’i 7.sinif 6grencisidir. Kesinlikle

katilmiyorum yanitini ise, égrencilerin % 6,67’si vermistir. Bu 6grencilerin 3’0

6.sinif, 1’1 7.sinif 6grencisidir.

Tablo 5. Siniflara gore “Kitle iletisim araclari bilgi alma olanagini arttirmaktadir” sorusuna

verilen yanitlarin dagilimi

KITLE ILETiSIM ARACLARI BiLGi ALMA OLANAGINI ARTTIRMAKTADIR
Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM

SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
FR.I % FR.I % FR.I % FR.I % FR.I % |FR.T %
6. SINIFLAR 13 16500 | 3 11500 | 4 12000| O 1000 | O 000 |207%3333
7. SINIFLAR 11 15500 | 4 T2000] 4 T2000] 1 T 500 | o Tooo|20T3333
8. SINIFLAR 18 790,00 | 2 110,00 | 0 1000 | 0 7000 | 0 7000 | 2073333
TOPLAM 42 Y7000 | o Y1500 ] 8 ¥1333] 1 t 167 [ 0 ¥ o000 | 60 T10000

“Kitle iletisim araclari bilgi alma olanagini arttirmaktadir” maddesine,

ogrencilerin % 70’i tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 13’0

6.sinif, 11’1 7.simif ve 18’i 8.sinif ogrencisidir.

Katiliyorum yanitini  veren
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ogrencilerin orani % 15’dir ve bu &grencilerin 3’0 6.sinif, 4’G 7.sinif, 2’si 8.sinif
ogrencisidir. Ogrencilerin % 13,330 kararsizim yanitini vermistir. Bu 6grencilerin
4’0 6.sinif, 4’4 7.simif 6grencisidir. 7.sinif 6grencilerinden 1’1 katilmiyorum yanitini

vermistir ve bu yanitin orani % 1,67°dir.

4.1.2. Ogrenciler Medyanin, Egitim ve Tuketimi Tetikleyen, Bireyin

Davranis Yapisini Etkileyen Gucli Bir iletisim Araci Oldugunu Disiinmekte
midirler?

Ogrencilerin, egitim ve tiketim acisindan medyanin, olumlu ve olumsuz

yonleriyle davranis yapisini etkileyen gucli bir iletisim araci olduguna iliskin

disunceleri asagida 6zetlenmistir.

Tablo 6. Siniflara gére “Medya etkili bir iletisim aracidir” sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

MEDYA ETKILI KITLE ILETiSIM ARACIDIR

Tamamen Kesinlikle

SINIFLAR Katiliyorum Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum katimiyorum TOPLAM
FR.1 % |FRI1 % |FRI1 % |[FR.1 % |FR. I % |FRI %

6. SINIFLAR 11 155,00 6 130,00 2 110,00 0 ] 0,00 1 ] 500 | 20 I 33,33
7. SINIFLAR 13 76500 | 3 $1500 | 2 §1000| 2 %1000 | 0 % 000 | 20 v 3333
8. SINIFLAR 15 J{75,oo 3 ’:‘15,00 1 * 500 | 0 * 0,00 1 + 500 | 20 J,‘ 33,33

TOPLAM 39 16500 | 12 12000 | 5 1833 | 2 T 333 | 2 T333 |60 110000

“Medya etkili bir iletisim aracidir” maddesine, 6grencilerin % 65’i tamamen
katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 11’i 6.sinif, 13’0 7.sinif ve 15’i 8.sinif
ogrencisidir. Katiliyorum yanitini veren dgrencilerin orani % 20°dir ve bu
ogrencilerin 6’s1 6.sinif, 3’0 7.sinif, 3’0 8.sinif 6grencisidir. 2°si 6.sinif, 2’si 7.sinif
ve 1’i 8.sinif 6grencisi olmak Uzere Ogrencilerin % 8,33’ kararsizim yanitini
vermistir. 7.sinif 6grencilerinden 2’si katilmiyorum yanitini vermistir ve bu yanitin
orani % 3,33’dur.  Arastirmaya katillan &grencilerin % 3,33’0 kesinlikle

katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 1’i 6.sinif, 1’1 7.simif 6grencisidir.
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Tablo 7. Siniflara gore “Medya saldirganliga ve siddete yonlendirmektedir” sorusuna verilen

yanitlarin dagilimi

MEDYA SALDIRGANLIGA VE SIDDETE YONLENDIRMEKTEDIR

Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikie TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
FR.{ % [FR.Y % |FR Y % |FR4 % |FR3 % |FR.% %
6. SINIFLAR 1 1500 | 3 11500 | 5 12500 | 2 : 1000 | 9 3 4500 | 20 ; 3333
7. SINIFLAR 2 T1000] 3 T1s00 | 2 T1000 T 1500 | 10 T 5000 | 20 13333
8. SINIFLAR 1 1500 | 5 12500 4 12000 5 § 2500 | 5 j 2500 | 20 | 33.33
TOPLAM 4 1667 | 11 11833 | 11 11833 | 10 } 1667 | 24 } 40,00 | 60 100,00

“Medya saldirganhga ve siddete yonlendirmektedir” maddesine, 6grencilerin
% 6,67’si tamamen Katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6gdrencilerin 1’i 6.sinif, 2’si
7.sinif ve 1’i 8.sinif ogrencisidir. Ogrencilerin % 18,33’ katiliyorum yanitini
vermistir. Bu ogrencilerin 3’0 6.sinif, 3’0 7.simif ve 5’ 8.sinif 6grencisidir.
Kararsizim yanitini veren &grencilerin orani % 18,33’dlr ve bu 6grencilerin 5’i
6.sinif, 2’si 7.sinif, 4’ 8.sinif 6grencisidir. OFrencilerin % 16,67’si katiimiyorum
yanitini vermistir. Bu dgrencilerin 2’si 6.sinif, 3’0 7.sinif ve 5°i 8.sinif 6grencisidir.
Ogrencilerin % 40’1 kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 9’u

6.sinif, 10°u 7.sinif ve 5°i 8.sinif 6grencisidir.

Tablo 8. Siniflara gére “Medyanin egitim Uzerinde olumlu etkileri vardir” sorusuna verilen

yanitlarin dagihmi

MEDYANIN EGiTiM UZERINDE OLUMLU ETKILERI VARDIR

SINIFLAR kzgﬁ?;omrﬁrr; Katihyorum | Kararsizim | Katilmiyorum kaﬁz?;lolf'ljm TOPLAM
FR.' % |FR' % |FR." % |[FR.'" % |FR ' % |FR' %

6. SINIFLAR 5 J:‘25,00 11 J‘ 55,00 | 2 J;‘10,00 1 J‘ 5,00 1 J‘ 5,00 201.‘33,33
7. SINIFLAR 6 T3000| 7 T3s00 | 4 T2o00| 3 T1s00 | o Tooo 2073333
8. SINIFLAR 9 74500 | 8 74000 | 1 Y500 | 2 J1000 | 0 | 000 |20 T 33,33

TOPLAM 20 73333 | 26 74333 | 7 T1167 | 6 T 1000 | 1 T 167 | 60 110000

“Medyanin egitim zerinde olumlu etkileri vardir” maddesine, égrencilerin %
33,33’0 tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 5’i 6.sinif, 6’s
7.sinif ve 9’u 8.sinif ogrencisidir. Ogrencilerin % 43,33’0 Kkatiliyorum yanitini
vermistir. Bu &grencilerin 11’1 6.sinif, 7°si 7.sinif ve 8’i 8.sinif ogrencisidir.
Kararsizim yanitini isaretleyen dgrencilerin orant % 11,67°dir ve bu 6grencilerin 2’si

6.sinif, 4’0 7.simif, 1’i 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 10°u katilmiyorum
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yanitini vermistir. Bu dgrencilerin 1’i 6.sinif, 3’0 7.sinif ve 2’si 8.sinif 6grencisidir.
6.sinif 0grencilerinden 1’i kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir ve bu yanitin

orani 1,67°dir.

Tablo 9. Siniflara gére “Medya tiiketim ve eglence amach degerlendirilmektedir” sorusuna

verilen yanitlarin dagilimi

MEDYA TUKETIM VE EGLENCE AMACLI DEGERLENDIRILMEKTEDIR
Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM

SINIFLAR katiliyorum katiimiyorum
FR.y % |FRj % |FR| % |FR.j % |FR. | % |FR %
6. SINIFLAR 1 1 500 | 4 izo,oo 7 J:rss,oo 0 1 0,00 8 jr40,oo 20 133,33
7. SINIFLAR 1 :500 | 4 :+2000| 7 :3500| 7 :3500 | 1 : 500 |20 133,33
8. SINIFLAR 4 120,00 4 120,00 6 Jlr3o,oo 5 jr 2500 | 1 Jlr 500 | 20 | 3333
TOPLAM 6 1.10,00 | 12 ; 20,00 | 20 | 33,33 | 12 | 20,00 | 10 | 16,67 | 60 7100,00

“Medya tiketim ve eglence amacl degerlendirilmektedir” maddesine,
ogrencilerin % 10’u tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 1i
6.sinif, 1’i 7.sinif ve 4’4 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 20’si katiliyorum
yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 4’0 6.sinif, 4’0 7.sinif ve 4’0 8.sinif dgrencisidir.
Kararsizim yanitini veren ogrencilerin orani % 33,33’dir ve bu 6grencilerin 7’si
6.sinif, 7°si 7.sinif ve 6’s1 8.simif égrencisidir. Ogrencilerin % 20’si katilmiyorum
yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 7’si 7.sinif ve 5’i 8.sinif égrencisidir. Ogrencilerin
% 16,67’si kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 8’i 6.sinif, 1’i

7.sinif ve 1°i 8.sinif 6grencisidir.

Tablo 10. Siniflara gére “Medya Urinleri kurgusaldir” sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

MEDYA URUNLERI KURGUSALDIR

SINIFLAR kzzwig?’ﬁrrln Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum K aﬁrs‘:?;'olf_lj m TOPLAM
FR.I % FR.I % |FR.' % FR.I % FR.I % FR.I %

6. SINIFLAR 1 Y500 | 6 13000| 8 r4000| 1 r 500 | 4 ¥ 2000 | 20 , 3333
7. SINIFLAR 4 T2000| 3 Tas00] 11 Ts500 | 1 T 500 | 1 T 500 | 20 T3333
8. SINIFLAR 3 711500 | 6 13000 | 7 13500 2 71000 | 2 | 10,00 | 20 733,33
TOPLAM 8 71333 |15 72500 | 26 74333 | 4 ¥ 667 | 7 T 1167 | 60 71000

“Medya Urtnleri kurgusaldir” maddesine, tamamen katiliyorum yanitini veren
ogrencilerin orani % 13,33’dir. Bu 6grencilerin 1’i 6.sinif, 4’0 7.sinif ve 3’0 8.sinif

ogrencisidir. Ogrencilerin % 25’i katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 6’si
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6.sinif, 3’0 7.sinif ve 6’s1 8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini veren égrencilerin
orani % 43,33’dlr. Bu 6grencilerin 8’i 6.sinif, 11’1 7.sinif ve 7°si 8.sinif égrencisidir.
Ogrencilerin % 6,67’si katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 1°i 6.sinif,
i 7.sinif ve 2’si 8.sinif 6grencisidir. Kesinlikle katilmiyorum yanitini veren
ogrencilerin orant % 11,67°dir ve bu 6grencilerin 4’0 6.sinif, 1’i 7.sinif, 2’si 8.sinif

ogrencisidir.

Tablo 11. Siniflara gére “Medyanin egitim tzerinde olumsuz etkileri vardir” sorusuna verilen

yanitlarin dagilimi

MEDYANIN EGiTiM UZERINDE OLUMSUZ ETKILERI VARDIR

Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlilde TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
T T T T T T

FR.]._ % |FR. | _% |FR | % |FR. | % |[FR | % |[FR| %
6. SINIFLAR 0 +000 | 5 $2500| 5 :2500| 1 i 500 | 9 4500 |20 !3333
7. SINIFLAR 5 12500 7 13500 | 4 :2000| 1 : 500 11500 | 20 ; 33,33
8. SINIFLAR 3 1500 | 3 Vis00| 4 V2000]| 5 12500 | 5 1 2500 | 20 133,33
TOPLAM 8 11333 | 15 | 2500 | 13 | 2167 | 7 | 11,67 | 17 | 28,33 | 60 100,00

“Medyanin egitim tzerinde olumsuz etkileri vardir” maddesine, 6grencilerin %
13,33’U tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 5’i 7.sinif, 3’0
8.sinif  6grencisidir.  Ogrencilerin % 25’i katiliyorum yanitini - vermistir. Bu
ogrencilerin 5%i 6.simif, 7’si 7.simif ve 3’0 8.sinif dgrencisidir. Kararsizim yanitini
veren dgrencilerin orani % 21,67’°dir ve bu 6grencilerin 5’i 6.sinif, 4’0 7.sinif, 4’0
8.simif ogrencidir. Ogrencilerin % 11,67’si katilmiyorum yanitini vermistir. Bu
ogrencilerin 1’i 6.sinif, 1’i 7.sinif ve 5°i 8.sinif 6§rencisidir. OFrencilerin % 28,33’
kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 9’u 6.sinif, 3’0 7.sinif ve

5’1 8.sinif 6grencisidir.

4.1.3. Ogrenciler Tarafindan, Televizyon Edilgen Kullanicilari
Olusturarak, Toplumsal Degerleri ve Bireysel iletisimin Gergeklesmesini
Engelleyen Bir iletisim Araci Olarak Degerlendirmekte midir?

Ilkogretim ikinci kademe olan 6grencilerin, televizyonun edilgen kullanicilari

olusturarak, toplumsal degerleri ve iletisimin gerceklesmesini olumsuz yonde

etkileyen bir iletisim araci olduguna iliskin dlstnceleri asagida 6zetlenmistir.
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Tablo 12. Siniflara gore “Televizyon en ¢ok tercih edilen Kitle iletisim aracidir” sorusuna

verilen yanitlarin dagilimi

TELEViIZYON EN GOK TERCIH EDILEN KITLE iLETiSiM ARACIDIR

SINIELAR kz:w;g:z% Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum ka}z(lersr:?;:)krlljm TOPLAM
FR.{ % [FR.% % |FR Y % |FR.& % |FR § % [FRY %

6. SINIFLAR 12 16000 | 0 000 [ 1 :500 | 6 :3000 | 1 : 50020, 3333
7. SINIFLAR 10 15000 | 6 T3000] 2 T1000] 1 T 500 | 12 T 500 [ 20 T 3333
8. SINIFLAR 17 18500 | 1 1500 | 1 1500 | 0 j 000 | 1 j 500 |20 3333

TOPLAM 30 16500 | 7 '1167 | 4 1667 | 7 3 1167 | 3 3 500 | 60 !100,00

“Televizyon en c¢ok tercih edilen Kkitle iletisim aracidir” maddesine,
ogrencilerin % 65’i tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 12’si
6.sinif, 10°u 7.sinif ve 17’si 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 11,67’si katiliyorum
yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 6°s1 7.sinif ve 1’i 8.sinif égrencisidir. Ogrencilerin
% 6,67’si kararsizim yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 1’i 6.sinif, 2’si 7.sinif ve 1’i
8.sinif dgrencisidir. Katilmiyorum yanitini veren 6grencilerin orani % 11,67’dir ve
bu égrencilerin 6’s1 6.sinif, 1’i 7.sinif égrencisidir. Ogrencilerin % 5’i kesinlikle
katilmiyorum yanitini vermistir. Bu dgrencilerin 1’i 6.sinif, 1’1 7.simif ve 1’i 8.sinif

ogrencisidir.

Tablo 13. Siniflara gdre “Siddet icerikli yayinlar istem disi davranislara neden olmaktadir”

sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

SIDDET iGERIKLI YAYINLAR iSTEM DISI DAVRANISLARA NEDEN OLMAKTADIR

SINIFLAR kzgﬁ?;omrzrr; Katihyorum | Kararsizim | Katilmiyorum kaﬁz?;lolf'ljm TOPLAM
FR.' % |FR' % |FR T % |[FR.'" % |[FR.T'" % |FR' %

6. SINIFLAR 14 J{70,00 3 J;‘15,00 0 J;‘0,00 0 J‘ 000 | 3 J‘ 15,00 | 20 J.‘ 33,33
7. SINIFLAR 17 Tg500 | 0 To00 | 0 Tooo| 2 Tao00 | 1 T 500 | 20T 3333
8. SINIFLAR 13 76500 | 2 71000 | 1 7500 | 3 71500 | 1 § 500 |20 T 33,33

TOPLAM 4477333 | 5 17833 | 1 T167| 5 ¥ 833 | 5 T 833 | 60 ¥100,00

“Siddet icerikli yayinlar istem disi davranislara neden olmaktadir” maddesine,
ogrencilerin % 73,33’ tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 14°G
6.sinif, 17’si 7.sinif ve 13’0 8.siif 6grencisidir. Ogrencilerin % 8,330 katiliyorum
yanitini vermistir. Bu o6grencilerin 3’0 6.sinif, 2’si 8.sinif 6grencisidir. 8.sinif
ogrencilerinden 1’i kararsizim yanitini vermistir ve bu yanitin orani % 1,67°dir.

Ogrencilerin % 8,330 katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 3’u 6.sinif,
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1’i 7.sinif ve 1’i 8.siif 6grencisidir. OFrencilerin % 8,33’0 kesinlikle katilmiyorum

yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 3’0 6.sinif, 1’1 7.sinif ve 1’i 8.sinif égrencisidir.

Tablo 14. Siniflara gore “Televizyon aile igi iletisimi olumsuz ydnde etkil emektedir” sorusuna

verilen yanitlarin dagilimi

TELEVIZYON AILE iCi ILETiSIMI OLUMSUZ YONDE ETKILEMEKTEDIR

Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
FR.1 % |FR.1 % |FR.1 % |FR1 % |FR 1 % |FR.1 %
6. SINIFLAR 3 11500 4 T2000| 8 Ta000| 1 T 500 | 4 T 2000203333
7. SINIFLAR 7 13500 | 4 ]2000]| 3 15,00 12000 | 2 1000 | 20 | 3333
8. SINIFLAR 6 *3000| 5 *2500| 2 *1000| 5 I 2500 | 2 110,00 20 ' 3333
TOPLAM 16 126,67 | 13 121,67 | 13 121,67 | 10 1 16,67 | 8 1 1333 | 60 1100,00

“Televizyon aile ici iletisimi olumsuz yonde etkilemektedir” maddesine,

ogrencilerin % 26,67’si tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 3’0

6.sinif, 7’si 7.sinif ve 6°s1 8.sinif 6grencisidir. OFrencilerin % 21,67’si katiliyorum

yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 4’0 6.sinif, 4’0 7.sinif ve 5’i 8.sinif dgrencisidir.

Kararsizim yanitini veren 6grencilerin orani % 21,67°dir ve bu 6grencilerin 8’i

6.sinif, 3’0 7.sinif, 2’si 8.sinif 6§rencisidir. Ogrencilerin % 16,67’si katilmiyorum

yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 1’i 6.sinif, 4’0 7.sinif ve 5’1 8.sinif 6grencisidir.

Ogrencilerin % 13,330 kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin

4’0 6.s1inif, 2°si 7.s1inif ve 2’si 8.sinif 6grencisidir.

Tablo 15. Siniflara gore “Televizyon dogru haber ve bilgi edinme aracidir” sorusuna verilen

yanitlarin dagilimi

TELEVIiZYON DOGRU HABER VE BiLGi EDINME ARACIDIR
Tamamen Katilyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katiimiyorum
FR.T % |FR.7 % |FR|] % |FR.T % |FR. 1 % |FR.} %
6. SINIFLAR 4 T2000| 8 T4000| 3 T1s500| 2 T 1000 | 3 T 1500 | 20 133,33
7. SINIFLAR 7 13500 | 7 13500 | 4 72000 | 2 71000 | 0 j 000 | 2073333
8. SINIFLAR 10 ¥50,00 | 7 %3500 | 1 1 500 | 1 I 500 | 1 I 500 | 20 T 3333
TOPLAM 21 v 3500 | 22 13667 | 8 11333 | 5 . 833 | 4 . 667 | 60 110000

“Televizyon dogru haber ve bilgi edinme aracidir” maddesine, 6grencilerin %

35’i tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 4’4 6.sinif, 7’si 7.sinif

ve 10°u 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 36,67si katiliyorum yanitini vermistir.
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Bu 6grencilerin 8’i 6.sinif, 7’si 7.sinif ve 7’si 8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini
veren dgrencilerin orani % 13,33’dlr ve bu 6grencilerin 3’0 6.sinif, 4’0 7.sinif, 1’i
8.sinif égrencisidir. Ogrencilerin % 8,33’U katilmiyorum yanitini vermistir. Bu
ogrencilerin 2’si 6.sinif, 2’si 7.sinif ve 1’i 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 6,67’si
kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 3’0 6.sinif, 1’1 8.sinif

ogrencisidir.

Tablo 16. Siniflara goére “Televizyon toplumun manevi degerlerine yeterince 6nem

vermemektedir” sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

TELEViZYON TOPLUMUN MANEViI DEGERLERINE YETERINCE ONEM VERMEMEKTEDIR

Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
T T T T T T

FR.]. % |FR.|_% |FR. | % |FR. | % |FR | % |[FR| %
6. SINIFLAR 2 11000 | 1 % 500 | 11 15500 2 * 1000 | 4 } 20,00 | 20 ' 3333
7. SINIFLAR 4 12000 | 6 $3000| 6 13000] 2 % 1000 | 2 * 1000 | 20 } 3333
8. SINIFLAR 5 V2500 | 7 13500 | 4 12000 3 V1500 | 1 | 500 | 20 133,33
TOPLAM 11 | 18,33 | 14 | 23,33 | 21 3500 | 7 | 11,67 | 7 | 11,67 | 60 |100,00

“Televizyon toplumun manevi degerlerine yeterince 6nem vermemektedir”
maddesine, ogrencilerin % 18,33’0 tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu
ogrencilerin 2’si 6.sinif, 4’4 7.sinif ve 5’i 8.sinif ogrencisidir. Ogrencilerin %
23,33’0 katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 1’i 6.sinif, 6’s1 7.sinif ve 7’si
8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini veren ogrencilerin orani % 35°dir ve bu
ogrencilerin 11’i 6.sinif, 6’s1 7.siif, 4’0 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 11,67’si
katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 2’si 6.sinif, 2’si 7.sinif ve 3’0 8.sinif
ogrencisidir. Ogrencilerin % 11,67’si kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu

ogrencilerin 4’0 6.sinif, 2’si 7.sinif ve 1’i 8.sinif 6grencisidir.
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Tablo 17. Siniflara gore “Sinema ve dizi filmler en ¢ok tercih edilen televizyon

programlaridir” sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

SINEMA VE Dizi FILMLER EN GOK TERCIiH EDILEN TELEViZYON PROGRAMLARIDIR

Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
FR.{ % [FR.% % [FR Y % [ FR | 9% |FR: % [FR} %
6. SINIFLAR 13 16500 | 5 12500 0 :000 | 0 :o000 | 2 : 1000 | 20, 3333
7. SINIFLAR 7 T3500] 7 T3s00] 4 T2000] 1 Tsoo | 1 T 500 | 20T 3333
8. SINIFLAR 14 170,00 | 4 120,00 | 2 11000 0 j 000 | 0 j 000 | 20 | 33,33
TOPLAM 34 156,67 | 16 12667 | 6 11000 1 } 167 | 3 ! 500 | 60 !10000

“Sinema ve dizi filmler en c¢ok tercih edilen televizyon programlaridir”
maddesine, ogrencilerin % 56,67’si tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu
ogrencilerin 13’0 6.siif, 7’si 7.sinif ve 14’0 8.sinif ogrencisidir. Ogrencilerin %
26,67’si katiliyorum yanitini vermistir. Bu égrencilerin 5’i 6.sinif, 7’si 7.sinif ve 4’0
8.sinif dgrencisidir. Kararsizim yanitini veren dgrencilerin orani % 10’dur ve bu
ogrencilerin 4’0 7.sinif, 2’si 8.sinif 6grencisidir.  7.sinif  dgrencilerinden  1’i
katilmiyorum yanitini vermistir ve bu yanitin orani % 1,67°dir. Ogrencilerin % 5’
kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 2’si 6.sinif, 1’i 7.sinif

ogrencisidir.

Tablo 18. Siniflara gére “Televizyonda genel olarak tematik (spor, belgesel, haber) kanallar

izlenmektedir” sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

TELEVIZYONDA GENEL OLARAK_TEMATiK (SPOR, BELGESEL, HABER ) KANALLAR
IZLENMEKTEDIR

SINIFLAR kzzrll:;(ru?’zrr]n Katilyorum | Kararsizim | Katilmiyorum kalzelzrsri?;:)krljm TOPLAM
FR." % |FR" % |FR'" % |FR." % |FR ' % |[FR' %

6. SINIFLAR 7 J;‘35,00 5 J;‘25,00 6 J;'30,00 0 J‘ 000 | 2 J;‘10,00 20 J.‘33,33
7. SINIFLAR 5 T2500 | 6 T3000| 5 T2500 | 2 T 1000 | 2 T1o000 | 20 T 3333
8. SINIFLAR 6 13000 | 5 y2500 | 2 71000 | 3 7§ 1500 | 4 7] 20,00 | 20 733,33

TOPLAM 18 730,00 | 16 T 26,67 | 13 T2167 | 5 T 833 | 8 T 1333 | 60 ¥100,00

“Televizyonda genellikle tematik (spor, belgesel, haber) kanallar
izlenmektedir” maddesine, 6grencilerin % 30°’u tamamen katiliyorum yanitini
vermigstir. Bu o6grencilerin 7°si 6.sinif, 5’i 7.sinif ve 6’si 8.sinif 6grencisidir.
Ogrencilerin % 26,67’si katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 5%i 6.sinif,
6’s1 7.sinif ve 5’i 8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini veren ggrencilerin orani %

21,67°dir ve bu ogrencilerin 6’s1 6.sinif, 5%i 7.sinif, 2’si 8.sinif 6grencisidir.
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Ogrencilerin % 8,330 katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 2’si 7.sinif,
3’0 8.simif ogrencisidir. Ogrencilerin % 13,330 kesinlikle katilmiyorum yanitini

vermistir. Bu 6grencilerin 2’si 6.sinif, 2’si 7.sinif ve 4’0 8.sinif 6grencisidir.

Tablo 19. Siniflara gore “Televizyon programi seciminde akill isaretlere dikkat edilmektedir”

sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

TELEViZYON PROGRAMI SECIMINDE AKILLI iSARETLERE DiKKAT EDIi LMEKTEDIR

Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
FR.y % |FR.) % |FR} % | FR. | % |FR | % |FR| %
6. SINIFLAR 14 170,00 | 3 11500 | 1 + 500 0 :000 | 2 %1000 | 20 1 33,90
7. SINIFLAR 14 170,00 3 115,00 2 Ilo,oo 1 1 500 | 0 1 0,00 | 20 J,' 33,90
8. SINIFLAR 13 Jlres,oo 4 Jlrzo,oo 1 jr 5,00 0 Jlr 0,00 1 Jlr 500 | 19 l 32,20
TOPLAM 41 16949 | 10 | 1695 | 4 | 678 1 1_169 3 |_508 | 59 100,00

“Televizyon programi segiminde akilli isaretlere dikkat edilmektedir”
maddesine, &grencilerin % 70°i tamamen Kkatiliyorum yanitini vermistir. Bu
ogrencilerin 14’0 6.sinif, 14’0 7.sinif ve 14°i 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin %
16,67’si katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 3’0 6.sinif, 3’0 7.sinif ve 4’0
8.sinif dgrencisidir. Kararsizim yanitini veren 6grencilerin orani % 6,67 dir ve bu
ogrencilerin 1’i 6.sinif, 2’si 7.sinif, 1’i 8.sinif 6grencidir. 7.sinif 6grencilerinden 1’i
katilmiyorum yanitini vermistir ve bu yanitin orani % 1,67°dir. Ogrencilerin % 5’i
kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 2’si 6.sinif, 1’i 8.sinif

ogrencisidir.

Tablo 20. Siniflara gore “Televizyon izleyicilerin edilgen davranmasina neden olmaktadir”

sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

TELEVIZYON iZLEYICILERIN EDILGEN DAVRANMASINA NEDEN OLMAKTADIR

Tamamen Katihyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
FR) % |FR) % [FR| % |[FR. ) % |FR | % |FR| %
6. SINIFLAR 5 12500 | 7 $3500 | 7 $3500| 0 i 000 | 1 i 500 |20c¢3333
7. SINIFLAR 4 J{zo,oo 5 ’:‘25,00 8 ’:‘40,00 2 ’:‘10,00 1 J{s,oo 20 t33.3
8. SINIFLAR 4 12000 | 9 14500 | 5 12500 | 2 11000 | 0 T 000 | 207 3333
TOPLAM 13 12167 | 21 ;3500 | 20 13333 | 4 ; 667 | 2 | 333 | 60 ;100,00

“Televizyon izleyicilerin edilgen davranmasina neden olmaktadir” maddesine,

ogrencilerin % 21,67’si tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 5’i
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6.sinif, 4’0 7.sinif ve 4’0 8.simif 6grencisidir. Ogrencilerin % 35’i katiliyorum
yanitini vermistir. Bu égrencilerin 7’si 6.sinif, 5°i 7.sinif ve 9’u 8.sinif 6grencisidir.
Kararsizim yanitini veren égrencilerin orani % 33,33’dir ve bu dégrencilerin 7°si
6.sinif, 8’i 7.sinif, 5’i 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 6,67°si katilmiyorum
yanitini vermistir. Bu ogrencilerin 2’si 7.sinif, 2’si 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin
% 3,33’U kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu égrencilerin 1’i 6.sinif, 1’i

7.sinif 6grencisidir.

4.1.4. Ogrenciler, Tuketim Amagcli Olusturulan Reklamlarin, Guvenilir

Yayin icerigiyle isitsel ve Yazili Basin Yayinini, Televizyon Yayincilijina
Oranla Daha Gergekgi Oldugu Konusunda ikna Edici Bulmakta midir?

Ogrencilerin, tuketimi sadlayan reklamlarin, glvenilir haber anlayisina sahip

yazili ve isitsel basin yayinin televizyon yayinciligina oranla daha olumlu olarak

degerlendirildigine iliskin distinceleri asagida 6zetlenmistir.

Tablo 21. Siniflara gore “Gorsel ve isitsel kitle iletisim araclarinda yayinlanan reklamlar

tiketim ahskanhgini arttirmaktadir” sorusuna verilen yanitlarin dagihimi

GORSEL VE iSITSEL KITLE ILETiSIM ARACLARINDA YAYINLANAN REKLAMLAR TUKETIM
ALISKANLIGINI ARTTIRMAKTADIR

SINIFLAR kzmjlg:z% Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum K aﬁ;?)llokrlj m TOPLAM
FR| % [FR] % [FR ] % |[FR | % |FR| % |[FR| %

6. SINIFLAR 12 16000 | 5 $2500| 1 f500 | 0 000 | 2 1000 | 20 v 3333
7. SINIFLAR 8 J{4o,oo 8 ?‘40,00 3 ’:‘15,00 1 J{s,oo 0 + 0,00 20T33,33
8. SINIFLAR 11 15500 | 7 13500 | 1 1500 | 1 1500 | 0 I 000 | 2013333

TOPLAM 31 151,67 |20 13333 | 5 ;833 | 2 1333 | 2 ; 333 |60 10000

“Gorsel ve isitsel kitle iletisim araclarinda yayinlanan reklamlar tiiketim
aliskanhgini  arttirmaktadir” maddesine, dgrencilerin % 51,67°’si tamamen
katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 12’si 6.sinif, 8’i 7.sinif ve 11’ 8.sinif
ogrencisidir. Ogrencilerin % 33,330 katiliyorum yanitini vermistir. Bu égrencilerin
5 6.sinif, 8’1 7.sinif ve 7’si 8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini veren
ogrencilerin orani % 8,33’dlr ve bu 6grencilerin 1’1 6.sinif, 3’0 7.sinif, 1’i 8.sinif
ogrencisidir. Ogrencilerin % 3,33’( katilmiyorum yanitini vermistir. Bu égrencilerin
i 7.simif, 21’i 8.sinif  ogrencisidir.  6.sinif  dgrencilerinden  2’si  kesinlikle

katilmiyorum yanitini vermistir ve bu yanitin orani % 3,33’dr.
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Tablo 22. Siniflara gore “Reklamlar gorsel ve isitsel basinin en énemli gelir kaynagidir”

sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

REKLAMLAR GORSEL VE iSITSEL BASININ EN ONEMLI GELIR KAYNAGIDIR

SINIELAR kz:w;g:z?n Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum ka}z(lersr:?;:)krlljm TOPLAM
FR.{ % [FR.% % |FR Y % [ FR | 9% |FR4 9% [FR} %

6. SINIFLAR 12 16000 | 4 12000| 3 :1500] 0 : 000 | 1 : 500 |20, 3333
7. SINIFLAR 6 13000] 7 T3s500] 4 T2000] 1 Tso0 | 2 T 1000 | 20T 3333
8. SINIFLAR 11 15500 | 5 12500 | 4 12000 0 j 000 | 0 j 000 | 20 | 3333

TOPLAM 20 14833 | 16 '2667 | 11 11833 | 1 ! 167 | 3 ! 500 | 60 !100,00

“Reklamlar gorsel ve isitsel basinin en énemli gelir kaynagidir” maddesine,
ogrencilerin % 48,33’U tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 12’si
6.sinif, 6’s1 7.sinif ve 11’i 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 26,67’si katiliyorum
yanitini vermistir. Bu dgrencilerin 4’0 6.sinif, 7°si 7.sinif ve 5°i 8.sinif 6grencisidir.
Kararsizim yanitini veren égrencilerin orani % 18,33’dlr ve bu &grencilerin 3’U
6.sinif, 4’0 7.sinif, 4’0 8.sinif 6grencisidir. 7.sinif 6grencilerinden 1’i katilmiyorum
yanitini vermistir ve bu yanitin orani % 1,67°dir. Ogrencilerin % 5’i kesinlikle

katilmiyorum yanitini vermistir. Bu égrencilerin 1’i 6.sinif, 2’si 7.sinif 6 grencisidir.

Tablo 23. Siniflara gore “Gazetelerde yer alan haberler tarafsizdir” sorusuna verilen yanitlarin

dagihmi

GAZETELERDE YER ALAN HABERLER TARAFSIZDIR

Tamamen Kesinlikle

SINIFLAR katiliyorum Katilyorum | Kararsizim | Katilmiyorum katilmiyorum TOPLAM

FRT % |FRT % |FRT % [FRT % [FRT % |[FRT %
6. SINIFLAR 3 115,00 7 1 35,00 3 115,00 2 l 10,00 5 l 25,00 | 20 | 33,33
7. SINIFLAR 7 i 35,00 4 i 20,00 5 i 25,00 2 i 10,00 2 i 10,00 | 20 133,33
8. SINIFLAR 2 110,00 6 = 30,00 3 115,00 5 1 25,00 4 120,00 | 20 ' 33,33
TOPLAM 12 TZ0,00 17 T 2833 | 11 T18,33 9 T 15,00 11 T 18,33 | 60 TlO0,00

“Gazetelerde yer alan haberler tarafsizdir” maddesine, égdrencilerin % 20’si
tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 3’0 6.sinif, 7’si 7.sinif ve
2’si 8.sinif égrencisidir. Ogrencilerin % 28,33’0 katiliyorum yanitini vermistir. Bu
ogrencilerin 7’si 6.sinif, 4’0 7.sinif ve 6’s1 8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini
veren ogrencilerin orani % 18,33°dlr ve bu 6grencilerin 3’0 6.sinif, 5°i 7.sinif, 3’0
8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 15’i katilmiyorum yanitini vermistir. Bu

ogrencilerin 2’si 6.sinif, 2’si 7.sinif ve 5°i 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin %
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18,33’l kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 5’i 6.sinif, 2’si

7.sinif ve 4’0 8.sinif 6grencisidir.

Tablo 24. Siniflara gore “Yazili basin, gorsel ve isitsel basin yayina oranla daha gercekgidir”

sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

YAZILI BASIN, GORSEL VE iSITSEL BASIN YAYINA ORANLA DAHA GERCEKCIDIR
Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katiimiyorum
FR.1 % |FR.% % |FR.1 % |FR.1 % |FR 1 % |FR.1 %
6. SINIFLAR 2 T1000] 4 T2000] 6 T3000| 0 T 000 [ 8 Tao0o | 2073333
7. SINIFLAR 2 110,00 | 7 13500 | 3 11500 | 3 {1500 | 5 | 2500 | 20 | 33,33
8. SINIFLAR 6 3000 | 5 125,00 3 11500 | 5 I 2500 | 1 * 500 | 20 V33,33
TOPLAM 10 116,67 | 16 1 26,67 | 12 12000 | 8 1 13,33 | 14 1 2333 | 60 1100,00

“Yazih basin gorsel ve isitsel basin yayina oranla daha gergekgidir” maddesine,

ogrencilerin % 16,67’si tamamen Kkatiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 2’si

6.sinif, 2’si 7.sinif ve 6°s1 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 26,67’si katiliyorum

yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 4’0 6.sinif, 7’si 7.sinif ve 5°i 8.sinif dgrencisidir.

Kararsizim yanitini veren égrencilerin orani % 20°dir ve bu égrencilerin 6’s1 6.sinif,

3’0 7.sinif, 3’ 8.sinif ogrencisidir. OFrencilerin % 13,330 katilmiyorum yanitini

vermistir. Bu 6grencilerin 3’0 7.sinif, 5’i 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 23,33’(i

kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu dgrencilerin 8’i 6.sinif, 5’i 7.sinif ve

1’1 8.sinif 6grencisidir.

Tablo 25. Siniflara goére “Yazilh basin ‘6zel hayata sayglyl” ve ‘manevi degerleri’

6nemsemektedir” sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

YAZILI BASIN "OZEL HAYATA SAYGIYI" VE "MANEVi DEGERLERI" ONEMSEMEKTEDIR
Tamamen Katilyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katilyorum katiimiyorum
FR.T % |FR7 % |FRT % |FR. T % |FRT % |FR] %
6. SINIFLAR 0 Tooo | 6 T3000]| 2 T1000| 2 T1000 | 10 T 5000 201 33,33
7. SINIFLAR 5 12500 | 5 12500 | 9 14500 | 0 7 000 | 1 j 500 | 207 3333
8. SINIFLAR 2 1 1000 | 2 I 10,00 | 4 3 2000 | 6 1 3000 | 6 I 30,00 | 20 ' 33,33
TOPLAM 7 41167 | 13 v 21,67 | 15 1 2500 | 8 1 1333 | 17 v 28,33 | 60 1 100,00
“Yazili basin ‘0zel hayata sayglyr’ ve ‘manevi deQerleri’ 6nemsemektedir”

maddesine, ogrencilerin % 11,67’si tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu

ogrencilerin 5°i 7.sinif, 2’si 8.sinif d6grencisidir. Ogrencilerin % 21,67’si katiliyorum
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yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 6’s1 6.sinif, 5°i 7.sinif ve 2’si 8.sinif 6grencisidir.
Kararsizim yanitini veren égrencilerin orani % 25’dir ve bu égrencilerin 2’si 6.sinif,
9’u 7.sinif, 4’0 8.simif égrencisidir. OFrencilerin % 13,330 katilmiyorum yanitini
vermistir. Bu ogrencilerin 2’si 6.sinif, 6’s1 8.simif 6grencisidir. Ogrencilerin %
28,33’0 kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 10°u 6.sinif, 1’

7.sinif ve 6°s1 8.sinif 6grencisidir.

Tablo 26. Siniflara gore “Ginlik olarak yayinlanan gazeteler diizenli bir sekilde takip

edilmelidir” sorusuna verilen yanitlarin dagihimi

GUNLUK OLARAK YAYINLANAN GAZETELER DUZENLI BiR SEKILDE TAKIiP EDILMELIDIR

Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
T T T T T T

FR.]._ % |FR | % |FR| % |FR | % |FR | % |FR] %
6. SINIFLAR 8 14000 | 7 13500 | 2 $1000| 0 i 000 | 3 i 1500 | 20 ' 33,33
7. SINIFLAR 7 13500 | 5 :2500| 5 :2500| 0 : 000 | 3 1429 | 20} 33,33
8. SINIFLAR 11 15500 | 5 12500 | 1 1 500 | 2 11000 | 1 1 455 20]r 33,33
TOPLAM 26 14333 | 17 | 2833 | 8 | 1333 | 2 | 333 | 7 | 11,67 | 60 | 100,00

“Gunlik olarak yayinlanan gazeteler diizenli bir sekilde takip edilmelidir”
maddesine, 6grencilerin % 43,33’0 tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu
ogrencilerin 8’i 6.sinif, 7’si 7.simif ve 11’i 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin %
28,33’0 katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 7°si 6.sinif, 5’1 7.sinif ve 5’i
8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini veren 6grencilerin orani % 13,33’dur ve bu
ogrencilerin 2’si 6.sinif, 5%i 7.sinif, 1’i 8.sinif 6grencisidir. 8.sinif éJrencilerinden
2’si katilmiyorum yanitini vermistir ve bu yanitin orani % 3,33’dir. Ogrencilerin %
11,67’si kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 3’0 6.sinif, 3’0

7.sinif ve 1’1 8.sinif 6grencisidir.
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Tablo 27. Siniflara gore “Gazeteler dergilere oranla daha ¢ok tercih edilmektedir” sorusuna verilen

yanitlarin dagilimi

GAZETELER DERGILERE ORANLA DAHA COK TERCIH EDILMEKTEDIR
Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM

SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
FR: % [FR: % |FR: % |FR Y % |FR: % FR.1'_ %
6. SINIFLAR 4 32000 | 3 31500 | 5 ;2500 | 1 ; 500 | 7 33500 | 20 , 3333
7. SINIFLAR 4 12000 5 12500 12500 | 3 11500 | 3 11500 | 20 133,33
8. SINIFLAR 11 15500 | 6 §3000 | 3 j1500| 0 j 0,00 0 1 000 |20 3333
TOPLAM 19 131,67 | 14 12333 | 13 12167 | 4 ! 667 | 10 ! 1667 | 60 100,00

“Gazeteler dergilere oranla daha cok tercih edilmektedir” maddesine,
ogrencilerin % 31,67’si tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu égrencilerin 4°U
6.sinif, 4’0 7.sinif ve 11°i 8.simif 6grencisidir. OFrencilerin % 23,330 katiliyorum
yanitini vermistir. Bu dgrencilerin 3’0 6.sinif, 5°i 7.sinif ve 6’s1 8.sinif 6grencisidir.
Kararsizim yanitini veren ogrencilerin orani % 21,67°dir ve bu 6grencilerin 5’i
6.sinif, 5°i 7.sinif, 3’ 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 6,67°si katilmiyorum
yanitini vermistir. Bu égrencilerin 1’i 6.sinif, 3’0 7.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin %
16,67’si kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu dgrencilerin 7°si 6.sinif, 3’0

7.s1inif 6grencisidir.

Tablo 28. Siniflara gore “Dergiler ilgi alanlarina gére tercih edilmektedir” sorusuna verilen

yanitlarin dagihmi

DERGILER iLGi ALANLARINA GORE TERCIH EDILMELIDIR

SINIFLAR kzgﬁ?;omrzrr; Katihyorum | Kararsizim | Katilmiyorum kaﬁz?;lolf'ljm TOPLAM
FR.' % |FR' % |FR." % |FR. ' % |[FR.' % |FR' %

6. SINIFLAR 14 J{70,00 4 J‘ 20,00 | 1 J‘ 500 | 0 J‘ 0,00 | 1 J‘ 500 | 20 J.‘ 33,33
7. SINIFLAR 10 T50,00 | 6 T3000 | 2 T1000 | 0 Tooo | 2 T1000 | 20T 3333
8. SINIFLAR 16 180,00 | 2 71000 | 1 7500 | 1 7500 | 0 j 000 |20 T 33,33

TOPLAM 40 766,67 | 12 72000 | 4 T 667 | 1 T 167 | 3 T 500 | 60 ¥100,00

“Dergiler ilgi alanlarina gore tercih edilmektedir” maddesine, dégrencilerin %
66,67’si tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 14’0 6.sinif, 10°u
7.sinif ve 16’s1 8.sinif égrencisidir. Ogrencilerin % 20’si katiliyorum yanitini
vermistir. Bu 6grencilerin 4’0 6.sinif, 6’s1 7.simif ve 2’si 8.sinif ogrencisidir.
Kararsizim yanitini veren égrencilerin orani % 6,67°dir ve bu 6grencilerin 1’i 6.sinif,

2’si 7.sinif, 1’1 8.sinif 6grencisidir. 8.sinif dgrencilerinden 1’ katiimiyorum yanitini
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vermistir ve bu yanitin orani % 1,67°dir. Ogrencilerin % 5’i kesinlikle katilmiyorum

yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 1’i 6.sinif, 2’si 7.sinif 6grencisidir.

Tablo 29. Siniflara gore “isitsel kitle iletisim araclari etik kurallara uygun igerikte yayin

yapmaktadirlar” sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

iSITSEL KIiTLE ILETiSIM ARACLARI ETiK KURALLARA UYGUN iCERIKTE YAYIN
YAPMAKTADIRLAR

Tamamen Katilyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
FR.* % |FR.* % |FR.' % |FR. ' % |FR. ' % |FR.' %
6. SINIFLAR 3 }15,00 6 }30,00 6 130,00 1 I 500 | 4 120,00 20 T33,33
7. SINIFLAR 12000 | 9 14500 | 3 11500 3 11500 | 1 | 500 | 20 I3333
8. SINIFLAR 3 11500 | 6 3000 | 5 [2500 | 4 j 2000 | 2 ;1000 | 20 133,33
TOPLAM 10 116,67 | 21 ' 3500 | 14 12333 | 8 ' 1333 | 7 ! 11,67 | 60 !100,00

“Isitsel kitle iletisim araclari etik kurallara uygun igerikte yayin
yapmaktadirlar” maddesine, dgrencilerin % 16,67’si tamamen katiliyorum yanitini
vermistir. Bu o6grencilerin 3’0 6.sinif, 4’0 7.simif ve 3’0 8.sinif ddrencisidir.
Ogrencilerin % 35’i katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 6°si 6.sinif, 9°u
7.sinif ve 6’s1 8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini veren 6grencilerin orani %
23,33°dur ve bu o&grencilerin 6’si 6.simif, 3’0 7.sinif, 5’i 8.sinif ogrencisidir.
Ogrencilerin % 13,330 katiimiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 1’i 6.sinif,
30 7.sinif ve 4’0 8sinif ogrencisidir.  Ogrencilerin % 11,67’si  kesinlikle
katilmiyorum yanitini vermistir. Bu égrencilerin 4’0 6.sinif, 1’i 7.sinif ve 2’si 8.sinif

ogrencisidir.

4.1.5. Yeni Medya Uruinii Olan internet, Bilgi ve Haber Edinme
Amagli, Eglence Icerikli, Egitimi Destekleyici Bir Kitle lletisim Araci midir?
Ogrencilerin, yani medya Uriint olan internetin, bilgi ve haber edinme amacli,

eglence iceriklere sahip, egitimi destekleyen bir Kitle iletisim araci olduguna yonelik

dustnceleri asagida 6zetlenmistir.
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Tablo 30. Siniflara gére “internet egitimi destekleyen bir kitle iletisim aracidir” sorusuna

verilen yanitlarin dagilimi

iINTERNET EGiTiMi DESTEKLEYEN BiR KiTLE iLETiSiM ARACIDIR
Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum i TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum

FRY % [FRY % |FR: % |FR Y % |FR ' % FR.1'_ %
6. SINIFLAR 3 ;1500 | 11 ;5500 | 4 32000 | O ; 000 | 2 ;1000 | 20 , 3333
7. SINIFLAR 7 13500 12000 5 12500 | 2 V1000 | 2 11000 | 20 133,33
8. SINIFLAR 12 16000 | 6 3000 | 1 j500 | 1 j 500 0_J_000 |20 3333
TOPLAM 22 13667 | 21 ' 3500 | 10 '1667 | 3 ' 500 | 4 ! 667 | 60 !100,00

“Internet egitimi destekleyen bir Kitle iletisim aracidir” maddesine, 6grencilerin
% 36,67’si tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu égrencilerin 3’0 6.sinif, 7’si
7.sinif ve 12’si 8.sinif ogrencisidir. Ogrencilerin % 35°i katiliyorum yanitini
vermistir. Bu 6grencilerin 11°i 6.sinif, 4’4 7.sinif ve 6’s1 8.sinif 6grencisidir.
Kararsizim yanitini veren ogrencilerin orani % 16,67’°dir ve bu 6grencilerin 4’0
6.sinif, 5’i 7.sinif, 1’i 8.sinif ogrencisidir. OFrencilerin % 5’i katiimiyorum yanitini
vermistir. Bu 6grencilerin 2’si 7.sinif, 1’i 8.sinif ogrencisidir. Ogrencilerin % 6,67’si
kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 2’si 6.sinif, 2’si 7.sinif

ogrencisidir.

Tablo 31. Siniflara gére “internet eglence amagh kullanilan bir kitle iletisim aracidir” sorusuna

verilen yanitlarin dagilimi

INTERNET EGLENCE AMAGLI KULLANILAN BiR KITLE ILETiSIM ARACIDIR

SINIFLAR kzzw;g:z% Katilyorum | Kararsizim | Katilmiyorum kalzelzrsri?;:)krljm TOPLAM
FR." % |FR" % |FR'" % |FR." % |FR ' % |[FR' %

6. SINIFLAR 4 J;‘20,00 6 J;‘30,00 3 J;'15,00 0 J‘ 000 | 7 J;'35,00 20 J.‘33,33
7. SINIFLAR 2 T1000 | 8 T4000 | 6 T3000 | 2 T1000 | 2 T1o00 | 20 T3333
8. SINIFLAR 8 14000 | 7 73500 | 3 71500 | 2 § 10,00 | O | 000 |20 733,33

TOPLAM 14 72333 | 21 73500 | 12 72000 | 4 T 667 | 9 T 1500 | 60 ¥100,00

“Internet eglence amacli kullanilan bir Kitle iletisim aracidir” maddesine,
ogrencilerin % 23,330 tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 4’
6.sinif, 2’si 7.sinif ve 8’i 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 35’i katiliyorum
yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 6’s1 6.sinif, 8’i 7.sinif ve 7’si 8.sinif 6grencisidir.
Kararsizim yanitini veren 6grencilerin orani % 20’dir ve bu 6grencilerin 3’0 6.sinif,

6’st 7.sinif, 3’0 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 6,67’si katilmiyorum yanitini
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vermistir. Bu 6grencilerin 2’si 7.sinif, 2’si 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 15’i
kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 7°si 6.sinif, 2’si 7.sinif

ogrencisidir.

Tablo 32. Siniflara gére “internet bilgi ve haber edinme amacli kullanilan bir kitle iletisim

aracidir” sorusuna verilen yanitlarin dagihmi

iINTERNET BIiLGIi VE HABER EDINME AMACLI KULLANILAN BiR KiTLE iLETiSIM ARACIDIR

Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katiimiyorum
FR.y % |FRj % |FR| % |FR.j % |FR. | % |FR %
6. SINIFLAR 6 +3000| 9 +4500 | 4 12000 | O : 0,00 1 & 500 | 20 13333
7. SINIFLAR 9 145,00 5 :2500 | 2 110,00 2 1 1000 | 2 110,00 20 J,r33,33
8. SINIFLAR 11 155,00 9 145,00 0 Jlr 0,00 0 jr 0,00 0 Jlr 0,00 | 20 133,33
TOPLAM 26 14333 | 23 | 3833 | 6 ;1000 | 2 ;_ 333 3 500 | 60 ;100,00

“Internet bilgi ve haber edinme amagcli kullanilan bir kitle iletisim aracidir”
maddesine, ogrencilerin % 43,330 tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu
ogrencilerin 6’s1 6.simif, 9’u 7.simif ve 11’i 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin %
38,33’U katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 9’u 6.sinif, 5°i 7.sinif ve 9’u
8.sinif Ogrencisidir. Kararsizim yanitini veren 6grencilerin orani % 10°dur ve bu
ogrencilerin 4’0 6.sinif, 2’si 7.sinif 6grencisidir.  7.sinif  6grencilerinden 2’si
katilmiyorum yanitini vermistir ve bu yanitin orani % 3,33’diir. Ogrencilerin % 5’i
kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 1’i 6.sinif, 2’si 7.sinif
ogrencisidir.

4.1.6. ilkogretim ikinci Kademe Ogrenciler Tarafindan, Kitle iletisim
Araclarini Dogru, Bilingli, Secici Bir Sekilde Kullaniimasi ve Sosyal Hayata

Etkin Katihmin Saglanmasi Agisindan Medya Okuryazarligi Dersi Gerekli

Gorulmekte midir?
Ogrencilerin, egitim ve 6gretimde uygulanan medya okuryazarligi dersinin

kitle iletisim araclarinin dogru de@erlendirilmesi ve yaratici, segici bir sekilde sosyal

hayata etkin katilimi sagladigina iliskin distinceleri asagida 6zetlenmistir.
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Tablo 33. Siniflara gore “Egitim ve &gretimde uygulanan medya okuryazarli§i dersi igerik

acisindan oldukga yeterlidir” sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

EGITiM VE OGRETIMDE UYGULANAN MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI iCERIK AGISINDAN
OLDUKGCA YETERLIDIR

SINIFLAR k-la—?lw;g:ﬁ; Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum kaﬁ:r:?;gkrllim TOPLAM
FR.1 % |FR1 % |FR] % |FR. 1 % |FR | % |FR| %

6. SINIFLAR 11 ;5500 | 5 32500 | 3 31500 | 0 7 000 [ 1 ;500 |20 1.33.33
7. SINIFLAR 9 '4500 | 6 $3000| 3 11500 1 ! 500 | 1 ! 500 | 20 1 3333
8. SINIFLAR 11 15500 | 3 T1500 [ 4 T2000] 2 T1000 [ 0 To00 [ 2013333

TOPLAM 31 | 51,67 | 14 12333 | 10 11667 | 3 1 500 | 2 | 333 | 60 100,00

“EQitim ve &gretimde uygulanan medya okuryazarhgi dersi icerik agisindan
oldukca yeterlidir” maddesine, 6grencilerin % 51,67’si tamamen katiliyorum yanitini
vermistir. Bu 0Ogrencilerin 11’i 6.sinif, 9’u 7.simif ve 11’i 8.sinif 6grencisidir.
Ogrencilerin % 23,330 katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 5’i 6.sinif,
6’s1 7.sinif ve 3’0 8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini veren égrencilerin orani %
16,67°dir ve bu &grencilerin 3’0 6.sinif, 3’U 7.simif, 4’0 8.simif 6grencisidir.
Ogrencilerin % 5’i katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 1’i 7.sinif, 2’si
8.sinif  6grencisidir. Ogrencilerin % 3,33’0  kesinlikle katilmiyorum yanitini

vermistir. Bu 6grencilerin 1°i 6.sinif, 1’i 7.sinif 6grencisidir.

Tablo 34. Siniflara gére “Medya okuryazarlifi egitimi sosyal hayata etkin katilimi

saglamaktadir” sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

MEDYA OKURYAZARLIGI EGITIMi SOSYAL HAYATA ETKIN KATILIMI SAGLAMAKTADIR

Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikde TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
FR.] % |FR.] % |FRI % |FR I % |FR | % |FR] %
6. SINIFLAR 5 125,00 9 145,00 5 Izs,oo 0 I 0,00 1 I 5,00 201'33,33
7. SINIFLAR 7 13500 | 7 +3500 | 4 12000 1 * 500 1 % 500 | 20 1 3333
8. SINIFLAR 12 16000 | 5 Y2500 [ 0 Y000 | 3 T1500 [ 0 T o00 [ 2013333
TOPLAM 24 140,00 | 20 13500 | 9 11500 | 4 | 667 | 2 ] 333 | 60 | 100,00

“Medya okuryazarligi egitimi sosyal hayata etkin katilimi saglamaktadir”
maddesine, o6grencilerin % 40’1 tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu
ogrencilerin 5°i 6.sinif, 7’si 7.siif ve 12°si 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 35°i
katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 9’u 6.sinif, 7’si 7.sini1f ve 5’i 8.sinif

ogrencisidir. Kararsizim yanitini veren 6grencilerin orani % 15°dir ve bu 6grencilerin
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5’i 6.sinif, 4’4 7.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 6,67°si katilmiyorum yanitini
vermistir. Bu 6grencilerin 1’i 7.sinif, 3’0 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 3,33’
kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu &grencilerin 1’i 6.sinif, 1’i 7.sinif

ogrencisidir.

Tablo 35. Siniflara gore “Medya okuryazarli§i e§itimi medyaya karsi yaratici ve elestirel bakis

acisini amaglamaktadir” sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

MEDYA OKURYAZARLIGI EGiTIMI MEDYAYA KARSI YARATICI VE ELESTIREL BAKIS AGISINI
AMAGLAMAKTADIR

Tamamen Kesinlikle
SINIFLAR katiliyorum Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum katilmiyorum TOPLAM

FR.I % |FRI1T % |[FRI!I % |FR I % |FR I % |FRI %

6. SINIFLAR 6 13000 | 6 13000 4 12000] 0 ;o000 | 4 20002073333
7. SINIFLAR 9 14500 | 6 $3000| 3 i1500| O 000 | 2 :1000 | 20! 3333
8. SINIFLAR 10 15000 | 6 :30,00 | 2 $1000| 0 %000 | 2 i 1000 | 20 . 33,33
TOPLAM 25 T41,67 [ 18 T3000 [ 9 T1500] o Tooo | 8 T 1333 | 60 T100,00

“Medya okuryazarhgi egitimi medyaya karsi yaratici, bilingli ve elestirel bakis
acisini amaclamaktadir” maddesine, 6grencilerin % 41,67°si tamamen katiliyorum
yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 6’s1 6.sinif, 9’u 7.sinif ve 10°u 8.sinif 6grencisidir.
Ogrencilerin % 30’u katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 6’si 6.sinif, 6°si
7.sinif ve 6’s1 8.sinif dgrencisidir. Kararsizim yanitini veren grencilerin orani %
15°dir ve bu ogrencilerin 4’0 6.sinif, 3’0 7.sinif, 2’si 8.simif  dgrencisidir.
Ogrencilerin % 13,33’u kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin

4’0 6.s1inif, 2°si 7.s1inif ve 2’si 8.sinif 6grencisidir.

Tablo 36. Siniflara gore “Medya okuryazarhgi egitimi bilgi teknolojilerinin kullaniminda etkin

ve secici olmayi saglar” sorusuna verilen yanitlarin dagihimi

MEDYA OKURYAZARLIGI EGITiMI BiLGI TEKNOLOJILERININ KULLANIMINDA ETKIN VE
SECICi OLMAYI SAGLAMAKTADIR
Tamamen Kesinlikle
SINIFLAR katiliyorum Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum katilmiyorum TOPLAM
FRI_% [FRI1 % |FRI1 % |FR. I % |FRI % [FRI %
6. SINIFLAR 6 ;3000 | 8 ;4000| 3 ;1500 | 1 500 | 2 ;10,00 | 20 I 33,33
7. SINIFLAR 7 :3500 | 11 :5500 | 1 :500 | O :000 | 1 i 500 |201 3333
8 SINIFLAR 11 15500 | 7 13500 1 t500 | 1 f500] 0 | 000 | 2073338
TOPLAM 24 14000 | 26 14333 | 5 1833 | 2 133 | 3 | 500 |60 110000

“Medya okuryazarhgi egitimi bilgi teknolojilerinin kullaniminda etkin ve secici

olmay saglamaktadir” maddesine, 6grencilerin % 40’1 tamamen Kkatiliyorum yanitini

144



vermistir. Bu 6grencilerin 6’s1 6.sinif, 7’si 7.simif ve 11°i 8.sinif ogrencisidir.
Ogrencilerin % 43,33’ katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 8’i 6.sinif,
11°1 7.sinif ve 7’°si 8.sinif dgrencisidir. Kararsizim yanitini veren égrencilerin orani
% 8,33’dir ve bu o6grencilerin 3’0 6.sinif, 1’i 7.sinif, 1’i 8.simif dgrencisidir.
Ogrencilerin % 3,33’ katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 1’i 6.sinif,
1°i 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 5’°i kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir.

Bu 6grencilerin 2’si 6.sinif, 1’i 7.sinif 6grencisidir.

Tablo 37. Siniflara gére “Medya okuryazarhgi egitimi verilmeden énce medya, dogru olarak

degerlendirilemiyordu” sorusuna verilen yanitlarin dagihmi

MEDYA OKURYAZARLIGI EGITIMI VERiL_MEDI_EN ONCE MEDYA DOGRU OLARAK
DEGERLENDIRILEMiYORDU

Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
FR.I % FR.I % FR.I % FR.I % FR.I % FR.I %
6. SINIFLAR 10 150,00 | 5 12500 | 5 | 2500 | O | 000 | O | 000 |20 |3333
7. SINIFLAR 4 120,00 9 145,00 2 110,00 2 I 10,00 | 3 115,00 20 133,33
8. SINIFLAR 9 *4500 | 8 r4000| 2 11000 | 1 3 500 | O * 000 | 20 ;3333
TOPLAM 23 T3833 | 22 13667 | 9 T1s00| 3 T 500 | 3 T 500 | 60 T10000

“Medya okuryazarhgi egitimi verilmeden ©nce medya dogru olarak
degerlendirilemiyordu” maddesine, 6grencilerin % 66,67’si tamamen katiliyorum
yanitini vermistir. Bu o6grencilerin 15%i 6.simif, 12’si 7.sinif ve 13’G 8.sinif
ogrencisidir. Ogrencilerin % 18,33’u katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin
2’si 6.s1nif, 4’0 7.sinif ve 5’1 8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini verenlerin orani
% 6,67°dir ve bu 6grencilerin 1’i 6.sinif, 3’ 7.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 5’i
katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 1’i 7.sinif, 2’si 8.sinif 6grencisidir.
6.sinif 6grencilerinden 2’si kesinlikle katilmiyorum yanitini  vermistir ve bu

ogrencilerin orani % 3,33’ddr.

4.1.7. Ogrenciler, Medya Okuryazarhgi Dersinin Kisitlama
Getirdigi Konusunda, ileri Egitim Asamasinda Zorunlu Bir Ders Olarak,
iletisim Alaninda Donanimh  Kisiler Tarafindan Aktariimasi Gerektigi
Konusunda Hemfikir midirler?
Ogrencilerin, medyanin bilingli kullanimi agisindan, ileriki editim asamasinda

zorunlu bir ders olarak medya okuryazarligi egitiminin iletisim alaninda donanimh

kisiler tarafindan aktariimasi gerektigine iliskin diisuinceleri asagida 6zetlenmistir.
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Tablo 38. Siniflara gore “Medya okuryazarligi dersi medya konusunda bilgilendiricidir”

sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI MEDYA KONUSUNDA BiLGILENDIRICIDIR
Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum

FR1 % |FR1 % |FR.1 % |FR. 1 % |FR 1 % |FR1 %
6. SINIFLAR 15 Y7500 | 2 11000 [ 1 1500 [ 0 T o000 [ 2 11000 |20 Fa3ss
7. SINIFLAR 12 160,00 | 4 12000 | 3 11500 | 1 1 500 0 1 000 |20]3333
8. SINIFLAR 13 ;6500 | 5 § 2500 | 0 ; 000 | 2 ;1000 | O ; 000 |20 133,33
TOPLAM 40 ' 66,67 | 11 11833 | 4 1 667 | 3 ' 500 2 ' 333 |60 '100,00

“Medya okuryazarli§i dersi medya konusunda bilgilendiricidir” maddesine,
ogrencilerin % 38,33’l tamamen katiliyorum yanitini vermistir. Bu égrencilerin 10°u
6.sinif, 4’0 7.sinif ve 9’u 8.sinif 6grencisidir. OFrencilerin % 36,67’si katiliyorum
yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 5’i 6.sinif, 9’u 7.sinif, 8’i 8.sinif 6grencisidir.
Kararsizim yanitini veren égrencilerin orani % 15’dir ve bu 6grencilerin 5%i 6.sinif,
2’si 7.sinif, 2’si 8.sinif égrencisidir. Ogrencilerin % 5’i katilmiyorum yanitini
vermistir. Bu égrencilerin 2’si 7.sinif, 1’1 8.sinif 6grencisidir. 7.sinif 6grencilerinden

3’0 kesinlikle katiimiyorum yanitini vermistir ve bu égrencilerin orani % 5°dir.

Tablo 39. Siniflara gore “Medya okuryazarhgi dersi, lise egitim ve 6gretim programina dahil

edilmelidir” sorusuna verilen yanitlarin dagihmi

MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI, LiSE EGiTiM VE OGRETIM PROGRAMINA DAHIL EDILMELIDIR

SINIFLAR kZZT;g:‘E% Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum kaﬁ?rsr:?)llokrlﬁm TOPLAM
FR.I % FR.I % |FR.T % FR.I % FR.I % |FRIT %

6. SINIFLAR 6 13000 | 5 12500 | 6 13000 | 0 | 000 | 3 11500 | 20 | 33,33
7. SINIFLAR 7 135,00 5 125,00 4 120,00 2 I 10,00 | 2 110,00 20 ' 3333
8. SINIFLAR 8 14000 | 6 3000 | 1 1500 | 1 ¥ 500 | 4 12000 |20 3333

TOPLAM 21 V3500 [ 16 T2667 | 11 T1833 [ 3 T 500 | 9 T 1500 | 60 T100,00

“Medya okuryazarhgi dersi, lise egitim ve 0Ogretim programina dahil
edilmelidir” maddesine, 6grencilerin % 35’i tamamen Kkatiliyorum yanitini vermistir.
Bu ogrencilerin 6’s1 6.siif, 7’si 7.sinif ve 8’i 8.sinif égrencisidir. Ogrencilerin %
26,67’si katiliyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 5’i 6.sinif, 5’i 7.sinif ve 6’si
8.sinif dgrencisidir. Kararsizim yanitini veren 6grencilerin orani % 18,33’dlr ve bu
ogrencilerin 6’s1 6.sinif, 4’0 7.sinif, 1’i 8.sinif &grencisidir. Ogrencilerin % 5’i
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katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 2’si 6.sinif, 1’i 7.sinif 6grencisidir.
Ogrencilerin % 15’i kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 3’

6.sinif, 2’si 7.sinif ve 4’0 8.sinif 6grencisidir.

Tablo 40. Siniflara gére “Medya okuryazarligi dersi gérsel ve isitsel medyanin kullaniminda

kisitlama getirmektedir” sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI GORSEL VE iSITSEL MEDYANIN KULLANIMINA KISITLAMA
GETIRMEKTEDIR
Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katiimiyorum

FR.y % |FRj % |FR| % |FR.j % |FR. | % |FR %
6. SINIFLAR izo,oo 4 izo,oo 4 J:rzo,oo 0 1 0,00 8 jr40,00 20 ' 33,33
7. SINIFLAR 6 :3000| 3 :1500| 3 :1500| 6 : 3000 | 2 : 1000 | 20 133,33
8. SINIFLAR 7 135,00 2 110,00 3 Jlrls,oo 5 jr 2500 | 3 Jlrls,oo 20 | 33,33
TOPLAM 17 12833 | 9 | 1500 | 10 ;16,67 | 11 ; 1833 | 13 | 21,67 | 60 7100,00

“Medya okuryazarligi dersi gorsel ve isitsel medyanin kullanimina kisitlama
getirmektedir” maddesine, 6grencilerin % 28,33’U tamamen katiliyorum yanitini
vermigtir. Bu 0Ogrencilerin 4’0 6.sinif, 6’st 7.simif, 7’si 8.sinif dgrencisidir.
Ogrencilerin % 15’i katiliyorum yanitini vermistir. Bu ogrencilerin 4’0 6.sinif, 3°U
7.sinif ve 2’si 8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini veren 6grencilerin orani %
16,67°dir ve bu ogrencilerin 4’0 6.sinif, 3’G 7.simif, 3’0 8.sinif 6grencisidir.
Ogrencilerin % 18,33’ katiimiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 6’si 7.sinif,
5’i 8.sinif ogrencisidir. Ogrencilerin % 21,67’si kesinlikle katilmiyorum yanitini

vermistir. Bu égrencilerin 8’i 6.sinif, 2’si 7.sinif ve 3’0 8.sinif 6grencisidir.

Tablo 41. Siniflara gére “Medya okuryazarligi dersi iletisim alaninda bilgili egitimciler

tarafindan verilmelidir” sorusuna verilen yanitlarin dagihimi

MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI iLETi$iM_ALANI_Nl_)A BILGILI EGITIMCILER TARAFINDAN
VERILMELIDIR

Tamamen Katihyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM
SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum
FR) % |FR) % [FR| % |FR | % |FR| % |FR| %
6. SINIFLAR 2 11000 | 6 i3000| 9 i4500| 0 000 | 3 i1500 |20 3333
7. SINIFLAR 5 J{zs,oo 8 ’:‘40,00 6 ’:‘30,00 1 J:‘s,oo 0 + 000 | 20 3333
8. SINIFLAR 9 14500 | 5 12500 | 4 T2000| 1 T500 | 1 T 500 |20T73333
TOPLAM 16 | 2667 | 19 ;3167 | 19 13167 | 2 [ 333 | 4 ; 667 | 60 ;100,00

“Medya okuryazarligi dersi iletisim alaninda bilgili egitimciler tarafindan

verilmelidir” maddesine, 6grencilerin % 26,67°si tamamen katiliyorum yanitini
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vermistir. Bu &grencilerin  2’si 6.sinif, 5’1 7.simif, 9’u 8.sinif 6grencisidir.
Ogrencilerin % 31,67’si katiliyorum yanitini vermistir. Bu égrencilerin 6’s1 6.sinif,
8’1 7.sinif ve 5’i 8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini veren oégrencilerin %
31,67°dir ve bu ogrencilerin 9’u 6.sinif, 6’s1 7.sinif, 4’0 8.simif Ggrencisidir.
Ogrencilerin % 3,33’ katilmiyorum yanitini vermistir. Bu ogrencilerin 1’i 7.sinif,
1°i 8.simif ogrencisidir. Ogrencilerin % 6,67’si kesinlikle katiimiyorum yanitini

vermistir. Bu 6grencilerin 3’0 6.sinif, 1’1 8.sinif 6grencisidir.

Tablo 42. Siniflara goére “Medya okuryazarli§i dersi egitim ve 6gretimde zorunlu dersler

arasinda yer almahdir” sorusuna verilen yanitlarin dagilimi

MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI EGiTiM VE OGRETIMDE ZORUNLU DERSLER ARASINDA YER

ALMALIDIR

Tamamen Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle TOPLAM

SINIFLAR katiliyorum katilmiyorum

FR.I % FR.I % FR.I % FR.I % FR.I % FR.I %

6. SINIFLAR 5 12500 | 2 11000 | 3 [1500 | 0 | 000 | 10 | 50,00 | 20 | 33,33
7. SINIFLAR 4 120,00 7 135,00 4 120,00 3 I 1500 | 2 110,00 20 Jlr33’33
8. SINIFLAR 6 r3000| 3 11500 | 3 :1500 | 2 % 10,00 | 6 * 30,00 | 20 § 33,33
TOPLAM 15 12500 | 12 T 2000 | 10 T1667 | 5 T 833 [ 18 T 3000 | 60 T100,00

“Medya okuryazarhg dersi egitim ve 6gretimde zorunlu dersler arasinda yer
almalidir” maddesine, 6grencilerin % 25’i tamamen katiliyorum yanitini vermistir.
Bu ogrencilerin 5°i 6.siif, 4’0 7.sinif ve 6’s1 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin %
20’si katihyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 2’si 6.sinif, 7°si 7.sinif ve 3’0
8.sinif 6grencisidir. Kararsizim yanitini veren égrencilerin orani % 16,67 dir ve bu
ogrencilerin 3’0 6.siif, 4’0 7.siif, 3’0 8.sinif 6grencisidir. Ogrencilerin % 8,33’
katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 3’0 7.sinif, 2’si 8.sinif 6grencisidir.
Ogrencilerin % 30’u kesinlikle katilmiyorum yanitini vermistir. Bu 6grencilerin 10°u

6.sinif, 2’si 7.sinif ve 6’s1 8.sinif 6grencisidir.

Tablolarda yer alan bulgularin, toplam dagihmlarina ait grafik gortintuleri

Ek 5°te yer almaktadr.
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TARTISMA VE SONUC

Medyanin 6grenilen ve etik gelisimi etkileyen davranis kaliplari, ¢ocuklari
hedef alan iletileri toplumda her gecen giin daha fazla yayginlasmaktadir. Dolayisiyla
72 milyonluk Turkiye nifusunun 26 milyonunun 0- 19 yas araligindaki ¢ocuk ve
genglerden olusurken, 14 milyon gibi bir rakam ile de ilkdgretim cagindaki
ogrencileri kapsamaktadir. Bu durumda kicuk yaslardan itibaren Kitle iletisim
araclariyla tanisma olanagini elde etmis olan gocuklarin 6grenme ve davranis edinme
amach medya iletilerine acik yaklasim sergilemeleri, birtakim 6zdesimler sonucu
secici olmayan gelisi guzel fikir ve yasam anlayislarin benimsetilmesini
kolaylastirmistir. Geleneksel medya ve oldukga yaygin olan yeni medya Urinleri
(internet) kurgu ve gercegi harmanlayabilen ¢ok cesitli alternatif gortintl ve iletiler
sunmaktadir. Dolayisiyla 6grencilerin, etkin birer izleyici olabilmeleri agisindan,
medya gonderilerinin dogru algilanmasi ve uygulamasi amacini giiden medya
okuryazarli§i projesi uzun yillar éncesinden baslatilan Amerika, ingiltere, Kanada
gibi Ulkelerden sonra Tirkiye’de de 2006- 2007 yillarinda uygun gorilerek egitim

alaninda yerini almis 6nemli bir proje 6zelligini tasimaktadir.

Avrupa’da uzun yillar énce temelleri atilmis olan medya okuryazarhi§i egitimi,
mifredat programlari yani sira mufredatla ilintili temel dersler icinde aktarilarak,
ogrencilerde  katihmci, vyaratict ve elestirel taraflarini  gelistirici  amagcli
olusturulmustur. Bu gelismelerden hareketle Tirkiye’de de se¢cmeli ders olarak 4
milyon 6grenciden 1 milyon 500 bininin 2007- 2008 yillinda medyanin yapisini,
isleyisini bilincli bir sekilde degerlendirilebilmesi amacli medya okuryazarligi
dersinin verilmesi hedeflenmistir. RTUK ve MEB’in is birligi ile gerceklestirilmis
olan “Medya Okuryazarhdi Projesi” 5 Pilot Devlet Okulu yani sira Ozel Okullar
Birligine Uye okullarda da okutulma karari almistir. Cok sesli ve her anlamda
oldukca 6nem teskil eden medyanin ¢ocuklar tarafindan eglence ve bilgi amach
kullanilmasi bilingli birer tiketici olmalarini da gerektirmektedir. Bu anlamda medya

okuryazarligi dersi iletisim surecinden bagslayarak kitle iletisime, kitle iletisim
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araclarinin takip etme aliskanhklarina, yeni medya (dijital teknoloji Grinleri)

kullanimina, medya okuryazarliginin 6nemi ve kavramina deginmektedir.

Bu noktadan hareketle, ilkégretim altinci, yedinci ve sekizinci sinif olan, ikinci
kademe 6grencilerinin se¢cmeli olarak aldiklari medya okuryazarligi dersinin son
ciktilarina yonelik olarak gerceklestirilen pilot calisma dncesinde arastirma sonucu
olusturulmus olan Literattir taramasini icermektedir. Literatlr taramasi, Kitle iletisim
araclarinin toplumsal etkileri, medya okuryazarhgr kavrami, gelisim sireci ve

Turkiye’de ki medya okuryazarhigi dersine yonelik genel bilgileri kapsamaktadir.

Calismanin temelini medya okuryazarli§i dersinin hedefledigi egitim ciktilari
dogrultusunda dersin icerik kapsamina ve uygulanisina yonelik ilkogretim
ogrencilerinin tespitlerinin belirlenmesi ve bilgi dlzeyinde medya gercgekleriyle
ilintili  dustince  yapilarindaki  degisikliklerin ~ olusup  olusmadigi  amaci

belirlemektedir.

Istanbul Pilot ilkégretim Okulunda okuyan ve medya okuryazarh§i dersini
secmeli olarak alan ve bu ankete katilarak ¢alismanin érneklemini olusturan altincl,
yedinci ve sekizinci sinif égrencilerinin % 50°si kiz, % 50’si erkek 6grencilerden
olusmustur. Orneklem dagiliminin % 31.67’sini 12 yas, % 38.33’Uni 13 yas, %
26.67’sini 14 yas ve % 3.33’Un0 15 yas gurubu olusturmaktadir.

Bu genel amagtan hareketle istanbul Pilot Ikogretim okulunda ikinci kademeyi
olusturan altinci, yedinci ve sekizinci sinifta medya okuryazarhgi egitimi goren 12-
15 yas arasindaki oOgrencilere uygulanan bu arastirma sonucunda amag sorulari

dogrultusunda yanitlar elde edilmistir.
“Medya okuryazarhgi dersinde iletisim egitimi Kitle iletisim araclariyla

desteklenerek bilgi edinme olanagini artirmakta midir?” amag¢ sorusu

kapsamindaki arastirma maddelerine gore:
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“Iletisim egitimi medya okuryazarligi icin gereklidir” maddesine gére altinci,
yedinci ve sekizinci siniflarin - % 78.33’0 Tamamen Katiliyorum, % 15’i
Katiliyorum, % 3.33’0 Kararsizim ve % 3.33’0 de Kesinlikle Katilmiyorum

yanitini vermistir.

“Iletisim egitimi kitle iletisim araclariyla desteklenmelidir” maddesine gore
altinci, yedinci ve sekizinci siniflarin - % 38.33’U Tamamen Katiliyorum, %
36.67’si Katiliyorum, % 15’i Kararsizim, % 3.33’0 Katilmiyorum ve % 6.67’si
Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Kitle iletisim araclari bilgi edinme olanagini artirmaktadir” ” maddesine gore
altinci, yedinci ve sekizinci siniflarin % 70’i Tamamen Katiliyorum, % 15’i
Katiliyorum, % 13.33’G Kararsizim, % 1.67°si Katilmiyorum yanitini

vermistir.

Ogrencilerin, iletisim egitimini ve bu egitimin medya okuryazarligi dersi ile
bltlnlestirilmesi gerektigini, kitle iletisim araglarinin bilgilendirici oldugunu ve
gorsel, isitsel ozellikteki bu araclari iletisim egitimi kapsaminda tanitan medya
okuryazarhgi dersinin ayni zamanda Kitle iletisim araclariyla da desteklenmesini

gerektigini olumlu degerlendirdikleri belirtilmektedir.

lletisim ve medya okuryazarhi§ egitimi ile ilgili Kotilainen tarafindan yapilan
bir arastirmada, cocuklarin ve 6gretmenlerin medyay1 ve iletisim egitimini ele ahis
bicimleri ortaya konulmaya ¢alisiimistir. Kotilainen tarafindan 6grenci ve 6gretmen
odakli gerceklesmis olan bu calisma Finlandiya’daki Medya okuryazarhgi kapsamli
okullarda iletisim egitimi uygulanmasi ve (7- 16 yaslarda) ogretmen tutumlarini
aciklayan medya egiminin hangi iletisimsel egitiminin bir parcasi oldugu konusuna
istatistiksel sonuclara dayali birtakim sorular dogrultusunda aciklhik getirilmeye
calisiimistir. Bu sorular arasinda (Kotilainen, 2001:6); Ogretmen, iletisim egitiminin
onemini, icerigini ve amacini 6zglin yontemlerle ne sekilde kavratabilmektedir?
Ogretmenler iletisim egitimi uygulamalarinda ne tir sorunlarla karsilasiyor? iletisim

egitimcileri hangi nitelliklerdeki 6gretmenleri arasinda bulunur?
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Kotilainen tarafindan iletisim egitimi tzerine gerceklesmis olan bu c¢alismada
toplumda yer alan vatandaslar acisindan iletisim becerilerin gelistirilmesi énemli bir
meslek olarak algilanmaktadir. iletisim egitimini ve aktarilmasi gorevini 6gretmene
yukleyen Sirrku Kotilainen’in bu arastirmasi, 6gretmenler tarafindan dogru aktarilan
iletisim egitimi, iletisimsel becerileri igeren kitle iletisim araglari ve medya hakkinda
nitellikli bilgilendirici oldugunu vurgulamaktadir.

“Ogrenciler medyanin, egitim ve tiketimi tetikleyen, bireyin davranis
yapisini etkileyen guclt bir iletisim aract oldugunu distinmekte midirler?”
amag sorusu kapsamindaki arastirma maddelerine gore:

“Medya etkili bir iletisim aracidir” maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci
siniflarin - % 65’i Tamamen Katiliyorum, % 20’si Katiliyorum, % 8.33’U
Kararsizim, % 3.33’0 Katilmiyorum ve % 3.33’0 Kesinlikle Katilmiyorum

yanitini vermistir.

“Medya saldirganlija ve siddete yonlendirmektedir” maddesine gore altincl,
yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin = % 6.67°si Tamamen
Katiliyorum, % 18.33’0 Katiliyorum, % 18.33’0 Kararsizim, % 16.67’si

Katilmiyorum ve % 40’1 Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Medyanin egitim Uzerinde olumlu etkileri vardir” maddesine gore altincl,
yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin % 33.33’0 Tamamen
Katiliyorum, % 43.33°0 Katiliyorum, % 11.67’si Kararsizim, % 10’u

Katiimiyorum ve % 1.67’si Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Medya tiketim ve eglence amach degerlendirilmektedir” maddesine gore
altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin % 10’u Tamamen
Katiliyorum, % 20’si Katiliyorum, % 33.33°0 Kararsizim, % 20’si

Katilmiyorum ve % 16.67’si Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.
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“Medya 0rinleri kurgusaldir” maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci
siniflardaki 6grenci toplaminin = % 13.33’0 Tamamen Katiliyorum, % 25’i
Katiliyorum, % 43.33’0 Kararsizim, % 6.67’si Katilmiyorum ve % 11.67°si

Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Medyanin egitim zerinde olumsuz etkileri vardir” maddesine gore altincli,
yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin - % 13.33’0 Tamamen
Katiliyorum, % 25’i Katiliyorum, % 21.67’si Kararsizim, % 11.67’si

Katilmiyorum ve % 28.33’U Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

Arastirma maddesi dogrultusunda 6grenciler, medyanin oldukca etkili bir
iletisim araci oldugunu, medya Urinlerinin genelde tuketim, eglence ve kurgusal
icerikli oldugu konusunda kararsiz kalindigi, cogunlukla siddete ve saldirgan
davraniglara yonelttigi (olumsuz agidan) ayni zamanda egitim Uzerinde de olumlu

etkilere sahip oldugu belirtilmektedir.

Arastirma ile ilgili bu maddelerin literatir kisminda Gl ve Alver tarafindan
gerceklestirilmis olan “Cocuklarin Medya Kullanimi” adh arastirmada, “ Medya
Kuruluslarinin Zararlari Hakkinda Bilgi Duizeyi Olgegi’ne iliskin ifadeler arasinda
yer alan, ‘Medya, insani bilgilendirme isteginden uzaklastirarak, eglenceye,
saldirganlia ve siddete yonlendirir gibi sorularin karsihginda alinan yanitlar
dogrultusunda 6grencilerin medyanin zararlari konusunda bilin¢li olmadigini ortaya
koymustur (Alver ve Giil, 2005: 272).

“Ogrencileri tarafindan, televizyon edilgen kullanicilari olusturarak,
toplumsal degerlerin ve bireysel iletisimin gerceklesmesini engelleyen bir kitle
iletisim araci olarak degerlendirilmekte midir? ama¢ sorusu kapsamindaki

arastirma maddelerine gore:

“Televizyon en ¢ok tercih edilen kitle iletisim aracidir” maddesine gore altincl,

yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin = % 65’i Tamamen
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Katiliyorum, % 11.67°si Katiliyorum, % 6.67°si Kararsizim, % 11.67’si

Katilmiyorum ve % 5’1 Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Siddet igerikli yayinlar istem disi davranislara neden olmaktadir” maddesine
gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin % 73.33’0
Tamamen Katiliyorum, % 8.33’l Katiliyorum, % 1.67’si Kararsizim, % 8.33l

Katiimiyorum ve % 8.33’l Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Televizyon aile ici iletisimi olumsuz yonde etkilemektedir” maddesine gore
altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin = % 26.67’si
Tamamen Katiliyorum, % 21.67’si Katiliyorum, % 21.67°si Kararsizim, %
16.67’si Katilmiyorum ve % 13.33’0 Kesinlikle Katiimiyorum yanitini

vermistir.

“Televizyon dogru haber ve bilgi edinme aracidir” maddesine gore altinci,
yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin - % 35’i Tamamen
Katiliyorum, % 36.67°si Katiliyorum, % 13.33’0 Kararsizim, % 8.33’
Katilmiyorum ve % 6.67’si Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Televizyon toplumun manevi degerlerine yeterince dnem vermemektedir”
maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin %
18.33’0 Tamamen Katiliyorum, % 23.33’0 Katiliyorum, % 35’i Kararsizim, %
11.67’si Katilmiyorum ve % 11.67°si Kesinlikle Katilmiyorum yanitini

vermistir.

“Sinema ve dizi filimler en ¢ok tercih edilen televizyon programlaridir”
maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin %
56.67’si Tamamen Katiliyorum, % 26.67’si Katiliyorum, % 10’u Kararsizim,

% 1.67’si Katilmiyorum ve % 5’i Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Televizyonda genel olarak tematik kanallar (spor, belgesel, haber)

izlenmektedir” maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki égrenci
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toplammnin -~ % 30°u Tamamen Katiliyorum, % 26.67°si Katiliyorum, %
21.67’si Kararsizim, % 8.33’0 Katilmiyorum ve % 13.33’0 Kesinlikle

Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Televizyon programi seciminde akilli isaretlere dikkat edilmektedir”
maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin %
69.49°u Tamamen Katiliyorum, % 16.95°i Katiliyorum, % 6.78’i Kararsizim,
% 1.69°u Katilmiyorum ve % 5.08’i Kesinlikle Katilmiyorum yanitini

vermistir.

“Televizyon izleyicilerin edilgen davranmasina neden olmaktadir” maddesine
gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin % 21.67°si
Tamamen Katiliyorum, % 35’i Katiliyorum, % 33.33’0 Kararsizim, %

6.67’siKatiimiyorum ve % 3.33’0 Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

Yukaridaki amag cumlesi ve alt arastirma maddeleri gergevesinde elde edilen
sonuglara gore, televizyon dizi, film ve haber edinme amaglh izlenmektedir. Elde
edilen bulgularda, televizyonun bilgilendirici ve toplumsal degerleri énemsedigi,
ayni zamanda siddet icerikli yayinlarla, aile ici iletisimi negatif yonde etkileyerek
edilgen davranislarin  olusmasina neden olan bir iletisim araci oldugu

degerlendirmektedir.

Arastirma sonucunda elde edilmis olan bulgular paralel olarak Gul ve Alver’in
calismasinda yer alan bilgilerle desteklenmektedir. Ogrencilerin medyayi bilingsiz
kullandigini, basta televizyon olmak (zere geleneksel medyadan oldukca fazla
yararlandigini, haber ve belgesellere oranla dizi ve filmlerin daha cok tercih
edildigini, bilgilenme amacindan c¢ok eglenme amacl kullandigini ortaya
koymaktadir (Alver ve Gil, 2005: 270- 277).

RTUK’iin ilkégretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon izleme Ahskanliklari

Arastirmasl, televizyon izlemenin faydalari arasinda agirhkli olarak % 59. 9
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bilgilendirici, hayal diinyasini gelistiren eglence amach ve % 71. 1 gibi bir oranla da

kavga- siddet goruntilerinden rahatsizlik duyduklarini belirtmislerdir.

Literatur bilgileri dogrultusunda televizyonun etkili bir kitle iletisim araci
olduju ve RTUK Baskani, televizyon izleyicisinin, yayin iceriklerine Kkars
uyariimasi amacini tastyan akilli isaretler sisteminin 23 Nisan 2006 tarihinden
itibaren kullanima sunulmus olmasini olumlu olarak degerlendirmektedir. Radyo
televizyon (st kurulunun, 7- 14 yas gurubundaki ilkdgretim &grencilerine
televizyonun etkilerine yonelik gerceklestirmis oldugu arastirma sonuclarina goére
RTUK, 2006): Cocuklarin televizyonda en cok tercih ettikleri yayin icerikleri
arasinda % 72. 1 ile cizgi filmler, % 70. 1 ‘ini yerli diziler, % 49. 3 yarisma

programlari, % 45. 8 ile filmler ve % 44. 6 ile cocuk programlari takip etmektedir.

Literatur bilgilerine paralel olarak arastirma sonuclari ayrica, 6grencilerin Kitle
iletisim araclari Kkarsisinda akilli isaretleri 6nemsedigi ve medya okuryazarhgi
egitiminde destekleyici oldugu gortlmektedir. Televizyon yayinlari iginde,

cogunlukla dizi ve filimler yani sira spor ve haberlerin izlendigi belirtilmektedir.

“Orenciler, tiketim amach olusturulan reklamlarin, givenilir yayin
icerigiyle isitsel ve yazili basin yayini, televizyon yayinciligina oranla daha
gercekci oldugu konusunda ikna edici bulmakta midir?” ama¢ sorusu

kapsamindaki arastirma maddelerine gore:

“Gorsel ve isitsel kitle iletisim araglarinda yayinlanan reklamlar tiiketim
aliskanhgini artirmaktadir” maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci
siniflardaki 6grenci toplaminin % 51.67’si Tamamen Katiliyorum, % 33.33’(i
Katiliyorum, % 8.33’0 Kararsizim, % 3.33’0 Katilmiyorum ve % 3.33°0

Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Reklamlar gorsel ve isitsel basinin en énemli gelir kaynagidir” maddesine

gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin % 48.33’(i
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Tamamen Katiliyorum, % 26.67’si Katiliyorum, % 18.33’U Kararsizim, %

1.67’si Katilmiyorum ve % 5’i Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Gazetelerde yer alan haberler tarafsizdir” maddesine gore altinci, yedinci ve
sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin % 20’si Tamamen Katiliyorum, %
28.33’0 Katiliyorum, % 18.33’0 Kararsizim, % 15’i Katilmiyorum ve %

18.33°0 Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Yazili basin gorsel ve isitsel basin yayina oranla daha gercekcidir” maddesine
gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin % 16.67’si
Tamamen Katiliyorum, % 26.67°si Katiliyorum, % 20’si Kararsizim, %
13.33’0 Katilmiyorum ve % 23.33’0 Kesinlikle Katilmiyorum yanitini

vermistir.

“Yazili basin’ 6zel hayata saygl’ ve ‘manevi degerleri’ 6nemsemektedir”
maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin %
11.67°si Tamamen Katiliyorum, % 21.67’si Katiliyorum, % 25’i Kararsizim, %
13.33’0 Katilmiyorum ve % 28.33’0 Kesinlikle Katilmiyorum yanitini

vermistir.

“Gunlik olarak yayinlanan gazeteler duzenli olarak takip edilmelidir”
maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin %
43.33’0 Tamamen Katiliyorum, % 28.33’0 Katiliyorum, % 15.33’l Kararsizim,
% 3.33’0 Katilmiyorum ve % 11.67’si Kesinlikle Katilmiyorum yanitini

vermistir.

“Gazeteler dergilere oranla daha ¢ok tercih edilmektedir” maddesine gore
altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin = % 31.67’si
Tamamen Katiliyorum, % 23.33’0 Katiliyorum, % 21.67’si Kararsizim, %
6.67°si Katilmiyorum ve % 16.67’si Kesinlikle Katilmiyorum yanitini

vermistir.
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“Dergiler ilgi alanlarina gore tercih edilmektedir” maddesine gore altinci,
yedinci ve sekizinci siniflardaki 6égrenci toplaminin % 66.67°si Tamamen
Katiliyorum, % 20’si Katiliyorum, % 6.67’si Kararsizim, % 1.67’si

Katilmiyorum ve % 5’i Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Isitsel kitle iletisim araclari etik kurallara uygun igerikte yayin yapmaktadir”
maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin %
16.67’si Tamamen Katiliyorum, % 35’i Katiliyorum, % 23.33’0 Kararsizim, %
13.33’0 Katilmiyorum ve % 11.67’si Kesinlikle Katilmiyorum yanitini

vermistir.

Bu amac¢ cercevesinde elde edilen sonuclara gore 6grenciler, reklamlarin
tlketimi arttirdigi, gorsel ve isitsel basinin en 6nemli gelir kaynadi oldugu, ilgi
alanlarina hitap eden ¢ok cesitli yazili kaynak ve dergilere oranla gazete haberlerinin
gorsel ve isitsel medyaya oranla gercekgci ve tarafsiz icerigine sahip olduguna dair
olumlu agidan degerlendirilmektedir.

Gul ve Alver tarafindan saptanmis olan arastirma maddeleri dogrultusunda
geleneksel medyada yer alan gazete, dergi gibi yazili kaynaklar yeni medyaya oranla
ilkdgretim ogrencileri tarafindan haber ve bilgi edinme amach kullanildigt,
televizyon, radyo ve dergilerin istege bagli e§lence ve ayni zamanda da bilgi amacli

kullanildhgr belirtilmektedir.

“Yeni medya Uridnd olan internet eglence, bilgi ve haber edinme amacli
egitimi destekleyici bir Kitle iletisim araci midir?” amag sorusu kapsamindaki
arastirma maddelerine gore:

“Internet egitimi destekleyen bir kitle iletisim aracidir” maddesine gore altincl,
yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin - % 36.67°si Tamamen
Katiliyorum, % 35’i Katiliyorum, % 16.67’si Kararsizim, % 5’i Katilmiyorum

ve % 6.67’si Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.
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“Internet eglence amach kullanilan bir kitle iletisim aracidir” maddesine gore
altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin - % 23.33’0
Tamamen Katiliyorum, % 35’i Katiliyorum, % 20’si Kararsizim, % 6.67’si

Katilmiyorum ve % 15’i Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Internet bilgi ve haber edinme amagli kullanilan bir kitle iletisim aracidir”
maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin %
43.33’0 Tamamen Katiliyorum, % 38.33’l Katiliyorum, % 10°u Kararsizim, %

3.33’0 Katilmiyorum ve % 5’i Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

Bu sonuglar cercevesinde yukaridaki maddelere gore 6grencilerin vermis
oldugu yanitlarda, yeni medya Uriinl olan internetin eglence amach oldugu ayni
zamanda egitim Uzerinde destekleyici oldugu, bilgi ve haber alma amacli kullanilan

bir kitle iletisim araci oldugu belirtilmektedir.

Yapilan arastirmalar dogrultusunda, yeni medya drtinli olan internet ilkogretim
ogrencileri tarafindan egitim amacli arastirma 6devlerinde, eglence ve bilgi alma

aracli olarak kullanildigi sonucuna varmaktadir.

Turkiye’de ki internet kullanim diizeyi Avrupa Birlidine oranla daha disiik
oldugu ifade edilmektedir. 2004 yilinda internet alt yapisinda gelisim agisindan
yapilan girisimler ve okullara internet baglantisinin saglanmasi sonucunda internet
kullaniminda artisa neden olmustur (Tlrkoglu ve Simsek, 2007: 260).

RTUK” iin ilkokul dgrencilerinin televizyon izleme ahskanliklarina yonelik
yapmis oldugu arastirma sonuclarinda, égrencilerin yeni medya Urlini internete olan
yaklasimlarini  degerlendirmistir. Ogrencilerin % 51. 5’inin evlerinde internet
baglantisi oldugu, % 69. 8’i eglence amach, % 61. 1’i egitme/ derslere yardimci

amach kullanildigini belirtmistir.

internetin giicli yonlerinden birinin “onun etkilesimliligi” olmasi nedeniyle

izleyici etkinligini temel kavram olarak alan kullanimlar ve doyumlar yaklasimi,
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internetin incelenmesinde en etkili kavramsal temellerden biri olarak kabul
edilmektedir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, bireylerin interneti kullanim
amaclari ve elde edilen doyumlarin sayisi agisindan énemsenmektedir. Kirgizistan’in
Baskenti Biskek’te, Universite ogrencilerinin internet kullanim amaglar (zerine
yapilan bir arastirmada, internet kullaniminda etkili en etkili faktorler arasinda %
49.90 gibi bir, rakamla bilgilenme ve etkilesim amacli oldugu ortaya ¢ikmistir
(Ayhan ve Balci, 2009: 33). Bu tir arastirmalar sonucunda elde edilen bulgular,
kullanici gorintusini ve toplumun farkh kesimlerinde, farkl 6zellikteki bireylerin
internet kullanimi bakimindan benzer ve degisik yanlarinin belirlemesi agisindan

Onem teskil etmektedir.

Literatr Bilgilerine paralel olarak, ilkokul ikinci kademe égrencilerine internet
kullanimlarina yonelik sorular dogrultusunda alinan yanitlar, diger arastirma
sonuglarini desteklemektedir.

“ilIkogretim ikinci kademe égrenciler tarafindan, kitle iletisim araclarinin
dogru, bilingli, secici bir sekilde kullaniimasi ve sosyal hayata etkin katilim
saglanmasi agisindan medya okuryazarhgi dersi gerekli gortlmekte midir?

“amag sorusu kapsamindaki arastirma maddelerine gore:

“EQitim ve 6gretimde uygulanan medya okuryazarhigi dersi icerik agisindan
oldukca yeterlidir” maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki
ogrenci toplaminin % 51.67°si Tamamen Katiliyorum, % 23.33’( Katiliyorum,
% 16.67°si Kararsizim, % 5’i Katilmiyorum ve % 3.33°G Kesinlikle

Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Medya okuryazarligi egitimi sosyal hayata etkin katilimi saglamaktadir”
maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin %
40’1 Tamamen Katiliyorum, % 35’i Katiliyorum, % 15’i Kararsizim, % 6.67’si

Katiimiyorum ve % 3.33’l Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.
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“Medya okuryazarli§i egitimi medyaya karsi yaratici, bilingli ve elestirel bakis
acisini  amaclamaktadir” maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci
siniflardaki 6grenci toplaminin = % 41.67’si Tamamen Katiliyorum, % 30°u
Katiliyorum, % 15’i Kararsizim, % 0 Katilmiyorum ve % 13.33’0 Kesinlikle

Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Medya okuryazarhgi egitimi bilgi teknolojilerinin kullaniminda etkin ve segici
olmay saglamaktadir” maddesine gdre altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki
6grenci toplaminin % 40’1 Tamamen Katiliyorum, % 43.33’0 Katiliyorum, %
8.33’0 Kararsizim, % 3.33’0 Katilmiyorum ve % 5’i Kesinlikle Katilmiyorum

yanitini vermistir.

“Medya okuryazarhdi egitimi verilmeden 0Once medya dogru olarak
degerlendirilemiyordu” maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci
siniflardaki 6grenci toplaminin % 38.33’0 Tamamen Katiliyorum, % 36.67’si
Katiliyorum, % 15’1 Kararsizim, % 5’i Katilmiyorum ve % 5’i Kesinlikle

Katilmiyorum yanitini vermistir.

Amag¢ cumlesi ve alt maddeler dogrultusunda, medya egitiminin uyguluma
alanlarinda etkin katilimi sagladigini, alinan medya okuryazarligi egitimi ile
medyanin yansittigi goriinti ve mesajlari dogru degerlendirilebildigini, dersin temel
hedefini olusturan medya okuryazarli§gi dersinin medyaya karsi yaratici ve elestirel
bakis acisini amacladigini ve dersin icerik agisindan oldukga yeterli bulundugu
degerlendirilmektedir.

“Ogrenciler medya okuryazarligi dersinin kisitlama getirdigi konusunda,
ileri egitim asamasinda zorunlu dersler arasina alinarak iletisim alaninda
donanimh kisiler tarafindan aktarilmasi gerektigi konusunda hemfikir

midirler?”” amag sorusu kapsamindaki arastirma maddelerine gore:

“Medya okuryazarli§i dersi medya konusunda bilgilendiricidir” maddesine

gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci toplaminin % 66.67°si

161



Tamamen Katiliyorum, % 18.33’0 Katiliyorum, % 6.67’si Kararsizim, % 5’i

Katilmiyorum ve % 3.33’0 Kesinlikle Katilmiyorum yanitini vermistir.

“Medya okuryazarligi dersi, lise egitim ve 0Ogretim programina dahil
edilmelidir” maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci
toplaminin % 35’i Tamamen Katiliyorum, % 26.67’si Katiliyorum, % 18.33’(
Kararsizim, % 5’i Katilmiyorum ve % 15’i Kesinlikle Katilmiyorum yanitini

vermistir.

“Medya okuryazarligi dersi gorsel ve isitsel medyanin kullanimina kisitlama
getirmektedir” maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci
toplaminin % 28.33’U Tamamen Katiliyorum, % 15’1 Katiliyorum, % 16.67’si
Kararsizim, % 18.33’0 Katilmiyorum ve % 21.67’si Kesinlikle Katilmiyorum

yanitini vermistir.

“Medya okuryazarligi dersi iletisim alaninda bilgili eg@itimciler tarafindan
verilmelidir” maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci
toplaminin - % 26.67’si Tamamen Katiliyorum, % 31.67’si Katiliyorum, %
31.67’si Kararsizim, % 3.33’0 Katilmiyorum ve % 6.67’si Kesinlikle

Katiimiyorum yanitini vermistir.

“Medya okuryazarhgi dersi egitim ve 6gretimde zorunlu dersler arasinda yer
almahdir” maddesine gore altinci, yedinci ve sekizinci siniflardaki 6grenci
toplaminin - % 25’i Tamamen Katiliyorum, % 20’si Katiliyorum, % 16.67’si
Kararsizim, % 8.33’0 Katilmiyorum ve % 30’u Kesinlikle Katilmiyorum
yanitini vermistir.

Amag sorusu cergevesinde dgrenciler tarafindan verilen yanitlar dogrultusunda
elde dilen sonuclara goére, medya okuryazarligi dersinin medya hakkinda
bilgilendirici oldugu konusunda hemfikir olan 6grenciler, medyanin dogru
algilanmasi ve degerlendirilebilmesi icin medya okuryazarligi dersinin lise egitim ve

ogretim programina dahil edilmesi gerektigini, gorsel ve isitsel medyanin
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kullaniminda bu dersin bazi kisitlamalar getirdigini ve medya egitiminin iletisim

alaninda bilgili egitimciler tarafindan verilmesi gerektigi belirtilmektedir.

Calisma sinirlari icinde elde edilen sonuglar dogrultusunda, ¢ocuklarin medya
okuryazarhgi dersine yonelik olan ilginin yogun oldugunu ve iletisim mezunlarini
hedef alan profesyonel kanallardan aktariimasi gerektigini dogrulamaktadir. Sosyal
bilgiler derisinin toplumsal, sosyal konulari igcermesi ve derslerin iceriginde yer alan
basin yayinla ilgili genel bilgiler, medya okuryazarhg: egitimi ile bagdastiriimasi s6z
konusu olmustur. ilkogretim ikinci kademe ogrencilerine medya okuryazarlig
derslerinin sosyal bilgiler o6gretmenleri tarafindan verilmesindeki en belirgin
Ozellikler arasinda, bu bransin sosyal, toplumsal konulari icermesi basin yayinla

bagdastirilmasi uygulanabilirligi acisindan kolaylik saglamistir.

Sonug ve Oneriler
Bu calisma amagc sorulari ve alt maddelerine gére degerlendirildiginde, medya
okuryazarhgi kapsaminda, egitim ve 6gretim programindaki ders Unitelerine uyumlu

ve dgrenciler agisindan anlasilir diizeydeki sorulardan gelistirilmistir.

Istanbul Pilot ilkdgretim Okulunda egitim géren, ikinci kademe égrencilerine
uygulanan bu calismada, medya okuryazarhigi dersinin icerigi ve hedefleri
dogrultusunda ciktilara ulasilmistir. Calisma sonucunda elde edilen verilerde,
medyanin genel anlamda oldukca etkili bir iletisim araci olduguna dair tespitlere
variimistir. Ogrenciler geleneksel ve yeni medya driinlerini bilgi edinme ve eglence
amach kullandigi gortlmektedir. Televizyon en ¢ok tercih edilen Kitle iletisim
araclari arasinda yer alirken, tercih edilen yayin turleri arasinda % 30 ve % 56. 67°lik
bir oranla, glindemi canli tutan giincel programlara ve tematik kanallara yogun olarak
yonelme oldugu gorulmektedir. Arastirmaya katilan dgrenciler, gorsel ve isitsel ileti
aktarim 6zelligi olan televizyonun, toplumsal sorumluluk tasimayan ve etik kurallara
uygun nitelikte ileti aktarmayan bir ara¢ oldugunu distinmektedirler. Ayni zamanda
bu dlstnceye tezat bir yaklasim sergileyen dgrenciler, televizyonu dogru bilgi ve
haber edinme araci olarak ta degerlendirmistir. Elde edilen bu bulgu dogrultusunda,

medyanin egitime katki sagladigini ve ayni oranda bireyleri olumsuz yoénde
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etkileyerek, toplumsal agidan kabul gérmeyen davranislarin gelismesinde etkili bir
kaynak oldugu algilanmaktadir.  Ogrenciler, kurgusal yonde diizenlenmis olan
iletilerin, bireysel tercihler, ekonomik, psikolojik ve sosyal agidan ciddi boyutlarda
toplumu etkileyen bir kavram oldugu konusunda yeterli bilince sahip olmadiklari
kanisina demografik bilgiler sonucunda ulasiimistir. Geleneksel kitle iletisim araglari
arasinda yazili basin, gorsel ve isitsel medya iceriklerine oranla haber ve bilgi edinim
acisindan guvenilir kaynaklar arasinda yer almaktadir. Medya okuryazarligi dersi,
geri donusum olan ve etkili bir iletisim sureci baglaminda, kitle iletisim araglarinin
isleyisine karsi elestirel, yaratici, segici ve bilingli yaklasimi hedeflemektedir. Bu
dogrultuda 6grenciler tarafindan se¢cmeli medya okuryazarhg dersi, bilgi
teknolojilerinden bilingli olarak fayda saglanmasi ve ¢evresel kosullara etkin katilim
acisindan oldukca gerekli bir egitim olarak algilandigini géstermektedir. Ulasilan bu
verilere takiben, arastirmaya katilan &grenciler, medya okuryazarhg: dersinin
oldukca faydali oldugunu ve ilkogretim ikinci kademe ile sinirli kalmamasi
gerektigini belirtmektedirler. Medya egitiminin zorunlu dersler arasinda ve lise
egitiminde devam etmesi gerektigine yonelik alinan yanitlar dogrultusunda olumlu
yaklasimlarda bulunuldugu gérulmektedir. 2008- 2009 yili egitim ve Ogretim
doneminde, medya okuryazarligi dersi 6grenciler tarafindan, icerik acisindan yeterli
bulunurken, medyayi daha profesyonel bir sekilde aktarabilecek durumda olan
iletisimciler tarafindan derse dair kavramsal ve kapsamli bir yaklasim

beklenmektedir.

Bu cercevede medya okuryazarhgi dersi, 6grenciler tarafindan oldukga gerekli
bir egitim programi olarak kabul gormektedir.  Elde edilen bu bulgular
dogrultusunda, 6grencilerin, medyanin yapisi ve isleyisi konusunda ¢ogu zaman
tutarsiz ve Kkarasiz, gelisi glzel bilgi kargasasi icinde hareket ettigi

sOylenebilmektedir.

Kitle iletisim araclarinin yaydigi gizli mesajlarin ve aldatici gorintdlerin
sentezlenmesi sonucunda farkli ihtiyaclar dogrultusunda arz ve talebin yikselmesine
neden olmaktadir. Gelisen bu durum Kkarsisinda cocuklarin beklentilerinde de

farkhlasmalar yaratmaktadir. Yeni medyanin ayni ortamda geleneksel medyaya da
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yer acmis olmasi, ¢ocuklarin oyunlarina hitap ederken, bilgi ve uzaktan egitim
ihtiyacini da giderme amach degerlendirildigi gorilmektedir. Kitle iletisim ve
bireysel iletisimin ic ice degerlendirilmesi, birey ve teknolojinin arasindaki bagi her
iki sekilde guclendirmektedir. Dolayisiyla medyanin tanitimini yapan iletisim
egitimi, Kitle iletisim araclarinin kullaniminda kisitlama getirmemelidir. Ogrenciler
medya okuryazarhigi egitimini, medyanin kullaniminda “kisitlayici” ve “korumaci”
olarak algilamamalari igin, ekranlarda yayinlanan uyari ikonlarindan farkli olarak
kalici ve uzun vadede Uretken, segici, estetik davranislar gelistiren bir yasam bigimi
olduguna dair farkindahigin olusturulmasi beklenmektedir. Ogrenciler, medya
okuryazarhginin medya iceriklerine karsi kisitlama getirmesi gerektigini onaylayarak
bu dersin bir bakima “akilli isaretlerle” kiyaslandi§i gortlmektedir. Dolayisiyla
dogru vurgulanamamis ve algilanamamis, karmasik gibi duran bir medya
egitiminden s6z etmek dogru olacaktir. Elde edilen yanitlardan yola ¢ikilarak, medya
okuryazarhg egitimi medya ile yasaklayici bir iletisimi vurgulama yolunda oldugu
gortlmektedir. Diger yandan medya ile isbirligi gerektiren medya okuryazarhgi
bilincinin, topluma verimli geri doniisiimlerle yansiyabilmesi agisindan, basarili bir
iletisim egitimine ve bu konuda donanimli egitimcilere olduk¢a fazla ihtiyag
duyuldugu gortlmektedir. Saghkh ve dogru iletisimin saglanmasi agisindan iletisim
egitimine ne derece ihtiyac varsa medya okuryazarligi agisindan bdyle bir egitimin
iletisim araclariyla desteklenmesine de o derece ihtiya¢c duyulmaktadir. Egitim
amach kullanilan iletisim teknolojileri ve bu teknolojiler aracihigiyla yapilacak olan
egitimler, cocuklarin iletisim araclarindan korunmasi yerine, teknoloji ve birey
iliskisine dayali, dogru ve etkili bilgilenme stirecine ulasiimasinda daha fazla olanak

tanimis olacaktir.

Medyanin sadece ¢ocuklarin degil yetiskinlerin hayatinda da 6nemli bir yeri
kapsadigl kabul edilirse, medya okuryazarhgi dersi sinif icinde uygulanan 6gretim
programi ile sinirli kalmamahdir. Ogretim programi disinda kalan gesitli okul dis
aktivitelerde medya okuryazarligina iliskin bilgi, yetenek ve beceriler 6gretilebilmeli,
gelistirilebilmelidir. Gelecegin yetiskinleri ve potansiyel anne babalari olan
cocuklarin, medya ile kusatilmis olan bir diinyada bilincli, sorumluluk sahibi, etik

degerlere saygil ve Uretken olabilmeleri ancak medya okuryazar kimliginin olusmasi
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ile saglanabilecektir. Medya okuryazarhd egitimi ile ciddi bir farkindaligin
gelistirilmesi icin, egitim amaclari arasinda yer alan bilgi ve becerilerin
anaokulundan itibaren ilkokul, liseye ve aile ici egitime alinmasi, medya ile dogru bir
iletisimin saglanmasina olanak taniyacaktir. Bu asama ailede ve sosyal cevrede

devamlihgi olan bir etkilesim surecini igermelidir.

Medya okuryazarhgi egitiminin esnek bir cerceveye oturtulmasi igin egitim ve
ogretimde tek yonlu bilgi taslayici sekilde uygulanmalidir. Ogrenci odakli ve
donustimlu olarak sinif igi ve disinda uygulamalara gidilmelidir. Medyayi tanitma,
ogrencilerin elestirel sinif i¢i katilimlarla problem ¢6zme, iletisim kurma ve bilgilerin
paylasilmasi gibi 6gretmen tarafindan Ustlenilen ogretici stirecler, ders ici kullanilan
gozlem form ve yorumlar 6gretmenden ¢ok 6grenci odakl elestirel ve siste matik

analizlerle belirleyicilik 6zeliginin kazanilmasina olanak tantyacaktir.
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Ek- 1 Anket Sorulari

“Secmeli Medya Okuryazarhgi Dersi Alan ilkogretim ikinci Kademe
Ogrencilerinin (6. 7. ve 8. sinif) Ders Sonu Ciktilarina Yonelik Bir Pilot Arastirma”
konulu olan bu tez galismamda hazirlamis oldugum asagidaki anket sorularina
bilgileriniz dogrultusunda yanitlar vermenizi istiyorum.

Fikir ve bilgilerini anket formuna yansitmis olan medya okuryazarligi dersi

goren 6. 7. ve 8. sinif 6grencilerine tesekkir ederim.
Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi
Halkla iligkiler ve Tanitim Bélimil

Yiiksek Lisans Ogrencisi

Selma SADRIU
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1 iletisim egitimi medya okuryazarligi dersi igin gereklidir. 1 2 3 4 5
2 iletisim egitimi Kitle iletisim araglariyla desteklenmelidir. 1 2 3 4 5
3 Kitle iletisim araglar1 bilgi edinme olanagini arttirmaktadir. 1 2 3 4 5
4 Medya etkili bir kitle iletisim aracidir. 1 2 3 4 5
5 Medya saldirganliga ve siddete yonlendirmektedir. 1 2 3 4 5
6 Medyanin egitim tizerinde olumlu etkileri vardir. 1 2 3 4 5
7 Medya tlketim ve eglence amacli olarak dederlendirilmektedir. 1 2 3 4 5
8 Medya urdinleri kurgusaldir. 1 2 3 4 5
9 Medyanin egitim tizerinde olumlu etkileri vardir. 1 2 3 4 5
10 | Televizyon en gok tercih edilen kitle iletisim aracidir. 1 2 3 4 5
11 | Siddet icerikli yayinlar istem disi davranislara neden olmaktadir. 1 2 3 4 5
12 | Televizyon aile igi iletisimi olumsuz yénde etkilemektedir 1 2 3 4 5
13 | Televizyon dogru haber ve bilgi edinme aracidir. 1 2 3 4 5
14 Televizyon to_plumun manevi degerlerine yeterince 6nem 1 2 3 4 5
vermemektedir.
15 Sinema ve dizi filmler en ¢ok tercih edilen televizyon 1 2 3 4 5
programlaridir.
16 jl'elewzyond.a genel olarak tematik (spor, belgesel, haber) kanallar 1 2 3 4 5
izlenmektedir.
17 | Televizyon programi segiminde akilli isaretlere dikkat edilmelidir. 1 2 3 4 5
18 | Televizyon izleyicilerin edilgen davranmasina neden olmaktadir. 1 2 3 4 5
19 Televizyonda yayinlanan reklamlar tiiketim aliskanhgini 1 2 3 4 5
artirmaktadir.
20 | Reklamlar gorsel ve isitsel basinin en énemli gelir
< 1 2 3 4 5
kaynagidir.
21 | Gazetelerde yer alan haberler tarafsizdir. 1 2 3 4 5
22 | Yazih basin gorsel ve isitsel basin yayina oranla daha gercekgidir. 1 2 3 4 5
23 | Yazih basin “6zel hayata saygly1” ve “manevi degerleri 1 2 3 4 5

Onemsemektedir.
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24

Gunlik olarak yayinlanan gazeteler diizenli bir sekilde takip
edilmelidir.

25

Gazeteler dergilere oranla daha cok tercih edilmektedir.

26

Dergiler ilgi alanlarina gore tercih edilmelidir.

27

Kitle iletisim araclari etik kurallara uygun icerikte yayin
yapmaktadir.

28

internet egitimi destekleyen bir kitle iletisim aracidir.

29

internet eglence amagli degerlendirilen bir kitle iletisim aracidir.

30

Internet bilgi ve haber edinme amacl kullanilan bir kitle iletisim
aracidir.

31

Egitim ve 6gretimde uygulanan medya okuryazarligi dersi icerik
agisindan oldukca yeterlidir.

32

Medya okuryazarhgd egitimi sosyal hayata etkin katilimi
saglamaktadir.

33

Medya okuryazarhgi egitimi medyaya karsi yaratici, bilincli ve
elestirel bakis agisini amaglamaktadir.

34

Medya okuryazarhgd bilgi teknolojilerinin kullaniminda etkin v
secici olmayi saglamaktadir.

35

Medya okuryazarhdi dersi medya hakkinda bilgilendiricidir.

36

Medya okuryazarhgd egitimi verilmeden énce medya gergekleri
dogru olarak degerlendirilemiyordu.

37

Medya okuryazarhgdi lise egitim ve 6gretim programina dahil
edilmelidir.

38

Medya okuryazarhdi dersi gorsel ve isitsel medyanin (internet, TV,
vs) kullaniminda kisitlama getirmektedir.

39

Medya okuryazarligi dersi iletisim alaninda bilgili egitimciler
tarafindan verilmelidir.

40

Medya okuryazarhdi dersi egitim ve 6gretimde zorunlu dersler
arasinda yer almalidir.
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Ek- 2 ilkogretim ikinci Kademe Ogrencilerinin Segmeli Medya Okuryazarhig
Ders Ciktilarina Yonelik Sonug Grafikleri

Grafik 1. Arastirmaya katilan 6grencilerin siniflara ve cinsiyete gore toplam dagilimi
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Grafik 2. Arastirmaya katilan 6grencileri

n yasa gore toplam dagilimi
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Grafik 3. Siniflara gére “iletisim egitimi medya okuryazarh@ dersi icin gereklidir” sorusuna

verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 4. Siniflara gore “iletisim egitimi kitle iletisim araglariyla desteklenmelidir” sorusuna

verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 5. Siniflara gére “Kitle iletisim araclari bilgi edinme olanagini arttirmaktadir” sorusuna

verilen toplam yanitlarin dagilimi
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Grafik 6. Siniflara gére “Medya etkili bir kitle iletisim aracidir” sorusuna verilen yanitlarin

toplam dagilimi
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Grafik 7. Siniflara gore “Medya saldirganliga ve siddete yonlendirmektedir” sorusuna verilen

yanitlarin toplam dagihmi
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Grafik 8. Siniflara gére “Medyanin egitim zerinde olumlu etkileri vardir” sorusuna verilen

yanitlarin toplam dagihmi
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Grafik 9. Siniflara gore “Medya tiketim ve eglence amagh olarak degerlendirilmektedir”

sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 10. Siniflara gore “Medya urinleri kurgusaldir” sorusuna verilen yanitlarin toplam

dagihmi
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Grafik 11. Siniflara gore “Medyanin egitim Uzerinde olumsuz etkileri vardir” sorusuna verilen

yanitlarin toplam dagihmi
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Grafik 12. Siniflara gore “Televizyon en ¢ok tercih edilen kitle iletisim aracidir” sorusuna

verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 13. Siniflara gore “Siddet icerikli yayinlar istem disi davranislara neden olmaktadir”

sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 14. Siniflara goére “Televizyon aile igi iletisimi olumsuz yonde etkilemektedir”

sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 15. Siniflara gore “Televizyon dogru haber ve bilgi edinme aracidir” sorusuna verilen

yanitlarin dagilimi

Grafik 16. Siniflara gére “Televizyon toplumun manevi degerlerine yeterli derecede 6nem
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vermemektedir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 17. Siniflara gore “Sinema ve dizi filmler en c¢ok tercih edilen televizyon

programlaridir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 18. Siniflara gére “Televizyonda genel olarak tematik (spor, belgesel, haber) kanallar

izlenmektedir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 19. Siniflara gore “Televizyon programi se¢iminde akilli isaretlere dikkat edilmelidir”

sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 20. Siniflara gére “Televizyon izleyicilerin edilgen davranmasina neden olmaktadir”

sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 21. Siniflara gbre “Televizyonda yayinlanan

arttirmaktadir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 22. Siniflara gore “Reklamlar gorsel ve isitsel basinin en énemli gelir kaynagidir”

sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 23. Siniflara gore “Gazetelerde yer alan haberler tarafsizdir” sorusuna verilen yanitlarin

toplam dagilimi
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Grafik 24. Siniflara gére “Yazili basin gorsel ve isitsel basin yayina oranla daha gercekgidir”

sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 25. Siniflara gore “Yazili basin ‘6zel hayata sayglyl” ve ‘manevi degerleri

‘dnemsemektedir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagihmi
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Grafik 26. Siniflara gére “Glnlik olarak yayinlanan gazeteler dizenli bir sekilde takip

edilmelidir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi

kesinlike

katt Imiyorum
katt Imiyorum 11,67%
3,33%

tamamen
~——kati l1yorum

0,
kararsizim 43,33%

13,33%

kati lryorum
28,33%

m tamamen katiliyorum @ katiliyorum
o kararsizim @ katilmiyorum
m kesinlikle katilmiyorum

199



Grafik 27. Siniflara gore “Gazeteler dergilere oranla daha ¢ok tercih edilmektedir” sorusuna

verilen toplam yanitlarin dagilimi
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Grafik 28. Siniflara gére “Dergiler ilgi alanlarina gore tercih edilmektedir” sorusuna verilen

yanitlarin toplam dagihmi
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Grafik 29. Siniflara gore “isitsel Kitle iletisim araglari etik kurallara uygun icerikte yayin

yapmaktadir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 30. Siniflara gore “internet egitimi destekleyen bir kitle iletisim aracidir” sorusuna

verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 31. Siniflara gore “internet eglence amach kullanilan bir kitle iletisim aracidir”

sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 32. Siniflara gore “internet bilgi ve haber edinme amacli kullanilan bir kitle iletisim

aracidir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 33. Siniflara gére “Egitim ve 6gretimde uygulanan medya okuryazarhgi dersi icerik

acisindan oldukga yeterlidir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagihimi
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Grafik 34. Siniflara gore “Medya okuryazarligi egitim sosyal hayata etkin katilimi

saglamaktadir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 35. Siniflara gore “Medya okuryazarhgi egitimi medyaya karsi yaratici, bilincli ve

elestirel bakis agisini amaglamaktadir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi
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Grafik 36. Siniflara gore “Medya okuryazarligi egitimi bilgi teknolojilerinin kullaniminda

etkin ve secici olmayi saglamaktadir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagihmi
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43,33%
m tamamen katiliyorum @ katiliyorum

@ katilmiyorum
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Grafik 37. Siniflara gore “Medya okuryazarligi egitimi verilmeden 6nce medya gercekleri

dogru olarak degerlendirilemiyordu” sorusuna verilen yanitlarin toplum dagilimi

kesinlikie
kati Imiyorum
5,00%

/

kati Imiyorum
5,00%

kararsizim
15,00%

kati lryorum
36,67%

tamamen
kati I yorum

38,33%

mtamamen katiliyorum @ katil
o kararsizim @ katil
m kesinlikle katilmiyorum

lyorum
miyorum

Grafik 38. Siniflara gore “Medya okuryazarli§i dersi medya hakkinda bilgilendiricidir”

sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi

kesinlike
katiimiyorum  kati Imiyorum
5,00% 3,33%
kararsizim

6,67%

kati lryorum
18,33%

tamamen

kati lryorum
66,67%

m kesinlike katilmiyorum

m tamamen katiliyorum @ katiliyorum
o kararsizim @ katilmiyorum
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Grafik 39. Siniflara gére “Medya okuryazarligi dersi, lise egitim ve dgretim programina dahil

edilmelidir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi

kati Imiyorum
5,00%

kararsizim
18,33%

kesinlike
katt Imiyorum
15,00%

tamamen
katil1yorum
35,00%

kati [1yorum
26,67%

m tamamen katiliyorum
o kararsizim

m katiliyorum
@ katilmiyorum

m kesinlikle katilmiyorum

Grafik 40. Siniflara gore “Medya okuryazarligi dersi gorsel ve isitsel medyanin kullaniminda

kisitlama getirmektedir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi

kati Imiyorum
18,33%

kesinlike ¢
kati Imiyorum kaTTamen
21.67% 111yorum

28,33%

katil1yorum
15,00%

kararsizim
16,67%

m tamamen katiliyorum
o kararsizim

m katiliyorum
@ katilmiyorum

m kesinlikle katilmiyorum
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Grafik 41. Siniflara gore “Medya okuryazarli§i dersi iletisim alaninda bilgili egitimciler

tarafindan verilmelidir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi

kesinlike
kati lmiyorum
6,67% tamamen
kati Imiyorum
o% kati lryorum
3.33% 26,67%
kararsizim katt 1 yorum
31,67% 31,67%
m tamamen katiliyorum @ katiliyorum
o kararsizim @ katilmiyorum
m kesinlikle katilmiyorum

Grafik 42. Siniflara gore “Medya okuryazarhi§i dersi egitim ve 6gretimde zorunlu dersler

arasinda yer almalidir” sorusuna verilen yanitlarin toplam dagilimi

kesinlikie
kati Imiyorum
30,00%

kati Imiyorum
8,33%

tamamen
kati l1yorum
25,00%

kati [1yorum
20,00%

kararsizim
16,67%

m tamamen katiliyorum
o kararsizim
m kesinlikle katilmiyorum

| katiliyorum
@ katilmiyorum

207



Ek- 3 iIk6gretim Medya Okuryazarligi Dersi Programi Unite Siireleri

UNITELER sK:\%ﬁ_wm gx;z%DERS ORANI (%)
ILETISIME GIRIS 2 2 8
KITLE ILETiSiMI 2 2 8
MEDYA 4 7 17
TELEVIZYON 3 4 12,5
AILE, COCUK VE TELEVIZYON 4 9 17
RADYO 2 3 8
GAZETE VE DERGI 4 3 17
INTERNET (SANAL DUNYA) 3 6 12,5
Toplam 24 36 100
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Ek — 4 Medya Okuryazarhgi Dersinde Olgme ve Degerlendirme Form
Ornekleri

Gorsel 1 : Performans Odevi

PERFORMANS ODEVi
icerik diizeyi Sinif diizeyi Unitenin adi Beklenen performans Sire
Medya .
Ilkdgretim ... .
Okuryazarhi@ sf | e Arastirma becerisi 2 hafta
ni
Dersi

Sevgili dgrenciler;
Sizden arastirma yapmak icin grup olusturmanizi, daha sonra grup arkadaslariniz ile birlikte
tnite ile ilgili olarak verilen ifadeleri dikkatlice okumanizi, bunlardan birini segmenizi ve

sectiginiz konu ile ilgili arastirma yaparak ¢alismanizi sinifta sunmanizi bekliyorum.

Not: Yukarida belirtilen konularin disinda tnite ile ilgili istediginiz bir konuyu benimle paylasarak

belirleyebilirsiniz.

Bu ¢alismayi basariyla tamamlayabilmeniz icin asagidaki adimlari izlemelisiniz:

1. Calismaniz icin yukarida verilen konulari dikkatlice okumali ve diisinmelisiniz.
2. Yapabileceginizi diistindigiiniiz bir konuyu secmelisiniz.

3. Sectiginiz konu ile ilgili arastirma yapmalisiniz.

4. Sectiginiz konu ile ilgili yeterli bilgiye ulasmak amaciyla gerekli kaynaklara ulasiniz. Bu
kaynaklar; kitiphane, internet, TV, radyo, gazete haberleri ve aile bireyleri olabilir.
5. Arastirmalariniza dayanarak konu ile ilgili sunacaginiz raporda hangi bilgilere yer
vereceginize karar vermelisiniz (planlamalisiniz).

6. Calismalariniz dogrultusunda teslim edeceginiz raporu hazirlamalisiniz.

7. Calismalariniz dogrultusunda yapacaginiz sunuyu hazirlamahsiniz.

8. Calismanizi rapor olarak .... / ... / 200.. tarihinde teslim etmeli ve arkadaslariniza

Sunmalisiniz
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Gorsel 2 : Proje Calismasi

PROJE CALISMASI

Secilebilecek konular

Not: Bu konular disinda ilgi duydugunuz bir konuyu da belirleyebilirsiniz.

Siire: Iki ay

Calisma igeriginde yer almasi gereken konu basliklari

1. Projenin adi (1-15 s6zcik arasi olmalidir.)

2. Projenin konusu (Konu agik ve net bir bicimde ifade edilmis olmalidir.)

3. Proje calismasi iginde belirlenen durumun ya da sorunun ayrintil bigimde tanimlanmasi
(Bu kisimda projenin amaci belirtilmekle birlikte; durum ya da sorun net bicimde
actklanmali ve agiklama 2, 3 sayfayr gegmemelidir.)

4. Gelistirme stirecinin agiklanmasi (Bu asamada toplanan bilgilerden yola ¢ikarak bir riin
ortaya koymaya yonelik ya da oneriler gelistirmeye donik yapilanlar 2-3 sayfayi
gecmeyecek sekilde anlatiimalidir.)

5. Sonug ve oneriler

6. Kaynakca

Proje hazirlanirken izlenecek basamaklar

1. basamak: Bu asamada, segmeyi distindiigiinliz konuyu arastirip arastiramayacaginiza,
konuyla ilgili kaynaklara ne diizeyde ulasacaginiza iliskin inceleme yaparak konu
secimine hazirlik yapiniz. Ogretmeniniz ile arastirmayi distindigtiniiz konuyu
paylasarak konu belirlemede ondan yardim aliniz.

2. basamak: Bir 6nceki basamakta yaptiginiz incelemeler sonucunda belirlediginiz
“konunun &nemini, neden bu konuyu sectiginizi, hazirlayacaginiz proje sonucunda neye
ulasmak istediginizi” belirleyiniz.

3. basamak: Sectiginiz konu ile ilgili yeterli bilgiye ulasmak amaciyla gerekli kaynaklara
ulasiniz. Bu kaynaklar; kitiiphane, internet, TV, radyo ve konuyla ilgili kaynak kisiler
olabilir.

4. basamak: Bir 6nceki basamakta ulastiginiz tim kaynaklardan elde ettiginiz bilgilerden
faydalanarak olusturdugunuz bilgileri metne donustiruntz (Olusturacaginiz metin 2 veya
3 sayfayl gecmeyecek bigimde olmalidir.).

5. basamak: Ulasti§iniz kaynaklardan elde ettiginiz bilgileri degerlendirerek ¢6zim
Onerileri Uretiniz. Bu ¢oziim onerilerini belirleme nedenleriniziortaya koyunuz.

6. basamak: Calismalarinizi rapor héaline dondstiriniz.

7. basamak: Raporu resim, gazete haberi, tablo, grafik, istatistik ve

cizimlerinizle destekleyerek poster haline dénusturiniz.

8. basamak: Calismalarinizin sunumunu yapiniz.
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Gorsel 3 : Ogrenci Gozlem Formu

OGRENCi GOZLEM FORMU

Unite adi: ......... Adisoyadi: ....ooooovvneeiiiiin
Numara = ......ccoocvveiiennnn
Sinifi P

ACIKLAMA: Bu form, etkinlik stiresince 6grencilerin, yapilan ¢calismalara katilma diizeylerini
gozlemeniz amactyla hazirlanmistir.

DERECELER
BECERILER Higbir Nadiren Bazen Siklikla Her
Zaman Zaman
1 2 3 4 5

. DERSE HAZIRLIK

1. Bilgi kaynaklarina nasil ulasacagini bilir.

2. Ulastigi kaynaklardan etkin bir bigimde
yararlanir

3. Derse degisik yardimci kaynaklarla gelir.

4. Derse hazirhkli gelir

Toplam

1. ETKINLIKLERE KATILMA

1. Gorisu soruldugunda séyler

2. Yeni ve 6zgin sorular sorar.

3. Belirttigi gorisler ve verdigi érnekler 6zginddir.

4. Dersi iyi dinledigi izlenimi veren sorular sorar.

Toplam

111. INCELEME - ARASTIRMA - GOZLEM

1. Bilgi toplamak igin cesitli kaynaklara bagvurur.

2. Kendisine verilen kaynaklarla yetinmeyip baska
kaynaklar arastirir.

3. Inceleme ve arastirma 6devlerini 6zenerek
yapar.

4. Gozlemlerini dikkatli bir sekilde yapar.

5. Gozlemleri sonucunda mantiksal ¢ikarimlarda
bulunur.

6. Arastirma ve inceleme sonucunda genellemeler
yapar.

Toplam

1V. BILIMSEL YONTEM

1. Bilinenlerden bilinmeyeni kestirir.

2. Verileri cizelgelere ve grafiklere donustirdr.

3. Yénteme uygun deney yapar.

4. Deney sonuglarini dogru yorumlar.

5. Deneye uygun rapor yazar.

6. Deneyin sonucunu sunar.

7. Arastirma, inceleme ve deney sonuglarindan
genellemelere ulasir.

Toplam

GENEL TOPLAM
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Gorsel 4 : Oz Degerlendirme Formu

Oz DEGERLENDIRME FORMU

Adi soyadi
Numara
Sinifi

ACIKLAMA: Asagidaki tabloda galismalarinizi en iyi sekilde ifade eden secenegin altina (X)
isareti koyunuz.

DERECELER

DEGERLENDIRILECEK TUTUM VE Her zaman Bazen Hicbir
DAVRANISLAR zaman

1. Planh ¢alismaya 6zen gosterdim

2. Calismalarim sirasinda planima uygun hareket ettim

3. Arastirmada gesitli kaynaklardan yararlandim

4, Ogretmenimin énerilerini dinledim

5. Calismalarim sirasinda zamani akillica kullandim

6. Calismalarim sirasinda degisik materyallerden

faydalandim

7. Sorumluluklarimi tam anlamiyla yerine getirdim

8. Calismalarimi sunarken gorsel materyalleri

kullanmaya calistim

Bu etkinlik sirasinda en iyi yaptigim seyler ve yorumlarim:
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Gorsel 5: Akran Degerlendirme Formu

AKRAN DEGERLENDIRME FORMU

Adi soyadi
Nu.
Sinifi

ACIKLAMA: Bu form, yukarida ad ve soyadini belirteceginiz arkadasinizi yapti§i calismalarda
degerlendirmek icindir. Asagidaki tabloda arkadasinizin ¢alismalarini en iyi sekilde ifade eden
secenegin altina (X) isareti koyunuz.

DERECELER

DEGERLENDIRILECEK TUTUM VE Her zaman Bazen Hicbir
DAVRANISLAR zaman

Etkinlige katilimda gonallidur.

Gorevini zamaninda yerine getirir.

Farkl kaynaklardan bilgi toplayip sunar.

Arkadaslarinin goruslerine saygilidir.

Arkadaslarini uyarirken olumlu bir dil kullanir.

Aletleri kullanirken dikkatli ve titizdir.

Malzemeleri kullanirken israf etmez.

Temiz, tertipli ve diizenli ¢alisir (Kullandigi aletleri

yerine koyar, Kirlettiklerini temizler vb.).

Sonugclari tartisirken anlasilir konusur, konusulanlari

anlar.
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Gorsel 6 : Grup Degerlendirme Formu

GRUP DEGERLENDIRME FORMU

ACIKLAMA: Asagidaki form, gruptaki her bir 6grencinin degerlendirilmesi igindir. Grupta,
birlikte calistiginiz her bir arkadasiniz icin ifadeleri okuyarak degerlendirme yapiniz. Eger grup
arkadasiniz okudugunuz ifadedeki davranisi gerceklestirdi ise, o ifadenin altina (X) isareti
koyunuz.

OGRENCININ
Nu. | Adi soyadi

Calismaya hazir olug
Bagkalarini dinleme
Sorumluluklari paylasma
Grup arkadaslarini destekleme
Tartismalara katilma
Goruslerini gerekgeleri ile ortaya
kovma

Farkli gorislere saygl duyma
Gorev almaya istekli olus
Zamani verimli kullanma
Odevleri tamamlama

Odevleri saklama

YORUMLAR
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