
T.C.

İstanbul Üniversitesi

Sosyal Bilimler Enstitüsü

Halkla İlişkiler ve Tanıtım Ana Bilim Dalı

Yüksek Lisans Tezi

SEÇMELİ MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİ
ALAN İLKÖĞRETİM İKİNCİ KADEME

ÖĞRENCİLERİNİN DERS SONU ÇIKTILARINA
YÖNELİK BİR “PİLOT ARAŞTIRMA”

Selma Sadriu

2501050894

Tez Danışmanı

Yrd. Doç. Dr. Yıldız Dilek Ertürk

İstanbul 2009



ii

Seçmeli Medya Okuryazarlığı Dersi Alan İlköğretim İkinci Kademe
Öğrencilerinin Ders Sonu Çıktılarına Yönelik Bir “Pilot Araştırma”

Selma Sadriu

ÖZ

Günümüzde medya sosyal ve kültürel yaşamın şekillenmesinde oldukça önemli

bir rol oynamaktadır. Özellikle eğitim aşamasındaki çocuklar, medyayı bilgi ve

eğlence amaçlı kullanmaktadır.  Geniş teknolojik olanaklar ile iletilen bilgiler,

çocukların günlük yaşamını oluşturan beklenti ve ilgilerini etkilemektedir.

Çocukların gelişimine yön veren ve tek yönlü bir iletişim üzerine yol alan medyanın

doğru olarak anlamlandırılması, yorumlanması ve nitelikli davranışları içeren yaşam

biçimlerinin oluşması açısından oldukça önem taşımaktadır. Kitle iletişim araçlarının

işlevleri ve medya iletileri konusunda çocukların eğitilerek bilinçlenmesi açısından

yeni bir okuryazarlık anlayışı olan “Medya Okuryazarlığı” eğitimi oldukça önem

taşımaktadır. Bu aşamada eğitim ve öğretime dahil edilen medya okuryazarlığı dersi,

toplumun dinamiğini belirleyen medyaya karşı çocuklarda bilince erişme ve

farkındalığın geliştirilmesi açısından oldukça önem taşımaktadır.

Bu görüşten yola çıkılarak, “Seçmeli Medya Okuryazarlığı Dersi Alan

İlköğretim İkinci Kademe Öğrencilerinin Ders Sonu Çıktılarına Yönelik Bir Pilot

Araştırma” konulu tezde, medya okuryazarlığı dersinin seçmeli olarak verildiği

İstanbul Pilot İlköğretim Okulunda, öğrenci merkezli bir alan çalışması

uygulanmıştır. Çalışmada medya bilincine, dersin uygulanış ve içeriğine yönelik

öğrenci tespitlerinden hareketle, öğrencilerin kitle iletişim araçlarına yönelik

bilgilerine, medyayı kullanım amaçlarına, medya okuryazarlığı dersine ve bu dersin

çıktılarına yönelik verilere ulaşılmıştır.

Anahtar kelimeler:  Seçmeli Medya Okuryazarlığı, İlköğretim Öğrencileri,

Pilot Çalışma
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ABSTRACT

Social and cultural life of the media today a very important role in shaping.

Especially children from training phase, the media, for information and

entertainment uses. Technological possibilities with wide-transmitted information,

forming the children's daily life affects the expectations and interests. Directed to

children's development and one-way communication on the road which correctly

interpreted the field of media, and qualified to interpret behavior in terms of

containing the making of life is very important. The function of the mass media and

media messages about the children be educated in terms of awareness with a new

understanding of media literacy education literacy is very important. At this stage,

including training and education of the “Media Literacy” course, which determines

the dynamics of society against the media and awareness of children to obtain access

consciousness rather in terms of importance.

This view can be set off from, "Media Literacy Elective Courses Field

Elementary Students' Second Stage Course to End Outcomes Pilot Study Towards a"

thesis, the Ontario Pilot Elementary School, sixth, seventh and eighth grades on

education and training to students based on random sampling as a field study was

performed. Study, media awareness, and implementation of course content for

students with identified movement of the students of mass communication media for

information, intended use of the media, media literacy courses and outcomes for this

course is to access data.

Key words: Selective Media Literacy, Primary Students, Pilot Study
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ÖNSÖZ

Günümüzde kaydedilen gelişmeler, ‘yaşanılan anın paylaşılması’ mantığını

içermektedir. Dolayısıyla karşılıklı iletişimin hız kaybetmesi ve medyanın hızlı

dağılımını destekleyen kitle iletişim araçları, eğitim ve öğretimde medya gerçeklerini

vurgulayabilecek yeni bir okuryazarlığı gerekli kılmıştır.

Elektronik yayıncılığın son yıllarda oldukça fazla hız kazınmış olması, dijital

teknolojilerin kamu alanlarında kullanıma açılması, medya aracılığı ile sosyalleşme

ve öğrenme sürecine geçişin sağlanmış olması gibi birtakım nedenler medya

okuryazarlığı eğitimine olan gereksinimi artırmıştır. Ayrıca bu durum, eğitimin

yapılanmasındaki amaç ve hedeflerde yeni girişimlerin gerçekleşmesini de sağlamış

bulunmaktadır. Dolayısıyla, bilinçli medya tüketicileri olarak, medya iletilerini

çözümleyebilen, değerlendirebilen yeteneklerin kazandırılması açısından, eğitim

amaçları kapsamında medya okuryazarı olan gelecek nesillere oldukça fazla ihtiyaç

duyulmaktadır.

Bu görüşlerden yola çıkılarak “Seçmeli Medya Okuryazarlığı Dersi Alan

İlköğretim İkinci Kademe Öğrencilerinin Ders Sonu Çıktılarına Yönelik Bir Pilot

Araştırma” konulu tezin giriş bölümde problemine, önemine, amacına ve yöntemine

dayalı açıklamalı bilgilere değinilmiştir. Çalışmanın, birinci, ikinci ve üçüncü

bölümünde Literatüre dayalı bilgilere yer verilmiştir. Tezin dördüncü bölümünde,

medya okuryazarlığını seçmeli olarak alan öğrencilerin ders çıktılarına yönelik bir

alan araştırması sonucunda elde edilmiş olan bulgulara yer verilmiştir.

Başta İletişim Fakültesi Dekanı ve Halkla İlişkiler Bölüm Başkanı Sayın Prof.

Dr. Suat Gezgin olmak üzere, çok değerli danışmanım, Sayın Yrd. Doç. Dr. Yıldız

Dilek Ertürk’e, tez çalışmama gözlem ve önerileri ile ayırmış olduğu zamandan

dolayı Sayın Doç. Dr. Ayşen Akkor Gül’e, Yüksek Lisans ders aşamasını başarılı bir

şekilde tamamlamamı sağlayan çok değerli hocalarım Sayın Doç. Dr. Emine

Yavaşgel’e, Sayın Doç. Dr. Seher Er’e, Sayın Doç. Dr. Seda Mengü’ye, Sayın Doç.
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GİRİŞ

Denetimi oldukça güç olan medyanın, kavram ve iletilerinde taşımış olduğu

simgelerle çocukluğun yetişkinliğe doğru geçişini hızlı ve düzensiz olarak

sağlamaktadır. İletişim bilimcilerinden Postman’a Göre, modern yetişkinlik

kavramının gelişmesi ile doğurduğu sonuçlar arasında, elektrikli enformasyon

ortamının, çocukluğu “ortadan kaldırarak yok ettiği” ifade edilmektedir (Postman,

1995, 127). Bu durumda, medyanın eğitimsel bir işlevinin bulunmadığını , aksine

düzensiz ileti ve görüntülerle belirsizliği ve etkileri olduğu belirtilmektedir. Bu ve

benzeri süreçlerin akabinde, bireylerin medya gerçekleri ile baş edebilmesi ve

çocuklarla yüzleştirilmesi için, ‘öz savunma’ niteliğini taşıyan medya

okuryazarlığına ihtiyaç duyulmuştur. Bu noktada, medya okuryazarlığı, eğlence ve

zaman öldürme aracı olarak tanımlanan kitle iletişim araçları ve iletilerinin

öğrenciler tarafından bilinçli, seçici ve etkin birer izleyici bakış açısıyla

değerlendirebilmelerini amaçlamaktadır.

Medya okuryazarlığı dersi, çocukların sağlıklı bilgilerle, nitelikli bir şekilde

eğitilmesi ile birlikte, seçme ve ayırt etme bilincinin kazandırılmasını, doğru yönde

davranış ve düşünce değişikliğini geliştirilebilme amacını taşımaktadır.

Avrupa’da, yaklaşık olarak 1920 yıllarına dayandırılmış olan medya

okuryazarlığı dersi uygulaması, Türkiye’de 2006 yılında seçmeli olarak beş Pilot

İlköğretim Okulunda okutulması üzerine uygulamalı olarak değerlendirmeye

alınmıştır. Kavaklı’nın iletişim eğitimi kapsamında değerlendirilen medya

eğitiminin mutlak gerekliliğini yapmış olduğu bir açıklamada şu şekilde

belirtmektedir (www.milliyet.com.tr, 2007):

…Gazetelerin ve diğer kitle iletişim araçlarının okullara girmesiyle aktif eğitimin

sağlanacağını, medyaya yeni sorumluluklar eklenerek “Mutlaka İletişim Fakültesi Mezunları”

tarafından verilmesi gerekmektedir

www.milliyet.com.tr


2

Türkiye’de medya kavramına, açıklayıcı ve irdeleyici anlamını katmış olan

medya okuryazarlığı dersi yeni bir kavram olmakla birlikte, batıda uzun yıllardan bu

yana geniş alan incelemeleriyle eğitim sisteminde çoğu zaman medya eğitimi ya da

medya öğretimi tanımlamasıyla değerlendirilmiştir. Dolayısıyla olay ve olguların

değişik açılardan bilinçli bir şekilde ele alınmasını amaçlayan önemli bir proje olarak

hayata geçirilmiştir. Medya okuryazarlığı dersi, farkındalığın oluşması ve gelişmesi

açısından bilinçli ve eleştirel izleyici yaklaşımını önemsemektedir. İletişim eğitimi

olarak değerlendirilen medya okuryazarlığı derslerinde, verimin sağlanması

açısından medya üzerine verilen bu eğitimin, iletişim eğitimcileri tarafından

aktarılması ve aile içinde tamamlanması açısından oldukça önem taşımaktadır.

1. Problem

Medya okuryazarlığı, öğrencilerin seçici, eleştirel ve bilinçli olarak medyayı

doğru değerlendirmeleri ve okuryazarlık becerilerinin kazandırılması doğrultusunda

medyanın etkilerini çözümleyen ve yorumlayan yeni bir okuryazarlık anlayışı olarak

ifade edilmektedir. Medyanın eğitsel ve eğlence içeriğine yönelik eksik ve yanlış

bilgilerin giderilmesi açısından uygulamaya alınan bir eğitim süreci olarak,

toplumsal ve sosyal hayata etkin olarak katılımı önemsemektedir. Dolayısıyla okuma

ve yazma ile başlayan temel eğitimin yanında medya iletilerini çözümleyebilen bir

okuryazarlığa oldukça fazla gereksinim duyulmaktadır.

Bu genel problem alanından hareketle çalışmada çocukların okul dışı arta kalan

zamanlarda başta geleneksel ve yeni medyayı kullanım eğilimleri dikkate alınmıştır.

Uygulamalı bir eğitim projesi kapsamında onaylanmış olan medya okuryazarlığı

dersinin eğitsel değerlerindeki tespiti açısından, öğrencilerin medyaya yönelik

geliştirmiş oldukları birtakım bilgilerin alınan medya okuryazarlığı eğitimi ile

birlikte değerlendirilmesi, dersin işlevi ve amacı doğrultusunda edinilen fikir ve

anlayışların hangi düzeyde olduğunun ortaya konmaya hedeflenmiştir.
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2. Önem

Bu çalışma, ilköğretim öğrencilerinin eğitim ve öğretim döneminde seçmeli

medya okuryazarlığı ders ile alınan bilgiler doğrultusunda medyaya karşı

geliştirdikleri davranışlar önem taşımaktadır. Geleneksel ve yeni medyayı kullanım

amaçları, medya okuryazarlığı dersi ile medyanın değerlendirilmesi ve medya

okuryazarlığı eğitiminin aktarımı, işlevi ve bu derse olan yaklaşımları açısından

öğrenci davranışına önem verilmiştir.

Bu tezin önemi; öğrencilerin medyayı ne kadar tanıdıkları, iletişim süreci

kapsamında medya okuryazarlığı dersi ile kitle iletişim araçlarına bilinçli, eleştirel ve

çözümleyici yaklaşımlarda bulunmaları, medyanın olumsuz yanlarını olumluya

çevirebilen doğru bir iletişim eğitimi ile ileri aşamalara taşınması gereken verimli ve

gerekli bir eğitim olduğunun belirlenmesi noktalarında ortaya çıkmaktadır.

Bu genel çerçevede kısıtlama gerektirmeden çözümlenmesi gereken

geleneksel ve yeni medyanın çocuklarla olan etkileşimlerinin olumlu yönde

geliştirilerek, medya iletilerinin medya okuryazarlığı eğitimi ile değerlendirilmesi

önem taşımaktadır.

3. Amaç

“Seçmeli Medya Okuryazarlığı Dersi Alan İlköğretim İkinci Kademe

Öğrencilerinin Ders Sonu Çıktılarına Yönelik Bir Pilot Araştırma” konulu bu tezde,

ilköğretim ikinci kademe öğrencilerine yönelik verilen seçmeli medya okuryazarlığı

dersinin uygulanış ve içeriğine yönelik öğrencilerin tespitlerinin belirlemesi

amaçlanmaktadır. Bu amaç, medya okuryazarlığı dersinin hedeflediği eğitim çıktıları

doğrultusunda, öğrencilerde bilgi düzeyinde bir değişiklik yaratmakta mıdır? sorusu

etrafında toplanmaktadır.

Bu doğrultuda aşağıda verilen alt amaç sorularına yanıtlar aranmıştır:

1. Medya okuryazarlığı dersinde iletişim eğitimi kitle iletişim

araçlarıyla desteklenerek bilgi edinme olanağını arttırmakta mıdır?
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2. Öğrenciler medyanın, eğitim ve tüketimi tetikleyen, bireyin

davranış yapısını etkileyen güçlü bir iletişim aracı olduğunu düşünmekte

midirler?

3. Öğrenciler tarafından televizyon, edilgen kullanıcıları oluşturarak,

toplumsal değerlerin ve bireysel iletişimin gerçekleşmesini engelleyen bir

iletişim aracı olarak değerlendirilmekte midir?

4. Öğrenciler, tüketim amaçlı oluşturulan reklamların, güvenilir yayın

içeriğiyle işitsel ve yazılı basın yayını, televizyon yayıncılığına oranla daha

gerçekçi olduğu konusunda ikna edici bulmakta mıdır?

5. Yeni medya ürünü olan internet, bilgi ve haber edinme amaçlı,

eğlence içerikli, eğitimi destekleyici bir kitle iletişim aracı mıdır?

6. İlköğretim ikinci kademe öğrenciler tarafından, kitle iletişim

araçlarının doğru, bilinçli, seçici bir şekilde kullanılması ve sosyal hayata etkin

katılımın sağlanması açısından medya okuryazarlığı dersi gerekli görülmekte

midir?

7. Öğrenciler, medya okuryazarlığı dersinin kısıtlama getirdiği

konusunda, ileri eğitim aşamasında zorunlu dersler arasına alınarak, iletişim

alanında donanımlı kişiler tarafından aktarılması gerektiği konusunda hemfikir

midirler?

4. Sınırlılıklar

1. Tez çalışması dört bölümden oluşmuştur.

2. Tez çalışmasının birinci bölümünde, “kitle iletişim araçları ve

toplumsal etkileri”, ikinci bölümünde, “medya okuryazarlığı kavramı ve

gelişim süreci”, üçüncü bölümünde, “Türkiye’de 2007- 2008 yılında ilköğretim

ikinci kademe öğrencilerine seçmeli okutulmaya başlanan medya

okuryazarlığına” yönelik Literatür bilgi ile sınırlı kalınmıştır.

3. Tez çalışmasının dördüncü bölümü, uygulamalı alan araştırması

dayanan anket formundan elde edilen bulgularla sınırlıdır.

4. Tez çalışması İstanbul Şehit Pilot Muzaffer Erdönmez İlköğretim

Okulunda okuyan ve medya okuryazarlığı dersini seçmeli olarak alan 6. 7. ve
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8. sınıflardan araştırma amaçlı rastlantısal olarak seçilmiş öğrencilerle

sınırlıdır.

5. Tez çalışması müfredatın içinde verilen eğitim ile sınırlıdır.

5. Yöntem

5.1. Araştırma Modeli

Bu tez alan tarama çalışması yöntemine dayandırılarak, survey (anket) modeli

ile yapılmıştır. Tesadüfi olarak seçilen örnekleme uygulanan anketten elde edilen

veriler, objektif olarak İstatistik Programı (SPSS) ile elde edilen sonuçlar

doğrultusunda değerlendirilmiştir

5.2. Veri Toplama Aracı

Bu çalışma, verilerin elde edilmesini sağlayarak araştırmanın amacını

sorgulayan bir anket formundan oluşturulmuştur. Araştırmanın ilk aşamasında ikinci

kademe öğrencilerine ön çalışma amaçlı bir bilgi taraması uygulanmıştır.

Öğrenciler üzerinde uygulanan ön çalışma akabinde elde edilen yanıtların ve

yöneltilen soruların aralarında katagorize edilerek, medya okuryazarlığı üzerine beşli

Likert türü ölçeğe dönüştürülmüştür. Ön çalışma akabinde oluşturulan Likert

ölçeğine dayalı ankette cevapların veriliş sıklığına göre, tamamen katılıyorum,

katılıyorum, kararsızım, katılmıyorum, kesinlikle katılmıyorum seçenekleri

doğrultusunda, öğrencilerin medya ürünlerini kullanım amaçları, medya

okuryazarlığı dersine olan yaklaşım ve bu yaklaşım doğrultusunda görsel ve işitsel

medyaya karşı bakış açılarını ve düşüncelerini tespit amaçlı yanıtlar aranmıştır.

Çalışmayı anket aşamasına götüren diğer bölümlerin hazırlanmasında, veri toplama

aracı olarak, konuya ilişkin kitap, makale, gazete, dergi ve elektronik kaynak

taraması yapılarak bilgi verme sürecine geçilmiştir.

5.3. Evren / Örneklem

Araştırmamın evrenini, İstanbul Pilot İlköğretim Okulunda Medya

Okuryazarlığı dersini seçmeli alarak alan, 6. 7. ve 8. sınıflarda eğitim ve öğretim

gören 11 ve 15 yaş arasındaki öğrencilerden oluşmaktadır.
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Araştırmanın örneklemini, 2008- 2009 Eğitim Öğretim yılında “İstanbul Şehit

Pilot Muzaffer Erdönmez” İlköğretim Okulunda rastlantısal olarak seçilmiş olan

toplam 60 öğrenci oluşturmaktadır.

5.4. İşlem

İstanbul Pilot İlköğretim Okulunda seçmeli olarak okutulan medya

okuryazarlığı dersi konusunda, öğrenci görüşlerinin tespiti için anket tekniğine dayalı

bir pilot çalışma yapılmasına karar verilmiştir. İstanbul Şehit Pilot Muzaffer

Erdönmez İlköğretim Okulu ikinci kademe öğrencileri üzerinde yapılması amaçlanan

anket çalışması öncesinde, on sekiz açık uçlu sorudan oluşan bir ön pilot uygulamaya

gidilmiştir (20 Nisan 2009). Öğrenciler üzerinde uygulanan ön pilot çalışmanın

akabinde oluşturulan sorular ve elde edilen yanıtlar gruplandırılarak, kitle iletişim

araçları, medya ve medya okuryazarlığı üzerine beşli Likert türü ölçeğe katagorize

edilerek toplam 60 öğrenci katılımı ile gerçekleşmiştir (4 Mayıs 2009).

Seçmeli Medya Okuryazarlığı Dersi Alan İlköğretim İkinci Kademe

Öğrencilerinin Ders Sonu Çıktılarına Yönelik "Pilot Araştırma”, Literatür bilgileriyle

birlikte dört bölümden oluşmuştur. Tez çalışmasının birinci bölümünde, “ Kitle

İletişim Araçları ve Toplumsal Etkileri”, ikinci bölümünde, “Medya Okuryazarlığı

Kavramı ve Gelişim Süreci”, üçüncü bölümünde, “Türkiye’de 2007- 2008 Yılında

İlköğretim İkinci Kademe Öğrencilerine Seçmeli Okutulmaya Başlayan Medya

Okuryazarlığı Dersine Yönelik Genel Bilgiler” yönündeki bilgi içerikli temel

bölümlere yer verilmiştir. Çalışmanın dördüncü bölümünde, “Seçmeli Medya

Okuryazarlığı Ders Çıktılarına Yönelik Yapılan Pilot Araştırmadan Elde Edilen

Bulguların Değerlendirilmesi” adlı bölümde istatistik verilerden oluşan demografik

bilgilere açıklamalı olarak yer verilmiştir. Tez çalışması, konu ve bölüm başlıkları

kapsamında ele alınarak, uygulanan pilot çalışmadan elde dilen bulguların, yapılmış

olan araştırma neticeleriyle desteklenerek sunum ve tartışma bölümü kapsamında

sonuçlandırılmıştır.
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I. BÖLÜM

KİTLE İLETİŞİM ARAÇLARI VE TOPLUMSAL
ETKİLERİ

15. yüzyılın ortalarında kullanıma koyulan en önemli tarihi icatlardan biri olan

maatba makinesi, yetişkinlik anlayışını gerektiren, yeni bir simgesel dünyayı aynı

zamanda da şöhret ve bireysel başarının yollarını açmıştır (Postman, 1995: 33).

Birçok önemli buluşun akabinde ortaya atılmış olan matbaa, bireylerin, medeniyet

toplumlarının geleceğini, kültür aktarımı üzerinde yaşanacak olan köklü değişimlerin

uzun vadede biçimlenmesine olanak tanımıştır. Matbaanın bulunması, Gutenberg

tarafından ilk kitabın baskı tekniğiyle ortaya atılmasına ve akabinde entelektüel

yazılı basında başlangıç aşamasının kaydedilmesine olanak tanımıştır. Yazılı basının

ortaya çıkışı, iletilebilir özelikte, farklı dillerdeki çevirilerle, sayısız kitapların

basılması sonucunda ana dilleri kitlesel bir iletişim aracına dönüştürmesini

sağlamıştır (Postman, 1995: 48). McLuhan’a göre duyusal duyuya bağlı yaşayan

insan matbaanın buluşuyla görsel alana kaymıştır. McLuhan’a göre, matbaanın insan

yaşamı üzerindeki etkileri en iyi şekilde 17. yüzyılda hissedilmiştir (Rigel, Batuş vd.,

2005: 48- 49).

19. yüzyılın ortalarına gelindiğinde ise, sözcüklerden ibaret olan bilgiyi, hız ve

zaman farkıyla insan bedeninden koparan elektrikli telgrafın ‘ulaşımı ile iletişimi’

insanın taşıyabileceği mesaj hızından çok daha büyük bir hızla sayısız kitlelere

ulaştırabilmektedir. Elektrikli iletişim ve önsel bir gösterge olan telgraf, baskı tekniği

ile yazılı basının, elektronik ve grafik tekniğe dayalı olan ışık hızındaki imge

saldırıları (radyo, televizyon, video vs) karşısında tarihte oldukça zararsız bir iletişim

aracı olarak yerini almıştır. Marshall MacLuhan elektrikli telgrafı, hızlı mesaj

özelliği ile insan hızını aşan ilk iletişim aracı olduğunu aşağıdaki şekilde

açıklamaktadır (Postman, 1995: 92):
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“İnsan elektrikli bir çerçevede yaşadığı zaman doğası dönüşür ve özel kimliği, ortak bütünle

karışıp birleşir. Artık o ‘kitle insanı’ olur Kitle insanı fiziksel niceliğin değil, elektrik hız ının

bir görüngüsüdür. Kitle insanı, ilk olarak radyo çağındaki bir görüngü biçiminde fark edildi,

fakat ortaya çıkması fark edilmeyen dönemde yani elektrikli telgraf ile gerçekleşti”.

1.1. İletişim Üzerinden Kitle İletişim Sürecine Geçiş

Sözlü iletişimin değer kaybetmeye başladığı zamanlar kitle iletişimin hız

kazanması ile birlikte bilgi aktarımı sağlayan görüntü ve seslerin baskın yapısı,

düşünce kavramını tarihte bırakırken, süzgeçlenemeyen duyumsamalara da olanak

tanımıştır. Postman’a göre bireyler, sadece görmek istediklerini görebilen,

teknolojinin yararlı aynı zamanda zararlı olabileceğine inan bir görüşe sahip

bulunmaktadır (Rigel, Batuş vd., 2005: 266).

Hazır bilgilerden faydalanılması amacıyla kullanılan kitle iletişim araçları,

izleyici konumdaki bireyler tarafından ilgi odaklı kamuoyunu tek bir kültür ve

değerde birleştirme özelliğini taşımaktadır. Kitle iletişim, görsel ve işitsel mesajların

iletimi ile izleyicilere aktarılması arasında kuramsal bir ayrılığı oluşturmaktadır.

Kitle iletişim ile gündelik hayatta süre gelen mesaj alışverişi arasındaki bir diğer

fark, kitle iletişimde kullanılan teknik araçların doğasıyla ilgili olmasından

kaynaklanmaktadır (Yaylagül ve Korkmaz, 2008: 78).

İletişimin kitle iletişim ile ilişki kurması sonucunda enformasyon alışverişinde

tüketim ve ekonomiye yer verilmesi büyük oranlarda kar elde edimlisine neden

olmuştur. Doğal bir yöntem sonucu gelişen sözlü iletişimdeki benzerliklerden yola

çıkılarak kitle iletişimin de iletilileri göndermesi ve alması sonucunda dolaysız

ekonominin amacı olan karın elde edilmesine katkıda bulunmaktadır. Kısacası

iletişimin kitle iletişim ile sunulması üretilen enformasyonun meta halinde topluma

sunulmasını kaçınılmaz kılmıştır. Kitle iletişim “izleyicilik” anlamını taşımaktadır.

Bu anlamda televizyon, doğru bilgi aktarma kaygısı taşımayan izleyici odaklı iletişim

aracı olma özelliğini taşımaktadır.
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Marxist yaklaşım, kitle iletişim araçlarında üretilen ürünlerin doğruluğu,

modaya uygun olup olmadığı, gelişmişlik gibi içeriklerle kitleye hazır iletilerin

gönderildiğini savunmaktadır. Merxist çözümlemenin temel dayanak noktası olan,

Marx’ın Engels ile ortaya koyduğu maddecilik, altyapı – üstyapı, ideoloji, sınıf

çatışması, yabancılaşma, tüketim toplumu, egemenlik (hegomonya) gibi kavramların

ışığında çözümlendiğini ortaya koymaktadır. Marx maddecilik kavramıyla, bireyin

ve toplumun, maddi ilişkilerinin ve üretim biçiminin getirdiği yabancılaşmadan ve

ezilmeden kurtulmasını istemektedir (Alemdar ve Erdoğan, 1998: 40- 41).

Marksist kültür kuramı, kültürün kitle üretimine geçişi ile bayağılaştığını

belirtmektedir. Televizyon, radyo, gazete vs iletişim araçlarının izlenmesi popüler

kültürü tanımlamaktadır (Batmaz, 2003: 148). Kitle iletişimin işlevleri arasında

bilgilendirme görevi, yerini popüler kültürün açılımını oluşturan, toplumun ortak

beğenileri ve eğlence anlayışının benimsemesi, kendini gerçekleştirememiş bir genç

nesille karşı karşıya bırakmaktadır.

Kitle iletişimin kontrol edilmesi açısıdan Westley ve McLean’nın çalışmaları

ve mevcut olan diğer kaynaklar halk arasında süregelen ilişkilerin yapılandırıcısı

olarak kitle iletişim kurumunun etkileri önemsenmektedir. Westley ve McLean’nın

modelinde yer alan kitle iletişimci kavramı, alıcı için bir aracı görevinde rol

oynamaktadır (McQuail ve Windahl, 2005: 11). Kitle iletişim, bir birinden bağımsız

mesajları geniş alanlara farklı araçlar aracılığıyla aktarabilme özelliğine sahip

bulunmaktadır.

Birçok kaynakta olumsuz olarak nitelenen kitle iletişim araçları , yeni medyanın

seçenekli tercihleri ile özellikle eğitim aşamasında olan öğrenciler tarafından bilgi ve

öğrenim maksatlı kullanılması kitle iletişim araçlarının nitel iksel açıdan

değerlendirilmelerine olanak tanımaktadır. Gelişmekte olan ülkelerde kitle iletişimin

eğitim amaçlı kullanılması, sorgulayıcı bilincinden uzak, geniş kitlelere ulaşması ve

yaygınlaşması gerçeği ile karşı karşıya bırakmaktadır.
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1.2. Kitle İletişim Kuramları ve Yaklaşımları

İletişim konuşarak ve beden dili ile bireylerin geleceğini belirleme amacı

taşımaktadır. Kişiler arası anlamları ortak kılma süreci, duygu, düşünce, bilgi ve

birtakım becerilerin paylaşılması ve davranış değişikliğin meydana getirilmesi ile

sonuçlanmaktadır. Cüceloğlu’na göre iletişim, iki birim arasında birbiriyle ilişkili

mesaj alışverişi olarak değerlendirilmektedir (Cüceloğlu, 2006: 68).

Kişiler arası iletişim, bilgi kazanımlarında yeteneklerin gelişimi vs sözel

iletişime duyulan ihtiyaçtan kaynaklanmaktadır (Durukan ve Öztürk, 2004: 107).

Zamanla teknoloji diye tanımlanan devasa toplumsal gerçeğin ortaya atılmış olması,

iletişim ve teknolojinin birlikte hareket etmesine nende olmuştur. Kıssa mesafede

birey ve kurumlar arasında doğrudan iletilen mesajlar kitle iletişim araçları ile dolaylı

bir şekilde topluma ve aynı zamanda dünyaya iletilmektedir. İletişim, kitle iletişim

aracılığıyla görsel, işitsel mecralardan faydalanarak üretilen bilgileri kısa zaman

dilimi içinde, hızlı bir şekilde bir kültürün değişmesine, yenilenmesine ve

gelişmesine etki edebilmektedir.

Kitle iletişimin uzun yollar kat etmiş olması sonucu birtakım koşulları da

beraberinde taşımıştır. Yazılı basının önem kazanması ve yazılı mesajların kitlelere

ulaşması, baskı tekniklerine ve basım yayın sanatına da ihtiyaç duyulduğunu

vurgulamıştır. Eğitim, telekomünikasyon, reklam, kamu ve insan ilişkileri alanları

denenmek ve çoğaltılmak istendiğinde iletişim araştırmalarına ihtiyaç duyulmaktadır.

Tarihsel açıdan yapılan değerlendirmeler, iletişime duyulan ilgi ve alakanın

ikinci dünya savaşından çok sonraki dönemlerde gündeme geldiğini

vurgulamaktadır.  Amerikan olgusu olarak tanımlanan ampirik araştırmalar ile

ABD’de savaş sonrası dönemlerde iletişim biliminin varlığı önemli bir konu olarak

ele alınmaktadır. Buna göre ilk iletişim modellerinin temelleri 1950 yıllarında

atılmıştır.
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Klare (1961) iletişim hakkındaki düşüncelerini terimlere göre model biçiminde

formüle ederek sosyal bilimcileri harekete geçirmeyi başarmıştır (Mcquail ve

Windahl, 2005: 20) . Bu yaklaşıma gösterilen alakanın temelinde, etki ve verimliliğe

duyulan güncel ilgi, modelin psikolojide temeli olan “davranış kontrolü” ve

“öğrenmenin” etki- tepki modeli ile uygunluğuna, kitle iletişimin ana temasında var

olan enformasyon, incelemeyi düzenleme ve kodlamaya duyulan ihtiyaç yer

almaktadır. İletişim kuramcısı McLuhan’nın kitle iletişim için öne sürdüğü ‘araç

mesajdır’ deyimi bireyin yapısına uyarlandığında ‘beden mesajdır’, kişiler arası

iletişimin temel aracını oluşturmaktadır (Batmaz ve İsen, 2002: 199).

İletişim alanında ampirik araştırmalar 1930’lu yıllardan itibaren gelişim

göstermeye başlamıştır. İletişim alanında Lazarsfeld, Lasswel, Lewinev Hovland’ın

araştırmaları ana akım yaklaşımların temelini oluşturmuştur. Bu çalışmalar 1930

yıllardan itibaren 1950 yılların son dönemlerine kadar pek çok bilim adamı

tarafından ilgiyle izlenmiştir. II. Dünya Savaşının bitiminde Amerika ve Avrupa’da

temel ilgi alanı, kamunun oluşturulması açısından kitle iletişim araçlarının gücü

üzerinde odaklanılmıştır. İletişim bu dönemlerde diğer disiplin alanlarının

denetiminde oluşarak üniversite eğitimi kapsamında iletişimle ilgili açılan bölümlerle

devam etmiştir.

İletişim sürecinin çeşitli parçalarına yönelik yapılan araştırmalar bütüncül bir

iletişim kuramını oluşturmada yeterlilik sağlayamamıştır. Özellikle ana-akım

yaklaşımlarının geliştirildiği kuram ve modeller çizgisel bir nedensellik ilişkisine

dayanmış olması, tarihsel ve toplumsal gerçekliğin bütünlük içinde açıklanma

noktasında yetersiz kalmış olduğunu göstermektedir. Aşağıda açıklanacak olan sihirli

mermi ve diğer kuramlar, iletişim alanındaki araştırmaların temelini oluşturmaktadır.

Bu yaklaşım aktif ve güçlü iletişimci ve pasif, güçsüz izleyici anlayışına dayanmış

olan tek yönlü bir iletişim ilişkisini vurgulamaktadır. Burada iletişimcinin izleyiciyi

üzerinde etkisi yer alırken, günümüzde yapılmış olan çalışmalar da izleyicilerin bu

konuda etkiliğinin fazla olduğunu savunmaya çalışarak göstermektedir (Yaylagül,

2008: 35).
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Örgütlü iletişim etkinlikleri, medya aracılığıyla gönderilen mesajların ,

izleyicilerin tutum ve davranışlarını yönlendirme amacını taşımaktadır. İletişim

alanında gerçekleştirilen çalışmalar medya aracılığıyla hedef kitle üzerinde

oluşturulan etkileri içermektedir. İletişimin etkileri üzerine yapılan çalışmalar ve bu

çalışmalar üzerine ortaya atılmış olan kuram ve modellerin bazıları

değerlendirilmiştir.

1.2.1. Gerbner’in Genel İletişim Modeli

Amerikalı kitle iletişim araştırmacısı George Gerbner’in geniş uygulama

alanına sahip iletişim modeli ilk defa 1956’da sunulmuştur. Model ile sade iletişim

süreçlerinin yanı sıra iletilen gönderi ve olayların algılanması gibi karmaşık iletişim

süreçlerini de açıklamaktadır. Modelde, algılama ile üretimin doğası ve aralarındaki

bağlantı açıklanmaya çalışılmaktadır. Gerbner’in Laswell modeline yakın formüle

altta şu şekilde verilmiştir (McQuail ve Windahl, 2005: 38):

“Bir kişi bir olayı algılayıp tepkide bulunduğunda belli bir ortamda bazı araçlar kanalıyla

kullanılabilir bir malzeme hazırlar bunun bir biçimi vardır içeriği aktararak içerik iletir ve bazı

sonuçlara yol açar”.

Laswel’in genel iletişim modelinde kişiler arası iletişim sürecinin anlaşılması

ve tanımlanması adına, kaynak, hedef, kanal, ileti ile ana akım yaklaşım içeriğinde

kitle iletişime yönelik çalışma ve araştırma alanları gelişti rilmiştir. Gerbner’in

iletişim modeli, birey ve mekanik iletişimi birlikte anlatma amacını oluşturmaktadır.

Kitle iletişim araçları, iletişim ihtiyacından doğan, haber alma, bilgi edinme

amacıyla, görsel tanıtım, eğlence gibi birçok geçerli durumun paylaşım işlevini

yerine getirmektedir. Kitle iletişim araçları bir anlamda kişiler arası iletişimde iletici

rolünde, dijital anlamda farklı kültürlerin hızlı iletimi açısından haber akışının

sağlanmasını amaçlamaktadır.

Alman bilim adamı Maltezke’nin oluşturmuş olduğu, sosyal psikolojik açıdan

karmaşık olarak değerlendirilen geleneksel modeli, iletici, gönderi, araç ve alıcı
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üzerine kurulmuştur. Kitle iletişim araçları ve alıcı durumundaki bireyler arasında iki

bileşke olarak ortaya atılmış olan ‘baskı’ terimi, bireylerin kitle iletişim araçlarına

karşı oluşturmuş olduğu bakış açısına açıklık getirmektedir.

Maltezke’ nin bu modelinde iletişim araçlarının her alıcıdan farklı şekillerde

uyum beklediğini göstermeye çalışmaktadır. Bu düşünceden yola çıkılarak radyodan

dinlenilen bir oyun, televizyon ekranlarından izlendiğinde bireyleri aynı deneyime

ulaştıramamaktadır. McLuhan’ın ‘ araç mesajdır’ sözü alıcı açısından aracın sahip

olduğu rolünün ne kadar ciddi olabileceğini göstermektedir. Bu bağlamda Mertzke

altta açıklanan dört araç niteliğini uygun bulmaktadır (McQuail ve Windahl, 2005:

64):
Alıcıdan talep edilen algı biçimi

Alıcının araca yer ve zaman açısından bağlılık derecesi

İzleyicilerin iletişim içeriğini aldıkları sosyal ortamlar

Olay ile olay hakkında mesajın tüketilmesi arasındaki zaman farklılığı, yani ikisinin aynı anda

olma derecesi.

Kitle iletişim araçları ve bu araçların teknolojik anlamdaki iletişim bağlamları

ve etkileri toplumda yerini korumaktadır. Kitle iletişimde kanal görevini üstlenmiş

olan kitle iletişim araçları, geleneksel ve yeni teknolojiler olarak yeni iletişim

teknolojilerini temsil etmektedir. Televizyon, radyo, gazete gibi geleneksel yapıda

olan iletişim araçlarının dijitalleşen dünyada yeni akımlarla birlikte gelişen yeni

iletişim teknolojileri, bireylere ve eğitim aşamasında olan çocuklara bilgi akışını

sağlayarak kolaylık oluştururken, diğer yandan toplum yapısının olağan hızda

karmaşıklaşmasına neden olmaktadır. Yaşam alanlarına birçok anlamda esneklik

anlayışı katan yeni iletişim araçları ve artan kullanıcıları, geri planda kalan bireysel

iletişimin öneminin de unutulmaması gerektiği vurgulanmaktadır.

Yeni iletişim yöntemlerinin dünyadaki tüm bireylere sunmuş olduğu bir takım

fırsatlar ve bu fırsatlar karşısında sergilenen olumlu yaklaşımlardaki artış, kitle

iletişim araçlarına koşulsuz şartsız açık olmalarını ve çok daha fazla vakit

geçirmelerini sağlamaktadır.
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İletişim araçları bireylere, verilen bir durum tanımlanmasında, gerçeklik

izlenimi ile toplum tarafından onay almış ve desteklenmiş olan hareketli görüntüleri

için öncülük etmektedir. Bu durumda kitle iletişim araçlarının karşısında savunmasız

olarak nitelenen bireylerin davranışları dolaylı açıdan şekil kazanmış olmaktadır

(Fleur, 1982: 163).

Yeni ve geleneksel kitle iletişim araçlarının tek bir kanalda değerlendirilmesi,

bireyleri savunmasız olarak dolaylı açıdan etki altına almaktadır. Önemli iletişim

kuramcılarından biri olan Gerbner’in görüşlerine göre, ‘var olan normların

pekiştirilmesi’ ile birlikte kitle iletişim araçlarının genellikle ‘tutucu’ bir şekilde

işlendiği kabul edilmektedir. Dolayısıyla, televizyon yayınları özel yaşama, eğitime

vs durumlara önem vermeyen ve suç olarak savundukları görülmemiştir” (Gerbner,

1970: 344).

1.2.2. İletişimle İlgili İki Aşamalı Akış Modeli

İki aşamalı iletişim modeli 1940 yılları öncesinde, seçim kampanyası örneğinin

medya üzerinden izleyicilere aktarılması sonucunda, kitle iletişimin birebir etkili

olmadığını ifade etmektedir. Kamuoyu önderleri adı altında medyayı yöneten aracı

kişilerin görüş ve yorumlarının medya yoluyla izleyicilere aktarılması, etki sürecinin

işleyişini sağlamaktadır. İki aşamalı akış kuramı kitle iletişim araçları ve bu araçlara

yön veren kamuoyu önderlerinin fikir ve yorumlarında gizli bir görevi

yönetmektedir. Bu durumda, kamuoyu önderleri olarak adlandırılan medyadaki aracı

kişiler, kitle iletişim araçlarından alınan bilgileri yorumlama aşamasında iletilere

farklı açılardan biçim kazandırabilmektedir. Kitle iletişim araçlarının görsel ve işitsel

medya ile izleyicilere sunduğu iletiler, kişisel etki aracılığıyla yayılmaktadır

(Yaylagül, 2008: 49).

İki aşamalı akış modelinde vurgulanan kanaat önderleri ve buradaki eşik

bekçileri olarak adından söz ettiren kanaat önderleri konusunda gerçekleştirilmiş olan

araştırmalar neticesinde, kaynak ve alıcı arasında çok sayıda aktarıcı kanaat

önderlerinin yer aldığını savunan çok aşamalı akış görüşü ortaya atılmıştır. Alınan

iletiler, başka bir bireye aktarılmakta ve algılanan iletiler kişisel yorumlarla diğer
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bireylere aktarılması ile birlikte bireyler arası iletişimin zincirleme görüşlerle kişiler

arası iletişimin ne kadar önem taşımış olduğunu ortaya koymaktadır (Tekinalp, 2006:

88).

1.2.3. İletişime Sosyolojik Yaklaşım Sunan Riely ve Riely Modeli
İletişim süreci, sosyal çevrenin bir parçası olarak kabul edilmiştir. Halloran

sosyolojik yaklaşımın içeriklerini belirtirken, iletinin, toplumsal süreçlerden

soyutlanması gerektiğini vurgulamaktadır (Alemdar ve Erdoğan, 1990: 97- 99).

Birbirine bağlı, karşılıklı ilişki içinde bulunan gönderici ve izleyici, gönderici ve alıcı

arasındaki ilişkinin dolaylı olduğunu belirtmektedir.

Televizyon ve suç işleme, kitle iletişim araçları ve gençlik kültürü, televizyon

ve toplumsallaşma, kitle iletişim araçları ve ırkçılık gibi araştırmalar, sosyolojik

yaklaşımla yapılmış olan ilk inceleme örnekleri arasında olduğu belirtilmektedir

(Tekinalp, 2006: 91).

Rileyler’in modelinde, kitle iletişim süreci, etkide bulunma ve aynı zamanda

etkilenme konusunda geniş bir toplumsal sürecin parçası olarak görülmektedir.

Halloran’nın sosyolojik yaklaşımına benzer bir yaklaşım sunan Rileyler, gönderici ve

alıcı arasında karşılıklı iletişimin varlığından ve dolaylı oluşundan söz etmektedir.

Rileyler modeli, kitle iletişimdeki sosyolojik yaklaşımı, geliştirme gereksinimini

karşılama çabası olarak sunmuştur. Dolayısıyla kitle iletişim kavramı ile var olan

toplumsal kurumlar arasında bir bağlantı kurulmaya çalışılmıştır.

Şekil 1: Rileyler’in Modelinde Alıcı Birincil ve İkincil Grup İlişkileri

Birincil Grup

G A

İkincil Grup

Toplumsal Yapı
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1.2.4. Kitle İletişimin Etki Kavramı Sihirli Mermi Kuramı

19. yüz yıldaki toplumbilimlerinin temel konularından biri olan burjuva

toplumunun doğuşu ve işleyişi, bilim adamlarının sanayi devrimiyle ortaya çıkan

kitleleri anlayabilme çalışmaları ile gerçekleşmiştir. Yalıtılmış, yabancılaşmış ve

kuralsızlaşmış olan yeni kitlelerin yıkıcı güç olarak algılanmaları doğrultusunda , bu

gibi kitleler üzerinde kitle iletişim araçlarının oldukça büyük bir ikna gücüne sahip

olduğu düşünülmüştür.

İkinci dünya savaşında kitle hareketlerinin belirmesi propaganda amaçlı

kullanılmasına neden olmuştur. Laswel, kitle iletişim araçlarını, kamuoyunu

oluşturmak ve propagandaya hizmet eden güç olarak değerlendirmektedir. Kitle

insanının propagandaya karşı koyabilecek eleştirel bir bakış açısına sahip olmadığını

ve bilgi birikiminin yetersiz olduğuna dair bir sonuca bağlamaktadır.

Siyasal ve entelektüel seçkinler, kitle iletişim araçlarını kullanarak, bilgi

birikimine sahip olmayan toplulukları yönlendirmektedir. Bu tür bir yaklaşım

doğrultusunda ortaya atılan ilk kuramlar arasında, iğne kuramı, sihirli mermi kuramı,

uyarıcı- tepki kuramı olarak doğrulanmaktadır. Ana akım iletişim çalışmalarının

temelini oluşturmuş olan bu kuram, doğrusal bir nedensellik anlayışına

dayanmaktadır. Bu yaklaşıma göre, seçkinler tarafından kitle iletişim araçlarının

kullanılması sonucunda kitlelere doğrudan iletilen mesajlar, algılama ve benimseme

hızı açısından sihirli mermiyi andırdığını ifade etmektedir (Yaylagül, 2008: 45- 45).

Sihirli mermi kuramı, iletişim araçlarının güçlü, anında ve doğrudan etkileri

olduğunu varsaymaktadır.

1.2.5. Kitle İletişim Araçlarında İzleyici Merkezli Etkin ve Edilgen
İzleyici Kuramları

19. yüz yılda farklılaştırılmış kitle, ikna ve bilgi amaçlı sabit bir hedef olarak

algılanan izleyiciler, kitle iletişim araçlarının sunmuş olduğu ürünleri tüketici pazarı

olarak değerlendirmiştir.
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Kitle iletişim araçları arasında görsel ve işitsel özellikte bulunan televizyon ve

kültür ilişkisine açıklama getirmiş olan bazı araştırmalar, televizyonun aktif bir

etkileme aracı olduğu varsayımı ile izleyicileri edilgen alıcılar durumuna

indirgemektedir. Schram, izleyiciyi etkin olmayan bir alıcı olarak tanımlamış olan

bazı araştırmalardaki hatalara karşılık olarak yapmış olduğu açıklamada aşağıdaki

cümlelere yer vermiştir (Werner, 2002: 57):

“etki kavramı, bizi yanlış yönlendirmektedir; çünkü bu kavram televizyonun çocuğa bir şeyler

yaptığı izlenimini çağrıştırmaktadır. Buna göre televizyon bir aktör, çocuklar üzerinde

oynananlardır”

Wilbur Shram’ın 1954 yılında ortaya koymuş olduğu kitle iletişim modeli ile

kitle iletişim araçlarının ve genel anlamda medyanın bireyler üzerindeki etkilerini,

bir topluluğa yansıyış biçimini ve tekrar bireylere ulaşan bir etki şeklinde

değerlendirmektedir. Shram modelindeki kitle iletişim ve ya medya sisteminin

işleyişi alttaki tabloda verilmiştir (Tekinalp, 2006: 79):

Şekil 2: Wilbur Shram modeli

1 Kitle okuyucusu- dinleyici- seyirci.

2 Her biri alılmayan, kod yorumlayan, kodlayan çok sayıda alımcı.

ÖRGÜT

Kodlayıcı Çok Sayıda Mesaj

Yorumlayıcı 1

2

Kod Açıcı 3

Örtük” Geri Besleme

Haber kaynaklarından, muhabirlerden

gelen “girdi”ler
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3 Her biri bir gruba bağlı, her biri ayrı gruplara üye olan bireylere gelen ileti burada tekrar

yorumlanarak çoğunlukla burada yargıya varılmaktadır.

Kitle iletişim araçlarının oldukça etkili olduğu varsayımı ile 1970 yıllarına

kadar izleyiciyi hedef alan bazı araştırmalar 1970 yıllarından sonra izleyici odaklı

araştırmalara yönelmiştir. Bu araştırmalarda dilbilim, göstergebilim, kodlama, kod

açımlama, okuma gibi açılımlarla izleyicilerin gelen iletilere anlam yükleme

yeteneğini ortaya atmaya çalışmıştır.

İzleyici odaklı araştırmalarda, kullanışlar ve doyumlar yaklaşımı, izleyicilerin

kitle iletişim ürünlerindeki tüketim gereksinimlerini açıklamaya çalışmaktadır.

İzleyici odaklı araştırmalar, izleyici konumundaki bireylerin, mesajlar ı okuma ve

anlamlandırma yeteneklerinin kullanılması sonucunda edilgen olmayan ve

yorumlayabilen davranışlar sergileyebildiklerini ortaya koymaktadır. Buradaki en

önemli mesaj, medyanın bireyleri tek taraflı etkilemediğini ve gönderilen mesajların

bireyler tarafından seçilerek değerlendirebileceğini vurgulamaktadır.

1.2.6. Kitle iletişim Etkilerinin Bağımlılık Modeli

Kitle iletişim araçlarına yönelik Ball-Rokeach ve De Fleur tarafından

geliştirilen bağımlılık modelinin, yaygın fikirleri arasında yer alan, bireylerin

toplumdaki gelişmelere dair bilgilenme ve yön belirlemede enformasyon

kaynaklarına ve kitle iletişim araçlarına bağımlı oldukları vurgulanmaktadır

(McQuail ve Windahl, 2005: 140).

Bu kuruma göre toplumsal ve bireysel ihtiyaçlar, medyanın karşılıklı etkileşim

süreci ile etkin izleyici kuramına ters düşen bir anlayış üzerinden etkili olabileceğini

belirtmektedir.

Egemen yaklaşıma göre, gelişmekte olan ülkeler, teknoloji ve gerekli

çalışmalarla birlikte, tutum ve bir takım değerlerin kazandırılması sonucunda

kalkınmaların ve modernleşme sürecine geçişin sağlanabileceğini belirtmektedir

(McQuail ve Windahl, 2005: 74).
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Sanayileşmiş toplumlardaki izleyiciler, bilgi edinme amaçlı kitle iletişim

araçlarına oldukça bağlı bir profil çizmektedir. Günümüz modern toplumlarında

medya ile yakın temas halinde bulunan bireyler, yaşam alanlarının kurulu düzeninde,

toplumsal gelişmelerle ilgili bilgi edinme ve fikir yönetimleri açısından medya

ürünlerine önemli derecede ihtiyaç duymaktadır.  Gelişmiş toplumlarda, toplum, araç

ve izleyiciler arasındaki bağlam aşağıdaki şemada net bir şekilde gözlemlenmektedir

(Alemdar ve Erdoğan, 1990: 117):

Şekil 3: Toplum, Araç ve İzleyiciler Arasındaki İlişkiler; Bağımlılık Durumu

Kitle iletişim araçlarının toplumdaki genel etkileri üzerine yapılmış olan

çalışmalarda bağımlılık modelinin birtakım avantajları da bulunmaktadır. Bu modele

göre, avantajlar kitle iletişim araçlarının birey ve toplumu yönlendirme konusunda

etkili olmadığı yönünde ”rastgelelik” modeli olarak tanımlanmaktadır. Bağımlık

modeli diğer tümel iletişim modellerine oranla kişisel ve bireyse l değişkenlerin

dışında, toplumbilimsel sorunlara da ışık tutmaktadır.

Kuramda söz edilen algısal etkiler, çatışan bilgi kaynaklarını göz önünde

bulundurarak, belirsiz tutumlar, inançlar ve değerlerle ilgili olduğunu ortaya

Toplumsal Sistemler Kitle İletişim Araçları Sistemi

İZLEYİCİLER

ETKİLER

Algısal

Duygusal

Davranış
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koymaktadır. Duygusal etkiler doğrultusunda kitle iletişim araçları tarafından

gönderilen bilgiler, bireylerde duygusal süreçleri harekete geçirmeyi

hedeflemektedir. İzleyicilerin, reklam ve diğer kampanyalar doğrultusunda tüketime

yönelik harekete geçmeleri davranışsal etkilerin oluşumuna katkı sağlamaktadır.

McQuail ve Windahl, bağımlılık durumunu değerlendirme aşamasında, kitle

iletişim araçlarının toplumun merkezi kurumlarıyla bağımlı ve bu kurumlarla

bütünleştirilmiş olarak düşünülmesi gerektiğini savunmaktadır (McQuail ve

Windahl, 2005: 142).

1.2.7. Sessizlik Sarmalı Kuramı ile Kitle İletişim Araçlarına Sunulan
Yaklaşımlar

Bireylerin yaşam alanlarına açıklık getiren iletişim, eş zamanlı gerçek bir

olgunun sonucunu temsil etmektedir. Gelişen durum ve olaylar karşısında toplumsal

yapının şekil kazanması açısından iletişim ve dolayısıyla kitle iletişim araçlarının

gönderileri ile gerçekleşebilmektedir. Tek yönlü mesaj faaliyetinde bulunan kitle

iletişim araçları, geleneksel ve yeni medya ürünleriyle yapılan işin kolaylaşmasını

sağlamaktadır. Kitle iletişim araçları hakkında geliştirilen kuramlar, medyanın

topluma olan dolaylı ve uzun vadeli etkilerini, bilgi ve genel kültür konularına

yoğunlaşmış olan, Gündem Belirleme, Bağımlılık, Bilgi Gediği ve Suskunluk

Sarmalı kuramları özellikleri açısında diğer kuramlara göre farklılık göstermektedir.

Neumann tarafından geliştirilmiş olan suskunluk sarmalı kuramı, kitle iletişim

araçlarının kamuoyu üzerinde güçlü etkilere sahip olduğunu, toplumu dile getirme ve

susturma yetkisini elinde bulunduran önemli bir güç olduğunu vurgulamaktadır (Boz,

1999: 42). Medya kavramı ve bu kavrama dahil edilen içerikler toplumsal egemen

görüşü yansıtmaktadır. Medyanın tasarlamış olduğu içeriğe yönelik bireylerin zıt

fikirleri savunması ve dile getirmesi çoğu zaman olanaksız hale gelebilmektedir. Bu

olanaksız durumun tersine dönüşmesi halinde bireylerin toplumsal açıdan

dışlanmışlıkla karşı karşıya gelmeleri de mümkün görülebilmektedir. Toplumsal

yapıdan izole edilmeyi kabul etmeyen ve bu konuda özenli davranmaya çalışan

bireyler sessizliğini korumaları durumunda suskunluk sarmalının oluşmasına neden

olmaktadır.



21

Suskunluk sarmalı kuramı dört öğe arasında var olan etkileşimle

ilgilenmektedir. Bu öğeler arasında; kitle iletişim, kişiler arası iletişim ve toplumsal

ilişkiler, düşüncenin bireysel olarak açıklanması, bireyin toplumsal çevresinde onları

çevreleyen düşünce ve fikir ortamı hakkındaki algılamaları yer almaktadır (Alemdar

ve Erdoğan, 1998: 294). Suskunluk sarmalı kuramı beş temel varsayıma

dayanmaktadır (Noelle ve Neuman, 1997: 227) :

1. Doğru yoldan ayrılmış olan bireyler, toplum tarafından yalıtılma durumu ile tehdit

edilmektedir.

2.Bireyler devamlı olarak yalıtılma endişesi taşımaktadır.

3.Yalıtılma endişesi bireylerin içinde bulunduğu fikir ortamını değerlendirmesine neden

olmaktadır.

4.Bu değerlendirme sonucunda bireylere ait olan fikirler dışa vurularak ifade edilmekte veya

gizlenmektedir.

5. Beşinci varsayım, üzerine açıklık getirilmiş olan dört varsayımın incelenmesiyle

kamuoyunun biçimlenmesinde, oluşmasında ve değişmesinde etkili olmaktadır.

Amerika’da gerçekleştirilmiş olan sosyal etki araştırmaları, sessizlik sarmalı

kuramının oluşturulmasında oldukça önemli bir adım olarak görülmektedir. Geçmiş

ve günümüz toplumlarında sosyal bir yapıya sahip olan bireyler, kamuoyunu,

dağılımını, temsil ettiği fikirleri ve buna benzer birçok durum kitle iletişim

araçlarından edinilmektedir. Neuma modeli, temelde Festinger’in bilişsel çelişki

kuramının psikolojik alandan sosyolojik alana uyarlanış biçimini ifade etmektedir

(Alemdar ve Erdoğan, 1998: 205). Bu bağlamda bilişsel çelişki kuramı, bireyin

tutumuna ters düşen davranış biçimlerinde uyuşmazlık konusuna değinmektedir. Bu

kuramsal gelişmelerin dışında iletişim alanına dilbilimciler tarafından da yoğun ilgi

gösterilmiştir. Bunun dışında, toplumun birebir içinde var olan reklam sektörü,

ekonomi, halkla ilişkiler, sosyal bilimler vs. iletişim alanının kapsamı alanına girmiş

bulunmaktadır. Bu başlıklar ile ilgili alınacak olan eğitim iletişim bilimini de

gerektirmektedir. İngiltere, Fransa, Almanya gibi ülkelerde iletişim araştırmaları

geleneği, ‘televizyonun çocuklar üzerine olan etkileri’ konusunda örnek araştırmalara

yer vermektedir.
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İzleyiciyi etkisi altına alan ve geçmişten günümüze kadar farkl ı kuramlarla

açıklığa kavuşturulmaya çalışılan kitle iletişim araçları, toplumsal yaşamın

örgütlenmiş ve tüketime endekslenmiş olan bir bölümünü oluşturmaktadır. Tarihten

günümüze kadar kat edilmiş olan süreç içinde, iletişimin dönüşümü ve

kitleselleşmesi ekonomiye ve kara dönüşen bir sektör konumunda

değerlendirilmektedir. Dolayısıyla değer biçilebilen ve alınıp satılabilme özelliği ile

metadan ibaret olan simge ve içeriklere aşağıdaki bölümlerde kıssaca değinilmiştir.

1.3. Tüketim Amaçlı Kitle İletişim Araçlarının Yaygınlaşan Etkileri

Jacob Burckhard Rönesans dönemini, doğanın keşfedilmesi sonucunda

insanların sahip olduğu güç ve yeteneklerle doğayı sınırsızca değişti rebilme

bilincinin doğuşu olarak tanımlamaktadır (Fromm, 2004: 29). Yaklaşık olarak 1828

yıllarında ortaya atılan bu düşünce, gelecek toplumlarda bireyin yönetici kişiliğinden

doğacak olan her türlü radikal değişimlerini hedef almaktadır.

19 yüzyıla felsefecilerin toplumun görüşü üzerine ortaya attıkları karşıt

görüşler, toplumun biçimlenmesi için önemli rol oynamaktadır. Değişik fikirlerin

uygulanabilirliğine dayalı inanç sistemi her çağda farklı “ütopyaların” ortaya

atılmasına zemin hazırlamıştır. 19. yüz yılın ana felsefesi, filozofik ve sosyolojik

düşüncelerin yorumlandığı, maddiyattan uzak, toplumun manevi değerlerle

paylaşılması ve yaşatılması gerektiği inancını savunmaktadır. Beklentilerin ve yaşam

şartlarının zamanla değişime yüz tuttuğu 20. yüzyılda manevi değerlerin ve belli bir

dengede günlük yaşamsal ihtiyaçların giderildiği rutin üretim toplumuna yeni bir

bakış açısının kazandırılması adına, kişiler daha fazlasına ihtiyaç duyarak yenilenmiş

bir tüketim toplumu içinde yerini almış bulunmaktadır.

Frankfurt Okulu üyeleri ABD’de işitsel kitle iletişim araçlarının ikna ve

propaganda amaçlı kullanıldığına, dergilerin, kurgu içerikli yayınların, film sektörü

sinemanın yaygınlaştığı ve oldukça tutulduğuna tanık olmuştur. Eğlence ve tüketime

dayalı kitle iletişimin reklam sektörüyle birlikte hareket etmesi, toplum rızasının
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üretimi ve bu üretimin kullanılması amaçlı oluştuğu sonucuna varmıştır (Yaylagül ve

Korkmaz, 2008: 141).

19. yüzyıla hakim olan manevi değerlerin dışlandığı bir toplum anlayışı

tüketim toplumu içinde yerini almıştır. Bireylerin dikkatini üzerine toplayabilecek

her türlü dışsal etkenlerin güzel ve çekici bir görüntüye bürünen tüketim toplumunun

gittikçe yayılması ve benimsenmesi toplumun en önemli şartlarından birini

oluşturmaktadır. “Çok şeyi olan ve çok şey tüketen, nerdeyse hiçbir şeye sahip

olmayan insan” hedeflenmiştir (Fromm, 2004: 34).Dolayısıyla tüketim anlayışı,

biçimsel ve görüntü açısından mükemmeliyetçiliği hedeflediği ortaya çıkmaktadır.

Bu görüş zamanla, kitle iletişim araçlarının gelişmesiyle birlikte, bireylerin tercihleri

doğrultusunda toplumda tüketim anlayışının bir kültür haline gelmesi oldukça büyük

bir anlamı teşkil etmektedir.

Toplumun gittikçe tüketime yönlendirilmesi, yetişen yeni nesillerin üretimde

bulunma ihtiyacını körelterek edilgen bir yaşam anlayışını benimsemelerini oldukça

fazla kolaylaşmaktadır. Belli bir amaca hizmet eden tüketim alışkanlığı tüm dünyayı

saran ciddi bir ekonomik sorunu ortaya atmaktadır. Artan ekonomi ve büyüyen

hedefler toplumsal hayatın ihtiyaçlarını farklı yönlere ve taleplere doğru

yönlendirebilmektedir. Ekonominin inişleri ve çıkışları doğrultusunda toplum içinde

gözlemlenen alışkanlık değerlerinin değiştirilmesi ve özenti talebi, tüketimin içinde

kaybolan ve çöküşe hazırlanan gençlerin gözdesi haline gelmiş bulunmaktadır.

Yetişkin ve çocukların tüketime bağımlı toplumsal anlayış içinde yaşamlarını

sürdürüyor olmaları, sosyal ve psikolojik davranışları açısından edilgen ve hazır

üretim anlayışını benimsemelerini kolaylaştırmaktadır.

Son zamanların en çok tercih edilen tüketim araçları arasında ilk sıralarda yer

alan internet, sanal ortam gerçeği, cazip teklifleri ve sunumlarıyla öğrencile rin

tercihlerinde vazgeçilmezi oluşturmaktadır. Yeni medya ürünü olarak hızını

kesmeyen internet, geniş çaplı ekonominin en kazançlı ürünleri arasında, özgürlük

ülkesini en iyi şekilde temsil etmektedir. İnternet, “Global Köyü” andıran dünya

kültür algılamalarını ve enformasyon dolaşımını jet hızıyla sağlamaktadır.
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Günümüzdeki gelişmelere değinmiş olan Mc Luhan ve Powers’a göre, insanoğlu

doğası, büyük bir hızla gizlerin kalktığı yaygın bir yerküresel duyarlılığın oluşumuna

neden olacak olan bilgi sistemlerine dönüştürülmektedir. Bu yaklaşıma göre 19.

yüzyılın eleştirel düşünceyi ret eden görüşleri, 21. yüzyılda zamana anlayışla

yaklaşılması gerektiğini savunmaktadır. Tartışma mantığını güden ve en önemlisi de

‘çözümleme ve başa çıkma’ alışkanlığının geliştirilmesi, geleceğin şekillenmesi

açısından gerekli olduğu düşüncesi öne sürmektedir (McLuhan, 2001: 11).

Yeni medya ürünü olan, toplumsal ve kültürel alana hizmet eden internet,

üretim ve emek gerektirmeyen kolay ulaşılabilen sınırsız kullanıma olanak

tanımaktadır. Bilgi ve eğlence amaçlı kullanılan internet, bireylerin sanal ortamda

kendilerini ifade etmesinde kolaylık sağlayan ve en çok tüketilen mecra olarak

karşımıza çıkmaktadır.

Tüketim kavramı çocukların ve yetişkinlerin yaşantılarında adeta mutluluk

düzeyinin bir göstergesini temsil etmektedir. Popüler mutluluk kavramı, medya

ürünleri arasından en çok arzu edilene ulaşmayı tarif etmektedir. Tüketim,

özgürlüğün ve mutluluğun kaynağıdır fakat bu kaynağın tüketilmesi için yeterli bir

maddiyata sahip olunması gerektiği düşünülmektedir. Tüketim, etkin yaşam

anlayışını yok etmekle kalmayarak aynı zamanda tercih edilen ürünle ilgili

bağımlılığın oluşmasına da neden olmaktadır. Karl Marx’ın bu konudaki düşünceleri

değerlendirildiğinde, “faydalı ürünlerin aşırı derecede üretilmesi, fayda sağlamayan

insanların ortaya çıkmasına neden olur” şeklindeki görüş açısı ortaya çıkmaktadır

(Fromm, 2004: 69).

Bu bilgiler, aslında canlı ve doğal düzenin üzerine kurulmuş olan kişiler arası

iletişimin yerini, mekanik güçlere tesliml eden teknolojinin aldığını göstermektedir.

Modern dünyayı yansıtan yeni medya teknolojisi internet, belirli değerlerin

oluşmasına ve satılmasına olanak tanımaktadır. Medya, toplum ve dünyayı ortak bir

duyu etrafında toplayarak kavramların sınıflandırılmasına yardımcı olmaktadır.

Medyanın ürünleri ve internet gerçek dünyanın karşılıklı iletişim ve etkileşimini
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sanal ortama taşıyarak, değişim ve gelişim gibi kavramların anlamını yitiren verim

sağlayamayan pasif bir genç topluma imzasını atmaya devam etmektedir.

Alvin Tofler’ın bahsettiği, Birinci Dalga’da alışveriş amaçlı yapılan üretim,

devamında kullanım amacıyla yapılan üretime, bunun devamında da yeni bir üretime

çekilmesi ile yeni bir kişilik değişikliği ortaya çıkmaktadır. Tüketim için gelen

üretim kişilik yapısını da değiştirecektir. İnsanoğlu 10 bin yıldan beri dünya çapında

bir alış veriş ağı –bir piyasa- oluşturmakla zaman harcamıştır. İkinci Dalga bu süreci

hızlandırarak, dünyayı piyasalaştırmıştır. Üçüncü Dalga ise evde tüketim için üretimi

yeniden geliştirmeye başlamıştır. Ekonomik açıdan atılan yeni adımlar tüketiciye

kendin pişir kendin ye olanağını enjekte etmiştir. Artık tüketici için çalışan, ürününü

kasaya kadar götüren özel bir iş gören olmayacaktır (Tofler, 1981: 329- 357).

1.4. Geleneksel Kitle İletişim Ürünü Olan Yazılı Basının Tarihsel Açıdan
Gelişimi ve Dönüşümü

Evrende insanlara özgü olan düşünce yoluyla konuşma dilinin kullanılışı,

geçmişte yaşanmış olan toplumsal, sosyal ve kültürel değişimlerin ilk kanıtlarını,

yazı diline dönüştürme ihtiyacı ortaya çıkmıştır. İletişimin sembolleri yerini yazıya

bırakarak, geçmiş bilgilerin günümüze kadar taşınmasına olanak tanımıştır.

Matbaanın icadı toplumların basın ile tanıştırılmasına neden olmuştur.

Tarihsel açıdan değerlendirildiğinde Türkiye’de, Cumhuriyet öncesi Osmanlı

İmparatorluğu sınırları içinde yayınlanan ilk gazeteler Fransızca dilinde, 1789

Fransız Devriminin düşünce sistemini tanıtma ve ticari haberleri yayma çabaları

sonucunda çıkartılmıştır. Osmanlıda basın, 19. yüzyılın ikinci yarısına tam anlamıyla

bir gelişim dönemi yaşamıştır (Özgen, 2006: 153). Avrupa’dan iki yüzyıl sonra, 1981

yılında ilk Türkçe gazete Takvim-i Vakayi yayınlanmıştır. Kitle iletişimin ilk aracı

olan gazetenin çağdaş anlamda ortaya çıkışı 17. yüzyılın başlarında, ekonomik ve

siyasi haber kağıdı özelliğini taşımaktadır. Gazetenin ortaya çıkışı kuşkusuz tüm

dünyada büyük ve farklı sonuçları duyuran yankılara neden olmuştur. 1735 ve

sonralarına dayanan yıllarda, filozof kişiler ve basın arasında sürdürülen
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anlaşmazlıklar, Fransa’da süreli yayınların yavaşlamasında oldukça etkili olmuştur.

Gerçekleri yansıtamayan basın, aykırı düşüncelere, yolsuzluklara karşı şiddetle

savunulan görüşler ile basın ve felsefe dünyasını uzun bir dönem meşgul etmiştir.

Bazı kaynaklara göre ilk gazete 1609 yılında Augusburg’da Aviz Relation Oder,

Strasburg’da ise “Relation” adlı gazetenin yayınlandığı bilinmektedir (Tokgöz, 1994:

26).

Avrupa’da kitapların belli bir zümrenin tekelinden çıkıp uzun yıllardan sonra

gazetelere yöneliş ilk olarak Fransa’da 1631 yılında haftalık gazete olarak

yayımlanan La Gazete ile başlanmıştır. “La Gazete”, sonraki aşamalarda hükümetin

resmi yayın organı olmuştur. Avrupa’da yeni oluşumların ortaya çıktığı Yeniçağda

gazetelerin ekonomik ve siyasal işlevleri olduğu görülmektedir. Tarihin bu

dönelerinde basının özgürlüğü açısından Amerika’ya bakıldığında, 1728 yıllarında

‘Franklin’ Amerika’daki özgür basının kurulmasında önemli girişimlerde

bulunmuştur (Philadelphia’da, Pannsylvania Gazete). Liberal tavırlarıyla, siyahların

özgürlüklerine kavuşması, kadın hakları gibi konularını kararlı ve özgür tutumlarla

ele almaktadır. Amerika ve Fransa basın tarihini etkileyen ve yararlanmasını

sağlayan 1789 İnsan Hakları Bildirgesi’nde şöyle denilmektedir (Jeanneney, 2006:

58):

“Düşünce ve kanıların özgürce iletilmesi insanın en değerli haklarından biri dir. Dolayısıyla

kanunla belirlenmiş durumlarda bu özgürlüğün sorumluluğunu almak şartıyla, her vatandaş

özgürce konuşabilir, yazabilir, yayın yapabilir”.

Tarihte gazeteler, toplumu özgürce ifade eden, edinimi kolay, maliyeti düşük,

insanların somut temsilcileri olarak yerini almıştır. Etimolojik açıdan gazete günlük

kayıt anlamında, Latince Diurnalis sözcüğünden bir ya da daha fazla ortam

aracılığıyla sunum için hazırlanan haberlerin düzenlenmesi anlamını taşımaktadır

(Sütçü ve Akyazı, 2006: 309). Teknolojik gelişimler içinde olan günümüz

dünyasında yayıncılık anlayışına sunulan yeni seçenekler kullanılan Latin kökenli

gazete anlayışının geçmişteki sayfalarda yerini korumasına olanak tanımaktadır.

Geleneksel anlamda haber verme amaçlı düzenlenen gazeteler, zamanla tüketim
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anlayışının basına yansımasıyla haber verme anlayışı, bireylerin alma girişimini

etkileyen değişik içeriklerde (magazin, kitap, sinema, televizyon yayın akışı,

reklamlar vs) teşvik edici ürünleri ve daha birçok yenilikçi girişimlerle ekonomik

anlamda gazeteye olan ilginin azalmamasına neden olmuş bulunmaktadır. Basılı

yayıncılık, gelişen elektronik yayımcılığa ve dijital seçeneklere karşılık diğer

mecralar içinden gazete halen reklam alanı olarak tercih edilmektedir. Teknoloji ile

birlikte elektronik medyanın hakim olduğu günümüzde, geleneksel gazete ve diğer

yazılı kaynakların alım ve satımında bireylerin tercihlerinin oldukça fazla olduğu

belirtilmektedir (Briggs ve Burke, 2004: 213). Bu görüş aslında yazılı basın üzerinde

teknolojinin belirleyici faktör olmadığını göstermektedir. Günümüz basın ve

gazetecilik anlayışı kaba bir bilgi ve haber vermenin de dışına çıkarak ekonomik

açıdan gazeteyi işleten ve topluma sunan bireylerin tercihlerinden yararlanmaktadır.

Birçok yeniliğin yaşandığı dönemler olarak bilinen 1970 yıllarında, gazetenin

gelişimi ve dağılımını oldukça etkileyecek olan elektronik medya oluşumu için

önemli girişimlerde bulunulmuştur. Gelişen ve değişen yenidünya düzeni ve

küreselleşme kavramının doğması ile basında kendi payına düşen değişimden

etkilenerek kablosuz ağ teknolojilerinden oldukça yararlanmıştır. Günümüz

şartlarında bilişim çağının sağladığı yeni fırsatlardan etkilenmeyi başaran gazete, her

an kendini değiştirme ve geliştirme fırsatını elde etmektedir. Basılı yayıncılık ile

gelen geleneksel gazete, bilişim teknolojilerin etkisiyle oldukça geniş bir okuyucu

kitlesine ulaşmış bulunmaktadır.

Niceliksel açıdan yaşanan artışla birlikte kitle iletişimin hızlı aşama kaydetmesi

zamanla azalan özgünlük, “medyadaki tekelleşmenin iletişim özgürlüğünü tartışmalı

noktaya getirdiği 1990 yıllarına zemin hazırlamıştır. Kelyan 1980 yıllarında liberal

iktidar basının magazinleşmesini özendirerek politika dışına çıkan bir basın

yaratılmaya çalışılmıştır” (Yiğenoğlu, 1996: 89).

1990 yıllarında, medyanın holdingleşmesi ve çapraz tekelleşme sonucunda,

Radyo ve Televizyon mülkiyetine sınırlama getiren kanunun çıkarılmasıyla (1994)

birlikte, 32 ulusal gazete ve 82 dergi faaliyet göstermiştir. Bu rakamlar yazılı basına



28

eklenen magazin haberleri, albenisi olan resimler vs gazetelere duyulan ilgiyi

çoğaltarak, tirajların üst seviyelere çekilmesine fırsat tanımıştır.

Yazılı basının ikinci gurubunu oluşturan sayfa sayısı, gazetelerden fazla,

düzenli olarak, haftalık, aylık gibi aralıklarla yayınlanan dergiler, gençlik, magazin,

mesleki, vb. ilgi alanlarına hitap etmektedir. Yazılı basının bir sonucu olan gazete ve

dergilerin en belirgin özellikleri arasında bireylerin yetenek ve ilgi alanlarına göre

düzenlenmiş olan metinlerin tekrar tekrar gözden geçirilme fırsatına olanak

tanımaktadır (Girgin, 2000: 66- 67). Bireylerin tercihlerine sunulan dergiler, kelime

açısından değerlendirildiğinde, Alman dilinde Zeitschrift, Fransızcada Revue,

İngilizcede Periodical review, magazine, haftalık, on beş günlük, aylık veya yıllık

olarak düzenli aralıklarla çıkan bir fikir yayını, mecmua kelimesinin eşanlamında

kullanılmaktadır (http://www.sozluk.bibilgi.com/magazin).

Osmanlılarda, gazete çıkışından 18 yıl sonra 1849 yılında ilk mecmua olarak
aylık çıkan mesleki sağlık dergisi Vakayı-i Tıbbiye yayınlanmaya başlanmıştır. İki yıl
gibi bir süre zarfında yayınlanan bu derginini akabinde 1862- 1867 yılları arasında
47 sayı çıkabilen Mecmua-i Fünun aylık yayınlanan dergiye yerini bırakmıştır.
Çıkan bu dergilerin arasında yayın hayatında uzunca bir süre yerini koruyan on beş
günde bir yayınlanan Erkân-ı Harbiye-i Umumiyenin yayınladığı Ceride-i Askeriye
1864- 1919 yılları arasında en uzun yayın hayatı olan dergilerden biri olma
ayrıcalığına sahip olmuştur.

İkinci Meşrutiyetten sonra çıkan gazete ve dergilerin sayısı 353e yükselme
durumunun uzun süre devam etmemesi, 1909 yıllarının başında konan sansürden
sonra, adedinde düşüş yaşayarak 1910 yılında 130, 1911’de 124, 1914’te 70 ve 1918
yılında 71 dergi ve gazete yayınlanmıştır.

1923- 1925 yıllarında Cumhuriyetten sonra haftalık 77 sayı çıkan Kelebek
dergisi, 54 sayı çıkan Süs, Zümrüt-i Anka, 1923- 1957 yılında Ayın Tarihi dergisi,
1924- 1938 yılları arasında Resimli Ay, Papağan, Haftalık Mecmua, Yeni Kitap
(1927- 1928) gibi dergiler yayınlanmıştır. İkinci Dünya savaşının yaşandığı
dönemlerde gazete sayısında artış yaşanırken, dergilerde 178 den 127ye düşen
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rakamlarla karşılaşılmıştır. Yaklaşık olarak 1961 yıllarından sonra dergi sayısında
büyük bir artış gözlemlenmiştir. 1970’li yıllarına gelindiğinde dergi miktarı 1000’i
aşmıştır. Yaşanan sosyal ve ekonomik gelişmelerin ardından 1980 yıllarında dergi
sayısında önemli düşüşler gözlenmiştir. Yan yayın ürünü olarak çıkmaya başlayan
yeni dergilerin hedefi genel olarak çocuklara yönelik olmuştur. Bunların arasında,
Türkiye Çocuk, Tercüman Çocuk, Milliyet Çocuk, Can Çocuk gibi isimler taşıyan
dergiler yayınlanmıştır.  Yayınlanan bu dergiler arasından “Türkiye Çocuk” uzun
ömürlü dergi olma özelliğini taşımıştır (http://www.ansiklopedi.bibilgi.com). Yazılı
basın, okuyucular açısından değerlendirildiğinde günümüzde halen saygınlığını
korumaya devam etmekte olduğu söylenebilmektedir.

1751 yılında, John Newbery tarafından çocuklara yönelik yayınlanan The

Liliputian Magazine (Gulliver’in gittiği Cüceler Ülkesi) dergisinin içeriği, kısa

resimli öykülerle, şiirlerle ve bilmecelerle hazırlanmıştır. Aylık yayınlan çocuk

dergisi 19. yüz yılında yayına başlayan benzerlerinin tersine, ahlaki eğitimi içeren

öğütlerden oluşan dizelerin yerine, oldukça önemli bir ayrıntı olan ‘çocukların güzel

zaman geçirmesini’ amaçlamış olan bu derginin yayın hayatına 1752 yılında son

verilmiştir ( http://www.tarihteilkler.com).

1.5. İşitsel Kitle İletişim Aracı Olan Radyonun Tarihsel Açıdan Gelişimi
ve Dönüşümü

Türkiye’de radyo yayıncılığı 1926 yıllarında özel bir şirkete verilerek, 1927

yılında İstanbul ve Ankara’da yayın hayatına başlamıştır. Bu dönemlere yapılan

özelleştirmelerle devlet tekelinde mal ve hizmetler üzerinden hak elde etmiş olan

şirketlerin çoğunda üst düzey siyasal kadrolardan kişiler ortak ya da hissedar olarak

yer almıştır (Kejanlıoğlu, 2004: 117). Radyo yayıncılığının özel şirkete devredilmesi,

şirketin devletten bağımsız, özgün yayıncılık yaptığı anlamını taşımamaktadır.

İkinci Dünya Savaşı’ndan sonra, Türkiye’nin ilerde Batılı demokratik ülkelerin

oluşturduğu birlik içinde yer alacağının belirlenmesinin ardından 4932 sayılı

kanunun 18.06.1946 yılında yürürlüğe konmasıyla Basın Birliği ortadan

kaldırılmıştır (Özgen, 2006:185- 186).  Hükümetlerin gazetecilik üzerindeki
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baskılarını kaldırarak gazeteciliğin gelişimine destek olunması amacıyla 10 Haziran

1946 günü İstanbul Valiliğine gönderilen dilekçe ile resmen kabul edilmiştir.

17. ve 18. yüzyılda ortaya çıkan liberal anlayış, toplumsal kuramları önemli

ölçüde etkileyecek düzeyde bir konuma sahip olmuştur. Ekonomi alanında liberal

görüşün önde gelen temsilcilerinden Adam Smith, iktisadi sistemin bir düzen içinde

işleyeceği görüşünde devlet müdahalesinin en aza indirilmesi gerektiğini

savunmuştur (Smith, 1991: 292). 1946 – 1953 yılları arasında İstanbul ve İzmir

Radyo yayıncılık döneminin başlamasıyla birlikte, radyo gelirlerinin artış sağlaması

açısından oldukça önemli rol oynayan reklamlar, liberal ekonomiyle birlikte bir geçiş

sürecine hazırlık yapmaya başlamıştır. 1960 yıllarında, reklam gelirleri, radyo

gelirlerinin % 50 sini oluşturmuştur.

Sovyet propagandasında, hoparlör ve radyolardan yararlanma döneminin

ardından gelen demokrasi eğilimleri, BBC’ in kamuoyundan aldığı güçlü tepkiler ile

çok sayıda dışa yönelik propaganda yayınları yaratmayı başarmıştır. Amerika

birleşik Devletlerinde ilk radyo istasyonu 1920 yılının sonlarında kurularak radyo

istasyon sayısı kısa zaman içinde 600 ve üstünü bulmuştur.

1940 yılından itibaren, BBC yurt dışında 16 dilde ve farklı dinleyici

duyarlılıklarına uyarlanmış 51 farklı haber bülteniyle yayın yapmıştır. Bu yıllarda

genellikle radyo hakkında olumlu yorumlara ulaşılmıştır. Buna neden olarak, işgal

altında ola ülkelerin moral depolama görevinden kaynaklanmış olduğu

söylenmektedir. Avrupa ülkelerinde ve Avrupa ötesinde BBC radyo gerçeği aktarma

ilkesiyle olağan üstü bir dinleyici kitlesine ulaştığı belirtilmektedir. Bu tablonun

1945 yıllarında dengelerin bozulmasına dek sürdürüldüğü kanısına varılmıştır.

Amerika’da 1950 yıllarında, 92 milyon radyo alıcısı, haber ve birtakım

programlar için çeşitli şebekelere bağlı 3000 ticari radyo istasyonunun

bulunmaktadır. Radyo tekniğinden ses bandından net bir ses alınmasını sağlayan FM

bandının bulunuşu ve 1955 yıllarında stereo yayınlarının müzik yayınlarında
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kullanılışı radyonun gelişmesini takip eden başlıca yenilikler olarak kabul

edilmektedir.

Türkiye’de 1927 yılında, haber ve müzikle başlayan radyo yayınları, yakın

tarihlere kadar devletin resmi organı olarak faaliyet göstererek bir propaganda ve

eğitim aracı olarak kullanılmış bulunmaktadır. 1990 yılından itibaren özel radyo

istasyonları yayın hayatına geçmiş bulunmaktadır. Günümüzde Türkiye’de 36 ulusal,

130 bölgesel ve 1054 yerel yayın yapan 1220 özel radyo bulunmaktadır (Arık, 2007:

81).

Tarihsel açıdan da görüldüğü üzere radyo, devlet ideolojilerinin

benimsetilmesinde, eğitimde, eğlencede, özel sektör ürünlerinin pazarlamasında,

bilgilerin iletilmesi gibi farklı amaçlarla kullanılmıştır. Günümüzde geleneksel

medya ürünleri arasında oldukça fazla tercih edilen kitle iletişim araçları arasından

radyo internet ve dijital teknolojilerin kazandırdığı olanaklarla katılımcı kitle

iletişimine televizyondan daha yakın olduğunu kanıtlanmış bulunmaktadır. Son

yıllarda Amsterdam’da, IBC Fuarında sergilenen teknolojiler üzerinden hareketle,

televizyonun geleneksel olarak sürdürdüğü iletişimdeki egemenliğini, tek yönlü

radyo, modemli bilgisayarlar, telefonlu radyo gibi yeni iletişim medya ürünlerine

bırakacak duruma gelinmiş bulunmaktadır (Batmaz, 2003: 135).

Haber verme, eğlendirme ve eğitim gibi birçok işlevi olan radyonun yalın hali

çoğu zaman yayıncıların bir takım girişimleriyle içerik açısından olumsuz nitelikte

değerlendirilmesine sebebiyet vermiş bulunmaktadır. Kamuoyunu bilgilendirme

amaçlı kullanılan ifadelerde hakaret, özel yaşamla yapılan yorumlar, dilin yanlış

kullanımı çoğu zaman dinleyici açısından sosyal ve kültürel anlamda yozlaşmalara

nenden olmaktadır.

Günümüzde teknolojik anlamda geleneksel kitle iletişim araçlarının ve

özellikle televizyonun tek başına var oluşu, yeni medya ile sanal ortamda birleşmesi

sonucunda kitlelere yayılması geleneksel medya için bir tehdit olarak algılanmış olsa
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da, radyonun geniş kitlelere ulaşmasını ve dinlenir kılınması konusunda herhangi bir

gerileme yaşanmadığı toplumsal gerçekler arasında yer almaktadır.

1.6. Görsel Ve İşitsel Kitle İletişim Aracı Olan Televizyonun Gelişimi ve
Dönüşümü

Basın ve radyo gibi geleneksel kitle iletişim araçlarının en sonuncusu ve

beklide tamamlayıcısı olan “büyük birader” görsel ve işitsel alanda çığır açan bir icat

olan televizyon, Amerika’da Avrupa’ya oranla çok daha hızlı bir şekilde yükselişe

geçmiştir. Yerini radyodan devralan televizyon, kısa bir zaman dilimi içinde hedef

kitlenin gözde eğlence alanlarından biri olmayı başarmıştır.

Gelişimini hızla tamamlayan televizyon, altmışlı yıllarda Fransa ve Latin

kökenli ülkelerde siyasi ve toplumsal bir araç olarak işlevini sürdürmüştür. Uzun

yılların akabinde, Amerika’daki televizyon sayısı ve programların 1945 yılından

itibaren gittikçe artış gösterdiği doğrulanmıştır (Jeanneney, 2006: 264- 265).

Türkiye’de, Radyo ve Televizyon Kurumu 1961 anayasasının 121. madde ile 1

Mayıs 1964 tarihinde 359 sayılı yasa ile yürürlüğe girmiştir (Kejanlıoğlu, 2004: 172-

173). Yayın haklarının TRT’ye verildiği ilk dönemlerde, gerekli teknik koşulların

sağlanamaması ve yeterli donanıma sahip personelin bulunmayışı yayın kalitesinin

artmasını engellemiştir.

1961 anayasasının bazı maddeleri 1971 yılında, 1448 sayılı yasa ile

değiştirilerek, TRT kurumunun özerkliği ortadan kalkarak eğitime, kültüre katkı,

eğlendirme gibi amaçları da değişikliğe uğramıştır. Gerekli düzeyde teknolojik

donanımın sağlanamaması sonucunda, eksikleriyle ve dış yardımlarla TRT 1968

yılında Türkiye genelinde televizyondan yayın dönemine başlamıştır (Kejanlıoğlu,

2004: 174).

1970 yılların ortasında TRT1, TRT2, TRT3’le birlikte üç farklı kanaldan

yayına geçilmiştir. 1970 yıllarına ayak basıldığında televizyon reklamları, 1980
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yıllarında TRT gelirinin büyükçe bir kısmını tamamlamaktadır. 1980 dönemi sonrası

olan 1 Temmuz 1984 yılında TRT renkli televizyon yayınına geçiş yapmıştır. 1987

yılında radyo 4 yayına katılarak radyolar, radyo 1, radyo 2 vs olarak değiştirilmiştir.

2 Ekim 1989 yılında güney doğu Anadolu’ya yönelik GAP TV yayın hayatına

başlamıştır.

Türkiye’de medyanın ekonomi politik yapısı son 50 yılda gerçekleşen değişim

ve dönüşümlerle şekillenmiş bulunmaktadır. 1980 sonrasında holdinglerin medyaya

egemen olması ve 1990 yıllarından sonra da çapraz tekelleşmenin ivme

kazanmasıyla ilk özel televizyonun kurulduğu bilinmektedir. 1994 yılında, yayın

esaslarını düzenleme kanunu RTÜK’ün oluşturulmasıyla yayıncılığın denetlenmesi

sağlanmıştır. Günümüz medya sektöründe sayıları artmaya devam eden, 16 ulusal, 15

bölgesel ve 29 yerel olmak üzere toplam 260 televizyon kanalı bulunmaktadır.

Yeni haberleşme araçları, kişisel iletişimi, karşılıklı iletişime dönüştürebilmesi

oldukça önemli bir özellik olarak kabul edilmektedir. Bu gibi haberleşme araçlarının

kapsamında olan bireyler, dışarıdan alınan mesajları aynı veya benzeri iletişim

araçlarıyla tekrardan dışarı gönderebilmektedir. Çift yönlü kablolu televizyon,

videokasetler, ses alma makineleri vs. bireyin emrine bir takım haberleşme araçları

getirmektedir (Tofler, 1981: 443).

İkinci Dünya savaşı sonrasında, radyo ve sinema gibi daha önceki modeller

üzerine geliştirilen siyasi, kurmaca ve eğlence programlarında kendini yeni süreçlere

göre uyarlayan televizyon, kamusal bir referans alanı niteliğinde “dünyanın,

toplumun, bireyin, değerlerin karşılaşıp, yeniden bir araya geldikleri ayrıcalıklı

mekanı” temsil etmektedir. Frankfurt Okulu düşünürlerinden olan Adorno’ ya göre,

teknolojik araçlar, (günümüzde medya) kültürün masum işlevini yitirerek, yalana

dönüştüğünü, liberal bir iletişim haline geldiğini, bireyin etrafında doğal bir

atmosferi oluşturarak, atmosferin içindeki küstahlık yöntemlerinden biri haline

geldiğini ifade etmektedir (Adorno, 1998: 30- 31). Gerçek, görünüm ve yanılsama

üzerine fikirleriyle tanınmış olan Jean Baudrillard’ın hiper – gerçeklik kavramı,



34

televizyonun tek başına bir dünyayı temsil ederek gerçek ve imgesel gönderilerin iç

içe yerleşmiş olduğu düşüncesinin altını çizmektedir (Sokal ve Bricmont, 2002: 163).

Tarihten günümüze kadar gelinen süreçte, tüm dünyada medyaya ve

televizyona verilen önem her geçen gün artmaktadır. Medyayı kapsayan kitle iletişim

araçları sırasıyla basın, radyo, televizyon ve son olarak ta internetin ilavesiyle, bu

araçların işlevleri gerileyeceğine yenilenerek elektronik ortamda da varlığını

sürdürmeye devam etmektedir. Televizyon günümüzde halen zaman harcama ve

bilgi edinme amaçlı kullanılmaktadır. Televizyon konusunda yapılan birçok

araştırmada, medya eğlendiriyor, eğitiyor, gündem mi oluşturuyor? haber mi? yoksa

Manipülasyon mu yapıyor? Tarzındaki sorulara dair yanıtlar aranmaktadır (Batmaz,

2003: 140).

Reklam alanında ve diğer alanlarda uygulanan devlet denetimi televizyon

kanalları içinde geçerliliğini korumaktadır. Bazı denetimlere duyulan ihtiyaç

medyanın elinde bulundurduğu tehlikelerden korunma amaçlı uygulanmaktadır.

Televizyonun, yetişkinler ve çocuklar üzerinde tüketimi hedefliyor olması ve

bu uğurda reklamların da devreye girmesi sonucunda ikna ve inandırıcılık özelliği

içeren mesajlarla, dolaylı ve doğrudan yönlendirme yetkisini elinde

bulundurmaktadır. Herbert Schiller’e göre, televizyon görüntüleri şöyle cümlelerle

açıklamıştır (Schiller, 1993: 10):

“…hayatın gerçeklerini algılama gücünden yoksun bırakılmış bir zihnin oluşmasına neden olan

mesajlar, zihin yönlendiricileri tarafından bilinçli bir şekilde üretilmiş manipülasyon amaçlı

mesajlardır…toplumun hakimiyetini elinde bulunduran seçkin sınıfın, kitleleri kendi amaçların

doğrultusunda biçimlendirmesinin araçlarından birini oluşturmaktadır”

Wiliams ise, televizyonun çocuklar üzerindeki etkilerinden bahsederken,

televizyon ve radyonun aldatıcı ve tek bir dokunuşla çocukların dünyasında oldukça

etkili olduğu belirtilmektedir (Williams, 2003: 109).
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Televizyon izleme maliyetinin düşük olması, her evde birden fazla sayıda

olabilme ihtimalini de beraberinde getirmektedir. Aile ortamlarında veya zaman

öldürme amaçlı saatlerce izlenen televizyon, görüntü ve seslerle izleyici kitlesini

kendi belirleyebilmektedir. Televizyon ürünlerinin ikna özelliği içerik açısından

reklam kampanyalarıyla da desteklenerek, çocukların aile içinde karar alma ve

baskın pozisyonlarda kalmasına neden olmaktadır.

Teknolojinin söz sahibi olduğu günümüz şartlarında, toplumsal ve sosyal bir

varlık olmaktan çıkan çocuklar üçüncü bir aile ya da değişim alanı olarak gördükleri

televizyonun sunduğu ürünler karşısında, beklentilerinde, davranışlarında, oyun

alanlarında, aile içi iletişimlerinde köklü değişikliklerin oluşmasına neden

olmaktadır. Tekrarlanan görüntüler, belli bir zaman içinde çocukların tanıtılan

ürünlerle özdeşleşmelerine ve benimseme ihtiyaçlarının gelişmesine olanak

tanımaktadır. Televizyon yayınlarının, eşitliği amaçlamıyor olması, yayın içeriğinin

iletişime kapalı ve tek yönlü oluşu çocukları belirli ilgi alanları altında ekran başına

kilitleyebilmektedir. Görüntü parlaklığını önemseyen televizyon içeriği ikinci planda

tutmaktadır.

1.6.1. Aile Kavramı ve Çocuk Gelişimi Açısından Televizyon

Televizyon, en çok tercih edilen mecralar arasında yer almaktadır. Geleneksel

kitle iletişim aracı olan televizyonun, yeni medya ortamında yaygınlaşması ile

birlikte, elde edilmesi ve kullanımı açısından her alanda değerlendirilebilecek, bol

seçenekli birçok kaynağa ulaşım kolaylığını beraberinde getirmiştir. Bu durum,

çocukların eğlence ve bilgi anlayışında daha fazla bir artışın oluşmasına işaret

etmektedir. Bu artışta zamanla bir azalmanın gözlemlenebilmesi için, toplu internet

ağ geçitlerinin ekonomik hazır paketlerine, birtakım kısıtlamalara ve sansürden

geçecek olan incelemelerin sağlanması beklenmektedir. Bu alanda alınması

muhtemel olarak görülen ekonomik kararlar, genel anlamda yetişkin bireylerden

oluşan topluluğun ilgisi ile gerçekleşebilmektedir.

Günümüzde toplumsal ve sosyal yaşamı renklendiren en etkili görsel ve işitsel

araç olarak medya, yetişkin ve çocuklar açısından vazgeçilmesi güç olan seçenekler
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arasında yer almaktadır. Zamanla basın ve radyodan sonra en etkili kitle iletişim

aracı olarak ortaya çıkan televizyonculuk anlayışı, yeni medyanın desteğiyle

medyacılık anlayışında görüntü ve etki dağılımı açısından iş bölünmesinin

oluşmasında destek olmuştur. Dolayısıyla ulaşımı ve kullanımı açısından oldukça

kolay olan televizyon, çocukluğun en önemli ve sıkça görülen hastalıklarından biri

olan aşırı şişmanlıktan (obezite), bozulan kapsam ve yaratıcılığa, aşırı hareketliliğe

kadar sorumlu tutularak nerdeyse her konuda suçlanabilmektedir. Eğitmenlerin ve

toplumun ortak sıkıntısı, öğrencilerdeki düşük okuma sayısı, uygulanan testlerdeki

sonuçlar doğrultusunda medyanın okul dışında aşırı kullanıldığı gerçeğini ortaya

çıkarmaktadır. Kitle iletişim araçları arasında, böyle bir durumla ilgili, birincil ve

somut örneklerin alınabileceği en önemli kaynaklar arasında televizyon olarak

gösterilmektedir. Cooke’a göre, televizyon çocuklarda aşırı hareketliliği aynı

zamanda pasif davranışları tetikleyerek ve izleyiciye sunduğu hazır ürünlerle

yalnızlaştırmaktadır. Televizyon aile birliğini dağıtarak apayrı uzaklara

sürüklemektedir.

İngiltere’de yapılan bir araştırmaya göre (Posta, 03.02.2009: 6):

“televizyon ve internet karşısında çok fazla zaman geçiren çocukların akıl sağlıklarının

bozulduğunu ortaya çıkardı. Araştırmaya göre çocuklar televizyonda gördüğü ünlülerin

yaşamlarına özeniyor, o lüksü bulamayınca da depresyona giriyor. Ayrıca ailelerden

uzaklaşarak ruh sağlıkları etkileniyor”

İngiltere’nin radyo televizyon üst kuruluşu Ofcom, çocukların televizyonda

seyrettikleri programlar dolayısıyla, kişilik bozukluklarını tespit etmiştir. Kurum;

çocukların henüz kişilik gelişimi tamamlanmadan televizyondaki karakterlerden

olumsuz yönde etkilendiklerini kayıt etmiştir. İngiltere’de 300 bin televizyon

izleyicisinin 4- 10 yaş arasında bulunduğuna dikkat çekerek, bu çocukların farklı

karakterleri özümsemeye açık olduğunu” belirtmiştir (Sabah, 13. 08. 2008: 7).

Türkiye’de televizyonun dolaylı etkilerini ortaya koymuş olan ve RTÜK

tarafından gerçekleştirilen bir araştırmaya göre: Ailede çalışmayan ev kadınlarının,
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günde ortalama 4. 5 saatini televizyon karşısında geçirdiğini ortaya koymaktadır.

Televizyon karşısında uzun süre zaman harcayan kadınlar dolayısıyla, çocuklarına ve

evine zaman ayıramamaktadır. Televizyonu tercih etmelerinde ki ilk etkeni, düzenli

yayınlanan yerli diziler oluşturmaktadır (Posta, 11. 05. 2007: 4).

Türkiye ve yurt dışında, medya üzerine yapılmış olan birçok araştırmada,

çocukların, sayısı oldukça fazla olan televizyon kanallarında yer alan karmaşık

görüntülerin bağımlılık yaratan eğlendirici özelliği, ekran başında kontrolsüzce

geçirilebilecek bir zamana hizmet etmekte olduğunu belirtmiş bulunmaktadır.

Benzeri araştırmalar arasında İskoçya’da 200 çocuk üzerinde yapılmış olan bir

çalışmada, çocukların televizyona bağımlı olduğunu ortaya atmış bulunmaktadır.

Glasgow Üniversitesi uzmanları, çocukların gülümseyen insan yüzlerine

bakmaktansa, siyah bir televizyon ekranını tercih ettiklerini vurgulamaktadır.

Uzmanlar, çocukların televizyon ekranına verdiği tepkinin, alkol bağımlısının içkiye

verdiği tepkiyle aynı olduğunu öne sürmektedir. Aile içinde anne babaların yapması

gerekenler yedi maddede özetlenmektedir (Sabah, 2006).

1. Çocuk odasına televizyon koymayın.

2. Evde yemek yenen bölümlere televizyon koymayın.

3. Yemek yerken televizyon izleme alışkanlığından kurtulun.

4. Bilgisayar oyunları, video dahil olmak üzere gün içinde ekran karşısındaki zamanı

sınırlayın.

5. Eğitim döneminde belli saat aralıkları dışında televizyon izlemesine izin vermeyin.

6. Televizyonun izlenmediği zamanlarda mutlaka kapalı tutun.

7. Televizyon yerine, oyun oynamak, kitap okumak gibi eğlenceler oluşturun.

Medyanın yaygınlığı ve davranışlar üzerindeki müdahaleci yapısı , aslında

hiçbir teknolojik aracın birbirinden bağımsız olmadığını ve güncel yaşam

standartlarını desteklediğini gözler önüne sermektedir. Gelişim aşamasındaki

çocukluk kavramını etkisi altına alan televizyon, dış dünyadan izole ederek sağlıksız

bir yaşam biçiminin oluşmasına neden olmaktadır. Oyun alanlarını erken dönemlerde

yitiren çocuklar, düşünce ve fikir üretme kabiliyetini de zamanla yitirerek, tüketime
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dayalı, gerçek dünyadan uzak, hayalperest, üretim engelli çocuk kişiliklerinin

oluşmasına nende olmaktadır. Güncel yaşam alanlarını hedef alan bilişim

teknolojileri arasında, bir kültürün oluşmasına ve yayılmasına yardımcı olan en etkili

kitle iletişim araçlarından televizyon, yetişme çağında olan çocukları ulaşılması

gereken bir hedef olarak seçmektedir. Medyanın renkli iletileriyle büyüyen

çocuklarda, zihinsel açıdan tam bir gelişme yanşanamaması ihtimali yüksek olarak

değerlendirilmektedir. Eğitim ve öğretim aşamasında olan bu çocukların, ders içi ve

ders dışında, çevreye ve öğrenmeye yönelik gösterecekleri uyum ve başarı yalnızca

temel konuları içerebilmektedir. Uzmanlar tarafından, gerçeğe uygun olarak

gelişmesi olası olan algılamaların tam bir yeterlilik düzeyinde olamayacağı

belirtilmektedir. Çocukların, ekranda gördükleri simgeler karşısında, gözlem ve

özdeşim yoluyla kurmuş oldukları bağlantılar açısından kurgusal bir bakış açısının

oluşabilmesine dair birtakım tespitlerde bulunulmuştur. Karmaşık bir yapıya sahip

olan bir toplum içinde çocuk ve yetişkinler arasındaki belirgin sınırın kalkması

sonucunda, çeşitli alışkanlıkların televizyon aracılığıyla edinilmesi, çocukların her

birinin bireysel açıdan birer tüketici olmalarını kolaylaştırmaktadır.

Yapay dünya kavramı ile çocuklarda var olan tüm kavrayışı yönlendiren

televizyonun yaş aralığına göre gelişim üzerindeki etkileri, Nesrin Tan Akbulut

tarafından yaş aralığına göre şu şekilde ifade edilmektedir (Akbulut, 2006: 142-

145):

0- 3 Yaş Aralığındaki Çocuklar ve Televizyon: Bu dönemlerde çocukların duygusal doyum

sağlaması, gerekli olan ilginin sağlanması güçlü bir psikolojik yapının oluşmasına zemin

hazırlamaktadır. Bu dönemlerde, oyun, sevgi, iletişim gibi genel ilginin aile tarafından

sağlanması psikomotor ve psikososyal yöndeki gelişmelerin sağlanamsına katkıda

bulunmaktadır. Bu yaşlardaki çocukların, tepkisiz tek yönlü ileti ve simgeleri içeren renkli

görüntülere maruz kalmaları, kendiliğinden gelişmesi olası olan psikososyal yönlerin eksik

kalmasına neden olabilmektedir.  0- 3 yaş arasındaki çocukların, uzun süre televizyon

karşısında kalmaları, onların sosyal ve iletişimin gelişimi açısından gerekli olan birtakım

fonksiyonların gelişmesinde yetersizlikler görülebilmektedir. Var olan bu nedenlerden dolayı,

bu dönemlerde çocukların televizyon görüntülerine maruz kalmaları son derece sakıncal ı

olduğu ifade edilmektedir.
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4- 7 Yaş Arası Çocuklar ve Televizyon: Bu dönemlerde çocuklarda, motor ve dil gelişiminde,

sosyal çevresi ile olan etkileşim ve iletişimde gözle görülür bir artış göstermekte olduğu

belirtilmektedir. Bu dönemlerde çocukların televizyonu aşırı izlemesi durumunda, dil ve sosyal

gelişiminde eksiklerin oluşmasına fırsat tanımaktadır. 4- 7 yaş arası çocuklarda soyut düşünce

kavramının yeterli olmayışı, televizyon ekranlarında yayınlanan çizgi film ve diğer görüntüler

olduğu gibi algılanmaktadır. Televizyon aracılığıyla alınan tüm bu ileti ve görüntüler aynı

şekilde tekrarlanma isteğini oluşturabilmektedir. Bu dönemlerde izlenecek olan şiddet içerikli

görüntüler, çocuklarda bilinçaltında giderilemeyen korku ve rahatsız edici düşüncele ri

oluşturmaktadır.

7- 12 Yaş Arası Çocuklar ve Televizyon: Bu dönemlerdeki çocuklar ağır eğitim şartları

içinde olan gurubu oluşturmaktadır. Aynı zamanda televizyonun eğitim amaçlı

kullanılmasından yararlanılacak bir dönem içinde bulunmaktadırlar. 7 - 12 yaş aralığı soyut

düşüncenin yerleştiği bir dönemi temsil etmektedir. Çocuklar televizyondaki şiddet ve korku

içeren iletilerden erişkin düzeyinde etkilenmektedir. Televizyonun çocuklar üzerindeki iletişim

ve sosyal adaptasyon etkileri 0- 3 yaş ve 4- 7 gurubundaki kadar olumsuz şekilde

gerçekleşmediği belirtilmektedir.

Çocuklardaki entelektüel yeteneklerin gelişimi, yetişkin bireylere göre farklılık

göstermektedir. Çocukların bilişsel olgunluk ve zihinsel gelişim üzerinde var olan

bilgilerin temel kaynağı, İsviçreli uzman Jean Piaget olduğu bilinmektedir. Piaget’in

çalışmalarından elde edilmiş olan bilgilere göre, çocuklarda belleğin doğuştan

itibaren 12 yaşlarına kadar geçen süre içinde olgunlaşma kaydedildiği ifade

edilmektedir. Zihinsel gelişimin son dönemi olarak nitelen 11 yaş sonrası, biçimsel

işlemler dönemi olarak adlandırılmaktadır. Piaget’in, gelişim modellerindeki dört

dönem arasında: 0- 2 yaş arası duyusal- motor dönemi, 2- 7 yaş arası işlem öncesi

dönem, 7- 11 yaş arası niceliğin değişmeden kalmış olan düşüncenin kavrandığı

somut işlemler dönemi ve 11- 15 yaş arası düşüncenin önerme niteliği taşıdığı soyut

işlemler dönemi olarak açıklanmaktadır. (http://www.gata.edu.tr).

Çocuklarda televizyona olan ilgi altı aylıktan itibaren belirginleştiği ifade

edilmektedir. Üç yaş itibariyle çocuklarda günde yaklaşık olarak iki saat televizyon

izleme alışkanlığı gözlenmiş bulunmaktadır. Bu yaşlarda yüzeysel izlenme niteliği

taşıyan görüntüdeki renkler, ses ve hareketler ilgi çekmektedir. 4 yaş sonrası

çocuklar görüntülere anlam vermeye başlamaktadır. 2- 7 yaş arası “pre operational”
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dönemine geçiş yapmış olan çocuklarda, 7 yaş sonrası bilişsel olgunluk ile

televizyona ve reklamlardan anlam elde etmeye başladığı dönemler olarak ifade

edilmektedir. Piaget’in ortaya atmış olduğu somut işlemler dönemi, 10 ve 12 yaş

sonrası “formal opertional” konuma gelen çocuklardaki televizyon ve reklam

algılayışını ve deneyimleyişini ifade etmektedir (Potter, 2001: 21).

Çocukların gelişimsel süreci, “kendisine sunulan iletişim araç ve ortamları

arasından, bilinçli ve istekli olarak istediğini seçme konusunda serbest” olmasını

zorlaştırmaktadır (Ertürk ve Gül, 2006: 24). Böyle bir durumda televizyon etkilerine

maruz kalan çocukların tek başına seçim yapmakta zorlandıklarını, genelde aile ve

çevrenin olanakları kapsamında önerileri kabul erme durumunda bırakılmaktadır. Bu

konuda, çocukların sınırsız televizyon izleme alışkanlıklarına yönelik alınmaya ve

uygulatılmaya çalışılan yöntem ve önlemler, çocukların televizyondan her tür ileti ve

görüntüye ulaşabileceği gerçeğini de ortaya koymaktadır.

Kimi kaynaklar televizyonun tek başına sorunların nedeni olmadığını

dolayısıyla karmaşık düzenin bir parçası olabileceği ifade edilmektedir. Türkiye’de

Radyo Televizyon Üst Kurulunun oluşturmuş olduğu yayın ilkeleri (3984 sayılı

Yasa, 4. Madde) izlenen görüntülerin etkileriyle alakadar olmaktadır. RTÜK’ün, bu

aşamada son yıllarda önemsemiş olduğu diğer bir gelişme akıllı işaretler sistemi

olarak gösterilmektedir. Fakat televizyon dünyasının gerçek hayatla bire bir olmayışı,

televizyon ile gerçek dünyanın kurgulanarak çarptırılması ve yinelenmesi kalıcı bir

dünya algılaması olan sosyal gerçekliği oluşturmaktadır (Mutlu, 1999: 97).

Geliştirilmiş olan tüm öneri ve yasalar, günümüz toplum düzeninde çok kanallı

ve farklı mecralı olan iletişim ortamında uzun vadede etkili çözümlerden olan eğitimi

önermektedir. Batıda yıllar önce uygulamaya konulan medya eğitimi, Türkiye’de de

doğru bir izleyici olunması adına bilinçli davranışın teşvik edilmesinde oldukça

önemli bir adım olarak kabul edilmiştir.
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1.6.2. Televizyon Yayınlarının Şiddet İçerikli Görsel İletileri

1950 yıllarından günümüze kadar uzanmış olan televizyon kavramı, bireyler

üzerinde tüketimi amaçlayan, ekonomik sonuçlara dayandırılmış renkli yaşamların

yansıtıcısı işlevini görmektedir. Yazılı basın ile başlayan,  radyo ile devam eden

geleneksel kitle iletişim sürecine en son olarak katılmış olan televizyon, toplumsal

sorgulamalara ve kaygıların artmasına neden olarak gösterilmiştir. 1961 yıllarında

ABD Federal İletişim Komisyonu (FCC) Başkanı Newton Minow, etkili bir

televizyonun “uçsuz bucaksız çorak arazi” olduğunu iddia ederek yaptığı

açıklamalarla toplumsal halkın ilgisini boşa çıkarmaya çalışmıştır (Trend, 2008:

126):

Yarışma programları, izleyicilerin katıldığı programlar, tamamen inanılmaz aileler hakkında

durum komedileri, vurdulu kırdılı filimler, kargaşa, şiddet, sadizm, cinayet,…daha fazla şiddet,

çizgi filmler ve kahramanları; bitmek tükenmek bilmeyen reklamlar- birçoğu bağıran, aldatan

ve hepsinden önemlisi, sıkıcı.

Yaklaşık olarak 50 yıl öncesinde yapılmış olan bu açıklamalarda, televizyonun

kullanımı düşük maliyetlerde gerçekleşen bir alış veriş aracı olduğunu ve dışında

radikal değişikliklere gidilmediğini göstermektedir. Televizyonun etkileri ve içerik

açılımıyla, geçmişten günümüze kadar kat etmiş olduğu uzun mesafede, izleyicilerin

nitelikli davranış edinmesi açısından herhangi bir değişiklik oluşturmadığı

görülmektedir. Bunun tersi yöndeki değerlendirme, televizyonun ‘zaman harcama

makinesi’ olarak görevini yerine getirmeye deva etiği ile ilgili görüşü savunmaktadır.

Televizyon ekranlarında yayınlanan magazin, sinema, çizgi ve dizi filmlerin dışında ,

tematik kanallar arasında yer alan spor programlarının devamlı olarak takip

edilebilinmesi için bölümler halinde dizilere olan benzerliği, çocuk zeminli reklam

furyası gibi alım satım gücü olan yayınların tekrarlanması bağımlılığı oluşturması

açısından önemli bir amaca hizmet etmektedir. Televizyon, popüler ürünleri ile

çocukların en verimli zamanlarından çalarak büyük bir kısmını doldurmaktadır. Son

yıllarda medyada süregelen şiddet ve eğlence endüstrisi ekonomik anlamda radikal

değişikliklerin oluşumuna neden olmuştur.
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Televizyon çocukların gelişim dönemlerinde yaşamsal tepkilerini kontrol eden,

heyecan ve ilgi uyandıran şiddet içerikli çizgi ve dizi filmlerle, çevreye ve bireylere

verilebilecek birtakım zararların ayrıntılarını mizahi yönde düzenlenmiş mesajlarla

düşünce ve davranış yapılarını etkilemektedir. Televizyon bir eğlence endüstrisi

olarak, büyülü ekranlardaki sahnelerde kurgu içerikli görüntülerin yer alması,

saldırgan davranış biçimlerinin benimsenmesine ve bu kurgunun gerçek hayatta

uygulama isteğini tetiklemektedir. Kontrolsüz izleyicilerin abartılı kurguyu gerçek

yaşama taşımaları, çocuklara kötü örnek teşkil etmelerine ve çevresel anlamda

istenmeyen kalıcı zararların oluşmasına neden olmaktadır. Medyada şiddet içerikli

yayınların eğlence maksatlı başlığı altında toplanarak yansıtılması, çocukların

ilgisini, nefret etme, zarar verme ve hatta öldürmeyi öğretmeye yönelik sanal

fantezilere doğru doğal reklamcılık ve pazarlama yönüyle zekice kamçılamaktadır

(Trend, 2008:111).

Televizyonun dünyasından çocuk izleyicilere aktırılan karmaşık mesajlar

kapsamındaki hayali çizgi karakterler ve bu karakterlerin birçoğunun sinema

filmlerinde yer alması, reklam sektörünün desteğiyle görüntü karelerin oyuncak

olarak somut bir şekilde çocuklara ulaşılmasına destek olmaktadır. Yeni medya

kültürünün popüler eğlence markaları arasında çocuklara ve hatta belli bir yetişkin

gurubuna hitap eden Herry Potter, Örümcek Adam, Yıldız Savaşları türündeki

filmler ile özdeşleşen “ışın kılıcı”, “yok edici çok amaçlı silahlar” ,“uçan

karakterler”, film sahnelerinden dışarı çıkarak, çocukların oyun alanlarına yerleşme

fırsatını yakalamıştır. Hayali ürünlerin eğlence endüstrisiyle birleşmesiyle birlikte

desteklenen tüketim anlayışı ve elde edilen maddi kazançlar, gelecekte topluma yeni

bir düzen anlayışı kazandıracak olan çocukların davranış ve sosyal yapılarında

belirgin özellikteki olumsuz sonuçlara sebebiyet vermektedir. Yeşilyurt’a göre

(Hürriyet, 2007):

“Soyut düşüncenin oluşmadığı çocuklarda, gördüklerini kendi dünyasında somut olarak

algıladığını, örümcek adam gibi kahramanların, film ya da çizgi filmlerin izlettirilmemesi,

izlettirilirse bile onun gerçekte olmadığını anlatmaları gerekmektedir.”



43

Medya akademisyeni George Gerbner, televizyonun fiziksel saldırganlık

olaylarını tasvir edişini tanımlamak için “mutlu şiddet” terimi ile “ hızlıdır, heyecan

vericidir, soğukkanlıdır, etkilidir ve her zaman mutlu sonla biter çünkü sonraki

reklamı izleyiciye alıcı bir halde iletmek zorundadır” şeklinde bir yaklaşım

sunmaktadır. Gerbner tarafından geliştirilen ve 1969 yıllarından bu yana insanların

sosyal gerçeklik kavramsallaştırması ile televizyon içeriğindeki yönelmeler arasında

ilişkiyi sorgulayan Kültürel Göstergeler Projesi bir araştırma projesini

oluşturmaktadır. Kuramsal Süreç, Mesaj, Sistem ve Yetiştirme Çözümlemeleri

şeklinde üç bileşenden oluşmuş olan bu proje son dönemlerde “Yetiştirme Kuramı”

olarak bilinmektedir (Özer, 2007: 298).

“Sosyal Biliş” ve “Yetiştirme Kuramı”, sosyalleşme sürecinde televizyonun

işlevselliğini, davranışsal ve bilişsel gelişimdeki etkilerini tanımlamaktadır

(Signorielli, 2004: 279- 301). Televizyonun şiddeti sunup sunmadığı, geniş insan

toplulukları için olumsuz yapısını ortaya koyması açısından Yetiştirme Kuramı önem

taşımaktadır. Bir çalışmada yapılan karşılaştırmalar televizyondaki şiddet

sunumunun gerçek yaşamdakinin çok üstünde olduğunu ortaya koymaktadır (Özer,

2004: 23- 24).

Saldırgan dürtülerinin yer aldığı televizyon programlarının çocuklar üzerinde

oluşturabileceği uzun vadeli etkilere ilişkin dört kuramdan biri olan sosyal bilişsel

öğrenme kuramı ile açıklanmaya çalışıldığında, yayınların içerdiği şiddet ve

saldırgan görüntüler bireyin bilişsel şemasında düşmanca görülen bir dünyayı temsil

etmektedir. Bu tür davranıştaki görüntülerin tekrarlanarak izlenmesi sonucunda

çocukların biçimsel görüntüyü içselleştirmeleri sonucunda sosyal alanlarda

davranışlarına yansıtmalarını mümkün kılmaktadır.

Televizyon programlarıyla birlikte, gündelik hayatın en önemli alanlarından

biri olan “özel yaşam” (mahremiyet) kavramı da esnekleşmektedir. Bireye ait

olanlarla topluma ait olanlar arasında sınırın giderek ortadan kalkmakta olduğunu ve

böylelikle tüm toplumun, aynı özel yaşamın özneleri haline gelinmekte ve aynı

mahremiyetin paylaşılmakta olduğu belirtilmektedir (Özer, Öktem, vd., 2004: 25).
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Dolayısıyla, magazin programları, heyecan uyandıran reality şovlar, gözetlemeye

dayalı programlar vs çocuk ve ergenler için son derece olumsuz rol modelleri

oluşturduğu belirtilmektedir. Şiddet içerikli programlar, televizyon kanallarına

reyting ve buna bağlı olarak kar getiren kaynaklar olmaları, dünyanın bir çok yerinde

televizyon ve medyaya şikayetlerin yağmasına neden olmaktadır. Kanada’da, medya

şiddetini ortadan kaldırmaya yönelik başarılı lobi faaliyetleri gerçekleşmemiştir.

Fakat kısa vadede uygulanması olası bir takım sınırlı önlemler şu şekilde

sıralanmıştır (Özer, Öktem, vd., 2004: 29- 30):

Şiddet içermeyen, olumlu davranışları özendiren program sayısının arttırılması; Öğretmenler,

anne ve babalar için şiddet içerikli filmlerin olumsuz etkilerini nasıl azaltabileceklerini anlatan

eğitim paketlerinin geliştirilmesi vs.

Brown ve Hamilton’a göre, medyadaki şiddetin eğitim aşamasındaki

çocukların üzerindeki olumsuz etkilerini azaltabilmesi için farkındalık açısından

birtakım önlemlere gerek duyulmaktadır (Browne ve Hamilton, 2005:702- 710):

1. Aileler, şiddet içerikli yayınları izleyen çocukların saldırgan tutumlarının, antisosyal

davranışlarının, şiddet sahneleri karşısında duyarsızlığın artabileceği riskinin farkında olmaları

gerekmektedir.

2. Profesyoneller, çocukları gerçeklik, haklılık ve sonuçlar bağlamında televizyon yayınlarıyla

ilgili eleştirel değerlendirmelerde bulabilmeleri açısından eğitmelidir.

3. Medya yapımcılarına bu konuda düşen görevler arasında, şiddet karşıtı içeriklere da ha çok

yer vererek, bu konuda kamuoyu oluşturma kampanyalarının taraftarlığını yapmaları

gerekmektedir.

Televizyondaki şiddet ve saldırganlık, sosyal öğrenme teorisi ve televizyonun

etkileri açısından kamu araştırmasını gerektirmektedir.  ABD kitle okuryazarlığı

açısından en yaygın ülkelerden birini temsil etmektedir. Dolayısıyla ticari içerikli

olan televizyon yayınlarının çocuklar tarafından izlenmesi olası bir şiddete neden

olmaktadır. Televizyonda yayınlanan film ve diğer şiddet içerikli programlar

aşağıdaki sonuçları desteklediği şeklinde ifade edilmektedir (Tan, 1981: 226):
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1. Çocuklar televizyonda görüntüdeki sayısız model tarafından gerçekleştirilen hareketi

gözlemleyerek yeni ve karmaşık saldırgan eylemleri öğrenmektedir.

2. Medyada yer alan şiddet faktörü, ya intikam ya da kendini haklı olarak savunma amacı ile

saldırgan içeriklerle ödüllendirmektedir.

3. Teşviklerle öğrenilen saldırgan eylemlerin gerçek performansını kolaylaştırmaktadır vs.

2000’li ve yakın geçmiş olan 1990’lı yılların da öncesine bakıldığında, Garbner

ve Gross, 1967 yılında televizyondaki şiddet kavramanı inceleyerek günümüzde

benzer sonuçları içeren birtakım bulgulara ulaşmıştır. Bu bulgular arasında, şiddet

içerikli yayınların yüzde 80 ve yüzde 90 arasında değişme gösterdiğini ayrıca sabah

kuşağında çocuk yayınlarında da yer aldığını belirtmektedir (Tan, 1981: 212- 213).

Bu tarihlerden bu yana, televizyonda yer alan şiddet içerikli yayınların çocuklar

tarafından izlenme oranın yüksek olduğu sonucuna varmıştır.

Sonuç olarak televizyonun ve genel anlamda medyanın yetişkin bireyler ve

çocuklar üzerindeki olumsuz etkilerin yok edilmesi, toplum kurallarının dışında

kalmaktadır. Bu durumda çocukların toplumsal stratejiler arasında, şiddeti

kopyalayan, tüketici gruplarını oluşturan televizyon ve ekonomik sonuçlardan oluşan

reklamların çocuklarla bağdaştırılmaması gerekmektedir.

1.6.3. Televizyon Yayınları ve Çocukların Korunmasına Yönelik

Yasal Düzenlemeler

Çocukların televizyonun Zaralı yayınlarında korunmalarına yönelik Birleşmiş

Milletler tarafından 20 Kasım 1989 tarihinde kabul edilmiş olan Çocuk Hakları

Sözleşmesi, Dünya Çocuklarının İnsan Hakları Yasası olarak değerlendirilmektedir.

Çocuk Hakları sözleşmesinin 17. maddesine göre (Çakır, 2004: 472):

Bilgiler ve yayınlar farklı kaynaklardan, devlet tarafından çocuklara ulaştırılacak, kitle iletişim

araçlarının çocuklara sosyo- kültürel açıdan faydalı bilgilerin yaymasını teşvik edecek, azınlık

guruba mensup olan çocukların dil ihtiyaçlarına önem göstermeleri gerekliliği de belirtilmiştir .

Bu düzenlemeleri ön koşul olarak kabul etmiş olan ülkelerin birçoğu,

televizyon yayınlarının olumsuz içeriklerine karşı çocukların koruma altına alınması
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açısından ekranlardaki uyarı işaretlerine, saat ayarlamasına ve son yıllarda birçok

ülkede oldukça fazla önemsenen, özdenetim yoluyla gerçekleşebilen birebir eğitim

olan medya okuryazarlığı gibi ders süreçleriyle bireyden topluma ulaşmaya

çalışılmaktadır.

Yurt dışındaki birçok ülkede ve Türkiye’de, medya okuryazarlığı eğitimi

öncesinde, televizyonun yayın içeriklerine karşı korunma amaçlı ekranda gösterilen

görsel ikonlardan olan ‘akıllı işaretler’ izleyicilere yönelik kullanılmaya devam

etmektedir. Akıllı İşaretler, televizyon yayınlarının içeriğiyle ilgili bilgilendirici bir

sınıflandırma sistemini oluşturmaktadır. Bu sistem, televizyon yayıncılarının, ailenin

ve toplumun, çocukları televizyon yayınlarının olası zararlı etkilerinden koruma

sorumluluğunu yerine getirmelerinde onlara yardımcı olmak üzere tasarlanmıştır.

Dolayısıyla, anne babaların %80'i, televizyon programlarının içeriği konusunda

bilgilenmek ve uyarılmak istediklerini ortaya koymuş olduğu görülmektedir. Akıllı

işaretler sistemi, konuyla ilgili bağımsız uzmanlar tarafından geliştirilmiş karma bir

sistemi temsil etmektedir. Bu sistem, iki konuda bilgi vermektedir. Bunlardan biri,

yayınların olası zararlı içeriklerini ve yayınların hangi yaş grubuna uygun olduğunu

belirtmektedir (http://www.rtukisaretler.gov.tr).

Programın olası zararlı içeriği: Zararlı etkileri olabilecek içerik alanları; şiddet ve korku,

cinsellik ve örnek oluşturabilecek olumsuz davranışlar (ayrımcılık, alkol ve sigaranın aşırı

kullanımı, madde kullanımı, yasa dışı davranışlar ile kaba konuşma / küfür) olarak

belirlenmiştir.

Programın hangi yaş grubuna uygun olduğu: Programlardan etkilenme düzeylerine göre yaş

grupları, Tüm izleyici, 7 yaş, 13 yaş ve 18 yaş olmak üzere dört grupta ele alınmıştır.

Bu tür uygulamaların bir değişik örneği, Fransa’daki televizyonculuk anlayışı

içinde, işaretler sisteminin sınıflandırmaya tabi tutularak, televizyon kanallarının ön

izleme komisyonu ile sınıflandırılmıştır (Çakır, 2004: 474):

Tekrarlanan fiziksel ve psikolojik şiddet içerikli yayınlar, 12 yaşından küçük olan çocuklar için

“turuncu üçgen” şeklinde yasak ifadesi bulunmaktadır.

Çocuklara zarar verebileceği düşüncesi içinde olan bazı yayınlar, “yeşil daire” şeklinde aile

iznini gerektirmektedir vs.

http://www.rtukisaretler.gov.tr
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Türkiye’de, çocukları istenmeyen televizyon yayın içeriklerinden koruma

amaçlı yasal düzenleme, 1994 yılında kabul edilmiş olan 3984 sayılı RTÜK

Yayınları Hakkında Kanunun 19. maddesinde, “çocuklara yönelik reklamlarda,

çocuklara zarar verici unsurların yer almamasına ve özel manevi durumları göz

önünde tutulacaktır” şeklinde beyan edilmektedir.

Bu ve benzeri yasal düzenlemeler, çocukları ana hatları belirlenmiş olan genel

bir çerçevede koruma altına almayı amaçlamaktadır. Fakat gelişen ve büyüyen

teknoloji, tüketim ihtiyaçları medyaya farklı arayışlar yüklemiştir. Bunlar arasında

gelecek nesilleri maddi ve manevi olarak etkileyecek olan çocukların kitle iletişim

araçlarında kar amaçlı birer aracı olarak kullanılmaları son yıllarda oldukça popüler

bir hale gelmiştir. Çeşitli televizyon yayınlarında yer alan çocukların alım ve satım

amaçlı olan ve kar getirisi taşıyan reklamlara konu edilmesi onları tüketime

hazırlayan edilgen durumlara hazırlamaktadır. Çocukları etkisi altına almayı başaran

günümüz televizyonculuk sektörüne/kültürüne uyarı açısından geliştirilmiş olan

medya okuryazarlığı, sadece ekran karşısındaki işaretlerle sınırlı kalmayarak, eğitim

yoluyla daha hızlı bir şekilde toplumlara ulaşmayı hedeflemektedir.

1.6.4. Kitle İletişim Araçlarının Ekonomik Uzantısı Olan
Reklamlar

Reklam geçmişten günümüze kadar, toplum ve insan ilişkilerinde ikna edici

yöntemlerle, ürün tanıtma ve o ürünü elde etme adına topluma ve bireylere dolaylı

yönden hizmet veren bir kaynak görevini taşımaktadır. Reklam orta çağlardan bu

yana belirli bir ürünün, bireylerlere en iyi şekilde tanıtılarak satılması amacını

gütmektedir. Liberal ekonomiye geçiş ile birlikte, yabancı sermayeler yatırımlarının

çoğunu Türkiye’de reklamcılık sektörü üzerine yapmıştır (Kejanlıoğlu, 2004: 178).

Telgraftan sonra baskı tekniğinin geliştirilmesi ile başlamış olan kitle iletişim

süreci ve zamanla yenilen medya oluşumu halk içinde karşılıklı iletişimle

uygulanmış olan tanıtım ve reklam faaliyetlerinin medya aracılığıyla devam

ettirilmesine zemin hazırlamıştır. Reklamların alım satımı etkileyerek tüketimi

hızlandırma yolundaki önemine varan basın sektörü, gazete Tirajlarındaki artışın
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sağlanması açısından tanıtım kampanyalarına yönelmiştir.  Yazılı basın ve

reklamların işbirliği ile hedeflenen satışların gerçekleşmesi doğrultusunda, içerik

karmaşası bir yandan, gazetelerdeki dolaşımı arttıran niteliksiz gazete

okuyuculuğunu da beraberinde getirmesine neden olmuştur.

Dünyada ve Türkiye’de yaşanan kültürel ve ekonomik değişimler, teknolojinin

her geçen gün yenilenmesi, kurumların pazarlama ve yönetim konusunda farklı

gelişmelere ihtiyaç duymasına neden olmuştur. Yoğun rekabet ortamındaki

kurumlar, piyasadaki benzeri ürünlerin ortak özelliklerini farklı yollardan hedef

kitleye ulaştırabilmesi adına, var olan ürünleri idealize edilmiş içerikteki tanıtımlarla

reklam boyutunun pazarlama sektöründe önemli bir iletişim aracı olmasını

sağlamıştır (Avşar ve Elden, 2004: 13).

Medya ürünlerinin satış ve dağıtımda amaçlanan sonuçlara ulaşabilmesi için,

reklam anlayışı üzerinde gözlemlenen tarihsel gelişim, toplumsal ve ekonomik

yapıdaki değişimlerden büyük oranda etkilenmiştir. O dönemlerde reklamlar sebep

sonuç ilişkisine dayalı olan tek yönlü ve doğrusal özelikleri taşımış bulunmaktadır.

Reklamların, gazete, radyo, televizyon gibi geleneksel iletişim araçlarıyla olan

ekonomik bağlantısı, medya ürünlerinin satışında ve bu ürünlerdeki sayının artması

konusunda tüketici açısından önemli bir faktörü oluşturmuştur. Reklamların tanıttığı

yaşam modelleri, tüketicilerin kendilerini özgür olarak tanımlamasına neden

olmuştur. Tüketicilerin yüksek modern dönemi olarak adlandırmış oldukları bu

dönem sanayi ötesi toplum, geç-kapitalist dönemi, modern ötesi toplum, çağdaş

tüketici toplumu gibi kavramlarla ifade edilmekte olduğunu göstermektedir (Dağtaş,

2003: 79).

Farklı toplumların medya kültüründe yaşanan benzeri gelişmeler, Türkiye’de ki

geleneksel kitle iletişim araçları üzerinde de yansıtılmaya çalışılmıştır. Reklamın

kitle iletişime yansıması ve artan ekonomik beklentiler, sermaye guruplarını da farklı

arayışlara yönlendirmiştir. Özellikle 1980 yıllarında özel radyo ve televizyon

oluşturma girişimleri, 2000 yıllarına yaklaşırken özel televizyon kanalları ve

radyoların sayısında önemli ölçüde artışa zemin hazırlamıştır. Artan özel kanallar ve



49

içeriğindeki benzeri yayın akışları bir yandan da elde edilecek ekonomik beklentiler,

izleyicilerin sayıca çok olan niteliksiz özenti akımlarıyla karşı karşıya kalması

günümüze kadar ulaşan kaçınılmaz sonuçlara dayanmıştır. İletişim ve teknolojide

gözlemlenen yenilikler, üretici ve tüketicinin ulaşımını kolaylaştıran interaktif

iletişimin ve yeni dijital gelişimlerin dünyada büyük yankı uyandırması küresel

paylaşıma ve reklamlar için de yeni ortamların oluşturulmasını sağlamış

bulunmaktadır.

Reklam kitle iletişim araçları ve sunulan ürünler ile ekonomin değer

kazanmasında oldukça önem taşımaktadır. Reklam, ikna özelliğindeki mesajlarla,

ürün veya hizmetlerin görsel ve işitsel kitle iletişim aracılığıyla gerçekleşen tanıtım

etkinliği şeklinde ifade edilmektedir (Mutlu, 1998: 286).

Hızla değişen medya ve kitle iletişim araçları arasında geçişi sağlayan iletişim,

ekonomik anlamda bir döngüyü oluşturan gelir ve ürünlerin seyirci ile bütünleşmesi

için reklamlar aracı rolünü sahiplenmektedir. Son yıllarda medyanın yenilenme

hareketi üzerine sergilediği girişimler ve başvurduğu yöntemler arasında reklamlara

oldukça büyük bir pay bırakılmıştır. Reklamlar, medya ürünlerine ilginin artmasına

ve tüketim ihtiyacının giderilmesine olanak tanımaktadır.

1.6.5. Reklam Temel Öğesi Olarak Çocuklar

2000’li yıllarda üretim için tüketimin ön koşul olarak görüldüğü, medyaya

duyulan ihtiyaçla birlikte alım gücünü etkileyen görsel işitsel mecralara anlam ve

renk katarak, amaç oluşturan reklamlar yetişkinlerden çok yetişmekte olan çocuklara

hitap etmektedir. Medya sektörü içinde ortaklaşa çalışma içinde bulunan reklamlar,

çocukların istekleri doğrultusunda tüketim seçeneğini belirlemede önemli rol

oynamaktadır. Reklamcılar açısından çocuklar, tüketim pazarı içine yerleştirilmiş

olan eğlenceli ve çekici öğelerin en karlı kısmını oluşturmaktadır.

Tüketimin büyük bir Pazar haline gelmesinde reklamların ve medyanın desteği

oldukça önemli rol oynamıştır. Reklamlar çocuklara yönelik olan ürünlerin tanıtılma

aşamasında satışı amaçlıyor olması, amaçlanan satışların gerçekleşmesi durumunda
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piyasadaki mevcut çocuk ürünlerinin çoğalmasına ve daha da renklenmesine neden

olmaktadır. Anlaşıldığı üzere, geleneksel medya, reklamlar ve yeni medya

girişimleri, ortaklaşa çalışma alanları ile yetişkin bireylerin dışında özellikle

çocukları hedef gösteren bir Misyonla tüketim anlayışına hizmet etmektedir.

Türkiye’de RTÜK’ün reklamla ilgili yönetmeliğinin 10. maddesi çocuklara

yönelik reklamların içeriğini kapsamaktadır. Çocuklara yönelik reklamlarda, onların

zihinsel, toplumsal, fiziksel, duygusal, gelişim özelliklerini olumsuz etkileyebilecek

unsurlar bulundurulamaz şekline göre açıklanmıştır (Akbulut, 2006: 272):

Reklamı yapılan ürün veya hizmetlere sahip olma, kullanmanın diğerlerine göre fiziksel, sosyal

veya psikolojik üstünlük veya aksi durumlarda olumsuzluklar sağladığı mesajı verilemez.

Çocuklar kendileri veya çevreleri için tehlikeli araç, gereç, nesneleri kullanır veya oynarken

gösterilemez.

Zihinsel, duygusal, sosyal ahlak veya fiziksel olarak çocuklara zarar verebilecek görsel ve

işitsel ifadeler kullanılamaz, vs.

Son yıllarda reklamların ana fikri, çocukların varlığı ve doğasıyla ilgili

gelişmektedir. Çocukların reklamlarda yer alma şekli birçok ülkede (Norveç, İsrail

vs) ve Türkiye’de de belli çalışmalarla desteklenerek yasal düzenlemelerle

uygulanmaktadır. Reklam Özdenetim Kurulu’nun reşit olmayan çocuklar ve gençlere

yönelik reklamlarda gözetilmesinin öngörüldüğü ilkeler arasında şunlar yer

almaktadır (Akbulut, 2006: 277- 278):

1. Reklamlar çocukların ve gençlerin deneyimsizliğini, kolay inanmasını i stismar etmemelidir.

2. Reklamlar bir ürünün kullanımı ve ya keyfi olarak beceri ya da yaş düzeyini olduğundan az

göstermemelidir.

3. Reklamlar tanıttıkları ürünün gerçek boyutları, değeri, özellikleri, dayanıklılığı ve

performansı hakkında çocukları ve gençleri yanıltmaması için özel dikkat göstermelidir

4. Ürün kullanımının sonuçları tanımlanırken, reklam, ürünün hedef aldığı yaş gurubundaki

ortalama bir çocuk ya da gencin ulaşabileceği sonucu görmelidir.

5. Hiçbir reklam, tanıtılan ürünün her aile bütçesinin olanaklarıyla hemen elde edebileceğini

ima etmemelidir vs.
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Yetişkin bireyler kadar, çocukların da toplumsal ve sosyal birer birey oldukları,

akıllı tüketiciler olmaları için doğru zaman ve piyasa düzenlemeleri oldukça önem

taşımaktadır.

1.7. Yeni Medya Ürünü, Sanal İletişim Ortamı İnternet

Toplumun iletişim anlayışını değiştiren teknolojik sonuçlar, kişi merkezli

iletişim ve etkileşim üzerinde köklü değişiklikler yaparak bireylere yeni seçenekler

sunmuştur. Geleneksel kitle iletişim araçları ile birlikte iletişimin doğasında var olan

yüz yüze etkileşim, davranışların beden diliyle yansıtılması, yeni bir dijital dünyada

kendine yer açmış bulunmaktadır. Geleneksel dünya, toplumsal sosyal ilişkiler,

karşılıklı tartışılan beklenti ve çözüm arayan buluşlar, (televizyon, radyo ve basın)

sanal dünyada yerini almış bulunmaktadır. Yeni medya ürünü olan sanal interaktif

iletişim ortamı, bireylerin hızlı iletişim kurmasını sağlamaktadır. Böyle ortamlarda

yapılan iletişimler ifadeleri kolaylaştırıp aynı anda davranışların etkin kullanımıyla

düzeltme fırsatını sunmaktadır.

İletişim teknolojilerinde ortaya çıkmış olan bilgisayar ağlarının ikinci bir ağla

birleşmesi sonucunda internet kavramının ortaya atılmasına neden olmuştur. Böyle

bir sistemin gelişme sonucunda, her tür hareketli ve sabit görüntünün, işitsel

özelliklerle birlikte metinsel verilerin bilgisayardan başka bir bilgisayara aktar ımını

mümkün hale getirmiştir (Geray, 2003: 20).

Televizyon gerçeğinin akabinde yaşamı önemli ölçüde hızlandıran internet,

etkileri açısından üzerinde önemle durulan ilgi alanlarından biri olmayı başarmıştır.

1993 yılından bu yana, Türkiye’de de iletişim alanını artırmış bulunan internete olan

ilginin oldukça yüksek olduğu düşünülmektedir. Bağlantı ilk olarak ODTÜ’de

kullanıma geçerek, 1994 yılında Ege Üniversitesi’ne ve ardından da Bilkent,

Boğaziçi ve 1996’da İTÜ bağlantıları gerçekleşmiştir (Ersöz ve Pınar, 2007: 250).

İnternetin 1995 tarihlerinde yayım aracı olarak kullanılmaya başlamış olması,

Türk geleneksel medyasının da internet ortamında buluşmasını sağlamıştır. Öyle ki
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televizyon, radyo gibi yayınların yanı sıra elektronik gazeteciliğe de önemli bir pay

bırakılmıştır. On– line gazetelerin internet ortamına dahil edilmesi, bireylerin yaşam

ve ilgi alanlarının büyük bir kısmını sanal ortama taşımasına neden olmuştur.

İlk olarak ABD’de küçük çaptaki düşüncelerle filizlenen internet olgusu hızlı

bir şekilde toplumsal hayatın merkezi konuma gelmiş bulunmaktadır. İnteraktif

bağlantıların, bilgi dolaşımının sağlandığı sanal ortamında, günlük kaynaklarda

bireylerin zorlanarak zaman kaybetmekten çekindiği birçok görev internet

ortamından gerçekleşmektedir. Bilgilenme ihtiyacı yanı sıra daha birçok ihtiyacın

giderilmesini sağlayan internet, başucu gücü olarak değer kazanmış bulunmaktadır.

Alman araştırma şirketlerinden ProCon GFK’nin Türkiye’de 20 büyük ilde

yaptığı araştırmada nüfusun % 13’ünün internet kullanıcısı olduğu ve yine aynı

araştırmadan alınan sonuçlara göre genel olarak nüfusun % 20’sinin bilgisayar

kullandığını belirlemiş bulunmaktadır (Şeker, 2005: 80).

Elektronik medyaya geçiş, ilk olarak 1995 yılında Aktüel dergisiyle başlangıç

yaparak, akabinde Zaman gazetesinden haberler, köşe yazıları, düzenli olarak

gazetenin tamamını açık veren ilk gazete Milliyet ve diğer gazeteler elektronik

ortamda yerini almış bulunmaktadırlar.

Geleneksel anlamda belli bir gelişim sürecini tamamlamış olan medya ,

bilgisayar kullanımını arttıracak olan internet oluşumuyla tüm görsel işitsel kitle

iletişim araçlarını dijital ortamda tek bir alanda bir araya getirme (interaktif)

dönemine geçilmiştir.

Günümüzde geleneksel iletişim teknolojileri yeni medya ürünü olan internet

ortamında yerini almış bulunmaktadır. Öğrencilerin yoğun ilgi göstermiş olduğu

dijital teknolojiler, hızlı iletişim yolları gibi yeni gelişimler, farklı yönlerde yol

almalarını sağlamaktadır. Buckingham, teknoloji renginin öğrenciler üzerine aşinalık

ve güven duygusunu geliştirmesi konusunda farklı önerilerde bulunmaktadır.

Okullarda özellikle medya okuryazarlığı dersinde, internetin yasaklanmasını
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önermediğini vurgulayan Buckingham, öğrencilerin interneti nasıl daha verimli

kullanmaları gerektiği konusunda yeni medyanın geniş çapta tanıtılması gerektiğini

savunmaktadır. Aynı zamanda kültürel sermayenin gelişiminde, üretimin

sağlanmasını öğrenemeyen sadece özdeşim yoluyla taklitçi yaklaşımı sergileyen

öğrenciler olmamaları açısından, çok ulusluluk adına internet kavramının öneminin

vurgulanması gerektiğini savunmaktadır (Marsh ve Millard, 2000: 134).

Yeni medya teknolojileri arasında yer alan ve de bir popüler kültür ürünü olan,

tüm geleneksel medyayı tek bir alanda toplayan, bireylere sınırsız kullanımı

sağlamaktadır. İnternet, genç nesle hızlı düşünen ve hızlı tüketen hızla değişen

koşullar altında farklı konuşma dili sunarak sosyal alanlarına yeni bir anlayış

katmıştır. Bilgiye oldukça açık olan yetişkinlerin yanı sıra çocuklar da çağın

buluşları arasında yere alan yeni bilgi teknolojilerinden faydalanarak oldukça hızlı

uyum sağlamaktadır. Dolayısıyla bu durum yeni bir okuryazarlık anlayışının

gelişmesini de geciktirmemiştir. Bu durumda medyayı anlamaya ve çözmeye destek

olabilecek yeni bir eğitim anlayışı olan medya okuryazarlığına gereksinim

duyulmuştur. Medyayı tanıma ve anlama yetisinin gelişmesinde ve bir yaşam biçimi

olarak içselleştirilmesi gereken medya okuryazarlığı internet ve diğer bilgi

teknolojiler konusunda edinilecek olan okuryazar kimliği açısından oldukça önem

taşımaktadır. Bu noktada, yeni ve geleneksel kitle iletişim araçlarını bir nevi okuma

dili olan medya okuryazarlığı kavramına bilgilendirme amaçlı değinilmesi gerekli

görülmüştür.
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II. BÖLÜM

MEDYA OKURYAZARLIĞI KAVRAMI VE GELİŞİM
SÜRECİ

Medya okuryazarlığı, çeşitli biçimlerde olan yazılı, görsel ve işitsel

ortamlardaki tüm iletilere erişme aşaması olarak ele alınmaktadır. Aynı zamanda

iletilere anlam yükleme konusunda analitik yeterliğe ve gerekli değerlendirmelerin

yapılabilinmesi için bilgi birikimine sahip olunması açısından kullanılan bir kavram

olarak öne sürülmektedir. Bu kavramın, bireylerin iletilere erişip bunları

yorumlayabilmeleri ve katılımcı düşüncelerle kendilerini ifade edebilmeleri

açısından yurttaşlık düşüncesi içinde, toplumsal ve kültürel katılıma

dayandırılmaktadır (Kejanlıoğlu, 2007: 284- 286). İnsan bilimlerinde geliştirilen

kavramlara benzer bir şekilde medya okuryazarlığı bireylere ve topluma hizmet

amaçlı geliştirilen bir kavram olarak kabul edilmektedir. Medya okuryazarlığı

kavramı, Literatür anlamda dünyaca kabul görmüş olan bu gibi benzer amaç ve

tanımlara hizmet etmektedir. Hayatı özetleyen bir çerçeve olarak değerlendirilen

medya okuryazarlığı, uzun yıllar boyunca süreklilik gerektiren, yaşam kalitesini

tamamen değiştiren potansiyel bir beceriyi ve yeteneği temsil etmektedir.

Medya okuryazarlığının önem kazanması, bireylerin medya okuryazarlığı

konusunda bilinçlendirilmesi açısından eğitim ve öğretim kurumlarında medya

eğitimini kapsayan çalışmalara yer verilmiştir. Medya eğitimindeki yaklaşımların,

felsefenin ve hedeflerin çeşitliliği, medya incelemeleri ile eğitim alanlarının kesişme

noktasından doğmakta olan yeni alan için kaçınılmaz olan sonuçlardan birini

oluşturmuştur. Bu alan, devlet okullarının laboratuarlarında gerçekleşen deneylerin

bir sonucu olarak ele alınmaya başlamıştır. 1980’li yıllar, dünyada medya

okuryazarlığının ufkunu daraltacak ve tanımlayacak çabaların ortaya çıkmasına

neden olmuştur. Yaşanan gelişmeler sonucunda, eğitimciler, medya metinlerinin

sınıfta kullanıldığı zamanlarda incelenecek olan temel öğretimsel noktaların kilit
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kavramları üzerinde anlaşmalara varmıştır. 1993 Medya Okuryazarlığı Ulusal

Liderlik Konferansı’nda, Amerikalı eğiticimler, medya eğitimi için uygun hedeflerin

ve uygun öğretim tekniklerinin genişliği konusunda anlaşmaya varmıştır. İngiliz,

Avustralyalı ve Kanadalı eğitimciler tarafından geliştirilmiş olan modellere

dayandırılarak bir takım kavramların ve medya mesajlarının çözümlenmesi konusuna

dahil edilmesi gerektiği belirtilmiştir. Bu kavramların arasında, medya mesajlarının

kurgusal içeriği, çeşitlilik içeren dili ve de oluşturmuş olduğu birtakım tasarımların

bireylerin sosyal gerçekliği anlamaları konusunda önemli bilgilere yer verilmiştir

(Hobbs, 2004: 123- 124).

Batı ülkelerinden başlamış olan bir süreçle birlikte, 1980’lerden sonra Amerika

Birleşik Devletleri, Kanada ve diğer ülkelerde medya okuryazarlığı mevcut olan

eğitim programının kapsamına alınmıştır. Türkiye’de medya okuryazarlığı,

çocukların ve gençlerin, medyanın içeriğine özellikle de televizyonun iletilerine karşı

bilinçlenmeleri konusunda, RTÜK ve MEB işbirliği ile beş ilde belirleniş olan pilot

ilköğretim okullarındaki eğitim ve öğretim programına seçmeli bir ders olarak

eklenmiştir. Dolayısıyla, yazılı ve görsel işitsel basının yeni medyaya yönelimi, yeni

iletişim teknolojileri, yaygın internet kullanımı, alınan kararlar ve buna bağlı olarak

geliştirilen yasal düzenlemeler, toplumda medya okuryazarlığının eğitim düzeyinde

gelişmesi gerektiği sonucuna varmıştır.

2.1. Nitelikli Medya Eğitimi Açısından İletişim Eğitimi ve Tarihsel Açıdan
Gelişim Süreci

Meslek olarak tanımlanan çalışma alanlarında, görev sorumluluğu taşıyan

bireylerin, mesleğin gereklerini yerine getirebilmesi için konu ve içeriği

aktarabilecek doğru bir eğitime ve eğitimciye gerek duyulmaktadır. Dolayısıyla

iletişim eğitimi, iletişim alanının tamamlayıcı özelliğini taşımaktadır.

20. yüzyılın içinde Türkiye’de, iletişim konulu araştırma yapanlar arasında

edebiyatçılar, sosyologlar, eğitimciler, siyaset bilimcileri, sosyal psikologlar gibi

araştırmacı kimliğine sahip kişiler yer almıştır. Sosyal bilimler yazını açısından,

iletişimi konu alan araştırmalar üzerine yapılan çalışmalar genel olarak ilgi ve merak
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sonucunda gerçekleşmiş olan çalışmalardan oluşmaktadır. Gazete ve gazetecilerin

içeriğine yönelik incelemeler, genel olarak tarihçi ve edebiyatçı kimliğine sahip

kişiler tarafından gerçekleşirken, kitle iletişim araçlarının değerlendirilmesi ise

sosyologlar, siyaset bilimcileri, eğitimciler ve sosyal psikologlar tarafından

gerçekleşmiştir (Tokgöz, 2008: 16).

Gazetecilik eğitimine ilişkin olarak Cumhuriyet döneminde yaşanan ilk

gelişme, 1931 yılında çıkarılan basın yasasının gazetecilerin eğitim durumlarıyla

ilgili özel bir takım düzenlemelerin getirilmesi sonucunda başlangıç kazanmıştır.

Böyle bir cemiyetin kurulmasındaki amaç, kitle iletişim araçlarını kapsayan, iletişim,

düşünce özgürlüğünü savunan, toplumun bilgi edinme ihtiyacı olduğunun farkında

olan gazetecilik mesleğinin, maddi, manevi açıdan ilerleme ve geliştirme hedefinden

oluşmaktadır. Buna bağlı olarak gazete ve dergi sahipleri, lise öğrenimini

tamamlamış olan kişilerden oluşmuştur. Yüksek öğrenimini tamamlamış olanlar

arasında, genel yayın yönetmenleri ve başyazarlar bulunmaktadır. Gazetecilere

öngörülen bu gibi meslek zorunlulukları, 1933 yılında yasa değişikliğiyle iptal

edilmiştir. 1948 yıllarına gelindiğinde, ‘gazetecilik okulu’ girişimi, Müderris Fehmi

Yahya tarafından üniversite düzeyinde olan bir eğitim kurumu bazında

İstanbul Özel Gazetecilik Okulu olarak tamamlanmıştır

(http://www.turkoloji.cu.edu.tr).

1950 yıllarının ardından, İstanbul ve Ankara Üniversitesi, eğitim üzerine

değişik açılımlar sunmuştur. 1950 İstanbul Üniversitesi İktisat Fakültesi, Gazetecilik

Enstitüsü, Gazetecilik Eğitimi ve 1965 Ankara Üniversitesi Siyasal Bilgiler Fakültesi

Basın Yayın Yüksekokulu İletişim Eğitimi üzerine oldukça önemli bir başlangıcın

temellerini atmıştır.  Türkiye’de üniversite düzeyinde yarım yüzyılı aşmış olan

iletişim eğitimi, 1992 yıllarında “iletişim” adı ile fakülteye dönüştürülmüş olan

okullar günümüzde sayıca oldukça fazla artış göstermiştir (Özer, 2006: 58). Süre

gelen gazetecilik /iletişim eğitimi ve bu eğitimi sağlayacak olan iletişim

eğitimcilerinin yetiştirilmesi oldukça önem taşımaktadır. İletişim eğitimini

sağlayacak olan kişilerin yetiştirilmesi için, iletişimi konu alan çeşitli programlar

devreye sokulurken, çeşitli iletişim araştırmalarının yapılmasına, ders kitaplarının da

http://www.turkoloji.cu.edu.tr
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yazılmasına dair bir yönelimde bulunulmuştur. Farklı konuları içeren iletişim

araştırmaları ve ders kitaplarının yazılımı, iletişim eğitiminde gözlenecek olan

girişimlerin zeminini hazırlamıştır. Türkiye’de “İletişim Eğitimi”, Üniversite

düzeyinde alınan “Gazetecilik Eğitimi” ile tanımlanmaktadır.

ABD’de İletişim Eğitimi, 1893 yılında Pansilvanya Üniversitesine bağlı olan

Wharton School of Business bünyesinde, French Jonson tarafından başlatılmıştır.

Dünyada çağdaş anlamda iletişim/ gazetecilik eğitimi ilk defa 1908 yılında ABD’de

Missouri Üniversitesinde kurulan gazetecilik okulunda başlamıştır. ABD’de 20. yüz

yılın ortalarına doğru profesyonel düzeyde eğitim veren gazetecilik okulu sayısı

100’e ulaşmıştır. Bununla birlikte 1970- 1990 yılları arasında, iletişim mezun

sayısının % 35 oranında artış gösterdiği belirtilmiştir (Mutlu, 200:245).

İletişim eğitimi Türkiye’de, devlet ve vakıf üniversiteleri dışında özel eğitim

kurumlarında ve yirmiyi aşkın üniversitede ders bazında verilmektedir. Bu

kurumların 1990’ların son dönemlerinde sayıca artış gösterdiği bilinmektedir.

Günümüzde, üniversite düzeyinde iletişim eğitimi görenler, medya sektöründeki

çalışma koşullarının düzenlenmesi ve insan kaynaklarının etkin olarak kullanılması

yönünde belirleyicilik özelliği taşımaktadır. Medya sektöründe genelde teknolojiye

yatırım tercih edilirken, teknolojiyi kullanan iletişim eğitimi almış birey üzerinde

herhangi bir yatırım yapılmadığı konusu öne sürülmektedir.

2000’li yıllarda medyada gözlemlenen değişim, çoğunlukla çocukları hedef

alan reklam ve kurgu içeren renkli programlar, iletişim eğitimcilerine duyulan

ihtiyacı artırmaktadır. Medyanın iletişim sürecinde değerlendirilebilmesi için etkili

bir iletişim eğitimine gerek duyulmaktadır. Medyanın karmaşık ve etkileyici yapısı,

iletilerdeki kurgusal popülerlik, doğru iletişimin kurulmasında engel teşkil

etmektedir. Medyanın bireye yönelik oluşturması mümkün görünmeyen özel

koşulları karşısında, eğitime ve iletişim adına iletişim eğitimcilerine önemli görevler

düşmektedir. Sonuç olarak bireylerin, medyadaki gizli iletilere ulaşılabilinmesi için,

okullarda medya ve iletişim eğitimi kapsamında değerlendirilen medya okuryazarlığı

dersinin, kavramsal açıdan donanımlı kişiler tarafından aktarılası gerekmektedir.
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2.2. Etkin Eğitimin Sağlanması Açısından Mevcut Olan Eğitimci
Yöntemleri

Eğitim, bireylerin geleceğini şekillendiren, belirleyici, düşünce ve davranışların

amaçlı olarak istenilen yönde bir değişiklik gerçekleştirme süreci olarak

tanımlanmaktadır (Barutçugil, 2002: 18). İnsan yaşamının önemli evrelerini

oluşturan tutum ve davranışlar, toplumsal ve sosyal hayata dolaylı ve dolaysız

biçimlerde etki etmektedir. Bireylerin tutum ve davranışlarının şekil kazanması,

değişmesi ve günlük hayata uyum sağlaması açısından eğitim, fiziksel ihtiyaçlardan

sonra sosyalleşme ve toplumsallaşma adına temel ihtiyaçlardan biri olarak

görülmektedir. Eğitim, küçük yaşlardan itibaren ailede başlayarak temel eğitim ve

öğretim kurumlarında planlı olarak devam eden resmi bilgi ve becerilerin

kazanılması açısından düşünen, üreten kişiliklerin oluşumunda önemli rol

oynamaktadır.  Var olan yeteneklerin geliştirilmesinde ve istenilen düzeye

ulaşmasında eğitim temel bir ihtiyaç olarak görülmektedir. Eğitim yaşam

koşullarının tüm bireylere eşit aktarılmasını, toplumsal bütünlüğü, gelişen tutum ve

davranışlarla daha duyarlı bir hayatı amaçlayan bireylerden oluşan toplulukları

hedeflemektedir. Eğitim, bilerek düşünmeye, yaratıcılığa, kişinin içinde bulunduğu

kalıpları kırmasına, sınırların dışına çıkmasına, dünyaya daha esnek, geniş bi r açıyla

bakmasına olanak sağlamaktadır (Barutçugil, 2002: 19).

21.yüzyıla damgasını vuran dijital yaşam, bireylerin her anlamda kullanımını

etkileyen önemli bir fırsat olarak değerlendirilmektedir. Okullarda eğitimciler

tarafından kullanılan yeni teknolojiler, bilginin yenilenmesi açısından daha etkin bir

öğretimi hedeflemektedir. 2000’li yılların öncesindeki eğitimcilik mesleği, öğretici

düzeyinde bilgi aktarımını gerçekleştiren genel bir vazife şeklinde uygulanmıştır.

Eğitimciler uzun yıllar boyunca, eğitimden çok öğretime ağırlık vererek aktarım

yöntemiyle derslerin yapılmasını sağlamıştır. Öğrenme genel anlamda bireylerin

koşulsuz şartsız bilgi edinme ihtiyacını oluşturmaktadır. Günümüzde öğrenmeyi

açıklayan değişik kuramlar bulunmaktadır. Bu kuramlar davranışçı ve bilişsel olmak

üzere iki grupta toplanmaktadır (Selçuk, 2000: 122- 123).
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2.2.1. Davranışçı yaklaşım

20. yüzyılın öncesinde psikolojiyle ilgili veriler, içe bakış (kişinin kendi algı ve

duygularını inceleyip kaydetmesi) şeklindeki kişisel gözlemleri içermektedir. Fakat

20. yüzyılın başlarında Watson içebakışın (algı ve duyguların bireyin kendince

gözlemlenmesi) yetersiz ve gereksiz bir yaklaşım olduğunu belirterek, ölçme ve

gözlemin mutlaka olması gerektiğini öne sürmüştür. Bu temel anlayışın devamında

gözlemlenebilen ve ölçümlenebilen “davranışçılık” (uyaran-tepki) psikolojisi ortaya

atılmıştır.

2.2.2. Bilişsel Yaklaşım

Biliş, bireyin plan kapsamında, bilgi edinmesini, problem çözmesini sağlayan,

algı, hafıza vs. süreçlere açıklama getiren bir kavram olmuştur. Bilişsel yaklaşımın

amacı, davranışçılığın yetersizliğine tepki olarak ve bireyin sadece U-T bağı

çerçevesinde açıklanamayacağını ve aynı zamanda zihinsel süreçlerin örgütlenişini

ve işleyişini açıklamak olmuştur. Buradaki uyaran, anlam itibariyle, kağıt üzerindeki

yazıların bireyler tarafından bir tepki hareketi olan okuma yöntemiyle ele alınışını

oluşturmaktadır. Bilişsel yaklaşım, eğitim ve öğretim aşamasında, öğrencilerin eski

bir yöntem model olan, teorik açıdan bilgi edinme sürecinin yetersiz olduğunu

vurgulamaktadır.

Şekil 4: Yazıların Okunması Örneğinin Davranışçı ve Bilişsel Açılardan İfadesi

Piaget bilişsel gelişimi, Duyu- Hareket, İşlem Öncesi, Somut İşlemler ve Soyut

İşlemler Dönemi olmak üzere dört ayrı biçimde ele almaktadır (Selçuk, 2000: 85).

U                                                       T

Yazının görülmesi                                       Okuma

Bilişsel İşlemler
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Piaget’in bilişsel gelişim dönemleri, değişik kültür ortamlarında ve değişik

yaşlarda gözlemlenebilen geçişli bir özellik taşımaktadır. Bireyin gelişimine yönelik

olan organizmik modele göre, bilişsel gelişim konuşma dilinin kullanılması ile

iletişim kurmada, eğitim alanında ve diğer tüm toplumsal aktarımlarda dengelenme

etkenlerinden etkilenebilmektedir (Dembo, 1989: 52).  Çocukların dünyayı ve

çevrede olup bitenleri algılayarak, iletişim işlevlerini yerine getirebilmesi için

konuşma becerisini geliştirmiş, duygu ve düşüncelerini aktarabilen aşamada olması

gerekmektedir. Bu dönem, Piaget’in 11- 12 yaş üzerindeki çocukları hedef alan

Soyut İşlemler Dönemi ile açıklanabilmektedir.  Soyut İşlemler dönemi, sosyal

yaşamda, eğitim ve öğretim alanında algılanan konular üzerine analiz, sentez ve

değerlendirme yapabilecek ilköğretim öğrencilerini kapsamaktadır. Soyut

düşünceden somut düşünceye geçiş yapmış olan öğrenciler üzerine sonuç ve etki

değerlendirmesi yapılabilmektedir. Soyut işlemler dönemi çocukların, çevrelerinde

gelişen olaylara karşı duyarsız kalmayarak, konuşma dilinin toplumsal bir nitelik

kazandığını ifade etmektedir (Gander ve Gardiner, 1993: 423).

20. yüz yılın başlangıç dönemlerinde, öğrenme yöntemi ile ifade edilen

davranışçı yaklaşım, öğretici ve öğrenci açısından soru cevap yöntemi ile geri

bildirim alınmaya çalışılmıştır. Dolayısıyla davranışçı yaklaşımın amaçlı öğrenim

türleri genelde, klasik “operant” şartlanmayı, pekiştirmeyi, gözlem yoluyla programlı

ve bilgisayar destekli tam bir öğrenmeyi amaçlanmaktadır.

Bilişsel yaklaşımın öğrenim türleri, bilgi-işlem yaklaşımına göre, buluş ve ani

kavrayış yoluyla anlamlı öğrenmeyi amaçlamaktadır. Oldukça kapsamlı bir kavram

olan biliş, insan zihninin dünyayı ve çerçevesindeki olayları anlamaya yönelik

yaptığı işlerin tümü olarak ifade edilmektedir (Selçuk, 2000: 172). Bu durumda

davranışçı ve bilişsel yaklaşım arasındaki farklılıklar yukarıdaki şekilde de

görüldüğü üzere, davranışa neden olan ve davranışı takip eden uyarıcılar, gözleyerek

öğrenmeyi, bilişsel yaklaşımcılar ise, uyarıcının birey tarafından algılanmasından

itibaren içsel süreçlere etki eden bireysel özelliklerle ilgilenmektedir. Öğretmenler

tarafından defalarca tekrarlanmış olan gözleyerek öğrenme yönteminin var olan dört
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evresi, davranışçı yaklaşım içinde aşağıda tablo içinde verilmiştir (Selçuk, 2000:

154):

Şekil 5: Gözleyerek Öğrenme Süreci

Toplumun her kesiminde iletişime duyulan ihtiyaç, kişilerin yeni bilgilere ve

yorumlara açık olduğunu belli eden bir göstergeden oluşmaktadır. Hızlı bir biçimde

yenilenen bilgilere ulaşma ihtiyacı, bireylerin bir bakıma dikkat çekici somut

gözlemine de ihtiyaç duymaktadır. Yöntem bilim açısından ilk aşama olan, somut

gözleme dayalı verilerle birey, düşünce yoluyla analiz ve irdeleme sürecine

yönelerek amaçlanan bilgiyi elde edebilmektedir.

İletişimci, hedef kitleyi, mesajı aktardığı bireyleri araştırma ve anketlerle

somut olarak gözlemleme açısından, doğa bilimleri yöntemini ve kuramcılarını

değerlendirmektedir. Dolayısıyla kitleyi oluşturan bireylerin anlaşılması oldukça

önem taşımaktadır. Kişiler rasyonel bir varlık özelliği taşımadığından dolayı, doğa

bilimlerine ait bir nesne gibi analiz edilememektedir. Dolayısıyla hedef kitleyi

anlamaya çalışan iletişimcilerin, oransız gözlemini gerektirmektedir. Günümüzdeki

okullarda, tek dengeli öğretimin dışında etkili ve uygulamaya dayalı olan eğitim

sistemi benimsenmiştir. İşlenen konuların kavratılması, konu odaklı problem

cümlelerine yönelik bireysel yorum ve eleştiride bulunulması eğitim ve öğretimin

denge kazanması açısından büyük önem taşımaktadır. Gelişen toplumun değişen

hedefleri arasında medya oldukça etkin bir sektörü temsil etmektedir. Bireylerin

yaşam biçimlerini ve kalitesini etkileyen medya, eğitim ve öğretim kurumlarında da

oldukça etkilidir. Dolayısıyla medya eğitim ve öğretimde ders olarak işlev

Dikkat Hatırda Tutma Yeniden ortaya koyma Güdülenme

Model alma Sembolik kodlama Kontrollü uygulama Doğrudan pekiştirme

Zihinsel organize Kendini pekiştirme

Tekrar Gözlenen pekiştirme

ÖĞRENCİ DAVRANIŞI
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kazanmıştır. Öğrencilerin ders içinde öğretmenleri ile birlikte kitle iletişim araçlarını

çözümlemesi, uyguluma ve çoklu zeka algılamaları ile yorum yapabilmesi açısından

seçici algının geliştirilmesi için eğitimde bilişsel yaklaşım oldukça önem

taşımaktadır.  Öğrenmede bilişsel yaklaşımın temelini oluşturan Gestalt psikolojisi,

insanların algıları ve öğrenmeleriyle ilgili temel ilkeleri üzerinde durmaktadır.

Gestalt kelimesi nesnelerin niteliksel şekillerini açıklamaktadır. Bu terim görsel ve

duyusal bir alana sıkıştırılmadan, “öğrenme, hatırlama, çalışma, duygusal tutum,

düşünme, davranış vs. süreçlerini kapsamı altına almaktadır (Schultz ve Schults,

2007: 533). Var olan bu ilkeler, bireyin karşılaştığı herhangi bir durumu algılama ve

yorumlama girişimindeki değişimi işaret etmektedir. Gestalt psikologlarının ortaya

koydukları çok sayıda ilke, zamanla eğitim etkinliklerine de yansımıştır. Gestalt

öğrenme yaklaşımı, eğitimde öğretmenlerin dikkat etmeleri gereken noktaları birkaç

madde ile özetlemektedir (Kazancı, 1989:132). Bu maddeler arasında, derste

öğretilecek olan konuların öğrencinin dikkatini çekecek şekilde ana hatlarıyla

belirlenmesi, yaşanmışlıklarla mevcut durum arasında bağlantıların anlaşılır bir

şekilde kurulması gerektiği vurgulanmaktadır. Öğrencilerin ön yargılardan arınmış

bir şekilde ders içi ve ders dışı etkinliklere katılabilmesi açısından, değişik

yaklaşımlar içinde, ne düşünmeleri gerektiğinden çok nasıl düşünmeleri gerektiği

konusunda eğitimcilerin geliştirmesi gereken davranış biçimlerine ihtiyaç

duyulmaktadır. Geliştirilen davranışların ders dışındaki uygulamalara aktarılması

için teorik bilginin yanında görsel ve işitsel örneklerin kullanımı oldukça önem

taşımaktadır. Bu durum öğrencilerin örnekler üzerinden algılamasını

kolaylaştırmaktadır.

Çeşitli kurum ve kuruluşlarda değişen amaç ve sistemler eğitim kurumunda da

kendini göstermektedir. Bugün içinde yaşadığımız toplum “model” alma yöntemini

yetersiz kılarak yepyeni bir perspektifle örnek modellerin eleştirel bir gözle

değerlendirmeleri gerektiğini vurgulamaktadır. Eleştirel boyutlarda ele alınan eğitim,

eğitimcinin ve aynı zamanda öğrencinin de görüş açısını zenginleştirerek daha seçici

tavırlarla genel geçer yöntemlerin geride bırakılmasına olanak tanıyacaktır.
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Sonuç olarak öğretimin eğitim ile dengelenerek uygulanması, öğrencinin

gelişim ve değişim sürecini hızlandırmaktadır. Öğretime yüksek oranda verilen

değer, çocuklarda çoğunlukla kısa süreli bellekte yer alabilecek konuya odaklı,

merkezi, bilgi ağırlıklı öğretilerden ibaret olmasını sağlamaktadır. Eğitim çocuklarda

var olan yeteneklerin ön plana çıkmasına, becerilerin daha verimli kullanılmasına,

pratik uygulamalara dayalı bir eğitim sistemini içermektedir.

2.3. Okuryazarlığın Öncesi ve Sonrası

Okuryazarlık, medyanın büyüklüğüne işaret eden geleneksel bir tanımı

içermektedir. Yunan felsefecilerinin eğitime olan ilgileri ve kurmuş olduğu okullarla

toplumsal okuryazarlığın önemini vurgulamıştır. Orta çağda metinleri okuma sanatı

olarak değerlendirilen okuryazarlık, 17. yüz yıla kadar bir eğitim süreci olarak kabul

edilmiştir (Postman, 1995: 59). Okuryazarlık eğitimi karşılıklı iletişimle

anlamlandırılmıştır. İlk zamanlarında elde edilmiş olan baskı sonuçlarındaki

okuryazarlığın geleneksel tanımı, medyanın en üst katagorisini temsil etmiştir.  Kod

çözme, anlama ve haberleşme adına önemli bir beceri olarak kabul edilmiştir.

Matbaanın icadı ve yayınlanan ilk kitaplar, yazılı basının, telgrafın, radyo

frekanslarının katılımıyla karşılıklı iletişimin sonucu olan okuryazarlık, toplumsal

yaşamın büyük bir kısmını kitle iletişim araçlarıyla gerçekleşen iletişime bırakmıştır.

Orta çağlarda süregelen iletişimin modern teknolojilerle bütünleşmesi sonucunda,

medya gerçeği toplumun asıl gerçeğini oluşturmuştur. Fakat zamanla gelişim ve

değişim kaydetmiş olan toplum, (elektronik araçlar) teknoloji tarafından ele

geçirilerek egemen medyayı ortaya çıkartmıştır. Ortaçağdaki okurlarının yavaş

ilerleyişi, tek düze eğitim ve öğretim sistemi günümüz dünyasında yerini durum ve

gelişmeleri çok yönlü değerlendirebilecek hızlı ve girişken topluluklara bırakmıştır.

Postman’a göre Samuel Finley Breese Morse’nin elektrikli mesajı ile iletişimin

kitlelere iletilmesi yeni gelişimlerin başlangıcını oluşturmuştur (Postman, 1995: 90).

Elektrik ve iletişimin uyumu sonucunda oluşan kitle iletişim ve büyüyen medya

toplumlarında, okuryazarlık anlayışına da yeni açılımlar kazandırmıştır.

Okuryazarlık, yalın anlamda metinleri okuma ve yazma becerisi olarak
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tanımlanmaktadır. Günümüzde okuryazarlık, gerçek yaşamın içinde ikinci bir gerçek

olarak büyüyen, medyayı okuyabilen, okuryazar olan eğitimcilere ve öğrencilere

ihtiyacın olduğunu vurgulamaktadır.

2000’li yıllarda Türkiye’de medyayı yansıtan etkili araçlardan bir i olan

televizyon ekranlarında eğlence yayınları düzenleyen yapımcıların, oluşturmuş

oldukları programların tamamen kurgusal olduğunu ve izleyicilerin gerçek ve kurgu

arasındaki ayrıma varmaları gerektiğini ifade etmektedir (Türkoğlu ve Şimşek, 2007:

280). Medyadaki yanıltıcı fikirlerin ayrımına varamayan çocukların sorumluluğu ise

eğitme ve RTÜK kurumlarına teslim edilmiştir. Medyanın içinde büyüyen ve

yaşlanan toplumun yeniden okuryazar olabilmesi için, medya eğitimi kapsamında

yeni bir okuryazarlığın gelişmesine gerek duyulmuştur. Gelişen ve yenilenen medya,

eğitim alanında bireylerin eğitimci adını alabilmeleri için bir takım beceri ve

yeteneklere sahip olmalarını gerektirmektedir. Medya eğitimini sağlayacak olanlar,

beceri ve yetenek gerektiren iletişim çerçevesi içinde medyanın içeriğini anlayabilen,

net olmayan gizli şifreleri çözebilen ve akabinde de değerlendirme yapabilen

kişilerden oluşmaktadır. Diğer anlamda, bireysel, teknolojik ve sayısal

okuryazarların aynı zamanda medya okuryazar kimliğine de sahip olmaları

gerekmektedir (http://www.bilgi.edu.tr/library, 1999). Medya metinlerini okuma

becerisi, demokratik toplumlarda bireyler tarafından gerekli ve oldukça önemli bir

yetenek olarak algılanılmıştır. Bireylerin toplumsal ve kişisel yaşamlarında oldukça

önemli olan bu yetenek, eğitim alanına medya okuryazarlığı olarak geçmiş

bulunmaktadır. Gelişi güzel olarak her okulda ve her yaştaki öğrenciye

uygulanamayacağı sonucunu oluşturan bu yetenek, Finlandiya’da 7- 16 yaş

aralığında bulunan öğrencilere iletişim eğitimi kapsamında uygulanmaktadır.

2.4. Dijital Alanda Okuryazarlığın Önemi ve Medya Okuryazarlığına
Geçiş

İletişimin, çoklu okuryazarlık ve medya okuryazarlığı ile birleşmesi sonucunda

ses ve hareketli resimlerinden oluşan sayısız görüntülerin ortaya çıkmasına neden

olmuştur. Bu görüntülerin doğru algılanıp açıklanabilmesi için, toplumdan gelecek

olan yorum ve eleştirilere oldukça fazla ihtiyaç duyulmaktadır.

http://www.bilgi.edu.tr/library
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Eğitim alanı ile ilintili olan medya okuryazarlığı projesi, bu alanda yer alan

tüm verilerden yararlanarak popüler kültüre, aynı zamanda medya olgusuna şekil

verebilmesi için beceri ve yeteneği en önemli araç olarak değerlendirmektedir.

Medya okuryazarlığı ile ilgili var olan tüm tanımlar aynı zamanda görsel

okuryazarlık ve bilginin oluşturduğu okuryazarlık ile de bir bütünü oluşturmaktadır.

Dijital dünyada okuryazarlık yeni medya iletişim araçlarıyla gerçekleşmektedir. Yeni

iletişim araçları ile bilgisayar destekli dijital teknolojiler, kalıcı ve uzun vadede

gerçekleşen eğitimin dışında olan popüler kültüre hizmet etmektedir. Dolayısıyla

çocukların medyayı çözümlemeleri açısından oldukça etkili bir eğitime ihtiyaç

duyulmaktadır.

Eğitimin etkinliği açısından öğretmen ve öğrenciler, yeni teknolojileri

aracılığıyla resmi olmayan öğretim yöntemlerine oldukça fazla katılım

göstermektedir. Çocuklar, dijital medyayı deneme ve yanılma yöntemi içinde, genel

olarak eğlence ve bilgi edinme amaçlı değerlendirmektedir. Çocukların öngörme,

stratejik planlama, hipotez denemesi gibi bilgisayar oyunları oynaması, kavramayla

ilgili yöntem hatırlamalarının kapsamlı bir dizisini içermektedir. Aynı zamanda

dijital bir dünya olarak nitelenen internet alanındaki iletişim alanları, kişiler arası

iletişim için konuşma dilinde belirli yetenekleri de gerektirmektedir (Buckingham,

2003: 175). Dijital alanda yapılan öğrenimler karşılıklı iletişimi içermeyen, derslik

(açık öğretim alanı) dışında gerçekleşen, hazır bilgiler üzerinden incelemelerin

yapılması sonucunda gerçekleşmektedir. Buckingham tarafından, okul dışı ortamlar

olarak değerlendirilen çoklu medya seçenekleri ve bu seçeneklerden eğitim amaçlı

faydalanan çocuklar, belli bir dönemden sonra esnek zaman anlayışı ile düzenlenmiş

olan ders içi eğitim ve öğretime karşı ilgilerinde belirgin bir azalma olduğu ifade

edilmektedir (Buckingham, 2003: 176- 177). Bu durumda çocukların okuldaki eğitim

ve öğretime karşı ilgisiz ve isteksiz tutumları, sosyal ve toplumsal yaşam

kalitelerinde de belirgin bir düşüşün yaşanmasına neden olmaktadır.

Dijital teknolojiler çocuklar tarafından oldukça yaygın olarak kullanılmaktadır.

Dolayısıyla ihtiyaçların doyurulması açısından açık öğretim alanlarında yeni iletişim

ve eğitim konulu keşiflere ciddi bir yönelme olduğu gözlemlenmiştir. Çağın çoklu
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medyası içinde dijital okuryazarlığın gerekliliği genel bir ihtiyaç olarak ön plana

çıkmaktadır. Dijital okuryazarlık, çocukların, medyadaki zararlı görsel ve işitsel

mesajlardan korunabilmesi ve topluma yansıtılabilmesi açısından oldukça önem

taşımaktadır.

Medya üzerine çözüm amaçlı ortaya atılan yeni sorular, medyayla sağlanacak

olan ilişkilerde okuryazarlığın oluşabilmesi açısından her geçen gün yeni yöntemlere

gerek duyulmaktadır. Diğer iletişim biçimlerinde ve değişik alanlarda olduğu gibi

medya sektörü de hareketli ve aktif katılımı amaçlayan ticari bir amacı gütmektedir.

Dolayısıyla genel anlamda okuma becerisinin gelişmesi için okuryazarlığa, medya

toplumunun değer kazanmış olduğu bu yüzyılda dijital okuryazarlığa ihtiyaç oldukça

fazla ihtiyaç duyulmaktadır.

2.4.1. Dijital Yeni Medya Ürünü İnternet Okuryazarlığı ve
Gerekleri

Avrupa Konseyi tarafından ve uygulamalar üzerinden hareketle hazırlanılmış

olan İnternet Okuryazarlığı El Kitabı, (RTÜK tarafından Türkçe düzenlenerek),

internet içeriğinin (dijital oyun, e- posta, sohbet sitelerinin kullanımı, uzaktan

eğitimden faydalanma vs) kullanımıyla ilgili oldukça önemli bilgilere yer

vermektedir. Yeni nesil çocukların günlük aktivite alanlarını oluşturan internetin

amaca uygun kullanılması, gezinirken öğrenilenlere şekil verilmesi, kaynakların

anlayarak öğrenilmesi yönünde sergilenmesi beklenen bilinçli tutumlar internet

okuryazarlığı olarak değerlendirilmektedir.

Son 10 yıllık süreçte, internet ve mobil teknoloji, dünya çapında bireylerin

yaşamında önemli karar ve sonuçlara neden olmuştur. Teknolojinin ve interaktif

iletişimin bu denli gelişim göstermiş olması, bireylerin iş hayatı dışında eğlence

anlayışının oluşmasına, farklı bakış açılarıyla değerlendirmelerde bulunarak girişken

davranış sergileme açısından istek uyandırmıştır. Avrupa Konseyi’ne ait olan

Internet Okur-Yazarlığı Kkılavuz metinleri, bilginin ve iletişim ağlarının

kullanımında rehberlik etmeyi amaçlayan bir belge niteliği taşımaktadır. Rehberlik
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amaçlı düzenlenmiş olan bu belgede beklentiler birkaç başlık altında toplanmaktadır

(Richardson, Moratille vd., 2008: 4):

1. Öğretmenlere ve ebeveynlere, gençlerin ve çocukların iletişim teknolojileri aracılığıyla

keşfettiklerini paylaşmalarını sağlayacak yeterli teknik bilgiyi sunulması,

2. Etik konulara dikkat çekmek ve eğitimde katma değer anlayışının yerleştirilmesi,

3. Internet ve mobil teknolojilerden fayda sağlamak adına sınıfta ya da ev ortamında

uygulanabilirliği, yapıcı eylemler için fikirler sağlamak,

4. Internet kullanımında ciddi farklılıklar bulunan geniş bir alandaki deneyimlerini paylaşmak,

5. Daha fazla bilgi veya uygulanabilir örneklere yer veren bağlantıların sağlanabilmes i vs.

İnternet okuryazarlığı, çocuklar açısından birincil bilgi kaynağı olarak

görülmektedir. İnternet okuryazarlığı, internet ortamında seçilen sayfalar üzerinde

yasal düzenlemelerin bulunmayışı durumunda filtreleme programının kullanılmasını

şiddetle önermektedir.

2.4.2. Eğitim Alanında Değerlendirilen Yeni Medya Okuryazarlığı
İnternet

İnternet erişimi, bireylerin iş ve özel hayatındaki birçok ihtiyacının

tamamlanmasını sağlayarak,  her alanda sınırsız kullanımı ile en çok tercih edilen

yeni teknoloji ürünü olma özelliğini taşımaktadır. İnternet öğretmenlere, içeriği

zengin yeni kaynaklar ve fikirler sunmaktadır. Örneğin eğitici oyunları, ders planları,

elektronik ortamda uygulama fırsatları gibi seçenekleri içermektedir. İnternet,

öğretmen ve öğrenci arasındaki sınır ötesi iletişimi, aldıkları deneyimin

paylaşılmasını kolaylaştırmaktadır. Öğrencilere, kültür paylaşımı ile birlikte yabancı

dil öğrenme ve geliştirme ile ilgili önemli fırsatlar sunmaktadır. Bu yöntem ile

öğrencilerin başka ülkelere gitme zorunluluğu kalmadan ve zamandan kazanarak tek

bir ağla hızlı ve etkili bir yöntem olan e-posta yolu ile sağlamaktadır. İnternet,

geleneksel kütüphanelere araştırma amaçlı düzenli olarak gitme ihtiyacı hissetmeyen

öğrencilere, her alanda araştırma fırsatlarını tek bir nokta ile erişebilir kılmaktadır.

İnternet, enformasyon üretiminde ve bu üretimden elde edilen bilgilerin

korunması ve iletilmesinde etkin kullanımı sağlamaktadır. İnternet kullanıcılarında
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gözlemlenen artış, bilgi toplumunda oldukça hızlı bir dönüşümün yaşandığını

göstermektedir.

Günlük yaşamlarında ve eğitim alanında çocukların karşılaştıkları bir takım

sorunlar karşısında, bireyleri yeni bir dünya anlayışı ile karşılayan internet oldukça

etkili bir sanal mekanizmayı temsil etmektedir. Sanal dünya aynı zamanda,

doğruluğu ispatlanmamış bilgilerle, oyalama amaçlı uygun olmayan çeşitli

içeriklerden de oluşmaktadır.

Yaşam standartlarını belirleyen iletişimin, teknolojilerinden önce bireyler

iletişimi ve günlük ihtiyaçlarını belirli zaman dilimlerinde, belirli kaynaklardan

gidermek zorunda kalmıştır. Günümüzde internetin olağanüstü seçenekleri, bekleme,

süre, ulaşım, yol vs gibi daha birçok düşüncenin hızlı yöntemlerle ve kolay yollarla

gerçekleşmesine olanak tanımıştır. Elektronik güç, öğrencilerin bilgisayar ve internet

destekli iletişime kesintisiz devam edebilmeleri açısından, e-posta ile önemli bir

amaca hizmet etmektedir.  Zamanla yığınların tercih ettiği elektronik mektup

yöntemi yerini web kameralı canlı ve anında “sohbete” bırakmıştır. Bu ve benzeri

köklü değişimler geleneksel bir yöntem olan yüz yüze iletişimi sanal ortama

taşıyarak, insanlığı gerçek yaşam koşullarından uzaklaştırarak, bireysel bir yaşamı

destekleyen teknolojik iletişim ile tanıştırmıştır.

Son yıllarda internet kullanımındaki yaş sınırı oldukça alt seviyelere inmiş

olduğu bilinen bir gerçek olarak kabul edilmektedir. Evlerde ve sosyal ortamlarda

internetin sınırsız ve kuralsız kullanımı, aynı zamanda cazip seçenekleri, öğrencileri

hedef alan popüler sohbet siteleri çok çeşitli tehlikeli sonuçları da beraberinde

getirmektedir. Dünyayı çevrelemiş olan iletişim teknolojileri ve etkilerinin tamamen

kısıtlanması ve yasaklanması gerçek dışı bir düşünceden ibaret görülmektedir.

Medya eğitimini sağlayan medya okuryazarlığı dersi, internet okuryazarlığı ile

yasakları delmeden kurallara uyarak bilinçli kullanıcılar olma yolunda bir takım

temel kuralardan bahsetmektedir.  Oluşturulmuş olan tüm bu kurallar arasında

bilgisayar ve internet kullanımına dair alttaki bilgilere yer verilmiştir (Richardson,

Moratille vd., 2008: 27):
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Asla kişisel bilgilerinizi vermeyin veya kendinize ait fotoğrafınızı göndermeyin.

Eğer sohbet odası arkadaşınızla buluşmaya gidecekseniz, her zaman yanınızda bir

yetişkin olsun.

Bir sohbet oturumunda sizi rahatsız eden bir şeyle karşılaşırsanız bunu bir yetişkine söyleyin.

Değişik ve eğlence içerikli görüntülere ilgi duyan çocukların, internet

üzerinden tercih ettikleri oyunlar, sosyal yaşamlarıyla birlikte dil gelişimlerini de

etkilemektedir. Çoğunlukla kolay ulaşılabilir eğlence kaynaklarından biri olan

internet oyunları, kitaplardan daha çok sevilmektedir. Kalıcı ve ciddi sorunlara yol

açabilen aynı zamanda kontrolü güç olan internet, çocukların aile ve çevre ile

geçirecekleri zamanı bilgisayara tercih etmesine neden olmaktadır. Pektaş’ın

tespitlerine göre, bilgisayar çağıyla birlikte “bağımlılık” oluşturan internet ve

içeriğindeki eğlence amaçlı oyunlar çocukları ve gençleri internet başından

kalkınamaz duruma getirmektedir (Haber Türk, 2009):

“ailenizle geçireceğiniz zaman yerine bilgisayarı tercih ediyorsanız, arkadaşlarla buluşmak

yerine internete giriyorsanız bağımlılıktan bahsedebiliriz. Yapılan başvurular arasında özellikle

12- 18 yaş gurubundan çocukların, oyunlara ve internete olan bağımlılık durumlarından dolayı

okula gitmek istemediklerini, başarı seviyelerinde düşüş yaşandığını, saatlerce hareketsiz

kaldıkları için obezite olanların sayısı oldukça fazladır”.

Televizyon, gazete ve diğer mecralarda yayınlanan haber niteliğindeki iletiler,

şiddet görüntüleri içerin internet siteleri ve bu sitelerden etkilenme sonucunda suç

boyutunda eyleme geçilmesi, çocukları toplumsal ve sosyal bozukluğa iten, istismar

ile karşılaşma olasılıkları, aileleri ve öğretmenleri oldukça düşündürmektedir. Tüm

bu endişelerin en aza indirgenmesi ve doğru bir şekilde ele alınıp değerlendirme

yapılabilmesi için medya okuryazarlığı dersinin içeriğinde dikkatle durulması

gereken konulardan bir tanesi de internet okuryazarlığı olmaktadır.

2.5. Göstergebilim Destekli Medya Okuryazarlığı

Göstergelerin ve çalışma biçimlerinin araştırılması olarak değerlendirilen

göstergebilim, iletişim kültürünün merkezinde yer almaktadır. Göstergebilim 20.
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yüzyılda oluşmuş olan bir bilim dalı olarak bilinmektedir. Göstergebilim gerek sözlü

gerekse sözsüz gösterge sistemleri anlamının kurulmasındaki rollerini konu alan bir

bilim dalı olduğu belirtilmektedir (Mutlu, 1998: 142).

İngiltere’de 1960 yıllarından itibaren medya eğitiminde gözlemlenen değişim

süreci ile birlikte, İngiliz Kültür Çalışmaları, 1970’lerde Göstergebilim, Hegomonya

Kuramı, 1980’lerde geliştirilmiş olan metin okuma biçimleri gibi birçok etkenden

bahsedilmektedir (Ertürk ve Gül, 2006: 51). İngiliz kültür çalışmaları, İngiltere’deki

kültür, endüstri, medya içerikli popüler kültür ürünlerini, edebi metinleri inceleyerek

ortaya koyan bir okul olarak tanımlanmaktadır. Kültürel çalışmaları ve medya

metinlerinin yapısını çözümleme amaçlı gelişerek zamanla aktif izleyiciyi ve okuma

anlayışını koyarak medya iletilerinin kodlanışını, kodlama ile iletiyi çözen izleyici

arasındaki ilişkileri ve başat ideolojinin oluşumunda önemli rol oynamıştır.

Göstergebilim alanında Fransız dilbilimci Ferdinand de Saussur aynı zamanda

kavram üreten ABD’li felsefecisi Charles Sanders Pierce tarafından geliştirilmiş olan

göstergebilim iletişimi, anlamların üretimi ve değişimi olarak değerlendirmektedir.

Göstergebilimin bağımsız bir bilim dalına dönüşmesini sağlamış olan Pierce,

“görüntüsel gösterge (ikon)”, “belirtisel gösterge” ve simge olmak üzere üç grupta

ele almaktadır (Yengin, 1996: 104). Bu göstergelerin her biri biçim ve anlamı

oluşturmaktadır. Görüntüsel göstergelerin nesneyle olan benzeşiminden dolayı

göstergebilim dikkati göstergelerden oluşan metine, insana ve kültüre yöneltmiştir.

Yapısalcılık ve göstergebilim iletişim araştırmalarında bir ortaklık içinde

değerlendirilmektedir. Anlatı çözümlemelerinde yapısalcı dilbilime (Saussure)

önemli katkılarda bulunmuştur. Claude Levi Strauss, dilsel yapıdaki çözümlemeleri

toplumsal yapıya taşıyarak “yapısalcı antropolojiyi” başlatmıştır. Dolayısıyla

yapısalcılık, dil ve düşünce bağlamını geliştirerek metinlerin yapısını incelemeye

almaktadır. John Fiske, göstergebilimin üç temel çalışma alanından bahsetmektedir

(Fiske, 1996: 62):
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Göstergebilimde, göstergebilim çeşitlerinin anlam taşıma yolları, kullanılan göstergelerin

bireylerle ilişkilendirme biçimleri araştırılmaktadır.

Göstergebilimin düzenlediği kodlar adlı çalışmada, toplum gereksinimlerinin karşılanabilmesi

açısından kodların aktarılması adına var olan iletişim kanallarının işletilme seçenekleri

araştırılmaktadır.

Kodlar ve göstergelerin içinde işlenmiş olduğu kültür alanında, kültürün var oluşu, kodların ve

göstergelerin kullanımına bağlı olduğu ortaya konulmaktadır.

Göstergebilim, “alıcı” terimi ile verileni kabul etme sürecini onaylamayan

“okur" terimini kullanarak, okuma yoluyla öğrenilen bir süreci vurgulamaktadır.

Karmaşık topluluklarda simgelerin ve anlamlarda var olan işlevlerin anlaşılması için

çerçevelenmiş bilgiler oldukça fazla önemsenmektedir. Hall’a göre, medyanın

kültürel ve ideolojik konumunun korunabilinmesi açısından, birtakım seçenekler

içinde bir işlev görmesi gerekmektedir (Tekinalp, 2006: 137):

Medya toplumsal bilgileri sağlamakta ve seçmeci olarak oluşturmaktadır.

Medya toplumsal yaşamın çoğulluğunu sınıflandırmaktadır.

Medya karmaşık onaylanmış bir düzeni oluşturmaktadır.

Sonuç olarak göstergebilim yaygın olarak belirli bir kültürel fenomeni temsil

eden davranışların çeşitli türlerini, örnek çalışmaları, dili, işlenen konuların

sorunlarıyla ilgili çeşitli nesnelerin analiz ve eleştirisine, farklı simge ve anlamları

uygulamaktadır. Bu tür bir olgu göstergebilimin önemini vurgulamış olduğunu

kanıtlamaktadır. Göstergebilim, insancıl iletişimin tamamını kapsayan ve simgelere

anlam kazandıran bir çalışma eylemi olarak kabul edilmektedir. Medyadaki iletilerin

anlaşılması göstergebilime dayanmaktadır. Dolayısıyla göstergebilime dayanan

medya okuryazarlığı eğitimi, genel hatlarıyla oluşturulmuş varsayımlardan ibaret

olduğunu göstermektedir. Medya okuryazarlığı eğitimi, farklı medya konularını ve

değişiklikleri doğru eleştirme düşüncesini uygulamaktadır. Bu yaklaşımda öğrenciler

için yapılan ana faaliyetler, analizler süresince elde ettikleri çıkarımları bir diğeri ile

tartışabilmeleri ve göstergebilimin temel bilgisine göre ortamdaki konuları

çözümlemeleri kolaylaşmaktadır. Göstergebilimde var olan temel düşünceler,

öğretmenler tarafından açıklık getirilmesini gerektirmektedir. Bu tür bir yaklaşımda
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öğrencilerle işlenen konular hakkında gerçekleşen analiz ve tartışmalar, öğrenci

aktiviteleri, gösterge bilime ihtiyaç duyan medya okuryazarlığı açısından oldukça

anlamlı değerlendirilmektedir. Göstergebilimin temel bilgisini kullanan bu aktiviteler

aşamasında öğrenciler, işlenen konuların ve aynı zamanda simgelerin işlevleri

hakkında derin algıya ve bilgiye doğru bir eleştirel tavrı edinmek için medyanın

birçok çeşidinden yararlanmaktadır.

2.6. Medya Okuryazarlığın Tanımı ve Amacı

İngiliz dilinde Literacy sözcüğünün kökeni Latincede öğrenim görmüş

anlamına gelen sözcük Türkçe’ de okuryazarlık olarak metinlerde yer almaktadır

(http://www.etymonline.com). Okuryazarlık kelimesinin medya ile birlikte

kullanılması medya metinlerine açıklık getirerek farkındalık yaratma amacını

oluşturmaktadır.

Medya okuryazarlığı, eğitim ve öğretim içinde çözümleme süresince

bilgilendirdiği, eğlenceli mesajlarla incelenebilen bir beceri olarak tanımlanmaktadır.

Medya okuryazarlığı, teknolojik ortamların en önemli ürünleri olan videolar, internet

dünyası, yani medyanın varlığı, televizyon programlarında ve ayrıca filmlerde, akıllı

işaretlerin kullanımı gibi eleştirel değerlendirmeler yapabilecek yeteneklerin

geliştirilmesini hedeflemektedir. Medya okuryazarlığı, medyada olup bitenleri ve

medyanın ne anlama geldiğiyle ilgili soru sorma becerisinin amaçlamaktadır.

Medya eğitimini amaçlayan medya okuryazarlığı, çok amaçlı ticari tutum ve

evrensel etkileşim ile medya sektöründe yaşanan gelişmelerde doğruluk payının var

olup olmadığıyla ilgili bireylere soru sorma ve cevap hakkını sağlamaktadır. Medya

okuryazarlığının böylesi bir amacı gütmesi, öğrenciler dışında yetişkinlerin de medya

konusunda bilinmeyen gerçeklere doğruca ulaşılması açısından okuryazarlık bilincini

kazandırmaktadır (Tallim, 2008).

Potter’a göre medya okuryazarlığı, bireylerin medyaya maruz kalma

biçimlerinin anlaşılması ve medyadan gelen mesajların yorumlanma becerisi olarak

http://www.etymonline.com
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tanımlamaktadır (Potter, 1998: 5). Sorgulayıcı bir eğitim modeli olan medya

okuryazarlığı, televizyonda yayınlanan içeriklere karşı doğru bir davranış biçimini ve

olumsuz mesajlardan savunma duruşunu ima etmektedir. David Buckingham’a göre

medya okuryazarlığı başlı başına bir idrak hareketi ve yeteneği şeklinde

açıklanmaktadır (Buckingham, 1994: 213- 214). Medya okuryazarlığı farklı teknoloji

ve toplumsal bağlarla iletişim teknolojilerini anlama kaynağını, kullanılan kodları ve

oluşturulan iletiler üzerine seçici yaklaşımlarda bulunmayı aynı zamanda

yorumlamayı amaçlamaktadır.

James Potter’e göre, bir süreç olan medya okuryazarlığı, çok boyutluluğu

kapsayan kavramsal, duyarlı, estetik ve manevi ölçütleri içermektedir. Medya

okuryazarlığının amacı, yorum yapabilme konusunda daha fazla kontrol

sağlayabilmektir. Çünkü medya mesajlarının tümü yorum içeriği taşımaktadır.

(Potter, 2001: 7- 12).

Medya eğitimi için medya okuryazarlığı projesinin doğru bir bakış açısı ile

onaylanması gerekmektedir. Medya okuryazarlığının anlaşılabilmesi ve medya

okuryazarı olunabilmesi için, medya içeriklerine çözüm getirebilecek ve bilgi

üretiminde bulunabilecek, becerikli bireylerin yetişmesi gerekmektedir (Tyner, 1998:

121). Medya okuryazarlığı, işitme ve görme duyularıyla algılanan mesajları , iletişim

kanalarıyla ve çözümleme yeteneğiyle değerlendiren iletme becerisi olarak

algılanmaktadır. Medya okuryazarlığı, medyayı yetki sahibi yapan, uzun bir zaman

diliminin birleştirdiği aşamalardan oluşan kapsamlı bir terim şeklinde nitelemektedir.

Medya okuryazarlığı oluşumu, elektronik medya, medyada görülmeyenler ve medya

araksı gerçekleri şeklinde üç aşamada değerlendirilmektedir (Thoman, 1995):

Elektronik medya: En basit olarak medya okuryazarlığının ilk aşaması birincil medyayı

yöneten ve medyanın önemine değinen zamanın daraltılması, medya ortamındaki filmler,

elektronik başarı, video görüntüleri ve televizyon iletileridir.

Medya arkası: Medyanın perde arkasında görünmeyen kısmında yer alan oluşumlar ve bu

oluşumların nasıl ve hangi çerçevelerde inşa edildiğinin çözümlenmesi konusunda soru cevap

şeklinde çok önemli olan eleştirel görüşün bilimsel açıdan öğrenilmesidir. Eleştirel bakış
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açısına sahip olan bireyler, medyanın görünür kıldığı mesajları dışına çıkarak etkileşimli grup

aktiviteleri ve soru tabanlı dersler ile kendi medya iletilerini oluşturabileceklerdir.

Medya Arkası Gerçekler: Medya okuryazarlığı eğitiminde üçüncü aşamayı, medya gerçekleri

hakkında kapsamlı bilgiler oluşturmaktadır. Medyayı yüzeysel konulardan ayıran en önemli

sorulardan birkaçı medyanın kimler tarafından ve nasıl bir deneyimle oluşturulduğu, medyayı

oluşturma aşaması kimlerin maddi açıdan kayıpta olmasına ve kazanmasını sağlıyor. En

önemlisi medya hakkında en son karar nelere ve kimlere bağlı olarak alınmakta sorusudur.

Bu aşamada deneyimli kadro aracılığıyla elde edilmiş olan siyasi ve ekonomik

sonuçlardaki gösterge, medyanın nasıl bir sona varacağını, neleri amaçladığını ve

tüketici ekonomisini karmaşık bir medyaya dönüştürmenin hesaplanışını ortaya

koymaktadır. Bu sorgu, kimi zaman ortak ilkelere,  kimi zamanda tüzel uygulamalara

ve çeşitli medya ortamlarının savunma çabaları içine girmektedir. Medya

okuryazarlığı dersi, tüm dünyada aynı amaca hizmet etmektedir. Bu amaç içinde,

dolaylı ve ya doğru olarak eğitilen toplum, anlayan, çözümleyen, sorgulayan bir

dinleyici olması açısından, maddi hesaplarla hareket eden medya anlayışına karşılık

savunma mekanizmalarının işlevsel hale gelmesini sağlamaktadır. Medya

okuryazarlığı görsel ve işitsel mekanizmaların uyanık kalmasını sağlayan, doğru bir

iletişim sürecinin sonucunu vurgulamaktadır.

2.7. Medya Okuryazarlığın Öğretilmesinde Öngörülen Nedenler

Bilişim teknolojileri, ekonomik ve toplumsal kurumların ifadesini değiştirmiş

bulunmaktadır. Bu çerçevede okulların teknolojik sisteme olan sıcak yaklaşımı

sonucunda iletişim araçlarının uygulama alanına katılımları hızlı bir sisteme

dayandırmıştır. Medya ve eğitimin amaçlarında var olan birtakım benzerlikler

Amerika Birleşik Devletleri’ndeki okullarda öncellik kazanmaktadır. Bu durumda

kapsamlı olma özelliği taşıyan eğitimin, toplum tarafından neden gerekli olduğu

sorusuna dair yanıt getirmesi beklenmektedir. Böylelikle toplumsal yapı içinde

bireylere hizmet veren kurumlar, zaman içinde hızlı bir şekilde işyeri değişikliğine

ihtiyaç duyabilmektedir. Toplumun eğitime hizmet eden en önemli kurumlarından

olan okullar ve bu okullarda kazandırılan okuryazarlık bilinci, eğitmenler açısından
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en zor kısımlar olarak değerlendirilirken, dikkatlerin toplanması konusunda gözlem

ve görevlerini yerine getirebilmeleri önemli görülmektedir.

Amerikan toplumunun teknolojiye yaygın olarak duyduğu yoğun ilgi ile

bağlantılı olarak, teknolojinin eğitim alanında gerçekleştirilen yeniliklerde önemli bir

değişken olduğu bilinmektedir. Bu durumda çeşit, ifade ve yöntem teknolojisi ile

planlanmış olan modellerin kabul edilme olasılığının yüksek olduğu ifade

edilmektedir. Diğer bir ifadeyle eğitimle ilgili olan ilkeler, eğitim için iyi ve güvenle

birleştirilmiş benzer teknolojilerin var olduğunu belirtmektedir. Tüm bu bilgilerin

paralelinde, teknolojinin neden bu kadar önemli olduğu ile ilgili netlik kazanmamış

olan sorular da bulunmaktadır. Dolayısıyla 20. yüzyılın teknolojik ve kültürel

kargaşası içinde okuryazarlık anlayışı ve eğitim arasındaki bağın sorgulanma

aşaması, günümüzde önemli konulardan biri olarak görülmektedir. Eğitimle ilgili

olan yöntemler, eleştirel okuryazarlık ile harmanlanarak, deneysel eğitim, eleştirel

pedagoji, toplum, teknoloji ve okuryazarlık arasında oluşan ilişkiyi net olarak

açıklayabilme özelliğini taşımaktadır.

Masterman, kitle iletişim araçlarının yaymış olduğu medyayı ve günümüzde

böyle bir medyada yaşanan gerçekleri ve eğitime duyulan gereksinimi şu alt

başlıklarda toplayarak açıklamaya çalışmıştır (Masterman, 1985):

Doymuş Medya: Günümüzde televizyon, tek başına karmaşık bir medyayı oluşturan etkili bir

iletişim aracı olarak kabul görmektedir. Oysa televizyonun çok öncesinde medya oluşumunu

destekleyen ve vazgeçilmezlerden olan ilk gazete ve haftalık, aylık çıkarılan büyük bi r ilgiyle

takip edilen dergiler; bunun akabinde insanların yaşamında apayrı bir kültür olan müzik ile

radyo kavramı, bilgisayar oyunları ve daha birçok medya destekli iletişim arac ı toplamında

televizyon avantajları ve dezavantajları olan ve aynı anda birçok görüntülü mesajı hızlı bir

şekilde büyük kitlelere yaymasıdır.

Medyanın Etkileri: Medyanın oluşumu ve kitlelere hitap etmesi tamamen toplumdaki

bireylerin meraklı tutumlarından oluşmuş olan etkili ve canlı bir mekanizmadır. Ticari anlayışı

içinde medya toplumla iç içe olan çeşitli ürünlerin satımında dinleyiciyi hazırlama aşamasında

da büyük payı vardır.  Fakat “ bilinçli dinleyici” olmak tamamen bireylerin ayırt etme

özelliğinde gizlidir.
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Görsel İletişim Ve Bilginin Hızla Artan Önemi: Yüz senelik geçmişi olan toplulukların,

yazılı metinlerini anlamak okuryazarlığı oldukça değerli kıldı. Bugünün toplumlarında ise,

gittikçe daha karmaşık bir yapı söz konusudur. Yazı ve sözcüklerin dışında basılı görsel

resimleri anlamak yorum katabilmek zıt anlamlarını ortaya koyabilmek görsel iletişimde

bilginin önemini artırmıştır.

Bilginin Oluşumu ve Özelleştirilmesi: Dünya ekonomisi, meta değerinde alınıp satılan hızlı

bir bilgi ekonomisinden ibarettir.

Günümüzde, gerçekler doğrultusunda artan medya etkileri, iletişim

teknolojileri tarafından uzunca bir süre daha etki altında kalacağı düşünülmektedir.

Medya eğitimi gelecek kuşaklara ve topluluklara karmaşık medya yapısını ve

etkilerini anlatma olanağını elinde bulunduran ve bu konuda alınması muhtemel olan

bir takım önlemleri de bünyesinde bulundurmaktadır. Toplumdaki medya

okuryazarlığıyla ilgili çalışmalarda, medya rolünün öğretilmesi açısından altı sonuca

varılmıştır (Blake, 2008):

1. Bizler bir arada medya ortamında yaşarız

2. Medya okuryazarlığı eleştirel düşünceyi vurgular.

3. Medya okuryazar eşittir eğitimli birey.

4. Medya okuryazarlığı, sıkı bir medya ortamında aktif katılımı yükseltir.

5. Medya eğitimi, bizlere iletişim teknolojilerini anlamamız için yardım eder.

6. Medya okuryazarlığı,  bütün şahıs alanlarıyla bütünleştirilmiştir.

Medya, teknolojinin sağlamış olduğu hızlı ulaşım sistemi ile bireyleri her tür

koşulda toplumsal ve sosyal alanlara katabilme gücüne sahip bulunmaktadır.

Bireyler medya aracılığıyla yeni bilimsel buluşlardan, yerleşim yerlerinden, dünyada

ve bazı ülkelerde patlak veren savaşlardan ve buna benzer yaşanan pek çok

durumdan haberdar olabilmektedir. Toplumsal ve siyasi medyanın, ekonomik ve

toplumsal işleyişinin anlaşılabilmesi için en önemli bağlantı kaynağı olan iletişime

ihtiyaç duymaktadır. Diğer bir deyişle, ziyaret edilemeyen yerleşim yerlerine, bire bir

faaliyete geçirilemeyen aktivitelere, görüntü ve bilgilere medya aracılığıyla

ulaşabilmekte ve geniş bilgi alınabilmektedir. Medya, eğlence içerikli yayınlarıyla

boş zamanları değerlendirme niteliği taşımaktadır. Televizyon programları, olunmak

istenilen ile özdeşim kurmayı sağlayan, gerçek ve kurgu karışımı olan farklı bir
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dünyanın kapılarını aralayarak yeni kuşak tanıtımcılarını en iyi şekilde temsil

etmektedir.

Öğretmenler, öğrencilerin toplumsal hayata en iyi şekilde ayak uydurabilmeleri

açısından gerekli olan desteği sağlama yetkisini elinde bulundurmaktadır. Medya

okuryazarlığı eğitimi, öğretmenler tarafından, öğrencilerin toplumsal hayat doğru bir

şekilde uyum sağlamaları ve eleştirel yaklaşımlarda bulunabilmeleri için öğretilmesi

uygun görülmüştür. Geçmişe oranla göze ve kulağa çok daha fazla hitap eden,

sürekli değişen ve gelişen popüler medya, yeni ürünlerini topluma en üst oranda

kazandırmayı hedeflemektedir. Gelişim ve değişim içinde olan bir diğer gurup

arasında bulunan eğitim aşamasındaki öğrencilerin, teknolojinin sunmuş olduğu yeni

ürünleri doğru bir şekilde kullanmaları açısından, birtakım beceri, yetenekleri ve

bilgiyi eleştirel bakış açısıyla ele alarak değerlendirmeleri beklenmektedir.

2.8. Medya Okuryazarlığı Eğitiminin Öğretimdeki Yeri ve Önemi

Geçmiş yıllarda okuryazarlık kavramı, okuma ve yazma olarak ifade edilirken

günümüzde çok daha fazlasına işaret etmektedir. Medyanın ticari amaçlı yüksek

satım gücü ile donatılmış olan eğlence ürünleri çocuklara oldukça hızlı bir sistemle

ulaşmaktadır. Dolayısıyla çocuklar, medya okuryazarlığı eğitimi ile medyanın

işlevselliğini, gerçeklik payını, günlük gelişmelerden haberdar olma becerisine doğru

yöntemlerle ulaşabilmektedir. Medya okuryazarlığı, yaşamın gerçekleri ile iç içe

geçmiş olan geleneksel ve yeni medya ürünlerini çocuk ve gençler tarafından bilinçli

bir şekilde anlamlandırarak takip edilmesini ve eleştirel yaklaşıma neden olan

yardımcı güç olarak algılanmaktadır.  Medya okuryazarlığı eğitimi doğru düşünmeye

yönelik bireyler yetiştirmeyi amaçlamaktadır.

Medya okuryazar kimliğine sahip olan eğitimciler, medya ürünlerine ve

işlevlerine açıklık getirme aşamasında farklı yorum ve eleştirilere ağırlık vermeleri

önem arz etmektedir. Medya okuryazarlığını çocuklara aktaracak olan kişilerin

iletişim eğitimine sahip olmaları gerekmektedir. İletişim eğitimcileri ya da medya

okutmanları, öğrencilerin üzerinde oluşturmayı amaçladıkları etkilerin bir takım
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teknikleri olduğunu ve medya eğitiminin faydaları konusunda hemfikir olmaları

gerekmektedir. Medyayı konu alan iletişim eğitimcileri, klasik yöntemlerden ziyade

eğlence odaklı bilgi aktarımını, alternatif bir kaynak olarak değerlendirmeleri

gerekmektedir.  Medya okuryazarlığını öğretecek olan eğitimciler, bakış açıları çok

yönlü gelişmiş olan, bilinçli davranışlar sergileyebilen kişileri temsil etmektedir.

Sonuç olarak medya okuryazarlığı, eğitim adı altında, toplumda daha kaliteli

bireylerin yer alabilmesi açısından önemli noktalara işaret etmektedir.

İletişim uzmanları tarafından araştırma konusu olan medya ve medyanın

çocuklar tarafından doğru kullanılabilmesi ve bilinçli tüketiciler olabilmeleri

açısından, okul eğitiminden önce ailede başlayan eğitimin önemli olduğu

vurgulanmaktadır. Çocukların, medya eğitimi ile iletilere eleştirel gözle bakmaları,

seçici olmaları, bilgiyi doğru yerde aramaları ve gerektiğinde kendi mesajını

oluşturabilme becerisini ve alışkanlığını geliştirebilmesi oldukça fazla

önemsemektedir (Ertürk ve Gül, 2006: 47). Bilinçli bir toplumun oluşabilmesi için

ailede başlayan eğitim ile okulda devam edecek olan bu sürecin, çocuklar tarafından

uygulanabilirliği ve etik bir medyanın oluşabilmesi için de iletişim eğitimine önemli

ölçüde ihtiyaç duyulmaktadır. Medyanın çocuklar ve yetişkinler tarafından

önemsenip, anlaşılması ve çözümlenebilmesi için planlı ve s istemli bir eğitimi

gerektirmektedir. Medya okuryazarlığı tüm dünyada ortak amaçlar doğrultusunda

hareket etmektedir.

Dünyada medya okuryazarlığı dersi çocukların ve gençlerin medya konusunda

eğitimini amaçlayan yöntemlere değinmektedir. Masterman, medya eğitiminin

popüler bir sanat perspektifinden öğretildiğinde yapılan çalışmaların değerli oldukça

değerli olabileceğini ima etmektedir. Örneğin film, baskı ve televizyon üzerinde

yapılacak olan uygumlalar ayrı bir önem taşımaktadır. Öğrenciler, medyada sıkça

konu edilen ve tercih edilen genel anlamda medya ürünlerini doğru olarak

değerlendirirken, öğretmenler ise ‘bazı medya ürünleri’ diye ele alarak, medya

ürünlerini iyiler ve kötüler şeklinde popüler sanat ürünü olarak değerlendirmektedir

(Tyner, 1998: 115).
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2.9. Medya Okuryazarlığı Sürecinde Eğitimcilerin Sorumluluğu

Dünyanın birçok ülkesinde gelişim gösteren uluslar arası kuruluşlar, çocukların

medya kullanım şekillerini saptamaya çalışmaktadır. Bu konuda en son yapılan

araştırmalardan biri Amerikan Kaiser Vakfı’nın, 9 Mart 2005 tarihinde Washington

D.C’ de açıklanan, 8- 18 yaş Çocuklarının Yaşamında Medyanın Rolü olduğu

konusunda bilgilendirmektedir. Yapılan bu araştırmanın dışında, birçok çalışma

çocukların yeterince yararlanmadıklarını ve çoğunun bilinçsiz kullanım alışkanlıkları

geliştirdikleri şeklinde sonuçlara varılmıştır. Bu bağlamda gelişmiş ülkelerde medya

okuryazarlığı çerçevesinde ulusal eğitim politikaları geliştirilmiştir. İskandinav

Yarımadası, Avustralya, Kanada, Japonya, İsrail, Latin Amerika ve Amerika Birleşik

Devletleri’nde medya eğitimi ders olarak okullarda okutulmaktadır. Bu ders aynı

zamanda, İngiltere, Belçika, Finlandiya, İsveç gibi Avrupa Birliği ülkelerinde

ilköğretim öncesi sınıflardan başlayarak, değişik seviyelerde işlenmektedir.

Slovenya, Macaristan, Polonya ve Litvanya’da da medya okuryazarlığı eğitimi pilot

uygulamalarla yapılmaktadır (Alver ve Gül, 2005: 267).

Medya okuryazarlığının aktarımı konusunda başarılı olmuş ülkeler arasında,

İngiltere, Kanada ve Avustralya yer almaktadır. Eyaletlerde Federal Hükümetin

merkezi politikaları, nüfusun homojen olamaması ve en önemlisi de medya

okuryazarlığı derslerinde kullanılan yöntemlerin yetersiz değerlendirilmesi, Amerika

Birleşik Devletlerinde uygulanan medya okuryazarlığı sürecini başarısız kılmıştır.

Televizyon izleme alışkanlığını sakıncalı bulan Kubey’e göre, “Aşılama

Yöntemi”nin (Inoculation Method) New Mexicove North Caroline dışındaki

okullarda yaygın olarak uygulandığını vurgulamaktadır. Masterman 1930’lu yıllarda,

F. Leavis ve D. Thompson tarafından ortaya atılmış olan “Aşılama Yaklaşımı”nı şu

sözlerle değerlendirmektedir (Ertürk ve Gül, 2006: 50- 51):

...ilk ve en uzun dönem 1930’ların ilk yıllarından 1960’ların başlarına kadar sürdü. Başlangıçta

korumacı, ataerkil bir hareketti. Amaç sınıfta popüler programların ticari, yönlendirici,

birbirinden türemiş programlar olduğunu kanıtlamaktı. Yani medya eğitimi ilk haliyle kitle

iletişim araçlarına karşı geliştirilen bir eğitimdi.
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Masterman ile aynı görüşleri paylaşan Buckingham, kitle iletişimin problemli

özellikleri ve eleştirel yaklaşımları üzerinde durmuştur. Bu gelişmeler, iletilerin

farklı biçimlerde ele alınması gerektiğini ortaya atmıştır. Zamanla okullarda

“Aşılama Yaklaşımı” yerine medya sunumlarında kullanılan “Metin Görsel Dili

Çözümleme”, medya içerik incelemelerinde “Bağlamsal Çözümleme”, çocuklarda

eleştirel bakışı güçlendirmeye yönelik “Kavramsal Yaklaşım” ve “Teknoloji

Kullanımı” gibi yöntemler benimsenmiştir.

2.9.1. Medya Okuryazarlığı Eğitiminde Öğretmenin Rolü

Okullarda, karşılıklı tartışma ve eleştirel yöntemlerinin tümünü öngören medya

okuryazarlığı dersinde öğretmenlerin çoğunlukla aşağıdaki rolleri uygulamaları

beklenmektedir (Toshinoro, 2002) :

1. Uygun bir dilde, yalın bir şekilde göstergebilimin temel bilgisini göstermesi;

2. Öğrencilere düşünce gücünü kullandırmaları;

3. Uygun alternatifleri sunmaları ile mantıklı çıkarımlar yapabilmeleri için öğrencilere

rehberlik etmeleri.

Gelişim ve değişim çağında bulunan öğrencilerin geleceğe yönelik doğru adım

atmaları ve başarı göstermeleri açısından öğretmenler yardımcı bir faktör olarak

görülmektedir. Öğrencilere, teoriğe dayalı medya bilgileri ile birlikte, uygulama

fırsatının verilmesi, genel bilgiyi tek başına bir esas olmaktan çıkarmaktadır. Temel

eğitimde ve aynı zamanda medya eğitiminde öğretmenler, göstergebilimin temel

bilgiyi temsil ettiğini, dolayısıyla öğrencilere en doğru biçimlerde aktarılması

gerektiğini savunmaktadır. Bu tür önemli bilgiler, öğrencilerin zihinlerinde bir

kavramla ilgili çerçeveyi inşa ederek, verilen bilginin daha da gelişmesi için temel

şekilleri oluşturmaktadır. Eğitimcilerin medya okuryazarlığı dersinde öğrencilere,

medya konusunda düz bilgi vermesi, öğrencilerin kendi başlarına düşünmelerini ve

uygulama fırsatlarını yok etmesine zemin hazırlamaktadır. Medya eğitimi veren

öğretmenler, medya okuryazarlığı dersini düz aktarım biçimlerinden çıkararak,

öğrencilerin medya konusunda var olan bilgilerine, görüşlerine başvurmaları ve
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gündemi belirleyen bu konular hakkında neler anladıklarını araştırarak, uygulama

ortamlarını oluşturmaları gerekmektedir.

2.9.2. Medya Okuryazarlığı Eğitiminde Ailenin Rolü

Çocuk gelişimi açısından, kişilik gelişiminde ve toplumsal rollerin

öğretilmesinde ailenin rolü oldukça önem taşımaktadır.  Kolay elde edilen bir araç

olma özelliğini taşıyan televizyon, toplumda aileler tarafından yaygın olarak

kullanılan bir eğlence aracı olarak görülmektedir. Yenilenen medya ürünlerinde

model alabileceği olumlu ya da olumsuz özdeşim karakterlerinin oldukça fazla

olması çocuklar açısından psikolojik anlamda oyalayıcı bir zaman aracı işlevini

görmektedir.

Dünyada yapılmış olan birçok araştırmanın ortak paydası, çocukların

televizyondan oldukça fazla etkilendiğini ortaya koymaktadır. Çocuklar

televizyondaki iletilerle yaşantı alanları arasında bağlantı kurarak, hazır olarak kabul

etme eğilimini göstermektedirler. Dolayısıyla ailede başlayan eğitim

önemsenmektedir. Aile, çocukların toplumsallaşmasını ve eğitiminin başlangıç

dönemlerini kapsayan ilk kurumlardan biri olarak kabul edilmektedir. Aileler,

çocukların sağlıklı ve bilinçli yetişebilmeleri açısından, izledikleri yayın içeriklerini

kontrol etmeleri gerekmektedir.

Medya okuryazarlığı eğitimi, eğitim ve öğretim öncesinde, küçük yaşlardan

itibaren, aile ortamında gerekli bilgilerle desteklenerek temel eğitim anlamında

benimsenmesi gerekmektedir. Bu durum aile bireylerinin de medyaya ve medya

ürünlerine karşı doğru seçimlerde bulunmasını kolaylaştırmaktadır. Medya

okuryazarlığının aile bireyleri tarafından uygulanabilmesi için, gelişmiş ülkelerde

seminerler düzenlenmekte ve internet siteleri oluşturularak, anne babaların neler

yapmaları gerektiği listelenmektedir. Aileler için geliştirilmiş olan bu gibi olanaklar,

ebeveynlerden çocuklarının televizyon izleme alışkanlıklarını takip ederek, algılama

açısından önem taşıyan konularda çocuklara soru sorarak, onları düşündürerek

eleştirel izleme alışkanlıkları kazanmalarına destek olmaları beklenmektedir (Gül,

2002: 64).
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Avrupa’nın birçok ülkesinde yapılmış olan araştırmalarda, ailelerin medya

okuryazarlığı konusunda bilgili olduklarını ortaya koymuştur. İtalya, İsveç, Fransa

gibi ülkelerde, ailelerin çocukları ile düzenli bir biçimde araçların kullanımı ve

kuralları hakkında konuştukları saptanmıştır. Diğer yandan da birçok Avrupa Birliği

ülkesinde televizyon yayıncıları, çocukları olumsuz yönde etkileyebilecek içerikler

konusunda ebeveynlerin uyarılması adına, görsel ikonlar yanı sıra sesli uyarı

biçimlerini kullanmaktadır (Ertürk ve Gül, 2006: 53).

Türkiye’de televizyon izleyicisinin, yayınlara karşı önceden uyarılmasını

amaçlayan akıllı işaretler, 23 Nisan 2006 tarihinden bu yana televizyon ekranlarında

yer almaktadır. RTÜK’ün bireylerin bu işaretlere karşı memnuniyet derecesini

ölçmeye yönelik 1314 kişi yapılan araştırmaların sonuçları bireylerin % 80. 9’ u

işaretlerin yayınlanmasını olumlu bulmuştur (http://www.medyaline.com). Bunun

yanı sıra RTÜK çocuk web sayfasında yer alan “televizyon okuru” ve “arkadaşım

televizyon” bölümünde öğrencilerin televizyon programlarıyla ilgili duygu, düşünce,

görüş, öneri ve beklentilerine yer verilmiştir.

2.10. Medya Okuryazarlığı Eğitimi İle Çocukların Medya İletilerine
Karşı Koruma Altına Alınması

Öğrencilerin eğitimi ile yakından ilgili olan eğitimcilerin bazıları, gençlerin

metin yazma, fotoğraf çekme, kendilerine ait internet sayfalarını tasarlamak vs

faaliyetleri denemediği sürece kitle iletişimin tam anlamıyla eleştirel tüketici

olamayacaklarını kanıksamaktadırlar.  “Teknoloji gücünün serbestçe dağılabilmesi

için, öğrenciler teknolojiyi yaratıcı çalışmalar sergileyerek kullanabildik leri takdirde,

eleştirel bakış açısıyla sorgulayarak yaratıcılıklarını yansıtmaları gerekmektedir”

(Goodman, 1996:2).  Goodman’nın görüşüne göre, öğrenciler medya okuryazarlığı

dersinde medya metinlerini çözümleme ile birlikte aynı zamanda yazma yeteneğini

de geliştirmelidir.  Örneğin İngiltere’de, medya üretimi çalışmaları etkin bir şekilde

öğrenci becerilerinin kolayca değerlendirilmesi açısından kullanılmaktadır.

Öğrencilerin oldukça basit ve kolaylığı denenmiş bir şekilde uygulama aşamasında
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yatan taklit etme güdüsü ile analitik ve eleştirel çerçevenin kaybolacağını

savunmaktadır (http://www.medialit.org).

Eğitimciler, medya üretimini sınıftaki etkinliklere dahil etme çabalarını,

anlatımsal veya mesleki sınıflardan birinde değerlendirmektedir. Anlatımsal medya

üretimi, genellikle öğrencinin konuşma yeteneğini öne çıkararak yaratıcı becerilerini

güçlendirmesini vurgulamaktadır. Mesleki medya üretimi ise, işbirliğinden oluşan

takım çalışmalarının önemini şiddetle savunmaktadır.

2.11. Kavramsal Açıdan Medya Okuryazarlığı Eğitimi ve İşlevleri

Medyanın toplumsal işlevi, bilgiyi bilenden, bilmeyene aktarılması anlamını

taşımamaktadır. Medya, arka planda yer alan bilgi ile birlikte iletişim için bundan

yola çıkılmasını sağladığı sürece önem ifade etmektedir. Dolayısıyla medya

farklılıkları ortadan kaldırmamakta, iletmektedir. Medyanın görevleri arasında, kesin

olarak görünmeyen iletişimi kesinleştirmek, yeni belirsizlikler yaratmaktır. Bu

çerçevede Luhmann, medya yetkinliğini, bireyin iletişim ve davranış sentezinde

medyanın tüm türlerinden etkin bir şekilde yararlanma becerisi olarak kabul

etmektedir (Alver, 2006: 19). İletişimsel yetkinlik, iletişim ve etkileşimde bulunma

yeteneğini, bireyin gerçeği kurgudan ayırarak anlayabilme durumunda gerçeği

şekillendirebilmesini ifade etmektedir.

Kar amaçlı gelişen ve değişim arz eden birçok medya endüstrisinden zaman

içinde oldukça fazla popülarite kazanmış olan medya okuryazarlığının ders olarak

aktarılmasına güçlü destek gelmektedir. Derinlemesine kurulmuş olan medya

işletmeciliği, okullara hizmet anlamında birkaç amaçtan oluşan bilgi kaynaklarını

önermektedir (Tyner, 1998: 123):

1. Yanıtlarda halkla ilişkiler araçları medya işletmeciliğinin olumsuz taraflarına da

değinmektedir.

2. Yeni tutum ve merkezi ile mal olmuş medyanın haber ve eğlence dolu içeriği eğitimi

amaçlamaktadır.

3. Topluluklar medyanın bilinen görüntüsünü geliştirmek için toplum bilincine ihtiyaç vardır;
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4. Medya işletmeciliği hakkında gençlerin gelişebilmesi ve eğitilebilmesi için dinleyicilerin de

gelişmesi ile medyanın içeriği takdir edilerek aşama kaydedecektir .

Çoğu zaman işletmecilik adı altında ücretsiz ve ya düşük maliyetle

enformasyon kaynaklarının medya eğitimini okullara sağlama konusu kolay bir işlem

olarak kabul edilmektedir. Medya işletmeciliği ile oluşturulmuş olan eleştirel

görüntülerdeki kaynakların birçoğu, öğretmenlere büyük oranda fayda sunmuştur.

Ayrıca dersliklerin ve konuların çeşitliliği, medya eğitimi ile ilgili olan kaynakların

çoğalmasını da sağlamaktadır. Bahsedilen bu görüntü işletmecilik bağı, medya

okuryazarlığına ilginin artmasına neden olmaktadır.  Son yıllarda oldukça etkileyici

yollar olarak değerlendirilen web sayfaları, sohbet odaları, sayısız videolar ve daha

pek çok benzeri kaynakların, piyasada var olan ve tercih edilmeyen ders kitaplarına

oranla, öğretici modelinin aşılabilinmesi adına ortaya çıkartılmış olan hızlı

teknolojiye bağlı bilgi sistemlerini oluşturmaktadır. Medya okuryazarlığı, doğru

bilgilendirme yoluyla gerçekleşebilmektedir (Potter, 2001:5):

Medya organizatörleri konusunda geniş çaplı bilgiye,

Medya endüstrisi hakkında, ekonomik durum, devlet uygulamaları konusunda bilgilenmeye,

Medyanın etkileri konusunda bilgiye ihtiyaç duyulmaktadır.

Medya okuryazarlığının başlangıç noktaları olarak bilinen, Amerika, Kanada,

Avustralya ve İngiltere, diğer ülkelerde medya okuryazarlığını daha etkin kılma

adına birçok araştırma merkezleri oluşturmuştur. Akabinde düzenlenen seminerler,

medya okuryazarlığı dersi müfredat programına yerleştirilerek öğrencilerin medya

metinleri karşısında bilinçli olmaları sağlanmıştır.

1972 yılında Belçika’nın Tihange Banş Üniversitesi’nde düzenlenmiş olan bir

bilimsel toplantı, bu alanda yapılmış olan ilk çalışmalardan biri olarak kabul

edilirken, genel olarak okullarda gazete haberlerinin incelenmesi konusuna bazı

başlıklara da değinilmesi açısından oldukça gerekli görülmüştür (Arık, Çağan, vd.,

2007: 36) :
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1. Gazetelerde çıkan her satır ve her sözcük incelenmelidir.

2. Büyük başlıklardan çekinin; gerçekleri gizleyebilmektedir.

3. Başyazılar, köşe yazıları, okuyucu mektupları, hafta sonu röportajları, reklamlar aldatıcı

olabilir; kapılmayın

4. Kamuoyuna çok fazla güvenilmemeli, çarpıtılmış olabilmektedir.

5. Tiyatro ve sinema eleştirileri de yanıltıcı olabilmektedir.

Avrupa Medya Okuryazarlığı Merkezi (European Centre for Media Literacy –

ECML) yetişkinlerin ve çocukların küresel medya kültürü içinde yaşamlarını

öğrenerek sürdürmeleri adına destek amaçlı hazırlanmıştır. ECML’ye göre medya

okuryazarlığı kapsamındaki bir eğitim programında amaçlananlar şu alt başlıklarda

toplanmaktadır (Arık, Çağan vd., 2007: 37):

1. Medya fikir, bilgi ve haberi başkasının bakış açısıyla anlatmak amaçla kurulmuş olduğunun

anlaşılması

2. Duygusal etkinin oluşması adına özel tekniklerin kullanıldığının anlaşılması

3. Bu tekniklerin, amaçladıkları ve doğruladıkları etkilerin ayrımına varılması

4. Medyanın bazı kişilerin yararına çalıştığını, bazılarının da dışlandığının anlaşılması

5. Medyadan kimin yararlandığı, kimin neden dışlandığı sorularına yanıt a ranması

6. Alternatif bilgi ve eğlence kaynaklarına ulaşılması

7. Edilgen olunmaması, aktif olunması

8. Yeni öğrenim kültürü olan dijital okuryazarlığa hazırlanılması gerekmektedir.

1980 yıllarında medya okuryazarlığının gelişmesini ve yaygınlaşmasını

duraksatacak ve tanımlayacak bir takım gelişmeler doğrultusunda eğitimciler, medya

metinlerinin sınıfta incelenmesi gerektiği konusunda temel öğretimsel noktalar olan

kilit kavramlar üzerinde durmuştur. 1993 Medya Okuryazarlığı Ulusal Liderlik

Konferansı’nda, Amerikalı eğitimciler, medya eğitimi için uygun öğretim

tekniklerinin genişliği konusunda anlaşmaya varmış olmasına rağmen, eğitimin

İngiliz, Avustralya ve Kanadalı eğitimciler tarafından geliştirilmiş olan modellere

dayandırılması sonucunda aşağıdaki kavramların medya mesajları çözümlemesine

dahil edilmesi gerektiği belirtilmiştir (Hobbs, 2004: 124):

1. Medya mesajları kurgulanmıştır
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2. Medya mesajları, ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik bağlamlar içinde

üretilmektedir.

3. Mesaj algılama kapsamında olan yorumlayıcı anlam-yapma süreçleri, okuyucu metin ve

kültür arasındaki etkileşime dayanmaktadır.

4. Medyanın kendine özgü “dilerli” ve çeşitli biçimlerle ve iletişim simge sistemleriyle

sembolleşen karakteristikleri vardır.

Günümüzde, pek çok farklı ülkede, başlı başına bir ders özelliğinde olan

medya okuryazarlığı, içerdiği radikal değişiklikler ile eğitimdeki tek düze öğretim ve

eğitim anlayışını ortadan kaldırmıştır. Türkiye’de belirlenmiş olan beş pilot

ilköğretim okulunda seçmeli yer alan medya okuryazarlığı dersi uygulama

sisteminden daha farklı olarak düzenlenmiş olan Batı ülkeleri ve Kanada’da medya

okuryazarlığı, ‘medya eğitimi’ adı altında, coğrafya, tarih, Dilbilgisi gibi derslerin

içinde yer alan konular arasında işlenmektedir. Böylesi değişik bir yaklaşım ile

eğitim veren öğretmenlerin bireysel tercihleriyle vurgulamak istedikleri nokta,

medyanın çok geniş bir alana hitap ettiği, medya biliminin boyutu ve geniş

dağılımından dolayı, her ortamda ve konu içinde ele alınıp incelenmesi oldukça

mümkün görünmektedir. Medya eğitiminin gerçekleşebilmesi için, öğretmenlerin

ders aşamasında uygun çalışma alanlarını ve ünitelerini düzgün bir şekilde

oluşturmaları gerekmektedir (medya okuryazarlığı). Bu alanda yapılabilecek tüm

çalışmalar medya eğitimine doğrudan katkıda bulunabilecektir. Dolayısıyla, medya

üzerine eğitim veren eğitimciler aynı zamanda medya konusunda yeni ve değişik

bilgi edinme olanağına da sahip olmaktadır. Medya okuryazarlığı, diğer derslerdeki

benzeri öğretim biçimiyle, uygulama destekli çalışmalar sonucunda medyayı çalışır

hale getirebilmektedir. Medya okuryazarlığı çift yönlü etki sağlayarak hem

öğretmenin hem de öğrencilerin karşılıklı doğru bir iletişim ile bilgi sahibi

olmalarında yardımcı rolünü oynamaktadır. Sonuç olarak medya okuryazarlığı,

kurgu içerikli medya ürünlerini yorumlayabilen artı çözüm getirebilen keşfetme

yeteneği olarak algılanmaktadır (Worsnop, 2004).

Masterman özellikle 1930 ve 1960 yıllara arasında ve bu yılların öncesinde,

Avrupa etkisinde var olan ve gelişen bir medya eğitiminden bahsetmiştir. Bu
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görüşten İngiliz Britanya Kültürel Eleştirmenlerinden F.R. Levis ve McLuhan’ın da

etkilendiği belirtilmişti (Tyner, 1988: 114):

Medyanın durmadan yayılan bir hastalık gibi görüldüğü... yasal olarak ta bu düşüncelere

karşılık öğretmenlerden  iki  cevap ortaya atılmıştı ... yasal şekliyle medya, ilgisiz olarak göz

ardı edilebilirdi... ya da popülerliğini ve ikna gücünü geliştirerek artıran medya okulları

medyanın sahip olduğu kitlelere ulaşan güçlü  etkilerine ve kültürel direnci yüreklendirmeleri

için  daha fazla faydalı roller edinmeye davet ediyor.

Masterman, medyayı kültürel bozulmaların aracıları olarak

değerlendirmektedir. Eğitimciler ortak fikirler doğrultusunda medya eğitiminin

yeterli derecede aşılanması gerektiğini vurgulamaktadır. Medya okuryazarlığı,

medya eğitimi ile desteklenmesi sonucunda, seçici izleme yeteneğini geliştirmeyi

hedefleyen, iletişim teknolojilerinin sunduğu simgelerin kavratılmasını sağlayan

yardımcı güç olarak ifade edilmektedir. Medya eğitimi, görüntülerde yer alan

simgelerin doğru algılamasını sağlamaktadır.

Medya okuryazarlığı Japonya’da yoğun olarak iki türde sınıflanmıştır:

Bunlardan ilki, var olan medyanın, çeşitli toplumsal sorunları oluşturduğu ve

olumsuz görüntülerin vurguladığı yaklaşımı ifade etmektedir. İkinci yaklaşım,

çoğunlukla, gerekli yazılımın kullanılması, tanıtıcı elektronik donanımının ve

tekniklerinin öğretilmesi ile ilgili yaklaşımı savunmaktadır

(http://www.library.bilgi.edu.tr). Bahsedilmiş olan her iki yaklaşım tarzı, öğrencilerin

düşünen bireyler olabilme ihtimalini yok edici eğilimleri teşkil etmektedir. Medya

okuryazarlığı eleştirel boyutu tamamlamamaktadır.  Medya iletilerine karşı sunulan

yaklaşımlar, sosyologlar tarafından eleştirel ifadelere dayandırılmaktadır. Bu

gelişmeler, oluşturulan konferanslardaki bildirilerde açıklanmıştır. Burada, eleştirel

"sosyolojik" bakış açısı ile yöntemlerin ve sorunların nasıl elde edildiğine dair

açıklamalara yer verilmektedir. Diğer bir değişle bu yaklaşım, çoğunlukla

başlangıçtan beri eleştirel tavırdan yoksun olarak, eğitime etki eden başarıyı

"teknik" başarı olarak kabul etmektedir.

http://www.library.bilgi.edu.tr
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2.12. Dünyada Medya Okuryazarlığı Gelişim Süreci

Medya eğitiminin Birleşik Devletlerde ki okullarda resmiyet kazanması, ilk

zamanlarda olumlu bir girişim olarak değerlendirilmemiştir. Öğrencilerin fikirlerinde

yaşanmış olan bir takım değişimler, medya okuryazarlığındaki ana fikrin”

öğretilebilir, çözümlenebilir ve değerlendirilebilir” olduğunu aktarmaktadır.

Okullarda öğrenciler arasında özel gruplar oluşturulduğunda, bilgisayar destekli

medya eğitiminde ortaya atılması muhtemel olarak görülen bir takım fikirler medya

okuryazarlığı dersi ile sağlanabilmektedir. Birleşik Devletlerde medya kültürünün

yapısı tamamen saydam olmasına rağmen bir bütün olarak öğrenmeye ve algılamaya

açık bulunmamaktadır. Marshall McLuhan’a yöneltilmiş olan, medyayı öğrenmenin

neden bir ihtiyaç olduğu sorusu karşılığında oldukça mantıklı bir yanıt elde edilmiştir

(Marchand ve Mcluhan, 1989: 184):

“zaten popüler kültürle sel baskını olunca, suyu kimin keşfettiğini bilemeyiz, fakat o sevimli

görüntünün bir balık olmadığını da biliriz”.

Desmond’un yapmış olduğu bir takım hesaplamalar doğrultusunda, kendi

düşünce tespiti ile vs. medya okuryazarlığı örneğini ortaya çıkarma aşamasında,

medya okuryazarlığını ve televizyonu eleştirel bir bakış açısıyla değerlendirmiştir.

Desmond’un gerçekleştirmiş olduğu araştırmalar sonucunda medyan kültürünün beş

amaçtan ibaret olduğunu ifade etmiştir (Desmond, 1997: 327):

1. Yapılan bu araştırmalar içinde, kişinin kendisi medya ile kurmuş olduğu ilişkiden haberdar

olması;

2. Eleştirel - ideolojik boyutunun olduğundan haberdar olması;

3. Medya organizasyon türlerinin oluşumunda, bilgi üretimi için geleneksel kuruluşların

olması;

4. Çabalanan rollerde (eleştirel çabanın dahil edilmesi, anlam oluşturma amacının

önemsenmesi, vs), ve

5. bilgi öncesi bağlantıların ortasında, medyayı ve “ gerçek “dünyayı anlamak.
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James Brown’nın (1991) araştırması, 1970'ler ve 1980'lerin eleştiri alan

programların kapsamlı bir şekilde gözden geçirilmesi gerektiğini ortaya atmaktadır.

Bunların mantıklı olarak eleştiri gerektiren programlardan elde edilen görüntüler

olduğu belirtilmektedir (Desmond, 1997: 327):

1. Televizyon izleme alışkanlığının saldırgan davranışlara yol açmaktadır.

2. Eğlence amaçlı düzenlenen televizyon programları cinsel ve ırksal klişelerin kaynağıdır.

3. Televizyon aynı zamanda, dikkat ve algıyı, akademik olarak okuma becerilerini içeren

yetenekleri kemirme gücüne sahiptir.

1996’da, Los Angeles’da ki Ulusal Medya Okuryazarlığı Konferansı, lise

İngilizce öğretmenlerini, üniversite hocalarını, metin yazarlarını, çocuk televizyonu

savunucularını, halk sağlığı uzmanlarını, ilköğretim öğretmenlerini, iletişim siyasi

uzmanlarını, teknoloji uzmanlarını vs farklı görüşlerin ortaya atıldığı üç gün sürmüş

olan bir toplantıda bir araya getirmiştir (Hobbs, 2004:123). Derinlemesine çeşitlilik

içeren, çözümleme ve yaratma konuları, gençlerle çalışmaya yönelik duydukları

ortak ilgi bireyleri bir araya getirerek medya okuryazarlığına artan ilgiyi besleyen

güç ile çalıştıran motor görevini üstlenecektir. İngiliz medya araştırmacısı olan Len

Masterman, 1990’lar Avrupa’sındaki medya eğitiminde, medyanın son 50 yılda

eklemiş bulunduğu görüntüler üzerinde Avrupa’da medyanın öğretimi için temel

mantık gibi betimleyici ya da sembolik sistemlerin, popüler kültür ve kültürel

bozulmalar gibi büyük bir paradigma kullandığını tespit etmiştir.

Semiyoloji alanlarındaki gelişmeler, teoriler, medya ürünlerinin sohbetli

toplantı bağlamları ve ideolojinin betimleyici sistemleri medyanın görüntülerinden

birine katkıda bulunmuştur. İngiltere’de medya açılımını çok çeşit dinleyici, internet,

kuruluşlar ve diğer genel bağlantılar medyanın içeriğinin eleştiri çalışmalarına açık

olduğunu ve bunun içinde yine medyadan faydalanıldığına değinmektedir

(Buckingham, 1991: 18).

Birleşmiş Milletlerde medya eğitiminin gösterdiği gelişim boyunca,

Masterman’nın buluşları ile üç ayrı başlıkta önemli paralellere sahip olmuştur. 1970'

lerde medya eğitimi, Avrupa'da medya çalışmaları ile ilgili yeni yaklaşımların
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incelenmeye başladığı tarih olarak değerlendirilmektedir. Dolayısıyla medya, bilgi

üretimi açısından değerlendirilmeyen, görünmez kanal olarak ifade edilmeyen,

dünyaya açılan bir pencere olarak nitelenmediğini, yalnızca özenle imal edi lmiş olan

bilgi ürünleri olduğu şeklinde beyanlarda bulunulmaktadır. Böyle bir görüş

üzerinden gerçekleşen üretimin çocuğa olan yükselişi uzaman kişilerce şu şekilde

sağlamıştır:

“medya ürünleri gerçekleri ortaya koymaz, gerçekler medyayı temsil ederler”.

Mastermanın medya eğitimi konusunda vermiş olduğu teorik örnek

hesaplardan ve 1970’lerden bu yana Avrupa’lı medya öğretmenleri için derslikte

uygulanabilirliği açısından 8 prensip ortaya atmış bulunmaktadır (Masterman ve

Mariet, 1994: 53- 57):

1. Medya eğitiminin ana fikrinin tek bir merkezde birleştirerek temsil edilmelidir,

2. Medya eğitiminde ki amacın merkezi “medyadaki doğallığın yok oluşu” ile ilgilidir.

3. Başlıca medya eğitimi bire bir araştırma ile ilgilidir, kültürel değerleri empoze etmeyle

ilgili değildir.

4. Medya eğitimi, alternatif içeriğe sahip olmakla birlikte oldukça çözümlemeli araçlar olan

anahtar fikir etrafında düzenlenir.

5. Medya eğitimi hayat boyu devam eden bir süreçtir.

6. Medya eğitiminin hedefleri arasında özerk eleştiriye açık olmasıdır

7. Medya eğitiminin faydaları, iki en önemli ölçüt yardımıyla değerlendirilebilir: Birincisi,

bildiklerini uygulayabilmeleri için yeni durumlarda öğrencilerin göstereceği beceriler (eleştirel

düşünce ve prensipler); ikincisi de, öğrencilerin ilgi ve motivasyonu sözcüklerle ifade etmeleri;

8. Medya eğitimi güncel ve fırsatları değerlendirendir.

Masterman söz konusu olan bu sekiz prensibi demokratik pedagoji ile deneysel

verilere dayandırarak sıralamış bulunmaktadır. Masterman, öğrencilerin medya ile

ilgili öğrendiklerini ve medya tahlili arasındaki ilişkiyi yorumlamaktadır. Karşılıklı

gerçekleştirilen eleştirel uygulamalarla medya yollarını anlamayı geliştirmektedir.

2002 yılı Avrupa Birliği e- öğrenme kapsamına göre medya okuryazarlığı, aktif

yurttaşlık için anahtar bir ön gereklilik olan ve kültürlerarası karşılıklı konuşma

bağlamında yaşam boyu sürmesi ve desteklenmesi gerektiğini vurgulamaktadır.
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Avrupa Birliği destekli 2002 yılı medya okuryazarlığı projeleri arasında,

Methodoligies of Education with Images adlı projede gençlerin yeni medya

kültürüyle ilgili malzemelere erişme, analiz etme, üretme ve değerlendirme için

okullar arası ağ kurmayı amaçlayan bir e-öğrenme girişimi olarak kabul edilmektedir

(Binark ve Gencel, 2007: 64- 65).

Medya okuryazarlığı, medyanın olumsuz etkileri altında kalmış olan bireylerin

korunması amaçlı, eğitsel bir araç niteliğinde kurulmuştur. Kanada, Avustralya,

Amerika ve diğer ülkeler yanı sıra medya okuryazarlığı İngiltere’de de medya

eğitiminin benzer kavramlarını kapsamaktadır. İngiltere’de öğrencilere uygulanan

medya okuryazarlığı dersi, teorik bilgiler yanı sıra uygulama ve yorum çalışmalarına

da tabi tutulmaktadır. Bu gibi çalışmalarla öğrencilerin medya konusunda eleştirel

bilgi tüketicileri olabilme amaçlı uygulanmaktadır.

İngiltere’de medya üreticileri ve eğitimciler arasında yapılan işbirliği, film

çalışmaları ile birlikte değişik destek programlarına yer verilmektedir. Medya

üreticileri ve eğitimciler arasında yapılan ortaklaşa işbirliği sonucunda medya

sektöründe yayıncıların okul temelli programları destekleyerek, medya çalışmala rına

referans verebilmektedir.

İngiltere’de medya okuryazarlığı eğitiminin oldukça gelişmiş olmasına ve

önem verilmesine rağmen diğer ülkelerle birlikte ortak sorunlarla karşı karşıya

kalmaktadır. Bu sorunlar arasında eğitimcilerin bu konuda oldukça kısa bir eğitimden

geçmiş olmaları, eğitimci ve medya eğitimi açısından bir eksiklik olarak

değerlendirilmektedir. The British Film İnstitute’in film ve televizyon ile ilgili

sürdürmüş olduğu çalışmalar medya eğitiminin gelişme kaydetmesi açısından önemli

rol oynamıştır. BFI’nin eğitim bölümünde çalışmalar yapan kadro 1970 ve 1980

yıllarında 14 ve 19 yaş aralığında bulunan bireyler için çok sayıda medya içeriğinin

tasarlanması konusunda destek sağlanmıştır. 1980 yıllarının sonlarında İngiltere ve

Galler’de medya eğitiminin izlenceye dahil edilebilmesi açısından başarı b ir lobi

kampanyası yürütülmüştür (Binark ve Gencel, 2007: 77- 78).
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Finlandiya’da medya metinleri okunması oldukça önem taşımaktadır. Buna

rağmen medya okuryazarlığı dersi her okulda yer almamaktadır. 1994 yılında 7- 16

yaşlarında ki öğrencilere medya okuryazarlığı dersi disiplinler arası iletişim eğitimi

kapsamında değerlendirilmeye alınmıştır. Finlandiya’da, iletişim eğitiminin bir

bölümü olarak ele alınan medya eğitimi ve okuryazarlık öğretmenler açısından bir

araştırma konusu kapsamında ele alınmıştır. Finlandiya’da iletişim eğitiminin önemi

öğretmenler tarafından muhafaza edilmektedir. Uygulamalardaki sorunların tecrübe

edilmesine yönelik yapılmış olan bir araştırma, iletişim eğitiminin hedefleri ve

içeriğine biçilen değerlerin ve okullardaki medya eğitimin öğretimsel açıdan önemini

obelirtmiştir (http://www. Nordicou.gu.se/mr/iceland). Finlandiya’da medya eğitimi,

öğrencilere eleştirel bakış açısını, medyanın anlaşılmasını, farkındalık gibi

kavramların öğretilmesini önemsemektedir. Bundan dolayı okullar, kültürel ve

kapsamlı okuryazarlığı anlama ve yorum katma açısından oldukça önem

taşımaktadır.

Kanada’da medya okuryazarlığı konusunda atılan erken adımlar, onlara ait

önemli bir beceri olarak değerlendirilmektedir. Kuzey Amerika’ya kadar ulaşan

medya okuryazarlığını bir tesadüf olarak değerlendirmek mümkün olamadığından

dolayı kaynağının lideri şüphesiz ki Kanada olarak bilinmektedir. Kanadalı medya

eğitmenleri kuşkusuz önemli bir dönüm noktasında bulunmaktadır. Avustralya ve

İskoçya da, İngiltere’deki etkili medya eğitiminden etkilenmiştir. Bu gibi uluslar

arası eğitim çabaları, uygulama alanında medya eğitiminin kalıcı olduğu konusunun

oldukça önemli bir kanıtını oluşturmaktadır.

İlk medya okuryazarlığı müfredat programı, bu alanla ilgili olan Kanadalı Ulus

İlişkilerine değer veren eğitimli yayıncıların bulunduğu Toronto, Ontario’ da 1959

yıllarında Marshall Mcluhan tarafından teklif edilmiştir. 1969 yıllarında medya

okuryazarlığı hareketi ‘ekran eğitimi’ kapsamında başlatılmıştır. Toronto’da ki New

York Üniversitesi’nde ülke kapsamında medya eğitimcilerini bir araya toplayan

CASE’den (Canadian Association for Screen Education) sonra, 1970 yıllarında

durgunluk dönemine girilmiştir. 1980 ve 1990 yıllarında ilkokul ve ortaokullarda

hareketlenmeye başlayan medya okuryazarlığı, 1999 yılında dersin Kanada’da
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İngilizce Dil Sanatları müfredatına dahil edilmesine olanak tanımıştır (İnceoğlu,

2007: 25).

2.13. Medya Okuryazarlığına Dair Oluşturulmuş Olan Temel İlkeleri

Medya ürünlerinin okunabilirliği açısından farklı bakış ve önerilerde bulunan

eğitimciler birbirlerinden bağımsız olarak farklı ilkeler ortaya atmıştır. Patricia

Aufderheide’in Medya Okuryazarlığında Genel İlkeler başlıklı makalesinde yedi ilke

ile Len Masterman’ın ortaya atmış olduğu on sekiz ilke arasında medyanın gerçekliği

yansıtamadığı ve nesnel olmadığı dışında ortak özelliklere değinilmemiştir.

Auferderheide’in medya okuryazarlıkla ilgili sıralamış olduğu ilkeleri arasında şunlar

yer almaktadır (Taşkıran, 2007: 103- 107):

Medyayı yansıtan kitle iletişim araçlarının kurgusallığı,

bu kurgusallık içinde oluşturulan gerçeklik modeli taşıyan kavramlar,

izleyiciler tarafından aynı algılanmayan medya iletileri,

iletilerde yer alan ideoloji,

bu iletileri taşıyan ve oluşturan medyanın sürekliliği için kar amacı gütmesi,

biçim ve içeriklerdeki yakın ilişki,

değer aktarımları ile toplumsal ve siyasal dolayımlama ile medyanın yarattığı estetik biçim yer

almaktadır.

Bu ilkeler doğrultusunda medyanın nesnel gerçeklikten uzak kurgusal yapısı ile

ön planda bulunduğu konusunun altı çizilmektedir. İngiltere’de ki medya eğitiminin

öncülerinden biri olan Len Masterman’ın oluşturduğu ve eğitimcilerin

değerlendirmeyi uygun bulduğu medya eğitimine dair on sekiz ilke bulunmaktadır.

Bu ilkeler arasında, medya eğitiminin yaşam boyu bir süreç olması ve önemi,

soruşturmacı, eleştirel ve öğrencilerin değerlendirebilme eğilimleri yer almaktadır

(Taşkıran, 2007: 100- 102):

1. Medya eğitimi, toplumun demokratik yapısını güçlendiren zarar olasılığı yüksek ciddi ve

önemli bir alanı oluşturmaktadır.

2. Medya eğitimi, gerçeği yansıtmayan medyanın birleştirici kavramı ile yeniden temsilini

sağlamaktadır.
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3. Medya eğitimi yaşam boyu olan bir süreç içinde yüksek öğrenim öğrencilerini esastaki

hedef olarak göstermektedir.

4. Medya eğitimi, eleştirel bakış açısıyla birlikte ayrıca eleştirel özerkliği teşvik etmektedir.

5. Medya eğitimi soruşturmacı yaklaşımları amaçlamaktadır.

6. Medya eğitimi güncel ve fırsatları değerlendirmeye aracılık etmektedir.

7. Medya eğitiminin anahtar kavramları analitik araçlardan oluşmaktadır.

8. Medya eğitiminde yer alan içerik amaca ulaşmada bir araç rolünü üstlenmektedir.

9. Medya eğitiminin etkinliği, öğrencilerin eleştirel düşünmelerini, sergileyecekleri

sorumluluk ve güdü derecesine göre değerlendirmektedir.

10. Medya eğitiminde yer verilen bu değerlendirme öğrencilerin öz değerlendirme anlamını

barındırmaktadır.

11. Medya eğitimi eğitimci ve eğitilen arasındaki iletişimin karşılıklı konuşma ve vargı

hedeflerinin sunulması doğrultusunda değiştirilmesi yolunda çaba sarf etmektedir.

12. Medya eğitimindeki araştırmalar karşılıklı iletişimle gerçekleşmektedir.

13. Medya eğitimi genel anlamda açık ve demokratik pedagogların gelişimini sağlayan aktif

katılımcı bir yapıya sahip bulunmaktadır.

14. Medya eğitimi grup odaklı işbirlikçi öğrenmeyi kapsamaktadır.

15. Medya eğitimi uygulamalı eleştiri ve eleştirel uygulamadan oluşmaktadır.

16. Medya eğitimi aile, medya işletmecileri ve eğitmenler arasındaki ilişkilerin oluşumunu

sağlayan bir süreci vurgulamaktadır.

17. Medya eğitiminin değişim ilkesine bağımlılığı bulunmaktadır.

18. Medya eğitimi özel bir “ epistemoloji” anlamını taşımaktadır .

Diğer bir Medya Eğitim Uzmanı olan Renee Hobbs ise medya okuryazarlığı

bilincini eğitimci ve ebeveynlerde yerleştirmeyi hedef olarak seçmiş bulunmaktadır.

Hobbs bilinçli bir neslin oluşması konusunda, uygulama alanında gerekli olan ve

medya okuryazarlığında uzlaşılamayan yedi temel konu üzerinde durmuştur

(Taşkıran, 2007: 100). Bu yedi temel konulu tartışmanın karşılığında beklenen

yanıtlar doğrultusunda medya okuryazarlığı üzerinde kurulabilecek temel ilkeler

arasında yer alabileceği düşünülmektedir. Medya okuryazarlığının Amerikan

okullarında daha çok sayıda öğrenciye ulaşabilmesi, medya okuryazarlığının çözüme

götürecek bir araç olduğu anlaşılıp anlaşılamadığı, daha güçlü bir ideolojik gündemi

olması, eğitimin temel bir özelliği haline gelerek çocukları ve gençleri medyanın

olumsuz etkilerinden korumayı amaçlamalı mıdır gibi sorulara cevap aranmıştır.

Medya okuryazarlığı, çeşitli biçimlerdeki (televizyon, video, sinema, İnte rnet ve
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reklamlar gibi) medya iletilerine erişim, onları çözümleme, eleştirel olarak

değerlendirme ve üretimlerini kapsamaktadır.

Amerikan Medya Okuryazarlığı Birliğinin Kurucusu üyelerinden olan Rogow

ve Schiebe ile birlikte hazırlanmış olan Look Sharp Project adlı çalışmada, kitap,

gazete, radyo, televizyon, filim, video oyunları, internet kavramları ile medyanın

derslere uyarlanış biçimlerini değerlendirmiş bulunmaktadır. Bu çalışma ile çocuk ve

gençlere medyanın zararlı etkilerini açıklayan bir bilinçlendirme faaliyetinde

bulunulmuştur. Oluşturulan 12 ilke, medya eğitimini müfredat programına hazırlayan

rehber kitapçık özelliğini taşımaktadır. Rogow ve Schiebe tarafından her tür öğretim

programına uyarlanabilen 12 ilkede medyanın okul dışı ortamlarda kullanımı,

çözümlenebilmesi adına medya ürünlerinin medya eğitimine dahil edilerek sınıf içi

faaliyetlere aktarılması gerektiğinin altını çizmektedir (Taşkıran, 2007: 123- 128):

1. Medyayı, gözlem, çözümleme, fikir başvurusu, üretme aşamalarını, medya mesajla rında

sunulan bilgiyi öğrencilere aktarmayı amaçlayan öğretmenler eleştirel düşünmelerini

sağlamaları gerektiği vurgulanmaktadır.

2. Yeni bir konunun aktarılması aşamasında, heyecan ve ilginin oluşabilmesi adına yazılı

kaynaklardan kısa bir giriş sunulması ya da görüntü (video) ile desteklenmesi gerektiği

vurgulanmaktadır.

3. Medya aracılığıyla bilinen konulardan yola çıkılarak popüler medyadan örneklerle

bilgilerinin sınanması, bu bilgilerin bilimsel olarak ele alınması ile popüler medyada

kullanılabilirliği konusunda farklı yöntemler sunularak içerim anlamlarını göstermeleri

gerektiği vurgulanmaktadır.

4. Medyanın standart pedagojik bir araç şeklinde kullanılması gerektiği vurgulanmaktadır.

5. Yanıltıcı ve doğru haber vermeyen medya içeriğini tanımlamalarını gerektirmektedir.

6. Kurgusal içerikli medyanın yanıltıcı ve gerçek örneklerini uygulamalı olarak öğrencilere

gösterilmesini önermektedir.

7. Medyanın her hangi bir konuda (televizyon haberi, belgesel, gazete yazısı, reklam) haber

oluşturduğu yöntemlerin sınıf ortamında öğrencilere aktarılarak karşılaştırma yapılması

gerektiğini vurgulamaktadır.

8. Bir medyanın belirli bir olaya veya konuya değişik kültürler açısından tarihsel etkileri

bulunduruyorsa tartışma ortamında çözüm getirilmesini önermektedir.

9. Araştırmaların yapılabilinmesi için basılı medya içeriğinin alıntılarından, standart

problemler ve alıştırma örnekleri için çoklu medya ürünlerinin kullanılması konusunda,
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derslerde bilgisayar becerileri için internet araştırmalarına teşvik edilmesi ile öğrencilerde

kullanım cesaretlerinin artırılması gerektiği vurgulanmaktadır.

10. Öğrencilerin, düşünce ifadelerinde, dünya görüşlerini, bilgi ve duygularını anlatma

aşamalarında farklı görüşte tartışmalara, eleştirilere, medya mesajlarının kullanılması

konusunda, popüler makalelerden örnek sunabilmeleri için öğretmenler tarafından

desteklenmesi gerekmektedir.

11. Öğretmenler medyayı değerlendirme aracı olarak kullanmaları gerekmektedir.

12. Öğrencilerin kurum ve kuruluşlarda, proje işbirliği yapabilmesi için medya forumlarının

önerilmesi gerektiği vurgulanmaktadır.

Medya okuryazarlığı eğitimi, medyanın etkilerinden koruma amaçlı ortaya

atılmış uzun vadede bir eğitim projesini kapsamaktadır. Buradan yola çıkılarak

medya okuryazarlığının yararları ve ne olmadığıyla ilgili birtakım bilgiler yer

almaktadır. Bilginin yönetilmesi adına, sorumlu düşüncelerin üretilmesi, küresel

medya kültürünün güçlü araçlarını kullanan kişilerin yetiştirilmesi, öğrencilerin akıllı

birer medya tüketicisi olabilmeleri açısından medya okuryazarlığı oldukça faydalı bir

eğitim olarak görülmektedir. Dolayısıyla, eğitimciler tarafından sınıf ortamında

tanıtılan dünya medyası, “gerçek yaşamdaki” öğrenilen ile ilişkilendirilerek,

öğrencilere medya kültürü konusunda zengin bir ortam oluşturulması takdirinde,

öğrencilerde medya konusunda merak uyandırmaktadır.

2.13.1. Dünyada Medya Okuryazarlığı Üzerine Kurulmuş Olan Bazı
Örgütlenmeler

Medya okuryazarlığı çalışmalarının uygulandığı birçok ülkede, medya

okuryazarlığı çalışmalarını yürüten çeşitli örgüt ve bireylerin bir araya gelmesi, ağlar

oluşturması açısından faydalı sonuçlara ulaşılmasına neden olmuştur. Ayrıca bilgi ve

deneyimlerin aile, eğitim ve diğer sosyal ortamlarda düzenli bir biçimde

paylaşılmasına olanak tanımıştır. Dünya çapında medya okuryazarlığı ile ilgili çeş itli

örgütlenmelerin bazıları aşağıda belirtilmektedir (Binark ve Gencel, 2007: 211- 214):

a. Association for Education in Media and Communication (MED):

Medya Eğitimi ve İletişim Örgütünün hedefleri arasında, iletişim ve medya alılmaması

çalışmalarının ve atölye çalışmalarının desteklenerek okullarda medya eğitimi müfredatının
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oluşturulması; demokratik bilginin desteklenerek eleştirel anlayışın geliş tirilmesi açısından

yürütülmesi gerekli görülen araştırmalar yer almaktadır.

1996 yılında kurulmuş olan bu İtalyan kuruluşun üyeleri akademisyenler, medya

profesyonelleri, aileler ve gençlik gruplarındaki eğitimciler tarafından oluşmuştur.

b. Association for Media Education in England (AME):

1991 yılında İngiltere’de Medya Eğitimi Örgütü, medya eğitiminin desteklenmesi ve

yaygınlaştırılması amacıyla kurulmuştur. Dernek, İngiltere’deki medya eğitimi ile ilgili ağ

oluşturma çalışmalarının yapılması, bilgi değiş tokuşu için olanakların yaratılması, medya

profesyonelleri ve eğitimcileri arasındaki bağların güçlü kılınması için çalışmaları

örgütlemektedir.

c. Association for Media Literacy (AML):

1978 yılında Kanada’nın Ontario kentinde kurulmuş olan Kuzey Amerika’nın en büyük Medya

Okuryazarlığı Örgütü olma özelliğini taşımaktadır. AML öğrencileri tarafından med yanın

anlam üretimi sürecini kapsayan eleştirel anlayışın geliştirilme çerçevesindeki medyanın işleyiş

şekline, örgütlenişine ve anlamların inşa edilişine odaklanılmıştır.

d. Center for Media Literacy (CML):

1989 yılında kurulmuş olan Medya Okuryazarlık Merkezi, kar amacı gütmeyen kuruluş çağdaş

kültürü oluşturan imge, ses ve sözcüklerin anlaşılmasına, yorumlanmasına, çözümlenmesine,

değerlendirilmesine, eleştirel yurttaşların oluşmasında katkıda bulunmayı amaçlamaktadır.

Merkez, medya okuryazarlığını, atölye ve eğitim çalışmalarıyla, sinagog ve ailelere yayma

amacını taşımaktadır. ABD’nin en büyük üretici ve dağıtıcı merkezi olan Conect adlı haber

mektubu medya okuryazarlığın yaygınlaşması için katkıda bulunmaktadır. Conect haber

mektubunun içeriği, medya eğilimleri, sorunlar, görüşmeler, aile ve çocuk etkinlikleriyle ilgili

haber ve üyelere ilişkin bazı bölümleri içermektedir.

e. European Association for Audiovisual Media Education (EAAME):

Avrupa Birliğinde Görsel ve İşitsel Medya Eğitimi Örgütü, 1989 yılında Paris’te kurulmuş olan

ve Brüksel’de halen 250 üye ile hizmet veren bir kuruluş olma özelliğini bulundurmaktadır.

Kuruluşun amaçları arasında, imaj ve seslerin diline dair öğretimin teşvik edilmesi, yerel ve

ulusal düzlemlerde gençleri, kamuyu, medya çalışanlarını ve otoritelerini böyle bir eğitimin

gerekliliğine dair ikna etmesi, görsel- işitsel medyaya dair eleştirel yaklaşımı teşvik etmesi,

toplantı ve konferanslarla uzmanların eğitimlerinin organize edilmesi vs yer almaktadır.
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III. BÖLÜM

TÜRKİYE’DE 2007- 2008 YILINDA İLKÖĞRETİM
İKİNCİ KADEME ÖĞRENCİLERİNE SEÇMELİ

OKUTULMAYA BAŞLAYAN MEDYA
OKURYAZARLIĞI DERSİNE YÖNELİK GENEL

BİLGİLER

Türkiye’de MEB ve RTÜK tarafından yedinci sınıflarda seçmeli olarak

okutulması amacıyla ele alınmış olan medya okuryazarlığı projesi, Ankara, İstanbul,

İzmir, Erzurum ve Adana’da ki pilot ilköğretim okullarında uygulamaya alınmıştır.

Proje, 2006 yılında imzalanan protokolle resmen hayata geçirilmiştir. Medya

Okuryazarlığı Dersi Taslak Öğretim Programı ve Öğretmen Kılavuzu hazırlanmış,

2006- 2007 öğretim yılında ilk pilot uygulama yapılmış, 2007 yılında seçmeli medya

okuryazarlığı dersi Milli Eğitim Bakanlığı tarafından ilköğretim okulları müfredatına

alınmış, 2007- 2008 öğretim yılında seçmeli medya okuryazarlığı dersi Türkiye

genelinde okutulmaya başlanmıştır. Son ölçümleme Ocak 2008’de yapılmış olup,

seçmeli medya okuryazarlığı dersinin daha fazla okula ve öğrenciye ulaştırılmasına

yönelik daha fazla çalışmanın yapılması gerektiği kanısını taşımaktadır

(http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/etkinlikler).

Türkiye’de medya okuryazarlığı projesi, medya karşısında en hassas kitleyi

oluşturan çocuklara, ilköğretim okullarında medya eğitiminin sağlanması için

geliştirilmiştir. Ders, ilköğretim ikinci kademe olan altıncı, yedinci ve sekizinci

sınıflarda, 2007- 2008 ve 2008- 2009 yılları arasında uygulamaya alınmıştır. Medya

okuryazarlığı deri içeriği; İletişime Giriş, Kitle İletişimi, Medya, Televizyon, Aile,

Çocuk ve Televizyon, Radyo, Gazete ve Dergi, İnternet konu başlıklarını

kapsamaktadır.

http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/etkinlikler
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3.1. Türkiye’de Medya Okuryazarlığı Eğitiminin Amacı ve Gerekliliği

Bağlantıları Amerika’ya kadar uzanan medya okuryazarlığı ilk zamanlarda

(1950) medya eğitimi, okuryazarlık,  medya merkezli televizyon eğitimi vs değişik

konu başlıklarıyla ele alınmıştır. 1970 yıllarına doğru özellikle Danimarka, Britanya

gibi ülkelere yayılarak ilgi toplamıştır. Okullarda medya eğitiminin temel eğitimde

yer alan ana derslerle (dil bilgisi, matematik, tarih, coğrafya vs) birlikte ele alınarak

değerlendirilmesi medya okuryazarlığının önemine ve tüm dünyada yankı

uyandırmasına neden olmuştur. Son yıllarda (2000 sonrası), Türkiye’de de değer

kazanmış olan medya okuryazarlığının toplum adına oldukça önemli bir gelişme

olduğu ifade edilmektedir.

“Medya tarafından hazırlanmış herhangi bir mesaj ne kadar etkilidir, ne şekilde insanları

yönlendirir, bunlara hep kaynak tarafından bakılıyor. Bir takım etkiye ve mesaj

bombardımanına maruz kalan seyirciler ve izleyiciler var ve herhangi bir sorun olduğunda ilk

olarak medya sorumlu tutuluyor. Alıcı ayağından pek fazla söz edilmiyor. İçinde

bulunduğumuz çağa uygun çok medeni bir girişimdir medya okuryazarlığı. Çünkü alıcının

farkındalığın artması demektir.”

Türkiye’de belirli bölgelerdeki pilot ilköğretim okullarında seçmeli olarak

uygulamaya alınan medya eğitiminin dönüşümü olan medya okuryazarlığı dersinde,

genel geçer yöntemlerin dışına çıkılarak çoklu değişik uygulamalara ağırlık verilmesi

gerekmektedir. Dolayısıyla öğrencilerin medya konusunda oluşturmuş oldukları

yanlış fikirlerin hızlı ve doğru biçimlenmesi açısından, öğretici sistem anlayışından

çok, eğiticilik yönünde değer kazandırılması gerekmektedir.

Milli Eğitim Bakanlığının ders süresince sergileyecekleri tutum ve davranışlar

açısından ilköğretim öğretmenlerinde bulunması gereken bilgi, beceri ve tutum

özelliklerini içeren genel yeterlilikler birtakım başlıklarla belirtmiştir. Bakanlığa göre

öğretmenlerin niteliklerinden ve yapması beklenen davranışlarından bazıları şu

şekilde ifade edilmektedir (Posta, Yaşam, 03.02.2009):

1. Öğrencilerin fikir ve üretimlerine değer verir.
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2. İnsan haklarına uygun davranır.

3. Öğrencinin geçmişine ve sosyo-ekonomik durumuna göre ön yargısız davranır.

4. Öğrenciler sorulara farklı yanıtlar verdiğinde olumlu tepki gösterir.

5. Türk milli eğitim sisteminin dayandığı temel değer ve ilkeleri bilir.

6. Öğrencilerin kendilerini güven içinde hissetmelerini sağlayacak ortam oluşturur.

7. Öğrencilerin sahip olduğu değerlere saygı gösterir.

8. Ailelerin yaşadıkları sorunlara karşı duyarlı davranır.

9. Zorluklarla mücadele eder.

10. Mesleki gelişimine yönelik yayınlar izler.

11. Öğrencilerin başarılı olacağına inanır.

12. Sınıf kurallarını öğrencilerle birlikte belirler.

Milli Eğitim Bakanlığının eğitim kurumlarında nitelikli öğretmen ve öğrenci

davranışları açısından mesleki uygulama alanında öğretmenlerden duyarlı olmaları

dışında çok yönlü bakış açıları beklenmektedir. Gelişen teknolojik uygulamalar ve bu

uygulamaların doğrudan ve dolaylı olarak eğitim sistemine yansıması ile öğretmen

ve öğrenci yaklaşımlarında da farklı ihtiyaçlara neden olmuştur. Son yıllarda gelişen

ve yenilenen dijital teknolojiler, Avrupa’da yıllar önce başlatılmış olan medya

eğitiminin temelleri üzerine eğitim içi önemli proje girişimlerinde bulunulmuştur.

2006 yıllından itibaren medya okuryazarlığının pilot okullara dahil edilmesiyle

eğitim sisteminde yeni bir girişimin başlatılmasını sağlamıştır. Medyayı doğru

okuyan, yaşadığı çevreye duyarlı, ülkesinin sorunlarını bilen, medya mesajlarını akıl

süzgecinden geçirebilen bilinçli bir kitlenin oluşturulması amacıyla Medya

Okuryazarlığı Projesi hayata geçirilmiştir.

Medya okuryazarlığı projesi, çocukların, medya kurumunun yapısını, işleyişini

öğrenmelerini, kurguyu gerçekten ayırarak kurgulanmış içeriği bilinçli bir şekilde

değerlendirebilmelerini ve medyayı eleştirel olarak izlemelerini , kısaca medya ile

ilgili doğru soruları sorup doğru yanıtları bulabilmeleri konusunda gerekli donanımı

kazandırmaktır. Türkiye’de medya okuryazarlığı projesi taşıdığı anlam ve hizmet

ettiği amaç doğrultusunda, yetişkinlerin yanı sıra özellikle çocukların yaşamında var

olan medya gerçeği ile savunmasız ve sınırsız bir bağlantı kurabilmektedir.

Yaygınlaşan medya çocukların karakter, düşünce ve davranış yapılarında, aldıkları
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kararlarda oldukça etkili olmaktadır. Medya okuryazarlığı dersinin, müfredat

programındaki zorunlu derslerden farklı olmadığı bu dersin müfredata seçmeli olarak

eklenmesiyle ortaya çıkmıştır. Türkiye’de Milli Eğitim Bakanlığının onayı ile

ilköğretim okullarına sunulan medya okuryazarlığı projesinin genel amaçları şu alt

başlıklarla sınırlandırılmıştır (http://www.rtuk.org.tr):

1. Medya okuryazarlığı dersi, öğrencilerin, medyayı ve medya ürünlerini akıl süzgecinden

geçirmenin ve bilinçli bir izleyici olmanın önemini vurgulamaktadır.

2. Öğrenciler medya mesajlarının kim tarafından ve hangi amaçla kurgulanarak kendilerine

ulaştığını değerlendirebilecek konuma gelmeleri oldukça önem taşımaktadır.

3. Öğrenciler medya ürünlerinin büyük bir dikkatle oluşturulmuş planlı projeler olduğunun

bilincinde, mesajların çözümlenmesi ve öğrencilerin daha dikkatli ve bilinçli medya tüketicileri

olabilmeleri sağlanmaktadır.

4. Öğrenciler medya içerikleri hakkında sorgulama bilinci kazanmalı, mesajları olumlu ve

olumsuz olarak ayırt edebilmeli ve yargıları/önyargıları gerektiğinde eleştirel bir bakışla

değerlendirebilmelerini gerektirmektedir.

5. Medya kuruluşlarının ticari bir faaliyet yürüttüğü ve bu işin öncelikle ekonomik kaygılarla

yapıldığının öğrenciler tarafından anlaşılması gerekmektedir.

6. Medyadan gelen mesajları, öğrencilerin, kendi aralarında ve mümkün olduğu kadar da

aileleri ile tartışabilmeleri ve kendileri için ne anlam ifade ettiğini konuşabilmeleri ve

paylaşabilmeleri açısında önem taşımaktadır.

7. Ses ve görüntü efektlerinin, çok boyutlu görüntülerin, müziğin ve kamera hareketlerinin

medyanın insanlar üzerinde oluşturduğu etkiyi artırmak için kullanıldığını, gerçeğin dışındaki

birçok görüntüye de yer verildiği konusunda, öğrenciler bilinçlendirilmeleri ge rekmektedir.

8. Çocuklar, basit anlatımıyla; bir televizyon programının, radyo programının, gazete

sayfasının hazırlanma aşamaları hakkında bilgi sahibi olabilmeleri gerekmektedir.

Bu doğrultuda, medya okuryazarı olan öğrenciler, izlenileni, görüleni,

dinleneni ve okunan iletileri eleştirel bakış açısı ile değerlendirebilme olanağına

sahip olacaktır.

Medya okuryazarlığının eğitimi iki temel noktadan hareket etmektedir: İlk

olarak, medyadaki içeriğe erişebilmek için teknolojiyi kullanabilme becerisi,

akabinde erişilen içeriğin anlaşılması ve de sınırlandırılmadan değerlendirilebilme

yeteneğini işaret etmektedir. Bu amaçtan hareketle, dünyadaki birçok ülkede medya
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eğitimi ya da medya okuryazarlığı dersleri, çeşitli seviyelerdeki okullarda genel ders

programı içinde yer almaktadır. Bu dersler, ya doğrudan müfredata yerleştirilerek

(İngiltere, Fransa, ABD vb.) ya da müfredatta ilgili dersler içinde (sanat, dil bilgisi,

edebiyat, vatandaşlık vb.) yer almaktadır (Kanada). Dolayısıyla dersler ağırlıklı

olarak uygulamaya dönük, öğrencilerin eleştirel, katılımcı ve yaratıcı yönlerini

geliştirici bir şekilde planlanmaktadır. Uzmanların ve eğitimcilerin, kitle iletişim

araçlarının çocuklar üzerinde olumsuz etkiler yarattığına ilişkin görüşleri, okullarda

şiddet olayların artması karşılığında televizyon iletilerini ve internet oyunlarını neden

olarak gösterilmektedir. Bu konunun irdelenmesi ve çözüme ulaşması, Radyo ve

Televizyon Üst Kurulu tarafından gündeme alınmıştır.

2004 yılında Devlet Bakanlığı bünyesinde kurulan, kamu kurumlarının, sivil

toplum örgütlerinin ve üniversitelerinin temsil edildiği Şiddeti Önleme Platformunda,

Radyo ve Televizyon Üst Kurulu ilk kez ilköğretim okullarında medya okuryazarlığı

derslerinin okutulmasını önermiştir. Üst Kurulun bu önerisinin kabul görmüş olması

Medya Alt Komisyonu raporu ile birlikte eylem planına alınmıştır. Aynı yıl Üst

Kurul tarafından Milli Eğitim Bakanlığına yazı yazılarak, okullarda medya

okuryazarlığı dersleri verilmesinin önemine dikkat çekilmiştir.

2005 yılında Marmara Üniversitesi İletişim Fakültesi tarafından Türkiye’de ilk

kez düzenlenen Uluslararası Medya Okuryazarlığı Konferansında Radyo ve

Televizyon Üst Kurulu medya okuryazarlığının neden gerekli olduğuna ilişkin resmi

bir bildiri sunmuştur (http://www.medyaokuryazarligi.org).

2004–2006 yılları arasında farklı ülkelerin hazırlamış olduğu program ve

çalışmaların neticeleri araştırılıp, incelenmiştir. 2006 yılında Radyo ve Televizyon

Üst Kurulu tarafından gerçekleştirilen İlköğretim Çağındaki Çocukların Televizyon

İzleme Alışkanlıkları Kamuoyu Araştırması, öğrencilerin günde 3 saate yakın

televizyon izlediklerini göstermiştir. Aynı araştırma öğrencilerin internet kullanma

ve radyo dinleme alışkanlıkları hakkında da önemli bulgular ortaya koymuş ve

medya okuryazarlığı dersinin ne kadar gerekli olduğu açıkça ortaya koymuştur
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(RTÜK, 2006). Yapılan araştırmalar Türkiye’de çocukların küçük yaşlardan itibaren

televizyon izleme konusunda oldukça özgür olduklarını ortaya koymaktadır.

24 Kasım 2006 tarihinde Ankara’da düzenlenmiş olan Uluslararası Medya

Okuryazarlığı Panelinde, akademisyenler ve dış ülkelerde görev yapan yetkililerin

görüş ve deneyimleri paylaşılmıştır. Gerçekleşen bu panelde, medya okuryazarlığının

gerekliliğinin vurgulanması amaçlı, Radyo Televizyon Üst Kurulunun temsil

edildiği, Üst Kurul yöneticilerinin katılmış olduğu kamuoyuna açık toplantılar ile

medya okuryazarlığı kavramı tanıtılmıştır.

Yapılan girişimlerin sonucunda, medya okuryazarlığı çalışmalarının

yürütülebilmesi açısından, Radyo ve Televizyon Üst Kurulu Uzmanları, Ankara,

Gazi ve Selçuk Üniversitesi akademisyenlerinin katılımıyla bir komisyon

oluşturulmuştur. Bu komisyon çalışmalarında, özellikle ABD ve Avrupa’daki

örnekler incelenmiş, konuya ilişkin yurtiçi ve yurtdışı kaynaklı makaleler ve diğer

çalışmalar detaylı bir biçimde değerlendirilmiştir.

Üst Kurul tarafından medya okuryazarlığına ilişkin çalışmalarda hazırlanan

tüm dökümanlar konuyla ilgili faaliyetlerin başarıyla yürütülmesi için; Milli Eğitim

Bakanlığı Talim ve Terbiye Kuruluna gönderilmiş ve Talim ve Terbiye Kurulu ile

Üst Kurul arasında işbirliği ve koordinasyon içerisinde gerçekleştirilecek

çalışmalarda gerekli desteğin sağlanacağı hususu dile getirilmiştir.

3.2. MEB Onaylı ve RTÜK İş Biriliği İle Gerçekleştirilmiş Olan Medya
Okuryazarlığı Projesi

Çocuklar televizyon karşısında etkiye en açık ve en hassas grubu

oluşturmaktadır. Kitle iletişim ve çocuklar arasında gelişen en önemli durumlardan

biri, televizyon iletilerinin gerçek olarak algılanmaları, gerçek yaşamda karşılığını

aramaya çalışmaları ve ekranda gördüklerinin birer kurgu olduğunu ayırt

edememelerinden kaynaklanmaktadır. Medyanın olayları ve olguları, nasıl ve neden

belli yönleriyle yansıttığı konusu çocuklara detaylı olarak açıklanması
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gerekmektedir. Çocuklar, ana okul ve ilkokuldan itibaren birer eleştirel medya

izleyicisi olarak yetiştirilmelidir. Medyada yer alan gerçek ve kurgu arasındaki fark,

bireylere ne kadar erken yaşta öğretilirse, medyanın bireyler üzerindeki olumsuz

etkilerine de o kadar erken müdahale edilmesi mümkün olacaktır. Medya

okuryazarlığı dersinde gösterilen eğlenceli videolar ve yaratıcılık geliştiren oyunlar,

sübjektif bilgilerden dikkatlice seçilmiş ve kurgulanmış olan medyanın yeniden bir

üretimi oluşturduğu öğrencilere aktarılması gereken önemli bilgilerden bir tanesini

oluşturmaktadır. Medya okuryazarlığı derslerinde, özellikle reklâm metinlerinde ve

filmlerde kullanılan sözlerin, müziğin ve görüntülerin, bireylerde tüketim ihtiyacını

çoğaltarak oluşturduğuna dair vurgu yapılması gerekmektedir.

Medya okuryazarlığı eğitiminin öğrenciler üzerinde etkili olabilmesi için, dersi

aktaracak olan öğretmenin konuyla ilgili detaylı bilgi birikimine sahip olması

gerekmektedir. Öğrenciler, ders aracılığıyla edinmiş olduğu bilgileri okul dışı

etkinliklerinden biri olan televizyon izleme alışkanlığı üzerine uyarlaması

gerekmektedir. Bunun için dersi alan öğrencilerin yanı sıra ailelerin de bu konu

üzerinde bilgilendirilmesi oldukça önem taşımaktadır. Bu amaç doğrultusunda,

ailelerin medya okuryazarlık ile ilgili bilgilerden faydalanmaları, çocukları olumlu

yönde etkileyerek, derslere dolaylı açıdan katkıda bulunulmasına yardımcı olacaktır.

Atalay’ın yapmış olduğu açıklamalara göre, medya okuryazarlığı dersi,

çocuklara ve gençlere “gerçek ve kurgu” arasındaki farkın anlatılmasını aynı

zamanda “rehberlik edilmesi” amacını taşımaktadır. Öğrencilerin, televizyon

karşısında harcamış olduğu zamanın okullarda harcanan zamandan çok daha fazla

olduğunu ve RTÜK tarafından beş pilot ilde başlatılması hedeflenen uygulamanın,

ülke geneline yayılması gerektiği MEB tarafından önemle vurgulanmaktadır (RTÜK,

2006).

Medyada okuryazarlığı dersi, ilk olarak Milli Eğitim Bakanlığı tarafından

bildirilen Adana-Seyhan Dumlupınar İlköğretim Okulu, Ankara-Çankaya Ahmet

Vefik Paşa İlköğretim Okulu, Erzurum-Merkez Barbaros Hayrettin Paşa İlköğretim

Okulu, İstanbul-Bakırköy Şehit Pilot Muzaffer Ersönmez İlköğretim Okulu ile İzmir-
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Karşıyaka 80. Yıl Metaş İlköğretim Okulu'u seçilmiştir. Seçilmiş olan bu okullarda,

2007- 2008 öğretim yılından itibaren yaygınlaştırılarak tüm ilköğretim okullarının 6.

7.ve 8. sınıflarda seçmeli ders olarak okutulmaya başlanmıştır

Bu çalışma neticesinde, Medya Okuryazarlığı Dersi Taslak Öğretim Programı

ve Öğretmen Kılavuzu, Talim ve Terbiye Kurulu Başkanlığı ile Radyo ve Televizyon

Üst Kurulu uzmanları ve İletişim Bilimleri Akademisyenlerinden oluşan bir

komisyon tarafından hazırlanmıştır. Bu süreç doğrultusunda, Türkiye genelinde, beş

ildeki Pilot İlköğretim Okullarında seçmeli olarak eğitime alınmış olan medya

okuryazarlığı dersi, sosyal bilgiler öğretmenleri tarafından verilmesi uygun

görülmüştür. RTÜK, 81 ilden gelen 105 sosyal bilgiler öğretmenine 26- 28 Haziran

2007 tarihlerinde medya okuryazarlığı konusunda eğitim vermiştir. İzleyicinin

etkinleştirilmesine ve bilinçlendirilmesine yönelik olarak ilköğretim okullarında

medya okuryazarlığı derslerinin verilmesi amacıyla Milli Eğitim Bakanlığı ile Radyo

ve Televizyon Üst Kurulu arasında yapılan işbirliği protokolü kapsamında,  medya

okuryazarlığı dersi verecek öğretmenlerin eğitimine yönelik ilk seminer 7 Eylül 2006

tarihinde Ankara’da başlatılmıştır. Seminere, Ankara, İstanbul, İzmir, Adana ve

Erzurum illerinde belirlenen 5 pilot ilköğretim okulundan 30 sosyal bilgiler

öğretmeni katılmıştır.  Dört günlük eğitim programı kapsamında Medya-Kültür-

Siyaset, İletişimin Temel Kavramları ve Kurumları, Kitle İletişimi ve Kitle İletişim

Araçları, Medya Ekonomisi, Kitle İletişim Teorileri, İletişim Sosyolojisi gibi

konularında öğretmenlere bilgi aktarımı yapılmıştır (http://www.rtuk.org.tr, 2006).

Bu tarihlerde düzenlenmiş olan seminerde, eğitim alan bazı öğretmenlerin

kendi illerinde eğitim alamayan diğer öğretmenleri eğitmesi amaçlanmıştır. Ancak

oldukça yaşamsal bir konu olan medya okuryazarlığı dersinin yalnızca birkaç günlük

hızlandırılmış bir eğitim ile konu uzmanı olmayan öğretmenlerce aktarılması

sonucunda elde edilecek olan verimin bilirkişiler tarafından gözlemlenmesi

gerekmektedir. Dört günlük bir eğitim sürecinden çıkan öğretmenlerin, eğitimi

almamış olan diğer öğretmenleri medya okuryazarlığı dersi ile ilgili bilgilendirme

görevini üstlenmiş olmaları, medya okuryazarlığı hedef ve amaçları açısından ne
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derece uygun olabileceği sonucu oldukça önem taşımaktadır. Bu doğrultuda

araştırma kapsamında var olan uygulama incelenmektedir (RTÜK, 2008).

3.2.1. İlköğretim Medya Okuryazarlığı Dersi Öğretim Programı ve
Yapısı

Medya okuryazarlığı, çeşitli biçimlerdeki (televizyon, video, sinema, İnternet

ve reklamlar gibi) medya iletilerine erişim, onları çözümleme, eleştirel olarak

değerlendirme ve üretimlerini kapsamaktadır. Mevcut iletişim araştırmaları, medya

kuruluşunun örgütsel yapısını, iletilerle kurulan anlam dünyasını ve bunları tüketen

bireylerin algılama süreçlerini incelemektedir. Dolayısıyla, eğitim iletişim süreci ile

yapılabilen ve iletişimi öngören kaçınılmaz koşullardan birini teşkil etmektedir.

Enformasyonun kullanımı ve dağılımını üstlenmiş olan eğitim sistemi bi rey gücüne

ve davranış yapısına ihtiyaç duymaktadır.

Öğrencilerin ve eğitim sisteminin yenilenmesi ve kalkınması adına kalkınma

planlarına ve çeşitli düzenlemelere duyulan ihtiyaç dünyadaki gelişmelere paralel

olarak öğretim programlarında yeni yaklaşımlara olanak tanımıştır. Eğitim ve

öğretimde oldukça yeni düzenlemelerden biri olan Medya Okuryazarlığı Dersi

Öğretim Programı enformasyon ve bireyin deneyimlerini ele alarak öğrenci ve

öğretmen etkiliklerini, yaklaşımlarını dikkate alınarak hazırlanmıştır. Bu anlayış

doğrultusunda Medya Okuryazarlığı Dersi Öğretim Programı, MEB ve RTÜK

tarafından hazırlanmış olan Kılavuzda aşağıdaki açıklamalar doğrultusunda yol

alınmıştır (MEB ve RTÜK, 2007:6- 9):

1. Bilgi, beceri ve değerlerin gelişmesini sağlayarak öğrenmenin gerçekleşmesini

önemsemektedir.

2. Öğrencilerin gözlem yapabilmesine ve çevresine yapıcı, eleştirel yaklaşmasını

özendirmektedir.

3. Öğrencilerin fiziksel ve ruhsal açıdan sağlıklı ve mutlu bireyler olmasını amaçlamaktadır.

4. Öğrencilerin ruhsal, sosyal, kültürel yönlerinin gelişmesini hedeflemektedir.

5. Öğrenme sürecinde deneyim ve çevreyle etkileşim kurulmasına olanak tanımaktadır.

6. Çoklu zeka kuramını, öğrenme ve öğretme yöntem ve tekniklerinin çeşitliliğinden

faydalanmayı amaçlamaktadır.

7. Öğrenme ve öğretim süreçlerinin akışı içinde değerlendirmeye olanak tanımaktadır.
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Pilot ilköğretim okullarında öğretmen ve öğrenci odaklı hazırlanmış olan

İlköğretim Medya Okuryazarlığı Dersi Öğretim Programı Kılavuzunun, oluşturmacı

yaklaşımlarla hazırlanması hedeflenmiştir. Konulan bu yaklaşıma göre, öğrenciler

çevrelerinde ve eğitim kurumlarında gözlemlemiş oldukları bilgileri, medya eğitimi

görerek verileri ilişkilendiren, beceri kazanmış ve değerlendirebilen bireyler olmaları

hedeflenmiştir. Programın genel amaçları arasında şunlar yer almaktadır:

1. Medyayı farklı açılardan okuyarak yaşadığı çevreye duyarlı, ülkesinin problemlerini

bilen, medyada gördüklerini aklın süzgecinden geçirecek bilinç kazanır.

2. Televizyon, video, sinema, reklamlar, yazılı basın, internet vb. ortamlardaki mesajlara

ulaşarak bunları çözümleme, değerlendirme ve iletme yeteneği elde eder.

3. Yazılı, görsel, işitsel medyaya yönelik eleştirel bakış açısı kazanır.

4. Mesajların oluşturulmasına ve analizine dönük olarak cevap bulmaktan-soru sorma

sürecine doğru bir değişimi gündeme getirir.

5. Bilinçli bir medya okuryazarı olur.

6. Toplumsal yaşama daha aktif ve yapıcı şekilde katılır.

7. Kamu ve özel yayıncılığın daha olumlu noktalara taşınması noktasında duyarlılık

oluşturulmasına katkı sağlamaktadır.

Medya Okuryazarlığı Dersi Öğretim Programı, ilköğretim düzeyinde diğer

derslerle birlikte verilen 8 becerinin kazandırılması yanı sıra, kendine özgü iki

becerinin de kazandırılması amaçlanmaktadır:

1. Gözlem becerisi

2. Araştırma becerisi

3. Eleştirel düşünme becerisi

4. Yaratıcı düşünme becerisi

5. İletişim becerisi

6. Problem çözme becerisi

7. Bilgi teknolojilerini kullanma becerisi

8. Girişimcilik becerisi

MEB tarafından hazırlanmış olan bu program ile öğrencilere kazandırılmak

istenen değerler altta şu şekilde verilmiştir:
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1. Özel yaşamın gizliliğine saygı

2. Estetik duyarlılık

3. Dürüstlük

4. Sorumluluk

5. Etik kurallara bağlılık

6. Farklılıklara saygı duyma

7. Kültürel mirası yaşatmaya duyarlılık

8. Aile içi iletişime önem verme

9. Bilinçli tüketim

10. Toplumsal hayata aktif katılım

11. Bilimsellik

12. Eşitlik

13. Yardımlaşma

14. Dayanışma

15. Paylaşma

Programda yer alan kazanımlar, eğitim sürecinin sonunda öğrencilerin

edinecekleri bilgi, değer ve becerileri kapsamaktadır. Kazanımlar, programda

öğrencilerin gelişim düzeyine ve ünitelerin özelliğine göre verilmiş olup

kazanımların yazılımında bir mantık bütünlüğü gözetilmiştir.

Programda verilen etkinlikler birer öneri ve örnek niteliğindedir. Öğretmenler,

verilen etkinlikleri aynen kullanabilir, ekleme veya çıkarmalar yapabilmektedir.

Öğretmenin üniteye göre işlenen konulara bağlı kalarak, öğrencilerin ilgi ve

ihtiyaçlarına göre farklı uygulamalara gidilmesinde herhangi bir sınırlamaya

gidilmemiştir. Aynı zamanda öğretmen odaklı olmayan bir ders anlayışı içinde,

öğrencilerin karşılıklı yorum ve tartışmalarda bulunmaları medya okuryazarlığı ders

etkinliğinin önemli gerekçelerinden biri olarak değerlendirilmektedir. Dersin öğrenci

merkezli işlenmesi, öğrencinin etkin bir rol alabilmesi açısından tasarlanmaya

çalışılan bir eğitim projesini hedeflemektedir.

Programın “Açıklamalar” bölümünde öğretmene herhangi bir kazanımla ilgili

açıklayıcı ve uyarıcı vurguda bulunulması, önemli görülen noktaların belirtmesi

amacıyla bir takım semboller kullanılmaktadır. İlköğretim Medya Okuryazarlığı
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Dersi Öğretim Programı Ünite Süreleri Ek 3’te verilmiştir. Toplam 7 üniteden oluşan

medya okuryazarlığı dersin üniteleri ve işlenecek olan konular şu şekilde

belirtilmiştir (RTÜK, 2008):

1. “İletişime Giriş” ünitesinde, iletişim, iletişimin süreci, öğeleri ve iletişim türlerine değinen

ders içeriklerine yer verilmektedir.

2. “Kitle iletişimi” ünitesinde, kitle iletişimi, kitle iletişim araçları, iletişim ve kitle iletişim

arasındaki ilişki konularına yer verilmiştir.

3. “Medya” konulu ünitede, medya, medyanın başlıca işlevleri, medyanın ekonomik boyutu,

medya ve etik, medya okuryazarlığı kavramı, amacı ve önemi vurgulanmaya çalışılmıştır.

4. “Televizyon” konulu ünite başlığında, etkili bir kitle iletişim aracı olarak televizyon,

Türkiye’de televizyon yayıncılığı ve ağırlıklı olarak televizyon program türlerine dair konular

bulunmaktadır.

5. “Aile, Çocuk ve Televizyon” ünitesinde, televizyon izleme alışkanlıkları, televizyonun

olumsuz etkileri, televizyon program analizleri, uyarıcı simgeler ve bu simgelerin izleyici

tarafından program seçiminde dikkate alınması konu edilmiştir ( akıl lı işaretler).

6. “Radyo” adlı ünitede, bir kitle iletişim aracı olarak radyo, radyonun olumsuz etkileri, radyo

program türleri, radyo program analizlerine dikkati çekilmeye çalışılmıştır.

7. “Gazete ve Dergi” konulu ünite başlığı altında, gazete ile ilgili te mel kavramlar, gazetede

haber ve fotoğrafın önemi ve karşılaştırılması, gazete hazırlama uygulaması, dergi türleri ve

işlevleri yer almaktadır.

8. “İnternet” sanal dünya ünitesinde, internetin özellikleri ve işlevleri, internet kullanımında

dikkat edilmesi gereken hususlara ye verilmiştir.

Medya okuryazarlığı programında yer alan “İletişime giriş” ünitesinde,

iletişimin temel öğelerinin kullanılması ile çeşitli canlandırmaların yapılması

önerilmektedir. Bu ünitede verilmesi amaçlanan temel beceriler arasında, problem

çözmeye, girişimciliğe, dilin doğru ve etkili kullanımına değinilmesi

amaçlanmaktadır (MEB ve RÜTÜK, 2007: 32).

“Kitle iletişim” konulu ünitede, Kitle iletişim araçları ile ilgili çeşitli resimler

gösterilerek öğrencilerle bu resimler üzerinde konuşulması ayrıca çeşitli iletişim ve

kitle iletişim türleriyle ilgili örnekler içeren çalışma kağıtları dağıtılarak üzerinde

konuşularak etkinliğin sağlanması amaçlanmaktadır. Bu ünitede öğrencilere

kazandırılması amaçlanan temel beceriler arasında, gözlem, iletişim, problem çözme,
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girişimcilik, Türkçeyi doğru, güzel ve etkili kullanım becerileri yer almaktadır (MEB

ve RÜTÜK, 2007: 33).

“Medya” konulu ünitede, öğrencilere medya ve medyadaki reklamlarla ilgili

gözlem ve araştırma yapmalarını ve bu çalışmaları sınıf ortamında sunarak etkinliği

tamamlamaları amaçlanmaktadır. Bu ünitede, gözlem, araştırma, yaratıcı düşünme,

sosyal ve kültürel katılım, eleştirel düşünme, iletişim, bilgi teknolojilerini kullanma,

Türkçeyi doğru, güzel ve etkili kullanma verilecek olan beceriler arasında yer

almaktadır.  Medya ve kültür ilişkisinde, öğrencilere öğretmen tarafından, medyanın

kültürel yaşam üzerindeki olumlu ve olumsuz etkilerinin güncel örneklerle

anlatılması beklenmektedir (MEB ve RÜTÜK, 2007: 34).

“Televizyon” konulu ünitede, öğrencilere çeşitli resim ve sorular aracılığıyla

televizyonun diğer kitle iletişim araçlarına göre üstün yönleri üzerinde tartışma, sınıf

gruplara ayrılarak kamu yayıncılığı ve özel yayıncılık ile ilgili olarak öğretmenlere

araştırma yaptırılması önerilmektedir. Bu ünitede gözlem, araştırma, farklılıklara

saygı duyma, dayanışma, paylaşım, eleştirel düşünme, yaratıcılık, girişimcilik ve

Türkçe’ yi doğru ve etkili kullanma, verilecek olan beceriler arasında yer almaktadır

(MEB ve RÜTÜK, 2007: 35).

“Aile, çocuk ve televizyon” konulu ünitede öğrenciler, her biri ders saatinde

gerçekleştirilmek üzere 15 dakikalık bir çizgi film, sinema filmi ya da bir haber

programının sınıfta incelenmesi önerilmektedir. Anket sonuçlarının sınıfta öğrenciler

ile birlikte incelenmesi, verilecek kazanımlar arasında yer almaktadır. Öğrencilere

ayrıca okul dışında bir reklam kuşağı izlemeleri sağlanarak, verilen gözlem formu

üzerindeki soruları cevaplamaları ve sınıfta değerlendirmede bulunmaları

beklenmektedir. Bu ünitede, televizyon izleme alışkanlıklarının aile içi iletişime

etkisi ile kişilerin fiziksel ve ruhsal sağlıkları açısından etkileri üzerinde durulması

önemli bulunmaktadır. Verilecek olan kazanımın etkinliği sırasında gerçeklik ve

kurgu bağlamında, kimin, kime, neyi, hangi koşullarda ve hangi etkiyle söylediği

örnek programlar üzerinde uygulamalı olarak, görüntü ve dil açısından

çözümlenmeleri yer almaktadır (MEB ve RÜTÜK, 2007: 36).
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“Radyo” konulu ünitede öğrencilere, radyonun işlevleri ve özellikleri ile ilgili

çeşitli soruların sorulması etkinlik örnekleri arasında yer almaktadır. Bu ünitede

öğrencilerin Türk dilinin yanlış kullanımı, hem müzik programlarında hem de diğer

programlarda örnekler ile işlenmeli, radyonun müzik kültürü üzerindeki etkileri

hakkında durmaları ikinci kazanım içinde yer almaktadır (MEB ve RÜTÜK, 2007:

37).

“Gazete ve dergi” konulu ünitede öğrencilere bulmaca verilerek, çıkan gazete

ile ilgili temel kavramlar gazetede gösterilerek, haber ve fotoğrafların veriliş şekli ve

nedenleri ile birlikte örneklendirilmesi birinci ve ikinci kazanım içinde yer

almaktadır. Bu ünitede; etik kurallara bağlılık, estetik, duyarlılık, özel yaşamın

gizliliğine saygı, farklılıklara saygı duyma, sorumluluk, kültür mirasını yaşatmaya

duyarlılık gibi temel değerler yer almaktadır. Manşet, sürmanşet, spot, mizanpaj,

haber, fotoğraf, tiraj ve künye kavramları üzerinde durulması birinci kazanım içinde

yer almaktadır. Gazetelerin yayın politikaları ile ekonomik beklentilerinin haber ve

fotoğrafı nasıl etkilediği konusuna ikinci kazanımda değinilmesi gerekmektedir

(MEB ve RÜTÜK, 2007: 38).

“İnternet” konulu ünitede, öğrencilere internetin doğuşu, dünü ve bugünü

üzerine yöneltilecek çeşitli sorular ile bilgisayar laboratuarlarında internet üzerinde

arama motoru kullanma, haber okuma, e-posta alma ve gönderme etkinlikleri birinci

ve ikinci kazanım içinde yer almaktadır. Bu ünitede internetin öncelikli olarak bilgi

ve habere ulaştırmış bir haberleşme aracı olduğunun hatırlatılması gerekmektedir.

Öğrencilerin ödev hazırlarken tamamen ödev sitelerine yönelmemeleri gerektiğinin

özellikle belirtilmesi gerekmektedir. Ayrıca öğretmen tarafından internet ortamında

oynanan şiddet vb. zararlı içerik taşıyan oyunların bireysel ve toplumsal sakıncaları

konusuna vurgu yapılması gerektiği üçüncü kazanım içinde yer almaktadır (MEB ve

RÜTÜK, 2007: 39).

Gözlem, öz değerlendirme formları ünite içeriğine uygun olan ve yapılan

uyguluma ile ilgili sorulardan ve öğrenci yanıtlarından oluşmaktadır. Öğrenciler

sınıfta işlenen ünitenin konusuna uygun olarak gözlem formlarını kullanarak, sınıf
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ortamında fikirlerini paylaşmaktadır. Kılavuzda yer alan ölçme ve değerlendirme

formları örnekleri Ek 4’te yer almaktadır.

Yukarıdaki üniteler doğrultusundan hazırlanmış olan Öğretim Programı ve

Kılavuzu medya okuryazarlığı dersini verecek olan öğretmenleri bilgilendirme

amaçlı olduğu vurgulanmaktadır. Kitle iletişim araçları, medya, iletişim süreçleri ve

medya okuryazarlığı konusunda belli başlı bilgilerlere yer verilmektedir. Toplumsal

ve günlük yaşam alışkanlığı olarak değerlendirilmesi gereken medya eğitimi ,

kılavuzda aktarılan genel bilgilere göre sınıf içinde öğretime yönelik ders ağırlıklı

verilmesi gerekli bir uygulama şeklinde değerlendirilebilmektedir. Medya

okuryazarlığı uygulaması tarih, coğrafya, edebiyat ve diğer ders konuları gibi sabit

içerikleri olamayacak kadar sürekli yenilenen ve okuryazarlık gerektirecek bir yaşam

şekli olarak algılanarak bilinç düzeyinde toplumu sosyal, psikolojik ve kültürel

olarak olumlu yönde etkilemesi beklenmektedir. Dolayısıyla medya okuryazarlığı

eğitimi güncel ve klasik uygulamalarla harmanlanmış bilgi aktarımı şeklinde,

değişikliği güncellemeyen sınırlı bir girişim olarak değerlendirilebilmesi mümkün

olacaktır. Öğretmen merkezli hazırlanmış olan kılavuz, derste öğrenciler üzerinde

isteğe bağlı ek uygulamalara olanak tanıyarak değerlendirme amaçlı bir yöntem

olarak kullanılmaktadır. Başlıklar altında aktarılmış olan bazı amaç, değerlendirme

ve ölçütler, ders dışı faaliyetlere esnek katılımı sağlayabilecek bir aşamada olmayışı,

dersin belirlenmiş bilgi kuralları içinde öğretici nitelikte kalmasına neden olacaktır.

3.2.2. Medya Okuryazarlığı Ders Programı Uygulaması İle İlgili
Açıklamalar

Seçmeli Medya Okuryazarlığı Dersi Öğretim Programı ilköğretim okullarının

6, 7 ve 8. sınıflarda haftada bir ders saati üzerinden toplam 36 saatlik bir süre

öngörülerek hazırlanmıştır. Medya okuryazarlığı eğitimini, eğitim ve öğretiminde,

içerik ve eğitim açısından incelenmiştir. İçerik ve eğitim açısından önemsenen ve

uygulamaya alınan dersin diğer derslerle, öğretmen ve öğrencilerle ilişkilendirilmesi

açısından gerekli olan bilgiler Kılavuzda aşağıdaki şekilde yer almaktadır (MEB ve

RÜTÜK, 2007: 23- 14):
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İçerik Açısından

1. Öğrenciler, medyayı ve medya ürünlerini bilinçli bir şekilde mi yoksa üzerinde çok

düşünmeden salt alışkanlık olarak mı kullandıklarını sorgulamalıdırlar.

2. Öğrenciler medyanın sunduklarının kendilerine olan getirisini değerlendirebilecek ve bunun

sonucunda yararlı olduğunu düşündükleri kaynakları tercih edebilecek düzeye gelmelidirler.

3. Öğrenciler, medyanın sunduğu bazı ürünlerin, büyük bir çaba ve sürecin sonucu ortaya

çıkmış yapımlar olduğunun ayrımına varmalıdırlar. Örneğin, sinema filmlerinin izleyici

üzerindeki etkisinin o filmi yapan sinemacıların geçmişten de faydalandıkları teknik ve teorik

bir birikimin sonucu olduğunu anlamalıdırlar. Aynı şekilde bir reklamcının da hedeflediği

kitleyi nasıl etkileyebileceğine ilişkin çaba sarf ederek bir ürünü sunduğunu bilmelidirler. Bu

nedenle öğrencilerin, kendilerine sunulan ürünü alırken o ürünün arka plânında yatan etkenleri

okuyabilecek ve çözümleyebilecek bir bilince erişmeleri sağlanmalıdır.

4. Medya, bazı yargı ve ön yargılarını alıcıya bilinçli bazılarını da bilinçsizce verir. Mesajlar

olumlu ya da olumsuz belli bir hedef kitleyi etkilemek üzere sunulur. Öğrenciler mesajların

olumlu ya da olumsuz olduğunu ayırt edebilmeli, bunların, bilinçli ya da bilinçsiz sunulup

sunulmadığını ve ön yargılı olup olmadıklarını da sorgulayabilmelidir.

5. Medyanın ticari bir yapıya sahip olduğunun ve etkinliklerinin, öncelikle ekonomik kaygılar

taşınarak yapıldığının öğrenciler tarafından anlaşılması sağlanmalıdır.

6. Öğrencilerin medyadan aldıkları mesajları hem kendi aralarında hem de aileleriyle

tartışarak kendileri için ne anlam ifade ettiklerini konuşabilmeleri ve paylaşabilmeleri

sağlanmalıdır.

7. Reklamların insanları bilinçsiz tüketime özendirmek gibi bir işlev de üstlendiğinin

öğrenciler tarafından anlaşılması üzerinde önemle durulmalıdır.

8. Medyanın ses ve görüntü efektlerini, çok boyutlu görüntüleri, müziği ve kamera

hareketlerini insanlar üzerinde oluşturmak istedikleri etkiyi artırmak için kullandığını ve

gerçeklik dışı birçok kurgulanmış görüntüyü de aynı amaca yönelik olarak

verdiğini/verebileceğini öğrencilerin kavraması sağlanmalıdır.

9. Öğrenciler, bir televizyon ve radyo programının analiz edilmesi ve bir gazete sayfasının

hazırlanma aşamaları konusunda basit örneklerle de olsa bilgi sahibi edilmelidir.

10. Öğretmen, Medya Okuryazarlığı dersinin ünitelerini işlerken yeri geld iğince okulun

bulunduğu yerleşim birimine en yakın yerel TV ve radyo istasyonuna ya da yerel bir gazeteye

düzenlenecek inceleme gezileri yapılmasına önem vermelidir. Okul yönetimi de bu konuda

öğretmene kolaylık sağlamalıdır. Gezilerin her aşaması planlanmalı, öğrenciler için çalışma

kâğıtları hazırlanmalı ve değerlendirilmelidir.
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Eğitimsel Açıdan

1. Öğretmen, okulun bulunduğu çevreye göre Program’daki etkinlik örneklerini seçmeli ya da

kendisi etkinlik hazırlamalıdır. Etkinlikler tasarlanırken yörenin, okulun özelliklerinin yanı13

sıra dersin genel amaçları, ünitelerdeki kazanımlar, farklı zekâ türlerine ve farklı öğrenme

stilleri sahip öğrencilerin ilgi ve ihtiyaçları da göz önüne alınmalıdır.

2. Öğretmen bilgi sunmak yerine öğrencilerin gözlem ve araştırma yapmalarına, bulguları

arasında anlam kurmalarına yardımcı olmalıdır.

3. Medya Okuryazarlığı dersi üniteleri Sosyal Bilgiler dersi ile ilişkilendirilerek işlenmelidir.

4. Üniteler işlenirken sekiz ortak temel becerinin yanı sıra, öğrencilerin gözlem ve so syal ve

kültürel katılım gibi bu derse özgü becerileri kazanmaları üzerinde önemle durulmalıdır.

5. Programdaki değerler, üniteye konu olan medya okuryazarlığı konuları etrafında ortaya

çıkan

uygulamalardan hareketle verilmelidir.

6. Öğretmen; fotoğraf, film, CD-ROM, benzeşim (simülasyon) programlarını, çoklu ortam

(multimedya) araçlarını, telekomünikasyon hizmetlerini (internet gibi) dersin bir parçası

olarak kabul etmeli ve imkânlar ölçüsünde uygulamalı; gezi düzenlenemeyen mekânlara ise

sanal alan gezileri yaptırmalıdır.

7. Değerlendirme, öğrenmenin ayrılmaz bir parçasıdır. Öğretmen, ünitenin yapısına uygun

olan değerlendirme araç ve yöntemlerini seçmelidir. Ancak öğretmen tarafından seçilecek araç

ve yöntemler, sadece öğrenme ürününü değil, öğrenme sürecini de de ğerlendirmelidir.

Öğretmen, değerlendirmede geleneksel yöntemlerle, alternatif değerlendirme yöntemlerini

birlikte kullanmalıdır. Bu değerlendirme yöntem ve araçları; gözlem, görüşme, anket, öz

değerlendirme ölçeği, öğrenci ürün dosyası (portfolyo), proje, poster ve çoktan seçmeli,

eşleştirmeli, boşluk doldurmalı, açık uçlu sorulardan oluşan testlerdir .

Yukarıdaki açıklamalarda görüldüğü üzere, Kılavuzda yer alan programın

uygulanması ile açıklamalar, öğretmen ve öğrencilerin sınıf içi ve sınıf dışındaki

uygulama alanlarında doğru medya görüşünün edinilmesi amacıyla oluşturmuştur.

3.2.3. Seçmeli Uygulanan Medya Okuryazarlığı Dersi Öğretim
Programında Ölçme ve Araç Yöntemleri

Seçmeli Medya Okuryazarlığı dersinin, Pilot İlköğretim Okullarında 6, 7 ve de

8. sınıflarda haftada 1 saat okutulma kararı alınmıştır. Medya okuryazarlığı seçmeli

bir ders olmasından dolayı, öğrencilere sene sonu karne notu olarak geri

dönmeyecektir. Ders notla değerlendirilmediğinden dolayı öğrenci karnesinde bu

dersin almış olduğu belirtilecektir.
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Notla değerlendirilmeyecek bir dersin ölçme ve değerlendirmesi ile ölçme

araçları, notla değerlendirilecek derslerinkinden faklı kullanılmaktadır. Milli Eğitim

Bakanlığı ve Radyo üst Kurulu Tarafından oluşturulmuş olan İlköğretim Medya

Okuryazarlığı Dersi Öğretim Programı ve Kılavuzunda yer alan ve seçmeli medya

okuryazarlığı dersinde değerlendirilecek olan ölçme, araç ve yöntemleri verilmiştir

(MEB ve RTÜK, 2007: 15- 20):

Görüşme (Mülakat): Öğrencilerle yapılan görüşmeler, öğrencilerin konuları

nasıl anladıklarının, anlama düzeylerinin ve çalışmalarının değerlendirilmesine

yardımcı olmaktadır. Öğretim programı kılavuzunda örnek görüşme soruları aşağıda

belirtilmektedir:

Bir olayı (konuyu, yöntemi, fikri) değişik yollarla açıklayabilir misin?

Bu etkinliği tekrar yapsaydın aynı sonuçları bulur muydun?

Bu etkinliği daha kolay yapmanın başka bir yolu var mı?

Bu konuyla ilgili “gerçek yaşamından” bir örnek verebilir misin?

Gözlem: Çıktıların görülebildiği bazı alanlarda bu yöntem oldukça önemli

kabul edilmektedir. Gözlem yoluyla hız ve zamanın doğru kullanılması, öğrenciler

hakkında doğru ve çabuk bilgilere ulaştırmaktadır. Öğretmenlerin medya

okuryazarlığı dersinde öğrencilere karşı yönettiği sorular arasında şunlar yer

almaktadır.

Soru ve önerilere verdikleri cevapları,

Sınıf içi tartışmalara katılımlarını,

Grup çalışmalarına ve tartışmalarına katılımlarını ve

Öğretim sürecinde yapılan görevler ve materyallere öğrencinin gösterdiği tepkiyi

gözlemler.

Aşağıdaki noktaların, eğitim aşamasında öğretmenlere gözlem yapmada

kolaylık sağladığı belirtilmektedir:

1. Ölçütler koyulurken tüm öğrenciler için aynı standartları kullanılması.

2. Her öğrencinin bir kaç kez gözlemlenmesi.
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3. Her öğrencinin değişik durumlarda ve farklı günlerde gözlemlenmesi.

4. Her öğrencinin değişik özelliklere, becerilere ve davranışlara göre değerlendirilmesi.

5. Yapılan gözlem için değerlendirmeyi, mümkün olduğu kadar gözlemin yapıldığı zaman

kaydedilmesi.

Sözlü sunum: Sözlü sunum, öğrencilerin eleştirel düşünme becerilerini bilgi

halinde ortaya koymaktadır. Sözlü sunum avantajları arasında, öğrencilerin

hatırlaması, kavrama ve hitap düzeyleri hakkında bilgilerin toplanması açısından

sözlü sunumlar oldukça avantajlı olarak gösterilmiştir. Aynı zamanda öğrencilerin

problem çözme becerileri, öz değerlendirme ve akran değerlendirme ölçekleri ile

değerlendirme yapılabilmektedir şeklinde bilgilere yer verilmektedir .

Performans değerlendirme: Performans değerlendirme, öğrencilerin,

öğrenme türleri gibi bireysel farklılıklarını dikkate alarak, onların bilgi ve

becerilerini eyleme dönüştürmelerini, gerçek yaşama aktarmalarını sağlayacak

durum ve ödevler aracılığıyla değerlendirme yapabilmeleri açısından bu şekilde

tanımlanmıştır.

Ürünler: Kompozisyon, makale yazma, grafik çizme, deney düzeneği oluşturma vb.

Üst düzey düşünme becerileri: Eleştirel düşünme, problem çözme, okuduğunu anlama,

yaratıcılığını kullanma, araştırma yapma vb.

Gözlenebilir performanslar: Deney yapma, kroki, resim çizme, bir araç yapma vb.

Alışkanlıklar ve sosyal beceriler: Grup çalışmasına yatkınlık, başkalarının fikirlerine

önem verme, kendini ifade etme, sunum yapabilme vb.

Performans değerlendirme çoğunlukla projeler ve performans ödevleri yoluyla

yapılmaktadır. Bu nedenle aşağıda performans ödevleri ve projeler hakkında bilgi

verilmiştir.

Performans ödevi: Programda öngörülen eleştirel düşünme, problem çözme,

yaratıcılığını kullanma, araştırma yapma gibi öğrencinin bilişsel, duyuşsal, psiko-

motor alandaki becerilerini aynı anda kullanmasını, geliştirmesini ve bir ürün ortaya

koymasını gerektiren çalışmalara yer verilmektedir.
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Proje: Öğrencilerin grup hâlinde veya bireysel olarak istedikleri bir konuda

inceleme, araştırma ve yorum yapma, görüş geliştirme, yeni bilgilere ulaşma, özgün

düşünce üretme ve çıkarımlarda bulunulması amacıyla ders öğretmeni rehberliğinde

yapacakları çalışmaları değerlendirmektedir.

Öz değerlendirme: Bireyin kendini değerlendirmesi öz değerlendirme olarak

bilinmektedir. Öz değerlendirme, bireyin kendi yeteneklerini kendisinin keşfetmesine

yardımcı bir yaklaşım olarak sunulmuştur:

Kendini değerlendirme, öğrencilerin kendi güçlü ve zayıf yönlerini tanımalarına

yardım eder.

Performansının düzeyi hakkında karar vermek için kişisel ya da kişiler arası ölçüt

koymada ve öğrencinin motivasyonunun yükselmesinde öğrencilere fırsat verir.

Kendini değerlendirme ile öğrenci sürecin bir parçası olduğunu hisseder.

Kendilerine dışardan bakma yetisi gelişir.

Deneyimin elde edilmesini amaçlayan bu projede öğrencilerin daha doğru

kararlar alması beklenmektedir.

Akran değerlendirme: Sınıf ortamında etkin olan öğrencilerin, projelerini vb

çalışmalarını karşılıklı değerlendirme çalışmasını ifade etmektedir. Akran

değerlendirme, öğretmene öğrencilerin gelişim ve yeterlik düzeyleri hakkında geri

bildirimi sağlamaktadır.

Öğrenci ürün dosyası (portfolyo): Öğrenci ürün dosyası, öğrencilerin bir ya

da birkaç alandaki çalışmalarını, harcadığı çabayı, geçirdiği evreleri gösteren

başarılarının koleksiyonu olarak ifade edilmektedir. Öğrencinin sınıf içi

etkinliklerinde proje ödevlerini velisinin ve öğretmenlerinin izleyebilmesine olanak

sağlamaktadır. Pilot ilköğretim okullarında öğretmenlerin kullanımına sunulmuş olan

Öğrenci ürün dosyasının içeriği:

“İçindekiler” bölümü,
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Ön söz, özet ya da öz geçmiş, Burada öğrenci çalışmalarının başlangıçtan o ana kadarki

gelişimini anlatır (Öğrenci başlangıçta neredeydi? Bu aşamaya nasıl geldi?)

Öğrenci tarafından dosyaya konulan tüm ürün ya da çalışmalar,

Her ürünün dosyaya konulmasının nedeni,

Öğrenci ürün dosyasının amacı:

1.Öğrencinin öz disiplin ve sorumluluk bilincini geliştirmek ve öğrenciye kendi kendini

değerlendirme becerisi kazandırılması,

2.Programa bağlı olarak gerçekleştirilen yazılı ve sözlü değerlendirmeler ve standart testler

dışına çıkılarak, alternatif bir değerlendirme yönteminin geliştirilmesi,

3.Öğrencinin gelişiminin kanıtlarla ve daha sağlıklı izlenebilmesi,

4.Öğrencinin gelecekteki öğrenmelerine ışık tutabilmesi,

5.Öğrenci yeteneklerinin sergilenmesi ve ilgi alanlarını geliştirmesi,

6.Öğrencilerin arkadaşlarının gelişimini izleyerek birbirlerine yardımcı olmalarını sağlanması

ve böylelikle gelecekte yapacakları ekip çalışmalarındaki başlangıçların oluşturulması ,

7.Öğrencilerin kendi çalışmalarını değerlendirmelerine yardım edilmesi,

8.Öğretmene eğitsel kararlar vermede yardım edilmesi,

9.Aile ile iletişimin sağlanması,

10. Ürün ve süreç değerlendirilmesi için bilgi toplamasını sağlamak,

11. Programın amaçlarını değerlendirmek için eğitimcilere yardım edilmesi,

12. Yazma, okuma ve düşünme becerileri arasında bağlantı sağlanması,

13. Öğrencilerin çalışmalarını, çalışmalarının değerlendirilmesi ve katılımlarının sağlanması

için teşvik edilmesi gerekmektedir.

14. Öğretmen tarafından hazırlanan rehber (Öğrencilerin gelişim dosyasının ne olduğunu,

kendi gelişim dosyaları için neler yapmaları gerektiğini anlamalar ını sağlar.),

15. Öğrencilerin yazılmış ödevleri (ödevlerin geliştirilme sürecindeki bölümleri ile son

biçimi),

16. Araştırmalar,

17. Diyagramlar, fotoğraflar, resimler,

18. Video –kaset, ses kasetleri, CD’ler,

19. Grup ödevleri ve projeler,

20. Öğretmen anekdotları (zaman zaman öğrencilerin çalışmalarıyla ilgili öğretmenin vermek

istediği/ isteyeceği geri bildirimler),

21. Öğrencilerin mektupları,

22. Öğretmen kontrol listeleri,

23. Öğrencinin daha önceden zorlandığı/ yeterince yetiştiremediği fakat tekrar üzerinde

çalışmak istediği ödevler,
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24. Uğraştırıcı ödevlerin içinden seçtiği örnekler,

25. Değerlendirme kâğıtları (öğrenci çalışmalarındaki gelişimlerin değerlendirilmesinin nasıl

yapılacağını gösteren kâğıtlar).

Öğrenci ürün dosyası çalışmalarında öğretmenin rolü:

1. Öğrenci ürün dosyası çalışması sürecinde öğretmen, öğrencilere rehberlik ederek

yardımcı olmaktadır.

2. Öğrenci ürün dosyasına hangi çalışmaların dâhil edileceği öğrencinin sorumluluğundadır,

kararları öğretmenle öğrenci birlikte alabilmektedir.

3. Öğrenci ürün dosyasının değerlendirilmesi öğretmenin sorumluluğundadır. Ancak

değerlendirme kriterleri baştan belirlenmeli, bu kriterler açık ve anlaşılır bir biçimde öğrenci ve

veliye sunulmalıdır.

4. Öğrenci ürün dosyasını hazırlamadan önce öğretimin genel hedefleri ve kazanımları

belirlenmelidir. Öğretmen, bu kazanımlardan hangilerini öğretmek istediğini, öğrencilere de

hangilerini öğrenmek istedikleri sormalıdır.

5. Öğrenci ürün dosyası sınıfa tanıtılmalıdır. Öğretmenin elinde bir örnek varsa bunu

öğrencilere göstermelidir.

6. Öğretmen öğrencilere, öğrenci ürün dosyasının bir değerlendirme aracı olduğunu

belirtmelidir.

7. Öğrenci ürün dosyalarında nelerin bulunabileceği öğrencile re söylenmelidir (sınav, proje,

performans ödevi, değerlendirme ölçeği, yazı vb.).

8. Dosyaya fazla ürün koyarak öğrencilerin cesaretleri kırılmamalıdır (Başlangıç için 4 veya 5

ürün olabilir.).

9. Her aşamanın nasıl değerlendirileceği açıklanmalıdır.

10. Öğrenci ürün dosyasıyla ilgili öğrencilere geri bildirimde bulunulmalıdır. Örneğin,

öğrencilerin yeteneklerinin bir profilini çıkarıp onların güçlü ve zayıf yönlerini belirten bir yazı

yazılıp dosyaya eklenebilmektedir.

Öğrenci ürün dosyası çalışmalarında öğrencinin rolü:

Öğrenci ürün dosyası, öğrenciye ait bir çalışma olduğundan en önemli aşama, öğrencinin

öğrenci ürün dosyasına hangi çalışmaları dâhil edeceğini saptamasıdır. Bu konuda öğretmen

yardımcı olacaksa da karar öğrenciye ait alacaktır.

Öğrenci ürün dosyası çalışması kapsamına girecek olan çalışmaların belgelenmesi önem

taşımaktadır. Öğrenci yaptığı çalışmayı resimlerle belgelemek gereğini duyabilmelidir.
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Ölçütler listesinin öğrenci tarafından çok iyi kavranması, öğrencinin çalışmalarını sağlıklı

değerlendirebilmesi açısından oldukça önem taşımaktadır.

Öğrenci ürün dosyası çalışmalarında velinin rolü:

Veli, ürün dosyasının öğretmen için anlamını, programın bir parçası olarak nasıl

kullanıldığını, öğrenciler için önemini, kendisinin ürün dosyasındaki rolünü ve

değerlendirmenin bir parçası olarak nasıl kullanıldığını çok iyi kavraması gerekmektedir.

Yukarıda verilen bilgiler, öğretmenlere yönelik hazırlanmış olan Medya

Okuryazarlığı Dersi Öğretim Programı ve Kılavuzunda yer almaktadır. Medya

okuryazarlığı kılavuzu içerik açısından, öğretmen ve öğrencileri bu derse belirlenmiş

olan yöntemler kapsamında müfredata uygun, öğretici nitelikte bir ders programı

şeklinde hazırlanmış olduğu görülmektedir. Kılavuz üzerinden hazırlanmış olan

içerik ve alt başlıklar, dünyanın birçok ülkesinde uygulanan medya okuryazarlığı

etkinlik ve bilgi kullanım faaliyetlerini, gelişim biçimleri belirlenmiş olan bir takım

ölçütler doğrultusunda aktarılmaya çalışılmıştır. Dolayısıyla sınıf içi ders süresi

kapsamında, öğretmen aracılığıyla ve seçtiği uygulama (gözlem formaları, kitle

iletişim araçları vs.) şekli ile öğrenciye aktarılmaktadır. Medya okuryazarlığı dersi

kılavuzu öğrenciler tarafından değerlendirilebilecek özellikte hazırlanmış

bulunmamaktadır. Öğretmenin insiyatifine göre değerlendireceği yöntem ve

uygulama şekline dayalı bir çalışma olarak sunulmaktadır. Sonuç olarak ilköğretim

ikinci kademe öğrencileri, RTÜK ve MEB aracılığıyla hazırlanmış olan Öğretim

Programı ve Kılavuzundan öğretici birey aracılığıyla ve seçtiği bireysel uygulamalar

doğrultusunda faydalanmaktadır. Bu doğrultuda medya okuryazarlığı eğitiminin

doğru ve sağlıklı bir yaşam biçimi olduğunu kavratabilecek, sınıf içi ders süreci ve

öğretmen dışında hazırlanmış olan her hangi belirleyici teorik ve uygulamalı çalışma

bulunmamaktadır. Ders kapsamında ve RTÜK’ün hazırlamış olduğu web çocuk

sayfasında medya okuryazarlığı ile ilgili birtakım bilgilerin çocuklara ulaşmasını ve

doğru bir biçimde kullanmasını umut eden bir çalışma olarak gözlemlenmektedir.

Öğretmen odaklı hazırlanmış olarak medya okuryazarlığı dersinin sınıftaki problem

alanı, çocukların televizyon ve diğer kitle iletişim araçlarının bağımlı kullanıcıları

olarak tanıtmaktadır. Dolayısıyla öğretmenlere yönelik hazırlanmış olan ders içi
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öğretim programı, öğrencilerin bir bakıma medyayı doğru kullanımı adına, kitle

iletişim araçlarına bağımlı olmamaları gerektiğini belirten, öğretici niteliği taşıyan,

kısıtlayıcı nitelikte uyarıcı mekanizma olarak değerlendirilmesi olası sonuçlardan

birine işaret etmektedir. Öğretim Programı ve Kılavuzunda medya okuryazarlığı

dersinde öğrenci amaçlı uygulamaya yönelik ölçme ve değerlendirme form örnekleri

Ek 4’te verilmiştir.
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IV. BÖLÜM

SEÇMELİ MEDYA OKURYAZARLIĞI DERS
ÇIKTILARINA YÖNELİK YAPILAN PİLOT

ÇALIŞMADAN ELDE EDİLEN BULGULARIN
DEĞERLENDİRİLMESİ

2006 – 2007 yılında Milli Eğitim Bakanlığının onayı ile 5 ildeki Pilot

İlköğretim Okullarında seçmeli olarak uygulamaya alınan Medya Okuryazarlığı dersi

Türkiye’de yeni ve güncel bir çalışma olup 2008- 2009 tarihleri arasında eğitim ve

öğretim aşamasında sosyal bilgiler öğretmenleri tarafından çocuklara aktarılmıştır.

Bu projenin oluşum amacı, kitle iletişim araçları karşısında etkiye açık olan ve en

hassas gurubu oluşturan çocukların görsel ve yazılı medya karşısında edilgen

davranışları ve bilinçsiz yaklaşımları doğrultusunda medyanın getirmiş olduğu

psikolojik baskıların önlenmesi ve zararın en aza indirgenmesi hedeflenmektedir.

RTÜK Başkanı ve Milli Eğitim Bakanlığı Talim Terbiye Kurulunun üyeleri

İstanbul Pilot İlköğretim Okulundaki medya okuryazarlığı dersine katılarak konuyla

ilgili açıklamalarda bulunmuştur. Bu açıklamalar arasında medyanın bireyler

üzerindeki etkilerine ve bu etkilere karşı geliştirilmesi gereken davranışlardan söz

edilmiştir. Bu davranışlar arasında en önemlileri, eleştirel bakış açısı, kurgu ve

gerçeğin ayırt edilmesi, görüntülerin akıl süzgecinden geçirilerek ekrandaki akıllı

işaretlere dikkat edilmesi gibi seçenekler yer almaktadır.

Geliştirilmiş olan bu verilerden yola çıkılarak yapılan çalışmada, ilköğretim

ikinci kademe olan 6. 7. ve 8. sınıfta öğrenim gören ilköğretim çocukları evren

olarak belirlenmiştir. Medya okuryazarlığı dersine yönelik bir pilot çalışma olup,

öğrencilerin ders ile ilgili çıktılarına dayalı veriler elde edilmiştir. Medya

okuryazarlığı ders ünitelerinden yola çıkılarak geliştirilen sorularda öğrencilere
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medya eğitimini hedef alan medya okuryazarlığı ders sonu çıktılarında edindikleri

bilgi ve fikirleri demografik verilerle değerlendirilmiştir.

4.1. İlköğretim İkinci Kademe Öğrencilerinin Medya Okuryazarlığı
Dersine Yönelik Araştırma Sonucunda Elde Edilen Verilerin Sunumu

Araştırma örneklemi olarak belirlenmiş olan İstanbul Pilot İlköğretim

Okulunda medya okuryazarlığı dersini seçmeli olarak alan 6. 7. ve 8. sınıflardan

rastlantısal yöntem ile seçilmiş olan toplam 60 öğrenciye Likert düzeyinde toplam 40

sorudan oluşan bir anket uygulanmıştır. Toplam 40 sorudan oluşturulmuş olan anket

formu her sınıftan 20 erkek ve 20 kız öğrenci ile sınırlandırılmıştır. Ankete katılan

öğrencilerin yaşları 13- 15 arasında değişmektedir

Tablo1. Araştırmaya katılan öğrencilerin sınıflara ve cinsiyete göre dağılımı

SINIFLAR KIZ ÖĞRENCİ
SAYISI % ERKEK

ÖĞRENCİ SAYISI % TOPLAM %

Altıncı Sınıf 10 50,00 10 50,00 20 33,33

Yedinci Sınıf 10 50,00 10 50,00 20 33,33

Sekizinci Sınıf 10 50,00 10 50,00 20 33,33

TOPLAM 30 50,00 30 50,00 60 100,00

Ankete katılan öğrencilerin cinsiyetlere göre dağılımı incelendiğinde; altıncı

sınıftan katılan 10 kız (%50) ve 10 erkek öğrenci (%50), yedinci sınıftan katılan 10

kız (%50) ve 10 erkek öğrenci (%50), sekizinci sınıftan katılan 10 kız (%50) ve 10

erkek öğrenci %50) olmak üzere toplamda 30 kız (%50) ve 30 erkek öğrenci (%50)

olduğu görülmektedir.
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Tablo 2. Araştırmaya katılan öğrencilerin yaşa göre dağılımı

SINIFLAR 12 YAŞ
GRUBU % 13 YAŞ

GRUBU % 14 YAŞ
GRUBU % 15 YAŞ

GRUBU % TOPLAM %

Altıncı Sınıf 18 90,00 2 10,00 0 0,00 0 0,00 20 33,33

Yedinci Sınıf 1 5,00 18 90,00 1 5,00 0 0,00 20 33,33

Sekizinci Sınıf 0 0,00 3 15,00 15 75,00 2 10,00 20 33,33

TOPLAM 9 31,67 23 38,33 16 26,67 2 3,33 60 100,00

Ankete katılan öğrencilerin yaşlara göre dağılımı incelendiğinde; 60

öğrencinin % 31, 67’ sinin yaşının 12, % 38, 33’ ünün yaşının 12, % 26, 67’ sinin

yaşının 14 ve % 3, 33’ ünün yaşının 15 olduğu görülmektedir.

4.1.1. Medya Okuryazarlığı Dersinde İletişim Eğitimi,
Kitle İletişim Araçlarıyla Desteklenerek Bilgi Edinme Olanağını Arttırmakta
mıdır?

Öğrencilerin, medya okuryazarlığı kapsamında olan iletişim eğitiminin

gerekliliğine ilişkin düşünceleri aşağıda özetlenmiştir.

Tablo 3. Sınıflara göre “İletişim eğitimi medya okuryazarlığı dersi için gereklidir” sor usuna

verilen yanıtların dağılımı

İLETİŞİM EĞİTİMİ MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİ İÇİN GEREKLİDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 16 80,00 2 10,00 1 5,00 0 0,00 1 5,00 20 33,33
7. SINIFLAR 18 90,00 1 5,00 0 0,00 0 0,00 1 5,00 20 33,33
8. SINIFLAR 13 65,00 6 30,00 1 5,00 0 0,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 47 78,33 9 15,00 2 3,33 0 0,00 2 3,33 60 100,00

“İletişim eğitimi medya okuryazarlığı dersi için gereklidir” maddesine,

araştırmaya katılan öğrencilerin % 78,33’ü tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir.

Bu öğrencilerin 16’sı 6.sınıf, 18’i 7.sınıf ve 13’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin %

15’i katılıyorum yanıtını vermiştir. . Bu öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 1’i 7.sınıf ve 6’sı

8.sınıf öğrencisidir. Araştırmaya katılan öğrencilerden kararsızım yanıtını verenlerin

sayısı % 3,33’dür. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 1’i 8.sınıf öğrencisidir. Kesinlikle
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katılmıyorum yanıtını öğrencilerin % 3,33’ü vermiştir ve bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf,

1’i 7.sınıf öğrencisidir.

Tablo 4. Sınıflara göre “İletişim eğitimi kitle iletişim araçlarıyla desteklenmelidir” sorusuna

verilen yanıtların dağılımı

İLETİŞİM EĞİTİMİ KİTLE İLETİŞİM ARAÇLARIYLA DESTEKLENMELİDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 3 15,00 9 45,00 4 20,00 1 5,00 3 15,00 20 33,33
7. SINIFLAR 9 45,00 6 30,00 3 15,00 1 5,00 1 5,00 20 33,33
8. SINIFLAR 11 55,00 7 35,00 2 10,00 0 0,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 23 38,33 22 36,67 9 15,00 2 3,33 4 6,67 60 100,00

“İletişim eğitimi kitle iletişim araçlarıyla desteklenmelidir” maddesine,

araştırmaya katılan öğrencilerin % 38,33’ü tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir.

Bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 9’u 7.sınıf ve 11’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin %

36,67’si katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 9’u 6.sınıf, 6’sı 7.sınıf ve 7’si

8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 15’dir ve 4’ü

6.sınıf, 3’ü 7.sınıf, 2’si 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 3,33’ü katılmıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 1’i 7.sınıf öğrencisidir. Kesinlikle

katılmıyorum yanıtını ise, öğrencilerin % 6,67’si vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü

6.sınıf, 1’i 7.sınıf öğrencisidir.

Tablo 5. Sınıflara göre “Kitle iletişim araçları bilgi alma olanağını arttırmaktadır” sorusuna

verilen yanıtların dağılımı

KİTLE İLETİŞİM ARAÇLARI BİLGİ ALMA OLANAĞINI ARTTIRMAKTADIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 13 65,00 3 15,00 4 20,00 0 0,00 0 0,00 20 33,33
7. SINIFLAR 11 55,00 4 20,00 4 20,00 1 5,00 0 0,00 20 33,33
8. SINIFLAR 18 90,00 2 10,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 42 70,00 9 15,00 8 13,33 1 1,67 0 0,00 60 100,00

“Kitle iletişim araçları bilgi alma olanağını arttırmaktadır” maddesine,

öğrencilerin % 70’i tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 13’ü

6.sınıf, 11’i 7.sınıf ve 18’i 8.sınıf öğrencisidir. Katılıyorum yanıtını veren
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öğrencilerin oranı % 15’dir ve bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf, 2’si 8.sınıf

öğrencisidir. Öğrencilerin % 13,33’ü kararsızım yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin

4’ü 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf öğrencisidir.  7.sınıf öğrencilerinden 1’i katılmıyorum yanıtını

vermiştir ve bu yanıtın oranı % 1,67’dir.

4.1.2. Öğrenciler Medyanın, Eğitim ve Tüketimi Tetikleyen, Bireyin
Davranış Yapısını Etkileyen Güçlü Bir İletişim Aracı Olduğunu Düşünmekte
midirler?

Öğrencilerin, eğitim ve tüketim açısından medyanın, olumlu ve olumsuz

yönleriyle davranış yapısını etkileyen güçlü bir iletişim aracı olduğuna ilişkin

düşünceleri aşağıda özetlenmiştir.

Tablo 6. Sınıflara göre “Medya etkili bir iletişim aracıdır” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

MEDYA ETKİLİ KİTLE İLETİŞİM ARACIDIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 11 55,00 6 30,00 2 10,00 0 0,00 1 5,00 20 33,33
7. SINIFLAR 13 65,00 3 15,00 2 10,00 2 10,00 0 0,00 20 33,33
8. SINIFLAR 15 75,00 3 15,00 1 5,00 0 0,00 1 5,00 20 33,33
TOPLAM 39 65,00 12 20,00 5 8,33 2 3,33 2 3,33 60 100,00

“Medya etkili bir iletişim aracıdır” maddesine, öğrencilerin % 65’i tamamen

katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 11’i 6.sınıf, 13’ü 7.sınıf ve 15’i 8.sınıf

öğrencisidir. Katılıyorum yanıtını veren öğrencilerin oranı % 20’dir ve bu

öğrencilerin 6’sı 6.sınıf, 3’ü 7.sınıf, 3’ü 8.sınıf öğrencisidir. 2’si 6.sınıf, 2’si 7.sınıf

ve 1’i 8.sınıf öğrencisi olmak üzere öğrencilerin % 8,33’ü kararsızım yanıtını

vermiştir. 7.sınıf öğrencilerinden 2’si katılmıyorum yanıtını vermiştir ve bu yanıtın

oranı % 3,33’dür.  Araştırmaya katılan öğrencilerin % 3,33’ü kesinlikle

katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 1’i 7.sınıf öğrencisidir.
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Tablo 7. Sınıflara göre “Medya saldırganlığa ve şiddete yönlendirmektedir” sorusuna verilen

yanıtların dağılımı

MEDYA SALDIRGANLIĞA VE ŞİDDETE YÖNLENDİRMEKTEDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 1 5,00 3 15,00 5 25,00 2 10,00 9 45,00 20 33,33
7. SINIFLAR 2 10,00 3 15,00 2 10,00 3 15,00 10 50,00 20 33,33
8. SINIFLAR 1 5,00 5 25,00 4 20,00 5 25,00 5 25,00 20 33,33
TOPLAM 4 6,67 11 18,33 11 18,33 10 16,67 24 40,00 60 100,00

“Medya saldırganlığa ve şiddete yönlendirmektedir” maddesine, öğrencilerin

% 6,67’si tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 2’si

7.sınıf ve 1’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 18,33’ü katılıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 3’ü 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir.

Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 18,33’dür ve bu öğrencilerin 5’i

6.sınıf, 2’si 7.sınıf, 4’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 16,67’si katılmıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 3’ü 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 40’ı kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 9’u

6.sınıf, 10’u 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir.

Tablo 8. Sınıflara göre “Medyanın eğitim üzerinde olumlu etkileri vardır” sorusuna verilen

yanıtların dağılımı

MEDYANIN EĞİTİM ÜZERİNDE OLUMLU ETKİLERİ VARDIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 5 25,00 11 55,00 2 10,00 1 5,00 1 5,00 20 33,33
7. SINIFLAR 6 30,00 7 35,00 4 20,00 3 15,00 0 0,00 20 33,33
8. SINIFLAR 9 45,00 8 40,00 1 5,00 2 10,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 20 33,33 26 43,33 7 11,67 6 10,00 1 1,67 60 100,00

“Medyanın eğitim üzerinde olumlu etkileri vardır” maddesine, öğrencilerin %

33,33’ü tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 5’i 6.sınıf, 6’sı

7.sınıf ve 9’u 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 43,33’ü katılıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 11’i 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 8’i 8.sınıf öğrencisidir.

Kararsızım yanıtını işaretleyen öğrencilerin oranı % 11,67’dir ve bu öğrencilerin 2’si

6.sınıf, 4’ü 7.sınıf, 1’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 10’u katılmıyorum
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yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 3’ü 7.sınıf ve 2’si 8.sınıf öğrencisidir.

6.sınıf öğrencilerinden 1’i kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir ve bu yanıtın

oranı 1,67’dir.

Tablo 9. Sınıflara göre “Medya tüketim ve eğlence amaçlı değerlendirilmektedir” sorusuna

verilen yanıtların dağılımı

MEDYA TÜKETİM VE EĞLENCE AMAÇLI DEĞERLENDİRİLMEKTEDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 1 5,00 4 20,00 7 35,00 0 0,00 8 40,00 20 33,33
7. SINIFLAR 1 5,00 4 20,00 7 35,00 7 35,00 1 5,00 20 33,33
8. SINIFLAR 4 20,00 4 20,00 6 30,00 5 25,00 1 5,00 20 33,33
TOPLAM 6 10,00 12 20,00 20 33,33 12 20,00 10 16,67 60 100,00

“Medya tüketim ve eğlence amaçlı değerlendirilmektedir” maddesine,

öğrencilerin % 10’u tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i

6.sınıf, 1’i 7.sınıf ve 4’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 20’si katılıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf ve 4’ü 8.sınıf öğrencisidir.

Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 33,33’dür ve bu öğrencilerin 7’si

6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 6’sı 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 20’si katılmıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 7’si 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin

% 16,67’si kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 8’i 6.sınıf, 1’i

7.sınıf ve 1’i 8.sınıf öğrencisidir.

Tablo 10. Sınıflara göre “Medya ürünleri kurgusaldır” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

MEDYA ÜRÜNLERİ KURGUSALDIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 1 5,00 6 30,00 8 40,00 1 5,00 4 20,00 20 33,33
7. SINIFLAR 4 20,00 3 15,00 11 55,00 1 5,00 1 5,00 20 33,33
8. SINIFLAR 3 15,00 6 30,00 7 35,00 2 10,00 2 10,00 20 33,33
TOPLAM 8 13,33 15 25,00 26 43,33 4 6,67 7 11,67 60 10,00

“Medya ürünleri kurgusaldır” maddesine, tamamen katılıyorum yanıtını veren

öğrencilerin oranı % 13,33’dür. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf ve 3’ü 8.sınıf

öğrencisidir. Öğrencilerin % 25’i katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 6’sı
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6.sınıf, 3’ü 7.sınıf ve 6’sı 8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin

oranı % 43,33’dür. Bu öğrencilerin 8’i 6.sınıf, 11’i 7.sınıf ve 7’si 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 6,67’si katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf,

1’i 7.sınıf ve 2’si 8.sınıf öğrencisidir. Kesinlikle katılmıyorum yanıtını veren

öğrencilerin oranı % 11,67’dir ve bu öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 1’i 7.sınıf, 2’si 8.sınıf

öğrencisidir.

Tablo 11. Sınıflara göre “Medyanın eğitim üzerinde olumsuz etkileri vardır” sor usuna verilen

yanıtların dağılımı

MEDYANIN EĞİTİM ÜZERİNDE OLUMSUZ ETKİLERİ VARDIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 0 0,00 5 25,00 5 25,00 1 5,00 9 45,00 20 33,33
7. SINIFLAR 5 25,00 7 35,00 4 20,00 1 5,00 3 15,00 20 33,33
8. SINIFLAR 3 15,00 3 15,00 4 20,00 5 25,00 5 25,00 20 33,33
TOPLAM 8 13,33 15 25,00 13 21,67 7 11,67 17 28,33 60 100,00

“Medyanın eğitim üzerinde olumsuz etkileri vardır” maddesine, öğrencilerin %

13,33’ü tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 5’i 7.sınıf, 3’ü

8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 25’i katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu

öğrencilerin 5’i 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 3’ü 8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını

veren öğrencilerin oranı % 21,67’dir ve bu öğrencilerin 5’i 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf, 4’ü

8.sınıf öğrencidir. Öğrencilerin % 11,67’si katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu

öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 1’i 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 28,33’ü

kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 9’u 6.sınıf, 3’ü 7.sınıf ve

5’i 8.sınıf öğrencisidir.

4.1.3. Öğrenciler Tarafından, Televizyon Edilgen Kullanıcıları
Oluşturarak, Toplumsal Değerleri ve Bireysel İletişimin Gerçekleşmesini
Engelleyen Bir İletişim Aracı Olarak Değerlendirmekte midir?

İlköğretim ikinci kademe olan öğrencilerin, televizyonun edilgen kullanıcıları

oluşturarak, toplumsal değerleri ve iletişimin gerçekleşmesini olumsuz yönde

etkileyen bir iletişim aracı olduğuna ilişkin düşünceleri aşağıda özetlenmiştir.
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Tablo 12. Sınıflara göre “Televizyon en çok tercih edilen kitle iletişim aracıdır” sorusuna

verilen yanıtların dağılımı

TELEVİZYON EN ÇOK TERCİH EDİLEN KİTLE İLETİŞİM ARACIDIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 12 60,00 0 0,00 1 5,00 6 30,00 1 5,00 20 33,33
7. SINIFLAR 10 50,00 6 30,00 2 10,00 1 5,00 1 5,00 20 33,33
8. SINIFLAR 17 85,00 1 5,00 1 5,00 0 0,00 1 5,00 20 33,33
TOPLAM 39 65,00 7 11,67 4 6,67 7 11,67 3 5,00 60 100,00

“Televizyon en çok tercih edilen kitle iletişim aracıdır” maddesine,

öğrencilerin % 65’i tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 12’si

6.sınıf, 10’u 7.sınıf ve 17’si 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 11,67’si katılıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 6’sı 7.sınıf ve 1’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin

% 6,67’si kararsızım yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 2’si 7.sınıf ve 1’i

8.sınıf öğrencisidir. Katılmıyorum yanıtını veren öğrencilerin oranı % 11,67’dir ve

bu öğrencilerin 6’sı 6.sınıf, 1’i 7.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 5’i kesinlikle

katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 1’i 7.sınıf ve 1’i 8. sınıf

öğrencisidir.

Tablo 13. Sınıflara göre “Şiddet içerikli yayınlar istem dışı davranışlara neden olmaktadır”

sorusuna verilen yanıtların dağılımı

ŞİDDET İÇERİKLİ YAYINLAR İSTEM DIŞI DAVRANIŞLARA NEDEN OLMAKTADIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 14 70,00 3 15,00 0 0,00 0 0,00 3 15,00 20 33,33
7. SINIFLAR 17 85,00 0 0,00 0 0,00 2 10,00 1 5,00 20 33,33
8. SINIFLAR 13 65,00 2 10,00 1 5,00 3 15,00 1 5,00 20 33,33
TOPLAM 44 73,33 5 8,33 1 1,67 5 8,33 5 8,33 60 100,00

“Şiddet içerikli yayınlar istem dışı davranışlara neden olmaktadır” maddesine,

öğrencilerin % 73,33’ü tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 14’ü

6.sınıf, 17’si 7.sınıf ve 13’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 8,33’ü katılıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 2’si 8.sınıf öğrencisidir. 8.sınıf

öğrencilerinden 1’i kararsızım yanıtını vermiştir ve bu yanıtın oranı % 1,67’dir.

Öğrencilerin % 8,33’ü katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf,
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1’i 7.sınıf ve 1’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 8,33’ü kesinlikle katılmıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 1’i 7.sınıf ve 1’i 8.sınıf öğrencisidir.

Tablo 14. Sınıflara göre “Televizyon aile içi iletişimi olumsuz yönde etkilemektedir” sorusuna

verilen yanıtların dağılımı

TELEVİZYON AİLE İÇİ İLETİŞİMİ OLUMSUZ YÖNDE ETKİLEMEKTEDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 3 15,00 4 20,00 8 40,00 1 5,00 4 20,00 20 33,33
7. SINIFLAR 7 35,00 4 20,00 3 15,00 4 20,00 2 10,00 20 33,33
8. SINIFLAR 6 30,00 5 25,00 2 10,00 5 25,00 2 10,00 20 33,33
TOPLAM 16 26,67 13 21,67 13 21,67 10 16,67 8 13,33 60 100,00

“Televizyon aile içi iletişimi olumsuz yönde etkilemektedir” maddesine,

öğrencilerin % 26,67’si tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü

6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 6’sı 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 21,67’si katılıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir.

Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 21,67’dir ve bu öğrencilerin 8’i

6.sınıf, 3’ü 7.sınıf, 2’si 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 16,67’si katılmıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 13,33’ü kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin

4’ü 6.sınıf, 2’si 7.sınıf ve 2’si 8.sınıf öğrencisidir.

Tablo 15. Sınıflara göre “Televizyon doğru haber ve bilgi edinme aracıdır” sorusuna verilen

yanıtların dağılımı

TELEVİZYON DOĞRU HABER VE BİLGİ EDİNME ARACIDIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 4 20,00 8 40,00 3 15,00 2 10,00 3 15,00 20 33,33
7. SINIFLAR 7 35,00 7 35,00 4 20,00 2 10,00 0 0,00 20 33,33
8. SINIFLAR 10 50,00 7 35,00 1 5,00 1 5,00 1 5,00 20 33,33
TOPLAM 21 35,00 22 36,67 8 13,33 5 8,33 4 6,67 60 100,00

“Televizyon doğru haber ve bilgi edinme aracıdır” maddesine, öğrencilerin %

35’i tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 7’si 7.sınıf

ve 10’u 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 36,67’si katılıyorum yanıtını vermiştir.
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Bu öğrencilerin 8’i 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 7’si 8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını

veren öğrencilerin oranı % 13,33’dür ve bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf, 1’i

8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 8,33’ü katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu

öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 2’si 7.sınıf ve 1’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 6,67’si

kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 1’i 8.sınıf

öğrencisidir.

Tablo 16. Sınıflara göre “Televizyon toplumun manevi değerlerine yeterince önem

vermemektedir” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

TELEVİZYON TOPLUMUN MANEVİ DEĞERLERİNE YETERİNCE ÖNEM VERMEMEKTEDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 2 10,00 1 5,00 11 55,00 2 10,00 4 20,00 20 33,33
7. SINIFLAR 4 20,00 6 30,00 6 30,00 2 10,00 2 10,00 20 33,33
8. SINIFLAR 5 25,00 7 35,00 4 20,00 3 15,00 1 5,00 20 33,33
TOPLAM 11 18,33 14 23,33 21 35,00 7 11,67 7 11,67 60 100,00

“Televizyon toplumun manevi değerlerine yeterince önem vermemektedir”

maddesine, öğrencilerin % 18,33’ü tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu

öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin %

23,33’ü katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 6’sı 7.sınıf ve 7’si

8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 35’dir ve bu

öğrencilerin 11’i 6.sınıf, 6’sı 7.sınıf, 4’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 11,67’si

katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 2’si 7.sınıf ve 3’ü 8.sınıf

öğrencisidir. Öğrencilerin % 11,67’si kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu

öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 2’si 7.sınıf ve 1’i 8.sınıf öğrencisidir.
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Tablo 17. Sınıflara göre “Sinema ve dizi filmler en çok tercih edilen televizyon

programlarıdır” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

SİNEMA VE DİZİ FİLMLER EN ÇOK TERCİH EDİLEN TELEVİZYON PROGRAMLARIDIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 13 65,00 5 25,00 0 0,00 0 0,00 2 10,00 20 33,33
7. SINIFLAR 7 35,00 7 35,00 4 20,00 1 5,00 1 5,00 20 33,33
8. SINIFLAR 14 70,00 4 20,00 2 10,00 0 0,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 34 56,67 16 26,67 6 10,00 1 1,67 3 5,00 60 100,00

“Sinema ve dizi filmler en çok tercih edilen televizyon programlarıdır”

maddesine, öğrencilerin % 56,67’si tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu

öğrencilerin 13’ü 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 14’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin %

26,67’si katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 5’i 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 4’ü

8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 10’dur ve bu

öğrencilerin 4’ü 7.sınıf, 2’si 8.sınıf öğrencisidir. 7.sınıf öğrencilerinden 1’i

katılmıyorum yanıtını vermiştir ve bu yanıtın oranı % 1,67’dir. Öğrencilerin % 5’i

kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 1’i 7.sınıf

öğrencisidir.

Tablo 18. Sınıflara göre “Televizyonda genel olarak tematik (spor, belgesel, haber) kanallar

izlenmektedir” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

TELEVİZYONDA GENEL OLARAK TEMATİK ( SPOR, BELGESEL, HABER ) KANALLAR
İZLENMEKTEDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 7 35,00 5 25,00 6 30,00 0 0,00 2 10,00 20 33,33
7. SINIFLAR 5 25,00 6 30,00 5 25,00 2 10,00 2 10,00 20 33,33
8. SINIFLAR 6 30,00 5 25,00 2 10,00 3 15,00 4 20,00 20 33,33
TOPLAM 18 30,00 16 26,67 13 21,67 5 8,33 8 13,33 60 100,00

“Televizyonda genellikle tematik (spor, belgesel, haber) kanallar

izlenmektedir” maddesine, öğrencilerin % 30’u tamamen katılıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 7’si 6.sınıf, 5’i 7.sınıf ve 6’sı 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 26,67’si katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 5’i 6.sınıf,

6’sı 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı %

21,67’dir ve bu öğrencilerin 6’sı 6.sınıf, 5’i 7.sınıf, 2’si 8.sınıf öğrencisidir.
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Öğrencilerin % 8,33’ü katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 7.sınıf,

3’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 13,33’ü kesinlikle katılmıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 2’si 7.sınıf ve 4’ü 8.sınıf öğrencisidir.

Tablo 19. Sınıflara göre “Televizyon programı seçiminde akıllı işaretlere dikkat edilmektedir”

sorusuna verilen yanıtların dağılımı

TELEVİZYON PROGRAMI SEÇİMİNDE AKILLI İŞARETLERE DİKKAT EDİLMEKTEDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 14 70,00 3 15,00 1 5,00 0 0,00 2 10,00 20 33,90
7. SINIFLAR 14 70,00 3 15,00 2 10,00 1 5,00 0 0,00 20 33,90
8. SINIFLAR 13 65,00 4 20,00 1 5,00 0 0,00 1 5,00 19 32,20
TOPLAM 41 69,49 10 16,95 4 6,78 1 1,69 3 5,08 59 100,00

“Televizyon programı seçiminde akıllı işaretlere dikkat edilmektedir”

maddesine, öğrencilerin % 70’i tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu

öğrencilerin 14’ü 6.sınıf, 14’ü 7.sınıf ve 14’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin %

16,67’si katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 3’ü 7.sınıf ve 4’ü

8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 6,67’dir ve bu

öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 2’si 7.sınıf, 1’i 8.sınıf öğrencidir. 7.sınıf öğrencilerinden 1’i

katılmıyorum yanıtını vermiştir ve bu yanıtın oranı % 1,67’dir. Öğrencilerin % 5’i

kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 1’i 8.sınıf

öğrencisidir.

Tablo 20. Sınıflara göre “Televizyon izleyicilerin edilgen davranmasına neden olmaktadır”

sorusuna verilen yanıtların dağılımı

TELEVİZYON İZLEYİCİLERİN EDİLGEN DAVRANMASINA NEDEN OLMAKTADIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 5 25,00 7 35,00 7 35,00 0 0,00 1 5,00 20 33,33
7. SINIFLAR 4 20,00 5 25,00 8 40,00 2 10,00 1 5,00 20 33,33
8. SINIFLAR 4 20,00 9 45,00 5 25,00 2 10,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 13 21,67 21 35,00 20 33,33 4 6,67 2 3,33 60 100,00

“Televizyon izleyicilerin edilgen davranmasına neden olmaktadır” maddesine,

öğrencilerin % 21,67’si tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 5’i
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6.sınıf, 4’ü 7.sınıf ve 4’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 35’i katılıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 7’si 6.sınıf, 5’i 7.sınıf ve 9’u 8.sınıf öğrencisidir.

Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 33,33’dür ve bu öğrencilerin 7’si

6.sınıf, 8’i 7.sınıf, 5’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 6,67’si katılmıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 7.sınıf, 2’si 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin

% 3,33’ü kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 1’i

7.sınıf öğrencisidir.

4.1.4. Öğrenciler, Tüketim Amaçlı Oluşturulan Reklamların, Güvenilir
Yayın İçeriğiyle İşitsel ve Yazılı Basın Yayınını, Televizyon Yayıncılığına
Oranla Daha Gerçekçi Olduğu Konusunda İkna Edici Bulmakta mıdır?

Öğrencilerin, tüketimi sağlayan reklamların, güvenilir haber anlayışına sahip

yazılı ve işitsel basın yayının televizyon yayıncılığına oranla daha olumlu olarak

değerlendirildiğine ilişkin düşünceleri aşağıda özetlenmiştir.

Tablo 21. Sınıflara göre “Görsel ve işitsel kitle iletişim araçlarında yayınlanan reklamlar

tüketim alışkanlığını arttırmaktadır” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

GÖRSEL VE İŞİTSEL KİTLE İLETİŞİM ARAÇLARINDA YAYINLANAN REKLAMLAR TÜKETİM
ALIŞKANLIĞINI ARTTIRMAKTADIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 12 60,00 5 25,00 1 5,00 0 0,00 2 10,00 20 33,33
7. SINIFLAR 8 40,00 8 40,00 3 15,00 1 5,00 0 0,00 20 33,33
8. SINIFLAR 11 55,00 7 35,00 1 5,00 1 5,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 31 51,67 20 33,33 5 8,33 2 3,33 2 3,33 60 100,00

“Görsel ve işitsel kitle iletişim araçlarında yayınlanan reklamlar tüketim

alışkanlığını arttırmaktadır” maddesine, öğrencilerin % 51,67’si tamamen

katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 12’si 6.sınıf, 8’i 7.sınıf ve 11’i 8.sınıf

öğrencisidir. Öğrencilerin % 33,33’ü katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin

5’i 6.sınıf, 8’i 7.sınıf ve 7’si 8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren

öğrencilerin oranı % 8,33’dür ve bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 3’ü 7.sınıf, 1’i 8.sınıf

öğrencisidir. Öğrencilerin % 3,33’ü katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin

1’i 7.sınıf, 1’i 8.sınıf öğrencisidir. 6.sınıf öğrencilerinden 2’si kesinlikle

katılmıyorum yanıtını vermiştir ve bu yanıtın oranı % 3,33’dür.
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Tablo 22. Sınıflara göre “Reklamlar görsel ve işitsel basının en önemli gelir kaynağıdır”

sorusuna verilen yanıtların dağılımı

REKLAMLAR GÖRSEL VE İŞİTSEL BASININ EN ÖNEMLİ GELİR KAYNAĞIDIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 12 60,00 4 20,00 3 15,00 0 0,00 1 5,00 20 33,33
7. SINIFLAR 6 30,00 7 35,00 4 20,00 1 5,00 2 10,00 20 33,33
8. SINIFLAR 11 55,00 5 25,00 4 20,00 0 0,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 29 48,33 16 26,67 11 18,33 1 1,67 3 5,00 60 100,00

“Reklamlar görsel ve işitsel basının en önemli gelir kaynağıdır” maddesine,

öğrencilerin % 48,33’ü tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 12’si

6.sınıf, 6’sı 7.sınıf ve 11’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 26,67’si katılıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir.

Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 18,33’dür ve bu öğrencilerin 3’ü

6.sınıf, 4’ü 7.sınıf, 4’ü 8.sınıf öğrencisidir. 7.sınıf öğrencilerinden 1’i katılmıyorum

yanıtını vermiştir ve bu yanıtın oranı % 1,67’dir. Öğrencilerin % 5’i kesinlikle

katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 2’si 7.sınıf öğrencisidir.

Tablo 23. Sınıflara göre “Gazetelerde yer alan haberler tarafsızdır” sorusuna verilen yanıtların

dağılımı

GAZETELERDE YER ALAN HABERLER TARAFSIZDIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 3 15,00 7 35,00 3 15,00 2 10,00 5 25,00 20 33,33
7. SINIFLAR 7 35,00 4 20,00 5 25,00 2 10,00 2 10,00 20 33,33
8. SINIFLAR 2 10,00 6 30,00 3 15,00 5 25,00 4 20,00 20 33,33
TOPLAM 12 20,00 17 28,33 11 18,33 9 15,00 11 18,33 60 100,00

“Gazetelerde yer alan haberler tarafsızdır” maddesine, öğrencilerin % 20’si

tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve

2’si 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 28,33’ü katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu

öğrencilerin 7’si 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf ve 6’sı 8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını

veren öğrencilerin oranı % 18,33’dür ve bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 5’i 7.sınıf, 3’ü

8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 15’i katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu

öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 2’si 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin %
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18,33’ü kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 5’i 6.sınıf, 2’si

7.sınıf ve 4’ü 8.sınıf öğrencisidir.

Tablo 24. Sınıflara göre “Yazılı basın, görsel ve işitsel basın yayına oranla daha gerçekçidir”

sorusuna verilen yanıtların dağılımı

YAZILI BASIN, GÖRSEL VE İŞİTSEL BASIN YAYINA ORANLA DAHA GERÇEKÇİDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 2 10,00 4 20,00 6 30,00 0 0,00 8 40,00 20 33,33
7. SINIFLAR 2 10,00 7 35,00 3 15,00 3 15,00 5 25,00 20 33,33
8. SINIFLAR 6 30,00 5 25,00 3 15,00 5 25,00 1 5,00 20 33,33
TOPLAM 10 16,67 16 26,67 12 20,00 8 13,33 14 23,33 60 100,00

“Yazılı basın görsel ve işitsel basın yayına oranla daha gerçekçidir” maddesine,

öğrencilerin % 16,67’si tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si

6.sınıf, 2’si 7.sınıf ve 6’sı 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 26,67’si katılıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir.

Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 20’dir ve bu öğrencilerin 6’sı 6.sınıf,

3’ü 7.sınıf, 3’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 13,33’ü katılmıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 7.sınıf, 5’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 23,33’ü

kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 8’i 6.sınıf, 5’i 7.sınıf ve

1’i 8.sınıf öğrencisidir.

Tablo 25. Sınıflara göre “Yazılı basın ‘özel hayata saygıyı’ ve ‘manevi değerleri’

önemsemektedir” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

YAZILI BASIN "ÖZEL HAYATA SAYGIYI" VE "MANEVİ DEĞERLERİ" ÖNEMSEMEKTEDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 0 0,00 6 30,00 2 10,00 2 10,00 10 50,00 20 33,33
7. SINIFLAR 5 25,00 5 25,00 9 45,00 0 0,00 1 5,00 20 33,33
8. SINIFLAR 2 10,00 2 10,00 4 20,00 6 30,00 6 30,00 20 33,33
TOPLAM 7 11,67 13 21,67 15 25,00 8 13,33 17 28,33 60 100,00

“Yazılı basın ‘özel hayata saygıyı’ ve ‘manevi değerleri’ önemsemektedir”

maddesine, öğrencilerin % 11,67’si tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu

öğrencilerin 5’i 7.sınıf, 2’si 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 21,67’si katılıyorum
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yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 6’sı 6.sınıf, 5’i 7.sınıf ve 2’si 8.sınıf öğrencisidir.

Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 25’dir ve bu öğrencilerin 2’si 6.sınıf,

9’u 7.sınıf, 4’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 13,33’ü katılmıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 6’sı 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin %

28,33’ü kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 10’u 6.sınıf, 1’i

7.sınıf ve 6’sı 8.sınıf öğrencisidir.

Tablo 26. Sınıflara göre “Günlük olarak yayınlanan gazeteler düzenli bir şekilde takip

edilmelidir” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

GÜNLÜK OLARAK YAYINLANAN GAZETELER DÜZENLİ BİR ŞEKİLDE TAKİP EDİLMELİDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 8 40,00 7 35,00 2 10,00 0 0,00 3 15,00 20 33,33
7. SINIFLAR 7 35,00 5 25,00 5 25,00 0 0,00 3 14,29 20 33,33
8. SINIFLAR 11 55,00 5 25,00 1 5,00 2 10,00 1 4,55 20 33,33
TOPLAM 26 43,33 17 28,33 8 13,33 2 3,33 7 11,67 60 100,00

“Günlük olarak yayınlanan gazeteler düzenli bir şekilde takip edilmelidir”

maddesine, öğrencilerin % 43,33’ü tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu

öğrencilerin 8’i 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 11’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin %

28,33’ü katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 7’si 6.sınıf, 5’i 7.sınıf ve 5’i

8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 13,33’dür ve bu

öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 5’i 7.sınıf, 1’i 8.sınıf öğrencisidir. 8.sınıf öğrencilerinden

2’si katılmıyorum yanıtını vermiştir ve bu yanıtın oranı % 3,33’dür. Öğrencilerin %

11,67’si kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 6.s ınıf, 3’ü

7.sınıf ve 1’i 8.sınıf öğrencisidir.
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Tablo 27. Sınıflara göre “Gazeteler dergilere oranla daha çok tercih edilmektedir” sorusuna verilen

yanıtların dağılımı

GAZETELER DERGİLERE ORANLA DAHA ÇOK TERCİH EDİLMEKTEDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 4 20,00 3 15,00 5 25,00 1 5,00 7 35,00 20 33,33
7. SINIFLAR 4 20,00 5 25,00 5 25,00 3 15,00 3 15,00 20 33,33
8. SINIFLAR 11 55,00 6 30,00 3 15,00 0 0,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 19 31,67 14 23,33 13 21,67 4 6,67 10 16,67 60 100,00

“Gazeteler dergilere oranla daha çok tercih edilmektedir” maddesine,

öğrencilerin % 31,67’si tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 4’ü

6.sınıf, 4’ü 7.sınıf ve 11’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 23,33’ü katılıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 5’i 7.sınıf ve 6’sı 8.sınıf öğrencisidir.

Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 21,67’dir ve bu öğrencilerin 5’ i

6.sınıf, 5’i 7.sınıf, 3’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 6,67’si katılmıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 3’ü 7.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin %

16,67’si kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 7’si 6.sını f, 3’ü

7.sınıf öğrencisidir.

Tablo 28. Sınıflara göre “Dergiler ilgi alanlarına göre tercih edilmektedir” sorusuna verilen

yanıtların dağılımı

DERGİLER İLGİ ALANLARINA GÖRE TERCİH EDİLMELİDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 14 70,00 4 20,00 1 5,00 0 0,00 1 5,00 20 33,33
7. SINIFLAR 10 50,00 6 30,00 2 10,00 0 0,00 2 10,00 20 33,33
8. SINIFLAR 16 80,00 2 10,00 1 5,00 1 5,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 40 66,67 12 20,00 4 6,67 1 1,67 3 5,00 60 100,00

“Dergiler ilgi alanlarına göre tercih edilmektedir” maddesine, öğrencilerin %

66,67’si tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 14’ü 6.sınıf, 10’u

7.sınıf ve 16’sı 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 20’si katılıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 6’sı 7.sınıf ve 2’si 8.sınıf öğrencisidir.

Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 6,67’dir ve bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf,

2’si 7.sınıf, 1’i 8.sınıf öğrencisidir. 8.sınıf öğrencilerinden 1’i katılmıyorum yanıtını
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vermiştir ve bu yanıtın oranı % 1,67’dir. Öğrencilerin % 5’i kesinlikle katılmıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 2’si 7.sınıf öğrencisidir.

Tablo 29. Sınıflara göre “İşitsel kitle iletişim araçları etik kurallara uygun içerikte yayın

yapmaktadırlar” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

İŞİTSEL KİTLE İLETİŞİM ARAÇLARI ETİK KURALLARA UYGUN İÇERİKTE YAYIN
YAPMAKTADIRLAR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 3 15,00 6 30,00 6 30,00 1 5,00 4 20,00 20 33,33
7. SINIFLAR 4 20,00 9 45,00 3 15,00 3 15,00 1 5,00 20 33,33
8. SINIFLAR 3 15,00 6 30,00 5 25,00 4 20,00 2 10,00 20 33,33
TOPLAM 10 16,67 21 35,00 14 23,33 8 13,33 7 11,67 60 100,00

“İşitsel kitle iletişim araçları etik kurallara uygun içerikte yayın

yapmaktadırlar” maddesine, öğrencilerin % 16,67’si tamamen katılıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf ve 3’ü 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 35’i katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 6’sı 6.sınıf, 9’u

7.sınıf ve 6’sı 8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı %

23,33’dür ve bu öğrencilerin 6’sı 6.sınıf, 3’ü 7.sınıf, 5’i 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 13,33’ü katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf,

3’ü 7.sınıf ve 4’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 11,67’si kesinlikle

katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 1’i 7.sınıf ve 2’si 8.sınıf

öğrencisidir.

4.1.5. Yeni Medya Ürünü Olan İnternet, Bilgi ve Haber Edinme
Amaçlı, Eğlence İçerikli, Eğitimi Destekleyici Bir Kitle İletişim Aracı mıdır?

Öğrencilerin, yani medya ürünü olan internetin, bilgi ve haber edinme amaçlı ,

eğlence içeriklere sahip, eğitimi destekleyen bir kitle iletişim aracı olduğuna yönelik

düşünceleri aşağıda özetlenmiştir.
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Tablo 30. Sınıflara göre “İnternet eğitimi destekleyen bir kitle iletişim aracıdır” sorusuna

verilen yanıtların dağılımı

İNTERNET EĞİTİMİ DESTEKLEYEN BİR KİTLE İLETİŞİM ARACIDIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 3 15,00 11 55,00 4 20,00 0 0,00 2 10,00 20 33,33
7. SINIFLAR 7 35,00 4 20,00 5 25,00 2 10,00 2 10,00 20 33,33
8. SINIFLAR 12 60,00 6 30,00 1 5,00 1 5,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 22 36,67 21 35,00 10 16,67 3 5,00 4 6,67 60 100,00

“İnternet eğitimi destekleyen bir kitle iletişim aracıdır” maddesine, öğrenci lerin

% 36,67’si tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 7’si

7.sınıf ve 12’si 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 35’i katılıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 11’i 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf ve 6’sı 8.sınıf öğrencisidir.

Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 16,67’dir ve bu öğrencilerin 4’ü

6.sınıf, 5’i 7.sınıf, 1’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 5’i katılmıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 7.sınıf, 1’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 6,67’si

kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 2’si 7.sınıf

öğrencisidir.

Tablo 31. Sınıflara göre “İnternet eğlence amaçlı kullanılan bir kitle iletişim aracıdır” sorusuna

verilen yanıtların dağılımı

İNTERNET EĞLENCE AMAÇLI KULLANILAN BİR KİTLE İLETİŞİM ARACIDIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 4 20,00 6 30,00 3 15,00 0 0,00 7 35,00 20 33,33
7. SINIFLAR 2 10,00 8 40,00 6 30,00 2 10,00 2 10,00 20 33,33
8. SINIFLAR 8 40,00 7 35,00 3 15,00 2 10,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 14 23,33 21 35,00 12 20,00 4 6,67 9 15,00 60 100,00

“İnternet eğlence amaçlı kullanılan bir kitle iletişim aracıdır” maddesine,

öğrencilerin % 23,33’ü tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 4’ü

6.sınıf, 2’si 7.sınıf ve 8’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 35’i katılıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 6’sı 6.sınıf, 8’i 7.sınıf ve 7’si 8.sınıf öğrencisidir.

Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 20’dir ve bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf,

6’sı 7.sınıf, 3’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 6,67’si katılmıyorum yanıtını
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vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 7.sınıf, 2’si 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 15’i

kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 7’si 6.sınıf, 2’si 7.sınıf

öğrencisidir.

Tablo 32. Sınıflara göre “İnternet bilgi ve haber edinme amaçlı kullanılan bir kitle iletişim

aracıdır” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

İNTERNET BİLGİ VE HABER EDİNME AMAÇLI KULLANILAN BİR KİTLE İLETİŞİM ARACIDIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 6 30,00 9 45,00 4 20,00 0 0,00 1 5,00 20 33,33
7. SINIFLAR 9 45,00 5 25,00 2 10,00 2 10,00 2 10,00 20 33,33
8. SINIFLAR 11 55,00 9 45,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 26 43,33 23 38,33 6 10,00 2 3,33 3 5,00 60 100,00

“İnternet bilgi ve haber edinme amaçlı kullanılan bir kitle iletişim aracıdır”

maddesine, öğrencilerin % 43,33’ü tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu

öğrencilerin 6’sı 6.sınıf, 9’u 7.sınıf ve 11’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin %

38,33’ü katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 9’u 6.sınıf, 5’i 7.sınıf ve 9’u

8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 10’dur ve bu

öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 2’si 7.sınıf öğrencisidir. 7.sınıf öğrencilerinden 2’si

katılmıyorum yanıtını vermiştir ve bu yanıtın oranı % 3,33’dür. Öğrencilerin % 5’i

kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 2’si 7.sınıf

öğrencisidir.

4.1.6. İlköğretim İkinci Kademe Öğrenciler Tarafından, Kitle İletişim
Araçlarını Doğru, Bilinçli, Seçici Bir Şekilde Kullanılması ve Sosyal Hayata
Etkin Katılımın Sağlanması Açısından Medya Okuryazarlığı Dersi Gerekli
Görülmekte midir?

Öğrencilerin, eğitim ve öğretimde uygulanan medya okuryazarlığı dersinin

kitle iletişim araçlarının doğru değerlendirilmesi ve yaratıcı, seçici bir şekilde sosyal

hayata etkin katılımı sağladığına ilişkin düşünceleri aşağıda özetlenmiştir.
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Tablo 33. Sınıflara göre “Eğitim ve öğretimde uygulanan medya okuryazarlığı dersi içerik

açısından oldukça yeterlidir” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

EĞİTİM VE ÖĞRETİMDE UYGULANAN MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİ İÇERİK AÇISINDAN
OLDUKÇA YETERLİDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 11 55,00 5 25,00 3 15,00 0 0,00 1 5,00 20 33,33
7. SINIFLAR 9 45,00 6 30,00 3 15,00 1 5,00 1 5,00 20 33,33
8. SINIFLAR 11 55,00 3 15,00 4 20,00 2 10,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 31 51,67 14 23,33 10 16,67 3 5,00 2 3,33 60 100,00

“Eğitim ve öğretimde uygulanan medya okuryazarlığı dersi içerik açısından

oldukça yeterlidir” maddesine, öğrencilerin % 51,67’si tamamen katılıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 11’i 6.sınıf, 9’u 7.sınıf ve 11’i 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 23,33’ü katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 5’i 6.sınıf,

6’sı 7.sınıf ve 3’ü 8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı %

16,67’dir ve bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 3’ü 7.sınıf, 4’ü 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 5’i katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 7.sınıf, 2’si

8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 3,33’ü kesinlikle katılmıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 1’i 7.sınıf öğrencisidir.

Tablo 34. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı eğitimi sosyal hayata etkin katılımı

sağlamaktadır” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

MEDYA OKURYAZARLIĞI EĞİTİMİ SOSYAL HAYATA ETKİN KATILIMI SAĞLAMAKTADIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 5 25,00 9 45,00 5 25,00 0 0,00 1 5,00 20 33,33
7. SINIFLAR 7 35,00 7 35,00 4 20,00 1 5,00 1 5,00 20 33,33
8. SINIFLAR 12 60,00 5 25,00 0 0,00 3 15,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 24 40,00 21 35,00 9 15,00 4 6,67 2 3,33 60 100,00

“Medya okuryazarlığı eğitimi sosyal hayata etkin katılımı sağlamaktadır”

maddesine, öğrencilerin % 40’ı tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu

öğrencilerin 5’i 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 12’si 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 35’i

katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 9’u 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf

öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 15’dir ve bu öğrencilerin
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5’i 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 6,67’si katılmıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 7.sınıf, 3’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 3,33’ü

kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 1’i 7.sınıf

öğrencisidir.

Tablo 35. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı eğitimi medyaya karşı yaratıcı ve eleştirel bakış

açısını amaçlamaktadır” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

MEDYA OKURYAZARLIĞI EĞİTİMİ MEDYAYA KARŞI YARATICI VE ELEŞTİREL BAKIŞ AÇISINI
AMAÇLAMAKTADIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 6 30,00 6 30,00 4 20,00 0 0,00 4 20,00 20 33,33
7. SINIFLAR 9 45,00 6 30,00 3 15,00 0 0,00 2 10,00 20 33,33
8. SINIFLAR 10 50,00 6 30,00 2 10,00 0 0,00 2 10,00 20 33,33
TOPLAM 25 41,67 18 30,00 9 15,00 0 0,00 8 13,33 60 100,00

“Medya okuryazarlığı eğitimi medyaya karşı yaratıcı, bilinçli ve eleştirel bakış

açısını amaçlamaktadır” maddesine, öğrencilerin % 41,67’si tamamen katılıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 6’sı 6.sınıf, 9’u 7.sınıf ve 10’u 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 30’u katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 6’sı 6.sınıf, 6’sı

7.sınıf ve 6’sı 8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı %

15’dir ve bu öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 3’ü 7.sınıf, 2’si 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 13,33’ü kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin

4’ü 6.sınıf, 2’si 7.sınıf ve 2’si 8.sınıf öğrencisidir.

Tablo 36. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı eğitimi bilgi teknolojilerinin kullanımında etkin

ve seçici olmayı sağlar” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

MEDYA OKURYAZARLIĞI EĞİTİMİ BİLGİ TEKNOLOJİLERİNİN KULLANIMINDA ETKİN VE
SEÇİCİ OLMAYI SAĞLAMAKTADIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 6 30,00 8 40,00 3 15,00 1 5,00 2 10,00 20 33,33
7. SINIFLAR 7 35,00 11 55,00 1 5,00 0 0,00 1 5,00 20 33,33
8. SINIFLAR 11 55,00 7 35,00 1 5,00 1 5,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 24 40,00 26 43,33 5 8,33 2 3,33 3 5,00 60 100,00

“Medya okuryazarlığı eğitimi bilgi teknolojilerinin kullanımında etkin ve seçici

olmayı sağlamaktadır” maddesine, öğrencilerin % 40’ı tamamen katılıyorum yanıtını
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vermiştir. Bu öğrencilerin 6’sı 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 11’i 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 43,33’ü katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 8’i 6.sınıf,

11’i 7.sınıf ve 7’si 8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı

% 8,33’dür ve bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 1’i 7.sınıf, 1’i 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 3,33’ü katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf,

1’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 5’i kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir.

Bu öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 1’i 7.sınıf öğrencisidir.

Tablo 37. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı eğitimi verilmeden önce medya, doğru olarak

değerlendirilemiyordu” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

MEDYA OKURYAZARLIĞI EĞİTİMİ VERİLMEDEN ÖNCE MEDYA DOĞRU OLARAK
DEĞERLENDİRİLEMİYORDU

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 10 50,00 5 25,00 5 25,00 0 0,00 0 0,00 20 33,33
7. SINIFLAR 4 20,00 9 45,00 2 10,00 2 10,00 3 15,00 20 33,33
8. SINIFLAR 9 45,00 8 40,00 2 10,00 1 5,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 23 38,33 22 36,67 9 15,00 3 5,00 3 5,00 60 100,00

“Medya okuryazarlığı eğitimi verilmeden önce medya doğru olarak

değerlendirilemiyordu” maddesine, öğrencilerin % 66,67’si tamamen katılıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 15’i 6.sınıf, 12’si 7.sınıf ve 13’ü 8.sınıf

öğrencisidir. Öğrencilerin % 18,33’ü katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin

2’si 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını verenlerin oranı

% 6,67’dir ve bu öğrencilerin 1’i 6.sınıf, 3’ü 7.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 5’i

katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 7.sınıf, 2’si 8.sınıf öğrencisidir.

6.sınıf öğrencilerinden 2’si kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir ve bu

öğrencilerin oranı % 3,33’dür.

4.1.7. Öğrenciler, Medya Okuryazarlığı Dersinin Kısıtlama
Getirdiği Konusunda, İleri Eğitim Aşamasında Zorunlu Bir Ders Olarak,
İletişim Alanında Donanımlı Kişiler Tarafından Aktarılması Gerektiği
Konusunda Hemfikir midirler?

Öğrencilerin, medyanın bilinçli kullanımı açısından, ileriki eği tim aşamasında

zorunlu bir ders olarak medya okuryazarlığı eğitiminin iletişim alanında donanımlı

kişiler tarafından aktarılması gerektiğine ilişkin düşünceleri aşağıda özetlenmiştir.
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Tablo 38. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı dersi medya konusunda bilgilendiricidir”

sorusuna verilen yanıtların dağılımı

MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİ MEDYA KONUSUNDA BİLGİLENDİRİCİDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 15 75,00 2 10,00 1 5,00 0 0,00 2 10,00 20 33,33
7. SINIFLAR 12 60,00 4 20,00 3 15,00 1 5,00 0 0,00 20 33,33
8. SINIFLAR 13 65,00 5 25,00 0 0,00 2 10,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 40 66,67 11 18,33 4 6,67 3 5,00 2 3,33 60 100,00

“Medya okuryazarlığı dersi medya konusunda bilgilendiricidir” maddesine,

öğrencilerin % 38,33’ü tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 10’u

6.sınıf, 4’ü 7.sınıf ve 9’u 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 36,67’si katılıyorum

yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 5’i 6.sınıf, 9’u 7.sınıf, 8’i 8.sınıf öğrencisidir.

Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 15’dir ve bu öğrencilerin 5’i 6.sınıf,

2’si 7.sınıf, 2’si 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 5’i katılmıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 7.sınıf, 1’i 8.sınıf öğrencisidir. 7.sınıf öğrencilerinden

3’ü kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir ve bu öğrencilerin oranı % 5’dir.

Tablo 39. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı dersi, lise eğitim ve öğretim programına dahil

edilmelidir” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİ, LİSE EĞİTİM VE ÖĞRETİM PROGRAMINA DAHİL EDİLMELİDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 6 30,00 5 25,00 6 30,00 0 0,00 3 15,00 20 33,33
7. SINIFLAR 7 35,00 5 25,00 4 20,00 2 10,00 2 10,00 20 33,33
8. SINIFLAR 8 40,00 6 30,00 1 5,00 1 5,00 4 20,00 20 33,33
TOPLAM 21 35,00 16 26,67 11 18,33 3 5,00 9 15,00 60 100,00

“Medya okuryazarlığı dersi, lise eğitim ve öğretim programına dahil

edilmelidir” maddesine, öğrencilerin % 35’i tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir.

Bu öğrencilerin 6’sı 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 8’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin %

26,67’si katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 5’i 6.sınıf, 5’i 7.sınıf ve 6’sı

8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 18,33’dür ve bu

öğrencilerin 6’sı 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf, 1’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 5’i
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katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 1’i 7.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 15’i kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü

6.sınıf, 2’si 7.sınıf ve 4’ü 8.sınıf öğrencisidir.

Tablo 40. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı dersi görsel ve işitsel medyanın kullanımında

kısıtlama getirmektedir” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİ GÖRSEL VE İŞİTSEL MEDYANIN KULLANIMINA KISITLAMA
GETİRMEKTEDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 4 20,00 4 20,00 4 20,00 0 0,00 8 40,00 20 33,33
7. SINIFLAR 6 30,00 3 15,00 3 15,00 6 30,00 2 10,00 20 33,33
8. SINIFLAR 7 35,00 2 10,00 3 15,00 5 25,00 3 15,00 20 33,33
TOPLAM 17 28,33 9 15,00 10 16,67 11 18,33 13 21,67 60 100,00

“Medya okuryazarlığı dersi görsel ve işitsel medyanın kullanımına kısıtlama

getirmektedir” maddesine, öğrencilerin % 28,33’ü tamamen katılıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 6’sı 7.sınıf, 7’si 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 15’i katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 3’ü

7.sınıf ve 2’si 8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı %

16,67’dir ve bu öğrencilerin 4’ü 6.sınıf, 3’ü 7.sınıf, 3’ü 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 18,33’ü katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 6’sı 7.sınıf,

5’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 21,67’si kesinlikle katılmıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 8’i 6.sınıf, 2’si 7.sınıf ve 3’ü 8.sınıf öğrencisidir.

Tablo 41. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı dersi iletişim alanında bilgili eğitimciler

tarafından verilmelidir” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİ İLETİŞİM ALANINDA BİLGİLİ EĞİTİMCİLER TARAFINDAN
VERİLMELİDİR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 2 10,00 6 30,00 9 45,00 0 0,00 3 15,00 20 33,33
7. SINIFLAR 5 25,00 8 40,00 6 30,00 1 5,00 0 0,00 20 33,33
8. SINIFLAR 9 45,00 5 25,00 4 20,00 1 5,00 1 5,00 20 33,33
TOPLAM 16 26,67 19 31,67 19 31,67 2 3,33 4 6,67 60 100,00

“Medya okuryazarlığı dersi iletişim alanında bilgili eğitimciler tarafından

verilmelidir” maddesine, öğrencilerin % 26,67’si tamamen katılıyorum yanıtını
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vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 5’i 7.sınıf, 9’u 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 31,67’si katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 6’sı 6.sınıf,

8’i 7.sınıf ve 5’i 8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin %

31,67’dir ve bu öğrencilerin 9’u 6.sınıf, 6’sı 7.sınıf, 4’ü 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 3,33’ü katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 1’i 7.sınıf,

1’i 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 6,67’si kesinlikle katılmıyorum yanıtını

vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 1’i 8.sınıf öğrencisidir.

Tablo 42. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı dersi eğitim ve öğretimde zorunlu dersler

arasında yer almalıdır” sorusuna verilen yanıtların dağılımı

MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİ EĞİTİM VE ÖĞRETİMDE ZORUNLU DERSLER ARASINDA YER
ALMALIDIR

SINIFLAR
Tamamen

katılıyorum Katılıyorum Kararsızım Katılmıyorum Kesinlikle
katılmıyorum TOPLAM

FR. % FR. % FR. % FR. % FR. % FR. %
6. SINIFLAR 5 25,00 2 10,00 3 15,00 0 0,00 10 50,00 20 33,33
7. SINIFLAR 4 20,00 7 35,00 4 20,00 3 15,00 2 10,00 20 33,33
8. SINIFLAR 6 30,00 3 15,00 3 15,00 2 10,00 6 30,00 20 33,33
TOPLAM 15 25,00 12 20,00 10 16,67 5 8,33 18 30,00 60 100,00

“Medya okuryazarlığı dersi eğitim ve öğretimde zorunlu dersler arasında yer

almalıdır” maddesine, öğrencilerin % 25’i tamamen katılıyorum yanıtını vermiştir.

Bu öğrencilerin 5’i 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf ve 6’sı 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin %

20’si katılıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 2’si 6.sınıf, 7’si 7.sınıf ve 3’ü

8.sınıf öğrencisidir. Kararsızım yanıtını veren öğrencilerin oranı % 16,67’dir ve bu

öğrencilerin 3’ü 6.sınıf, 4’ü 7.sınıf, 3’ü 8.sınıf öğrencisidir. Öğrencilerin % 8,33’ü

katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 3’ü 7.sınıf, 2’si 8.sınıf öğrencisidir.

Öğrencilerin % 30’u kesinlikle katılmıyorum yanıtını vermiştir. Bu öğrencilerin 10’u

6.sınıf, 2’si 7.sınıf ve 6’sı 8.sınıf öğrencisidir.

Tablolarda yer alan bulguların, toplam dağılımlarına ait grafik görüntüleri

Ek 5’te yer almaktadır.
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TARTIŞMA VE SONUÇ

Medyanın öğrenilen ve etik gelişimi etkileyen davranış kalıpları, çocukları

hedef alan iletileri toplumda her geçen gün daha fazla yaygınlaşmaktadır. Dolayısıyla

72 milyonluk Türkiye nüfusunun 26 milyonunun 0- 19 yaş aralığındaki çocuk ve

gençlerden oluşurken, 14 milyon gibi bir rakam ile de ilköğretim çağındaki

öğrencileri kapsamaktadır. Bu durumda küçük yaşlardan itibaren kitle iletişim

araçlarıyla tanışma olanağını elde etmiş olan çocukların öğrenme ve davranış edinme

amaçlı medya iletilerine açık yaklaşım sergilemeleri, birtakım özdeşimler sonucu

seçici olmayan gelişi güzel fikir ve yaşam anlayışların benimsetilmesini

kolaylaştırmıştır. Geleneksel medya ve oldukça yaygın olan yeni medya ürünleri

(internet) kurgu ve gerçeği harmanlayabilen çok çeşitli alternatif görüntü ve iletiler

sunmaktadır. Dolayısıyla öğrencilerin, etkin birer izleyici olabilmeleri açısından,

medya gönderilerinin doğru algılanması ve uygulaması amacını güden medya

okuryazarlığı projesi uzun yıllar öncesinden başlatılan Amerika, İngiltere, Kanada

gibi ülkelerden sonra Türkiye’de de 2006- 2007 yıllarında uygun görülerek eğitim

alanında yerini almış önemli bir proje özelliğini taşımaktadır.

Avrupa’da uzun yıllar önce temelleri atılmış olan medya okuryazarlığı eğitimi,

müfredat programları yanı sıra müfredatla ilintili temel dersler içinde aktarılarak,

öğrencilerde katılımcı, yaratıcı ve eleştirel taraflarını geliştirici amaçlı

oluşturulmuştur. Bu gelişmelerden hareketle Türkiye’de de seçmeli ders olarak 4

milyon öğrenciden 1 milyon 500 bininin 2007- 2008 yıllında medyanın yapısını,

işleyişini bilinçli bir şekilde değerlendirilebilmesi amaçlı medya okuryazarlığı

dersinin verilmesi hedeflenmiştir. RTÜK ve MEB’in iş birliği ile gerçekleştirilmiş

olan “Medya Okuryazarlığı Projesi” 5 Pilot Devlet Okulu yanı sıra Özel Okullar

Birliğine üye okullarda da okutulma kararı almıştır. Çok sesli ve her anlamda

oldukça önem teşkil eden medyanın çocuklar tarafından eğlence ve bilgi amaçlı

kullanılması bilinçli birer tüketici olmalarını da gerektirmektedir. Bu anlamda medya

okuryazarlığı dersi iletişim sürecinden başlayarak kitle iletişime, kitle iletişim
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araçlarının takip etme alışkanlıklarına, yeni medya (dijital teknoloji ürünleri)

kullanımına, medya okuryazarlığının önemi ve kavramına değinmektedir.

Bu noktadan hareketle, İlköğretim altıncı, yedinci ve sekizinci sınıf olan, ikinci

kademe öğrencilerinin seçmeli olarak aldıkları medya okuryazarlığı dersinin son

çıktılarına yönelik olarak gerçekleştirilen pilot çalışma öncesinde araştırma sonucu

oluşturulmuş olan Literatür taramasını içermektedir. Literatür taraması, kitle iletişim

araçlarının toplumsal etkileri, medya okuryazarlığı kavramı, gelişim süreci ve

Türkiye’de ki medya okuryazarlığı dersine yönelik genel bilgileri kapsamaktadır.

Çalışmanın temelini medya okuryazarlığı dersinin hedeflediği eğitim çıktıları

doğrultusunda dersin içerik kapsamına ve uygulanışına yönelik İlköğretim

öğrencilerinin tespitlerinin belirlenmesi ve bilgi düzeyinde medya gerçekleriyle

ilintili düşünce yapılarındaki değişikliklerin oluşup oluşmadığı amacı

belirlemektedir.

İstanbul Pilot İlköğretim Okulunda okuyan ve medya okuryazarlığı dersini

seçmeli olarak alan ve bu ankete katılarak çalışmanın örneklemini oluşturan altıncı,

yedinci ve sekizinci sınıf öğrencilerinin % 50’si kız, % 50’si erkek öğrencilerden

oluşmuştur. Örneklem dağılımının % 31.67’sini 12 yaş, % 38.33’ünü 13 yaş, %

26.67’sini 14 yaş ve % 3.33’ünü 15 yaş gurubu oluşturmaktadır.

Bu genel amaçtan hareketle İstanbul Pilot İlköğretim okulunda ikinci kademeyi

oluşturan altıncı, yedinci ve sekizinci sınıfta medya okuryazarlığı eğitimi gören 12-

15 yaş arasındaki öğrencilere uygulanan bu araştırma sonucunda amaç soruları

doğrultusunda yanıtlar elde edilmiştir.

“Medya okuryazarlığı dersinde iletişim eğitimi kitle iletişim araçlarıyla

desteklenerek bilgi edinme olanağını artırmakta mıdır?” amaç sorusu

kapsamındaki araştırma maddelerine göre:
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“İletişim eğitimi medya okuryazarlığı için gereklidir” maddesine göre altıncı,

yedinci ve sekizinci sınıfların % 78.33’ü Tamamen Katılıyorum, % 15’i

Katılıyorum, % 3.33’ü Kararsızım ve  % 3.33’ü de Kesinlikle Katılmıyorum

yanıtını vermiştir.

“İletişim eğitimi kitle iletişim araçlarıyla desteklenmelidir” maddesine göre

altıncı, yedinci ve sekizinci sınıfların  % 38.33’ü Tamamen Katılıyorum, %

36.67’si Katılıyorum, % 15’i Kararsızım, % 3.33’ü Katılmıyorum ve  % 6.67’si

Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Kitle iletişim araçları bilgi edinme olanağını artırmaktadır” ” maddesine göre

altıncı, yedinci ve sekizinci sınıfların  % 70’i Tamamen Katılıyorum, % 15’i

Katılıyorum, % 13.33’ü Kararsızım, % 1.67’si Katılmıyorum yanıtını

vermiştir.

Öğrencilerin, iletişim eğitimini ve bu eğitimin medya okuryazarlığı dersi ile

bütünleştirilmesi gerektiğini, kitle iletişim araçlarının bilgilendirici olduğunu ve

görsel, işitsel özellikteki bu araçları iletişim eğitimi kapsamında tanıtan medya

okuryazarlığı dersinin aynı zamanda kitle iletişim araçlarıyla da desteklenmesini

gerektiğini olumlu değerlendirdikleri belirtilmektedir.

İletişim ve medya okuryazarlığı eğitimi ile ilgili Kotilainen tarafından yapılan

bir araştırmada, çocukların ve öğretmenlerin medyayı ve iletişim eğitimini ele alış

biçimleri ortaya konulmaya çalışılmıştır. Kotilainen tarafından öğrenci ve öğretmen

odaklı gerçekleşmiş olan bu çalışma Finlandiya’daki Medya okuryazarlığı kapsamlı

okullarda iletişim eğitimi uygulanması ve (7- 16 yaşlarda) öğretmen tutumlarını

açıklayan medya eğiminin hangi iletişimsel eğitiminin bir parçası olduğu konusuna

istatistiksel sonuçlara dayalı birtakım sorular doğrultusunda açıklık getirilmeye

çalışılmıştır. Bu sorular arasında (Kotilainen, 2001:6); Öğretmen, iletişim eğitiminin

önemini, içeriğini ve amacını özgün yöntemlerle ne şekilde kavratabilmektedir?

Öğretmenler iletişim eğitimi uygulamalarında ne tür sorunlarla karşılaşıyor? İletişim

eğitimcileri hangi nitelliklerdeki öğretmenleri arasında bulunur?
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Kotilainen tarafından iletişim eğitimi üzerine gerçekleşmiş olan bu çalışmada

toplumda yer alan vatandaşlar açısından iletişim becerilerin geliştirilmesi önemli bir

meslek olarak algılanmaktadır. İletişim eğitimini ve aktarılması görevini öğretmene

yükleyen Sirrku Kotilainen’in bu araştırması, öğretmenler tarafından doğru aktarılan

iletişim eğitimi, iletişimsel becerileri içeren kitle iletişim araçları ve medya hakkında

nitellikli bilgilendirici olduğunu vurgulamaktadır.

“Öğrenciler medyanın, eğitim ve tüketimi tetikleyen, bireyin davranış

yapısını etkileyen güçlü bir iletişim aracı olduğunu düşünmekte midirler?”

amaç sorusu kapsamındaki araştırma maddelerine göre:

“Medya etkili bir iletişim aracıdır” maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci

sınıfların  % 65’i Tamamen Katılıyorum, % 20’si Katılıyorum, % 8.33’ü

Kararsızım, % 3.33’ü Katılmıyorum ve  % 3.33’ü Kesinlikle Katılmıyorum

yanıtını vermiştir.

“Medya saldırganlığa ve şiddete yönlendirmektedir” maddesine göre altıncı,

yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 6.67’si Tamamen

Katılıyorum, % 18.33’ü Katılıyorum, % 18.33’ü Kararsızım, % 16.67’si

Katılmıyorum ve  % 40’ı Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Medyanın eğitim üzerinde olumlu etkileri vardır” maddesine göre altıncı,

yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 33.33’ü Tamamen

Katılıyorum, % 43.33’ü Katılıyorum, % 11.67’si Kararsızım, % 10’u

Katılmıyorum ve  % 1.67’si Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Medya tüketim ve eğlence amaçlı değerlendirilmektedir” maddesine göre

altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 10’u Tamamen

Katılıyorum, % 20’si Katılıyorum, % 33.33’ü Kararsızım, % 20’si

Katılmıyorum ve  % 16.67’si Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.
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“Medya ürünleri kurgusaldır” maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci

sınıflardaki öğrenci toplamının  % 13.33’ü Tamamen Katılıyorum, % 25’i

Katılıyorum, % 43.33’ü Kararsızım, % 6.67’si Katılmıyorum ve  % 11.67’si

Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Medyanın eğitim üzerinde olumsuz etkileri vardır” maddesine göre altıncı,

yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 13.33’ü Tamamen

Katılıyorum, % 25’i Katılıyorum, % 21.67’si Kararsızım, % 11.67’si

Katılmıyorum ve  % 28.33’ü Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

Araştırma maddesi doğrultusunda öğrenciler, medyanın oldukça etkili bir

iletişim aracı olduğunu, medya ürünlerinin genelde tüketim, eğlence ve kurgusal

içerikli olduğu konusunda kararsız kalındığı, çoğunlukla şiddete ve saldırgan

davranışlara yönelttiği (olumsuz açıdan) aynı zamanda eğitim üzerinde de olumlu

etkilere sahip olduğu belirtilmektedir.

Araştırma ile ilgili bu maddelerin literatür kısmında Gül ve Alver tarafından

gerçekleştirilmiş olan “Çocukların Medya Kullanımı” adlı araştırmada, “ Medya

Kuruluşlarının Zararları Hakkında Bilgi Düzeyi Ölçeği’ne ilişkin ifadeler arasında

yer alan, ‘Medya, insanı bilgilendirme isteğinden uzaklaştırarak, eğlenceye,

saldırganlığa ve şiddete yönlendirir gibi soruların karşılığında alınan yanıtlar

doğrultusunda öğrencilerin medyanın zararları konusunda bilinçli olmadığını ortaya

koymuştur (Alver ve Gül, 2005: 272).

“Öğrencileri tarafından, televizyon edilgen kullanıcıları oluşturarak,

toplumsal değerlerin ve bireysel iletişimin gerçekleşmesini engelleyen bir kitle

iletişim aracı olarak değerlendirilmekte midir? amaç sorusu kapsamındaki

araştırma maddelerine göre:

“Televizyon en çok tercih edilen kitle iletişim aracıdır” maddesine göre altıncı,

yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 65’i Tamamen
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Katılıyorum, % 11.67’si Katılıyorum, % 6.67’si Kararsızım, % 11.67’si

Katılmıyorum ve % 5’i Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Şiddet içerikli yayınlar istem dışı davranışlara neden olmaktadır” maddesine

göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 73.33’ü

Tamamen Katılıyorum, % 8.33’ü Katılıyorum, % 1.67’si Kararsızım, % 8.33’ü

Katılmıyorum ve  % 8.33’ü Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Televizyon aile içi iletişimi olumsuz yönde etkilemektedir” maddesine göre

altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 26.67’si

Tamamen Katılıyorum, % 21.67’si Katılıyorum, % 21.67’si Kararsızım, %

16.67’si Katılmıyorum ve  % 13.33’ü Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını

vermiştir.

“Televizyon doğru haber ve bilgi edinme aracıdır” maddesine göre altıncı,

yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 35’i Tamamen

Katılıyorum, % 36.67’si Katılıyorum, % 13.33’ü Kararsızım, % 8.33’ü

Katılmıyorum ve  % 6.67’si Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Televizyon toplumun manevi değerlerine yeterince önem vermemektedir”

maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  %

18.33’ü Tamamen Katılıyorum, % 23.33’ü Katılıyorum, % 35’i Kararsızım, %

11.67’si Katılmıyorum ve  % 11.67’si Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını

vermiştir.

“Sinema ve dizi filimler en çok tercih edilen televizyon programlarıdır”

maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  %

56.67’si Tamamen Katılıyorum, % 26.67’si Katılıyorum, % 10’u Kararsızım,

% 1.67’si Katılmıyorum ve  % 5’i Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Televizyonda genel olarak tematik kanallar (spor, belgesel, haber)

izlenmektedir” maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci
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toplamının  % 30’u Tamamen Katılıyorum, % 26.67’si Katılıyorum, %

21.67’si Kararsızım, % 8.33’ü Katılmıyorum ve  % 13.33’ü Kesinlikle

Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Televizyon programı seçiminde akıllı işaretlere dikkat edilmektedir”

maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  %

69.49’u Tamamen Katılıyorum, % 16.95’i Katılıyorum, % 6.78’i Kararsızım,

% 1.69’u Katılmıyorum ve  % 5.08’i Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını

vermiştir.

“Televizyon izleyicilerin edilgen davranmasına neden olmaktadır” maddesine

göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 21.67’si

Tamamen Katılıyorum, % 35’i Katılıyorum, % 33.33’ü Kararsızım, %

6.67’siKatılmıyorum ve  % 3.33’ü Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

Yukarıdaki amaç cümlesi ve alt araştırma maddeleri çerçevesinde elde edilen

sonuçlara göre, televizyon dizi, film ve haber edinme amaçlı izlenmektedir. Elde

edilen bulgularda, televizyonun bilgilendirici ve toplumsal değerleri önemsediği,

aynı zamanda şiddet içerikli yayınlarla, aile içi iletişimi negatif yönde etkileyerek

edilgen davranışların oluşmasına neden olan bir iletişim aracı olduğu

değerlendirmektedir.

Araştırma sonucunda elde edilmiş olan bulgular paralel olarak Gül ve Alver’in

çalışmasında yer alan bilgilerle desteklenmektedir. Öğrencilerin medyayı bilinçsiz

kullandığını, başta televizyon olmak üzere geleneksel medyadan oldukça fazla

yararlandığını, haber ve belgesellere oranla dizi ve filmlerin daha çok tercih

edildiğini, bilgilenme amacından çok eğlenme amaçlı kullandığını ortaya

koymaktadır (Alver ve Gül, 2005: 270- 277).

RTÜK’ün İlköğretim Çağındaki Çocukların Televizyon İzleme Alışkanlıkları

Araştırması, televizyon izlemenin faydaları arasında ağırlıklı olarak % 59. 9
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bilgilendirici, hayal dünyasını geliştiren eğlence amaçlı ve % 71. 1 gibi bir oranla da

kavga- şiddet görüntülerinden rahatsızlık duyduklarını belirtmişlerdir.

Literatür bilgileri doğrultusunda televizyonun etkili bir kitle iletişim aracı

olduğu ve RTÜK Başkanı, televizyon izleyicisinin, yayın içeriklerine karşı

uyarılması amacını taşıyan akıllı işaretler sisteminin 23 Nisan 2006 tarihinden

itibaren kullanıma sunulmuş olmasını olumlu olarak değerlendirmektedir. Radyo

televizyon üst kurulunun, 7- 14 yaş gurubundaki ilköğretim öğrencilerine

televizyonun etkilerine yönelik gerçekleştirmiş olduğu araştırma sonuçlarına göre

RTÜK, 2006): Çocukların televizyonda en çok tercih ettikleri yayın içerikleri

arasında % 72. 1 ile çizgi filmler, % 70. 1 ‘ini yerli diziler, % 49. 3 yarışma

programları, %  45. 8 ile filmler ve % 44. 6 ile çocuk programları takip etmektedir.

Literatür bilgilerine paralel olarak araştırma sonuçları ayrıca, öğrencilerin kitle

iletişim araçları karşısında akıllı işaretleri önemsediği ve medya okuryazarlığı

eğitiminde destekleyici olduğu görülmektedir. Televizyon yayınları içinde,

çoğunlukla dizi ve filimler yanı sıra spor ve haberlerin izlendiği belirtilmektedir.

“Örenciler, tüketim amaçlı oluşturulan reklamların, güvenilir yayın

içeriğiyle işitsel ve yazılı basın yayını, televizyon yayıncılığına oranla daha

gerçekçi olduğu konusunda ikna edici bulmakta mıdır?” amaç sorusu

kapsamındaki araştırma maddelerine göre:

“Görsel ve işitsel kitle iletişim araçlarında yayınlanan reklamlar tüketim

alışkanlığını artırmaktadır” maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci

sınıflardaki öğrenci toplamının  % 51.67’si Tamamen Katılıyorum, % 33.33’ü

Katılıyorum, % 8.33’ü Kararsızım, % 3.33’ü Katılmıyorum ve  % 3.33’ü

Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Reklamlar görsel ve işitsel basının en önemli gelir kaynağıdır” maddesine

göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 48.33’ü
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Tamamen Katılıyorum, % 26.67’si Katılıyorum, % 18.33’ü Kararsızım, %

1.67’si Katılmıyorum ve  % 5’i Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Gazetelerde yer alan haberler tarafsızdır” maddesine göre altıncı, yedinci ve

sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 20’si Tamamen Katılıyorum, %

28.33’ü Katılıyorum, % 18.33’ü Kararsızım, % 15’i Katılmıyorum ve  %

18.33’ü Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Yazılı basın görsel ve işitsel basın yayına oranla daha gerçekçidir” maddesine

göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 16.67’si

Tamamen Katılıyorum, % 26.67’si Katılıyorum, % 20’si Kararsızım, %

13.33’ü Katılmıyorum ve  % 23.33’ü Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını

vermiştir.

“Yazılı basın’ özel hayata saygı’ ve ‘manevi değerleri’ önemsemektedir”

maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  %

11.67’si Tamamen Katılıyorum, % 21.67’si Katılıyorum, % 25’i Kararsızım, %

13.33’ü Katılmıyorum ve  % 28.33’ü Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını

vermiştir.

“Günlük olarak yayınlanan gazeteler düzenli olarak takip edilmelidir”

maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  %

43.33’ü Tamamen Katılıyorum, % 28.33’ü Katılıyorum, % 15.33’ü Kararsızım,

% 3.33’ü Katılmıyorum ve  % 11.67’si Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını

vermiştir.

“Gazeteler dergilere oranla daha çok tercih edilmektedir” maddesine göre

altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 31.67’si

Tamamen Katılıyorum, % 23.33’ü Katılıyorum, % 21.67’si Kararsızım, %

6.67’si Katılmıyorum ve  % 16.67’si Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını

vermiştir.
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“Dergiler ilgi alanlarına göre tercih edilmektedir” maddesine göre altıncı,

yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 66.67’si Tamamen

Katılıyorum, % 20’si Katılıyorum, % 6.67’si Kararsızım, % 1.67’si

Katılmıyorum ve  % 5’i Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“İşitsel kitle iletişim araçları etik kurallara uygun içerikte yayın yapmaktadır”

maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  %

16.67’si Tamamen Katılıyorum, % 35’i Katılıyorum, % 23.33’ü Kararsızım, %

13.33’ü Katılmıyorum ve  % 11.67’si Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını

vermiştir.

Bu amaç çerçevesinde elde edilen sonuçlara göre öğrenciler, reklamların

tüketimi arttırdığı, görsel ve işitsel basının en önemli gelir kaynağı olduğu, ilgi

alanlarına hitap eden çok çeşitli yazılı kaynak ve dergilere oranla gazete haberlerinin

görsel ve işitsel medyaya oranla gerçekçi ve tarafsız içeriğine sahip olduğuna dair

olumlu açıdan değerlendirilmektedir.

Gül ve Alver tarafından saptanmış olan araştırma maddeleri doğrultusunda

geleneksel medyada yer alan gazete, dergi gibi yazılı kaynaklar yeni medyaya oranla

ilköğretim öğrencileri tarafından haber ve bilgi edinme amaçlı kullanıldığı,

televizyon, radyo ve dergilerin isteğe bağlı eğlence ve aynı zamanda da bilgi amaçlı

kullanıldığı belirtilmektedir.

“Yeni medya ürünü olan internet eğlence, bilgi ve haber edinme amaçlı

eğitimi destekleyici bir kitle iletişim aracı mıdır?” amaç sorusu kapsamındaki

araştırma maddelerine göre:

“İnternet eğitimi destekleyen bir kitle iletişim aracıdır” maddesine göre altıncı,

yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 36.67’si Tamamen

Katılıyorum, % 35’i Katılıyorum, % 16.67’si Kararsızım, % 5’i Katılmıyorum

ve  % 6.67’si Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.
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“İnternet eğlence amaçlı kullanılan bir kitle iletişim aracıdır” maddesine göre

altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 23.33’ü

Tamamen Katılıyorum, % 35’i Katılıyorum, % 20’si Kararsızım, % 6.67’si

Katılmıyorum ve  % 15’i Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“İnternet bilgi ve haber edinme amaçlı kullanılan bir kitle iletişim aracıdır”

maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  %

43.33’ü Tamamen Katılıyorum, % 38.33’ü Katılıyorum, % 10’u Kararsızım, %

3.33’ü Katılmıyorum ve  % 5’i Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

Bu sonuçlar çerçevesinde yukarıdaki maddelere göre öğrencilerin vermiş

olduğu yanıtlarda, yeni medya ürünü olan internetin eğlence amaçlı olduğu aynı

zamanda eğitim üzerinde destekleyici olduğu, bilgi ve haber alma amaçlı kullanılan

bir kitle iletişim aracı olduğu belirtilmektedir.

Yapılan araştırmalar doğrultusunda, yeni medya ürünü olan internet ilköğretim

öğrencileri tarafından eğitim amaçlı araştırma ödevlerinde, eğlence ve bilgi alma

aracı olarak kullanıldığı sonucuna varmaktadır.

Türkiye’de ki İnternet kullanım düzeyi Avrupa Birliğine oranla daha düşük

olduğu ifade edilmektedir. 2004 yılında internet alt yapısında gelişim açısından

yapılan girişimler ve okullara internet bağlantısının sağlanması sonucunda internet

kullanımında artışa neden olmuştur (Türkoğlu ve Şimşek, 2007: 260).

RTÜK’ ün İlkokul öğrencilerinin televizyon izleme alışkanlıklarına yönelik

yapmış olduğu araştırma sonuçlarında, öğrencilerin yeni medya ürünü internete olan

yaklaşımlarını değerlendirmiştir. Öğrencilerin % 51. 5’inin evlerinde internet

bağlantısı olduğu, % 69. 8’i eğlence amaçlı, % 61. 1’i eğitme/ derslere yardımcı

amaçlı kullanıldığını belirtmiştir.

İnternetin güçlü yönlerinden birinin “onun etkileşimliliği” olması nedeniyle

izleyici etkinliğini temel kavram olarak alan kullanımlar ve doyumlar yakla şımı,
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internetin incelenmesinde en etkili kavramsal temellerden biri olarak kabul

edilmektedir. Kullanımlar ve doyumlar yaklaşımı, bireylerin interneti kullanım

amaçları ve elde edilen doyumların sayısı açısından önemsenmektedir. Kırgızistan’ın

Başkenti Bişkek’te, üniversite öğrencilerinin internet kullanım amaçları üzerine

yapılan bir araştırmada, internet kullanımında etkili en etkili faktörler arasında %

49.90 gibi bir, rakamla bilgilenme ve etkileşim amaçlı olduğu ortaya çıkmıştır

(Ayhan ve Balcı, 2009: 33). Bu tür araştırmalar sonucunda elde edilen bulgular,

kullanıcı görüntüsünü ve toplumun farklı kesimlerinde, farklı özellikteki bireylerin

internet kullanımı bakımından benzer ve değişik yanlarının belirlemesi açısından

önem teşkil etmektedir.

Literatür Bilgilerine paralel olarak, ilkokul ikinci kademe öğrencilerine internet

kullanımlarına yönelik sorular doğrultusunda alınan yanıtlar, diğer araştırma

sonuçlarını desteklemektedir.

“İlköğretim ikinci kademe öğrenciler tarafından, kitle iletişim araçlarının

doğru, bilinçli, seçici bir şekilde kullanılması ve sosyal hayata etkin katılım

sağlanması açısından medya okuryazarlığı dersi gerekli görülmekte midir?

“amaç sorusu kapsamındaki araştırma maddelerine göre:

“Eğitim ve öğretimde uygulanan medya okuryazarlığı dersi içerik açısından

oldukça yeterlidir” maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki

öğrenci toplamının  % 51.67’si Tamamen Katılıyorum, % 23.33’ü Katılıyorum,

% 16.67’si Kararsızım, % 5’i Katılmıyorum ve  % 3.33’ü Kesinlikle

Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Medya okuryazarlığı eğitimi sosyal hayata etkin katılımı sağlamaktadır”

maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  %

40’ı Tamamen Katılıyorum, % 35’i Katılıyorum, % 15’i Kararsızım, % 6.67’si

Katılmıyorum ve  % 3.33’ü Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.



161

“Medya okuryazarlığı eğitimi medyaya karşı yaratıcı, bilinçli ve eleştirel bakış

açısını amaçlamaktadır” maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci

sınıflardaki öğrenci toplamının % 41.67’si Tamamen Katılıyorum, % 30’u

Katılıyorum, % 15’i Kararsızım, % 0 Katılmıyorum ve  % 13.33’ü Kesinlikle

Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Medya okuryazarlığı eğitimi bilgi teknolojilerinin kullanımında etkin ve seçici

olmayı sağlamaktadır” maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki

öğrenci toplamının  % 40’ı Tamamen Katılıyorum, % 43.33’ü Katılıyorum, %

8.33’ü Kararsızım, % 3.33’ü Katılmıyorum ve  % 5’i Kesinlikle Katılmıyorum

yanıtını vermiştir.

“Medya okuryazarlığı eğitimi verilmeden önce medya doğru olarak

değerlendirilemiyordu” maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci

sınıflardaki öğrenci toplamının  % 38.33’ü Tamamen Katılıyorum, % 36.67’si

Katılıyorum, % 15’i Kararsızım, % 5’i Katılmıyorum ve  % 5’i Kesinlikle

Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

Amaç cümlesi ve alt maddeler doğrultusunda, medya eğitiminin uyguluma

alanlarında etkin katılımı sağladığını, alınan medya okuryazarlığı eğitimi ile

medyanın yansıttığı görüntü ve mesajları doğru değerlendirilebildiğini, dersin temel

hedefini oluşturan medya okuryazarlığı dersinin medyaya karşı yaratıcı ve eleştirel

bakış açısını amaçladığını ve dersin içerik açısından oldukça yeterli bulunduğu

değerlendirilmektedir.

“Öğrenciler medya okuryazarlığı dersinin kısıtlama getirdiği konusunda,

ileri eğitim aşamasında zorunlu dersler arasına alınarak iletişim alanında

donanımlı kişiler tarafından aktarılması gerektiği konusunda hemfikir

midirler?” amaç sorusu kapsamındaki araştırma maddelerine göre:

“Medya okuryazarlığı dersi medya konusunda bilgilendiricidir” maddesine

göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci toplamının  % 66.67’si
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Tamamen Katılıyorum, % 18.33’ü Katılıyorum, % 6.67’si Kararsızım, % 5’i

Katılmıyorum ve  % 3.33’ü Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Medya okuryazarlığı dersi, lise eğitim ve öğretim programına dahil

edilmelidir” maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci

toplamının  % 35’i Tamamen Katılıyorum, % 26.67’si Katılıyorum, % 18.33’ü

Kararsızım, % 5’i Katılmıyorum ve  % 15’i Kesinlikle Katılmıyorum yanıtını

vermiştir.

“Medya okuryazarlığı dersi görsel ve işitsel medyanın kullanımına kısıtlama

getirmektedir” maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci

toplamının  % 28.33’ü Tamamen Katılıyorum, % 15’i Katılıyorum, % 16.67’si

Kararsızım, % 18.33’ü Katılmıyorum ve  % 21.67’si Kesinlikle Katılmıyorum

yanıtını vermiştir.

“Medya okuryazarlığı dersi iletişim alanında bilgili eğitimciler tarafından

verilmelidir” maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci

toplamının  % 26.67’si Tamamen Katılıyorum, % 31.67’si Katılıyorum, %

31.67’si Kararsızım, % 3.33’ü Katılmıyorum ve  % 6.67’si Kesinlikle

Katılmıyorum yanıtını vermiştir.

“Medya okuryazarlığı dersi eğitim ve öğretimde zorunlu dersler arasında yer

almalıdır” maddesine göre altıncı, yedinci ve sekizinci sınıflardaki öğrenci

toplamının  % 25’i Tamamen Katılıyorum, % 20’si Katılıyorum, % 16.67’si

Kararsızım, % 8.33’ü Katılmıyorum ve  % 30’u Kesinlikle Katılmıyorum

yanıtını vermiştir.

Amaç sorusu çerçevesinde öğrenciler tarafından verilen yanıtlar doğrultusunda

elde dilen sonuçlara göre, medya okuryazarlığı dersinin medya hakkında

bilgilendirici olduğu konusunda hemfikir olan öğrenciler, medyanın doğru

algılanması ve değerlendirilebilmesi için medya okuryazarlığı dersinin lise eğitim ve

öğretim programına dahil edilmesi gerektiğini, görsel ve işitsel medyanın



163

kullanımında bu dersin bazı kısıtlamalar getirdiğini ve medya eğitiminin iletişim

alanında bilgili eğitimciler tarafından verilmesi gerektiği belirtilmektedir.

Çalışma sınırları içinde elde edilen sonuçlar doğrultusunda, çocukların medya

okuryazarlığı dersine yönelik olan ilginin yoğun olduğunu ve iletişim mezunlarını

hedef alan profesyonel kanallardan aktarılması gerektiğini doğrulamaktadır. Sosyal

bilgiler derisinin toplumsal, sosyal konuları içermesi ve derslerin içeriğinde yer alan

basın yayınla ilgili genel bilgiler, medya okuryazarlığı eğitimi ile bağdaştırılması söz

konusu olmuştur. İlköğretim ikinci kademe öğrencilerine medya okuryazarlığı

derslerinin sosyal bilgiler öğretmenleri tarafından verilmesindeki en belirgin

özellikler arasında, bu branşın sosyal, toplumsal konuları içermesi basın yayınla

bağdaştırılması uygulanabilirliği açısından kolaylık sağlamıştır.

Sonuç ve Öneriler

Bu çalışma amaç soruları ve alt maddelerine göre değerlendirildiğinde, medya

okuryazarlığı kapsamında, eğitim ve öğretim programındaki ders ünitelerine uyumlu

ve öğrenciler açısından anlaşılır düzeydeki sorulardan geliştirilmiştir.

İstanbul Pilot İlköğretim Okulunda eğitim gören, ikinci kademe öğrencilerine

uygulanan bu çalışmada, medya okuryazarlığı dersinin içeriği ve hedefleri

doğrultusunda çıktılara ulaşılmıştır. Çalışma sonucunda elde edilen verilerde,

medyanın genel anlamda oldukça etkili bir iletişim aracı olduğuna dair tespitlere

varılmıştır. Öğrenciler geleneksel ve yeni medya ürünlerini bilgi edinme ve eğlence

amaçlı kullandığı görülmektedir. Televizyon en çok tercih edilen kitle iletişim

araçları arasında yer alırken, tercih edilen yayın türleri arasında % 30 ve % 56. 67’lik

bir oranla, gündemi canlı tutan güncel programlara ve tematik kanallara yoğun olarak

yönelme olduğu görülmektedir. Araştırmaya katılan öğrenciler, görsel ve işitsel ileti

aktarım özelliği olan televizyonun, toplumsal sorumluluk taşımayan ve etik kurallara

uygun nitelikte ileti aktarmayan bir araç olduğunu düşünmektedirler. Aynı zamanda

bu düşünceye tezat bir yaklaşım sergileyen öğrenciler, televizyonu doğru bilgi ve

haber edinme aracı olarak ta değerlendirmiştir. Elde edilen bu bulgu doğrultusunda,

medyanın eğitime katkı sağladığını ve aynı oranda bireyleri olumsuz yönde
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etkileyerek, toplumsal açıdan kabul görmeyen davranışların gelişmesinde etkili bir

kaynak olduğu algılanmaktadır. Öğrenciler, kurgusal yönde düzenlenmiş olan

iletilerin, bireysel tercihler, ekonomik, psikolojik ve sosyal açıdan ciddi boyutlarda

toplumu etkileyen bir kavram olduğu konusunda yeterli bilince sahip olmadıkları

kanısına demografik bilgiler sonucunda ulaşılmıştır. Geleneksel kitle iletişim araçları

arasında yazılı basın, görsel ve işitsel medya içeriklerine oranla haber ve bilgi edinim

açısından güvenilir kaynaklar arasında yer almaktadır. Medya okuryazarlığı dersi,

geri dönüşümü olan ve etkili bir iletişim süreci bağlamında, kitle iletişim araçlarının

işleyişine karşı eleştirel, yaratıcı, seçici ve bilinçli yaklaşımı hedeflemektedir. Bu

doğrultuda öğrenciler tarafından seçmeli medya okuryazarlığı dersi, bilgi

teknolojilerinden bilinçli olarak fayda sağlanması ve çevresel koşullara etkin katılım

açısından oldukça gerekli bir eğitim olarak algılandığını göstermektedir. Ulaşılan bu

verilere takiben, araştırmaya katılan öğrenciler, medya okuryazarlığı dersinin

oldukça faydalı olduğunu ve ilköğretim ikinci kademe ile sınırlı kalmaması

gerektiğini belirtmektedirler. Medya eğitiminin zorunlu dersler arasında ve lise

eğitiminde devam etmesi gerektiğine yönelik alınan yanıtlar doğrultusunda olumlu

yaklaşımlarda bulunulduğu görülmektedir. 2008- 2009 yılı eğitim ve öğretim

döneminde, medya okuryazarlığı dersi öğrenciler tarafından, içerik açısından yeterli

bulunurken, medyayı daha profesyonel bir şekilde aktarabilecek durumda olan

iletişimciler tarafından derse dair kavramsal ve kapsamlı bir yaklaşım

beklenmektedir.

Bu çerçevede medya okuryazarlığı dersi, öğrenciler tarafından oldukça gerekli

bir eğitim programı olarak kabul görmektedir. Elde edilen bu bulgular

doğrultusunda, öğrencilerin, medyanın yapısı ve işleyişi konusunda çoğu zaman

tutarsız ve karasız, gelişi güzel bilgi kargaşası içinde hareket ettiği

söylenebilmektedir.

Kitle iletişim araçlarının yaydığı gizli mesajların ve aldatıcı görüntülerin

sentezlenmesi sonucunda farklı ihtiyaçlar doğrultusunda arz ve talebin yükselmesine

neden olmaktadır. Gelişen bu durum karşısında çocukların beklentilerinde de

farklılaşmalar yaratmaktadır. Yeni medyanın aynı ortamda geleneksel medyaya da
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yer açmış olması, çocukların oyunlarına hitap ederken, bilgi ve uzaktan eğitim

ihtiyacını da giderme amaçlı değerlendirildiği görülmektedir. Kitle iletişim ve

bireysel iletişimin iç içe değerlendirilmesi, birey ve teknolojinin arasındaki bağı her

iki şekilde güçlendirmektedir. Dolayısıyla medyanın tanıtımını yapan iletişim

eğitimi, kitle iletişim araçlarının kullanımında kısıtlama getirmemelidir. Öğrenciler

medya okuryazarlığı eğitimini, medyanın kullanımında “kısıtlayıcı” ve “korumacı”

olarak algılamamaları için, ekranlarda yayınlanan uyarı ikonlarından farklı olarak

kalıcı ve uzun vadede üretken, seçici, estetik davranışlar geliştiren bir yaşam biçimi

olduğuna dair farkındalığın oluşturulması beklenmektedir. Öğrenciler, medya

okuryazarlığının medya içeriklerine karşı kısıtlama getirmesi gerektiğini onaylayarak

bu dersin bir bakıma “akıllı işaretlerle” kıyaslandığı görülmektedir. Dolayısıyla

doğru vurgulanamamış ve algılanamamış, karmaşık gibi duran bir medya

eğitiminden söz etmek doğru olacaktır. Elde edilen yanıtlardan yola çıkılarak, medya

okuryazarlığı eğitimi medya ile yasaklayıcı bir iletişimi vurgulama yolunda olduğu

görülmektedir. Diğer yandan medya ile işbirliği gerektiren medya okuryazarlığı

bilincinin, topluma verimli geri dönüşümlerle yansıyabilmesi açısından, başarılı bir

iletişim eğitimine ve bu konuda donanımlı eğitimcilere oldukça fazla ihtiyaç

duyulduğu görülmektedir. Sağlıklı ve doğru iletişimin sağlanması açısından iletişim

eğitimine ne derece ihtiyaç varsa medya okuryazarlığı açısından böyle bir eğitimin

iletişim araçlarıyla desteklenmesine de o derece ihtiyaç duyulmaktadır. Eğitim

amaçlı kullanılan iletişim teknolojileri ve bu teknolojiler aracılığıyla yapılacak olan

eğitimler, çocukların iletişim araçlarından korunması yerine, teknoloji ve birey

ilişkisine dayalı, doğru ve etkili bilgilenme sürecine ulaşılmasında daha fazla olanak

tanımış olacaktır.

Medyanın sadece çocukların değil yetişkinlerin hayatında da önemli bir yeri

kapsadığı kabul edilirse, medya okuryazarlığı dersi sınıf içinde uygulanan öğretim

programı ile sınırlı kalmamalıdır. Öğretim programı dışında kalan çeşitli okul dışı

aktivitelerde medya okuryazarlığına ilişkin bilgi, yetenek ve beceriler öğretilebilmeli,

geliştirilebilmelidir. Geleceğin yetişkinleri ve potansiyel anne babaları olan

çocukların, medya ile kuşatılmış olan bir dünyada bilinçli, sorumluluk sahibi, etik

değerlere saygılı ve üretken olabilmeleri ancak medya okuryazar kimliğinin oluşması
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ile sağlanabilecektir. Medya okuryazarlığı eğitimi ile ciddi bir farkındalığın

geliştirilmesi için, eğitim amaçları arasında yer alan bilgi ve becerilerin

anaokulundan itibaren ilkokul, liseye ve aile içi eğitime alınması, medya ile doğru bir

iletişimin sağlanmasına olanak tanıyacaktır. Bu aşama ailede ve sosyal çevrede

devamlılığı olan bir etkileşim sürecini içermelidir.

Medya okuryazarlığı eğitiminin esnek bir çerçeveye oturtulması için eğitim ve

öğretimde tek yönlü bilgi taslayıcı şekilde uygulanmalıdır. Öğrenci odaklı ve

dönüşümlü olarak sınıf içi ve dışında uygulamalara gidilmelidir. Medyayı tanıtma,

öğrencilerin eleştirel sınıf içi katılımlarla problem çözme, iletişim kurma ve bilgilerin

paylaşılması gibi öğretmen tarafından üstlenilen öğretici süreçler, ders içi kullanılan

gözlem form ve yorumlar öğretmenden çok öğrenci odaklı eleştirel ve sistematik

analizlerle belirleyicilik özeliğinin kazanılmasına olanak tanıyacaktır .
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Ek- 1 Anket Soruları

“Seçmeli Medya Okuryazarlığı Dersi Alan İlköğretim İkinci Kademe

Öğrencilerinin (6. 7. ve 8. sınıf) Ders Sonu Çıktılarına Yönelik Bir Pilot Araştırma”

konulu olan bu tez çalışmamda hazırlamış olduğum aşağıdaki anket sorularına

bilgileriniz doğrultusunda yanıtlar vermenizi istiyorum.

Fikir ve bilgilerini anket formuna yansıtmış olan medya okuryazarlığı dersi

gören 6. 7. ve 8. sınıf öğrencilerine teşekkür ederim.

İstanbul Üniversitesi İletişim Fakültesi

Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölümü

Yüksek Lisans Öğrencisi

Selma SADRİU
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CİNSİYETİNİZ :…………………………

YAŞINIZ :…………………………

SINIFINIZ :…………………………
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1 İletişim eğitimi medya okuryazarlığı dersi için gereklidir. 1 2 3 4 5

2 İletişim eğitimi kitle iletişim araçlarıyla desteklenmelidir. 1 2 3 4 5

3 Kitle iletişim araçları bilgi edinme olanağını arttırmaktadır. 1 2 3 4 5

4 Medya etkili bir kitle iletişim aracıdır. 1 2 3 4 5

5 Medya saldırganlığa ve şiddete yönlendirmektedir. 1 2 3 4 5

6 Medyanın eğitim üzerinde olumlu etkileri vardır. 1 2 3 4 5

7 Medya tüketim ve eğlence amaçlı olarak değerlendirilmektedir. 1 2 3 4 5

8 Medya ürünleri kurgusaldır. 1 2 3 4 5

9 Medyanın eğitim üzerinde olumlu etkileri vardır. 1 2 3 4 5

10 Televizyon en çok tercih edilen kitle iletişim aracıdır. 1 2 3 4 5

11 Şiddet içerikli yayınlar istem dışı davranışlara neden olmaktadır. 1 2 3 4 5

12 Televizyon aile içi iletişimi olumsuz yönde etkilemektedir 1 2 3 4 5

13 Televizyon doğru haber ve bilgi edinme aracıdır. 1 2 3 4 5

14 Televizyon toplumun manevi değerlerine yeterince önem
vermemektedir. 1 2 3 4 5

15 Sinema ve dizi filmler en çok tercih edilen televizyon
programlarıdır. 1 2 3 4 5

16 Televizyonda genel olarak tematik (spor, belgesel, haber) kanallar
izlenmektedir. 1 2 3 4 5

17 Televizyon programı seçiminde akıllı işaretlere dikkat edilmelidir. 1 2 3 4 5

18 Televizyon izleyicilerin edilgen davranmasına neden olmaktadır. 1 2 3 4 5

19 Televizyonda yayınlanan reklamlar tüketim alışkanlığını
artırmaktadır. 1 2 3 4 5

20 Reklamlar görsel ve işitsel basının en önemli gelir
kaynağıdır. 1 2 3 4 5

21 Gazetelerde yer alan haberler tarafsızdır. 1 2 3 4 5

22 Yazılı basın görsel ve işitsel basın yayına oranla daha gerçekçidir. 1 2 3 4 5

23 Yazılı basın “özel hayata saygıyı” ve  “manevi değerleri”
önemsemektedir. 1 2 3 4 5
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24 Günlük olarak yayınlanan gazeteler düzenli bir şekilde takip
edilmelidir. 1 2 3 4 5

25 Gazeteler dergilere oranla daha çok tercih edilmektedir. 1 2 3 4 5

26 Dergiler ilgi alanlarına göre tercih edilmelidir. 1 2 3 4 5

27 Kitle iletişim araçları etik kurallara uygun içerikte yayın
yapmaktadır. 1 2 3 4 5

28 İnternet eğitimi destekleyen bir kitle iletişim aracıdır. 1 2 3 4 5

29 İnternet eğlence amaçlı değerlendirilen bir kitle iletişim aracıdır. 1 2 3 4 5

30 İnternet bilgi ve haber edinme amaçlı kullanılan bir kitle iletişim
aracıdır. 1 2 3 4 5

31 Eğitim ve öğretimde uygulanan medya okuryazarlığı dersi içerik
açısından oldukça yeterlidir. 1 2 3 4 5

32 Medya okuryazarlığı eğitimi sosyal hayata etkin katılımı
sağlamaktadır. 1 2 3 4 5

33 Medya okuryazarlığı eğitimi medyaya karşı yaratıcı, bilinçli ve
eleştirel bakış açısını amaçlamaktadır. 1 2 3 4 5

34 Medya okuryazarlığı bilgi teknolojilerinin kullanımında etkin v
seçici olmayı sağlamaktadır. 1 2 3 4 5

35 Medya okuryazarlığı dersi medya hakkında bilgilendiricidir. 1 2 3 4 5

36 Medya okuryazarlığı eğitimi verilmeden önce medya gerçekleri
doğru olarak değerlendirilemiyordu. 1 2 3 4 5

37 Medya okuryazarlığı lise eğitim ve öğretim programına dahil
edilmelidir. 1 2 3 4 5

38 Medya okuryazarlığı dersi görsel ve işitsel medyanın (internet, TV,
vs) kullanımında kısıtlama getirmektedir. 1 2 3 4 5

39 Medya okuryazarlığı dersi iletişim alanında bilgili eğitimciler
tarafından verilmelidir. 1 2 3 4 5

40 Medya okuryazarlığı dersi eğitim ve öğretimde zorunlu dersler
arasında yer almalıdır. 1 2 3 4 5
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Ek- 2 İlköğretim İkinci Kademe Öğrencilerinin Seçmeli Medya Okuryazarlığı
Ders Çıktılarına Yönelik Sonuç Grafikleri

Grafik 1. Araştırmaya katılan öğrencilerin sınıflara ve cinsiyete göre toplam dağılımı
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Grafik 2. Araştırmaya katılan öğrencilerin yaşa göre toplam dağılımı
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Grafik 3. Sınıflara göre “İletişim eğitimi medya okuryazarlığı dersi için gereklidir” sorusuna

verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 4. Sınıflara göre “İletişim eğitimi kitle iletişim araçlarıyla desteklenmelidir” sorusuna

verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 5. Sınıflara göre “Kitle iletişim araçları bilgi edinme olanağını arttırmaktadır” sorusuna

verilen toplam yanıtların dağılımı
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Grafik 6. Sınıflara göre “Medya etkili bir kitle iletişim aracıdır” sorusuna verilen yanıtların

toplam dağılımı
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Grafik 7. Sınıflara göre “Medya saldırganlığa ve şiddete yönlendirmektedir” sorusuna verilen

yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 8. Sınıflara göre “Medyanın eğitim üzerinde olumlu etkileri vardır” sorusuna verilen

yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 9. Sınıflara göre “Medya tüketim ve eğlence amaçlı olarak değerlendirilmektedir”

sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı

tamamen
katılıyorum
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Grafik 10. Sınıflara göre “Medya ürünleri kurgusaldır” sorusuna verilen yanıtların toplam

dağılımı
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Grafik 11. Sınıflara göre “Medyanın eğitim üzerinde olumsuz etkileri vardır” sorusuna verilen

yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 12. Sınıflara göre “Televizyon en çok tercih edilen kitle iletişim aracıdır” sorusuna

verilen yanıtların toplam dağılımı

tamamen
katı lıyorum

65,00%

katı lıyorum
11,67%

kararsızım
6,67%

katı lmıyorum
11,67%

kesinlikle
katı lmıyorum

5,00%

tamamen katıl ıyorum katıl ıyorum
kararsızım katılmıyorum
kesinl ikle katılmıyorum



193

Grafik 13. Sınıflara göre “Şiddet içerikli yayınlar istem dışı davranışlara neden olmaktadır”

sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 14. Sınıflara göre “Televizyon aile içi iletişimi olumsuz yönde etkilemektedir”

sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 15. Sınıflara göre “Televizyon doğru haber ve bilgi edinme aracıdır” sorusuna verilen

yanıtların dağılımı
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Grafik 16. Sınıflara göre “Televizyon toplumun manevi değerlerine yeterli derecede önem

vermemektedir” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 17. Sınıflara göre “Sinema ve dizi filmler en çok tercih edilen televizyon

programlarıdır” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 18. Sınıflara göre “Televizyonda genel olarak tematik (spor, belgesel, haber) kanallar

izlenmektedir” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 19. Sınıflara göre “Televizyon programı seçiminde akıllı işaretlere dikkat edilmelidir”

sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 20. Sınıflara göre “Televizyon izleyicilerin edilgen davranmasına neden olmaktadır”

sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 21. Sınıflara göre “Televizyonda yayınlanan reklamlar tüketim alışkanlığını

arttırmaktadır” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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katı lıyorum
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Grafik 22. Sınıflara göre “Reklamlar görsel ve işitsel basının en önemli gelir kaynağıdır”

sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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5,00%
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tamamen
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kesinlikle katılmıyorum
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Grafik 23. Sınıflara göre “Gazetelerde yer alan haberler tarafsızdır” sorusuna verilen yanıtların

toplam dağılımı

tamamen
katı lıyorum

20,00%
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Grafik 24. Sınıflara göre “Yazılı basın görsel ve işitsel basın yayına oranla daha gerçekçidir”

sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı

tamamen
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16,67%

katı lı yorum
26,67%

kararsızım
20,00%

katı lmıyorum
13,33%

kesinlikle
katı lmıyorum

23,33%

tamamen katıl ıyorum katıl ıyorum
kararsızım katılmıyorum
kesinl ikle katılmıyorum
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Grafik 25. Sınıflara göre “Yazılı basın ‘özel hayata saygıyı’ ve ‘manevi değerleri

‘önemsemektedir” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 26. Sınıflara göre “Günlük olarak yayınlanan gazeteler düzenli bir şekilde takip

edilmelidir” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı

tamamen
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katı lıyorum
28,33%

kararsızım
13,33%

katı lmıyorum
3,33%

kesinlikle
katı lmıyorum

11,67%
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kararsızım katılmıyorum
kesinl ikle katılmıyorum
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Grafik 27. Sınıflara göre “Gazeteler dergilere oranla daha çok tercih edilmektedir” sorusuna

verilen toplam yanıtların dağılımı

tamamen
katı lı yorum

31,67%

katı lı yorum
23,33%kararsızım

21,67%

katı lmıyorum
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Grafik 28. Sınıflara göre “Dergiler ilgi alanlarına göre tercih edilmektedir” sorusuna verilen

yanıtların toplam dağılımı

tamamen
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66,67%
katı lıyorum
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kararsızım
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Grafik 29. Sınıflara göre “İşitsel kitle iletişim araçları etik kurallara uygun içerikte yayın

yapmaktadır” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı

tamamen
katı lı yorum

16,67%

katı lı yorum
35,00%

kararsızım
23,33%

katı lmıyorum
13,33%

kesinlikle
katı lmıyorum

11,67%

tamamen katıl ıyorum katıl ıyorum
kararsızım katılm ıyorum
kesinl ikle katılm ıyorum

Grafik 30. Sınıflara göre “İnternet eğitimi destekleyen bir kitle iletişim aracıdır” sorusuna

verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 31. Sınıflara göre “İnternet eğlence amaçlı kullanılan bir kitle iletişim aracıdır”

sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı

tamamen
katı lı yorum

23,33%

katı lı yorum
35,00%

kararsızım
20,00%

katı lmıyorum
6,67%

kesinlikle
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Grafik 32. Sınıflara göre “İnternet bilgi ve haber edinme amaçlı kullanılan bir kitle iletişim

aracıdır” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 33. Sınıflara göre “Eğitim ve öğretimde uygulanan medya okuryazarlığı dersi içerik

açısından oldukça yeterlidir” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı

tamamen
katı lıyorum

51,67%

katılıyorum
23,33%
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katılmıyorum
5,00%
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Grafik 34. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı eğitim sosyal hayata etkin katılımı

sağlamaktadır” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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katı lıyorum

40,00%
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35,00%

kararsızım
15,00%

katı lmıyorum
6,67%
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Grafik 35. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı eğitimi medyaya karşı yaratıcı, bilinçli ve

eleştirel bakış açısını amaçlamaktadır” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 36. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı eğitimi bilgi teknolojilerinin kullanımında

etkin ve seçici olmayı sağlamaktadır” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı

tamamen
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katı lı yorum
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katı lmıyorum
3,33%

kesinlikle
katı lmıyorum

5,00%
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kararsızım katılmıyorum
kesinl ikle katılmıyorum
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Grafik 37. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı eğitimi verilmeden önce medya gerçekleri

doğru olarak değerlendirilemiyordu” sorusuna verilen yanıtların toplum dağılımı
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Grafik 38. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı dersi medya hakkında bilgilendiricidir”

sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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kesinlikle
katılmıyorum

3,33%

tamamen katılıyorum katılıyorum
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Grafik 39. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı dersi, lise eğitim ve öğretim programına dahil

edilmelidir” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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35,00%
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Grafik 40. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı dersi görsel ve işitsel medyanın kullanımında

kısıtlama getirmektedir” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 41. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı dersi iletişim alanında bilgili eğitimcil er

tarafından verilmelidir” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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Grafik 42. Sınıflara göre “Medya okuryazarlığı dersi eğitim ve öğretimde zorunlu dersler

arasında yer almalıdır” sorusuna verilen yanıtların toplam dağılımı
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kararsızım katılmıyorum
kesinl ikle katılmıyorum
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Ek- 3 İlköğretim Medya Okuryazarlığı Dersi Programı Ünite Süreleri

ÜNİTELER KAZANIM
SAYILARI

SÜRE DERS
SAATİ ORANI (%)

İLETİŞİME GİRİŞ 2 2 8

KİTLE İLETİŞİMİ 2 2 8

MEDYA 4 7 17

TELEVİZYON 3 4 12,5

AİLE, ÇOCUK VE TELEVİZYON 4 9 17

RADYO 2 3 8

GAZETE VE DERGİ 4 3 17

İNTERNET (SANAL DÜNYA) 3 6 12,5

Toplam 24 36 100
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Ek – 4 Medya Okuryazarlığı Dersinde Ölçme ve Değerlendirme Form
Örnekleri

Görsel 1 : Performans Ödevi
PERFORMANS ÖDEVİ

İçerik düzeyi Sınıf düzeyi Ünitenin adı Beklenen performans Süre

Medya

Okuryazarlığı

Dersi

İlköğretim …

Sınıf
………………… Araştırma becerisi 2 hafta

Sevgili öğrenciler;

Sizden araştırma yapmak için grup oluşturmanızı, daha sonra grup arkadaşlarınız ile birlikte

ünite ile ilgili olarak verilen ifadeleri dikkatlice okumanızı, bunlardan birini seçmenizi ve

seçtiğiniz konu ile ilgili araştırma yaparak çalışmanızı sınıfta sunmanızı bekliyorum.

a) ………………………………………………..

b) ……………………………………………..

c) ………………………………………………

ç ) ……………………………………………….

Not: Yukarıda belirtilen konuların dışında ünite ile ilgili istediğiniz bir konuyu benimle paylaşarak

belirleyebilirsiniz.

Bu çalışmayı başarıyla tamamlayabilmeniz için aşağıdaki adımları izlemelisiniz:

1. Çalışmanız için yukarıda verilen konuları dikkatlice okumalı ve düşünmelisin iz.

2. Yapabileceğinizi düşündüğünüz bir konuyu seçmelisiniz.

3. Seçtiğiniz konu ile ilgili araştırma yapmalısınız.

4. Seçtiğiniz konu ile ilgili yeterli bilgiye ulaşmak amacıyla gerekli kaynaklara ulaşınız. Bu

kaynaklar; kütüphane, internet, TV, radyo, gazete haberleri ve aile bireyleri olabilir.

5. Araştırmalarınıza dayanarak konu ile ilgili sunacağınız raporda hangi bilgilere yer

vereceğinize karar vermelisiniz (planlamalısınız).

6. Çalışmalarınız doğrultusunda teslim edeceğiniz raporu hazırlamalısınız.

7. Çalışmalarınız doğrultusunda yapacağınız sunuyu hazırlamalısınız.

8. Çalışmanızı rapor olarak .... / .... / 200.. tarihinde teslim etmeli ve arkadaşlarınıza

Sunmalısınız
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Görsel 2 : Proje Çalışması

PROJE ÇALIŞMASI

Seçilebilecek konular

1. …………………………..

2. …………………………..

Not: Bu konular dışında ilgi duyduğunuz bir konuyu da belirleyebilirsiniz.

Süre: İki ay

Çalışma içeriğinde yer alması gereken konu başlıkları

1. Projenin adı (1–15 sözcük arası olmalıdır.)

2. Projenin konusu (Konu açık ve net bir biçimde ifade edilmiş olmalıdır .)

3. Proje çalışması içinde belirlenen durumun ya da sorunun ayrıntılı biçimde tanımlanması

(Bu kısımda projenin amacı belirtilmekle birlikte; durum ya da sorun net biçimde

açıklanmalı ve açıklama 2, 3 sayfayı geçmemelidir.)

4. Geliştirme sürecinin açıklanması (Bu aşamada toplanan bilgilerden yola çıkarak bir ürün

ortaya koymaya yönelik ya da öneriler geliştirmeye dönük yapılanlar 2–3 sayfayı

geçmeyecek şekilde anlatılmalıdır.)

5. Sonuç ve öneriler

6. Kaynakça

Proje hazırlanırken izlenecek basamaklar

1. basamak: Bu aşamada, seçmeyi düşündüğünüz konuyu araştırıp araştıramayacağınıza,

konuyla ilgili kaynaklara ne düzeyde ulaşacağınıza ilişkin inceleme yaparak konu

seçimine hazırlık yapınız. Öğretmeniniz ile araştırmayı düşündüğünüz konuyu

paylaşarak konu belirlemede ondan yardım alınız.

2. basamak: Bir önceki basamakta yaptığınız incelemeler sonucunda belirlediğiniz

“konunun önemini, neden bu konuyu seçtiğinizi, hazırlayacağınız proje sonucunda neye

ulaşmak istediğinizi” belirleyiniz.

3. basamak: Seçtiğiniz konu ile ilgili yeterli bilgiye ulaşmak amacıyla gerekli kaynaklara

ulaşınız. Bu kaynaklar; kütüphane, internet, TV, radyo ve konuyla ilgili kaynak kişiler

olabilir.

4. basamak: Bir önceki basamakta ulaştığınız tüm kaynaklardan elde ettiğiniz bilgilerden

faydalanarak oluşturduğunuz bilgileri metne dönüştürünüz (Oluşturacağınız metin 2 veya

3 sayfayı geçmeyecek biçimde olmalıdır.).

5. basamak: Ulaştığınız kaynaklardan elde ettiğiniz bilgileri değerlendirerek çözüm

önerileri üretiniz. Bu çözüm önerilerini belirleme nedenleriniziortaya koyunuz.

6. basamak: Çalışmalarınızı rapor hâline dönüştürünüz.

7. basamak: Raporu resim, gazete haberi, tablo, grafik, istatistik ve

çizimlerinizle destekleyerek poster hâline dönüştürünüz.

8. basamak: Çalışmalarınızın sunumunu yapınız.
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Görsel 3 : Öğrenci Gözlem Formu

ÖĞRENCİ GÖZLEM FORMU

Ünite adı: ……… Adı soyadı : …………………..
Numara : …………………..
Sınıfı : …………………..

AÇIKLAMA: Bu form, etkinlik süresince öğrencilerin, yapılan çalışmalara katılma düzeylerini
gözlemeniz amacıyla hazırlanmıştır.

BECERİLER

DERECELER
Hiçbir
Zaman

Nadiren Bazen Sıklıkla Her
Zaman

1 2 3 4 5
I. DERSE HAZIRLIK
1. Bilgi kaynaklarına nasıl ulaşacağını bilir.
2. Ulaştığı kaynaklardan etkin bir biçimde
yararlanır
3. Derse değişik yardımcı kaynaklarla gelir.
4. Derse hazırlıklı gelir

Toplam
II. ETKİNLİKLERE KATILMA
1. Görüşü sorulduğunda söyler
2. Yeni ve özgün sorular sorar.
3. Belirttiği görüşler ve verdiği örnekler özgündür.
4. Dersi iyi dinlediği izlenimi veren sorular sorar.

Toplam
III. İNCELEME – ARAŞTIRMA - GÖZLEM
1. Bilgi toplamak için çeşitli kaynaklara başvurur.
2. Kendisine verilen kaynaklarla yetinmeyip başka
kaynaklar araştırır.
3. İnceleme ve araştırma ödevlerini özenerek
yapar.
4. Gözlemlerini dikkatli bir şekilde yapar.
5. Gözlemleri sonucunda mantıksal çıkarımlarda
bulunur.
6. Araştırma ve inceleme sonucunda genellemeler
yapar.

Toplam
IV. BİLİMSEL YÖNTEM
1. Bilinenlerden bilinmeyeni kestirir.
2. Verileri çizelgelere ve grafiklere dönüştürür.
3. Yönteme uygun deney yapar.
4. Deney sonuçlarını doğru yorumlar.
5. Deneye uygun rapor yazar.
6. Deneyin sonucunu sunar.
7. Araştırma, inceleme ve deney sonuçlarından
genellemelere ulaşır.

Toplam
GENEL TOPLAM
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Görsel 4 : Öz Değerlendirme Formu

ÖZ DEĞERLENDİRME FORMU

Adı soyadı :
Numara :
Sınıfı :

AÇIKLAMA: Aşağıdaki tabloda çalışmalarınızı en iyi şekilde ifade eden seçeneğin altına (X)
işareti koyunuz.

DEĞERLENDİRİLECEK TUTUM VE
DAVRANIŞLAR

DERECELER
Her zaman Bazen Hiçbir

zaman
1. Planlı çalışmaya özen gösterdim
2. Çalışmalarım sırasında planıma uygun hareket ettim
3. Araştırmada çeşitli kaynaklardan yararlandım
4. Öğretmenimin önerilerini dinledim
5. Çalışmalarım sırasında zamanı akıllıca kullandım
6. Çalışmalarım sırasında değişik materyallerden
faydalandım
7. Sorumluluklarımı tam anlamıyla yerine getirdim
8. Çalışmalarımı sunarken görsel materyalleri
kullanmaya çalıştım

Bu etkinlik sırasında en iyi yaptığım şeyler ve yorumlarım:
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………..…..
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Görsel 5: Akran Değerlendirme Formu

AKRAN DEĞERLENDİRME FORMU

Adı soyadı :
Nu. :
Sınıfı :

AÇIKLAMA: Bu form, yukarıda ad ve soyadını belirteceğiniz arkadaşınızı yaptığı çalışmalarda
değerlendirmek içindir. Aşağıdaki tabloda arkadaşınızın çalışmalarını en iyi şekilde ifade eden
seçeneğin altına (X) işareti koyunuz.

DEĞERLENDİRİLECEK TUTUM VE
DAVRANIŞLAR

DERECELER
Her zaman Bazen Hiçbir

zaman
Etkinliğe katılımda gönüllüdür.
Görevini zamanında yerine getirir.
Farklı kaynaklardan bilgi toplayıp sunar.
Arkadaşlarının görüşlerine saygılıdır.
Arkadaşlarını uyarırken olumlu bir dil kullanır.
Aletleri kullanırken dikkatli ve titizdir.
Malzemeleri kullanırken israf etmez.
Temiz, tertipli ve düzenli çalışır (Kullandığı aletleri
yerine koyar, kirlettiklerini temizler vb.).
Sonuçları tartışırken anlaşılır konuşur, konuşulanları
anlar.
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Görsel 6 : Grup Değerlendirme Formu

GRUP DEĞERLENDİRME FORMU

AÇIKLAMA: Aşağıdaki form, gruptaki her bir öğrencinin değerlendirilmesi içindir. Grupta,
birlikte çalıştığınız her bir arkadaşınız için ifadeleri okuyarak değerlendirme yapınız. Eğer grup
arkadaşınız okuduğunuz ifadedeki davranışı gerçekleştirdi ise, o ifadenin altına (X) işareti
koyunuz.

ÖĞRENCİNİN
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ı d
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m
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G
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p 
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da
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ı d
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kl
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e
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a 
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tıl

m
a

G
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üş
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i g
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çe
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ri 
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 o
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ko
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a
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rk

lı 
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rü
şl

er
e 

 sa
yg

ı d
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m
a

G
ör
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 a
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a 
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kl
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ş

Za
m

an
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li 
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nm

a

Ö
de
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er

i t
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m
a

Ö
de

vl
er

i s
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m

a

Nu. Adı soyadı

YORUMLAR
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………


