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Siyasal Kampanyalarin fletisim Stratejileri A¢isindan Degeriendirilmesi
{izerine Bir Ornek Inceleme: “2010 Anayasa Degisikligi Referandumunun AKP

ve CHP Siyasal Kampanyalari Uzerinden Karsilastirnbmas”
Ash AYDEMIR

Siyasal iletisim, iletisim olgu ve siireciyle benzer dzelliklere sahiptir. Siyasal
iletisim gergeklesebilmesi igin genel iletisimde oldugu gibi verici, ahici, mesaj, kanal,
geri besleme Ogelerinin olmast gerekmektedir. Bu siire, genelde siyasal iletigim
aktorlerinden olan siyasi partiler ve halk arasmda ulusal ya da ulusiararas: siyasal

iletisim olarak, yiiz yiize ya da uzaktan/aragh iletigim ile gerceklegsebilmektedir.

Siyasal iktidar miicadelesinin bir aract olarak kullanilan ve bu miicadelenin
ozel bir iletisim bicimi olan siyasal iletisim kavrami, propaganda ve siyasal
reklameilik gibi genis bir yelpaze igindeki siyasal amagh tiim iletisim etkinliklerinin

toplamindan olugmaktadir.

Siyasal iletisim kavrami demokrasiyle yakindan ilgili bir kavram olup genel
oy hakkimin kitlelere verilmesiyle baglams, kitle iletigim teknolojisinin gelismesiyle
de giiniimiizdeki anlamia ulagmstir. Giinden giine hizli bir degisim geciren siyasal
iletisim kavramu, siyasal kampanyalan da etkilemekte ve iktidar miicadelesi
icerisinde olan siyasi partilerin de segim c¢ahgmalanm bu degisim igerisinde
gecirmelerine neden olmaktadir. Bu baglamda bu ¢alismada, siyasal kampanyalarm

iletigim stratejileri agisindan degerlendirilmesi amaclanmigtir.

Bu miicadele igerisinde yapilan siyasal kampanyalardan bagarili bir sonug
almak isteyen siyasi partiler, kampanyalarmi belirli bir planlama dahilinde
yiiriitmelidirler. Amaca uygun mesaj, hedef kitle analizi, mesaja ve hedef kitleye
uygun arag secimi gibi dnemli noktalar: titizlikle belirlemelidirler. Bununla birlikte
siyasi partilerin, gelisen teknolojiyle birlikte iktidar olabilme miicadelesi igin

profesyonel destek almalar da neredeyse bir zorunluluk haline gelmistir.

il



Siyasi kampanyalarinda profesyonel destek alan siyasi partilerden biri de
AKP’dir. Genel bir se¢im havasi icerisinde gegen 12 Eyliil 2010 referandumu i¢in
AKP ve CHP’nin gerceklestirmis olduu mitinglerin sdylem analizi yapilarak elde
edilen verilere bakildipinda yillardir reklam ajansiyla galisan AKP’nin caligmalarinin
CHP’ye gore daha profesyonel oldugu goriilmektedir. Bu durum referandum
sonucuna da yansimstir. Sonug olarak, siyasi partilerin kampanyalarnnin bagarisi i¢in
planlama yapmamn ve profesyonel destek almanin ne kadar ©nemli oldugu

anlastlmagtir,

Anshtar Kelimeler; Siyasal lletisim, Propaganda, Siyasal Reklameilik, Siyasal

Kampanya, Kamuoyu



ABSTRACT

A Model Review on the Evaluation of the Political Campaigns in terms of
Communications Strategy: “A Comparison of 2010 Referendum on the Change
of the Coustitution on the Political Campaigns of the AKP (Justice and
Development Party) and the CHP (Republican People’s Party)

Ash AYDEMIR

Political communication has the similar properties with the communication
phenomenon and process. In order to realize the political communication, the
components including sender, recipient, message, channel, and feedback are required
as those required in the general communication. This process is realized face-to face
or remotely/ via instrument for the political parties and people as the actors of the

political communication or as national and international communication.

The political communication concept as a special form used as an instrument
of political government competition consists of all political purpose communication

activities within a broad range such as propaganda and political advertisement.

The political communication is concept closely related to democracy and was
first started with the grant of voting rights to the mass population, and gained the
current meaning with the development of the mass communication technologies. The
political communication concept being undergone with a rapid change affects the
political campaigns and causes the political parties fighting for political governance
experience their election works within such change process. In this context, it is set
one’s sights on the evaluation of the political campaigns in terms of communications

strategy.

The political parties desiring to have positive results from their political
campaigns should apply their campaigns in accordance with certain planning. The
message suitable for the purpose, mass population message, and the selection of

suitable instrument for the message and people should be determined delicately.



Besides, the provision of the professional support for the governance contest has

become a necessity for the political parties with the advancement of technology.

One of the parties utilizing professional support is the AKP: For 12
September 2010 referendum being considered as a general election when we look at
the data obtained through the analysis of discourses by the AKP and the CHP; it is
seen that the works of AKP using professional advertisement agency for long years
are more professional. This was also reflected in the results of the referendum.
Consequently, it was understood that the planning and professional support are of

great importance for the success of the campaigns of political parties.

Keyword(s): Political Communication, Propaganda, Political Advertisement,

Political Campaign, Public Opinion
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ONSOZ

lletisim teknolojilerindeki degisim ve sanayi toplumlarinin yerini kitle
toplumlanna yavas yavag birakmasina paralel olarak, propaganda kavram: da bir
degisim gecirmistir. Kitle iletisim araclarindaki gelisme propagandanin ticari bir ikna
mahareti olan reklameilik ile bagim giiclendirmis ve siyasal reklamcilik dfnemine

giden yolu agmustir.

Siyasal reklamcilik, gelisimi ile birlikte 6zellikle se¢im donemlerinde siyasal
partilerin segmenleri ikna edebilmek i¢in kullandiklan en etkili ileti$im yontemidir.
Siyasal partiler halki ikna ederek kamuoyu olusturabilmek adina propagandalarini
yaparken, siyasal reklameilik ile baglanti olmakta ve hedef kitleye verilmek istenen
mesajin iletilebilmesi igin de belirlenen en uygun reklam araci ile sivasal

kampanyalarini yiiriitmektedirler.

Sivasal kampanyalarin 6neminin her gegen giin artmas, kirsal kesimden her
gesit entelektiie]l ortama kadar her yerde siyasetin, secimlerin, siyasal kampanyalarin
siirekli konuguluyor olmast bu ¢aligmanin amaci olan, siyasal kampanyalarin iletisim
stratejileri agisindan degerlendirilmesinin 6nemini ortaya koymaktadir. Bugiine
kadar siyasal kampanyalarla ilgili ¢ok sayida gahisma yapilms olup 1961 Anayasasi
ile birlikte kamuoyunun giindemine giren ve Tirkiye’de bugiine kadar Anayasal
diizenlemelerle ilgili olarak alt1 kere yapilmig olan halkoylamalartyla ilgili yapilnus
olan ¢alismalarm sayismm ¢ok fazla olmamasi bu calismanin literatiire bir kaynak

olusturmasi bakimimndan onem tagimaktadur.

Cahgma dort bsliimden olusmusmus olup birinci, ikinci, tiglincti boltimlerde
konuyla ilgili temel kavram ve bilgilere yer verilmistir. Bunlar Szetle; Siyasal
iletigim, siyasal iletisim gergevesinde propaganda ve reklamecilik, siyasal
kampanyalar ve kamuoyudur. Dérdiincii boliimde ise ornek olay olan, 12 Eylul 2010
Anayasa degisligi referandumunun AKP ve CHP siyasal kampanyalar fizerinden

karsilagtiriimas: yapiltarak, mitinglerin analizi yapilmistr.
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GIRIS

1950’lerden itibaren iletigim teknolojisinde yaganan Mizli gelismeler,
toplumlarm biling diizeylerinin yiikselmesine, kurum ve kuruluglarm topluma kargs
sorumluluklarmi yerine getirip getirmediklerini sorgulamalarina neden olmaktadir.
Bununla birlikte, kiiresellesme, hizla gelisen teknolojinin sonucu olarak giiniimiizde
bilgi ¢ok daha hizli dolagmaya ve her alanda rekabet artmaya baglamugtir.
Toplumlarin siyasal, sosyal ve teknolojik alanlarda gegirdigi evrimlerle birlikte
siyasal iletisimin yapisinda, kapsaminda, isleyisinde de Snemli degismeler meydana

gelmistir.

iktidar miicadelesi insanlik tarihi kadar eski olmakla birlikte giintimiizde
siyasi partiler, se¢im kampanyalar, referandum gibi birgok siyasi faaliyette
kamuoyunu etkileyebilmek igin durmaksizin cabisirlar. Kamuoyu, genel olarak
cogunlugun kanaatini yansitmakla beraber siyasal yasamda etkisini hissettirir ve
siyasal karar alma sirecini yonlendirir. Bunun bilincinde olan siyasi partiler

propaganda faaliyetlerine her gecen giin daha da dnem vermektedirler.

Propaganda; bir bireyin ya da grubun bagka bireylerin veya gruplarn
tutumlarm belirleyip, bigimlendirmek, kontrol altina almak veya degistirmek i¢in
haberlesme araglarindan yararlanarak ve bu bireylerin ya da gruplarn belirli bir
durum veya konudaki tepkilerin kendi amaglarina uygun tepkiler seklinde olacagim
umarak giristikleri bilingli bir faaliyettir (Qualter, 1980:279). Giintimiizde gelisen ve
hitap ettigi hedef kitle biiyiiyen iletigim araglari nedeniyle topluluklara ulagmak artik
ok daha kolay hale gelmistir. Habere, bilgiye artik ¢ok yakim olan kamuoyu, birden
fazla iletisim kanahndan aym habere ¢ok luzli bir sekilde ulagabilmektedir. Bu
yiizden tutarli, sistemli sdylemler olusturarak kamuoyunu etkilemek durumunda
kalan iletisim uzmanlar, siyasal propaganda taktiklerinden sik¢a faydalanarak hedef
kitlelerine ulagmaya ¢aligmaktadirlar. Giinlimiizde bu sebeplerden dolay: siyasal

iletisim icerisinde, siyasal propagandamn &nemi ¢ok daha artmistir.



Tirkiye’de siyasi patilerin segim zamamnda reklam ajansi kullanmalar: 1977
secimlerinde baglamis olup giiniimiizde artik hemen hemen bitin partiler
propaganda faaliyetlerinde bir reklam ajansiyla ¢ahgmaktadirlar. Tiirkiye’de bugtine
kadar 6 kez referandum/ halkoylamas: yapilmis, bunlarin sonuncusu olan ve Anayasa
depisikligi paketinin halkoylamasina sunuldugu 12 Eyliil 2010 referandumu da secim

havasi igerisinde gegmistir.

1. Problem

Siyasal iktidar milcadelesinin bir araci olarak kullamlan ve bu miicadelenin
6zel bir iletisim bigimi olan siyasal iletisim kavram, propaganda ve siyasal
reklameilik gibi genis bir yelpaze igindeki siyasal amagli tim iletisim etkinliklerinin

toplamindan olugmaktadir.

Siyasal iletisim kavrami demokrasiyle yakindan ilgili bir kavram olup genel
oy hakkimin kitlelere verilmesiyle baglamus, kitle iletisim teknolojisinin gelismesiyle
de giintimiizdeki anlanina ulagmistir. Giinden giine hizli bir degisim gegiren siyasal
iletigim kavramu, siyasal kampanyalar1 da etkilemekte ve iktidar miicadelesi igerinde
olan siyasi partilerin de se¢im galigmalarim bu degisim igerisinde gegirmelerine

neden olmaktadir.

Bugiine kadar bu konuyla ilgili ¢ok cesitli ¢ahigmalar yapilmugtir. Bu tez
caligmas1 da, 12 Eylil 2010 referandumunun se¢im havas: igerisinde gecmesinden
dolay: halkoylamalarinin da artik etkili propaganda taktikleri ile yapiidigmi ortaya
koymustur. Bu amagla bu ¢ahgmada; siyasal iletigim, siyasal propaganda, siyasal
reklameihk, siyasal kampanyalar gibi olgular anlatilmakta ve Adalet ve Kalkinma
Partisi (AKP) ve Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)'nin propaganda ve siyasal

kampanya ¢aligmalarinin analiz yapilmistir.



2. Onem

Siyasi partilerin segim kampanyalar: doneminde her gegen giin yeni stratejiler
gelistirmesi bu alanda birgok cahigma yapilmasma neden olmugtur. Ayrica
propagandamn, birey ya da topluluklarn iktidar miicadelelerinin en eski araglarindan
biri olmasi, siyasal propagandanin, insanoglunun toplumsal varoluguyla yakindan
iliskili bir kavram olmas: ve siyasal kampanyalarin olmazsa olmaz bir olgusu olmasi
nedeniyle insanlik tarihi agisindan ele almmas: gereken Snemli bir konudur. Secim
kampanyalar: ile ilgili cok sayida ¢aligma yapilmis ancak referandum kampanyalarz
ile ilgili yapilan gahigma yok denecek azdir, Bu ¢alisma bu bakimdan onem arz

etmektedir.

3. Amag¢

Siyasal kampanyalarin iletigim stratejileri agisindan degerlendirilmesinin
amagclandigi bu tez alismasinda, ¢aligma kuramsal ve drnek olay incelemesi olarak
iki ana amac cercevesinde olusturulmugtur. Birinci asamada, tezin omurgasm
olusturan kuramsal inceleme dort amag sorusu etrafinda toplanmigtir. Bu amag

sorulari;

1. Giinden giine hizli bir sekilde gelisen siyasal iletisim kavram: nasil
actklanabilir ve siyasal iletisim akitrlerinden siyasi partiler hangi

siyasal iletisim yontem ve tekniklerini nasil kullanmaktadirlar?

2. Siyasal iletisim baglaminda propaganda ve reklameilik kavramlart
nasil agiklanabilir ve bu kavramlar bir siyasal kampanya ¢ahismas

icin etkin olarak ne sekilde kullamlabilir?

3. Siyasal kampanya nasil olugturulur ve yonetimi ne sekilde saglanir?
Bu kampanyalarn igerisinde en Onemli fakidrlerden biri olan

kamuoyu nasi] olusturulur?



4. Siyasi kampanyalarda kullamlan dogrudan iletisim tekniklerinden

biri olan mitingler nasil islemektedir?

Bu kuramsal cergevenin uygulama alanindaki agihmina bakmak i¢in, 2010
Anayasa degisikligi referandumunun, iktidar partisi olan Adalet ve Kalkinma Partisi
ve ana muhalefet partisi olan Cumhuriyet Halk Partisi’nin siyasal kampanyalar
tizerinden kargilastirilarak &meklenmesi hedeflenmistir. Bu iki partinin siyasal
iletigim kampanyalarninda kullandiklar iletisim stratejilerinin, 12 Eylal 2010

referandumu tizerinden incelenerek irdelenmesi ikinci asamay: olusturmaktadir.

Bu kargilastimalt &rneklenme c¢aligmasi i¢in “AKP ve CHP siyasal
kampanyalarindan biri olan mitinglerde kullanilan yontemler nelerdir?” sorusu igin

agagidaki siyasal iletisim kampanyast degiskenlerine bakilmugtir;

1. AKP ve CHP’nin liderlerinin 6zelliklerinin incelenmesi (imaj, dil-

soylem analizi, beden dili),
2. Sunum kodlar,
3. Ideolojik kodlar,
4. One ¢ikan sloganiar,
5. Miting ortami (kullamlan materyaller, miizik, diizen vb.)

6. Kitlenin analizi

4. Kapsam ve Stmrhliklar

Calismamn kapsaminda; siyasal iletisim, propaganda, dzel olarak siyasal
propagandamn tarih boyunca gegirdigi evrim, siyasal reklam, siyasal kampanya yer

almaktadir. Calisma, siyasal iletigim literatlirityle smurlidir.



Bu calismanin &mek olayt ise, AKP ve CHP’nin 12 Eylal 2010
referandumundaki propaganda caligmalarina kisaca deginilerek yedi cografi

bslgeden yedi ilde gergeklestirilen mitinglerin analizi ile sirlidar.

5. Yontem

12 Eyliil 2010 referandumunda siyasi partilerin {izerinde Snemle durdugu
kampanya galigmas1 mitinglerdir. Bu calismada AKP ve CHP’nin yapmis oldugu

mitingler, séylem analizi yontemi ile incelenmistir.

5.1. Arastirma Modeli

Bu calismanin kuramsal gergevesini olusturan béliimlerde kaynak taramas,
metin incelemeleri yapilmus, ornek olay kisminda ise, AKP Genel Bagkani, Bagbakan
Recep Tayyip Erdogan ve CHP Genel Baskami Kemal Kiligdaroglu’nun
gerceklestinmis olduklari mitingler kategorisel analiz modeliyle yapilmistir. Bu

karsilastirma kategorileri asagida yer almaktadir.

AKP CHp

Miting zamam

Lider imajs

Beden dili

Dil, siylem analizi

Partinin adum zikretme

ideolojik kodlar

Sunum kodlan

One ¢ikan sloganlar

Miting ortam (kullanidan
materyaller, miizik, diizen
vb.)

Kitlenin analizi




5.2, Evren-Orneklem

Bu c¢alismanin evreni, mevcut biitiin siyasi partiler ve konuyla ilgili
gerceklestirilen biitiin mitinglerdir ancak 12 Eylil 2010 referandumunun iktidar
partisi (AKP) ve ana muhalefet partisi (CHP) arasinda bir iktidar miicadelesine
doniigmesinden dolay1 ¢alisma bu iki partinin siyasal kampanyalar: esas alinarak
gergeklestirilmigtir. Biitiin bu siyasal kampanyalar igerisinde de mitinglerin &ne
cikmasindan dolayt mitinglerin analizi yapilmistir. Bu mitinglerin sayisinin fazla
olmasi nedeniyle de AKP ve CHP’nin yedi cografi bolgenin yedi ilinde yapmis

olduklan mitinglerin karsilagtirilimas: yapilmistir.

5.3. Islem

Bu calisma, konuyla ilgili kaynak taramasi yapildiktan sonra bu kaynaklarm
okunmasi yorumlanmasi ve ilgili yerlerden almtilar yapilarak olusturulmustur. Ornek
olay ile ilgili olarak da gerekli prosediirler gergeklestirildikten sonra Istanbul ve
Ankara’da AKP ve CHP’den gerekli bilgiler temin edilmistir. Caligma yaklagik

olarak 11 aylik bir stiregte tamamlanmisgtir.
Yukarida deginilen 6geleri inceleyen bu galigma dort boltimden olugmaktadir.

Birinci bolimde; iletigim ve iletisimin tiirlerine kisaca deginilerek, siyasal
iletisim kavran ve tarihgesi, siyasal iletigimin fonksiyonlari, siyasal iletisimin
gerceklesmesini saglayan aktorler alt bagliklar halinde agiklanmus, siyasal iletigim
tiirleri ve siyasal iletisimin gergeklesebilmesi igin izlenmesi gereken yontem ve

teknikler agiklanmagtir.

ikinci boliimde; siyasal kampanyalarm olmazsa olmaz kavramlari,
propaganda ve reklameilik siyasal iletisim gergevesinde ele alimmstir. Propaganda ve
6zel olarak siyasal propaganda kavramlari agiklanarak tarihsel geligimi,

propagandanm bagarili olabilmesi gerekli olan strateji ve yontemler, propaganda

&



tirleri, propagandamn kurallar, araglar -siyasal kampanyalar icin gerekli olmas
bakimindan- ayrntil olarak alimugtir. Tkinci boltmiin diger bir kavrami olan siyasal
reklamethgn tammi, dogusu ve gelisimi, 6zellikleri ve ticari reklamdan farklan,
islevleri, basarih bir siyasal reklam kampanyast i¢in gerekli olan stratejiler, siyasal
reklamin tirleri ve propaganda kisminda deginilmeyen araglari ayrintihh olarak ele

almmaistir.

Uclincti boliimde; siyasal iletisimin en Snemli siireglerinden biri olan ve
calismanin da ana damarim olusturan siyasal kampanya kavrami ve se¢men
tercihinin  belirlenmesinde Onemli olan kamuoyu kavrami ele alnmustir. Bu
baglamda siyasal kampanyanmn tammi, geligimi, fonksiyonlar, tiirleri ela almarak
basarili bir siyasal kampanya yapilabilmesi i¢in gerekli olan asamalar ayrintih olarak

ele alinmastir,

Dérdiincti bolimde ise, AKP ve CHP’nin tarihgelerine ve kurumsal
kimliklerine kisaca deginilerek, 12 Eylul 2010 referandum stirecinde yapmus
olduklar kampanya siireglerine ve tizerinde en ¢ok durulan mitinglerden yedi cografi
bolgeden yedi ilin mitingleri, yukanda amag kisminda sralanan maddeler 15181inda

karsilastirmali olarak analiz edilmistir.



BOLUM I

SIYASAL ILETISIM

Topluluklarin ya da bireylerin iginde yer aldiklari siyasal iktidar
miicadelesinin bir araci olarak kullamlan &zel bir iletisim bigimi oldugunu
soyleyebilecegimiz siyasal iletigim kavrami, propagandadan dedikoduya, alt-list
iligkilerinden iktidar kurumlarina, halkla iliskilerden baski gruplarma, giindem
belirleme amactyla haber yaratmadan televizyon agik oturumlarina, beyin yikamadan
siyasal reklameiliga uzanan ¢ok genis bir yelpaze igindeki siyasal amagh tiim iletisim
etkinliklerinin toplamindan olugmaktadr (Cankaya, 1994:28). Insanlik tarihi
boyunca her tiir iletisim araci ve bigimi, siyasal iletisimin bir unsuru olmus ve
iktidara gelmek ya da iktidar konumunu stirdtirmek gibi hedeflere uygun olarak kitle
maniptilasyonu amactyla kullanilmistir. Zaman igerisinde iletisim teknolojisindeki
gelismelerle birlikte siyasal iletisim kavrami da gelismis ve daha anlagilabilir bir

kavram olmustur.

Siyasal iletisim ile {ist sapkast olan iletisim bashgna bakilinca birgok sekilde
tamimlandigs goriilmektedir. Yagam iletisimdir. Dogadaki her gey iletigim halindedir.
Diigiince ve goriiglerin sozlil olarak karsihkli ahgverigidir. lletisim kisaca bilgi

firetme, aktarma ve anlamlandirma siireci olarak tanimlianabilir.

fletisim s6zciigi, Latince kokenli communication s6zctiglintin kargihgidur.
Birbirlerine ortamlarmdaki nesneler, olaylar olgularla ilgili degismeleri haber veren,
bunlara iliskin bilgilerini birbirine aktaran, aymi olgular, nesneler sorunlar karsisinda
benzer yasam deneyimlerinden kaynaklanan, benzer duygular tastyip bunlart
birbirine ifade eden insanlarin olusturdugu topluluk ya da toplum yasam iginde
gergeklestirilen tutum, yargi, dilgiince, duygu bildirisimlerine iletigim denir (Oskay,
2001:9).



lletisim, insanin toplumsallagmasinin bir yansimasi olmakla beraber kisiler
arasinda bilgi, fikir veya davramslarin paylagiimasidir. Bu iletigim stirecinde temel
dgeler; ileti, kaynak, hedef kitle ve kanaldir. [letisim modellerinde genel olarak bu
ogelere “feedback” (geri besleme) kavrami da eklenmektedir. Geri besleme; bir
gondericinin iletisimine alic1 tarafindan gosterilen tepki bir bagka tanima gore de;
birincil bir mesaja tepki olarak beklenen ve yorumlanan ikincil tiir iletisimlerdir

(Mutlu, 1998:134).

Kisiler kendi iglerinden sosyal ¢evrelerine kadar degisik tiirde iletigim
etkinliklerinde bulunmaktadirlar. Genel bir simflandirma ile bu tiirler dort ana
kategoriye aynlir. Bunlar; igsel iletisim, kisiler-gruplar arasi iletigim, Orglitsel-
kurumsal iletisim, kitle iletisimidir. Siyasal iletisim kavramiyla baglantili olan bu

kavramlan kisaca agiklamakta fayda vardir.

Jcsel iletisim kisiyi harekete gegiren biyolojik-psikolojik muharrikler ve
kisinin zihinsel islemlerine iliskin iletisimdir (Usluata, 1994:44). Kisinin bir etkiyle
veya kodunu agimladifs bir iletiyle ilgili zihinsel cevap arayiglan ve karar
diizenlemeleri birer igsel iletisimdir. Dolayisiyla kabul siirecini bir tiir igsel iletisim

islemi olarak gérebiliriz.

Kisiler aras1 iletisim, iki ya da daha ¢ok kisi arasinda, sozle ya da sbzsiiz
simgesel etkilesime dayanan, partnerler arasmda karsthkli olarak davramglarin

etkilendigi yiiz ylize gergeklesen bir iletisim tiirtidiir (Lazar, 2001:76).

Kigiler arasi iletisimde, taraflann birbirlerine gonderdikleri enformasyon
miktarinda bityiik bir fark olmadif i¢in taraflar, kendilerine has kanaat, tutum ve
fikirlerini daha ¢ok ifade edebilmekte ve zgiirce hareket edebilmekiedirler. Her iki
tarafin da aktif oldugu kisileraras: iletisimde taraflarin birbirlerini etkileme; karsilikli
istek ve ¢ikarlarim dengeleme veya dengeyi devam ettirebilme olanaklan yliksektir
(Anik, 2003:143).



Orgittsel-kurumsal iletisim, o6rgitte, orgiitsel veya ybnetsel faaliyetlerin
yiriitiilmesini saglamak ve orgiitsel amaglar gergeklestirmek amaciyla, Srglitin
unsurlar arasinda ve 6rglitle dis gevresi arasinda bilgi ve diigtince ahs verigidir,
Giintimtizde bilgi isleyen birimler olarak goriilen orgitlerin, ¢evreleriyle hayati
tnemi olan iliskilerinin diizenlenmesinin dncelikli kosulu, iletisim yoluyla, gevreye

ait bilgilerin 6rgiite aktariimasidir (Tutar: 2003:83).

Orgiitse! iletisim orgiit amaglarint gergeklestirmek igin geri bildirim yoluyla
tepkileri de tastmak zorundadir. Yani orgiitsel iletisim hem ydneticinin isgdreni
etkilemesi hem de iggdrenin yoneticiye yanitini igeren ¢ift yontu bir iletigim olarak

gerceklesmelidir (Giirgen, 1997:32).

Kitle iletisimi kavrami, insanlarm iletilerini birbirlerine aktarabilmeleri i¢in
gerekli iletigim bicimidir. Her ne kadar giiniimiizde kitle iletisimi sadece medya
(radyo, televizyon, gazete, internet vb.) ile sinirlandinilsa da ashinda kitlelerin siyasal,
ekonomik ve kiiltiirel yonetimiyle ilgili davramg yonetimi iletisimidir ve gok eski

yillardan beri var olan bir kavramdir.

Kitle iletisiminde temel ama¢ mesajin farkli mekanlardaki genis insan
kitlelerine ulastiriimasidir. Kitle iletigiminde hedef (alici) genis ve heterojendir,
Birbirini tammayan birey kitlesinden olugan alic1, farkh toplumsal simflan ve farkls
mekanlari paylasabilir (Lazar, 1999:283).

Kitle iletisimi insanlar arasindaki enformasyonu iletmekle birlikte giinden
giine gelisen degisen teknolojinin etkisiyle insanlarm eglence aract haline gelmistir.
Bu dzelliginin yanmda kitle iletigiminin bagka ¢zellikleri de bulunmaktadir. Baglica

dzellikleri sunlardir (Mutlu, 1998:211);
e kitle iletisimin izlerkitlesi gbrece genistir,
o izlerkitle cesitli toplumsal kiimelerden gelen ve degisik ve gesitli

niteliklere sahip insanlardan olugan ayr1 tiirden bir topluluktur,
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e izlerkitle kimliksiz bir topluluktur, yani izlerkitle tiyesi ve iletigimci
genellikle birbirlerini kisisel olarak tammazlar,

o Lkitle iletigimi kamusaldir, yani igerigi herkese agiktir,

e kitle iletisim araclar kaynaktan uzakta bulunan birbirlerinden de ayr
olarak konumlanmis ok sayida insanla ayni anda iliski kurulabilir,

s Kkitle iletisimi karmagik bicimsel kurumlar gerektirir,

e iletisimciyle izlerkitle arasmdaki iligki izlerkitlenin kigisel tamsiklign
olmayan, profesyonel iletisimei roliindeki kigiler aracihiiyla kurulur,

o iletisim geri dondiiriilemezcesine tek yonliidiir ve izlerkitlenin aninda
yamit verme olasthgmi fillen diglamaktadrr, boylelikle iletisim
sisteminde g6ndericiyle alici arasinda keskin bir kutuplagma soz
konusudur,

o kitle iletigim araclarmn tiriinleri hem fiziksel anlamda hem de bireye
maliyetinin oldukga az olmast nedeniyle parasal anlamda halkin

cogunlugu i¢in kolayca elde edilebilirdir.

Yeni iletisim teknolojileri iletisiminin yukarida belirtilen 6zelliklerinden
bazilarin tartismall duruma sokmustur. Bu tartigmali durum, bugiin kitle iletigimi ile
diger iletisim bigimleri arasindaki smnn yeni teknolojiler tarafindan
belirsizlestirilmesinden kaynaklanmaktadir. Gergekten de kablolu televizyon, ev
bilgisayarlart, amator resim kayit cihazlan (VCR), uydu iletimi, elektronik habercilik
ve posta, yaymeilis, televizyonu, radyoyu ve bilgisayarlani bir bilgisayar
terminaliyle ortak erisime sunan hiper-medya, CD-ROM’lar, yiiksek ¢Ozilintirlitkte
televizyon (HDTV) gibi yeni iletisim araglar cesitli iletisim bigimlerini bir arada

gerceklestirmektedirler.

Kitle iletisim araclarinn giinden giine bu kadar gelismesiyle birlikte temel
islevleri olan diinyada olup biten olaylardan insanlar1 haberdar etme olgusu da daha
kisa siirede gerceklesmekte ve daha genis Kkitlelere yayilabilmektedir. Radyo,

televizyon, internet vb. iletisim araglarniyla kolaylikla yayilan bilgiler insanlann
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diinya goriisiinii gelistirmigtir. Goriinen o ki, iletisim agisindan yasanan gelismeler

21. ylizyilda diinyay1 adeta bir sehir kadar kiigtiltebilecektir.

1.1. Siyasal iletisim

Siyaset, bir politikac1 olarak organize ve sosyal gii¢ iligkilerini diizenleyen,
sinirh sosyal kaynaklarin dagilimini ve tayin edilmesini diizenleyen, yogun bir sosyal
(iletisim) meslek olmasindan dolay: iletigim siireci ile yakindan baglantili bir olgudur

(Louw; 2005:13).

Siyasal iletisim kavrami demokrasiyle yakindan ilgili bir kavramdir. Siyasal
iletisim, genel oy hakkinin kitlelere verilmesiyle baglamg, kitle iletigim
teknolojisinin gelismesiyle de giintimiizdeki anlammna ulagmustir. Siyasal iletisim
kavrami ve uygulamasi, Ikinci Diinya Savagi sonrast Amerika Birlesik Devletleri’nde
dogup gelismis, 1960’ yillarda da Bati Avrupa iilkelerinde yaygin bir sekilde
kullamlmaya baglanmigtir (Topuz: 1991:7).

Demokratik sistemin varsaymmlarindan bir tanesi, temsilcilerin segimle ig
bagina gelmesi ve bunlarin segilebilmek igin, temsil ettikleri vatandaglarin oylarina
ihtiyag duymalanidir. Bu ise tanitim ve ikna etme faaliyeti gerektirir. Bu kargilikhi
iliskide, goreve talip olanlar, parti programlarim, vaatlerini, yapacaklari icraati ve
uygulamalar halka duyurmakta, se¢menler ise kullandiklari oylarla buna cevap
vermektedirler. Secim dist donemlerde ise, politik kadrolar, genellikle medya
vasitastyla icraatini ve programlan konusunda halka hesap vermek ve onlan
aydinlatmak zorundadirlar. Kamuoyundan gelen istekler ve yapilan anketler sonucu
dlciilen destek oram, siyasilerin kendilerini gdzden gecirmelerine ve alman
izlenimlere gore taktikler, stratejiler ve planlar hazirlamalarim gerekli kilmaktadir,
Boylece merkez ve gevre arasindaki, “girdi” ve “giktr” sistemi siireci, devam
etmektedir. Sekil 1°de sunuldugu fizere; siyasal iletisim akisi, kamusal politikalari
olusturan politik aktérlerin, mesajlarini kampanya damsmanlan aracilift ile kitle

iletigim araglarina ulagtircifs, bu araglardan saglanan bilgilerle kamuoyunun bu
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bilgileri tartistigi ve ¢esitli fikitlere varildigs, bunun sonucunda da genel kamuoyu

bigiminde ortaya ¢iktifa goriilmektedir (Oktay, 2002:10).

Sekil 1: Siyasal iletigim

POLITIK FAKTORLER
VE
KAMUSAL MESELELER VE
POLITIKALAR

KAMPANYA
DANISMANLARI

KITLE ILETISIM ARACLARI

TARTISMA ORTAMI

GENEL KAMUOYU

Kaynak: Oktay, 2002:11.

Siyasal iletigim kavrami yaygin olarak kullanilmakla beraber anlami ¢ok fazla
bilinmemektedir. Uzun wyillar boyunca yonetenlerce yonetilenlere emir vermek
seklinde degerlendirildi. Bu, onun zorlayiet cephesidir. Bu husus Lord

Windelsham'm griis noktasidur:
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"Siyasi iletisim, bir aliciy1 belli bir yone sevk etme niyetiyle, bir vericiden bir

ahiciya dogru giden siyasi bir haberin iradi ge¢isidir” (Windelsman, 1996:17).

Siyasal iletisim kavramim Aziz ¢ok basite indirgeyerek; “siyasal aktorlerin
belli ideolojik amaglanni, belli gruplara, kitlelere tlkelere ya da bloklara kabul
ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistirmek, uygulamaya koymak tizere gesitli
iletisim tlir ve tekniklerinin kullamlarak yapimasi” olarak tammlamaktadir. Bu
tammda zorluk, hangi siyasal Orgiitiin, ne zaman ve nasil bir siyasal iletisimde
bulunacagi ve bunun uygulamaya doniisimiinin nasil olacag:i hususundaki
farklibklardan  kaynaklanmaktadir. Burada Onemli olan nokta, hangi
orglitlerin/aktorlerin iletigiminin siyasal iletisim olacafi ve bu orgiitlerin hangi
mesajlarmin gercekten siyasal iletisim sayilacagi ya da sayilmayacagi hususlaridir

(Aziz, 2007:3).

Siyasal iletisim, “Siyasete iliskin olan ve durumun siyasal yorumunun
denetimini elinde bulundurmay: hedefleyen soylemlerin catisma alam” olarak

tammlanmaktadir (Wolton, 1991:52).

Siyasal iletisimin en 6zl tamimlarindan birisi Kentel tarafindan yapilmstir;
“Siyasal iletigim, siyasal arenada birbirini anlama ve anlatma bigimidir.” (Kentel,

1991:40)

insanlik tarihi boyunca her tiir iletisim araci ve bigimi, siyasal iletisimin bir
unsuru olmus ve iktidara gelmek ya da iktidar konumunu siirdiirmek gibi hedeflere

uygun olarak kitle manipiilasyonu amaciyla kullanlmugtir.

Siyaset ve iletisim arasindaki bu yakm iliski giindelik hayatimzda her
alaninda karsimiza ¢ikmakla beraber siyasal iletisim kavraminin geligimi, 2. Diinya
Savagi siras1 ve sonrasinda hizlanmustir. Giinlimiizde ise, segmenleri ikna siireci ve
bu siirecin kimi unsurlarl, kampanya iletisimi, damgmanlik, reklamecilk, daha ¢ok
ne ¢ikmaktadir, Bu ercevede dar anlamuyla politik tanitim, segmene ulagtirlacak

siyasal mesajlarin en dogru ve etkili bir bigimde verilebilmesi i¢in yapilan tim
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profesyonel galigmayt siyasal iletim olarak tanimlamaktayiz. Burada siyasal iletisim
uzmani, mesajin tasiyicisi ile mesajin hedefi arasinda iletisimi saglayacak segenekleri
onermekte, uygulamasina yon vermekte ve geri doniislimiin oy olarak dénmesini

saglamaya calismakla siyasal iletisim gergeklesmektedir.

Bu sivasal siireg icerisindeki 6geler iletisimin genel 6geleri olan; verici, ahici,
kanal, mesaj/ileti ve geri besleme/doniit (feedback) ogeleriyle benzerlik
gostermektedir. Bu dgeler iletisim olgu ve siirecinde de aynen ya da az farklilikla
vardir. Ornegin, iletisim olgusunda geri beslemesiz bir etkilesimden sz edilemezken
kimi siyasal iletigim bigimlerinde ~etkili iletisimi 6nlemek agisindan- geri besleme
olmadan da iletisim gerceklestirilebilir. Bu da, yukanda bahsettigimiz gibi siyasal
iletim olarak gerceklesir. Sozii edilen benzerlik ve farkliliklan tek tek 5 6fe

tizerinden aciklamak gerekirse (Aziz, 2007:5);

Verici: Siyasal iletisimde mesaji verenler genelde Grgiitli yapilardir. Bu
mesajlar gogunlukla ya dogrudan siyasi kimligi olan yerden verilir ya da
toplum/belirli bir grup, topluluk adma hareket eden belirli bir kisi ya da gruplar
tarafindan verilir. Bunlarm bir kismu yaygin adi ile “kamuoyu” adina olusturulur,

giindeme getirilir ve ilgili hedef kitleye aktarilir.

Alrer: Her iletisim olgusunda oldugu gibi, siyasal iletigimde de bir alici kitlesi
vardir., Bu aym zamanda siyasal iletisimde bulunanlarin mesajlarim ulastirmak
istedikleri hedef kitledir. Kimi kez hedef kitleler gruplar halinde birden fazla ya da
belirgin nitelikler de olabilir. Ormegin, siyasal partilerin siyasal iletisimlerinde,
ozellikle secim kampanyalarinda hedef kitle, se¢men hakkim alan geng ve

yetiskinlerdir. Bu ise bir iilkenin aktif ntifusu demektir.

Mesaj: Siyasal iletisimde verilen mesajlar, siyasal amaglidir. Sonunda kisa,
orta ya da uzun soluklu bir siyasal eylem soz konusudur. Bu mesajlari olugtururken
kullanilan dil ile hedef kitlenin anlayacagi dilin ortiigmesi gerekir. Bu bakimdan,
szellikle eyleme doniik olarak verilen mesajlarin, siyasal iletilerin hedef alic: kitlenin

dili dikkate almnarak diizenlenmesi; kodlanmasi esastir. Sozciiklere yiiklenen
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anlamlar ile kod agimlayicilann/alict algilamalarinm aym diizlemde kesigmesi

gerekir.

Kanal: Bu 6e, siyasal séylemin etkili olarak gonderilip gonderilmemesini de
belirler. Burada iletisim yontem ve tekniklerinin zelliklerinin gok iyt bilinmesi;
hedef kitlenin hangi yontem ve teknigi kullanarak, verilen siyasal mesajlan alacafn

hususiarinin dikkate alinmas: gerekir

Bu nedenle giinden giine hizla degisen teknolojik gelismeler yakindan takip
edilmeli ki hedef kitleye verilecek mesaj icin en uygun arag segilip istenen sonug

alinabilsin.

Geri besleme (feedback): Tim siyasal iletisim olgusunda amag, hedef kitleyi
etkilemek oldugundan, bu amacin gergeklesip gergeklesmediginin de anlagilmasi,
bilinmesi gerekir. Bu ise, verilen siyasal mesaja alicinm gonderecegi karg: bir
mesajin, bir tepkinin gelmesi ile anlagilabilir. Bu bakimdan siyasal mesajlarn
verilmesinde kullamlan yontem ve teknikler (kanallar), geri beslemeye, doniite

olanak taniyacak tiirde olmalidir.

1.1.1. Siyasal fletisimin Fonksiyonlar

Siyasal iletisimin fonksiyonlarm yerine getirebilmek igin -dzellikle siyasal
kampanyalarda- siyasal iletisimin 5 6gesi (verici, alici, mesaj, kanal, geri besleme)

gok iyi bir sekilde belirlenmeli ve planlama ona gére yapilmalidur.

Wolion’a gre siyasal iletisimin 3 temel fonksiyonu yerine getirmektedir.

Bunlar (Oktay, a.g.e:24);

1. Ortaya ¢ikan siyasal problemlerin tammlanmasina yardimel olmak,
2. Bu problemlerin siyasal tartigma ortamuna girerek mesruiyet kazanmasim
saglamak,
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3. Artik tartisma konusu olmaktan ¢ikrmg ortak bir gorils birligine varilmig

konular: giindemden diigtirmek.

Siyasal iletisimin ilk fonksiyonu olan siyasal problemlerin tamimlanmasinda
siyasetgiler ve medya temel rolleri istlenirken, ikinci fonksiyonda kamuoyu

aragtirmalary, iiglincti fonksiyonda ise yine medya 6n plana ¢ikmaktadir.

Siyasal iletisim fonksiyonlari daha genig bir gergevede ele alindifinda yedi
temel ozellik Gzerinde durulmakta ve Uretilen siyasalar ile iletilen mesajlarn
etkinliginin saglanmasi i¢in mutlaka siyasal iletisim ydntem ve tekniklerinin
kullaniimas: gerekmektedir (Uslu, 1996:791).

a. Sipasal Mesajlarin Iletilmesi: Siyasi partiler; siyasal semboller, etik
degerler, normlar, ideolojik argiimanlar, toplumsal sorunlara ¢oztim 6nerileri, siyasi
hedefler ve siyasalar ireterek bunlan bir mesaj haline getirip topluma iletmek
zorundadur. [letilen mesajlarm toplumun tiim kesimleri tarafindan anlagiabilir bigim
ve igerikte olmasi gereklidir. Bu mesajlarin gerektigi gibi iletilmesinde en etkili arag,

siyasal iletigim yontemleridir.

b. Mesajlarin Ethinliginin ve Kalciifimn Artirdmase: Siyasal siireg
icerisinde mesaj tiretmek ve bunlar topluma iletmek yeterli olmamaktadir, Bagarils
olmak i¢in iletilen mesajlarin etkinliginin ve kalicithiginin saglanmas: da gereklidir.
Bunu saglamak igin de siyasal iletisim yontemleri kullanilmahdir. Siyasal iletigim,
biinyesinde bulundurdugu ikna, demokratik olma, duriist ve giivenilir yontemler
kullanma, halkin tepkisine gére siyasal faaliyetlerine yén verme ve bunlan yaparken
de siyasal hareketin bagimsizligt ile temel esaslarindan taviz vermeme Ozellikleri

sayesinde mesajlarin etkinlik ve kalictlig: saglanmaktadir.

¢. Kamuoyu Beklentilerinin Olgiimlenebilmesi: Bir siyasal parti siyasa
{iretirken ideolojik ve politik tercihleriyle birlikte kamuoyunun hem siyasal
sistemden hem de sivasi organ olarak kendisinden neler beklendigini dikkate

almalidir. Ciinkii tiretilen siyasalar toplumun beklentilerine cevap vermelidir.
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Kamuoyu beklenti ve taleplerinin ol¢limlenmesi, siyasal partilerin daha saghkh
kararlar almasina yardimci olacaktir. Kamuoyu beklentileri, dolayl: ve dolaysiz
iletisim yontemleriyle dlgtimlenebilmektedir. Bu yontemlerle elde edilecek veriler
dikkate alinarak partinin toplumun beklentilerine tam olarak cevap verebilecek bir
sekilde yapilanmas: saglanmalidir. Siyasal iletisim, siyasi partilerin politikalar: ile

kamuoyunun taleplerini ortak bir noktada bulusturma fonksiyonu gérmektedir.

d. Geri Besleme Kanallarmmin Tesisi: Siyasal partiler tarafindan firetilen
sivasalarin ve iletilen mesajlarin topluma ulagtirilmas: stirecinde siyasal iletigim
yontemleri kullanildiginda, ¢ift yonlii bir iletisim gergeklestirilmektedir, Siyasai'
iletisim yontemleriyle halkin talepleri dikkate alinarak “toplumsal talep/siyasal arz”
dengesi daha saghikli kurulmaktadir. Parti siyasasi ve mesajlariyla kargilasan halkin
ne diigtindagiini 6grenmek i¢in secim sonuclarin: beklemeye gerek yoktur. Kamuoyu
arastirmalaniyla halkin siyasalara ve mesajlara verdikleri tepkiler alnip, ona gore
yeniden bir degerlendirme yapilabilir. Siyasal iletisimin bu geri besleme kanallarm

calistirmasi, siyasal partilerin bagarisinda ¢ok énemli bir rol tistlenmektedir.

e. Kanaat Onderlerinin Etkilenmesi: Kanaat onderleri kavrami, yoresel
slciilerde toplumu etkileme glicine sahip kisileri, genellikle sehirlerde organize
olabilen bask: gruplar: liderlerini, topluma farkh konulardaki diigiince ve yorumlari
sunan gazeteci, yazar, aydin ve entelektiielleri kapsamaktadir. Kanaat onderleri ile
stirekli ve sistemli bir iliski kurmanm yolu da siyasal iletigim yontemlerini
kullanmaktan gecmektedir. Parti tarafindan organize edilecek etkinliklere kanaat
snderlerinin davet edilmesi, sivasal mesajlarin tilke genelinde yayimasina yardimer
olacaktir. Ayrica kanaat Onderlerinin iletilen siyasal mesajlar iizerine yaptiklarl
yorum ve degerlendirmeler, toplumun goziinde mesajlarm glivenilir ve kabul

edilebilirligini de artiracaktir.

f. Giindem Olusturabilme Yeteneginin Artirdmasv: Siyasal partiler
mesajlarini etkin bir gekilde topluma sunabilmek igin stirekli olarak giindem
olusturabilmelidirler, Giindem olusturmak i¢in de siyasal iletisim yontemleri

kullanilmalidir. Siyasal partiler, siyasal iletigim yontemlerini kullamp glindem
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olugturmay1 bagardiklarinda, parti mesajlanm ve sorunlara getirdikleri ¢oziim
snerilerini genis bir kitleye ulastirma imkani bulabilirler. Ayrica bir siyasal parti
stirekli olarak giindem olusturabildiginde toplumun bilincinde partiye yonelik olarak

“cok giichi” ve “sorun ¢ozme ehliyetine sahip” imaji da olugabilecektir.

g. Siyasal Rakiplere Karst Avantaj Seglanmasi: Gintmiizde siyasal
rakiplerine iistimliik saglamay: ve iktidar hedefleyen bir parti, mutlaka demokratik
yontemleri benimsemek zorundadir. Demokratik yontemler ¢ercevesinde ise

kullamlabilecek en Snemli arag siyasal iletisim yontemleridir.

Mesajlarin hedef kitleye tasarlandign gibi ulagmas: isteniyorsa, siyasal
iletisimin fonksiyonlari iyi tamnmal: ve etkin kullamlmalidir. Siyasal iletisimin
yontem ve teknikleri dogru kullamidigs zaman mesajlar toplumun tiim kesimleri
tarafindan istenilen sekilde algilanir, mesajlarm etkinligi ve kalicithig1 da saglanmis

olur.

1.1.2. Siyasal Iletisim Aktorleri

Siyasal iletisimi, “farkli aktorler tarafindan dile getirilen ve medya tarafindan
aktartlan siyasal soylemlerin tiretimi ve degisimine iliskin akla gelebilecek her sey”
olarak niteleyen Wolton, “kamuoyu aragtirmalarini, kitle iletisim araglarim, siyasal

pazarlamay1 ve siyasal reklameihiy” siyasal iletisimin 6geleri arasinda saymaktadir

(Wolton, 1990:52).

Wolton, politikacilar;, gazetecileri ve nabiz yoklamalan aracthfiyla
kamuoyunu, kamu oniinde siyaset tizerine fikir belirtmeleri mesru olan lg aktor
olarak nitelemekte ve bu ii¢ aktriin geliskili s6ylemlerinin siyasal arenada mitbadele
edildigini belirtmektedir. Wolton, bu sliregte yasanan gatigma ve siirtligmeleri de
dogal kargilamakta ve siyasal iletisimin geregi olarak gérmektedir (Wolton,

1990:53).
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Katilimer demokrasilerde sadece sistemece mesru kabul edilen siyasal orgiitler
degil, siyasal stireg iginde giiglerini kabul eftirmeye calisarak siyasal bir mesruiyet
kazanmaya ugragan tiim kisi ve kurumlar, siyasal iletigimin aktdrleri olarak kabul
edilmektedir. Bunlarin arasinda; siyasal partiler, kamu yararina ¢aligan orgiitler, sivil
toplum kuruluglari, baski ve menfaat gruplari, medya kuruluglar:, merkezi ve yerel

hiikiimetler ile vatandaglar yer almaktadir (McNair, 1995:5).

Aziz ise, siyasal iletisimde “aktér” teriminin neden kullamlidigim su sekilde
aciklamaktadir; aktorler, bulunduklary, ait olduklar kiimenin, rgiitiin amaglari, ilke
ve kurallan ¢ergevesinde hareket etmek, iletisimde bulunmakla ytkéimlidirler. Onun
icindir ki kendilerine bu rolleri uistlendikleri, bu rolleri en iyi bigimde oynamalar
gerekiigi icin “aktorler” denilmektedir. Bu durumda, siyasal aktorler, siyasal
iletisimde bulunan kurum, kurulug, grup ve kurumsallagmis kimligi bulunan kisiler;

orgiit liderleri, dnderleri yoneticileridir (Aziz, 2007:21).

Siyaset, farkli tercihleri olanlann tercihlerini etkilemek, insanlann kendi
tercihlerini kabul ettirmek, kamuoyu olugturmak, segmenleri ikna etmek, vatandasi
bilgilendirmek, topluma kars1 sorumluluk vb. faaliyetleri yiiriitmekle yiktimlit olan

siyasi aktorler tarafindan gergeklestirilmektedir.

1.1.2.1.Devlet Bagkan:

‘Bir iilkede siyasal iletisimde bulunan en ist makam, o {ilkenin en iist
yoneticisi; devlet bagkami, cumhurbaskani ya da yonetim bigimlerine bagh olarak
imparatoru, krali, prensi vb. gibi ydneticileridir’ (Aziz, 2007:21). Bu yoneticiler
devlet adina halka birtakim siyasal mesajlar veririler. Bu mesajlar sézlii, yazih vb.
gibi resmi olarak verildigi gibi bazen de anlik gelisen resmi olmayan mesajlar
olabilir. Bir toplant: ya da basm agiklamasi sirasinda devlet baskaninm beden dili ile
verecegi bir mesaj ya da bir gazetecinin bir sorusuna kargilik verilen yanittaki
tavirlan resmi olmayan siyasi mesajlardir. Hatta bazen anlik tepkiler ileride gok ciddi

boyutlara ulasip ilke ekonomisini bile etkileyebilmektedir.
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2009 yilinda Davos'ta Diinya Ekonomik Forumu kapsaminda gergeklegtirilen
"Gazze Orta Dogu'da Barig Modeli" oturumunda, Bagbakan Recep Tayyip Erdogan,
Israil Cumhurbagskam Simon Peres'in elestirilerini yanitlarken, panel y6neticisinin
siirenin  bittigini gerekce gostererek konusmasmi kesmesi lizerine "Israil
Cumhurbaskan: Simon Peres'in 25 dakika, kendisinin ise 12 dakika
konusturuldugunu” belirterek, "Bu kadar énemli bir konuyu goriisecegimiz bir yerde
kalkip da bunu yarm saat, 35 dakikaya sikigtiramazsimiz. Bundan sonra da Davos'a

katilmam" diyerek salondan ayrilmigti.

Davos Toplantisi’mn ardindan, kiiresel ekonomik kriz hakkinda yapilan
gorlismeler ve kriz sonrasi gerceklestiriimesi Ongoriilen reformlardan ¢ok, Gazze
Paneli’'nde yasanan gerginlik one ¢ikmistir. Ekonomik konularin yanmda ilk kez

iilkeler arasinda yer alan politik soruniar da toplantinin glindemine oturmustur.

Ozellikle Tiirkive'nin Orta Dogu'daki sorunlarmn ¢dziimi igerisinde yer
alacak en onemli lilkelerden biri olacagi diinya medyas: tarafindan vurgulanmugtir.
Aynica Erdogan’in  Davos’ta sergiledigi tutumla Turkiye’de 2009 wyilinda

gerceklesecek segimlerin bagdastiriimast konusu giindeme gelmistir.

Devlet baskani bu siyasal igerikli mesajlan halka vlagtirmak i¢in ya devletin
kendi elinde bulunan kitle iletigim araclantm ya da ozel kitle iletisim araglarini
kullanir. Ancak genelde devlet tekelinde ya da denetiminde bulunan kitie iletigim
araglar tercih edilir ¢tinkdl ozel kitle iletigim araclart devletin istedigi her an bu

siyasal igerikli mesajlart halka ulagtirma gibi bir zorunlulugu yoktur.

1.1.2.2. Hiikiimet

Demokratik lilkelerde, belli siirelerle yapilan genel segimler sonrasi
secimlerde gogunlugu kazanan tek parti; bir partinin siyasal erki eline alacak kadar
gopunlugu olmamas1 durumunda ise, siyasal iktidar: (hitkiimeti) olusturacak siyasi

partilerin bir araya gelmesi ile koalisyon hitkiimetleri tiirli siyasal iktidarlar tilkeleri
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yonetirler. Oligargi ve monarsi tiirll ydnetimlerde ise, olusan siyasal iktidarlanin
kendi halki ve diger iilkelerle bir siyasal iletisim i¢erisinde bulunmas: gerekir (Aziz,
2007:23)

Hiktimetler yapmus olduklari ¢aligmalarini, faaliyetlerini halkina aktarmak
durumundadiriar. Bu aktarimlarimi yaparken siyasal iletisimin unsurlarnim iy
kullanmalan ve en uygun kitle iletisim aracini kullanarak en uygun dille halkina
anlatmahlar ki seffaf bir sekilde halkin glivenini alip bir sonraki se¢imlerde yeniden

iktidar olabilsinler.

1.1.2.3. Siyasal Partiler

Demokratik sistemlerin vazgecilmez temel unsurlarindan olan siyasi partiler,
sistemin isleyisi bakimindan da birgok islev yerine getirmektedirler. Devlet ile
toplum arasinda kopril islevi gdren siyasal partiler, sahip olduklar: siyasal kadrolart
iktidara tasimak, siyasal katihm artirmak ve siyasal bilinci gelistirmek gibi islevlere
de sahiptirler (Koktas, 1997:213). Goriildugi gibi siyasal iletisim bu iglevieri yerine

getirirken siyasal partiler tarafindan yogun olarak kullamlmaktadir.

Sivasi partilerin var olabilmesi, ancak halk egemenligini kabul etmis rejimler
icindir. Boyle rejimlerde siyasi partiler yasar ve geligitler. Otoriter rejimlerde bu

durum goriilmez.

Siyasal partiler, siyasal bir amagla halk: yonetmek tizere ortaya gikan Srgiitly
gruplardir. Dolayistyla siyasal partilerin yaptiklan tiim faaliyetlerde, kurduklar tiim
iliskilerde siyasal gikar aranr. Bundan &tiirti, siyasal partilerin yapacaklar: her tiirlli
iletisim, siyasal iletisim en dar anlamm ile de tammlansa siyasal iletigim tanimu
icerisinde yer alir. Siyasal partilerin halka yonelik olarak yaptiklart her tiirlti faaliyet
siyasal iletisim igeriklidir. Segim swasinda yapilan iletisim ise siyasal niteligi
itibartyla en {ist noktaya ¢ikar. Diger bir deyisle siyasal partilerin her tirli

faaliyetinin bir siyasal iletigim boyutu vardir (Aziz, 2007:24).
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Siyasi partiler “siyasi iktidar1 dogrudan ele gegirmek ve toplumu yonetmek
amaciyla kurulan, belirli bir galigma program ve ideolojisi olan ve demokratik siyasi
hayatin vazgecilmez unsurlarindan biri olarak kabul edilen siyasi rgiit” (Demir ve

Acar, 2002:369) olarak tanimlanabilir.

Siyasi partiler pek cok diigtince adam: tarafindan demokrasinin ve siyasal
sistemin temel aktdrleri olarak ifade edilmiglerdir. Buna karsin siyasi partilerin
miadini doldurdugunu ileri stiren diigiinirler ve devlet adamlarn da mevcuttur.
Ornegin; 1995-2003 yillan arasmda Brezilya Devlet Baskanli1 gorevini ylrlitmis
olan Fernando Henrigue Cardoso siyasi partilerin 19. ylizyilin siyasi yapilanmasinin
aktorleri oldugunu vurgulamigtir. Cardoso’ya gbre glintimiiz gelismis toplumlarinda,
ideolojik farklilik ve sinifsal bolinmiglik esasina dayanan bu eski siyasi yapilar
toplumsal farklilagmalarin azalmasmdan Otiirli ortadan kaybolabilecektir (Cardoso,
2005:41).

Cardoso’nun goriistini savunanlarm yam swra siyasi partilerin her zaman

varhigini siirdiirecegine dair goriisler cogunluktadir.

Bunlardan bir tanesi de tinlii siyaset bilimei Maurice Duverger’dir. Duverger,
sivasi partilerin gene! evriminin demokratik rejimden sapma seklinde oldugunu

belirtse de, yine de siyasi partilerin vazgegilmezligini su sozleriyle vurgulamaktadr.

“Partisiz bir rejim, dogum servet ya da mevki bakimindan secilmis yonetici
elitlerin siirekliliini saglar. Halktan bir adamm ydnetici oligarsiye girebilmek
i¢in, baslangigtaki durumundan ¢ikmak amactyla biiviik bir caba gostermesi, bir
yandan da burjuva egitiminin basamaklari tirmanarak, dogdugu smifla olan
temasini kesmesi gerekir. Partisiz bir rejim, tutucu bir rejim olmak zorundadir.
Boyle bir rejimde, ya oy hakki miilkiyete dayanir, ya da halka kendi iginden
gelmeyen liderler dayatmak suretiyle genel oyun felce ugratiimasina gahsilir; bu

sistem, demokrasiye partiler rejiminden daha uzakt” (Duverger, 1973:541).
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1.1.2.4.Yerel Yonetimier

Biitin  diinyada demokratik yasamin vazgegilmezleri yerel yonetimler
kamunun olmazsa olmazlarindan bir tanesidir. Ciinkii tek elden, tek bir merkezden

biitiin kamu hizmetlerinin yiiriitilebilmesi miimkiin olmamaktadir.

Yerel yonetimleri ortaya ¢ikaran sebepler fonksiyonel etkinlik, demokrasinin

gelismesi, 5zgiirliik, 6zerklik ve yeniden paylagim degerleridir (Eryrlmaz, 2004:121).

Yerel yonetimler, belirli bir coprafi alanda yasayan yerel toplulugun ortak
ihtiyaclarim karsilamak tizere kurulan, karar organlan yerel halkga segilen, gbrev ve
vetkileri yasalarla belirlenen, zel gelirleri ve biitgesi olan ve kendine 6zgl Srgiit
yapisi ve personeli bulunan kamu tiizel kisileri olarak tanymianabilir (Urhan,
2008:85).

Yerel yonetimlerin en belirgin siyasal aktdrleri belediye bagkanlandir ve yerel
yonetimlerdeki aktorlerin nitelikleri Glkeden tlkeye de farklhihik gosterir.  Yerel
yonetimlerin, yonetime katilma, kararlarda isabet, kaynaklarin yeniden paylasimi,
idari ve mali ozerklik saglama gibi pek gok islevi vardir. Keles, yerel yonetimlerin
varhk nedenlerini yonetsel ve toplumsal nedenler olmak iizere ikiye ayirmaktadir

(Keles, 2004:121).

Yonetsel nedenler, tim kamu hizmetlerinin tek bir merkezden sunulma

olanaksizligimn yarattigt zorunluluklardir,

Toplumsal nedenler ise, giniimiizde ortaya ¢ikan yonetime katilma
arzusudur, Insanlar yerel diizeydeki yoOnetim organlarma daha kolaylikla

katilabilmektedirler.

Yerel yonetimler genelde siyasi partiler ile dogrudan baglantih oldugu i¢in
yerel yoneticilerin segilmesinde bir partiye baghh olmalan da kacinitmazdir.

Secimlerde ozellikle biiyiik belediyeler igin siyasi parti destegi kaginimazdir.
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Yerel ve genel kamu hizmetlerin birbirinden ayrilmas1 igin kesin bir Slgti
ortaya koyulmamaktadir. Yine de yerel yonetimlere verilecek kamu hizmetlerinin
seciminde su ozelliklerin gdz oniinde bulundurulmasi Onerilmektedir (TODAIE,
1992:64):

a) Oncelikle yerel halkin ihtiyaglarina cevap veren, o belediyeyi ilgilendiren,

ortak yerel ihtiyac olan,

b) Yerel halkin katkisini gerektiren ya da bu katkiya agik olan,

¢) Bolgesel ya da ulusal diizeyde, bir koordinasyonu gerektirmeyen,

d) Yerel yonetim biriminin giiciinii gok agacak bigimde, biyiik yatirimlar ya

da ozel teknik ya da uzmanlig gerektirmeyen,

e) Yerel yonetim birimince yiriitilmesinde hizmet etkinligi ve rasyonel

kaynak kullamimi saglayan kamu hizmetlerinin yapilmasi ve ynetim

sorumlulugu yerel yonetimlere verilmelidir,

1.1.2.5.8ivil Toplum Orgiitleri

Sivil Toplum Orgitleri (STO) (Non-Governmental —Organisations)
demokrasilerin ortaya gikardig: kuruluglardir. Sivil toplum 6rglitii, resmi kurumlar
disinda ve bunlardan bagimsiz olarak galigan, politik, sosyal, kiiltiirel, hukuki ve
cevresel amaglan dogrultusunda lobi ¢aligmalan, ikna ve eylemlerle calisan,
tiyelerini ve ¢ahisanlarim goniillitlik usulliyle alan, kér amaci giitmeyen ve gelirlerini
baguslar ve/veya tiyelik odemeleri ile saglayan kuruluslardir. Sivil toplum orgiitleri
oda sendika vakif ve demnek adi altinda faaliyet gosterir. Vakif dernekler topluma
yararli  bir  hizmet  gelistirmek  i¢in  kurulmus yasal  topluluklardir

(www.wikipedia.org).
Drucker sivil toplum kuruluglarini, ticari niteligi bulunmayan, devlete ait
olmayan, insam degistirmeye yonelik ve kar amagsiz kuruluslar seklinde tanimlar

(Drucker, 1996:199).
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Sivil toplum kuruluslan canli, dinamik bir toplumun olusmasina yol agan
yapilardir, Mehmet Turgut’a gore demokrasinin kurulup koklesmesi icin devlet
giiciinden bagimsiz kuruluglara ihtiya¢ vardir, Iste canli bir toplum ve koklesmis bir
demokrasi igin ihtiyag duyulan goniillii 8zerk kuruluglar sivil toplum Srgitlerinin ta
kendisidir (Turgut,1998).

Sivil toplum orgiitleri sahip olduklan etkileme giicli sayesinde halkin
kararlarn tizerinde etkili olmakla birlikte bazi hallerde hiikiimet iizerinde de olduk¢a
etkili olabilmektedirler. Omegin; 2000°li yillarn baginda aralarinda TUSIAD ve Kv
gibi 9zel girisimeilerin de bulundugu STK’lar Tiirkiye’nin Avrupa Birligi’ne (AB)
girebilmesi gerekli olan miizakere tarihini olumlu yonde etkilemek igin baski

gruplar1 olugturmuslardsr.

Bir diger STK olan sendikalar, bazen belirli bir siyasal partiyi iktidara
tagimak ya da giclii kilmak i¢in tiyelerinden o siyasal partiye oy vermesini
isteyebilmektedirler. Ornegin, DISK 12 Ekim 1975 ara segimlerinde bagta tyeleri
olmak fiizere kamuoyunda bir siyasal partiye oy verme isteminde bulunmustur

(Tiirkiye Sendikacilik Ansiklopedisi, 1996: 313).

Sivil toplum Orgiitleri, ilgili Uyelerinin ¢ikarlan ve taleplerini iktidara
iletmede, iktidarm iyeleri ile dogrudan iliski igerisinde bulunabilirler. Ulkemizde
1968-69 déneminde, (A) Bankasi’nin menkul teminat karsilig1 esnaf ve sanatkarlara
kredi verilmesi ongorillmiistiv. Bu oneri bir milletvekili tarafindan yapilmistir.
Amag, esnaf ve sanatkdrlar odalarina yararlanacaklari yasalar: ¢ikarmaktir (Akad,
1976:121) Kamuoyunun biiyik bolimiinii arkasina almis sivil toplum orgtitleri
sistemi etkilemede ya da kendisiyle goriigmede etkin bir rolii olabilir. Parlamenter
rejimlerde hiikiimet ya da hilkiimet iiyeleri, dnemli kararlarin alimisinda sivil toplum
Srgitleri yoneticileriyle miizakereye otururlarsa ilgili rejimin teorisivle ters diiger.

Ancak, bu tiir uygulamalar da vardir (Cam, 1977:205).

Sivil toplum orgiitleri genellikle kendilerini gosterebilmek i¢in en azindan

bazi nitelikleri tastmak zorundadirlar. Bu nitelikler;

26



-Sivil toplum 6rgiitlerinin, orgiitienme yetenefinin var oldugunu potansiyel
biitiin tiyelerine kabul edebilecek bir yetkiye sahip olmalary,

-Hiiktimetin amagclan ile sivil toplum orgiitlerinin amaglan uyum icinde
olmali,

-Giiclii onaya sahip olmalan (bzellikle pazarliklarda giigli bir konumda

olmalarn)dir (Kavanagh ve Jones, 1991:227).

Sonug olarak bir bakima “Sivil toplum” talebi, devletin toplum tizerindeki
etkisini simrlandirmay: amaglamakta, toplumsal alamn farkl eksenlerde Grglitlenen
cemaatlerin yan yana yagayabildigi bir gogulluga kavugmasini hayal etmektedir. Sivil
toplum bir anlamda siyasetin klasik sorunu olan devletle toplum arasmndaki
temsiliyetin istikrarsizligina karsi, devleti biiytik Slgtide devreden cikartan ve nihayet
bu istikran toplumsal alamn bir biitiin olarak kendi 6z-inisiyatifinde arayan bir

imgelemedir (Bostanci, 1998:83).

1.1.2.6. Bask: Gruplan

Demokratik yontemlerle idare edilen tilkelerde gegirilen degisim stirecleriyle
birlikte siyasi karar alma organlarina yeni aktorler dahil olmaktadir. Ulusal ve
uluslararas: arenada siyasi karar alma siirecini etkileyen siyasi aktdrierden bir tanesi

de baski gruplandir.

Talepleri dogrultusunda siyasi ve idarf kararlarin alinmas icin gesitli yollarla
iktidar1 ve yonelimi etkileyen orgiitlii cikar grubu. Diger bir ifade ile amag¢ ve
cikarlan dogrultusunda siyasal iktidar tizerine baski yapan gruplara bask: gruplar
denilmektedir (Kogak, 2002:61).

Bask: guruplan belli bir menfaat etrafinda bir araya gelmektedirler. “Menfaat
gurubu; aralarinda bir menfaat ortakhig: bulunan insanlardan meydana gelmis, bu
ortaklaga menfaatin suuruna ermek bakimmndan geri, aktif bir sekilde ¢aligmasini

saplayacak teskilattan yoksun bir kiimedir’ (Aybay, 1962:272).
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Baski gruplar: hakkinda yapilan tanimlamalardan bir tanesi de; siyasal
iktidan: ele gegirmeden yasama orgamnin kararlarim etkilemeye calisan ve organize
olmus ¢ikar grubu olarak tanimlanabilir. Bask: gruplarinin politik karar alma siireci
icindeki 6nemli rolii toplumun yarar: anlaminda bir yararin olmadifi, sadece dzel

cikarlarin varhgiyla belirlenmektedir (Buchanan; 1967:252).

Cikar gruplar1 (Interest Groups) siyasal iktidan ele gecirmeden, hiikiimet
kararlarm: etkilemeye caligan topluluklar olarak tanimlanabilir. Bu amagla, menfaat
gruplari gesitli bigimlerde organize olabilmektedirler. Siyasal bilimlerde lobi (lobby)
yapmak (Potiers-Winden, 1992:269) bask: ve ¢ikar gruplari konusu genellikle aym
anlamda kullamimaktadir. Biitiin bu gruplarin amact, liyelerin ortak ¢ikarlanim elde
etmek igin karar alma siireci iizerinde etkili olmaya cahigmaktir (Ekelund-Tollison,

1986:450).

Bask: gruplan sadece iktidar tizerinde disaridan etki yaparak veya bazen de
“paskr” yaparak siyasal karlarin kendi istedikleri ytnde almmasim saglamaya
calismaktadirlar. Partiler, siirekli olarak politika ile ugragan, siyasal faaliyet bulunan
kuruluslar iken bask: gruplan siyasal kuruslar degillerdir ve siirekli olarak politik
faaliyet gostermemektedir. Bask: gruplanmm politik alandaki faaliyetleri, iktidan
etkileme cabalar1 gegicidir. Her sosyal grup, kurum veya kurulus belli durumiarda,
szellikle kendi varlik ve menfaatlerini ilgilendiren bir sorunun ortaya ¢ikmasi

durumunda bask: grubuna déniisebilmektedir (Kapani, 1978:153).

Baski gruplarmin amact konusunda Aktan, devletin ekonomiye miidahale
etmesinin bir takim rant imkanlar1 yarattigini bu nedenle de bask: gruplarmin asil

amacinin “rant kollama” (Aktan,1993:119) oldugunu ileri stirmektedir.
Goruldugi tzere baski gruplart siyasi iktidar ele gegirmeden siyasal karar

alma stirecini etkiler. Bu siire¢ genelde gdzler 6niinde ger¢eklesmez yani bask

gruplari faaliyetlerini kamunun dikkati diginda gerceklestiritler.
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1.1.2.7. Lobi Faaliyetieri

Bazi yazarlara gore lobiler ve baski gruplart aym anlama gelmekle birlikte
bazilarma gore ise, farkh niteliktedirler. Lobilerde bulunan kisiler itk ortaya ¢iktifi

zamanlarda lobi ajam diye adlandmlirken 1978’ lerden sonra lobici adum almugtir.

Tarihsel siireg icerisinde lobicilik faaliyetleri var olmakla birlikte orgiitlii yap:
olarak ilk kez Ingiltere ve ABD’de goriildugii sdylenmektedir. Bunlar genel olarak
“bask1 gruplan” seklinde ortaya ¢ikmmglardir. Zaman igerisinde lobicilik farkl
drgiitlenme, yontem ve teknikler gosterdiginde, siyasal iletigimde ayn olarak ele

almmaya baslanmigtir (Aziz, 2007:30).

Dinger’e gore bask: gruplari ve lobiler arasindaki fark; baski gruplarinin
belirli ¢ikarlar gevresinde, ortak amaca yonelik olarak kurulmalart ve iktidarla
iligkilerinin galigmalarinm sadece bir kesitini olusturmast, lobilerin ise devleti idare
edenler tizerinde tirli yollardan etkinlik saglayarak, karar aldirma amaciyla faaliyet

gosteren gruplar ya da kuruluslar olmalatidir (Dinger, 1999:50).

Bask: gruplan bir amag, ¢ikar ufruna bir araya gelirler. Amaca ulagtiktan
sonra dagilma, pasiflesme ihtimalleri yiksektir. Lobiciler, devlet lzerinde etki
yapabilme amacindadirlar ama bask: gruplan igin durum boyle degildir (Erzen,

2010).

Lobicilik, demokratik sistemin yasal bir bitinleyicisidir. Lobicilik yapan
organizasyonlar, 6zel gikar gozetirler. Cevreciler ve diger aktif gruplar, kendilerini
halkin ¢ikar igin ¢ahsan gruplar olarak adlandirirlar. Ancak bu, halkin bu ¢ikarini

kimin nasil tammladigina baghdir (Oztiirk, 1999:15).

‘Lobicilik’ deyimi ile ‘lobici® kelimesi farkl kokenlere sahiptir. ABD
Baskan: Ulyses Grant’in Llard Oteli’nin lobisinde yaptig1 ¢alismalar lobicilik olarak
adlandiriimistir. Baskan Ulyses Grant’i otelde oldugunu haber alan kisiler zamanla

otelin lobisini doldurmaya, islerini burada halletmeye baslarmislardir. Onceleri
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“lobideki is bitiriciler” olarak tammlanan bu kisilerin faaliyetleri sonug olarak
‘lobicilik’ adi almustir (Dinger, 1999:51).

Lobicilik, topluma hizmet ve varlifiu sirdiivme seklinde belirlenen uzun
dénemli amaglarina yonelik olarak dis gevrede yer alan orglitlii gevresel gliglerden de
yararlanarak “politik giig" ve "kamuoyu olugturma" hedeflerine ulagmasin: saglayan
halkla iliskiler islevidir (Marconi, 1996:40).

Lobiciligin tanuminda da goriilecegi tizere, hedef kitlesi orgiitly giicler ve

nihayet tiim halktir.

Lobicilik demokrasinin ayriimaz bir pargasidir. Lobicilik Avrupa iilkelerinde
de olmakla birlikte daha gok Amerika’da Bagkan Bill Clinton déneminde yeni
diizenlemeler getirilerek kanunlagtirlmistir. ABD’de vatandashik fikri gelistigi igin
haklarim koruma amaciyla lobicilik ¢ok fazla yapilmaktadir ve lobiciler segimleri
etkileyebilecek kadar yiiksek giice sahiptirler. Lobicilik girisimindeki gaye kamusal
gikarlan koruma altina almaktir, Lobi faaliyetleri, yasama, yiriitme ve hitkiimete
karst baslatilir ve kanun gikartma amaglamr. Lobicilik meveut sorunlan ¢zen ve

yoneten bir halkla iliskiler calismasidir.

Lobicilik, mivekkilin veya miigterinin ¢ikarlarim temsil etme anlammnda
avukathk meslegiyle biiyiik benzerlik gosterir. Genel anlamda lobiciyle miisterisi
arasindaki iliski avukatla mivekkili arasindeki iligkiye benzemektedir. Lobiciyle
miigterisi arasindaki iliski lobicinin sahip oldugu teknik bilgiye dayaldir (Schlitzer,
2002). Karar alma stirecinin biitiin detaylariu bilme yanmda lobiciyi tistiin kilan
ozelligi, diistincelerini ifade etme konusunda iyi bir iletisim yetenegine sahip

olmasidir (Aslan, 2009:114).
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1.1.2.8. Sivil Itaatsizlik

Son yillarda ortaya cikan bir diger siyasal aktor de “sivil itaatsizlik”
aktorleridir. Bu tiir olusumlar, toplumun, yasalarin sug saymadifi, sonucu itibariyle
siddete yol agmasi beklenmeyen, amacina ulagincaya kadar stireklilik gOsteren
toplantilar olarak tanimlanabilen bu tir olusumlarda ya ¢ikan bir yasa ya da
kararnameye tepki ya da siyasal iktidarlann yapmasi gerekenleri yapmamasi ve

bunun yapilmasina yonelik amaglarla ortaya gikmaktadir (Aziz, 2007:33).

Sivil itaatsizlik, “su ya da bu odlglide adil iligkilerin hiikiim siirdigii
demokratik bir sistemde ortaya ¢ikan ciddi haksizliklara kargi, yasal imkanlarin
tikkendigi noktada son bir care olarak bagvurulan, kendisine anayasay: ya da
toplumsal sézlesmede ifadesini bulan ortak adalet anlayigini temel alan, giddeti
reddeden yasadigi politik bir edim”™ (Cosar, 2001:10) veya “...bir direnme hakki

versiyonudur” (Cinmen, 1998:63).

Eylem tarz bakimindan terdrizmden, diiglinsel gergeves bakimindan da
anargizmden kargilastirilamayacak denli farkhi bulunan “Sivil Itaatsizlik” (Habermas,
1995:7) Amerika’da Thoreau tarafindan ilk kez 1348 yilinda kullanilmigtir. O
giinden bu yana, 6zellikle modern devlet, sivil toplum gibi daha yakin taribli
tartigmalarm  tiiminde, bu kavram kullamlir olmusgtur. Amerikan toplumunun
glindemine 1860’larda giren, Gandhi ile ¢ok basarih bir pratik bulduktan sonra da
biitiin diinyanm dikkatini ¢eken bu eylem tarzi (Niganci, 2003) 1980’1 yillarda
Avrupa’da yogun tartigmalarn konusu olmus, Tirkiye’de de son yillarda daha sik
kullamlmaya bastanmistir. Ttrkiye’de gergeklestirilen sivil itaatsizlik orneklerinden

bazilari;

e Bergama Koylitleri

Bergama koyliilerinin eylemleri sivil itaatsizlik felsefesine ve ilkelerine en
yakin diigen Grnek olmasi agisinda dnemlidir. Bergama koylideri bu eylemlerinde
yasalara karst ¢ikmus, siddetten armnmis, barisgil eylemler ve gosterileri yapabilmis,

ylirliytis ve protesto ozgiirlitkleri sivil itaatsizlik ilkeleri ekseninde kullaniimustir.
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Bergama koylilerinin siyaniirlil altina karst diizenledikleri gosteriler de "sivil
itaatsizlik" eylemlerine ornek olarak verilebilir. Koyliler, bu eylemlerinden birinde

Bogaz Kopriisiiniin trafik akigini engellemiglerdir.

e Basirtiisii Eylemleri

Oprencisi olduklar iiniversitelere alinmayan bagortiililer de "sivil itaatsizlik"
olarak degerlendirilebilecek pek ¢ok eylem diizenlemisterdir, Ornegin, 1997 yilinda
istanbul Universitesi oniinde dort ay siiren, her gin 1 saat oturma eylemi
yapmuglardir, Ekim 1998 yilinda yapilan "Ozgiirlik Igin El Ele" eyleminde ise

Tiirkiye’nin pek ¢ok yerinde insan zincirleri olusturmuglardur.

e Susuriuk
Susurluk kazasimn ardindan ortaya ¢ikan tablo karsisinda, her gilin binlerce
kisinin katildig: "Siirekli Aydinlik icin Bir Dakikahk Karanlik" eylemi diizenlenmis,

bu eylemi izinsiz ylirliytisler takip etmistir.

o Cumartesi Anneleri
"Cumartesi Anneleri"nin 27 Mayis 1995 gtiniinden 20 Mart 1999 giiniine
kadar Istanbul Istiklal Caddesi’nde Galatasaray Lisesi oniinde yaptiklar: oturma

eylemleri de bir "sivil itaatsizlik" eylemi olarak kabul edilmektedir.

Bunlarin disinda, ulagim hakki icin Ankara ve Istanbul’ da devletin otoritesini
simgeleyen turnikelerin altindan ve {istiinden topluca gecenler ve BDP’nin, ana dilde
efitim, siyasi tutuklularin serbest birakilmasi, operasyonlarin durmast ve segim
barajmnin kalkmast i¢in 24 Mart 2011 tarihinde Diyarbakir’m Ofis semtinde bulunan
Konukevi'nin oniinde oturma eylemi baglatmast yakin zamanda gergeklestirilen

“givil itaatsizlik” drnekleridir.
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1.1.3. Siyasal Iletisim Tilr, Yontem ve Teknikleri

Siyasi iletisimin temel rolii, politik miicadelenin konusu olan her gesit temay1
biinyesine katarak politik tartismann kendi igine kapamasim énlemeli ve bu stirekli
segme, kademelendirme ve eleme siirecini kolaylastirarak siyasal sisteme esneklik
getirmektedir. Siyasal iletigim demokratik politik sistemin bashca celigkisine yeni
sorunlara agik bir sistem alternatifi kurmak ve kamusal alan her seyin stirekli
tarisma konusu olmasiu Snlemek isteyen bir kapali sistem arasindaki geligkiye

nezaret etmeye yarar (Wolton, 91:56).

Bu agiklik ve kapahlik ¢ifte fonksiyonuna nezaret etmek igin siyasal iletisim
{ic fonksiyon saglar. [lkin ortaya ¢ikan yeni sorunlarin, politikacilarm ve bu konuda
baslica rol oynayan medyanin tammlamasina katkida bulunur. Daha sonra bir tiir
mesrutiyet saglayarak onlarin giincel politik tartigmanin igine dahil edilmesini tegvik
eder. Burada nabiz yoklamalar: ve politikacilar hassas rol oynarlar. Son olarak da
artik catigma konusu olmayan veya iizerinde mutabakat olugmus olan temalarin

gimdemden diglanmasim kolaylastirir (Anik, 2000:45).

Siyasal iletigimin bu rolii ve fonksiyonlariyla birlikte odak noktas: siyasi
tercihleri ortaya koymaktir, Bu bakimdan, meslek, yas, cinsiyet, yerlegim yeri, egitim
gibi sosyo-demografik ve gelir, titketim kalibi, refah diizeyi gibi sosyo-ekonomik
degiskenler siyasal tercihleri etkilemektedir” (Baykal, 1970:83). Siyasi tercihlerin
soz konusu degiskenlere sahip olmast nedeniyle, siyasal iletigimde kullamlacak

stratejiler ok ¢esitli olabilmektedir.

1.1.3.1. Siyasal fletigim Tiirleri

Siyasal iletisimde farkl: durumlarda farkh eylemler gerceklestirilir. Ornegin;
dis ve i¢ siyasal kriz durumunda siyasal iletisimin dengesi farkhidur, siyasetciler daha
énde bir konumda yer alirlar. Kriz durumun acilligi, alinacak kararlarin ve eylemin

onemi siyasetciyi siyasal iletisimin merkezine koyar. Bu gibi durumlarda
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politikactlar bu siyasal iletisim siirecini giivence altina almazlarsa, sikint1 yaratan
durumlarda stk sk gorildiigi {izere medyanin bunu yapma tehlikesi var

olabilmektedir. Ciinkii artik medya neredeyse 4. git¢ durumundadir.

Medyanin kamusal gorevlerinin bagmda haber verme gorevi gelir. Modern
demokrasilerde basimn  higbir engele ugramadan tiim yonleriyle haberleri
nakledebilmesi Ozgiirlikeli diizen agisindan hayati bir oneme sahiptir. Clinki
zgiirlikeii hukuk devleti giiclinii vatandaglarin iradesinden alir; segmen vatandas
tilkesinde ve iilkesi disinda cereyan eden olaylar hakkinda yetersiz, tek yanh veya
vanlis bilgi edinirse, oyunu gerektigi gibi kullanamaz. Bu durum dogrudan dogruya
demokrasiye zarar verir ve milli iradenin dogru tecelli etmesine engel olur (Demir,
2007:15). Bu nedenle politikacilarn ulusal ve uluslararasi siyasal iletisimde
bulunurken medyamn halki yonlendirme giictinii g6z Oniinde bulundurmalar:

gerekmektedir.

1.1.3.1.1. i¢ Siyasal Hetisim

Siyasal iletisim siirecinde gergeklestirilen siyaset, genelde politikacinin kendi
hedef kitlesine ydnelik yani i¢ce doniik siyasal iletisimdir. Burada amag, alicinin yani
hedef kitlenin ihtiyaglarin dogru tespit edilerek bu ihtiyaglara yonelik en uygun
iletisim stratejisinin belirlenip en uygun kitle iletisim araciyla hedef kitleye

ulagabiimektir.

Mesaji iletmek isteyen siyasal iletisim aktorii her kimse, amact hedef kitleyi
stirekli olarak bilgilendirerek alici lizerinde yaratmak istedigi etkiyi saglayip kendi

ideolojisi etrafinda birlegtirerek orgiitiin devamlihifm: saglamaktir.
f¢ siyasal iletisim her ne kadar ilke igi siyaseti ilgilendirse de bazi

durumlarda ige yonelik verilen mesajlann igerifi  difer {ilkkeleri de

ilgilendirebilmektedir.
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Ulke ¢ikarlan ile ilgili faaliyetlere iliskin olarak, dogrudan o iilke ya da
iilkelere yonelik mesaj gonderme yerine, dolayli, ancak kimi kez i¢ kamuoyuna
yonelik olarak verilen siyasal mesaj daba etkili olabilir. Konuyla ilgili olarak en
belirgin 6rnek, Kibris Tiirkleri ile ilgili olarak verilen siyasal mesajlardir. Tarihsel
gelisim igerisinde bakildigmda, Tiirk dis politikasinin Snemli bir boliimiini olugturan
ve bugiinkii konumu ile KKTC politikas yillardan beri gesitli siyasal aktdrlerce Tiirk
kamuoyuna anlatilmis, bu yapilitken de aym zamanda hem konu hem de Tirk dis
politikast ilgili diger dilkelere ve tim diinya kamuoyuna da duyuruimugtur (Aziz,

2007:40).

1.1.3.1.2, Uluslararas Siyasal fletigim

Siyaset her ne kadar iilke iginde Snemli bir olgu olsa da uluslararas boyutta
da siyaset Snemli bir kavramdir. Ozellikle kiirsellesme ile uluslararast boyutta
yaganan degisim ve gelismelerle birlikte artik ilkelerin  tek baglarna

yagayamayacaklari kabul edilmis ve isbirligi olanaklar artirllmaya ¢alistlmugtir.

{lkeler arasindaki siyasi iliskiler dogrudan konuyla ilgili olan siyasi aktor
tarafindan gerceklestirilmekle birlikte elgilikler aracililifiyla da yapilabilmektedir.
Her iilkenin dis tlkelerde elgilikleri bulunmakta ve en lste temsil yetkisi de

elciliklerin basinda bulunan “elgi” ye aittir.

Siyasal akttrler, daha fazla insani kendi orgtitlerine dahil etmek, kendi
diisiince ve ideolojileri ile politikalarmm haklilifm izah edebilmek i¢in daha ¢ok
mesruiyet odakl iletisim galigmalanim disa donik gerceklestirirler. Bunun sebebi,
icinde bulunulan devletin genel mesruiyet sistemlerinin diginda kalmamak, dig hedef
kitlelere daha fazla kurumsal bilgi verilirken, i¢ hedef kitleye ise daha gok ideolojik,
duygulara hitap edici bilgilerin verilmesidir (Sar1, 2008:66).
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Her iilkenin oldugu gibi Turkiye’nin de Tiwrk dig politikasim ilgilendiren
snemli konular bulunmaktadir. Son willarda énem arz eden iki Onemli konu
bulunmaktadir. Bunlardan ilki, Tiirkiye’nin Avrupa Birligi (AB) ne {iye olabilmek
igin gerceklestirdigi uluslararasi siyasal iletisim, ikincisi ise, Kibris konusunda

yapilan siyasal iletisimdir.

Giintimiizde basarilt bir uluslararasi siyasal iletisim bir “siyasal pazarlama”
isine donmiistiir. Klasik siyasal iletisim yollars yaninda, ¢agin getirdigi, ozellikle
iletisim teknolojisinin getirdigi olanak ve bunlarn kullanmm ile ilgili hususlarin
yakindan izlenmesi, uluslanmn kendilerini bu gelisen kosullara gore hazirlamalart

gerekmektedir. Bunun igin (Aziz 2007:43);

e Siyasetgilerin ve ilgili kamu yetkililerinin uluslararast siyasal iletigim
egitimi almasi,

e Devlet digindan profesyonel destek almmast ve ayrica resmi kurumlarda
ve dig temsilciliklerde bu konudan sorumlu, kiiresel dlgekte rekabet giicti
{istiin kisilerden olusan birimlerin olugturulmast,

o Her dis politika konusunda, Snemli iilkelerin medyasin ve kamuoyunun
analitik  izlenmesi. Buna gore sdylemler, dosyalar, stratejiler
olugturulmast,

e Buna gore yazih ve gérsel iletisim araglar1 olugmas,

e Internetin daha etkin kullanmm; bununla ilgili dig temsilciliklerde teknik
alt yap1 olanaklar, bilgi islem ve veri taban1 yonetimi,

o Medya ile dogrudan temaslar, siyasal yetkililerin diger tlke basim ile
ditzenli goriigmeleri, Tiirkiye’ye daha iyi odaklanmis basmn gezileri
diizenlenmesi, siirekli, bilgilendirme, yakin izleme, hizh tepki ve etkin
yonlendirme sistemlerinin kurulmasi,

e Sivil toplumsal kuruluslari ve aglarla etkin isbirlifinin devlet birimleri

icin bir bagar! kistas haline gelmesi kagimlmaz gibi gortilmektedir.
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1.1.3.2. Siyasal iletisim Yontem ve Teknikleri

Siyasal iletisimde kullanilan yontem ve teknikler, genel iletisim ydntem ve
teknikleriyle benzerlik gostermektedir. Ancak genel itibariyle, verilmek istenen
mesajin amacina uygun olarak alicinin zelliklerinin dnceden gok iyi analiz edilmesi

gerekmektedir.

Bir iletisim siireci olan siyasal iletisim stireci “toplumsal catismalarn
diizenlemeyi ve siyasal iktidar elde etmeyi amaglayan tiim etken stirecler” olarak
adlandirilabilir ve gerek yiiz yiize iletisim gerekse medya kanallar aracilifryla isler
(Binark, 94:185).

1.1.3.2.1. Yiiz Yiize lletigim

Yiiz yiize iletisim, kisilerin birbirlerinin duygu ve diislincelerini daha net
anlamalart bakimmndan en etkili ve ikna edici iletigim tiiriidr. Bu iletigim tiri,
verilen mesajin geri beslemesinin biiyik bir gogunlukla aym anda almmasi

bakimindan da Snemlidir.

Canvassing olarak da adlandinlan yliz ylize iletisim, iletisimde bulunan
bireylerin aym ortamda bulundugu, araya ara¢ girmeden dogrudan dogruya
kisileraras: iligkiye dayanan, mesajlarn sozlii olarak verildigi, daha samimi, geri
beslemenin aninda ve dogrudan ortaya cikabildigi bir iletisim tirdi olarak

tanimlanmaktadir (Kalender, 2000:111).

Yiiz yiize iletisimde geri besleme alabilmek verilen mesajin dogru yer ve
zamanda dogru hedef kitleye verilmesi ve alictlarin niceligine gore degigmektedir.
Orneggin, yapilan genis kapsamli mitinglerde siyasetginin vermek istedigi mesajini
hedef kitleye etkili bir bigimde verebilmesi ve hedef kitlenin bu mesaji dogru bir

sekilde kodlayarak geri beslemede bulunmast daha zor iken, mahalle toplantilar,
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kahvehane gezileri ya da ev ziyaretleri verilmek istenen mesajm etkili olabilmesi

agisindan daha ¢ok tercih edilmelidir.

Yiiz yiize iletisim yoénteminin kullanildig: alanlar segim biirolar, ev ve
kahvehane toplantilari, yardim toplantilari, ziyaretler, nisan, digiin, yildéniimleri ve
anma giinleri, kermesler, mitingler, sergiler, konserler, tilke i¢i ve digt geziler olarak
siralanabilir (Amk, 2000:255).

Yiiz yiize iletisim teknigi hemen hemen biitlin siyasi partilerin siyasal
kampanya stireglerinde yogun olarak kullandiklari bir yontemdir. Bu yéntem ile
hedef kitlesine ulagmak isteyen siyasi partiler genelde basarili olmuslardir. 2010
referandumu  i¢in yapilan g¢ahsmalarda hem AKP hem de CHP siyasal
kampanyalarinda bu yontemi kullanmig ozellikle de Kemal Kiligdaroglu’nun CHP
Genel Baskan segilmesi ile referandum igin yapilan siyasal kampanyalarin hemen
hemen aym doneme denk gelmesi Kiligdaroglu’nun bizzat kendisinin halkla birebir
iletisim kurabilecegi organizasyonlara katilmasum, halkin sempatisini kazanarak
referandum oylamasinda parti lehine bir tercih yapilmasim istemesini beraberinde

getirmistir.

1.1.3.2.2 Uzaktan Iletisim/Arach iletisim

Uzaktan iletisim yontem, siyasal sdylemde bulunan kaynak ile mesaji alacak
hedef kitlenin birbirlerini gérme olanaklarmin  bulunmadifn durumlarda 6z
konusudur. Bu araglar ise, en eskisinden ve klasik olan mektuptan baglayarak telgraf,
telefon, teleks, faks gibi klasiklesen kanallar ile elektronik iletisim teknolojisinin
sapladigs gorsel ve isitsel ses ve goriintli kasetleri CD, VCD, DVD gibi araclar ile
giderek yayginlagan ve 21. ylizyllm en Snemli iletisim araglarindan olan internet
baglantili bilgisayar gibi araglardir, internet aracih@: ile elektronik posta (e-posta)
gibi bireysel iletisim kanallari ile rapor, brosiir, afig, panolar, simgesel -6zellikle
sivasal partilerde gegerli olan- pankart, bayrak, flama, rozet ya da promosyon

(6zendirme) nitelikli farkl esyalardan olusan iletigim araglaridir (Aziz, 2007:48).
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Kitle iletisim araglari olarak tammlanan bu araglarla yapilan iletisimde
verilmek istenen mesajin dogru hedef kitleye ulasarak onlan etkilemesi ve hedef
kitlenin davramslarinda istenen degigikligin yaratilmas: bakimindan yiiz ytze

iletisime oranla daha ¢ok planlanmig bir iletisim yontemidir.

“Kitle iletisim araglarimin en temel Ozellikleri belirli bir stirelilik ve
diizenlilik tasimalandir, K.IA’lar diizenli yaymlar ile trettikleri igeriklere
(mesajlara) yonelik bir talep yaratmaktadir. K.1A’larin temel olarak sekiz iglevi
vardir” (Kaya, 1985:12). Bunlar;

- Haber ve bilgi saglama islevi,
- Toplumsallagtirma,

- Gidiilleme,

- Tartigma ortami hazirlama,

- Egitim,

- Kuiltirtin gelismesine katka,

- Eglendirme,

- Biitiinlestirme, islevleridir.

Kitle iletisiminde génderen, daima 6rgiitlenmis bir gurubun pargasi, ¢ogu kez
de iletisimden bagka islevleri olan bir kurumun tiyesidir, “Alic1 daima bireydir ancak
gonderen orgiit tarafindan bazi genel dzellikleri olan bir gurup veya kolektif olarak
goriilebilir. Burada kanal artik sosyal iligki, ifade araci veya duyu organlarindan
meydana gelmez, biiyiik 6lgekli teknolojiye dayanan dagitim aygrt ve sistemlerini
icerir” (Me Quail ve Windahl, 1997:16).

Teknolojiye dayanan iletisim araglarmdan internet, siyasi sdylemlerin alicrya
ulasabilmesi i¢in giniimiizde en g¢ok kullanidan kitle iletigim araclarindan bir
tanesidir. Ancak burada hedef kitlenin analizinin gok iyi yapilmas: gerekmektedir.
Ciinkii gelir seviyesi diisiik olan hanelerde bilgisayara sahip olma orani gok diistik
olaca@t igin internet ortamiyla yapilan bir kampanyanin o evlerde yagayan insanlara

ulagma ihtimali olmayacaktir. Bu tarz yerler igin genelde ytiz ylize iletisim yontemi
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tercih edilerek ev ziyaretleri on plana ¢ikmalidir. Bu tir ayrimlar yapabilmek igin
siyasi liderin hangi mesaji, ne zaman, hangi kanal ile hangi hedef kitleye verecegi
konusunda yeterli bilgi, beceri ve donanima sahip olmali ve bunlan

denetleyebilmelidir.

“Kitle iletisim araclarinin segmen tercihi lizerinde dolayh ve giiclii etkilere
sahip oldugu anlayigmun yaygmlagsmasiyla birlikte, kullanimlar ve doyumlar
yaklagiminmn 6nemi azalmistir. Ozellikle televizyonun yayginlagmasi etki konusunu
tekrar giindeme getirmis ve siyasal kampanyalarnn vazgecilmez aract olmugtur”
(Kalender, 2000:124).

Televizyon siyasal iletisime yeni boyutlar katmigtir. Ozellikle televizyonda
izleyiciler ilgili konuyu radyo, dergi ya da gazeten farkl olarak goriintii ile birlikte
almaktadirlar. Asagida yer alan dort ana sebep dogrultusunda kitle iletigim araglan

secmen terciblerini etkilemede 6neme sahiptir:

- Parti baghlizi zayifladigida kitle iletisim araglari ¢ok daha fazla Gnem
kazanmaktadir.

- Kitle iletisim araclan yeni konulari kapsadiginda ¢ok daha onemli hale
gelmektedir.

- Kitle iletisim araglan giivenilir bulundugunda ¢ok daha tnemlidir. Ozellikle
televizyonun goriintilii delillerle gelmesi ve kendisinin siyasal agidan tarafsiz
oldugunu ilan etmesi, onun giivenirligini gliclendirmektedir.

- Kitle iletigim araclar, insanlar nadiren de olsa politikalant tartisimda
snemli hale gelmektedir” (Kalender, 2000:127).

12 Eyliil 2010 referandumunda kitle iletigim araglar: yogun olarak kullamlnsg
AKP illerde yapacag mitinglerden dnce evleri telefonla arayarak ses kaydindan halk
yapilacak olan mitinge davet etmistir. CHP ve AKP genel bagkanlan televizyon ve
radyo programlarma katilarak halkin tercihini kendi partilerinin lehine olacak sekilde
kullanmalarini istemislerdir. Aynt zamanda gazeteler, billboardlar “evet” ve “hayir”

sloganlarmn yer aldig reklamlarla donatilmis, halkm gitvenini, sevgisini kazanmisg

40



{inlit isimlerle “tercihlerinin ne olacagr” konusunda rdportajlar yapilarak halkin

tercihi o yone ¢ekilmeye calisitimustir.
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BOLUM II

SIYASAL ILETISIM CERCEVESINDE PROPAGANDA VE
REKLAMCILIK

fktidar miicadelesinin var oldugu gimden bugiine hitkiim stirdiigli sOylenen
propaganda ile reklameilik, ¢ogu zaman birbiriyle kargtirilan iki kavram olmustur.
Ciinkii her ikisi de bireyleri ya da kitleler] ikna etmeye dayali birer faaliyettir ve her

iki alan da kullamilan teknikler acisindan birbirlerinden stirekli olarak yararlanmigtir.

! Ancak aralarmdaki benzerliklere ragmen bu iki kavrami birbirinden
ayirabilecek birtakim temel 6zellikler de bulunmaktadir. Bunlarr su sekilde siralamak

miimkiindiir:

o Propaganda, uzun vadelidir; oysa reklam hemen sonug almaya yonelik kisa

1 vadeli bir faaliyettir.

e Propagandanin temel ilkelerinden birisi, kaynagin gizli tutulmasidir. Ancak
kaynag belirtilmemis bir reklam digtintilemez.

o Propaganda siyasi, reklam ise ticari igeriklidir ve bu yiizden siyasi
reklameilik, ticari reklamun siyasete uygulanis: olarak da tanimlanmaktadir.

o Reklamin yaratign gereksinimler ya da tercihlerle insanlar ozel bir lirline
yonlendirilir. Ancak propaganda davranigta, ruhta, batta din ya da siyasetle

ilgili duisiincelerde degisiklik yaratir (Domenach, 1995:18).

Propaganda ve reklam arasmndaki bu farkhliktan yola cikarak bu boliimde her

iki kavram ayr1 ayri agiklamada fayda vardar.
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2.1. Propaganda

Bu bolim, birey ya da topluluklarn iktidar miicadelelerinin en eski
araglarindan biri olan "propaganda" kavrami ile baglamaktadir. Hi¢ stiphesiz, adi ne
olursa olsun "ikna" yontemi, tarihin her déneminde, "baski"min yam sira iktidar
miicadelesinin temel arac1 olarak da kullamlmistir. Siyasal propaganda gegmisten
giniimiize kadar iktidariarm kazamlmasinda, kaybedilmesinde ve siireklilifinde
snemli rol oynamustir. Yiizyilin ilk yansimnda Lenin ve Hitler gibi liderler propaganda
yoluyla kitlelerin fikirlerini degistirmeye ve kendi inandiklanini benimsetmeye
caligmglardir. Goriildagi iizere propaganda her dénemde kitlelerin  fikir ve

tutumlarini degistirmek i¢in vazgegilmez bir siyasi gigtiir.

Adini, 17. yizyilda Katolik Kilisesi'nin gorlslerini dinyaya yaymak i¢in
olugturulan kurumdan alan propaganda terimi, Fransiz Devrimiyle siyasal bir igerik
kazanms, Ozellikle 1. Diinya Savaginda biiytk devletlerin giig miicadelelerinde
snemli bir yer tutmustur. 2. Diinya Savast aym zamanda bir "propaganda” savagi
olarak siirdiriilmis, Soguk Savas donemindeki uygulamalarla da propaganda iyice

"kirli® ve "soguk" bir kavram haline gelmistir.

1950"erden itibaren, iletisim teknolojilerindeki degisim ve sanayi
toplumlarimn yerini kitle toplumlarma yavasg yavas birakmasina paralel olarak,
propaganda kavrami da bir degisim gecirmigtir. Kitle iletisim araglarindaki gelisme
ve televizyonun etkileri, propagandamn ticari bir ikna mahareti olan reklametlik ile

bagim giliglendirmis ve siyasal reklamcilik donemine giden yolu agnustir.

2.1.1. Propaganda Kavram

Propaganda kelime kokeni ile bahgivanm taze bir bitkinin filizlerine yeni
bitkiler tiretmek igin topraga dikmesi anlamna gelen ‘propagare’ kelimesinden
tiiremistir. Dolaysiyla yalin anlamiyla propaganda, belirli fikirleri yesertmek veya

yaymak olarak tammlanabilmektedir (Kipdz, 1995:1).
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Tiirk Dil Kurumwnun Tirkce Sozliigii'nde “herhangi bir ditglinceyi ve bir
kaniy1 yaymak ve ondan yana olanlar gogaltmak i¢in sz, yazi ya da bagka araglarla

yapilan etki” olarak tanimlamaktadir.

Barlet propaganday : “toplumlarin gOriis ve davramigim benimsemelerini
saglayacak bigimde etkileme girigimi” olarak tanimlamaktadir (Domenach, 1995:17).
Leonard w. Doob ise: “ilgili kisi va da kigilerin telkin vasitasiyla gruplarm
tutumlarim ve sonugta da bu gruplarin hareketlerini kontrol altina almak igin
yaptiklan sistematik hareketler” olarak agiklamaktadir (Brown, 1992:23). Kapsamh
bir tanim yapmak gerekirse, Terence H. Qualter propagandayr su sekilde
aciklamistir; “bir bireyin ya da grubun bagka bireylerin veya gruplarm tutumliarim
belirleyip, bicimlendirmek, kontrol altma almak veya degistirmek i¢in haberlesme
araclarindan yararlanarak ve bu bireylerin ya da gruplarm belirli bir durum veya
konudaki tepkilerin kendi amaglarina uygun tepkiler seklinde olacagum umarak
girigtikleri bilingli bir faaliyettir” (Qualter, 1980:279).

Laswell ise propagandayi, “genis anlamda s6zlii, yazili, resimli veya miizik
seklinde olabilen sunumlarin yonlendirilmesiyle insan davramgim etkileme teknigi”

olarak tanimlamaktadir (Laswell’den akt. Kalender, 2000:88).

Propaganda ilk kez Katolik kilisesinde sosyolojik anlamda kullanildigindan,
kavramin bir anlami da bu yolla meydana getirilmig fikirlerin yayilmasidi; bu
fikirler dogal olarak ortaya gikmus fikirler degil, yetistirilmis olan ya da yapay olarak

meydana getirilmis fikirlerdir.

AnaBritannica'da propaganda, "bir biitiin olarak toplumun ya da belirli bir
kesimin inang, tutum ve davramglarmi yonlendirmek amacryla, bilingli olarak
secilmis bilgi, olgu ve savlan sistemli bir ¢aba icinde ve cesitli araglan kullanarak
yayma etkinlikleri" olarak tanimlanir (AnaBritanica, ¢.26:25). Propaganda
kavraminin kokenine bakildigs zaman, eski uygarhiklara degin uzandig), ancak

propaganda teriminin ilk kez Katolik Kilisesinin misyonerlik caligmalart igin
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1622'de olusturdugu Inan¢ Yayma Kutsal Orgiiti'nde  (Sacra Congregatio de
Propaganda Fioe) ortaya ¢iktigs goriiHir.

Propagandanmn sistemli ve kendine 6zgli bir alana doniigmesinin baglangict
ise, Atina'da MO. 500'lerde ortaya ¢ikan Retorik -Eski Yunan ve Roma retorik
gelenepinin goriiglerini inandiricr bigimde sunma ilkesi tizerine kurulu- calismalarma
dayandirilabilir. Bununla beraber tarih boyunca biitiin dinlerde ve siyasal akimlarda

propagandanin ¢ok 6nemli bir yer tuttugu goriilir.

“Kamuoyu ve Propaganda” isimli eserin sahibi olan Leonard W, Doob
propagandanin tanumu ile ilgili olarak, ilgili kisi ya da kisilerin telkin vasitasiyla
gruplarin tutumlarim ve sonugta da bu gruplarin hareketlerini kontrolleri altina almak
icin yaptiklar: sistematik faaliyetler biitiniidiir seklinde bir tanimlamay: dile getirir
(Brown, 1992:23).

Bir baska propaganda tanmm: ise, Jacques Ellul tarafindan yapilmustir. Ellul
propagandayi, psikolojik  araglardan  yararlamlarak  psikolojik bakimdan
biltiinlestirilmis ve belirli bir diizen iginde drgiitlenmis bir kitlenin akiif veya pasif
bir bicimde istenilen sekilde eylemde bulunmasim saglamak amaciyla kullanilan

yontemlerin biitiinii olarak tanimlamaktadir (Tolan,1996:441)

Modern Halka Iliskilerin kurucusu kabul edilen Edward L. Bernays’a gore
ise, “Propaganda halkin bir girisim bir diislince ya da bir grupla iliksilerini etkilemek
amactyla olaylar yaratmak ya da olaylari bicimlendirmek igin gosterilen stirekli ve

tutarli cabadir’” (Bernays’den akt. Traverse-Healy, 1988:13).

Yukandaki tammlardan ve soylenenlerden yola ¢ikarak propagandanin su

ortak dzellikleri tizerinde durulmaktadir (Kagitgibasi, 1988:168);

o Propaganda insan psikolojisini etkilemeye yonelik olup telkine ydnelik

faaliyetler siklikla kullaniimaktadir.

45



e Propaganda faaliyetlerinde gerektiginde yalana ve saptirmaya yer
verilmektedir.

o Propagandada tek tek insanlardan ¢ok gruplar hedef secilmektedir.

o Propagandanin belki de en belirgin 6zelligi bilingli olarak uygulanmasi ve
gerceklestiriimesidir. Buradan yola ¢ikarak propagandamn en Snemli
zelliginin bilingli bir girisim oldugu, herhangi bir eylem ya da girigimin
propaganda sayilabilmesi igin, toplulufun diiglince, tutum ve davramglarim
etkileyecek hareketin bilingli olarak hazirlanmig bir kampanya icinde yer
almasi gerekmektedir.

¢ Propagandanin énemli bir diger 6zelligi de verilmek istenen mesajin sikca
tekrarlanmas: ve adeta slogan haline getirilerek insanlarin akillarinda ve
soylemlerinde yer almasinin saglanmasidir. Unutulmamalidir ki belirli bir
grubun bir fikri anlayabilmesi ve o fikri benimseyebilmesi i¢in belli bir vakte
ihtivag duyulmaktadir. Farkl: kanallar araciligtyla igerigi aym olan mesajl
sikca tekrar ederek toplumu etkilemeye caligmak propaganda da ana
kurallarindan biridir.

o Propagandanmin etkili olabilmesi igin, propaganday: yapan kisinin inanitir ve
giivenilir biri olmast gereklidir. Clinkii ytiksek sayginligi olan kaynaktan
gelen iletigim, daha kolaylikla kabul edilir. Yalanlanyla sabikali bir

propagandactnin veya kitle yonlendiricisinin etkisi sinrhidur.

2.1.2. Propagandanin Tarihsel Geligimi

Propaganda, ilk olarak 1622 yilinda Roma Katolik Kilisesi tarafindan kelime
halivle kullamlnustir. Liderlik miicadelesinin bagladif dénemlerden itibaren
yapildig1 one stiriilmektedir. Propagandanin tarihgesi Ug unsutla yakindan ilgilidir.

Bu unsurlar;
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1. Uygarligan gelisimi ve ulus devletlerinin yiikselisi ile “halkin dislincesine
egemen olma savagi’nda kazamlacak zafere duyulan gereksinimin mzlh bir
bigimde artigt.

2. Eldeki propaganda mesajlarmn: ileten iletigim araglarinin artan dzellikleri.

3. Propaganda psikolojisinin daha anlagilir hale gelmesi ve benzeri davramssal

uygulamalart aym oranda artig.

Propaganda kelimesi ¢ok da eski olamamakla beraber yazili metinde ilk
lullanimi Papa Gregory XV 1622 yilinda Sacra Congregatio de Propaganda Fide'yi
tesis ettiginde gerceklesti. O zamanlar, yani Protesten Reformu’nun ilk bagladig
senelerde, Katolik Kilisesi inanci silah giiciiyle yeniden olusturabilimek i¢in bir dizi
basansiz kutsal savaga girigti. Papa Gregory bunun gegersiz bir yéntem oldufunu
fark edince kadin ve erkekleri kilisenin doktrinlerini “kendi istekleriyle” kabul
etmelerini saglama ¢alismalarini koordine etme araci olarak papalik propaganda
ofisini kurdu. Béylelikle propaganda kelimesi Protestan iilkelerde olumsuz, Katolik
bolgelerdeyse olumlu (egitim veya vaaz’in anlamma) yakin bir anlam kazandi

(Pratkanis ve Aronson, 2008:12).

Papaliga bagli bu resmi propaganda kurumu olusturulduktan sonra kilise
gorevlilerinin bireysel galismalari sona ermis; onun yerine, merkezi oforitenin
kontrol ve yonetiminde tek bir hareket tarzi izlenmeye baglanmus; Katolik olmayan
tilkelerde ayin dualarinda kullamilan kitaplar ile piskoposlarin ve diger kilise
gorevlilerinin misyonerler igin hazirladiklari eserlerin bicim ve islemleri tizerinde

merkezi bir denetime gidilmistir.

Uzun yillar dinsel miicadelelerin bir pargast olarak gelisen propaganda,
Fransiz Devriminden sonra dinsel alandan siyasal alana gegerek yeni bir kullamm
alant kazanmistir. Bu kullanim bigimi, kamuoyunu kontrol etmek, kitlelerin
eylemlerini maniplile etmek isteyenler igin drnek oldugu gibi, bu tarz uygulamalar
kolaylagtiran bir sonuca yol agmistir. Baglangicta herhangi bir doktrini yaymak i¢in

kurulan orgiitleri ifade etmek amaciyla kullamlan propaganda ferimi zamanla,
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dokirinin kendisini ifade etmek igin kullanilnus; sonralar ise, doktrini yaymak igin

yararlanilan teknikleri ifade etmekte de kullaniimaya baslanmustir.

Propaganda sézctigii, Fransa'da, 18. yiizyilda, genel dile girinceye kadar hep
kilise dilinin sinirlan iginde kaldi. Ama genel dile gegtikten sonra bile, dinsel
havasmi strdiiriiyordu. Ozellikle 18. yiizyilin ikinci yansinda baglayan Sanayi
Devrimi'nden sonra bagli bagina bir énem kazanan propaganda, ancak 20. yiizyilda
kesinlikle styrildi bu dinsel havadan. Bugilin yapilan propaganda tamumlan,
baslangigtaki dinsel anlammdan gok uzaktadir. Barlett'e gore propaganda, "toplumun
goriis ve davramgini, kigilerin belithi  bir goriist, belirfli bir davramgim
benimsemelerini saglayacak bicimde etkileme girigimidir”. Giintimiizde; propaganda,
kitleye yonelik bir dildir. Radyo, basin, sinema yoluyla kitleye ulagtinilan sézler ya
da daha baska simgeler kullanir. Propagandacimn amaci, propagandanin kapsamina

alinan, birer propaganda konusu olan noktalarda, kitlelerin tutumunu etkilemektir.

Propaganda kavrammm zaman iginde bir defisim gecirdigi gérilmektedir.
Ozellikle Ingiliz dustintirleri tarafindan olumsuz bir igerikle kullamilmasi hemen
dikkati ¢ekmektedir. Qualter, bunun nedenini Papalik tarafindan gelistirilen Srnege
bakan Kuzeyli Protestan iilkelerin propaganda terimine giineydeki Katolik
iilkelerinkinden cok farkli, sakincali ve bozguncu bir anlam vermelerine
baglamaktadir, "19. yiizyilda yasayan Dbir ingiliz yazan i¢in Roma Katolik
Kilisesi'min inancim yaymak amaciyla kurulan bir drguti kot ve yikict bir orgiit

olarak kabul etmek; bu ikisini es anlamlandirmak olagandi”.

Belirtilen bu nedenlerle, -W. T. Branda'min yorumuyla- "kiken olarak bu eski
kurulustan adim alan propaganda, gagdas siyaset dilinde, ¢ogu yonetimlerin dehget
ve nefretle karsiladiklan ilke ve diisiinceleri yaymak igin kurulmus gizli orgitleri
ifade etmekte kullanimaktadir” (Cankaya, 1994:30). Ancak propagandanmn bu
derece kirli hale gelmesinin nedenlerini 20. yiizy1l baslarmdan itibaren kullamlan

propaganda etkinliklerinde aramak gerekmektedir.
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Propaganda teknikleri ilk defa 20. yy'in baginda gazeteci Walter Lippman ve
halkla iligkilerin babasi kabul edilen Edward Bernays (Sigmund Frued'un kuzeni)
tarafindan tanmlanmis ve bilimsel bir sekilde uygulanmistir. 1. Diinya Savasi
sirasinda, Lippman ve Bernays ABD Bagkam Woodrow Wilson tarafindan gorevi
Ingiltere yaninda savaga girmek igin kamuoyunun fikrini etkilemeyi amaglayan Creel

Komisyonu'na katilmak tizere tutulmusglardir.

Lippman ve Bernays'in propaganda kampanyast alti ay i¢inde o kadar biiyiik
anti-Alman histerisi yaratmist: ki, Amerikan is alemini (ve digerlerinin yamnda
Adolf Hitler'i de) kamu oyunu genis boyutlu propaganda ile kontrol etme potansiyeli
ile etkilemistir. Bernays “"grup zihni" ve "niyetin tasarlanmasi" gibi pratik

propaganda ¢aligmalarinda kullamlan tanimlar ortaya atmustir.

Meveut Halkla iligkiler endiistrisi Lippman ve Bernays'n calismalarimn
direkt sonucudur ve hald ABD hukimeti tarafindan kullamlmaktadr. 20.yy'in ik
yanisindan sonra Bernays ve Lippman g¢ok basaril bir halkla iligkiler sirketi

isletmislerdir.

11. Diinya Savasi propagandanin bir silah olarak hem Hitler'in propagandacisi
Joseph Gébels hem de Ingiliz Politik Savag Idarecisi tarafindan siirekli kullaniidifs

bir savag olmustur (www.wikipedia.org).

Propaganda tarihsel gelisimi, donemler ve eylem alanlariyla ve geligtirdigi
yontemler, tecriibe ve bilgi birikimiyle giinimiiz Siyasal Propaganda alanna cok

dnemli bir yol gosterici 6zelligi ile dikkat cekmektedir.

2.1.3. Siyasal Propaganda

Yirminci yiizythn ilk yansmin en Snemli olgularmin baginda politik
propaganda gelir. Lenin, Bolsevizmi yerlegtirilebilmesini  biiylik oletide

propagandaya borgludur; Hitler de iktidan aligindan 1940'a kadar, bitin
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kazanimlarini her seyden once propagandayla elde etti. Cok farkli alanlarda ve
bicimlerde bile olsa, yakin tarihimizi derinden etkileyen bu iki isim, birer deviet
adami, birer savag onderi olmadan once, birer propaganda dehasiydilar. Lenin bu
yeni silalin fistiinliigint; "Onemli olan biitiin toplum katmanlarinda kargasa
¢ikarmak, propaganda yapmakuir.” diyerek belirtir. Hitler ise; "Propaganda iktidan
elde tutmamizi saglach, dinyayr fethetme olanagim da bize gene propaganda

verecektir." der.

Propaganda, 1. Dinya Savagt evresinde bilyuk devletlerin  giig
miicadelelerinde, siyaset biliminin ihmal edemeyecei bir agurlik kazandi. 1914-1918
yillan arasindaki savas sirasmda propaganda terimi giinliik yasantidaki kullanim,
kelimenin alisagelmis anlamimn yani sira farkh anlamlar kazanmgtir. Bu dénemde,
propaganda terimi hem isim, hem de sifat olarak kullanilmaktaydi. Hem aldatmaca,
hem de taraflarin karsilikli olarak soyledikleri yalanlar olarak adlandirthyordu.
Propaganda, hem bir eylem bigimini, hem de bu eylem bigiminde kullanilan
materyalleri ifade etmenin yam sira psikolojik savag dedifimiz stirecin gesitli

gérimiimlerini de i¢inde barmdinyordu.

ikinci Diinya Savas: siasinda bu ikili algilanma siireci daha da hizland.
Pouthier'nin betimlemesiyle; Sovyetler Birligi'nde dile getirilen "genis ig¢i yigmnlarmi
epitmek" ya da Fohrer'de ifadesini bulan "ortak deerlere hizmet etmek"
gerekeeleriyle gazeteler bir "diizene" sokulur (Cankaya, 1994:31). Bu dénemde
basmin yam sira radyo ve hatta yeni yeni ortaya ¢ikan televizyon da bu savasin

araclari arasinda yerini almigtir.

fkinci Diinya Savasi arasmdaki dénemde (1918-1939), propaganda iig temel

siyasal gelisme g6z tniinde tutularak incelenebilir:

1) Sovyet Devrimi’nin yerlesmesi ve Sovyet Sosyalist Cumbhuriyetler
Birligi’nin dogusu,
2) Amerika’nmin igine kapanma politikast ve 1. Diinya Savagi’nin

sonuglarinin etkilert,
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3) Fasist devietlerin &zellikle Nazi Almanyast’mn dogusu.

Bu tic Snemli tarihsel gelisme 1939 yilinda yeni bir diinya savaginin
cikmasim derinden etkilemistir. Bununla birlikte, bu yeni catigmada 1. Diinya
Savagi’ndan farklt olarak, savagin tiim taraflari propaganda nimetlerinden genis

dlciide yararlanmustir (Bektas, 2002:139).

Birinci Diinya Savasi swasinda ortaya gikan, propagandanm “girkin" ve
"yalancilik" olduguna iliskin goriis ve distinceler, Ikinci Diinya Savag sirasinda ve

onu izleyen Soguk Savag yillarinda daha da giiglenmistir.

Giintimiizde dahi iletisim uzmanlan, bitin zamanlarn en biyik iki
propaganda dehasi olarak Lenin ve Goobbels'i goriirler. Adolf Hitler, propagandanin
snemini "Propaganda Bakanlig1" kurarak ve bagina Goobbels'i getirerek gostermigtir.
Hitler; "Propaganda sayesinde iktidara geldik, propaganda sayesinde diinyay:

fethedecegiz" diyordu.

"Hitler'in propagandacisi” Joseph Goobbels, temel hedefine iliskin olarak su
temel kistas1 koymaktadir; "Biz bir ey séylemek i¢in degil, belli bir etki saglamak
icin konusuruz”. Amerikan askeri makamlar tarafindan, 1945 yilinda yanmis-
yikilmig Berlin'de ele gegirilen Nazi belgeleri i¢inde Goobbels'in dikte ettirdigi
anlagilan -her sayfada yaklagik 100 kelimeyi igeren- 6800 sayfalik el yazis1 belge,
Goobbels'in ve dolayisiyla Nazi propagandasinm dayandifn temelleri en yetkili
ag1zdan sergilemektedir (Cankaya, 1994:32).

Goobbels'in propaganda anlayigina gbre, propagandact, olaylar ve halkoyu
hakkinda bilgi sahibi olmalidir. Propaganda sadece bir tek merkezden planlanmali ve
uygulanmalidir. Bir eylemin propaganda sonuglari bu eylemin planlanmasmda
hesaba katilmig olmalidir. Propaganda i¢in hazir enformasyonun da el altinda
bulundurulmast gereklidir. Propaganda, diigmanmn veya rakibin politikasim ve

eylemini etkilemelidir. Ciinkit Goobbels igin "propaganda, bir savag araci, bir savag

51



silahi"dir; "dtismanin moralini bozmakla kalmayan, diisman devletlerin nderlerinin

politika ve eylemlerini etkileyen bir silahtir” (Akarcali, 1997).

Goobbels'in ilkeleri arasinda, "kaynagn givenirligi” Onemli bir yer
tutmaktadir, Propagandanin giktisinin gergek veya yalan olugu sadece kaynagin
glivenirligine baglidir. Ote yandan, kaynagin daha az givenitlik tapdifl veya
istenmeyen etkiler yaratacagl durumlarda, "beyaz propaganda” verine, kaynagin
kitleden sakli tutuldufu "siyah propaganda" yontemi izlenmelidir. Prestij sahibi

liderler propaganda eylemini diger liderlere oranla daha fazla kolaylastirabilirler.

Goobbels, propaganda ve sansiiriin etkisiz kaldigs durumlarda eylem ve
hareket kullanmay1 savunmaktadir. Goobbels'in bu yaklagim fon-i Haldun'un, bir
toplumdaki dayamsma ve ortaklasa micadele giictinii ifade eden "asabiyet"
kuraminda da goriilmektedir. Tbon-i Haldun bunu g6yle dile getirmektedir; "Belirli bir
toplumdaki Ustiinlik saglama glicli "asabiyet”in varhgi ve kuvveti ile orantilidir.
Devlet giigliiyken kalem, asabiyet zayif diiglince kilig kullaniimalidir" der (Hassan,
1997:291).

Goobbels'in yonetimindeki Nazi propagandasi daha gok oike, gurur, nefret,
intikam gibi irrasyonel unsurlara dayanmaktadir. Bos inamslar ve efsanelerin bir
iman, bir tutku oldugunu, "bunlarmn gergekliginin olmasi gerekmeyecegini” ileri

stiren Mussolini'de de ayni tavira rastlanmstir.

Mussolini'nin propaganda anlayist Nazilerinkine yakindir. Mussolini
"Modern insanin kandiilmaya gok miisait bir yaratik oldugunu" sSylemektedir.
"Radyolarimzin diigmelerini sonuna kadar gevirin, pencerelerinizi ardina kadar agm”
diye ¢agrida bulunan Hitler, donemin bu en etkili kitle iletigim aracinin bagma
topladif kitlelerin meydanlarda tek bir ruh oldugunu, "kaynasip kabardik¢a daha ¢ok
kadmstlastigm" fark etmistir. "Halkim gogunlugu kadin gibidir,” diyordu Hitler,
"sylesine zaaflari vardir ki, diigiincelerini yonelten, muhakemeden zivade, duygular

{izerine yapilan etkidir " (Daver, 1972:28).
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Yoksul halk yigmlanmn biyiik bir heyecanla neden Nazi Partisi'nin saflarina
yoneldigini aragtiran Wilhelm Reich, Nazizmi, Hitler'in kisiligine ya da Nazi
Partisi'nin uyguladigi siyasete degil kitle psikolojisine bagh bir sorun olarak ele

almakitadir,

Psikolojik kitlenin en tipik 6zelliini Le Bon goyle agiklamaktadir; "Kitleyi
yaratan bireyler, ne tirden olursa olsun, yasayislan, isleri giigleri, karakterleri,
sekalan birbirine ne denli benzerse benzesin ya da birbirinden ne denli ayrilirsa
ayrilsin kitlelesme sonucu, yalmz ve yalmz bu nedenden 8tiirii ortak (kolektif) bir ruh
kazamr; dolayisiyla, her biri tek baginayken hissedecegi, digiinecegi ve
davranacagmdan bir bagka tiirlii hisseder, diisiinlir ve davramr. Oyle duygu ve
diigtinceler vardir ki, birbiriyle kaynagip bir kitle olugturmus bireylerde rastlamr
ancak ya da soz konusu bireylerde eylemlere doniigiir. Bir organizmadaki hiicreler
nastl bir araya gelerek tek bir varlik olusturmussa, psikolojik kitle de bir an igin
birbiriyle kaynasmis ayni tiirden (heterojen) ogelerin olusturdugu bir varliktir"
(Freud, 1996:11).

Alman Sosyal Demokrat Partisimin Anti-Nazi Orgiitlenme Propaganda
Bagkam olan Serge Tchakhotinein 1939'da Fransa'da yaymlanan "Siyasal
Propaganda ile Kitlelerin Aldatilmasi"nda, Nazi propagandasinin isleyis bigimini
Pavlov'un tinlii "kosullu tepki” kuramiyla agiklamustir. Nazi propagandasimn temel
unsurlan olan simgeler ve sloganlar kosullanmis uyar: yerine gegerek insanlarm
dogal uyanlarmn yerini almaktadir. Bu durumda ise, Nazi selami ya da sloganlar,

marslar ya da gamali hag Pavlov'un zilinin iglevini gérmektedir.

Bir diger bityiik propaganda dehasi Lenin de, "dnemli olanin halk tabakalarim
tahrik etmek ve propaganda yapmak" oldugunu israrla vurguluyordu (Domenach,
1995:31).

Lenin, 1917 yilinda, 6nderlik ettigi Bolsevik Ihtilali ile birlikte, yeni bir
toplumsal diizen yaratma amactyla iktidara geldigi donemde, Bolsevik halkin ¢ogu

okur-yazar degildi ve kirsal kesimde sayilart 170 milyonu bulan gok fakir bir halk
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vardi. Ulkenin bu tablosu, Lenin’in, modern sanayi toplumu yaratma hedefine engel
teskil etmekteydi. Cogu a¢ ve okuryazar bile olmayan bu insanlar, modern sanayi
toplumunun bireylerine doniigtiirebilmek igin, Lenin 6nderliginde Sovyet yOneticiler,
siyasal egitimi de kapsayan propaganda faaliyetlerine baglamislardir. Bu dnemde,
basmn, egitim kurumlari, sanat ve bilim, propaganda araci haline gelmistir. Lenin ve
grubu, propaganda faaliyetlerini, etkin bir bicimde toplumsal yasamin her alanma
ulastirabilmek igin, egitimli propagandacilar tarafindan olusturulan &rgiitleri ve diger
toplumsal ¢rgiitlenmeleri de kullaniyorlardi. Lenin, propaganda faaliyetlerinin en
onemli araclarindan biri olan sloganlari ¢ok etkili bir bicimde kullanmigtir. Bu
sloganlardan bazilan soyledir; “Iktidar Sovyetlere”, “Ekmek, Barig ve Ozginlik”,
"Toprak ve Barig” gibi... Bu sloganlarm en onemli ozelligi; kisa, actk ve

olabildigince etkileyici olmasidir.

Bu sloganlar, devrime karst olan kitleleri ezmek ve toplumu birbirine
kenetlemek amaciyla kullanilmigtir, Lenin propaganda faaliyetlerini daha etkili bir
bicimde gerceklestirebilmek igin, Sovyetler Birligi'nde her bolge ve her meslek igin
ayr1 ayn gazeteler yaymlatmigtir. Aslinda yaymlanan biitiin gazeteler, farkh

anlatimlarla dziinde ayni geyleri séylemekteydiler.

Lenin propagandasim daha etkili bir bigimde yaymak i¢in sembollerden de
faydalanmistir, Orak ve ceki¢ sembolleri, Lenin’in kullandis sembollerdir. Bu
semboller, sadece tilke iginde degil, uluslararasi diizeyde de tanman semboller olarak
tarihte yerini almistir. Sovyetlerin iktidarim yaymak ve saglamlagtirmak i¢in her
tirlit propaganda kullamilmuig ve bu amagla, geng koministlerden olugan “gezici
ekipler” ordu iginde dolastp, kbylere giderek, buralarda kisa siirelerle kalmslar ve
oyun oynayarak, sarki soyleyerek ve siyasal konusmalar yaparak kitlelere devrimin
mesajlarim iletmislerdir. Boylece birgok kanal (basm, radyo, sinema, tiyatro, bdlge
ve fabrika gazeteleri, konferanslar, gdsteri toplantilart gibi) filkenin en uzak

koselerine kadar ulagan bir propaganda ag1 kurulmustur (Kalgik, 2007:54).
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Lenin propagandasinda egitim ve propaganda bir biitiindiir. Bu nedenle de
Lenin tirli propagandada okullar onemli mekénlardir. Politika seminerleri,

olgunlasma okullar, inceleme dernekleri sayesinde propagandacilar yetistirilir.

Kokeni cok eskilere dayanmakla beraber modern anlamda propaganda
ozellikle ig¢inde oldugumuz 21, yizyilda, kitle iletigim araglanmn gelisip

yaygmlagmasina paralel olarak 6nemli bir atilim glstermistir.

1. Diinya Savast sirasinda propagandac: ancak gazeteler, telsizi ve sinemay:
kullanabilmistir. Daha sonraki devrelerde ise, glinlik hayata yayilan radyo

kullamlmis ve sonugta televizyon ufukla goriinmustr.

1930ardan itibaren iletisim teknolojisindeki bag dondiiricli gelismeye
paralel olarak kitle iletisim araglarinin da degistigini ve bunlarla birlikte propaganda
kavraminin da ideolojik savaglarn en énemli unsuru haline geldigi gériilmektedir. Ik
basta Nazi ve Anti-Nazi propaganda savaglari, daha sonra Soguk Savag yillarmda
devam eden "Hir Diinya" ve "Sosyalist Sistem" catigmalan iginde propaganda,
baslangigtaki yogunlukla inandirict olmayan negatif iceriffinden daha pozitif bir
kimlige ulagmustir. Kuskusuz bu pozitif kimlik terimi, propagandanin toplum ve
bireylerin tutumlarim bigimleme, denetim altma alma, bu tutumlan istenen y&nde
harekete gecirme etkinligi olmaktan ¢ikarmamakta, ancak, daha rafine bir faaliyet

haline geldigini vurgulamak amaciyla kullamlmaktadir.

2.1.4. Propaganda Stratejileri ve Yontemleri

Propaganda ¢alismalar1 yapilirken belirlenen hedefe ulagabilmek birtakim
stratejiler belirlenip o dogrultuda hareket edilmelidir. Bu stratejiler amaca uygun

olarak degiskenlik gostermekle birlikte bazi 6nemli noktalar bulunmaktadir.

Propaganda stratejileri ve taktiklerinin bazi 6nemli nitelikleri ana hatlan ile su
sekilde ozetlenebilir (Bektas, 2000:167);
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o Propagandamin etkisi smurlidir. Propaganda, temel nesnel gergekleri
depistiremez. Bir iilkenin toplumsal gergeklerinden kaynaklanan talepler,
diger toplumsal cergevelerde olgun ve degerlerin propagandasi ile anlatilmaz.

e Demokratik ortamlar ile baskic1 yonetimlerde propagandanimn bagarist farklilik
gosterir. Baskic1 rejimlerde ve propaganda bakanh aracihg ile yapilan
propagandalarin bagar1 sanst daha yiiksektir.

e Propaganda mesajlarimin alinmasi, kamunun ruh haliyle de yakindan ilgilidir.
Aticilarin kisisel 6zellikleri bu durumu etkilemektedir. Ornegin, bilgili,
egitimli ve tecriibeli kigilere farkli propagandalar yapilmalidir.

¢ Propagandalar, kisilerde gizli kalmig hislerin agiga vurulmasim ve boylece
rahatlamlmasim saglarlar, Aynica yeni durumlara uyulmasinda da yardimer
olurlar.

e Propagandacilar, belirgin bir sekilde hedefleri olan kisilerin hislerine hitap
ederler. Kisisel propagandalarin ¢ogu hissi bagvurulara dayanir.

e Propagandaci tarafsiz veriler toplamakla ilgilenmez. O amacina uygun
verileri toplamaya ¢alisir,

e Kamuoyunu ydnlendirilebilecek en eski araglardan biri olan “lafi gevirmek”,
bir propagandaci igin cok degerli bir aractir. Yiiz ylize konusma sirasinda
tartigilan bir kimseye basart saglama yollarindan biri de, konuyu baska bir
tarafa saptirarak kendi amacma dogru ¢ekmekdir.

e Propagandaci tezlerini, sonsuz kez tekrar eder. Bu durum tezin algilanmasi ve

kabulii tizerinde etkili olur.

Bunlarla birlikte her toplum igin farkli propaganda yontemleri olabilir. Bir
toplumda basarili olan bir propaganda yontemi bagka bir toplumda bagarili
olamayabilir. Bunun igin bir propagandanin bagarih bir sekilde uygulanmasi ve

yararl olabilmesi asagdaki {i¢ esasa dayanmaktadir (Barut, 1995:7);

« Dogruluk
» Samimilik
 Teknik
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Dogruluk: Propagandanm en temel dayanagi dogruluktur. Yalan tiizerine

kurulan propagandanin etkisi gergeklerin ortaya ¢ikmasiyla yok olacak ve

kandinldigim anlayan toplum tarafindan istenmeyen tepkilerle karsilagilabilecekfir.

Samimilik: Icerdigi diisincelerde samimi olmayan bir propaganda inandiricy

olmayacag igin hedef kitle tizerinde istenen etkiyi yaratmayacakdtr.

Teknik: Propagandamn teknik dayanaklars ok giiglii ve cok gesitlidir.

Bunlar agagidaki gibi 6zetlenebilir (Ciftlikei, 1996:180);

Propaganda da biitiin alanlarda sadelik saglanmalidir. Propagandact inancim,
gretisini agik bir sekilde belirlenecek birkag noktaya ayirarak dinleyiciye
kisa ve agik bir metin sunmalidir.

Propaganda belli bir zamanda, tek bir temel hedefe yonelmek, belli bir siire
icerisinde tek bir hedef lzerinde yogunlasarak yani kendisinin kavvetli
yanlarin rakiplerin zayif taraflarin tek bir noktada toplamak seklinde basit
bir ¢ergeve igerisinde olmahdir.

Propagandanin diizeyi her insanin anlayabilecegi bir seviyede olmalidur.
Propaganda da belli bagh temalar degisik goriintigler altinda tekrarlanmalidir.
Propagandada rakiplerin diiglincelerini ¢tirfitmek, elestirmek hedeflendiginde
(karst propaganda) rakiplerin propaganda temasinin temel &feleri bir bir
ayrilarak 6nem swasina gore simflandiriimall ve bu siraya gore tek tek

cliriitiimelidir.

2.1.5. Propaganda Tiirleri

Giniimtizde toplumsal bilimciler propaganday: degerlendirirken, bu kavram

“ktii”, “zararlt” gibi degerlendirmelerden soyutlanus bir sekilde, yalnizea toplumsal

bir olay olarak ele alma zorunlulugu duymuglardir.
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Ellul, propagandanin genellikle siyasal ve toplumsal grup ya da kamularmn
davramslarin etkilemeyi amagladigi tezini savunur. Bu nedenle propaganda iki sinifa
ayrilabilir; siyasal ve toplumsal propaganda. Diger propaganda tiirleri ise bu iki ana

basligimn alt kategorileri olarak ele almabilir (Bektag, 2000:198).

Sivasal Propaganda ve Toplumsal Propaganda

Ellul’a gére siyasal propaganda, bir hiikiimet, parti, yonetim veya bask: grubu
tarafindan kamunun davramsm degistirmek i¢in kullamlan teknikleri igerir.
Kullanilan yéntemin segimi, bilingli ve hesaplidir. Arzulanan amaglar, her ne kadar
sinirlt da olsalar, agik bigimde tammlanir ve kesin ¢izgiler tagirlar. Cofunlukia
amaglar ve kullanilan temalar Hitler ve Stalin propagandalari 6reklerinde gortildiugt
gibi siyasaldiflar, Bu tiir propaganda reklamciliktan aynimasi en kolay
propagandadir, Reklamciligin ekonomik, buna kargihik propagandanm siyasal

amaglar1 vardir. Siyasal propaganda stratejik veya takiiksel olabilir.

Orgiit ve kurumlarin toplumsal davramglan etkilemeye yonelik gabalan
toplumsal propagandadir. Toplumsal propaganday: yayanlar i¢inde sendikalar, dzel
sektor kuruluglan, kadin haklart ve “Greenpeace” benzeri gevre orgiitleri, saglik

kuruluglar ve hitkiimetler sayilabilir.

Kiskirtici Propaganda ve Biitiinlestivici Propaganda

En yaygmn ve goriintir propaganda bigimidir. Bu propaganda gogu kez yikict
bir nitelik ve muhalefet damgasim tasir, savag ya da ihtilal amaglayan bir gurup
tarafindan gerceklestirilir. Tarihsel stireg igerisinde bu tiir propaganda hep giindemde
olmugtur. Tiim ihtilalei hareketler, tiim savaglar boylesine propaganda ile
beslenmislerdir. Lenin’le zirveye ulasmistir. Kigkirtici propaganda hitktimetler

tarafindan da yapilabilir.

Biitiinlestirici propaganda, giiniimiiz uygarhginm ve geligmis tlkelerin
gergeklestirdikleri bir propaganda tiirii olup yirminci ylizyil oncesi var olmayan bir
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propagandadir. Bu bir uyum propagandasidir. Biitiinlestirici  propagandanin
basarisinin diger bir belirleyicisi kitlelerin egitim ve yasam diizeyidir. Bunlann
yiiksekligi, s6z konusu propagandanin bagarisint artinr. Bu tiir propaganda belirli bir

gelismislik diizeyine ulagmug toplumlarda kullanilmalidsr.

Dikey Propaganda ve Yatay Propaganda

Klasik bir propaganda gesididir. Propagandanin alicisi, bir topluludun pargast
olmakla birlikte yalmzligini stirdtirmektedir. Bu tiir propaganda Kkitle iletisim
araclariyla yapilir. Yukandan asagiya dofru gergeklesir. Dikey propaganda
gergeklestirilmesi kolay bir propaganda tiirtidtir. Etkisi kisa bir siirede kaybolur ve

ige her defasinda yeniden baslamak gerekir.

Yatay propaganda, modern bir geligmedir. Genelde iki bigimde goriliir,
Birincisi siyasal, ikincisi ise toplumsal propagandadir. Bu propagandanmn yatay
olarak adlandmilmasmin nedeni, onun iike diizeyinde tiim {iyelerin esit oldugu ve bir
onderin bulunmadigi bir gurup icerisinde ve tepeden gelmeyen bir gekilde

yapilmasidir. En Snemli dzelligi kiigiik bir gurup i¢inde gergeklegmesidir.

Abkilcr Propaganda ve Duygusal Propaganda

Cosku ve duygulara seslenen propaganda kisa donemde etkili olabilir, fakat
bu tesir uzun sirmez. Uzun ddnem etkinlik ise, ancak akilci propagandalarla
miimkiin olabilir. Bu iki propaganda tirli arasinda kesin ¢izgilerle aynm yapmak
olanaksizdir. Propaganda ile bilgi arasindaki farklilik oldukea sik ortaya konulur:
bilgi sagduyu ve tecriibeye hitap eder ve gergek olgulan ortaya koyar; buna karsihk
propaganda duygu ve ihtiraslara yonelik ve dolaysiyla akil disidir. Omegin, Hitler
duygusal bir propaganda tagiyan propagandasini oldukg¢a uzun bir zaman

stirdiirebilmistir.
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2.1.6. Propagandanin Kurallan

Propagandamn amacina uygun gergeklesebilmesi ve bagarya ulasabilmesi
i¢in birtakim kurallara uyum saglamak gerekiyor. Bu kurallart Domenach su sekilde

siralamigtir:

Yalmhk ve tek diisman kurah: Propagandanin temel kurallarindan biri
yalnligr saglamaktir. Propaganda, ogretisini bildiriler, inang bildirimlen, izlenceler
ve demegler gibi yazih metinlerle anlagilr kilar, Yalinlagtirma kuralinin son sekli
olan parola ve slogan ile anlatilmak istenen yalin, kisa ve 6z olarak verilir. Tek
diisman kuralinda yapimak istenen bireylestirilmis ve teke indirilmis karsitin
varhgimn daha etkili olmasidir. Omegin; AKP’nin 22 Temmuz 2007 genel
segimlerinde kullandign “Durmak Yok Yola Devam” slogam ile tekrar iktidar olmay!

hedefledigi acik ve net olarak belirtilmigtir.

Biiyiitme ve bozma kuaral: Propagandaci partilerin stirekli olarak
bagvurduklar bir gazetecilik yontemi olarak haberlerin bityiitiilmesi ve sisirilmesidir.
Bir politikacinin agzindan kagirdif bir kelime, bulundugu ortamda gegen olaylar
birer tehdit olarak aleyhlerine kullamlabilir. Bir biitinden alinmig pargalarin ustalikla
kullamiimast da sikhikla basvurulan birer propaganda teknikleridir. Siyasilerin yapmig
olduklar1 gaflar ¢ok fazla biiy(itiilerek karsi propaganda yapilmakitadir. Ornegin,
Show TV'de Ali Kirca'nin konugu olan Kiligdarogly, Istanbul'u ne kadar iyi bildigini
anlatmak igin, "Ben Nurtepe'yi de biliyorum. Kagittepe'yi de biliyorum." ifadesini
kullanmustir. Istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagkami Kadir Topbag'm, kendisini
televizyonda tartigmaya ¢agran Kiligdaroglu'na cevabi da bu dil stirgmesi tizerinden
olmustur: "Kagithane've, 'Kapittepe' diyen biriyle neyi tartisacafim?" sozleri

politikacinin agzmdan kagirdig: bir kelimenin aleyhine kullamlmasina bir &rnektir.

Diizenleme kural: [yi bir propagandanin ilk kosulu, bashica temalar bikip
usanmadan tekrarlamaktir. Bununla birlikte, tekrar yontemi cabucak bikkinlk
uyandirabilir. Bu nedenle, ana tema inatla stirdiiriilirken, diger yandan da onu

degisik goriniigler altinda siirdiirmek gerekir. Propaganda az sayida digtince ile
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sinirlandiriimali ve bunlar stirekli yinelenmelidir. Her kitlenin kendine 6zgii anlama
ve kavrama; arzu, istek ve beklentileri vardir. Bir fikri degisik kitlelere gore
bigimlendirilerek vermek gerekir. 12 Eyliil 2010 referandumunda AKP “Sevdarmz
Millet Kararmmuz Evet” slogan: altinda degisiklik yapilacak anayasa maddelerini tek

tek ele almastir.

Asilama kural: Stfirdan baglayarak bir topluma herhangi bir diislinceyi ya
da herhangi bir (riini istenildigi anda kabul ettirme olanaf: yoktur. Ancak,
propaganda toplumun daha 6nce benimsemis oldugu olgulardan hareketle yeni bir

diistinceyi gergeklestirebilir. Ve etkin olabilir.

Birlik ve bulasma kurali: Insan toplumda yalmz bagina yasamamaktadir. Bu
nedenle cesitli gruplarn etkisi altinda kalmaktadir. Bu gruplarla ters diismemeye
dzen gosterilmelidir. Kararsiz birey, gofunlukla goriisii olmadig: igin degil, farkh
cevrelerin etkisi altinda kaldign icin kararsiz durumdadir. Iste propaganda, belirli
yondeki etkileri giiclendirmek ve toplumda Snemli bir kesimin de o gorisil
benimsedigi inancim yayma amact giitmektedir. Cogunluga uyma ve ondan
etkilenme egilimi, genel ve giiglii bir egilimdir. Siyasi partilerin yaptiklan anket
arastrmalarimn sonuglanm basina vermeleri, segmenlerin gligli olandan yana

olmalarim saglamaya yonelik bir yontemdir.

2.1.7. Propaganda Araclan

Propagandamin yapilabilmesi i¢in birtakim araglara ihtiyag vardar. Baganli bir
propaganda calismasi icin verilmek istenen mesaj i¢in hangi aracin daha etkili
olabilecegi saptanmal: ve propaganda ¢aligmast o arag ya da araglarla yapihmalidur.
Bu araglar araglara deinmeden 6nce, 1936°dan 1942’ye kadar okullara dagitilan
Propaganda Analizi BEnstitiisi (Institute of Propaganda Analysis) tarafindan
yaymlanan The Fine Art of Propaganda isimli kitapta ele alinan yedi propaganda

aracina deginmekte fayda vardir. Bu araglar, aragtan ziyade propaganda igin araci
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ogeler, teknik ya da yontem olarak degerlendirilebilir. En gok kullanulan yedi

propaganda araci sunlardir (Bektas, 2000:165);

D

2)

3)

4)

3)

Ad takma (name calling): Genel olarak sevilmeyen bir etiketin kullanimm
soz konusudur. Ad takmann iki giincel ifadesi “terdrist ve terdrizm”dir.
Gésterisli genelleme (glittering generality): Genel olarak “iyi” kabul edilen
bir deyimi kullanma. Bu tiir genelleme kullanimi o kadar yaygindir ki bu
nedenle giiclikle farkma varihr. Ornegin, 12 Eylil 2010 referandumunda
Anayasa degisikligi tasar1 maddeleri, AKP’nin hazirlamis oldugu brostirlerde
“RVET demek, memuriara toplu sézlesme hakkimmn verilmesi demek” gibi iyi
bir sunum yapilarak halk -maddenin igerigini bile bilmeden- evet oyu
kullandirihmaya tegvik edici bir kampanydya dahil olmugtur. -

Transfer: Genel olarak saygi duyulan sembolleri kullanma. Transfer
cagnigim siireciyle isler. Yani “cagnsim yoluyla hayranhk” duyurmayi
amaglar. Ornegin, 6nemli bir kisiyle birlikte ¢ektirilen bir fotograf, film ya da
videoband1 aracihifiyla biiyiik kitlelere kolayca ulagiur.

Taniklik (testimonial): Saygin kisilerin destegini kullanma. Taniklik, politik
kampanyalarda en gok kullanilan propaganda araglarindan birisidir. Unlii ve
saygin kisilerin destegi propagandaya etkinlik katar. Omnegin, 2010
referandumunda hem AKP hem de CHP tarafindan, is, siyaset, sanat
diinyasindan sevilen kisilerin tercihlerinin “evet” mi “hayu” mi oldugu ile
ilgili gorlisleri almarak halki da o yonde tercihe yonlendirme ile ilgili
calismalar yapiimugtir.

Halktan biri (plain folks): Izleyicilerle aym guruptan olan bir bireyin
ortalama bir kisi oldugunu vurgulamak, Ozellikle politikada sik sik
propagandas: yapilan kisilerin de aslinda “halktan biri” oldugu ve birgok seyi
ortalama insanlarla paylastiklart yaklagimi kullanidir. Segim donemlerinde
cok sik rastlanan bir uygulamadir. Ornegin, CHP Genel Bagkam Kemal
Kiligdaroglu CHP’nin 33’uncti Olagan Kurultayr'na kravatsiz gelerek
“Kendimi bdyle halka yalan hissediyorum™ diyerek halktan biri oldugu

imajim vermek istedi ancak objektiflere takilan yiiksek fiyath ve Tiirkiye de
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sadece seckin magazalarda satilan ftalyan marka gomlegi giinlerce haber
konusu olmustir.

6) Kagt derme (card stacking): Tamamen inandiricr bir tezi ortaya ¢ikarmak
i¢in yanhs olgu ve fikirleri segmektedir. Propaganda araglarmdan biri olarak
kagit derme araci, bir diigiince, program ya da kisinin en iyisi ya da kotiisi
oldugunu ortaya koymak amaciyla gergeklerin ya da yalanlarm, mantikli ya
da mantiksiz ifadelerin segimini ve kullanimim kapsamaktadir.

7) Herkes yapiyor (band wagon): Evrensel destek temasinin vurgulanmasi
vani bir seyi herkesin yaptiguun ifade edilmesidir. Propagandaci, hedef
kitlesine, herkesin kabul ettigi bir seyi, herkesten ayn dislinmemek i¢in
kendilerinin de kabul etmesi gerektigi fikrini yerlestitmeye g¢aligmaktadir.
Bu yontem ashinda Alman Sosyolog Elisabeth Noelle-Neumann tarafindan
gelistirilen “Suskunluk Sarmah” kuramiyla baflantil olabilmektedir.
Propagandacinin hedef kitlesine kabul ettirmek istedigi diigiince, mesaja
maruz kalan bazi kisiler tarafindan kabul edilmek istenmese de, kisi
toplumsal baskidan gekinerek kendini izole etme yoluna gidebilir ve fikrini
beyan etmeyebilir. Toplumsal yaptirimlardan gekinen birey susarak kendini

giivende hissedecegi igin boyle bir yol tercih edebilir.

Propaganda Analizi Enstitiisi’niin yukarida silamig oldugu araclar disinda
propaganda bir de kitle iletisim araglanyla yapilir. Segim propagandalarinda
kullamlan ilk kitle iletisim araci gazete olmustur. Onu dergi, kitap, brostir ve afisler
takip etmistir. 1930’lardan sonra radyo, 2. Diinya Savasi’ndan sonra ise televizyon

gelismeye baglamigtir.

Televizyon segim propagandalarinda ilk kez 1952°de kullanmigtir. Uztug ise
siyasal propaganda da kullanilan kitle iletisimin halkla iliskiler ve sivasal reklam
faaliyetlerinden olustugunu savunmaktadir. Halkla iligkiler ¢ahismalarinl duyuru,
haber yaratim, televizyon, gazete ve dergi ile internet ve web sitesi olarak, siyasal
reklam ¢ahigmalarin ise basin ilanlari, reklam filmleri, agtk hava reklamlar: (afis,
billboard vb.), yeni medyalar ve dogrudan postalama olarak siralamaktadir (Uztug,
2004:262).
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Propagandanin amaci, tiiriinii ve kullamlacak araci da belirlemektedir. Eger
etkilenmek istenilen genel anlamda kamuoyu ise gazeteler, radyo, televizyon tercih
edilmekte, kamuoyunun belirli bir kesimi etkilenecekse, kitaplar ve konuya iligkin
hazirlanmg konferanslar tercih edilmektedir. Propaganda teknikleri arasinda kap
kapt dolasarak, vatandaslari uyarmak, onlar tutum belirlemek ve eyleme davet

etmek de bulunmaktadir.

2.1.7.1. Gazete, Dergi ve Kitap

Bastli iletisim araclanindan gazete ve dergiler, ilk yillarindan giintimiize dek
kamuoyunu etkilemede onemli bir giice sahiptir. Gazete kisiye diledifi hizda
ilerleme, materyale ise istedigi kadar sunulabilme olanag: tanimaktadir. Buna ragmen
gazetelerin okunma oranlar: devaml diigmektedir. Dergiler ise daha az kitleye daha

ayrintih bir sekilde ulagmaktadir (Yildiz, 2002:53).

Gazetenin propaganda aract kullanilmasi ashnda ¢ok eski tarihlere
dayanmaktadir. Ozellikle ilk ¢agda eski Roma Devleti’nin propagandasini yapmak
j¢in tapmakiarda halka “Acta Publica, Acta Diurna, Acta Sebatus” isminde Roma
gazeteleri dagitilmaktaydi. Daha sonra matbaanin icadiyla birlikte gazete glinlitk

hayatimiza iyice girmig ve yaygin olarak kullamlmaya baglanmigtir.

Okunmasinin ¢ok zaman almasmna karsihk kitap da propagandamin temel
araglanindan biridir. Ozellikle yirminei yiizyilin bagina kadar kamuoyu olusumunda
aydin kitlenin baghica ondeti ve en etkin araglarindan birisi olmus, yeni araglarn
gelisimi ile birlikte bu iglevini basn, radyo, film vb. araclarla paylasma durumunda
kalmgtir (Bektag, 2000:141).
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2.1.7.2. Radyo

Soziin belli bagh yayilma aract radyodur. Radyo i¢ ve dig propagandada
onemli bir yere sahiptir. Ogzellikle 2. Diinya Savast swasinda radyonun
propagandadaki giictinii fark eden Nazi Almanyasi ve batili gligler radyo aracilifiyla
karsilikh psikolojik savas baglatmuslar ve cepheden ¢ok, radyo yayinlan sayesinde

gilc kazanmglards.

Gazete ve dergiye gore radyonun daha fazla insana ulasabilme olanag
bulunmaktadir. Radyo, mesajin ses ve miizik aracilifinyla iletilebildigi bir kitle
iletisim arac1 olarak tammlanmakiadir. Bireyin tek duyusuna seslenen sicak bir arag
olan radyo, her an her yerde kullamlabilmektedir. Bu 6zelligi sayesinde kisilerle
birebir iligki kurarak daha etkili olunabilmektedir (Uztug, 2004:346).

Yapilan gesitli arastirmalar radyo yaywmlanmin kisilerin kanaatlerini ve

diigiincelerini basma oranla daha ¢ok etkiledigini ve radyonun ortaya koymustur.

Radyoyu gazetelerden ayiran baglica 6zellik, okuma yazma bilmeyenleri, az
kiiltlirlii olanlar ya da gazeteleri takip etmeyenlerden olugan daha genis kitleleri

etkisi altina almasidir (Bektag, 2000:134)

Giiniimiizde ise, dzellikle gene niifusun biiyitk gogunlugunun yolda yliriirken,
otobiiste vb. bircok yerde siirekli olarak cep telefonu ya da MP3 gibi miizik ¢alarlarla
radyo dinledigini diiginiirsek hedef kitlesi geng niifus olan propagandacilar icin

radyo 6nemli araglardan bir tanesidir.

2.1.7.3. Televizyon

Televizyon yasadigimiz yiizyilda propaganda araglar igerisinde hedef kitleye
en kolay ulasilabilen kitle iletisim araci olarak bilinmektedir. Ctinkii gerek haber

alma gerekse de eglenme amaciyla artik gelir diizeyi gok dustik olan evlerde bile
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televizyon bulunmaktadir. Bu nedenle yapilan propaganda calismalannmn olmazsa

olmazlarindandir.

Televizyonun yayginlagsmas: ve uydu kanallari yoluyla diinyamn her tarafina
ulagmast, radyoya oranla sSylenenleri gorlintiiyle giiglendirmesi onu en etkili kitle
iletisim arac1 yapmaktadir (Kalender, 2000:114). Televizyon ses ile birlikte goriintd

gesini barmdirdig igin kitleleri ikna etme oram ¢ok daha yiiksektir.

Tiirkiye'de siyasal propagandanin televizyonda yer alma siireci 1977°de
baslar ve 1983'ten itibaren ise yeni bir olgunun ipuglarn: barindirmasiyla farkls
nitelikler kazanir, Bunun en belirgin nedeni ise; 1980'lerde televizyonda siyasal
propagandanin ¢ok yogun olarak kullamlmas: ve ABD'den tim diinyaya yayilmig

olmastdir. Kugku yoktur ki bu etkilenme siirecindeki iilkelerden birisi de Turkiye'dir.

1983 se¢im kampanyasinda ANAP, HP ve MDP liderlerinin katildif
televizyon tartismalar, 1960'h yillarda ABD'de Kennedy ve Nixon arasindaki
bagkanlik yansinda ilk kez gbriinen tartisma gelenegini yansitir. Bu tartigmalarla
kamuoyunda yeterince tamnmayan parti liderlerinin  genis halk kitlelerine
ulagmalarim, fikitlerini ve ¢oziimlerini segmenlere aktarabilmesini olanakly kilmagtir,
Bu tartismalarin segmenlerin yarisinda, oylarni kullanmalarinda yonlendirici etki

yaptig1 goriiimiistiir.

1983 secimlerini gerek televizyon tartigmalarindaki etkinligi gerekse diger
iletisim araglarimn kullanimindaki etkinligi Ozal'a se¢imi kazandirir. Secimi kazanan
ANAP, iktidar doneminde bagta televizyon olmak iizere iletigim araglarmi kendi
amaglari dogrultusunda basarih yonlendirmeler yapmasi ile de bu déneme damgasini

vurmusgtur.
Gortildugi zere televizyon gerek segim zamanlarinda hazirlanan programiar,

agik oturum, sdylesi vb. gerekse de diger donemlerde hazirlanan siyasi icerikli

programlarla etkili bir propaganda aracidir.
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2.1.7.4. Sinema

Gorintii ve sesin birlestigi bir medya olarak sinemanmn tiim dinyada
yayginlasmasiyla birlikte kullanim amaglan da cesitlenmistir. Sinema genellikle
duygu ve bilingalt: alemine seslenmek suretiyle etkisini gosterir. Boylece kigilerin
tutumlarim, kanilarim etkilemekle yetinmeyip degerlerin koklesmesine de yardim
eder. Zihinlerde daha kalici olmasi bakimindan da Snemi artmaktadir. Ozellikle
savag filmleri propaganda icin gok uygundur. Bu tarz filmler insanlara vatanseverlik
ruhu agilayarak, birlik beraberlik duygusunu gelistirmeye yardimer olur. Aynca bu
filmler halkin beklentisini saptamaya ve iktidardaki diiglincenin propagandasin

dvmeye de yardimer olur (Bektag, 2000:141).

Ister belgesel niteliginde olsun isterse taribsel ya da modern bir senaryodan
faydalanarak yapilmis olsun insanlarin kendilerini senaryodaki karakterlerle bir
tutarak daha i¢ten hissetmesi ve bu goriiglerin yayilmasi bakimindan etkili bir

propaganda aracidir.

Sinemay: propaganda araci olarak en iyi kullanan iilke ise ABD dir. Ozellikle
Hollywood un biiytik bir film endiistrisi haline gelmesi sayesinde Amerikan bakisg
agisy, filmlere iglenerek sunulmaktadir. Bu filmlerde Amerikalilarin dig politikasina
ait sdylemler, onlara gore adalet duygulan ve maddilesmis giinlik yagam temel
mantiktir (Zebil, 1997:57). Hollywood’da ¢ekilen gerek tarihi gerekse de Snemli
giincel olaylan konu alan sayisiz filmde Amerika olaylari kendi siyasi politikasina
uygun olarak yansitarak kamuoyu olugturmaya kendisine hedef almugtir. Nitekim
cekilen bu filmler neredeyse tiim diinyaya pazarlanarak diger lilkelerde de kendi

lehlerine bir kamuoyu olusturma stratejisi var olan bir durumdur.
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2.1.7.5. Afis

Ozellikle segim zamanlarinda yogun olarak kullamlan propaganda
araglarindan biri olan afis i¢in Jacques Seguela sunlan s6ylemis: "Afis ya her seyin
kaynagidir, ya da higbir seyin. Bir tiriinii, ya da bir markay1 15 giin i¢inde ya tutturur,
va da batuir. Gazetecilikte birinci sayfa, gercekiistiiciilikte kapak ne ise
reklameilikta da afis odur. Afis, iletiliginde bir yumruk, ya da bir darbedir. Afis,
totoda bankodur. Afis, Shakespear tiirit olmak ya da olmamaktir. Mesele goriilmek
ya da goriilmemektir. Clinkil afisin amaci iz birakmaktir. Afisin kur yapmaya vakti
yoktur/ hemen igfal etmelidir, Bir artistin sinema ekranina gelip yirtmas: gibi, afis de

duvari delip gegmelidir" (Senguela, 1989:57).

Siyasal afiglerde ise, toplumun iginde bulundugu giincel kosullara gore gesitli
konular ele ahnir. En ¢ok ele alinan konular; pahallik, igsizlik, can glivenlii,
enflasyon, yolsuzluklar, dig baskilar gibi halki yakindan ilgilendiren giincel
konulardir. Diger acidan siyasal afis ya dogrudan iktidara yoneliktir, ya da bozuk
toplum diizenine. Eger iktidar partisine yonelikse, yapmis oldufu faaliyetler ele
almir. Her ne sebeple olursa olsun afisin gbrevi, s6z konusu parti igin sempati

toplayip, kamuoyu olusturmaktir.

Siyasi afislerin tarihsel gelisimine genel olarak bakildiginda siyasi afisler;
Birinci ve Ikinci Dinya Savaslan sirasinda dogmus, gelisip yayginhk kazanmugtir,
Birinci Diinya Savagi’nda Ingiltere'deki siyasal afigler milliyet¢ilik ve vatanseverlik
duygusu asilamaya calisirken, Ikinci Diinya Savasi'nda Hitler siyasi afigleri bir silah
olarak kullanmistir. Daha sonraki yillarda diinyada meydana gelen her siyasi olay,

politik siyasi afiglerin olugumunu hizlandirmigtir.

En agir propaganda afisleri ise, Mussolini déneminde tasarlanmugtir. Gino
Baccasile fasizmin temalarim anlatan, simgeleyen dilgman kuvvetlerine karst kara
gomleklilerin cesaretini gosteren ve diigmani barbarlar olarak karakterize eden

calimsalar tasarlamugtir (Akarcali, 2003:150).
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Genellikle savas donemlerinde propaganda amacli kullamlan afiglerde 6n
plana ¢ikan simge digmanlarin  agafilanmast ve kotii  karakterler olarak
gosterilmesidir. Afiglerde diigmanmn bu gekilde canavarlagtirilmasi savagan uluslarin
sikca bagvurdugu bir yontemdir. Her iki diinya savaginda da sayisiz afiste diigman
yontulmamus Ingiliz Tomi, Barbar Rus veya Alayc: Prusyal: gorevli kilifinda

kadinlara tecaviiz ve tehdit ederken resmedilmistir (Clark 1997:153).

Afislerin akilda kalict olmas: igin anlamli ve kisa climlelerden olugmasi ve
bunlarin gdze hitap edecek gorsellerle desteklenmesi basar: i¢in énemli noktalardir.,
Afis sanatcist Sevignac afis igin: “iyi bir afis duvan deler, tipki bir aktdriin ekram

delmesi gibi” yorumunu yapmustir (Topuz, 1991:159).

2.1.7.6. Internet

Son yillarda olmazsa olmaz iletisim araglarindan bir tanesi olan internet
propaganda calismalarinda sik¢a kullamlan bir kitle iletisim aracidir. Insanlar, giiniin
her saatinde, her yerde cep telefonlarindan, cep bilgisayarlarindan istedikleri her an
interneti kullanma sansina sahipken bunun bir propaganda araci olmasi da
kagmilmazdir. Ozellikle de hedef kitlesi geng niifustan olugan bir propagandacinin

interneti kullanmas: elzem olarak goriilmektedir,

1990°larin  basmdan itibaren biitin dinyada intermet hizla yayilma
gOstermistir. Sonraki yillarda yayilma hizin daha da artiran internet, biitiin diinyay:
adeta bir ag seklinde sarmaya basladi. Internete ulasmanin kolayhig bu kurumu
muhtemelen simdive kadar yaratilmuig en onemli yanlis yonlendirme potansiyeline
sahip arag konumuna sokmugtur. Agikgas: internet diinyada webe ulasabilenlerin
oranmin ancak toplam niifusun %5’inden az olmasina karsin, tim propagandacilara
bilgi ulastirma konusunda essiz bir olanak saglamaktadir. Bu kanalla ulagtiilan
bilginin dogrulugu, olas: zarar gibi konularda fazla endise duyulmamakta ve internet

algilama siirecini yonlendirme, algilari bicimlendirme ve propagandactmn arzulanan
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amacm geligtirecek cevaplann alinmasi alanlarinda gergeklestirilen bilingli ve

sistemli girisimlerde bulunmak i¢in en ideal arag olmaktadir (Bektag 2000:122).

Son yillarda gelisen ve hizla yayian internet, yer verdigi sivasal reklamla
bireyleri hem bilgilendirme hem de etkileme amacim tagimaktadir. Internette
kullamlan reklam araglarini, e-posta reklamlari, dogrudan e-posta ve banner olarak

siralayabiliriz.

2.1.7.7. Tiyatro

flk olarak Antik Cag déneminde Yunan toplumunda ortaya ¢ikan tiyatro tarih
boyunca sadece insanlart eitme, bilgilendirme, eglendirme amach sanat dah

olmanin yam sira etkili bir propaganda aract olmugtur.

Domenach’a gdre, Fransiz Devrimi'nde biiyitk bir rol oynayan tiyatro,
propaganda teknigini sik sik etkilemistir. Toplantilarda, yiirliyiislerde, gosteri gittikce
daha biiyiik bir yer tutmustur. Karnavallara yarasur imgeler diigmanlari canlandinr,
siislenmis tanklar gelecegin erisilmez sahnelerini belirtir, kimi zaman yalnizea el kol
devinimlerine indirgenerek bir tiir politik pantomim durumuna petirilen,

basitlestirilmis skegler bile goriilmektedir (Domenach, 1995:51).

1930°1u yillarda Alman iggilerinin olusturdufu gezici tivatro grubu kimi
zaman miizikal gosteriler sergilemislerdir. Bu isgiler gittikleri yerlerde hem calisip
hem de halka gosteriler sunmuslardir. Bu gruplar savas ve ikgihk karsit temalar
islemis ve fagizmi devrimei bir bakis agisiyla elestiren oyunlar sergilemiglerdir. Kizil
Roketler grubundan biri su agiklamayr yapmustir: “...sloganlarumizla onlar
heyecanlandirmals, swif bilinglerini uyandirmaly ve gelistirmeli, ezen, somiirtilen bir
gruba dahil olduklarini anlamalarini solamaly ve saflarumiza katilarak miicadelede

yer almalarinn gorevieri olduSunu gormelerini saglamaliyiz.” (Clark 1997:37).
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Goruldiigii tizere sinemada oldugu gibi tiyatroda da halkn duygular: mercek
altina almip o duygulann istenilen dogrultuda yonlendirilmesi i¢in propagandasi
yapilmak istenen diigiince senaryoda islenip halkin duygularinda beklenen etkinin
yaratiimas: saglanabilmektedir. Sinemadan ziyade tiyatroda seyireiyle direkt olarak
goz temas1 kurulabilir hatta bazen birebir konugmalar da senaryoya dahil edilerek

daha biiytk bir etki yaratilabilir.

2.1.7.8. Cep Telefonu ve SMS

Gelismis iilkelerde cep telefonu saysi sabit telefon sayisum coktan agmustir.
(llkemizde de cep telefonu kullamcist sayisinda diinyaya paralel hizda artig
gerceklesmis, cep telefonu kullamcist sayist kisa siire igerisinde 25 milyona
yaklasmistir. SMS yoluyla aym anda tiim abonelere ulasmak ve belli konularda

mesaj ulastirmak, hatta e-posta yollamak miimkiindir.

GSM teknolojisi kullanarak bir partinin segmenlere mesaj gonderebilmesi
igin belirli bir veri tabam olusturmas: gerekmektedir. Siyasal partiler bu veri
tabaninda yer alan mobil telefon numaralarina istedigi zamanda belirlenen mesaji

gonderebilmektedir (aktaran Aktas, 2004:179).

Cep telefonlarma SMS gonderilmesi ile ilgili en akilda kalict 6rnek, 2002
genel secimlerinde Geng Parti lideri Cem Uzan sahibi oldugu GSM operattrtt ile
secmenlere ulasabilmek i¢in se¢im kampanyalar: sirasmnda stirekli olarak SMS

gondererek partisinin propagandasini yaparak oy toplamak istemigtir.
Yukarida agikladigimiz propaganda araglan diginda Domenach’m siraladig

diger propaganda araglarma da kisaca definmekte fayda vardir. Bunlar (Domenach,
1995:51);
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Hoparlor: Ozellikle genel toplantilarda kullamlmakla birlikte yeri istenildigi
gibi degistirilebilir. Cogu zaman kamyonlara yerlestirilen hoparlér ile toplantilara

katilmayan kisilere bulunduklan yerde seslenebilme olanag tastr.

Siyasi parti liderleri dzellikle mitinglerde kalabalik kitlelere seslerini daha
kolay ulastirabilmek ig¢in bu arac: kullanmaktadilar. Aym zamanda se¢im
dénemlerinde siyasi partilerin segim araglarindan yapilacak olan mitinglerin yeri,
saati ve giiniiyle ilgili anonslar bu araglar ile yapilmakta ve parti sarkilar da yine bu

yontemle halka duyurulmaktadir,

Sarka: Ister politika kahramanlik sarkilan isterse de muhalefetlerin gozde bir

silahi olan taslama sarkist olsun, sarks da dnemli bir propaganda aracidir.

Yukarida da belirtildigi gibi, siyasi partiler ozellikle segim zamanlarinda
politik goriilerine uygun olarak, halk tarafindan da sevilen sanatcilarin var olan
sarkilarmin sozleri segime uygun olarak uyarlanir ya da yeni besteler yapihr ve
sanatcimn  da  seslendirmesiyle segim arabalan aracilipiyla halka duyurulur.

Boylelikle partinin iletmek istedigi mesajin akilda kalicilik oram da artar.

Resim: Fotograflar, karikatiirlet, alayl resimler, simgeler onderlerin resimleri
gibi pek cok tiirleri olan resim de en garpict ve etkili propaganda araci olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu yontem daha gok, muhalefet partileri tarafindan iktidarda olan partinin

halkin beklentilerini karsilamadigina dair karikatiirlerle resmedilerek kullaniir.

Brosiir/Bildiri: Brosiirler, parti ve/veya adaymn tanitiminin yapildig kisa
icerikli el ilanlanidir. Bildirilerin kisa ve garpict igeriklerle yazilmas: gerekmektedir.
Brosiirler daha gok se¢im zamanlarinda, adaylarm halka tamtimm yapmak ve eger
secilirse yapilmast planlanan projelerle ilgili bilgi vermek amaciyla dagitilir.

Dagitiminin kolay olmas: brosiir ve bildirilerin avantajli yamdir,
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Gosteri: Propagandamn temel Ogelerinden biri olan gdsterinin kitleler
tizerindeki etkisi bityiiktiir. Hitler hem dinsel hem de sportif bir gorkemlilik tagiyan

cok biiytik gosteriler hazirlamiglardir.

Cenaze torenleri: Propaganda cenaze torenlerine kadar siznmstir. Goebbels
parti onderlerinin cenaze torenlerini Gzenle, etkileyici bir bicemle diizenliyordu.
Cenaze torenlerinde Omegin, 4 Nisan 1997°de vefat eden MHP lideri Alparslan
Tiirkeg’in cenaze toreni yogun kar yagisina ragmen biiylk bir kalabalik esliginde
yapiimis ve kalabahigin ellerinde bulunan, "Tirkes Gibi Lider Yiizyilda Zor Cikar"
"Tiirk Essiz, Tiirk Emsalsiz, Ttrk Ne Yapar Tiitkegsiz" "Tanr1 Dagi Kadar Tiirk,
Hira Dag Kadar Miislimamz” vb. pankartlarla bir nevi MHP nin propagandasi

yapimistir.

Goriilldiigii gibi propaganda araglar o kadar gesitlidir ki bir siyasi partinin
propagandasini  yapabilmesi igin gerekli stratejilerini belirledikten sonra hedef
kitlesine ve vermek istedigi mesaja en uygun propaganda aracim belirleyip
caligmalarin, halka o arag ya da araglarla iletirse siyasal kampanyanin bagar1 orani

artacaktir.

2.2. Siyasal Reklameiik

Giintimiiz diinyasinda siyasal propaganda, siyasal iletisim ya da siyasal
pazarlama gibi pek cok terime, cesitli kesimler tarafindan degisik anlamlar
yiiklenmektedir. Belirtilen kavramlar, kimileri tarafindan nerdeyse mistik, dogatistii
bir giicli vurgulamak icin kullamiluken, bir bagka kesim tarafindan ise, bir
asagilamayt ya da kiiglimsemeyi belirtmek igin kullamlabilmektedir. Siyasal
reklameilik kimileri icin, hikiimetler kuran ve deviren, partileri iktidara tastyan,
insanlar1 beklenmedik anda belediye bagkani, milletvekili, bakan, bagbakan vb.
yapabilme giictine sahip bir "sihirli defnek” olarak goriiliirken, bir diger kesim icin
ise, siyaseti ve partileri ya da aday, ticari pazarlamaya konu olan bir mal gibi sunup

siyaseti "kirlettigi" igin, kizginhik oklarmna hedef olmaktadir.
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Siyasal reklamcilik konusunun, tim tarihi dénemlerde ve toplumlarda var
oldugu kabul edilen propagandadan farklihfim vurgulamak gerekir. Insanlk tarihi,
Roma'da lejyonlarin savasa giderken torenlerle ugurlanmasi ve Roma'ya
doniislerinde zafer alaylan ile kargilanmalars, kentlerin anitsal mimariyle insaa
edilmesi, muhtesem Misir piramitleri, Hiristiyan hag1 ve Miisliman hilali, degisik
kiiltiirleri sembolize eden simgeler, gorkemli saraylar, taht ve hitkiimdarlik alametleri
vb. gibi olgularda, propaganda ve siyasal iletisimin sayisiz Ornegini gdrmiigtiir.
Siyasal iletigimin, iktidar miicadelesinin var oldugu tiim tarihi dénemlerde, tilkeden

iilkeye cesitlilik gostererek ve siirekli var oldugunu sdylenebilir.

2.2.1. Siyasal Reklamcihigin Tanim

Siyasal partilerin, zamanla gelisen teknolojiyle birlikte iktidara gelme
cabalarinda Snemli rol oynayan yontemlerde de degisiklik gOrilmistlir. Siyasal
partilerin iktidar olma cabalarnnda onemli bir konuma sahip olan siyasal
kampanyalarda, kitle iletisim araglart kullanilarak secim  kampanyalarinda
uygulanmaya baglaninca, reklamcilar tarafindan “Siyasal Reklamcilik’ olarak
adlandirdmistir (Tokgoz, 1979:255).

Siyasi reklamlar partilerin 6zellikle segim zamanlarinda kisa vadede olumlu
sonug alabilmek igin, partilerinin vermek istedikleri mesajlarin  propaganda
araglarryla hedef kitlelerine ulagtirabilmek igin kullandiklar yontemdir. Bu reklam
calismalan, genellikle konuyla ilgili profesyonel reklamcilar tarafindan hazirlanir.
Ozellikle son donemlerde siyasi partiler biitgelerinin Snemli bir kismum bu

calismalara ayirmaktadir.

Siyasal reklam, aday ya da parii tarafindan yer ve zaman satn alarak
segmenlerin tutum ve davramslanim soz konusu aday veya parti lehine olugturmak
amactyla geligtirilen mesajlann hazirlanmas: ve yayinlanmastyla ilgii bir siyasal
iletisi faaliyetidir (Kaid, 1981:250).
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Siyasal reklam bilinen en eski propaganda bigimidir ve Domenach
propaganda ve siyasal reklamun iligkisini s0yle ifade etmigtir (Domenach, 1995:25);
“Insant su ya da bu tiriine, su ya da bu markaya yoneltmek elimizde, yalmzea bir
{irlin{t bagka bir {iriin yerine benimsetmek degil, onda, bu Uriine gereksinme yaratmak
bile elimizde”. Yani propaganda miihendisleri igin etkisi kesin ve korkung bir bulus
bu: orta insan 6ziinden etkilenebilir bir varlik; ona kendi goriigleri sayacagt goriisler
esinlenmek, tam anlamuyla “diistincelerini degistirmek™ olanakli duruma geldi.
Tecim alaninda olanakli olamn politika alaminda da gerceklestirilmesine nigin
calistimasin? Biitiin bir politik propaganda kolu reklamla ortak yagamasim hep
siirdiirmekte: Ornegin, Amerika Birlesik Devletleri’ndeki se¢im kampanyalarl
reklam kampanyalarmdan pek farkli degil; orkestrali, geng kizli, pankarth gosteriler,

giiriiltiilii bir reklamdan baska bir sey degil.

Amerika’da yapilan segim kampanyalarma bir Smek olarak, Obama’nm
kampanya ekibi tarafindan gergeklestirilen, yeni ve etkili siyasal kampanya
araglarindan biri olan internetin kullanildig: bagarih propaganda galigmalaridir, Ekip
Obama’mn baskanlik igin aday adayligim ilan etmeden once, Amerika bayragimn
renklerinden olusan ve dogan bir giinesi simgeleyen Obama logosu yapilmigtir.
Ayrica kampanya i¢in iki haftalik bir cahigmayla "www barackobama.com” isimli
internet sitesi hazirlanmis ve yayima agilmigti. Obama’min 10 Subat 2007 tarihinde
aday adayligmu acilarken yaptifs konusma o denli etkili oldu ki, o giin 4,5 milyon
kisi Obama’nm web sitesine girdi. Ve site bu trafigi kaldiramadig: i¢in ¢oktii. Bunun
tizerine Chris Hughes liderligindeki bir ekip tarafindan Obama’nin sitesi yeniden
yazilmaya baslandi. Ekip, 1,5 aylik bir siirede siteyi yeniledi ve site Obama’nin
kampanyasma sosyal ag ozellikleri katmakla kalmayacak, aynt zamanda finansman
yaratilmastni, etkinliklere insanlarn etkin bir sekilde katilumi ve segmenlerin
sandiklara akmasmm da saglayacakti. Chris Hughes, yillar Once Harvard
Universitesi’nde 6grenciyken oda arkadaslan ile birlikte Facebook’un yaratimina ve
lansmanma 6nciilik etmisti. Huges, Obama kampanyas: baglarken Nisan 2007°de
Facebook’tan ayrilarak Obama’nim online orgiitlenmesinde gorev almayt kabul etti.
Huges’in almis oldugu egitim ve birikimi, kampanyanm sonucunu dogrudan
etkilemistir. Huges’in kurmug oldugu sistem sayesinde insanlar, kimin, nerede, ne

75



zaman ne yaptig1 konusunda bilgi sahibi olabiliyorlardi. Facebook da bunun icin
ideal bir sosyal agdi. Ciinkii sosyal ag, goniillillerin kisisel baglantilarm ySnetmek

icin son derece ucuz ve etkin bir yontemdir (Ozkan, 2009:53).

Siyasal reklam kampanyalarin: yiiriiten kigilerin bilgi, birikim ve deneyimli

olmasi, Obama’mn Srneginde de goriildiigii gibi bagartyr kagmilmaz kilacaktir.

Cok yakin bir gegmise kadar se¢im pazarlamasina taviz vermeyi reddeden,
ticari yontemlere ve politik yasamin ‘Amerikanlasmasma’ karst gikarak
secmenleriyle yliz yiize iligkileri tercih eden biiyik partiler igin bir adaym imaj
olugturma kampanyas: artik dogal bir uygulama haline gelmistir. Kimse imaj
kampanyalanmn yurttaghk alevini canlandiracagim ve segmenleri se¢im sandiklarma
yoneltecegini diislinmiiyor olduysa bile gelismeler, reklam olmaksizin her geyin mat
ve fulu oldugu hakkindaki fikirleri Uzerinde birlesmektedir. Reklam kurumu
iistlendigi islevler ve uzmanliklariyla bir sosyal iligkiler modeli sunmaktadir. S6zii
edilen kisiler genellikle kitle iletisim araglanm amaglarnda kullanmaktadirlar

(Matterlart, 1991:8).

Siyasal reklameilik ile ilgili yapilan tamimlamalardan bir tanesi de Tokgtz'iin
yapmis oldugu tanimlamadir. Tokgoz'tin siyasal reklameibik tanmm soyledir: "Bir
sivasal aday, kurulus ya da goriigiin toplumda etkinlik kazanmasini saglamak
amaciyla yiiriitiilen ve ticari reklameilik yontemleriyle calisan ondan belli noktalarda

ayrilan gabalar olarak belirleyebiliriz” (Tokgdz, 1991:13).

Siyasal reklameilik ticari reklamciliktan ayrildig noktalar: da Uslu su sekilde
ayirmistir;

1) Reklama konu olan tiriin mal ya da hizmet degil, kisi, kurulus veya
felsefedir.

2) Siyasal reklamcihigin uygulama siiresi ticari reklameiigin aksine kisa

stireli ve sonludur.
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3) Kampanya amact olan segimi kazanma belli bir tarihe bagh ve alici tercihi
degistirebilir olmadigindan yanilticr goriigler ya da iddialarla ilgili ahlak kurallan
oldukea esnektir (Uslu, 1992:20)

Yukaridaki tanimlamalardan da anlasilacag gibi siyasi reklamlar, siyasal
kampanyalarin giindeminin olugturulmas: yani hedef kitleye verilmek istenen
mesajin tam olarak belirlenmesi ve bu mesajlarin hedef kitleye iletilerek parti ya da
adaya karst olumlu bir tutum sergilenmesini saglayabilmek amaglanmaktadir.
Ozellikle de yeni bir aday ya da partinin kisa stirede tamtilmasmda ve segim

dénemlerinde, siyasal reklamciliktan faydalaminr.

2.2.2. Siyasal Reklameiligm Dogusu ve Gelisimi

Siyasal reklamcihik siyasal partilerin  Gzellikle segim zamanlarinda
kullandiklar bir tanitma faaliyeti olmakla birlikte giiniimiizde partilerin olmazsa

olmazlarindan biri olmus ve bu is igin ciddi paralar harcanmaktadir.

Siyasal reklam genel oy hakkimn Kitlelere verilmesiyle, kitle demokrasisine
gecisle baslamis ve kitle iletisim araglarinin gelismesiyle ginimiizde yaygin bicimde
kullamimaya baslanmigtir. Siyasal reklam, kavram ve uygulama olarak ABD’de

dogup gelistikten sonra, giintimiizde biitiin diinyada yayginlik kazanmigtir.

Gegmislerine bakildiginda, reklameiligin da propagandanin da etkinlik
alanlart nerdeyse insanhk tarihi kadar eski bir gelenefe sahip olduklan
goriilmektedir. Tarih boyunca siyasal iktidar ve siyasal iktidann giici ele gecirme
amaci ve bu ele gecirilen giicti stirekli kilma ¢abasi ile birlikte ilk ticari faaliyete
paralel olarak ilkel diizeyde de olsa reklamcilik vardur. Ancak sistemli bir disiplin

olarak bu kavramlarin olugmast igin Szellikle 19. ylizyih beklemek gerekmistir.

Modern diinyamn en eski propaganda bigiminin reklameilik oldugunu

soyleyen Lambert'in tespitine gore; "Reklamcilik, basinin gelismesi ve ticaretin
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geniglemesi sonucunda ilerlemis ve propagandacilarmn bugiin ozellikle bagta siyaset
olmak fizere kullandiklari yontemlerin gofu ticari reklamcilik alamindan
aktarihmustir”. Kuskusuz bu tespit, siyasal reklamcibiktan Snce de "propaganda"mn
var oldugu gercegini degistirmemektedir. Giintimiiz diinyasinda medya gagiun
pazarlama iletisimcisi olan reklamcilar, 20. ylizyil baglarinda propagandann
ilkelerini 6diing alarak "tezgdhtarlik" yapryor, satisi artirmanimn yollarini aragtirrp

uygularken propaganda tekniklerinden yararlaniyorlards.

Diger taraftan reklamcilik, ekonomiyi ilgilendiren bir pazarlama etkinligi
olmasina kargin bu cergeveyi cok agan bir isleve de sahiptir. Reklamcilarn kitle
haberlesme araclartyla yaratmak istedikleri "ideolojisizlegmis" tiirdes toplumun,
ckonomik sistemin kalicihifina yonelik ideclojinin olusup giiclenmesinde etkili

olduklarin sdylemek miimkiindir.

Ozkan’m aktardin {izere dinyanin en bilinmig reklam ajanslarmdan
Ogilvy&Mather’m kurucusu David Ogilvy’ye gore ilk siyasal reklam 1950°de
Amerika’da New York valilik secimleri sirasinda Cumhuriyetgi aday Thomas Dewey
tarafindan kullanilmistir. Bir televizyon programinda program sunucusu sokak
réportajlan yaparak halka, aday Dewey hakkinda merak ettikleri sorulart sormus,
Dewey de bu sorular cevaplamigtir. Aslinda rportaj yapilan kisiler tesadiifi kisiler

degil onceden ayarlanms kisilerdir.

Ogilvy’de gore bugiin kullandigmmz anlamda ilk siyasal reklam ise Amerika
Birlesik Devletleri’nde, 1952 Bagkanlik segimleri sirasinda reklamci Rosser Reeves
tarafindan Fisenhower icin hazirlanmugtir. Siyasal Reklamcilik Amerika’dan
Avrupa’ya oradan da 1980’lerde (Ozal doneminde Tirkiye’ve gelmistir (aktaran
Ozkan, 2007:19),

Reklam tekniklerinin sivasette kullanilmas: ilk kez Amerika’da bazi
politikacilar tarafindan kullanilmugtir. Siyasal iletigim damgmanliginin ilk Onciisii
olarak Jo Napolitan’s gorilmektedir. Kendisine “John Kennedy’nin gizli silaht”

denmektedir. 1ki ylzden fazla adaym se¢im kampanyalarm diizenlemistir. Bu
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adaylarin %85°1 segimleri kazanmuslardir. Jo Napolitan 1936’da Franklin Delano
Roosvelt’in kampanyasim yiiriitmiistiir. Cumburiyetciler de Jo Napolitan’a karsihik
F.Clifton White adli bir danmisman kullanmislardur. Clifton White bir televizyoncudur

ve diizenledigi kampanyalar daha sonra gok bagarih olmustur (Bongrand, 1992:9).

Siyasal reklamcilik, 2. Dimya Savasi’min ardindan Amerika’da baglamig
Avrupa’da 1960°'Lr yillarda kullanihmaya baglanmustir. Tiirkiye’de ise, siyasal
reklamin dogusu, 1977 genel secim déneminde olmustur. Siyasal partiler ilk kez bu
secimde radyo, televizyon ve basindan yer ve zaman satin alarak parti tanitumlarim
yapmuglardir. Bu anlamdaki ilk ¢alismay ise, Adalet Partisi, 1977 genel segimlerinde
Cen Ajansla anlasarak gergeklestirmistir. Adalet Partisi’nin bu donemdeki, siyasal

reklam1 yalnizca yazili basinda yer almstir.

Cen Ajans bu donemde, teyp bantlan da hazirlamigtir. Hem gazetelerde
siyasal parti reklamlarimn yapilmas: hem de teyp bantlarmimn hazirlanmas: Tiirkiye
icin 6nemli yeni degisiklikler olmugtur. O giine kadar diizensiz, duyuru amach afis
ilanlartyla, mitinglerle ve daha sonra da radyoyla stirdiirtiliirken siyasal caligmalar
igin, gazete ilanlari, ditzenli ve amagh afigler, genel bagkanm, icerikli konugmalarim

iceren kasetler cok dnemli ve biiyiik degisimlerdir (Yildiz, 1994:49).

12 Eyhil 1980 Askeri Darbesi’nin ardindan 1983 yilinda yapilan genel
secimlerde ise, Ozal liderligindeki Anavatan Partisi Manajans’la igbirligi yaparak
bagarilt bir reklam kampanyas: yliriitmis ve ipi goguslemistir. Manajansm Anavatan
Partisi (ANAP) igin hazirladigs bu kampanya giintimiizdeki imaj agirhkli secim

kampanyalarinm ilk 6rnedi sayilabilir.

Siyasal reklamun Tiirkiye’de radyo ve televizyonda ilk yaymlanmasi ise 1987
Genel Secimleri doneminde olmugstur. Devletin yaymn organlar olan radyo ve
televizyon kanalinda siyasi partilere reklam yapma hakki verilmigtir. Bu donemde,
SHP, DYP ve ANAP bu uygulamadan faydalanmigtir.
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Tiirkiye’de gergek anlamda siyasal reklam, 1990°ht yillarda kullantimagtir.
1990 yilinda &zel radyo ve televizyonlarin yayna baglamasi siyasal reklamcilifin
¢ehresini epey defistirmisgtir. Ozel radyo ve televizyon kanallar1 1991 se¢imlerinde

agikea taraf tutmus ve kamuoyunu etkilemeye cabalamuglardir (Cakar, 2008:15).

Ulkemizde son yillarda amlmaya baglayan siyasal reklameilik, Fransiz siyasal
reklameis: Jacques Sequela’mmn 1991 yilimn ABustos ayl baslarinda Tiirkiye’ye
gelerek Anavatan Partisi ile iligki kurmasindan sonra siyasal pazarlama ya da siyasal
reklametlik Tiirkiye’de de artik uygulanan bir siyasal iletisim bigimi olarak kargimiza
¢ikmaktadir (Topuz, 1991:7).

2.2.3. Siyasal Reklamin Ozellikleri ve Ticari Reklamdan Farklar

Ticari reklamcilitk ve siyasal reklamcilik ashinda birbiriyle aym amaci
tagimaktadir. Yani bir detetjan markasimin yapacagi reklam ile siyasal partinin
yapacagi reklamin amaci hemen hemen aymdir. Birinde amag, deterjanin reklammi
yaparak halki satin alma davramsma yoneltmektir, diferin de ise, yine partinin
ideolojisinin, yapacafi hizmetlerin reklamum yaparak halkin o partiye sempati
duymasim saglamak ve se¢im dénemlerinde de kendi lehlerine oy kullanmalarim

saflamaktir.

Ticari reklameilik ve siyasal reklameilik arasindaki amag benzerligine
ragmen ikisi arasinda birtakim fatklihiklar vardir. Mc Gann siyasal reklam ile bir

{irtintin reklami arasindaki farklar su sekilde belirtmistir (Gann, 1989:16);
1) Siyasal pazarlama ve siyasal reklamlarda yer alan iddialar ¢ok saglam

temellere dayanmaz iken, bir tirliniin reklamindaki iddialar daha g¢ok

saglam ve gozle gorilebilir gerekgelere dayanir.
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2) Tiketim mallanmn g¢ogu kisa aralikhi segimlerden bile daha sik
yenilenebilmektedirler. Oysa segim stirecinde, siyasal faaliyetler uzun
araliklarla tekrarlanmaktadirlar.

3) Tiketim mamiillerinin biiyllk bir ¢ogunlugu, garanti belgesi ile
sunulmaktadir. Bu garantilerin onemli bir kismi da aninda mamilli
degistirmektedir. Garantinin varligy tiiketici tercihinde Bnemli derecede
rol oynamaktadir. Oysa politik pazarlama siirecinde oy verdiginiz partiden
herhangi bir gekilde oyunuzu degistirme imkanina sahip degilsiniz.

4) Ticari reklamlarda rintin tarif edilebilen belli bir etiketi ve niteligi
vardir. Bu nitelik, tzerinde islem yapilmadan degismez. Oysa siyasal
etiket, parti i¢i tutarlilik, nitelik ya da ideoloji konusunda degiskenlik
gosterebilir. Tam net bir belirleme s6z konusu degildir.

5) Siyasal reklamlarda reklama konu olan iriin bir mal ve hizmet degil, bir
kisi kurulus ya da felsefedir (Bovee ve Arens, 1986:585).

Ticari reklam ve siyasal reklanun farklarina degindikten sonra asil konumuz
olan siyasal reklamlarin ozelliklerine deginmek de fayda vardir. Siyasal reklamin

szelliklerini Tekin su sekilde dzetlemistir (Tekin, 1998:60):

e Siyasal reklamlar, maliyeti yiiksek, kisa vadede segmeni ikna etmeyi
amaglayan, siyasi mesajlardir. Siyasal reklamlar, kisa, basit, gorsel, isitsel,
dilsel anlatim icin diizenlenmislerdir. Bu niteliklerin bir siyasi mesaja
yilklenmesindeki amag ise ¢arpiciligin, kolay anlagilirhigimi, akilda kahirhgm
ve kapsayiciligim artirmaktir.

o Siyasal reklamlar, segim donemlerinde, Ozellikle segim déneminin son
zamanlarinda yapildigindan, daha az karmagikurlar. Siyasal reklam,
basitligiyle i¢ ige, karmagik bir eylemden Ote, se¢menlere ulagtirmayi
amacladift mesaji, agik ve yanhs anlagiimayacak bigimde diizenler. Bu
niteligin bir siyasal reklamda olmass, politikact ile reklamin hazirlanmasinda
birlikte calisan politik damsman, halkla iliskiler uzmani ve reklamcilarin bilgi

ve yeteneklerine baglidir.
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Kimi tlkelerde, siyasal reklamlar, ticari reklamlar gibi, yayin kuruluslarindan
stire kiralanarak yaymlanabilir. Boylelikle, izleyici ve dinleyicinin, radyo ya
da televizyon yaymlarini izlerken, kendi tercihi digindaki siyasal reklamlarla
karsilagmast saglanmis olur. Bu uygulamaya izin verilen {lkelerde, siyasal
reklamlar, etkisi ve temsil yetenegi daha yiiksek, genis izleyici ve dinleyici
kitlesine ulasabilen sivasi mesajlar olma dzelligini kazanir.

Siyasal reklam mesajlarinin sik sik yenilenmeleri ve degisik kanallarda, farkls
zamanlarda yaymlanmalariyla, akilda kalmalari ve 6grenilmeleri kolaylagir.
Siyasal reklamin yaymnlanma sikhf ve igeriginin iyi bilinmesi halinde,
segmenlerin bildigi seylerin gereginden sik tekran, mesajlan boslamalarina,
secimlerden uzaklagmalarina, sonugta da, segimlere kathimin azalmasma
neden olabilmektedir.

Siyasal reklami, difer siyasi mesajlardan ayiran en Snemli dzelligi, kitlelert
ikna etme konusunda, uzmanlasmis reklameilara yaptirilmasidir,

Siyasal reklamm diger bir Ozelligi ise, pahali olmalan, uzun siire
yaymnlanirlarsa, kamksanabilmeleri ve kisa vadede etkili olmalart nedeniyle,
secim kampanyalarinda se¢ime yakin dénemde yayimlanmalaridir,

Sivasi otorite ve oOzellikle reklameilar, kitle ilgisini gekmede, giildiri

unsurunun etkili oldugunu bilerek, giildiirii §Fesine yer vermektedir.

2.2.4. Siyasal Reklammn Islevleri

Secmenlerin tutum ve davramglarimn istenilen ydnde degistirme ya da

meveut tutumun derecesini artirmanin yaninda iletisim stirecinde paral olma niteligi

de bulunmaktadir. Siyasal reklamda reklam yapanmn, reklanun parali olmasi

nedeniyle, reklam mesajinin igerigini ve bigimini de denetlemesini beraberinde

getirmektir. Bu durum, siyasal reklamlarn en onemli oOzelligi olarak dikkat

cekmektedir. Siyasal kampanya iletigimi icinde siyasal reklamlarm islevlerini su

sekilde siralayabiliriz;
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Bilgilendirme islevi: Siyasal reklanun bilgilendirme giici hem kaynagindan
hem de igeriginden kaynaklamr. Ciinkii siyasal reklamlar aday ya da pattiler ve
kampanyay1 yaratanlar tarafindan olusturuldugu i¢in mesajin denetlenme olasilift

cok daha yiiksektir (Uztug, 1999:123).

fkna etme isglevi: Siyasal parti ya da adaym ve {riinlerin neden tercih
edilmesi gerektigi konusunda segmenleri ikna etmeye ve olugmus yanlis kanilar ve

algilamalar diizeltmeye ySnelik mesajlari kullanir (Islamoglu, 2002:149).

Hatirlatma iglevi: Siyasal reklam mesajlarin birgok kanalda tekrarlanarak
yaymnlanma olanagl mesajin akilda kahciligini saglar (Uztug, 1999:317). Siyasi
partiler, 6zellikle se¢im donmelerinde, se¢im araglariyla stirekli olarak gezip segim
sarkilarim halka dinletmekte boylelikle partinin stirekli olarak hafizalarda taze

kalmasin saglamaktadirlar.

Destekleme islevi: Adaylari, propagandacilari ve Orglitii cesaretlendirmeye
ve seemenlerin o siyasal partiyi tercih etmelerinin dogru bir davranig olacagin
anlatmaya yonelik reklamlar destekleme islevini goriirler (Islamoglu, 2002:150).
Ornegin, 12 Eylil 2010 referandumunda, AKP ve CHP’nin halkin sevdigi taninmisg
kisilerden goriis alarak yaymladiklan reklamlarda partilerinin siyasi tercihlerini
desteklediklerini gostermis, nitekim halk da bu reklamlardan ister istemez

etkilenmistir,

Deger katma islevi: Siyasal partiye, orgiite, adaylara deger katmaya,

saygimlik kazandirmaya yonelik mesajlari ifade eder.

Ayrica siyasal reklamlarin segim donemindeki islevleri 6 bashk altinda
toplanabilir (Karabacak ve Inal, 1997:154);

1) Adayin kamuoyunda 1sim yapmasi ve taninmast.
2) Adaya karsi segmende ilgi uyandirmak.

3) Adayin 6zelliklerinin ve yeteneklerinin sergilenmesi.
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4) Adaym desteklenmesi konusunda halkin motive olmasi igin psikolojik
bask1 yapilmas:.

5) Segmenlerin siyasi katilima tesvik edilmesi.

6) Kamuoyunda tartistimasi istenen konularin ve sorulmasi istenen temel

sorularin televizyon aracilifiyla glindeme getirilmesinin saglanmast.

2.2.5. Siyasal Reklamn Stratejileri

Bir siyasal partinin planladigi bir siyasal kampanyanmn reklam caligmasinin
basarili bir sonuca ulagabilmesi i¢in birtakim stratejilerin belirlenmesi gerekmektedir.
Noelle-Neuman, siyasal reklama dayanan se¢im kampanyalarinda asagidaki temel

stratejilerin uygulanmast gerektigini vurgulamaktadir (aktaran Karakogar, 2007:90);

o Kitle iletisim araglarinda siyasi tartigmalart ve giindemdeki siyaseti takip
edebilmesine yonelik stratejiler.

e Parti programma dayali temel faktorler ortaya gikartilarak parti
programlarmn konulagtirimastmn saglanmastna iliskin stratejiler.

o Hiikiimet olundugunda hizmet verecek kadrolarin olusturulmasina yonelik
stratejiler.

e Siyasal olarak daha 6zel gruplara yonelik stratejilerin hazirlanmast.

e Uyelere yonelik stratejiler.

e Adaylarmn tespitine yonelik stratejiler.

e Toplumda ornek kigilige sahip olanlart kullanarak ele alian konularin
hizlandiriimasina yonelik stratejiler.

e Rekabete dayah stratejiler.

Reklam kampanyalarma yonelik yukanda belirtilen temel stratejilerle

baglantili olarak iizerinde durulmasi gereken maddeler bulunmaktad:r. Bunlar;

e Reklam amaglarinin saptanmast,
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e Reklam biitgesinin belirlenmesi,
e Reklam mesajimn se¢ilmesi,
e Reklam araglarinin secilmesi,

e Reklam etkinliginin Sl¢lilmesi.

Reklam Amaclarinin Saptanmast

Yapilmas: planlanan her isin bagariya ulagmasi icin &ncelikle isin amacimn
yani “bu isi neden yapiyoruz, neyi hedefliyoruz” gibi sorularmmn cevaplarinin
alinmas1 oncelikli hedef olmahidir. Aym durum, bir siyasi partinin yapacaf
reklamlarda da gecerlidir. Amag sadece “siyasal partiyi tanitmak mi yoksa partinin
propagandasim yaparak halkin tutum ve davraniglarinda degisiklik yapmak mi yoksa
her ikisi birden mi” bu gibi ayrimlar yapilarak siyasal reklam kampanyas: ¢aligmalari

ona gore belirlenmelidir.

Siyasi partiler, siyasal reklamcilyn birtakim amaclan gergeklestirmek igin
kullanirlar. Bu amaclar (Tan, 2002:87);

o Yeni siyasi partiyi, aday1 ve vaatleri kamuoyuna sunmak veya yeni kamuoyu
boéliimiine girmek,

e Oy verme giidiilerine hitap ederek dar bir kamuoyu bolimiiniin destekledigi
siyasi parti veya adaya genis kitlelerin destefini saglamak,

o Siyasi partinin ve adaylarin imajim yaratmak ve hedef kitlenin baghlifim
saglamak,

e Siyasi partinin, adaylarin ve vaatlerin dzelliklerini anlatarak difer tutundurma
araclarma ve pazarlama vasitalarina yardimer olmak,

e Siyasal propaganda ile ulagilamayan kimselere ulagmak,

e On yargilan, yanlt ve olumsuz izlenimleri diizeltmek,

e Secmenleri bilgilendirerek egitmek.
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Rellam Biitcesinin Belirlenmesi

Yapilmasi planlanan siyasal reklamin amaglar tespit edildikien sonra ikinci
snemli nokta, reklam biitcesinin belirlenmesidir. Ornegin, 12 Eylul 2010
referandumunda CHP Genel Baskam Kemal Kiligdaroglu stirekli olarak, AKP’nin
devletin biitgesini kullanarak kampanya donemi reklamlarmi yaptiklarini,
kendilerinin ise boyle bir biitceye sahip olmadiklan i¢in reklam galigmalarina ok

fazla apirlik veremediklerini dile getiriyordu.

Bu nedenledir ki, bir siyasal partinin reklam yapabilmesi i¢in en Gnemli
noktalardan biri de, reklam kampanyalari i¢in harcanacak paranm hesaplanarak,

biitcenin gergek anlamda planlanmas: gerekmektedir.

Medyada yer ve zaman satin almak i¢in ne kadar para gereklidir? Reklam
fotograflan, sanatsal katkalar, dizgi, baski, radyo ve televizyona yonelik malzemenin
iretimi, ticretler, ¢ogaltma, dagitim masraflars gibi unsurlarin maliyeti ne kadar
olacaktir? (Stempel, 1994:109) gibi sorularn cevaplandif bir biitge plan: yapiimali
ve ona gére hareket edilmelidir. Ayni zamanda bunlara ek olarak Sngoriilemeyen

ekstra masraflar i¢in yedek bir biitge de hazirlanmalidir.

Reklam Mesajuun Secilmesi

Reklam mesaj1 belirlerken oncelik siyasal kampanyamizin amacinin gok 1yi
tespit edilmis olmasi gerekmektedir, Ciinkii amaglanan diigtince ile verilmek istenen

mesajmn birbiriyle tutarli olmas: gerekmektedir.

Hangi mesajlar verilecektir, hangi konular tartigilacaktir, hangi bakiy agilari
kabul edilecektir, segmenlerin hangi istek ve beklentilerine agirlik verilecektir? Ayni
zamanda verilecek olan mesajin bigiminde; mesajin i¢inde adaymn kendi agzmdan
direkt olarak neler soylenecek? Kimlerin tamkligina bagvurulacak? Profesyonel
sézeli kullamlacak mi? Adayin hayatindan bir dilim gtsterilecek mi? Hayat dykiisii

anlatilacak m1? Gorsel montaj kullamlacak m1? Aday filmi kendisi mi seslendirecek
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yoksa bir dublor mii kullanilacak? Muzik kullantlacak mi, kullanilacaksa nasil

olacak? (Stempel, 1994:109) gibi sorularla mesaj tam olarak bicimlendirilmelidir.

Bir siyasal mesajin basarilt bir sekilde belirlenebilmesi icin bazi Szelliklere

sahip olmas: gerekmektedir. Bu 6zellikler (Islamoglu, 2002:154);

1) Agik, akici, diizgiin ve halkin giinlik yagaminda kullandi1g1 dile uygun
olmal,

2) Degisik ve ilging olmals,

3) Kolayca anlagiimals ve hatirlanmaly,

4y Izleyicilerin tekrarlanmaktan hoslanacakian sbzcelk ya da dizelerden
olugmall,

5) Kéndi icinde tutarli olmali, geligkili olmamal,

6) Islenen konu ve kullamlan szciikler i¢ agici olmals,

7) Algkanbklara, geleneklere, ahlaka ve inanglara aykir: olmamali,

8) Vaat edici sozler icermeli,

9) Korku yaratmamali,

10) Inandirict olmal,

11) Politik iiriin ve uygulamalarla uyumlu olmali,

12) Kullamlacak reklam araglan ile uyumlu olmalidir.

Reklam Araclarinin Secilmesi

Reklam araglari, siyasi partinin halka iletmek istedii mesajlarini
ulastirabilmesi igin gerekii olan araglardir. Reklam kampanyasim: yliriten kiginin en
cok zorlanacag noktalardan bir tanesi de rektam araclarimn se¢imidir. Clinkil siyasal
partinin kamuoyuna iletmek istedifi mesaja ve hedef kitlesine en uygun arag

secilmezse yapilan ¢alismanin bagarisiz olma yiizdesi yiiksek olacaktir.

Hedef kitlesi gelir seviyesi diigtik olan kesimlere hitap edilecekse internet

ortamindan yapilan bir reklammn gok da basarili olmayacag) agikca ortadir. Ya da
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hedef kitlesi bayanlardan olusan bir reklam i¢in “kahvehane sohbetleri’nin yapilmasi

anlamsi1z olacaktir.

Reklam mesajimn hedef kitleye iletilebilmesi i¢in kullanilacak olan medyanin
segimi igin bazi sorulann cevaplandiriimas: gerekmektedir (Stempel, 1994:109);
Hangi tiir medya ile calisilacak? Ulusal televizyon, bélgesel televizyon, kablolu
televizyon, kablolu bolgesel televizyon, ulusal veya yerel radyo, ulusal-yerel-uzman
dergiler, gazeteler, reklam ve ilanlar, gazete ekleri, dogrudan posta, dig-mekan
reklam panolar1, transit reklamlar, anahtarhik, ¢ikartma, kalem-tistii ilanlar, igne,

gozlik vb.7

Reklam Etkinliginin Olciilmesi

Reklam etkinliginin 6lglilmesindeki amag, planlanan mesajin dogru bir
sekilde halka ulagip ulagmadifini, istenen etkinin yaratilip yaratilmadifini analiz

etmektir.

Yapilan gesitli aragtimalar siyasal reklamlarin ti¢ temel etkisinin oldugunu

ortaya koymustur (Kaid ve Johnston, 2001:20);

1) Secmenlerin bilgi dizeyine etkisi: ABD’de yapilan cesitli aragtumalar

ticari reklamlari isteklerine gore siirekli olarak kanal degistiren
secmenlerin, siyasal reklamlari, kendi siyasal kanaatlerine aykiri bile olsa
izlediklerini gostermektedir. Segmelerin bu davramsa yonelmesinin
nedeni hi¢ siiphesiz bilgi alma istegidir. Ayrica, medya siyasal segim
haberlerini tarafli bir gozle verebilmekte, siyasal reklamlar ise partiye
kendini segmene istedigi gibi sunma olanag: getirmektedir.

2) Secmenlerin_adaylara iliskin algidamalarina etkisi: Siyasal reklamlarin

kabul edilen etkilerinden biri de bu reklamlarin adaylarin imajlarina
yonelik degerlendirmeleri etkiledigi seklindedir. Basarili reklamlarla

adayin segmen goziindeki algilamas: olumlu yonde etkilenebilir,
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3) Segmenlerin oy tercihlerine etkisi: Siyasal reklamlar genellikle karasiz

segmenleri etkileyerek kendi yanlarma ¢ekmek amaciyla hazirlanir, ¢esitli
aragtirmalar reklamlarm kararsiz segmenlerin son asamada oy verme

kararina etki eden faktdrierden biri oldugunu gdstermektedir.

Bir siyasal reklamm etkinlifinin dlgiiimesindeki temel amag, yapilmig olan
caligmanin basartya ulasip ulagmadigin: tespit etmektir. Yapilmis olan her siyasal
reklam ¢aligmasinin bagarilt olmadifim goz onilinde bulundurarak, bagarih bir reklam
i¢in daha iyi ne yapilabilir aragtinlmahdir. Ay zamanda reklam kampanyasi
sirasinda maliyet de tam olarak belirlenecegi igin “bir sonraki siyasal kampanya
calismasina ne kadar biitge ayrilmalh?” sorusunun cevabt da alinmus olur. Bunun yant
sira; “Tercih edilen reklam araci etkili oldu mu? Eksik yonler nelerdi?” gibi tespitler
yapilarak hem bu galigmanin baganli ya da bagarisiz olma nedenleri belirlenir hem de

bir sonraki kampanya i¢gin hazirhk yapimis olunur.

2.2.6. Siyasal Reklamm Tiirleri

Siyasal reklamlar bi¢im ve igeriklerine gore gesitli gruplara ayriimaktadir.

Siyasal reklamlart R.A. Joslyn su sekilde tirlestiriyor (Mutlu, 1998:303);

1) Gelecekteki sivasalara iliskin tercih: Bu tir siyasal reklam, segmenlere

adaylarm siyasal vaatlerini kendi siyasa tercihlerine en yakin adaya oy
verebilmeleri icin kargilastirma olanafl veriyor. Bu tiirlin ozelligi
gelecege yonelik, Ozgil, ayrntih ve farklilastmer olmasidir. Segim
dénemlerinde yapilan reklam calismalarinda siyasal parti liderleri iktidara
geldikleri zaman ne gibi ¢aligmalar yapacaklarina dair vaatlerini ¢esitli

reklam araglariyla halka iletiyorlar.

2) Gecmise domiik sivasal icroat: Segimler, yurttaslara sadece gelecege
doniik vaatleri depil gegmisteki icraati da degerlendirme firsati saglar.
Gegmisteki icraati konu alan reklamlar yurttaglarin zaman icinde geriye

bakmalarin, gegmisteki icraattan ne denli tatmin olduklarina karar
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3)

4)

5)

6)

vermelerini ister. Bu yontemi genellikle iktidar partileri kullamr. Se¢im
donemlerinde reklam filmleri hazirlayarak ge¢miste yapilan icraat
siralanir ve bir dahaki dénemde de caligmalara hizla devam edilecedi
belirtilir. Son iki donem iktidar partisi olan AKP nin “Durmak Yok Yola
Devam” slogam bu tiir igin en giincel Srneklerden bir tanesidir. Mubhalefet
partileri de bu yontemi, iktidarda olan parti igin “bu donem ne yapildi ki
gelecekte de ne yapilsin” gibi tabirlerle iktidar partisini karalamaya
¢aligmak igin kullanirlar.

Pariizan reklam: Bunlar bir adaym parti kimligini belirtmeye veya aday1

partisinin diger ¢nde gelen iiyeleriyle birlikte gozler Oniine sermeye
yoneliktir. Bu reklamm varsayim, parti baglihinimn segmenleri
gidiledigidir. Secim oncesi partiler, milletvekili aday adaylarim bliyitk
organizasyonlarla halka tanitarak adaylara aday olduklar: partinin kimligi
yiiklemis olurlar. Segmen artik kisiyi aday oldugu parti ile biitiinlestirmis
olur.

Yardumsever dnder imgesi: Bu tiir reklamlar adaymn kisilik ozellikleri ve

yapilar1 tizerinde odaklamir. Adaylarin iletisim araglarinca ve reklamlarca
“paketlenmesi” ve “siyasal imge” gibi kavramlarla yakindan iligkili olan
reklam tiiris budur. Bu tiir reklamlann yapilmasinda adayin lider imaji gok
Snemlidir, Bunun igin birgok siyasi lider imaj kavrammn olugabilmesi
i¢in bu konuda deneyimli kisilerden yardim alirlar. Bir liderin nasil
piyinmesi gerektigi, halka nasil hitap edecef, beden dilini nasil
kullanmas: gerektigi vb. konularda profesyonel yardim alirlar.

Ideolojik reklamlar: Se¢menleri adaylara ¢ekmek igin agik ideolojik

terminoloji kullanan reklamlardir bunlar.

Simeesel reklamlar: Mitlerin, kiiltiirel ideallerin (hiir tesebbiis, diirtistlitk,

endistri, cesaret, hosgorii, kalkinma, bireycilik gibi) dile getirilmesine ve
inandiric etki i¢in bir kahramanlar ve kétiller tasvirine dayana reklam

tiiriidiir.
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Bu tamimlamalardan sonra siyasal reklamcilifm tlirlerine iligkin yapilan
simflandirmalarda en gok dne ¢ikan pozitif siyasi reklam, negatif siyasi reklam ve

karsilagtirmali siyasi reklam tiirlerini de tammlamakta fayda vardir,

Pozitif siyasi reklam: Bu reklam tiirli “gegmise doniik siyasal icraat” tliriinde

oldugu gibi daha ok iktidar partisinin gegmiste yapms oldugu hizmetlerin 6nemini,
biyukliginti ve ugraslarim konu alan vurgulu reklamlardir. Amag, gegmisteki
hizmetleri halka hatirlatip gelecek donem segimleri igin de altyap: olusturmaktir.
Pozitif reklamlarin icerikleri yapilacak olan galigmalarla ilgili samimi sunumlarnn
oldugu, toplumun refah seviyesinin yiikselecegine dair umut vaat edici olumlu

reklamlardir.

Reklamlarda pozitif reklam stratejileri; adaylarm tamnmasim saglamak,
adaymn liderlik ozelligini vurgulamak, segmenlerle aday arasinda  Ozdeslesme
kurmak, aday hakkinda kahraman imajt yaratmak, adaymn belirli konulardaki
goriiglerini agiklamak ve bu goriislerin segmenlerin goriislerini vurgulamak gibi

temel amaclar icin kullaniimaktadir (Johnson-Cartee ve Copeland 1997: 162).

Negatif sivasi reklam: Bu reklam tiirtinde genel olarak rakip partilerin stirekli

olarak karalanmasi s6z konudur. Bu tir reklamlarda genelde bir saldiri, gamur atma
gibi negatif ogeler meveuttur. Negatif reklamlar genellikle muhalefet partileri
tarafindan sikca kullamlan bir tekniktir, Jktidar partisinin bugline kadar tlkeyi ileri
seviyeye tastyacak higbir sey yapmadifnin, halkin gegim stkitis1 ¢ekmesinin,
igsizligin vb. olumsuzluklarm altt ¢izilerek sorumlusunun da yine iktidar partisi

oldugu vurgulanmaktadir,

Pozitif reklamlarin aksine negatif reklamlarda, cesaret kirici, halki meveut
yonetimle ilgili umutsuzluga distirtict, samimi olmayan, sozlerin bir kaynaga
dayandinimadig olumsuz geler bulunmaktadir.

Nedimoglu’nun yapmis oldugu tammlamaya gdre; rakip partilerin segmen
algisinda giivenini azaltmaya kusku yaratmaya ya da rakip adaymn kendini tehdit

altinda hissetmesine yonelik reklamlar, negatif reklamlardir (Nedimoglu, 1990:67).
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Karsilastirmaly_sivasi reklam: Aym unsurlar baglanminda karsilagtirmaya

gidilerek rakiplerin kotilendigi, reklamm yapilan partinin ise svildigt ve glighii
yonlerinin 6ne gikanldigy reklamlardir (Tokgéz, 199%:67). Tammlamadan da
anlagildig tizere, karsilastirmali siyasi reklamlar, pozitif ve negatif siyasi reklamlarin
i¢ ice gegmis bigimidir. Siyasi parti kendi reklamuini yaparken pozitif siyasi
reklameilips kullanitken diger partileri de yererken negatif siyasi reklam Sgelerini

kulianacaktir.

2.2.7. Siyasal Reklamin Araglan

Siyasal reklamcilik alaninda  yapilan galigmalarm  hedef  kitleye
ulastirilabilmesi ve bu galismalardan olumlu sonuglar almabilmesi i¢in hedef kitleye
en uygun kitle iletisim aractnin tercih edilmesi gerekmektedir. Gelisen teknoloji ve
kitresellesmenin etkisiyle stirekli yenilen kitle iletisim araglan ¢ok gesitli olup
bunlarm birgogu etkin olarak siyasal reklamcihik alaninda kullanilmaktadir. Gazete,
dergi, kitap, radyo, televizyon, sinema, afis, internet, tiyatro, cep telefonu, SMS gibi
kitle iletisim araglarma “propaganda araclar” baghg: altinda aynintili olarak ele
alindifn icin burada sivasal partilerin se¢im zamanlarinda sikga kullandiklan agik

hava reklamecilign ve dogrudan postalama ydntemini ele almakta fayda vardir.

Actk _hava reklamcilipy:  Siyasal reklam mesajlarinin segmenlere dogrudan

ulagtirilmas) olanag saglayan reklam araglanindan bir tanesi de agik hava
reklamlanidir. Billboard, afis ve poster ve benzeri araglarda olugan agik hava
reklameih@ goreceli olarak siyasal reklam filmleri ve basin ilanlarindan daha ucuz

olmasi nedeniyle siyasal kampanyalarda siklikla kullamlmaktadir.

Bir siyasal reklam araci olarak agik hava reklamciliginin islevleri ve etkileri

su sekilde siralanabilir (Uztug, 1999:125);

1) Parti va da aday sempatizanlarinin moralini artirir.

2) Isim tanmrhigm geligtirmede etkili olur.
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3) Hentiz adaya ya da partiye baglanmamis segmeni katilmada, itmede ve
bilgilendirmede dnemli bir role sahiptir.

4) Kitle reklamciligina oranla ucuz ve akilel araglardir.

5) Pekistirici hatirlatic1 islevleri ile diger iletisim kanallarindaki mesaj

destekler.

Se¢im kampanyalan déneminde, ofis ve ev diginda, insanlarm disanda vakit
gecirirken ise gidip gelirken, -daha ¢ok dikkat ¢ekici olmasi ve hedef kitleye
ulagabilme agisindan- otobiis, metro gibi toplu taguma araglanina, billboard, binalarin
dis cepheleri (outdoor reklameilik) gibi reklam ortamlarna daha g¢ok reklam

verilmektedir.

Ingiltere’de yapilan bir arastirmada goriigiilen her 100 kigiden 62’si se¢im
kampanyas: ddneminde bir siyasi partinin afisini ya da billboardunu gdrdigiini
beyan etmis, 100 kisiden 48’1 ise kampanya déneminde bir siyasi partinin gazetede

reklamini okuduBunu beyan etmistir (Ozkan, 2007:66).

Dogrudan postalama_(el kitaplary, bildiri, brosiir vb.): Bu yontemde siyasal

parti liderleri, adaylar icraat ve mesajlarim igeren mektup, brosiir, kitapgik gibi
materyallerle segmenlerine ulagmaktadirlar. Bu yolla hedef kitleye kisa siirede

ulastimakta ve istedikleri mesaji daha ayrintih bir sekilde sunulabilmektedir.

Secim bildirileri ise, boyutlar1 yanm gazete sayfasi ile posta karti arasinda
degismektedir. Baski iyi yapilirsa ve dagiim da basarili olursa etkili sonug
alinabilmektedir. Iceriklerinin gok kisa ve agik olmasi gerekmektedir. Dagitim parti
elemanlar1 ile yapilirsa daha genig segmen kitlelerine iletilmeleri olanag1 vardir

(Rigel, 2000:220).

Dogrudan postalama segmenlerle dogrudan iletigim kurma giicti, adaylarn ya
da partilerin gorlislerini ayrintili bir gekilde agiklama ve savunma olasihii tanmast
gibi 6zellikleri nedeniyle son derece iglevsel bir reklam araci olarak one ¢ikmaktadur.

Dogrudan postalamada, segmenle kigise! bir dil kullanilarak iletisim kurulmas: bir
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bagka deyisle segmenin aday ya da partinin mesajin bizzat kendisine yazilmis ozel
bir mektup gibi algilamast bu iletisim aracinin Snemini daha da artirmaktadir (Uztug,
1999:126). Ayrica siyasi partinin hedef kitlesini saptamasi durumunda bu aracla

mesajim dogrudan hedef kitlesine verebilir. Siyasi parti dergi, biilten, gibi stireli bir

yayin cahgmast yapabilir ve bu sekilde secmenle sicak bir iletigim kurabilir.

Siyasal kampanya iletigimi agismdan dogrudan postalamanin {istiinlikleri su

sekilde agiklanabilir;

1) Duygusal tonda kisilesmis mesaj ve vaat tasimada etkin bir aragtir.

2) Genel kitle disinda dzel gruplara yonelik mesaj iletimini saglar.

3) Tam denetim vardir. Sadece mesajn yapilandimlmasinda degil, nereye

kime gonderilecegi de bellidir.

4) Distik maliyetle yiiksek etkinlik saglanir.

5) Kampanya temasinn desteklenmesini ve pekistirilmesini saglar.

Bir siyasal kampanyanin reklamlanmn hedef kitleye ulastirlabilmesi igin

kullanilan araglarm ¢ok gesitli avantaj ve dezavantajlan bulunmaktadir. Bunlar tablo

1’de beliriilmektedir;

Tablo 1: Reklam Araclarinm Ustiinliik ve Zayifikiar

Reklam Araci

Ustiinlitkleri

Zaydhklari

Gazete

Esnek olrnas:, Zaman tercihi vermesi,
tyi konumlandirmaya firsat tanimast,
Genis kitlelerce izlenebilmesi, Yiiksek
inandinciliga sahip olmasi, Bolgesel
{icretlendirme uygulanabilmesi

Reklam kalitesinin bask: kalitesine bagh
olmas;, Kisa slirede okunmast ve
unutulabilmesi, Gozden kagmil maya
agik olmasi, Cope atilabilmesi

Dergi

Heterojen hedef kitlelere uygun olmast,
Kaliteli baskiya firsat vermesi, Uzun
gtireli ve kalicr olmasi, Uzun siirede
okunmas: ve daha sik gbze ¢arpmasy,
Giivenilirligi oranmda imaj olugturmass

Uzun reklamlarin satin almay: zamana
yaymasi, Cope atlabiimesi, Yiksek
maliyetler nedeniyle istenilen
konumlandirmaya firsat vermemesi

Radyo

Kitlelere hitap edebilmesi, Yerel ya da
pzel hedef Kkitlesi olan radyolar
araciliftyla heterojen biliimlere
ulagabilmesi, Diisitk malivetli olmas

Sadece sozli olmasi ve kisa slirede
unutulabilmesi, Televizyona giire daha
az dikkat gekici olmasi

Televizyon

Ses, gbriintli ve hareketi bir arada

Cok yitksek maliyetli olmas, Diizen siz
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sunabilmesi, Duyulara hitap edebilmesi,
yitksek dikkat olugturabilmesi, Oldukga
zengin gorimtitlere firsat vermesi

araliklarta yaymlanmasi, Kisa siirede
unutulabilmesi, heterojen kitlelere hitap
etme firsat: vermemesi

Agik Hava

Esnek  olmasy,  Tekrarlanabilmesi,
Belirli bir stire hatirlatic1 etkiye sahip
olmast, Diisiik malivetli olmasi

Siurh sayida izleyiciye ulasabilmesi,
Simirl mesaj ve goriintiiye firsat vermesi

Dogrudan
Posta

Kisisel olmasi, Esnekligi, Aym kanalda
rekabetin olmamas:

Goreceli olarak yitksek maliyetli oimast,
Cope gitme olasihginm yiksek olmasi

Sar1 Sayfalar

Oldukga iyi konumlandirma firsati
vermesi, Yiksek dizeyde inamlirliga
sahip olmasi, Yaygmn kitleye ulagmasy,
Ditgiik maliyetli olmas:

Yiksek derecede rekabete agik olmasy,
Safiglara yansimasmun zaman almasl,
Gorsel ve yaraticr unsurlar1 kistlamas

internet

Oldukga segici olmast, Etkilesime firsat
vermesi, Kullammmn kolay olmasi ve
gittikge artmasi, Goreceli olarak dugtik
maliyetli olmast

Az gelismis tlkelerde heniiz yeterince
kullamiimamast, Artan mesajlarm
okunmama ve ¢Op Kufusuna atima
olasithgmm yiiksek olmasi, Rekabetin
hizla artmast

\ Kaynak: Altumisik ve Mert, (2001:207).

Medyanin insanlar etkileyerek istenilen yonde davramis yaratabilme etkisi

yitksek oldugu i¢in, hedef kitleye verilmek istenen mesajin dogru bir sekilde

iletilebilmesi icin siyasal reklam yapilmadan once reklam araglanmn ¢ok iyi bir

sekilde belirlenmesi gerekmektedir.
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BOLUM HI

SIYASAL KAMPANYA VE KAMUOYU

Siyasal iletigimin en onemli siireglerinden bir tanesi siyasal kampanyalardir.
Siyasal kampanyalar se¢im zamanlarinda iktidara aday olan siyasi parti ve liderler
tarafindan segmenlere ulasabilmek igin yaptiklan se¢im kampanyalan ile belirli bir
konuda halkin gorilsine bagvurmak i¢in yapilan referandum (halkoylamast)

kampanyalarinda yiiriitiilen propaganda ¢ahigmalaridir.

Siyasal kampanya calismalatinn dnemi glintimiizde daha da artmistir. Siyasi
partiler ozellikle de se¢im donemlerinde siyasal kampanya caligmalan icin bu isle
ilgili, deneyimli, profesyonel kisilerle calismakta ve ciddi paralar harcamaktadirlar.
Biitiin bu ¢aligmalarda amag, kamuoyu olugturarak secimlerden istedikleri sonuglar
alabilmektir. Secmen tercihlerinin belirlenmesinde onemli bir etkisi olan bir diger
husus da hig siiphe yok ki, siyasal iletisim caligmalarinn dnemli noktalarindan biri
olan kamuoyu kavramudir. Bu agidan bu bolimde, siyasal kampanya ve kamuoyu

kavramlan irdelenecektir.

3.1. Siyasal Kampanya

Sivasal kampanyalar sadece segmenin tercihini degistirmez ya da tutumlarini
pekistirmez aym zamanda onlar oy verme davranigina ve kampanyaya yardimci
olmaya giidiiler, Yapilan siyasal kampanyalar sayesinde adaylarin taninmasi saglanir
ve kamuoyu olusumunu tetikler. Yapilan her tiirli siyasal kampanya ¢aligmasinda
birincil amag, halka ulagabilmektir. Bu nedenle yapilan caligmalarda kisa siirede
halka mesaj aktarm saglanmalidir. Bu baglamda mesajin icerigi ve niteligi de
belirlenmis olur. Belirlenen bu mesajin igerigine uygun olarak mesajin hangi iletisim

kanaliyla ne sekilde hedef kitleye ulagtirilacag: da sekillenmis olur,
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3.1.1. Siyasal Kampanyamm Tamimi

Siyasal kampanyalar, siyasal aktorlerden cumhurbagkani, devlet bagkani,
meclis, hilkiimet, siyasal partiler ve yerel yonetimler tarafindan, dar anlamu ile

siyaset yapmak tizere gerceklestirilen kampanyalardir (Aziz, 2007:105).

Kampanya terimi ilk olarak, savasta belli bir amaca ulagmak i¢in diizenlenen
bir dizi eylemi ifade etmek i¢in kullamimugtir. Ancak zaman iginde kampanyalar,
iktidar amach siyasal yonelimli kampanyalar, tirtin yonelimli reklam ya da pazarlama
kampanyalar1 ve ideolojik konu ya da nedenlere dayali toplumsal hareketler (sosyal

kampanyalar) olarak tig temel tiirde karginmza gikmaktadir (Larson, 1989:260).

Siyasal kampanyalar geligmis tlkelerde ¢ok uzun zamandir Onemle
uygulanmakla birlikte tilkemizde de 6nemi gitgide daha da anlagilmaktadir. Politik
iletisim kampanyalart; “belirli bir hedef kitleye, kitle iletigim araglari veya yiiz ylize
iletisim yoluyla bir dizi ikna edici mesajlarin aktanimast™ (Uztug, 1999:24) olarak

tamimlanmaktadir,

Politik kampanyalar, segmenlere siyasal parti ya da aday hakkinda cesitli
mesaj stratejileri, sloganlar ve vaatler aracihgiyla bilgi vermek, onlar belirli adaylara
oy vermeye yoneltmek amaciyla yapilmaktadir. Yine politik kampanyalar,
parlamentoyu olusturacak milletvekilleri ya da yerel yoneticilerin segmen kitlelere
tanrtiimasinda ve belli bir konuda segmenlerin goriigti alinmak istendiginde yiritlilen

ikna edici iletisim yontemi olarak dikkat ¢ekmektedir (Balc1, 2003:146).

McQuail ve Windahl’a gore hangi boyutta olursa olsun bir kampanyanin
olusabilmesi icin su niteliklere sahip olmasi gerekmektedir (McQuail ve Windahl,
1997:214):

s Kolektif, srgiitlii bir kaynaga sahip olmasi,
e Amaca yonelik, ¢ok agik bir sekilde belirlenebilen bazi amaglar tarafindan
yonlendirilmesi,
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o Biyik olgiide kamusal olarak nitelendirilebilmesi; dzellikle kitle iletigim
araglanmn kullanilmasi ve bu araglarm amag, yontem ve gecerliligini
icermesi,

e Amaclara bagh olarak belli gruplara veya genis kamuya yoneltilebilmesi,

o Kampanya kuramlastirilmig bir faaliyettir. Bu faaliyet kamu goziiyle yasal
olmali, yerlesik normlara uygunluk gostermeli ve gok fazla da tartismal:

olmamas: gereklidir.

3.1.2. Siyasal Kampanyanmn Gelisimi

Siyasal kampanyalar genel olarak se¢im dénemlerinde daha fazla yapildig
icin genelde secim kampanyalari baghg1 altmda da irdelenmektedir. Segim
kampanyalarn genel ve yerel segimlerde siyasal partilerin iktidar olabilmek igin

yiirittitkleri propaganda ¢aligmalarinda kullanilan yontem ve tekniklerin tiimudiir.

Siyasal kampanyanin ilk bagladigr ve gelistigi yer olarak ABD alinchginda
secim kampanyalari, baska kiigiik partiler olmasina karsilik, yillardan beri iktidan
paylasan iki ana siyasal parti olan Cumhuriyet¢i Parti ile Demokrat Parti arasinda
gecen bir kampanya bigiminde geligmistir. Bu bakimdan secim kampanyalarinda bu
iki partinin kullandiklar1 yontemler, teknikler ile mesajlarmn icerigi ve kullandiklar
taktikler birbirlerini hedef alarak diizenlenmistir ve diizenlenmektedir. Bu bakimdan,
kampanyalarin dnemli bir bolimini olusturan kitle iletigim araglannin ilgisi de bu

iki parti iizerinde yogunlasmaktadir (Aziz, 2007:117).

Secim kampanyalar: ilke olarak ABD’de goriilmeye baglanmiy daha sonra
iletisim teknolojisindeki hizli gelismelerle birlikte hizla tiim diinyaya yayilmistir,
Secim donemlerinde itk dnceleri genellikle gazete, dergi, brogiir ozellikle de afis gibi
yazili kitle iletisim araglan kullamlmaktaydi. 1930 yillarda ise radyo kullanilmaya
baglanmustir, Segim kampanyalarinda televizyon ise, ilk kez 1952 yihnda

kullantimigtir. Televizyonun asil gelisimi 1945’lerden sonra olmasina kargin Tiirk
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toplumu televizyonlu se¢im kampanyalartyla 1980°1i yillarin ortalarinda tanigmustur.
Televizyon yaymlarinin segimlerde etkisinin Snemli oldugunu ortaya koyan en
6nemli siyasal kampanya yukandaki paragrafta da belirtildigi gibi ABD
Cumhuriyetgi Parti Baskam Richard Nixon ve Demokrat Parti Bagkan: John F.
Kennedy nin 1960 yilinda bagkanlik segimleri i¢in televizyonda kargilikls yaptiklari

secim konugmalariyla ilgili kampanyadir.

2. Diinya Savagi'ndan sonra dinyada gelismeye ve yayginlik kazanmaya
baglayan profesyonel anlamadaki politik kampanyalar, Tirkiye i¢in yeni bir olgudur.
Bostanct’ya gore Tirkiye’de 1980°li yillarn ortalarmdan itibaren politik
kampanyalarda onemli bir degisim stireci yasanmigtir. O tarihlere kadar politik
kampanya c¢alismalari dogrudan veya dolayh olarak politik aktorler tarafindan
yiiriitiitirken; bu defa ige profesyoneller el atmaya baglamislardir. Bir anlamda
reklam ajanslan, kamuoyu aragtrma sirketleri, imaj damgmanlarn gibi biling
endiistrisinin isgorenleri, segmenlere politik tirlinleri satmak igin kollan sivamiglardir

(Bostanci, 1995:82).

Tiirkiye’de gergek anlamda segim kampanyalari cok partili diizene gegigle
baglar. 1950 genel secimlerinde Demokrat Parti’nin yiritttigh kampanya ilk segim
kampanyas! olarak degerlendirilebilir. S6z konusu siyasal kampanyada iletisim araci

olarak radyo ve afislerin kullamimasi da etkilidir.

Siyasal kampanya caligmalan yogun olarak segim tncesi  donemlerde
yapilmaktadir. Ancak burada onemli bir nokta vardir ki, siyasal kampanyalarn
sadece o donemlerde degil de her dénemde yapilmasi gerekliligidir. Se¢im
dénemlerinde siyasi partilerin yapmus olduklari ¢ahymalarda amag, kisa zamanda
etkili sonug alabilmek yani iktidar olabilmektir. Uzun dénemli siyasal kampanyalar
aslinda secim dénemleri igin de bir hazirhik asamasidir. Yani uzun dénemli yapilan

caligmalarda istenilen sonucun almabilme oran: daha yiiksek olabilmektedir.
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Uzun dénemli siyasal kampanya doneminde siyasi partilerin segmene iligkin
olarak yaptiga her tiirlil faaliyet siyasal kampanyanin bir pargasidir. Bu faaliyetleri
Aziz su sekilde siralamaktadir (Aziz, 2007:118);

e Segmenin hiikiimet ile iligkilerinde kendisine yardimer olmak. Bu noktada
milletvekillerine dnemli gorevier diigmektedir.

e Parti liderleri ya da ilgili, gorevli kisilerin davet edildikleri, toplanti, agilis,
sergi, konser gibi faaliyetlere ve evlenme, siinnet, cenaze gibi toplumsal
torenlere katilmalari. Siyasiler bu gibi organizasyonlara katildiklar: zaman
halkla biitinlesmekte ve halkin sempatisini kazanmaktadir, Bunun sonucu
olarak da uzun vadede olumlu bir etki yaratmaktadur.

e Ulusal, bolgesel, yerel ve uluslararas: siyasi, ekonomik, kiiltiirel toplantilara
katilarak agilis konugmalar yapmalart ya da bildiri vermeleri. Bu tiir agilig
konusmalarda planh ya da plansiz olarak halka siyasi mesajlar verilebilir.

s Deprem, sel, yangin, toprak kaymasi, firtina, ¢13 gibi dogal olaylarda ve ugak,
tren kazalan gibi bityitk kazalarda, terdr olaylarinda duyarli olmalan, tepki
gostermeler. Bu gibi olaylarda magdur olan kisilerin yamnda olmak
siyas'ilerin sorumlulugu olmakla birlikte kendilerine uzun vadede olumlu
sonuglar getirir. 17 Agustos 1999 Marmara Depremi sonras1 Tiirkiye'ye gelen
dénemin ABD Baskam Bill Clinton'n minik bir bebekle sakalagmasi tiim
diinya basmmda genis yer almigti. Clinton'mn Erkan Bebek’le olan
yakinlasmas: hafizalarda yer edinmis ve Bagkan’a karsi sempati uyanmistir.
Daha sonra, Temmuz 2010 tarihinde Istanbul’da Dolmabahge-Bomonti
karayolu tineli agihis tSreninde Bagbakan Erdogan'n kucafina aldifn bir
bebegin  burnunu  stkmast  aym  gorintileri  akla  getirmigti
(www.ntvmsnbc.com).

e Toplumun izerinde hassasiyetle durdugu giindemdeki konularla ilgili
aragtirmalar yaptirmak, raporlar hazirlatmak ve bunlan yazili olarak medya

aracilif ile kamuoyuna duyurmak.
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Yukaridaki maddelerden de anlagilacag: {izere, siyasiler 9ah$maiarm1 sadece
secim donemleriyle sinirlt tutmamals her zaman gahsarak, kendileri, halki ve tilkeleri

i¢in yatinim yapmalilar ki basarilar: daim olsun.

3.1.3. Siyasal Kampanyanin Fonksiyonlar

Siyasal kampanyalar, segmenler ile siyasi parti veya adaylar arasmda etki
bilgi iletisimini saplayan son derece fonksiyonel bir arag goriintimiindedir. S6z
konusu kampanyalar aracilifn ile gergeklestirilen iletisim, adaylarn amaglar: ile
secmenlerin davramislan arasinda bir bag olusturmakta, segmenlerin umutlart ve
hayalleri ile adaylarin faaliyetleri, aragsal bir koprli hizmeti sunmaktadir (aktaran
Balct, 2003:147).

Sivasal kampanyalarmin fonksiyonlarim su sekilde siralamak mitmkiindiir
(Uztug, 1999:20):

e Secim kampanyalar, segmen tercihlerini degistirme ve tutumlarim pekistirme
fonksiyonunun yam sira, segmenleri oy vermeye ve kampanyaya yardimei
olmaya da tesvik etmektedir.

o Secim kampanyalan, her tirli goristin tartigtimasim ve aralarindaki
farkliliklarin segmenlerce fark edilmesini saglamaktadir.

e Kampanyalar, yeni liderleri kamuoyuna tamtmakta ve onlarin
mestulastirilmasina zemin hazirlamaktadir.

e Kampanyalar, secmenlerin siyasal sisteme baBlanmalarn saglamakta,
uzlagma ortamumn  saglanmasmna  katkida bulunmakta ve demokrasi
kiiltiiriiniin yaygmlagmasina aracilik etmektedir.

e Kampanyalar, adaylar arasindaki kisisel farkliliklar, dzellikleri ve tisluplarm
secmenlere tanitmakta onlarin tercih yapmalarini kolaylagtirmaktadir,

o Kampanyalar bir tiir egitim iglevi de gormektedirler. Kampanya slirecinde
haber medyas: iilkenin temel sorunlarm giindeme getirerek secmenlerin

bunlan dgrenmesini saflamaktadir.

101



e Kampanyalar ayrica siyasi rakipleri destekleyen segmenlerde sliphe
uyandirmayl, kendi adaylarm ve partilerini olumlu bir kimlikle

tzdeslestirmeyi de amaglamaktadir.

3.1.4. Siyasal Kampanyammn Tirleri

Siyasal kampanya tiirleri genel olarak iki farkli kategoride toplanir. Bunlar,

referandum (halkoylamasi) ile ilgili siyasal kampanyalar ve secim kampanyalaridur.

3.1.4.1. Referandum/Halkoylamasi

Referandum (latince referendum) genelde anayasa degisikligi, yasalann
kabuld veya ¢ok onemli meselelerde halkin iradesini belirlemek amactyla yapilan
oylamadir. Referandumda halkin iradesi idareye dogrudan dogruya yansimakta olup
dogrudan demokrasinin giizel bir &rnegidir, Temsili demokraside ise, halkn segtigi
insanlar, halkin iradesini yansitmaya caligmaktadir. Tiirkiye'de ¢ok az uygulanan

referandum, gelismis tilkelerde sik sik uygulanmaktadir.

Eski cag sitelerinde vatandaghk hakkma sahip bir kisim halk, gercek bir
hitkiimet ve yasama orgam gibi toplanirdi. Buglin ise bazi Isvigre kantonlarinda ve
bir kistm Amerikan kominlerinde, yilda bir defa toplanan halk genel kurulunun

gbrevi, sadece yoneticileri denetlemek ve tekliflerini bildirmektir.

Dogrudan demokrasinin fiilen uygulanmasindaki giicliik sebebiyle temsili
demokrasi sistemine gidilmistir. Bu sistemin de mahzurlarim gidermek ve dogrudan
demokrasi sistemine vaklagmak igin, yar1 dogrudan demokrasi sistemine gidilmistir.
Referandum bunlardan birisidir. Yar: dogrudan demokrasi denilen, halkin ydnetime
katilmasin bu seklinde ise; segmenlerin grevi, sadece temsilciler seemek degildir.

Secmenler, gerek anayasa yapma ve gerekse yasama yetkisine oylanyla katilirlar.
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Ttrk siyasi tarihinde de bu tiir siyasal kampanyalara, 6zellikle anayasalarin
yapilmasi, degistirilmesi gibi ¢aligmalarda rastlanmaktadir. Tuirkiyve'de halkoylamas:
kamuoyunun giindemine ilk olarak, 1961 Anayasasi ile geldi. 27 Mayis 1960
Miidahalesi'nden sonra olusturulan Kurucu Meclis tarafindan hazirlanan Anayasa
icin Cumhuriyet tarihinde ilk kez "halkoylamast" yapidi 9 Temmuz 1961'de
gerceklestirilen halkoylamast ile 1961 Anayasast, 3.934.370 "hayn" (yiizde 38,3)
oyuna karsilik, 6.348.191 "evet" (yiizde 61,7) oyuyla kabul edildi.

fkinci halkoylamasina "1982 Anayasast" i¢in gidildi, 7 Kasim 1982'de
yapilan halkoylamasina, 18 milyon 885 bin 4388 segmen katild1. 17 milyon 215 bin
559 segmen "kabul" (ylizde 91,37), 1 milyon 626 bin 431 se¢men de "red" (ylizde
8,63) oyu kullandi. 1982 Anayasasi, sonuglarm agiklanmasiyla 9 Kasim 1982'de

yiirlirhiige girdi (www.belgenet.com).

Tiirkiye'de tiglincti referandum, 1982 Anayasa'sinin siyasi parti liderleri ve
yoneticilerine getirilen 10 yillik siyasi yasaklarin kaldurilmast icin 6 Eylil 1987
tarthinde yapild:. Bu referandumda da yasaklar ¢ok az farkla kaldirld. Referanduma
katilan yurttaglarn yiizde 50,1°i yasaklarm kaldirilmasi yoniinde "evet", yiizde 49,9

ise yasaklarin devam etmesi yontinde '"hayir" oyu kulland1.

Tiirkiye'de dordiincii kez yapilan referandum ise yerel segimlerin 1 yil Gne
almip almmamast y6niinde 25 Eylil 1988 tarihinde yapildi. Bu referandumda
secmenlerin yiizde 65’1 "hayrr", ylizde 35'i "evet" oyu kulland. Boylece yerel

secimlerin bir yil 6ne alinmasina iliskin Anayasa degisikligi reddedilmis oldu.

Tiirkiye'nin sandik basina gittigi besinci referandum, 21 Ekim 2007 tarihinde
yapildr. Cumhurbagkanmn halk tarafindan segilip segilmemesi yonlinde yapilan
referandumda, anayasa degisikligi yiizde 69 ile kabul edildi. Cumhurbagkammnmn halk
tarafindan secilmesine karst ¢ikanlarm oram ise 31'de kald. Boylece,
cumhurbaskaninin halk tarafindan segilmesine iligkin anayasa degisikligi kabul edildi

(www.cumhuriyet.com.tr).
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Bu cahigmamin ornek olayr olan 12 Eylil 2010 tarihinde gergeklestirilen
referandum ise altinci halkoylamasidir. Anayasamn bazi maddelerinde degisiklik
yapmak lizere hazirlanan anayasa degisiklik paketi halkoylamasina sunuldu.
Yaklagk 50 milyon segmenin oy kullandign oylamada % 57,88 “evet” % 42,12

“hayir” oyuyla anayasa maddelerindeki degisiklik kabul edilmis oldu.

Genellikle anayasa degigiklikleri ile ilgili yapilan halkoylamalarinda
hazirlanmakta olan bir kanunun kabuliine veya bir kanun teklifine hallan katilmasi

iki sekiide olur:

e Yetkili makamin bir kanun tasaris1 veya teklifinin esash kisimlar: hakkinda
halkoyuna bagvurmak.
o Yasama orgam (parlamento)nun hazuladigi kanun hakkinda halkin reyine

miiracaat etmek.

Meclisin hazirlamis oldugu kanun, yliriirliige girmeden 6nce halka sunulur.
Secmenler, hazirladiklar bir dilekge ile kanunun karsisinda yeterli sayida imza
toplayabilirse, kanunun tasdiki veya yiriirliikten kaldirilmasi hususunda halkin
reyine bagvurulur. Karst oylar yetersiz kalirsa kanun, referandumla tasdiklenmis
saytlir, Karst oylar fazla gelirse, kanun yirirliikten kalkmig olur. 1789 Fransiz
ihtilali sonucu Fransa'da uygulanan bu sistem, bugiin bazi Amerikan eyalet
Anayasalarinda yer alir. Buna halkin tasdiki veya halk vetosu denir. Bazen de,
Alman Weimar Anayasasi’nda oldugu gibi; devlet bagkam dilerse, herhangi bir

kanunu tasdik etmeden 6nce, bir defa da halkin oyuna gerek duyabilir.

Anayasalarn, yeni hazirlanmalarmdan sonra veya Snemli degisikliklerde
referandumla halkin oyuna bagvurulur. Tirkiye'de, Fransa'da ve Isvigre'de yeni

anayasalarin kabulii bu sekilde olmugtur. Buna Anayasa Referandumu denir.

Kanunlarn halkin referanduniuna sunulmast usulit ABD ve Isvigre'de temel
bir prensip olarak kabul edilmistir. Bugline kadar referanduma sunulmus diinya
anayasalari iginde sadece 1946 Fransiz Anayasasi halk tarafindan birinci oylamada
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reddedilmistir. Bu  anayasa  ikinei  referandumda  kabul edilmistir

(www.wikipedia.org).

Yakmn tarihimizde halkoylamast uygulamalarina o6rnek olarak, AB
Anayasas’'nin gesitli AB tiye iilkelerinde halkoylamasina sunulmasi verilebilir.
Tirkiye’yi de yakindan ilgilendiren bir diger halkoylamasi da 24 Nisan 2004
tarihinde KKTC’de ve aymi anda Kibris Rum kesiminde yapilan halkoylamalandir.
Kamuoyunu uzun siire meggul eden KKTC vatandaglarinin, Kibris sorununun
¢bziimiinii saglayacak Annan Planr’nmn, plan gergevesinde olusturulacak Birlesik
Kibris Cumhuriyeti’ni ve yeni devletin Avrupa Birligi'ne tyeligini kabul edip
etmedigini belirlemek tizere yapildi. Referandum sonuglar KKTC’de “evet”lenirken,
Rum kesiminde “hayir”land: (Aziz, 2007:106).

3.1.4.2. Segim Kampanyalan

Secim, yonetilenlerle yoneticiler arasinda bir iletisim bigimi olarak ifade
edilmektedir. Gelistirilecek ve uygulanacak siyasalarm onaymm halk tarafindan
verilmesi siirecinde temel bir rol oynayan se¢imlerde, segenckleri degerlendirecek
secmenlerin bilgiye ihtiyaglart vardir, Bu bilgiler, se¢im dSneminin dncesinden
baslayarak secim donemine kadar uzanan genis bir bilgilendirme agindan segmenlere
ulasmaktadir. Segimler sirasinda kullamlan bilgilerin Snemli bir araci da siyasal

secim kampanyalaridir (Ozkan, 2007:142).

Secim kampanyalar,, meclislere yasa yapma ya da yerel yonetimlere
yonetenleri segmek fizere, lilke gapinda ya da tlkenin belli yorelerinde yapilan
secimlerde siyasal partilerin ilgili yasal diizenlemeler cercevesinde, se¢imleri
kazanmak {izere yiirittikkleri propaganda caligmalarinda kullamlan yontem ve

tekniklerin tiimiidiir (Aziz, 2007:107).

Secim bir ritiieldir. Giniimiizde segim Oncesi olugturulan kampanyalar bir

gosteri ¢ilgnhgma doniismiigtir. Modern tiretim  kogullarmn hakim oldugu
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toplumlarin tim yagamu devasa bir gdsteri birikimi olarak gOriinir. Dolaysizca
yasanmug her sey yerini bir temsile brrakmusgtur. Gosteri bir imajlar toplami degil,
kisiler arasinda var olan ve imajlarn dolayimindan gegen toplumsal bir iliskidir.
Gosteri, gergek toplumun gergekdigilifinin can alici noktasidur. Gereken formasyon
ya da propaganda, gerekse reklam ya da dogrudan eglence tiiketimi bi¢iminde olsun,
biitiin 6zel bigimleriyle gosteri, toplumsal olarak hakim olan yagsamin meveut

modelini olusturmaktadir (Yengin, 1997:4).

Yonetilenlerin  siyasal kararlara katihmlanm  saglayacak yontemlerin
bulunmas: demokrasinin gereklerindendir. Bu yéntemler arasinda segimler ilk sirada
yer alir. Bireysel siyasal kattlim yollanndan biri olarak halk egemenligi kavramina
dayanan oy hakk, halkin kendi iradesini aracisiz, dofrudan agiklama olanagy saglar.
Yonetilenler oy hakki ile yoneticilerini segme ve dogrudan ya da dolayls olarak
yonetimde s6z sahibi olma hakkina sahip olabiliyorlar. Yoneticilerin, ydnetilenlerce
belirlenmesini saglayan hukuki bir iglem olarak secim, oy hakkinin kullanilmasinin
temel aracini olusturur. Segimler sadece yonetim erkinin liderlere ya da partilere
devredilmesini sagglamaz, ayni zamanda yonetim bigimine duyulan giiveni artirict ve

pekistirici bir islevi de yerine getirir (Aziz, 2007:82).

Secim kampanyalan siyasi partiler daha fazla oy toplayabilmek ve kararsiz
segmenleri kendilerine ¢ekebilmek igin en etkili yontem olarak kullanmaktadiriar.
Amag, hedef kitleyi istenilen nokta dogrultusunda harekete gecirebilmektir
(Chisksand ve Carrigan, 2006:271). Uztug’a gore siyasal kampanyalar aracilifiyla
gergeklestirilen iletigim, adaylarin amaglari ile secmenlerin davramislar arasinda bir
bag olusturmakta ve segmenlerin umutlari, hayalleri ile adaylarin faaliyetleri arasinda

bir képrii gorevi gdrmektedir (Uztug, 1999:18).

Secim kampanyalari iilkemizde yogun olarak tercih edilen siyasal kampanya
caligmalandir. Oysaki kampanyalarin sadece se¢im dénemleriyle sinirh tutulmasi
yanlis bir diisiincedir. Segim donemlerinde yapilan yogun mesaj bombardimamyla
segmende yaratilmak istenen etkinin tam tersi bir durum olabilir. Omegin, se¢im

donemlerinde halka yapilan bazi yardimlar (beyaz esya dagitum, para yarduni vb.)
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halkin sadece se¢im donemlerinde digiiniildiklerini hissettirip olumsuz etki
yaratabilir. Bu nedenle segim donemlerinde yapilan kampanyalarin g¢ok iyi
planlanmas: gerekir. Aksi halde “Dimyat’a pirince giderken evdeki bulgurdan

olmak.” deyiminin sonuglartyla kars karsiya kalmak kacinilmazdir.

3.1.5. Siyasal Kampanyamn Planlanmass

Bir siyasal partinin ya da adaym, se¢im kampanyasini planiarken belli bir
konu {izerine odaklanmast gerekmektedir. Boylelikle segmenin goziinde o konunun
sahiplenildigi, imaj1 verilir. Bu konuyu belirlerken segmen tercihleri, istekleri dikkate
almmahdir. Ciinkit kampanya, segmene yonelik yapilacaktir. Konu belirlendiginde
hedef kitle de kendiliginden belirginlesmis olacaktir. Aym konuyu belirleyen rakip
adaylara kars1 konuyu se¢menlerin anlayaca@! sekilde islemek gerekiyor. Ilk asama

hazirhk agamasidir.

3.1.5.1. Hazirhk Asamasi ve Se¢im Kampanyasinin Takvimlendirilmesi

Sivasal secim kampanyalarinda ilk asama, kampanyamn altyapisinin
olugturulmasi yani kampanyaya hazirlik asamasidir. Kampanya altyapt caligmalari
kampanya merkezinin hazirlanmast, kampanya ekibinin secilmesi, ekip arasmnda
gorev ve sorumluluk dagiminim yapimasi, kampanya biitgesinin olugturulmasi vb.

bir dizi hazirlik ve galigmay: kapsamaktadir.

Secim kampanyasinda yapilacak faaliyetler belli bir plan cercevesinde
organize edilmelidir. Kampanyanin mesajlar hangi kanalda, hangi etkinlik ile hangi
hedef kitleye gidecegi bu takvimde yer almalidir. Takvim, kampanyaya gore uzun bir
zaman diliminden olugabilir. Kaﬁpmya takviminde degisiklikler yapilabilir. Ancak
bu degisiklikler kampanya takviminin tiimiinde degisiklik yapilmasma yol
acmamalidir. Se¢im kampanyast takvimi iginde; kimler ne zaman, ne sekilde ziyaret

edilecek, toplantilar hangi tarihlerde nerelerde yapilacak, mitinglerin zamam ne
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olacak, kahve toplantilari hangi periyodik arabklarla yapilacak? Bunlarin

takvimlendirilmesi se¢im kampanyasimn bagarisini artiracakiir,

Secim Kampanyasindaki Onemli Ozellikler

Se¢im kampanyasinda adaylar biiyiik halk toplantilan, segim gezileri
aracthgiyla halkla dogrudan iletisim kurma olanaf: elde ederler. Segim gezilerinin
orgiitlenmesi, toplantilarin yapilacaf alan ya da salonlarn diizenlenmesi, kiirsiiniin
konumu ve kirsiide adayin yamnda kimlerin olacagy gibi konularda bir dizi kararin
alinmas1 onem kazanmaktadir. Bu nedenle biiyikk halk toplantilann ve se¢im
gezilerinin, kitle iletisim araclarinda haber olarak yer almasim saglayacak sekilde
planlanarak drgiitlenmesi btiylik Snem tagimaktadir. Biiyilk halk toplantilarinn hedef
kitle tizerinde istenen etkiyi saglayabilmesi, toplantinin diizenlenmesi ile yaratilacak
atmosfere ve bu atmosferi yaratmada birinci derecede Snemli rol tstlenen adayin

konusmalarina baglidir.

Segmenlerin kararlarmi ve tutumlarim pekigtirmede, toplantinin diizenlenisi,
kullamlan gorsel tasarim, etkili ses diizeni, {inlil ya da tanimnmis kigilerin adaylarla
birlikte kiirsiide bulunmasi ve adaym konusmast etkin rol oynamaktadir. Bu nedenle,
adaylarin konugmalarin bu durumu dikkate alarak yapmalar: gerekmektedir. Adaylar
konugmalarin, partinin gegmis se¢im sonuglarinin, partinin o bSlgedeki durumunun
ve secmenlerin demografik ozelliklerinin  Ofrenilmesini  saglar.  Adaylar
konusmalarinda geligtirecegi mesajlarn belirlenmesinde ise, genellikle kamuoyu

aragtirmalan yardime: olmaktadir (www.secmensoruyor.com).

3.1.5.2. Kampanyanin Stratejisinin Gelistirilmesi

Strateji, belirlenen hedeflere ulasmak igin ¢izilen yolu ifade eder. Se¢im
kampanyasindaki en &nemli hedef, segim yarnigindan bagariyla ayrilmaktir. Bu
nedenle segim kampanyasi stratejisi, belitlenen hedefler dogrultusunda ve

arastirmalann s1ginda kampanya temasimn tespit edilmesiyle ilgili stiregleri igerir.
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Aday ve partinin 6zellikleri, segmenlerin sosyo- kiiltiirel yapilari ve secimin tiirll gibi
birgok degisken strateji ile ilgili kararlarin  ahnmasinda etkili olmaktadir.
Kampanyanin temasi, adaya Ustiinlik kazandiracak sekilde kolayca anlagilir olmals

ve kampanyanin tiim iletigim faaliyetlerinde bu temaya yer verilmelidir.

Adaym iktidar veya muhalefette olmas: da stratejiyi etkiler. Adaymn iktidarda
olmasi durumunda strateji genel olarak iktidarn giicii ve Gnemi {izerine kurulur.
Ayrica iktidarmn icraatlarn anlatilmas: da uygun bir strateji olarak uygulanabilir.
Bunun yam sira halk arasinda kullamlan segim riigvetleri, partinin iktidarda
olmasiyla da giindeme gelir. Yani sadece segim donemlerinde belli konularda iktidar
partisi yatirim yapabilir. Muhalefette olan adaym isi iktidardaki adaya gbre daha
zordur. Ciinkii muhalefetteki aday segmenleri degisimin gerekliliine inandirmak ve
bu degisimi saglayacak en uygun adaymn kendisi oldufuna ikna etmek izerine
stratejisini olusturmalidir. Muhalefet, iktidarin ne tiir konularda ne tir goziimler
tirettigini ya da liretemedigini sorgulayarak, iktidarin kendisini savunmaya iten yolu

izler,

Adaylar secim stratejisini olustururken olumlu ya da olumsuz reklamlardan
hangisi kullanacaklarim belirlemelidirler. Olumsuz reklam, rakip partin ya da adaymn
yeterliligini, glictinii sorgulayarak; onlara iliskin siiphe yaratmak amacini tagiyan
reklamdir. Olumlu reklam ise, parti ya da adaymn kendi icraatlarin, vaatlerini,
programlarini iyimser bir gelecek kavrami ig¢inde sunan reklamlardir. Adayin
bunlardan hangisini kullanacagimi da belirlemesi gerekmektedir. Bu belirleme
siirecinde dikkat edilecek en onemli husus; hedef kitlenin “gatisma”ya mu yoksa

“uzlagsma™ya mu yatkm oldugudur (Www.secmensoruyor.com).

3.1.5.3. Hedef Kitle Analizi

Bu asamada verilmek istenen mesajin belirlenmesi ve ne gekilde verilecegini
saptayabilmek igin hedef kitle analizinin ¢ok iyi yapilmasi gerekmektedir.

Kampanyanin etkilemek amacinda oldugu, oy verme yagi ve yeterlilifine sahip
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herkestir. Politik kampanyalarin basan: ile yiiriitiilmesi ve sonuglandmlmas: hedef
alinan segmen Kkitlelerin sosyo-kiiltiirel ozelliklerin, yasam bigimlerinin, tutum ve
davramsglaninn,  aligkanliklanmin iyl bilinmesi ve buna uygun stratejilerin

gelistiriimesi ile olanalklidir.

Politik kampanya ¢aligmalariun  baglangicinda  yapilacak  kamuoyu
arastirmalariyla bu veriler elde edilir. Unutulmamahidir ki, “kategorisi, etnik kékeni,
calistipy sektor, egitim diizeyi, sahip oldugu araba ve iiyesi oldugu kuliibe kadar
hakkmda pek ok veri olan bir kitleye yonelik, spesifik bir iletisim strateji belirlemek
ve yiriitmek” (Tan, 2002:109) kampanya agisindan ¢ncelikli ve Snemli noktalardan

bir tanesidir.

Segmenlerin secim zamanlarinda aldiklari veya bir konuda verdikleri siyasal
kararlar, olusum itibariyle olduk¢a karmagik faktdrlerin etkisi altinda bir siiregten
gegerek ortaya c¢ikmaktadirdar. Diger bir ifadeyle segmenler tarafindan verilen
kararlar, genellikle bireyin kisiligi ile cevresinin bir etkilesimi sonucunda ortaya
¢ikan ve zaman igerisinde belli bir tutarlihik ¢izgisinde devam eden siyasal bir egilim
seklinde belirir (Avsar, 2002:23).

Giintimiizde segmen algist yanm yiizy1l dncesi bir yana, son 10 yil dnceki
ihtiyaglar i¢in bile oldukga farklilasmakta, ihtiyaglar degismekte ve yeni beklentiler
s6z konusu olmaktadir. Diizenlenen se¢im kampanyalan siirecinde yurttaglarin
arzularinin irdelenmesi, diger yandan yonetilenlerin aldiklar hizmetin kalitesinin ne
kadar farkinda olduklari, hiiktimetlerden ne bekledikleri, oy verme davramsinda
bulunacak insanlarin hangi gerekee ile kime oy verecekleri sorunu, yani bilgilenme
ihtiyac: ortaya gikmaktadir. Bu noktada kitle iletisim araglan devreye girmektedir.
Kitle iletisim araclari/medya araciligiyla yapilan siyasal iletisim, verdikleri haber
basta olmak {iizere yorum, gdriigme, tartigma, inceleme-arastirma olarak yer

almaktadir (Yticel, 2007:33).

Siyasal katilmayla ilgili yapilan tanimlardan bir tanesi de Kapani’nin yapmig

oldupu tammlamadir; Kapani, siyasal katilmanmn, vatandaglarm siyasal sistem
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karsisindaki durumlarin, tutumlanim ve davraniglarin belirten bir kavram oldugunu

ifade eder (Kapani, 2003:130).

Her secim ¢aligmasinda kampanya planlanirken hem aday1 desteklemesi kesin
goriinen segmen kitlesi hem de oyu alinabilecegine inanilan, kararsiz olan kitleler de
g6z niine alinmalidir. Bu amagla calismalar, kamuoyu olusturanlar, yiizen oylar,
kararsiz se¢menler, alt gruplar terimleriyle ifade edilen kisilerin destegi de alinacak

sekilde yapiimalidir.

3.1.5.3.1. Kamuoyu Olusturaniar

Secmen tercihlerinin belirlenmesinde 6nemli bir etmen olan bir husus da hi¢
siphe yok ki, siyasal iletisim ve politik psikoloji caligmalarinin  kesigme
noktalarindan biri olan kamuoyu kavranudir, Siyasal bilimei V.O. Key kamuoyunu,
yonetimlerin dikkate deger derecede ongoriihil (zeki) bulduklan 6zel kisiterin kamiar

olarak tanimlamigtir (aktaran Milburn, 1998:39).

Doob’a gore ise kamuoyu, aym toplumsal gruplara iiye olanlarim, belirli bir

olay karsisinda gosterdikleri ortak tutumlardir (Doob, 1996:35).

Kislaly, kamuoyunun gogunlugun goriisiinii yansitacags gibi, baz: durumlarda
da cogunlugun goriisiing yansitmadigin ifade etmektedir. Azinligin karal: bicimde
benimsedigi bir goriis karsisinda afir basarak kamuoyunu olusturabilmektedir.
Siyasal bir yagamda kendisini siyasal bir gli¢ olarak duyuran kamuoyu ulusal ya da
uluslararas diizeyde, demokratik ya da bask: rejiminde hitkiimetleri, etkilemekte ve

siyasal kararlarin ydnlendirilmesinde Snemli rol oynamaktadir (Kiglal, 2003:201).
Yukaridaki tanimlardan da anlagilacag lizere segmenin karar verme stirecinde

yani kamuoyu olusumda tutum ve kanaatler ¢ok onemlidir. Bu stiregte hedef kitlede

yaratilan etki ile kiginin tutum degisikligiyle ya dnceki kararlara baglt kararlar ya da
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yepyeni kararlar almaya sevk eder. Bu baglamda tutum kavramina deginmekte fayda

vardur.

3.1.5.3.1.1. Tutumiar

Freud’un ¢ahgmalari sonucunda, kiginin i¢ dinyasini yaratan ve onun
davraniglarim etkileyen rasyonel olmayan, bilingalt1 faktorlerin, gocukluktan kalma
amlarm ve izlenimlerin etkili oldugu kanilan ortaya ¢ikmugtir (Kapani, 2003:16). Bu

gibi faktorlerin hepsi kisinin tutumlarinin olusmasinda etkili olmaktadir.

Sosyal psikolojinin en temel konularindan biri tutumlardir. Bireylerin siyasal
segimlerde kullandiklar: oy, gesitli markalardaki tiriinlerden veya hizmetlerden birini
veya birkagini segme nedenleri, birtakim insanlarin &nyargih veya tutucu olup
olmamalari gibi konular, tutum kavramiyla iligkilidir (Kalender, 2000:29). Tutum,
bir bireye atfedilen ve onun psikolojik bir obje ile ilgili dustince, duygu ve

davraniglarim diizenli bir bigimde olugturan egilimlerdir (Yikse], 1994:1 5).

Tutumlar zihinsel bir sitem olusturarak diga donitk iliskilerini tutarh ve
diizenli hale getirirler. Davramslan diizenleme ozelligi de bulunan tutumiar, bireyi
toplumun bir pargast haline getirmede sosyallesmede ve toplumsal statii elde etmede
snemli bir yere sahiptir. “Tutum, belli bir konudaki tavir ve davramglarin kaynagint
olugturan, onlar arasindaki baglantiyr ve bir anlamda tutarhhif saglayan olgudur’

(Kislah, 2007:136).
Tutumlann dogast {izerinde duran sosyal psikoloji kitaplari 1960 ve
1970’lerde uzun bir siire tutumlarin bilissel, duygusal ve davranigsal olmak iizere fi¢

bilegenlerinin oldugunu yazmiglardir.

Biligsel bilesen, kisinin tutum nesnesine iliskin inanglarindan, duygusal

bilegen, kisinin tutum nesnesine yonelik duygularmdan ve davranigsal bilesen de
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kiginin tutum nesnesine yonelik olarak nasil davranacagma iliskin beklentisinden

olusur (Milburn, 1998:27).

Tutumlar davramglanmizin oziinde yer aldigindan, insan davraniglarini
agiklamada dnemli bir yere sahiptir. Davramslar yonlendirici bir giicl temsil eden
tutumlar, bir davranisin arka planinda yer alan siregleri bizlere agiklamaktadurlar.
‘Bir tutumun davranisa doniisiip déniismeyecegini belirleyen en Snemli faktStlerden

biri tutumun kuvvet derecesidir’ (Giiney, 2000:309).

Tutumlarm ozellikle giic derecesi ve diger tutumlarla iligkisi karar vermeyi
yakindan ilgilendirmektedir. Eger kisinin belli konulardaki tutumlan giichiyse ve
diger tutumlarla iliskisinde merkezi bir rol oynuyorsa kisinin bu dogrultuda karar
vermesi daha muhtemel hale gelecektir (Kalender, 2000:17). Ornegin, sanatg1 bir
anne babanin cocuklarinin egitiminde -sanatla ilgili olumlu tutumlar olacagmdan

dolay1- sanatla ilgili bir bolimii segme istegindeki oran gok yiiksek olabilecektir.

Secmenlerin herhangi bir aday veya partiyi tercih etmelerinde tutumlarmin
biiyitk Snemi bulunmaktadir, Tutumlar, bazi insanlarin nigin bazi parti veya adaya oy
verdigini, bazilarnin ise kagindigim agiklamada yardimel olmaktadir. Bunda kisinin
degerleri, yasi, cinsiyeti, ekonomik durumu vb. demografik dzellikleri ile kiiltiird,

ideolojisi gibi 6zellikleri de etkili olmaktadir.

Tutumlar gozle goriilmemektedir ancak olgtilebilirler. Omegin, “bu grubun
oy davramst muhafazakdrdir.” denilebilir. Fiilen bu davranis gorilmemekle beraber
szellikle secim Oncesi donemlerde yapilan kamuoyu arastirmalariyla kanaatler ve
tutumlar dgrenilebilir. Tutumlar dlgillerken esas olarak kigilerin kanaatleri 6lg¢tiliir.
Bununla birlikte tutumlardan kiginin ancak muhtemel davramglart tahmin edilebilir.
Belli konularda belirtilen kanaat ve tavirlar o kigi aynen tekrarlamayabilir. Kamuoyu
yoklamalarindaki tahminsel oranlarla gergek sonuclarin her zaman aym olmayist
biiyiik bir ¢ogunlukla bu nedene dayanmaktadir (Bektas, 2000:74). Kamuoyu
arastirmasimn yapildii giin kisi goriistinii beyan eder ancak ger¢ek segimlerin
oldupu giin kisinin belki de etkilendigi baz1 gevresel ve igsel faktorlerden dolay:
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kanaati o giinkiiyle ayni olamayabilir. Bu nedenledir ki, kamuoyu aragtirmalarimn

sonuglarina kesin goziiyle bakmamak gerekir.

Tutumun kaynaklar: da tutumun olugmasmda rol oynayan etkenlerdir. Temel

tutum kaynaklart (Inceoglu, 1993:19);

o [liskilendirme (association)
e Dogrudan deneyim (tutum konusu obje ile)

e Bagkalarindan Gfrenme.

Kisi kendisine has bir tutum olugtururken bazen i¢ deneyimlerinden bazen

disarindan edindigi 6grenme stireglerinden bazen de her iki stiregten de faydalanur.

3.1.5.3.2. Yiizen Oylar

Strateji saptamasinda iizerinde durulacak en nemli konulardan bir tanesi de,
belirli bir siyasi egilimi olmayan segmenlerin oylarim alabilmek igin izlenecek
prosediiriin saptanmasidir, Bu tiir belirli siyasi egilimi olmayan segmenlerin oylarina

“viizen oylar” ya da “dalgalanan oylar” ad1 verilir.

Bu insanlann politikayla pek ilgisi yoktur, ya kendi menfaatleri ya da
duygusalliklan nedeniyle verilen mesajlardan gok ¢abuk etkilenip o ybnde oy
kullanabilirler. Cogu zaman ¢ok heyecanh ve milliyetgi olurlar. Tutucu politikalarin
ve din kurallarina bagh liderlerin etkisinde kalirlar. Bir segimde sol goriiglii adaya oy
verirken bagka secimde ise sag goriislii adaya oy verebilirler. Egitim, kiiltiir ve genel
bilgi diizeyleri ortanin altindadir. Bazi tilkelerde bu kisilerin toplam se¢men sayisina
oram %20’yi asar ve segim sonuglar: bu kisilerin oylarma bagh olur (Topuz,

1991:180).
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Siyasal se¢im kampanyalarimin iizerine g¢alisan aragtirmacilanin saptamasina
gre, gogu segmen kampanya baslangicindan segim gliniine kadar oy verme
davramsm degistirmektedir. Bu kampanya sirasinda degisen segmen, ayni zamanda

kampanyalar arasinda da degigmektedir (Kalender, 2000:95).

Goriildigi tizere, segmen tercihleri oy verme giiniine kadar degiskenlik
gosterebildigi icin yizen oylara sahip segmene yonelik kampanya cahgmalari

gerceklestirilirse bu oylar siyasi partinin lehine olabilir.

3.1.5.3.3. Kararsiz Oylar

Bu tiir segmenlerin oylarmin da tam olarak hangi partiye gidecegi kesin
degildir ancak olaylarla ilgilenirler ve siyasi egilimleri vardur. Egilimleri tam olarak
net olmadigindan bu segmene yonelik yapilan se¢im kampanyalarinda istenen etki

yaratilabilir.

Denis London bu durumda olan secmenin saptanabilmesi igin §6yle bir

arastirma oneriyor (Topuz, 1991:182).

Segmene “Su kisiye oy vermeyi diisiiniiyor musunuz?” diye sorulunca; cevap

sunlardan biri olabilmektedir:

“Biiyiik bir olasilikla ona oy verecegim.
Belki ona verecegim.
Biiyiik bir olasilikla ona oy vermeyecegim.

Kesinlikle ona oy vermeyecegim.”

Birinci cevabi segen segmen adayim coktan belirlemistir. Artik fikir

deistirmesi kolay degildir. Bu kisi; kazanilmis segmendir.
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Dérdiineti cevabl verenlerde ise tam tersi bir durum s6z konusudur. Onlar

artik bagka bir adaya karar kilmiglardir. Kazaniimalar olanak disidir.

fkinci cevabi veren ise, esnek va da diger adiyla kararsiz segmendir. Kararlan
kesin degildir, vazgegebilirler, Bu sebeple secim stratejisi ikinci cevabi veren

“kararsiz oylara” yonelik olmalidur.

3.1.5.3.4. Alt Gruplar

Adaylar kampanya stratejilerini olugtururken se¢men Kkitlelerinin hangi

meslek gruplardan olustugunu g6z dniinde bulundurmak zorundadirlar.

Segmen kitlesini, ciftciler, yagh insanlar, kadinlar, ig¢iler, memurlar, esnaf ve
serbest meslek sahipleri gibi bazi alt gruplara ayirmak gerekir (Topuz, 1991:183).
Ciinkii tek tek bireysel olarak ayrm da yapilamayacag: gibi en azindan boyle alt
meslek grubu olusturulursa yapilan kampanya ¢aligmalar: ona gore diizenlenir. Bu
gruplarin ihtiyaglan, isteklerini belirleyip o dogrultuda konusma yapmak, biilten

hazirlamak daha etkili olacaktr.

3.1.5.3.5. Yeni Segmenler (Geng Oylar)

Bu segmen kitlesi ¢ok fazla isim yapmanustir ancak 6zellikle Tiirkiye gibi
gen¢ niifustu dlkelerde oy hacmi gok genis bir kiledir, Bu baglamda Capital
Dergisi’nin yapmis oldugu Trend Grup (Genglik Aragtirmasi) araglirma

sonuglarindan yola ¢ikarak bir degerlendirme gelistirmistir.

Konuyla ilgili olarak Uztug’un yapmis oldugu dzetleme su sekildedir (Uztug,
1999:197);
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Sevecenler: Bu grupta, 18-22 yas grubunun % 42’si yer almaktadir. Bu grup
arkadaglar1 ve ailesine ¢ok Onem verdigi gibi aileye kurmaya en cok istekli olan
gruptur. Fal, tarot, kader, kismet gibi olaylarla aras1 ¢ok iyi olan grup hayata ¢ok
mutlu bakmaktadirlar. Bu gruba giren kigilerin arkadaglari ve anneleriyle arasi ¢ok

iyidir.

Cabalayanlar: Bu grupta olanlar aguh olarak bayan olmakla birlikte
genclerin % 32’sini olusturmaktadirlar. Bu grup agirhik olarak bayanlardan olustugu
i¢in birgogu bir an evvel aile baskisindan kurtulmak ve geleceklerini garanti altina
almaya caligmaktadirlar. Egitime ve kisisel geligimlerine ¢ok onem vermektedirler.
Kader kavramma c¢ok bagli kalmadan geleceklerini kendileri sekillendirmek

istemektedirler. Kendilerini en ¢ok annelerine yakin hissetmektedirler.

Varos Gencleri: Genglerin % 14’(i varos kiiltirtinti temsil etmektedir.
Yoksulluk simrinda yasamakla birlikte karsilagtiklan sorunlar ve aresizlik onlari
depresif yapmaktadir. Hem aile igi siddete hem de okul yonetiminin hakaret ve
siddetine maruz kalmaktadirlar. Bu grupta olan gengler yasadiklar kotii olaylardan
otiirii zaman zaman kendilerine zarar verebilirler. Erkeklerin en biiylk hayali

futbolcu ya da turizmei olmak kizlarm ise evlenip kurtulmakiir.

Vizyonerler: Genel iginde % 7°lik bir grubu olusturmakia birlikte teknoloji,
egitim ve degerlere nem vermektedirler. Bu gruptaki kisiler aile baskisim en az
hisseden efendi olarak nitelendirilebilecek tiplerdir. Diger gruplarin aksine bu
gruptakiler daha gok babalarina yakindirlar. Bu grup teknoloji ve seyahate gok para
harcamakta ve yanisindan fazlasimn da kisisel bilgisayar bulunmakta ve % 30’u da

internet kullanmaktadir,
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3.1.5.4. Kampanya Mesajinm Belirlenmesi

Kampanya mesajimn verilebilmesi igin oncelikle kampanyanin hangi konu
{izerinde yogunlasacagma karar vermek gerekir. Dogru mesajin hedef kitleye dogru

bir sekilde verilebilmesi igin kampanyanm konusu net bir sekilde belirlenmelidir.

Hedef kitle analizi yapildiktan sonra bu kitlenin beklentileri, istekleri,
diistincelerinin neler oldugunu belirleyebilmek icin bir anket caligmasi yapumali ve
bu beklentilere uygun bir kampanya yiiriitebilmek igin verilmek istenen mesaj da
buna uygun bir sekilde olusturulmahdir. Bunun yam sira, yukarida agiklanan hedef
kitle gruplarmdan kararsizlar, yeni se¢menler ve diger gruplar da goz Oniinde
bulundurularak mesaj igerigi belirlenmelidir. Kampanya konusu ve verilecek olan

mesaj birbiriyle tutarh olmalidir ki se¢im kampanyas: olumsuz yonde etkilenmesin.

Siyasal mesajlar, segmenlere yonelik, onlarm ihtiyaglarma cevap verecek
anlamlari tagmmaktadirlar. Ayrica segmenlerin  degerlerini  temsil ozellikleri
bulunmaktadir. letisimin ana etmenlerinden biri “ileti” veya “mesaj”dir. Mesaja
dayal her iletsel bilgi kolayca anlasilabilecegi gibi zorunlu olarak hikaye edilen
iceriksel bir kurguya iligkindir (Ag¢ikgdz, 2005:33). Bu mesajlarin iceriginin halkin
istek ve beklentilerine gore sekillenmesine bagh olarak mesajlar tilkeden titkeye gore
degisiklik gostermektedir. Omegin, Tirkiye’de genel olarak sikintii konular;
ekonomi, igsizlik, askerlik ve sinav sistemleri oldugu i¢in mesajlarm icerigini genel

olarak bu konular olusturmaktadir.

Kampanya mesaji yazilirken, mesajin en azindan se¢menlerin akillarmdan
gecirme olasihg bulunan su sorulara cevap vermesi gerekmektedir (Devran,

2004:126):
1) Nigin aday oluyorsunuz ve kazamrsamz ne yapacaksimz?

2) Siz neden rakibinizden daha iyi bir adaysiniz?

3) Sizin segilmenizi gerektiren kamusal ve siyasal nedenler nelerdir?
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Verilen mesajda bu sorularin cevabini bulabilen bir segmenin zihninde yer
edinebilmek daha kolay olabilecektir. Aynt zamanda mesaj verilirken kullamlacak
dil de hedef kitlenin ozellikleri gz oninde tutularak belirlenmeli, anlagilabilir
sozeiikler kullamimalidir. Ama ¢ofu zaman hedef kitle homojen olmadif1 igin

herkesin anlayabilecegi ortak bir dil tercih edilmelidir.

Se¢menler ikna edilmeye c¢aligthrken kullanilan mesajlar kisa, hafizada yer
edinebilecek carpict mesajlar olmali ve mesajlan hafizada tutmak agisindan tekrara
bagvurulmas: onem teskil etmektedir. Ancak tekrar asii derecede yapiimamalidir
yoksa kaynagn stirekli ayni seyleri ifade eden biriymis gibi algilanmas1 s6z konusu

olur ki bu da kampanya basarisint olumsuz yonde etkiler.

3.1.5.5. Kampanya Ekibi

Klasik kampanya ¢aligmalarimin gergeklestirildigi donemlerde kampanya
calismalar siyasal partilerin yoneticileri ve gonillileri tarafindan planianip
uygulamaya sokulurken kitle iletisim araglarinin geligmesiyle birlikte siyasal

kampanya galigmalarinda profesyoneller amatdr parti ¢aliganlanmn yerini almustir.

Bu gelismenin en belirgin oregi, 3 Kasim 2002 genel secimlerinde
profesyonellerin bagindan sonuna kadar “bir se¢im kampanyasimin nastl hazilanip
yonetilecegi” konusunda gorilmektedir. Unlil reklame:r Ali Taran, Cem Uzan’'mn
se¢im kampanyasini aylarca Snceden hazirlayarak Cem Uzan gibi olumsuz bir imaj1
olan bir is adammin segimlerde % 7,2 oraninda oy almasimm saflamgtic (Devran,

2004:50). Burada g6riildiigii izere danigman merkezli kampanya s6z konusudur.

Secim calismalarn siirecinde profesyonellerle galigmak siyasal partilere biiyiik
avantajlar saglamaktadir. Siyasal segimlerde en son ve genel sorumliuluk parti
yonetimleri ve adaylarda olmasma karsin, giinfimiizde bir adayin veya siyasal
partinin, ¢ok profesyonel ekiplerle ¢alisan rakip parti ve adaylarla miicadele etmesi

ve segimi kazanmast giderek imkansiz hale gelmistir (Devran, 2004:50).
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Segim kampanyasinda aktif olarak gorev yapacak ekip bu alanda
uzmanlasmus kisilerden olugmali ve kisiler bu isi severek goniilden yapmallar ki
basar1 elde edilebilinsin. Bunun igin de basarah bir siyasal kampanya caligmasi

igerisinde en azindan su gorevlilerin yer almast gerekmektedir (Devran, 2004:50),

e Kampanya genel yonetmeni

e Kampanya koordinatorii

o Iletisim ve medya danigmanlar
e Siyasal damsmanlar

e Kamuoyu ve anket uzmanlar

o Internet uzmanlar

o Imaj uzmanlan

e Metin yazarlar

e Teknik danigmanlar

Kampanya genel yénetmeni: Kampanyanin genel sorumlusudur, farkh
alanlarda uzman olan gdrevlilerin yapacag: ¢alismalan bir araya getirerek belirli bir

plan dahilinde bu galigmalari uygulamaya sokmakla ylikiimlidiir.

Kampanya koordinatérii: Kampanya calisanlan arasmdaki koordinasyonu ve
kampanya yonetimiyle siyasal parti veya adaylar arasindaki iligkilerin uyumunu

saglamakia gérevlidir.

fletisim ve medya damsmanlary fletisim damgmanlart  siyasal
kampanyalarda kampanya temasinin, mesajinn ve sloganlarimn olugturulmasmda;
mesajlarin  dogru hedef kitleye dogru zamanda ve dogru iletisim kanallan

kullamilarak ulastirilmas1 konusunda Snemli bir gérev ve sorumluluga sahiptir.

Siyasal danismanlar: Siyasal damgmanlar kampanya ybnetimine ilgili adayin
veya partinin siyasal ideolojisi ve segmenlerin siyasal egilimleri konusunda bilgi

sunmakla gérevli olup, kampanya politikalarinin, mesajlarimn hazirlanmasinda ve
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hedef kitlelerin ideolojik yapistmn analizinde kampanya y®netimine yardimei

olmaktadirlar.

Kamuoyu ve anket uzmanlari: Kampanya ¢alismalarinin biitiin asamalarnnda
stirekli olarak kampanya yonetimiyle birlikte ¢aligirlar. Anket uzmanlan kampanya
tmcesinde segmenlerin egilimlerini ve Snceliklerini uygulayacaklan anket ¢aligmalar
ile saptarken, hedef kitleye verilen mesajlarin etkisini ve segmenin bu mesajlara
tepkisini olgmektedir. Yapilan anket calismalari sonucunda kampanya yOnetimi

kampanyanin konusunu, verilecek olan mesaji ve adayin imajint belirlemektedir.

Internet uzmanlari: Gunimiizde internetin islevi her gegen giin artmaktadir.
Durum bdyleyken siyasi partilerin kampanyalarmda interneti kullanmalan neredeyse
zorunluluk haline gelmistir, Bu baglamda da bu isi en profesyonel sekilde

yiirlitebilecek internet uzmanlarma ihtiyag vardir.

internet uzmanlar: ve sayfa tasarimcilarn kampanyanin iletisim uzmanlarina
bu teknolojiyi iletisim stratejilerini gergeklestirmek tizere en etkili bicimde nasil
kullanacaklari konusunda yardimer olmaktadilar. Internet uzmanlan ile iletisim
uzmanlari ozellikle internet sitesinin hazirlanmas: sirasinda gok siki bir igbirligi

yapmaktadiriar.

Imaj uzmanlare: Gliniimiizde birgok unsurun degismesi ile birlikte, liderlerin
tasimas: gereken ozellikler, liderlerin davramslart ve tutumlan da degisime ugrad.
Bu noktada siyasi liderlerin yardumina ‘imaj’ yetigmektedir. maj, toplum tizerinde
bir etki olusturmak i¢in siyasi liderler tarafindan bir silah gibi kullamimaktadir. Hitap
ettigi topluluklara uygun imaj tasarlayan ve yonetim gergeklestiren siyasi liderler o
topluluklar tarafindan daha gok tercih edilmektedirler. Bu nedenle adaylar kisisel
imajlarina dikkat etmek dururmundadirlar (Erzen, 2008:66).

Kampanya yonetiminin aday imaji Gzerine caligmalar yapabilmesi i¢in
kamuoyunun olumlu olarak baktifi ve ozledigi lider dzelliklerinin neler oldugunu

¢ok iyi kavramas1 gerekmektedir. Adaym gergek yagamdaki yapisi ne olursa olsun
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kampanya yonetimi farkli bir imaj yaratmak icin  degigik  stratejiler

uygulayabilmektedir.

Metin yazarlari: Metin yazarlart adaylarin kampanya siirecinde yapacagi
miting, basin toplantilari, televizyon-radyo programlan vb. organizasyonlarda
adaylarin yapacagi konusma metinlerini  hazirlayan kisilerdir. Bu metinleri
hazirlarken siyasal damgmanlar ve anket uzmanlarimn gortislerini alarak hedef

kitleye verilecek en uygun metini hazirlarlar.

Teknik damgmalar: Gintmiizde degisen teknolojiyle birlikte iletisime
gecilecek en uygun teknoloji secilmelidir ki mesaj dogru bir sekilde hedef kitleye

ulasabilsin. Bunun segimi i¢in de teknik danismanlara ihtiyag vardir.

3.1.5.6. Kampanyamn Yéntem ve Tekniklerinin Saptanmasi

Siyasi partiler ve adaylar segim kampanyalari siiresince kendilerini tamitmak
hedef kitleye iletmek istedikleri mesajlart verebilmek igin gok cegitli yontem ve
araglar kullanmaktadirlar. Siyasal kampanyalarda kullanilan yontemleri Aziz iki
grupta toplamaktadir. Bunlar (Aziz, 2007:110); “dogrudan iletigim” yOntemi ile

aracls iletisim yontemi olarak da tanimlanan “dolayl: iletisim” yontemidir.

3.1.5.6.1. Dogrudan Iletisim Yéntemi

Dogrudan iletisim kanallar siyasal iletisimin yiiz yiize yapildigt durumlardir.
Adaylar se¢im kampanyalar: déneminde segmenle birebir iletisimde olabilmek i¢in
sik sik yiiz yiize iletigim yontemini kullanmaktadirlar,

Adaylar, kap: kapt dolagarak kahvelerde, marketlerde, sokaklarda insanlarla
sohbet etmekte, carsida pazarda herkesle el sikigmak, segmen evlerine gitmek

suretiyle kendilerine destek olunmasi yoniinde caligmalar yapmaktadirlar (Topuz,

122



1991:192). Yiiz ylize oy toplamanin ¢ok yaygin bir sekilde kullanilan yontemi ise,

5zel gorevlilerin kap1 kap: dolagarak aday adina oy talep etmesidir.

Yiiz yiize iletisim yonteminde bolgeden bdlgeye farkliliklar gorilimektedir.
Kimi iilkelerde segmen tek bagina birakilir ve kendi finansmanin kendisi yapar, kimi
iilkelerde ya da durumlarda ise partinin destegi sadece genel propaganda
calismalarinda degil aym zamanda adayin Kigisel propagandalarinda da olur (Aziz,
2007:111). Burada biitiin giderler parti biitgesi tarafindan saglanir. Partinin destek
verdigi adaylar ise, genellikle halkin tamdify sayg duydugu kisilerden olusur. 12
Haziran 2011 tarihinde yapilacak olan genel segimler icin partilerin acikladify
milletvekilligi aday Ilistelerinde de halk tarafindan .tanman, sanat¢i  ve
akademisyenlerin de tercih edilen kisiler oldugu gorilmektedir. Durum bdyle olunca

da parti adaya her tiirlii destegi vermektedir.

Yiz yiize iletifim araya bagka bir arag girmedigi icin daha samimi
olabilmekte, geri besleme aninda ve dofrudan ortaya cikabilmektedir (Kalender,
2007:105). Bu baglamda yiiz yiize iletisimin hem daha etkili olmast hem de
maliyetinin dolayli iletigim yontemine gore daha diisiik olmasindan dolay1 tercih

edilme oram: daha fazladir,

Ornek olay baglaminda da yiiz yize iletisimde kullanilan ydntemlere kisaca

deginmekte fayda bulunmakiadir.

3.1.5.6.1.1. Mitingler

Mitingler, siyasi parti adaylarinm siyasal kampanyalar stiresince gehir gehir
hatta bazen ilceleri de dolasarak yaptiklan kitlesel bir aktivitedir. Burada amag,
partiyi ve adaylari tanitarak kendi lehlerine oy toplamaktir. Son zamanlarda
gergeklestirilen mitinglere katithm artirmak amaciyla bazi partiler tarafindan halka

cesitli yardimlar (erzak, yakacak vb.) yapilmaktadir.

123



Biiyilk kalabaliklari bir araya getirebilmek bagarih bir propaganda
kampanyas! yiiriitiilmesinde 6nemli bir yer tutar. Kisiler belli goriislere yoneliglerde
yalnizlik hissinden {irkiintéi duyarlar ve belli bir fikri baskalaryla paylagmaktan
biiyiik seving duyarlar. Bunlarin belli goriisii birlikte paylastiklart insanlarla birlikte
kalabalik toplantara katilmalari cesaretlerini artinr. Buralarda insanlar “kitle
telkini” adi verilen biiyiilii bir atmosfere girerler (Ozsoy, 2009:103). Atmosfer o
kadar biiyiileyici ve etkili olur ki kimi zaman miting sirasinda konusmaya bile gerek

kalmadan insanlar biiyiilenerek kendilerinden gegerler.

Mitingler propaganda tarihgesi igerisinde genig bir yer almaktadir. Eski bir
kitlesel aktivite olan mitinglerde Srnegin, Hitler kendi propagandasim yaparken hem
dinsel hem de sportif bir gorkemlilik tagryan gok bitylik mitingler hazirlanmasin
bilmektedir. Niirnberg Kongresi, projektdrier ve mesaleler ile etkileyici bir hale
getirilmis biiylik kitlesel mitinglerden biridir. Bu tir gosterilerin, mitinglerin

kalabalip: etkilemede bityiik bir giici bulunmaktadir (Domenach, 1995:53).

Goriildigii gibi gegmisten ginimiize siyasal kampanyalarn Onemli bir
aktivitesi olan mitingler, se¢im bolgesinde heyecam artiran, kampanya Orgiitiini
giidiileyen ve segmenleri harekete gegiren bir kampanya iletisim aracidr, Mitinglerin
diizenlenisi, kullanilan gorsel tasarim ve ses diizeni, inlii kisilerin adaylarla birlikte
kiirsiide bulunmalari, adayin konusmast kampanya stratejisinin 6nemli bir ifade aracy
olarak karsimza ¢tkmaktadir. Bununla birlikte adaym bitylik halk toplantilan ya da
secim gezilerinde yaptiklar: konugmalar da kitle iletisim araglan ile ulusal boyuita bir
etkiye sahiptir. Bu nedenle adaylarn konusmalarni bu durumu dikkate alarak
yapmalar1 gerekmektedir. Bunun gergeklestirilebilmesi igin ise o bélge segmeni ve
sorunlant ile ilgili iyi bir ¢n bilgiye sahip olunmahdir. Boylece hem segmenlerin
ilgilendikleri konular belirlenir hem de segmenlerin diigiince ve inanglarmmn nasil

etkilenebilecegini gostermede Snemli bir bilgi kaynagndir (Uztug, 2004:299).

Mitinglerdeki onemli bir giidiileme araci olmasi1 bakimindan segim ortamiyla

ilgili havayr Ozkan sekilde dile getirmistir (Ozkan, 2007:317);
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“Miting yapacagimz kenti, afis ve billboardlar’la donatmamz sarttir. Siz
gitmeden heyecammz gitmelidir. Afigler yerel oOrglitiiniizi, yandaglarmzi ve
adaylarinizi da atesler. Unutmaymn; segim kazanmak zaten bir ruh ve inanma isidir,
iyi planlar ve uygularsamz, mitingler buna olduk¢a yardimci olur. Afiglemeyle
birlikte bayrak ve dovizler de sizin gii¢lii oldugunuz izlenimine yardimer olur. Bir
miting de binlerce déviz hayata kalktiginda, her el kaldiranin sizin se¢meniniz
oldugu ve gok giiclii oldugunuz yolunda bir kanaat uyanir. Bu etki yayilir. Insanlar

genelde giigliintin yaninda yer alr.”

Ozkan’in da belirttigi {izere mitingin bayram havasinda gegebilmesi igin
dncesinde gerekli hazirhiklarin yapilmasi gerekir. Clinkii ortamin bayrak, afig vb.
araglarla donatilmasi, segim sarkilarn segmeni etkileyici unsurlardandir. On
hazirliklar profesyonelce tamamlanmadan [stanbul, Ankara, Izmir gibi biylk
kentlerde miting yapiimamalidir. Aksi halde, gii¢siiz ve segmensiz olunduBu izlenimi
dogar ve destek azalir. Bu nedenle 6ncelikle kiigiik sehirler tercih edilmelidir. Cinki
kiiciik sehirlerde tamnmg insanlarm, partilerden bagimsiz bir gekim glicti vardir.
Herkes onlar yakindan gérmek ister. Hem insanlari sicaktir, hem erigmek kolaydir,
hem de miting alanlan kiigiik oldugu i¢in ekranlara ve sayfalara yansiyan fotograflar
giiclii olur. Ayrica Orgiiliin ve profesyonel ekibin organizasyon kapasitesi de

smanmis olur (Ozkan, 2007:317).

Biitiin bu nedenlerden dolay: basarili bir miting caligmas: i¢in hem miting
6neesi caligmalarin cok profesyonelce planlanmis olmasi hem de miting sirasinda
kontroliin devam etmesi gerekir. Bununla birlikte basariyla tamamlans bir miting
cahismasinda siyasal parti, adaylar ve sempatizanlar da motive olarak bir sonraki

calisma igin goniillii olarak aktif rol almak isterler.
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3.1.5.6.1.2. Ozel Toplantilar

Adaylar ve siyasal parti liderleri sadece segmenlerle kigisel iletigimde
bulunmazlar aym zamanda birgok ulusal ya da yerel sivil 6rgiit, bask: grubu ya da
mali/siyasi destek gbrmeyi umdugu grup ve kisilerle de iletisim kurmaktadiriar.
Burada segimin genel ya da yerel olmasina dikkat edilerek rgiitlerin belirlenmesi ve
hedef kitle analizlerinin yapilmas: gerekmektedir. Bu analizin unsurlari agagidaki

maddeler halinde siralanabilir (Uztag, 2004:306);

e Ulusal ya da yerel sivil toplum orgiitleri ve derneklerinin parti kimligi ve
konumlandinlmas1 agisindan  degerlendirilmesi, oncelikli  ziyaretlerin
belirlenmesi,

e Dernek ya da drgiitiin Uist yonetimi ile iligkiler,

e Secim dncesi ve sirasinda kamuoyuna yonelik mesajlarmin degerlendirilmesi,
genel siyasetlerinin tammlanmast,

¢ Temel konu ya da sorun tanimlar ile kampanya stratejisi arasinda iliskilerin
gelistirilmesi, ortakliklarin tespiti

e Ziyaretin planianmasma dair on temaslar ve caligmalar, konusmamn

hazirflanmasi, destek ve ortak hareket etme noktalarina yonelik taktikler.

Siyasal iletisimin onemli akitrleri olan sivil toplum orgitleriyle iletigime
gecerek onlarla toplantilar diizenleyerek fikir ahgverisinde bulunmak siyasi parti ve
adaylar icin 6nemli bir adimdir. Bunun i¢in oncelikle hedef kitlemiz olan sivil
toplum orgitlerinin zelliklerini Onceden arastinlmali ve onlara wygun bir
organizasyon gerceklestirilmelidir. Ciinkli iletecek mesajlardan kullamlacak dile
kadar her ozellik onlan etkileyebilmek i¢in 6nemli kriterlerdir. Ornegin, geng bir
grupla vapilan sohbete giderken adaym giyim tarz1 da ona uygun olarak spor olmal1
ve konugacag dili daha sade segerek genglerin ilgi alanlarma girebilecek konulara

tercih edilmelidir ki istenen etki yaratilabilinsin.
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3.1.5.6.1.3. Haber Medyas:

Haber medyas: ¢aliganlari, yoneticileriyle sika iligkiler igerisinde olmak siyasi
parti liderleri ve adaylar igin ¢ok Onemlidir. Adaylann 6zellikle de segim donemleri
siirecinde medya calisanlart ve yoneticileriyle diizenledikleri yemekler, kahvaltilar

aradaki samimiyeti artirmaktadir.

Adaylarn kisilerarast iletisimdeki bagarilars smirl: sayida insam: etkilemekten
cok haberlerde, kitle iletisim araglarinda olumlu yer almak ve bu sayede de daha
genis kitleleri etkileme kaygisi siirekli olarak var olmalidir. Haber medyasi
calisanlart aday hakkinda kimi ozellikleri genis Kitlelere yaymakta onemli bir
kopriidiir. Onlarin aday hakkinda sahip oldugu izlenimler kitle iletigim araglan ile
segmenlere ulagtirlmaktadir. Bu nedenle adaylarin gazeteciler, koge yazarlari ve
yorumcular ile olumlu bir iletigime sahip olmasi onlan etkilemesi, segmenlerin aday

algilamalarim bicimlendirebilme potansiyeline sahiptir (Uztug, 2004:307).

Bu nedenle ozellikle de medyada yer alan esik bekgileriyle gergeklestirilen
samimi iligkiler, partinin ya da adaym giindemde olumlu bir sekilde yer almasini
saplamaktadir, Bununla birlikte bazi adaylarin kendilerinin sahibi oldugu kitle
iletisim araglar1 bulunmaktadir. Bu durum aday i¢in avantajh olmakla birlikte tarafsiz
bir medya aract vasitasiyla yapilan haberler kadar etkili olmamakitadir. Nitekim 2002
genel segimlerinde Geng Parti lideri Cem Uzan’in sahibi oldugu televizyon, radyo
kanallar ve GSM operatérleriyle stirekli olarak reklamlarm: yapmas: bazi kesimlerde
etkili olurken bazilarmin ise, “stirekli olarak kendi reklarmm yapiyor” diisiincesiyle

olumsuz bir algilamaya neden olmusgtur.

3.1.5.6.1.4. Kap1 Kap: Dolasmak

Pek c¢ok aday kap: kap: dolasip, oy isteyemeyecek kadar utangactir. Bu
durumda se¢im ekibine ¢ok ig diismektedir. Bu konuda (Ozkan, 2007:315);
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Aday ev ziyaretlerine tek bagmna gdnderilmemeli en az Ug kisi gidilmelidir.
Bu ti¢ kiginin birincisi, zili ¢almakla gorevlidir. Zil ¢alindifinda, ev sahibinden iki
davramg gelir; ya kap1 zili ¢alan kigini yiiziine kapanir ya da igeri buyur edilir. Ik
durumda en azindan bizzat adayin kendisi yipranmamus olur. Ikinci durumda da
kesinlikle evin iglerine kadar girilmemeli ya kapimn Oniinde ya da antrede
gortigtlmelidir, Adayin elinde higbir dokiiman olmamali, kendisini tanitmali, hane

halkimi sormals ve destegini talep etmelidir.

Ozellikle yerel segimlerde daha sik kullanilan bu yontemde adaym bizzat
kendisi “Size kentimizde yapmak istediklerimle ilgili programimi gdnderebilir
miyim?” demelidir. Bu soruda da ikinci yardimer devreye girmelidir ki bu kisi
yazicidir. Yazict gorigiilen ailenin adresini alr, varsa istegini yazar. Bu arada zilci de
ikinci evin kapisini calmustir. Ev ziyareti sonunda kisa siirede, adresi alinan haneye

bir mektup, brosiir vb. materyaller génderilerek gtiven saglanmus olur.

Ev ziyaretleri evin erkeginin evde bulundugu saatlerde gergeklestiriimelidir.
Ciinkii ginimiizde yabanci insanlara karsi duyulan giivensizlikten otlirii gelen
ziyaretcilerin  gercekten aday olup olmadift endigesinden dolayr igeri
alinmayabilirler. Bu nedenle erkegin evde oldugu saatler tercih edilmeli ki hem
goriisme imkam saglanabilsin hem de erkege aktanlacak dolayh iletisimden daha

etkili olsun.

3.1.5.6.1.5. Kahvehane Toplantilar ve Diger Ziyaret Tiirleri

Kahvehane toplantilart segim donemlerinde etkili olan bir dier dogrudan
iletisim tiridiir, Adaym kahvehanelerde yapacafi ziyaretler halktan birtymis

izlenimi uyandirir ve bizzat birinci agizdan sorunlar, istekler dinlenmis olur.

Burada aday halkin iginden oldugu izlenimini verebilmek i¢in daha miitevazi

bir giyim tarzim benimsemeli ve konugmalarinda halk dilinden esintiler yer
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almalidir. Konusurken secmenin adi dgrenilerek hitap edilmeli ve gdziinin igine

bakarak kendisinin 6nemsendigi hissi uyandirmalidir.

Aday, kahvehane ziyaretlerinin yan sira agihig, kokteyl vb. organizasyonlara
da katilmalidir. Bazi durumlarda, fabrikalarin vardiya degisimleri sirasinda da
adaylar bu ig yerlerine giderek bir anda yiizlerce kisi ile karsilasma olanagina sahip
olabilirler. Bu sirada aday hazirladigi brogiir ve kartlarim bu kisilere verebilir. Benzer
sekilde aday sabah erkenden islerine gidenlerle kargilagmak igin semtin otobilsi,
treni, vapuru gibi toplu tasima araglarina binerek orada bulunan kigilerin ellerini
stkabilir (Devran, 2004:221).

3.1.5.6.1.6. Secim Biirolar: ve Goniilliiler

Kampanya orgitlenmesi iginde aday ya da parti adina segmenlerle iletigim
kurmak amaciyla olusturulan segim biirolar1 ve goniilliilerin galigmalart bir diger
kigisel iletisim ortanmdir. Gontlliller ve segim biirolarinin etkinligi kampanyanm

profesyonel ve saglikli drglitlenmesine baghdir.

Segim birolar: ve goniillillerin kampanya faaliyetleri aday ya da partiye
yonelik dolayh gikarsamalar yaratir. Bu etki imaj) pekistirici ve gelistirici olabilecegi
gibi kimei da olabilir. Bu nedenle kampanya swrasinda segim biirolarinin genel
gorintimiinden, gonillilerin iletisim davramslarma kadar her tinli mesajin

planlanmasi ve denetlenmesi gerekmektedir (Uztug, 2004:308).

Secim biirolar1 segim dncesi dénemlerde olugturulup adeta bir kahvehane gibi
ttim halka agik olan yerlerdir. Insanlar buralara gidip ¢ay, kahve igip birbirleriyle
secim ile ilgili sohbet etmekte aday ve parti hakkinda bilgi almakta ve gerektiginde

de goniillii olarak ¢aligmalar igerisinde yer almaktadr.
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3.1.5.6.2. Dolayh fletisim Yontemi

Dolayli iletigim kanallari, partinin/adaym hedef kitlesine dogrudan
ulasamayacagn durumlarda kullamlan iletisim tiriidtir. Segmen Kkitlesinin ¢ok genis
olmasi, parti ve adaylarmin bu kitleye dogrudan ulagmasim neredeyse olanaksiz
kilar. Bu gibi durumlarda uzaktan ya da aragh iletisim kanallan kullanilir. Duruma
gore bireysel/kisisel iletisim araglarmmn kullamimast ile kitlesel iletigim kanallarn
kullanilmast s6z konusudur. Gazete, dergi, kitap, radyo, televizyon, afig, internet,
tiyatro, cep telefonu, SMS, bildiri, brogiir, hoparlér, sarki, resim, gosteri, e-posta gibi
bireysel ve kitlesel iletisim araglarina ikinci bolimde yer alan propaganda araglar ve
siyasal reklamin araclari bashf altinda ayrmtili olarak ele alindif i¢in bu kisimda

sadece isimlerine deginilmistir.

3.1.5.7. Kampanya Biitcesinin Olusturulmasi

Siyasal kampanyalarin planlanmasinda dikkat edilmesi gereken en onemii
hususlardan bir tanesi de yapilacak olan ¢aligmalarin biitgelendirilmesidir. Bu biitge
plant ashinda sadece kampanya donemi igin degil siyasi partinin var olabilmesi i¢in
gereklidir. Bu biitge bazen parti i¢inde bulunan kisi ya da kisilerce desteklenirken

bazen de parti disindan gruplarca da desteklenebilmektedir.

Bir se¢im kampanyasinn biitgesinin ne kadar olacagi hususu, kampanyanin
iceripine kapsamuna, propaganda mesajimn gonderilecegi kanallarm sayisina,
niteligine, kullanma sikhigma baglhdir. Bu nedenle kampanya planlanma
asamasindayken giderleri hesaplanarak biitgesi olusturulur. Kampanyanin aracisiz,
siyasal ve iletisim danismansiz, herhangi bir reklam ajansi ile baflanti kurmadan
yapilmasi durumu giinlimiizde artik gerilerde kalmis olmakla birlikte, bu tiir segim
kampanyasinda da cesitli iletigim kanallann ile kampanya yiiriitmenin de bir
harcamast vardir (Aziz, 2007:129). Ancak biitgeleme yapilirken neyin gerekli neyin
gereksiz oldugu ¢ok iyi tespit edilmeli ve partiye ya da adaya fayda saglamayacag:
diistiniilen her sey listeden gikarilarak biitgeleme ona gotre yapilmahidir,
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Siyasi partilerin, parti iyelerinin 6demeleri, parti sempatizanlarinin bagslari,

kamu fonlarn gibi g¢ok cesitli finansman kaynagi bulunmaktadir. Demokratik

iilkelerde siyasi partilerin gelir kaynaklar 2820 sayil Siyasi Partiler Kanunu’nun 61.

maddesinde su sekilde belirtiimistir (www.tbmm.gov.tx);

a)
b)

¢)

d)

g)

h)

Parti tiyelerinden alinacak giris aidati ile fiyelik aidati,

Partili milletvekillerinden alinacak milletvekilligi aidati,

Milletvekili, belediye baskanh, belediye meclis iiyeligi ve il genel meclis
iiyeligi aday adaylarindan alinacak 6zel aidat. Bu aidatlar, siyasi partilerin
merkez karar ve yonetim kurulunun karari ile tespit edilir.

Parti bayragy, flamasi, rozeti ve benzeri rumuzlarin satigindan saglanacak
gelirler,

Parti yaymnlarinn satig bedelleri,

Uye kimlik kartlarmin ve parti defter, makbuz ve kafitlarinin saglanmasi
karsihinda almacak paralar,

Partice tertiplenen balo, eglence ve konser faaliyetlerinden saglanacak
gelirler,

Parti mal varlifindan elde edilecek gelirler,

Bagslar.

Yapilmas: planlanan bir siyasal kampanya caligmasi i¢in yukarida agiklanan

maddeler dikkate alinirsa basarili bir kampanya siireci gegirilmis olunur.
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BOLUM IV

12 EYLUL 2010 REFERANDUMUNDA AKP VE CHP’NIN
SIVASAL KAMPANYALARI

Ulkelerin  demokratik  gelismislikleri agisindan  bilyilk Onem tagiyan
referandumlar, aym zamanda milli iradenin s6z sahibi olmasi, karar mekanizmasinda
bulunmas: acisindan da ayn bir yere sahiptir. Bu nedenle 12 Eylil 2010 tarihinde
yapilan Anayasa degisikligi ile ilgili referandum, Ttirkiye nin demokrasi kiiltlirline
mutlaka olumlu ybénde katki yapmali, milli iradenin toplumsal hayata yansimasina
olanak saglamaliydi. Bu konuda en bityiik gorev, kugkusuz siyasal partilerimize
diismektedir. Ciinki siyasal partiler demokrasinin vazgegilmez aktdrleri ve bireylerin
siyasete katihmin: saglayan ¢ok Onemli unsurlandir. Siyasal partilerin {izerlerine
diisen bu dnemli gérevi ne derece yaptiklar, demokrasi kiiltliriimiiziin gelismesine
nasil bir katkida bulunduklars, 12 Eyliil referandumu stirecinde yiiriittikleri siyasal
iletisim  kampanyalarinda  halka  verdikleri  mesaj performanslart  ile
degerlendirilebilmektedir (Ozkan, 2010).

Bu nedenle bu boliimde, 12 Eylil Referandumu’nun iki 6nemli siyasi partisi

olan AKP ve CHP’nin siyasal kampanya ¢aligmalar incelenecektir.

4.1. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Tarihcesi

Adalet ve Kalkinma Partisi 14 Agustos 2001 tarihinde Recep Tayyip Erdogan
liderliginde kuruldu. Partinin kuruculardan Recep Tayyip Erdogan, Abdullah Giil,
fdris Naim Sahin, Binali Yidiim ve Biilent Arng partinin onde gelen
isimlerindendir. Biinyesinde, Milli Selamet Partisi-Refah Partisi-Fazilet Partisi (Milli
gorilis), Anavatan Partisi (Turgut Ozal'a yakin isimler), ve Adalet Partisi-Dogru Yol

Partisi (merkez sag) kokenli isimleri barindirmaktadir.
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AK Parti 15 aylik bir parti olarak 3 Kasim 2002 tarihinde yapilan segimlerde
en yiksek oy oramm alan parti olarak gecerli oylarin% 34,630 ile 363
milletvekilligi alarak Abdullah Gl baskanhginda 58. Cumhuriyet Hikiimeti'ni
kurdu. Aldig siyaset yasap: nedeniyle kabine ve TBMM'de yer alamayan genel
baskan Recep Tayyip Erdoganin bu yasagl, Cumhuriyet Halk Partisimin de
destekledigi bir anayasa degisikligi ile apildr. Erdogan, § Mart 2003 tarihinde Siirt'te
yapilan yenileme secimlerinde milletvekili secilerek Meclis'e girdi. Bunun lzerine
Abdullah Giil bagkanligindaki 58. Hitkéimetin 11 Mart 2003 tarihindeki istifasinin
ardindan Cumhurbaskan1 Ahmet Necdet Sezer'den hiikiimeti kurma gorevini alan

Recep Tayyip Erdogan, 15 Mart 2003 tarihinde 59. Cumhuriyet Hitkiimeti'ni kurdu.

Parti, bazi karsitlar: tarafindan Milli Goriis hareketinin bir parcasi olmakla
suclansa da, partinin onde gelen isimleri bu yakistirmay1 siddetle reddetmektedir.
Bunun basina yanstyan en belirgin ornegi, partinin kurucusu Recep Tayyip
Erdopan'm bir konusmasinda "Milli Géris Gomlegini Cikardik, Muhafazakdr
Demokrat Gomlegini Givdik" seklindeki s6ylemidir.

AKP Genel Bagkan: Recep Tayyip Erdogan’in iktidara geldikten sonra 59.
Hitkiimet’in kurulusu icin 18 Mart 2003°de Hiikiimet Progranmu hakkinda TBMM
Genel Kurulunda yaptis “Ak Parti Siyasal Kimligini Muhafazakar Demokrat Olarak
Tammlamaktadir” baglikli konusmasinda partisinin siyasal perspektifine iliskin
verdigi bilgiler 6zetle agagidaki gibidir (Erdogan, 2004:10);

1) AKP siyasi kimligini “muhafazakér demokrat” olarak tanimlamaktadir.

2) Kimliklerine referansla siyaset bir uzlag alam olarak goriilmektedir.

3) Toplumsal ¢esitlilik ve farkhilik siyasal olarak kabul edilmekte ve siyasetin
taraflar1 her zeminde uzlasmaya davet edilmektedir. AKP’ye gore farkliliklar
zenginliktir.

4) Tirk toplumundaki  kiltirel  farkliiklarn  gofulcu  demokrasiyi

zenginlestirecek unsurlar olduguna inantimaktadir.
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5) AKP’nin muhafazakirhik anlayisina gore siyasal otorite, hukuki ve siyasi
mesrulugun Gtesinde bir megruluk temeline oturmaktadir. Islevierini onun
irade ve degerlerine uygun olarak yiirittmesi gerektigini belirtmektedir.

6) Sadece sayisal giice dayanan bir yonetim anlayis benimsenmemektedir. AKP
toplumsal mutabakattan gii¢ alan bir siyaset anlayigindan yanadir.

7) AKP siyasal otoritenin smirlandimimast taraftandir. Hiikiimetin rolii, bansi,
anayasal diizeni ve adaleti korumakla sinurli olmalidrr.

8) Kanunlarin hakimiyeti onceliklidir,

9) Katilimet demokrasi siyasal davraniglarin temelidir.

10} Demokratik toplumun gerekliligi sivil toplum kuruluslarmin  $nemini
vurgularlar.

11) Muhafazakér kimliklerinin temel felsefesi ve siyasal kaygisi, bireyi
koruyabilecek bir aile olan toplumsal organizmay1 saglikli bir sekilde bir
arada tutabilmektir.

12) Toplumun yap1 tagt olan ailenin sosyallestirilmesi misyonu kagimimaz
goriilmektedir.

13) Demokratik kiiltiir siyasetin ana unsuru olarak goriilmektedir.

Partinin, Turkiye'nin ABD ile miittefiklik iligkilerini koruma siyaseti ve AB
{iyeligi yoniinde atug1 adimlar, Milliyetsi ve sol kesimlerce ulusal ¢ikarlardan 6din

verildigi iddiastyla elestirildi.

2004 yerel secimlerinde, 1! Genel Meclisi se¢im sonuclarma gore % 41 67'lik
oyla birinci parti olan AK Parti, belediyeler bazindaki sonuglara goére ise 1750
belediye kazanmistir. 15 Bitytiksehir Belediyesi'nden 11'ini de kazanan AK Parti,
Ege ve Glineydogu Anadolu'daki bazi il belediyeleri hari¢ tiim Tiirkiye'de bagarili

olmustur.

2007 genel segimlerinde daha oncesinde meydana gelen cumhurbagkanligl
secimleri tartismalart ve 27 Nisan Bildirisi gibi tartigmalarin ardindan % 46.58'lik bir
oy orani ve 341 milletvekili ile Tiirkiye tarihinde hiikiimette bulunan bir parti olarak

girmis oldugu segimlerde oy oranim artiran bir parti olmustur.
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2009 yerel secimlerinde ise 15.513.554 segmenin oyunu aldi. % 38.8 ile oy
orani diigse de Tiirkiye genelinde birinci parti konumunu korudu. Istanbul, Ankara

gibi 10 bityitksehir belediyesi, toplamda da 1442 belediye kazandi.

Tarihi boyunca girmis oldugu dort segimde de birinci parti olarak ipi birinci

gogisledi (www.wikipedia.org).

9 Mart 2003'te Siirt ili milletvekili yenileme se¢imine katilan Recep Tayyip
Erdogan bu segimde oylarin yiizde 85'ini alarak, 22. Dnem Siirt Milletvekili olarak
parlamentoya girdi. 15 Mart 2003 tarihinde Bagbakanhk gorevini tstlenen AKP

Genel Baskani Recep Tayyip Erdogan halen ayn: gorevi stirdiirmektedir.

4.2. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Kurumsal Kimligi

Siyasi partilerin bagarili bir ¢izgide ilerleyebilmeleri i¢in dncelikle kurumsal
bir kimlige sahip olmasi gerekmektedir. Gergeklestirilen mitinglerde, Bagbakan
Erdogan’m s6ylemlerinde de stirekli olarak AKP’nin kurumsallign dile getirildigi i¢in
Ak Parti’nin kurumsal kimligine deginmekte fayda vardir. AKP’nin de kurumsalliga

verdigi énem “Ak Parti Kurum Kimligi Kilavuzu”nda su sekilde belirtilmistir;

“Ak Parti, kurum kimligi caligmalarm, partinin ana gorevleri arasmnda
saymaktadir. Ak Parti’nin, Tiirk siyaset tarihinde ilk defa kurumsal kimlik ¢alismasi

gerceklestiren parti olmasi, bu iddianin en somut kanitrdar.
Ak Parti icin kurum kimligi, sadece gorsel imajdan ibaret degildir. Partinin
degerleri, hedefleri, davrams bi¢imi ve segmenleriyle kurdugu iletisimin sekli, bu

ikimlik icerisinde degerlendirilir.”

Kurumsalliga verdigi énem ekseninde AKP nin adinin anlamina, amblemine,

sdylemine, teskilat yapisina, siyasetine vb. de§inmekte fayda bulunmaktadir.
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Partinin kisaltilnus adi, Ak Parti’dir. Bu anlamda Ak ad, aydinlik ve yeni bir
donemi cagristinir, seffaf ve temiz yOnetim anlayisini temsil eder. Ayrica kamusal
alanda yapilacak goéreviendirmelerde ehliyet, liyakat ve giiven esasimn Hnemine

vurgu yapar.

Partinin amblemi ampuldir. Ak Parti’nin amblemi stilize edilmig yanan bir
ampuldir. Ampul; 1181, aydinhg, seffaf yonetimi ifade eder. Ampuldeki yanma,
hareketi ve gayreti anlatir. Ak Parti’nin amblemi; ampulin etrafinda yedi 151k
hiizmesi vardir. Bu igiklar, Tirkiye’nin yedi bolgesini temsil eder. Ak Parti’nin,
adaleti, kalkinmay) ve aydmlanmay: tilkemizin her bolgesinde tesis etmenin gayreti

icindedir. Bunu bagarmak icin tiim gayret ve imkéanlaryla calisacaktir.

Partinin kurumsal renkleri sar1 ve siyahtir. Tamamlayic: renk mavidir. Sari,
igigin ve umudun rengidir. Canlihif, tevazuyu, bilgiyi ve bilgeligi simgeler. ITham
vericidir. Aym zamanda dikkat gekme ozelligi vardir. Siyah ise giicl, otoriteyi ve
baglilign temsil eder. Sari, siyah ile birlikte giiglit bir kontrast olusturur. Fark
edilmeyi kolaylastirir. Mavi, sakinligi ve giiveni temsil eder. Yetenegin, giizelligin
ve sorumlulugun rengidir. Mavi barig1 ve sevgiyi sunar. Umut, inang ve ozgtirlitk
duygular: agilar. Ak Parti’nin amblemi ve renkleri, Tiirkiye’nin her zaman diri olan
umudunu, aydinliklari, yarinlarimi ve bunu gergeklestirecek enerji, glig ve yetenege

VUrgu yapat.

4.3. Cumhuriyet Halk Partisi’nin Tarihgesi

CHP, Bityitk Onder Mustafa Kemal Atatiirk onciiligtinde 9 Eylul 1923’te
once “Halk Firkast” adiyla kurulmugtur. 1924 yilinda “Cumhuriyet Halk Firkas”,

1935 yilinda ise “Cumbhuriyet Halk Partisi” adini almugtir.

1927 yilinda “Cumhuriyetgilik”, “Halkeihk”, “Milliyetgilik” ve “Laiklik”
CHP’nin dort temel ilkesi olarak benimsenmistir. 1935 yilinda “Devleteilik” ve
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“Devrimeilik” ilkeleri de eklenerek Partinin ilkeleri altrya gikarilmistir. Partinin

amblemi olan 6 ok bu ilkeleri simgelemektedir.

Parti, 12 Eyliil doneminde 16 Ekim 1981 tarih ve 2533 sayil: “Partilerin
Feshine” iliskin vasa ile kapatildi. CHP, “12 Eylil déneminde kapatilan siyasi
partilerin yeniden agiimasina iliskin” 19 Haziran 1992 tarih ve 3821 sayilr yasanin
ardindan 9 Eyliil 1992 de tekrar agilds.

CHP, kurucusu ve ilk Genel Bagkam Atatlirk’iin onderliginde ulusal
bagimsizligl kazanan, Cumhuriyeti kuran, saltanati kaldiran, hilafete son veren ve
Ulusal Birligi saplayan partidir. Hukuk ve egitim gibi toplumsal alanlarda
gergeklestirdigi reformlarla gagdas Tirkiye Cumhuriyeti’ni bigimlendirmistir. Ulusal
sanayinin ve ekonominin geligmesine énciililk etmistir. Ikinei Diinya Savag
sonrasinda tek parti konumunun tiim olanaklarina karsin, ok partili rejime gecisi
saplayarak  Tirkiye’nin  demokratikiesme sitrecinde de oncil  misyonunu

stirdiirm{istiir.

1950°’li yillarda tstlendigi muhalefet goreviyle demokratik bir rejimde
muhalefetin kurumsallagmasina da onciilitk etmistir. Bu kapsamda parlamenter
demokratik rejimin kurumsallasmasina doniik degisimleri gergeklestirme ve temel
hak ve ozgiirliikleri gelistirme miicadelesi vermistir. 1960’11 yillarda Tirkiye’nin
yasadign modernlegme siirecinin yansimalan olarak ortaya cikan gog, kentlesme,
sanayilesme gibi dinamikler gergevesinde toplumsal smiflarin olgunlagmasiyla
bitlikte CHP sola acilarak kendisini siyaset yelpazesinde “ortamn solu”nda
konumlandrmstir.  1970°li yillarda  ideolojisini “demokratik sol” kavramiyla
tanimlayan CHP, énerdigi sosyal reformlarla “diizen degisikligi ni hedeflemistir. Bu
stiregte CHP, “devlet partisinden” “halkim partisine”, diizen partisinden” “degisimin

partisine” doniigmiigtiir.

Tiirkiye Cumhuriyeti’ni kurma ve tilkemizin en kokli partisi olma gibi sahip
oldugu ayricahkli tarihsel miraslaryla, gelenegini ve temellerini en iyi sekilde temsil

eden ilkelerin yam sira sosyal demokrasinin evrensel ilkelerini de benimseyen CHP
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bu gergevede uluslararas: Slgekte faaliyetlerini stirdiiren Sosyalist Enternasyonal ve
Avrupa Sosyalistler Partisine de katilim saglamistir. Cagdas sosyal demokrasinin
evrensel degerleri olan “dzgurlik, esitlik, dayanisma, emegin fistiinliigi, gelismenin
biitiinliigii ve etkinligi ile demokratiklesme” kavramlari iginde bulundugumuz
donemde CHP’nin Tirkiye’de kurumsallagtirmaya ¢aliggn ve programlarinda

snemle vurguladif baglica ilkeler arasinda yer almaktadir (www.chp.org.tr).

CHP'nin tarihi ¢ok eskilere dayanmakla birlikte birgok se¢im donemi
gecirmistir ancak AKP ile karsilagtirma yapabilmek igin burada sadece 2002 genel,
2004 verel, 2007 genel ve 2009 yerel se¢im sonuglarina deginilecektir.

3 Kasim 2002 genel secimlerinde Recep Tayyip Erdogan'm baginda oldugu
AKP % 34,4 oy oraniyla 363 milletvekilligi kazanarak tek bagma iktidara gelirken,
CHP % 19,39'la 178 milletvekilliginde kaldi. Kalan milletvekilliklerini bagimsizlar
kazandi. Diger partilerin higbiri yiizde 10 barajun agamadi. TBMM yalmzca iki

partiden olusuyordu.

Bu dénemde CHP, AKP’ye karsi bir miicadele igerisine girmis ve bu

miicadele ile ilgili konu bagliklarin: su sekilde siralamugtir (www.chp.org.tr);

e Emegin sosyal ve ekonomik haklarmin korunmas: ve garanti altina alinmas,
o Gelir dagilimdaki artan dengesizliklerin ortadan kaldirilmas,

e Ulcretsiz ve nitelikli egitim ve saglik haklarinin saglanmasi ve korunmast,

e Yolsuzluklarla miicadele ve siyasete etik getirilmesi,

e Kiiltiirel cesitliligin varliginmn garanti altina alinmasi,

e Cinsiyet aynmcilifina son verilmesi,

e Laikligin korunmast.

Ana muhalefetteki CHP ile iktidardaki AKP arasindaki ilk ciddi tartigma 1
Mart 2003 giinii Irak'a tezkere oylamasinda ortaya ¢ikmugtir. ABD, Irak isgal etmek

niyetindeydi ve bu yiizden Tiirkiye topraklanm kullanmak ve Tiirk askerini Irak'a
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sokmak istiyordu. CHP buna siddetle karg1 gikti, AKP icinde de ciddi bir muhalefet
vardi. 1 Mart gini CHP ve AKP'l bir grup milletvekilinin oylaniyla hiikiimet
tezkeresi reddedildi.

28 Mart 2004 vyerel secimlerinde AKP % 41 oy alrken CHP 1999 yerel
secimlerinde % 13 olan oyunu bu segimde % 18' gikarda. Tllerin bliyiik

cogunlugunda belediye bagkanliklarini AKP kazand:.

22 Temmuz 2007 se¢imlerinde CHP'nin oylari % 20.88'¢ ¢ikti. Buna kargin
iktidardaki AKP oylarin % 46.58ini alarak, 341 milletvekilligi kazand:. CHP'nin
kazandigr milletvekilligi sayis1 112 idi ve bunlarin 13°4 DSP’li isimlerdi, ayriimalan
ile CHP yeni déneme 99 milletvekili ile bagladi. Basin ve parti i¢i muhalefet bu
sonuglardan dolay1 Deniz Baykal’a sert elegtirilerde bulundular, ancak se¢imlerden

iki glin sonra gazetecilerin kargisma gegen Deniz Baykal istifa etmeyecegini acikladi.

Bu dénemde aym zamanda tilkeyl 22 Temmuz segimlerine tagiyan
cumhurbagkan: segememe sorunu devam ediyordu. Segimden giiclenmisg bir bigimde
cikan AKP, Disisleri Bakam Abdullah Gul adi {izerinde bir defa daha karar kildu.
Segimde baraji gegen MHP’nin oylamalara katilacagim agiklamas: ile de 367
milletvekili yeter sayis1 sorunu ¢ozildii. CHP’nin boykot ettigi oylamalarin
figlincilsiinde, 28 Agustos 2007°de AKP Kayseri milletvekili Abdullah Giil, Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin 11. Cumhurbaskanhgmna secildi. CHP yeni cumhurbagkam ile

zorunlu haller diginda temaslarinin olmayacagim agikladi.

2009 yerel segimlerine yaklasthirken SHP genel baskani Murat Karayalgin
partisinin genel bagkanhgindan ayrlarak 5 Aralik 2008 giinti CHP'ye katildi ve
partinin Ankara Bliyliksehir Belediye baskan aday: olarak ilan edildi. 2009 yerel
secimlerinde il genel meclisindeki oy oranlart itibariyle iktidardaki AKP’nin oy
oramt % 7,8 diiserken, CHP, kazandig1 % 23,121k oranla 2007 milletvekili
secimlerine gore Tirkiye genelindeki oy oramm % 2,24 artirds. CHP, ozellikle
istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagkanhifi segimlerinde, secimleri kaybetmesine

ragmen, Necati Ozkan tarafindan yonetilen segim kampanyastnin etkisiyle, 2004'deki
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oy oranmin {istiine % 7,88 oy orani ekledi ve gegen se¢imlerde AKP ile olan fark: %
16,4’ten % 7.54'e indirdi. Bu sonuglarin almmasindan sonra CHP Istanbul Il Bagkant
Giirsel Tekin ve belediye bagkami adayr Kemal Kiligdarogiu parti iginde ve
kamuoyunda daha gok 6n plana ¢ikti. Yine ayni segimde, biiyiiksehir belediyeleri
arasinda, AKP'li Antalya CHP'ye gecerken CHP'nin elindeki Trabzon ise AKP'ye

geeti (www.wikipedia.org).

Uzun siire CHP nin genel bagkanlik gérevini ytirliten Deniz Baykal, 10 May1s
2010 giinii diizenledigi basin agiklamasiyla yaklagik 15 yil 8 ay sirdirdiigi CHP
genel baskanlig1 gbrevinden istifa ettigini duyurmus, 22 Mayis'ta yapilan 33. Olagan
Kurultay'da Kemal Kiligdaroglu 1249 delegenin 1200'tiniin imzasiyla tek aday olarak
segime girmis ve kullanilan 1197 oyun gegerli olan 1189'unu alarak CHPin 7. genel

bagkam olmustur. Kiligdaroglu halen aym: gorevini siirdiirmektedir.

4.4. Cumhburiyet Halk Partisi’nin Kurumsal Kimligi

Siyasi partilerin bagarili bir izgide ilerleyebilmeleri i¢in ¢ok dnemli bir nokta
olan kurumsal kimlik kavramuyla ilgili olarak CHP’nin yaymlanmis bir kurumsal
kimlik rehberi hentiz bulunmamakla birlikte caligmalari halen devam etmektedir.

Cok dar anlamda bir rehberleri bulunmaktadir (www.cumhuriyethalkpartisi.tv).

CHP’nin logosunda yer alan alti ok, Parti’nin alti ana vasfim temsil eder.
Milleti yiikseltmek igin firkann rubunda kaynayan lmzmn ve ileriligin gosterilmesi
fikri firka isareti olarak oklarin kabul edilmesinde esas olmugtur. 1927 yilinda
“Cumhuriyet¢ilik”, “Halkgihik”, “Milliyeteilik” ve “Laiklik” CHP’nin dort temel
ilkesi olarak benimsenmistir. 1935 yilinda “Devletgilik™ ve “Devrimcilik” ilkeleri de
eklenerek Partinin ilkeleri altiya gikarilmistir. Partinin amblemi olan alti ok bu

ilkeleri simgelemektedir.
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Tiirlt, tirld ok sekilleri vardir. Parti bayraginda cizilen oklar Milli Miize

tarafindan yaptirilan tetkiklerde segilen Tirk oklarindan ahnmugtir.

Partinin bayraginm rengi milli renkler olan beyaz ve kirmizidir. Beyaz
renkli oklar kirmizi zemin {izerine konmustur. Normal bayrak kumagimn eni ve boyu
arasindaki 6lcii Tiirk Bayragi'nda oldugu gibi 2/3’tlir. Bu Slglideki zemin fizerine

oklarin ¢izilmesi hesapl bir dl¢iiyle yapilmistir.

Yerine gore dort tiirlil parti bayrag kullanilmaktadir;
e Normal bayrak
e Meydan ve sokak bayragi
e Siis bayrag:

¢ Elbayragi

Resim nispeti bozulmamak sarti ile bu bayraklar daha biiytk ve kii¢lik olur

(www.chp.org.tr).

4.5. 12 Eyliil 2010 Referandumu

2010 Anayasa degisikligi referandumu, Turkiye'de Anayasa’da yapilan
birtakim degisikliklerin 12 Eyliil 2010 tarihinde halkoylamasina sunulmasidir. 26
maddelik bir degisikligi iceren paket, TBMM tarafindan kabul edildikten sonra
Cumhurbagkan:  Abdullah Giil tarafindan  referanduma sunuldu. Referandum
sonucunda % 57.88 evet ve % 42.12 hayir oyu ¢ikarak anayasa degisiklikleri kabul
edildi. Basbakan Erdogan bu sonucun ardindan gerceklestirdigi konusmasinda, “evet

diyenlerin de hayir diyenlerin de kazandigni” dile getirmigtir.

Referandum oylamast igin yapilan siyasal kampanyalar siiresince Bagbakan
Erdogan, bazi agik hava toplantilarinda, Istanbul mitinginde, “Referandumda

verilecek oylar partileri baglamaz, oy pusulasinda parti amblemi yoktur, ya evet ya
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hayir kullanacaktir” diyerek AKP’nin bir gliven oylamasmna muhatap olmamasi
gerektigini, referandumun bir AKP projesi olmadifiu defalarca tekrarlayarak
konusmasina ragmen referandum oylamas: streci partilerin  miicadelesine
doniigmistiir. Ozellikle de iktidar partisi AKP ve ana muhalefet partisi CHP arasinda
stirekli olarak bir ¢atigma igerisinde gegmistir. Bu nedenle bu iki partinin siyasal

kampanyalarina deginilecektir.

4.5.1. Adalet ve Kalkmma Partisi’nin Kampanya Siireci

AKP’nin yaprus oldugu kampanya caligmalarinda halkoylamast kurumsal
kimliginin kampanya boyunca dikkat ve 6nemle uygulanmasi gerekliligi Bagbakan
Erdogan tarafindan stirekli olarak vurgulanmistir. AKP bu gergevede cok sayida
calisma yapmugtir. Bu ¢aligmalar, 3 Ekim 2010 tarihinde Istanbul’da yapilan Ak Parti
fl Danisma Meclisi Toplantist icin Istanbul [l Bagkanhg tarafindan hazirlanan video

filminde su sekilde 6zetlenmistir;

flk olarak; Kartepe, Sile ve Sapanca’da bakanlar, milletvekilleri, belediye
bagkanlar1 ve Istanbul tegkilatlannm katilimlariyla gerceklestirilen  strateji
toplantilarinda caligma stratejileri belirlenirken ilk olarak, sandik esash ¢aligma
iizerinde durulmustur. Bu c¢aligma, segim oOncesi o sandikta oy kullanacak
secmenlerle birebir aginalik kurmay: secim esnasindaysa sandia sahip cikmayi
hedeflemektedir. Bu amagla da sandik koordinatdrleriyle seri bilgilendirme

toplantilar1 yapilarak yogun bir egitim faaliyeti gerceklestirilmistir.

Kampanya stiresinde dagitimi yapiimak amaciyla, referandumda degigiklik
yapiimas: ongorillen anayasa maddelerinin hangi alanlarda degisiklik getirecegi
(egitim, saglik, ekonomi, k&y-tarim, dig politika, sosyal politikalar vb.) ile ilgili
aciklamalarm yer aldigi 13.080.000 adet brogiir ve araliksiz devam eden segmen
ziyaretleri, ev sohbetlerinde vb. yerlerde ikrami yapilmak {zere Ak Parti’nin
ambleminin yer aldifi posetlerin igerisindeki kahveler aylar dncesinden

hazirlanmigtir,
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Anayasa degisiklik paketi ile ilgili soru ve cevaplann yer aldig1 100.000 adet
anayasa kitabi, 5.200.000 adet anayasa brogiird, 1.052.000 adet anayasa kartlari,
5.516.00 adet A5 boyutunda “evet” brosiirli, toplamda 23.000.000’den fazla brogiir
basiimustir. Balikesir, Bolu, Diyarbakir, Hatay, Ordu, Tekirdag, Trabzon, Yalova gibi
illere gesitli materyaller gonderilmigtir. Bunlar, tizerinde “eyet” yazili olan 253.400
adet sapka, 188.000 adet t-shirt, 415.000 adet yelpaze, 505.280 adet balon, 5000 adet
canta, 150 adet brogir standi, 452.000 adet kalem, 547.000 adet plastik bardak,
ambalajinda “evet” yazili pet sise su, yine Uzerinde “sevdamiz millet, kararimiz
evet” ve “evet soz milletin evet karar milletin” yazili ara¢ kokulari kampanya

ara¢larindandur.

Bunlar diginda, halki bilgilendirmek amaciyla sayist 42 olan Ak Noktalarina
yenileri eklenmistir. Ses sistemleri yapilmig, “Sevdamiz millet, karanmiz evet”
sloganlariyla giydirilmis, anonslart hazirlanmus 200°den fazla arag hazirlanan
materyalleri diger illere ulastrmistir. istanbul’un bazi semtlerinde Demokrasi
Meydanlar1 kurulmugtur. Sahura kadar agik olan bu meydanlarda AK Parti genglik
kollart ve gorevli kisiler halka referandumla ilgili her tiirlii destegi saglamuslardir.
Yine bu meydanlarda 12 Eyliil magdurlari ve Anayasa depisikliginin getirdikleriyle
ilgili fotograf sergisi agilmus, referandumda evet diyecegini agiklayan bilim, sanat,
spor diinyasindan tanmnmug isimlerle gazetecilerin mesajlarinin yer aldig1 goriintliler
xurulan dev ekranlardan halka izlettirilmigtir. Referandumun ana damari olan
kadinlarda hem Istanbul’da ev ev dolagmaya devam etmis hem de Diyarbakir’a

giderek dostluk elini uzatmigtur.

Hazirlanan videoda daha sonra hareketli bir miizik egliginde kampanya
stiresince yapilan ¢aligmalar goriintiilerle anlatilmakta ve dig seste referandumun
“parti meselesi”ne doniistiirilmemesi vurgulanmaktadir. Bu ¢aligmalar sirasmnda 2
milyon adet “Toplumsal Hafiza” ve 2 milyon 200 adet “Referandum Gazetesi’nin
dagrtim AK Parti tegkilatlar tarafindan saglanmig aymi zamanda Referandum
Gazetesi ulusal gazeteler aracihigiyla halka dagitilmistir. Sosyal medyaya da 6nem
verilerek onlarca web sitesi ve bloglar olusturularak internetin dinamik giictinden

faydalamlmstir, Kampanya stireci boyunca halki bilgilendirmek ve kampanya igin
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iretilen  tiim  materyallerinin  tasarimlarina  ulagilabilinmesi  amaciyla
www.kararmilletin.com  ve www.halkoylamasi2010.com  web siteleri

olugturulmustur.

Sadece [stanbul’da 207 bina, 27 st gegit, 2.550 billboard, 6.500 bez afis,
1.350.000 bayrak, 200.000 afisle sehir bastan baga donatilmistir. Diger iller de
biliboardlar, bez afislerle donatilmistir. Kampanya stirecinin ayni zamanda Ramazan
ayina denk gelmesi dolaysiyla halkla biitiinlesmek adna iftar yemekleri
diizenlenmistir. CHP lideri Kiligdaroglu ise, Ak Parti’nin iftar vemeklerini

propaganda caligmast i¢in kullamildigim soyleyerek elegtirmistir.

4.5.2. Cumhuriyet Halk Partisi’nin Kampanya Siireci

AKP’nin kampanya siiresince yapmis oldugu cahigmalara kargin CHP’nin
¢ahgmalart daha smirll kalmistir. Hatta gofu zaman Cumhuriyet Halk Partisi ve
Genel Bagkam Kiligdaroglu; kendi biitgelerinin  smirli  olmasmndan  dolay:
calismalarinda  kisith  kaldigim ve AKP’nin devletin  biitgesiyle kampanya

¢alismalarim yliriittiiklerini dile getirmistir.

CHP’nin ¢ahismalarindaki eksiklik o kadar ¢ok konusulmugtur ki CHP eski
lideri Deniz Baykal CNN TURK te yaymlanan bir programda CHP'nin referandum
kampanyasim elestirerek kampanyanin zayif oldugunu dile getirmigtir. Baykal
konugmasmda gérsel malzeme olmadifim sSylemesi {zerine ertesi giin CHP'de
konuyla ilgili bir basm toplantist diizenlenmigtir. 'Haynr' kampanyasinin gorselleri,
progiileri ve kitapgiklari tanitildhfh: toplantida grupbagkanvekili Hakki Sttha Okay,
"Kimi siyaset¢i ve basm organlarmin bu konuda meraklan vardi, giderilsin diye bu

basm toplantisum diizenliyoruz" demistir.

Okay, 'meden hayn' basghkli kitapgikta Anayasa degisikliklerine kargi
olmalanmn nedenini 12 soruda oOzetlediklerini anlatmig. 'Neye hayn' baslikl

brogiirde ise, bunun daha ozet sekilde sunuldugunu belirtmigtir. Kitapgigm
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onséziinde Kiligdarogiu'nun iktidara geldiginde "yeni bir anayasa yapma" sbzd

verdigini de vurgulamistir (www.cnnturk.com).

CHP ‘de yine ¢ok sayida billboardlar igin afis, bayrak ve tinlii kisilerin neden
hayir oyu kullanacagina dair agiklamalanmin yer aldif ekleri ulusal gazetelerle
birlikte halka ulastirmugtir. Ancak Avcilar’da asilan afis galismalarindan bir tanesi
gok sayida elestiri almigtir. S6z konusu afigte “Misliman kadinlarm rahibe gibi
Srtiinmesi igin evet” yazilmasiyla birlikte gelen elestiriler tizerine CHP lideri
Kiligdaroglu Ankara mitinginde sunlari sSylemistir: “Efer bir tyemiz o pankarti

asmissa ve bundan tizillenler varsa onlardan 6z diliyoruz."

CHP’nin kampanya materyallerinde kullamlan slogan ise, “Oyunuz Hayurl:
Olsun™dur. CHP kampanya stiresince daha ¢ok mitinglere agirhk vermistir. Bu
nedenle bu caligmada CHP ve AKPnin 12 Eylil 2010 Halkoylamas: igin

gerceklestirdikleri mitinglerin analizi yapiimisgtir.

4.6. AKP ve CHP Mitingleri

12 Eyliil’de yapilan referandum nedeniyle, liderler yaz sicagma ve Ramazan
ayma ragmen glinlerini miting meydanlarinda gegirdiler. Miting meydanlarina ise
Anayasa degisikliginden c¢ok liderlerin birbirlerine yonelik agir su¢lamalari
damgasmi vurdu. Meydanlarda ‘boy-sop’ kavgasmdan Bagbakan’m ‘Havuzlu
Villa’sina kadar pek gok tartigma yaganmstir. Referandum kampanyasi boyunca en
cok ile giden lider CHP Genel Baskam Kemal Kiligdaroglu oldu. Kiligdarogiu 70
ilde 73 miting yaparken Basbakan Erdogan ‘evet” kampanyast boyunca 36 il gezdi ve
miting yapt1,

i1k mitingini Bingdl’de yapan Erdogan, miting maratonunu 7 Eylil’de Bursa
ile tamamladi. 24 Temmuz’da Bing®! ve Elazig’da miting yapan Bagbakan, Ramazan

ay1 boyunca gittigi illerde iftar programlarina da katildi, Elazig ve Bingtl'tin yani
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sira Bagbakan Erdogan, Dogu ve Giineydogu’da Malatya, Adiyaman, Erzurum,

Gaziantep, Kahramanmaras, Agri, Van ve Diyarbakir’da da miting gergeklestirdi.

CHP Genel Baskam Kemal Kiligdaroglu ise referandum kampanyast
siiresince 70 ilde 73 miting yapti. Kiligdaroglu, kampanya sirasinda 11 ile gitmedi.
CHP Genel Bagkani’nin gitmedigi iller; Cankiri, Agr, Igdir, Mus, Bitlis, Diyarbakir,
Siirt, Hakkari, Sirnak, Mardin ve Sanliurfa oldu (www radikal.com.tr).

AKP’nin mitingler i¢in hazirladigi araglar; miting tarihinin ve saatinin yazili
oldugu billboard afisi Genel Merkez Tamtim ve Medya Bagkanhi@ tarafindan
hazirlamp miting yaptlacak olan ilin adi, yer, saat ve tarih bilgileri degistirilerek 1
bagkanliklarina gonderilmigtir. Aym afigin, CLP-Raketi, el ilani, tam sayfa gazete
ilant, bez afig, 25 saniyelik televizyon reklam, 25 saniyelik radyo spotu ki bu illerde

kampanya araglariyla hoparldrierle halka duyurulmustur.

Referandum siireci boyunca AKP ve CHP’nin gergeklestirmis oldugu
mitinglerle ilgili olarak Ozkan Referandum’da gizilen tabloyu su sekilde dzetlemigtir
(Ozkan, 2010);

“Buy tablodan cikartilacak ilk ders su; Referandum yapmay: bilmiyoruz, halk
olarak da siyaset kurumu olarak da referandumu se¢im olarak algiliyoruz. Bu
nedenledir ki zaten, meydanlarda referanduma sunulan anayasa maddelerinden
daha ¢ok iktidar/muhalefet arasindaki atigmalar giindeme geldi. Iktidar partisi
icraatlarmi anlatt, muhalefet partileri de iktidarin uygulamalarm bir kez de

referandum kampanyas: silrecinde elestirmeyi tercih etti.
Siyasi partiler referandumu genel se¢im havasina sokunca, segmenler de bu
havadan gabucak etkilendi, partizanhk referandum siirecine ¢ok fazla yansidi.

Referandumun siyasal iletisim karnesi ise ne yazik ki kirik notlarla doldu...”

Bu baglamda her iki partinin de mitinglerinin nasil bir atmosfer icerisinde

gectifini analiz edilecektir. 12 Eylil 2010 referandumu i¢in yapilan kampanya
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¢alismalarindan bir tanesi olan mitinglerin say1st cok fazla oldugu i¢in burada yedi

bolgeden yedi ilin analizi yapilacaktir.

4.6.1. Bingol Mitingi

Table 2: Bingol Mitingi’nin AKP ve CHP Aqsindan Kategorisel Kargilagtirlmasa

AKP CHP
Miting zamam 24 Temmuz 2010 25 Agustos 2010
Lider imap Kendine giivenli Gergin, mahgup, heyecanh
Beden dili El, kol hareketleri, mimikler | El, kol hareketleri, bakiglar

Dil, stylem analizi

Halktan biri gibi, kitleyle
karsilikli divalog kurma

Halktan biri gibi, gergin

Partinin adim zikretme

4 kez

1 kez

Ideolojik kodlar

Muhafazakarhk, dzgiirliik,
demokrasi, adalet, vatan-
millet sevgisi

Inang, 6zgir digiince,
fakirlik, adalet, 6zgiirlik,
vatan-millet sevgisi

Sunum kodian

Giiler yiizlii, samimi, kararls,
giivenli

Samimi, heyecanl,
Bingd!iin ihmal edilmesi

One cikan sloganlar

“Sevdamiz millet, kararimiz
evet”, “Her evet
demokrasiye davettir, her
evet adalete davettir, her
evet Szgiirliige davettir,
hukuka davettit”, “S6z de
karar da milletin”

“Bir agag gibi tek ve hiir ve
bir orman gibi kardegge
yasayacagiz”, “Diisiince
dzglirligi”

Miting ortam (kullanilan
materyaller, miizik, diizen
vb.)

Miting milzigi, evet
sapkalar, t-shirtleri,
bayraklari, balonlars, Tiirk
bayraklari, Belediye Bingdl
Spor’un renkleri olan yesil
beyaz balonlar, sahne

Secim sarkisi, sapka, parti
amblemli bayraklar, Tiirk
bayraklari, CHP otobilsti

Kitienin analizi

Erkek, kadin, ¢cocuklarin da
bulundugu coskulu, icten,
yogun bir kalabalik

Erkeklerden olusan yogun
olmayan kitle

Referandum kampanyasini genel segim stratejileriyle yiiriiten AKP, yliz yuze

iletigimin bir uzantist olan mitinglere de gereken onemi vermigtir. Bagbakan

Erdogan’in bizzat kendisinin katildigr 36 ilde yapilan mitinglerin ilk durag: Bingdl

olmustur. “Bingdl seninle gurur duyuyor” slogantyla sevgisini dile getiren halka

kars: Erdogan gilimseyerek karsihk veriyor. Yogun ve sevgi dolu bir kalabaligin

kargisina ¢ikan Erdogan, Bagbakan olmanm verdigi giiven ve halki sahiplenme
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duygusuyla Bing!in ilgelerini sayarak herkesi selamhyor. Bagbakan Erdogan, diger
mitinglerinde de sik¢a kullandign “kardeslerim” sdzcUiglni burada da zikrediyor ve

halkta yakinlik duygusu hissini uyandirmaya ¢alistyor.

Erdogan, referandum mitinglerine neden Bingdl'le basladifim su sekilde
acikliyor; “Bing6l’de baglamamiz bir tesadif, bir rastlant1 degil. Bingdl 1982’de
yapilan halkoylamasinda, Darbe Anayasasi’na Tirkiye’de en yiiksek oy oranyla
yiizde 23,5 gibi rekor bir oyla karst ¢ikan ilimiz oldu (halk alkighyor). Bingol
2007"de halkoylamasinda Anayasa degisikligine yiizde 95,8 oy oranmyla evet diyerek
yine &n siralarda yer aldi. Bingdl 22 Temmuz secimlerinde Ak Parti’yi ylizde 78,4
gibi rekor bir oy orantyla bagrina bast1. Iste onun igin Bing®} diyoruz, iste onun igin

bugiin millet iradesine simsiki sarilan Bing6l'den evet diyoruz.”

Erdogan, Bingd! mitinginde havanin sicak olmasindan dolay1 kravatsiz mavi
cizgili gomlegi ve lacivert pantolonuyla karizmatik bir lider ozelligini tasimaktadar.
Basbakan olmamn ve Ak Parti’nin 2007 secimlerindeki Bing®l’den gikan yliksek oy
oranmn vermis oldugu giiven duygusuyla kendinden emin goriinmektedir. Siyasal
iletisimde beden dilinin ne kadar nemli oldugunu diisiiniirsek Bagbakan Erdogan’in
bu konuda cok bagartli oldugu goriilmektedir. Erdogan stirekli olarak el hareketlerini
ok iyi kullanmakta; gerektigi zaman yatigtirma gerekti zaman uyarma ve gerektigi
zaman da ses tonunun ayarmna gore el hareketlerinin de ona eslik ettigi
goriilmektedir. Aym zamanda muhalefet partilerinden bahsederken yiiztindeki tiye
alircasia giiliimsemesi ve kurulan platformda stirekli olarak bastanbaga yiirliyerek
konusmasi miting meydamndaki biitiin halka hitap etmesi de diger beden dili

kullammlarindandir.

Bagbakan Erdogan’in “Bingdl’de Bismillah diyoruz”, “Eyvallah”, “Allah’tan
temenni ediyorum” vb. sozleri muhafazakarlifs, yeni anayasanin demokrasi,
dzgiirlik, adalet kavramlarim getirecegine dair sozlerinde siirekli dzglirliikten
bahsetmesi, “Bu bir parti meselesi degil, memleket meselesi”, “Turkiye’nin itibarini

daha da yiikseltmek igin sizlerden evet bekliyorum” stzleri ve hedef kitlenin elindeki
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bayraklar beyaz platformun tizerindeki kunmmzi yazilan “evet”, “sevdamiz millet

kararimiz evet” yazilar vatan-bayrak sevgisini simgeleyen ideolojik kodlardir.

Bagbakanin konugmasinda, 2007 segimlerinde Bingol’de Ak Parti’nin almus
oldugu yiizde 78,4 oy oranmin etkisiyle halkin yaninda oldufunu hissederek
kendinden emin, konusmasinun ilk sézlerinde belirttigi gibi Bingdl’den referandumda
sadece “evet degil rekor” bekledigini vurgulamasi kararhhgin, ayn zamanda halkla
karstlikli diyalog kurar gibi konugmasi propaganda araglarmdan olan “halktan biri”

imajim ¢ok iyi kullandiginm gosteren sunum kodlaridir.

Diger partilerin sabah baska aksam bagka oldugunu vargulayan Erdogan, 30
yildir 12 Eyliil’den, 12 Eyliil yasalarindan, kurumlarindan sikdyet eden partilerin bir
yandan 12 Eyliil miidahalelerine alks tuttugunu, 12 Eylil magduruyuz diyenlerin te
yandan 12 Eyliil éncesi {ilkeyi kan gdliine ¢eviren cetelerin uzantilariyla yaptiklar
miicadeleyi engellemeye gahistiklarmi sdyleyerek tutarsiz olduklarim dile getiriyor.
Aym zamanda bu siyasal kampanya bir se¢im kampanyas: olmadigi igin liderin
stirekli olarak kendi partisinin adint zikretmesi kampanyanin bir anayasa degisikligi
oylamas1 oldugu amacindan ¢ikmaktadir. Burada da Erdogan, 4 kez parti admi
zikrediyor ancak bunlarin hepsi anayasa degisikliginin parti oylamast olmadidi

gbriisiind agiklamak i¢in kullaniliyor.

Anayasa degisiklik paketinin oylamasmin bir parti oylamast olmadifi
vurgulayan Erdogan bunu su sozlerle vurguluyor; “Ak Parti’nin, Recep Tayyip
Erdopan ve arkadaslarimn, bir ziimrenin, bir grubun Anayasa degisikligini degil
Tirkiye Cumhuriyeti Anayasas’ndaki degisikligi oylayacaksiniz.” Ancak bu
sozlerin Basbakan’mn anlattiklariyla gok fazla ortismedigi goriilmektedir. Anayasa
degisikligi paketinin maddelerine deginmekle birlikte konusmasinin genelinde, Ak
Parti’nin bugiine kadar Bingd!’de yapmig oldugu hizmetleri (duble yol, Universite,
hastane, konut vb.) sayisal veriler de vererek anlatif goriilmektedir. “Bunlar”
sézetigiinii de kullanarak difer siyasi partilerin bugiine kadar hicbir hizmet
yapmadigin dile getirmektedir. fkinci boliimde de belirtildigi gibi, saglk, ekonomi,
egitim gibi konular halki yakindan ilgilendiren konular olmas1 bakimiyla propaganda
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tekniklerinde siyasetgilerin sikga kullandiklar konulardir. Bu bakimdan Erdogan’in
“evet” oyuyla bu icraatlarm devam edecegi mesajini su soziiyle bagdastirabiliriz;

I)!

“Yol ne demektir? Evet demektir, evet

Kadin, erkek, geng, gocuk, yasly, bagi 6rtiilii, agik birgok kesimden insanmn bir
arada bulundugu Bingd! mitinginde halkin Basbakan’1 ¢ok sevdigim konusmasim
yaparken siirekli olarak araya girip; “Bing6l’tin fatihi, Bagbakanim, seni ¢ok
seviyoruz, bravo” ve diger partilerden bahsedilirken, “yuhalamalari, sana kurban
olsunlar”, sozlerinden anlagilmaktadir, Aym zamanda “Bingdl seninle gurur
duyuyor” tezahiratina karsihk Bagbakan'm giilimseyerek “Biz sizlerle gurur

duyuyoruz” diyerek karsihk vermesi halka yakinhigini gostermektedir.

Miting meydanindaki ortamdaki kampanya araclari; dev beyaz bir platform
tizerinde kirmizi renkte yazilan, “Evet, Sevdamiz Millet Kararimz Evet” yazilart,
evet sapkalari, t-shirtleri, bayraklari, balonlar;, Tiitk bayraklar, Referandum
siirecindeki bir miting alam izlenimini vermektedir. Aym zamanda, Belediye Bingol
Spor’un renkleri olan yesil beyaz balonlar da “(Flobal diigiin, yerel davran” soziiniin

Ak Parti tarafindan benimsendigini géstermektedir.

Bagbakan Erdogan sozlerini tamamladiktan sonra galman miizik esliginde giir
bir ses; “Vur evete demokrasi taglansin, vur evete aydinlik parlasin, vur evete adalet
sahlansin, vur evete hukuk canlansin, vur evete aydinhk giilsiin, vur evete karanhk

diistinstin” sozleriyle halki costururken Erdogan’da halka gigek atiyor.

Ak Partinin aksine CHP’nin siyasal iletisim teknik ve uygulamalari
acisindan referanduma yonelik fazlaca bir hazirlik yapmadigs goriilmektedir. Miting
alanmin bir referandum i¢in hazirlandigina dair higbir ayrnti bulunmamaktadir. CHP
Genel Bagkani Kemal Kiligdaroglu referandum mitinglerine cok fazla agirlik vermis
ancak siyasal kampanya bagarisi icin sadece mitinglerin yeterli olmadifn gergegini
g6z ard: etmislerdir. Bunun gerekgesi olarak da “Ak Parti’nin devletin imkéanlarindan
faydalandigini ancak kendilerinin boyle bir imkanlari olmadig: igin de kampanya

calismalarimn zayif kaldigim” gostermiglerdir. Ancak buna karsilik olarak da
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Bagbakan Erdogan’in yamti Istanbul mitinginde su sekilde olmustur; “Ben CHP'ye
ve MHP'ye sunu soyliiyorum, BDP'ye de aym seyi soyliyorum: Ey CHP, ey MHP
sen Hazine'den para aliyor musun? Aliyorsun. Ben de Hazine'den para aliyorum.
Hazine'den aldigimuz parayla bunlari yapiyoruz. Sen Hazine'den aldifin paralan
nerede harciyorsun bilemem. Ama biz burada harciyoruz ve ona gore bu isi

gbtiirliyoruz.”

Miting alaninda, gomleginin Ust diigmeleri agik kravatsiz, ceketi ve baginda
kasketiyle, halktan biri imaji verilen Kiligdaroglu’nun fotografinin yer aldig: “Kardes
Kemal” anlamia gelen “Hos geldin Bra Kemal” afisi ve altnda da “Bingdllt
Hemsehrilerin™ yazisi dikkatleri gekmektedir. Miting alanin cok kalabalik olmadig
ve kitlenin genellikle geng ve orta yagh erkeklerden olustugu goriilmektedir.
EHerinde Tiirk bayrag ve CHP bayraklarmm bulundugu kitle, CHP aracinin geligiyle
birlikte “Bagbakan Kemal” sloganiyla Kiligdaroglu'nu karsihiyorlar. Hoparltrlerde

“Hayn” sloganlar yerine, Onur Akin’in seslendirdigi segim sarkis galmmaktadir.

Kiligdaroglu'nun kravatsiz agik mavi ¢izgili gémlegi ve gomlegin kolarmm
katlanmast halka samimi, sizden biriyim imaj1 verilmektedir, Bugiine kadar Bingdl’e
ok fazla gelmediklerinin vermis oldugu mahgubiyet, yeni bir lider olmanmn vermisg
oldugu heyecanla Kiligdaroglu konugmasinin bazi yerlerinde takilmakta, ara ara da

yazdigi notlara bakmaktadir.

Kiligdaroglu, diger illerdeki mitinglerde oldugu gibi Bingdl mitinginde de
anayasa degisikligine nigin kars: giktiklarim, halkin nigin “hayir” demesi gerektigini
yeterince anlatmak yerine “Recep Bey”in hikimetinin yaptigl olumsuz icraatlara
fazlasiyla odaklaniyor. Bu, konusmasinn baginda vurguladin su sozlerden hemen
anlasiimaktadir; “Bingdilti iktidara giivendi. iktidara 3 milletvekili verdi. Iki
dénemdir parlamentodayim, yeni milletvekiliyim, parlamentoda highir sekilde
birisinin kiirsiye ¢ikip da ya Bingolin su sorunu vardir dedigini ben
hatirlamiyorum.” Oysaki Erdogan Bingd! mitinginde Bagbakan olarak Bingol’e 7 kez

geldigini ama diger parti liderlerinin hi¢ gelmedigini dile getirmisti.
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2007 secimlerinde Bingdl’de yiizde 4,5 oy oranmmn oldugu CHP igin
Kiligdaroglu, kabahatin Bingdllilerde olmadigim buraya yeteri kadar gelmeyerek

kendilerinde oldugunu ama bundan sonra daha fazla geleceklerini séylemistir.

Kiligdaroglu konusurken genellikle sag elinin kullanarak ve Ozellikle de
iktidar hakkinda konusurken isaret parmagim gosterip ses tonunu yiikselterek oradaki
kitleyi costurmaktadir. Kitle icerisinde bir kisinin, bir {ilkenin Basbakani’na kargi
olan tislubunun yanhs oldugunu sdylemesi lizerine Kihgdaroglu'nun bakislarindaki
gerginlik dikkat g¢ekicidir. Aym zamanda kisiyi susturmak yerine diisiince
ozgiirligiiniin oldugunu ve herkesin diisiincesini rahatca sdylemesi gerekliligini

vurgulamasi da bir lidere yakisan bir dzelliktir,

fktidarm, kendilerini inanglarindan dolay: sémiirdiiklerini ve etnik kimlik
aynmeiligs yapildigint  sOyleyen Kiligdaroglu sikga inang dzgirligit tzerinde

durmugtur.

Nazzm Hikmet'in “Bir apa¢ gibi tek ve hiir ve bir orman gibi kardesge
yasayacaflz® sozil ile “Diiglince 6zgiirligi” noktasina vurgu yapan Kiligdaroglu
iktidara gelirlerse, YOK’tn olmadii, dokunulmazhgn kalkacagt vb. yeni bir

anayasa yapacaklart soziinii de vermistir.

Bu anayasa degisikliginin Bingd! Thalkin  ekonomik  sikintilarl
cozmeyecegini, Ozgluliigii saglamayacagum soyleyen Kiligdaroglu siirekli olarak
Bingdl halkimin igsizliginden fakirliginden so6z ederek “Cumburiyet Halk Partisi’nin
s6zit iktidar yapin Bingol'ti fabrikalarla donatacagiz asla kimse a¢ kalmayacak,
devlet buraya fabrika yapacak™ sozleriyle referandum oylamast i¢in yanhs bir strateji
izledigini gdstermektedir. Bu yanh strateji referandum sonuglarinda da agikca
goriilmektedir. Oylama sonucunda, Bingdl’de yiizde 95,2 evete karsilik ylizde 4,7

hayir oyu gikmistir.
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4.6.2. Antalya Mitingi

Tablo 3: Antalya Mitingi’nin AKP ve CHP Agismdan Kategorisel Karsilagtirtlmasi

AKP CHP
Miting zaman 7 Afustos 2010 7 Eyliil 2010
Lider imaj Kendine giivenli Heyecanl, kendine giivenli
Beden dili El, kol hareketleri, mimikler | E), kol hareketleri, mimikler

Dil, séylem analizi

Halktan biri gibi, sohbet
havasinda gecen konugma
tarzl

Halktan biri gibi, rahat bir
konusma tarzi

Partinin adim zikretme

2 kez

I kez

fdeclojik kodlar

Muhafazakarlik, 6zguirliik,
demokrasi, adalet, vatan-
millet sevgisi

Inang, demokrasi, adalet,
dzgirlik, vatan-millet
sevgisi, etnik kimlik

Sunum kodlan

Giiler yiizlii, samimi, kararl,
giivenli, fikralara atif

Samimi, heyecanli, alandaki
pankartlara atif, Recep Bey
ifadesi

One ¢rkan sloganlar

“Sevdamsz millet, kararimz
evet”, “Sevdamiz millet,
oyumuz evet”,“Her evet
demokrasiye davettir, her
evet adalete davettir, her
evet dzgiirlige davettir,
hukuka davettir”, “Glictimiiz
millet, kararimiz evet,
Giiciimiiz millet oyumuz
evet”

“Bir aga¢ gibi tek ve hiir ve
bir orman gibi kardesge
yasayacagiz”, “Oyunuz
Hayir’li Olsun”, “Hayir
demekle hayirh bir ig
yapiyoruz”

Miting ortami (kullamlan
materyaller, miizik, diizen
vh.)

Miting miizigi, evet
sapkalari, t-shirtleri,
bayraklari, balonlar, Tiirk
bayraklari, sabne, dev
ckranlar

Segim sarkisy, sapka, parti
amblemli bayraklar, Ttirk
bayraklari, sahne, dev
ekranlar, afisler

Kitlenin analizi

Erkek, kadm, gocuklarin da
bulundugu cogkulu, igten,
yogun bir kalabahk

Erkek, kadm, ¢ocuk ve
Almanlar ve partinin genglik
kollarimn bulundugu
cogkulu, igten, yogun bir
kalabahk

Bingdl mitinginde oldugu gibi bu mitingde de CHP, AKP’den bir ay sonra

Antalya’ya gitmistir. 2007 segim sonuglarina bakildiginda miting alaninin

yogunlugunun hemen hemen ayni olmasi agikardur. 2007 se¢im sonuglarmma gore,

Antalya’da AKP’nin oy oram ylizde 34,02 iken CHP’nin oy oram ise, 29,08 dir.

Nitekim referandum sonuglar: da aym oranda benzerlik gostermistir. Antalya ili
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Anayasa degisikligi paketine yiizde 43,28 oraninda evet derken ylizde 56,72 oy orani

ile haywr demistir.

Antalya’mn, CHP Eski Bagkam Deniz Baykal’in memleketi olmas: itibariyle
halkin CHP’ye kars1 her zaman bir sempatisi olmugtur. CHP lideri Kilicdaroglu'nun
konusmasindan dnce eski bagkan Deniz Baykal konugma yaparak oyunun hayir
yoniinde olacagimi ve Antalya halkindan beklentisinin de bu yonde oldugunu dile

getirmistir.

Antalya’da referandum mitingini ilk olarak gergeklestiren Bagbakan Erdogan,
her zamanki gibi kendinden emin, kararli bir durug sergilerken CHP lideri
Kiligdaroglu da Bingdl mitinginin aksine Antalya’da kararl, kendine giivenen bir

lider imaji sergilemigtir. Bunda, miting alanmdaki coskulu yogun kalabaligin etkisi

bityiiktiir.

Her iki partinin lideri de el, kol hareketlerini ve mimiklerini sikca
kullanmakta ve konusma sirasinda stirekli olarak sahnenin bir ucundan diger ucuna

yiirtiyerek miting alaninda bulunan her kesimle temasa geemektedirler.

Bagbakan konugmasinda “Hamdolsun, Magallah, Insallah, Ramazan-i
Serifiniz miibarek olsun™ vb. terimleri sik¢a kullaniken, Kiligdaroglu da hayirh bir
ay olan Ramazan ayinda dinin siyasete alete edildigini ve insanlarm inanglarindan,

irkindan dolay: 6tekilestirildigini sdyliiyor.

Erdogan bugiine kadar yapmis olduklari hizmetleri elestiren Kiligdaroglu’na
Nasreddin Hoca’nin bir fikrasini anlatarak cevap verirken, Kiligdaroglu Erdogan’in
Antalya’da dogalgaz hizmeti verdiklerini soylemesi Uzerine Antalya’da dogalgaz

olmadigini elestirel bir ses tonu ve giiliimsemeyle dile getiriyor.

AKP her mitingde oldugu gibi bu mitingde de beyaz zemin Uzerine “evet”
yazill platformu kullamrken CHP’de Bingdl mitinginde bulunmayan “Oyunuz

Hayir’ls Olsun” sloganinin yer aldif platformu kullaniyor.
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Basbakan konugmasinin genelinde yapilan hizmetlerin fizerinde dururken,
Anayasa degisikligi maddelerini de tek tek siralayarak halktan “evet” yamit1 istiyor.
Kiligdaroglu ise iktidara yiiklenerek “hayw” oyunun iitkeye kazandiracaklarini

siralayarak halktan “hayi” yanitin istiyor.
Bingsl mitinginin aksine CHP’nin Antalya’da Anayasa depisikligi paketi

{izerinde daha ¢ok durdugunu ve daha profesyonel bir miting gergeklestirdifi

goriilmektedir.

4.6.3. Izmir Mitingi

TFablo 4: Tzmir Mitingi’nin AKP ve CHP Aqisindan Kategorisel Karsilagtiriimast

AKP

CHP

Miting zaman:

8 Agustos 2010

6 Eylul 2010

Lider imaj

Kendine giivenli, gergin

Heyecanli, kendine giivenli,
coskulu

Beden dili

El kol hareketleri, mimikler

El, kol hareketleri, mimikler

Dil, siylem analizi

Tarihten ve Edebiyattan
alint1, atasozlerine atif,
sohbet havasinda gegen
konugma tarzi, kiiglimseme

Halktan biri gibi, rahat bir
konusma tarzi, gazete
haberlerine at1f

Partinin adm: zikretme

14 kez

5 kez

fdeolojik kodlar

Muhafazakérhk, 6zgiirlik,
demokrasi, adalet, vatan-
millet sevgisi, etnik
milliyetgilik

Inang, demokrasi, adalet,
dzglirliik, vatan-millet
sevgisi, fakirlik

Sunum kodlar

Giiler yiizlii, samimi, kararli,
giivenli, tarihe atif,
sahiplenme duygusuyla
konusma

Samimi, heyecanli, cogkuly,
rahat bir konugma tarz,
sahiplenme duygusu

One ¢ikan sfoganlar

“Sevdamz millet, kararimiz
evet”, “Sevdamiz millet,
oyumuz evet”,“Her evet
demokrasiye davettir, her
evet adalete davettir, her
evet Szglrliige davettir,
hukuka davettir”,

“Bir agag gibi tek ve hiir ve
bir orman gibi kardesce
yagayacagiz”, “Oyunuz
Hayir’li Olsun”, “Hayirda
hayr var”

Miting ortami (kullanilan
materyalier, miizik, diizen
vh.)

Miting miizigi, evet
sapkalari, t-shirtleri,
bayraklari, balonlari, Tirk
bayraklari, beyaz-kirmizi

Konser, secim sarkisi, sapka,
parti amblemli bayraklar,
Turk bayraklar, afis, sahne,
Atatiirk ‘iin resmi,
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balonlar, sahne Kiligdaroglu’nun resmi
Kitlenin analizi Erkek, kadm, cocuklarm da | Erkek, kadmn, gocuk,
bulundugu coskulu, igten, sendikalar, coskulu, icten,
yogun bir kalabalik heyecanh, hareketli yogun
bir kalabalik

Onceki mitinglerde oldugu gibi Izmir’de gergeklestirilen mitinglerin arasinda
da yaklagik olarak bir aylik bir siire vardir. [zmir’e ilk olarak Bagbakan Erdogan
gitmigtir. Bagbakan Erdogan CHP’nin kalesi olarak bilinen Izmir’de mitingin
baglaninda gergin goriinmekle birlikte -yogun kalabaligin da etkisiyle- her zaman
oldugu gibi kendinden emin durusundan da bir gey kaybetmemistir. Miting alanma
esiyle birlikte gelerek halk: selamlayan Kilicdaroglu Izmir’de olmamn giiveniyle
coskulu kalabaligin kargisinda diger mitinglerine gore daha giivenli, daha rahat ve

daha coskuludur.

Diger mitinglerde oldugu gibi izmir’de de her iki parti lideri konugmalarinin
igerigine gore gerekli yerlerde ses tonlarmi ayarlayarak, el, kol hareketlerini de ona

uydurmuglardir.,

Bagbakan Erdogan, konugmasina jzmirin tarihinden alintilarla baslayip,
fzmir'e yapilan hizmetler i¢in kendilerini takdir etmeyenler igin, “At denize, balik
bilmezse Halik bilir® atasdztme atf yaparak anlayiglannmn bu  oldugunu
vurgulamaktadir. Frdogan yine konuyla ilgili halka dert yakinarak, sorular sorarak
sohbet havasinda bir korusma tarzi benimsemistir. Aym zamanda kendilerinin
iktidara gelmeden once finiversite grencilerine verilen kredi miktarn i¢in kullandig
“45 liractk” tabiri de diger partileri kiiglimser tarzdadir. CHP lideri de konusmasinda
Erdogan’in villasiyla ilgili basmda gikan haberleri giindeme getirerek halkin
stkintistyla ilgilenmedigini vurguluyor. fzmirlilerin coskusu ve halki sahiplenme
duygusuyla konugmasim daha rahat bir gekilde yapan Kiligdaroglu, Anayasa’nin
maddelerindeki degigikligin kabul edilmesi halinde yarginin siyasallasacaginy, bunun

da toplumun huzurunu bozacagin dile getiriyor.
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2007 se¢im sonuglarina gére [zmir'de CHP’nin ylizde 35,46, AKP'nin ise
yiizde 30,50 oy oraninin olmast ve 2009 segiminde de CHP’nin yiizde 55,2 ve
AKP’nin yiizde 30,7 oy orammn olmasi nedeniyle ErdoZan’m konugmasinda
partisinin adim -difer mitinglere oranla- daha gok zikrettigini  gbrmekteyiz.
Konugmalar genel olarak difer mitinglerle ayn: konulan icermekle birlikte bu
mitingde yapilan veya yapilmayan hizmetlerden ziyade Anayasa degisikligi

paketinin maddeleri tizerinde daha fazla durulmugtur.

Soylemlerinde diger partilere oy veren kisilerden de evet oyu beklediklerini
soyleyen Erdogan’m yine bunu sdylerken kullandigs “Degerli kardeslerim” ifadesi de
insanlar arasmda diisincelerinden dolayr ayrmm yapiimadigim  ve  herkes
sahiplendiklerini gostermektedir. Aynt zamanda Yunus Fmre’nin  “Yaradilam
Yaratan’dan Otiirii Seviyorum” soziinii benimsediklerini sdyleyen Erdogan, Ak
Parti’de etnik milliyetcilik, bolgesel milliyet¢ilik anlayisimn  olmadigim dile

getirmistir.

Konugmalarda kullanilan sloganlar diger mitinglerdekilerle aym olmakla
birlikte CHP’nin “Hayirda hayir var” slogam dikkat gekmektedir. Miting ortamn
kullanilan araglar bakimindan da aym olmakla birlikte, CHP Izmir mitingi i¢in daha
bir 6zenle hazirlanms Onur Akin’m verdigi konserle birlikte de miting tam bir solen

havasinda gegmistir.
Bagbakan'm, “12 Eylil’de Izmir'in degisimi tercih edecegine ve evet

diyecegine inantyorum” sOzil {zmir halkina giivendigi gostermektedir. Ancak Izmir

halkoylamasina yiizde 36,32 evete karsilik yiizde 63,68 oy oramiyla kargt ¢ikmistir,
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4.6.4. Trabzon Mitingi

Tablo 5: Trabzon Mitingi’nin AKP ve CHP Acisindan Kategorisel Karsilastirdmast

AKP

CHP

Miting zamani

10 Agustos 2010

3 Temmuz 2010

Lider imaj

Kendine giivenli, coskulu,
kararls, halktan biri gibi,
sempatik

Heyecanli, cogkulu, samimi

Beden gili

El, kol hareketleri, mimiklex

El kol hareketleri

Dil, séylem analizi

Sohbet havasinda gegen
konugma tarzi, kiigtimseme,
yerel sdylemler, sarki
sozlerine atif

Halktan biri gibi, rahat bir
konugma tarzi, sorularla
destekleme, sayisal
verilerden yararlanma

Partinin admy zikretme

1 kez

5 kez

Ideolojik kodiar

Muhafazakarlik, dzgiirliik,
demokrasi, adalet, vatan-
millet sevgisi

Vatan-miliet sevgisi,
yoksulluk, etnik kimlik,
birlik-beraberlik

Sunum kodlan

Gitler yiizlii, samimi, kararl,
gitvenli, sark sozlerine atif,
yerel agizla konugma

Samimi, heyecanli, rahat bir
konusma tarzi, iktidan
elestirme

One cikan sloganlar

“Sevdamiz millet, kararimz
evet”, “Sevdamiz millet,
oyumuz evet”,“Her evet
demokrasiye davettir, her
evet adalete davettir, her
evet dzgirliige davettir,
hukuka davettir”, “Soz de
milletindir, karar da
milletindir” “Durmak yok
yola devam”, “Ustiinlerin
hukukuna degil, hukukun
iistiinliigiine evet”

“Bir agac gibi tek ve hiir ve
bir orman gibi kardesce
yagayacagiz”

Miting ortami (kuliamlan
materyaler, mitzik, diizen
vb.)

Miting miizigi, evet
sapkalari, t-shirtleri,
bayraklari, balonlar, Tiirk
bayraklari, sahne

Secim sarkisy, sapka, parti
amblemli bayraklar, CHP
otobiisii

Kitlenin analizi

Erkek, kadin, gocuklarin da
bulundugu coskulu, igten,
yogun bir kalabalik

Erkek, kadmn, gocuk, kadm
kollar, genglik kollart

Diger mitinglerin aksine Trabzon’a ilk olarak Basbakan Erdogan gitmistir.

Konusmasinin baginda tek tek Trabzon’un ilgelerini sayarak selam gonderen Erdogan

Ramazan ayinn tiim insanbik igin hayirh olmasim temenni etmistir, Konugmasinda

ara ara Karadeniz agzim kullanan Erdogan Karadeniz tirkiilerine de atifiar yapmistir.

Boylelikle de halkin sempatisini kazanarak kitleyi costurmustur.
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Her zaman ki gibi el hareketlerini iyl kullanip diger partilerden soz ederken
de giiliimseyisi ve Kemal Kiligdaroglu igin, “Anayasa ile yemek kitabim birbirine
kanstiriyor” soziinli soylerkenki mimikleri ve giiltimseyisi kiigtimseme Olglitii

olabilmektedir.

iktidar olduklar1 stre boyunca yaptiklart hizmetleri siralayan Erdogan,
Anayasa degisiklik paketinin de ne gibi yenilikler getirecegini agiklamustir.
Kiligdarogiu'nun Trabzon’da Anayasa degisikligine definmedigini dile getiren
Erdogan, “Sag olsun bol bol benden bahsetti” diyerek kampanyanin amaci diginda

ilerledifine vurgu yapmistir.

Yogun bir kalabalik karsisinda konugan Erdogan, Anayasa maddelerini
siralarken arada “evet mi?” diye sorarak halki costurmaktadir. Insanlarin miting
alanindaki ortamu diger insanlara anlatmalarin isteyen ErdoBan “Durmak Yok Yola
Devam” sloganini kullaniyor. Her mitingin sonunda oldugu gibi Trabzon mitinginde
de “Beraber yiiriidik biz bu yollarda, beraber islandik yagan yagmurda, simdi
dinledigim tim sarkilarda, bana her sey sizi hatirlatiyor” sozlerini halkla birlikte

sdyleyerek ayni yolda ilerlediklerine vurgu yapiyor.

CHP Genel Baskami Kiligdaroplu, miting alanina Trabzonspor Kullibii’ne
ugradiktan sonra geliyor ve boynunda Trabzonspor atkisiyla halk: selamlarken
samimi bir goriintii olusuyor. Trabzonspor'un ¢ok bitylik basarilata imza attigini
ancak iktidar tarafindan ihmal edildigini ve verilen sozlerin tutulmadiint syleyerek

CHP iktidara geldiginde bunun hesabinin sorulacagi dile getiriliyor.

Konugmasimn genelinde genel olarak iktidarin ihmalkar tavrim elestiren
Kiligdaroglu, buradaki ¢iftginin derdini dinlemedigini, yoksulluk, igsizlik sorununun
(sayisal verilerle destekleniyor) oldugunu vurgularken mitingin asil amaci olan
Anayasa degisiklifi paketine neden “hayun” oyu verilmesi gerektigine dair higbir
aciklama yapmamigtir. Amaci diginda gerceklestirilen bir siyasal kampanya ¢alismast

oldugu igin karsilagtirma yapma imkani gok kisith kalmigtar,
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2007 genel segimlerinde Trabzon’da, AKP yiizde 56,76 oy oranina sahipken
CHP yiizde 13,65 oy oram almistir. Aradaki fark bu kadar fazlayken bir de CHP

izledigi yanhs strateji sonucu Trabzon ylizde 31,40 “hayir” oyuna karsihik, yizde

68,60 “evet” oyu ile Anayasa deisikligi paketini onaylamagtir.

4.6.5. Gaziantep Mitingi

Tablo 6;: Gaziantep Mitingi’nin AKP ve CHP Agisindan Kategorisel Kargilastiriimasi

AKP

CHP

Miting zamam

15 Agustos 2010

20 Haziran 2010

Lider imaj1 Kendine giivenli, coskulu, Coskulu, samimi, heyecanl
kararly, halktan biri gibi,
sempatik

Beden dili El, kol hareketleri, mimikler | El, kol hareketleri

Dil, séylem analizi

Tarihe atif ve Edebiyattan
alinty, sarki sozlerine atif

Halktan biri gibi, rahat bir
konugma tarzi, sorularia
destekleme, sayisal
verilerden yararlanma

Partinin adin: zikretme

4 kez

8 kez

Ideolojik kodlar

Muhafazakarlik, 6zgiirliik,
demokrasi, adalet, vatan-
millet sevgisi

Vatan-millet sevgisi,
yoksulluk, etnik kimlik,
birlik-beraberlik

Sunum kodlan

Gitler yiizli, samimi, kararly,
giivenli, sarki sozlerine atif

Samimi, heyecanh, rahat bir
konugma tarzi, iktidar
elestirme

One ¢ikan sloganlar

“Sevdanz millet, kararimiz
evet”, “Sevdamiz millet,
oyumuz evet”,“Her evet
demokrasiye davettir, her
evet adalete davettir, her
evet dzgiirlige davettir,
hukuka davettir”, “Durmak
yok yola devam”,
“Ustiinlerin hukukuna degil,
hukukun tistinligiine evet”

“Bir aga¢ gibi tek ve hiir ve
bir orman gibi kardesce
yasayacagiz”

Miting ortami (kullamlan
materyaller, miizik, diizen
vh.)

Miting miizigi, evet
sapkalari, t-shirtleri,
bayraklari, balonlari, Tiirk
bayraklari, sahne

Secim sarkisi, sapka, parti
amblemii bayraklar, CHP
otobiisti, afisler, Atatiirk’iin
resmi

Kitlenin analizi

Erkek, kadm, ¢cocuklarin da
bulundugu coskulu, igten,
yogun bir kalabalik

Erkek, kadin, ¢ocuklarm da
bulundugu coskulu bir
kalabalik
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2007 secimlerinde Gaziantep’te AKP ylizde 59,25, CHP ise yiizde 17,57 oy
oramn almistir. CHP’nin oy orammn ddgtikligine ragmen miting alam ¢ok

kalabaliktsr,

CHP lideri Kiligdaroglu Trabzon mitinginde oldugu gibi Gaziantep
mitinginde de stirekli olarak iktidan elestirerek, Anayasa degisikligi paketine neden
“hayn™ oyu verilecegine dair higbir agiklama yapmamugtir. Sadece konugmasinin bir
bslimimde halka, “Ag istiyor muyuz? g istiyor muyuz? Cifi¢i aln terinin kargithigin
alsin diyor muyuz? Kul hakki yiyenden hesap soruyor muyuz?” sorulanna gelen
“evet” yamtina karsiik “O zaman hep beraber bir hayir isleyecegiz, gegen
secimlerde bagka partilere oy verenler de simdi birlik zamant™ diyerek “hayir” oyu

kullamlmasini istemigtir,

inanglanin, etnik kimligin siyasete sokuldufunu styleyen Kiligdaroglu,
“Siyaset insanlarm etnik kimligiyle, inanglariyla, kihk kiyafetiyle ugrasmaz. Biz
insanlarin etnik kimligine, insanlann inanglarma saygt duyariz. Ve CHP’nin
felsefesinde su vardir; Insan inanglariyla, etnik kimligiyle, diistinceleriyle Allah’in
yarattigs en degerli varliktir ve bagimizin {istiinde yeri vardir.” S¢zinil sdylerken
elini bagimn iizerine koymast da beden diliyle sbzlerin desteklendigini

gostermektedir.

CHP’nin miting alamndaki, bir tarafinda Atatlirk’in  bir tarafinda da
Kiligdarogiu’nun resminin bulundugu ve ortasinda da “Yeni Bir Kemal, Yine Bir

Kemal” yazih afig dikkat ¢ekicidir.

AKP lideri Erdogan ise, konusmasinda diger mitinglerde oldugu gibi tekrar
GGaziantep’te yapilan hizmetlere deginerek Anayasa degisikligi paketinin, kadnlar,
yashlar, 6ztirliiler, gocuklar, sehitler, gaziler, dul ve yetimler, is¢iler ve memurlar i¢in

ayricaliklar getirecegini soyleyerek halktan “evet” oyu bekledigini dile getirmistir.

Referandum siireci boyunca ¢ok tartistlan boy-soy kavgasmin yanifi

Bagbakan tarafindan Gaziantep mitinginde verilmigtir. Muhalefetin  Anayasa
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degisikliginden hi¢ bahsetmediklerini sdyleyen Erdogan, “Tutturmuslar, Bagbakan’in
boyu ne kadar? Bu sorulur mu Bagbakan’a ama cok merak ettin sdyleyeyim 1.85,
tepe tepe kullan. Peki, benim boyuma yetigemezsen halin ne olacak?” diyen Erdogan
muhaliflere seslenerek “Onemli olan boy degil, Snemli olan soydur “demigtir.
Tartigmali konularin  konusuldugu  Gaziantep mitingleri  sonucunda
halkoylamasinda yiizde 30,15 hayir oyuna kargihk yiizde 69,85 evet oy oraniyla

Anayasa degisikligi paketine Gaziantep “evet” demigtir.

4.6.6. Konya Mitingi

Tablo 7: Konya Mitingi’nin AKP ve CHP Aqismdan Kategorisel Karsiastriimas)

AKP CHP
Miting zamani 28 Apustos 2010 5 Eylul 2010
Lider imaj? Kendine giivenli, cogkulu, Coskulu, samimi, heyecanli,
kararls, halktan biri gibi, umutly, mahcup
sempatik, igten
Beden dili El, kol hareketleri, mimikler | El, kol hareketleri

Dil, séylem analizi

Tarihe atif ve Edebiyattan
alinty, istiklal Marst’min
sizlerinden almti, evrensel
verilerden yararlanma

Halktan biri gibi, rahat bir
konusma tarzi, sorularla
destekleme, sayisal
verilerden yararlanma, dini
dgelerden yararlanma

Partinin adim zikretme

4 kez

1 kez

deolojik kodlar

Muhafazakarhk, dzglrlilk,
demokrasi, adalet, vatan-
millet sevgisi

Vatan-millet sevgisi,
yoksulluk, etnik kimlik,
birlik-beraberlik, dini
terumler

Senum kodlar

Giiler yiizlii, samimi, kararl,
glivenli, sayisal verilerle
anlatim

Samimi, heyecanly, rahat bir
konusma tarzi, iktidar
elegtirme

One ¢ikan sloganlar

“Sevdamiz millet, kararimiz
evet”, “Sevdamiz millet,
oyumuz evet”,“Her evet
demokrasiye davettir, her
evet adalete davettir, her
evet ozgiirliige davettir,
hukuka davettir”,
“Ustiinlerin hukukuna degil,
hukukun tistiinligiine evet”,
“Yeter s&z milletindir, yeter

“Bir agag gibi tek ve hiir ve
bir orman gibi kardesce
yasayacaglz”
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karar da milletindir”
Miting ortam: (kullamilan | Miting miizigi, evet Secim sarkist, sapka, parti
materyalier, miizik, diizen | sapkalan, t-shirtleri, amblem]i bayraklar, CHP
vh.) bayraklari, balonlarn, Tiirk otobiisii, afigler, hayir
bayraklari, sahne pankartlari, t-shirtler
Kitlenin analizi Erkek, kadn, gocuklarin da | Erkek, kadin, ¢ocuklarin da
bulundugu coskulu, igten, bulundugu kalabalik
yogun bir kalabalik

2007 genel segimlerinde Konya’da AKP’nin yiizde 65,312°lik oy oranina
karsiltk CHP’nin ylizde 8,15 oy oraninin olmas: Bagbakan Erdogan’m kendine ve
Konya halkina olan giivenini daha da artirdifs, konugmasindan, ses tonundan ve
beden dilinden anlasilmaktadir. Erdogan’m konusmasi siliresince taktips “evet”

sapkast da Konya mitinginin 6ne ¢ikan ayrintilarindandir.

Bagbakan konugmasinda tarihten, edebiyatgilarn  sozlerinden ve Istiklal
Margi’ndan “Sttheda figkiracak topragi siksan sttheda, Cani, canani, biitlin varimi
alsin da hiida, Etmesin tek vatammdan beni diinyada ctida” dizelerine yaptig: atifla
vatan sevgisini dile getirmektedir. Aym zamanda, Pakistan’daki sel felaketi
dolayisiyla yapilan yardumlar ve Balkanlar, Kafkasya, Tiflis, Bagdat, Saraybosna vb.
iilkelerde huzur ve kardeslik i¢in konustuklarim ve Tiirkiye'nin biiylime hizinin
yiizde 11,7 ile Diinya’da 4. sirada yer aldigim belirten Bagbakan, sadece ulusal degil

evrensel boyutta da ¢alismalarmin oldugunu belirtmektedir.

Diger mitinglere oranla Konya mitinginde  iktidarin yapmug oldugu
hizmetlerden ¢ok Anayasa paketi {izerinde daha ¢ok duruldugu goriilmektedir. Hatta
Erdogan da yapilan hizmetlere degindikten sonra bunu su sozlerle dile getirmigtir;
“Mutfags en iyi siz biliyorsunuz, ama genel segim olmadig1 icin ben bunlarn igine
fazla dalmiyorum, girmiyorum. Yeri geldigi zaman ingallah su halk oylamasindan

sonra genel segimlere dogru baslayalim, bunlarin hepsini agiklayacafiz.”
Bagbakan FErdogan Bingdl mitinginde oldugu gibi sozlerinin sonunda,

Konva’va zaten giivendigini ancak sonucun sadece “ovet” dedil oramn yhizde yiizlere
Vi

dayanmasini istedigini, Konya’ya yakiganin bu oldugunu belirtmistir.
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CHP Genel Baskani Kiligdaroglu, -mahcup bir tavirla- Bingdl mitinginde
oldugu gibi ilde oy orammn diisik olmasinin suglusunun halk degil Konya’y: ihmal
ettikleri igin kendilerinin oldugunu ama bundan sonra buraya daha sik geleceklerini
dile getirerek sozlerine baghyor. Kihgdaroglu da Erdogan diger illere oranla

konugmasinda Anayasa degisiklik paketine daha gok deginiyor.

Ak Parti’nin yapmis oldugu kampanya reklamlarimn giderlerinin ylksek
maliyetli olmasimn israf oldugunu dile getirmesi ve buna karsilik evet oyunun
verilmemesini istiyor. Erdogan’in dokunulmazhig kaldumas: halinde kendisinin de
“evet” oyu kullanacagini dile getiriyor. Halkina giivendigini ve destek bekledigini
dile getiren Kiligdaroglu hep beraber Tirkiye’yi gliclendirme konusunda umutlu

oldugunu séyliiyor.

Konya mitinginde “hayu” kampanyasina dair t-shirt, sapka, afig, pankart vb.
araglar daha ¢ok gdritlmektedir. Buna ragmen Konya, yiizde 21, 86 hayir oyuna
karsilik, yiizde 78,14 oy oranryla Anayasa Degisikligine “evet” demigtir.

4.6.7. istanbul Mitingi

Tablo 8: Istanbul Mitingi’nin AKP ve CHP Agisindan Kategorisel Kargilagtirilmas

AKP CHpP

Miting zamam 5 Eylul 2010 22 Agustos 2010

Lider imaji Kendine giivenli, cogkulu, Coskulu, samimi, heyecanl,
kararl:, halktan biri gibi, umutlu, &fkeli, kararl,
sempatik, icten, inangh, halkla i¢ ice
samimi, sevecen

Beden dili El, kol hareketleri, mimikler | El, kol hareketleri

Dil, séylem aralizi Istanbul sevgisi, agiklayics Rahat bir konugma tarzi,
ve betimleyici anlatim, sorularla destekleme,
genelleme, muhalefet agiklayici sSylem, yinelenen
partilerini elestirme sOzeiikler

Partinin adim zikretme 16 kez 3 kez

ideolojik kodlar Muhafazakarlik, dzgiirlik, Vatan-millet sevgisi,
demokrasi, adalet, vatan- yoksulluk, etnik kimlik,
millet sevgisi birlik-beraberlik

Suaum kodlar Giler yiizlii, samimi, kararh, | Samimi, heyecanli, rahat bir
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giivenli, sayisal verilerle
anlatim

konusma tarzi, iktidar
elestirme

One ¢ikan sloganlar

*Sevdamiz millet, kararimiz
evet”, “Sevdamiz millet,
oyumuz evet”,“Her evet
demokrasiye davettir, her
evet adalete davettir, her
evet dzgiirliige davettir,
hukuka davettir”,
“Ustiinlerin hukukuna degil,
hukukun @istiinliigine evet”,
“Yeter sdz milletindir, yeter
karar da milletindir”,
“Durmak yok yola devam”,
“Karar sende, yetki sende,
miihiir sende”

“Bir agag gibi tek ve hiir ve
bir orman gibi kardesce
yasayacagiz”, “Dogrusu
hayt”, “Rantin degil halkm
iktidarin1 kuraca@iz”

Miting ortami (kullamlan
materyaller, miizik, diizen
vb.)

Miting miizigi, evet
sapkalar, t-shirtleri,
bayraklari, balonlari, Tiirk
bayraklari, sahne

Segim sarkisi, sapka, parti
amblemli bayrakiar, afisler,
hayir pankartlan ve
bayraklart, t-shirtler, Tiirk
bayraklan, sag¢ bandajlari,
sahne, dev ekran, Atatiirk
resmi

Kitlenin analizi

Erkek, kadin, gocuklarin da
bulundugu coskulu, igten,
yogun bir kalabalik, genglik
kollart

Erkek, kadm, ¢ocuklarin da
bulundugu coskulu, igten,
yogun bir kalabalik

2007 genel segimlerinde AKP’nin Istanbul’daki oy oram yiizde 45,16 iken
CHP’nin ise yiizde 29,99’ dur. Istanbul’un gok fazla gd¢ almasindan dolayi dengeler
her zaman degisebilmektedir. Bunun bdyle oldugunu bilen sivasi liderler niifus
oraninin da fazla olmastyla birlikte genelde Istanbul mitinglerine daha fazla 6nem
vermektedirler. Basbakan da referandum kapsaminda gergeklestirdigi mitinglerde en

uzun konusmasini Istanbul’da gergeklestirmistir.

Bagbakan diger mitinglerde oldugu gibi bu mitinginde de Istanbul’un
ilcelerini sayarak halki selamlamakta ve Istanbul’u betimleyerek Ramazan’m, Kadir
Gecesi*nin Istanbul’da daha bir giizel oldugunu vurgulayarak Istanbul sevgisini dile
getirmektedir. Tiirkiye’de barig igin huzur, kardeslik, birlik beraberlik igin “evet”
diyen Erdogan “Tiirkiye'nin dzeti buradadi™ diyerek diger iller adina da genelleme

yapmaktadir.
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12 Eylul’de neden “evet” denilmesi gerektifini madde madde agiklayan
Erdogan, Parlamento’da “hayn” oyu kullanmayanlarin halktan “hayw” oyu
istemelerinin ve boykot ¢agnsinda bulunmalarin dogru bir davrams olmadigini
vurguluyor. Ancak biitiin bunlara ragmen halkin Diyarbakir’da “evet” dedigini,

inanarak, gitvenle dile getiriyor.

Konusmasinda Ak Parti’nin 8 yil boyunca yapmis oldugu hizmetleri sayisal
verilerden de faydalanarak agikhyor. Mitinglerde Anayasa’nmin maddelerine de
deginen FErdogan, muhalefeti Anayasa ile ilgili hi¢ konugmadiklanyla ilgili
elestirirken sunlan sdyliiyor; “$imdi biz 26 maddelik bir paketi oyluyoruz. Bununla
ilgili sdyleyecegin varsa bunlari séyle. Partilere ders vermek isteyenler, hesaplasma
yapmak isteyenler, 2011 segimlerini beklesin. 10 ay var ve Tirkiye’'nin gelecegini
politik hesaplarla karartmayalim” diyerek kampanya amaci kapsaminda konusulmasi

gerektigini vurgulapustir.

Miting alammn yopun kalabalifina ragmen Bagbakan halkla iletigime
gegmekte hatta bir bayanm ona bir sey vermek istemesine kargilik korumasina
seslenerek “bayanin elindekini ban ver” demesi de halka onemsendigi duygusu

hissettirilmektedir.

CHP, Antalya ve Izmir mitinginde oldugu gibi Istanbul mitinginde de otobiis
yerine sahneyi tercih etmekte ve Kiligdaroglu sahneye yine esiyle birlikte
gelmektedir. Boynunda “dogrusu hayn” saliyla konugmasim yapan Kiligdaroglu
Anayasa’da neden “hayir” oyu kullamlmas gerektiini aciklamaktadr. Bu konuda
halkina giivendigini de su sekilde dile getiriyor; “Gelecegimiz sizin ellerinizde,

umudum sizsiniz, tek giivencem sizsiniz, size giiveniyorum ben.”
Anayasa maddelerine sikga deginen Kiligdarogly, halkin iktidarinin

kurulabilmesi icin halktan destek bekledigini soylerken de “gii¢ verin” soziini

tekrarlayarak halki costurmusgtur.
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Istanbul’da gerceklestirilen bu iki miting sonrast halkoylamasinda ¢ok biiyiik
fark olmamakla birlikte, yiizde 45,14 “hayir” oyuna karsilik ytizde 54,86 oy oranmyla

“gvet” denmigtir.
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TARTISMA VE SONU(C

insanoglu varolusundan bu yana hayatiun her alanmda iletigim icerisinde
olan bir varliktir. Basta icsel iletisim olmak iizere giinlik hayatinda kigilerarast
iletisim, is yerinde kurumsal iletisim, siyasi, ekonomik, kiiltiirel anlamda stirekli

olarak kitle iletisimiyle birbirleri arasinda bilgi aligverisinde bulunmaktadurlar.

Siyasal kampanyalann iletisim stratejileri agisindan degerlendirilmesinin
amaglandign bu tez ¢ahismasinda, ¢aligma kuramsal ve Srnek olay incelemesi olarak
iki ana amag gergevesinde olusturulmugtu. Tezin itk asamasim olugturan kuramsal

inceleme sonucunda dort amag sorusu su sekilde sonuglandiriimsgtir;

insanlarm topluluklar halinde yasamalanyla birlikte ySneten-yonetilen
kavraminin ortaya ¢ikmasi giinlimiizdeki tabiriyle siyasetin var olmasini saglamstir.
Ciinkii siyaset, yoneten ile yonetilen arasindaki iletigimi saglamaktadir. Siyasal
iletisim bu donemlerden beri var olmakla birlikte kavramsal anlamda ilk olarak genel
oy hakkimn kitlelere verilmesiyle baglamis olup demokrasi ile yakindan iliskili bir
kavramdir. Giintimiizde kitle iletigim araglarmin gelismesiyle birlikte siyasal iletigim
kavrami daha ¢ok kullamlmaya baglanmugtir. Siyasal iletigimin gergeklesebilmesi
icin genel iletisimde oldugu gibi verici, alici, mesaj, kanal, geri besleme &gelerinin
olmasi gerekmektedir. Bu stireg, genelde siyasal iletisim aktérlerinden olan siyasi
partiler ve halk arasinda ulusal ya da uluslararas: siyasal iletisim olarak, yliz ylize ya

da aracl: yani kitle iletigim araglarm kullanarak gerceklesebilmektedir.

Siyasal iletigim gercevesinde incelenen propaganda kavraminin, temel islevi,
kisi ya da gruplarmn fikir, tutum ya da davramglarini, belirli bir diisiince gergevesinde
glidiileme, yonlendirme ve etkileme amacina ybnelik tek yonlii iletigim olup tarihi
insanhk tarihi kadar eskidir., Propaganda igerikli eylemler, ikna yontemleri, iktidar
olma ve iktidarm siirdiirme ugraglarn tarihsel siiregte hep var olagelmigtir. Insanlarin
Srgiitlii  topluluklarda yasamaya baslamasiyla birlikte liderler ve yoneticiler

kendilerine destek saplamak amaciyla degisik igerik ve bigimlerde propaganda
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yontemlerini kullanmiglardir. Propagandamn bir gesidi olan siyasal propagandanmn
genis halk kitlelerine etki etmesi kitle iletisim araglarinin geligmesi ve yogun olarak

kullanitlmasiyla olmustur.

Giiniimiizde siyasi partilerin yapmis oldugu yardimlara, verilen hediyelere
gore tercihini degistirebilen hedef kitle adeta bir tiiketici haline gelmistir. Bunun
icindir ki yapilan bu yardimlarm yam sira bir de kararli olan secmeni etkileyebilmek
icin ozellikle se¢im donemlerinde gesitli propaganda ¢ahgmalart ve reklam
kampanyalar1 yapilmaktadir. Bu propaganda galigmalar genellikle genis halk
kitlesine daha ucuza ulasilabilmesi balamindan televizyonlarda yapilamakla birlikte

afis, internet, radyo gibi araglarla yapilmaktadir.

Siyasi parti liderleri bu dénemlerde kampanyamn amacina uygun mesajlar,
ayrntili ¢oziim Onerileri ve gergekei projeler yerine olabilmesi giig vaatlerde
bulunmaktadirlar, Nitekim 12 Eyliil 2010 referandumunda da siyasi parti liderleri
Anayasa paketi degisikliginden gok, yapilan/yapilmayan hizmetlerden sz etmis ve
birbirlerini elestirmislerdir. Bu kampanya doneminde akillarda kalanlar kampanya
amacina uygun mesajlar yerine, “boy-sop” tartigmasi, Bagbakan’in “Havuzlu Villa"s1

gibi kampanya amaci diginda yapilan s6ylemlerdir.

Bu nedenle siyasal kampanyalarda amaca uygun siyasal reklamciligin
yapilabilinmesi i¢in, reklam amaci net olarak tespit edilmeli, amaca en uygun reklam
mesaji belirlenmeli, reklam giderleri tespit edilerek bir biiige olugturulmaly ve
bunlarn hedef kitleye iletilebilmesi igin en uygun arag tercih edilmelidir. Son olarak
da planlanan mesajm dogru bir sekilde halka ulasip ulagmadigini dlcebilmek adina
reklam etkinliginin Olgiilmesi gerekmektedir ki bir sonraki kampanyalar i¢in de
ornek teskil etsin. Ozellikle giintimiizde igsizlik, ekonomik sikintilar, egitimdeki
aksakliklar gibi nedenlerle insanlarin siyasi liderlere olan giivenin azalmasimn
etkisiyle hem halk: bilgilendirmek hem de siyasal katilimin artmasi icin siyasi
reklamciligin 6nemini artirmakla birlikte bagarili bir siyasal reklameilik igin yukanida
tespit edilen asamalarm Onemle uygulanmas: gerekmektedir. Kugkusuz, siyasal

kampanyanin basarist igin reklamcihigin tek basina etkili degildir. Kisinin inanglari,
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diisiinceleri, sosyo-ekonomik durumu, siyasi partinin gegmisi vb. kriterlerin de etkisi
vardir. Ancak giiniimiizde siyasi partilerin reklam ajanslariyla cahgmalar: basar igin

neredeyse bir zorunluluk haline gelmisgtir,

Siyasal iletisimin en yofun yasandigi donemler olan siyasal kampanyalar
daha cok secim zamanlari ve halkoylamas: oldugu zaman yapilmaktadir. Oysa bu
yanlis bir tarzdir. Ciinkii belirli bir zaman dilimi igerisinde cok sayida enformasyona
maruz kalan hedef kitle kaynagm istediginin aksine farkl tepkiler verebilmektedir.

Bunun icin siyasal kampanya ¢aligmalar1 uzun zaman dilimlerine yayilmalidir.

Kampanya stiresince dikkat edilmesi gereken birgok unsur bulunmaktadir.
Bunlar, partinin gecmisi, kurumsal kimligi, adaylarin dzgegmisleri, siyasi liderlerin

séylemleri, tistuplari gibi g6z Gniinde olmayan ama etkisi olan dgelerdir.

Basarili bir siyasal kampanya planlamasi igin oncelikle, neyin, ne zaman
yapilmast  gerektifini  planlamak igin  kampanyamn takvimlendirilmesi
gerekmektedir. Hedef kitlenin nabzim tutabilmek i¢in hangi mesajin hangi kitleye ne
sekilde verilmesi gerektigini belirleyebilmek igin hedef kitle analizinin ¢ok iyi
yapilmas1 gerekmektedir. Bunun icin kamuoyunun tutumlarm  gbéz  Oniinde
bulundurmak gerekir, ¢iinkii tutumlar kiginin hangi partiye yakin oldugunu hangisine
uzak oldugunu bununla baglantili olarak oy verme davranigim agiklamaya yardimci
olmaktadir. Tutumlarin olusmasinda da kisinin yasy, cinsiyeti, degerleri, ekonomik
durumu gibi demografik dzellikleri ile kiiltirel ve ideolojik dzellikleri de etkili

olmaktadir,

Kampanya bagarisi i¢in bir diger madde, imaj danimanlary, teknik danigman,
kampanya ySnetimi, metin yazarlar gibi kisilerden olusan kampanya ekibinin isini
seven, deneyimli kigilerden olusturulmasidir. Gegmiste birgok siyasal kampanyanin
basarisiz olmasinin nedenlerinden biri kampanya ekibinin zayif olmasidir. Ornegin,
2002 genel se¢imlerinde is adami olarak olumsuz bir imaja sahip olan Cem Uzan

tinlii reklame: Ali Taran ile calisarak, segimlerde % 7,2 oramnda oy almistir.
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Caligma giderleri igin biitge olusturularak, kullanilacak ySntem de ona gore
belirlenmelidir. Dolayly/aragh (afis, gazete, dergi ilam, tv. reklam: vb.) iletigim
yontemi maliyetli oldugu igin, parti igerisinden ve/veya digaridan destek aliniyorsa
tercih edilir. Dogrudan iletisim (yliz yiize gdriigme, kapt kapr dolagma vb.) yontemi
daha az maliyetli oldugu igin biitgesi zayif olan partiler tarafindan daha ¢ok tercih
edilmektedir. 2010 referandum kampanyalar1 stiresince CHP lideri Kiligdarogiu,
AKP’nin iktidar partisi oldugu icin biitgesinin oldugunu bunun igin de reklam
¢aligmalariin (afis, billboard, gazete ilani vb.) gok fazla oldugunu buna karsin

kendilerinin geliri olmadig igin reklam galigmas: yapamadiklarim dile getirmisgtir,

2010 referandumu igin yapilan siyasal kampanyalara baktigimizda, AKP’nin
kurumsal kimligi dogrultusunda yapilan ¢aligmalarm daha profesyonel oldugu
goriilmektedir, Kampanya siiresince dagitiimasi i¢in hazirlanan brosiirler, tizerinde
“evet” yazih t-shirt, sapka, balon, yelpaze, kalem, bardak, su sigesi, arag kokular
hazirlanmustir. Kampanya stiresi boyunca Anayasa’da defisikligi Ongoriilen
maddelerin agiklandign gazete ilanlan verilmigtir. Buna karsin CHP’nin kampanya
materyallerinin, brogiirlerle kisitli kaldigi goriilmektedir. Aym zamanda kampanya
stireci boyunca internetin onemi de dikkate alimarak AKP tarafindan referandum igin

iki ayr1 web sitesi hazirlanmigtir.

Sonug ve Oneriler

Dogrudan iletisim yontemlerinden biri olan mitingler, halkla yiiz ylize
iletigim icerisinde olabilme agisindan siyasi partiler i¢in ¢ok onemlidir. Ozellikle
secim kampanyalarn doneminde liderler il il gezerek mitingler diizenler ve bu
meydanlarda kampanya mesajlarimi dogrudan halka iletme imkan bulurlar. 2010
referandumu kampanya siiresi boyunca da Bagbakan 36 i, Kiligdaroglu ise 70 ilde 73

miting yapmistir.

Caligmada ele alinan mitinglere baktifimiz zaman yukarida da belirtildigi
gibi her iki parti lideri tarafindan genel olarak kampanya amaci disinda konusmalar

gergeklestirilmistir. Bagbakan Anayasa maddelerinin  getirecegi  yenilikleri
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anlatmakla birlikte mitinglerde genel olarak hiikiimetin 8 yildir o illerde yaptift
hizmetieri agiklamaktadir. Kiligdaroglu da neden “hayn” oyu kullanilmasim
istediklerini agiklamak yerine iktidara yiklenmekte ve kendilerinin iktidara gelirlerse

neler yapacaklarin: dile getirmektedir.

2010 referandum kampanyast igin AKP ve CHP liderlerinin gergeklestirmis
olduklart mitinglerin sayisinin fazla olmast ve bu galismanin bir yiiksek lisans tezi
olmast bakimindan analiz, yedi cografi boigeden yedi ilin tesadiifi yontemle segilerek
kategorisel olarak (sunum kodlari, ideolojik kodlar, 6ne ¢ikan sloganlar vs.)

karsilastirilmast ile siirlandirilogtir,

Bu karsilastirmalar neticesinde, Bagbakamn sdylemlerinde, iktidar olmanmn
vermis oldufu giivenle mitinglerde daha rabat ve kendine gliveninin tam oldugu
gorilmektedir. Mitingin oldugu ilin yoresel dzelliklerine gore konusmakta bununla
birlikte halktan biri oldugu imajini vererek halkin sevgisini kazanmaktadir. CHP
lideri Kemal Kiligdaroglu ise, CHP Genel Bagkam olmast ile referandum siirecinin
ayni tarihlere denk gelmesi ile birlikie tecritbesinin olmamasi bakimmdan

mitinglerde daha ¢ekingen oldugu, sdylemlerinde daha zayi{ kaldig goriilmektedir.

Miting alamndaki ortama baktigimizda da CHP genel olarak Izmir, Antalya,
Istanbul gibi iller digmnda diger illerde kullamlan materyaller, yapilan hazuliklar
bakimindan ¢ok zayif kalmaktadir, AKP ise her ilde aym tarza kurumsallia uygun
olarak kampanya mesajina uygun olarak hazirlanmg sahne ve materyallerle daha

profesyonel ¢aligmistir.

Bu bakimdan bu caligma bundan sonraki ¢aligmalar igin Kihgdaroglu'nun
tecriibesinin artmas: ile birlikte soylemlerinin nasil degistigini ve bununla birlikte
CHP’nin basaristni artrrp artirmadify yordamumin Slgiilebilmesi agisindan onem

teskil etmektedir.
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Butin bu olumsuzluklarla birlikte referandumda, % 42.12 hayir oyuna

karsilik, yiizde % 57.88 evet oyuyla Anayasa degisiklik paketi kabul edilmigtir.

Ornek olay incelemesinde de gorildugti gibi Tirkiye’de halkoylamasimn
amaci tam olarak anlasilmamakla birlikte yapilan ¢ahgmalar, liderlerin tisluplar:
referandum kampanyasmin genel se¢im havasi icerisinde gegmesine neden olmustur.
Referandumun bir parti oylamasi ya da belli bir siyasi tercihin yapilmasi olarak
algilanmamas: igin siyasi parti liderleri, kampanya amacini net bir sekilde belirleyip
amaca uygun mesajlar hedef kitleye iletmelidirler. Aym zamanda gergeklestirilecek
olan mitinglerde soylemlerin halkta partizanbk duygusunu uyandirmak yerine,
yapilacak olan referandumun amacinin tam olarak anlatilip halkin iradesinin o y6nde

olusturulmas: saglanmalidir.

Sonug olarak, siyasi partiler hedef kitlenin davramslanini, tercihlerini ve
karalari etkileyebilmek ve bunlar istenen dogrultuda davramsa doniistirebilmek
igin yaptiklar faaliyetler ve bu faaliyetleri gergeklestiritken kullandiklan araglar
hedef kitlenin davramslanim dolayh ya da dolaysiz olarak etkilemektedir. Kararh
secmen kitlesi disinda kalan kararsiz kitleyi etkileyebilmek icin propaganda ve
reklam caligmalart kitlenin analizi yapildiktan sonra gergeklestirilmelidir. Ayni
zamanda siyasal kampanya calismalar1 yapilirken kampanya amacina uygun mesajlar
belirlenerek galismalar ona uygun yapilmalidir. Siyasi partilerin bagarist i¢in siyasal

kampanya planlamasinin ne kadar onemli oldugu unutulmamalidir.
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