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YESIL PAZARLAMA KAPSAMINDA TUKETICILERIN ORGANIK
GIDA TERCIHLERININ INCELENMESI

Sancaktar Meral, Giilsah
Yiiksek Lisans, Isletme .
Tez Yéneticisi: Prof. Dr. Giilnur Eti Igli
NISAN 2019
Organik tarim, tiretimin belli kurallar ve denetim altinda yapildig: igin
giivenli olan ve geleneksel tarimin aksine kimyasal ila¢ ve giibrelerin
kullanilmadig1 sagliga ve cevreye olumsuz etkisi olmayan bir {iretim
seklidir. Uriin olarak bu tiir tarimsal faaliyet sonucu ortaya cikan organik
gidalarin gerek {reticiler gerekse tiiketiciler agisindan bircok bakimdan
avantajlart ve dezavantajlart bulunmaktadir. Bu o6zellikleri bakimindan
tikketiciler tarafindan tercih edilebilirliklerinde farkliliklar meydana
gelmektedir. Caligmada tiiketicilerin organik gida satin alma niyetleri
incelenmesi amac1 ile anket c¢alismasi yapilmistir. Yapilan anket
calismasinda satin alma niyetlerini etkileyen faktorler incelenmistir. Bu

faktorlerin satin alma niyetinde etkisinin olup olmadig1 analiz edilmistir.

Organik gida satin alma niyeti lizerinde saglik bilinci, fayda-inanis,

gida gilivenligi, cevre bilinci faktdrlerinin etkisinin oldugu tespit edilmistir.

Demografik o6zelliklerin tamaminin organik gida satin alma niyeti

tizerinde etkisinin olmadig1 saptanmugtir.

Anahtar Kelimeler: Organik Gida, Yesil Pazarlama, Organik Tarim,
Satin Alma Niyeti



ABSTRACT

INVESTIGATION OF ORGANIC FOOD PREFERENCES OF
CONSUMERS IN THE CONTEXT OF GREEN MARKETING

Sancaktar Meral, Giilsah
Master’s Degree, Business Administration
Supervisor: Professor Giilnur Eti I¢li
NISAN 2019
Organic agriculture is a form of production that is safe due to
production under certain rules and supervision and has no negative effect on
health and environment where chemical drugs and fertilizers are not used as
opposed to traditional agriculture. The organic foods produced as a result of
this kind of agricultural activities have many advantages and disadvantages
in terms of both producers and consumers. In terms of these properties,
differences in their preferability by consumers occur. In this study, a survey
was conducted to examine the consumers' intention to buy organic food. In
the survey study, factors affecting purchasing intentions were examined.

The effects of these factors on the intention to purchase were analyzed.

It has been determined that the effects of health awareness, benefit-
belief, food security, environmental awareness factors on the intention of

buying organic food.

It was determined that all of the demographic characteristics had no

effect on the intention to buy organic food.

Key Words: Organic Food, Green Marketing, Organic Agriculture,
Purchase Intention
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GIRIS
Endiistri devrimi ile birlikte artan kentlesme sonucu yogun niifuslara
yapilan tarim faaliyetlerindeki gida {iretimi, kitlelerin ihtiyacini karsilamak
tizere sekil almigtir. Bu sebeple verimi arttirmak amaci ile kimyasal ilag,
giibre gibi katki maddelerinin kullanilmasi ka¢inilmaz olmustur. Bunun
sonucunda sadece gidalarda degil ¢evreye karsi da olumsuz etkiler meydana

gelmistir.

llerleyen siiregte tiiketicilerin ihtiyaglar1 da degismekle birlikte saglikli
beslenme kaygisi ile gerek cevre gerekse tiiketici sagligini koruyan organik

gida {irlin arayis1 ortaya ¢cikmistir.

Bu ¢alismada tiiketicilerin organik gida satin alma niyetlerini etkileyen
faktorlerin belirlenmesi hedeflenmistir. Belirlenen faktorler ile tiiketicilerin

organik gida satin alma niyetleri analiz edilmistir.

Calismanin  birinci  boliimiinde yesil pazarlama kavrami, yesil

pazarlamanin gelisim siireci ve amaglar1 hakkinda bilgi verilmistir.

Ikinci béliimde organik tarim kavrami, organik tarimmn amaglari ve
organik tarimin avantajlar1 ve dezavantajlar1 hakkinda bilgi verilip Diinya’
da organik tarimin gelisimi, talep-arz iligkileri ve ilgili kuruluslar hakkinda
bilgi verilmis olmakla birlikte Tiirkiye’de organik tarimin gelisimi, organik

gida iiretimi, tiiketimi, ithalati, ithracat1 ve sertifikasyonu anlatilmaktadir.

Ugiincii boliimde organik gidalar ve organik gidalarda pazarlama
uygulamalar1 incelenerek organik gidalarin gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi,

tutundurulmasi ve dagitimina yonelik yontemler hakkinda bilgi verilmistir.

Calismanin dordiincii boliimiinde organik gidalara yonelik tiiketici
davraniglart bashigi altinda, organik ve geleneksel gida tiiketicileri
arasindaki farkliliklar incelenmekle birlikte organik gidaya yonelik tiiketici
davraniglarindan bahsedilmis ve organik gida satin alma davranislarini

etkileyen faktorler hakkinda bilgi verilmistir.

Besinci boliimde ise uygulama calismasina ait bilgiler belirtilmis

olmakla birlikte analiz sonuglar1 degerlendirilip yorumlanmastir.

1






1. BOLUM

YESIL PAZARLAMA KAVRAMI

1.1 Yesil Pazarlamanin Tanim

Diinyada teknolojinin hizli bir sekilde ilerlemesi, niifusun artmasi ve
kaynaklarin kisitl olmasi gibi sebeplerden otiirii ¢evre kirliligi meydana
gelmistir. Cevrenin kirlenmesiyle birlikte toplumda ¢evreyi koruma bilinci

olusmustur.

1960’1 yillarda Onemli toplumsal hareket olan ¢evreyi koruma
duyarlilig1 yesil hareket olarak adlandirilmistir (Ozkaya, 2010: 251). “Yesil
Hareket” olarak adlandirilan g¢evreyi koruma bilincinin toplumun biiytik
cogunlugu tarafindan benimsenmis olmasi, sirketlerin bu hassasiyeti
benimseyip uygulamalarinda ve stratejilerinde ¢evreye en az zarar verecek
sistemleri gelistirmelerini ve gerekli diizenlemeleri yapmalarini saglamistir
(Cabuk ve Nakiboglu, 2003: 42). Bdylece yesil pazarlama kavrami
olusmustur. Yesil pazarlama kavraminda ¢evreyi koruma duyarlihig
hakimdir. Yesil pazarlama, g¢evre dostu triinler ile toplumun istek ve

thtiyaclarini karsilamaktadir.

Yesil pazarlamaya pazarlama bilim insanlart tarafindan sosyal
pazarlama, ekolojik pazarlama, c¢evreci pazarlama ve siirdiiriilebilir

pazarlama gibi isimler verilmistir (Cabuk, Nakiboglu ve Keles, 2008: 86).

Yesil pazarlama ilk kez 1975 yilinda Amerikan Pazarlama Birligi
(AMA) tarafindan diizenlenen “ekolojik pazarlama” konulu seminerde
tartigtlmistir (Yiiksel, 2009: 3). Yesil pazarlama, pazarlama faaliyetlerinin
cevre kirliligi, enerji tiiketimi ve diger kaynaklarin tiiketimi iizerine olumlu

ya da olumsuz etkileri ile ilgili bir ¢alismadir (Karaca, 2013: 100).

Yesil pazarlama tiketici istek ve ihtiyaglarini karsilamaya yonelik
faaliyetlerin kolayca uygulanmasini amag edinip bu istek ve ihtiyaclar
karsilanirken de dogal c¢evreye minimum zarar verilmesine dikkat eder

(Coban ve Sonmez, 2014: 2).



Modern anlamda yesil pazarlamayi ifade etmek gerekirse; tiiketicilerin
ihtiyaglarim1 ve taleplerini gidermeye yonelik canlilara zarar vermeyen
cesitli pazarlama faaliyetleridir ama tiiketicilerin ihtiyaglarini ve taleplerini
yerine getirirken de dogal ¢evreye en az seviyede zarar vermeyi amag edinir

(Yicel ve Ekmekgiler, 2008: 327).

Yesil pazarlama; “toplumun ve tiiketicilerin ihtiyaglarii karli ve
stirdiiriilebilir bir yolla saptamak, 6nceden tahmin etmek ve bu ihtiyaglari

tatmin etmekle sorumlu biitiinsel bir yonetim siirecidir’’ (Coban ve S6nmez,

2014: 2).

Yesil pazarlama; “insanlarin degisen ihtiyaglarimi ve isteklerini
karsilamak icin planlanan, olusturulan ve tasarlanan tiim faaliyetlerin

cevreye minimum diizeyde zarar verilerek yapilmasi” olarak tanimlanmistir

(Grove ve 6te., 1996: 56).

1.2 Yesil Pazarlamanin Gelisim Siireci

Yesil pazarlama ekolojik pazarlama, ¢evreci pazarlama ve siirdiiriilebilir
pazarlama olmak iizere ii¢ asamadan olusmaktadir (Yiiksel, 2009: 5).
Ekolojik pazarlama, kirlilik ve enerji kaynaklarmin tiikenmesi gibi belirli
cevre sorunlarini ve var olan teknoloji ile bu sorunlara engel olunmasina
yonelik pazarlama faaliyetlerini yansitmaktadir. Cevresel pazarlama
yonetsel bakis sergilemekte ve daha cok iiriin yelpazesi barindirmaktadir.
Siirdiiriilebilir  pazarlama ise daha genis bakis agisiyla pazarlama
faaliyetlerinin siirdiiriilebilir gelisme anlayis1 kapsaminda, ele alinigini

yansitmaktadir (Ay ve Ecevit, 2005: 239).

Birinci Evre: Ekolojik Pazarlama
Ekolojik pazarlama evresinde ¢evre sorunlari ve bu g¢evre sorunlarinin
Onlenmesine ve ¢oziime kavusturulmasina yonelik pazarlama faaliyetleri

mevcuttur.

1960’11 yillarda birinci evrede yasanan endiseleri soyle siralayabiliriz;



a) Hava kirliliginin artmasi, petrol rezervlerinin tiikenmesi, petrol
atiklarinin ve bocek ilaglarinin ¢evreyi olumsuz etkilemesi,

b) Problemlere sebep olan iiriinlerin, sirketlerin ve sanayilerin belirlenmesi
icin kisith alanda arastirmalar yapilmasi,

C) Arastirmalarin otomobil, petrol ve tarim {retiminde kullanilan
kimyasallar1 iireten endistriler gibi kisith bir alanda siirdiiriilmesidir
(Ar, 2011: 56).

Birinci donemde, pazarlama alaninda yasal ¢evrede degisiklik olusturan
cevresel diizenlemeler mevcuttur. Pazarlama alaninda yasal anlamda cevre
tizerindeki diizenlemeler, isletmeler agisindan teknik ve hukuki personel
tarafindan ¢oziimlenebilecek konular olarak algilanmistir (EKinci, 2007: 21).
Genellikle baca filtresi takilarak kirlilige engel olunmaya ya da kirliligi
hafifletmeye c¢alisilarak problemler c¢oziilmeye calisilmistir (Leblebici
Kacur, 2008: 62). Biiyiik isletmeler tarafindan bile g¢evre konusunda
getirilen yasal diizenlemeler birer engel ve maliyetleri arttirici bir kiilfet
olarak algilanmistir (Ekinci, 2007: 21). Sosyal ve g¢evresel degerleri
Onemseyen ve belirli yesil pazarlara onciiliik eden bazi sirketler de vardir
(Yilmaz, 2009: 8). Bu sirketler, klasik pazarlamada yer alan tiiketici
ithtiyaglar1 ve pazar baskilar1 yerine girisim ve deger odaklidir ve bu ¢evreci
hareketin Onciileri olarak Body Shop, Ben and Jerry’s, 3M 6rnek verilebilir
(Aslan, 2007: 21).

ikinci Evre: Cevreci Pazarlama

Yesil pazarlamanin ikinci asamasi olarak adlandirilan ve 1980’11 yillarin
sonlarinda giindeme gelen c¢evreci pazarlama evresi, yesil pazarlama
ilkelerinin ortaya ¢iktigi donem olup Cernobil Faciasi, Exxon-Valdez
tankerinin sebep oldugu ¢evre kirliligi ve ozon tabakasinin delinmesi bu
evreyi baslatmistir (EKinci, 2007: 21). Bu olaylar sonunda toplumda g¢evre
ile ilgili endiseler artmistir. Cevre dostu iirlinler daha 6nem kazanmistir.
1990’1 yillarda ABD’de yapilan incelemelerde tiiketicilerin ¢ogunlugunun
daha yiiksek fiyatlara ragmen daha yesil iriinleri tercih etme egiliminde

olduklar1 ortaya ¢ikmustir (Turgul, 2009: 30). Cevresel pazarlama



anlayisinda isletmeler cevreye zarar vermeyen g¢evreye yararli pazarlama

faaliyetlerine 6nem vermektedirler.

Uciincii Evre: Siirdiiriilebilir Pazarlama
Pazarlama alaninda genellikle yasanilan donemdeki tiiketicilerin
ihtiyaclari disiiniilerek hareket edilmektedir. Stirdiirtilebilir pazarlamada ise

gelecek kusaklarin ihtiyaglari 6nem teskil etmektedir.

Stirdiiriilebilir  pazarlama; miisteri gereksinimlerini temin eden,
organizasyonun amaglarina ulasmasini saglayan ve eckosistemle uyumlu
tirtinlerin  gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi, tutundurulmas: ve dagitimini

planlayan, uygulayan ve kontrol eden bir siirectir (Keles, 2007: 19).

Cevresel pazarlamanin gelisimi son on yil i¢inde pazarlama alaninda
yapilan g¢alismalar1 etkileyerek Onemli yesil pazarlar ve {liriinler ortaya
¢ikmasina sebep olmustur (Yiiksel, 2009: 9). Pek ¢ok endiistride, kirlenmeyi
azaltmak ve kaynaklari korumak igin teknolojiler ve lretim sistemleri

gelistirilmistir (Aslan, 2007: 25).

Stirdiirtilebilir pazarlama, tiiketicilerin isteklerinden cok
gereksinimlerine 6nem veren, gelecek kusaklart da diistinerek hareket
etmeyi hedefleyen, iilkeler, yaslar ve cinsiyetler arasindaki maliyet ve
yararlarin daha adil olmasini1 amaglamaktadir (Keles, 2007: 19). Ayrica bu

evrede isteklerden cok ihtiyaclara 6nem verilmektedir.

1.3 Yesil Pazarlamanin Amaclari
Yesil pazarlamanin asil amaci ¢evre dostu iriinler {liretmek ve

tiikketicilere bu {iirlinleri sunarak kullanmalarin1 saglamaktir.

Yesil pazarlamanin amaglari su sekilde siralanabilir (Gedik ve ote.,

2015: 634);

a) Yeni tiketim sahas1 yaratmamak, mevcut sinirhi dogal kaynaklari en iyi
sekilde kullanmalk,
b) Geri doniisiimsiiz {irtinler tretmemek, dogal dengeyi saglamak ve

korumak, en az diizeyde enerji tiikketimi yapmak,



Cevrenin tahribat olmasini engellemek ve sanayinin sebep oldugu ¢evre
kirliligini azaltmak i¢in yeni yontemler gelistirmek,

Cevre dostu firiinlerin kullanilmasini saglamak, paketleme islemini en
az seviyeye indirmek ve bireylere geri doniisiim bilincini agilamak,
Sistemin devamliligimi saglamak i¢in sorumlulugu paylastirmak.

Tiiketicileri, devletleri ve goniillii kuruluslar harekete gegirmek.






2. BOLUM

ORGANIK TARIM KAVRAMI VE ORGANIK TARIMIN
GELISIMi

2.1 Organik Tarim Kavram

Tarimsal {iretimde kullanilan ilag, giibre gibi kimyasallar giderek insan
ve toplum sagligini olumsuz yonde etkilemektedir. Bu olumsuzlarin
yaganmamasi i¢in kimyasal giibre ve tarim ilaglarinin kullanilmamasi veya
minimum derecede kullanilmasi, organik giibre ve biyolojik savas
metotlarinin kullanilmast gerekmektedir (Hekimoglu ve Altindeger, 2006:
1). Tim bunlar1 savunan bir alternatif tarim sistemi olarak ekolojik tarim
sistemi gelistirilmis ve bu sistem FAO (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim
Orgiitii) Japonya ve Avrupa Birligi’nce kabul gdrmiistiir (Aytogu, 2006:
10). Organik tarim i¢in Almanya’da ekolojik (6kologisch), Fransa’da
biyolojik (biologique), Ingiltere’de organik (organic) kelimeleri kullanilsa
da hepsi ayni anlama gelmektedir (Demiryiirek, 2004: 64).

Organik Tarim, dogal dengeyi bozmayan, toprak verimliliginde
stirekliligi amaglayan, hastaliklar1 ve zararlilar1 kontrol altinda tutup
canliligin devamliligini saglayan, c¢evre kaynaklarin ve enerjinin uygun
degerde kullanilmasi ile uygun degerde verimlilik kazanilan bir sistemdir

(Kodas ve Er, 2012: 104).

Organik kavrami dogal anlamina gelmemektedir. “Dogal” kavrami bir
gidanin asgari olarak islendigini ve koruyucusuz oldugunu belirtmek icin
kullanilmaktadir. Dogal gidalar organik gidalari igerebilir; fakat tiim dogal
gidalar organik degildir (Ahmad ve Juhdi, 2010: 105)

Tarimsal ilaglarin ve giibrelerin bilingsizce kullanimi, bitkisel iiretimin
kalitesizlesmesine ve insan sagligini tehdit edecek {irlinlerin ortaya
¢ikmasina sebep olmustur (Torun, 2011: 54). Topragin altina sizan fosfor ve

nitrat tath su kaynaklarina ulasarak insan, evcil hayvan ve yaban hayatini



olumsuz etkileyerek ekolojik dengenin bozulmasina neden oldugundan
dolay1 ozellikle gelismis tilkelerde duyarli davranan iireticiler ve tiiketiciler
insan ve doga dostu iirlinler yetistirip tiiketmeyi hedeflemislerdir

(Hekimoglu ve Altindeger, 2006: 1).

Organik tarimda kimyasal giibre ve ilaglarin kullanilmasi yasaktir. Bu
sebeple organik iriinler ¢evreye ve insana zarar vermemektedir. Organik
tirtinler, tiretimin ilk asamasindan tiiketicinin sofrasina gelene kadar kontrol

ve sertifika islemlerinden gegmektedir.

Organik tarim, sentetik kimyasal iriinler kullanmadan saglikli ve
kaliteli gida tiretmek amaglanarak yapilmaktadir (Gracia ve Magistris, 2007:
439).

Organik tarim; yanlis uygulamalardan dolay1 ekosistemde bozulan
dogal dengeyi tekrardan kazanmaya yonelik, ¢evreye ve insan hayatina
zarart olmayan tiretim tekniklerini igeren, toprakta siirekli bir verimlilik
hedefleyen, bitkileri korurken biyolojik metotlari oneren, iiretilen {iriiniin
miktarinda degil kalitesinde artig olmasini amaglayan ve tiim bunlar1 kapali

bir sistem igerisinde yapan bir tarim yontemidir (Aydin, 2012: 47).

Organik tarim Uriinliniin yiiksek kalitede olmas1 hedeflenmektedir.
Hedeflere ulasabilmek 1i¢in ekim nobeti (miinavebe/rotasyon) diye
tanimlanan organik bitkisel {iretim yapilacak alanin ekolojik sartlar1 dikkate
almip kalite seviyesi yiiksek {liretimi saglamak amaciyla cesitli kiiltiir
bitkilerinin birbirini destekleyecek ve tamamlayacak sekilde pes pese

yetistirilmesi gerekmektedir (www.orguder.org.tr).
Organik triinlerde kontrol ve sertifikasyon agamalari oldugu i¢in bu
tirtinlerin giivenilirligi ytliksektir.

Organik {iretimi yapan ireticilerin sertifika almasi zorunlu olup
triinlerini belirli sartlarda irettikleri taktirde bu sertifikayr uluslararasi
denetleme firmalar tarafindan alabilirler (Yirtdir, Kara ve Aribas, 2010:
403-404).
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Organik {irlinlere olan talep yillar gectikce artarak devam etmektedir.
Bunun sebebi olarak tiiketicilerin insan ve c¢evre sagligi hakkinda giderek

daha da bilinglenmesi gosterilebilir.

Organik triinlerde bulunmasi gerekli 6zellikleri soyledir (Semiz, 2008:
63-64);

a) Insana ve dogaya uygun olmast,

b) Cok fazla biyolojik ¢esitliligin olmasi,

c) Sentetik kimyasal ila¢ ve giibrelerin kullanilmamasi,

d) Organik giibreleme ve miinavebe ile toprak verimliligini korumay1
tercih etmesi,

e) Topragi canli bir 6ge olarak ele almasi,

f) Bitki giibrelemesi yerine topragin giibrelenmesi,

g) Diger tarim metotlarina kiyasla daha az dis girdinin kullanilmasi,

h) Bitki ve toprak direncini artirict uygulamalarin tercih edilmesi,

i) Erken uyari tekniklerinden yogun olarak faydalanilmasi,

J) Hastalik, zararli ve yabanci ot kontroliiniin kiiltiirel, mekanik, fiziksel
ve biyolojik o6nlemlerin Onciiliigiinde yapilmasi, ¢6ziim miimkiin
degilse dogal pestisitlerin kullanilmasi,

k) Sorunlarin1 Oncelikle kendi i¢ sistemi i¢indeki dinamikler ve
uygulamalarla ¢oziilmesi,

I) Agroekosisteme uygun, dayanikli, saglikli tohum ve bitki tiirlerinin
se¢ilmesi,

m) Uretimde iiriiniiniin miktar artisindan ziyade kalitenin yiikseltilmesini

amaclamasidir.

2.2 Organik Tarimin Amaclarn
Organik tarimsal liretim, yiiksek miktarda iirlinden ziyade kaliteli verim

almay, insanlara ve ¢evreye dost olmay1 amaglamaktadir.

Organik tarimin esas amaci, insanin kullandigi her tirlii gida, besin,

barinma ve giyinme maddelerinin insan sagligina olumsuz etki etmeyecek
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veya en az zarar verecek sekilde siirekli olarak iiretilmesidir (Demir ve Giil,
2004: 1).

Organik tarimin amagclarim su sekilde siralayabiliriz

(wwwa3.tema.org.tr);

a) Topragm biyolojik yapisini muhafaza etmek,

b) Topragin uzun siireli verimliligini korumak ve arttirmak,

c) Dogal bitki ortiisiiniin ve hayvanlarin korunmasini saglayarak genetik
cesitliligin devamini getirmek,

d) Toprak-insan-bitki-hayvan arasinda bozulan ekolojik iliskileri
giiclendirmek,

e) Tanimsal faaliyetten kaynaklanabilecek her tiirli kirliligi Onleyerek,
iklim degisikliginin Onlenmesini ve sera etkisinin azaltilmasini
saglamak,

f) Toprakta bulunan canlilarin sagligini olumsuz etkileyecek olan sentetik
kimyasallar1 ortadan kaldirmak ya da azaltmak,

g) Doga ile uyum iginde ¢alismak,

h) Tarimsal iiretimde miimkiin oldugunca bolgesel kaynaklari kullanmak,

i)  Uretim planlanmast ile yeter miktarda ve yiiksek kaliteli gida iiretmek,

J) Bitkisel ve hayvansal tiretimi birlikte yaparak, birbirlerinin girdilerini
kullanmak suretiyle karsilikli desteklenmesini saglamak,

K) Tarimsal iiretimin sosyal, ekonomik ve ¢evreyle ilgili boyutunu beraber
diistinmek,

I) Giivenli bir ortamda c¢alisma olanagi ve yeterli gelir sunmak.

2.3  Organik Tarimin Avantajlar1 Ve Dezavantajlari

2.3.1 Organik Tarimin Avantajlart
Organik tarim tirtinleri geleneksel tirtinlere gore daha pahaliya satildigi
ve organik tarimda sozlesmeli tarim yontemi kullanildigi icin ireticiler

acisindan organik tarim avantajh goriillmektedir.

Organik tarimin avantajlari sunlardir (Kurga ve Erdal, 2014: 10):

12



f)

Uretici geliri {iriine bagl olarak artis gosterir.

Fiyat1 hizla artan kimyasal giibre, pestisit ve enerji girdilerinden tasarruf
saglanir.

Ureticinin tiim iiriiniiniin alinmas1 s6zlesmeli tarim ydntemiyle garanti
edilmektedir.

Organik firiinlerin ihrag¢ fiyat1 diger iiriinlerden % 10-20 oraninda daha
yiiksektir.

Organik iirtinlerin ihra¢ edilmesi ile tarim {riinleri i¢in ilave kapasite
olusmaktadir. ihracati yapilan her iiriinle daha once erisilemeyen
tiiketici kitlesine ulagilir.

Ozel bilgi isteyen ekolojik tarim modeli ziraat miihendisleri igin yeni

istthdam sahalar1 olusturmaktadir.

2.3.2 Organik Tarinin Dezavantajlart

Organik tarim hakkinda yeterli bilgi ve yeterli sayida calisanin

olmamasi organik tarimin dezavantajlarindandir. Ayrica organik tarimin

yeni bir alan olmasi da bu tarim yénteminin olumsuz yonlerindendir.

b)

d)

Organik tarimin dezavantajlarindan bazilar1 sunlardir (Deniz, 2009: 18):

Tirkiye tarimsal iriin arzinda yildan yila dalgalanmalara maruz
kalmaktadir. Hizla gelisen diinya niifusu tiiketim diizeyinin siirekli
artmasina sebep oldugu i¢in organik tarimin kisa zamanda gelismesi zor
goriinmektedir.

Tarimsal dretimin yapildigi arazinin ¢ok kiiciik, pargali ya da birbirine
yakin olmasi organik tarimi olumsuz etkilemektedir. Ayrica organik
tarimin yapildigt ¢evrede kimyasal kullanan isletmelerin bulunmasi
organik tarimi olumsuz sekilde etkilemektedir.

Organik tirlinlerin pazarlanmasi yeni ya da belirsiz bir konu oldugu i¢in
i¢ piyasalarda sorunlar ¢ikmaktadir.

Organik tarimin yeni yeni yayginlasmasi nedeniyle yeterli tarimsal

alanin ve elemanin olmamasi da dezavantajlarindan birisidir.
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2.4 Diinya’da Organik Tarim

Organik tarim genellikle iilkelerin geleneksel firtinlerini tiretmesiyle
baslamistir. Ornegin Hindistan’da ¢ay, Danimarka’da siit ve siit iiriinleri,
Arjantin’de et ve mamulleri, Orta Amerika ve Afrika iilkelerinde muz,
Tunus’ta hurma, zeytinyagi, Tirkiye’de kurutulmus ve sert kabuklu

meyveler, ilk ekolojik iiretilen iiriinlerdir (Usal, 2006: 18).

Gelismis iilkeler kendi i¢ taleplerini karsilayamadiklari i¢in gelismekte
olan iilkelerden organik iiriin ithal etmektedirler (Ipek ve Yasar Cil, 2010:
135).

Organik tarim alanlar1 yillar gegtikce biiyiik oranda artig gostermektedir.
FIBL-IFOAM’m The World Of Organic Agriculture Statisticsve Emerging
Trends 2019 raporunda belirtildigine gore 2017 yilinda tiim Diinya’da 69,8
milyon hektar alan organik tarim i¢in kayit altina alinmistir. Organik tarimin
yapildigr bolgelerin dagilimini, %51’lik pay: ile Okyanusya, 35,9 milyon
hektar alanda, %21’ lik pay:1 ile Avrupa ise 14,6 milyon hektar alanda
organik tarim yapmakta olup bu lilkeleri Latin Amerika (Pazar payt: %11, 8
milyon hektar alan), Asya (Pazar payi: %9, 6,1 milyon hektar), Kuzey
Amerika (Pazar payt: %5, 3,2 milyon hektar), Afrika (Pazar payi: %3, 2,1
milyon hektar) izlemektedir. (IFOAM, 2019: 25). Ulkeler bazinda
bakildiginda ise 2017 yili itibari ile en genis organik tarim alanina sahip
olan iilke olarak 35,6 milyon hektar ile Avustralya ilk sirada iken, 3,4
milyon hektar ile Arjantin ve 3 milyon hektar ile Cin ilk ii¢ siradadir
(IFOAM, 2019: 25).

Su an Diinya’daki tiim tarim arazilerinin sadece %]1,4’liikk kisminda

organik tarim yapilmaktadir (IFOAM, 2019: 44).

2017 yili itibariyle ilkelerin pazar paylarina bakildiginda %351’lik oranla

Okyanusya birinci sirada, %21’lik oranla Avrupa iilkeleri ise ikinci siradadir

14



B Okyanusya

M Avrupa

H Latin Amerika
M Asya

W Kuzey Amerika

M Afrika

Sekil 1 2017 Yih Kitalara Gore Pazar Oranlan (IFOAM, 2019: 41) .

2.4.1 Organik Tarimin Diinya’daki Gelisimi

Organik Uriin iiretimi ABD, Kanada, Avustralya, Japonya gibi gelismis
tilkelerde i¢ pazar talebini karsilamak amaciyla, gelismekte olan iilkelerde
ise ihracat amaciyla baslamistir. Danimarka, Ingiltere, Isve¢ Avrupa’da

organik tarimin temellerini atmistir (Sarikaya, 2007: 113).

Diinya’da niifusun siirekli ¢gogalmasi sebebiyle insanlarin gidaya olan
ihtiyaci da artig gostermekte ve gida ihtiyacinin giderilmesi i¢in de tarimsal
tiretim yapilan alandan maksimum verim elde edilmek amaglanmaktadir
(Ak, 2002: 31). Fazla verim elde etmek i¢in kullanilan kimyasal ilaglar da
dogayr ve insan sagligini olumsuz etkilemistir. Bu olumsuz gelismeler
neticesinde organik tarim giindeme gelmistir. ingiliz arastirmaci Alber
Howard tarafindan 1910°da organik tarim diisiincesi ortaya atilmis ancak
saglik ile ilgili problemlerin yogun olarak hissedilmeye baglanmasiyla
1940’1 yillarda daha ¢ok ilgi ¢ekmistir (Leblebici Kacur, 2009: 252).
1970’lerde baslatilan “‘Yesil Devrim’’ olarak adlandirilan tarim tretim
politikalar1 sayesinde verimde artis olmus fakat 1980’li yillarda tiretimdeki
bu hizli artis ile birlikte klasik tiretim teknikleri ekosistemin bozulmasina
sebep olmus ve sentetik ilaglarin kullanilmasindan dolay1 saglik sorunlari

ortaya ¢ikmistir (Aytogu, 2006: 9).
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Organik tretim fikri Avrupali dreticiler tarafindan da benimsenince
yayginlasarak ciftliklerde ya da bolgesel pazarlarda tiiketilmeye baslanmis

ve 1980°1i yillarda artik ticari 6nem kazanmistir (Www3.tema.org.tr).

Diinya genelinde niifusun artmasindan dolayr 1980°1i yillardan 6nce
tarim triinlerinde verimim yiiksek olmasi 6n planda olmustur. Hizli verim
alabilmek i¢in ¢esitli tarim ilaglari, hormonlar kullanilmistir. Fakat hizli
verim ¢abalar1 sonucunda ¢esitli sorunlar ortaya ¢ikmistir. Saglik ve ¢evre
sorunlarinin artmasi sebebiyle 1980°li yillarda kimyasal maddelerin
kullanilmadigi, insana ve dogaya dost, kalitenin oOncelikli oldugu tarim

sisteminin gelistirilmesi hedeflenmistir.

1980’11 yillarda ekosistemin bozulmasi ile Avrupa’da yasayan iireticiler
Klasik iiretime karsi bir alternatif sistem aramis ve bu yeni olusacak
sistemde ¢evreyi kirletmemeyi, dogal dengeyi bozmamayi, canlilara zarar
vermemeyi, temiz iirlin lretmeyi amaglayarak yeni sistemi ticari boyuta

ulastirmistir (Merdan, 2014: 46).

1980°1i yillarda organik iriinlerin ticareti artmis olup 1990’11 yillarin
sonunda deli dana, dioksin ve GDO (genetik yapis1 degistirilmis
organizmalar, transgenik {iriinler) gibi sebeplerden dolay1 organik iiriinlere

olan ilgi daha da artmistir (Er, 2009: 32).

Avrupa Birligi’nde organik tarima olan talep 2000°’li yillarda artis
gostermis Ve organik iirlinlere talebin artmasi sebebiyle lireticilerin sayisi da

hizli bir sekilde yiikselis gostermistir (Giirses, 2014: 27).

Glinlimiizde organik {Uriinlere olan talep giderek hizli bir sekilde
artmaktadir. Cesitli hastaliklarin artmasi sebebiyle toplum organik iriinler
hakkinda daha da bilinglenmistir. Ozellikle bebek bekleyen anne adaylari ile

kiiciik cocuk sahibi anneler bu iiriinlere yogun bir talep gostermektedir.

AB iilkeleri ile birlikte ABD, Kanada ve Arjantin ekolojik hayvansal
tiretime once yonelen iilkeler arasinda olup ABD’de 0-2 yas arasi ¢ocuklarin

mamalarinin organik {rlinlerden yapilmast mecburi hale getirilmistir

(Yesilbag, 2004: 161).
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2.4.2 Diinya’da Organik Gida Talebi ve Arz

Diinya genelinde organik iirlinlere olan talep giderek hizli bir sekilde
artis gostermektedir. Bunun sebebi olarak gida giivenligi gdosterilebilir.
Gelismis tilkelerde yasayan tiiketiciler gida {riinlin kalitesine ve ¢evreci
olmasma 6nem vermektedir. Ayrica insana ve dogaya dost lriinler tercih
etmektedir. Gelismemis tilkelerdeki tiiketiciler gelismis iilkelere kiyasla
daha az organik triin tiketmektedir. Gelismemis ya da gelismekte olan
iilkelerdeki organik tarim daha c¢ok ihracat odaklidir. Bazi iilkeler ihracat
yaptig1 gibi ithalat da yapmaktadir. Gelismekte veya gelismemis iilkelerde
organik tarim TUretimi gelismis {ilkelerden gelen talep dogrultusunda
sekillenmektedir. Bu {irlinler genellikle geleneksel iiriinler olmaktadir.
Ulkemizden en ¢ok kuru iiziim, findik, incir ve kayis1 organik iiriin olarak

talep edilmektedir. Bu iirlinleri sebze ve meyve takip etmektedir.

Organik {rlinlerin gelismis iilkelerde daha fazla talep gOrmesinin

nedenleri soyle siralanabilir (Yanmaz, 2016: 3):

a) Guida giivenligi hakkinda bireylerin bilinglenmesi,
b) Cevreyi korumaya yonelik duyarliligin artmasi,
c) Yiyeceklerdeki tat faktoriiniin 6nem kazanmasi,

d) Yasam standardinin ve gelir seviyesinin yiiksek olmasi.

Organik pazara yeni firmalarin girmesi fiyatlarin diigmesine sebep
olacagindan tiiketici talebini de arttiracaktir. Organik iiriinlere olan talep

arttikca organik tirtinlerin iiretimi de artis gosterebilir.

Ingiltere’de organik pazara bircok yeni sirketin katilmasi rekabet
ortamini olusturdugu igin ekolojik tiriinle geleneksel {iriin arasindaki marjin

diismesine sebep olmus Ve tiiketici talebi arttirmistir (Liileci, 2012: 22).

Organik iirlinlere olan talep arttikca organik triinlerin tiretimi de artig

gosterebilir.

Ekolojik Tarim Organizasyonu Dernegi (ETO) tarafindan Tiirkiye’de
kisi basina yillik organik iiriin harcamasinin 1 Euro’nun altinda kaldigi,
Almanya ve Isvigre’de 150, Italya’da ise 120 Euro oldugu belirtilmektedir
(Merdan, 2018: 670).
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Diinya ¢apinda 75 milyar dolar olan organik pazar, Tiirkiye’de yaklasik
500 milyon dolar seviyesinde seyretmektedir (www.dunyagida.com.tr).

Tiirkiye’deki 500 milyon dolarlik organik {iriin sektoriinde iiriinlerin yiizde
80-85’1 ihrag edilirken yiizde 15-20’si i¢ pazarda tiiketilmektedir (Ayla ve
Altintag, 2017: 14).

Tiirkiye, organik {riin iireten fakat {lrettiginin ¢ogunu ihra¢ eden
iilkedir. Tirkiye’de organik tiriinlere olan talep yillar gectik¢e artmaktadir.
Fakat bu artis i¢ piyasadaki arzi karsilamamaktadir. Organik iirlinlerin
fiyatinin klasik {irtinlere gore yliksek olmasi, tiiketicinin yetersiz bilgi sahibi
olmasi, tanittimin yeterli yapilamamasi i¢ piyasanin arzi karsilayamamasinin

baslica sebepleri arasinda gosterilebilir.

Diinyada en 6nemli organik iiriin ithalat¢is1 konumunda olan AB’ye
organik iiriin ihra¢ edebilecek iilkeler arasinda Tiirkiye, Israil, Avustralya,
Macaristan, Isvicre ve Arjantin avantajli iilkeler olarak goriilmektedirler.

(Merdan ve Kaya, 2013: 242-243).

2.4.3 Organik Gida Alaminda Faaliyet Gosteren Uluslararast Kuruluslar

Organik tarim {irlinlerinin ticareti sirasinda {lkeler arasinda bazi
anlasmazliklar c¢ikmaktadir. Bu anlasmazliklardan biri organik {iriin
standartlaridir. Diinya genelinde tarim {riinlerinin ticareti sirasindaki
anlagmazliklar1 gidermek ve ticareti gelistirmek amaciyla uluslararasi

kuruluslar olusturulmustur.

2.4.3.1 1FOAM (Uluslararast Organik Tarim Hareketleri Federasyonu)

1972 senesinde kurulmus olan IFOAM, ulusal organik tarim kuruluslar
icin bir semsiye organizasyon olup TUyeleri arasinda sertifikasyon
kuruluslari, tiiccar ve igleyiciler, arastirma ve egitim kurumlari gibi organik
tarimin farkli kesimlerinden kuruluslar bulunmaktadir (Ersun ve Arslan,
2011: 42-43).

IFOAM, tim dinyada organik tarim tretimi ile ilgili Kkurallar
tanimlayarak yazili hale getiren ilk kurulustur ve IFOAM’ 1 amaglar1 su
sekilde siralanabilir (Kurt, 2006: 36):
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a) Organik tarimin temsilcisi olarak global bir platform olusturmak,

b) Organik tarim yapan treticilerin refahini saglamak,

c) Bilgi ve diistincelerin iiyeler arasinda refahini saglamak,

d) Organik tarim ile ilgili toplumu bilgilendirmek,

e) Uretim, isleme ve ticari standartlar1 belirlemek ve gerektigi zaman

tirtinleri bu standartlar ¢ergcevesinde gézden gegirmektir.

Diinyada organik tarim faaliyetlerinin énderligini IFOAM yapmaktadir.
IFOAM, AB, FAO (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii), WTO
(Diinya Ticaret Organizasyonu), IUCN (Uluslararasi Doga Koruma Birligi)
gibi uluslararas1 kuruluslarla organik tiretime dair bir isbirligi icerisindedir

(Deniz, 2009: 8).

2.4.3.2 FAO (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii)
FAO, 1945 yilinda Kanada’da kurulmus olup 194 iiye iilkesiyle diinya
capinda 130 tilkede ¢alismaktadir (www.fao.org).

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiiti’'niin amaci; tarimda
verimliligi arttirarak insanlarin yasam standardini yiikseltmek ve ayni
zamanda diinyada acghigi ortadan kaldirarak insanlarin istedikleri vakit

kaliteli tirinlere sahip olmasini saglamaktir (Cetin, 2005: 17).

Stirdiiriilebilirlik ve gida giivenligine 6nem veren FAO, 1998 yili Ekim
aymda, Isvigre' de diger kuruluslarin da katilmi ile organik tarim
aragtirmalarinda uygulanacak metotlarin konusuldugu bir toplant1 yapmistir
(Aksoy ve Altindisli, 1999: 15) FAO, Diinya Saghk Orgiitii (WHO) ile
beraber calistiklart Codex Alimentarius biinyesindeki gida etiketleme
komitesi, organik olarak iiretilen ve etiketlenen gida maddelerine ait

standartlar1 olusturmaktadir (Kurtar ve Ayan, 2004: 59).

FAO, gelismekte olan iilkelerin uluslararasi pazara girmeleri igin ¢esitli
calismalar yapmakta olup bu ¢alismalar organik tarima yonelik piyasa ve
tiretim kosullariyla ilgili teknik bilgi ve ticaret tecriibelerini birbirleriyle
paylagmalari i¢in katkida bulunmaktadir (Gok, 2008b: 12).
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2.4.3.3 ITC (Uluslararas: Ticaret Merkezi)

Uluslararas1 Ticaret Merkezi'nin kurulus amaci gelismekte olan
iilkelerin ihracat imkanlarin1 arttirmak ve bu iilkelerin dis pazar
imkanlarindan yararlanmalarini saglamaktir (Nardali, 2009: 70). Bu amag
dogrultusunda ITC tarafindan hazirlanan programlar altt maddeden
olusmaktadir. Bu maddeler soyle siralanabilir (Nardali, 2011: 92);

a) Uriin ve pazar gelistirmek,

b) Ticaret hizmetlerini arttirmak,

c) Ticaret bilgisi olusturmak,

d) Insan kaynaklarini arttirmak,

e) Uluslararasi satin almay1 ve tedarigi yonetmek,

f) Ihtiyaclar1 belirlemek ve bu ihtiyaclara ideal programlari olusturmaktir.

ITC, gelismekte olan iilkelerin pazarlama stratejisi kazanmalarini ve bu
stratejilerini  gelistirme imkani1 saglar. ITC, gelismekte olan iilkelerde
organik gida pazarinin gelismesi i¢in pazar arastirmasi ve kalkinma projesi
uygulamalarinin yapilabilmesini amaglayan bir kurulustur (Ayla, 2011: 30).
Yapilan arastirmanin temel amaci ise pazar ihtiyaglarinin, piyasa
potansiyelinin, mevcut arz firsatlar1 ve kisitlarinin ortaya konulmasi;
boylece ireticileri tesvik ederek ihracati gelistirici faaliyetleri genisletmek
ve ithalat¢ilara yeni tedarik noktalari bulmada yardimci olmaktir (Gtizel,
2001: 34-35). Proje ikinci olarak, gelismekte olan {ilkelerde ihracat
seminerleri diizenleyerek piyasa arastirmasinin sonuglarint iletmekte ve
gelismekte olan iilkelerin var olan ve potansiyel ihracat firsatlarina dikkat
cekmektedir (Ayla, 2011: 30).

2.4.3.4 OTA (Organik Ticaret Birligi)

OTA, organik diriinlerin standartlarint korumak ve pazar paymi
genisletmek amaciyla 1985 yilinda Kuzey Amerika’da kurulmus olup
Kanada, Kuzey Amerika ve Meksika’da bulunan organik iiretici, tasiyici,
isleyici ¢iftei birlikleri, komisyoncu, kontroldr, dagitimci ve perakendecileri

kapsayan iiyelerden olugmaktadir (Kara, 2007: 33).
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OTA, Amerika Birlesik Devletleri'ndeki organik ticaretin 6nde gelen
sesidir ve 50 eyalette 9.500'{n {lizerinde organik isletmeyi temsil etmektedir

(www.ota.com).

2.5 Tiirkiye’de Organik Tarim

Tiirkiye’de organik tarim faaliyetleri, gelismis iilkelerdeki tiiketicilerin
taleplerine gore baslamistir ve bu faaliyetlerin asil amaci Tiirkiye’nin temel
tarim iriinlerinde ihracat1 arttirmak ve yeni pazarlara girmektir (Ustiintas,
Aytekin ve Caligskan, 2015: 326).

Tiirkiye’de organik tarim mevzuatindaki gelismeler asagidaki gibi

siralanabilir (Dondas, 2013: 11):

- 1991 yilinda Avrupa Toplulugunda ekolojik tarim faaliyetleri
cergevesinde, bitkisel {iriinlerin iiretimi ve pazarlanmasini diizenleyen
bir yonetmelik,

- 1994 yilinda “Bitkisel ve Hayvansal Uriinlerin Ekolojik Metotlarla
Uretilmesine liskin Yonetmelik”

- 2002 yilinda “Organik Tartmm Esaslari ve Uygulanmasma Iliskin
Y 6netmelik”

- 2004 yilinda “Organik Tarim Kanunu”

- 2005 yilinda ise “Organik Tarmmin Esaslar1 ve Uygulanmasma iliskin
Yonetmelik™ revize edilmis

- 2012 Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanligindan: organik tarimin
esaslart ve uygulanmasina iliskin yonetmelikte degisiklik yapilmasina

dair yonetmelik.

Tiirkiye’de organik tarimda yasanan bazi sorunlar mevcuttur. Organik
tiriinlerin fiyatinin yiiksek olusu baslica sorunlardan biridir. Bir baska sorun
ise tiiketicilerin organik iiriin hakkinda yeterli bilgi sahibi olmamasidir.
Tiiketicilerin bilgisinin ve ilgisinin artmasi i¢in tanitimlara 6nem verilmesi
gerekmektedir. Organik ve dogal iireticilerin yasadiklar1 pazarlama sorunlari
tizerine Bozyigit ve Dogan’in yaptigi arastirmada sorunlar sdyle

belirtilmistir: Devlet desteginin az olmasi, tiiketicilerin yeterli diizeyde bilgi
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sahibi olmamasi, sertifikasyon prosediirleri ve masraflar ile ilgili sorunlar,
verimin diisiik olmasi, maliyetlerin yiiksek olusu, bazi saticilarin bilgisiz

olmas1 (Bozyigit ve Kiling Dogan , 2015: 33).

Tiirkiye bulundugu konum itibariyle organik tarim konusunda sanslidir.
Ulkemizde iklim cesitliligi mevcuttur. iklim cesitliligi sayesinde ¢esitli
tiriinler topraklarimizda yetismektedir. Ayrica Tiirkiye’nin AB pazarina

yakinlig1 da bir diger avantajdir.

Ulkemizin organik tarim acisindan giiclii yonleri (Marangoz, 2008: 135-
136);

a) Ulkemizdeki iscilik iicretleri ve dzellikle Dogu ve Giineydogu Anadolu
Bolgesi'nin niifus yapisi dikkate alinarak organik tarim {iriinlerinin
emek yogun iscilik gerektirdigi distnildiiginde bu onemli bir
avantajdir,

b) Ulkemizde sentetik kimyasallar ¢ift¢ilerimizin ¢ogunlugu tarafindan
cok az kullanildig1 veya hi¢ kullanildig1 i¢in organik tarima gecis daha
kolay saglanir, ( Diinyada yillik tarim ilac1 kullanimi 3.5 milyon ton
iken Tiirkiye’de ise kullanim miktari diinyanin olduk¢a gerisinde olup,
yillik ortalama 40 bin ton civarindadir (Arslan ve Cigekgil, 2018: 5).
Diinyada iiretim degeri bakimindan Tiirkiye 7. bliyiik tarimsal giig
olmasma ragmen tarim ilact kullanim miktarina gore 19. sirada yer
almaktadir) (www.dunya.com).

¢) Ulkemizde yasanan iklim farkliliklarindan dolay1 dogal sartlarda cesitli
trlinler yetistirilebilir,

d) Ulkemiz su kaynaklari, toprak yapis: ve iklim sartlar1 nedeniyle cesitli
tarim triinlerini yetistirebilecek potansiyeldedir,

e) Ulkemizde 6zellikle Dogu ve Giiney Dogu Anadolu Bolgelerinde ilkel
metotlar kullanilarak tarim yapildigi icin organik tarima gecis daha
kolay olur,

f) Ulkemiz findik, incir, kayisi, {iziim gibi iiriinlerde diinya iiretiminde
lider durumundadrr,

g) Yenilenebilir enerji kaynaklarinin olmast,
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h) Organik sartlarin ¢esitliligi ve bazi bolgelerde yilda 2-3 iriin elde
edilebilir,

i)  Geng niifusun yeniliklere agik olmasi.

Ulkemizin organik tarim agisindan firsatlar1 (Ersun ve Arslan, 2011:
144-145);

a) AB, ABD ve Japonya gibi hiz1 biiyiiyen pazarlara ihracatiminiz artmasi,

b) AB ile yakin ticari iliskilerimizin olmasi,

¢) Ulkemizde organik tarima talebin giderek artis gostermest,

d) Tiketiciler organik gidalar hakkinda giderek bilinglenmesi,

e) Sektordeki oOrgiitlenmenin gelistirilmesine firsat saglayacak Uretici
Birlikleri Kanunu'nun ¢ikmasi,

f)  Organik iiriinlerin daha yiiksek fiyatla satilmasi,

g) Diinyada organik iiriinlere olan talebin artig géstermesi,

h) Organik tarim sektoriinde istihdamin artis gostermesi,

i)  Agro-ekoturizm ve saglik turizmine iliskin taleplerin artmasi,

J)  Tiketicinin bilinglenmesi ile saglikli ve kaliteli organik iiriinlere istegin
artmasi,

k) Tirkiye nin cografi konumu sebebiyle ana pazarlara yakin olmasi,

I) Dis pazarlara ulasim olanaklarini artmasidr.

Ulkemizin organik tarim agisindan tehditleri; (Er ve Basalma, 2013:
299-300);

a) Organik tarimin dis pazarlara bagimli olmasi,

b) Organik tarima devlet desteklerinin diger iilkelerde artis gostermesi,

c) Organik gidalarin geleneksel diriinlere gore daha yiiksek fiyatla
satilmasi,

d) ihracat pazarlarinda pazara giris asamasinda teknik engellerin artmas,

e) Cevre kirliligin giderek artmasi,

f) Deniz kirliliginin artmasi,

g) Iklim degisikligi ve kurakliklar,
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h) Tarim topraklarinin amacinin disinda kullanilmasi ve erozyon,
i) Ulkemizde gen kaynaklarimizin patentinin alinmamis olmast,

J)  Disa bagimliligin teknoloji alaninda artmasidir.

Tiirkiye’de tarim arazilerinin ¢ok kiiciik ve parcali olmasi sebebiyle
birim alandan alinan verim diisik oldugu i¢in isletmelerin gelismesine

katkida bulunacak sermaye birikimi de diisiik olur (Bakirci, 2005: 70).

Ulkemizin genel konumu, cografik sartlar, kirlenmemis yapisi, bitkisel
ve hayvansal iiriin ¢esitliligi, bolge kosullarina uyumlu yerli hayvan varligi,
hayvancilik bolgelerinde dogal ¢ayir ve mera alanlarina sahip olunmasi ve
yeterli is giicline sahip olmasindan dolay: Tiirkiye organik tarim igin biiyiik
potansiyele sahiptir (Bayram, Yolcu ve Aksakal, 2007: 206).

25.1 Tiirkiye’de Organik Tarimin Gelisimi

Tiirkiye’de organik tarim iiretimi 1984 yilinda yurt disindan alicilarin
¢ekirdeksiz kuru tiziim ve kuru incir talep etmesi ile baslamistir (Altindisli
ve Aksoy, 2010: 218). Ulkemizde 1986 senesinde sadece 8 iiriin organik
olarak iiretilirken, 2000°1i yillarda organik tarim {irin sayis1 95’e varmistir

(Aksoy ve Délekoglu, 2003: 60).

Oncelikle geleneksel ihrag iiriinlerimizden ¢ekirdeksiz kuru iiziim ve
kuru incir organik olarak Ege bolgesinde yetistirilmeye baslanmis ve
ilerleyen zamanda bu iriinlere findik ve kayisi da katilmistir (Aksoy ve
Altindisli, 1999: 59).

Ulkemizde organik iiretim, ilk zamanlar organik {iriinleri ithal eden
tilkelerdeki teftis, danigsmanlik ve sertifikasyon iglemlerine gore yapilmakta
iken daha sonralar1 Tiirkiye’deki ve Avrupa Birligindeki diizenlemelere

uygun sekilde yapilmaya baglanmistir (Bakirc, 2005: 75).

Tirkiye’de organik tarim ve gida iriinlerine i¢ pazardaki talebi
gelistirmeye yonelik 1990’11 yillarin sonlarindan itibaren biiyiik marketlerde

tanitim girisimleri yapilmistir (Demiryiirek, 2004: 67).

Ulkemizde organik gida tiiketimi yillar gectikge artis gdstermektedir.

Egitim seviyesi, yiikselen niifusun c¢ogalmasi, gida giivenligine duyulan
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ihtiyacin  artmasi, toplumun bilinglenmesi gibi sebeplerle tliketim
artmaktadir. Ozellikle biiyiiksehirlerde organik iiriinlere olan talep artis

gostermektedir. Bu sebeple organik tarim gelismektedir.

Son yillarda “bugday” gibi baz1 STK ve belediyelerin girisimleri ile
Istanbul, Bursa, Ankara, Antalya ve Samsun gibi biiyiik kentlerde “%100
ekolojik halk pazarlart” kurulmustur ve faaliyet gostermeye devam

etmektedir. (Demiryiirek, 2011: 31).

Tiirkiye’de organik tarima ayrilan alan, organik tarimla ilgilenen ¢iftci
sayisi, organik iiriin sayist ve iiretim miktar1 yillar itibari ile bir artig

gostermektedir (www.eto.org.tr).

Tirkiye'deki  organik tarim  faaliyetini  saglhkli  bir  sekilde
gerceklestirmek i¢in 1992 senesinde Ekolojik Tarim Organizasyonu Dernegi
(ETO) kurulmus olup dernegin iyeleri arasinda ireticiler, ihracatcilar,
arastiricilar ve tiiketiciler bulunmaktadir (Aksoy ve Altindisli, 1999: 59).
Ekolojik Tarim Organizasyonu Dernegi (ETO) organik tarim hususunda
Tiirkiye’de c¢at1 gorevini iistlenen, ilgili tiim kisi ve kurumlar ic¢ine alan
semsiye organizasyon yapist ile goniillii bir kurulustur (Er ve Basalma,
2013: 31).

2.5.2 Tiirkiye’de Organik Gida Uretimi

Tiirkiye’de organik iiretim sozlesmeli iiretim seklinde yapilmaktadir.
Uretim, ihracat organizasyonunun gerekliliginden dolayr organizasyon
kuruluglarinca sozlesmeli olarak ¢iftgilere yaptirilmaktadir (Oyuryiiz Senel,
2006: 56). Sozlesmeli tiretimin ¢iftciye sagladigi avantajlar ve dezavantajlar

mevcuttur. Bunlar sdyle siralanabilir:
Sozlesmeli iiretimde ¢iftginin avantajlari (Marangoz, 2008: 17-18);

a) Uriiniin satis garantisi mevcuttur,
b) Yeni tekniklere daha kisa zamanda ulasilir,
¢) Uretimin planlanma asamasinda belirsizlikler azalir,

d) Uretim ve verim artis1 elde edilir,
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Sozlesmeli iiretimde ¢iftcinin  dezavantajlar1 ise (Hekimoglu ve

Altindeger, 2006: 11);

a) Uriin fiyatinin dnceden bilinmemesi,

b) Organik {iiretimde sermayesi smirli ireticinin baska alternatifinin
olmamasi (rekabetin olmamasi sonucu, alictya bagimli olmak),

€) Primin alic1 tarafindan belirlenmesi,

d) Uriin aliminda bazen karsilasilan sorunlarin ¢6ziime ulasamamasi.

Ulkemiz organik tarimsal iiretimde, dogada kendiliginden yetisen
kusburnu, bogiirtlen, ahududu, kekik gibi iiriinlerin toplanmasi ve organik

olarak degerlendirilmesi bakimindan 6nemlidir (Merdan, 2007: 87).

Tiirkiye’de organik hayvancilik iiretimi azdir fakat 6zellikle Dogu
Anadolu Bolgesi’nde gelisme gostermektedir (Rehber, 2011: 237).

Tiirkiye’de {iretimi yapilan ve ticarete konu olan organik tarim iirtinleri

Tablo 1°de gosterilmektedir (Bulut, 2018: 45).
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Tablo 1 Tirkiye’de Uretimi Yapilan Ve Ticarete Konu Olan
Organik Tarim Uriinleri

Sert Kabuklu

Meyveler

Findik, Ceviz, Antepfistigi, Yerfistigi, Kestane

Kuru Meyveler

Uziim, Kays1, Dilimlenmis Kayisi, Zerdali, Erik, Incir(tiim

ve dilimlenmis), Elma, Kiraz, Visne, Armut, Cilek

Kurutulmus Domates, Mantar

Sebzeler

Yas Meyve ve | Elma, Incir, Cilek, Erik, Armut, Visne, kiraz, Trabzon

Sebze Hurmasi, Uziimsii Meyveler, Karpuz, Limon, Portakal,
Altintop, Mandarin, Seftali, Uziim, Domates, Biber,
Salatalik, Ispanak, Pirasa, Karnabahar, Patlican, Maydanoz,
Havug, Patates, Kuru Sogan, Sarimsak, Kereviz, Balkabagi,
Bezelye

Bakliyat Mercimek, Nohut, Kuru Fasulye

Baharatlar ve | Defne Yapragi, Kekik, Kimyon, Adacay1, Biberiye, Ihlamur,

Tibbi-Itri Bitkiler

Rezene, Nane, Isirgan Otu

Hububat

Bugday, Piring, Misir, Yulaf, Arpa

Sanayi Bitkileri

Pamuk, Hashas Tohumu, Anason, Seker Pancar1

Yagh Tohumlar

Aycekirdegi, Susam

Digerleri

Kapari, Cam Fistig1, Zeytin, Kusburnu, Toz Biber, Findik

Unu

Islenmis Gida Uriinleri

Dondurulmus

Meyve- Sebze

Kayisi, Cilek, Kiraz, Visne, Uziimsii Meyveler, Erik, Sogan,
Kabak, Domates, Biber

Meyve Suyu ve

Konsantreleri

Kayis1 Piiresi, Armut Suyu Konsantresi, Visne Suyu

Konsantresi, Elma Suyu Konsantresi, Elma Piiresi,

Kusburnu Piiresi

Digerleri Zeytinyagi, Bulgur, Pekmez, Domates Ezmesi, Regel, Sarap,
Ko6zlenmis Biber

Diger Tarmmsal | Bal, Kayis1 Cekirdegi, Visne Cekirdegi, Giil Kurusu,

Uriinler Gilyagi, Giil Suyu, Mersin Yagi, Mersin Suyu, Kekik Yagi,

lavanta Yagi
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Tablo 2’de organik tarim bitkisel iretim verilerinin yillara gore
dagilimina bakildiginda oranlarda ciddi bir artis s6z konusudur
(www.tarimorman.gov.tr). 2002 yilinda iiriin sayis1 150 ile baslamis olup
yillar igerisinde artig ve azalig sergilemistir. 2017 yilinda 214 {iriiniin {iretimi
yapilmaktadir. 2002-2008 yillar1 arasinda firetici ¢ift¢i sayist inis ¢ikis
gosterirken onemli bir degisiklik s6z konusu degildir. Fakat 2009 yilinda
2008 yilina gore ya cift¢i sayisinda yaklasik % 140°lik ciddi bir artis s6z
konusudur. Yetistiricilik yapilan alan son 12 yilda yaklasik 9 kat artmastir.
Hektar bazinda iiretim alan1 2002 yilinda yaklasik 90.000 iken 2014 yilinda
843.000’e ¢ikmustir. Fakat 2015 yilinda ciddi bir diislis yaparak 515.000’e
gerilemistir. 2010 yilinda tiretim miktarinda yaklasik %37°lik bir artis
olurken, iiretim alaninda fazla bir artis yoktur. 2013 yilinda iiretim alaninda
artis so6z konusu iken iiretim miktarinda %7 diislis olmustur. 2016 yilinda
tiretim miktar1 2014 yilina gore yaklasik %47 artis gostermis iken 2017
yilinda {iiriin yaklasik %3 diislise gecmistir.

Tablo 2 Organik Tarim Uretim Verileri (Gegis Siireci Dahil)

riin Yetistiricili | Dogal Toplam Uretim
Yillar Sayisi Ciftci sayis1 k Yapilan | Toplama Uretim Miktari(ton
Alan(ha) Alani(ha) | Alamitha) | )

2002 | 150 12.428 57.365 32.462 89.827 310.125
2003 | 179 14.798 73.368 40.253 113.621 323.981
2004 | 174 12.751 108.598 100.975 209.573 377.616
2005 | 205 14.401 93.134 110.677 203.811 421.934
2006 | 203 14.256 100.275 92.514 192.789 458.095
2007 | 201 16.276 124.263 50.020 174.283 568.128
2008 | 247 14.926 109.387 57.496 166.883 530.224
2009 | 212 35.565 325.831 175.810 501.641 983.715
2010 | 216 42.097 383.782 126.251 510.033 1.343.737
2011 | 225 42.460 442.581 172.037 614.618 1.659.543
2012 | 204 54.635 523.627 179.282 702.909 1.750.126
2013 | 213 60.797 461.395 307.619 769.014 1.620.466
2014 | 208 71.472 491.977 350.239 842.216 1.642.235
2015 | 197 69.967 486.069 29.199 515.268 1.829.291
2016 | 225 67.878 489.671 34.106 523.778 2.473.600
2017 | 214 75.067 520.885 22.148 543.033 2.406.606
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Tablo 3’teki 2017 yili illere gore organik tarim verilerine bakildiginda
organik iretim miktari en ¢ok olan il Aydmn’dir. Aydin’dan sonra ikinci

sirada ise Van gelmektedir (www.tarimorman.gov.tr).

Tablo 3 2017 Yih illere Gére Organik Tarim Verileri

Iller Gergek | Gergek | Dogal Nadas Toplam | Uretim
ciftci iiretim Toplama | Alani(ha) | alan(ha) | miktar1 (ton)
sayisi | alani(ha) | Alam Toplami

(ha)

ADANA 198 1.197 - 7 1.204 13.914,17

ADIYAMAN 201 1.221 - - 1.221 12.868,10

A.KARAHISAR | 350 1.468 - 170 1.638 12.288,77

AGRI 1529 | 33.341 - 119 33.460 92.448,35

AKSARAY 1 10 - - 10 2,64

AMASYA 12 75 249 - 324 235,23

ANKARA 55 3.306 - 154 3.460 16.153,69

ANTALYA 44 611 3.045 1 3.657 5.320,30

ARDAHAN 632 5.841 - 17 5.858 15.003,12

ARTVIN 1197 | 1.334 - - 1.334 3.205,96

AYDIN 10.573 | 54.312 812 1 55.125 288.330,09

BALIKESIR 108 1.510 537 - 2.047 3.182,90

BARTIN 40 26 2.433 - 2.459 1.373,82

BATMAN 7 244 - 6 250 608,43

BAYBURT 44 310 - 9 319 1.044,07

BILECIK 75 90 - - 90 1.829,90

BITLIS 369 5.813 - 333 6.146 17.902,58

BOLU 7 20 - - 20 438,95

BURDUR 18 236 - - 236 756,79

BURSA 105 287 - 10 297 2.878,90

CANAKKALE | 417 3.172 - 17 3.189 11.255,43

CANKIRI 1 4 - - 4 4,50

CORUM 29 14 - - 14 98,58

DENIZLI 227 978 - 53 1.031 11.338,57

DIYARBAKIR | 715 1.721 - 50 1.771 7.878,88

DUZCE 98 375 - - 375 1.379,48

EDIRNE 4 22 - - 22 8,76

ELAZIG 110 813 - 20 833 3.227,67

ERZINCAN 206 2.778 - 57 2.834 7.987,57
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ERZURUM 2347 | 28832 |- 728 29.560 | 127.403,32
ESKISEHIR 12 56 - 2 58 355,33
GAZIANTEP 105 1.456 - 9 1.465 13.063,91
GIRESUN 17 82 - - 82 169,35
HATAY 50 607 - - 607 2.599,98
IGDIR 1 1 - - 1 2,35
ISPARTA 92 229 - 16 245 2.058,76
ISTANBUL 14 45 - 24 69 379,64
izMiR 2496 | 13.389 |- 27 13.417 | 57.826,14
K.MARAS 28 161 - - 161 1.275,96
KARABUK 1 1 - - 1 8,84
KARAMAN 189 668 - 0 668 8.216,39
KARS 3212 [46.399 |- 30 46.429 | 107.140,93
KASTAMONU | 9 175 8.230 10 8.415 15.065,66
KAYSERI 30 112 - 1 113 384,25
KIRIKKALE 3 7 - 0 7 39,42
KIRKLARELI | 7 30 - 1 30 101,80
KIRSEHIR 3 54 4 - 58 138,54
KIiLiS 359 2.829 - 9 2.837 11.839,58
KOCAELI 4 44 - - 44 252,22
KONYA 543 1.305 - 20 1.325 15.908,15
KUTAHYA 114 404 - 2 407 2.749,02
MALATYA 838 5.402 - 194 5.596 47.512,80
MANISA 1.488 | 9.548 - 27 9.575 117.812,66
MARDIN 88 1.710 - - 1.710 12.213,38
MERSIN 278 1.277 - 11 1.289 12.097,85
MUGLA 859 4.431 421 5 4.858 15.248,97
MUS 1.971 |28.165 |- 51 28.217 | 58.419,28
NEVSEHIR 5 26 - - 26 232,34
NiGDE 324 1.083 3.926 50 5.059 136.165,52
ORDU 563 1.881 - - 1.881 2.633,09
RIiZE 9.573 | 4.704 - - 4.704 19.996,23
SAKARYA 34 140 - - 140 469,50
SAMSUN 923 3.164 - - 3.164 11.403,70
SINOP 1 - 2.491 - 2.491 10.483,02
SIVAS 412 8.015 - 751 8.766 12.314,06
SANLI-URFA | 229 8.604 - 41 8.645 41.451,13
TEKIRDAG 5 106 - - 106 364,75
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TOKAT 286 668 - 47 715 1.703,15
TRABZON 1.018 | 882 - 1 882 1.762,65
TUNCELI 155 841 - 114 955 3.312,56
USAK 19 130 - 1 131 242,77
VAN 4983 | 55555 |- 1.095 56.650 | 201.957,07
YALOVA 3 7 - - 7 88,78
YOZGAT 4 183 - - 183 280,09
ZONGULDAK | 729 1.311 - - 1.311 2.802,01
Genel Toplam | 51.796 | 355.853 | 22.148 4287 | 382.288 | 1.610.913,04

2.5.3 Tiirkiye’de Organik Gida Tiiketimi

Ulkemizde organik iiriin iiretimi ilk once disa bagiml olarak
baglamistir. Daha sonralari Tiirkiye i¢ pazarn talebi ile iretimini
sekillendirmistir. Ama yine de i¢ pazar yeterli talepte bulunmamaktadir.
Tiirkiye hem ithalatci hem de ihracat¢i lilkeler arasindadir. Tiirkiye’de
organik gida tiiketimi istenilen ya da olmasi gereken seviyede degildir.
Bunun sebebi olarak fiyatlarin yliksek olmasi, tanitimlarin yetersiz olmasi,
toplumun yeteri kadar duyarli olmamasi, gelir seviyesinin yiiksek olmamasi,
tarim topraklarinda organik tarimin yeterli diizeyde islenmemis olmasi
gosterilebilir. Ulkemizde organik gidalarm en ¢ok tiiketildigi yerler
biiyiiksehirlerdir. Anne adaylar1 ve kii¢lik ¢ocugu olan anneler organik gida

tilketimine en sicak bakan bireylerdir.

Organik iirlinler siipermarketlerde 6zel reyonlarda, 6zel magazalarda ve

tiretici pazarlarinda satisa sunulmaktadir (Rehber, 2011: 239).

Tiirkiye'de organik iiriinlerin en ¢ok tiiketildigi pazarlar niifusun en
fazla oldugu Istanbul, Ankara, Izmir, Adana, Konya, Bursa gibi biiyiik
sehirlerin veya sanayi merkezlerinin, gelir diizeyinin yiiksek oldugu

yerlerdir (Er, 2009: 301).

Tiirkiye’de Istanbul basta olmak iizere 9 ilde toplam 18 organik pazar

mevcuttur(Tablo 4) (www.tarimorman.gov.tr).
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Tablo 4 Tiirkiye’deki Organik Pazarlar

Sira Pazar Ad1 Acilldigr | Sira | Pazar Adi Acildigr

No Yil No Yil

1 Istanbul Sisli 2006 10 Eskisehir Tepebasi 2010

2 Bursa Niliifer 2006 11 Ankara Cayyolu 2011

3 Ankara Cankaya 2008 12 Konya Meram 2012

4 Istanbul Kartal 2009 13 Balikesir Burhaniye 2013

5 Istanbul 2010 14 | Kayseri/Talas 2013
Beylikdiizi

6 Istanbul Kadikéy | 2010 15 | izmir/Balgova 2013

7 Istanbul 2010 16 | Istanbul/Kiigiikkcekmece | 2014
Zeytinburnu

8 Istanbul Bakirkdy | 2010 17 Kayseri /Kocasinan 2014

9 Izmir Bostanli 2010 18 Izmit 2016

Tiirkiye’de organik liretim pazar1 dis pazarin talepleri dogrultusunda
sekil almaktadir. Organik iiretimin %80-%90°1 yurt disina satilmakta geriye
kalan %5-%10 kismui ise i¢ pazarda degerlendirilmektedir (Somuncu, 2016:
88).

Tiirkiye’de toplam gida pazarmmin yaklasitk % 1’1 organik olarak
tiiketilirken Almanya’da bu oran % 10, Isvigre ve Avusturya da %17-%18°

i bulmaktadir (www.gidagundemi.com).

2.5.4  Tiirkiye’de Organik Gida Ithalan
Tiirkiye ihracat yapan tlke oldugu gibi ayn1 zamanda ithalat da
yapmaktadir. Rusya ve Almanya en ¢ok ithalat yaptigimiz {lkelerdir.

Ulkemiz genellikle islenmis iiriinleri talep etmektedir.

Tablo 5’¢ bakildiginda 2017 verilerine gore genellikle Avrupa iilkeleri
ile ithalat yaptigimiz goriilmektedir. Yine tabloya gore lilkemiz genellikle
islenmis iriinleri ithal etmektedir. En ¢ok ithalat yaptigimiz {iriin soya

fasulyesidir (www.tarimorman.gov.tr)
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Tablo 52017 Yih Organik Uriin ithalat

Uriin Ad1 %g‘ntf‘l_ri‘tre) ithal Edilen Ulke

ZEYTIN YAG (SIZMA) 1000 LT ITALYA

SOYA FASULYESI 95241 RUSYA, ETIYOPYA,

(TOHUMLUK OLMAYAN) KAZAKISTAN

MISIR 64.168 RUSYA

BUGDAY 16.635 RUSYA, KAZAKISTAN, BAE
o o _ RUSYA, HOLLANDA,

AYCICEGI VE URUNLERI 5.554 AVUSTURYA, ALMANYA,

ABD

MERCIMEK 4.805 RUSYA

KANOLA YAGI 1.722 RUSYA

KURU MEYVE( ERIK, ELMA, KIRGIZISTAN, FRANSA

HURMA,INCIiR veGOJi BERRY | 334,88 IRAN, PAKISTAN,TUNUS,

) INGILTERE,CIN,IJRAK

MEYAN KOKU 175 GURCISTAN

KAPARI ( KONSERVE) 70,86 KIRGIZISTAN

I'\é'liz\g o (ECEa 707 ALMANYA

UZUM (KURUTULMUS) 61 ABD, SLOVENYA

SUSAM (TOHUM ) 55,05 gg\g}giﬁnmpm’

ZENCEFIL (OGUTULMUS) 50 HINDISTAN

ZERDACAL (OGUTULMUS) 50 HINDISTAN

EQEBSE (KURU), BARBUNYA 47,5 KIRGIZISTAN, CIN

Eg%‘ggfh%g CAPve 29,86 ALMANYA, HOLLANDA

PiRINC UNU VE NiSATASI 28,77 ITALYA, BELCIKA

MAKARNA 25,04 ITALYA

MEYVE PURESI (MUZ) 20 EKVATOR

HURMA EZMESIi VE PEKMEZi | 20 IRAN

TIBBI ITRI BITKILER (KEKiK) | 19,0 FAS

gggIE)K OTU (TOHUM VE 18,2 HINDISTAN

KARABUGDAY PATLAGI VE .

KAVRULMUS 5,72 ALMANYA, LITVANYA

HUBUBAT(MUSLI)

HINDIiSTAN CEViZi YAGI 2,2 FILIPINLER

ARPA 0,75 RUSYA

MEYVE CAYI VE TOZU 0,66 éﬁﬁﬁﬁlﬁﬁ?ﬁ“ EY AFRIKA

CIKOLATA TOZU 0,35 ALMANYA

CELTIK (PIiRINC) 0,26 RUSYA

BITKIiSEL CAY 0,14 ALMANYA

ANTEP FISTIGI 0,04 KIRGIZISTAN
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Islenerek satiga sunulan organik iiriinler firmalara daha fazla gelir
getirmektedir. Bu sebeple islenerek organik iiriin satmak sirketlerin daha
cok ragbet gosterdigi alan olmaktadir. Ulkemizde de daha c¢ok islenmis

urunler ithal edilmektedir.

2.5.5 Tiirkiye’de Organik Gida Ihracat
Tiirkiye’de organik tarim yurt disindan gelen talepler dogrultusunda
ihracata yonelik olarak geleneksel iiriinlerimizden olan kuru iiziim, kuru

incir ve kuru kayist ile baslamistir (Sagtas Ozkul, 2010: 48).

Tiirkiye’de ihra¢ edilen organik tiriinler ilk yillarda tamamen hammadde
halinde iken giiniimiizde islenerek ihrag¢ edilen {irlinlerin miktar1 giderek

artmaktadir (Cetin, 2005: 19).

Turkiye'de dretilen organik driinlerin biiyik bir kism1 Avrupa Birligi
(AB) dlkelerine ihrag edildigi i¢in Tirkiye'nin organik tarim ile ilgili
mevzuatinin AB standartlarina uyumlu olarak gelistirilmesi gerekmektedir
(Emir ve Demiryiirek, 2014: 21).

Gelismis iilkelerin talepleri ihra¢ edilecek friinlerin ¢esidini
belirlemektedir. Gelismekte olan iilkeler organik iriinlerinin biiyiik bir
cogunlugunu ihra¢ etmektedirler. Tiirkiye de gelismekte olan iilkeler gibi
organik iiriinlerinin hemen hemen hepsini ihra¢ etmektedir (Ayla, 2011: 40-

41).

Tablo 6’ya bakildiginda 2000-2003 yillar1 arasinda diizenli bir artig s6z
konusudur. Fakat daha sonra 2003 yilindan 2009 yilina kadar inisli ¢ikish
bir tablo sergilenmektedir. 2009 yilindan sonra 2010 yillinda organik tarim
ihracat verilerinde biiyiik bir diisiis olmustur (www.tarimorman.gov.tr). Bu
diisiis, organik iiriinlere ait bir Giimriik Tarife Istatistik Pozisyonu (GTIP)
numarast bulunmamasi1 ve bazi organik {riinlerin organik olarak kayit
edilmeden ihrag edilmesinden dolay: organik iiriin ihracatinin gergek ihracat

verilerini yansitmadigi i¢in olmustur (Merdan, 2014: 75).
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Tablo 6 Yillara Gore Ihracat Degerleri

YIL MIKTAR(KG) | TUTAR($)
1998 [8.616.687 19.370.599
1999  [12.049.949 24.563.892
2000 |13.128.934 22.756.297
2001 [17.556.280 27.242.407
2002 [19.182.859 30.877.140
2003  |21.083.351 36.932.995
2004  |16.093.189 33.076.319
2005 |9.319.328 26.230.259
2006  |10.374.493 28.236.617
2007  |9.346.677 29.359.321
2008  |8.628.790 27.260.473
2009 |7.565.604 27.504.928
2010 |3.592.925 15.879.571
2011  [3.371.298 15.529.387
2012  |6.258.314 24.703.607
2013  |10.495.217 46.020.389
2014  [15.552.638 78.779.537
2015  |13.548.757 69.229.817
2016  |16.819.000 77.831.368
2017  [61.689.300 215.288.185,8

Tablo 7° ye gore 2017 yilinda en ¢ok ihracati yapilan organik iiriinler

siralamasinda musir ilk sirada yer almaktadir. Misir %24,2 ile birinci sirada

yer almaktadir (www.tarimorman.gov.tr).
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Tablo 7 2017 Yilinda ihracati En Cok Yapilan Organik Uriinler
2017 YILINDA IHRACATI EN COK YAPILAN ORGANIK

URUNLER
L MIKT % 0
URUN ADI AR (Ton) TUTAR (%) Ton % $
Misir 14.902,5 56.108.024,5 24,2 26,1
Incir ve Incir Uriinleri 7.098,7 43.581.055,1 11,5 20,2

Meyve ve Meyve Uriinleri 12.742 9 32.340.145,1 20,7 15,0
Findik ve Findik Uriinleri 3.857,6 31.941.924,4 6,3 14,8

Uziim ve Uziim Uriinleri 9.595,6 22.965.367,5 156 | 10,7
Kay1s1 ve Kayisi Uriinleri 3.078,4 14.571.024,7 5,0 6,8
Sebze ve Sebze Uriinleri 7.939,0 4.953.971,1 129 |23
Baharatlar 253,7 4.769.184,1 0,4 2,2
['\ﬁg;gfk ve Mercimek 565,2 1.208576,6 |09 |06
Orman envali Uriinler 63,8 857.712,5 0,1 0,4
Antep Fistig1 33,4 829.797,8 0,1 0,4
Bugday Ve Bugday Urtinleri | 1.193,1 | 438.088,9 19 |02
Siit ve Siit Uriinleri 150,0 124.412,4 0,2 0,1
Toplam 61.473,8 214.689.284,7 | 99,7 99,7

GENEL TOPLAM (Diger | 61.689,3 | 215.288.185,8 | 100,0 | 100,0
Uriinler Dahil)

Tablo 8’ e bakildiginda 2017 yil1 verilerine gore en ¢ok ihracati yapilan
iilkeler siralamasinda Ingiltere 6n sirada yer almaktadir. Ingiltere %29,22 ile

birinci, ABD %14,57 ile ikinci siradadir (www.tarimorman.gov.tr).

Tablo 8 2017 Yihnda En Cok Thracat Yapilan Ulkeler

ULKE ?:;;‘TAR TUTAR() %Ton |%$
INGILTERE 22.593,44 | 62.915.954,67 | 36,62 29,22
ABD 7.271,73 31.369.690,33 | 11,79 14,57
ALMANYA 7.976,45 28.259.705,55 | 12,93 13,13
HOLLANDA 6.872,48 25.073.960,26 | 11,14 11,65
FRANSA 5.773,81 21.809.399,52 | 9,36 10,13
ISVICRE 2.811,95 11.356.171,02 | 4,56 5,27
ITALYA 2.397,83 11.051.690,62 | 3,89 5,13
KANADA 1.019,24 3.516.049,60 1,65 1,63
ISVEC 958,02 3.238.918,82 1,55 1,50
AVUSTURYA 664,04 3.087.092,11 1,08 1,43
SRI LANKA 7,24 2.102.058,41 0,01 0,98
AVUSTRALYA 423,27 1.717.205,80 0,69 0,80
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JAPONYA 383,66 1.465.627,46 0,62 0,68
BELCIKA 381,22 1.424.310,10 0,62 0,66
TOPLAM 59.534,38 | 208.387.834,3 | 96,51 96,79
DIGERLERI 2.154,92 6.900.351,5 3,49 3,21
GENEL TOPLAM 61.689,3 | 215.288.185,8 | 100,00 | 100,00

2.5.6 Organik Tarimda Kontrol ve Sertifikasyon
Organik tarim, izlenebilirligi ve gilivenilirligi en yiiksek olan iiretim
sistemidir. Ciinkii bu iiretim sisteminde kontrol ve sertifikasyon asamalari

mevcuttur.

Organik tarimin sdzlesmeli tarim bigimi olmasi nedeniyle organik
iriinti, Uretiminin basindan sonuna kadar diizgiin kayit tutma, iretim
sirecini  gozlemleme, gozlem neticelerini rapor etme, iriiniin organik
ozelligini laboratuvar analizleri ile test etme ve denetlemeye kontrol denir
(Hatunoglu Durmaz, 2010: 38).

“‘Sertifikasyon; organik tarim standartlarinin belirledigi biitiin kontrol
yontemlerinin uygulanmasi sonucu isletmenin, iiriiniin ve girdinin mevzuata

uygunlugunun degerlendirilerek belgelendirilmesidir’” (www.eto.org.tr).

Sertifika sistemi hem tiiketiciye giivence verir hem de ireticileri ve

sirketleri haksiz rekabete karsi korur (Rehber, 2011: 241).

Bir iriinlin  Organik Sertifika alabilmesi i¢in Avrupa Birligi
standartlarina ve kurallarina gore T.C. Tarim Bakanligi’nin yetkilendirdigi

sertifika kuruluslarinca (Giiven ve Pekmezci, 2015: 4-5),

a) Tarlanin denetlenerek sertifikalandirilmas,

b) Ciftginin bilgilendirilmesi ve denetlenerek sertifikalandirilmast,

c) Tohumun denetlenerek sertifikalandirilmast,

d) Dogal giibrenin denetlenerek sertifikalandirilmast,

e) Dogal bocek ilacinin denetlenerek sertifikalandirilmast,

f)  Yetistirilen iiriiniin denetlenerek sertifikalandirilmast,

g) Uriinii isleyenin denetlenerek sertifikalandirilmast,

h)  Uriinii paketleyip pazarlayan isletmenin denetlenerek

sertifikalandirilmasi gerekir.
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T.C. Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanligi tarafindan yetkili
kuruluglar; KIWA BCS OKO, IMO, ECOCERT, ETKO, EKOTAR, ICEA,
ORSER, ANADOLU, TURKGAP, NISSERT, IMC, ANKA, EGETAR,
BiO, Control Union, ECAS, ORTAR, BIOBEL, TUSCERT, KAYOS,
Basak, CTR, ICCS, Likya, EKOINSPEKT, TMENA, Naviga, CERES,
ORFARM, De Control, MAGENTA, CASCERT, ORTA ASYA’dirr

(Www.tarim.gov.tr).

Bu kuruluglar organik dretimin kurallara uygun, tiim asamasinda
kontrollii, kaliteli ve sertifikalandirilan iriinler olmasini saglar aymni
zamanda gerekli kimyasal, mikrobiyolojik ve her tirlii analizi yerinden
alinmis numune ve orneklerde yapmak, neticelerini degerlendirerek

uygunlugu halinde etiketlemek zorundadirlar (Kirazlar, 2001: 13).

38



3. BOLUM

ORGANIK GIDALAR VE ORGANIK GIDALARDA
PAZARLAMA UYGULAMALARI

3.1 Organik Gida Kavrami
Organik gida, sentetik giibre ve zirai ila¢ kullanimindan kaginan tarim

sisteminin bir tirlintidiir (Shafie ve Rennie, 2012: 360).

Organik gida, camur giibreleri, suni giibreler, bocek ilaglari, genetik
miihendisligi, biiyiime hormonu, isimlama ve antibiyotik kullanilmadan

tiretilmesi gereken triinlerdir (Ahmad ve Juhdi, 2010: 105).

Hormon ve tarim ilaglar1 kullanilmadan g¢evreye ve insana dost bir
sekilde kapali sistem igerisinde tiretilmis tirtinler organik gidalardir. Organik
gidalarin  paketlenmesi asamasinda organik {iriin olma 6zelligini
bozmayacak sekilde ambalaj secilir. Ayrica bu gidalarda GDO (genetigi

degistirilmis organizmalar) bulunmaz.

Organik gidalara olan talep giin gectikge artmaktadir. Ozellikle gelismis
tilkelerde kalite, gida giivenligi ve tarimin gevresel etkileri konusunda
tiikketicilerin kaygilarinin artmasi organik gidalara olan talebi arttirmistir

(Vossenaar ve Wynen, 2004: 32).

3.2 Organik Gidalarin Pazarlanmasi
Pazarlama, bireylerin ve gruplarin ihtiya¢ duyduklart ve istedikleri seyi
elde ettikleri, degerli iriinlerin iretilmesi, sunulmasi ve paylasilmasi

yoluyla elde ettigi toplumsal bir islemdir (Kotler, 2000: 8).
Pazarlama, insanlarin ihtiyag ve arzularmi karsilamaya yonelik bir

miibadele (degisim) islemidir (Mucuk, 2007: 2).

Pazarlama, isletme amaglarina ulagsmay1 saglayacak ihtiyag karsilayacak
mallarin, hizmetlerin ve fikirlerin gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi,
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tutundurulmas: ve dagitilmasina iliskin planlama ve uygulama siirecidir

(Kurtoglu, 2007: 127).

Tarim {riinlerinin dretimin bagladig1 tarla, bahc¢e veya tarimsal
isletmelerden tiiketicinin sofrasina gelene kadar zamandaki faaliyetlerin

toplamina tarimsal iiriinlerin pazarlanmasi denilmektedir (www.zmo.org.tr)

Organik tirtinlerin pazarlanmasi kurallar sOyledir

(www.orguder.org.tr/).

a) Organik hammadde ve/veya organik islenmis iirtin oldugunu belirten
"Uriin Sertifikasma" sahip olan ve bu Yonetmelik hiikiimlerince
tiretilmis tirtinler organik {iriin olarak pazarlanir.

b) Organik {iriin ticareti yapan miitesebbis, her bir parti satisi1 "Uriin
Sertifikas1" ile belgelendirmek zorundadir.

¢) Organik iirlinler, organik tiriin oldugu agikga belirtilerek satilir. Organik
trtinlerin, geleneksel firiin ile karismamasi ve organik niteliginin
korunmasi organik iirlin satis1 yapan miitesebbisin yiikiimliiliigiindedir.

d) [ithalatc1 ithalat halinde, yetkilendirilmis kurulus tarafindan istenilen
belgeleri eksiksiz olarak bu kurulusa verir. Yetkilendirilmis kurulusg
tarafindan yeniden sertifikalandirma yapmak amaciyla asagida belirtilen
bilgi ve belgeler istenir. Bunlar;

1) ithalatcinin ithalat faaliyetleri; ithalat¢inin adi, adresi, iiriiniin
geldigi tilke, tirtinlerin tilkeye giris noktas: ve ithal edilen tiriinlerin
depolanmasinda kullanilacak binalarin uygunluguyla ilgili detaylh
aciklama belgeleri,

2) Kars1 iilkeden almman iriiniin etiketi ve igerigine dair biitiin
bilgilerin asli veya noter onayl terciimeleri,

3) Ithalat isleminin nasil gerceklesecegini ve ihlal durumunda
almacak ihtiyati tedbirleri igeren belgeler,

4) Ithalatc1 tarafindan kullanilacak herhangi bir deponun diger iilkede
bulunmasi durumunda, karsi iilkenin yetkilendirilmis kurulusu
tarafindan kontrole agik olacagin belirten belgeler,

5) Ilgili partinin miktari, orjini ve yapisi, kontrol mekanizmasinin

detaylari, {retim, isleme, ambalajlama, depolama, nakliye
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islemlerinin detaylari, alicilari, iiriin sertifikasi, organik tarim

miitesebbis sertifikasi, tiriine iligskin yillik kontrol raporlaridir.

Yetkilendirilmis kurulus tarafindan gerek duyulmasi halinde yukardaki
bilgi ve belgelere ek olarak bilgi ve belgeler istenebilir. Tim bilgi ve

belgeler, Komite denetimlerinde ibraz edilmek iizere muhafaza edilir.

e) Ithalat veya ihracat yapmak isteyen miitesebbis, yetkilendirilmis
kurulustan aldigi Uriin Sertifikas1 ve ulusal mevzuat hiikiimleri
geregince tamamlamakla yiikiimlii oldugu diger belgelerle birlikte
Bakanligin ilgili birimine bagvurur.

f)  Organik iiriinlerin ihracati, Dis Ticaret Miistesarliginin "fhracat Kayda
Bagli Uriinler Listesi"nde yer alan iiriinler i¢in yapilan islemlere tabidir.
Bu nedenle; miitesebbisler, ihracat dokiimanlarinin bir 6rnegini Ege
Thracatc1 Birliklerine verir. Ege Ihracatc1 Birlikleri ihracatg1 bildirimleri
ve verilen beyanname numaralarini igeren ihracat verilerini her ii¢ ayda
bir Komiteye bildirir.

g) Uriiniin pazarlama sirasinda depolama kosullari, girdi-cikt1 kayitlari,
tiretici satin alim makbuzlari, iirlin sevk irsaliyesi, satis faturasi, isletme
sartlarinin uygunlugu, isletme 6ncesi ve sonrasi etiketleme, sdzlesme ve
ihracat sertifikasinin  hazirlanmas1  ve izlenmesi gerekmektedir

(Marangoz, 2008: 77).
3.2.1 Organik Gida Uriinlerinin Gelistirilmesi

3.2.1.1 Organik Gidalarin Markalanmasi
Marka, 6ziinde bir saticinin ya da {irlinii yapanin kimligini belirler ve bu

bir isim, tanitim isareti, logo, ya da sembol olabilir (Kotler, 2000: 404).

556 sayili Markalarin Korunmast Hakkinda Kanun Hiikmiinde

Kararname ile markanin tanimi sdyledir;

Marka, bir tesebbiisiin mal veya hizmetlerini bir bagka tesebbiisiin mal veya
hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi adlar1 dahil, 6zellikle
sozctikler, sekiller, harfler, sayilar mallarin bicimi veya ambalajlart gibi ¢izimle
goriintillenebilen veya benzer bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla
yayinlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tiirlii isaretleri igerir (Www.mevzuat.gov.tr,

1995).
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Marka itibar tiiketicilerin satin alma kararlar1 {izerinde giiclii bir etkiye
sahiptir (Ryan ve Casidy, 2018: 241).Marka iiretici ve satict firma hakkinda
tiiketicilere bilgi verir (Can, 2007: 225).Marka, tiiketici i¢in 6nemli bir bilgi
ve kalite kaynagi olup imalat¢i igin pazar paymi koruyan, gelistiren ve
markaya bagimli tiiketiciler olusmasini saglayan bir etkendir (Albayrak ve
Doélekoglu, 2006: 205). Marka, tiiketicinin iiriin ve hizmete iliskin
diisiincesini yansitirken, firmalar arasindaki rekabette one ¢ikan faktordiir

(Marangoz, 2007: 460).

Uriin 6zelliklerinden dolay1 zor ayirt edilen iiriinler igin marka ayirt
edici bir ozellik olup iirlin hakkinda tiiketiciye bilgi verdiginden dolay1
giinlimiizdeki mal ve hizmetlerin ¢ogu markalanmaktadir (Cop ve

Bekmezci, 2005: 67).

Bir tirtiniin markalanmasi tiiketici, iiretici ve satici agisindan ¢ok dnemli
bir faktordiir. Tiiketiciler bakimindan marka, giivendir. Onceden denenmis
ve memnun kalmis olan iiriinler miisterilere daha cazip gelir. Insanlar
aligveris sirasinda ¢ok da zaman kaybetmek istemezler. Bir an Once
ihtiyaglarii satin almak isterler. Markali tirtinler tiiketicilere giiven verdigi
icin alig veris zamani kisalir. Ayrica alinan {iriinde bir sorun ¢iktig1 takdirde
tiketicilerin  bilindik  biliylik markalara daha kolay ulasabilecegi
diisiiniilmektedir. Bu nedenle markali iiriinler tercih sebebidir. Ureticiler i¢in
ise Uriinlerinin markalanarak satilmasi daha ¢ok gelir elde etmelerini
saglamaktadir. Saticilar bakimindan markanin avantajlar1 arasinda saticilarin
kaliplasmis bir miisteri grubu var olmasidir. Bu sebeple pazarlama
faaliyetlerine ¢ok para ve zaman harcamasi gerekmemektedir. Mevcut ve
potansiyel miisterisi sayesinde yeni iiriinlerini piyasaya tanitma asamasinda

zorluk cekmemektedir.

Marka degeri, bir {irline veya hizmete bir firmaya ve firmanin
misterilerine sundugu degere deger katan, markanin adi ve semboliiyle
baglantili bir varlik kiimesi olup marka bilinirligi, marka sadakati, algilanan

kalite, marka birlikleri baslica varlik kategorileridir (Aaker, 1996: 8).

Marka, tiiketiciye {iriiniin kalitesi hakkinda fikir ve giivence verdigi i¢in

tiiketici lirlinii satin alma sirasinda ikilemde kalmaz ve daha hizli, kolay
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aligveris yapar (Ersun ve Arslan, 2011: 191). Aym1 zamanda tiiketiciler,

denenmis markalarla risklerini azaltirken, iirlin hakkinda bilgi edinme

gereksinimlerini de gidermektedirler (Albayrak ve Délekoglu, 2006: 205).

Bir markanin herhangi bir {riniinii kullanan tiiketiciler kendilerinde

olusan marka bagimliligindan dolay1 ayn1 markanin piyasaya yeni ¢ikartmis

oldugu diger iiriinlerini de satin almaktadirlar (Ozevin, 2008: 5).

f)

f)

9)
h)

Markanin tiiketicilere sagladigi yararlar (Ozbey, 2012: 65);

Marka, tiiketiciye istedigi mali rahat¢a tanima imkani saglar,

Markali mal, tiiketici bakimindan, devamli Kalitesi tutarli mal anlamina
gelir,

Marka, tiiketicinin korunmasini saglar,

Tiiketici tireticinin kim oldugunu bilir,

Tiiketici, malin tamiri i¢in yedek pargaya gereksinim duydugunda veya
ayni mali tekrar almak istediginde mal markali ise rahatlikla erisebilir,

Rekabetten dolayr markali mallarin kalitesi giderek artar.
Markanin saticilara sagladigi yararlar (Cop ve Bekmezci, 2005: 68-69);

Marka, {iriiniin taklitlerinin yapilmasina karsin yasal olarak dnlemlerin
alinmasinda etkili olur,

Marka, miisteriler tarafindan garanti belgesi fonksiyonu gordiigii igin
miisteri sadakatini arttirir,

Miisteri sadakati sonucu pazarlama masraflarinda azalma olur,

Marka sadakatinin artmast firmanin pazarlama planlamasini
kolaylastirir, degisik Ozellikleri olan firtinlere farkli marka isimleri
verilerek cesitli pazarlara girme imkani elde edilir,

Marka sadakatin sonucunda tutundurma kolaylasr,

Taninan markali {triinleri olan {retici, yeni {riinlerini piyasaya
sundugunda zorluk ¢ekmez,

Markanin yardimziyla talepte devamlilik saglanir,

Marka tiriine sayginlik kazandirr,

Fiyatlarin kiyaslanmasini azaltir.
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Tiirkiye’de iiretilen organik zeytinyaglar1 tiim diinyaya Italyan
markalar1 ismi ile pazarlandigi i¢in Tiirk organik zeytinyagi iireticileri

markalasamayarak gelir kayb1 yasamaktadir (Karabas, 2011: 61)

Ulkemize ait iiriinler adin1 diinyaya duyuramamaktadir. Marka sahibi

olamadiklart i¢in iiriinler daha ucuza ihrag edilmektedir.

Elite Naturel markasi1 Tiirkiye’nin ilk sertifikali organik meyve suyunu
iireterek yurtdisina kendi markasiyla {iriin ihra¢ eden tek firma olarak pazara
ilk girme avantajini kullanarak 6nemli bir gii¢ elde emistir (Karabas, 2011:

61).

3.2.1.2 Organik Gidalarin Etiketlenmesi
Organik triinlerin etiketlenmesi 6nemli bir unsurdur. Ciinkii tiiketiciler
etiket sayesinde {irlin hakkinda bilgi sahibi olur. Tiiketiciler bu iriinlere

giivenir ve lriinleri satin alir.

Uriiniin ve ambalajin ayrilmaz bir parcasi olan etiketleme, talep elde
etme ve fiziksel dagiim fonksiyonlarina hizmet eder (Kavalci Hasangebi,
2010: 28).

‘Organik Tarimin Esaslar: ve Uygulanmasina iliskin Yénetmelik’e gore
organik  driinlerin  etiketlenmesine iliskin esaslar ~ sunlardir

(Www.zmo.org.tr);

a) Urliniin iizerinde ad1 ve sertifika statiisii bulunmalidir,

b) Uriiniin hasat yili, iiretim tarihi, kime ait oldugu ve bu Y®onetmelige
uygun olarak tiretilmis oldugu belirtilmelidir,

¢) Organik iiriin logosu bulunmaldir,

d) Kontrol ve sertifikasyon kurulusunun adi, kod numarasi, sertifika
numarast ve logosu bulunmalidir,

e) Uriin igerigi tam liste halinde siralanmalidir,

f)  Uriiniin mensei yazilmalidr,

g) Uriiniin iiretim yeri, iiretim ve son kullanma tarihi yazilmalidur,

h) Ithal edilmis iiriinlerde Tiirkce etiket bilgileri yazilmalidur,
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Organik olmayan iiriinlerde, tiiketicide organik iiriin izlenimine neden
olup haksiz rekabet olusturacak bio, biyo, eco, eko, org sozciikleri tek

basina ya da ek olarak kullanilamaz (mevzuat.basbakanlik.gov.tr).

Kimyasal siire¢ ve organik kavramina uymayan islemler sebebiyle
organik liziim yetistirerek sarap elde eden bir isletme, sarap etiketinde ancak
“Organik Uziimden Imal Edilen Sarap” ifadesini kullanabilir, organik iiriin

logosu kullanamaz (Liileci, 2012: 62).

Etiket {lizerindeki bilgiler, tiiketiciye dogru bilgiler vererek tliketicinin
sagligina katkida bulunmali, risklere ve suistimale kars1 tiiketicileri
korumal1 ve ayn1 zamanda sirketler arasinda yasanan rekabeti diizenleyerek

diiriist ticaret yapilmasina katki saglamalidir (Ozgiil ve Aksulu, 2006: 2).

Gida driniiniin  “‘%100 Organik’ sertifikas1 alabilmesi i¢in tim
tiriinlerin organik olmasi, ‘‘organik’’ sertifikasina sahip olabilmesi i¢in ise

tirlinlerin en az %95 organik olmasi gerekmektedir (traglor.cu.edu.tr).

Organik triinlerin lizerinde iki logo mevcuttur. Logonun bir tanesi Gida,
Tarim ve Hayvancilik Bakanliginin, digeri de yetkili sertifika kurulusunun

logosudur. Logolarda kullanilacak renkler; yesil, mavi, siyah ve beyazdir.

Organik tarimin esaslar1 ve uygulanmasina iliskin yonetmelige gore,
organik tarimsal iiriin ya da organik tarimsal madde iireticileri ve saticilart;
ambalajlarinda  Sekil 2’de belirtilen logo orneklerini  kullanmak
mecburiyetindedir (Sandallioglu, 2014: 108). Uzerinde bu logolari
bulundurmayan iiriinlerin, organik olarak i¢ pazara sunulmasi, reklam ve
tanitimlarinin  yapilmasi ya da kisaltmalariyla patent igin bagvurulmasi

yasaktir (Emir ve Demiryiirek, 2014: 26).
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Cergeveli Renkli Logo Cergevesiz Renkli Logo Fonlu Renkli Logo

o;)lll L
o™ K24

Cergeveli Siyah-Beyaz Logo Cercevesiz Siyah-Beyaz Logo Fonlu Siyah Beyaz Logo

YESIL MAVI

Sekil 2 Organik Uriin Ambalajlarinda Kullanilan Logolar
(www.orguder.org.tr/).

3.2.1.3 Organik Gidalarin Ambalajlanmast

Ambalaj; trinii dis etkilerden koruyan, igindeki iriinleri bir arada
tutarak dagitim ve pazarlama islemlerini kolaylastiran, tiiketiciye i¢indeki
tirin hakkinda bilgi veren plastik, kagit, karton, camdan olusan sargi ve

kaplardir (Oriicii ve Tavsanci, 2001: 4).

Organik irlinlerin ambalajlanmasi, organik iirlinlerin pazara giris
yapmadan Once organik  Ozelligini kaybetmeden  paketlenmesi,
ambalajlanmasi ve markalanmasi sirasindaki iglemler biitinidir (Kurt,

2006: 21).

Ambalajin en 6nemli gorevi Uriiniin korunmasini1 saglamaktir. Gida
iirlinleri ¢abuk bozulabilece§i i¢cin ambalaj iirline uygun secilerek {iriin
muhafaza edilmelidir. Ambalaj, iiriinii koruyan, {irlinin bozulmasi

engelleyen bir etken olmaktan ¢ikip, ayn1 zamanda tiiketicilerin duygularina
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hitap eden bir kavram haline gelerek {irlinlin satin alinmasina katki
saglamaktadir (Dilber, Dilber ve Karakaya, 2012: 160). Ambalaj
tiikketicilerin ilgisini ¢ekmelidir. Tiiketicilerin iirtinleri kendilerinin segip
aldig1 magazalardaki triinler, farkli ambalajlar ile tiiketicilerin dikkatini
cekip irlinleri satin almasina katki sagladigi icin ambalaja sessiz satis

elemani da denilebilir (Kilig, Duman ve Bektas, 2014: 46).

Ambalaj iirlinlin maliyetinde artigsa sebep oldugu i¢in ambalaj maddesi
basit, ucuz, ayni1 zamanda iiriine uygun, dikkat ¢ekici ve islevsel olmalidir
(www.zmo.org.tr). Satin alinan {riiniin ambalajinin  daha sonra
kullanilabilecek nitelikte olmasi da {irlinlin satin alinmasinda tercih
sebebidir. Tiiketiciler, organik iiriin ambalajlarinin daha parlak, modern ve

renkli olmasini talep etmektedir (Hughner ve 6te., 2007: 11).

Ihtiyag hissedildigi zaman organik iiriinlerin ambalajinin biiyiikliigiinde,
sekil ve renklerinde ayrica iriinlin igeriginde degisiklik yapilarak

tiiketicilerin satin alma oranlar arttirilabilir (www.orguder.org.tr).

Organik iiriinlerin igerigine uygun ozellikte ambalajlar kullanilmalidir.
Organik drlinlerin  ambalajlanmasinda  {irlinlin ~ organik  ozelligini
bozmayacak cam, keten, aga¢ gibi malzemeler tercih edilmelidir (Karabas,
2011: 64-65). Ambalaj maddesi olarak plastik maddeler tercih

edilmemelidir.

3.2.2 Organik Gudalarin Fiyatlandirilmasi

Fiyat; iiretici sirketler tarafindan organik iirlinlerin iliretiminden pazara
sunulabilecek hale gelene kadarki zamanda olusan maliyetleri karsilamak
icin belirlenen ve tiiketicinin organik tarim iiriinlerine 6demeyi goze aldigi

degerdir (Yildiz, 2010: 18).

Organik {rilinlerin fiyatlarinin yliksek olmasinin sebepleri arasinda
teknik bilgiye sahip elemanlarin calistirilmasi, verimin diisiik olmasi,
kontrol ve sertifika islemlerinin olmasi, 6zel depolama alanlarinin olmasi,
tirlinlin niteligine uygun ambalaj islemlerinin olmasi gosterilebilir. Organik

tirtinde geleneksel iiriinlere gore ek maliyetler vardir.
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Organik tarimda verimden daha ¢ok kalite 6n plandadir. Organik
tarimda geleneksel tarim kadar verim elde edilememektedir. Bu sebeple bu

tirtinlerin fiyatlar1 geleneksel tirtinlere kiyasla daha yiiksektir.

Organik tarim iriinlerinin yiiksek standartlarda iiretilmesi, depolanmasi,
muhafaza edilmesi, uygun sartlarda tasinmasi, kontrol ve sertifikasyon
islemleri yliksek maliyet olusturdugu igin organik tarim iriinleri geleneksel
tirtinlere kiyasla daha pahalidir (G6k, 2008a: 46).

Organik {irtinler, liretimin basladig1 zamanlardaki diisiik tiretim miktari
ve yiiksek maliyet sebebiyle daha pahaliya satilmaktadir (Tirkes, 2008:
103).

Organik iretime ge¢is doneminde iretilen iriinler organik olarak
satilamadiklar1 igin bu dénemdeki masraflar organik iiriinlerin fiyatlarina
yansimaktadir (Kurt, 2006: 25). Geg¢is doneminde hem verimin disiik
olmasi hem de iiriiniin organik olarak satilmamasi fiyatlarin yiikselmesine

sebep olmaktadir.

Tiiketicilerin organik gida hakkinda bilingsiz olmasi ve organik gidalara
talebin az olmas1 nedeniyle kiigiik tarlalarda iiretim yapan iireticiler biiyiik
capta klasik tiretim yapan treticiler ile maliyet konusunda yarisamadigi i¢in

fiyatlar1 yiiksek tutmaktadir (Yesiloglu, 2013: 55).

Organik gida iretimi istekleri karsilamamasi, isleme, dagitim gibi
prosediirlerin 6nem arz etmesi, hayvan sagligi icin uygulanan yiiksek
standartlar, sirketteki is¢i sayisinin arttirilmasi ve isletmedeki c¢alisanlara
tatmin edecek licret ddenmesi sebebiyle organik {iiriinler daha pahalidir

(Glindiiz ve Kaya, 2007: 318).

Organik iriin tretimi sirasinda proje sahipleri ¢iftgilere bazi
yardimlarda bulundugu i¢in maliyet artar. Organik tiretimde kullanilan
ilaglarin verilmesi ve iirlin kalitesini pozitif yonde etkileyen sergi bezi,
cuval, plastik kasa, etiket, ilaglama makinalar1 gibi ekipmanlarin saglanmasi

organik {irlin fiyatlarini %2 - %3 oraninda arttirmaktadir (Usal, 2006: 27).

Organik iretimin yonetmelikte belirtilen esaslara uygun olarak

yapilmasini saglamak i¢in firmalar, ¢ift¢ilere danismanlik ya da miithendislik
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hizmeti vermesi i¢in ziraat miihendisi ve uzmani istihdam ederek tiretim
masraflarinin %5 - %10 arasinda artmasina sebep olmaktadir (Gtizel, 2001:

63).

Organik firiinlerin bir¢ogu klasik tiriinlere gére %30 - %40 daha yiiksek
fiyattan satilmaktadir (Merdan, 2018: 669).

Danimarka, Avusturya, Isve¢ gibi bilyiik organik pazar payma sahip
iilkelerdeki marketlerin organik iirlin pazarlamasini yiiksek oranda ve
islevsel olarak yapiyor olmasi organik {iriin fiyatlarinin daha diisiik olmasini

saglamaktadir (Canan Ozbag, 2010: 77).

3.2.3 Organik Gidalarin Tutundurulmasi

Tutundurma, iriiniin degerlerini bildiren ve hedef miisterileri satin
almaya ikna eden faaliyetler anlamina gelir. (Kotler ve Armstrong, 2008:
51).

Tutundurma kavrami, isletmenin hedef pazara gonderilen iiriinler i¢in
alicilarla iletisim kurulmasini, mal ve hizmetlerle ilgili bilgi verilmesini,
isletme yarar1 igin diger degisiklikleri saglamaya yoOnelik mesajlar

iletilmesini saglayan pazarlama ¢abalaridir (Emgin ve Siingii, 2004).

Tutundurma karmasi, pazarlamanin 4p karmasindan biridir. Pazarlama

karmas1 tutundurmanin alt karmasi sunlardir: (Rowley, 1998: 384).

*Reklam: Herhangi bir tanimlanmis sponsor tarafindan herhangi bir
kisisel olmayan sunum ve fikir, mal veya hizmetlerinin tanitimi. Profesyonel
haber biiltenleri ve dergilerin sayfalari reklam bilgi {iriinleri i¢in yaygin

yollardir.

*Dogrudan pazarlama: Belirli miisterilerden ve potansiyel miisterilerden
biriyle iletisim kurmak veya bir yanit almak i¢in posta, telefon veya diger
kisisel olmayan iletisim araglarinin kullanilmasi. Profesyonel dergilere

eklenen posta gekimleri ve brosiirler bilgi tirtinlerini tanitmak i¢in kullanilir.

*Satig promosyonu: Sinirli bir siire zarfinda bir veri tabanina erisim icin
indirim gibi bir iriin veya hizmetin denenmesini veya satin alinmasini

tesvik eden kisa vadeli tesvikler.
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*Halkla iligkiler ve tanitim: Bir sirketin imajin1 veya {riinlerini, iiriinle
ilgili literatiir, sergiler ve kuruluslarin trtinleri hakkindaki makalelerini,
profesyonel veya sirket i¢i haber biiltenlerinde tanitmak ve / veya korumak

i¢in tasarlanmis programlar.

*Kigisel Satis: Satis yapmak amaciyla bir veya daha fazla potansiyel
aliciyla yiiz yiize etkilesimler. Bu satis temsilcilerinin, genellikle bir destek
islevi ile birlikte, satis endiistrisinde is-ticaret pazarlama islemlerinde

yaygindir.

*Sponsorluk: Sanat, spor ve hayir kurumlarinda yaygin oldugu gibi,
ilgisiz bir kurulus veya bagis¢1 tarafindan bir etkinligin veya bireyin maddi

veya harici destegidir.

Tayland’da organik perakendecilerin ¢ogu magazanin yakin ¢evresinde
dagitilan yerel gazetelerde reklam vermektedir ve yine Tayland’da yapilan
bir aragtirmaya gore televizyon reklamlari insanlarin organik iiriinler
hakkinda bilgi aldig1 (%48’lik oranla) en kullanish ara¢ olarak saptanmistir
(Mateechaipong, 2011: 75).

Avusturya ve Slovakya’da yapilan bir c¢alismada tutundurmanin
tiikketiciler lizerindeki en basarili yonteminin, % 80'lik oranla kisisel satig
oldugu iireticiler tarafindan belirtilmistir (Jarossova ve Mind’asova , 2015:

39).

Marketlerde ya da herhangi bir satis yerinde organik {irlinlerin
bulundugu boliim veya raf satis promosyonu agisindan 6nem arz etmektedir.
Fransa ve Almanya’da organik meyve ve sebze iiriinleri geleneksel iirtinler
gibi koridorlarda sergilenmekte; Ispanya ve Ingiltere’de organik meyve ve
sebzeler geleneksel iriinlerden ayri bir sekilde kiigiik tezgahlarda
sergilenmekte ve sunumlar1 da liikks seviyede olup Almanya ve Tiirkiye’de
ise organik {irlinlerin raflarda sergilenisi ortalama seviyededir (Kilig, Duman

ve Bektas, 2014: 52).

Tiirkiye’de Istanbul, izmir, Ankara, Bursa gibi biiyiik kentlerde organik
iiriin satig yerleri bulunmaktadir. Dolayisiyla organik iriinler tiiketici i¢in

sik ve her zaman bulunabilir bir {iriin degildir. Ulkemizde organik gidalar
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organik pazarda, organik iiriin satan magazalarda, marketlerin organik gida

boliimlerinde veya internette satilmaktadir.

Tutundurma c¢alismasindaki ana amag¢ iriinlin miisteri tarafindan

taninmasini ve devamli olarak {iriiniin tercih edilmesini saglamaktir.

Tutundurma karmasini dogru kullanmak, bir isletmenin hem kisa hem
de uzun vadede miisteri kazanmasimi ve basariya ulagmasini saglar

(www.marketingmix.co.uk).

Perakendecilere organik gida lriinlerinin tanitimina iligkin yontemler
soruldugunda, perakendecilerin ¢ogunlugu organik tiiketime tesvik etmek
icin biiylik reklamlarin olmasi gerektigini belirtmistir (Sondhi ve Vani,
2007: 293).

Kitlesel iletisim araglar1 kullanilarak yapilan reklam ve tanitim
faaliyetleri, organik gida satin alimmin artmasina fayda saglayabilir (Aydin
Eryilmaz, Demiryiirek ve Emir, 2015: 204).

Kisilerin organik trtinler hakkinda pozitif bir tutum olusturabilmesi igin
oncelikle bilgilendirilmeleri gerekmekte olup ahsveris hangi aile iyesi
tarafindan yapiliyorsa reklam ve tutundurma ¢alismalar1 da onlara yonelik
hazirlanmalidir (Kurt, 2006: 30).

Organik ftiriinlerin pazarda yeni olmasi, modern tarim iiriinlerine oranla
%30-35 gibi daha yiiksek fiyattan satiliyor olmasi ve tiiketicinin eskiden
beri satin alip tiikettigi triinlerin bulunmasi, organik tarim iriinlerinin

tanittmin1 daha 6nemli hale getirmektedir (Marangoz, 2008: 117).

Resmi gazetede yayinlanan 3 Aralik 2004 tarihli ‘5262 Sayili Organik

Tarim Kanunu’ ile su ibareye yer verilmistir:

Tiirkiye Cumhuriyeti sinirlari iginde yayimn yapan ulusal, bolgesel, yerel radyo
ve televizyonlarin, liretici ve tiiketicilerin bilinglendirilmesi amaciyla organik
tarimla ilgili ayda en az otuz dakika egitici yayin yapmalari konusunda Radyo ve

Televizyon Ust Kurulu gerekli tedbirleri alir (Www.resmigazete.gov.tr).

Organik {iriinlerin reklam1 yapilirken tiiketicilerin bu iiriinler hakkinda
bilgilendirilmesi, bu tirlinleri tercih etmeleri hususunda ikna edilmesi ve alis

verisleri sirasinda bu iirtinleri hatirlamalarinin saglanmas: dikkat edilmesi
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gereken konulardir (Nardali, 2009: 131). Bu kapsamda organik iiriin
reklamlarinin hedefleri (Kara, 2007: 75-76);

a) Organik tirlinlerin imajinin gelistirilmesi ve pekistirilmesi,
b) Muhtemel tiiketicilerin bu tiriinler hakkinda bilgilendirilmesi,

C) Muhtemel tiiketicilere bu iirtinlerin devamli olarak hatirlatilmasidir.

Tutundurma caligmalar1 kisa, orta ve uzun vadeli olarak li¢ asamada
incelenebilir. Kisa donemde; reklam, sokak-islek caddelerde tanitimlar
(outdoor),dergi, tanitimlar (yazi ve bildiriler), yarisma ve festivaller, orta
vadeli donemde; kisa vadeli donemde yapilan talep yaratma galismalar
ornegin reklamimn etkinligi, marka bilinci ve tiketici baghiliginin
arastirilmasi, uzun vadeli donemde; pazarda rakip lirlin sayisi arttigindan
dolay1 {iirliniin diger iiriinlere gore ayricaliklari yazi, tanitim faaliyetleri ile

tiiketiciye bildirilir (www.zmo.org.tr).

Kisisel satig faaliyetleri, organik {irtin hakkinda bilgi sahibi olmayan
tilkketicilere satis temsilcisinin miisteri ile yiiz ylize gelerek bilgi aktardigi

faaliyetlerdir (Nardali, 2009: 132).

Organik {iiriinlerin satisinda biiyiik perakendecilerin iistlendigi 6nemli
rol sebebiyle bu isletmelerin uyguladigi satis gelistirme faaliyetleri bu
tirlinlerin satigin1 6nemli Slgtide artirabilecektir (Nardali, 2011: 159).

Organik iriin alan mevcut miisterilerin satiglarini  arttirmaya ve
geleneksel iiriin alan miisterilere organik tiriinleri satin almaya ikna etmeye
yardimet olacak tutundurma ¢alismalari yapilmalidir (Pearson ve Henryks,
2008: 104).

Organik iriinler geleneksel {iiriinlere gore diinya genelinde daha az
tikketilmektedir. Bu oranin arttirllmasi i¢in pazarlama c¢alismalarinin
yapilmast  gerekmektedir. Oncelikle tutundurma faaliyetleri hiz
kazanmalidir. Mevcut misterilere siirekli organik tiriin hakkinda bilgi
verilerek var olan Dbilgiler gelistirilerek yinelenmelidir. Potansiyel
misterilere organik iiriin hakkinda siirekli bilgi verilmelidir. Bunun i¢in
reklam kampanyalar1 diizenlenerek tliketicilerin daha bilinglenmesi

saglanmalidir. Toplumun c¢evreye daha duyarli olmasi i¢in bilgi verici
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tanitimlar yapilmalidir. Reklamlarin yaninda fuarlarda da tiiketicilere bilgi

verilebilir.

3.2.4 Organik Gidalarin Dagitinu

Dagitim, uygun triinlerin, uygun zamanlarda, uygun yerlerde alicilara
ulastirilmasi ve teslim edilmesini saglayan isletme i¢i ve isletme dist kisi,
kurum, kurulus, yer, ara¢ ve faaliyetleri kapsamaktadir (Bastiirk, Yildiz ve
Inan, 2014: 226).

Dagitim, isletmenin iriinlerini tiiketiciye ulastiran bir sistemdir (llgaz
Siimer ve Eser, 2006: 168). Bu sistem igerisinde birgok gesit dagitim sekli
mevcuttur. Dagitim kanali se¢imi, araci sec¢imi, fiziksel dagitim konular ile
satig noktast diizenlemeleri gibi hususlar bakimindan pazarlama taktikleri,
iriine, sektér ve pazara, talep durumuna ve rekabete gore farklilik

gostermektedir (Akgiin ve Can, 2016: 19).

Uriiniin ve hedef pazarin 6zelliklerine gore dagitim kanali secilmelidir.
Uriinlerin eder fiyatma satilabilmesi, uygun zaman ve yerde tiiketiciye
sunulabilmesi i¢in, organik {rilinlerin depolama, tasima, ambalaj gibi
islemleri cok 6nemlidir (Ece, 2008: 40). Organik tarim iriinlerinin dagitim,
depolama, tagima yontemi 6zel oldugu i¢in dagitim kanalinda bu yontemlere
uygun depolama, tasima sistemlerini bulmak zor ya da imkansiz oldugu i¢in
genellikle araci sayisinin az oldugu ya da hi¢ olmadig: (direkt iireticiden

tiikketiciye) dagitim kanali tercih edilmektedir (Sagtas Ozkul, 2010).

Organik gidalarin dagitim asamasi da Onem arz etmektedir. Organik
tirtinler geleneksel iriinlere kiyasla daha dayaniksizdir. Bu sebeple organik

tiriinlerin hizli bir dagitim sekli olmasi gerekmektedir.

Geleneksel iriinlerde katki maddesi kullanildig: i¢in daha uzun siire
bekletilebilir fakat organik iiriinler dogal yontemlerle iretildikleri i¢in her
tirlii depolama ortamina uygun degildir (Yildiz, 2010: 21). Ciinkii organik

tiriinler dayaniksizdir.

Organik {irlinlerin depolanma asamasinda dikkat edilecek noktalar

mevcuttur. Soyle ki (Gtizel, 2001: 57);
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Organik iretilen {rinler geleneksel iriinlerden farkli bir yerde
depolanmali,

Organik triinler ayn1 ortamda depolanmak zorunda kalindi ise {iriinlerin
karigmasi engellenmeli ve sertifika kurulusu tarafindan denetlenmeli,
Organik trtinler depoda korunurken ila¢ kullanilmamali,

Organik tirtinlerin kimyevi maddeler ile gelisme hizlarinin artmasina ve
temizlenmelerine izin verilmemeli,

Depolarin temizlenmesi esnasinda kimyasal icerige sahip temizlik

maddeleri kullanilmamalidir.

Organik tarim {driinii Ureticilerinin kapasite ve havalandirma gibi

depolarin biitiin 6zelliklerini gosteren belgelerin kontrol ya da sertifikasyon

kuruluslari tarafindan onaylanmasi gerekir (Er ve Basalma, 2013: 151).

Organik {riinlerin tasinmasinda dikkat edilmesi gereken kurallar

(mevzuat.basbakanlik.gov.tr);

a)

b)

Miitesebbis, organik {irlinlerini toptancilar ve perakendeciler dahil
olmak tizere diger birimlere i¢eriginde herhangi bir bozulma olmayacak
bicimde uygun ambalajlar ve araclarla kapali olarak tasir,

Organik kontrol sistemine tabi olan miitesebbisler arasindaki direkt
tasimada, Qerekli bilgileri igeren dokiimanin iiriinle beraber olmasi
durumunda ve tasiyict ile alict miitesebbislerin ikisinin de
yetkilendirilmis kurulusun kontroliine acik olan tasima islemleriyle
ilgili yazili kayitlar: tutmas1 durumunda nakliye araclarinin kapatilmasi
gerekli degildir,

Uriinlerin diger isletmeler veya birimlerden kabulii asamasinda {iriinii
kabul eden kisi gerekli gordiigii takdirde ambalajin kapanisi veya
etiketin uygunlugunu inceleyerek kontrol eder,

Uriin sertifikas1 bulunmalidir,

organik yem ve yem hammaddelerinin taginmasi sirasinda klasik yem
ve yem hammaddeleri ile karismasin1 engelleyecek onlemler alinir ve

bunlarla ilgili yazili kayitlar miitesebbis tarafindan tutulur.

Organik tarim drilinlerinin ¢iftci birlikleri, toptancilar, yerel halk

pazarlari, organik {iriin satis magazalari, direkt satis ve diger dagitim kanal
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tiyeleri(manavlar, benzin istasyonlari, hava alanlarindaki magazalar),
perakende magazalar ve kamu kuruluslart dagitim kanali iiyeleridir
(Marangoz, 2008: 94). Ayrica eczaneler de organik tiriinler bulunmaktadir.
Son yillarda elektronik ticaret organik tarim tiriinlerinin dagitim kanallarina

eklenmistir.

Organik tarim triinleri tim diinyada oldugu gibi Tiirkiye pazarinda da
O0zel satis magazalar1 vasitas1 ile  yayginlasmaya  baslamistir

(www.orguder.org.tr).

Ozellikle Ege Bolgesinde ¢okga bulunan ihracatci niteligindeki
toptancilar, organik iriinlerin i¢ pazara ve uluslararasi pazarlara

ulastirilmasinda 6nemli rol oynamaktadir (Nardali, 2011: 144).

Almanya’da direkt satis ve dzel magazalar, Isvigre, iskandinav iilkeleri
ve Ingiltere’de siipermarketler organik iiriinlerin dagitim kanallari

bakimindan 6ncili durumundadir (Rehber, 2011: 163).
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4. BOLUM

ORGANIK GIDALARA YONELIK TUKETICI
DAVRANISLARI

4.1 Organik Gida Tiiketicileri Ozellikleri Ve Geleneksel Gida

Tiiketicileri Arasindaki Farklar

4.1.1 Organik Gida Tiiketicilerinin Ozellikleri

Erkeklere gore kadinlarin organik gidalara olan talepleri daha g¢oktur.
Organik gida tiiketicilerinin sosyo-demografik Ozelliklerini ortaya koyan
bir¢cok calismada, bu {iriinleri ¢ogunlukla erkeklere oranla kadinlarin daha
stk ve daha fazla miktarda satin alma egilimi sergiledikleri goriilmektedir
(Eti, 2014: 66). Ozellikle kiiciik ¢ocuklar1 olan kadinlar organik iiriinleri
daha ¢ok tercih etmektedir. Giin gegtik¢e saglik ve gevre bilincinin artmasi
sebebiyle cevreci niifus da artis gostermektedir. 25-30 yas araliginda olan
tilkketicilerin ¢evre bilinci bakimindan yaslilara kiyasla daha bilgili olduklar
ortaya konmus ve geng niifusu az olan tlkelerde yashlarin saglikli gidalara
giderek daha fazla 6nem vermeye basladiklar1 belirlenmistir (Somuncu,
2016: 64-65).

4.1.2 Geleneksel Gida Tiiketicileri Arasindaki Farklar

Organik gida iiretirken verimden ¢ok kaliteye dnem verildigi i¢in hasat
klasik triinlere gore daha az toplanmaktadir. Bu sebeple organik gidalar
klasik gidalara kiyasla daha yiiksek fiyattan satilmaktadir. Organik tarim
tirlinleri geleneksel iiriinlere gore daha pahali oldugu igin egitim ve gelir

seviyesi yliksek kesim tarafindan talep gérmektedir (Tetik, 2012: 50).

Geng niifus organik iirlin tiiketmeye istekli olsa da kazanglarinin veya

hargliklarinin az olmas1 nedeniyle klasik {irtin tiikketmektedirler.
4.2 Organik Gidaya Yonelik Tiiketici Davramslari

4.2.1 Tercih
Organik triinlerinin klasik iriinlere gore tercih edilmesinde bir¢ok

sebep vardir. Bu sebepler arasinda saglik, besin degeri, gida giivenligi gibi
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faktorler yer almaktadir. Ayn1 zamanda tiiketicilerin demografik 6zellikleri
de organik gidanin tercih edilmesinde rol oynamaktadir. Organik {iriinlerin
tiikketiciler tarafindan talep edilmelerinde kisisel, bebek ve c¢ocuklarin
sagligina verilen énem birinci sirada olup Almanya ve Ingiltere’de organik
tarim drilinleri tercih sebeplerine iliskin yapilmis bir arastirmada saglik
kriteri, Almanya’da %70, Ingiltere’de ise %46°lik bir oran ile birinci sirada
yer almistir (Tetik, 2012: 51).

4.2.2 Satin Alma

Tiiketicilerin organik gida iirlinlinii satin almasi sirasinda bir¢ok faktor
devreye girmektedir. Saglik, ¢evre, kalite, giivenlik gibi faktorlerin yani sira
tilketicilerin yas, egitim, gelir diizeyi gibi 6zellikleri de organik gida satin

aliminda etken olabilmektedir.

Bazi caligmalar, organik gida alim kararlarina katkida bulunan saglik
bilincini bir faktor olarak tespit etmistir. Artan saglik bilinci, tiiketicilerin
geleneksel ve organik gidalarin besinsel degerlerini ayirt etmelerini saglar
ve dolayisiyla onlar1 organik gida satin almaya yonlendirir. (Rana ve Paul,
2017: 159).

Ayrica, “saglikli yasam ve aile sorumlulugu” ve “cocuklar i¢in saglikli
yiyecek almak”, bazi tiiketicilerin organik gida lriinleri satin almasinin

temel nedenlerindendir (Pino, Peluso ve Guido, 2012: 159).

Polonya’da Zakowska - Biemans’m yaptigi arastirmada tiiketicilerin
organik {irlin satin almasinin sebebi organik triinler katki maddesiz oldugu

i¢in gida giivenligidir (Zakowska-Biemans, 2011: 133).

Yunanistan'da yapilan arastirmaya gore ise tiiketicilerin organik gida
tercihlerini etkileyen faktorler arasinda gida kalitesi ve giivenligi,
sertifikasyona duyulan giliven ve bazi iriinler i¢in marka adi gibi belirli

faktorler vardir (Krystallis ve Chryssohoidis, 2005: 339).

Glivenli, besleyici ve cevre dostu iirlinler tiiketmek isteyen saglik
bilincine sahip tiiketiciler i¢in organik gida uygun bir segenektir (Rana ve
Paul, 2017: 162).

58



Tiim bu ¢aligmalardan elde edilen bulgular, tiiketicilerin farkli organik
gida Ozelliklerine (insan saghigi, gilivenligi vb.) ve c¢evreye karsi
tutumlarinin, tliketicilerin organik gida {irtinleri i¢in karar alma siirecini
aciklayan en onemli faktorler oldugunu ortaya koymaktadir (de Magistris ve
Gracia, 2008: 931).

Organik gidalarda fiyat olusumunu tiiketicilerin 6demeye razi olduklari
fiyat, gelir, egitim diizeyi gibi faktorler belirlemekte olup Tiirkiye’de
organik iiriinlerin satis yerlerinin genellikle gelir diizeyi yiiksek insanlarin

oturduklar1 semtlerde yer aldig1 gortliir (Eti, 2014: 70).

4.3 Tiiketicilerin Satin Alma Davramislarim1 Etkileyen Faktorler

4.3.1 Tiiketicilerin Organik Gidalar Hakkinda Bilgi Diizeyleri

Organik rlinler hakkinda yeterli bilgi sahibi olunmas: tiiketicilerin bu
iriinleri satin almasina sebep olabilmektedir. Dolayisiyla yeterli bilgi sahibi
olunmasi bu triinlerin satilmasini kolaylastirabilecektir. Bu sebeple organik

tiriinler ile ilgili tutundurma ¢alismalar1 yapilmalidir.

Tiiketicilerin organik {riinler hakkindaki bilgi diizeyi, satin alma
davraniglarin1  etkileyen baslica faktorlerden birisidir ve insanlarin
sagliklarina daha ¢ok onem vermeye baslamasi organik tiiketimi etkileyen
en 6nemli noktadir (Liileci, 2012: 91).

Ulkemizde tiiketiciler organik iiriinlerin iiretim metotlar;, cevreyi
korumadaki rolii ve saglik tizerindeki pozitif etkileri hakkinda yeterli bilgiye
sahip degildir (Eti, 2014: 73).

Organik iriinler hakkinda mevcut ve potansiyel tiiketicilerin bilgi
diizeyini arttirabilmek ic¢in pazar alanin genisletilmesi faydali olabilir.
Gilintimiiz kiiresel ekonomi sartlarinda aracilar yurti¢i ve yurtdis1 piyasalarda
faaliyet gosterip pazarlama kanallarini genisleterek i¢ ve dis piyasada
tiikketicilere veya alicilara ulasarak daha ¢ok pazarlama olanag: saglayabilir

(www.zmo.org.tr).
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4.3.2 Tiiketicilerin Demografik Ozellikleri

4321 Yas

Organik gida tiiketiminde yas onemli bir faktordiir. Gengler hem cevre
bilinci etkisiyle hem de sagliklarini diisiindiikleri i¢in organik iiriinlere daha
egilimlidirler. Fakat gencglerin kazanglarinin daha diisik olmasi veya
calismiyor olmalar1 dolayisiyla ailelerinden aldiklar1 hargliklarin organik
gida tiiketimi igin yeterli olmamasi sebebiyle geng nesil organik gidalar1 pek
fazla tiikketememektedir. Oysaki gengler organik iiriin satin almaya daha
heveslidirler. Cevre bilincine sahip yirmili yaslardaki gengler organik iiriin
satin almak icin istekli olsalar da gelirlerinin diisiik olmasindan dolay1 bu

eylemi gergeklestirememektedirler (Ersun ve Arslan, 2011: 111).

Orta yas grubundaki anneler 6zellikle kiigiik ¢ocuklari i¢in organik iiriin

satin almaktadir.

Ileri yastaki gelir seviyesi iyi olan tiiketiciler, saglik problemlerinden

dolay1 organik iiriin tilketmektedirler.

4.3.2.2 Cinsiyet

Cinsiyet, organik iriin tiikketiminde etkili olan diger bir faktordiir.
Kadmlar organik gidalart  6zellikle c¢ocuklart i¢in  satin  almak
istemektedirler. Kadinlar erkeklere gore organik iriinlerin daha giivenilir,
saglikli oldugunu diisiinmektedir. Dolayisiyla kadinlar erkeklere kiyasla

organik gida satin almaya daha egilimlidirler.

Erkeklere gore kadinlar, organik iriinlere daha olumlu yaklagmaktadir
(Celikkanat, 2008: 72). Aynm1 zamanda kadinlar markaya da Onem
vermektedirler (Sarikaya, 2007: 123).

Bir¢ok arastirmada da kadinlarin erkeklere goére organik iirlin satin
almaya daha egimli olduklar1 sonucu ortaya ¢ikmugtir. Ornegdin, Sakarya
[’inde yapilan bir galismada Varoglu ve Turhan (2016)'min elde ettigi
bulgulardan hareketle kadinlar (%53.08) erkeklere (%44.31) oranla organik
gidaya daha fazla iicret ddeyebileceklerini ifade etmislerdir (Varoglu ve
Turhan, 2016: 193).
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Olivas ve Bernabéu (2012)’nin, Ispanya’da yaptiklar1 bir ¢alismada,
kadinlarin erkeklere gore saglikli beslenme konusunda daha bilingli
olduklarini, sagliklar1 konusunda, katki maddesiz az yagl gidalan tiikketme,
Olciili kirmiz1 et ve giinliik sebze ve meyve tiiketim konularinda daha ilgili

olduklarini ortaya ¢ikarmislardir (Olivas ve Bernabeu, 2012: 287).

4.3.2.3 Medeni durum

Medeni durum organik {iiriin tilketme hususunda etkili bir faktordiir. Evli
ciftler ozellikle ¢ocuklart i¢in organik iriin tercih etmek isterler. Evli
ciftlerin esleri ve cocuklar1 i¢in temiz bir c¢evreye daha duyarli oldugu
sonucunu ¢ikaran bazi arastirmalar mevcuttur. Ornegin, yapilan bir
arastirmada evli ve ¢ocuklu olan kisilerin, ¢evre dostu triin tercihlerinin
oransal olarak fazla oldugu saptanmistir ve bu da kisilerin siirdiiriilebilir
kaynak  kullanimimi  destekleyici  ¢abalarimin ~ sonucu  oldugunu

gostermektedir (Laroche, Bergeron ve Guido, 2011: 511).

4.3.2.4 Egitim durumu
Yapilan c¢aligmalar incelendiginde 6grenim diizeyinin organik gida
tercihini 6nemli olglide etkiledigi goriilmektedir. Diger bir deyisle, ¢evre

dostu iiriinlerin tercih edilmesi egitim seviyesi ylikseldik¢e artmaktadir.

Yapilan ¢aligmalarin sonuglari, egitim diizeyi daha ytiksek olan kisilerin
organik iirlinlere karsi olumlu tutuma sahip olduklarini, organik iiriinlerin
iretim siirecleri ve yontemleri konusunda daha fazla bilgiye ihtiyag

duyduklarin1 gostermektedir (Celikkanat, 2008: 72).

Istanbul’da kurulan organik pazarlardan iiriin satin olan tiiketiciler
lizerinde yapilan bir arastirmaya gore, 6grenim durumlarina gore “organik
gida satin alma tercih”leri arasinda anlamli bir fark bulunmaktadir. Bir diger
ifadeyle “organik gida satin alma tercih”leri 6grenim durumlarina gore
anlaml bir sekilde farklilik gostermektedir (Eti I¢li, Anil ve Kilig, 2016:
98). Bu bakimdan s6z konusu ¢alismada egitim durumu, organik gida satin
alma tercihlerini etkileyen unsurlar yoniinden etkili bir unsur olarak

bulunmustur (Eti I¢li, Anil ve Kilig, 2016: 106).
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4.3.2.5 Gelir
Gelir diizeyinin diislik oldugu bireyler gida tiiketimine belirli bir biitce

ayirabilirler. Bu sebeple organik gidaya fazla talep gosterememektedirler.

Arastirmalarda 6zellikle orta yasini asmis yliksek gelire sahip ve saglik
riskleri konusunda hassas tiiketici gruplarinin, organik metotlarla iiretilen ve
sertifikalandirilan  {irinleri satin alma potansiyeline sahip oldugu
goriilmektedir (Akglingor ve 6te., 1999: 83).

Tiirkiye’de organik iriinler geleneksel iiriinlere gore yiiksek fiyattan
satilmaktadir. Ulkemiz yiiksek gelirli toplum olmamasi sebebiyle organik
triinlere olan talep disik seviyede seyretmektedir. Tutundurma
calismalarina 6nem verildigi ve fiyatinin disiiriildiigii takdirde organik

iriinlere olan talep artis gosterebilir.

Kuzey Irlanda'da yapilan calisma, organik gida alimindaki birincil
faktoriin tiiketicinin kigisel harcanabilir gelir diizeyi oldugunu gostermistir

(Davies, Titterington ve Cochrane, 1995: 22).

Birlesmis Milletler’ de yapilan bir arastirmaya gore bir ailenin organik
gida satin alip almadigina bagl olarak, gida harcamalar1 analiz edilmis olup
gelirin, organik gida satin alma kararin1t Onemli Ol¢lide etkilemedigi

goriilmiistiir (Li, Zepeda ve Gould, 2007: 54).

Kentlerde yasayan tiiketicilerin tercihleri ve organik gidalar i¢in 6deme
yapma istekleri iizerine Tiirkiye’de yapilan bir arastirma, egitimin ve yiiksek
gelirin bireylerin organik iiriin alimlarina olan ilgisini arttirdigin1 ortaya

koymaktadir (Akglingér, Miran ve Abay, 2010: 312).

Italya'nin giineyinde yapilan arastirmaya gore, iiretim {ilkenin
gineyinde ve adalarda yogunlasirken, tiiketim; kentlerde ve gelir
seviyesinin yiiksek oldugu Italya'nin kuzey kesiminde artis gostermektedir

(Torjusen ve 6te., 2004: 87).

4.3.2.6 Cocuk sahibi olma
Yas, gelir diizeyi gibi ¢ocuk sahibi olma durumu da organik gida
tilketimini etkileyen etmenlerdendir. Organik {iriin tiiketimini etkileyen

unsurlara bakildiginda genellikle saglik bilinci, gida gilivenligi gibi faktorler
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ilk sirada yer almaktadir. Anneler de bebeklerinin ya da kiigiik ¢ocuklarinin

saglikli beslenmesi i¢in organik gida tiikketmelerini istemektedir.

Yapilan bir aragtirmada evli ve ¢cocuk sahibi kisilerin kotii ¢evre sartlarinin
esleri ve c¢ocuklan iizerinde yaratacagr olumsuz etkileri daha fazla
onemsedikleri ve ¢ocuk sahibi olan kisilerin kendilerinden 6nce baskalarinin
iyiligini diisiinmeye daha ¢ok egilimli olduklar1 goriilmektedir (Laroche,
Bergeron ve Guido, 2011: 511).

Diger bir arastirma olan Eti I¢li, Aml ve Kilig’m ¢alismalarinda
tiiketicilerin ¢ocuk sayilarina gore organik gida satin alma tercihleri arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmadig gozlenmistir (Eti I¢li, Anil

ve Kilig, 2016: 99).

4.3.3 Organik Gida Tiiketicisi Davranig Faktorleri

Cesitli faktorler organik gida satin alimini etkilemektedir. Organik gida
satin alma nedenlerini arastiran ¢ogu tiiketici arastirmasi, saglik ve gida
giivenligini en Onemli faktor olarak gormiistir (Schifferstein ve Oude
Ophuist, 1997: 120).

Cevre koruma ve hayvan refahi gibi etik konularla ilgili endiseler,
tiketici davranislarinda etkili olan diger ©Onemli faktorlerdir (Aydin

Eryilmaz, Kilig¢ ve Baser, 2018: 238).

Hjelmar’ in yapmis oldugu analiz sonucunda saglikla ilgili konular, etik
diisiinceler, cevre ve kalite konulariin organik gida satin alirken tiiketiciler

igin 6nemli bir faktor oldugu sonucuna varilmistir (Hjelmar, 2011: 336).

Yapilan diger bir ¢alismada elde edilen sonuglara gore anne ve hamile
tiiketicilerin organik gidalara iliskin en ¢ok kabullendikleri bilgilerin tiim
organik iirlinlerin sertifikalanmak zorunda oldugu, organik gidalarin sagliga
faydali oldugu ve besleyici olduklaridir (Ozer Canarslan ve Yilmaz Uz,
2019: 472).

Diger bir ¢aligmada organik gidalarin klasik iirlinlerden daha saglikli
olduguna inanan organik gida tiiketicileri, organik gidalarin tatlarinin
organik olmayan gidalardan daha iyi olduguna inanmaktadir (Celik, 2013:
103).
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Organik gida tiiketimini olumlu yonde etkileyebilecek sebeplerin olmasi
ve son yillarda organik gidanin artan Onemine ragmen, organik gida
tilketiminin sinirli miktarda olmasi, satin alimi engelleyen faktorlerin

oldugunu gostermektedir (Ozer Canarslan ve Yilmaz Uz, 2019: 472).

Yapilan bir arastirmaya gore; %53 oraninda kisi {riinleri saglikli
oldugu, %43’ i lezzetli oldugu, %30’ u genetigi oynanmamis oldugu, %251
ise c¢evre dostu iirlinler oldugu i¢in tercih ettigi sonucuna varilmistir

(Brennan, Gallagher ve McEachern, 2003: 387).

Organik gida tiiketimini etkileyen faktorler asagida agiklanmaktadir.

4.3.3.1 Saghk endigesi

Diinya niifusunun giderek artmasi sebebiyle mevcut olan gida maddeleri
yetersiz gelmektedir. Tarimsal {irlinlerin verimini arttirmak igin {rilinlere
hormonlar ve bazi katki maddeleri eklenmektedir. Bu kimyevi ilaglar
tiriinlerde kalinti olusturmaktadir. Hormon takviyesi sebebiyle hayvanlar
normal siire icerisinde gelisimini tamamlamadigl i¢in elde edilen {iriin
yeterli besin kalitesini tasimamaktadir. Bu gibi sebeplerden dolay1 toplumda
saglik endisesi olusmustur. Organik {riinlerin geleneksel gidalara kiyasla
daha saglikli oldugu diisiincesi benimsenmistir. Yasanan saglik endiseleri

sebebiyle organik {irlinlere olan talep artmaktadir.

Organik gidalarin saglikli olarak algilanmasi, birgok tiiketici i¢in bir
kalite olgiitiidiir. Bazi1 calismalar, tiiketicilerin organik gidalarin daha

besleyici olduguna inandigin1 gostermistir (Celik, 2013: 98).

Organik gidalarin daha besleyici ve saglikli olmasi tiiketiciler igin bir
tercih sebebidir. Saglk ilkesi, sagligi koruyacak refaha katki saglayacak
kalite  seviyesi  yiiksek, besleyici  gida  iretimini  hedefler

(www.ulusaltarim.com)

Tiiketicilerin biiylik bir kismi tarim ilaci, hormon ve kimyevi
maddelerin  kalintilar1  sebebiyle ileriki  zamanlarda sagliklarinin

bozulacagini diisiinmektedir (Akgiingdr ve 6te., 1999: 58).
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Organik gida tliketmedikleri takdirde yasamlarinin ileriki zamanlarinda
sagliklarmin bozulacagi diisiincesine sahip bilingli tiiketiciler geleneksel

urunleri tercih etmek istememektedirler.

Birgok tiiketici, organik olarak yetistirilen sebzelerin geleneksel
trtinlere gore daha saglikli, daha besleyici ve iyi kalitede oldugunu

disiinmektedir (Ismail ve Fun, 2003: 31).

Organik gida tiiketicisi olanlar ve olmayanlar arasinda yapilan bir
arastirmaya gore; evli ve cocuklu organik gida tiiketen ailelerin %88.6" lik
kisminda kronik bir rahatsizliga rastlanmazken, organik gida kullanmayan
%11.4° lik kisim kronik rahatsizliklara sahip olduklarini belirtmislerdir.
(Ahmad ve Juhdi, 2010: 102)

4.3.3.2 Kalite standartlart

Gida sektoriinde triinlerin kaliteli olmasi olduk¢a onemlidir. Ciinkii
gida iirlinlerinin kaliteli olup olmamasi sagligimizi olumlu ya da olumsuz
etkileyebilmektedir. Bu sebeple tiiketiciler bir gida {irliniinii satin alirken
{iriiniin kaliteli olmasmna dikkat etmektedir. Insan sagh@gmin &nemi her
gecen giin artmakta oldugu icin gida irilinlerinin belirli bir kalite

standardinin tistinde olmasi hedeflenmektedir.

Tiim diinyada iilkelerin birbirleriyle ticari iligkilerinin artmasi kalite
standardin1 on plana ¢ikarmistir. Uluslararasi ticaretin gelismesi ile birlikte
iilkelerin kalite standartlarinin biitiinlestirilmesi zorunlu hale gelmistir.
Uluslararas1 pazarda bir firmanin pazar paymin azalmasmi kalite

standartlarina uymamas etkileyebilmektedir.

Diinya ticaretinin artmasi ile standardizasyon oOnem kazanmistir.
Standardizasyonun iiretici, firma, ekonomi ve tiiketici agisindan pek c¢ok
faydas1 bulunmaktadir. Planli ve Kkaliteli iiretim, kayiplarin azaltilmasi,
depolama ve tasimayi kolaylastirmasi ile treticiye; kaliteli ve standart
tiretime Ozendirilmesi, arz ve talebin esitlenmesi, dis ticaretteki
anlagsmazliklarin giderilmesi, ihracatin gelistirilmesi ve rekabete pozitif
etkisi ile ekonomiye; karsilastirma ve se¢im kolayligi saglanmasi, fiyat ve
kalite yoniinden aldatmalarin azaltmasi, satis sonras1 hizmetleri gelistirmesi

ile tiiketiciye saglayacagi katkilar oldukc¢a fazladir (www.zmo.org.tr).
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Organik gidalarin sertifika alabilmeleri i¢in kalite standartlarina
uymalar1 gerekmektedir. Standartlara uymayan organik tiirinler sertifikali

sekilde tiiketicilere arz edilemez.

4.3.3.3 Gida giivenligi
Guivenli gida, fiziksel, kimyasal ve mikrobiyolojik 6zelliklerinden
dolay1 tiikketime uygun ve besin degerini kaybetmemis gida maddesi olarak

tanimlanmaktadir. (Giilse Bal, Goktolga ve Karkacier, 2006: 10).

Giivenli gida, insan tiiketimine uygun olan, saglik bakimindan bir
tehlike olusturmayan ve besin degerini kaybetmemis gida maddesidir.

(Kogak, 2007: 136).

Uzerinde kalinti bulunmamasi ya da organik olmayan madde
icermemesi  organik  gidanin  giivenli  oldugunu  gostermektedir

(Ustaahmetoglu ve Toklu, 2015: 201).

Organik gidalar, geleneksel gidalara kiyasla tiiketiciler bakimindan daha
giivenli, besleyici ve iceriginde saglia zarar veren kimyasal maddeler

bulunmayan gidalar olarak bilinmektedir (Tosun ve Kaya, 2010: 48).

Hayvan hastaliklarindan dolay1 endise duyan toplum giivenli gida adi
altindaki {riinlere daha cok yonelmektedir. Bu {irlinlerin uluslararasi
mevzuat ve yoOnetmeliklerle beraber yasal diizenlemelerle giivenilirligi

saglanmaya caligilmistir.

Gida giivenligi ile ilgili endiseler saglikli gidalarin talep artisina yol
acmaktadir (Yee, Yeung ve Morris, 2005: 844). Organik gidalarin
geleneksel gidalara gore daha saglikli oldugu diistincesi hakimdir.

Hayvanlarda deli dana hastaliginin ortaya ¢ikmasi, et ve yumurtalarda
Salmonella bulunmasi, ette Campylobacter’e rastlanma sikliginin artmasi,
Listeria’nin baz siit Uiriinlerinde ortaya ¢ikmasi, i¢me sularmin pestisit ve
nitrat ile kirlenmesi, antibiyotiklerin, pestisitlerin, katki maddelerinin
gidalarda olmasi, gida ve yemlerde dioksinlerin bulunma oraninin artmasi
gibi olumsuzluklar toplumda gida giivenligi hakkinda endiselere sebep
olmaktadir. Bu endiseler organik gidalara olan ilginin artmasina neden

olmustur.
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Organik olarak iiretilen tiriinlerde kimyasal atik, radyasyon ya da deli
dana hastaligi bulunmadig1 i¢in organik gida tiiketiciye iriiniin giivenli

oldugu konusunda giivence saglar (Dahan, 2008: 69).

Kimyasal ilaglar, giibreler ve koruyucu maddeler tarimda kullanildigi
zaman Uriinlerde kalint1 birakmaktadir. Organik meyve ve sebzelerin
geleneksel yetistirilen {irlinlere goére daha az zirai ilag kalintilar1 icermesi
beklenmektedir (Magkos, Arvaniti ve Zampelas, 2006: 23). Her ne kadar
organik tarimda zirai ila¢ kullanilmasa da gevrede yetistirilen inorganik
tarimdan hava yoluyla ila¢ kalintilar1 organik {irlinlere bulasabilmektedir.
Bu sebeple organik gidalarda zirai ilag kalintis1 az da olsa bulunabilme

ihtimali vardir.

Organik gidalarin geleneksel gidalara kiyasla daha saglikli ve daha
giivenilir olmalar1 sebebiyle tiiketicilerin organik gidalara talepleri
artmaktadir (Magkos, Arvaniti ve Zampelas, 2003: 211). Genel olarak
organik gidalarin geleneksel gidalara kiyasla daha giivenli oldugu

goriilmektedir.

4.3.3.4 Etik kimlik

Organik Trilinler ¢cevreye ve insana dost olma 6zelliginden dolay1 higbir
canliya zarar vermemektedir. Bu sebeple ¢ogu insan organik gidanin etik bir
tirtin oldugu izlenimine sahiptir Ancak bu iirlinlerin {iretimi ya da iiretimden
sonraki asamalarinda etik ilkelere uyulmadig: takdirde birgok sorun ortaya
¢ikmaktadir. Organik olmayan {riinlerin organik {irlin ad1 altinda satilmasi,
uriin hakkinda tiiketicilere eksik veya yanlis bilgi verilmesi baslica etik

sorunlaridir.

Etik meseleler, ¢evre ve hayvan refahi konusundaki kaygilar nedeniyle
insanlarin davraniglarini yonlendirdigine inanildigindan 6nemli faktordiir

(Rana ve Paul, 2017: 158).

Organik triinlerin satisinda bazi etik sorunlar ortaya g¢ikabilmektedir.
Ambalaj ve sertifikasyon giderleri organik iriinlerin  fiyatinin
belirlenmesinde biiyiik etkiye sahiptir. Organik iiriinlerin kendine has
ozellikleri sebebiyle ambalaj ve sertifikasyon giderlerinin ¢ok daha disinda
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uygulanan agir1 kar marjlar1 bu driinlerin fiyatlandirilmas: konusunda bazi

etik sorunlara sebep olabilmektedir. (Liileci, 2012: 105).

Aracilarin fiyatlarin artmasi i¢in arzin azalmasini saglayarak yiiksek kar

marj1 elde etmesi de etik sorunlarin diger bir tanesidir.

4.3.3.5 Cevre bilinci
Pek c¢ok iilkede bilinglenen fireticiler ve tiiketiciler, dogaya zarar
vermeyen metotlarla {iretilen ve insanlarin sagligini bozmayacak tarimsal

tirtinleri iiretmeyi ve tiiketmeyi tercih etmektedirler (Bakirci, 2005: 74).

Cevre egitimi, ekoloji ile bilgileri 6gretirken ayn1 zamanda tiiketicilerin
cevreye karst tutumlarmin gelismesini ve bu tutumlarinin  eyleme
doniismesini saglar (Erten, 2004: 4). Cevre egitimi sayesinde bir zincir olan

tiretici ve tiikketiciler ¢evre sorunlarina kars1 daha bilinglenmis olur.

Cevre sorunlarina karsi iireticiler gibi tiiketicilerin de dikkat etmesi
gerekir. Tiiketiciler organik iriinleri tercih ederek bilingli satin alma
islemini gergeklestirdikleri takdirde iiretim yapan firmalar da ¢evreye daha

duyarli bigimde iiretim yapma egiliminde olacaklardir.

Bilingli tiiketicilerin organik ftirtinleri tercih edip diger tiriinleri tercih
etmemesi, piyasada organik iriiniin siirekliligini ve organik olmayan
tirtinlerin de piyasadan kalkmasini saglayarak firmalarin tiretim seklinin

etkilenmesine sebep olacaktir (Y1ilmaz, Celik ve Yagizer, 2009: 2).

Cevre bilinci olusmayan toplumlarda tiiketicilerin ¢evre sorunlarina
kars1 duyarsiz olmalar1 sebebiyle iiretim yapan sirketler cevreye zarar

vermeye devam ederler. Boylece cevre sorunlari da siireklilik olusturur.

4.3.3.6 Fayda

Organik {riinleri tiikketmenin bir¢ok yarari olduguna dair calismalar
mevcuttur. Bu caligmalarda organik {irlinlerin saglikli, ¢evre dostu iiriinler
oldugu, geleneksel iiriinlere gore daha kaliteli, daha lezzetli oldugu
belirtilmektedir. Organik gidalar, daha saglkli, giivenli ve g¢evre dostu
oldugu kadar, baz1 tiiketiciler tarafindan daha besleyici olarak da

algilanmaktadir (Ozer Canarslan ve Yilmaz Uz, 2019: 458-459).
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Organik gidalarin saghiga faydali olmasi, kimyasal madde icermemesi,
cevreye karsi duyarli olmasi ve tadi organik gida alma nedenleridir (Celik,

2013: 96).

Organik gidalar, daha saglikli, lezzetli, cevre dostu, daha yiiksek besin
degeri, hayvan refah1 ve daha giivenli yiyecek dahil olmak tizere satin alma

ve tiiketiminde bir dizi fayda sunmaktadir (Mohsen ve Dacko, 2015: 1708).

4.3.3.7 Engel

Tiiketici agisindan organik trlinlerin tiiketilmesine engel olusturabilecek
pek cok sorun bulunmaktadir. En biiyliik sorunlardan bir tanesi organik
tiriinlerin fiyatiin diger iiriinlere gore ¢ok daha yiiksek olmasidir. Ulkemiz
yiiksek gelirli toplum olmamasi sebebiyle organik iriinler ¢ok fazla talep
edilememektedir. Gelirin, satin alma siirecindeki rolii dikkate alindiginda, iiriin
fiyatlarinin satin almada bir engel olarak gériilmesi, sasirtict degildir (Ozer

Canarslan ve Yilmaz Uz, 2019: 461).

Organik iiriinlerin tiiketilmesine engel olusturan diger bir sorun ise organik
tiriinlerin kolay bulunamamasidir. Organik pazarlar daha ¢ok biiyiik sehirlerde
kurulmaktadir. Bu sebeple bu iiriinlere ulasilabilirlik agisindan bir engel s6z
konusudur. Ayni zamanda organik iiriin satan magazalarin ¢ok olmamasi da

ulasilabilirlik acisindan diger bir engeldir.

Organik {riinlerin yeterli tanmitiminin yapilmamasi ve tiiketicilerin bilgi
eksikligi sebebiyle organik {iriin tiketmemesi organik iriinlerin satin

alinmasinda bir engel teskil etmektedir.

4.33.8 Inams
Yapilan bir¢ok ¢alismada organik gida tiiketicilerinin organik gidalarin
daha saglikli, faydali ve etik ag¢idan olumlu olduguna inandiklar1 gibi

fiyatlarinin yiiksek oldugu inanigina da sahip olduklari goriilmektedir.

Polonya’da yapilan bir aragtirmaya gore; Katilimcilarin organik gidaya
iliskin inanglarinda sosyo-demografik 6zellikleri agisindan anlamli bir fark
olmadigi, ancak daha gen¢ tiliketicilerin organik gidalarin etik olarak
tiretildigi inancina yonelik gorlisiin daha sik dile getirildigi goriilmiistiir

(Zakowska-Biemans, 2011).
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Cek Cumbhuriyeti’nde yapilan calismada organik gidalarda bekledikleri
yiiksek miktardaki vitamin ve besin degeri gibi saglik yararlar sagladigina
inanan tiiketicilerin oldugu tespit edilmis olup tiiketicilerin g¢ogu, triinlerin

pahali olduklarina dair inanca sahiptirler (Zagata, 2012: 83-84,88).

Malezya’da yapilan arastirmada, tarim sektoriinde kullanilan kimyasal
ilag ve giibre gibi maddelerin artis1 ¢evreye karsi korumact bir diisiincenin
dogmasia yol agarak, organik gidalarin iiretiminde ¢evreye karsi zarar
verici madde olmayisi inanciyla ile bu alanda gosterilen her tiirlii organik
gida faaliyeti toplum tarafindan desteklenmektedir (Ahmad ve Juhdi, 2010:
105).
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5. BOLUM

ARASTIRMA BULGULARI

5.1 Arastirmanin Amaci ve Kisiti

Arastirmanin amact mevcut ve potansiyel organik gida tiiketicilerinin
demografik 6zelliklerini, organik gida tercih sebeplerini, bilgi kaynaklarini,
organik gida ile Kkarsilastiklar1 yerleri ve satin alma niyetlerini
etkileyebilecek faktorleri incelemek ve bu faktorlerin satin alma niyeti ile

iligkilerini analiz etmektir.

Aragtirmanin kapsami arastirmanin literatiir kisminda elde edilen
sonuclar dogrultusunda organik gida tiiketicisi profilini olusturmaya en ¢ok
egilimli kesim olan yiiksek egitim, orta ya da yiiksek gelir seviyesine sahip
ve kentsel niifusu olusturan kesim olarak belirlenmistir. Bu kapsama uygun
olarak gerekli veriyi elde etmek igin diizenlenmis olan anket formu

Kirklareli Universitesi akademik personeli iizerinde uygulanmustir.

Arastirmadaki ana kitle, organik iirlin satin alan tiiketici profiline
uygunlugu nedeniyle yiiksek egitim seviyeli ve orta ya da yiiksek gelirli,
kentsel niifusu olusturan akademik personel olarak tanimlanmistir. Bu
nedenle arastirmanin ornek kitlesinin profili olduk¢a homojen bir yapidadir.
Dolayisiyla arastirma sonuglarinin farkli sosyo-ekonomik statii gruplari i¢in

gecerli olup olmadig1 konusunda yorum yapilmasi uygun degildir.

Arastirma sadece Kirklareli Universitesi akademik personeli tercihleri
dogrultusunda analiz edilmistir. Bu nedenle sonuglarin Tiirkiye geneli i¢in
yorumlanmas1 ve aragtirma bulgularim1 kullanarak Tirkiye’deki diger
uiniversite akademik personeli de temsil edecek sekilde genellemeler
yapilmast uygun degildir. Fakat bu calisma diger iiniversiteler i¢in bir

kaynak niteligi tasimaktadir.
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5.2 Arastirma Yontemi
Bu boélimde ana kiitlenin secimi, veri toplama yontemi, anket
sorularmin hazirlanmasi, test edilmesi ve arastirmada kullanilan Olgekler

hakkinda bilgilere yer verilmektedir.

Aragtirma i¢in hazirlanan anket sorulari1 daha once yapilmis

calismalardan alinmustir.

5.2.1 Ornek Kitlenin Secimi
Arastirma Kirklareli Universitesi akademisyenlerinin organik gida

tercihlerini incelemektedir.

5.2.2 Veri Toplama Yontemi

Hazirlanan anketler Kirklareli Universitesi akademisyenlerine elden
dagitilmis olup, kendilerinin anketi doldurmalar1 istenmistir. Anketler elden
toplanmis olup anketi doldurmayr unutan akademisyenlere hatirlatma;
cevaplayan ama anketine ulasilamayan akademisyenler icin ayr1 bir toplama
giinii belirlenmistir. 350 adet anket dagitilmis olup 227 tane anket
toplanmistir. Dagitilan anketlerden yaklasik %65 geri doniis saglanmustir.
Toplanan anketlerden 17 tanesinin eksik ya da hatali doldurulmasindan
kaynakli 210 adet gecerli anket sayisina ulasilmistir. 210 adet gecerli anket
SPSS 20 programu ile analiz edilerek degerlendirilmistir.

5.2.3 Anket Sorularinin Hazirlanmasi, Arastirmada Kullanilan Olgekler
ve Organik Gida Satin Alma Niyeti Modeli

Anketin ilk sorusu katilimcilarin organik gidalar hakkinda bilgi edindigi
kaynaklari, 2. soru tiiketicilerin organik gidalar ile en sik nerede
karsilastiklari, 3. soru tiiketicilerin organik gida tercih sebepleridir. 4. soruda
katilimcilara yoneltilen ifadeler 5°1i likert 6lgek (1: Kesinlikle katilmiyorum
5: Kesinlikle katiliyorum) seklinde hazirlanmigtir. 5°li likert Glgeginin
sorularinin hazirlanmasinda saglik bilinci, gida giivenligi ve etik kimlik
ifadeleri (Michaelidou ve Hassan, 2008: 170), inanislar (Arvola ve éte.,
2008: 446), faydalar (Deshpande, Basil ve Basil, 2009: 151-152), niyet
(Conner, 2001: 623), engel (Eti I¢li, Anil ve Kilig, 2016: 93), cevre bilinci
(Chryssohoidis ve Krystallis, 2005: 590) calismalarindan yararlanilmistir.
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Ayrica ¢aligmada katilimeilarin demografik 6zellikleri ile ilgili sorulara da

yer verilmistir.

5.2.4 Organik Gida Satin Alma Niyeti Modeli

Aragtirmanin literatiir boliimiinde elde edilen bilgiler neticesinde
organik gida satin alma niyetine etki eden faktorler arasinda demografik
ozellikler, saglik bilinci, gida giivenligi, ¢evre bilinci, etik kimlik, faydalar,
inaniglar ve engeller yer almaktadir. Literatiirden elde edilen bilgiler
dogrultusunda Sekil 3’de gosterilen organik gida satin alma modeli

olusturulmustur.

GIDA

ENGELLER

GUVENLIGI

FAYDALAR CEVRE BILINCI

INANISLAR ETiK KIMLIK

) SATIN
BILING ALMA
NIYETIi

DEMOGRAFIK

OZELLIKLER

Sekil 3 Organik Gida Satin Alma Niyeti Modeli

5.2.5 Arastirmanin Dayandig1 Hipotezler
Organik Gidalara Yonelik Satin Alma Niyeti ile Ilgili Hipotezler Tablo
9’da belirtilmistir.
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Tablo 9 Organik Gidalara Yonelik Satin Alma Niyeti Ile ilgili
Hipotezler

Hoa: Cinsiyetin satin alma niyeti tizerinde etkisi yoktur

Hia: Cinsiyetin satin alma niyeti tizerinde etkisi vardir.

Hop: Medeni durumun satin alma niyeti lizerinde etkisi yoktur.

Hip: Medeni durumun satin alma niyeti tizerinde etkisi vardir.

Hoc: Cocuk sahibi olmanin satin alma niyeti tizerinde etkisi yoktur.

Hic: Cocuk sahibi olmanin satin alma niyeti iizerinde etkisi vardir.

Hod: Yasin satin alma niyeti tizerinde etkisi yoktur.

Hi4: Yasin satin alma niyeti iizerinde etkisi vardir.

Hoe: Ogrenim durumunun satin alma niyeti iizerinde etkisi yoktur.

Hie: Ogrenim durumunun satin alma niyeti iizerinde etkisi vardar.

Hor: Gelir diizeyinin satin alma niyeti tizerinde etkisi yoktur.

His: Gelir diizeyinin satin alma niyeti tizerinde etkisi vardir.

Tablo 10 Regresyon Analizine Ait Hipotezler

Hoa: Saglik bilincinin satin alma niyeti iizerinde etkisi yoktur.

Hia: Saglik bilincinin satin alma niyeti lizerinde etkisi vardir.

Hoo: Fayda Inanisin satin alma niyeti iizerinde etkisi yoktur

Hip: Fayda_Inanisin satin alma niyeti iizerinde etkisi vardir.

Ho.: Engelin satin alma niyeti iizerinde etkisi yoktur.

Hi.: Engelin satin alma niyeti lizerinde etkisi vardir.

Hoq: Gida giivenliginin satin alma niyeti iizerinde etkisi yoktur

H.4: Gida giivenliginin satin alma niyeti iizerinde etkisi vardir.

Hee: Cevre bilincinin satin alma niyeti lizerinde etkisi yoktur.

Hie: Cevre bilincinin satin alma niyeti tizerinde etkisi vardir.

iy
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5.3 Verilerin Degerlendirilmesi

5.3.1 Katilimcilarin Demografik Ozellikleriyle Ilgili Degerlendirmeler
Ankete katilanlarin demografik 6zellikleri ile ilgili sonuglar Tablo 11’
da sunulmustur. Tabloya bakildiginda anketi cevaplayanlarin % 48,6’s1
kadin, % 51,4’ erkeklerden olusmaktadir. Medeni duruma bakildiginda %
61,4°1 evli, %38,6’smin bekar oldugu goriilmektedir. Ankete katilanlarin %
55,2’sinin ¢ocuk sahibi olmadiklarinin % 26,7 sinin bir, % 13,3 {iniin iki, %
4.3’lniin ¢ ve % 0,5’inin dort ve tlzerinde g¢ocuk sahibi olduklari
goriilmektedir. Ogrenim durumuna bakildiginda katilimcilarin % 12,9’u
lisans, % 43,3’t yiiksek lisans ve %43,8’inin doktora mezunu oldugu
goriilmektedir. Katilimeilarin gérev durumuna bakildiginda % 45,2 ile
Ogretim gorevlisi linvanina sahip kisilerin ilk sirada yer aldigi
goriilmektedir. Bu siray1 sirasiyla % 33,8 ile arastirma gorevlisi, % 8,6
doktor o6gretim gorevlisi, % 8,1 doktor 6gretim liyesi, % 3,8 dogent doktor
ve % 0,5 ile profesér doktor oldugu goriilmektedir. Gelir diizeylerine
bakildiginda katilmeilarin @ %  56,2°sinin  4001-5000 TL araliginda
kazanglarinin oldugu goriilmektedir. % 31,4 pay ile 5001-6000 TL
araliginda geliri olanlar ikinci sirada yer almaktadir. Yas durumuna
bakildiginda % 9,5 pay ile 32 yasindaki katilimeilarin ilk sirada yer aldigi
goriilmektedir. Bu siray1 % 7,1°erlik pay ile 31, 33 ve 36 yasindaki

katilimcilar takip etmektedir.

Tablo 11 Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Frekans %
Cinsiyet
Kadin 102 48,6
Erkek 108 51,4
Toplam 210 100,0
Medeni Durum
Evli 129 61,4
Bekar 81 38,6
Toplam 210 100,0
Cocuk Sayis1
0 116 55,2
1 56 26,7
2 28 13,3
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3 9 4,3
4 ve lizeri 1 5
Toplam 210 100,0
Ogrenim Durumu

Lisans 27 12,9
Yiiksek Lisans 91 43,3
Doktora 92 43,8
Toplam 210 100,0
Unvan

Ogr. Gor 95 45,2
Ars.GOr. 71 33,8
Dr. Ogr. Gor. 18 8,6
Dr. Ogr. Uyesi 17 8,1
Dog. Dr. 8 3,8
Prof. Dr. 1 5
Toplam 210 100,0
Gelir Diizeyi

4001-5000 118 56,2
5001-6000 66 31,4
6001-7000 16 7,6
7001-8000 2 1,0
8001-9000 1 )
9001-10000 3 1,4
10001 ve tizeri 4 19
Toplam 210 100,0
Yas

24,00 1 5
25,00 4 1,9
26,00 7 3,3
27,00 5 2,4
28,00 10 4,8
29,00 9 4,3
30,00 13 6,2
31,00 15 7,1
32,00 20 9,5
33,00 15 7,1
34,00 11 5,2
35,00 9 4,3
36,00 15 7,1
37,00 13 6,2
38,00 10 4,8
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39,00 9 43
40,00 8 3,8
41,00 7 3,3
42,00 2 1,0
43,00 1 5
44,00 6 2,9
45,00 5 2,4
46,00 1 5
47,00 2 1,0
48,00 1 5
49,00 1 )
50,00 3 1,4
51,00 1 5
52,00 1 9
53,00 2 1,0
54,00 2 1,0
60,00 1 5
Toplam 210 100,0

5.3.2 Katihmcilarin Organik Giuda ile ilgili Bilgi Kaynaklar,
Karsilastuklar Yerler, Tercih Etmenleri Verilerinin

Degerlendirilmesi

5.3.2.1 Organik gida bilgi kaynaklart

Ankete katilanlara organik gida ile ilgili bilgileri nereden 6grendiklerine
yonelik soru sorulmus ve bir sikki cevaplandirmalari istenmistir. Tablo 12°e
bakildiginda katilimeilarin %57,6°s1 organik gida ile ilgili bilgileri en g¢ok
internetten 0grendiklerini  %19’u ise aile ve arkadas c¢evresinden
ogrendiklerini belirtmislerdir. Internet giiniimiiziin en hizli ve etkili
araglarindan biri olarak 6zellikle geng niifus iizerinde 6nemli etkiye sahip
olmas1 sebebiyle birinci sirada yer almaktadir. Gorsel ve isitsel basin olan
televizyonun etkisinin diisiik oldugu goriilmektedir. Sosyal medya
aracilifiyla bilgi edinenlerin payr ise %7,6 ile dordiincii sirada yer
almaktadir. Bir diger iletisim aract olan gazete ve organik iirlin satilan

yerdeki satig elemanlarinin etkisinin de ¢ok az oldugu goriilmektedir.

77



Tablo 12 Organik Gidalar ile flgili Bilgi Edinme Kaynaklarn

Frekans
Internet 121 57,6
Aile ve arkadas ¢evresi 40 19,0
Televizyon 21 10,0
Sosyal Medya 16 7,6
Dergi / Gazete 6 2,9
Organik iiriin satilan yerdeki satig elemanlari 6 2,9
Toplam 210 100,0

5.3.2.2 Tiiketici tercihini etkileyen etmenler

Tiiketicilerin organik gidalara yonelik tercihlerini etkileyen sebepler ile

ilgili sorular sorulmustur. Katilimcilarin birden fazla cevap sikkini tercih

edebilecekleri belirtilmistir(Tablo 13). Ankete katilan katilimcilarin %

223’1 organik gida tercih etme sebebi olarak gida giivenligini isaretlemistir.

Gida giivenligi paymin yiliksek oranda olmasi giiniimiizde kontrol ve

sertifikasyonun onemini belirtmektedir. % 16,4 ile tadi ve lezzeti en gok

tercih edilen ikinci segenek olmustur. Katilimcilarin %14,7’sinin organik

giday1 besin degeri sebebiyle tercih ettikleri goriilmektedir. %12,6 ile

organik gidalarin dogal yasama katkis1 besin degerinden sonraki sirada

yerini almistir. Organik gidanin ¢esidinin ve fiyatinin ¢ok geride kaldigi

gorilmektedir.

Tablo 13 Tiiketici Tercihini Etkileyen Etmenler

Yanitlar . .
Say: % Anket Yiizdesi
Gida Giivenligi 135 22,3% 64,6%
Tad1 ve lezzeti 99 16,4% 47,4%
Besin degeri 89 14, 7% 42.6%
Kalitesi 88 14.5% 42,1%
Dogal yasama katkisi 76 12,6% 36,4%
Gida maddesi igerigi 76 12,6% 36,4%
Fiyati 29 4.8% 13,9%
Gidanin gesidi 13 2,1% 6,2%
Toplam 605 100,0% 289,5%
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5.3.2.3 Organik gidalarin satis yerleri

Ankete katilanlara organik gidalarla en sik nerede karsilastiklar:
sorulmustur. Tablo 14’te gortldigi gibi tiiketicilerin organik gidalar ile en
sik karsilastiklar1 yer % 31 oran ile pazardir. Pazar1 takiben ise %25,7 ile
internet ortami1 gelmektedir. Giiniimiiziin en hizli ve etkili iletisim araci
olarak internet yine yiiksek oranda tercih sebebidir. Interneti takiben
sirastyla % 16,7 ve % 12,4 ile hipermarketler ve siipermarketler organik
gida ile karsilasilan yer olarak goriilmektedir. Tablo 14’te goriildiigii gibi

fuarlar ve bahgeler pek karsilagilan yer olarak goriilmemektedir.

Tablo 14 Organik Gidalarin Satis Yerleri

Frekans | %
Pazarlar 65 31,0
Internet Ortami 54 25,7
Hipermarketler 35 16,7
Stipermarketler 26 12,4
Organik Magazalar 18 8,6
Fuarlar 7 3,3
Bahge/Tarla 5 2,4
Toplam 210 100,0

5.3.3 Organik Gidalara Yonelik Satin Alma Niyeti Ile Ilgili Hipotezlerin

Degerlendirilmesi

Tablo 15 Organik Gidalara Yonelik Satin Alma Niyeti ile Tlgili

Hipotezlerin Degerlendirilmesi

Kabul Ret
H1a: Cinsiyetin satin alma niyeti tizerinde etkisi X
vardir.
H1b: Medeni durumun satin alma niyeti lizerinde X
etkisi vardir.
Hic: Cocuk sahibi olmanin satin alma niyeti X
lizerinde etkisi vardir.
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H1d: Yasin satin alma niyeti {izerinde etkisi vardir. X

Hie: Ogrenim durumunun satin alma niyeti X

uzerinde etkisi vardir.

H1f: Gelir diizeyinin satin alma niyeti tizerinde X

etkisi vardir.

Hoa: Cinsiyetin satin alma niyeti lizerinde etkisi yoktur.

Hzia: Cinsiyetin satin alma niyeti lizerinde etkisi vardir.

Tiiketicilerin organik gidalara yonelik satin alma niyetine iliskin
katilimcilarin cinsiyetler arasindaki farkliligin incelenmesi amaci ile t testi

uygulanmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 17°de verilmistir.

Sig.(2-tailed) p=0,927 oldugu igin istatistiksel olarak anlamli farkliliga
rastlanmamistir.  Bu sebeple ‘Hoa: Cinsiyetin satin alma niyeti iizerinde
etkisi yoktur’ hipotezi kabul edilir. Bu sonug¢ bize kadn ile erkegin organik

gida satin almasi arasinda bir fark olmadigin1 géstermektedir.

Eti I¢li, Aml ve Kilig’m (2016) tiiketicilerin organik gida satin alma
tercihlerini etkileyen faktorler adli calismasinda “Cinsiyet" degiskenine gore
"Organik gida satin alma tercihi" arasinda anlamli bir fark var olup
olmadigin1 belirlemek i¢in yapilan t-testi sonucuna gore istatistiksel olarak
anlaml1 bir fark bulunamamstir (Eti I¢li, Anil ve Kilig, 2016: 97). Kabul

edilen hipotez ¢alismami destekler nitelikte bir Sonugtur.

Tablo 16 Cinsiyet-Organik Gida Satin Alma Niyeti Grup
Istatistikleri Tablosu

Cinsiyetiniz | N | Ortalama Std. Std. Hata Ort.
Sapma
Kadin 102 | 3,9975 ,71710 ,07100
NIYET Erkek 108 | 4,0069 ,76386 ,07350

80



Tablo 17 Cinsiyet-Organik Gida Satin Alma Niyeti T Testi Tablosu

Varyansin Ortalama Esitligi T-Testi
Esitligi i¢in
Levene's
Testi
F | Anlam | T | Serbes | Anlam | Ort Std | Farkin
lilik tlik lilik ala . 95%
Diizeyi Derec | Diizeyi | ma Ha | Aralig
esi (2- Far ta | nda
Kuyru | k Far | Giiven
Klu) ki | Diizeyi
Alt | Ust
N | Es ,908 ,342 - 208 ,927 - ,1023 | - ,192
I | vary 0 00 |8 2112 | 44
Y | ans 92 940 3
E | Varsa
T | yim
- 2079 | ,927 - ,1022 | - ,192
0 |93 00 |0 ,2108 | 08
92 940 7

Hob: Medeni durumun satin alma niyeti {izerinde etkisi yoktur.

H1b: Medeni durumun satin alma niyeti lizerinde etkisi vardir.

Medeni durum ile katilimcilarin satin alma niyeti arasindaki iliskiyi
incelemek icin t testi uygulanmistir. Analiz sonuglar1 Tablo da verilmistir.
Sig.(2 tailed) p=0,117>0,05 oldugu i¢in istatistiksel olarak anlaml farkliliga
rastlanmamustir. ‘Hob Medeni durumun satin alma niyeti iizerinde etkisi

yoktur’ hipotezi kabul edilir.

Sarikaya’nm Organik Uriin Tiiketimini Etkileyen Faktorler ve Tutumlar
Uzerine Bir Saha Calismas1 adli calismada, katilimcilarin organik iiriinlere

yonelik tutumlari agisindan, medeni durum arasinda farkliligin olup
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olmadigint belirlemek amact ile yapilan t-testinde farklilik goriilmedigi

belirtilmistir (Sarikaya, 2007: 121).

Tablo 18 Medeni Durum-Organik Gida Satin Alma Niyeti Grup
Istatistikleri Tablosu

Medeni N Ortalama | Std. Std. Hata
durumunuz Sapma Ort.
NIYET Evli 12 4,06 74 ,06
9 59 051 520
Bekar 81 3,90 73 .08
12 173 130

Tablo 19 Medeni Durum-Organik Gida Satin Alma Niyeti T Testi

Tablosu
Varyansin Ortalama Esitligi T-Testi
Esitligi icin
Levene's Testi
F | Anlamhl |t Serbestli|Anlamlili1|Ortalam|Std.  [Farkin 95%
k Diizeyi. k k Diizeyi a Fark |Hata |Araliginda
Derecesi |(2- Farki |Giiven Diizeyi
1 Kuyruklu Alt [Ust
)
NIYE [Es 2,05 |,154 1,576 [208 117 ,16466 |,10450 |- ,37068
T \Varyans |[1 ,04136
\Varsayimi
Farkli 1,58 | 171,61 |,116 ,16466 |,1042 |- ,3703
Varyans 0 7 2 ,0410 |7
Varsay1 6
mi

82



Hoc: Cocuk sahibi olmanin satin alma niyeti iizerinde etkisi yoktur.

Hic: Cocuk sahibi olmanin satin alma niyeti lizerinde etkisi vardir.

Cocuk sahibi olmanm satin alma niyeti {izerinde etkisinin olup
olmadigina bakildiginda p degerinin 0,090 oldugu goriilmektedir. Bu
durumda 0,05 degerinden biiylik oldugu icin istatistiksel olarak anlamli
farkliliga rastlanmamistir. ‘Hoc: Cocuk sahibi olmanin satin alma niyeti
tizerinde etkisi yoktur’ hipotezi kabul edilir.

Tablo 20 Cocuk Sahibi-Organik Gida Satin Alma Niyeti Grup
Istatistikleri Tablosu

Cocugun olup Std. Hata

olmamasi N Ortalama | Std. Sapma | Ort.
NIYET [Cocugu Yok 116  3,9246 ,74835  ,06948

Cocugu Var 94 4.0984 , 72143 ,07441

Tablo 21 Cocuk Sahibi-Organik Gida Satin Alma Niyeti T Testi
Tablosu

Varyansin Ortalama Egitligi T-Testi
Esitligi i¢in
Levene's
Testi
F | Anlamll | T Serbestl | Anlamlil | Ortala | Std. |Farkin 95%
1k ik 1k ma Hata | Araliginda
Diizeyi Dereces | Diizeyi | Fark Farki | Gliven
i (2- Diizeyi
Kuyrukl Low |Uppe
u) er r
NIYE | Es ,08 |,765 - 208 ,090 -,17384|,1022 | - ,0276
T Varyans |9 1,70 0 3753 |4
Varsay1 1 1
mi
Farkli - 201,809 |,089 -,17384 |,1018 | - ,0269
Varyans 1,70 1 3745 |1
Varsay1 8 8
mi
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Hod: Yasin satin alma niyeti lizerinde etkisi yoktur.

H;d: Yasin satin alma niyeti {izerinde etkisi vardir.

Yas ile satin alma niyeti arasindaki anlam farkliligmma baktigimizda
homojen testin sonucu p=0,331>0,05 oldugu ve ANOVA tablosunda da
p=0,57 oldugu gorilmektedir. Bu sebeple istatistiksel olarak anlamli
farkliliga rastlanmamustir. ‘Hod:Yasin satin alma niyeti {izerinde etkisi
yoktur’ hipotezi kabul edilir. Bu sonu¢ bize yasin kiiclik ya da biiyiik
olmasmin organik gida satin alma konusunda bir fark yaratmadigini

belirtmektedir.

Tirkes’in ‘Yesil Pazarlama: Tiirkiye’de organik gida iriinlerinin
kullanimin1 arttirmaya yonelik stratejiler’ adli tezinde yas faktoriiniin
organik gida satin alma konusunda etkisinin olup olmadigi analiz edilmis
olup yapilan hipotez sonucu 0,273 ¢ikmustir. Sig. Degeri 0,05 den biiyiik
oldugu icin ‘Hp: Yas faktoriiniin organik gida satin alma konusunda etkisi
yoktur’ hipotezi kabul edilmistir. (Tirkes, 2008: 173). Bu sonu¢ yaptigim

analiz sonucunu destekler nitelikte ¢ikmistir.

Tablo 22 Yag-Organik Gidalara Yonelik Satin alma Niyeti
Tanimlayici Verileri

95% Ortalama
Std. Giiven Araligi
Std. Hata Alt Ust En
N Ortalama |Sapma |Ort. Limit Limit az | Encok
30 un alt1 36 3,7639| ,92185| ,15364| 3,4520| 4,0758| 1,00 5,00
30-34 74 3,9459 | ,62520| ,07268| 3,8011| 4,0908| 2,00 5,00
35-39 56 4,0580| ,77312| ,10331| 3,8510| 4,2651| 1,00 5,00
40-44 24 4,1563| ,71783| ,14653| 3,8531| 4,4594| 1,75 5,00
45 - 49 10 45250 ,50621| ,16008| 4,1629| 4,8871| 4,00 5,00
?O Yeya 10 4,0750| ,60150| ,19021| 3,6447| 4,5053| 3,00 5,00
ustu

Toplam 210 4,0024| ,73976| ,05105| 3,9017| 4,1030| 1,00 5,00
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Tablo 23 Yas-Organik Gidalara Yonelik Satin alma Niyeti
Homojenlik Testi Tablosu

Levene Serbestlik Serbestlik Anlamlilik
Istatistigi Derecesi 1 Derecesi 2 Diizeyi
1,158 5 204 ;331

Tablo 24 Yas-Organik Gida Satin Alma Niyeti ANOVA Testi

Anlaml
Kareler  |Serbestlik [Karelerin ik
Toplam: |Derecesi |Ortalamas1 |F Diizeyi
Gruplar Arasinda 5,809 5 1,162 2,183 ,057
Gruplar Igerisinde | 108,565 204 532
Toplam 114,374 209

Hoe: Ogrenim durumunun satin alma niyeti {izerinde etkisi yoktur.
Hzie: Ogrenim durumunun satin alma niyeti iizerinde etkisi vardir.

Ogrenim durumu ile satin alma niyeti arasindaki anlam farkliligina
baktigimizda homojen testin sonucu p=0,887>0,05 oldugu ve ANOVA
tablosunda da p=0,520 oldugu goriilmektedir. Bu sebeple istatiksel anlam
farkliligma rastlanmamistir. Bu nedenle ‘Hoe: Ogrenim durumunun satin
alma niyeti {izerinde etkisi yoktur’ hipotezi kabul edilir. Ogrenim durumu
kategorisinde oOzellikle yliksek lisans ve doktora mezunu kisi sayilari
arasinda pek fark olmamasi sebebiyle 6grenim durumunun organik gida
satin alma niyeti lizerinde etkisi yoktur sonucuna varilabilir.

Tablo 25 Ogrenim Durumu-Organik Gidalara Yonelik Satin alma
Niyeti Tanimlayic1 Verileri

95% Ortalama Giiven
Std. Araligi En [En
N Ortalama | Sapma  [Std. Hata | Alt Sinir |Ust Smr |Az | Fazla
Lisans 27| 4,1204| ,58577| ,11273 3,8886| 4,3521| 3,00| 5,00
Yiiksek Lisans 91| 3,9451| ,77978| ,08174 3,7827| 4,1075| 1,00| 5,00
Doktora 92| 4,0245| ,74130| ,07729 3,8709| 4,1780| 1,00| 5,00
Total 210| 4,0024| ,73976| ,05105 3,9017| 4,1030| 1,00| 5,00
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Tablo 26 Ogrenim Durumu-Organik Gidalara Yénelik Satin alma
Niyeti Homojenlik Testi Tablosu

Levene Serbestlik Serbestlik  |Anlamlilik
Istatistigi | Derecesi 1 Derecesi 2 | Diizeyi.
120 2 207 ,887

Tablo 27 Ogrenim Durumu- Organik Gidalara Yonelik Satin Alma
Niyetine Iliskin Grup Varyanslarinin Anova Testi

Serbestli
Kareler |k Kareler Anlamlilik
Toplami |Derecesi |ortalamas1 |F Diizeyi.
Gruplar Arasinda , 720 2 ,360| ,655 ,520
Gruplar igerisinde | 113,654 207 ,549
Toplam 114,374 209

Hot: Gelir diizeyinin satin alma niyeti iizerinde etkisi yoktur.

Haf: Gelir diizeyinin satin alma niyeti iizerinde etkisi vardir.

Tiiketicilerin gelir diizeyleri ile satin alma niyetleri arasindaki iligkiyi
degerlendirmek i¢in homojenlik testi ve ANOVA testi uygulanmustir.
Homojen testin sonucu p=0,632>0,05 ve ANOVA testi sonucu p=0,206
oldugu goriilmektedir. Bu sebeple istatiksel olarak anlamli farkliliga
rastlanmamistir. ‘Hif. Gelir diizeyinin satin alma niyeti lizerinde etkisi

yoktur’ hipotezi kabul edilir.

Zepeda ve Li° nin 2007 yilinda yaptigi c¢alismada ekonomik
degiskenlerin hicbirinin (gelir veya yiyecek fiyatlari), organik yiyecek satin
alma olasilig1 iizerinde Onemli bir etkisi olmadigi sonucuna varilmistir
(Zepeda ve Li, 2007: 25). Bu sonug¢ yapilan analiz sonucunu destekler
niteliktedir.
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Tablo 28 Gelir Diizeyi-Organik Gidalara Yonelik Satin alma Niyeti
Tanimlayic1 Verileri

95% Ortalama Giiven
Std. Std. Arahgi En [En
N |Ortalama | Sapma Hata  |Alt Simir Ust Simir Az |Fazla
1,00 [118| 3,9449 ,71919 ,06621 3,8138 4,0760 1,00 | 5,00
2,00 |66 | 4,0189 ,71698 ,08825 3,8427 4,1952 1,50 | 5,00
3,00 |16 | 4,0781 | 1,01126 | ,25282 3,5393 4,6170 1,00 | 5,00
4,00 |10 | 4,4500 ,53748 ,16997 4,0655 4,8345 3,75 | 5,00
Total 210 | 4,0024 ,73976 ,05105 3,9017 4,1030 1,00 | 5,00

Tablo 29 Gelir Diizeyi-Organik Gidalara Yonelik Satin alma Niyeti
Homojenlik Testi Tablosu

Levene Serbest Serbest Anlaml
Istatistigi lik lik ilik Diizeyi
Derecesi 1 |Derecesi 2

575 3 206 ,632

Tablo 30 Gelir Diizeyi-Organik Gidalara Yonelik Satin Alma
Niyetine Iliskin Grup Varyanslarinin Anova Testi

IAnlamlil
Kareler  Serbestlik Karelerin 1k
Toplam1 | Derecesi Ortalamas1 |F Diizeyi
Gruplar
2,503 3 ,834 1,536 ,206
Arasinda
Gruplar
L 111,871 206 ,543
Icerisinde
Toplam 114,374 209

5.4 Giivenilirlik Testi
Giivenilirlik analizi bir 6lgekte yer alan maddeler arasindaki i¢ tutarliligi

Olger ve bu maddeler arasindaki iligskiler hakkinda bilgi sunar (Bayram,
2017: 193).

Glivenilirlik  katsayist olan Cronbach Alpha’nin 0,847 oldugu
bulunmustur. Cronbach Alpha degeri 0,70’in iizerinde oldugu icin dlgek
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giivenilirdir. Cronbach alfa likert tipli dlgeklerde siklikla kullanilmaktadir
ve Cronbach alfa agagidaki gibi ifade edilmektedir:

0 < R?< 0.40 ise giivenilir degil
0.40 < R*< 0.60 ise diisiik glivenilirlikte
0.60 < R%< 0.80 ise oldukga giivenilir

0.80 < R?< 1.00 ise yiiksek giivenilirlikte (Y1ldiz ve Uzunsakal, 2018:
19).

Tablo 31 Giivenilirlik Istatistikleri

Cronbach's Alpha
Standartlastirilmis
Cronbach's Alpha Maddelere Dayali Ifade Sayisi
,847 ,854 20

5.5 Faktor Analizi

Faktor analizi degiskenler arasindaki iligkileri degerlendirir. Faktor
analizinde aralarinda yiiksek korelasyon olan degiskenler setinin bir araya
getirilmesi ile faktorlerin olusturulmasi s6z konusudur ve burada amag;
degisken sayisini azaltmak ve degiskenleri simiflandirmaktir (Kalayci ve
Ote., 2010: 321). Faktor analizinde dort temel asama vardir. Bunlar; veri
setinin faktdr analizi i¢in uygunlugunun tespit edilmesi, faktorlerin elde
edilmesi, faktorlerin rotasyonu ve faktorlere isim verilmesidir (Kalayc1 ve
Ote., 2010: 321). Faktor analiziyle yapilan analizin Kaiser-Meyer-Olkin
(KMO) ve Bartlett Testi ile degerlendirilmesi gerekmektedir. KMO
degisken degerlerinin tutarliliginm1 gosteren bir Olgiittiir. KMO degerinin
0,50’den biiyiik olmasi gerekmektedir (Bayram, 2017: 201). Bartlett Testi
verilerin faktdr analizine uygunlugunu test etmek i¢in kullanilan bir
istatistik 0l¢timdiir. Eger Bartlett testi istatistiksel olarak anlamli bulunursa,
faktor analizine gecilir. Bartlett testi, analizde elde edilen korelasyon
matrisinin birim matris olup olmadigini test etmek i¢in kullanilir (Bayram,
2017: 206). Analiz uygun bulunduktan sonra faktor sayis1 belirlenir. Faktor
sayisina karar verilirken genellikle 6zdeger istatistigi kullanilmaktadir ve

O0zdeger istatistigi 1’den biiyiik olan faktorler anlamli olarak kabul
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edilmektedir (Kosar Tas ve Ork Ozel, 2017: 64). Modelin kac faktdrden
olustugunu belirledikten sonra analizin ii¢iincii asamasina gecilir. Analizin
liciincii asamasinda dondiirme metotlarindan bir tanesi kullanilarak
dondiiriilmis faktor matrisi elde edilir (Bayram, 2017: 200). Rotasyon
sonrasit olusan tabloda biitin degiskenlerin faktor yiikleri bulunur
(Yaslioglu, 2017: 78). Faktor yiikleri, degiskenlerin her faktordeki agirligini
gostermektedir. Bir degiskenin hangi faktorle en gii¢lii korelasyon iliskisi
varsa soz konusu degisken o faktoriin elemanidir (Nakip, 2013: 522).
Faktor analizinin asil amaci degisken sayisim1 azaltmak oldugu i¢in bu
faktorlere bir isim vermek gerekmektedir ve bir faktori olusturan

degiskenlerin yapisina gore isim verilebilir (Nakip, 2013: 524).

5.5.1 Organik Gidalara Yonelik Satin Alma Niyetine Iliskin Faktor
Analizi (KMO AND BARLETT’S TESTI)

Analizde Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme Yeterliligi Olgiisii istatistik
degerine bakildiginda 0,832 oldugu goriilmektedir. 1’e yakin bir deger
olmasi sebebiyle faktdr analizine uygunlugunun yiiksek seviyede oldugu
goriilmektedir. Barlett Kiiresellik Testi sonucundaki anlamlilik diizeyi

faktor analizinin kullanilabilir oldugunu gostermektedir(Tablo 32).

Tablo 32 Organik Gidalar Icin KMO ve Bartlett Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme Yeterliliginin Olciimii ,832
Yaklasik Ki-Kare Degeri 2206,287
Barlett Kiiresellik Testi Serbestlik Derecesi 190
Anlamlilik Diizeyi ,000

Model, faktér analizine konu olan 7 faktorden olusmaktadir. Bu
faktorler: toplam 5 yargidan olusan ‘‘saglik bilinci’’, toplam 4 yargidan
olusan ‘‘inanmiglar’’, toplam 6 yargidan olusan ‘‘fayda’’, toplam 3 yargidan
olusan ‘‘engeller’’, toplam 3 yargidan olusan ‘‘gida giivenligi’’, toplam 4

<

yargidan olusan ‘“ ¢evre bilinci’’, toplam 2 yargidan olusan ‘‘etik’’ tir.
Fakat yapilan analiz sonucunda saglik bilinci faktoriinden 1 ifade, etik

faktoriinden 2 ifade, engel faktoriinden 1 ifade, fayda faktoriinden 1 ifade ve
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inaniglar faktoriinden 2 ifade olmak {izere toplamda yedi adet ifade, faktor
yiiklerinin birden fazla faktorde ¢ikmasi ve/veya faktor yiikiiniin 0,30’un
altinda olmasi nedeniyle faktér analizinden cikarilmistir. Etik faktori
Cronbach’s Alpha degerinin 0,277 c¢ikmas1 sebebiyle giivenilirlik
analizinden gecemedigi igin ve saglik bilinci faktdriine ait 4. ifade, fayda
faktoriine ait 5. ifade, engeller faktoriine ait 1. ifade, inaniglar faktoriine ait
1. ve 4. ifade faktor yiiklerinin birden fazla faktorde ¢ikmasi sebebiyle
faktorler igerisinden ¢ikarilmistir ve model revize edilmis olup yeni model
Sekil 4’ de gosterilmektedir.

Organik Gidalara Yonelik Satin Alma Niyeti I¢in Toplam Agiklanan
Varyans Tablo 34’te gosterilmistir. Analiz sonucunda toplam 5 faktor
belirlenmigtir. Bes faktdér toplam varyansin yaklasitk  %69’unu

aciklamaktadir.

Tablo 33 Organik Gida Satin Alma Niyeti Ortak Varyans Tablosu

ik Cikarim
S1 1,000 ,656
S2 1,000 ,802
S3 1,000 ,689
S5 1,000 ,361
12 1,000 ,586
i3 1,000 ,663
F1 1,000 ,760
F2 1,000 ,689
F3 1,000 778
F4 1,000 611
F6 1,000 ,698
E2 1,000 ,766
E3 1,000 ,736
G1 1,000 721
G2 1,000 ,761
G3 1,000 ,613
¢l 1,000 639
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C2 1,000 804
3 1,000 837
C4 1,000 668

Ortak varyans analizde bulunan bir degiskenin diger degiskenlerle

paylastigi varyans miktaridir. Bu tablonun “extracted (¢ikarim)” kisminda
bulunan degerler ilgili degiskenin faktor yapisi ile paylastiklar1 varyanslari
gosterir ve burada yer alan tiim degerlerin 0,5’den biiylik olmasi ifadelerin
varyanslarinin %50’sinden fazlasinin faktor yapisi ile paylasildigi anlamina
gelir (Yaslioglu, 2017: 77-78). Faktor analizinde diisiik ortak varyansa sahip
olan degiskenler analizden c¢ikartilarak, faktoér analizi yeniden yapilabilir
(Kalayc1 ve ote., 2010: 329). Yapilan ortak varyans analiz sonucunda
0,30’un  tizerindeki  degerlerin  faktér analizine wuygun oldugu
aciklanmaktadir. 0,30’un altinda kalan degere sahip degiskenler ise faktor

analizine uygun olmamalar1 sebebiyle analizden ¢ikartilmistir.

Tablo 34 Organik Gida Satin Alma Niyeti Icin Toplam A¢iklanan
Varyans

Extraction Karelerin Doniistiiriilmiis Kareli

Baslangi¢ Ozdegerleri Ortalama Yiikleri Agirhiklar Toplam
Biles % of  |Kiimiilatif] % of [Toplam |[Topla% of |Kiimiilati
en [Toplam Varyans/% Total Varyans|% m  [Varyansff %

1 5,928 29,638 29,638  [5,928[29,638 [29,638 14,706 23,529 (23,529

2 3,026 15,131 44,769 3,026 (15,131 44,769  [2,961|14,804 (38,334

3 1,914 0,572 54,342 1,91419,572 54,342 [2,550(12,751 (51,084

4 1,779 8,895 163,237 [1,7798,895 63,237  [2,065[10,327 61,412

o 1,192 5,958 69,194 [1,1925,958 69,194  [1,557|7,783 69,194

6 |870 4,349  [73,543
7 756 3,782 [17,325
8 1663 3,314 (80,639
9 534 2,668 (83,307
10 | 489 2,447 85,753
11 444 2,219 (87,973
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121415 2,075 (90,048
13 369 1,843 91,801
14 1316 1,580 93,471
15 1269 1,344 94,815
16 | 264 1,319 96,134
17 229 1,145 97,278
18 1216 1,080 (98,358
19 (180 902 (99,260
20 |148 ;740 [100,000

Ozdeger istatistigi tablosunda 1°den biiyiik olan faktdrler anlamli olarak
goriilmektedir (Kalayc1 ve ote., 2010: 328). Agiklanan varyansin toplam
varyans tiizerinden %50’y1 geciyor olmasi faktor analizinin O6nemli bir
olgitidir (Yashoglu, 2017: 77). Yapilan analizde Ozdeger istatistigi
tablosunda 1’den biiyiik 5 faktér mevcuttur. Birinci faktdr toplam varyansin
% 23’Unli agiklamaktadir. Birinci ve ikinci faktorler birlikte toplam
varyansin % 39’unu agiklamaktadir. Bes faktor birlikte toplam varyansin %

69’unu aciklamaktadir.

Tablo 35 Bilesen Matrisi Tablosu

Bilesen
1 2 3 4 5)
Fayda3 ,806 -,334
Faydal ,780 -,373
Fayda6 777
inanis3 729
Inanis2 704
Fayda2 ,667 -,316
Faydad ,657 -,351
Gida Giiv.2 ,633 -,340 -,327 ,364
Gida Giiv.3 ,507 -,350 -,394
Saglik Bilinci5 [,405 311
Cevre Bilinci2 |,358 736
Cevre Bilinci3  [,463 ,707
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Cevre Bilincil |420 ,638

Cevre Bilinci4 |,333 ,621 -,371

Saglik Bilinci3 362 378 ,558 -,320

Saglik Bilincil |461 497 -,404

Saglik Bilinci2 |467 ,384 492 -,440

Engel2 ,608 ,554
Engel3 413 ,533 469
Gida Giivenligil|,381 -,490 516

Bilesen Matris (Component Matrix) Tablosu degiskenleri (maddeleri)
ve faktorleri gosterir. Siitunda dizili olanlar faktorleri, satir olarak dizili
olanlar ise maddeleri gosterir. Faktor yiikleri maddelerin faktorlerle olan
iligkisini agiklayan bir katsayidir. Maddelerin yer aldiklar1 faktordeki yiik
degerlerinin yiiksek olmasi, birlikte bir faktorii dl¢tiigii anlamina gelirken
faktor yiik degerlerinin, 0,30 veya daha fazla olmasi gerekmektedir ve
maddelerin tek bir faktorde yliksek yiik degerine, diger faktorlerde ise diisiik
yiik degerlerine sahip olmas1 durumunda yiiksek iki yiik degeri arasindaki
farkin en az 10 olmast oOnerilir (Cakir, 2014: 11). Birinci faktor,
degiskenlerle miimkiin olan iyi iliskiyi kurar ve toplam varyanstan en
yiiksek degeri alir (Cakir, 2014: 11).
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Tablo 36 Organik Gida Satin Alma Niyetine iliskin ifadelerin

Faktor Yiikii ve Cronbach's Alpha Degerleri

1. Faktor: Fayda Inams Faktor | Cronbach's
Yiikii Alpha
Benim icin organik gida iiriinleri titkketmek iyidir. ,839
Benim icin organik gida iiriinleri tilketmek yararlidir. ,827
Benim i¢in organik gida iiriinleri titkketmek haz vericidir. 811
Benim icin organik gida iiriinleri tilketmek lezzetlidir. ,803 911
Geleneksel iiriinlere gore organik tirlinler daha lezzetlidir. ,786
Benim i¢in organik gida iiriinleri tiketmek anlamlidir/degerlidir. | ,775
Geleneksel iiriinlere gore organik tiriinler daha sagliklidir. ,128
2. Faktor: Cevre Bilinci Faktor | Cronbach's
Yiikii Alpha
Sera etkisi hakkinda ¢ok fazla bilgiye sahibim. ,889
Asit yagmuru sorunu hakkinda ¢ok fazla bilgiye sahibim. ,886
Diinyada agir1 niifus sorunu hakkinda ¢ok fazla bilgiye sahibim. ,801 ,876
Kimyasallar tarafindan olusan su kirliligi hakkinda c¢ok fazla b
bilgiye sahibim. ’
3. Faktor: Saghk Bilinci Faktor | Cronbach's
Yiikii Alpha
Sagligimla ilgili olarak oldukga bilingliyim. 871
Sagligimda meydana gelen degisikliklerden haberdarim. ,818
Sagligimla ¢ok fazla ilgiliyim. ,783 782
Giin i¢erisinde saglik durumumun nasil oldugunun farkindayim. ,531
4. Faktor: Gida Giivenligi Faktor | Cronbach’s
Yiikii Alpha
Giliniimiizde ¢cogu gida kimyasal ve giibre kalintilar1 igermektedir. | ,834
Gidadaki yapay katki maddelerinin ve koruyucularin miktari
15 762
konusunda ¢ok endigeliyim. '
Gilinlimiizde etin kalitesi ve giivenligi beni ilgilendiriyor. ,709
5. Faktor: Engel Fakto | Cronbac
r h's
Yiikii | Alpha
Benim igin organik gida iiriinleri tilketmek kolay bulunabilir bir 870
seydir. ’
= - . - — ,668
Ben her tiirlii organik gida tiriinleri tiiketmek imkanina sahibim. 834
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Faktor analizi sonucu ¢ikan revize model Sekil 4’te gosterilmektedir.

ENGELLER

FAYDA INANISLAR . o
GIDA GUVENLIGI

SATIN
SAGLIK BILINCI ALMA
NIYETI

GEVRE BILINCi

Sekil 4 Organik Gida Satin Alma Niyeti Modeli(Revize)

Yapilan faktdr analiz sonucu ilk faktor fayda ve inanmiglar olarak
adlandirilmaktadir. Burada dikkat edilecek nokta literatiirde gerekse de
hipotezlerimizde faydalar ve inaniglar ayr1 birer faktor olarak bulunmalarina
ragmen analiz sonucunda birbirinden ayrilmamistir. Inanislara ait iki ifade
faydalar igerisinde yer almistir. ‘Geleneksel iiriinlere gore organik iiriinler
daha sagliklidir’ ve ‘Geleneksel iiriinlere gore organik firiinler daha
lezzetlidir’ ifadeleri fayda faktoriinde yer almistir. Bu ifadelerin
yanitlayicilara gore inanig olarak degil fayda olarak algilandigi
sOylenilebilir. Bu sebepten dolayr da faktoriin ismi fayda ve inanislar olarak

adlandirilmgtir.

5.6 Regresyon Analizi

Basit dogrusal regresyon analizi, bir bagimli ve bir bagimsiz iki
degisken arasinda nedensellik iliskisi arar ve bu iki degisken arasindaki
iliskiyi tahmin eder (Nakip, 2013: 390) .

Istatistiksel anlamda iki degisken arasindaki iliski, bu degiskenlerin
degerlerinin karsilikli degismelerinin, arasinda bir baglilik oldugu anlasilir
ve bagimsiz (X) degiskeninin degerleri degisirken, buna bagli olarak
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bagimli (Y) degiskeninin degerleri degisiklik gosteriyorsa, bu iki degisken
arasinda bir iliski oldugu soylenebilir (Yavuz, 2009: 124).

Regresyon analizinin amaci degiskenler arasinda anlamli bir iliskinin
olup olmadigim belirlemek, bir iliski varsa bu iliskiyi ifade eden regresyon
denklemini elde etmek ve bu denklemi kullanarak yapilacak tahminlerin
giiven araliklarini hesaplamaktir (Sentiirk, 2008: 8-9).

Basit dogrusal regresyon modelini kurarken bir isleyis siireci vardir. Bu
isleyisin ilk asamasinda gézlemler bir diyagram iizerinde serpistirilir, daha
sonra model kurulur ve cesitli hesaplamalarla parametreler ve regresyon
fonksiyonun katsayilari tahmin edilir (Nakip, 2013: 391). Bu katsayilar
yorumlanmadan Once test edilir ve katsayilar ile modelin timii anlamh
¢ikmazsa model yorumlanmaz (Nakip, 2008: 230).

Basit dogrusal regresyon esitligi genel olarak; Y=a+bX bi¢iminde bir
denklem ile gosterilir.

Y:bagimli degisken

X:bagimsiz degisken

oa — Sabit: X=0 iken Y’nin alacagi ortalama degeri aciklayan sabit
terimdir.

ob — Regresyon Katsayis1 (Regresyon dogrusunun egimi): X’ teki 1
birim degismenin Y’de yol ac¢tifi ortalama de8isim miktardir
(https://akademikistatistik.com).

Regresyon analizi varsayimlari asagida belirtilmistir (Sen, 2019: 45).

* Homoscedasticity (Esvaryanshilik): Her bir bagimsiz degisken
diizeyinde hatalarin varyansi sabit olmalidir.

« Multicollinearity (Coklu Baglanti; Coklu Dogrudaslik): iki ya da daha
fazla bagimsiz deg8isken arasinda dogrusal bir iliski bulunmamalidir.
Variance inflation factor (VIF) degeri 10 ve ilizerinde ise ¢oklu baglanti
problemi vardir.

* Independent Errors (Bagimsiz Hatalar): Herhangi iki veri noktasi igin
artik degerlerin bagimli/iligkili (korelasyonlu) olmamasi1 gerekir. 0 ile 4
arasinda degisen Durbin—\Watson testi ile test edilebilir.

*Normal Dagilima Sahip Hata Degerleri (Normally Distributed Errors):

Modeldeki artik degerlerin rastgele ve normal dagilim gosterdigi varsayilir.
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* Bagimsizlik (Independence): Bagimli degiskenin her bir degerinin
birbirinden bagimsiz oldugu varsayailir.

» Dogrusallik (Linearity): Iliskinin dogrusal oldugu varsayilir.

« Orneklem biiyiikliigii bir varsayim olmamakla beraber bazi kaynaklar
her bagimsiz degiskenin en az 10 (ya da 15) veri noktasina sahip olmasi
gerektigini bazi kaynaklarda k bagimsiz degisken sayis1 olmak iizere en az
orneklem biiyiikliigiiniin 50+8k adedince olmasi gerektigini belirtmektedir.

Durbin-Watson testi dogrusal veya c¢oklu regresyon arasinda kalan
bagimsiz bir testtir ve regresyon hatalarinin normal dagildigini varsayar
(Uckardes, 2006: 127). Otokorelasyonu ortaya ¢ikarmak ve onemli olup
olmadigin1 arastirmak i¢in en ¢ok kullanilan testlerin basinda Durbin ve
Watson testi gelmektedir (Uysal ve Giinay, 2001: 279). DW testi 0<d <4
araligidadir (Ugkardes, 2006: 127). d hesap degeri 2 olmasi halinde
otokorelasyon yoktur ve ikiden kiigiik oldugunda pozitif otokorelasyon,
ikiden biiyiik oldugunda negatif otokorelasyon s6z konusudur (Cakir, 2012:
68).

Yapmis oldugum arastirmada bagimli degisken organik gida satin alma
niyeti ile bagimsiz degiskenler arasinda bir birliktelik olup olmadigini analiz

etmek i¢in basit dogrusal regresyon analizini uyguladim.

Tablo 37 Regresyon Analizi Hipotezleri Tablosunun
Degerlendirilmesi

Kabul | Ret

Hia: Saglik bilincinin satin alma niyeti iizerinde etkisi | X

vardir.

Hip: Fayda Inamisin satin alma niyeti {izerinde etkisi | X
vardir.
Hic: Engelin satin alma niyeti iizerinde etkisi vardir. X

Hig: Gida giivenliginin satin alma niyeti lizerinde etkisi | X

vardir.

Hie: Cevre bilincinin satin alma niyeti lizerinde etkisi | X
vardir.
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Hoa: Saglik bilincinin satin alma niyeti iizerinde etkisi yoktur.

Hza: Saglik bilincinin satin alma niyeti {izerinde etkisi vardir.

Bagimsiz degisken olan saglik bilinci bagimli degisken olan satin alma
niyeti modelini %10,8 ile agiklamaktadir. Bu durum satin alma niyetini
aciklayan diger degiskenlerin toplam modeli agiklamaya etkisi %89,2
oldugunu bize gostermektedir Anova tablosunu inceledigimizde F degeri
25,27 ve anlamlilik degeri 0,00<0,05 oldugundan model genel olarak
anlamli bulunmustur.

Basit dogrusal regresyon denklemi ilgili katsayilar tablosu
incelendiginde sabit terim olan alfa 2,36 ve bagimsiz degisken olan saglik
bilinci katsayis1 0,42 olarak bulunmustur. Iki katsaymin da anlamlilik
degerleri 0,00<0,05 oldugundan katsayilar anlamlidir ve elde ettigimiz
model su sekilde yazilabilmektedir; Y"=2,36 + 0,42.X. Bu durum bize
saglik bilincindeki bir birimlik artigin, organik gida satin almasina iliskin
kisinin niyetinde 0,42 birimlik bir artisa sebep oldugunu géstermektedir. Bu
durum kisilerde saglik bilinci arttikca organik gida satin alma istegi
artmaktadir seklinde aciklanabilmektedir. ‘H1a: Saglik bilincinin satin alma
niyeti lizerinde etkisi vardir’ hipotezi kabul edilir.

Basha ve arkadaglarimin 2015 yilinda yapmis olduklari Consumers
Attitude Towards Organic Food adli c¢alismada regresyon analizi
uygulanmistir. R?=0,931 ve anlamlilhk diizeyi 0,05°den kiiciik oldugu icin
bagimsiz degisken olan saglik bilincinin satin alma niyeti iizerinde etkili
oldugu belirtilmistir (Basha ve o&te., 2015: 448). Bu ¢alisma yapmis

oldugum regresyon analizini destekler nitelikte bir sonugtur.

Tablo 38 Saghk Bilinci- Organik Gida Satin Alma Niyeti Model
Ozeti Tablosu

Tahmini Std.
Model R R?  |Diizeltilmis R? Hata
1 3294 ,108 104 ;70021
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Tablo 39Saghk Bilinci — Organik Gida Satin Alma Niyeti Anova
Testi

Kareler Serbestlik |Kareler Anlamlilik
Model Toplami Derecesi fortalamast  |F Diizeyi
1 Regresyon 12,392 1 12,392 25,275 ,000h
Kalimilar 101,982 208 ,490
Toplam 114,374 209

Tablo 40 Saghk Bilinci — Organik Gida Satin Alma Niyeti
Katsayilar Tablosu

Standardize Standardize
Edilmemis Katsayilar |[Edilmis Katsayilar Anlamlili
Model B Std. Hata |Beta T k Diizeyi
1 (Sabit) 2,358 ,331] 7,131 ,000
Saglik bilinci ,420 ,083 ,329| 5,027 ,000

Hob: Fayda Inanisin satin alma niyeti iizerinde etkisi yoktur.
Hib: Fayda _Inanisin satn alma niyeti iizerinde etkisi vardir.

Bagimsiz degisken olan fayda-inanis degiskeninin bagimli degisken
olan satin alma niyeti modelini %46,9 ile agiklamaktadir. Bu durum satin
alma niyetini aciklayan diger degiskenlerin toplam modeli agiklamaya etkisi
%53,1 oldugunu bize gdstermektedir. Modelin genel olarak anlamliligini
test ettigimiz Anova tablosunun incelenmesi sonucunda F degeri 183,4 ve
anlamlilik degeri 0,00<0,05 oldugundan model genel olarak anlaml
bulunmustur.

Basit dogrusal regresyon denklemi ile ilgili katsayilar tablosu
incelendiginde sabit terim olan alfa 1,29 ve bagimsiz degisken olan fayda
inanis katsayis1 0,688 olarak bulunmustur. Iki katsaymin da anlamlilik
degerleri 0,00<0,05 oldugundan katsayilar anlamhidir ve elde ettigimiz
model su sekilde yazilabilmektedir;

Satin Alma Niyeti = 1,29 + 0,68Fayda_Inams. Bu durum bize fayda ve

inanigtaki bir birimlik artisin, organik gida satin almasina iligkin kisinin
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niyetinde 0,688 birimlik bir artisa sebep oldugunu gostermektedir. Bu
durum kisilerde fayda ve inanig arttikca organik gida satin alma istegi
artmaktadir seklinde yorumlanabilmektedir. ‘Hib: Fayda Inamis faktdriiniin

satin alma niyeti iizerinde etkisi vardir’ hipotezi kabul edilir.

Tablo 41 Fayda _ inanis-Organik Gida Satin Alma Niyeti Model
Ozeti Tablosu

Model |R R’ Diizeltilmis | Tahmini Std. |Durbin-
R? Hata Watson

1 ,685a ,469 ,466 ,54052 2,047

Tablo 42 Fayda _ Inamis— Organik Gida Satin Alma Niyeti Anova
Testi

Model Kareler Serbestlik Kareler F Anlamlilik
Toplam1 Derecesi Ortalamasi Diizeyi
1 | Regresyon 53,603 1 53,603 183,467 ,000b
Kalintilar 60,771 208 ,292
Toplam 114,374 209

Tablo 43Fayda _ inams - Organik Gida Satin Alma Niyeti
Katsayilar Tablosu

Standardize
Standardize Edilmemis Edilmis
Anlamlil
Katsayilar Katsayilar K
Model B Std. Hata Beta T Diizeyi
1 (Sabit) 1,296 ,203 6,377 ,000
Fayda-inanig ,688 ,051 ,685 13,545 ,000

Hoc: Engelin satin alma niyeti lizerinde etkisi yoktur.

Huc: Engelin satin alma niyeti tizerinde etkisi vardir.

ANOVA F degeri 3,736 ve sig. 0,55 >0,05 oldugu i¢in model anlamli
bulunmamuistir. Bu durumda ‘Hoc: Engelin satin alma niyeti iizerinde etkisi

yoktur’ hipotezi kabul edilir.

100



Tablo 44 Engel-Organik Gida Satin Alma Niyeti Model Ozeti
Tablosu

Std. Tahmini Durbin-
Model R R?  |Diizeltilmis R Hata Watson
1 ,133a ,018 ,013 , 713496 2,222

Tablo 45Engeller — Organik Gida Satin Alma Niyeti Anova Testi

Model Kareler Toplami|Serbestlik |Kareler F |Anlamlilik
Derecesi  Ortalamasi Diizeyi
1 Regresyon 2,018 1 2,018 3,736 ,055h
Kalint 112,356 208 ,540
Toplam 114,374 209

Tablo 46Engel - Organik Gida Satin Alma Niyeti Katsayilar
Tablosu

Model Standardize Edilmemis |Standardize [T /Anlamlik]
Katsayilar Edilmis Diizeyi
Katsayilar
B Std. Hata Beta
1 (Sabit) 3,714 ,157 23,595 ,000
Engeller ,105 ,054 ,133|  1,933],055

Hod: Gida giivenliginin satin alma niyeti lizerinde etkisi yoktur.

Huid: Gida giivenliginin satin alma niyeti {izerinde etkisi vardir.

Bagimsiz degisken olan gida giivenligi bagimli degisken olan satin alma
niyeti modelini %12,6 ile agiklamaktadir. Bu durum satin alma niyetini
aciklayan diger degiskenlerin toplam modeli agiklamaya etkisi %87,4
oldugunu bize gostermektedir. Anova tablosunu inceledigimizde F degeri
30,06 ve anlamlilik degeri 0,00<0,05 oldugundan model genel olarak

anlamli bulunmustur.
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Basit dogrusal regresyon denklemi ilgili katsayilar tablosu
incelendiginde sabit terim olan alfa 2,53 ve bagimsiz degisken olan gida
giivenligi katsayis1 0,346 olarak bulunmustur. iki katsaymnin da anlamlilik
degerleri 0,00<0,05 oldugundan katsayilar anlamhidir ve elde ettigimiz
model su sekilde yazilabilmektedir; Y”=2,53 + 0,35.X. Bu durum bize gida
giivenligindeki bir birimlik artisin, organik gida satin almasina iliskin
kisinin niyetinde 0,35 birimlik bir artisa sebep oldugunu gostermektedir. Bu
durum kisilerde gida gilivenligi arttikca organik gida satin alma istegi
artmaktadir seklinde agiklanabilmektedir. ‘Hid: Gida giivenliginin satin alma
niyeti lizerinde etkisi vardir’ hipotezi kabul edilir.

Ustaahmetoglu ve Toklu'nun (2015) Organik Gida Satin Alma
Niyetinde Tutum, Saglik Bilinci Ve Gida Giivenliginin Etkisi Uzerine Bir
Arastirma adli ¢aligmasinda gida giivenliginin organik gida satin alma
niyetine etkisi aragtiritlmistir. Yapilan regresyon analizi sonucunda organik
gida satin alma niyeti lizerinde gida giivenliginin katsayilarinin istatiksel
anlamli oldugu bulunmus olup ‘Hs: Gida giivenligi organik gidayi satin
alma niyeti tizerinde etkilidir’ hipotezi kabul edilmistir. (Ustaahmetoglu ve

Toklu, 2015: 205).

Tablo 47Gida Giivenligi - Satin Alma Niyeti Model Ozeti Tablosu

Tahmini Std.
Model R R? Diizeltilmis R* |Hata
1 ,355a 126 122 69314

Tablo 48 Gida Giivenligi — Organik Gida Satin Alma Niyeti Anova
Testi

Kareler Serbestlik |Kareler Anlamlilik
Model Toplami Derecesi  [Ortalamasi F Diizeyi.
Regresyon 14,442 1 14,442 30,061 ,000b
IKalinti 99,931 208 ,480
Toplam 114,374 209
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Tablo 49 Gida Giivenligi — Organik Gida Satin Alma Niyeti
Katsayilar Tablosu

Standardize
Standardize Edilmemis|Edilmis Anlamlil
Katsayilar Katsayilar 1k
Model B Std. Hata |Beta T Diizeyi
1 (Sabit) 2,532 272 9,291 ,000
Gida
o ,346 ,063 ,355| 5,483 ,000
Giivenligi

Hoe: Cevre bilincinin satin alma niyeti lizerinde etkisi yoktur.
Hze: Cevre bilincinin satin alma niyeti lizerinde etkisi vardir.

Bagimsiz degisken olan g¢evre bilinci bagimli degisken olan satin alma
niyeti modelini %0,40 ile agiklamaktadir. Bu durum satin alma niyetini
aciklayan diger degiskenlerin toplam modeli agiklamaya etkisi %99,6
oldugunu bize gostermektedir. Anova tablosunu inceledigimizde F degeri
8,561 ve anlamlilik degeri 0,04<0,05 oldugundan model genel olarak
anlamli bulunmustur.

Basit dogrusal regresyon denklemi ilgili katsayilar tablosu
incelendiginde sabit terim olan alfa 3,46 ve bagimsiz degisken olan ¢evre
bilinci katsayis1 0,170 olarak bulunmustur. Iki katsaymnin da anlamlilik
degerleri 0,05’den kiiciik oldugu i¢in katsayilar anlamlidir ve elde ettigimiz
model su sekilde yazilabilmektedir; Y”=3,46 + 0,17.X. Bu durum bize ¢evre
bilincindeki bir birimlik artisin, organik gida satin almasina iliskin kisinin
niyetinde 0,17 birimlik bir artisa sebep oldugunu géstermektedir. Bu durum
kisilerde ¢evre bilinci arttikga organik gida satin alma istegi artmaktadir
seklinde agiklanabilmektedir. Analiz sonucunda Hie: Cevre bilincinin satin
alma niyeti iizerinde etkisi vardir’ hipotezi kabul edilir.

Liileci (2012) izmir’de organik gidalara iliskin tiiketici davranislarini
belirlemeye yonelik bir arastirma adli galismasinda g¢evre bilinci ve organik

gidalara yoOnelik satin alma niyeti arasindaki iligkiyi belirlemek icin
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korelasyon analizi uygulamigtir. Bu analiz sonucuna gore ‘His: Cevre
bilincinin organik gida tiiketicilerinin satin alma niyeti {izerinde olumlu bir
etkisi vardir’ hipotezi kabul edilmistir (Liileci, 2012: 191). Bu sonug

yaptigim analiz sonucunu destekler niteliktedir.

Tablo 50 Cevre Bilinci- Organik Gida Satin Alma Niyeti Model
Ozeti Tablosu

Std. Tahmini
Model R R? Diizeltilmis R Hata
1 1994 ,040 ,035 72673

Tablo 51 Cevre Bilinci — Organik Gida Satin Alma Niyeti Anova
Testi

Serbestli
Kareler k Karelerin Anlamlili
Model Toplam1 Derecesi Ortalamas1 |F k Diizeyi
1 Regresyon 4,521 1 4,521 8,561 ,004b,
Kalinti 109,853 208 ,528
Toplam 114,374 209

Tablo 52 Cevre Bilinci — Organik Gida Satin Alma Niyeti
Katsayilar Tablosu

Standardize

Standardize Edilmemis Edilmis

Katsayilar Katsayilar IAnlamlilik]
Model B Std. Hata Beta T Diizeyi
1 (Sabit) 3,460 192 18,023  |,000
Cevre Bilinci ,170 ,058 , 199 2,926 ,004
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SONUC VE ONERILER

Sanayi devriminde artan niifus sonucu tarim faaliyetlerindeki gida
iiretimiyle toplumun ihtiyaci karsilanmaya c¢alisilmistir. Tarim sektoriinde
verimi arttirmak amaci ile sentetik ilag ve kimyasal giibre gibi katki
maddelerinin kullanilmasi kaginilmaz olmustur. Bunun sonucunda sadece
gidalarda degil c¢evreye karsi da olumsuz etkiler meydana gelmistir.
Tarimsal iretimde kullanilan ilag, giibre gibi Kimyasallar giderek insan

sagligini da olumsuz yonde etkilemistir.

Daha sonraki yillarda artan saglik ve ¢evre bilinci sebebiyle geleneksel
tarima kars1 organik tarim gelistirilmistir. Organik tarimda kimyasal giibre
ve ilaclarin kullanilmasi yasaktir. Bu sebeple organik iirlinler ¢evreye ve

insan sagligina zarar vermemektedir.

Yapilan ¢alismanin uygulama kisminda anket ¢alismasindan elde edilen
veriler ilk once yiizde ve frekans analizleri, t testi, anova testi ve faktor
analizi kullanilarak degerlendirilmistir. Daha sonra arastirmanin modeline
bagli olarak olusturulan hipotezler basit dogrusal regresyon kullanilarak test

edilmistir.

Organik gida hakkinda bilgi alinan kaynaklardan en onde gelen
%57,6’lik oranla internettir. Interneti takiben sirasiyla aile ve arkadas
gevresi ve televizyondur. Dergi veya gazete ile organik iiriin satilan yerdeki
satig elemanlarindan bilgi edinilmesi ise ¢ok diisiikk orandadir. Giiniimiizde
internetin vazgegilmez bir bilgi edinme kaynagi olmasi sebebiyle ilk sirada
ve acik ara 6nde yer almasi kaginilmazdir. Reklamlar, firmalarin potansiyel
miisterilere ulasilmasinda 6nemli rol oynar. Organik gida hakkinda bilgi
alinan kaynaklardan internetin yiiksek oranda ilk sirada yer almasi sebebiyle

firmalar reklam verirken bu platformu dikkate almalidir.

Tiiketici tercihini etkileyen etmenlerden gida giivenligi % 22,3 oran ile
birinci sirada yer almaktadir. Tiiketiciler i¢in organik gidalarin sirasiyla tadi
ve lezzeti ile organik gidanin besin degeri gida giivenliginden sonra en ¢ok
tercih edilen sebepler arasindadir. Tiiketiciler sagliklarina 6nem verdikleri
icin organik {rlin tiketmek istemektedirler. Organik gidalarin katki

maddesiz olmas1 ve kimyasal ilag igermemesi sebebiyle tiliketiciler
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tarafindan geleneksel iiriinlere gore daha giivenli bulunmaktadir. Bu da gida
giivenligi etmeninin birinci sirada yer almasini saglamaktadir. Organik gida
iretirken amag¢ verimden c¢ok {iriiniin kaliteli olmasidir. Bu da {iriiniin besin

degerinin yiiksek oranda olmasini saglamaktadir.

Tiiketicilere organik gidalar ile en c¢ok karsilastiklart satis yeri
soruldugunda %31°lik oran ile pazar birinci sirada yer almaktadir. Pazari
takiben %25,7 ile internet ortami gelmektedir. Giintimiiziin en hizli ve etkili

iletisim arac1 olarak internet yiiksek oranda tercih sebebidir.

Daha sonra yas, medeni durum, cinsiyet, ¢ocuk sahibi olup olmamasi,
ogrenim durumu ve gelir diizeyinin organik gida satin alma niyetini
etkileyip etkilemedigi analiz edilmistir. Demografik 6zelliklerin 0,05
anlamlilik diizeyinde organik gida satin alma niyeti {izerinde anlamli bir

farklilik yaratmadig1 analiz sonucunda tespit edilmistir.

Yapilan analiz ile saglik bilincinin, fayda _inanisin, engelin, gida
giivenliginin ve ¢evre bilincinin satin alma niyeti {izerinde etkisinin olup
olmadig1 arastirilmis ve saglik bilincinin, fayda _inanisin, gida giivenliginin
ve ¢evre bilincinin satin alma niyeti lizerinde etkisinin oldugu sonucuna

varilmistir.

Engel faktorii ise analiz sonucu ANOVA F degeri 3,736>0,05ve
anlamlilik diizeyi 0,55 oldugu i¢in model anlamli bulunmamistir. Bu
sebeple ‘Hoc: Engelin satin alma niyeti lizerinde etkisi yoktur’ hipotezi kabul

edilmistir.

Organik gidalarin insan saglhigina ve cevreye faydasi oldugu gibi
organik gidalarin bazi engelleri de s6z konusudur. Bu engelleri
kaldirabilmek ya da en aza indirilebilmek adina bazi faaliyetler yapilabilir.
Bu faaliyetler sonucunda da organik gida tiikketimi artis gosterebilir. Organik
{iriin tiiketimini arttirabilmek adma bazi oneriler sunulabilir. Ik olarak
organik iriinlerin fiyatinin yiliksek olmas1 sebebiyle organik ({iriin
tilketemeyen potansiyel miisteriler i¢in fiyatinin diisiiriilmesi etkili olacaktir.
Fiyatinin diisiiriilmesi i¢in organik gida tarimi1 yapanlarin paymin ve iiretici

sayisinin arttirilmas: gerekmektedir. Uretici sayisi arttikga rekabet ortami da
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artis gosterecek ve fiyatlarda diisiise gecilebilecektir. Uretici sayisinin

arttirllmasi i¢in gerekirse devlet destekleme politikasi uygulayabilir.

Organik gida tiikketiminin artis géstermesi i¢in yapilmasi gereken diger
bir secenek ise organik iirtinlerin tanitimin i¢ ve dis pazarda arttirilmasidir.
Bunun i¢in devlet televizyon ya da radyo kanallarina zorunlu tanitim yayin
yaptirabilir. Genis kitlelere hitap eden televizyon kanallar1 sayesinde

tiikketiciler bu konu hakkinda bilgi sahibi olacaktir.

Organik triinlerin tiiketilmesini etkileyen fiyat disinda diger bir etmen
ise ulasilabilirlik sorunudur. Organik iiriinlere her tiiketici kolaylikla
ulasamamaktadir. Organik iirlin pazar1 daha ¢ok biiyiik sehirlerde ve belirli
bir sayidadir. Dolayisiyla kiiciik sehirlerde organik liriinlere ulagsmak kolay
degildir. Ulasilabilirlik sorununu internet biraz olsa da azaltmaktadir. Fakat
giiniimiizde internetten aligveris kolay olsa da ileri yastaki nesil bu aligveris
secenegini kullanamayabilir. Ayn1 zamanda internet siparisi tiiketicilerin
anlik ihtiyaclarin1 karsilayamayabilir Zaman kaybinin azalmasi adina
oncelikle ulasilabilirlik sorununun c¢oziilmesi gerekmektedir. Bunun igin

organik pazar, marketlerin arttirilmasi1 gerekmektedir.

Ozetle organik gida tiiketiminin i¢ ve dis pazarda arttirabilmesi icin
tanittimin  yapilmast gerektigi gibi Uretimin artis gostermesi icin de
tireticilere destek politikalar1 uygulanmalidir. Tanitim ¢aligmalari ile organik
gida hakkinda toplum bilgi edinir. Destekleme politikalar ile miktar olarak

artan gidanin ve artan {iretici sayisinin Uriin fiyatini diistirmesi beklenebilir.

Sonu¢ olarak iilkemizin organik gida iiretimiyle ilgili birka¢ Oneri
olarak sunlart da belirtmek uygun olacaktir. Ulkemizin Karadeniz
Bolgesi’'nde findik, Malatya ilinde kayisi, Gaziantep ilinde fisttk yogun
olarak bulunmaktadir. Bu bolgedeki topraklarin, tarim alanlarinin organik
tarima uygun duruma getirilerek organik findik, kayisi, fistik iiretilebilir ve
hem i¢c hem dis pazara sunulabilir. Kurutulmus ya da sert kabuklu
yemislerin saklama kosullarinin da diger iiriinlere gore daha kolay olmasi
sebebiyle iiriinlerin depolanmasi ya da tasinmasi sirasinda gida maddeleri

daha saglam kalir ve iirlin kayb1 yasanmaz. Organik tarimin yapilmasi ile
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iireticiler klasik {iriine gore daha fazla kazang saglamis olur. Ihracat

yapilmasi ile de iilke ekonomisine doviz girmis olur.

Doga mantarlar1 orman koyliileri i¢in gida olmasinin yani sira gegim
kaynagi olarak da biiyiikk 6nem tasimakta ve ihracati yapilan mantarlarin
biiyiik bir kismi1 orman kdyliileri tarafindan ormanlardan toplanmaktadir
(Peksen ve Akdeniz, 2012: 39). ihrac edilen mantar tiirlerinin tanimlanmast,
toplanmasi, yetistirme potansiyeli ve pazarlanmasi konularina ek olarak
toplanan ve pazarlanan mantarlarin organik olmasi i¢in saglanmasi gereken
sartlar hakkinda orman koyliileri bilgilendirilmeli ve bu konularla ilgili
egitim verilmelidir (Peksen ve Akdeniz, 2012: 39). Tekirdag’in Saray
ilgesinde doga mantar1 ve kiiltiir istiridye mantar1 6nemli bir ge¢im kaynagi
olmustur (www.haberturk.com). Bu bdlgede toplanan ve yetistirilen
mantarlarin organik olarak iiretilmesi i¢in yore halkina, iireticilere yetkili

kisiler tarafinca bilgi verilebilir.

108



KAYNAKCA

Aaker, D. A. (1996). Building Strong Brand. New York: The Free Press.

Ahmad, B. ve Juhdi, N. (2010). “Organic Food: A Study on Demographic
Characteristics and Factors Influencing Purchase Intentions among
Consumers in Klang Valley, Malaysia”, International Journal of
Business and Management, C.5, S.2, ss. 105-118.

Ak, 1. (2002). “Ekolojik Tarim ve Hayvancilik”, Gida ve Yem Bilimi-
Teknolojisi Dergisi, S.2, ss.31-39.

Akgiin, M. ve Can, A. (2016). “Pazarlama Karmasi Stratejilerinin
Etkilesimli Yapis1 Ve Finansal Performans Uzerindeki Etkileri”,

Siileyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi,

CIEP &zel sayisi, $5.12-29.

Akgiingdér, S. ve ote. (1999). “Istanbul, Ankara ve Izmir Illerinde
Tiiketicilerin Cevre Dostu Tarim Uriinlerine Yonelik Potansiyel

Talebinin Tahminlenmesi”. Ankara.

Akgiingér, S., Miran, B. ve Abay, C. (2010). “Consumer Willingness to Pay
for Organic Food in Urban Turkey”. Journal of International Food
ve Agribusiness Marketing,. C.22, S. 3-4, ss. 299-313.

Aksoy, E. ve Ddélekoglu, T. (2003). “Diinya’da Ve Tirkiye’de Organik
Pamuk Uretim Ve Ticareti”. Tiirkive VI. Pamuk, Tekstil Ve
Konfeksiyon Sempozyumu Bildirileri(24-25 Nisan 2003), Ankara:

Tarmmsal Ekonomi Arastirma Enstitiisii, SS. 58-64.

Aksoy, U. ve Altindisli, A. (1999). Diinya'da ve Tiirkiye'de Ekolojik Tarim
Uriinleri Uretimi, Ihracati ve Gelisme Olanaklari. Istanbul: Istanbul

Ticaret Odasi.

Albayrak, M. ve Doélekoglu, C. (2006). “Gida Perakendeciliginde Market
Markali Uriin”. Akdeniz I.I.B.F. Dergisi S.11, ss. 204-218.

109



Altindisli, A. ve Aksoy, U. (2010). “Organik Tarmmin Diinya'da Ve
Tiirkiye’deki Durumu”. Ziraat Miihendisligi VII. Teknik Kongresi,
Ankara: TMMOB Ziraat Mihendisleri Odasi, $5.213-227.

Ar, A. A. (2011). Yesil Pazarlama Tekstil Sektoriinden Orneklerle. Istanbul:
Beta.

Arat, P. (2006). http://www.radikalreferansarsivi.com/haber.aspx?HBR_KO
D= 49734, (Erisim Tarihi: 20.10.2016)

Arslan, S. ve Cigekgil, Z. (2018). “Tiirkiye’de Tarmm filact Kullanim
Durumu ve Kullanim Ongbriisii”. TEAD Arastirma Makalesi, C. 4, S
A, ss.1-12.

Arvola, A. ve 6te. (2008). “Predicting intentions to purchase organic food:
The role of affective and moral attitudes in the Theory of Planned
Behaviour”, Appetite, S. 50, ss. 443-454.

Aslan, F. (2007). Yesil Pazarlama Faaliyetleri Cergevesinde Kafkas
Universitesi Ogrencilerinin Cevreye Duyarl Uriinleri Kullanma
Egilimlerini Belirlemeye Yonelik Bir Arastrma, T.C. Kafkas
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dal,

Yiiksek Lisans Tezi, Kars. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez N0.211093).

Ay, C. ve Ecevit, Z. (2005). “Cevre Bilingli Tiiketiciler”. Akdeniz I.IB.F.
Derqgisi, S. 10, 238-263.

Aydm Eryilmaz, G., Demiryiirek, K. ve Emir, M. (2015). “Avrupa Birligi
Ve Tiirkiye’de Organik Tarim Ve Gida Uriinlerine Kars1 Tiiketici
Davraniglar1 ?, Anadolu Tarim Bilimleri Dergisi, C. 30, S. 2, ss. 199-
206.

Aydin Eryilmaz, G., Kilig, O. ve Baser, U. (2018). “Gida Giivenligi
Konusunda Tiiketici Davranislarinin Belirlenmesi: Samsun li
Kentsel Alan Ornegi”, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Fen
Bilimleri Enstitiisii Dergisi, C. 2, S. 4, sS. 237-245.

Aydin, H. (2012). “Saglkli Nesiller Icin Once Saglikli Tohum”. Istanbul:
Istanbul Ticaret Odasi.

110



Ayla, D. (2011). “Tiirkiye'de Organik Tarim”. T.C. Karadeniz Teknik
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii iktisat Anabilim Dali iktisat
Programu Yiiksek Lisans Tezi, Trabzon. https://tez.yok.gov.tr /: (Tez
N0.294035).

Ayla, D. ve Altintag, D. (2017). “Organik Uretim Ve Pazarlama Sorunlar
Uzerine Bir Degerlendirme”, Kastamonu Universitesi Iktisadi ve

Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, C. 19, S. 4, ss. 7-17.

Aytogu, R. K. (2006). “Organik Tarum Analizi Ve AB Pazart Firsati”.
Istanbul: Istanbul Ticaret Odast.

Bakirci, M. (2005). “Tiirkiye' de Organik Tarimin Gelecegi ve Tirkiye-
Avrupa Birligi(AB) Tarim Miizakerelerine Etkisi”. Istanbul

Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Cografya Boliimii Cografya Dergisi,
S.13, ss. 67-83.

Basha, M. B. ve ve 6te. (2015). “Consumers Attitude Towards Organic

Food”, Procedia Economics and Finance, S. 31, ss. 444-452.

Bastiirk, F., Yildiz, S. ve Inan, P. (2014). “Hazir Gida Uriinleri Satin Alma
Davramsin1 Etkileyen Pazarlama Faktorlerinin Incelenmesi: 1gdir

Ilinde Bir Arastirma”, Cankiri Karatekin Universitesi Iktisadi ve

Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, C. 4,S. 1, ss. 223-236.

Bayram, B., Yolcu, H. ve Aksakal, V. (2007). “Tiirkiye’de Organik Tarim
ve Sorunlar1”, Atatiirk Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, C. 38,

S.2, ss. 203-206.

Bayram, N. (2017). “Sosyal Bilimlerde SPSS Ile Veri Analizi”. Bursa: Ezgi
Kitabevi.

Bozyigit, S. ve Kiling Dogan , G. (2015). “Tiirkiye'deki Dogal Ve Organik
Uriin Uretlcilerinin Yasadigi Pazarlama Sorunlar: Kesifsel Bir

Arastirma”, AKU IIBF Dergisi, C. 17, S. 2, ss. 33.

Brennan, C., Gallagher, K. ve McEachern, M. (2003, kasim). “A Review of
The ‘Consumer Interest” in Organic Meat”, International Journal of
Consumer Studies, C. 27, S. 5, ss. 387.

111



Bulut, E. (2018). Istanbul Ili’nde Organik Gida Tiiketimini Etkileyen
Ozellikler Uzerine Bir Arastrma”, T.C. Bursa Uludag Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii Tarim Ekonomisi Anabilim Dali, Yiiksek

Lisans Tezi, Bursa. https://tez.yok.gov.tr: (Tez N0.528148).

Can, E. (2007). “Marka Ve Marka Yapilandirma”, Marmara Universitesi
LIB.F. Dergisi, C. 22, S. 1, ss. 225-237.

Canan Ozbag, B. (2010). Tiirkiye'de Organik Tarimin Ekonomik Analizi,
T.C. Uludag Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Tarim Ekonomisi
Anabilim Dali Doktora Tezi, Bursa. https://tez.yok.gov.tr: (Tez
N0.259696).

Chryssohoidis, G. ve Krystallis, A. (2005). “Organic Consumers Personal
Values Research: Testing And Validating The List Of Values (Lov)
Scale And Implementing A Value-Based Segmentation Task”, Food
Quality and Preference, S. 16, ss. 585-599.

Conner, M. (2001). “Why Do Women Use Dietary Supplements? The Use
Of The Theory Of Planned Behaviour To Explore Beliefs About
Their Use”, Social Science and Medicine, S. 52, ss. 621-633.

Cop, R. ve Bekmezci, M. (2005). “Marka Ve Bilinirligi Yiiksek Markali
Camagir Deterjam1 Uzerime Bir Uygulama”, Gazi Universitesi

Ticaret ve Turizm Egitim Fakiiltesi Dergisi, S. 1, ss. 66-83.

Cabuk, S. ve Nakiboglu, B. (2003). “Cevreci Pazarlama Ve Tiiketicilerin
Cevreci Ttutumlarinin Satin Alma Davranislarma Etkileri Ile Ilgili
Bir Uygulama”, Cukurova Universitesi Sosya Bilimler Enstitiisii
Dergisi, C. 12, S. 12, ss. 39-54.

Cabuk, S., Nakiboglu, B. ve Keles, C. (2008). “Tiiketicilerin Yesil (Uriin)
Satin  Alma Davranislarinin = Sosyo-Demografik  Degiskenler
Agisindan Incelenmesi”, Culurova Universitesi Sosyal Bilimler

Enstitiisii Dergisi, C. 17, S.1, ss. 85-102.

Cakir, A. (2012). Arbitraj Fiyatlama Teorisi ve IMKB Sektor Endeksleri
Uzerine Uygulama, T.C. Kadir Has Universitesi Sosyal Bilimler

112



Enstitiisi  Doktora Tezi, Istanbul. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez
N0.308483)

Cakir, A. (2014). Faktor Analizi. Istanbul, https://www.ders.es/faktor2.pdf:
T.C. istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme

Anabilim Dal1 Isletme Doktora Programi, Erisim Tarihi:20.03.2019 .

Celik, S. (2013). “Kimler, Neden Organik Gida Satin Aliyor? Bir Alan
Arastirmas1”, Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi,

S. 30, ss. 93-108.

Celikkanat, D. (2008). Organik Tiiketicilerin Kisisel Degerler Cercevesinde
Stmiflandiriimas;, T.C. Ankara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Isletme Anabilim Dali Yiiksek Lisans Tezi, Ankara.
https://tez.yok.gov.tr/: (Tez N0:228100).

Cetin, E. (2005). Diinya'da Ve Tiirkive'de Organik Tarim Uriinleri Dig
Ticareti Ve Tiirkiye'nin AB've Uyumu, T.C. Akdeniz Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Ikitsat Anabilim Dali Yiiksek Lisans Tezi,
Antalya. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez N0.206521).

Coban, S. ve Sonmez, Y. (2014). “Yesil Pazarlama Karmasimna Yonelik
Tiiketici Tutumlarinin Demografik Ozelliklerine Gére Farklilasmast:
Ahi Evran Universitesi Ornegi”, Nevsehir Haci Bektas Veli
Univeristesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, S.3, SS. 65-82.

Dahan, G. S. (2008). Organik Gida Sektoriinde Nis Pazrlama Stratejileri,
T.C. Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Iletisim
Bilimleri Anabilim Dal1 Reklamcilik Ve Tanitim Bilim Dali Doktora
Tezi, istanbul. https://tez.yok.gov.tr/:, (Tez No. 226295).

Davies, A., Titterington, A. ve Cochrane, C. (1995). “ Who Buys Organic
food?A Profile of The Purchasers of Organic Food in Northern
Ireland”, British Food Journal, C. 10, S. 97, ss. 17-23.

de Magistris, T. ve Gracia, A. (2008). “The Decision to Buy Organic Food
Products in Southern Italy”, British Food Journal, C. 110, S. 9, ss.
929-947.

113



Demir, A. ve Giil, U. (2004). “Organik Tarim”, Tarimsal Ekonomi

Arastirma Enstitiisii, S. 5, sS. 1-4.

Demiryiirek, K. (2004). “Diinya Ve Tiirkiye'de Organik Tarim”, Ondokuz
Mayis Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, C. 8, S. (3-4), $5.63-71.

Demiryiirek, K. (2011). “Organik Tarim Kavrami ve Organik Tarimin
Diinya ve Tiirkiye’deki Durumu”, Gaziosmanpasa Universitesi

Ziraat Fakiiltesi Dergisi, C. 28, S. 1, ss. 27-36.

Deniz, E. (2009). Organik Tarum Sektér Raporu, Avrupa Isletmeler Agi-

Karadeniz, ss. 2-23

Deshpande, S., Basil, M. ve Basil, D. Z. (2009). “Factors Influencing
Healthy Eating Habits Among College Students: An Application of
the Health Belief Model”, Health Marketing Quarterly, S. 26, ss.
145-164.

Dilber, F., Dilber, A. ve Karakaya, M. (2012). “Gidalarda Ambalajin Onemi
Ve Tiiketicilerin Satin Alma Davranislarina Etkisi (Karaman Ili

Ormegi)”, Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik
Dergisi, S. 3, ss. 160.

Dondas, A. (2013). Tiitkeicilerin Organik Gida Almasint Etkileyen
Faktorlerin Arastirilmasi, T.C. Toros Universitesisosyal Bilimler
Enstitiisii Isletme Anabilim Dali isletme Ekonomisi Programi
Yiksek Lisans Tezi. Mersin. https://tez.yok.gov.tr/:  (Tez
N0.354958).

Ece, S. (2008). Organik Tarim Isletmelerinde Pazarlama Sorunlarina
Yonelik Sanlwrfa Ilinde Bir Arastirma, T.C. Harran Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dali Yiiksek Lisans
Tezi. Sanliurfa. https://tez.yok.gov.tr/:, (Tez N0.230838).

Ekinci, B. (2007). Yesil Pazarlama Uygulamalarinda Yasanan Sorunlar Ve
Ornek Bir Uygulama, T.C. Marmara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Isletme Anabilim Dali Uretim Yonetimi Ve Pazarlama
Bilim Dali Yiiksek Lisans Tezi,. Istanbul. https:/tez.yok.gov.tr/:
(Tez N0.208697).

114



Emeksiz, F., ve 6te. www.zmo.org.tr: http://www.zmo.org.tr/resimler/ekler/
7968ad196a5085f_ek.pdf?tipi=14vesube=, (Erisim Tarihi:16.02.
2019)

Emgin, O. ve Siingii, A. (2004). “Pazarlama Kavrami Icerisinde
Tutundurma Fonksiyonu”, Mevzuat Dergisi, C. 1, S. 78.

Emir, M. ve Demiryiirek, K. (2014). “Avrupa Birligi Ve Tirkiye'deki
Organik Tarim Mevzuatindaki Gelismeler Ve Son Yonetmeliklerin
Analizi”, Adnan Menderes Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, C.
11, S. 2, ss. 21-28.

Er, C. (2009). Organik Tarim Bakimindan Tiirkiye'nin Potansiyeli, Bugiinkii

Durumu Ve Gelecegi. Istanbul: istanbul Ticaret Odas.

Er, C. ve Basalma, D. (2013). Organik Tarimdaki Geligmeler. Ankara:
Nobel .

Ersun, N. ve Arslan, K. (2011). Tiirkiye'de Organik Tarim Ve Iyi Tarim
Uygulamalar: Uretim Ve Pazarlama Esaslari. Istanbul: Istanbul

Ticaret Odasi.

Erten, S. (2004). Cevre Egitimi Ve Cevre Bilinci Nedir, Cevre Egitimi Nasil
Olmalidir? ” Cevre Ve Insan Dergisi, S. 65/66.

Eti I¢li, G., Aml, N. K. ve Kili¢, B. (2016). « Tiiketicilerin Organik Gida
Satin  Alma Tercihlerinin  Etkileyen Faktorler”, Kirklareli
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, C. 5, S. 2,
ss. 93-108.

Eti, H. S. (2014). Organik Gidalarin Pazarlanmasi Ve Organik Gidalara
Karst Tiiketici Tutum Ve Davramislart Analizi, T.C. Namik Kemal
Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Tarim Ekonomosi Anabilim
Dali  Doktora Tezi, Tekirdag. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez
N0.360866).

Gedik, T. ve &te. (2015). “Diizce Orman Uriinleri Sanayi Isletmelerinin
Yesil Pazarlama Konusunda Tutum ve Davranislariin incelenmesi”,
Diizce Universitesi Bilim ve Teknoloji Dergisi, C. 3, S. 2, ss. 633-

643.
115



Gok, A. (2008a). Organik Tarim Isletmelerinin Pazarlama Faaliyetleri Ve
Sorunlara Yonelik Yaklagimlari, T.C. Ankara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dali Yiiksek Lisans Tezi
Ankara. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez N0.228047).

Gok, A. (2008b). Genisleyen Avrupa Birligi Pazarinda Tiirkiye'nin Organik
Tarim Uriinleri Ticareti Agisindan Degerlendirilmesi AB Uzmanlik
Tezi. Ankara, https://docplayer.biz.tr/1301484-Genisleyen-avrupa-
birligi-pazarinda-turkiye-nin-organik-tarim-urunleri-ticareti-acisind
an-degerlendirilmesi.html (Erisim Tarihi:27.03.2019): Tarim ve
Koyisleri Bakanligi Dis Iliskiler ve Avrupa Birligi Koordinasyon
Dairesi Baskanligi.

Gracia, A. ve Magistris, T. (2007). “Organic Food Product Purchase
Behaviour: A Pilot Study For Urban Consumers In The South Of
Italy”, Spanish Journal of Agricultural Research, C.5, S.4. ss. 439-
451.

Grove, J. ve ote. (1996). “Going Green In The Service Sector Social
responsibility issues, implications and implementation”, European
Journal of Marketing, C. 30, S. 5, ss. 56-66.

Giilse Bal, H. S., Goktolga, Z. G. ve Karkacier, O. (2006). “Gida Giivenligi
Konusunda Tiiketici Bilincinin Incelenmesi”, Tarim Ekonomisi

Dergisi, C. 12, S.1, ss. 9-18.

Giindiiz, Y. ve Kaya, M. (2007). “Avrupa Birligi Tarim Politikas1 Ve
Tiirkiye'de Organik Tarmmin Gelistirilmesi Uzerine Olas1 Etksi”,

Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, C. 6, S. 21, ss. 305-330.

Giirses, S. T. (2014). Organik Uriinlerin Tiiketim Egilimleri Ve Tiiketici
Profilinin  Belirlenmesi: Sakarya Ili Ornegi, T.C. Uludag
Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Tarim Ekonomisi Anabilim Dali
Yiksek Lisans Tezi, Bursa. https://tez.yok.gov.tr/:, (Tez No.
360456) .

116



Giiven, S. ve Pekmezci, P. (2015). “Tiiketicilerin "Organik Uriinler"e Bakisi
Ve Tiiketicileri Organik Uriinlere Y®&nlendiren Motivasyonlar”,

Hacettepe Universitesi Sosyolojik Arastirmalar E-Dergisi, ss. 1-12.

Giizel, H. (2001). Diinya'da Ve Tiirkiye'de Ekolojik Tarim Uriinleri Uretimi

Ve Ihracati Gelistirme Olanaklari. Istanbul: Istanbul Ticaret Odast.

Hatunoglu Durmaz, D. (2010). Tiirkiye'de Ve Diinya'da Organik Tarimin
Ekonomik Boyutu: Organik Tarimin Adana Ili Ekonomisindeki Yeri,
T.C. Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Iktisat Ana
Bilim Dali Yiiksek Lisans Tezi, Eskisehir. https://tez.yok.gov.tr/:
(Tez N0.258087).

Hekimoglu, B. ve Altindeger, M. (2006). Organik Tarim ve Bitki Koruma
Acisindan Organik Tarimda Kullanilacak Yontemler. T.C. Samsun
Valiligi Gida Tarim Ve Hayvancilik Il Miidiirliigii, ss. 1-200.

Hjelmar, U. (2011). “Consumers’ purchase of organic food products. A
matter of convenience and reflexive practices”, Appetite, S. 56, ss.
336-344.

Hughner, R. S. ve 6te. (2007). “Who are organic food consumers? A
compilation and review of why people purchase organic food”,
Journal of Consumer Behaviour, S. 6, ss. 1-17.

IFOAM (2019). The World of Organic Agriculture Statistics ve Emerging

Trends 2019. Frick-Isvigre: International Trade Centre.

ligaz Stimer, S. ve Eser, Z. (2006). “Pazarlama Karmasi Elemanlarinin
Evrimi”, Gazi Universi Iktisadi Ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi,
C.8,S.1,ss. 165-186.

Ipek, S. ve Yasar Cil, G. (2010). “Uluslararas1 Ticari Boyutuyla Organik
Tarim Ve Devlet Destekleri”, Girigimcilik ve Kalkinma Dergisi C ,
5,S.1,s5.135-162.

Ismail, A. ve Fun, C. S. (2003). “Determination of Vitamin C, B-carotene
and Riboflavin Contents in Five Green Vegetables Organically and
Conventionally Grown”, Mal J Nutr, C. 9, S. 1, ss. 31-39.

117



Jarossova, M. A. ve Mindasova , K. (2015). “Comparison Of The

Application Of Marketing Communication Tools Used By Organic
Food Producers In Slovakia And Austria®, Nauki InZynierskie [
Technologie Engineering Sciences And Technologies, C. 4, S. 19, ss.
32-48.

Kalayci, S. ve ote. (2010). SPSS Uygulamali Cok Degiskenli Istatistik

Kara,

Teknikleri. Ankara: Asil.

A. (2007). Organik Uriinlerin Pazarlanmasinda Tiiketicilerin
Tutumlarimin Ve Tercihlerinin Degerlendirilmesine Yonelik Bir
Arastirma, T.C. Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Isletme Anabilim Dali Uretim Yonetimi Ve Pazarlama Yiiksek

Lisans Tezi, Sakarya. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No. 210565).

Karabas, S. (2011). Organik Uriinlerin Pazarlamasinda Uretici-Tiiketici

Davramslart Ve Bu  Davramislart  Etkileyen  Faktorlerin
Belirlenmesi(Samsun ili Ornegi), T.C. Gaziosmanpasa Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii Tarim Ekonomisi Anabilim Dali Doktora

Tezi, Tokat. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No. 301569).

Karaca, S. (2013). “Tiiketicilerin Yesil Uriinlere Iliskin Tutumlarinin

Incelenmesine Yonelik Bir Arastirma”, Ege Akademik Bakis, C. 13,
S.1,ss.99-111.

Kavalc1 Hasangebi, E. (2010). Ogretmenlerin Organik Gidalar: Tercih Etme

Keles,

Durumlarimn Saptanmasi, T.C. Gazi Universitesi Egitim Bililmleri
Enstitiisii Aile Ekonomisi ve Beslenme Egitimi Anabilim Dal
Yiiksek Lisans Tezi, Ankara. https://tez.yok.gov.tr/, (Tez No.
279626).

C. (2007). Yesil Pazarlama Tiiketicilerin Yesil Uriinleri Tiiketme
Davramiglart Ve Yesil Uriinlerin Tiiketiminde Kiiltiiriin Etkisi Ile
Ilgili Bir Uygulama, T.C. Cukurova Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Isletme Anabilim Dali Yiiksek Lisans Tezi, Adana.

https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No. 220616).

118



Kilig, S., Duman, O. ve Bektas, E. (2014). “Organik Uriinlerin Pazarlama
Stratejileri ve Ureticiler Uzerinde Bir Alan Arastirmasi”, Business

and Economics Research Journal, C. 1, S. 5, ss. 39-65.

Kirazlar, N. (2001). “Ekolojik (Organik) Tarim Mevzuuat1®, Tiirkiye 2.
Ekolojik Tarim Sempozyumu, Antalya, ss. 11-19.

Kocak, N. (2007). “ISO 22000: Gida Giivenligi Yonetim Sistemleri
Uygulama Siirecinde Temel Admmlar”, Dokuz Eyliil Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi, C4. S.9, ss. 135-159.

Kodas, R. ve Er, C. (2012). “Tahillarda Organik Yetistiricilik”, Uludag.
Universiteasi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, C. 26, S. 1, ss. 103-116.

Kosar Tas, C. ve Ork Ozel, S. (2017). “Faktor Analizi Yéntemi Ile Tiirkiye
Ve Avrupa Birligi Uyesi Ulkelerin Sosyo-Ekonomik Gdostergeler
Bakimmdan Gelismislik Diizeylerinin Karsilastirilmas1”, C.U.
Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi C. 26, S. 3, sS. 60-77.

Kotler, P. (2000). Pazarlama Yonetim,. ¢ev. Nejat Muallimoglu, Istanbul:
Beta.

Kotler, P. ve Armstrong, G. (2008). Principles of Marketing. New Jerssey:

Pearson Education.

Krystallis, A. ve Chryssohoidis, G. (2005). “Consumers' Willingness To Pay
For Organic Food:Factors That Affect It And Variation Per Organic
Product Type”, British Food Journal, C. 107, S. 5, ss. 320-343.

Kurga, C. ve Erdal, M. (2014). “Agr: Ili Organik Tarim Ve Hayvancilik
Raporu”. Agri: T.C. Serhat Kalkinma Ajansi.

Kurt, Z. (2006). Organik Tarim Uriinleri Pazarlamas: Ve Uygulamalar”,
T.C. Dokuz Eyliil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme
Anabilim Dali Pazarlama Programi Yiiksek Lisans Tezi, Izmir.

https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No. 189929).

Kurtar, E. S. ve Ayan, A. K. (2004). “Organik Tarim ve Tiirkiye'deki
Durumu”, Ondokuz Mayis Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, C.
19, S. 1, ss. 56-64.

119



Kurtoglu, S. (2007). “Sosyal Pazarlama Kavraminin Analizi. Sosyal Bilimler
Dergisi”, S. 1, ss. 125-134.

Laroche, M., Bergeron, J. ve Guido, B. f. (2011). “Targeting Consumers
Who are Willing to Pay More for Environmentally Friendly
Products” Journal of Consumer Marketing, C. 18, S. 6, ss. 503-520.

Leblebici Kacur, L. (2008). Yesil Pazarlama ve Kayseri'deki Isletmeler
Uzerine Bir Uygulama, T.C. Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Isletme Anabilim Dali Uretim Yonetimi ve Pazarlama
Bilim Dali Doktora Tezi, Kayseri. https://tez.yok.gov.tr/ Tezi, :
(Tez No. 231115).

Leblebici Kacur, L. (2009). “Erciyes Universitesi IIBF Akademik ve Idari
Personeli ile IIBF Isletme Giindiiz Ve Ikinci Ogretim Ogencilerinin
Organik Uriinleri Algilamalar1”, Erciyes Universitesi Iktisadi ve

Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, S.33, sS. 249-277.

Li, J., Zepeda, L. ve Gould, B. (2007). “The Demand for Organic Food in
the U.S.: An Empirical Assessment”, Journal of Food Distribution
Research, C. 38, S.3, ss. 54-69.

Liileci, S. (2012). [zmir'de Organik Gidalara Iliskin Tiiketici Davranislarin
Belirlemeye Yonelik Bir Aragtirma, T.C. Dokuz Eyliil Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dali Pazarlama
Programi Yiiksek Lisans Tezi, Izmir. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez
No. 333414).

Magkos, F., Arvaniti, F. ve Zampelas, A. (2003). “Putting The Safety Of
Organic Food Into Perspective”, Nutrition Research Reviews, S. 16,
ss. 211-221.

Magkos, F., Arvaniti, F. ve Zampelas, A. (2006). “Organic Food: Buying
More Safety or Just Peace of Mind? A Critical Review of the
Literature”, Critical Reviews in Food Science and Nutrition, S. 46,
ss. 3-56.

Marangoz, M. (2007). “Marka Degeri Algilamalarinin Marka Yayilmaya
Etkileri”, Ege Akademik Bakig, C. 7, S. 2, ss. 459-483.

120



Marangoz, M. (2008). Organik Uriinlerin Pazarlanmas:. Bursa: EKin

Mateechaipong, C. (2011). Developing Marketing Strategies For Organic
Products Employed by Small and Medium Retailers in Bangkok.
Berlin: Hochschule fiir Technik und Wirtschaft Berlin, (Master
Thesis).

Merdan, K. (2007). Giimiishane'nin Ekonomik Yapisi Ve Organik Tarim,
T.C. Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii iktisat Anabilim
Dali Yiiksek Lisans Tezi, Erzurum. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No.
211264).

Merdan, K. (2014). Tiirkiye'de Organik Tarumin Ekonomil Analizi:Dogu
Karadeniz Uygulamasi, T.C. Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisi  Iktisat Anabilim Dali Doktora Tezi, Erzurum.

https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No. 366844).

Merdan, K. (2018). “Organik Uretimde Pazarlama Olanaklar1 ve Gelistirme
Yollar1”, Journal of Social And Humanities Sciences Research, C. 5.
S. 19, ss. 663-672.

Merdan, K. ve Kaya, V. (2013). “Tiirkiye’deki Organik Tarimin Ekonomik
Analizi”, Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi,
C.17, S. 3, ss. 239-252.

Michaelidou, N. ve Hassan, L. (2008). “The Role Of Health Consciousness,
Food Safety Concern And Ethical Identity On Attitudes And
Intentions Towards Organic Food”, International Journal of
Consumer Studies S. 32, ss. 163-170.

Mohsen, M. G. ve Dacko, S. (2015). “An Extension Of The Benefit
Segmentation Base For The Consumption Of Organic Foods: A
Time Perspective”, Journal of Marketing Management, C. 29, S.
15-16, ss. 1701-1728.

Mucuk, 1. (2007). Temel Pazarlama Bilgileri. istanbul: Tiirkmen Kitabevi.
Nakip, M. (2008). Pazarlama Arastirmalarina Giris. Ankara: Seckin.

Nakip, M. (2013). Pazarlamads Arastirma Teknikleri. Ankara: Seckin.

121



Nardali, S. (2009). Etik Pazarlama Anlayisi Cerc¢evesinde Organik Tarim
Uriinleri Pazarlamasi, T.C. Celal Bayar Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii  Isletme Anabilim Dali Doktora Tezi, Manisa.
https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No. 228796).

Nardali. S. (2011). Organik Uriinlerin Pazarlanmas: ve Etik Sorunlar.
Istanbul: Istanbul Ticaret Odast.

Olivas, R. ve Bernabeu, R. (2012). “Men’s and women’s attitudes toward
organic food consumption.A Spanish case study”, Spanish Journal
of Agricultural Research, C. 10, S. 2, ss. 281-291.

Oyuryiiz Senel, Z. (2006). Organik Aycicesi Uretimi Ve Marka Bélgesinde
Uygulanabilirliginin Kosul Ve Olanaklarinin Arastiriimas:, T.C.
Trakya Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Tarim Ekonomisi
Anabilim Dali Yiiksek Lisans tezi, Tekirdag. https://tez.yok.gov.tr/:
(Tez No. 183299).

Oriicii, E. ve Tavsanci, S. (2001). “Gida Uriinlerinde Tiiketicinin Satin
Alma Egilimini Etkileyen Faktorler Ve Ambalajlama”, Mugla

Universitesi Sosal ve Begeri Bilimler Arastirmalar: Dergisi, S. 3.

Ozbey, E. (2012). Hedef Pazar Secimi Ve Marka Konumlandirma: Organik
Cay Pazarinda Marka Konumlandirma Uzerine Bir Uygulama, T.C.
Karadeniz Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Universitesi Isletme

Anabilim Dali1 Pazarlama Programi Yiiksek Lisans Tezi, Trabzon.
https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No. 320183).

Ozer Canarslan, N. ve Yilmaz Uz, C. (2019). “Annelerin ve Hamilelerin
Organik Gida Saiin Alma Davraniglar1”, Gaziantep University
Journal of Social Sciences, C. 18, S. 1, ss. 457-478.

Ozevin, G. (2008). Tiirkive'de Organik Tarimin Desteklenmesi Marka
Yaratim Siireci Ve Kooperatifler I¢in Bir Basari Modelinin
Onerilmesi, T.C. Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Isletme Anabilim Dali Kooperatifcilik Bilim Dali Yiiksek Lisans
Tezi, istanbul. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No. 221153).

122



Ozgiil, E. ve Aksulu, 1. (2006). “Ambalajli Gida Uriinlerinde Tiiketicilerin
Etiket Duyarliligindaki Degisimler”, Ege Akademik Bakis

Ekonomi,Isletme, Uluslararasi Iliskiler ve Siyaset Bilimi Dergisi, SS.
1-10.

Ozkaya, B. (2010). “Isletmelerin Sosyal Sorumluluk Anlayisinin Uzantist
Olarak Yesil Pazarlama Baglaminda Yesil Reklamlar”, Marmara
Universitesi Oneri Dergisi, C.9, S. 34, ss. 247-258.

Pearson, D. ve Henryks, J. (2008). “Marketing Organic Products: Exploring
Some of the Pervasive Issues”, Journal of Food Products Marketing,
C. 14, S. 4, s5.95-108.

Peksen, A. ve Akdeniz, H. (2012). “Organik Uriin Olarak Doga Mantarlar1”,
Ormancilik Dergisi, C. 8, S. 1, s5.34-40.

Pino, G., Peluso, A. ve Guido, G. (2012). “Determinants of Regular and
Occasional Consumers’ Intentions to Buy Organic Food”, The
Journal of Consumer Interests, C. 46, S. 1, ss. 157-1609.

Rana, J. ve Paul, J. (2017). “Consumer Behavior and Purchase Intention For
Organic Food: A Review and Research Agenda”, Journal of
Retailing and Consumer Services, S. 38, ss. 157-165.

Rehber, E. (2011). Organik Tarim Ekonomisi. Bursa: EKin .

Rowley, J. (1998). “Promotion And Marketing Communications In The
Information Marketplace”, Library Review, C. 47, S. (8), ss. 383-
387.

Ryan, J. ve Casidy, R. (2018). “The Role of Brand Reputation in Organic
Food Consumption: A behavioral”, Journal of Retailing and
Consumer Services, S. 41, ss. 239-247.

Sagtas Ozkul, F. (2010). Nigde 'de Uretilen Organik Ve Organik Olmayan
Tarim Uriinlerinin Uretim Ve Pazarlama Siirecindeki Farkliliklarin
Belirlenmesi, T.C. Nigde Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Isletme Anabilim Dali Uretim Yonetimi ve Pazarlama Bilim Dali
Yiiksek Lisans Tezi, Nigde. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No.

262045).
123



Sandallioglu, A. (2014). Adana Ilinde Organik Tarim Uriinleri Tiiketimi Ve
Tiiketici Egilimleri, T.C. Cukurova Universitesi Fen Bilimleri
Enstitlisii Tarim Ekonomisi Anabilim Dali Doktora Tezi, Adana.

https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No. 353652).

Sarikaya, N. (2007). “Organik Uriin Tiiketimini Etkileyen Faktorler ve
Tutumlar Uzerine Bir Saha Calismas1”, Kocaeli Universitesi Sosyal

Bilimler Enstitiisti Dergisi, C. 2, S. 14, ss. 110-125.

Schifferstein, H. N. ve Oude Ophuist, P. (1997). “Health Related
Determinants of Organic Food Consumption In The Netheriands”,
Food Quality and Preference, C.3, S. 9, ss. 119-133.

Semiz, D. (2008). Nis Pazarlama Stratejisi Ve Organik Uriinler Pazarinda
Bir Arastirma, T.C. Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Islerme Anabilim Dali iiretim Yoénetimi Ve Pazarlama Bilim Dali
Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No.
221422).

Shafie, F. A. ve Rennie, D. (2012). “Consumer Perceptions Towards
Organic Food”, Science Direct Journal (Procedia - Social and
Behavioral Sciences), S. 49, ss. 360-367.

Somuncu, T. (2016). Yesil Pazarlama Hareketi ve Organik Uriinlerin
Tiiketici Davramslart Uzerindeki Etkisi, T.C. Nisantas1 Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dali Yiiksek Lisans
Tezi, Istanbul. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No: 438421).

Sondhi, N. ve Vani, V. (2007). “An Empirical Analysis of the Organic
Retail Market in the NCR”, Global Business Review, C. 8, S. 2, ss.
283-302.

Sen, S. (2019). https://sedatsen.files.wordpress.com: https://sedatsen.files.
wordpress.com/2016/11/8-sunum.pdf, (Erisim Tarihi: 01.04.2019)

Sentiirk, K. (2008). Akim Gézlem Istasyonu Olmayan Havzalarda Su
Potansiyelinin Belirlenmesi, istanbul Teknik Universitesi Fen
Bilimleri Enstitiisii Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul. https://tez.yok.
gov.tr/: (Tez No. 223955).

124



Tetik, S. (2012). “Tiirk Tiiketicisinin Organik Uriin Tercih Etmesine Neden
Olan Faktérlerin Uygulamali Olarak Incelenmesi”, Uluslararasi

Hakemli Beseri ve Akademik Bilimler Dergisi, C. 1, S. 1, $5.37-64.

Tirkes, C. (2008). Yesil Pazarlama: Tiirkiye'de Organik Gida Uriinlerinin
Kullanimint ~ Arttirmaya  Yonelik ~ Stratejiler, T.C. Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dali Uretim

Yonetimi ve Pazarlama Bilim Dali Doktora Tezi, Istanbul.

https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No. 221774).

Torjusen, H. ve &te. (2004). “European Consumers' Conceptions of Organic
Food: A Review of Available Research. Italy,: European Consumers'

Conceptions of Organic Food: A Review.

Torun, E. (2011). “Organik Tarimda Ciftcilerin Bilgi Kaynaklari (Kocaeli li
Kartepe ilgesi Ornegi)”, Kahramanmaras Siit¢ii Imam Universitesi

Doga Bilimleri Dergisi, C. 14, S. 4, sS. 53-62.

Tosun, H. ve Kaya, B. (2010). “Organik Gidalarda Gida Giivenligi”, Gida
Teknolojileri Elektronik Dergisi, C. 5, S. 2, ss. 48-58.

Turgul, C. (2009). Geleneksel Pazarlama Ile Yesil Pazarlama Stratejilerinin
Karsilastirmali Analizi, T.C. Marmara Universitesi Giizel Sanatlar
Enstitiisii Grafik Anasanat Dali Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul,

https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No. 261468).

Usal, G. (2006). Toros Dag Kéylerinde Organik Tarum Yoluyla Uretici
Gelirlerini Arttirma Olanaklar:, T.C. Cukurova Universitesi Fen
Bilimleri Enstitiisii Tarim Ekonomisi Anabilim Dali, Doktora Tezi,
Adana. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No. 184972).

Ustaahmetoglu, E. ve Toklu, 1. T. (2015). “Organik Gida Satin Alma
Niyetinde Tutum, Saglik Bilinci ve Gida Gilivenliginin Etkisi
Uzerine Bir Arastirma”, Ekonomik ve Sosyal Arastirmalar Dergisi,

C.11,S.1,ss. 197-211.

Uysal, M. ve Giinay, S. (2001). “Durbin-Watson Olgiitiine Gére Kararsizlik
Bolgesinde Bulunan Negatif Otokorelasyon Igin Bazi Testler”,

125



Anadolu Universitesi Bilim Ve Teknoloji Dergisi, C. 2, S. 2, ss. 277~
284.

Uckardes, F. (2006). Istatistik Testler Uzerine Bir Calisma. T.C.
Kahramanmaras Siitcii Imam Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii
Zootekni Anabilim Dali, Yiiksek Lisans Tezi, Kahramanmaras,

https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No: 177124)

Ustiintas, H. E., Aytekin, R. I. ve Caliskan, S. (2015). “KOP Bélgesinde
Organik Tarimin Diinli ve Bugiinii®, Tiirk Tarim — Gida Bilim ve

Teknoloji Dergisi, C. 3, S. 5, ss. 325-330.

Varoglu, S. T. ve Turhan, S. (2016). “Organik Uriinlerde Tiiketici
Egilimlerinin Belirlenmesi Uzerine Bir Arastirma Sakarya il
Ormegi”, Gaziosmanpasa Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, C.
33, S. 3, ss. 189-196.

Vossenaar, R. ve Wynen, E. (2004). Trading Opportunities For Organic
Food Products From Developing Countries. United Nations: United

Nations Conference on Trade and Development.

Yanmaz, R. (2016). arsiv.agri.ankara.edu.tr/bahce/1097_1183723867.doc
(Erisim tarihi:01.04.2016).

Yaslioglu, M. (2017). “Sosyal Bilimlerde Faktér Analizi ve Gegerlilik:
Kesfedici ve Dogrulayict Faktor Analizlerinin  Kullanilmas1”,

Istanbul Universitesi Isletme Fakiiltesi Dergisi, S. 46, sS. 74-85.

Yavuz, S. (2009). “Hatalar1 Ardistk Bagimli (Otokorelasyonlu) Olan
Regresyon Modellerinin Tahmin Edilmesi”, Atatiirk Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, C. 23, S. 3, ss. 123-140.

Yee, W., Yeung, R. ve Morris, J. (2005). “Food Safety: Building Consumer
Trust In Livestock Farmers For Potential Purchase Behaviour”,
British Food Journal, C. 107, S. 11, ss. 841-854.

Yesilbag, D. (2004). “Tarimsal ve Hayvansal Uriinlerde Modern
Biyoteknoloji ve Organik Uretim”, Uludag iiniversitesi Veteriner
Fakiiltesi Dergisi, C. 23, S. 1-2-3, ss. 157-162.

126



Yesiloglu, H. (2013). Yasam Tarzimin Miisteri Sadakati Ve Tiiketicilerin

Yildiz,

Yildiz,

Satin Alma Davramglar: Uzerine Etkileri: Organik Gida Uriinlerini
Kullanan  Tiiketiciler Uzerinde Bir Uygulama, T.C. Atilim
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dali
Yiksek Lisans Tezi, Ankara. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez No.
327465).

D. ve Uzunsakal, E. (2018). “Arastirmalarinda Giivenilirlik
Testlerinin Karsilastirilmas1 ve Tarmmsal Veriler Uzerine Bir

Uygulama”, Uygulamali Sosyal Bilimler Dergisi, S. 1, ss. 14-28.

E. (2010). Organik Tarim Uriinlerinde Fiyatlandirma Politikalarr:
Eskisehir Ilinde Bir Uygulama, T.C. Anadolu Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dali Uluslararasi Isletmecilik
Bilim Dali Yiiksek Lisans Tezi, Eskisehir. https://tez.yok.gov.tr/:
(Tez No. 258081).

Yilmaz, (2009). VYesil Pazarlama Kapsaminda Karadeniz Teknik

Universitesi Ogrencilerinin Cevreye Duyarl iiriinleri Kullanma
Egilimlerinin Incelenmesine Yonelik Bir Arastirma, T.C. Karadeniz
Univeristesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dali Isletme
Programi, Yiiksek Lisans Tezi, Trabzon. https://tez.yok.gov.tr/: (Tez
N0.249858).

Yilmaz, V., Celik, H. ve Yagizer, C. (2009). “Cevresel Duyarlilik ve

Yiicel,

Cevresel Davramsin  Ekolojik Uriin Satin Alma Davranisina
Etkilerinin Yapisal Esitlik Modeliyle Arastirilmasi”, Anadolu
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, C. 9, S. 2, ss. 1-14.

M. ve Ekmekgiler, U. S. (2008). “Cevre Dostu Uriin Kavramina
Biitiinsel Yaklasim; Temiz Uretim Sistemi, Eko-Etiket, Yesil
Pazarlama”, Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, C. 7, S. 26, ss. 320-
333.

Yiiksel, E. (2009). Yesil Pazarlamanin Modern Pazarlamadaki Yeri ve

Kiiresel Bazda Degerlendirilmesi: Uygulama Ornekleri, T.C. Dokuz
Eyliil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii isletme Anabilim Dali

127



Pazarlama Programi Yiiksek Lisans Tezi, izmir. https://tez.yok.
gov.tr/: (Tez No. 239115).

Yirudir, E., Kara, H. ve Aribas, K. (2010). “Tiirkiye'nin Organik (Ekolojik)
Tarim Cografyas1”, Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, C. 9, S. 32,
ss. 402-424.

Zagata, L. (2012). “Consumers’ Beliefs And Behavioural Intentions
Towards Organic Food. Evidence From The Czech Republic”,
Appetite, S. 59, ss. 81-89.

Zakowska-Biemans, S. (2011). “Polish Consumer Food Choices and Beliefs
About Organic Food”, British Food Journal, C. 133, S. 1, ss. 122-
137.

Zepeda, L. ve Li, J. (2007). “Characteristics of Organic Food Shoppers”,
Journel of Agricultural and Applied Economics, S. 39, ss. 17-28.

https://akademikistatistik.com:

https://akademikistatistik.com/basit-dogrusal-regresyon/, (Erisim
Tarihi: 01.04.2019)

mevzuat.basbakanlik.gov.tr:
http://mevzuat.basbakanlik.gov.tr/Metin.Aspx?MevzuatKod=7.5.142
17veMevzuatlliski=OvesourceXmlSearch=tar%C4%B1m,  (Erisim
tarihi:13.01.2016)

mevzuat.basbakanlik.gov.tr:
http://mevzuat.basbakanlik.gov.tr/Metin.Aspx?MevzuatKod=7.5.142
17veMevzuatlliski=0OvesourceXmlSearch=tar%C4%B1m, (Erisim
Tarihi:24.02.2016)

traglor.cu.edu.tr. http://traglor.cu.edu.tr/objects/objectFile/QRyr7diX-15122
012-41.pdf, (Erisim tarihi:13.01.2016)

www.orguder.org.tr:  http://www.orguder.org.tr/organikuretim.html(Erigim

Tarihi:24.10.2015)

128


https://akademikistatistik.com/

www.dunyagida.com.tr:http://www.dunyagida.com.tr/haber/turkiye-urettigi-
organik-urunun-yuzde-80ini-ihrac-ediyor/7472(Erisim Tarihi:07.12.
2018)

www.fao.org: http://www.fao.org/about/en/ (Erisim Tarihi:18.12.2018)

www.dunya.com: https://www.dunya.com/sektorler/tarim/bakanliktan-
quottarim-ilaciquot-aciklamasi-haberi-221502(Erisim
tarihi:22.12.2018)

www.eto.org.tr: http://www.eto.org.tr/?7p=556, (Erisim Tarihi:16.02.2019)

www.tarimorman.gov.tr:
https://www.tarimorman.gov.tr/sgh/Belgeler/SagMenuVeriler/BUG
EM.pdf, (Erisim tarihi: 10.12.2018)

www.tarimorman.gov.tr:  https://www.tarimorman.gov.tr/Konular/Bitkisel-
Uretim/Organik-Tarim/Istatistikler(Erisim tarihi: 14.01.2019)

www.tarimorman.gov.tr:  https://www.tarimorman.gov.tr/Konular/Bitkisel-
Uretim/Organik-Tarim/Genel-Bilgiler, (Erigim tarihi: 03.12.2018)

www.gidagundemi.com: http://www.gidagundemi.com/organik-gercekler-
r65.html roportaj 31.01.2018, (Erisim tarihi: 12.12.2018)

www.tarimorman.gov.tr:  https://www.tarimorman.gov.tr/Konular/Bitkisel-
Uretim/Organik-Tarim/Urunlerinin-Ithalat-Ve-Ihracati, (Erisim
tarihi: 11.12.2018)

Www.tarim.gov.tr: http://www.tarim.gov.tr/Konular/Bitkisel-
Uretim/Organik-Tarim/Yetkili-Kuruluslar-KSK,(Erisim
Tarihi:16.02.2019)

www.ulusaltarim.com:  http://www.ulusaltarim.com/895/Organik-Tarim--

insan-ve-Yasam, (Erisim tarihi:10.02.2016)

www.haberturk.com: https://www.haberturk.com/tekirdag-
haberleri/64180042-mantar-gecim-kaynagi-olduavrupa-ulkelerine-
ihrac-ediliyor, (Erisim Tarihi: 01.04.2019)

129



www.mevzuat.gov.tr:

http://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/4.5.556.pdf,(Erisim
Tarihi: 15.02.2019)

www.eto.org.tr. http://www.eto.org.tr/?page id=41,(Erisim
Tarihi:16.02.2019)

www.marketingmix.co.uk. https://marketingmix.co.uk/promotional-mix-2/,
(Erigim Tarihi:28.03.2019)

www.orguder.org.tr.

http://www.orguder.org.tr/organiktarimpazarlama.html, (Erisim

tarihi:20.01.2016)

www.orguder.org.tr/. http://www.orguder.org.tr/organiktarimmevzuat.html,
(Erisim tarihi:01.03.2016)

www.ota.com. https://www.ota.com/about-ota, (Erisim tarihi 18.12.2018)

WwWw.resmigazete.gov.tr.
http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2004/12/20041203.htm,
(Erisim Tarihi:16.02.2019)

www.tarimorman.gov.tr.  https://www.tarimorman.gov.tr/Konular/Bitkisel-
Uretim/Organik-Tarim/Urunlerinin-Ithalat-Ve-Ihracati, (Erisim
tarihi: 03.12.2018)

www.tarimorman.gov.tr.  https://www.tarimorman.gov.tr/Konular/Bitkisel-
Uretim/Organik-Tarim/Urunlerinin-Ithalat-Ve-Ihracati, (Erisim
tarihi: 03.12.2018)

www.tpe.gov.tr. Markalarin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararname. www.tpe.gov.tr:
http://www.tpe.gov.tr/TurkPatentEnstitusu/resources/temp/278DBB
34-1019-4E75-89DC-2010AD63F627.pdf, (Erisim Tarihi:
15.03.2019)

WWW.ZmO.org.tr.
http://www.zmao.org.tr/resimler/ekler/7968ad196a5085f ek.pdf,
(Erigim tarihi:01.03.2016)

130



WWW.Zmo.org.tr.
http://www.zmo.org.tr/mevzuat/mevzuat_detay.php?kod=192,
(Erigim tarihi: 13.01.2016)

WWW.ZmO.org.tr.
http://www.zmo.org.tr/resimler/ekler/7968ad196a5085f ek.pdf,
(Erisim tarihi:20.01.2016 ) .

wwwa3.tema.org.tr:
http://www3.tema.org.tr/Sayfalar/CevreKutuphanesi/Pdf/Tarim/Orga
nikTarim.pdf(Erisim Tarihi:24.10.2015)

131



