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21. YUZYILDA RADYONUN TOPLUM UZERINDEKI ETKISI:
TURKIYE VE UYGUR OZERK BOLGESi KARSILASTIRMASI

AIHEMAITI KADILIYA

“21. Yiizyilda Radyonun Toplum Uzerindeki Etkisi: Tiirkiye ve Uygur Ozerk
Bolgesi Karsilagtirmasi” isimli bu c¢alismamiz, iletisimi temel alarak; basta radyo
olmak iizere kitle iletisimi ve radyonun toplum iizerindeki etkilerini ortaya ¢ikarmak
amaciyla hazirlanmistir. Arastirmamizin amaci, Uygur ve Tiirk toplumlarinin
radyoyu kullanip kullanmadiklar1 tespit etmek ve radyolarinin kendi toplumlari
tizerinde nasil etkiler biraktigini ortaya koymak olarak belirlenmistir. Calismamizda
Tiirk toplumunun radyoyu diger kitle iletisim araglarina gore ne siklikla kullandigini,
Uygur toplumunun radyo yaymlarmi gilindelik hayatin bir pargas: haline getirip
getirmedigini ortaya koymak; Tiirk ve Uygur toplumlarinin, radyoyu daha ¢ok hangi
islevi i¢in tercih ettigini gdstermek amaciyla yola ¢ikilmistir. Radyonun bilgilendirici
ve eglendirici islevleri basta olmak iizere diger bircok islevi bu toplumlar iizerinde
goriiliir. Ayrica kendi kiiltiirlerine ve toplumlarina ait nitelikli bilgileri ¢evrelerine
ulastirma firsati yakalayrp bununla birlikte iletisimi temel alan gelismeler

gostermislerdir.

Anahtar Kelimeler: letisim, Kitle iletisim, Radyo, Uygur Radyosu, Tiirk
Radyosu, Uygur Toplum, Ttrk Toplum, Radyo Etkisi.
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ABSTRACT

EFFECTS OF RADIO ON SOCIETY IN 21ST CENTURY:
COMPARISON BETWEEN TURKEY AND UIGHUR
AUTONOUMOUS REGION IN CHINA

AIHEMAITI KADILIYA

This thesis titled as ' Effects Of Radio On Society In 21st Century:
Comparison Between Turkey And Uighur Autonoumous Region In China' is
prepared based on communication theories, in the aim of discovering the effects of
mass communication and radio on modern society. Reseaches on daily use of radio
in both Turkish and Uighur societies along with its influences on people have taken
place in this thesis. It is primarily attempted to prove that radio is less used in
Turkish society while it is still an essential part of daily life in Uighur society. Then
to reveal the fact that radio is used in different contents in these two societies as it
has been more an access to music in Turkish society, while Uighurs tend to benefit
from radio more as a source of culture, literature and education. The great influences
of radio among people in these two societies have been learned by analyzing the
document literatures and questionaires. Radio is not only a source of information and
entertainment, but also plays a big role in introducing ethnic cultures and costums for

certain society.

Keywords: Communication, Mass Communication, Radio, Uyghur Radio,

Turkish Radio, Uyghur Society, Turkish Society, Radio Effect.
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ONSOZ

Kitle iletisim araglari, ¢ogalip yayginlasmasmin ardindan hayatimizi
kolaylagtiran ve iletisim siire¢lerini hizlandiran araglar olarak hayatlarimizdaki
yerlerini almigtir. Radyo kolay ulasilabilir ve kullanilabilir olmasi ve ses ile diinyanin
her yerine iletilmesi avantaji sebebiyle hayatimizda hala yer edinmektedir.
Dolayisiyla bir¢ok toplumun bu kitle iletisim aracimi kullanip, gerek bilgilenmek
gerek eglenmek gerekse kendi kiiltiirlerini diger toplumlara aktarabilmeleri agisindan
onemi oldukca biiyiik olan radyo, bireylerden baslayip topluluklara kadar dogru veya
yanlis kullanimiyla biiyiik ¢apta insanlar1 etkiledigi kanisina varilir. Calismamda 21.
Yy da radyonun toplum iizerindeki etkisini Tirk ve Uygur toplumlar1 6rnegi

iizerinden arastirdim.

Bu siiregte basta danismanligr ile yanimda olan ve yardimlar1 esirgemeyen
Dog. Dr. Sebnem Caglar’a ¢ok tesekkiir ederim. Anket ¢calismamizi gergeklestirirken
Tiirkiye’de yardimci olan arkadaslarima ve Uygur Ozerk Bolgesi’nde beni yalniz
birakmayip uzaktan desteklerini esirgemeyen arkadaslarima minnettarim. Rportajt
gerceklestirdigim radyocu arkadaslarim Ayzulfar Mehmetemin ve Onder Cakirtas’a
degerli vakitlerini ayirdiklari i¢in siikranlarimi sunuyorum. Ayrica tez siirecinde

uzakta olsa da desteklerini esirgemeyen degerli aileme tesekkiir ederim.

Aihemaiti Kadiliya Istanbul, 2017
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GIRIS

Iletisim, insanlik adina en dnemli olgulardan bir tanesidir. Insanoglu iletisim
ile kendini gelistirmis, iletisim ile ayakta kalmis ve iletisim ile yenilikleri yayma
sans1 tanimistir. En temelde insanlarm birbiriyle olan iletisimi ilk etapta o bireyler
arasindaki bagi saglarken genis c¢erceveden bakildig1 takdirde toplumlarin
kiiltiirlerinin, yasayis big¢imlerinin, giinlik aligkanliklarinin, inanglarinin,
gelenek-goreneklerinin, dillerinin, ekonomik unsurlarinin, hukuksal planlarinin
kisacas1 birey ve topluma dair her olay ve olgunun yayilmasi, paylasilmasi anlamina

gelir.

Bu elbette belli bir siirecin iiriiniidiir. Iletisimin kendi iginde siirecleri ve
Ogeleri vardir. Bu siire¢ ve 6geleri bilmek, onlara hakim olmak ise etkili iletisimi
dogurur. Iletisim yanls oldugu takdirde faydasindan ¢ok zarar1 vardir demek yanlis
olmayacaktir. Bu noktada iletisim i¢inde iletisimsizligi 6nlemek adina bu siire¢ ve
Ogeleri biliyor olmak, kesintisiz, anlasilir olan etkili iletisimi olusturur. Etkili iletigim
sayesinde az once saydiklarimiz en saglikli halleri ile yayilma gosterir. Saglikli
iletisim daha refah bir diinya olusturmak adina énem teskil eder. Iletisim en kiigiik
haliyle bireylerin birbirini dogru anlamasini saglar ve yasanacak tartigmalarin 6niine
gecer. Empati kurmay1 6greterek bireylerin karsilikli olarak birbirini anlamasini ve
aralarindaki birlikteligin kuvvetlenmesini saglar. Bireyler arasinda yapmis oldugu bu
etki, topluluklari, toplumlari, devletleri etkiler. Iletisim bu sebeplerden &tiirii diinya

iizerinde her zaman ¢ok 6nemli olmustur.

Gelisen teknolojinin diinya iizerinde yapmis oldugu en biiyiik etkilerden biri
sinirlart ortadan kaldirmak ve iletisim siirec¢lerini hizlandirmaktir. Kitle iletisim
araglar1 sayesinde diinyada ulagilamaz hi¢bir nokta kalmamistir. Siirekli gelisimini
stirdiiren bu araglarla dinamik bir yap1 elde edilmis, veriler bir noktadan baska bir
noktaya ¢ok hizli tagmir hale gelmistir. Ayn1 zamanda yayginlig1 ve kiiresel etkisiyle
toplumlarin birbirleriyle iletisime ge¢cmelerine sebebiyet verir. Bu baglamda
toplumlar radyo da iginde olmak {izere bu kitle iletisim araglar1 vasitasiyla

kiiltiirlerini baska toplumlara tanitmis ve kiiltiirleraras1 etkilesim kolay bir hal



almistir. Kitle iletisim araglari elbette gelismeye devam etmektedir. ilk caglardan
giiniimiize insanoglu iletisim araci olarak mutlaka bir yol bulmustur ancak giiniimiiz
diinyasinda bu, en etkin sekilde kitle iletisim araglariyla yapilmaktadir. Gazete, radyo,
televizyon, internet, sosyal medya ve yeni medya olarak adlandirabilecegimiz bu
araglar giin gectik¢ce daha cok gelismekte ve yeni araglarin dogusu i¢in ilham kaynagi

olmaktadirlar.

Tezimizin de arastirma alani i¢ine giren radyo bu noktada en etkili ve dnemli
kitle iletisim araglar1 arasinda sayilir. Yalnizca radyo dalgalari ile tiim diinya {izerine
yayin imkan1 saglamasi ve kolayligi ile tercih sebebidir. Radyo yaymecilig giiniimiiz
diinyasinda igerik pazarlamasi adma miikemmel bir platform olusturur. insanlar
radyoyu bir¢ok sebepten dolay1 dinlerler. Bu bilgilenmek ya da eglenmek olabilecegi
gibi, haberleri takip etmek de olabilir. Radyo yayincilig1 da bir kitle iletigim araci
olarak radyonun ilk giinlerinden itibaren gelisimini gdstermistir. Bahsettigimiz etkili
iletisim icin bu yaymlarin en fayda saglayacak sekilde hazirlanmasi ve sunulmasi
elbette ¢ok oOnemlidir. Radyo icerikleri buna gore sekillenir. Yalnizca radyo
yaymciliginin degil, radyo dinleyicisinin de 6nemi biiyiiktiir. Radyo dinleyicisi de

ayni sekilde etkili iletisim i¢in birtakim bilgilere sahip olmalidir.

Tiirkiye ya da Uygur medyalar1 da saydigimiz bu etkilerin i¢indedir.
Radyoculuk bakimindan iki gelismis toplum olan Tiirkiye ve Uygur medyalar1 da
kitle iletisimi basarili bir sekilde kullanarak, toplumlarin1 faydali anlamda bu
teknolojik nimetten yararlandirmiglardir. Altyap1 caligmalari, istasyon sayisinin
fazlalig1, radyo program ve yayimlarinin uzun olusu ve ¢ok sayida igerik ile hizmet
saglarlar. Bu toplumlar radyo araciligi ile kendi dertlerini anlatma firsati
yakalamiglardir. Yalnizca bununla kalinmaz, radyonun tiim islevlerinden yiiksek
derecede faydalanirlar. Bu toplumlarda radyonun olumlu anlamda ciddi etkileri

goriiliir.

Bu caligmada iletisimi ve kitle iletisimi temellerinden itibaren ele alip
giiniimiize kadar incelemek ve gilinimiiz Uygur ve Tirkiye radyolarmin kendi
toplumlar1 {izerinde nasil etkiler biraktigin1 ortaya koymak temel amagtir. Yapilan

arastirmalar ve ortaya c¢ikan bulgular, roportaj ile de desteklenecek ve radyonun bu



toplumlar iizerinde nasil bir etki biraktigina tespitlerde bulunulacaktir.
Arastirmamizin birinci hipotezi; Tiirk toplumu radyoyu diger kitle iletisim araglarina
nazaran daha az kullanirken, Uygur toplumu radyo yayinlarmi giindelik hayatin bir
parcasi haline getirdigidir. Aragtirmamizin ikinci hipotezi ise Tiirk toplumu radyoyu
daha ¢ok miizik iglevi nedeniyle kullanirken, Uygur toplumu daha ¢ok kiiltiir-sanat
ve egitim programlart nedeniyle kullanmaktadir. Eylil 2016 tarihinde
gerceklestirdigimiz anket caligmamizin evrenini 18-60 yas aras1 200 kadin ve erkek
denek olusturmaktadir. Aragtirmamizin 6rneklemini ise, Tiirkiye’de yasayan 18-60
yas arast 100 ve Sincan bdlgesinde yasayan 18-60 yas arast 100 kadin ve erkek

denek olusturmaktadir. Arastirmada alan aragtirmasi yontemi uygulanmaistir.



BIRINCI BOLUM
ILETISIM VE KiTLE ILETISIM ARACLARI

1.1. fletisim Kavramm

Insanlar var olduklar1 giinden bugiine kadar, her ¢agda cesitli yontemler ile
iletisim halinde olmanin yollarmi1 bulmustur. Bir nevi iletisim halinde olmak
uygarhgimizin temellerini atmustir. Insanlar onceleri &grenilenleri aktarmak,
cevreden yakaladiklarimi diger bireyler ile paylagmak icin viicut hareketlerinin
yaninda igaret ve semboller kullanmislardir. Magara duvarina cizilenler zamanla
yerini seslere birakir. Bu sayede bambaska bdlgelerde birbirinden ¢ok farkli diller
ortaya ¢cikmistir. Bu dillerin igerigindeki sozciikler, duygular ve diisiincelerin kagat,
tas, toprak gibi bir materyalin {izerine dokiilmesiyle de yazi icat edilmistir. Zamanla
bircok metot giiniimiizde kullandigimiz kitle iletisim araglarina kadar siiregelmistir.
Gelecek zamanda bambagka iletisim sekilleri de ortaya c¢ikacaktir. Dogasi geregi
insanoglu, anlamak ve anlasilmak i¢in her zaman ¢aba gostermeye devam edecektir.
Tiim bu gelismeler de ayni ¢abanin {iriiniidiir ve iletisim bizler i¢in vazgecilmez bir

unsurdur.

Iletisim kelime kokeni olarak “paylasma, ortaklasma” anlamlarina gelen
Latince kelime “communico”ya dayanir. Iletisim sdzciigiiniin ¢ok yaygin ve hemen
hemen tiim disiplinlerde kullanilmasi bu terim hakkinda tek bir tanim vermeyi
zorlagtirmaktadir ! Birbirlerine ortamlarmdaki nesneler, olaylar, olgularla ilgili
degismeleri haber veren, bunlara iligkin bilgilerini birbirine aktaran, ayni olgular,
nesneler, sorunlar karsisinda benzer yasam deneyimlerinden kaynaklanan, benzer
duygular tastyip bunlari birbirine ifade eden insanlarin olusturdugu topluluk ya da
toplum yasamu i¢inde gergeklestirilen tutum, yargi, diisiince, duygu bildirisimlerine
iletisim diyoruz.? Iletisim, duygu ve diisiinceleri mantikli bir sekilde paylasmak,

bildirmek ve haberlesmek iizerine kuruludur. Insanmn oldugu her yerde, en kiigiik

I Aysel Aziz, Radyo ve Televizyona Girig, 1979, s.1.
2 {Unsal Oskay, Iletisgimin A B C’si, Der Yaynlar, Istanbul, 2001, s.9.



halkadan en biiyiik topluluklara kadar hem kendi aralarinda hem de karsilikli olarak
mesajlarin degis-tokus edilmesine dayanir. Uzerinde ortak bir bilgi birligi saglanmus
ifadeler yoluyla, zaman ve mekan boyutunda gerceklesen duygu, diisiince ve
bilgilerin aktarilma siirecidir. 3 iletisim denildiginde ornegin bir insanm sinir
sisteminde bigimlenen konusma, bu konusmanin bir baska insanin sinir sisteminde

olaylar yaratmasi* seklinde tanimlanmaktadir.

Gilinlimiizlin biiyiik bir boliimiinii farkinda olmadan iletisim temelli olaylar ile
gecirmekteyiz. “/nsan orgiitlenip toplumlar olusturdukca, ginliik faaljvetlerinde
araglar kullandifca, araglarin ve iliskilerini cesitlendirdikce iletisimleri de nitelik ve
nicelif anlamlarda cesitlenir” 5 1s yasammmiz ya da giinliik hayatimzin biiyiik
boliimiinde okumak, dinlemek, yazmak ve konugmak gibi eylemleri yineleyip
durmaktayiz. Tiim bunlar1 yaparken; sozlii ve yazil iletisim yaninda ses tonumuzdan
jest ve mimiklerimize ya da giyim kusama dikkat etmemizden herhangi bir mekani
diizenleme bi¢imimize kadar yaptigimiz bir¢ok faaliyet iletisim araci sinirlari igine
girer. Yaptigimiz tonlamalar ve kiiciik niianslar iletinin niteligini farklilagtirsa bile

temelde her zaman bir iletisim durumu s6z konusudur.

Sonu gelmeyen bir olgu olarak iletisim, hayatimizin tiim asamalarinda ciddi
rol almaktadir. insan1 cezbeden 6geler ne olursa olsun iletisim daima hayat iyilestirir
ve fayda saglar. Nasil ki diinyamiz iletisimin temelleri atildigindan beri biiyiik
degisimlere ugradiysa, biz de bu sayede degisimlere ayak uydurabildik. Onceki
yasam becerilerimizi sonraki kusaklara aktardik. Kendimizi ve diger insanlari
geligtirme noktasina yine iletisimi kullandik. Ayrica sosyal bir olgu olarak iletigim,
sosyal olan biz insanlarin yasantisinda biiyiik 6nem arz eden meslek yasantisinda da

basarinin kapisini agan anahtardir.

Tony Robbins bu konuyla alakali su sekilde bir sdylemde bulunmustur:

“Jletisim giigtiir. lletisimi ethili kullanabilenler, kendilerinin diinya deneyimlerini ve

Ustiin Dékmen, iletisim Catigmalan ve Empati, Sistem Yaymcilik, Istanbul, s.19.
4 Irfan Erdogan, Tletigimi Anlamak, Erk yayinlari, Ankara 2002. S13.
5 Dokmen, a.g.e. s.503.



diinyanin  onlar iizerindefi deneyimlerini degistirebilirler.” ©  1lk iletisim
aragtirmalarmin kokeni genelde egitim, propaganda, telekomiinikasyon, reklam,
kamu ve insan iligkileri alanlarmin verimliligini ve etkilerini artirmak ve smamak

isteginde yatar.”

Bu ciimle dikkatlice irdelendiginde anliyoruz ki; bireylerin kendini ifade
etmesi, diger insanlarla anlasabilmesi, Onemsendigini gérme ve Onemsedigini
gosterme istegi etkili iletisim becerisi ile saglanabilir. Etkili iletisim ise kendiliginden
var olmus bir yetenek degildir. Dogup biiyiidiiglimiiz tiim siire¢ boyunca gerek

farkinda olarak gerek farkinda olmadan gelistirdigimiz 6grenilebilir bir eylemdir.
1.2. Tletisimin Siireci ve Ogeleri

Iletisim siirecinin sosyal bir bosluk icinde meydana geldigi ve sosyal
¢evreden gelen etkinin lizerinde durulmayacak kadar 6nemsiz oldugu® biiyiik bir
yanlistir. Iletisimin ihtiya¢ duydugu durum, tiim taraflarm iizerinde ortak olarak bilgi
aligverisi yapabilecegi ortak bir dili anlamlandirmaktir. Bu durumdan 6tiirii saglikli
iletisimin  gerceklesebilmesi i¢in birtakim unsurlarin bir arada toplanmasi
gerekmektedir. Temel olarak iletisim, belirli mesajlar1 kodlayarak ilgili kanal

aracilifiyla kaynaktan hedefe yani aliciya aktarma siirecidir.

En basit Ornegiyle; bir konusmaci ortak bir dil araciligiyla kodladigi
kelimeleri ses dalgalar1 yoluyla aliciya aktarir. Konusmaci kaynagi, kelimeler iletiyi,
ses dalgalar1 kanali; alict ise hedefi olusturur. Buradan yapacagimiz ¢ikarim
dogrultusunda iletisimin; gonderici, alici, ileti, kanal, baglam ve geri bildirim gibi
birtakim o6geleri vardir. Unutmayalim ki; iletisimde etki, izleyicide iletisim
siirecindeki 6geler tarafindan olusturulan, gozlenebilir ve ol¢iilebilir degisim olarak

tanimlanir.’

6 Tony Robbins, Kisisel Bagsarida Zirveye Ulasmamn Yolu Simrsiz Giig, Inkilap Yayinevi, 1993,
s.8.

7 Firat Tufan, Radyo Dinleme Ol¢iimleri ve Program Planlamasindaki Rolii, istanbul
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Tletisim, Yiiksek Lisans Tezi, 2009, s.5.

8 A.e.,s.10.

9 A.e.,s.8.



Gonderici, iletiyi hazirlayan ve gonderen kisi konumundadir. Kitle
iletisiminde iletiyi gdnderen bir kurum ya da kurumlasmis kisidir. 10 Tletisimi
baslattigi icin en Onemli 0ge sayilir ¢linkii gonderici olmadan iletisimin
gerceklesmesi miimkiin degildir. Iletiyi aktaran 6ge oldugu igin kaynak ya da verici

olarak da adlandirilir. Temel olarak dinleyiciye iletimi gerceklestiren gondericidir.

Ileti, mesaj olarak da adlandirilir. Géndericinin aktardig: tiim bilgi, hayal,
diisiince, istek ve duygulara ileti denilmektedir. Baska bir deyisle ileti, gondericinin
alictya aktardi@i mesaj olarak tanimlanir. Dolayisiyla gondericinin anlattigi ya da
bildirdigi her sey ileti kavraminm sinilar icindedir. Insan iletisiminde
orneklendirecek olursak, sozii sdyleyen kisinin dinleyene sdyledigi soz iletininin ta

kendisidir. Marshall McLuhan’a gore mesaj aracin kendisidir.!!

Alici; bilgi, hayal, diisiince, istek ve duygularin aktarildigi kisi ya da kisilerin
timiine denir. Diger bir sdylemle, iletinin gonderildigi insan ya da topluluktur. Kitle
iletisiminin seslendigi, alic1, bireydir.!2 Iletisimin temel 6geleri olarak ortada mutlaka
bir ileti vardir. Elbette bu iletinin bir de alicist olmalidir. Insan iletisiminde

konugmay1 dinleyen ve iletiyi alan kisi konumundadir.

Baglam, iletisim siireglerinde iletisime katilan tiim 6gelerin beraber meydana
getirdigi ortama denmektedir. Diger bir sdylemle, gdstergenin oteki dgelerle birlikte
ve onlarla biitiinleserek ya da onlarm yardimiyla bir kavrami yansitmasi1 durumudur.
Iletisimde sozciiklerin hangi anlamma gore kullamldigini belirlemek igin baglam
ogesini kullaniriz. Bu acgidan, sozcliglin anlammi belirleme noktasinda devreye
girdigi i¢in baglam 6gesi, iletisimde ¢ok 6nemli bir unsur olmaktadir. Ortam ismiyle

de adlandirilabilir.

Kanal, iletilecek iletinin gondericiden aliciya ulasana kadar izledigi yola veya
araca kanal denmektedir. Kanal ayni zamanda ara¢ olarak adlandirilmaktadir.

Gonderici ve alici arasindaki ileti islemi s6z yazi, rakam gibi birtakim araglar

10 Aziz, a.g.e., s.3.
1" Martin Esslin, TV Beyaz Camin Arkas1, 1981, s.11.
12 Aziz, a.g.e., s.4.



yardimiyla ger¢eklesebilir ve bu araglarin timii kanali olusturur. Konugma iizerinden

ornek verecek olursak, kanal sozdiir.

Doniit, en temel haliyle alicinin gonderici tarafindan iletilen iletiyi alip ona
verdigi geri tepkiye ya da bildirime verilen isimdir. Doniit, geri bildirim olarak da

adlandirilabilir.

Sifre, iletisimde iletiler sifrelenerek karsi tarafa aktarilmaktadir. Gonderici
iletisini bircok sekilde alictya ulastirabilir. Bunu konusma yoluyla yapabilecegi gibi,
yazi1 yazarak, resim ¢izerek, rakamlar ya da harfler kullanarak iletmeyi deneyebilir.
[letisimi bu tarz yontemleri kullanarak yapilirsa bu iletisim sekillerine sifre ya da kod

denilmektedir.

Insanin diger insanlari, 6rgiitleri kisaca dis diinyay1 taniyabilmesi, olaylar1 ve
diisiinceleri anlayip algilayabilmesi igin iletisim siirecine ihtiyag vardir. 13 Filtre,
alicinin algilamasiyla alakali bir 6gedir. Bagka bir sekilde, gondericinin iletmis
oldugu iletiyi alicinin kendine gore yorumlamas: anlamima gelir. Algi, kisinin belirli
bir bilgiyi duyma, anlama ve degerlendirme siirecidir. Kisinin algilamasimi etkileyen
bir¢cok unsur bulunmaktadir. Bulundugu durum, sosyal ve kiiltiirel aktiviteler, istekler,
Onyargilar hatta kisinin ge¢cmis yasamindan tasidigi izler algi siirecini etkileyen
unsurlardan bazilaridir. Tiim bu unsurlar da kisinin aldig iletiyi farkli sekillerde

yorumlamasin1 saglayabilir. Iletisimde bunu filtre kavramiyla agiklariz.

Eger bagkalarina bir mesaj iletmek istiyorsaniz 6nce hedefinizi yani iletiyi
gondereceginiz kisi ya da kuruluslari dogru bigimde belirlemeli; mesajin, hedef kisi
ya da kurulusun ilgi duyacagi ve anlayacagi bir bigimde olusturuldugundan emin
olmali, iletisim i¢in en dogru kanali ve iletisim aracin1 ya da araglarimi

se¢melisiniz.!4

Ornek bir iletisim siireci olarak; Firat isimli bir iiniversite dgrencisi, diger bir

arkadas1 Emre’yi telefonla arayarak “Sinav sonuglari agiklandi m1?” sorusunu iletir.

13" Tugge Cedikei Elgiinler, Tugba Cedik¢i Fener, Tletigimin Kalitesini Etkileyen Engeller ve Bu
Engellerin Giderilmesi, 2011

14 Giirel Tiiziin, Iletigim Sik Karhlagilan Sorulara Cevaplar, REC Tiirkiye, Tuna Matbaacilik,
2008, s.7.



Emre, arkadasina “Hayir, heniiz a¢iklanmadi Firat.” cevabimi verir. Bu iletisimde
iletisimi baslatan kisi konumunda olan Firat isimli kisidir. Bu durumda Firat
gonderici yani kaynak konumundadir. Firat’in soruyu yonelttigi arkadasi Emre ise
alic1 yani hedef konumundadir. Gonderici olan Firat’in alic1 olan Emre’ye aktardigi
“Smav sonuglar1 agiklandi m1?” ciimlesi iletiyi olusturur. Firat, iletisini telefonla
aktardig1 i¢in bu iletisim siirecinde kanalimiz telefondur. Siire¢ igerisinde kullanilan
sOzleri yansitan harfler veya dil Tiirk¢e’dir ve bu da sifreyi olusturur. Emre’nin,
Frrat’a verdigi “Hayir, heniiz agiklanmadi Firat.” yaniti ise iletisim siirecindeki doniit

kavramini agiklar. En temel haliyle bir iletisim siireci boyle gerceklesmektedir.
1. 3. Hletisim ve insan

Tim dogal ¢esitliligin i¢inde, her canlinin kendine has yetenekleri oldugu
gibi insanlar da kendilerine ait 6zel yeteneklere sahiplerdir. Toplum i¢inde yasayan
ve faaliyet gosteren insanin kendisini, ¢evresinde olup bitenleri daha iyi algilamasini,
baskalar1 ile uyumlu iligkiler gergeklestirebilmek icin etkilesim kurmasini, yasayan
ve yasamayan kisilerin miras olarak biraktiklar bilgilerden yararlanmasini saglayan
da ona has 6zel yeteneklerin sundugu beceridir. Elbette diger canlilarda bir sekilde
kendi aralarinda ya da diger canlilarla iletisim halindedirler. Ancak insanin en biiyiik

giicli kendini ¢ok iyi ifade edebilmesi yani iletisime dayanir.

Temelde tiim bireyler, var olduklar ilk giinden bugiine ¢evrelerini etkilemeye
calismiglardir. Iki insan, birbirinin farkma vardig1 andan itibaren iletisim baslar. 15
Iletisimin 6gelerinde de gordiigiimiiz gibi bunlarm bir geri bildirimi olmustur yani
dogal olarak g¢evrelerini etkilemeyi basardik¢a kendilerini de etkilemeyi
basarmiglardir. Bu durumda oOncelikle kim veya kimler arasinda nasil bir iletisim
kuruldugunu bilmek 6nem arz etmektedir. Ciinkii iletisimde bulunan kisiler arasinda
karsilikl1 gliven ve anlayis saglandiysa sorun yasanmaz ve etkinlik gii¢lenir. Ancak,
karsilikli gliven ve anlayis tam anlamiyla saglanamazsa bu etkinlik ayni sekilde
saglikli olarak gerceklesemez. iletisimin en dogru sekliyle gerceklesmesinin kosulu

giiven ve etkilesimden geger.

15" Deniz Bayindirh, Kigileraras: iletigim



Ayn1 topluma ait bireyler, ayni yap:1 i¢inde bulunduklar1 diger insanlardan
farkli yapilara sahip olabilmektedirler. Bu durumda her bireyin diger bireylerle ya da
iletisime girdikleri herhangi farkli bir 6ge ile gergeklestirdigi etkilesim ve davranis
bigimi farklidir. Iletisimin ilk kosulu her bireyin farkli oldugunu kabul etmek ve
farkli iletisim sekillerinin olabilecegini saptamakla baslar. Bu kosulun

gerceklesebilmesi i¢in de bir iletisim siirecinin olmasi1 mutlak suretle gereklidir.

Icerigi ne olursa olsun bir sorunu ¢dzmek igin insanlarin diisiince
aligverisinde bulunmas: yani iletisim kurmasi gerekir. 16 Iletisim, bireyler arasi
iliskinin her tiiriinii, gruplar1 ve toplumlar1 belirler ve bir arada tutulmasma vesile
olur. Toplum i¢inde gruplar halinde diisiiniip ortak fikirler lizerinde birlikte hareket
edebilmemizi, toplumsal iligkilerde rol yapmamizi ve tiim hareketlerimizi aslinda
iletisime bor¢lu oldugumuzu sdylemek yanlis degildir. Ciinkii farkinda olmadan

yaptigimiz hemen hemen her davranig bir iletisim unsuru olarak agiklanabilmektedir.

Insanlarin davranislarmi olusturmalar1 noktasinda onlar1 en c¢ok etkileyen
faktorlerden biri toplumsal yagamda ¢evrelerinden aldiklar iletilerdir. Ayni1 zamanda
bireyler bu siiregte kisiliklerini tanimlama noktasinda da ¢evrelerinden etkilenirler.
Yalnizca ¢evrenin etkisinde kalmak elbette bunu aciklamaya yeterli degildir.
Etkilesimin dogal bir sonucu olarak her birey kendi cevresini etkilemeyi ve
degistirmeyi amaclar. Iletisimin amaci, alan ve veren arasmda bilgi, diisiince ve
tutum ortaklig1 olugturmaktir.!” Buradan yapacagimiz ¢ikarim, aslinda etkilendigimiz
cevreyi olusturan unsurlardan biri de bireylerin kendisidir. Her birey aldiklar1 iletiler
ile tlim ¢evreyle iletisimdedir ve aslinda tekrar ¢evreye verdigi geri bildirimler ya da
yeniden iiretilmis iletiler ile etkilemeye ve etkilenmeye her zaman devam ederiz. Cok
genel tabiriyle iletisim, bir bagkasi ile konusmaktir. Giinliik hayatimizda yer etmis

olan radyodur, televizyondur, bilgiyi yaymadir, giyinis ya da sa¢ bi¢imidir...

Tam olarak bizler iletisimin neresindeyiz? Aslinda iletisim bireylerin
varligimm ta kendisidir. Bilgi teknolojisi sayesinde, hizla ilerleyen teknolojik

gelismelere bagl olarak ¢agimizda yeni ve ¢ok hizli iletisim araglart yerini almistir.

16 Hale Dere Ciftci, iletigim Becerileri, Turgut Ozal Universitesi Yayinlari, Ankara, 2013, s.14.
17 Kamile Un Agikgoz, Etkili Ogrenme ve Ogretme, Bilis Yayincilik, 2007, s.154.
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Cep telefonlari, radyo, televizyon, internet bu iletisim araclarinin 6nde gelenleridir ve
insanlar bu iletisim araglari ile kendi aralarinda oldukga hizli iletisim kurmaktadirlar.
Bu iletisim araclarinin giiclenmesi ve ¢ogalmasi elbette iletisimde kiiresellesmeyi de
dogurmustur. Onceki zamanlarda yerel topluluklarm disma ¢ok zor ydntemlerle
c¢ikabilen bizler giiniimiizde ¢ok basit islemlerle tim diinyaya sesimizi duyurabiliriz.
Bu sayede artik iletisim davranislarimiz degilmis, farkl: bir iletigim kiiltiirii olugsmaya
baslamistir. Duvarlara islenen isaretlerden, dumanla haberlesmeye ya da giiniimiizde
kullandigimiz araglara kadar her zaman farkli yontemlerle farkli iletisim kiiltiirii
stireclerinden gectik. Biliyoruz ki, gelismeye ve gelistirmeye devam ettigimiz siirece
bambagka kiiltiirlere kucak agabiliriz. Unutmamak gerekir ki bu gelisme ve
gelistirme islemi bile iletisim olmadan yapilamazd. iletisim dinamik bir siirectir,
kiiltiirel yapidaki degisime paralel olarak degisir. Yeni deyimlerin, yeni gelismelerin,

yeni kavramlarin ortaya ¢ikmasini saglar.!8

Insanlar kendi aralarinda kurdugu iletisimde farkli teknikler olusturmuslardir.
Ancak belirttigimiz teknolojik gelismeler sevgi iletisimini zayiflatabilmektedir. Yeni
iletisim araglarmin bircok olumlu 6zelligi olabildigi gibi olumsuz ozellikleri de
olabilir. Eski zamanlarda ya da yakin gecmiste ikili iligskiler dogal yontemlerle
gerceklesirken artik  birbirimizi hi¢ gormeden bile iletisim  siireglerini
gerceklestirebiliyoruz. Bireyler artik yliz yiize konusamadiklar1 ya da o cesareti
kendilerinde bulamadiklart i¢in zaman zaman kendi varliklarini sanal ortamlarda

hissettirme ¢abasi igine girebilmektedirler.

Kariyer, imaj ve karizma gibi kavramlar ¢ok 6ne ¢ikmis olup, insanlar bu
kavramlarla olusturduklar: yeni kiiltiirii desteklemislerdir. Karsilikli iletigsimi daha az
kurmaya baslayan bireyler imajlarmi bu dogrultuda 6ne stirmiislerdir. Yeni kiyafeti
ya da sa¢ modeli o bireyin kendini ifade etme yontemi olarak ele alinabilmektedir.
Uzun siireler boyunca internet ortaminda gergeklestirilen sohbetler ile yeni
bagimliliklar1 yaratmustir. Insanlar sanal ortamlarda sohbeti ¢cok hizl1 yasadiklar1 icin
giinlik hayatta etkili iletisim kurma yeteneklerinde azalma goriilmektedir. Yeni

iletisim araclar1 insanlar i¢in biiyiik 6nem teskil edip bircok noktada fayda saglasa da

18 Hasan Tutar, (")rgiitsel iletigim, Seckin Yayincilik, Ankara, 2009, s.19.
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bireyler yanlis kullandiklar1 araglar dolayisiyla iletisimin nesnel 6gelerini unutmaya

baslamislardir.
1.4. fletisimin Onemi

Her birey mutlaka iletisim konusunda temel diizeyde bilgi sahibi olmalidir.
Iletisim yasamimizin merkezinde yer alan 6nemli 6gelerden bir tanesidir. Etkili
iletisim yasanttimizin her alaninda bize fayda saglayacaktir. Bunlarin basinda;
mesleki yasantimiz i¢in hizli aksiyon alma ve sorunlar1 ¢6zme noktasinda, kisisel
yasantimizda iliskilerimizi iyilestirme noktasinda bize yarar saglar. Ayni zamanda
tim bunlarm siirdiiriilebilmesi i¢in de yararhidir. Birgok sorunun temelinde aslinda
zayif iletisim yatmaktadir ve bunu diizeltmenin yegane yoOntemi etkili iletisim

kurabilmeyi 6grenmekten geger.

Iletisim kavrammi, 6gelerini ve insanlarin iletisimin neresinde oldugunu
irdelemek her bireyin hayatinda anlamli degisikliklere yol acacaktir. Tiim bu iletisim
ilke ve pratikleri sayesinde aile, arkadaslar ve hatta kiiresel diinya ile daha rahat
iletisim kurulabilir. Iletisim teknolojilerinde yasanan gelisme, diinyay1 giderek
kiiresel bir kdye doniistiirmiistiir. '° Elbette bunun i¢in en dogru sekilde tim bu
unsurlart irdelemek gerekmektedir. Bunu hakkiyla gerceklestirmek tiim sorunlari
ortadan kaldirmak anlamina gelmemektedir, iletisimin sihirli bir degnek oldugunu
diisinmek anlamsiz olabilir ancak bircok sorunun olusmasini engelleyecegi ve

coziimiine katki saglayacagi da goz ardi edilmemesi gereken bir gergektir.

Her yerde ve her zaman iletisim unsurlart bizle beraberdir ve onlardan
faydalaniriz. Tlgi ya da hedefler ne olursa olsun hayatimizin tiim asamalarinda énemli
bir yere sahiptir ve etkili iletisim kurma becerimiz ile hayatimizi iyilestirebiliriz.
Iletisim konusunda bilgi sahibi olmak bizlere birgok fayda saglar. Var olmak,
haberlesmek, paylasmak, etkilemek ve yonlendirmek, eglenmek ve mutlu olmak gibi

eylemleri daha iyi yapmamizi saglar.?0

19" Tufan, a.g.e., s.24.
20 frfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, Tletisim ve Toplum, Bilgi Yayinevi, Ankara, 1990, s.151.
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Iletisime katilan kisiler, farkli bir kiiltire mensup bireylerin iletisim
davraniglarin1 bilmedigi siirece ifadeleri, tutum ve davranislari kendi kiiltiirel
normlarma ve standartlarma gore anlamlandirmayi tercih edecektir. 2! Gittikge
farklilagan diinyaya ayak uydurabilmemiz i¢in iletisime muhtaciz. Temel iletisim
kavramlar1 konusunda bir kavrayis gostermek ve bu kavramlarin giinliik etkilesim
icin nasil uygulandigin1 6grenmek kiiltiire ve dile bagl engelleri agma ve diinyanin

her yerinde iletisim konusunda donanimli bir birey olmamiza yardime1 olur.

Mesleki yasantimizda fark yaratmamiz noktasinda da olduk¢a &nemlidir. Is
hayat1 icinde is arkadaglar1 ve iist yonetim ile ya da miisterilerle kurulacak bag
konusunda etkili iletisim bilgisine sahip olmak biiyiik énem arz etmektedir. Is
hayatina gelene kadar olan siirecte de sirketler istihdam saglarken aradigi kriterler
arasinda mutlaka etkili iletisimi gostermektedirler. Giiniimiiz ¢aginda dogru yerlere
gelmek icin bircok yetenege sahip olma gerekmektedir ve etkili iletisim kariyerine

0zen gosteren her birey icin temel kosullardan birini olusturur.

Etkili iletisim aslinda 6nemli bir beceridir. Unutulmamalidir ki beceriler de
birbirlerini etkiler. Etkili iletisim becerisi sayesinde hayatimizin belli noktalarinda
kullanacagimiz 6nemli becerileri gelistirmis oluruz. Elestirel diisiince, sorun ¢ézme,
karar verme, catigmalari1 yok etme, medya okuryazarligi, konusma becerileri gibi

bir¢ok beceri buna 6rnek olarak gosterilebilir.

Insan iligkileri hakkinda bildiklerimizi artrma noktasmnda en biiyiik
yardimcilarimizdan biridir iletisim. Hangi durumda hangi davranig bi¢imini
gosterecegimiz iletisimi diizglin kullanmanin temelinden geger. Birbirimizle nasil
iletisim kurdugumuzu, nasil iletisim kurmamiz gerektigini ve uygun iletisim

bicimlerinin nasil olacagi hakkinda bilgileri idrak etmemizi saglar.

Diger insanlarin bize bakisimi iyilestirmek i¢in de etkili iletisime mutlak
suretle onem vermemiz gerekmektedir. Diger bireyler ilizerinde olumlu etkiler
birakma noktasinda biiylik yardimlar1 vardir. Hedeflerimize ulagsmak i¢in dogru

davranigin ne oldugunu analiz etmeyi ve siirdiirmeyi 6greniriz. Elbette ki insanlar

21 Selguk Ayhan, Kiiltiirleraras1 fletisim Acisindan Giindelik Tletigim Davramsglar, Selguk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
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giizel iletisim kurmayi basarabilen insanlarla bir arada olmayi, onlarla iletisim

halinde bulunmay1 daha ¢ok severler.

En onemlisi belirttigimiz temel iletisim kavram ve 6geleri hakkinda bilgi
sahibi olmak bireylerin etkili iletisim noktasinda yapacaklar1 ilk adim olacaktir. Bu
sayede farkinda olmadan kendi kendimize olan bakisimizi gelistiririz. Bireylerin
kendisi hakkinda olan bilgili iletisim deneyimi sonucunda olgunlagmaktadir.
Kendilerine iliskin algilar, fark ettikleri, yeterlilikleri iletisim siirecindeki
deneyimleri ile gelismektedir. Bu baglamda bireyin g¢evresi ile kuracagi iletisim
oncelikle kendi igerisinde baslamaktadir. Bireyler arasi iletisim siirecindeki insan,
kisa siirelerle hem bilgi kaynagi hem de alic1 olmaktadir. Bilgi kaynagi oldugunda
bilgiyi iiretmeye, hedef oldugunda ise gelen bilgileri yorumlamaya ¢aligmaktadir ve
her iki durumda da kendi igerisindeki iletisimi gergeklestirmek zorundadir.?? Genel
itibariyle hem kendimiz i¢in hem de tiim c¢evremizde bizi etkileyen ve bizim
etkiledigimiz tiim faktorler i¢in temel iletisim bilgisine sahip olmak oldukca
yararhdir. Iletisim kurmay: gelistirdigimiz gibi kitle iletisim araglarini en saglikli

sekilde kullanma noktasinda da insanogluna biiyiik yarar saglamis ve saglayacaktir.
1.5. Kitle Tletisim Araclan

Yillar evvel tarim devrimi ile insanlik biiyiik bir gelismeyi gergeklestirmistir.
Bu koklii degisim ve doniisiimii uzun yillar sonra sanayi devrimi ile insanlik tekrar
yasamistir. Bu sayede yeni bir yasam bicimi olusmus ve tim diinya biiylik bir

gayretle buna ayak uydurmustur.

Kitle kavraminin dogusu ise bu tarihsel doneme dayanmaktadir. Kitle, toplum
icindeki tim gruplari veya bireyleri temsil eder. Kitle iletisim aracglari ise her sekilde
gerceklesecek iletisime varlik saglamak tizerine kurulmus olan sosyal yapilari ve
bunlar i¢in ihtiya¢ olan araglari anlatir. Kitle iletisim araglart kiiltiirel, ekonomik,
siyasi gibi bircok kamuya mal olmus gorevi tamamlayarak bir giic unsuru olmustur.
Kitle iletisimi, kitle haberlesmesi olarak da adlandirilabilir. Kitleler ise toplumun

tamamini veya bir kismmu i¢ine alan ve etki gosteren baska bir gii¢c unsurudur. Bu
22 Dokmen, a.g.e., 5.21.
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sebepledir ki kitle iletisim araclari iletisim ve kitlelerden ayr1 olarak

incelenmemelidir.

Kitle iletisim araclari, genel anlamda kitlesel bir boyutta ileti dagitabilen
araglar olarak tanimlanabilir. 2 Kitle iletisim araglar1 ciddi anlamda g¢esitlilik
gosterebilir. Toplum iizerinde etki, denetim ve yeniliklerin araglar1 olarak birer giic
kaynaklaridir. Toplumsal kurumlarin devamliligi, gerekli bilgiyi hazirlama ve iletme
siirecinde kitle iletisim araglart aktif rol alir. Yasantimizin anlamlandirilmast,
toplumsal gercekligin olusturulmasi ve referans gercevesi olusturmak adina biiyiik
onem tegskil eder. Toplumsal hayatin i¢indeki faaliyetlerin hemen hemen hepsi kitle
iletisim araglar1 lizerinden gerceklesmektedir. Toplumun ve icindeki gruplarmn
degerlerinin olusturulup saklandigi, gorliniir oldugu ana merkezdir. Ayn1 zamanda

toplum i¢erisinde nelerin kabul gorecegi ve goremeyeceginin temel olciitiidiir.

Kitle iletisimi uzun yillar siiregelmistir. Eski zamanlarin lideri konumundaki
gazete hegomonyasi Roma ve Misir’in eski tarihlerine kadar dayanir. Ancak gazete
yalnizca okumay1 bilen insanlarin faydalanabilecegi bir kitle iletisim aracidir. Uzun
yillar yasanan gelismelerin sonucunda bir biiyiik kitle iletisim araci olan radyoya
yerini birakmigtir. Radyonun ardindan ise goriintiilii bir ara¢ olarak televizyon daha
cok etkisini gdstermeye baslamistir. Televizyonu takiben, uzay arastirmalarinin
sonucu olarak gelisen uydu sistemleri sayesinde internet ve yeni medya Y kusagi

izerinde etkili olmug ve yeni bir hegemonya olusmustur.

Kitle iletisim araclari teknolojik anlamda 15. yiizyilla dek uzanir. Bu
tarihlerde Bati Avrupa’da metal harflerle baski yapilmaya baslanmistir. Alman
Johann Gutenberg 1434 ve 1436 yillar1 arasinda gergeklestirdigi matbaa caligmalart
ile kitle iletisim araglar1 teknolojik olarak kullanilmaya baslanmistir. Ancak kitle
iletisimi insanlik i¢in yeni degil var oldugumuz ilk giinlerden beri bizlerle ilerleyen

bir unsurdur.

Kitle iletisimi ve siireci, ikili iliski bigciminden ayrilarak ¢ok daha karisik ve

orgiitliidiir. 19. yiizy1l icerisinde gerceklesen telgraf teknolojisi ile baslayan iletisim

23 Ertugrul Ozkok, Tletigim Kuramlar Agisindan Kitlelerin Coziiliigii, Tan Yayinlar, 1985, 5.93.
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devrimi sinema, radyo, televizyon ve yeni medya ile daha da ¢ok geligmistir. Uydu
ve dijital teknolojilerin de siirece dahil olmasi ile internet, yeni medya ile
harmanlanarak giiniimiizdeki en biylik alani olusturur. Medya teknolojilerinde
goriintliniin, hareketli goriintiiniin, sesin, metnin farkli formlar kullanilarak
saklanmasia tanik olunur. Bu tarihi gelisimin ve varolan medyanin sayisal veriye
cevrilmesi sonucu yeni medya ortaya c¢ikmustir. 24 Kitle iletisim araglarmin
gelisiminin temelinde, mesafeler kisalmis ve zaman dilimine ayak uydurularak
iletisimin gergeklesmesinin temelleri atilmistir. Gazeteler, radyolar, televizyonlar,
bilgisayarlar ve internet ile en hizli iletisim saglanmis ve yasantimiz i¢in vazgecilmez
araglar olmuslardir. Bu noktada, zaman ve mekan kavramlar1 artik farkli algilama
seriivenlerine dahil edilmistir. Yeni zihinsel diizenlemeler, yeni ekonomik dinamikler
ve elbette yeni bir kiiltiir olusmustur. Bunun biz insanlar {izerindeki etkisi ise yeni
davranis ve algilama bi¢imleri sunmamiz anlamma gelmektedir. Degisen toplumsal
degerlere ayak wuydurmak ve farkli toplumsal iligkiler icerisinde rahatca
ilerleyebilmemiz i¢in kitle iletisim araglarinin degeri biiyiiktiir. Buradan yapacagimiz
cikarim ile diyebiliriz ki kitle iletisim araglar1 yalnizca bizlerin hayatini

kolaylastirmakla kalmaz, ayn1 zamanda bizlerin dgreticileri olurlar.

Kitle iletisim araglar1 iglev olarak basta haber ve bilgi saglama, egitme ve
eglence saglama gibi amaglar tasir. Belirli bir hedef kitleye belirli zamanlarda ya da

her zaman ulasan araglar konumundadirlar.

Teknolojide yasanan degisimlere paralel olarak kitle iletisim araglarinin
cesitlenmesi, iletisim ortamlarinin yayin ve igerik olarak kalitesinin yiikselmesi,
gecmisten bu yana pek ¢ok drnegine rastlanan {irlin yerlestirme uygulamalariin daha

profesyonelce yiiriitiilmesi ve farklilagmasini da saglamistir.?3

Gazete, dergi, radyo, televizyon, sinema, internet gibi biiyiik topluluklara
ulasan ve iletisimi saglama noktasinda en biiylik yardimcimiz kitle iletigim

araglaridir. Amag; fikir, diislince, haber gibi iletileri ¢ok az bir vakit igerisinde uzun

24 Asa Briggs, Peter Burke, Medyamn Toplumsal Tarihi, cev. ibrahim Sener, izdiisiim Yayinlar,
2004, Tstanbul

25 Asmm Ulken Balaban, TV Reklamlarmin Tiiketici Satin Alma Karar Siirecine Etkileri,
Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Tletisim, Yiiksek Lisans Tezi, 2010, s.152.

16



mesafelere ve genis Kkitlelere iletebilmektir. Teknoloji, bilginin biitiin iletisim
ortamlarinda (televizyon, radyo, basm, telekomiinikasyon, vs.) iletilmesini,
saklanmasint ve yeniden {retilmesini saglayacak bir siire¢ olarak karsimiza
¢ikmaktadir.2® Goriiyoruz ki kitle iletisim araglari, teknolojinin de siddetli gelisimi
ile bireyleri, gruplari, toplumlar1 ve kiiltiirleri etkiler ve her birimizin hayati i¢in
vazgecilmez bir unsur halindedir. Hayatin her kesiminde yerini almis ve yasantinin
Oonemli bir pargast haline gelmistir. Ayn1 sekilde yasanacak gelismeleri takiben
Onemi artarak devam edecektir ve belki ileride bambagka aracglar yoluyla su an

tahmin edemeyecegimiz standartlarda iletisim kurmamizi saglayabilir.
1.5.1.Gazete

Gazetenin tarihi Roma ve Cin Uygarliklarina kadar dayanmaktadir. Cok eski
zamanlarda birden ¢ok kopyasi hazirlanarak imparatorluklarmin kdselerine kadar

dagittiklar yazil eserler bilinmektedir.

Magara duvarlarindaki resimlerle baglayan ve pisirilmis kil tabletlere siiren
kiiltiirtin aktarilmasi, yayginlastirilmasi stirecinde kagit, 1440 yilinda Gutenberg’in
harfleri tekrar tekrar kullanarak kitap sayfalarini olusturmasi ile gergek anlamda
iletisim hizmetine girmis ve ilk doniim noktas: olmustur.?” Mekanik gelismelerin
artan temposuyla ikinci bir doniim noktasina ulasildi. Bu doniim noktasi, 1811
yilinda Friedrich Koenig’in bask1 kalibmi1 ve bask1 makinesini bulmasiyla yasanmuis,
ayrica kagidin islenmesi ve c¢ogaltilmasi tekniklerinde de biiyilk bir hiza

erisilmigtir.?8

Daha once belirttigimiz Gutenberg’in c¢alismalar1 sonucu hareketli harfleri
kullanan baski makinesi icat edilmis ve gazetelerin oniinii agan en biiyiik teknolojik
gelisgme hayata gegmistir. Ancak yine de gilinlimiiz anlayigina uygun olarak
hazirlanacak ilk gazetelerin olusmasi i¢in 150 yillik biiyiik bir zaman daha gegmesi
gerekmigstir. Gilinlimiiz anlayigina uygun olarak hazirlanmis ilk gazete 1609 yilinda
26 Jale Uzunboy, Karasal Kablosuz Interaktif Multimedya Uygulamalarina Yonelik Coziimler,

BTK, 2003, s.1.
27 QOya Tokgdz, Temel Gazetecilik, imge Yaymevi, Ankara, 1994, s.319.

28 Sevket Evliyagil, Basim Sanayiinin Temel Kavramlar, Ajans Tiirk Matbaacilik Sanayii Yaymi,
Ankara, 1985, s.10.
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Strazburg’da “Avisa” adi ile basilmistir. Bunu takiben ilk giinlik gazete olarak
adlandiracagimiz “The Daily Courant” 1702 yilinda Ingiltere’de basilmistir. Buradan
anlayabiliriz ki aslinda gazete 18. ylizy1l icerisinde kendini gostermeye baglamistir.
[Ik gazeteciler de yine ilk haberlerini bu yiizyil igerisinde gerceklestirmislerdir.
Haberlerin ¢ikis noktasi yerel noktalardaki sdylencelerden derlenerek hazirlanir. Ilk
etapta bliylik ¢apli gazeteler yoktur. Ayni zamanda gazeteler o devirde romanlara
benzer bir sekilde edebi bir dil kullanilarak siislenir ve bu sekilde yaymnlanirdi.
Gazete kelimesi Tiirk¢ce diline teknolojik gelismelere paralel olarak giderek

ucuzlamasiyla Italyanca dilindeki bozuk paralara verilen isimden gelmektedir.

[Ik zamanlarinda gazete matbaalar1 yalnizca basit tipografik makinelerden
ibaretken gittikce daha hizli baskiya olanak saglayan buharli makinelerin
kullanilmasma kadar gelismistir. Tipografi yontemi uzun ve ugrastirict bir siire¢
olmasma ragmen uzun bir siire kullanilmigtir hatta gilinlimiizde bile yer yer bazi
matbaalarda kullanimi devam etmektedir. Daha sonradan bulunan ve daha kaliteli
baski saglanmasina imkan veren “tifdruk” adindaki sistem yerini kisa siirede “offset”
adindaki yeni yonteme birakmistir. Buradan anlayabilecegimiz gibi teknolojik
geligsmeler hizla kendisini kanitlamigtir. Bu yeni yontem ile hem yavas ve ugrastirici
baski tekniklerinden kurtulunmus, hizinin yani sira daha kaliteli baskiya da imkan
saglanmistir. Diger bir yandan, harflerin teker teker dizilmesi yontemi de yerini satir
satir dizgiye olanak veren yontemlere birakmistir. Sanayi devrimi sonrasi basin
alaninda da meydana gelen gelismeler sonucunda, ucuz gazeteler ilk kez genis
kitlelerle bulugmustur. 2°Teknolojinin gelismeye devam etmesiyle de elektronik dizgi
makineleri ve ardindan bilgisayarlarin da etkili kullanilmaya baglanilmas1 hizli ve
kolay baski imkani saglamis ve bu yontemler en yaygin kullanimma ulasmistir.
Sanayi devrimi sonrasi basin alaninda da medyana gelen geligsmeler sonucunda ucuz
gazeteler ilk kez genis kitlelerle bulusmustur. 3 Giiniimiizde artik belirli iletigim

aglar kullanilarak iletilen gazeteler bambagka yerlerde ayni1 anda basilabilmektedir.

Gazeteyle beraber elbette gazetecilik kavrami da olugsmustur. Haber bu

noktada temel unsuru olusturur. Telgraf gazeteciligin ve haberciligin gelismesinde

29 Tung Tayang, Diinyada ve Tiirkiye’de Tarih Boyunca Kadin, y.y., Kardesler, 1981, s.10.
30 Ae.,s.12.
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biliylik rol oynamustir. Telgraf haberlerin hizli iletiminde yarar saglamistir ve
akabinde haber ajanslar1 kurulmaya baslamistir. Bunun sonucunda gazete ve haber
ajanslan arasindaki siki iliski de baglamig olur. Haber ajanslari ile hizli bir gekilde
gelismislerdir. Ote yandan fotografcilik ayni sekilde gazeteler igin dnemli bir alandur.
Fotograf¢iliktaki gelismeler ile de daha iyi hizmet saglanmis ve gorsel malzeme

kullanim1 artirilmastir.

Gazeteler bir bakima halkin kamusal olaylar hakkinda bilgi sahibi olmasini
saglamiglardir. Bunu saglarken ayni zamanda bir i istthdami da gerceklesmistir.
Gazeteciligin farkli farkli alanlariyla ugrasan ve bundan gecimini saglamaya

baslayan bir¢ok insan vardir.

Gazeteler insanlar iizerinde olumlu etkiler olusturur. Bireyler uzun yillar
kendi etki cevreleri disinda gergeklesen olaylardan uzak yasamiglardir. Kendilerine
yakin olmayan olaylar1 6grenmeleri uzun seyahatler sonucunda tiiccarlar, gezginler
gibi insanlar araciligiyla ya da devlet destegiyle saglanirken gazetenin kullanilmaya
baslanip dagitilmasi siireci ile her seyden daha hizli haberdar olur hale gelmislerdir.
Hem kendi yasadiklar1 yerel bolgelerden hem de baska yerel bolgelerden birtakim
haberleri 6grenmis hatta iilke giindemini takip etmislerdir. Giinlimiizde tiim diinya
giindemini gazetelerden takip edebiliriz. Bu tiim insanlik adma olduk¢a 6nemli bir
gelismedir. Kitlelerin medyanin giicii sayesinde bilgi sahibi olmasi, kendini
gelistirmesi anlamma gelir. Bununla kalmaz, insanlarin okuma-yazma aliskanlig1
kazanmasinda onlara bir itici gii¢ olmustur. Yine kitleler bu yolla aym1 kanaat
iizerinde birlesebilecekleri bir platforma kavusmuslardir. Gazete kendisinden 6nceki
geligsmelerle ilerleyip kendisinden sonra gelen gelismeleri etkilemistir, dyle ki radyo
icin gazetenin sesli hali, televizyon i¢in ise radyonun goriintiilii hali denebilir. Bu
baglamda, biiyiik kitle iletisim araglarinin ilki olarak kabul edilebilecek gazete
insanlik tarihi i¢in her zaman biliyllk 6nem tagiyacaktir. Nasil ki bizler tarihi
inceledigimizde yazili yayimlar tarihi ortaya ¢ikarmamiza yardim ediyorsa; gecmiste
ve gilinlimiizde diizenli yaymnlanmis ve basilmis gazeteler gelecek zamanda biiyiik

birer kaynak haline geleceklerdir. Yazili basin bu noktada her zaman ¢ok degerlidir.
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1.5.2.Radyo

Insanlarin uzaktan iletisim kurabilmek adma ilk denemeleri kendi seslerini
kullanmalarma dayanir. Insanlar bagirarak birbirleriyle iletisim kurmaya
calismiglardir ancak bu yalnizca metrelerle ifade edebilecegimiz kisa mesafelere
kadar ulasabilir. Bundan kaynakli olarak insanoglu, iletmek istediklerini aktarmak
adma ¢ok daha karigik ve geligsmis yontemler iizerine yogunlasmis ve kullanmistir.
Bu andan sonra insan sesleri de metreler degil kilometrelerce uzaga basariyla
aktarilmistir. Bu teknolojilerin temeli olarak elbette telefonu ele alabiliriz. Telefon ile
iletisimi takiben ise radyo iletisimi kendini gdstermeye baslamistir. Radyo iletisimi
sayesinde asilamaz mesafeler asilmis ve seslerimiz binlerce kilometre uzaklara
kitlelere tasmmistir. Radyo kelime anlami olarak Latince ’de 1sildama ve ses

anlamlarma gelen sozciiklerin bir araya gelmesinden olusan bir kisaltmadir.

Radyo ilk olarak 19. yiizyil sonlarinda telefonlu radyo olarak ortaya ¢ikmustir.
Kitle iletisim aract olarak iiretilen telefonlar o zaman miizik ve haber yaymn aract
olmast i¢in kullanilmis ve tek bir santrale baglh olan telefon iizerinden ortak yaym
dinlenebiliyordu. Bunu takiben telsiz iletisimi olarak radyo teknolojisi kullanilmaya
baslamistir. Ger¢ek anlamda radyo yaymi ise 1920 yilinda yapilmistir. Seri iiretim ile
radyo alicilar1 giderek ucuzlamis ve kitlesellesmistir. Baslangigta bu yayimnlar
yalnizca haber ve miizik igerikli yani tematik bir yayimcilik olmakla birlikte,

sonralar gesitliligin artirildig1 bir yayimeiliga dontismiistiir.3!

Radyonun mucidi Marconi’dir. italyan bilim insan1 Guglielmo Marconi, 12
Aralik 1906’da elektromanyetik dalgalar1 Atlantik Otesine iletmeyi basarmustir. 32
Radyonun gelisiminde bir¢ok bilim adaminin ¢alismalarindan faydalanilmistir. Her

zaman oldugu gibi radyo i¢in de teknoloji etkileri gegerlidir.

Unutmayalim ki radyo insanlifin yasantisimi etkileyen ve onlari
sosyallestirme noktasinda biiylik bir islevi olan bir aractir. Radyo eski zamanlarda
oldugu gibi tasinamayan bir ara¢ degil aksine diger teknolojik araglar olmasa bile her
31 Lalifer Ugar Balibeyoglu, Tiirkiye’de Radyo Yayincih@i, Radyovizyon, TRT, 2009, s.6.

32 Ciineyt Toraman, Tiirk Hukukunda Radyo ve TV Yoluyla Kisilik Haklarimn Thlali ve
Korunmasi, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlisii Hukuk, 2006, s.24.
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tirlii kiiclik yerlesim biriminden ceplerimize kadar kendine yer bulur. Televizyon
heniiz yaygmlasmamigken insanlar1 bilgilendiren ve eglendiren ana kitle iletisim

aracidir.

Yalnizca isitme duyumuzla alakali oldugu i¢in de bu duyumuza yonelik
becerimizi gelistirmemiz noktasinda 6nem arz eder. Giinlimiizde radyo birgok ¢eside
ayrilmistir. Radyo kanallar1 araciligiyla diledigimiz herhangi bir konu ile alakali
dinleme islemi gergeklestirebiliriz. Yol durumundan giinliik haberlere ya da miizik
dinlemeye kadar ¢ok fazla c¢esit icinden diledigimiz radyo yaymnini
dinleyebilmekteyiz. Her ne kadar radyo gelisimi igerisinde bir siire sonra yalnizca
miizik kutusu haline gelmis olsa da diledigimiz her konuda dinleme
gerceklestirebiliriz. Radyo artik cep ve araba radyolar1 olmak iizere daha cok
yayginlasmis durumdadir. Sabit, portatif ve mobil alicilarla kesintisiz ve kaliteli
yayin alinabilmesi33 olarak dile getirebiliriz. Yine de radyo her yerde dinlenebilir bir

kitle iletisim arac1 olma 6zelligini kaybetmemistir.

Radyo gelisimi ¢ok hizli gergeklesmistir. Elektronik ortamlara aktarilabilir
olmas1 sayesinde gelisim hizi daha da artmistir. Yalnizca bir radyo alicisina sahip
olarak giincel her konu hakkinda bilgi akis1 elde edilebilir. Bu bakimdan radyo halk
arasinda iinii cabuk yayilmis bir kitle iletigim aracidir. Bu kanal sayilarinin artmasmi
tetiklemis ve kanal sayisnin artmasi ayni sekilde tekrar dinleyici ve radyo alici

sayismnin artmasini tetiklemistir. Bu sayede program tiirleri de ¢ogalmistir.

Radyo ayni zamanda devletler i¢in bir propaganda ve kontrol araci olarak
kullanilmistir. Ozellikle 1. ve II. Diinya Savaslar1 sirasinda ¢ok onemli bir kitle
iletisim araci oldugunu anlayan devlet yoneticileri, bu giicii kontrol altina almak

istemiglerdir.3* Uzun yillar radyo ve televizyon devlet tarafindan ideolojisini yani

33 Mehmet Erarslan, Genisbant Bilgisayar Aglar1 Uzerinden Sayisal TV Yaymcihg, Mugla
Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2006, s.31.

34 Esra Eren, Kamu Hizmet Yaymcihg ve Bir fletisim Kurumu Olarak TRT, Mimar Sinan
Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2008, s.12.
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kabul ettigi kiiltiir, yasam bi¢imi ve diinya goriisiinden olusan biitiinii, halka empoze
etmek i¢in kullanilmistir.3> Ayn1 durum inceleyecegimiz televizyon i¢in de gegerlidir.
Radyo ve televizyon yaymcilart kendi yayim diizeneklerini diledikleri gibi
hazirlayacak giincel, siyasi, sosyal konular1 kendi editoryal cizgilerine gore

yansitacak kadar bagimsiz olamayabilirler.3¢

Radyo insan hayati i¢in en onemli iletisim araglarindan biridir. Ne kadar
ardindan gelen teknolojik gelismeler yiiziinden pabucu dama atilmis gibi goriinse de
bir¢ok noktada diger kitle iletisim araglarinin yapamadigini yapmaktadir. Radyoya
en agir yarayl veren televizyon bile zor zamanlarda yayin yapamazken radyolar
aracilifiyla kitlelere ulasilmaya devam edilmistir. Bundan dolay1 radyoya yalnizca
miizik dinleme araci olarak degil, kitlelere ulasma noktasinda ciddi énemi olan bir

iletisim araci olarak bakmak gerekir.
1.5.3.Televizyon

Televizyon ile ilgili yasanan ilk teknik gelismeler 19. yiizyila dayanir.

“Televizyonun ilk zamanlarinda birgok yorumcu, izleyicilerin araca
gosterecegi toplam ilginin glinde bir veya iki saatlik bir siireyi asmayacagini,
bdylece radyonun yayinda bu yeni aracin kesinlikle ikincil bir 6nemi olacagim
ileri stirmiislerdi. 1940 yilinda ¢ikmig bir kitaba gore televizyon yogun dikkat
gerektirdigi igin bri¢ oyunu veya sohbet gibi etkinliklere fon olusturma islevi
goremez. Tam da bu fark yiiziinden birgok yayimct televizyonun ses
yayinciliginin yerini asla alamayacagi, fakat onu daha ozel bicimlerde
tamamlayacag1 inancim benimsemislerdir” 37

Ancak televizyonun asil popiilerlestigi donem 20. yiizyill ortalarina
yaklasinca baglar. Ilk etapta yalnizca varlikli kimseler tarafindan kullanilan
televizyon bugiin neredeyse her evde yerini almis durumdadir. ilk televizyonlar
bugiinkiilere oranla devasa boyutlarda iken giiniimiizde ¢ok ince boyutlarda

televizyonlar bile gorebilmekteyiz. Bir zevk meselesi olarak neredeyse eski

35 Louis Althusser, Ideoloji ve Devletin ideolojik Aygitlari, ceve Alp Tiimertekin, ithaki Yayinlari,
Istanbul, 2006

36 Halit Yilmaz, Idarenin Gorsel-igitsel fletigim Alamndaki Iglevi, imaj Yaymevi, 2006, s.17.

37 David Crowley- Paul Heyer, Tletisim Tarihi, cev. Berkay Ersoz, Phoenix Yay. Ankara 2010,
s. 367.
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giinlerdeki televizyonlar kadar biiylik {tretimler de yapilmaktadir. Geg¢misten
giiniimiize televizyonlarda ekran ¢oziliniirliigi, islevselligi, ses kalitesi gibi bir¢ok
konuda Onemli gelismeler yasanmistir. Ayrica 1953 yilinda televizyon
yaymlarmin %80°1 canl iken, bu oran televizyon dizilerinin yogunlastigi 1980’1

yillara gelindiginde %33’e gerilemistir. 3%

Bugiin televizyon dizilerinin iiretim siireleri, belli kurallari, zamansal ve
maddi kisitlamalari, genis bir is boliimii ve uzmanlagmay1 belirli bir nicel iiretim
diizeyinin olusturulmasini anlayamadig1 i¢in, yigmsal iiretim yapan bir fabrikanin
isleyisine benzetilmektedir. 3° Bu yine de dizilerin temelinde bir bozulmaya yol

agmaz. Dizilerin en temel ilkesi izlenme aliskanlhig1 yaratmaktir.40

Hayatimiza girmis bir¢ok yararli ara¢ bulunmaktadir fakat bunlardan higbiri
televizyon kadar degerli olamamistir. Giinliimiizde telefon, bilgisayar, internet gibi
biiylik kitleler tarafindan kullanilan ¢ok fazla ara¢ da olsa tarihe baktigimizda
televizyon bir devrim niteliginde tiim insanlig1 etkilemistir. Onun ardindan gelen
kitle iletisim araglar1 ne kadar giiclii ve etkili de olsa televizyonun etkisi hala ayni1
giicliyle devam etmektedir. En kiicliglinden en biiyiigiine kadar her birey icin
olmazsa olmaz aygitlardan biri haline gelmistir. Etrafimizda ve diinyada neler olup
bittigini 6grenebilecegimiz, dnemli bir bilgi takibi ve eglence kaynagi konumundadir.
Her giin birgok insan mutlaka zamaninin bir kismmi televizyon izleyerek
gecirmektedir. Ayrica gilinlimiizde gelisen teknoloji ile televizyon iizerinden

goriintiilii ve sesli iletisim dahi yapilabilmektedir.*!

Televizyon fizerine yapilan ilk caligmalarla ortaya konan somut Ornek
tamamen mekanik bir sistemle islerken, teknolojinin gelisimi sayesinde tiiplii
televizyonlara ulagilmistir. Giiniimiizde ise tiiplii televizyonlar bile eski kabul
edilmektedir. Dijital televizyonlarin yani sira, ince boyutlara sahip televizyonlar
moda haline gelmis hatta televizyonlar cep telefonlar1 ya da tabletler araciligiyla

cebimize kadar girmeyi basarmistir.

38 Erol Mutlu, Tletigim Sézliigii, 3. Bs., Ankara, Bilim ve Sanat Yaynlar, 1998, 5.222.
39 A.e.,s.197

40 A.e.,s.198

41 Cebrail Taskin, IPTV Mimarisi ve Servisler, 2008, s.60.
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Caligmasmin temel prensibi 151k enerjisinin elektrik enerjisine cevrildikten
sonra yaymlanmasi ve alinan elektromanyetik sinyallerin tekrar 151k enerjisine
cevrilmesiyle gerceklesir. Ana tanimin1 yapacak olursak, vericiden iletilen dalgalarin
goriintii ve ses olarak goriinmesini, isitilmesini saglayan aygittir. Ilk etapta yalnizca
siyah beyaz yaymlar ile insanlara goriintii ve sesi ileten televizyon daha sonra renkli

yaynlar da yapmaya baslamigstir.

Televizyon ciddi bir iletisim aract olmasmnin yaninda, kiiltiir, egitim ve
tiiketim aracidir. Ayn1 zamanda ciddi bir istihdam alan1 olugturmaktadir. Televizyon
yalnizca i¢inde barindirdig1 programlarla degil ayn1 zamanda reklam sektdriiniin ana

mecrast olmasi ile de biiyiik 6nem tagimaktadir.

Her Kkitle iletisim araci gibi televizyonun da olumlu ya da olumsuz etkileri
olabilir. En basta belirttigimiz etkili iletisim yetenegi aslinda bdyle zamanlarda
devreye girer. Etkili iletisim hakkinda bilgi sahibi olan bireyler kullanacaklar: kitle
iletisim araglarin1 da dogru taniyarak onlardan en saglikli nasil yararlanacaklarinin
yollarint ararlar. Dogru sekilde kullanilirsa her kitle iletisim aracinda oldugu gibi

televizyon da ciddi faydalar saglayacaktir.

Sonu¢ olarak televizyon, giinliik hayatimizin gorsel ve isitsel anlamda
vazgecilmez unsurlarindan biri haline gelmistir. Cagimiz i¢in konusursak, insan
hayatini iletisim ve bilgilenme anlaminda ciddi etkileyen bir kitle iletisim aracidir ve
televizyon izlemek gilinlimiiz insanmin ana aktiviteleri disinda neredeyse en fazla

zaman ayirdig1 aktivite durumundadir.
1.5.4. Yeni medya

1.5.4.1. internet Gazeteciligi

Internet gazeteciliginden bahsetmeden énce mutlaka onu bizlerle bulusturan
interneti incelemeliyiz. internet, teknik anlamiyla birgok bilgisayar ve bilgisayar
sisteminin birbirine bagli oldugu, kiiresel olarak yayginlagsmis ve siirekli biiylimeye
devam eden bir iletisim agidir. Bu komplike iletisim aginda bilgisayarlar kendi

aralarinda fiziksel olarak kablolar araciligiyla baghdir ve birtakim protokoller
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aracilif1 ile birbirine bagli olan bu bilgisayarlar arasinda bilgi paylasimina dayali cok
sayida islem yapilabilir. Bilgiyi ¢ok hizli isleme 6zelligi sayesinde muazzam bir bilgi
paylasim ortami olusturur. Interneti olusturan temel yapi tasi budur. Internetin
yayginlagsmasi ve erisim hizinin giin gectikce artmasi ile ortaya ¢ikan farkli kullanim
alanlar1 sonucunda internet kullanicilar1 ayn1 zamanda birer radyo dinleyicisi ve

televizyon izleyicisi haline gelmislerdir.*?

Internet aslinda bilgi teknoloji sistemi olarak adlandirilabilir. insanoglunun
her gecen giin artan bilgisini saklama, paylasma ve aktarma organi olarak kullanilan
bir teknoloji {riiniidiir. Bu teknoloji yardimiyla kolay, hizli ve giivenli bir sekilde
erisim saglanabilir. Aglarm ag1 diyebilecegimiz bu sistemi esi benzeri goriilmemis

bir kiitiiphane olarak da adlandirabiliriz.

Diinya ¢apmda milyonlarca bilgisayari birbirine baglayan bu sistem sayesinde
milyonlarca insan da ayn1 sekilde birbiriyle kontak halinde olabilir. Bu demek oluyor
ki kiiresel anlamda bu kadar ¢ok insani birbirine baglayan ve ¢agimiza damga
vurmus bir gelismedir. Gegerli bir internet baglantis1 olan herkes bu bilgilere istedigi
gibi erigsebilmektedir. Bu donemden baslayarak bilgisayarlarin diger iletisim
araclarinin yapisina girmesi ve desteklemesi yeni iletisim teknolojilerini ortaya

¢ikarmigtir.*3

Yeni teknolojiler dolayisiyla da yeni iletisim teknolojileri, toplumsal
gercekten bagimsiz degildir, onun iginde islev goriir ve iiretilirler.4* Yeni iletigim
teknolojileri, bir yoniiyle iletisim kanallar1, diger bir yoniiyle de iletisim meslekleri

arasindaki farkliliklar1 diine gore giderek ortadan kaldirmaktadir.

Yeni bir teknoloji olarak hayatlarimiza dahil olan internet ile beraber giinliik
basili gazetelerin yaninda “online” gazeteler de olusmustur. Mevcut gazeteler hem
basili hem de internet iizerinden insanlara ulagsmaya baglamistir. Yani sira yalnizca

internet iizerinden halka ulagsan gazeteler de gilinlimiizde mevcuttur. Biliyoruz ki

42 (Ozgiir Daldan, Global IPTV Pazan, Hali¢c Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme, Yiiksek
Lisans Tezi, 2009, s.1.

43 F. Balle, G. Eymery, Yeni Medyalar, {letisim Yayinlari, Istanbul, 1991, s.6.

44 Raymond Williams, Tkibine Dogru, Ayrint1 Yayinlari, istanbul, 1989, s.126.
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gazetecilik haber verme temel islevi ile bu baglamda yeni teknolojiler ile birlikte

varligini siirdiirmeye devam edecektir.

Bilgisayar aglar1 vasitasiyla okuyucusuna ulasan digital gazetecilik de
geleneksel gazetecilikte oldugu gibi bireysel ve toplumsal durumlarmn kusaktan
kusaga aktarilmasinda ve kamuoyu olusturmasinda etkili bir rol oynamakta ve yeni

bir kitle iletisim tiirii olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Son 5-6 yilda diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de internet gazeteciligi ¢ok
gelismistir. Internet'in yaygimlasmasiyla birlikte, geleneksel gazetecilik tamamen
ortadan kalkmasa da onemli Gl¢lide ivme kaybettigi goriilmektedir. Bu alanda
yapilan aragtirmalardan elde edilen sonuglara gore, internetin gazete satiglarini
onemli ol¢iide diistirdiigii hatta gazetelerin reklam paylarinmn belli bir oranin1 internet
gazetelerine kaptirdigr ve ileriye doniik daha biylik oranlarda bu kaymanm

yaganacagi ongoriilmektedir.43

Internet gazeteciliginin geleneksel medyadan farkli olarak en fazla 6n plana
cikan dort yoni hizi, geri doniilebilir olmasi, detaylara izin vermesi ve yaymci
acisindan da okuyucu agisindan da dzgiirlestirici olma 6zelligidir. Ozellikle en son
haberler, TV biiltenlerinden bile d6nce internet gazetelerinde yer aliyor. Habere hizl
ulasim insanlar1 internet gazetelerine gekiyor. Internet gazetelerinde aninda on-line
olarak yaymlaniyor. Giinliikk gazeteler bu haberleri ancak ertesi gilinkii baskida

verebiliyor. On-line gazeteler birgok kolaylik getiriyor.4¢

Sonu¢ olarak internet ge¢misin, simdinin ve gelecegin iiretilmis ya da
iiretilecek bilgilerini i¢inde barmndiran bir dolasim agidir. Ayni1 zamanda oldukca
giiclii ticari bir boyuta sahiptir. Klasik yasantimiza yeni bigimler ve deger yargilari
getiren, yeni kavramlarla bizi tanigtiran ve yeni ugraslar edindiren kocaman bir
diinyay1 olusturur. Bu da yeni medya kavramimin ortaya c¢ikmasini tetikleyen

durumdur. Yeni medya anlayisina gore kontrol, kullanicinin iletisim faaliyetinin

211

45 Hamza Cakir, “Geleneksel Gazetecilik Karsisinda internet Gazeteciligi”, Erciyes Uni. Sosyal
Bilimler Ens. Dergisi, say1:22, 2017/1, 5.123.
46 A.m, s.140.
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zamani, icerigini ve sirasini secebilmesi, alternatif secenekleri arastirabilmesi ve

diger kullanicilar i¢in bellege mesaj icerigini girebilme derecesidir.*’
1.5.4.2. Sosyal Medya

Sosyal medyanin gelisimini incelersek, ilk e-posta génderiminin yapilmasina
kadar gitmek durumundayiz. ilk e-posta génderimi ile sosyal medyanm ilk adimlart
atilmistir. Ge¢gmiste bambagska yontemler kullanarak, mektup gibi yazili yaymlardan,
telgrafa ve ardindan radyoya kadar gelistirdigimiz tiim teknolojilerin yaninda bir
postay1 sanal ortamdan bir bagkasina aktarmak insanlik i¢in biiylik bir adim olmustur.
Bu adimi telefon hatlarin1 kullanarak iki kullanici arasindaki veri transferi izlemistir.
Bu noktada artik sanal diinya {izerinden ilgili verileri bir baska yere aktarmayi
basardik. Bu yeniligi ilk web tarayicis1 6rnekleri ve online biilten listeleri takip
etmistir. Yine sanal diinya iizerinden indirilebilir dosyalar, programlar ve mesajlar
iceren ticari online servisler gelismistir. Interaktif platformlar olusmustur yani
kullanicilar kendilerine ait igerikleri bu platformlar araciligiyla diinyanin farkl
yerlerine iletmeyi basarmuslardir. Icerik paylasimini ise dogrudan farkli insanlarla

iletisim kurabilme teknolojisi izlemistir.

Bu noktaya gelindiginde sosyal medya ciddi anlamda giiciinii kanitlamis ve
gostermis olmasina ragmen asil giiciini bu alandan sonra c¢ikaracaktir. Dijital
diinyanin muhabbeti olarak adlandirilan “chat” siteleri ve anlik mesajlasma
yazilimlari ile sosyal medya giiciine gii¢ katarak yoluna devam eder. Bunu takip eden
kullanicilarm kendilerine ait profillerini olusturup arkadas listelerini yaymladiklari
siteler hayata ge¢cmistir. Anliyoruz ki sosyal medya birbirini takip eden gelismeler
iizerine kuruludur. Yaymlanan her yenilik aslinda bir onceki adimin gelistirilmis
halidir. Diinyadaki sayisiz yazilimci her gelismeyi biiylik bir gayretle ele alip
bambaska boyutlara tagimistir.

47 Ercan Koca, TP Televizyon Yaym, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Iletigim,
Yiiksek Lisans Tezi, 2009, s.5.
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Sosyal medya gelisimine biiylik sunucularin kurulmasiyla devam eder. Biiyiik
sunucular sayesinde ilk biiyiik sosyal ag siteleri olugsmaya baglar ve sosyal medya en

ciddi patlamasini gergeklestirir.

Kullanicilarm makaleler girip paylasabilecegi ansiklopedi yaynlari hayata
girer. Yazili yaymlar artik sanal diinyadadir. Arkadas c¢evrelerinin internette
bulustugu yeni ortamlar giin yiiziine ¢ikar ve c¢ok kisa zamanlarda ¢ok biiyiik
kitlelerce kabul goriir. Gazetenin ve radyonun yavas yavas yayilmasi, televizyonun
ilk zamanlarinda yalnizca varlikli insanlar tarafindan kullanilmasinin yanmda sosyal

medya, ¢ok biiyiik bir ivme ile biiyiik topluluklar tarafindan ragbet gérmiistiir.

Ardindan ortaya ¢ikan arkadaslik siteleri ile biiyiik popiilerlik kazanan sosyal
medya artik milyonlarca kullaniciya sahiptir. Biiylik sirketlerin yatirimlari artik
dijital diinya iizerine gerceklesmeye baslamistir. Onceleri ufak tefek iceriklerin
girildigi ortamlar artik miizik, fotograf, gezi, yemek yani insan ve insana dair her

seyi icinde barindiran biiyiik bir mecralar zinciri haline gelmistir.

Sosyal medya insan olmanin Ozellikleriyle biiyiik bir iliski icerisindedir.
Sosyal medya diisiinceleri paylagsmak, bir araya gelmek, ticaret yapmak, arkadas
aramak, tartismalarda bulunmak gibi insani 6zelliklerin sanal diinyaya yansimasi
olarak diisiiniilebilir. Elbette ne kadar hizli yayilma gosterdigini hatirlamakta fayda
var. Teknolojinin dnlenemez gelismesi, fotografciligin ucuzlamasi ve hizli internet
erisimine ulagsmada saglanan kolayliklar ile insanlar maliyeti azaltarak kendilerine ait
verileri ¢ok daha kolay bir sekilde yayabilme sansi elde ettiler. Bundan dolay1 sosyal
medya siteleri de ¢ok hizli bir sekilde tiim diinyamiza yayilmistir.

Bu kadar yaygm ve yogun bir kullanima sahip sosyal medya sitelerinin
sadece icerik mecralar1 olarak adlandirilmas: dogru degildir. ‘Sosyal medya araglari
son donemlerin en ¢ok tercih edilen dijital mecrasidir. Sirketlerin hem tiiketicileri
hakkinda c¢ok daha detayli bilgi edilebilmesi hem de iiriinleri hakkinda yapilan
yorumlart tiiketicilerin tutumlarini, tercihlerini, yasamlarini ve isteklerini es zamanli

olarak takip edebilmelerini saglamaktadir.’®

48 Yesim Giigdemir, Sanal Ortamda fletigim, Derin Yay, istanbul 2015, s36.
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Konunun ekonomik boyutuna bakildigi zaman sirketlesmis durumda olan
biiylik siteler sadece bir iletisim ag1 olmaktan ¢ikar ve ekonomik agidan biiyiik bir
potansiyel haline gelir. Sosyal medya da ayni sekilde insanlar arasindaki iletigimi
etkilemis ve yeni sosyal iligkiler ortaya koymus olmasinin yaninda sirketler i¢in ciddi
bir tiikketici havuzu olusturmasi ile biiyiik 6nem tasir. Tiim bunlart sirketlerin
kurumsal hesaplar1 ve sosyal medya yonetimleri ile agiklayabiliriz. Halkla iliskileri,
diislincelerin istenilen sonuglar1 yaratmasi amaciyla cesitli gruplara aktarilmasi ve
becerikli bir haberlesmenin gerceklestirilmesidir. 4° Giiniimiizde kendi tiiketici
havuzunu olusturan sirketler sosyal medya iizerinden marka yoOnetimi yapmakla
kalmiyor ayn1 zamanda sosyal medyay1 bir tiiketici danigma hatti, bilgilendirme,

islemleri hizlandirma gibi bir¢ok noktada iyi hizmet anlayisi i¢in kullaniyor.

Sosyal medyanin hayatimiza bu kadar derin girisiyle beraber insanlar sahip
olduklar1 fiiriinler ile ilgili izlenimlerini, yorum ve sikayetlerini sosyal medya
iizerinden dile getiriyorlar. Bu sayede diger kullanicilar i¢in bir 6n bilgi denizi
olusturuluyor. Bundan kaynakli olarak markalarin sosyal medya araciligiyla sundugu
miisteri hizmetleri onlar i¢in ayakta kalma ve rekabet ortaminda dinamik olma
anlamin1 tagir. Bundan dolay1 her markanin sosyal medya iizerinden miisteri hizmeti
sunmas1 neredeyse zorunluluk haline gelmistir. Ustelik bu zorunluluk markalarin
pazar igindeki rekabetini sosyal medyaya da tagimistir. Mecralar iizerinden en ¢ok
takip¢i sayisima ulagmaktan, kullaniciya en hizli doniis yapmaya kadar markalarin

onem vermeleri gereken bircok nokta vardir.

Kullanicilarm artik sanal diinya i¢inde yer almasiyla, markalar da ayn1 6zeni
gosterip bu diinyanin kapilarin1 agmiglardir. Bu durumda mecralarin da ayni
mantalite ile iyi hizmet anlayis1 sunmasi gerekmistir. Kullanicilar dijital evren i¢inde
rahat olmak isterler, markalar ise istedikleri dogrultuda kullanicilar1 yonlendirmek.
Aradaki dengeyi saglamayi amaclayan mecralar ise her ikisi i¢in de kolaylik
saglayacak uygulamalar ve gelistirmelerle her gecen giin mecralarina yenilikler
katmaktadir. Markalarin kendileri hakkinda konusulanlar takip edebilecegi ya da

uygun miisterilere ulagmalarini saglayacagi araclar ile kullanicilarin gérmek istedigi

49 Aydemir Okay, Halkla Tligkiler Araci Olarak Sponsorluk, Epsilon Yayinlari, Mart, 1998, 5.17.
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iiriinlerini onlara gdsteren algoritmalar bunlara 6rnek olarak gosterilebilir. Diyebiliriz
ki sosyal medyada insanlar sadece diger kisilerle etkilesim kurmakla kalmaz, ayni
zamanda kullandiklarmin reklammi yapar hatta o firlinleri satarlar. Etkilesimin

sagladig1 bu olanak yayincilik faaliyetlerine de hareketlilik kazandirmaktadir.>”

Markalar ve mecralar disinda her ikisi arasinda koprii gorevi gorecek ve
ikisinin de iglerinin yonetimini saglayacak medya ajanslar1 ortaya ¢ikmistir. Elbette
ki bu ajanslar arasinda miithis rekabet ortami olusmustur. Bununla birlikte medyada,
ozellikle yayimncilik alaninda kullanilan yeni teknolojilerin ¢ok biiylik finansal
yatirnmlar gerektirmesi medya firmalari arasinda gerek ulusal gerekse uluslarasi

seviyede birlesme ve devralmalarin yaganmasini da beraberinde getirmistir.>!

Tiiketici havuzu olusturmasinin yaninda sosyal medya Kkitleler iizerinde agir
oneme sahiptir. Herkesi ayn1 anda radyo ya da televizyon basma toplamak zor bir
durumdur. Bu basarilsa bile insanlarm kendi aralarinda haberlesip orgiitlenebilecegi
aracglar degillerdir. Ancak sosyal medyada o an herkes aktif olmasa bile, yakin bir
gecmiste biiyiik ses getirmis olaylar kolayca takip edilebilir ve hizli bir gekilde
stirece dahil olunabilir. Tiim diinyada bunun ciddi 6rnekleri goriilmiistiir. Sosyal

mecralar lizerinden gergeklestirilen toplu eylemler buna 6rnek olarak gdsterilebilir.

Peki sosyal medyayr nasil boyle cok sevdik? En basinda iletisimin
temellerinde anlatilan duruma donersek, insanlik tarihi Paleolitik Cag’a geldiginde
bambagka bir gelisime girmistir. Bu gelisim hepimizin bildigi Tas Devri olarak
adlandirilir. Neolitik Cag’a kadar devam edecek bu siire¢ insanlik tarihinin biiyiik bir
kismmi olusturur. Giiniimiiz insaninin genetik, fiziksel, kiiltiirel ve duygusal

ozelligini bu devirden alip gelistirdigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

Tas devri insanlarinin en onemli 6zelligi avct ve toplayict becerileridir.
Toplayicilik, sosyal yasamin gelismesi ile paylasimin artmasi ve insan iligkilerinin
kuvvetlenmesine neden olur. Insanlarmn kendilerine ilging gelen maddeleri

toplamalar1 ve paylasmalar1 giiniimiiz sosyal medyasmin anlik paylasim temasiyla

50 Tufan, a.g.e., s.27.
31 Bayram Ali Geggil, Medya Piyasalarinda Hukuki Diizenlemeler, Rekabet Kurumu, 2005, s.24.
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bire bir uyusmaktadir. Aslinda biiylik mecralarda gordiigiimiiz ilging 6geleri

paylasma diirtimiiz buradan geliyor denilebilir.

Sosyal medya var olmadan kisa zaman once televizyon iizerinden paylagim
yogunluktaydi. Ondan hemen once radyo ve ondan da once yazili kaynaklar.
Insanoglu olarak bizler paylasmay1 her zaman ¢ok sevdik. Iste sosyal medya da anlik
iletisimi dogurarak insan ilgisini ciddi anlamda ¢ekmis ve hizlica kitlelere yayilmstir.
Bundan dolayidir ki insanlar paylagsmaya, yorumlarda bulunmaya, kendisine ait
olanlar1 gostermeye sosyal medya diinyasi i¢indeki mecralarda devam etmeye

baslamistir.

Insanoglunun ilk gaglarda kazandig1 temel duygulari giiniimiiz kosullarmnda
yeniden ortaya ¢ikardik hatta ilerlettik. Bu gelisim elbette duracak gibi géziikmiiyor.

Bizler de ylizyillar sonra gelecek olan kusaklar i¢in ayni durumda olabiliriz.
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IKiNCi BOLUM
RADYO YAYINCILIGI

Gelisim icin iletisim mutlak suretle gereklidir. Iletisim olmadan hicbir insan
toplumu yeterli gelismeyi gosterememis, diger medeniyetlerden faydalanamanuis ve
yok olmaya yliz tutmustur. Bu durumda, gelisen teknoloji ile birlikte hayatlarimizda
gittikce daha biiyilik rol oynayan iletisim ve iletisim araglari bu biiyiimenin 6nemli
ogeleri ve kanitlayicilaridir. Unutmayalim ki iletisim, genel olarak insanlarmn
arasindaki diigiince ve duygu aligverisini igerir.’? Bu noktada kitle iletisim araglar
teknolojideki gelismeleri insanliga aktarma konusunda da biiyiik rol oynar. Edebiyat,
sanat ve her tirli fikir iirlinliiniin biiyiik kitlelere ulastirilmasi: ve paylasilmasmi
saglamaktadir. Siiphesiz ki bu noktada en biiyiik islevselligi gosteren kitle iletisim
araglarindan bir tanesi de radyodur. Ilk iletisim arastirmalari, radyo yayn
endiistrisinin hizla gelismesi ve bu sirada radyoyu kullanarak kendi amaglarini
gerceklestirmek i¢in kitlelere ulagsmak isteyen endiistrilerin, devletin, siyasal
partilerin ve diger kuruluslarin radyoyu kullanma gereksinimi hissetmesi, ayni
endiistrilerin  ve kuruluslarin kitlelerin tercihlerini, diisiincelerini bilmek ve
yonlendirmek istemesi ihtiyacindan ortaya ¢ikmis ve gelismistir. > Radyo
yaymciligindaki teknolojik ilerlemeler sayesinde kitle iletisimi ya da bireysel
iletisimde fark gozetmeksizin Onemli degisimler aciga c¢ikmistir. Radyo
yaymciliginin ¢ok sayida olumlu etkisi bulunmaktadir. Rady mesajlarinin ses olarak
yapildigi, verildigi yerden aliciya kadar ulagmasina yaym denilmektedir. 4
Bilgilendirici ve eglendirici unsurlarmin yaninda interaktif bir ortam yaratmasi ve bir
denetim organi olarak kullanilabilme imkani sayesinde toplumsal anlamda da
insanoglunun yardimcilarindan biri konumundadir. Bunun yani sira olumsuz
ozellikleri de elbette ki bulunur. Manipiilasyon, siddet, gizlilik ihlali, kisi ya da
herhangi bir fikir, miilkiyet hakkma saldir1 gibi birtakim koti 6zellikleri
bulunmaktadir. Yine de biliriz ki, gliniimiizde hizmet endiistrisi i¢inde yer alan bu

biliylik istihdam alan1 devasa bir sektorii olusturur. Teknolojik ilerlemeler ve

52 Dogan Ciiceloglu, Yeniden insan Insana, Remzi Kitapevi, 1993, s.68.
53 Tufan, a.g.e, s.5.
54 Aziz, a.g.e.,s.18.
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insanoglunun her ilerlemeyle daha da artan ihtiyacin1 karsilamaya endeksli olarak
yeni araglar ortaya cikmistir. Radyo, birbiri ardinda ilerleyen bu uzun zincir
icerisindeki bir halkay1 olusturmaktadir. Ayn1 zamanda bu halka da kendi i¢inde
gelismeler gerceklestirmistir. Radyo yaymeiligimmin gelismesi, insanliga ulasmasi
stirecinde bircok kilometre tasi elbette ki bulunmaktadir. Teknolojik gelismelerle
radyo yaymciliginm bireylere aktarilmasi konusunda da birgok ilerleme yasanmis ve
farkli yontemler kullanilmistir. Boylece giiniimiizde uydular ve internet altyapisinin

biiyiikliigii sayesinde radyo yayinlarinin iletilemedigi herhangi bir nokta kalmamustir.

Buradan anliyoruz ki, giiniimiize kadar ¢ok sayida ilerleme ile farklilasan bu
yontemler gelecekte de ayni sekilde radyoyu kullanma bi¢imimizde degisiklikler
yapabilir. Radyo dinlemek aslinda kiiresel bir kiiltiirel aliskanlik konumundadir
diyebiliriz ve bu zamana kadar olan gelismeleri nasil daha sonradan fark ettiysek su
an da gelecekte yasanacak kiiltiirel degigsmelerin adimlarini atiyor olabiliriz. Kusaklar
boyu siirecek bu ilerlemeler durmadan devam edecektir. Bu isle mesgul olan yayinct
kuruluglar, igerik iireticileri kisacasi iletim endiistrisi icinde yer alan bireyler
calismalarini siiratle devam ettirmektedir. Az 6nce bahsedilen zincir de bu insanlarin
calismalart dogrultusunda degisikliklere mutlaka ugrayacaktir. Giiniimiizde radyo
icerigi hem c¢esitlenmis hem de daha hizli bir sekilde kullanicilara ulasmaya
baslamistir. Boylece kullanici alternatif birgok secenek i¢inden istedigini segebilir,

kendi zevklerine ve zamanina gore igerigi ve sirasini belirleyebilir durumdadir.
2.1. Radyo Yaymcihiginin Gelisimi

Insanoglu diinya iizerinde var oldugundan beri haberlesmek, iletisim kurmak
icin cok sayida farkli ydntemi kullanmustir. {1k insanlar icin bu iletisim en basit yolu
seslerini kullanmak yani bagirmaktir. Elbette ki bu yontem belirli bir mesafe igin
kullanilabiliyordu ve o mesafeden sonra yetersiz kalan bu iletisim sekli yerine farkl
yontemler tercih edilmis, kesfedilmistir. Yalnizca metreler ile ifade edebilecegimiz

bu iletisim yerini daha gelismis ve komplike yontemlere birakmistir.

Bir iletigim aleti olarak ilk kullanilan alet gorsel telgraf olurken bunu takiben

telefon gelisimi yasanmustir. 11k etapta bugiin bildigimiz halinden ¢ok uzak olan bu
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yenilikler siirekli bagka insanlar tarafindan yenilenerek glinimiizdeki hallerine kadar
gelmiglerdir. Bununla beraber radyo iletisimi {izerine de ¢aligmalar gergeklesmis ve
radyo iletisimi de kullanilmaya bagslanmistir. Bir¢ok iilke yillar boyunca sesli
programlar yaymlamak amaciyla bu teknolojiden ciddi manada faydalanmistir.
Sonunda mesafe tanimayan bu yenilik kilometrelerce uzaga kiiresel anlamda bir
yayilm saglamistir. Ilk iletici radyonun da bulunmasini antenlerin bulunup
kullanilmas1 takip etmistir. Telsiz teknolojisi sayesinde hi¢ kabloya gerek kalmadan
telgraf kullanilmaya baslanmistir. Bu sekilde giiniimiiz teknolojilerinin de temelleri

atilmistir diyebiliriz.

Elbette bunlar bizleri durdurmayacakti, kesfetmek ruhumuzda vardi ve
durmadan kesfetmeye devam ediyorduk. Telgraf yayinlarinin yapilmasmi ayni
sekilde kablo kullanmadan ses iletimi yapabilme ihtimali takip etmistir. Ses ve
konusmalar radyo dalgalar1 ile ayni sekilde kiiresel bir yayilim gosterebilecegi
anlagilmistir. Bu demek oluyor ki radyo-telefon yayinlar1 baglayacaktir. Bunu takiben
de radyo istasyonlari kurulmaya baslayacaktir. Insanlik, kurdugu istasyonlar
dogrultusunda bu yaymlar1 artirip bu teknoloji rekabeti ortaminda her gecen giin

farkli yeniliklere imza atacaktir.

25 Nisan 1895 tarihinde Rus bilgini A.S. Popov bilimsel raporunu sunup ve
“firtia kayd1” adlandirmis olan aletini tanitip sonunda bu bilgin bu aletinin gelecekte
uzakliga tellersiz sinyall iletmekte kullanilabilir olacagini tanittr. Daha 1896 yilin
Mart ayindan Popov kendi bulusunu uygulamada iki kelimeden “Henrix Herts”
olusan diinyadaki ilk radyo programini iletmistir. Popov’y icatinin temelini olusturan
dahi insanin ismi; 250 metre uzakliga Morze alfabesi ile iletilmistir. Bu yil Italya
bilgini ve girisimcisi Gulelmo Markoni bunun gibi bulusa ingiliz Hiikiimetinden
patent almamistir. Onun bulusunu gizlemislerdir. Serbest tarihi olaylar1 ve belgelerin
aragtirmasina gore: 19. ve 20. yiizyillar1 arasinda A. Popov ve G. Markoni teknik
geligmenin yeni asamsiyla es zamanda arastirmalari yapmiglardir. Maalesef Rusya’da
Popov’un bulusu uzun zamandir baslica olarak askeri amaclar kullanildigi zaman,

Markoni c¢aligmalar radyotelgraflifa genis is ¢evrelerinin dikkatini ¢ekmis, bunun
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sayesinde gelisme icin iyi maddi imkanlara ulagmistir. Radyoteknik alanindaki
calismalari icin Markoni 1909 yilinda Nobel Odiiliine sahip olmustur.3

Radyodan gelen ses sinyallerininin siirekliligini saglayan teknolojinin
bulunmasiyla radyo yaymcilifina gecis saglamistir. Elbette 6nceki teknolojik
gelismelerin tiim bu yenilikler iizerinde katkis1 vardir ve sonraki gelecek teknolojiler

de yine bunlardan etkilenmislerdir.

Radyo teknolojisi ilk etapta askeri amaclar i¢in kullanilmaktaydi. Savasta
askerlere bilgi iletimi ya da deniz trafigiyle alakali haberlesme amaciyla
kullanilmistir. Radyo teknik bulusunun ilk kez iletisim arac1 olarak kullanilmas1 6nce
gemiden gemiye, sonralari ise gemiden karaya olmustur. °° Bu sirada radyo
istasyonlarmin sayisi yavas yavas artmaya baslar ve yalnizca savas amacl kullanilan
radyo yaymlar1 artik 6zel yaymlar icin de kullanilir. Bdylece c¢ok sayida radyo
neredeyse tiim diinyada dinlenmeye baslamistir. Ancak hala devletler radyoyu kendi

vizyon ve misyonlarmi duyurmak amaciyla da kullanmaya devam etmislerdir.

Radyo teknolojisinin biiyiik bir endsiitriye evrilmesi ve biiyiik kitlelere
ulagmasi aslinda I. Diinya Savasi siralarinda gergeklesir. I. ve II. Diinya Savaslari
sirasinda ¢ok dnemli bir kitle iletisim araci oldugunu anlayan devlet yoneticileri, bu
giicii kontrol altina almak istemislerdir. Ciinkii devletler baglant1 saglamak amaciyla
radyo telsizlerini kullanmiglardir ve bu baglantilar sayesinde kullanilan ucaklarin
yonlendirmesi konusunda kolaylik saglanmistir. Elbette ki o donemin devletleri
savasl yalnizca cephede degil, teknolojik giiclerini yarigtirmak konusunda da
yapmisglardir. Teknolojisi giiclii olan devletler kendilerine bir¢ok konuda avantaj
saglamislardir. Sonrasinda gelisen zamanda ise Amerika Birlesik Devletleri radyo
yayini konusunda dnemli gelismelerin olacagi 6ncii devlet konumundadir. Bir radyo
vericisi kullanilarak profesyonel anlamda gergeklesen ilk radyo yaymcilig1 ise yine

Amerika Birlesik Devletleri’nde Pittsburg kentinde gergeklesmistir.3” Boylece radyo

55 Dilia Kobdeleeva, Gelismekte Olan Ulkelerde Topluluk Radyolar:, Ege Universitesi iletisim,
Yiiksek Lisans Tezi, 2014, s.38.

36 Aziz, a.g.e., s.9.

57 Toraman, a.g.e., s.25.
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20.yy’m ilk c¢eyreginin sonlarinda insanlarin hayatindaki yerini kesinlestirmistir.
Bunu takiben radyo yayincilig1 her toplumda o toplumun birtakim yapisal 6zelligine
gore sekillenmeye baglamistir. Boylece sanayi devrimini erken tamamlayan devletler
icin daha 6nemli bir yere sahip olmustur demek yanlis olmayacaktir. Bu ¢ikarim ile
bu tilkeler i¢cin 6nemli bir ticari faktor de canlanmis demektir. Radyoculugun hizli bir
gelisim gosterdigi toplumlarla alicilar, kullanilan diger ekipmanlarin ticareti elbette

baska onemli bir husustur.

Ik radyo yaynlari ile alakali kesin bir tarih verilemezken, genel itibariyle
diizenli, kamuya haber, miizik ve diger tlir yayinlarin yapilis1 ile alakali ilk tarih

Kasim 1920 olarak gosterilir.>8

[k radyo yaymlarmnin baslamasi demek aslinda yeni radyo yaymni tiirlerin de
kesfedilmesini beraberinde getirir. Bu radyo yaymlari ile ses dalgalarinin iletilmesi
gibi temel igleve sahip teknoloji artik farkli {irlinlerin iletimini dogurur. Demek
oluyor ki, yalnizca haberlesme ya da propaganda icin degil kisisel yayinlar da
baslamustir. Insanlar kendi aralarinda gerceklestirdikleri sohbetleri, bir kavram, fikir
ya da olay ile ilgili tartigmalari hatta glinimiizde daha da popiilerlesen miizik
yaymlarmi kullanicilara aktarmaya baslamiglar. Boylece bu yenilik tiim diinyaya
yayilmaya baglamis ve bir¢ok yerde kullanilan bu teknoloji sayesinde haber, eglence,
miizik vb. birgok konuda yaynlar yapilmaya baslanir. Ilk etapta deneme yaynlariyla
baslayan bu programlar yerini siirekli yayinlara birakmistir. Devletler bu ¢alismalar
icin kisilere desteklerini saglamis ve gelisiminde biiyiik rol oynamislardir. ilk etapta
dinleyici sayisi elbette ¢ok az sayida iken, teknolojiye verilen destek, radyo
istasyonlarmin ¢cogalimi ile diinyada popiilerligi arttik¢a dinleyici sayisinda da ayni
oranda artiglar gézlenmistir. Radyo istasyonlar1 temel bir takim belirgin 6zelliklere
sahiptirler ve onlarin genel prensipleri ve islevleri agisindan ayirt edici bir ortaklagsma

vardir.>®

Elbette bu teknoloji 0zel sektdre agilinca birtakim sirketlesmeler de

yasanmistir. Devlet kontroliinde degil ancak devlet destegiyle biiyiiyen bu ¢aligmalar

58 Kobdeleeva, a.g.e., s.39.
59 A.e., 5.50.
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sirketler haline gelip insanligin hizmetine sunulur. Bu demektir ki ayn1 zamanda yeni
bir istihdam alani ortaya ¢ikmaya baslamistir. Radyolar i¢in ¢alisan insan sayisi giin

gectikce artmaya baslamistir ve yeni meslekler ortaya ¢ikmustir.

Teknoloji ekosisteminin hizla biiyiiyiisii radyoyu da derinden etkilemistir.
Radyo gibi zamanin ¢igir acan bir teknolojisi lizerine ¢ok sayida caligma
gerceklestirilmis ve radyonun biiyiimesi ¢1g etkisi seklinde siiratle gergeklesir. Clinkii
onceki yillarda yapilamayan aktarim radyo sayesinde kolayca ve hizla yapilmaktadir.
Aktarimlar sayesinde her tiirlii haber, miizik ve mesajlar aktarilabilmektedir. Kisacast
giincel her konu hakkinda iletiler insanlara ulasmaya baslamistir. Insanlar da bu
teknolojiye sahip olmay1 bir liiks, fark olarak gormiisler ve parasi yeten yetmeyen bir
radyo alicisina sahip olmak i¢in ugrasmistir. Dolayisiyla halk arasinda popiilerligi
cok hizla artmistir. Buna sahip olmayan evler, radyo bulunan evlerde toplanip hep
beraber radyo dinletileri gerceklestirirler hatta kiiclik yerleske bolgelerinde ortak
radyo alicisina sahip olma gelenegi baslar. 20. yilizyilin baslarinda, radyo dinlenirligi
radyo cihazina sahip olmakla esdeger tutulurken, transistorlii radyonun bulunmasiyla
birlikte giiniimiize kadar gelen silirecte radyo cep telefonundan, saate, kalemden,
uygu ve sayisal yayin teknolojileriyle birlikte televizyona kadar pek ¢ok mecraya
yerlestirildi. %0 Sayisal teknolojilerin ortaya ¢ikisi ile birlikte, kamu ve 6zel iletigim

yapilari kokiinden degisecektir.6!

Dinleyici kitlesinin hizli artig gostermesi ise c¢esitlenmeyi beraberinde
getirmistir. Bu da demektir ki dinleyiciye ulasan kanal sayisi, program sayisi ve
program tiirleri ¢esitlenmis ve sayilar1 artmistir. Artik dinleyiciler alternatif
programlart ve kendi zevklerine goére tercih edecegi tiirleri segebilir duruma

gelmiglerdir.

Her yenilikten bir firsat ¢ikarmay1 basaran insanoglu bu g¢esitlenen yayinlara
reklamlar da getirmislerdir. Reklamlar sayesinde iiriinler hakkinda insanlar1 etkileme
hatta manipilile etme noktasina gelinir. Biiyiik kitlelerin ilgilendigi etkinlikler

yalnizca basili yaymla degil radyolar aracilifiyla da insanlara ulagmaya baglar.

60 Tufan, a.g.e., s.88.
61 Erentiirk Irfan, Bilgi Toplumunda Kamu Medya Hizmeti, RTUK, 2007, s.11.
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Insanlar boylece sevgi duyduklari iinliilere ya da etkinliklere bu sekilde dinleyici
olarak katilim saglamaya baglar. Tiim bu yeni program tiirleri ile dinleyiciler farkl
konular {iizerindeki farkli yaymlar1 goriip zamanla bilinglenmeye baglamislardir.
Zamanla bilinglenen dinleyici kitlesini de elbette aldigi geri doniisler ile radyo
sirketleri ve radyo yayini yapan kurumlar takip etmislerdir. Eski yanli ya da siyasi

yaynlarimn yerini daha genel-gecger konular {izerine ve objektif yayinlara birakmustir.

Radyo kanallar1 artarken, radyo teknolojisi diinyanin dort bir yanma
yayllmaya devam ederken elbette teknoloji anlamindaki gelismeleri de her zaman
siirmiistiir. Biiylik boyutlardaki radyo alicilar1 yavas yavas kiiciilmeye baglamis ve
yeni teknolojiler ile teknik anlamda daha nitelikli yaymlar yapilmasi saglanmistir.
1935 yilinda FM yaymnmin bulunmasi radyonun gelisimi agisindan biiylik 6nem
igeren bir yeniliktir.%? Elbette bu teknolojik gelismeleri daha fazla radyo yaymi takip
etmistir. Teknoloji gelistikce ve kullanim yayginlasip dinleyici orani arttik¢a kiiciik
radyo kuruluglarinin sayist da artmistir. Insanlar irili ufakli kendi yaymlarmi
yapabilecekleri ekipmanlara sahip olmaya baslamis ve basta kendi etki cevreleri
olmak iizere yayinlar yapmaya baslamislardir. Elbette daha sonra bu gelenek devam

edecek ve yerel bir bolgede yapilan yayinlar ¢ok uzak bolgelere de ulagtirilacaktir.

Yenilikler tiim hiziyla devam etmistir. Raydo yaymimnin kalitesini artiran
buluslar kesfedilmeye baslanmistir. Bu sayede sesler kullanicilara daha saglikli ve
neredeyse dogal ortamindaymisgasina iletilmistir. Bu sayede drama tarzi konusma
yaymlarmin yerini daha ¢ok isitsel 6ge barindan miizik yayinlar1 almaya baslamistir.
Miizik yayinlarmnin popiilerlesmesi giiniimiizde radyo i¢in kullanilan miizik kutusu
algisini olusturmaya elbette ki yetmez. Asil televizyonun bulusu ile radyoda yapilan
bir¢ok eylem televizyona aktarilmaya baslamistir. Bu sayede insanlar artik daha
popliler ve ayni zamanda gorsel anlamda da onlar1 tatmin eden televizyonu
kullanmaya baslamislardir ve radyo yayinlar1 ayni hiziyla devam etse bile artik daha
cok miizik dinlemek i¢in kullanilan bir aygit olarak konumlandirilmistir. Durum
komedileri, dramatize programlar, miizik programlari, sohbetler, miilakatlar gibi

radyo yaymlarmmn sayisi artmistir. Insanlarin ilgisini cezbetmek igin radyo

02 Aziz, a.g.e.,s.14.
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kuruluglar1 siirekli yeni yaymn tarzlar1 denemeye baglamigtir ve radyo eski

ciddiyetinden uzak olarak keyfi igeriklere daha ¢ok yer vermeye baslamistir.

Tiim bunlar yasanirken radyo teknolojisine yeni tuglalar siirekli eklenmeye
devam eder. Kiiciik vericiler yerini daha giiclii ve dar alanlar yerine genis alanlara
yayin yapabilen vericilere birakmaya baslamistir. Bu biiyiik verici giigler sayesinde
sebeke yayinlar1 ortaya ¢ikar. Kiiciik kuruluslar ve teknolojik gelismeleri yeterince
iyi takip ve analiz edemeyen tiim radyo kurumlar1 rekabet ortammin uzaginda
kalmiglar boylece ya yaym hayatlarina son vermis ya da biyiik kuruluslarin
biinyelerine dahil olmuslardir. Kanal ve verici sayisinda giiglii olan kurumlar 6n
planda kalmislar ve onlarin bulundugu tilkelerdeki alict sayis1 da daha fazla sayida

olmustur. Ayrica, 1980’lerden itibaren 6zel yayin kuruluslar yaygmlagmistir.3

Bu gelismeler dogrultusunda siirekli gelisimine devam eden ve gilinlimiizdeki
halini alan radyo yaymciligr aym sekilde varligini siirdiirmeye devam edecektir.
Giliniimiizde alternatif birgok yeni teknoloji gelismesine ragmen radyo kolay
vazgecilecek bir ara¢ degildir. Radyo dinlemek, diger kitle iletisim araglarinin
tilketim bigimlerinin aksine baska isleri dislamay1 gerektirmez.%* Telefonlarimizda,
arabalarimizda hayatin i¢inde diger teknolojilerin heniiz yetisemedigi noktalarda

radyo ayni 6nemle kullanilmaya devam etmektedir.
2.2. Radyonun Temel Islevleri

Teknolojik gelismelerin kitle iletisim araglarint da etkilemesiyle genel
anlamiyla medya toplum i¢inde gii¢lii bir konum kazandi. Bununla beraber de medya
alaninda calisan insanlar da toplum i¢inde daha fazla sayginlik kazandilar. Medya
kendi basina ulastig1 bu biiyiik etki sayesinde toplum i¢inde bireylerin hareketlerini,
isteklerini ve davranislar1 etkilemeyi basarir. Yalnizca bununla kalmaz etkilemeye ek
olarak bu eylemleri manipiile etme ve kontrol etme gibi tutumlar da gdsterebilir. Bu

medyanin harekete gecirme etkisi olarak adlandirilabilir. Radyo da bu noktada bu

63 Kemal Cem Baykal, Radyo ve Televizyon Yaymciiginda Yaymn Ilkelerinin fhlali, Gazi
Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2008, s.13.
64 Tufan, a.g.e., s.54.
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islevi gerceklestirmek admna kullanilan en giiclii kitle iletisim araglarindan bir

tanesidir.

Giliniimiizde toplumsal hayatin diizenlenmesi noktasinda yapilanlar bizleri
iletisime gegmek zorunda birakmaktadir. Daha once bahsettigimiz etkili iletigim
olmadan bir noktada toplum i¢inde yer edinebilmek miimkiin degildir. Medyanin bir
pargasi olarak radyo sayesinde yalnizca iletileri tasimak degil insanlarin diinyalarini
yeniden sekillendirmek ve yorumlamak amaciyla hareket edilebilir. Bu sayede
insanlar toplumsal yap1 i¢inde daha giiclii bir pozisyona sahip olabilmektedir. Radyo
sayesinde anlatilmak istenen fikir kitlelere ulastirilabilir ki bu 6zelligi radyonun en
biiyiik islevlerinden bir tanesidir. Bu elbette olumlu yanlariyla bizler i¢in biiyiik bir
nimet gibi goriinse de aymi sekilde bu yayincilik agini elinde bulunduran giigler
toplum iizerinde bu islevi olumsuz anlamda kullanabilirler. Yayincilar; ne, ne zaman
ve nerede olacagma karar verebilir. © Diinya tzerindeki radyo sistemiyle
ulagilamayan hig¢bir alan kalmamisken, biiyiik kitleler iizerine yapilacak yayinlar ile
her tiirlii beyin yikama caligmalar1 yapilabilir. Medya giicliniin yadsinamaz bir
gercegi olarak radyo bu noktada miithis derecede faydalarmin yaninda tehlikeli bir
boyut da ayr1 kazanabilmektedir. Yapilacak olumsuz ¢alismalar bireylerin durumuna
gore farkl etkiler gosterebilmektedir. Radyo sayesinde bir¢ok konuda kampanyalar
diizenlenmektedir. Gerek siyasi gerek ekonomik gerekse dini ya da is hayati i¢in
yapilabilir. Siyasi partiler propaganda yayinlarin1 gerceklestirebilirler. Yam sira,
modern diinyada yasanan siddetli bilgi kirliligi yiiziinden insanlar diger gruplar
hakkinda ¢ok detayli bilgi sahibi olamayabilirler hatta dogru bildikleri sandiklar1
bilgiler yanlis olabilir. Bu bilgiler insanlara radyo araciligiyla da ulasabilmektedir.
Ayn1 zamanda kaliteli yaym yapan organlar takip eden ve dogru bilgiye ulasmak
icin dogru arastirmay1 yapip dogru radyolar1 takip eden bilgili kullanicilar da

bulunmaktadir.

Elbette ki radyonun bir diger biiyiik islevi de biiyiikk bir reklam alani
yaratmasidir. Radyo kanali i¢inde reklam araciligtyla hizmet ve iiriinlerin nerede

oldugu, nasil oldugu ve hangi sekilde kullanilacagina dair bilgiler elde edilebilir.

65 frfan, a.g.e., s.12.

40



Bunu da kisaca radyo {lizerinden gerceklesen reklamlarla satis yapmak olarak
yorumlayabiliriz.  Radyonun  reklam  gelirleri  bakimindan  televizyonla
yarisamayacag@i agiktir % ancak radyo i¢in de reklam g¢ok 6nemli bir islevdir. Bu
noktada radyonun bir islevi olarak reklam sayesinde insanlar iiriin se¢me konusunda
fayda saglayabilirler ancak bir yandan sistem ic¢inde iiretilmis tiiketim mallarmi
kendilerine pazarlayip kendilerini tiiketirler. Radyonun bilingsiz kullanimu ile birlikte
kullanicilar bu sanal diinya icinde yalnizca kendilerine sunulani kabul eder ve
bununla yetinir. Radyo {izerinde reklam yapilirken markanin pazar giiniicii artirmak
temel etkenlerden bir tanesidir, bunu saglayamayan kampanyalar radyonun giiciinii
yeterince kullanamamis ve kullanicinin ilgisini cezbedememis demektir. Dinleyicinin
ilgisini tam anlamiyla ¢ekebilmek, radyoda soyle bir duyurmaktan daha fazlasmi
yapabilmek adina radyoda anlatilan hizmet ya da iiriiniin vurucu, etkili bir sekilde
iletilmesi gerekmektedir. Boylece radyo kanali kullanilarak yapilan reklam da giiglii
olur ve dinleyiciye {iriin satilabilir. Onemli olan hizmet ya da {iriiniin ¢ok
satmasindan ziyade insanlara onun gerekliligini anlatmaktir. Boylece alim giicii de
yiikselir ve radyonun reklam islevi ekonomiyi de etkiler. Radyo iizerinden dogru
hedef kitlelere dogru mesajlar da iletilebilir. Soyle ki, hizmet ya da {irliniin
ulastirilmasi gereken hedef kitle 6nceden belirlenir, tiiketicinin 6zellikleri ile alakali
yapilacak saha arastirmalar1 dogrultusunda uygun radyo kanal ve programlari

secilerek dogru hedef kitle lizerine ¢alismalar yapilir.

Radyonun kazandigi ve giinlimiizde ¢ok yaygin olarak karsimiza g¢ikan
islevi eglencedir. Radyo, kitleleri eglendirir, giizel vakit gegirmelerini saglar.
Milenyum c¢agmin geldigi noktada insanlar siirekli olarak yeni bir bilgiye maruz
kalirlar, siirekli olarak yeni Ogretiler kazanirlar ve hayatin bu dinamik, hizli ve
yorucu temposundan az da olsa uzaklagsmak icin eglence gereksinimi hissederler.
Eglence tek basina ele alindig1 zaman giiniimiiz toplumlari i¢in maddi gii¢ ile dogru
orantili bir eylem olarak kabul edilebilir ancak radyo bu noktada ¢ok ucuz bir kitle
iletisim aracidir. Cok cilizi miktarlara radyo sahibi olabilen insanlar belki de

istedikleri her eglence iceren etkinligi gergeklestiremiyor ama radyo sayesinde onlara

66 Tufan, a.g.e., s.38.
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ulasabiliyorlar. Maddi giiciinii asan ulasamadigi her sanatciyr radyo sayesinde

dinleyebilme sansi elde ederler.

Gilintimiizde radyolarin birgogunun yalnizca miizik kutusu islevi gérdigiinii®’
sOylemek yanlis olmayacaktir. Ciinkii insanlar diger islevleri alternatif araclarla
giderebilirken radyonun daha c¢ok eglence islevini kullanirlar. Radyo sayesinde her
tiirlii ses ya da miizik hi¢ durmadan giiniin her saatinde devam etmektedir. Y kusagi
ve ardindan gelen kusaklar teknoloji ile daha c¢ok i¢ ice oldugu icin her tiirlii
teknolojik aygit1 kullanma noktasinda da eski nesillere oranla daha basarilidir. Eski
nesiller de kullanamadiklar1 bu komplike aygitlar yerine ¢ok basit kullanima sahip

radyolar sayesinde diledikleri eglence ortamini kendileri i¢in olusturabilirler.

Eglence islevi tek basma ele alinabilecegi gibi ayn1 zamanda i¢inde egitici
ogeler de bulundurmaktadir. Eglence programlarmin i¢inde yer alan Kkiiltiirel ve
egitsel Ogeler sayesinde dinleyiciler eglenirken bilgilenme eylemini de birlikte

gerceklestirirler.

Tiim bunlan ele aldigimizda radyonun eglence islevi biiylik oranda daha ¢ok
kullaniliyor demek yanlis olmayacaktir. Bu islevin, eglendirme hizmetini kiginin
ayagina ucuz olarak getirmesi yaninda bir diger onemi de egitici, kiiltlir verici
yaymlarin izlenme sansini artirmasindandir. ®8 Insanlar neyi artyorsa, neye ihtiyag
duyuyorsa kurum ve kuruluslar da ayni sekilde buna cevap vermeye ve yetismeye
gayret gosteriyorlar. Bu sayede eglence programlarinin sayisi diger programlara gore
cok daha fazla sayida olmaktadir. Radyo yayinlarinda eglence programlarina ayrilan
zaman digerlerinin ¢ok fazla Oniline ge¢mis durumdadir hatta yalnizca eglence
lizerine yaymlar yapan radyo kanallarinin sayist olduk¢a fazladir. Giiniimiizde
yapilan bu eylemler bir sekilde kazang getirmeye ve yapilan isten harcanan
zamandan para kazanmaya yonelik oldugu i¢in reklam ve eglence islevleri i¢ icedir

diyebiliriz. Reklam almak daha fazla maddi gii¢ kazanilmasima sebep olur, daha fazla

67 Tufan, a.g.e., s.14.
%8 Aziz, a.g.e., s.54.
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reklam alabilmek i¢in daha ¢ok dinleyici kitlesi kazanmak gerekmektedir ve daha
cok dinleyici kitlesi i¢cin de onlarin ilgisini cezbedecek, dinleyicinin asil ulagsmak

istedigi eglence dinamigi ortaya ¢ikar.

Radyonun en temel ve diger islevlerini de etkileyen islevi egitimdir.
Giliniimiiz gelisen toplumlar1 radyoyu egitim amach kullanmayabilirler ancak
gelismekte olan tilkelerde radyo hala yaygin bir egitim araci olarak kullanilmaktadir.
Cilinkii basit kullanim1 ve ucuz olusu kitle iletisim araglari i¢inde radyoyu bir adim
Oone tagimaktadir. Ayni zamanda daha ulagilabilirdir. Egitim siireci bireyin
davraniglarindaki degisikligi istedigi yonde ilerletmesi i¢in olduk¢a onemlidir. Bu
stire¢ yeni bir davranigsal slirecin baglangici olabilecegi gibi sahip olunanin iizerine
yeni davranis bigimleri katilmasiyla da olusabilir. Ogrenme hi¢bir zaman durmaz ve
insanlar nitelik kazanmaya devam ederler. Aile iginde baslayip topluma kadar
yayilan bu siire¢ ile bireysel daima gelismeye devam ederler. Bu noktada radyo
sayesinde egitim-6gretim planl bir sekilde gergeklestirilebilir. Diizenli ve kontrollii
olarak yapilacak yayinlar vasitasiyla 6gretim faaliyeti basariyla gerceklesir. Ancak
bu noktada da iilkelerin gelismislik diizeyi o iilkenin basta radyo olmak iizere kitle
iletisim araclarint nasil kullandigini da etkilemektedir. Kimi iilkeler bu araglar
dogrudan bir egitim sekli olarak kullanirken kimi iilkeler kullandiklar1 daha saglikli
egitim yontemlerinin yaninda bunu destek olarak kullanmaktadirlar. Radyo kullanim
kolaylig1 acisindan, ulagilabilirlik ve donanimsal 6zellikleri ile en ¢ok tercih edilen
kitle iletisim aracidir. Az Once bahsettigimiz geri kalmig ya da gelismekte olan
iilkelerde efektif olarak radyonun egitim islevinden faydalanilir. Radyo gonderilecek
iletinin ¢ok genis kitlelere ulagsmasii saglamak adma tercih edilecek en rahat
yontemlerden de biridir ve radyodan hicbir ayrim gozetmeksizin herkes
faydalanabilir. Gerekli egitim hizmetine ulagamayan insanlar i¢in radyo yayinlari

adeta 6gretmen gorevini Uistlenir.

Basta radyo olmak iizere kitle iletisim araglarinin egitim islevi sayesinde
bireysel ve toplumsal bilinglenme gerceklesir. Radyo sayesinde genis kitlelere
ulasabilme imkéni ile de toplumdaki egitim esitsizliginin Oniine gegilebilir. Egitimi

olumsuz yonde etkileyecek cok sayida faktor vardir ve radyo agi sayesinde bu
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olumsuz faktorler ortadan kaldirilabilmektedir. Bir radyo yayinini dinlemek i¢in tek
ihtiya¢ bir alictya sahip olmaktir ve bu baglamda siirekli sabit bir yerde durmayi
gerektirmez. Radyo sayesinde mekan farkliliklari, uzakliklar1 ortadan kaybolur ve
egitim-0gretim hayati her insan i¢in miimkiin hale gelir. Bu egitsel siire¢ birbirini
takip eder. Kitle iletisim araglari ile bireyler egitilir ya da kendilerini egitirler ve daha
sonra teknoloji ekosistemine katki yapacak nesiller biiyiir, gelisir. Bu nesillerin
ortaya ¢ikmasiyla da teknolojik gelismeler hizlanir, kullanilan araglarin niteligi ve
niceligi konularinda ciddi anlamda artiglar goézlenir. Radyonun egitim islevi

sayesinde bir kazan-kazandir durumu s6z konusudur.

Bu islev dogru kullanildig1 takdirde her toplum i¢in biiylik faydalar
saglayacaktir. Her konuda oldugu gibi egitim i¢in kullanilacak radyo bile kot
emellere alet olabilir. Gilinlimiiz diinyasinda savaslar artik iletisim kanaliyla
gerceklesmektedir ve deger verilen kavram topraklar degil bilgilerdir. Muazzam bir
bilgi sirkiilasyonu icinde tliketilen baslica 68e de bilginin ta kendisidir.
Unutulmamali ki bilgiyi insanliga sunmak i¢in kitle iletisim araglar1 kullanilmaktadir.
Ulusal kalkinmalarini tamamlayamamus iilkelerde radyo ve televizyonun egitim araci

olarak kullanilmalar1 etkin bir egitim yontemi olarak kabul edilir.®

Radyonun en temel ve bahsedecegimiz son islevi ise haber vermektir.
Gecmis uygarliklarin, ilk insanlarin nasil iletisim kurdugunda giiniimiize olan
degisimleri anlatmigtik. Bunlarin temelinde en baginda bahsettigimiz gibi iletisim
kurma ihtiyac1 yatmaktadir. Haber vermek bu baglamda yapilan en temel eylemdir.
Giindelik yasananlar konusunda fikir sahibi olmak isteyen kullanicilar dogrudan
radyo araciligi ile giindemi takip edebilirler. Genelde daha yakin ¢evreyi kapsayan
bu iletisim kanali sayesinde olup bitenler hakkinda bilgi sahibi olunabilir. Televizyon
her ne kadar radyonun Oniine ge¢mis olsa bile yaymciligi gerceklestirmek
bakimindan radyo daha kolay uygulanabilir bir yonteme sahiptir ve haberlerin
insanlara ulagsmasi noktasinda daha hizlidir. Yol durumu, hava durumu yasanilan
bolgede gerceklesen son gelismeler ya da kisinin ilgisine gore herhangi bir alan

icinde yasanmis gelismeleri radyodan 6grenebiliriz. Yerel haberler radyo ile daha

9 Aziz,a.g.e., s.52-53.
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hizl1 haber verilir bunun sebebi radyo haberciligi i¢in ihtiya¢ olan ekipmanlar bir
televizyon programimnin gerektirdigi maliyetli teknolojik ekipmanlara gore daha

basittir.

Insanoglu farkinda olmadan birgok haberi kitle iletisim araglarindan
ogrenmektedirler. Bu noktada kitle iletisim araglart imaj yaratan kanallar olarak
adlandirilabilir ki radyo da bunlarin en Onemlilerindendir. Buradan su ¢ikarimi
yapabiliriz, radyo olmak iizere tiim kitle iletisim araclariyla diisliniilecek bilgi,
diistinme bi¢imi ydnlendirilebilir ve kontrol altinda tutulabilir. Bu radyonun haber
verme islevinin getirdigi bagka bir olaydir. Radyo araciligi ile iilkenin en uzak
kosesine, en 1ssiz yerine kadar aninda ses yolu ile haberin ulagtiriimasi’® miimkiindiir.
Boylece etki alanimiz digindaki bildiklerimiz radyo gibi kitle iletisim araglartyla
bizlere aktarilir ve aktarilan bazi bilgilerin saglamasmni yapmanin ¢ok fazla imkani
yoktur. Bunu kontrolii altinda tutan kisiler ya da kuruluslar topluma istedigi

dogrultuda haberleri verebilir ve bunun denetlenmesi kolay degildir.

Kitle iletisim araglar1 kiiresel anlamda yasanan durum ve olaylar1 bizlere
aktarir. Bireyler, gruplar bunlardan etkilenir ve onlar da cevrelerini etkilerler.
Etkileyecegi g¢evresine gonderilecek iletileri de bdylece radyo gibi kitle iletisim
araclarindan almaktadir. Bu araclar da bireylerin heniiz tanik olmadig1 konular ve
yerler hakkinda bilgiler aktarir ve boylece bizler dolayli olarak degisik alanlara
iliskin bilgilere ulasiriz. Bu islevler dogrultusunda da anliyoruz ki radyo yayinciligi
farkinda olmasak bile birgok noktada hayatimiza dokunmaktadir. Giinlimiizde, radyo
daha c¢ok miizik araci olarak kullanilmaktadir. Radyonun haber verme ve egitim

islevi neredeyse tamamen g6z ardi edilmistir.”!
2.3. Radyo Yayinlan

Iletisim materyallerini ve igerigini incelemek dnemlidir.”? Radyo yaymlarmnin
birbirinden ayr1 belirli unsurlari bulunmaktadir. Bunlardan bir tanesi miizik
unsurudur. Radyo yaymciliinin en temel unsurlarindan olan miizik radyo
0 Aziz,a.g.e., s.52.

71" Tufan, a.g.e., s.89.
72 Tufan, a.g.e., s.13.

45



yaymnlarinda bol miktarda kullanilmaktadir. Yalnizca miizik igeren yayinlar degil,
baska bir tiirde ve konuda yapilan bir yayin da ayni sekilde miizik Ogeleriyle
stislenebilir. Bunu yaparken yaymin akisini ve dengesini bozmadan, dinleyiciyi
sitkmadan yalnizca uygun anlarda yapmak hem programi zenginlestirir hem de icerik

olarak kaliteyi artirir.

Miizik, radyo yaymlarinda c¢ok baska gorevleri iistlenebilir. En popiiler
kullanimlardan biri geg¢is miizigidir. Radyo yaymi sirasinda islenen farkli konular
arasinda gecis miizigi kullanilmaktadir. Islenen konuya gore miizigin tarzi
belirlenebilir. Baz1 programlarda miizik tesvik edici, uyarict olarak konumlanirken
bazi programlarda daha dinlendirici miizikler tercih edilebilir. Epik bir konu iizerinde
konusuluyorsa buna gore mars vb. birtakim miizik tiirleri kullanilabilir. Dinleyici
radyo yaymlarinda herhangi bir goriintiiyle karst karsiya olmadigi icin yaym
esnasinda yaymi yapan Kkisilerin ne yaptigmmi goremez ve bu geg¢is miizikleri
sayesinde konunun bittigini ya da degistigini anlayabilirler. Ancak bu gecis miizikleri
dogru ayarlanmalidir, hem konuya uygunlugu hem de uzunlugu agisindan dogru
secimler yapilmalidir. Programin hedefledigi kitlenin zevklerine gére miizik tercihi
yapilmas1 dinlenilebilirligi artiracak unsurlardandir. Programin sonunda da bir

sonraki programa kadar olacak bosluk doldurulmak amaciyla miizik kullanilabilir.

Programi anlatma noktasinda 6dnemli olan bir diger ¢esit ise sinyal miizigidir.
Kulaga hos gelecek, dinleyici kitlesinin ilgisini ¢ekecek miizikler kullanilmasi
onemlidir. Bu sayede baslangi¢ esnasinda ilgi toplanir ve tiim programa yonelik ilgi
artar. Bu baglamda sec¢ilen miizigin mutlaka hedef kitlenin sevdigi tarzda kullanmak

gerekir bunun i¢in de birtakim arastirmalar yapmak gerekmektedir.

Bir diger popiiler kullanim olarak fon miizigi, yaymn esnasinda 6nemli olan
yerler ya da vurgulanmasi gereken noktalar i¢in hayati 6nem tasir. Verilmek istenen
mesaj1 dinleyiciye aktarirken 6zellikle vurgulanmak istenen yerlerde arka planda
yiikselen miizik, yaymnm etkileyicilik seviyesini artirma noktasinda biiyiik rol oynar.
Boyle miizikler i¢in daha c¢ok tercih edilen enstriimantal sarkilardir ¢iinkii halihazirda
yayin esnasinda bir metin okuyan ya da sohbet halinde olan yayincilar olacag i¢in

daha fazla karisiklik yagsanmamasi adina enstriimantal tercihi daha sagliklidir. Fon
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miizigi de kullanim olarak dikkat edilmesi gereken bir miiziktir. Oncelikle sozlii
miizik iizerine konusmak dogru bir yaklagim olmayacaktir. Buna ek olarak yine

konuya uygun tarzda bir sarki secilmesi etkileyiciligi artirir.

Miizigin radyo yaymciliginda diger bir kullanimi da efekt miizikleridir. Ses
efektleri olarak adlandirilan bu miizik yaym esnasmnda sdylenen 6nemli ciimleleri
giiclendirmek ve dinleyicide olusturacag etkiyi artirmak amaciyla sik sik kullanilir.
Miizigin bu noktada kullaniliyor olusu elbette radyo yayini hakkinda dinleyicinin
gorsel anlamda fikirler de iiretebilmesi icindir. Miizik, sozIii yayinlarda dinleyen
kitleyi bulundugu hale gore etkileyebilir. Baslangicta vurucu bir anlatim ve
kullanilan miizik ile birlikte dinleyiciyi programa ¢ekme konusunda oldukga etkilidir

ve beklentiyi artirir.

Son olarak dinleti miizikleri, asina oldugumuz bir tiirdiir. Uzun bosluklar
doldurmasi ile bilinmektedir. Bu zaman diliminde birka¢ miizik pargasi ¢alinarak
dinleyici tekrar programa cekilir, dikkatini tekrar radyo yaymina yogunlastirmasi
saglanir. Uzun siireli yayinlar i¢inde bu yontem oldukca fazla kullanilmaktadir. Bu
tirde yine en dnemli konu secilecek miizigin o esnada yayini dinleyenlerin yani
aslinda Onceden belirlenmis hedef kitlenin ilgisine gore se¢ilmis olmasidir. O
insanlarin hosuna gidecek tarzda calinan sarkilar o esnada dinleyen kisilerin radyo
yaymini dinleme konusunda dikkatlerini artirmaktadir. Bu sayede diger sarkilari
dinlemek i¢in aradaki konusma kisimlarini da dinleyecektir. Yaym dinlenme sayismi

artiracak ve belli bir oranda kalmasini saglayacaktir.

Genel anlamda radyo yayinlarinda miizik kullanimi, s6z unsurunun yaninda
yaymncilarin kullandig1r baska bir materyal olarak adlandirilabilir. Artik her tiirli
radyo yaymina mizik bir sekilde entegre edilmeye c¢alisilmaktadir c¢linki

programlara olan ilgiyi artirmasi ve dikkati canli tutmasi faydali olaylardir.

Radyo yaymlarinin bir diger biiyilk unsuru elbette sozdiir. S6z yayinlari

topluma s6z yolu ile ulasan radyo yaymlaridir. 7 Kitle iletisim araglari arasinda

3 Aziz, a.g.e., s.56.
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yalnizca isitsel 6gelerle karsi tarafa ileti gonderilebilen radyo insan sesiyle, yiiz yiize
konugmaya en yakin olan aractir. Radyo, gazeteye oranla bu konuda zaten duygularin
daha rahat aktarildigi bir kitle iletisim araciyken televizyon bu konuda gorsel
anlamda verdigi destek ile elbette en iyisidir. Ancak radyo da konusurken yapilan
vurgular ve kullanilan materyaller sayesinde duygular1 hissettirme noktasinda
basarili sayilir. Insan sesinin ¢ok giiclii oldugu asikardir. Radyoda bu giicii sonuna
kadar kullanir ve insan sesinin etkisiyle dinleyiciler {izerinde derin etkiler birakabilir.
S6z programlari, konularin biitiinliigii nedeniyle, dinleyiciler tarafindan basindan
sonuna kadar dinlenebilir. 7 Sozler genellikle okunarak dinleyiciye ulasir ve daha
once de bahsettigimiz gibi iletisimde en ¢ok bagvurdugumuz yol ses ile sozler iletilir.
Bundan dolay1 radyo yaymlar1 sirasinda metinler sanki bir diyalog varmiscasina
okunur. Radyo sesin mecrasidir, en temel en biiyiik iglevi budur. Duyurular ya da
akla gelebilecek her sey radyo dinleyicisine seslerle aktarilir. Ses unsurunu gii¢lii bir
sekilde kullanarak dinleyiciye aktardiklariyla onlarda bir imgeleme islemi
gerceklestirir ve duyulan sozler dinleyicinin kendi duygu ve diistince duyularina goére
sekillenir. Insan sesi ¢ok giigliidiir, cok sey anlatir. Karsimizdaki insan1 gérmeden
yalnizca dinleyerek bile onun hakkinda birtakim kisilik, karakter analizleri
yapabiliriz. Radyo bu baglamda hafife alinmayacak bir kitle iletisim araci oldugunu

tekrar bize hatirlatir.

Radyo yayinciligi disinda s6z, ses kullanimi ayrica ele alinmasi gereken bir
unsurdur. Ses kullanirken gerek kotii bir durumda gerek iyi bir durumda
konusmadaki giicli kars1 taraf mutlaka hissedecektir. Sicak konusmalar elbette ki
bizlere daha samimi gelecek ve bir sempati olusmasini saglayacaktir ancak radyo
yaymciligr icin bunlar yeterli degildir. Radyo yaymciliginda ses kullaniminda
dinleyici iizerinde bir otorite kurulmaya calisilir ve dinleyici programa cekilir.
Kendine giivenen, dogru yerlerde saglam vurgular yapan bir radyo yayincisi bu iste
basarilidir diyebiliriz. Dinleyicide giiven hissini canlandirmay1 basaran yayimcilar
severek takip edilirler ve onlarm sozleri kamuoyu tarafindan kabul goriir. Gergek

iletigim giiven ortammda kurulur. > Bunun aksine ayni ses tonuyla monoton bir

74 Tufan, a.g.e., s.63.
75 ilker Kaldi, Hipnotik Iletisim ve Beden Dili, Fethiye Ticaret ve Sanayi Odasi, Fethiye,2012, 5.22.
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sekilde devam eden bir yayinda ise dinleyici kisa zamanda bikacaktir. Ses bu noktada

mutlaka bir enstriiman gibi kullanilmalidir.

Radyo yaymciliginda program metinlerini hazirlarken, yani program
esnasinda kullanilacak sozleri, sesleri hazirlarken dinleyiciye gore hareket
edilmelidir. Dinleyici, hedef kitle, nasil bir samimiyet istiyor, nelerden hoslaniyor ve
onlar i¢cin popiiler olan 6geler nedir? Bu sorularin cevabini vererek hazirlanan
metinler basarili olur. Elbette bunu yazarken asirilara kagilmamalidir, asir1 resmi ya

da asir1 sicak olmasi dinleyicide kotii izlenim birakabilir.

Radyo yaymciliginda yazilar yayin yapan kisilerin kurtaricilar1 roliindedir.
S6z unsurunun en 6nemli yanlarmdan olan bu durum ile yayncilar seslendirecekleri
metinlerin bir kismin1 6nceden hazirlarlar ve onlara ¢alisirlar. Bunun elbette ki ¢ok
sayida faydasi vardir, sdylenecekler siraya dizilir, yayin planlanan akisa gére devam
eder ve higbir sey atlanmadan nerede ne sdyleyip neyin vurgulanacagi dnceden

kestirilir. Bu sayede yayin kalitesi ve etkileyiciligi artar.

Radyoda verilen her sey kulaga seslendiginden, bu yolla algilandigindan s6z
ve miizik ana unsurlarina yardimci bir unsur olarak efekt goriiliir. 7° Bir radyo
programinda kullanilan en temel liglincli materyaldir diyebiliriz. Efektler dinleyici
tizerindeki etkiyi artirmak i¢in kullanilmaktadir. Radyo yayinciligi yalnizca ses ile
kars1 tarafta imgeler canlandirabildigi i¢in efektler sayesinde yaymin gercekligi artar
ve etkisi bliylir. Mesajin etkisini giiclendirmek, bir etki yaratmak i¢in kullanilan
yardimct materyaldir ve bu sayede islenen konuya derinlik ve canlilik
kazandirilabilir. Onceden kaydedilerek programin hangi béliimiinde hangi efektin
kullanilacag1 da belirlenir. Efektler kaydedilerek bilgisayar veya herhangi bir ses
cihaz ile verilebilecegi gibi, radyo yayincisi tarafindan da ¢ikarilabilir. Kullanacagi

herhangi bir malzeme ile ¢ikaracagi sesler bile efekt olarak kullanilabilir.

Efektler her radyo programi icin kullanima uygun degildir ve daha cok
dramatik yapimlarda kullanilmaktadir. Efektler gecisleri belirlemek i¢in kullanilabilir.

Bu noktada daha 6nce miizik kullanilabileceginden bahsetmistik ancak efektler de bu

76 Aziz, a.g.e., s.68.
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anlarda kullanilir. Uzun bir miizik ¢alinmasi istenmiyorsa, kisa herhangi bir miizik
yerine vurucu bir efekt ile gecisler saglanabilir. Elbette program giris ve ¢ikislarinda
da efekt kullanilir. Basa ve sona gelecek etkili bir efekt sayesinde dinleyiciyi
programa kitler ve programin daha ¢arpici olmasi saglanir. Konuyla baglantili
efektlerin kullanilmas1 daha sagliklidir bu sayede etki yapacak olan sesler tercih
edilmeli ve kullanimma dikkat edilmelidir. Efektler sayesinde ayni zamanda
atmosfer belirlemeleri yapilabilir. Yasanan olay hakkinda dinleyiciye daha fazla
ipucu vermek ve kafalarinda canlanan goriintliniin daha saglikli olmasini saglamak
adina kullanilan efektlerdir. Ayni sekilde efektler yer ve zaman belirleme
konularinda da radyo yaymecilarinin biiyiilk yardimcist konumundadir. Konunun
nerede ve ne zaman yasandigma dair dinleyiciye en diizgiin fikri efektler vermektedir.
Konusma esnasinda arkadan gelecek ya da aralara girecek efektler sayesinde
dinleyici i¢in adeta ortam yaratilabilir. Efektler ayn1 zamanda bir vurgu araci olarak
kullanilir. S6zlerin etkisini gliclendirmek amaci ile kullanilmasi aslinda ona en ¢ok
basvurulan konudur. Unutmayalim ki izleyicinin ilgisi birtakim sozlerle toplanir ve

efektler uygun kullanildiklarinda sozlerle belirlenen durumlari daha da giiglendirirler.

Genel olarak radyo yaym unsurlarint inceledigimizde, yaymn kalitesini
artirmak amaclarinda olduklarini gorebiliriz. Unsurlar ve icerisinde dikkat edilmesi
gereken birtakim Ogeler birlestigi zaman bir dinleyici i¢in giizel yaymlar
olusturmaktadirlar. Glinlimiiz diinyasmnda sayisiz radyo ve radyo programi vardir.
Hi¢ durmayan radyo yayinlari sayesinde bir¢ok programa ulasabilmekteyiz. Bu

radyo yayinlarinda da elbette yayin unsurlarini iyi kullananlar 6n plana ¢ikmaktadir.
2.4. Radyo Programlan

Radyo programlari onlarca farkli sebep ile dinleyiciye sunulmaktadir. Radyo
yaymciliginda programlar birbirinden ¢ok farkli kavramlara gore incelenmektedir.
Teknoloji ilerlemeye devam ettikce bunlarin sayist artmistir ve artmaya devam
edecektir. Giiniimiizde her radyonun kendine gore 6zellikleri vardir ve bu radyolar
cok degisik tiirlere ayrilmiglardir. Simdi bu tiirlere gore raydyo yaymciliginda

programlari inceleyecegiz.
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2.4.1.Yapim Bicimine Gore Radyo Programlar

Yapim bi¢imine gore radyolar programlari birbirinden ayrilmislardir.
Programin amaci ya da igerigi ile baglantili olarak yapim bi¢imi de belirlenir. 77
Bunlarin baginda diiz radyo programlar1 gelmektedir. Bu tiir yapim seklinde asil olan
verilenin bir ya da iki sesle anlatim seklinde verilmesidir. 7® Miizik gibi diger
materyallere ¢ok basvurulmaz. Radyoda yer alan programlar bir bi¢gim yolunu takip
ederler. Programin amaci ve igerigi de bununla baglantili olarak hazirlanir. Diiz
radyo programlar1 genel olarak tek sesli ve iki sesli diiz konugmalardan meydana
gelmektedir. Yani tek bir spiker ya da birkag spiker ile birlikte anlatim veya konugma
gerceklestirilir. Bu konugmalarin diginda belli bir konu hakkinda detayli bilgiye sahip
konular ile soru-cevap seklinde diiz yayinlar gerceklestirilebilir. Bu programlarin en
temel Ozelligi sadeligidir. Verilmek istenen mesaj hedef kitleye dogruca verilir ve
sunum esnasinda siislemeler gerek goriilmez. Bundan dolay1r kisa siireli
programlardir. Uzun siirelerde bu sekilde yayma devam edilmesi dinleyicinin
konsantresini erkenden bozacak ve onu baska kanallara kagiracaktir. Programin
istenilen amaca ulagmasi i¢in bu dikkat edilmesi gereken bir husustur. Diiz radyo
programlar1 daha ¢ok haberler, tarihi sohbetler ya da insani yonlendirici birtakim

bilgileri icerir. Bu yonlendirici bilgiler giincel saglik, trafik durumu gibi yaymlardir.

Diiz programlarin tam tersi olarak karsimiza ¢ok sesli programlar ¢ikmaktadir.
Bu noktada yalnizca birkag kisi degil, kalabalik gruplar olarak gergeklestirilen radyo
yaymlart olarak belirtebiliriz. Cok sesli programlar diiz programlarin aksine kisa
siireli olmak, islenen konuyu derinlemesine ele alir ve uzun siire bunun {izerinde
tartisilir. Yaymn ¢ok sayida insanla birlikte yapildig: i¢in bazi programlarda yaymi
yonetecek bir moderator kullanilabilir. Elbette ki bu moderatdriin hem konuyla ilgili
hem de etkili iletisim konusunda basarili bir insan olmasi radyo programinin
kalitesini artiracaktir. Dinleyici radyoda yapilan yayini yalnizca isitme yetisiyle
duyar bundan dolayidir ki kalabalik gruplarm yer aldig1 yayimnlarda dinleyicinin
kafasi1 kanigabilir. Cok fazla insan s6z alip konusacaktir, islenen konu detayli olarak

incelenecektir ve dinleyicinin dikkatini siirekli ayni seviyede tutmak bir nevi

77 Aziz, a.g.e., s.60.
78 Aziz,a.g.e., s.60.
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moderatdriin gorevidir. Programin bagindan sonuna kadar islenen konular iizerinden

atiflar ve hatirlatmalar da yaparak programin canliliginin korunmas: gerekmektedir.

Yapim bigime gore radyo programlarinin sonuncusu karma olanlardir. Karma
programlarda hem sohbet 6gesi kullanilirken bunun yaninda miizik gibi diger
materyallerin yardimina da basvurulur. Digerlerinin aksine islenen konunun igine
eglence de katilabilir ve bdylece dinleyici daha ¢ok yaymin i¢ine g¢ekilir. Karma
yayin daha dinamik yapiya sahip oldugu icin yine digerlerinin aksine ¢ok daha uzun
stireler yayinda kalabilmektedir. Bu noktada dinleyiciye hem bir konu hakkinda bilgi
verilir hem de eglenceli 6gelerin yardimiyla dikkati sabit tutulur ve yaymin sonuna
kadar takip etmesi saglanir. Glinlimiizde karma programlarin kullanim siklig1
digerlerine oranla ¢ok daha fazladir, bunu genel bir dinleyiciye sesleniyor olmasiyla

da aciklayabiliriz.
2.4.2. Kapsama Alanlarina Gore Radyo Programlar

Radyo ve televizyon OoOrgiitleri yayinlarini, ulasabildigi alana gore de
diizenlemek zorundadirlar.” Kapsama alanlarina gore radyolar yayinlarin ulagtigi
sinirlarla alakalidir. Bunlarin en kii¢iigii yerel radyo programlaridir. Yerel radyo
programlart ufak bir kitleye ufak bir yerlesim alanina seslenir. Hedef kitlesi ve
ilgilendigi smirlar kiigiik oldugu igin yerel radyolar genellikle oraya 6zgii olay ve
haberlerle ilgilenmektedir. Kitle iletisim araglarinin temelinde buna benzer baska
uygulamalar gériiliir. Ornegin yerel gazetelere baktigimizda iilke ve diinya ile alakali
cok haber gérmeyiz. Bunun yerine o bdlgede yasanan olaylar1 konu alir. Yerel radyo
programlar1 da tipki bu sekilde goriilebilir. Yaymcilik anlaminda diisiiniildiigiinde,
yayin igerikleri yerel, bolgesel ya da ulusal kiiltiir etkilerden bagimsiz degildir. 8°
Ancak yerel radyolarda bu kiiltiir etkisi daha fazla gdziikiir. Bu tarz programlar
genellikle canli yaymlarla olusur. Seslenilen hedef kitle kiiciik ve genelde birbirini
tantyan insanlardan meydana geldigi i¢in daha rahat bir ortam s6z konusudur. Yerel

radyolar iist diizey teknolojik elemanlara sahip olmayabilir, daha kiiciik ¢aplidirlar ve

7 Aziz, a.g.e., s.59.
80 Tufan, a.g.e., s.22
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yerel sponsorlar tarafindan desteklenirler. Programlar i¢in sponsor bulmak diger
tutarli gelir kaynaklarmdan olabilir.8! Yerel radyo programlarinda da o bolgeye ait
yoresel haberler ve gelismeler iizerinde durulur ve baska bolgelerde yasayan
insanlar1 ¢ok ilgilendirmeyen konular islenir. Bu demek degildir ki tiim programlar
sadeye o yerel bolgeyle alakalidir ancak daha fazla o yoreye has veriler
kullanilmaktadir. Yerel radyo programlarinda o bdlgeye ait festivaller, bolgenin
tanitimi gibi ydresel yaymlarm yani sira genel yaymnlara 6rnek olarak haber ve
eglence programlar1 da yer almaktadir. Konusmacilar ve dinleyiciler az bir kitleden
olugsmakta ve sicak bir ortam yaratmaktadir ¢iinki konugmacilar da genelde o
bolgede yetismis ve oraya ait gereklilikleri bilerek biiylimiis kimselerdir. Bundan
dolay1 hedef kitlelerini aileleri gibi tanir ve onlara nasil yaklagmalar1 gerektigini
bilirler. Yerel medya igin, izleyicinin tiretime katilimmin sart oldugu savunulur.®? Bu

programlarda miizik materyali de kullanilmaktadir.

Yerel radyo programini bdlgesel radyo programlari takip eder. Hedef kitle ve
smirlart daha genistir, bir bolgeyi tiimiiyle etkilemektedir. Yerel radyolar kadar ufak
tefek haberleri konu almasindan ziyade genel olarak o bdlgenin halkina dair yasanan
olaylar, gelismeler hatta o bdlge insanmnin sorunlarina deginir. Ayni zamanda
bolgenin ekonomik, kiiltiirel, etnik birtakim bilgilerini de dinleyicilere aktarir. Bu
programlar araciligiyla bolgeye dikkat cekilir. Bu bdlgede yapilmasi istenen ve
halkin da istedigi birtakim gereklilikler duyurulur. Kisacasi, bir bolge secilir ve bu
bolgenin insan1 hedef kitle olarak belirlenir. Radyo ile ¢cok 6zel hedef kitlelere
ulagmanin miimkiin oldugu sdylenir. 83 Dolayisiyla bu hedef Kkitlenin ilgisini

cezbedecek haber ve programlar tiretilir.

Bir bolge degil de bir ulusa hitap eden radyo programlari, ulusal radyo
programlar1 olarak adlandirirlar. Teknolojik anlamda daha gelismis Ozellikler ile
iilkenin genelini kapsayan radyo programlari yapilir. Bu noktada ulusal radyo
programinin en biiylik farki, belli bir yoresel alan ya da bdlgeye hitap etmedigi i¢in

tiim ulusa ait nitelikte degerlerle ilgilenmesi gerekir. Ulusal radyolar konu yelpazesi

81 Kobdeleeva, a.g.e., 5.52.
82 Tufan, a.g.e., 5.26.
83 Tufan, a.g.e., 5.67.
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olarak ¢ok genis bir aga sahiptir. Seslendigi insan sayist ¢ok fazla oldugu i¢in ¢ok
cesitli materyalleri ve konulari i¢inde barindirir. Miizik ve habercilik alaninda ¢ok

sayida yayin yapilmaktadir.

Kapsammma gore radyolarn son adimi uluslararasi radyo programlaridir.
Teknolojik 6zellikleri en giiclii radyo programlar elbette ki bunlardir. Yurt digina
yonelik yaymlar gelismis iilkelerce yapilmaktadir. Hedef kitlesi farkli uluslardan
insanlar1 kapladig1 i¢in birbirinden farkli dillerde yaymn yapilabilir. Bu da demek
oluyor ki bircok kiiltiire seslenen yaymlardir. Cok sayida kiiltiire gore programin
hazirlanmast ve islenisi degisir. Uluslararasi radyo programlarinda her konu
islenebilir ancak birbirinden ¢ok farkli insana seslenildigi i¢in diiz radyo programlari
gibi yayinlar buna iyi bir drnek olmazlar. Daha ¢ok miizik yaymlar1 i¢in kullanilan
bu programlar bir¢ok iilkeden bircok yas grubunda dinleyiciye sahiptir. Bu radyo
programlar1 giiniimiizde daha ¢ok internet aracilifiyla yapilmaya baglanmigtir.
Internet radyoculugu bu noktada kiiresel anlamda daha kolay bir ulasim teknigi
oldugu icin radyoyu internet ortamindan insanlara aktarma gelenegi baslamistir.
Bununla alakali sayisiz internet radyosu bulunmaktadir ve genel olarak miizik
agirlikli yayimlar: tercih etmektedirler. Gelismis lilkelerin yeni yayin teknigi olarak
nitelenmesi gereken internet yaymciligi, radyo yaylari kadar televizyon yaymeiligi

i¢in de giderek yayginlagan bir teknoloji olma egilimindedir.?*
2.4.3. Amacina Gore Radyo Programlan

Amaglarmma gore ¢ok sayida radyo programi bulunmaktadir. Amag ne ise

yayinda ana unsur olarak bu goriiliir.8
2.4.3.1. Egitim Programlan

Iletisimin temelinde degindigimiz bilgi verme islevi temel alinarak hazirlanan
programlardir. Giiniimiizde artik haber almak, 6grenmek, bilgi almak bir gereklilik
konumundadir ve insanlara ulasimi agisindan kitle iletisim araglarindan radyo bunu

layigiyla yerine getiren bir aractir. Temelde ilgilendigi kitleyi bilgilendirmek ve

84 Tufan, a.g.e., s.22.
85 Aziz, a.g.e., s.59.
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gelisgtirmek amaciyla hazirlanirlar.  Bilgi  vermek, uyarilarda bulunmak,
degerlendirmeler yapmak, egitim O6gretime tesvik etmek bu programin yapilma
sebepleridir. Bu noktada dinleyiciler daha fazla bilgi sahibi olmak, 6grenmek ve
ogretmek i¢in bu yayimlari takip ederler. Egitim programlarinin hazirlanmasi énemli
bir husustur. Ince eleyip sik dokunmali, en objektif sekilde verilecek hizmet
hakkinda derinlemesine bilgi verilmelidir. Ayrica egitim programlarinda insanlarin
ilgi duygular1 ya da duyacaklar1 konular dinleyiciye aktarilirken onlarin dikkatini de
ayakta tutmak adina degisik yontemlere bagvurulabilir. Bu tarz programlarda
konusmaci se¢imi bile 6nemlidir. Unutmayalim ki bu tarz radyo programlari bir nevi
ogretmen gorevi gormektedir. Okuma orani diisiik yoksul bir tilkede, egitim alaninda

radyonun 6nemli iglevleri oldugud® sdylenebilir.
2.4.3.2. Kiltiur Programlan

Bir diger tiiriimiiz kiiltiir programlaridir. Kiiltiir programlar1 da aslinda egitici
programlardir. Kiiltiirel 6geler ve onlar hakkindakileri insanlara aktarmak ve iletmek
icin sikc¢a kullanilirlar. Kiiltiir programlari elbette ki sanat dallarindan oldukc¢a fazla
faydalanir. Edebiyat, miizik, dans gibi kiiltiirel 6geleri i¢cinde barindirir. Kiiltlir cok
genis bir kavramdir ve bu radyo programlari ile seslenilen kitle kim olursa olsun
yapilmak istenen kiiltiirel degerleri dinleyiciye aktarmaktir. Farkli kiiltiirleri tanimak,
onlar hakkinda bilgi sahibi olmak insanoglu i¢cin farkli ve giizel bir deneyimdir.
Dolayisiyla kitle iletigim araglarin1 bu ama¢ ugrunda kullanmak aslinda onlar1 ¢ok
giizel ve faydali bir amac¢ i¢in kullanmak anlamina gelmektedir. Bireyi ¢agdas

kiiltiirel birikimlerle donatmak3” bunun en giizel drnegidir.
2.4.3.3. Drama Programlan

Drama programlari, dnceden hazirlanan programlar olarak bilinirler. Drama

programlart i¢in segilecek konularin toplumun seviyesini ylikseltebilecek nitelikte

86 Tufan, a.g.e., 5.95.
87 Tufan, a.g.e., 5.94.
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olmalar1 gerekir.® Drama yaymlarina bir 6rnek olarak; 1965 sonrasi televizyondan
once gelisen radyo yaymciligi ile radyo oyunlar1 ve arkasi yarinlar gosterilebilir. 8
Dinleyicinin hayal giiclinii yliksek bir sekilde kullanmas1 amaglanir. Bu noktada ilgi
secici konularin se¢imi dinleyiciyi programa baglar. Konu ilging ama ayni1 zamanda
dinleyiciyle alakali ve onun i¢in ¢dzliim iireten bir konu olursa program basarili
olacaktir. Bunun diginda drama programlarmin egitici olmak gibi bir gayesi ¢ok fazla
bulunmamaktadir. Dinleyicinin ilgisini ¢ekmek, onu yaymda tutmak temelinde
bambaska konulardan da bahsedebilir. insan1 ilgilendiren duygular bu noktada daha
cok On plana ¢ikmaktadir. Miizik ve efekt gibi materyallerden ¢ok fazla yararlanir.
Bu materyallerin yan1 sira programa keyif katacak mizah unsurlar1 da biiytik 6l¢lide
yaymlarda rol oynar. Miizik ve efekt etkili olarak kullanildig1 i¢in o sirada
programda yasananlarm hangi mekanda gegtigine dair dinleyicinin kafasinda gorsel
diistinceler canlandirilabilir. Bir tiyatro oyunu radyoda canlandirilabilecegi gibi buna
benzer skecler de gerceklestirilebilir. Drama programlart bu noktada biiylik bir

yelpazeye sahiptir.
2.4.3.4. Mizik Ve Eglence Programlar

Miizik ve eglence programlari, giiniimiizde en sik rastlanan program tiiriidiir.
Radyo yaymlarinin genel amaci ne olursa olsun, eglence tiirli programlara hemen
hemen her radyo kanalinda rastlanildigi®® sdylenir. Gilintimiizde radyolar bilindigi
gibi miizik kutular1 olarak adlandirilmaktadirlar. Miizik ve eglence hem kendinlerini
dinletir hem de diger yaymlarin arasinda girerek bir bakima onlarm da dinleyiciye
ulagsmasina vesile olur. Miizik ve eglence programlarinda ¢cok konugma olmamasi
belirli bir arastirmanin yapilmamasi gerektigi anlamina gelmez. Aksine kullanilacak
miiziklerin se¢cimi konusu bile ¢ok dnemlidir. O an yayin yapilan kitleye gore sarkilar
secilmelidir. Dinleyicinin ruh haline goére yapilan miizik ve eglence yayinlari

gercekten onlari icine ¢eker ve hem yayin kalitesini hem de dinlenilebilirligi artirir.

88 Tufan, a.g.e., 5.99.
89 Tayang, a.g.e., s.13.
% Tufan, a.g.e., s.95.
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Miizik yaymi yapan radyolar1 dinleyen kisiler, o radyoyu sevdikleri sarkilar ¢aldigi
i¢in dinlerler ve bu nedenle, sik sik kanal degistirirler.®! Miizik programi yalnizca
sarkilar1 arka arkaya c¢almak anlamma gelmemektedir. Bolgenin kiiltiir yapisi
incelenerek hazirlanan programlar daha etkilidir. Bu programlar genel itibariyle
belirli bir kompozisyona goére hazirlanip onun {izerinden ilerler. Miizik
programlarinda bir diger 6nemli nokta dinleyiciyi sikmayacak sekilde aralara giren
konugmalar olabilir. Bu noktada yine miizik ve eglence temasiyla alakali konugsmalar
gerceklestirilir. Bu programlara daha entelektiiel programlar diyebiliriz. Konusmaci
da bu noktada ayni seviyede entelektiiellige sahip olmali ve programin diriligini
ayakta tutabilmelidir. Onceden hazirlanan yayinlar ile dogru bir biitiinliik ile

dinleyiciye ulasilirsa program daha kaliteli olacaktir.
2.4.3.5. Spor Programlar

Spor programlar1 yine gilinlimiizde ¢ok dinlenen programlardir. Spor
programlar1 daha ¢ok erkek dinleyiciye seslenmektedir ve teknoloji ile ¢ok hagir
nesir olmayan insanlar kolay oldugu i¢in kitle iletisim araglarindan radyoyu
kullanmay1 segerler. Bu noktada telefonlarimizdan, arabalarimizdan diledigimiz gibi
acip radyo dinleyebilmekte ve sporla alakali haberlere hizlica ulasabilmekteyiz.
Ozellikle bulunduklar1 yerdeki spor olaylarindan haberdar olmak isteyen sporseverler
igin, yerel radyolar iyi birer haber kaynagi olabilmektedir.°> Sporseverlerin haber
kaynagi durumundadirlar ve giinliik takip ettikleri bir aligkanlik haline gelmislerdir.
Spor programlarina miizik ve efekt gibi materyallere yer verildigi goriilmiistiir ama
diiz bir sekilde de dinleyiciye aktarilabilir. Spor programlarinda yalnizca spor
haberleri degil ayn1 zamanda o esnada gerceklesen miisabakalar da canli bir sekilde
dinleyiciye aktarilmaktadir. Bu noktada spiker uzun siire yaymda miisabaka anlatir,
spiker secimi elbette ¢ok Onemlidir. Haber olarak spor programlari her dalda

spordan her dalda lige ve takima kadar dinleyicisine bilgiler aktarabilir. Ayrica bu

ol Tufan, a.g.e., s.63.
92 Tufan, a.g.e., s.100.
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yaymnlarda canli baglantilar dinleyiciyi daha c¢ok programin igine ¢ekecek
unsurlardan bir tanesidir. Spor haberleri, miisabaka yaymlar1 disinda sporcular ile
ilgili programlar da hazirlanmaktadir. Burada ilgili hedef kitle spor ve spora dair
ilgilendiklerini bu yaymlarda gérmek ister. Bundan dolay1 spor programlarinda
sporun her alaniyla alakali yaymlar yapilmaktadir. Giindemdekiler, soylentiler,

yasananlar ve etkinlikler de ayrica dinleyiciye iletilen bilgilerdir.
2.4.3.6. Haber Programlan

Haber programlari tipki spor programlar1 gibi ama i¢ine her konuyu alan
programlardir. Giiniimiizde farkli tiirlerle dinleyiciye ulasir. Genel olarak diiz
programlardir ancak miizik ve efektlere az da olsa yer verilmektedir. Haber biiltenleri
haber programlarinin baglica kullanilis seklidir. Haber biiltenleri ¢ok daha genis
kitlelere aninda ulasmalar1 6zellikleriyle etkin olan ve sik¢a bagvurulan araglardir.®?
Dinleyiciye kisa basliklar altinda hizli hizli anlatilan giindem maddelerinin yaninda
uzun siiredir giindemde olan olaylar da detayli sekilde dinleyiciye aktarilir. Kitle
iletisim araci olan radyonun temel islevlerinden biri haber vermek, toplumu
aydinlatmaktir. * Bu noktada teknoloji sayesinde ¢ok sayida kitle iletisim araci
insanogluna kazandirildiktan sonra radyonun pabucu dama atilmig gibi goziikebilir
ancak son dakika gelismelerine ulasmak konusunda radyo hala ¢ok etkilidir. Bu
noktada haber programlari da hala c¢ok faydali, dinlenen ve takip edilen
programlardir. Giiniin belirli saatlerinde aralikli olarak biilten seklinde yaymlanan bu
programlar ile dinleyiciye giinliik ulastirilmas1t onemli haberler ulagtirilir. Bu
yaymlar bundan dolay1 kisa, anlagilir ve sade olmalidir. Onemli olan dinleyiciye
iletilmesi gereken haberleri hizli ve etkili bir sekilde iletmek ve radyonun giinliik
akisina devam etmesini saglamaktir. Dinleyiciyi stkmamak adina da ilgili konusmaci
ya da muhabirin anlasilir bir dil ile konusuyor olmasi 6nemlidir. Boylece yanlig
anlasilmalara yol agmadan habercilik anlaminda objektif veriler dinleyici ile bulusur.

Haber programlar1 canli baglantilar ve roportajlar ile desteklenir. Bilgiyi Oylece

9 Dennis L. Wilcox, Lawrence W. Nolte, Public Relations Writing and Media Techniques, Harper
Collins Publishers, New York, 1990, s.279
9 Tufan, a.g.e., 5.92.
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okuyarak iletmektense bu tip baglantilar ile hem dogru anlatim hem de etkili anlatim
gerceklestirilir ve dinleyicinin de odagi artirilir. Haber programlarinin dogru

hazirlanisi igin ciddi ekip ¢aligmalar1 ve planlamalar yapmak 6nemlidir.
2.4.3.7. Reklam Programlan

Son olarak reklam programlari, radyo istasyonuna ait reklamlar ya da
herhangi bir iirlinden, hizmetten bahseden tanitim reklamlaridir ve tamamen kazang
saglamak adma kullanilmaktadirlar. Reklam artik hayatimizin her alanma girmis
bulunmaktadir. Kitle iletisim araglar1 da elbette bundan nasibini almistir. Bu noktada
radyo, gorsel bir unsur barindirmadigi i¢in reklam konusunda tehlikeli olabilmektedir.
Yalnizca ses ve sdylenen ciimleler ile dinleyiciye bir {iriin ya da hizmetin reklamin1
yapmak ve ona bunu sevdirmek zor bir istir. Radyo yaygm bir mecra olarak tim
diinyada kullanildig i¢in aslinda radyonun i¢inde ¢ok biiyiik bir reklam hacmi de
bulunmaktadir. Reklam programlarinda tim materyallerden faydalanilir. Hizmet ya
da friinden bahsederken miizik, efekt gibi materyaller dinleyiciyi etkileme
noktasinda fayda saglar. Reklam yazarlar1 ilgili hedef kitleye gore kaleme aldigi
reklam metinlerini bu materyaller ile destekleyerek dinleyicinin dikkatini dagitmadan
istenilen mesaj1 onlara aktarir. Bu programlarda dinleyicinin dikkatini ¢ok kisa
siirede toplamakta zorunda oldugunuz i¢in reklamim ilerleyen kisimlarinda bu
dikkatin dagilmasma izin verilmemesi gerekmektedir. Insanlari bir iiriine ve hizmete
yonlendirdigi i¢in dogrudan satis odakli ciimleler ile belki de yolda olan insanin o
iirlinle ilgili bir eylemde bulunmasi saglanabilir. Hedef kitleye ¢ok hizli bir ulasim
unsuru oldugu icin reklam programlar1 reklam sektoriinde mesaji iletmek i¢in bolca
faydalanilan bir aragtir. Ayn1 zamanda gelisen teknolojinin getirdigi bir takim diger
araglara gore ucuz olusu radyo reklam programlarinin Oniinii agmistir. Reklam
programlart ve genel olarak reklamlar i¢in dogru medya planlar1 yapilmalidir.
Tamamen icgilidiisel yapilan medya planlamasi, yalnizca bilinen, alisilagelmis

kuruluslarin lehine islemektedir.?

9 Tufan, a.g.e., s.30.
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2.4.4. izleyici Ozelliklerine Gore Radyo Programlar

Radyo programlarmi izleyicilere gore de incelemek miimkiindiir. Bu noktada
ilk olarak cinsiyete gore radyo programlarina goz atalim. Bu noktada cinsiyete gore
begeniler ve ilgi alanlar degismektedir. Cinsiyetler kendi i¢inde bile birtakim statii
farkliliklarindan 6tiiri bu begeniler farklilik gosterebilir. Bu tiir programlarin yaym
saatleri ve iceriklerinde seslenilen grubun Ozelliklerine; begeni, istek ve
gereksinmesine uyulmaya g¢aligilir.?® Kadm dinleyicilerin ilgi gosterdigi programlarla
erkek dinleyicilerin gosterdikleri de birbirinden belli noktalarda ayrigmaktadirlar. Bu
baglamda cesitli programlar hazirlanmaktadir. Ev ekonomisi, kozmetik, c¢ocuk
bakimi, magazin, yemek ve giizellik ile ilgili programlar elbette ki kadin
dinleyicilerin ilgisini daha c¢ok c¢ekecektir. Erkekler i¢cin daha ¢ok haber, spor

haberleri ve baz1 mesleklerle ilgili programlar daha ilgi ¢ekicidir.

Yas gruplarina gore radyo programlar1 da bulunmaktadir. Radyo artik bircok
yas grubu tarafindan etkili kullanilabilen bir kitle iletisim araci haline gelmistir ve
her yas grubuna yonelik radyo programlari hazirlanmaktadir. Cocuk, geng, yetiskin
ve yashi kiimelere seslenen cesitli programlar yas Olgiitii géz Oniline alinarak
hazirlanan yaymlardir. 7 Cocuklar igin egitici ve eglendirici programlar
hazirlanmaktadir. Hem teknolojiyi saglikli kullanmalar1 hem de bunu kullanirken
dogru sekilde egitilmeleri 6nemlidir. Cocuklarin dikkatleri ¢ok daha hizli dagilacagi
icin onlarm sevecegi sekilde programlar siislenir ve eglence unsuru da isin i¢ine girer.
Birgok tilkede gengler dinleyici kitlesinin yiizde 50’sini olugturmaktadir.®® Gengler
icin de ayni sekilde egitici programlar hazirlanmaktadir ancak yas aralig1 biraz arttig1
icin bu programlarda daha ciddi meselelere yer verilebilir. Giiniimiiz diinyasinin
karmakarigik bilgi kirliligi i¢inde diizgiin hazirlanmig bu programlar gencler igin
oldukc¢a faydalidir. Genglerin sorunlarina, begenilerine gore segilecek konular onlar

icin daha faydali olacaktir. Yetiskinler daha ¢ok kendilerinin ve hayatin

9%  Aziz, a.g.e.,s.57.
97 Tufan, a.g.e., s.58.
98 Tufan, a.g.e., s.68.
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farkindadirlar ve genel olarak hayatlar1 oturmustur. Belirli bir isleri ve aile hayatlar1
da ayni1 sekilde oturmustur. Popiiler kiiltiirii tanirlar ve ayn1 zamanda buna gore radyo
programlarin1 hazirlayan kimseler de genelde bu grup i¢ine dahildir. Buna bakarak,
popiiler kiiltiir, kiiltiir endiistrisi tarafindan degil yine insanlar tarafindan
tiretilmektedir.”® Bu noktada egitsel yaymlar kiiltiirii artirici ve eglence 6gesini iginde
barindirir. Biiylik bir konu yelpazesinde bu programlar1 takip eden yetigkinler
yeteneklerini artirirlar. Son olarak yasli grubu bu noktada en az ulasilan kitledir
diyebiliriz. Yash grubu teknolojiyi digerleri kadar iyi kullanamamaktadir ve ancak
giinimiiziin yondesen iletisim sistemlerinde, bir¢ok medya {izerinden radyoyu

dinleyebilmekteyiz. 190

Bunun sonucunda radyo onlarmn da kolay kullanimina
gelecegi icin onlar iizerinde etkili olarak kullanilabilir. Onlar i¢in de elbette
ogrenmek ve takip etmek siiregleri devam etmektedir bunun yani sira ilgi alanlarma

gore radyo dinleyip zaman gecirmeleri i¢in programlar hazirlanir.

Elbette mesleki Ozelliklere gore hazirlanan radyo programlar1 da vardir.
Degisik meslek grubuna mensup insanlar meslekleriyle alakali glindemi takip etmek,
is ag1 icinde yasanan gelismeleri duymak icin radyodan faydalanir. Ozellikle toplum
iginde agirlik kazanan ve egitilmesi gereken mesleklerle %' ilgili olan bu yaymnlar
aynt zamanda eski zanaat dallar1 i¢in de hazirlanmaktadir. Temel amag, meslek
grubu icinde giindemdeki gelismeleri takip etmek hatta interaktif bir sdylem ile
sikintilar1 paylagsmak olarak diisiiniilebilir. Biliyoruz ki, iletisim teknolojilerinin
iletisim silirecine kazandirdigi en 6nemli unsur, karsilikli etkilesim kapasitesini
artirmasidir. 192 Bu noktada kitle iletisim araglar ¢ok etkilidir ve radyo bu ihtiyaci

karsilamada ilk sirada yer alan araglardan bir tanesidir.

Yerlesme birimlerine gore radyo programlart mevcuttur. Bu konuyla ilgili
birtakim bilgilere kapsama alanlarma gore programlarda yer verdik. Benzer
anlatimiyla bu programlar belirli bolgelerden ziyade kentsel ve kirsal ozellikleri
temel alir. Kent ve kir hayati yasan insanin hayat standarti ve giinlik isleyisi

sirasinda yaptiklar1 nasil birbirinden bircok noktada ayrisiyorsa; bu insanlar igin
99 John Fiske, Tletigim Cahgmalarina Girig, Ark Yayinevi, 1996, s.23.
100 Tufan, a.g.e., s.32.

101 Aziz, a.g.e., s.58.
102 Tufan, a.g.e., s.26.
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hazirlanan radyo programlar1 da buna gore sekillenir ve ayni ayrigmay1 gegirir. Kirsal
alanda yasayan insanlar1 icin onlarin yaptig1 eylemleri ve dogrudan o Kkisileri
gelistirmeye, eglendirmeye yonelik programlar hazirlanirken kent hayatinda yasan
insanlar i¢in daha modern ve kent sorunlarina cevap verebilecek nitelikte radyo
yaynlart hazirlanmaktadir. Farkli sorunlart oldugu diisiiniiliirse, farkli programlarin

yer almasi dogaldir.!3

Son olarak egitim ve kiltiir diizeyine gore hazirlanan programlar yer
almaktadir. Konumuzun disinda olarak egitim bir bireyin sosyal hayat igindeki
statilistinii belirleyen en biiyiik unsurlardan biridir. Bundan kaynakli olarak herhangi
bir iletisim esnasinda alict ve gondericilerin egitim ve kiiltiir diizeyi iletisimi etkiler
ve kalitesini belirleme noktasinda biiyiik rol oynar. Bu programlar yalnizca bilgi
vermek degil; egitici olmak, kiiltiir kazandirmak ve dinleyiciyi gelistirmeye sevk
etmek icin kullanilirlar. Bunu bir kiiltirlesme calismasi olarak diisiinebiliriz.
Kiiltiirlesme, kisinin kendi kiiltiiriinii olusturan diisiince, eylem ve duygu bigimlerini
oziimsemesidir. '% Bu noktada genis bir hedef kitleye seslenildigi i¢in o insanlarin
durumu g6z oniinde bulundurularak programin hazirlanmasi ise yararlig1 artiracaktir.
Ilgiyi yiiksek tutmak bu programlarin vazgecilmez unsurlarmdan biridir ¢iinkii
yapilmak isteneni saglamak i¢in insanlarin dikkatini yayma ¢ekmek gerekmektedir.
Bu yiizden ¢esitli materyallerden destek almir ve kalicilik konusunda dogru bir adim
atilmis olunur. Ayni1 zamanda bu programlarda giincel verilerden yararlanmak etkili
olabilir. Dogru bir ekip c¢alismast ve planlama sayesinde dinleyici i¢in fayda

saglayacak programlar hazirlanabilir.

103 Aziz, a.g.e., s.58.
104 Mahmut Tezcan, Tiirk Kisiligi ve Kiiltiir Kigilik Tligkileri, Ankara, T.C. Kiiltir Bakanhg:
Eserleri, 1995, s.16.
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UCUNCU BOLUM
TURKIYE VE UYGUR RADYO PROGRAMLARININ TOPLUM
UZERINDE ETKIiSI

3.1. Radyo Dinleyicisinin Genel Ozellikleri

Radyo ve radyo yaymciligmin toplumlar iizerindeki etkisini incelemeden
once genel olarak bir radyo dinleyicisi nasildir ve radyoyu nasil kullanir buna
deginmek gerekir. Giiniimiizde radyo dinleyicisi biz farkinda olmasak bile olduk¢a
cesitlidir. Teknolojinin gelismisligi ve buna paralel olarak insanlarm egitim durumu,
bilgi seviyesi arasinda belli bir orant1 bulunmaktadir. Farkindalig1 yiiksek dinleyiciler
oldugu gibi, daha az bilgi, birikim seviyesine sahip olup radyo dinleyen insanlar da
bulunmaktadir. Radyo, kolay ulasilabilirligi ve ucuz olusu yoniiyle daha c¢ok
dinleyiciye hitap eder ve daha kalabalik bir hedef kitleye seslenir. Dinleyici i¢in
radyo, kisisel zaman ge¢irmek ve bilgi almak agisindan ideal bir iletisim aracidir.
Radyo, ucuz bir alic1 teknolojisi sayesinde birgok ortamda dinlenebilmektedir. 193
Elbette gilinlimiizde televizyon ya da internet kullanicilarinin sayist ¢ok fazladir
ancak unutmamaliy1z ki bunlara sahip olanlar zaten radyoya da sahip olmaktadirlar.
Hala tiim teknolojilerin ulagsmadig1 ancak radyoya sahip olan bir kesim mevcuttur.
Daha onceki boliimlerde de belirttigimiz gibi radyonun ayricaligi tim insanliga
seslenebilmek adma en giivenilir ve yaygm kitle iletisim aract olmasidir. Bundan
dolay1 radyo dinleyicisinin 6nemi artmaktadir. Radyoyu bilingli olarak kullanan

gruplar diginda radyoyu yalnizca keyfi kullanan insanlar da mevcuttur.

Bundan dolay1, radyo dinleyicisinin belli, net bir tanim1 yoktur. Radyo biiyiik

bir gruba seslenir ve bu grubun i¢inde ¢ok sayida degisken mevcuttur. Radyo

105 Tufan, a.g.e., s.88.
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dinleyen kitle dagmik, hizli degisen ve yeniliklere hizla ayak uyduran, bilinmeyen
ayrica belli bir monotonluktan wuzak, birbirinden farkli insan gruplarindan

olusmaktadir.

Ik etapta genel izleyiciden bahsetmeliyiz. Bu radyo dinleyicisi grubu radyo
ve radyo yayinlarinin seslendigi en genis grubu olusturmaktadir. Aslinda her
ozellikteki tiim izleyicilere sesleniyor dememiz yanlis olmayacaktir. Karisik ve
anonim bir yapist bulunmaktadir. Aslina bakarsak bu dinleyici kitlesi ¢ok fazla
incelenebilir degildir ¢linkii ¢ok genis kapsamli ve spesifik bir 6ge barindirmayan bir
grubu anlatir. Bundan dolay1 bu kitlenin aslinda var ama yok oldugu savunulur. 106
Bu grubun en belirgin ve ¢ikarilabilir 6zelligi birbirleriyle de ilgili olmayislaridir
clinkii birbirinden c¢ok farkli demografik ve sosyo Kkiiltiirel 6zelliklere sahip
insanlardan olugmaktadir. Bu gruptaki insanlar genel olarak bir noktaya
odaklanmaktan ziyade genel dinleyici kitlesi olarak kabul edilirler ve bu kiime i¢inde
var olduklarmdan bile haberleri yoktur. Aldiklar1 ileti dogrultusunda interaktif bir

ortama katilmazlar, yalnizca kisisel olarak degerlendirir ve takiplerini siirdiiriirler.

Genel izleyici kitlesinden ¢ok daha farkli olarak, uzmanlasmis kitleden
bahsedebiliriz. Bu kitlenin birbirine benzer demografik ve sosyo-kiiltiirel 6zellikleri
bulunmaktadir ve belli temel siireclerden gegmislerdir. Dolayisiyla ayn1 6zbenlige ya
da birbirine yakin 6zlere sahiptirler. Radyo ve radyo yaymciligidan belli bir takim
mesajlar1 alir ve birbirine benzer geri doniisler (feed-back) gostermektedirler. Geri
doniis haberlesme siirecinin etkinligini artiran 6nemli bir motivasyon aracidir.!” Bu
grup da elbette ki birbirinden habersiz ve anonimdir ancak egitim ve kiiltiir seviyesi
yiiksek, teknolojiyi anlamis ve dogru kullanan bireylerden meydana geldigi i¢in
iletisimin temel siire¢lerinden haberdar ve verilen iletiyi algilama noktasinda daha
gelismislerdir. Belli bir takim fikirsel siireclerde ortak noktalari bulunmaktadir ve

buna gore benzer programlara yatkinliklar1 gézlemlenebilmektedir.!08
Diger inceleyecegimiz grup ise, uzmanlagmis kitlenin tam tersi olarak cahiller
grubudur. Bu grup gergek anlamiyla teknolojik 6geler ve radyo disinda ¢ok temel

106 Aziz, a.g.e., s.81.
107 Tamer Kogel, Igletme Yéneticiligi, Beta Basim, istanbul, 1998
108 Aziz, a.g.e., s.81.
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olarak okuma-yazma bile bilmeyen bireylerden olugsmaktadir. Bu bireyler, radyo ve
radyo yaymlarmi yalnizca keyfi yani eglence amaglar1 programlar i¢in takip
etmektedirler. Herhangi bir yayin1 takip etmedikleri i¢in, birtakim yonlendirmeler bu
grup icin soz konusu degildir. Rastgele secilen ve hoslarma giden herhangi bir yayin,
bu grup i¢in dinlenilebilir sayilir. Daha spesifik, daha 6zel ve karmasik iiriinler bu
grubun ilgisini ¢ekmez, daha basit ve dogrudan fayda saglayan yani dogrudan bu
grubu tatmin edecek Ozellikte olan yaymlar onlarmn ilgisini ¢eker. Bu gruba ait
bireyler c¢ok fazla bilgi birikimleri olmadigi i¢in almak istediklerine ulagsma
noktasinda da ¢ok fazla efor sarf etmek istemezler. Onlar adina 6zellikle teknolojik
sayilacak bir iirlinii kullanmak karmasik ve zor olacagi icin daha basit anlamda
yapabildiklerine ayni1 basitlikte ulagsmak isterler. Boylece, diger dinleyicilerden daha
farkli olarak yapay dinleyici olarak adlandirilabilirler. Bu gruba mahsus insanlarin
interaktif bir platforma dahil olma ve aktif olarak interaktif bir siirece katildiklari
goriilmez ve bundan dolayi, iletisim ve haberlesme konusunda zayif olarak
nitelendirilebilirler. Cekirdek, belli rafine bir ¢evre disinda c¢ok fazla haberdar
olduklar1 bireyler yoktur. Kendi halinde bir yasamlari, kendi halinde bir sekilde
siiregelir ve gider. Etraflariyla fazla iletisimde bulunmaz, iletisimin temel siirecleri
ve etkili iletisim konusunda bilgisiz ve daha ¢ok kendi ailesine yogunlasmis
kimselerden olusurlar. Buradan anlayacagimiz, bu gruptaki insanlar teknolojik
gelismeler ve buna benzer birtakim bilgilerden yoksun, en temel ve yalnizca
bildikleri az bilgi dogrultusunda hareket ederler. Dolayisiyla kitle iletisim araglarini

da buna gore kullanir ve buna gore etkilenirler.!%

Diger bir grubumuz ise c¢ikarcilar grubudur. Bu gruba dahil bireyler
sosyolojik birtakim durumlarla daha cok ilgili ve bilgilidirler. Cahiller grubu gibi
tepkisel geri doniigslerden c¢ok etkileyici unsurlari bulunmaktadir. Bu etkilerini ise,
birikimlerini sosyal ¢evre i¢inde daha gii¢lii yer ve pozisyonlar elde etmek igin
kullanmaktadirlar. Buradan c¢ikaracagimiz  sonu¢ bu  kimselerin  daha
mitkemmeliyet¢i ve daha hatirt sayilir bir konum elde etmek amacinda olduklaridir.
Grup icindeki aktivitelere daha yatkin ve uygun karakterlere sahiptirler ve

bekledikleri, istedikleri, kendilerini gelistirecekleri ve ihtiya¢ duyduklari her tiirlii

109 Aziz, a.g.e., s.82.
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iletiye ulagma noktasinda gayret gosterirler. Boylece bu kimselerin radyo ve radyo
yaymeiligim1 kendi kisisel prestijleri icin kullandiklarint sdylemek, onlarin bu
noktada bu kitle iletisim aracindan bdyle bir etki beklediklerini belirtmek ¢ok dogru

olacaktir.!10

Son grubumuz aydmlarm yer aldigi gruptur. Aydinlar genel olarak kendi
fikirleri olan, diislince ve iletisim siireglerine hakim, kendi kararint kendi verebilen
ve kendini gelistirme noktasinda kendine en ¢ok yarayacak bilgiyi se¢ip ¢ikaracak
yetkinlikte insanlardan olugsmaktadir. Bu durumda bu grubu digerlerine oranla daha
kiigiik olarak belirtmemiz yanlis olmayacaktir. Yalnizca dinlemek, dinledigini almak
yorumlamak ve gelistirmekle kalmayip; sorunu irdelemek, sorun {iizerine kafa
yormak ve bunu diizeltmek adina da ¢aligmalar yapan kimselerdir. Bilimsel alanlarda
daha bilgili, diisiinsel ve goriigsel anlamda yayinlara ilgileri daha fazladir.
Dinledikleri onlar i¢in dylesine ve rastgele degildir, aldiklar1 iletilerden ¢ikarimlarda
bulunup bunlar1 saglikli yorumlama noktasinda dogru adimlar atarlar. Genel olarak
bilgi-birikim ve kabiliyetlerini gelistirmek icin kitle iletisim araglarindan ziyade
farkli mecra ve platformlart kullanirlar. Kitle iletisim araglart bu gruptaki bireyler
icin ancak kullanilabilir ve gelistirilebilir insanlik adma faydali teknolojilerdir.
Kendileri bu teknolojileri ciddi anlamda takip edip kullanmasalar bile noktada
zararlarinin yaninda faydalarini da kabul ederler. Kitle iletisim araglar1 giiniimiizde
ne yazik ki insanlar1 manipiile etme noktasinda da kullanildig1 i¢in ve bir grup insan
bu manipiile faaliyetlerine yenik diistiikleri i¢in bu teknolojileri toplum diizeyini
diisiiriici nitelikte oldugunu soyleyebilirler. Yine de dogru egitimden geg¢mis ve
elindeki teknolojiyi saglikli kullanabilen bireyler acismdan bunun faydal
olabileceginin bilincindedirler. Buradan anlayacagimiz nokta bu gruptaki bireylerin
genel anlamda diinya ve gelismisliginin farkinda olan aydm kisilerden olustugu,
radyo ve radyo yayinciligini da saglikli kullandiklar1 ve saglikli kullanmaya tesvik

ettiklerini soylemek dogru olacaktir.!!!

Radyo dinleyicisi olduk¢a cesitli olabilmektedir. Her kesimden ve her

bilgi-birikim seviyesinden insanlar radyo yaymlarmi takip etmektedirler. Bu noktada

110 Aziz, a.g.e., s.82.
1 Aziz, a.g.e., s.83
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dinleyici gii¢lii olan taraftir demek yanlis degildir. Radyo yaymcilarinin baslica
amaci, dinleyiciyi radyo basmna ¢ekme ve dinlenme sayilarmi artirmaktir ancak
dinleyici ¢ok sayidaki farkli kanaldan bir baskasini dinlemek isteyebilir. Boylece
hem radyo dinleyicisi ¢esitlidir hem de radyo yaymlar1 gesitlidir diyebiliriz. Bu
durumda bu kadar ¢ok cesitli dinleyici birbirinden farkli bir¢cok alternatife sahipken;
radyo yayincilari, dinleyicileri ayni1 kanalda tutmakta zorlanabilirler ¢linkii se¢im
sans1 dinleyicidedir. Ancak daha 6nce degindigimiz konularda oldugu gibi, radyoyu
efektif bir sekilde kullanarak kaliteli yaymlar saglayan yayimncilar, dinleyicinin
ilgisini daha c¢ok c¢eker. Kullanilacak materyaller, unsurlar dinlenme oranini
etkilemektedir. Dinleyici ilgisini siirekli {ist noktada tutmak i¢in uygulanan
yontemler de bunu destekler niteliktedir. ilk etaptan etkileyici olarak baslayan
yaymlarin artis1 daha biiyliktiir. Program herhangi bir tlirde ya da konuda olabilir
ancak giris boliimiinde dinleyici etkilenirse bu, onun programda daha ¢ok kalmasini
saglayacaktir. Boylece dinleyicinin radyo yayinlarindan etkilenmesinde, 6nemli bir
girisin etkin rol oynadigini; dinleyicilerin de en basta onlar1 yaymin icine ¢ekecek

hareketlerden daha ¢ok etkilendigi ¢ikarimini yapabiliriz.

Ayrica, basta verilen bu etki ve g¢ekilen ilgi programim tiim siirecine
yayilmadig1 takdirde yine dinleyiciyi kaybetmeye neden olacaktir. Dinleyicinin
heyecanini yiiksek tutmak i¢in onu merakta birakmak, merakini canli tutmak oldukca
onemlidir. Onceki béliimlerde belirttigimiz gibi radyo yaymcilarnm bu konuyu
hakkiyla yerine getirebilmeleri icin hedef kitleleri ve yapacaklar1 programla ilgili
detayli ve saglikli arastirma caligsmalar1 yapmasi ve analizleri dogrultusunda dogru

yontemi bulmasi lazimdir.

Radyo, diger bir popiiler kitle iletisim araci olan televizyona kars1 gorselligin
olmamasi nedeniyle geride kalmis gibi goziikebilir ancak kendine has avantajlar1 da
s6z konusudur. Dinleyicinin ilgisini gorsellik 6gesi disinda farkli Ogelerle
cekebilmektedir. Radyo dinleyicisi, takip ettigi yaymlar1 dinlemek i¢in belli bir
noktada sabit olmak zorunda degildir. Gilinlimiiz teknolojileri artik her yerde
televizyon izlememize olanak tanisa bile dinlemek ve izlemek arasinda ugurumlar

vardir. Yalnizca dinleme islemini gerceklestirirken bunun yaninda farkli islerini
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yapabilirler. Bu da radyo dinleyicisi sayisinin giiniimiizde bile hala ¢ok fazla
olmasinmn sebeplerinden biridir. Onemli olan, programlarmn canliligini yiiksek

tutmaktir.

Genel olarak radyo dinleyicileri aslinda giinlik hayatimizda karsilagtigimiz
karakterlerden olugmaktadir. Radyo yaymlar1 sayesinde oldukc¢a fazla etkileniriz
ancak bunun farkina varamayiz. insanlar dinledigi yaymlar sayesinde haberlere ve
diger birtakim bilgilere ulagmaktadirlar. Bu hem genel-kiiltiir hem de sosyal anlamda
bireyleri bir iist noktaya tagimaktadir. Yalnizca radyo yaynlar1 sayesinde bile bir
konuda belli bir seviyeye gelecek kadar bilgi dgrenilebilir. Bilgi-birikim bazinda
diistinmedigimiz takdirde, radyo yaymlarindan duyulan bir sarki dahi bireylerin
giinliik hayatlarini etkiler. Onlar1 yeni sarkilar, tiirler 6grenmeye hatta bir enstriiman
kullanmaya bile itebilir. Ogrendiklerini kullanan bireyler sosyal cevreleri iginde
basarili konuma gelebilir ve cevrelerini de etkileyebilirler. Boylece radyo
yaymlarmin dinleyici {lizerinden toplumlar1 dolayli olarak etkiledigini sOylemek
yanlis olmayacaktir. Bir kitle iletisim aract olarak radyo, geri plana atilamayacak

kadar giigliidiir.
3.2. Uygur Radyosu

3.2.1. Giiniimiiz Uygur Toplumu ve Radyosu

Giiniimiizde Uygur Tiirkleri, Cin smirlar1 igerisinde Sincan Uygur Ozerk
Bolgesi’nde yasarlar. Genel olarak bu topraklar {izerinde aslinda Han milletinden
baska bircok azmlik bulunmaktadir. Uygur Tiirkleri sayilar1 55’e kadar ulasan bu
azinliklardan yalnizca bir tanesidir. Azinlik sayisinin fazla olusu ve yiiz yillardir
bolgede siiregelen problemlerden dolay1 bu cografya her zaman karisik durumdadir.
Glinlimiiz ¢ogulcu diinyasi, uyumlu ve anlamli bir sekilde yasayabilmenin anahtari
olarak kuvvetli bir bi¢imde kiiltiirleraras1 duyarliliga isaret etmektedir. 12 Uygur
Tiirkleri Cin’in i¢indedir, medya gelisim seviyesi olarak da Cin ile hemen hemen

ayn1 konumdadir.

112 Ezhar Tamam, Journal of Intercultural Communication Research
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Konumuz bazinda ele alirsak; bu bolgede yasayan toplum, onlarmn iletigim
kiiltiirti ve radyosu c¢ok sayida kiiltiiriin bir araya toplanmasiyla esi benzerine az
rastlanan bir kiiltiir karmasast dogurmustur. Her ne kadar bu kiiltiirler birbirine yakin
kiiltiirler olsa bile her birinin ayr1 gelenekleri, inaniglar1 ve yasayislart bulunur. Cok
sayida dil ayn1 bolge iizerinde kullanilmaktadir, boylece birbirinden bagimsiz ancak
paralel ilerleyen bir¢ok iletisim siirecine rastlanir. Yalnizca radyo bazinda degil,
genel olarak tiim medya i¢in diisiindiigiimiizde Cin’in bu bolge iizerinde biiyiik bir
hakimiyeti oldugunu sdylemek yanls degildir. Onceki yillarda tamamen
merkez(Pekin) program ve haberlerini yaymlatirken giiniimiizde Uygurlarin kendi
programlarim1 hazirladiklar1 da goriiliir ancak Cin programlar1 hala radyolarda
kendilerine yer bulmaktadir. Uygur dilinde ilk radyo yaymn1 1935 yilinda ger¢eklemis
olsa bile bu yaymlarin Cin yayinlarina ek olarak ilerledigi bir ortam oldugunu

soylemek dogrudur. 113

Bu topraklar iizerinde ¢ok c¢esitlilik vardir ve bundan dogan c¢ok sayida
problem goriilmektedir. Sorunlarin online ge¢mek i¢in bu cesitlilie ve onlarin
medyalarina saygi duyulmasi gerekir. Bunu da topluma uygun olarak halletmek ve
Uygur Radyosu icin kalifiye eleman yetistirmek yapilacak en saglikli
hareketlerdir. ''4 Eger ki bu cografya lizerinde yalnizca medya bazinda degil genel
anlamda halklarin birbirine saygi duydugu bir ortam olusturulabilirse iste o zaman
her konuda gelismislik artacaktir. Sincan Bdlgesi’'nde drnek olarak bu tarzda yerleri

alir ve buna gore adim atarsa onlarin da glinlimiiz seviyesini yakalamas1 miimk{indiir.

Basgta Uygur Tiirkleri olmak iizere Sincan Bolgesi’nde yasayan insanlar
iizerinde yapilan arastirmalara gore, bu insanlarin kitle iletisim araclarina ulagimi ve
kullanim orani %99.89 gibi oldukga yiiksek bir orana sahip.'!> Bu noktada boyle

yaygin bir kullanim olmas1 bu bolge insani i¢in oldukc¢a sevindiricidir. Goriiyoruz ki,

113 Kadiliya Aihemaiti, Radyonun Uygur Toplumuna Etkisi, Cin Huazhong Teknik Universitesi,
Lisans Tezi, 2012, s.1.

114 Bai Run Sheng, Yu Liang Hong, Sincan Medya Gelisimindeki Problemler, Cin, 2008

115 Aihemaiti, a.g.e., s.1.
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bir cografya ilizerinde politik ya da kiiltiirel ¢ok fazla sorun yasansa bile teknolojinin
nimetleri oraya gitmeye devam ediyor ve insanlar bunu kabullenip kullanabiliyorlar.
Bu oradaki toplumun kendini gelistirmesi, iletisim becerilerini kuvvetlendirmesi ve
yerel ya da global anlamda gelismeleri takip edebilmesi agisindan olduk¢a dnemli bir

husustur.

Ayni1 bolge tlizerindeki insanlar pilot alinarak yapilan bir¢cok arastirma vardir.
Uygur Tiirkleri bos zamaninda neler yapiyor, hangi kitle iletisim aracini daha ¢ok
kullaniyor iizerine yapilan bir aragtirma gdsteriyor ki; zamanimni televizyon izleyerek
gegirenlerin orant %75.87, zamanini radyo dinleyerek gegirenlerin zamani %56.16
ve gazete okuyan insanlar %43.52 gibi bir oran olusturuyor.!'® Bu oranlar bize sunu
acikliyor; bu topraklar bazi konularda diinyadan geri kalmis olabilir, bu medya
konusu i¢in de elbette gecerlidir ancak televizyon oraninin en yiiksek gazete oraninin
en disiik olmasi1 bizlere bu cografya iizerinde kitle iletisimin gelistigini
gostermektedir. Gliniimiiz geligsmis toplumlarina baktigimizda teknolojinin etkisi ne
kadar yiiksekse kitle iletisim araci kullanimi da buna paralel ilerlemektedir. Artik
insanlar ulagsmak istedikleri gelisme ve haberleri gazeteler iizerinden 6grenmek
yerine televizyonu se¢mektedirler. Bu da televizyon ve radyonun kullanim oranini
elbette ki gazetenin Onilinde tutar. Hatta gelismislik seviyesi daha yliksek olan
iilkelerde bu ii¢ kitle iletisim aracinin Oniine yeni medya kanallar1 ve mecralari
gecebilmektedir. Incelemeye devam ettigimiz takdirde Uygur Tiirklerinin
haberleri %83.56 oraniyla televizyondan, 9%58.38 oraniyla radyo iizerinden
ve %>52.79 orantyla gazeteden aldiklarini goriiyoruz. Bunlar da az dnceki savimizi
dogrular nitelikte verilerdir. Bu topraklar iizerinde yasayan insanlar kitle iletisim
araclarin1 kullanma noktasinda diinyay1r yakalamis durumdadirlar. Etkilenme
bakimindan diinyanin geri kalaniyla hemen hemen ayni noktada etkilenirler. Radyo
konusuna ayr1 bir parantez agarsak, daha onceki boliimlerde bahsettigimiz gibi radyo
aslinda tiim kitle iletisim araglar1 arasinda kritik bir rol iistlenir. Teknolojik olarak
yaymlarim basit teknikler ile saglanmasi, kullanic1 yoniinden baktigimizda ise kolay

kullanim1 sayesinde tiim hedef kitlelere seslenir. Bir facia durumunda diger birtakim

116 Aihmaiti, a.g.e., s.1.
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kitle iletisim araglar ile yapilamayacak eylemler radyo ile gergeklestirilebilir. Bu
noktada radyonun degerini ayrica ele almak gerekmektedir. Tiim bunlarin yaninda
radyo, toplumu gelistiren kitle iletisim araci olarak ele alinabilir. Gazete elbette ki
bir¢ok noktada, drnegin okuma-yazma, toplumlar i¢in faydalidir. Buna ek olarak
radyo da isitsel ogeler barindirdigindan bunu kullanan insanlarin birgok noktada
kisisel gelisimini saglar. Bu radyo kitle iletisim aracinin diinya tizerindeki en faydali
etkilerindendir demek dogru olacaktir. Uygur Tiirklerine radyoda yasanan
geligsmelerin topluma olan katkis1 soruldugunda %89.57 oraninda faydalidir, 9%10.43
oraninda faydasi yoktur cevabi alinmistir. Bu oran radyoyu kullanan biiylik bir
kesiminin bundan fayda sagladigini, kisisel gelismelerine destek verdigini, ek olarak
toplumda yasanan sorunlara 1sik tutmasi ve toplumu gelisebilir kilmasi agisindan
onemli oldugunun isaretidir.!'” Gelisen zaman i¢inde elbette dinleyici kitlesi yavas
yavag bilgilenmeye, medya konusunda fikir sahibi olmaya baslamistir. Bu durum,
dinleyicinin kaliteli igerige yonelmesini dogurur. Yapilan anket calismalarinda
Sincan Bolgesi Halkina, Uygur Radyosunun program gesitliliginin yeterli olup
olmadig1 sorulur. %34.21 oraninda bir grup yeterli, %45.52 oraninda bir grup orta
seviyede, %20.28’lik bir grup ise diisiik seviyede oldugunu belirtmistir. '8 Bu
noktada bu oranlar bize hala yasanan problemler oldugunu goéstermektedir. Gerek
dinleyici tarafinda olsun, gerek yayincilar tarafinda olsun birtakim problemlerin

yasanmasi bu sonucu dogurmaktadir.

Son olarak incelenen alan radyo yaymlarmin insanlar iizerindeki olgusal
etkilerine yoneliktir, bu arastirmalarin  sonucunda insanlar 9%55.53 giinliik
yasam, %35.83 egitim, %35.62 kiiltiir-sanat, %33.61 iktisadi, %30.45 ideolojik
konularda etkilendigini belirtmistir. ''° Bu istatistikler goriindiigiinden daha kritik
istatistiklerdir. Olgusal veriler toplumun genelini ilgilendiren konulardir. Teker teker
cikarim yaparsak; bolge halkinin en fazla giinlik yasam konusunda etkilendigini
gormekteyiz. Bu bilgiler giinliik hayati kolaylastiracak pratik birtakim eylemlerden

olugmaktadir. Egitim alan1 en ¢ok etkilendikleri ikinci olgudur.

117 Aihemaiti, a.g.e., s.1.
U8 Liu Jin Hai, Sincan Uygur Toplumunun Radyoya Girigi, 2008, s.12.
19 A.e., s.12.
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Yine de bu bolgede yasayan halk i¢in iicte birin iizerinde kisinin bu radyo
yayinlart ile kendilerini egitmesi ve bu konuda gelismeleri iyi ve saglikli bir durum
olarak yorumlanabilir. Bir kitle iletisim aracindan etkilenmenin en ise yarar
yollarindan bir tanesi siiphesiz ki egitimdir. Kiiltlir-sanat alaninda gelismeler bu
toplumlar i¢in oldukc¢a faydalidir, ¢cok zengin kiiltiirlere sahip olan bu toplumlar
kendilerini diinyaya pek tanitamamis durumdadirlar. Kitle iletisim araglar sayesinde
hem kendi kiiltlir-sanat seviyelerini gelistirip hem de kendilerine ait olan1 diinyayla
tanistirabilirler. Iktisadi anlamda gelisim de aile yapis1 ve ekonomik icin olduk¢a
faydalidir. Bu oranlar bu noktada diisiik gibi goziikse bile, bolgenin ¢eyreginin bu
konuda bilinglenmesi demek aslinda biiyiik bir alanina yayilmasi1 demek anlamina
gelebilir. Iktisat bilgisinin ilerlemesi sayesinde aileler ev ekonomisi konusunda fikir
yiiriitebilir ve daha saglikli hesaplamalar ile biitgelerini dengeleyebilirler. Ideolojik
etkilenme sayesinde insanlarin zihni agilir, goremediklerini gérme, farkli acilardan
bakma ve baska fikirlere saygi duyma konusunda gelisirler. ideolojik diisiinceler
tehlikeli olabildigi gibi dogru bir sekilde aktarildigi takdirde aydinlik seviyesini
yiikseltecek unsurlardir. Sonu¢ olarak basta Uygur Tiirkleri olmak {izere Sincan
Bolgesi Halki icin faydali etkilenme islemleri gerceklesmistir demek yanlig
olmayacaktir, yetersiz ancak ciddi manada fayda yaratacak etkilenmeler

gerceklesmistir.
3.2.2. Uygur Radyosu Tarihi Gelisimi

Toplumlarmn ve biiyiik gruplarin kimliklerinin olusumunda onlarin tarihsel
siireg iginde baska toplumlarla yasadiklari olaylarin 6nemli bir yeri vardir.!?0 Uygur
Tiirkleri arasinda radyo, insanlarin bilgileri 6grenmesi agisindan gergekten efektif
olarak kullanilmaktadir. Toplum i¢indeki bilgi sayis1 da arttik¢a radyo da daha iyi bir
ara¢ haline gelmistir. Sincan Bolgesi ve iginde yasayan ¢ok sayida azmlik i¢in biiyiik
onem teskil eder c¢ilinkii bu insanlar radyonun gelismesi ve yayginlagmasi ile
kendilerini gelistirdiler ve haklarmi artirdilar. Kendilerini gelistirmekle kalmayip, bu

biiytik kiiltiir karmasasi i¢cinde kendi ulusal kiiltiirlerini aktarma konusunda da basar1

120 Ece inan, Politik Psikoloji ve Siyasal Tletigim, Marmara Universitesi, s.4.
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gosterdiler ve saygin hale geldiler. Bu da o bdlgenin dinleyicisini psikolojik olarak
etkilemeyi basardi ve bazi politik konularin bile ¢éziimii sagland1 denilebilir. Bir¢ok
noktada anlagsamayan gruplardan olusan toplum, basta radyo olmak iizere kitle
iletisim araglarinin kullanilmasiyla kendilerini diger gruplara tanitti ve refah bir

ortam olusmasini sagladi.!?!

Uygur radyosunun temelleri 1935 yilinda atidmustir. 1949 yilinda Uygur
Tiirkleri azinlik olarak Cin iginde yer bulurken, Uygur Radyosu; Sincan Avazi,
Urumgi Halk Radyosu ve son olarak Sincan Halk Radyosu ad1 ile 1951 yilin1 takiben
ozerk bolge iginde sekillenmeye baslamustir. Ik zamanlarinda giinde yalnizca 3 saat
yay1n yapan bu radyo bunun bir kismin1 Cince yaymlar ile siirdiiriir, ilk etapta Uygur
dilinde yapilan yaymlar kendine 2 saatten az siire bulmaktadir. 1953 yilinda
dogrudan oOzerk bolgede kurulan yeni bir radyo-televizyon sirketi Urumgi
Radyo-Televizyon, Uygurca yayinlara daha ¢ok yer vermeye basladi ve icerikleri
genel olarak haberler ilizerine planladi. Yaklasik 7 saati bulan bu yaymlar 1950
yilindan itibaren Urumgi digindaki farkli sehirlere de ulasmaya basladi. Bu sirada
408 kisilik biiylik bir gazeteci grubu halk {izerinde medya ve radyo konularina dair
roportajlar yapmis, bu hem geri doniis i¢in bilgi toplamaya yararken hem de halk
arasinda bagta radyo olmak iizere medya kanallarinin yayginlagmasini ve bilinirligini
artrmigtir. 122 Basta Kumul, Haten, Aksu, Karasehir, Kaskar il¢elerinde subeler
acildi ve tilkedeki istasyon sayisi artirildi. Yalnizca 2 yil iginde, 1952 yilma
gelindiginde sube sayist 69’a yiikselmisti. 1954 yilina gelindiginde koylere, 1956
yila gelindiginde tiim bolgede artik radyo kullanilmaya baslanmistir ve istasyon
sayist 635’1 bulmustur. Boylece tiim bolge radyoya ulagim saglamistir, artik
yapilmas1 gereken radyo yayinlarinin ¢esitliligini ve kalitesini artirmak {izerinde
caligmalardir. Bu konu iizerine de ¢ok sayida c¢aligma yapilmistir ve 1985 yilia
gelindiginde halkin istegine gore ¢esitlenen yayimlar Uygur dilinde de 16 saate kadar
ulagmigtir. 123 Genel olarak tiim bu siireglerde; Uygur Bolgesi Medyasi, Pekin

121' Ajhemaiti, a.g.e., 5.6.
122 Ajhemaiti, a.g.e., s.10.
123 Aihameiti, a.g.e., s.11.
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merkezli Cin’in siyasi ve medyatik kurallarina gore gelismistir. Radyo yayincilari
Cin’in medya kurallar1 dogrultusunda haber yapabilmektedirler. Yayinlar 6nceden
tamamen Pekin yaynlarmi geriden takip ederken sonraki donemlerde Cin ve Ozerk
Bélge ayni anda ayni yaymlar1 yapmaya da baslanmustir. Ozerk Bélge Halki, ortak
Cin yayinlar1 disinda tamamen kendi kiiltiirel 6zelliklerini temel alan ek kiiltiir-sanat
programlarina da radyolarda yer vermislerdir.!?* Sincan Bolgesi Radyosu, ilerleyen
zamanlarda siirekliligini devam ettirdik¢e halkin istegi dogrultusunda da adimlar
atmigtir. Bu sayede bolge halki bundan epey faydali bir sekilde etkilenmis,
kendilerini gelistirme, bagka kiiltlirleri 6grenme eylemleriyle bir bakima bolgeye
daha huzurlu bir ortamin gelmesine 6n ayak olmuslardir. Bu, kitle iletisim araclarinin

giiciinii ve insanlar1 nasil etkiledigini gozler oniine seren bagarili bir drnektir.
3.2.3. Sincan Halk Radyosu Ornegi

Sincan Bolgesi ve Uygur Tiirkleri arasinda en yaygm ve koklii olarak takip
edilen radyo kanali Sincan Halk Radyosu’dur. Uzun yillardir yaym hizmetini
stirdiiren kanal yayina basladig1 glinden bu yana ¢ok sayida gelisme gostermis ve
giiniimiizde bir¢ok radyo programini kendi biinyesinde dinleyiciyle bulusturmaktadir.
Uygur Tirkleri arasinda da %66.07’lik gibi bir dinlenme oranina sahiptir. Bu grup
icindeki %63.66 oraninda kisi Sincan Halk Radyosu ve yaymlarmi begenerek,
ozellikle takip ederken; %36.34’liik orana sahip olan kesim aligmig olduklar i¢in
takip ettiklerini belirtmislerdir. 12> Radyo kullanimi uzun yillar 6ncesine dayandigi
icin, toplumun biiyiik bir kesiminin bunu aligkanlik olarak edinmesi normaldir. Yine
de Uygur Tiirkleri, radyoyu yiiksek oranda dinleme ve takip etme oranina sahiptir.
Diger birtakim teknolojik gelismelere ulasim imkén1 ¢ok yiiksek olmayan yerler i¢in
radyo kullanim1 ¢ok daha kolay gercekleseceginden bu durum normal olarak kabul

edilebilir.

Sincan Halk Radyosu, bdlgesinin en ¢ok dinlenen radyosu konumundadir.

Dinlenme seviyesi en yiiksek olusu tesadiif degildir ayni zamanda tiim Sincan

124 Ajhameiti, a.g.e., s.9.
125 Hai, a.g.e., s.12.
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Bolgesine ulasan tek radyo kanalidir. Boylece her yerde dinlenmistir ve kaliteli igerik

iiretimi sayesinde en ¢ok sevilen radyo kanali pozisyonundadir.

Tablo 1: Sincan Halk Radyosu Yaym Akis1

Saat Program
07:30 Gilinaydin
08:30 Uluslararas1 Haber
09:00 Sincan 60 Dakika
10:00 Bugda Sesi
11:00 Roman Okumasi
12:00 Kisa Haber
12:30 Saglik Hatti
12:50 Sarki Hediye
14:00 Merkezden Haber
15:00 Oglen Haberi
16:00 Tanridag Sesi
18:00 Haberdeyiz
18:20 Drama
19:00 Koy Hayat1
20:30 Sincan Haberleri
21:00 Hukuk-Egitim Baggesi
21:40 Saglik Hatti
22:00 Aksam Haberi
23:00 Merkezden Haber
00:00 Saglik Hatti
00:20 Sonsuz Melodiye
02:00 Kapanisg

Kaynak: Aihemaiti, a.g.e., s.13.

Yukarida gordiigimiiz tablo Sincan Halk Radyosu bir giinliik yayin akigmi
icermektedir. ilk zamanlarinda 3 saatlik ve haber yaymi yapan bir radyodan
giiniimiizde icerik lireten ve giiniin bir¢ok saatinde yaym yapan bir radyoya

doniistiiglinii buradan da anlamaktay1z.

Sincan Bolgesi’nde bu programlar halkin bir kesimi tarafindan diizenli olarak
takip edilmektedir. “Uluslararas1 Haberler” %47.00 gibi bir dinleme oranina sahiptir.
Bu program igerik olarak Sincan Bolgesi ve yakin g¢evresi basta olmak {lizere

diinyadan gelen gelismeleri aktarir. “Sincan 60 Dakika” programi %36.46’lik
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dinleme oranma sahiptir. Bu programda daha ¢ok yerel haberler ve hava durumu gibi
konularin {izerinde durulmaktadir. Bu yaymlar sayesinde genel olarak sabah
saatlerinde diinya genelindeki giindemden bahsedilir, insanlar islerine giderken ya da
evlerinde giine hazirlik yaparken haberleri takip edip bilgi sahibi olabilirler. “Drama”
yaynlart %24.55 oraninda dinlenmektedir. Buradan halkin drama tarzina heniiz ¢ok
alisgamadigini, bu tip programlarin onlarm ilgisini cezbedemedigi ve radyo dinleme
oraninda diisiis oldugunu gérmekteyiz. “Sarki Hediye” programi %33.09 dinleme
orantyla drama yaymlarindan daha etkilidir. Bu program araciligiyla dinleyiciler
istedikleri baska bir kimseye sarki hediye edebilmektedirler. Burada bir kitle iletisim
araci olarak radyonun interaktif zelligini gormekteyiz. Insanlar arasinda bir iletisim
stireci olusturdugunun ve bu iletisim siirecini kolaylastirmasinin kanitidir diyebiliriz.
“Bugda Sesi” programi %20.55’lik diisiik bir dinleme oranina sahiptir. Bunun sebebi
genel olarak hemen hemen her radyo kanalinda bulunan ekonomi piyasast hakkinda
bilgi veren bir program olmasidir. Dinleyicinin daha az ilgisini ¢eker ancak elbette ki
gerekli bir programdir. Yatirim yapacak, is sahibi ya da girisimci bireyler i¢in daha
ozel bir yeri bulunmaktadir. Piyasayr takip edip parasmnin degeri hakkinda
bilinglenmek isteyen vatandaglar icin de aym sekilde faydali bir program yapisina
sahiptir. Bu program araciligiyla da insanlarin radyodan egitim ve iktisadi olgular
iizerinden etkilendigini gorebiliriz. “Oglen Haberi” sabah yayimnlanan haber
programlarina gore diisiis gosterir ve %23.99’luk orana sahiptir. Sabah saatlerinde
radyo takibini yapmak elbette 6glen saatine gore daha kolaydir. Ogle saatlerinde
insanlar iglerinde ve evlerinde g¢alisir ya da mola vermis ihtiyaglarint karsiliyor
durumdadirlar. Bu programin amaci sabah yayimlanan haberlerin ve yeni gelen
gelismelerin izleyiciye aktarilmasidir. “Koy Programi” konu alarak kdy hayatmi
anlatan hedef kitlesi daha ¢ok yasli kesim olan bir programdir ve dinlenme
oran1 %30.56’ya ulasir. Bu noktada iilkenin yas olarak daha biiyiik kesiminin de
teknolojik geligsmeleri yakalama konusunda adimlar attigini ve radyo dinledigini
gorebiliriz. Haftanin {i¢ giinii “Hukuk Program1™ diger giinler i¢in “Egitim Bagcesi”
olarak yaymnlanan sirastyla %31.61 ve 9%22.23’liikk dinlenme oranlarmna sahiptir.
Hukuk programinda dinleyicilere su¢ olaylar1 hakkinda bilgilendirmeler yapilir ve
genel haklarindan bahsedilir. Egitim programi ise daha ¢ok aile, 0grenci ve

ogretmenler i¢in bilgilendirici nitelikte programlardir. Son verimiz ise %34.41’lik
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dinlenme oraniyla “Roman Okumasi” programma ait. 2 Diger programlara
kiyaslandiginda fena sayilmayacak bir dinlenme oranina sahip bu program halkin
roman okumasina ilgisini gostermektedir. Buradan anliyoruz ki halkin bir kesini belli
bir kitap okuma aligkanligmna sahip, Oyle degilse bile bunu radyo iizerinden

gerceklestirebilecegi bir ortam igerisinde.

Genel bir gozlem ile ¢ikarim yapilirsa; Sincan Halk Radyosu dinleyicisine
icerik tretimi ve farkli tarzlarda yaymlari sunmaktadir. Dinleyici kesimin
programlar1 dinleme orani ve program ¢esitliligiyle ilgili anket sonuglarina
baktigimizda bir grup bireyin bilingli olarak radyoyu takip ettigini; radyo iizerinden
kendi faydasina yonelik eylemleri gerceklestirdigini ve dogru sekilde etkilendigini
gorebiliriz. Diger bir yandan, radyo dinleyicisinin &zelliklerinde bahsettigimiz
noktalarm varligmi gérmek miimkiindiir. Yine de politik ve kiiltiirel olarak bu kadar
karigik bir cografya ilizerinde radyo kullanimi ve ona verilen degerin yiiksek olusu,
insanlarin bir¢ok konuda radyodan etkileniyor olusu kitle iletisim araglarmin giiciinii

ve faydasini ortaya koyar niteliktedir.
3.2.4. Uygur Radyosunun Topluma Etkisi

Uygur radyosu toplumu nasil etkiliyor konusu aslinda politik bir kapiya
acilmaktadir ¢iinkii bu radyonun aslinda en biiylik islevi Han milleti ile olan iligkilere
dayanmaktadir. Han ve azmlik milletler olarak Uygurlar, Cin — Uygur Ozerk
Bolgesi'nde wuzun siiredir beraber yasamakta ancak bazi problemler ile
karsilagsmaktadir. Buna ragmen birbirlerinin kiiltiiriine hem saygi duyup hem de
ogrenmislerdir, 6grenirken de kendi yerel kiiltiirlerine bagli kalmislardir. Uygur,
radyosu sayesinde bu birlikteligi korumaya devam etmistir, radyonun
konumlandirilmasi buna gore yapilmistir. Aslinda kiiltiirel varligin siirdiiriilebilmesi
icin oldukc¢a degerlidir. Kiiltiiriin ve dilin yasamasi, diinyaya aktarilmasi konusunda

biliylik 6neme sahiptir. Uygurlular, radyo araciligiyla kendi kiiltiirlerini ve aslinda

126 Hai, a.g.e., 5.2.
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nasil bir yapiya sahip olduklarini beraber yasadiklar1 diger azimnliklara ve Han’a
anlatmanin yolunu bulmus ve Sincan Bdlgesi iizerinde sahiden daha c¢ok barisin

hiikiim siirdiigii bir ortam yaratilmistir,'?’

Ideolojik anlamda halkin radyodan etkilenmesi, onlarin diisiince bakimindan
zenginlesmesini saglamistir. Bireyler daha fazla diistinme, bilgi alisverigsinde
bulunma, tartigma, uzlasma gibi konularda adimlar atmistir. Diinya goriisii kazanan

bireyler toplumun kalkinmasina da fayda saglamislardir.

Egitim, kiiltiir-sanat en ©nemli konulardan biridir. Insanlar teknolojik
gelismeler ile tanisti, kitle iletisim araclar da diinya iizerinde en yaygin kullanilan ve
hemen hemen herkes tarafindan kabul goren teknolojiler. Artik kendi iirettigimi
teknoloji ile kendi gelisimimizi artirmaktayiz. Bu teknolojiler sayesinde insanlar
egitici-Ogretici yayinlar ile tanistilar. Toplumsa degerleri 6grenmek, bunun disinda
temel giinliik ihtiyaclar hakkinda bilgi almak. Hatta ekonomi, hukuk konularinda bile
gelisme gdstermek miimkiin. Yalnizca bununla da kalinmamakta, insanlar romanlar,
sarkilar ile tanigtirilarak entelektiiel birikimleri de artirilmakta ve bu sayede iiretken
nesiller yetismekte. En 6nemli etki olarak kabul edilebilecek konu elbette ki yeni
nesillerin yeni teknoloji ve bilgiler ile tanistirilarak, entelektiiel seviyeleri yiiksek ve

iiretken bireyler olarak topluma kazandirilmalaridir.

Hukuk konusu Sincan Boélgesi i¢in énemli bir durumdadir ki bu konu ig¢in
programlar hazirlanmaktadir. Insanlar su¢ olaylar1 hakkinda bilgi sahibi olmanm
yaninda hukuk konusunda da bilgi sahibi olurlar. Aldiklar: bilgiler 1s18inda bunlar1
hayatlar1 icinde uygulama sansi yakalayan bireyler sayesinde bir¢ok konu yasalar
dogrultusunda ¢oziime kavusturulmustur. Boylesine toplum icinde hukuk bilgisine
sahip olmak en c¢ekirdek aileden toplumun tamamimi faydali bir sekilde

etkilemistir.128

Elbette bu yayinlardan insanlar yasam tarzi konusunda da etkilenirler. Saglik
programlar1 sayesinde dogru beslenmeyi ekonomi programlari ile biitce gelir-gider

dengelemesi saglamay1 6grenen bireyler yasam tarzlari i¢in de bu yayinlar iizerinden

127 Hai, a.g.e., s.17.
128 Hai, a.g.e., s.18.
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izlenim alirlar. Sincan Bdlgesi Halki genel olarak geleneklerine siki sikiya bagl
insanlardan olugsmaktadir. Bundan dolay1 bayram kiiltiirlerini de bu radyo yayinlar1
aracilifiyla aktarirlar. Kendi ulusal bayramlar1 ve Cin’e ait ulusal bayramlar bu

programlar araciligiyla beraberce gelisim gostermektedir.

Radyonun eglendirici islevini anlatmistik. Elbette bu bolge tizerinde de radyo
eglence, sosyallesme ve interaktif giicli artirma bakimindan ¢ok faydali olmustur.
Sarki, roman, drama vb. bircok yaymla tanisan insanlar hem kendilerinin de

katilabilecegi bir ortam i¢inde bunlari yasar, gelisir ve gelistirirler.

Sincan Bolgesi i¢in radyonun yapmis oldugu en iyi etkileme ise siiphesiz ki
psikolojik etkisidir. Radyo, Uygur Toplumu i¢in o kadar onemlidir ki Uygurlar;
kendilerini c¢evrelerindeki milletlere anlatmasi, diger milletlerle anlagsmasi ve
azinliklar arasinda birlik beraberlik ortami olusturup kiiltiirlerinin anlatimi ve
kaynasmasmi radyo sayesinde basarmistir. Bolgenin ihtiyact olan uzun yillardir
saglanmasi gereken bu birlik ortamidir ¢linkii bu bolge lizerinde gergek bir birliktelik
saglanirsa tiim Sincan daha hizli gelisme ve kalkinma ivmesi kazanacaktir.
Uygurlarin yalnizca bir kitle iletisim aract olan radyo sayesinde bu kadar biiytik ve

faydal1 etkilenmeye girmesi esi benzerine az rastlanir bir 6rnek olarak gosterilebilir.

3.3. Tiirkiye Radyosu

3.3.1.Giiniimiiz Tiirkiye’si ve Radyosu

Tiirkiye elbette bircok konuda Sincan Ozerk Bolgesi’nden cok farklidir.
Tiirkiye siirlar i¢inde de Sincan Bdlgesine benzer kiiltiir karmasalar1 goriilmektedir.
Tiirkiye lizerinde yasadig1 topraklar ¢aglar boyunca medeniyetin besigi olmus, birgok
topluluga ev sahipligi yapmis 6zel topraklardir. Bunun getirdigi biiylik bir kiiltiir
birikimi mevcuttur. Tirk toplumu her zaman geleneklerine bagl olarak yasamini
sirdiirmiis ve gilinlimiizde de ayni sekilde hayatina devam etmektedir. Giiniimiiz
Tiirkiye’si birgok konuda ileri derece gelisme gostermis, sistematik yapilanmasi ve
giiclii ekonomisi ile gelismekte olan {ilkeler arasinda ciddi bir pozisyonda yer

almaktadir. Medya alaninda biiylik yatirimlar yapan iilke, medyanin her kolunda ve
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mecrasinda diinya ile birlikte hareket etmektedir. Teknolojik gelismeler, kalifiye
elemanlarin yetismesi gibi eylemleri gergeklestirmeyi basarip radyo da olmak {izere
tim medya kanallarinda ileri seviye hizmet saglamaktadir. Tiirkiye radyosu ise ¢ok
sayida istasyonu ve calisani ile cesitli, kaliteli icerik liretimi ve giiglii altyapisi
sayesinde basarili yaym hayatina devam eder. Son yapilan arastirmalar toplam 1059

yaynci kurulug ile yayimn hayatini siirdiirdiigiinii gostermektedir.

Tablo 2: Tiirkiye Radyo Yaymnci Kurulugu Sayisi

FM Radyo Lisans Tipi Yayma Kurulus Sayis1
Ulusal Radyo 38
Bolgesel Radyo 99
Yerel Radyo 922
Toplam 1059

Kaynak: RTUK, Radyo ve Televizyon Yaymahg Sektor Raporu, Strateji Gelistirme Daire
Baskanligi, 2014

Yine RTUK tarafindan yapilan baska bir arastirmada ise radyo dinleyenlerin
oraninin %59,4 dinlemeyenlerin oranin1 %40,6 olarak belirtmistir. > Bu 6rneklem
iizerinden yorum yapacak olursak iilkenin biiyiikk bir kismmin radyo dinledigini
savunabiliriz. Giiniimiiz diinyasinda radyonun ulagamadig1 nokta kalmamistir ancak
baz1 yerlesim bdlgelerinde bu teknoloji kullanilmiyor olabilir. Tiirkiye’de bu
kullanim elbette daha fazladir. Metropol insanlarindan kdy hayati yasayan insanlara
kadar her seviyede, bireyler islerine gidip gelirken, hobi ya da eglence olarak veya
bilgi edinmek amacli olarak radyo kullanirlar. Tiirkiye Radyosu gilinde ortalama
olarak 19 saat yayin saglamaktadir.!3% Aslma bakarsaniz birgok yayinci kurulus 24
saat yaymini siirdiirmektedir, bunun gece donemine denk gelen bir kismi tekrar
yaynlart ile gegcmektedir ancak genel olarak durmaksizin yaymlar devam eder. Bazi
kanallarin gilinlin yalnizca belli saatlerinde yaymlar yapmasi 19 saatlik ortalamay1

olusturur.

Bu veriler 1s18inda Tiirkiye Radyosu kanal bakimindan zengindir. igerik

olarak bundan asagiya kalir yan1 yoktur. Tiirk radyolarinda icerik iiretimi zenginlik

129 RTUK, Radyo Dinleme Egitimleri Kamuoyu Arastirmasi, Kamuoyu Yayin Arastirmalari ve
Ol¢me Dairesi Baskanligi, Ankara, 2010
130 Mihalis Kuyucu, Tiirkiye’de Ozel Radyo Yaymcihg, istanbul Aydin Universitesi, s.148.
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gosterir. Giiniimiiz toplumlarinda daha ¢ok miizik iizerine yaymlar gergeklesse de
bunlarin yaninda bagka alanlarda programlar da hazirlanmaktadir. Tiirkiye’de de ayni
sekilde bircok alanda program hazirlanir. Tiirkiye dinleyicisi de, radyo dinleyicisinin
ozelliklerinde anlattigimiz gruplart i¢inde barindirir. Bilingli dinleyicilerin sayisi
fazla oldugu durumlarda dinleyici seciciligi artar ve yayincilarin daha kaliteli
icerikler tiretip her konuda dinleyicilerin karsisma ¢ikmalari her alanla ilgili program

hazirlamalar1 gerekmektedir.
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Tablo 3: Program Tiirlerinin Oranlar

Tiir Adet Yiizde (%)
Siyasi 1 0.22
Spor 5 1.08
Saglik 6 1.31
Diger 25 5.37
Kiiltlir-Sanat 34 7.31
Show 41 8.81
Haber 53 11.4
Dini 67 14.4
Miizik 233 50.1
Toplam 435 100

Kaynak: Kuyucu, a.g.e., s.147

Yukaridaki 6rneklemden yola ¢ikarsak tiim diinya genelinde oldugu gibi
Tiirkiye’de de basta miizik programlar1 daha ¢ok sayidadir. Boyle olmasimin sebebi
elbette radyonun giliniimiizde aldig1 miizik kutusu islevinden kaynaklidir. Dinleyici
ilgisi nereye dogru giderse yaymncilar da o alanda daha fazla yaymn ile karsimiza
cikmaktadir. Bunun disinda geleneklerine bagli bir toplum olan Tiirk Toplumu’nda

ikinci sirada dini programlar yer alir.

Glinlimiiz Tiirkiye’sinde radyoculuk c¢ok secenekli ve yiiksek gelismislik
seviyesindedir. Yalnizca frekans radyolar1 degil bunlardan kat kat daha fazla sayida
internet radyosu da bulunmaktadir. Dinleyiciler bir¢cok mecra {izerinden bu yayinlari

takip etmekte ve bir¢ok olgu iizerinden bu yayinlardan etkilenmektedirler.
3.3.2. Tiirkiye Radyosu Tarihi Gelisimi

Tiirkiye radyo yaymeciligmin biiyiik diinya {ilkeleriyle yarisir konumda
oldugunu sdylemistik. Gelismesi de bu iilkelere oranla ¢ok geride kalmadan
gerceklesmistir. Kitle iletisiminin dnemine Cumhuriyet Donemi’nin ilk yillarindan
itibaren 6nem verilmis ve buna gore adimlar atilmas1 saglanmistir. ik etapta 1925

yilinda Istanbul ve Ankara’da telsiz istasyonlar1 ile baslayan bu seriiven giiniimiize
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kadar ulagir. 1927 yilinda Istanbul’da 1200 metre, Ankara’da 1554 metre iizerinden

yaylar baglamigtir.!3!

Tablo 4: Tiirkiye’de Radyo Yayincihgimin Dénemleri

Doénem Yillar
TTTAS Doénemi 1926-1934
TTTAS ve PTT Donemi 1934-1936
PTT Doénemi 1936-1940
Matbuat Umum Miidirligi 1940-1943
Basin Yaym Umum Midirligi 1943-1949
Basin Yaym ve Turizm Miidiirligii 1949-1960
Basin Yayn ve Turizm Miidiirligii (1960 1960-1964
Ihtilali sonras1)
TRT Donemi 1964’ten giinlimiize
Ozel Sermayeli Radyolar 1992°den giiniimiize

Kaynak: Kuyucu, a.g.e., s.139.

Yukaridaki tabloda ilk giinden bugiine kadar hangi donem ve siire¢lerden
gectigimizi gorebiliyoruz. Teknolojik gelismeler tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’
de de ilerlemistir. Her donemde farkli teknolojilerin kullanimiyla hizmet anlayisi
iyilestirilmis ve daha dogru bir kullanic1 deneyimi i¢in ¢aligmalar siirdiiriilmiistiir.
Devlet destekli ilerleyen uzun yillarin ardindan 6zel sermayelerin de sektore dahil
olmast ile radyo yaymciligi daha fazla gelismis ve giiniimiizde gelisimini

surdiirmektedir.

3.3.3. TRT Radyosu Ornegi

TRT FM, Sincan Halk Radyosu benzeri bir radyodur. ikisi de iilkelerinde
radyo yaymciliginin dinamo taglart olarak sayilabilir. Benzer program yapilari,

benzer cesitlilik ile dinleyicinin karsisina ¢ikar.

131 Tufan, a.g.e., s.41.
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Tablo 5: TRT FM Yaymn Akisi

Saat Program
00:00 Kordonda
01:00 Haberler
01:05 Gece Yolculugu
03:00 Haberler
03:05 Geceden Sabaha
05:00 Haberler
05:05 Geceden Sabaha
07:00 Haberler
07:04 Hava Durumu
07:05 Giinaydin Tiirkiyem
09:00 Haberler
09:04 Hava Durumu
09:05 Sesli Maarif Takvimi
11:00 Haberler
11:04 Hava Durumu
11:05 Ada Vapuru
13:00 Haberler
13:05 Eski Kafa
15:00 Haberler
15:04 Hava Durumu
15:05 Tramvay
17:00 Haberler
17:04 Hava Durumu
17:05 Tam Bu Saat
19:00 Haberler
19:04 Hava Durumu
19:05 Miizik Dergisi
21:00 Haberler
21:05 Radyo Kuliibii
23:00 Haberler
23:05 Kordonda

TRT FM yayma ara vermeden yaym yapan kanallardan bir tanesi. Radyo
yaymciliginda genel olarak haber programlari giiniin 6nemli mansetlerini hizlica
gecmek iizerine kuruludur. “Gecenin i¢inden” gibi basta gencler olmak iizere aslinda

genel izleyici kitlesine seslenen hem eglendirici hem de egitici programlar yayinda
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yer aliyor. Miizik programlar1 da birgok c¢esitte ve tarzda olmak iizere en ¢ok
dinlenen programlar olarak dinleyicinin karsisinda. Ister pop miizik olsun ister sanat
miizigi olsun bir¢ok tarzda miizigi ¢ok sayida programla dinleyici ile bulusturuyor.
Bu programlar bazen yayncilarin olusturdugu sarki listeleri {izerinden ilerlerken bazi
durumlarda dinleyicilerin istekleri dogrultusunda ilerliyor, tipki1 Sincan Halk
Radyosu’nda da oldugu gibi. “Giinaydin Tiirtkiyem” programi sabah saatlerinde
yaymlanip genel dinleyici kitlesine hitap eder ve dinleyiciyi kendine getirmeyi
hedefleyen bir programdir. Radyonun bir diger etkisini de boylece gormiis
olmaktayiz. Uyaric1 yoniiyle insanlarin zihnini agmasi, miskinlikten uzaklastirmasi
gibi bir islevi bu programda kullanilmaktadir. “Ada Vapuru” isimli program ise ayni
benzer bir program olup 6gle saatlerine dogru yaymlanmaktadir. “Eski Kafa” isimli
program dinleyicilere oneriler sunuyor. Seyahat gibi konular hakkinda dinleyiciyle
interaktif bir ortamda gerceklesen yayinlar ile 6gleden sonra yaymlanan iki saatlik

bir program.

Zengin igerigi ile uzun yillardir dinleyici ile bulusan TRT FM konsept
yaymlart ve dinleyiciyi yakalayan kadrosu, igerik tiretimi gibi konular ile Tirkiye
Radyo Yayinciligi’na iyi bir 6rnek olarak gosterilebilir. Onemli olmasmin diger bir
sebebi, uzun yillardir egitici, dgretici, bilgilendirici, eglendirici ¢ok farkli tarzlarda
programi; daha Once anlatti§imiz unsur ve materyalleri iist diizeyde kullanarak
dinleyiciye aktardigi icin Tiirkiye Radyo Dinleyicisi’ni en fazla etkilemeyi bagarmis

radyo kanallar1 arasinda olmasidir.
3.3.4. Tiirkiye Radyosunun Topluma Etkisi

Herhangi bir iilkedeki radyo yayinciliginda gergeklesen gelisim genelde
benzer siiregleri takip eder. Sincan Bolgesi i¢in yaptigimiz etkilerin bir kismi Tiirkiye
icin de gerceklesmis olan etkilerdir. Elbette bu etkiler siiregelen etkiler olacaktir.
Insanlar gesitli yontemler ile bilgi birikimlerini artirirlar. Kitle iletisim araglarmimn
kullanimi bu yontemlerden sadece bir tanesidir. Bireylerin bilinglenmesi demek daha
yavas ve dolayli bir sekilde toplumun bilinglenmesi anlamima gelmektedir. Toplum
bilinglendigi zaman ise yeni gelecek nesiller bu biling i¢inde biiyiirler. Yine de her

gegen gilin yeni bir gelisme, yeni bir degisme yasanmaktadir. Dolayisiyla insanlarin
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bilgi birikimlerini artirma siireci nesiller ilerledik¢e durmaz, ayni sekilde artmaya
devam eder. Bilgilendikge iireten, lirettik¢e daha fazla bilgilenmesi gereken bir diizen
icinde kitle iletisim araglar1 insanlara bu bilgileri ulastirma yolunda siiphesiz en iyi
araglardir. Bilgilenmek gibi, insanlar bu kitle iletisim araglarindan etkilendikge,

etkilemeye yani degistirip gelistirmeye devam ederler.

Politik olarak Tiirkiye ve g¢evresindeki cografya iizerinde siirekli ¢alkantili
olaylar yaganmaktadir. Bunun 1s1ginda radyo eski zamanlarda kullanildig1 gibi bir
propaganda araci olarak kullanilabilir. Halk takip ettigi radyo yaynlarina gore politik
diisiincelerini degistirebilir. Bu basit gibi goriinse de aslinda olduk¢a ciddi bir
etkilenme siirecidir. Ayn1 zamanda iilkede ¢ok sayida eylem gergeklesir, radyo bu
noktada bir 6rgilitlenme araci konumuna bile gelir ¢linkii etkili bir iletisim bir 6rgiitiin
etkin ve etkili bir sekilde calismasina yardimci olan en 6nemli ve temel faktdrlerden
biridir.'3? Yaymlanan haberleri takip eden dinleyicilerin radyo ile aldiklari bilgilere
gore birlesip oraya dogru hareket ettigi olaylar Tiirkiye’de goriilmiistiir. ideolojik
olarak, dini yayinlarin da ¢ok fazla oldugu bir iilkede etkilenme daha fazla olabilir.
Daha 6nce radyonun kétiiye kullaniminin kétii sonuglar dogurabilecegini anlatmigtik.
Ideolojik anlamda yanlis yayincilar tarafindan yaymlar gerceklestirilirse cahiller
kiimesi dinleyicileri bu yayinlardan kotii etkilenebilirler. Bunun disinda elbette dogru
yaymlar ile tipki Sincan Ozerk Bolgesi’nde oldugu gibi insanlar ideolojik olarak
gelistirilebilir ve daha refah bir ortam olusmasi da saglanabilir. Tiirkiye’de iki tiirlii

etkilenmeyi de gdrmek miimkiindiir.

Toplum ihtiyact tespit edildikten sonra buna uygun olarak hazirlanacak
egitim programlar1 sayesinde dinleyiciler bugiin hala egitsel anlamda radyodan
faydalanmakta ve etkilenmektedir. Egitim hayat boyu devam eder anlayis1 radyo i¢in
de gegerlidir. Birgok iilkede 06zel hedef Kkitleler i¢in hazirlanan 6zel programlar
sayesinde egitim slirmeye devam eder tipki Tiirkiye’de oldugu gibi. TRT FM’in
egitici radyo programlarindan bahsettik. Bu programlar sayesinde hala iilke halki
yaynlart takip eder ve aldiklar1 bilgileri giinliik hayatlarinda kullanabilecek duruma

gelirler. Kitle iletisiminin 6nemi de bir kez daha agiga ¢ikar. Genel olarak radyo ve

132 Orhan Gokge, Tletigim Bilimi Insan iligkilerinin Anatomisi, Siyasal Kitabevi, Ekim, 2006, s.87.
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televizyon izleyicilerinin yeniliklere acik olmada, bunlar1 benimsemede, toplumsal
ve hukuksal hak ve gdrevlerin bilincinde olduklarini, siyasal bilgilenme, demokratik

siirece katilmada, saglik konusunda tibbi dnerilere bagvurduklarini gostermistir.'33

Ekonomik anlamda radyodan biiyiik dl¢lide etkilenilir. Borsa haberleri ya da
iktisadi birtakim bilgileri paylasan programlar radyolarin yaymn akiglarmda yerlerini
bulur. Bu sayede ekonomi bilgisi 6grenen insanlar kendi biit¢elerini ge¢indirmek gibi
basit bir eylemi 6grenmekle baslayip, kalkinmaya katki saglamaya kadar bir¢ok
alanda faydali hizmetler olusturabilir. Yalnizca kitle iletisimini efektif kullanarak bu
kadar biiyiik bir etkinin olugmasi kitle iletisiminin dnemini anlatir. Tiirkiye’de de
insanlar bu ekonomik yaymlardan etkilenirler ve ekonomik bilgiler sayesinde
kalkinma yoniinde adimlar atarlar. Kitle iletisim araglarinin tek basina kalkinmay1
baslatmas1 beklenemez ancak yon vermesi agisindan 6nemi de yabana atilmayacak

bir gergektir.!34

Kiiltir ve sanat konular1 i¢in radyo basli basmna giiclii bir unsurdur.
Kiiltiir-sanat aktivite haberleri, bunlarla ilgili gelismeler, kiiltiir-sanat programlari ile
dinleyicilerine adeta bir sOleni yasatir ve bu konuda diizenlenen -etkinliklere
katilmalarina da 6n ayak olur. Bu durumda dinleyiciler kiiltiir-sanat etkinlikleri
hakkinda bilgi edinirler, bu etkinlikleri takip eder ve daha ¢ok bilgiye ulagirlar. TRT
FM ve Sincan Halk Radyosu drneklerinde oldugu gibi bazi programlarda tamamen
kiiltiir-sanat konusuna yonelik insanlar1 eglendirici ve bilgilendirici yaymlar
gerceklesir. Bu yaynlar ile dinleyicilerin genel kiiltiir seviyeleri yiikselir, soru-cevap
seklinde de gerceklesen interaktif yayinlar kisilerin entelektiiellik seviyesini artirir.
Ayn1 zamanda radyo yayinlarinin kiiltiir-sanat anlamimda toplumu etkilemesi biitiin
geleneksel, yabanci ve yeni kiiltiir iiriinlerinin yurt i¢inde yaygin bir kullanim ve
tiiketime ulagmasina yardime1 olur, yani sira geleneksel olan 6z kiiltiiriin korunmasi
ve degerlendirilmesine de yardimei olur. '3 Tiirkiye radyosu bu noktada dinleyiciyle

birlikte hareket eder ve kiiltiir-sanat etkilerini ist diizeyde yasar, yasatir.

133 Nurhayat Varol, Radyo ve Televizyonun Egitim Amach Kullamim, Elazig, s. 111.

134 Cevat Geray, Toplumsal ve Egitsel Agidan Tiirkiye’de Radyo ve Televizyon Yayinlarmin Amag,
Ilke ve Oncelikleri, s.34.

135 A.e., 5.60.
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Bir diger onemli etki elbette tiiketim aliskanliklari iizerindedir. Geligmesini
erken tamamlamis olan Tiirkiye Radyosu gibi daha c¢ok gelismis radyolar aslinda
biiyiik bir reklam alanidir ve dinleyicilerin tiikketim aligkanligini biiyiik 6l¢iide etkiler.
Radyo yaymini takip eden bir birey evine gitmeden dnce aligveris yapacagi zaman ya
da ara¢ kullanirken radyo dinleyen biri yemek yemek istedigi zaman anlik olarak
takip ettigi radyo yayini onu bu konuda yonlendirebilir. Yapilan arastirmalara gore
“radyo reklamlar1 iiriin tercihi yaparken etkili oluyor” ifadesini kabul edenlerin
orant %51°dir.'3¢ Bu oran oldukga yiiksek bir orandir. Tiirkiye’de radyo dinleyicisi
olan her iki insandan biri radyo dinlemesi {izerine tiiketim aliskanlig1
degistirmektedir. Bu da Tiirkiye Radyosu’nun ve Kkitle iletisimin bir diger biiyiik
etkisi olarak kabul edilebilir.

Psikolojik etki, radyonun bir nevi duygusal etkisi olarak kabul edilebilir. Bu
yalnizca Tiirkiye Radyosu bazinda degil diinya genelinde bu sekildedir. Insanlar kitle
iletisim araglarin1 yalnizca ciddi meseleler i¢cin degil, tamamen ruh hallerinin
gosterdigi dogrultuda da kullanabilir. En basit ve temel haliyle, sabah dinlenilen bir
sarki bile insan psikolojisini etkileyebilmektedir. Glinlimiizde Tiirkiye ve icinde
yasanan kotii gelismeler insanlar {izerinde olumsuz bir algi olusmasina sebebiyet
vermektedir. Radyo yayinlar1 sayesinde eglendirici 6ge kullanilarak insan psikolojisi
sagliklt hale getirilir. Tiirkiye Radyoculugu da bunu uygulamakta ve dinleyiciyi bu
yonde etkilemektedir.

Genel anlamiyla olgusal olarak Tiirkiye Radyosu etkilerini gergeklestirmis ve
sirdiirmeye devam eder. Bu noktada en fazla etkisi tiiketim aligkanliklarini

diizenlemesi ve degistirmesi iizerinedir.

136 Kuyucu, a.g.e., s.7.
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3.4. Radyolarda Yasanan Problemler Ve Oneriler

3.4.1. Uygur Radyosu Problemleri

Ik olarak, Uygur radyoculugunda yasanan bir problem ayni kisilerin ¢ok
sayida igi bir arada yapmasidir. 137 Bir kisi ¢ok fazla isi ayn1 anda yapabiliyor.
Ornegin {i¢ farkli programin sunucusu ayni olabiliyor. Boyle bir durumda hizmette
aksakliklar yaganiyor ve bir tekdiizelik durumu s6z konusu oluyor. Yeni bakis agilari
ile igerikler zenginlestirilmedikce yenilik kazanamayan yayinlar, yayin hayatlarmi
ayni iyi seviyede devam ettiremiyorlar. Farkli kisilerin kazandiracagi farkl
tasarimlardan mahrum kalan bu yayinlar bir siire sonra dinleyicinin o yayma olan

ilgisini kaybetmesine sebebiyet verebiliyor.

Ikinci problem olarak, birbiriyle ayni olan haberlerin pazarlanmasini ele
alabiliriz.!3® Hem merkezden gelen geviri haberler hem de yayincilarin kendi iirettigi
haberler kesisebiliyorlar. Bu durumda ayni haber birden kez ayni sekilde dinleyici
karsisina ¢ikabiliyor. Bu problemin 6ziine inersek, dinleyici duydugu haberi tekrar
tekrar dinledigi takdirde o kanala olan ilgisini baska kanallar {izerine g¢ekebilir.
Bununla kalmayip o sirada radyo dinlemekten vazgecebilir ve bu dinleme oraninin

diismesine sebebiyet verir.

Ucgiincii problem, her hedef kitleye yénelik program yapilmamasi, bu konuda
programlarin yetersiz kalmasidir. 13° Birtakim hedef kitlelere yonelik programlarin
hazirlanmamasi, o toplumdaki her insani bu yaymlara ¢ekememek anlamini
tagimaktadir. Eger dinleyici adaynin ilgisini ¢ekecek tarzda programlar yapilmazsa
bu dinleyici radyo yaynlarini takip etmeye hi¢c baglamaz, baglasa bile kendine dair
konular1 géremeyecegi i¢in kisa bir siirede takip etmeyi birakir. Radyonun gelismesi

ontinde bu da bir problem olarak kabul edilir.

Son oOnemli problem, radyo yayinciligi {zerine yapilacak teknik

aragtirmalarm ve kamuoyu iizerinde yapilacak birtakim aragtirmalarm eksikligidir.

137 Aihemaiti, a.g.e., s.21.
133 Aijhemaiti, a.g.e., s.21.
139 Ajhemaiti, a.g.e., s.21.
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Bu sorun diger kitle iletisim araglarinda da goriilmektedir. 140 Radyoculuk ile ilgili
yapilacak arastirmalar, halihazirda gercek olan durum hakkinda bilgi verir ancak bu
aragtirmalar eksik birakilirsa ne durumda olundugu hakkinda kesin bir kaniya
varilamaz. Uygur Radyosu aslinda gelismislik diizeyi yiiksek bir radyodur bu yiizden
daha Onemli olan kamuoyu arastirmalaridir. Halk {izerinde yapilacak tim
aragtirmalar tiim radyo yayincilii, programlar ve icerikleri hakkinda biiyiik geri
doniigler saglayacaktir ancak bu arastirmalar eksik yapildigi i¢in dogru geri

doniislerin alinmaz ve gerekli diizeltmelerin yapilmadigini goriiriiz.
3.4.2. Uygur Radyosu Icin Oneriler

Elbette en Onemli husus egitimdir. Su an c¢alismakta olan radyo
calisanlarindan baglayip dogru egitimler verilirse radyo yayinciligindaki kalite ¢cok
daha {ist noktalara ¢ikacaktir. Yalnizca su an ¢alisanlara verilecek egitimler elbette
¢oziim degildir. Bu egitim en diisiik egitim birimlerinden baslatilmalidir. Ozellikle
kariyerini bu yonde ilerleten ve buna uygun bir lisans programina yerlesen
ogrencilerin dogru sekilde yetistirilmesi yeni gelecek jenerasyonlarin dogru adimlari
atmasina sebebiyet verecektir. Boylece radyo yaymciliginda yasanan problemler en

aza indirgenmis olur.

Bir diger ¢oziim, radyo programlarmin ¢esitlendirilmesidir. Dinleyici kitlesi
goz oniinde bulunduruldugunda her biri birbirinden ¢ok daha farkli begenilere ve
aligkanliklara sahiptir. Bundan kaynakli olarak dinleyiciler radyo yayinlarindan farkli
tarzda programlar bekleyebilir. Cesitli radyo programlar1 yapilirsa dinleyiciyi ¢ekme
noktasinda daha fazla koz elde edilir ve hem yaylarin kalitesi artarken hem de

dinleme oranlarinda yiikselme yakalanabilir.

Yaymn tlirlerinin dengelenmesi bir baska c¢oziimdiir. Nasil ki radyo
programlarinin ¢esitliligi ¢cok olmazsa kalite ve dinleme oraninda diisiis oluyorsa,
ayni tarzda programlar1 ¢ok fazla yaymlamak ayni sekilde itici olabilir. Haber ve
eglence yayinlar arasinda denge saglanir, diger yayinlar ile de desteklenirse dinleyici

yayin akisi esnasinda daha ¢cok radyonun kapsama alani i¢inde kalacaktir.
140° Ajhemaiti, a.g.e., s.21.
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Elbette arastirmalar da olmazsa olmaz veri analizleridir. Dogru veriler igin
dogru arastirmalar yapmak gerekmektedir. Halk {izerinde uygulanan anket, réportaj
gibi birtakim aragtirmalar yaymcilik hakkinda aslinda istenilen verileri yaymcilara
kazandiracaktir. Onemli olan, kullanici deneyiminin yiikseltilmesidir, 6zellikle son
yillarda kullanic1 deneyimi biiyiik rol oynamaktadir. Bu arastirmalar hangi yaymlarin
daha ¢ok begenildigini, hangi yayinlarin diizeltilmesi gerektigini ve eksik olan

yayinlara dair analizlerin olusturulmasinda biiytlik 6nem teskil etmektedir.
3.4.3. Tiirkiye Radyosu Problemleri

Yapilan aragtirmalara gore, radyolarda cocuk programlarma yeterince yer
veriliyor ifadesine katilmayanlarm orant %49,1°dir. Radyolarda kadinlara yonelik
programlara yeterince yer veriliyor ifadesine katilmayanlarin oran1 %41,0°dir. Farkli
olarak, giinliikk yasamda geleneksel olarak kullanilan farkli dil ve lehge ile hazirlanan
programlarin artirilmasi iyi olur ifadesine katilanlarin orani %44,8’dir. Diger bir
konu olan reklamlar arastirmasinda reklami: duydugum anda hemen kanali
degistiririm diyenler %42,6, radyodaki reklamlar ¢ok sik ve uzun siireli yaymlaniyor

ifadesine katilanlari oran1 %74,5 tir.!14!

Bu veriler 1s18inda dinleyici grubunun bazi radyo programlarma az yer
verildigini diislindii kanaatine varmaktayiz. Ayni1 zamanda bir grup baska dinleyici
de yaymlanmasini istedikleri tarzda yayinlardan bahsediyor. Bunlar dinleyici kitlenin

azalmas1 anlamina gelebilir ve diizeltilmesi gereken bir problemdir.

Reklamlar1 duydugu anda hemen kanali degistirenlerin sayis1 oldukg¢a yiiksek
goziikiirken, reklamlarin sik ve uzun oldugunu diistinenler daha yiiksek bir oranla
karsimiza ¢ikar. Bu noktada dinleyici farkli bir kanala ge¢se dahi reklamla
karsilagsma ihtimali yiiksektir. Bu izleyiciyi biktirir, radyodan kagmasina sebebiyet

Verir.

Egitim elbette Tiirkiye Radyosu i¢in de gecerli bir problemdir. Giiniimiiz

diinyasinda siirekli yeni gelismeler yaganmaktadir, yeni gelismeler baska ¢aligmalari

141 RTUK, Radyo Dinleme Egitimleri Kamuoyu Aragtirmasi, Kamuoyu Yaymn Arastirmalar ve
Ol¢me Dairesi Baskanligi, Ankara, 2010
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tetikler ve bu siire¢ hizla devam eder. Bundan dolay1, egitim de aslinda hi¢ durmadan
devam etmelidir. Iletisim, kitle iletisim araclar1 ve elbette radyoculuk konusunda

kalifiye ¢aliganlar yetistirmemek, radyo kalitesini diisiiriir.
3.4.4. Tiirkiye Radyosu I¢in Oneriler

Radyonun en biiylik handikaplarindan biri tekrar diismektir. Dinleyici kitlenin
istedigi dogrultuda hareket etmek, bunu yaparken kaliteli icerik ve yaylar ile
yapmak dogru olandir. Bu noktada dinleyicilerin istedigi programlarin hazirlanmasi,

cesitliligin artirilmasi, tekrara diismemeye ve dinleme oraninin artmasimna sebep olur.

Reklam alaninda dinleyicilerin biiylikk oranlara varan rahatsizliklarmi
gormekteyiz. Bu noktada radyo diinyasinin reklam konusunda ortak bir karar ile
reklam planlarini goézden gecirmeleri, dinleyicilerin memnuniyetini saglayacaktir. Bu
noktada onlar1 sikan ve bogan reklamlarin azaltilmasi yaym kalitesini artirir ve

dinleyiciyi daha fazla radyoya g¢eker.

Egitim konusu birbirine ¢ok yakin olan iki iilkenin radyosu i¢in de gegerlidir.
Ikisi de gelismis radyo yaymnciligina sahiptir. Egitim konusunda hem calisan
personelin hem de bu sektorde ¢alisacak kalifiye elemaninin dogru egitimler ile

yetistirilmesi dogru jenerasyonlarin dogru ¢aligmalar yapmasin anlamina gelecektir.
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DORDUNCU BOLUM
BULGULAR VE ANALIiZ

Aragtirmanin amaci, Uygur ve Tiitk toplumlarinin radyoyu kullanip
kullanmadiklar1 tespit etmek ve radyolarmin kendi toplumlar tizerinde nasil etkiler

biraktigini ortaya koymaktir.

Aragtirmanin hipotezi: Tiirk toplumu radyoyu diger kitle iletisim araglarina
nazaran daha az kullanirken, Uygur toplumu radyo yayinlarmni giindelik hayatin bir

pargasi haline getirmistir.

Tiirk toplumu radyoyu daha ¢ok miizik islevi nedeniyle kullanirken, Uygur

toplumu daha ¢ok kiiltlir-sanat ve egitim programlar1 nedeniyle kullanmaktadir.

Arastirmamizin evrenini 18-60 yas arast 200 kadin ve erkek denekler
olusturmaktadir. Arastirmamizin Orneklemini ise, Tirkiye’de yasayan 18-60 yas
aras1 100 ve Sincan bdlgesinde yasayan 18-60 yas aras1 100 kadin ve erkek denek

olusturmaktadir. Arastirmada alan arastirmasi yontemi uygulanmustir.

4.1. Demografik Bulgular

4.1.1. Cin Sincan Uygur Bolgesi

Tablo 6: Katihmcilarin Yag Dagihmm

Yas1 n %
20-40 Yas 50 50
40 Yas Uzeri 50 50
Toplam 100 100
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Tablo-6’da goriildiigii lizere, arastirmaya katilan deneklerin ilk 9%50’lik
kismini olusturan boliimii 20-40 yas araliginda iken, ikinci %50’lik bolim 40 yas
iizerindedir. Boylece hem X hem Y kusagini kapsayan bir calisma yapildigi

saptanmaktadir.

Tablo 7: Katihmeilarin Cinsiyet Dagihmm

Cinsiyeti n %
Kadin 51 51
Erkek 49 49

Toplam 100 100

Tablo-7°de goriildiigli iizere, arastirmaya katilan deneklerin %51°lik kismi
kadm, %49’luk kismi erkektir. Boylece cinsiyetler arasinda esit bir dagilimin

yapildig1 bir arastirma s6z konusudur.

Tablo 8: Katihmcilarin Egitim Diizeyi

Egitim Diizeyi n %
Lise ve Alt1 10 10
Universite ve iizeri 90 90
Toplam 100 100

Tablo-8’de goriildiigii iizere, arastirmaya katilan deneklerin %10°luk kesimini
olusturan parcasi lise ve alti egitim diizeyindeyken, geriye kalan 9%90’lik parca
iiniversite ve lizeri egitim gormiistiir. Lisans ve iistii egitim almis deneklerin yani sira,
egitim seviyesi lisans ve listline nazaran diisiik seviyede olan deneklerin de ¢calismaya

dahil oldugu goriiliir, boylece arastirmanin bulgularini egitim seviyesinin nasil

etkiledigi de gozlenebilir.
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Tablo 9: Haberlere hangi kitle iletisim arac iizerinden ulagirsimz?

KiA n %
Gazete 4 4
Radyo 4 4

Televizyon 28 28
Internet 64 64
Toplam 100 100

Tablo-9’da goriildiigli {lizere, arastirmaya katilan deneklerin hangi kitle
iletisim aracglar1 iizerinden haberlere ulasildigi saptanabilmektedir. Yeni medya
mecralarmin tistiinliiglinii goérdiigiimiiz bu tabloda, internet ve televizyon haricinde
kitle iletisim araglari ile de haberlere ulasildigini, ancak bunun %4 gibi kiiciik

oranlarda gerceklestigi yorumu yapilabilmektedir.

Tablo 10: Eglence amach olarak daha ¢ok hangi kitle iletisim aracim tercih edersiniz?

KIA n %
Gazete 7 7
Radyo 3 3

Televizyon 19 19
Internet 71 71
Toplam 100 100

Tablo-10°da goriildiigii {lizere, arastirmaya katilan deneklerin tezin ana
konusunu kapsayan radyo aracimi eglence amagli olarak kullanmasi en diisiik
seviyededir. 20 yas ve iizeri deneklerin katilmis oldugu arastirmada en yiiksek
oran1 %71 ile internet almistir. 100 kisi iizerinde uygulanan bu arastirma gosterir ki
cogunluk ¢agm yeniliklerini takip etmektedir. Onceki yillarda eglence amagli olarak
radyo kullanimi belki de ¢ok yiiksek bir oranda olabilecekken, daha yeni kitle

iletisim araglarmin gelmesi radyo aracini son siraya geriletmistir.
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Tablo 11: Radyo dinler misiniz?

n %

Dinleyen 74 74

Dinlemeyen 26 26
Toplam 100 100

Tablo-11°de goriildiigli lizere, calismamizin ana konusunu olusturan
radyonun arastirmaya katilan denekler tarafindan hangi oranda dinlendigi tespit
edilebilir. %74 gibi yliksek bir oranda bu deneklerin radyo dinledigi goriilmiistiir.
Diger kitle iletisim araglarin1 da yliksek oranlarda kullandiklar1 g6z Oniine

alindiginda, radyo aracindan vazgegmemis deneklerin sayis1 da oldukga fazladir.

Tablo 12: Giiniin hangi saat diliminde radyo yaymlarim dinlersiniz?
0

n Yo
Sabah saatleri 31 31
Ogle saatleri 5 5
Aksam saatleri 12 12
Gece saatleri 52 52
Toplam 100 100

Tablo-12°de goriildiigii iizere, arastirmaya katilan deneklerin radyoyu %31
oranityla sabah saatlerinde ve %52 oraniyla gece saatlerinde daha ¢ok dinledigi ortaya
¢ikmaktadir. Ogle ve aksam saatlerinde radyo dinleyen insanlarin sayisi daha azdir.
Bu tablo, deneklerin radyoya vakit ayirdigi saatlerin sabah ve aksam saatleri
oldugunu ortaya koyar. Sabah ve aksam saatlerinde giin baslarinda ve sonlarinda
yayinlanan haber programlarinin yani sira, birtakim miizik programlarimin bulundugu
bilinmektedir. Deneklerin ilgisini daha ¢ok bu programlarin ¢ektigi sonucuna

varilabilir.
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Tablo 13: Radyoda en ¢ok hangi programlan tercih edersiniz?

n %

Miizik 32 32
Kiiltiir sanat 27 27
Haber 41 41
Toplam 100 100

Tablo-13te goriildiigii lizere, aragtirmaya katilan deneklerin %41°lik bir
kismi haber programlarini takip ederken, 9%32’lik kismi ise miizik programlarini
takip etmektedir. Bunu %27 oraniyla kiiltiir-sanat programlar1 takip eder. Boylece,
deneklerin radyoyu haberlere ulagsmak ve miizik dinleyerek vakit gecirmek gibi

amaglar i¢in kullandig1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 14: Radyonun iilkenin kiiltiiriinii yayma konusunda verimli oldugunu diisiiniiyor

musunuz?
n %
Diisiiniiyorum 95 95
Diistinmiiyorum 5 5
Toplam 100 100

Tablo-14’de gordiiglimiiz verilere gore, arastirmaya katilan deneklerin %95
gibi bir orana sahip cogunlugu, bir kitle iletisim araci olan radyonun, iilkenin

kiiltiirtinii yayma konusunda verimli oldugu goriisiindedir.

Tablo 15: Giiniimiiz radyo diinyas1 materyalleri, teknik altyapisi ve iceriklerinin yeterli
oldugunu diisiiniiyor musunuz?

n %
Diisiiniiyorum 96 96
Diistinmiiyorum 4 4
Toplam 100 100




Tablo-15’te goérdiigiimiiz veriler 15181inda, arastirmaya katilan deneklerde,
giiniimiiz radyo diinyasina ait materyalleri, teknik altyapiy1 ve igerikleri yeterli
bulduklar1 goriigii hakimdir. Arastirmaya katilmis denekler, radyo takiplerinden,

dinledikleri yaymlardan ve teknik konulardan memnun olduklarini belirtmislerdir.

4.1.2. Turkiye
Tablo 16: Tiirkiye’deki Katihmcilarin Yas Dagilinm
Yas1 n %
20-40 Yas 50 50
40 Yas Uzeri 50 50
Toplam 100 100

Tablo-16’da goriildiigii iizere, aragtirmaya katilan deneklerin %50°lik kismi
20-40 yas araliginda, geriye kalan %50’lik kismi ise 40 yas ve iizeri kimselerden
olugmaktadir. Boylece hem X hem Y kusagini kapsayan bir denek kadrosu oldugu

goriilmektedir.

Tablo 17: Tiirkiye’deki Katihmcilarin Cinsiyeti

Cinsiyeti n %
Kadmn 35 35
Erkek 65 65

Toplam 100 100

cogunlugunu

Tablo-17°de goriildiigii tizere,
%65°lik  bir
denekler %35°lik bir orana sahiptir.

oranla

aragtirmaya katilan deneklerin biiyiik

erkek denekler olusturmaktadir.




Tablo 18: Tiirkiye’deki Katihmcilarin Egitim Diizeyi

Egitim Diizeyi n %
Lise ve Alt1 35 35
Universite ve iizeri 65 65

Toplam 100 100

Tablo-18’de goriildiigli iizere, arastirmaya katilan deneklerin %65°1ik biiyiik
kesimi lisans ve iistii egitim seviyesindedir. Geriye kalan %35°1ik grup ise lise ve alt1
egitim diizeyindedir. Boylece arastirma her egitim diizeyinden kisiyi kapsarken,

lisans ve tizeri egitim almis kalifiye kisilerin fazlalig1 goriiliir.

Tablo 19: Tiirkiye’deki Kathmcilarin Haberlere Hangi Kitle fletisim Arac1 Uzerinden

i Ulastiklar
KIA n %
Gazete 21 21
Radyo 0 0
Televizyon 32 32
Internet 47 47
Toplam 100 100

Tablo-19°da goriildiigii lizere, arastirmaya katilan denek grubundan hi¢ kimse
radyoyu bir haber araci olarak kullanmamaktadir. Gazete %21, Televizyon %32,
Internet %47°lik oranlarla haber araci olarak kullanilmaktadir. Boylece, radyonun
giinlimiizde bir miizik kutusu haline doniistiigli sdylemi bu tablo ile dogrulanir

niteliktedir.
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Tablo 20: Eglence amach olarak daha ¢ok hangi kitle iletisim aracim tercih edersiniz?

KIA n %
Gazete 0 0
Radyo 1 1

Televizyon 41 41
Internet 58 58
Toplam 100 100

Tablo-20°de goriildiigii iizere, arastirmaya katilan deneklerin biiyiik
cogunlugu %58’lik oranla interneti eglence amacgl olarak kullanmaktadir. Bu
oran1 %41 ile televizyon takip ederken. Daha eskiye dayanan radyo %1’de kalmus,
gazeteyse hi¢ tercih edilmemistir. Buradan yapilacak ¢ikarim, gazete ve radyonun
eglence islevini yitirmis olmalaridir. Yeni medya olarak ele alabilecegimiz internet

ise bu kitle iletisim araglarinin yerini almstir.

Tablo 21: Tiirkiye’deki Katihmecilarm Radyo Dinleme Sikhiklar:

n %

Dinleyen 86 86

Dinlemeyen 14 14
Toplam 100 100

Tablo-21°de goriildiigli lizere, yarigmaya katilan deneklerin %86°lik biiyiik
cogunlugu radyo dinledigini belirtmistir. Her ne kadar radyo kullanimi belli
konularda azalmis olsa bile deneklerin radyo kullanimindan vazgegmedigi

gozlemlenmektedir.
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Tablo 22: Giiniin hangi saat diliminde radyo yaymlarim dinlersiniz?

n %

Sabah saatleri 50 50
Ogle saatleri 17 17
Aksam saatleri 10 10
Gece saatleri 23 23
Toplam 100 100

Tablo-22°de goriildiigii lizere, sabah saatlerinde radyo dinleyenlerin sayisi
deneklerin yarisin1 olusturmaktadir. Buradan yapacagimiz c¢ikarim, genellikle
insanlarin sabahlar1 yolda seyahat ettigi siire¢ icerisinde radyoyu kullandiklardir.

Sabah saatlerini %23’liik oranla gece dinleyicileri takip etmektedir.

Tablo 23: Radyoda en ¢ok hangi programlan tercih edersiniz?

n %
Miizik 74 74
Kiiltiir sanat 7 7
Haber 19 19
Toplam 100 100

Tablo-23’te goriildiigii iizere, arastirmaya katilan deneklerin baskin sekilde
miizik programlarmi tercih ettigi saptanmistir. %74’lik bu oran gbéz Oniine

alindiginda, radyonun bir miizik kutusu haline geldigi anlatimi kendini dogrular

niteliktedir.

Tablo 24: Radyonun iilkenin kiiltiiriinii yayma konusunda verimli oldugunu
diigiiniiyor musunuz?

n %

Diisiiniiyorum 80 80
Diisiinmiiyorum 20 20
Toplam 100 100
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Tablo-24’de yer alan verilere gore, aragtirmaya katilan deneklerin %80°lik bir

orana sahip biliylik bir kismimi olusturan pargasi, iilkelerinin kiiltiiriinii radyo

konusunda yaymanin verimli oldugunu diistinmektedir.

Tablo 25: Giiniimiiz Radyo Diinyas1 Materyalleri, Teknik Altyapis1 Ve i¢eriklerinin

Yeterli Oldugunu Diisiiniiyor Musunuz?

n %

Diisiintiyorum 54 54
Diistinmiiyorum 46 46
Toplam 100 100

Tablo-25’te yer alan veriler 15181nda, aragtirmaya katilan deneklerin %541

radyo diinyas1 ve altyapisin1 yeterli buldugunu soOylemistir. Geriye kalan ve

azimsanamayacak kadar biiyiik olan %46’lik kisim ile bu teknik altyap1 ve iceriklerin

yetersiz oldugu goriisiindedir. Birbirine yakin sayilabilecek oranlarin goze garptigi

bu tablo ile radyo aracinmn toplumun bir kesimini memnun ederken diger kesimini

memnun edememesi sonucuna varilabilir.
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4.1.3. Tirkiye ve Uygur Bolgesi Dinleyici Yamitlarimin
Kargilagtirnimasi

SORU 1: Haberlere hangi kitle iletisim arac1 lizerinden ulagirsiniz?

Gazete: 4.0 %

Radya: 4.0 %

Garete
Radyo
Televizyon

TR 0 ETNE
Telwvizyon: 2E.0 % Irt=rnet

Internet: 64.0 %

Grafik 1: Uygur Bélgesi Dinleyicilerinin Haberlere Hangi Kitle Tletisim Araci ile
Ulastiklar

Ganste: 21.0 %%

Inbemet: 47.0 % Intermet

Grafik 2 Tiirkiye Dinleyicilerinin Haberlere Hangi Kitle Tletisim Araci Tle Ulagtiklar

Grafik 1, Cin-Sincan-Uygur arastirmasmi Grafik 2 Tirkiye’yi temsil
etmektedir. Genel anlamda incelendiginde siralamalarda ¢ok fazla oynama olmadigi
goze carpmaktadir. Farkli bolgeleri temsil eden ancak bu yoniiyle birbirine benzer
oldugunu anladigmmiz iki grafik goérmekteyiz. Yalnizca Tiirkiye’yi temsil eden
arastirmada radyo haber amacli olarak hi¢ kullanilmazken Cin-Sincan-Uygur
grafiginde radyonun hala bu amagla kullanildigin1 gérmekteyiz. Boylece bu bdlge
icin radyo dinleme aligkanligmin siiregeldigi kanisma varilabilir. Bu, o bolgedeki

radyo haber igeriklerinin daha iyi oldugu diisiiniilebilir.
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SORU 2: Eglence amagli olarak daha ¢ok hangi kitle iletisim aracini tercih

edersiniz?

Gazete; 7.0 %

Radyo: 3.0 %

Televizyon: 19.0 % )
Intarnst

Internet: 71.0 %

Grafik 3: Uygur Bolgesi Dinleyicilerinin Eglence Amach Olarak Daha Cok Hangi Kitle
Tletisim Aracim Tercih

Gazate: 0.0 %

Radya: 1.0 %

Rachya
Televizyon

Telewizyon: 41.0 % internet

Intemet: 58.0 %

Grafik 4: Tiirkiye Dinleyicilerinin Eglence Amach Olarak Daha Cok Hangi Kitle
Tletisim Aracim Tercih

Grafik3 Cin-Sincan-Uygur arastirmasmni, grafik4 Tirkiye’yi temsil
etmektedir. Cin-Sincan-Uygur ve Tirkiye grafikleri bu maddede de benzerlik
gostermektedirler ancak yine oranlarda biiyiik degismeler yasannmustir. Ilk grafik
lizerinde internet biiyiik bir oranla ilk siradayken Tiirkiye grafiginde Internet ve
Televizyon arasinda yalnizca %17 oraninda bir fark goziikmekte. Boylece, Tiirkiye’

de yapilan aragtirmadaki bu digerine nazaran fark sayesinde, bu deneklerin eglence
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amagcli televizyon izleme aligkanliginin hala siirdiigli géziikmektedir. Bu o bolgenin

televizyon diinyas i¢eriklerinin daha iyi oldugu kanisina vardirabilir.

SORU 3: Radyo dinler misiniz?

Hayir: 26.0 % ® Evet
@ Haywr
- Evek: 74.0 %
Grafik 5: Uygur Bolgesi Radyo Dinleme Oranlarn
Hayir: 14.0 %
® Evet
@ Havyir

“ Evel: BB.0 %

Grafik 6: Tiirkiye Radyo Dinleme Oranlar

Grafik5 Cin-Sincan-Uygur arastirmasmni, grafik6 Tirkiye’yi temsil
etmektedir. iki grafikte de benzer sonuglar yer almaktadir. Bu anket arastirmasindan
yola ¢ikarak her iki toplumun da radyo dinlenildigi goriilmektedir. Yeni kitle iletisim
araglarinin gelisi onlara nazaran eski olanlar1 tamamen ortadan kaldirmamuistir.

Radyo her ne kadar haber verme islevini kaybetmis oldugu bir donem yasasa da
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baska sebepler dogrultusunda dinlenilmeye devam etmektedir ve hala ¢ok giiclii bir

kitle iletigim aracidir.

SORU 4: Giiniin hangi saat diliminde radyo yayinlarmni dinlersiniz?

Sabah saatleri: 31.0 % @ Sabah saatler
@ Ofle saatler
Akzam saatleri
Gecs
Gece: 52.0 %

Ofjle saatler: 5.0 %

Aksam saatlen: 12.0 %

Grafik 7: Uygur Boélgesi Dinleyicilerinin Hangi Saat Diliminde Radyo Dinledikleri

(eaca: 23,0 %

i Sasah saaber

@ Ofjle saatler
Akzam saathcri

Gece
Sabah sasther: 5000 %

Mkgam saatlen: 10.0 %

Ofle santler: 17.0 %

Grafik 8: Tiirkiye Dinleyicilerinin Hangi Saat Diliminde Radyo Dinledikleri

Grafik7 Cin-Sincan-Uygur arastirmasmni, grafik§ Tirkiye’yi temsil
etmektedir. Bu maddede farkliliklar goriilmektedir. Cin-Sincan-Uygur bolgesinde
gece saatleri en ¢ok yiizdeye sahipken Tiirkiye’de en ¢ok ylizde sabah saatlerine aittir.
Ik iki sirada bu saatler aralarinda yer degistirirken 3. ve 4. sirada aksam ve 63le

saatleri yer degistirmistir. Boylece farkli bolgelerde yasayan insanlarin, kendi yasayis
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bicimlerine ve takip ettikleri iceriklere gore radyoyu dinleme saatleri degiskenlik

gostermektedir. Bunun sebebi radyo yayin akiglarinin farkli siralanmasi da olabilir.

SORU 5: Radyoda en ¢ok hangi programlari tercih edersiniz?

~ Mizik: 32.0 % ® Mizik
® Kiltir Sanat

Haber: 41.0 %
# Haber

Kiltir Sanak; 27.0 %

Grafik 9: Uygur Bélgesi Dinleyicilerinin Radyoda en Cok Hangi Programlar Tercih
Ettikleri

Haber: 19.0 %

® Miizik
@ Kiitiir Sanat

@ Haber
Klltir Sanat; 7.0 %

"~ Mzk: 74.0 %

Grafik 10: Tiirkiye Dinleyicilerinin Radyoda en Cok Hangi Programlan Tercih
Ettikleri

Grafik9 Cin-Sincan-Uygur arastirmasmi, grafikl0 Tirkiye’yi temsil
etmektedir. Bu grafikler iizerinden de yapacagimiz ilk ¢ikarim farkli bolgelerde

yasayan topluluklarin radyoyu kullanma islevlerinin degisiklik gostermesi olacaktir.
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Cin-Sincan-Uygur icin arastirmaya katilmis deneklere gore haber alma iglevi hala
miizik dinlemenin Oniindeyken Tiirkiye’de radyonun haber alma islevinin ¢ok daha

diisiik, miizik dinlemenin biiyiik bir orana sahip oldugunu gérmekteyiz.

SORU 6: Radyonun {ilkenin kiiltiiriinii yayma konusunda verimli oldugunu

diisiiniiyor musunuz?

Hayir: 5.0 %

@ Evet
& Hayr

© Ewet: 95.0 %

Grafik 11: Uygur Bolgesi Dinleyicilerinin Radyonun iilkenin kiiltiiriinii yayma
konusundaki Verimliligine Iliskin Goriisleri

Hayir: 20.0 %

& Evet
@ Hayr

" Fwet: B0.0 %

Grafik 12: Tiirkiye Dinleyicilerinin Radyonun iilkenin kiiltiiriinii yayma konusundaki
Verimliligine Iliskin Goriisleri
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Grafikll Cin-Sincan-Uygur arastirmasini, grafik12 Tirkiye’yi temsil
etmektedir. Her iki bolge i¢in de bir kitle iletisimi aract olarak radyonun, iilkenin
kiiltiirline hizmet etmesi ve bunu yayma noktasinda basarili oldugu goriisii hakimdir;
ancak Cin-Sincan-Uygur Bolgesi’nden arastirmaya katilan deneklerin kiiltiirlerini
radyo araciligiyla yaymis olduklar daha ezici bir sekilde tistiin gelmistir. Bunu, o
bolgede yasayan bir¢ok toplulugun olmasina ve o Uygurlarin kendi kiiltiirlerini diger

topluluklara radyo araciligtyla da yaymis olmasina baglayabiliriz.

SORU 7: Giiniimiiz radyo diinyas1 materyalleri, teknik altyapisi ve

iceriklerinin yeterli oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Evet: 4.0 %

& Hayr
@ Evet

“ Hayir: 96.0 %

Grafik 13: Uygur Bélgesi Dinleyicilerinin Radyo Diinyas1 Materyalleri, Teknik Altyapisi
ve I¢eriklerinin Yeterliligine Iliskin Goriisleri

@ Evet

@ Hayr

Hawir: 46.0 %

Eweat: 54.0 %

Grafik 14: Tiirkiye Dinleyicilerinin Radyo Diinyas1 Materyalleri, Teknik Altyapisi ve
I¢eriklerinin Yeterliligine lliskin Goriisleri
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Grafik13 Cin-Sincan-Uygur arastirmasini, grafikl4 Tirkiye’yi temsil
etmektedir. Her iki bdlgede de radyo diinyasina ait materyallerin, teknik altyapinin
ve igeriklerin yeterli oldugu goriisii hakimdir; ancak Tiirkiye temel alinarak
diistintildigi zaman, Tiirk deneklerin verdigi hayir cevabi %46 gibi yiiksek bir
orandadir. Burada evet-hayir dengesinin saglandigin1 gormekteyiz. Boylece bu
aragtirmaya katilan deneklerin cevabina gore, bu bolgedeki radyo elemanlari lilkenin

belli bir kismin1 memnun ederken, diger bir kismin1 memnun edememektedir.

4.2. Tariyma
4.2.1. Cin-Sincan-Uygur Bolgesi’nin Basta Radyo Olmak Uzere
Kitle fletisim Araclarim Kullanmalarina Yénelik Durum Tespiti

Cin-Sincan-Uygur Bolgesi, i¢inde yasayan ¢ok sayida toplulukla birlikte bir
biitiin olarak degerlendirildiginde, bir¢ok kiiltiirli bir arada barmndirdig: goriiliir. Tez
calismas1 iginde kitle iletisim araglarmin  bu topluluklarin iletisimini
kolaylastirildigindan bahsedilmisti. Bolgenin gelismis bir kitle iletisim agina sahip
oldugu yadsmmamaz bir gercektir. BoOylece gelisen yayinlar ile kitle iletisim
araglarinin kullanimi da oldukga artmistir. Her yere ulasmay1 basaran kitle iletisim
ag1, bliylik alanlar iizerinde hizli ve giiglii iletisim kurmanin temelini olugturmustur.
Kitle iletisimi, kitlelerin kiiltiiriinii birbirine aktarma konusunda etkili olmustur.
Yapilan anket calismasinda da bu bolgede yasayan insanlar %95 gibi ezici bir
uistiinliikle kendi kiiltiirlerinin radyo araciligiyla saglikli bir sekilde yayildigmi dile
getirmistir. Genel anlamda kitle iletisim araclarin1 kullanma orani1 yiiksek
goriilmiistiir. Toplumun her kesiminden ve her egitim diizeyinde insana ulagilmas,
olusturulan bu deney grubu iizerinden yapilan aragtirma toplumun kitle iletisim
araclarin1 hayatlarma entegre sekilde kullandigi goéze carpmistir. Yeni medya
kanallarin1 i¢inde barindan internet bu noktada zirvede goriiliirken, televizyon onu
takip etmekte, ardindan radyo ve gazete gelmektedir. Goriilen o ki Cin-Sincan-Uygur
Bolgesi’nde hala her kitle iletisim aracmi birgok isleviyle kullanma aliskanligi

surmektedir.
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Cin-Sincan-Uygur anket ¢alismasima katilan denekler, toplumun i¢indeki
her yas araligini temsil eden bireylerden meydana gelmektedir. Ayni zamanda,
cinsiyet dengesinin saglanmasi her bakis ac¢isini bizlere saglar. Egitim seviyesi
acisindan da her grubu temsil eden bu denek grubu bizim bu ¢alisma ile kitle iletisim
araclar1 kullanimmin tespitini yapmamizi saglar. Bu grup flizerinde yapilan
incelemelere gore haberlere kitle iletisim araglar1 kullanarak ulagtiklarini, hangi kitle
iletisim araclarin1 bu ugurda kullandiklarini tespit ettik. Internetin bu konuda lider
oldugunu goriirken, televizyon aracinin onu takip ettigini goérdiik ve radyo ile gazete
esit miktarda 3. siray1 paylastilar. Boylece, yeni medyanm kitleler iizerinde daha
etkili oldugunu, o6zellikle haber islevi konusunda biiyiikk bir adim 6nde oldugu

sonucuna varabilmekteyiz.

Ayni sekilde eglence amagli olarak kullanimda da, birtakim verilere
ulasilmigtir. Yeni medya kanallarinin burada da liderligi agik bir sekilde ortadadir ve
televizyon aract onu takip etmektedir. Cin-Sincan-Uygur Bdlgesi deneklerinin
verdigi cevaplara gore, gazetenin eglence amacli kullanim islevinin radyonun 6niine
gectigi gorlilmiistiir. Radyo dinleyen kesim oldukca biiyiik iken, radyonun haber ve
eglence islevleri i¢in kullanilmadigr sonucu bizlere, radyonun eski zamanlardaki
islevlerini giiniimiizde bir miktar kaybettigini gosterir. Bunlarin diginda, igerik ve
materyal olarak biliylikk oranda memnuniyet gostermislerdir. Programlarin ve
altyapinm yeterli oldugu ve bu konuda bir sorun yasanmadigini dile getirmislerdir.
Ayrica, kiiltiir-sanat gibi konularda yapilan yaymlar da ciddi oranlarda takip
edilmektedir.

Tim bu bilgiler 1s1¢inda, Cin-Sincan-Uygur Bolgesi’nde, kitle iletisim
araclarina baghlik oldugunu sdylenebilir. Burada kaliteli yaynlar, hedef kitlesine
uygun programlar yapildigi sonucuna varilabilir. Burada yasayan insanlarin basta
radyo olmak iizere kitle iletisim araglarmi bir¢ok islevi i¢in kullandigi kanisina
varilabilir. Yalnizca bununla kalinmaz, Cin-Sincan-Uygur Boélgesi’nde yasayan
bireyler, kendi kiiltiirlerinin radyo araciligiyla yayildigini dile getirmislerdir.
Kendilerini tanitma, iyi iligkiler kurma adina da kitle iletisim araclarinin

kullanildigin1 sdyleyebiliriz.
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4.2.2 Tiirkiye’nin Basta Radyo Olmak Uzere Kitle iletisim

Araclarim1 Kullanmalarina Yonelik Durum Tespiti

Tiirkiye’de kitle iletisim araglari uzun yillar dncesine dayanir. Tez konusunu
olusturan radyonun kullanimmnin Avrupa iilkelerinden hemen sonra Tiirkiye’ye de
geldiginden tez i¢inde bahsedilmisti. Ardindan basta radyo olmak iizere kitle iletisim
araglar1 hizli bir sekilde yayilim gostermistir. O gilinlerden bugiine, yeni araglarin ve
yeni medya kanallarinin dogusu; tim kitle iletisim araglarmi takip etme
aliskanliklarinda degiskenlik gosterme ihtimali dogurmustur. Tez caligsmasi igin

yapilmig anket aragtirmasinda, ulagilan veriler 15183inda bazi kanilara varabiliriz.

Ik olarak, arastirmaya katilan deneklerin her yas kesimine hitap etmesi, Y
kusag1 ve X kusagi olarak adlandirilan kusaklarin basta radyo olmak {izere kitle
iletisim araclarina olan bakisin1 anlamamiza olanak saglamaktadir. Egitim
diizeylerine bakildiginda birgok egitim seviyesinden denekle karsilasmamiz, anket
arastirmasinin basarili bir sonu¢ icerdigi yoniindeki kriterlerden birinin daha

tamamlanmis oldugu anlamima gelmektedir.

Deneklerin vermis oldugu cevaplar 1s18inda, ilk olarak haberlere ulagim
noktasinda internet ve televizyon araglarmin {stiinlik kurdugunu goérmekteyiz.
Gazete de eski bir aligkanlik olarak diisiik miktarda da olsa yerini alirken radyonun
haber alma islevi konusunda son sirada kaldigi goriiliir. Tez icinde radyonun
giniimiiz kosullarinda bir “miizik kutusu” haline gelmekten kaginamadigma
deginmistik. Bu durumun Tiirkiye’de de goriildiigiinii sdyleyebiliriz. Eski islevlerini
yavag yavas yitiren radyo giiniimiizde haber alma eylemi i¢in neredeyse hic

kullanilmayacak duruma gelmistir.

Ayn1 durum eglence islevi i¢in de neredeyse gecerlidir. Bu noktada bir kitle
iletisim araci olarak gazetenin de ¢ok gerilerde kaldig1 goriilmektedir. Yeni medya
kanallar1 burada da liderligini siirdiiriir; ancak hangi programlarin tercih edildigine
baktigimizda miizik programlarmin %74 oraniyla ilk sirada oldugunu goérmekteyiz.
Bu da az once bahsedilen “miizik kutusu” haline gelme olaymi agiklar niteliktedir.

Tiirkiye i¢in igerik konusunda katilan deneklerin verdigi cevaplar kiiltiir-sanat
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programlarinin da izlendigini sdyler; ancak genel anlamda igeriklerin, materyallerin
ve teknik altyapmin yeterli oldugunu diisiinmeyen kisilerin sayisi da oldukga fazladir.
Biiyiik parcasi bunlarin yeterli oldugunu sdyledigi halde %46°lik orana sahip dilim
bu konuda memnun degildir. Buradan, Tirkiye’de yapilan radyo caligmalarmin

tyilestirilmesi gerektigi sonucuna varabiliriz.

Tiirkiye’den anket arastirmasina katilan deneklerin cevaplarma gore,
kiiltiirlerini yayma noktasinda kitle iletisim araclarmi, radyoyu kullanmalari
miimkiindiir. %80’lik evet cevabina baktigimizda Tiirk Kiiltiiriinii diger bolgelere

yaymak i¢in basta radyo olmak {izere kitle iletisim araglarinin kullanilmasi uygundur.

Genel itibariyle Tiirkiye’de insanlar kitle iletisim araglarini kullanmaktadirlar,
daha ¢ok yeni medya kanallar1 iizerinde yogunlasma goriilse de televizyon da hatir
sayilir oranlara sahiptir. Bunu takiben radyo ve gazete kullanimi diisiik seviyelerde
goriilmistiir. Bu da Tiirkiye’de kitle iletisim araglarinin iglevlerinin degismesini ya

da kaybolmasini bize gostermistir.

4.2.3. Cin-Sincan-Uygur Bolgesi ve Tiirkiye’nin Bagta Radyo
Olmak Uzere Kitle Iletisim Araclarnm Kullanmalarma Yonelik
Karsilagtirmasi

Iki bolgenin karsilastirmasmi yaptigimiz zaman ilk olarak kitle iletisim
araglarm1 kullanma iglevleri yoniinden farklilik gosterdiklerini gormekteyiz.
Cin-Sincan-Uygur Bolgesi’nde eski iglevlerin kullanildigina rastlanirken Tiirkiye i¢in
ayn1 sey sOylenememektedir. Radyo dinleme oranlar1 ve radyonun kiiltiirii yaydigi
diistincesine bakildig1 zaman da Cin-Sincan-Uygur Bolgesi’nde radyoya bagliligin
Tiirkiye gore daha fazla oldugu gériilmiistiir. Insanlarin daha gok radyo takibi yaptig
kanisina varilabilir. Bunda materyaller ve teknik altyapmin daha iyi olmasi ihtimali
etkili olabilir. Cin-Sincan-Uygur Bolgesi’nde memnuniyet seviyesi daha yiiksek iken
Tiirkiye’de Cin-Sincan-Uygur Bolgesi’ne oranla daha diisliktiir. Bunun sebebi hedef
kitle {izerine dogru yayinlar1 ve programlar1 c¢ikaramamak olabilmektedir.
Cin-Sincan-Uygur Bolgesi’nde radyo haber araci olarak kullanma islevini

yitirmemigken Tiirkiye’de bunun tam tersidir. Ayni durum eglence amagh kullanim
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icin de gecerlidir. Boylece islev farkliliklar1 oldugunu gérmekteyiz. Bu islevlerde her
iki bolge icin de yeni medya kanallarmni i¢inde barindiran internet zirve konumdadir,

televizyon onu takip etmektedir.

Radyo dinleme oranlarma bakildigi zaman her iki bolgenin de yliksek
seviyede radyo dinledigini gormekteyiz. Cin-Sincan-Uygur Bdlgesi’nde takip edilen
programlar haber, miizik ve kiiltiir-sanat siralamasinda iken, Tiirkiye’de miizik ilk
sirayr almis haber ve kiiltiir-sanat programlari onu takip etmistir. Tiirkiye ve
Cin-Sincan-Uygur Bdlgeleri arasinda haberleri takip etme bigiminde farklilik
goziikiirken, ek olarak miizik dinleme aligkanligmin hangi yone kaydigi da belli

olmustur.

Her iki bolge de ¢ok eski zamanlara dayanan kiiltlirlerini, tez konusunu
olusturan radyo araciligiyla yayabildiklerini ifade eder. Benzerliklerinin yaninda
farkliliklar1 da bulunan bu iki bolgenin radyoyu kiiltiir yayma araci olarak kullanmig

olmalar1 onlara biiyiik faydalar saglamistir.
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SONUC

Iletisim bircok olgu ve durumun temelidir. Bu noktada iletisim siireglerini
anlamak, unsur ve dgelerini bilmek iletisim giiciinii ve kalitesini artirir. Insanlik
tarihi boyunca birbirinden ¢ok cesitli yontemlerle siirekli olarak iletisim
faaliyetlerinde bulunduk. Teknolojinin gelismeye baslamasiyla ise bu siire¢ daha ¢ok
hizland1 ve daha kullanilabilir yollar kesfettik. Kitle iletisim araglar1 bu noktada sinir
tanimayan yeniliklerle iletisimi bagka bir boyuta tagidi. Radyo, tiim diinyaya hizla
yayilmasi, her yere ¢ok pratik yontemler ile ulastirilmasi konusunda ¢ok dnemlidir.
Bundan dolay1 radyo daha kapsamli ve dinlenilir hale gelmistir. Dolayisiyla insanlar
diinyadaki bilgi ve gelismelere bir kitle iletisim araci olan radyodan ulagma firsati
elde ettiler. Bu durumda radyo tiim diinyay1 etkilemeyi basarmis bir kitle iletisim

aracidir diyebiliriz.

Bu tez ¢calismamizda iletisim ve iletisime dair tiim kavramlar, siiregler, 6geler,
unsurlar, materyaller ve islevler ele almmistir. iletisim ve insanlik admna 6nemi
belirlenmistir. Bu konuda yapilan 6nceki arastirmalarin da 1s1¢inda iletisime ait bu
durumlarin her biri incelenmis ve agiklanmistir. Etkili iletisim i¢in tiim bu siireglerin
iyice irdelenmesi gerektigini kanisina varilir. Iletisim siireglerine hakim olmak,
kendini cahiller kiimesi disinda birakmak daha gii¢lii ve etkili iletisimin dogmasina
sebebiyet verir. Daha giiclii ve etkili iletisim ise kalkinmayi beraberinde getiren
harekettir. Bununla kalinmaz, bu sayede insan ve insana dair olay ve olgular diinya
ile paylasilir, diinyaya yayilir. Bu beraberinde daha gelismis toplumlart ya da
gelisme gayreti i¢indeki toplumlar1 dogurur. Iletisimin igindeki 6geler, unsurlar,
materyaller dogru anlasilip insanli§a faydali sekilde aktarilirsa bunlardan alacagimiz
islevin etkisinin de aym1 sekilde faydali oldugu goriilmiistiir. Yapilan arastirmalar ile
iletisimin temelini olusturan bu durumlar giiclii konumlandirildig: takdirde gercek
fayday1 saglar ve islevi daha efektif kullanilir. Bu da iletisimin insan iizerindeki

biiylik etkisini gozler Oniine serer.

Bu noktada kitle iletisim araglar1 biiyiik rol oynamaktadir. Tez ¢alismasinda

kitle iletisim araglar1 olarak gazete, radyo, televizyon ve internetten bahsedilmistir.
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Tarihsel gelisimleri géz oOnilinde almarak yapilan incelemede bu kitle iletisim
araclarinin ¢ok biiylik topluluklar tarafindan kullanildigi ortaya konulmustur.
Calisma yontemleri ve kilometre tas1 olacak olaylardan bahsedilir. insanlik yazili
basim ile tanisir, ardindan gelen radyo biiylik bir etki yaratir ve bunu takip eden
televizyon teknolojisi ile insanlar hem gorsel hem sesli anlamda yayinlara ulagma
imkanma erisir. Eski zamanlarda gelecek teknolojisi olarak anilan internet ise gergek
olmustur ve sosyal medya, yeni medya gibi medya tiirlerinin dogmasina sebebiyet
vermigtir. Glinlimiizde hala ¢ok fazla kullanilan bu kitle iletisim araclari tiim
diinyanm birbiriyle iletisimini saglamaktadir. Etkili iletisim bilgisine sahip olan
insanlar tarafindan hazirlanan yayinlar, programlar, yazi ve derlemeler ile diinyadaki
hemen hemen herkes c¢evresi ya da uzak olan yerler hakkinda bile bilgi sahibi olabilir.
Kendine ait olan1 diger toplumlarla paylasabilir. En kisa haliyle, etkiler ve etkilenir.

Kitle iletisim araclar1 insanlik tizerinde ciddi etkiler yaratmistir.

Bir kitle iletisim araci olarak radyo tezimizin ana kitle iletisim aracidir.
Radyoyu digerlerinden ayiran nokta hem dalgalar {izerinden ¢alisan bir aygit olmasi
hem de kolay kullanilabilir ve ulasilabilir oldugudur. Gerek bir propaganda aract
gerekse tamamen insanlig1 bilgilendirmek, haber vermek, miizik vb. yayinlar ile
eglendirmek amaciyla kullanilmistir. Radyo ayn1 zamanda yasanacak felaket olaylar1
sirasinda da topluluklar1 kurtaracak ana kitle iletisim araglarindan biri oldugu
kanitlanmigtir. Her iilkeden her dilden insana, ¢ok cesitli hedef kitlelere ¢ok sayida
farkl1 program ile seslenir radyo. Glinlimiizde diger kitle iletisim araclarindan
yalnizca miizik dinleme islevi ile siyrilsa da hala diger yaymlar da efektif olarak
kullanilmakta ve insanlara yarar saglamaktadir. Yam sira, hala radyo iizerinden
egitici programlari takip edip kendini gelistiren insanlar da mevcuttur. Radyo, genel
itibariyle insanlik tarihine damga vurmus bir kitle iletisim aracidir. Insanlar1 gok

sayida olayda etkilemeyi basarmis, ayrica onlarin hayatina deger katmistir.

Uygur Toplumu bir¢cok azmhgin birlikte yasadigi bir bolgede yasamaktadir.
Radyodan etkilenme seviyesi oldukga yiiksek ¢ilinkii onlar i¢in radyo, kiiltiirlerini
diger toplumlara dogru aktarmak anlamina geliyor. Radyonun temel islevleri disinda

kendilerine yiikledikleri bu goérev ile bolgelerinde daha giizel bir ortamin
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saglanmasina on ayak olmuslardir. Yasadiklar1 cografyada bulunan c¢ok sayida
azinlik topluluklarina karsi kendi kiiltiirlerini anlatmalart i¢in Uygur toplumu
radyoyu kullanmis ve bunda basar1 gostermislerdir. Radyoyu efektif kullanmalar1
sayesinde o bolgedeki refah seviyesi daha da artmis, topluluklar birbirini
tanimiglardir. Radyo yaymciligmin Uygur toplumuna etkisi azimsanamayacak

derecede giicliidiir.

Tiirkiye Radyosu da insanlar1 yenilikler ile tanistirmak, kiiltiir-sanat ve
eglence ya da miizik gibi konularda toplumu beslemek adina olduk¢a Snemlidir.
Tiirk yaymcilig1 da hizla gelisme gostermis bir yaymciliktir. Tiirk radyoculugu daha
cok toplumunu yaynlar ile eglendirmek, gelistirmek amacl olarak kullanilir. Elbette
Tiirk Kiiltiirii'ne ait bilgilerin paylasilmast da saglanir. Tiirk radyosu, radyoculugun
temel iglevlerini iyi anlamig ve bu dogrultuda hazirladig1 yayin ve programlart ile iyi
hizmet sunmaktadir. Bunlar Tiirk insanin1 birbirinden ¢ok farkli durumlarla etkiler.
Insanlar bu radyo yaymlari ile okuma-yazma 6grenmekten, bilimsel konularda bilgi
sahibi olmaya kadar genis ¢apta bir bilgi havuzunu takip eder. Yani swra giinliik
bilgiler ya da trafik ile alakali bilgiler de 6zellikle Istanbul gibi bir metropoliin
oldugu bu iilke insan1 i¢in oldukca faydali ve ydnlendirici konumdadir. Tiirkiye

yayincilig1 radyoculugun temel islevlerini 6zel olarak etkiler ve etkilenir.

Arastirmamizin birinci hipotezi olarak verdigimiz Tiirk toplumu radyoyu
diger kitle iletisim araclarina nazaran daha az kullanirken, Uygur toplumu radyo
yaymlarmi glindelik hayatin bir parcasi haline getirdigi sav1 bilylik oranda dogrudur.
Uygur Ozerk Bélgesinde Tiirk toplumuna oranla radyonun kullanimi daha yaygmn
olmasina ragmen orada da radyonun diger kitle iletisim araglarina nazaran daha az
kullanildigin1 dikkat cekmektedir. Radyonun her iki toplumda da hala yer edinmesine
ragmen birincil kullanima sahip degildir. Arastirmamizin ikinci hipotezi olarak
belirttigimiz Tiirk toplumu radyoyu daha ¢ok miizik islevi nedeniyle kullanirken,
Uygur toplumu daha ¢ok kiiltiir-sanat ve egitim programlar1 nedeniyle kullanmakta
olduguna dair savimiz yaptiZimiz anket sonuglarmma gore biiyiikk oranda
dogrulanmigtir. Buna gore Tiirk toplumu radyoyu en ¢ok miizik dinlemek igin

kullanirken haber dinlemek ve kiiltiir sanat etkinlerinin orani ¢ok diistiktiir. Uygur
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toplumda ise radyo kullanimi haber ve miizik dinlemek, kiiltiir sanat etkinlikleri
arasindaki oran oldukc¢a yakindir. Kitle iletisim araglarinin gosterdigi biiyiik gelisime
ragmen radyonun hala gecerliligini korudugunu goérmekteyiz. Buna ragmen haber
alma kaynagi olarak kullanilma etkisini yavas yavas yitirmekte daha ¢ok miizik
dinleme araci olarak goriilmeye baslamistir. Ancak iletisimin dnemli bir 6gesi olan
radyonun bazi toplumlar arasinda kiiltiir aktarimi sagladigi gercegini gbéz ardi

etmemiz miimkiin degildir.

Genel anlamda, radyonun azimsanamayacak derecede gii¢lii bir kitle iletigim
aract oldugu, olgusal bircok anlamda toplumlari etkiledigi goriilmektedir. Bu
etkileme siireci devam etmekte, gelisen radyo yayinciligi ile daha da pekismektedir.
Yasanan problemlere dair ¢oziimler yerine getirildigi takdirde yalnizca bu iki toplum
icin degil tim diinya adina radyonun bu azimsanamayacak etkisi verimli bir sekilde

siirmeye devam edecektir.
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EKLER

EK 1: Roportaj Sorulan

1. Kendinizi tanitabilir misiniz?

[\S}

. Yaptigniz radyo yaymlarmin tiirii hakkinda bilgi verir misiniz?

(98]

. Bu konuda kullandiginiz ve size yardimci olan materyallar var midir?

I

. Radyo yaymnciliginda rol alan aktorler kimlerdir?

N

. Ilgilendiginiz tiirii ve hedef kitlenizi secerken hangi adimlar1 izlersiniz?
6. Hedef kitlenizin kapasitesini goz dniinde bulundurur musunuz?

7. Yaptigmiz radyo yaymlarinin konusunu belirleme ve icerigi iiretme

noktasinda hangi adimlari izlersiniz?

8. Yaymlarmizin hazirligmmdan bitis anma kadar uyguladiginiz standart bir

uygulama mevcut mudur?

9. Bir radyo yayncisinin belirli bir yetkinlige ulagsmasi i¢in hangi siire¢lerden

geegmesi gerektigini diigiiniiyorsunuz?
10. Bir radyo yayininin kalitesini belirleyen unsurlar nelerdir?

11. Giliniimiz diinyasinda radyonun bilinen kullanim islevleri diginda

insanlar1 nasil etkiledigini ve hangi farkli kullanimlara gidildigini diisiiniiyorsunuz?

EK 2: ROPORTAJLAR

Onder Cakartas

Kadriye Ahmet: Merhabalar, dncelikle kendinizi tanitabilir misiniz?
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Onder Cakirtas: Merhaba, ismim Onder. Réportaji gergeklestirdigimiz an
itibariyle 30 yasmn1 doldurmus bulunmaktayim. istanbul’da yasiyorum ve 13-14 sene
oldu radyo, miizik ve web yazilim sektorlerinde igerik, {iriin iiretmeye baslayali.
Radyo yaymciligma adim atmam da dijital radyo yaymi fikrinin kafamda
canlanmasiyla oldu. ilk olarak 2004 yilinda Radyo XEN olarak sekillendi bu fikirler,
ardindan birkag internet radyosu ve analog radyolar ile devam etti. Su an 2009
yilinda olusturdugum 50 iilke {izerinde dinleyici bulunan internet radyosu

POSTROCKMUSIC ile yayin hayatima devam etmekteyim.

K.A: Radyoculuk yapiyorsunuz, yaptigin radyo yayimnlarinin tiirii hakkinda

bilgi verebilir misiniz?

0.C: Bildiginiz gibi radyo iletisim ¢aginm ilk ve en gii¢lii araclarindan bir
tanesi. Dolayisiyla ¢cok genis bir skalada igerik iiretilen, kitleye ulagtirilan bir mecra.
Ben bu araci ¢agimizin en giiclii iletisim aract olan internet ile birlestirerek daha
giiclii bir sekilde kullanmay: tercih ettim. Dijital radyo yaymlarinin avantajlar1 cok
fazla. Yaym hayatimda sadece miizikal yayinlar yaptigim soylenebilir. igerik olarak
mainstream olmayan tiirleye agirlik veriyorum. Deneysel, shoegaze, post-rock,
ambient, indie gibi miizik tarzlarina ait yaymlar hazirliyorum daha ¢ok. Bu tiirler

daha ¢ok dinleyiciye ulasmama katk1 sagliyor dijital radyo yaymciliginda.

K.A: Peki bu radyo tiirii i¢in yaymnda size yardimer olan, kullandiginiz

materyalerden bahseder misiniz?

0O.C: Elbette, analog ve dijital radyoculuk igerisinde farkli materyaller
barindirtyor. Benim sahsi fikrim analog radyoculugu eskisi kadar giiclii degil ¢linkii
hem daha masrafli hem de ulasilan kitle sinirh. Dijital radyo ile daha fazla insana
ulasmaniz daha miimkiin ve yayin kalitesi de artirilabilir. Dolayisiyla analog
raydoculuk ekipmanlar1 olduk¢a pahali ve masrafin karsiligini vermeyecek seviyede.
Dijital radyoculuk ise az maliyet ile yiiksek kalite ve genis hedef kitle imkani veriyor.
Bunun i¢in bir ana sunucu, bilgisayar, mixer, mikrofon, genis bant internet baglantisi

ve Shoutcast, Icecast gibi yazilimlar gerekiyor.

K.A: Radyo yaynciliginda rol alan aktorleri anlatabilir misiniz?

125



0.C: Yaym koordinatérii, igerik iiretici, dj, analizci ve dinleyici olarak

ozetleyebilirim.
K.A: ilgilendiginiz tiirii ve hedef kitlenizi secerken hangi adimlari izlersiniz?

0.C: Ben igerigin kalitesine 6énem veririm. Ne kadar kaliteliyse dinleyici
profiliniz de buna gore olusur. Ben kitleye gore icerik iiretilmesine degil iiretilen
kaliteli icerigin onu arayan dinleyici ve kitleye ulastirilmas: gerektigine inantyorum.
Sevdigim ve dinlemekten zevk aldigim tiirlerde yayin yapmay1 ve igerik iiretmeyi

tercih ederim.

K.A: Hedef kitlenizin kapasitesini géz dniinde bulundurur musunuz ve bu sizi

smirlar mi?

0.C: Hayrr, buna hig takilmam. Sdyledigim gibi tek Snemsedigim iiretecegim

icerigin kalitesidir. Benim derdim insanlar1 yeni seylerle tanigtirmak.

K.A: Tesekkiirler. Yayimlarinizin konusunu ve igerigini liretme noktasinda

hangi adimlar1 izlersiniz?

0.C: Miizisyen kimligimden dolay1 icerik iiretme konusunda zorlanmiyorum.
Hatta ¢ogu zaman icerik bana ulasir. Yani, yeni gruplar, alblimler bunu iireten
miizisyenler tarafindan. Ben bunlarin takibini yapiyorum, arastirtyor ve dinliyorum.
Yayimn tarzima uygun bir sekilde de dinleyiciyle bulusturuyorum. En 6nemli nokta

elbette uygun ve kaliteli olmasi.

K.A: Yaymlarmiz i¢in hazirliktan bitise kadar uyguladigmiz standar bir

uygulama mevcut mudur?
0.C: Hayrr.

K.A: Peki bir radyo yayincist belirli bir yetkinlige ulasmak i¢in hangi

siireclerden gegmelidir?
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0O.C: Her seyden once bir radyo yaymcisi sahane bir dinleyici olmahdir.
Bunun disinda ekipmanlar1 kullanmak i¢in bir siire iyi bir ortamda yardimci

asistanlik ya da asistanlik gorevlerinde calisip gdzlem yapmasi biiytik katk: saglar.
K.A: Peki bir radyo yayinmin kalitesini belirleyen unsurlar nelerdir?

0.C: lyi bir altyap: temel unsurdur. Teknik anlamda bu gok 6nemlidir. Buna
ek olarak igerigin silirekli yenilenmesi ve giincellenmesi de her agidan faydali

olacaktir. Unutmadan, reklamlar ne kadar az olursa o kadar iyidir.

K.A: Son olarak, giliniimiiz diinyasinda radyonun bilinen islevleri diginda

insanlar1 nasil etkiledigini ve hangi farkli kullanimlara gidildigini diisiiniiyorsunuz?

0.C: Sahane soru! En giizel kisminm bu oldugunu diisiiniiyorum ¢iinkii tarih
boyunca insanlar1 en ¢ok etkileyen iletisim ve eglence araclarindan biri olmustur
radyo. Sadece miizik i¢in sOylemiyorum, haber almak, bilgi edinmek ve diisiinceleri
yaymak i¢in ¢ok etkili. Radyo basittir, diger iletisim araglar1 gibi karmasik bir yapist
yoktur. Sekil degistirebilir ister analog ister dijital ancak ben yine de insanlar adina

radyonun her zaman en giiclii iletisim arac1 olacagini diistintiyorum.

K.A: Tesekkiirler.

Ayzulfar MEHMETEMIN

K.A: Merhabalar, oncelikle kendinizi tanitabilir misiniz?

AM: Merhaba, ben Sincan Bolgesi Hoten vilayetinde halk radyosunun
sunuculugunu yapryorum. Ismim Ayzulfar. Cihan miizikleri programi ile ulasim,
trafik hatti programlarmi sunmaktayim. Bunun diginda basit ingilizce O6gretme

boliimlerimiz var bu bdliimlerde basit ingilizce egitimi veriyorum.
K.A: Yayinlarinizin tiirii hakkinda bilgi verebilir misiniz?

AM: Miizik, haber ve egitim tilirlerinde yaptigim sdylenebilir. Giincel

yabanct miizik ve sarkilar1 paylastifim programa ek olarak dinleyicilere trafik
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kurallarin1 anlattigim ve soru-cevap seklinde onlart bilgilendirdigim program da

mevcut.

K.A: Radyoculuk yasantmizda size yardimc1 olan materyallerden

bahsedebilir misiniz?

AM: Temelde kullanilan ¢ok sayida teknolojik aygitin yaninda internet
bizim en biiylik veri hazinemiz. Radyoda yaptigimiz ingilizce dersi yayinlarinda ise

kitaplardan faydalanmaktayiz.
K.A: Radyo yaynciliginda rol alan aktorlerden bahsedebilir misiniz?

A.M: Programda radyo sunucusu hem sunma isini hem editorliiglinii yapiyor.
Bas editor, bas denetleme gibi adimlari takip ediyor ve elbette dinleyiciyle bulusuyor.
Dinleyici en biiyiik aktor, onlar tizerinde yaptigimiz arastirmalar sayesinde radyonun

icerik ve seklini diizenliyoruz.

K.A: llgilendiginiz tiirii ve hedef kitlenizi secerken hangi adimlari takip

ediyorsunuz?

A.M: Tamamen dinleyici lizerinde yaptigimiz arastirmalara gore karar verip
sekillendiriyorum. Elbette kendi fikrim de 6nemli ancak toplumdaki dinleyicilerin

fikir ve talepleri de olduk¢a 6nemli.

K.A: Hedef kitlenizin kapasitesini g6z dniinde bulundurur musunuz ve bu sizi

kasitlar mi?

AM: Agikcast ben kendi programlarimda dinleyicinin ka¢ kisi olduguna
bakmiyorum. Belirli bir hedef kitlem var ve ben zaten ona sesleniyorum. Yine de bu
hedef kitle iizerinden tim toplumu esas olarak programlarimi hazirliyorum. Kendi
ozelliklerimi ortaya ¢ikarip ornek aldigim devlet radyolarinin da etkisiyle karar

veriyorum.

K.A: Konu ve igerik belirlerken hangi adimlari takip ediyorsunuz?
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AM: Kisisel diisiinceme gore benim amacim her zaman halka faydali olmak
ve onlara stressiz vakit yasatmayi hedeflemektir. Konu ve iceriklerimi buna gore
secerim, dinleyicim hangi konu ve icerikten hoslanacaksa kenimden bir seyler

katarak bunu onlarla bulustururum.

K.A: Yayinlarinizin gergeklestigi siirecte uyguladigimniz standart bir uygulama

s6z konusu mudur?

AM: Az oOnce bahsettigim adimlar burast i¢in de gegerli olabilir.
Arastirmami yaparim igerigimi hazirlarim denetlemelerden geger ve dinleyici ile

bulusur.

K.A: Bir radyo yaymcismin belirli bir yetkinlige ulasmasi i¢in hangi

stireclerden ge¢mesi gerektigine inantyorsunuz?

AM: ilk olarak iletisimin akademik bilgilerine hakim olmalidir. ikinci olarak
tecriibeli radyo ve iletisim insanlarmin yaninda tecriibe kazanmalidir, {i¢iincii olarak
yapilmis olan radyo programina sunuculuk yapmasi gerekir deneyim kazanmasi i¢in.
En sonunda kendi tecriibe ve birikimlerine gore kendi radyo programimi

hazirlamalidir.
K.A: Peki bir radyo yayinimin kalitesini belirleyen unsurlar nelerdir?

A.M: Radyo yapimcisinin egitimi ve kiiresel bilgisinin ne kadar oldugu ¢ok
onemlidir. Radyo programimnin sekil, tiir, icerik ve yerlestirilmesi de ayni sekilde.
Sunucunun ses tonunun giizelligi ve kalitesi dinleyicinin ilgisini ¢ekecegi i¢in bunu
da sayabiliriz ve programin yayinlandigi saat. Uygun bir saat se¢imi ¢ok fark

yaratabilir.

K.A: Son sorum, giiniimiiz diinyasinda radyonun bilinen kullanimlar1 disinda

insanlar1 nasil etkiledigini ve hangi farkli kullanimlara gidildigini diisiiniiyorsunuz?

A.M: Teknolojinin ve iletisimin gelismesi karsimiza tiirlii yeni kitle iletisim

araglar1 ¢ikardi ama radyonun yeri hala belli bir noktada ve degerini yitirmedi en
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azindan ben bdyle diisiiniiyorum. Radyo insanlarin manevi yasamini hala gelistiriyor,

kiiresel bilgilerini gogaltiyor ve is dis1 hayatin1 zenginlestiriyor.

K.A: Tesckkiirler.
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