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KURESELLESME VE MEDYA ILiSKiSi: YEREL YAYINCILIK

MODELLERI VE TURKIYE ORNEGI
HASAN YAMAN

Kiiresellesme siireci, sadece ekonomi ile ilgili degil, ayn1 zamanda sosyal,
siyasal ve kiiltiir ile ilgili siiregleri de etkisi altina almis ve bu alanlardaki degisim ve
doniistimleri de etkileyen uluslararasi bir sure¢ olarak kargimiza ¢ikmaktadir.
Kiiresellesme siirecinin baglangici ve tanimi konusunda birbirinden ¢ok farkli goriisler
olsa da, kiiresellesmenin siirekli genisleyen ve gittikce karmasik bir hale biiriinen
etkilesim siireci oldugu konusundaki goriis biiyiik oranda benimsenmistir. Giiniimiizde
medya, teknolojik gelismelerin de etkisiyle ulusal ve kiiltiirel sinirlar1 agmaktadir.
fletisimin kiiresellesme siirecinin etkisi nedeniyle, dzellikle ABD merkezli kiiresel
sirketlerin basi ¢ektigi Batili medyanin, diinya iletisimini, azgelismis uluslarin kiiltiirel
kimliklerine zarar verecek yonde tekellestirdikleri 6ne siiriilmektedir. Frankfurt Okulu
teorisyenlerine gore, medya, teknolojik altyapist giiclii olan iilkeler tarafindan, modern
Kultirii yayarak, tiiketime dayali bir yasam tarzini benimsetmek amaciyla
yonlendirilmektedir. Son yillarda iilkemizde, medya sektoriinde cesitli satin almalar ve
ortakliklar yoluyla, kiiresel medya hareketliligini goézlemlemek miimkiindiir.
Ulkemizdeki medya sektoriinde yasanan degisimlerle birlikte, kiiltiirel kimliklerin bu
stiregten nasil etkilendigi ve izleyicilerin kiiresellesme siirecini nasil algiladiklar1 bu

calismada yanit aranmaya calisilan konulardir.



ABSTRACT

GLOBALIZATION AND MEDIA RELATION: LOCAL
BROADCASTING MODELS AND TURKEY EXAMPLE
HASAN YAMAN

The globalization process is not just about the economy, it also affects social,
political and cultural processes, and it is an international concept that affects the
changes and transformations in these areas. Although there are very distinct opinions
about the beginning and definition of the globalization process the widely adopted
view describes globalization as an ever-expanding and increasingly complex process
of interaction. Nowadays, the media is crossing national and cultural boundaries with
the effect of technological developments. It is suggested that the Western media,
especially the American-based global corporations, monopolize world
communication in the direction of undermining the cultural identities of
underdeveloped nations resulting with the influence of the globalization of
communication. According to Frankfurt School theoreticians, the media are being
directed by countries with strong technological infrastructure to adopt a lifestyle
based on consumption by spreading modern culture. In recent years, it is possible to
observe global media presence in our country through various acquisitions and
partnerships in the media sector. Together with the changes in the media sector
Turkey, how the cultural identities are affected from this process and how the
viewers perceive the globalization process are the subjects to be tried to find answers
in this study.



ONSOZ

Kiiresellesme siirecinin en Onemli urinlerinden biri kiresel kaltirdr.
Kiiresellesmenin tiim diinyada etkisini arttirmasiyla birlikte; kiiresellesen kiiltiir de,
kendini daha da genisletecek yasam alanlar1 bulmak suretiyle daha da
yayginlagsmaktadir. Kiiresellesmenin Urlnleri arasinda yer alan kiresel kaltir, strekli

olarak kendisi i¢in daha genis yasam alanlar1 bularak yayginlasmaktadir.

Kiiresellesen kiiltiiriin bu denli hizli ve yogun bi¢cimde yayginlasmasinin
altinda, medyanin varligt ve yayincilik anlayislarinin etkisi géz ardi edilemez.
[letisim siirecinin kiiresellesmesi siirecinde, merkez kiiltiiriin diger kiiltiirler {izerinde
bu denli etkin rol oynamasinda medya ve medyadaki sahiplik yapisindaki degisimler
aktif rol oynamaktadir. Giliniimiizde, 6zellikle kiiresel kiiltiiriin en biiyiik tasiyicisi
medyadir ve medyada kendine yer bulan kiiltiir motifleri, yerel olanin aleyhine bir

akis saglamaktadir.

Kiiresellesen kiiltiir, kendini en iyi medya araciligi ile ifade eder. Medya
sayesinde, yeni yasam alanlarina, yeni pazarlara, yeni kiiltiirleri ulasma sansini1 yakalar.
Kiiresellesme siirecindeki degisimler sadece kiiltiirel alanda degil, ayn1 zamanda
ekonomik ve siyasal alanda da kendini gostermistir. Her bir alan bir digerinin
tetikleyicisi olmustur. Kiiresellesme siireci, ekonomik temelli bir kavramdir. Yeni
pazarlar bulma amacindaki ¢ok uluslu sirketler, iiriinlerini pazarlamak adina,
miisterilerin begenilerini ve aliskanliklarini degistirme yolunu seger. Bu sayede begeni

anlayis1 degisen miisteri, yeni olani, reklami1 yapilan iiriinii istemeye baslar.

Kiiresellesmenin medya araciligi ile, yerel kiiltiirleri yeniden kurgulamak
istemesinin nedeni aslinda tamamen ticari faaliyetlerdir. Iste bu yasam tarzlan ve
kiiltiriin  kiiresellestirilmesi siireci, iletisimin siirecinin yani dolayisiyla medyanin
kiresellestirilmesiyle baslayan bir siirectir. Cok gesitli kitle iletisim araglar1 olmasina

ragmen, medya ile kastedilen en 6nemli kitle iletisim araci televizyondur.



Kiiltiir ve enformasyon siirecinin i¢ i¢e gectigi ginumuzde modern toplum,
bir kitle toplumu olarak gorulmektedir. Kultur ve enformasyon sirecinin bu denli
yakin iliski icerisinde olmasi nedeniyle, kiiltiir artik bir endiistri; medya ise bu

endiistrinin en baskin araci haline gelmistir.

Tiirk medyasinda kiiresellesme hareketleri ve kiiresel iletisim aginin Tiirk
medyasinda ne gibi degisimlere neden oldugu ve yasanan bu siirecin izleyici
tarafindan nasil alimlandigi iizerine yapilan bu ¢alismada, Tiirk medyasinin bugiinii

ortaya konulmaya ¢alisilacaktir.

Bu c¢alismanin ortaya ¢ikmasinda yogun katkilar1 olan, destegini benden
hichir zaman esirgemeyen tez danismanim sayi Prof. Dr. Seckin OZMEN hocama;
yine tez izleme komitemde bulunan saygideger hocalarim, Dog. Dr. Nesrin Tan
AKBULUT ve Dog. Dr. Sebnem CAGLAR’a bana gosterdikleri sabir igin tesekkiir
ederim. Ayrica, bugiinlere gelmemde biiyiik emegi olan ve her animda yanimda
olduklarini bildigim canlarim annem ve babam Zeliha ve Mehmet YAMAN’a
binlerce tesekkiirii bor¢ bilirim. Son olarak, beni her konuda sabirla destekleyen
sevgili esim Sebnem ve canim oglum Mehmet Aras. Varliginiz ve destekleriniz igin

miitesekkirim.

Sevgi ve saygiyla,
Nisan 2017, Istanbul
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GIRIS

Kiiresellesme, ¢agimizda uluslararasi iliskileri etkileyen; ekonomik, politik,
kiiltiirel ve teknolojik degisimlerle ilgili bir kavramdir. Bu nedenle kiiresellesme, ¢ok
fazla anlama sahip bir kavram olarak nitelendirilebilir. Ozellikle son 30 yillik siirecte,
ciddi anlamda yasamin her yoniinde etkin olmaya baslayan kiiresellesme siireci, diinya
toplumlar1 iizerinde biiyiik degisimlere neden olmus ve birbirine taban tabana zit farkl

goriislerin de ortaya ¢ikmasina yol agmustir.

Kiiresellesme ile ilgili olarak ortaya atilan yorumlara bakilirsa, yer Kkurenin
birbirine yakinlasmasi ya da birbirinden uzaklasmasi, biitiinlesmesi veya pargalanmasi,
globallesmesi ya da glokallesmesi, toplumlarin zenginlesmesi ya da daha da
yoksullagmas1 anlamlarinda da kullanildigindan, hangi taraftan bakilmak istendigine

gore degisik anlamlar yiiklenebilen bir siirectir. *

Modernlesme kurami savunucusu olan sosyologlar ve kuramcilara gore, Batili
olmayan iilkelerde gelisme ve modernlesme kavramlari yoktur. Bu kuramcilar, ti¢tincii
dinya Ulkelerindeki geleneksel kiiltiiriin ilerlemeye engel teskil ettigini ve onlari
modernlesecek kiiltiirden yoksun biraktigini iddia ederler. Modernlesmek diinyada
kabul edilmesi gereken bir siirectir ve Batili iilkeler bu iilkelere, yani gelismekte olan
ya da Ucuncl dinya diye isimlendirilen tilkelere bir model olmalidir. Bu amagcla da bu

iilkeler, Batiy1 taklit etmelidirler.?

Roland Robertson, kiiresellesmeyi “hem diinyanin kiigiilmesini simgeleyen,
hem de bir bitin olarak diinya bilincinin giiclenmesine génderme yapan bir kavram”
olarak gérmektedir. Robertson’a gore kiiresellesme ile birlikte diinya tek bir mekana
doniismistiir. Kiiresellesme konusuna kiiltiir agisindan bakan Robertson, farkli

kiiltiirlerin etkilesimi sonucu “kiiresel kiiltlir” denen ortak bir kiiltiir olustugunu soyler.

! Meryem Koray; “Reel Kiiresellesme veya Kiiresellesmenin Realitesi”, Calisma ve Toplum
Dergisi, 2005, say1: 4 s.11
2 Fuat Ercan; Modernizm Kapitalizm ve Azgelismislik, Baglam Yay. 2001, s.185



Kiiresellesmenin modernligin dogrudan bir sonucu olarak goriilemeyecegine dikkat
ceken Robertson, kiiresellesme ile modernlesmeyi bir tutmanin yanlis olacagini ifade

etmektedir.®

Kiiresellesme; ekonomik alanda oldugu kadar, siyasi, sosyal ve sosyo kultdrel
alanlart da etkisi altina almakta; toplumlarin kimi ortak degerlerini yerel ve ulusal
sinirlar digina tasiyarak, diinya capinda yayilmasini saglamaktadir. Genel bir tanimla
kiiresellesme; diinyanin herhangi bir bolgesindeki olaylarin, bir baska bolgesinde
yasayan bireyleri ve topluluklari etkilemesi ve yasamlarinda derin sonuglara yol

acabilecegi seklinde tanimlanabilir.

Genel olarak hareket ve dolasim boyutlariyla ele alinabilecek olan
kiiresellesme, sermaye, iirlin ve hizmetler, kiiltiirel simgeler, semboller, insanlar ve

mitlerin akist ile ilgilidir.

Kiiresellesme kavrami ekonomi bilimine ait bir kavram olarak ortaya
cikmasina ragmen, kiiresel ekonomi hareketleriyle sinirli kalmayip, siyaset ve kiiltiirii

de uluslararasi ¢apta etkiler.

Daha genis bir perspektiften bakildiginda, kiiresellesme kimi gevrelerce, ikinci
Dlinya Savasi’ndan sonra diinyay1 etkisi altina almig olan Soguk Savas Ddéneminin
sona ermesinden sonra ortaya ¢ikan, ekonomik ve siyasal yeni bir diizenin baslangicini
ifade eder. Buna gore kiiresellesme, diinya gii¢ dengelerini ABD lehine degistiren ve
dinya denetiminin ABD’de oldugu sistemin yeni adini temsil eder. ABD merkezli
teknoloji, sermaye, siyasi ve ekonomik kurumlar tiim diinyaya yayilacak ve tiim

toplumlar tarafindan kabul gorecektir.

Bir bagka goriise gore kiiresellesme, teknolojik ve sosyal bir degisimi ifade
eder. Ciinkii kiiresellesme, sadece ekonomik alanda degil; sosyal alanda da kendini
gosteren bir sistemdir. Kiiresellesme sayesinde {iiretim ve teknoloji i¢ pazarlar

birlestirmis, tek pazar haline getirmistir. Bunun sonucunda ise, ulus devletlerin yok

3 Ali Balc; “Roland Robertson, Kiiresellesme ve Kiiltiir”; Bilgi Yay., Cilt 1, Say1: 12, 2006, s. 31
2



oldugu, ulusal politikalarin ortadan kalktigi, zenginin daha zengin; fakirin daha fakir
oldugu, ulusal kimliklerin ortadan kalktig1, diinyanin biiyiik sermayedarlar tarafindan

yonetildigi kiiresel bir toplum olusmustur.*

Kiiresellesme stireci, ekonomik, siyasal ve Kkiiltiirel alanlarda yarattigi
degisimlerin yaninda, medya diizeni iizerinde de biiyiik degisim ve doniisiimlere sebep
olmustur. “Kiiresellesme siireciyle birlikte bilgi ve gorliintii mekanlar1 yeniden
yapilanmakta, yeni bir “iletisim cografyas1” ortaya ¢ikmaktadir. Bu slrecte kiresel
aglar ve uluslararasi bilgi akisi modeli olusmakta, sahip oldugumuz mekan ve zaman
duygularimiz yeniden sekillenmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin geligsmesiyle
ortaya ¢ikan enformasyon ag1 ile birlikte, sibernetik mekan kavrami ortaya ¢cikmistir.”®
Sibernetik mekan kavramiyla anlatilmak istenen ise, gercekte varolmayan, ancak sanal
olarak insanlarin iletisim igerisinde oldugu sanal mekanlar olarak aciklanabilir.
Ornegin, “internette gezinmek”, “telefonda olmak™ gibi metaforik ifadeler, sibernetik

mekan kavramina rnek olarak gosterilebilir.

Kiiresellesme siireciyle birlikte medya, hem yapisal yonden, hem de igerik
yoniinden degisim ve doniisiimler gecirmistir. Kiiresellesme siirecinin ortaya ¢ikardigi
cok uluslu sirketler, medya sektoriinde ¢esitli anlagmalar ya da sirket evlilikleri yoluyla
ortakliklar kurmus ve diinyanin birgok iilkesinde medya alanma yatirimlar yapmaya
baglamiglardir. Giiniimiizde tiim diinyada medya sektoriinde 6zellikle ABD merkezli
az sayida medya holdingi, tekeller olusturmus durumdadir. Bu denli biiyiik sirketlerin
medya sektoriinde var olmalarinin en 6nemli nedeni, lirettikleri mal ve hizmetleri
pazarlamaktir. Yani esas amag karliliklarini arttirmaktir. Dolayisiyla sahip olduklari bu
biiyiik medya giictinde kendi mallarin1 pazarlamak birinci éncelikleridir. Bu durum da,
iceriklerin tim diinya medyasinda birbirine benzer hale gelmesi sorununu ortaya

cikarmaktadir.

4 Tugba Kalemci; “Ekonomik Alanda Kiiresellesme” 2005
http://www.tasam.org/trTR/Icerik/311/ekonomik_alanda_kuresellesme, Cevrimici 11.10.2014

5 David Morley; Kevin Robins; “Kimlik Mekanlari: Kiiresel Medya, Elektronik Ortamlar ve
Kdltirel Simirlar” istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 1997, s.32.

6 http://www.mekanar.com/tr/yazi-ar%C5%9Fiv-2009/makale/sibermekan%C4%B1n-
0er%C3%A7ekli%C4%9Fi-serhat-kut.html Cevrimici, 10.02.2017
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Bu noktada kiiltiir emperyalizmi kavramindan bahsetmek miimkiindiir. Herbert
Schiller tarafindan ortaya atilan kiiltiir emperyalizmi, dinya uUzerindeki kultirel
farkliliklarin azalmasi anlaminda kullanilmistir. Buna gore kiiresellesme, farkliliklarin

yayllmasina biitlinliyle karsidir ve Amerikan ve Bati kiiltiiriiniin yayilmasin1 amaglar.

Kiiltir emperyalizmi tezine goére, gelismis Tllkeler, az gelismis {ilkelere
teknoloji, kapitalizm ve igerik ihracat1 yapar.’” Kapitalist Bati, teknolojiyi az gelismis
tilkelere ihra¢ eder. Bu sekilde medya teknolojisini Batidan alan iilkeler, teknolojik
olarak onlara bagimli olurlar. Bu durum, uluslararast medya sirketlerinin teknolojik
olarak bagimli olan {ilkelere dogru biiylimesi sonucunu dogurur ve Bati kaynakli
sermayenin ve bilgi birikiminin tek tarafli olarak bu iilkelerde kullanilmasi seklinde
stireg isler. Boylece gelismis iilkelerde tiretilen filmlerin ve televizyon programlarinin,
liciincii diinya iilkelerinde yogun olarak gosterilmesi ve zamanla ideolojilerinin

benimsenmesi seklinde siire¢ tamamlanir.

Teknoloji ve enformasyon konusunda ileri iilkelerin uluslararasi televizyon
yayinlarindaki akislar baglaminda, ekonomik ve teknolojik alanlarda kendi
diizeylerinde olmayan iilkelere tek yoOnli program formatlar1 sagladiklar
bilinmektedir. S6z konusu akis, sadece program formatlarinin ithal edilmesi seklinde

degil; format igeriklerinin kopyalanmasi seklinde de olmaktadir.

Ozellikle yirminci yiizyilin son ¢eyreginde énemli gelismeler kaydeden iletisim
teknolojileri ve cokuluslu medya holdingleri, onceki donemlere oranla ¢ok daha ¢esitli,
yogun, genis ve hizla yayilan bir kiiresel kiiltiir akisina yol agmistir. Cokuluslu medya
tarafindan benimsetilen kiiresel kiiltlir, kultlirlerin, kimliklerin ve kurumlarin
sorgulanmasina yol ag¢maktadir. Kisacas1 kiiresel medya, toplumlarin algilayis
bi¢imlerini kokiinden degistirmektedir. Televizyon programlar1 ve sinema filmleriyle

egemen kuiltur ve yagsam bigimini toplumlara benimsetebilmektedir.

" Serdar Sarikaya; “Kiiresellesme, Kiiltiirel Yayilmacihik Ve Ulusal Sinemalar”, Mugla
Universitesi SBE Dergisi Bahar Say1:12 2004 s. 65



Kitle iletisim araclarinin genel anlamdaki islevlerinin haber vermek, egitmek,
kamuoyu olusturmak ve ikna etmek oldugu diisiiniildiigiinde, bu araglari elinde tutan

gucun, toplumsal yapiya dogrudan etkisinin oldugunu séylemek miimkiindiir.

Kitle iletisim araglarmin, ozellikle de gorsel temelli olanlarin tiiketim
yogunlugu gbz oniine alindiginda, anlam olusturma stirecinin merkezinde ekme teorisi
yer alir. George Gerbner’in 6ne siirdiigli ekme kuramina gore; televizyonun gunlik
yasamimin vazgegilmez bir parcasi olmasi sonucu, televizyonun simgesel diinyasi,
televizyon basinda uzun vakitler gegiren bireyleri 6nemli oranda etkiler. Zamanla bu
bireyler yasadiklar1 ger¢ek diinyada var olani, simgesel olan televizyon diinyasinin

gercekleriyle karsilastirmaya ve sorgulamaya baslarlar.®

Anlam yapilar icerisinde kullanilan goriintiiler araciligiyla toplumsal icerikli
gorsel hafiza bicimlendirilmekte, istenilen mesajlarin  zihinlere ekilmesi
amaclanmaktadir. Zihinlerde kisa ve uzun déoneme yonelik anlamlarin olusturulmasi
bir siireci gerektirir. Bu siire¢ sonunda kisilerin zihninde iyi — kotii, faydali — zararh
gibi kavramlar yeniden tanimlatilabilmektedir. Yapilan aragtirmalar, gorsel iletisim

araglarinin uzun dénemde, “yeniden kiiltiirlendirme” etkisinin oldugunu ortaya koyar.®

Televizyon basit bir gorme ya da haber verme araci degil; bash basina bir
kiltlrel bi¢im ve davranis kalibidir. Medya ise, ideolojik ve kiltlrel konulara dikkat

cekme ve bu ideolojileri ve kiltirt yayma becerisine sahiptir.

Ozmen; iletisim, kiiresellesme ve kiiltiirlerarasi diyalogun birlikte diisiiniilmesi

gerektigini belirterek, kiiltiirel yapinm; kiiltiirel yenilik ve kdltlrel gelenek arasinda

8 [rfan Erdogan, “Gerbner’in Ekme Tezi ve Anlattig1 Oykiiler Uzerine Bir Degerlendirme” Kiiltiir
ve Iletisim Dergisi 1(2), 1998, Yaz 149-180 s.152

9Ali Muhammet Bayraktaroglu; Berrin Bayraktaroglu; “Gazetelerde Yer Alan Haber
Fotograflarinda Kétiiniin Sunumu Uzerine Bir inceleme”, Silleyman Demirel Universitesi Giizel
Sanatlar Fakultesi Hakemli Dergisi Say1:3, ss.1-25, 2009, .3



kaldigindan bahseder. Kiiresellesmenin bagkalariyla iletisim igin bir firsat yaratmakla

birlikte, ayn1 zamanda kiiltiirel gelenekleri tehdit etmeye basladigini belirtir.°

Kiiltiirlerarasi iletisim dinamiklerinin iyi anlasilmasinin televizyon yapimcilari
icin ¢cok onemlidir. Clnku bu sayede medya icerikleri, farkli kiiltiirlerden insanlar
tarafindan da izlenebilir hale gelir.!! Daha cok izlenebilirlik ise, hem kilturler
arasindaki etkilesimin artmasi, dolayisiyla hem de iiriin/hizmetler i¢in daha genis ve

yeni pazarlar bulma sansini arttirmasi agisindan énemlidir.

Uluslararas1 medya holdinglerinin gelismesi ve yayilmasi ile birlikte, kiiresel
bir kultlriin medya araciligi ile az gelismis toplumlara benimsetilme ¢abasi agikga
gorilmektedir. Bu noktada giiniimuzde kitle iletisim araglarindan yayilan igerigin
blyik oranda ABD merkezli oldugu tartisilmaz bir gergekliktir. Son doénemde
Amerikan medyasi, sadece sinema alaninda degil; televizyon ve Kkitle iletisimin her
dalinda hakim egemen gii¢ haline gelmistir. Yapilan yayinlarla, izleyicilere Amerikan
tarzi1 yasam Ozendirilmekte, Amerikan kiiltiirii iist bir kimlik olarak benimsetilmeye

calisilmaktadir.

Tiim diinyada yiizden fazla iilkede bes binin {izerinde televizyon kanalini takip
eden ve bu ozellikleriyle diinya televizyonlarimin veri bankasi niteliginde olan
Eurodata TV Worldwide isimli sirketin 2015 yilinda yaptig1 bir ¢aligmaya gore, tim
diinyada en c¢ok medya igerigi ihraci yapan iilkeler siralamasinda ABD uzak ara
liderken, ikinci sirada Ingiltere yer almaktadir.*? Tim diinyada ihra¢ edilen medya

iceriginin biiyiik gogunlugunun dili ingilizce, kiiltiirii Bat1 kaynaklidir.

Arastirma sonuglarindan da anlagilabilecegi gibi, kiltiir akisi tek yonlu bir hale
donmektedir. Ulkemize bakildiginda benzer bir durumun bizim icin de gegerli oldugu

goriilmektedir. medya igeriklerinin cogunlugu yabanci, 6zellikle ABD kokenlidir.

Bati; kapitalist kiiltiirlinii, medyas1 ve filmleri araciligi ile tiim diinyaya

dagitmaktadir. Hollywood filmleri, Madonna, Michael Jackson gibi popiiler miizik

10 Seckin Ozmen, “Mediation Of Culture And Intercultural Dialogue Through Dramas”, Art and
Intercultural Dialogue, 129- 140, Edit. S. Gongalves & S. Majhanovich, 2016, s.130

1ae., s.130

12 http://www.mediametrie.com/eurodataTV/ Cevrimigi, 12.02.2016
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sanatcilari, rap miizik gibi fenomen olmus kiiltiirel iiriinler, kiiresel kiiltiiriin dagitimin
yapan kiresel medya tarafindan tiim diinyaya yayilmakta ve popiiler kiiltiir ortaya
cikmaktadir. Bu sayede iiretim ve dagitim kanallarinin da tekellesmesiyle birlikte,
rekabet azalmakta ve triinler cesitlilik kazanmak yerine tekdiize bir hal almaktadir.
Bugiin Hollywood filmleri ya da Amerikan yapimi dizilerin hedefinde, tiim diinyadaki
izleyiciler vardir. Tiim diinyada pek ¢ok kitle iletisim aracinda ayni1 anda ayni igerik
yayinlanmaktadir. Bu sayede ulusal medya sirketleri de,  yeniden dretimin

maliyetinden kurtulmus olmaktadir.

Kiresel sermaye hareketleri, kapitalist iligkilerin dontistimiinii sagladig1 gibi,
bu iligkilere bagl olarak yeni bir toplum ve kiiltiirel yap1 da ortaya koymaktadir. Bu
yeni yapilanma, diger kiiltiirlerin hakim Bati kiiltiirliniin karsisinda, énceden oldugu
gibi disarida kalan konumlarinin yerine, Bati kiiltiiriiniin merkezi iginde yer almaya
baglamasi seklindedir. Bu yeni iliskide hegemonik kiiltiirel alanin disinda kalan diger
kiiltiirlerin karsit konumda degil, bu hegemonik kiiltiirii tamamlayici bir konumda yer

almalar1 s6z konusudur.

Kiiresellesmenin son donemde ortaya ¢ikan tamimlari arasinda kiiresel-yerel
karsithgr yer almaktadir. Bu goriise gore diinya homojenlesmekten cok giderek
heterojenlesmeye dogru ilerlemektedir. Kiiresel olanin karsisina gelenek, dil, din gibi yerel
Ogeler c¢ikabilmektedir. Bir bagka yapilanmada ise yerellik melezlesebilmekte yani yerel
kiltlr ve yasam tarzlari, kiiresel olanin etkisinde hem varligini siirdiiriirken hem de ona
benzeyebilmektedir. Buna 6rnek olarak fast-food yeme aligkanliklarmim yerel yemeklere

uyarlanmasi gosterilebilir.

Biitlin bu goriislerin 1s181inda  kiiresellesmenin  kiiltiirle iliskisi ile ilgili
sOylenebilecek en Onemli sey, kiiresellesmenin kiiltiirler {izerinde dontistliriicii bir

etkiye sahip oldugudur.

Gunumizde, Turkiye’deki medya da kuresel medyanin etkisi altindadir.
1990’11 yillardan once, Tiirk medyasi, gazete ve dergi yaymnciligi yapan aile

sirketlerinin elindeyken, 1990’I1 yillarla birlikte; gazete, dergi, radyo, televizyon,



yayincilik, haber ajansi ve dagitim gibi alanlar1 iceren holdingler, aynen Bati’daki
ornekleri gibi medya sahipligi konumundadir. Ayn1 zamanda bu holdingler bankacilik,
tekstil, enerji gibi alanlarda da faaliyet gostermektedirler. Tirk medyasindaki
kiiresellesme; yabanci dergilerin yayini ile baslamis, sonraki siirecte, TuUrk medya
sitketleri ile ¢ok uluslu medya sirketleri arasinda yapilan ortakliklar seklinde devam

etmistir. 1

Tiirkiye’de 6nce Dogan Medya Grubu tarafindan ABD merkezli Time Warner
Group isbirligi gergeklesmis ve 2000 yilinda CNN Tiirk isimli kanal kurulmustur.
Sonralari, yine ayni grup Turner Broadcasting System ile isbirligi yaparak, TNT ve

cocuk kanali olan Cartoon Network isimli kanallar1 yayina gegirmistir. 4

Kiiresel medya ortaklig1 yapan bir diger medya holdingi ise Dogus Grubudur.
CNBC ile yapilan ortaklikla CNBC — e isimli kanal yayin hayatina baglamistir. Yine
Kanadali bir medya holdingi Tiirkiye’de 6nde gelen popiiler miizik kanallarini satin

alarak Tiirk medyasina giris yapmuistir.

Kiiresel medyanin Turkiye’deki en yeni temsilcilerinden biri, yine ABD
merkezli bir medya holdingi olan ve tiim diinyada ¢ok ¢esitli iletisim araglarina sahip
olan Rupert Murdoch un sahibi oldugu News Corporation isimli medya kurulusudur.
Sirket, 2006 yilinda TGRT kanalin1 satin alarak FOX TV adiyla Tiirkiye’de yayin
yapmaya baslamistir.® Bu durum, Tiirkiye’de ithal filmlerin ve programlarmn
kopyalanmasim1i ya da Tirkiye sartlarina gore uyarlanmasimi kolaylastirmistir.
Amerikan yapimi televizyon dizilerinin ulusal televizyon kanallarinda yaymlanmasi

da, son déonemde sik¢a goriilmektedir.

Benzer bir medya birlikteligi, iilkemizde birgok kitle iletisim alaninda
yatirimlar1 bulunan Ciner Grubu’nun sahibi oldugu HaberTiirk televizyonu ile kiiresel
bazda c¢ok ¢esitli yatirimlari olan ABD merkezli Bloomberg arasinda yasanmustir.

CNBC ile Dogus Grubu’nun ortaklifinda hayata gecirilen ve ekonomi yayinlar1 yapan

13 Biilent Capli; Medya Politikalar1, imge Yay. Ankara 2001

14 http://www.uydupasaji.com/488-dsmart/27043-dogan-ile-time-warnerin-cnn-ile-baslayan-ortakligi-
iki-yeni-kanalla-yayiliyor.html Cevrimigi, 19.09.2014

15 http://www.cihandergi.com/detay.php?id=463&did=32 ¢evrimici 05.10.2014
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CNBC-E kanali tilkemizde ragbet goriince, Ciner Grubu da benzer yapida bir
birlikteligi BloombergHT ismiyle 2010 yilinda hayata gegirmistir.

Yabanci sermayenin Tiirkiye’de rahat bir sekilde yatirim yapmasinin 6niinii
acan en &nemli olaylardan biri de, 16 Subat 2011 tarihinde kabul edilen yeni RTUK
yasasidir. 4676 sayili yasada yapilan degisikliklerle birlikte, radyo ve televizyon
sahipligindeki dogrudan toplam yabanci sermaye payi, 6denmis sermayenin yuzde

25’inden yiizde 50’sine kadar ¢ikarilmistir.®

Tiirkiye 6zelindeki bu gelismeler bile, 6zellikle ABD merkezli kiiresel medya
holdingleri tarafindan yapilan kiiltiir aktarimmim boyutlart hakkinda bir fikir sahibi
olmaya yetecek kadardir. Uydu teknolojilerindeki gelismeler dikkate alindiginda,
diinya iizerinde yayin yapan tiim kanallara ulasim imkani vardir ve bu durum kiiresel

kiiltiiriin hizla yayilmasindaki en biiyiik etkendir.

Kiiresel kiiltiir en iyi ifadesini medyada bulur. Medyanin aracilifiyla yeni
mekanlara, yeni Kkiiltiirlere, yeni yasam bigimlerine ulasir. Ekonomik ve politik
alandaki kiiresellesmeyi kiiltiirel kiiresellesmeden ayirt etmek miimkiin degildir.
Hepsinin kendi iginde etkilesimleri vardir ve bu etkilesimlerin ana kaynagi da
medyadir. Medya denildiginde karsimiza ¢ikan en onemli kitle iletisim araci ise,

televizyondur.

Bu calismada savunulan goriis, kiiresel kiiltiiriin medya araciligi ile
yayginlastirilmasi ile birlikte; dinyada yerel kulttrlerin, hegomonik bir kilttrin etkisi
altina girdigi ve dolayistyla doniistiigii; bu kulttrun kiresel holdinglerin sahipligindeki
medya vasitas:t ile gergeklestirildigidir. Tiirkiye oOzelinde ise, kiiresel medya
holdinglerinin Tiirkiye’de yaptigi ortakliklar ve medya kuruluglarmi satin almasiyla
birlikte, Amerika formath yayinlarin ¢ogaldigi ve Amerikanvari bir toplumsal kiiltiirtin

yerlesmeye basladigidir.

Kiiresellesme siirecinin  etkilerinin medya sektdriinde hissedilmeye

baslanmasiyla birlikte, kiiresel medyayla Tiirk medyas1 arasinda olugsmaya baslayan

16 http://www.tgc.org.tr/images/basin-mevzuati/6112.pdf Cevrimici 07.02.2017
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iligkiler, tezin ana konusunu olusturmaktadir. Bu baglamda kiiresel medya ile
gelistirilen iligkiler sonrasinda, Tiirk medya sektoriinde cesitli degisimler yasandigi

gorilmektedir.
Calismamizda;

Cokuluslu sirketlerle yapilan ortakliklar ya da dogrudan satislar, Tiirk medya
sektoriinde yapisal yonden ve yaymn igerikleri agisindan Onemli degisim ve

doniistimlere neden olmakta midir?

Medyanin yaydig kiiresel kiiltiirti temsil eden programlarin, izleyicinin kiiresel

kiltiiri alimlamasi tizerinde 6nemli bir etkisi var midir?

Uluslararasilasan medya ve kiiresellesen yayin igerikleri, izleyicide biiyiik

oranda medya igeriklerine giivensizlik yaratmakta midir?
Sorularina yanit aranacaktir.

Kiiresellesme siirecinde, kiiresellesen medyanin yeni pazarlar bulmaya yonelik
stratejilerinin ve bu stratejilerin Tlrk medyasina etkilerinin incelendigi bu ¢aligma, ti¢

boliimden olusmaktadir.

Kiiresellesme siirecinde, kiiresellesen medyanin yeni pazarlar bulmaya yonelik
stratejilerinin ve bu stratejilerin Tiirk medyasina etkilerinin incelendigi bu ¢aligsma, ti¢

boliimden olugmaktadir.

Birinci boliimde kiiresellesme kavraminin anlami, kiiresellesmeyi ortaya ¢ikaran
tarihsel kosullar ve kiiresellesme kuramlar ve kiiresellesme alanlar {izerinde durulacaktir.
Ayrica kiiltiir sekilleri incelenerek, kiiltiir endiistrisi kavrami aktarilacaktir.
Kiresellesme arastirmalari, sosyal bilimler alaninda ¢ok eski olmayan bir konu
oldugundan, tarihsel ve kuramsal agidan bir yapinin olusturulmasi, ¢alismanin saglam

temellere dayanmasi agisindan zorunlu gOriilmiistiir.

Calismanin ikinci boliimiinde, kiiresellesme siirecinin medyayla iligkisi ele

almarak “kiiresel medya” kavramina agiklik getirilecek ve diinyadaki kiiresel medya
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olusumlari incelenecektir. Kiiresel medya kavramina yonelik ortaya atilan yaklasimlar
ayrintili olarak degerlendirilecektir. Ayrica, kiiresel medya yapilanmalarinda kiiltiir
endistrisinin etkileri tespit edilerek, bu yapilanmalarin kitle kiiltliriine etkileri

tartisilacaktir. Kiiresel medya ve Tiirk medyasi iligkilerinin seyri konu edilecektir.

Ugtincii boliimde ise; Tiirk medyas1 — Kiiresel medya iliskilerini daha derinden
incelemek icin; biri nitel biri ise nicel olmak (zere, iki farkli arastirmaya yer
verilecektir. Birinci arastirma, kiiresel medya ile iliskisi olan {li¢ farkli medya
kurulusunun yoneticileri ile goriisme teknigi kullanilarak gerceklestirilmistir. Bu
aragtirma ile amagclanan, kiiresel medyanin Tiirk medyasina girigiyle birlikte medya
yapilanmalarinda ve medya igeriklerinde yasanan degisim siirecini kurum agisindan

irdelemektir.

Ikinci arastirma ise, televizyon izleyicisine yonelik anket arastirmasidir.
Google Docs. uygulamasi kullanilarak ¢evrimici olarak yapilan anket caligmasiyla
genis bir izleyici kitlesine ulasilmistir. Bu arastirma ile amaglanan ise, televizyon
izleyicilerinin Tirk medya sektoriinde etkin bir rol almaya baslayan kiiresel medyay1

ve igerikleri nasil alimladigini 6grenmektir.

Iki aragtirma bulgular1 sonug boliimiinde yorumlanarak bir sonuca varilmaya

calisilacaktir.

Calismaya baslarken yapilan literatiir taramasinda, bu zamana kadar yapilan
kiiresellesme ve Tiirk medyasina yonelik calismalarda, aragtirmalarin tek tarafli ve
genellikle de yayincilara yonelik yapildigr gozlemlenmistir. Calismamizda iki farkl
arastirma yapilmasinin nedeni, kiiresellesme ile medya arasinda var olan karmagik
yapinin, hem izleyici, hem de yayinci tarafindan nasil alimlandigin1 ortaya koymaktir.
Bu anlamda ¢aligmamizin kiiresellesme ve Tiirk medyasi iliskisine farkli bir bakis agis1
getirebilecegine ve bundan sonraki bu alanda yapilan ¢aligmalara katki

saglayabilecegine inancinday1z.
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1. KURESELLESME KAVRAMI VE KURESELLESMENIN
TARIHSEL GELIiSiMI

Son yillarda sik sik karsilagir oldugumuz bir kavram haline gelen kiiresellesme;
yasadigimiz ¢agda hayatin her alaninda karsilastigimiz bir terim haline gelmis ve

hakkinda ¢ok farkli tanimlar zamanla olusmustur.

Kiresellesmeye bir siire¢ olarak baktigimizda ¢ok eski koklere sahip olsa da,
1960°li yillarda bu siire¢ kiiresellesme adi altinda kabul gérmeye baglamistir.
Ozellikle 1980’1 yillarda iyice kiiresellesme kavrami vurgulanmaya baslamis ve

Onemi anlasilmistir.

Dinya; iletisim teknolojisinin gelisimi, diger dinamik etmenlerin etkisi ile
tarihte hi¢bir zamaninda goériilemeyecek bir hizla degismekte, blyiimekte ve yeniden
yapilanmaktadir. Teknolojik, ekonomik ve politik gelismelerin gii¢clendigi

hizlandirildig: bu siireg  “ kiiresellesme” olarak adlandirilir.

1.1. Kiiresellesme Kavrami ve Tamimlari

Kiiresel sozctigliniin kokeni dort yiiz yil yil dncesine kadar dayandig iddia edilse
de, terimsel olarak kiiresellesme kavrami ilk kez, Marshall Mcluhan’in
“Komikasyonda Patlamalar” isimli eserinde, bahsedilen yeni  stire¢ icin “Global

b

Koy” terimini kullanmasiyla literatiire girer. Kavram 1980°li yillar ile birlikte
yayginlagsmaya baslamig, 1990’1 yillara gelindiginde hem uluslararas1 ekonomik,
hem politik, hem de sosyal ve siyasal siiregleri tanimlamak amaciyla, akademik dile
girmistir.  Ozellikle Ronald Robertson’un, Globallesme isimli kitabi sayesinde

kiiresellesme terimi, kavramsal bir igerik de kazanmistir.’

17 Ali Riza Manci; “Kiiresellesme, Tiirkiye'nin Ekonomik Kiiresellesmesi ve Krizleri” Yuksek
Lisans Tezi, Harran Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sanliurfa, 2006
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“Global” kelimesi, sdzliik anlami olarak iki sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Ilk
olarak “kiiresel” ikinci olarak ise “biitiin diinya ile ilgili biitiin diinyayr kapsayan”
anlamlarindadir. Kiiresel kelimesi, geometrik bir sekli ifade etmesinin Otesinde
diinyanin biitlinselligini de anlatmaktadir. Kiiresel kelimesiyle, biitiin diinyay1
kapsayan bir etkilesim durumu veya siireci de anlatilabilmektedir. Globalization
(ktiresellesme) kelimesinin karsilig1 olarak ise “kiiresel hale getirmek, 6zellikle diinya

capinda bir pazar durumuna getirmek” taninmi karsimiza ¢ikmaktadir. '8

Bu kavramlarla ifade edilmeye galisilan, kiiresellesme sUrecinin taraftarlari
ve kiiresellesme siireci karsitlar1 arasinda kavramin ne anlama geldigi hakkinda bir
birliktelik saglanamamis olmasidir. Bu durum, her iki tarafin da kendi diinya goriisiine

gore kiiresellesme kavramina bakis acilar ile ilgilidir.

Kiiresellesmeyi bazi yazarlar, ekonomi temelli bir siire¢ oldugundan
hareketle, ekonomi boyutu ile tanimlarlar. Baz1 yazarlar ise kiiresellesmenin siyasi ve
sosyal boyutlarini baz alarak tanimlarini olusturmaktadir. Bu durum zamanla ele alinan
boyutlara bagli olarak birbirinden bagimsiz kiiresellesme tanimlarinin olusumuna
zemin hazirlamistir. Ayn1 zamanda bu cogunlugu birgok belirsizligi beraberinde
getirdi. Kimileri kiiresellesmeyi, diinya iizerinde olumlu etkileri oldugu bulunmaz
firsatlar dogurdugunu savunurken; kimileri ise, tam zitti yonde somiirgeciligin

giiniimiizdeki tanimi olarak degerlendirmislerdir.

Kiiresellesme, giiniimiizde toplumlar arasindaki uluslar arasi iligkileri ekonomik,
politik, kiiltiirel agidan birbirleri ile dogru orantida olan ve her agidan birbirini
etkileyen degisimlerle ilgili anlam c¢oklugunu kazanmis bir kavramdir. Bu sebeple
kiiresellesme net bir tanima sahip degildir. Kiiresellesme kavrami tlizerinde ortak bir

tanimdan sOz edilememektedir.

Devlet Planlama Teskilat1 (DPT) tarafindan hazirlanan raporda yer alan

kiiresellesme tanimi, ekonomik, siyasal ve sosyal yonleri kapsar niteliktedir. Bu tanima

18 http://www.turkcebilgi.com/sozluk/k%C3%BCreselle%C5%9Fme Cevrimici 14.07.2012
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gore kiiresellesme; “iilkeler arasindaki ekonomik, politik, sosyal iliskilerin
yayginlagmasi ve gelismesi, ideolojik ayrimlara dayali kutuplagsmanin ¢oziilmesi, farkl
toplumsal kiiltiirlerin inang¢ ve beklentilerinin daha iyi taninmasi, iilkeler arasindaki
iligkilerin yogunlagmasi gibi farkli goriinen ancak birbiriyle baglantili olgulari igerdigi,
bir anlamda maddi ve manevi degerlerin ve bu degerler ¢ercevesinde olusmus
birikimlerin ulusal sinirlant  agarak diinya capinda yayilmasi” olarak ifade

edilmektedir.®

Kiiresellesme, giinlimiizde yeni bir diinya diizeni sdylemiyle siklikla karsimiza
cikmaktadir. Bu goriisii benimseyenler i¢in, kiiresellesme; iiretim ve tiikketimin biitiin
diinyaya yayilmasidir. “Kiiresel diinyada piyasa ekonomisi i¢in devlet kiigiiltiiliiyor,
kotalar kalkiyor, mali ve reel sektérde devletin ekonomiye miidahalesi en aza

indiriliyor. Sonug olarak; benzer tiiketiciler, benzer fikirler olusuyor.”?°

Kiiresellesmenin  en o6nde gelen savunucularindan olan Friedman
kiiresellesmeyi; insanlarin, piyasalarin, teknolojik gelismelerin de etkisiyle eskiye gore
daha hizli sekilde, daha ucuz ve daha derin olarak etkilenmesi ve de biitiinlesmesi
olarak tanimlamaktadir.?! Friedman, “kiiresellesmenin kiiresel finans, kiiresel piyasalar
ve bilgi iletisim teknolojileri ile daha yiiksek bir yasam diizeyi saglayarak toplumlari
bu yasam diizeyine entegre ettigini ve kiiresel bir bag olusturdugunu ifade
etmektedir.”?® Friedman’a gore, eckonominin etkin ve gigli bir yapiya

kavusturulmasinin  yolu, {ilke ekonomisinin serbest ticarete ac¢ilmasi, devlet

denetiminin azaltilarak 6zellestirilmelerin gergeklestirilmesiyle saglanabilir.?®

Anthony Giddens, kiiresellesmeyle iliskilendirilmeyen higbir siyasal konusmanin

tam olamayacagini belirterek, kiiresellesmenin artik vazgegilmesi imkansiz bir kavram

19 Devlet Planlama Teskikati Kiiresellesme Ozel Thtisas Komisyonu Raporu, Sekizinci Bes Yillik
Kalkinma Plani1, Yayin No: 2544 OiK 560, Ankara, 2000 s. 56

20 Ceyda llgaz Bilyiikbaykal; Kiiresellesme ve 1980 sonrasi Tiirk Toplumuna ve Basinina
Yansimasi, Istanbul Universitesi Yay. Istanbul,2000, .3

21 Thomas Friedman; Cev. Elif Ozsayar, Kiiresellesmenin Gelecegi: Lexus ve Zeytin Agaci, Boyner
Yay. Istanbul 2000, .18

22 Bayram Yavuz; “Kiiresellesme Siirecinde Sivil Toplum ve Kamuoyu”, Karadeniz Teknik

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Uluslar arasi Iligkiler Anabilimdali Yiikseklisans Tezi,
Trabzon, 2006, s.14
2 Friedman, a.e. .18
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oldugunu soylemektedir. Giddens, kiiresellesmeyi ‘“uzak yerellikleri birbirine
baglayan, diinya c¢apinda toplumsal iligkileri pekistiren bir modernite” seklinde
tanimlar.?* Kiiresellesme, modernlesmenin bir sonucu olarak gériilmeli, kiiresellesme
“ge¢c modernite” olarak ele alinmalidir. Buna gore, kiiresellesme, bitiin diinyada insan
iliskilerinin yogunlagmasidir. Kiiresellesme, yerel olanin, binlerce mil uzakta meydana
gelen olaylarca devamli sekillendirilmesidir; ya da tam tersine yerel olanin, kiiresel

olana katki saglamasidir.?®

Giddens ayn1 zamanda kiiresellesmeyi, “zaman ve mekansal olarak
birbirlerinden olduk¢a uzakta gelisen olaylarin yerel olusumlar Uzerinde etkide
bulunmasi ve bu yolla birbirleriyle iligkili olan diinya 6l¢egindeki toplumsal iligkilerin

yogunlasmas1” seklinde tanimlamaktadir.®

George Soros ise kiiresellesmeyi tanimlarken, daha ¢ok ekonomi temelinde bir
bakis agisin1 kullanir. “Kiresellesmenin, sermayenin serbest dolagimi olduguna dikkati
cekerek, kiiresellesme surecinde cokuluslu sirketlerin gelismesi ve ulusal devlet

ekonomileri tizerinde hakimiyet kurma siirecinin gelisecegini” vurgular.?’

Kiiresellesmenin 6nemli kuramcilarindan Roland Robertson ise, “Kiiresellesme
Toplum Kurami ve Kiiresel Kiiltiir” adli kitabinda kiiresellesme kavraminin, diinyanin
sikistirilmasina, bir biitiin olarak diinya bilincinin yogunlagsmasina génderme yaptigin
belirtir.?® Robertson kiiresellesmeye kiiltiirel agidan bakar. Kiiresellesmenin etkisiyle
diinyanin tek bir mekana doniiserek kiigiildiigiinii belirtir. Bu da, insanlarin farkl
yasam diizeylerinin birbirleriyle konusur hale geldigi, karmasik, toplumsal durumdur.

Robertson bu durumu “kiiresel insanlik” kavramiyla agiklamaktadir.?

24 Filiz Aydogan; Kiiresel Medya, Beta Yay. istanbul 2011 s.5

25 Ankie Hooguelt; “Globalisation and the Post Colonial World™, The New Political Economy of
Development, Macmillon Press Ltd, London, 1997, s:120

% Anthony Giddens; Modernity and Self Identity, Polity, Cambridge, Akt. Nadir Sugur,
“Kiiresellesme Uzerine Sosyolojik Bir inceleme” Birikim 73, May1s 1995, s: 57

27 George Soros; Kiiresellesme Uzerine, Cev. Mert Kegik, Istanbul Bilgi Uni. Yay. 35, Istanbul,
2003, s.1

28 Roland Robertson; Kuresellesme Toplum Kuram ve Kiiresel Kiiltiir, Bilim ve Sanat Yay.
Ankara, 1999, s.21.

2% Filiz Aydogan; Kiiresel Medya, Beta Yay. Istanbul 2011, 5.7
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Robertson, kiiresellesmeyi, “tek bir mekanda farkli kiiltiirlerin benliklerini
koruyarak bir arada bulunabilmesi” olarak agiklamaktadir. Robertson, kiiresel insanlik
kavramiyla, kiiresellesmenin Kkiiltiirlerin birbirlerinin egemenlik kurdugu bir siireci
degil; kiiresel kiiltiiri “aynilastirmayan” ama diinyaya iliskin genel bir sdylem iireten

bir kiltiir olarak tanimlamaktadir.

Bir bagka bakis acisina gore ise kiiresellesme, kitle iletisim araglariin
yayginlagmasi sebebiyle diinya toplumlar1 ekonomik, siyasal ve kultirel diizeyde ¢ok
yonli olarak i¢ ice girmis ve diinyanin bir ucunda olusan olaylarin, alinan kararlarin,
calismalarin veya etkinliklerin, ulusal smirlarin Gtesinde toplumlar etkileyebilmesi
olarak tamimlanmaktadir.®® Bu sebeple, toplumsal degisimler, higbir iilke simri
olmadan butiin toplumlara etki edecek diizeyde olmasiyla beraber bu etkilesimler,

Medya gelisimi sayesinde ¢ok daha hizli ve etkili bir sekilde olmaktadir.

Kiiresellesme tanimi tam bir karsilik bulamamasinin en biiyiik sebeplerinden
biride bakis agisina gore degiskenlik kazanmasidir. Kimi topluluga gore kiiresellesme;
diinyayr degistiren ve gelistiren bir anahtar; kimi topluluga gore ise, kapitalizmin

giiniimiizdeki yeni boyutu ve ¢ok uluslu sirketlerin propaganda aracidir.

Kiiresellesmeye farkli acilardan bakildiginda, gilindelik hayatta kiiresellesme
nasil anlagilabilir gibi bir soruyla karsilagilabilir. Bu soruya Raynold Williams’in

kiiresellesme ile ilgili tanimiyla cevap vermek miimkiindiir :

“Merkezi Amerika'da bulunan uluslararas1 bir sirketin Londra'daki blrosunda
calisan geng Ingiliz, isi bitince, Japon yapimi arabasina binerek evine geri dondii.
Alman mutfak gerecleri ithal eden bir firmada c¢alisan esi, eve ondan 6nce gelmisti.
Ciinkii kiiciik Italyan arabasiyla trafikte daha kolay ilerleyebiliyordu. Yeni Zelanda
pirzolasi, Kaliforniya havucu, Meksika bali, Fransiz peyniri ve Ispanyol sarabindan

olusan yemeklerini yedikten sonra, Fin yapim televizyonlarinda ingilizlerin Folkland

30 Nadir Sugur; “Kiiresellesme Uzerine Sosyolojik Bir Inceleme”, Birikim Dergisi, Mayis 1995,
Say1:73, 5.56
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Adalari'm ahigma dair bir program seyrettiler. Program sonrasinda ne kadar ‘Ingiliz’

olduklarini hissederek mutlu oldular.””3!

Williams’in tanimlamasindan da anlasilacagi gibi kiiresellesme hayatin her
anindadir. Kitle iletisim araglarindaki gelismeler, bilgi alis verisinde sinirlarin engel
teskil etmemesi, yani enformasyonun uluslar arasi etkilesimi, karar siirecinde 6nemli
Oge olan enformasyonun kullanimi, karar stireclerinde yer alan hemen her kademe
yetki sahiplerinin ve toplumsal yasamii diizenleyen bireylerin en énemli kaginilmaz
temel dayanagi olmustur. Her ne kadar, ekonomistler tanimlarinin ¢ogunda ekonomik
boyutuna dayanarak kiiresellesmeyi, ¢ ekonomik faaliyetlerin diinya ¢apinda birbirine
baglanmasi anlaminda, sermaye, yOnetim, istihdam, bilgi, dogal kaynaklar ve
organizasyonun uluslar arasi hale geldigi ve tam anlamiyla karsilikli bagimlilastigi,
ekonomik ve siyasal yapilanmadir. Ekonomik rekabetin zemini milli ekonomiler
olmaktan ¢ikarak diinya gezegeninin tamamidir’, seklinde tanimlamis olsa da, bu
bagimliliga aracilik eden dgenin uluslar arasi iletisim oldugu yadsinamaz bir gercektir.
32 Bu faaliyetlerin hepsi enformasyon gerektirir ve bunun tasiyicis1 da kitle iletisim

araclandir.

Kitle iletisim araclarinin enformasyon dagitimindaki rolii gézoniine alindiginda,
Marshall Mcluhan’in  “Global Ko&y” tammmi akillara gelmektedir. McLuhan
calismalarinda kitle iletisim araglarinin, baski makinesinden baslayarak radyo ve
ozellikle de televizyonun, toplum iizerine etkilerini incelemis ve elektronik iletisim
araglarinin kiiltiirii yayginlastirarak diinyay1 “kiiresel bir koye” doniistiireceklerini 6ne
stirmiistiir. McLuhan, bu tanimla birlikte, tiim diinya toplumlarimin ekonomik, politik
ve kultlrel olarak icice gectiklerine vurgu yaparak, bir diinya toplumu yani kiresel bir
toplumu olusturduklarin1 belirtmistir. Bununla birlikte cografi smirlarin 6neminin

kalmadigi, kiiresel olaylarin tiim toplumlar1 benzer Olciide etkiledigine vurgu

3t Raymond Williams; ikibin’e Dogru, Cev. Esen Tarim; Ayrint1 Yay. Istanbul, 1989, s.117

32 Sacide Vural: Uluslar arasi iletisim ve Kiiresellesme,
http://www.scribd.com/doc/28016362/ULUSL AR-ARASI-
%C4%BOLET%C4%B0%C5%9E%CA4%BOM-VE-KURESELLE%C5%9EM Cevrimici 10.02.2014
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yapmaktadir.®®* McLuhan’a gére “Global Koy” haline gelen diinya tek bir bilinglilik

haline doniistiiriilecektir.
Erbay kiiresellesme siirecini su maddeler halinde anlatmustir;

“e Uretimin biitiin diinyay1 hedef alacagm belirterek, kiiresellesmenin iiretim,

dagitim, tiiketime yonlendirilmesi,

* Ticari degismelerin diinya Olgeginde kurallar ve standartlarla gerceklesmesi,
giimrilk duvarlarmin indirilmesi ve dilinya ticaretini kolaylastiran bolgesel ticaret

bloklarinin ortaya ¢ikmasi,

» Isletme organizasyonlarindan baslayarak, biitiin ekonomik aktdrlerle uluslarar
iistii bir boyutta ortak diinya ekonomik stratejisi esasina dayali bir planlamaya

gidilmesi,
» Isletmeler ve devlet arasinda yeni bir iletisimin ortaya ¢ikmasi,

o Uretime katilan aktorlerin birbirleriyle diinya bazinda siki biitiinlesmeye
girmeleri sonucu, ekonomik, teknolojik ve hatta hukuki bakimlardan tek bir alan

biitiinliigiiniin kaybolmasidir.”3*

Bauman'a gore kiiresellesme, “diinya meselelerinin belirsiz, kuralsiz ve kendi
basina buyruk dogasidir; bir merkezin, bir kontrol masasinin bir yonetim kurulusunun,

bir idari biironun yoklugudur. Yeni bir tiir yeni diinya diizensizligidir.”*°

Kiiresellesme icin yapilan bunca yorumdan anlasilacagi iizere bazi diisiiniirler,
tanimin ekonomik, kiiltlirel ve siyasal anlamda zincirlestigi, bir ¢cok degerin bir potada
eritilmesini ifade ettigini ileri siirerken, bazi1 diisliniirler ise kiiresellesmenin

farkliliklar1 6n plana ¢ikaran bir olusum oldugunu vurgulamaktadirlar.

3% Yusuf Erbay; Kiiresel isletmelerin Yonetimi ve Yeni Tiirk Cumhuriyetleri'ne Yonelik
Faaliyetleri, Mahalli Idareler Genel Miidiirliigii Yay., No: 11, Ankara, 1996, s.3
% Veysel Bozkurt; Enformasyon Toplumu ve Turkiye, Sistem Yay., istanbul, 1996, s. 172
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Bu kadar belirsizlik ve net bir uzlasma olmasa da kiiresellesmenin, olumlu
ve ya olumsuz hayatimizin tam anlamiyla bir pargasi oldugu; toplumlari, topluluklar
etkiledigi ve kitle iletisim araclarindaki teknoloji agindaki gelismelerinde etkisiyle
tarithin hi¢ dénemin de olmadigi kadar hizli ve etkili bir sekilde toplumlar1 etkiledigi

gercegi aciktir.

1.2. Kiiresellesmenin Tarihi

Kiresellesmenin taniminda oldugu gibi, kiiresellesmenin tarihinde de bir kesin
yargidan bahsedememekteyiz. Bu siire¢ hakkinda tek kesin yargimiz yeni bir olgu
olmadig1 kabul goriilmiistiir. Roma Imparatorlugu ve Osmanli imparatorlugu’nun da
kendi kurallarmi sistemlerini baska cografyaya tasima cabalart bile kiiresellesmeye

Ornek olarak gosterilebilir.

Kiiresellesmenin tarihsel siireci iizerine tam bir yargidan soz edilemezse de,
ozellikle soguk savas sonrasi, kitle iletisim araglarinin teknolojinin ulasimdaki
gelismelerinde etkisiyle en biiylik gelisim gosterdigi donem olarak kabul edilmektedir.

Bu boliimde kiiresellesmenin tarihsel altyapisi konu edilecektir.

1.2.1. Kiiresellesmenin Altyapisi

Kiiresellesme terimi 20 yiizyilda ortaya ¢iktig1 olarak varsayilsa da, kiiresellesme
stirecinin tarihi tarihin baslangiciyla bir tutulmaktadir. Bozkurt, bu siirece iligkin
tanmiminda su ifadeleri kullamir: “Kiiresellesme, oldukca yenidir. Ilk olarak 1960’larda
ortaya ¢ikan kiiresellesme kavrami, 1980°li yillarda ise sik¢a kullanilmaya
baslanmistir. 1990’lara gelindiginde de, bilim adamlarinin 6nemini kabul ettigi anahtar

bir sozciik haline gelmistir.”3®

3 \Veysel Bozkurt, , Kiiresellesmenin Insani Yiizii, Alfa Yay. istanbul, 2000, s.18
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Kiiresellesme terim olarak yakin donemde kullanilmaya bagslansa da, siire¢
olarak degerlendirildiginde bir ¢ok kaynakta kiiresellesme baglangi¢ tarihi olarak,
insanlarin yeryiiziine dagilim gostermeye basladigi ilk donemlere kadar dayanir. Yale
Universitesine ait Yale Global’de, kiiresellesmenin tarihi baslangict su sekilde
belirtilmistir: “Kiiresellesme, insanlarin Afrika’dan diinyanin diger kisimlarma dogru
olan ilk hareketiyle baslamis olan tarihsel bir olusumdur. Once kisa, sonra daha uzun
mesafeli seyahatler, gog¢menler, tiiccarlar ve digerleri her zaman fikirlerini,

geleneklerini ve iirettiklerini yeni yerlere tasimislardir.”%’

Kiiresellesmenin gelisimi iizerine Kazgan, insanoglunun tekerlegi bulusundan
itibaren kiiresellesmeye dogru hizla adim attig: goriisiinii ileri siirmektedir.®® Insan
oglu , tarihin ilk ¢aglarindan itibaren yasaminin sosyal , kiiltiirel, ideolojilerini bagka

toplumlara aktarma benimsetme ¢abasi i¢ine girmistir.

Kiiresellesmenin ata topragi Afrika Kitasindan diinyanin diger kitalarina dogru
olan ilk hareketlilikle baslamis olan tarihsel suregtir. Kitle iletisim araglaryla,
gocmenler ile, 6nce kisa sonrasinda uzun seyahatler, ticaretin tiiccarlarin vasitasiyla

insanlar tirettiklerini yeni yerlere tasimis yayginlagtirmistir.

“Bu kavram i¢in kullanilan kok kelime -‘klre’- kullanilmaya baslamadan
yiizlerce yil Once, atalarimiz c¢oktan yeryliziine dagilmislardi. Aslinda, Antarktika
haricindeki biitiin kitalara go¢ edip ¢ogaldiklar siireg, bir cesit kiiresellesmenin ilk
ornegiydi. Yaklagik 50.000 yil 6nce Dogu Afrika’da gelisen homo sapienlerin ilk
tiirleri, Kuzey ve Giiney Amerika kitalarini da igeren diinyanin uzak koselerine seyahat
etmeye bagsladilar. Buzul ¢aginin sonunda yiikselen deniz seviyesi birbirinden ayr1 iki

diinya yaratarak, Amerika’y1 Avrasya kara kitlesinden ayirdi. Kristof Kolomb’un

37 http://yaleglobal.yale.edu/about/history.jsp Cevrimici 10.02.2013

38 Glilten Kazgan; “Sanayi Devriminden Giiniimiize Siyasal, Ekonomik ve Teknolojik
Boyutlariyla Kiiresellesme” http://www.obarsiv.com/guncel_vct 0405 _gultenkazgan.html,
Cevrimici 14.02.2013
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1492°de Karayip adalarina ayak basisina kadar da tekrar birlesmeyeceklerdi. Ayni yil

Alman cografyac1 Martin Behaim, diinyanin tasviri olarak bilinen ilk kiireyi iiretti.”3°

Cografi kiiresellesme agisindan kiiresellesme ele alindiginda ise, 1492 yilinda
Kristof Kolomb tarafindan Amerika Kitasinin kesfi kiiresellesmenin tarihsel
altyapisinda 6nemli bir yer tutar. Yeni bir kitanin kesfi, aslinda cografi olarak
birbirinden ayrilan olan bu kitalarin yeniden birlesmesi olarak adlandirilabilir.
Yiizyillardir birbirinden ayr1 yasayan topluluklar, kesifler sonrasi, hayvanlarin ve

bitkilerin karsilikli olarak degisimi siirecini beraberinde getirmistir.

Toplumlar arasinda zamanla bu iliskiler sonunda, degisik ekonomik ve politik
yapilar gelistirmis, degisik Ttrilinler yetistirip, degisik diller ve diisiince tarzlarn
gelistirmiglerdir. Bu tekrar birlesme donemindeki en 6nemli aktorler ise, mal degisimi
yapan tiiccarlar, kendi dinlerini yeni bolgelere tasimak icin gétiiriilen din adamlar ve
askerler olarak siralanabilir. Bu sayede, degisik cografi bolgelerdeki toplumlar,
ekonomik ve Kkiiltiirel baglar kurmuslardir. Yayilmaci politika giiden biiyilik
imparatorlar da kiiresellesmenin gelisimine katki saglamiglardir. Yeni topraklarin fethi
ile birlikte, elde ettikleri topraklardaki toplumlari hem etkilemis, hem de onlardan

etkilenmislerdir.

Kazgan, kiiresellesmenin ortaya c¢ikmasini saglayan faktorler g6z onunde
alindiginda, kiiresellesme siirecinin ti¢ farkli asamadan gecerek ortaya ¢iktigindan
bahsetmektedir.*® ilk asama olarak, ortagag siirecinde gerceklesen cografi kesifler
olarak tarihe ge¢mistir. Ticaret basta olmak iizere, insanin geninde olan merak duygusu
ve dini literatiirlerden otiirii baglayan cografi kesifler sonucunda kiiresellesmenin ilk

adimlar1 atilmaya baslanmistir.

Amerika Kitasinin kesfedilmesi ile birlikte 15. yiizyilin sonlarinda cografi
kesiflerin neden oldugu, somirge ve istila ile baslayan ve “birinci kiiresellesme”

adlandirilan bu donemle birlikte kiiresellesme diinyaya yayillmaya baslamistir. Ciinkii

39 Nayan Chanda; “Coming Together: Globalization Means Reconnecting the Human Community”,
http://yaleglobal.yale.edu/about/essay.jsp Cevrimici 09.02.2012

40 Giilten Kazgan; Kiiresellesme ve Ulus Devlet: Yeni Ekonomik Diizen, Istanbul Bilgi Universitesi
Yay. Istanbul, 2000, s.28
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bu dénemden once, farkli kitalarda yasayan insanlarin birbirinden haberleri yoktur.

Hatta bir kiire iizerinde yasadiklarinin bile farkinda degildirler.*!

15. yiizyihn sonlarinda baslayarak sanayi devrimine kadar olan bir dénemi
kapsayan birinci kiiresellesme doneminde, yeni kesfedilen tilkelerden Avrupa’ya dogru
yogun hammadde getirilmesi durumu s6z konusudur. Cografi kesiflerle baglayan
stireci; topraklar1 ve degerli madenleri ele gecirmek icin kolonizasyon, yagmalama ve

katliam hareketleri izler. Bu ilk ddnem merkantilizm olarak adlandirilmaktadir.*?

Kiiresellesme yoluna girerken buna yol agan faktorlerin tarihin hemen hemen her
doneminde varligin siirdiiriildiigii bilinse de, bu dénemin kiiresellesme ¢aligsmalarinda
birinci donem olarak adlandirilir. Bu adlandirilmadaki en buyuk etmen
kiiresellesmenin, cografi kesifler 6ncesinde birbirinden kopuk zincirler halinde oldugu
varsaymmudir. Cografi kesifler sonrasindaki siiregte kiiresellesme hizli sistematik ve

yogun bir siirece girmis, gelismeye baslamustir.

Kiiresellesmenin ikinci donemine bakilacak olursa, bu donem 1890 sanayi
devrimiyle faaliyet géstermeye baslamistir. Sanayilesme faaliyetlerinin baslangici ve
tiretilen iriinlerin pazarlanmasi ticaretin baslamasi, yeni pazar arayisinin baslamasi
sermaye ihracatlar1 ve ucuz hammadde ihtiyaglar1 kiiresellesmeyi yeni boyutlara
tasinmustir. Insanlarin {ic dnemli gereksinim nedeniyle Bati iilkeleriyle hi¢ beklenmedik
bir rekabet i¢ine girerek yayilmasi dur durak bilmeden devam etti. Bu rekabet

beraberinde kapitalizm olgusunu ortaya ¢ikarmaya sebep oldugu savunulur.

Kapitalizmin dur durak bilmeyen yayilmaci 6zelligi, teorisyenleri tarafindan
gereklilik, karsit gorisliileri tarafindan ise de, bir teshis olarak yorumlanmustir.
Kapitalizme gore sirketler, diinya pazarina yayilmak biiyiimek, gelismek, yayilmak,
yeni kar alanlar1 bulmak zorundadir. Kapitalizm ifadesi, daha ¢cok ekonomi temelli bir
kavram olup, ekonomik bir olguyu agiklamak amaciyla kullanilmaktadir. Ancak
kiiresellesme stireci, sadece ekonomik alani degil, ayn1 zamanda siyasi ve kiiltiirel

alanlar1 da kapsayan bir siirectir. Kapitalizmin dogasinda sermayenin yayilmaciligi ve

1 Amer Eroglu; Mesut Albeni; Kiiresellesme, Ekonomik Krizler ve Tiirkiye, Bilim Kit., Isparta,
2002 s.23
42 http://tr.wikipedia.org/wiki/Merkantilizm Cevrimici 14.02.2012
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yeni Pazar alanlar1 bulmasi gerekliligi vardir. Kiiresellesme siirecinde yasananlar ise,
kapitalizmin ruhuna uygun bigimde kiiltiiriin metalastirilmasi ve evrensel bir hal alarak

iiretilen iiriin ve hizmetler i¢in yeni pazarlar yaratilmasidir. 43

Cagimizda kapitalizmle ilgili degismeyen en Onemli nokta; ilk donem
kapitalizmle ayni1 paralelde ilerlemesidir. Durumun ilk donem kapitalizmle ayni
oldugu goriilmektedir. Kiiresellesmenin temel mantigl, yaratilan artt degerin
pazarlanmasi gerekliligi degismeyen en biiyiik olgudur. “Sermayenin serbest dolasimi;
dogrudan portfoy yatirnmlariyla sermaye ihracati ve bu sekilde sermayenin
uluslararasilagmasi; demiryolu ve buharli gemilerin yayginlagmasi; i¢ patlamali
motorun icadi; telgraf, denizalti, telgraf hatlari, telefon gibi teknolojik devrimle
tasimaciligin ve haberlesmenin ucuzlamasi; Kanada, Arjantin, Avustralya, Yeni
Zelanda, Rusya, Cin gibi pazarlarin agilmaya baslamasiyla diinya ekonomisinin ¢ok
hizli bir bicimde gelismesi ve yayginlasmasi; uluslar arasi ticari rekabetin artmasi;
devletler arasi siyasi konumlarin degismesi ilk donem kiiresellesme hareketleriyle

benzerlikler olarak siralanabilir.”**

Gegmisten bugiine kiiresellesme degerlendirildiginde ise, benzerliklerden cok,
farkliliklar dikkat cekicidir. En 6nemli farklilik olarak, ilk kiiresellesme doneminin,
savag ve buhranla sona ermis olmasidir. Kapitalizm artik diinyanin her yerindedir. Bir
diger farklilik ise, sermaye hareketlerindeki yukar1 dogru yiikselistir. Belki de en
onemli farklilik ise, glinlimiiz kosullarinda bilgiyi iletme ¢ok daha hizli ve yogun

bicimde gerceklesmektedir.

Yiiksek is hacmine sahip bilgisayarlar vasitasi ile, bilgi ve veriler saniyeler
icerisinde yayillmaya baslamistir. Bu sayede de sermaye ve devletler daha kolay
bicimde entegrasyonu saglayabilmektedir. Son olarak, kiiresellesme sayesinde
uluslararasi bir isbirligi saglanmistir. Ornegin, gelismis otomobiller iiretilirken, her bir

parca baska ulus devletler tarafindan tretilip bir araya getirilmektedir. Bu durumun bir

4 Gencay Saylan; Degisim, Kiiresellesme ve Devletin Yeni Islevi, Iimge Yay. Ankara, 1995, 5.19
4 Yiiksel Akkaya,; “’Kiiresellesme’, Versus Sendikasizlastirma ve Yoksullastirma”,
www.calismatoplum.org/sayi3/makale3.pdf Cevrimici 16.07.2014
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sonucu olarak da, iiretim merkezlerinde ¢ok diisiik iicretlere ¢alisan bir {icretli sinifi

olusmus ve cok yiiksek iicret alan yonetici smifi kaba hatlariyla belirginlesmistir.*®

Kapitalist dizenle birlikte, sermayeye iliskin birikim siireci degisim geg¢irmis,
diinyada kutuplagsma ve beraberinde merkez ¢evre karsitligina sebep olmustur. Kapital
diizende, kutuplagma, diinya pazarini1 da endiistrilesmis ve burjuva ulus devletlerle,
endiistrilesmemis, somiirge ya da yar1 somiirge devletler arasinda karsitlik olarak

bicimlendirmistir.*°

“Kapitalist diinya sisteminin kurumsal yapilar1 olan devletler, merkez, cevre ve
yar1 ¢evre olmak iizere ii¢ ayr1 yapisal pozisyona ve bagli bulunduklari pozisyona bagl
olarak hiyerarsik bir siralamaya girmektedir. Ayrimin temelindeki kilit olgu, farkl
baslangi¢ noktalarinda, Batili devlet mekanizmalari ile Batili olmayanlarin arasindaki
giic farklihginda yatmaktadir. Toplumdaki iist, orta ve alt tabakalar, kapitalist
sistemde merkez, ¢cevre ve yari ¢evre olarak sekillenmistir. Dolayisiyla merkez iist
tabakay1 temsil eder ve ¢evre ve yari ¢evrenin art1 degerine el koyarak onlar1 somiirir.
Wallerstein’a gore kapitalizm sadece arti degerin sadece is¢iden isverene degil;

cevreden merkeze tahsis edilmesidir.”*’
Kiresel bazda sermaye akisi ve meta ticareti, ii¢ sekilde gerceklestirilmistir :
1- Emperyalist ve somurgeci fetih
2- Ileri kapitalist iilkeler arasinda ticaret ve yatirim
3- Ugiincii diinya iilkeleri arasindaki miibadeleler.

Her ii¢ yoldan her biri farkli iliskilere ve farkli sonuglara neden olmustur.*®

45 James Petras,; Henry Weltmeyer; 21. Yiizyllda Emperyalizm, Maskesi Diisiiriilen Kiiresellesme,
Cev. Ozkan Akpinar, Mephisto Yay. Istanbul, 2006, s.55

46 Amin, Samir, Kaos imparatorlugu ve Yeni Kapitalist Kiiresellesme, Cev. Isik Soner, Kaynak
Yay., Istanbul, 1993, s.11

47 Elgin Aktoprak; “Sosyal Bilimlere Yeniden Bakmak”, Uluslar aras1 {liskiler, Cilt 1, Say1 : 4 s.39
48 James Petras,; Henry Veltmeyer, a.g.e, $.38
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Kiiresellesme kavrami, zaman zaman kapitalizm yerine de kullanilabilen bir
kavramdir. Hatta ¢gogu zaman, emperyalizm yerine de kullanilmaktadir. Kiiresellesme,
toplumlarin birbirlerine olan karsilikli bagimliligini, uluslar ekonomilerinin ortak
paydasini, ortak cikarlar1 ve aralarindaki maddi ya da manevi aligveristeki ortak
paydalart savunurken; emperyalizm kavrami ise, gelismis ve somiirii amaci giiden
devletler ve onlarin ¢ok uluslu sirketlerinin az gelismis iilkeleri etkileyerek onlar

somiirmesini vurgular.®

Kiiresellesme yanlilari ve karsitlari arasinda slregelen c¢atisma; bu siirecin
isleyisi lizerinde de gorlis ayriliklari yasamaya baslamislardir. Kiiresellesmeye
olumsuz bakan goriis sahibi olanlar bu slreci, tim diinyanin igine siiriiklendigi
tehlikeli bir durum olarak degerlendirirken, diger tarafta ise, kiiresellesme olgusunun
destecileri olanlara gore ise bu silire¢ diinya toplumlar1 i¢in bulunmaz bir firsat ve

mutlu son olarak ifade edilmektedir.

Kiiresellesmenin tarihsel siire¢ igerisinde ¢ok farklilik gosteren goriisler
olmasina ragmen, neredeyse herkes tarafindan kiiresellesme agisindan milat olarak

kabul edilen ¢ok onemli doniim noktalar1 vardir.

Kiiresellesme siireci tarihsel olarak incelendiginde, kiiresellesme siirecinin en
hizli sekilde yayildigi donemlerin Ikinci Diinya Savasi ve yasanan Soguk Savas
Donemi, ozellikle de Soguk Savas Donemi sonrasi oldugunu gérmekteyiz. Soguk
Savas Doneminin bitmesiyle birlikte, kiiresellesme tarihinde yepyeni bir caga
gecilmigtir. Berlin Duvari’nin yikilmasi ve S.S.C.B.’nin dagilmasi, iki bloklu diinya
ekseninden tek merkezli bir diinyaya gecisi saglayarak bu silireci daha da

hizlandirmustir.

49 a.e.s.40
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1.2.2. Soguk Savas Doneminde Kiiresellesme Stireci

Uluslararas1 ilerlemeden, giiniimiiz kosullarma ulasmada ikinci Diinya
Savasi’nin ¢ok Onemli bir katkisi vardir. Artan bu hizli kiiresellesme evresinde
hiicresel orgiitlerin kurulmasi, teknolojik gelismelerin hizli bir sekilde yol kat etmesi
ve diinyanin kutuplara ayrilmasi bu savas doneminde meydana gelen olaylardan

birkag1 olarak degerlendirilebilir.

Ikinci Diinya Savasi sonrasi tiim diinya ekonomileri yeniden yapilanmakta ve
baris ortamina adapte olmaya ¢aligmaktadir. Bu dénemde kisisel kazanglarin az olusu
ve diinya pazarlarinda tretilen mallara erisimin smirli olusu nedeniyle yatirim
imkanlarinin 6nemli Ol¢lide azalmasi ¢ok Onemli bir sorun teskil etmektedir. Tiim
Avrupa yeniden yapilanirken, kiiresellesmenin hizlanmasini saglayacak dinamikler de
olusmaya baslamistir. Bu baglamda, Once, Amerika Birlesik Devletleri Hazine
Bakanligi’nin basdanigmani H.D. White’1in 6nerisiyle IMF (Uluslararas1 Para Fonu) ve
Diinya Bankasi’nin kurulmasi giindeme gelmistir. IMF, ulus devletlere gerektiginde
finansman saglamak; Diinya Bankasi ise tiim diinyada sermayenin yayilmasi ve 6zel

girisimlerin gelismesini tesvik etmek amaciyla kurulmustur.*

Ikinci Diinya Savasi'ndan sonrasinda, ABD ve Sovyetler Birligi arasinda
olusan iki farkli global sistem ortaya ¢ikmistir. Yeni olusum agamasinda yasanan
strecler, dénem donem zamanin kosullarina gére degismekle beraber, ortaya ¢ikan

sonuglar hep aynidir.

Soguk savas donemi boyunca stirekli gelisme icerisinde olan Batili devletlerin;
ABD'nin giderek azalan ekonomik {istiinliigline ragmen, kendi aralarindaki ¢atigmalari
bir yana birakarak, Dogu’'nun karsisinda bir blok olusturmaya ve kendi aralarinda

uyumlu hareket etmeye ¢alistiklar1 vurgulan noktalardan biridir. >

%0 Gaye Yilmaz; Kuralsiz Diinya: Kiiresellesme ve Yeni Diinya Diizeni,
http://www.almanak.net/index.php?option=com content&task=view&id=284&Itemid=35
Cevrimici 20.09.2012

51 Dirik, a.g e. s.23
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1.2.3. Soguk Savas Sonrasi Kiiresellesme SUreci

Soguk Savas yillarinda birbirinden tamamen farkli iki farkli goriis, kends etks
alanlarin1 genisletme amaciyla birbiriyle rekabet etmislerdir. Soguk Savas
déneminin sonu ise, ¢ok farkli gelismelere sahne olmustur. 1989 yilinda Berlin
Duvari'nin yikilmasi ile birlikte Soguk Savas Donemi sonlanmis, diinya artik ¢ok
farkli bir goriiniime biiriinmiistiir. Ozellikle soguk savasin bitmesiyle Sovyetler
Birligi'nin, Bat1 i¢in askeri ve niikleer bir tehlike olmaktan cikip, bu kutba entegre
olma cabalar1 sonucunun uluslararasi sistemin gii¢ dengesi ve aktorlerini degistirdigi
ileri stiriilmektedir. Bu baglamda soguk savas sonrasi diinyayr Yildizoglu soyle

aciklamaktadir:

“Bat1 blogu soguk savas boyunca Dogu'ya karsi ABD'min askeri/niikleer
semsiyesi ve onun politik liderligi altinda bir birlik olusturmustu. ABD'in liderligini
destekleyen teknolojik ve ekonomik tstiinligii 1970'lerde ve Ozellikle 1980'lerde
goreli olarak Japonya ve Almanya karsisinda gerilemis ise de 'Dogu tehlikesi', Bati
blogunu olusturan iilkelerin i¢ ¢eligkilerini goniillii olarak ikinci plana atmalarini,
birligi ve beraberligi ve one ¢ikarmalarini gerektiriyor, ABD'nin liderliginin kabul

edilmesini kolaylastiriyordu. Soguk savastan sonra bu ortam degisti.”>

Bu donemdeki 6nemli gelismelerden biri de, istiinliiglin rekabete ve maddi
etmenlere dayanmasi olmustur. Askeri ve siyasi gli¢ geri planda kalmigtir. Soguk
savasin bitmesiyle ulus devletlerinde etkisini kaybettigi soylenmistir. Buna dair
tartismalar devam ederken, uluslara sirketler ve 6zel yapilarin kuskusuz ilerledigi 6ne
stiriilmektedir. Soguk savasin bitmesiyle ekonomide uluslar arasi biiyiik bir ilerleme
katettigini sdyleyebiliriz. Ozel yapilar diinya capinda hiz kazanirken, ticaretin
oniindeki devlet engeli kaldirmak istemis, ekonomideki rolii azaltilmistir.
Kiiresellesme kavraminin en 6nemli etmeni; ekonomik gelismelerdir. Bu déonemde,

sermayenin yaratimcinin karmi arttirmaya gittigini gorebiliriz. Yeni ortamlarin

52 Dirik, a.e. 5.26
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olusmasi, sermaye dolasimin kolaylagmasi “sermaye birikimini” arttiran

faktorlerdendir.

Bu donemde yasanan teknolojik gelismeler, kiiresellesme siirecinin bir baska
itici giicli olmustur. Yasanan teknolojik gelismelerden faydalanmak igin ise, gelismis

bir altyap1 ve saglam bir ekonomiye ihtiya¢ vardir.

Kiiresellesmeye hiz kazandiran U¢ temel etmenden s6z edilebilir. Birinci etmen,
sermaye hareketlerinin rahatligi, gesitli ¢ok uluslu sirketler, ikinci etmen teknolojik
ilerleme ve (cunclsu de, smrlarin ortadan kalkmasidir. GuUnimizde uydu ve
bilgisayar teknik araglarla beraber maliyette azalmistir. Bu donemdeki gelismelerle
sadece ekonomik ilerleme degil, insan iletisim ve etkilesimini de degistirmistir. Bu
sayede para transferi bir uctan bir uca rahat bir sekilde yapiliyor ve yiliz yiize
goriismelere de gerek kalmiyor. Politik gelismelerle birlikte ¢ok uluslu sirketler, global

tekeller gibi basta oyuncularda devreye girmektedir.

Kiiresellesmeyi diinya toplumlari igcin bu derece Onemli bir yerde

konumlandiran temel 6zellikleri su sekilde siralamak miimkiindiir;
* Ulasim araglar ve kitle iletisim araclarinda yasanan gelismeler.

* Gelismis tilkelerdeki firmalarin yeni pazarlar bulma ve iiriinlerini pazarlama

istegi

* Gelismis tllkelerdeki yatirrm maliyetlerinin siirekli olarak artmasi ve dolayisi

ile kar oranlarindaki diistis

* Endistriyel yatirimlar sebebiyle ortaya cikan g¢evre Kkirliligi gibi dogal

sorunlarin gelismekte olan ya da az gelismis tilkelere tasinmak istenmesi

* Sermayenin uluslararasilagmasi ve az gelismis tlilkelerin bu sermaye girisleri ile

az gelismis ve gelismekte olan tilkeleri kontrol altinda tutma diistincesi.
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* Endistriyel ve teknoloji alaninda yapilan buluglarla birlikte eskiyen

teknolojilerin de, dis pazarlara pazarlanmak istenmesi”>3

1.3. Kiiresellesmenin Alanlari

Gilinlimiizde Tim diinya toplumlarimi etkisi altina almis durumda olan
kiiresellesmenin hayatin bir ¢ok alaninda etkili oldugu goriilmektedir. Ekonomi
temelli bir kavram olan kiiresellesme, zamanimizda sadece eckonomik alani
etkilemekle kalmaz; yan1 sira siyasal ve kiiltiirel alanda da biiyiik degisimlere sebep

olmaktadir.

1.3.1. Ekonomik Alanda Kiiresellesme

Ekonomik kiiresellesme; {iriinlerin, yatirimin ve is giiciiniin diinya piyasasinda
rahat¢a dolagsmasi olarak tanimlanabilir. Gelismis iilkelerde gelisen ortamlar sonucu
dis piyasaya acilma istegi ekonomik kiiresellesmeyi ortaya ¢ikaran 6nemli faktordar.

Gunumuzde, tiim diinya devletleri biitiinlesme ¢abasindadir.

Giddens, kapitalizmin, ilk donemlerden itibaren uluslararasi boyutta oldugunu
ve kiiresel bir ekonomi donemine gegilmesinde, kapitalistlerin karlarimi arttirma
isteginin etken oldugunu belirtir.>* Waters da, kiiresel ekonominin kapitalizm merkezli
oldugunu belirterek, kiiresel ekonominin kiiresel bir kapitalizm oldugunu soyler.
Waters, kiiresellesmenin bes asamali bir siirecten gectikten sonra su anki durumuna

geldigini belirtmistir:>®

53 Omer, Eroglu; Albeni Mesut, Kiiresellesme, Ekonomik Krizler ve Tiirkiye, Bilim Kitabevi,
Istanbul, 2002, s.24

5 Anthony Giddens; Modernligin Sonuglari, Ayrint1 Yay. Istanbul, 1997, s.61

% Paul Hirst, Grahame Thompson; Kiiresellesme Sorgulaniyor, Dost Kit., Ankara, 1998, s. 45.

29



“Merkantil Kapitalizm ve Somirgecilik Dénemi (1500-1800): Bu donemde,
cok uluslu sirketlerin (Dogu Hindistan Sirketi, Hudson’s Bay Sirketi, Muscovy
Sirketi ve Van Diemen’s Land Sirketi) ilk 6rnekleri ortaya ¢ikar. Bu sirketler, devlet
tesvikiyle somiirge bolgelerin dogal kaynaklarini somiirgeci iilkelere aktaran

imtiyazl sirketlerdir.

Miitesebbis ve Finansal Kapitalizmi Doénemi (1800-1875): Mal saglama ve

tiikketici pazarin kontroliiniin dogus asamasidir. Tasimacilik ve alt yap1 alanlarinda

finans c¢evrelerinin biiyiik 6l¢ekli yatirimlar1 bu donemde gergeklesmektedir.

Uluslararas1 Kapitalizm Doénemi (1875-1945): Kaynak elde etme ve pazar

olusturma yatirimlarinda hizli yayilma ve ABD merkezli uluslararas1 kartellerin

bliylime asamasi olarak adlandirilmaktadir.

Cokuluslu Kapitalizm DoOnemi  (1945-1960): Dogrudan dis yatiriminda

Amerikan hakimiyetinin gergeklestigi ve ekonomik emperyalizm ile ¢ok uluslu

sirketlerin hizla yayildigi donemdir.

Kiiresel Kapitalizm Doénemi (1960 sonrasi): Kaynak ve pazar arayist yerini

yatirimlarin  verimli bir sekilde gergeklestirilebilecegi alanlarin  aranmasina
birakmaktadir. Avrupa ve Japonya merkezli ¢ok uluslu sirketlerin sayis1 ve giicl
hizla artar; sirketler arasi birlesmeler ve anlagmalar ile risk ortakligi anlayisi
yayginlastigi donemdir. Bdyle bir kiiresel ekonomik sistem i¢inde, ulusal ekonomiler
karsilikli olarak birbirine bagli bi¢imde yasamaktadirlar. Ekonomik giicii ne olursa
olsun higbir devlet diger devletlerin ekonomik sorunlariyla ve kaynaklartyla iliskisiz
bir bicimde varligin1 devam ettirememektedir. Diinyanin herhangi bir bolgesindeki
ekonomik bir degisiklik, kisa bir siire i¢inde en uzak bolgelerde bile olumlu veya

olumsuz bir etkide bulunmaktadir.”

Kiiresellesmenin fikir mimarlar1 ve en 6nemli savunuculari, David Friedman ve
Muray Rothbard gibi liberal bir bakis agisina sahip diisiiniirlerdir. 1970’1i yillardan

itibaren c¢alismalarinin merkezine “piyasalarin serbestligi” ilkesini koyan bu
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diistintirler; “birakiniz  yapsinlar” seklinde liberal ideolojilerin  gegerliligini
kanitlamaya calisan calismalar ortaya koymuslardir. 1970°li ve 1980°li yillara
gelindiginde, Ingiltere ve Amerika Birlesik Devletleri’nde uygulanmaya baslanan
ekonomik politikalarla, liberal séylemde degisimler yasanmistir. Para politikalarinin
gozden gecirilerek yeniden yapilandirilmasi, finans piyasalarinda serbest piyasa
ekonomisinin hakim olmasi ve finans sektdriinde c¢esitli uluslararasi anlagmalarin

imzalanmas1 giindeme gelmistir.>®

Bu anlagmalarla birlikte diinya ekonomisinde s6z sahibi iilkeler, kiiresel
orgiitlenmelerle birlikte kendilerine 6zgii kiiresellesme politikalar1 olusturmuslardir.
Diinyadaki piyasa ve sermayenin kiiresellestirilmesindeki amag, “Single Market

Place — Tek Diinya Piyasas1” olusturmaktir.®’

Ekonomik anlamda kiiresellesme, mal, Oriin/hizmet, uluslararasi sermaye ve
isgliciiniin llkeler arasinda serbestce dolasimi olarak tarif edilebilir. Kiiresellesme,
oncelikli olarak iiretimin tarzini degistirmistir. Sirketler, sinirlarinin 6tesine agilarak,
sermaye yatirimi yapmislar, baska sirketlerle ortaklik ya da satin alma yoluyla
pazarladiklart mal ve hizmetlerin {iretimsel faaliyetlerini diger {ilkelere dogru

yaymiglardir.

Ozellikle 1970’li yillarda yasanan ekonomik kriz sonrasinda sirketlerin bu yola
basvurmasi, liretimde kiiresellesmenin de hizla yayilmasinin en 6nemli sebebi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Kuskusuz bu yayilmaci politikanin en Onemli sebebi,
sitketlerin en ucuz maliyetle mal/hizmetlerini liretme ve dolayisiyla yiiksek kar

istekleridir.

Kiiresellesmenin “biitiin iilkelerin tek bir ekonomik sisteme dahil olmalari,

devletin tiim ekonomik ve parasal yetkilerinin ¢okuluslu sirketlerin kontroliine

5 Nilgiin Tutal; Kiiresellesme fletisim, Kiiltiirlerarasiik, Kirmiz1 Yay., Istanbul, 2006, 5.23
ae. s.23
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gecmesi” anlamina geldigini belirten Topuz, klresel dizenin 6zelliklerini su
sekilde belirtir : *8

- Devlet yatirnm, egitim, kiiltiir, saglik gibi alanlardaki yetkilerini 6zel

sektore devretmistir.

- Uluslararas1 finans c¢evreleri ve bankalarin, ulus devletlerin yerine

dunyaya yon vermesi
- Kamuya ait hizmetlerin 6zellestirilmesi.

- Kiresel sermayenin orgitlenme faaliyetlerine neredeyse butln tlkelerin
destek vermesi ve genis yetkiler verilmesi Kapitallere ve iiriinlere sinir

taninmamasi.

- Pazar 6zgiirliigiiniin, diisiince 6zgiirliigiinlin yerini almasi

200 kadar kiiresel sirketin, biitlin diinya sistemine hakim olmasinin
ne gibi sonuglar dogurduguna dair Topuz, bu surecin, kentle kir
arasindaki dengesizliginin artis1, issizlik dolayisiyla goclerin
cogalmasi, saglik kosullarinin yetersizlesmesi, zengin- Yyoksul
arasindaki ugurumun artmast gibi sonuglara neden oldugunu

belirtmektedir.>®

Uretim tarzlarim kiiresellesmesi ile birlikte, cokuluslu sirketlerin diinya
ekonomisindeki hakimiyetleri artmaktadir. Uriin ve hizmetlerin iiretiminden
dagitimina ve servisine kadar genis bir agda soz sahibi olmuslardir. Bu sirketler
teknoloji anlaminda da ileri diizeyde olduklarindan, diinyanin hangi bolgenin
ellerindeki teknolojiye sahip olup olmayacaklar1 konusunda bile belirleyici

olmaktadirlar. Bu da dogal olarak tekellesme sorununu da beraberinde

58 Hifz1 Topuz, “Global Iletisim” 2000, 5.202-205’ten Aktaran: Nesrin Tan Akbulut,.; Erdogan, Balkas
E. E., Kiiresellesme Soylemleri ve Kiiresel Reklamlar. Medya Elestirileri, Der. Bilgili, C., Akbulut,
N, Der Yay. Istanbul, 2008, 5.70

¥ a.e., s.70
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getirmektedir. Cokuluslu sirketler ekonomik ve teknolojik Gstlnliklerini
aktarmayarak, rekabeti Onlemektedirler. Buna ragmen rakip ¢ikarsa, finansal
uistiinliiklerini  kullanarak, rakip sirketleri satin alma yoluyla kendilerine rakip

olmalarina engel olmaktadirlar.

Cokuluslu sirketler sahip olduklar1 pazarlama kanallar1 sayesinde, kendi
olusturduklart markalar1 dikte ettirebilmekte ve yeni markalarin ¢ikigim
engelleyebilmektedirler.®® Kiiresellesme ile birlikte zenginle yoksul arasindaki
ucurumun daha da arttig1 bir gergektir. 1960 yil1 verilerine gore, diinyanin en zengin
yiizde 20’si ile en yoksul yiizde 20’si arasindaki gelir farki 1/30 oranindayken, bu
oran 1990 yilinda 1/60’a, 2000 yilinda ise 1/75’e ylikselmistir. Son 10 yil
incelendiginde, sanayilesmis llkelerdeki yiiksek iicretli ¢calisanlarin gelirlerinde daha
da artis yasanirken, daha fazla sayida ailenin sosyal giivenceden mahrum kaldigi,

{icretlerinin gerilemis olduklari goriilmektedir. %

1.3.2. Siyasal Alanda Kiiresellesme

Egemenlik anlayisinda meydana gelen degisim ve olusan zaafiyetler,
kiiresellesme siirecinde, siyasi arenada ortaya ¢ikan en énemli sorunlardan biri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Halkin kayitsiz sartsiz egemenligi, devletin etkin bicimde
kontroli elinde tutmasi ve 0zellikle i¢ siyasette bagimsiz hareket edebilme gibi ilkeleri
olan klasik egemenlik anlayisi, kiiresellesme siirecinde hem hukuki hem de fiili olarak

asinmaktadir. %2

Kiiresellesmenin devletlerin politikalarin1 etkileyecek kadar onemli bir hale

gelmesinde 2 etken 6n plana ¢ikmaktadir: 1990 yilinda Berlin Duvarinin yikilmasi ve

60 Abdullah Ozkan; “Kiiresellesme Siirecinin Medya ve Kiiltiir Uzerindeki Etkileri”, TASAM
Stratejik Rapor,
http://www.tasam.org/trTR/Icerik/4160/kuresellesme_surecinin_medya_ve_kultur_uzerine_etkileri,
2006, s.6 Cevrimici, 27.05.2016

81 http://www.tasam.org/tr, Cevrimici, 24.05.2016

62 Koksal Sahin; “Tiirkiye’de Kiiresellesme Tartismalari Isiginda Ulus Devlete Bakis”, Sakarya
Uni. Sosyal Bil. Ens., Doktora Tezi, Sakarya, 2006, .69
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1991 yilinda SSCB’nin dagilmasi. Ozellikle SSCB’nin dagilmasiyla birlikte soguk

savag donemi sona ermis ve iki bloklu diinya diizeni degismistir.

Yeniden kurgulanan kiiresel diinya diizeninde ulus devlet, tartisilmaya agik hale
getirilmistir. 1970’1i yillara kadar varligini ve giiciinii koruyarak gelebilen ulus devlet
anlayist, 1980’1 yillardan itibaren, kiiresellesmenin hizla yayilmasi sonrasi tartigilmaya
baslanmistir. Devletin giicii, konumu, isleyisi ve bicimi bu tartismalarin temelini

olusturmustur.

Kiiresellesme silirecinin  devletleri nasil  zayiflattigi  konusunda sunlar

sOylenebilir:

* Diinya ekonomisi icerisinde 1970’1i yillarla birlikte daha etkin rol almaya
baslayan ¢okuluslu sirketlerin ve sermayenin kiiresellesmesi sonucunda, devlet

egemenligi azalmistir,

* Diinya siyasetine hakim giicler ile egemen devlet arasinda meydana gelen

gelismelerle birlikte egemen devlet gitgide sinirlanmistir.

« ikinci Diinya Savas1 sonrasinda, para piyasalarii diizenlemek ve az gelismis
ulkelere teknik ve finansal destek saglamak amaciyla kurulan uluslararasi para
fonu(IMF) ve Diinya Bankasi tarzi uluslar aras1 kurumlar; bir taraftan kiiresel baglarin
daha da birbirine yakinlagsmasina sebep olurken, bir taraftan da devletleri

bor¢landirarak ulus devletlerin karar alma mekanizmalarin etkilemistir.

e Uluslararas1 hukuk sisteminin sadece devleti degil, devlet dis1 orgiitleri ve
bireyleri de muhatap olarak kabul etmeye baslamasi, yine devlet egemenligini

zayiflatmustir.

» Kiresel dinamikler nedeniyle, i¢c politika - dis politika ayrimi ortadan

kalkmustir.

“Ulus devlet anlayisin1 zaafiyete ugratan diger faktorler arasinda, yasadist
faaliyetlerin ve terorlin uluslararasilagmasi, kiiresel saglik problemleri, kiiresel

ekonomi, kiiresel kiiltiir nedeniyle yerel kiiltiiriin gerileyisi, ¢evresel bozulma, devletin
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i¢ isleyisine uluslararas1 miidahaleler, bilim ve teknoloji yer almaktadir. Kiiresellesme
ulus-devleti yipratarak uluslararasi arenadaki roliinii azaltarak, devlet dis1 uluslararasi

orgiitleri etkin hale getirmistir.”%3

Toplumsal ve bireysel olgular siyasal alanda artik ulusal olmaktan ¢ikmus,
uluslararasi alana ¢ekilmektedir. Kiiresellesme siireciyle birlikte demokratiklesme ve
insan haklar1 gibi konular, ulusal alanda dile getirilirken, ayn1 zamanda kiiresel

guclerce de desteklenmektedir.

Siyasi acidan kiiresellesme, ‘“‘siyasal mekanin devletler iistii bir tarzda yeniden
eklemlenmesi ve devletleraras: iliskilerin artik evrensel ya da bolgesel uluslararasi
orgiitlerin catis1 altinda yeniden diizenlenmesi” olarak tamimlanabilir.** Bu anlamda
siyasal kiiresellesme, kiiresellesme ile ortaya ¢ikan kiiresel bir toplumun sayesinde

diinyanin kiigiilmesi olarak tanimlanabilir.

Buna karsin tiim yasananlara farkli yaklasimlar da vardir. Birincisi; ulus devletin
ekonomik siyasal giiciiniin azalmis olmasidir. ikincisi; ulus devletin rekabet edebilmek
i¢in ortamin olusmas1 anlaminda, ulus devletin Snemine deginmesidir. Uguinciisi ise;

ulus devletgi bir anlayis yerine uluslar tistii devlet anlayisi yer almaya baslamistir.

Birinci etkiye g0re; siyasal kiiresellesmeyle beraber ulus devlet yapisi
sorgulanabilir ve diger oyuncularla da paylasmaya baslanmistir. Birinci etmene
ragmen, ikinci secenek; ulus devletin etkisini ve varhgini korudugunu anlatir. Uglincil
ise; ulus devletin enformasyon toplumundaki yeni olusumu anlatir. Buna gore “bilgi”
burada Onemli etmendir. Bilgi hizlanacak, yayilacak ve ortak amagclar tasiyarak

varligint siirdiirecektir.

Kisacasi; teknolojik iletisimin gelisimi ile birlikte gelisen siiregle birlikte;
giiniimiizde devletlerin bilgiyi kisitlayamadiklarin1 gérmekteyiz. Buna karsin ortak

bilgi sorunlar1 giderilmeye calisilacak ve giderilecektir anlayisi vardir.

83 http://www.tasam.org/tr, Cevrimici, 21.06.2016
64 Ozkan, a.g.e., .6
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Siyasal gelisim, ulus devletin egemenligini arttirirken; bir taraftan da bu yapinin
giinlimiiz tek sekli olarak goriilmektedir. Birlesmis Milletler, bugiin tum devletleri
uluslara ¢evirmektedir. Birlesmis Milletler’in bu uluslara saglamis oldugu olanaklar
sebebiyle, toprak talebiyle gelenler topluluk dahi olsa, kendilerini ulus olarak sunarlar.
Huntington, 20. Yiizyilin son ¢eyreginde kiiresellesmenin daha da yogunlastigini
belirterek, bu donemde otoriter sistemlerin yerini demokratik sistemlerin aldigini ve
zaten demokrasi ile yoOnetilen iilkelerdeki demokrasi anlayisinin ise daha da
giiclendigini belirtmistir. 1974’ten itibaren 1990’a kadar otuzdan fazla (lkede
demokratik yonetim bigimine gegilmis ve 6zellikle de SSCB’nin dagilmasiyla birlikte,

demokratik ydnetim bigiminin tiim diinyaya yayilmasi siireci baglamistir.®°

Bu durum, kiiresellesmenin, demokratik degerleri temsil eden ve demokratik

rejimleri glclendirici bir siire¢ oldugu sdylenebilir.

1.3.3. Kilturel Alanda Kiiresellesme

Kiresellesmeyle ilgili genel tanimlarda, merkeze ekonomi konulur ve diger
dallardaki gelismelerin ekonomi temelli gelismeler oldugu ifade edilmektedir. Fakat
baz1 yaklasimlara gore ise, Kulresellesmenin bu denli hizla yayilmasinin sebebi
ekonomik degil, kiiltiirel sembollerin aligverisidir.  Kiiltiirel sembol aligverisi;
bireylerin ve toplumlarin, yagam bi¢imlerini, deger sistemlerini ve 0zellikle tliketime

iliskin aligkanliklarini etkilemektedir.

Genel bir tanimla bu siirece, kiiltiiriin kiiresellesmesi siireci denmektedir. Bu
strecle birlikte, bilgi, semboller ve isaretlerin akisi degismektedir. Giddens

kiiresellesmeyi, “diinyanin uzak yerlerini birbirine baglayan toplumsal iliskilerin

85 Eric Hobsbawm, Milletler ve Milliyetgilik, Cev. O. Akinhay, Ayrint1 Yay., Istanbul, 1995, 5.208
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yogunlagmastyla kilometrelerce uzaktaki olaylarin yerel olaylari, yerel olaylarin da

kilometrelerce dtedeki olaylari bicimlendirmesi” olarak ifade etmektedir. ®

Latouche;  “taklitci  sanayilesme” olarak  nitelendirdigi Bati  tipi
endiistrilesmenin geleneksel kiltlrler tizerinde yikima neden olabildigini ve toplumsal
yasamim sorunlarina eksiksiz bir cevap getirmedigini soyler. Onceki kiiltiiriin
kalintilarin1 ve artiklarim1 kullanma ve sanayilesmeci ve modernlestirici proje ile
kiiltiirel kimligi birlikte yasatma fikrinin ¢ok sayida otantik, zencilik, Araplik,

Islamlasma gibi denemeleri dogurdugunu savunur. °’

Teknolojik gelismelerle birlikte, ekonomi alaninda olanaklarin artmasi, politika
sistemlerindeki degisimler ve kiiltiirel alandaki yeni olusumlarla birlikte kiiresellesme;
diinyanin ekonomik bir biitiin olusturma, “toplumlarin birbirine benzeme ve tek bir
kiiresel kiiltiiriin ortaya ¢ikmasi1” veya “toplumlarin kendi kimliklerini ve farkliliklarmi

ifade etme ve tanimlama” anlami1 da tagimaktadir.

Kiiresellesme, yerellerin farkliliginin ve ¢esitliliginin, dolayisiyla kiiltiirel
heterojenlesmenin artmasina da neden olmaktadir. “Uygarliklarin, bolgelerin, ulus-
devletlerin, devletlerin igindeki halklarin, devlet siirlarin1 agsan halklarin ve yerli
halklarin kendi tarihlerini, kimliklerini ve geleneklerini yeniden kurmaya ya da
yeniden edinmeye itildigi ya da 6zendirildigi kiiresel bir egilimin gelisiminden sz

etmek de tam olarak bir ¢eliski degildir.”%®

Tomlinson’a gore ise kiiresellesme, “biitiin kiiresel alanlar arasinda var olan,
ama bilerek tasarlanmig herhangi bir planin parcast olmayan karsilikli bagimlilig
diisiindiirmektedir.”®® Baska bir ifadeyle, kiiresellesme ifadesiyle anlatilmak istenen,

biitlin insanlar1 tek bir diinya toplumu olusturacak sekilde biitlinlestiren siireglerin

% Anthony, Giddens; Elimizden Kagip Giden Dunya: Kiiresellesme Hayatimizi Nasil Yeniden
Sekillendiriyor? Cev. Osman Akinhay, Alfa/Aktiiel Kitabevi Istanbul, 2000, s.23-24

67 Serge, Latouche; Diinyamin Batihlasmasi: Gezegenimizin Bir Orneklesmesinin Anlami, Onemi
ve Siirlan Ustiine Bir Deneme, Cev. Temel Kesoglu, Ayrmti Yay. Istanbul, 1993 5.86

8 Hsin-Huang Michael, Hsaio, “Tayvan’da Kultlrel Kiresellesme ve Yerellesme s. 56 - 75”. Bir
Kure Bin Bir kuresellesme: Cagdas Dunyada Kuresel Cesitlilik, Cev. Ayla Ortac, Edit. Peter Berger
ve Samuel Huntington Kitap Yaynevi, Istanbul, 2003, s.57

69 {brahim Akkas, Kiiresellesme Siirecinde Kimlikler, Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Sosyoloji Anabilimdali, Yiiksek Lisans Tezi, 2008, s.23
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timiidiir. Kiiresellesme, ekonomik, siyasal, toplumsal ve iletisim boyutlarinin

otesinde kiiltiir ve kimlik alanlarina da uzanan ¢ok boyutlu bir siirectir.

Kltlriin kiiresellesmesi ya da kiiresel kiiltiir {izerine yazilanlar iki ana baglk

altinda toplanmaktadr.

1. Homojenlesme Tezi (Mcdonald’slasma) : Marksist bir bakis agisina
sahip ve sosyalist goriigler tarafindan kabul edilen bu tezde, Amerikanlasmaya
yonelik elestiri 6z konusudur. Amerikali sosyolog George Ritzer tarafindan ortaya
atilan bu teze gore fast food, sadece bir yiyecek olarak degil; kiiltiiriin tasiyicisi olma
ozelligiyle 6n plana cikmaktadir. McDonald’s restoranlari, hem diinya ¢apinda
tiretim ve hizmet agina sahiptir, hem de bu ag daha da glglendirerek devam
ettirecek, Kkiiltiirel bir hegemonya insa etmektedir. Reklam sektoriine verdigi 6nem
ve restoranlarimin bulundugu Ulkelerin klturel 6zelliklerini de dikkate alarak cok
cesitli lirlinler sunmasi, bu kiiltiirel hegemonya insasi siirecinde olduk¢a 6nemli bir

yer tutar.”

Ritzer, Mcdonaldslasmayi, Mcdonald fast-food restoran1 ilkelerinin,
Amerikan toplumunun yani sira diinyanin geri kalaninda gittikce daha fazla sektor
etkisi altina almasi siireci olarak tanimlamaktadir. McDonaldslasma, bes temel
boyutta tasvir edilebilir: etkinlik, hesaplanabilirlik, 6ngorulebilirlik, teknolojinin
insanlarin hizmetine sunulmasi yoluyla kontrol ve ¢eligkili olarak rasyonalitenin
mantiksizhig.”> McDonalds ilkeleri, tim diinyada etkin bir giic haline gelmektedir.

Ve bu durum 6nlenemez bir sekilde yayilmaktadir.

Holton; toplumlardaki yeme aligkanliklarinin yerini, fast food tarzi bir ¢esit
kiltliiriin almaya basladigin1 ifade ederek; “Diinyanin Coca Colalagsmasi ya da

McDonaldslagmasi gibi ibareler kiiresel kiiltiiriin, kiiresel ekonomiyi takip ettigi

70 http://dusunselsantiye.blogspot.com.tr/, 2016, Cevrimici, 20.01.2016

"t Goksel Goker., “Iletisimin Mcdonaldlasmasi: Sosyal Medya Uzerine Bir inceleme”, Turkish
Studies, International Periodical For The Languages, Literature and History of Turkish or Turkic,
$5.389-410, 2015 s.396

2 George Ritzer, Globalization: The Essentials, Wiley - Blackwell Yayinlari, 2011, 5.167-168
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inancin1 yansitir. Bu baglamda homojenlesme, Batililagsmaya hatta Amerikanlasmaya
denktir.” "3

Tomlinson yasanan bu Amerikanlasma siirecine, kilttirel emperyalizm adim
verir. McDonald’s restoranlari, klasik Amerikan kiltdriinin diger toplumlara da
yayilmasi, diger bir deyisle kiltir emperyalizminin en 6nemli simgelerinden biri

olarak degerlendirilmektedir.

Kiiltiirel bir degisimin yasanmasinda en dnemli etkenler, piyasa ekonomileri
ve ¢okuluslu sirketlerin kiiresel stratejileri yatmaktadir. Kiiresel bir tiiketim modeli
olusturmak konusunda sadece yeme igme gibi bir ihtiyacin karsilanmasi s6z konusu
degildir. Yapilan reklam ve tanitim faaliyetleriyle, 6zellikle teknolojiyi gelismis
ulkelerden temin etmek durumunda olan gelismekte olan ya da az gelismis tilkeler,
yayinlanan igerigi de biiyilk oranda yine gelismis {ilkelerin kitle iletisim
iceriklerinden almaktadir. Dolayisiyla, az gelismis lilkelerdeki insanlarin gelismis
tilkelere, 6zelde Amerikan {irlinlerine/sembollerine verdikleri deger artmaktadir ve

tiikketim tek tiplesmektedir.

Kiiresel kiiltiiriin en 6nemli yayilma araci popiiler kiiltiirdiir. Popiiler kiltur
ise, biiyiik ¢cokuluslu sirketler (6rnegin, Coca Cola, MTV, Nike, Mcdonalds, Warner
Bros) tarafindan yayilmaktadir. Cokuluslu sirketlerin yayilmasinda 6nemli rolii
oldugu popiiler kiiltiir, diinya iizerinde genis kitleleri etkisi altina almaktadir.

Cokuluslu sirketlerin en 6nemli amaci olan karlilik da bu sayede artmaktadir.

Gilintimiizde Coca Cola, Mcdonald’s gibi onlarca firmanin yaninda, Yahoo,
Microsoft, IBM gibi igerik iireten sirketler de yogun bir sekilde tiiketici
davraniglarinin -~ homojenlesmesine  ve  kiltiiriin ~ kiiresellesmesine  katkida
bulunmaktadir. Yayinlanan reklamlar ve o6zellikle Hollywood iiriinleri ile kisisel
zevklerin tatmini noktasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Kolay yoldan zengin olma,
basarili bir hayat gibi kisisel hayaller bu reklamlar ve sinema firiinleri tarafindan

pazarlanmaktadir. Hollywood film endiistrisi, iiriinleriyle diinya ¢apinda milyonlarca

8 Raymond Holton; Kiiresellesmenin Kiiltiirel Sonuclar1, Sosyoloji Konferanslari, Cev. Kasim
Karaman, 2013, s.62
4 Goker, a.g.m., s.396
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insana ulasan bir sektér olmustur. Ozellikle diinya capinda insanlarin zihnine

“Amerikan riiyas1” imajini yerlestirme ¢ok ikna edici bir rol tstlendigi gergektir.

2. Kuresel-Yerel Baglamda Kiiresellesme: Bu alandaki ¢alismalar, bir siire¢
olarak kiiresellesmenin, kiiresel ve yerel kiiltiirlerle iliskileri {izerine yapilmistir.
Yasam tarzlarinin ve popiiler kiiltiiriin Amerikanlasmasina karsilik, bir de kiiltiirel
anlamda yerellesme ortaya ¢ikmis; birgok yerel kiiltiir ve geleneksel yasam tarzi
dgesinin yaninda, kiltirlere ait ¢agdas sanatlar1 da yeniden canlandirilarak, yeniden
yaratilmistir. Bu durumlar genel anlamda kiiltiiriin kiiresellesmesine verilen yerel

yanit olarak gorulebilir.

Sonug olarak, kiiltiiriin kiiresellesmesi konusunda, tiiketimin de kiiresellestigi
gercegi yok sayilmamalidir. Kitle iletisim araglar1 yogun bir sekilde bilgi satarken,
ayn1 zamanda cesitli imgeleri de satmaktadirlar. Izleyici televizyon izlerken, baska
kiiltiirlerin yasam bicimlerini, hayat standartlarini, olaylara bakislarini, deger

yargilarin1 da benimseyebilmektedir.

1.4. Kiiresellesmeye Farkh Bakis Ac¢ilar

Kiiresellesmenin siyasal, kiiltiirel ve ekonomik sonuglar1 ragbet kazandikga,
kiiresellesmeyi benimseyenler oldugu gibi ona karsi ¢ikanlarin sayisi da artmaktadir.
Kiiresellesme ile ilgili goriislerin bir kismi kiiresellesmeyi popiiler veya gelip gecici
bir egilimden ziyade, kapsamli uluslararasi bir sistem olarak anlatirken, bir bélimu
ise kiresellesme yerine “uluslararasilasma” kavramini kullanmanin bu siireci daha
iyi tasvir edecegini savunmaktadirlar. Bu paradigmayla kiiresellesmenin tanimi, sekli
ve Ozellikleri konusundaki yaklasimlari, “radikaller ya da asir1 kiiresellesmeciler”,

“kiiresellesme karsitlar’” ve “doniisiimciiler” olmak tizere ii¢ grupta ifade edilebilir.

Radikaller diye de anilan asir1 kiiresellesmeciler (hiper kiiresellesmeciler),
endiistrilesmenin etkisiyle ortaya ¢ikmis olan ulus devlet anlayisinin bu dénemde
Onemini kaybettigini savunmaktadirlar. Kiiresel piyasalarin, politikanin yerini

aldigim1 diistinen asint  kiiresellesmecilere gore, piyasanin kendi mekanizmasi
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hiktUmetlere gore daha etkin ¢aligmaktadir. Piyasalar, artik devletlerden bile daha
giiclii duruma gelmektedir. Devletin otoritesi zayiflarken, yerel/bdlgesel kurumlarin
otoritesi artmaktadir. Asir1 kiiresellesmeciler, kiiresel ekonominin yiikselisini radikal
yeni diinya diizenin bir delili olarak yorumlamaktadirlar. Kiiresellesme sayesinde
tilkeler arasinda uluslararast isbirliginin  kolaylagtigimi ifade eden asir1
kiiresellesmeciler, siirekli gelisen kiiresel iletisim altyapisi nedeniyle, farkli ulke
halklarinin, birbirleri ile olan ortak ¢ikarlarinin ¢ok daha fazla farkina vardigini

belirtmekte ve kiiresel bir uygarligin ortaya ¢ikisi i¢in miisterek bir zemin oldugunu

belirtmektedirler.

Kiiresellesme karsitlart ise, asir1 kiiresellesmecilerin(radikaller) tam karsisinda
yer almakta ve “kuskucular” olarak da adlandirilmaktadirlar. Kiiresellesmeye dair her
konuya kuskuyla bakmaktadirlar. Diinyada higbir seyin yeni olmadigimi belirten
kiiresellesme karsitlari, glinimizde smirlarin kalkiyor olmasinin higbir yeni yaninin
bulunmadigini, tersine 100 yil oncesine doniisten baska bir anlam ifade etmedigini

belirtmektedirler.

Herkesin kiiresellesmeden s6z etmesini “zamanin ideolojisi” olmasina baglayan
kiiresellesme karsitlari, kiiresellesmeyi, “refah devletini yok edecek, minimal devlet ve
hiikiimeti amaglayan bir siire¢” olarak tanimlamaktadirlar. Kiiresellesme karsitlari, bu
stireci “kapitalizmin savasgl olmayan yeni isleyis mantifi’” ve “jeo ekonomik
emperyalizm” olarak adlandirmaktadirlar. Bolgesellesmeyi kiiresellesmenin  bir
alternatifi olarak savunan kiiresellesme karsitlari, kiiresellesmenin birliktelik yerine,
farkli kiiltiirler, toplumlar ve bélgeler arasinda catigmalarin fitilini atesleyecegini
belirtmektedirler. Kiiresellesme siirecinin sebep oldugu adaletsiz gelir dagilimina da
dikkat ¢eken kiiresellesme karsitlari, yoksullugun yaygmlastigin1 ve zengin ile fakir

arasindaki ucurumun her gegen giin arttigin1 vurgulamaktadirlar.

Doniistimciilere gore ise kiiresellesme, diinya diizeni ve modern toplumlari
yeni bir tarzda tekrar bicimlendiren, sosyal, siyasal ve ekonomik degisimlerin
ardindaki ana etkendir. Onceki pazarlardan ¢ok daha biitiinlesmis, yeni bir kiiresel
pazarin olustugu fikrini paylasan doniigiimciiler, ekonominin hizmet sektoriine bagl

hale geldigini ifade ederek; bilgi, eglence, iletisim, elektronik ve finans igeren
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hizmetlerin, ekonomide ¢ok Onemli bir endistri haline geldigine dikkat
cekmektedirler. iletisim devriminin eski yapilari yiktigimi belirten doniisiimciiler,
eski aligkanliklarin unutuldugunu, kiiltiirler arasi etkilesimlerin de yayginlastigini
vurgulamaktadirlar. Ulus devletler konusunda da, asir1 kiiresellesmeciler kadar
radikal bir sekilde ulus devletlerin sonunun geldigini iddia etmedikleri gibi,
kiiresellesme karsitlarinin degisen hicbir seyin olmadigi iddiasini da kabul etmezler.
Dontisiimctilere gore, kiresellesme ulusal hikimetlerin, guclerini ve otoritelerini

yeniden yapilandirdiklari bir siireci ifade etmektedir.”

Kiresellesme yandaslari kiiresellesme kavraminmi agirlikli olarak, ozgiirliikeii
perspektifler paralelinde ele alip yorumlarlarken, kiiresellesme-karsitlart ya da
kiiresellesmeye daha elestirel bakanlar ise, yasanan bu biiyiik doniigiimii, merkezden
cevre lilkelere dogru yayilan yeni ve daha etkili bagimlilik bigcimleri ¢ergevesinde ele
almaktadirlar. Ancak, bu iki perspektifin kiiresellesme kavrami karsisinda son
coziimlemede, yine de bir noktada birlestiklerini soylemek miimkiindiir. Kiiresellesme,
mutsuzlugun nedeni olsa da, diinyanin kacamayacagi kaderi, geri doniisii olmayan bir

siirectir. "

Sonug olarak; kiiresellesmeye olumlu yaklasan kiiresellesme yandaslari, diinyay1
tek bir mekan olarak tanimlayan kiiresellesmenin ulusallign  ve yerelligi
reddetmeksizin, her alanda diinya capinda gecerliligi olan normlarin benimsenerek,
iilkeler aras1 iliskilerin yaygmlasmasma yol agtigini iddia etmektedirler’’.
Kiiresellesmenin ortaya cikardigi kiiresel kiiltiiri gercekle hayal edilenin, evrenselle
yerelin kesismesi olarak degerlendiren ve tek bir ekonomik modelden yola ¢ikarak, Mc
Luhan’in deyimiyle diinyay1 evrensel kOy olarak goren bu kesim, kiiresellesmenin 6zii
itibar1 ile esitlik, demokrasi gibi unsurlar1 da biinyesinde barmdirdigimi
savunmaktadir.”® Diger yandan kiiresellesme karsitlari da, kiirsellesmenin ulus

devletlerin elinden, egemenligini ve kimligini ¢alarak, toplumlar1 yabancilagtiran ve

5 Veysel Bozkurt; Kiiresellesme: Kavram, Gelisim ve Yaklasimlar, 2002,
http://www.isguc.org/vbozkurtlhtm Cevrimici, 15.12.2014

76 Zygmund Bauman; Kiiresellesme, Cev: Abdullah Yilmaz, AyrmntiYay. Istanbul, 1999, 5.7

" Glveng, a.g.e., $.339

8 Ash Amin; Thirift, Nigel, Globalization, Institutions and Regional Development in Europe,
Oxford University Press. 1995, s.9
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sanal somiirgecilige siirlikleyen bir siire¢ oldugunu savunmaktadirlar. Bu goriis gore,

kiiresellesmenin daha ¢ok ekonomik ve siyasi boyutlar1 séz konusu olmakla birlikte,

mevcut kultirlerin  etkilenmesi

calisilmaktadir.

sureti

ile kiresel

bir kiiltiir olusturulmaya

Tablo 1.1 : Kiiresellesmeye yonelik farkh yaklasimlar

Radikaller Kuskucular Doéniisiimciiler
(Asimn Kiireselci)
Ticaret Tarihte hicbir
) Kresel bir bloklar1 gegmis zaman esine
Yeni olan ne? . ) .
cag doénemlere gore rastlanilmamaisg bir
daha zayif baglilik
Kdresel
kapitalizm Diinya
. birbirine 19.
Hakim Hem yogun, hem
) Yiizyila gore daha o
Ozellikler derin kiiresellesme
Kiresel sivil | az bagh karsilikli
toplum bagh
Ulus Gerilmekte Guclenmekte Yeniden

Devletlerin Giicl

ve asinmakta

ve ¢ogalmakta

yapilanma siirecinde
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Kapitalizm ve

Kiiresellesme . Devlet ve Modernitenin var
. teknolojik . o .
nin Itici Giicii . piyasalar olan birlestirici giigleri
gelismeler
Eski Artan sekilde ) o
Tabakalasma | o o Diinya duzeninin
hiyerarsilerin Guney'in L
kaliplan B ) yeni mimarisi
asinmasli marjinallesmesi
Siyasal
) _ Mcdonald's
Hakim motif Ulusal ¢ikar | toplulugun
ve Madonna
transformasyonu
Insani
Kiiresellesme | eylemin Bolgesel Karsilikli
nin cergevesinin uygarliklar bagimlilik kiiresel
kavramlastirilmas: | yeniden catismasi biitiinlesme par¢alanma
dizenlenmesi
Uluslararasila Kiiresellesme
& Ulus devletin | stirma devletin | devletin  gicuni  ve
zet
sonu kabulii ve destegine | diinya siyasetini
bagh doniistiiriiyor

e D.Held, A.McGrew, D.Goldblatt ve J.Perraton,

Economicsand Cultures, Cambridge, 1999, Aktaran:Veysel

Polity, Press,

Kiiresellesmenin Insani Yiizii, Alfa Yay., istanbul, 2000, s:24

Global Transformations Politics,

Bozkurt,

44




2. KURESELLESME VE KULTUR ILiSKiSi BAGLAMINDA
KURESEL MEDYA - TURK MEDYASI iLISKILERI

2.1. Kultdr ve Kultar Endustrileri

Gliniimlizde kiltir kavrami hala daha tam olarak yerine oturmamis
kavramlardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiiltiir terimi, Latince kdkenlidir ve
colore fiilinden tiretilerek ortaya ¢ikmistir. Colore kelimesinin; islemek,
diizenlemek, yetistirmek, insa etmek, iyilestirmek, ekip bigcmek, egitmek gibi

anlamlara gelmektedir.”

Kiiltiir ile ilgili bir¢ok tanima rastlamak miimkiindiir. Tiirk Dil Kurumu’na
gore kiiltiir “Tarihsel, toplumsal gelisme siireci igerisinde ortaya c¢ikarilan biitiin
maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede
kullanilan, insanin dogal ve toplumsal c¢evresine egemenliginin Ol¢iisiinii gdsteren

araglarin biitiinii, hars, ekin”® anlamima gelmektedir.

Bilgiseven kiiltiri tanmimlarken, “insanin bir bagka insan tarafindan

olusturulan ve yaratilan gevresini ifade eden kaliplar” ifadesini kullanmugtir 8

Kiiltiir, herhangi bir toplumda ortaya ¢ikan ve gelisen degerler biitiiniidiir.
Toplumlarin yasaminda her alanda beliren degerler, zaman gectikge farkli yonlerde
biitiinlesmek suretiyle, kiiltiirii yansitmaktadirlar. Ilerlemenin kistaslarindan biri
olarak degerlendirilirse, kiiltiir toplumlara gelisme olanagi da saglar. Kendi kiiltiirtinii

tanimayan insanlarin bir arada yasadigr toplumlarda, kiiltiirel diismanliklar ve

™ Ozlem Dogan; Kultur felsefesi, Felsefe Tartismalari 12. Kitap, Kent Basimevi, Istanbul, 1992,
s.15

80 http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=K%C3%9CLT%C3%9CR, Cevrimigi,
20.12.2015

81 Amiran Kurtkan Bilgiseven, Genel Sosyoloji, Filiz Kitabevi, 1995, s.15; Aktaran, Candz, a.g.m.,
s.137
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bunalimlar yasanmaktadir.®? Bu tanimdan hareketle, bir toplum icin kiiltiiriin en
onemli 6zelligi, birlestirici, uzlastirict idealler etrafinda toplumu bir araya getirerek,
toplumun daha da gelismesini saglayacak araglar saglamasidir. Kitle iletisim araglari
ve egitim sistemi, toplum kiltliriiniin bireyden bireye ve nesilden nesile

aktarilmasini, 6gretilmesini ve yayilmasini saglayan en 6nemli iki aractir.

Kitle iletisim araglar1 teknolojik olarak gelistikge ve yayginlastikca, Kultar
metalagtirilarak, yeniden iiretilen ve pazarlanan bir iiriin haline gelmistir. Kitle
iletisim araglartyla, gelismis iilkeler, kitle iletisim araglarini iiretemeyen az gelismis
ulkelere medyatik Grlnler yaratarak kendi Kilturlerini de ihra¢ etme noktasina

gelmislerdir.

Ikinci diinya savas1 sonrasinda Bati’nin, yani kapitalist ideolojinin zaferiyle
sonuglanan soguk savas yillar1 sonrasinda, tiim diinyada “tiiketim olgusu”nda
degisimler yasanmaya baslamistir. Artik biitiin diinya bir pazardir ve pazara yonelik
{iretim siireci baslamigtir. Uretim yiiksek oranda artmis ve iiretilen mallarin
pazarlanabilmesi adina, kiiltiirel iretimler de artarak, kitle toplumunu ortaya
cikarmistir. Kitle toplumunun ortaya ¢ikmasiyla birlikte, bu kitlelere ait olan kitle
kiltirii dogmustur. Kitle iletisim araclarindan yayilan igerikler, kitle kiiltiiriidiir.
Kitle kiltiirii kavrami, kitleler tarafindan tiiketilmek tizere, kitlesel olarak iiretilen

kaltir Urinleri olarak tanimlanabilir.

Sinema, televizyon, internet, reklam sektori gibi yeni ve siirekli gelismekte
olan teknolojiler sayesinde, toplumlar siyasal, sosyal ve kiiltlire] anlamda degisimler

gecirmeye baslamislardir.

Tamamen gorsellige dayali bu teknolojiler sayesinde insanlardaki tiiketim
istegi kamgilanmigtir. Bir anlamda insanlarin yasam sekilleri degistirilerek, kiiltiir
metalastirilmis ve yeniden insa edilmeye calisilmistir. Kiiltliriin yeniden insasi ve

metalastirilmas1 asamasinda yeni kavramlar da akademik dile katilmistir. Kiiltiir

82 Umit Sarr; Kitle Kiiltiirii Ve Popiiler Kiiltir Baglaminda, Kitle Tletisim Araclarinin Kitle
Kdltiriine Etkileri: Ornek Olarak Popstar Tiirkiye Yarismasi, T.C. Istanbul Uni. Sosyal Bil. Ens.
Radyo Televizyon Sinema Anabilim Dali Yiiksek Lisans Tezi, 2006, s.8

8 Ahmet Kalender, Siyasal iletisim: Secmenler ve Ikna Stratejileri, Cizgi Kitabevi, Konya, 2005
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Endistrisi de bu kavramlardan biridir. Bu kavram ilk kez kullanan Frankfurt Okulu

diisiiniirlerinden Horkheimer ve Adorno olmustur.

1923 yilinda Frankfurt Universitesi’ne bagh olarak “Toplumsal Arastirmalar
Merkezi” bilinen adiyla Frankfurt Okulu, diisiiniir Max Horkheimer ve Friedrich
Pollock’un da aralarinda bulundugu bazi aydinlar tarafindan kurulmustur. Kiiltiir
endustrisi, birbirleri ile tamamen zit iki kavramu, kiiltiir ve endustri kavramlarin bir
arada kullanarak, maddi olmayanin da metalagtirildigi konusunu net bir sekilde

aciklamistir.

Marksist goriise sahip ilk arastirma merkezi olma Ozelligine sahip olan
Frankfurt Okulu, cogunlukla Marx’a ait ekonomi politik, yabancilagma, metalastirma
kavramlarinin, medya ve iktidarlar tarafindan gilindelik yasamda nasil tekrar

iretildiklerine dikkati ¢cekmek istemislerdir.

Adorno ve Horkheimer, kiiltiir endiistrileri, yasamin her alaninda karsimiza
cikarak, herseyi metalastirarak, hakim olan ideolojiyi ekonomik ve ideolojik olarak

yeniden iirettigini belirtmislerdir.3*

Adorno, Aydinlanmanin Diyalektigi isimli eserinde ilk kez kullandig: kiiltiir

endiistrisi kavramini su sekilde agiklar;

“Musveddelerde Kitle kUltird terimini kullanmistik. Fakat
daha sonraki yandaglarinin isine gelecek yorumlar1 disarida birakmak
amaciyla kitle kiiltiirii yerine kultir endustrisi terimini kullanmay:
uygun bulduk; ne de olsa onun, kitlelerden kendiliginden ¢ikan bir
kiiltlir sorunu oldugunu ortaya atabilirler, onu popiiler sanatin ¢agdas
formu sayabilirlerdi ki bu ikincisinin kultir enddstrisinden kesin

olarak ayirt edilmesi gerekir. Kiiltiir endiistrisi eski olanla tanidik

8 Tolga, Kara, “Kiiltiir Endiistrisi Kavram Cercevesinde Medya Uriinleri: Elestirel Yaklasim”,
The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication — TOJDAC, January 2014, Volume 4,
Issue 1, 2014, s.52

8 «Kiiltiir Endiistrisini Yeniden Diisiiniirken"
http://www.uzaklar.net/html/kultur_endustrisini_yeniden_du.html, Cevrimici 10.08.2014
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olant yeni bir nitelikte birlestirir. Kitlelerin tiiketimine gore
diizenlenen ve biiyiik dl¢lide o tiikketimin yapisini belirleyen {irtinler,
tiim sektorlerde az ¢ok bir plana gore tiretilir. Tiim sektorler yapisal
olarak benzerdir ya da en azindan birbirlerinin agiklarini kapatarak,
neredeyse tamamen gediksiz bir sistem olustururlar. Bunu olanakli
kilan sadece cagdas teknik yeterlikler degil, ayn1 zamanda ekonomik
ve yonetsel yogunlagmadir. Kiiltiir endiistrisi kasitli olarak tiiketicileri
kendisine uydurur. Binyillardir ayr1 duran yiiksek ve diisiik sanat

diizeylerini, her ikisinin de zararina bir araya gelmeye zorlar.”

Adorno, kiiltiir endiistrilerinde ilerleme ve gelisme olarak gosterilenin, yeni
olarak lanse edilerek yiiceltilen herseyin, aslinda aynilagsmayr gizlemek adina
yapildigini sdyler. Endiistri kavrami, birincil anlami olarak goriilmemelidir. Burada
kullanilan endiistri, liretim siirecini degil; kiiltiirel bir malin standartlasma siirecini

anlatmak tizere kullanilmaktadir.

Kltlr endustrilerinde anahtar kavramlar, kitle iletisim araglari, eglence, is ve

yonetimdir.

Kiiltiir endiistrilerinde 6n plana c¢ikan belli bash olgular ise su sekilde

siralanabilir; %
“- liretim tekniginin standardizasyonu
- seri Gretim sureci,
- belirli tuketici tirleri icin kitlesel tretim kategorileri,
- kiiltiir tiiketicisinin imgelem ve kendiligindenligindeki glidiiklesme,
- siirekli kendini tekrarlayan ¢ogaltilabilme,

- taklidin asil olanin yerine gegmesi

8 Nebi Ozdemir; “Kiiltiir Ekonomisi ve Endiistrileri ile Kiiltiirel Miras Yonetimi iliskisi”, Milli
Folklor, S.21, 2009 s.74
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- kiiltiir endiistrilerine uyum saglamayanlarin ekonomik yoksunluga itilmesi,
- ciddi sanatin yerini hafif sanatin almasi,

- kiiltlir kavraminin birbirinden tamamen farkli iki 6gesi, sanat ve eglencenin

biitiinlestirilmesi,

- eglencenin entelektiiellestirilme ¢abasi,

- eglenceyle tiiketicilerin etkilenmesi,

- yanilsama haline gelen bireysellik,

- ucuzluk kiiltiinden ayrilmayan vasatin kahramanlastirilmasi,
- kar giidiisiiniin tiim ¢iplakligiyla zihinlere aktarilmasi,

- edebiyatin metalastirilmasi

- statiikoya sik1 sikiya baglilik,

- yapay haz yaratmak ve bu hazlarin hakimiyeti

- stirekli vaatlerle tiiketicilerin kandirilmasi,

- tiketici  ihtiyaglarmin  kiiltlir  endiistrisi  tarafindan  yaratilmasi,

yonlendirilmesi, denetlenmesi.”

Kiiltiir Endiistrisi kavrami, anlam iiretimi ¢atis1 iizerinden sekillendirilmistir.
Toplumlara ait sosyo kiiltiirel gegmisler 6nemlidir. Bu slrecte, var olan kiltdrel
gecmise, yeni anlamlar, yeni eklemeler, yeni {iriinler ve en 6nemlisi yeni tiiketim
sistemleri kazandirilmaktadir. Eglence aligkanliklari, bu yeniden inga edilen tiiketim
sisteminin en Onemli pargasidir. Eglence denince, miizik, dans, makyaj, yemek,
giyim kusam gibi bir ¢ok aligkanliktan bahsedilebilir. Eglence, bu aliskanliklarin

biitlinii olarak tanimlanir. Eglencenin varligi sayesinde, insanlar siirekli tiiketime
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tesvik edilir ve dolayisiyla iiretim ve ticaret olumlu yonde ivme kazanmis olur.%’

Dolayistyla en iyi tiiketici eglenen tiiketicidir.

2.2. Kuresel Kulture Dair Farkh Yaklasimlar

Kiiresel kiiltiirii tanimlamalarinda ¢esitli modeller kullanilmistir. Bir tanesi
Mcdonalds’lasma ya da bir baska deyisle, Amerikanlasmadir. Mcdonaldslasma
kavramiyla anlatilmak istenen, diinyanin kiiltiirel ve yasam bi¢imi anlaminda
homojenlesmesidir. Kiiresel kiiltiire iliskin tartigmalarda bu goriis genelde sol
gorlsli akademisyenler tarafindan dillendirilmis ve Amerikanlasma ya da diger
adiyla mcdonaldslasmaya elestiriler getirilmistir. Elestirilerin odak noktasini, kiiltiirel
emperyalizm ve ABD’nin kendi kiiltliriinii diinyanin geri kalanina serbest piyasa
ekonomisi adi altindaki ekonomik sistemler aracilifi ile ihra¢ ettigi konulari
olusturmustur. Bu tartismalarin 1s18inda, deyim yerindeyse bir Mcdiinya kiltiri s6z
konusudur. Geligen ve siirekli yayilmaci kimlige sahip bir kiiresel kiiltiiriin varlig1 bir

gercektir ve kokenleri de, sagladigi icerikler de Amerikan agirliklidir.®

Kiiresel kiiltiir 6ziinde medyaya dayanir ve bu kiiltiirl yonetenler esas olarak
reklam, televizyon, sinema, pop miizik alanlarinda ve kitle iletisim sanayisinin Obiir
dallarindaki yapimcilardir. Bu ¢ok uluslu medya ve iletisim sanayileri popiiler
kiiltiiri ve halkin zevklerini bigimlendirmede ¢ok onemli rol oynamistir. Biiyiik
kentlerin  bircogunda  insanlar  evlerinde  kablolu  televizyon  kanali
izleyebilmektedirler. Bahse konu bu kudltir, ¢ok cesitli sirketler ornegin Nike,

Adidas, Mcdonalds, Coca Cola, MTV gibi kiiresel ¢aptaki sirketler tarafindan

87 Nilufer Canoz, “Kiiltiir Endiistrisi Uriinii Olarak 14 Subat Sevgililer Giinii” Selguk
Universitesi. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Say1:34, 2015, 5.136

8 Peter Berger, “Kuresellesmenin Kultiirel Dinamikleri, Bir Kiire Bin Kiresellesme: Cagdas
Dunyada Kiresel Cesitlilik. Edi. Peter Berger; Samuel Huntington. Cev. Ayla Ortag, Kitap Yay,
Istanbul, 2003, s.10
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yayilmaktadir. Popdler kiltir, diinyanin her tarafinda genis kitlelere yayilarak, onlart

etkilemektedir. Bu etkinin kapsamini ve biiyiikliigiinii abartmak olanaksizdir.%®

Ulus bilinci yaratmak amaciyla kullanilmaya baglayan iletisim teknolojileri,
devletlerin ideoloji ve politikalarin1 topluma iletmek adina kullanilan araglardir.
Ancak bu teknolojilerde yasanan hizli gelisme kiiresellesmeyi de genisletmistir.
Teknolojideki gelismelerle birlikte teknik imkanlarin genislemesi ve maliyetlerinin
azalmasi, sanal da olsa mesafeleri azaltmaktadir. Ulus devlet anlayisinin zaafiyete
ugramaya bagladig1 ve gitgide zayifladigi donemde; baslangicta devlet tarafindan
kullanilan araclar olan iletisim teknolojileri, kiiresellesmeyi tanimlamak iizere
kullanilan ~ araclara  doniismiistiir.  Iletisim  teknolojilerindeki  gelismeler,
homojenlestirici bir etkide bulunmak yerine, bireylerin etnik kdkenleri, dini inanglari
ve ulusal kimliklerinin bilincine varmalar1 ve bu kimliklerle 6zdeslesmeleri siirecine

katkida bulunmaktadir.

Kilturel alanda kiiresellesmenin ortak paydasi bireylesme olarak karsimiza
cikmaktadir. Klresellesen kiltarin tim kesimleri, “birey”i gelenekler ve cemaatlere
kars1 bagimsiz hale getirir. Bireylesme, insanlarin biling ve davranislarindaki
gozlenebilecek sekilde meydana gelen hem toplumsal hem de psikolojik bir suregtir.
Modernlesme ile birlikte cemaat ve gelenek otoritesi sarsilmistir. Bu siire¢ de bireyi

daha kendine giivenli hale getirmistir.%

1999 yilinda Amerikan emperyalizmini protesto etmek iizere bir araya gelen
genclerin, bu eylemi Coca Cola igerek gergeklestirmesi, hem Coca Cola gibi kiiresel

kiiltire ait bir tiriinii benimsemesini, hem de milliyetci olabilmelerini gosterir. %

Kiiresel anlamda karsilikli bagimlilik artmaktayken, ayni zamanda bu
bagimliligin farkindaligi da olusmaktadir. Kiiresellesme silirecine ve sonuglarina

iligkin biling gitgide ylikselmektedir.

®ae.,s.15

% Esra Hkkursun, “Kiiresel ve Yerel Kiiltiir Baglaminda Tiirk Ozel Televizyon Yaymcilig”,
Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiist, Ylksek Lisans Tezi, 2006, s.65

9 {lkkursun, a.e., 5.65
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Kiiresellesme ayni zamanda heterojenlesme siirecinin hizlanmasmna da
katkida bulunmaktadir. Yerel farkindalik ve c¢esitlilik artmis, dolayisiyla
kiiresellesmenin, ulus devlet toplumlarini kendi kiiltiirlerini, yasam tarzlarini, yerel
sanatlarini, geleneklerini yeniden insaya sevk ettigi de sdylenebilir. Kiiresel olan ile
yerel olan arasindaki c¢atisma, kiiltiirel farkliliklarin ortaya konmasi ve farkindalik

yaratma acisindan da etkili olabilmektedir.

Yerel kiiltiirle kiiresel kiiltiiriin neden ve sonuglarina bakis agilar1 birbirinden
farklidir. Yerel bakis agisindan kiiresele bakista dnemli olan, kiiresellesmenin nasil
bir sona dogru ilerledigi iken; kiiresel olan i¢in de yerel olanin nasil doniistiigiidiir.
Ozetle, kiiresellesme giindelik yasama devam etme ve yasamin anlammni

yorumlamada farkli goriisler barindirmaktadir.

Berger’e gore, kiiresellesen Kkiiltiir siireci ile yerli kiiltiiriin kesismesinin

ortaya cikardig1 sonuglarin olasiliklari sdyledir; %2
* Yerel klttrin yerini kiresel kultirin almasi

* Yerel kiiltiir ve kiiresel kiiltiir i¢ice ge¢meden bir arada varliklarini

strddrmeleri
* Kiiresel kiiltiir ve yerli kiiltiiriin kendi arasinda bir sentez olusturmasi

* Yerel dinamiklerin etkisiyle kiresel kulturun reddi.

Sonug olarak, bir yandan birbirine yaklasan kiiltiirlerin varligindan bir yandan
da gecmiste geleneksel olarak adlandirilan kiiltiiriin - yeni bir yaklagimla

degerlendirilerek yerel olarak ortaya ¢ikisindan s6z etmek miimkiindiir.

92 3.e.5.66
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2.2.1. Kiiltiirel Baglamda Kiiresel Yerel iliskisi

Dogu — Bati eksenli ¢alismalar yapan modernlesme teorisine gore; llkeler
arasindaki farkliliklar tanimlanirken ulus devlet ve devletin baskin etnik kiiltiiriine
yonelik bir anlayis s6z konusudur. Var olan problemleri Bati harici toplumlarin ig
dinamikleri ile agiklamis ve Bati’y1 bu sorunlarin, Bati’nin somiirgeci anlayis1 disinda
degerlendirmistir. Bu teoriye gore, Bati ve Amerika, kiiresel birer kiiltlir aktorii
konumunda degerlendirilmemistir. Bu déonemde, modern kiiltiir 6gelerinin karsisinda
geleneksel ogeler yer almaktadir. Giiniimiize gelindiginde ise, artik modernitenin

geleneksele olan durusu, kiireselin yerele olan durusuyla esdegerdir.%

Kiiresellesmeye dair yaklasimlarda, ekonomik, siyasi ve kiiltiirel biitiinlesme
cabasi karsilikli bagimlilik esasiyla izah edilmeye ¢alisilmistir. Bu sayede, farkliliklar
azaltilarak, ortak homojen bir kiiltiir ortaya cikacaktir. Bu sayede ulusal, etnik ya da
dini kimlikler Onemlerini yitirerek, bu kimliklere sahip olanlarin bagimlilig

azaltilacaktir.

Yerel olan zamanla evrensel olur. Yerelligin evrensellestirilmesi, kiiresellesme

olarak kavramsallastirilmaya baslanan kii¢iilmenin bir bilesenidir.

Kiiresellesmeyle birlikte ulusal kiiltiirler, asinmaya baslamiglardir. Ulus devlet

anlayis1 ve ulusal kimlikler de bu siirecten etkilenmis ve asinmiglardir.

Ulus-devlet yapilanmalarinin, ulusal ekonomi ve kiltirel kimliklerin asinmasi
siireci ¢ok karmasiktir. Ulus devletler tarih sahnesinden silinmemistir; ancak

kiiresellesmenin etkisiyle ulusal kiiltiirler yeniden bi¢imlendirilmistir.

Kiiresellesmedeki ideolojiyi olusturan homojenlestirme ya da benzerlestirme,
Amerikanlastirma olarak tanimlanabilir. Hall’ a gore, kiiresel kiiltiir, kiiltiirel tiretimin

modern araglarinin egemenliginde bir yapidir.*

Kiiresel kiiltiir dogas1 geregi yayilmacidir. Kiiresellesen kiiltiir ¢ok sayida

yontemle yayilabilir. Uluslararasi sirketler, uluslararasi organizasyonlar ve en énemlisi

% Fahrettin Altun, Modernlesme Kuramu: Elestirel Bir Giris, Yonelis Yay., Istanbul, 2002, 5.25
% http://www.ilefarsiv.com/id/yazi_29.htm , Cevrimici, 12.03.2015
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de kiiresel sirketlerin {irlinlerini pazarlamak i¢in en 6nemli ara¢ konumundaki kitle
iletisim araglar, kiiresel kiiltiiriin yayilma konusunda kullandig1 en 6nemli mecralardir.
Boylelikle kiiresellesmenin ana hedefi olan karsilikli olarak kiiltiirel bagimlilik
saglanmis olmaktadir. Ikinci diinya savasi1 yillarina kadar ulus devletlerin egemenligi
s6z konusu iken, ikinci diinya savast sonrasinda olusturulan uluslararasi
orgiitlenmelerin sayisinin artmasiyla birlikte, kiiresel karsilikli bagimlilik bigimleri

sekillenmis ve yeni boyutlar kazanmistir.*®

Kiiresel kiiltiiriin bir bagka boyutu da, kiiresel etkilerin ulus devletlerin igine
sizmastyla birlikte, yerel kiiltiir bigimlerinin de canlanmasi olarak karsimiza
cikabilmektedir. Hi¢ siiphesiz, kiiresellesme gilinlimiiziin hakim giiclidiir, ancak bu
tamamen yerelligin yok olacagi anlamma da gelmemektedir. Teknolojinin
ilerlemesiyle birlikte yeni enformasyon ve iletisim aglarinin ortaya ¢ikmasi, yerellikten

uzaklasma gibi goriinse de, kiiltiiriin 6zgiinliigii tamanmiyla terk edilemez. %

Morley’e gore, “Kiresellesme aslinda, yerellesme dinamikleriyle baglantilidir.
Bu durum, yeni bir yerel — kiiresel baglantisinin, yerel uzamla kiiresel uzam arasinda
yeni ve karmasik iligkilerin olusumudur. Kiiresellesme, bir bulmacanin pargalarini
bir araya getirmek gibidir: Yeni kiiresel sisteme bircok yerelligi birden yerlestirmek

demektir.”%’

Yerel kiltur-Kiiresel Kiiltiir baglantisi, yerel kiiltiirler icin bir devrim
niteligindedir. Ulusal kiiltiirlerin eski ve kat1 egemenliginin yerel ve bolgesel kiiltiirler
tarafindan agindirildigini ileri siirenler vardir. Yerel kiiltiir ve kimliklerin algilanan ve
hissedilen hayatiyetini kiigimsememek onemlidir. Fakat, bunlarin 6nemi, ancak daha
genis ve kapsamli bir ¢er¢evede anlagilabilir. Yerel kiiltiirler, dogmakta olan bir
“dinya kaltariinin” ve yeniden canlanan ulusal ve milliyetci kiltirlerin gélgesi altinda

kalmaktadir.

% David Held, “Ulus Devletin Cokust™, Yeni Zamanlar:1990’larda Politikanin Degisen
Cehresi, Cev. Abdullah Yilmaz, Der. Stuart Hall ve Martin Jaques, Ayrint1 Yay. istanbul, 1995,
5.189-190

% flkkursun, a.g.e., s.77

9 David Morley; Robins, Kevin, Kimlik Mekanlari:Kuresel Medya, Elektronik

Ortamlar ve Kultirel Smmrlar, Cev. Emrehan Zeybekoglu, Ayrint1 Yay., istanbul, 1999,
s5.162
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Hall’a gore, kiresel-yerel iligkisi “yerlesememek, yeniden baslamak,
melezlesmek, degisik parcalari bir araya getirmektir; gelenekle olan baglantist,
dontistime ugramis haldedir, 6yle ki bugiiniin kategorileriyle gecmisi yeniden yagamak

ve ona donebilmek mimkin olmaz.

Giddens ise, kiiresellesmenin g¢ekirdegini iliskilerin zaman ve mekan boyunca
esnemesinde gorur. Bu noktada insanlar hayatlarini, gergek yerelliklerde yasamaya son
vermemektedir. Bu sebeple de, kiiltiirel deneyim agisindan 6nemli olan, toplumsal
iliskilerin bu sekilde esnemesinin, iginde alistigimiz bigimde yasadigimiz yerelliklerin

ozelliklerini nasil etkiledigidir.

Giddens, yerel baglamlardaki giinliik deneyimlerimiz sirasinda bir aginalik
duygusu tasidigimizi; ancak bu asinaligin artik “yerellesmis olan yerin kendine has
ozelliklerinden” kaynaklanmadigini savunur. insanlar yerelliklerinde kendilerini hala
evlerinde hissedebilirler; fakat bu “diigsel” yerlerin asina 6zelliklerinin ¢ogunlukla
sadece 0 mahallenin “organik gelisiminin bir pargasi”, o mahalle has, biricik
oOzellikler degil, uzaklagsmis gii¢ler tarafindan o yere yerlestirilmis oldugunun bir

6lclde farkindadir.

Yerellesme ile ortak renkler tasiyan bir baska tepki olan “Melezlesme” ise
yabanci ve yerli kiiltiir 5gelerinin bilingli bir sentezini yaratma cabasidir.®® Bu durum
“Glokalizasyon” (kure-yerellesme) olarak tanimlanmaktadir. Kiiresel sistem iginde

aga baglanan her sey hem kiiresel hem de yerel olmak zorundadir.

Kiresel kultlr arayisinin amaci tek bir imge pazarmin yaratilmasidir. Biiyiik
tecim bloklarinin kurulmaya baslamasindan sonra, iletisim gruplari ve evrensel ya da
bolgesel zincirler “evrensel koyu” kovmaya girisirler. Tomlison’un melezlesme
sOylemine gore, Bati’nin gerilemesine yeni bolgesel gliglerin yiikselisi eslik etmekte
ve eski (Bat1) Avrupa emperyal kudreti diinyasi olaylarin Ongoriilemez, ayrimsiz,
anlik ve felaketi olabildigi merkezsizlesmis kiiresel kapitalizm tarafindan alt

edilmektedir. Tomlison bu siireci yersiz-yurtsuzlasma olarak tanimlar.%

% Berger, a.g.e. s.20
% Tomlinson, a.g.e., 5.148
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Kiiresellesmis kiiltiiriin - melezlesmis kiltlr oldugu disiincesi, yersiz-
yurtsuzlasma kavraminin hemen ardindan gelir. Kiiresellesme slrecinin getirdigi,
kiiltiirler aras1 gittikge yogunlasan trafik, kiiltiirle yer arasindaki bagin ¢Ozilmesiyle
beraber, yerinden ¢ikarilmis bu kiiltiirel pratiklerin birbirine karigsarak yeni, karmasik,
melez kiiltir bigimleri trettir. Melezlik diisiincesinin temel unsuru basitce
“karisimdir”; yani bir araya gelme, birlesme, birbirine ge¢me, kiiresel moderligin
tirettigi go¢ sUreglerinin ylizeyde anlami agiktir ve herhangi bir olaganiistiiliigii yoktur
— melezlik kiiltiirler arasinda artan trafigin sonucunda diinyanin farkli yerlerindeki
Kiiltirlerin birbirine karigmasidir.1® Fakat kiiltiiriin yerle baglar1 hi¢cbir zaman tam
anlamiyla koparilamaz; yasam diinyamizin fiziksel —durumu olan  yerelligin
Uzerimizdeki etkileri de devam eder. Bu nedenle yersiz-yurtsuzlasma sonug olarak
yerelligin sonu degil, yerelligin ¢ok daha karmasik bir kiiltiirel mekana doniisiimii

anlamia gelmektedir.

2.3. Kiiresel Kiiltiiriin Medya Araciligiyla Yayilmasi

Kiresellesme sitirecinde kitle iletisim araglarinin  ¢ok Onemli bir roli
bulunmaktadir. Uluslararas1 sirketlerle baglantilara sahip yazili, gorsel ve isitsel kitle
iletisim araclarinin artmasiyla birlikte “kiiresel medya” olgusu ortaya ¢cikmistir. Kitle
iletisim araglarinin etkileri hem genis hem de sinirlidir. Kiiresellesmenin oldugu tiim
alanlarda 6nemli bir rolii olmasindan dolay1 genistir, giindelik yasamin 6nemli bir
parcasi olmasina ragmen Kkiiltiirel deneyimin tek kaynagi olmamasindan dolayr da

sinirhidir, 102

10 Tomlison, a.g.e. s.193

101 Roland Robertson, “Toplum Kuramu, Kiiltiirel Gorecelik ve Kiiresellik Sorunu”, King,
Anthony D. (Der.), Kiiltiir, Kiiresellesme ve Diinya-Sistemi, Bilim ve Sanat Yay., Ankara, 1998, s.10
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Her ne kadar kitle iletisim araglari, kiiresellesme konusunda tek gii¢ degilse de,
kiiresellesme siirecinin hizlanmasinda olduk¢a etkin bir role sahiptir. Barindirdigi
teknolojik 6zellikleri sayesinde, ulusal sinirlarin ortadan kalkmasina neden olmus, ulus
devletlerin birbirleri ile daha ¢ok etkilesim igerisine girmesini saglamustir. Kitle
iletisim araglar1 sadece teknolojik degil, ayn1 zamanda igerisinde, kiiltiirel, sosyal

degerleri de barindirmaktadir. Bu yoniiyle de kiiresellesme siirecine yon vermektedir.

“Her toplum ‘otantik’ olarak tirettigi ve yasadigi kiiltiirel bir ortama sahiptir.
S6z konusu kiiltiir ve kiiltiirel ortam, iktisadi, sosyal, politik vs. yasamin her sahasin
kapsamaktadir. Kitle iletisim araclarinin gelismesi ve yayginlagsmasi ile kiiltiir de

iiretilen ve pazarlanan bir meta halini almistir.” 102

Teknolojiyi tireten iilkeler, teknolojik agidan az gelismis ficiincii diinya
tilkelerine sadece teknolojiyi ihra¢ etmekle kalmaz. O teknolojinin igerigini dolduracak
kendi tiretimleri olan icerikleri de ihrag ederler. Dolayisiyla icerik ithal eden toplumlar,
ayni zamanda “kiiltiir” de ithal etmis olurlar. Ciinkii bu igerik onlarin kiiltiiriiniin bir
yansimasi degildir.!®® Bu durumda da, toplumda yasayan insanlar, etraflarinda olup
bitenler hakkinda yorum yaparken kullandiklar1i imgeler, simgeler ve kullandiklar
sOzcukler ylksek oranda elektronik bir somuriiye maruz kalarak kilttr endustrilerine

bagimli hale gelmektedir.'%*

Batidan ithal edilen medya igerikleri; az gelismis tiglincii diinya iilkelerindeki
insanlarin davranislarini, isteklerini, inanglarini, yasam bigimlerini degistirmekte;
insanlar1 tiiketime yoneltmekle kalmayip, tiiketim esnasindaki se¢im yapma

imkanlarin1 da, izleyicilerin hem kulaklarina hem gozlerine hitap ederek etki altina

102 Hasan Huseyin TAYLAN,; Arklan, Umit, “Medya ve Kiiltiir: Kiiltiiriin Medya Aracihg ile
Kiiresellesmesi” Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Cilt : X, Say1 :1 Haziran 2008, s.91
103 yusuf Adigiizel, Kiiltiir Endiistrisi: Kitle Toplumunun A¢mazlari, Sehir Yay. istanbul, 2001,
s.103

1% Taylan, a.e., s.91
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almayr amaglamislardir. Bu sayede insanlar1 hangi iiriinii tiiketmeleri konusunda

kanalize etmeyi basarirlar. 1%

Kitle iletisim araglari bu yonlendirmeleri sadece iirettigi ve yaydig igerikle
yapmaz; iceriklerde bulunan ana karakterlerin ya da filmlerdeki kahramanlarin
konusma tarzlari, davranislari, kullandiklar1 nesneler izleyici iizerinde etkiler birakir.
Yalnizca aktardigr igerikle etkiledigi yanilgisina diisiilmemesi gerekir. Aslinda ¢ok da
dikkate alinmayan ve ayrinti olarak ele aliman davranis bic¢imleri, aslinda gercek
degisim modellemesi yapmaktadir. Kiiltiirel yapiy1 etkileyen bu kiiltiirel degisim
boyutu da, aslinda bu ayrint1 olarak goriilen arka plan davranis bigimlerindedir. Bu
arka plan ayrintilarinda hakim kiiltiire ait bir zemin olusturulmustur ve verilen mesajlar
bu zemine uygun bir sekilde verilmektedir. Dolayisiyla medya igeriklerinde yer alan
bu iletilerle birlikte hakim kiiltiiriin diger kiiltiirler iizerindeki hegemonya kurma stireci

baslatilmis olmaktadir.

Medya araciligr ile saglanan bu hegemonya kesinlikle zoraki gergeklestirilen
bir ikna siireci degil, rizaya dayanan bir siirectir.2®® Bu hegemonya siirecini Hall su
sekilde belirtir, “hegemonyanin ima ettigi sey, belli olusumlarin tahakkiimlerinin
ideolojik zorla degil, kiiltiirel 6nderlikle saglandigiydi. Hegemonya, toplumdaki asli
ekonomik stregler Uzerinde etkin bir Ustiinliige sahip olan basat bir sinif ittifakinin ya
da yonetici blogun, bir toplumun yasam bigimlerini, adetlerini ve anlayiglarini, bizatihi
bicimini, kiiltiir ve medeniyet seviyesini, dogrudan dogruya tikel bir sinifin dar
menfaatlerine fayda saglamasa bile, bir biitlin olarak yasamin basat toplumsal {iretim
sisteminin gelisimini ve genislemesini destekleyen bir yonde doniistiirebilecek ve
yeniden bi¢cimlendirebilecek sekilde toplum tizerinde sagladigi iistiinliigiinii gelistirdigi

ve yaydig siireclerin tiimiinii kusatir.” 17

Hegemonyanin varligi, emperyalist bir diizenin varligi anlamina gelmektedir.

Kitle iletisim araglar1 birer kiiltiir endiistrisi olduguna gore, bu durumda sozii edilen

105 Thomas L. Mcphall, Yeni Uluslararasi Enformasyon ve iletigsim Diizeni, Enformasyon
Devrimi Efsanesi: Modernlesme Kuram ve Uygulamalarimin Elestirisi, Rey Yay., Kayseri,
1991, s.151

106 Taylan, a.g.m., s.92

107 5e.5.92
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hegemonya, kiiltiirel emperyalizme de neden olmaktadir. Kiiltiirel emperyalizm, kitle
iletisim alanina, “bir kiiltiiriin bagka bir kiiltiir izerinde var olan medya egemenligi”
veya “kitle iletisim aracglari tarafindan bigimlendirilen kiiltiiriin kiiresel bir bigimde

yayginlastirilmas1” seklinde iki farkli yonden yaklagir.%®

Her iki durumda da, reddedilemeyecek gercek sudur ki, medya Kkiiltiir
emperyalizmi konusunda olduk¢a etkin bir role sahiptir. Medyanin bu rolii,
kiiresellesmeyle birlikte iyiden iyiye artmistir. Batili kiiltiirlerin hegemonyasi giinden
giine artmaktadir. Bat1 kiiltiirii Merkezi kiiltlirlerin giderek artan hegemonyasi, Bati
degerlerinin, inanglarmin, tiiketim aliskanliklarinin ve yasam tarzlarinin diger
kiiltlirlere sizmasi seklinde olmaktadir. Kiiltiirel emperyalizm kavrami da bunu ifade
etmektedir. Batiya ait degerlerin ve yasam tarzlarinin diger kiiltlirlere sizmasi
siirecinde, kitle iletisim araclarimin tiiketim kiiltliriinii 6zendirici reklamlar1 oldukca

onemli bir yer almaktadir.

Bati kiiltiiriiniin en 6nemli tastyicist olan kitle iletisim araglarinin, iceriklerinde
kiresel — yerel kiiltiir etkilesimi igin en fazla kullandiklar1 program formati reklamlar
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kitle iletisim araglarinda yer alan reklamlar, bireylerin
kendilerine Bat1 kiiltiirline 6zgli yeni rol modelleri bulmalari, yine Bati kiiltiiriiniin
yasam tarzini benimsemeleri yoniinde telkinlerde bulunarak hakim kulturtin
yayllmasinda Onciiliik etmektedirler. Bunu da karmasik metinler, imajlar ve sozler

kullanarak 6zendirici bicimde yaparlar.t%®

Tecimsel yayinciligin temeli de zaten,
firmalarin reklam geliri karsiliginda, programin hedef kitlesinin satilmasi seklinde
islemektedir. Reyting Olglimlerinde simiflandirmanin  esast bu satin almaya
dayanmaktadir. Bir programdaki reklam kusaklarina 6denen meblaglarin biiyiikligi, o
programin ¢ekmis oldugu izleyici biiyiikliigii ile belirlenmektedir. Ornegin prime
time’da, yani izlerkitlenin ekran basinda en fazla zaman gegirdigi zaman dilimindeki

reklam kusaklarinin reklam ticretlerinin yiiksekligi bu yiizdendir.

198 Tomlinson, Kultirel Emperyalizm, 1999 s.44-45

19 Douglas Kellner, “Reklam ve Tlketim Kiltiri”, Der. ve Cev. Kaplan, Yusuf,
Enformasyon Devrimi Efsanesi: Modernlesme Kuram ve Uygulamalarinin Elestirisi, Rey Yay.,
Kayseri, 1991 s.79
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Medyada yer alan programlarin asil hedefi, yayinlandiklar1 saat diliminde
miimkiin oldugunca ¢ok insana ulagsmaktir. Bu sayede reklam kusaklarinda yer
verdikleri reklamlardan daha fazla ticret alabilecekledir. Reklam veren acisindan
bakildiginda ise, verilen reklamlarin ne derece c¢ok insana ulasabildigi Onemlidir.
Ciinkii verilen reklamin amaci zaten, miimkiin olan en fazla sayida kisiye ulasarak,
barindirdigr igerigi izleyicilere ulagtirmak ve bu sayede de, istenilen yagam big¢imlerini
popiiler yapmak ve moda hale getirmek, baska toplumlara da pazarlanan igerigi
satmaktir. Dolayis1 ile, izleyicisi az olan programlara reklam vermek, sirketler

acisindan hi¢ de cazip olmayan bir durumdur.

Reklamcilik ve moda sektorti, birer kiiltiir endiistrisi araci olarak toplumsal ve
ekonomik yonden hayati dneme sahiptir. iki tiir de, tiiketimin 6zendirilmesinde, yasam
standartlar1 ve davranis sekillendirmesinde ¢ok onemli yer tutar. “Aslinda reklam ve
moda sektorleri, bash basma bir deger, politika, erkek/kadn tipleri, dogru ve yanlis
giindelik toplumsal davranis sekilleri sunmakta olan bir ideoloji bigimidir. Sonugta da
reklam ve moda endustrileri tarafindan yeni bir tiiketim toplumunun iretilmesi ve
bireylerin bu tiiketim toplumuna katilmalar1 6ngériilmektedir”.*'° Bu yolla amaglanan
ise, tiiketimi miimkiin oldugunca koriikleyerek, insanlar siirekli olarak yeni tirtinlere

yonlendirmektir.

Insanlar ne iirettiklerine gore degil, ne tiikettiklerine gore tamimlanir hale
gelmistir. Neyi tiiketip neyi tilketmeyecekleri konusunda da karar veren de kendileri
degil, iireticiler yani ¢ok uluslu sirketlerdir.!'! Bu durum &ylesine devasa boyutlardadir
ki, ekonomik anlamda tiiketim popiiler kiiltiir 6geleri sayesinde avantajli ve 6zendirici
hale getirilmekte; bu sayede insanlar arasinda paylasilan tiiketim degerleri konusunda

bir yakinlasma s6z konusu olmaktadir.

Tiiketimin artmasi, toplum igerisinde bir kimlige sahip olarak yer edinme gibi
algilanmaya baglanmigtir. Kitle iletisim araglar ile pazarlanan {iriinlerle degisen
tilkketim aligkanliklariin degismesi siireciyle birlikte, aslinda degisen sadece tiiketimin

kortiklenmesi degil, yasam tarzlarmin degismesidir. Kitle kiiltiirli {izerine ¢aligmalar

10 3.e.5.76-77
111 George Ritzer, Biiyiisii Bozulmus Diinyay: Biiyiillemek: Tiiketim Katedrallerindeki Siireklilik
ve Degisim, 3. Basim, Cev. Funda Payzin, Ayrint1 Yay., Istanbul, 2016, 5.84
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yapan akademisyenlerin ve diger aragtirmacilarin en temel elestiri noktasini olusturan
“kitle iletisim araglarinin sadece ideolojileri tasimadigi; tersine kendilerinin birer

ideoloji oldugu” seklindeki tespitleri dogru birer tespittir. 12

Kitle iletisim araglarina sahip olan toplumlar, kiiresel bir kiiltiir yaymak ve
diger toplumlarin yasam tarzlarini degistirmek konusunda Onemli bir role sahip
olmaktadirlar. Zamanimizda kitle iletisim kiiltiirii, kiiresel bir kiiltiir haline gelmis ve

Kitle kalturind de kendisiyle birlikte kiiresel hale getirmistir.

Kiiresellesen kitle kiiltiirii siirecinde, kiiltlirii iireten araclar kitle iletisim
araclandir. Goriintii ile iletisim saglayabilen kitle iletisim araglart dil ile ilgili olan

sinirlart agmakta ve evrensel bir dil yaratarak, tiim dillerde konusabilmektedir.

Iletisimin kiiresellesmesi siirecinde, Kiiresel kitle kultirinin etkileri her tip
kitle iletisim aracinda belirgin sekilde goriiniir. Ancak 6zellikle uydu
televizyonculugunda, kiiresel kiiltiiriin izlerini daha ¢ok gorebiliriz. Hall bu konuda,
uydu televizyonunun kiiresel kitle Kkiiltiiriinlin en Onemli Orneginin uydu
televizyonculugu oldugunu belirtir. “bir saat televizyon izlemenin, endiistrilesmemis
bir toplumda siradan bir insanin biitiin yasam stiresi boyunca karsilasabileceginden ¢ok
daha fazla imge ile karsilagsmasina neden oldugu” diisiiniildiigiinde, bu goriisiin ne

denli dogru oldugu anlasilabilir.'*3

Uretilen ve yayilan enformasyonun ve haberlerin kiiltiirel iiriin olduklaridr.
Baslica amaglar1 da ekonomiktir. Medya teknolojilerini iiretmekte olan ulkelerin

kiiltiiriinii diger iilkelere yayarak, yine o iilkenin popiiler iiriinlerini pazarlamaktir, !4

Sonu¢ olarak, medya vasitasiyla yayilan enformasyon sonucunda, yerel
kiiltiirlerin i¢i bosaltilarak, Neticede de, medya aracilifiyla yerel kiiltiirler agindirilip
ici bosaltilmakta, kiiresel kiiltlire entegre edilmekte ve dolayisiyla kiiresel kiiltiiriin bir

parcasi haline gelmektedir.

12 Taylan, a.g.m. s. 93
1183 Taylan, a.g.m., s.93
14 Adigiizel, a.g.e., 5.13
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2.3. Kiiresellesme ve Yayimncilik

Kitle iletisim araglarimin, yani medyanin, haber vermek, egitmek, bos
zamanlarin degerlendirilmesini saglamak, eglendirmek gibi temel islevlerinin yani
sira;  kiiltiirel gelisme, toplumsallastirma, tartisma ve diyalog, motivasyon, gibi
islevleri de bulunmaktadir. Biiyiik kitlelere ulasabilme gibi ¢ok 6nemli bir 6zelligi
olan medyanin, hedef kitlesi kiiresel bir 6zellik tasimaktadir. Bu nedenledir ki,
diinyanin farkli bolgelerinde insanlar, ayni filmi izleyip, aynmi kitabi1 okuyabilmekte,
ya da ayni rock miizik yildizim1 sevebilmektedir. Ayrica medya, haber iiretme ve
haberi farkli bakis agilarina gore diizenleme gibi ¢ok biiyiik bir olanaga sahiptir.
Kamuoyunda giindem olusturma giict sayesinde medya, siyasal olarak da gucli

bir arag haline gelmistir.'%®

Medyanin, diinyanin her yerinden farkli insanlara ulasabilme ve kamuoyunda
giindem belirleme 6zellikleri dolayisiyla Urlin ve hizmetleri icin yeni pazarlar arayan
cokuluslu sirketler, bu firsati kagirmamis ve bu biiylik glice sahip olmak

istemiglerdir.

Medyadaki kiiresellesme, 1990°l1 yillarin  baslarinda uydu televizyon
yayinciliginin az gelismis/gelismekte olan iilkelere ulasmasiyla baslamistir. Uydu
yayinciligi sayesinde, televizyon yayinlar1 uluslararasi bir 6zellik kazanmis ve diinya

tizerindeki tiim toplumlara ulagma sansina sahip olmustur.

Aydogan, Kiiresel medya teriminin, Amerika, Ingiltere, Fransa gibi gelismis
ulkelerin medya sirketlerinin yabanci iilke pazarlarina agilarak karliligini arttirmak,
kiiresel bir tekel olusturmak amaciyla birlesmesi diisiincesinden hareketle ortaya

¢1kmus bir terim oldugunu soyler. %8

Uluslararas1 baglantilar1 olan yazili, gorsel ve isitsel medya araglar kiiresel
medyay1 olusturmaktadir. Kiiresel medyanin en belirgin 6zelligi ticari olmasidir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte, haber ve bilgi akisi uluslararasilagsmaktadir.

115 Ceyda llgaz Bilyiikbaykal; “Kitle iletisim Araclari ve Toplumsal Yasam”, letisim Fakiiltesi
Dergisi, ss.71-75, 2005, s.72-73
116 Filiz Aydogan,; Kiiresel Medya, Beta Yay. istanbul 2011, 5.34
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Kiiresel medyanin ilk &rnekleri, haber ajanslarinda goriilmektedir. Bu donemdeki
kiiresel medyanin iglevi sadece haber toplamak ve yaymaktir. Sonraki siirecte kiiresel
medya kuruluslar1 ortaya c¢ikmistir. Ozellikle internet teknolojisinin gelismesiyle
birlikte, goriintiiler ve fikirler bir yerden diinyanin bagka bir yerine hizla

aktarilabilmektedir. 1’

Medya glnimdizde, ideolojilerin ve kilturlerin  benimsetilmesi icin
vazgecilmez bir ara¢ olmustur. Kiiresel medya kuruluglar1 tarafindan hazirlanan
medya iceriginde, diziler, yarisma programlari, eglence programlar1 gibi formatlara
yer verirken, igeriklere bakildiginda ise, genel olarak bir homojenlestirme ve
diinyanin geri kalanini modernlestirme anlayisi oldugu goriilmektedir. Kiiresel
medya, reklamlastirilmis, alinip satilabilen metalarin tiretildigi kiiresel kiiltiirti ekip
bicmektedir. Bu kiresel kiiltiir, filmlerden CD’lere, sarkilardan kozmetik iiriinlere,
dergilerden yiyecek icecege kadar uzanir. Kiiresel medya kiiltiirel deneyimleri

ticarilestirerek, yeni iiriinlerle yeni pazarlar aramaya devam eder.!8

Kiresel medya, Madonna, Rihanna, rap mizik gibi ikonlar yaratarak,
kapitalist kiiltiirinii kendi dagitim aglar1 vasitasiyla yayar ve “kiiresel popiiler
kiiltiiri” yaratir. Kiiresel popiiler kiiltiir, iirlin ve hizmetlerin spesifik izleyicileri

hedef aldig1 bir popiiler kiiltiir bi¢imi olarak tanimlanir.!®

Kiresel medya dogas1 geregi, miimkiin olan en az ¢abayla en fazla sayida
insana ulagmayr hedefler. Bu da birbirine tiirdes igeriklerin farkli toplumlara
pazarlanmasi anlamina gelmektedir. Bu nedenledir ki, diinya {izerinde en ¢ok izlenen
film hep aymidir. Kiiltiirel ikonlar, en ¢ok satan album, en c¢ok satan Kkitaplar,
diinyanin bir¢ok yerinde aymidir. Kiiresel medyanin yonlendirmesiyle birlikte
toplumlarin degisen aligkanliklari, birbirine benzeyen insanlar yaratmaktadir.

Kiiresel medya da boylelikle kar amacina ulasmis olmaktadir.

117Ceyda llgaz Bilyiikbaykal,., “Kiiresel Medya Yapilarmn Yogunlasmas1”, iletisim Fakiiltesi
Dergisi, $5.39-50, 2008, s.41

118 Aydogan, a.g.e., 5.34

19 ae.,s.35
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Tablo 2.1. Diinyanin En Biilyiik Medya Sirketleri

DUnyanin en biyiUk medya sirketleri

Dinyanin en biyUk medya sirketlerinin medya gelirleri
(2014 mali yili itibariyle, milyar dolar)

Google 59.6%

Qher Dievcy NN 22 53

S 7

comcasT NN 19.73
O i I 18.75 wanw
facebook [N 11.5% -
serteismann [ 10.08 45

VIACOM [ 0.65 .W. L}

@©CBS Il 65
Baitnss 795
News Conp- [J7.13

Kaynak: Zenith Optimedia, statista

o (http://www.businessht.com.tr/, 2016)

Diinyanin 6nemli medya ajanslarindan biri olan Zenith Optimedia ve
Almanya merkezli istatistik kurumu Statista’nin verilerine gore, 2014 mali yilinda en
cok kar yapan kiiresel medya sirketleri listesinden de anlasilabilecegi gibi, devasa
boyutta bir karlilik s6z konusudur. Listedeki 10 firma arasindan 8 tanesi Amerikan
merkezli olup medyanin ¢ok cesitli dallarinda hizmet veren sirketlerdir. Bertelsman
sirketi, Almanya merkezli uluslararas1 bir medya sirketidir. I¢lerinden sadece bir
tanesi, Baidu, Cin merkezlidir. Baidu firmasi, Cin’de Google yasaklandiktan sonra

arama motoru olarak hizmet vermeye baslayan bir sirkettir.

Finans sektoriinde gormeye alisik oldugumuz birlesmeleri giiniimiizde medya
sektoriinde de siklikla gormekteyiz. Bu nedenledir ki, yerel medya, kiiresel medyanin

hem igeriksel, hem yapisal olarak bir uzantis1 olmaktan 6teye gidememektedir.
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2.4. Kiiresel Medya Yapilanmalari

Kiiresellesme kavramimin karsiligi Batili iilkelerde; “bir seyi diinya 6l¢eginde
kilma, diinyaya mal etme diislincesidir. Kiiresellesme; bizde olan1 diinyaya vermek,
baskasinda olan1 almaktir. Diinyanin kiiltiirel degisim ve kiiresellesme siirecinde bazi
ulkelerin kiiltiir degerleri yogun bir bigimde kiiresellesirken bazi iilkelerin kiiltiir
degerleri daha az kiiresellesecegi icin degisecek ve yok olacaktir. Kiiresellesme; sahip
olunan kiiltiirin her tiir direnigini kirabilecek, engel tanimaz bir giigle kendisine yon
veren iilkelerin giidiimiinde olan ¢ok hizli, bu nedenle de sasirtici ve gelenekseli alt {ist

eden kiiltiir degismesi siirecidir.”*%°

Artik smnirlarin higbir engelleyici 6zelligi kalmadigi, kiiltiirel ¢atigmanin
engelleyici olmaktan ¢iktig1, bilginin bir biitlin haline gelip tek gecerlilige sahip oldugu
giiniimiizde, isletmelerin ve islevleri, stratejileri, yapilar1 ve misyonlart nitelik ve
niceliklerini degistirmektedirler. Kiiresellesmenin gelisimiyle diinya ¢apindaki biitlin
ulkeler kendilerini bu yeni dinya dizeninin icerisinde mutlaka bir yer bulmak
mecburiyetindedir.

Kiiresellesme siireci, kiiltiirel miras1 yeniden sekillendirirken, yeni bilgi ve
iletisim teknolojilerini arag¢ olarak kullanarak bu mirasin yayilarak korunmaya deger
bir dijital miras da yaratabilir. Kiiresellesme tanim1 tamda bu baglamda tiim insanlik
icin referans olusturabilecek bir dizinin ortaya ¢ikmasini olanakli hale getirerek, daha
iyl anlagilmaya ve g¢esitlilife saygi duyulmasina yol agarak catismayr kaldiracak

dayanigsma degerlerini ve hos goriiye tesvik edecektir.

Kiiresellesme; ekonomik, siyasal, sosyal ve kiiltiirel tiim degerler ve inanglarin
toplumlarin fiziki sinirlarindan tasarak tiim diinyaya hizli bir sekilde yayilmaktadir.
Bu goriise gore; kiiresellesme uluslar arasi fiziksel ve ekonomik farkliliklarinin
engellerini ortadan kaldirip torpiilenmesine katkida bulunur. Bu anlamda kiiresellesme
farkli toplumsal, inanglarin daha yakindan taninmasi ve anlanmasi, iilkeler arasindaki

her tirlii baglammn yayginlasmas: ve yogun hale gelmesi, ideolojik sebeplerle

120 Gurbuz Erginer, “Kiiresellesme ve Geleneksel Kiiltiir (Bilimsel Bulgularin Anlamsizlasmas1”,
VI. Milletleraras1 Tirk Halk Kiltiri Kongresi Kiiresellesme ve Geleneksel Kiiltiir Seksiyon
Bildirileri, Kiltir Bakanlig: Yay., Ankara, ss.129-135, 2000, s.132
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kutuplasmanin ortadan kaldirilmasiyla sonuglanan kagiilmaz mucizevi bir siirectir.
Bu baglamda kiiresellesmenin dogurdugu bir takim ¢eliskilerde beraberinde

gelmektedir.
Bunlar: su sekilde belirtmek miimkiindiir:

“Kiiresellesme; Batinin butin alanlardaki etkisinin diger toplumlara da

yayilmasina neden oldugundan, tekdiizelesmis bir yapiya sebep olmaktadir.

Insan haklarim ©Onemser; ama ayni1 anda giiclii iktidarlara olan &zlemi

guclendirir.

Bireyi yuceltmekle birlikte, bireylerin iizerinde etkin olan asiretler, etnik

kokenler gibi kavramlarin da gliglenmesini saglamaktadir.

Her ne kadar yerel dillerin kaybolmamasi i¢in ugrassa da, aynm1 zamanda
Ingilizcenin diinya dili haline gelmesi igin ¢aba sarf etmektedir. Ulusal devlet

anlayisinda zafiyetlere neden olmaktadir.

Sermaye yatirimlarmin giivenligi herseyden once gelir. Bu nedenle uluslararasi

yatirimi korumak adina devletlerin giivenlik giiclerini destekler.

Kiiresellesme ile birlikte gelismis {ilkelerde de, az gelismis iilkelerde de issizlik

ve bununla beraber gelecege yonelik olarak umutsuzluk ve giivensizlik artmaktadir.

Gelecege giivensizlik ve belirsizlik, kisiler i¢in bir siginma islevi goren ve
aidiyet duygusu saglayan fundemantalist ve milliyet¢i akimlarin giic kazanmasini da

getirmektedir.

Cok tartigilan bir boyut da; ulusal hiikiimetlerin, kuresel sermaye ve ¢ok uluslu
sirketler karsisinda politika olusturma ve egemenligini kabul ettirmede yetersiz

kalmasidir.

Ticaretin ve yatirnmin Oniindeki engellerin kaldirilmasi, uluslararasi sinirlar

asabilen gruplarla asamayan gruplar arasindaki asimetriyi keskinlestirmektedir.
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Globallesme hem iilkelerin kendi i¢inde, hem de {ilkeler arasinda yeni bir

catigma ortaya ¢ikarmaktadir.

Globallesme,  hiikiimetlerin ~ sosyal  gilivenlik  saglamasmi  gittikge

zorlastirmaktadir.”*?

Kiiresellesmenin kiiltiir alanindaki etkisi diger alanlara gore daha fazladr.
Kiiltiirel bir akis kiiresellesmeyle saglanmustir. letisimi ve ulasim alanlarinda giiclii
olan devletlerin kiiltiirleri baskin duruma gelmektedir. Yerel kiiltiir kiiresellesme ile
hizla yok olmakta, ancak kiiltiirel erozyon, kaltirel dinamiklerini elinde
bulunduramayan {ilkelerin kiiltiirlerinde olmaktadir. Gelecekte hizla kiiltiirlerin yok
olmasina, asimile olmasina kiiresellesme sebep olacaktir. Yerelin ulusala, ulusalin

kiiresele kazandirilmasi ve bilimsel bilginin kitlesellestirilmesi siiregleri ¢cok dnemlidir.

“George Orwell 1984 isimli romaninda, iletisim teknolojilerinin insanlari
kiiresel capta bir diktatorliige getirecegi ve biitlin insanlarin totaliter bir yonetim
altinda, ‘Big Brother’ (biiylik birader) adin1 verdigi bir sistemin gézetimi ve denetimi
altinda yasamak zorunda kalacaklar1 kehanetinde bulunmaktaydi. Orwell’in iirkiitiicii
kehanetinden baska, o donemde ¢ok dikkat gekmeyen baska bir kehanet daha vardi. Bu
degisik kehanet, Aldous Huxley’in biraz daha eski, biraz daha az bilinen, ancak ayni
derecede iirkiitiici olan ‘Brave New World (Cesur Yeni Diinya)’ teziydi. Okumus
insanlar arasinda bile yaygin olan inancin tersine, Huxley ile Orwell’in kehanetleri
ayni seye iliskin degildi. Orwell’in uyarisi, distan dayatilan bir baskinin bize boyun
egdirecegi yoniindedir. Huxley’in goriisline gore ise insanlar1 6zerklikleri, olgunluklar
ve tarihlerinden yoksun birakmak i¢in Biiylik Birader’e gerek yoktur. Huxley’e gore,
insanlar siire¢ i¢inde tizerindeki baskidan hoslanmaya, diisiinme melekelerini dumura
ugratan teknolojileri yiiceltmeye baslayacaklardir. Orwell kitaplart  yasaklayacak
olanlardan korkuyordu. Huxley’in korkusu ise kitaplart yasaklamaya gerek

duyulmayacagy, ¢linkii artik kitap okumak isteyecek kimse kalmayacagi seklindeydi.

121 Sijleyman Yaman, Kiiresellesme Nedir, Cevrimigi
http://www.nuveforum.net/1121-strateji/35503-kuresellesme-nedir/, 20.01.2013
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Orwell bizi enformasyonsuz birakacak olanlardan, Huxley pasiflige, egoizme

siiriikleyecek kadar enformasyon yagmuruna tutacak olanlardan korkuyordu.” 122

Dezenformasyon yani yaniltarak bilgi akisini saglamak, yani insanda bir sey
hakkinda bilgi sahibi olma illizyonu meydana getiren, oysa aslinda insani
bilgilenmekten uzaklastiran enformasyon demektir. Ciinkii “yalancinin mumunun
yatsiya kadar yandigin1” bilen diizenin hakimleri daha c¢ok dogruluk goriiniimii
verilen, ama istenilen dogrultuda ve gerektigi kadar enformasyon sunmaktadir.
Mevcut teknolojiyle bilgiyi ve haberi saklamak veya yanlis haber ve bilgilerle
insanlar1 kandirmak miimkiin olmadigina goére bu bilgi ve haberlerin amag
dogrultusunda saptirilmasi ve dogru haber ve bilgi goriintiisiiyle sunulmas1 maksada

daha uygun gelmektedir.

Sayis1 belirsiz onca televizyon kanallarindan gelmekte olan enformasyon,
insanlar {izerinde, olaylar olgular {izerindeki duyarliligin azalmasinda neden
olmaktadir. Sayisinin ¢ok olmasi ve ¢ok hizli akis halinde olan birbirinden bagimsiz,
cok sayidaki enformasyonlar, bireylerin ruh saglini tehdit eder duruma gelmektedir.
Cok dramatik bir yaymnin ardindan gelen, ¢ok komik veya eglenceli bir haber bir

onceki haberin etkisini bir anda silmektedir.

Insanlar1 saniyeler icinde ¢ok sayida duygu farkliliklariyla karsi karsiya
birakmak, hem ruhen hem de insani Kkiiltiirel degerlerin zedelenmesine yol
acmaktadir. Birka¢ saniyelik bir haberde yer alan felaket haberi ya da bir savas
haberine iiziilmeye firsat bile bulamayan kitle, hemen ardindan gelen komik ve
eglenceli haberle bambaska bir ruh haline biiriindiiriiliir. Dolayisiyla insanlarin
gordiiklerini anlamlandirmalarina, aci ¢eken diger insanlara merhamet duymasina
bile firsat vermeden, ekranda goriinen imgeler degismektedir. Insanlarin baska
insanlara gosterdikleri hassasiyet yok edilmeye ¢alisilmaktadir. Ne zaman, neye, nasil

giilecegimize, nasil aglayacagimiza bile karar veren medyadir.

122 Erman ARTUN, “Popiiler Tiirk Kiiltiiriiniin Diinya Kiiltiirlerine Etkisi ve Katkis1”,
http://turkoloji.cu.edu.tr/HAL KBILIM/50.php, Cevrimici, 21.12.2015
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ABD’de yayin yapan yerel ve ulusal yaklasik 1500 giinliik gazete, 6000 farkli
dergi, 10.000’in Gzerinde radyo istasyonu ve 2700 civarinda uydu yayinciligi ya da
kablolu yayincilik yapan televizyon istasyonu vardir. Aynt zamanda Amerika, kisi
basina diisen televizyon sayisiyla da diinyada lider konumdadir. Amerika’da her 2.1
kisiye bir televizyon diismektedir.!?® Dolayistyla, ABD medyast, tarihte hicbir zaman

olmadig1 kadar ¢ok izleyici ve dinleyici kitlesine ulagabilmektedir.

Yaklasik 280 milyonluk niifusa sahip ABD toplumunda, bu denli buyik medya
yapilanmalarmi kontrol eden sadece 6 biiyiikk medya sirketi vardir.*?* izleyici sayilari
ve kitle iletisim araglari ¢esitlenip sayilar arttikca; medyay1 elinde tutan gliglerin sayisi

azalmaktadir.

Bu medya giicii yillik ortalama 250 milyon Amerikan dolarlik bir reklam
pastasindan pay almaya calismaktadir. Reklam sektorii ABD medyasinin belkemigini
olusturmaktadir. Ve bu pastadan pay almalar1 engellemek adina ABD medyasinda

yogun bicimde tekellesme olgusundan soz edilebilir.

Viacom, News Corporation, Bertelsmann AG, General Electric, AOL Time
Warner ve Disney Amerika’nin medya sahipligi konusunda en biiyiik 6 sirketidir. Bu
sirketlerin en biiylik 6zelligi sadece Amerikan medyasin1 degil, ayn1 zamanda diinya
medyasint da, hem medya sahipligi hem de icerik saglayict olarak ellerinde

tutmalaridir.

2.4.1. AOL Time Warner

Time Warner; binyesinde film, kablolu televizyon, televizyon, basili yayincilik
ve internet alanlarinda faaliyet gosteren diinyanin en biiyiik medya sirketidir. Warner
Bros., CNN, Turner Broadcasting System, TNT, Time Warner Cable, New Line

Cinema, HBO, Fortune, People, Time bu uluslararas: dev holdingin sahipligindedir.'?®

123 http://www.dilokulubul.com/ulkeler/amerika/basinveiletisim.asp , Cevrimici, 10.11.2015
124 Yasemin, Inceoglu, Uluslararas1 Medya, Medya Elestirileri, Der Yay. Istanbul, 2010, s.4
125 hitp://www.timewarner.com/company/about-us Cevrimici, 10.11.2015
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2000 yilinda American Online sirketi ile gerceklestirdigi sirket evliligiyle AOL
Time Warner olarak ismini degistirmistir. AOL Time Warner, Cartoon Networks
Amerikan hiikiimetinin politikalarin1 destekleyici yaymlariyla bilinir. 2 Diinyann
bir¢ok iilkesinde ki, buna iilkemiz de dahildir, medya alaninda biiyiik yatirimlari
vardir. Ozellikle diinyanin en biiyiik haber kanallarindan biri olan CNN’in diinyanin
bircok iilkesinde hem medya ortakliklar1 hem de haber akislarin1 kontrol etme

acisindan 6nemi biiytktiir.

2.4.2. Disney Company

1923 yilinda Walt ve Roy Disney kardesler tarafindan, kii¢lik bir animasyon
stiidyosu olarak kurulan Disney sirketi, Walt Disney adiyla diinyanin en biiyiik
medya holdinglerinden biri haline gelerek bir imparatorluga doniigsmiistiir. Tiiketiciye
yonelik iriinleri, stiidyo eglencesi, eglence parklar1 ve medya aglar1 olmak iizere

toplam 4 farkli mecrada faaliyet gostermektedir. 127

Amerika’daki bahsi gegen biiylik medya sirketleri, ABD Hiikiimetleriyle
daima yakin iliski igerisinde olmuslardir. Disney sirketi, dzellikle Ikinci Diinya
Savas1 yillarinda Amerikan Hiikiimetinin istegiyle, Hitler ve Nazi Almanya’s1 karsiti
cizgi filmler hazirlamistir.1?® Bugiin, Walt Disney Company, American Broadcasting
Company (ABC) ve ESPN (Entertainment and Sports Programming Network) gibi

diinyanin bir¢ok iilkesinde yayin yapan, haber ve spor kanallarinin da sahibidir.

2.4.3. News Corporation

News Corporation, diinyanin 6nde gelen en biiylik kiiresel medya

gruplarindan biridir. Aslen Avustralya’li olan ve 1985 yilinda Amerikan

126 Inceoglu, age. s.5
127 ae.5.6
128 hitp://listelist.com/walt-disney/ Cevrimigi, 10.11.2015
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vatandasligina gecen Rupert Murdoch sirketin kurucusu ve sahibidir. Biinyesinde
diinyanin en biiyiik kiiresel televizyon kanallarindan biri olan ve iilkemizde de yaymn
yapan Fox TV’yi de barindiran sirket; Amerika’nin en muhafazakar yayinlar yapan
grubu olarak bilinir. Ayrica yine biinyesinde bulundurdugu Vondervan isimli sirket,

Amerika’nin en fazla Incil yayinlayan basim sirketidir.?®

Diinyanin dort bir tarafinda yayimncilik yapan gazetelerden, televizyon
istasyonlarina; dergilerden, kitap sirketlerine; radyolardan, film yapim sirketlerine ve
stiidyolarina; miizik firmalarindan, kablo TV yayimncilifina ve internet sitelerine
kadar onlarca farkli mecrada medyanin her alaninda faaliyet gostermektedir. Bugiin
sirket, toplam 10 tane film sirketi, farkl iilkelerde yayin yapan 19 tane Fox kanali,
kablolu yayin yapan 8 tane fox kanali ve National Geographic isimli belgesel
kanallarinin sahibidir.*®® Yatirimlar1 arasinda bilinenlerden bazilar1 20th Century
Fox, Fox TV, Wall Street Journal, The Sun, The Times, myspace.com gibi farkli

kitle iletisim araglaridir.

2.4.4. Viacom

Viacom, kablolu televizyon yayimciligindan, film yapim sirketlerine kadar
cok c¢esitli yelpazede yaymcilik yapan ABD’nin en biiyiik medya sirketlerinden
biridir. Amerika’nin en 6nemli (¢ radyo ve televizyon yayimn kurulusundan biri olan
CBS, Viacom sirketi bilinyesindedir. Yine film yapim ve dagitim sirketlerinden olan
Dreamworks ve Paramount Pictures de sirketin biinyesindedir.!3 Sirketin
yapimciligini ve dagitimint yaptigt dizi ve filmler Tiirkiye’de 6zellikle sifreli yayin
yapan yayin platformlarinda gosterilmektedir. Ayrica Viacom Tiirkiye’de Last Fm
isimli radyo kanaliyla yayinlara baslamis ancak, telif hakkindan dogan c¢esitli

sorunlar nedeniyle yayinlart durdurulmustur.

129 Inceoglu, a.g.e. s.6

130 http://www.bbc.com/turkce/ozeldosyalar/2011/07/110713_news_corporation.shtml Cevrimigi,
10.11.2015

3 Inceoglu, a.g.e. .8
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2.4.5. Bertelsman A.G.

ABD’nin en biiyiikk besinci medya sirketidir. Kurulusu 1835 yilinda
Almanya’da ger¢eklesmis olmasina ragmen, giiniimiizde uluslararasi alanda faaliyet
gosteren bir medya devi haline gelmistir. Ve isin ilginci, Bertelsman Almanya
kokenli bir sirket olmasina ragmen; diinyanmn Ingilizce kitap basan en biiyiik
yaymmcist olmasidir.¥ Giiniimiizde, televizyon yaymciligi, sosyal medya sektorii,
dergi yayimciligi, miizik sirketleri ve kitap basimi gibi bir ¢ok alanda faaliyet

gostermektedir. 10 farkli iilkede toplam 22 televizyon kanali sahibidir. **3

2.4.6. General Electric

General Electric sirketi, diinyanin en onde gelen sirketlerinden biridir ve
baslica faaliyet alan1 jet motoru ve yedek parca imalatidir. Sirketin saglik, glivenlik,
medya gibi sektorlerden olusna 95 farkli kurulusu vardir.'®* Medya sektdriine giris
sebebi aslinda, biraz da sirketle ilgili kotii haber yapilmasinin 6niine gegmek olarak
diistintilebilir. Sirketin sahip oldugu medya kuruluslar1 arasinda diinyanin bir ¢ok
iilkesinde yayin yapan ve igerik saglayan NBC, MSNBC, USA Network, History
Channel gibi medya yatirimlari bulunmakta ve bu sayede hem haber, hem
enformasyon alaninda igerik iiretmektedir. Ayrica film yapim sirketi olan Universal

Studios’un da sahibidir.

Diinya iletisim aginin biiyiik cogunlugunu elinde bulunduran ABD merkezli
bu dev sirketler nedeniyle, enformasyon ve kiiltiir akisi tek yonlii olarak
seyretmektedir. Bu dev sirketlerin asil amaglar1 pek tabi ki ticari faaliyetlerdir.
Urettikleri riinleri pazarlama ve yeni pazarlar bulma ihtiyaci nedeniyle, diinyanin

pek cok iilkesinde yatirimlar yapmakta ve igerik iiretmektedirler.

132 Inceoglu, a.e. 5.8

133 http://okyanusum.com/makale/11863/“Diinya nin %96 sim1 kontrol eden 6 Biiyiik Medya
Sirketi” Cevrimici, 15.11.2015

13 Inceoglu, a.e. s.10
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Kiiresellesen medya sirketleri, elinde bulundurduklart medya giiciinii kendi
cikarlart dogrultusunda kullanan az sayidaki elit zengin sirket ya da birey tarafindan
kontrol edilmektedir. Bu da medya alaninda demokratik bir diizen olugsmasinin

onuindeki en temel problemdir.
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Tablo 2.2 : Kiresel 30 medya Sirketi ve 2016 Y1l Gelirleri

Medya Sirketleri Ulke Siralama Gelir
(milyar dolar)
Alphabet(Google) ABD 1 $ 59,62
Walt Disney ABD 2 $22,45
Comcast ABD 3 $19,72
21st Century Fox ABD 4 $ 18,67
Facebook ABD 5 $11,49
Bertelsmann Almanya 6 $10,04
Viacom ABD 7 $9,61
CBS Corp. ABD 8 $9,57
Baidu Cin 9 $7,89
News Corp. ABD 10 $6,86
Advance Publications ABD 11 $6,42
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iHeart Media ABD 12 $6,12
Discovery ABD

Communications s S61l
Grupo Globo Brezilya 14 $4,83
Yahoo ABD 15 $4,62
Time Warner ABD 16 $4,57
Microsoft ABD 17 $4,56
Asahi Shimbun Japonya

Company 18 $4,12
CCTV Cin 19 $ 14,08
Hearst Corp ABD 20 $4
JCDecaux Fransa 21 $3,74
Axel Springer Almanya 22 $3,39
Mediaset Italya 23 $3,39
ITV Ingiltere 24 $3,33
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Fuji Media Holdings Japonya 25 $3,23
Hubert Burda Meda Almanya 26 $3,05
Gannett ABD 27 $2,95
ProSiebenSat.1 Almanya 28 $291
Yomiuru Shimbun Japonya

: 29 $2,88

Holdings

Time Inc. ABD 30 $2,87

Sonug olarak tablodan anlasilacag: iizere, kiiresel medyanin en belirgin biiytlik

sirketleri, sinema, televizyon programlari, miizik kayitlar1 ve kitaplarin sahibi olan

Bati'lh sirketler ve 6zellikle de ABD'deki sirketlerden meydana gelmektedir. 2016 yili

medya gelirlerine gore ilk on igerisinde sekiz; ilk otuzda ise om yedi medya sirketi

ABD merkezlidir. Dikkat ¢ekici unsurlardan biri de, ilk otuz biiyilk medya sirketinin

biliylik ¢ogunlugunu ABD ve Avrupa Birligi merkezli sirketlerin olusturdugudur.

Listede sadece alt1 medya sirketinin kdkeni farklidir. Bu biiylik medya sirketlerinin en

biiytik Ol¢iitii paradir ve bu sistemde Tiirkiye, Hindistan, Brezilya gibi basta olmak

Uzere, gelismekte olan iilkelerin s6z hakki yoktur. Gii¢ donglisii s6z konusudur. . Bu

tarz ulus oOtesi sirketlerin kullandiklar1 en biiyiik slogan ise; “kiiresel diisiin, yerel

davran” seklindedir.
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2.5. Kiiresel Medya Olusum Sekilleri

Sirketleri birlesmeye yonlendiren en énemli etken, biiyliime giidiisiidiir. Sirket
evlilikleri ve satin almalarin nedeni, maliyetlerini kismak suretiyle karliliklarini
arttirabilme ve dolayisiyla daha da biiylime istegi yatar. Sirketlerin, isletmenin
biiylikliigii ya da tiretim kapasitesindeki artisin sirketler agisindan olumlu etkilerine

olcek ekonomisi adi verilir.'3®

Medya sektorii de kiiresellesme siirecinden payina
diiseni almistir. Medya sirketleri, diger medya sirketleri ile yaptigi ortakliklarla
maliyetleri azaltma ve dolayisiyla karliliklarini arttirma ¢abast icerisine girmektedirler.
Bu durumun en 6nemli nedenlerinden biri, medyanin giintimiizde isletme mantigiyla

yonetiliyor olmasidir.

Kiiresel medya yapilanmalari hakkinda Gezgin; medyanin, ekonomik, siyasal
ve kulturel alanlarda dretilen mal, hizmet ve enformasyonun genis Kkitlelere
ulastirilmasi1 konusunda 6nemli bir rol oynadigindan bahsederek; ¢okuluslu sirketlerin
1980°li yillardan itibaren bu giiciin farkina vardigim soyler.’*® Sirketler medyay,
tirettikleri mal ve hizmetin ya da ideolojinin yayginlastirilmasinda kullanilabilecegi
gibi; yeni deger kaliplarinin toplumlar tarafindan benimsenmesi ve toplumlarin
aliskanliklarin1 birakip yeni aligkanliklar edindirilmesi konusunda da kullanirlar.
Medyay1 elde tutmanin bir diger 6nemli yani ise, kiiresellesme karsitlarinin seslerini

duyurabilecekleri bir mecra bulamamalar1 olacaktir.

Medya sektoriinde sirketler rekabet ve yeni pazarlara girmek amaciyla satin

almalar ya da birlesmelerle 6zellikle yerel medya kuruluslarini yok etmektedir.

135 Zhanna Anarbek, Sirket Birlesmelerinin insan Kaynaklar: Politikas1 A¢isindan
Degerlendirilmesi: Avea Ornek Olay Incelemesi, Ankara Universitesi Sosyal bilimler Enstitiisi,
Isletme Anabilim Dali, Yiiksek Lisans Tezi, Ankara, 2008, s.18

136 Syat Gezgin, Kiiresellesmenin Medya ve Toplum Uzerindeki Etkileri I, 1.U. fletisim Fakiiltesi
Dergisi Say1 21, Istanbul, ss.9-12, 2005, 5.9

7



Sirketleri birlesmeye yonelten nedenler su sekilde siralanabilir: '3’
-Yeni pazarlar bulma istegi,

-Markay1 daha giiclii hale getirmek ve iinilinii pekistirmek,
-Daha giiclii bir yonetim istegi,

-Mal/hizmet Gretiminde gesitlendirme ¢abast,

-Yeni teknolojilere sahip olma istegi,

-Pazar paym arttirmak

-Olusabilecek riskleri paylagsmak,

-Yeni bir sinerji yaratma diigiincesi,

-Vergi avantajlarindan faydalanmak,

-Mal/hizmet Gretiminde maliyetleri azaltmak,

-Diger markalarla rekabet giiciinii arttirmak,

-Finansal yeniliklerden yararlanmak,

-Teknik bilgi akigin1 hizlandirmak,

-Sermayeyi daha da gliclendirmek,

Pazarlanmak {izere iiretilen iiriin ve hizmetlerini, daha genis kitlelere

ulagtirarak marka pazar paymi yilikseltme amacindaki biliyilk medya holdingleri,

birbirleri ile rekabet etmek adina, medya alaninda yatay birlesmeler, dikey birlesmeler,

capraz birlesmeler ve uluslararasi birlesmeler yoluyla giiclerine daha da giic

katmaktadirlar.

137 Halil Bader Arslan, Bulmacanin Eksik Parg¢asi: Birlesme ve Satin Almalarda
Insan Kaynaklari, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2004
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2.5.1. Medyada Yatay Birlesmeler

Sirketlerin ayn1 pazarda birden fazla iiriin ya da hizmetle faaliyet gdstermesine,
dolayistyla farkli hedef kitleleri kontrol etme amaciyla yapilan birlegsmelerdir. Genel
izleyiciye hitap eden bir televizyon kanalinin yanina bir de haber kanali kurmak gibi ya
da televizyonculugun yanina yazili basin1 da eklemek gibi olabilmektedir. Yatay
birlesmelerin amaci, pazardaki rakip sayisini azaltmaktir. Dolayisiyla pazar paylarini

arttirmaya yonelik bir birlesme seklidir. 3

Tiirkiye’de Turkuaz Medya 6rnek olarak verilebilir. Grup ulusal yaym yapan
kanalin yaninda, haber, miizik, ¢ocuk kanallar1 gibi farkli televizyon kanallarina

sahiptir. 1%

2.5.2. Medyada Dikey Birlesmeler

Bir {irliniin/hizmetin iiretim siirecinde hammadde temininden dagitimina,
tiiketiciye ulasana kadar her asamasini kontrol altina almaya yonelik sirketler arasi

birlesmelerdir.
Bu birlesme yonteminde en 6nemli sorun, tekellesme ihtimalidir.

Dogan Medya Grubu 6rnek olarak verilebilir. Sirket blinyesinde hammadde
alimlari1 yapmak amaciyla dis ticaret firmasi, gazete ve dergilerini basmak i¢in hem

yurtici hem yurtdisinda basim merkezi ve dagitim ag bulunmaktadir. 14

138 Dirik, a.g.e. 2006, s.105
139 http://www.turkuvazyayin.com.tr, Cevrimigi, 10.08.2016
140 http://www.doganholding.com.tr/ Cevrimici, 10.08.2016
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2.5.3. Medyada Capraz Birlesmeler

Ayni sektorde faaliyet gostermeyen sirketlerin ortakligidir. Belirli bir sektor
tizerindeki hakimiyetlerini birlesme ve satin almalarla giiclendiren biiyiik sirketlerin
farkli sektorlere de girig yaparak hakimiyet alanlarini genisletmeleri s6z konusudur.
Ornegin, televizyon yaymcilign sektoriinde faaliyet gosteren medya grubunun, ayni
anda sinema ya da miizik alaninda da faaliyet gostermesi gibi. Bu sekilde tek sektorde
faaliyet gOstermektense, baska bir sektore daha girip riski azaltmak s6zkonusu

olmaktadir.

Ulkemizde de Fox TV kanaliyla faaliyet gdsteren News Corp. Sirketinin,
sinema ve miizik sirketlerinin de sahibi olmasi bu tarz bir birlesmeye 6rnek olarak

gosterilebilir. 14

2.5.4. Medyada Uluslararasilasma

Bu birlesme tiiriinde ise cografi olarak bir birlesme s6z konusudur. Bu tip
birlesmelerde, sirketler yatay, dikey ya da capraz birlikteliklerle uluslararasi bir
faaliyet yurutmektedirler. Medya sektérindeki Griinlerin hedef Kitlesi gliniimuzde
sadece ulusal pazarlar degildir. Medya sektorii artik uluslararasi pazarlar da kendisine
hedef segerek icerik iiretimini o sekilde planlamaktadir. Uluslararasilagsma, sirket

birlesmelerinin ya da satin almalarinin 6niinii agmaktadir.

141 https://tr.wikipedia.org/wiki/News_Corporation, Cevrimici,10.08.2016
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2.6. Turkiye’de Medya Sektoriiniin Giincel Yapisi

Tiirkiye’de var olan medya gruplari, genelde medyanin bir¢ok kolunda faaliyet
gostermektedirler. Ulusal televizyon kanalindan haber kanalina; gazeteden dergiye,
radyodan internet yaymcilifina kadar bircok kitle iletisim aracinin sahipligini

yapmaktadirlar.

Talo 2.3. Tiirk Medyasinin Giincel Yapisi
Sirket Medya Sirketleri
Gazete: Hurriyet, Daily News, Posta, Fanatik, TME
Gazeteleri
Dergi-Kitap Yayimncihgr:
Dogan Burda Dergi, Dogan Egmont, Dogan Kitap,

Basim: Dogan Printing Center, Dogan Ofset, Dogan

Dogan Grubu Medya International
Dagitim: YAYSAT (Dogan Grubu Dagitim)
Dergi Pazarlama Planlama (DPP)

Haber Ajansi: DHA

TV (Ulusal Kanallar) Kanal D, CNNTirk, TV2,
Dream TV
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Radyo: RadyoD, CNNTurk Radyo, Slow Turk,
Show Radyo

TV ve Miizik Yaymcihgt ve Yapimcihk: D
Productions, InDHouse, Kanal D Home Video, Dogan

Music Company (DMC)

Dijital TV  Platformu: D-Smart,  Dogan
Teleshopping, Blue TV

Online medya: hurriyet.com.tr, kanald.com.tr,
Dogan Internet Yaymciligi ve Yatirim A.S., yenibiris.com.tr,
hurriyetemlak.com, hurriyetoto.com, arabam.com, yakala.co,

hurriyetaile.com, mahmure.com, bigpara.com, ekolay.net
Avrupa Yatirnmlari:

DMG International, TME, Kanal D Romanya, Euro

Diger Faaliyetler: Dogan Dis Ticaret, Dogan
Factoring

Sosyal Faaliyet Alanlari: Aydin Dogan Vakfi

Televizyon: NTV, Star TV, NTV SPOR, Kral TV,
Kral Pop TV, NTV Avrupa, Eurostar,

Dogus Grubul2 Internet: nTV.com, nTVspor.net, oley.com, TVyo,
nationalgeographic.com.tr, vouge.com.tr, gg.com.tr,

cntraveller.com.tr, kralmuzik.com.tr

Radyo: NTV Radyo, Kral FM, Kral Pop, Kral

142 https://www.dogusgrubu.com.tr/ Cevrimici, 16.08.2016
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Kalyon Grup

World

Dergi: Conde Nast Traveller Tulrkiye, Vogue, GQ,
National ~ Geographic  Turkiye, National ~ Geographic
Kids, Robb Report

Yaymcihik: NTV Yayinlart

Gazete:  Sabah, Daily Sabah, Yeni  Asir,

Takvim, Fotomag

Dergi: Bebegim ve Biz, China Today, Cosmopolitan,
Cosmopolitan Bride, Esquire, Forbes Turkiye, Harper's
Bazaar, HomeArt, House Beautiful, Lacivert, Otohaber,

Para, Sofra, Samdan Plus

TV: ATV, ATV Avrupa, A Haber, A Spor, Minika,
Minika Cocuk, Minika Go, Yeni Asir TV

Radyo: Radyo Turkuvaz, Turkuvaz Romantik,
Turkuvaz Efsane, A Haber Radyo, A Spor Radyo, Vav
Radyo

Online Mecralar: sabah.com.tr, ahaber.com.tr,

takvim.com.tr, Teknokulis.com, caferuj.com, aktuel.com.tr

Dagitim: Turkuvaz  Dagiim  Pazarlama  A.S.

Turkuvaz Kitap, Turkuvaz Matbaacilik

Reklam Pazarlama Damsmanhk ve Haber

Ajansi: Turkuvaz Reklam Pazarlama Danismanlik,

Reklam Pazarlama Damsmanhk ve Haber

Ajanst: Turkuvaz ~ Reklam  Pazarlama  Danigmanlik,
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Turkuvaz Haber Ajansi

Ciner Yayin Holding:
Gazete : Haberturk,

Ciner Grubu Ciner Medya Yatinmlari, Ciner Gazete Dergi

Habertiirk Gazetecilik, C Yapim Filmcilik, GD Gazete Dergi
TV: Show TV, Haberturk, BloombergHT

Radyo: BloombergHT Radyo, Habertiirk Radyo

Gazete: Yeni Safak
TV: TVNET, Tempo TV
Internet: yenisafak.com.tr, Piri Medya

Albayrak Grubu Dergi: Derin Tarih, Lokma, Nihayet, Derin
Ekonomi, Cins, Gergek Hayat, Kirmizi Beyaz, Skyroad,
Bilge Cocuk, Bilge Minik

Reklam Pazarlama : Reklam Piri, Arkitekt

Dagitim : Birlikte Dagitim

Televizyon: Fox TV, Foxlife, FX, Foxcrime,

Fox TV Grubu 24Kitchen, Fox Sports, Nat Geo People, Baby TV

Internet : fngturkey.com, fox.com.tr

Gazete: Turkiye
Ihlas Grubu
TV: TGRT Haber, TGRT Belgesel
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Haber Ajansi: THA

Reklam: Thlas Medya Planlama ve Satin alma

Hizmetleri Sirketi
Medya Pazarlama: TGRT Pazarlama

Dergi  Grubu: Tiurkiye Cocuk Yemek Zevki
Dergisi,

Internet: ihlas.net, tgrthaber.com.tr, netgazete.com,

ihlassondakika.com, turkiyegazetesi.com.tr

TV: Kanal 7, Kanal 7 Avrupa, Ulke TV

Radyo: Radyo 7

Internet: haber7.com, haber7Emlak, ulke.com.tr,

Hayat Gorsel radyohome.com, izle7.com,

Yaymahk A3 Haber Ajansi: Yurt Iletisim ve Haber Ajans1 A.S

Yapmm: Set Programcilik Tamtim ve Teknik
Hizmetler Ticaret A.S

Pazarlama: Mepa Medya A.S

Gazete: Milliyet, Vatan

. Internet : pembenar.com, milliyet.com,
Demiréren Grubu
gazetevatan.com

Pazarlama: Demiréren Digital Dagitim A.S
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Gazete: Dinya

Dergi: Diinya Gida, Makina Magazin ve Diinya

nsaat
Haber Ajansi :Ajans D
Yaymeilik: Diinya Aktiiel A.S.,
Basim: Diinya Stiper Web Ofset A.S

Dunya Grubu

Dagitim: Diinya Siiper Dagitim, Dinya Education,
Diinya Foreign Press,

E Ticaret : dunyastyle.com, dunyastore.com

Internet: kobiden.com, dunyastore.com,
pcworld.com.tr, computerworld.com.tr, byte.com.tr,

dunyagida.com.tr, dunyainsaat.com.tr, Diinya Ekonomi TV

KTV Yaymalhk: Kanal A
Termikel Grubu
Radyo: Radyo A

Fashion TV Turkiye, Fashion&Travel Magazine,
ZTV

Mediasa (Sabanci)
Karnaval Medya Radyo: Siper FM, Metro FM,Joy FM, JoyTurk,

Power Group Medya Radyo: Power FM, Power Tirk, Power XL,

Saran Group Radyo: Radyo Spor, Radyo Trafik, Radyo Muzik,
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Radyo Slow Time
Seslendirme: Saran Digital Studios
Lisans: Saran Medya

Internet : tuttur.com, ajansspor.com, sporx.com,

2.6.1. Kuresel Medya — Tiirk Medyas isbirlikleri

Kiiresel medyanin Tiirk medyasiyla iliskisinin, ¢ok eskilere dayandig
sOylenemez. Yakin donemde baslayan iligskinin, TGRT'yi satin alan News Corporation
Grubu'nun, bu kanali Amerika'daki adi gibi Tiirkiye'de de “Fox TV” adiyla yayina
sokmas1 0rneginde goriildiigii gibi, onlimiizdeki siirecte ylikselen bir trend izleyecegi

anlasilmaktadir.

Yabanci sermaye acisindan bir iilkeye yatirim yapmak icin, karlilik diizeyinin
yiiksek olmasi, stratejik konum bakimindan 6nem arz etmesi gibi nedenler etken
olabilir. Son donemde kiiresel sermaye Tiirk medyasina yogun bir sekilde ragbet
gostermektedir. Tiirk medyasina gosterilen bu ilginin sebeplerine deginmek gerekirse,
en 6nemli sebebin Tiirkiye pazarinin yabanci sermaye igin karlilik diizeyi ytiksek bir

yatirim olarak goriilmesidir.

Tiirk medyasina yapilan yatirimlarin sebepleri incelendiginde su ¢ikarimlarda

bulunmak miumkindir; 143

143 https://mistafagunes.wordpress.com/2013/01/21/102/ Cevrimigi, 14.12.2016
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— Tirk medya pazarinda reklam gelirlerinin cazip bir gelecegi oldugu

diisiincesi,
— Turk medya piyasa yapisinin rekabetgi bir diizeyde olmasi

— Hukuksal zorluklarin ortadan kaldirilarak, yabanci yatirimcilarin Oniini

acan dizenlemeler yapilmast

—  Medya sahipligi yoluyla hiikiimetlere yakin olarak ve imtiyaz elde etmek

suretiyle, diger sektorlerdeki yatirimlar i¢in de zemin hazirlanma diistincesi

— Kendi iilkesinin kiiltiiriinii yayma, kendi yagam tarzlarini kiiresellestirme ve
dolayisiyla bagka cografyada da kendi iiriinlerine yonelik talep olusturma

istegi

Diinya tizerinde bircok iilke, kiiltiir aktarim1 ve enformasyonu kendi istedikleri
gibi sekillendirebilmek i¢in, devlet destegini de arkalarina alarak diger tilkelere yerel
dillerde yayin yapmaktadir. Yabanci kitle iletisim araglarinin Tiirk insaniyla bulugmasi
12 Subat 1942 tarihine rastlar.}** Amerikan hiikiimetlerinin destegiyle Amerikan bakis
acisii yansitmak amaciyla yayin hayatina baslayan Amerika’nin Sesi Radyosu(Voice
Of America), bu tarihten itibaren Tiirk¢e yayinlarla Tiirk insanina ulagsmaya baglar.
1976 yilinda o donemki Amerikan bagkani tarafindan imzalanan Amerika’nin Sesi

Bildirgesi’nde de bu gériis su ifadelerle belirtilmistir :14°

“e Amerika’nin Sesi yalnizca Amerikan toplumunun bir béliimiinii degil, tim
Amerika’y1 temsil eder, Amerika’nin Sesi, Amerikan diislince yapisin1 ve kurumlarini

dengeli ve kapsamli bir sekilde yansitmakla yikimludur.

* Amerika’nin Sesi, Amerikan yonetiminin politikalarmi acikca ve etkili bir
sekilde yansitir ve bu politikalar konusunda sorumlu tartismalar1 ve goriisleri

yayinlar.”

144 http://www.amerikaninsesi.com/p/3781.html, Cevrimigi, 11.03.2017
145 http://www.amerikaninsesi.com/p/3781.html, Cevrimigi, 11.03.2017
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Toplumlararas: diyalogun ve kiiltiirleraras1 etkilesimin arttirilmasi hedeflenen
Amerika’nin Sesi Radyosu projesinde 45 dilde haftalik 1500 saat yayin yapilmakta ve
diinya lizerinde 141 milyon dinleyiciye ulasilabilmektedir. Amerika’nin Sesi Radyosu,
Tiirkce radyo faaliyetlerini 1 Temmuz 2011 tarihinde sonlandirdigini agiklamas,
degisen kitle iletisim araglar1 kullanim aligkanliklar1 da g6zoniinde bulundurularak,
radyonun Tiirk¢e yayinlarinin sonlandirilacag agiklanmis, Tiirkge servislerine internet

ortaminda devam edilecegi belirtilmistir. 4°

Benzer sekilde Tirkiye de, Avrupa’da yasayan Tiirk vatandaslarina yonelik
olarak 1937 yilinda yayina basladig1 Tiirkiye’nin Sesi Radyosu’nu (Voice Of Turkey)
hayata gecirmistir. Yurtdisinda yasayan vatandaslarina enformasyon saglanmasi
amaciyla kurulan ve TRT kurulduktan sonra, TRT biinyesine katilan radyo, su an 41
dilde yayin yapmakta; hem Tiirkiye’de yasayan yabancilara, hem de diinyanin bir ¢ok

iilkesinden insanlara yonelik yaymlarini siirdiirmektedir. 4

Tirk medya sektoriiniin yabanci medya sektoriiyle ilk gergcek temas,
uluslararas1 haber ajanslarmin sagladigi enformasyonla baslamstir. ilerleyen yillarda,
her ne kadar siyasiler tarafindan yatirimlar desteklense de, biirokratik ve yasal
engellerden dolayr uzunca bir siire Tirk medyasinda yabanci yatirim olmamuistir.
Diinya medyast — Tiirk medyasi iliskisi uzun yillar boyunca sadece 6nemli yabanci
merkezlerde muhabir bulundurmak ve yabanci gazetelerin 6nemli haberlerinin gevirisi

seklinde gerceklesmistir.

Dogan medya grubunun Almanya’da Hiirriyet Gazetesi’nin Almanya baskisin
hayata gegirmesiyle birlikte, gazetenin yurtdisinda dagitimi igin, grubun Avrupa’daki
dagitim firmalariyla is yapmaya baglamasi ve ilerleyen yillarda da Frankfurt’taki basim
tesislerinde bir Alman gazetesinin basimmi {stlenmesi Kiresel medyayla ilk

temaslardandir.

Yine o donemde, ¢esitli yabanc sirketler, Tiirkiye’de gazete, dergi, radyo ve

televizyon satin almak istese de, yasal ve biirokratik engeller karsisinda geri adim

146http://www.cnnturk.com/2011/yasam/diger/07/01/amerikanin.sesi.radyosu.turkce.konusmuyor/6218
16.0/index.html, Cevrimigi, 11.03.2017
147 http://www.turkiyeninsesiradyosu.com/, Cevrimigi, 11.03.2017
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atmak zorunda kalmiglardir. Cok sonralart TGRT kanalini satin alarak Fox TV ismiyle
yayina baslayacak olan Rupert Murdoch’in sahibi oldugu News Corporation, Robert
Maxvell, Hachette ve Europe 1 gruplar1 bunlardan bazilaridir.

Uluslararast medya isletmelerinin igeriklerini yerellestirecek sekilde medya
alaninda yapilan kiiresel — yerel birlikteligin Tiirkiye’deki ilk 6rnegi 1999 yilinda
Dogan Medya Grubu ile Time Warner Grubu arasinda imzalanan protokol ile
gerceklesmistir. Time Warner grubunun en 6nemli ve diinya ¢apinda taninan genis
haber agma sahip CNN televizyon kanali ile yapilan bu ortaklik sonucunda,

CNNTURK isimli haber kanal1 yayin hayatina baslangtir. 48

2000 yilinda iilkemizde yayinlarina baglayan CNNTURK haber kanals, kiiresel
diizeydeki yayin politikalar1 dogrultusunda, iilke giindemindeki gelismeleri ayrintili bir
bi¢imde ve uzmanlardan goriis alarak izleyicilere aktarmaktadir. CNN, o ddnem
Turkiye’sinin hem gorsel - isitsel medya alaninda hem de yazili basin alaninda tekel
konumunda olan ve Ozellikle Tirkiye’nin ekonomi ve politik g¢evreleriyle yakin

iliskiler icerisinde bulunan medya grubu ile isbirligini se¢mistir.*4°

2000 yilinda, Dogus Yayin Grubu ile NBC Universal sirketi arasinda anlagsma
yapilarak, CNBC ile Kanal E kanallar1 birlestirilmis ve ekonomik gelismeleri ekrana
tastyan CNBC-E kurulmustur. CNBC-E, giindiiz kusaginda genellikle ekonomi
haberlerine yer vermekte; aksam kusaginda ise, Amerikan dizilerini altyazili bigimde
ekranlara tagimaktaydi. 2007 yilina gelindiginde, biinyesinde Fox TV, Times, New
York Post, The Sun, Sunday E-posta gibi ¢ok bilindik medya kuruluslari yaninda,
65’ten fazla televizyon kanali, 130°dan fazla gazete- dergi, bulunduran, film ve muzik
sektoriinde de yatirimlar1 olan Avustralya asilli medya imparatoru Rupert Murdoch’in
sahibi oldugu News Corporation sirketi Ahmet Ertegiin’iin sahibi oldugu Atlantic
Records sirketiyle birlikte, Ihlas holding biinyesinde yer alan Huzur Radyo ve
Televizyon A.S.’yi 98 milyon Amerikan dolar1 fiyatla satin alarak, TGRT kanali
frekansindan Fox TV ismiyle yaym yapmaya baglamistir. 2008 yilinda yine Dogan

148 Zeynep Kaban Kadioglu, “Uluslararasi Medya Sermayesinin Yayillmacihig: ve Tiirk Medyas1”,
Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 2014, 5.27-28

149 Ceyda Ilgaz Biiyiikbaykal, Giiniimiizde Tiirkiiye’deki Televizyon Yaymnciliginin Genel Goriiniimi,
Aydm Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, ss. 23-33, 2011, s.26
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Yayin Holding, Turner Broadcasting ortakligiyla, cocuk kanali Cartoon Network ve
TNT kanallar1 yayin hayatina girmistir, >

Ulkemizin en biiyiik medya sirketlerinden olan Dogan Yaym Holding’in %25’i

2006 yilinda Alman Axel Springer sirketi tarafindan satin alinmistir.

Bir ekonomik kanali olan CNBC-E’nin ilgi gérmesi Uzerine, Ciner Grubu da
diinyada 67 iilkede yayin yapan diinyaca iinlii ekonomi kanali Bloomberg’in isim
hakkini alarak 2010 yilinda Kanal 1 televizyonunun frekansindan Bloomberg HT

ismiyle yayina baglamistir.

Giintimiizde Tiirk medyasinda, sektoriin 6nde gelen kuruluslari, ayn1 zamanda
tilkemizin en 6nemli sermaye gruplaridir. Gerek yurtigi gerekse yurtdisinda Tiirk

medya gruplari ¢esitli yabanci medya sirketleri ile ortakliklar yapmaktadirlar.

Yurtdist merkezli sermaye gruplarinin Tirk medya sektoriine ilgisi artarak
devam etmektedir. bunun en nemli nedenlerinden bir tanesi, 2011 yilinda RTUK
Kanununda degisiklik iceren 6112 sayili yasa maddesidir. Bu diizenlemeyle birlikte,
Tiirk medya sektoriinde var olan 6zel bir medya aracinda yabanci sermayenin sahiplik
oran1 %50’ye ¢ikmistir.*®! Bu gelisme sonrasinda, Katar sermayeli Al-Jazeera ve Cinli
GB Times isimli uluslararast medya sirketleri de Tiirkiye’de televizyon, radyo ve

internet alaninda yatirimlar yapmaya baslamislardir, 1>

Tiirk medya sektoriine yapilan kiiresel sermaye yatirimlarinin sonuncusu ise,
2016 yili igerisinde gergeklesmis ve 3 milyonu bulan abone sayisiyla iilkemizin en
blytik dijital platformu olan Digiturk, Katar sermayeli Bein Media Group isimli sirkete

satilmugtir. 153

Kiiresel medya sirketleri toplumlarin kiiltiirel, siyasi, ekonomik ve sosyal

yapilan iizerindeki degisimleri cogunlukla icerik ihra¢ ederek yaratmaktadir. Ulusal

1%0 Kadioglu, a.g.m.. s.27-28

151 http://www.tgc.org.tr/images/basin-mevzuati/6112.pdf, Cevrimici 15.02.2017

152 TC Basbakanlik Basin Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii, Bir Bakista Tiirk Medyasi,
Ankara, 2013 5.10

153 http://www.sabah.com.tr/ekonomi/2016/06/03/digiturk-resmen-satildi# Cevrimici 12.01.2017
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kanallarda var olan yayin formatlarinin (yarisma, reality sov, dizi, haber vb.) biiyiik

cogunlugu, bu kiiresel medya sirketlerinin {irettigi iceriklerden olusmaktadir.

Tiirk medya sektoriinde yogun bigimde sirket birlesmeleri ve tekellesme soz
konusudur. Ulkemizde yazili, gorsel ve isitsel medya organlarmin sayis1 giin gectikee
artmakta; ancak bu medya organlarinin sahipligi azalmaktadir. Medya sektoriinde
zaten var olan biiylik holdingler, yeni ortaklik ve satin almalarla yeni kanallar
kurmakta, dolayisiyla sahiplik yapist degismemektedir. Dolayisiyla iilkemizdeki
yayinciligin  ¢esitliligi  kisithdir.  Yayimnlanan programlarin igerikleri birbirine

benzer/tiirdes olmaktan 6teye gidememektedir.
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3. YAYINCI VE IZLEYICi ACISINDAN KURESEL MEDYA -
TURK MEDYASI ILISKiSi

Kiiresellesme siireci, diinya iizerinde tiim sektorleri etkiledigi gibi medya
sektorlinli de etkilemistir. Bu siiregte diinyada sirket birlesmeleri, satin almalar v.b.
olusumlar hizlanmistir. Tim bu gelismeler Tiirk medya sektoriine de yansimistir.
Geligmis tilkeler icin potansiyeli itibariyle kesfedilmesi gereken bir pazar olarak
goriilen Tirk medya sektoriine bu donemde yabanci yatirimcilarin ilgisi, gegmis

donemlere oranla biraz artmistir ve sektdre yabanci sermaye girisleri hizlanmastir.

Kiiresel medya stratejileri, Tiirkiye orneginde yerel yayincilik modelleri
tirettiriyor mu ve bunun sonucunda programlarin dogasi nasil degisiyor sorularina
cevap bulunmaya calisilmistir. Konu hem yayincilar bazinda goriisme teknigiyle
incelenmis olup; aym1 zamanda izleyicinin bu yaymlari nasil alimladigina yonelik

televizyon izleyicilerine anket teknigi uygulanmustir.

3.1. Kiiresellesme Siirecinde Kiiresel Medya - Tiirk Medyasi Tliskisi
Baglaminda Kurum Yéneticileri ile Goriisme Teknigi Uygulanarak

Yapilan Arastirma

3.1.1. Arastirmanin Konusu

Kiiresellesme siireci, tiim diinyada medya sektoriinde de 6nemli degisimleri de
beraberinde getirmistir. Ozellikle medya sahipligi konusunda 6nemli degisimler
geciren medya organlari, yapisal ve igeriksel olarak da degisime ayak uydurmak

durumunda kalmustir.

Arastirma konusu, kiiresel medya ile Tiirk medyas: isbirliklerinin son durumu,

bu igbirliklerinin medyanin yapisinda ne gibi degisikliklere neden oldugu ve bu
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igbirliklerinden medya sektoriiniin ne gibi avantajlar sagladig1 ya da bu isbirliklerinin

ne gibi dezavantajlarinin bulundugunu ortaya koymaktir.

3.1.2. Arastirma Amaci ve Kapsam

Bu arastirma ile, kiiresellesme siirecindeki Tiirk medyasinda yasanan yapisal ve

iceriksel degisimler irdelenmeye ¢aligilacaktir.

Kiiresellesmenin medya ile olan iligkisini incelemek ve bu iliskide var
olan iki tarafli iligki yapisim1 ortaya koyarak, Tiirk medyasindaki

kiiresel medyanin amaglar1 ve yontemleri hakkinda fikir sahibi olmak.

Kiiresel medyanin diinyadaki yayilmaci kimligi 1s1ginda, Tirkiye'de
medya alanindaki yatirnmlarini ele alarak, kiiresel medyanin Tiirk
medyasi lizerindeki etkileri ve ne gibi degisimlere yol actig1 konularini

gergeklestirilen goriismelerle irdelemek.

Aragtirma ile ayrica;

Kiiresel medyanin Tiirk medyasina girisiyle birlikte, Tiirk medyasinda
yapisal ve yonetimsel degisimler olup olmadigi,

Kiiresel medya, iiriinlerini pazarlama amaci dogrultusunda, ¢ogunlukla
kendi kalturtne dair igerikler olusturup olusturmadig,

Tiirk medyasimin igerikleri olustururken, kiiresel ortaginin denetimi ve

yonlendirmesi altinda olup olmadigi, konularinda yanit aranacaktir.
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3.1.3.Arastirmanin Onemi

Kiiresellesme ve medya arasindaki iligki, tamamen birbiri ile i¢ i¢ce gegmis ve
cok karmasik bir yap1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiiresel sermayenin medya iliskisi
diisiiniildiiglinde, en biiyiik amaci kar etme olan bu uluslararasi sirketlerin medyanin
yapisint degistirmeye basladiklar1 gormezden gelinemeyecek bir gergektir. Medya
gitgide isletme mantigiyla hareket eden bir yapi olmaya baslamig ve medyanin
kamusal alana hizmet etme anlayis1 zafiyete ugramaktadir. Bu arastirmayla, tiim
alanlar1 etkisi altina almis olan kiiresellesme karsisinda Tiirk medyasi ve kiresel
medya isbirlikleriyle Turkiye’de var olan medya yapilanmalarinda ne gibi degisimlere

neden olduklarini ortaya koyma gerekliligi dogmustur.

3.1.4. Arastirmada Orneklem Secimi

Arastirmanin evrenini Tirkiye’de gerek satin alma, gerek ortaklik, gerekse
lisans antlagmasiyla kiiresel medya ile isbirligi i¢erisinde yer alan televizyon kanallari

olusturmaktadir.

Arastirma orneklemi belirlenirken, kiiresel medyayla lisans anlasmasi ya da
ortaklik yoluyla igbirligi igerisine girmis Ve ulusal bazda Ucretli ticretsiz her platformda
yayimn yapan (uydu yaymciligl, karasal yaymecilik, dijital yayincilik, IPTV ve (cretli
dijital platformlar) televizyon yaymn kuruluslart dikkate alinmis; ayrica bu yaymn
kuruluglarmin, Reyting olgtimleri de incelenerek, izleyici tarafindan en fazla tercih

edilen kiiresel isbirlikli kanal olmalari nedeniyle 6rnekleme dahil edilmistir.*>

Ornekleme dahil edilerek, yoneticileri ile goriisme yapilan yayin kuruluslart
sunlardir : Fox TV, CNNTURK, BloombergHT.

154 http://www.canliTV.com/rating/?tur=TV, Cevrimici, 10,01,2017
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Fox TV adma, Fox TV Tiirkiye Program ve Dig Alimlar Kidemli Direktorii
Kemal COSKUNER ile goriisme gergeklestirilmistir.?> Ilgili pozisyonun Tiirkiye’de
karsihigmin, igerikten sorumlu genel yayin yonetmenligi oldugu, kendisi tarafindan

belirtilmistir.

CNNTURK adma, kanalin Genel Yaymn Yonetmenligi goérevinde bulunan
Ferhat BORATAYV ile gériisme gerceklestirilmistir. 1%

BloombergHT kanali adina ise, BloombergHT Genel Miidiirii Cem COSKUN

goriisme gergeklestirilen yetkilidir. >’

3.1.5. Arastirma Yontemi

Arastirma konusu itibari ile, segilen kiiresel sermaye ile isbirligi igerisinde
bulunan ¢ medya grubunun st diizey yoneticileriyle goriisme teknigi kullanilarak
arastirma yapilmistir. Verilen cevaplarin karsilastirilmasinin yapilabilmesi agisindan
arastirmada “yapilandirilmis gériisme” yontemi kullanilmistir. Bireysel olarak ylzyiize
yapilan goriigmelerde, sorular 6nceden hazirlanarak, goriisme gergeklestirilen her bir

yoneticiye ayni sorular sorulmus ve cevap vermeleri istenmistir.

Yapilandirilmig goriismede amag, goriisme gerceklestirilen kisilerin verdigi

bilgiler arasindaki paralelligi ve farkliliklar saptayarak karsilastirmalar yapmaktir. 5

Aragtirmada goriisme yOnteminin seg¢ilmesinin nedeni, diger bir¢ok nitel
arastirma yontemine gore sagladigi avantajlardir. Bu avantajlar; arastirma sirasinda
goriismeleri bizzat arastirmacinin kendisi yaptig1 i¢in, sorulara verilen yanit oranini

artttrmak, daha derinlemesine cevaplar igin esneklik yaratilabilmek, ortam Uzerinde

15 Fox TV Tirkiye Program ve Dis Alimlar Kidemli Direktérii Kemal Coskuner ile yiiz yiize
gerceklestirilen goriisme, 27.12.2012

1% CNNTURK Genel Yayin Yonetmeni Ferhat Boratav ile yiiz yiize gerceklestirilen goriisme,
11.10.2016

157 BloombergHT Genel Miidiirii Cem Coskun ile yiiz yiize gergeklestirilen goriisme, 04.11.2016
158 Ali Yildirim; Hasan Simsek; Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri, Genisletilmis 10.
Baski, Segkin Yayinlari, Ankara, 2016, s.130
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kontroliin arastirmacida olmasi saglanmak, anlik tepkileri dl¢ebilmek, veri kaynagimin
bizzat teyit edebilmek, derinlemesine bilgi alabilme olanagi saglamak gibi giiclii

yonleri vardir. '

Arastirma konusu segilirken, kiiresel medyayla lisans anlagmasi ya da ortaklik
yoluyla isbirligi igerisinde olan televizyon yayin kuruluslart dikkate alinmis ve segilen
tic medya kurulusunun yetkilileri ile goriismeler gergeklestirilmistir. Bu goriismeler
oncesinde, ilgili birimlere telefon ve e-posta yoluyla iletisime gegilip konu hakkinda

bilgi verilmis, sonrasinda da goriisme teknigi kullanilarak aragtirma tamamlanmastir.

Aragtirmanin  analizinde her ii¢ medya yoneticisinin verdigi cevaplari

karsilastirmak amaciyla betimsel analiz yontemi kullanilmistir.

3.1.6. Arastirmanin Simirhliklar:

Arastirma esnasinda goriisme tekniginin zayif yonlerinden kaynaklanan cesitli
smirliliklarla karsilasilmistir. Karsilagilan en biiylik simirlilik, medya yoneticilerin
ulagsma ve yoneticilerin yogunluklar1 nedeniyle gorlisme taleplerini geri gevirmesi

seklinde ortaya ¢ikmustir.

159 3.e.,5.133-134
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3.1.7. Arastirma Sonuclan

Goriismeci : Kiiresel ortaginizla aranizda ne tiir bir igbirligi s6z konusudur?

Fox TV : Bizim News Corporation sirketiyle iliskimiz, anlasma seklinde degil,
tamamen bir satin alma seklinde gerceklesmistir. News Corp., 2007 senesinde
TGRT nin hisselerinin yiizde 50 ’sine yakimini satin almigti. Boylece Fox TV Turkiye
yvayin hayatina baslanmisti. Bunda oncelikle o donemki yasalar etkiliydi. Bir medya
kurulugsundaki ortaklik payr yiizde 25 simirini gegemiyordu. Dolayisiyla, News Corp.
Ahmet Ertegiinle birlikte TGRT nin yiizde 50’sini satin almigti. Sonrasinda degisen

vasalarla birlikte, News Corp. Diger ortaklarla anlasarak, tamamina sahip oldu.

CNNTURK : Biz Turner ile karda Ve zararda ortagiz. Aldigimiz birtakim servisler
karsiliginda onlara ticret édiiyoruz. Onun disinda tabi bir de, isbirligi boyutu var. Biz
CNN’in her tiirlii kaynagina, malzeme insan kaynagina ulasma ve kullanma hakkina
sahibiz. CNN de Turkiye’de onemli bir olay oldugu zaman bizden yardim alir.
Patlama, deprem gibi Tiirkiye giindemi ile ilgili 6nemli haberlerde bizden yardim alir.
Goriintii yardimi, muhabir baglantisi ya da CNN ekipleri Tiirkiye'yve geldigi zaman
gelip bize damsiwrlar, ne yapmalar: konusunda gibi ¢esitli yardimlar isterler. Bunun

gibi pek ¢ok konuda karsilikli bir ortaklik soz konusu.

BloombergHT : Bloomberg ile aramizdaki iliski bir c¢esit isbirligi olarak
tammlanabiliv. Aramizda lisans anlasmast var. Ingilizcede “loyality” yani sadakat
anlasmasi seklinde bir iligki. Bu bir franchising anlagmasina benziyor. Biz onlarin
markasint kullanma hakkint elde ediyoruz, bunun karsiliginda da onlara yillik bir
bedel odiiyoruz. Bunun disinda yine onlarin bize sunmus oldugu bir¢ok hizmetten de

faydalanma hakkina sahibiz. Bloomberg’in diinyanin biitiin bolgeleri ve sehirlerinde
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biirolari var ve o biirolarda kamera ve yayin sistemleri var. Biz Bloomberg’in teknik
olarak altyapisini kullaniyoruz. Dolayist ile aramizdaki anlasma, hem data, hem teknik
altyapt gibi ¢cok yonlii bir anlasmadir. Yillik isim hakki 6demesi ve reklam tizerinden de

villik kiiciik bir pay veriyoruz.

Goriismeci : Uluslararasi bir medya kurulusunun Ulkemizde yatirim yapma amaci

sizce ne olabilir?

Fox TV : Boéylesine biiyiik bir medya yapilanmasimin tek bir amaci olabilir: para
kazanmak. Denizaswur iilkelere yatirum yapan bir sirketten soz ediyorsunuz. Sadece
Tiirkiye degil, diinyanmin Uzakdogu 'dan tutun da, Avrupa 'min bir¢ok iilkesine kadar bir
cok yerde yatirimlari olan bir yapilanma bu. Televizyon ya da medya kurulusu olmasa
bile, prodiiksiyonunu yaptigi bir ¢ok sinema filmiyle tiim diinyada var olan, diinya
tizerindeki her bireye bir sekilde sesini duyuran bir ¢okuluslu sirket News Corp.
Bdéylesine bir sirketin tek bir amact olabilir. O da kar etmek. Nasil ki biz, yaptigimiz
isin karsihigini almak istiyorsak ayni sekilde bu sirket de yaptigi islerin geri dontisti

olarak bir getirisinin olmasini ister.

CNNTURK : Turner’in temel stratejisi su; evet biz Ingilizce yayin yapan biz markayiz
ama diger iilkelerde Ingilizce konusan-konusmayan daha derin bir katmana hitap
etmek istiyorsak, yerel dille yayin yapmamiz lazim. Ancak o zaman yerellikte tek tek bir
derinlik yakalayabiliriz. Ingilizce biitiin diinyada konusulan bir dil, ama daha ¢ok
egitimli kesim tarafindan konusulan bir dil. Dolayisiyla biz diinyanin herhangi bir

verinde kendi markamizi yerellestirmek istiyorsak yerel dilleri konusmak lazim.

Bence ““think global, act local’(kiiresel diisiin, yerel davran) vardwr ya

kiiresellesmenin ilkesidir diye séylenen, onun bence ¢ok iyi bir ornegidir bu ortaklik.
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BloombergHT : Bunun birka¢ amaci var. Size basta bahsettigim gibi, Bloomberg’in
data provider yani data saglayiciligr yaptigi bir sirketi de var. Ve bu sirket gercekten
diinyamin en biiyiik bilgi havuzuna sahip sirketi ekonomi alaminda. Avustralya’daki x
bir sirkete ait yatirim araci olarak degerli kagidin faiz verisinden tutun da, misir
bugday, kahve gibi mallarin islem gordiigii borsalara kadar, ¢ok biiyiik bir derya gibi
bir bilgi havuzlar: var. Bunu da “terminal” adim verdikleri bir database gibi sistemle
dagitimint yapiyorlar. Gelip sistemini bile kuruyorlar ve o datalara ulagsma imkanina
sahip oluyoruz. Uluslararasi, diinyanin en biiyiik ekonomi firmast ve bu anlamda
Reuters ile yarigirlar ama tabi ki Reuters daha ¢ok haber alaninda, Bloomberg ise isin
daha ¢ok ekonomi boyutunda uzmanlagsmistir. Tiirkiye ’ye girme sebeplerinden biri de,
bahsettigimiz “terminal” satisint arttirmaktir. Onun disinda tabiki de medyanin baska
amaclart da var ama ilk oncelikli hedef terminal satisimin artmasidir. TUrkiye’yi
viiksek oranda terminal satisi yapabilecekleri bir pazar olarak diisiinmeleri esas

sebeptir.

Goriismeci : Uluslararasi bir medya sirketinin sirketinizle iliskisi, kurumsal yapiniza,

altyapiniza, personel yapiniza ve imajiniza ne gibi etkilerde bulundu?

Fox TV : Altyapisal olarak ¢cok biiyiik katkilar: oldu News Corp. 'un. Full otomasyon,
full HD yayna gegildi. Prensip olarak, diinya tizerindeki biitiin medya kuruluslarimin
esit sartlarda olmasina ¢ok onem veren bir sirket News Corp. Avrupa’daki News
Corp’a bagl: televizyonlarda yatirim olarak ne varsa, bizde de o var. Avrupada’ki bir
¢ok News Corp. Televizyonlarini inceledim gittim gordiim ve onlarda ne varsa bizde

de o var.

Tiirkiye’de RTUK tarafindan belirlenen reklam kusaklarina harfi harfine uyan
tek kanal biziz. Diger kanallar izleyici kaybetme korkusuyla reklam kugaklarini
geciktirme yoluna gitmekte. Biz ise yasada ne yaziyorsa o sekilde reklam kusaklarini
veriyoruz. Bu anlamda da tam anlamiyla soziine sadik bir girket profiline

kavustugumuzu da séyleyebilirim,
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Kanal tamamen News Corp. a gegtikten sonra yonetim yapisinda degisimler de
oldu. Marketing ve iletisim gibi yeni pozisyonlar agildi. Sirketi 6n planda tutup, kisisel

degil, yonetimsel yapi olusturulmaya ozen gésterildi.

Calisan degisimlerine ¢cok acik bir yapilanma News Corp. Ornegin buradan
birini Avrupa’da herhangi bir kendisine bagh medya kurulusuna gonderebiliyor. Ya
belli siirelerde ya da siirekli olarak bu degisimin énii ¢ok agik. Bu da zaten boylesine

blyik, uluslararas: bir sirketin saglayabilecegi bir ayricalik.

CNNTURK : CNN markasiyla yayin yapmamiz bize imaj olarak ¢ok katkida bulundu.
Ctinkii biz yayina basladigimizda ¢ok fazla sirket CNN Tiirk ismiyle reklam yapryordu.
Marka oldugu icin tamnwrlk anlaminda ¢ok katkist oldu. Onun disginda CNN
merkezden meslektaglar geldi, zaman zaman egitim ¢alismalar: yaptilar. Hala zaman
zaman Atlanta’ya egitim programina ¢alisma arkadaslarimizi gonderiyoruz ve bu tiir
seyler ¢ok yararlt oluyor. Onun disinda “know how ”(sirketler arast bilgi paylasimi)
konusunda her zaman bir alisveris olabiliyor. Onlarin bize 6grettikleri konular oluyor;

bizim de onlara ogrettigimiz seyler oluyor.

BloombergHT : Genel anlamda Ciner Medya Grubu’na en blyik etkisi prestijdir
diyebiliriz. Ekonomi kanalimin birincil hedefi de, medya grubu icin prestijin daha da
artmasidir. Insanlarin goziindeki kurum imajint yukariya ceker. Ciinkii birebir cebinde
parasit olan, yonetimde karar verici, hem biirokrasi anlaminda, hem hiikiimet
anlaminda, hem sosyal kamuoyu, hem de sivil toplum orgiitleri, ticaret odalart ve
sanayi odalari gibi kuruluglarin, biitiin bu insanlarin izledigi bir kanaliz biz. Biitiin bu
insanlar, iilkenin karar verici insanlari ve o kitleye hitap ediyoruz. Dolayisi ile
ekonomi kanali olmasinin otesinde, Bloomberg ismiyle beraber biiyiik bir prestij katti

grubumuza. Teknolojik altyapimiza ¢ok ciddi anlamda fayda saglyor bu birliktelik.
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Goriismeci : Ortaklik esnasinda, herhangi bir hukuksal ya da biirokratik engelle

karsilagtiniz m1?

Fox TV : Rtiik yasasinda o donemler, yabanct ortaklik pay: bildiginiz gibi yiizde 25 ile
smirliydr. Ve devlet isleyisi olarak da, cesitli biirokratik engeller vardi. Biirokratik
isler tilkemizde yavas ilerlemesine neden olmaktaydi bu tarz ortakliklarin. O nedenle
News Corp. Turkiye operasyonuna bu gibi nedenlerden dolay: satin alma degil de,
ortaklik yoluyla bir ¢oziim getirdi. Sonralart bu ortaklik pay: yiikseltildi yasada. Sirket
tamamen News Corporation’a gegti.

CNNTURK : O zamanlar yabanci ortakliklart %25°ti bununla ilgili diizenlemeleri
yapmak da vakit aldi, bir yaym kurulusunun biitiin - ortaklarimin  giivenlik
sorusturmasindan gegmesi gerekiyor. Bu ortaklik olsun diye biz Time Warner’:
giivenlik sorusturmasindan gegirdik. Yani Time Warner yoneticilerinin ismini

Ankara’ya verdik. Izinler daha sonra alinabildi.

Onun disinda sunu soylemeliyim ki Tiirkiye'de devlet basindan beri CNN 'nin
buraya geliyor olmasina sicak bakti. Tiirkiye'de CNN gibi global bir markanin olmasi

her zaman olumlu goriilmiistiir.

BloombergHT : Bizim 6zelimizde olaya bakacak olursak, burada farkli bir ortakiik
50z konusu oldugu icin, herhangi bir biirokratik engelle karsilasiimad. Ciinkii RTUK e
lisans basvurusunu da biz yaptik Ciner Medya Grubu olarak. Uyduda ve diger tiim
platformlarda olmamiz gibi basvurulart biz yiiriittiik. Dolayist ile biirokratik bir
engelle karsilagsmadik. Bloomberg de karsilasmadi biz de karsilasmadik. Ama onlart
baglayacak bir durum yok zaten. Onlar igleyisi sadece bizimle yiiriitiiyorlar. Hukuksal
anlamda da, sozlesmede bazi sartlar var. Bu da zaten iki kurum arasindaki

anlasmalara dayali bir durum.
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Goriismeci : Yayin politikaniz1 belirlemenizde, Tiirkiye’deki kiiltiirel yapi, politik

durum, jeopolitik konumu gibi konular etken oluyor mu? Oluyorsa ne derecede etkili?

Fox TV : Fox TV, News Corp. Isimli uluslararasi bir medya devinin Tirkiye
operasyonudur. Oncelikli hedef para kazanmaktir. Onun disindaki durumlar bizi
ilgilendirmiyor. Tabi ki de, kiiltiirel yapt ile ilgiliyiz, yaymmlarimizda ona gore bir yol
izliyoruz. Amerika’da yayinlanan her program formati burada is yapmaz, sonugta
kiiltiirel degerlerimiz farkl. Birinci hedef para kazanmak olduguna gére, yapiya uygun

davranmaniz gerekir.

Tiirkiye 'deki politik durum ya da Ortadogu daki jeopolitik konumu en azindan
yvayw igerikleri anlaminda bizi ilgilendiren bir konu degil. Bizim yayin iceriklerimizde,

herhangi bir politik olusuma destek vermek ya da elestirmek gibi bir durum yok.

CNNTURK : Biz tamamen kendi bélgemizin, yani iilkemizin sartlarina gore, izleyici
profiline gore bir yayn igerigi olusturuyoruz. CNN ile farkh diisiincelerimiz ve yayin

iceriklerimiz var.

Tiirk yasalarina gore, Tiirk seyirciler igin ¢alisan bir kanal burasi. Tiirkiye nin
ilging bir sekilde kiiltiirel alani aslinda ¢ok dar. Ciinkii biz kendimize orta dogu iilkesi
diyoruz ama sonugta biz Arap¢a konusmuyoruz ve ¢ok genis bir kitle bizi anlamiyor.
Avrupa ile tabi ki iligkilerimiz var;, ama Avrupa da bizi kendisinden kabul etmiyor;

buna ragmen o kadar basarili is yapiyoruz ki, biitiin bu yerlere tiriin satabiliyoruz.

BloombergHT : Mutlaka etkili oluyor. Su sekilde detaylandirabiliriz. Birincisi
Tiirkiye 'nin siyaseti, Tiirkiye'nin ekonomisini her zaman etkilemigtir. 2000°li yillarin

basindaki lkirilganlik yok tabi; ama yine de etkili. Mesela Rusya ile bir gerilim
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vaswyorsunuz, Rusya ile ticaret kisitlaniyor, dolayist ile is diinyasi da bundan
etkileniyor. Yaywmci olarak ona gore konum alp, bu sorunlari anlatmak durumunda
kalvyoruz. Tiirkiye deki politik durum, hele jeopolitik konum muhakkak etkiliyor. Ona
gore pozisyon alyoruz. Artt uluslararasi yaymn yapan Bloomberg International, bitiin
diinyada yaym yapiyor ve onun yaymni ile bizim yayimumiz arasinda diinya kadar fark

olmakta.

Goriismeci : Kurumunuzun ortagi oldugu Medya Sirketi’nin Tirkiye’deki yayin

anlayistyla, yurtdisindaki yayin anlayisi arasinda farklar var midir, varsa nelerdir?

Fox TV : Yapisal olarak ya da yayin anlayisi olarak diinyadaki News Corp. medya
kuruluglariyla Fox TV Tiirkive yayin anlayiglart arasinda higbir fark yok. News
Corporation, yapisal olarak diinyadaki kendisine bagli her medya kurulusunda aym
temel prensipleri belirler ve bu da dogal olarak yayin anlayislarinda benzer ozellikler

tasimasina neden olur.

CNNTURK : Bizim kendi yayn politikamizin oldugu ve onlarin buna miidahalede

bulunamayacagi anlasmaya en bastan koyulmus maddelerden bir tanesi.

Biz zaman zaman birbirimize ¢ok ters seyler soyledik. Ornegin Irak savasinda
CNN “Irak’a ozgiirliik operasyonu” diye verdi biz Irak in isgali diye verdik. Aramizda
pek ¢ok konuda farkli seyler olabiliyor.

Ama biz kendi yayinlarimizda, CNN ile ortak yaymn politikamizi ¢ignersek,
CNN 'nin de, sonucta korumak zorunda oldugu bir marka var ve o marka degerinin
zarar gormesini tabi ki istemez. Dolayisiyla genel yayinculik anlayisi anlaminda, CNN
ile yayin politikast agisindan farklilik var diyemeyiz; ancak editoryal ag¢idan bizim

islerimize karismazlar.
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BloombergHT : Bloomberg International bizim yaymnlarimiza karigsmaz. Onlarin belli
bir yayin kurallari vardir, bu konuda kitaplari dahi vardir, bizde de mevcuttur. O
ilkeler dogrultusunda yayin yapmaya gayret eden bir uluslararasi medya kurulusu.
Bloomberg’in bir tane elemani ofisimizde bizimle beraber ¢alisiyor. Yurtdisina siirekli
raporlama yapiyor. Dolayisiyla, bizim yaymlarda nasil davrandigimizi, hangi haberi
nasi gordiigiimiizii  gibi konulart yurtdisima raporluyor. Bloomberg de kendi
markalarint korumak zorunda oldugu igin, boyle bir isleyis séz konusu. Sonugta ¢ok
degerli bir marka Bloomberg. Yayin anlayisi agisindan ¢ok biiyiik farklhiliklar olmaz

bizimle Bloomberg International arasinda.

Goriismeci : Yayin igeriklerini belirlerken, ne gibi kistaslar sz konusu? Yabanci
merkezli ortaginizla bir isbirligi icerisinde misiniz, ya da bu konuda herhangi bir baski

ile karsilagiyor musunuz?

Fox TV : News Corp. yavin iceriklerine karigsma degil de, onay mercii seklinde
calistyor. Bizim bu konudaki ¢alisma prensibimiz su sekilde islemekte: Oncelikle biz
Fox TV Tiirkive olarak, oniimiize bir program onerisi geldiginde igerik
danmismanlarimizia, drama editorlerimizle degerlendirmeye tabi tutuyoruz. Bu drama

editorlerinin is tamimi zaten icerik olusturmaktir.

Sonrasinda eger uygun bulunursa bizim éniimiize gelir program onerisi. Biz de
vetkili karar alma mekanizmamizla birlikte biitce degerlendirmesi, icerigin uygunlugu
gibi konularda bir degerlendirme yapariz. Bu asamadan da gegerse program,
sonrasinda, son onayin alimmasi agisindan News Corporation’a gonderilir,
yurtdisindaki merkeze. News Corp. Calisma prensiplerine ¢ok bagl bir sirket.
Kesinlikle biitiin iplerin ellerinde olmasini isteyen bir medya kurulusu. Eger
yurtdisindan da onay alimirsa program yayina baglayabilir. Dayatmaci bir zihniyetten

¢ok, bir kontrol mekanizmas: seklinde ¢aligiyor.
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CNNTURK : CNN, en basta kurumsal altyapimiza ve personel yapimiza etkide
bulunmak istedi. Ama kisa zamanda burada yaywciligt bilen, yaymm yapmus kisilerin
oldugunu fark ettiler ve bu ekibin Tiirkiye'deki yayin sorunlarina onlarin
bulamayacag: ¢oziimler bulabilecegini fark ettiler. En basta karismak istediler; ama

bu ¢ok cabuk asild

Bizim burada dogrudan dogruya CNN 'den alip ¢evirip kullandigimiz malzeme
binde biri gecmez, cok enderdir. Biz de, CNN bizim i¢in de énemli olan bir réportaj
vapmustir birisiyle, alir onu yaymlariz ve hatta CNN 'nin muhabirleri buraya gelmistir,
cumhurbaskaniyla réportaj yapmistir, onu alip oncelikli olarak ve hatta CNN 'nin

vaywmladigindan daha genis olarak yayinlariz.

Genel yayin politikasinda, CNN markasina zarar verecek bir yayin anlayisinda

yvayin yapmamamiz konusunda bir kontrol mekanizmast var diyebiliriz.

BloombergHT : Bir kontrol mekanizmast olarak, Bloomberg International’dan bir
calisan burada siirekli bizimle birlikte. Bloomberg’in stiidyolarindan faydalanma
imkanmimiz var. Dubai, Londra ve Newyork'ta ¢alisan ii¢c tane muhabirimiz var.

Gerektiginde onlarla Bloomberg’in stiidyolarindan baglanti yapiyoruz.

Bazi  biiyiik  olaylarda, haberi nasil gordiigiimiiz  konusunda  ¢egitli
yonlendirmeler olabiliyor. “Bu olayda bakis aginiz neden béyle, neden bdyle
gormiiyorsunuz, bu sekilde gorme nedeniniz nedir?” gibi denetleme sorulart
gelebiliyor. Ama bu baski seklinde bir miidahale degil. Ama sozlesmede detayli
bicimde belirtilen Bloomberg International’in yaywmncilik ilkelerine aykiri olan ¢ok
vanlis bir sey yaparsak, sozlesme feshine kadar gidebilecek haklara sahip oldugunu da

sOyleyebiliriz.
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Goriismeci : Yayin iceriginizde yerli yapim ve yabanci format uyarlamasi orani nedir?

Fox TV : Oncelikle belirtmek isterim ki, yabanci yapim yok programlarimiz arasinda.
Yabanci programlardan uyarlamalar tabi ki de var. Yarisma programlar: gibi. Ki
zaten su anda Tiirkiye'de yaymmlanan yarisma programlarinin neredeyse hicbiri yerli
format degil. Mengei hep yabanci. Bu aslinda biitiin diinyada béyledir. Basarili olmus,

tutulmusg bir program, diger iilkelere satilir. Kimi tutar kimi tutmaz.

Dizilerimizin de hepsi yerli yapim. Sadece uyarlama olarak degil de, yine News
Corp. a ait sirketler tarafindan ¢ekilen ve tutulan yabanci dizilere haftanmin belli

giinlerinde, yayin akisimizda yer veriyoruz.

CNNTURK : Tirkiye de hala en cok tiketilen kiltir Grinleri, yerli Grinlerimiz.
Tiirkiye'de ne yabanci diziler, miizikler, filmler yerli mizikler, filmler kadar
tiiketilmiyor. Format meselesi ilging bir sey Evet, biz zaman zaman yurt disindan

format alarak Tiirkiye de tiretim yapryoruz ama biz yurt disina format da satiyoruz.

Medya sektoriinde kiiltiirel alisverisler serbest bwrakildigi, yaraticiligin onii
ac¢tk oldugu olgiide uzun siire basaril olur. Bir de, bizim kiiltiiriimiiz diye baktigimiz
seyi nasil tammlamaliyiz? Bizim kiiltiiriimiiz diye buzdolabinda kalmis, donmus bir sey
yok. Kiiltiiriimiiz son derece dinamik ve degisime agik olan bir kiltir. Bu nedenle
disaridan bize yabanci kiiltiiv iiriinleri gelecek diye bir korku olmamali medya

sektoriinde. Bu tiir seyler yayinciligin dogasinda olan seyler.

BloombergHT : Biz sabah 6:30°dan gece 23:30°a kadar hafiaici 5 giin stirekli canli
yvaymn yapiyoruz. Tamamen Tiirk¢e ve tamamen iiretiyoruz. Aksamlart prime time’da
eglenceye yonelik yarisma programlart da var. Onun disinda da cumartesi ve Pazar
giinleri igin de, Bloomberg yapimi olmayan yabanci yapimlar satin aliyoruz. Tabi
Bloomberg’in kendi Urettigi programlart da kullanyyoruz.  Sézlesmede kullanma

hakkimiz var zaten. Altyazi ¢eviri olarak kullaniyoruz. Dolayist ile bu agidan
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baktigimizda, icerigini kendimizin tirettigi yapim oram yiizde 90 civarindadir. Orana

vuracak olursak, yiizde 90 yerli yapim, yiize 10 yabanct yapim diyebiliriz.

Goriismeci : Izleyici tarafindan bakacak olursak; medya alaninda, bu tarz ortakliklarin
kiiltirel yapiyr olumsuz yonde etkiledigi seklindeki elestiriler konusunda neler

soylersiniz?

Fox TV : News Corp. olarak biz olayin kar kismindayiz. Yani burasi bir igletme
olduguna gore, biz bu isletmeyi yiiriitmek durumundayiz. Tabi ki de belli kistaslarimiz
var is yaparken. Dikkat ettigimiz degerlerimiz var. Zaten bu konuda RTUK kanununda
belirtilen fkistaslar var. Onlarin disinda yaym yapmiyoruz. Ben bu goriise ¢ok da

katildigimi séyleyemem.

CNNTURK : Tiirkiye de bu tarz séylemlerde bulunanlar daha ziyade siyasi akimlarin
cok koselerinde, ¢ok ucglarinda olan kisilerdir. Her akimin hep uglaridir bunu
soyleyenler. Genel seyircide yaymlarimizla ilgili “bu kiiltiir Amerikan’dwr” seklinde
bir soyleme rastlamadim. Dedigim gibi yok degil, ama bunlar toplumun biiyiik

kesimini temsil etmiyor.

BloombergHT : Genelleme yaparsak, bu bahsettiginiz durum, ana akim medya i¢in ve
haber kanallar icin gegerli olabilir belki ama, sonuc¢ olarak hicbirinin boyle bir
kaygist yoktur. Uluslararasi medya holdinglerinden bahsediyoruz. Bu sirketlerin
hi¢biri alelade yonetilen sirketler olamaz. Bu kurumlar buraya gelip isbirligi
vaptiginda, buradaki izleyicinin kiiltiirel yapisina uygun is yapmak zorunda oldugunu

bilerek hareket eder.
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Yerellesmek zorundasiniz. Yerellesmeden zaten bu isi yiiriitemezsiniz. Sonug
olarak bu is her seyden once ticari bir is. Oncelikle bunu kabul etmek gerekir.
Yayincilik ¢ok pahali bir is. Dolayist ile yaptigi yatirnmin karsiligini almak icin
pivasaya giriyor bu sirketler. Buraya gelen Amerika’min devlet televizyonu degil ki,
sadece kiiltiir degigimi tizerine gelsin. Esas ama¢ para kazanmak. Dolayisi ile ben, o

tiir bir sey oldugunu diistinmiiyorum.

Goriismeci : Kigisel olarak siz, yabanci sermayenin Tiirk medya sektoriine girisi

hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?

Fox TV : Konuya is boyutundan bakacak olursak; érnegin News Corp’ un girisi ve
Fox TV 'nin Tiirkiye 'de yayina baslamasinin getirileri neler olmus o konuda bir seyler
soyleyebilirim. Oncelikle sunu ¢ok net ifade edebilivim ki, cok disiplinli bir ¢calisma
ortami var. Béylesine devasa bir kurulusun bu bagarisimin altinda yatan en onemli
etken de bu olsa gerek zaten. Verdigimiz sozleri tamamen tutuyoruz piyasada. Ornegin
odemeler giinii giintine olur bizde. Bir yapim sirketiyle bir dizi hakkinda anlastiysak,
giinti giintine o6demesini alw. Ciinkii biz bunun planlamasini en bastan yapariz.

Gecikme hi¢bir sekilde miimkiin degildir. Bu da piyasada giiven ortami sagliyor.

CNNTURK : Bu is televizyon meselesi olmaktan cikti artik. Koskoca bir dijital,
eglence ve dinlence kiiltiirii, diinyasi var. Bu ¢ok biiyiik bir sektor. Maalesef bu
Tiirkiye'de bir sektor gibi algilanmiyor. Bu sektor global bir sektor olmaya gidiyor.

Bunun en biiyiik ornegi Tiirk dizilerin diinyadaki bagarisi.

Kiiresellesmeden korkarsaniz, disaridan kimse buraya gelmez, ama siz de
disarya gidemezsiniz. Dogan Haber Ajansi hizmetini her yere satiyor. Biz de
disaridan gelen seylere kendi kapimizi kapatmamalyiz. Biz kapilart kapatarak highir
sey yapamayiz. Dogan Grubu, Blue diye bir platform kurdu. Blue kimle rekabet

ediyor? Netflixle ediyor,; bizim tavrimiz Netflix yasaklansin olmamali. Bizim tavrimiz
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netflixle rekabet ederiz, daha iyisini yapariz olmah. Oteki tirliisi bizi koreltir. Siz
Netflixi kapadiginiz zaman kendi sektoriiniiz de biiyiimez. Dolayisiyla  baska
sektorlerde oldugu gibi medyada rekabet ¢ok onemli. Rekabetin dogal sekilde

yiirtimesi lazim.

BloombergHT : Genel anlamda Tiirkiye'yve girecek olan her yabanct sermaye
olumludur. Sonug¢ olarak Tiirkiye, kendi kaynaklar: ¢ok zengin bir iilke degil. Bizde
petrol yok, dogalgaz yok. Kendi i¢imize kapanarak siirdiirebilecegimiz bir ticaret
vapumiz yok. Dolayist ile, yabanci sermaye yatirimimin buraya gelmesi gerekiyor.
Diger sektorlerin yanminda medya sektoriine de giris yapmali. Stirekli bir komplo teorisi
ile yasamamn; iste “gelecekler bizi degistirecekler kiiltiiriimiizii dejenere edecekler”
gibi bir diisiinceye girmenin anlami yok. Ovle etkisi oldugunu diisiinen varsa da

seyretmez yani bu kadar basit bir sey.

Diinya iizerinde giiven yaratan markalarla igbirligi yaptiginizda, izleyici o
kanali seyrederken daha bir giiven duyarak seyrediyor. Lzleyiciye giiven telkin etmesi

noktasinda da olumlu oldugunu diistiniiyorum.

3.1.8. Arastirmanin Analizi

Goriismede sorulan ilk soru, kiiresel medyanin Tiirk medyasiyla iliskilerinin
hangi diizeyde oldugunu saptamaya yoneliktir. Isletmenin kiiresel ortakla ne tiir bir
isbirligi oldugu konusunda sorulan soruya, Fox TV vyetkilisi bu isbirliginin “bir
ortaklik degil, tamamen bir satin alma” seklinde cevap vermistir. CNNTURK vyetkilisi
ise, birkac farkli boyutta ortakliktan s6z ederek bu soruyu “is boyutunda karda ve
zararda ortaklik; isbirligi boyutunda ise, CNN International’in her tiir malzeme ve
insan kaynagina ulasma ve kullanma ortakligr” seklinde cevaplamistir. BloombergHT

yetkilisi, kiiresel isletmeyle aralarinda lisans anlagsmasi oldugunu belirterek bu soruya:
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“biz onlarin markasim kullanma hakkini elde ediyoruz, bunun karsiliginda onlara

villitk bir bedel 6dUyoruz” seklinde yanit vermistir.

Yayin icerikleri belirlenirken, Tirkiye’deki kiiltiirel yapi, politik durum,
jeopolitik konumu gibi konularin etken olup olmadigi konusundaki soruya,
muhataplarin verdigi cevaplar karsilastirlldiginda, Fox TV yetkilisi, News Corp.
sirketinin tamamen kar amagli olarak Tiirkiye medya pazarma girdigini belirterek,
sadece kiiltiirel yapiy1 dikkate aldiklarin1 ve Tiirkiye’nin jeopolitik konumu, var olan
politik durumun yayin igeriklerini belirlerlerken dikkate alinmadigini sdylemistir.
CNNTURK yetkilisi, kiiltiirel yapiy1 dikkate aldiklarmi ve buna gére yayin igeriklerini
olusturduklarini belirtmistir. BloombergHT nin yetkilisi ise, Turkiye’deki politik
durumun ve Tirkiye nin jeopolitik konumunun ekonomi ile birebir iliskili oldugunu
sOyleyerek, bu konularin yayin igeriklerini olusturmakta ¢ok onemli yer tuttugunu

aktarmustir.

Uluslararas1 bir medya isletmesinin Tiirkiye’de yatirim yapma nedeninin ne
olabilecegi konusundaki soruyu Fox TV yetkilisi; bu tarz bir yatirmmin tek bir amacinin
oldugunu belirterek, “Sadece Tiirkiye degil, diinyamin bir ¢ok iilkesine, Uzakdogu
tilkelerinden Avrupa iilkelerine kadar bir ¢ok yerde yatirimlar: olan bir yapilanmadan
soz ediyoruz. Televizyon ya da medya kurulusu olmasa bile, prodiiksiyonunu yaptigi
bir cok sinema filmiyle diinyada var olan, dinya U(zerindeki her bireye sesini
duyurabilen ¢okuluslu bir sirket News Corp. Béylesine bir kurumun tek amact vardir,

0 da para kazanmak” seklinde yanitlamustir.

CNNTURK vyetkilisi ise bu soruya verdigi yamtta bu durumun CNN
International’in genel politikas1 oldugunu belirterek; “CNN, Ingilizce yayin yapan bir
marka, ancak, diger iilkelerde Ingilizce konusan-konusmayan daha derin bir katmana
hitap etmek istiyorlarsa, yerel dille yayin yapmalar: gerektigini diistiniiyorlar. Evet
Ingilizce biitiin diinyada konusulan dil, ama sadece egitimli kesimin konustugu bir dil.

Dolayisiyla, CNN de markasini yerellestirmek icin, yerel dilleri konusmasi gerektigini
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biliyor.. Bu nedenle de Tiirkiye dahil bir ¢ok iilkede, yerel dille yayin yapmak CNN’in
bir stratejisidir.” seklinde ifade etmistir.

BloombergHT yetkilisi ayn1 soruyu cevaplarken, “Bloomberg, medya disinda
ekonomi alaminda data saglayiciligi yaptig1 bir sirketi var. Terminal adint verdikleri
bir database sistemiyle dagitimini yapiyorlar. Medyanin baska amaglart olsa da,
Bloomberg ozelinde, ilk amacin terminal satisi yapmak, dolayisiyla para kazanmak

oldugunu séylemek miimkiin” ifadelerini kullanmastr.

Aragtirma sonuglarina gore, yapilan goriismelerden ortaya ¢ikan sonuglardan
biri, Turk medya sektoriinlin kiresel medya ile bir araya gelmesinin ana nedeni olarak,
know how bilgi transferi ile yayincilik diinyasinda daha iyi bir yer edinme istegi
oldugudur. Yabanci sermayeli biliylikk medya sirketinin imajindan ve kurumsal

kulttrunden yararlanmak bu ortakliklarin diger 6nemli nedenleri olarak sayilabilir.

Kiiresel medya ile yapilan ortakligin, yetkili kisiler tarafindan kurumun isleyisi
acisindan pozitif katkilarda bulundugu belirtilmistir. Kiiresel ortagin uluslararasi
baglantilar1  sayesinde, Turk medya isletmelerinin diinyanin her yerindeki
enformasyona ¢ok daha kolay ulasabildikleri ifade edilmektedir. Bunda ortaklik
yapilan kurumun kurumsal kimligi, imaji, tanmirh@ gibi ozellikleri énemli birer
faktordir. Bu sayede Tirk medya isletmeleri habere ve bilgiye kolayca

ulasabilmektedirler.

Ortaklik stirecinde herhangi bir hukuki ya da biirokratik engelle karsilasip
karsilagilmadigi seklinde yoneltilen soruya, goriisme yapilan U¢ medya sirketi
icerisinde Fox TV; dénemin RTUK yasasindan kaynakl1 kanalda yabanci ortaklik pay1
yiizde 25 ile sl olmasindan kaynakli sorunlar yasadiklarini belirtmistir.
CNNTURK ise, ortaklik siirecinde kiiresel ortaga yonelik giivenlik sorusturmasi
olmasmim ortaklik silirecini uzattigini  belirtmistir. BloombergHT ise, ortaklik
stirecindeki hukuksal iglemleri kendilerinin yiiriittiigiinii belirterek, herhangi bir

sorunla karsilasmadiklarini belirtmistir. Genel olarak ise, birokrasinin ve hiikiimetlerin
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uluslararas1t medya sermayesinin Tiirk medyasina girisine her daim olumlu baktig1 ve

destekledigine yonelik goriisler paylagiimustir.

Gortistilen U¢ medya sirketinin ortaklik yapilar1 incelendiginde; Fox TV
haricindekilerin lisans anlasmasi seklinde oldugu gériilmiistiir. Isim kullanim hakki ve
elde edilen kardan pay seklinde bir ortaklik yapisi s6z konusudur. Yabanci ortagin
uluslararasi imajindan ve giivenilirliginden fayda saglamak iizere yapilmis anlagmalar
olarak on plana ¢ikmaktadir. Fox TV nin yapisina bakildiginda ise, News Corporation

sirketinin TGRT kanalin1 satin alarak kanalin tek sahibi oldugu bir yap1 gorilmektedir.

Yapilan goriismelerde 6n plana ¢ikan konulardan biri de, kurum yoneticileri
tarafindan kiiresel medya isbirliklerinin Tirk medyasi adina c¢ogunlukla olumlu
bulundugu ve yayin kuruluslarina ¢ok ¢esitli avantajlar getirdigi aktarilmig olmasidir.
Bu igbirliklerinin neredeyse higbir dezavantajinin olmadigi yOniinde goriis
belirtilmistir. Medya sirketlerinin de birer isletme oldugu varsayimindan hareketle,
medya yoneticileri tarafindan bu isbirliklerinde en ¢ok faydayr kendi isletmelerinin

gordiigii aktarilmistir.

Iliski icerisinde bulunulan Kiiresel medya sirketlerinin kurumsal, sistematik
isleyen ve planli programli kurum yapilart sayesinde, kendi isletmelerinin de bu kurum
kaltirinden etkilendigi ve daha sistematik ve programli yayincilik yaptiklari
vurgulanmigtir. Fox TV adma goriisme gergeklestirilen yetkili bu durumu; dis yapim
olarak yaptirdiklar: programlarin tcretlerini giinii giiniine 6dediklerini, bunun bir sirket
prensibi oldugu ve bu sayede yapimecilar agisindan da kendilerine giiven duyulmasini
sagladiklarini belirterek; bunun News Corp. un temel prensibi oldugunu ifade etmistir.
Ayrica, RTUK tarafindan belirtilen reklam siirelerine harfiyen uyduklarini, herhangi
bir yaptirimla kars1 karsiya kalmamalariin kendileri i¢in ve 6zellikle News Corp. gibi
uluslararast sayginligi olan bir sirket i¢in ¢ok Onemli oldugunu belirtmistir.
Arastirmaya konu olan CNNTURK ve BloombergHT yetkilileri ise, yapilan ortakliklar
sayesinde, kurumlarinin yurtdisinda da saygin bir yeri oldugunu ve istedikleri an

istedikleri yurtdis1 merkezi ile irtibat kurabileceklerini aktarmislardir.
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Tiirk izleyicisi agisindan bakildiginda, bu gibi kurumsal firmalarla yapilan
ortakliklarin, izleyicinin glivenini kazanma acisindan arti bir degere sahip oldugu
belirtilmigtir. Tiirk medya sektorii acisindan bu durumu degerlendirmek gerekirse,
yabanci sirketlerin kurum kiiltiirlerinin de bu isbirlikleri sayesinde Tiirk medya
isletmelerine aktarilmasi, bizim medya isletmelerimizin plansiz hareket etmesinin

Oniine gegmis gibi goriinmektedir.

Yonetim agisindan bakildiginda, lisans anlagmalar ile yapilan isbirliklerinde,
isletmelerin yonetim yapisinda ¢ok fazla bir degisiklige neden oldugu sdylenemez.
Isim kullanim hakk: ve kar ortakligi seklinde yapilan bu anlasmalarda, Tiirk medya
sitketleri yonetim ve isleyis bakimindan, yabanci ortagin imajima zarar vermeyecek
sekilde davranilmasi kosuluyla serbesttir. Editoryal anlamda ise; genel yayin politikasi
disinda, iiretim konusunda herhangi bir baski s6z konusu degildir. Ancak yabanci
ortagin belirli yaym politikalarinin digina ¢ikilmamast igin, bir kontrol siireci vardir.
CNNTURK yetkilisi, igeriklerle ilgili herhangi bir baskida bulunulmadigin belirtirken,
yalnizca kiiresel ortagin imajina zarar verecek nitelikte yayin yapilmasi durumunda
bunun bir sorun olacagimi aktarmistir. Bloomberg International, BloombergHT de
haberlerin kanal tarafindan nasil yorumlandigi gibi konularda Bloomberg merkezine
giinliik rapor ge¢mek i¢in yapilan bir uygulama goze carpmaktadir. Zaman zaman
haber icerikleri konusunda, haberlerin neden farkli sekillerde irdelendigi konusunda

hakim ortaktan cesitli elestirilerin geldigi de belirtilmistir.

Kurumun isbirligi icerisinde oldugu kiiresel ortagin yurtdis1 yayincilik anlayis
ile Tiirkiye’deki yayin anlayislart arasinda benzerlik/farklilik olup olmadigi konusunda
Fox TV vyetkilisi tarafindan; Fox TV’yi binyesinde bulunduran grup olan News
Corp.’un yapisal olarak tiim diinyada kendisine bagli olan medya kuruluslarinin
hepsinde temelde ayni prensiplere sahip oldugu belirtilmis; Fox TV Turkiye’nin,
yurtdigindaki diger Fox TV yatirimlari ile benzer yayn anlayisina sahip oldugu bilgisi
verilmistir. Bu durum, Fox TV Tiirkiye’nin direkt satin alma yoluyla yabanci ortaga
gecmesiyle aciklanabilir. Diger iki medya isletmesinde ise, bu durum sadece bir
kontrol mekanizmas: seklindedir. CNNTURK yetkilisi, CNN International’m sahibi

Time Warner genel yayincilik politikalarina aykirt bir yayin anlayist olmadigi
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miiddetge, icerikleri belirlemede 6zgiir olduklarini belirtmistir. Ancak yine de Time
Warner tarafindan uzaktan bir denetim so6z konusu oldugu ayrica belirtilmistir.
BloombergHT yetkilisi ise, genel olarak Bloomberg sirketinin yayin igeriklerine
karigmadigini belirtmesine ragmen; yayincilik kurallarina dair Bloomberg tarafindan
basilmis kitaplar oldugunu ve bu belli kurallarin disma c¢ikilmasi durumunda
sozlesmenin feshine kadar gidebilen yaptirimlari olabilecegini aktarmistir. Aym
zamanda Bloomberg’in gorevlendirdigi bir goérevlinin, sirekli olarak BloombergHT
binasinda kendileriyle birlikte g¢alistigin1 ve bunun Bloomberg’in denetim

mekanizmasi oldugunu belirtmistir.

Lisans anlagsmas1 seklinde yapilan isbirlikleri incelendiginde, goriismelerden
cikan sonug, Tiirk medya isletmelerinin, yabanci ortagin bir¢ok avantajindan
yararlandig1 seklindedir. Yurtdisindaki stiidyolarini kullanim hakki, yabanci basinda
cikan haberleri Tiirkiye’de ilk kendilerinin kullanabilmesi gibi avantajlardan s6z etmek
miimkiindiir. Kiiresel isletmenin yaynladigi bir programi oldugu gibi, telif

0demeksizin kullanabilme hakki yine 6nemli bir ayricalik olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

Iceriklerin yerli-yabanci format oranma iliskin soruya Fox TV, iceriklerinin
neredeyse tamamina yakinini kendilerinin {irettigini, dolayisiyla yerli format oldugunu
belirtirken, zaman zaman da News Corp. sirketinin sahibi oldugu kanallarda
yayinlanan dizilerin uyarlamalarinin yapildigini ya da haftanin belli giinlerinde bu
icerikleri orijinal dilinde altyazili olarak yayinlayabildiklerini aktarmistir. Yetkili
ayrica yabanci dizilerin yaymlanmasinin yayinct agisindan karli bir is olduguna vurgu
yaparak, bu sekilde sifirdan yeni bir is yapmak yerine hem emek hem de zaman
acisindan kar edilebildiginden, yabanci dizilerin Tiirkiye’de tutulmasini saglamaya

calistiklarini belirtmistir.

CNNTURK vyetkilisi bu konuda, zaman zaman Dogan Medya Grubu nun
yurtdigindan format alarak Tiirkiye’de iiretim yaptigimi belirterek, bu tiir kiiltiirel
aligverislerin serbest birakilmasi gerektigini, ¢iinkii kiiltiiriin degisimlere acgik ve
dinamik bir siire¢ oldugunu soylemistir. Ayrica formatlarin uyarlanmasinin hem

izleyici hem de yayinci agisindan yararli olacagini aktarmustir.
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BloombergHT vyetkilisi ise, yaymlarmin genelde canli oldugunu sdylemis;
ancak bazi yayimn kusaklarinda 6zellikle prime time’da yayinladiklar1 yarigma-eglence
tird programlarda ve haftasonunda genelde yabanci formatlar satin alarak

yayinladiklarini da eklemistir.

Uluslararasi bir isletmeyle yapilan igbirliklerinin kiiltiirel yapiy1 olumsuz yonde
etkiledigine dair elestiriler hakkindaki soruya verilen yanitlara bakildiginda, Fox TV
yetkilisi, kendilerinin yayin yaparken kiiltiirel yapidan daha c¢ok yayinciligin kar
kismina odaklandiklarinmi soyleyerek, “is yaparken dikkat ettigimiz degerlerimiz tabiki
de var. RTUK Kanunu’nda belirtilen kistaslarin disina ¢ikmiyoruz sonugta, ancak
burast bir isletme olduguna gore, biz bu igletmeyi yiiriitmek zorundayiz.” seklinde

goriis belirtmistir.

CNNTURK vyetkilisi, bu tarz elestirileri yapanlarin toplumun cok kiigiik bir
kesimi oldugunu belirterek, “Turkiye’de bu tarz sfylemlerde bulunanlar ¢ogunlukia
siyasi akimlarin ¢ok uglarinda olan insanlardir. Seyircilerin yayinlarimizla ilgili
Amerikan kiiltiiriiniin idiriinleri oldugu seklinde séyleme ben rastlamadim.” seklinde

goriis bildirmistir.

BloombergHT yekilisi ise, lilkemiz medyasina yatirnm yapan sirketlerin
kiiltiirel yapiyr degistirme gibi bir kaygisinin olamayacagini ifade etmis ve sunlari
sOylemistir : “uluslararast medya holdinglerinden bahsediyoruz. Bu sirketler iilkemize
gelip isbirligi yaptiklarinda, buradaki izleyicinin kiiltiirel yapisina uygun yaymncilik
vapmak zorunda oldugunu bilerek girer. Yayincilik ¢cok pahali bir is. Buraya gelen
sirketler Amerika 'nin devlet televizyonu degil ki, toplumun kiiltiirel yapisiyla ilgilensin.

Esas amaclari para kazanmak. Dolayisi ile ben bu tarz bir elestiriye katilmiyorum.”

Her ii¢ medya yoneticisi de kiiresellesmeden korkulmamasi gerekliligine vurgu
yaparak, genel olarak Tiirkiye’ye girecek her tiirlii sermayenin olumlu oldugunu ifade
etmislerdir. Medya sektdriindeki yabanci yatirimlarin da bu sekilde degerlendirilmesi

gerektigini belirtmiglerdir.

Yapilan arastirma, kiiresel medyanin Tiitk medya sektoriiniin iizerindeki

etkilerini anlamaya ve bu etkilerin yayincilar agisindan olumlu mu olumsuz mu oldugu

116



yoniinde bir sonu¢ almaya yonelik olarak yapilmistir. Goriisme yapilan i¢ medya
sirketi yoneticisinin verdigi cevaplara bakarak bir degerlendirme yapilacak olursa;
onceki yillara nazaran ¢ok daha gelismis durumda olsa da, Tiirkiye’de kiiresel medya
diinyadaki Orneklerine kiyasla, Tiirk medyasi ile tam anlamiyla bir birliktelik

saglayabilmis degildir.

Kiiresel medya ortakliklart g6z oniinde bulunduruldugunda, genelde kiiresel
yatinmlarin tek tarafli oldugu gbéze carpmaktadir. Kiiresel medya ortakliklarindan
etkilenen tarafin Tirk medyast oldugunu sdéylemek miimkiindiir. Genellikle
uluslararast medya gruplari, Tiirk medyasina yatirim yapmaktadirlar. Tiirk medyasinin
uluslararas1 pazarda yatirimlar yok denecek kadar azdir. Bu tarz yatirimin tek 6rnegi,
Dogan Yayin Grubu’nun Romanya operasyonu olan Kanal D Romanya isimli
televizyon yaym kurulusudur. Kanal D Romanya igerik olarak g¢ogunlukla Tiirk
dizilerini yaymlamaktadir ve ayni zamanda Romanya futbol Birinci Ligi’nin de
yayinct kurulusudur.'®® Ortaklikta yiizde yetmis bes oraninda hisse Dogan Grubu,

yiizde yirmi bes ortaninda hisse de Isvigreli Ringier Grubu’na aittir.

Arastirmaya konu olan CNNTURK ortaklig1, yaymcilik alanindaki ilk isbirligi
olarak kayitlara gegecektir. Bu ortakligin en biiylik 6zelligi, CNN International’in yerel
dille yayin yapmak konusunda uzlastig1 ilk anlagsma olmasi ve ortaklik talebinin Time
Warner firmasi tarafindan gelmesidir. Bu talep onemlidir, ¢linkii tezin de kapsamini
olusturan, uluslararas1 kiiresel giliclerin “yerellesme yoluyla kiiresel alana ortam

yaratmas1” konusundaki goriisii destekler niteliktedir.

Turk medya sektorii yabanci tilkelerde ortaklik ya da satin alma yoluyla yatirim
yapiyor olmasa bile, son donemde 6zellikle yayincilik alaninda yaptigi yatirimlar ve
oyuncularinin poptlaritesi ile, icerik ihra¢ etmeye baslamistir. Giliniimiizde Tirk
dizileri yurtdisinda Arap iilkeleri basta olmak {izere, Balkan iilkeleri, Tiirki
Cumbhuriyetler ve Giiney Amerika iilkelerinde izleyicilerden yogun ragbet gdrmeye
baslamistir. Tiirkiye, dizi ihracati konusunda, 2016 verilerine gore elde ettigi 250
milyon Amerikan dolar gelirle, Amerika’dan sonra diinyada ikinci siraya kadar

yiikselmistir. Tiirkiye pazarinda yilda ortalama 70 yeni dizi {iretilmekle birlikte,

160 https://tr.wikipedia.org/wiki/Kanal D (Romanya)
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bunlarin yaklagik yarisi reyting kurbani olmakta ve yaymlanmaya devam edenlerin

yiizde 15 lik bir dilimi de yabanci iilkelere pazarlanmaktadir. %t

Dramalarin  kiiltiirel farkliliklar nedeniyle her toplumda farkli olarak
algilanabilecegini sdyleyen Ozmen, “Mediation Of Culture And Intercultural Dialogue
Through Dramas” baglikli makalesinde; kiiresellesme c¢aginda, dramalarin diinya
capinda satin alinmakta ve satilmakta oldugunu belirterek, bu baglamda {i¢ kavrami 6n

plana ¢ikarmaktadir: iletigsim, kiiresellesme ve kiiltiirleraras1 diyalog.

Ozmen’e gore, paylasilan kiiltiiriin tasvirindeki iletisim kiiltiirlerarasidir.
Kiiresellesme diyalog i¢in yeni firsatlar yaratmakta;, ancak kdltirel gelenekleri de
tehdit etmektedir. Diyalog, smurlart kaldiran ve kiiltiirler arasinda uyum yaratan
kiiltiirel formdur. Diyalog, agiklik kosullarinin var olmasina yardimei olur ve ayrica
vurgular. Kiiltiirleraras1 6grenme, diger Kkiiltiirlerden 6grenmeyi de beraberinde

getirir.162

Giintimiizde tiim diinyada yaygmlasan medya igerikleri ihraci, toplumlar
arasindaki diyalog ve kiiltiirel aligverisi arttirmaktadir. Tiirkiye’de yayimnlanan dizilerin
bir kisminin yabanci iilkelerden ithal edilerek ya da uyarlanarak yayinlanmasi Tirk
toplumunda global bir kiiltiirin olusumunu hizlandirmistir. Tiirkiye’nin de dizi
sektoriiyle birlikte baglayan icerik ihraci siireciyle de, yabanci toplumlarla aramizdaki

kiiltiir akis1 hizlanmaktadir.

Turk dizilerinin ve Turk dizi oyuncularmin &zellikle Ortadogu ve ozellikle
Arap (lkelerinde popiiler olmasi, ticari alanda da Ortadogu iilkeleri ile iilkemiz
arasindaki iligkileri gelistirmistir. Diziler sayesinde Ortadogu iilkeleri ile tilkemiz
arasindaki yakinlasma, ekonomik alanda da kendini hissettirmistir. Ozellikle,
dizilerdeki karakterlerin giysilerine, dizilerdeki mekanlara olan ilgi sayesinde, tekstil,

ev tekstili ve emlak satiglari artmugtir. 163

161 http://www.hurriyet.com.tr/turkiyenin-dizi-ihracati-250-milyon-dolara-cikti-40039868 , Cevrimici,
14.03.2017

162 Gzmen, a.g.m., s.138

163 B{iytikbaykal, Gunumuizde Turkiye’deki, a.e. , s.28
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Tiirkiye Istatiktik Kurumu tarafindan yaymlanan 2015 yili Tiirkiye’de konut
satigina ait verilerde, Ortadogu tilkelerinin Tiirkiye’de konut aliminda en iist siralarda

yer aldiklar1 goriilmektedir. %4

164 https://ekonomist.co/ekonomist/emlak/yabancilarin-turkiyede-konut-alim-trendleri-6630/,
Cevrimici, 15.03.2017
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3.2. Izleyicilerin Kiiresel Medya - Tiirk Medyasi Iliskisini

Almlamasi Uzerine Anket Arastirmasi

3.2.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Aragtirma, Tiirk medya izleyicilerinin iletisimin kiiresellesme siireci ve bu
stiregte Tiirk medyasinin ¢okuluslu sermaye gruplarinin sahibi oldugu kiiresel medya
holdingleri ile yaptigi isbirliklerini nasil gordiigii ve alimladigma yonelik bir
calismadir. Bu arastirma ile, izleyici goziinden Tiirk medyasinin kiiresellesme

stireciyle ilgili tespitler yapma imkani bulunulacaktir.

3.2.2. Arastirmanin Onemi

Simdiye kadar yapilan kiiresel medya Tiirk medyasi iliskilerinin ele alindigt
calismalarda, konunun genellikle yayinci bazinda ve tek tarafli bir bakis acisiyla ele
alindig1 géze carpmaktadir. Kiiresel medya Tiirk Medyasi iliskilerinin incelendigi bu
tez ¢aligmasi kapsaminda; bu eksikligi giderebilmek adina, ¢alisma iki farkli aragtirma
tizerine kurulmus ve hem yayinci goziinden, hem de izleyici géziunden kiresel medya

Tiirk medyasi iligkisi ortaya konulmasi bakimindan 6nem arz etmektedir.

3.2.3. Arastirmanin Hipotezleri

Tezin ana bash@inmi da olusturan kiiresel medya Tiirk medyas1 iligkisini
incelemek ve izleyicinin bu iligkiyi nasil algiladigin1 ortaya koymak adma yapilan bu
arastirmada, temel hipotez; kiiresel medya ile yapilan ortakliklar, sadece yaymcilik ve
kurumsal yapiy1 ilgilendiren ortakliklar degildir. Kiiresel isbirligine giren medya,
yayinladigi icerikler bakimmndan da kiiresellesmis ve kiiresel hegemonik kultirin

iriinlerini pazarlamaya baglamistir.
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Hol: Izleyicilerin giinliik ortalama TV izleme siireleri arasinda cinsiyete gore

farklilik gostermektedir.

Ho2: izleyicilerin izlemeyi tercih ettikleri program tiirleri arasinda cinsiyete

gore farklilik gostermektedir.

Ho3: Izleyicilerin "ABD merkezli FOX TV'nin Tiirkiye'deki yaymnlarinda,
program igerikleri cogunlukla yabanci kiiltiir {irtinleridir" ifadesine verdikleri yanitlar

arasinda cinsiyete gore farklilik géstermektedir.

Ho4: Izleyicilerin " CNNTURK, CNN International ile is birligi sayesinde
daha genis haber agma sahip olmasindan dolayi, daha giivenilir ve dogru haberler
vermektedir" ifadesine verdikleri yanitlar arasinda cinsiyete gore farklilik

gOstermektedir.

Ho5: izleyicilerin "Yabanci ortakligi bulunan Tiirk Televizyonlarindaki (FOX
TV, CNNTURK, Bloomberg HT) programlarda islenen konular ¢ogunlukla yabanci
kiiltiir riinleridir" ifadesine verdikleri yanitlar arasinda cinsiyete gore farklilik

gOstermektedir.

Ho6: izleyicilerin gunliik ortalama TV izleme siireleri arasinda calisma

durumlarma gore farklilik gostermektedir.

Ho7: izleyicilerin “Ekonomi kanali Bloomberg HT kanalinda, Ciner Grubunun
Bloomberg sirketi ile ortaklifi, ekonomi haberlerinde izleyici agisindan giiveni
arttirmistir” ifadesine verdikleri yanitlar arasinda ¢aligma durumlarina gore farklilik

gostermektedir.

Ho8: Izleyicilerin “Tiirk Medyasinda Kiiresellesme (CNNTURK, FOX TV,
Bloomberg HT) hakkinda ne diisiiniiyorsunuz” sorusuna verdikleri yanitlar arasinda is

sahibi olup olmadiklarina gore farklilik gdzlenmektedir.

121



3.2.4. Evren ve Orneklemin Belirlenmesi

Arastirmanin evrenini Tiirkiye’de ulusal televizyon kanallarmi takip eden
televizyon izleyicileri olugturmaktadir ki, teknolojinin ilerledigi ve her evde hemen
hemen en az bir adet televizyon oldugu disiiniiliirse, Tiirkiye niifusunun neredeyse

tamamin1 kapsadigi sonucu ¢ikartilabilir.

Anket caligmalarinda Orneklem, 1000 kisinin iizerindeki grupla calisilmasi
durumunda 0.05 oraninda kabul edilebilir hata pay: i¢in gereken orneklem biiytikligii
384 kisidir.’%® Arastirmamizda olusturulan drneklem 498 kisiden olusmustur ki, bu

say1 gilivenilir bir veri elde edebilmek i¢in yeterli bir sayidir.

Tablo 3.1. a= 0.05 i¢in Orneklem Biiyiikliikleri

Evren | + 0.03 6rnekleme hatasi +°0.05 6érnekleme hatasi +0.10 6rnekleme hatasi
Buylk- (d) (d) (d)
1Ggu p=0.5 | p=0.8 | p=0.3 p=0.5 p=0.8 | p=0.3 | p=0.5 | p=0.8 | p=0.3
g=0.5 | g=0.2 | g=0.7 g=0.5 g=0.2 | g=0.7 | g=0.5 | g=0.2 | g=0.7
100 92 87 90 80 71 77 49 38 45
500 341 289 321 217 165 196 81 55 70
750 441 358 409 254 185 226 85 57 73
1000 516 406 473 278 198 244 88 58 75
2500 748 537 660 333 224 286 93 60 78
5000 880 601 760 357 234 303 94 61 79
10000 964 639 823 370 240 313 95 61 80
25000 1023 665 865 378 244 319 96 61 80
50000 1045 674 881 381 245 321 96 61 81
10000 1056 678 888 383 245 322 96 61 81
0
10000 1066 682 896 384 246 323 96 61 81
00
100 1067 683 896 384 245 323 96 61 81
milyon

3.2.5. Arastirmanin Simirhklari

Arastirma evreninin ¢cok genis olmasi ve Tiirkiye’de her bolgedeki izleyiciye

ulasabilmenin zorlugu nedeniyle anketi ¢evrimigi olarak uygulama yoluna gidilmistir.

185 Yahsi Yazicioglu; Samiye Erdogan, Spss Uygulamah Bilimsel Arastirma Yontemleri,. Detay
Yaymcilik, Ankara, 2004, s.50
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Yiiz yiize anket uygulanmamasi bir sinirlilik olarak karsimiza ¢ikmis olsa da, ankete
katilan kisilerle iletisim bilgileri paylagilmis ve katilimcilarin anketle ilgili geri doniiste

bulunabilmesine olanak saglanmaistir.

3.2.6. Anket Sorularmmin Hazirlanmasi ve Pilot Uygulama

Anket sorular1 hazirlanirken, oncelikle arastirma modeli olusturulmus ve bu
modeldeki degiskenleri belirlemek amaciyla da, her degiskene o6zel 5’li likert
dlgeginde sorular hazirlanmistir. Izleyicilerin medyayr kullamm aliskanliklari,
demografik ozellikleri ve medya igeriklerinden ne derece ve olumlu olumsuz nasil
etkilendiklerine dair hem se¢cmeli hem de likert Olgeginde sorular anket formuna
eklenmistir. Izleyici aliskanliklart ve medyanin izleyici iizerine etkilerine dair daha
once yapilan anket calismalar1 da gézden gegirilerek, anket formunda diizenlemeler

yapilmustir.

Son halini almaya baslayan anket formu, Oncelikli olarak 40 kisiye kagida
basili olarak uygulanmis ve karsilikli yapilan bu ¢alisma sonucunda, celiskili ya da
anlasilmayan sorular, anket formundan ¢ikartilmis ve gerekli diizenlemeler yapilmustir.
Anket formu bu haliyle pilot uygulama amaciyla Google Docs uygulamasi iizerinden

yayimlanmis, anket formuna yonelik geri doniigler alinmustir.

Hem kargsilikli hem de ¢evrimigi ortamda yapilan denemeler sonucunda anket
formu, 5 Kasim 2016 — 26 Kasim 2016 tarihleri arasinda, gerek e-posta adreslerine
gonderilmek suretiyle, gerekse sosyal paylasim sitelerinde, takipgi sayisi fazla olan
hesaplarda ve cesitli sivil toplum kuruluslarinin sahip oldugu internet sitelerinde

paylasilmstir.

3.2.7. Veri Toplama Araclari1 ve Yontem

Alan aragtirmast yonteminin kullanilldigi bu ¢alismada, anket teknigi

uygulanmistir. Anket teknigi, belirlenmis bir konuda saptanan hipotezler aracilig ile,
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yapilandirilmis yiiz ylize ya da sorgulama takimi araciligy ile belli bir niifusu temsil
edecek sekilde yeterli sayida denege sorular sorup onlardan bilgi alarak, toplumsal

verilerin toplanmasi ve ¢oziimlenmesi seklinde yapilan bir yontemdir. %

Anket yoOnteminin olumlu yonleri; kisa siirede genis kitlelere ulasarak,
aragtirmay1 daha biiyiik gruplara dayandirabilmek olanagi vermesi, maliyet, zaman
konularinda avantaj saglamasi, anketin daha genis cografi bolgelere ve daha ¢ok sayida
insana ulasilabilmesi sebebiyle, daha genis bir 6rneklem ve temsil diizeyini arttirmasi
gibi avantajlarindan s6z etmek miimkiindiir. Anketlerin sadece okuryazarlara
uygulanabilmesi; aragtirmacinin anketi derinlemesine cevaplayicilara anlatabilmesinin
miimkiin olmamasi; anketlerin, deneklerin algilama diizeyine gore sekillenmesi ise,

olumsuz yonleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 67

Arastirmada Oncelikle aragtirma modeli ortaya konulmus; bagimli ve bagimsiz
degiskenler arasindaki iliskiyi ortaya koyabilmek i¢in anket ve oOlgek sorular
olusturulmak suretiyle Google Docs. uygulamasi {izerinden sosyal medya ve
deneklerin elektronik posta adreslerine gonderilmis ve cevaplandirmalar istenmistir.
Anket sonunda elde edilen veriler istatistik programi olan SPSS ile degerlendirilmis ve

analizleri yapilmustir.

Calisma, izleyicilerin kiiresel medya ile Tiirk medyasi iligkisine nasil baktiginin
belirlenmesi amaci ile gergeklestirilmistir. Calismanin analizleri IBM SPSS 20 ve
Excel 2010 versiyonu kullanilarak hazirlanmistir. Calisma izleyicilerin kisisel bilgileri
ile ilgili 4, kiiresel medya ve Tiirk medyasi iliskisine izleyici goziinden bakis acisini

belirlemek i¢in hazirlanan 17 soru olmak {izere toplamda 21 sorudan olugsmaktadir.

Tim degiskenlerin frekans (f) ve yiizde (%) degerleri hesaplanmustir.

Karsilastirmali analizlerde Pearson Chi Square Testi kullanilmustir.

1% Haluk Geray, Toplumsal Arastirmalarda Nicel ve Nitel Yontemlere Giris:
(lletisim Alanindan Orneklerle), Genesis Yay., Ankara, 2011, s.135
167 Balci, A., Sosyal Bilimlerde Arastirma. Pegema Yaymcilik, Ankara. 2005, s. 35
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Ho ve Hs hipotezleri kurulmustur. Ho hipotezi yokluk hipotezi demektir.
Kisaca dogrulugu bir arastirma ya da deney ile test edilmeye caligilan Ongiiriilerdir.
Hipotez testlerinin tamami Ho hipotezinin dogru oldugu varsayimi altinda
gerceklestirilir. Ho hipotezine alternatif olarak ongiiriilen hipoteze ise segcenek hipotezi
denir. Ho hipotezinin reddedildigi durumlara otomatikman alternatif, Hs hipotezi kabul

edilir.

Sonuglarin tamama tablolar ve yorumlart ile birlikte sunulmustur.

3.2.8. Arastirma Bulgulan

1.izleyicilerin Demografik Ozellikleri

Izleyicilerin demografik 6zelliklerine ait frekans (f) ve yiizde (%) bulgularina

ait sonugclar Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 3.2. izleyicilerin Demografik Ozellikleri

n=498 Frekans (f)  Yuzde (%)
Erkek 314 63,10
Cinsiyet Kadin 184 36,90
Toplam 498 100,00
<18 17 3,40
18-25 270 54,20
Vas 26-40 137 27,50
41-60 58 11,60
>61 16 3,20
Toplam 498 100,00
Calistyor 255 51,20
Calisma Durumu  Calismiyor 243 48,80
Toplam 498 100,00
Egitim Durumu [kdgretim (ilkokul-Ortaokul) 24 4,80
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Lisans 118 23,70

Lisans Ustl 55 11,00
Lise 74 14,90
On Lisans 227 45,60
Toplam 498 100,00

Tablo 3.2°de goriildiigii tizere, caligmaya katilan 498 izleyici vardir.
Izleyicilerin  %63,10’unun erkek, %36,90’min ise kadin oldugu gdriilmiistiir.
Izleyicilerin %3,40’1nin 18 yasindan kiiciik, %54,20’sinin 18 ile 25 yas arasinda,
%27,50’sinin 26 ile 40 yas arasinda, %11,60’1nin 41ile 60 yas arasinda, %3,20’sinin
ise 61 yas ve tlizerinde oldugu tespit edilmistir. Bu izleyicilerin %51,20’sinin
herhangi bir iste calistigr goriiliir iken, %48,80’inin ise calismadigr gorilmiistiir.
Izleyicilerin egitim durumlarimi inceledigimizde ise, %4,80’inin ilkgretim mezunu,
%23,70’inin lisans mezunu, %1 1’inin lisans tistii mezunu, %14,90’min lise mezunu,

%45,60’1in ise On lisans mezunu olduklart belirlenmistir.

2.GUnlik TV izleme Siiresi

Izleyicilerin giinlik TV izleme sirelerine ait frekans (f) ve yiizde (%)

bulgularina ait sonuglar Tablo 3’de verilmistir.

Tablo 3.3. Ginde ortalama ne kadar stire TV izlersiniz?

n=498 Frekans (f) Ylzde (%)
0-1 saat 184 36,90
1-3 saat 195 39,20
Gunluk TV izleme 3-5 saat 93 18,70
sliresi (saat) 5-7 saat 21 4,20
7 saatten daha fazla 5 1,00
Toplam 498 100,00
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Tablo 3’de goriildiigii lizere, ¢calismaya dahil edilen izleyicilerin %36,90’1inin giinde
ortalama 0 ile 1 saat arasinda, %39,20’sinin 1 ile 3 saat arasinda, %18,70’inin 3 ile 5
saat arasinda, %4,20’°sinin 5 ile 7 saat arasinda, %]1’inin ise 7 saatten daha fazla

streyle TV izledikleri ortaya ¢ikmustir.

Gunliik TV izleme siiresi (saat)

4,20 1,00

BM0-1saat MW1-3saat MW3-5saat W5-7saat M7 saatten daha fazla

Sekil 3.1. Gunlik TV izleme suresi

3.Program Turu

Izleyicilerin hangi tiir programlar1 izlemeyi tercih ettiklerini gdsteren bilgilere

ait frekans (f) ve ytizde (%) bulgular1 Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 3.4 Hangi tiir programlari izlemeyi tercih edersiniz?

n=498 Frekans (f) Yuzde (%)
Belgesel 46 9,20
Dizi-Film 137 27,50
Eglence-Magazin 25 5,00

Program TUrli Haber Programlari 126 25,30
Kadin Programlar1 (Evlilik Programi vb.) 14 2,80
Kultur Sanat 23 4,60
Spor 73 14,70
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Yarigsma 48 9,60
Diger 6 1,20
Toplam 498 100,00

Tablo 4’te gorildiigii lizere, izleyicilerin en ¢ok hangi tiir programlar
izlemeyi tercih ettikleri belirlenmistir. Buna gore, izleyicilerin %9,20sinin belgesel,
%27,50’sinin dizi — film, %5’inin eglence — magazin, %25,30’inin haber
programlari, %2,80’inin kadin programlar1 (evlilik programlar1 vb), %4,60’mnin
kiltir sanat, %14,70’inin spor, %9,60’1mnin yarisma, %1,20’sinin ise diger

programlari izledikleri tespit edilmistir.

Program Turu

Diger W 1,20
Ya“Sma — 9!60
Spor I 14,70
Kultur Sanat ~ — 4,60

Kadin Programlan (Evlilik Programi vb.) WM 2,80
Haber Programiar; G —— 25,30
Eglence-Magazin . 5,00
Dizi-Film — 27,50

Belgesel P 9,20

0 5 10 15 20 25 30

Sekil 3.2. Program TUri

4.Ulusal Kanallar

Izleyicilerin en cok izlemeyi tercih ettikleri ulusal TV kanallar1 gdsteren

bilgilere ait frekans (f) ve yiizde (%) bulgular1 Tablo 5’te verilmistir.
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Tablo 3.5. En ¢ok izlediginiz ulusal TV kanallar1 hangileridir?

n=531

Frekans (f) Yuzde (%)

FOX TV
KANAL 7
KANAL D
SHOW TV
STARTV
TRT1

TV 8

ATV

Ulusal Kanallar

Diger

Toplam

86
2
85
44
57
102
57
S7
41
531

16,20
0,38
16,01
8,29
10,73
19,21
10,73
10,73
7,72
100,00

* Toplam yanit sayis1 lizerinden hesaplanmustir (n=531)

Izleyicilerin en ¢ok izlemeyi tercih ettikleri ulusal TV kanallarma ait bilgiler

Tablo 5’te verilmistir. Buna gore izleyicilerin %16,20 oraninda FOX TV’yi, %0,38

oraninda Kanal 7’yi, %16,01 oraninda Kanal D’yi, %8.,29 oraninda Show TV’yi,
%10,73 oraninda Star TV’yi, %19,21 oraninda TRT 1’1, %10,73 oraninda TV 8’i,
%10,73 oraninda ATV’yi, %7,72 oraninda ise diger TV kanallarii izledikleri

gorilmiistiir.

Ulusal Kanallar

Diger |NEG—_———— .72

ATV R 1073
Ve I (0,73

R . 15,21

STARTY [ 10,73

SHOWTV [ ¢ 20

KANALD [ 16,01

KANAL7 |} 0,38

FOXTV " 16,20

0,00 5,00 10,00

Sekil 3.3. Ulusal Kanallar

20,00

25,00
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5. FOX TV'nin Tiirkiye'deki Yayn Icerigi

Izleyicilerin “ABD merkezli FOX TV nin Tiirkiye'deki yayinlarinda, program
icerikleri ¢ogunlukla yabanci kiiltiir Girtinleridir” goriisii hakkindaki yanitlarina ait

frekans (f) ve ylizde (%) bulgular1 Tablo 6’te verilmistir.

Tablo 3.6. “ABD merkezli FOX TV’nin Tiirkiye'deki yayinlarinda, program

icerikleri cogunlukla yabanci kiiltiir tirtinleridir.”

n=498 Frekans (f) Yuzde (%)
Tamamen Katilmiyorum 63 12,70
Katilmiyorum 34 6,40

FOX TV’nin Turkiye'deki Fikrim yok 186 37,30

yayin igerigi Katiliyorum 8 1,60
Tamamen Katiliyorum 207 41,60
Toplam 498 100

Tablo 6’da goriildigi tizere, “ABD merkezli FOX TV’nin Tirkiye'deki
yayinlarinda, program igerikleri ¢ogunlukla yabanci kiiltiir tirtinleridir” ifadesine
izleyicilerin %12,70’i tamamen katilmiyorum, %6,40’1 katilmiyorum, %37,30’u
fikrim yok, %1,60°1 katiliyorum, %41,60’1 ise tamamen katiliyorum yanitini

vermistir.
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FOX TV'nin Tiirkiye'deki Yayin icerigi

B Fikrim yok

u Katiliyorum

Sekil 3.4. FOX TV 'nin Tiirkiye deki Yaywn Icerigi

6. Haber Kanallan

B Katilmiyorum

B Tamamen Katiliyorum

B Tamamen Katilmiyorum

Izleyicilerin haberleri takip etmek igin en ¢ok hangi haber kanallarmi tercih

ettiklerini gosteren yanitlarina ait frekans (f) ve yiizde (%) bulgular1 Tablo 7°da

verilmigtir.

Tablo 3.7. Haberleri takip etmek istediginizde hangi haber kanalini tercih edersiniz?

Frekans Yizde

n=506 Q) (%)

A HABER 78 15,42

CNNTURK 129 25,49
Haber .

HABERTURK 65 12,85
Kanallari

NTV 118 23,32

TRT HABER 69 13,64
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Diger (Halk TV, Ulusal TV, FOX TV,
BBC) 47

Toplam 506 100,00

9,29

* Toplam yanit sayisi lizerinden hesaplanmustir (n=506)

Tablo 7°de goriildiigii tizere izleyicilerin %15,42 oraninda A Haber’i, %25,49
oraninda CNNTURK’ii, %12,85 oraninda HABERTURK’#i, %23,32 oraninda
NTV’yi, %13,64 oraninda TRT Haber’i, %9,29 oraninda ise diger kanallarin

haberlerini takip ettikleri belirlenmistir.

Haber Kanallari

Diger (Halk Tv, Ulusal Tv, Fox Tv,BBC)

9,29

TRT HABER

13,64

NTV

23,32

HABERTURK

12,85

CNNTURK

25,49

A HABER

15,42

0,00 500 10,00 1500 20,00 2500 30,00

Sekil 3.5. Haber Kanallar:

7. Haber Kanallan

Izleyicilerin izledikleri haber kanallarin1 neden tercih ettiklerini belirten

yanitlarina ait frekans (f) ve yiizde (%) bulgular1 Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 3.8. Takip ettiginiz haber kanalini izleme nedeniniz nedir?

n=498 Frekans (f) Yuzde (%)
Haber Digerleri arasinda bir nebze daha iyi olmasi 1 0,20
Kanallarinin ~ Giivenilir ve tarafsiz habercilik anlayiglari 239 47.99
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Tercih Haberlerin derinlemesine isleniyor olmasi 98 19,68

Sebebi Haberlerin en hizli bigimde veriliyor olmasi 139 27,91
Kanal listesinin baginda yer almasi 1 0,20
Diger 20 4,02
Toplam 498 100,00

Izleyicilerin seyrettikleri haber kanallarin1 neden tercih ettikleri Tablo 8’de
verilmistir. Buna gore, izleyicilerin %0,20’si izledikleri kanalin digerleri arasinda bir
nebze daha i1yi oldugunu, %47,99’u giivenilir ve tarafsiz habercilik anlayislar
oldugunu, %19,68’1 haberlerin derinlemesine islendigini, %27,91°1 haberlerin en
hizl1 bigimde verildigini, %0,20’si kanal listesinin basinda yer aldigini belirtirken,

%¢4,02’si ise tercih etme sebeplerini diger sebepler olarak belirtmislerdir.

8. CNNTURK ve CNN International Ortakhg

Izleyicilerin “CNNTURK haber kanalinda ABD merkezli CNN ile yapilan
ortaklikla ilgili diistinceniz nedir?” soruna verdikleri yanitlara ait frekans (f) ve ylzde

(%) bulgular1 Tablo 9’da verilmistir.

Tablo 3.9. CNNTURK haber kanalinda ABD merkezli CNN ile yapilan ortaklikla

ilgili diigiinceniz nedir?

Frekans Yizde

n=498 )] (%)
. CNN International'in bakis agisini
CNNTURK 27,51
yansitmaktadir 137
ve CNN
] Giivenilirligine katkida bulunmustur 63 12,65
Internationa
Haber kaynaklar1 genislemistir 138 27,71
1 Ortaklig1
Haberlerde yonlendirme yapilmaktadir 149 29,92
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Diger 1 0,20
Fikrim yok 10 2,01
Toplam 498 100,00

Tablo 9’da goriildiigii iizere, “CNNTURK haber kanalinda ABD merkezli
CNN ile yapilan ortaklikla ilgili diisiinceniz nedir?” sorusu igin izleyicilerin
%27,51’i CNN International'in bakis agisini yansittigi goriisiindedir, %12,65’i bu
durumun givenilirligine katkida bulundugunu, %27,71°’1 haber kaynaklarinin
genislemesini sagladigini, %?29,9’si haberlerde yonlendirme yapilmasina neden
oldugunu, %0,20’si sadece logo ve isim hakki kullanildigini diisiinmektedir,

izleyicilerin %2,01°1 ise bu soruya fikrim yok yanitini vermislerdir.

9. “CNNTURK'iin CNN International ile is Birligi Giivenilir ve Dogru Haber
Saglar”

Izleyicilerin "CNNTURK, CNN International ile is birligi sayesinde daha
genis haber agina sahip olmasindan dolayi, daha giivenilir ve dogru haberler
vermektedir" goriisiine verdikleri yanitlara ait frekans (f) ve yiizde (%) bulgular
Tablo 3.10. ’da verilmistir.

Tablo 3.10. CNNTURK'iin CNN International ile Is Birligi Giivenilir ve Dogru

Haber Saglar

n=498 Frekans (f)  Yizde (%)
Tamamen Katilmiyorum 77 15,46

CNNTURK'(iIn CNN Katilmiyorum 117 23,49

International ile is birligi Fikrim yok 127 25,50

giivenilir ve dogru haber Katiliyorum 116 23,29

saglar Tamamen Katiliyorum 61 12,25
Toplam 498 100,00
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Tablo 10°da goriildiigii iizere, "CNNTURK, CNN International ile is birligi
sayesinde daha genis haber agina sahip olmasindan dolayi, daha giivenilir ve dogru
haberler vermektedir" ifadesine izleyicilerin %15,46’s1 tamamen katilmiyorum,
%23,49°u katilmiyorum, %25,50’si fikrim yok, %23,29°u katiliyorum, %12,25°1 ise

tamamen katiliyorum yanitin1 vermislerdir.

CNNTURK'Gin CNN International ile is Birligi

= Tamamen katilmiyorum .
23,29
= Katilmiyorum
= Fikrim yok
Katiliyorum '

Sekil 3.6. CNNTURK ’iin CNN International Ile Is Birligi

= Tamamen katiliyorum

10. “Yabanc1 Ortakhg Bulunan Kanallarda islenen Konular Yabanc Kiiltiir

Urinleridir”

Izleyicilerin "Yabanci ortakligi bulunan Tiirk televizyonlarindaki (FOX TV,
CNNTURK, BloombergHT) programlarda islenen konular cogunlukla yabanci kiiltiir
tirtinleridir" goriisiine verdikleri yanitlara ait frekans (f) ve ylizde (%) bulgular1 Tablo

11°da verilmistir.
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Tablo 3.11. "Yabanci ortakligi bulunan Tiirk televizyonlarindaki (FOX TV,
CNNTURK, BloombergHT) programlarda islenen konular cogunlukla yabanci kiiltiir

urdnleridir”

n=498 Frekans (f) Yuzde (%)
Tamamen katilmiyorum 41 8,23
Katilmryorum 106 21,29

Yabanci Ortakligi Bulunan Fikrim yok 104 20,88

Kanallarda Islenen Konular Katiliyorum 136 27,31
Tamamen katiliyorum 111 22,29
Toplam 498 100,00

Tablo 11’de goriildiigii {izere, "Yabanci ortakligi bulunan Tiirk
televizyonlarindaki (FOX TV, CNNTURK, BloombergHT) programlarda islenen
konular ¢ogunlukla yabanci kiiltiir triinleridir” ifadesine izleyicilerin %8,23’0
tamamen katilmiyorum, %21,29°u katilmiyorum, %:20,88’1 fikrim yok, %27,31°1

katiltyorum, %22,29°u ise tamamen katiliyorum yanitini vermistir.

Yabanci Ortakligi Bulunan Kanallarda islenen
Konular

= Tamamen katilmiyorum
= Katilmiyorum
u Fikrim yok

Katiliyorum

= Tamamen katiliyorum

Sekil 3.7. Yabanci Ortakligi Bulunan Kanallarda Islenen Konular
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11. Toplum ve Program icerigi

Izleyicilerin “Sizce toplum mu program igeriklerini etkiler, yoksa program
icerikleri mi toplumu etkiler?” sorusuna verdikleri yanitlara ait frekans (f) ve ylizde

(%) bulgulart Tablo 12°de verilmistir.

Tablo 3.12. Sizce toplum mu program iceriklerini etkiler, yoksa program icerikleri

mi toplumu etkiler?

n=498 Frekans (f) Yuzde (%)
Fikrim yok 12 2,41
Ikisi de etkilesim halindedir 206 41,37
Toplum ve program _ Y _
.. Televizyon icerikleri toplumu etkiler 234 46,99
1cerigl
Toplum televizyon igeriklerini etkiler 46 9,24
Toplam 498 100,00

Tablo 12°de goriildiigi tizere, “Sizce toplum mu program igeriklerini etkiler,
yoksa program icerikleri mi toplumu etkiler?” sorusuna izleyicilerin %2,41°i fikrim
yok yanitimi verirken, %41,37’s1 iki olgunun birbiri ile etkilesim halinde oldugunu,
%46,99’u televizyon igeriklerinin toplumu etkiledigini, %9,24’i ise toplumun

televizyon igeriklerini etkiledigini belirtmiglerdir.

12. Benzerlik Gosteren Programlar

Izleyicilerin "Televizyon kanal sayis1 artmasmna ragmen, televizyonlardaki
programlar birbirine ¢ok benzer/tliirdes formattadir" ifadesine verdikleri yanitlara ait

frekans (f) ve ylizde (%) bulgular1 Tablo 13’de verilmistir.

Tablo 3.13. "Televizyon kanal sayis1 artmasma ragmen, televizyonlardaki

programlar birbirine ¢ok benzer/tiirdes formattadir"

n=498 Frekans (f) Yuzde (%)
Benzerlik Gosteren Tamamen katilmiyorum 7 1,41
Programlar Katilmiyorum 8 1,61

137



Fikrim yok 24 4,82

Katiliyorum 151 30,32
Tamamen katiliyorum 308 61,80
Toplam 498 100,00

Tablo 13’de goriildigi iizere, "Televizyon kanal sayisi artmasina ragmen,
televizyonlardaki programlar birbirine ¢ok benzer/tiirdes formattadir" ifadesine
izleyicilerin %1,41°1 tamamen katilmiyorum, %1,61°1 katilmiyorum, %4,82’si fikrim

yok, %30,32’si katiliyorum, %61,80’1 ise tamamen katiliyorum yanitin1 vermistir.

Benzerlik Gésteren Programlar

1,411,61 4,82

" = Tamamen katilmiyorum

Katilmiyorum
= Fikrim yok
= Katiliyorum

= Tamamen katiliyorum

Sekil 3.8. Benzerlik Gosteren Programlar

13. Medyanin Kiiresellestirilmesi

Izleyicilerin "Medyanin, dolayisiyla medya iceriklerinin kiiresellesmesi
kaltarimiza olumsuz yoénde etkilemektedir” ifadesine verdikleri yanitlara ait frekans

(f) ve yiizde (%) bulgular1 Tablo 14’te verilmistir.

Tablo 3.14. "Medyanin, dolayisiyla medya igeriklerinin kiiresellesmesi kiiltiirimiizii

olumsuz yonde etkilemektedir"
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n=498 Frekans (f) Yuzde (%)

Tamamen Katilmiyorum 35 7,00

Katilmryorum 61 12,20

Fikrim Yok 68 13,70
Medyanin kiiresellestirilmesi

Katiliyorum 175 35,10

Tamamen Katiliyorum 159 31,90

Toplam 498 100,00

Tablo 14’te gorildigi tizere, "Medyanin, dolayisiyla medya igeriklerinin
kiiresellesmesi kiiltiirimiizii olumsuz yonde etkilemektedir” ifadesine izleyicilerin
%7’si tamamen katilmiyorum, %12,20’si katilmiyorum, 9%13,70’1 fikrim yok,

%35,10’u katiliyorum, %31,90°1 ise tamamen katiliyorum yanitin1 vermistir.

Medyanin Kiresellestirilmesi

B Tamamen katilmiyorum
m Katilmiyorum
m Fikrim yok

Katiliyorum

B Tamamen katiliyorum

Sekil 3.9. Medyanin Kiiresellestirilmesi

14. Medya Ortakhiklar:

Izleyicilerin "Uluslararas1 medya kuruluslarinin  Tiirk medyasindaki

ortakliklar1 sayesinde, Tiirk medyasi daha giivenilir ve kaliteli yayinlar yapmaya
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baslamistir" ifadesine verdikleri yanitlara ait frekans (f) ve yiizde (%) bulgular
Tablo 15°te verilmistir.

Tablo 3.15. "Uluslararasi medya kuruluslarinin Tiirk medyasindaki ortakliklar

sayesinde, Tiirk medyas1 daha giivenilir ve kaliteli yayinlar yapmaya baslamistir"

n=498 Frekans (f) Yuzde (%)
Tamamen Katilmiyorum 59 11,80
Katilmiyorum 178 35,70
Fikrim Yok 90 18,20

Medya Ortakliklari
Katiliyorum 113 22,70
Tamamen Katiliyorum 58 11,60
Toplam 498 100,00

Tablo 15°te goriildigi tizere, "Uluslararas1 medya kuruluslarinin Tirk
medyasindaki ortakliklar1 sayesinde, Tiirk medyas1 daha giivenilir ve kaliteli yayinlar
yapmaya baslamistir" ifadesine izleyicilerin %11,80°1 tamamen katilmiyorum,
%35,70’1 katilmryorum, %18,20’si fikrim yok, %22,70’1 katiliyorum, %%11,60°1 ise

tamamen katiliyorum yanitin1 vermistir.
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Medya Ortakliklari

B Tamamen katilmiyorum
W Katilmiyorum

M Fikrim yok

m Katiliyorum

Tamamen katiliyorum

Sekil 3.10. Medya Ortakliklar:

15. Kiresel Sirketlerin Tiirk Medyasinda Var Olma Nedenleri

Izleyicilerin "Kiiresel sirketlerin Tiirk medyasinda var olma nedenleri sizce
nelerdir?" sorusuna verdikleri yanitlara ait frekans (f) ve ylizde (%) bulgular1 Tablo

16’da verilmistir.

Tablo 3.16. Kiiresel sirketlerin Tiirk medyasinda var olma nedenleri sizce nelerdir?

n=645 Frekans (f) Yuzde (%)
Bati kiiltiirinii empoze etmek 181 28,06
Kiiresel Sirketlerin Para kazanmak (Ticari) 194 30,08
Tiirk Medyasinda Var ~ Politik nedenler 131 20,31
Olma Nedenleri Sadece yaymcilik yapmak 18 2,79
Siyasi goriislerini lanse etmek 119 18,45
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Diger 2 0,31
Toplam 645 100,00

* Toplam yanit sayis1 lizerinden hesaplanmustir (n=645)

“Kiiresel sirketlerin Tiirk medyasinda var olma nedenleri sizce nelerdir?”
sorusuna izleyicilerin verdikleri yanitlara baktigimizda, %?28,06 oraninda bati
kiiltiirlinii empoze etmek, %30,08 oraninda para kazanmak (ticari), %20,31 oraninda
politik nedenler, %2,79 oraninda sadece yayincilik yapmak, %18,45 oraninda siyasi

goriiglerini lanse etmek yanit1 alinir iken, %0,31°1 ise diger yanitini vermistir.

Kuresel Sirketlerin Tiirk Medyasinda Var
Olma Nedenleri

Diger |

Siyasi gorislerini lanse etmek _

Sadece yayincilik yapmak -

ot nederier
para kazanmak (1icr) - |
e iitirini empoze etk |GG

0,00 500 1000 1500 20,00 2500 30,00 35,00

Sekil 3.11. Kiiresel Sirketlerin Tiirk Medyasinda Var Olma Nedenleri

16. Ciner Grubu ve Bloomberg Ortakhg:

Izleyicilerin "Ekonomi kanali Bloomberg HT kanalinda, Ciner Grubunun
Bloomberg sirketi ile ortakligi, ekonomi haberlerinde izleyici agisindan giiveni
arttirmistir" i1fadesine verdikleri yanitlara ait frekans (f) ve yiizde (%) bulgular1 Tablo

17’de verilmistir.

Tablo 3.17. "Ekonomi kanali Bloomberg HT kanalinda, Ciner Grubunun Bloomberg

sirketi ile ortakligi, ekonomi haberlerinde izleyici agisindan giiveni arttirmigtir"
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n=498 Frekans (f) Yuzde (%)

Tamamen Katilmiyorum 27 5,42
Katilmiyorum 88 17,67
Ciner Grubu ve Bloomberg  Fikrim Yok 229 45,98
Ortaklig1 Katiliyorum 103 20,68
Tamamen Katiliyorum 51 10,24
Toplam 498 100,00

Tablo 17°de goriildiigi tizere, "Ekonomi kanali Bloomberg HT kanalinda,
Ciner Grubunun Bloomberg sirketi ile ortakligi, ekonomi haberlerinde izleyici
acisindan  giiveni  arttirmistir”  ifadesine  izleyicilerin  %35,42°si  tamamen
katilmiyorum, %17,67’si katilmiyorum, %45,98°1 fikrim yok, %20,68’1 katiliyorum,

%10,24°1 ise tamamen katiliyorum yanitini vermistir.

Ciner Grubu ve Bloomberg Ortakligi

10,24

20,68 B Tamamen Katilmiyorum

m Katilmiyorum
Fikrim Yok
Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum

Sekil 3.12. Ciner Gurubu ve Bloomberg Ortaklig
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17. Tiirk Medyasinda Kiiresellesme

Izleyicilerin "Tiirk Medyasinda Kiiresellesme (CNNTURK, FOX TV,
Bloomberg HT) hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?" sorusuna verdikleri yanitlara ait

frekans (f) ve ylizde (%) bulgular1 Tablo 18’de verilmistir.

Tablo 3.18. Tiirk Medyasinda Kiiresellesme (CNNTURK, FOX TV, Bloomberg HT)

hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Frekans Yiizde
n=498 () (%)

Tiirk medyasinda kiiresellesme

201 40,36
Turk hareketlerine karsiyim
Medyasinda Tiirk medyasinda kiiresellesme
- 152 30,52
Kiiresellesm hareketlerini olumlu buluyorum
e Fikrim yok 145 29,12
Toplam 498 100,00

Tablo 18°de gorildiigii iizere, “Tiirk Medyasinda Kiiresellesme (CNNTURK,
FOX TV, Bloomberg HT) hakkinda ne diisliniiyorsunuz?” sorusu karsisinda
izleyicilerin  %40,36’s1 Tiirk medyasinda kiiresellesme hareketlerine karsiyim,
%30,52’s1 Tiirk medyasinda kiiresellesme hareketlerini olumlu buluyorum yanitini

verirken, %29,12’si ise fikrim yok yanitin1 vermistir.

18. izleyicilerin Giinliik Ortalama TV Izleme Siirelerinin Cinsiyetlerine Gore

Karsilastirilmasi

Izleyicilerin  giinliik ortalama TV  surelerinin  cinsiyetlerine  gore

karsilastirilmasina ait bilgiler Tablo 19°da verilmistir.

Tablo 3.19. izleyicilerin Giinliik Ortalama TV Izleme Siirelerinin Cinsiyetlerine

Gore Karsilasgtirilmasi

n=498 f Cinsiyet P Degeri
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% Erkek Kadin

f 123 61
0-1 saat
% 39,17 33,15
f 128 67
1-3 saat
% 40,76 36,41
f 52 41
3-5 saat
Gunde ortalama ne kadar % 16,56 22,28 0.043
sire TV izlersiniz? f 9 12 ’
5-7 saat
% 2,87 6,52
2 3
7 saatten daha fazla
% 0,64 1,63
f 314 184

Toplam
% 100,00 100,00

Tablo 19°da gorildigii tizere, erkek izleyicilerin %39,17°si gunde 0-1 saat,
%40,76’s1 1-3 saat, %16,56’s1 3-5 saat, %2,87’si 5-7 saat, %0,64°( ise 7 saatten daha
fazla TV izlemektedir. Kadin izleyicilerin ise %33,15’1 giinde 0-1 saat, %36,41’i 1-3
saat, %22,28’i 3-5 saat, %6,52’si 5-7 saat, %1,63’0 de 7 saatten fazla TV
izlemektedir. Bulgulara gore kadin ve erkek izleyicilerin giinliik ortalama TV izleme

stireleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (P=0,043).

19. Izleyicilerin izlemeyi Tercih Ettikleri Program Tiirlerinin Cinsiyetlerine

Gore Karsilastirilmasi

Izleyicilerin izlemeyi tercih ettikleri program tiirlerinin cinsiyetlerine gore

karsilastirilmasina ait bilgiler Tablo 20’de verilmistir.

Tablo 3.20. izleyicilerin izlemeyi Tercih Ettikleri Program Tiirlerinin Cinsiyetlerine

Gore Karsilastirilmasi

f Cinsiyet
n=498 P Degeri
% Erkek Kadin
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f 33 13
Belgesel
% 10,50 7,10
f 64 73
Dizi-Film
% 20,40 39,70
) f 10 15
Eglence-Magazin
% 3,20 8,20
f 96 30
Haber Programlar:
% 30,60 16,30
f 2 12
Kadin Programlari
Hangi tiir programlari % 0,60 6,50
: A, - <0,001
izlemeyi tercih edersiniz? f 14 9
Kiltar-Sanat
% 4,50 4,90
f 67 6
Spor
% 21,30 3,30
f 26 22
Yarigsma
% 8,30 12,00
f 2 4
Diger
% 0,60 2,20
f 314 184
Toplam
% 100,00 100,00

Erkek izleyicilerin %10,50’sinin belgesel, %20,40’min dizi-film, %3,20sinin

eglence-magazin, %30,60’min haber programlari, %0,60’1nin kadin programlari,

%4,50sinin kdltlr-sanat, %21,30’unun spor, %8,30’unun yarisma, %0,60’mnin ise

diger programlari izlemeyi tercih ettigi goriilmiistiir. Kadin izleyicilerin %7,10’unun

belgesel, %39,70’inin dizi-film, %8,20’sinin eglence-magazin, %16,30’unun haber

programlari, %6,50’sinin kadin programlari, %4,90’1min kiiltiir-sanat, %3,30”unun

spor, %12’sinin yarisma, %2,20’sinin ise diger programlar1 izlemeyi tercih ettigi

goriilmistiir. Bulgulara gore kadin ve erkek izleyicilerin izlemeyi tercih ettikleri

program tiirleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (P<0,001).
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20. Izleyicilerin "ABD merkezli FOX TV'nin Tiirkiye'deki yaymlarinda,

program icerikleri cogunlukla yabanc Kiiltiir iiriinleridir" Ifadesine Verdikleri

Yanitlarin Cinsiyetlerine Gore Karsilastirilmasi

Izleyicilerin "ABD merkezli FOX TV'nin Tiirkiye'deki yaymlarinda, program

icerikleri ¢ogunlukla yabanci kiiltiir {rlinleridir" ifadesine verdikleri yanitlarin

cinsiyetlerine gore karsilastirilmasina ait bilgiler Tablo 21°de verilmistir.

Tablo 3.21. "ABD merkezli FOX TV'nin Tiirkiye'deki yaymlarinda, program

ierikleri gogunlukla yabanci kiiltiir {iriinleridir" ifadesine Verdikleri Yanitlarin

Cinsiyetlerine Gore Karsilagtirilmasi

f Cinsiyet
n=498 P Degeri
% Erkek Kadin
f 39 24
Tamamen katilmiyorum
% 12,40 13,00
f 18 16
Katilmiyorum
"ABD merkezli FOX % 5,70 8,70
TV'nin Turkiye'deki o f 109 77
Fikrim yok
yayinlarinda, program % 34,70 41,80 0.031
icerikleri cogunlukla f 4 4 ’
Katiliyorum
yabanci kiiltiir % 1,30 2,20
uranleridir" f 144 63
Tamamen katiltyorum
% 4590 34,20
f 314 184
Toplam
% 100,00 100,00

Tablo 21’de gorildigii tizere, "ABD merkezli FOX TV'nin Turkiye'deki

yayinlarinda, program igerikleri ¢ogunlukla yabanci kiiltiir iiriinleridir" ifadesine

erkek

izleyicilerin

%12,40°1

tamamen katilmiyorum,

%S5,70’1

katilmiyorum,

%34,70°1 fikrim yok, %1,30’u katiliyorum, %45,90’1 ise tamamen katiltyorum
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yanitim1 vermistir. Kadin izleyicilerin ise %13’li tamamen katilmiyorum, %8,70’1
katilmiyorum, %41,80°1 fikrim yok, %2,20’si katiliyorum, %34,20°si tamamen
katiliyorum yanitin1 vermistir. Bulgulara gore kadin ve erkek izleyicilerin "ABD
merkezli FOX TV'nin Tirkiye'deki yaymlarinda, program igerikleri ¢ogunlukla
yabanci kiiltiir iiriinleridir" ifadesine verdikleri arasinda istatistiksel olarak anlaml

bir fark bulunmustur (P=0,031).

21. Izleyicilerin "CNNTURK, CNN International ile is birligi sayesinde, daha
giivenilir ve dogru haberler vermektedir" Ifadesine Verdikleri Yamitlarin

Cinsiyetlerine Gore Karsilastirilmasi

Izleyicilerin "CNNTURK, CNN International ile is birligi sayesinde, daha
giivenilir ve dogru haberler vermektedir" ifadesine verdikleri yanitlarin cinsiyetlerine

gore karsilastirilmasina ait bilgiler Tablo 3.22.’de verilmistir.

Tablo 3.22. CNNTURK, CNN International ile is birligi sayesinde, daha

giivenilir ve dogru haberler vermektedir

f Cinsiyet
n=498 P Degeri
% Erkek Kadin

f 57 20
Tamamen katilmiyorum
% 18,20 10,90

f 66 51

) Katilmiyorum
"CNNTURK, CNN % 21,00 27,70
International ile is birligi f 89 38
_ — Fikrim yok
sayesinde, daha guvenilir % 28,30 20,70 0,013
ve dogru haberler f 72 44
. Katiliyorum
vermektedir" % 2290 23,90

f 30 31
% 9,60 16,80
Toplam f 314 184

Tamamen katiltyorum
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% 100,00 100,00

Tablo 22°de goriildiigii iizere, " CNNTURK, CNN International ile is birligi
sayesinde, daha gilivenilir ve dogru haberler vermektedir" ifadesine erkek
izleyicilerin %18,20’si tamamen katilmiyorum, %21°1 katilmiyorum, %:28,30’u
fikrim yok, %22,90’1 katiliyorum, %9,60’1 ise tamamen katiliyorum yanitini
vermistir. Kadin izleyicilerin ise %10,90’1 tamamen katilmiyorum, %27,70’i
katilmiyorum, %?20,70°1 fikrim yok, 9%23,90°1 katiliyorum, %16,80’1 tamamen
katiliyorum yanmitim1 vermistir. Bulgulara gore kadin ve erkek izleyicilerin "
CNNTURK, CNN International ile is birligi sayesinde daha genis haber agina sahip
olmasindan dolay1, daha giivenilir ve dogru haberler vermektedir” ifadesine

verdikleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (P=0,013).

22. Izleyicilerin "Yabanci ortaklig bulunan Tiirk Televizyonlarindaki (FOX
TV, CNNTURK, Bloomberg HT) programlardaki icerikler ¢ogunlukla yabanci
kiltiir iiriinleridir" ifadesine Verdikleri Yamitlarin Cinsiyetlerine Gore

Karsilastirilmasi

Izleyicilerin "Yabanci ortaklig1 bulunan Tiirk Televizyonlarindaki (FOX TV,
CNNTURK, Bloomberg HT) programlardaki icerikler ¢ogunlukla yabanci kiiltiir
urinleridir" ifadesine verdikleri yanitlarin cinsiyetlerine gore karsilastirilmasina ait

bilgiler Tablo 23’te verilmistir.

Tablo 3.23. " Yabanci ortakligi bulunan Tiirk Televizyonlarindaki (FOX TV,
CNNTURK, Bloomberg HT) programlardaki icerikler ¢ogunlukla yabanci kiiltiir

trinleridir " ifadesine Verdikleri Yanmitlarin Cinsiyetlerine Gore Karsilastirilmasi

f Cinsiyet
n=498 P Degeri
% Erkek Kadin

" Yabanci ortaklig1 Tamamen katilmiyorum f 25 16 0,049
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bulunan Turk % 8,00 8,70

Televizyonlarindaki f 65 41
. Katilmiyorum
(FOX TV, CNNTURK, % 20,70 22,30
Bloomberg HT) f 64 40
L. Fikrim yok
programlardaki icerikler % 20,40 21,70
cogunlukla yabanci f 87 49
o lare e - Katiliyorum
kaltar aranleridir % 27,70 26,60

f 73 38
% 2320 20,70
f 314 184
% 100,00 100,00

Tamamen katiltyorum

Toplam

"

Tablo 23’te goriildiigii {izere,
Televizyonlarmdaki (FOX TV, CNNTURK, Bloomberg HT) programlardaki

ifadesine erkek izleyicilerin %8’i

Yabanc1 ortakligi bulunan Tiirk
icerikler ¢ogunlukla yabanci kiiltlir tiriinleridir "
tamamen katilmiyorum, %20,70’1 katilmiyorum, %20,40’1 fikrim yok, %27,70’1
katiliyorum, %23,20’si ise tamamen katiliyorum yamitint vermistir. Kadin
izleyicilerin ise %8,70’1 tamamen katilmiyorum, %22,30’u katilmiyorum, %21,70’1
fikrim yok, %26,60°1 katiliyorum, %20,70’1 tamamen katiliyorum yanitin1 vermistir.
Bulgulara gore kadin ve erkek izleyicilerin "Yabanci ortakligi bulunan Tiirk
Televizyonlarindaki (FOX TV, CNNTURK, Bloomberg HT) programlarda islenen
konular c¢ogunlukla yabanci kiiltiir irlinleridir" ifadesine verdikleri arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (P=0,049).

23. Izleyicilerin Giinliik Ortalama TV izleme Siirelerinin Calisma Durumlarina

Gore Karsilastirilmasi

Izleyicilerin giinliik ortalama TV siirelerinin ¢alisma durumlarma gore

karsilastirilmasina ait bilgiler Tablo 24°te verilmistir.
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Tablo 3.24. Izleyicilerin Giinliik Ortalama TV lzleme Siirelerinin Calisma

Durumlarina Gore Karsilastirilmast

Tablo 23. izleyicilerin Giinliik Ortalama TV Izleme Siirelerinin Calisma

Durumlarina Gore Karsilastirilmasi

f Calisma Durumu
n=498 P Degeri
% Cahsiyor Cahsmiyor
f 95 89
0-1 saat
% 37,30 36,60
f 110 85
1-3 saat
% 43,10 35,00
f 43 50
3-5 saat
Gunde ortalama ne kadar % 16,90 20,60 0018
sure TV izlersiniz? f 4 17 ’
5-7 saat
% 1,60 7,00
3 2
7 saatten daha fazla
% 1,20 0,80
f 255 243
Toplam
% 100,00 100,00

Tablo 24’te goriildigi lizere, ¢alisan izleyicilerin %37,30’u giinde 0-1 saat,
%43,10’u 1-3 saat, %16,90°1 3-5 saat, %1,60’1 5-7 saat, %1,20°si ise 7 saatten daha
fazla TV izlemektedir. Caligmayan izleyicilerin ise %36,60°1 giinde 0-1 saat, %35’i
1-3 saat, %20,60’1 3-5 saat, %7’si 5-7 saat, %0,80°’i de 7 saatten fazla TV
izlemektedir. Bulgulara gore herhangi bir yerde ¢alisan ve g¢alismayan izleyicilerin
gunlik ortalama TV izleme siireleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark

bulunmustur (P=0,018).
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24. Tlzleyicilerin Izlemeyi Tercih Ettikleri Program Tiirlerinin Cahsma

Durumlarina Gore Karsilastirilmasi

Izleyicilerin izlemeyi tercih ettikleri program tiirlerinin ¢alisma durumlarina

gore karsilastirilmasina ait bilgiler Tablo 25’te verilmistir.

Tablo 3.25. Izleyicilerin Izlemeyi Tercih Ettikleri Program Tiirlerinin Calisma

Durumlarina Gore Karsilastirilmast

f Calisma Durum
n=498 P Degeri
% Calisiyor Cahismiyor
f 23 23
Belgesel
% 9,00 9,50
N f 67 70
Dizi-Film
% 26,30 28,80
- f 14 11
Eglence-Magazin
% 5,50 4,50
f 73 53
Haber Programlari
% 28,60 21,80
f 2 12
Hangi tiir programlari Kadin Programlari
_ ) _ % 0,80 4,90
izlemeyi tercih 0,043
o f 15
edersiniz? Kdltdr-Sanat
% 5,90 3,30
f 34 39
Spor
% 13,30 16,00
f 26 22
Yarisma
% 10,20 9,10
f 1 5)
Diger
% 0,40 2,10
f 255 243
Toplam
% 100,00 100,00
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Calisan izleyicilerin %9 unun belgesel, %26,30’unun dizi-film, %5,50’sinin
eglence-magazin, %?28,60’1mmin haber programlari, %0,80’inin kadin programlari,
%5,90’min kiiltiir-sanat, %13,30’unun spor, %10,20’sinin yarisma, %0,40’1min ise
diger programlari izlemeyi tercih ettigi gorilmiistiir. Calismayan izleyicilerin
%9,50’sinin  belgesel, %28,80’inin dizi-film, %4,50’sinin eglence-magazin,
%21,80’inin haber programlari, %4,90’1in kadin programlari, %3,30’unun kiiltiir-
sanat, %16’smin spor, %9,10’unun yarisma, %2,10’unun ise diger programlari
izlemeyi tercih ettigi goriilmiistiir. Bulgulara gore herhangi bir yerde calisan ve
calismayan izleyicilerin izlemeyi tercih ettikleri program tiirleri arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir fark bulunmustur (P=0,043).

25. Izleyicilerin “Ekonomi kanah Bloomberg HT kanahinda, Ciner Grubunun
Bloomberg sirketi ile ortakhigi, ekonomi haberlerinde izleyici acisindan giiveni
artirmistir” ifadesine Verdikleri Yamitlarin Calisma Durumlarina Gére

Karsilastirilmasi

Izleyicilerin “Ekonomi kanali Bloomberg HT kanalinda, Ciner Grubunun
Bloomberg sirketi ile ortaklii, ekonomi haberlerinde izleyici agisindan giiveni
artirmigtir”  ifadesine  verdikleri  yanmitlarin  c¢alisma  durumlarina  gore

karsilastirilmasina ait bilgiler Tablo 26’da verilmistir.

Tablo 3.26. "Ekonomi kanali Bloomberg HT kanalinda, Ciner Grubunun Bloomberg
sirketi ile ortakligi, ekonomi haberlerinde izleyici agisindan giiveni arttirmigtir"

[fadesine Verdikleri Yanitlarin Calisma Durumlarima Gére Karsilastirilmasi

f Calisma Durumu
n=498 P Degeri
% Calisiyor Cahismyor
"Ekonomi kanali f 15 134
Tamamen katilmiyorum
Bloomberg HT % 5,90 55,10
kanalinda, Ciner f 54 34 <0,001
Katilmiyorum
Grubunun % 21,20 14,00
Bloomberg sirketi  Fikrim yok f 95 134
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ile ortaklig1, % 37,30 55,10

ekonomi f 54 49
. ) .. Katiliyorum

haberlerinde izleyici % 21,20 20,20

acisindan giiveni f 37 14
Tamamen katiliyorum

arttirmigtir" % 14,50 5,80

f 255 243

Toplam

% 100,00 100,00

Tablo 26’da gorildigi tizere, "Ekonomi kanali Bloomberg HT kanalinda,
Ciner Grubunun Bloomberg sirketi ile ortakligi, ekonomi haberlerinde izleyici
acisindan giiveni arttirmistir” ifadesine calisan izleyicilerin  %5,90°1 tamamen
katilmiyorum, 9%21,20°s1  katilmiyorum, %37,30’u fikrim yok, %21,20’si
katiliyorum, 9%14,50’si tamamen katiliyorum yamitint vermislerdir. Calisan
izleyicilerin ise %55,10’u tamamen katilmiyorum, %14’# katilmiyorum, %55,10’u
fikrim yok, %20,20’si katiliyorum, %35,80°1 tamamen katiliyorum yanitin1 vermistir.
Bulgulara gore herhangi bir yerde calisan ve ¢alismayan izleyicilerin "Ekonomi
kanali Bloomberg HT kanalinda, Ciner Grubunun Bloomberg sirketi ile ortakligi,
ekonomi haberlerinde izleyici agisindan giiveni arttirmistir”" ifadesine vermis
olduklar1 yanitlar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur

(P<0,001).

26. lIzleyicilerin “Tiirk Medyasinda Kiiresellesme (CNNTURK, FOX TV,
Bloomberg HT) hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?” Sorusuna Verdikleri

Yanmitlarin Calisma Durumlarina Gore Karsilastirilmasi

Izleyicilerin “Tiirk Medyasinda Kiiresellesme (CNNTURK, FOX TV,
Bloomberg HT) hakkinda ne diigiiniiyorsunuz?” sorusuna verdikleri yanitlarin

calisma durumlarina gore karsilastiritlmasina ait bilgiler Tablo 27°de verilmistir.

Tablo 27. "Tiirk Medyasinda Kiiresellesme (CNNTURK, FOX TV, Bloomberg HT)
hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?" ifadesine Verdikleri Yamitlarin Calisma Durumuna
Gore Karsilastirilmasi
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f

Calisma Durumu

P
n=498 Calisiyo Calismiyo
Degeri
% r r
o f 62 83
Fikrim yok
% 24,30 34,20
"Tiirk Medyasinda  Tiirk Medyasinda f 112 89
Kiiresellesme Kiiresellesme
. i 43,90 36,60
(CNNTURK, FOX Hareketlerine Karstyim % 0.049
TV, Bloomberg Tiirk Medyasinda f 81 71 '
HT) hakkinda ne Kiiresellesme Hareketlerini
31,80 29,20
diistiniiyorsunuz?"  Olumlu Buluyorum %
f 255 243
Toplam
% 100,00 100,00

Tablo 27°de goriildiigii iizere, "Tiirk Medyasinda Kiiresellesme (CNNTURK,

FOX TV, Bloomberg HT) hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?" sorusuna calisan

izleyicilerin  %24,30’u  fikrim yok, %43,90°’1 Tiirk medyasinda kiiresellesme

hareketlerine karsiyim, %31,80’1 ise Tiirk medyasinda kiiresellesme hareketlerini

olumlu buluyorum yanitim1 vermistir. Calismayan izleyicilerin %34,20’si fikrim yok,

%36,60°1 Tiirk medyasinda kiiresellesme hareketlerine karsiyim, %29,20s1 ise Tiirk

medyasinda kiiresellesme hareketlerini olumlu buluyorum yanitim1  vermistir.

Bulgulara gore herhangi bir yerde ¢alisan ve c¢alismayan izleyicilerin "Tlrk
Medyasinda Kiiresellesme (CNNTURK, FOX TV, Bloomberg HT) hakkinda ne

diisiinliyorsunuz?" sorusuna vermis olduklar1 yanitlar arasinda istatistiksel olarak

anlamli bir fark bulunmustur (P=0,049).
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27. izleyicilerin "CNNTURK, CNN International ile is birligi sayesinde daha
genis haber agina sahip olmasindan dolayi, daha giivenilir ve dogru haberler
vermektedir" Ifadesine Verdikleri Yamtlarin Hane Gelir Durumlarina Gére

Karsilastirilmasi

Izleyicilerin "CNNTURK, CNN International ile is birligi sayesinde daha
genis haber agina sahip olmasindan dolayi, daha giivenilir ve dogru haberler
vermektedir" ifadesine verdikleri yanitlarin hane gelir durumlarina gore

karsilastirilmasina ait bilgiler Tablo 3.28.’de verilmistir.

Tablo 3.28. CNNTURK, CNN International ile is birligi sayesinde daha genis haber

agina sahip olmasindan dolay1, daha giivenilir ve dogru haberler vermektedir

f Hane Gelir Durumu
0- 1301- 2001- 3501- P
n=498 5001
1300 2000 3500 5000 Degeri
+ TL
% TL TL TL TL
"CNNTUR Tamamen f 26 13 24 18 14
K, CNN katilmiyorum % 37,10 9,70 18,80 20,90 17,50
Internationa f 0 27 23 28 26
. Katilmiyorum
lile % 0,00 20,10 18,00 32,60 32,50
isbirligi L f 13 47 31 16 7
. Fikrim yok
sayesinde % 18,60 35,10 24,20 18,60 8,80
daha genis Kot f 13 32 33 17 21
< atilryorum

haber agina % 18,60 2390 2580 19,80 26,20 0,003
sahip Tamamen f 8 15 17 7 12
olmasindan  ya411yorum % 11,40 11,20 13,30 8,10 15,00
dolay1, f 70 123 128 86 80
daha
guvenilir ve  Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
dogru 0 0 0 0 0
haberler %

156



vermektedir

Tablo 3.28.°de goriildiigii iizere, " CNNTURK, CNN International ile is
birligi sayesinde daha genis haber agina sahip olmasindan dolayi, daha giivenilir ve
dogru haberler vermektedir" ifadesine geliri 0-1300 TL arasindaki izleyicilerin
%26’sinin  tamamen  katilmiyorum, 9%18,60’min  fikrim yok, 9%18,60’mnin
katiliyorum, %11,40’min tamamen katiliyorum yanitin1 verdigi goriilmiistiir. Geliri
1301-2000 TL arasindaki izleyicilerin %9,70’inin tamamen katilmiyorum,
%20,10°’unun katilmiyorum, %35,10’unun fikrim yok, %23,90’1min katiliyorum,
%11,20’sinin tamamen katiliyorum yanitin1 verdigi goriilmiistiir. Geliri 2001-3500
TL arasindaki izleyicilerin %18,80’inin tamamen katilmiyorum, %18’ inin
katilmiyorum, %24,20’sinin fikrim yok, %25,80’inin katiliyorum, %13,30’unun
tamamen katiliyorum yanitim1 verdigi goriilmiistiir. Geliri 3501-5000 TL arasindaki
izleyicilerin  %20,90’min tamamen katilmiyorum, 932,60’ 1min katilmiyorum,
%18,60’1min fikrim yok, %19,80’inin katiliyorum, %8,10’unun tamamen katiliyorum
yanitini verdigi goriilmiistiir. Geliri 5001 TL ve iizerindeki izleyicilerin %17,50’sinin
tamamen katilmiyorum, %32,50’sinin katilmiyorum, %8,80’inin fikrim yok,
%26,20’sinin  katiliyorum, 9%15’inin  tamamen katiliyorum yanmitin1 - verdigi
goriilmiistiir. Bulgulara gére hane gelir duruma gére izleyicilerin " CNNTURK,
CNN International ile is birligi sayesinde daha genis haber agina sahip olmasindan
dolay1, daha giivenilir ve dogru haberler vermektedir" ifadesine verdikleri arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (P=0,003).

28. Izleyicilerin "Yabanci ortaklig bulunan Tiirk Televizyonlarindaki (FOX
TV, CNNTURK, Bloomberg HT) programlardaki icerikler ¢ogunlukla yabanci
Kiiltiir iiriinleridir" ifadesine Verdikleri Yanitlarin Hane Gelir Durumlarina

Gore Karsilastirilmasi

Izleyicilerin "Yabanci ortaklig1 bulunan Tiirk Televizyonlarindaki (FOX TV,
CNNTURK, Bloomberg HT) programlardaki icerikler ¢ogunlukla yabanci kiiltiir
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triinleridir"  ifadesine verdikleri yanitlarin  hane gelir durumlarina gore

karsilastirilmasina ait bilgiler Tablo 29’da verilmistir.

Tablo 3.29. " Yabanci ortakligi bulunan Tiirk Televizyonlarindaki (FOX TV,
CNNTURK, Bloomberg HT) programlardaki igerikler cogunlukla yabanci kiiltiir

driinleridir " ifadesine Verdikleri Yanitlarin Cinsiyetlerine Gore Karsilastiriimasi

f Hane Gelir Durumu
1301 2001 3501
n=498 - - - 5001
1300 Degeri
> 2000 3500 5000 +TL
% TL TL TL
f 7 11 13 3 7
Tamamen
10,0 10,1
katilmiyorum 8,21 3,49 8,75
% 0 6
"Yabanci f 16 25 18 22 25
ortaklig Katilmiyorum 228 186 140 255 31,2
bulunan Turk % 6 6 6 8 5
Televizyonlarin f 20 33 28 10 13
daki (FOX TV, Fikrim yok 285 246 218 116 16,2
CNNTURK, % 7 3 8 3
0,021
Bloomberg HT) f 11 42 33 28
programlardaki  Katiliyorum 15,7 31,3 25,7 325 275
icerikler % 1 4 8 6 0
cogunlukla f 16 23 36 23 13
o Tamamen
yabanci kiiltiir 228 17,1 28,1 26,7 16,2
e e s katiliyorum
urdinleridir” % 6 6 3 4 5
f 70 134 128 86 80
Toplam 100, 100, 100, 100, 100,

% 00 00 00 00 00
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Tablo 29°da goriildiigii iizere, " Yabanci ortakligi bulunan Tiirk
Televizyonlarindaki (FOX TV, CNNTURK, Bloomberg HT) programlardaki
icerikler ¢ogunlukla yabanci kiiltiir tirinleridir" ifadesine geliri 0-1300 TL arasindaki
izleyicilerin  %10’unun tamamen katilmiyorum, %22,86’smin katilmiyorum,
%28,57’sinin  fikrim yok, %15,71’inin katiliyorum, %22,86’sinin  tamamen
katiliyorum yanitim1  verdigi goriilmiistiir. Geliri 1301-2000 TL arasindaki
izleyicilerin  %8,21’inin tamamen katilmiyorum, %18,66’sinin katilmiyorum,
%24,63’tinlin  fikrim yok, %31,34’linlin katiliyorum, %17,16’sinin  tamamen
katiliyorum yanitim1  verdigi goriilmiistiir. Geliri 2001-3500 TL arasindaki
izleyicilerin %10,16’sinin tamamen katilmiyorum, %14,06’sinin  katilmiyorum,
%21,88’inin  fikrim yok, %:25,78’inin katiliyorum, %28,13’{iniin tamamen
katiliyorum yanitint  verdigi goriilmiistiir. Geliri 3501-5000 TL arasindaki
izleyicilerin  %3,49’unun tamamen katilmiyorum, 9%25,58’inin katilmiyorum,
%11,63’linlin  fikrim yok, %32,56’sinin katiliyorum, %:26,74’linlin tamamen
katiliyorum yanitim1 verdigi goriilmistiir. Geliri 5001 TL ve iizerindeki izleyicilerin
%8,75’inin tamamen katilmiyorum, %31,25’inin katilmiyorum, %16,25’inin fikrim
yok, %27,50’sinin katiliyorum, %16,25’inin tamamen katiliyorum yanitini verdigi
goriilmiistiir. Bulgulara gore hane gelir duruma gore izleyicilerin “Yabanci ortakligi
bulunan Tiirk Televizyonlarindaki (FOX TV, CNNTURK, Bloomberg HT)
programlarda islenen konular c¢ogunlukla yabanci kiiltiir {irtinleridir" ifadesine

verdikleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (P=0,021).

29. Izleyicilerin "Medyanin, dolayisiyla medya iceriklerinin Kkiiresellesmesi
kiiltiiriimiizii olumsuz yonde etkilemektedir" ifadesine Verdikleri Yamtlarin

Hane Gelir Durumlarina Gore Karsilastirilmasi

Izleyicilerin " Medyanin, dolayisiyla medya igeriklerinin kiiresellesmesi
kaltarimaza olumsuz yonde etkilemektedir ifadesine verdikleri yanitlarin hane gelir

durumlarina gore karsilagtirilmasina ait bilgiler Tablo 30’da verilmistir.
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Tablo 3.30. "Medyanin, dolayistyla medya igeriklerinin kiiresellesmesi kiiltiriimiizii

olumsuz yénde etkilemektedir." Ifadesine Verdikleri Yanitlarin Yaslarina Gére

Karsilastirilmasi
f Yasiniz P
n=498
% <18 18-25 26-40 41-60 >61 Degeri
Tamamen f 1 21 9 2 2
"Medyanin, katilmiyorum % 588 7,78 657 345 12,50
dolayisiyla f 1 32 24 3 1
Katilmiyorum
medya % 5,88 11,85 17,52 5,17 6,25
iceriklerinin o f 4 45 10 4 5
Fikrim yok
kiiresellesme % 23,53 16,67 7,30 6,90 31,25
Si f 7 100 42 23 3 0,012
~ Katilhyorum
kulttrimazi % 41,18 37,04 30,66 39,66 18,75
olumsuz Tamamen f 4 72 52 26 5
yonde katilryorum % 23,53 26,67 37,96 44,83 31,25
etkilemektedi f 17 270 137 58 16
r." Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

% 0 0 0 0 0

"Medyanin, dolayisiyla medya igeriklerinin kiiresellesmesi kiiltlirimiizii
olumsuz yonde etkilemektedir" ifadesine 18 yasindan kiigiik izleyicilerin %5,88’inin
tamamen katilmiyorum, %)5,88’inin katilmiyorum, %23,53’linlin fikrim yok,
%41,18’inin  katiliyorum, %23,53’iiniin tamamen katiliyorum yanitin1 verdikleri
goriilmiustiir. 18-25 yas araligindaki izleyicilerin %7,78’inin tamamen katilmiyorum,
%11,85’inin katilmiyorum, %16,67’sinin fikrim yok, %37,04’linlin katiliyorum,
%26,67’sinin tamamen katiliyorum yanitint verdikleri goriilmiistiir. 26-40 yas
araligindaki izleyicilerin = %6,57’sinin tamamen katilmiyorum, %17,52’sinin
katilmiyorum, %7,30’unun fikrim yok, %30,66’smin katiliyorum, %37,96’sinin ise
tamamen katiliyorum yanitimm verdikleri goriilmiistiir. 41-60 yas araligindaki

izleyicilerin  %3,45’inin tamamen katilmiyorum, %5,17’sinin  katilmiyorum,
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%6,90’1mn1n  fikrim yok, %39,66’sinin katiliyorum, %44,83’{iniin ise tamamen
katiltyorum yanitint verdikleri goriilmiistiir. 61 yas ve iizerindeki izleyicilerin
%12,50’sinin tamamen katilmiyorum, %6,25’inin katilmiyorum, %31,25’inin fikrim
yok, %18,75’inin katiliyorum, %31,25’inin ise tamamen katiliyorum yanitini
verdikleri goriilmiistiir. Bulgulara gore izleyicilerin "Medyanin, dolayisiyla medya
igeriklerinin kiiresellesmesi kiiltiiriimiizii olumsuz yonde etkilemektedir" ifadesine

verdikleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (P=0,012).

3.2.9. Arastirmanin Yorumlanmasi

Calisma, izleyicilerin kiiresel medya ile Tiirk medyasi iligkisine nasil baktiginin
belirlenmesi amaci ile gergeklestirilmistir. Analizlerde 314 erkek, 184 kadin olmak
lizere toplamda 498 izleyici goriisiinden yararlamlmustir. Izleyicilerin genel olarak
ginde bir ila G¢ saat TV izledikleri goriilmiistiir. En ¢ok tercih edilen TV yayinlarinin
dizi ve filmler oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Sirasi ile en ¢ok izlenen ilk 3 kanal TRTI,
FOX TV ve KANAL D olarak belirlenmistir. Haberleri izlemek i¢in ise en ¢ok tercih
edilen ilk 3 kanal sirastyla CNNTURK, NTV ve A HABER’ dir. Ayrica izleyicilerin
bir haber kanalin1 takip etmek i¢in Oncelikli olarak gilivenilir ve tarafsiz habercilik

anlayis1 aradiklar1 goriilmiistiir.

CNNTURK haber kanalinda ABD merkezli CNN ile yapilan ortaklikla ilgili
izleyiciler haberlerde yonlendirme yapildigini, yani haberlerin CNN International' mn
bakis agisim yansittigini diisiinmektedir. Ek olarak ortaklik durumunun CNNTURK’iin

haber kaynaklarin1 genislettigi diisiincesi de ortaya cikan goriisler arasinda yerini
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almistir. Bu ortakhigm giivenilirligi konusunda belirsizlik hakimdir. Izleyicilerin
CNNTURK ’iin, CNN International ile is birligi sayesinde daha genis haber agina sahip
olmasinin ve haberlerinin giivenilirligi/dogrulugu konusunda net bir fikre sahip
olmadigini sdyleyebiliriz. Ancak genel olarak Tiirk medyasinin yabanci ortakliklar ile
yaptig1 yaymnlarda giivenilirlik ve kalite anlayisinin izleyicilerin beklentilerini

karsilamadigini sdyleyebiliriz.

Izleyicilere kanallarin ve televizyon icerikleri konusunda sorulan sorular
sonucunda, ortaya televizyon igeriklerinin toplumu etkiledigi sonucu ¢ikmistir. Ayrica
izleyiciler FOX TV, CNNTURK, BloombergHT gibi yabanci ortakli kanallarin
Tiirkiye'deki yayinlarinda, program igeriklerinin ¢ogunlukla yabanci kiiltiir {irtinleri

oldugu goriisiinde hem fikirdir.

Kanallar ne kadar ¢esitlilik gosterirse gostersin sonuglara gore izleyicilerin
biiyilk c¢ogunlugu yayinlarin birbirleri ile ciddi oranda benzerlik gosterdigini

diisiinmektedirler.

Medya igeriklerinin kiiresellesmesi konusu da bir diger énemli konudur ve
izleyiciler medya kiiresellesmesinin kiiltlirlimiizli olumsuz etkiledigini diisiinmektedir.
Aksi goriis bildiren izleyici sayisi ise oldukca diisiik oranda kalmistir. Kiiresel
sirketlerin Tiirk medyasinda var olmasmin nedenleri izleyicilere gore en ¢ok, para
kazanmak, bat1 kiiltiirinii empoze etmek ve politik nedenlerdir. Bu nedenler géz oniine
alindiginda izleyicilerin Tiirk medyasinda kiiresellesme hareketlerine sicak bakmadigi

gorulmektedir.

Ekonomi kanali Bloomberg HT kanali i¢in ise, Ciner Grubunun Bloomberg
sirketi ile ortakliginin ekonomi haberlerinde izleyici agisindan giiveni artirdiginm
sOylemek miimkiindiir. Ancak genel olarak izleyicilerin bu konu hakkinda yeterli fikir

sahibi olmadiklar agiga ¢cikmistir.

Kargilastirmali analizlere gore, kadin ve erkek izleyicilerin izlemeyi tercih
ettikleri program tiirleri arasinda fark bulunmaktadir. Kadin izleyicilerin kadin
programlarini, erkek izleyicilerin ise haber ve spor programlarimi tercih ettikleri

gorilmektedir. Fox TV nin igeriginin ¢cogunlukla yabanci kiiltiir iiriinleri olup olmadigi
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konusunda erkeklerin kadinlardan daha cok bu fikri destekledikleri belirlenmistir.
"CNNTURK, CNN International ile is birligi sayesinde daha genis haber agina sahip
olmasindan dolay1, daha giivenilir ve dogru haberler vermektedir" ifadesine erkeklerin
cogunlukla fikrim yok yanitim verdikleri, kadinlarin ise bu goriise katilmadiklarmi
gormekteyiz. FOX TV, CNNTURK, Bloomberg HT kanallarinin isledigi konularin
cogunlukla yabanci kiiltlir {irlinii oldugu goriisliniin erkek izleyiciler tarafindan
desteklendigini, ancak kadin izleyicilerin ¢ogunlukla fikir sahibi olmadiklarin

sOyleyebiliriz.

Izleyicilerin giinliik TV izleme siireleri dogal olarak calismayan izleyicilerde
daha yiiksektir. "Ekonomi kanali Bloomberg HT kanalinda, Ciner Grubunun
Bloomberg sirketi ile ortaklifi, ekonomi haberlerinde izleyici agisindan giiveni
arttirmistir” konusunda calismayan izleyicilerin goriise katildiklarin1 ancak caligan
izleyicilerin bu goriis konusunda kararsiz kaldiklarin1 gormekteyiz. Tiirk medyasindaki
kiresellesme ile ilgili ¢alisan izleyicilerin olumlu ve olumsuz goriislerde fikir beyan
ettikleri, ¢alismayan izleyicilerin ise olumsuz ve kararsizlik yoniinde goriis belirttikleri

ortaya ¢ikmaktadir.

CNNTURK, CNN International ile is birligi sayesinde daha genis haber agma
sahip olmasindan dolayi, daha giivenilir/dogru haberler verdigi konusunda gelir
durumu arttikca olumlu yaklasimin arttigi ortaya c¢ikmaktadir. Izleyicilerin gelir
durumu diistiikge Tiirk Televizyonlarindaki (FOX TV, CNNTURK, Bloomberg HT)
programlarda islenen konularin ¢ogunlukla yabanci kiltir iiriinii olduguna inang

cogalmaktadir.

Yas ve medyanin, dolayisiyla medya igeriklerinin kiiresellesmesinin
kiiltiirimiizii olumsuz yoOnde etkilemesi goriisii karsilastirildigindaysa 18-25 yas
araligindaki izleyicilerin bu goriise digerlerinden daha fazla katildiklart ortaya
cikmaktadir. Ancak 18 yasindan kiiclik ve 61 yasindan biiyiik izleyicilerin bu goriise
cok fazla katilmadiklari, en ¢ok da 41-60 yas araligindaki izleyicilerin tersi yonde

gortise sahip olduklar1 goriilmektedir.
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SONUGC

Kapitalizmin ve dolayisiyla sermayenin diinya iizerinde gitgide hakimiyetini
daha da giiclendirdigi giiniimiizde, kitle iletisim araglarinin da bu gelismelerden
nasibini almamasi diisiiniilemez. Soguk Savas yillart sonunda kapitalizmin
kazanmasindan hemen sonra ulus devlet anlayisindaki devlet yapilanmalar1 kendilerini
korumak i¢in medyada kamusal yayincilik modelini 6n plana ¢ikartmistir. Ancak,
kiiresellesme siirecinin hizlanmasiyla birlikte ulus devlet anlayislart zaafa ugramis ve
diger tiim alanlarda oldugu gibi, medya alaninda da sermaye sahipligi ve tecimsel

yayincilik modeli hakim olmaya baslamistir.

Baslarda devlet tekelinin kirilmasi ve 0Ozel televizyonlarin kurulmasiyla,
basinda ¢ok sesliligin egemenligi ve demokrasinin tam olarak isletilmesinin 6ninln
acilmasi seklinde yorumlamalar olsa da; ilerleyen siirecte durumun bdyle olmadigi
anlagilmistir. Kiiresel sermaye yayilmaci bir kimlige sahiptir ve en biiyiik amaci kar
oldugu i¢in, rekabete izin vermez. Bu nedenle aslinda ¢ok sesli bir yapinin olusumuna

degil, tek sesli ve tekellesen bir yapiya neden oldugu sdylenebilir.
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Kitle iletisim araglari, kiiresellesme siirecinde géz ardi edilemeyecek kadar
onemli bir yere sahiptir. Kitle iletisim araclarinin etkilerinin hem genis hem de smirl
oldugu sdylenebilir. Kitle iletisim araglari, kiiresellesmenin var oldugu biitlin alanlarda
etkilidir, bu anlamda genistir; ancak kiiltiiri besleyen tek kaynak olmamasindan dolay1

da siirhdir.

Kitle iletisim araglar1 tek basina kiiresellesmenin kaynagi degildir, fakat,
ozellikle kiiresellesmenin yayilmasinda en 6nemli etkiye sahip olan aragtir. Var olan
ileri teknolojik nitelikleri dolayisiyla, yerel sinirlarin ortadan kalkmasinda ve 6zellikle
teknolojik gelismislige sahip olan iilkeler lehine bir etkilesim siireci baglamasinda

onemli bir yer tutmustur.

Kitle iletisim araglarinin kiiresellesmesi, buna bagli olarak da ulusal sinirlarin
ortadan kalkmasi nedeniyle, kitle iletisim politikalarinda da kiiresellesme s6z konusu
olmaktadir. Kitle iletisim politikalar kiireselleserek bir ¢ok ulkeye yonelik igerikler
tiretme siirecine girmistir. Gazete, dergi, televizyon, radyo gibi geleneksel kitle iletigim
araclarmin yaninda, teknolojinin gelismesiyle birlikte, kablo TV, uydu yayinciligi,
fiber optik kablolar vasitasiyla hizli ve biiyiik verilerin taginabilmesi sonucu etkilesimli
televizyonculuk(ipTV), internet iizerinden aninda hem ses hem goriintii iletimi gibi
bilgiye ve hizmete ulagsmayi kolaylastirabilecek, insanlar i¢in yararl gelismeler ortaya
ciksa da, bu gelismelerin ayn1 zamanda bireysel, toplumsal hatta ulusal bazda ¢esitli
olumsuzluklara neden oldugu da sdylenebilir. Ancak olumlu ya da olumsuz sonuglarin
sorumlusu tek basina kitle iletisim araglar ya da kitle iletisim siireci degildir. Ancak
temel olarak kitle iletisim siireci, sadece teknolojik olarak degil, bunun yaninda sahip
oldugu toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve ideolojik Ozellikleri nedeniyle de

kiiresellesme siirecinin altyapisim olusturmaktadir. 68

Bunun yaninda kitle iletisim araglarinin etkisiyle sekillenen diinya iletisim ag1
yoluyla, toplumlar her ac¢idan ¢embere alinmis durumdadir. Yerel medyalarin da bu

iletisim agma baglanmalari, ya da CNNTURK 6rnegindeki gibi, kiiresel medyalarin

188 Hasan Hiseyin Taylan; Arklan, Umit, “Medya ve Kiiltiir: Kiiltiiriin Medya Aracihg ile
Kiiresellesmesi” Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Cilt : X, Say1 :1 Haziran 2008 s. 90
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yerel uzantilari ile de kiiresel alan yerellesmekte ve kiiresel giicler, egilimler, kiiltiirler,

begeniler, aligkanliklar, diinyanin her yerine ulasabilmektedir.

Biitiin toplumlar yasam tarzlariyla ortaya cikardiklar1 bir kiiltiire sahiptirler.
Kitle iletisim araglarmin teknolojik gelismeler 1s18inda yayginlagsmasiyla birlikte,
klltlr de pazarlanabilir ve yeniden insa edilebilir bir meta halini almaya baglamistir.
Teknolojik altyapiya sahip olan iilkeler, yalnizca kitle iletisim araclart {iretmezler;
ayn1 zamanda kitle iletisim araglarini tiretmekten yoksun tilkelere bu teknolojiyi ihrag
ederken, ayni zamanda igerik ihraci da yaparlar. Dolayisiyla bu igeriklerle birlikte
kiiltiir ihraci da yapmis olurlar. Bu durumda insanlar tarafindan ¢evrelerini
yorumlamak ve tepkiler vermek icin kullanilan imgeler, simgeler ve so6zciik
dagarciklan biiylik dlctide kiiltiir endiistrilerine bagimli hale gelmektedir. Bu 6zellikle

elektronik somiirii yoluyla isleyen bir siirectir.

Diinyada ve Tiirkiye’de medya sektorii incelendiginde durumun ne denli
kotliye gittigi goriilebilir. Diinya genelinde medya alani artik bir endiistridir ve bu
alanda faaliyet gosteren sirketler bir elin parmaklarini gegmeyecek diizeydedir. News
Corp. Comcast, Viacom, Time Warner, Walt Disney gibi sirketler diinya medya

pazarini biiyiik oranda ellerinde bulundurmaktadir.

Diinyanin hemen hemen her iilkesinde medya alaninda yatinmlar yapan bu
sirketler, Ozellikle gelismekte olan ekonomilerden daha fazla pay alabilmek igin,
yonlerini az gelismis ya da gelismekte olan diye tanimlanan {ilkelere ¢evirmislerdir.
Amag teknolojik gelismelerin paralelinde iiretim kapasitelerinin artmasi ve irin
cesitliligindeki artislarla birlikte, Pazar ihtiyacim1 karsilamaktir. Her biri baska is
kollarinda da faaliyet gdsteren bu kiiresel isletmeler i¢in asil amag, ticari anlamda
karliliklarini arttirma istegidir. Ancak iirlinlerini pazarlamak igin oncelikle insanlari,
pazarladiklar1 {irtinleri talep edecek sekle getirmeleri gerekecektir. Bunu da medya
alaninda yatirnm yaptiklari tlkelerdeki toplumlarin kiiltiiriinii degistirerek yapma

yoluna gitmektedirler.

Biitiin diinyada sirket evlilikleri, satin alma, lisans anlagmalar1 gibi ortakliklar

hizlanmigtir. Kiiresellesen medya sirketleri, yayilmaci bir mantikla hareket etmeye
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baslamislardir. Tiim bu gelismeler Tirk medya sektdriine de yansimistir. Sermaye
giiciinii elinde bulunduran ve kendine yeni pazarlar aramakta olan gelismis iilkelerin
kiiresel sirketlerinin, pazar potansiyeli hayli yiiksek olarak goriilen Tiirk Medya

Sektdrune ilgisi son dénemde yukselerek devam etmektedir.

Tirk medya sektoriiniin yabanci sermayeyle yani kiiresel medyayla ilk
iliskileri, yabanci iilkelerdeki 6nemli merkezlerde haber amag¢li muhabir bulundurmak
suretiyle olmustur. Uzunca bir siire kiiresel medyayla iliskiler bu sekilde kisith

kalmustir.

Tiirkiye’de basin sektorii, uzun yillar boyunca geleneksel olarak aile gruplar
tarafindan yonetilmistir. Ozellikle 1980°li yillarm basindan itibaren basmn disindan
gelen sermayenin basin sektdriine girisiyle birlikte, basin artik aile sirketi olmaktan
cikmig, medya sektorti hizl bir sekilde yeniden yapilanma donemine girmis ve biiyiik

medya holdinglerine doniismeye baglamistir.

1980 darbesi sonrast donemde, medya sektorliniin gelisimleri siyasi erk
tarafindan verilen tesviklerle olmustur. Her ne kadar siyasi iktidarlar kiiresel
sermayenin Tiirk medyasina girisini destekler bir pozisyonda olsalar da, 6zellikle
RTUK kanunundan Kkaynakli bazi biirokratik engeller kiiresel sermayenin Tiirk
medyasina girisini geciktirmistir. Bu konuda en biiyiik sorun, medya yapilanmalarinda
yabanci sermaye oraninin o donemlerde %25 seviyesinde olmast gosterilebilir. 2011
yilinda degistirilen RTUK kanunu ile yabanci sermaye payr %50 seviyesine
cikartilmistir. Dolayis1 ile Kiiresel medya Tiirk medyast iliskilerinin ilerleyen

donemlerde daha da gelisebilecegi 6ngoriisiinde bulunmak yanlis olmayacaktir.

Tiirk medyasinda onceleri gazetecilik bir baba meslegi tarzinda gelismis; fakat
1980 yilindan itibaren medya sektoriinde holdinglesme dénemi baglamistir. Degisim
sadece basin sektoriinlin sermaye yapisinda olmamus; {iretim yapisinda da degisimler
yaganmuistir. 1950'i yillardan itibaren endiistrilesme yolunda adimlar atan Tiirk basin
sektorlinde endiistrilesmenin hizlandig 1980'i yillara kadar, daha kapali, geleneksel
tarzda iiretim yapisindan soz edilebilir. Ozellikle 19901 yillarin basindan itibaren

baslayan yeni yapida ise fabrikasyon bir iiretim siirecinin hakim oldugu sdylenebilir.
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Medyanin iiretim yapisindaki degisimin yani sira, sermaye yapisindaki
degisimin de sektor lizerinde 6nemli etkileri oldugu bilinmektedir. Medya sektoriine
sermayenin girisi ile birlikte teknolojik yapida da degisimler yasanmistir. Basin

sektoriindeki aile geleneginin yerini biiylik medya holdingleri almustir.

Medya, ¢okuluslu sirketler i¢in artik vazgegilmez ve sahip olunmasi gereken
bir alandir. Kitle iletisim araglarmin 1980°li yillara kadarki en biiyiik amaci kamu
yarart olmakla birlikte, bu tarihten itibaren cokuluslu sirketlerin iletisim alanina

girmesiyle birlikte, amag¢ daha cok iirlin pazarlamak ve dolayistyla karliliktir.

Medya; ekonomik, siyasal, ve kiltiirel alanda mal, hizmet ve enformasyonun
farkl kiiltiirel altyapiya sahip ¢ok daha genis kitlelere ulastirilmasi konusunda énemli
bir giicii elinde bulundurmaktadir. Ozellikle 1980 sonrasi dénemde medyanin bu
giiciinlin farkina varan c¢ok uluslu sirketler bu giicii ellerinde bulundurmak
istemislerdir. Medya sadece mal, hizmet ve enformasyonun iletimini saglamakla
kalmaz; aym1 zamanda cok uluslu sirketlere, toplumlarin yeni deger kaliplarini
benimsemeleri ya da aligkanliklarin1 birakip yeni aliskanliklar edindirilmesi konusunda

da imkan tanir.

ABD merkezli General Electric firmasi, niikleer santralden, ugak motoru
tiretimine; elektronik esyadan askeri sanayiye kadar onlarca sektorde faaliyet gosteren
cok biiyiik bir firma olmasma ragmen, ayni zamanda NBC televizyonunun da
sahibidir. Amag, kendi ideolojisini ve Urettiklerini pazarlayacak homojen Kitleler
yaratmaktir. 1980’11 yillardan itibaren birgok ¢okuluslu sirket, medya alaninda tekel

olusturmustur.

Kitle iletisim araclari, insanlar1 ve toplumlar etkileme agisindan dyle etkin bir
aractir ki, medya alaniyla ilgisi olmayan birgok sirket sirf bu 6zelligi nedeniyle, satin

alma ya da birlesmeler yoluyla medya sektoriine girmektedir.

Calismanin temel konusunu olusturan Tiitk Medyasi, Kiiresel Medya
isbirliklerinin, Tiirk medyasinin kurumsal, iceriksel ve yonetim yapisin1 degisiklige
ugratip ugratmadigr ve varsa bu degisimlerin izleyici tarafindan nasil alimlandigi

konusunda iki farkli aragtirma yapilmustir.
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Birinci arastirmada, Kiiresel medya ile isbirligi igerisinde olan Tiirk
medyasindan 3 farkli medyanin yoneticileri ile goriisme teknigi ile, kiiresel igbirliginin
kurumsal yapiya, teknolojik altyapiya, kurumun kurumsal kimligine olan katkilari,

kurum agisindan avantajlar1 — dezavantajlari ortaya konmak istenmistir.

Yapilan goriismeler neticesinde ortaya ¢ikarilan sonuglar su sekilde belirtmek

mUmkuainddr;

o Kiresel medya ortakliklarinin, Tiirk medya sirketlerine kurumun genel
isleyisi ile ilgili avantajlar sagladig1 yoniindedir. Isbirliklerinin neredeyse
hicbir dezavantajinin olmadig seklinde aktarilmistir. Medya sirketlerinin
de giliniimiizde ticari birer isletme oldugu ve karliligin temel amaglardan
biri oldugu g6z onilinde bulunduruldugunda, goriisme yapilan U¢ medya

yOneticisi de, kurumsal yapiya faydalarindan s6z etmislerdir.

e Tiirk medya sektoriinde kiiresellesme hareketleri genelde tek yonlii olarak
gerceklesmektedir. Kiiresel bir medya holdingi gelir ve Turkiye’deki
medya holdingiyle isbirligi yaparak ortak olur. Tiirk medyasinin iilke disi
tek medya yatinmi Dogan Yaym Holding’in Romanya’da yayin yapan

televizyon kanalidir.

e Ortakliklarin kurumun yurticinde izleyici goziinde gliveni arttirdigt
belirtilirken, yurtdisinda ise kurumun tanimilirligi agisindan 6nemli oldugu

belirtilmistir.

e Goriisme gergeklestirilen her U¢ medya yoneticisi de, icerikleri kendilerinin
hazirladigini, ortaklarinin karismadigini beyan etmis olsalar da, az da olsa
ortaklariin yayin kuruluslarinda yer alan formatlar1 da kullandiklarini ve

cogunlukla bu yayinlari, orijinal dilinde verdiklerini belirtmisglerdir.

e Kiiresel ortakliklarm oniindeki en biiyiikk engelin RTUK kanunundan
kaynaklandig1 ve gilivenlik sorusturmasi gibi bazi biirokratik engellerin de

zaman zaman ortaya ¢ikabildigi belirtilmistir.
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Medya yoneticileri, kiiresel medya ortakliklariyla birlikte degisen yayin
anlayislart ve iceriklerin yerel kiiltlirimiize zararli bir yani olmadigini

diistindiiklerini 6zellikle belirtmislerdir.

Kiiresel ortagin Tiirkiye’de neden yaptirim yaptig1 konusunda da, en biiyiik

nedenin kar elde etme ve yeni pazarlar bulma oldugundan bahsedilmistir.

Fox TV ve BloombergHT oOrneginde gorildiigii ilizere, kiiresel ortak,
yonetimsel ve igeriksel olarak biitiin kontroliin kendilerinde olmasini
istemektedir. Fox TV, goriismenin gergeklesmesinin ardindan kisa bir siire
sonra, goriisme gercgeklestirilen yetkiliyi gérevden almis ve yerine, Fox
International genel merkezinden bir yetkiliyi getirmistir.'®® Bloomberg
International ise, yayilarin denetimi adina, kendi biinyesinden yabanci bir
calisganm1 stirekli olarak BloombergHT binasinda gorevlendirmistir. bu
calisan Bloomberg International’a kanalin isleyisi ve yayimn igerikleri

hakkinda raporlama yapmaktadir.

Kuresel ortak, kendisi tarafindan belirlenen kistaslara aykir1 yayin

yapilmast durumunda, sdzlesmeyi tek tarafli fesih etme yetkisine sahiptir.

Ikinci arastirmada ise, izleyici gdziinden, konu edilen kiiresel medya Tiirk
medyast iliskilerinin izleyici tarafindan nasil algilandigi 6grenilmeye calisilmistir.
Kiiresel sermayenin igbirligi yaptig1 Tiirk medya yayin organlarina olan giiven, bu
yayin kurumlarindaki igeriklerin yerel kiiltiiriimiize etkileri konusunda ne diistindiikleri
konularinda sorular sorulmus ve bir tespit yapilmaya calisilmistir. Ortaya ¢ikan veriler

su sekilde 6zetlenebilir;

Tiirk medyasinin kiiresel medya ile yaptig1 ortakliklarin izleyicilerde giliven
duygusunu pekistirmedigi ve kaliteli yaym beklentilerini karsilamadigi

goriilmiistiir.

169 http://variety.com/2014/TV/global/fip-exec-shebnem-askin-joins-fox-turkey-TV-channel-

1201033760/, Cevrimici 20.12.2016
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Televizyonlarin  yayin icerikleri toplumu etkilemekte  ve

sekillendirmektedir.

Ankete katilim saglayan izleyiciler; FOX TV, CNNTURK, BloombergHT
gibi kiiresel ortagr bulunan kanallarin Tiirkiye'deki yayinlarinda, program
iceriklerinin ¢ogunlukla yabanci kiiltiir iiriinleri oldugu goriistinde hem
fikirdir.

Kanallar cesitlense ve kanal sayilari artmis olsa da, sonuglara gore
izleyicilerin biiyiik cogunlugu kanallardaki program formatlarinin birbirleri

ile ciddi oranda benzerlik gosterdigini diisiinmektedirler.

Izleyiciler medyanin kiiresellesmesinin yerel kiiltiiriimiizii olumsuz

etkiledigini diistinmektedir.

Izleyicilere gore, kiiresel ortaklikli medya, 6zellikle haberlerde kendi bakis

acisindan ¢ok, ortaginin bakis agisini yansitmaktadir.

Kiiresel medyanin Tirk medyasina yatinm yapmasinin nedenleri
izleyicilere gore, para kazanmak(ticari), bati kiiltiirlinii empoze etmek ve

politik nedenlerdir.

Kiiresel bir sirketim denizasir1 {ilkelerde bulunan medyalara yatirim

yapmasinin amacit zaten ticari olarak kazangli ¢ikma isteginden kaynaklanmaktir.

Burada unutulmamasi gereken nokta, bunu yapma sekilleridir. Kiiresel medya bu

pazarlamayu, izleyicilerin begenilerini, isteklerini, kisacasi aligkanliklarini degistirmeye

calisarak yapar. Dolayisiyla kendi kiiltiirlinii pazarlar. Kiiltiirii bir meta haline getirir.

Kiresel medya ile isbirligine giden Tirk medyasindaki yoneticilerin

goriismelerde belirttigi gibi “bu isbirliklerinin izleyiciye giliven telkin ediyor olmasi1™

goriisii yapilan anket ¢alismasinin sonuglara gore gecerliligi olmayan bir iddiadan
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Bu sonuglara gore goz oOniine alindiginda izleyicilerin Tiirk medyasinda

kiiresellesme hareketlerine sicak bakmadig goriilmektedir.

Genel olarak, yapilan arastirmalar sonucunda iletisimin kiiresellesmesi
stirecinin, olumlu ve olumsuz yanlari oldugunu séylemek yanlis bir ifade olmayacaktir.

[letisimin kiiresellesme siirecinin olumlu yanlarim su sekilde siralamak miimkiindiir :

- Teknolojik gelismeler ve bunun getirisi olarak iletisim siirecindeki
degisimler sayesinde, kisilerin enformasyona ulagmasindaki engeller
ortadan kalkmustir. Insanlar artik, bilgiye ulasabilmek adina birkag tane
geleneksel kitle iletisim aracina mahkum degildir. Istedikleri anda teletext,

internet, podcast, IPTV gibi bir ¢ok iletisim araciyla bilgiye ulasabilirler.

- Geleneksel kitle iletisim araglarinin aksine, kitle kiiltiiriine yonelik yayin
anlayiglart  degismis; kitlelere yoOnelik yayincilik anlamina gelen
broadcasting yerine, 6zel seyirciye yonelik begeni kiiltlirline yonelik olan
iletisim ag1 veya program anlamina gelen narrowcasting anlayist

benimsenmistir. "

- Etkilesimli(interaktif) televizyonculugun onii ac¢ilmistir. Artik izleyiciler,
takip ettikleri programa dair diislincelerini aninda belirtebilecekleri,

programlara olumlu ya da olumsuz geri bildirim imkan1 bulmaktadirlar.

- Tletisim alamindaki gelismelerin etkisiyle kiiresellesen iletisimin bir baska
olumlu yonii ise, toplumlar arasindaki deneyimler ve kiiltiirlerin
paylasilmasi ve toplumlarin birbirini daha iyi anlayip farkliliklari bir kenara
birakabilmesidir. Tabi bu durum kiiresellesen iletisim akiginin tek yonli

olarak kullanilmamastyla ilgili bir durumdur.
Iletisim siirecindeki gelismelerin olumsuz ydnleri su sekilde siralanabilir;

- Haber ve bilgi akiglarinin tek yonlii bir hale donmektedir. Diinyanin 6nde

gelen haber ajanslarindan gelen haber akislar1 dikey yonliidiir. Dolayisiyla

170 Giiliz, Ulug, a.g.e., s. 306
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gelismis tilkelerin sahipliginde olan haber ajanslarinin gectigi haberler, az
gelismig iilkelerdeki medyada, onlarin bakis agistyla verilmektedir.

Haberlerde ve program igeriklerinde, tek yonlii bir akis s6z konusudur.

Kiresel medya yerel medya isbirliklerinde siklikla goriilen yatay
birlesmeler iletisim siirecinin dogru islemesinin Oniindeki en biiyiik
engellerden bir tanesidir. Ayn1 sermaye grubunun birbirinden farkli birden
cok kitle iletisim aracina sahip olmasi seklinde Ozetlenebilecek yatay

birlesmeler, medyada tekellesme tehlikesini dogurmaktadir.

Sermayenin medyaya girisiyle birlikte, kamu yararma yaymlar yapma
misyonuna sahip kamusal televizyon yayincilik modeli yerini, tek gayesi
ticari faaliyetler olan ve kar amaci giiden isletme mantigiyla yonetilen
kurumlara terketmistir. Dolayisiyla yayincilar, programlarin igeriginin
topluma ne denli yararli oldugu degil; ne kadar reytinge ulastig1 ve ne kadar

reklam aldigiyla ilgilenmektedirler.

Kiiresellesen medya ile ilgili en biiyilk endiselerden biri de, kiresel
sermayenin medya alaninda yatirm yaptigt az gelismis iilkelerdeki
yayinlarla, iilkelerin i¢ islerine karigsma ve yoOnlendirme istegi olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Ulus devlet anlayisinda zafiyetlere neden olan ve insanlar1 bir nevi
yalnizlagmaya iten kiiresellesme siireci, toplumlarin kendi kiiltiirel miraslari

konusundaki duyarliliklarin1 da azaltmaya baglamistir.

Sonug olarak, kiiresel sermaye, medyada ¢esitli yollarla enformasyon ve kiiltiir

iletimi yapmaktadir. Ya kendi stiidyolarin1 kurup igerik tiretmekteler, ya da Uretilen

icerigi hizli bir sekilde tiim diinyaya dagitarak, varliklarini ve karliliklarini

strdirmektedirler. Bu konuda yine mulakatlardan elde edilen sonuglardan biri dikkat

cekicidir. Tirk medyasinda yer alan yarigma programlarinin neredeyse tamaminin

yabanci formatlardan uyarlama oldugu gergegi iletisimin kiiresellesmesi siirecinin
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Tiirk medyasini sadece satin alma ya da ortakliklarla degil, icerik temini noktasinda da

yogun bicimde etkisi altina almis oldugunu ortaya koymaktadir.

Gelismis {ilkelerden sadece teknoloji degil, ayn1 zamanda igerik ihracinin da
yapildig1 gergegi, Tiirk medyasinda da goriilen bir siiregtir. Ozellikle son dénemde
Tiirk medyasi icerik liretmekte zorlanmaktadir. Bu nedenle yabanci uyarlamalar sadece
yarisma formatlariyla sinirhh kalmayarak; 6zellikle her kesimden hedef kitlenin ekran
basinda oldugu varsayillan prime time’da yaymnlanan dizilerde de kendini

gOstermektedir.

Tiirkiye’de, yabanci sermayeli medya yapilanmalar1 ve yabanci formath
televizyon programlari incelendiginde, Tiirk toplumunu kiiltlirel agidan yozlasmayla
karst karsiya biraktigi goriilmektedir. Ornek olarak Fox TV ve BloombergHT
kanallarinin zaman zaman igeriklerinde yer verdiklerini belirttikleri yabanci formatl
ya da altyazili diziler ve programlar dil ve kiiltiir agisindan toplumu etkilemektedir. Bu
tarz icerikler yerel kiiltiirel kodlar yoluyla tiretilmedigi i¢in kiiltiirel anlamda ciddi
sikintilara yol agabilmektedirler. Kiiresel ortagin mensup oldugu toplumun bakis agisi
gozetilerek Uretilen icerikler nedeniyle tek bir kiiltiirel yapiya dogru bir hareketlilik s6z
konusu olmaktadir. Cok uluslu medya kuruluslari, kendilerine ait kiiltlirii biitiin
diinyaya yayarak, kendi ideolojilerini benimsetmekte, dolayisiyla da, kiiresel tiiketim

kiiltiirti olusturmaktadirlar.

Bununla birlikte, Tiirk yapimi dizilerin diinyanin degisik bolgelerinden birgok
ilkeye pazarlanmaya basladigini ve bu sektoriin medya yoneticileri i¢in 6nemli bir
maddi kaynak olusturdugunu da belirtmek gerekir. Medya igeriklerinin ithal
edilmesinin yaninda diziler yoluyla ihra¢ edilmesi siireci, toplumlararasindaki iletisimi
ve Kkiiltiirleraras1 aligverisi de arttirmaktadir. Yabanci iilkelere ihra¢ edilen Tiirk
dizileri, {lilkeler arasinda diyalog baslatma konusunda bir imkan saglamaktadir.
Toplumlar arasindaki bu diyalogla birlikte, kiiltiirlerarasinda 6grenme de baglamis
olur. Toplumlara arasindaki iletisim ve diyalogu gelistiren bu stirecin belki de en kotii

yanu, kiiltiirel geleneklerin de bu stiregle birlikte tahrip edilmesidir.
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EKLER

Anket Formu

Sayin Katilimci;

Son yillarda ¢ok uluslu yabanci sirketlerin tiim diinyada ve iilkemizde yogun bi¢cimde
satin almalar ve birlesmeler yoluyla medya sektoriine girisi hizla artmaktadir. Anket,
izleyicilerin bu tarz ortakliklara ve yaymn igeriklerine bakisina yonelik doktora tez
calismasina veri toplamak tlizere hazirlanmistir. Anket ¢alismasi internet Uzerinden
uygulanmakta olup, kisisel bilgilerinize arastirmaci dahil, hickimse tarafindan
ulasilamayacaktir. Anket calismasina vereceginiz destekle, bilimsel bir arastirmaya
151k tutacaginizi belirterek, sorulan sorulara diisiinceniz dogrultusunda dogru

cevaplar vermenizi rica eder ve katkilariniz dolayisi ile tesekkiir ederim.

Ogr. Gor. Hasan Yaman

Istanbul Universitesi Teknik Bilimler MYO

1. Cinsiyetiniz
Kadin
Erkek

2. Yasmz
0-18
18-25
26-40
41-60

61+

3. Is Durumunuz?

Calistyor
Calismiyor
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4. Egitim Durumunuz?
Tlkokul

Ortaokul

Lise

Onlisans

Lisans

Lisansisti

5. Hane Gelir Durumunuz
1300 TL ve alt1

1301 - 2000 TL

2001 - 3500 TL

3500 - 5000 TL

5000 TL ve uzeri

6. Giinde Ortalama Ne Kadar Siire Televizyon izlersiniz?
0-1 saat

1-3 saat

3-5 saat

5-7 saat

7+

7. Televizyonda Daha Cok Hangi Program tiiriinii izlemeyi Tercih Edersiniz?
Haber Programlari
Eglence-Magazin
Yarisma
Dizi
Kdultir Sanat
Spor
Kadin Programlari(Evlilik programi vb.)
Belgesel
Diger:
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8. En Cok Izlediginiz Ulusal Televizyon Kanallar1 Hangileridir?
TRT1

ATV

KANAL D

STARTV

FOX TV

SHOW TV

TV 8

KANAL 7

Diger:

9. "Fox TV'nin Tiirkiye'deki yayinlarinda, program icerikleri cogunlukla
yabanai kiiltiir tiriinleridir."

Tamamen katiliyorum

Katiliyorum

Fikrim yok

Katilmiyorum

Tamamen katilmiyorum

10. Haberleri takip etmek istediginizde Hangi Haber Kanalini tercih edersiniz?
NTV

CNNTURK

A HABER

HABERTURK

TRT HABER

360 TV

Diger:

11. TaKip ettiginiz haber kanalim izleme Nedeniniz Nedir?
Giivenilir ve tarafsiz habercilik anlayiglari
Haberlerin en hizli bigimde veriliyor olmasi

Haberlerin derinlemesine isleniyor olmasi
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Diger:

12. CNNTURK haber kanalinda CNN International ile yapilan ortakhkla ilgili
diisiinceniz nedir?

CNN International'in bakis agisin1 yansitmaktadir

Haber Kaynaklar1 Genislemistir

Guvenilirligine katkida bulunmustur

Haberlerde Yonlendirme Yapilmaktadir

Diger:

13. "CNNTURK, CNN International ile isbirligi sayesinde, daha giivenilir ve
dogru haberler vermektedir."

Tamamen katiliyorum

Katiliyorum

Fiikrim yok

Katilmiyorum

Tamamen katilmiyorum

14. "Uluslararas: isbirligi icerisinde olan Tiirk Televizyonlarindaki(Fox TV,
CNNTrk, BloombergHT) programlardaki icerikler ¢ogunlukla yabanc Kiiltiir
arunleridir."

Tamamen katiliyorum

Katiliyorum

Fikrim yok

Katilmiyorum

Tamamen katilmiyorum

15. Sizce toplum mu program iceriklerini etkiler, yoksa program icerikleri mi
toplumu etkiler?

Televizyon programlar1 toplumu etkiler.

Toplum televizyon programlarini etkiler.

Ikisi de etkilesim halindedir.
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Fikrim Yok

16. "Televizyon kanal sayis1 artmasina ragmen, televizyonlardaki programlar
birbirine ¢ok benzer/tiirdes formattadir." (kanallarda birbirine benzer
programlar vardir)

Tamamen Katiliyorum

Katiliyorum

Fikrim yok

Katilmiyorum

Tamamen katilmiyorum

17. "Medyanin, dolayisiyla medya iceriklerinin Kiiresellesmesi Kiiltiiriimiizii
Olumsuz Yonde Etkilemektedir."

Tamamen katiliyorum

Katiliyorum

Fikrim yok

Katilmiyorum

Tamamen katilmiyorum

18. "Uluslararasi medya Kkuruluslarinin Tiirk medyasindaki ortakhklar:
sayesinde, Tiirk medyas1 daha giivenilir ve Kkaliteli yaymnlar yapmaya
baslanustir."

Tamamen katiliyorum

Katiliyorum

Fikrim yok

Katilmiyorum

Tamamen katilmiyorum

19. Kiiresel sirketlerin Tiirk medyasinda var olma nedenleri sizce nelerdir?
Para kazanmak (Ticari)

Siyasi goriislerini lanse etmek

Bat1 kiiltlirlini empoze etmek

Politik nedenler
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Sadece Yayincilik Yapmak
Diger:

20. "Ekonomi kanali BloombergHT kanalinda, Ciner Grubunun Bloomberg
sirketi ile ortakhigl, ekonomi haberlerinde izleyici acisindan giiveni
arttirmistir."

Tamamen katiltyorum

Katiliyorum

Fikrim yok

Katilmiyorum

Tamamen katilmiyorum

21. Tiirk Medyasinda Kiiresellesme hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?
Tiirk Medyasinda kiiresellesme hareketlerini olumlu buluyorum

Tiirk Medyasinda kiiresellesme hareketlerine karsiyim

Fikrim yok

Diger:
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