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MEDYANIN GUNDELIK HAYATI DONUSTURMESI,
ETKILERI VE SONUCLARI

Sema YANMIYAN

Siirekli bir degisimin ve doniisiimiin var oldugu bir diinyada hicbir sey aym
kalmamaktadir. Bu anlamda kapitalizm, tiim diinyada kokli degisimlerin
yasanmasina yol acan onemli gelismelerden biridir. Kapitalizm, iiretim araglarinin
0zel miilkiyetine ve bunlarin kar amaciyla isletilmesine dayanan ekonomik sistemdir.
Tiirkiye, bu sisteme 1980’lerde entegre olmustur ve biiylik Olcekli degisimler
yasamistir. Tiirkiye’nin ekonomik yapisinda yasanan degisimler, medyanin sahiplik
yapisinda da o6nemli degisimlere neden olmustur. Medyanin sahiplik yapisinda
yasanan koklii degisimler, giindelik hayat pratiklerinin de de§isimine yol agmustir.
Yasanan degisimler sonucunda bir kar holdingine doniisen medya, giindelik hayat
pratiklerini tiiketim olgusu c¢ercevesinde yeniden insa etmistir. Bu c¢alismada,
medyanin giindelik hayat pratiklerini nasil degistirdigi ve doniistiirdiigii gosterilmeye

calisiilmaktadir.
Anahtar Kelimeler: Giindelik Hayat, Medya, Ideoloji, Moda Giindemleri, Beden

Temsilleri, Yeme-igme Aliskanliklar, Mekan Kurgular, Kimlik Kurgulari,

Dekonstriiksiyon.



ABSTRACT

THE TRANSFORMATION OF THE MEDIA INTO EVERYDAY
LIFE, ITS EFFECTS AND CONSEQUENCES

Sema YANMIYAN

In the world where there is constant change and transformation, nothing is the
same. In this sense, capitalism is one of the important developments that have led to
radical changes all over the world. Capitalism is an economic system based on the
private ownership of the means of production and their operation for profit. Turkey
has integrated in this system in the 1980s and has undergone major scale changes.
Changes in the economic structure of Turkey have also caused significant changes in
the ownership structure of the media. The radical changes in the ownership of the
media have led to the change of everyday life practices. The media transformed into
a profit company as a result of the changes, have rebuilt the practices of everyday life
within the context of consumption. This study also attempts to show how the media

has changed and transformed the practices of everyday life.

Keywords: Everyday Life, Media, Ideology, Fashion Agendas, Body
Representations, Eating-Drinking Habits, Space Fiction, Identity Fiction, The

Deconstruction.



ONSOZ

Feodalizm sona erdiginden beri Bati diinyasindaki egemen sistem haline
gelen kapitalizm, biitiin diinyaya Ingiltere basta olmak iizere Avrupa’dan yayilmistir.
Tirkiye ise bu yayilim dalgasinin etkisine 1980’lerde 24 Ocak Karalan ile birlikte
girmistir. Kapitalizme girisle birlikte ekonomide yasanan degisimler medyanin
yapisinda da koklii degisimlere yol agmistir. Kamuyu olusturarak halki bilgilendirme
gorevini bir kenara birakan medya, bu siiregten sonra politik ve ekonomik giigler
adina kamuyu etkilemeye ve bicimlendirmeye baslayarak giindelik hayat

pratiklerinde de kokli degisimler yasanmasina neden olmustur.

Bu cergevede ele alinan “Medyanin Giindelik Hayat1 Doniistiirmesi, Etkileri
ve Sonuglar” konulu calisma kapitalizm ile birlikte Tiirkiye’de hem medyada hem
giindelik hayatta yasanan degisimleri ve doniisiimleri ortaya koymaya ¢aligsmaktadir.
Bu ¢alisma, Saym Dog. Dr. Ceyda Ilgaz Biiyiikbaykal’in danismanlhiginda Istanbul
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dali’na Yiiksek Lisans

tezi olarak sunulmaktadir.

Calisma cercevesinde bilgi ve destegini benden esirgemeyen, her tiirlii destegi
bana saglayan degerli hocam Dog. Dr. Ceyda Ilgaz Biiyiikbaykal’a, ¢caligmanin analiz
kisminda bana yardimci olan ve beni yonlendiren Dog. Dr. Burcu Kaya Erdem’e ve
bana her zaman gii¢ veren ve beni yiireklendiren sevgili Annem Siiheyla Yanmiyan
ve Babam Ibrahim Ethem Yanmiyan’a tesekkiir bir bor¢ bilirim ve yiirekten

tesekkiirlerimi sunarim.

Sema YANMIY AN
Istanbul, 2017
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GIRIS

Medya; basili, gorsel, isitsel, s6zlii, yazili olmak tizere birgok tiirden metinleri
igeren, ¢ok genis yelpazedeki kitle iletisim araglarini kapsamaktadir. Temel islevi bilgi
ve haber vermek olan medya, dinleyici/izleyici/okuyucu Kitlenin ¢evresi ve diinya
hakkinda bir vizyon edinmesine katkida bulunmaktadir. Bununla birlikte egitme,
eglendirme, farkindalik yaratma, giindem belirleme, kamuoyu olusturma ve
toplumsallastirma gibi temel islevlere de sahip olan medya, ana 6gesi olan haberler
araciligi ile bireylerin birbirleriyle dolaylida olsa iletisim kurmasina olanak saglayarak
kamuoyunu olusturmaktadir. Kamuoyunu olusturan medya, kamu yararin1 gézetme
islevini de tstlenmektedir. Ayrica medya, etkileme ve yonlendirme gibi 6nemli
islevlere de sahiptir. Bu ¢aligma agisindan medyanin etkileme ve yonlendirme islevleri
biiylik 6neme sahiptir. Giindelik hayatin degisiminde ve doniigiimiinde medyanin bu

iki islevi 6nemli rol oynamaktadir.

Bu calismanin amaci, etkileme ve yonlendirme islevlerine sahip olan
medyanin, giindelik hayati nasil etkiledigi ve yonlendirdigi ve bu etkileme ve
yonlendirme islevleri sonucunda giindelik hayatin nasil degisip doniistiigiinii ortaya
koymaktir. Bu nedenle, moda giindemleri, beden temsilleri, yeme-igme aliskanliklari,
mekan kurgular1 ve kimlik kurgular1 gibi gilindelik hayatin alt alanlar1 6nce teorik
olarak daha sonra ise reklamlardan secgilen Ornekler iizerinden Derrida’nin
dekonstriiksiyon ~ yaklasimi  gergevesinde  analiz  edilerek  dogrulanmaya

calisiilmaktadir.

Bu c¢alismanin birinci bolimiimde, konunun temelini olusturan temel
kavramlar ve yaklagimlar agiklanmaktadir. Bu boliimde ilk olarak gelisen bilisim ve
iletisim teknolojileri ile giin gectikce kapsami daha da genisleyen medya kavrami
aciklanmaktadir. Daha sonra ise medyanin sahiplik yapisi ve medyanin ideoloji ile
iligkisi degerlendirilmektedir. Medyanin giindelik hayati nasil degistirdigini anlamak
i¢in ilk 6nce medyanin sahiplik yapisinda 1980’lerde yasanan degisim ve dontistimleri

ele almak gerekmektedir. Ciinkii 1980’lerde medyanin sahiplik yapisinda yasanan



degisimler ve doniistimler giindelik hayat pratiklerinde de koklii degisimlere yol
agcmaktadir. Ozellikle, 24 Ocak Kararlar1 ve 11 Eyliil 1980 miidahalesi medyanin
sahiplik yapisinda kokli degisimlere yol agarak gilindelik hayatin yeniden

yapilanmasinda da 6nemli gelismelere neden olmaktadirlar.

Haberin soyleminde ideolojik pratiklerin yer almasi ve ideolojinin medya
icinde sorunlu bir alani olusturmasi nedeniyle medya ve ideoloji iliskisi de burada
degerlendirilmektedir. Medya metinleri i¢inde dolasimda bulunan ideolojinin,
giindelik hayat pratiklerinde nasil bir degisime ve doniisiime yol agtig1 anlayabilmek
icin oldukea genis, zorlu ve tartismali bir alan olan ideoloji kavraminin ele alinmast
gerekmektedir. Genel olarak pozitif ve negatif olmak iizere iki anlayigla ele alinan
ideoloji kavrami bu calisma kapsaminda, negatif ideoloji anlayisinin bir 6rnegi olan
Marksist ideoloji yaklasimiyla ele alinmaktadir. Bu anlamda, Klasik Marksizm’in
kurucusu kabul edilen Karl Marx’dan baglayarak, Antonio Gramsci, Louis Althusser

ve Stuart Hall’in ideoloji yaklagimlarina yer verilmektedir.

Bu calismada, konu elestirel bir perspektifinden bakilarak ele alindigi i¢in
haber metinlerini i¢inde dogduklar1 ortamin siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal
yapisina gore degerlendiren elestirel yaklagima yer verilmektedir. Cok perspektifli ve
karsilastirmali bir anlayisa sahip olan elestirel yaklasiminin ideolojiye olan farkli bakis
acilarindan dolay1 birgok bi¢imde ayrimi bulunmaktadir. Bu calisma kapsaminda,
medya c¢alismalar1 icinde 6nemli rol oynayan Frankfurt Okulu ve diisiiniirleri baz
alinarak elestirel yaklasim ele alinmaktadir. Ayrica elestirel yaklasim, medyay1
nesnel/tarafsiz kamu yararmi denetleyen dordiincii bir giic olarak goren liberal
yaklagima bir tepki olarak ortaya ciktigi icin kisaca liberal yaklasima da yer

verilmektedir.

Birinci  bolimiiniin  sonunda ise giindelik hayat ve medya iliskisi
incelenmektedir. Cok genis bir alan1 ifade eden giindelik hayat kavramu ile anlatilmak
istenenin ne oldugunun da agiklanmasi gerekmektedir. Yirmidort saatin tamamini
kapsayan giindelik hayat; alisveris, beden temsilleri, edebiyat, kimlik kurgulari, mekan

kurgulari, moda giindemleri, miizik, sinema, spor, toplumsal cinsiyet, yeme-igme



aligkanliklar1 gibi bir¢ok alt alani i¢inde barindirmaktadir. Bu ¢alismada, gilindelik
hayat; moda giindemleri, beden temsilleri, yeme-i¢gme aliskanliklari, mekan kurgulari

ve kimlik kurgular iizerinden incelenmektedir.

Ikinci béliimde, giindelik hayatin alt alanlari; moda giindemleri, beden
temsilleri, yeme-igme aligkanliklari, mekan kurgulari ve kimlik kurgulari tizerinden
medyanin giindelik hayat pratiklerini nasil doniistiirdiigii ele alinmaktadir. Giindelik
hayat, toplumu olusturdugu diisiiniilen temel degerlerin mesruluk kazandirildigs, farkls
konumlardaki bireyler tarafindan degerlerin paylasildigi ve reddedildigi bir alan
olmasindan dolay1 ideolojinin alenilestigi bir alandir. Dolayisiyla giindelik hayat
pratiklerinin igine sizan ideoloji, giindelik hayatin her alanini yukaridan asagiya

kusatarak tiiketim kiiltiiriyle bigimlendirmektedir.

Giindelik hayatin alt boliimlerini olusturan moda giindemleri, beden temsilleri,
yeme-igme aligkanliklari, mekan kurgulari ve kimlik kurgulart alanlarinin her biri bir
tez calismasina konu olacak kadar genis ve detayli konulardir. Lakin bu ¢alismada, bu
konu basliklar1 1980’lerde yasanan ekonomik ve siyasi gelismeler sonucunda giindelik
hayatin her alanin1 yukaridan asagiya kusatan tiikketim kiltiiri ve toplumu iligkisi
icinde degerlendirilerek sinirlandirilmaktadir. Ayrica, edebiyat, mimari, miizik, sanat,
tiyatro, yemek gibi bir¢ok alani i¢cine alan moda kavrami bu ¢alismada giyimle esdeger
olarak kabul edilip kullanilmaktadir. Beden ve mekan, sosyolojik birer olgu olarak
degerlendirilmektedir. Kimlik kurgular ise moda, beden, yeme-igme aligkanliklar1 ve

mekan ile yaratilan tiiketici kimlikleri tizerinden incelenmektedir.

Ugiincii boliimde, giindelik hayatin ikinci boliimde teorik olarak anlatilanlar
reklamlardan secilen Ornekler cercevesinde agiklanmaya calisilmaktadir. Cagin
dikkate deger kitle iletisim araglarindan reklamlar, giindelik hayatin degisiminde ve
doniistimiinde biiyiik olgiide etkili olmaktadir. Reklamlarin giindelik hayat iizerindeki
etkilerini ve sonuglarini gostermek i¢in analiz yontemi olarak Derrida’nin

dekonstriiksiyon yaklagimi secilmistir.



Dekonstriiksiyon yaklagimi, incelenen reklam Orneklerinin farkli okumalar
gerektirmesi ve tim bu farkli ve ¢oklu okumalara uygulanacak ve cevap verecek
yaklasim olmasi nedeniyle tercih edilmistir. Bagka bir ifadeyle, Derrida’nin
dekonstriiksiyonu dilbilim, edebiyat teorisi, elestirel teori, estetik, felsefe, hukuk,
iletisim  sosyolojisi, kiiltiir teorisi, mimarlik, sosyoloji gibi tiim alanlara
uygulanabilmektedir. Ayrica, dekonstriiksiyon metinlerin arka plan okumasini
saglamasi nedeniyle medya metinlerin i¢inde dolasimda bulunan ideolojinin glindelik
hayat pratiklerinin i¢ine nasil s1zdig1 gostermesi bakimindan da bu ¢alisma i¢in etkili
bir yaklasim olarak goriilmektedir. Bu anlamda, giindelik hayatin reklam metinleri
cergevesinde analiz edilmesinde kullanilacak en islevsel okuma bigimlerinden biri

dekonstriiksiyondur.

Burada dekonstriiksiyona kisaca bakilacak olursa, dekonstriiksiyonun bir
metnin i¢indeki anlamin alt katmanlarini ortaya ¢ikarmaya ¢alisan bir yaklasim oldugu
sOylenebilir. Dekonstriiksiyon, Cezayir dogumlu Jacques Derrida’nin ortaya koydugu
bir stratejidir. Dekonstriikksiyon yaklagimi, yapilarin gergcek anlamda bir diizen
icermelerinin olanaksizligin1 gostermek i¢in metinlerin i¢indeki c¢eliskileri ortaya
cikarmaya c¢alismaktadir. Hicbir metin yalin degildir, karmasiktir ve karsitliklar
icermektedir. Metin, sozclik ve gorlintii olarak bir¢cok farkli anlam ve kimlik
tasimaktadir. Dolayisiyla anlam, mutlak degildir ve siirekli olarak ertelenmektedir.

Bunu saglayan en 6nemli neden ise gostergelerle is goren dildir.

Her gosterge karmasik ve celigkilidir ve her zaman kendi disindaki bir seye
gonderme yapmaktadir. Derrida, gostergenin kendisi ile temsil ettigi sey arasindaki
farkliligi “differance” kavramiyla agiklamaktadir. Gostergeler gercegi yansittigi i¢in
sOzclgiin verdigi kadar1 anlagilmaktadir. Dekonstriiksiyonun amaci, bu farki ve
kaynamay1 bulmaktir. Bu anlamda, gilindelik hayat pratiklerinin ideolojilerle dolu
reklam metinleri tarafindan nasil yonlendirildigi, bicimlendirildigi ve yeniden inga
edildigini ortaya ¢ikarmak i¢in kullanilacak en uygun yontem olarak dekonstriiksiyon

gorilmektedir.



Ucgiincii boliimde, moda giindemleri “Mavi -Serenay Sarikaya & Barbara
Palvin — Hep mi Cok Parliyoruz!” 6 Eyliil 2016, beden temsilleri “Veet” 25 Mart 2017,
yeme-i¢me aliskanliklar1 “Mcdonald’s Mangal Burger” 7 Ocak 2017, mekan kurgulari
“Taksim 360 20 Subat 2017 tarihli reklamlarin video goriintiileriyle dekonstriiksiyon
yaklagimi ¢ergevesinde New Mexico Literacy Project adli grubun tanimladigi bes soru
ile analiz edilmektedir. Kimlik kurgulari i¢in ayr1 bir reklam videosu 6rnegi tercih
edilmemekte olup kimlik kurgular1 bu doért alt konunun olusturdugu kimlikler
tizerinden degerlendirilmektedir. Ciinkii genis bir konu olan kimlik kurgular1 bu
calismada tiiketim kiiltiirii ¢ergevesinde moda, beden, yeme-igme aligkanliklart ve

mekan lizerinden kurulan kimlikler Uizerinden ele alinarak sinirlandirilmaktadir.

Kisacasi, medyanin 1980’lerde sahiplik yapisinda yasadigi koklii degisimler
sonucunda gilindelik hayat pratiklerini nasil degistirip doniistiirdiigli moda giindemleri,
beden temsilleri, yeme-igme aliskanliklari, mekan kurgulari ve kimlik kurgulari
tizerinden Once teorik olarak daha sonra ise, dekonstriiksiyon yaklagimi ¢ercevesinde
bu alt bagliklara ait reklam ornekleri iizerinden analiz edilerek gosterilmeye
calisilmaktadir. Genel olarak bu galisma, kapitalizm, gelisen bilisim ve iletisim
teknolojileriyle giindelik hayatin her tarafin1 kusatan tiikketim bilinci, tiikketim kilttiri

ve tikketim toplumu ile iligkili olarak ele alinmaktadir.

Giindelik hayat, bireyin her anini yasadigi bir alan olmasi nedeniyle bireylerde
biraktig1 etkiler bakimindan 6nemli bir konuma sahiptir. Bu anlamda, giindelik hayatin
her alanini kusatan tiiketim bilincinin ve kiiltiiriiniin bireylerin hayatlarinda yaratacagi
etkileri gormek dnemlidir. Medyanin sahip oldugu etkileme ve yonlendirme islevleri
ile giindelik hayatin nasil kusatildigin1 géstermek amaciyla yola ¢ikilan bu ¢alismanin

sonunda tiiketirken tiikkenen bir toplumun oldugu gériilmektedir.



BIiRINCIi BOLUM
MEDYA: TEMEL KAVRAMLAR VE YAKLASIMLAR

Yeme-igme aligkanliklari, giyim-kusam bigimleri, siyasal davranislar gibi
birgok ayrintiyr i¢inde barindiran yirmidort saatin tamamini kapsayan giindelik
hayatin ne oldugunu, hangi faktorlere gore bicimlendigini, medyada nasil temsil
edildigini ve nasil doniistiiglinii kavramak adina ilk olarak medya kavrami aciklanarak
medyanin i¢inde bulundugu ortam teknolojik, ekonomik, siyasal ve ideolojik kosullar
ile birlikte degerlendirilmektedir. Daha sonra ise ¢alisma boyunca konuya 1s1k tutacak
medyaya iliskin elestirel yaklasim ele alinmaktadir. Elestirel yaklagim, haberin dogru,
tarafsiz ve nesnel olmasini savunan liberal yaklasima bir elestiri olarak ortaya
c¢ikmistir. Dolayisiyla elestirel yaklasimdan once kisaca liberal yaklasimin ne
olduguna da yer verilmektedir. Son olarak ise giindelik hayat kavraminin ne oldugu,

neleri kapsadig, hangi faktorlere bagl olarak degisip doniistiigli tantmlanmaktadir.

1.1.Medya Kavram

Medya; dergi, gazete, internet, radyo, televizyon gibi basili, gorsel, isitsel,
sozel ve yazili olmak {izere bir¢ok tiirden kitle iletisim araglarinin toplamini ifade
etmektedir. “Medya kitle iletisim araglarini, bunlara sahip olan kamu ve 6zel ticari
kuruluslar ve iletisim ortamlarini ifade eder. Medya (media) Ingilizce’deki medium
sozciigiiniin ¢ogulu olup; ortam, araglar, vasitalar, televizyon istasyonlari, basin
organlari, kitle iletisim araclar1 olarak tanimlanmaktadir.”? Bir baska ifadeyle medya,
her tirli bilgiyi kitle iletisim araglar1 vasitasiyla bireylere ve topluma aktaran,
bilgilendirme, eglendirme ve egitme gibi temel sorumluluklara sahip gorsel, isitsel ve
yazili araglarin tlimiinii olusturan tek bir kavram olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kisa ve
basit bir sekilde medya, bireylerin bilgilendirilmesini ve giiniimiizde olan biten

olaylardan haberdar olmalarini saglayan bir aragtir.

! Marcel Danesi, Understanding Media Semiotics, Londra, Bloomshury Academic, 2002, p.2.



Medyanin ana c¢iktist haberdir. Medya, haberler araciligr ile toplumu
bilgilendirme ve topluma yasadigi diinya hakkinda fikir sahibi olma ozgiirliigi
sunmaktadir. Bilgi amach iletimi saglayan araglarin toplulugunu ifade eden medya,
halki bilinglendirmek, toplumsallastirmak, kiiltiiriin nesilden nesile gegisine ve
gelismesine katki saglamak, dis diinyay1 algilamamizi saglamak, esya ve hizmetlerin
tanitilmasina ve satilmasina yardimei olmak, disarida olusan firsatlara ve gagrilara
cevap vermek, sosyal hareketlerde genel rizaya ulasma arasinda bag kurmaya yardim
etmek gibi fonksiyonlara sahiptir. Bu anlamda, halki bilgilendiren ve kamuoyu
olusturabilen bir gii¢ unsuru olarak kitle iletisim araglari, yarginin yasamanin ve
yiirlitmenin yaninda dordiincii bir kuvvet niteligindedir. Kiiltiirel, ekonomik, siyasi,
eglence, egitim, haber, giindem olusturma gibi bir¢ok kamusal gorevi yerine getiren
kitle iletisim araglari, ayn1 zamanda bireylerin ekonomi, politik, toplumsal ve kiiltiirel
yonden davranig ve tutumlarini etkileme ve yonlendirme giicline de sahiptir. Diger bir
ifadeyle, giindelik hayattaki diisiinceleri topluma benimseten de medyadir. Bu agidan

bakildiginda medyanin olumlu ve olumsuz yonlerinin oldugu goriilmektedir.

Kitle iletisim araglar1 arasinda en etkili iletisim araci olarak kabul géren
internet ve televizyon, evrensel bazda diisiinmeyi, egitmeyi ve toplumsal bilinci
saglayarak bireylerin ufuklarini genisletmesine yardimci oldugu gibi bazi dizilerin,
reklamlarin, videolarin uygunsuz igeriklere sahip olmasi agisindan bireyin olumsuz
davranig ve tutum gelistirmesine, bireyde ruhsal bozukluklara, normal dis1 egilimlere
(siddet, sinir, cinsellik gibi) neden olabilmektedir. Ayrica, ilgisi olan herkesin
katilimint miimkiin kilma, ¢ift yonli etkilesime sahip olma, zaman ve mekandan
bagimsiz olma gibi bir¢ok yeniligi beraberinde getiren kitle iletisim araglari, kaynagi
belli olmayan adreslerden alinacak yanlis ve zararl bilgilere (facebook, twiter, bloglar,

vb) neden olarak bilgi kirliligi yaratma gibi olumsuzluklara da yol agabilmektedir.

Olumlu ve olumsuz yanlartyla hayatin her kesiminde yer alan kitle iletisim
araclar1 gegmisten giiniimiize siirekli bir gelisim gostermistir. 19. ylizyilin ortalarinda
telgrafiile baslayan iletisim devrimi, telefon, radyo, televizyon, 20. yiizyilin ortalarinda
ise bilgisayar ile gelisimine devam etmistir. Ithiel de Sola Pool’a gore bilgisayar

devrimi diger devrimlerden farkli olarak ilk defa yapay bir zeka ile iletilen mesajlari



yaratmaktadir. “Bundan 6nceki her iletisim aygit1 bir insan tarafindan yaratilan mesaji
alir bunu degistirmeden bir baska insana aktarirdi. Bilgisayarla ilk kez bir insanin
gonderdiginden oldukea farkli bir mesaj alabilen iletisim aygit1 ortaya ¢ikmis oldu.”?
Boylece daha 6nce hi¢ goriilmeyen sekliyle bir iletisim sistemi yaratan kitle iletisim

araglari, toplum yasantisinin vazgecilmez bir pargasini olusturmaktadir.

Tarihsel bir siire¢ igerisinde bakildiginda, toplumlarin aydinlatilmasinda
O6nemli bir rolii olan medyanin kapitalizm ve gelisen teknolojiler ile daha genis bir
alan1 kapsadig1 goriilmektedir. Internet, web siteleri, bloglar, multimedya (gok ortamls;
ses, video, interaktif platformlar, metin v.b.), elektronik postalar v.b. gibi yeni iletisim
araglar1 ile medyanin alan1 genislemektedir. “iletisim uydular1 ayni anda ayn1 olayi
tim insanlara iletme olanag saglarken, bilgisayarlarla milyonlarca sayida
enformasyon toplanmakta, depolanmakta ve iletilmektedir.”® Bu baglamda, web 2.0'n
kullanici hizmetine girmesiyle birlikte ortaya ¢ikan yeni medya ya da sosyal medya;
zaman ve mekan siirlamasi olmadan bireylerin internet lizerinde birbirleriyle yaptigi
diyaloglar ve paylasimlarin biitiiniinii ifade eden yeni bir iletisim bi¢imidir. Baska bir
ifadeyle, “Web 2.0 iizerinde ideolojik ve teknolojik igeriklerin, yapilanmalarin
kullanict merkezli bir sekilde iiretilmesine ve gelistirilmesine izin veren internet

tabanli uygulamalarin biitiiniine”* yeni/sosyal medya denilmektedir.

Yeni/Sosyal medya, insanlarin birlerine yardim edip birbirlerinden yardim
aldig1 ve yine birbirlerine sorular sorup cevaplar aldig1 bir platform olarak insanlarla
bulusup iletisimde bulunmas1 bakimindan resmi olmayan egitim yollarindan birini de
olusturmaktadir. Ayrica, teknoloji, telekomiinikasyon, sosyal iletisimin kelimeler,
gorseller, ses dosyalari yolu ile saglandigi bir yapiya sahip olmasit nedeniyle
yeni/sosyal medya, insanlarin hikayelerini ve tecriibelerini paylastigi bir ¢ergeveyi de

olusturmaktadir. “Sosyal medyanin en Onemli ozelligi bireylerin kendilerini

2 Itheal De Sola Pool, “Foreword”, The Coming Information Age, Ed. P. Wilson & Jr. Dizard, New
York, Annenberg/Longman Communication Nooks, 1985, p.xi’den Aktaran Konca Yumlu, Kitle
iletisim Kuram ve Arastirmalari, izmir, Nam Basim, 1994, 5.22.

$Yumlu, a.g.e., s.21.

4 Andreas M. Kaplan & Michael Haenlein, “Users of The World, Unite! The Challenges and
Opportunities of Social Media”, Business Horizons, Vol:53, January-February 2010, p.60.



bagkalarina agik bir sekilde internet kanaliyla ifade edebilmesidir. Bireyler
kullandiklar1 siteler araciligiyla profillerini olusturmakta ve bunlara dayanarak
iletisimde bulunabilmekte, yine bu profiller yardimiyla digerlerini begenmekte ve

etkilesimde bulunmaktadirlar.”®

Kisacasi, medyaya katilim ve baglantiy1 tesvik eden
ve aglarin insasini igeren yeni/sosyal medya; haber, bilgi, fikirler ve g¢ikarlar
paylasarak kullanicilarinin birbirleriyle etkilesim kurmalarini saglayan web siteleri,
cevrimici araglar ve diger interaktif iletisim teknolojilerini kapsayan bir mecradir.
Yeni/Sosyal medya gesitlerini soyle siralayabiliriz; “Facebook, MySpace, LinkedIn,
Friendster gibi sosyal aglar, bloglar, YouTube, Dailymotion gibi video paylagim
aglari, fotograf paylasim aglari, Wikipedia gibi bilgi paylasim aglar ile Twitter gibi
mikro-blogging paylasim aglaridir.”®

Yeni iletisim teknolojilerini kapsayan yeni/sosyal medya geleneksel medyadan
birtakim farkliklar gostermektedir. Enformasyonun yayinlanmasi i¢in belirli
kaynaklara ihtiya¢ duyan geleneksel medyaya gore yeni/sosyal medya, bilgiye ulusma
konusunda goreceli olarak masrafsiz olup erisim araglar1 agisindan herkese agiktir.
Geleneksel medya igin iiretim yapmak genel olarak 6zel sirketlerin sahipligindeyken
yeni/sosyal medya araglari, genellikle herkes tarafindan az veya hi¢ maliyetle
kullanilabilmektedir. Geleneksel medya tiretimi ¢ogunlukla uzmanlagmis yetenekler
ve egitim gerektirmekteyken yeni/sosyal medyada herkes iretime katkida
bulunabilmektedir. Aninda etki ve tepkisi olan yeni/sosyal medya karsisinda
geleneksel medya iletisimleri, glinler, haftalar, aylar gibi uzun zaman dilime sahiptir.
Geleneksel medyada {irlin lizerinde yaratildiktan ve dagitildiktan sonra degisiklik
yapilamazken, yeni/sosyal medya da yorumlar veya yeniden diizenlemeyle aninda
degisimler yapilabilmektedir. Hiikiimetlerin ve reklam verenlerin etkisi altinda kalan
geleneksel medya ile yeni/sosyal medya arasindaki en 6nemli fark; 6zgiirliiktiir. Bu
acidan, geleneksel medya Ozgiirce yayin yapamazken yeni/sosyal medya kolay
erisilebilir, herkes tarafindan esit diizeyde erisilebilir, global bir ortam oldugundan

Ozgiirdiir. “Tarihte medya, ti¢ biiyiigii kontrol eden dordiincii kuvvet olarak bilinirken,

5._ Ahmet Talimciler, “Sosyal Medya Araciligiyla Degisen Futbolun Yeni Diinyasi”, Yeni Medya
Uzerine..., Ed. Miige Demir, Konya, Literatiirk, 2013, s.17.
®Ae., s.18



mobil ve sosyal medya ise kamuyu, devlet organlarin1 veya hiikiimeti kontrol eden,
yurttas temelli ve genellikle bagimsiz hareket edebilen bir olusum olarak karsimiza

cikmaktadir.”’

Medyanin igeriginde dinleyen/izleyen/okuyan ve iireten arasindaki ayrimin
kalkmasinit saglayan yeni/sosyal medya ortamlari; disiince, fotograf, video ve
yazilarin paylasildig: glindelik hayatin vazgeg¢ilmez unsurlar1 arasinda yerini alarak,
yalnizca tiiketici olma anlayisini neredeyse hiikiimsiiz hale getirmektedir. Kapitalizm
ile birlikte ticari birer iletisim araci haline gelen, dinleyici/izleyiciyi/okuyucu tiiketici
Oznelere doniistiiren ve geleneksel medya diye adlandirilan yani gazete, dergi, radyo
ve televizyon tek yonlii bir iletisim saglarken yeni medya aracglari ¢ift yonlii bir iletisim
saglamaktadir. Boylece yeni/sosyal medya, geleneksel medyanin Oniine gegerek
toplumsal ve kiiltiirel anlamda da bireylerin hayatlarinda 6nemli degisimlere neden
olmaktadir. Bu anlamda, yeni/sosyal medya hem geleneksel medya karsinda alternatif
bir medyayr hem de geleneksel kamusal alan karsisinda alternatif kamusal alani
olusturmasi acisindan 6nem tasimaktadir. Ayrica herkesin katilimint miimkiin kilma
fonksiyonundan dolay1 yeni/sosyal medya dinleyici/izleyici/okuyucu Kitleyi de

edilgen nesneler olmaktan kurtararak etken 6znelere donistiirmektedir.

Bilgisayarlarin ve internetin iletisim alanina girmesi kitle iletisim
teknolojilerinin bas dondiiriicii bir gelisme i¢ine girerek zaman ve mekan sinirlamasi
olmadan bireylerin internet tizerinde birbirleriyle diyaloglar kurmasina ve paylasimlar
yapmasina, farkli kiiltiirlerin birbirlerini daha iyi tanimasina, bir araya gelmesine ve
kaynasmasinda biiyiik rol oynadig1 goriilmektedir. Kapitalizm ve gelisen teknolojiler
ile birlikte medyada yasanan degisim ve doniisiimler sonucunda medyanin yapisinin
yeniden nasil insa edildigini gorebilmek ve yeni medya diizenini anlayabilmek icin
burada medyanin ekonomi, iktidar ve ideoloji ile olan iliskilerini de ele almak

gerekmektedir.

7 John Vernon Pavlik, “Dijital Teknoloji ve Gazetecilik: Demokrasiye Etkileri...”, Cev: Berrin Kalsin,
a.g.e., s.100.
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1.1.1.Medya, Iktidar ve Ekonomi iliskisi

Tiirkiye’de sosyo-ekonomik ve politik acidan milat sayilabilecek 1980’lerde
meydana gelen gelismeler medyanin hem ekonomik hem de politik agidan yapisal bir
doniisim yasamasma zemin hazirlamistir. Ozellikle, 1980 darbesini takip eden
yillarda hem ekonomik bakimdan hem de politik bakimdan yapisal bir doniisiim
yaganmaya baglamistir. 12 Eyliil 1980 miidahalesi Tiirkiye’yi yeni bir diinya diizeni
icinde yer alacak bicimde yeniden sekillendirme gerekgesiyle gerceklestirilmistir.
“Ozal’in kullanmay1 ¢ok sevdigi deyimle, iilkede yasanan biiyiik transformasyonun
nedeni, ihracata dayali bir kalkinma stratejisiydi.”® Bu dénemde, Tiirkiye, diinya
ekonomik sistemine artan Ol¢iide entegre olmustur. Ayni zamanda bu strateji,
toplumda bireycilik anlayisin1 hakim kilarken medya agisindan da biiyiik ve ciddi bir

doniisiime neden olmustur.

“12 Eyliil 1980’den sonra Tiirkiye’deki her kurumda oldugu gibi basinda da énemli
ve kokli degisimler gerceklesmistir. Bugiin Tiirk basininin i¢inde bulundugu kisir dongiide
kuskusuz o dénemin payi biiyiiktiir. 12 Eyliil’den sonra basinin politik konulara iligkin haber
ve yorumlar1 yapmaktan kaginmasi, basinin magazine kaymasina neden olurken, halkin sesini
duyurmadigi icin de halk tabanindan ve desteginden uzak bir kurum olma durumunu giindeme
getirmistir. Kisacas1 basin 12 Eyliil harekatindan sonra halktan uzak, olaylara apolitik bir
yaklasim modeli ortaya koyarken, bu durum onun okuyucu kitlesinden kopmas1 ve desteksiz

kalmas1 sorununu da ortaya ¢ikarmgtir.”

1980 askeri darbesinden sonra yasaklar nedeniyle politik/siyasi haberler
iretilememistir. “Depolitizasyonun iist seviyelere ulastigi ve toplumsal yasamda
onemli kirilmalarin yasandigr 1980’1i yillarin ilk yarisinda Tirk Basini, toplumsal
muhalefeti dile getirememek gibi 6nemli bir sorunu yasamaktayd:.”*® Bunun

sonucunda her seyin popiilerlesmeye basladigi bu donemde halktan uzak olarak

8 L. Dogan Tilig, Utanmiyorum Ama Gazeteciyim, Istanbul, fletisim Yaynlari, 2009, 5.105.
® Suat Gezgin, “Medya ve Demokrasi”, (Cevrimigi)
http://www.konrad.org.tr/Medya%20Mercek/19gezgin.pdf, 18.10.2016.

10 Sebnem Soygiider, Eyvah Paparazzi, Istanbul, Om Yayinevi, 2003, s.95.
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olaylar1 apolitik bir yaklasimla ortaya koyan basin magazinlesmis ve popiiler olanin

tilkketilmesini saglayan bir ara¢ haline doniismiistiir.

“1980’lerin ilk yarisinda Tiirkiye’de ¢ikan gazetelerde 12 Eyliil’tin hemen ardindan
darbeyi mesrulastirmak icin gazeteler genellikle cinayet haberlerine, aile facialarina yer
vermis, daha sonra ise bu haberler yerini ‘6zel hayat’ haberlerine birakmuistir. 1980’lerin
ortalarindan itibaren 6zel hayat kamusallasmaya baglamistir. Tiirkiye’de o zamana kadar
mahrem kabul edilen birgok alan ilk kez kamuoyunun giindemine gelmistir. Cinsel egilimler

simiflandirilmustir (escinseller, biseksiieller, transseksiieller, zit cinsler). Ozel hayat denen alan

ilk kez bir kamu meselesi olarak ele alinmustir.”

Hayatin her alaninin yukaridan asagiya degisip doniistiigii 1980’°lerde; dis
ticaretin serbestlesmesi, ithalatin kademeli olarak libere edilmesi, kar transferlerine
kolaylik saglanmasi, yabanci sermaye yatirimlarmin tesviki, ihracat; vergi iadesi,
diisiik faizli kredi ve sektorlere gore farklilasan tesvik sistemi gibi sermaye yapisina
yonelik kolayliklar, medyanin sahiplik yapisinin yeniden insasina yol agmistir. Bu
doneme 6zgii uygulanan politikalar, liretim, tiiketim ve kar holdinglesmesi medyay1

da icine alarak geniglemistir.

1980’11 yillarda geleneksel medya diizenleri yikilmig ve neoliberal politikalar
dogrultusunda yeni bir diizen insa edilmistir. Bu diizen beraberinde sermayedar
profilini de sahneye yerlestirmistir. Gazeteci-patron kimliginin baskin oldugu yap1
yerini i adami1 kimliginin yerlestigi ve medyanin hem itibar hem de kar sagladigi bir
araca donlismustiir. 24 Ocak Kararlar ile birlikte degisen sermayedar yapisi, 6nceki
donemin ekonomi anlayis1 ve iktidar-medya iliskilerinde uygun bir mesafe koyan

sahiplik yapis1 ile tamamen ters 6zellik sergilemistir.

Yeni sermayeler profili kendi ¢ikar ve amaci i¢in yapmasi gerekenin, kamu
adina iktidar1 denetlemekten vazgecip daha ¢ok iktidara/giice ve hiikiimete yaklagmak
olduguna inanmistir. Habercilik, manipiilasyon i¢in olgu iiretmeye evrilirken gazeteci

kimligi de “iliski gazetecisi” adiyla anilacak degisime girmistir. Medya patronlarinin

1 A.e., s.94.
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istedigi bicimde ve onlar i¢in elverigli hale donlismiis bir gazetecilik olusmustur.
Medyanin yeni sahiplerinin girdigi ekonomik iliski, onlar1 iktidara/giice bagimli hale
getirmistir. Bu donem ayni zamanda etkileme ve yonlendirme giiciiniin en iist seviyeye

ulastig1 bir zaman dilimine isaret etmektedir.

Bu, bir anlamda haberin niteliginin de degisimi anlamina gelmektedir. Tiirk
medyasinin  gelisim ¢izgisini degistiren 24 Ocak Kararlar1 sonucu kagit
maliyetlerindeki ylikselis reklam ve ilana sarilmakla neticelenmistir. Bu anlayisa
uygun yeni bir reklam stratejisi gelistirerek, haber ve reklam ikiliginden “reklam
haberler” ortaya c¢ikarilmigtir. Haberin kendisi ticari bir {iriine doniisiirken haberin

alicis1 olanlar da tiiketici kimligini giymeye baslamistir.

Siyasal olanla ekonomik olanin i¢ ice gecmesi, kapali ekonomiden tiiketim ve
serbest piyasa ekonomisine gegis, artan satis ve pazarlama faaliyetleri ve kamusal
alanda tiiketim kiiltiiri mantigin yayginlastirilmasi, reklam sektoriinii yeni arayislara
itmistir. Tiiketimi arttirmak i¢in alternatif aranirken 1980’lere kadar “basin” olarak
bildigimiz yap: birden gelisen ve serbestlesen ekonomiyle birlikte “medya” haline

doniigsmiistiir.

Bilgi iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte medyanin énemli
bir donilisim daha yasadig1 goriilmektedir. Geleneksel medya olarak bilinen medya
yapilart gelisen teknolojiler ve bu teknolojilerin beraberinde getirdigi yeniliklerle
birlikte hem medya yapilarinda hem de hayatin her alaninda biiyiik ve kokli
degisimlere neden olmustur. Bu anlamda, yeni iletisim teknolojileri beraberinde yeni
bir medya diizenini getirmistir. Yeni dijital teknolojiler (sayisallagsmis video sinyalleri,
mikrocip teknolojileri, gelisen uydu teknolojileri), giindelik hayata girerek ekonomik,

toplumsal, kiiltiirel degisikliklerle birlikte kurumsal degisimlere de neden olmustur.

Gelisen uydu teknolojileri iizerinden sayisal televizyon yayimciliginin
baslamas1 ile teknolojik biitlinlesme-yondesme (yakinsama) de hiz kazanmustir.
Medyanin farkli kollarini birlesip biitiinlestirmekte olan yondesme, ayri piyasa,

politikalar ve teknoloji ile tanimlanmis endiistri yapilarini bir araya getiren hukuki ve
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teknolojik pazara iliskin diizenleyici kapasite olarak tanimlanabilir. Bagka bir ifadeyle
yondesmeyi, sayisallasma ve genisbant sebekelerinin ortaya c¢ikmasiyla, biligim
sektorleri, radyo ve televizyon yayimnciligi ve telekomiinikasyon arasindaki teknik ve
diizenleyici sinirlarin belirsizlesmesi olarak da tanimlamak miimkiindiir. Yondesme
nedeniyle Kablo TV isletmecilerinin telefon hizmetleri sunmasi, telekomiinikasyon
isletmecilerinin yayincilik hizmetleri vermesi ve radyo-televizyon yayincilarinin da
internet  lizerinden yaymlar yapmaya baslamasi pazarlararast  sinirlarin
belirsizlestiginin gostergesidir. Gazetecilik, dergicilik, kitap, televizyon, radyo, film,
miizik, video, multimedya gibi bir ¢ok alanda etkinlik gostererek merkezi oligapolistik

bir yap1 olugmaktadir.

Sayisal iletisim teknolojileri ile medya arasinda yagsanan yondesme sektorel ve
teknolojik yondesme olmak iizere iki boyutlu olarak ele alinmaktadir. Sektorel
yondesme, dergi, gazete, radyo televizyon gibi geleneksel iletisim sektorlerinin cep
telefonu, internet, sayisal televizyon gibi yeni medya araglariyla isbirligi igine
girmesinden dogmustur. Teknolojik yondesme ise; medyanin telekomiinikasyon ve

internet teknolojileri ile birlikte sayisal teknolojileri bir arada kullanmasidir.

Bu anlamda hem iletisim sektoriindeki farkli kollar arasinda hem de yerel ve
global medya gruplari arasinda birlesmeler s6z konusu olmaktadir. “Ornegin 1989
yilinda Time Inc ile Warner Communication’in birlesmesiyle olusturulan ve iletisim
sektoriindeki dev sirketler arasinda en genisi olan Time Warner, ABD’nin en biiylik
magazin dergisi yayincisi, diinyanin ikinci biiyiik kablo sirketi, dliinyanin en biiyiik
kitap yaymcilarindan biri ve en biiyiik video sirketidir.”*? Kiiresel yerel birlikteligine
ise Tiirkiye’de ilk olarak yabanci sermaye yatirimlarina baglayan CNN Tiirk ve CNN
Tirk’tin ardindan CNBC Kanali ile Kanal E arasinda yapilan birlesmeler 6rnek

gosterilebilir. Ayrica, diisiik maliyet igeren kapsam ve Olgek ekonomilerinden

12 Giilseren Adakli Aksop, Televizyon Tiirlerinde Déniisiim, A.U. Iletisim Fakiiltesi Yilhk 1999,
Ankara, A.U. Basimevi, Subat 2001, s5.232°den Aktaran Ceyda Ilgaz Biiyiikbaykal, Tiirkiye’de
Televizyon Alaninda Kiiresel Yerel Birlikteligi: CNN Tiirk ve CNBC_e Ornegi, istanbul, Istanbul
Universitesi Tletisim Fakiiltesi Yaynlar1, 2004, s.49.
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yararlanmak adina telekomiinikasyon igletmecileri ile Radyo-TV yayincilari arasinda

birlesmeler ve devralmalar ¢cogalmaktadir.

fletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismeler sonucunda, hiikiimetlerin
denetim smirlarini asarak iletisimi sinirlandiracak bariyerleri kaldiran, global bir
iletisime olanak sunan uluslararasi medya kuruluslari ortaya c¢ikmaktadir. Bu
uluslararas1 medya kuruluslar1 diinyanin farkli bolgelerine yatirimlar yaparak
ekonomik alanda diinya ticaret alanlarinin etkin belirleyicileri haline gelmektedir.
Bunun sonucunda ise, uluslararasi sermaye ve bu sermayeyi denetiminde tutan
uluslararasi medya kuruluslari, medya tekellerini bigimlendirmekte ve diinya
6lceginde birkac elde toplanmasi sonucunu dogurmaktadir. Her tiirlii enformasyona
ulagsmak icin toplumun ilk basvuru kaynagi olarak yoneldigi kitle iletisim araglari
birkag tekelin elinde toplanarak bir diinya iletisim sebekesi kurulmaktadir. Kurulan
bu diinya iletisim sebekesi toplumlarin her alanini global gii¢ler, egilimler ve kiiltiirler
ile kusatarak global bir akis saglamaktadir. Dolayisiyla goriiniisteki tim gesitlilige

ragmen bireyler kendilerini tek yonlii bir iletisim ortaminda bulmaktadirlar.

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yaganan 6nemli gelismeler ile beraber “bilgi
ve gorliintii (image) mekanlarinin yeniden yapilandigina ve yeni bir iletigim
cografyasinin iiretildigine tanik oluyoruz; bu siirecin temel 6zellikleri ise kiiresel aglar
ve uluslararasi bir bilgi akis mekanin olusmus olmasi, ulusal alanin artan bunalimi ve
yeni bolgesel ve yerel etkinlik bicimlerinin ortaya ¢ikmis olmasidir.”*® David Harvey
bu yaklagimi ile zaman ve mekan sikigmasina vurgu yaparak diinyanin kitle iletisim
araglari ile kii¢iildiigiinii ifade etmektedir. Sonug olarak, gelisen teknolojiler ile birlikte
zaman ve mekan sinirini1 ortadan kaldiran kitle iletisim araglar1 ¢cok daha genis kitlelere
ulasarak uluslararasi boyutta bir iletisime imkan ve olanak saglamaktadir. Boylece
toplumlar arasindaki sinirlart kaldiran kitle iletisim araglari, farkli toplumlarin ve
kiiltirlerin kaynasmasini saglayarak farkliliklari azaltmakta ve global bir kiiltir

olusturarak toplumdaki bireyleri de tek boyutlu hale getirmektedir. Kiiltiir

13 David Morley & Kevin Robins, Kimlik Mekéanlari, Cev: Emrehan Zeybekoglu, 2. bs., Istanbul,
Ayrint1 Yayinlari, 2011, s.18.

15



emperyalizmine yol agan kitle iletisim araglari toplumlart McLuhan’in deyimiyle
“global bir koy” etrafinda birlestirmektedir.

“Gelecek ylizyilda, yeryiiziiniin kollektif bilingliligi, biitiin uluslarin -eger hala farkli
bedenler halinde varoluyorlarsa- birbirlerinin zaferlerinden istiraplarindan aci bir sekilde
haberdar olarak, kendiliginden olusan bir duyum ikiligi/sinestezi kulugkas1 iginde
yasayabildikleri yogun bir elektronik senfoni halinde, gezegenin ylizeyinden yiikselmis

olacak. ‘Bdyle bir bilgiden sonra ne bagislamasi.’” Elektronik ¢ag biitiinciil kapsamli

oldugundan, ‘global kdy’de atom savas1 sinirlandirilamaz.”

Globallesme olgusunun ortaya ¢ikmasinda énemli bir islevi olan kitle iletisim
araclart globallesme olgusundan payina diiseni alarak iletisimin kendisi de
globallesmektedir. Globallesme olgusu medya iriinlerinin daha genis smirlar
icerisinde dolagimini saglayarak kitle iletisim araglariyla gergeklesen ekonomik,
toplumsal, siyasal, ideolojik, tarihsel ve kiiltiirel boyutlar1 olan global bir iletisim ve
etkilesim siirecini ortaya ¢ikarmistir. Bir taraftan globallesme olgusu global bir
iletisim siirecinin ortaya ¢ikmasina neden olurken bir taraftan da gelisen yeni iletisim
teknolojileri ile kitle iletisim araglar1 diinya ¢apinda bir globallesmenin yayilmasina

neden olmaktadir.

Kapitalizm ve gelisen teknoloji ile birlikte medyanin sahiplik yapisinda
yasanan koklii degisimler araciligiyla yeni bir medya diizeni inga edilmektedir. Yeni
medya diizeni ile beraber medya sektoriinde tekellesmeler, holdinglesmeler ve trost
gibi yapilanmalar ortaya ¢ikmakta ve bu yapilanmalar ile beraber medya da kar amaci

giiden ticari bir yapiya doniismektedir.

' Marshall McLuhan & Bruce R. Powers, Global Kdy: 21. Yiizyllda Yeryiizii Yasaminda ve
Medyada Meydana Gelecek Déniisiimler, Cev: Bahar Ocal Diizgoren, Istanbul, Scala Yayincilik,
2001, s.157.
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1.1.2.Medya ve Ideoloji iliskisi

Ideoloji kavrami kapsami dolayisiyla oldukga genis, zorlu ve tartismali bir
alandir. Bu nedenle ideolojinin tek bir tanimi1 yoktur, bir¢ok tanim1 bulunmakta olup
bu konuda ele alinan ¢alismalar da ¢ok katmanli olmak durumundadir. Burada da
ideoloji kavrammin gegerli olan ancak birbiriyle celisen tanimlarina kisaca yer
verilmektedir. Ideoloji, sahip oldugumuz bakis acisi, diinyayr anlamlandirmaya
yarayan diisiinceler biitiintidiir. Bir goriise gore ideoloji, “toplumsal yasamdaki anlam,
gbsterge ve degerlerin iiretim siireci”**dir. Kimilerine gére ideoloji, farkli kamusal
liflerle uygun bir doku haline &riilmiis biitiinliiklii bir metindir. Ideoloji, “iginde,
bireylerin toplumsal yapiyla olan iliskilerini yasadiklar1 kaginilmaz bir ortamdir.”®
Ideoloji, tasarimlarin duyuma dayali bilissel tabanlarini sistemli bir gézleme uygunluk
saglayacak sekilde elestirel bir gozle temsil etmeye yarayan teoridir. Bu tanimlarin da

ortaya koydugu tizere bu kadar tartismal1 bir alan olan ideolojinin medya ve haber

metinleri igerisinde nasil yer aldiginin da cevabinin verilmesi gerekmektedir.

Bu anlamda ideolojinin dil, anlam ve sdylem ile olan iligkisini ele almak
gerekmektedir. Dil; seylere anlam katar ve anlami tireten dildir. Anlamin dil i¢erisinde
harekete ge¢mesiyle de sdylem ortaya ¢ikmaktadir. Baska bir ifadeyle, sdylem,
anlamin dil igerisinde hareket etmesiyle ortaya gikan seydir. Ideoloji ise, bu anlamimn
belli gruplar ¢ikarina gegirilis bigiminde ortaya ¢ikmaktadir. Anlami da dil igerisinde
harekete geciren sdz konusu ideolojidir. Ideolojiler de sodylem aracilifi ile
yayillmaktadir. Bunun sonucunda ideoloji, toplumsal olusum olarak dilde anlam
bulmasi nedeniyle sdylem ile dogrudan iliskilendirilmektedir. Medyanin ana ¢iktisini
olusturan haber de dille insa edilmektedir ve dil kullanim1 ile s6ylem ideolojilerden
etkilenmektedir. Dolayisiyla haberin s6yleminde de ideolojik pratikler yer almaktadir.
Ideoloji giindelik hayat i¢cindir ve giindelik hayatta insan bilincini belirleme giiciine

sahiptir. Ciinkdi, dil ndtr olamaz, dil insanin diinyaya bakis acilarini yapilandirmaktadir

15 “Muhafazar Demokrasi”, 21 Kasim 2010, Pazar (Cevrimici)
http://hayyata.blogspot.com.tr/search?g=ideoloji+toplumsal+ya%C5%9Famdaki, 11.11.2016.

6 Ahmet Bugra Tokmakoglu, “Medyaya Ideoloji Cergevesinden Bakis”, 14 Nisan 2009, (Cevrimigi)
http://blog.milliyet.com.tr/medyaya-ideoloji-cercevesinden-bakis/Blog/?BlogNo=174093, 11.11.2016.
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ve ondan yansimaktadir. Bu nedenle dil, ideolojinin maddi bir bi¢cimidir ve ideoloji
dilde yer almaktadir. Dil ideoloji tarafindan kusatilmigtir. Boylece sdylem de yapilar
tarafindan bi¢imlendirilerek yeniden iiretim ve doniistime katkida bulunmaktadir.
“Soylem, basitce bir dilbilimsel pratik degildir; o belli bir konuyu ifade eder ve onun
hakkindaki bilgiyi inga eder. Soylemin ¢oziimlenmesi, sadece dilin ve temsilin anlam1
nasil iirettigini degil, bunun yaninda temsil, anlam ve iktidar arasindaki iligkileri ve
kimlikler ve &znelliklerin olusumunu da inceler.”!’ Bu anlamda, séylem bireyleri

konumlandirmaktadir ve sdylem ideolojiktir.

“Ideoloji teorisinde, bir yanda epistemolojik sorunsallara 6te yandan da deger
yargilar1 alanma bagli olarak tartismalar yiiriitiilmektedir. Cesitli ideoloji teorileri
mevcut olmakla birlikte, en genel anlamda ideoloji teorileri iki yonlii bir yaklagimla
bicimlenmistir. Bunlar pozitif ve negatif anlayislardir. Pozitif anlayis ideolojiyi
olumlu olarak kabul edip onu yadsimazken, negatif anlayis ideolojiyi olumsuz olarak
degerlendirip yadsimakta ve ona karsi dogruluk gelistirmektedir.”'® Bu bakimdan

negatif ideoloji yaklagiminin belirgin bir 6rnegini Marksist ideoloji vermektedir.

Marksist anlayisa gore ideoloji, en genel anlamda "yanlis biling"tir. Ideoloji,
Frankfurt Okulu’ndan Althusser’ye kadar uzanan ve her biri farkli bakis agilariyla yola
cikan distiniirlere gore, “belirli bir toplumsal diizeni yasalliga kavusturan ve yanlis
biling iireten hegemonik idealardan olusan homojen™® bir yap1 olarak
diisiiniilmektedir. Bu ¢alisma cercevesinde de negatif ideoloji anlayisinin belirgin
Ornegini veren Marksist ideolojiden yola ¢ikilarak konu agiklanmaktadir. Marksist
ideolojiyi anlamak i¢in de klasik Marksizm goriisiine yer vermek gerekmektedir. Bu
anlamda ilk olarak klasik Marksizm’in kurucusu sayilan Marx’1n ideoloji anlayisina

yer verilmektedir. Daha sonra ise kokenleri klasik Marksizm’e dayanan ama klasik

17 Omer Ozer, Haber Soylem ideoloji, Konya, Literatiirk, 2011, 5.49.

18 Umut Isik, idealoji: Gelenekten Gelecege, Google Commerce Ltd., 2015, s.16, (Cevrimigi),
https://play.google.com/books/reader?id=ERG2CgAAQBAJ&printsec=frontcover&output=reader&hl
=tr&pg=GBS.PA1, 15.11.2016.

19 Ugur Akin & Gain Arslan, “ideoloji ve Egitim: Devlet-Egitim iliskisine Farkli Bir Bakis”, Trakya
Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, Cilt 4, Say1 1, 2014, 5.82.
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Marksizm’i daha ileri bir boyuta tagiyarak yeni goriisler ortaya koyan Gramsci,

Althusser ve Hall’in goriislerine de yer verilmektedir.

Marksizm igerisinde ideoloji tartismalarina yonelik medyaya iliskin sorunlar
iki farkli ¢izgide gelismektedir. Birincisi, medyadaki anlamlarin olusumu, yapilanmasi
ve tiiketimini merkez alan gériislerdir. ikincisi ise, medya endiistrilerinin ekonomik
orgiitlenmeleri ve miilkiyet iliskilerine odaklanan goriislerdir. Bagka bir ifadeyle bu
ayrisim; iist yapiya (kiiltiir, ideoloji ve sdylem) 6nem veren yaklasgimlar ve alt yapiya

(maddi iligkilere) odaklanan yaklasimlar seklinde de ele alinabilmektedir.

Medyaya iliskin degerlendirmelerde ©6nemli olan, kuramsal anlamda
ideolojinin hangi anlamlar biitiinline tekabiil edecek sekilde kullanmildigidir. Farkli
kamusal liflerle biitiin bir doku halinde Oriilmiis bir metin olarak da betimlenen
ideoloji, klasik Marksist yaklagima gore, alt yapi iliskilerinin {ist yapiya tasindigi
egemenligin bir kanalidir. Kitle iletisim araglart ve ideoloji iliskisi, mekanik

formiillestirmelerin disinda ¢ok daha sorunlu bir alandir.

Marx’daki yabancilagma kuramindan yola ¢ikarak ideoloji tartismasina
gecilebilir. Marx igin yabancilagsmanin iki anlami vardir: Bunlardan birincisi, bireyin
dogadan koparak toplumsal ve kiiltiirel olarak kendine yeni bir doga kurmak amaciyla
dogaya yabancilasmasidir. Bu, zorunlu bir siire¢ olarak goriilmekte olup olumlu bir
yabancilagma olarak karsilanmaktadir. Ikincisi, kapitalist pazar ve toplumsal sistemin
yarattigi ve insanin kendi emegine, iliskilerine, diinyaya ve kendi dogasina
yabancilagsmasidir. Marx, yabancilagmayr kapitalist sistemin bir sonucu olarak

gormektedir.

Isciler kendi gereksinimleri fikirleri dogrultusunda iiretmek yerine belli bir
licret 6deyen kapitalistler adina calismaktadirlar. Is¢inin emeginin iiriinii is¢ilere degil,
kapitalistlere aittir ve kapitalist {iriinii satarak kar etmek icin kullanmaktadir. Iscinin
kendi emegi iiriine sahip olmasi i¢in baskas1 gibi satin almas1 gerekmektedir. Insanlar
gereksinimlerini dogadan elde etmek i¢in igbirligine gereksinim duyarken kapitalizmle

birlikte birbirine yabanci olan insanlarin kapitalistler adina yan yana caligmaya
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zorlanmasi bu igbirligini bozmaktadir. Makineler i¢inde ¢alisan insanlarin insanlar gibi
performans sergilemeleri de giderek azalmaktadir. Boylece, kapitalist toplumda
isciler, tretici etkinliklerinden, bu etkinliklerin nesnesi olan {iriinden, is
arkadaglarindan ve kendi insani potansiyellerinden yabancilasmaktadirlar.
Yabancilagmaya yol acan kapitalist sistem bir ekonomik sistem olmakla birlikte ayn1
zamanda bir iktidar sistemidir. Bu anlamda, Marx ideolojiyi kapitalist sistemin
merkezinde olan geliskileri gizlemek igin hakim fikirlerin sistemlerini ifade etmek igin

de kullanmaktadir.

“Egemen sinifin diisiinceleri, biitiin ¢aglarda, egemen diisiincelerdir, bagka bir deyisle,
toplumun egemen maddi giicii olan sinif, ayn1 zamanda egemen zihinsel giictiir. Maddi iiretim
araclarii elinde bulunduran sinif, ayni zamanda, zihinsel iiretimin araglarini da emrinde
bulundurur, bunlar o kadar birbirinin i¢ine girmis durumdadirlar ki, kendilerine zihinsel iiretim

araglar1 verilmeyenlerin disiinceleri de ayn1 zamanda bu egemen sinifa bagimlidir. Egemen

diisiinceler, egemen maddi iliskilerin fikirsel ifadesinden baska bir sey degildir(...)"?

Marx’a gore ideoloji, giiciinii sermayeyi kontrol altinda tutmasindan alan
yonetici sinifla iligkili olup, medya igerigi, toplumdaki ekonomik iligkiler tarafindan
belirlenmektedir. Bu anlamda, Marx’in ideoloji anlayigsinda alt yapi {ist yapiyi
belirlemektedir. Marx’a gére maddi yasamin {iretim bi¢imi, diistinsel, kiiltiirel, siyasal
ve toplumsal siirecleri kosullandirmaktadir. Bu siiregte medya, egemen sinifin
kapitalist Uretim iliskilerinin  siirdiiriilmesinde, kitlelerin  bilingli  olarak
bi¢cimlendirilmesinde etkin bir role sahiptir. Marksist gelenege gore, medyanin en
onemli etkisi ideolojik etki olmakta, egemen siiflarin fikirleri her donemde egemen
goriisler halinde bulunmaktadir. Bu anlamda Marx’taki ideoloji, bir bozulma ve
celigkilerin yanlis temsilini anlatmakla birlikte giliclinli sermayeyi denetlemesinden
alan ydnetici sinifla dogrudan iliskilidir. Ideoloji, yonetici smifin fikirlerinin toplumda
yanls biling yaratilarak dogru ve mesru goriilmesini saglayan aragtir. Insanlarin

varliklarin1 belirleyen bilingleri degil, aksine toplumsal varliklarini belirleyen

2 Karl Marx & Frederick Engels, Alman ideolojisi, Cev: Sevim Belli, 8. bsk., Ankara, Sol Yayinlari,
2013, s.75.
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bilin¢leridir. Bu anlamda Marx ve Engels “yanlis biling” kavramina vurgu

yapmaktadirlar.

“Sahip olduklar1 anlayislar, fikirleri, vb. iiretenler insanlarin kendileridir, ama bu
insanlar, sahip olduklar iiretici giiclerin belirli diizeydeki gelismisliginin ve bu geliskinlik
diizeyine tekabiil eden -ve alabilecekleri en genis bicimlere varincaya kadar- karsilikli
iligkilerinin (Verkehr) kosullandirdigi gercek, faal insanlardir. Biling hi¢bir zaman bilingli
varliklardan (das bewusste Sein) bagka bir sey olamaz ve insanlarin varligi, onlarin gercek
yasam siirecleridir. Insanlar ve sahip olduklar iliskiler tim ideolojilerinde sanki camera
obscura’daymis* gibi basasagi cevrilmis bir bicimde goriiliiyorsa, nesnelerin géziin agtabakasi

iizerinde ters durmalarinin onlarin dolaysiz fiziksel yasam stire¢lerinin yansimasi olmasi gibi,

bu olgu da, insanlarin tarihsel yasam siireglerine ayni1 seyin olmasindan ileri gelmektedir.”%

Marx’a gore yanlis biling, egemenlik altinda bulunan sinifin kendi sinifsal
cikarlarma ters diisecek eylemlerde bulunmalarina neden olmaktadir. Ideoloji
kavrami, bireylerin kendi diisiinceleri olarak degil, maddi yasamin ¢eligkilerinin
meydana getirdigi toplumsal bir biling olarak olusmaktadir. Ideoloji, giindelik hayatta
dogal olarak ortaya ¢ikan fikirleri ifade etmekte ancak kapitalizmin dogas1 geregi bu

fikirleri gercekligi tersine ¢evrilmis bir bigimde yansitmaktadir.

Klasik Marksizm’den biraz koparak klasik Marksizm’deki gibi kat1 ekonomik
bireyselligi ve ekonomizmi ilk basta reddeden Gramsci, ideolojinin iktidar1 sadece
belirli bir alanda yogunlasarak diizeltip bir seylerin yapilabileceginin degil, hayatin
tiim alaninda bir tepeden inme seklinde bize yansittig1 sdylemektedir. Gramsci, kitle
iletisim araglarini ideolojik miicadele siteleri olarak belirginlesen araclar olarak ele
almaktadir ve bu araglarin yalnizca siyasal ve ekonomik kontrolii ifade etmekle

kalmadigini belirtmektedir. Ayn1 zamanda kontrolii elinde bulunduran sinif kendi

* Latince kokenli “kutu/oda” anlammna gelen “camera” ve “karanlik” anlamina gelen “obscura”
kelimelerinden olugan “camera obscura” “karanlik kutu/oda” anlamina gelmektedir. Fotograf ve
kameranin icadina yol acan ve igerisinde ters ya da basasagi goriintiilerden olusan camera obscura
cevresindekilerin goriintiilerini ekrana yansitan optik (151k) bir alettir. Marx ve Engels’in birlikte
yazdiklar1 “Alman Ideolojisi” adl1 kitapta Marx bu metaforu ideolojinin islevlerini agiklamak amaciyla
benzetme yaparak kullanmistir. Ozellikle kapitalizmin dogas1 nedeniyle gercekligi tersine cevrilmis bir
bicimde yansittigini agiklamak i¢in bu metaforu kullandig: goriilmektedir.

2L Ae., s.45.
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gorligiinii de “hegemonik™ bir iligki i¢inde alt siniftakilere benimsettirebilme
kabiliyetine sahiptir. Bu anlamda, Gramsci’nin ideoloji anlayisinda anahtar kavram
haline gelen hegemonya, toplumsal iktidari elinde bulunduran kesimin kendi
egemenligi i¢in, hakimiyeti altindaki bireylerin onayini almada basvurdugu stratejiler
biitiiniinii ifade etmektedir. Hegemonya ydnetici sinifin tarihsel blok bagimli siniflar
tizerinde zora degil, rizaya dayali bir otorite kurmasi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Bu
anlamda, kapitalist toplumun yeniden {iretiminin saglanabilmesi ig¢in ¢ogunlugun
egemen ideolojiye riza gostermesi gerekmektedir. Bagka bir ifadeyle, Gramsci’ye gore
hegemonya zorla insa edilmemekte, rizayr iireterek, onun kaynagini olusturarak
ideolojiyi benimsetmektedir. “Hegemonya, goniillii ve kendiliginden olusan ‘riza’ya

dayalidir; ancak icerdigi simiflarin iliskilerine gére farkli bigimler alir.”??

Gramsci’ye gore kilit kavramlardan biri sivil toplumdur. Hegemonik giice
bagli kesimin Gramsci’nin yaklasiminda hegemonya sivil toplum alaniyla iliskilidir
ve sivil toplum Orgiitleri ideolojik yapilara sahip olmakla birlikte goniillii katilmay1
saglayan onemli seylerden biridir. Sivil toplum, kendi kosullarinin bilincine varan
kesimlerin hegemonik giice karsi etkin bir miicadele baslatabilecekleri karsi bir
hegemonik alani olusturmaktadir. Sendikal haklar, sosyal giivenlik haklari, sivil
toplum Orgiitlenmeleri gibi giindemler ne kadar etkin tartisilirsa rizanin ters ¢evrilmesi
o kadar olanakli hale gelmektedir. Hegemonik giice bagimli kesimin kars1 miicadele
baslatabilmesinin 6ncelikli kosulu, giiglii bir karsi ittifak bloku gelistirmesinden

gecmektedir. Bunu saglayacak olan kars1 ittifak bloku; sivil toplumdur.

“Sivil toplumu anlamanin yararli bir yolu, bunu yapidan ve iist yapidan goriiniimler
iceren ara alani niteleyen bir kavram olarak almaktir. Genellikle ‘6zel’ olarak nitelenen
organizmalarin bir araya geldigi alandir; bu ylizden, yalnizca siyasal partiler ve basin gibi
kurumlari ve 6rgiitleri degil, ayn1 zamanda ideolojik ve ekonomik islevleri birlestiren bir aileyi
de igerir. Oyle ise sivil toplum, Gramsci’nin deyisiyle, ‘ekonomik yap1 ile devletin arasinda
yer alir’; genelde 6zel ¢ikarlarin alanidir. (...) Bundan 6tiirii sivil toplum siniflarin, (ekonomik,

siyasal ve ideolojik) gii¢ icin ¢ekistigi bir savag alanidir. Hegemonya burada uygulanmakta ve

22 Stuart Hall & Bob Lumley & Gregor McLennan, Siyaset ve ideoloji, Cev: Sadun Emrealp, Ankara,
Birey ve Toplum Yayinlari, 1985, s.19.
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yapt ile st yap1 arasindaki iligkilerin kosullari, miicadele yoluyla burada ortaya

konmaktadir.”?

Gramsci’ye gore sivil toplumda, devlette, ekonomide hegemonya s6z
konusudur. Sivil toplum igerisindeki hegemonya da medyada yer almaktadir. Hayatin
her alan1 yukaridan asagiya hegemonya dogrultusunda insa edilmektedir. Bu anlamda,
kitle iletisim araglar1 da hegemonik birer miicadele aracidir ve ideolojik bir savasi

gerceklestirmektedir.

Gramsci’nin diisiincelerinden yola ¢ikarak kapitalizmin, maskeleme-yerinden
etme, parcalama-ayirma ve yeniden sunulan birimler iizerinden hayali bir birlik ve
davranigin dayatilmasi gibi ti¢ ideolojik etkisi oldugu sdylenebilir. Bunun sonucunda
gercek birligin yerini hayali olarak yasanan iliskiler almaktadir. Siirekli olarak yeniden
tretilen bu hayali birlikler, Gramsci’nin “rizanin hegemonik islevi” olarak
adlandirdig1 seye tekabiil etmektedir. Maskeleme-parcalama-birlestirme siirecini

modern kapitalist kosullar altinda gergeklestiren kritik birimlerden biri; devlettir.

Althusser alt yapinin iist yapiy1 son kertede belirledigini ve bunun tek tarafli
degil, karsilikli oldugunu belirtmektedir. Althusser i¢in ideoloji, yanilsamanin
epistemolojik boyutuna indirgenemeyecek bir toplumsal kerte olmakla birlikte,
bireylerin ger¢ek varolus kosullari ile hayali iligkilerinin temsilidir. “Dolayisiyla,
insanlar, giinliikk islerini yiiriitirken gercekte ne oldugunun biitiin ve bilimsel
kavrayisina sahip olmaktan ¢ok, digerlerine ve kapitalist sisteme iliskin aldatici
iliskilere sahiptirler.”?* Althusser’ye gore, kapitalizmin varlig1 i¢in gerekli kosullari
yaratan {ist yap1 kapitalizmin yeniden {iretimi islevini de iistlenmektedir. Bu anlamda,
Althusser i¢in ideolojinin siirekli bigimde maddi bir goriisii vardir ve ideoloji devletin

aygiti ile pratikleri i¢inde yazilmstir.

B Ae., s.8-9.
24 Philip Smith, Kiiltiirel Kuram, Cev: Selime Giizelsar1 & Ibrahim Giindogdu, 2. bsk., istanbul, Babil
Yayinlari, 2007, s.81.
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Devletin baski aygitlar1 ve ideolojik aygitlar1 ayriminda, medyayi ikinci kisma
dahil eden Althusser; ideolojik aygitlar1 baski aygitlarindan ayiran temel ozelligi
ideolojinin  kullanim  bigiminde yogunlastirmistir. Hapishaneler, hiikiimet,
mahkemeler, ordu, polis ve yonetim gibi kurumlar1 devletin baski aygiti olarak
nitelendirerek, bu aygitlarin zor kullanarak ve fiziki baski ile isledigini ifade
etmektedir. Ideolojiyi kullanarak isleyen ve onceligin ideolojide oldugu ideolojik
aygitlar ise, hafifletilmis ve ikincil sembolik bir islev géren bir bask1 icermektedir. Bu
aygitlarin i¢inde yer alan medya, egemen ideolojinin kendini siirekli olarak

mesrulugunu saglayacak bicimde yeniden iiretmesinde dnemli bir role sahiptir.

Devletin baski aygitlart ile devletin ideolojik aygitlar1 ayni seyler olmayip
farkli seylerdir. Devletin ideolojik aygitlari; kiliseler ve okullar gibi dini ve 6gretimsel
kurumlardan, aile sisteminden, hukuki yapidan, partiler gibi siyasal sistemlerden,
sendikal faaliyetlerden, gazete, dergi, radyo, televizyon, gibi haberlesme araglarindan,
sinema, tiyatro, spor gibi kiiltiirel aktivitelerden olugmaktadir. Devletin ideolojik
aygitlari, devletin baski aygitlar1 gibi zor kullanarak degil, ideolojiyi kullanarak
islemesi bakimindan devletin baski aygitlarindan ayrilmaktadir. Buna ragmen devletin
biitlin aygitlar1 baski ve ideolojiyi kullanarak islemektedir. Devletin baski aygitlari,
baskiya oncelik vererek ideolojiyi ikinci plana atmaktadir. Bunun aksine devletin
ideolojik aygitlarinda ideoloji tiimiiyle oncelik kazanmakta, ayn1 zamanda baskiya,

hafifletilmis, gizlenmis, hatta sembolik bir ikincil islev kazandirmaktadir.

Medya metinlerinin siyasal islevini agiklamada Marks¢1t medya kuramcilarina
Althusser’yin ¢agirma, cagrilma kavramlari kolaylik saglamaktadir: Metinler,
kullandiklari imgeler ve ideolojik aygitlarca anlamlandirilan iliskilerde mevcut yapilar
olarak, dinleyicilerini/izleyicilerini/okuyucularint  ¢agirarak  onlar1  nesnelere
doniistiirmektedir. Kullanilan semboller ve ideolojik aygitlarca anlamlandirilan iligki
bi¢imlerinde ideoloji 6zneleri adlandirmakta ve ¢agirmaktadir: kadin-erkek, Tiirk-
Kirt... Boylelikle dinleyiciler/izleyiciler/okuyucular ~ metinler  araciligiyla
kurulmaktadir. Kitle iletisim araglarmin giici dinleyiciye/izleyiciye/okuyucuya
durumunu kamusal alandaki ger¢ekligin bir yansimasi olarak sunma becerisinde

yatmaktadir. Biitiin ideolojik aygitlar, mevcut sistemin yeniden iiretimi igin var
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olmakta ve mevcut toplumsal sistemin yeniden tiretimi ideoloji ile ger¢eklesmektedir.
Althusser’in yapisal ¢ozlimlemesi i¢inde ideoloji, aygitlar i¢indeki ritiiellere gomiilii
olarak yasayan ve cagirma mekanizmasi olarak g¢alisan bir olusum ig¢inde ortaya
cikmakta; bu siirecte ideolojik 6znenin olusum siireci olmaktadir. Ideoloji, dzneleri
adlandirmakta ve ¢agirmaktadir ve bireyler bu ritiieller i¢indeki pratikleri araciligryla

kendi 6zne konumlarinin farkina varmaktadir.

“(...) Ozne kategorisinin isleyisiyle, her ideoloji somut bireyleri somut 6zneler
olarak ¢agirir ve adlandirir. (...) Ve bu nokta da, ideolojinin bireyler arasindan 6zneler
‘seferber ederek’ ya adlandirma ya da ¢agirma dedigimiz-‘Hey, siz oradaki!” tiiriinden,
polisin (veya bir baskasinin) ¢ok bilinen gilindelik seslenisi seklinde tahayyiil
edilebilecek-o ¢ok belirgin islem yoluyla bireyleri ‘doniistiirerek’ ‘hakaret ettigini’ ya
da “isledigini’ ileri siirebiliriz.”?

Toplumun kendi bigimlendirme yetisi i¢inde bireyi nasil goérdiigiinii anlamanin
gerekli oldugunu diisiinen Althusser, kapitalist toplumdaki bireyi genel anlamda
bencillik 6zelligi bulunan bir 6zne olarak gérmektedir. Bireyin kendini bu bi¢imde
algilamas1 dogustan gelen bir 6zellik olmamakla birlikte bu 6zellik mevcut toplumsal
pratikler tarafindan bireye kazandirilmaktadir. Boylece bireyin o6zelliklerini
belirlemede etkili olan toplumsal pratikler, bireyin sahip olabilecegi 6zelliklerin
derecesini belirleyerek ve toplumsal pratiklerin sinirlarini ¢izerek bireylere fikir
vermektedir. Althusser’in goriisiinde bireylerin sahip olabilecegi tutumlar ve roller
toplumsal pratikler tarafindan bireye kazandirilmaktadir. Bu anlamda, Althusser’e
gore insanlar Ozneler olarak adlandirilmakta ve ideoloji insanlar1 Ozneler olarak
cagirmaktadir. Bu ifadeden, Althusser’in diislincesinde, 6znenin pasif konumda

oldugu anlasilmaktadir.

Ideolojinin egemenligi altinda gorevini gergeklestirmekte olan medyanin
etkinligi, sartlarin Ozilimlenmesini ve deneyimlenmesini saglayan biling dist

kategorilerde bulunmakta olup egemen giicler tarafindan empoze edilen bir yanlis

?5 Louis Althusser, ideoloji ve Devletin ideolojik Aygitlari, Cev: Yusuf Alp & Mahmut Ozisik,
Istanbul, Iletisim Yayinlari, 1989, s.53.
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bilinglilikte degildir. Kitle iletisim araglarinin bir ideolojik aygit gibi islev gordiigiinii
belirten Althusser, bu araclarin ideolojiden bagimsiz olmadigini vurgulamaktadir.
“Ideoloji, bireylerin gergek varolus kosullariyla aralarindaki hayali iliskilerini temsil
eder. (...) Elestirel bir a¢idan sozii edilen ideolojinin, bu ‘diinya goriislerinin’ biiyiik

bir béliimiiniin hayali oldugu, yani ‘gerceklige tekabiil etmedigi’ kabul edilir.”?°

Stuart Hall, Gramsci ve Althusser gibi Marksizmden beslenen bir diigiiniir
olmasma ragmen Gramsci ve Althusser’ye gore Marksizme daha mesafeli kalarak
caligmalarinin merkezine ideolojiyi koymaktadir. Bu anlamda Hall, kodlama ve
kodagimlama, alimlama ¢oziimlemesi gibi ¢aligmalara yogunlasmaktadir. Hall,
globallesme, modern sonrasi toplumsal siirecler, yeni tiretim bi¢imleri gibi konularla
ilgilenmekte olup bunlari toplumun derinliklerine inerek incelemektedir. Stuart Hall
temelde Marksizmin elestirel perspektifinden baksa da Marksizmin biitiinsel bakisi
yerine parcali bir bakig1 tercih ederek goriis ve diislincelerini farkli kavramlarla
bicimlendirmektedir. “Marksizmin biitlinsel bakisinin simge kavramlar1 olan
toplumsal siniflar, proletarya, emek, ekonomik alt yap1 gibi kavramlarin yerine
Hall’da etniklik, 1rk, cinsiyet gibi daha pargali kavramlar alirken, ekonomik alt yap1
yerine de kiiltiir ve ideoloji gibi {ist yaprya iliskin geler merkezi konuma taginr.”?’
Marksist goriiste toplumdaki tiretim iligkileri sorgulanirken Hall, iiriiniin kendisi
lizerine yogunlagmaktadir. Marksist yaklasimda iiretici gliglerle isci sinifi arasindaki
egemenlik iliskilerini ele alirken Hall, iirlin ve alic1 arasindaki iliskiyi incelemektedir.
Farkliliklara ragmen toplumdaki esitsizlikleri haksizliklar1 elestirmesi bakimindan
Marx’la benzer 6zellikler gostermektedir. Ancak bu konuyu da Marksizmin ekonomi

politik diizeyine gore degil, politik diizeyine gore ele almaktadir.

Gostergebilimden yararlanarak Hall, “ideolojiyi medya kurumlar icinde ve
onlarla baglantili olan anlamlandirmalarin politikasini agiga ¢ikaran bir kavram olarak
tanimlamaktadir.”?® Anlami ise iletisimsel edimin merkezine koyan Hall, sosyal bir

iiretim olarak ele almakta ve anlamsal iiretimi ideolojik anlamlandirmalarla dolu bir

% Ae., .43,
21 Nazife Giingor, iletisim: Kuramlar ve Yaklasimlar, 2. bsk., Ankara, Siyasal Kitabevi, 2013, s.267.
8 Ae., s.268.
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imgeler dizisi olarak gormektedir. Medya aracilifiyla gonderilen iletiler yoluyla
olusan anlam iiretim siire¢lerini kodlama-kodagimlama adiyla tanimlayan Hall, medya
igeriginin tiretimine ve alimlanmasina iliskin vurgu yaptig1 bir modele dogru
genislemektedir. Bu model, gonderici ve alic1 arasinda dogrudan bir iletisimi
varsaymaz ve kodlama-kodagimlama bakisim saglamayabilir. Birbirinden ayr1
siirecler olan kodlama {iretim asamasini, koda¢imlama ise iletinin alicidaki

yansimasini ifade etmektedir.

Hall, siyasal, ideolojik, kiiltiirel pek c¢ok etkenden etkilenen kodlama-
kodagimlama modelini ideoloji kavrami ile birlestirmektedir. Bu anlamda, Hall’a
Gramsci’nin hegemonya kavrami yakin gelmektedir. Hall’a gore profesyonel kodlar
hegemonik alanda islemektedir ve medya kuruluslari egemen kodlarla oriilmiis
bilingleriyle bu hegemonik isleyisin i¢erisinde yer almaktadirlar. Bu hegemonik iliski
kendiliginden bir isleyis bigimine sahip oldugundan bireyler belli bir egemen
ideolojiye maruz kaldiklarin1 fark edememektedirler. “Aligveris yaparken, miizik
dinlerken, film izlerken, ma¢ yaparken ya da mag¢ seyrederken, dinsel birtakim
ritiieller1 gergeklestirirken, yolculuk halindeyken, gazete okurken, televizyon izlerken,
yemek yerken, hatta sokakta yiirlirken bile insanlar egemen ideolojiyle kusatilmis bir
diinyanin igerisindedirler, ancak bunu fark edemezler.”?® Bu bakimdan Hall, Gramsci

gibi medyanimn topluma etkili bir bigimde riza tiretimi yaptigini ileri siirmektedir.

Medyanin i¢inde yer aldigi ideolojik aygitlar araciligiyla egemen diisiince,
toplumu kendi ¢ikarlarina cevap bulamayan diisiincelerle manipiile ederek bir taraftan
bazi konular1 giindem diginda tutmakta diger yoniiyle de yapay giindemler yaratarak
onceden kabul gérmiis fikirlerin alanin1 genisletme firsat1 bulmaktadir. iktidarin kendi
konumunu daha da gii¢lendiren bu yap1 tiim iiretim ve tiiketim siireglerinde yer
almaktadir. Ideolojinin hem iireticisi hem de buna gereksinim duyani olarak medya,
giicli hem mesrulagtiran hem de pekistiren bir anlayis i¢inde islerligini stirdiirmektedir.
Tiim bu siire¢ icinde medya metinlerinin iddia ettigi ger¢eklik kavrami da carpitilmis

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2 Ae., s.271.

27



1.2.Medyaya Iliskin Yaklasimlar

Kitle iletisim araglarinin irettigi haber ve bu haberlerin olugum siireci liberal
ve elestirel yaklasim olmak {izere iki temel yaklasim g¢ergevesinde ele alinmaktadir.
Bu boliimde, 6zgiirliik ve nesnelligi 6n plana ¢ikaran liberal yaklasima kisaca yer
verilmektedir. Habere elestirel bakan, Marksizm’den temellerini alan ve Ingiliz

Kiiltiirel Calismalariin etkisi goriilen elestirel yaklasima yogunlagilmaktadir.
1.2.1.Liberal Yaklasim

17. ylizyilda Amerika Birlesik Devletleri’nde ortaya ¢ikan liberal yaklagimin
gelisiminde Ronesans Hareketi, Aydinlanma Cagi, Amerikan Devrimi ve Fransiz
Devrimi gibi olaylar etkili olmustur. Bu nedenle liberal yaklasim temelinde adalet,
baris, basin 6zgiirliigii, bireycilik, cogulcu demokrasi, esitlik, ifade 6zgiirliigli, inang
Ozgirliigli, insan haklari, 6zel miilkiyet, serbest ticaret, sivil haklar, gibi felsefi,
ekonomik ve siyasal fikirler yer almaktadir. Milton, Locke, Kant, Mill ve Smith gibi

diisiiniirler bu yaklagima onciiliikk etmektedirler.

John Milton’a gore bireyin dogrulara ulagsmasinin tek yolu, tim disiincelerin
serbest¢e dolasiminin saglanmasidir. Bu serbest dolasimdaki miicadele sonucu, birey
mutlak dogruya ulasabilmektedir. Dogruyu bulmanin 6n kosulu ise var olan bilgilere
ve disiincelere ulasilabilmesidir. Eger diislinceler kisitlanirsa, bireyin aklini
kullanarak dogruyu bulmasi giiclesmektedir. “Bdylece, Milton’in liberal anlayigina
gore, tiim disiinsel kaynaklara ulasamayan, insanoglu dogruyu bulmakta giigliik
¢cekecek ve bunun sonucunda da basarisiz olacaktir; ancak bu durumda onun
suclanmasi da yersizdir. Dogru kendi dogas1 geregi, digerleri arasinda daima iistiin
gelmektedir. Elbette olanaklar ve kosullar saglanabilirse.”30 John Stuart Mill, liberal

demokrasi igin toplumsal tartismanin mutlak gerekli oldugunu ortaya koymaktadir.

3 Murat Ozgen, Gazetecinin Etik Kimligi, 2. bsk., Istanbul, Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Yayinlari, 2002, s.93.
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Mill’in diisiince Ozgiirliigiinde tartigmanin gerekliligine vurgu yaparak tartismanin
yargidaki hatalar1 ortaya ¢ikarabilecegini ve bunu basarmanin birey zekasina bagh
oldugunu belirtmektedir. Liberalizmin Kurucusu sayilan Locke her bireyin 6zgiirliik,
yasam, miilkiyet gibi dogal haklara sahip oldugunu savunmaktadir ve birey hayatina
ancak aklin kilavuzluk edebilecegini ileri siirmektedir. Locke, Amerikan, Fransiz ve

Ingiliz devrimlerinin tabanin1 olusturan felsefeci olarak da bilinmektedir.

Ronesans Hareketi, bireyselligin, yasanan diinyaya Onem vermenin,
demokrasinin, bilimin, dinsel bilginin yerine akli 6ne ¢ikaran bir yaklagimdir. Bireyi
merkeze alan, bireye deger ve sayginlik kazandiran hiimanizm anlayigini ortaya
cikarmaktadir. Sagduyuyu ve hosgoriiyii temel nitelik olarak kabul eden hiimanizm,
sorgulayan, yeni fikirlere acik birey profilini ortaya ¢ikarmaktadir. Yeni bir birey
anlayisint doguran Ronesans Hareketi, ozgiirlik ve oOzgiirliik etrafinda olusan
bireycilik anlayisi ile olusmaktadir. Ronesans Hareketi’nin liberalizme en 6nemli
katkilar1 liberalizmin ©nemli ilkeleri olan bireycilik ve oOzgiirliik anlayislariin
gelismesine katkida bulunmasidir. Aydinlanma Cagi ile birlikte birey ve birey aklina
yogunlasilmaktadir. Birey akli tek yol gosterici olarak kabul edilmektedir ve akil dis1

engeller kaldirilmalidir. Akla uygun rasyonel bir diizen kurulmasi gerekmektedir.

Amerikan kolonileri tarafindan ingiltere’ye kars1 baslayan bagimsizlik savasini
sonlandiran 1776 Bagimsizlik Bildirgesi Avrupa’yi etkisi altina alarak halkin 6zgiirlik
ve esitlik taleplerini arttirarak liberalizmin temel felsefesindeki gelismelerini
hizlandirmaktadir. Amerikan Devrimi kita Avrupa’sini da etkileyerek Fransa’da da bir
devrim yasanmasina zemin hazirlamaktadir. Fransiz Devrimi’nin  6nemli
sonuclarindan biri Insan ve Yurttas Haklar1 Bildirisi’nin yayinlanmasi olmustur. Bu
bildirge ile dogal haklar, bireyin sadece birey olmasindan dolay1 sahip oldugu haklar
olarak kabul edilmektedir. Bireylerin dogal haklariyla; 6zgiirliik, miilkiyet, giivenlik
ve baskiya kars1 direnmek gibi haklar1 ifade edilmektedir. Herkesin yasa {lizerinde esit
sayilacagini aciklayan bildiri liberalizmin temel ilkelerini ¢agdas hukuk anlayisi ile

ortiistiirmektedir. Bu bakimdan devlet ve iktidar toplumun yarari i¢in vardir.
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Liberal yaklasim i¢inde pozitif ve negatif olmak iizere iki tiir 6zgiirliik anlayis1
yer almaktadir. Negatif ozgiirlik anlayisi, bireyin digerlerine zarar vermeden kendi
tercihleri hakkinda serbestce hareket etmesine dayanmaktadir. ikincisi, kisilere
sorumluluk yliklememektedir ve bu yaklasgimi savunanlar smirli  devleti
savunmaktadirlar.  Pozitif 0Ozgiirlige gore bireyler kisisel potansiyellerini
gerceklestirme dogrultusunda diledikleri seyleri yapabiliyorsalar 6zgiir sayilirlar.
Ozgiir olmak igin sadece hukuksal bir gergevenin bulunmasi yetmez, bireyin giicii
ortak refaha katkida bulunacak olgiide arttirlmalidir. Bu anlamda, topluma refah
devleti gibi pozitif destekler saglanarak bireyi 6zgiirlestirme amaci s6z konusudur.
Kisacasi, pozitif goriise gore, bireyin dis baskilardan korunmasi yeterli degildir,

bireylerin gerekli imkanlara ve olanaklara da sahip olmas1 gerekmektedir.

Liberal yaklasimda onemli bir yere sahip olan bireycilik toplumsal olani
tamamen reddetmez, sadece toplumsal gercegin bireysel elementleriyle agiklanacagini
dile getirmektedir. Ayrica liberal yaklasim ahlaki ve normatif anlamda bireycidir.
Normatif bireycilik, her bireyin ayr1 bir deger oldugunu belirtmekte ve bagimsiz birer
deger olarak bireylere saygi duyulmasi gerektigini ifade etmektedir. Bireycilik ahlaki
bir deger olarak, bireylerin kendi gizillerini ve kiymetlerini belirleyip

gelistirebilecekleri bir alana gereksinim duymaktadir.

Bireysel bir degeri ifade eden Ozgiirliigiin nesnesi, birey olarak insandir.
Dolayisiyla liberal yaklasim, 6zgiir bireylerden olusan ve 6zgiirliigii giivence altina
alan kurumlarla donatilmis bir toplumu kastetmektedir. Liberal yaklasimda politik bir

deger olarak goriilen 6zgiirliik, siyasi baskidan korunmuslugu belirtmektedir.

“Liberalizm diisiincesine gore birey, akli sayesinde hem kendi gelismesine hem
toplumsal gelismeye katkida bulunurken, dogru/gergege de dogustan sahip oldugu akil yoluyla
varmaktadir. Ancak bireyin aklim kullanmasi dogru veya gergege ulasmasinda yeterli
olmamakta, bunun gerceklesmesi icin ise, kisiye digsaridan miidahale edilmemesi

gerekmektedir. Bu kosullar saglandiginda, aklin dogruyu ya da gercegi bulamamasi s6z
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konusu olamaz. Bu nedenle birey ve ‘onun’ akli, genel anlamda, liberal kuramin en 6nemli iki

dayanak noktasidir.”®!

Liberal yaklasim felsefi olarak her bireyin akli oldugu ve bireyin akil sahibi
olmasindan dolay1 her tiirlii diisiincenin 6zgiirce dolasimda bulunmasini, iletisimin hiir
bir bicimde gerg¢eklesmesini ve iletisimi saglayan araglarin ¢ogulculuk anlayisina
uygun olarak serbestge kullanilabilmesini ongérmektedir. Liberal yaklasim, ifade
Ozgirliigl, basin 6zgiirliigii, ¢ogulcu demokrasi olmak tizere haklar ve 6zgiirliikklerle

i¢ ice gecmis bir yaklagimdir.

Ekonomik olarak liberal yaklasim, serbest girisim, serbest dolasim ve rekabet
diisiincesinin hakim oldugu bir alan olarak gériinmeyen gizli bir el tarafindan siirekli
olarak piyasanin diizenlendigini ve olmasi gereken fiyatlar olugmazsa devletin
miidahale edecegini savunmaktadir. Yani, serbest pazar i¢indeki dengeler olusmazsa
devlet eliyle yasal diizenlemeler, yargi ya da hukuk diizenlemeleri yapilmaktadir.
Buradaki her sey birey yararma yapilmakta ve gerektiginde devletin rolii

kisitlanabilmektedir.

Siyasal olarak ise genel ve esit oy ilkesine sahip olan bireylerin kendi
secimlerini kendilerinin yapabilecegini belirtmektedir. “Liberal anlayisin 6ziinde
devletin ve ekonominin birbirinden ayr1 tutulmasi, birbirlerine miidahale etmemeleri
ilkesi vardir. ‘Birakiniz gegsinler, birakiniz yapsinlar’ ilkesi, etrafinda islemesi
ongoriilen liberalizmde ekonominin devletten bagimsiz 6zel miilkiyet iliskileriyle

yonlendirilmesi esastir.”?

Liberal yaklasima medya calismalar1 agisindan bakildiginda ise medyanin
temel islevlerinin bilgi vermek, eglendirmek, gercekligin bulunmasinda yardimci
olmak, devleti denetlemek oldugu ve medyanin denetiminin serbest diisiince
ortaminda kendiliginden olustugu varsayimi dikkati ¢ekmektedir. Yine haberin

olusum siireci de 0zgiir ve serbest bir haber akisi igerisinde olusmaktadir. Liberal

3L Ae., 5.90.
%2 Giingor, a.g.e., s.340.
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yaklasim, basini yarginin, yasamanin ve yiirlitmenin ardindan dérdiincii bir gii¢ olarak
tanimlamaktadir. Basin devleti denetleyen, toplumu bilgilendiren, ¢éziim yollar

iireten bir ‘bekci kdpegi’ gorevi gormekte ve hiikiimeti halk adina denetlemektedir.

Profesyonel gazetecilik ilkelerini benimseyen liberal yaklasim, kitle iletisim
araglarii, gergegi bir ayna gibi yansitan araglar olarak, haberi de nesnel, tarafsiz,
dengeli, gercegin bir aynasi olarak gérmektedir. Haberin i¢inde gercegin verilmesi i¢in
inandiricihigin  aktarilmas: gerekmektedir. Liberal yaklasima goére bireyler aktif
Oznelerdir ve bireyler kendilerine sunulan haberler igerisinden istedigi haberi segme

Ozgirligline sahiptir. Basin 6zgiirligii de cogulculugun ayrilmaz bir pargasidir.

Liberal yaklagimin habere iliskin dort ana hipotezi bulunmaktadir. Birincisi,
gercegin carpitilmadan, tahrip edilmeden ve diisiincelerden bagimsiz olarak verilmesi
inancindan hareketle haberin olgusal olarak verilmesi gerektigidir. Ikincisi haberin
olgusal olmasma bagl olarak nesnel/tarafsiz/dengeli olmasini gerekli kilmaktadir.
Ucgiinciisii, medyanin siyasal, toplumsal, ekonomik ve Kkiiltiirel dinamiklerce
kendisinden beklenen islevlerini yerine getirmesidir. Son olarak ise basin, yarginin,
yasamanin ve yiirlitmenin disinda dordiincii bir kuvvet olarak kamusal alan adina

iktidar1 denetlemektedir.

Liberal yaklasim, profesyonel meslek kodlar1 ve haber degerleri (yakinllik,
zamanllik, 6nemlilik, sira disilik, catisma ve sohret) tizerine olusturulmus bir
yaklasimdir. Medyanin nétr bir ara¢ oldugunu savunan liberal yaklasim,
temellendirdigi basin 6zgiirliigii kavramina ifade 6zgiirliigiine kars1 tehlikenin sadece
devletten gelecegini ongdormekteydi ama basinin kendi kendini sansiir edecegini

ongormemektedir.
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1.2.2.Elestirel Yaklasim

Haberin dogru, tarafsiz ve nesnel olacagini savunan liberal yaklasima bir
elestiri olarak ortaya ¢ikan elestirel yaklasim, Ingiliz Kiiltiirel Calismalarini etkisiyle
bi¢gimlenen, ana kokenlerini Marksizm i¢inde bulan, -elestirellik diislincesini
icermektedir. Felsefi olarak Hegel’deki akilciligi ele alan elestirel yaklasimin ana
ayaklarmi1 Bati Marksizmi ve Frankfurt Okulu olusturmaktadir. Siyaset, felsefe,
ekonomi, hukuk, sosyoloji vb. gibi her seyle birlikte degerlendirmeyi ve bir meselenin
ancak boyle ¢oziilebilecegini savunan elestirel yaklasim, genis ve c¢ok farkli
disiplinleri igine alan bir alandir. Bu nedenle, bir konuya ne kadar ¢ok perspektifli ve
karsilastirmali bir yerden bakilirsa diinya ancak dyle yorumlanabilir ve gergege ancak

Oyle ulagilabilir.

Elestirel yaklasimin ¢ok perspektifli ve karsilastirmali olusu ideolojiye olan
farkli bakis agilarindan kaynaklanmaktadir. Bu bakimdan elestirel yaklasimin birgok
bicimde ayrim1 da yapilmaktadir. Gurevitch ve arkadaglarina gore elestirel yaklagim;
yapisalct yaklasim (Althusserci Marksizm), kiiltiircii yaklagim (Ingiliz Birmingman
Okulu, Glasgow Universitesi Medya Grubu), ekonomi politik yaklasim (Murdock ve
Golding vb.) olarak siniflandirilmaktadir. Curron’a gére medyaya yonelik elestirel
yaklasimlar; ekonomi politik yaklasimlar, yapisalci yaklasimlar ve kiiltiirel caligmalar
olmak iizere ii¢ bolimde toplanmaktadir. Murdock’a gore ekonomi politik
yaklasimlar, aragci yaklagimlar ve yapisale1 yaklasimlar olmak {izere yine flige
ayrilmaktadir. Bu ayrimlarin disarida biraktigi iki yaklasim Frankfurt Okulu elestirel
yaklasimi ve aragci ekonomi politik yaklasim eklenince elestirel ¢alismalara iliskin
ayrim daha kapsamli hale gelmektedir. Elestirel medya analizlerinin bigimlenmesinde,
temelinde yer alan ve elestirel teorinin agimlanmasinda énemli rol oynayan Frankfurt
Okulu elestirel teori i¢inde yadsinamaz bir yere sahiptir. Bu nedenle bu ¢aligma da

Frankfurt Okulu ve onun diisiiniirleri baz alinarak elestirel yaklasim ele alinmaktadir.

Liberal siyasal sisteme ve kapitalist ekonomik diizene bir elestiri getiren

elestirel yaklagima gore 20. ylizy1l pozitivizminin bilginin kaynaginin deneyimler ve
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gozlemler oldugu mantigma karsi cikarak bilginin kaynaginin akilla diistinme
potansiyeline dayandigin1 savunurlar. “Akil genel ve Hegelci bir anlamda dogrudan
Ozgiirliikle baglantil1 olarak algilanmaktaydi. Buna gore, diinyanin bilgisi ve 6zgiin
degerlerin belirlenmesi birbiriyle uzlasan etkinliklerdir, ya da Horkheimer’in ifade
ettigi gibi, ‘dogru diisiinme ve ‘dogru isteme’ karsilikli destege bagli bir iliskiler
aginda birlikte hareket etmektedir.”®® Bu bakimdan elestirel yaklasim, rasyonalizmin

bir tiirlidiir, rasyonalizmle baglantili bir seydir.

Elestirel yaklasim formel mantiga degil, mantik algisinin i¢indeki ¢eliskilere
yogunlagsmaktadir. Parcalar halinde verilen gercekligin bir biitiin olarak ele alinmasi
gerektigini vurgulamaktadirlar. Ciinkii gergeklik bir biitlindiir, ama bu gergeklik
bireylere esit pargalar halinde sunulmamaktadir. Gergek pargalar halinde verildiginden
sunulan biitiin olarak kavranamamaktadir. Ger¢cek bu parcalar arasindaki
gosterilmeyen, tizeri ortiilen seylerdir: medya metinlerinin arka planinin okunmasi
gibi. Medya metinlerinin arka planini okuyamadigimiz i¢in gergeklik bir biitiin olarak

algilanamamaktadir.

Elestirel yaklasim, deneyimler, gézlemler vasitasiyla dis diinyay:1 algilayan,
bilimsellikle birtakim tutarli Ol¢limler yapan, fen bilimlerinin yasalarini sosyal
bilimlere uygulayan pozitivizmin zitti yoniindeki goriisleri benimsemektedir. Bu
yaklasimi savunanlar, her seyin pozitivizmle Ol¢lilemeyecegini soyleyerek kisilerin
neye inandiklariin pozitivizmle dl¢iilebilecegini ancak ni¢in ve neden inandiklarini
ortaya koyamayacagi belirtmektedir. Bu anlamda, Tom Bottomore “Frankfurt Okulu”

adli kitabinda okulun amacini sdyle belirlemeye ¢alismaktadir:

“Ilkin pozitivizm toplumsal hayatin dogdugu bir sekilde kavramsallastirilmas1 ve
anlasilmasini saglamayan ve saglayamayan, yetersiz ve yanlis yonlendirici bir yaklagimdir.
Ikincisi, pozitivizm yalnizca var olana katilmakla var olan siyasal diizeni kutsallagtirir, radikal

herhangi bir degisikligi engeller ve siyasal bir dingincilige (quietism) siiriikler. Ugiinciisii

33 Tom Bottomore, Frankfurt Okulu, Cev: Ahmet Cigdem, Ankara, Vadi Yayinlari, 1997, 5.25-26.
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pozitivizm icsel olarak yeni bir egemenlik bi¢imini, yani ‘teknokratik egemenligi’ destekleme

ve liretmeye bagimlidir ve bu siireglerde temel bir etmen olmaktadir.”*

1930°’da Max Horkheimer’in diisiincesinde ortaya ¢ikan elestirel kavrami,
evrensele ulasma, Ozgiirlikk, gercege ulasma anlamlarini tasimaktadir. Elestirel
yaklasim ana olarak, 6zerk birer pratik olarak toplumun ve kiiltiiriin yeniden koklii bir
degisimine gitmek i¢in, degisimi yaratmak i¢in elestirel birer 6ge olarak ele alinmasini
saglamaktadir. Toplumun doniisiimii ve bireyin Ozgiirlesimi olarak aciga cikan
elestirel teori daha ¢cok medyanin kurumsal Orgiitlenisi; birey, kiiltiir ve toplum
tizerindeki negatif etkilerini haber metinleri i¢inde dogruladiklar1 ortamin siyasal,
ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal yapisina gore degerlendirmektedir. Bu yaklagim,
medyay1 daha ¢ok ideoloji, kapitalizm, sinif ¢atismasi, toplumsal iktidar iliskileri, gibi
kavramlar iizerinden tartigsma yoluna gitmektedir. Medya ¢alismalar1 bakimindan kitle
kiiltiirtintin  hakim kilindigini, iktidar1 yonetilenin aleyhine pekistirildigini, bir
propaganda aract olarak bireylerin yonlendirildigini, egemen sdylemlerin
yayginlastirildigini, ideolojik olanin yeniden kesfiyle birlikte nasil bir mekanizmaya

sahip oldugunu ve nasil isledigini 6n plana ¢ikarmaktadir.

Calismalarin biiylik bir kismi1 ideolojilerin elestirisi baslig1 altinda bir araya
gelerek medya metinlerinin elestirel analizinin kuramsal olarak temellendirdigi
elestirel yaklagimin kékenlerinden birini olusturan ve elestirel bir okul olarak goriilen
Frankfurt Okulu, haber calismalar1 ve ideoloji iliskisinde onemli bir noktadir.
Frankfurt Okulu’na gore, ideoloji bir siyasi akimin hatta smifin sistematik diinya
goriisiinden ¢ok goriiniisle diinya goriisii arasindaki uzakliga isaret etmektedir. Haber
metinlerinde ideoloji sorunsali her biri farkli kaynaklardan yola ¢ikan diisiiniirlerin
fikirlerine gore, belirli bir toplumsal diizeni yasal bir zemine oturtan ve ayni zamanda
yanlig biling tireten hegemonik diisiincelerden olusan benzesik bir yap1 gibi

distinmektedirler.

3 Ae., s.28-29.
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“Bu yaklasima gore medya kiiltiirli poptilerlestirerek, yozlastirmaktadir. Medya icerigi
haberdar etmek iizere degil yonlendirmek iizere kurgulanmaktadir. Bu nedenle elestirel
yaklasimlar acgisindan degerlendirildiginde medyada goézlenen igerik ile toplumsal ya da
kamusal gergeklik farklidir. Medyanin bu gerceklikleri oldugu gibi yansitma egilimi yoktur.
Medya sonug olarak, bireyleri toplumsal gergekliklerden uzaklastirmakta, en ciddi sosyal
sorunlar1 magazin konular1 arasinda siradan hale getirmektedir. Bireyleri, toplumsal yapilar
ve kamusal olusumlar1 ayristirarak, Kkitlesellestirmekte ve toplumsal hayati tehlikeye

sokmaktadir. Boylelikle, yoneten yonetilen iligkisinde liberal ¢gogulcu yaklasimlarda oldugu
»35

gibi medya toplumsal ¢ikarlara degil iktidar odaklarinin ¢ikarlarina hizmet etmektedir.

Frankfurt Okulu’nun temellendirdigi goriislerden biri de kapitalizmin aragsal
mantigia karsi1 ¢ikmaktir. Kapitalizmin aragsal mantigi, bilgi ve degerleri toplumdan
ayirir, onlart igsellestirir, yasamimizda énemli olan seyleri sifira indirger ve birey
aklin1 kapitalizme entegre eder. Aragsal akil bu anlamda modern toplumlarda modern

tahakkiim big¢imlerini yaratmaktadir.

Elestirel yaklasimi daha 1yi anlayabilmek i¢in Frankfurt Okulu kurucularindan
Adorno ve Horkheimer ile birlikte elestirel yaklagimin 6nemli isimlerden Marcuse’un,
Benjamin’in ve Habermas’in goriiglerine yer verilmektedir. Bu anlamda, Adorno ve
Horkheimer’mn “kiiltiir endiistrisi” kavrami1 6nem kazanmaktadir. Kapitalizmle birlikte
kiiltiirtin bir endiistri, kiltiir tirtinlerinin de metalar haline gelmesi sonucu kiiltiir
endiistrisi kavrami dogmustur. Kiiltiir endiistrisi kavrami diisiincesinde geleneksel
Marksizmin altyapi-iistyap1 ya da ekonomi-kiiltiir ayrimi disarida birakilarak altyapi-
iistyap1 kaynasmasi fikri ortaya ¢ikmaktadir. Bu kavramlagtirma, kapitalizmin ve
endiistri  toplumunun, alt yapida ve iist yapida nasil yeniden irettigini ve
mesrulastirdigini  agiklik getirmektedir. Kiiltiirel tretim kapitalist ekonominin
ayrilmaz bir biitiinii durumuna gelmistir. Kiiltlir, sermayenin iktidar1 karsisinda
elestirdigi giicler tarafindan ele gegirilmistir. Tiiketici kiiltiirii bunun 6rnegidir. Bu
durumda kiltiir elestiricileri, kiiltir ile ticaretin biitiinlesmesini maddiyat¢1 bir

toplumun neden oldugu bozulmaya baglayabilmektedir. Adorno’nun diisiincesinde,

% “Radyo Televizyon Sinema Hakkinda Medyaya Anadamar (Ampirik) ve Elestirel Yaklasimlar ile
flgili Bilgiler”, 04.07.2008, (Cevrimici) http://www.nuveforum.net/1507-radyo-televizyon-
sinema/52499-medyaya-anadamar-ampirik-elestirel-yaklasimlar/, 11.11.2016.
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“kiiltiiriin tamami, toplumun suguna istirak eder. Kiiltiir, iretim alaninda zaten gegerli

olan adaletsizlikten beslenerek varligini siirdiiriir.”3

Kiiltiir endiistrisi, kitle iletisim araglar1 araciligiyla ekonomik déngiiniin bir
pargasi haline gelmis ve yine kitle iletisim araglarinin kiiltiirii yozlastirmasiyla ortaya
¢ikan tliketim kiiltiiriiniin olusmasina zemin hazirlamistir. Kiiltlir endiistrisi, sanatin
pazarda satin alinan ve izleyici kitlelerin eglendirilmesine hizmet eden bir hale
dontistiigine ve medyanin kiiltlir endiistrisi i¢inde sanatsal degerlerin olusumuna
yaptig1 etkiye dikkat ¢ekmeye caligmaktadir. “Kiiltiir endiistrisinin {iriinleri, insanlar
perisan olsa bile canli canli bir sekilde tiikketilecektir. Bu {irtinlerin her biri ister is
saatlerinde ister onun benzeri eglence saatlerinde herkesi ayakta tutan dev ekonomi
carkinin bir modelidir.”®’ Kiiltiir endiistrisi, tiiketicilerin ihtiyaclarma cevap verecek
tirtinler tiretmekle birlikte tiretimin tiiketilmesi adina tiiketicinin yanlis gereksinimlere

de sevk edildigine vurgu yapmaktadir.

Kapitalizmin yeniden {retiminde biiyiikk rol oynadigmi savunan Kkiiltiir
endistrisi, elestirel duyumdan yoksun, inisiyatifini kaybeden, memnun tiiketiciler
iretmektedir. Kapitalist toplum sisteminin hazir yorumlarini sunan kiiltiir endiistrisi,
bu yorumlar1 esit parcalar halinde ortaya koyarak tiiketicilerin biitlinliik algisin
engellemektedir. Boylece biitiinliik algis1 bozuma ugrayan bireyler diisiinme ve akil
yuriitme yetilerinden alikonulmaktadirlar. Teknolojinin akilciligr ile birlikte bireyin
kendisine saygisinin ve bilincinin 6niine gecilmis olmaktadir. Horkheimer bu durumu

‘akil tutulmas1’ bi¢iminde tanimlamaktadir.

“(...) diisiince, 1yi ya da kotii herhangi bir eyleme hizmet edebilir. Toplumdaki biitiin
eylemler igin bir aragtir o, ama toplumsal ve bireysel yasamin diizenini kendisi belirlemeye
kalkmamalidir: bu, baska giicler tarafindan belirlenecektir. Gerek bilimsel gerekse giinliik
kullaniminda, akil genel olarak zihnin esgiidiim yetisi olarak goriilmektedir; bu yeti, sistemli

olarak kullanilarak ve dniindeki engeller, 6regin bilingli ya da bilingsiz duygular kaldirilarak

3 Prims, Trans: Samuel & Shierry Weber London: Neville Spearman, 1967, p.26’dan Aktaran Theodor
W. Adorno, Kiiltiir Endiistrisi Kiiltiir Yonetimi, Cev: Nihat Ulner & Mustafa Tiizel & El¢in Gen, 7.
bsk., Istanbul, Tletisim Yayinlar1, 2012, s.29.

37 Adorno, a.g.e., s.56.
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gelistirilebilir ve etkinligi arttirilabilir. Toplumsal gercekligi yoneten gii¢ hicbir zaman gercek
anlamiyla akil degildi; ama bugiin aklin her tiirlii 6zgiil egilim ya da tercihten arindirilmast,
artik onun insan eylemleri ve hayat tarzlar1 hakkinda bir yargida bulunma gérevine bile sirt

cevirdigi bir noktaya ulagmistir. Akil, bu gorevini, diinyamizi fiilen temsil almisa benzeyen

catisan ¢ikarlara devretmistir.”*®

Horkheimer, modern diinyada aklin kurallarina dayanan rasyonellesmenin
tersine bir doniis gostermesi sonucunda, akil dis1 sistemler olusturma tutkusunun
izlerinin ortaya ¢iktigini belirtmektedir. Her seyin istiinde tutulan akil, kendi varligini
tehlikeye diislirmiis ve yalnizca ekonomi yasalarinin egemen oldugu kapitalist sisteme
entegre olmustur. Burada Horkheimer’in “aragsal akil” kavrami 6nem kazanmaktadir.
Aragcsal akil, kapitalist teknolojik gelismelere ara¢ olan ve kapitalizmin gelisimi i¢in

aracsallasan akli ifade etmektedir.

“Bir diislince ya da sdzcigiin bir alet haline gelmesiyle birlikte, onu gergekten
‘diisiinme’ geregi de, yani onu sozlii olarak ifade ederken gerceklestirilmesi gereken mantiksal
edimlere duyulan ihtiya¢ da ortadan kalkar. Sik sik hakli olarak belirtildigi gibi, biitiin neo-
pozitivist diisiincelerin modeli olan matematigin avantaji da bu ‘diisiinsel tasarruf’tur zaten.
Cetrefil mantik islemleri, matematiksel ve mantiksal simgelerin dayandigi tim zihinsel
edimlerin Ustlinden atlayarak yerine getirilmektedir. BOyle bir mekanizasyon, sanayinin
gelismesi icin gergekten zorunludur; ama bu, zihinlerin de baglica 6zelligi haline geldiginde,
aklin kendisi de aragsallasir, bir tiir maddesellige biiriiniir ve korlesir, bir fetis olur, diisiinsel

olarak yasmak yerine dylece kabullenilen bir biiyiilii varlik haline gelir.”%

Insanin diisinme ve akil yiiriitme yetisini erozyona ugratan kapitalizm
Marcuse’a gore ise tek boyutlu bir diisiince tarzini ortaya ¢ikarmaktadir. Kapitalizmin
ortaya ¢ikardigi tek boyutlu diisiince tarzini, tahakkiim iliskileri ig¢indeki kiiltiirel
tiriinlerle 1iliskilendiren Marcuse’un irdeledigi kapitalizm, mesrulugunu refah
devletinin sundugu daha ¢ok zevk ve hazza dayali bir yasam bigiminden kurtarmakta

ve giindelik hayat deneyimlerinin i¢ine sizmaktadir. Bu kusatmayi gerceklestiren kitle

iletisim araglaridir. Zihin kitle iletisim araglariin etkisiyle 6zerkligini yitirmekte ve

3 Max Horkheimer, Akil Tutulmasi, Cev: Orhan Kogak, 8. bs., Istanbul, Metis Yaynlar1, 2010, s.59.
¥ Ae., s.69.
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kitle iletisim araglarinin sundugu her seyi sorgulamadan benimsemektedir. Boylece,
kitle iletisim araglar ile bireyin 6zerkligi cokmekte, zihin ve i¢giidiiler manipiilasyona

ugramaktadir.

Marcuse teknolojiyi bireylere hiikmeden bir ara¢ olarak gormektedir.
Teknolojinin akilciligr ile birlikte bireyin kendisine saygisinin ve bilincinin 6niine
gecilmektedir. Teknolojik ilerleme ile dogan egemenlik sistemi bireyi
robotlastirmaktadir ve statiilkonun etkisiyle kitle iletisim araclar1 bireyleri sartlandirip
toplumsal denetim araglarina doniistiirmektedir. Bireylerin elestiri giicii bu sayede
ellerinden alinarak bireyler boyun egmeye mahkim edilmektedir. Efendilerle onlara
bagimli olanlarin arasinda araci islevi goren kitle iletisim araglari, kapitalizmin diizgiin
bir sekilde islemesi ve yeniden iiretimi admma yapay gereksinimler ile tek boyutlu
diisiince ve davranig bigimleri yaratmaktadir. Bdylece ortaya ¢ikan tek boyutlu insan
ise, elestirel akildan uzak, yanilgi iginde yasayan, sahte ihtiyaglarimi tatmin etme

cabasinda olan, metalar ile olusturulan sahte 6zgiirliikler icindeki insandir.

“Kitle ulasim ve iletisim araglari, konut, besin ve giysi gibi metalar, eglence ve biligim
isleyiminin direnilemez {irlinleri kendileri ile birlikte buyrulan tutum ve aliskanliklari
tagimakta, tiiketicileri az ¢ok hos bir bicimde {ireticilere ve dolayistyla biitiine baglayan belli
anliksal ve duygusal tepkilere yol agmaktadirlar. Uriinler birer dgreti olarak kosullandirmakta,
kendi yanlisligina bagisik yanlis bir biling gelistirmektedirler. Ve bu yararh iirlinler daha ¢ok
toplumsal sinif i¢in ve daha ¢ok birey i¢in erisilebilir olurken, ilettikleri 6gretiler birer reklam
olmaya son vermekte, birer yasam yolu olmaktadirlar. Bu iyi bir yasam yoludur-6ncekinden
¢ok daha iyi-ve iyi bir yasam yolu olarak, nitel degisime kars1 direnmektedir. Boylece bir tek
boyutlu diisiince ve davranig kalib1 dogmaktadir ki, bunda igerikleri nedeniyle yerlesik sdylem
ve eylem evrenini asan diisiince, 6zlem ve hedefler ya puskiirtilmekte ya da bu evrenin
terimlerine indirgenmektedirler. Verili dizgenin ve onun nicel uzaminin ussallig1 tarafindan

yeniden tanimlanmaktadirlar.”*

40 Herbert Marcuse, Tek Boyutlu insan, Cev: Aziz Yardimli, 2. bsk., Istanbul, idea Yayinlari, 1990,
s.10-11.
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Marcuse medyayi, karst konulmaz bir gii¢c olarak gérmekte, eglence ve bilgi
enddistrisinin izleyicileri manipiile ettigini, yanls biling yaydigim1 ve sonucta tek
boyutlu diisiince ve davranigin ortaya ciktigini vurgulamaktadir. Ona gore kitle
iletisim araclar bireylerin diinya ve gercege iliskin diisiinmelerini tanimlamaktadir.
Kitle iletisim araglarinin kosullastirict imgeleri ve iiriinleri tiim ireticileri edilgen
tiiketiciler haline getirmektedir. Iste ve evde bireyin 6znelligine miidahale edilerek
zihnin 6zerkligi problemli bir alan haline gelmektedir. Bireysel 6zerlik ¢6kmekte kitle
iletisim araclar1 vasitasiyla zihin ve iggiidiiler manipiilasyona ugramaktadir.
Boylelikle medya, kapitalizmin diizgiin islemesi i¢in, yeniden {iretimi adina yapay
gereksinimler ile tek boyutlu diisiince ve davranig bigimleri yaratmaktadir. Kitle
iletisim araglar1 kars1 konulmaz bir giic konumunda olmakta ve kitleleri etkileyerek

onlarin diisiincelerini tektiplestirmektedir.

Marcuse, Kkitle iletisim araglarini, kendini dogrulayan ve ¢oziimleyen
onermeleri igeren bir dil kullanarak siirekli anlamdaslarla, tekrarlamalarla ve
genellemelerle kendisini konusulur kildigin1 vurgulamaktadir. Yerlesik diizenin yayin
organlari olarak kitle iletisim araglarin1 betimleyen Marcuse, bu araglarin efendilerle

onlara bagimli olanlarin arasinda araci bir islev gordiigiinii soylemektedir.

Benjamin’i Frankfurt Okulu’ndaki meslektaglarindan ayiran 6zelligi, kiiltiire
duyarlilig1r sergilemesidir. Marx’in yabancilasma ve praksis kurami {izerine
yazdiklarindan etkilenen Benjamin, birey yaraticiligini iriinlere igerilmis olarak
kavramaktadir. Kapitalizmin yiikselisiyle birlikte kiiltiirel iiriinlerin radikal bir
dontisime ugradigimi savunmaktadir. Toplumsal iliskilerin organik trtinleri olan bir
kiiltliriin nesnesi yaraticilik ile bazi bi¢imlerde birlesmis olarak kavranmaktadir.
“Benjamin’e gore, el yapimi sanatsal tirtinler gergek olup, bir 6z (aura) disavururken,
yeniden iiretimlerin bir bicimde degeri diiser.”*! Teknoloji ile kiiltiirel {iriinler 6zsel
degerlerinden uzaklasarak, rutinleserek ve standartlasarak o6zsel niteliklerini
kaybetmektedirler. Benjamin’e gore, izleyici kitlesinin tepkisi 6nceden belirlenmis

olup elestirel duyumlar1 zayiflayan halk “bellek yoksunu bir denetci”dir.

41 Smith, a.g.e., .67.
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Benjamin’in 6nem atfeden yonii, tiiketici davraniglar1 ve kentsel yap1
calismalarina yeniden bir tanimlama getirmesidir. Kapitalist kent diinyasi, mallarin ve
gorliniimlerin yeni yontemlerle insanin 6znelliginin temelini olusturdugu bir diinyadir.
Bireyler, kentsel mekanlarla magaza vitrinleri ile ilgisiz, amacgsizca dolasan
izleyicilerdir. Burada Benjamin’in “flaneur” kavrami 6nem tasimaktadir. Giindelik
hayatin serbest edimcisi olarak goriinen flaneur bir yandan aktif olarak caddelerin
yasamini arastirip ortaya koymakta, diger yandan tiilketim mekanlarina yonelerek meta
sarhogluguna teslim olmaktadir. “Benjamin, burada karmasik bir imge sunar. Flaneur,
bir yandan daha ¢ok dedektif gibi davranan ve insan dogasi hakkinda sogukkanli bir
calismaya angaje olan aktif bir faildir. Diger yandan, (kadin/erkek), belirsiz bir
kalabalikta, meta fetisizmi ve yeniliginin amansiz takipg¢iligi i¢inde yapay teselli
arayan yabancilasmis bir bireydir.”*? Benjamin’in flaneur ve kapitalizm arasindaki

yakin baglara vurgu yaptigi goriilmektedir.

Meta fetisizminin cezbedici gii¢lerinin, yeni mimari bigimler tarafindan
gelistirildigini ileri siiren Benjamin, 19. yiizy1l Paris’inin kentsel dokusunun nasil i¢
ice gectigini aciklamayr amacladigi tamamlanmamis “kemerli yapi projesi”’nde
calismasinda Oznellik, mekan ve meta arasindaki iliskiyi soyle agiklamaktadir:
“Kemerli yap1, 1820’li ve 1830°1u yillarda ortaya ¢ikmistir. Bunlar, cam ve demirden
insa edilen ve gazla aydinlatilan kapali mekanlar idi ve liikks mallar1 gostermek igin
kullaniliyordu. Bunlar, bozuk caddelerden farkli olarak, metalarin sergilenmesi ile

uyarilan sabit bakislara sahip gezgin flaneur igin giivenli bir yer saglamistir.”*®

Bu calisma iginde Jiirgen Habermas’in kamusal alan kavraminin ve kamusal
alanin donilisiimiiniin ayr1 bir 6nemi vardir. Kamusal alan ve doniisiimii bir bakima
giindelik hayat ve doniisiimiine de aciklik getirmektedir. Bu nedenle burada kamusal
alan kavrami ve kamusal alanin doniisiimiine ayrmtili olarak yer verilmektedir.
Kamusal alan kavrami ilk olarak Jirgen Habermas’in “Kamusalligin Yapisal

Doniisiimii” adli kitabinda yer almaktadir. “Habermas kamusal alani, ‘6zel sahislarin,

2 Ae. s.69.
S Ae.
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kendilerini ilgilendiren ortak bir mesele etrafinda akil yirttiikleri, rasyonel bir
tartisma igine girdikleri ve bu tartigmanin neticesinde o mesele hakkinda ortak kanaati,
kamuoyunu olusturduklari arag, siire¢ ve mekanlarin tanimlandig1 hayat alani’ olarak
tanmimlar.”** Bu hayat alanin1 ifade eden kamusal alanin yapisal doniisiimiiniin ise
devlet ve ekonominin déniisiimiine bagli olarak gelistigini belirterek kamusal alanin
tarihsel gelisimine bakildiginda, kamusalligin alan olarak genisledigini, islevsel

bakimdansa zayifladigini dile getirmistir.

Kamusal alan, bireylere siyasi katilim1 ger¢eklestirmek araciligiyla siyasi bilgi
aligverisi yapabilmelerine olanak saglayan bireylerin genel ¢ikarlar hakkinda goriis
bildirdikleri, kamusal tartismalar diizenleyen toplumsal ve sosyal bir yasam alanini
ifade etmektedir. Kamusal alan devletin bir pargasi degildir, bireysel ilgi alanlarina ve
cikarlarina islemekte olup devletin eylemlerini elestirmektedir. Bu anlamda, kitle
iletisim araglar1 devletler hakkinda bilgi toplamak ve elestirmek i¢in kullanilmak

bakimindan 6nemli bir yere sahiptir.

Kamusal alanin islevsel degisimi, kamunun yapisinin degismesine
dayanmaktadir. Bu degisiklik elestirel kamuoyu yerine, liberal kamusal alan
idealinden sapan giidiimlii kanaat olusturma bigimlerinin ge¢mesinde ifadesini
bulmakta ve basmin déniismesinde cisimlesmektedir. iletisim artik dogrudan degil,
kitle iletisim araclar1 dolayisiyla gergeklesmektedir. “‘Gazeteler salt haber yayimlayan
miiesseseler olmaktan c¢ikip kamuoyunun tasiyicilart ve yonlendiricileri, parti
politikasinin miicadele araci oldular.”**® Ama basmin tekellesmesi, onun siyasi
islevini yitirmesi anlamina da gelmektedir. Basin elestiri islevini kaybederek kamuoyu
olusturma, halkin se¢im davraniglarini etkileme, olaylara ve kisilere itibar saglama
aracina doniismektedir. Ayrica degisen kamusal alanla birlikte yurttasin devletle
iligkisi siyasal niteligini kaybetmis, yurttasin devletin iglerine siyasal katilimi, yerini

sadece ihtiyaglar1 kargilamaya yonelik genel bir talepkarliga birakmaktadir. Bu tutum,

4 «Kamusal Alan Nedir? Kamusal Mekan Nedir?”, Der. Zeynep Giiney, 25 Ekim 2007, (Cevrimici)
http://v3.arkitera.com/h21487-kamusal-alan-nedir-kamusal-mekan-nedir.html, 25.10.2016.

4 Jiirgen Habermas, Kamusalligin Yapisal Déniisiimii, Cev: Taml Bora & Mithat Sancar, 10. bsk.,
Istanbul, Tletisim Yaymlar1, 2012, 5.306.
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elestirel olmadig1 gibi devletin edimlerine kars1 da kayitsiz kalmaktadir. Yurttaslarin
siyasal ¢ikarlar1, mesleki taleplere indirgenmektedir. Etkili bir temsil i¢in yurttaslar bu
taleplerini biiyiik 6rgiitlere devretmek zorundadirlar. insanlarin oyuna birakilan sey

ise, bir oylama olarak orglitlenen se¢imlerin tekeline alinmaktadir.

“Glidiim altindaki kamu alani, kamusal kanaatler yerine, alkisa amade bir ruh halinin,
bir kanaat ikliminin hakimiyetine giriyor. Giidiileyici (manipiilatif) olan sey, her seyden 6nce,
bilingsiz egilimlere yonelen ve 6ngoriilebilir tepkilere yol acan, ancak bunlari plebisiter onaya
sunanlarin hicbir bicimde taahhiit altina girmedigi tekliflerin sosyo-psikolojik ayarlanigidir:
Ozenle arastirilip bulunan “psikolojik parametreler’e gore yonlendirilen ve deneylerle tecriibe

edilen ¢agrilarin, 6zdeslestirici simgeler olarak etki yaratacaklarsa, siyasal programlarla veya

nesnel savlarla baglantilarinin olabildigince kopartilmas1 gerekir.”#

Habermas devlet ile toplumun kaynagsmasimnin sonuc¢larinin da olumlu
olmadigimi1 dile getirmistir. Kamusal alanla 6zel alanin biitiinlesmesi, kamunun
orgiitsiizlesmesine neden olmus ve bu Orgiitsiizlesme sonucunda ortaya ¢ikan
kurumlar kitle iletisim araclarini da kullanarak toplumu kendi ¢ikarlart dogrultusunda
yonlendirmeye baglamistir. Bundan sonraki siire¢ “kapitalizmin kitle iletisim
araglarin1 da i¢ine alacak bicimde tekelci bir yapiya biirlinmesi, siyasetle isbirligi
yaparak halkin yonetimsel karar mekanizmalarinin disina itilmesi, medyanin kamusal
sorumlulugunu ve sistem igerisindeki gozcii roliinii bir yana birakarak giiclerin
medyas1 durumuna gelmesi bigiminde™*’ islemektedir. Bu degisiklik, kamusal alan ile
0zel alan arasindaki iligkilerin yapisal degisime ugramasi ve kamusal alanin siyasal
islevlerinin degismesi olarak kendini gostermistir. Kapitalist sistemin bir parcasi olan
devlet, 6zel alana miidahaleyi arttirdik¢a kamusal alan devlet ve toplum arasindaki
gorevini yerine getirememektedir. Boylece, ¢ikar gruplarinin rekabet ettikleri bir alan

haline gelen kamusal alan, aleniyet 6zelligini yitirmektedir.

Ailenin yapisal doniisiimii ise onun iiretim faaliyetindeki islevini bitiiniiyle

yitirmesiyle gerceklesmektedir. “Devlet ile toplumun birbirlerine karsilikli niifuz

4 Ae., 5.354.
47 Giingor, a.g.e., 5.347.
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etmeleri 6l¢iisiinde, kiigiik aile kurumunun toplumsal yeniden iiretim siiregleriyle olan
baglantisi ¢oziiliir; eskiden biitlin 6zel alanin merkezi olan mahremiyet alani, 6zel alan
bizzat ‘6zel’lik vasfini1 kaybettikce, bu alanin kiyisina ¢ekilir.”*® Onceleri toplumsal
olan1 da biinyesinde barindiran 6zel alanin bu doniisiimii, toplumsal alan ile
mahremiyet alaninin kutuplasmasina neden olmaktadir. Boylece aile gittikce daha
0zel, calisma diinyasi gittikce daha kamusal hale gelmekte, “kamu hizmeti” ise giderek

“is iliskisi” tarafindan silinmektedir.

“Sanayi isletmeleri ev insa ediyor, hatta is¢inin ev sahibi olmasina yardimeci
oluyorlar; kamusal parklar yapiyorlar; okullar, kiliseler, kiitliphaneler aciyorlar;
konserler ve tiyatro gosterileri diizenliyorlar; mesleki gelisme kurslar1 veriyorlar;
yasli, dul ve yetimlere bakiyorlar. Bagka bir deyisle, baslangigta salt hukuksal degil
sosyolojik anlamda da kamusal kurumlarca yerine getirilen bir dizi islev, faaliyetleri
kamusal nitelikli olmayan orgiitlerce iistleniliyor.”*® Bu orgiitler yalmzca kamusal
isleri yerine getirmekle kalmayip, onceleri ailenin etkinlik alanina giren pek ¢ok isi de
devralmaktadir. Boylece ailenin alani kiigiilmekte, iiretken islevleri tiiketim islevleri

lehine kaybolmakta; toplumsal emegin islevsel baglamindan giderek uzaklasmaktadir.

“Sosyal devletin siyaseti sayesinde yetistirme, egitim, koruma, kollama, yonlendirme
gibi rollerini de yitiren aile, biitiiniiyle gelir ve bog zaman tiiketicisi, kamusal olarak giivence
altina alinmig tazminatlarin ve yardimlarin alicist1 konumuna gelmistir. Bu gelismelerden
kamusal alanin payina diisen, kamusal akil yiiriitme faaliyetinin de bir tiir tiiketim faaliyetine
doniismesi olmustur. Mal degisimi ve toplumsal emek alanlarina egemen olan piyasa yasalari,
akil yiirlitme faaliyetini tiikketim faaliyetine doniistiirmiis, kamusal iletisim, egemen diisiinceyi
benimseme lehine ortadan kaybolmustur. Boylece yazinsal kamu ve siyasal kamunun ardindan
tilketici kamu ortaya ¢ikmistir; tiiketici kamu bir yanda “s6zde kamusal” alan, 6te yanda

“goriiniiste 6zel” alan seklinde ikiye boliinmiistiir.”*

4 Habermas, a.g.e., s.266.

49 Ae., s.268.

%0 Nazile Kalayci, “Farkliliklarin Temsili Sorunu ve Kamusal Alan”, Amme idaresi Dergisi, Cilt 46,
Say1 4, Aralik 2013, s.8.
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Kitle iletisim araglarinin kamusal nitelige biirtinmesiyle 6zellik vasfini yitiren
mahremiyet alani gosteri malzemesine doniismiistiir. Yine kitle iletisim araglarinin
etkisiyle 6zel hayata dair hikayeler eglence malzemesi olarak kamusal alanda bildirilir
hale gelmistir. Boylece kamusal topluga 6zgii bir iletisim bi¢imi yok olurken akil

yiirlitmekten ve elestirellikten uzaklasmis bir iletisim bi¢imi ortaya ¢ikmistir.

“Kitle iletisim araglari, kendilerini sahsi sikintilarin ve zorluklarin iletilebilecegi
adresler olarak, hayat1 kolaylastiran otoritelermis gibi takdim ederler: Bol bol 6zdeslesme
vesilesi saglarlar —istifadeye sunulan kamusal keyiflendirme ve danigma hizmetleri fonundan
yararlanarak 6zel alanin bir bigimde yeniden viicut bulabilmesi i¢in. Mahrem alanla edebi
kamu arasindaki baglangigtaki iliski tersine doner: Aleniyete doniik derunilik, yerini
mahremiyete déniik seylesmeye birakma egilimine girer. Ozel varolus sorunsali belirli bir
derecede kamu tarafindan sogurularak, yaymcilik mercilerinin gézetimi altinda baskalarina
tevzi edilmese de takdim edilir. Ote yandan, kitle iletisim araclari tarafindan olusturulan alanin

ikincil mahremiyet 6zellikleri edinmesini saglayan bu tiir aleniyet sayesinde, 6zel olma bilinci

yiikselir.”%!

Habermas’a gore giiniimiiz siyasi ve yazinsal akil yiiriitmenin yoklugunun
etkisi altindadir. Fakat kamusal akil yiirtitme stirmektedir. Soylesiler, siyasal forumlar,
radyo programlari, yayinevleri, dernekler, paneller, yazinsal orgiitlenmeler hala vardir.
Bugiin bunlar isletme konusu olmustur. Kiiltiir sadece bi¢imiyle degil, igerigiyle de
mal haline gelmistir. Artik eserlerin yalnizca pazarlanmasi ve se¢ilmesi, gosterisi ve
dekoru degil, iretilmesi bile tiiketici kiiltiirin genis alanlarindaki pazarlama
stratejisine gore belirlenmektedir. Kitle kiiltiirii bu siiphe uyandirict adini, genisleyen
kamusal toplulugu 6zii zedelenmemis bir kiiltiir dogrultusunda yetistirmek yerine
gorece diisilk egitim standardina sahip tiiketici gruplarin rahatlama ve eglence

gereksinimlerine uyum saglayarak siirlimiinii artirmasindan almaktadir.

Kisacasi, Habermas’in diislincesinde ortaya cikan kamusal alan, “biling
endiistrisi’ne yol agmis, kamusal diyalogun bir araci olarak basin ise, gelisen teknoloji

ile birlikte tahakkiim yapis1 i¢inde yer edinen kitle iletisim araglarina doniismustiir.

51 Habermas, a.g.e., s.293.
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Insan aklim1 kapitalizmin yapisal entegrasyonundan kurtaracak kamusal alan, baskici
giiclerin miidahale etmedigi 6zgiir bilgi akisina dayanan ideal bir iletisim durumudur.
Modern medya, iletisim eylemini bir list diizeye tasimaktadir. Toplumsal kontroli
giiclendirici yonliniin yan1 sira 6zgiirlestirici bir yan1 da olan medyay1 demokratik bir
alan olarak gérmeyen Habermas, insanlari medyaya direnebilecek gilicte sorumlu

aktoOrler olarak nitelendirmektedir.

Giliniimiizde Habermas’in 0zel sahislarin kendi ortak meseleleri ic¢in akil
yiirtittiikleri alan olarak gordiigii kamusal alan sadece ortak meselelerin konusuldugu
alan olmaktan ¢ikmis ve 6zel sahislarin 6zel meselelerini mahrem alanlarini da igine
alan bir alan haline doniigsmiistiir. Bu nedenle burada kamusal alan ve 0zel alan
ayrimina da kisaca deginmekte yarar vardir. Bu anlamda Hiiseyin Kdse “Medya ve
Mahrem” adli kitabinda &zel alami su sekilde tanimlamaktadir: “Ozel alan (...) ‘kisisel
alan’la ilgilidir ve ev islerinin, hane i¢inde karsilanan giinliik gereksinimlerin ve
cinsellik/lireme iliskilerinin gerceklestirildigi 6zel bir evren olarak ‘mahrem’ alan
kategorisidir. Bu alan, bireyin kisisel yasam alanina kimsenin miidahale etmedigi,
kararlarin1 kendisinin belirleme 6zgiirliigiine sahip oldugu bir ‘yasam alani’ olarak
degerlendirilmelidir.”®® Ev disinda kalan alanlarm biitiiniinii ifade eden kamusal alan
ise, toplumun ortak yararin1 gergeklestirmek amaciyla halkin karsilastigi, fikirlerin

dile getirildigi, eylemlerin gerceklestigi toplumsal faaliyet alanini ifade etmektedir.

Devlet ve ekonominin doniisiimii kamusal alanin da doniisimiini
sagladigindan yani devlet kapitalistlestikge 6zel alana miidahale ettigi goriilmektedir.
Bu nedenle kamusal alan ile 6zel alan biitiinlestiginden kamusal alan kavrami 6zel
alan1 da i¢ine alarak genislemistir. Bu baglam da kamusal alan1 yeniden tanimlamak
gerekirse kamusal alan toplumun ortak yararini belirleyen bir alan olmakla beraber
0zel sahislarin 6zel ve mahrem olaniyla da ilgili kararlarin alindig1 bir alan haline

doniismiistiir.

52 Hiiseyin Kose, Medya ve Mahrem: Medyada Mahremiyet Olgusu ve Transparan Bir
Yasamdan Parcalar, Istanbul, Ayrint1 Yayinlari, 2011, s.90.
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Elestirel yaklagima ve elestirel yaklagimin diisiintirlerine gére medyanin ilettigi
mesajlar gercekligin ve meydana gelen olayin kendisi degil, bir yansimasidir. Medya
da dretim siireci igerisinde habere konu olan olaylar kendi baslarina anlam
kazanmamaktadirlar. Olaylarin anlasilabilir kilinabilmesi i¢in olaylar1 bir simge
diizeni i¢ine yerlestiren pratikler igermesi gerekmektedir. Bunun gergeklesmesi de
olaylara anlam veren ve bir igerik saglayan kodlama siirecine baglidir. Olaylar,
kendilerine anlam yiikleyen, gondergesel bir baglama yerlestiren medya araciligiyla
kodlama siireglerinin yapilanmasinda 6n kosul olan insa siireci icin gerekli olan
mesrulukla desteklenmektedir. Egemen ideoloji igerisine yerlestirilen kodlar, anlam
tarzinda nesnellik ve tarafsizlik ilkelerini de kullanarak olaylar1 kendi istedikleri
anlamlara doniistiirmektedirler. Boylece hem kodlamay1 iceren ideolojik insa
siirecinin mesrulugu hem de diinyayr tasnif eden ideolojik amag¢ saglanmaya

calisilmaktadir.

Kodlama sonucu islem goren haber, gercek ile ayni anlam icinde yer
almamaktadir. Medyanin iirettigi metinler insanlar1 diinyadan haberdar etmekte ve bu
diinya haberdar oldugumuz diinyadir. Ayrica habere ideolojik kilif giydirilerek
toplumsal gergeklikten kagmildigimi sdylemek salt ideolojik olanla ilgili degildir.
Haberin gergeklikle iliskisinde 6nemli olan bir diger unsur da, haberin sahip oldugu
degisim degeridir. Haberi ekonomik bir meta olarak gérmek, iktidar karsisinda sadece
bir baski unsuru gibi algilanmasinin disina ¢ikmaktadir. Haber ayni zamanda

ekonomik bir giictiir.
1.3.Giindelik Hayat Kavram ve Medya iliskisi

Bati toplumunda cep ve duvar saatlerinin ortaya ¢ikisi ve bunlarin hayat i¢inde
vazgecilmez birer unsur olmasi sonucu yerlesiklesen bir zamana isaret eden gilindelik
hayat, soyut ve nicel bir zamanla baglantilidir. Giinliikk yasam belirli bir soyutlama,
Marx’1n bakis agisina gore somuttan soyuta ve soyuttan da somuta giden yolun ¢ok

sayida belirleme ve iliskinin zengin bir biitlinliigiiniin kendini gdstermesine olanak
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tamdig1 bir kavramdir.>® Yirmidort saatlik zaman diliminin tamamimi kapsayan
giindelik hayat bircok seyi icine almaktadir. “Bir diger ifadeyle, insanin varligini
stirdiirebilmesi i¢in gelistirdigi etkinlikler; yeme, i¢me, barinma, tiretme, giivenlik vb.
insani ihtiyaglar1 karsilamak igin giindelik rutinlerle yigilmis bilgilerin, ritiiellerin,
toplumsal isbdliimiiniin arasina dagilmis bircok isi igine almaktadir.”®* Genel olarak
toplumsal mekan, dogal ve toplumsal nesneleri ve onlarin iliskilerini igeren glindelik

hayat, kapsadig1 seyler arasindaki bir iligkiler seti olarak tanimlanabilir.

Gilindelik hayat, mevcut diizenin olusturdugu kosullara ait olan kiiltiiriin
toplumsal iliskilerdeki hakimiyetini simgelemektedir ve bu hakimiyetin kirilmasi igin
gereken yaratic1 etkinligi i¢inde barindiran bir olgudur. “Giindelik hayat nedir?”
sorusuna cevap arayan Lefebvre gilindelik hayati su sekilde tanimlamaktadir:
“Ekonomik, psikolojik veya sosyolojiktir, 6zel yontemler ve yollarla kavranmasi
gereken 0Ozel nesneler ve alanlardir. Beslenmedir, giyinmedir, esyadir, evdir,
barinmadir, komsuluktur, cevredir.”® Yine giindelik hayatin felsefenin nesnesi
oldugunu diisiinen Lefebvre “Felsefeye gore gilindelik hayat, felsefi olmayan gibi;
ideal (ve kavramsal) olana kiyasla ise ger¢cek diinyaymis gibi goriiniir. Felsefi hayat
giindelik hayat karsisinda iistlinliik iddia eder; aslinda soyut ve orada olmayan,

%6 seklinde tanimlamaktadir.

mesafeli, kopuk bir hayattir.

Giindelik hayatin kiiltiirel ¢aligmalardaki felsefi ve politik canliligini ele alan
John Roberts gore “glindelik yasam, halki ilgilendiren, olaganiistii ve etkilesimli -
aslinda her sey ve herkes arasinda etkilesimli- bir sey, tasarim, mimarlik, moda ve
sanat diinyalarinin kaynastig1, rekabet ettigi ve birleserek bir kiimeyi meydana
getirdigi bir alandir.”® Giindelik hayati modernitenin belirledigi bir olgu ve bu

nedenle giindelik hayatin modernite ile birlikte incelenmesi gereken bir alan olarak

53 John Roberts, Giindelik Hayatin Felsefesi: Devrimci Praksis ve Kiiltiirel Kuramin Kaderi, Cev:
Emre Can Ercan, Istanbul, Doruk Yayimeilik, 2013, s. 25.

5 Ozlem Sahin & Ecehan Balta, “Giindelik Yasami Déniistiirmek ve Marksist Diisiince, Praksis (4)”,
(Cevrimigi) http://www.praksis.org/wp-content/uploads/2011/07/004-Sahin-Balta.pdf., 07.01.2017,
s.185.

5 Henri Lefebvre, Modern Diinyada Giindelik Hayat, Cev: Isin Giirbiiz, Istanbul, Metis Yayinlar,
2010, s.32.

% Ae., s.22.

5" Roberts, a.g.e., s.10.
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goren Levent Cantek, “toplumu olusturdugu diisliniilen temel degerlerin yayginlik ve
mesruluk kazandirilmaya calisildigi alandir. S6z konusu degerlerin farkli sinif ve
konumlardaki insanlar tarafindan paylasilmasi ya da reddedilmesi nedeniyle bir

miicadele alan’°®

1 olarak yorumlamaktadir.

Gilindelik hayat, toplum tarafindan benimsenmis temel degerlerin farkli
toplumsal konumdaki insanlarca haklilastirildigi, 6grenildigi ve paylasildig: kiiltiirel
bir alan1 kapsamaktadir. “Giindelik hayatimiz bir hayat tarzin1 dgretir, benimsetir ve
haklilastirir. Bize bugiinkii yagsami, deneyimlerimiz, ampirik algilarimiz ¢ergevesinde
yasadigimiz hayati olabilecek tek toplumsal hayat olarak gosterir.”®® Alisverise
cikmaktan bir gorgii kurali olarak yeme-igme aligkanliklarina kadar uzanan bir 6zellik
gosteren giindelik hayat, her tiirlii seyi icine almakta olup bununla birlikte, toplumdan,
kiiltiirden, teknolojiden, siyasetten, ekonomiden bagimsiz olmayip bu bes unsur ile i¢
ice gecmis durumdadir ve bunlarla birlikte var olmaktadir. Bagka bir ifadeyle, giindelik
hayat toplumda yasanmaktadir ve kiiltiirel, teknolojik, siyasal, ekonomik boyutlarin
biitiiniine bagl olarak olugsmaktadir. Bununla birlikte haberin insas1 mevcut toplumsal
yap1, ekonomik yapi, teknolojik ve kiiltiirel kaliplar ile alakali olmakta ve ayni
zamanda medya da iilkenin toplumsal, kiiltiirel, teknolojik, siyasal, ekonomik
boyutlarmin cergevesinde giindem olusturmaktadir. “Medya, toplumsal, ekonomik,
siyasal, kiiltiirel, hukuk, egitim ve spor alanlarini belirlemektedir. Bu belirleme,
toplumsal olani, oradan alip, kendi igerisinde isledikten sonra yeniden toplumsal olana

gonderme seklinde olmaktadir.””®

Bir hayat bi¢imini dgreten giindelik hayattaki diisiinceleri de bize benimseten
medyadir. Ana 6gesi haber araciligi ile toplumu bilgilendirme, kamuoyu olusturma,
gercegin bulunmasina yardim etme, eglendirme ve kamu yararina bir bek¢i kdpegi gibi

iktidar1 denetleme gorevlerine sahip olan medyanin esas vurucu noktalar: etkileme ve

% | event Cantek, Cumhuriyetin Biilug Cag: Giindelik Yasama Dair Tartigmalar (1945-1950),
Istanbul, Tletisim Yayinlar1, 2008, s.13.

% Unsal Oskay, “Modern Toplumlarda Giindelik Hayatin Sistemle Biitiinlesmemiz ve Birey
Olamayasimiz Agisindan Onemi”, y.y., y.t., S.9.

8 Oger, a.g.e., s.15.
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yonlendirmedir. Etkileme ve ydnlendirme séz konusu oldugunda haberin iginde
sorunlu bir alan olan ideoloji ortaya ¢ikmaktadir. Etki ve diisiince oldugunda belli bir
diisiinceye gore harekete gecilmektedir. Ideoloji bu anlamda, bir grubun belirli
diisiincelerine gore ortaya ¢ikmaktadir. Bu nedenle de bu ideolojiyi benimseyen bir
iktidar olmas1 gerekmektedir. Buradan yola ¢ikarak haberin i¢indeki problemli

alanlarin; ideoloji ve iktidar oldugu soylenebilir.

Toplumsal, kiiltiirel, teknolojik, siyasal ve ekonomik baglamda medyanin
sahiplik yapisinda meydana gelen degisimler ve doniisiimler giindelik hayatin her
alanim1 kusatacak sekilde her seyi tiiketime uygun hale getirmektedir. Mekanlar,
bedenler, kimlikler hatta gazeteciler bile yeniden iretilmek icin tiiketilmektedir.
Siyasal olan ile ekonomik olanin i¢ i¢e ge¢cmesi ve hatta ekonomik olanin kendini
dayatmas1 sonucu giindelik hayat i¢cinde tek ama¢mis gibi sunulan tiilketme diisiincesi
medyanin yarattigi anlamlar diinyas1 sonucunda kendini siirekli liretmekte ve
pekistirmektedir. Bu durum, yeni toplumsal smiflar yaratma ve yeni mekanlar

olusturmaya isaret ederken medya kendisini de bundan kurtaramamaktadir.

Ozellikle Tiirkiye’de 1980’lerde yasanan degisimler ve déniisiimler sonucunda
ortaya ¢ikan modern kapitalizmle birlikte, tiiketimcilik anlayisinin hayatin anlaminin
bir seyler satin alma olduguna vurgu yapan ideolojiye doniistiigii goriilmektedir.
Kapitalizmi yasallastiran ve topluma tiiketimde bulunmalarin1i vadeden tiiketim
ideolojisi, zamana vurgu yapilmakla birlikte yilin her giinii ve saati tiikketimi ve tiikketim
olanaginin yaratilmasini gerekli kilmaktadir. Diinyanin her yerine egemen olan tek
ekonomiye gore, iiretim/tiiketim agisindan zamanda yer alan biitiin farkliliklarin
birbirine gegerek yok olmasi amaglanmaktadir. Sinirlarin birbiri i¢ine gecerek iki ya
da daha fazla tiiketim aracinin tek bir ortamda yan yana getirilmesi yeni tiiketim yollar1
yaratmaktadir. Gelecek kazanglara kolay ulasilabilir duygusu yaratilarak zamanin ve
mekanin seyirlik kullanim1 sonucunda tiiketim yollar1 biiyiilii hale getirilerek bireyler

tikketime sevk edilmekle kalmayarak tiiketim nesnesi haline doniismektedir.

Sadece viicudun ihtiyaglarina cevap veren bir silire¢ olmayan bu dénemde,

tilketilen metalar ve hayat deneyimi uygun kodlarla tiiketicide istenen tepki
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olusturulacak sekilde Onceden yaratilmakta, diizenlenmekte ve paketlenmektedir.
Bagka bir ifadeyle, giindelik hayat dnce boliinmekte, sonra orgiitlenmekte ve son
olarak programlanmaktadir. Giindelik hayat, maskelere, kostiimlere, dekorlara
bliriinmiis bir bigimde sahneye ¢ikmaktadir. Bunun sonucunda giindelik hayat
kendisiyle birlikte tiim toplumu denetleyecek ve yonlendirecek duruma gelmektedir.
Medyanin sahiplik yapisinda yasanan degisim giindelik hayatta bireyi daha iyi olan1
elde etme, daha ¢ok harcama ve tiiketme, en kaliteli tiriinii kullanma, en nitelikli

mekanlarda zaman gecirme gibi hedeflerle koklii bir degisime ugratmaktadir.

Gilindelik hayatta bireylere fikir veren reklamlar, insanlarin gilindelik
hayatlarinda bir anlam vermelerini, yollarin1 bulmalarin1  ve hayatlarim
yonlendirmelerini saglayarak yasamsal alanin en temel unsurunu olusturmaktadirlar.
Reklamlar, egemen ideolojinin ¢ikarlari dogrultusunda tiikketim kaliplarinin
mesrulastirilmasinda rol oynayarak bireylerin karar verme siireclerini etkilemektedir.
Bireylere imgeler yaratarak onlar1 istedigi sekle sokmaya calisan reklamlar,
olusturdugu yeni anlam yapilar1 ile bireylerin duygularmi ve disiincelerini

bicimlendirerek giindelik hayat pratiklerini doniistiirmektedir.

Medyanin insasinda, siyasal iktidarin kararlari iginde, ekonomik olanin
giindelik hayat pratikleri i¢ine aktarilmasinda bir¢ok deger yok olmakta veya format
degistirmektedir. Medyanin her tiirlii anlam iletimi politik, egitici, kiiltiirel anlam
tagisa da temel amaci kendi ¢ikarina uygun bigimde anlam yitimi olusturarak bireyleri
anlamim egemenligi altina almaktadir. “Giindeliklik anlamdan yoksundur; anlam
verilmeye c¢alisilan yok-anlamlar kiimesidir. Giindelik olanin anlamsizliklari, mevcut
giindeliklikten bagka bir kiimeye donustiiriildiikleri, degistirildikleri durumda bir
anlama kavusabilir. Bagka bir deyisle, giindelik hayatin ayrintilarinin bu sistem iginde
ve onun dolayimiyla bir anlam kazanacaklar1 seklinde bir teorik ve pratik sistem

"1 Dolayisiyla, medya iizerinden sunulan ideolojik

olusturmak imkansizdir.
temsillerin bireyler tarafindan gilindelik hayat i¢inde kavranmasi, yorumlanmasi,

yaratilmas1 ve kullanilmasi sonucunda bireyler bilgilendikleri, egitildikleri,

61 |efebvre, a.g.e., s.112.
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eglendikleri ve gergek sandiklari aslinda gilindelik hayatlarin1 kapsayan diinya olup

olmadiginin sorgulanmasini yapamayacak duruma itilmektedirler.

Biitiin yasam kaynaklarini ele gecgirmeye yonelik olan tiiketim, giindelik
hayatin yirmidort saatinin bireylere tiikketme duygusunu bir ihtiyagmisgasina kusatan
bir alan olarak sunmaktadir. Etkileme giiciine sahip olan medya ise bu yasantinin her
alanim harekete geciren en dnemli mekanizmadir. Istenilen anlami yaratmaya yonelik
kodlama, gazetecinin kendi diinya ve dil evreni ve medyanin i¢indeki sahiplik yapisi
kurgusal bir metin olarak haberi karsimiza ¢ikarmaktadir. Ideolojinin yeniden
tiretildigi ve egemen/basat olanin haklilastirilarak mesru kilindigi bu anlati, zengin bir
alternatif diinya sunuyormusg¢asina bir yanilsama yaratmaktadir. Giindelik hayatin
isleyisi politik ve ekonomik giicler tarafindan medya ve reklamlar araciligiyla
dayatilmaktadir. Bu anlamda giindelik hayatin alt boliimleri; moda giindemleri, beden
temsilleri, yeme-igme aligkanliklari, mekan kurgulari ve kimlik kurgular tizerinden
giindelik hayatin medya araciligiyla nasil degisip doniistiigii ikinci boliimde ayrintilh

olarak ele alinmaktadir.

52



IKINCI BOLUM
MEDYANIN GUNDELIK HAYATI DONUSTURMESI VE
ETKILERI

1980’lere kadar sadece devlet sansiirii ile karsilasan medya bu donemden
sonra, ekonomik ve politik alanlarda meydana gelen reformlar, globallesme ve gelisen
teknolojiyle birlikte kendini yenilemek zorunda kalarak birgcok faktoriin etkisi altina
girmektedir. Her seyin popiilerlesmeye basladigi bu donemde iktidar ve ekonomik
giiclere bagimli hale gelen medya, kamu yararina iktidar1 denetleme islevini bir kenara
birakarak kisilerin 6zel hayatlarina miidahale eden ciddi haberlerden ¢ok 6zel hayata
iliskin haberler sunmaya baslamaktadir. “Baudrillard’in yaptig1 zekice gozleme gore,
postmodern medya toplumu; kamusal ve 6zel alanlar1 ¢okerten ve gilinliikk yasamin en
bayagi ve en mahrem manzaralarinit gézler Oniine seren bir ‘miistehcenlik’ etrafinda
donmektedir.”®? Boylece, 6zel hayatin habere konu olmasiyla &zel hayat kamusal
alanin bir pargasi, kamunun meselesi olmaya baslamistir. Bunun neticesinde, 6zel alan
ve mahremiyet alanini blinyesinde barindirmayan kamusal alan da yasadigi1 doniisiimle
6zel ve mahrem alani1 ifade eden ev i¢i alani1 da i¢ine alarak daha genis bir alan1 kapsar
hale gelmektedir. Baska bir ifadeyle, lizerinden ortiisii hig kaldiritlmamis alan olan 6zel
hayatin toplum Oniline dokiilmesini saglayan medya, 6zel hayati tiiketilmek igin

giindelik hayatin ortasinda sergiler bir duruma getirmektedir.

“Mahremiyet kamusal alani istila etti, fethetti ve somiirgelestirdi; ama maalesef
gizlilik hakkini, yani en belirleyici 6zelligi ve en el iistiinde tutulan ve en hararetle savunulan
ayricaligini kaybetmek pahasina. (...) Gizlilik deyim yerindeyse, mahremiyetin sinirlarimni
cizer ve belirler. Mahremiyet ise kimsenin kendi alani, béliinmemis 6zerkliginin bolgesidir.
Bu alan i¢inde kisi kapsamli ve boliinmez bir bicimde ‘ben neyim ve kimim’e karar verme
giicline sahiptir. Yine bu alan sayesinde kisi kendi kararlarimin taninmasi ve saygiyla
karsilanmasi i¢in seferberlik baglatabilir. Ne var ki, atalarimizin aligkanliklarindan korkutucu

bir U doniisii neticesinde, bireysel otonominin yeri doldurulamaz yapitaslarini, yani bu tiir

62 Douglas Kellner, Medya Gésterisi, Tkinci Baski, Cev: Zeynep S. Dogruer, Istanbul, Acilimkitap,
2013, s.54.
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haklarimiz1 savunmak icin gereken cesareti, dayanma giiciinii ve hepsinden de onemlisi

direnme iradesini kaybetmis bulunuyoruz.”®

Her seyin acimasizca ve hizli bir ivmeyle tiikkendigi ve tiiketildigi bu siirecte,
0zel ve kamusal alan ayrimi ortadan kalkmakta ve 6znel dil ile kamu dili arasindaki
mesafe belirsizlesmektedir. Tiiketim toplumu, gercekte, kapitalist gelisme ve refah
toplumunun yiikselisiyle ilgiliyken artik tamamiyla gosterge, sembol, temsil ve
isaretlerin diline karsilik gelmektedir. Modern kapitalizmle birlikte tiiketim, hayatin
anlaminin bir seyler satin alma olduguna vurgu yapan bir ideolojiye donlismektedir.
Bir yoniiyle kapitalizmi yasallastirirken diger yoniiyle de topluma hayallerinde oldugu
kadar gercekte de tiiketimde bulunmalarim vaat etmektedir. Oyle ki mekanlar,
bedenler ve kimlikler bu yeni anlayisla yeniden bi¢cimlenerek tiiketim dongiisiiniin
icinde yeniden {iretilmek icin tiiketilmektedir. “Basin en az haber verme islevi kadar
onemli bir diger islev daha iistlenecekti: Kitlelere tiiketici olma bilincini telkin etme
ve bunu sarsilmaz bir sekilde zihinlere yerlestirme, okurun daha sec¢kin ve iist diizeyde
bir yasam tarz1 hayaline duyacag1 6zlemi siirekli taze tutma.”®* Meydana gelen tiim bu
degisimler sonucunda, medya etkileme ve yonlendirme islevlerini kullanarak artik
0zel hayat1 da i¢ine alan kamusal alan1 ve bu alanin bireylerini yukaridan agagiya etkisi

altina almakta ve onlar siirekli tiikketen, pasif bireyler haline doniistiirmektedir.

Medyanin bir biling endiistrisi yarattifi savunan elestirel yaklasim, kitle
iletisim araclariin pasifligi arttiran, aktifligi dldiiren, bireyin kendi algisinin Oniine
gecen bir biling olusturdugunu belirtmektedir. Elestirel yaklasima gore, kitle iletisim
araclari, yapay gereksinimler iretmektedirler. Amag, kitle iletisim araglarinin yarattigi
toplumda bir tiikketim toplumu yaratmak ve bir tiiketim bilinci olugturmaktir. “Tiiketim
toplumu ayni zamanda tiiketimin 6grenilmesi toplumu, tiikketime toplumsal bir bigimde
alistirma toplumudur; yani yeni lretim gii¢lerinin ortaya c¢ikmasiyla ve yliksek

verimlilik tagiyan ekonomik bir sistemin tekelci yeniden yapilanmasiyla orantili yeni

63 Zygmunt Bauman & David Lyon, Akiskan Gézetim, Cev: Elgin Yilmaz, 2. bs., Istanbul, Ayrinti
Yayinlari, 2016, s.41.
64 Rifat N. Bali, Tarz-1 Hayattan Life Style’a, 3. bsk., Istanbul, fletisim Yaynlar1, 2002, s.58.

54



ve dzgiil bir toplumsallagma tarzi.”® Bu toplum daha ¢ok tiiketimi saglayarak sistemin
kendini yeniden ve yeniden iiretmesini saglamaktadir. Paul Ginsborg tiiketim

dongiisiinii su sekilde ifade etmektedir:

“Tiiketici kapitalizmi —insanlarin satin alma kapasiteleri harig- sinir tanimamaktadir.
Bunun yani sira tiiketimi arttirabilmek i¢in siirekli yeni ihtiyag¢ alanlar1 icat edilmektedir. Bu
anlamda tiiketim hi¢ durmadan ekseni etrafinda donerek halkalar ¢izen bir makine gibidir:
Hirsla istemek-elde etmek-kullanmak-hayal kirikligina ugramak-iskartaya ¢ikarmak-tekrar
hirsla istemek. .. bu sistemin ¢ok basit bir mekanizmasi vardir ve goriindiigii kadariyla basaril
olamamasi neredeyse imkansizdir. Lakin bunun hepimizi global bir oyunun maskarasi haline
getirdigi de bir gercektir. Sistemin isleyisi iki temel énermenin gergeklesmesine baglidir;

bunlar doymazlik ve servet avciligidir. Neredeyse sahip oldugumuz her seyin yerine yenilerin
2966

konmasi zorunludur.

Gilinlimiizde ekonomik anlamda yasanan gelismeler, sanayi devrimi ve daha
sonrasinda kapitalizm ve gelisen teknoloji ile beraber tiiketim bir kiiltiir haline gelerek
hayatimizin her alanin1 kugatmaktadir. Boylece, geleneksel kiiltiir yozlasarak giindelik
hayatin her boliimiinii kusatacak tiiketim kiiltiirli ortaya ¢ikmaktadir. “Kiiltiir, kitle
kiiltiiriiniin yagmalarindan kurtarilacak bir seyden daha ¢ok, kitle kiiltiirii i¢in yeniden
diizenlenecek bir sey olmustur. Seri iiretim sonucunda elde edilen modern nesne,
metalastirilmis kiltiiriin modernite altinda —vahsi ya da banal bir tekdiizelik alam
olmak yerine — kurtarilmis bir haz alani olarak tekrar su yliziine ¢gikmasina izin vererek,
kapitalizm Oncesi sosyal iliskilerin ortak ruhunu yeniden yabancilastirilmis giinliik
yasam alanina kavusturan sey olarak goriilmiistiir.”®” Bu anlamda, kapitalist sistemin
parcast olan tiiketimin saglanabilmesi i¢in insanlarda tiiketim bilinci olusturularak
insanlar bilingsizce tliketime yoneltilmektedir. Bunu saglayan en 6nemli etken ise

medya ve kitle iletisim araglaridir.

65 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, Cev: Hazal Delicay & Ferda Keskin, 5. bs., Istanbul, Ayrinti
Yayinlari, 2012, s.87.

% Paul Ginsborg, Giindelik Hayat Politikalar1, Cev: Muhsin Onal Mengiisoglu, Istanbul, A¢cihmKitap,
2010, 5.106-107.

%7 Roberts, a.g.e., 5.63.
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Kiiltiiriin tiiketimini saglayan en etkili kitle iletisim araci reklamlardir.
“Reklamin kitle iletisim islevi daha ¢ok reklamin 6zerklesmis, yani gercek nesnelere,
gercek bir diinyaya, bir gondergesele degil, bir gostergeden digerine, bir nesneden
digerine, bir tiiketiciden digerine gonderme yapan ara¢ mantigindan kaynaklanir.”®8
Reklamin iiriin hakkinda bilgi saglamasimin 6tesinde bir mecra oldugunu savunan
Baudrillard reklami kiiltiiriin bir ifadesi olarak nitelendirmektedir: “nesneler sistemin
biitiinleyici bir parcasidir, sadece tiikketimle iligkisi nedeniyle degil kendisi tiiketilecek
bir nesne haline geldigi icin de.”®® Bilgi vermek, betimlemek, arzu uyandirmak gibi
niteliklere ve belli bir degisim degerine sahip olan reklamlar, tiiketicinin tatminini
saglayarak mallarin tiiketimini kiskirtarak reklamin kendisi de en Onemli tiiketim
nesnesine doniismektedir. “Tiiketim, gostergelerin diizenlenmesi ve grubun
biitiinlesmesini giivence altina alan bir sistemdir: Dolayisiyla tiikketim hem bir ahlak
(bir ideolojinin degerler sistemi) hem de bir iletisim sistemi, bir degis tokus
yapisidir.""® Medyani ortaya ¢ikardig: tiiketim kiiltiirii sadece yapay gereksinimler
tireten ekonomik anlamda ve yararcilik anlamda degildir, ayn1 zamanda tiiketim,

gosterge, sembol ve isaretlerin i¢inde oldugu sosyal ve kiiltiirel bir algidir.

Tiliketim toplumunda reklam, aliciya yol goOstermekte, alicinin tercih
yapmasina kolaylik saglamakta ve toplumsal bir hizmet gotiirmektedir. “Reklamlar,
tilketici kapitalizminin siringalaridir, muazzam bir harcamanin ve olaganiistii bir
maharetin lirliniidiir; otuz saniye boyunca beyinlerimize farkli arzu ve hevesler enjekte
etmeyi amaclamaktadir. Reklamlar sayesinde her seye sahip olup, kendini daha degerli
hissetme hiilyasi, biiylik bir cesaret Ornegi sergilenerek hayata gecirilmek
istenmektedir.”"* Boylece, tiiketiciye zaman tasarrufu da saglayan reklam, tiiketici ile
endiistri zincirleri arasinda giiglii bir bag kurmaktadir. Tiiketim kiiltiirii ve reklam

arasindaki iligki su sekilde aciklanmaktadir:

6 Baudrillard, a.g.e., s.144.

69 Jean Baudrillard, The System of Objects, Cev: James Benedict, Londra ve New York, Verso, 1996,
p.164’den Aktaran Kim Toffoletti, Baudrillard, Cev: Yetkin Baskavak, Istanbul, Kolektif Kitap, 2014,
s.83.

“Baudrillard, a.g.e., 5.83-84.

L Ginsborg, a.g.e., 5.130.
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“Kiiltiir paradoksal bir metadir. Takas yasasina o kadar baglidir ki, takas edilemez;
kullanim sirasinda da dyle korii koriine tiiketilir ki, kullanilamaz olur. Bu yiizden reklamla
kaynasir. Reklam tekel kosullarinda anlamsiz bir goriiniim aldikga, kiiltiir de o 6lciide her seye
giicii yeter hale gelir. Buradaki giidiiler belirgin olarak ekonomiktir. Yasamin kiiltiir
endiistrisinin tamami olmadan da devam edecegi cok aciktir, ¢linkii kiiltiir endiistrisinin

tiikketicide yarattigr doygunluk ve kayitsizlik ¢ok fazladir. Bu duruma karsi kendi kendisine

pek bir sey yapamamaktadir. Reklam kiiltiir endiistrisinin yasam iksiridir.”’"?

Toplumun tiikketime ikna edilmesinde, yonlendirilmesinde ve tiiketimin
kolaylasmasini saglamada en etkin ve onemli ara¢ reklamlardir. “Giindelik hayatin
bagrinda nelerin su yiiziine ¢iktig1 konusunda bireylere fikir verecek tek sey reklamlar,
gazetelerdeki giinliik haberler, kiyida kosede kalmis bilgi parcaciklaridir.”’”® Bu
bakimdan, simgesel bir ifade ve meta dili olan nesnelerin dolagimini saglayan

reklamlar, giindelik hayati da yonlendirmekte, yeniden insa etmektedir.

Medya, giindelik hayatin her tarafin1 kusatacak sekilde hemen her seyin
tilketimine uygun hale getirilmesine ¢aligmaktadir. Bu anlamda, 1980 sonrasi politika
ve ekonomi de meydana gelen gelismeler giindelik hayatta 6nemli degisimlere yol
acmaktadir. Medyanin sahiplik yapisinda meydana gelen degisim ve doniistimler
giindelik hayatin her alanin1 kusatarak moda giindemleri, beden temsilleri, yeme-igme
aligkanliklari, kimlik kurgulari, mekan kurgular1 gibi giindelik hayatin alanlarini da
degistirerek giindelik hayati maskelere, kostiimlere ve dekorlara biirlinmiis olarak

sunmaktadir.

2.1.Moda Giindemleri

Latince “hemen simdi” anlamina gelen “modo” ve “olugmayan sinir” anlamina
gelen “modus” kelimelerinden tiiredigine dair farkli goriisler bulunan moda kavrama,

donemin sartlarina, yapisina ve yasam tarzlarina gore sinirlarini olusturmaktadir.

2 Theodor W. Adorno & Max Horkheimer, Aydinlanmamn Diyalektigi, Cev: Nihat Ulner & Elif
Oztarhan Karadogan, 2. bsk., Istanbul, Kabalc1 Yayincilik, 2014, s.215.
3 _efebvre, a.g.e., s.9.
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“Moda, kelime anlamiyla toplumun tiiketim trendlerini belirleyen tiiketim anlayisi
olarak tanimlanmaktadir. Moda bununla beraber, Italyanca’da degisiklik gereksinimi
veya siislenme Ozentisiyle toplum yasamina giren gegici yenilik olarak gegmektedir.
Modanin bir diger anlami da, belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye karsi
gosterilen asirt diiskiinliiktiir.”’* Ozellikle, modern ¢agda bireyselligin 6n plana
cikmastyla herkes tarafindan kabul edilen bir kilik-kiyafet bi¢cimi yerine herkesin
diledigi gibi kendi Olgiitlerine gore giyinmeyi tercih etmeye baslamasi cesitliligi
arttirmis ve bu cesitlilik ile birlikte farkl tiikketim kanallar1 da olusmustur. Bu anlamda,
begenilerdeki kisa ya da uzun vadeli degisimler moda egilimlerini olusturmaktadir.
Moda, degisimi ifade etmektedir. “Moda, grubun belirli bir sekilde davranilmasi
talebine uymak isteyenlere olanak taniyan bir toplumsal iliski bi¢cimidir.””® King ve
Ring, moda i¢in daha genel bir tanim yapmaktadir: “Bir moda, herhangi bir zamanda
goriilebilir olan ve zamanla bir sosyal sistem ya da bireylerin bir araya geldigi
gruplarda degisen, 6zel maddi ya da maddi olmayan bir fenomende, kiiltiirel olarak

desteklenmis bir anlatim bigimidir.”’

Uzun bir gegmisi olan ve Kkitleleri etkileyen sosyolojik bir olgu olarak
degerlendirilen moda kavrami, ¢esitli nesneler i¢in gegerli olmasina ragmen en ¢ok
giyim iizerinden yayilim gostermektedir ve moda kavrami bu ¢alismada, giyimle es
anlamli olarak kullanilmaktadir. Giysilerin modada belirleyici olmasindaki onemi
bedenin dogumdan 6liime denk giyime sariliyor olmasindan gelmektedir. “Ozellikle
giniimiiz kapitalist toplumlarinda beden-giysi iliskisi artik ‘6liime dek’ siirin1 da
asmig Ve oOldiikten sonra bile devam eder hale gelmistir. Bugiin gerek Batili gerekse
(Gliney Kore ya da Japonya gibi) kimi Dogulu toplumlarda beden bir cesetken dahi

giydirilmekte ve son yolculuguna bu ‘en giizel/en 6zenli’ hali i¢inde ugurlanmaktadir.

™ “Moda Sagmalig1”, 14 Mart 2010, (Cevrimigi) http://www.f-blog.info/moda-sacmaligi/#more-2793,
29.01.2017.

5 George Ritzer, Klasik Sosyoloji Kuramlari, Cev: Himmet Hiiliir, 6. Edisyon, Ankara, De Ki Basim
Yayin LTD., 2014, s.272.

6 C. W. King & L. J. Ring, “The Dynamics of Style and Taste Adoption and Diffusion: Contributions
From Fashion Theory”, Advance in Consumer Research, Vol:7, 1980, p.13.
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Dolayisiyla giysilerimizle ve giyinme ediminin diger pratikleriyle iliskimiz bir

anlamda sonsuz ve kaginilmazdir.””’

Genel olarak moda giyimle esdeger kabul edilmesine ragmen giindelik hayata
dair birgok alani i¢ine almaktadir: Moda; miiziktir, sanattir, edebiyattir, tiyatrodur,
yemektir, mimaridir vs. “Bernard ve Lobel tarafindan yazilan “Fashion in Women’s
Clothes and the American Social System” isimli makalede, moda dallarina gore; gorsel
sanat, mimari, din, felsefe, etik davraniglar, kiyafetler, fiziksel, biyolojik ve sosyal
bilimlerdeki degerler olarak tanimlanmaktadir. (...) Baska bir tanimda ise moda;
dillerin kullanilis1, edebiyat, yemek, dans, miizik, eglence, daha da genis bir tanimla
tiim sosyal ve kiiltiirel sahalarin elementleri olarak tanimlanmistir.”’® Moda iizerine
yazan ilk sosyologlardan Simmel’e gore biitiin vizyonlar1 ve biitiin igerikleri

kavramsal olarak her tiirlii formda biinyesine alan moda, “verili bir 6rtiiniin taklididir”.

Genel kurallar1 gecici olan ve gercekci gereksinimlerden ziyade Kkiiltiirel
gereksinimlere yanit veren modanin birincil islevi toplumsal olmasidir. Bu anlamda
bireyin topluma uyum saglamasinda etkili bir etken olan moda, bireyin dikkat
¢ekmesini saglayarak baska bireylerden farklilagsmasina da imkan sunmaktadir. Bu iki
kutup arasinda gidip gelen modanin en dikkat ¢ceken yani ise ‘modalarin daima sinif
modalar’ olmasidir. “Georg Simmel bir kisinin hem kim oldugu hem de kim
olmadigimi gostermek yoluyla modanin gruplar arasindaki sinirlart ¢izmek igin
kullanildigint ileri siirer. Ayrica bir grubun iiyelerine smiflar hiyerarsisi iginde bir
digerinin giyiminin taklit etme, boylece statii edinme olanag: verir.”’® Bu anlamda,
Simmel’in goriisiinde, moda {ist siniflardan orta ve alt siniflara dogru bir yayilim
gostermektedir: “Alt statli gruplar st statii gruplarini giyimlerini benimseyerek statii

kazanmaya c¢alisirlar ve stillerin birbirini izleyen alt statii gruplar tarafindan

" Nurcan Par Eke, “Bedene Miidahalenin Bir yolu Olarak Moda ve Medyada Sunulan Beden Algisi”,
Selguk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Radyo TV Sinema Ana Bilim Dali, Yiiksek Lisans
Tezi, Konya, 2013, s.84.

8 Bernard Barber & Lyle S. Lobel, “Fashion In Women’s Clothes And The American Socil System”,
Social Forces, Vol.31, No.2, 1952, p.124-117’den Aktaran Mikail Bat, “Moda Olusturma Siirecinde
Stratejik Planlama ve Halkla Iliskilerin Rolii”, Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, Izmir, 2008, s.12.

® Toffoletti, a.g.e., s. 86.
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benimsenmesiyle bir toplumsal yayilma siireci baslar. Belli bir moda is¢i sinifina
ulasana kadar, popiilerlesme siirecindeki ¢ekiciligini kaybettigi i¢in, tist sinif yeni bir
tarzi benimser. En list statii gruplar1 yeni modalar1 benimseyerek kendilerini yeniden

astlarindan ayirmaya calisirlar.”®

Yeni tarzlarin elit yapilar tarafindan ortaya ¢ikarilarak zamanla toplumun alt
yapilarina dogru yayildigini 6ne siiren Simmel gibi diistinmeyen Blumer ise moday1
elit yapiyla siirlandirmayarak, birgok bireyin begenilerinin kesistigi ortaklasa bir
secim siireci olarak gormektedir. Bu siiregte bircok yeni tarz iiretilmekle birlikte
tiiketicilerin begenileri bu tarzin bir kisminda toplanarak yeni bir tarz moda olarak
benimsenmektedir. Blumer’e gore her moda 6ncelerinden gelmekte ve bir siireklilik
icinde ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlamda moda her zaman ¢aginin ruhunu yansitan bir

begenidir.

Bagka bir bakis agisiyla moda, kitle pazarinda, kitle iiretimi ve kitle iletisim
araglarinin birlesmesiyle yeni tarzlarin biitiin sosyoekonomik tabakalar tarafindan
bilinir kilindig: bir alan1 olusturmaktadir. Bu baglamda Crane gore “Sinif Modasi”nin
yerini “Tiiketici Modas1” almaktadir. “Tiketici modasi toplumsal segkinlerin
begenilerine yonelmek yerine, toplumun tiim katmanlarindaki toplumsal gruplarin
begenilerini ve ilgilerini igine alir.”8! Bagka bir ifadeyle, toplumun iist yapilarmin
belirledigi tek tip moda yerini toplumun biitiin yapilarini i¢ine alan bir moda anlayisina
birakmaktadir. Tiiketici modas1 ¢ergevesinde {i¢ temel moda kategorisinden
bahsedilebilir.

Birincisi, birka¢ {ilkedeki tasarimcilar tarafindan yaratilan liks moda
tasarimidir. Liiks moda tasarimlari, moda diinyasinin 6nemli kentleri olan Paris,
Milan, New York, Tokyo gibi 6nemli kent merkezlerindeki tasarimcilar tarafindan
hazirlanarak uluslararasi biiyiik bir pazar olarak var olmasina ragmen maliyeti yiiksek

malzemeler ve yogun is gilicii gerektiren liiks iirenler pazarlamasindan dolay:

e.zo Diana Crane, Moda ve Giindemleri: Giyimde Simf, Cinsiyet ve Kimlik, Cev: Ozge Ozcelik,
Istanbul, Ayrint1 Yayinlari, 2003, s.18.
8 Ae., s.177.
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ayricalikli ve kiiciik bir kesime hitap etmektedir. ikincisi, benzer iiriinlerin farkli
tilkelerdeki benzer toplumsal gruplara hitap ettigi endiistriyel modadir. Endiistriyel
moda, reklamlar araciligiyla deger yaratarak tiiketiciye kendini cazip kilmaktadir. Tarz

yerine medya kiiltiirliniin bir bi¢imi olarak semboller sistemi sunmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin da giiclinli 6ne ¢ikaran Crane, sehirli alt kiiltiirler
tarafindan yaratilan ve birgok akima 6ncelik eden “Sokak Tarz1” ismini verdigi ti¢lincii
bir tarzdan da bahsetmektedir. Bu tarz, kitle iletisim araglarinin sundugu imkanlar
araciligiyla toplumdaki alt yapilari-kiiltiirlerin giyim tercihlerinin popiiler kiiltiir ve
medya ile yayilmasi sonucu ortaya c¢ikmaktadir. “Crane’in goriisleri dikkate
alindiginda moda yayilimi sadece iist siniflari toplumun geri kalanindan ayirma
girisimi degildir. Moda f{ireticileri kitle iletisim araglar1 sayesinde uluslararasi ve
kitalar arasi1 pazarlara yonelebilmekte ve bu pazardaki tiiketicileri ayn1 anda yeni

tarzlar hakkinda bilgilendirebilmektedirler.”8?

Bir iletisim bigimi olarak moda, iletisim baglaminda bir sembol olarak s6zsiiz
iletisime dayanmakta ve bireylerin hayat tarzlarina uygun olarak alabilecegi
goriinlimler olusturmaktadir. Bir sembolik iletisim bi¢imi olarak giyim, bireyin
toplumsal roliine, statiisiine ve karakterine iliskin bilgi vermektedir. “S6zsiiz davranig
—o0zellikle, cogu kez bilingli olarak alinmis kararlardan ¢ok aligkanliga bagl olarak
gerceklestirildiginden- toplumsal statilyii ifade etmede etkili bir aractir.”®® Bu
anlamda, miitevazilik-gosteris, abarti-sadelik, bireysel disavurum, toplumsal statii gibi
islevleriyle moda, kendi iiretimi hatta yeniden tiretimi ve tiiketimi i¢in bir ara¢ olarak
islemektedir. Bu acgidan bakildiginda moda, bir pazarlama teknigi olarak da

degerlendirilebilir.

Pazarlama ¢abalarinin hedefi halini alan beden de estetik, saglik, tip, kozmetik,
gida ve moda gibi genis bir yelpazede yer alan bir uygulama alanidir. Bedeni

cevreleyen dekoratif bir ara¢ olan giysiler {izerinden degerlendirildiginde modanin,

8 Nilay Ertiirk, “Moda Kavrami, Moda Caligmalar1 ve Giincel Moda Egilimi Caligmalar1”, Siileyman
Demirel Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Hakemli Dergisi: ART-E, Mayis 2011-07, s.12.
8 Crane, a.g.e., 5.170-171.
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beden ve beden politikalarindan ayri diisiiniilmesi pek miimkiin olmamaktadir. Giiglii
bir sembolik form olan, kiiltiirel bir metin olarak ele alindiginda ise “toplumsal
denetim pratigi” olarak diisliniilen beden, kadin ve erkek bedeni olmak iizere farkli
anlamlar icerisinde kurulmaktadir. Bu anlamda, moda her ne kadar daha ¢ok kadinlar
tarafindan takip edilse ve moda denildiginde akla ilk gelen kadmnlar olsa da moda

olgusunun sinirlari cinsiyet kaliplarinin 6tesine taginmaktadir.

Hem bir birey hem de sosyal bir varlik olarak var olmanin bir yolu olan ve
genis bir nesneler yelpazesini kapsayan moda, daha ¢ok giysiler iizerinden yayilim
gostermektedir. Modanin en belirgin bigimlerinde, ¢cogunlukla, giysilerin toplumsal
acidan biiylik bir 6nemi bulunmaktadir. Modanin toplumsal bakimdan Onemi,
giysilerin iletisim baglaminda sembol olarak kullanilmasindan, toplumsal ve kiiltiirel

etkilesimde anlam {iretmelerinden gelmektedir.

“Moda olan bir giysi giiniimiiz ekonomisinde, i¢inde baska isaretlerin de oldugu bir
isaretler aginin pargasi olarak dolasima girer. Oncelikle bir nesne olarak var olurken
mutasyona ugramig, kendisini ¢esitli cetvellerde eszamanli isleyen, daha genis bir agin parcasi
olma kapasitesine sahip bir bigime evrilmistir. Onceden, rnegin bir elbise olarak var olurken,
bu onun bir reklam veya moda fotografi seklinde tekil temsilinden 6nce gelirken, artik
genellikle bedenden ve mekansalliktan yoksundur. Bu haliyle ¢ok farkli bi¢cimlerde, daha genis
bir iliskiler ag1 ile yayilabilir: imaj olarak, kiiltiirel sermaye olarak, tiiketim maddesi olarak,
fetis, sanat sergisi, kahvalt1 televizyonunda bir unsur, gosteri daveti ya da arsivlik bir dergi

olarak.”®

Baslangicta korunma amaciyla ortaya cikan giyim, Maslow’un ihtiyaclar
hiyerarsisinin birinci sirasinda yer alan fiziksel ihtiyaclar boliimiinde yer alirken
giiniimiizde ise bireysel ve toplumsal 6zelliklere bagl olarak yasamin her aninda ve
ortaminda en temel gereksinimlerinden biri haline gelmesi nedeniyle hala Maslow

hiyerarsisinin birinci sirasindaki konumunu korumaktadir. (Maslow Ihtiyaglar

8 Caroline Evans, “Yesterday’s emblems and tomorrow’s commodities: the return of the repressed in
fashion imagery today”, Ed. Stella Bruzzi &Pamela Church-Gibson, “Fashion Cultures: Theories,
explorations and analysis” Londra & New York, Routledge, 2000, p.96’dan Aktaran Toffoletti, a.g.e.,
s.91.
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Hiyerarsisi igin EK-1’e bknz.) Giiniimiizde giyimin moda ¢ilginligi altinda ihtiyag
olmadig1 ya da ihtiyag duyulmadigi halde sirf demode oldugu i¢cin moda olanla yer
degistirmesi i¢in tiiketilmesi nedeniyle ihtiya¢lar hiyerarsisinin son siralarinda yer
almas1 miimkiin gériinmektedir. Baska bir ifadeyle giyim, bir ihtiya¢ olmaktan ¢ikip
liikkse doniigmiistiir. Moda, yapay giindemler ve gereksinimler yaratarak insanlarinin
ihtiyaglarmi manipiile etmektedir. Ihtiyaclarin manipiilasyonunun saglanmasi icin
bireylerin ihtiya¢ duyacagi gereksinimler yaratilmakta ve bireylerin bunlari arzu
etmesi saglanmaktadir. “Giindelik hayatin kapsamindaki seyler onceden belirlenerek
ne dinlenecegi ne giyilecegi, hangi kisilerin ikon olacagi vs. dnceden planlanir ve

denetlenir.”’8®

Moda belirli iiriin ¢esitleriyle belirli gruplart ve yasam tarzlarini hedef
almaktadir. Bu nedenle giysiler, hem birey icin bir gelisim aract hem de kamu ve 6zel
kurumlar tarafindan gergeklestirilen toplumsal denetimin bir bigimidir. Genis kitlelere
ulagan ilk tliketim mallar1 olarak goriilen giysiler, bu bakimdan 6zel bir anlam
tagimaktadir. “Toplumsal kisitlamalardan kurtulmanin ve gergekte oldugundan daha
fazla toplumsal ve ekonomik kaynaga sahip goriinmenin bir yolu olan giysiler
toplumsal statiiyii ‘belirsizlestirme’ye elverislidir. Modanin bastan ¢ikariciligi, bugiin
de oldugu gibi, bireye bir anlamda farkli ve daha ¢ekici ya da daha gii¢lii olma olanag1

sunar gibi goriinmesi olgusunda yatar.”8®

Yeni tarzlarin yaygin olarak benimsenmesini ifade eden modanin yayilmasini
saglayan en etkili ara¢ medyadir. “Giyimde ve giyim etrafinda olusan sdylemlerde
meydana gelen degisimler, kamusal alanda kendini farkli bi¢imlerde sunan farkli
toplumsal gruplar arasindaki iliskiler ve gerilimlerdeki degisimi gosterir.”®’ Bu
anlamda, medyanin sahiplik yapisinin degistigi ve yeni bir diizenin insa edildigi

1980’lerde medya sdylemlerinde meydana gelen reformlar bireyi tiiketim sektoriiniin

8 Soner Yagl, “Giindelik Hayatin Bir Alan1 Olarak Moda Araciligiyla Kiiltiiriin Yeniden insasi1”,
Istanbul Arel Universitesi, fletisim Fakiiltesi, Tletisim Caligmalar1 Dergisi, Say1:3, s.8.

% Crane, a.g.e., 5.92-93.

8 Ae., s.13.
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ana hedefi haline getirmistir. Bununla birlikte moda, vitrinde goriinen fakli formlar ve

dokulardan olusan bir imaj ve reklam araci haline gelmektedir.

“Vitrin, reklamla birlikte kentsel tiiketici pratiklerimizin tasiyict odagi olan tiim
vitrinler, ayn1 zamanda tiim bir toplumun, modanin sessiz ve seyirsel mantiginin kiiltiiriine
giinii gliniine uyum saglayarak tiirdeslestigi bu ‘operasyon-uzlagma’nin ve iletisimin ve deger
degis tokusunun yeridir. Ne i¢sel ne de digsal, ne 6zel ne de kamusal olan; camin saydamligt
arkasinda metanin saydamsiz statiisiinii ve mesafesini muhafaza ederken ayni zamanda sokak

olan bu dzgiil mekan; yani vitrin aym zamanda 6zgiil bir toplumsal iliskinin de yeridir.”%

Boylelikle kiyafetler ideal olgiilerdeki mankenlerle vitrinlerde sergilenmeye
baslanmistir. Bu sergilemeler, 6zenle tasarlanmis bir i¢ mekanda, arzulanan birkag
modelle ve likks bir yasam tarzini yansitan giysilerle yapilmaktadir. Bu yontemle

yaratilan arzulanan imajlar vitrinlerdeki gorsellik kanaliyla topluma aktarilmaktadir.

“Aslen bir tiiketici gdsterisi olan giiniimiiz moda diinyasinda, lazer gosterileriyle,
zirvedeki rock ve pop miizik yorumcularinin katilimryla, iinlii mankenlerle ve sonu gelmeyen
abartili reklamlarla, son derece 6zenle hazirlanmig, yeni sezonlar i¢in muhtesem defileler
diizenlenerek, her birinin tanitimi yapilmaktadir. Tiiketim gdsterisi; her zaman hareketli olan
moda diinyasinda, moda ve demode olanlari, revagta olan ve giizden diisenleri gésteren moda
ile temelde birbirine baglidir. Eglence sanayiinin yildizlari; taklit ve gipta edilen moda ikonlari
ve modelleri haline gelmistir. Postmodern gosteri kiiltlirlinde, tarz ve goriiniim, giinliik hayatta
giderek onem kazanmus, kimligin ve kendini ifade etmenin yolu haline gelmistir. Medya
kiiltiiriiniin  gdsterileri, insanlara, nasil goriinmeleri ve nasil davranmalar gerektigini

gostermekte ve bildirmektedir.”8®

Bu nokta da gazeteler de moda olanin sunulmasi ve tiiketilmesine iligkin
mesajlarla bu insay1 devam ettirmektedir. Gazetelerde 6zelikle sanatcilar, oyuncular
gibi inliiler aracilifiyla modaya iliskin sunulan mesajlarla moda giindemleri
olusturulmakta, bu moda giindemleri de farklilik ve yaraticiligi gitgide yok ederek

insanlar1 ve toplumu tektiplestirmektedir. “Moda belirli bir 6rnegi taklit eder ve

8 Baudrillard, a.g.e., s. 197.
8 Kellner, a.g.e., 5.31-32.
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toplumsal adaptasyon talebini tatmin eder; bireyi yolculugun bir tarafina gotiiriir, her
insanin davranisini bir érnege doniistiiren genel bir kosul olusturur.”*° Tarihsel olarak
gosterinin merkezinde olan moda, medya kiiltiiriinde ¢ekici bir sektor olarak giindelik
yasama yon vermekte ve tiiketime agilan neseli, liiks ve ayricalikli paralel bir yagam

tarzin1 sunmaktadir.

2.2.Beden Temsilleri

Bireyin birey olarak maddi diinyada varolusu ve goriinme bigimi olan beden,
bu ¢alismada sosyolojik bir olgu olarak degerlendirilmektedir. Aktif benligin mekan
olarak bireyin ruhunu ve kimligini disa vuran beden, toplumsal ve kiiltiirel iliskilerin,
etkilesimin en 6nemli unsurlarindandir. Beden toplumsal ve kiiltiirel yapilar igerisinde
insa edildiginden dolay1 sosyolojik bir olgudur. Bedenin sosyolojik 6nemi, kiiltiirel ve
toplumsal parametreleri yeniden bigimlendirme ve kurgulama islevinden
kaynaklanmaktadir. “Diger bir deyisle, beden sosyolojisi iizerinden artik toplumsala

iliskin yeni diisiinme bigimleri sekillenmektedir.”®

Tirk Dil Kurumu’nun “canli varliklarin maddi boliimii, viicut” bi¢iminde
tanimladig1 beden kavramini sosyal bilimciler daha kapsamli olarak ele almaktadir.
Bu anlamda Michela Marzano gore; “Beden kraldir ¢ilinkii onun sayesinde bagkalarina
nasil bir insan oldugumuzu gosterebilmekteyiz: Beden koledir ciinkii degisken ve
yeterince tatmin olmayan arzularimiz dogrultusunda uysal ve bigcim degistiren bir
cisimdir.”®? Aylin Nazli “Sosyolojik Bakisin Esigindeki Beden” makalesinde beden

olgusuna dair tanimlari su sekilde derlemistir:

“Mauss’a gore beden, insanin ilk ve dogal bir ‘alet’idir. Fiziksel bedenin kendisi,
toplum ve kiiltiir tarafindan bigimlendirilmistir. Toplumlar kiiltiirleri araciligryla insanlarin

bedenlerini kullanmalarma iligkin bilgiler tiretmekte ve bu bilgiler, bir tiir ‘beden kullanma

% Georg Simmel, “Fashion”, The American Journal of Sociology, Vol.62, No.6, May 1957, p.543.
91 Fahri Caki, “Tiirk Sosyolojisinde Yeni Arayislar: Beden Sosyolojisi Uzerine Ilk Kitap Denemeleri”,
Yalova Sosyal Bilimler Dergisi, Say1:2, Nisan 2011-Eyliil 2011, s.185.

9% Sylvette Giet, Ozgiirlesin! Bu Bir Emirdir; Kadin ve Erkek Dergilerinde Beden, Cev: Idil
Engindeniz, Istanbul, Dharma Yayinlar1, 2006, s.7’den Aktaran Eke, a.g.e., s.151.
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teknigi’ olarak ortaya ¢ikmaktadir. (...) Turner’a gore beden, yorumlama ve teslimiyetlerin
dis ylizeyi, yap1 ve diizenlemelerin de i¢ gergevesidir. Frank’a gére beden ise, {i¢ alanin iginde
yer alan bir olgudur. Bu alanlardan ilki ‘s6ylem’dir. S6ylem, bir tiir biligsel harita olup,
bedenin sinirlarini ve olasiliklarini belirlemektedir. Ikinci alan, sdylemlerin diizenlendigi ve

bedenlerin hareket halinde oldugu fiziki mekanlardir. Fizyolojik olarak bedenin konumlandigi

bedensellik ise ii¢iincii alandir.”®

Beden olgusu tarihsel doniisiimii agisindan incelendiginde, Antik Cag ya da
Eski Yunan doneminde c¢iplak birey bedeninin heykeltirag ve ressamlar tarafindan
cesitli malzemeler tizerine islendigi goriilmektedir. Bu donemde agirlikli olarak gii¢
ve cesaret simgesi kabul edilen bir beden estetigine odaklanilmakta ve soguk, pasif ve
zayif disil bedenin yerine sicak, giiclii ve girisken eril beden estetik begeninin simgesi
halindedir. Erken Hiristiyanlik déoneminde erkek ve kadin bedenleri esit goriillmekle
birlikte ruh bedenden daha {istiin tutulmaktadir. “‘Hiristiyanliktaki beden-ruh
ikiliginden dolayi, viicudu 6rtme egilimi, viicuda gosterilen ilgiyi bastirma ve bu ilgiyi
ruha yoneltme aract olarak kullanilmigtir. Bu durum, ¢iplak viicuda olan ilginin
giysilere yoneltilmesine neden olmustur. Sonug olarak, giyim ve siislenme Kilisenin

etki alanina girmistir.””%

Ronesans’tan sonra beden olgusunu akil-beden iligkisi i¢cinde inceleyen Cogito
(diislince) ad1 verilen bir donem takip etmektedir. Bedeni aklin inceleme alan1 olarak
goren bu yaklasim, belli bir siire sonra bedenleri denetlemeye baslamaktadir.
Aydmlanma Cagi’na gelindiginde ise, akil-beden iliskisine bir son verilerek
materyalizm bakisina dogru bir gegis goriilmektedir. Bu donemde bedenler ¢ekiciligin
yant sira bilimsel bir nitelik kazanmakla birlikte bedene dair uc¢ bakiglar s6z

konusudur: Beden bozukluklarina olan ¢ekici ve eglendirici bakis agis1 gibi.

19. yiizyilda tamamiyla materyalizme gecis gostererek beden, alip satilan bir

meta olarak kapitalist ekonominin ihtiyaglar1 dogrultusunda sekillenmeye

% Aylin Nazli, “Sosyolojik Bakisin Esigindeki Beden”, Toplumbilim Dergisi Ozel Sayisi, Say1:24,
Istanbul, 2009, s.62’den Aktaran Eke, a.g.e., s.151.

% Efrat Tseelon, Kadinhk Maskesi: Giindelik Hayatta Kadinin Sunumu, Cev: Reside Kekec,
Ankara, Ekin Yaymevi, 2002, s.31’den Aktaran Eke, a.g.e., s.156.
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baslamaktadir. 20. yiizyilda, bir 6nceki yiizyildan izler tasimakla beraber bu donemde
tiretken bir beden olgusu s6z konusudur. “Beden, kapitalizmin tiiketim alan1 i¢inde
temel bedensel ihtiyaglar kategorisinde yer alabilmektedir.”®® 21. yiizyila gelindiginde
beden tiiketim kiiltiiriniin odak noktasi haline gelmektedir. Baska bir ifadeyle,
“‘beden’ yeni bir alan olarak daha giizel ve daha estetik sunulmak {iizere tiiketim
kiiltiirii icerisindeki yerini almaktadir.”®® Bu anlamda, tiiketim parametreleri iginde

biitiin nesnelerden daha degerli bir nesne bulunmaktadir: Beden.

“Gilinlimiizdeki yapilarin 6znede, kendi bedenin boliinmiis (ama fazlasiyla
dayanigmaci) bir zihinsel temsiline bagli olan cifte bit pratige yol actigidir:
SERMAYE olarak beden pratigi, FETIS ( ya da tiiketim nesnesi) olarak beden pratigi.
Her iki durumda da bedenin yadsinmak ya da unutulmak bir yana bilin¢li olarak
kusatilmasi (terimin hem ekonomik hem de psisik anlaminda) &nemlidir.”®” Beden
kendini tanimlama ve 6zgiirlesme sistemi olarak diizenlenen bu yeniden kusatma da
her zaman ekonomik, etkili ve rekabetci bir yatirimdir. Bu anlamda beden, kapitalist
amaglara bagl olan bir yatirnmdir. Bagka bir ifadeyle, bedene yatirnm yapilmasinin

altinda bedenin karli kilinmasi fikri yatmaktadr.

“Ussel (eksponansiyel) deger olan bedenin, islevsel bedenin, yani artik ne dinsel
goriiniisteki gibi ‘et’ ne de sanayisel mantiktaki gibi emek giicii olan, ama maddiliginde (ya
da ‘gozle goriilebilir’ idealliginde) narsisik kiilt nesnesi ya da toplumsal taktik ve ritiiel 6gesi
olarak ele almman bedenin bu uzun kutsallastirma siirecinde giizellik ve erotizm iki ana
laytmotiftir. Giizellik ve erotizm birbirinden ayrilmaz ve bu ikisi birlikte bedenle iligskinin bu
yeni etigini olusturur. Kadin i¢in oldugu gibi bir erkek i¢in de gecerli olan giizellik ve erotizm

yine de bir disil kutup ve bir eril kutup olarak birbirinden farklilasir: Prineizm ve Atletizm.”%®

% Aylin Nazli, “Bedenin Oliimii: Modern Oncesinden Postmoderne Beden ve Oliim”, Ege Universitesi
Edebiyat Fakiiltesi, 2006.

% Seda Siinbiil Olgundeniz & Ayse Catalgali, “Dergi Kapaklarinda Kullamlan Haber Basliklarinin Dili
ve Soylemi: Diyet ve Moda Haberleri Araciligryla Olusturulan Kadin Kimlikleri,” Selcuk Universitesi
fletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi, Say1:2, 2012, s.175.

% Baudrillard, a.g.e., s.150.

% Ae., s.153.
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Boylece birbirine rakip olan, aralarinda temel verilerin takas edildigi iki
modelden bahsedilse de disil model bir ayricaliga sahiptir. Giindelik hayatin
dontstiiriilmesindeki merkezi gorev kadin ve kadin bedeninin serbest birakilmasiyla
saglanmaktadir. “Giindelik hayatin agirligi kadinlarin iizerindedir. (...) Kadinlarin
ikameleri vardir.; kadinin kendisi bir ikamedir. (...) Kadmlar giindeliklik i¢inde hem
Oznedirler, hem de giindelik hayatin kurbanlaridirlar, dolayisiyla nesnedirler,
ikamedirler (giizellik, disilik, moda, vs.); lstelik, ikamelerin ¢ogalmalar1 kadinlarin
aleyhinedir. Kadin ayn1 zamanda hem alict hem de tiiketicidir; hem metadir, hem de

metanin simgesidir (reklamlardaki ¢iplak beden ve giiliimsemedir).”%

Tiiketim toplumunun bir simgesi, metast ve degisim degeri haline gelen
kadinlar, ¢iplaklik, giilimseme, giizel bir beden, varliklarini sergileme gibi reklam
stratejilerinin hedefi olarak hem toplumu yonlendirmekte hem de kendileri de
tilketimin bir parcas1 olmaktadirlar. Dolayisiyla kendisi tiiketimin bir nesnesi haline
gelen beden, haz ve seckinlik simgesine doniismekte ve bir kiiltiir varlig1 olarak
diizenlenmektedir. Kiiltiirel bir olgu olarak toplumsal pratikleri degistiren beden,
diyet, spor, kisisel bakim ve giizellik gibi sayisiz toplumsal statii gdstergelerinin
seklini almaktadir. Bireyin kiiltiirel ve toplumsal mercekler siizgecinden gecen bedeni
ile dogrudan iliski kurmasi olanaksizlagmaktadir. Toplumsal pratiklerin i¢inde bir dizi
tilkketim pratigiyle yakin iliskiler icinde olmasi sonucu birey ‘glizel bir kadin/yakisikli

bir erkek’ kostiimii giymektedir.

“Glizel olmak is diinyasindaki basar1 gibi, beden diizeyinde secilmis olma
gostergesidir. Ayrica gilizellik ve basartya kendilerine ayrilmis dergilerde ayni gizemli
temel verilir: kadinda bu, bedenin tiim bélimlerini ‘igeriden’ kesfeden ve ¢agristiran
duyusalligidir; girisimci de piyasanin tiim potansiyelliklerinin eksiksiz 6znesidir.
Secilme ve kurtulus gostergesi. (...) Giizelligin, sermayenin bir bi¢gimi oldugu icin

boylesine mutlak bir buyruk oldugu dogrudur.”%

9 |efebvre, a.g.e., 5.87.
10Baudrillard, a.g.e., s.154.
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Giizellik birey icin mutlak bir varliga doniismektedir. Giizel olmak doga
vergisi bir nitelik degil, yiizlerine ve hatlarina 6zen gosterenlerin temel niteligidir.
Giizellik, incelik, diizgiin hatlar, diiz karin, simsik1 bir et, parlak bir deriden ayri
diistiniilememektedir. Bu anlamda gilizellik etin yadsinmasimni ve modanin
yiiceltilmesini ifade eden modellerin profilinde erkek kasli, kadin ince ve zayif
olmaktadir. Hatta, bu modellerin ve mankenlerin bedenleri giyim tarzlarinin her sezon

kullanima sokulmasi gibi sezondan sezona yeni kaliplara da biiriindiiriilebilmektedir.

Bu mantikta moda anlayisinin kendisi olan giizellik, bedenin biitiin kullanim
degerlerinin tek bir islevsel degisim degerine indirgenmesi olarak tanimlanabilir. Bu
degisim degeri, arzu, haz ve eksiksiz beden fikrini kendinde toplamaktadir. Bunu
yaparken de bir gosterge degis tokusunda tiikenip gitmek tizere bu fikirleri gercek
halleriyle yadsimaktadir. Ciinkii giizellik degis tokus edilen bir gostergeler
malzemesinden baska bir seyi ifade etmemektedir. Bedenler, soyutlamadan hareketle
degis tokus edilebilen ve karsilikli olarak birbirlerine deger kazandirabilen tiirdes bir
gostergeler ag1 olusturmaktadir. Bedenin tiirdesligi bizi yonlendiren tiiketimin derin

mekanizmalarina gotiirmektedir.

Beden, o6zellikle kadinin bedeni yani modelin bedeni bu bi¢imde, haberde
goriilen bagka iglevsel ve cinsiyetsiz nesnelerin tiirdesi olmaktadir. Buna karsilik,
kadinin beden modeline uygun olarak ortiik sekilde kusatilan en 6nemsiz nesne bile,
ayn1 bi¢imde tiiketim nesnesi haline dontismektedir. “Kadin bedeninin ve ¢iplakligiin
somiiriilmesi, tiikketim ideolojisinin temelinde yatan reklam ideolojisinin
olusturulmasina ve hakli kilinmasina katkida bulunur. Tiiketme edimi, sadece nesneye
bakis ¢ercevesinde, sadece nesnenin tiiketim yoluyla yok edilmesi cergevesinde
sunulmayip kadin bedeni ¢agristirdiklarindan yola ¢ikarak sunulursa, tekdiizelikten

kurtulur.”10?

Bedenin her yerde tliketimini, giizellikle birlikte yoneten cinselliktir. Bedenin

degerli kilimmasini buyuran giizellik, cinsel bakimdan degerli kilma olarak erotizmi de

101 |_efebvre, a.g.e., 5.189.
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icermektedir. Erotigi, cinsellikten acgikca ayirt etmek gerekmektedir. Bedeni,
fantezinin yeri ve arzunun barinagi olan bedenden ayirmak gerekmektedir.
“‘Erotiklestirilmis’ bedende agir basan degis tokusun toplumsal islevidir. Bu anlamda,
kibarlik ya da diger pek ¢ok toplumsal ritiieler gibi, aragsal bir gostergeler kodundan
gecen erotik buyrugu (giizellikteki estetik buyrugu gibi) sadece islevsel buyrugun bir

degiskesinden ya da metaforundan ibarettir.”1%2

Erotigin gostergelerde olmasi nedeniyle mankenlerin islevsel giizelligi de
hattadir. Cirkinlik ortaya bir anlam ¢ikaracagi i¢in dislanmaktadir. Clinkii glizellik
biitiiniiyle soyutlamada ve bas dondiiriicii saydamlikta eksiksiz olmaktadir. Bu
soyutlama bakista 6zetlenmektedir. Dipsiz derinliklerde biiyiileyen ve sasirmis gozler
saf gostergelerdir. Boylece modayla kusatilmis bu gozlerde ortaya cikan, yiiceltilen

bedende hipnotik bir siiregle kaybolan bedenin kendi anlami, bedenin hakikatidir.

Kisisel baglamindan koparilan beden, ideal viicut ol¢iileri ile donatilarak
toplumsal bir konuma tagmmaktadir. “Ideal viicut sdylemlerinin temelinde bir
paradoks yatmaktadir. ince, esnek, saglam viicudun cinsel ideali ayn1 zamanda bir
kendi kendini ret, baska herhangi bir duygusallik bi¢iminin yoklugu anlamina da
gelmektedir. Ideal viicut, estetik bir cinsellik idealine dolayisiyla ¢ok sinirl bir estetik
idealine tam baghiligin kanitidir. Bu da, miikemmel viicut arzusuyla ¢elisen her tiir
duyusal zevki dislamakta; kadinlarin {izerinde hi¢bir denetim kuramayacaklari

varsayilan bir cinsellik bicimini ifade etmektedir.” 1%3

Gilinlimiiz toplumunda her yerde cinselligin patlamasi ve erotizmin tirmanmasi
s6z konusu oldugundan cinsellik kitle iletisim araglarmin tiim alanlarini isgal ederek
tiketim toplumunun ilk sayfalarindaki konusu haline gelmektedir. Baudrillard bu
durumu su sekilde aciklamaktadir: “Gormeyi ve dinlemeyi gerektiren her sey cinsel

bir tin1 ald1. Tiiketilmesi gereken her sey cinsel teshir pesinde. Ayni zamanda elbette

102 Baudrillard, a.g.e., s.155.
103 Rosalind Coward, Kadinhk Arzulari, Cev: Alev Tiirker, Istanbul, Ayrint1 Yaymlari, 1993, s.49°dan
Aktaran Eke, a.g.e., 5.190.
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tiikketime sunulan cinselligin kendisi.”'® Cinsellik olgusu bedenin kesfi ve bedenin
Ozgilirlesmesi adimlariyla gerceklesmektedir. Bu kesif ve 6zgiirlesme adimlarinda

beden cinsellikte kendini ifade etme imkani1 bulmaktadir.

“Eger ‘bedenin yeniden kesfi’ her zaman diger nesnelerin genellesmis baglaminda
nesne/bedenin yeniden kesfiyse, bedeni islev olarak sahiplenmeden mal ve nesneleri satin
alarak sahiplenmeye gecisin ne kadar kolay, mantikli ve zorunlu oldugu goriiliir. Ayrica
modern beden estetigi ve erotiginin eksiksiz bir sofistikasyon havasi i¢inde nasil bir {iriin,
gosterge, gadget, aksesuar agisindan zengin bir ortamda yiizdiigii biliniyor. Bronzlagmadan,
spordan, cok sayida moda ‘Ozgiirlesme’den gecerek temizlikten makyaja kadar bedenin

yeniden kesfi dncelikle nesnelerden gecer. Hatta 6zgiirlesen tek itki satin alma itkisiymis gibi
29105

goruntir.

Cinsel dzgiirlesme bi¢imi altinda bedenin yeniden kesfi, reklamda, modada,
tilketim kiiltiirlindeki bedenin etrafin1 kusatan giizellik, diyet, bakimlar, zariflik,
genclik, saglik, disilik saplantisi gibi arzu soylemleri kapsaminda ideolojik bir gorev
iistlenmektedir. Baudrillard’in bahsettigi iizere bedenin tiim ekonomik ve ideolojik
anlami kazandigi en 6nemli nokta sudur: “Beden ve giizellik sattirir.” Beden bu
ideolojik islevde ruhun yerini almaktadir. Geg¢miste beden ruhu sarmalarken,
giiniimiizde beden tarafindan sarmalanmaktadir. Araliksiz bir propaganda ile bir

bedenimiz oldugu ve onu korumak gerektigi siirekli hatirlatiimaktadir.

Kisacasi, yeni medya diizenin benimsedigi tiiketim kiiltiiriiniin en 6nemli
sattiran unsurlar1 bedendir. Satin almay1 ve bedenin tiiketimini saglayan sey imaja
verilen 6nemden kaynaklanmaktadir. Beden, giizel, bakimli, narin ve ince olma gibi
imajlar araciligr ile tliketim nesnesi haline gelirken bedenin kendisi de tiiketim
nesnesine doniigmektedir. Bu nedenle, tiikketim alan1 olarak goriilen bedenin kendisi
giindelik hayati1 doniistirmek bakimindan 6nemli bir yere sahip olmaktadir. Bir
iletisim araci olarak beden yarattig1 imajlar lizerinden bireylere mesajlar iletmekte ve

giindelik hayatin pratikleri icinde bireylerin beden algilarinda degisime yol

104 Baudrillard, a.g.e., 5.169
15 Ace., 5.157.
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acmaktadir. Ambalaj kagidi olan bedenin vitrini tenin diizgiin hatlara sahip olmasi,
kusursuz, gilizel, bakimli ve miikemmel bir goriinim sergilemesi gerektigi mesaji
tikketimin kendini yeniden tiiketmesi adina defalarca kez tiiketicisine iletilmektedir.
Boylece, yeniden kesif ve insa kapsaminda beden kiiltiirel kodlarin degisiminde etkili

olmaktadir.
2.3.Yeme-I¢me Ahskanhklar

Gelisen teknoloji ile tiiketim aligkanliklarinin ¢ok hizli bir sekilde degistigi
goriilmekle birlikte bu degisimin etkisini en fazla gosterdigi alanlarin basinda yeme-
igme aliskanliklar1 gelmektedir. Bash basina bir kiiltiir ve yasam bigimi olan yemek
yeme aligkanliklarinin degismesinde ve fast-food gida tliketiminin artmasinda
tilkketicilerin hayat tarzlarinda meydana gelen degisimler 6énemli rol oynamaktadir.
“Degisen toplumsal yapi, tiikketim aligkanliklarindaki degisimler, kiiltiirleraras:
etkilesim, g¢esitlenen medya, hizlanan yasam temposu, kalabalik sehirler, aile
yapisinda meydana gelen degisimler, egitim seviyesi, calisma hayatinin dinamiklesen
yapisi, ev ve igyerinde kullanilan teknolojilerdeki gelisme, uzmanlagma egilimleri,
kalite arayisi, kiiltiirel hayattaki faaliyetler bir toplumun yasam ve dolayisiyla gida

tiiketim tarzini etkileyen ve zamanla degistiren 5nemli faktorlerdir.”1%

Ozellikle, ekonomik hayattaki gelismelere paralel olarak yogunlasan bir tempo
igcerisine giren insanlar, ig saatleri disinda kalan kisa siireyi etkin bir sekilde
degerlendirmek ve tasarruf saglamak, yeme-igme faaliyetlerine ayrilan zamani
kisaltmak amaciyla hizli ve hazir gida iirtinlerine bagvurmaya baglamaktadirlar. Bagka
bir ifadeyle, yogun ¢alisma temposundan geriye kalan bos zaman yemek pisirmeye
harcanamayacak kadar degerli oldugundan bos zamanin yasamaya deger biciminde
degerlendirilmesi i¢in fast-food tliketimine basvurmak gerekmektedir. “Miisterinin
yemegini ismarlamasi ile teslim almasi arasinda ii¢ ila on dakika zaman gegen her tiirlii

gastronomi fast-food bransina giriyor. Bu ‘cabuk’ restoranlarda iiretim, pisirme,

1% Canan Madran, “Tiirk Tiiketicisinin Gida Tiketim Davranislari ve Tiirkiye Dondurulmus Gida
Pazarinda Tiiketici Davraniglar1 Uzerine Bir Inceleme”, 4. Ulusal Pazarlama Kongresi, 18-20 Kasim
1999, Antakya/Hatay, s.324.
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hazirlama ve paketleme asamalarini kapsiyor. Yol ne kadar kisalirsa o kadar iyi.”%’

Boylece, zaman i¢inde insanlarin yeme-igme aliskanlar1 degismektedir. Bu degisimi

saglayan en etkili ara¢ ise medyadir.

Glindelik hayatin 6nemli bir unsuru ve insanin temel ihtiyaclarindan biri olan
yeme-igme konusunda topluma gereken aligkanliklar1 gelisen teknolojiler ile birlikte
medya kazandirmaktadir. Medya ve 6zelikle reklamlar araciligiyla organik ve dogal
tirtinlerin yerini standartlagtirilmig fast-food triinleri almaktadir. “Eskiden, insanlar
yiyeceklerini kendileri yetistirip pisiritken, gelismis endiistriyel toplumlarin, gida
maddeleri iiretimi ve tliketimi gibi faaliyetler gelistirmeleriyle birlikte, onlar da
makinelesip modernlestiler. Onceleri, yiyecek de biiyiik 6lgiide bolgesel bir fenomen
iken, kitlesel bir toplumda, milyonlarca insan, tipki ayn1 TV programlarini izledikleri

ve ayni kitaplar1 okuduklar1 gibi, ayn1 fast-foodlar1 tiikketmislerdir.””*%®

Tarimsal hammaddelerin iiretiminde endiistriyel islemenin yogunlasmasi, gida
hammaddelerinin iiretiminde onemli gelismeler ve degisimler endiistriyel yemek
kiltlirii fast-food’un dogusuna zemin hazirlamaktadir. Gida maddelerinin iiretim
siirecine girmesiyle {irtinler, lezzet ve tat katan kimyasallardan uzun siire bozulmadan
kalmasi i¢in kullanilan katki maddelerinden meydana gelmektedir. Etin daha uzun stire
taze gorlinmesi i¢in hayvan yagi karbondioksit gaziyla birlikte ambalajlara
sartlmaktadir. Domatesler, gaz depolarinda olgunlastirilmakta ve kirmizi rengi daha
cabuk elde etmek icin kirmizi floresan 1s1gma maruz birakilmaktadir. Sebze ve
meyveler, pliskiirtme maddeleri ile kaplanip kobalt 1sinlar1 ile korunmaktadir.
“Laboratuvarlar gizli bir silah kesfetti: Gida maddeleri kozmetigi, goézlerimizi
yuvalarindan ugratacak yalanci bir resim olusturmaya calisiyor. Ama midemize
inenler renklendiriciler, koruma maddeleri, yapay tatlandiricilar, kaplama
malzemeleri, emiilgatorler, antioksidanlar, sabitlestiriciler, katilastiricilar, aroma
kuvvetlendiricileri... Tiim bunlarin yaninda hamburger ger¢ek bir doga {iriinii gibi

geliyor insana.”*®

107 Christiane Grefe, Hamburger Cagi, Cev: Ogiin Duman, Istanbul, iletisim Yayinlari, 1994, s.70.
108 Kellner, a.g.e., 5.82.
109 Grefe, a.g.e., 5.64.
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Endiistri devrimi ve gelisen teknolojiler yemek pisirme sanatini ¢okerterek,
seri Uretimle ortaya cikan gidalari tiiketmeye yoneltmektedir. Boylece bireyler
standartlastirilmis fast-food tiiketimine sevk edilerek kari arttirmak, tretimi ve
tiketimi rasyonellestirmek adina gida maddelerinin {iretiminin esit miktarda
metalastirilarak sunuldugu goriilmektedir. Bu metalastirma yeme-igme aligkanliklarini
degistirerek sosyal siireci de bir doslime ugratarak beraberinde standartlagsmis bir kitle
kiiltiiri ve toplumunu getirmektedir. Bu siire¢ ailelerin iiretmekten vazgegerek
yemeklerini fas-food zincirlerinde yemelerine yol agmaktadir. Bu anlamda, diinyaya
yeme-igme kapsaminda yeni standartlar getiren McDonald’s, yeme-igme
aligkanliklarini degistiren bir fast-food kiiltiirlinli yaratmakta ve bu kiiltiirii tiiketimin

her asamasina yaymaktadir.

“McDonald’s iriinleri, yiyeceklerini kendileri yeniden diizenleyerek, suni katki
maddeleri, tatlar ve malzemeler {iretmek i¢in gida teknolojileri kullanarak ve gelecegin suni
tekno-gidalarim  6ngérerek teknolojik bir fast-food iretim ve tiketim modeli
olusturmaktadirlar. Dahasi, McDonald’s’in fast-food tiiketim modeli, geleneksel ev yapimi
yiyecek modelini, metalastirilmig gidalarla degistirmektedir. Fast-food modeli, sonralar1 gida
iiretimi i¢in yeni bir model haline gelmistir. Donmus ve hazir yiyecekler ve baska ¢cok sayida

fast-food restoran igletmeleri zincirinin ve suni gida lretiminin piyasaya girmesiyle bu

modelin benzerleri yapilmigtir.”*1

Bitmis ve nihai bir tiriinler sistemi olarak tanimlanan fast-food daha genel bir
ifadeyle, alicilarin hizli bir bigimde tiiketmesi amaciyla paketlenmis olarak
restoranlarda satilan tirinlerdir. “Fast food veya hizli hazir yemek sistemi; az zamanda
cok sayida tliketiciye hizmet veren, standart yontemlerle hazirlanmig besinlerin
iiretildigi ve satildigi bir yemek sistemidir.”*! Yeme-igme aliskanliklarimizin
merkezine oturan fast-food iiriinlere kisaca bakmak gerekirse, ¢itir tavuklar, burgerler,
pizzalar, kizartmalar, cipsler, turtalar, sekerlemeler ve gazli icecekler olmak {izere

herkese uygun alternatifler sunan iiriinler yer almaktadir.

10 Kellner, a.g..e., s.98.

1 frfan Yazicioglu & Alper Isin & Burcu Kog, “Universite Ogrencilerinin Fast Food Uriinleri Tercih
Etme Nedenleri (The Reasons of University Studunts’ Preference to Fast Food Products)”, Journal of
Tourism and Gastronomy Studies, Gazi University, Ankara, 2013, s.37.
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“Fast-food sektorii ile ilgili genel bir siniflandirma yapilacak olursa, dort alt ana baslik
altinda da sektor ifade edilebilir. Bunlar, Hamburger, hamburger dist (non-hamburger), etnik
yiyecek zincirleri ve hizli servis sunan aile restoranlaridir. Bu siniflandirmaya gore;
McDonald’s, Burger King, Wendy’s gibi isletmeler hamburger sektoriine, Pizza Hut, KFC,
Taco Bell gibi isletmelerin ise hamburger disi (non-humberger) sektore Ornek olarak
verilebilir. Etnik yiyecek zincirleri ise daha ¢ok kiiltiirel 6zelliklerden yola ¢ikilarak farkli

toplumlarin yemek kiiltiiriinii yansitan iiriinleri igeren igletmeleri anlatmaktadir. Bu alana, Cin,

Hint ve kebap agirlikh Tiirk fast-food zincirleri 6rnek olarak verilebilir.!?

Tiiketici gruplarin fast-food iiriinlere egilim gostermelerine neden olan en etkili
faktoriin kiiltiir oldugu sdylenebilir. “Kiiltiir, etkilesimlere agik olarak degisiklik
gosterir, Ogrenilir. Gelisen teknoloji ve hayat standartlar1 ile dogru orantili hareket
eden bireysel gereksinimler de zamanla degismekte ve artmaktadir. Bu artis ya da
baska bir ifadeyle farklilasma kiiltiirel yapida da degisiklikler meydana getirmektedir.
Bireylerin kiiltiirel yapilart igerisinde sekillenen yeme-icme aligkanliklari da yine
degisim dongiisii icerisinde farklilasmaya gitmektedir.”**® Bu anlamda, bir Amerikan
Sirketi olan McDonald’s’in diinyanin bir¢ok {iilkesinde subesi bulunmakta olup
Amerikan kiiltiir ve degerlerini yaydig1 goriilmektedir. McDonald’s, iirlin gosterisini
ve ona ait tiiketici kiiltliriinii diinyanin her yerinde tesvik ederek, Amerikanlastirmanin
ve kiiresel kapitalizmin kiiltiir elgisi olmustur.}'* Global kapitalizmin 6nemli
sembollerinden biri olan McDonald’s ayrica standartlasmig fast-food tiiketimini
benimseten 6nemli bir kiiltiirel olgudur. Sadece standartlagsmis bir fast-food tiiketimi
sunmakla kalmayip ayni zamanda onemli bir fast-food iiretim sekli ve kiiltiirel

dinamikleri birlestiren bir {iretim gostergesidir.

Kiltirel bir i{retim gostergesi olarak standartlasma;  verimlilik,
hesaplanabilirlik, ongoriilebilirlik, teknoloji araciligiyla denetim ve rasyonelligin

irrasyonelligi gibi kitle toplumunun belli bash degerlerini temsil etmektedir.

112 Sezer Korkmaz, “Fast-Food (Hizli Yemek) Pazarinda Rekabetgi Stratejilerin Etkinligi: Universite
Gengliginin Tercihlerinin Analizi”, Ticaret ve Turizm Egitim Fakiiltesi Dergisi, 2004, Say1:2, s.24-
25.

13 Yazicioglu & Isin & Kog, a.g.e., s.37.

Kellner, a.g.e., s.79.
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Verimlilik; arzu edilen sonucu elde etmeye yonelik en iyi araci kesfetme cabasidir.
Iscilerden verimli bir bicimde c¢aligmalari, tiiketicilerden de verimli bir bicimde
almalarn ve tiiketmeleri beklenmektedir. Hesaplanabilirlige gore, tiiketicilerden
tilketmeleri icin az zaman harcamalar1 beklenmektedir. Bu anlamda, fast-food
restoranlarindaki sandalyelerin tasariminin 20 dakika sonra tiiketicileri ayrilmak
zorunda birakacak bi¢cimde tasarlandigi sdylenebilir. Ayni1 zamanda bu hizda yiiksek
nitelikli yiyeceklerin hizmeti tiiketiciye verilememektedir. Ongoriilebilirlik;
tikketicilerin ne yemek istediklerini, istediklerini bulacak yeri bulup siparis
vermelerini, 6deme yapmalarini ve hizlica ayrilmalarimi beklemektedir. Boylece,
ongoriilebilen bir ritliel bastan sona tamamlanmis olmaktadir. Fast-food iiretim ve
tilkketim sisteminde biiylik bir denetim vardir ve bu denetimin énemli bir boliimiinii
teknoloji saglamaktadir. Isciler patatesin kizardigini haber almak icin ¢alan zil gibi,
otomatik patates kizartma makineleri gibi teknolojiler ile denetlenmektedirler. Hem
is¢iler hem de tiiketiciler fast-food’un bu sistemine kaginilmaz olarak eslik ettigi igin
rasyonelligin irrasyonellige yol agtig1 goriilmektedir. Isgiler insansizlasan ortamlarda

calismakta, tiiketiciler insansizlasan ortamlarda yemek yemektedirler.

“McDonald’s restoranlarindaki verimlilik, kisa zamanda {iriine ulagsmaya ve
tiikketmeye yani zamandan tasarruf etmeye yonelikti. Hesaplilik ise yeni yasam formati
icinde, niteligi degil niceligi simgeliyordu. Az paraya ¢ok ve biiyiik seyler satin
alabilme sanrisi, fast-food restoranlarinda ‘big’, ‘siiper’, ‘king’ gibi nicelik belirten
sifatlarla siislenmis meniilerle saglaniyordu.”'*® Tiiketicilerin fast-food restoranlari
tercih etmelerinde, fiyattaki uygunluk, meniideki gesitlilik, servis hizi, ulasilabilirlik
ve yiyecek kalitesi gibi faktorlerin etkili oldugu goriilmektedir. Bos zaman ugraslarini
azaltan yiikselen hayat temposu ve giindelik hayat ugraslarina uyum saglayan
hizlandirilabilen yeme-igcme etkinliklerine doniismektedir. Bu anlamda ortaya ¢ikan
McDonaldlagsma, fast-food restorani ilkelerinin diinyanin geri kalaninda egemen

olmaya baglamasina aracilik eden bir siire¢ olarak ortaya ¢ikmaktadir.

115 Mesut Yiicebas, “Mekan ve Calisma Kosullari Baklmmdan Degisen Medya Ortam1 ve Gazeteci
Kimligi”, Giindelik Hayat ve Medya, Ed. Selda I¢in Ak¢ali, Ankara, Ebabil Yayinlari, 2006, s.60.
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Her an yenmeye hazir olan, servis edilmesi fazla vakit gerektirmeyen, fiyatlari
da ucuz olan fast-food gidalar insan saglig1 agisindan ise tehdit edici olabilmektedir.
Bu tiir iirtinlerde insanin sevdigi ii¢ temel beyaz bulunmaktadir: Seker, tuz, yag. Ayni
zamanda bu ti¢ unsur saglik agisindan da tehlike olusturmaktadir: Yiiksek tansiyon,
obezite, kemik erimesi riski, cocuklarda gelisim bozuklugu vs. “Ritzer’in belirttigi gibi
oncelikle beslenme agisindan bakildiginda, McDonald’s’1n yiyeceklerinin tuz, seker
ve yaglarla fazlasiyla dolu olmasi, iirlinlerin yiiksek kolesterollii oldugu siiphesini
dogurmaktadir. Bunlar, tahminen hazmi kolay, suni tatlar sunan, standartlastirilmis ve

homojenlestirilmis yiyeceklerdir.”!0

Distan oldukg¢a ciliz gOriinen hamburgerler yiikksek oranda yag
barindirmaktadir. Yag ve tuz ozellikle de tuzun i¢indeki sodyum, kan basincini
arttirarak yiiksek tansiyona neden olmaktadir. Yine yag orani yiiksekligi nedeniyle bol
kalori barindiran fast-food gidalar hasta ve sisman insan profilleri ¢izmektedir.
“Hamburger insanin sindirim sistemini kandiriyor; haldur huldur ¢ignenip, bir ¢irpida
yutulduktan sonra, bambagska besinlere alisik organizmaya yeterince besin almamis
hissi veriyor. Boylece viicudun doyum kontrol merkezleri birkac yiiz kaloriyi gozden

kagirabiliyor — sismanlik viicuda gizlice sokulabiliyor.”*’

Doyum hissi saglamayan ve bol enerji veren fast-food tiriinleri A, C ve Bl
vitaminleri gibi besin degerleri bakimindan yetersizdirler. Viicudun sinirleri igin
onemli olan B1 vitaminin eksikligi bireyde uykusuzluk, saldirganlik ve hiperaktivite
gibi sinir bozukluklarina neden olmaktadir. Ayrica milkshake gibi igeceklerin i¢inde
bol miktarda bulunan seker, tathi karbonhidratlar1 pargalamak i¢in kullanilan Bl
vitaminin eksikligine yol agmaktadir. Verimsiz ve tek yonli bir beslenme bigimi
sunan fast-food tiiketimi bireyleri bircok saglik problemi ile kars1 karsiya

getirmektedir.

116 George Ritzer, The McDonaldization of Society, Thousand Oaks, CA: Pine ForgePress, 1996,
§.126-179’dan Aktaran Kellner, a.g.e., s. 104.
17 Grefe, a.g.e., 5.212.
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Lakin giiniimiizde bu tehditlere ragmen fast-food hayatimizin hizli bir sekilde
vazgegilmez bir parcasi haline gelmektedir. insanlar sagliklarmi tehdit eden bu
unsurlart g6z ardi ederck reklamlarin biiyiileyici etkisine kapilarak fast-food
tikketimine yonelmektedirler. Basli bagina bir kiiltiir ve yasam bi¢imi olan yeme-igme
aligkanliklar1 gelisen teknolojiler ile birlikte tekno-yemek yeme aliskanliklarina
doniismektedir. Eski geleneksel sofralarin el emegi ile yapilan yemeklerin yerini hizli
tilketimi saglayan restoranlar hazir paketlenmis gida tirinleri almaktadir. Sistematik
pisirme, sistematik yeme gibi tam anlamiyla sistemetik bir sisteme iliskin olan fast-

food kiiltiiri yeme-igme aligkanliklarini degistirmekle kalmayip tektiplestirmektedir.

“Biitlin bir McDonald’s deneyimi, kisiyi, dnceden sekillendirilmis bir tekdiizelik ve
homojenlestirme kalibina sokmaya caligsmaktadir. Kisi, az sayidaki cesitten birini segerek
siparig vermektedir ve damak tadimi sirket deneyimine uydurmak zorundadir. Cok sayfali
standart moniiler, kendilerine has karmasik zevkler ve lezzetleriyle, miisterilere ayr1 fertler
gibi hitap ederek segimlerini kendileri tasarlamalarina 6zellikle izin vermekteyken, biiyiik

Mcdonald’s ¢adiri, kigiyi homojenlestirilmis tiiketici kalibina sokarak {iriinii umuma agik bir

yerde sergilemektedir.”!!8

Standartlastirilmig tiretim ve tiiketimiyle fast-food kiiltiirii, farkliliga ve
cesitlilige yer vermekten ziyade kitlesel homojenligin, benzerligin en giizel 6rnegini
sunmaktadir. Kisacasi, liretim ve servis siiresinin kisa olmasi, zaman kazandirmasi,
kolay erisilebilir olmasi, tiiketicinin yemek pisirmeye vaktinin olmamasi veya yemek
pisirmek istememesi, fiyatlarin nispeten diisiik olmasi1 gibi ozellikleriyle fast-food
kiiltiirti, glinlimiiz toplumunun vazgecilmez bir unsuru olarak bir yasam tarzina

doniismektedir.

2.4.Mekan Kurgulan

Latince kokenli, mesafe ve dagilim anlamina tekabiil eden “spatium” ve

Arapca kokenli varlik, olus, belli bir sekle girme gibi anlamlara gelen “kevn”

118 Kellner, a.g.e., 5.108.
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teriminden tiiredigine dair farkli bakis agilar1 ve goriisler bulunan mekan (space)
kavrami en genel anlamiyla, sinirlari algilanabilen ve insani ¢evreden belli olgiide
ayrilabilen bir boslugu, ortami ifade etmektedir. Mekan sosyolojisine 6nemli katki
saglayan “Simmel bos bir mekana anlam kazandiran toplumsal etkilesimlerdeki
mekansal bigimlerin bes temel 6zelligini ¢oziimlemistir. (...) bir mekanin essiz ya da
biricik niteligi; bir mekanin mekansal olarak ‘cergevelenmis’ parca ve etkinliklere
boliinebilme bigimleri; toplumsal etkilesimlerin mekan icinde yerlestirilebilme
diizeyi; ozellikle kentteki yakinlik/uzaklik derecesi ve gérme duygusunun roli
konumlarin degisme olanag ve ozellikle ‘yabancinin’ gelisinin sonuglar1.”t®
Massey’in diisiincesinde mekan sunlari ifade etmektedir: “Siire¢lerin mekan iizerinde
olugsmas1 olgusu, uzakliklar ve yakinliklar olgusu, alanlar arasindaki cografi cesitlilik
olgusu, 0zgiil yerlerin bireysel karakteri ve anlami olgusu; tiim bunlar, toplumsal

siireclerin islenmesi agisindan dnemlidir.”*?°

Gilinlimiizde toplumsal, siyasal ve ekonomik yapilarla dogrudan baglantili
olmasindan dolayr mekan, giindelik hayatta 6nemli bir role sahip olmakla birlikte
toplumlarin anlasilmasi ve doniistiiriilmesi bakimindan da onemli bir olgudur. Bu
anlamda, toplumun doniisiimiinde sosyal bir insa olarak mekanlar, toplumsal gii¢
iliskilerinin, anlamlarin, fikirlerin, ¢agrisimlarin ve toplumsal kodlarin ¢6ziilmesinde
kritik bir 6neme sahip olmaktadir. “Mekan kendi icindekilerden mutlak bagimsiz
olmadig1 gibi sadece onlar da degildir. Toplumsal pratige ortak olan ve onunla varlik
kazanan birey gibi mekanlarda giiniin yansimasimi teskil eder veya onu meydana
getirirler. Calisanlarin paylastigi degerler mekanlarinda resmedilir ve hepsi ortak
olunan Kkiiltiiriin ve toplumsal degerlerin iiriinleridir.”'?* Kiiltiirel ve teknolojik

degiskenler giinliik yasamin mekansal temellerini doniistiirmektedirler.

Mekanin toplumlarin déniismesinde ve ilerlemesinde 6nemli bir konu haline

gelmesi zamansallik ¢izgisine siki sikiya baghdir. Zaman ve mekan iligkilerinin

119 John Urry, Mekanlar Tiiketmek, Cev: Rahmi G. Ogdiil, istanbul, Ayrint1 Yaynlari, 1999, s.20.
120 Doreen Massey, Spatial Divisions of Labour, London, Macmillan, 1984, p.14’den Aktaran Urry,
a.g.e.,s. 27.

121 Yiicebas, a.g.e., s.56.
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toplumsal ¢oziimleme agisindan {i¢ farkli diizeyde 6nemi bulunmaktadir. Bu
baglamda, ii¢ farkli mekansallastirma s6z konusudur. Birincisi, olaylarin zaman
mekan 1iliskisi i¢cinde dagitilmasidir. Bu durum giindelik hayatin rutin ve farkh

Ozellikleri acisindan gegerlidir.

Ikincisi, iiretim iliskileri, devlet, sivil toplum gibi toplumsal olgularin belli bir
mekan zaman iligskisi ¢er¢evesinde kurulmasidir: Devletin toplum {izerindeki
mekansal ve zamansal olarak doniistiiriilmiis gozetim araglart gibi. “Gozetim
pratikleri, giinliik hayatimiz icerisinde oynadigimiz roller silsilesi boyunca yalnizca
vatandaglarin degil hepimizin siirekli kontrol edildigi, gozetlendigi, sinandigi,

incelendigi, degerlendirildigi ve yargilandig1 yeni bir seffafliga imkan taniyor.”!??

Ucgiinciisii, toplumsal olgular zamansal ve mekansal olarak karsilikli iliski
igerisindedir: Kapitalist {iretim ve sivil toplum arasinda artan mesafe gibi. “Kisaca,
toplumsal diinya, zamansal ve mekansal olarak birbirine bagimli, karsilikli olarak
degisen, dort boyutlu zaman-mekan kendiliklerinden olusmaktadir; bunlar en azindan
kismen fiziksel zaman-mekandan ayri, belirli bir karmasik ‘agik sistem’
olustururlar.”'?® Bagka bir ifadeyle, zaman-mekan toplumsal olgular iizerindeki
karmasik ve degisebilir iligkileri ifade etmektedir. Bu anlamda, zaman ve mekan ikilisi
birbirinden ayr1 olusumlar olmakla birlikte ayni zamanda birbirini ile yakindan
iliskilidir. Zaman ve mekan arasindaki iligkiyi kabul etmekle birlikte mekani 6ne
cikararak 6zgiin bir yaklasim gelistiren Lefebvre, 6zellikle kapitalizm kosullarindaki

mekan tretimi ile ilgilenmektedir.

“Lefebvre, mekanin yansiz ve edilgen olmadigini 6ne siirer. Mekan {iretilir ve yeniden
iiretilir ve bu nedenle miicadele alanini temsil eder. Ayrica tiim farkli mekansal goriingiiler —
arazi, bolge, yer vb.-benzer mekan ve mekansallasma diyalektik yapisinin pargasi olarak
anlagilmalidir. Uzlagimsal agidan, pargali-disiplin anlayisina dayali ¢oziimlemelerin sonucu
olarak bu farkli goriingtiler ayristirilmis olsalar da, birlesik kurumsal bir yap1 iginde bir araya

getirilmeye ihtiyag duyarlar. Bu yap1 ii¢ eden olusur. ilk énce, ‘mekansal pratikler’ vardir.

12 Bauman & Lyon, a.g.e., 5.23-24.
12 Urry, a.g.e., s.100.
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Bunlar, bireysel rutinlerden sistematik mintika ve bolge yaratimia denk uzanirlar. Bu tiir
mekansal pratikler zaman icinde, insa edilmis ¢evre ve peyzaj halinde somutlagtirilir. En
anlamli mekansal pratikler miilkiyet ve diger sermaye bigimleriyle iliskili olanlardir. Ikincisi,
mekan temsiliyetleri, bilgi bicimleri ve planlama teknikleri ve devlet araciligiyla mekéni
orgiitleyen ve temsil eden pratikler vardir. Ugiinciisii, temsiliyetin mekanlar1 ya da mekanin
kolektif deneyimleri vardir. Bunlar, mekan ¢ercevesinde simgesel farklilagsmalart ve kolektif

fantezileri, hakim pratikler karsisinda direnisleri ve ortaya g¢ikan bireysel ve kolektif ihlal

bigimlerini kapsamaktadir.”*?*

Mekanlar, toplumsal yagsamin ve normlarin gercevesini etkileyerek giindelik
hayatin mekansal aligkanliklar etrafinda siirdiiriilmesini saglamaktadir. “Toplumsal
tiretim iliskilerinden, yasallagmis ideolojilerin sundugu bilgiye ve hatta teknolojik
titopyaya degin her sey mekanin izdtisimudiir. Bu, mimari, kentte yasama dinamikleri,
sehir planlamacilig1 gibi bir dizi formda olabilir.””*?® Tiim bu mekanlar, uzamsal birer
olusa sahip olan toplumsal iliskileri kapsamaktadir. Mekanin iginde tasarlanan
toplumsal iliskiler mekani tireterek tizerinde 1z birakmaktadirlar. Bu toplumsal iliskiler
kapitalist sistemin icerisinde gerceklestiklerinden toplumsal mekanda sermayenin bir

eylem alanin1 ve etkinliklerinin temelini olugturmaktadir.

Oznel olam1 disar1 atan sermaye, mekan1 soyut ve aragsal olarak kurmaktadir.
Boylece, zamanin1 kontrol altina aldigi bir toplumu ve giindelik hayat pratiklerini
sekillendirerek yeniden liretmektedir. “Kapladig: yer daima yalnizca kazandigi kadar
paraya bagl oldugundan, selefinin aksine, o artik otonom ve tarihsel bir kolektif
mekanda degil, i¢i bosaltilmis, iktidarin isaret ve mesajlariyla doldurulmus soyut bir
mekanda yasar.”?® “Mimarligin nesnesi olan mekan, ideolojik bir aygittir ve ideolojik

aktarimin gerceklestigi bir sahnedir. Ciinki egemen iiretim iliskilerinin dogal

124 A ., 5.42-43.

125 Henri Lefebvre, The Production of Space, London, Blackwell, 1991, p.9’dan Aktaran Senem
Kurtar, “Mekan1 Yasamak: Lefebvre ve Mekanm Diyalektik Olusumu”, Ankara Universitesi, Dil ve
Tarih-Cografya Fakiiltesi, Felsefe Boliimii, Ankara, s.352.

126 Miguel Amoros, “Kent Miicadelesi ve Sinif Miicadelesi”, Mekan Meselesi, Ed. Soner Torlak &
Onder Kulak, Cev: Soner Torlak & Onder Kulak, Istanbul, Tekin Yayinevi, 2014, s.129.
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{iriiniidiir.”*?” Bu anlamda 2013 Mays ay1 sonunda bir cevre eylemi olarak baslayan
ve zaman ic¢inde farkli bireylerin, oOrgiitlerin ve hareketlerin eklemlenmesiyle
toplumsal bir direnise doniisen Taksim Meydan1 Gezi Parki’na yonelik saldirmin

ideolojik dozunun yiiksek oldugunu sdylemek miimkiindiir.

“Egemenler mekanlar1 kendi suretlerinde yaratmak istiyorlar; aksi taktirde her yerde
toplumsal bellegin ‘hatiralariyla’ yiiklii baska suretlerle karsi karsiya geliyorlar. Taksim
Meydani’n1 bilinen haliyle ortadan kaldirmak, onlar i¢in 1 Mayis 1977’yi de ortadan
kaldirmak demek, gecekondular1 ortadan kaldirmak bu gecekondularda birikmis direnis
deneyimlerini silmek demek. Mekanlarin bellegini silmek, bu bellegin toplumsal bellege
referansla ‘istenmeyen seyleri’ hatirlamasinin 6niine gegmek durumundalar. Kent mekanini,
yeniden talep etmek, bu anlamda, nostaljik ve romantik bir ‘istemeziik¢iiliik’ degil, ahir zaman

Faustlarma kars1 verilen bir kollektif bellek savasidir.”?8

Egemen iiretim iliskilerinin iirlinii olan mekan, iktidar ve ideoloji alani olarak
hizmet gormektedir. Egemenler bu dogrultuda, kent mekanlarini yeniden tiretmek ve
tilketebilenlerin ~ kullanimimna  agabilmek  adina  “yaratici-yikima”  maruz
birakmaktadirlar. Kentsel doniisiim projeleri altinda gecekondularin yikilarak
yoksullarin kentten siiriilmesi, belli bir lilkse ve gosterise hitap eden konutlarin insa
edilmesi kent mekanlarini, sehrin kamusal ihtiyaglarina hizmet etmekten ziyade

kapitalist faaliyetlerin alani haline doniistirmektedir.

“Kent planlamacilar1 ve mimarlari, kuramsal olarak fakirlerin kéhnemis konutlarini
yikarak, yerine ¢ok daha iyi ve daha modern konut yapmak i¢in tasarlanan bir zamanlarin
popiiler ‘kentsel yenileme’ programini gelistirdiler. Bununla birlikte, kentsel yenilenme
‘kentsel uzaklastirma’ olarak bilinmeye baslandi. Fakirler, yeni konutlara yer agmak i¢in disart
c¢ikarild1 ancak bu konutlar, sehri nezihlestirmeye ilgi gosteren orta veya iist siniflara yonelikti.
Cogunlukla, sayet bulurlarsa, kendilerini, terk ettiklerinden biraz daha iyi konutlarda bulan
fakirler siklikla yeni alanlara hareket etmek zorundaydi. Onlar aym1 zamanda, yeni alanlar,

topluluklar ve komsulara uyum saglamaya zorlandilar. Bu nedenle, fakirlerin ‘mekansal

27 Emrah  Tuncer, “Ideoloji-iktidar ve  Mimarlhk: Roma  Omegi”, (Cevrimici)

http://www.planlama.org/index.php/planlamaorg-yazlaré/konuk-yazlar/144-deoloji-ktidar-ve-
mimarlk-roma-oernei, 03.04.2017.
128 Soner Torlak, “Mekan Meselesine Bir Giris”, a.g.e., Ed. Torlak & Kulak, s.12.
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pratikler’i, kentsel yenilenmeyi destekleyen, yaratan ve uygulayanlarin ‘mekanin temsilleri’

tarafindan radikal olarak degistirildi.”*?®

Ozellikle 1980’lerin serbest piyasa ekonomisinin yarattig1 hizli biiyiime
kentlesme siirecini 6nemli Olgiide etkilemekte ve modern sitelerin dogusuna zemin
hazirlamaktadir. Bu modern sitelerin hedef kitlesini, zamani kisitli, giinde oniki
saatten fazla ¢aligan st diizey yoneticiler, doktorlar, finansg1, borsaci, mimar, insaatg,
iinlii is adamlar1 sanatcilar gibi yiiksek gelir diizeyine sahip meslek gruplarina dahil
olan bireyler olusturmaktadir. “Bu konutlarda yasayanlara aynen birinci siif bir otelde
oldugu gibi sekreterlik, yemek, ikram, daire i¢i temizlik ve camagir yikama hizmetleri
sunulmaktadir.”*3° Béylece, modern sitelerin iki islevi 6n plana ¢ikmaktadir: Birincisi,
mekan ve yerlesme bakimindan nesneleri tektiplestirmek, ikincisi, konutun sundugu

ayrimcilik.

“Bu sitelerde konut edinen kisiler bir daire edinmekten 6te, elle tutulmayan, gozle
goriilmeyen ve ‘ayricaliklar diinyasi’ seklinde Ozetlenebilen bir katma degeri de satin
almaktaydilar. Bu ‘ayricaliklar diinyasi’nin 6zelligi, sitelerin, zaman fukarasi isadami ve
yoneticiler i¢in ‘nezih ve segkin bir ortam’da her tiirlii sporun yapilabildigi ‘fitness center’larin

bos zamanlarini degerlendirmek i¢in de sinema lokanta ve gece kuliiplerini i¢eren bir ‘club’in

mevcut oldugu kendi kendine yeterli birer mini kent olmasiyd.”*%

Modern sitelerin dogusunda, segkinlerin is sonrasinda kendi diizeyindeki
kisilerle sosyal iliskiler icinde bulunmak istemesi, kisith serbest zamanini her tiirlii
keyif verici ugraslarla en iyi sekilde gegirmesi ve tiim bunlar1 bulundugu mekandan
ayrilmadan yasama arzusu etkili olmaktadir. Bu bakimidan modern siteler sadece bir

konut satin alma degil, bir yagam tarzinin da satin alinmasini vurgulamaktadir.

Insanlara yonelik tiiketim hizmetlerinin saglanmasinda mekanlar, mallarin ve

hizmetlerin satin alindigi ve kullanildig1 tiikketim merkezleri olarak yeniden

129 George Ritzer, Modern Sosyoloji Kuramlari, Cev: Himmet Hiiliir, 7. Edisyon, Ankara, De Ki
Basim Yaym LTD., 2013, s.170.

130 Bali, a.g.e., s.122.

131 Ale. s.115.
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yapilandirilmaktadir. Her seyin tiiketildigi yerlere doniisen mekanlar, 6zellikle gorsel
bakimdan tiiketilmektedir. Mekanin gorsel tiiketimi, kenti bir gosteri merkezine
dontistiirmektedir. Kentin gorsel tiiketiminin ve bir gosteri merkezine doniigmesinin
en giizel 6rnegi Disneyland modelidir. Bu anlamda, Baudrillard’in Disneyland’1 bir
gosteri modeli olarak ¢coziimlemesi burada 6nemlidir. Baudrillard’a gére Amerika’nin
sahip oldugu degerlerin minyatiirler ve ¢izgi filmler araciligiyla Disneyland’in her

tarafinda nesnel bir Amerika modeliyle kars1 karsiya olundugunu belirtmektedir.

“Buradan yola ¢ikarak (L. Marin’in, Utopiques, jeux d’espaces’da c¢ok giizel bir
sekilde agikladigi gibi) ideolojik bir Disneyland ¢oziimlemesi, digest of American way of
life’la (Amerikan yasam bi¢iminin Ozetlenmis halinin) Oviillen Amerikan degerleri,
ideallestirilmis zitliklarla dolu bir gercekligin bu mekana uydurulmus halinin elestirisini
yapabiliriz. Biitiin bunlar kesinlikle dogrudur, ancak biitiin bunlarin gizledigi baska seyler
vardir. Bu ideolojik ‘tezgah’ {igiincii basamak bir simiilasyon olaymin gizlenmesini
saglamaktadir. Disneyland ‘gercek’ iilkenin ‘gercek’ Amerika’nin bir Disneyland’a
benzedigini gizlemeye yaramaktadir. Bu durum siradan giindelik yasantisinin bir hapishaneyi
andirmadigmi gizlemeye c¢alisan toplumsal bir yapimin hapishaneler insa etmesine
benzemektedir. Disneyland’1 gevreleyen Los Angeles ve Amerika, gergek bir evrene degil
hipergergek ve simiilasyon evrenine aittir. Burada sorun yaniltic1 bir yeniden canlandirilmig
gergeklikten (ideoloji) c¢ok, gergegin gercege benzemedigini gizleyebilmek ve gerceklik

ilkesinin devamini saglayabilmektedir.”*%?

Baudrillard Disneyland’1, ger¢egin yapay bir sekilde yeniden iiretimi amaciyla
tasarlanmis, gercek ve yapaylik arasinda sundugu bir simiilasyon olarak gérmektedir.
Bu anlamda, kentler, tiiketim gostergelerinin destekledigi sahne dekorlarina
doniismektedir. Bununla birlikte gosteri mantigi tarafindan yonetilen modern
mimarinin sehirler, sirketler, turizm, sanat ve bos zamana yonelik hazirladi§i mimari

99133

projeler de “gorsel tiiketimin bir diigsel peyzaji”*>°na donlismektedir.

132 Jean Baudrillard, Simiilakrlar ve Similasyon, Cev: Oguz Adanir, 9. bs., Ankara, Dogu Bati
Yayinlari, 1014, s.27.

133 Jeffry D. Frisby, Sociological Impressionism, London, Routledge, 1992, p.221°den Aktaran Urry,
a.g.e., s.37.
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Mekanin gorsel tiiketimi turizm c¢ercevesinde de etkin bir bigimde
goriilmektedir. Turizmin merkezinde bulunan rihtimlar, kuleler, eski yapilar, sanatsal
objeler, yiyecek, kirsal alan gibi giindelik hayat pratiklerinden farkli bir deneyim
sunmaktadir. Turist baglaminda bu toplumsal deneyimler belli metalar1 bagkalariyla
birlikte tliketme imkani1 sunmaktadir. Turistik faaliyetler caligmaktan kaginma
calismanin uzaginda zaman tiiketmeye ve tatil ad1 kapsaminda baska ¢aligma tiirlerine
gegme yetenegi olarak ayni zamanda mekanla birlikte bos zamanin da satin alinip

tilkketilmesini saglamaktadir.

“Zamanin gercek kullanim degeri, bos zaman etkinliklerinin umutsuzca yeniden
olusturmaya calistig1 sey, kaybedilmektedir. Tatiller kelimenin tam anlamiyla kaybedilen bir
zamanin arayisidir, ama bu kaybin kendisi de bir hesap siirecine dahil olmadan ve bu zaman
(aym1 zamanda) bir sekilde ‘kazamlmis’ zaman olmadan. Uretim ve iiretim giigleri
sistemimizde zaman sadece kazanilabilir: Bu yazgi, etkisini ¢aligma iistiinde oldugu gibi bos
zaman etkinlikleri tistlinde de gosterir. Sadece zamanimizi ‘degerli kilabiliriz’, bu degerli
kilmay1 zamani sasilacak sekilde bos zamani, tatilcinin 6zel miilkiyeti, yillik alan teriyle
kazandig, sahip oldugu, tipki diger nesneler gibi zevk aldig1 bir nesnedir, dolayisiyla biitiinsel
bir vazgecilebilirligi, gercek 6zglirlilk anlamina gelen zaman yokluguna sunmak iizere bu bos
zamani (armagan edilen nesnede oldugu gibi) veremez, feda edemez: Tipki Prometeus’un
kayasina simsiki bagli olmasinda oldugu gibi tatilci de ‘kendi’ zamanina, {iretim giicii olarak

zaman sdylenine simsiki baghdir.”*%*

Bos zamanin satin alinip tiiketildigi diger bir alan ise aligveris merkezleridir.
Planlanmis bir mimari yapt olan alisveris merkezleri kafeler, restoranlar, sinema,
kitapg¢ilar, bankalar veya bankamatikler, eczane, giysiler, mobilyalar, siipermarket ve
teknoloji marketleri olmak {izere birgok kompleks yapinin ve gilindelik hayatin
biitlinliyle diizenlenmis bir sunumudur. Tiiketimin merkezinde olan aligveris
merkezleri, sadece emegin ve paranin degil, giindelik hayatin gerginliginin ve stresinin

giderildigi soyut bir mutlulugu tiikettirmektedir.

134 Baudrillard, a.g.e., s.182.
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“Reklamlar buna, yeni bir yagam sanati, yeni bir yasam tarzi, glinimiiziin
modasi, diyor: hos bir aligveris yapabilmek, ayni1 havalandirmali mekanda kocalar ve
cocuklar bir film seyrederken besin maddelerini, apartman ya da yazlik i¢in gerekli
nesneleri, giysileri, ¢igekleri, en son ¢ikan roman1 ve en yeni gadget’1 tek bir seferde
satin alabilmek, oracikta hep birlikte yemek yiyebilmek... vb.”!%  Aligveris
merkezleri, modern binalari, cezbeden vitrinleri, i¢inde barindirdigi sinema, ¢esitli
yemek yerleri ve oyun alanlariyla insanlarin hos¢a zaman gegirmek icin gittikleri

vazgecilmez mekanlara doniismektedirler.

Bos zaman tiikketiminin saglandig1 mimari projeler turistik alanlar ve aligveris
merkezleri, gorsel tiiketimin diigsel peyzaji Disneyland gibi sahne dekorlari, kentsel
dontisiim kapsaminda dizayn edilen modern siteler ayn1 zamanda toplumsal iliskilerin
ve etkilesimin gergeklestigi kamusal alanlardir. Baska bir ifadeyle, mimari projeler
sadece sehir insa etmek ve mekanlar yaratmakla kalmamakta kamusal bir alanda
yaratmaktadir. “Kurumlar yaratmak, ayni zamanda sehir bigimleri yaratmak da
demektir, ¢linkii bir kurum, ne metafizik bir temsil ne de ideal bir model degildir! Bir
kurum, bagka seylerin yami sira, sehrin insa etmek zorunda oldugu ve metropoliin
misterek olan1 kurabilecegi somut bir bigimdir. Burada sadece binalardan
bahsetmiyorum. Kuskusuz binalar da vardir, ancak ayn1 zamanda ve oOzellikle
iletisimden bahsediyorum-baglantilar, mekanlar vs. Bir kurum yaratmak, bir kamusal

alan yaratmak demektir.”%

Bu anlamda, aktif bir alan olarak goriilen kamusal alan yasanan gelisim ve
degisimler sonucunda biiyiikk bir donlisim ge¢irmektedir. Doniisiimle birlikte
toplumun kendini ifade ettigi kamusal alanlar sadece tliketimin saglanmasi adina
tilketimin gergeklestirildigi alanlar haline gelmektedir. “Burada kamusal alan, insanlar
acisindan, hayatta kalmak, faaliyet ylirlitmek ve yasami yeniden iiretmek adina

vazgecilmez bir mal varlig1, bir sermaye haline gelmis durumdadir.”*%

135 Ae. 819,
136 Antonio Negri, “Coklugun Mekani: Metropol”, a.g.e., Ed. Torlak & Kulak, s.60.
137 Asef Bayat, “Tersyiiz-olmus-sehir’de Siyaset”, a.e., 5.34.

86



Kamusal alana kapitalist buyruklarin ¢er¢evesinde gorsel tiiketimi saglayan
diissel peyzajlar, mimari projeler, kentsel manzaralar araciligiyla yeni bir form
kazandirilmaktadir. Bu kapitalist dolasimin yeni formu, altyap1 projeleri, yenilenebilir
enerji projeleri, ¢oplerin geri doniisiimii, kirsal turizm gibi olgularin temelinde
baslamaktadir. Bu projeler, c¢evreciligin, “yesil”in yeniden doniisiimiinden ziyade
tiketimi  saglamlagtirmak, devamlilifini garanti altina almak amaciyla
gerceklestirilmektedir. Boylece sermayenin mekani tiikketim dongiisii saglamak adina
medya ve reklamlar araciligiyla mekénsal tasarimlar sablonu sunmakta ve bu
mekansal tasarimlar sablonu ile giindelik hayat1 i¢indeki degerler, yasam tarzlari,
toplumsal iligkiler, teknoloji, tiiketicilik ve gosteri tarafindan isgal edilerek

doniistiiriilmektedir.

Sonu¢ olarak, mekanin sosyoekonomik bakimdan diinyada birtakim roller
ustlendigi goriilmektedir: Tiiketilen ¢ok biiylik bir meta olma, sistemin denetimi
kolaylagtiran bir alan olma, iiretici-miilkiyet iliskilerinin yeniden iiretimini saglama,
bir iistyap1 bi¢cimi olma, denetimde tutulanlarin mekana sahip ¢ikmasi ve pozitif olarak

yaratici eserlerin gelistirilmesi gibi.

2.5.Kimlik Kurgular

Kimlik, toplumsal bir varlik olarak insana 6zgii olan 6zelliklerle birinin kendi
goziinde ve bagkalarmin goéziinde ne oldugunu tanimlayan kosullarin timiini
kapsamaktadir. Kimlik olgusunu sosyal ve psikolojik agidan ele alan Mussen’a gore
kimlik; “bireyin kendi kendisini, davraniglari, ihtiyaclari, motivasyonlar1 ve ilgileri
belirli bir 6lglide tutarlilik gosteren, kendi kendine sadik, digerlerinden ayr1 ve farkli
bir varlik gibi algilamasini igeren, bilissel ve duygusal nitelikte bilesik bir zihinsel

»138

yap1”+*° olarak ele alinmaktadir. Erikson'a gore kimlik; “bir biling ve bir siire¢ olarak

tanmimlanabilir. Biling olarak bireyin kendi spesifikligi hakkindaki duygusuna

138 Nuri Bilgin, Sosyal Bilimlerin Kavsaginda Kimlik Sorunu, izmir, Ege Yayincuk, 1994, s. 224.
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gonderir; Siire¢ olarak ise bireyin yasantilarinin stirekliligini saglama yolundaki

bilingdis1 cabas1 ve bir grubun idealleriyle dayanismasini igerir.”t%

Cok ¢esitli baglamlarda kullanilan kimlik kavrami Marcia’ya gore ise, “bireyin
diirtiilerinin, yeteneklerinin, inanglarinin ve bireysel tarihinin dinamik bir
organizasyonudur.”**® Baska bir ifadeyle, bireylerin kiiltiirel ve sosyal statiilerini,
deger yargilarini kapsayan kimlik kavrami ¢ok boyutlu bir yasam bi¢imini sembolize
etmektedir. Toplumun sosyal sisteminin en temel yap1 taslarindan biri olan kimlik,
kiiltiir igerisinde bigimlenmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda kimlik kavrami, kiiltiir
icinde bigimlenen ve Ozellikle tiiketim kiiltlirii i¢inde insa edilen kimlik kurgulari

tizerinden degerlendirilmektedir.

Kimligin kiiltiirel olarak ele alinmasi Kiiltiir ve kimlik arasindaki iliskiyi
kurmak adina yasanan bir siireci yansitan kolektif kimligi ele almay1 gerektirmektedir.
Toplumsal iliskiler sistemi i¢inde olusan, bir simgeler ve iliskiler sistemi olarak siirekli
bir olusum siirecini igeren kimlik kolektif eylemin gelismekte olan dinamik bir
yoniidir. Aktif ve dinamik bir olgu olarak kolektif kimlik, bireysel ve toplumsal
aktorlerin belli bir biitiinliik ve siireklilik kazanmalarini igermektedir. Biitiinlestirici
ve biz duygusu verdigi i¢in giivenli olarak kabul edilen bu kimlikler, harekete gecme
ozelligi de tasimaktadir. “Kolektif kimlik olusumu hassas bir siirectir ve siirekli
yatirim gerektirir. Toplumsal eylemin daha kurumsallasmis bicimlerine benzedigi
Olclide kurumsal bigimlere, bir kurallar sistemine ve onderlik bigimlerine doniisebilir.
Daha az kurumsallagmis eylem bicimlerinde karakteri, eylemin miimkiin olabilmesi

i¢in siirekli olarak uyarilmas: gereken bir siirece benzer.”**!

Kolektif kimligin insasi, sosyal ve Kkiiltiirel olgularin yayginlasmasi ve

kuramsallagsmas1 sonucunda gerceklesmektedir. Tiiketim toplumunun tiiketim

¥9A e, 5.229.

140 Serdal Giir, “Kimlik Kavrami ve Kuramlar1”, (Cevrimigi) http://www.turkpdr.com/makale/psikoloji-
ve-psikolojik-danismanlik-kuramlari/kimlik-kavrami-ve-kuramlari.htm, 04.04.2017.

141 Alberto Melucci, Nomands of the Present: Social Movements and Individial Needs in
Contemporary Society, Londra, Hutchinson Radius, 1989, p.34-35’den Aktaran Morley & Robins,
a.g.e., s.107.
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kimliginin davraniglarinin bicimlenmesinde bir etken olan gerceklik duygusuna ve
giivensizlik hissine alismanin getirdigi ger¢cek diinya ile basa ¢ikmak icin gelistirilen
kuramsallasmis bir tiiketim stratejisi olarak tiiketim karsimiza c¢ikmaktadir. Bu
anlamda, kolektif kimligin insasinda bir tiir kodlar sistemi haline gelen, topluma
mesajlar ileten ve kuramsallagmasini saglayan tiiketim olgusu Onemli bir yer

tutmaktadir.

Tiiketim kiiltiirii kapsaminda ele alindiginda kimlik kurgularinin modern ve
postmodern bakis agilartyla ele alinmasi gerekmektedir. Modern toplumda kimlik, biz
olmayan oteki iizerinden kurulmaktadir. Oteki iizerinden kendini tanimlayan bireyler
giindelik hayatta degisime agik kimlikler insa etmektedirler. Modernizm ile birlikte
hareketli, degisime ve yenilige acik hale gelmesiyle ve toplumsal olarak tanimlanmig
normlar ve statiiler arasinda etkilesimli bir yapiya sahip olmasi nedeniyle kimlik, bu

siirecte se¢cim yapilan, sahiplenilen ve yeniden iiretilen bir olguya doniismektedir.

Modernizmle birlikte hareketli, degisime ve yenilige acik hale gelen kimlik,
postmodernizmle daha degisken ve ¢ok katmanl bir yapiya biliriinmiistiir. Bu siirecle
birlikte kimlik, 6znenin tasidigi degerleri yitirdigi goriilmektedir. “Modern kimligin
konumu, insanin meslegi, kamusal (ya da ailevi) alandaki iglevi etrafinda olusurken,
postmodern kimlik ise goriiniisler, imajlar ve tiiketime dayanan bos zaman faaliyetleri
cevresinde olusur. Postmodern kimlik, rol yapmak ve imaj olusturmak suretiyle,
sahnede oyun karakterlerini oynar gibi teatral bi¢imde kurulurken, modern kimlik
kisinin Kim oldugunu (meslek, aile, politik 6zdeslesmeler vb.) gosteren temel tercihleri
icine alan ciddi bir meseleydi.”**?> Modern toplumda tiiketim nesneleri, toplumsal
statiiyli temsil etmekteyken postmodernizmle birlikte bireylerin kimligini ifade
etmektedir. “Ge¢ modernizm, postmodernizm ya da neoemperyalizm... Ne ad
verirseniz verin, iste bu donemde politika smif ve devlet merkezli olmaktan ¢ikar.

Onun yerini giderek kimlik politikalar alir.”143

142 Douglas Kellner, Popiiler Kiiltiir ve Postmodern Kimliklerin insasi, Dogu Bat1, 2001, Say1:15,
s.207’den Aktaran Sibel Karaduman, “Medyatik Gergeklikte Kimlik Temsilleri: Televizyon
Haberlerinin Aktérleri Uzerinde Diisiinceler”, Seleuk fletisim Dergisi, Cilt:4, 2007, Say1:4, s.50.

143 Emre Akoz, “Hakki Devrim: haksiz evrim?”, Milliyet Pazar, 30 Kasim 1997°den Aktaran Bali,
a.g.e., s.231.
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Gilinimiizde kimlik, bireye 6zsel olan ve bu ozsellikten beslenerek hayata
yansitilan bir 0ge olmaktan ¢ikarak hayatin sundugu simgelerle olusturulan ve
gosterilen diizeyinde insa eden bir olgudur. “Kimlik, baskalar1 i¢in bizzat ve 6zenle
kurdugumuz vitrindir. Bedeni 6zelliklerinden, zihni birikimlere, davraniglara kadar bir
cok gosterge”*ler sisteminden olusmaktadir. Imajlar araciligiyla kurulan kimlikler,
bos zaman faaliyetleri ve tiiketim imajlariyla bicimlenmektedirler. Tiiketim, degerler,
fikirler bazinda tiiketim deneyimine ve bi¢imlerine bagl olarak toplumda kimlik ve
statii belirlemeye olanak saglamaktadir. Bagka bir ifadeyle tiikketim, ayricalik, farklilik,
kimlik, prestij, sinif ve statii ingasiyla da iliskili hale gelmektedir. Baudrillard’ya gore
de kimligin bigimlenmesi isaretlerin tiilketimi yoluyla gerceklesmektedir: “Asla
kendinde (kullanim degeri i¢inde) nesne tiiketilmez; gerek sizi ideal gonderge olarak
kendi grubunuza iligkilendirerek, gerekse de iist bir statli grubuna géndergeyle sizi
grubunuzdan ayirarak ayirt eden gostergeler olarak nesneler (en genis anlamda)
giidiimlenir.”**® Boylece, anlam simgelerin dolasimi yoluyla iiretildiginden ve
statlinlin isaretlerde var olmasindan dolay1 kimlik, mevcut bir sey olmaktan ¢ikarak
isaretler aracilifiyla inga edilen bir siire¢ haline gelmektedir. Tiiketim kiiltiirliniin
baskin oldugu toplumda, tiiketici aktiviteler, birer toplumsal kimlik ve statiisel temsil

Ogesi olarak islem gormektedir.

Cagimizin egemen kiiltiirii haline gelen “tiiketim kiiltiirii, tiliketicilerin
¢ogunlukla faydaci olmayan statii arama, baskalariyla arasinda fark yaratma ve yenilik
arama gibi amaglarla {iriin ve hizmetleri tutkuyla arzuladiklari, pesine diistiikleri, elde
etmeye calistiklart bir kiiltiire karsilik gelir.”*¢ Bu anlamda tiiketim toplumu da higbir
seyin sonsuz bagliligi olmadigini, hicbir ihtiyacin nihai bir kaderinin olmamasi

anlayisin1 ikame etmeye calismaktadir. “Tiiketim toplumunda kimlikler de tipki

144 Sadik Tural, “Kiiltiirel Kimlik Kavram”, (Cevrimigi) http:/www.atam.gov.tr/dergi/sayi-
29/kulturel-kimlik-kavrami, 04.04.2017.

145 Baudrillard, a.g.e., s.62.

146 Russell W.Belk, “Third World Consumer Culture”, Research in Marketing, Supplement 4
Marketing and Development: Toward Broader Dimensions, Ed. Erdogan Kumcu & A. Fuat Firat,
Greenwich: JAI Press Inc., 1998, s.105’den Aktaran Murat Birol, “Tiiketim Aliskanliklar1 Cercevesinde
Kadmlarin Giyim Alisverislerinde Karar Verme Tarzlar1 Uzerine Bir Arastirma”, Akdeniz iletisim
Dergisi, (Cevrimigi) http://dergipark.gov.tr/download/issue-file/6403, 04.04.2017.
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tiiketim mallar1 gibi tiiketmek tizere sahip olunan birer siire¢ haline gelmektedir. Her

kimlik terk edilmek iizere ve baska kimliklere kolaylastiracak sekilde kurulur.”4’

Giiniimiizdeki tiiketici kendini, keyifli, hareketli, mutlu olmak zorundaymis
gibi konumlamaktadir. Bu zevk baskisindan kagmasi miimkiin olmayan bireyler,
kendilerini aligveris yapmakla, aligveris mekanlarinda gezinmekle, marka ve imgeleri
toplamakla mesgul bulmakta ve biitiin zevklere ikame edilmeye g¢alismaktadirlar.
Tiiketim toplumunda zevk ve tiiketim 6znesi bireye kalici bir tatmin verilmemektedir.
Hayali  kurulan  seyler elde edildikten sonra  yenileri tarafindan
degersizlestirilmektedir. Tiiketimde geri kalmak mutsuzluga yol acacagindan daha
fazla tiiketmek ve bu yolla mutluluk iretmek bireye yurttashk gorevi gibi

benimsetilmektedir.

“Bu toplumun amaci, hedefi, resmi mesruiyeti, tatmindir. Bilinen, tasarlanan
gereksinimlerimiz tatmin edilmektedir ya da edilecektir. Karsilanabilir gereksinimler soz
konusu oldugunda, bu tatmin olabildigince siiratli bir doygunluga dayanir. Gereksinim bir
bosluga, fakat iyi tanimlanmig bir bosluga, sinirlar1 belirlenmis bir ¢ukura benzer. Bu bogluk
titketim ve tiiketici tarafindan kapatilir, doldurulur. Doygunluk budur. Tatmin elde edilir
edilmez, tiikketici doygunluga yol agan ayni diizeneklere tahrik edilir. Yeniden verimli hale
gelmesi i¢in gereksinim, éncekinden biraz farkli bir bigimde yeniden uyarilir. Gereksinimler,
ayni manipiilasyonlarla kigkirtilan tatmin ve tatminsizlik arasinda salinirlar. Bdylece
orgiitlenmis tiikketim sadece nesneleri degil, bu nesneler tarafindan dogrulanan tatmini de

bé')ler 95148

Henri Lefebvre burada, tiiketicinin tatmin ve doyumuna vurgu yapmakla
beraber tiiketici ve tliketim kavramlarmin bir sistem degil, bir oyun alani olarak
tahayytil etmektedir. Bu oyunda mallarin satisindan ibarettir. Bu oyunun isleyis
siirecinde deginilmesi gereken diger Onemli bir nokta ise gostergelerin mallara
dontigmesidir. Mal halini alabilmek i¢in arz topluma varliklar sunar ve asil 6nemli olan

bunlar1 mal yapan seyin talep oldugu vurgusudur. Bu metalagsma siireci, tiiketicinin

147 Yiicebas, a.g.e., s.53.
148 |_efebvre, a.g.e., 5.93-94.
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davraniglarinin da dogdugu ilk yerdir. Potansiyel tiiketiciler ve potansiyel mallar
birbirlerini ayn1 anda gergeklestirmekte ve piyasa nasil ki bir oyun alani ise kiiltiir de
bir oyun alanidir. Anlam arayis1 igindeki gostergeler de bu alanda gezintiye
cikmaktadir. Piyasa oyun alan1 mevcut talepten daha fazla talep gerektirmektedir ve
ayni sekilde kiiltlir iginde de bir gosterge fazlaligi bulunmaktadir. Bunlar kiiltiirel
simgelere doniisme imkanimm1 sadece tikketim ve kullanim eylemlerinde
bulabilmektedirler. Tiikketmek igin tiiketimde bulunan bireyler, kendilerini tiikketim
cilgiligina kaptirarak kendi kimliklerini de hizla tiikketmektedirler. Bunun sonucunda
bireyin benlik 6l¢iimleri stirekli yer degistirmektedir. Boylece benlik diisiiniimsel bir
projeye doniismektedir. “Yani benlik {izerinde diisliniilen, degisiklik yapilan ve
bicimlendirilen bir sey haline gelir. Benligin yaratilmasindan ve siirdiiriilmesinden
sadece birey sorumlu degildir, ayn1 zamanda bu sorumluluk stirekli ve yaygin halde
bulunur. Benlik, hem kendini kesfetmenin hem de ¢ok yakin toplumsal iligkiler

gelistirmenin bir iiriiniidiir.”*4°

Tiiketim, toplumsal kimlik parametrelerini doniistiirmekte ve yeniden
yapilandirmaktadir. “Insanin hem iireten hem iiretilen, hem tiiketen hem tiiketilen
konumlar1 vardir. Seyirci hem °‘siradisi’ olarak iiretilebilecek potansiyel ‘siradan’
insan, hem de tiiketen olabilir. Seyircinin bu degisken konumu, iiretim ve tiikketimin
birbirine gectigi, tam olarak ayristirilmadig: bir déngiide devam eder.”**® Tiiketim
toplumunun en nihai amaci, ihtiyaglarin giderilmesi degil, tiiketicilerin kendilerinin
birer tiiketim metasi olarak yeniden ve yeniden metalastirlmasidir. Burada “meta
fetisizmi” kavranmi dnem kazanmaktadir. Ozde seylesmeyi ifade eden meta fetisizmine
gore nesne, Oznenin giiclinii ele gegirmektedir. Gilicii kendisinde toplayan nesne
tarafindan 6zne ezilmekte ve kendi yaratisi olan nesneye bagimlh hale gelmektedir.
“Boylece 6znenin, nesneye aktarilmis gligleri, 6zneye, sey olarak geri donerken ayni
zamanda onun nesneye baglanmasina, tapinmasina da neden olurlar. (...) Burada

insanin kendi tirettigi maddi nesneye gii¢ atfederek, kendi 6zne konumunun yitimine

149 Ritzer, a.g.e., 5.423. )
150 Yurdagiil Bezirgan Arar, “‘Siradan’t Uretmek-‘Siradan’1 Tiiketmek: Kenarda Kalanin “Siradist’
Potansiyeli Uzerine”, a.g.e., Ed. Akeali, s.84.
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neden olmasi s6z konusudur. Bu noktada yabancilasma baslamakta ve

yabancilasmayla birlikte de tiiketim olgusu devreye girmektedir. “Insanlar sahip

olmak icin satin alir, tiiketmek icin tiiketirler.””*%?

Tiiketim dongiisiinii saglayan en etkili arag yine kitle iletisim araclaridir. Kitle
iletisim araclart tiiketim kiiltiiriinii yaymak ve toplumu tiiketime sevk etmek icin
toplumda yapay gereksinimler {ireterek onlarda tiiketim bilinci olusturmaktadir. Bu
anlamda, metalar ve hayat deneyimi dnceden paketlenir, diizenlenir, yaratilir. Uygun
kodlarla tiiketicide istenen tepki olusturulur. Tiiketiciler, fiziksel olarak pasif, zihinsel
olarak ise ¢ok mesguldiir. Cilinkii tiiketim sadece viicudun ihtiyaclarina cevap veren
bir siire¢ degil, artik zihinde ¢dziilmesi gereken bir olgudur. Bu déniisiimden sonra
medyada yer alan haberlerin, insanlari tiretimi tiiketecek Ozneler olarak gorerek
bireyleri siirekli tiiketime yonlendirdigi goriilmektedir. Boylece medya toplum igin bir
tikketim kiiltiiri olusturarak bireyleri de bu tiiketim kiiltliriiniin aktif 6zneleri haline
getirmektedir. Baska bir ifadeyle medya, kapitalist {iretim diizenine uygun iyi
tilketicileri yaratmak i¢in alicilar1 oynatan bir ticari pazarlama arac1 haline
donlismektedir. Bu pazarlama araci iirettigi iiriinlerden kar elde etmek i¢in bireyleri

pasif okur konumundan aktif tiiketici konumuna kaydirmaktadir.

Gilinliik hayatin 6zgiirliikkler alani, ¢esitli tiiketim mallariyla ¢izilmektedir.
Medya ve oOzellikle reklamlar araciligiyla bu yondeki mesajlara ¢okca yer verilerek
bireyin kimligi tiiketimle 6zdeslestirilmektedir. Reklamlar, giindelik hayatin igine
yerlestirdikleri tiiketim kiiltiiriiyle, bireylerin sisteme baglanmalarinda araci
olmaktadir. “Bu kiiltiir, glinlin kosullarina gore degisen bir igerikte olup,
standartlasmis endiistri Uriinlerinin tiiketilmesine gereksinim yaratan yeni mallari
tanitan, yasamin amacini tiiketim olarak tanimlayan igeriklerdir.”**® Reklam sektorii,
bu siireci kontrol altina almada 6nemli bir strateji glitmektedir. “Reklam, sadece bir
tilketim ideolojisi sunmakla kalmaz, tiiketici kimligiyle doyuma ulasan, kendini

edimler yoluyla gerceklestiren ve kendi imgesiyle (veya idealiyle) ortiisen tiiketici

151 Giingoér, a.g.e., 5.139.
52 A,
153 Nimet Oniir, “Kiiresellesen Diinyada Iletisim ve Toplum”, Ankara, Alp Yayinlari, 2002, 5.99.

93



‘ben’in bir tasarmmii sunar.”'®* Reklamlar, insanlarm kendi kendilerini tiiketim
nesnesi haline getirmesine araci olmaktadir. Reklamlar araciligiyla insanlar birtakim
tiriinler ile kendilerini 6zdeslestirmektedirler. Kiiltiirel imgeler ve imajlar olusturan
medya, indirimler, taksit secenekleri, kampanyalar, reklamlar araciligiyla insanlar
stirekli tiilketime sevk etmekle kalmayarak tliketim araciligryla olusturulan kimlikleri
modas1 gegtiginde yok etmektedir. Boylece, her zaman tiiketmeye hazir tiiketici
kimlikleri ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlamda kimlik, giymek istedigimiz kostiim ile
medyanin bize giydirdigi kostiim araciligiyla olusmaktadir denilebilir. Biitiiniiyle
tiiketim kdiltiirii ve bilinci ile kusatilan bireyler, tiiketim toplumunun nihai amact olan

tilketimin saglanmasi adina aktif olarak tiikketen pasif aktorlere dontismektedirler.

154 |_efebvre, a.g.e., 5.104.
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UCUNCU BOLUM
GUNDELIK HAYATIN MEDYADA TEMSILININ
ORNEKLERI VE ANALIZI

Medyanin sahiplik yapisinda meydana gelen degisimlerin moda giindemleri,
beden temsilleri, yeme-igme aligkanliklari, mekan kurgular1 ve kimlik kurgulari gibi
giindelik hayatin alt boliimlerini nasil degistirip doniistiirdiigli buraya kadar teorik
olarak anlatilmaktadir. Yine, medyanin sahiplik yapisinda gergeklesen degisimlerin
giindelik hayati yeniden ingas1 sonucunda, hayatin her alaninin yukaridan asagiya
titketim bilinci ve kiiltiirii ile donatildig: teorik olarak anlatilmistir. Bu boliimde ise
medyanin giindelik hayati nasil doniistiirdiigii, titketim bilinci ve kiiltiiriiniin etkili bir
bi¢imde topluma nasil benimsetildigi, medyanin etkili kitle iletisim araglarindan biri
olarak goriilen, televizyonlarda ve gelisen teknolojiler ile birlikte ortaya ¢ikan yeni
medya platformlarinda yaygin olarak yer alan reklamlardan segilen 6rnekler tizerinden

incelenmektedir.

Genis yelpazedeki kitle iletisim araglar1 i¢inden reklamlarin segilmesinin
nedeni; tiiketim bilinci ve kiiltiiriiniin topluma benimsetilmesi ve giindelik hayat
pratiklerini doniistiirerek hayatin tek anlamimin tiikketim oldugunun benimsetilmesi
ideolojisinin dolagimda bulundugu yerin reklamlar olmasidir. Bu nedenle, burada
kisaca reklam ve ideoloji iliskisini aciklamak gerekmektedir. Ideoloji olgusunun
temelinde fikirler yatmaktadir. Asla duragan olmayan bireylerin fikirlerine yol
gosteren reklamlardir. Reklamlar ideolojiler araciligiyla giindelik hayati, tiiketim
olgusu cercevesinde ve tiikketimin yeniden ve yeniden tiikketimini saglamak amaciyla
tasarlamaktadir. Genel bir ifadeyle, kapitalizm, globallesme ve gelisen teknolojilerle
stirekli bir gelisim ve degisim igerisinde olan medya ve medyanin 6nemli kitle iletisim
araclarindan reklamlar, giindelik hayatin her alanini ideolojiler ile yukaridan asagiya

kusatarak etkilemekte, bicimlendirmekte ve yonlendirmektedir.

Giindelik hayat pratiklerinin doniisiimiinde yadsinamaz bir yere sahip olan

ideolojilerin dilde dolasima gecerek anlam bulmasi, seylere deger katan veya degerler
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olusturan olgunun dil olmasi nedeniyle bu calismanin sorunlu alanini dil
olusturmaktadir. “Dil bir yandan kendini degersizlestirirken, diger yandan degerleri
olusturur. Ayni zamanda, gilindelik hayat1 olusturur; hem giindelik hayattir, hem de
giindelik hayattan kagar; onun lizerindeki ortiiyli kaldirmay1 reddederek onu maskeler.
Giindelik hayat1 retorik ve imgesel olan ile siisleyerek orter. Dil ve dilsel iliskiler
boylece, giindelik hayat icinde, giindelikligin yadsinmas: haline gelir.”**® Bu anlamda
reklamlardan secilen orneklerin, Derrida’nin dili sorunsallagtiran dekonstriiksiyon
yaklagimi gergevesinde ele alinmasini gerekli kilmaktadir. Baska bir ifadeyle bu
¢alismanin kapsaminda sorunlu bir alan olarak goriilen ideoloji olgusunun dilde anlam
bulmasi nedeniyle asil sorunlu alan olan dilin inceleme konusu olmasidir. Bu nedenle,

Derrida ve dekonstriiksiyon yaklasimini ele almak gerekmektedir.

3.1.Derrida ve Dekonstriiksiyon Yaklasim

Kimilerine gére bir postmodernist, kimilerine gore ise postyapisalct olarak
gorillen Derrida, her iki goriisii de etkileyen dilin fonksiyonu ve rolilyle
ilgilenmektedir. Postmodernistlere gore dil, masum ve yansiz olmamakta, gercekligi
yansimamaktadir ama gergekligin yapilanmasma yardim etmektedir. “Yine
postmodernistlere  gére, dogruluk-yanlighik, nesnellik-6znellik, iyilik-kotiliik
arasindaki sinirlar net degildir; kisisel ve pragmatik nedenler disinda neyin dogru ve
yanlis olduguna karar verebilecegimiz nesnel ol¢iit bulunmamaktadir."t%
Postyapisalcilara gore ise, ikili karsitliklar, baska bir ifadeyle gdsteren gosterilen

arasindaki iligskinin farkliliklar oldugudur. Bu anlamda gosterilenin Onemi

azaltilmakta, gosteren ise basat kilinmaktadir.

Derrida’ya gore de gosterenin karsiligi  gosterilen siirekli olarak
farklilasmaktadir. Bu bakimdan, “Derrida i¢in her sey kaygan bir zeminde hareket

halindedir. Higbir sey, kendi 6ziinii koruyarak var kalmamaktadir. Dolayisiyla higbir

155 |_efebvre, a.g.e., 5.135-136.

156 Recep Alpyagil, Derrida’dan Caputo’ya Dekonstriiksiyon ve Din, Istanbul, iz Yaymcilik, 2007,
s.31°den Aktaran Burcu Kaya Erdem, Dogu-Bati ikilemi Baglaminda El Cezire, Ankara, Vadi
Yayinlari, 2011, s.188.

96



seyin kendine 6zgii bir yapisi, korudugu bir t6z de yoktur. Bu nedenle de amprisizmin
kurallartyla incelenebilecek somut olgular ve nesnel veriler de s6z konusu degildir.”*>’
Bu anlamda Derrida, metafizik felsefesini sorgulamaya giriserek dili
sorunsallastirmaktadir. Dili nétr olarak gérmeyen Derrida’ya gore anlam, karsithik
icinde bagka bir anlama gonderme yaparak dogmaktadir ve anlam siirekli olarak yer
degistirmektedir. Cilinkii gostergeler daima baska anlam baglamlarindan

gelmektedirler.

Derrida’nin  dil anlayisina itirazi, temel sorgulama konusu olan
mevcudiyet/bulunus metafizigi dedigi geleneksel diisiince yapisina karsi olusmaktadir.
Platon’dan Husserl’e ve yapisalciliga kadar uzanan mevcudiyet/bulunus metafiziginin
bagimsiz varlik alaninin oldugundan hareket eden yaklagimina karsi Derrida,
gostergelerden tamamen bagimsiz bir alanin olanaksizligini ileri siirmektedir. Bagka
bir ifadeyle, gosterenden bagimsiz bir gosterilen miimkiin gériillmemektedir. Yani,
hicbir kosula bagli olmayan bir mevcudiyetin/bulunusun séz konusu olamayacagini
belirtmektedir. Her gdsteren, bagka bir gostereni gosterdiginden anlama kaynaklik
eden bir gostergeler zinciri s6z konusudur. Boylece Derrida’ya gore dil, gdsterenlerin
sonsuz bir oyununu tasvir etmektedir. Derrida’nin sesmerkezciligi ve sdzmerkezciligi
reddedisi tam olarak bu noktaya tekabiil etmektedir. Bunlarin yapilarimi bozuma

ugratarak Derrida, mevcudiyet/bulunus metafiziginin ortiilerini kaldirmaktadir.

Derrida’ya gore, Akil, Idea, Madde, Tanr1 gibi merkezlerin baska nosyonlara
dayanak olmasi miimkiin olmadigindan burada gdstergenin yoklugu s6z konusudur.
Dolayisiyla, yazi karsisinda sese ve soze ayricalik verilmesi anlamsizdir. S6z-yazi
ayrimi bu metafiziksel diisiincenin bir {irlinii ve merkez lizerinde ikili karsitlilarla
isleyen felsefe geleneginin bir sonucudur. Derrida Bat1 metafizigi ikili karsitliklarini
da zitliklar olarak kabul etmektedir ancak bu zithiklar Derrida’ya gore sadece iki
terimin kars1 karsiya gelmesinden ziyade hiyerarsik bir baglilik diizenini ifade
etmektedir. Bu ikili karsitliklarin (gosteren-gosterilen, konusma-yazi, edilgenlik-

etkenlik, 6zne-nesne, gibi) her biri digerinin var olmasiyla anlam bulmaktadir.

157 Giingér, a.g.e., 5.235.
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Boylece Derrida, bunu anlamanin yontemsel aract olarak dekonstriiksiyonu

gelistirmistir.

Dekonstriiksiyon, bir metnin goriindiigii sinirsiz nitelik ve siirekli yorum olarak
ifade edilebilir. Cogulcu okumaya olanak saglayan dekonstriiksiyon, yerinden etmeyi,
var olan hiyerarsileri tersyiiz etmeyi, yeniden yapilanma ic¢in yikip bozmayi
gerektirmektedir. “Dekonstriiksiyon, bir metnin, agik¢a anlatmak istedigi sey ile
anlatmak zorunda kaldig1 sey arasindaki gerilimi, istemeden ele verdigi ¢ikmazlari,
kirilma noktalar1 ve kendisiyle ¢elisme noktalarini dikkatle arayip bulma olarak
tanimlanabilir. Bir yaziy1 dekonstriiksiyona tutmak, daha tutucu yorumcular tarafindan
her zaman goz ardi edilen bu ayrintilar1 yakalamak suretiyle, bir tiir tersine ¢evirme
islemidir.”*®® Bir baska deyisle dekonstriiksiyon, geliskileri gormek admna ikili

karsitliklar izerinden yapilan bir okuma etkinligidir.

“Derrida’nin temel egilimi, Bati1 felsefesi geleneginin dekonstriiktif bakis
acistyla sonuna dek sorgulanmasi; bu gelenek igindeki ¢eliski ve c¢ikmazlarin
gosterilmesi yoluyla, felsefenin yeniden yaratici kilmmasi miicadelesidir.”**® Bu
anlamda, Derrida dekonsriiksiyonu agiklamak i¢in yazi bilimi admi verdigi
grammatoloji, yeni bir yazi dili yapilandirmak amaciyla ortaya ¢ikarilan bir liriindiir.
Derrida, grammatoloji ile s6z ve akil anlamlarina gelen logosmerkezcilikte gizli olan
bir metafizik varlik gorlisiinii agiga c¢ikarmaya calisarak bir anlamda logosun
sOkiimiinii gerceklestirmeye ¢alismaktadir. Ciinkii burada metafizik bir varlik goriisii
gizlidir. Bu anlamda Derrida, hem aklin konumunu sorunsallastirmakta hem de
s6zmerkezciligin yapisini desifre etmeye ¢aligmaktadir. Bunun sonucunda s6z ve akil

sahibi 6zne metafizik mevcudiyetinin merkezi dayanak noktasi olmaktan ¢ikmaktadir.

Derrida’nin hem Bat1 logosunun ikili karsithilarma karsin gelistirdigi hem de
dekonstriiksiyon kavraminin temelini olusturdugu ‘différance’ sozcligi 6nemli bir

kavramsallastirmadir. ‘Differ’ fiilinden tiretilen ‘différance’ sozciigii Fransizca ‘fark’

1%8 Christopher Norris, Derrida, London Fontana-Collins, 1987, p.19°den Aktaran Erdem, a.g.e., 5.219.
19 Jacques Derrida, Otobiyografiler: Nietzsche’nin Ogretimi ve Ozel Isim Politikasi, Cev:
Mukadder Erkan & Ali Utku, Istanbul, Birey Yayinlari, 2004, s.4’den Aktaran Erdem, a.g.e., 5.190.
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anlamma gelmektedir. Derrida’da ‘différance kavraminin 6nem kazandigi nokta;
gosteren-gosterilen iliskisinde bir bagin olmayip sonsuz farklilasimin olmasidir.
Gosteren-gosterilen arasindaki bu farklilasimin nedeni ise; dilin yapisinda durmadan
degisen, smirlanamayan oyunlar ag1 olmasidir. Dolayisiyla dil, sonsuz gosterenlere
sahip bir yapt oldugundan somut bir ¢ikis kaynagi bulunmamaktadir. Bu sonsuz
gostergelerin fikrini Derrida ‘différance’ kavramii kullanarak agiklamaktadir. Bu
anlamda, farklilagma anlami iceren ‘différance’, anlamlarin siirekli olarak bir degisim
icerisinde oldugunu ifade etmektedir. Derrida ‘différance’ kavramiyla, ezen-ezilen,
dislayan-diglanan gibi hiyerarsik ikiliklerin yerlerinden edilmesine olanak saglayan
imkanlar sunmaktadir. Ikili karsitliklar metnin hem ¢6ziim noktas1 hem de gizlenmis
ve ¢eligkili olanin nedeni oldugu igin tokezleten noktasidir. Baska bir ifadeyle, ikili
karsitlilar hem gercegi garantilemeye caligmakta hem de hiyerarsi yaratmaktadir. Bu

nedenle, her metnin yapisinda hakim bir sdylem bulunmaktadir.

Derrida dildeki ikili karsitliklar, dil-iktidar iligkilerinin sergilendigi bir yapa,
dildeki kendiligi ise, hegemonik iliskilerin ifadesi olarak goérmektedir. “Gergeklik
diye sunulan sey ve onun igerisinde bi¢gimlenen degerler aslinda birinin dili kullanarak
insanlara yonelttikleri dayatmalardan baska sey degildir.”'®® Bu anlamda dil, nemli
bir bask1 araci olarak goriilmektedir. Ideolojik olarak konumlanan yere gore tanimlar
yapmay1 saglayan dil, icinde bulundugu ideolojinin iktidarini degismez kilmaktadir.
Sonu¢ olarak Derrida dilin ideolojik yapisin1 desifre etmeye calismakta, dilde

sOylenenden ziyade sOylenmeyen lizerine odaklanmaktadir.

Buraya kadar bu c¢alisma icin analiz yontemi olarak secilen Derrida’nin
dekonstriiksiyon yaklasimi genel hatlariyla anlatilmaya calisilmistir. Bu calisma
cercevesinde Derrida’nin dekonstriiksiyon yaklagiminin secilmesi, bu yaklagimin ¢ok
farkli alanlarda kullanilabilecek elestirel analiz bi¢imlerinden ve tiim metinlere
uygulanabilir okuma bigimlerinden biri olmasidir. Ozellikle, bu calismanin konusunun
medyanin gilindelik hayati nasil doniistiirdiigliniin giindelik hayatin alt boliimleri;

moda glindemleri, beden temsilleri, yeme-igme aligkanliklari, mekan kurgular1 ve

180 Giingér, a.g.e., 5.236.
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kimlik kurgularinin analizin farkli okuma bigimlerini igermesi ve bu farkli okuma
bicimlerine en iyi cevap verecek analiz bi¢ciminin dekonstriiksiyonun saglayabilecegi
nedeniyle tercih edilmistir. Medyanin giindelik hayati doniistiirmesi, medyay1 elinde
bulunduran politik ve ekonomik giicler tarafindan topluma dogru tek yonlii bir akis
icerisinde toplumun siirekli olarak tiiketim bilinci ve kiiltiirii ile kusatildigi New
Mexico Media Literacy Project adli grubun tanimladigr dekonstriikdiyon sorulari

¢ercevesinde incelenmektedir.

“‘New Mexico Media Literacy Project”” (NMMLP), Amerika’da 1993 yilinda
kurulmus; ulusal medya okuryazarligi konusundaki Onciiliigiiyle taninan bir
organizasyondur. Misyonlarini, saglikli ve diiriist topluluklar yetistirmek i¢in, elestirel
diisiinmeyi ve medya kiiltiiriinde aktivizmi gelistirme olarak agiklayan organizasyon,
sadece 2008°de, bu amacla ABD’deki 9 eyalette 103 gdsterim-sunum yapmis; 4 bin
747 geng ve yetiskine egitim yoluyla ulasmistir.”*%! Bu medya grubuna gore bir medya
ornegini  dekonstriiksiyon ¢ercevesinde okumak i¢in asagidaki bes soru

tanimlanmaistir:

1.Soru: Bu kimin mesajidir? Bu medya iletisini kim yaratmis ya da finanse etmistir?
Neden?

2.Soru: Hedef kitle kimdir? Hangi metin, imaj veya ses buna isaret etmektedir?
3.Soru: Bu iletinin metni (diiz anlami) nedir? (Biz gergekte yazilan-okunan kelimeler,
fotograflar, ¢izimler ve miizik ve seslerden ne duyuyor ve ne goriiyoruz?)

4.Soru: Bu iletinin alt metni nedir? Gizlenen ya da sGylenmeyen anlamlar konusunda
ne diisliniiyorsunuz?

5.Soru: Bu mesajlarin kazanani ya da kaybedeni kimlerdir? Bu, medya sahiplerinin

menfaatlerine nasil hizmet etmektedir?

Ikinci béliimde teorik olarak ele alinan giindelik hayatin alt boliimleri; moda

giindemleri, beden temsilleri, yeme-igme aligkanliklari, mekan kurgular ve kimlik

161 Andrea Isabel Quijada & Omar Ahmed, “New Mexico Media Literacy Project: Deconstructing
Media Messages”, (Cevrimigi), http://www.nmmlp.org/media_literacy/deconstructing.media.html,
25.04.2009’dan Aktaran Erdem, a.g.e., 5.278.
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kurgulart bu boliimde televizyonda yer alan giincel reklam 6rnekleri ¢ergevesinde ve
yukarida yer alan dekonstriiksiyon sorular ile incelenmektedir. Teorik bilgi secilen

reklam ornekleri tizerinden 6rneklendirilerek dogrulanmaya calisilmaktadir.

3.2.Moda Giindemlerinin Dekonstriktif Okumasi

Moda giindemlerinin nasil giindelik hayat pratikleri i¢inde yer aldig1 gérmek
adina burada birgok marka arasindan Tiirkiye’nin 6nde gelen ve diinya c¢apinda
yayllmis markasi olmasi nedeniyle Mavi tercih edilmistir. Mavi, 2004 yilinda
Amerikan magazin dergisi Cosmogirl okurlar1 tarafindan ‘En Seksi Jeans’ olarak
secilmistir. 2006°da Mavi, Time Dergisi tarafindan diinyanin en iyi 16 jeans markasi
arasinda gosterilmistir. 2009 yilinda ise Mavi Jeans, Kanada gazetesi Georgia Straight
tarafindan yapilan ‘Best of Vancouver 2009’ arastirmasinda en popiiler jeans
magazalar arasinda yer almistir. Bu nedenle Mavi, moda giindemleri yaratmada bu

calisma i¢in 6nemli bir marka olarak goriilmiis ve analiz i¢in se¢ilmistir.

Mavi’nin bu ¢aligma agisindan énemini olusturan iki unsurdan biri kurucusu
Sait Akarlilar’mn, Mavi Jeans’in dogumuna neden olan fikrin, 1980’lerde ihracatta
yasanan bir patlama olmasina dayandirmasidir. Ciinkii bu calisma cercevesinde
1980’lerde yasanan politik ve ekonomik doniisiimler ile medyanin sahiplik yapisinda
yasanan degisimler sonucunda giindelik hayat pratiklerinin de kokli bir degisime
ugradiginin savunulmus olmasi moda giindemleri alt baglig1 altinda Mavi markasinin
seciminde etkili olmustur. Bu anlamda, Sait Akarlilar Capital’da “Peki Mavi Jeans
fikri nasil dogdu? Jean isine nasil girdiniz?” sorusuna verdigi cevap Onem
tasimaktadir: “Biliyorsunuz, 1980’11 yillarda ihracatta bir patlama oldu. Daha 6nce
blue jean kumasi lireten fabrikalar yoktu. Bu disa acilma yillarinda bu fabrikalar
olustu. Bu fabrikalar olunca ve diger yabanci markalar Tiirkiye’ye girince biz de bu
iste bir gelecek gordiik. Kumas var, pamuk dedik ve konfeksiyon iiretimine girmeyi

diisiindiik. Mavi Jeans de, bu fikrimizden sonra olustu.”*6?

162 «“Akarlar’in Yeni Hedefi”, Capital, (Cevrimigi),
http://www.capital.com.tr/sektorler/tekstil/akarlar’in-yeni-hedefi-haberdetay-1107, 09.06.2017.
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Ikincisi ise, 1993 yilinda New York Universitesi, Leonard N. Stern School of
Business’da finans ve uluslararasi isletme yiiksek lisansini tamamlayan Sait
Akarlilar’in oglu Ersin Akarlilar’in 1996 yilinda New York’da Mavi America Inc.’i
kurarak markayr ABD pazarina tagsimasi ve daha sonrasinda baska bir¢ok iilkeye de
taginarak diinya markas1 haline getirmesidir. Ersin Akarlilar’in buradaki 6nemi,
Tiirkiye’den bir moda markasint ABD pazarina sunan ilk girisimei olmasidir. “Diinya
lizerinde kurdugu sekiz sirketle markayz elli farkli iilkenin pazarlarina soktu. (...) Ulke
ve diinya ekonomisinin doniim noktalarinda, siirdiiriilebilir marka konumlandirmasi
ve kurumsallagsma konularindaki faaliyetleriyle Mavi’nin 2014’de yaklasik bir milyar
TL’lik deger yaratmasini ve son yirmi yil boyunca i¢ pazarda lider konumunda

kalmasini saglad.”16

Bu baglamda, Mavi’nin 6 Eyliil 2016 tarihinde Youtube’da yayinlanan “Mavi
- Serenay Sarikaya & Barbara Palvin — Hep mi ¢ok parliyoruz!” baslikli reklam

videosu moda giindemleri analizi icin tercih edilmistir.

1.Soru: Bu kimin mesajidir? Bu medya iletisini kim yaratmis ya da finanse

etmistir? Neden?

Denim iriinleri ile diinya genelinde bilinen ve taninan bir marka olan Mavi,
1991 yilinda Istanbul’da Sait Akarlilar tarafindan kurulmustur. Tiirkiye’de 25 yillik
bir moda geg¢misine sahip olan Mavi; ABD, Almanya, Avustralya Hollanda, Kanada
ve Rusya’nin da aralarinda bulundugu 35 iilkede 394’ Mavi Shop olmak iizere
5.000’in tizerinde noktada hizmette bulunmaktadir. 1996°da yurtdisina agilan Mavi
markasinin, Berlin, Bremen, Dietzenbach, Diisseldorf, Frankfurt, Hamburg, Leipzig,
Moskova, Munich, Miinster, Oberhausen, New York ve Vancouver’da flagship
magazalar1 bulunmaktadir. Ayrica Mavi kendi dagitim agmin diginda {irtinlerini,
Brooklyn Industries, David Jones, Lord & Taylor, Nordstorm ve Peek & Cloppenburg

gibi zincir magazalarda da satisa sunmaktadir.

163 «“Brsin Akarlilar Hakkinda”, (Cevrimigi), http://endeavor.org.tr/Endeavor-Kimdir/ersin-akarlilar/,
09.06.2017.
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Burada mesaj1 veren ve finanse eden, Tiirkiye’de kurularak daha sonra diinya
capinda bir¢ok iilkeye agilarak moda sektoriinde bir diinya markasi haline gelen

Mavi’dir.

Bu medya iletisinin finanse kaynaginin Mavi oldugunu Mavi’nin kurucusu Sait
Akarlilar’in Capital dergisinde “Sizce marka olmanin yolu biiyiik biitcelerden mi
geciyor?” sorusuna verdigi cevapta gormek miimkiindir: “30 kisiir senenin
birikiminden sonra biz bdyle bir ise kalkistik. 25 milyon dolar ihracatimiz varken buna
tesebbiis ettik. Sonugta 30 yilin destegi ve ihracatin destegiyle marka yarattik. Mavi
Jeans’in olustugu senelerde ciromuzun yilizde 12-15’ini reklama harcadigimiz
zamanlar da oldu. Sonugta bir markanin olusumunda, zaman igerisinde maddi manevi

biiyiik desteklere ihtiyag oluyor.”%*

Neden sorunun cevabi ise Sait Akarlilar’in “Mavi Jeans i¢in nasil bir gelecek

diistiniiyorsunuz?” sorusuna verdigi cevapta bulunmaktadir:

“Bundan sonrasinda, dncelikle yeni olusan sirketleri giiclendirmek ve yurt iginde daha
fazla magaza agmay1 hedefliyoruz. Su an Kanada’da Vancouver ve Amerika’da New York’ta,
Almanya’da Berlin ve Frankfurt’ta magazalarimiz var. Dagitim agini gelistirmek ve bu
magazalarin sayisini artirmak da hedeflerimiz arasinda. Gegmiste Dogu Bloku iilkeleri
dedigimiz Kuzey Avrupa iilkelerinde, Tiirk cumhuriyetlerinde, Balkan iilkelerindeki
satislarimiz1 artirmay1 hedefliyoruz. Bugiin bu iilkelerde satiglarimiz devam ediyor, ancak
yeteri diizeye ulasamadi. Bunun en biiyiik sebebi, bu iilkelerde heniiz bankacilik sektoriiniin
gelismis olmamasi. Biz kayitsiz bir satista bulunmuyoruz. Oralarda bankacilik gelistikten

sonra zannediyorum ciddi boyutta bir gelismemiz olacak.”

Mavi, magaza sayisini arttirma gibi gelecek hedeflerini gerceklestirmek, bazi
iilkelerdeki satiglarini arttirmak ve yeteri diizeye getirmek ve bunlara ilaveten her
isletmenin varligini siirdiirebilmesi i¢in asil amaci olan kar1 gergeklestirmek adina

tiiketim donglisiiniin igleyisini saglamaktir.

164 «“Akarlar’in Yeni Hedefi”, Capital, (Cevrimigi),
http://www.capital.com.tr/sektorler/tekstil/akarlar’in-yeni-hedefi-haberdetay-1107, 09.06.2017.
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2.Soru: Hedef kitle kimdir? Hangi metin, imaj veya ses buna isaret

etmektedir?

Mavi’nin hitap ettigi hedef kitlenin gengler oldugunu yine Sait Akarlilar’in
Capital’de verdigi roportajda bulmak miimkiindiir: “Tiirkiye ¢ok geng niifusa sahip bir
ilke. Biz de geng insanlarin spor giyim igerisinde jean pantolona ilgi duyacaklarini
diisiindiik. Bazi arastirmalar yaptik. Spor giyim igerisinde jeanin yerinin iyi
zamanlarda yiizde 80-85’lere ulastigini, en diisiik zanlarda bile yilizde 60’lara

diismedigini gordiilk. Bu arastirmalardan sonra fabrikaya ve markaya yatirim

yaptlk.”lss

Mavi’'nin hedef kitlesinin gengler oldugu reklam videosunda rol alan
manken/oyuncu Serenay Sarikaya’nin 25 yasinda, manken Barbara Palvin’in ise 23
yasinda olmasi gostermektedir. Ayrica, reklamda yer alan kiyafetler lizerinden de

Mavi’nin hitap ettigi kitlenin gencler oldugu agik¢a goriilmektedir.

3.Soru: Bu iletinin metni (diiz anlami1) nedir? (Biz gercekte yazilan-
okunan kelimeler, fotograflar, cizimler ve miizik ve seslerden ne duyuyor ve ne

goriiyoruz?)

Mavi’'nin 6 Eyliil 2016 tarihinde Youtube’da yayinlanan “Mavi - Serenay

',’

Sarikaya & Barbara Palvin — Hep mi ¢cok parliyoruz!” baslikli reklam videosu, Serenay
Sarikaya’nin bir otobiis duraginda bekleyisiyle baslamaktadir. Bu sirada, ekranda “Bu
film bircok gergek hikayeden esinlenmistir.” alt yazis1 yer almaktadir. Serenay’in
duraktan yolun karsisina gegmeye kalktigi sirada gok giiriiltiisiiyle birlikte yagmur
yagmaya baglamaktadir. Yagmurda yiiriidiikten sonra Serenay bir evin kapisini agarak
iceri girmektedir. “sifirdan bagliyorsan, karanliktan korkma” diyerek lambay1 agmak
tizere diigmeye basmig ancak lamba yanmamistir ve “en iyisini umut et” diyerek soze

devam etmistir. Duvara yasl bir sekilde duran Serenay umutsuzluk iginde yere dogru

kayarken aniden kap1 agilmistir. Barbara, mum elinde igeri girerken Serenay “kim o”

165 Ae.
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diye sormaktadir. Mum elinde Barbara’nin yanina geldigini goéren Serenay bu noktada
“arkadaslig1 kesfet” diyerek bir arkadasligin baslangicinin sinyalini vermistir. Bu
s0zden sonra bir yatak, bir koltuk ve bir aynanin bulundugu bir odada Barbara elindeki
bir pantolonu Serenay’a vermektedir. Muhtemelen burada, yagmurda 1slanan
Serenay’in renkli, desenli, uzun kollu ve dizistii 1slak elbisesini kuru giysiler ile
degistirmesi gerekmektedir. Islak elbisesinden kurtulan Serenay, aynanin karsisinda
mavi jeani ve siyaz bluzuyla yer almaktadir. Bunun sonucunda Serenay, aynadan
koltukta oturan Barbara’ya donerek sevincini belli eden bir hareket yapmaktadir.
Koltukta oturarak onu izleyen Barbara’nin lizerinde ise renkli, desenli ve gobegi acik
bir gdmlek ve yine mavi jean bulunmaktadir. Buradan sonra ise elinde firga ile evin

duvarin1 maviye boyayan Serenay, yine ¢igek desenli bir bluz ile goriilmektedir.

Sonra, mavi jeanleri ile bir caddede yiirliyen iki mutlu arkadas yiiksek bir
binanin lizerinde yer alan ekranda bir mankene bakmaktadirlar ve burada Serenay
“hayallerin biiyiik olsun” mesajini vermektedir. Buradan sonra siyah-bordolu kareli
goémlegi ve mavi sortuyla evde duvara mavi renkli bir fotograf asarken ki gériintiisii
yer almaktadir. Daha sonra ise, Barbara’min Serenay’a box ogrettigi bir alana
gecilmektedir. Burada Serenay’in {istiinde siyah gobegi agik bir atlet ve siyah bir tayt,
Barbara’nin ise mavi renkli sweatshirt ve mavi tayt bulunmaktadir. Bu sirada Serenay
“gliclii ol” mesajin1 vermektedir. Box 6grenmeye calisan Serenay, Barbara’nin bir
hamlesi ile yere diismektedir ve yerdeyken “acimadi ki” dedikten sonra Barbara’nin
yardimiyla yerden kalkmaktadir. Burada Serenay’in, “diismekten korkma, kalk tistiinii
silkele ve yoluna devam et” mesaj1 dikkat ¢ekmektedir. Sonrasinda ise Serenay’in
yalniz olarak kum torbasinda ¢alistig1 andan tekrar odanin duvarina fotografi asmay1

bitiren ve dans eden neseli haline gegilmektedir.

“STUDIO 11” yazan bir stiidyo kapisinda Barbara siyah kotu ve griy bluzu
Serenay ise, mavi jeani ve siyah ceketi ile siyah perdeden kapinin Oniinde
beklemektedirler. Siyah perdelerden igeri girmeden once Barbara’dan “sans dile”
diyerek sans istedikten sonra “cesur ol” sozii ile birlikte perdeyi acip igeri girmektedir.
Buradan sonra tekrar eve doniis yapilmakta ve Serenay, merdivenin iizerinde turuncu

avizenin ic¢ine lamba takmaktadir. Bu sahnede, Barbara’nin iizerinde mavi jean
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gomlek, Serenay’in lizerinde siyah bluz ve siyah jean bulunmaktadir. “etraf karanliksa
kendi 151811 kendin yap” mesaj1 verilmektedir. Lamba takildiktan sonra ortaligin
aydinlanmasiyla keyifleri yerine gelen ikili dans etmektedir. Bu sahneden sonra,
stiidyo kapisina doniilmektedir. Serenay, mutsuz bir sekilde kapidan ¢ikmaktadir ve
Barbara’ya goriismenin iyi gegmedigi sinyalini vermektedir. Hemen bunun ardindan
ise, bir seving hareketi ile saka yaptigi anlasilmakta ve ikili birbirlerine

sarilmaktadirlar.

Son olarak daha once Barbara ile yiiriidiikleri caddede Serenay yalniz olarak
kalabaligin tersi yoniinde yiirimektedir. Daha 6nce Barbara ile baktiklar1 ekrana
bakarak durur, o ekranda kendini goriir ve “kalabaligin pesinden gitme, kalabaligi
!”

pesinden siiriikle ve hep parla” mesajini vermektedir. “Mavi — Hep mi ¢ok parliyoruz

mesaji ile reklam son bulmaktadir.

Buraya kadar anlatilanlar dogrultusunda reklam videosunun, kisa film tadinda
hayatta gii¢lii olmanin yollarinin anlattign goriilmektedir. Bu reklam filmi, ilk
okundugunda ilk izlenim olarak bu metni sunmaktadir. Ayrica, bu ileti boyunca Mavi
markasinin bir vitrini de sunularak markanin belli bagl {iriinlerinin tanitimina da yer

verilmektedir.

4.Soru: Bu iletinin alt metni nedir? Gizlenen ya da séylenmeyen anlamlar

konusunda ne diisiiniiyorsunuz?

Mavi’nin kisa film tadindaki reklam videosu, bireylere hayatta gii¢lii olmanin
puf noktalarini veriyor gibi goriinse de aslinda buradaki giic Mavi markasinin giictidiir.
Reklam videosunda sifirdan baglayan Serenay’in basar1 Oykiisii anlatilmaktadir.
Model olmak isteyen Serenay’in reklam filminin sonunda hedefine ulagarak model
oldugu goriilmektedir. Bu noktada, Serenay’in “kalabaligin pesinden gitme, kalabalig1

‘,9

pesinden stiriikle ve hep parla”, mesaj1 “Mavi — Hep mi ¢ok parliyoruz!” mesajina
baglanarak Mavi’nin basarisi ve giicii ortaya koyulmaktadir. Buradaki giic, Mavi’nin
basarili bir diinya markasi olmasiin giiciidiir ve bu giic Mavi markasinin reklam

filminde sunulan {iriinleri tizerinden bireylere sunulmaktadir.
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Eger bireylerde giiclii olmak, basarili olmak ve parlamak istiyorlarsa bu
markanin {riinlerine sahip olarak bunu saglayabilirler. Reklam filmi gercek hayatta
giiclii olmanin piif noktalarin1 sunmaktan ziyade Mavi markasinin {iriinlerinin
tilketimini saglamak ve bireyleri gilicli ve basarili olmak adina tiikketime
yonlendirmektedir. Ciinkii giiglii ve basarili olmanin sirr1 Mavi’dedir. Reklam

2 ¢e

filminde bu yonlendirmeleri, “sifirdan basliyorsan, karanliktan korkma”, “en iyisini

2 13

umut et”,

2 (13

arkadashg kesfet”, “hayallerin biiylik olsun”, “giiclii ol”, “diismekten
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korkma, kalk tistiinii silkele ve yoluna devam et”, “cesur ol”, “etraf karanliksa kendi

1518101 kendin yap”, “kalabaligin pesinden gitme, kalabalig1 pesinden siiriikle ve hep

parla” ve “Mavi — Hep mi ¢ok parliyoruz!” ifadelerinden anlamak miimkiindiir.

Ozellikle, Serenay’m turuncu avizeye lamba taktiktan sonra 15181 iizerindeki
siyah bluzu dogrultmasi parlamanin pif noktasinin Mavi iriinlerinde oldugunu
gostermektedir. Bu anlamda, izleyiciye/okuyucuya diisen ise, parlamak istiyorsa,
giiclii ve basarili goériinmek istiyorsa Mavi’ye gitmesi gerektigini fark etmesidir.
Ayrica, duvarin maviye boyanmasi, yine duvara mavi fotografin asilmasi tiiketim

algisinin yaratilmasinda etkilidir.

Dikkat ¢eken baska bir nokta ise, basrol oyuncusu Serenay’a yardimei oyuncu
olarak Macaristanli Barbara Palvin’in se¢ilmesidir. Palvin, reklam filminde Serenay’a
lamba yanmadiginda mum 15181 ile gelip ortalig1 aydinlatan, Serenay’1n 1slanan iistiinii
degistirmesi icin kuru giysilerini onunla paylasan, ona giiclii olmay1 6greten, yere
diistiigiinde elinden tutup kaldiran, is goriismesinde sans isteyen Serenay’a sans veren
kisidir. Bu sembollerin 6nemi ise Mavi'nin bir Tiirk markasi olmasina ragmen ve
basrol oyuncusunun bir Tirk olmasina ragmen yabanci bir yardimciya ihtiyag
duyulmasidir. Burada Derrida’nin Dogu-Bat1 ikilemi 6nem kazanmaktadir. Mavi’nin
kurucusu Sait Akarlilar’in oglu Ersin Akarlilar’in New York Universitesi, Leonard N.
Stern School of Business’da finans ve uluslararasi isletme yliksek lisansin1 1993°de
tamamlayarak 1996’da New York’da Mavi America Inc.’i kurmasi, Mavi’nin
bugiinkii basarisina ve giicline ulasmasinda Batil1 egitim sistemin paymin olduguna
vurgu yapilmaktadir. Ortaligt mum 15181 ile aydinlatan, sans veren Barbara’dir, yani

Mavi’nin basarist Ersin Akarlilar’in ABD’de aldig1 egitim ve orada is kurma sans1 ve
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imkan1 veren Amerika’ya baglanmaktadir. Bu anlamda, Mavi bir Tiirk markas1 olsa
ve bir Tiirk’lin basaris1 gibi goziikse de ona bu basarty1 ve sans1 veren Batili bir gii¢
olan ABD olarak goriinmektedir. Ayrica, box calisirken Serenay’in Barbara’nin bir
hamlesi ile yere diismesi ve sonrasinda Barbara’nin yardimi ile kalkmasi bir bakima
Batr’y1 temsil eden Barbara araciliiyla diistiigiinde elinden tutup kalmaya yardim

edecek yine Bati’dir.

5.Soru: Bu mesajlarin kazanam ya da kaybedeni kimlerdir? Bu, medya

sahiplerinin menfaatlerine nasil hizmet etmektedir?

Bu mesajlarin kazanani, tiiketici karsindaki iiretici ve lretici giice aracilik
yapan medyadir. Medyada reklam pastasindan payina diiseni alacagi icin kazanan
taraftadir. Reklamlar karsisinda kaybeden ise onun biiyiisiine kapilan toplumun
bireyleri yani tiiketicileridir. Uretici ekonomik giicler tarafindan medya araciligiyla
olusturulan moda giindemleri ve vitrinler ile glindelik hayat pratiklerini degismekte ve
toplumun bireylerine giindelik hayat pratiklerinin tek ve nihai amacinin tiiketim
oldugu fikri agilanmaktadir. Yine, burada da medyadan topluma dogru tek yonlii bir
akisin oldugu goriilmektedir.

Konu Derrida’nin Dogu-Bat ikilemi ¢ercevesinde ele alindiginda ise bir Tiirk
tarafindan ve Tiirkiye’de kurulan ve diinyanin bir¢ok iilkesine yayilan ve diinyanin
say1l1 markalarindan biri olan Mavi’nin bir Dogulu’nun basaris1 olmasina ragmen bu
durum tersine ¢evrilerek Mavi’nin kurulusundan kisa bir siire sonra ABD’de egitim
alan Sait Akarlilar’in oglu tarafindan New York’ta acilan magaza ile bagsar1 ABD’de
alian egitime baglanarak basari, Bati’nin basarisina atfedilmistir. Bu anlamda Bati
karsisinda kazanan bir Dogu’nun goériinlimii tersine ¢evrilerek yine Dogu karsisinda
kazanan bir Bat1 figiirii yer almaktadir. Ozetle, alt metin okumalar1 Bati’dan Dogu’ya
dogru olan tek yonlii akigin degisimini tokezlemeye ugratarak baglanilan noktaya geri

dontldiigiini gostermektedir.
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3.3.Beden Temsillerinin Dekonstriktif Okumasi

Giindelik hayat pratikleri i¢inde beden temsillerinin nasil kuruldugunu
incelemek icin birgok kozmetik markasi arasindan ¢alisma igin en giincel ornekleri
icermesi ve 180 iilkede satilan yaygin bir marka olmasi1 nedeniyle Veet secilmistir.
Veet’in 25 Mart 2017 tarihinde Youtube’da yayinlanan, basroliinde 2008 Miss Turkey
yarismasinda Tiirkiye birincisi olan Leyla Lydia Tugutlu’nun yer aldigi reklam

videosu beden temsillerini analiz etmek icin tercih edilmistir.

1.Soru: Bu kimin mesajidir? Bu medya iletisini kim yaratmis ya da finanse

etmistir? Neden?

Ilk olarak Veet, 1901°de Kanada’da Hannibal Pharmaceutical Company
tarafindan Neet adiyla piyasaya sunulmustur. Daha sonra 1922°de Ingiliz sirket DAE
Health tarafindan alinarak Veet adi ile satilmaya baslanmistir. 1958 yilinda Wyeth
tarafindan alinmistir. Bir kez daha el degistiren Veet 1960 yilinda, Reckitt & Colman
bugiinkii adiyla Reckitt Benckiser tarafindan alinmigtir. Bugiin Veet,kimyasal tiiy

dokiicu bir krem markasi olarak Reckitt Benckiser tarafindan tiretilmektedir.

Reckitt Benckiser farkli zamanlarda kurulan ti¢ farkli sirketin birlesmesinden
olusmaktadir. Reckitt Benckiser adin1 1823’de Johann A. Benckiser Almanya’da
kurdugu Benckiser sirketi ve Isaac Reckitt’in Ingiltere’nin Hull sehrinde 1840 yilinda
kurdugu Reckitt & Sons sirketinin 1999 Aralik ayinda birlesmesinden almaktadir. Bu
birlesmeden sonra tiiketici ihtiyaglarina odaklanarak yiiksek iiretim maliyetleri ve
yenilikg¢i iirlinlerin pazarlanmasini bir arada olugturarak yenilik¢i pazarlamanin esasi
konulmustur. Uriinleri bugiin diinyanin 30’dan fazla iilkesinde iiretilmekte ve 100’den

fazla tilkede tiketilmektedir.

Bu mesajin sahibi, bu medya iletisini yaratan ve finanse eden Veet iiriiniiniin

sahibi Reckitt Benckiser’dur.
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Neden? sorusunun cevabini ise Reckitt Benckiser insan Kaynaklar1 Direktorii
Nihan Usanmaz’mn verdigi bir sdyleyiside bulmak miimkiindiir: “Reckitt Benckiser
1999-2009 yillar1 arasinda global net cirosunu iki kattan fazla artirmig, en yakin
rakiplerinden daha hizli ve karl biiylimiis, karl1 biiytimeyi istikrarl bir sekilde basaran,
basar1 ve sonug¢ odakli bir firma. (...) RB Tiirkiye Dogu Avrupa bdlgesine bagl ve
bolgesi icinde Rusya'dan sonra ikinci biiyiik iilke. Dolayisiyla Tiirkiye'nin basarili
olmasi, ciro ve karliligin1 her sene artirmasi ¢ok 6nemli. Bugiine kadar bu konuda bir
sikintimiz olmadi. Kiiresel kriz nedeniyle zorlu gegcen 2009 yilinda dahi biiyiimeye

devam ettik.”166

2.Soru: Hedef kitle kimdir? Hangi metin, imaj veya ses buna isaret

etmektedir?

Veet’in kadin kozmetik uirinlerinin ve kadin bakiminin Uunli markas: olmasi
nedeniyle hedef kitlesi; kadinlardir. Reklam filminde rol alan ii¢ giizel kadin da buna

isaret etmektedir.

3.Soru: Bu iletinin metni (diiz anlami1) nedir? (Biz gercekte yazilan-
okunan kelimeler, fotograflar, cizimler ve miizik ve seslerden ne duyuyor ve ne

goriiyoruz?)

Veet’in 25 Mart 2017 tarihinde Youtube’da yayinlanan reklam videosu Miss
Turkey giizellik yarigmasi birincisi Leyla Lydia Tugutlu’nun, koyu pembe elbisesiyle
limuzinden inerken ki goriintiisiiyle baglamaktadir. Leyla’nin, arabadan inerken
piiriizsiiz bacaklara sahip oldugu dinleyici/izleyici/okuyucuya gosterilmektedir.
Arabadan indikten sonra Leyla, sa¢1 kuyruk olarak toplanmis, gri gémlekli ve siyah
ceketli arkadasinin yanina giderek ona “Hadi ama gala bugiin, kesinlikle gelmen
lazim” demektedir. Bunun iizerine kadin “bu halde mi” diyerek {istiinii gdstermektedir.

Sar1 straplez elbiseli bir kadin, arabadan aldigi agik pembe renkli bir elbiseyle gelerek

166 “Njhan Usanmaz, Reckitt Benckiser Insan Kaynaklart Direktorii Soylesiler”, (Cevrimigi),
http://www.oxygen-tr.com/topluluk/soylesiler/nihan-usanmaz-reckitt-benckiser-insan-kaynaklari-
direktoru-56/, 10.06.2017.
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“hayir bu halde” demektedir. Bunun {izerine siyah ceketli kadin, “yapamam, kisa
tilyler” diyerek kisa kollu ceketinden goziiken kolunu gostermektedir. Leyla, kizin
elinden tutup onu arabaya dogru ¢ekerken “yolda, simdi alabilirsin” der ve arabaya

binerler.

Leyla, arabada arkadasina hazirlanmasi i¢in Veet agda bandi kutusunu verir.
Burada dis ses devreye girer ve “Veet agda bantlari 1sitmaya gerek duymadan yeni
easyjet teknolojisiyle en kisa tiiyleri bile kokiinden alir, cildiniz 28 giine kadar
plirtizsiiz kalir.” acgiklamasini yapmaktadir. Dis ses bu agiklamay1 yaparken siyah
ceketli kadinda “isitmadan kolayca ayir, yapistir ve ¢ek™ islemini uygulamistir ve
koluna dokunarak kolunun piiriizsiizliigiinii gdsteren kadin hazir hale gelmistir.
Arabadan indikten sonra ii¢ giizel kadin gala salonuna dogru podyumdaymis¢asina
yiirliyerek ilerlemektedir. Arabada hazirlanan kadin yiiriitken “inanilmaz” derken,

Leyla, “Veet ile her an giizel” mesajin1 vermektedir.

Tiim bu anlatilanlardan metnin diiz anlaminin, Veet agda bantlarinin kadinlar

icin her an kullanmaya uygun pratik iiriinler oldugu goriilmektedir.

4.Soru: Bu iletinin alt metni nedir? Gizlenen ya da soylenmeyen anlamlar

konusunda ne diisiiniiyorsunuz?

Bu reklam videosu kadinlara her an kullanmaya uygun olmasi nedeniyle sadece
kolaylik saglayan pratik {riiniin tanitimin O6tesinde ¢ok daha farkli mesajlar
vermektedir. “Veet ile her an giizel” mesajinin altinda bir kadinin her zaman giizel ve
bakimli olmas1 gerektiginin mesaji verilmektedir. Kadin her daim her durumda

giizelliginden ve bakimliligindan 6diin vermemelidir.

Dikkat ¢eken baska bir nokta ise rol alan ii¢ kadinin da elbiselerinin renklerinin
Veet agda bandinin kutusunda alan renkler olmasidir. Bu da {iriiniin tiiketimini
saglamak adina tiiketici de algi yoOnetimine basvuruldugunu gostermektedir.

Kadinlarin bu ii¢ gilizel kadin gibi gdriinmelerini saglayacak olan Veet {iriinleridir.
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Reklam filminde yer alan ii¢ kadin da zayif, giizel, bakiml1 ve zariftir. Bu anlamda,

kadinlara her zaman goriinmeleri gereken profil ¢izilmektedir.

Ayrica, Miss Turkey giizellik yarigmasi birincisi Leyla Lydia Tugutlu’nun
bagrol oyuncusu olarak secilmesi tesadiifi degildir. Giizelligi tescilli Leyla Lydia bile
giizelligini Veet {iriinlerine bor¢ludur. Boylece, Veet’in de giizellik saglayan bir marka

olmasi tescillenmektedir.

5.Soru: Bu mesajlarin kazanam ya da kaybedeni kimlerdir? Bu, medya

sahiplerinin menfaatlerine nasil hizmet etmektedir?

Reklam filminin kazanani ve kaybedenine bakildiginda, kazanan Veet
iriiniiniin sahibi firma Rickitt Benckiser’dir, kaybedeni ise, hedef kitleyi olusturan
kadin tiiketicilerdir. Tiiketici tutuldugu mesaj bombardimanin etkisiyle bir sekilde
Veet lirliniinii almaya yonlendirilmektedir. Veet agda bantlar1 kadin i¢in vazgegilmez
bir unsur olan giizelligi i¢in gereksinim duydugu her zaman her yerde kullanma
kolaylig1 saglayan yegane iriin haline gelmektedir. Veet pratik kullanima sahip
olmasi nedeniyle yogun giindelik hayat pratikleri i¢indeki kadinlara kolaylik da sunan

avantajli bir Uriindiir.
3.4.Yeme-i¢me Ahskanlhiklarinin Dekonstriiktif Okumasi

Medya, giindelik hayat pratikleri icindeki geleneksel yeme-igme
aligkanliklarini fast-food tiretim ve tiikketim sekli ile degistirmektedir. Bu degisimin
giindelik hayat pratikleri i¢inde nasil yer aldigini gormek adina birgok fast-food zinciri
arasindan fast-food geleneginin kurucusu sayilabilecek ve fast-food kiiltiiriinii diinya
capinda yayilmasinda biiyiik 6lgiide etkili olan McDonald’s segilmistir. Bu anlamda,
McDonald’s’in 7 Ocak 2017 tarihinde Youtube’da yaymlanan “McDonald’s Mangal

Burger Reklam1” yeme-igme aliskanliklarini analiz etmek igin tercih edilmistir.
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1.Soru: Bu kimin mesajidir? Bu medya iletisini kim yaratmis ya da finanse

etmistir? Neden?

McDonald’s hamburger, ¢izburger, patates kizartmasi ve soguk icecekler satan
diinyanin en biiylik fast-food restoran sirketlerindendir. 15 Mayis 1940 yilinda
kurulmustur. Ik McDonald’s restorani, 1940 yilinda Richard ve Maurice McDonald
tarafindan ABD’nin Kaliforniya eyaletinde acilmistir. Ayrica, McDonald’s diger
restoranlardan ayiran en 6nemli 6zelligi bir {iniversitesinin bulunmasidir. 1961 yilinda
Mcdonald kardeslerden satin alan Ray Kroc, Oak Brook’ta Hamburger Universitesi’ni
kurmustur. Bu tniversite, diinyanin ¢esitli yerlerindeki Mcdonald’s yoneticilerine
hamburger hakkindaki incelikleri gostermektedir. Kroc, Henry Ford’un arabalarin
iretimi i¢in uyguladigi hizli, kaliteli, temiz gibi iiretim pratiklerini hizli yemek
sektoriine uygulayarak, diinya capinda bir basar1 saglamistir. 1980’lerde McDonald’s
diinyanin en biiytik sirketleri arasindaki yerini almigtir. Mcdonald’s 1990°1arda Cin ve
Rusya gibi 6zel konuma ve farkli kosullara sahip iki pazara da girerek bir diinya

markasi oldugunu bir kez daha kanitlamigtir.

“McDonald’s, 121 iilkede 30.000’den fazla bolgede satis noktasina sahip, giinde 35
milyonu agkin miisteriye hizmet veren ve yilda 2 milyar dolardan fazla kar elde eden ¢ok
biliylik c¢apli bir sirkettir. Bu, diinyanin dort bir yaninda gerceklesen modernlesme,
rasyonellestirme, verimlilik ve kiiltiirel homojenlik siire¢lerini agiklayan, son derece 6nemli

sosyolojik bir fenomendir. Ayrica insanlari, standartlasmis fast-food tiikketimi ve ideolojik

uygunluk konusunda egiten, dnemli bir kiiltiirel pedagoji seklidir.”*%’

Bu anlamda, mesaj1 verenin ve finanse edenin McDonald’s oldugu net bir
sekilde goriilmektedir. Neden? sorusunun cevabin1i Mcdonald’s’in siirekli biiyiiyen
diinya ¢apinda yayilan onemli bir fast-food tireticisi olmasi ve gelistirdigi fast-food
tiretim tiiketim modelini kiiresel ¢apta tiim diinyaya benimseten bir sirket olmasinda

bulmak miimkindiir.

167 Kellner, a.g.e., .79.
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2.Soru: Hedef kitle kimdir? Hangi metin, imaj veya ses buna isaret
etmektedir?

Mcdonald’s’1n her yasa hitap etmekle birlikte 6zellikle cocuklara 6zel bir 6nem
verdigi dikkat ¢ekmektedir. Mcdonald’s’in renkleri ¢ocuklara daha ¢ok hitap etmekte,
oyun alanlariyla da g¢ocuklara 6zel 6nem verdigi goriilmektedir. Meniilerindeki
kampanyalarinda da ¢ocuklara genis bir alan ayirmaktadir. Mcdonald’s’in bu yaklagim
ile gelecege yatirim yaptigint sdylemek miimkiindiir. Bu anlamda Mcdonald’s, yillar
sonrasiin planlamasini yaparak aligkanlik olusmasini saglamaktadir. Bu yaklagim
dogrultusunda Mcdonald’s’in asil hedef kitlesini gen¢ kesimin olusturdugu

goriilmektedir. Reklam videosunda da bir ¢ocuga yer verilmesi buna isaret etmektedir.

3.Soru: Bu iletinin metni (diiz anlami1) nedir? (Biz gercekte yazilan-
okunan kelimeler, fotograflar, cizimler ve miizik ve seslerden ne duyuyor ve ne

goriiyoruz?)

7 Ocak 2017°de Youtube’da yaymlanan “McDonalds Mangal Burger” reklami1
bir baba ve oglunun Mcdonald’s’da yuvarlak bir masada onlerinde duran iki mangal
burger meniisii ile baslamaktadir. Reklam “Ben Ismet, ha bu da oglum Ismail.”
climlesiyle baslamaktadir. Baba oglunu isaret parmag: ile tanitmak icin gosterdigi
sirada oglu mangal burgerinden bir 1sirik almaktadir. Sonrasinda baba sdyle devam
etmektedir: “Biz dededen kalma mangalc1 bir aileyiz. Onlarin isinden gittik. Mangala
yiiregimi, bobregimi, evimi, arabami, neyim var neyim yoksa her seyimi koydum.” Bu
sirada neleri ortaya koydugunu anlatirken 2 saat gibi bir siirenin gectigi alt yazi ile ima
edilmektedir. Bu siireye ragmen burgerin iistiinde dumani tiitmeye devam etmektedir.
Ayrica, isinden derken burgenden dumanlar gelmektedir ve baba bu isi mangal basinda

mangalin yellenmesine isaret eder sekilde elini sallamaktadir.

Daha sonra baba sozlerine su sekilde devam etmektedir: “Su an muhtesem bir
eserin Onlindeyim; Mangal Burger. Tesekkiirler McDonald’s.” Bu sirada alttan bir
altyaz1 gecerek bilgilendirme yapilmaktadir: “Meniiler orta boy patates ve igecekler

ile servis edilir. Kampanya, katilan restoranlarda gecerli olup restoran dis1 siparislerde
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gecerli degildir.” Sonrasinda dis ses devreye girmektedir ve sunlar1 dile getirmektedir:
“Taptaze domatesi ve sogani nefes kesen mangal koftesiyle mangal askina
MANGALBURGER Menii 12.95 TL. Bu sirada kesilen domatesler, soganlar, pisen
kofte ekranda gosterilmektedir. Son olarak bagka bir dis ses “McDonald’s gibisi yok”
sloganin1 sdylemekte ve ekranda da “Mcdonald’s Tiirkiye bir Anadolu Grubu

Sirketi’dir.” yazis1 yer almaktadir.

McDonald’s yeni iriinii Mangal Burger’i tanitmaktadir. Mangal Burger
mangalseverler i¢in yeni bir alternatif olusturmaktadir. Tanitimini yaptig1 yeni tirtiniin

tazeligini ve fiyatinin uygunlugunu da belirtmektedir.

4.Soru: Bu iletinin alt metni nedir? Gizlenen ya da sdylenmeyen anlamlar

konusunda ne diisiiniiyorsunuz?

Global bir sirket olan McDonald’s’in kendi standart {irlinlerinin yaninda subesi
bulundugu cografyanin kiiltiiriinii, lezzetine ve tatlarina uygun yeni iirtinlerde sundugu
goriilmektedir. Reklam filminde oynayan baba Tiirk kiiltiiriine 6zgii bir modeli temsil
etmektedir. Yine mangal kiltiirii de Tirk kiiltliriine 6zgli bir gelenektir. Boylece
McDonald’s kendi standart iirlinlerinin yaninda subesinin bulundugu cografyanin
kiiltiiriine  6zgli  Urlinler ireterek o toplumu Mcdonald’s {riinleri ile

0zdeslestirmektedir.

Dikkat ¢eken noktalardan bir digeri ise McDonald’s “muhtesem” iiriinler sunan
bir firma olmasidir. Reklam filmindeki baba da bu muhtesem drilinler igin
Mcdonald’s’a tesekkiir ederek memnuniyetini dile getirmektedir. McDonald’s da
tiretilen {irtinlerin tazeligine vurgu yapilmaktadir. Bu, 2 saat ge¢mesine ragmen
duman tiitmeye devam eden burger goriintiisiinden net bir sekilde anlagilmaktadir.
Ayrica, bu muhtesem iirlinii yemek i¢in ¢ok biiyiik paralar 6demeye gerek yoktur, ¢ok
uygun fiyata bu meniilere sahip olmak miimkiindiir. Bu anlamda, diinya {izerinde
Mcdonald’s gibisi bulunmamaktadir. McDonald’s hem tazecik, muhtesem iiriinler
sunmakta hem de bunun karsiiginda gayet uygun fiyatlara {irline ulagmanizi

saglamaktadir. “Mcdonald’s Tiirkiye bir Anadolu Grubu Sirketi’dir.” yazisi ile ABD’li
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global sirket bulundugu cografya ile bir kez daha kendini 6zdeslestirmektedir.
Boylece, Mcdonald’s kendi standartlasmis hizli yemek kiiltiiriini o cografyaya

benimsetmektedir.

5.Soru: Bu mesajlarin kazanam ya da kaybedeni kimlerdir? Bu, medya

sahiplerinin menfaatlerine nasil hizmet etmektedir?

Bu mesajin kazananinin McDonald’s oldugu ¢ok agik olarak goriilmektedir.
Kaybedeni ise, bulundugu cografyanin tiiketicisidir. Tiiketici hem tliketime sevk
edilmekte hem de Amerikan yemek kiiltiiri ile yogrulmaktadir. Kisacasi,
Mcdonald’s’dan tiiketiciye dogru tek yonlii bir akis s6z konusu olup tiiketici her tiirli
kaybetmeye mahkum olmaktadir. Bagka bir ifadeyle, Bati’dan Dogu’ya tek yonlii bir

akis s6z konusudur.

3.5.Mekan Kurgularinin Dekonstriiktif Okumasi

Medyanin giindelik hayat pratikleri i¢inde olusturdugu mekan kurgularini
gormek adina 20 Subat 2017 tarihinde Youtube’da yayinlanan “Taksim 360~

projesinin reklam filmi se¢ilmistir.

1.Soru: Bu kimin mesajidir? Bu medya iletisini kim yaratmis ya da finanse

etmistir? Neden?

“Taksim 360 2007 yilinda ¢aligmalarina baslanan Taksim’de gergeklesen bir
kentsel doniisiim projesidir. “Taksim 360, rezidans, ofis, aligveris sokaklari ve tim bu
alanlara hizmet eden dinlenme, eglence, fitness, spa, kapali havuz ve otopark imkanlari
ile birlikte Tiirkiye’nin ilk ve en biiyiik kentsel yenileme projesidir.”1%® Bu kentsel
yenileme projesini reklam filminin sonunda da belirtildigi tizere yaratan ve finanse

eden Calik Gayrimenkul’diir.

168 «“Taksim 360 Ofis/Rezidans”, (Cevrimici), http://www.taksim360.com.tr/tr/, 12.06.2017.
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Enerji, insaat ve gayrimenkul, madencilik, tekstil, finans ve telekomiinikasyon
alanlarinda faaliyet gosteren Calik Holding 1981 yilinda Ahmet Calik tarafindan
kurulmustur. “Tiirkiye’nin gayrimenkul sektoriinde lokomotif sirketlerinden olan
Calik Gayrimenkul, toplam 800 milyon dolarlik aktif bliytikliigii ve 1,5 milyar dolarlik
gayrimenkul portfdy degerine sahiptir. Istanbul’un merkezinde en gdzde
lokasyonlarda proje gelistiren Calik Gayrimenkul, 6zellikle iistlendigi yenileme

projeleri ve alternatif gayrimenkul yatirim alanlar iizerinde ¢alismaktadir.”6°

Yenileme, ofis, konut ve ticaret alaninda projeler gelistiren Calik
Gayrimenkul, arazi gelistirme, pazarlama ve yatirnm sirketi olarak inovatif bir
yaklasimla projeler gelistirmektedir. “Calik Gayrimenkul, 6zellikle tarihi bolgelerde
iistlendigi kentsel projeler ile sektorde farklilasmaktadir. Sirket, yurt i¢i gayrimenkul
projelerinin geligim, yatirim ve pazarlama siireglerini, ¢evre dostu, dogaya saygili,

kent dokusuyla uyumlu ve siirdiiriilebilirlik ilkeleri dogrultusunda yonetmektedir.”1"°

Neden? sorusunun cevabin1 “Taksim 360”in satis listesinde bulmak
miimkiindiir: “Taksim 360” projesinin belirlenen fiyat araliginin 490.000- 2.000.000
USD arasinda degistigi goriilmektedir. Bu anlamda, her isletme gibi kar elde etmenin

On plana ¢iktig1 goriilmektedir.

2.Soru: Hedef kitle kimdir? Hangi metin, imaj veya ses buna isaret

etmektedir?

“Calik Holding, girisimci yapisi, akilcr stratejileri, kapsayicilik ve gesitlilige
verdigi dnem, inovatif ve siirdiiriilebilir is modelleri, teknolojiye ve insan kaynaklarina
yaptig1 yatirimlarla faaliyette bulundugu her alanda ve cografyada, dokundugu her
insanmn hayatina kalict degerler katmak amaciyla calismalarini siirdiirmektedir.”*"
Amag, dokundugu her bireyin hayatina kalici degerler katmak olarak agiklansa da bu

degerin belli bir kesime yonelik oldugu goriilmektedir.

169 «“Calik Gayrimenkul”, (Cevrimici), http://www.taksim360.com.tr/tr/calik-gayrimenkul, 12.06.2017.
A,
11 «Calik Holding,” (Cevrimigi), https://www.calik.com/tr/hakkimizda/calik-holding, 12.06.2017.
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Yukarida da “Taksim 360” projesinin belirlenen fiyat araliginin 490.000-
2.000.000 USD arasinda degistigi belirtilmistir. Bu anlamda, konut, rezidans ve
ofislerden meydana gelen “Taksim 360 projesinin fiyat listesine gore , 1+0 dairelerin
490.000 USD’den, 2+1 dairelerin 697.000 USD’den ve 3+1 dairelerin 1.600.000
USD’den baglayan fiyatlarla satisa sunulmasi planlanmaktadir. Bu fiyat listesine
bakildiginda, hedef kitlenin elit ve zengin kesim oldugu net bir sekilde goriilmektedir.

“Cosmi Abdullah’1n fotograf stiidyosunda ¢ekilen afilli fotograflardan serin bir
aksamiistii akill1 cep telefonlartyla dliimsiizlestirilen pozlara, Gomidas Abi’nin Italyan
terzilerine tas ¢ikartan terzilik maharetlerinden diinyanin en iinlii giyim markalarinin
son kreasyonlarina, Papazyan’in ustalikla tamir ettigi saatlerden zamani1 durduracak
bir mimari giizellige, Istanbul’un en biiyiik asklarindan her anma asik olunacak
modern ve stil sahibi bir yasama.”*’2 Bu modern ve elit yasama maddi acidan giicii
olan ulasilabilirken giindelik hayat i¢inde normal geliri olan bir kesim i¢in bu yasam

hayalden 6teye gidememektedir.

3.Soru: Bu iletinin metni (diiz anlami1) nedir? (Biz gercekte yazilan-
okunan kelimeler, fotograflar, ¢izimler ve miizik ve seslerden ne duyuyor ve ne

goriiyoruz?)

“Taksim 360 reklam filmi videosu, Galata Kulesi’ni ve Bogaz’1 gdsteren bir
kareyle baslamaktadir. “Bir melodi ya da izledigin bir film alir gotiiriir seni bazen
geecmise. Bir zaman makinesinin i¢inde bulursun kendini. Hani hayatin ¢ok daha yavas
aktig1 o yillarda, siyah beyaz anlar kaplar etrafini, iste o an anlarsin tarihin, tozlu
sayfalarmin aslinda yeni bir hikayenin baslangic1 olabilecegine. Istanbul’un tarih
kokan merkezi Tarlabasi, gegmisine bagl olarak yenileniyor ve yepyeni bir hikaye
basliyor. Essiz mimarisi, konsept caddeleri, benzersiz rezidans ve ofisleriyle diinya

yeniden burada bulusuyor.” “DUNYA YENI OLACAK DUNYADA YERI

172 “Taksim 360 Ofis/Rezidans”, (Cevrimici), http://www.taksim360.com.tr/tr/, 12.06.2017.
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OLACAK”, “TAKSIM 360 OFIS/REZIDANS”, telefon numarasi, e-mail adresi ve
“CALIK GAYRIMENKUL” yazisi ile reklam filmi son bulmaktadir.

Galata Kulesi ve Bogaz’1 gosteren bir kareyle baslayan reklam filminde
gecmisten giiniimiize dogru bir akis sunulmaktadir. Ilk olarak, siyah beyaz baslayan
reklamda, gecmis yillara ait bir pikap, antika film makinesi, Tarlabas1 sokaklar1 ve
evleri gosterilmektedir. Daha sonra Tarlabasi’nda yer alan bir evin i¢inde tripot
tizerinde antika bir fotograf makinesi ve asili duran fotograf filmleri yer almaktadir.
“siyah beyaz anlar kaplar etrafin1” sozlerinin gegtigi sirada nostaljik tramvayin zil sesi
duyulmaktadir. “tarihin, tozlu sayfalarimin aslinda yeni bir hikayenin baglangici
olabilecegine” sozciiklerinin gectigi sirada proje ¢ercevesinde yer alacak evler, ofisler

ve rezidanslar renkli ve canli bir sekilde gosterilmektedir.

Reklam filminin diiz anlamina gore, Tarlabasi semti cevresel, tarihine,
mimarisine ve kiiltiirel degerlerine bagli kalarak bozulmadan yeniden insa
edilmektedir. Hatta bu proje ile orijinalini koruyan semt, kentsel doniisiim projesi

cercevesinde iyilestirilmekte ve giizellestirilmektedir.

4.Soru: Bu iletinin alt metni nedir? Gizlenen ya da sdylenmeyen anlamlar

konusunda ne diisiiniiyorsunuz?

“Taksim 360 projesi her ne kadar masum bir kentsel doniisiim projesi gibi
sunulsa da altinda farkli anlamlar yatmaktadir. Tarlabasi semtinin her ne kadar
tarihine, mimarisine kiiltiiriine bagli kalinarak doniisiime ugratilacagi gosterilse de
reklam filminin projenin gosterildigi boliimi dinleyiciye/izleyiciye/okuyucuya bunun
aksini gostermektedir. Proje kapsaminda reklam filminde yer alan kafelerin,
restoranlarin, dinlenme, eglence, sanat ve kiiltiir yerlerinin diinya ¢apindaki 6rneklere
uygun bir bi¢gimde sunulmasi bu durumu ortaya koymaktadir. Projenin diinya
capidaki orneklere uygun olarak hazirlanmasi kendi tarihsel dokusu, mimarisi ve

kiltliriine uygun olmasiyla ¢eliskiler icermektedir.
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Daha da 6nemlisi reklam filminde fiyatlar hakkinda bir bilgi verilmese de proje
kapsaminda belirlenen fiyat listesindeki fiyatlara bakildiginda, bu projenin
Tarlabasi’nda oturan orta gelirli ve diisiik gelirli kesime uzaktan yakindan hitap
etmedigi goriilmektedir. Boylece, kent mekanlar1 kamusal ihtiyaglara hizmet etmekten

ziyade kapitalist faaliyet alanina doniigmektedirler.

Ayrica, “Taksim 360 kentsel projesinin ideolojik boyutuna bakildiginda,
gecekondular kaldirilarak bu gecekondularda biriken direnis eylemlerinin silinmek
istendigi gortilmektedir. Ciinkii, Taksim daha Oncede belirtildigi iizere 1 Mayis
eylemlerinin gerceklestigi bir alandir. Bu anlamda, mekanlarin bellegi silinerek

hatirlanilmasi istenmeyen seylerin 6niine gegcmeye ¢alisiimaktadir.

5.Soru: Bu mesajlarin kazanam ya da kaybedeni kimlerdir? Bu, medya

sahiplerinin menfaatlerine nasil hizmet etmektedir?

Bu proje gergevesinde kazanan zengin karsisinda kaybeden orta gelirli ve
fakirler goriilmektedir. Ayrica, kazanan yliksek ve kaliteli yasam standartlar1 sunan
Calik Grubu karsisinda kaybeden ise tiiketimden kagamayan zengin ve elit kitledir.
Ideolojik olarak ise 1 Mayis Isci Bayrami’nin hatiralan silen isci karsisinda kazanan

iktidarin yer aldig1 goriilmektedir.

3.6.Kimlik Kurgularimin Dekonstriiktif Okumasi

Kimlik kurgularimin dekonstriiktif okumasi buraya kadar incelen Ornekler
tizerinden yapilmaktadir. Ciinkii bu ¢alismada kimlik kurgulari; moda giindemleri,
beden temsilleri, yeme-igme alisgkanliklari ve mekan kurgular ¢ercevesinde
olusturulan tiiketici kimlikleri {izerinden degerlendirilmektedir. Bu nedenle, kimlik
kurgular i¢in yeni bir 6rnek analizi yapmaya gerek duyulmamakta olup analizi

yapilmis diger 6rnekler lizerinden incelenmektedir.
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Moda gilindemleri g¢ercevesinde analiz edilen “Mavi - Serenay Sarikaya &
Barbara Palvin — Hep mi ¢ok parliyoruz!” baslikli reklam videosunda ilk bakista

2 ¢ 9% ¢¢

“sifirdan bagliyorsan, karanliktan korkma”, “en iyisini umut et”, “arkadaslig1 kesfet”,

2 (13

“hayallerin biiylik olsun”, “gliclii ol”, “diismekten korkma, kalk iistiinii silkele ve
yoluna devam et”, “cesur ol”, “etraf karanliksa kendi 151811 kendin yap”, “kalabaligin
pesinden gitme, kalabaligi pesinden siiriikle ve hep parla” ciimlelerinden hayatta
basarili ve giiclii olmanin piif noktalariin verildigi ve her seye ragmen gii¢lii olmak
gerektigi ifade ediliyormus gibi goriinse de reklam filmi sonunda yer alan “Mavi —

',,

Hep mi ¢ok parliyoruz!” ifadesiyle bu basar1 ve giic Mavi’ye baglanmaktadir. Boylece,
bireyler basar1 ve giicii ifade eden mavi trlinlerini tiiketmeye sevk edilmektedir.
Reklam filmi boyunca mavinin tiriinlerden sunulan bir vitrin ile tiiketiciye bir tiiketim

kimligi giydirilmektedir.

Beden tiiketimi cercevesinde incelenen Veet reklam filminde oldugu gibi
bir¢ok reklam filminde de kadinlara tiiketici kimliginin benimsetilmesinin yani sira bir
kadin modeli kostiimii de giydirilmektedir. Bu anlamda, reklamlarda 6zellikle kadin
bedeninin saglik, genclik, zariflik, bakim, giizellik, rejim gibi kavramlarla bedenin
etrafin1 kusatilarak olmasi gereken kadin profili cizilmektedir. Bu kadin profiline
ulagsmak icin ise gerekli kozmetik, bakim ve giizellik iirlinlerini, forma kavusmay1
saglayacak diyet iriinlerini almak gerekmektedir. Bdylece kadina hem kadinlik
anlamda giymesi gereken kimligi hem de tiiketici kimligi benimsetilmektedir. Ornek
reklam mesajinda yer alan “Veet ile her an giizel” ciimlesiyle de kadna her an her

kosulda bakimli, giizel, zayif ve narin olmasi1 gerektiginin mesaj1 verilmektedir.

Bu anlamda hem moda i¢in segilen reklam 6rneginde hem de beden i¢in segilen
reklam Orneginde giizellikleri tescilli veya diinya ¢apinda giizelligi kabul edilen,
begenilen modellere/oyunculara yer verildigi goriilmektedir. Mavi reklaminda basrol
oynayan Serenay Sarikaya 15 yasindayken katildigi bir giizellik yarismasindan jiiri
Ozel 6dili almistir. Yine ayni reklam filminde oynayan Barbara Palvin giizelligi ile
On plana ¢ikmis modellerden biridir. Veet agda bandi reklaminda oynayan Leyla Lydia

Tugutlu ise 2008 Miss Turkey giizellik yarismasi birincisidir.
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Reklamlarda kadina yonelik olarak “glizel ve bakimli olmak™ gibi
stereotiplerin yaninda “aile ve ev kadmlig1” gibi stereotiplere siklikla yer verildigi
gorilmektedir. Reklamlar bu anlamda, gorsel ve metinsel kodlamalar yoluyla kadinlik
kavramlarmi yeniden tanimlamaktadirlar. Kadin bedeni, “cinsel nesne”,
“metalastirilan kadin”, “tliketilen kadin” bigiminde ele alinmaktadir. Kisacasi, moda
olanin sunulmasi ve tiiketilmesine iliskin mesajlar ile beden ideolojileri dogrultusunda

“kadin kimligi” insa edilmektedir.

Yeme-igme aligkanliklar1 g¢ercevesinde segilen Mcdonald’s reklam Ornegi,
geleneksel yemek kiiltlirti aligkanliklarimizi degistirerek standartlasmis hizli yemek
yeme kiiltiirini global olgekte topluma kazandirarak yeme-igme aligkanliklarini
degistirdigi gibi yine tiiketiciye bu sagliksiz yemek yeme tarzini benimseterek

bireylerde tliketici kimligi yaratmaktadir.

Burada dikkat ¢ceken 6nemli bir nokta, bir yandan beden tiiketimi kapsaminda
zayif bir bedene sahip olmasi gerektigi mesajint veren diger yandan ise fast-food gibi
sagliksiz, yagli, kalorili ve kilo almaya yol agan bir beslenme bi¢imine 6zendiren
reklamlar tiiketicilerin kendileriyle celismesine neden olarak adeta tiiketicilerin

bilingleriyle alay ediyormus gibi goriinmektedir.

Mekan kurgularinin dekonstriiktif okumasi ¢er¢evesinde daha ¢ok zengin ve
elit kesimin hayat standartlarina uygun kentsel doniisiim projeleri gergeklestirilirken
fakir olanin kenttin digina ¢ikmaya zorlandig1 goriilmektedir. Buradaki 6nemli nokta
ise tiiketim parametrelerinin belli bir kesime hitap ederek belli bir kesimi ise digarida
birakarak Otekilestirdigi goriilmektedir. Agirlikli olarak fakir kesimin yasadigi
Tarlabasi’nin kentsel donilisim projesi olan “Taksim 360” tekrardan fakir kesimin
yasayabilecegi konutlar insa ederek onlarin hayat standartlarini iyilestirme gibi bir
amaci olmayarak fakirin yerinden olmasina neden olmaktadir. Boylece, kaybeden

fakirin karsisinda kazanan zengin yer almaktadir.
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SONUC

Cok genis kitle iletisim araglarina sahip olan medya Tiirkiye’de 1980’lerde
yasanan gelismelerle birlikte hem ekonomik hem de iktidarla olan iliskileri
bakimindan bir degisim gecirmektedir. Gegirdigi donilisim sonucunda ortaya ¢ikan
yeni medya diizeni kapitalist sistemin bir parcasi haline gelerek medyanin tek ve nihai
amaci kar elde etmek, kar elde edebilmek i¢in de siirekli tiiketimi saglamak olmustur.
Tiiketimi saglayan en etkili araclar ise medyanin sahip oldugu kitle iletisim araglart;
reklamlardir. Kitle iletisim araglari, tiiketim kiiltiiriinii benimseten insanlarda tiiketim

bilinci olusturan onlar1 stirekli tiiketime sevk eden araglara doniismektedirler.

Yeni diizen ile bilinen temel islevlerinden ayrilan medya, kamu yararini
denetleme islevini bir kenara birakmakta ve en giiglii etkiye sahip olan arag¢ olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Bir baska ifadeyle, medya bilinen klasik islevleri olan
bilgilendirme, farkindalik yaratma, egitme, kamuoyu olusturma ve kamu yararina
halki denetleme islevlerinden gittikce uzaklagsmakta etkileyici ve ydnlendirici
ozellikleri 6n plana ¢ikmaktadir. Bu durum haberin niteliginin de degismesine yol
acmaktadir. Haber, magazinleserek haber eglence formatinin birlesiminden olusan

hab-eglence tiiriine doniismeye baslamaktadir.

Yasanan gelismeler sonucunda kamusal alan ev i¢i alan1 ve 6zel/mahrem alani
da kapsayarak daha genis bir alan haline gelmektedir. Medya da kamusal alanin her
tarafin1 kusatacak sekilde hemen her seyin tiiketimine uygun hale getirilmesine
caligmaktadir. Geleneksel kiiltiir yozlasarak kamusal alanin her boliimiini kusatacak
tiiketim kiiltiirii ortaya ¢ikmaktadir. Oyle ki mekanlar, bedenler ve kimlikler bu yeni
anlayisla yeniden bigimlenerek tiiketim dongiisiiniin i¢inde yeniden {iiretilmek igin
tiiketilmektedir. Bu anlamda, siyasal olanla ekonomik olanin kendini dayatmas,
giindelik hayat i¢inde tanimlanmasi zorunlu olan baska kavramlar1 da beraberinde
getirmistir: Tiketim ve Kiiltiirii. Giindelik hayat icine tek amagmis gibi sunulan
tilketme diislincesi medyanin yaratti§i anlamlar diinyast sonucu kendini siirekli

tiretmektedir. Bu ayn1 zamanda yeni toplumsal siniflar yaratma ve yeni mekanlar
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olusturmaya isaret ederken medya bunun disinda kalamamaktadir. Yukaridan asagi bir

degisim s6z konusu olmaktadir.

Giindelik hayatin her alaninda bu kusatmay1 yaratan en énemli yerlerden biri,
tiretim, dagitim ve alimlama siirecleriyle birlikte biitiinsel bir yapiya isaret eden ve
anlamlar1 manipiile etme gilicliyle bir nevi esaret yaratan medya ve onun
uygulamalaridir: “medya giigliidiir” ve “medya kamusal alan1 yonlendirir”. Dérdiincii
giic olarak medyanin kamuoyu denetleme ve aydinlatma islevini yerine getirmek
yerine giindelik hayati etkisi altina alarak ekonomik ve politik aktorlerin ¢ikarlarina

uygun bir kamusal alan olusturdugu goriilmektedir.

Medyanin giindelik hayati1 bicimlendirmesi medyada gergegin verilis bi¢cimiyle
ilgilidir. Medyada verilen gergeklige dair bir saptama yapabilmek i¢in ortaya konulan
en temel iriine iliskin bir degerlendirme yapmak gerekmektedir: Medyanin iireticisi
konumunda bulunan reklam metinleri alici konumundaki okuyucuya, izleyiciye ve
dinleyicilere meydana gelen olaylar hakkinda bir evren sunmaktadir. Bu evrenin
aktarimi da dil dolayimu ile gergeklestirilmektedir. Bu dilin bigimlenisi, anlamlarin
nasil olusturuldugu, yapilandirildigit ve nasil tiiketildigi ideolojinin reklam

metinlerinde nasil islendigi ile baglantilidir.

Bu anlamda, dekonstriiksiyon yaklasimi cergcevesinde yapilan reklam
analizlerinin bulgularina bakildiginda, tiretici konumunda bulunan ekonomik giicler
medya araciligiyla bireylerde tiiketim bilinci olusturarak bireyleri aktif tiiketiciler
konumuna getirmekte ve boylece bireyde olusturdugu tiiketici kimlikleri ile glindelik
hayat pratiklerini de tiikketim kiiltiirii ¢er¢evesinde yeniden insa etmektedir. Analiz
edilen reklam oOrnekleri genel olarak ele alindiginda, medya iletisini yaratanin ve
finanse edenin kapitalist egemen giicler elinde toplandigi goriilmektedir. Hedef kitle
ise, yapay gereksinimler uyandirilarak stirekli olarak tiiketime sevk edilen tiiketici;
bireylerdir. Metnin diiz anlamina bakildiginda, dinleyiciye/izleyiciye/okuyucuya
trlinlin bir tamitimi yapilirken alt metin okumasinda daha oOteye giden mesajlar

verilmektedir.
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Bireyler sadece tiiketime yonlendirilmekle kalmamakta, moda giindemleri
cergevesinde nasil giyinmeleri gerektiginin, beden temsilleri gercevesinde 6zellikle
kadinlarin nasil bir bedene sahip olmas1 gerektiginin mesajlari iletilmektedir. Yeme-
icme aliskanliklar1 gergevesinde geleneksel yemek yeme aliskanliklarinin yerine
sagliksiz, standartlasmis fast-food yemek kiiltiirii benimsetilmektedir. Mekan
kurgular1 ¢ercevesinde kentsel donilisim projeleriyle belli bir kesimin hayat
standartlarina uygun mekanlar yaratilmakta olup bu hayat standartlarina ekonomik
olarak giicii olmayan kesimin oOtekilestirildigi goriilmektedir. Tiim bu Ornekler
tizerinden degerlendirilen kimlik kurgularina bakildiginda ise bireylere tiiketiCi
kimligi giydirilmekle birlikte giindelik hayatin her alanin1 kusatan tiiketim olgusu
tilketim agisindan aktif tiiketiciler yaratirken bu tiikketim dongiisiine kars1 koyacak
giici kalmayan bireyleri aktif Ozneler olmaktan pasif nesneler konumuna

dondstirmektedir.

Yine reklam ornekleri iizerinden dekonsriiksiyon okumasi yapilan 6rneklerde
Marx’1n alt yap1 tist yapiyr belirler tezini dogrular nitelikte oldugu goriilmektedir.
Dekonstriiksiyon sorularina verilen cevaplar ¢ercevesinde iiretici kapitalist giiclerden
bireylere dogru tek yonli bir akisin oldugunun ortaya c¢ikmasimmi bu tezi
dogrulamaktadir. Ancak ¢alismada boyunca sadece altyapinin iistyapiy1 belirleyiciligi
s06z konusu degildir. Ciinkii glindelik hayat ¢cok katmanli bir yapidir ve bu nedenle

¢oklu bir perspektiften degerlendirilmektedir.

Bu anlamda, hegemonyanin rizaya dayali olarak isledigini de gormek
miimkiindiir. Reklamlar tiiketicilere herhangi bir zorlama yapmadan {irtinlerin tanitimi
yaparak birgok alternatif sunmaktadir. Reklamlar tiiketiciye sézde alternatifler
yaratarak se¢cme hakki sunuyormus gibi goriinse de mesaj yagmuru altinda kalan
tiiketicilerin zihinlerini 6yle mesgul eder ki bu siire¢ sonucunda tiiketiciye yapacak tek

sey kalir: Tiiketmek.

Althusser’e gore devletin ideolojik aygitt medya, gizlenmis ve sembolik bir
islev kazanan ideolojiyi kullanarak islemektedir. Metinler, kullandiklar1 sembollerle

dinleyicilerini/izleyicilerini/okuyucularini ¢agirmaktadirlar. Boylece, kisileri ¢agiran
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ideoloji, 6zneleri adlandirarak (kadin-erkek gibi) metinler araciligiyla kurmaktadir.
Aygitlar i¢indeki ritiiellere gomiilii olarak yasayan ideoloji, cagirma mekanizmasi
icinde ortaya ¢ikmakta ve bu siirecte ideolojik 6znenin olusum siireci olmaktadir. Bu
anlamda, dekonstriiksiyon g¢ercevesinde yapilan alt metin okumalar1 zihinsel olarak

¢ok mesgul olan ve direnecek giicli olmayan 6znelerin olustugunu gostermektedir.

Alt yapt - iist yap1 ya da ekonomi - kiiltiir ayrim1 disarida birakarak alt yap1 ve
ist yap1y1 kaynastiran kiiltlir endiistrisi, kiiltiiriin herhangi bir meta {iretimi sektoriinde
tiretim kurallarina uygun bir sanayi haline doniistiigiinii 6ne stirmektedir. Yapilan
dekonstriiksiyon okumasi sonucunda da kiiltiirel iretimin kapitalist ekonominin
ayrilmaz bir biitlinii durumuna geldigi goriilmektedir. Sermayenin iktidar1 karsisinda
elestirdigi giigler tarafindan ele gecirilen kiiltiir, yeni bir kiiltlirii dogurmustur:

Tiiketim Kiiltiirii.

Bir biitiinliik olusturmas1 engellenen parcalarin esit diizlemde ortaya koyarak
diinyanin hazir sunumlarini sunan kiltlir endiistrisi, tiliketiciyi diistinmekten
alikoymaktadir. Akil, egemen kapitalist sisteme entegre olarak tutulmaya maruz
kalmaktadir. Bu anlamda, Benjamin’in ifadesiyle “flaneur” yani tiiketici tiikketim
sarhogluguna teslim olarak tek ve nihai amag tiiketimi gerceklestirmek adina harekete
gecmektedir. Boylece, gilindelik hayat pratikleri tiiketim ve kiiltiirliyle insa edilirken,
giindelik hayatin aktif bireylerinin akli tutularak tektip hayat standartlar1 ve tektip
kimlikler ile kusatildig1 goriilmektedir.
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EKLER

EK-1
ABRAHAM MASLOW VE IHTIiYACLAR HIYERARSISI

Abraham Maslow, genellikle bir piramit olarak ifade edilen ‘ihtiyaclar
hiyerarsisi’ fikrini diinyaya ilk kez 1943 yilinda tanitti. Maslow’a gore, ihtiyaclar bir
kisinin belli bir sekilde davranmasi i¢in motive etmede 6nemli bir rol oynamaktadir.
Bir ihtiyag ne kadar temelse, piramitte de o kadar asagi bir seviyede yer alir; yine ayni
sekilde bir ihtiya¢ ne kadar karmasiksa piramitte de o kadar yukari seviyede yer alir.
Piramidin asag1 seviyelerine dogru olan ihtiyacglar daha cok fiziksel ihtiyaclardir;
piramidin yukar1 seviyelerinde yer alan ihtiyaglar ise daha ¢ok psikolojik ve sosyal
ithtiyaclardir. Piramitte yukar1 dogru hareket etmek icin seviyeler asagidan yukariya

dogru tamamlanmalidir. Thtiyaglar sunlardir:

Fizyolojik

Fizyolojik ihtiyaclar hayatta kalmak i¢in en temel ve en hayati ihtiyaglardir. Bu
kategorideki ihtiyaglar karsilanmadikg¢a diger tiim ihtiyaglar ikincil konumdadir. Bu
temel fizyolojik ihtiyaclar yemek, su, hava, uyku, 1s1 ve iireme olarak bilinir.

Giivenlik

Emniyet ve giivenlik ihtiyac1 da hayatta kalmak i¢in 6nemlidir ama fizyolojik
ihtiyaclar kadar hayati degildir. Modelin bu seviyesi, ev ve glivenli mahalle gibi kisisel
giivenlik, parasal teminat, saglik ve kazalara kars1 koruyucu sigorta gibi ihtiyaglari
igerir.

Sevgi ve Ait olma

Sosyal ihtiyaglar olarak da bilinen sevgi ve ait olma ihtiyaclari, sevilme, kabul
gorme hissi, ait olma arzusu, yalniz olmama istegi gibi ihtiyaglari icerir. Bu ihtiyaglar,
ilk iki seviyeden daha az 6nemlidir ve arkadaglik, romantik iliskiler ve aile iizerinden

karsilanacag gibi dini ve sosyal grup ve organizasyonlara katilmakla da karsilanabilir.
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Ozgiiven

Herkesin saygi duyulmaya, baskalar1 tarafindan deger verilmeye ve bu
diinyaya katkida bulunduklari duygusuna ihtiyaci vardir. Yiiksek 6zgilivene sahip
olmak ve bagkalarinin saygisini kazanmak kisinin kendinden emin olmasini saglarken,
diisiik oOzgiiven ve bagkalarinin saygisint kazanmamis olmak, kisinin asagilik
duygusuna kapilmasina sebep olur. Kisinin kendini degerli hissetmesi ve yiiksek
ozgiivene sahip olabilmesinin ¢esitli yollar1 vardir: profesyonel etkinliklere ve atletik

takimlara katilmak, hobiler edinmek ve akademik basarilar bunlardan bazilaridir.

Kendini Gerc¢eklestirmek

Maslow’un modelinin en tepesinde kendini gerceklestirme ihtiyact ya da
insanin tiim potansiyelini gerg¢eklestirme ihtiyaci yer alir. Bagka bir ifadeyle, bir kisi
olabilecegi her sey olmalidir. Birinin bu seviyeye ulasabilmesi i¢cin Maslow’ un
modelindeki diger tiim seviyelerin tamamlanmasi gerekir. Kendini gerceklestirme
ihtiyaci, genis olmakla beraber ¢ok spesifik olarak uygulanmr. Ornegin, bir kisi

miimkiin olan en iyi ressam olmay1 ya da ideal arzu edebilir.

ahlak,
dogalhk,
yaraticilik,
onyargih olmama,
problem c6zme,
hakikatin kabul

Kendini gerceklestirme

Ozsaygi, O6zgiuven, basan,
baskalarina saygi,
Saygi baskalarindan saygi

Sevgi/ait olma

beden, is, kaynaklar, ahlak, aile, saghk ve

Giivenlik miilkiyet givenligi

‘nefes alma, yemek, su, seks, uyuma, bosaltim.

Fiziksel 3

MASLOW’UN HIYERARSISI

Kaynak: Paul Kleinman, Psiko 101, 9. Baski, Cev: Hasan Kaplan, istanbul,
Okuyan Us, 2016.
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EK-2
“MAVI - SERENAY SARIKAYA & BARBARA PALVIN —
HEP Mi COK PARLIYORUZ!” 6 EYLUL 2016 TARIHLI
REKLAM VIDEOSU GORUNTULERI

Bu film bircok gercek hikayeden esinlenmistir.

- -
Bu film birgok gercek hikayeden es|
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#mavi2s

“sifirdan bagliyorsan, karanliktan korkma™

en lyisini umit et

#mavi25
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#mavi25

irkadashgi kesfet

#mavi2b
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#mavi2s

#mavids
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#mavi25

<
#mavi25
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% #mavi25
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#mavi25
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#mavi25

#mavi25

“actmadi ki”

“diismekten korkma, kalk {istiinii silkele ve yoluna devam et”
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#mavi2s

“sans dile”
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#Mmavi25

V.

#mavi2s
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#mavi25

kendi 1gigini kendin yap

#mavi25
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#mavi2b

#mavi25
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#mavi2s

“kalabaligin pesinden gitme, kalabalig1 pesinden siiriikle ve hep parla”
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Hep mi cok
parliyoruz!

Y ow.
-

Kaynak: Youtube
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EK-3
“VEET” 25 MART 2017 TARIHLIi REKLAM VIDEOSU
GORUNTULERI
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“Hadi ama gala bugiin, kesinlikle gelmen lazim”

“bu halde m1”
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“hayir bu halde”

“yapamam, kisa tiiyler”

158



“yolda, simdi alabilirsin”

159



1 ¢!6'lﬁ(&h"'b&}a Gyt

160



161






“inanilmaz”
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“Veet ile her an giizel”

i ¥

.
natum

Kaynak: Youtube
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EK-4
“MCDONALD’S MANGAL BURGER” 7 OCAK 2017
TARIHLIi REKLAM VIDEOSU GORUNTULERI
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“Biz dededen kalma mangalc1 bir aileyiz. Onlarin isinden gittik.
Mangala yiiregimi, bobregimi, evimi, arabami, neyim var neyim yoksa
her seyimi koydum.”

“Su an muhtesem bir eserin 6niindeyim; Mangal Burger. Tesekkiirler
McDonald’s.”-
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Menuler orta boy patates ve icecek ile servis edilir. Kampanya, katilan restor

icecek ile servis edilir. Kampanya, katilan restoranlarda gecerii olup restorat
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o "r

mpanya, katilan restoranlarda gecerli olup restoran disi sipariglerde gecerli

“Taptaze domatesi ve sogani nefes kesen mangal koftesiyle mangal
askina MANGALBURGER Menti 12.95 TL.

169



LBU RGER

MENU

95¢

?

erde gecerl degildir

“McDonald’s gibisi yok”

McDonald’s .

McDonald's Turkiye
bir Anadolu Grubu sirketidir.

Kaynak: Youtube
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EK-5
“TAKSIM 360” 20 SUBAT 2017 TARIHLI REKLAM
VIDEOSU GORUNTULERI
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Kaynak: Youtube
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