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OZET

TURKIYE’DEKI SIYASI PARTILERIN KAMPANYA SARKILARININ BiR
ANALIZI

Temel Ibrahim Oguzhan GOKGOZ

Kampanya sarkilari, siyasi partilerin, secim kampanyalarindaki 6nemli propaganda
araclarindandir. Tiirkiye’de 1973 genel segimlerinde ortaya ¢ikan bu sarkilar, giiniimiizde
etkisini korumaya devam etmektedir. Calismada, Tiirk siyasi partilerin kampanya sarkilari,

sOylem analizi yontemiyle incelenmistir.

Soylem analizi yontemi, metinde yer alan ifadelerin arka planda kalan anlamlarina
odaklanir. Calismada bu arastirma yontemi, birinci bolimde detayli bir sekilde
incelenmistir. Ikinci boliimde; siyasal iletisim, propaganda, siyasal propaganda araclari,
siyasal propaganda ve miizik iliskisi iizerinde durulmustur. Ugiincii boliimde ise kampanya

sarkilarinin sdylem analizi yer almistir.

Calisma, 1973-2019 yillar1 arasinda yapilan se¢imleri kapsamaktadir. Calismanin
amaci, kampanya sarkilarinin geri planda yatan ve acik sekilde goriilmeyen anlamlarimi
ortaya ¢ikarmaktir. Bu amag dogrultusunda kampanya sarkilarinin sézleri analiz edilmistir
ve sosyal gelismelerin kampanya sarkilart {izerindeki etkisi tespit edilmeye caligilmistir.
Calismada kampanya sarkilarinin; sosyal yapi, cinsiyet rolii, toplum algisi, ekonomik
gelismeler, dis politika vb. konular hakkinda 6nemli ipuglar1 veren bir isleve sahip oldugu
sonucuna ulasilmistir. Ayrica ¢alisma, kampanya sarkilar1 konusunda literatiire biiyiik bir

katk1 saglamaktadir.

Anahtar Sozciikler: Se¢im Sarkisi, Se¢im Kampanyasi, Siyasal Propaganda, Séylem

Analizi, Siyaset ve Miizik



ABSTRACT

A ANALYSIS OF CAMPAIGN SONGS OF POLITICAL PARTIES IN TURKEY

Temel Ibrahim Oguzhan GOKGOZ

Campaign song is one of the important propaganda tools of political parties in
election campaigns. First examples of Turkish campaign songs emerged in the 1973
Turkish general election. In this study, campaign songs of Turkish political parties was
analysed with discourse analyse method.

The discourse analyse method, focuses on phrases’s connotation on text. The
method is analysed in detail in first section of this study. Political communication,
propaganda, tools of political propaganda, relationship between political propaganda and
music are analysed in second section. Discourse analyse of campaign songs, took place in

the third section.

This study covers the elections held between 1973 and 2019. The purpose of this
study is to reveal the background meanings of campaign songs. With the purpose, lyrics of
the campaign songs are analyzed. Also, the effect of social developments on campaign
songs is tried to be determined. In this study, campaign songs are concluded that it has a
function that gives important clues about; social structure, gender role, perception of
society, economic developments, foreign policy etc. Also, the study makes a significant

contribution to the literature on campaign songs.

Keywords: Election Song, Election Campaign, Political Propaganda, Discourse Analyse,
Politics and Music
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GIRIS

Se¢im sarkilar1 olarak da bilinen kampanya sarkilari, se¢im siirecinde siyasi
partilerin kullandig1 &nemli propaganda araglarindan biridir. Oyle ki bu sarkilar,
giiniimiizde se¢im kampanyalarinin olmazsa olmaz pargalarindan biri olmustur. Miizik,
nasil ki ticari markalarin reklamlari i¢in 6nemli bir unsur ise siyasal reklamciligin ortaya

cikmasiyla beraber siyasi partilerin de goz ard1 edemedigi bir ara¢ haline gelmistir.

Tiirkiye’de her ne kadar 1960’11 yillar itibartyla siyasi mizah igerikli sarkilar
ortaya cikmis olsa da partiler arasi rekabette kampanya sarkilarinin 1970’li yillar
itibariyla kendini gostermeye basladigi goriilmektedir (Alkan, 2004: 46-47). Aym
donemde siyasi parti liderlerini 6ven ve yeren sarkilarin da kampanya sarkisi gibi
goriilmesi 6nemli yanilgilardan biridir. Bir bagka yanilgi ise siyasi bir nitelige sahip
olmay1p ticari kaygiyla ortaya ¢ikmis ve hi¢bir uyarlama yapilmadan dogrudan siyasal
propaganda araci olarak kullanilmis sarkilarin da kampanya sarkisi olarak goriilmesidir.
Bu sebepten 6tiirti hangi sarkilarin kampanya sarkisi olarak kabul edilmesi gerektigi dnem
kazanmaktadir. Kampanya sarkisi olarak kabul edilen sarkinin; bir siyasi parti tarafindan
acik sekilde propaganda araci olarak kullanilmast, bir siyasi parti igin hazirlanmis olmasi
(va da mevcut bir sarkinin siyasi partiye uyarlanmis olmasi), se¢im kampanyasi siirecinde
kendisini gostermesi gerekmektedir. Yani bir sarkinin kampanya sarkisi olmasi, sarkinin

icerdigi mesajlarin, Siyasi partinin sdylemi olarak kabul edilmesini gerekli kilar.

Kampanya sarkilarinin s6z ve miizigi, siyasi partinin; ideolojisi, hedef Kkitlesi,
vaatleri, i¢inde bulundugu donemin sartlar1 vb. faktorlere gore belirlenmektedir. Bu
anlamda sarkilar, bulunduklar1 donemi yansitmalar1 agisindan 6nem kazanmaktadir.
“Tiirkiye’deki Siyasi Partilerin Kampanya Sarkilarinin Bir Analizi” bashikli bu
caligmanin esas amaci kampanya sarkilarinin, bulunduklar1 dénemin; toplumsal yapisi,
cinsiyet rolleri, siyasi ve sosyal gelismeleri, ekonomik durumu vb. birgok faktorii agiga
cikarmasi noktasindaki iglevini ortaya ¢ikarmaktir. Calismada, bu amag¢ dogrultusunda

sOylem analizi yonteminden yararlanilmigtir.

Soylem analizi, nitel bir arastirma yontemidir. Bu arastirma yonteminde, metinde

acik sekilde goriilmeyen ve gizli kalan yan anlamlarin ortaya ¢ikarilmasi esastir. Nitel bir



arastirma yontemi olan soylem analizi ile bir bilim anlayisi olan hermeneutik
(yorumbilim) arasinda bazi ortak kabuller bulunmaktadir. Hermeneutik bilim anlayisinda
pozitivist anlayista oldugu gibi tek ve evrensel bir dogru yoktur. Hermeneutik igin
yorumlar esastir ve tek dogrunun degil her dogrunun pesindedir. Pozitivist bilim
anlayisinda, ¢ok sayida arastirmaci tek dogrunun pesindeyken; hermeneutik, “ne kadar
arastirma varsa o kadar dogru vardir” anlayisi tizerinden hareket eder. Analizin sonunda
elde edilen bilgi objektif degil, subjektif bir nitelige sahiptir. Yoruma dayali olan bu

analizde amag, anlamaktir.

Kampanya sarkilarinin siyasal propaganda araci olmasindan dolayi ¢calismada yer
alan 6nemli kavramlardan biri olan propaganda, bugiin; askeri, kiiltiirel, ekonomik ve
siyasal alanda kendini gostermeye devam etmektedir. Siyasal propaganda, giiniimiizde
siyasi partilerin halk destegini saglamak amaciyla giristikleri faaliyetler olarak kabul
edilmektedir. Se¢imlerin Temel Hiikiimleri ve Se¢cmen Kiitiikleri Hakkinda Kanun, bu
faaliyetleri propaganda olarak isimlendirdigi i¢in kampanya sarkilari, calismada siyasal

propaganda araci olarak kabul edilmistir.

Calismanin amaci, Tiirkiye’de diinden bugiine siyaset kurumunu ilgilendiren
gelismelerin siyasi partilerin kampanya sarkilarina nasil yansidigini sdylem analizi
vasitasiyla anlamak ve anlatmaktir. Bundan otiirii ¢alismada her se¢im siireci, i¢inde
bulundugu doénemdeki; siyasi, toplumsal, ekonomik vb. gelismeler {izerinden
incelenecektir. Gerek kampanya sarkilariyla alakali bilgilere ulasma giigliigii gerekse her
parti i¢in her se¢im doneminde kampanya sarkilarinin hazirlanmamis olmasindan 6tiirti,
1973 yilindaki genel segimlerden 1999’daki se¢imlere kadar sadece genel se¢imler
dikkate alinacaktir. 2002°deki genel secimlerden 2019 yili icinde gerceklesen yerel
secimlere kadar ise genel ve yerel se¢imler dikkate alinacaktir. Ayrica 2000 sonrasi
donemde ¢ok sayida siyasi partinin secimlere kampanya sarkisi ile hazirlanmasindan
otiirti sadece, segim baraji olan %10’luk oy oranini gegen siyasi partilerin kampanya
sarkilarinin analizi yapilacaktir. Bu oy oraninin altinda kalan partiler hakkinda ise “Diger
Partiler” basligi altinda kampanya sarkilariyla alakali kisa bilgiler verilecektir. Yerel

secimler i¢cin de ayni durum gecerlidir.



Kampanya sarkilarinin séylem analizinin yapilacagi boliimde, oncelikle ilgili
secim donemindeki gelismelere yer verilecektir. Ardindan partilerin  kampanya
caligmalarina deginilecek ve partilerin kampanya sarkilari {izerinde durulacaktir. Her
parti i¢in bir sarki belirlenerek, ilgili sarkiya ait sozlerin s6ylem analizi yapilacaktir.
Calismada birden ¢ok sarkisi yer alan her bir partinin, sarkilarinda gecen kavramlarin
secim donemlerine gore dagilimi bir tablo ilizerinden gosterilecektir. Caligmada bu
tablolar, ilgili siyasi partinin sarki sozlerinin gectigi son se¢im donemine ait analiz
boliimiinde yer alacaktir. Tablolarin hazirlanmasinda, ¢alismada sozlerine yer verilen
kampanya sarkilar1 kistas alinacaktir. Analiz boliimiiniin ardindan ise “Se¢im Sonucu”

baslig1 altinda, incelenen se¢imin sonuglarina ait veriler paylasilacaktir.

Literatiirde, kampanya sarkilariyla alakali yapilan tez ¢alismalarina (Eygi, 2016;
Kumpasoglu, 2017; Recepoglu, 2019; Seker, 2017) bakildiginda bir ya da iki se¢im
donemi iizerine odaklanildig1 goriilmektedir. Bunun disinda kalan ¢aligmalarda ise her
secim doneminin, kampanya sarkilari agisindan detayli bir sekilde ele alinmadigi
anlagilmistir. Bircok ¢alismada ise bazi hatali bilgilere yer verildigi fark edilmistir. Bu

hatal1 bilgilere dipnotlarda deginilmistir.

Calisma, gerek genis kapsamli olmasi gerekse kampanya sarkilari hakkinda
ayritil ve gilivenilir bilgilere yer vermesinden 6tiirii 6nem arz etmektedir. Ayrica sarki
sOzlerine yer verilmesi ve bu sozlerin ayrintili bir analizinin yapilmasi da ¢aligmay1
zenginlestirmistir. Bununla beraber daha dnce baska bir calismada adindan s6z edilmemis
bircok kampanya sarkisi da bu ¢alisma ile bir bakima giin yiiziine ¢ikmistir. Tiirkiye’de
kampanya sarkilariyla ilgili yeterli ve genis kapsamli bir c¢alismanin olmadigi

goriilmektedir. Calisma, bu agidan 6nemli bir boglugu doldurmaktadir.

Calismada, veri toplama asamasinda; akademik makaleler, kitaplar, tez
calismalari, haberler, internet siteleri ve gazete arsivlerinden yararlanilmistir. Gazete
arsivleri vasitasiyla, 6zellikle 1990’11 yillardaki kampanya sarkilar1 hakkinda ¢ok sayida
yeni bilgiye yer verilmistir. Diger kaynaklardan elde edilen bilgiler, bu arsivler tizerinden

teyit edilmis yahut yanlislanmistir.



Sarkilarin sOylem analizi yapilirken, elestirel sdylem analizinden de
yararlanilmistir. Elestirel sdylem analiziyle ilgili yapilan c¢alismalar incelendiginde,
Ozellikle yazili haberlerin incelendigi ve buradaki metinler {izerinden analiz yapildig:
goriilmektedir. Fakat bu g¢alisma kampanya sarkilarmin sadece sozlerinin degil aymi

zamanda miiziklerinin de hangi anlamlar1 igerdigini ¢éziimlemeye calisacaktir.



BIiRINCi BOLUM
SOYLEM ANALIZi

1. SOYLEM ANALIiZi NEDiR?

Bu boliimde, soylem analizi kavramina deginilecektir. S6ylem analizinin ne
anlama geldigi, neye odaklandigi ve neyi amacladigi hakkinda bilgiler verilecek ve
kavramsal agiklamasi yapilacaktir. Soylem analizini kisaca agiklamanin zor bir durum
oldugu, bu analizle alakali bahsedilmesi gereken oOncelikli durumdur. Zira, sdylem
analizine farkli disiplinlerin farkli yaklasimlarla egildigi goriilmektedir (Taylor, 2013: 1).
Bu anlamda séylem analizinin; metin analizi, sosyal analiz, elestirel analiz ya da
sosyolengiiistik bir calismadan hangisi olduguyla alakali soru isaretleri ortaya
cikabilmektedir. S6zen, sdylem analizinin, ad1 gecen tiim bu analizlerle beraber bu analiz
tiirlerini de i¢ine alan refleksif ya da elestirel bir analiz oldugunu kabul eder ve dilin;
eylem, iletisim formu, sosyal pratik olarak gorme ve yorumlama 6zelligini tasidigindan
bahseder (Sozen, 1999: 81-82). SoOylem analizini iki farkli bakistan incelemek
miimkiindiir. Bu bakislardan biri, metnin dil unsuruna odaklanirken; digeri, metnin arka
planinda kalan sosyal faktorleri a¢iga ¢ikarmaya gayret eder (Fairclough, 2003: 2-3).
Caligmada daha ¢ok, metinlerin arka planinda yatan sosyal yapilar kesfedilmeye

calisilacaktir.

Dilbilgisi seviyesindeki bir analiz; kelime, kelime grubu ve ciimlenin esas
alinmasiyla yapilir. Sylem analizinde dil, dilbilimsel seviyenin Gtesinde incelenir. Bu
anlamda dil, s6zciik ve dilbilgisinden ibaret bir yapi1 olarak goriilmemektedir. Analiz i¢in
esas olan, birbiriyle bagintili iletisim degeri olan ciimlelerdir. Dilin dogal kullaniminda
kurallar, belirleyici bir role sahip degildir. Bu anlamda kesik anlatim ya da tinlem de bir
anlama sahip olabilir. S6ylem analizi dili, kelime ve climle yapilarinin 6tesinde iginde
barindirdig1 ideolojik, politik, ekonomik gostergeler iizerinde inceleyip analizini yapar.
Analiz yapilirken sdylemin i¢inde yer alan gii¢ iligkileri ve celiskiler ortaya ¢ikarilmaya

¢alisilir (Demir, 2008: 5-32).

Soylem analizi farkl disiplinlerin i¢inde farkli amaglar dogrultusunda kullanilan

bir analiz tliriidiir. Bu anlamda sdylemlerin cesitlilik gdstermesi, beraberinde tek bir
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yontem veya desen iizerinde uzlagsma saglanamamasini getirmistir. Aslinda sOylem
analizinin tek bir yontem ya da desene sahip olmamasi postmodern yaklagimla olan ortak
yoniine isaret etmektedir. Zira postmodern anlayis “tek ve en miikkemmel” anlayiginin
karsisinda yer alir. Bu sebepten oOtiirii soylem analizcileri kendi ¢alismalart i¢in kendi
desen ya da tekniklerini kendileri olusturur. Dilbilimcilerin; kelime, climle, tamlama vb.
dilin yapisal 6gelerine yogunlagmasi, sosyal bilimcilerin ise; sosyal iliski, kurum, kimlik

vb. faktorler lizerine egilmesi bu duruma 6rnek olusturmaktadir (Giir, 2013: 189).

Soylem analizi dili, bir pratik olarak goriip inceler ve bilgi, sosyal iliskiler,
kimliklerle ilgili 6zelliklerin ortaya ¢ikarilmasinda etkin bir rol oynar (S6zen, 1999: 82).
Soylem analizinde climle ya da daha kiiciik birimlerle degil daha {ist diizeydeki yapilarla
ilgilenme durumu s6z konusudur. Bu analiz; bilgi-gii¢, politik ve ideolojik iliskilerin bir
sOylem etrafinda nasil degisim ve doniisiime ugradigini gosterir (S6zen, 1999: 85).
Soylem analizi, sosyal diinyanin nasil bilinebilecegini agiklamaya gayret eder (Phillips

ve Hardy, 2002: 3).

Konusma ve metinler araciligiyla olusan anlama odaklanan sdylem analizi,
sOylem iizerine diisiinme ve sdylemi data olarak kabul etme yoluna girer. Bu analiz ayni
zamanda geleneksel metodolojilerdeki bakis agilarina karsi1 farkli bir alternatif olarak da
kabul edilmektedir. Soylem analizi nitel arastirmalarda 6n plana ¢ikan ve anlamin
degiskenligine odaklanan bir arastirma yontemi olmustur. Anlamin ¢esitliligi ve
degiskenligiyle ilgilenen bu analiz, dilin sosyal eylem yoniine vurgu yapmaktadir (Elliott,

1996, Aktaran: Celik ve Eksi, 2008: 105).

Soylem analizinden bahsederken tizerinde durulmasi gereken baslica 6zelliginden
biri de bu analizin bir nitel analiz oldugudur. Nicelik analizinde, enformasyon, deney,
Olcti vb. kavramlar 6n plana ¢ikarken nitelik analizinde, anlam, yorum vb. kavramlar 6n
plana ¢ikar. Nicelik analizi, doga bilimlerinin metodolojisinin bir pargasi iken nitelik
analizi, sosyal bilimler metodolojisinin bir pargasidir. Nitelik analizinde, pozitivist bir
bakis agis1 degil hermeneutik anlayis kendisini gostermektedir (S6zen, 1999: 103-107).
Bu anlamda sOylem analizi, nesnellik 6zelligi olan nesnel kurallara sahip bir analiz
yontemi degildir. Analizin sonunda elde edilen bilgi yoruma dayal1 bir bilgidir, bundan

otliri subjektif bir 6zellik tasir. Amaci, kesin yargilara ulasmak degil, farkli bakis
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acilartyla bakmayr ©on plana ¢ikararak sdylemleri, sosyal baglami iginde
degerlendirmektir (Demir, 2008: 6). Bunun yaninda analizi yapan kisi incelenen metnin
dogrulugu ya da yanlishgindan ziyade metinde mevcut olan mesajlara yogunlasir (Ozer,

2007: 42).

Phillips ve Hardy (2002) tarafindan sdylem analizinin avantaj ve dezavantajlari
da ortaya konulmustur. Bu analizin; arastirmada yontem anlaminda bir cesitlilik
saglamasi, sosyal bilimlerde dile donilise uygun bir arastirma saglamasi, yeni kiiresel
olgular ve kimlik problemleriyle alakali ¢calismalarin yapilmasina olanak saglamasi ve
bilgi-iktidar iliskisinin ¢6ziimlemesinde 6nemli bir role sahip olmasi avantaj kabul
edilmektedir. Buna karsin sdylem analizinin yeni yayginlagsmaya baglayan bir analiz
yontemi olmasindan 6tiirii sdylem analizini kullanmada, her sosyal bilimcinin ¢ok istekli
olmayacak olmasi, karsi tarafin nesnel anlamda degerlendirebilecegi bir analiz
olmadigindan otiirii sdylem analizinin olumsuz bir algiya sahip olma potansiyelinin
olmasi ve analizin oldukg¢a emek isteyen bir ¢alisma olmasi da dezavantaj olarak kabul
edilmektedir. (Oguz, 2008: 54).



2. SOYLEM ANALIZININ TARIHSEL GELISIMi

Bu bolimde sdylem analizinin tarihsel gelisimi {izerinde durulacaktir. Soylem
analizinin giinlimiize kadar nasil bir seyir izledigi ve hangi dénemde, ne sekilde ele
alindig1 incelenecektir. Ayrica sdylem analizinin tarihsel kokeni ve donem dénem nasil

islendigi anlatilirken, felsefi arka planina da deginilecektir.

Soylem analizini hem yeni hem de eski bir disiplin olarak ele almak miimkiindiir.
Van Dijk, soylem analizinin kokenlerini 2000 yil dncesine gotiirerek klasik retorik,
topluluk 6niinde hitap etme, dil ve edebiyat calismalarinda gostermistir. Antik ¢agda
ozellikle retorik caligmalar1 incelendiginde bu calismalarda, sézilin insanlar1 etkilemek
maksadiyla kullanildig1 goriilmektedir. Bu durum, giliniimiizdeki séylem ¢alismalartyla

paralellik gostermesi bakimindan énemlidir (Van Dijk, 1985: 1).

Retorik, 17. ve 18. yiizyillarda birgok yenilik karsisinda akademik ¢alismalardaki
Oonemini ciddi anlamda kaybetmistir. 19. yilizyil baslarinda tarihsel ve karsilastirmali
dilbiliminin ortaya ¢ikmasi, 20. yiizyilin baslarinda ise dil analizinin dogmasiyla beraber
yasanan sosyal bilimlerdeki gelismeler sdylem analizinin dogmasina yardimci olmustur

(Sozen, 1999: 120).

Disiplinlerarasi bir ¢alisma 6rnegi olarak antropoloji, siir ve dilbiliminin birlikte
calismasiyla Rus bicimcilerinin yeni diisiincelere onciiliik ettigi goriilmektedir (S6zen,
1999: 120; Van Dijk, 1985: 2). Bununla alakali olarak Vladimir Propp’un 1928 yilinda
yayimlanan ve 1958 yilinda Ingilizce’ye ¢evrilen Morphology of the Folktale (Masalin
Morfolojisi) adl1 kitap, déonemin en etkili kitaplarindan biri olmustur (Van Dijk, 1985: 2).
Oyle ki kitap, sdylem analizinin nitelikli ilk 6rnegi olarak da kabul edilmistir (Elbirlik,
2015: 165). Bu eserde tek sdylem biciminin degil bir tema iizerinde bircok sdylem
bi¢iminin oldugu tizerinde durulmustur (S6zen, 1999: 120). 1940’11 y1llarda bir¢ok sosyal
bilim dali lizerinde etkisini gostermis olan kitap, kirk yil sonrasinda dahi 6nemini

muhafaza etmistir (Van Dijk, 1985: 2).

1950°1i yillara gelindiginde Zelling Harris’in, 1952°de baslayan makaleleriyle

sOylem analizi ¢aligmalarini baglatan ve “discourse analysis” (sdylem analizi) kavramin



ortaya koyup ilk kullanan kisi oldugu goriilmektedir. Bu yontemle konusma ve yazma,
bir biitlin olarak ele alinip analiz edilmistir. Bununla beraber Harris, ortaya koydugu
yontemle dilbiliminin geleneksel anlayiginin 6tesine gegmeyi amaglayarak dilbiliminin
sinirlarini  genisleten bir girisim ortaya koymustur. Harris, her sOylemin bir yapi
0zelligine sahip oldugunu ve bir se¢cim nutkuyla bir bilim kitabinin ciimle tiirleri arasinda

farkliliklar oldugunu belirtmistir (Elbirlik, 2015: 168).

1960-1970 aras1 donemde lizerinde durulmasi gereken 6nemli bir husus, s6z-
eylem kavramidir. Austin’in Onciiliik etmis oldugu ve bir¢ok dil felsefecisinin gelistirmis
oldugu bu yaklasim, ciimlelerin sadece yapisal bir birim olmadiklarini ayn1 zamanda
eylem ozelligine de sahip olduklarini vurgulamaktadir. Bir anlamda, dildeki ifadeler
kullanim sekline, kaynak ya da hedef kisilerin amacina yahut sdylenen seye gore degisik
anlamlar icerebilmektedir (Kocaman ve digerleri, 2003: 3). Bunun yaninda Amerika’da
Dell Hymes ismi goze ¢arpmaktadir. Hymes, 1964 yilinda ¢ikan “Language in Culture
and Society” (Toplum ve Kiiltiirde Dil) adl1 kitabiyla konusma ve iletisim bigimlerine
dikkat ¢ekmistir (Van Dijk, 1985: 3).

1970 sonras1 doneme gelindiginde sdylem analizi ¢alismalari, giindelik hayatta
dilin olagan kullanimi iizerinde durmus ve bu ¢aligsmalarin kitaplasmaya dogru gittigi bir
siire¢ yasanmustir. Bu dénemde dilin 6zellikle islev boyutu énem kazanmustir. Ozellikle,
Fishman ve Labov farkli dil kullanimlarinin anlamini birgok faktér iizerinden
yorumlamaya calismiglardir. Bu anlamda kisilerin konusmalarinda kullandiklar1 dil
tizerinde, sahip olduklar1 bir takim toplumsal, fizyolojik vb. faktorlerin ne 6l¢iide etki
ettikleri 6nem kazanmistir (Elbirlik, 2015: 169-170). Bu donem igerisinde bahsedilmesi
gereken bir diger konu da farkli disiplinlerin sdylemle olan iliskisidir. Psikolojinin, yapay
zeka calismalarinda sdylem {lizerine egildigi, sosyolojinin ise sosyal yapi ile makro
sosyolojik yaklasimlarin elestirilmesiyle sosyolojinin mikro diizeyine ve diyaloglara
dayal1 sosyal ortamin dil kullanimi {izerine egildigi goriilmektedir. Antropolojide ise
Gumperz ve Hymes’1n iletisim ve konugmanin etnografisi iizerindeki ¢caligsmalari sdylem

analiziyle iligkili olmustur (S6zen, 1999: 122).

1980 sonrast doneme bakildiginda, Hollandali bir dilbilimci olan Van Dijk’in

elestirel soylem analizi ¢alismalar1 6n plana ¢ikmistir. Van Dijk 6zellikle Avrupa’da,
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haberleri incelediginde 6n plana ¢ikan 1rk¢ilik ve etnik Onyargi konulari iizerine
yogunlagmistir. Bati’nin ti¢lincii diinya {iilkeleri hakkindaki onyargis tizerinde durmus
azinliklarin sahip oldugu olumsuz sartlara dikkat gekmistir. Haber metinleri tizerinde gii¢
sahibi kurum ve kuruluslarin sdylemlerinin nasil iiretildigini ortaya ¢ikarmaya calismistir

(Demir, 2008: 48).

1990’11 yillara gelindiginde, Sovyetler’in yikilmasiyla tek kutuplu bir diinya
diizeninin kurulmasi ve bunun sonucunda ideolojik keskinliklerin zayiflamasiyla sosyal
siiflarla alakali analizlerin gittikce degerini kaybettigi goriilmektedir. Bu durum ise

sOylem analizinin 6nemini artiran bir faktér olmustur (S6zen, 1999: 84).

Sozen, sdylem analizinin tarihi gelisimini {i¢ donem iizerinden irdeler. Birinci
donemdeki sdylem analizi ¢aligmalar1 sosyoloji kaynaklidir ve bu ¢alismalar, baslangici
daha ¢ok 1940’l1 yillara dayanan mikro-sosyolojik calismalardir. 1970°1i yillardaki
caligmalar ise ikinci donem dahilinde kabul edilmektedir. Bu dénemde sosyolojinin
icindeki eylem kavrami, “anlatim” ve “konusma yollar1” kavramlariyla genisletilmis ve
lengiiistik etki s6z konusu olmustur. Ayrica bu doénemde sdylem analizinin,
disiplinlerarasi bir alanda incelendigi ve retorigin bir uzantisi olarak kabul edildigi
goriilmektedir. Ugiincii ddnemin baslangici ise 1980°1i yillardir. Bu donemdeki analizler
Foucault’nun etkisinin goriildiigli meta-analitik yapidaki analizlerdir. 1990’11 yillar
itibariyla ise sdylem analizleri elestirel bir boyut kazanmig ve “elestirel sdylem analizi”
glinlimiize degin etkisini gostermeye devam etmistir. Elestirel sdylem analizi ise dil
tizerindeki gelismelerden etkilenen sosyolengiiistik bir yapiya sahip olmustur (Sozen,
1999: 101-102).

Soylem analizinin tarihi gelisimi igerisinde teorik arka planina bakildiginda;
yapisalcilik, postyapisalcilik, hermeneutik ve postmodernizmin dil ve séylem {izerine
yaklagimlar1 6nem arz etmektedir. 1950’li yillarda Fransa’da dogan yapisalcilik, insant
yapinin bir 6gesi olarak goriir ve 6zneyi arka plana atar (Nar, 2014: 38; Celik ve Eksi,
2008: 102). Bu yaklasimda dilin, bilimsel olarak incelenmesi ve bunu yapmak i¢in de
nesne durumuna getirilmesi gerekmektedir. Bununla beraber dili anlamak, dilin 6geleri

arasindaki bagintilarin meydana getirdigi sistemi agiklamaya baghdir. Yapisalciligin
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amaci diinyanin ne oldugunu degil, onu anlamlandiran insanin nasil anlamlandirdigini

bulmaktir (Celik ve Eksi, 2008: 102).

Yapisalci goriis, dilin arkasinda mutlaka bir yapinin oldugunu savunur. Yapisalci
dilbilimin 6nde gelenlerinden Saussure, sdylemin her zaman bir yapidan ortaya ¢iktigini
savunmakla beraber bir nesne olarak tanimladigi dilin, birtakim yapici 6gelerden
meydana geldigini ifade eder. Saussure’iin Genel Dilbilim Dersleri adiyla Tiirkgeye
cevrilen kitabinda dilin, konusma yiginlarin1 ve yazili ifadeleri bigimlendiren ses ve
anlamlarla homojen yapida bir sistem oldugunu savunur. Dil sisteminde yer alan tiim
iligkilerin, gosteren ve gosterilene dayandigini belirtir. Burada gosteren, konusma seslert;
gosterilen ise kavramlardir. Ayrica dil, nesnelerle bagi olan bir gostergeler sistemi olarak
tarif edilmekle birlikte yazmak i¢in gérmeye, konugsmak i¢in de dinlemeye ihtiyag oldugu
belirtilir. Soylem teorileri, Saussure’lin tasavvur ettigi dil sistemini kabul etse de bu
sistemin arkasinda genellesmis tek bir yapinin bulundugu diislincesine karsi ¢ikmigtir

(Sozen, 1999: 45-48).

Yapisalcilik, zaman igerisinde bir¢ok elestiriye maruz kalmis ve bunun sonucunda
postyapisalcilik ortaya ¢cikmistir (Celik ve Eksi, 2008: 102). Postyapisalcilik, metin
merkezli ve okuyucuyu merkeze alan bir yaklagimdir. Metnin anlamimi belirleyen
unsurun yazar degil, okuyucu oldugunu ve bu sebeple birden fazla okuyucu
bulundugundan birden fazla anlamin oldugunu 6ne siirmiistiir. Agger, bu durumu “Her
okuma ayni zamanda bir yazmadir” seklinde ifade etmistir. Bu haliyle, her metnin
arkasinda bir yapinin oldugunu savunarak okuyucuyu 6nemsizlestiren yapisalciliga karsi
sdylem gelistirmistir Ozne karsisinda yapiy1 dnceleyen yapisalcilar, yonteme Snem
vermislerdir. Postyapisalcilar ise degerden arinmig bir mekanizma oldugundan, yonteme
slipheyle yaklasmiglar ve “anlam”1 6ne ¢ikarmiglardir. (Sozen, 1999: 54-55).

Dil ve anlam konusunda farkli diisiincelere sahip olan yapisalcilar ile
postyapisalcilarin  ayristiklart noktalara bakildiginda, yapisalcilarin  dille alakali
gercekleri ve metni giiclendiren gizli yapilari arastirirken postyapisalcilarin degismez
gercek veya kesin dogrular yerine sosyal birey olan insanin sdylemine yerlesmis yorum
ve c¢ikarimlara odaklandiklart goriilmektedir. Yapisalcilardaki tekli nedensellik

anlayisinin yerine, oOzellikle bugiiniin karmasikligima ve ¢oklu yapisina agiklama
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getirecek bir yontem olarak sdylem analizi, sosyal durumun; baglam, sebep ve

sOyleyenlerle iliskilerini ortaya koymaktadir (Giir, 2013: 187-188).

Yapisalcilik ve postyapisalcilifin disinda postmodernizmin de dile bakisina
kisaca deginmekte fayda vardir. Postmodernizm, 6zneye belirleyici bir rol vermez, bu
yaklagimda 6zne belirlenendir ve onu belirleyen, dil veya giic(iktidar) faktorleridir.
Postmodern bakis agisinda dil, dilin yapisinda bulunan 6geler arasindaki bir iliskinin
0gesidir ve dilde bulunan metinlerin disinda higbir sey yoktur (Celik ve Eksi, 2008: 103).
Ozneye edilgen bir rol bigen postmodernizm ile okuyucuya anlamm ortaya ¢ikmasi

stirecinde biiyiik dnem veren postyapisalciligin, bu noktada ayristig1 goriilmektedir.

Soylemle alakali bir baska 6nemli yaklasim olarak hermeneutik gosterilebilir.
Hermeneutik, yorumcu felsefe olarak da adlandirilmaktadir. Bu yaklasim anlama ve
yorumlama ile ilgilenir. Bir anlamda hermeneutik yapmak; ge¢misi, yazili eserleri, dil
tiriinlerini yorumlayarak anlamaktir (S6zen, 1999: 73-74). Bu yaklagimin 6nde gelen
isimlerinden Dilthey sosyal yasamin doga yasalariyla agiklanmasini elestirmis, insan
eylemleri ve sosyal olaylar hakkinda genel degerlendirmelerin yapilamayacagin
savunmustur (Demir, 2008: 24; S6zen, 1999: 107). Gadamer yorumu, yapay anlamin
gercek yiiziinli ortaya ¢ikarmak olarak agiklar. Bu anlamda yorum igin sdyleme ihtiyag
vardir ve sOylem olarak kabul edilen ifadeler yorumlanarak daha agik hale getirilir

(Sozen, 1999: 76).

Bir bagka 6nemli isim olan Ricoeur, sdylemi dilin konusuldugu ve yazildig1 bi¢im
olarak tanimlarken dilin 6znesinin olmadigin1 fakat sdylem sirasinda konusmaciya geri
gondermelerin oldugunu savunur. Bu anlamda kimin ne sdyledigi 6nem tagimaktadir.
Ricoeur, soylemi sozlii ve yazili dil arasindaki ayrimi gerek¢elendirmek adina kullanir.
O, giindelik konusma olaylarinin sdylemine Onem verse de metni daha fazla

onemsemektedir (Sozen, 1999: 78-79).
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3. SOYLEM ANALIZININ TEMEL KAVRAMLARI

Literatiirde s6ylem analiziyle ilgili temel kavramlara bakildiginda, ¢ok sayida
kavrama yer verildigi goriilmektedir. Bu ¢alismada; soylem, baglam, metin, tutarlilik,
etkilesim, sezdirim ve ¢ikarim olmak tizere toplamda yedi kavram {izerinde durulacaktir.
Soylem, baglam ve metin ayri basliklar altinda; diger kavramlar ise bir baglik altinda

aciklanacaktir.

3.1. Soylem

Soylem analizinden bahsederken, analizi yapilan sdylemin de aciklanmasi
gerekmektedir. Soylemin ne olduguyla alakali goriislere bakildiginda, kavramin ¢ok
sayida taniminin yapildigi goriilmektedir. Hall (2004) sdylemi, bir konu hakkinda
konusmanin gergeklesmesini saglayan ifade grubu olarak tanimlarken; Jorgensen ve
Phillips ise sOylemi, diinyay1 anlamanin ve onun hakkinda konugsmanin bir yolu olarak

gortir (Waller, 2006: 4; Jorgensen ve Phillips, 2002: 1).

Soylemi, “birbirine baglanmis ve birden ¢ok climleyi igeren dil pargasi” seklinde
tanimlamak miimkiindiir. S6ylem giinliik hayatta; anlatim bi¢imi, goriis acisi1, ideolojik
diistincenin ifade edilis sekli gibi birgok anlama da sahiptir. Bu anlamda s6ylemin, dili
kullanma bigimi oldugu séylenebilir (Devran, 2010: 25-56). Ornegin, “milliyetci sdylem”
ifadesindeki “soylem” kavrami, milliyet¢ilik diisiincesinin ifade edilis sekli olarak

goriilmektedir.

Soylem yazili veya sozlii bir sekilde ortaya konabilir. S6zIii anlamda nutuklar,
yazili anlamda haber metinleri 6rnek gosterilebilir. Ayrica videolar yoluyla hem yazili
hem sozlii metinler de sOylemi ortaya ¢ikarabilir (Elbirlik, 2015: 220). Séylem farkli
alanlarda farkli kimliklere biiriinebilir. Ornegin siyasi sdylem, siyasi icerikli konusma
icerisinde bir partinin goriiglerini  agiklayan, bir ideolojiyi anlatan yapiya
kavusabilmektedir (Yiiksel, 2002: 20). S6ylem sadece iletinin igerigini degil bununla
beraber o iletinin; kim tarafindan sdylendigini, neye dayanarak sdylendigini, kime

sOylendigini ve ne amagla séylendigini de ihtiva etmektedir (Punch, 2011: 215).
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Séylem ayrica ideolojiyi de ihtiva eder. Ozellikle ideolojilerin yerlesmesi ve
yeniden {iretilmesi siirecinde sOylem, 6nemli bir yere sahiptir. Elestirel ¢alismalarda bu
ozelliginden 6tiirti, sdyleme yonelik bir ilginin oldugu goriilmektedir (Karaduman, 2017:
36). Ideoloji ve sdylem iliskisine deginirken van Dijk tarafindan “Ideolojik Kare” olarak
adlandirilan ve asagida siralanan dort ilkeden de bahsetmek gerekmektedir:

1- Bizim olumlu yonlerimizi vurgula
2- Kars1 tarafin olumsuz yonlerini vurgula
3- Bizim olumsuz yonlerimizi vurgulama

4- Kars tarafin olumlu yonlerini vurgulama™ (van Dijk, 2011: 396)

Foucault’nun sdylemle alakali {izerinde durdugu nokta, bilginin bir gii¢/iktidar
iligkisini ihtiva etmesidir. Foucault, sdylemi, diizenlenmis sosyal pratiklerin yansima
bicimi olarak gérmektedir (Sahin, 2017: 130). Foucault, sdylemin birtakim 6zelliklerini
de kesfetmistir. Bu anlamda sdylem, dncelikle sosyal bir nitelige sahiptir. Bunun anlami,
kelimelerin anlamlarinin sosyal ve kurumsal sartlara gore degistigidir. Bu sebepten otiirii
evrensel bir sdylemden bahsetmek miimkiin degildir. Soylemle alakali sdylenebilecek
ikinci husus, birbiriyle catisan farkli sdylemlerin olabilecegidir (Punch, 2011: 216).
Bununla alakal1 bir 6rnek, feminist séylemin ataerkil s6yleme karsi ¢cikarak yeni bir ifade
tarzi ortaya Koymasidir. Bu drnekte, gerek sdylemin giig iliskilerini ihtiva etmesi gerekse
bir sdylemin bagka bir sdylemle olan miicadelesi goriilmektedir (Hartley, 2004: 74).
Ugiincii husus ise ¢atismanmin disinda sdylemler arasinda bir hiyerarsik yapinin da
bulunabilecegidir. S6ylemlerin iiretilmesi ile iktidar kullanimi arasindaki iliski sebebiyle
soylem analizinde iktidar kavrami onemli bir konumda yer almaktadir (Punch, 2011:
216).

* Bu ilkelere, galismada yer alan kampanya sarkilarinda da acik bir sekilde rastlamak miimkiindiir. Tiim
partilerin, sarkilarinda kendi olumsuz yonlerini ve karsi tarafin da olumlu ydnlerini vurgulamadiklari
goriilmektedir. Ayrica sarkilarinda negatif dil kullanan partiler; karsi tarafin olumsuz, kendi tarafinin da
olumlu y6nlerini vurgularlar.
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3.2. Baglam

Baglam, soylem analiziyle alakali ¢aligmalarda sikca karsilasilan bir kavramdir.
Baglam, sdylem ile yakin bir iligskiye sahip olmasindan 6tiirii, sdylem analizinde 6nemli
bir rol oynar (Song, 2010: 878). Baglam, i¢ ve dis baglam olarak iki farkli sekilde ele
almabilir (Elbirlik, 2015: 225).

I¢c baglam, sdylemin dilbilgisi unsurlartyla alakalidir. Bu anlamda, sdylemin
icinde yer alan zamir, 6zne gibi dil 6gelerinin kullanimi i¢ baglami meydana
getirmektedir. Bir climlede “sen” ya da “siz” denmesi, emir kipinin veya rica ifadesinin
kullanilmasi karsi tarafin statiisinlii gostermesi bakimindan 6nem arz etmektedir. Dis
baglam ise soylemin dilbilgisi unsurlar1 digindaki; mekan, konusma amaci, sosyal statiiler
gibi sartlar1 ifade etmektedir. Bu anlamda bir ifade zamana, mekana yahut hitap edilenin
statiisiine gore farkli anlamlar kazanabilmektedir (Yiiksel, 2002: 38-40). Ozellikle
elestirel soylem analizinde baglam, sdylemin toplumsal sartlar i¢inde giiciin kotliye

kullanimiyla alakali olarak 6nemli bir yere sahiptir (Elbirlik, 2015: 225).

Dilin sosyal bir fenomen olmasi, onun iginde bulundugu toplumsal yapi ve
degerlerle yakin bir iligki i¢inde oldugunu gosterir. Bundan 6tiirli soylem ¢alismalarinda
kiltiir, 6nemli bir yere sahiptir ve sOylemin tam olarak anlasilmasi, sOylemin iginde
bulundugu kiiltiirel baglama da dikkat edilmesini gerektirmektedir. Bu yiizden bir
sOylemin analizini yapmak, o sOylemin ig¢inde bulundugu toplumsal rollerin de agiga

cikarilmasi anlamini tagimaktadir (Song, 2010: 877).

Baglam, sdylemde yer alan ifadelerin anlamlarin1 yorumlamaya yardimci olan ve
analiz asamasinda ihmal edilmemesi gereken onemli bir faktordiir (Song, 2010: 878).
Soylemin saglikli bir analizini yapmak, baglami g6z 6niinde tutmay1 gerektirmektedir.
Zira baglam, analizin gegerlilik ve giivenilirligini artiran 6nemli bir etkendir. Bununla
beraber baglamin tam olarak ortaya konulmasi, sdylemin farkli sekilde anlasilmas1 ve bu

acidan farkli yorumlanmasi sorununu da ortaya ¢ikarmayacaktir (Gtir, 2013: 191).
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3.3. Metin

Séylem analizi s6z konusu oldugunda, adi siklikla gecen ana kavramlardan biri
de metindir. Basit anlamiyla metin, yazili ifadelerin olusturdugu bir biitiin olarak bilinir.
Metnin anlamli bir biitiin goriiniimiinde olmasi1 6nem arz etmektedir. Bu anlamda metni
olusturan her bir par¢anin diger parcalarla uyumlu olmasi ve tutarl bir sekilde bir araya

gelmesi gerekmektedir (Baker ve Ellece, 2011: 150).

Metnin, her ne kadar yazili bir nitelige sahip oldugu kabul edilse de sdylem analizi
i¢in bu kavram daha genis kapsamlidir. S6ylem analizi kapsaminda metin, sadece yazili
ifadelerden olusmaz. Isitsel ve gorsel herhangi bir malzeme de metin niteligine sahip
olabilmektedir. Bu anlamda bir video, incelenmesi gereken bir metin olarak kabul
edilebilir (Baker ve Ellece, 2011: 150; Fairclough, 2003: 3). Tiim bunlarla beraber metin,
sOylem analizinde incelemeye tabi tutulan esas nesne olarak bilinmektedir. Calismada,
kampanya sarkilariin sadece sozleri metin olarak kabul edilmemistir. Sarkilarin miizigi
hatta bir plaktaki resim dahi metin olarak goriilmiis ve metnin i¢inde yer alan sdylemin

analizi yapilmaya caligilmistir.

3.4. Diger Kavramlar

Soylem analizinin 6ne ¢ikan kavramlarindan olan sdylem ve baglamin disinda;
tutarhilik, etkilesim, sezdirim ve ¢ikarimdan da bahsetmek gerekmektedir. Bu
kavramlardan olan tutarlilik, séylemin igindeki ifadelerin tutarli sekilde bir araya
gelmesini ve yazili yahut sozlii sdylemin onceki metin ya da konusmalarla arasinda
anlaml bir iliskisinin olmasini, celigkili ifadelerle anlam biitiinliigiiniin bozulmamasini
ifade eder. Soylemin eylem yoniiniin olmasi beraberinde etkilesimi de getirecektir. Yazili
metinde okuyucu, kalabaliga karsi yapilan bir konusmada ise dinleyici ile kaynak
arasinda bir etkilesim bulunmaktadir. SOylem, etkilesim ile eylemini ortaya koyar
(Elbirlik, 2015: 232-233).

Sezdirim, soylemdeki ifadelerin iginde barindirdigi dogrudan sdylenmeyen
anlami, yani sdylemin imasmi ifade eder. Ornegin, bir insanin herhangi bir davranisi

tavsiye etmesi, baglamina gore tehdit anlamini da igerebilir. Cikarim ise s6ylemi ortaya
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koyan kisinin sezdirdigi gizli anlama ya da imaya, karsi tarafin ulasmasi siireci olarak
ifade edilebilir (Yiiksel, 2002: 44-46). Sezdirimle arasindaki farki ortaya koymak adina
ornek vermek gerekirse; bir insanin tavsiyede bulunmasi sezdirim, karsi tarafin o

tavsiyeyi tehdit olarak algilamasi ise ¢ikarimdir.

17



4. SOYLEM ANALIZININ SAFHALARI

Séylemin analizi yapilirken belirli sathalar icerisinden ge¢mesi gerekmektedir.
Bunlar; arastirma konusu, verilerin toplanmasi, elestirel okuma, kodlama, analiz ve
raporlama olarak siralanabilir (Celik ve Eksi, 2008: 109; Oguz, 2008: 55-57).

4.1. Arastirma Konusu

Soylem analizi bir¢ok alanda yapilabilir. Sosyal, ideolojik veya siyasi bir analiz
yapiliyorsa burada elestirel sdylem analizinden faydalanilir. Nutuklar, gazete haberleri,
se¢im beyannameleri vb. birer arastirma konusu olabilirler (Celik ve Eksi, 2008: 110).
Batili iilkelerde yapilan elestirel sOylem analizi ¢alismalarinda aragtirma konusunun
belirlenmesi siirecinde, 6zellikle toplumdaki adaletsizlik ve esitsizligin giderilmesi

amacinin etkili oldugu goriilmektedir (Jorgensen ve Phillips, 2002: 77).

Toplumda biiyiik 6nem atfedilmeyen bazi metinlerin, fark edilmemis ve arka
planda kalan anlamlarinin séylem analizi yontemiyle ortaya ¢ikarilmasi, bu metinlere
olan ilgiyi artirabilmektedir. Calismada kampanya sarkilarinin aragtirma konusu olarak

belirlenmesi siirecinde bu durum etkili olmustur.

4.2. Verilerin Toplanmasi

Soylem analizinde; yazili, yazisiz, sozlii metinler veri olarak kullanilir ve
miimkiin oldugunca birincil kaynaklar kullanilmalidir (Oguz, 2008: 55; Celik ve Eksi,
2008: 110). Szl metinlerin analizi yapilirken ilgili konugmanin yaziya dokiilmesi de bir
safha olarak kabul edilir (Sozen, 1999: 96). Yazili bir metin iizerinde caligiliyorsa;
olaylarin ve siireclerin 6znelerle nesnelere nasil baglandigi, bildiricinin hangi ciimle

modunu kullandig1 6nem tagimaktadir (Oguz, 2008: 56).

Sozli verilerin sdylem analizi, bu verilerin kagida dokiilmesi suretiyle yapilir.
Kagida dokiilen sozlii verilerin bir kopyasinin saklanmasi da 6nemlidir. Bir bagka 6nemli
detay da hangi sozlii verinin kagida aktarilmasi gerektigi meselesidir. Bu noktada
yapilacak se¢imin, arastirmanin amacina uygun olmasi gerekmektedir (Jorgensen ve

Phillips, 2002: 80).
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Calismada kampanya sarkilarinin veri olarak kullanilmasi, sézlii verilerden
yararlanilmasini gerekli kilmistir. Her ne kadar bazi sarkilarin sozlerine yazili sekilde
ulasilsa da ¢aligmada yer alan sarkilarin biiyiik cogunlugunun sesli kayitlar1 dinlenmis ve
bu kayitlardaki sézler yaziya aktarilmistir. Fakat analiz boliimiinde sarkinin sadece yazili
ifadelerine degil, miizigine ve sarkiy1 sdyleyenin ses tonuna da dikkat edilmistir. Bu
anlamda, sarkinin gerek yaziya aktarilmis sozleri gerekse sesli hali ¢alismanin verileri

olmustur.

4.3. Elestirel Okuma

Séylem analizi c¢aligsmasi yiiriitenler elestirel diisinmek durumundadir. Zira
sOylem analizinin yapilmasi bir anlamda herkesin gérmedigini gérmek anlamina geldigi
icin farkl bir perspektiften bakmay1 da zorunlu kilar. Farkli bir perspektif elde etmenin
yolu da analize tabi tutulan metni elestirel bir bakis agisiyla okumaktan gegmektedir.
Séylem analizi yoluyla, analiz edilen metnin anlami yeniden iiretilir. Bu yeni anlamin
tiretilmesi siirecinde iktidar, kiiltiir, toplum vb. yapilar arasindaki karmasik iligkiler
dikkate alinmalidir. Metin i¢inde gizli kalmis sosyal kimlik, cinsiyet rolii vb. faktorlerin
fark edilmesi, yine elestirel okumay1 gerektirmektedir (Heberle, 2000: 121; Van Dijk,
1993: 253).

Calismada, kampanya sarkilarinin yeni anlamlarin1 ortaya ¢ikarmak adina sarki
sozleri defalarca okunmus ve herkesin ilk bakista fark edemeyecegi detaylara ulagilmaya
calisilmigtir. Elestirel okuma ile, sarkilarin segmene yonelik birincil mesajlarinin disinda
arka plandaki anlamlarina odaklanilmistir. Boylelikle ilk bakista dikkat ¢ekmeyen bir
kelimeden yahut siradan bir hitap seklinden biiylik anlamlar ¢ikarilmasi miimkiin

olmustur.
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4.4. Kodlama

Kodlama, analize tabi tutulan ifadelerin kavramsallastirilmasint ve cesitli
kategorilere ayrilmasini ifade eder. Kodlama yapilirken 6nce bir metinde yer alan olaylar,
diisiinceler veya olgular ayr1 ayri isimlendirilerek kavramsallastirilir. Ardindan ortaya
¢ikan kavramlar karsilastirilir ve ¢esitli kategorilere ayrilir. Ortaya ¢ikan kategoriler de

farkl1 temalar altinda gruplandirilabilir (Ozdemir, 2010: 332).

Kodlama, analizi kolaylastiran bir safhadir. (Potter, 2004: 616). Kodlamanin
amaci, hantal durumdaki yiginlar iginde sikismis sdylem yapisini bir araya getirecek

pargalar haline getirmektir (Sozen, 1999: 96).

Kodlamanin daha iyi anlasilabilmesi i¢in, farkli kampanya sarkilarinin sézleri

asagida verilecek ve kodlanacaktir:

AK Parti Yeniden Tiirkiye 'm yine, yine yeniden (istikrar)-olumlu

CHP Issizligi, caresizligi yok etmenin tam zaman: (mevcut sorunlar)-olumsuz
FP Ozgiirliik simdi gelecek (6zgiirliik yok)-olumsuz

MHP Boldiirtmeyiz bilin, bu vatan bizim (boliinme tehlikesi)-olumsuz

AP Ozgiirliik getirdik her vatandasa (5zgiirliik var)-olumlu

Yukarida yer alan ve hangi partiye ait oldugu belirtilen her bir sarki s6zii, parantez
iginde yer alan ifadelerle kavramsallastirilmistir. Sonraki safhada ise, istikrar ve ozgiirliik
var ifadeleri olumlu; mevcut sorunlar, ézgiirliik yok, béliinme tehlikesi ifadeleri ise
olumsuz kategorisine alinarak bir gruplandirmaya tabi tutulmustur. Bu kodlama iglemi ile
iktidar partilerinin pozitif sdylem, muhalefet partilerinin ise negatif sylemi sarkilarinda

tercih ettikleri sonucuna varilabilmektedir.

4.5. Analiz

Analiz safhasi, analize tabi tutulan ifadelerin ve bu ifadeler arasindaki iliskilerin
yorumlanmasi, yapilandirilmasi ve makro yapilandirilmasini ihtiva eder. Yorumlama
yapilirken analize tabi sozciiklerin islevleri 6n plana c¢ikarilir. Bu anlamda sozciik

gruplarinin toplumsal iliskiler, cinsiyet vb. islevsel yorumlar1 yapilir. Yapilandirma
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safhasinda ise sozciiklerin anlamlar1 yeniden diizenlenir, yani o s6z gruplarinin temel
anlamlar yeniden yapilandirilarak temel anlamin 6tesinde yeni bir anlam ¢ikarilir ve
yorumlanir. Analizci makro diizeyde ¢ikarim yapmak istediginde makro yapilandirma
asamasina gecger. Burada, sdylemde yer alan ifadelerin kiiresel boyutta ne tiir 6nermeler
icerdigini tespit etmeye ¢alisir. Bunlarin disinda analiz yapilirken; sdylemi ortaya koyan
kisinin hangi amac1 tasidig1, sdylemin hangi baglamda olusturuldugu, hangi tarzda ifade
edildigi, kime hitap edildigi gibi hususlar da gz oniinde tutulmalidir (Bas ve Akturan,
2017: 35-37).

Analizde tekrar ederek dikkatli okuma dnemlidir. Analizci genele degil sdylemin
yer aldig1 sozciik obeklerine odaklanir. Bunu yaparken sdylemin pargalariyla arasindaki
uyumunu, sOylemdeki etki ve fonksiyonun nasil {iiretildigini gdstermelidir. Bunun
yaninda sdylemde yer alan ifadelerin sozliikk anlamlarindan ziyade o ifadenin etkilesim

yoniine odaklanmalidir (S6zen, 1999: 97).

Calismada, kampanya sarkilariin analizi yapilmadan once, ilgili se¢im siirecinde
yasanan siyasi ve sosyal gelismelere deginilmis ve sarkilarin hangi kosullar altinda ortaya
ciktiklar1 aktarilmaya calisilmistir. Analiz kisminda ise sarkilarin gerek birincil mesajlari
gerekse arka planda kalan ve kolaylikla goriilmeyen anlamlarina odaklanilmistir. Bu
anlamda sarkida gecen bir kelimenin temel anlaminin otesinde hangi anlamlar
barmdirdig1 ya da hangi olaylara atifta bulundugu tespit edilmeye calisilmistir. Bu
durumla alakali bir 6rnek, AP’ nin “Milliyet¢i Ziihtii” isimli kampanya sarkis1 lizerinden
verilebilir. Sarkinin geneline bakildiginda koylii segmene hitap edildigi ve kdoyli
secmenin sarkida “Ziihtii” ismiyle temsil edildigi goriilmektedir. Fakat bunun yaninda
dikkat edilmesi gereken bir detay da “Ziihtii’niin erkek ismi olusudur. Yani sarkidaki
mesajlar, koylii erkeklere verilmektedir. Buradan, kdy yasaminda ataerkil bir yapinin
bulundugu ve kadinlarin siyasi parti tercihlerini erkeklerin belirledigi anlamina

ulasilabilmektedir.

4.6. Raporlama

Soylem analizinde son asama olarak raporlama gosterilebilir. Raporlama esasen

analizin rapor haline getirilmesini ifade eder. Bununla beraber analizin rapor haline
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getirilmis ¢ikarsamalar veri olarak kabul edilmez, bunlar birer yorum olarak goriilmelidir
(S6zen, 1999: 98). Raporda, sdylem analizi detayl bir sekilde sunulmalidir. Iliski kurulan
ifadeler agik, analizin nasil yapildig1 net bir sekilde verilmelidir. Ayrica ¢alismalarin
sonunda, analize tabi tutulan sOylemin ek olarak sunuldugu da goriilmektedir. (Bas ve

Akturan, 2017: 38).

Calismada analize tabi tutulan sarkilarin timiiniin sozlerine yer verilmistir.
Bununla beraber analiz yapilirken hangi ifadenin neyi temsil ettigi agikca belirtilmistir.
Diger safhalarin ardindan son olarak raporlama sathasinin yapilmasiyla da ¢alisma son

halini almistir.
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5.SOYLEM ANALIZIYLE iLGIiLi YONTEMLER

Bu boliimde sdylem analizinin sosyal baglama odaklanmis hali olan elestirel
sOylem analiziyle beraber sdylem analizine benzer nitelige sahip yontemlerden; igerik

analizi ve konusma analizinden bahsedilecektir.

5.1. Elestirel Soylem Analizi

Soylem analizi esas olarak iki sekilde incelenebilir. Fairclough, bunlardan
birincisini, metinlerin detayli analizine dayanan hali olarak belirtirken; ikincisini, soylemi
olusturan sosyal faktorlere odaklanan hali olarak goriir (Fairclough, 2003: 2-3). Gee, dilin
bir¢ok insan tarafindan “bilgi iletisimi” olarak ifade edildigini fakat dilin bunun disinda
birgok fonksiyona sahip oldugunu sdyler (Gee, 1999: 1). Gee de Fairclough gibi ikili bir
ayrim yapar ve sdylem analiziyle alakal1 “kiigiik d” ve “biiyiik D”’den bahseder. Ona gore
“kiiciik d”, dilin yapisal kurallarini yani dilbilgisiyle alakali 6zelligini ifade eder. “Biiyiik
D” ise, dilin sosyal yoniinii belirtmektedir. Gee, nitel verilerin analizinin bu iki yaklagimla
yapilmasindan ve bununla beraber biiyiik D’ye agirlik verilmesi gerektiginden bahseder

(Sonmez ve Alacapinar, 2017: 115).

Gee ve Fairclough’daki ikili ayrima dikkat edildiginde, sdylem analizinin dile
odaklanan ve sosyal baglama odaklanan iki goriintiiye sahip oldugu anlagilabilmektedir.
Burada sdylem analizinin sosyal baglama odaklanan hali, elestirel soylem analizidir.
Elestirel soylem analizi, sdylem analizinin bir yaklasimi olarak kabul edilebilir. Elestirel
sOylem analizi, sGylemlerin siyasal ve sosyal baglamlari {izerine odaklanir. Bu yaklagimin
elestirel karakterini yansitan, sdylemlerin arka planinda yer alan iktidar, giic ve

hegemonya iligkilerinin agiga ¢ikarilmasidir (Yalginer, 2011: 11).

Dilin fonksiyonel bir yonii vardir. Oncelikle dil, insanlar arasindaki iletisim ve
etkilesimde evrensel bir fonksiyona sahiptir. Fakat bunun yaninda dil ve sdylem, bir
sosyal yapinin par¢asidir ve sahip oldugu nitelikler bu yap1 tarafindan belirlenir. Elestirel
sOylem analizi iste bu noktada, dilin fonksiyonel ve yapisal yoniiniin bir arada

degerlendirilmesi gerekliligini onceligine alir (Yalgmer, 2011: 13). Elestirel soylem

23



analizi, dil ve ideoloji iliskisine vurgu yapar ve dili mikro diizeyde inceleyerek ideolojik

belirlenimleri agiga vurmaya calisir (Akca, 2004: 141).

Elestirel sdylem analizi, sosyolojik ve dilbilimsel agidan farkli anlam yiiklenen
kavramlarin bir araya getirilmesi noktasinda Onem tasimaktadir. Buradaki Onemi,
aragtirmada farkli anlamlarin kesfedilmesi ve yorumlanmasidir. Ayrica sosyal ve siyasal
etkilesimlerin degerlendirilmesinde, elestirel sdylem analizi O6nemli bir acilim

saglamaktadir (Yalginer, 2011: 22-23).

Elestirel sdylem analizi; toplumdaki gili¢ iliskilerinin yasallastirilmasina,
onaylanmasina, mesrulastirilmasina, doniistiiriilmesine, yeniden yapilandirilmasina veya
bunlarin meydan okunmasina odaklanmaktadir. Bu anlamda gii¢ iliskileri, degerler,
ideolojiler vb. toplumsal olgularin dil {izerinden birey ve toplum diizenine nasil yansidigi,
nasil islendigiyle ilgilenir (Van Dijk, 2015: 467). Analiz farkli yaklasimlarla da
yapilabilmektedir. Bu anlamda ulusal farkliliklardan kaynaklanan Amerikan, Ingiliz,

Fransiz, Alman tarz1 gibi farkli tarzlar da goriilmektedir (Van Dijk, 1993: 279).

5.2. icerik Analizi

Icerik analizi, sdylem analiziyle karsilastirilabilen bir yaklasimdir. Bu anlamda
sOylem analizinin bir alt kiimesi yahut s6ylem analizinin bagli oldugu bir iist yontemmis

gibi algilanabilmektedir. Fakat aralarinda ciddi farklar bulunmaktadir.

Icerik analizinde her ne kadar nitel ve nicel yaklasimlar bulunsa da (Olgun, 2008:
69) aragtirmalarda Ozellikle nicel yaklasim agir basmaktadir. George (2003) icerik
analizini, iletilerin ihtiva ettigi gostergelerin belirgin anlamlarina odaklanarak igerikle
ilgili degiskenler hakkinda tanimlayici veriler elde etmek maksadiyla kullanilan istatiksel
arastirma teknigi olarak tamimlamaktadir (Taylan, 2011: 65). Fiske, igerik analizinin
amacini, iletilerin agik igeriginin Olgiilebilir ve nesnel bir agiklamasini yapmak olarak

belirtir (Fiske, 1996: 176).

Icerik analizinin belirli kosullar1 vardir. Bunlardan birincisi, iletisimin acik

icerigiyle sinirlandirilmasi gerekliligidir. Bir baska ifadeyle herkesin géremedigi gizli
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anlamlara degil herkesin gordiigii ortada olan agik icerige odaklanma durumu vardir.
Ikinci kosul ise, nesnelliktir. Bu anlamda analizi kimin ve ne zaman yaptigindan bagimsiz
olarak hep ayni sonucun ortaya ¢ikmasidir. Ugiinciisii, sistematik olusudur. Sistematik
olusu arastirmanin; evreninin, 6rnekleminin, 6lgme biriminin, aragtirma giivenilirliginin
vb. saptanmasini gerektirir. Dordiinciisii, nicel olmasidir. Analizin sayisal bir nitelige
sahip olmas1 gerekmektedir. Icerik analizi, analize tabi icerikte yer alan belli bash
niteliklerin goriilme sikligini belirlemeye calisir. Bdylece ilgili icerigin ihtiva ettigi,
mesajlar, imajlar, temsiller ve toplumsal faktorler hakkinda bir sonug elde etme amacina

hizmet eder (Taylan, 2011: 65-66).

Soylem analizi ile icerik analizi karsilastirildiginda belirgin farklar mevcuttur.
Bunlardan en géze ¢arpani, sdylem analizinin nitel, i¢erik analizinin ise nicel bir arastirma
yontemi olusudur. Ayrica felsefi alt yapilarinda da ciddi bir ayrilik vardir. Icerik analizi
pozitivist bir temele sahipken, sOylem analizi hermeneutik-yorumlayici bir anlayisa
sahiptir. Bu 6zelliklerinin sonucu olarak icerik analizi evrensel, genellenebilir, nesnel bir
cikarim pesindeyken; sdylem analizi bir yorum ortaya koymaya ¢alisir. (Taylan, 2011:
69-70). Bu anlamda igerik analizi i¢in ka¢ analiz olursa olsun sadece bir dogru varken,

sOylem analizi i¢in kag analiz varsa o kadar dogru vardir.

5.3. Konusma Analizi

Konusma analizi, insanlar arasi etkilesim siirecinde ortaya ¢ikan konusma
eyleminin sistematik bir analizidir. Bu yontem, sosyal diinyay1r gormeyi ve sosyal
etkilesimi analiz etmeyi saglar (Hutchby ve Wooffitt, 2008: 11). Bu analiz yontemi
genellikle kargilikli konugmalara odaklanarak, konusmalardaki yap1 ve yorumlar inceler.
Bu konusmalarda; konusmaciin sec¢imi, agilis-kapanig, konusma sirasi, konugmanin
gelisimi, climle tercihleri vb. faktorler incelenerek yorum yapilir. Analizin sonunda
konusmalarin ihtiva ettigi sosyal yap1 ve islevler ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilir (Giir, 2011:

28).

Soylem analizi ile konusma analizinde ortak olan, bir¢ok kriter ve amag vardir.
Bu iki yontem de sdylemin sosyal boyutuna odaklanir ve toplumsal yapilar1 analiz etmeye

calisir. Ayrica ikisi de ¢esitli analiz diizeylerinde; ifade, anlam ve eylem diizenini inceler
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(Van Dijk, 1999: 459). Fakat konusma analizi, ifadelerin tasarim1 ve bunlarin etkilesimine
biiylik 6nem verirken; sdylem analizinde sOylemin islevsel 6zelligi daha genis diizlemde
ele alinabilmektedir. Fakat bu durum sdylem analizinin, konugsma analizinin odaklandig

faktorlere, ilgi gostermedigi anlamina gelmemelidir (Wooffitt, 2005: 44).
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IKINCi BOLUM
SIYASAL ILETiSIMDE BiR PROPAGANDA ARACI OLARAK
MUZIK

1. SIYASAL ILETISIM

Bu boliimde siyasal iletisim kavramina deginilecektir. Kampanya sarkilarinin
siyasal iletisim siirecinin bir pargasi olmasindan 6tiirii siyasal iletisimin gerek kavramsal
aciklamasinin yapilmasi gerekse iletisim siirecinin irdelenmesi onem arz etmektedir.
Siyasal ve iletisim gibi muhtevasi ¢ok genis iki kavramdan olustugu igin her ne kadar tek
bir tanimin1 yapmak gii¢ olsa da siyasal iletisim, belli ideolojik amaglara sahip siyasal
aktorlerin bu amaglarini; belli gruplara, bireylere, iilkelere kabul ettirmek ve gerek
duyuldugunda uygulamaya koymak, eyleme doniistiirmek icin ¢esitli iletisim tekniklerini

kullanmak seklinde tanimlanabilir (Aziz, 2017: 3).

Siyasal iletisimden bahsederken siyaset ve iletisim kavramlarina da deginmek
gerekmektedir. Siyasetin esas itibariyla biitiiniiyle iizerinde uzlasilan bir tanim1 yoktur.
Kimi i¢in maddi ve manevi kaynaklari yonetmek amaciyla verilen bir miicadele olarak,
catismadir; kimi i¢in de farkli diistinen, farkli talepleri olan toplum tiyeleri arasinda azami
bir anlasmanin saglanmasi ugrasi olarak, uzlasmadir. Siyaset her haliikarda bireylerin
olusturdugu toplumu yonetme siireciyle ilgilenir. Cok genis kapsamli bir kavram olmakla
beraber iletisim; birey, toplum, devlet vb. aktorlerin kendi aralarinda yahut birbirleriyle

olan bilgi, diistince, tutum aligverisi olarak tarif edilebilir.

Siyaset ve iletisim arasindaki iliskiye bakildiginda, siyaset i¢in iletisimin ¢ok
biiyiik bir 6nemi oldugu goriilmektedir. Zira siyasal iktidarda bulunanlar azinligi, onlarin
yonettikleri ise ¢ogunlugu ifade eder. “Oligarsinin Tun¢ Kanunu” olarak da ifade edilen
azinligin ¢ogunluga hiikmetmesi, azinligin kuvvete sahip olmast ¢ogunlugun da bu
duruma niza gostermesini gerektirmektedir. Kapani, bu durumu “iktidar=riza+kuvvet”
seklinde formiile eder (Kapani, 2012: 54). Iste bu noktada rizanin kazamlmasi icin
yonetenler yahut yonetime talip olanlar yonetilenler ile daima iletisim halindedirler. Bir

anlamda siyaset i¢in iletisim, vazgeg¢ilmez bir unsurdur.
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Iletisimin siyasi yasamdaki konumuyla alakali {izerinde durulmas1 gereken bir
nokta da iletisim araglaridir. Demokrasi kuramcilar1 halkin kendilerini ydnetenleri
denetlemeleri i¢in basin ve ifade Ozgiirliigiine 6onem vermislerdir. Totaliter diislinceye
sahip olanlar ise yonetenlerin iktidarlarin1 ayakta tutmak adina iletisim araglarini ve bu
araglara sahip kurumlar1 egemenlikleri altina almalar1 gerektiginden bahsetmislerdir
(Almond ve Powell, 1983: 84-98, Aktaran: Tokgoz, 2010: 521). Heywood da medya ve
hiikiimetin z1t gili¢ler oldugu, medyanin hiikiimeti denetleyen bir mekanizma oldugu
yoniindeki anlayisa kars1 ¢ikar. Ona gore medya, her zaman devlet tarafindan dogrudan

yahut dolayli olarak yonlendirilmis bir propaganda makinasidir (Heywood, 2015: 245).

Siyasal iletisim farkli yonetim sekillerine gore farkli bigimlerde kendini
gostermektedir. Demokratik yonetim sekline sahip iilkelerde siyasal iletisim, belirgin
olarak ozellikle secim siireclerinde goriilmektedir. Se¢im siirecinde bir gruba yahut bir
kisiye yonetme yetkisini verecek olan halki ikna etmek onun rizasin1 almak esas amaci
teskil eder. Bu siiregte siyasal iletisim her ne kadar se¢gmeni ikna etme siireci olarak tek
tarafli bir iletisimmis gibi algilansa da esasen interaktif bir slirecte segmenden adaya,
adaydan segmene bilgi ve fikir alisverisi s6z konusudur (Caglar ve Ozkir, 2015: 7). Segim
siireci disinda da iktidarda yer alanlarin politikalarini kabul ettirme ve se¢gmenden aldigi
destegi koruyup artirma, muhalefette yer alanlarin ise iktidari elestirip destegini azaltma
ve kendilerine olan destegi artirma maksadiyla segmenle iletisim halinde olarak her daim

siyasal iletisim siireci icerisinde yer aldiklar goriilmektedir.

Siyasal iletisim siireci icerisinde yer alanlara bakildiginda; se¢menlerden
hiikiimete, sivil toplum orgiitlerinden siyasal partilere genis bir yelpazede ¢ok sayida
aktoriin oldugu goriilmektedir (Tiryakioglu ve Secim, 2011: 76). Ozellikle se¢im
stirecinde siyasi partiler ve se¢me yeterliligine sahip bireyler aktif rol almaktadirlar.
Burada siyasal partiler i¢in siyasi iletisimin hayati bir 6neme sahip oldugunu vurgulamak
gerekmektedir. Zira siyasal partiler, siyasal iktidar1 ele gecirmek amaciyla kurulmus
orgiitlerdir. Siyasal iktidar1 ele gecirmek icin de siyasal iletisim i¢inde olmalar

kaginilmaz bir durumdur.
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Siyasal iletisimde yer alan aktorlerin; fizyolojik, kiiltiirel vb. tiim bu 6zellikleri
iletisim siirecini ciddi anlamda etkilemektedir. Iletisim siireci icerisinde kaynagin sahip
oldugu kimlik, alicinin sosyoekonomik &zelligi, mesajin ne zaman hangi kanallarla
verildigi, mesajin niteligi gibi birgok unsur siyasal iletisimin etkililigini belirlemede ¢ok

biiyiik 6neme sahiptir (Aziz, 2017: 54-56).

1.1. Siyasal fletisim Yontemleri

Siyasal iletisim silirecinde yer alan aktdrler bu iletisim siirecinde belli baslt
yontemler kullanmaktadirlar. Bu yontemleri yiiz yilize ve uzaktan iletisim olarak iki baslik

altinda toplamak miimkiindiir.

1.1.1. Yiiz Yiize Iletisim

Ozellikle secim siirecinde parti liderlerinin diizenledigi mitingler, salon
toplantilari, ev ve igyeri ziyaretleri (canvassing) gibi faaliyetler yiiz yiize yapilan iletisime
ornek gosterilebilir. Ozellikle “canvassing” olarak da bilinen secmenle birebir iletisime
girme yontemi, oy vermede isteksiz olan segmeni oy vermeye ikna etme noktasinda etkili
bir yontemdir. Yiiz ylize iletisimde siyasal iletisim siirecine dahil olanlar ayn1 ortamda
yahut birbirlerine yakin konumlarda bulunurlar. Bu siiregte mesajlar sozlii olarak
verilmekte ve geri doniisler de ayni anda olabilmektedir. Ornegin, mitinglerde parti
liderlerinin verdigi mesaja karsilik mitinge katilanlarin aninda alkis veya sloganlarla
karsilik verdigi yahut daha az kisinin katildig1 salon toplantilarinda katilimcilarin birebir

gortislerini ifade ettikleri goriilmektedir (Aziz, 2017: 50-51; Kalender, 2007: 145).

1.1.2. Uzaktan/Arach Iletisim

Siyasal iletisim siirecinin yiiz yiize ger¢eklesemedigi durumlarda kaynagin
alicilara c¢esitli vasitalarla ulasmasi so6z konusudur. Bu vasitalar; mektup, telefon, kitle
iletisim araglari, internet siteleri vb. olarak siralanabilir. Bunlardan mektup gibi eskiden
beri kullanilan araclarin bugiin de kullanildig1 goriilmekle beraber uzaktan iletisim
kurulurken esas agirlik verilen araclar, teknolojinin gelismesiyle kitle iletisim araglar1 ve

internet araciligiyla yapilan yayinlar olmustur. Bunlarin yaninda afis, brosiir, pankart,
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flama, bayrak rozet vb. araglar da uzaktan iletisimin vasitalari arasinda sayilabilmektedir
(Aziz, 2017: 51-53).

Kitle iletisim araglar iginde televizyon ¢ok biiyiik bir 6neme sahiptir. Siyasal
iletisim siirecinde televizyon programlarina katilan parti yetkilileri mesajlarmi bu
vasitayla ¢ok genis kitlelere ulastirabilmektedir. Bunun yaninda televizyon reklamlar1 da
iletisim siirecinde 6nemli faktorlerden biri haline gelmistir. Daha 6nceki yillarda plak,
CD vb. araglar da kullanilmis olsa da giiniimiizde bu vasitalar gecerliliklerini ¢cogunlukla

yitirmisglerdir.

Bugiine bakildiginda teknolojinin gelisimiyle beraber internetin, siyasal iletisim
siirecinde ¢ok énemli bir teknoloji oldugu gériilmektedir. Ozellikle internet kullaniminin
yayginlagsmasiyla beraber kitle iletisim ara¢larinin tek yonlii iletisiminin yaninda sosyal
medyanin ¢ift yonlii iletisimi biiyiik bir role sahip olmustur. Sosyal medya, biiyiik
kitlelerin siyasal meseleleri birbirleriyle tartisabildigi, hatta biiyiik kitlesel eylemleri

hazirlayan bir ortam haline gelmistir.

Siyasal iletisim, internet teknolojisinin gelismesiyle ciddi bir doniisiime
ugramistir. Siyasi partiler ve mensuplart mesajlarini internet siteleri, Youtube kanallari,
Twitter ve Facebook hesaplar1 iizerinden etkili bir sekilde iletme olanagina
kavusmuglardir. Hatta bu vasitalarla yiiz yiize iletisim yapiyormus gibi aninda geri doniis
alabilmekte ve cevap verebilmektedirler. Parti liderlerinin 6nemli mesajlarini medya

yoluyla degil Twitter lizerinden paylasmasi artik olagan bir durum haline gelmistir.

1.2. Siyasal Iletisimle Alakah Kavramlar

Bu bdliimde, se¢im kampanyalart ve siyasal reklamcilik kavramlar
incelenecektir. Anlam olarak c¢ogu kez birbirinin i¢ine geg¢iyor ya da ayni anlama
geliyormus gibi goriinmesinden otiirii bu iki kavramin agiklamasini yapmak, énem arz

etmektedir.
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1.2.1. Secim Kampanyalari

Secim, demokratik diizenin vazgecilmez unsurudur. Her ne kadar se¢imlerin
yapildig1 her iilkenin demokrasinin tiim sartlarin1 tam anlamiyla yerine getirdigi
sOylenemese de bir iilkenin demokrasi ile yonetilmesinin en biiyiik sart1 belli periyotlarda
ve diizenli bir sekilde yapilan se¢imlerdir. Bu sebepten 6tiirii se¢imler hayati bir 6neme
sahiptir. Tirkiye 6zelinde bakildiginda se¢imler; genel segimler ve cumhurbaskanligi
secimleri, yerel se¢imler ve referandum olarak siralanmaktadir. Genel se¢imler yasama
organi olan parlamentonun iiyelerini belirlemek amaciyla diizenlenen, siyasi partiler ve
bagimsiz adaylarin yarigtigi se¢imlerdir. Cumhurbaskanligi se¢imi, yiirliitme organinin
bas1 olan cumhurbaskanini belirlemek icin diizenlenen ve iilke yonetimine talip adaylarin
yaristigi secimlerdir. Yerel se¢imlere bakildiginda, yerel yoneticilerle beraber belediye
meclis iiyelerinin belirlenmesi amaciyla siyasi partilerin ve bagimsiz adaylarin yaristigi
secimler oldugu goriilmektedir. Referandumlar ise ¢ok onemli konularin -genellikle

anayasa degisikliklerinin- halkoyuna sunulmasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Se¢im kampanyalari, bir se¢im siirecinde se¢gmenlerin tercihlerini belirli bir parti
veya adaya yonlendirmek maksadiyla kullanilan yontem ve tekniklerin tiimii seklinde
ifade edilebilir. Bu anlamda yiiriitiilen faaliyetlerde kampanyay1 yiiriiten taraf; gerek
kendi, gerek rakipleri, gerekse tilkenin mevcut durumu hakkinda segmene bilgi verir. Bu
durum, se¢gmenlerin parti ve aday hakkinda bilgi sahibi olmasini da saglamaktadir. Ayrica
cesitli ikna teknikleri vasitasiyla segmenlerin oy verme motivasyonlar1 harekete

gegirilmeye ¢alisilir (Kalender, 2000: 90-91; Uztug, 2004: 85).

Se¢ime katilan siyasi partiler ve adaylarin kendilerini segmenlere tanitmasi ve
se¢menleri kendilerine oy vermesi i¢in ikna etmesi bakimindan se¢im kampanyalari,
bliyiik bir 6neme sahiptir (Tokg6z, 2010: 37). Secime kisa bir zaman kala segmenlerin oy
tercihlerini etkilemek amaciyla yapilan se¢im kampanyalarinda siyasi partiler ¢ok biiyiik
caba sarf etmektedirler. Zira siyasi partilerin ideolojik sebepler diginda hayatta kalmasini

belirleyen en biiyiik etken, secimlerde aldiklar1 oydur.
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1.2.2. Siyasal Reklamcilik

Siyasal reklamcilik, ¢esitli araglar vasitasiyla siyasal aktorlere olumlu bir algi
kazandirilmasi amacina dayanan, planlanarak hazirlanmis bir iletisim tiiriidiir (Lilleker,
2013: 201). Siyasal reklamin diinyadaki ilk orneklerine ABD’de rastlaniimaktadir.
Bununla birlikte 1960’larin sonuna dogru bazi Avrupa iilkelerinde de siyasal reklam
goriilmeye baglanmistir (Ozkan, 2014: 25-26). Tiirkiye’ye gelindiginde ise bu anlamdaki
ilk faaliyetler 1977 se¢imleri ile ortaya ¢ikmistir. Adalet Partisi bu se¢imlerde ilk kez bir
reklam ajansi ile anlasmis ve bu ajans vasitasiyla Ozellikle yazili araglarla siyasal

reklamcilik faaliyetleri yiliriitmistiir (Tascioglu, 2007: 116).

Siyasal reklamcilikta, reklami yapilan aday ve siyasi partinin se¢gmenin
beklentilerini karsilayacak kisi ve parti oldugunu inandirma amaci vardir. Bu anlamda
yapilan her tiirli tanitim ve ikna faaliyeti siyasal reklam faaliyetidir. Siyasal reklamda
hedef kitle, sadece partiye oy vermeyen kitle degildir. Bununla beraber partiyi
destekleyen kitlenin de tutumunu pekistirecek faaliyetlerde bulunulur. Ayrica kararsiz
se¢menin partiye oy vermesi, karsit segmenin ise en azindan nétr segmen haline gelmesi

amaci vardir (Ozkan, 2014: 27).

2000’11 yillara gelindiginde se¢cim kampanyalarinda {i¢ 6nemli mekanizmanin 6n
planda oldugu goriilmektedir. Bunlar; siyasi parti, reklam ajanslari ve medyadir. Birgok
parti, kampanya faaliyetlerini eskiden oldugu gibi ilgili birimleriyle degil reklam ajanslari
ve medya ile yiiritmektedir (Aziz, 2017: 149-150). Buradan da anlasilacagi gibi artik
siyasi partiler de se¢im donemlerinde bir marka hiiviyetine biirlinmeye baslamislardir.
Nasil ki sirketler iiriinlerinin tanitiminda profesyonel ekiplerle ¢alisiyorlarsa partilerin de

buna benzer bir tutum i¢inde olduklari goriilmektedir.

[Ik zamanlarinda siyasal partilerin goriis ve programlarma agirlik veren siyasal
reklamcilik, zamanla parti lideri ve aday eksenli calismalari 6n planda tutmaya
baslamistir (Ozkan, 2014: 27). Se¢menlerin karar verme siirecinde sadece rasyonel
faktorler degil sosyolojik ve psikolojik etmenler de ¢ok énemli bir yer tutmaktadir. Oyle
ki bu etmenlerin oy verme davranisinda rasyonel faktorlerden daha onemli oldugu

savunulmaktadir. Siyasal reklamcilik, bu sebeple se¢menin siyasi liderle kendisini
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Ozdeslestirip, onunla duygusal bag kuracak tanitim faaliyetlerine biiylik 6nem

vermektedir.

Se¢im kampanyalarinda her ne kadar iyi bir kampanya siirecinin, beraberinde iyi
sonug getirecegine dair bir kaide yoktur. Fakat teknolojinin gelismesiyle beraber kitle
iletisim araglar1 vasitasiyla se¢cim kampanyalarmin etkisinin arttigi gorilmektedir
(Kalender, 2000: 94-98). Siyasal reklam artik siyasetgilerin géz ardi edebilecegi bir arag
olmamakla birlikte biit¢esi ve vadesi ne olursa olsun, olmazsa olmaz faaliyetlerden biri

haline gelmistir (Ozkan, 2014: 29).

Secim kampanyasi ve siyasal reklamciligi net bir sekilde anlamak adina bu iki
kavrami karsilastirmali olarak ele almakta fayda bulunmaktadir. Se¢im kampanyalart,
secim donemlerinde yapilan faaliyetlerin biitliniinii ifade ederken, siyasal reklamcilik
faaliyetleri ise ilgili kampanya doneminde yapilan faaliyetlerdir. Bir anlamda se¢im
kampanyasi kiime iken siyasal reklamcilik faaliyetleri bu kiimenin i¢indeki elemanlardir
denebilir. Fakat siyasal reklam sadece se¢cim doneminde yapilacak diye bir sey yoktur.
Se¢im doneminde olmasa dahi yeni kurulmus bir siyasi parti yahut yeni bir siyasi aktor

icin de siyasal reklamcilik devreye girebilir.

Siyasal reklamlar, pozitif siyasal reklamlar ve negatif siyasal reklamlar olmak
tizere iki baslik halinde ele alinabilir. Pozitif siyasal reklamlarda rakip parti ya da aday1
suglayan, onu hedefe koyan bir strateji izlenmez. Reklami yapan parti ya da adayimn
se¢cmenin goziinde olumlu bir konumda olmasi yahut sahip oldugu olumlu konumu
korumasi amaglanir. Bu tiir reklamlar1 genellikle oy anlaminda gii¢lii olan ve oy verecek
kitlenin ¢ogunlugunda olumlu bir gostergeye sahip olan siyasi partiler yapmaktadir
(Arslan, 2018: 57). AK Parti’nin bu yondeki reklamlar1 pozitif siyasal reklama 6rnek

olarak gosterilebilir.

Negatif siyasal reklamlarda rakip parti veya adayin icraatlarina, politikalarina
iliskin suglayici bir strateji izlenir. Bu tiirdeki reklamlar1 genellikle muhalefet partileri
uygulamaktadir. Zira muhalefet partilerinin amaci, iktidarda bulunan partinin oylarin
diisiiriip kendi oylarin1 yiikselterek iktidar partisi olmaktir. iktidarda bulunan siyasi

partinin oylarmi diisiirmek i¢in de 0 partinin icraatlarini, sdylemlerini elestirme yoluna
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gider. Bundan 6tiirli de negatif siyasal reklamlar 6zellikle muhalefet partileri i¢in biiytik

Onem tagimaktadir.

Negatif siyasal reklamlarda; dogrudan saldiri, dogrudan karsilastirma ve imali
karsilagtirma yapilabilir. Dogrudan saldir1 yapilan reklamlarda, rakip parti ve adayi
dogrudan elestirme yoluna gidilir. Burada herhangi bir karsilastirma durumu yoktur,
sadece hedefe konan aday ya da partiye saldirma yoluyla ona olan destegi kirma amact
vardir. Dogrudan karsilastirmada ise reklami verenle hedefe konan karsilastirilir. Reklami
veren tarafin gili¢lii yonlerine vurgu yapilirken hedefe konan tarafin zayif yonleri ve
yanliglar1 6n plana ¢ikarilir. Reklami veren, boylece se¢mene bir karsilastirma alani
olusturarak kendine daha giiglii bir imaj saglamaya ¢alisir. Imal karsilastirmada ise, rakip
parti ve adaym adi belirtilmeden sadece ima yoluyla bir elestiri stratejisi izlenir. Burada
secmeni diisiindiirme yoluyla hedefe konan parti veya adayin se¢gmen tarafindan

anlasilmasi amaci vardir (Balci, 2007: 127-131).

Siyasal partiler ve adaylar siyasal reklam kullaniminda sadece pozitif ve negatif
reklam tiirlerinden birini tercih etme zorunluluklar1 yoktur. Hatta taraflar azami destek
kazanmak adina bu reklam tiirlerinin timiinden yararlanmaya ¢alisirlar. Negatif reklam
yapan siyasi parti ve adaylar bunun disinda kendilerine olan destegi artirmak adina pozitif

reklamlar1 da devreye sokmaktadirlar.
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2. PROPAGANDA

2.1. Propaganda Kavram

Propaganda, hedef kitleye istenilen mesajin otoriter bir tislupla tek tarafli ve
yogun bir sekilde aktarilmasi olarak tanimlanabilir. Propagandada beklenen; hedef
kitlenin verilen mesajlar1 sorgulamasi, iizerinde tartismasi degil, bu mesajlar1 oldugu gibi
kabul edip onaylayarak tutum ve davranislarini degistirmesidir. Propagandada mesaj
gonderimi tek yoOnlii bir yapiya sahip oldugundan otiirii, iletisim degil iletim soz

konusudur (Aziz, 2017: 16).

Propaganda, hedef kitleye belirli bir diisiincenin istedigi davranislar1 yaptirmaya
calisirken, o diisiincenin karsisinda yer alani yahut o diisiinceden farkli bir secenegi
dikkate almaz. Propagandanin, fikirleri tartismasiz kabul ettirme amaci, kitlelerin

sorgusuz hareket etmesine yoneliktir (Ozkan, 2014: 23).

Propaganda kavram1 ayn1 zamanda olumsuz bir algiya da sahiptir. Bunun baglica
nedeni Ikinci Diinya Savasi esnasinda bu kavramin olumsuz bir sekilde yogun olarak
kullanilmasidir. Totaliter devletlerdeki uygulamalar1 sebebiyle demokratik iilkelerde
propaganda, c¢ekinilen bir kavram olmakla beraber propagandaci da tehlikeli bir insan
olarak algilanmistir (Keskin, 1997: 9). Fakat totaliter devletlerdeki uygulamalara ragmen
propaganda faaliyetleri, demokratik devletlerde de yiiriitiilmektedir. Tarih boyunca korku
ve baski yoluyla gerceklestirilen propaganda, bugiin i¢in bir ikna faaliyeti hiiviyetine

sahip olmustur (Onaran, 1984: 66).

Giliniimiizde propaganda, reklamcilik ve halkla iliskiler faaliyetlerinde yogun
olarak kullanilmaktadir. Sirketler iirettikleri mal ve hizmetlerin pazarlanmasi1 noktasinda
baska sirketlere ihtiya¢ duymakta ve reklam sirketleri de bu mal ve hizmetlerin satilmasi
icin potansiyel misteri kitlesini farkli tekniklerle ikna etmenin yollarin1 aramaktadir.
Siyasette de se¢cim kampanyalar1 donemindeki ikna etme faaliyetleri “siyasal reklamcilik™

olarak adlandirilmaktadir.

Belirli bir goriis ve davranisin benimsenmesi maksadiyla toplumu etkileme
girisimi olan propaganda, cesitli araglarla kitlelere yonelik bir dil kullanir (Domenach,
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2003: 17). Propagandada hedef kitlenin psikolojisini manipiile etmek esastir (Bayram,
2010: 20-21). Propaganda faaliyetine girisilmeden Once etkilenmesi amaglanan kitle
tizerinde bir analiz ¢alismas1 yapmak gerekmektedir. Bu anlamda 6ncelikle kitlenin en
fazla rahatsizlik hissettigi konular belirlenmelidir. Bununla birlikte kitlenin kiiltiirel
Ozellikleri saptanmalidir. Ardindan propaganda faaliyetini yiiriiten taraf, kitlenin
rahatsizligint hissettigi sorunlara ¢6ziim yollari bulmali ve bunlar1 uygun bir sekilde
tekrar ederek Kitleyi ikna etmeye ¢alismalidir (Yaman, 2007: 27). Propagandanin bir

merkezden planlanmasi ve birkag koldan yiiriitiilmesi 6nemlidir (Karatag, 2008: 36).

Toplumun kiiltiirel 6zellikleri, ekonomik yapist vb. faktorlerle beraber siyasal
rejim, propagandanin icerigini ve yontemlerini belirleyen esas unsurlardir. Bu anlamda
propagandanin araclar ile i¢inde bulunulan siyasi yapi arasinda yakin bir iliski vardir
(Boyaci, 1997: 29). Propaganda onceki donemlerde yazili basinla kendini daha ¢ok
hissettirirken, radyonun gelismesiyle ses faktorii de daha fazla onem kazanmaya
baslamistir. Fakat sinema ve televizyonun gelismesiyle propaganda, bu araglar1 yogun bir
sekilde kullanmaya baglamistir (Domenach, 2003: 21-23). Bunlarla beraber genel olarak
propagandanin araglarina bakildiginda; televizyon, gazete, el ilani, afis vb. araclarin
kullanildig1 goriilmektedir. Ara¢ olmadan, toplanti ve birebir goriisme suretiyle de
propaganda yapilmaktadir. Bugiin internetin yayginlasmasiyla beraber sosyal medyanin

da bu anlamda ciddi bir 6neminin oldugu goriilmektedir.

Propagandada insan davranislarinin istenilen yonde gergeklesmesi amaci vardir.
Bu amacin da zor yoluyla degil ikna yoluyla ger¢eklesmesi esastir (Oskay, 1992: 270).
Bununla beraber sosyal yasamda propaganda, o kadar yogun ve yaygin bir sekilde
kullanilmaktadir ki insanlar ¢ogu zaman neyin propaganda oldugunu neyin propaganda
olmadigini ayirt etmekte zorluk cekmektedir. Bu anlamda propaganda, toplumsal yasayis1
derinden etkileyen 6nemli bir faktor olmaktadir (Tankard, 1994: 184, Aktaran: Boyaci,
1997: 35). Bu yiizden propagandanin net siirlarini ¢izmek miimkiin goriinmemektedir.
Zira insan yasamini kapsayan ¢ogu alan propagandanin konusu haline gelmistir.

(Domenach, 2003: 38).

Propaganda siirecinde ilgili mesajlarin sik¢a tekrarlanmasi yaninda bu mesajlarin

telkin yoluyla biling altina yerlesmesi 6nemlidir. Bu yolla amaglanan, kitlelerin verilen
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mesajlarin sik1 savunucusu olmalar1 ve birer slogan haline gelen mesajlarin gerek
akillarinda gerekse sdylemlerinde yer tutmalaridir. Burada belirtilmesi gereken diger
hususlar; propagandanin bilingli bir sekilde yapilmasi ve mesaji ileten kaynagin giivenilir

bir kaynak olmasi gerektigidir (Cavdar, 2007: 7).

Domenach, propagandanin belli bagh kurallarint ortaya koymustur. Bu kurallar
sOyle siralanabilir:

1- Yalinlik ve Tek Diisman Kurali

2- Biiyiitme ve Bozma Kural1

3- Diizenleme Kurali

4- Asilama Kuralt

5- Birlik ve Bulasma Kurali (Domenach, 2003: 55-69).

Yalinlik ve tek diisman kurali, propaganda siirecinde iletilecek mesajin acik ve
anlasilir bir nitelige sahip olmasini ve kitleleri kendi tarafina ¢ekmek icin var olan yahut
olusturulan bir diigman tarafin varligini ifade eder. Yalinlik kurali 6nem arz etmektedir.
Zira, mesajin anlasilabilir olmasi ve insanlarin kafasini karistiracak bir gostergeye sahip
olmamasi mesajin kitleler iizerinde etkili olabilmesi icin gereklidir. Tek diisman
kuralinda ise insanlarin 1y1 ve kotii arasinda tercih yapmasi beklendiginden iyi tarafi
temsil eden propagandacilara kars1 bir de kotii tarafin olmasi gerekmektedir (Aziz, 2017:
63). Rakip siyasi parti ya da goriis kotii olarak nitelendirilir ve buna mukabil propaganda
yapanlar kendi taraflarmmi iyi olarak sunarlar. Insanlardan da bu iyi ve kotiiniin

konumlandiriligin1 kabul etmeleri ve kdotiiye kars: iyinin tarafini tutmalar1 beklenir.

Biiyiitme ve bozma kurali, medya ile yakindan ilgilidir. Propagandas: yapilan
goriisti temsil edenlerin olumlu davraniglarina asir1 6nem vererek kitlenin sempatisini
kazanmaya calisma ve rakip tarafta yer alan kisilerin en ufak hatasinin yahut farklh
anlagilabilecek bir davraniginin kars1 propaganda araci olarak kullanilmasi biiyiitme ve
bozma kuralin1 ifade eder. Bir diger kural olan diizenleme kurali, propagandanin en temel
ozelliklerinden olan yinelemenin yapilmasi gerekliligini ifade eder (Domenach, 2003: 60-
61). Propaganda siirecinde ilgili mesajlarin kitle tizerinde kalic1 bir etki birakmasi ve
biling altina yerlesmesi i¢in tekrarlanmasi ¢ok dnemlidir. Boylece mesaj, bir kere duyulup

unutulan degil tekrarlanmasi suretiyle devamli akilda kalan bir nitelige sahip olur.
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Asilama kuralinda ise hedef kitlenin sahip oldugu tutum ve diisiinceler 6n
plandadir. Hedef kitlenin tutum ve davraniglarini degistirmeyi veya pekistirmeyi
amaglayan propaganda faaliyeti yiiriitiiliirken, o kitleye ters diismeyecek ve rahatsiz
etmeyecek arag, yontem, dil vb. unsurlarin kullanilmas1 zaruridir. Bu anlamda hedef
kitlenin sahip oldugu 6zellikler, 6n yargilar bilinmeli ve bu kitleye uygun bir faaliyet
yiritilmelidir. Birlik ve bulasma kuralinda ise kabul edilmesi istenen diisiince ve
tutumlarin daha fazla insan tarafindan benimsenmesi ve hedef Kitlenin tek bir grup haline
getirilmesi gerekliligini ifade eder. Bu anlamda ilgili diisiinceyi kabul etmesi istenen
kalabaliklar1 ortak paydada bulusan bir grup haline getirmek igin; bayrak, amblem,
tiniforma, miizik gibi bir¢ok ara¢ kullanilmaktadir. En yaygin bulasma yontemleri ise;

mitingler, yiiriiylsler ve kitle gosterileridir (Domenach, 2003: 67-74).

Karmasik bir yapiya sahip olan propagandanin analizi yapilirken siireg igerisinde
barindirdigi birgok faktdr ayri ayri incelenir. Bu anlamda analizi yapilan 6geler; kaynak,
arag, igerik, toplum ve etkidir. Kaynak analizi yapilirken propaganday1 yapan ana kaynak
detayli bir sekilde incelenir. Ara¢ analizinde ise propagandanin yapilirken kullanilan
vasitalara odaklamlir. Igerik analizinde ise propagandanin kabul ettirmeye calistig
mesajlar incelenir. Toplum analizinde propagandanin etkisi altina almak istedigi kitle,
incelemeye tabi tutulur. Toplum yapisinin incelenmesi 6nemlidir, zira kullanilacak arag
ve iletilecek mesajlarin niteligini bu faktor belirler. Son olarak etki analizinde ise
propagandanin esas amaci olan etkinin ne dereceye kadar gercgeklestigi, propaganda

faaliyetlerinin hedefe ulasip ulasmadigi belirlenmeye ¢alisilir (Karatas, 2008: 55-56).

2.2. Propagandanin Kaynag

Propaganda, insanlar1 etkileme amacina ulagmaya c¢alisirken farkli niteliklere
bliriinebilir. Propaganda, kaynagin belirliligi ve iletilen mesajlarin dogruluguna gore;
beyaz propaganda, gri propaganda ve siyah (kara) propagandaya ayrilmaktadir (Bektas,
2002: 35).
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2.2.1. Beyaz Propaganda

Beyaz propagandada kaynak, net olarak bilinir ve propaganda, bu faaliyeti
ylriitenlerin tanittimina yoneliktir. Propagandanin konusu, nasil yapilacagr ve hangi
kitleye doniik bir faaliyet olacagiyla alakali her sey nettir ve belirsiz bir durum s6z konusu
degildir. Beyaz propagandada dikkat edilmesi gereken bircok husus vardir. Bu
propagandada, kaynak acgik bir sekilde ortada oldugundan otiirii saglikli bir sonug
alinmasi i¢in propaganda faaliyetini ylriitecek olanlarin olumsuz intiba birakmis
kisilerden olmamasi gerekmektedir. Kaynagin net olarak ortada olmasi, verilen

mesajlarin da dogru ve giivenilirligini zorunlu kilar (Yaman, 2007: 39).

Kamuoyuna sunulan haberlerin dogrulugu ortaya ¢iktikca giiven de artar. Eger
kaynak ger¢ek dis1 bir haberi kamuoyuna sunar ve insanlar bu haberin dogru olmadigini
anlarlarsa o kaynaga olan giiven zarar goriir. Bu da kaynagin bundan sonra verecegi
haberlere olumsuz bir 6n yargiyla yaklasilmasi (Karatag, 2008: 53) ve baska kaynak
arayisina girilmesine neden olur (Ozsoy, 1998: 20-21). Beyaz propagandada hedef kitle,
verilen mesajlar1 tereddiit etmeden kabul etmeye aligmig muhataplardir. Demokratik

ilkelerde sik¢a bagvurulan bir propaganda tiiriidiir.

2.2.2. Gri Propaganda

Gri propagandada faaliyetler iddialar tizerinden yiiriir ve genellikle kulaktan
kulaga fisiltt yoluyla yayilir. Asil hedef insanlarin zihinlerini karistirarak stipheyle

yaklasmalarini saglamaktir (Karatas, 2008: 54-55).

Gri propagandanin “gri” ismiyle anilmasmin sebebi gercek ve yalanin i¢ ige
gecmis olmasidir. Rivayetlere dayanan bu propaganda tiiriinde kaynagin dost mu diisman
m1 oldugu bilinmemektedir. Ayrica bu propaganda vasitasiyla olumlu bir seyi
gdlgelendirmek suretiyle degerinin diisiiriilmesi amaglanmaktadir (Ozsoy, 1998: 21-22).
Gri propaganda yiiriiten kaynak, kanitlanamaz bir nitelige biiriiniir. Bunun disinda gri
propaganda insanlar lizerinde propaganda hissi de uyandirmamaktadir (Tarhan, 2006:

36).
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2.2.3. Kara Propaganda

Kara propaganda, “sinsi propaganda” olarak da bilinir. Bu propaganda tiiriinde
gercek kaynak daima gizlidir ve yalana, iftiraya, sahte delillere basvurulur (Ozsoy, 1998:
22). Kara propagandada, gercekleri gizlemek yoluyla inanglar1 sarsma amaci vardir
(Karatag, 2008: 53). Ayrica yalan ve iftiralarla inanglar sarsilmaya ¢alisilir (Bektas, 2002:
36). Bunu yaparken de her tiirlii hile ve sahtekarliga bagvurabilir. Bu sekilde toplumdaki
her tiirlii sosyal dayanisma unsurunu yikip bir kaos ortamini olusturmay1 hedeflemektedir

(Yaman, 2007: 42).

2.3. Propagandanin Konusu

Propaganda, farkli bir¢cok alanda yiiriitiillen bir faaliyettir. Bu ¢alismada, konusu
bakimindan propaganda tiirleri olarak; siyasal propaganda, ekonomik propaganda,

kiiltiirel propaganda ve askeri propaganda ele alinacaktir.

2.3.1. Siyasal Propaganda

Siyasal propaganda, siyasi bir amaca yonelik her tiirlii propaganda faaliyetinin
genel adidir. Demokratik iilkelerde, siyasal parti ve adaylarin segcmenlerin tercihlerini
kendi amaclar1 dogrultusunda etkilemek suretiyle giristikleri propaganda faaliyetleri
siyasal propaganday1 olusturur. Bu anlamda siyasal propaganda faaliyeti yiiriitenlerin
amact, iilkenin kendi goriisleri etrafinda yonetilmesidir. Bu amaci giidenler halkin onayini

almak i¢in “ikna etme” esasina dayanan propagandadan yararlanirlar.

Secim donemlerinde negatif ve pozitif olmak iizere iki farkli parti soylemi
bulunmaktadir. Partiler bunlardan birini ya da her ikisini de kullanabilirler. Pozitif
sOylem, secmene olumlu bir tablo ¢izerken; negatif sdylemde, elestiri 6n plandadir ve
yapilan yanliglar {izerinde durulur. Genelde iktidar partileri pozitif sdylemi tercih

ederken, negatif sdylemi muhalefet partilerinin tercih ettigi gortilmektedir

Siyasal propaganda faaliyetlerinin amaglari segmenlerin tutumlarini degistirme

veya pekistirmedir. Bununla beraber yeni siyasal aktorlerin segmenlere tanitimindaki
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faaliyetler de siyasal propagandanin i¢ine girer. Tlim bu amaglara ulagsmaya calisilirken
hedef kitleye kitle iletisim araglar1 vasitasiyla bir¢ok ikna edici mesaj aktarilmaktadir.
Siyasal kampanya siirecindeki iletisim, adaylarin amaglari ile se¢gmenlerin davranislari

arasinda bag olusturmaya gayret eder (Ozkan, 2004: 143-144; Uztug, 2004: 86).

Bir tutumun degigmesi i¢in faaliyet yiritiiliirken baz1 faktorlere dikkat etmek
gerekmektedir. Bunlardan ilki faaliyeti yiirliten tarafin, hedef i¢in gilivenilir olmasi
gerektigidir. Giivenilir bir kaynak, hedefteki kisinin tutumunu degistirmesini
kolaylastirir. Bir diger 6nemli husus ise hedefteki kisinin kisisel 6zellikleridir. Bazi
insanlarda tutum degisikligi daha kolay gergeklesebilirken, bazilarinda bu durum daha
zor bir hal alir. Bunlarin yaninda verilen mesajin igerigi de tutum degisikligini etkileyen

bir bagka faktordiir (Freedman ve digerleri, 2003: 380-409).

2.3.2. Ekonomik Propaganda

Ekonomik propaganda, istenilen ekonomik gelismelerin yasanmasi maksadiyla
yiiriitiilen propaganda faaliyetlerinin genel adidir. Ulkeler icin iktisadi gelismislik, en
onemli faktorlerin basinda geldiginden 6tiirli ekonomi, hayati bir 5Sneme sahiptir. Bununla
birlikte iilkeler arasindaki giic dengelerini de belirleyen en 6nemli unsurlardan olan
ekonomi, beraberinde propagandaya da ihtiya¢ duymaktadir. Dis siyasette gii¢lii bir
konuma gelmek isteyen iilkeler, ekonomik anlamda giiclenmek i¢in bagka tilkelere karsi
propaganda faaliyeti yiirlitebilmektedirler. Bu anlamda bir iilkenin kendi ekonomik
yapisinin pozitif yonlerini 6ne ¢ikarmak suretiyle baska iilkelerden yatirim almak yahut
ticaret hacmini artirmak amaciyla giristigi propaganda faaliyeti ekonomik propaganda

kapsamina girmektedir.
Ulkeler kendi i¢ siyasetlerinde de ekonomik propaganda yiiriitebilmektedirler. Bu

anlamda ithalatin azaltilmasi i¢in kendi vatandaslarini yerli {irlinlere ydnlendirici

propaganda faaliyetleri de bir ekonomik propagandadir.
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2.3.3. Kiiltiirel Propaganda

Kiiltiirel propaganda, bir toplumun sahip oldugu kiiltiirel degerlerin, bagska
toplumlara tanitilmasi ve o toplumlar iizerinde olumlu bir algiya sahip olunmas1 amaciyla
yiiriitiilen propaganda faaliyetlerinin genel adidir. Bununla beraber sadece giiniimiizde
degil tarihte de kiiltiirel propaganda faaliyetlerinin yaygin bir sekilde yiiritildiigi

goriilmektedir.

Osmanli Devleti’'nin son donemlerinde kurulan yabanci okullar, gdsterdigi
kiiltiirel faaliyetlerle 6grencilerin Osmanli Devleti’ne olan bagliliklarin1 zayiflatmaya
calismiglardir (Uygun, 2003: 110-111). Bunun yaninda British Council, her ne kadar
yabanci dil kursu olarak faaliyet gosterse de Ingiliz kiiltiiriinii yayginlastiran pek ¢ok
faaliyetin icerisinde oldugu goriilmektedir. Baris zamaninda kurulan buna benzer okullar
ve kiiltir merkezleri, savas zamaninda askeri propaganda yiiriiten merkezlere

doniigebilmektedirler (Yaman, 2007: 49).

Bir devlet ne olursa olsun baska bir devletin halkina kars1 olumsuz sdylemler
icinde olmaktan kacginir. Zira devleti yoneten hiikiimetler gecicidir fakat o devletin halki,
asli unsur olarak her zaman kalicidir. Bunun yaninda devletler politika gelistirirken halkin
goriislerini hesaba katmak zorundadirlar. Bu sebepten otiirli devletler diger milletlerin
nazarinda olumlu bir algiya sahip olmak isterler. Bu olumlu algi i¢in yiiriitiillen faaliyetler

“soft power” (yumusak giic) olarak da adlandirilmaktadir.

Tiirkiye’nin de kiiltiirel propaganda faaliyetlerinin oldugu goriilmektedir. Yunus
Emre Enstitiisii bu anlamda Tiirk dilini ve kiiltlirinti diger tilkelerde tanitan faaliyetlerde
bulunarak Tiirkiyemin diger toplumlar nezdinde itibarim1 artiran caligmalar

yuriitmektedir.

Gazete, televizyon, sosyal medya gibi iletisim araglarinin yaninda; sinema, kitap,
dizi gibi kiiltiirel yayimnlar kiiltiirel propaganda i¢in ¢ok 6nemli bir vasitadir. Bugiin
ozellikle dizi ve sinema filmleri yoluyla farkli kiiltiire sahip toplumlar birbirlerinden ciddi

anlamda etkilenmektedirler.
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2.3.4. Askeri Propaganda

Ulkeler arasindaki gii¢ dengelerini belirleyen énemli etkenlerden biri de askeri
glictiir. Bu sebepten otiirii birgok iilke sahip oldugu askeri giice vurgu yaparak diger
iilkelere mesaj vermeye calisir. Gerek yurticindeki vatandaslarin devletlerine olan
giivenini muhafaza etmek gerekse diger iilkelere gdzdagi vermek adina sahip olunan

silahlar, ordu giicii vb. askeri gii¢ unsurlarinin gdsterilmesiyle askeri propaganda yapilir.

Savag sirasinda askeri propaganda 6nemli faaliyetlerden biridir. Savasan taraflar
birbirlerine kars1 psikolojik iistiinliik saglamak adina, kars1 tarafi caydiran kendi tarafina
moral veren bir¢ok faaliyetin iginde olurlar. Osmanli Devleti’nde Mehteran takimi, bu
duruma 6rnektir. Savas esnasinda Mehteran takiminin ¢aldigi marslar, Osmanli ordusuna
cesaret veren, diisman askerinin ise motivasyonunu diisiiren énemli bir etken olmustur
(Avct, 2018: 99). Bu durum ayni zamanda miizigin bir askeri propaganda araci olarak

kullanilmasina da o6rnek teskil eder.

Bugiin askeri propaganda Kuzey Kore tarafindan sistematik bir sekilde
uygulanmaktadir. Askeri propaganda bir korku unsuru olarak diger devletleri etkilemek
amaciyla sik¢a kullanilmaktadir (Avei, 2018: 100). Devamli surette yapmis oldugu

niikleer fiize denemeleri Kuzey Kore’nin 6nemli askeri propaganda faaliyetlerindendir.

Askeri propaganda faaliyetlerinde sinema ¢ok 6nemli bir konuma sahip olmustur.
Ozellikle savas konulu Hollywood filmleri, ABD ordusuna karsi olumlu bir alg:

olusturmaya c¢aligmakta ve bu yolla ABD’nin askeri propagandasi yapilmaktadir (Avci,
2018: 100).
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3. SIYASAL PROPAGANDA ARACI OLARAK MUZIiK

Bu boliimde, siyasal propaganda faaliyeti yiiriitiillirken yararlanilan araglar
detayli bir sekilde incelenecektir. Ayrica Tiirkiye ve diinyada miizigin siyasal propaganda

araci olarak nasil kullanildig1 tizerinde durulacaktir.

3.1. Siyasal Propaganda Araclar

Siyasal propaganda faaliyeti yiiriitiiliirken bir¢ok aractan yararlanmilir. Ozellikle
Kitle iletisim araglari, iletilen mesajlar1 genis kitlelere ulastirmasindan 6tiirii biiyiik bir
Ooneme sahiptir. Burada siyasal propaganda aracglari olarak; televizyon, gazete, brosiir,
afis, kampanya sarkilari, internet siteleri ve sosyal medyadan bahsedilecektir. Bunlardan
bazilar1 ayn1 zamanda bir¢ok siyasal propaganda aracinin aktarilmasi islevini

gormektedir.

3.1.1. Televizyon

Televizyon, her kitleden insanin siklikla izledigi bir kitle iletisim aract olmasindan
oOtlirti, siyasal propaganda faaliyeti yiiriitiilirken en fazla 6nem verilen vasitalardan
olmustur. Zira televizyonda tek yonlii bir iletisim vardir ve her goriisten insana
ulagilabilir. Tek yonlii iletisim araci olmasindan Gtiirli mesajlar yogun bir sekilde tek

yonlii iletilebilir. Ayrica televizyon hem goze hem de kulaga hitap eden bir isleve sahiptir.

Televizyonun bir diger 6zelligi de g¢esitli propaganda araglarinin kullanilmasina
imkan veren bir vasita olmasidir. Oyle ki, yiiz yiize siyasal iletisim araglarindan olan
mitingler, televizyon vasitasiyla genis kitlelere ulastirilarak sadece mitingdeki insanlara
degil farkli cografyalardaki daha biiyiik kitlelere mesaj verilmis olur. Bunun yaninda
siyasiler, televizyon programlar1 vasitasiyla se¢cmenlere ulasabilmektedirler. Kendi
destekgilerinin disindaki biiyiik kitlelere ulasma imkani kisith olan siyasi partiler ve
adaylar icin bu programlar, diger segcmenleri ikna etmek i¢in cok 6nemli bir firsattir. Bu
programlarin bir diger avantaji da ekonomik anlamda maliyetlerinin olmamasidir.
Televizyon yoluyla yapilan propaganda faaliyetlerinden biri de televizyon reklamlaridir.

Reklamin uzunlugu ve reklamin verildigi kanalin izlenilirligine gore ekonomik maliyeti
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olan bu reklamlarda siyasi parti ve adaylar vermek istedikleri mesajlari, video
teknolojisini kullanarak gorsel bir sunumla ve miizikle daha etkili bir sekilde segmenlere

iletme imkanin1 bulmaktadirlar.

Televizyondaki siyasal propaganda yontemlerinin, siyasal reklamlar ve siyasilerin
katildig1 programlardan ibaret oldugu sdylenemez. Zira siyasi partiye mensup olmasa da
ozellikle gazeteci ve akademisyenlerin katildig1 televizyon programlarinda katilimcilar
sahip oldugu siyasal goriis dogrultusunda fikirlerini beyan edip bir siyasal partinin
propagandasint bu yolla yapabilmektedirler. Bunun disinda bir televizyon kanali,
herhangi bir partiyi 6ne ¢ikarmak adimna ilgili siyasi partiye olumlu, rakip partilere
olumsuz alg1 kazandiracak haberleri ve demegleri 6n planda tutarak siyasal propaganda

faaliyeti yiiriitebilmektedir.

3.1.2. Gazete

Televizyondan daha eski bir gegmise sahip olan gazete, 6zellikle televizyonun
olmadig1 donemlerde propaganda faaliyetinin yiiriitiilmesinde ¢ok dnemli bir yere sahipti.
Dijjital dontistimle beraber her ne kadar Tiirkiye’de gazete okuma oran1 olumsuz bir seyir
izlese de (www.iha.com.tr, 2018) gazete, giiniimiizde etkisini siirdiirmeye devam eden

yazili kitle iletisim araglarindan biridir.

Siyasal propagandanin gazetede uygulanisinin en bilinen yontemi, siyasal
partilerin gazetelere verdikleri reklamlardir. Genellikle se¢cim doneminde verilen bu
reklamlar, segmenleri oy verme siirecinde etkileme amaci tasirlar. Esasinda gazetenin

siyasal propaganda araci olma islevinde bu reklamlarin biiyiik bir 6nemi yoktur.

Gazetelerde siyasal propagandanin uygulanisinda iki boliim one ¢ikar. Bunlar;
haberler ve kose yazilaridir. Baz1 gazeteler herhangi bir parti hakkinda olumlu diger
partiler hakkinda olumsuz haberleri 6n plana ¢ikararak siyasal propaganda
yapabilmektedirler. Nitekim giiniimiizde bu duruma siklikla karsilasilmaktadir. Ote
yandan bazi1 kose yazarlart da sahip olduklar siyasi goriise gore bir partinin olumlu
yonlerini ve/veya baska bir partinin olumsuz yonlerini kdsesine tasiyarak agiktan veya

ima yoluyla siyasal propaganda yapmaktadirlar. Gazetelere verilen siyasi parti reklami
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se¢cim donemiyle sinirli kalirken, haber ve kose yazisi yoluyla yapilan propaganda her

giin devam eder.

3.1.3. Brogiir ve Afis

Brosiir, giintimiizde yaygin olarak kullanilmaya devam eden siyasal propaganda
araglarindan biridir. Bir ya da birkag sayfalik mesajlarin iletilmesinde kullanilan brosiirler
genellikle se¢im donemlerinde sikga goriilmektedir. Brostirlerde genellikle siyasi parti

ve/veya adayin kendisini tanitan bilgiler ve segcmene yonelik vaatler bulunmaktadir.

Yaygin olarak kullanilan bir diger siyasal propaganda araci da afistir. Afigler
dijital ortamda internet siteleri ve televizyonda gosterilmesinin yaninda, basilmis haliyle
duyuru panolari, gazete ve brosiir yoluyla da kullanilabilmektedir. Bu haliyle afis, bir
siyasal propaganda araci olarak gorselligin oldugu her alanda siklikla karsimiza
cikmaktadir. Afislerde genellikle; siyasi partinin amblemi, adayin ad1 ve resmi, kampanya
slogan1 bulunur. Se¢im doneminde gazetelere verilen reklamlarin yaninda video

reklamlarda da ¢ogunlukla afisin kullanildig1 goriilmektedir.

3.1.4. Kampanya Sarkilart

Se¢im sarkilar1 olarak da adlandirilan kampanya sarkilari, giiniimiizde segim
donemlerinin vazgegilmez unsurlarindan biri haline gelmistir. Tirkiye’de ilk olarak
1973’te yapilan se¢imlerde kullanilan kampanya sarkilari, siyasi partilerin nem verdigi

propaganda araglarindan biri olmustur (Alkan, 2004: 46-47).

Se¢meni ikna etme siirecinde televizyon ve internet ortaminda yayinlanan reklam
filmlerinde kampanya sarkilar1 da yer almaktadir. Ozellikle mitinglerde sik¢a kullanilan
kampanya sarkilari, partililerin partilerine olan bagini giiclendirme amacina da hizmet
etmektedirler. Bununla beraber se¢im otobiisleri vasitasiyla da bu sarkilar ¢okca

kullanilmaktadir.
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3.1.5. internet Siteleri

Siyasi partiler ve adaylar internette kendileri adina bir internet sitesine sahip
olmay1 gerekli gormektedirler. Siyasi partiler kendi programlarin1 ve propaganda
araglarin1 kendi internet sitelerinde yayinlarlar. Bununla beraber adaylar da kendilerini
tanitmak ve se¢cmenlere mesajlarini iletmek amaciyla internet sitelerinin olmasia énem

verirler.

Internet siteleri {izerinden siyasal propaganda yapilirken esas itibariyla ¢okca
ziyaret edilen siteler 6n plandadir. Bu sitelere siyasi parti ve adaylar reklamlar vererek
daha fazla segmene ulasma amaci giiderler. Bugiin internetin ¢ok fazla kullanilan bir
teknoloji olmasindan Otiirii internet sitelerine reklam verilmesine biiyilk 6nem
verilmektedir. Bununla beraber medyada da bir dijital doniistim siireci s6z konusudur.
Bir¢ok insan gazetelerdeki kose yazilarini dahi artik internetten okumaktadir. Ayrica
gazete ve televizyon kanallarinin internet sitelerinin disinda, sadece internet lizerinden

faaliyet yiiriiten haber siteleri de ¢okca takip edilmektedir.

3.1.6. Sosyal Medya

Sosyal medya siyasal propaganda araci olarak adindan sik¢a soz ettirmeye
baslamis, bu konuda ciddi bir agirlia kavusmustur. Sosyal medyanin en Onemli
ozelliginden biri, televizyon ve gazete gibi geleneksel medyanin aksine ¢ift yonli bir
iletisim imkanini saglamasidir. Hatta bugilin televizyon programlari, sosyal medya
yoluyla daha interaktif bir 6zellige kavusmustur. Bir diger onemli husus da sosyal
medyanin, geleneksel medyadaki kontrol edilebilirlige ve denetime sahip olmamasidir.
Bu acidan sosyal medya, geleneksel medyada yer almayan haberlerin de gosterilebildigi
ve her diisiincenin biiyiik kitlelere ulastirilabildigi bir mecra olmustur. Bu 6zelliklere
sahip olmasindan 6tiirli sosyal medya, kara propagandanin da rahatlikla yapilabildigi bir
platformdur. Zira kaynak, kendini gizleyerek amacina ulagsmak adina istedigi mesaji
sosyal medya yoluyla genis kitlelere yayabilir. Sagladigi bu imkanlar ve sahip oldugu
popiilarite ile sosyal medya, siyasal propaganda siirecinde lizerinde en c¢ok durulan

araclardan biri haline gelmistir.
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Bir sosyal medya araci olarak Twitter, bugiin siyaset¢ilerin mesajlarini halka
aktarma noktasinda 6nemli bir igleve sahiptir. Ayrica bazi konularin giindeme taginmasi
ve giindemin Twitter {izerinden sik¢a takip edilmesi de bu platformu, siyasal agidan

onemli bir konuma getirmistir.

Sosyal medyanin siyaset iizerindeki etkisini ortaya koymasi agisindan Italya’daki
“Bes Yildiz Hareketi” dnemli bir 6rnektir. Komedyen Beppe Grillo’nun segimlere 3 yil
kala Facebook’ta olusturdugu grup vasitasiyla ortaya ¢ikan bu hareket kisa siirede genis
bir kitleye ulagsmistir. Bu siirecte Grillo parti kurmus ve 2013 yilinda yapilan se¢imlerde
aday olmustur. Bir siyasi ge¢mise sahip olmayan Grillo’nun kurmus oldugu “Bes Yildiz
Hareketi Partisi” aldig1 %25,54 oy oraniyla biiyiik bir siirprize imza atarak parti bazinda
birinci olmustur (Koseoglu ve Al, 2013: 114-115).

Sosyal medyada gerek siyasi partiler kendi kurumsal kimlikleriyle, gerekse parti
genel bagkanlar1 kendi adlarina agtiklari hesaplarla segmenlere mesaj vermektedirler.
Bunun yaninda sosyal medya kullanicilart da sahip olduklar1 goriis dogrultusunda siyasi
partilerin lehine veya aleyhine paylasimlarda bulunarak siyasal propaganda faaliyeti
yuriitmektedirler. Mitingler, televizyon programlari, afisler, secim sarkilar1 vb. bircok
propaganda araci da sosyal medyada paylasilarak her zaman her yerde ulasilabilir hale
gelmektedir. Bununla beraber biiyiik bir kullanici kitlesine sahip olan Youtube da siyasal

propaganda araci olarak dnemli bir konuma sahip olmustur.

3.2. Miizigin Siyasal Propaganda Araci Olarak Kullanilmasi

Insanlarin karar verme siirecinde rasyonel faktédrlerin disinda psikolojik faktorler
de biiytik 6nem tasimaktadir. Hatta psikolojik faktorler kimi zaman i¢in karar vermede en
onemli husus olabilmektedir. Bundan dolay1 ikna etme siirecinde insanlarin sadece
rasyonel anlamda degil psikolojik olarak da davranislarini yonlendirme faaliyeti

yuritiliir.

Miizige bakildiginda tedavi araci olarak dahi kullanildig: ve insanlarin psikolojik
durumlarina etki etmede Onemli bir yeri oldugu goriilmektedir (Gengel, 2006). Bu

sebepten Otiirii ikna etme faaliyeti yliriitiiliirken miizikten cok¢a faydalanilmaktadir. Satin
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alma davraniglarimi etkilemek maksadiyla yayinlanan reklamlarin, biiyiik ¢ogunlugunda

miizik kullanilmasi da bu duruma Ornektir.

Siyasal propaganda faaliyetlerinde esas amacin insanlar1 siyasal tercihleri
noktasinda ikna etmek oldugu g6z oniine alindiginda, miizigin siyasal propaganda i¢in
gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim giliniimiizde siyasal propaganda araglari arasinda
miizigin dnemli bir yere sahip oldugu da goriilmektedir. Televizyon ve internet ortaminda
yayinlanan, siyasi partilerin video reklamlarinda miizik vazgecilemez bir unsur olmustur.
Ote yandan siyasi partilerin miting ve kurultaylarinda miizik, énemli bir faktdr haline
gelmistir. Bu duruma 2019 yilindaki yerel se¢imler siirecinde AK Parti’nin mitingleri
ornek olarak gosterilebilir. Bu mitinglerde AK Parti Genel Baskani Recep Tayyip
Erdogan’in, mitinge katilanlarla birlikte Kayahan’in “Bir Ask Hikayesi” adli sarkisini
sdylemesi kamuoyunda dikkat ¢ekmistir. Ote yandan miizigin siyasal propaganda araci
olarak kullanilmasi en ¢ok kampanya sarkilariyla kendini gostermektedir. Kampanya
sarkilart artik, glniimiizde siyasal partilerin kampanya siirecinde olmazsa olmazlar

arasina girmistir.

Sarkilar, siyasal propaganda faaliyeti dogrultusunda kullanildiginda sahip oldugu
iki farkli 6geyi ikna edici bir ahenkle hedefe iletir. Bu 6geler; sarki s6zii ve miiziktir.
Sarki sozlerinde segmenlere yonelik mesajlar bulunur. Miizik, bu mesajlarin segmenleri
etkilemesi i¢in bir vasita olarak kullanilir. Bu anlamda etkileyici bir miizik, mesajlarin
akilda kalict bir nitelige sahip olmasimi kolaylastirmaktadir. Bir kisi miiziksiz sekilde
sadece s0z ile iletilen ve kendisi i¢in olumlu olan mesajlar1 sikici bulabilirken ayni kisi
iletilen farkli mesajlara kars1 cok mesafeli olsa da sevecegi bir miizikle bu mesajlari

dinlemekten keyif alabilmektedir.

Propaganda faaliyeti hedefteki kisinin kendi rizasiyla karar vermesine odaklidir.
Yani hedef, degisime ugradiginda bunun disaridan bir etkiyle degil tamamen kendi
iradesiyle gerceklestigine inanmasi1 6nemlidir. Iletilen mesajlarin tekrar edilebilir bir
ozellige sahip olmasi bu degisime yardimci olmaktadir. Bu yiizden genis kitlelerce
begenilen ve c¢ok dinlenilen sarkilarin sozlerinin iletilmek istenen mesajlarla

degistirilerek sunulmasi sikg¢a rastlanilan bir durumdur. Boylece ilgili mesajlar hedefe
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daha etkili bir sekilde aktarilabilmektedir (Sahin, 2008: 63). Tiirkiye’de bu sekilde

yapilan kampanya sarkilar1 fazlasiyla mevcuttur.

Siyasal propaganda amacgli kullanilan bir sarki, i¢inde bulunulan toplumsal,
ekonomik, siyasi ortama dair ipuglarini da barindirmaktadir. Bir sarkinin sézleri, yazildigi
donemin kosullarini ve toplumsal algisini yansitirken, sahip oldugu miizik tiirii de hitap

edilen kesimi gosterebilmektedir.

3.2.1. Tiirkiye’de Miizigin Siyasal Amag¢h Kullanimi

Tiirkiye’de miizigin siyasal propaganda amacgli kullanimiyla alakali Osmanl
doéneminden bugiine birgok 6rnek mevcuttur. Bununla alakali ilk akla gelenlerden biri de
mehter marslaridir. Fakat Osmanli askerlerini savas esnasinda motive etme amacini
tasityan bu marslarin siyasal propagandadan c¢ok askeri propaganda amacl kullanildigini
sdylemek daha dogru olur. Ote yandan cumhuriyet 6ncesi partili donemde bu konuyla
ilgili bir 6rnek verilebilir. 2. Abdiilhamid donemi sonrasi Osmanli Devleti’nin
yonetiminde sz sahibi olan Ittihat ve Terakki Cemiyeti bircok propaganda araci
kullanmistir. Bu propaganda araglarinin iginde yazili basinin yaninda miizik de
bulunmaktaydi. Bu anlamda donemin 6nemli bestekarlarindan Leyla Saz Hanim’in
“Vicdan-1 Mudzzam” adl1 eseri Ittihat ve Terakki Cemiyeti’nin propaganda araglarindan
biri olmustur. Bu eserin muhtevasina bakildiginda vatan, millet ve ordu kavramlariyla
beraber cemiyetin 6dnde gelen isimlerinin de 6n planda oldugu goriilmektedir (Caki ve

Karaburun Dogan, 2018a).

Cumhuriyet déoneminde sarkinin bir siyasal kampanya araci olarak kullanilmasi
1965 yilina rastlar. Bu tarihe kadar plaklar, 6nemli bir propaganda araci olarak
kullanildiysa da bunlar genel itibariyla parti liderlerinin konugmalarindan ibaretti. 1965
yilindaki secim siirecinde ise Tiirkiye Isci Partisi tarafindan Tiilay German’m “Yarinin

Sarkisr” * adli sarkiyr kullandigi goriilmektedir (Merig, 2013). Yarinlara dair umudu ifade

* Tiilay German’in seslendirdigi “Yarmnin Sarkis1” isimli sarki, birgok kaynakta ilk segim sarkisi olarak
gosterilmektedir. Her ne kadar TiP, ilgili sarkiy1 secim ¢aligsmalar1 kapsaminda kullanmis olsa da sarkinin
yer aldig1 plak, secim kampanyasi igin siyasi parti propagandasi maksadiyla hazirlanmamistir. Bundan
otiirti sarki, galismada kampanya sarkisi olarak kabul edilmemistir.
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eden sozlere sahip olan bu sarki, oy almaya doniik klasik bir kampanya sarkis1 olmaktan

oldukca uzaktir.

1965-1980 aras1 donemde Tirkiye’de siyasal nitelikte bir¢ok plak ortaya
c¢ikmistir. Bunlardan ilki, siyasal partilerin propaganda siirecinde ortaya ¢ikardiklar
plaklardir. Kampanya sarkilari ilk defa 1973 segimleri siirecinde kendilerini bu plaklarla
gbstermistir. Ikincisi, ticari amagla ortaya ¢ikan plaklardir. Bu plaklarda bir siyasal
partiyi-lideri 6ven ya da elestiren sarkilar bulunmaktadir. Uciinciisii ise siyasi mizah

plaklaridir (Alkan, 2004: 46).

Ik mizah plaklarindan biri Modern Komikler Parazitler’in ortaya cikardig
“Aglama Degmez Pasa” adli plaktir. “Aglama degmez pasa, Coban Siilii gecti baga”
sozlerinin oldugu bu plak, Siileyman Demirel liderligindeki Adalet Partisi’nin tek basina
iktidar oldugu 1965 secimlerinden yenilgiyle ¢ikan CHP’yi mizahi bir sekilde hedef
almistir. Bunun yaninda Necmettin Erbakan’t da hicveden bir¢ok plak bulunmaktadir
(Alkan, 2004: 47-48). Oztiirk Serengil’in 1970 yilinda ¢ikardigi “Unuttun Bizi
Siileyman” adli par¢anin da bulundugu plaktan bahsetmekte fayda vardir. Ekonomik
olumsuzluklarin dile getirildigi bu sarkida, Siilleyman Demirel mizahi bir sekilde

elestirilmistir.

MHP’nin ¢ikardig: plaklar da ilgi ¢ekicidir. Bu plaklardan biri Tiirkiye’nin en
onemli caz sanatcilarindan Ilham Gencer tarafindan seslendirilen ve 30. Tiirkgiiler
Bayrami i¢in ¢ikarilan plaktir. Bunun disinda baska bir plakta da, bestesi yine ilham
Gencer’e sOzii Necla Gencer’e ait olan “Bozkurtlar Mars1”nin yaninda “Cirpinirdi

Karadeniz” isimli eser de bulunmaktadir (Alkan, 2004: 48).

Popiiler sarkilar da siyasi partiler i¢in 6nem arz etmistir. 1970’11 yillarda CHP
Senay’in “Sev Kardesim” ve Ali Riza Binboga’nin “Yarinlar” isimli sarkilarini
propaganda siirecinde kullanirken, MHP “Bir Gece Ansizin Gelebilirim” adli sarkiy1
mitinglerinde sik¢a kullanmistir (Alkan, 2004: 46). Bunun yaninda sézleri Dilaver Cebeci
bestesi Mustafa Yildizdogan’a ait olan “Oliiriim Tiirkiye’m” adli eser uzun siiredir

MHP’nin propaganda amacli kullandig1 sarkilar arasinda yer almaktadir. ANAP’in da
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siklikla 1980’11 ve 1990’1 yillarda popiiler sarkilar1 yeniden diizenleyerek kampanya

sarkis1 haline getirdigi goriilmiistiir.

3.2.2. Diinyadan Ornekler

Diinyada miizigin politik amacli kullanilmas1 yaygm bir durumdur. Ozellikle
ABD bu konuda 6ne ¢ikmaktadir. Zira halkla iligkiler alaninda 6nde gelen iilkelerden olan
ABD 1700’1t yillardan beri miizigi politik amagla kullanmaya devam etmektedir. Bu
anlamda ilk o6rnek ABD’nin ilk bagkanlik se¢imi siirecinde kullanilan ve George
Washington i¢in yapilan “God Save Washington™ adl1 sarkidir. Bu sarkinin dikkat ¢eken
bir yan1 da Biiyiik Britanya ulusal mars1 olan “God Save The Queen”in ezgisiyle
hazirlanmig olmasidir (Lull 2000: 55-56). Bunun disinda bugiine kadar gergeklestirilen
ABD baskanlik se¢imlerinde miizigin, siyasal propaganda araci olarak devamli surette
kullanildig:r goriilmektedir. 1840°taki se¢cimde William Henry Harrison ve yardimcisi
John Tyler i¢in hazirlanan “Tippecanoe and Tyler Too” adli kampanya sarkisi segimlerde
cok onemli bir rol oynadi (Schoening ve Kasper, 2012: 44-46) “Happy Days are Here
Again” adli sarki ise Franklin Roosevelt ve Harry Truman tarafindan kampanyalarinda
kullanild1 (Gunderson, 1993: 139). Daha yakin bir zamana bakildiginda da 2016 yilindaki
se¢imde yarisan iki adaydan biri olan Donald Trump’in, “You Can’t Always Get What
You Want”; Hillary Clinton’in ise “Fight Song” adli sarkilar1 se¢cim kampanyalarinda
kullandiklar1 goriilmektedir (Peterson, 2018: 84-86).

Britanya’nin tarthinde miizik, monarsi yonetimini mesrulastirmaya yonelik bir
arag olarak kullamlmustir (Street, 2003: 114). Ingiltere’nin yakin tarihine bakildiginda ise
Isci Partisi’nin segmenlerin ilgisini gekmek icin 1997 yilindaki secim siirecinde “Things
Can Only Get Better” adl1 sarkiy1, 2001 yilindaki se¢im siirecinde de “Lifted” adli sarkiy1
siyasal propaganda amacl kullandig1 goriilmiistiir (Richardson ve Franklin, 2004: 470).
Bunun yaninda Ukrayna’da 2004 yilinda yapilan ve ardindan gelisen hadiselerin
“Turuncu Devrim” olarak nitelendigi olayli se¢imlerde bagkan adayr Yushchenko,
partisiyle ayni adi tastyan “Our Ukraine” isimli kampanya sarkisini kullanmistir (Helbig,
2006: 91).
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Miizik, Afrika kitasinda da siyasal propaganda araglar1 arasindadir. Bir Afrika
tilkesi olan Malavi’de uzun yillar iktidarda kalan Malavi Kongre Partisi’nin giiciinii
muhafaza etmek i¢in miizik ve danstan yararlandigi goriilmiistir (Chirwa, 2001: 2).
Bunun disinda yine bir Afrika tilkesi olan Nijerya’da 2015 yilinda yapilan se¢imlerde

miizik, hiikkiimet degisikliginde 6nemli bir rol oynamistir (Wader, Jumare ve Imam, 2016:
66).
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UCUNCU BOLUM
TURKIYE’DEKI SiYASI PARTILERIN KAMPANYA
SARKILARININ ANALIiZi

Tiirkiye’de 1965 yili itibariyla miizik, siyasi nitelikte se¢im Oncesi ve sonrasinda
cokca kullanilmaya baglanmistir. Fakat secim kampanyasi siirecinde siyasi partiler i¢in
hazirlanan kampanya sarkilari, 1973’te yapilan genel se¢imlerin kampanya doneminde
ortaya ¢ikmistir. Bu anlamda kampanya sarkilarinin sdylem analizi yapilirken 1973-2019
yillar1 arasindaki seg¢imler incelenecektir. 1970 ve 2000 yillar1 arasindaki dénemde
yapilan se¢imlerde sadece genel secimler incelenirken, 2000 sonrasi dénemde ise genel

ve yerel secimler dikkate alinacaktir.
1. 1970-1980 ARASI DONEM

Bu boliimde kampanya sarkilarinin ortaya ¢iktigi 1973 genel segimleri ve 1977
genel se¢imleri incelenecektir. AP ve CHP rekabetinin yer aldigi donemde, kampanya

sarkilarinda da bu iki partinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.
1.1. 1973 Genel Segimleri: Yarisan iki Plak

1973’te yapilan genel se¢imler sadece siyasi partilerin degil, onlarla beraber
kampanya siireglerinin birer parcasi olan plaklarin da yaristig1 ilk se¢cim olmustur. Bu
secimlerde 6n plana ¢ikan Adalet Partisi (AP) ve Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) 1973
secimleri siirecinde siyasal propaganda araci olarak kampanya sarkilarinin bulundugu
plak ¢ikarmislardir (Alkan, 2004: 47-48). Bunun yaninda iki partide se¢imlere gelinen

sirecte birtakim 6nemli gelismeler yasanmustir.

1973 oncesi en Onemli siyasi gelisme, 1971°de verilen muhtiradir. Muhtiraya
giden yolda tilkede sol eylemler bas gdstermis ve toplumsal rahatsizliklar ortaya
cikmistir. Ordu ise iktidardaki AP’yi ve meclisi bu durumun sorumlusu olarak gormiis ve
partiler iistli gliclli bir hiiklimetin kurulmasini istemistir. Gelinen siirecte ise Siileyman
Demirel istifa etmistir (Aksin, 2018: 268). TIP ve MNP ise kapatilmistir (Alkan, 1999:
57).
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Secimlere AP ve CHP boéliinerek girmistir. Bu agidan dikkat ¢eken bir gelisme de
sahneye yeni partilerin ¢ikmasidir. CHP’den kopanlarin kurmus oldugu Cumhuriyetgi
Giliven Partisi, AP’den ayrilanlarin kurmus oldugu Demokratik Parti ve Necmettin
Erbakan’in kapatilan partisi MNP’ nin devami olan Milli Selamet Partisi segime giren
yeni partilerdir (Fedayi, 2018: 496).

1971 Muhtirast ordunun siyasal iktidari dogrudan ele gecirdigi bir miidahale
olmamustir (Findley, 2016: 316). Muhtira sonrasi Nihat Erim CHP’den istifa etmis ve
bagimsiz bir milletvekili olarak yeni hiikiimeti kurmustur. Bu hiikiimette biiyiik 6l¢iide
siyasetin disindan gelen ve ordunun istedigi reformlar1 yapacak teknokratlar bulunuyordu
(Ziircher, 2002: 376; Aksin, 2018: 268). Fakat Erim’in kurdugu hiikiimet uzun 6émiirlii
olmadi ve 1973 se¢imlerine kadar kisa dmiirlii istikrarsiz hiikiimetler iilke yonetiminde

yer ald1 (Fedayi, 2018: 491-493; Oztekin, 2016: 440-441).

1.1.1. CHP ve “Ak Giinlere”

1973 secimlerine gelinen silirecte CHP’de onemli gelismeler yasanmigtir. 1965
secimleri Oncesi parti, politik konumunu “ortanin solu”na kaydirirken bu diisiincenin
mimarlarindan Biilent Ecevit de 1966 yilinda partinin genel sekreteri olmustur. “Ortanin
solu” siyasetini benimseyen CHP, 1965 ve 1969 secimlerinden yenik ¢ikarak basarisiz
olmustur. 1965°teki basarisizliktan sonra partinin benimsedigi ¢izgi elestirilmis ve CHP
icinde kopuslar olmustur. Fakat Ecevit, “ortanin solu” siyasetine bagliligin1 korumustur.
Ne var ki ilerleyen siiregte partinin genel baskan1 ismet Indnii ile Biilent Ecevit arasinda
anlagmazliklar ortaya ¢ikmistir. Her ne kadar indnii, 1971 Muhtirasi’n1 elestirse de Nihat
Erim’in kurdugu hiikiimete olumlu bakmis, fakat Ecevit muhtiranin AP’ye kars1 degil
CHP siyasetine kars1 yapildigi goriislinii savunmustur. Bundan 6tiirii Ecevit icin, kurulan
hiikiimetin desteklenmesi kabul edilemez bir durumdu. Ecevit, bu ortamda partinin genel
sekreterliginden istifa etti (Aksin, 2018: 266-269; Ziircher, 2002: 369). Devam eden
siirecte Ecevit-Indnii ¢ekismesi yasandi. Siirec, 1972 yilinda indnii’niin istifas1 sonrasi
yapilan kurultayda Biilent Ecevit’in genel baskanlia sec¢ilmesiyle neticelendi (Fedayi,

2018: 493).
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Sekil 1. “Ak Giinlere” Plagi
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Kaynak: vintagerecord.net
1973 se¢imlerine Biilent Ecevit liderliginde hazirlanan CHP nin, se¢im programi
“Ak Giinlere” ismini tasiyordu. Bununla beraber bir yurt gezisinde Ecevit’e atfedilen
“Karaoglan” lakab1 da oldukca dikkat ¢ekmis ve Ecevit’in bundan sonraki siyasi
seriivenine de damgasini vurmustur. 1973 se¢imlerinin kampanya siirecinde CHP, “Ak
Glinlere” isimli bir sarkinin ve siirin bulundugu plakla kendini géstermistir (Alkan, 2004:
47). Sarkiy1 Ali Taskesen sdylerken, siiri Ismet Kiir seslendirmistir. Sarkinin sdzleri ise

sOyledir:

“Bu zor giinler yakinda biter, ak giinler baglar

Haydi arkadaslar, hep beraber el ele

Ak giinlere, ak giinlere, ak giinlere

Karanliga, zorbaliga, haksizliga, kursunlara paydos
Dost ellerde ak giivercinler havalanmak igin

Tiim kardesler hakca yasamak i¢in

Bizi bekler, bizi bekler, bizi bekler

Haydi arkadaslar, hep beraber el ele

Ak giinlere, ak giinlere, ak giinlere” (Temizel, 2018Db)

Se¢im programinin adi da olan “ak giinlere” ifadesinin CHP’nin kampanya
slogani olarak neden kullanildig1 sarkida belli olmaktadir. Zira ak giinler, kara giinlerin
karsitidir ve se¢cimlere giden siiregte {lilkede ciddi sorunlar yaganmistir. Sarkida bu kara
giinlerin geride kalip ak giinlerin gelecegine dair umut temasi 6n plana ¢ikmaktadir.

Ayrica “Karanliga, zorbaliga, haksizliga, kursunlara paydos” ifadesi de sona ermesi
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istenen kara giinlerin tarifini yapmaktadir. Bunun yaninda sarkida gegen ve gelecekte
Demokratik Sol Parti’nin simgesi olacak olan “ak giivercin” ifadesi de barist
cagristirmaktadir. CHP’nin muhalefet partisi olmasma ragmen sarkida; elestirinin
olmamasi, umut temasinin islenmesi ve gelecege olumlu bakan ifadelerin yer almasindan

otiirii pozitif séylem icinde olunmasi dikkat cekmektedir.

1.1.2. AP ve “AP Marst”

AP, 1973 sec¢imleri 6ncesinde 1965 ve 1969 secimlerinde tek basina iktidar olarak
cok biiyiik bir basartya imza atmisti. Ayn1 zamanda bu basar1 partinin genel baskani
Siileyman Demirel’e aitti. 1965°ten beri tek bagina hiikiimet kurmanin verdigi rahatlikla
basbakanlik koltuguna oturan Siileyman Demirel, basbakanligin1 1971 miidahalesine
degin siirdiirebildi. Muhtira siirecinde istifa etmek durumunda kalan Demirel i¢in 1973

secimleri, kaybettigi koltugunu geri almak adina biiyiilk 6nem tagimaktaydi.

Sekil 2. “AP Mars1” Plag:

Kaynak: www.discogs.com

AP, se¢imlere Yilmaz Tiirkoglu'nun seslendirdigi “AP Mars1” ve “Demirel”
sarkilarinin bulundugu bir plakla hazirlanmistir (Alkan, 2004: 48). Lider vurgusunun 6n
planda oldugu “Demirel” adli sarkida, Siileyman Demirel’in yeniden iktidara gelmesi
istenmekte ve Demirel’in yaptig1 icraatlara vurgu yapilmaktadir. Diger sarki olan AP

Mars1’nin sozleri ise soyledir:
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“Adalet Partisi bizim partimiz Adalet Partisi’yiz giirestik basa

Siileyman Demirel tek liderimiz Ozgiirliik getirdik her vatandasa
Milliyet askiyla ¢carpar kalbimiz Kars'tan Edirne'ye bir bastan basa
Ata’min izinde Tiirk oglu Tiirk iz Cennet Anadolu’'m sen binler yasa
Adalet Partisi gencleriyiz biz Adalet Partisi giiclii kalacak

Milli demokrasi ilk hedefimiz Bayragimiz gokte dalgalanacak
Nurlu iman dolu gogiislerimiz Yolumuz Ata’nin yoludur ancak
Her zaman, her yerde biz ileriyiz Bize emanettir sanli al sancak”

(Temizel, 2018a)

Sarkinin ilk dortliigiine bakildiginda, lider vurgusu gbéze ¢arpmaktadir. Bunun
yaninda ayni dortliikte “milliyet” ifadesi ve “Ata’nin izinde Tiirkoglu Tiirk’iiz” ifadesi ile
milliyetci ve Atatiirkeii bir vurgu yapildig1 gériilmektedir. ikinci dértliikte gecen “Nurlu
iman dolu gogiislerimiz” ifadesi ise miitedeyyin kesime hitap etmektedir. Ucgiincii
dortliikte partinin iktidar oldugu donemde 6zgiirliik getirdiginden bahsedilmektedir. Son
dortliikte ise “Adalet Partisi gii¢lii kalacak™ ifadesiyle muhtira ile kesintiye ugrayan AP
iktidarinin giiclii bir sekilde varligini stirdiirecegi vurgusu yapilmakta ve “bayrak”, “Ata”,
“al sancak” ifadeleriyle Atatirk¢i ve milliyetgi sdylemin yine devreye girdigi

goriilmektedir.

Genel olarak sarkiya bakildiginda, AP’nin; “ortanin solu”nda kendini
konumlandiran CHP’ye kars1 milliyet¢i bir soylemin icinde oldugu, Atatiirk vurgusu
yaptig1 ve biliylik oranda oy aldigr miitedeyyin kesime yonelik ifadeler barindirdigi
goriilmektedir. Partinin bu sarkida, herhangi bir negatif mesajinin olmamasi ve pozitif bir

dili tercih etmesi dikkat ¢eken bir diger detaydir.

1.1.3. Secim Sonucu

1973 se¢imlerinde CHP %33,3 oy orani ile birinci parti olmustur. Cikardigi 185
milletvekili ile mecliste %41,1°lik temsil hakki kazanmistir. AP ise secimlerde %29,8 oy
almig ve oylarini ciddi anlamda diisiirmiistiir. Fakat bu diisiisiin ardindaki sebep siiphesiz
sag oylarin bolinmiis olmasidir. Zira se¢cimlerde AP’den kopan Demokratik Parti %11,9,
MSP ise %11,8 oy almistir (Erkmen, 2018: 1234; Ahmad, 2010: 171; ysk.gov.tr). CHP
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almis oldugu bu sonugla bir siirprize imza atmustir. Zira Siileyman Demirel, se¢im
oncesinde kazanmaya en yakin lider olarak goriinmekteydi. Her ne kadar sag siyaset
toplamda daha fazla oy almis olsa da bu sonuglar, CHP ve “ortanin solu” i¢in ¢ok 6nemli

bir zafer olmustur.

1.2. 1977 Genel Secimleri: Plak Rekabeti Devam Ediyor

1973 secimlerinden birinci parti ¢ikarak ¢ok Onemli bir basar1 kazanmasina
ragmen CHP, elde ettigi milletvekili sayisiyla tek basina hiikiimet kurma giiciine sahip
olamadi. Bunun yaninda parlamentonun ¢ogunlugunun sag partilerin elinde olmasi

Ecevit’i, koalisyon hiikiimeti kurma konusunda dezavantajli bir duruma diistirmistiir.

Koalisyon hiikiimeti kurulmasi i¢in partiler arasi bir¢cok goriisme gerceklesmis
ve neticede CHP-MSP ortakliginda karar kilinmistir. Hitkiimet kurulduktan bir siire sonra
ise Kibris Barig Harekati gergeklesmistir. Ayrica bu olaydan sonra Ecevit’in halk
nezdindeki prestijinin arttig1 goriilmiistiir. Fakat devam eden siiregte Ecevit ve Erbakan
arasinda anlagmazliklar meydana gelmis ve bu anlagmazliklarin yaninda erken bir genel
se¢im talebi de olan Ecevit, istifa etmistir. Zira 1973’{in sonunda yapilan yerel se¢cimlerde
CHP, oylarin1 artirarak %37,69’luk bir orana sahip olmus, ardindan gelen gelismeler de
Ecevit’in halk nezdindeki itibarina olumlu katki saglamistir. Bu sartlar i¢inde Ecevit,
erken bir genel se¢cimde partisinin bilyiik bir zafer kazanacagimi diistinmiistiir (Fedayi,

2018: 497-500; Ziircher, 2002: 380).

Ecevit’in istifas1 sonrasi yeni hiikiimeti kurma gorevi yine Ecevit’e verilmisti.
Fakat Ecevit erken genel se¢im icin kararliydi ve koalisyon i¢in erken se¢im sartini
sunuyordu. Bununla beraber diger partiler, erken bir secimin kendileri i¢in olumsuz bir
sonu¢ doguracagini diisiinliyorlardi. Bu sartlar altinda bir hiikiimet bunalimi1 yasandi.
Bunalim, Demirel’in Milliyet¢i Cephe Hiikiimeti’ni kurmasiyla sona erdi. AP, MSP, CGP
ve MHP’den olusan hiikiimet, 1977 yilina kadar iilke yonetiminde yer ald1 (Kaya ve
Sahin, 2018: 528; Fedayi, 2018: 500; Ziircher, 2002: 380-381). Tiirkiye’de bir cephe
siyaseti yuriitiiliirken bu durum kendisini sokaklarda da gostermis, sag-sol ¢atismasinin
gittikce arttig1 bir donemde se¢ime hazirlanilmistir. CHP kars1 tarafa fasistlik suglamasi

yoneltirken AP, anti komiinist bir séylem gelistirmistir.
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1977 se¢imleri Oncesinde televizyon, siyasi partilerin propaganda araclarindan
biri haline gelmistir (Tokg6z, 2010: 45). Ayrica profesyonel anlamda siyasal reklamcilik,
Tiirkiye’ye bu segimlerde girmistir. Bu anlamda AP, ilk defa bir reklam ajansiyla anlagsan
parti olmus ve anlastig1i Cenajans partinin se¢im kampanyasini yiiriitmiistiir (Ozkan,
2014: 54). Bunun yaninda AP ve CHP, 1973 se¢imlerinde oldugu gibi 1977 se¢imlerine

de kampanya sarkilarinin oldugu plaklarla hazirlanmiglardir.

1.2.1. CHP ve “Halk¢inin Marsi-Uyum””

1973 secimlerinden biiyiik bir basartyla ¢ikan CHP, tek basina iktidar olmay1
saglayacak giice ulasamamuis, fakat se¢imin ardindan Ecevit, toplumda daha fazla kabul
gormiistiir. CHP’nin tek basina hiikiimeti kurma giiclinden yoksun olmasi ve diger
partilerle ortaklik kurmada biiyiik sikintilar yasamasi CHP i¢in 1977 se¢imlerini ¢ok daha
Oonemli hale getiriyordu. Bu sebepten otiirli CHP’nin hiikiimette yer alabilmesi, bir

anlamda meclisin salt cogunlugunu ele gegirmesine bagliydi.

1973 ile 1977 yillar1 arasindaki donemde Biilent Ecevit’i 6ven ¢ok sayida plak
piyasaya siiriilmiistiir. Ozellikle Kibris Baris Harekati’'nin ardindan Ecevit’in itibari
toplum nezdinde artmis ve bu durum plaklara da yansimistir (Alkan, 2004: 47). Bu plaklar
CHP tarafindan propaganda amacli yaptirilmamis olup Ecevit’e sempati duyan sanatgilar

tarafindan ¢ikarilmistir.

1977 secimlerine giderken CHP, propaganda plagi olarak “Uyum” ve “Halk¢inin
Mars1” pargalarinin yer aldig1 plag: tercih etmistir’™ (Alkan, 2004: 47). “Uyum” ayni

zamanda Biilent Ecevit tarafindan yazilmais bir siirdir.

" Baz1 kaynaklara (Karaburun Dogan ve Caki, 2018b: 15; Oztiirk, 2014: 201-202) bakildiginda, CHP nin
1977 deki kampanya sarkisinin Unol Biiyiikgoneng tarafindan seslendirilen “Yeni Bir Tiirkiye” isimli sark1
oldugu goriilmektedir. Her ne kadar baslangicta parti tarafindan bu sarkinin kampanya sarkisi olmasina
olumlu bakildiysa da sonraki siiregte bundan vazgegilmis ve “Yeni Bir Tiirkiye” sarkisinin yer aldig1 plak,
CHP’nin kampanya plagi olmamistir. “Uyum” ve “Halk¢inin Mars1” pargalariin yer aldig1 plak, partinin
secimlerdeki kampanya plagidir. Ayrintili bilgi igin: (Merig, 2018)

* “Uyum” se¢im kampanyas1 6zelinde yazilmamus bir siir oldugundan, sézlerinin analizi yapilmamuistir.
“Halk¢inin Mars1”’nin sozlerine ise ulasilamamustir.
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1.2.2. AP ve “Milliyetci Ziihtii”

AP, iki secim {ist iiste tek basina iktidar olma basarisini gosterdikten sonra iktidari
muhtirayla sona ermis ve ardindan gelen ilk se¢imde oylarini ciddi oranda diisiirerek
birinci parti unvanint CHP’ye kaptirmisti. 1977 segimleriyle eski giiciine kavusmak
isteyen AP, 1973’e dek karsisinda 6nemli bir tehdit olmayan CHP’ye artik cephe almisti
ve Demirel i¢in Ecevit’i maglup etmek ¢ok 6nemliydi. Bu rekabet ise tiim sertligiyle

kampanya sarkisinda kendisini hissettirmistir.

AP’nin kampanya sarkisinin adi1 “Milliyet¢i Ziihti” adini tasiyordu. “Milliyetgi
Ziihtii” “Ziihtii” isimli tiirkiiniin uyarlanmis halidir. Bu sarkiy1 seslendiren ise Oztiirk
Serengil’dir. Daha 6nce “Unuttun Beni Zalim” sarkisini “Unuttun Bizi Siileyman”
seklinde uyarlayan ve bu sarkiyla Demirel’i elestirmis olan Serengil’in, AP’nin
kampanya sarkisini seslendirmesi hayli ilgingtir. Oyle ki Milliyet Gazetesi’'nden Orsan
Oymen, plag1 neden yaptigim sordugunda, “Inandigim ve kavgasini verdigim bir dava
ugruna” cevabini vermistir. Bunun yaninda Serengil, 1977 secimlerinde AP’den Istanbul

aday aday1 da olmustur (Oymen, 1977).

“Milliyetci Ziihti” sert ifadelere sahip bir sarkidir. Bunda Ecevit’in halkla daha
yakin temas kuran siyasetinin etkisi biiyiiktiir. Zira gerek kirsal bdlgelerden gerekse
kirdan kente gé¢ eden segmenden oy alan AP, Ecevit’in bu oylar1 almaya basladigini

gdérmiis ve bu durumdan duydugu rahatsizlig1 sarkidaki sertlikte gdstermistir.

Sekil 3. “Milli etgl Ziihti” Plag
Yy 4

m-m---m-
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AP’nin hazirlatmis oldugu plakta “Milliyet¢i Ziihtii” sarkisiyla beraber oyun
havalar1 da bulunmaktadir. Plaktaki gorseller incelendiginde bir kdylii resmi ve altinda
Atatlirk’lin imzastyla beraber “Koylii Milletin Efendisidir” s6ziiniin bulundugu
goriilmektedir. Sarkinin icerigine bakmadan plaktaki bu detaylarla dahi AP’nin

secimlerde kdylii segmene yonelik sdylem gelistirdigi anlagilmaktadir. “Milliyet¢i Ziihti”

isimli sarkinin s6zleri soyledir:

“Gariban bir vatandagssin senin aklin Ziihtii
Kendini tam Ziihtii

Tiirkliigiinii unutturanlara kanma Ziihtii
Akl topla Ziihtii, kafayr vurusun Ziihtii
Uyuma sakin Ziihtii, sonra yanarsin Ziihtii

Komiiniste kanma Ziihtii

Ecdadinin kemikleri sizliyor be Ziihtii

Aklini topla Ziihtii

Sehitler olmasaydi sen var miydin Ziihtii?
Komiiniste kanma Ziihtii

Ar namus gider Ziihtii, din iman kalmaz Ziihtii

Sonra yanarsin Ziihtii, pisman olursun Ziihtii

Galigya’da, Kafkasya'da Koreler’'de Ziihtii
Dokiilen kan Ziihtii

Moskof cennet ise niye kaciyorlar Ziihti?
Uyuma sakin Ziihtii, gercek budur Ziihtii
Din iman kalmaz Ziihtii

Ar namus gider Ziihtii,

Komiiniste kanma Ziihtii

Sen oyunu kime vereceksin secimlerde Ziihtii?
Akl topla Ziihtii

Adalet Partisi, Siileyman dir yolun Ziihtii
Unutma sakin Ziihtii

Barajlar: Ziihtii, fabrikalar: Ziihtii,
Asfaltlar: Ziihtii Televizyonu Ziihtii,

Kopriileri Ziihtii

Unutma milliyet¢i Ziihtii
Unutma bunlar: Ziihtii
Haysiyetli, milliyet¢i Ziihtii”
(Editor Teenager, 2018)

Sarkida gegen “Ziihtii”, oyu alinmak istenen se¢meni ifade etmekte ve dogrudan
bu isimle hitap edilmektedir. Sarkinin 6zellikle ilk boliimiinde, hedefteki se¢mene
kandirilmamasi i¢in ¢esitli uyarilarin yapildigi goriilmektedir. Bu anlamda hitap edilen
kisiye “Gariban bir vatandagsin” denmesi bir ¢eliskiyi de barindirmaktadir. Her ne kadar
AP tek basimna iktidar olamasa da secimlere Siileyman Demirel’in basbakanliginda
gelindigi bir gercektir. Bu sebepten 6tiirii {ilkenin yonetiminde yer alan bir partinin

secmene “‘gariban” seklinde hitap etmesi, basbakanin goérevi boyunca vatandasin
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garibanligini sona erdirememesinin bir gostergesidir. Bunun yaninda bu hitap sekli, hitap
edilen kisiye ehemmiyet verilmedigi algisini da yansitmaktadir.

Sarkinin genelinde antikomiinizm havasi ziyadesiyle hissedilmekte ve CHP’nin
hedef alindig1 belli olmaktadir. Ozellikle “Komiiniste kanma” ifadesi, sarkinin en tipik
ifadesi olmustur. Bu ifadenin arka planinda 1965 se¢imleri dncesi CHP tarafindan ortanin
solu siyasetinin benimsenmesi yatmaktadir. CHP, bu siyaseti benimsediginden otiirii
komiinistlikle suglanmig ve “Ortanin solu, Moskova’nin yolu” sloganina maruz kalmistir
(Alkan, 1999: 56). Iste bu sebepten &tiirii AP de CHP’yi komiinistlikle su¢lamaya devam

etmis, bu elestirisini kampanya sarkisina tagimistir.

Plakta yer alan detaylarin yani sira hedefkitlenin kdyli segmen oldugunu gosteren
bir diger isaret de sarkinin tiirkii formunda olmasidir. Aile ve din gibi sosyal kurumlarin
koyliiler tizerindeki etkisine dikkat edilerek hazirlanan bu sarkida komiinistligin, milli ve
manevi degerlere ters bir diisiince oldugu fikri islenmektedir. Ecdat, sehit, ar, namus, din,
iman gibi halkin hassas oldugu kavramlar 6n plana ¢ikarilarak komiinistlikle suclanan
CHP’nin, bu degerlerin karsisinda yer aldig1 algis1 olusturulmaya ¢alisilmistir. Bunun
yaninda komiinistligin halk nezdinde bdyle olumsuz bir algiya sahip oldugu da
goriilmektedir. Hitap edilen kisiye milliyetci oldugu sOylenmekte ve “Tiirkligiini

unutturanlara” kanmamasi gerektigi konusunda uyarilar yapilmaktadir.

Sarkinin son boliimiinde ise AP’nin tek basina iktidar oldugu donemde
gerceklesen; televizyonun evlere girmesi ve Istanbul’a iki yakay1 baglayan ilk kopriiniin
yapilmast gibi icraatlar 6n plana c¢ikmaktadir. Boylelikle dogru tercihin Siileyman
Demirel oldugu vurgulanmaktadir. Sarkinin AP’ nin tek basina iktidar oldugu déneme
vurgu yapmasi, AP’nin secimlerde koalisyonla degil tek basma hiikiimet kurmaya

yetecek oyu hedefledigini de gostermektedir.

Sarkiya elestirel bir bakis acisiyla bakildiginda, kdylii secmene “Ziihtii” ismiyle
hitap edilmesinin ilging oldugu goriilmektedir. Zira Ziihtii bir erkek ismidir ve sarkinin
esas muhatab1 koylii erkeklerdir. Diger ifadelere de bakildiginda 6zellikle erkek segmene
yonelik sOylem gelistirildigi fark edilmektedir. Bunun altinda yatan sebep, kdyde yasayan
kadinin hangi partiye oy verecegini aslinda bir erkegin belirledigidir. Bu anlamda koylii

kadin segmenin oy verme davranisini babasi, esi ya da ailedeki baska bir erkegin
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belirledigi gercegi sarkida kendini hissettirmektedir. Bu sebepten otiirii bir erkek
se¢cmenin kazanilmasi beraberinde kadin segmenin de kazanilmasi anlamini tagimaktadir.

Koyden kente gd¢ etmis aileler i¢in de ayn1 durum gegerliligini korumaktadir.

Tablo 1. AP’nin Kampanya Sarkilarinda Yer Alan Kavramlarin

Secim Donemlerine Gore Dagilimi

1973 ‘ 1977

AP Milliyetgi
Marsi Zuhti

Milliyet

Ata

Turk

Geng

1man

Ozgiirliik

Lider
vurgusu

Bayrak

Komiinist

Ecdad

Sehit

Namus

Din

AP’nin 1973 sec¢imleri i¢in ¢ikardig1 plaktaki sarkilar; parti ve lideri 6ven, partinin
iktidar1 déneminde yapilanlar1 hatirlatan, 6zgiiven duygusunun fazlasiyla hissedildigi
sarkilardir. Fakat 1973 se¢imlerinde CHP’nin birinci parti olmasiyla beraber AP’nin
stratejisinde de degisim gozlenmistir. Bu degisim AP’nin “Milliyet¢i Ziihti” isimli
kampanya sarkisinda da hissedilmis ve onceki secim icin hazirlanan sarkilardaki pozitif
mesajlar, yerini CHP’ye yonelik negatif mesajlara birakmigtir. Ayrica partinin

sarkilarinda, milli ve manevi degerlere ait kavramlarin sik¢a yer almasi dikkat ¢ekmistir.
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1.2.3. Secim Sonucu

1977°de yapilan segcimlerde CHP, oylarini ciddi oranda artirarak %41,4’liik bir
oran yakalamis fakat kazandigi 213 sandalyeyle 450 iiyeli meclisin salt gogunlugunu yine
saglayamamistir. Ote yandan AP %36,9’luk oy oraniyla oylarmi artirsa da yine ikinci
olabilmigtir. MSP 24, MHP ise 16 sandalye kazanmis (ysk.gov.tr), hiikkiimet kurma

konusunda 1973’tekine benzer bir ortam olugmustur.
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2. 1980-1990 ARASI DONEM

1980-1990 yillart arasindaki donemde, 1983 ve 1987°de yapilan iki genel se¢im
incelenecektir. Darbe sonrasi, eski partilerin kapatilmasinin ardindan ortaya ¢ikan ve
1980’11 yillarin en 6nde gelen partisi olan ANAP’1n bu donemde kampanya sarkilarinin

temsilcisi haline geldigi goriilmektedir.

2.1. 1983 Genel Secimleri: Kaset Devri Bashyor

1977 secimlerinin ardindan CHP, en fazla sandalyeyi kazansa da tek basina
hiikiimeti kuracak ¢ogunlugu yine saglayamadi. Koalisyon hiikiimeti i¢in AP, MSP veya
MHP ile anlagsmak zorundaydi. AP, diger iki partiyle anlasip yeni bir MC hiikiimeti
kurabilir ve Demirel basbakan olabilirdi. Ote yandan CHP-AP ortaklig1, iki parti igin
kabinede birbirine yakin temsil hakk: taniyacagindan zor goriinmekteydi. MSP ile
gecmisteki olumsuz tecriibe de CHP-MSP ortakliginm1 zorlastirtyordu. Geriye MHP
kaliyordu, ama MHP ile ideolojik anlamda ciddi bir siirtiisme vardi ve bu siirtiisme
sokakta tiim siddetiyle kendini hissettiriyordu. Yine de MHP, bu ortakliga sicak
bakmaktaydi. Hatta meclis bagkanligi secimi MHP’nin CHP adayini desteklemesiyle
neticelenmisti ve iki parti arasinda koalisyon goriismesi de gerceklesmisti. Fakat CHP
icindeki bir grubun bu ortakliga siddetle karsi c¢ikmasi koalisyonun kurulmasini

engellemistir (Akyol, 2006).

Hiikiimeti kurmakla gorevlendirilen Ecevit, partilerle koalisyon hiikiimeti
kuramayinca bir azinlik hiikiimeti kurma yoluna gitti. Fakat hiikiimet, giivenoyu
alamayinca diistii. Ardindan Demirel 2. MC Hiikiimeti’ni kurdu. Bu hiikiimette MSP ve
MHP’nin agirligi oncekine gore daha da artti. Fakat, bir miiddet sonra AP’den 11
milletvekili ayrilmis ve 2. MC Hiikiimeti, gensoru verilerek diisiiriilmiistiir. Ardindan
CHP, bagimsiz kalan ve Ecevit’in bakanlik vadettigi bu 11 milletvekiliyle hiikiimet
kurmustur. Hiikiimette; bagimsiz milletvekillerinden 10, CGP’den 2 ve Demokratik
Parti’den 1 kisiye bakanlik verilmistir. Ecevit’in bu sekilde hiikiimet kurmasi ise ¢ok
elestirilmistir (Fedayi, 2018: 503-504). Devam eden siirecte kargasa artarak devam etmis
artan sorunlarla bas edemeyen Ecevit ise bir miiddet sonra istifa etmistir. Ecevit’in istifasi

sonrasi Demirel, MHP ve MSP’siz bir azinlik hiikiimeti kurmustur (Ziircher, 2002: 382).
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Fakat hiikiimet kurulduktan sonra da bir¢ok sorunun bas gosterdigi goriilmektedir.
1980°de Fahri Korutiirk’iin gorev siiresinin dolmasinin ardindan yeni cumhurbagkani bir
tirlii secilemiyor, suikastlar gergeklestiriliyor ve her giin onlarca kisi can veriyordu

(Fedayi, 2018: 508-511).

Toplumda ve siyasette tam anlamiyla bir kriz vardi ve bu kriz ortam1 beraberinde
bir askeri miidahaleyi getirdi. Donemin en 6nemli gelismesi olan ve 12 Eyliil 1980°de
gergeklestirilen darbe sonrasi, 6nde gelen parti genel baskanlar1 gozaltina alindi. Devam
eden silirecte tlim siyasi partiler kapatildi (Aksin, 2018: 275). Bunun yaninda bir¢ok
siyaset¢iye siyaset yasagi getirildi. Yeni bir anayasa hazirlandi ve halkoyuna sunuldu.
Halkin biiyiik bir kism1 hem bu anayasayr hem de Kenan Evren’in cumhurbaskanligini
onayladi. Anayasayla secim baraji getirildi. Artik %10’u asamayan partiler meclise

giremeyecekti. 1983 yilinda ise parti faaliyetleri serbest birakildi (Alkan, 1999: 58).

Parti faaliyetlerinin serbest birakilmasindan sonra yeni siyasi partiler ortaya
¢ikmaya basladi. Bunlarin iginde; Turgut Ozal liderligindeki Anavatan Partisi, Necdet
Calp liderligindeki Halk¢1 Parti ve Turgut Sunalp liderligindeki Milliyet¢i Demokrasi

Partisi’nin 1983’te yapilacak secimlere girmesine izin verildi (Ziircher, 2002: 411).

1983 segimleri yeni siyaset ortaminin ilk se¢cimi olmasinin yaninda propaganda
faaliyetleri i¢in de onemli bir se¢imdir. Kampanya sarkilar1 bu se¢cimde ANAP’la

kendisini gostermis fakat 1980 6ncesine damga vuran plaklar, yerini kasetlere birakmustir.

2.1.1. ANAP ve “Arim Balim Petegim””

12 Eyliil sonras1 Tiirkiye’de yeni bir siyasi hava olusmus ve yeni aktorler ortaya
ctkmistir. Bu aktdrlerden 1980’1 yillara damgasim vuran siiphesiz Turgut Ozal’dir.
1970’lerdeki bunalimin temelinde keskin ideolojik siirtlismeler yatiyordu ve neticesinde
darbe gergeklesmisti. Darbe sonrasi siyasal hayatin yeni aktorii olan Ozal, ideolojik bir

durus yerine dort egilimi birlestiren siyaset tarzin1 benimsemistir (Ataman, 2018: 553).

* 1983 secimlerine hazirlanan siyasi partilerin icinde sadece ANAP’1n kampanya sarkisina rastlanilmustir.
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Ozellikle ekonomik alanda rahatlamay1 vadeden Ozal liderligindeki ANAP, secim
kampanyas! i¢in Manajans’la anlasmistir (Ozkan, 2014: 76-80). Profesyonel bir
kampanya stireci yliriiten ANAP, “Arim Balim Petegim” isimli donemin sevilen

sarkisinin sozlerini degistirerek kampanya sarkis1 haline getirmistir. Sarkinin sozleri

sOyledir:
“Tek timidim, her seyim Vatan her seyimiz
Ozal benim liderim Ozal liderimiz
Bilsem ki olecegim Bilsek ki olecegiz
Yine onu segecegim Yine onu segecegiz

Arim, balim, petegim
Anavatan gicegim
Bilsem ki 6lecegim

Yine onu segecegim” (Temizel, 2017)

Sarki her ne kadar basit ve yalin bir yapiya sahipmis gibi goriinse de dikkat ceken
bircok detay1 da i¢inde barindirmaktadir. Ozellikle bu sarkinin secilmesinde ANAP’1in
logosunun 6nemli bir rolii vardir. Zira logoda bir ar1 ve petek seklinde resmedilmis
Tirkiye haritas1 bulunmaktadir. Logo, ¢ok calisilip Tiirkiye’nin her bir bolgesine hizmet

gotliriilecegi mesajint vermektedir. Sarki da bu logoyla uyumludur.

Bir diger ayrint1 da Ozal’a yapilan vurgudur. Bunun sebebi 1983 secimlerinde
ANAP’1n izledigi stratejidir. “Star stratejisi” ad1 verilen yontemle ANAP, diger partilerin
aksine liderini daha 6n plana ¢ikarmis (Ozkan, 2014: 78) ve partiyle Ozal’1

biitiinlestirmistir. Boylelikle segmenin Ozal’in karizmasiyla ikna edilmesi amaglanmistir.

Sarkinin dikkat ¢eken bir diger yonii de herhangi bir sertlik, elestiri yahut
karamsar bir ortama yapilan vurguyu icermemesidir. Miizik olarak neseli ve rahatlatici
bir melodi tercih edilmistir. Bunun altinda 70°li yillardaki yikici siyasetin artik
istenmemesi yatmaktadir. Siyasi kavgalarla yorulmus se¢gmenin artik daha yumusak bir
siyasi dili talep etmesi sarkida kendini hissettirmektedir. Ayrica bu haliyle sarki, en akilda

kalic1 kampanya sarkilarindan biri olmay1 da basarmistir.
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2.1.2. Secim Sonucu

Secimlere sadece ii¢ parti katildigi i¢in, ii¢ parti de dnemli oylar almistir. Fakat
bunlarin icinde ANAP 9%45,1’lik oy oraniyla birinci parti olmus, kazandigi 211
milletvekilligiyle 399 milletvekilinin segildigi mecliste tek basina hiikiimet kurma giiciine
sahip olmustur. Ikinci parti olan HP %30,5’lik oy oraniyla 117 sandalye kazanmus,
tiglincii siradaki MDP ise %23,3 oy oraniyla 71 sandalye elde etmistir (ysk.gov.tr).

2.2. 1987 Genel Secimleri: Sarkilarda ANAP-SHP Rekabeti

70’lerin istikrarsiz koalisyon hiikiimetlerinin ardindan ANAP, 1983 se¢imleriyle
tek bagina hiikiimet kurmay1 basarsa da bu durum sec¢ime ii¢ partinin girmesine izin
verilmesiyle gergeklesebilmistir. Segimlerin ardindan, kapatilan partilerin devami
niteligindeki Siyasi partiler kurulmaya baglanmistir. Bunlardan Demirel’in ¢izgisindeki
Dogru Yol Partisi ve Erbakan’in ¢izgisindeki Refah Partisi 1984°teki yerel secimlere
katildi. Biilent Ecevit’in esi Rahsan Ecevit tarafindan ise Demokratik Sol Parti
kurulmustur (Ozkan, 2014: 91). 1983’te MHP’ nin devamu olarak kurulan Muhafazakar
Parti’nin ise ismi degisti ve Milliyet¢i Calisma Partisi oldu (Alkan, 1999: 60).

1987°de eski parti liderlerinin yeniden siyasete donmesi konusunda referandum
yapildi. Referandum sonucunda halk, kil pay1 bir farkla eski siyasetgilerin geri donmesini
onayladi. Nihayetinde; Demirel DYP’nin, Ecevit DSP’nin, Erbakan RP’nin ve Tiirkes de
MCP’nin basina gecti. Ayrica genel secimlere de ¢cok az bir zaman kalmist1 ve eski

siyasetciler yeni partileriyle ilk defa segime giriyorlardi (Ozkan, 2014: 91).

Yeni donemle beraber dikkat ¢eken bir diger ayrint1 da soldaki boliinmedir. 70’11
yillarda Ecevit’le birlik i¢inde olan sol goriis, 80°li y1llarda farkl partiler tarafindan temsil
edilmeye basland1. Bunlarin i¢inde Ismet Inénii niin oglu Erdal inénii liderliginde kurulan
Sosyal Demokrasi Partisi, daha 6énce kurulmasina ragmen 1983 se¢imlerine katilmasina
izin verilmemisti. Fakat kisa bir siire sonra gerceklesen yerel secimlerde %23 iin lizerinde
oy alarak ikinci parti olmustur (Ziircher, 2002: 412; Alkan, 1999: 59). DSP ise Ecevit’in

“ortanin solu” siyasetini devam ettirmekteydi.
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1983 segimlerinde ANAP’la beraber se¢ime giren partiler ise kisa siirede tiikkenme
noktasina gelmistir. Genel se¢imlerden kisa bir siire sonra gerceklesen yerel secimlerde
iki parti de %10’un altinda kalmis ve yok olma siirecine girmistir. Bu partilerden HP,
1985°te SODERP ile birlesmis ve yeni partinin ad1 Sosyaldemokrat Halk¢1 Parti olmustur.
MDP ise 1985 yilinda kendini feshetmistir (Alkan, 1999: 59). 1983 se¢imlerinde toplam
oylar1 %531 asan bu iki siyasi partinin sadece iki y1l sonra siyaset sahnesinden silinmesi

hayli ilging bir durumdur.

2.2.1. ANAP ve “Size Selam Getirmigem”

ANAP 80’lerin iktidar partisi olmasinin yaninda, kampanya sarkilarinin da bu
donemdeki temsilcisi durumundaydi. Ozellikle halkin sevdigi sarkilar, propaganda sarkisi
haline getirildi. Dénemin popiiler sarkilarindan “Samanyolu”, “Bir sevgisin sen Ozal,
Omiir boyu siirecek/Bu hizmetlerin dillerden diismeyecek” seklinde uyarlanmist.
Kampanya sarkist olarak arabesk tarzi bir sarki ve Karadeniz tiirkiisii de yapilmistir
(Karaburun Dogan ve Cak1, 2018b: 40-41). Bu sarkilarin tiimiinde Ozal 6n plandaydi ve

ANAP’1n “star stratejisi” devam ediyordu.

1987 se¢imlerinde ANAP’1n kullandig1 sarkilardan biri de Huseng Azeroglu’nun
derledigi ve donemin sevilen eserlerinden olan “Size Selam Getirmisem” isimli tiirkiidiir.
Bu tiirkii ilk olarak sozleri degistirilip 1986°daki ara segimlerde kullanilmis ve Ozal
tarafindan begenilmistir (Higyillmaz, 1986; Milliyet, 29.09.1986). 1987 yilindaki
secimlerde de ANAP’1n kampanya sarkist olarak kullanmilmistir (Milliyet, 22.11.1987).
ANAP’a uyarlanmis haliyle sarkinin sdzleri soyledir:

“Bal siiziilen ovalardan Dort denizin kenarindan
Bereketli topraklardan Anadolu yaylasindan
Hayat veren barajlardan Ar1, petek yuvasindan
Dicle, Firat, Araslardan Aziz dostum Ozal 1mdan
Liderimiz Ozal 1mdan Anavatan diyarindan
Size selam getirmisem Size selam getirmisem
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Atamin sad giinlerinden
Milletimin 6z dilinden
Iscimin alin terinden
Anamin ak yiireginden
Turgut Ozal liderimden

Size selam getirmisem

Koyiimiin harman yerinden
Genglerin giilen yiiziinden
Cocuklarin sevgisinden
Turgut Ozal liderimden
Hakk’a tapan goniillerden

Size selam getirmigsem

Alparslan’in sehrinden
Fatihlerin hiinerinden

Ay yuldiz seherinden
Giizel giiclii Tiirkiye 'mden
Anavatan liderimden

Size selam getirmigem

Anadolu yaylasindan
Dede Korkut 'un yasindan
Yaman giiniin kardesinden
Aziz dostum Ozal vmdan
Ozal gibi sirdasimdan

Size selam getirmigem”

(Anavatan Partisi, 2015)

Sarkinin 6z hali bir Azerbaycan tiirkiisiidiir ve tiirkii, Azerbaycan’a ait birtakim
degerlerden bahsedilmek suretiyle bu iilkeden bir selam getirme temasi tizerine kuruludur
(Kara, 2016: 399). ANAP i¢in degistirilmis halinde ise Tiirkiye’ye ait birtakim degerler

gdze carpmaktadir ve bu sefer Tiirkiye’den mesaj getirme durumu vardir.

Diger kampanya sarkilarinda oldugu gibi bunda da Turgut Ozal vurgusu 6n
plandadir. “Turgut Ozal liderimden” ifadesiyle bir siyasi lider ifade edilmektedir. Fakat
bununla beraber “Aziz dostum Ozal’imdan” ve “Ozal gibi sirdasimdan” gibi samimi
ifadelerle siyasi liderlikteki resmi havanin yumusatildigi goriilmektedir.

Koy yasamina ait “yayla”, “harman”, “ova”, “dag” gibi kavramlarin yaninda
ANAP’1n simgesine de vurgu yapilarak “Ari, petek yuvasindan™ ifadesiyle kirsal kiiltiiriin
icinde yetisen secmene yonelik ifadeler sarkida goze c¢arpmaktadir. “Is¢imin alin
terinden” ifadesiyle is¢i kesimine yonelik sdylem gelistirilirken, “Gilizel giicli
Tiirkiye’mden ” ifadesiyle Ozal yonetimindeki Tiirkiye’nin giiciine vurgu yapilmaktadir.
Donemin Tiirkiye’sinde gerek doguda gerekse goclerle beraber batida niifusun 6nemli bir
kismini kirsal yagam i¢inde yetismis insanlarin olusturmasi, boyle bir kampanya sarkisini

ANAP igin gerekli kilmistir.
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2.2.2. SHP ve “Bir Dev Uyaniyor””

SHP, 1983’ten sonra girdigi yerel ve ara se¢imlerde ikinci olmus ve ANAP’1n en
yakin rakibi haline gelmisti. Bununla beraber ANAP’in oylarinda da bir diisiis
gozlemleniyordu. SHP, se¢imlere hazirlanirken bir reklam ajansiyla anlagsmis ve donemin
ekonomik sorunlarina vurgu yapan etkili bir reklam yapilmisti. Sikilmis limon gorseli ve
“Bes Y1l Daha Bir Limon Gibi Sikilmaya Giiclinliz Var m1?” s6ziiniin kullanildig: reklam
o déneme damgasimi vurmustu (Ozkan, 2014: 100-106). Bununla beraber secim
kampanyasi1 kapsaminda SHP, Ugur Mumcu’nun “Bir Dev Uyaniyor” isimli kdse yazisini

mars haline getirmisti (Milliyet, 22.11.1987).

2.2.3. Secim Sonucu

ANAP se¢imlerde %36,3 oy orantyla birinci parti olurken SHP, %24,8 ve DYP
%19,1 oy almistir. Bununla beraber ANAP 292, SHP 99, DYP ise 59 milletvekilligi
kazanmisti. DSP, RP ve MCP %10’luk genel baraja takilarak meclise girememislerdir
(Erkmen, 2018: 1238). ANAP’mn kazandig1 vekil sayisinda orantisizlik goriilmektedir.
Bunun sebebi ANAP’in se¢im yasasinda yaptigi degisikliklerdir (Ahmad, 2010: 192).
Kendi lehlerine yapilan degisikliklerle cok daha fazla vekillik kazanan ANAP, 450

sandalyeli mecliste yeniden tek basina hiikiimet kurma ¢ogunlugunu elde edebilmistir.

* Sarki sdziine ulasilamamustir.

72



3.1990-2000 ARASI DONEM

Bu donemde 1991, 1995 ve 1999 yillarinda gergeklesen genel segimler
incelenecektir. 70’11 yillarin siyasi aktorleriyle beraber yeni aktorlerin de 6ne ¢iktig1 bu
donemde, siyasi partiler tarafindan kampanya sarkilarina ¢okga yer verildigi ve hatta bu

alanda partiler aras1 biiylik bir rekabetin yasandig1 gortiilmektedir.

3.1. 1991 Genel Secimleri: Sarkilarin Agirhgi Artiyor

1987 secimleri sonrast ANAP tek basma hiikiimet kursa da oylar1 diismeye
baslamisti. 1989°daki yerel se¢imlerde bu durum kendini iyiden iyiye gosterdi ve ANAP
yaklagik %22’lik bir oy oraniyla ii¢lincii parti olabildi. SHP %28,6 oy oraniyla bir parti
olmus ve biiylik bir basar1 gostermisti. DYP ise oylarini artirarak %25,1°lik oram
yakalamisti. RP ise se¢im baraji olan %10°a ¢ok yaklasmisti. Bu sartlar altinda ANAP’1n
sonraki genel segcimlerde, sahip oldugu giicli yeniden ele gegirmesi ¢ok zor goriiniiyordu.
Bununla beraber 1989 yilinda Kenan Evren’in gorev siiresi doluyordu ve yeni
cumhurbagkan segilecekti. Ozal igin cumhurbaskanlig artik daha cazip gelmeye basladi
ve meclisteki giiciinii de kullanarak cumhurbaskani oldu. Ozal’in cumhurbaskani
secilmesiyle bagbakanlik koltuguna Yildirim Akbulut oturdu. Sonrasinda ise ANAP’1n
genel bagkan1 Mesut Yilmaz oldu (Ahmad, 2010: 192-194; Ozkan, 2014: 124-127). 1991

genel secimlerine ANAP’1n basinda artik Mesut Yilmaz vardi.

Secimlere baraj sorunu yasayan partiler ittifak yaparak girdi. Son yapilan yerel
secimlerde RP, neredeyse se¢im baraji orant kadar oy alsa da baraji gececegi kesin
degildi. MCP i¢in ise bu durum, ¢ok ciddi bir sorundu. RP i¢indeki tartigmalara ragmen
iki parti arasindaki ittifak, Islahat¢1 Demokrasi Partisi’nin de katilmasiyla kuruldu. ittifak
kapsaminda diger partilerin adaylar1 RP catis1 altinda se¢ime katildilar (Sentiirk, 2015:
481-482).

Se¢imlere katilan siyasi partiler kampanya sarkilariyla da 6ne ¢iktilar. Kampanya
sarkilari, daha Onceki segimlere gore daha fazla siyasi parti tarafindan bu secimde

kullanildi. 90’11 yillarla beraber kampanya siireclerinde sarkilar, agirliklarini daha fazla
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koymaya bagladilar. Ayrica bu se¢imle beraber pop miizik, kampanya miiziklerinde sik¢a

kullanilmaya baglandi.

3.1.1. ANAP ve “Hadi Bakalim”

ANAP secimlere yeni lideri Mesut Yilmaz’la hazirlantyordu. Yilmaz’in ilk
secimini olmasi ve destegi azalan ANAP’1n ayakta kalmaya devam etmesi agisindan bu
secimler biiyiik 6nem tasimaktaydi. Onceki secimlerde oldugu gibi ANAP, bu secimlerde
de kampanya siirecine biiyiik onem verdi. Se¢imlerde sarkilarla 6ne ¢ikmaya aligmis olan
parti, bu secimlerde de donemin popiiler sarkilarinin sozlerinin degistirilmesiyle

olusturulmus kampanya sarkilariyla kendini gosterdi.”

Kampanya donemine iz birakan sarkilardan biri Izel ve Ercan Saatci’nin “Eller
Havaya” adli sarkisidir. Bu sarkinin s6zleri ANAP’a uyarlanarak kampanya sarkisi haline
getirilmigtir. Daha sonraki déonemde sarkiyt DYP ve MHP de kullanmis, ANAP bu
durumu mahkemeye tasimistir (Milliyet, 25.01.1994; Goksu, 2018: 14-15). Bir diger
sarki ise, se¢im ddoneminden Once biiylik begeni toplamis olan ve Sezen Aksu’nun
soyledigi “Hadi Bakalim” adli sarkinin sozlerinin degistirilmesiyle olusturulmustur.

“Hadi Bakalim” isimli sarkinin s6zleri soyledir:

“ANAP vmiz var bir de baskammiz var Gengligin nefesi
Ne yok? Mesut Yilmaz i sesi
Biliyor herkes onda bagkaltk buluyor Ulkenin dért yaninda
Ne kadar Anavatan nesesi

En biiyiik sen

Anavatan en basta Hadi bakalim sandiklara
Bu en biiyiik yarista 2000°li yllara

Kosuyor Mesut Yilmaz 20 Ekim Pazar giinii

En basta Biitiin oylar ANAP’ a”

(Ozaydin, 2018; Selci, 2017)

* Farkli kaynaklarda (Karaburun Dogan ve Caki, 2018b: 66; Oztiirk, 2014: 208) ANAP’m 1991 segimleri
i¢cin kullandig1 kampanya sarkilarindan birinin Yonca Evcimik’in “Aboneyim Abone” isimli sarkisindan
uyarlanan “ANAP’liy1iz ANAP’l1” isimli sarki oldugu bilgisi yer almaktadir. Fakat parti bu sarkiy1 ilk defa,
1992 yilinda yapilan ara yerel se¢imler igin kullanmistir (Cumhuriyet, 21.05.1992).
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Ozal doneminde ANAP, kampanya siireglerinde genellikle liderine vurgu yapan
sarkilarla boy gostermistir. Mesut Yilmaz’li ANAP ise kullandig1 sarkilarda hem lidere
hem de partiye vurgu yapan bir dil kullanmis, partinin agirligt burada artmistir. Zira
Mesut Yilmaz geng, heniiz yeni taninan bir simadir fakat ANAP son iki donemin iktidar

partisidir ve 6nemli bir agirlig vardir. Sarkida da bu durum goze ¢arpmaktadir.

Mesut Y1lmaz’in rakiplerinin indnii disindaki tiimii 12 Eyliil ncesi siyaset yapan
liderlerdir ve bu agidan Mesut Yilmaz farkli bir isimdir. Sarkinin “Herkes onda bagkalik
buluyor” ifadesinde Mesut Yilmaz’in diger liderlerle olan bu farkina vurgu yapildigi
goriilmektedir. Yilmaz’1 diger liderlerden ayiran bir diger 6zellik de geng olmasidir. Bu

durum da sarkida vurgulanmaktadir.

Sarkinin dikkat ¢eken yani, eskiye dair bir ifadenin olmamasidir. iki donemdir
iktidar olan ANAP’in icraatlar1 burada zikredilmemis, yeni bir anlayisla iilke i¢in

caligilacag1 mesaj1 iletilmistir.

3.1.2. SHP ve “SHP Gelecek”

Son yapilan yerel se¢imlerden birinci ¢ikan SHP i¢in, artik hedef iktidara
gelmekti. Kampanya siirecine de bu agidan 6nem veren SHP, Yorum Ajans’la anlagmais,
bu siiregte kullandig1 enstriimanlardan biri de “Karlar Diiger” adli popiiler sarkinin sozleri
degistirilerek olusturulan kampanya sarkis1 olmustur (Isleyen, 02.09.1991). Sarkinin

sOzleri soyledir:

“Umutla beklenen, o giinler geliyor Gel katil sen de, yiiriiyelim el ele
Aydinlik, puril pird giinler geliyor Aydinlik, puril pird, giizel giinlere
ANAP gidiyor SHP geliyor Gel katil bize, kulak ver sesimize
Dinle halkin sesini, dinle ne diyor Sayili giinler gegecek

Insanca yasamak, paylasmak istiyor ANAP gidecek, SHP gelecek
Ozgiirliik, esitlik, demokrasi istiyor Sandikta giiller agacak

Ozal gidecek, Inénii gelecek”
(Milliyet, 24.08.1991)
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Sarkinin temasinin, CHP’nin 1973’teki “Ak Giinlere” sarkisinda yer alan temayla
benzerlik gdstermesi dikkat ¢ekmektedir. iki sarkida da dogacak yeni giinlere umutla
bakildig1 goriilmektedir. Bununla beraber SHP nin sarkisinda dogrudan sadece ANAP’1
hedef almasi1 hayli ilgingtir. Iktidar partisi olan ANAP 1 gidecedi mesajini veren sarkida
bir diger ilging ifade de “Ozal gidecek, Indnii gelecek” ifadesidir. Zira o donemde Ozal,
cumhurbagkanidir ve ANAP’1n basinda Mesut Yilmaz vardir. Fakat sarkida iki kisinin
birbirinden farkinin olmadig1 ve asil sona erecek olanin Ozal anlayisi oldugu mesajt
verilmektedir. Bunun yaninda SHP se¢im slogani olarak parti ambleminde giil olmasi
dolayisiyla “Sandikta Giiller Agacak™ ifadesini belirlemis ve bu slogan da sarkida yerini

almistir.

3.1.3. DSP ve “Ak Giivercin Tiirkiisii”

Biilent Ecevit her ne kadar 1980 oOncesi basarilarin1 yakalamak istese de
secimlerde DSP ile baraji asmak biiyiik 6nem arz ediyordu. Zira girdigi son segimlerde
%10’a ¢ok yaklasmisti fakat bu oranin altindaydi. Bu sebepten 6tiirii DSP’nin ayakta
kalmas1 mecliste temsil edilmesini zorunlu kiliyordu. Segimlere bu anlamda 6nem veren
DSP, “Goziin Aydin Tiirkiye” ifadesini se¢im slogani olarak belirlemistir. DSP de ANAP
ve SHP gibi se¢imlere kampanya sarkisiyla hazirlaniyordu. So6zlerini partinin lideri
Biilent Ecevit ve Umit Denizer’in yazdig1 “Ak Giivercin Tiirkiisii” devam eden siiregte
partiyle biitiinlesecek ve adeta onun bir marsi haline gelecekti (Karahan, 1995: 72).

Sarkinin sozleri soyledir:

“Gece biter giin dogar, gok maviye boyanir Demokratik soldayiz, en saglikl yoldayiz

Engininde mavinin, ak giivercin uyanir Ozgiirliigii emegi, kimseye harcatmayiz
Bayragimiz mavidir, ak giivercin simgemiz Haydi dostlar bu yolda, goniil goniile verelim
Hakcga diizen ugruna, bir araya gelmisiz Sevgi ekip tarlaya, dirlik diizen derelim

Giictimiiz halkin giicii, yolumuz halktan yana — Géziin aydin Tiirkiye, ak giivercin geliyor
Aman vermez giivercin, halkimiza kiyana Giiglendikge DSP, halkin yiizii giiliiyor*
(Kaiserreich, 2017)
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Sarki, CHP’nin 1973 secimlerinde kullandig1 “Ak Giinlere” adli sarkidaki bazi
detaylarda ortiismektedir. Ozellikle “ak giivercin” ifadesi her iki sarkida da gecmektedir
ve “ortanin solu” siyasetinin partisi haline gelen DSP“nin simgesi olmustur. Ayrica dogan
yeni giine dair, umut temasi bu sarkida da kendini hissettirmektedir. Bu 6zelliklerinden
otiiric SHP’nin sarkisiyla tematik benzerlikler bulunmaktadir. “Halk™ ifadesine vurgu
yapan sarkida, 6zgiirliik ve emek gibi sol siyasetin {lizerinde durdugu kavramlarin 6ne
ciktig1 goriilmektedir. Bunun disinda sarki, agir elestiri yoneltmeyen, sade ve pozitif bir
dili barindirmaktadir. Sarkinin nakarat kisminda bulunan “Goéziin aydin Tiirkiye”
ifadesiyle kampanya sloganina da deginildigi goriilmektedir. “Demokratik soldayiz/En
saglikli yolday1z” ifadesiyle de sosyalist bir c¢izginin benimsenmedigi vurgusu
yapilmustir. Dikkat ¢eken bir diger ayrinti, sarkinin biitiiniiyle parti ile fikir odakli olmasi
ve her ne kadar dnemli bir siyasi figiir olsa da Biilent Ecevit’ten bahsedilmemesidir. Bu

durum 1980 6ncesi Ecevit’li CHP’nin kampanya sarkilarinda da goriilmiistir.

3.1.4. Secim Sonucu

Secgimlerin sonucunda; DYP %27 oyla birinci, ANAP %24 oyla ikinci, SHP ise
%20,8 oyla tiglincii parti olmustur. Se¢cime MHP ve IDP ile ittifak dahilinde giren RP
%16,9 oy almig, DSP ise %10,8 oy oranini yakalayarak se¢im barajin1 gecebilmistir. Bu
sonuglarla; DYP 178, ANAP 115, SHP 88, RP 62 ve DSP 7 milletvekilligi kazanmustir.
Boylece Siileyman Demirel 1969 se¢imlerinden sonra ilk defa partisini birinci yapmus,
ANAP’mm iki donemlik tek bagina iktidart son bulmustur. 1987 se¢imlerinde barajin
altinda oy alan DSP de 7 vekiliyle meclise girebilmistir (ysk.gov.tr).

3.2. 1995 Genel Secimleri: Pop Miizigin Siyasette Yiikselisi

1991 segimlerinin ardindan ortaya ¢ikan tablo bir koalisyon hiikiimetini zorunlu
kiliyordu. Boylece 12 Eyliil sonrasi ortaya ¢ikan tek partili hiikiimetler donemi sona
eriyor ve 1970’11 yillardaki koalisyonlu hiikiimetler donemi yeniden baglamis oluyordu.
Yapilan koalisyon goriismeleri sonucunda ise DYP ile SHP anlagmis ve bu iki partinin

kurdugu koalisyon hiikiimeti goreve gelmistir.
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1995 secimlerine dogru giderken Tiirkiye’de c¢ok Onemli siyasi gelismeler
yasanmistir. Bunlardan biri de cumhurbaskanligi gérevini yiiriiten Turgut Ozal’m
vefatidir. Bu vefat sadece cumhurbaskanligi makamini degil bagbakanligi ve DYP’yi de
onemli bir sekilde etkilemistir. Zira Ozal’dan bosalan koltuga partisinin ve iktidar ortag
oldugu SHP’nin destegini alan Siileyman Demirel oturmustur. Boylece gerek basbakanlik
gerekse parti genel baskanlig1 koltugu da bosalmistir. Demirel’den sonra partinin genel
baskan1 Tansu Ciller olmus ve bununla beraber bagbakanlik koltuguna da oturmustur. Ote
yandan iktidarin diger ortagi SHP’de de 6nemli gelismeler yasanmis, Ankara Biiyiiksehir
Belediye Bagkan1t Murat Karayalgin SHP nin yeni genel bagkani olmustur (Alkan, 1999:
60; Ozkan, 2014: 181). Demirel ve Inonii’niin kurdugu hiikiimette artik bu iki ismin yer

almamasi ilging bir detay olarak géze carpmustir.

MCP’ye bakildiginda ise parti i¢inde fikir ayriliklarinin yasandig1 goriilmektedir.
Bu ayriligin neticesinde, MCP Milletvekili Muhsin Yazicioglu liderliginde Biiyiik Birlik

Partisi kurulmustur.

1992’de kabul edilen yasayla beraber 12 Eyliil 6ncesi kurulan partilerin yeniden
acilabilmesine olanak taninmistir. Bu olanaktan MCP, adint MHP yaparak yararlandi.
Solda ise CHP ortaya ¢ikt1 ve SHP ile DSP’nin ardindan solun tigilincii temsilcisi oldu.
Genel bagkanligina SHP Milletvekili Deniz Baykal’m secildigi CHP’ye, SHP’den
Baykal’in da dahil oldugu 21 milletvekili katilmis ve mecliste grup kurmustur (Aydin ve
Taskin, 2014: 388).

1994°te yapilan yerel secimlerde RP, biiyiik bir basar1 elde etmistir. Hem onemli
belediyeleri kazanmig hem de se¢imlerde %19 oy oranina ulagmistir. RP’nin bir ¢ikista
oldugu agik¢a goriilmiistiir (Sentiirk, 2015: 488). Onceki yerel se¢imlerden birinci parti
olarak ¢ikan SHP ise oylarini ciddi anlamda diisiirmiis ve ancak %13,66 oraninda oy
alabilmistir. Sahip oldugu belediyelerden Istanbul ve Ankara’yr RP, izmir’i ise DYP
kazanmistir (Aksin, 2018: 295).

1995 yilina gelindiginde SHP, CHP ile birlesme karar1 aldi. Birlesme, Hikmet

Cetin’in genel baskan olmas1 yoniindeki uzlasma ile gergeklesmis olsa da, CHP se¢imlere
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Deniz Baykal’in liderliginde girdi (Aksin, 2018: 295). Boylelikle solda yeniden iki parti

vardi ve DSP lideri Biilent Ecevit’in soldaki yeni rakibi, eski partisi olmustu.

Donemin toplumsal sartlarina bakildiginda, PKK terériiniin artik ¢ok ciddi bir
mesele olarak giindemi mesgul ettigi ve bununla beraber ekonomik sikintilarin da biiyiik
bir sorun haline geldigi goriilmektedir. Kampanya siirecinde ise partiler, donemin sevilen
pop sarkilarin1 kampanya sarkis1 olarak uyarlamistir. Bu donem pop miizigin siyasette
ciddi anlamda agirligin1 koydugu bir dénem olmustur. Ozellikle, sarkic1 Ercan Saatci’nin

farkli partilere sarkilarin1 vermesi, ismini kampanya silirecinde One c¢ikarmistir.

3.2.1. RP ve “Refah’in Vakti Geldi”

1991 secimlerinde yaptig: ittifakla meclise giren RP, 1994 yerel secimlerinde
yakaladigi basari ile ciddi bir ivme kazanmisti. Bu anlamda parti igin genel segimler,
yerelde yakaladigi iktidar1 genele tasimasi adina daha timit verici bir hal almistir. RP’nin
secim kampanyas1 kapsaminda kullandig1 araglarin icinde sarkilar, ozellikle 1994
secimleriyle beraber agirligmi artirmis ve 1995 segimlerine de cesitli sarkilarla
hazirlanilmisti. Bu sarkilardan biri Yildirrm Giirses’in seslendirdigi “Miijdeler Olsun
Refah Geliyor” adli sarkidir. Sarki, Yildirim Giirses’in “Tirkler Geliyor” isimli eserine
ait sozlerin RP’ye uyarlanmasiyla olusturulmus ve kampanya siirecinde yerini almistir.
Bir diger kampanya sarkisi1 da “Refah’in Vakti Geldi” ismini tasimaktadir. “Bitmez
Sonmez Sevgiler” isimli ilahiden uyarlanan sarki (Dogan, 2013: 44), uzun yillar

hafizalardan silinmemis ve partinin adeta marsi1 haline gelmistir. Sarkinin sozleri soyledir:

"Dillerde tiirkiilerle Vatandas giilsiin diye

Ellerde cigeklerle Garip sevinsin diye

Goniilde sevgilerle Haksiz utansin diye

Refah i vakti geldi Refah’in vakti geldi

Gelin birlik olalim Diigtimii ¢6zmek igin

Elele tutusalim Oyunu bozmak igin

Sevgiyle bulusalim Destanlar yazmak igin

Refah in vakti geldi Refah’in vakti geldi” (Basgoze, 2012)
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Sarkinin sadece belli bir kesmi hedef almadig1, her goriisten insana hitap ettigi ve
onlart RP’ye destek olmaya cagirdigi goriilmektedir. Sevgi temasi sarkida 6n plana
cikarilarak herhangi bir goriise karst O6n yargida bulunulmamasi gerektigi mesaji
verilmektedir. Esasen buna RP’nin ihtiyaci vardir. Zira partiyle alakali olumsuz
Onyargilar bulunmaktadir. RP’nin basarili olmasi i¢in bu Onyargilarin kirilmasi
gerekirken, sarki; birlik olma, hosgoriilii olma, birbirini sevme mesajlarint olumlu bir

havada vermektedir.

“Garip sevinsin diye” ifadesi yasam standartlar1 daha diisiik kesimi ¢eken bir
ifadedir. Ozellikle bu kesim RP icin ¢ok 6nemlidir. Zira kdyden kente go¢ eden kesim
agirlikli olarak RP’ye oy vermektedir ve Istanbul gibi énemli yerlerde belediyenin
kazanilmasindaki ana etken de yine bu kitledir. Ayrica “Haksiz utansin diye” ifadesiyle

partiyi haksiz bir sekilde hedef alanlara kars1 sylem gelistirilmistir.

1991 secimleriyle beraber hiikiimet kurmanin yine ciddi bir mesele olmasi ve
beraberinde gelisen sorunlarla alakali olarak “Diiglimii ¢6zmek i¢in” ifadesi dnem
kazanmaktadir. “Oyunu bozmak i¢in” ifadesiyle ise, 6zellikle emperyalist devletlerin
basta teror gibi Tlrkiye ilizerinde oynadig1 oyunlar kastedilerek, bu oyunlarin bozulacagi
mesaj1 verilmektedir. “Refah’in vakti geldi” ifadesi de secimlerden birinci ¢ikan RP’nin,

iktidarin1 adeta haber vermesiyle dikkat cekmektedir.

3.2.2. ANAP ve “Hasretim”

Her secimde oldugu gibi bu secimlere de profesyonellerle hazirlanan ANAP,
Terranova ve Penajans’la anlasmistir. 1991 secimleriyle beraber ANAP, muhalefet partisi
konumuna diigmiis ve dogal olarak negatif reklamlar kampanya déneminde énemli rol
oynamistir. ANAP, kampanya sarkilarinda ise ¢izgisini bozmamis ve donemin popiiler

sarkilarin1 kampanya sarkis1 olarak uyarlamistir.

Ozal dénemindeki sarkilar daha ¢ok Tiirk Sanat Miizigi ve Tiirk Halk Miizigi
agirlikliydi, fakat Mesut Yilmaz’la beraber ¢ok begenilen pop sarkilari partinin kampanya
sarkilar1 haline gelmisti. 1995 se¢imleri i¢in de yine bdyle bir durum oldu. O yilin ¢ok

sevilen sarkilarindan biri Ercan Saatci’ye ait olan ve Izel’in sdyledigi “Hasretim” adli
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sarkiydi. Sarki ANAP’a uyarlanmis ve bir de klip cekilmistir. ANAP’in se¢imlerde

kullandig1 kampanya sarkisinin nakarat bolimii soyledir:

“Bizim umudumuz Anavatan Oy Mesut

Bir giin mutlaka olacak Denizleri as da gel kurbanin olam
Mesut Yilmaz basbakan Kurtar bizi bunlardan ne olur
Yeniden estirecek Tiirkiye ' mde Anavatan

Gengligin riizgarini sevincimizde Haydi durma gel, kurbanin olam

Isiklart yak da gel, ne olur” (Temizel, 2019)

Sarki genel itibartyla, Mesut Yilmaz’1 6ne ¢ikarmis ve iilkedeki olumsuzluklara
sebep olan siyasi partilere karsi, bir kurtarici rolii vermistir. Sarkida ayrica 1991°de
ANAP’1n genel baskani1 olmasiyla beraber bagbakanlig: iistlenen, fakat yapilan se¢imler
sonrasinda bu makamdan ayrilan Yilmaz’in, yeniden basbakan olacagina dair umut
temasinin iglendigi goriilmektedir. Sarkida “genglik™ vurgusu, yine goze ¢arpmaktadir.
Bu anlamda Mesut Yilmaz’in diger parti liderlerine gore geng yasta olmasina vurgu
yapilarak, gen¢ secmenin hedeflendigi goriilmektedir. “Isiklar1 yak da gel” ifadesi ise
ilkenin, olumsuz kosullar i¢inde olmasindan o6tiirli karanlikta oldugunun ve ANAP’1n

tilkeyi, daha iyi kosullara kavusturacaginin mesaj1 verilmistir.

3.2.3. DYP ve “Haydi Tiirkiye’m Ileri”

1991 se¢imlerinde birinci parti olmay1 bagaran DYP, 1994 yerel se¢imlerine yeni
lideri Tansu Ciller’le hazirlanmis ve yine birinci olmustu. Fakat ANAP ile arasinda ¢ok
az oy farki vardi ve RP de artik zirveye oynamaya baslamisti. Bu sebepten otiirti 1995
secimlerine giderken DYP kampanya siirecinde Mesut Yilmaz ve Necmettin Erbakan’1
hedef alan siyasal reklam g¢aligsmalar1 yiiriittii. Calismalarda Ciller'in ¢alisan, Y1lmaz’in
ise bu calismalar1 baltalayan lider olduguna dair reklam gorselleri ilgi ¢ekicidir. Ayn
zamanda DYP’nin ana kampanya slogan1 da “Haydi Tiirkiye’m Ileri” olmustur (Ozkan,

2014: 222-225).

Kampanya sarkilarina bakildiginda ise DYP’nin, ANAP’in yolundan gittigi ve
donemin sevilen pop sarkilarim1 uyarladig1 goriilmektedir. Ayrica bu se¢im siirecinde
DYP, bir video kaset ¢ikarmigtir. Bu video kasette segmenlere yonelik mesajlarin yer
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aldig1 videoyla beraber donemin sevilen sarkisi “Biz Hep Boyleyiz” sarkisinin DYP’ye
uyarlanmis hali olan “Haydi Tiirkiye’m Ileri” isimli kampanya sarkis1 da yer almaktadir

(Oztiirk, 2014: 208). DYP’nin propaganda araglar1 arasinda yer alan sarkinin sozleri

sOyledir:
“Ciller yiiriiyor daha ileriye Iste yeniden yeni bir Tiirkiye
Daha ileriye haydi Tiirkiye’'m Tansu Ciller’le dogru hedefe
Bunlar bizim sozlerimiz Haydi, simdi
Gelecege dzlemimiz Hep birlikte daha ileriye

Biz el ele, goniil goniile, biz beraberiz

Tansu Ciller’le daha ileriye biz hep boyleyiz
Dogru yoldur bizim hedefimiz, biz hep boyleyiz
Haydi, haydi Tiirkiye’'m ileri

Dogru Yol'lu giinlere” (b0ss25, 2011)

Sarkinin geneline bakildiginda “ileri” ifadesi ¢okca gdze ¢arpmaktadir. Ayrica
partinin kampanya slogan1 da “Haydi Tiirkiye’m Ileri”dir. Secimlere DYP iktidar partisi,
Tansu Ciller ise basbakan konumunda girmektedir. “ileri” ifadesiyle de Tansu Ciller’in
bagbakanligi doneminde tilkenin gelistigi ve se¢imin ardindan da bu gelismenin devam
etmesi gerektigi mesajinin verildigi goriilmektedir. Bununla beraber sarkida hem lidere

hem de parti ismine vurgu yapilmaktadir.

DYP, her ne kadar se¢im siirecinde negatif reklam faaliyeti yiiriitse de, sarkida
birlik ve beraberlik vurgusu, gelecege dair umut temasini isledigi ve iktidar partisi olarak

bu yolla pozitif reklam faaliyeti de yiiriittiigii géze carpmaktadir.

3.2.4. MHP ve “Tiirkes Gelecek”

Bir onceki genel secimlere RP ile ittifak yaparak giren MHP, son yapilan yerel
secimlerde %8 civarinda bir oy oranina sahip olmustu. Nitekim bu oran se¢im barajinin
altindaydi ve yapilacak genel segimlerde partinin meclise girememe tehlikesi

bulunmaktaydi. Goriinen sartlar, MHP ‘yi yeni bir ittifaka zorluyordu. Bu sebeple parti,
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DYP ile secim Oncesi ittifak goriismeleri gergeklestirdi. Fakat yapilan ittifak goriismeleri

sonugsuz kalmis ve MHP, secimlere kendi kurumsal kimligiyle girme karar1 almigtir

(Cavusoglu, 2014: 22-23).

Se¢im siirecinde MHP’nin kampanyas: Bogazi¢i Iletisim Grubu tarafindan

yiriitiilmiistir. MHP’nin reklam ilanlarinda lider Alparslan Tiirkes’in 6n plana ¢iktigi,

“Biz Soziimiiziin Eriyiz” ve “Bliylik Hedeflerin Partisi” ifadelerinin kampanya slogani

olarak kullamldig1 gériilmektedir (Ozkan, 2014: 253). Bununla beraber MHP’nin

propaganda araglar1 arasinda Kaya Kuzucu’nun seslendirdigi “Tiirkes Gelecek™ isimli

kampanya sarkis1 da bulunmaktadir. Ulkii Ocaklar1 tarafindan ¢ikarilan “Kizilelma-1”

isimli albiimde yer alan bu sarkinin s6zleri sdyledir (www.kayakuzucu.net; Kaya Kuzucu

Resmi Hesabi, 2015):

“Yemin olsun Tiirkiye
Yine bahar gelecek
Tiirkes Tiirkes gelecek

Biitiin yiizler giilecek

Anargi teror biter
Bahcemde biilbiil oter
Isci koylii el ele
Gidiyoruz giizele

Sagwr sultan duysun bu sézlerimi
Partim MHP dir, liderim Tiirkes
Iste ben acikca derim kendimi

Partim MHP 'dir, liderim Tiirkes

44 ’te dikilen iilkii ¢icegi

Elli yil onceden gordii gercegi
Ben daha neyleyim bali petegi
Partim MHP dir, liderim Tiirkes

Milliyetgi ¢oziim, milli ¢oziimdiir
Dokuz 51k ise iki goziimdiir
Bu gézle bakarsan gercgek goriiniir

Partim MHP dir, liderim Tiirkes

Ulkiiciiliik nedir, sahi ne demek?
Kim ogretti bize bunlar tek tek?
Tiirkes 'ten gayriyt kim gosterecek ?
Partim MHP 'dir, liderim Tiirkes

Bir lider gosterin varsa yetkisi
Diinya Tiirkliigtine olsun etkisi
Cenesine hakim degil, gerisi
Partim MHP dir, liderim Tiirkes

Gardas be desinler MHP soyle

Bu giines bal¢ikla sivanmaz boyle
Zalimlere inat gel yine soyle

Partim MHP dir

Liderim, onderim, bagbugum Tiirkes”

(Kaya Kuzucu Resmi Hesabi, 2015)
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Sarkida gecen ilk iki dortliikk sarki olarak sdylenirken, geri kalan dortliikler siir
olarak okunmaktadir. Sarki seklinde sdylenen “Yine bahar gelecek™ ifadesiyle umut
temasinin islendigi goriilmektedir. Yine sarki olarak sdylenen “Anarsi terdr biter” ifadesi,
segmenlerin MHP’ye yonelmesi noktasinda ¢ok énemli bir mesajdir. Zira o donem PKK
terorii tilkenin en 6nemli meselelerinden biridir ve milliyet¢i diisiincenin temsilcisi olan
MHP, kendisini bu soruna en etkili ¢6ziimii getirecek parti olarak gostermektedir. Sarkida
gecen ifadeyle de bu mesaj, segmenlere iletilmektedir. Bunun yaninda is¢i ve koylii

se¢mene yonelik soylem ve Tiirkes vurgusu dikkat ¢ekmektedir.

Siir boliimiiniin genelinde MHP ve Tiirkes vurgusu gdze ¢arpmaktadir. Oyle ki,
parti ve liderinin ayrilmaz bir biitiin olarak kabul edildigi agik¢a goriilmektedir. Tiirkes’in
“dokuz 151k” doktrinine olan bagliligin yaninda, Nihal Atsiz ve Alparslan Tiirkes’in de
yargilandig1 1944°teki Tiirkgiiliik-Turancilik davast animsanmigtir. Ayrica “Ben daha

neyleyim bali petegi” ifadesiyle ANAP’a kars1 gondermede bulunulmustur.

Sovyetler’in dagilmasiyla beraber bagimsiz Tiirk devletlerinin ortaya ¢ikisi 90’1
yillarin 6nemli olaylarindan biridir. Alparslan Tiirkes’in de bu iilkelerle iligkisini
gelistirdigi bilinen bir gergektir. Siir boliimiinde bu duruma vurgu yapilarak Tiirkes’in
Tirk diinyasina olan etkisinden bahsedilmistir. Bununla beraber “Cenesine hakim degil
gerisi” ifadesiyle Tiirkes’in ciddi, oturakli ve agir bash bir lislupla konusmasi, diger

liderlerden ayiran bir 6zellik olarak sunulmustur.

Ifadelerin geneline bakildiginda sarkinin, iilkiicii diisiince {izerinden kendi
segmenine mesajlar verdigi, farkli goriisten se¢gmenlerin oylarini kazanmaktan ziyade

kendi kitlesinin parti ve lidere olan bagmi giiclendirmeyi arzu ettigi goriilmektedir.

3.2.5. Secim Sonucu

Secim Oncesi ciddi bir ivme yakalayan RP, yiikselisinin neticesini se¢imlerde
birinci parti olarak almistir. Ayrica %20’lik oran1 asan tek parti olan RP, %21,4 oy
orantyla 158 sandalyenin sahibi olmustur. Birbirine ¢ok yakin oy alan iki partiden ANAP
%19,6 ile 132 milletvekilligi, DYP ise %19,2 ile 135 milletvekilligi kazanmstir.
Ecevit’in liderligindeki DSP %14,6 ile 76 sandalye kazanirken, CHP se¢im barajinin
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biraz tizerinde %10,7 oy oranini yakalayarak parlamentoya 49 milletvekili ile girmistir.

MHP ise aldig1 %8,2’lik oy oraniyla se¢im barajini gecememis ve meclis disinda kalmistir

(Erkmen, 2018: 1241; ysk.gov.tr).

3.3. 1999 Genel Secimleri: Tiirkiiler One Cikiyor

1995°teki se¢imlerin ardindan 6nceki se¢imde oldugu gibi yine higbir parti tek
basia hiikiimeti kuracak ¢ogunlugu saglayamamisti. Ote yandan partiler birbirlerine
yakin oylar almis ve mecliste dengeli bir dagilim olmustu. Oyle ki %20’yi asabilen sadece
bir parti vardi ve toplamda bes parti meclise girmisti. Ayrica RP ile kimse hiikiimet
kurmaya yanasmiyordu. Bu sebepten oOtiirii baslangicta RP lideri Erbakan, hiikiimeti

kuracak zemini bulamadi.

RP’nin disindaki partilerden ANAP ve DYP, Mesut Yilmaz’in bagbakanliginda
bir hiikiimet kursa da kisa siirdii (Aksin, 2018: 297). Devam eden gelismelerin ardindan
RP ve DYP, hiikiimet kurma konusunda anlagsmaya vardi. Anlagmaya gore Erbakan
basbakan olacak ve iki yil sonra bagbakanlik koltuguna Ciller oturacakti. Bdylece,
ittifakla meclise giren BBP’nin de destegi alinarak hiikiimet kurulabildi (Sentiirk, 2015:
492).

Hiikiimet kurulmus olsa da devam eden gelismeler iilkede gergin bir havanin
olusmasina neden oldu. Ozellikle ordu, RP’ye kars1 laiklik konusunda olumsuz bir tavir
icerisindeydi ve bu tavir 28 Subat 1997 tarihinde yapilan MGK toplantisiyla, bir krizi
beraberinde getirmistir. Toplantida irtica olarak nitelendirilen faaliyetlere karsi birtakim
kararlar alinmis ve Bagbakan Erbakan’in imzalamas1 istenmistir. Genelkurmay baskani
ve kuvvet komutanlarinin imzaladig1 kararlar1 baslangicta imzalamayan Erbakan, gelen
baskilar {izerine imzalamistir. Fakat devam eden siirecte RP’ye karsi toplumun farkli
kesimlerinden tepkiler gelmeye basladi ve nihayetinde RP’ye kapatilmasi istemiyle dava
acildi. Bu siirecte koalisyon ortaklar1 Ciller’in basbakanliginda yeni bir hiikiimet
kurulmasi i¢in anlasti ve Erbakan bagbakanlik gdrevinden istifa etti. Cumhurbaskani
Demirel’in, hiikiimet kurma gorevini Ciller’e vermesi beklenirken bu gorev, Mesut

Yilmaz’a verildi (Sentiirk, 2015: 498-501). Yapilan goriismelerin neticesinde ANAP,
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DSP ve Demokratik Tiirkiye Partisi’nden olusan koalisyon hiikiimeti CHP nin destegiyle
kuruldu (Aksin, 2018: 303).

1997 yilinda Alparslan Tiirkes vefat etti ve MHP’nin yeni genel bagkani Devlet
Bahgeli oldu. 1998 yilinda RP, Anayasa Mahkemesi’nin karariyla kapatilmis, bu kararla
beraber Erbakan’a da bes yil siireyle siyaset yasagi getirilmistir. Bu gelismenin ardindan
RP’nin devami olarak Fazilet Partisi kurulmustur. 1999 yilinin basinda ise Yilmaz’in
kurdugu hiikiimet dagilmis ve yerine DSP’nin kurdugu azinlik hiikiimeti kurulmustur.

1999 yilinda yapilan se¢imlere de bu hiikiimetle gidilmistir.

Secimlere gelinen siirecte siyasetin disinda dikkat ¢eken gelismeler de vardi. “28
Subat Siireci” olarak anilan donemde miitedeyyin kesimi rahatsiz eden birgok gelismeler
yasanmustir. Ozellikle iiniversite 6grencilerine getirilen basortiisii yasagi, toplumda etkisi
uzun silirecek ciddi bir rahatsizliga sebep olmustur. Bunun yaninda Ecevit’in azinlik

hiikiimeti gérevdeyken, teroristbast Abdullah Ocalan Tiirkiye’ye getirilmistir.

1999 yilindaki secimlerde genel ve yerel se¢imlerin ayni giin yapilmasi
kararlastirildigindan, yogun bir kampanya donemi gerceklesti. Fakat kampanya siirecine
gelinene kadar, 1997 yilinda Ayna grubunun seslendirdigi donemin popiiler sarkisi
“Ceylan”, siyasi partiler arasinda bir rekabete sebep oldu. DYP, ANAP ve MHP’nin,
miizigi anonim olan bu sarkiy1 propaganda sarkisi olarak kullanmak istemeleri (Milliyet,
15.04.1997) sarkinin farkli versiyonlarini ortaya ¢ikardi. Bir baska paylagilamayan miizik
de Ismail Tiiriit’iin sdyledigi “Gel Ha Boyle” isimli tiirkiiniin miizigidir. Bu tiirkii, hem
ANAP hem de DYP tarafindan farkli sozlerle uyarlanmis ve iki parti arasinda tartigmalara
neden olmustur. Her ne kadar 90’11 yillarin se¢im kampanyalarina pop miizik damga vursa

da 1999 yilindaki se¢im kampanyalarinda tiirkiilerin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

3.3.1. MHP ve “Anadolu Uyaniyor”

1995 se¢imlerinde meclis disinda kalan MHP, 1999 se¢imlerine yeni genel
bagkan1 Devlet Bahgeli ile hazirlanmaktaydi. MHP, 90’11 yillarda sag partilere oy veren
fakat umdugunu bulamayan se¢menin karsisina yeni yliziiyle bir alternatif olarak
cikmistir.  Bununla beraber MHP, rakiplerinin denenmisligini ve ilkenin iginde

bulundugu sikintilar1 6ne ¢ikararak, bunalimli donemden yeni bir ¢ikis yolu olarak
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kendini gosterdi. Kampanya doneminde RSM Ajans’la ¢alisan partinin slogan1 “MHP
Iktidar Oluyor” oldu (Ozkan, 2014: 292-293). MHP’nin kampanya ¢alismalarinda birgok
sarki on plana ¢ikt1. Bunlardan en bilineni Mustafa Yildizdogan’n “Oliiriim Tiirkiye’m”
sarkistydi. Bu eser her ne kadar propaganda ¢alismalar1 kapsaminda ortaya ¢ikmadiysa
da MHP’nin sonraki tiim se¢im g¢alismalarinda 6nde gelen kampanya araglarindan biri
Olmustur. Bunun disinda MHP, kampanya donemine “Anadolu Uyantyor” isimli
kampanya sarkis1 ile hazirlanmigtir. Tiirki formatina sahip olan bu sarki “Kiziroglu”

isimli tiirkiiniin s6zleri degistirilerek olusturulmustur. Sarkinin sézleri séyledir:

“Anadolu yaniyor
Kardeslige boyaniyor
Yeni bir lider geliyor Agam kim, pasam Kim?
Diiriist kim, lider Kim?
Devlet Bey'in kos izinde Kim, kim, kim, kim?
Mertce durur o soziinde Milliyet¢i Hareket'in
Tiirk Islam aski oziinde Ulkiisiine bak, sevdasina bak
Milliyet¢i Hareket'in
Kir zalimin oyunu Davasina bak, kadrosuna bak” (Babacan, 2014)
MHP'ye ver oyunu

Yarmn iktidarin giinii

Sarkinin tiirki formath olmasi ve dogrudan “Anadolu Uyaniyor” ifadesiyle
baslamast MHP’nin kirsal bolgedeki se¢cmene yonelik sdylem gelistirdigini
gostermektedir. Bununla beraber sarkinin devaminda “Yeni bir lider geliyor” ifadesiyle
Bahceli’nin yeni bir aktdr olmasina vurgu yapilmaktadir. Bu 6nemlidir, zira Devlet
Bahgeli’nin rakiplerinin énemli kismu iilkenin bir tiirlii istikrara kavugamadigi donemde
tilke yonetiminde yer alan isimlerdir. Boylelikle “denenmemisi dene” mesaji1 bu ifadeyle
verilmektedir. “Mertge durur o sdziinde” ifadesinde ise birbirlerini diiriist olmamakla ve
verdigi sOzii tutmamakla suglayan rakiplerine karsi, Bahgeli’nin s6ziiniin eri bir insan
oldugu vurgusu vardir. “Tiirk Islam aski 6ziinde” ifadesiyle de partinin fikir olarak
dayandigi temel dayanaklar olan “din ve milliyet” kavramlari one ¢ikarilmaktadir.
Kampanya sloganinda oldugu gibi devam eden ifadelerde de mecliste olmadigi halde
MHP’nin dogrudan iktidar1 hedefledigi goriilmektedir. Bu durumun arkasinda MHP’nin

oylarinda artis olacagi beklentisi, 6nemli bir yer kaplamaktadir.
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Sarkinin tekrar eden boliimiinde Bahgeli’nin liderligi  ve diriistligi
vurgulanmaktadir. Ayrica MHP’nin, milliyet¢iliginden Otiirii vatana ve millete olan
sevdasiyla beraber kadrosuna da vurgu yapilmaktadir. Kadrosuna vurgu yapilmasi,
partinin iilkeyi yonetecek ve iyi bir yonetim sergileyecek yetkinlige sahip oldugu mesajini

vermektedir. Sarkinin genelinde lidere olan vurgu 6n plandadir.

3.3.2. FP ve “Tiirkiye Giilecek”

Refah Partisi, 1995 sec¢imlerinden birinci ¢iksa da “Postmodern Darbe” olarak
adlandirilan siiregte biiylik sikintilar yasamistir. Erbakan’in bagbakanlik gorevinden
istifasinin ardindan parti, hiikiimette s6z sahibi olamamis ve bunun yaninda kapatilmistir.
Ayrica Erbakan’a da siyaset yasagi getirilmistir. Milli Goriis, Fazilet Partisi’yle yeniden

partilesmis ve Recai Kutan’in genel baskanliginda secimlere hazirlanmastir.

Parti, kampanya siirecini yiiriitmesi i¢in Ironyplus isimli reklam sirketiyle
anlagsmustir. Sirketin kampanya calismalarindan bir tanesi de iginde alti sarkinin
bulundugu “Refah Sarkilari” isimli kampanya kasetidir. Kasetteki sarkilarin iginde, bir
Rus rahibi anlatan “Rasputin” isimli sarkinin FP’ye uyarlanmasiyla olusturulan “Tiirkiye
Giilecek” i1simli sarki da bulunmaktaydi. Bu sebepten otiirii sarki, parti icinde de
tartigmalara neden olmustur (Milliyet, 14.02.1999). Esasen sarki, Ayna grubu tarafindan
“Do6n Bak Aynaya” ismiyle Tiirk¢e’ye uyarlanmis ve o dénemin popiiler sarkilarindan

biri olmustur. FP’ye uyarlanmis haliyle, sarkinin s6zleri soyledir:

“Bir giin gelecek Tiirkiye giilecek Bitti grevier, baskilar ve yasaklar
Fazilet’le her sey giizellesecek Ozgiirliik simdi gelecek

Sosyal adalet, hukuk ve ozgiirliik O giin gelecek halkimiz giilecek
Fazilet’le bir bir gerceklesecek Tiirkiye 'de huzur gerceklesecek
Tiirkiye ‘'mde hep baris olsun Isci, 6grenci, memur ve ¢ificiler
Cocuklar hep giilsiin Fazilet’le hepsi kenetlenecek
Fazilet’le ¢ikiverin yola Tiirkiye 'mde hep huzur
Gelecekten korkma Cocuklar hep giilsiin

Iste Fazilet Fazilet’le ¢ikin yola

Iste gercek adalet Gelecekten korkma” (Milliyet, 14.02.1999)
Hatirla simdi gelecek
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Sarkinin geneline bakildiginda “umut” temasinin islendigi goriilmektedir.
Yasanan bunca olumsuz olayin ardindan parti, secildigi takdirde gelecekte daha giizel
gelismelerin olacag {izerinde durmaktadir. Uzerinde énemle durulan kavramlarin iginde;
adalet, hukuk ve 6zgiirliik ifadeleri yer almaktadir. RP’nin “28 Subat Siireci” igerisinde
yasadiklarin1 adaletsizlik olarak gérmesi ve 6zellikle parti tabaninin toplumsal hayatta
sikintilar yasamasindan otiirii FP, bu kavramlara 6zel bir 6nem vermekte; sosyal adalet,
hukuk ve 6zgirliigiin kendisiyle var olacagini ifade etmektedir. 28 Subat ve RP’nin
kapatilmasi siirecinde partiye yonelik olumsuz bir 6n yarginin olmasiyla beraber

toplumda da gergin bir havanin olugsmasi sarkida barig temasini 6ne gikarmustir.

Farkli kesimlerine seslenen sarkida, tizerinde durulmasi gereken en onemli
ifadelerden biri de “Gelecekten korkma”dir. Burada gegmisteki sikintilarin gelecekte de

yasanmasindan tedirgin olan kitleye yonelik sdylem gelistirildigi goriilmektedir.

Tablo 2. RP ve FP’nin Kampanya Sarkilarindaki Kavramlarin

Secim Donemlerine Gore Dagilimi

1995 1999
(RP) (FP)

Refah’in  Tiirkiye
Vakti Giilecek

Geldi
Sevgi
Birlik
Vakit
Giilmek
Sosyal X
adalet
Hukuk X
Ozgiirliik X
Tirkiye X
Baris X
Gelecek X
Halk X
Huzur X
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RP’nin 1995 secimlerine gidilirken propaganda araci olarak kullandigi sarki,
pozitif ifadeler iceren ve tiim kesimleri kucaklayan mesajlarin oldugu bir sarkidir. Fakat
FP’nin 1999°daki kampanya sarkisina bakildiginda, negatif sdylemlerin daha agir bastigi
goriilmektedir. Bu durumun altinda yatan sebep, 28 Subat siireciyle beraber RP
iktidarinin sona ermesi ve partinin ciddi toplumsal baskilarin oldugu bir ortamda
kapatilmasidir. Boylesine zorlu gelismelerin ardindan kurulan FP, kampanya sarkisinda
yasadig1 zorluklar1 animsatan kavramlara yer vermistir. Sarkida, toplumun ihtiyag
duydugu ve saglanamadigi i¢in olumsuzluklarin yasandigi birtakim degerlere 6zellikle

yer verilmistir.

3.3.3. ANAP ve “Tiirkiye’m”

1991 sec¢imleriyle biraktig iktidar1 tek basina bir daha elde edemeyen ANAP,
hiikiimette yer alma noktasinda da istikrarlt bir yola girememisti. Se¢imlere kampanya
sarkilartyla hazirlanmay1 ihmal etmeyen ANAP’ta, artik bir gelenek haline gelen popiiler
sarkiyr kampanya sarkisi olarak uyarlama, Ozcan Deniz’in “Hadi Hadi Melegim”
sarkisinin “Haydi Anavatan” seklinde degistirilmesiyle gerceklesmistir. Sarkida lider

faktorii 6n plana ¢ikarilmis ve bu yolla segmenden destek istenmistir (Sohtaoglu, 2014).

ANAP, 1999 se¢imlerine de onceki segimlerde oldugu gibi yine popiiler sarkilarla
hazirlansa da “Tlrkiyem” isimli kampanya sarkist ANAP’in dikkat ¢eken propaganda
araglarindan biri olmustur. Mesut Y1ilmaz’in esi Berna Yilmaz’in s6zlerini yazdig: sarkiy1

Serdar Ortag, Celik, Ebru Giindes gibi {inlii sarkicilar seslendirmistir. Sarkinin sézleri

sOyledir:
“Annem gibi sefkatli Iste benim Tiirkiye’'m
Babam kadar diiriist Giiglii biiyiik ailem
Abim kadar ¢aliskan, mert Bayragim kadar benim
Kardesim kadar aydinlik Insanim kadar inanch

Suyum kadar saf, temiz

Ekmegim kadar lekesiz
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Daha iyi yagamak Sana soz veriyorum

Bugiinde, gelecekte Riiya ger¢ek olacak

Zenginligi paylasmak Bu yurt, bu giizel iilke
Hosgoriiyle birlikte Zengin, giiclii olacak™
Mesut Yilmaz basbakan (Milliyet, 14.04.1999)

Tiirkiye 'mde huzur var
Mesut Yilmaz basbakan
Giiven duyup sevdigim

Sarkinin 6zellikle aile kurumuna vurgu yaptigr goriilmektedir. Sarkida aile
iyelerine ait bazi1 6zelliklerin zikredilmesiyle, aile baglarina 6nem veren Tiirk segmenine
yonelik sdylem gelistirilmistir. Boylelikle secmenin ANAP’a kars1 aidiyet hissiyle bagl
olmasi amaglanmistir. Ayrica ANAP’1n sag se¢mene hitap etmesinden otiirii sarkinin

devaminda oOzellikle “bayrak” ve “inan¢” kavramlarina yer verildigi goriilmektedir.

Sarkinin dikkat ¢eken yonii negatif sdylemden uzak kalarak sakin bir dille
gelecegin ANAP’la daha giizel olacagina vurgu yapmasidir. Mesut Yilmaz’in one
cikarildig1 sarki, Yilmaz’in basbakanligiyla iilkenin huzur ve zenginlige kavusacagini
ifade etmektedir. Bu sdylemin altinda yatan sebebe bakildiginda ise iilkenin gerek
ekonomik anlamda sikintilara sahip olmasi gerekse hiikiimet bunalimlarindan 6tiirii bir
tiirlii istikrarli bir yonetime kavusamamasi yatar. Zira halk, ¢ok yorulmustur ve ne

ekonomik ne de siyasi bir krizle artik karsi karsiya gelmek istememektedir.
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Tablo 3. ANAP’in Kampanya Sarkilarindaki Kavramlarin
Secim Donemlerine Gore Dagilimi
1983 1987 1991 1995 1999

Arim Balim  Size Selam Hadi  Hasretim Tiirkiye’m
Petegim Getirmisem Bakaim

Lider vurgusu

Umit/umut

Vatan

Millet

Isci

Tiirkiye

Geng

Ulke

Kadin

Bayrak

Inang

|
|
Milet
|
|
|
Sevgi ‘
|
|
|
|
|

Gugcli

ANAP’1in kampanya sarkilarinda en one ¢ikan detay, parti liderine yapilan
vurgudur. Ozal ile beraber baslayan bu durum, Mesut Yilmaz’la devam etmis ve her
se¢cim doneminde kendisini fazlasiyla hissettirmistir. Bununla beraber, donemin popiiler
sarkilarin1 uyarlama yoluna giren partinin, kampanya sarkilarinda ¢ogunlukla pozitif
ifadelere yer verdigi goriilmektedir. Dikkat ¢eken bir baska detay da geng kelimesine
sarkilarda sikca yer verilmesidir. Mesut Yilmaz’in diger parti liderlerine gore daha geng
olmasi, geng se¢gmeni kazanma noktasinda 6nemli bir avantaj olarak goriilmiis ve bu

avantajdan faydalanilmaya ¢alisilmistir.
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3.3.4. DYP ve “Gel Ha Boyle”

Ciller’in, RP ile yaptig1 koalisyon geregi Erbakan’in istifasinin ardindan hiikiimeti
kurmasi beklenirken, gorev Mesut Yilmaz’a verilmisti. Bu durum Ciller’in daha sert bir
tutum izlemesine ve kampanya reklamlarinda da 6zellikle negatif dilin 6ne ¢ikmasina

sebep oldu (Ozkan, 2014: 268).

DYP se¢imlere hazirlanirken Arter Reklam ile anlasmistir. Kampanyay1 yiiriiten
ekibin arasinda ajansin sahibi Erol Olgok da bulunmaktadir. DYP’nin kampanya
sloganlar ise “Caresi Var” ve “Yeter Hak Milletin”dir olmustur (Ozkan, 2014: 268).
“Caresi Var” ile lilkenin sorunlar1 i¢in ¢6ziim vadeden DYP, “Yeter Hak Milletin” ile
DP’nin sloganini animsatmistir. Ciller’e verilmeyen hitkiimet kurma gorevi tizerinden bu

sloganla “hak” vurgusu yapilmaistir.

Bu secimlerde de kampanya sarkilarina 6zel 6nem veren DYP, daha dnce yaptigi
gibi sevilen eserlerin sdzlerini partiye uyarlama yoluna gitmistir. Bu sarkilarin i¢inde
tirkiilerin de one c¢iktigi goriilmektedir. Uyarlanarak hazirlanan sarkilarda Ayna
grubunun seslendirdigi “Ceylan” 6n plana ¢ikarken, tiirkiilerde “Harran Ovas1” ve Ismail

Tiriit’tin seslendirdigi “Gel Ha Boyle” isimli eserler dikkat ¢ekmistir (Sohtaoglu, 2014).

“Ceylan” isimli sarkinin miizigi, Kafkas miizigine 6zgii melodilere sahiptir ve
anonimdir. Bu miizigin {izerine yeni soOzler yazilarak olusturulan sarki, DYP’nin
kampanya sarkilarindan biri olmustur. “Harran Ovas1” ise dogu ydresine ait bir tiirkiidiir
ve sOzleri “Sensin buralarin Tansu Ana’s1/Tansu Baci’s1/Sahlaniyor iilkem/Harran Ovas1”
seklinde degistirilmistir (Sohtaoglu, 2014). Ismail Tiiriit’iin seslendirdigi ve ANAP-DYP
cekismesine sebep olan “Gel Ha Boyle” isimli tiirkii ise Karadeniz ydresine aittir. Bu
tirkiintin s6zleri de DYP’ye uyarlanmis ve partinin dikkat ¢eken kampanya sarkilarindan

biri olmustur (Oguz, 1999). Sarkinin sozleri soyledir:

“Uyan Tiirkiye’m uyan Ya olacak olacak
Uyanmanin zamani Hak milletin olacak
Kiratim kalkmis saha Adresi sasiranlar
Geldi hesap zaman Dogru yolu bulacak
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Gel ha boyle gel ha boyle bu yana
Miijdeler olsun sana

Tiirkiye 'm karar verdi

Tansu Ciller’den yana” (Oguz,1999)

Sarkinin ilk dortliigiinde 6ne ¢ikan mesaj “Geldi hesap zamani”dir. Bu anlamda
28 Subat siireciyle beraber hiikiimet ortagr olan DYP’nin de magdur olmasi1 ve gerek
sosyal gerekse ekonomik anlamda olumsuz bir havanin olmasi, yapilacak secimleri bir
hesap verme yeri haline getirmistir. ikinci dértliigiin ilk dizesinde Tansu Ciller’in
konusmalarinda kullandigi ve kendisiyle 6zdeslesmis “Ya olacak ya olacak” sozii
hatirlatilmis ve Ciller’in kararliligina vurgu yapilmistir. Bununla beraber “Hak milletin
olacak” ifadesiyle de Erbakan’in istifasi sonrasi hiikiimet kurma gorevinin Ciller’e
verilmemesi ve verilmeyen bu hakkin millete ait oldugu anlatilmistir. Devam eden
ifadeler kararsiz segmene ve yanlis tercih yaptigini diisiinenlere, DYP’yi dogru adres

olarak gostermistir. Nakarat boliimiinde ise Ciller’in 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

Tablo 4. DYP’nin Kampanya Sarkilarinda Yer Alan Kavramlarin
Secim Donemlerine Gore Dagilimi
1995 1999

Haydi Tiirkiye’'m Gel Ha Boyle
fleri

Lider vurgusu

Tiirkiye

Gelecek

Beraberlik

Hesap

Hak

Millet

Tansu Ciller liderligindeki DYP’nin kampanya sarkilarinda da lider vurgusunun
on planda oldugu goriilmektedir. Bununla beraber 1995 ve 1999 secim donemlerindeki
kampanya sarkilarindaki farklilik dikkat ¢ekmektedir. 1995 secimleri i¢in hazirlanan

sarki ¢cogunlukla pozitif ifadeler igerirken, 1999 se¢imleri i¢in hazirlanan sarkinin daha
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negatif bir gériiniime sahip oldugu goriilmektedir. Bu durumun altinda yatan sebep 28
Subat siireci ile beraber Ciller’in bagbakanliginin 6niine gegilmesi ve bu durumun partide

olusturdugu biiytik rahatsizliktir.

3.3.5. Secim Sonucu

Genel sec¢imlerin sonucunda DSP, %22,2 oy oraniyla birinci parti olmus ve
mecliste 136 milletvekilligiyle temsil hakki kazanmistir. MHP ise %18 oy alarak ikinci
parti olmay1 basarmis ve 129 sandalye kazanmustir. FP %15,4 oyla 111, ANAP %13,2
oyla 86, ve DYP %12 oyla 85 milletvekilligi kazanarak meclise girmislerdir. CHP ise
aldig1 %8,7’lik oy oraniyla se¢im barajina takilarak meclis diginda kalmistir (Erkmen,
2018: 1242-1243; ysk.gov.tr).

Bu sonugclarla beraber Biilent Ecevit, 22 yil aradan sonra genel bagkani oldugu
partiyi birinci yapmay1 basarmistir. Bu basarisinin arkasinda terdristbast Ocalan’mn,
basbakanligr déneminde iilkeye getirilmesinin rolii biiyiiktlir. Asil sigramay1 ise MHP
yapmustir. Zira 1995 se¢imlerinde meclise girecek oyu alamayan parti, bu sefer %18’lik
oy oranina ulasmis ve tarihinin en bilyiik basarisina imza atmigtir. MHP nin mecliste
olmadig1 bir siirecte hiikiimet krizlerinin iilkede ciddi bir sorun haline gelmesi ve
yasanilan sikintilar MHP’ nin alternatif bir adres olmasini ve oylarmin yiikselmesini
saglamistir. Diger taraftan RP’nin onceki se¢imde aldigi oydan daha azini alan FP,

yipranmanin bedelini 6demistir.

ANAP ve DYP’nin, yillardir verdigi mesajlara ragmen bir tiirlii sorunlara ¢oziim
olamamasi ve iilkenin devamli surette siyasi kriz ortaminda olmasi segmen nazarinda
giivenirliklerinin kaybolmasina neden olmustur. Oyle ki bu iki partinin aldig1 oy, segim
baraji seviyesine yaklasmistir. CHP nin ise meclise girememesi DSP’yi solun meclisteki
tek temsilcisi haline getirmistir. Se¢im sonuglariyla alakali dikkat ¢eken bir detay da
partilerin mecliste birbirine yakin sandalye kazanmasidir. Oyle ki birinci parti sadece 136
milletvekilligi kazanabilmis, bu sebepten oOtiirli hikkiimetin kurulabilmesi i¢in en az ii¢

partiye ihtiya¢ duyulan bir ortam olusmustur.
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4. 2000-2019 ARASI DONEM

Bu boliimde 2000-2019 yillar1 arasinda yapilan genel ve yerel se¢imler dikkate
almacaktir. Bu donemde c¢ok sayida siyasi partinin kampanya sarkilarina sahip
olmasindan Gtiirii sadece, se¢im baraji olan %10’un lizerinde oy alan siyasi partilerin
sarkilarinin analizi yapilacaktir. %10’un altinda oy alan partiler ise “Diger Partiler”

baslig1 altinda incelenecektir.

4.1. 2002 Genel Secimleri

1999 secimlerinin ardindan ortaya ¢ikan tablo, hiikkiimetin kurulabilmesi i¢in en
az lg¢ partiye ihtiya¢ oldugunu gostermekteydi. Yapilan goriismelerin ardindan DSP,
MHP ve ANAP, Biilent Ecevit’in basbakanliginda koalisyon hiikiimeti kurdu. Uglii
koalisyon doneminde Tiirkiye; toplumsal, siyasi, ekonomik vb. bir¢ok sorunla bas etmek
zorunda kald1. 1999 yilinda Marmara Depremi gerceklesti. 16 bin insanin vefat ettigi ve
binlerce binanin yikildigi bu deprem (Aksin, 2018: 307) toplumda bir travmaya sebep
oldu. Donemin koalisyon hiikiimeti depremin sonucu olarak ortaya ¢ikan ekonomik ve

toplumsal sorunlarla bas etmek zorunda kaldi.

2000 yilma gelindiginde Cumhurbaskani Demirel’in gérev siiresi doluyordu.
Mecliste ise higbir parti sandalye sayis1 olarak gii¢lii degildi. Bu durum ise beraberinde
bir uzlasmay1 gerekli kiliyordu. Partiler arasindaki o uzlagsma, Anayasa Mahkemesi
Bagkan1 Ahmet Necdet Sezer iizerinde saglandi ve yeni cumhurbagkani Sezer oldu.
Cumhurbagkan1 her ne kadar bir uzlasma sonucu segilse de Basbakani Ecevit ile
Cumbhurbagkan1 Sezer arasinda devam eden siirecte ciddi bir uyusmazlik ortaya ¢ikti.
2001 yilinda gerceklesen bir MGK toplantisinda Sezer’in anayasa kitapgigini Ecevit’e
dogru atmasi siyasi krize yol act1. Bu krizle beraber iilkede de ciddi bir ekonomik kriz bas
gosterdi. Enflasyon yiiksek seviyelere ulasti ve TL’de biiylik deger kaybi yasandi.
Bununla beraber 1,5 milyon insanin issiz kalmasi ve ¢ok sayida bankanin kapanmasiyla

sadece ekonomide degil toplumda da bir yikim gergeklesti (Aksin, 2018: 309-310).

Se¢imlerde tiglincli olan FP’de 6nemli gelismeler yasandi. Parti iginde bir

boliinme gergeklesti ve gelenekgiler ile yenilikgiler olarak adlandirilan iki grup ortaya
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c¢ikt1. Yenilik¢i grubun 6nde gelen isimleri arasinda Recep Tayyip Erdogan, Abdullah Giil
ve Biilent Aring gibi isimler bulunmaktaydi. Recep Tayyip Erdogan o donem siyasi
yasakli oldugu igin aciktan aktif siyasetin i¢cinde bulunmuyordu. Bu ayrilik FP icinde
bagkanlik yariginin yasanmasina neden oldu. Yapilan baskanlik se¢iminde yenilikgi
kanadin aday1 Abdullah Giil, geleneke¢i kanadin aday1 ise partinin mevcut genel baskani
Recai Kutan’di. Abdullah Giil her ne kadar se¢imi kaybetse de 1154 oyun 521’ini almist1
ve bu sonug parti i¢indeki muhalefetin giiclinii gostermesi agisindan 6nem arz ediyordu.
2001 yilina gelindiginde ise Milli Goriis hareketinde ¢ok onemli bir kirilma noktasi
yasand1. Partiye kapatilma davasi agilmistt ve davanin sonucunda Anayasa Mahkemesi
partinin kapatilmasina karar verdi (Sentiirk, 2015: 512-516). Parti kapandiktan sonra parti
icindeki gruplar ayr1 ayr partilesmeye gitti. Gelenekei kanat Saadet Partisi’ni kurarken,

yenilik¢i kanat Adalet ve Kalkinma Partisi’ni kurdu.

Ulkenin i¢inde bulundugu kotii durum beraberinde bir erken se¢im kararini da
getirdi. Her ne kadar koalisyon hiikiimetinin gdrev siiresinin sona ermesine daha vakit
olsa da, hiikiimetteki Siyasi partilere kars1 bir toplumsal tepki ortaya ¢ikmig ve partilerin
halktaki giivenirlikleri ¢cok biiyiik oranda diigmiistii. Yapilan degerlendirmeler neticesinde

3 Kasim 2002 tarihinde se¢im yapilmasi kararlastirildi.

Yeni bir binyila girilirken Tiirk siyasetinde de artik bir kirilma noktasi
yasaniyordu. Zira ge¢gmis donemin siyasi aktorlerine artik gliveni kalmayan halk, yeni bir
yiiz aramaktaydi. Bu anlamda AK Parti, yeni kurulmus olmasina ragmen segime gidilen
stirecte toplumda ciddi bir destek bulmustur. Partinin kurucu genel baskan1 ise Recep
Tayyip Erdogan olmustu. Erdogan, okudugu bir siirden otiirli yargilanmis ve hapis
cezasina ¢arptiritlmigtir. Sonraki siirecte her ne kadar partinin lideri olsa da hakkindaki
mahkeme kararindan 6tiirii milletvekili aday1 olamadi (Sentiirk, 2015: 524). Buna ragmen

Erdogan, halkta karsilik bulmus ve kisa siirede halkin istedigi yeni yiiz haline gelmistir.

One ¢ikan yeni partilerden bir digeri de Geng Parti’dir. Yeniden Dogus Partisi’nin
adimin degistirilmesiyle ortaya ¢ikan ve taninmis is adamlarindan Cem Uzan’in genel
baskanligin1 yaptig1 parti, 2002 se¢imlerine gidilen siire¢te yogun bir kampanya donemi
gecirmistir. GP 6zellikle, bedava yemek dagitimimin yapildigi ve konserlerin verildigi

mitingleriyle dikkat cekmistir (Yiicel, 2006: 160). Ote yandan genis kitlelere ulasmayi
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basaran partinin, yeni bir yiiz olmasi ve partinin geng¢ liderinin sdylemleri, biiylik

sikintilarin yasandigi iilkede 6nemli bir segmen kitlesinin destegini almasini sagladi.

Her ne kadar eski siyasetin partilerinden olsa da CHP, bu se¢im siirecinde 6ne
cikan bir diger partidir. Onceki segimlerde meclise girememesi DSP ‘nin mecliste solu
tek basina temsil etmesini saglamisti. Fakat gelinen noktada DSP’ye olan destegin biiyiik

Olciide azalmasi, solda CHP’yi 6ne ¢ikarmustir.

Internet teknolojisinin siyasal iletisimde etkinligini artirmasi, donemin 6nemli
gelismelerindendir. Bunun yaninda kampanya sarkilari, partilerin kampanya araglari
iginde yer almaya devam etmistir. 2002 se¢imleri siirecinde bir sarki sebebiyle AK Parti
ve CHP arasinda yaganan tartisma hayli ilgi ¢ekicidir. Ugur Isilak’in sdyledigi ve i¢inde
“ak ak ak” ifadesinin ge¢tigi “Haydi Anadolu” isimli sarki, AK Parti i¢in ¢ok uygundu ve
kampanya siirecinde kullanmaktaydi. Fakat ayni sarkiyt CHP lideri de begenmisti ve
CHP’ye ¢ok uygun bir sarki oldugunu diisiiniiyordu. Devam eden siirecte ise Ugur Isilak,
sarkinin CHP tarafindan kullanilmasina izin vermistir (Milliyet, 21.03.2002).

4.1.1. AK Parti ve “Bundan Boyle”

AK Parti, secim kampanyasi i¢in Arter Ajans ile anlasmistir. Onceki secimde
DYP ile calisan ajansin sahibi Erol Ol¢ok, AK Parti i¢cin 6nemli bir isimdir. Zira partinin
admi ve logosunu da belirleyen Olgok (Duman ve Sun Ipeksen, 2013: 132), bundan
sonraki siirecte AK Parti’nin kampanyalarini yiiriiten isim olacaktir. AK Parti, se¢cimlere

“Bundan Boyle” isimli kampanya sarkistyla hazirlanmistir. Sarkinin sézleri soyledir:

“Ne yagmur ne firtina Neler gordiik biz neler
Engel mi olur bana Engel iistiine engel
Diiser gonliim ardina Yeter, bu ¢ile yeter

Bir tek sen Bilsinler

Seninle yasarim Yolum yolundur
Seninle kosarim En ince uzundur
Seninle cosarim Sevdayla doludur
Yalniz sen Géogsiimde
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Yeter ki diinii unut Eller ne derse desin

Yeter ki yarina bak Gonliim yalniz seninle
Yeter ki olsun umut Duysun herkes herkesi
Yeter ki acyn yak Sen, sen hep seninle

Yeter ki elimi tut
Yeter ki kalbime ak

Bicilmez kiymetimsin Uziilme

Eksilmez servetimsin Bundan béoyle sevdalarin vaktidir”
Sen benim her seyimsin (Catalkaya, 2013)

Bundan béyle

Sarkinin baslangicinda, 28 Subat siirecinde baskiya ugramis bir siyasi hareketten
dogan parti ve o partinin siyaset yapmasi engellenen genel baskanina yonelik ifadeler
bulunmaktadir. Bu anlamda ne olursa olsun, hangi engel koyulursa koyulsun
vazgecilmeyecegine dair mesaj verilmektedir. Sonraki ifadelerle ise hedef kitlenin, parti

ve lideriyle duygusal bag kurmasi amaglanmistir.

“Yeter ki diinii unut” ve “Yeter ki yarina bak” ifadeleriyle yillardir siyasi ve
ekonomik sikintilardan yorulmus se¢gmene geg¢miste yasananlart unutarak gelecege AK
Parti ile daha iyi ve umutla bakmas1 gerektigi mesaji verilmektedir. Boylelikle AK

Parti’ye tilkeyi tiim bu sikintilardan kurtaracak parti imaj1 verilmeye caligilmigtir.

Sonraki ifadelerle ise siyasi harekete ve lidere c¢ikarilan engellere yeniden
deginilmis ve yasadiklar1 magduriyete vurgu yapilmistir. Devam eden ifadelerde segmen
ve parti arasinda bir aidiyet bagi olusturulmaya ¢alisildig1 gorilmektedir. En nihayetinde
”Bundan boyle” ifadesi ile gegmisteki siyasetin geride kaldigi1 ve bundan sonra AK Parti
ile yeni bir siyasetin dogacagi mesaji verilmistir. Bunun disinda “Kalbime ak” ifadesi bir
kenara konuldugunda, sarkida siyasi partinin ve liderinin adinin gegmemesi ilging bir

detaydir.
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4.1.2. Diger Partiler

DSP son yapilan se¢imlerde birinci olmustu. Fakat yasanan olumsuzluklarin
ardindan toplumdaki desteginin ciddi oranda azaldigi goriilmekteydi. Parti 2002
secimlerine, klipli iki kampanya sarkistyla hazirlanmistir. Bu sarkilardan birinin rap tarzi
olmasi1 ise, kampanya sarkilar1 acisindan onemli bir ac¢ilim olmustur (Milliyet,

26.10.2002).

Tarihinin en yiiksek oyunu dnceki se¢imlerde alan MHP’nin, se¢imlere gidilirken
halktaki destegi azalmisti. Parti, se¢imlere on kampanya sarkisiyla hazirlanmistir. Bu
sarkilarda, Tirk Halk Miizigi ve Tirk Sanat Miizigi tiirlerinin etkisi goriilmektedir.

(Www.mhp.org.tr).

Hiikiimette olmanin bedelini 6deyen bir diger parti de ANAP’t1i. ANAP’1n oylar1
son secimlerde gerilemisti ve 2002 segimlerine giderken daha da gii¢ kaybettigi
goriilmekteydi. ANAP bu secim siirecinde de daha 6nceden yaptigi gibi popiiler bir
sarkiy1 partiye uyarlayarak kampanya sarkis1 haline getirdi. Sertap Erener’in sdyledigi
“Yeni Bir Ben Lazim” isimli sarkinin sozleri degistirilerek olusturulan kampanya
sarkisinda, “Herkese is, herkese as/ Daha ¢ok &zgiirliik lazim/ lyi bir haber, iyi bir kader/
Bunlar icin ANAP lazim” ifadeleri yer ald1 (Sohtaoglu, 2014).

DYP her ne kadar hiikiimette yer alma dezavantajina sahip olmasa da, halkin eski
siyaset¢ilere giiveninin ciddi anlamda azalmasi ve artik yeni bir yiiz aramasindan Otiirii
eski giicline ulagsmasi zor goriiniiyordu. Se¢imlere hazirlanan DYP, kampanya sarkisi

olarak “Dogru Yol Mars1”n1 tercih etmistir (www.turkiyegazetesi.com, 2002).

Se¢imde One ¢ikan bir diger parti de Geng Parti’ydi. GP’nin adindan s6z
ettirmesinin baslica nedeni, lideri Cem Uzan’di. Ozellikle yapmis oldugu coskulu
konusmalartyla, tlkeyi mevcut durumundan ¢ikarip insanlarin refah seviyesini
yiikseltecek bir lider imaj1 ¢izen Uzan, 6nemli bir segmen kitlesinin destegini almay1
basarmisti. Kampanya sarkilar1 noktasinda baktigimizda ise GP’nin kampanya siirecinde

“Genglik Mars1”yla propaganda yiriittiigii goriilmektedir (Balci, 2003).
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4.1.3. Secim Sonucu

3 Kasim 2002 tarihinde yapilan genel secimlerde AK Parti oylarin %34,28’ini
alarak birinci parti olurken mecliste de 363 sandalye ile temsil hakki kazanmistir. CHP
ise %19,39 oyla ikinci parti olmus ve 178 milletvekilligi kazanmistir. DYP %9,54, MHP
%8,36, GP %7,25, DEHAP %6,22, ANAP %S5, SP %2,49 ve DSP %1,22 oraninda oy
alarak meclis disinda kalmiglardir (ysk.gov.tr).

Alinan sonuglar itibartyla ¢ok ilging bir durum ortaya ¢ikmistir. Zira meclise
sadece iki parti girebilmis ve aldiklar1 oya nazaran mecliste ¢gok daha biiyiik bir gii¢ elde
etmislerdir. Oyle ki AK Parti oylarin %34,28’ini alirken mecliste %6611k bir temsil orani
yakalamistir. Boylece bir parti, uzun bir zaman sonra mecliste ciddi bir ¢ogunlugu
yakalayarak tek basina hiikiimet kurma giiciinii elde etmistir. Bu durumun ortaya
cikmasindaki en biiyiik etken siiphesiz %10’luk se¢im barajidir. Meclisin disinda kalan
partilerden DYP baraja ¢ok yakin oy almis, MHP ve GP ise aldiklar1 oy itibariyla baraja
yaklasmustir. Baraja takilan diger partilerin aldiklar1 oylarin toplami ise %20’yi agmistir.
Bu sebepten otiirii oylarin 6nemli bir kism1 mecliste temsil olanagindan yoksun kalmistir.

Meclise giren iki parti bu durumdan biiyiik fayda saglamistir (Erkmen, 2018: 1244).

Tiirk siyasetini derinden etkileyen bu se¢imle beraber on bir yillik aradan sonra
yeniden tek partili hiikkiimet donemi baslamis, ayrica siyasette yeni aktorler ortaya
cikmistir. Onceki segimde meclise giren bes partiden higbirinin meclise girememesi ve
sadece bir yil dnce kurulan AK Parti’nin neredeyse anayasay1 degistirecek giice sahip
olmas1 se¢im sonuglarinin en ilgi ¢ekici detaylarindan biridir. Onemli bir detay da
koalisyon hiikiimetini kuran partilerin ¢ok ciddi gii¢ kaybetmesidir. Bir anlamda partiler,
hiikiimette olmanin bedelini 6demistir. Bu partilerin i¢cinde en fazla DSP zarar goérmiistiir.
Onceki segimlerden birinci ¢1kan partinin bu se¢imlerde sadece %]1,2 oraninda oy alarak
cok biiyiik bir hezimet yasamasi, bir anlamda sonunu getirmistir. Hiikiimette olmanin
bedelini ddeyen partilerden ANAP ise aldig1 %5’lik oranla artik iktidar olmay1 degil
ayakta kalmay1 amaglayan parti goriiniimiine biirlinmiistiir. Bu partilerden MHP ise
yaklasik %10’°luk bir kay1p yasamakla beraber aldig1 %8,4’liikk oy oraniyla se¢im barajina
yakin oy almistir. 1995 se¢imlerinde aldig1 oyun biraz iizerinde oy alan partinin, bu

haliyle yok olma tehlikesi icinde olmadig1 goriilmektedir.
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Hiikiimette yer almayan DYP’nin her ne kadar hiikiimet kuran diger partilerden
yiiksek oy alsa da vatandasin eski siyaset¢ilere olan giiven kaybi ve yeni yiiz arayist
partinin oy kaybetmesine ve meclis diginda kalmasina yol agmistir. Ayrica GP’nin
%7’nin lizerinde oy almasi halkin siyasette yeni yiizler gormek istediginin de
gostergesidir. FP’nin gelenek¢i kanadini temsil eden SP’nin %2,5 diizeyinde kalmasi,
parti se¢gmeninin biiylik 6l¢iide AK Parti’ye gectigini gostermektedir. Tiim bunlar gz
Ontline alindiginda ise 2002 segimleriyle halkin biiyiik dl¢lide eski siyaseti tasfiye ettigi

ve yeni aktorleri sahneye tasidigi goriilmektedir.

4.2.2004 Yerel Secimleri

2002 se¢imlerinin ardindan mecliste tek basina hiikiimet kurma ¢ogunlugunu
yakalayan AK Parti, lideri Erdogan hakkindaki mahkeme kararindan &tiirti Abdullah
Gul’iin bagbakanliginda yeni hiikkiimeti kurmustur. Sonraki siirecte meclisten Erdogan’in
engelini kaldiran anayasa degisikligi gegmis ve Erdogan, Siirt’te yapilan milletvekilligi
yenileme segiminde milletvekili segilerek meclise girmeyi basarmuistir. Milletvekili
secildikten sonra ise Erdogan’m basbakanliginda yeni bir hiikiimet kurulmustur (Ozipek,
2018: 687).

Yeni kurulan hiikiimet, yonetimi devraldiginda enflasyon ytiksek seviyedeydi ve
devletin IMF’ye ciddi bir borcu bulunuyordu. Yapilan ¢aligmalarla kisa siirede sosyal ve
ekonomik iyilesmeler meydana geldi. Onceki donemde kiigiilen ekonomi yeni ydnetimle
beraber biiyiimeye basladi ve sosyal yardimlar artirildi (Ozipek, 2018: 688-689). Bu
durum AK Parti’nin toplumdaki destegini artirdi. Koalisyon donemlerinde gerek siyasi
gerekse ekonomik birgok krizle bogusan iilkede halk iyiden iyiye tek partili hiikiimet
yonetimine sartlmistt. Bu durum diger sag partilerde kan kaybina ve AK Parti’yi sag

oylar1 bilinyesinde toplayan parti konumuna getirmistir.

Se¢imlerde meclis diginda kalan partilerden DYP ve ANAP’ta genel bagkanlar
istifa etmistir (Aksin, 2018: 313). 90’11 yillarin iki 6nemli figiirii Mesut Yilmaz ve Tansu
Ciller artik siyaset sahnesinden ¢ekilmislerdi. CHP, sol oylar1 biinyesinde toplamisti ve
AK Parti’nin en biiyiik rakibi konumundaydi. Meclis disinda kalan partiler ise bu se¢imle
yeniden yiikselise gegmek istiyorlardi.
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4.2.1. AK Parti ve “Haydi Gel””

Onemli siyasi ve sosyal degisimlerle yerel segimlere hazirlanan AK Parti, yerelde
de iktidar olmay1 amagliyordu. Son iki yerel se¢imde RP ve FP, 6ne ¢ikan partilerdi. AK
Parti buna ek olarak énemli bir toplumsal destek kazanmist1 ve bunu sandiga yansitmak
istiyordu. Se¢im calismalart kapsaminda parti, “Haydi Gel” isimli kampanya sarkisini
kullanmistir. Buradaki ilging detay, sarkinin Ugur Isilak tarafindan partiye hediye
edilmesidir (Milliyet, 27.02.2004). Zira 6nceki se¢imde AK Parti “Haydi Anadolu” isimli
sarkiy1 istemis fakat Isilak, bu sarkiyt CHP ye vermisti. 2004 secimleri itibariyla da Isilak,

AK Parti’nin kampanya siire¢lerinde 6nde gelen isimlerinden olmustur.

4.2.2. CHP ve “Liderler I¢cinden”

2002 secgimleriyle sol oylarin temsilcisi haline gelen CHP, 2004 sec¢imlerinde
oylarini yiikseltmek istiyordu. Sol oylar1 biinyesinde toplayan CHP, DSP’den bosalan
alan1 doldurarak genel se¢imlerde 6ne ¢ikmisti. Simdi ayn1 degisimin yerel secimlerde
gerceklesmesi bekleniyordu. Bununla beraber partinin amaci artik sol oylar1 toplamaktan
ziyade rekabet i¢inde oldugu AK Parti karsisinda basar1 kazanmakti. Partinin propaganda
araclarindan biri de “Liderler Icinden” isimli kampanya sarkisidir. Sarki, Kenan
Dogulu’nun o dénem popiiler olan “Giizeller I¢inden” isimli sarkisindan uyarlanarak

olusturulmustur. Sarkinin sozleri ise soyledir:

“Cumhuriyet onurumuz Iyi ki sen varsin
CHP gururumuz Bas tacimizsin
Cagdashk tek yolumuz Baskanimizsin
Haydi Tiirkiye Baykal imizsin
Demokrasi yasayacak Iyi ki sen varsin
Bu iilke kalkinacak Bas tacimizsin
Deniz Baykal umudumuz Haydi Tiirkiye
Haydi CHP'ye Haydi CHP'ye

* Sarki sdziine ulasilamamustir.
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Adaylar igcinden bir seni segtik
Oylart sana biz sana verdik
Liderler icinden biz seni sectik

Oylart sana, CHP'ye verdik” (www.hurriyet.com.tr, 2004a)

Sarkida bazi kavramlara vurgu yapildig1 ayrica parti ve liderin 6ne ¢ikarildig
goriilmektedir. Ozellikle “cumhuriyet”, “cagdashik” ve “demokrasi” kavramlar1 bu
anlamda vurgulanan kavramlardir. Ote yandan partinin genel baskan1 Deniz Baykal’in
sarkida sik¢a One ¢ikarilmasi da dikkat c¢ekicidir. Fakat asil ilgin¢ detay, sarkinin yerel
se¢imler i¢in hazirlanmis olmasidir. Zira sarki, azami sayida belediye kazanmak isteyen
bir partiden ziyade, genel se¢cime hazirlanan ve 6zellikle kendi se¢gmenine yonelik sdylem

gelistiren bir siyasi partinin kampanya sarkisiymis gibi goriinmektedir.

Sarkida CHP’nin ideolojik yoni vurgulanmistir. Sarkinin bir genel se¢im
kampanyasinin pargasiymis gibi goriinmesi, CHP nin sonraki genel se¢imde izleyecegi
stratejinin isaretini de vermektedir. Ayrica parti, son yapilan genel se¢cimde oylarini aldig:
kitleye yonelik sdylem gelistirmistir. Buradaki amacin, soldaki konumunu korumak

oldugu goriilebilir.

4.2.3. Diger Partiler

Diger partilere bakildiginda, 90’larda 6ne ¢ikan DYP’nin, yeni genel baskaniyla
secime hazirlandig1 goriilmektedir. Mehmet Agar’la girdigi kampanya siirecinde DYP,
kampanya sarkilar1 yoniinden ilging bir tutum sergilemistir. Parti, 6zellikle Anadolu
mitinglerinde ¢alinmak iizere “Atabar1” tiirkiislinii kendine uyarlayarak kampanya sarkis1
haline getirmistir. Ayrica gen¢ Kkitlenin ilgisini kazanmak adina hip hop tarzi bir

kampanya sarkisiyla da boy gostermistir (www.hurriyet.com.tr, 2004b).

4.2.4. Secim Sonucu

Yapilan yerel secimlerin ardindan AK Parti, %40,32 oy oranina ulasarak birinci
parti olmus, ayrica belediye baskanliklariin biiyiik bir kismini1 da almistir. CHP %20,54
oy orantyla ikinci, MHP %10,46 ile tiglincii parti olmustur. Diger partilere bakildiginda
da DYP’nin %9,58, SHP’nin %5,07 ve SP’nin %4,65 oy oranina sahip oldugu
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goriilmektedir. ANAP ise bu segimde sadece %2,86 oraninda oy alabilmistir (ysk.gov.tr).

AK Parti, 2002 se¢imlerinde merkezi iktidar1 kazandiktan sonra 2004 se¢imleriyle
de yerelde iktidar olmay1 basarmistir. CHP ise oylarini yaklasik %1 oraninda artirmistir.
Son genel secimde meclise giremeyen MHP ‘nin, oylarini artirdig1 ve gelinen noktada
secim barajin1 asacak seviyeye ulastigi goriilmektedir. Meclise giremeyen partilerden
DYP, oylarini biiyiik 6l¢lide korumustur. Bunlarin diginda SP’ye olan destegin az da olsa

artt1g1, ANAP 1 ise aldig1 oyla siyaset sahnesinde kalmasinin zorlagtig1 goriilmektedir.

4.3. 2007 Genel Secimleri

2002 secimleriyle goreve gelen AK Parti, tek partili hiikiimetin sagladigi rahatliga
da sahip olmustur. AK Parti hiikiimeti doneminde, {ilkede ekonomik ve sosyal diizeyde
onemli gelismeler yasanmis ve bu durum AK Parti’ye olan destegi artirmigtir. Bununla
beraber AK Parti’nin toplumda artan destegi, kendini merkez sagda konumlandiran DYP
ve ANAP’1n gii¢c kaybetmesine yol agmistir. ANAP’1n 2004 se¢imlerinin ardindan artik
ayakta kalmasi1 zor goriinliyordu. DYP daha iyi bir goriintli verse de AK Parti’ye olan
destekle beraber kan kaybetmisti. Bu sartlar altinda iki parti, Demokrat Partisi ¢atisi
altinda birlesmeye karar verdi ve partinin genel baskanligina DYP lideri Mehmet Agar
getirildi. Boylece 90’11 yillarin iki 6nemli merkez sag partisi DYP ve ANAP, artik siyaset

sahnesinden ¢ekilmis oluyordu (www.cnnturk.com, 2007).

2007 yilinda yapilacak genel se¢cimlerden dnce Cumhurbaskant Ahmet Necdet
Sezer’in gorev siiresi doluyordu. Meclisteki tabloya bakildiginda AK Parti’nin, kendi
adaymi cumhurbagkani segtirecek giice sahip oldugu goriilmekteydi. Bu durum &zellikle
CHP’yi ve AK Parti karsit1 cevreleri ciddi anlamda rahatsiz etmistir. Ciinkii AK Parti,
90’larda laiklige karsi olmakla suclanan, donemin kosullari iginde ciddi zorluklar yasayan
RP ve FP geleneginden geliyordu. Kapatilan bu iki partinin devami olarak goriilen AK
Parti’nin, yeni cumhurbaskanini sectirecek olmasi belli bir kesimi ciddi anlamda rahatsiz
etmekteydi. Hatta bu kesim, “cumhuriyet mitingi” ad1 altinda farkli sehirlerde toplanarak

tepkilerini yiiksek sesle meydanlarda gosteriyordu.
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AK Parti, gelinen siiregte cumhurbagkani adayir olarak Abdullah Gil’t
gostermistir. Gul’iin adayligiyla beraber rahatsizlik da iyiden iyiye artmistir. Bu
atmosferin altinda 27 Nisan 2007’ de cumhurbaskanlig1 se¢iminin birinci turu gergeklesti.
Abdullah Giil tek adaydi ve oylamaya CHP grubu katilmamisti. Oylamada Giil 357 oy
aldi. Bu haliyle tg¢iincii turda cumhurbaskani segilmesi bekleniyordu. Birinci turun
gerceklestigi 27 Nisan 2007°de saat 23.25 siralarinda Genelkurmay Baskanligi, kendi
internet sitesinden bir basin agiklamasi yayinlayarak, yeni cumhurbaskaninin laik
degerlere bagli olmasi gerektigini vurgulamistir. Tiirk siyasi tarihine “e-muhtira” olarak
gecen bu hadiseyle beraber, ordunun da mevcut durumdan rahatsiz oldugu
goriilmekteydi. Devam eden siiregte CHP, cumhurbaskanligi oylamasi sirasinda mecliste
367 milletvekilinin olmadigini ve bu haliyle cumhurbagkaninin secilemeyecegini 6ne
siirmiis ve Anayasa Mahkemesi’ne basvurmustur. Mahkeme, CHP’nin itirazin1 hakl
bularak yiirtirliigii durdurma karar1 vermistir. Yeni cumhurbaskaninin se¢imi siirecinde
yasananlar bir siyasi krizi ortaya ¢ikarmisti. Bu krizden ¢ikis yolu olarak 22 Temmuz

2007’de erken genel seciminin yapilmasi karar1 alindi (Yiicel, 2016: 222-235).

Yapilacak genel se¢imde se¢im barajindan Otiirli siyasi partilerin yani sira
bagimsiz adaylar da 6n planda olmustur. %10’u gecemeyecegi diisiiniilen baz1 partiler
bagimsiz adaylarla segime katilma karar1 almistir. Bagimsiz adaylarin iginde BBP lideri
Muhsin Yazicioglu, ANAP’1n eski lideri Mesut Yilmaz gibi isimler dikkat cekmekteydi.
Ayrica Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde ciddi bir oya sahip Demokratik Toplum Partisi
de, secimlere parti olarak degil bagimsiz adaylarla katilma karar1 almistir (Yiicel, 2016:
236). 2002 se¢imlerinin ardindan ayakta kalmasi ¢ok zorlasan DSP’de 2004 yilinda genel
baskanlik degisimi yasandi. Tiirk siyasetinin en 6nemli aktorlerinden Biilent Ecevit’in
aktif siyaseti birakmasinin ardindan Zeki Sezer partinin bagina gegti (www.hurriyet.com,
2004c). Sezer liderligindeki parti, bu se¢imlere CHP ile ittifak yaparak girme karari aldu.
Secim barajin1 gecemeyecegi diisiiniilen parti, CHP catis1 altinda gosterdigi adaylarla
parlamentoya girmeyi planliyordu. Se¢imlerden kisa siire 6nce DP c¢atisi altinda birlesme
karar1 alan DYP ve ANAP taraflar1 arasinda aday listeleriyle alakali bir anlagmazlik
cikmis ve ANAP tarafi se¢imlere katilmama karart almigtir. Buna ragmen DP, Mehmet

Agar’in genel bagskanliginda se¢imlere katild1 (Tuncer, 2007: 138-139).

106



4.3.1. AK Parti ve “Yeniden Tiirkiye’m”

2007 secimlerine giderken zorlu bir siiregten gecen AK Parti, yapilacak genel
secimlerde yeniden tek basina hiikiimet kuracak gilice ulasmay1 hedefliyordu. Bununla
beraber cumhurbaskani se¢imi i¢in meclisteki dengelerin AK Parti lehine degismesi de

gerekiyordu.

AK Parti kampanya slogani olarak “Durmak Yok Yola Devam™ belirlemistir
(Giiran Yigitbasi, 2015: 22). Bununla beraber se¢im c¢aligmalarinda 6zellikle iki sark:
gbze carpmaktaydi. Bunlardan birincisi Ugur Isilak’m “Her Sey Tiirkiye I¢in” isimli
sarkisidir (www.haberturk.com, 2007). Digeri ise se¢im ¢alismalart i¢in 6zel olarak
hazirlanmis “Yeniden Tiirkiye’m” isimli kampanya sarkisidir (Giiran Yigitbasi, 2015:
22). Bu sarki, se¢im sonuclarinin ardindan Recep Tayyip Erdogan’in balkon konusmasi

sirasinda, kendisini dinlemeye gelen topluluga da dinletilmistir. Sarkinin sozleri soyledir:

“Cok uzun yollardan
San dolu yillardan Her kim merdane
Destan yazarak destan Gelsin meydana
Yiiriiyelim yeniden Duysun biitiin diinya
Daha giiclii yeniden
Sehirlerden, kéylerden Duysun biitiin diinya
Tarlalardan, evlerden Yiirtiyelim yeniden
El ele ta goniilden

Yiiriiyelim yeniden

Yeniden Tiirkiye 'm yine, yine yeniden
Yeniden Tiirkiye’'m daha giiclii yeniden
Yeniden, yeniden Tiirkiye 'm yeniden
Yeniden, yeniden yiiriiyelim yeniden

Yeniden, yeniden el ele yeniden” (Ozmen, 2007)

Sarkida “yeniden” ifadesi, ¢ok¢a vurgulanmaktadir. 2002 se¢imlerinin ardindan
tek basma hiikiimet kurmay1 basaran AK Parti, bu secimlerde de yeniden aymi giicii

kazanma istegini “yeniden” mesajini sikca dile getirerek ifade etmektedir.
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Vurgulanan bir diger ifade de “yiiriiyelim”dir. Kampanya sloganini “Durmak Y ok
Yola Devam” seklinde belirleyen parti, kampanya sarkisinda “gidilen yolda durmama-

ylirlime” mesajlarint vermektedir. Bu ifadelerle iilkenin ileriye gittigini de belirtmektedir.

“Schirlerden, koylerden, tarlalardan, evlerden” ifadeleriyle, hem kentli hem de
koyli segmene yonelik soylem gelistirildigi ve bu iki kesime el ele” ifadesiyle beraberlik
mesaj1 verildigi goriilmektedir. “Her kim merdane, gelsin meydana” ifadesi ise se¢imleri
koz paylasma yeri olarak gosterirken, ayni zamanda bir meydan okuma mesaji
vermektedir. Bu mesaj, AK Parti’nin segcmendeki karsiligina vurgu yapmakta ve sahip
oldugu ozgiivene isaret etmektedir. Bunlarin disinda “daha gii¢lii” s6zii de 6ne ¢ikanlar
arasindadir. Cumhurbaskani se¢im siirecinde zorluklarla kargilasan AK Parti, zorluklari
asmak icin daha giiclii bir destegi bu sozle talep etmektedir. Dikkat ¢eken bir bagka detay
ise sarkinin, AK Parti ve Erdogan’dan hi¢ bahsetmemesidir. Oyle ki sarki bu haliyle

siradan bir kampanya sarkisi goriintiisiinden hayli uzaktir.

4.3.2. CHP ve “Simdi CHP Zamant”

2007 secimleri oncesi Abdullah Giil’lin cumhurbagkani se¢ilmesini engelleyen
CHP, cumhuriyet mitingleri ve artan laiklik hassasiyetleriyle beraber se¢im siirecinde
ideolojik yonii agir basan bir ¢izgiyi takip etmistir. Kampanya ¢alismalar1 kapsaminda
kullanilan “Sar1 Sa¢clim Mavi Gozlim” isimli sark1 ve 10. Y1l Marsi, partinin bu ¢izgisini
belirgin kilan unsurlardandi. Ote yandan partinin se¢imlerdeki ana slogan “Simdi CHP
Zaman” olarak belirlenmistir (Ozkan, 2015: 57). CHP’nin se¢im calismalarinda
kullandig1 kampanya sarkisinin adi da “Simdi CHP Zaman1” ismini tasiyordu (Giray,

2018: 111). Sarkinin sozleri soyledir.

“Cumhuriyetin partisiyiz Terorii, teslimiyeti

Biz halkin partisiyiz Yoksullugu, agchig
Cumhuriyet Halk Partisi 'yiz Issizligi, caresizligi
Aydinlik gelecegiz Yok etmenin tam zaman:
Simdi CHP zamam Simdi CHP zamani
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Simdi yolsuzdan, hirsizdan Bu sefer cumhuriyet kazanacak

Dénenden, halka sovenden Bu sefer halk kazanacak

Herkesle kavga edenden Cumhuriyet Halk Partisi’yle

Hesap sormanin zamani Tiirkiye kazanacak

Simdi CHP zamani Simdi CHP zamani ** (chpfethiye, 2007)

CHP’nin adin1 olusturan “cumhuriyet” ve “halk” kelimelerinin sarkida 6ne ¢iktig1
goriilmektedir. “Cumhuriyet” ifadesiyle, partinin cumhuriyetin kurucu partisi olma
ozelligi vurgulanmaktadir. Ayrica sarkida gegen ‘“halk” kavrami, CHP’nin halkin
taleplerinin farkinda olan ve onu temsil eden parti oldugu mesajint vermektedir. Devam
eden ifadelerde ise negatif bir dil kullanilmistir. AK Parti iktidart doneminde; terdr,
1gsizlik, yoksulluk gibi sorunlarin ¢6ziilemedigi ve bu sorunlarin CHP iktidariyla ¢éziime

kavusacagi belirtilmektedir.

Negatif dilin hakim oldugu diger ifadelerde hiikiimet; yolsuzluk ve hirsizlikla
suclanmigtir. Ayrica “halka sdvenden” ifadesiyle, Erdogan’in bir cift¢ci ile yaptig
tartismaya deginildigi goriilmektedir. “Herkesle kavga edenden” ifadesinde ise
Erdogan’in kavgaci bir dile sahip oldugu elestirisi vardir. Tiim bunlardan ise CHP iktidar
ile hesap sorulacagi mesaji iletilmistir. Son boliimde, 6nceki se¢imin kazanilamadigi ama
bu secimde kazananin CHP olacag1 iddiasina yer verilmistir. Sarkinin genelinde ise parti
degerlerinin 6n planda oldugu ve her ne kadar farkli toplum kesimlerine seslense de
partinin, ¢ogunlukla kendi kitlesine mesaj verdigi goriilmektedir. “Simdi CHP Zamani1”
ifadesiyle de uzun zamandir farkli partilerin hitkiimette yer aldigi, fakat siranin CHP’ye

geldigi mesaji segmenlere iletilmistir.

4.3.3. MHP ve “Hazir miy1z2”

2002 sec¢imlerinin ardindan meclis disinda kalan MHP, 2007 se¢imleriyle beraber
tekrar meclise girmeyi amagliyordu. 2004 se¢imlerinde %10 seviyesine ulagsmay1 basaran
partinin toplumdaki destegi artmistir ve onceki se¢imde meclis disinda kalan diger
partilere gére daha avantajli bir konumda oldugu goriilmekteydi. Bununla beraber se¢im
kampanyasinin ana slogani “Tek Basina MHP” olarak belirlenmis ve sdylemlerinde tek

basina iktidar olma hedefi agir basmistir. Ayrica se¢imlere on sarkiyla hazirlanan
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MHP’nin, kampanya sarkilarinda Devlet Bahgeli ile parti kimliginin 6n planda oldugu ve
sarkilarin genellikle tiirkii formatinda oldugu goriilmektedir. Sarkilar1 hazirlayanlarin
icinde ise iilkiicii kimligiyle 6n planda olan ve iilkiicii camia i¢inde ¢okg¢a dinlenen
Mustafa Yildizdogan, Zafer Isleyen ve Atilla Y1lmaz isimleri 6n plana ¢ikmustir. Bununla
beraber sarkilarin icinde en gdze ¢arpan isim Zafer Isleyen olmustur Zafer isleyen’in
hazirladig1 sarkilardan biri de igerdigi mesajlarla 6ne ¢ikan “Hazir miyiz?” isimli

kampanya sarkisidir (Www.mhp.org). Sarkinin sozleri ise soyledir:

"Ezamimiz dinmesin diyorsaniz MHP Peygamberi, dini bir, kiblesi bir, yonii bir
Bayraginuiz inmesin diyorsaniz MHP Alevi ile Siinni bir diyorsaniz MHP

Tam bagimsiz Tiirkiye, Atatiirk'ten hediye, Kiirt'ii, Laz"i, Cerkez'i, Bosnak, Zaza, Azeri,
Bu kélelik ne diye, diyorsaniz MHP Hepsi de Tiirk milleti diyorsaniz MHP

Gitsin vatan satanlar, yetim hakki yutanlar

Gelsin hakki tutanlar diyorsaniz MHP Ustiimiize giin dogsun, karanliklar son bulsun
Devletimiz, yurdumuz, milletimiz, ordumuz Vatammiz sag olsun diyorsaniz MHP"
Kardegsliktir yolumuz diyorsaniz MHP (www.mhp.org.tr)

Ezan ve bayrak gibi milli-manevi degerlere yapilan vurguyla baslayan sarkinin
devaminda bagimsizlik temasinin 6n planda oldugu goriilmektedir. Burada “bagimsizlik”
kavrami tlizerinden kastedilen, herhangi bir yabanci devlete bagli olmama giiciidiir.
Bununla ilintili olarak ifade edilen bir baska kavram da “koleliktir”. MHP bu kavramlar
tizerinden hiikiimetin yabanci devletlerle olan iliskisinde tavizler verdigini sdylemektedir.
Ayrica bu noktada Atatiirk vurgusu da géze carpmakta ve kurtarici kimligiyle bagimsiz

bir iilke biraktig1 ifade edilmektedir.

“Gitsin vatan satanlar” ifadesinin altinda ise yabancilara miilk satis1 yatmaktadir.
O donemde bu konu kamuoyunda sik¢a tartisilmis ve hiikiimet, yabanci iilke
vatandaslarina miilk satiginin biiyiik oranda arttigi gerekgesiyle elestirilmistir. “Yetim
hakki yutanlar” ifadesi lizerinden ise hiikiimete yolsuzluk suclamasi yoneltilmistir.

Devam eden boliimde “devlet”, “millet”, “ordu” gibi milli degerlere deginilmistir.
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“Peygamberi, dini bir, kiblesi bir, yonii bir” ifadesiyle dini degerlerlere de vurgu
yapan sarkinin, devaminda “Alevi ile Siinni bir” ifadesinin yer aldig1 ve toplumdaki farkli
inan¢ gruplarini kucaklayan bir dil kullandig1 goriilmektedir. Devaminda ise farkli etnik
gruplara deginilmis ve hepsinin ayni ¢ati altinda Tirk milleti oldugunu belirtmistir.
Milliyetgi kimligiyle 6ne ¢ikan MHP, bu ifadelerle sadece herhangi bir etnik kimligi
degil, Tiirkiye’de yasayan farkli renkteki tiim insanlar1 6nemsedigini vurgulamis ve
hepsini Tiirk milleti olarak kabul ederek herkes i¢in ¢alisacaginin mesajini vermistir.
Sarkinin nakaratinda ise AK Parti yonetiminde iilkenin bir karanhiga girdigi ve MHP

iktidar1 ile bu karanligin yerini aydinliga birakacagi mesaji vardir.

4.3.4. Diger Partiler

DYP ve ANAP’in birlesmesiyle ortaya cikan fakat aday listelerindeki
anlagmazliklardan otiiri ANAP tarafinin ¢ekildigi DP, secimlere Mehmet Agar
liderliginde hazirlanmistir. Meclise girmeyi amaclayan parti i¢in 2007 se¢imlerinin hayati
bir 6neme sahip oldugu goriilmektedir. Zira DYP ¢izgisini devam ettiren partinin 2002
se¢imlerinde oldugu gibi bu segimlerde de meclise girememesi, yok olma tehlikesini
beraberinde getirecekti. Yogun bir ¢alismayla hazirlanan DP’de kampanya sloganinin
“Artitk Demokrat Parti Var Care Var” olarak belirlendigi goriilmiistir. Kampanya
stirecinde reklam filmleri 6n plana ¢ikmuistir. Kisa videolardan meydana gelen
reklamlarda Niliifer’in sozlerini yazdigi ve sevilen bir sarki olan “Olmadi Yar” isimli

sarkinin farkli versiyonlar1 kullanilmistir (www.haberler.com, 2007a).

4.3.5. Secim Sonucu

22 Temmuz 2007 tarihinde gerg¢eklesen genel se¢imlerde ii¢ parti se¢im barajini
asma basaris1 gosterdi. Bunlardan AK Parti %46,6 oy oran1 ve 341 milletvekilligiyle
secimin galibi oldu. CHP %20,9 oy orani ile 112 sandalye kazanirken, MHP %14,3 oy
alarak 71 sandalyeyle parlamentoda temsil hakki kazanmayi basardi. Se¢im barajin
asamayan partilere bakildiginda ise; DP’nin %5,4, GP’nin %3, SP’nin %2,3 oraninda oy
aldig1 goriilmektedir. Ote yandan BBP lideri Muhsin Yazicioglu, Mesut Yilmaz ve Kamer

Geng gibi isimler de bagimsiz olarak meclise girmeyi basarmislardir. Ayrica ODP’nin ve
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secimlere bagimsiz adaylarla katilan DTP’nin destekledigi adaylardan 22’si meclise

girmeyi basarmistir (Yiicel, 2016: 236; ysk.gov.tr).

Secimin sonucunda AK Parti, oylarim1 artirarak mecliste yeniden tek basina
hiikiimet kuracak cogunluga ulasmay1 basarmistir. Fakat daha diisiik oy aldigi 2002
secimlerinde elde ettigi sandalye sayisinda azalma olmustur. Bunun sebebi Onceki
secimde meclis disinda kalan MHP‘nin ve bagimsiz adaylarin meclise girmeyi
basarmasidir. CHP nin DSP ile ittifak yaparak girdigi se¢cimde mevut oylarini korudugu
goriilmektedir. 2002 se¢imlerinde se¢im barajint asamayan MHP ise, bu se¢cimde oylarini

yaklagik %6 oraninda artirmis ve 1999 segimlerinden sonra meclise girmeyi bagsarmistir.

Uclii koalisyonu olusturan ve 2002 segimleriyle ¢okiise gecen ANAP ve DSP’nin
yer almadig se¢imlerde, koalisyonun diger ortagt MHP’nin %14,3 oyla giiciinii artirmis
olmasi dikkat ¢eken detaylardan biridir. Se¢imin kaybeden tarafinda en géze ¢arpan parti
ise DP olmustur. Meclise giremeyen DP’nin aldig1 %5,4’liik oy, partinin bundan sonraki

slirecte siyasal yasamini devam ettirme miicadelesi vereceginin isaretidir.

4.4.2009 Yerel Secimleri

2007°deki se¢imlerin ardindan AK Parti’yle yeniden tek partili hitkiimet kuruldu.
Hiikiimetin kurulmasinin ardindan ise se¢imlerden 6nce sonuca varmayan cumhurbaskani
se¢ciminin yapilmasi gerekiyordu. Se¢imden 6nce CHP’nin oylamaya katilmamasiyla
ortaya cikan kriz, genel secimlerin ardindan parlamentoya giren MHP’nin oylamaya
katilmasiyla asild1 ve tiim bu gelismelerin ardindan Abdullah Giil, parlamentoda yapilan

oylamada cumhurbaskani secildi.

AK parti, her ne kadar kendi adayin1 cumhurbaskani segtirse de sonraki siiregte
yeni bir “367 Krizi”yle kars1 karsiya kalabilirdi. Boyle bir krizin yasanmamasi igin AK
Parti, cumhurbagkaninin halk tarafindan seg¢ilmesi gerektigini savunarak anayasa
degisikligi teklifinde bulundu. Parlamentodaki oylamanin ardindan ilgili degisiklik
referandumla halkin oyuna sunuldu. Referandum sonucunda ise cumhurbagkaninin bes
yilda bir halk tarafindan se¢ilmesinin yaninda genel se¢imlerin dort yilda bir yapilmasi

da kabul edildi (Yiicel, 2016; 241-242).
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2008 yilina gelindiginde ise “laiklik karsit1 eylemlerin odag1 olmak” gerekgesiyle
AK Parti’ye kapatma davasi agildi. Partinin kapatilmasinin yaninda Basbakan Erdogan
ve Cumhurbagkan1 Giil de dahil olmak iizere 71 kisiye 5 yil siireyle siyaset yasagi
getirilmesi de istendi. Davanin sonucunda Anayasa Mahkemesi partiyi kapatmamakla

beraber hazine yardiminin yarisinin kesilmesine hiikmetti (Caylak, Ding ve Glingér,

2018: 734-735).

2007 yilinda ABD’de ortaya ¢ikan ve Tiirkiye’de 2008’in ikinci yarisinda etkileri
goriilmeye baslanan kiiresel ¢apta bir ekonomik kriz yasanmistir. Her ne kadar Avrupa
ve ABD’deki kadar agir sonuglari olmasa da kriz Tiirk ekonomisini olumsuz etkilemistir.
Bu dénemde biiyiimenin yavaslamasi ve ihracat oranlarinin diismesiyle beraber iilke ici

ekonomide de olumsuz gelismeler yasandi (Ertugrul, ipek ve Colak, 2010: 62-63).

Yerel segimler dncesi yasanan bir baska gelisme de “Davos Krizi”dir. Isvi¢re’nin
Davos kentinde diizenlenen Diinya Ekonomik Forumu’nda Basbakan Erdogan ayni
oturumda yan yana oturdugu Israil Devlet Baskan1 Simon Peres’le tartisarak Israil’in
Filistinlilere uyguladig: baskiya tepki gostermis ve oturumu terk etmistir (Caylak, Ding
ve Giingor, 2018: 736). Bu olay uluslararas1 medyada glindem olmus, gerek Tiirkiye’de

gerekse diger Islam iilkelerinde gosterdigi tepkiden otiirii Erdogan’m prestiji artmustir.

4.4.1. AK Parti ve “Bir ve Beraberizy”

2009 secimleriyle yereldeki iktidarimi giiclendirmeyi amaglayan AK Parti’nin,
secim calismalar1 kapsamimda “AK Belediyeler Marka Sehirler”, “Isimiz Hizmet
Gilicimiiz Millet” ve “Sen Tirkiye’sin Biiyilk Diisiin” sloganlarin1 kullandig1
goriilmektedir (Giiran Yigitbasi, 2015: 22). Parti, kampanya siirecinde 6zellikle; birlik,
beraberlik, kardeslik temalar1 tizerinde durmus ve toplumun tiim kesimlerini kucaklayan

bir dil kullanmistir.

2009 secimleri kapsaminda “Dolana Ay Dolana” tiirkiislinlin partiye uyarlanmis
hali ile Ozhan Eren’in “Bir ve Beraberiz” isimli sarkisi, kampanya sarkilar1 olarak
hazirlanmistir  (www.hurriyet.com, 2009). Ozhan Eren ismi kampanya sarkilari

konusunda biiyiik 6énem tagimaktadir. Zira Refah Partisi doneminden beri kampanya
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sarkilarinin 6nde gelen ismi olan Eren, AK Parti’nin se¢im ¢alismalarinda da kampanya
sarkilariyla hep 6n planda olmustur. Kendisinin hazirlamis oldugu “Bir ve Beraberiz”

isimli sarkinin s6zleri soyledir:

“Kimimiz doguludur Kah eseriz yel gibi
Ege’dendir kimimiz Kah cosariz sel gibi
Ya kasaba ya bir kéy Biikiilmez bir el gibi
Sehirdendir kimimiz Kardesiz hepimiz
Diyarbakir, Van, Urfa Bir ve beraberiz

Fark etmez nerden olsa 70 milyon kardesiz
Ayrr gayrt yok bizde Ayri gayrt yok bizde
Kardesiz hepimiz Clinkii biz Tiirkiye yiz

Hepimiz” (www.haberturk.com, 2009)

Sarkinin genelinde birlik ve beraberlik vurgusu acikga goriilmektedir. Sarki,
iilkede yasayan her kesimi kucaklayan ve kimsenin birbirinden farkinin olmadigini
belirten ifadelerden olusmaktadir. Fakat sarki, her ne kadar tiim kesimlere hitap

ediyormus gibi goriinse de esas olarak dogulu segcmene yonelik bir sdylem igermektedir.

Sarki, kimsenin kimseden farkinin olmadigi, kimsenin nerede yasadiginin nereli
oldugunun 6nemi olmadigim1 vurgulayarak dogulu insanlarin da batidakiler gibi ayni
degere sahip oldugu ve hicbir sekilde ayr1 tutulmadig mesajin1 vermektedir. Sarkida ii¢
sehrin adinin gegmesi ve bu {i¢ sehrin de doguda yer almasi bu a¢idan dikkat ¢cekmektedir.
Ayrica sarkinin miizigine bakildiginda tiirkii ezgileri ve zilgitin 6n planda oldugu
goriilmektedir. Tiim bunlar g6z oniine alindiginda sarkinin 6zellikle dogulu kitleyi hedef
aldig1 belli olmaktadir. AK Parti’nin boyle bir soylemi gelistirmesinin arka planinda yatan
unsur ise doguda DTP ile olan rekabettir. Zira 2004 se¢imlerinde doguda ciddi bir basari
kazanan AK Parti elindeki belediyeleri kaybetmemek adma 6zellikle Kiirt se¢gmene

yonelik sdylem gelistirmistir.
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4.4.2. CHP ve “Yolumuz Deniz”

CHP, 2002 secimlerinin ardindan 2004 ve 2007 se¢imlerinde istedigi sigramay1
bir tiirlii yapamamisti. Sol segmenin partisi olmaktan ileriye gidemeyen CHP nin, 2009
secimlerine giderken farkli kitlelerin destegini almaya calisti§1 goriilmiistiir. Bununla
alakali bir 6rnek, Deniz Baykal’in bir etkinlikte carsafli ve basortiilii hanimlara rozet
takmasidir. Bu olay kamuoyunda ¢ok konusulmus ve “carsaf agilimi” olarak

adlandirilmustir.

CHP, yerel secim calismalar1 kapsaminda farkli bolgelerde farkli reklam
ajanslariyla calismistir. Kampanya siirecinde kullanilan araglarin iginde “Yolumuz

Deniz” isimli bir de kampanya sarkisi: bulunmaktadir (Ozkan, 2015: 60). Sarkinin sdzleri

sOyledir:

“Havadaki kuslar bile Bilir CHP isini

Ucgar deniz deniz diye Yemez fakirin asin

Goziimdeki yaslar bile Bilir CHP isini

Akar deniz deniz diye Calmaz fakirin asini
80’lik nenem basin

Ozgiirliige yolculugum Baglar deniz deniz diye

Doldurmusum dagarcigim

Begsikte yatan ¢ocugum Hele deniz, deniz, deniz

Aglar deniz deniz diye Gele deniz, deniz, deniz

Yolumuz Deniz” (UfukGoksu58, 2009)

“Yolumuz Deniz” isimli sarkida CHP lideri Deniz Baykal’in ¢cok¢a one ¢iktig1 ve
partinin, lideri tizerinden s6ylem gelistirdigi goriilmektedir. Tiirkli formatinda olmasinin
yaninda kdy yasamina dair ifadeler icermesi, sarkinin kdylii segmene hitap ettigini
gostermektedir. Agirlikli olarak batidan oy alan partinin bu yolla yoniinii doguya
kaydirdigi belli olmaktadir. Simdiye kadar, sadece belli bir kesime hitap etmis ve umdugu

oy oranina ulasamamis partinin farkl kitlelere yoneldigi goriilmektedir.

Onceki segim kampanyasinda hiikiimeti yolsuzlukla suclayan CHP, “Calmaz

fakirin agin1” ifadesiyle ayni elestiriyi yeniden yoneltmistir. Bir baska dikkat ¢ceken detay
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da “80’lik nenem basini, baglar deniz deniz diye” ifadesidir. Bu ifadenin arka planinda
“tlirban” polemigi yatmaktadir. O donem tiirbanla ilgili yasanan tartismada Deniz Baykal,
siyasi simge olarak gordiigii tiirbanin kiiltiirel bir deger olmadigini, insanlarin koyde
taktig1 basortiisiinden farkli oldugunu soylemistir (www.haberler.com, 2008). Bu
anlamda basortiisii konusunu dini degil kiiltiirel bir noktada degerlendiren CHP nin, bu

goriisiinii kampanya sarkisina da yansittig1 goriillmektedir.

4.4.3. MHP ve “Yiiregini Koy”"

2007 secimlerinde oylarmi artiran ve meclise girmeyi bagaran MHP, yerel
secimlerle beraber belediyelerde de giiciinii artirmay1 amagliyordu. Kampanya siirecinde
ozellikle “yiirek” kavrami on plana c¢ikarilmistir. Bu kapsamda yapilan ¢alismalarda
“Ulken Igin Yiiregini Koy” ifadesi kampanya slogan1 olmustur (Balc1 ve Bekiroglu, 2015:
88). Ayrica partinin kampanya sarkisinin adi da “Yiiregini Koy” ismini almistir. Sarkinin

sozleri soyledir:

“Bariga, huzura, birlige evet Yiiregini koy, yiiregini koy
Bélmeye, yagmaya, soymaya hayw Ulken icin yiiregini koy
Milletin vicdant MHP demek Yiiregini koy, yiiregini koy
Dogruyu yalandan bu defa ayir Vatann igin yiiregini koy
Yiiregini koy, yiiregini koy
Firsatin var iilken igin Millet igin yiiregini koy
Devletin var iilkiin icin Yiiregini koy, yiiregini koy
Yeni mutlu Tiirkiye’n igin Devlet i¢in yiiregini koy
Haydi sen de yiiregini koy Yiiregini koy” (mhp.org.tr)

Sarkinin ilk boliimiinde baris, huzur ve birligin MHP ile gelecegi belirtilmistir.
Bunun yaninda “Dogruyu yalandan bu defa ayir” ifadesiyle se¢gmene, dnceki se¢imlerde
yanlis tercih yaptigi mesaj1 verilmis ve bu segimlerde MHP’yi secerek dogru tercih
yapmasi istenmistir. Sonraki ifadede ise MHP nin, iilke icin firsat oldugu belirtilmistir.

Ayrica MHP nin kampanya sarkilarinda sik¢a 6ne ¢ikan “devlet” kavrami bu sarkida da

*06.08.2019 tarihi itibariyla “Yiiregini Koy” isimli kampanya sarkisi, MHP nin internet sitesinde 2014’ deki
yerel secimler i¢in hazirlanmig gibi goriinmektedir. Fakat bu sarki 2009°daki se¢imler i¢in hazirlanmistir.
Sitede 2009 segimleri baslig1 altindaki sarkilar ise MHP’nin kurulusunun 40. yildéniimii dolayisiyla
hazirlanmis sarkilardir.
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kullanilmistir. Bunun sebebi, MHP se¢meninin milliyet¢i kimligiyle 6ne ¢ikmasindan
otiirii “devlet” kavramina kars1 6zel hassasiyetinin bulunmasi ve genel bagkanin isminin

de Devlet olmasidir.

Sarkida 6zellikle “Yiiregini Koy” ifadesi 6ne ¢ikmakta ve nakarat kisminda sik¢a
tekrarlanmaktadir. Partinin kampanya slogani ve sarkinin ismi de olan ifadede gecen
“yiirek” kavramiyla kastedilen, MHP dir. Sarki, Tiirk milletinin kalbinin MHP oldugunu
belirterek, onlerine gelecek sandiga MHP’yi koymasi gerektigi mesajini vermistir. Ayrica
nakarat kisminda, 6zellikle milliyet¢i secmene hitap eden; iilke, vatan, millet ve devlet

kavramlarinin kullanildig: goriilmektedir.

4.4.4. Diger Partiler

Se¢imlere yeni lideri Numan Kurtulmus’la hazirlanan SP’nin, kampanya slogani
“Fark Var Saadet Var” olmustur. Partinin kampanya siirecinde rap miizik tarziyla
anilmas1 da dikkat ¢ekmistir (Devran, 2011: 220). AK Parti’yi kuran kadroyla yillar 6nce
ayrisan ve geleneke¢i kanadi temsil eden parti, kampanya siirecinde AK Parti ile olan

farkliligin1 “Fark Var” ifadesiyle vurgulamistir.

DP de segimlere yeni lideriyle hazirlanmistir. Sitleyman Soylu liderligindeki parti,
se¢im caligmalar1 kapsaminda Fatih Urek’in sarkis1 “Hadi Hadi Hadi”yi uyarlamis ve

kampanya sarkisi olarak kullanmistir (www.haber7.com, 2009).

4.4.5. Secim Sonucu

29 Mart 2009°da yapilan se¢imlerin sonucunda AK Parti %38,8 ile birinci parti
olurken basta Istanbul ve Ankara olmak iizere belediye baskanliklarmin énemli bir
kismini yine kazanmistir. CHP segimlerde %23,10 ile ikinci, MHP ise %16,10 ile ligiincii
parti oldu. Diger partilere bakildiginda DTP’nin %5,7, SP’nin %5,2, DP’nin %3,7,
DSP’nin  %2,8 ve BBP’nin %2,2 oy oranmna sahip olduklar1 goriilmektedir

(secim.haberler.com, 2009).
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AK Parti se¢imlerden her ne kadar birinci parti olarak ¢iksa da onceki genel
secime gore oylarinda %8 e yakin bir kayip yasamstir. Ozellikle giineydoguda DTP nin,
AK Parti’nin elindeki bir¢cok belediyeyi kazanmas1 énemli bir kayip olarak goriilmiistiir.
Bununla beraber iki biiyiik muhalefet partisi olan MHP ve CHP’nin ise oylarin1 %2
civarinda artirdig1 goriilmektedir. Se¢imlere yeni lideri ile giren SP de oylarini iki katina
cikarmastyla dikkat cekmistir. DP’de diisiis DSP’de ise yiikselis gdzlenmistir. BBP lideri
Mubhsin Yazicioglu segimlere ¢ok kisa bir siire kala helikopter kazasi sonucu hayatini
kaybetmistir. Liderini kaybetmenin {iziintiisiiyle se¢cime giren BBP nin, Yazicioglu’nun
memleketi olan Sivas’ta belediye baskanligini kazanmasi, se¢imin akilda kalan

detaylarindan biri olmustur.

4.5. 2011 Genel Secimleri

2009 secimlerinin ardindan Tirkiye’nin en 6nemli sorunu olarak goériinen terdr
sorununun ¢oziimiinii silahli miicadeleden ziyade demokratik haklarin verilmesiyle
¢oziime kavusacagi diisiincesi, hitkiimette agirlik kazanmaya baglamig ve nihayetinde
kamuoyunda adi “Kiirt A¢ilim1” olarak anilan bir siire¢ baslatildi. CHP ve MHP’nin kars1
¢iktig siire¢ kapsaminda, aralarinda teroristlerin oldugu 34 kisinin Habur sinir kapisindan
giris yapmasi ve bu grubun coskulu bir sekilde karsilanmasi kamuoyunda biiyiik bir
tepkinin ortaya ¢ikmasina neden oldu. Her ne kadar toplumda destek bulmasi i¢in birgok
calisma yapildiysa da stireg, 2010 ve 2011 yillarinda istikrarli bir sekilde yiiriimemistir
(Caylak, Ding ve Giingor, 2018: 738-741).

2011 segimlerine dogru gidilirken partiler agisindan Onemli gelismeler
yasantyordu. 2010 yilinda CHP’de, Deniz Baykal’in istifas1 sonrasi bosalan genel
baskanlik koltuguna o dénem Dengir Mir Mehmet Firat ve Melih Gokgek’le yaptigi
tartismalarla popiiler bir isim haline gelen Kemal Kiligdaroglu oturdu. MHP, her ne kadar
2009°daki se¢imde %16 seviyesine ulassa da toplumdaki destegi azalmist1 ve genel se¢im
oncesi kamuoyunda partinin baraji gecip gegemeyecegi konusuluyordu. 2009 yilinda
Anayasa Mahkemesi, DTP’ye kapatma cezast vermistir. DTP’nin kapatilmas1 sonrasi
partinin devami olarak BDP kuruldu. Fakat baraj kaygisindan o&tiirii partidekiler,

secimlere bagimsiz olarak katilma karar1 aldi.
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4.5.1. AK Parti ve “Biz Hepimiz Tiirkiye’yiz”

AK Parti, genel segimlere “Hayaldi Ger¢ek Oldu” ve “Istikrar Siirsiin Tiirkiye
Biiylisiin” sloganlariyla hazirlanmaktaydi (Giiran Yigitbasi, 2015: 22). Gegmiste hayal
gibi goriinen birgok seyin gerceklestigini sdyleyen ve yeniden se¢ilmesi halinde hayalleri
gerceklestirmeye devam edecegi mesajint veren parti, ayrica ililkenin biiylimesi igin

istikrarin siirmesi gerektigini de belirtmistir.

2011 sec¢imlerine gidilen siirecte AK Parti’nin kampanya araglar1 arasinda
ozellikle bir reklam filmi 6ne ¢ikmistir. Toplumun farkli kesimlerine hitap eden ve
beraberlik mesaji veren reklamda “Biz Hepimiz Tiirkiye’yiz” isimli kampanya sarkisi
kullanilmistir. Ozhan Eren’e ait olan ve Kiirtce versiyonu da olan sarki, se¢im siirecinde
biiyiik ilgi gérmustiir. (Gliran Yigitbasi, 2015: 37; www.takvim.com, 2011). Sarkinin

sozleri soyledir:

“Aynt yoldan, ge¢misiz biz Goniiller bir, dualar bir

Ayni sudan i¢misiz biz Bir Allah'm kuluyuz biz

Yazimiz bir kisimiz bir Has bah¢emiz yurdumuzdur

Ayni dagin yeliyiz biz Ayni bagin giiliiyiiz biz

Sarkilar bir tiirkiiler bir Haydi bir daha, bir daha, bir daha

Hep beraber séyleriz biz Hep beraber sdyleyelim

Halaylar bir horonlar bir Vur su davula bir daha, bir daha

Ayni sazin teliyiz biz. Hem cosup hem sdyleyelim” (Aksam TV, 2015)

Parti ve lider isminin gegmedigi sarkilarla 6ne ¢ikan AK Parti’nin 2011°deki
kampanya siirecinde de ayni1 gelenegi takip ettigi bu sarkiyla goriilmektedir. Belirgin bir
siyasi mesaj barindirmayan sarkida sadece “Bir daha” ifadesi ile segmenden, AK Parti’yi
yeniden tek basina iktidara tagimasi istenmistir. Bununla beraber sarki, toplumun tim
kesimlerine birlik ve beraberlik vurgusu yapan bir sdylem {izerine insa edilmistir. Sarki-
tirkii ve halay-horon ifadeleriyle de farkli kiiltiirel degerlere deginilmistir. “Ayn1 sazin
teliyiz biz” ciimlesi de sazdaki farkli tellerden ¢ikan melodilerin olusturdugu uyumu
anlatmaktadir. Bu anlamda toplumdaki farkliliklarin olusturdugu bir biitlinliik vardir ve

bu biitiinliiglin bozulmamas1 gerektigi mesaj1 sarkida verilmistir. “Gontiller bir, dualar
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bir/Bir Allah’in kuluyuz biz” ifadesiyle ise toplumda her ne kadar farkli inanca sahip

insanlar olsa da aslinda herkesin ayni yone baktig1 mesaji1 verilmistir.

4.5.2. CHP ve “Ak Dediler Kara Ctkt1”

CHP, genel secimlere yeni genel baskan1 Kemal Kilicdaroglu ile
hazirlanmaktaydi. Baykal doneminde belli bir kesime yonelik sdylem gelistiren ve
istedigi oy sigramasini bir tiirlii yapamayan parti, Kiligdaroglu ile birlikte toplumun farkl
kesimlerine yonelik soylem gelistirmeye baslamistir. Laik kimligini koyu bir sekilde
ifade eden ve bunun lizerinden AK Parti’yi elestiren parti, yeni donemiyle beraber laiklik
sOyleminde de yumusamaya gitmistir. Bu haliyle CHP’nin, her kesimden destek alabilen

bir parti olma yolunu tercih ettigi goriilmektedir.

CHP’nin farkli kesimlere hitap etme politikasi, kampanya siirecinde belirgin bir
sekilde goriilmiistiir. Segimlere “Herkes I¢cin CHP” ve “CHP Varsa Herkes I¢in Var”
sloganlariyla hazirlanan parti (www.ensonhaber.com, 2011), CHP’nin “herkes”
tarafindan tercih edilebilecek bir parti oldugunu ifade etmis ve sadece belli bir kesim igin

siyaset yapmadig1 mesajini vermistir.

CHP secimlere “Ak Dediler Kara Cikt1” ve “Bir Islik da Sen Cal” sarkilariyla
hazirlanmistir (www.internethaber.com, 2011). Bunlarin disinda 6ne ¢ikan bir diger sarki
da 2009°da Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanligi’na aday olan Kiligdaroglu igin,
Onur Akin tarafindan hazirlanan “Geliyor Kiligdaroglu” isimli sarkidir. Bu ii¢ sarkinin
bestelerini yapan Onur Akin, se¢im donemine damga vuran isimlerden biri olmustur.
Tiirkii formatinda hazirlanan “Ak Dediler Kara Cikt1” isimli sarkinin s6zleri bir siire aittir

ve sozlerin bestelenerek kampanya sarkisi haline getirilmistir. Sarkinin sozleri soyledir:

“Halkaim bir kumar oynadi Kaldirdik tiim keplerini
Yazi dedi tura ¢ikti Gordiik sahte yiizlerini
Diistii qukuru boyladi Aradik hep ceplerini
Her yerinden yara ¢ikti Her taraftan para ¢ikti
Ak dediler kara ¢ikt1 Ak dediler kara ¢ikti
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Arastirdi dibimizi

Ele aldi ipimizi
Begenmedi tipimizi
Goziimiizse mora ¢ikt

Ak dediler kara cikn

Tuttugunu tikryorlar
Umiigiinii sikiyorlar
Cayrr cayir yakiyorlar

Bunlar tam bir ¢ira ¢ikti

Birisini tutmak icin
Iceriye atmak icin
Mahpuslarda yatmak igin
Hemen bize sira ¢ikti

Ak dediler kara ¢ikti

Bekle bizi Anadolu
Her zaman bir aklin yolu
Basbakan Kiligdaroglu

Artik ona swra ¢ikti

Ak dediler kara ¢iktt CHP'ye sira ¢ikt1” (Akin, 2018)

Sarkinin ilk s6zlerinde, halkin dnceki segimlerde AK Parti’yi dogru tercih olarak
gordiigii fakat gelinen siiregte iktidar partisinin yanlis bir tercih oldugunun ortaya ¢iktigi
belirtilmistir. Siklikla tekrarlanan “Ak dediler kara ¢ikt1” ifadesi de bunu belirtmektedir.
Ayrica hiikiimetin topluma zarar verdigini ve yaralar agtigin1 Sdyleyen sarkinin, devam
eden ifadelerinde ise AK Parti’nin gercek yiiziiniin ortaya ¢iktig1 sdylenmis ve yolsuzluk
sug¢lamasinda bulunulmustur. Ayrica “Tuttugunu tikiyorlar, Umiiglinii sikiyorlar”
ifadesiyle Ergenekon davasina gonderme yapilmis ve tutuklamalar elestirilmistir.
Sarkimin tiirkii formunda olmas1 kdylii segmenin hedef kitle oldugunu gostermektedir,
ayrica sarkinin son boliimiinde “Anadolu” ifadesinin gegmesi de bu durumu daha belirgin
kilmistir. Yogun negatif sdylem ile 6ne ¢ikan sarki, nihayetinde en mantikli tercihin

Kiligdaroglu oldugunu vurgulayarak iilkeyi yonetme sirasinin ona geldigini belirtmistir.

Sarki, daha 6nce yazilmis bir siirden olusturulsa da siirin tiimiine sarkida yer
verilmemistir. Ali Dilki’ye ait olan sozler, esasen Dilki’nin basindan gegen birtakim
olaylardan bahsediyormus gibi goriinmekte ve sarkinin bu yoniiniin de goz Oniine

alinmasi1 gerekmektedir.

4.5.3. MHP ve “Kiikresin Yigit Sesin”

MHP genel se¢imlere hazirlanirken kampanya sloganini “Ses Ver Tiirkiye” olarak
belirlemistir. Bununla beraber parti, kampanya siirecinde 6zellikle sosyal yardimlar

konusunda bulundugu vaatlerle de 6ne ¢ikmistir (Balc1 ve Bekiroglu, 2015: 92-93).
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MHP’nin se¢im siirecinde kullandig1 kampanya sarkilarina bakildiginda ise kampanya
slogan1 olan “Ses Ver” ifadesinin ¢okca kullanildig1 goriilmektedir. Bunun disinda
kampanya sarkilar1 6zelinde dikkat ¢eken bir detay da partinin bu se¢imlerle beraber
farkli miizik tiirlerine yonelmesidir. Daha 6nce ¢cogunlukla tiirkii formatinda sarkilarla
One ¢ikan parti bu kampanya stlirecinde rap miizikten faydalanmistir. Ayrica kampanya
sarkilart iginde oOzellikle kentli segmene hitap eden sarki da bulunmaktadir
(Www.mhp.org). “Kiikresin Yigit Sesin” isimli sarki ¢cok¢a mesaj barindiran sarkilardan
biridir ve sozleri soyledir:

“Orda, burada neredesin ? Onlari en yakindan

Kiikresin yigit sesin
Yarin ¢cok ge¢ olmasin

Gortilmezse ferdesin

Sinsice her kogeye
Girdiler sehre, koye
Girdiler mahremine

Susuyorsun ne diye ?

Gam geceye onlart
Gosterme hig safagini
Kaldir 6lii topragint
Stmstkt tut bayragini

Onlar yine ininde,

Tanidin zaman zaman
Tiirk’e yan bakanlarin

Biz geliriz hakkindan

Sustugumuz yeter artik
Giines yine dogacak
Milliyetci Hareket'le
Derdimiz son bulacak

Tiirkiye dir 6ziimiiz
Sozdiir bizim soziimiiz
Milliyet¢i Hareket 'le

Giilecektir yiiziimiiz

Bunlar talan peginde Ses, ses ver Tiirkiye, ses

Bir oyun igindeler Ses, ses ver Tiirkiye, ses” (www.mhp.org)

Sesin ¢iksin senin de

MHP’nin kampanya slogani olan “Ses ver Tiirkiye” ifadesi bu sarkida da sik¢a
tekrarlanmaktadir. MHP nin bu ifadesinin altinda segmene yonelik bir sitem yatmaktadir.
Hiiklimetin baslattigi a¢ilim siirecine MHP, ciddi tepki gostermekte ve bunun milli
varliga tehdit oldugunu sodylemekte iken toplumun bu duruma biyiikk bir tepki
gostermemesi, parti tarafindan segmene yonelik bir sitem dilinin kullanilmasina yol
acmistir. Bu sebepten oOtiirii MHP, se¢mene hitaben “Ses ver” diyerek yasanan
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olumsuzluklara tepki gostermesini istemistir. Ayrica ayni ifade yasadigi mechul olan bir
kisiye soOylenebilecek sozdiir ve parti, bu sozii kullanarak toplumun yasam belirtisi
gostermesini talep etmektedir. MHP’nin diger sarkilarinda da toplumun uyanmasina

yonelik mesajlar goze ¢arpmaktadir.

Sarkinin ilk boéliimiinde toplumun, goériinmez oldugunu ve hiikiimetin terdr
sorununun ¢oziimii icin miizakereyi tercih etmesine tepki gostermesiyle, kendisini
goriiniir  kilmasi istegi one ¢ikmaktadir. Ayrica se¢gmenden se¢imde MHP’yi
destekleyerek gereken tepkiyi gostermesi istenmekte ve sonraki siirecin bunu yapmak igin
gec olacagl mesaj1 verilmektedir. Sonraki boliimde ise PKK’nin gerek sehirde gerekse
koylerde yapilandigi ve toplumun bu durum karsisinda sustugu belirtilerek bir sitem, dile
getirilmistir. Daha sonrasinda ise “Kaldir 6lii topragin1” demek suretiyle tepkisizligin

sona ermesi talebi bir kez daha vurgulanmistir.

Sarki, “Onlar yine ininde” diyerek PKK’nin teror faaliyetlerine devam ettigini
ifade etmistir. Halktan ise bu duruma tepki gostermesi istenmistir. Sonraki ifadelerde ise
MHP’nin dogru tercih oldugu vurgusu 6n plandadir. Bu ifadelerle toplumun tepki
gosterme vaktinin geldigi ve bu tepkinin MHP ile gosterilmesi suretiyle lilkenin aydinliga

kavusacagi mesaj iletilmistir.

4.5.4. Diger Partiler

Secime katilan diger partilerden SP, secimlere Necmettin Erbakan liderliginde
hazirlantyordu. Onceki Genel Baskan Numan Kurtulmus ise parti ile arasindaki
anlagsmazliklarin neticesinde Halkin Sesi Partisi adinda bir parti kurmustur. Erbakan’in
secimlere kisa bir siire kala vefat etmesi SP’nin se¢imlere, 2009°da BBP’de oldugu gibi

buruk girmesine sebep olmustur.
Secime katilan bir diger parti HAS Parti’dir. HAS Parti se¢imlere “Hayde” isimli

Karadeniz tiirkiisiiniin uyarlanmasiyla olusturulan “Haydi Tiirkiye Haydi” adli kampanya

sarkistyla hazirlanmigtir (www.haberturk.com, 2011).
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4.5.5. Secim Sonucu

Yapilan secimlerin ardindan AK Parti, aldig1 %49,8 oy oraniyla 327 sandalye
kazanarak iigiincii kez tek basina iktidar olmay1 basarmistir. Ote yandan CHP %25,9 ile
135 sandalye kazanirken, MHP %13 ile 53 milletvekilligi kazanmistir. Toplam 35
bagimsiz adayin meclise girmeyi basardigi secimde SP %1,27 oy alabilmistir (ysk.gov.tr).

Secim sonucglarinda dikkat ¢ceken bir detay da meclise giren partilerin disinda
%1°lik oy oranmini sadece SP’nin gegmesidir. Iki y1l dnce yapilan yerel segimlerde DTP
haricinde %1-%10 araliginda oy alan partilerin toplam oyu %10’u asarken bu se¢imlerde
ayni oran, SP’nin almis oldugu %1,27 olmustur. Bu haliyle 2011 se¢imleri, kiigiik
partilerin tam anlamiyla silindigi se¢imlerdir. Tarihindeki en yiiksek oy oranina ulasan
AK Parti’de bu durumun etkisi goriilmektedir. Ote yandan darbe sonrasi girdigi
secimlerde en yliksek oyunu alan CHP’de de ayni durum gegerli olmustur. Bunun yaninda
se¢imden Once baraj sorunu yasayip yasamayacagi merak edilen MHP, her ne kadar
meclise girmeyi basarsa da oylarinda diisiis gézlenmistir. Diger yandan se¢ime bagimsiz
adaylarla katilan BDP’nin, DTP donemine gore meclisteki giiclinii artirdigi

goriilmektedir.

4.6. 2014 Yerel Secimleri

2014 secimlerine gidilen siirecte Tiirkiye’de ¢ok dnemli gelismelerin yasandigi
goriilmektedir. Terdrle miicadelede miizakereye dayali bir ¢éziimii ifade eden agilim
stireci kesintiye ugramist1. Fakat 2012 yilina gelindiginde stire¢ yeniden basladi. Artik
“Coziim Siireci” olarak adlandirilan bu siire¢ kapsaminda toplumsal destegin saglanmasi
amaciyla aralarinda sanatcilarin ve entelektiiel camiadan bir¢ok taninmis insanin yer
aldig1 Akil Insanlar Heyeti kuruldu. Catismanin olmadig1 bir ortamda diyalog siireci bu

sekilde devam etti (www.cnnturk.com, 2018a).

2013 yilinda yasanan onemli geligmelerden biri de Gezi Parki eylemleridir.
Baslangicta Istanbul Taksim’deki Gezi Parki igerisinde bulunan agaclarin yayalastirma
projesi kapsaminda kesilmesine mani olmak i¢in baslayan eylemler devam eden siirecte

farkl sehirlere de sigrayan biiylik bir hiikiimet karsit1 eyleme doniistii. CHP ve BDP’nin
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de destek oldugu bu eylemler gerek yurt i¢i gerekse yurt disinda giindemi uzunca bir siire

mesgul etti (Caylak, Ding ve Glingor, 2018: 744-745).

AK Parti ile Giilen hareketi arasinda yasanan ¢atisma siireci de tizerinde durulmasi
gereken bir konudur. Dershanelerin kapatilmasi yoniindeki girisimlerle beraber kendini
gosteren siireg, yolsuzluk operasyonuyla bir ¢atismaya doniismiistiir. Bu siiregle beraber
Giilen hareketi, hiikiimet karsit1 bir konumda yer almaya basladi. Bununla beraber
kamuoyunda “17-25 Aralik Siireci” olarak bilinen ve FETO organizasyonu olarak ifade
edilen siire¢, AK Parti’ye karsi girisilen bir darbe hareketi olarak da goriilmiistiir

(aa.com.tr, 2017).

“Cozlim Siireci” kapsaminda aktif bir rol oynayan BDP, Tiirkiye’deki sol goriislii
bazi parti ve orgiitlerle 2013 yilinda kurulan Halklarin Demokratik Partisi catist altinda
ittifak kurdu (www.bbc.com, 2018). 2014 se¢cimlerinde BDP doguda, HDP ise batida
secimlere hazirlantyordu. Bu sebepten otiiri HDP, BDP’nin batidaki yiizi

gortintimiindeydi.

4.6.1. AK Parti ve “Recep Tayyip Erdogan”

AK Parti’nin yerel se¢im kampanyasinda “Ak Belediyeler Mutlu Insanlar”
slogan1 6n planda olmustur (Giliran Yigitbasi, 2015: 41). Bu sloganla, AK Parti’li
belediyelerin hizmetlerinden insanlarin memnun oldugunu dile getiren parti, icraat odakli

bir kampanya sOylemini benimsemistir.

AK Parti’nin kampanya sarkilarina bakildiginda, yerel se¢imler i¢in on par¢adan
olusan bir albiim hazirlandig1 goriilmektedir. Bu albiimiin i¢inde; Karadeniz miizigi ve
rap gibi farkli tiirlerin olmasinin yaninda, bir kampanya sarkisinin hem Tiirk¢e hem de
Kiirtce olarak hazirlanmasi dikkat c¢ekmistir. Bunlarin disinda Ugur Isilak’in sahsi
caligmas1 olan “Recep Tayyip Erdogan” isimli sarki, 2014 se¢imlerinden itibaren her
secim doneminin vazgecilmez kampanya sarkist haline gelmistir
(www.turkiyegazetesi.com.tr, 2014). Bir Nogay Tiirkii olan Arslanbek Sultanbekov’un

Orta Asya ezgilerini barindiran “Dombra” isimli eserinden uyarlanan bu sarki, gerek
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miizigi gerekse igerdigi mesajlardan otiirii Tirk siyasi tarihinin en etkili kampanya

sarkilarindan biri olmustur. Sarkinin sozleri sdyledir:

“Ezilenlerin giir sesidir o Oldu her zaman soziiniin eri
Suskun diinyanin hiir sesidir o Ciktigi yoldan donmedi geri
Goriindiigii gibi olan Kararlidir davasinda
Giictinii milletten alan Analarin duasinda

Recep Tayyip Erdogan Recep Tayyip Erdogan
Halkin adami Hakk in asigi Sozii dosdogru yoktur riyasi
O milyonlarin umut 15181 Zalimlerin korkulu riiyast
Mazlumlara sirdag olan Inandig1 yolda gider
Gariplere yoldas olan Yillardwr beklenen lider
Recep Tayyip Erdogan Recep Tayyip Erdogan

Recep Tayyip Erdogan
Recep Tayyip Erdogan’ (video.haber7.com)

Icerdigi mesajlarin disinda, sarkinin Erdogan’m sahsina yazilmasi ve bir
“Erdogan mars1” gibi goriilmesi, AK Parti ve se¢gmeni arasindaki 6nemli bir eksikligi de
gidermistir. Zira gegmis se¢im kampanyalarinda gerek CHP gerekse MHP, liderlerini 6ne
cikaran bircok kampanya sarkisi hazirlarken AK Parti, parti ve lider isimlerinin
geemedigi kampanya sarkilariyla 6n planda olmustur. AK Parti’nin girdigi secimlerden
hep zaferle ¢ikmasi ve beraberinde lideri Erdogan’in toplumda biiyilik bir popiilarite
kazanmasi, Erdogan ve segmen arasindaki bagi giiclendirecek bir sarki ihtiyacini da
ortaya ¢ikarmstir. Iste bu sebepten 6tiirii Isilak’in hazirladig1 sarki énemli bir ihtiyaci

karsilamis ve sarki biiytik bir popiilarite kazanmugtir.

“Ezilenlerin giir sesidir o/Suskun diinyanin hiir sesidir 0 ifadeleriyle baslayan
sarki, farkli cografyalarda Miisliimanlar baskiya ugrarken bagimsiz hareket edemeyen
diger iilkelerin sessiz kaldig1 bir ortamda Erdogan’in hiir bir sekilde baskilara tepki
gosterdigini ve zulme ugrayan insanlarin temsilcisi haline geldigini vurgulamistir. Bu
ifadeler ayrica Erdogan’in Davos’ta Simon Peres’e gosterdigi tepkiyi de hatirlatmistir.

“Goriindiigl gibi olan” ifadesiyle Erdogan’in samimiyeti 6n plana ¢ikarilmis, “Giicilinii
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milletten alan” ifadesiyle de sahip oldugu giicii, se¢imler araciligiyla halktan aldigi

vurgulanmugtir.

Sarkinin ikinci boliimiinde gegen “halkin adami1” ifadesi Erdogan’in herhangi bir
gizli odagin degil sadece halkinin hizmetinde oldugunu vurgularken, “Hakk’1n agig1” ile
de miitedeyyin kimligi 6n plana ¢ikarilmigtir. Devam eden ifadelerde gegen “mazlum” ve
“garip” kavramlar1 Erdogan'in, yasam standartlar1 daha diisiik olan ve ge¢miste haksizliga
ugramis kesimlerden kabul gordiigiinii belirtmektedir. Bu ifadeler 1994’te Erdogan’a

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi secimlerini kazandiran kesimleri de hatirlatmaktadur.

Uciincii boliimde Erdogan’in verdigi sozii tutan ve kararli kisiligine vurgu
yapilmis, “Analarin duasinda” ifadesiyle de muhafazakar kesimden gordiigii ragbet
belirtilmistir. Sarkinin son bolimiindeki ifadeler ise diger boliimlerde anlatilanlarin
benzeridir. Farkli olarak “Yillardir beklenen lider” ifadesi Erdogan’in, yillardir gerek
ekonomik gerekse siyasi anlamda krizlerle bogusan ve bir tiirlii istikrarli yonetime

kavusamayan Tiirkiye’de uzun siiredir beklenen lider oldugunu belirtmistir.

4.6.2. CHP ve “Haydi Simdi CHP Ile”

CHP, yerel secim siirecinde farkli kesimlerin iizerinde uzlasacagr ve farkh
kesimleri bir araya getirecek parti oldugunu vurgulamistir. Bunu da kampanya calismalari
kapsaminda “Tirkiye’nin Birlestirici Giicii” climlesinin yazili oldugu parti logosuyla

ifade etmistir.

Kampanya siirecinde reklam filmleriyle kendini gdsteren parti, 6zellikle belediye
baskan adaylarinin yer aldig1 ve hep birlikte “Hayat Bayram Olsa” isimli sarkiy1 sOyledigi
reklamla dikkat ¢ekmistir. “Hayat Bayram Olsa” ayn1 zamanda CHP’nin 1973 se¢imleri
stirecinde kullandig1 sarkilardandir. CHP ayrica kampanya siirecinde, secimlere az bir
stire kala baslatilan yolsuzluk operasyonu iizerinden hiikiimete yonelik negatif sdylemde
de bulunmustur. Ote yandan parti, yerel secimlere “Haydi Simdi CHP ile” isimli
kampanya sarkisiyla hazirlanmistir (www.milliyet.com.tr, 2014) ve sarkinin sézleri

sOyledir:
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“Dogumuzla, batimizla Haydi simdi CHP ile

Dilimizde duamizla Varlik icinde, birlik icinde,

Umut dolu halkimizla Haydi simdi CHP ile

Birlik olmak hakkimiz Ozgiir bicimde Tiirkiye

Gencimizle, yaslimizla Haydi simdi CHP ile

Bayramimiz, seyranimizia Sevgi iginde, dostluk icinde

Yiiregi temiz halkimizla Haydi simdi CHP ile

Birlik olmak hakkimiz Yarinlara Tiirkiye” (CHP TV, 2014)

Sarkinin geneline bakildiginda, CHP’ nin tiim kesimleri kucaklama ve farkliliklar
bulusturma iizerine kurulu sdylemine uygun olarak hazirlandigi goriilmektedir. Bu
anlamda sarki, dogu ve bati1 kavramlari {izerinden hem kentli hem de kdyli segcmene
mesaj vererek baslamistir. Ardindan “Dilimizde duamizla” ifadesiyle miitedeyyin kesime
yonelik soylem gelistirilmistir. Devaminda ise kampanya diline uygun olarak birlik

mesaj1 verilmistir.

Ikinci boliimde de farkli kesimlere ydnelik mesaj veren sarkinin iigiincii
boliimiinde, CHP’nin kampanya slogan1 olan “Varlik I¢inde Birlik Iginde Ozgiir
Bi¢imde” ifadesine yer verilmistir. Ekonomik sikintiya karsilik “varlik™, farkli kesimler
arasindaki ayriliga karsiik “birlik” vadeden CHP, o6zellikle internet {tizerindeki
kisitlamalarin tartisildigr bir ortamda “Ozgiir bigimde Tiirkiye” ifadesiyle “dzgiirliik”

vaadinde bulunmustur. Devam eden boliimde ise sevgi ve dostluk mesaj1 verilmistir.

Sarkinin negatif bir dile sahip olmamasi ve pozitif bir sdylem {iizerinden
mesajlarin1 vermesi ilgi ¢ekicidir. Zira gerek Baykal doneminde gerekse Kiligdaroglu
liderliginde girilen 2011 secim siirecinde CHP’nin kampanya sarkilarinda negatif sdylem
daha agir basmaktaydi. Bu secimde de her ne kadar negatif mesajlar yer alsa da, 6ne ¢ikan
kampanya sarkisinin pozitif bir dile sahip olmasi ve baskan adaylarimin yer aldigi
reklamda ‘“Hayat Bayram Olsa” isimli sarkinin tercih edilmesi partinin Onceki

kampanyalara gore farkl bir tutum izledigini gostermektedir.
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4.6.3. MHP ve “Gecgit Yok”

MHP yerel se¢im kampanyasini, sert bir sekilde karsi ¢iktig1 “Coziim Siireci” ve
17-25 Aralik operasyonu iizerinden negatif bir sOylemin iizerine kurmustur. Yerel
se¢cimden ¢ok, bir genel secime hazirlik gibi goriinen kampanya siirecinde “Artik Yeter,
Simdi S6z Senin” ifadelerinin yer aldig1 ve hiikiimet karsitligi tizerinden mesajlarin
verildigi kisa reklamlar 6n plana ¢ikmistir. Se¢imlere “Artik Yeter Simdi S6z Senin”
isimli kampanya sarkisiyla hazirlanan MHP, reklamlarinda da bu sarkiya yer vermistir.
Ayrica sarkinin gerek soyleyis tarzi gerekse icerdigi mesajlarin sert olusu dikkat
¢cekmistir. Bunun disinda diger kampanya sarkilarinda da “Coziim Siireci” ve 17-25
Aralik operasyonu iizerinden yiiriitilen sert muhalif sOylemler agir basmistir. Bu
sarkilardan biri de Grup Orhun’un seslendirdigi “Gegit Yok” isimli sarkidir
(www.mhp.org.tr). Sarki, ayni gruba ait “Tilirkogluyuz” isimli sarkinin kampanya sarkisi

olarak uyarlanmasiyla olusturulmustur. “Gegit Yok isimli sarkinin sozleri soyledir:

“Dért yammiz hain, tuzakla dolmusg Cember artik daralyyor
Béldiirtmeyiz bilin, bu vatan bizim Tiirk milleti sahlaniyor
Yalan, riya, soygun siyaset olmus Harekete gegiyoruz

Oyunu bozacak kadrolar bizim

Haydi milletim, miihiir sendedir Karnmimiz tok yalanlara
Oy ver, oy verdir, ¢oziim senledir Parsel parsel satanlara
Katil bizlere, dogru safa geg Artik gecit vermiyoruz

Teslim olmak yok, MHP yi se¢

Insanca yasamak, yasatmak icin Bigcak kemige dayandt
Devlet, millet i¢in vardir diyoruz Tiirk milleti bak uyand:
Ozgiirliik, adalet ve baris icin Harekete gegiyoruz

Omuz ver bizlere, katil diyoruz

Oyunlar bozan biiyiik milletsin Zor giinlerin ertesinde
Tiim diinya simdi seni seyretsin Us hilalin gélgesinde
Bas kutlu miihrii ii¢ hilal vatan Iktidara yiiriiyoruz” (WWw.mhp.org.tr)

Son kale miihriin, miihriinde vatan
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Sarkinin ilk boliimiinde, “Coziim Siireci” ve 17-25 Aralik siireci iizerinden
hiikiimete yonelik sert elestiriler s6z konusudur. MHP nin “Coziim Siireci”ni bir “ihanet
stireci” olarak gérmesi ve bu siirecin iilkenin boliinmesine yol agacag diisiincesine sahip
olmasi, sarkida kendini hissettirmistir. Bu anlamda MHP, siirecin béliinme tehlikesine
yol agacagini iddia etmis ve uyarida bulunarak buna firsat vermeyecegini belirtmistir.
Devaminda ise 17-25 Aralik siireci animsatilarak, hiikiimete yolsuzluk suclamasi

yoneltilmistir.

Sarkinin ikinci boliimiinde, mevcut sorunlarin ¢dziimiiniin halkla beraber olacagi
ve bunun i¢in de halkin dogru saf olarak gosterilen MHP’yi desteklemesi gerektigi
belirtilmistir. Ayrica “Coziim Siireci” kapsaminda yasanilan olaylarin bir teslim olma
durumu oldugu sdéylenmis ve MHP’nin desteklenmesiyle bu duruma kars1 ¢ikilmasi
gerektigi ifade edilmistir. Uciincii béliimde ise daha ¢ok partinin vadettikleri 6n plana
cikmustir. Insanlarin yasam kosullarmin saglikli olmadig1 belirtilmis, devletin millet igin
var oldugu hatirlatilarak, MHP nin goreve gelmesiyle beraber devletin gérevini yapacagi
mesaj1 iletilmistir. Ayn1 zamanda 6zgiirliik, adalet ve barisin saglanmasi i¢in insanlara

partiye destek olma ¢agrisinda bulunulmustur.

Ddordiincii boliimde Tiirk milletinin, gegmiste kendi milli varligina kars1 kurulan
tuzaklar1 bozdugunu ve bir baska tuzak olarak goriilen “Coziim Siireci”ni bozmak igin
MHP’nin desteklenmesi istenmistir. Ayrica bu tuzagi bozarak tiim diinya iilkelerine de
mesaj verilecegi ifade edilmistir. Devam eden ifadelerde ise MHP nin vatani temsil ettigi
ve MHP’nin vatan savunmasinda son kale oldugu sdylenmistir. Yapilacak secimlerde

vatanin, verilecek oylarla kurtulacag belirtilmistir.

Sarkinin beginci boliimiinde, mevcut olumsuz kosullara bakildiginda iilkenin daha
biiyiikk bir felaketle karsi karsiya gelecegi ve bu durumdan Kurtulmak ig¢in zamanin
daralmakta oldugu uyaris1 yapilmistir. “Harekete gegiyoruz” ifadesiyle de mevcut tehlike
karsisinda daha biiyiik bir tepki verilecegi sdylenmistir. Bunun disinda “hareket”in bir
diger karsiligt da MHP’dir. Altinc1 bdliimde hiikiimete yonelik sert mesajlar verilmis,

insanlarin ise bu duruma artik goz yummayacagi ve izin vermeyecegi vurgulanmistir.
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Yedinci bolimde olumsuzluklarin, dayanilmaz bir hal aldig1 soylenmistir.
Bununla beraber 6nceki segimde segmenlere “uyan” mesaji veren MHP, “Tirk milleti
bak uyandi* ifadesiyle insanlarin artik gergegi gormeye basladigini belirtmistir. Yeniden
kullanilan “Harekete ge¢iyoruz” ifadesiyle de insanlarin, MHP’ye destek vererek tepki
gostermekte oldugu sdylenmistir. Son boliimde ise zor giinler yaklagsa da MHP’nin

iktidar yolunda gii¢ kazandig1 ifade edilmistir.

4.6.4. Diger Partiler

Secimlere doguda hazirlanan BDP, “Hatin Saredaren Gel” isimli Kiirt¢e sarkiyla
hazirlanmistir. Giiglii oldugu bolgelerde se¢ime giren partinin, 6zellikle kendi tabanina
yonelik soylem gelistirdigi goriilmektedir. BDP’nin batidaki yiizii olan HDP ise se¢ime
gidilen siiregte kentli secmene hitap etmis ve kent yonetimine dair mesajlar vermistir.
HDP secgimlere “Sehir Senin” isimli kampanya sarkisiyla hazirlanmistir (bianet.org,
2014). Tekirdag tiirkiisii olan “Ince Giyerim Ince” isimli tiirkiiniin uyarlanmasiyla
olusturulan sarki, HDP’nin batili kimligini gosteren ilging bir detaydir. Bir diger parti
olan SP ise se¢imlere “Saadet Kazanacak” isimli kampanya sarkisiyla hazirlanmigtir

(www.milligazete.com.tr, 2014).

4.6.5. Se¢cim Sonucu

Yapilan yerel se¢imlerin sonucunda AK Parti, %45,6 oraninda oy almis ve
belediyelerin biiyiik bir kismmi kazanmistir. Ote yandan CHP %27,8 ve MHP %]15,2
oraninda oya sahip olmuslardir. Diger partilerden BDP %4,2 oranini yakalarken, SP %2,
HDP %1,9 ve BBP %1,1 oraninda oy almislardir (secim.haberler.com, 2014).

Sonuglara bakildiginda muhalefet partilerinin oylarindaki yiikselis goze
carpmaktadir. CHP’nin %30 oranina yaklasmasinin yaninda BDP’nin de ozellikle
giineydogudaki basaris1 dikkat cekmistir. Ote yandan MHP’de de 6nceki genel secimlere

gore bir ylikselis s6z konusudur.
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4.7. 7 Haziran 2015 Genel Secimleri

2014 yilinda Cumhurbaskani Abdullah Gil’iin gorev siiresi doluyorken yeni
cumhurbaskani da artik halk tarafindan segilecekti. Bu sebepten 6tiirii yerel segimlerden
kisa bir siire sonra halk yeniden sandiga gidiyordu. AK Parti, genel baskan1 Recep Tayyip
Erdogan’1 cumhurbaskanligina aday gosterdi. MHP ve CHP ise Ekmeleddin Thsanoglu’nu
cati aday olarak belirledi. HDP de cumhurbaskanligina partinin genel bagkani olan
Selahattin Demirtas’1 aday gosterdi. Se¢imin sonucunda ise Recep Tayyip Erdogan 12.

cumhurbagkani oldu.

Erdogan’in cumhurbaskanligina secilmesi, tarafsizlik ilkesinden otiirii
bagbakanligi ve AK Parti genel baskanligini birakmasi anlamina geliyordu. Bu yiizden
AK Parti, yeni genel baskanini segmek i¢in kongreye gitti ve kongrede yapilan se¢imin
sonucunda Ahmet Davutoglu partinin genel baskani oldu. Erdogan’dan bosalan
bagbakanlik koltuguna da Davutoglu oturdu.

2015 secimlerine dogru gidilirken BDP’de onemli gelismeler yasanmustir.
2014°teki yerel segimlere dogudan katilan parti, battda da HDP olarak kendini
gostermisti. Yerel segimlerden ¢ok kisa bir siire sonra ise BDP milletvekillert HDP’ye
katildi, secilen belediye bagkanlari ise BDP’de kalmaya devam etti (www.bbc.com,
2018). Yeni adres olan HDP, artik belli bir bdlgenin veya kitlenin partisi degil
Tiirkiye’nin genelinde kabul goren bir parti olmay1 amaghiyordu. “Coziim Siireci”nin bir
pargast olmasi, partinin mesruiyetine olumlu katki saglamis ve toplumdaki destegini de
artirmustir. Iste bu sartlar alttnda HDP, artik iilkenin genelinde kabul géren ve batida da

oy alabilen bir Tiirkiye partisi olma iddiasin1 tagimaktaydi.

Milletvekillerinin HDP’ye ge¢mesinin ardindan BDP, adin1i Demokratik Bolgeler
Partisi olarak degistirdi. BDP’li belediye bagkanlar1 da DBP c¢atis1 altina girdi. Bir siire
sonra bu belediyelerden fiili 6zydnetim ilanlar1 gelmeye basladi. ilanlarin geldigi sirada
bazi ilge merkezlerinde hendekler agild1 ve barikatlar kuruldu. Bu siirecin sonunda ise
belediyelere kayyum atandi ve belediye baskanlar1 tutuklandi (www.bbc.com, 2018). Bir
baska 6nemli gelisme de 6-8 Ekim olaylaridir. HDP, DEAS’ 1n saldiris1 altinda olan ve
icinde Kiirt niifusun da bulundugu Ayn El Arap (Kobani) bolgesi icin Tiirkiye’'nin
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miidahale etmesini istemis ve halki sokaga ¢agirmistir. Bu ¢agrinin ardindan 6-8 Ekim
tarihleri arasinda yasanan olaylarda 52 kisi hayatin1 kaybetmistir. “Coziim Siireci”, gerek
Ozyonetim ilanlart gerekse 6-8 Ekim olaylariyla beraber kesintiye ugrasa da genel
secimlere gidilirken siirecin devamina yonelik ¢aligmalar devam etmistir. Bu kapsamda
HDP heyeti ile hiikiimet temsilcileri arasinda Dolmabahge’deki Basbakanlik Ofisi’nde
bir goriisme gergeklesti. Gorlismenin ardindan bazi konularda anlasma saglandigi
belirtildi ve Ocalan’in  PKK’ya yaptigi silah birakma c¢agrisi  okundu

(www.milliyet.com.tr, 2015).

Cesitli devlet kademelerine s1zdig1 ve farkli yerlerden talimat aldig1 gerekgesiyle
“paralel yap1” olarak isimlendirilen Giilen hareketi ile miicadele de bir yandan devam
etmekteydi. Bu kapsamda bir¢ok kisi gbzaltina alinirken, ¢cok sayida mal varligina da el
konuldu. Diger taraftan yapinin medya organlari olan Samanyolu televizyonu ve Zaman
gazetesi, hiiklimet aleyhtarligi iizerine kurdugu yayin politikasina devam etmekteydi. Bu

haliyle hiikiimet ve yap1 arasinda tam anlamiyla bir ¢catisma s6z konusu olmustur.

HDP’nin siirdiirdiigii siyasi gelenek, son iki genel se¢cime bagimsiz adaylarla
katilarak meclise girmeyi basarmisti. Fakat HDP, 2015 secimlerine %10’luk se¢im
barajin1 asacagmi diisiinerek parti olarak katilma karari aldi. Bu kararin altinda
Demirtas’in cumhurbaskanligi se¢iminde %10°a c¢ok yakin bir oran1 yakalamasi
yatmaktaydi. Parti, cumhurbaskanligi se¢imlerini bir anlamda prova olarak gdérmiis ve
alinan sonuca bakarak genel segimlerde baraji asacagina inanmustir. Ote yandan baraj
sorunu yasayan SP ve BBP de secimlere, SP catist altinda ittifak yaparak girme karar

ald1. O dénem bu birliktelik “Milli Ittifak” adin1 almist1.
4.7.1. AK Parti ve “Bize Her Yer Tiirkiye”

AK Parti’nin yiiriittiigii propaganda calismalarinda koalisyon karsitligi izerinden
verdigi mesajlar dikkat ¢ekmistir. Zira se¢cim oncesi, MHP’ nin oylarinda artis olacagi ve
secimlere parti olarak katilan HDP’nin de baraj1 asabilecegi konusuluyordu. Boyle bir
durum gergeklestiginde ise AK Parti’nin oylarinda azalma ve meclisteki ¢gogunlugunu
kaybederek tek basina iktidar olamama tehlikesi s6z konusuydu. Bu sebepten otiirii AK

Parti, siklikla koalisyon dénemlerinde yasanan olumsuzluklardan bahsederek yeniden tek
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basina hiikiimet kuracak giicii halktan talep etmistir. Ayrica partinin ¢alismalarinda “Yeni
Tiirkiye” vurgusunun 6n planda oldugu goriilmiistiir. Ulkenin &niinde artik ¢ok daha
biiyiik hedefler oldugunu belirten ve “Onlar Konusur AK Parti Yapar” sloganini kullanan

parti, yapilan icraatlar iizerinden segmene mesaj vermistir. (Ozkan, 2016: 11-12).

AK Parti’nin se¢cim c¢aligmalarinda kullandigr kampanya sarkilarinin biiyiik
cogunlugunu, Isilak’in ¢aligmalar1 olusturuyordu. Bununla beraber 6ne ¢ikan bir baska
isim de Ayna grubunun solisti Erhan Giileryliz olmustur (www.star.com.tr, 2015). 1999
secimleri siirecinde siyasi partilerin kampanya sarkilarina damga vuran grubun, 16 yil
aradan sonra solistiyle, se¢im ¢alismalarinda adinin gegmesi dikkat c¢ekmistir.
Giilerytiz’iin seslendirdigi sarkilardan olan “Bir Yigit Adam” isimli kampanya sarkisi,
“Kiziroglu” isimli tiirkiinlin sozlerinin Ahmet Davutoglu’'na uyarlanmasiyla
olusturulmustur (www.ensonhaber.com, 2014b). MHP’nin de 1999 se¢imlerinde, ayni
tiirkiiniin Devlet Bahgeli’ye uyarlanmis halini kampanya sarkisi olarak kullanmasi, AK

Parti ve MHP arasinda tartismaya sebebiyet vermistir (www.hurriyet.com.tr, 2014b).

AK Parti, bu se¢im doneminde de farkli kesimlere yonelik mesajlarin oldugu bir
reklamla ilgi uyandirdi. Reklamda yer alan ve “Canim Tirkiye’m” ismini tasiyan
kampanya sarkisinda (AK Parti, 2015a) 6nceki reklam sarkilarinda oldugu gibi parti ve
lider isimlerine yer verilmemistir. Bir diger kampanya sarkis1 “Bize Her Yer Tiirkiye”
ismini tagimaktadir. Davutoglu’nun AK Parti’nin se¢im beyannamesini agikladig:
toplantiya bu sarkiyla gelmesi ve Twitter’da diinya giindeminde yer almasiyla da dikkat

¢eken sarkinin sozleri soyledir (www.haber7.com, 2015):

“Biiyiik hayalim, biiyiik sevdam var Hem gelenegim hem gelecegim
Hedefim biiyiik, milletim biiyiik Cihana yayilmis sefkatim benim
Hak ve adalet, atalardan emanet Anadolu ruhu dirildi sevgiyle

Birlik kardeslik, birlik bereket Kosuyor AK Parti yepyeni hedeflere
Mazlumun umudu, muhzesem bir mazi Ben Tiirkiye 'yim biiyiik Tiirkiye
Biitiin bu cihanda ozgiirliigiin nefesi Ben Tiirkiyeyim yeni Tiirkiye
Gazze, Somali, Bosna kalbimde Biz Tiirkiye 'yiz yeni Tiirkiye
Kafkasya, Kerkiik kardes benimle Bize her yer Tiirkiye”

(www.haber7.com, 2015)
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AK Parti’nin genel baskani olan Davutoglu, bu goéreve gelmeden 6nce disisleri
bakanlig1 gorevini yiiriitmekteydi. Bakanlig1 sirasinda, Tiirkiye’nin énceden Osmanl
yonetiminde bulunan bolgelerle yiiriittigli yakin iligkiler dikkat ¢ekmistir. Sarkinin

geneline bakildiginda ise bu politika olduk¢a goze ¢arpmaktadir.

Sarkinin ilk satirlarinda; biiytlik hayal, biiyiik sevda, biiyiik hedef ve biiylik millet
ifadeleri AK Parti’nin yiirittiigii dis politikayr nitelemektedir. Bu anlamda iilkenin
sinirlarinin 6tesinde etkinligini artiracak biiyiik hedeflerinin oldugu ve AK Parti’nin bu
hedefleri gerceklestirmeyi amacladig1 ifade edilmektedir. “Hak ve adalet, atalardan
emanet” ifadesiyle ise tarihin yiikledigi bir misyon hatirlatilmistir. Osmanli yonetiminde
yer alan bolgelerin adaletli bir sekilde yonetildigi ve bu anlayisin bugiin Tiirkiye i¢in bir
miras niteligi tasidig1 belirtilmistir. Ardindan da bu politika etrafinda gerceklesecek olan

birligin getirecegi kazang ifade edilmistir.

Sonraki boliimde, bugiinkii mazlum toplumlarin Tiirkiye’yi umut olarak gordiigii
belirtilmis ve tarihimiz ¢viilmiistiir. Ardindan ge¢gmiste Osmanli yonetiminde yer alan ve
bugiin Tiirkiye sinirlar1 igerisinde yer almasa da “goniil cografyasr” olarak kabul edilen
yerlerin isimleri verilmistir. “Gazze, Somali, Bosna kalbimde” ifadesinde Asya, Afrika
ve Avrupa’da bulunan {i¢ bolge zikredilerek, Osmanli’nin ii¢ kita {izerinde hakimiyeti
altinda bulunan boélgelerle goniil baginin devam ettigi vurgusu yapilmistir. “Kafkasya,
Kerkiik kardes benimle” ifadesiyle ise adi gegen cografyalarda yasayan insanlarla olan

soy bagina dikkat ¢ekilmistir.

Ikinci béliimiin geneline bakildiginda Osmanli mirasi olarak kabul edilen, soy ve
inang bag1 bulunan bolgeler tizerinde etkili olma stratejisi acikca belli olmaktadir. Ayrica
gecmisteki adaletli ve oOzgiirlik¢li yonetim anlayisinin mirasgist olan Tiirkiye’nin,
mazlum konumuna itilmis bu cografyalar i¢in bir umut oldugu anlasilmaktadir. Sarki,
Tirkiye’nin bu konumundan bahsederek iilkenin uluslararasi gii¢ dengesinde ¢ok énemli

bir potansiyel tasidig1 mesajin1 da vermektedir.

Ucgiincii boliimde Tiirkiye’nin gegmiste sahip oldugu role gelecekte de sahip
olacag1 mesaji “Hem gelenegim, hem gelecegim” ifadesiyle verilmistir. Ardindan

Osmanli donemindeki sefkatli yonetim anlayisinin, hakimiyet alaninin genislemesiyle
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beraber diinyaya yayildigi belirtilmistir. “Anadolu ruhu dirildi sevgiyle” ifadesi ise uzun
yillardir terér sorununun bas gosterdigi dogu bolgesinde, “Coziim Siireci’’yle beraber

canliliga kavusuldugu mesaj1 verilmistir.

Sarkinin nakarat bolimiinde “Ben Tiirkiye’yim yeni Tirkiye” ve “Biz
Tiirkiye’yiz yeni Tiirkiye” ifadeleri yer almaktadir. Ozellikle “yeni Tiirkiye” ifadesi
se¢im doneminde sikga telaffuz edilen ve sarkida da lizerinde durulan bir ifade olmustur.
Bu ifadeyle, Tirkiye’nin artik eski kisir sorunlariyla bogusan bir iilke olmadig1 ve daha
biiylik hedeflere ve giice sahip yeni bir iilke haline geldigi belirtilmistir. Ayrica “ben”
ifadesiyle Tirkiye’nin mevcut siirlarinin, “biz” ifadesiyle de Tiirkiye’nin simnirlari
disinda bulunan ve etkili oldugu bolgelerin kastedildigi goriilebilmektedir. Sarkinin
dikkat ¢ceken sozlerinden biri de “Bize her yer Tiirkiye”dir. Sarkinin ismi olan ve sadece
sonunda yer alan bu ifadeyle, Tiirkiye’nin etki alaninin mevcut sinirlarindan ibaret

olmadig1 mesaj1 verilmistir.

4.7.2. CHP ve “Yasanacak Bir Tiirkiye”

CHP’nin, genel se¢imlere hazirlanirken belirledigi ana slogan “Yasanacak Bir
Tiirkiye” olmustur. Ozellikle ekonomik sorunlar iizerinden sdylem gelistiren parti, asgari
ticretin 1500 TL olmast ve aile sigortast gibi vaatlerle dikkat ¢ekmistir.
(www.haberler.com, 2015a). Kampanya siirecinde dikkat ¢eken bir detay da partinin
yayinladig1 ve farkli kesimden bir¢ok insanin “CHP’ye oy verebilirim” dedigi reklamdir.
Bu reklamla CHP, mevcut durumdan rahatsiz olan ve psikolojik olarak kendisine mesafeli
segmeni CHP’ye ¢cekme stratejisi yiiriitmiistiir. Secmene CHP nin Tiirkiye’yi “yasanabilir
bir iilke” haline getirecegi mesajin1 veren partinin kampanya sarkisinin ad1 da “Yasanacak

Bir Tiirkiye” olmustur. Sarkinin sézleri soyledir:

“Haziramn bir aksami Hakkimizdwr demokrasi
Uyanacak bir Tiirkiye Kiligdaroglu halkin sesi
Sarkalarla, tiirkiilerle Rengarenk bir kilim gibi
Yasanacak bir Tiirkiye Dokunacak bir Tiirkiye
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Uyanacak bir Tiirkiye Harci sevgi, giicii birlik

Yiikselecek bir Tiirkiye CHP de umut genglik
Omuz omuza hep birlikte Bitecek bu dert, issizlik
Yasanacak bir Tiirkiye Yiikselecek bir Tiirkiye” (CHP, 2015)

Sarkiya da adim1 veren “Yasanacak Bir Tirkiye” ifadesi, iilkenin mevcut
durumunun yasanabilecek kosullara sahip olmadigin1 ve CHP iktidariyla bu kosullarin
saglanacagl mesajin1 vermistir. Ote yandan sarkinin ilk béliimiinde se¢imin olacag1 7
Haziran gilinli, se¢cim sonuglarmin belli olacagi aksam saatlerinde Tiirkiye’nin
“uyanacagl” belirtilmistir. Normalde uyanma vakti sabah saatleri olsa da, se¢im
sonuclarinin agiklanmasiyla, iilkenin uyanisinin aksam olacagi ifade edilmis ve boylelikle
yeni bir enerjiyle yeni giinlere ulasilacagi mesaj1 verilmistir. Sonrasinda sarki ve tiirki
kelimeleri bir arada kullanilmistir. Kampanya sarkilarinda da bu iki ifadenin beraber
kullanilmas: alisildik bir durumdur ve hem dogulu hem batili segmene yonelik bir sdylemi

ifade eder.

Demokrasi vurgusuyla baslayan ikinci boliimde, CHP lideri Kiligdaroglu'nun
halkin gercek temsilcisi oldugu belirtilmis, farkli kesimden vatandaslarin iilkede uyum
icinde yasayacag1 mesaj1 verilmistir. Ayrica kdy yasami iginde yetismis insanlarin daha
asina oldugu “kilim” kelimesinin kullanilmas1 dikkat ¢ekmistir. Uciincii boliimde ise
yasamak ic¢in asgari kosullarin saglandigi ve ileriye giden bir Tiirkiye vadedilmis,

farkliliklarin birlikteligi vurgusu yapilmastir.

Son boliimde gecen “Harci sevgi, giicli birlik” ifadesiyle, insanlar1 bir arada
tutacak seyin sevgi oldugu belirtilmis ve giiclin bu birlikteligin saglanmasiyla olusacagi
sOylenmistir. Devam eden sozlerde geng segcmene yonelik mesajlar verilmis ve istthdam

saglanacag1 vaadinde bulunulmustur.

4.7.3. MHP ve “Ne Mutlu Tiirk’iim Diyene”

Genel secimler dncesi kamuoyunda 6nemli bir oy artisinin beklendigi MHP,
secime gelinen siirecte “Coziim Siireci”ne karsi keskin muhalefetiyle 6ne ¢ikmistir. Bu

durum ise toplumda “Coziim Siireci”ne karst ¢ikan kesimin partiye yaklasmasin
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saglamistir. Boyle bir ortamda se¢ime hazirlanan MHP, kampanya slogani olarak

“Bizimle Yirl Tirkiye”yi belirlemistir (www.yenicaggazetesi.com.tr, 2015).

Kampanya sarkilarima bakildiginda ise partinin biliyiik bir calisma yiiriittiigi
goriilmektedir. Zira 19 kampanya sarkisiyla hazirlanan parti, tilkiicii camianin i¢inde yer
almastyla bilinen Zafer Isleyen ve Ahmet Safak gibi isimlerin disinda toplumun yakindan
tanidig1 isimlerle de c¢alismistir (www.mhp.org.tr). Bu isimler i¢inde O6nemli bir
popiilariteye sahip olan Kirag, séz ve miizigi kendisine ait olan “Tiirkiye Mars1”n1t MHP
icin seslendirmistir. Parti ve lider isminin ge¢cmedigi, milli hassasiyetlerin yer aldigi
sarkiya bakildiginda kampanya sarkisindan ¢ok, “Coziim Siireci’nin karsisinda net bir
sekilde duran MHP’ye destek mahiyetinde hazirlandig1 anlasilmaktadir. Her ne kadar
MHP’nin internet sitesinde yer almasa da {ilkiici camianin 6nde gelen sanat¢ilarindan
Atilla Yilmaz, kendisine ait olan “Yiriylin” isimli sarkiyr “Bizimle Yiri” ismiyle

kampanya sarkis1 olarak uyarlamistir.

Bir bagka dikkat ¢eken isim, yaptig1 gezi programlartyla da taninan Tiirk Halk
Miizigi sanatgist Turgay Bagyayla’dir. Bagyayla, Kazakistanli sanat¢i Galimjan
Joldasbay’in “Ak Tilek” isimli sarkisinin uyarlanmast ile olusturulan “Selam
Anadolu’ya” isimli kampanya sarkisini seslendirmistir. Ayrica MHP, kampanya
sarkilarinda ¢ok sayida miizik tiirlinden faydalanmistir. Orta Asya ezgilerinden arabeske,
Karadeniz’den Cukurova yoresine kadar farkli miizik tiirleri 6n planda olmustur. O
donem popiiler olan “Ankara’nin Baglar1” isimli sarkinin sézlerinin degistirilmesiyle
olusturulan “Devlet Baba” isimli kampanya sarkist da ilgi uyandiran bir baska sarkidir.
Bunlarin disinda, tanimis sair Ahmet Selguk ilkan’1n “Kim Bunlar” isimli siirinin s6zleri

yine “Kim Bunlar” isimli kampanya sarkisinda kullanilmistir (www.trthaber.com, 2015).

MHP’nin kampanya sarkilarinda genellikle birlik ve beraberlik temasi islenmistir.
“Cozlim Siireci” kapsaminda bir etnik kimlige yonelik politika liretilmesinden otiirti Tiirk
milletinin biitiinliigline zarar verildigini savunan parti, vatandaslarin bir biitiin i¢cinde
kendi Ozgiinliikleriyle yasamasi gerektigi mesajmi vermistir. Ote yandan partinin
sarkilarinda, negatif sdylemlere rastlansa da 2011 ve 2014 se¢imlerinde kullandig1 asir

negatif dilin yerine daha pozitif bir dil tercih edilmistir.
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MHP’nin kampanya sarkilari i¢inde yer alan bir diger sarki da Taner Demiralp’in
seslendirdigi “Ne Mutlu Tiirk’tim Diyene” isimli kampanya sarkisidir (www.mhp.org.tr).

Sarkinin sozleri soyledir:

“Gel, seni bekleyen goreve
Omuz omuza yiirek yiirege
Sen bu vatanin sahibisin

Birligini bozanlara firsat verme

Kefenim, bayragim, seccadem, topragim
Ben Tiirk'im canimi1 yoluna adadim
Bu vatanin her karis1 kiymetini bilenin

Ne mutlu Tiirk'tim diyebilenin

Y olumuz {i¢ hilal, tilkiimiiz istiklal
Anadolu’m, sehidimin kaniyla helal
Bu vatanin her karig1 kiymetini bilenin

Ne mutlu Tiirk'im diyebilenin

Bizimle yiirii, yiirii Tiirkiye
Milliyetci Hareket, ¢oziim tilkeye
Bizimle yiird, yiirii Tiirkiye

MHP dogacak giizel iilkeme

Ug hilal dogacak giizel iilkeme”
(www.mhp.org.tr)

Sarkinin geneline bakildiginda “Coziim Siireci”ne olan tepkiyle beraber “Tiirk”
vurgusunun 6n planda oldugu goriilmektedir. Bu anlamda sarkinin ilk boliimiinde vatanin
sahibinin Tirk milleti oldugu ve kendini Tiirk milleti disinda goren herhangi bir unsurun
Tiirkiye {izerinde hak iddia edemeyecegi mesaji1 verilmektedir. Bunun yaninda “Céziim
Siireci” ile beraber iilkede farkli kimlikler arasinda kurulan birligin bozulma siirecine

girdigi sdylenmektedir.

Ikinci boliimde Tiirkiye'nin dogusunun, verdigi sehitlerle Tiirk milletine ait
oldugu ve “Coziim Siireci” ile beraber iilkenin hicbir sekilde teslim edilmeyecegi
vurgulanmaktadir. Ayrica hangi etnik unsura sahip olursa olsun kendini Tiirk Milleti’nin
bir ferdi olarak goren ve Tirkiye’ye aidiyet bagiyla bagli olan herkesin, iilkenin sahibi
oldugu belirtilmistir. Ugiincii bdliimde milli ve manevi degerlere yer verilmis, son
boliimde yer alan nakarat kisminda ise se¢imlerde dogru tercihin MHP oldugu ifade

edilmistir.
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4.7.4. HDP ve “Bizler HDP Bizler Meclise”

7 Haziran se¢imlerine parti olarak katilan HDP, oncelikli olarak se¢im barajini
asmay1 hedeflemistir. Az oy aldig1 ve milletvekili ¢ikaramayacagi bilinen bolgelerden
gelecek oylarin, baraji asma noktasinda etkili olacagini bilen parti, Tiirkiye’nin tiim
bolgelerindeki propaganda caligmalarina dnem vermistir. Bu kapsamda Kiirt kokenli
segcmenin az oldugu bolgelerde, 6zellikle sol segmene yonelik sOylem gelistirmistir.
Bununla beraber parti propaganda siiresince, AK Parti’nin mecliste gii¢lii bir konuma
sahip olmamasi i¢gin HDP’nin baraji ge¢mesi gerektigini vurgulamig ve AK Parti karsiti

se¢menin HDP’ye yonelmesini amaglamuistir.

Kampanyasinda “Biz’ler Meclise” sloganini kullanan parti, Tiirk¢e ve Kiirtce pek
cok kampanya sarkis1 kullanmistir. Bunlarin i¢inde yer alan “Halklarin Tiirkiisii HDP”
isimli kampanya sarkisini partinin es genel bagkani olan Selahattin Demirtas, Diyar ile
beraber seslendirmistir. Genel se¢imlerde her bdlgeden oy alabilen bir Tiirkiye partisi
olma amacini tastyan ve 6zellikle Karadeniz bolgesinde etkisiz olan HDP’nin kampanya
sarkilarinin iginde “Rize Horonu” ve “Kardeslik Horonu” isimlerini tagiyan Karadeniz
miiziklerinin olmas: dikkat cekmistir. Ote yandan agirlikli olarak dogudan oy alan parti,
kentli segmene yonelik kampanya sarkilariyla 6ne ¢ikmistir (www.hdp.org.tr). Partinin

one ¢ikan kampanya sarkilarindan biri olan “Bizler HDP Bizler Meclisenin sozleri ise

sOyledir:
“Bizler giinesiz, bulutuz, yagmuruz Bizler tiirkiiyiiz, sarkiyiz, ezgiyiz
Bizler demiriz, komiiriiz, pamuguz Bizler kadniz, genciz, emekgiyiz
Bizler bahariz, umuduz, barisiz Bizler sevgiyiz, esitiz, kardesiz
Bizler diigiiniiz, horon, zeybek, halayiz Bizler kirmizi, sari, mor, yegiliz
Baskwa karsi, bizler HDP Ozgiirliik igin, bizler HDP
Somiiriiye karst, bizler meclise Kardeslik icin, bizler meclise
Yasaklara karsi, bizler HDP Adalet icin, bizler HDP
Haksizliga karst, bizler meclise Demokrasi i¢in, bizler meclise

Bizler HDP, bizler meclise” (www.cumhuriyet.com.tr, 2015)
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Kampanya siirecinde pozitif bir dil kullanan HDP’nin bu kampanya sarkisina
bakildiginda, diger sarkilarinda oldugu gibi aynmi pozitif dilin hakim oldugu
goriilmektedir. Kampanya sdyleminin ana ifadesi ise “bizler” olmustur. Bu anlamda parti,
tek bir kitleyi ya da bolgeyi tek liderle temsil etmedigini, ¢ogulcu bir siyaset anlayisina
sahip oldugunu vurgulamistir. Boyle bir vurguyla da farkli bir¢cok kitlenin destegini

almaya galismistir.

Sarkinin ilk boliimiinde “Bizler demiriz, komiiriiz, pamuguz” ifadesiyle partinin,
sanayi ve tarim iscilerinin temsilcisi oldugu belirtilmis ardindan umut temasi islenmistir.
Sonrasinda “Bizler diigiinliz, horon, zeybek, halayiz” ifadesiyle, Tiirkiye’'nin her
bolgesine hitap eden ve iilkenin genelini temsil eden bir siyaset anlayisina sahip

olduklarini belirtmislerdir.

Ikinci béliimde ise dzellikle sol segmenin ilgisini ceken kavramlara vurgu yapan
sarki, bu boliimde negatif bir dil kullanmay1 tercih etmistir. Ugilincii bdliimde gegen
“Bizler tiirkiiyliz, sarkiy1z, ezgiyiz” ifadesiyle partinin gerek kentli gerekse koylii secmeni
temsil ettiginin vurgusunu yapmustir. Ayrica diger partilerin kampanya sarkilarinda
kullandiklar1 “tiirkii-sarki” kelimelerini, farkli kitlelerden oy alma stratejisi yiirliten
HDP’nin de kullandig1 goriilmektedir. Soylemlerinde toplumsal cinsiyet esitsizligine
vurgu yapan parti, devam eden ifadelerde; kadinlarin, genglerin ve emekgi kesimin
temsilcisi oldugunu da belirtmistir. Sonrasinda ise parti ambleminde yer alan renkler
siralanmistir. Bunlardan mor rengin feminist hareketi temsil ettigi, yesil rengin ise ¢evreci

hareketi temsil ettigi bilinmektedir.

Son béliimde ise partinin; 6zgiirliik, kardeslik, adalet ve demokrasi i¢in var oldugu
sOylenmis, bunlarin saglanmasi i¢in de se¢im barajin1 agip meclise girmesi gerektiginden
bahsedilmistir. Sarkinin nakaratinda gegen “Bizler HDP, bizler meclise” ifadesi de
partinin segimlerdeki amacinin meclise girebilmek oldugunu agik¢a belirtmistir.
Genellikle siyasi partiler ¢ok diisiik oylar dahi alsalar, secimlere hazirlanirken
mesajlarinda iktidar olma talebini dile getirirler ve iktidar olduklarinda nasil bir yonetim
olacagini anlatirlar. Fakat HDP’nin bu se¢im siirecinde sadece se¢im barajin1 agmaya ve

meclise girmeye yonelik sOylem gelistirmesi ilging bir detay olmustur.
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4.7.5. Diger Partiler

7 Haziran se¢imlerine hazirlananlarin i¢inde dikkat ¢eken bir diger parti de Saadet
Partisi olmustur. Zira SP, bu se¢imde kendi gatis1 altinda BBP ile ittifak yaparak girmis
ve bu iki parti bdyle bir ittifakla baraji asmaya calismustir. “Milli Ittifak” olarak
adlandirilan bu is birligi, kampanya sarkilarinda da kendini gdstermistir. SP’nin
“Birlikteyiz” isimli kampanya sarkisinda SP ve BBP arasinda gergeklesen ittifaka vurgu
yapilmis, sarkida gecen “Birlikteyiz, birlikteyiz saadet i¢in birlikteyiz” ifadesiyle iki

partinin ismi de zikredilmistir.

Secimlere hazirlanan bir diger parti de Vatan Partisi’dir. Dogu Peringek
liderligindeki parti, kampanya siirecinde sosyal medya fenomeni Oguzhan Ugur’un
hazirladigi  “Geliyor Vatan” isimli kampanya sarkisiyla kendini gdstermistir

(vatanpartisi.org.tr, 2015).

4.7.6. Secim Sonucu

7 Haziran 2015 tarihinde yapilan genel secimlerin sonucunda AK Parti %40,87
oy orani ile 258 milletvekilligi kazanmis ve birinci parti olmustur. CHP aldig1 %24,95°1ik
oy orant ile ikinci parti olmus ve parlamentoda 132 sandalye kazanmistir. MHP %16,29
oy alirken, HDP %13,12 oy oranmni yakalamis ve iki parti de 80 milletvekilligi
kazanmistir. Diger partilerin iginde %1 oy oranini gecen tek parti aldig1 %2,06 oy orani

ile SP olmustur (ysk.gov.tr).

Se¢imin sonucunda AK Parti, ilk kez tek basina hiikiimet kuracak ¢ogunluga
ulagamamis ve 1999 se¢imlerinden bu yana ilk defa koalisyon hiikiimetini gerektiren bir
tablo ortaya ¢ikmistir. Se¢imin dikkat ¢eken bir sonucu da HDP’nin se¢im barajini
%3’liik bir farkla gegmis olmasidir. Kampanya siirecinde se¢im barajini asmaya yonelik
strateji izleyen parti, kazandigi 80 milletvekili ile parlamentodaki giiciinii ciddi oranda
artirmistir. Ayrica dogu ve giineydoguda ¢ok sayida ilde birinci parti olmustur. Ote
yandan MHP’nin oylarinda ve sandalye sayisindaki artis da dikkat ¢ekmistir. SP ve
BBP’nin se¢im barajini asmak i¢in yapmis olduklart ittifak basarili olamamis ve iKi parti

meclise girmeyi basaramamuistir.
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4.8. 1 Kasim 2015 Genel Secimleri

7 Haziran sec¢imlerinin ardindan olusan tablo, uzun bir aradan sonra koalisyon
hiikiimetini gerekli kiliyordu. Bu anlamda hiikiimetin kurulabilmesi i¢in AK Parti’nin bir
muhalefet partisini yanina almasi1 veya meclisteki {i¢ muhalefet partisinin AK Parti’nin
olmadig1 bir hiikiimet konusunda anlasmasi gerekmekteydi. Tiim bu sartlar icinde MHP,
kilit parti konumundaydi. Fakat se¢im sonuclarinin belli oldugu secim gecesinde
aciklama yapan Devlet Bahgeli, ilk etapta koalisyon kapilarini kapatti ve diger partilerin
arasinda bir is birligi secenegini 6ne silirdii. Bununla beraber mecliste de muhalefet
milletvekilleri ¢ogunluktaydi, fakat MHP higbir partiyle is birligine girmeyerek kendi
adayii ¢ikardi ve AK Parti aday1 meclis bagkani se¢ildi.

Devam eden siiregte Cumhurbaskan1 Erdogan, se¢imden birinci ¢ikan partinin
genel baskani olan Ahmet Davutoglu’na hiikiimet kurma gorevini verdi. Davutoglu,
koalisyon hiikiimeti kurma konusunda diger partilerle 6n goriismeler gerceklestirdi. Bu
stirecin ardindan devam eden goriismelerde, 6zellikle CHP ile belli bir noktaya gelindiyse
de koalisyon goriismeleri sonugsuz kaldi. CHP, muhalefet partilerinin olusturacag: bir
blogun, hiikiimet kurmasi i¢in ¢aba sarf etmis fakat MHP nin bdyle bir hiikiimete net bir
sekilde kars1 ¢ikmasi, bu ¢abay1 bosa ¢ikarmistir. Koalisyon goriismelerinin sonugsuz
kalmasi ve hiikiimetin kurulmasi i¢in verilen siirenin sona ermesi Anayasa’ya gore yeni
bir se¢imi gerekli kilmaktaydi. 1 Kasim’da yapilmas1 kararlagtirilan se¢cime ise mecliste
bulunan her partinin yer aldig1 bir se¢im hiikiimeti gotiirecekti. Bu hiikiimeti kurmasi igin
mecliste en fazla milletvekiline sahip partinin genel baskani olan Ahmet Davutoglu
basbakan olarak atandi. CHP ve MHP bu hiikiimete katilmayacaklarini agiklasa da
Davutoglu bu partilerden bazi milletvekillerine bakanlik teklifi gonderdi. Teklife sadece
MHP Milletvekili Tugrul Tiirkes, partisinin kararina uymayarak olumlu yamit verdi. Ote
yandan HDP, bu hiikiimette yer alacagini agikladi ve partideki milletvekillerinden {i¢
kisiye bakanlik teklifi gotiriildi. Bu teklife iki vekil olumlu yanit verirken, teklif
gotiiriilen diger HDP’li isim olan Levent Tiizel, kendisine yapilan bakanlik teklifini
reddetti. Partilerin yaninda, milletvekili olmayan bagimsiz isimlerin de yer aldig1 se¢im

hiikiimeti, bu sekilde kurulmus oldu (Aslan, 2015).
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1 Kasim se¢imlerine dogru giderken, hiikiimet kurma siirecinin disinda énemli
gelismeler de yasanmistir. Teror eylemlerinin arttig1 siirecte, PKK ve DEAS’a yonelik
operasyonlar gergeklesti. Terorle aktif miicadelenin yasandigi bu dénemde Erdogan,
“Coziim Siireci”nin “buzdolabina kaldirildigini” ag¢ikladi (www.cnnturk.com, 2018b).
1 Kasim segimlerine artik “Coziim Siireci” olmadan gidilmekteydi. Bununla beraber 7
Haziran-1 Kasim arasi donemde hiikiimet kurma siirecindeki belirsizlik, ekonomiyi

olumsuz etkilemistir. Tiirkiye erken se¢imlere boyle bir ortamda hazirlanmastir.

4.8.1. AK Parti ve “Haydi Bismillah”

AK Parti ilk defa, girdigi bir genel se¢imden tek basina hiikiimet kuracak destegi
alamayarak c¢cikmisti. 1 Kasim’a gidilen siirecte, iki genel se¢im arasinda yasanan
olumsuzluklar1 6n planda tutan parti, bu olumsuzluklarin devam etmemesi i¢in tek basina
iktidar olmasi gerektigi mesajini vermistir. Koalisyon hiikiimeti kurulmasi ¢aligmalarinda
azami gayret sarf ettigini ifade eden AK Parti, bu ¢abalarinin muhalefet partilerinden
otiirli sonugsuz kaldigini belirtmis ve yeni bir hiikkiimet krizinin yasanmamasi i¢in daha
fazla destek talep etmistir. Belirsizlik ortamindan 6tiirii ekonominin olumsuz etkilenmesi

ve terdr olaylarinin artmasinin, giiclii bir hiikiimeti gerekli kildigin1 savunmustur.

Tek basina hiikiimet kurma amaciyla 1 Kasim secimlerine hazirlanan AK Parti,
“IIk Giinkii Askla Hep Birlikte” sloganmi kullanmistir. Bu sloganla, uzun siiredir devam
eden AK Parti iktidarinin, partinin kuruldugu dénemin heyecaniyla tazelenerek devam
edecegi mesaj1 verilmistir. Parti “Geliyor Halk Geliyor Ak” isimli rap sarkisinin yaninda
Ugur Isilak’in “Tek Sevdamiz Tiirkiye” isimli kampanya sarkisiyla secimlere
hazirlanmistir. Bunlarin disinda esas 6ne ¢ikan kampanya sarkis1 ise “Haydi Bismillah”
olmustur (www.akparti.org.tr). AK Parti, Kiirtce versiyonunun da oldugu bu sarki ile bir
de reklam filmi yayinlamistir. Fakat CHP, dini kavram tasidig1 gerekgesiyle sarkiya itiraz
etmis ve bu itiraz YSK tarafindan kabul gormiistiir (www.takvim.com.tr, 2015). “Haydi

Bismillah” isimli kampanya sarkisinin sézleri soyledir:

“Ask ile ¢iktik yola Her bir karis topraginda
Yenilendik, tazelendik Bastan basa izimiz var
Sevdaliyiz bu vatana Umudumuz yarmmlara
Haydi Bismillah Haydi Bismillah
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Soylenecek soziimiiz var

Yiiriinecek yolumuz var

Hep beraber yiiriiyelim

Haydi Bismillah” (AK Parti, 2015b)

AK Parti’nin 13 yila yakin bir zaman diliminde tek basina iktidarmi devam
ettirmesi, bir yipranmay1 beraberinde getirmis ve nihayetinde 7 Haziran segimlerinde tek
basina hiikiimet kuracak destegi halktan saglayamamisti. Sarkinin basinda, bu duruma
deginildigi goriilmektedir. “Ask ile ¢iktik yola” ifadesiyle eksildigi diisliniilen heyecanin
varligindan bahsedilmis, “Yenilendik, tazelendik” ifadesiyle de s6z konusu yipranmaya
kars1 yeni bir tazelenmeden sdz edilmistir. ikinci béliimde AK Parti’nin, her bdlgede

yaptig1 hizmetlerle iz biraktiginin mesaj1 verilmistir.

Sarkinin nakarat kisminda, AK Parti doneminin sona ermedigi ve partinin
sOyleyecek soziinilin, yapacak isinin oldugu mesaj1 verilmistir. Sarkida 6ne ¢ikan ve
ozellikle miitedeyyin kesime yonelik bir ifade olan “Haydi Bismillah” ise yeni bir
baslangici ifade etmektedir. Sarkinin genelinde AK Parti, 7 Haziran-1 Kasim arasindaki
donemin parti i¢in bir yenilenme dénemi oldugunu anlatmis ve yeni bir baslangic
tasavvurunu One cikarmistir. AK Parti’nin, 6nceki secimlerde 6ne ¢ikan kampanya

sarkilarinda oldugu gibi bu sarkida da parti ve lider ismine yer verilmemistir.

4.8.2. CHP ve “Once Tiirkiye”

CHP 1 Kasim secimlerine de 7 Haziran se¢imlerinde oldugu gibi sosyal yardim
vaatlerinin 6n planda oldugu bir kampanyayla hazirlanmistir. 7 Haziran secimlerindeki
vaatlerini koruyan parti, 1 Kasim secimleri i¢in 6zellikle genglere ayr1 bir onem vermistir.
Kampanya slogan1 olarak “Once Tiirkiye” ifadesini belirleyen CHP, kampanya sarkis1
olarak da yine aym isimli bir sarkiy1 tercih etmistir (www.hurriyet.com.tr, 2015).

CHP’nin “Once Tiirkiye” isimli kampanya sarkisinin sozleri sdyledir:

“Kirmizidan beyaza Beraberlik ve sevgi
Farkl farkly renkleriz, Bu vatanmin oziidiir
Ayri gayrt artik yok Esitlik ve ozgiirliik
Farkimizla giizeliz CHP 'nin soziidiir
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Hep beraber 1 Kasim'da
Once memleket

Once insan, once birlik
Once Tiirkiye

Bakariz gelecege

Yiiregi sevgi dolu

Biiyiik umudumuzun

Adi Kiligdaroglu

Hep beraber 1 Kasim’da
Once gelecek
Once insan, once birlik

Once Tiirkiye

Hep beraber 1 Kasim’da
Once esitlik

Once insan, once birlik
Once Tiirkiye
Demokrasi askiyla
Ciktik biz yola yine
Sevdamizdir memleket

Biz dénmeyiz geriye

Hep beraber 1 Kasim’da
Once Tiirkiye
Once insan, dnce birlik

Once Tiirkiye *

(www.sozcu.com.tr, 2015)

Beraberlik vurgusunun oldugu sarkinin ilk bdoliimiinde; Tirkiye’de farkli
kesimden bir¢cok insanin yasadigina, bu farkliliklarin birer zenginlik olduguna ve
farkliliklarin ayriliga sebep olmamasi gerektigine deginilmistir. Sarkinin devam eden
ifadelerinde, toplumdaki farkli kesimlerin esit bir sekilde yasamasi gerekliligine vurgu

yapilmis ve beraberligin sevgi ile tesis edilmesi gerektigi vurgulanmistir.

Sarkinin genelinde 6zellikle “sevgi” kavramina dnem verildigi goriilmektedir.
Kiligdaroglu’nun toplumdaki her insana sevgi duydugu ve gelecegin umudu oldugu ifade
edilmistir. Sarkinin sevgi sozciigliniin iizerinde durmasinin ve beraberlik vurgusu
yapmasinin asil nedeni, toplumda var oldugu diisiiniilen kutuplasma atmosferidir. Oyle
ki muhalif kesim, bu kutuplasma ile insanlarin farkli goriisleri sebebiyle birlikte yagama
baglarimin zayifladigini ve AK Parti’nin de sdylemleriyle bunu besledigini ifade
etmektedir. Bu sebepten Otiirii beraberlik ve sevgi kavramlarinin iizerinde durulmasi

suretiyle kutuplagsma atmosferinin kaldirilmasinin amaglandigi ifade edilmistir.

“Demokrasi agkiyla/Ciktik biz yola yine” ifadesiyle, CHP’nin 7 Haziran’a oldugu
gibi 1 Kasim’a da demokrasiye olan bagliligiyla hazirlandig1 ifade edilmistir. “Biz
donmeyiz geriye” ifadesiyle de her ne kadar erken se¢im yapilsa da partinin,

kararliligindan taviz vermeyecegi belirtilmistir. Sarkinin nakarat kisminda “Once”
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ifadesine vurgu yapilmis ve sikca tekrarlanmustir. Oncelikli olanin; memleket, insan,
birlik, esitlik, gelecek ve nihayetinde Tirkiye oldugu mesaji verilmistir. Bu mesajla,
hicbir partinin ya da siyasi goriisiin degil, toplumun tiim kesimlerinin ortak paydalarinin

onemli oldugu belirtilmistir.

4.8.3. MHP ve “Oy Verin MHP’ye”

MHP, 7 Haziran se¢imlerinde oylarini artirarak 6nemli bir basar1 saglamisti. Fakat
koalisyon Kkurulmasi siirecinde MHP’nin gosterdigi tavir, uzlasmaya yanagmayan
partiymis gibi goriinmesine neden olmustur. Se¢imlere “Ulkenin Gelecegine Oy Ver”
sloganiyla hazirlanan parti, afislerinde kullandig1 “Sen, Bilirsin Tiirkiye” mesajiyla da

dikkat ¢ekmistir.

7 Haziran’da ¢ok sayida kampanya sarkisiyla kendini gésteren MHP, kampanya
stirecinde eski sarkilarini kullanmaya devam etmis, bunlara ek olarak Atilla Yilmaz’a ait
“Devlet Bahgeli Vaktidir” sarkis1 (Ozkan, 2016: 22-23) ile Volkan S6énmez’in
seslendirdigi “Oy Verin MHP’ye” isimli kampanya sarkisiyla se¢imlere hazirlanmigtir
(www.mhp.org.tr). Atilla Yilmaz’a ait “Vaktidir” isimli sarkidan uyarlanan “Devlet
Bahgeli Vaktidir” isimli sarki, sadece lidere vurgu yapan bir sarki olmasiyla dikkat
cekmigstir. 7 Haziran siirecindeki kampanya sarkilarinda 6ne ¢ikan isimlerden biri olan
Volkan S6nmez’in 1 Kasim sec¢imleri i¢in seslendirdigi “Oy Verin MHP’ye” isimli

sarkinin sozleri ise sOyledir:

“Milletin tek dilegi Terorii bitirecek

Alin teri emegi Huzuru getirecek
Milliyetci Hareket Bin yilin kardesligi
Ulkenin gelecegi Ilelebet siirecek
Ulkede birlik i¢in Bayrak biziz, yurt biziz
Devlette dirlik i¢in Tarihten gelen iziz
Milliyet¢i Hareket Ayri gayrt yok bizde
Biiyiik Tiirkiye i¢in Tek milletiz, hep biriz
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Oy verin MHP ye

Sahip ¢ikan iilkeye

Milletce yiiriiyelim

Huzurlu gelecege” (Www.mhp.org.tr)

7 Haziran se¢imleri slirecinde, muhalefet partileri 6zellikle asgari ticretin lizerinde
durmus ve yeterli olmadigini sdyleyerek daha yiiksek asgari ticret vaadinde bulunmustu.
1 Kasim se¢imleri silirecinde muhalefet partileri, bu tutumlarint devam ettirirken, 7
Haziran secimlerinden istedigini alamayan AK Parti de asgari licretin yiikseltilecegi
vaadinde bulunmustu. Bu sebepten otiirii 2015°teki secimlerde asgari {icret dne ¢ikan
konulardan biri olmustur. Sarkinin ilk boliimiine bakildiginda bu durumun etkisi
goriilmektedir. “Milletin tek dilegi/Alin teri, emegi” ifadesiyle, ¢alisan kesimin emeginin

karsiligin1 alamadig1 sGylenmis ve insanlarin esas olarak bunu talep ettigi belirtilmistir.

Ikinci béliimde, MHP’nin iilkede birligi tesis edecegi ve devleti giiclii tutacagi
ifade edilmistir. Uciincii béliimde ise terdr sorununa deginilmesi dikkat ¢ekicidir. Zira 7
Haziran’dan bu yana ter6r olaylarinin ciddi anlamda artis gostermesi ve ¢ok sayida kaybin
yasanmasi, ter0rii yeniden iilkenin oncelikli sorunu haline getirmistir. Bundan 6tiirii
MHP, halkin 6ncelikli sorunu haline gelen terdre karsit milliyet¢i kimligini 6n planda
tutarak aktif miicadele iginde olacaginin ve terdrii sona erdirerek huzurun tesis edilecegi
sOylenmistir. Sonrasinda, Anadolu’da farkli etnik kimlige mensup insanlarla uzun

zamandir devam eden birlikteligin devamindan yana olundugunun mesaj1 verilmistir.

Dérdiincii boliimde, MHP’nin sadece bir siyasi parti olmadig1 mesaj1 verilmis ve
tilkenin milli varligini temsil ettigi ifade edilmistir. Bununla beraber partinin tarihsel bir
misyona sahip oldugu belirtilmistir. Sonraki ifadelerde ise lilkede yasayan her kesimin
Tirk vatandagligi catis1 altinda bir oldugu ve higbirine ayrimcilik yapilmadigi
sOylenmistir. Sarkinin nakaratinda, iilkeye sahip ¢ikmak icin se¢imlerde MHP’ye oy

verilmesi gerektigi ve bu sekilde huzurlu bir gelecegin saglanabilecegi ifade edilmistir.
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4.8.4. HDP ve “inadina HDP”

HDP, 7 Haziran’a “Bizler Meclise” sloganini kullanarak baraji asma hedefiyle
girmis ve secimlerde bu hedefe ulasmisti. 1 Kasim sec¢imlerinde ise parti, “Bizler
Yonetime” ve “Bizler Hiikiimete” sloganlarini tercih ederek, artik hedefin sadece meclise
girmek degil, hiikiimetin i¢inde yer almak oldugunu ifade etmistir
(www.turkiyegazetesi.com.tr, 2015). Bunun sebebi, 7 Haziran sonrasi higbir partinin tek
basina ¢ogunluk elde edememesinden otiirli koalisyon hesaplarinin yapilmasi ve bu
hesaplarin i¢inde HDP’li koalisyon segeneginin de bulunmasidir. Parti, 1 Kasim’da da bu

durumun devamini isteyerek HDP’li bir hiikiimetin kurulmasini amaglamistir.

7 Haziran Oncesi, Tiirkiye partisi olma stratejisi izleyen HDP’ye kars1 toplumda
daha olumlu bir bakis vardi. Fakat 1 Kasim siirecinde artan terdr eylemleri ve bunun
paralelinde “Coziim Siireci”’yle de devam etmeyerek terdrle aktif miicadelenin tercih
edilmesi, partiye yeniden marjinal bir goriiniim kazandiriyordu. 7 Haziran’da farkl: siyasi
goriise mensup insanlar, baraj1 gegmesi igin HDP’ye oy vermisti. Fakat boyle bir ortamda

HDP’ye verilen destegin azaldig1 goriilmekteydi.

HDP’nin afislerinde kullandigi &ne ¢ikan slogani “Inadina HDP” olmustur

(www.hdp.org.tr). Sloganla ayn1 isme sahip kampanya sarkisinin sozleri ise soyledir:

“Inadina umut inadina
Inadina sevda inadina
Kadin erkek inadina

Inadina esit yan yana

Konus, anlas inadina
Inadina kardes inadina
Inadina baris inadina

Horon, halay, saz inadina

Inadina dere inadina
Inadina agag inadina
Inadina hayat inadina

Inadina insan inadina

Hem cok renkli inadina
Hem c¢ok dilli inadina
Inadina zilgit inadina

Inadina kahkaha inadina

Inadina is, as inadina
Inadina adil inadina
Inadina esit inadina

Inadina ozgiir inadina

Inadina beraber inadina
Inadina HDP inadina”
(www.hdp.org.tr)
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Sarkinin her satirinda gegen ve en goze carpan ifadesi “inadma”dir. Parti, AK
Parti’nin yapilacak secimlerde HDP’nin baraj alt1 kalmasini istedigini 6n planda tutarak,
onceki secimde baraji gectigini ve bu secimde de ne yapilirsa yapilsin yine gececegini
sOylemektedir. Bu anlamda kendisine destek olan insanlardan “inadina” yeniden HDP’ye
oy vermesi istenmektedir. 7 Haziran’da tek basina hiikiimet kurma giiciinii kaybeden AK
Parti’ye bu se¢imde de ayni giiciin yeniden verilmemesi istegi de bu kelimeyle ifade

edilmistir.

HDP, savundugu politikalari, sarkinin genelinde “inadina” savunmaya devam
edecegini belirtmistir. Bu anlamda parti, ilk bolimde kadin-erkek esitligi politikasina
deginmistir ve kadin-erkek ifadelerini yan yana getirmistir. Cogu sdylemde dezavantajli
bir konuma sahip oldugu diisiincesiyle kadin ifadesi 6n plana ¢ikarken, sarkida hem erkek
hem de kadinlara yonelik sdylemde bulunulmustur. Bu anlamda bir cinsiyet rolii 6ne
cikarilmamistir. ikinci béliimde, “Coziim Siireci”nden vazgegilmesi sonrasi partinin
catismay1 degil miizakereyi savunmaya devam edecegi mesaj1 “barig” kavramiyla kendini
gostermistir. Ote yandan “halay, horon, saz” ifadeleriyle farkli kiiltiirlerin birlikteligi
vurgulanmus, Tiirkiye partisi olma parolasiyla girdigi 7 Haziran se¢imleri siirecinde her

bolgeyi kapsayan mesajlarinin bir benzerini bu ifadeyle vermistir.

Ucgiincii boliime bakildiginda g¢evre politikalar1 kapsaminda, yesil siyasetin
savunulmaya devam edecegi goriilmektedir. Ayrica parti, insana 6nem verdigini, bu
ylizden siddetin degil yasamin savunulmasi gerektigini belirtmistir. Dordiincii boliimde,
dini inan¢ ve etnik koken gibi farkliliklara sahip olan insanlarin haklarimi savunmaya
devam edilecegi ifade edilmis, Tiirkge nin tek resmi dil olmasina karsi ¢ikarak toplumda
konusulan farkli dillere statii verilmesi istenmistir. Bu istegin altinda esas olarak
Kiirtge’nin egitim dili olmas1 gayesi vardir. Ote yandan doguda kadinlarin bir ses ¢ikarma
bicimi olan zilgitla beraber 6zellikle kahkaha ifadesinin kullanilmas1 dikkat c¢ekicidir.
Zira kadinlarin herkesin i¢inde kahkaha atmamasi gerektigini sdyleyen Biilent Aring’1
(hurriyet.com.tr, 2014a) elestirmek adina sarkida, “Inadma kahkaha” ifadesinin gegtigi

goriilmektedir.

HDP, 1 Kasim 6ncesi ¢esitli sosyal ve ekonomik vaatleriyle de dikkat ¢cekmistir.

“Inadma is, as inadina” ifadesiyle de ekonomik sorunlara degindigi gériilmektedir. Parti,
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diger yandan adalet, esitlik ve 6zgiirliik talebinde 1srarci oldugunu belirtmistir. Bunun
altinda yatan sebep ise partinin, 6zellikle Kiirt kokenli insanlarin bu haklardan mahrum
oldugunu iddia etmesidir. Sarkinin sonunda ise beraberlik mesaji verilerek HDP

siyasetinin 1srarla devam edecegi vurgusu yapilmistir.

4.8.5. Diger Partiler

7 Haziran se¢imlerine SP ¢atisi altinda ittifak yaparak giren ve %2 oy alabilen SP
ve BBP, 1 Kasim segimlerinde ise ittifak yapmamayi tercih etmisler ve kendi kurumsal
kimlikleriyle se¢ime hazirlanmislardir. SP, se¢im calismalari kapsaminda “Bir Dalda Iki
Kiraz” tlirkiisiiniin sozlerinin degistirilmesiyle olusturulan “Dinlesene Yiiregini” isimli
kampanya sarkistyla hazirlanmistir. Se¢imler i¢in “Safin1 Belirle” sloganini belirleyen
BBP (www.haberler.com, 2015b) ise “Bu hilal nizam-1 alem tilkiisii/Bu giiller Yunus'un

sevda tiirkiisii” ifadelerinin gegtigi bir kampanya sarkisini tercih etmistir.

4.8.6. Secim Sonucu

1 Kasim 2015 tarihinde yapilan genel se¢imin sonucunda AK Parti %49,5 oyla
birinci parti olmus ve 317 milletvekilligi kazanmistir. Ikinci parti olan CHP, %25,32 oy
orantyla mecliste 134 sandalye elde etmistir. MHP %11,9 oyla 40 milletvekilligi elde
ederken, HDP %10,76 oy alarak mecliste 59 sandalyeyle temsil hakki kazanmigtir. Diger

partilerin ise hig¢biri %1°lik oy oranina ulasgamamuistir (ysk.gov.tr).

Secim sonucuna bakildiginda, AK Parti’nin 7 Haziran’da elde edemedigi tek
basina hiikiimet kurma giiciinii 1 Kasim secimleriyle yeniden kazandig1 goriilmektedir.
Bununla beraber CHP’nin oylarinda kiigiik bir artis gozlemlenmistir. 7 Haziran’da
aldiklar1 oylar itibariyla 6nemli bir basar1 saglayan MHP ve HDP, 1 Kasim’da oylarim
diisiirmiis ve meclisteki sandalye sayilarinda 6nemli bir azalma meydana gelmistir. AK
Parti’nin 1 Kasim’da bu iki partiden énemli dlciide oy aldig1 goriilmiistiir. AK Parti’nin
iki zit partiden de oy alarak oylarini kisa zamanda ciddi oranda artirmasinda, iilkenin
mevut olumsuz kosullarinin giiglii bir hiikiimeti gerektirdigi diisiincesinin pay1 biiyiik

olmustur.
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4.9. 2018 Cumhurbaskanhgi ve Milletvekili Genel Secimleri

1 Kasim se¢imlerinin ardindan Ahmet Davutoglu basbakanliginda yeni bir
hiikiimet kuruldu. Boéylece kisa bir aradan sonra tek partili hiikiimet donemi devam
etmistir. Tirkiye’de 2015-2018 aras1 donem, Tiirk siyasi tarihinin en 6nemli olaylar1

arasina girecek gelismelere sahne olmustur.

1 Kasim se¢imlerinin ardindan MHP’nin 6nemli bir oy kaybi1 yasamasi, parti
icinde gliglii bir muhalif kesimin ortaya ¢ikmasina neden oldu. Partideki muhalifler genel
baskanin degismesi i¢in ¢alismalar baslatti ve se¢imli kurultay yapilmasi i¢in ¢agrida
bulundu. Aylarca devam eden siiregte, dort genel baskan aday1 6ne ¢ikti. Genel bagkan
adaylari; Meral Aksener, Koray Aydin, Sinan Ogan ve Umit Ozdag kongrenin yapilmasi
i¢cin birlikte hareket etme karar1 aldi. Fakat MHP lideri Devlet Bahgeli bu duruma karsi
cikt1 ve kongrenin yapilmamasi igin miicadele etti. Onemli gelismelerin yasandig siirecin
sonunda ise genel baskan se¢iminin olacagi erken bir kurultay yapilmadi ve muhaliflerin

bu talebi sonugsuz kaldi.

2016 yilmin Mayis ayma gelindiginde, ¢ok onemli bir gelisme olmustur.
Bagbakan Ahmet Davutoglu yaptigi basin toplantisinda genel baskanlik gorevini birakma
karar1 aldigin1 ifade ederek partiyi olaganiistli biiyliik kongreye gotiirecegini sodyledi.
Yapilan kongrede ise Binali Yildirim AK Parti’nin yeni genel baskani se¢ildi. Bununla
beraber Cumhurbaskani Erdogan yeni hiikiimeti kurma gorevini de Yildirim’a verdi ve
yeni basbakan, Binali Yildinm oldu. Mayis aymdaki bir baska gelisme,
dokunulmazliklarin kaldirilmas1 hakkindaki anayasa degisikliginin mecliste kabul
edilmesidir. Bu degisikligin kabulii sonrasi, aralarinda HDP’nin es genel baskanlari
Selahattin Demirtas ve Figen Yiiksekdag’in da bulundugu HDP’li 12 milletvekili

tutuklanarak cezaevine gonderildi (www.bbc.com, 2016).

15 Temmuz 2016 tarihine gelindiginde, hiikiimet ve “paralel yap1” olarak
isimlendirilen Giilen hareketi arasindaki siirtiisme baska bir hal aldi. Bu tarihte aksam
saatlerinde baslayan ve giivenlik kaynaklarinca FETO/PDY mensubu askerler tarafindan
yapildig1 aciklanan bir askeri kalkisma ile darbe girisiminde bulunuldu. Genelkurmay

Bagkanligi Karargahi ile TRT Genel Miidiirliigii’niin bir grup asker tarafindan ele
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gecirilmesi ve Istanbul’da bogazi baglayan iki kopriideki gecisin askerler tarafindan
kapanmasiyla baglayan darbe girisimi, 16 Temmuz sabahina kadar devam etti.
Genelkurmay Bagkani Orgeneral Hulusi Akar’in rehin alinmasi ve TRT’de darbe
bildirisinin okunmas1 sonrasi Cumhurbaskani1 Erdogan, televizyon kanallarina baglanarak
halki meydanlara davet etti ve darbe girisimine karsi ¢ikilmasini istedi. Bu ¢agrinin
ardindan ¢ok sayida insan disar1 ¢1kt1 ve girisimin basarisiz olmast i¢in ¢aba sarf etti. Ote
yandan meclisin agik tutulmasi karar1 verildi ve milletvekilleri TBMM Genel Kurul
Salonu’nda yerini ald1. Devam eden saatlerde basta TBMM olmak {izere ¢cok sayida kamu
binasina zarar verildi. Bu arada darbe girisiminde bulunan askerlerden bazilar1 gozaltina
alindi. Rehin alinan Genelkurmay Baskani Orgeneral Hulusi Akar, Cankaya Koskii’ne
geldi. Sabah saatlerinde ise olaylar biiytik 6l¢iide kontrol altina alind1 ve darbe girisimi
engellendi. Darbe girisimine kars1 miicadele eden ve i¢inde ¢ok sayida sivil vatandasin
oldugu 250 kisi yasamimi yitiritken (Cumhurbagkanligi Genel Sekreterligi, 2018),
2000’in tizerinde insan yaralandi. Ayrica darbe girisimi sonrasi aralarinda; asker, polis,
hakim ve savcinin bulundugu 44.000°den fazla kisi de tutuklandi. Bununla beraber
toplamda  135.000°den  fazla kisi kamudaki gorevlerinden ihrag edildi

(15temmuzdosyasi.com).

Ozellikle 7 Haziran &ncesi, iilkenin énemli tartisma konularindan biri olan ve AK
Parti’nin getirmeyi amagcladigr bagkanlik sistemi, 2016’nin Ekim ayinda Devlet
Bahgeli’nin yaptig1 bir konugmayla yine giindem oldu. Devam eden siiregte ise MHP ve
AK Parti ortak bir calisma yaparak, “Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi” olarak
adlandirilan baskanlik modelini getirecek bir anayasa degisikligi iizerinde anlasti
(www.bbc.com, 2016). Meclise gelen anayasa degisikligi teklifinin halkoyuna sunulmast,
AK Parti ve MHP’nin oylaryla kabul edildi. 16 Nisan 2017°de gergeklestirilen
referandumda ise anayasa degisikligi %51,41 ile kabul edildi. Boylece Tiirkiye’nin yeni
hiikiimet sistemi, baskanlik modelinin yer aldig1 “Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi”
oldu. Bu sistemde, yiiriitme organinin basinda sadece cumhurbaskani yer alirken,
bagbakanlik kurumu da ortadan kalkiyordu. Ayrica kabine iiyeleri, halkin oylariyla
secilecek cumhurbagkani tarafindan belirlenecek ve hiikiimet, mecliste giivenoyu
almadan dogrudan cumhurbaskani tarafindan kurulacakti. Béylece Tiirkiye’de koalisyon
donemi de kapanmis oldu. Anayasa degisikligiyle beraber, cumhurbaskani se¢iminin bes

yilda bir genel secimle ayni gilin yapilmasi ve milletvekili sayisinin 550’den 600°e
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c¢ikarilmasi da kararlastirildi. Bununla beraber cumhurbaskan, artik bir siyasi partiye tiye
olabilecekti. Cumhurbagkani Erdogan, bu imkani kullanarak kurucusu oldugu AK
Parti’ye tliye oldu (www.cnnturk.com, 2018c). Erdogan’in partiye donmesi sonrasi, AK

Parti’de bir kongre yapildi ve kongrede Erdogan, AK Parti’nin genel baskani segildi.

CHP milletvekillerinden Enis Berberoglu’nun tutuklanmasi sonrast 15 Haziran
2017°de “Adalet Yiriylisii” diizenlendi. Bu yiiriiyiis kapsaminda CHP Lideri
Kiligdaroglu, Ankara’dan Istanbul’a yiiriiyerek karar1 protesto etti. 2017°nin sonuna
gelinirken iclerinde; Istanbul, Ankara, Bursa gibi sehirlerin de oldugu AK Parti’li birgok
belediye baskani gorevlerinden istifa etti. 2017 nin Ekim ayinda ise MHP’de kongre
yapilmast i¢in miicadele eden muhalifler Meral Aksener liderliginde “Iyi Parti”yi kurdu

(www.cnnturk.com, 2018c). Ayrica Koray Aydm ve Umit Ozdag da bu partiye katildi.

2018 yilina gelindiginde ise anayasa degisikliginin ardindan 6nemli bir bagka
degisiklik yapildi. Genel se¢imlerde, siyasi partilerin ittifak yapmalarina olanak saglayan
yasa teklifi meclisten gegti. Boylece birden fazla siyasi partinin ittifak yapmak i¢in bir
parti ¢atist altinda se¢imlere katilmasi gerekliligi ortadan kalkmis oldu. Bu, 6zellikle baraj
sorunu yasayan partiler i¢in biiyiilk dnem tasimustir. Zira ittifaki olusturan partilerin
toplam oyunun %10’u ge¢mesi halinde ittifak dahilindeki tiim partiler baraji asmis
sayilacaklar ve milletvekili ¢ikarabileceklerdi. Ote yandan AK Parti ve MHP sonraki
genel segimlere “Cumhur Ittifaki” catis1 altinda ittifak yaparak girmeyi kararlastirdilar

(tr.sputniknews.com, 2018).

Tirkiye, anayasa degisikligiyle beraber her ne kadar baskanlik sistemine ge¢mis
olsa da yapilacak ilk genel se¢imlere kadar parlamenter sistem uygulanmaya devam
edecekti. Bu anlamda sistem her ne kadar degismis olsa da bagbakan, gorevine hala
devam etmekteydi. Devlet Bahgeli, partisinin 17 Nisan’daki grup toplantisinda bu duruma
deginerek 2019 yilinda yapilmasi planlanan genel segimlerin beklenmemesi ve erken
yapilacak bir genel se¢imle sistemin tam anlamiyla uygulanmaya baslanmasini talep etti.
Ardindan Cumhurbaskan1 Erdogan, Bahgeli ile goriistii ve goriismenin ardindan erken
genel se¢cimin 24 Haziran 2018’de yapilmasi yoniinde karar alindigini kamuoyuna

acikladi.
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Ani secim karartyla beraber, siyasi partiler se¢im hazirliklarina basladi. Bununla
beraber yeni kurulmus olmasindan 6tiirii Iyi Parti’nin secimlere girme yeterliligine sahip
olup olmadigina iliskin tartismalar bas gosterdi. Iyi Parti’nin segime katilamama riskini
ortadan kaldirmak adina CHP ve lyi Parti arasinda bir formiil gelistirildi. Formiile gore,
Iyi Parti mecliste grup kuracak ve bir partinin mecliste grubunun olmas1 segimlere girme
yeterliligini sagladig igin Iyi Parti’nin secimlere katilmas noktasinda herhangi bir sorun
yasanmayacakti. Bu anlamda CHP’1i 15 milletvekili partilerinden istifa ederek mecliste
5 milletvekiliyle temsil edilen Iyi Parti’ye gecti. Toplamda 20 milletvekiline ulasan Iyi

Parti ise mecliste grup kurabildi ve se¢ime giren partiler arasinda yerini aldi.

AK Parti ve MHP genel se¢ime ”Cumbhur ittifaki” adiyla bir ittifak catis1 altinda
girme kararini daha 6nce almisti. Bununla beraber MHP, cumhurbagskani se¢iminde aday
gostermedi ve AK Parti’nin aday1 olarak agiklanan Erdogan’i destekleme karari aldi.
Diger partilerden; CHP, lyi Parti ve SP secimlere “Millet ittifaki” adim verdikleri bir
ittifak catis1 altinda girmeyi kararlagtirdilar. Bunun yaninda BBP, AK Parti listesinden,;
DP de lIyi Parti listesinden secime girmeye karar verdi. Cumhurbaskanligina, CHP
Muharrem Ince’yi, HDP tutuklu bulunan Selahattin Demirtas’t aday gosterdi. Bu
isimlerin disinda Iyi Parti Lideri Meral Aksener, SP Lideri Temel Karamollaoglu ve

Vatan Partisi Lideri Dogu Peringek cumhurbaskani aday1 oldular.

Cumhurbagkani aday1 olarak kendi liderlerini belirleyen AK Parti ve Iyi Parti’nin
iki se¢im i¢in yiirtittiikkleri kampanyalar arasinda bir biitiinliik olsa da liderinden farkl bir
ismi cumhurbagkani1 aday1 olarak gosteren CHP’nin, cumhurbaskanligi ve parlamento
secimleri i¢in ylriittiigli kampanyalar arasinda belirgin bir ayrilik géze g¢arpmuistir.
Bununla beraber liderinden farkli bir ismi cumhurbagkani adayi olarak belirleyen
HDP’nin, yiriittiigl se¢cim kampanyalarinda CHP’de oldugu gibi belirgin bir ayrilik s6z

konusu olmamustir.

Secimlere gidilen siiregte dnemli bir gelisme de ekonomideki olumsuzluklardi.
Ozellikle Tiirk Liras’nin déviz karsisindaki deger kayb ve issizlik, muhalefetin iizerinde
durdugu konular olmustur. AK Parti ise bugiine kadar yapilan icraatlari 6n planda tutarak,
sorunlar1 ¢ozecek ve biliyiilk hizmetler yapacak olan partinin yine AK Parti oldugunun

mesajini vermistir. Se¢cim Oncesi, ekonominin disinda giivenlik de 6ne ¢ikan bir diger
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baslikt1. Ozellikle terdrle olan aktif miicadele ve yapilan sinir 6tesi operasyonlari yakin

donemin 6nemli giindem maddeleri olmustur.

4.9.1. AK Parti ve “Tiirkiye Vakti”

2018 secimleriyle beraber hem cumhurbagkaninin hem de parlamento iiyelerinin
ayni zamanda secilecek olmasi, parti eksenli ve aday eksenli iki farkli se¢im
kampanyasinin hazirlanmasina yol agmistir. AK Parti’nin 2018 se¢imleri i¢in belirledigi
sloganlar; “Vakit Tiirkiye Vakti” ve “Giliglii Meclis, Gli¢lii Hiikiimet, Giglii Tiirkiye”
olmustur. Bu anlamda AK Parti, Erdogan’in cumhurbaskani olmasiyla beraber mecliste
de giiclii bir AK Parti’nin olmas1 gerekliligi {izerinde durmustur. Ozellikle giivenlik
politikalarini 6n planda tutan parti, yeni sistemle beraber Tiirkiye nin daha gii¢lii bir tilke

olacagini ifade etmistir (www.yenisafak.com, 2018).

AK Parti 2018 se¢imlerine 6zel, “turkiyevakti.com” adresiyle bir internet sitesi
acmis ve kampanya araglarini bu siteden yayinlamistir. Parti i¢in hazirlanan kampanya
sarkilarina bakildiginda toplamda 12 sarkinin hazirlandig1 goriilmektedir. Bu sarkilarin
bir kismi, cumhurbagkanligi secimi dolayisiyla dogrudan Erdogan i¢in hazirlanmistir.
Bununla beraber diger sarkilarda da Erdogan vurgusu dikkat ¢ekmektedir. Ayrica
sarkilarin i¢inde bir Kiirtge sarkinin yaninda, MHP ile yapilan Cumbhur ittifaki i¢in

hazirlanmig kampanya sarkisi da yer almaktadir (turkiyevakti.com).

AK Parti, 6nceki segimlerde oldugu gibi yayinladigi bir reklamla dikkat ¢ekmistir.
Bu reklam filminde yer alan “Tiirkiye Vakti” isimli sarki ise partinin 6ne ¢ikan kampanya

sarkist olmustur (turkiyevakti.com). Sarkinin sozleri soyledir:

“Gozii karadir, yolunda milletin Vakti yeminle baslatir sozii
Son sozii séyler, dagitir zilleti Diismana karsi hudutta gozii
Haksizliga olse tapmaz Riiku yoksa egmez bast

Vefa, yolu hi¢ birakmaz Hainlere catik kast

Haydi hasat vaktidir Haydi hasat vaktidir
Umutlar ekindedir Ecdadn sevingtedir

Simdi sahlanma vaktidir Simdi sahlanma vaktidir
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Yoku bilmez varin yolunda Haydi hasat vaktidir
Bahane etmez milleti ugrunda Gelecek filizlenir
Bu sarkyy1 burada kesmez Simdi sahlanma vaktidir
Hicbir beste yarim bitmez
Haydi hasat vaktidir
Tiim gencligin akdidir
Vakit Tiirkiye vaktidir“ (turkiyevakti.com)

AK Parti’nin 6nceki se¢cimlerde one ¢ikan kampanya sarkilarinda oldugu gibi bu
sarkida da parti ve lider ismi gegmemektedir. Fakat sarkinin muhtevasina bakildiginda
ad1 gegmese de partinin lideri Recep Tayyip Erdogan’dan bahsedildigi anlasilmaktadir.
Sarkinin ilk boliimiinde “gdzii karadir” ifadesi Erdogan’in cesur olusuna dikkat ¢cekerken,
“dagitir zilleti” ifadesi Cumhur Ittifaki’nin rakibi olan Millet Ittifaki’na y®onelik
sOylenmis bir s6z olarak dikkat ¢cekmektedir. Zira kampanya siirecinde muhalif bloku
olusturan ve AK Parti’nin sikga telaffuz ettigi bir ifade olan “millet”i isim olarak alan
ittifak, 6zellikle Bahgeli ve Erdogan tarafindan “zillet” olarak anilmaktaydi. Erdogan’in
haksizliga boyun egmeyeceginin belirtilmesinin yaninda vefa duygusu iizerinden simdiye
dek AK Parti ile yliriiniilen yolun yarida birakilmamasi gerektigi mesaj1 verilmistir.
“Haydi hasat vaktidir/Umutlar ekindedir” ifadeleriyle ise geg¢miste umut olarak
goriilenlerin, AK Parti ile gergeklesme vaktinin geldigi belirtilmistir. Bu anlamda simdiki
donemin, AK Parti hiikiimetlerinin yapmis oldugu ¢alismalarin karsiligini alma donemi
oldugu ifade edilmis ve bu karsilig1 almak i¢in de partiye ve Erdogan’a destek verilmesi
istenmistir. “Simdi sahlanma vaktidir” ifadesi, AK Parti’nin kampanya siirecinde sik¢ca
kullandig1 bir ifade olmustur. Bu ifadeyle, Tiirkiye nin artik ¢ok daha biiyiik bir iilke

konumunda olacaginin mesaj1 verilmistir.

Sarkinin ikinci boliimiinde gecen “Diismana karsi hudutta gozii” ifadesi, sinir
Otesi operasyonlarla 6ne ¢ikan Tiirkiye’nin terérle olan aktif miicadelesini anlatmaktadir.
“Riiku yoksa egmez bas1” climlesiyle Erdogan’in kimseye boyun egmedigini, sadece
namazda egildigini ifade ederek miitedeyyin kesime yonelik bir sdylem gelistirilmistir.
“Hainlere catik kas1” ifadesi de terorle olan aktif miicadele tizerinden milli hassasiyetlere
sahip se¢menin ilgisini ¢ekebilecek bir ifade olarak goriilmektedir. Devaminda ise

gecmiste yasamis olan atalarin, arzuladigi bir doneme gelindigi, “Ecdadin sevingtedir”
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ifadesiyle anlatilmis ve bu ifadeyle milliyet¢i-muhafazakar segmene doniik bir mesaj

verilmigtir.

Ucgiincii boliimde, Erdogan’in sikayet¢i olmayan ve bahaneye siginmayan bir
insan oldugu belirtilmistir. Bunun yaninda “Bu sarkiy1 burada kesmez/” ifadesi dikkat
ceken bagka bir ifadedir. Zira 1999 yilinda Recep Tayyip Erdogan, “Bu Sarki Burada
Bitmez” isimli bir siir alblimii ¢ikarmistir ve ayni ifade, siir okudugu i¢in ceza almasina
yonelik bir mesaj niteligindedir. Sarki, boyle bir ifadeyle; ge¢miste Erdogan’in Oniine
engeller ¢iksa da yoluna devam ettigini animsatarak, bundan sonraki yola da devam
edeceginin mesajini vermistir. Ote yandan “Hicbir beste yarim bitmez” ifadesi de AK
Parti’nin, ¢aligmalarini heniiz tamamlamadigini ifade etmistir. Devam eden boliimlerde
de benzer mesajlar verilmistir. Sarkinin tekrarlanan kisminda gecen “Tiim gengligin
akdidir” ifadesi, genglerin gelecekte sahip olacagi role dikkat gekmektedir. En 6ne ¢ikan
ifade olan “Vakit Tirkiye vaktidir” ifadesi ise Tiirkiye nin artik daha biiyiik bir glice sahip
oldugunu belirterek Tiirkiye’nin kendi soziinii sdyleme zamanimin geldigini
sOylemektedir. Bu ifade, nasil ki gii¢lii tilkelerin giice ulastiklar1 bir vakit varsa Tiirkiye

icin de ayn1 vaktin geldigini haber vermektedir.

Sarkinin 6zellikle tarimla alakali terimler iizerine kurulu olmasi dikkat ¢ekicidir.
Bu anlamda kdyde yasayanlarla beraber kirsal yasami bilen ve kentte yasayan ciddi bir
insan sayis1 da bulunmaktadir. Ayrica bu kesim ¢ogunlukla muhafazakardir. Sarkinin
geneline bakildiginda da AK Parti’nin, 6zellikle kendine oy veren kesime yonelik soylem

gelistirdigi goriilmektedir.

4.9.2. CHP ve “Artik Tamam Millet Icin Geliyoruz”

CHP’nin, cumhurbagkan1 aday1 olarak parti liderinden farkli bir ismi belirlemesi,
partide iki farkli kampanya siirecinin goriinmesine yol a¢cmistir. CHP, bu anlamda
Muharrem Ince ile cumhurbagkanligi secimlerine hazirlanirken, Kilicdaroglu ile de genel
secim kampanyasint ylriitmiistiir. Partinin genel se¢imler kapsaminda belirledigi
sloganlar ise “Artik Tamam” ve “Millet i¢in Geliyoruz” olmustur. Bunun yaninda
CHP’nin genel se¢cim kampanyasi i¢in hazirlanmis kampanya sarkist “Artik Tamam

Millet Igin Geliyoruz” olarak belirlenmistir (secim2018.chp.org.tr). Adini partinin
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sloganlarindan alan sarki, Ali Kocatepe’nin “Hey Gidi Koca Diinya” isimli sarkisindan

uyarlanmistir. Sarkinin sozleri soyledir:

“Demokrasi yolunda yok yok hi¢ taviz yok Tiim ¢ocuklar giilecek hey hey sonsuza dek
Ozgiirliikten, refahtan hi¢ vazgecmek yok Hep birlikte Tiirkiye, biiyiiyiip gelisecek

Biraz huzur ugrunda yok yok hi¢ taviz yok 25 Haziran sabahi hem huzur hem refah gelecek
Yola ¢iktik geliyoruz asla durmak yok Cok yakinda CHP mutluluk getirecek

Artik tamam, millet igin geliyoruz hey hey
Tam zamanm mutluluktan yana alacagiz payimizt”

(secim2018.chp.org.tr)

CHP’nin 6nceki kampanya sarkilarinda oldugu gibi bu sarkida da demokrasi
vurgusunun 6n planda oldugu goriilmektedir. Bunun yaninda birinci béliimde se¢mene;
Ozgiirlik, refah ve huzurdan hi¢ taviz verilmemesi gerektigi belirtilmektedir. Segime
gidilirken 6zellikle ekonomideki olumsuz gelismeler karsisinda AK Parti, dis kaynakli
mihraklarin Tiirkiye’ye yonelik bir operasyon diizenledigini ifade etmis ve se¢menden de
bu olumsuzluklara karsi anlayis beklemistir. Sarkinin ilk bdliimiinde ise CHP, bir
anlamda se¢mene bdyle bir anlayis gostermemesi ve kendi huzurundan taviz vermemesi
gerektigi mesajini iletmistir. Ayrica bu boliim esas olarak kararlilik vurgusu iizerinde
durmustur. Ikinci béliimde ise genel itibartyla yarma dair bir umut temasi vardir. CHP ile

secim sonrasinda, insanlarin artik refah ve huzur i¢inde yasayacagi belirtilmistir.

Sarkinin nakaratinda gegen ve ayni zamanda CHP’ nin sloganlar1 da olan “Artik
tamam, millet icin geliyoruz” ifadesi onemlidir. Ozellikle “tamam” kelimesinin
Erdogan’in bir konusmasina atif yapmasindan otiirii dikkat ¢eken bir arka plani vardir.
Recep Tayyip Erdogan, segime gidilen siiregte yapmis oldugu bir konusmada, milletin bir
giin kendilerine “tamam” dedigi takdirde o zaman kenara cekileceklerini sdylemistir.
Erdogan’in bu sozii iizerine muhalif kesim, “tamam” ifadesi iizerinden 6zellikle sosyal
medyada c¢ok dikkat ¢eken bir kampanya yiirlitmiis, o donem se¢im kampanyalarina da
damga vuran bu soz ile AK Parti’nin kenara ¢ekilme vaktinin geldigi mesajini vermistir.
Bunun yaninda “millet i¢in geliyoruz” ifadesi de CHP’nin i¢inde bulundugu ittifakin

ismine gonderme yapmaktadir.
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4.9.3. HDP ve “Karanlig Bitir”

24 Haziran se¢imlerinde cumhurbaskani aday1 olarak cezaevinde bulunan eski es
baskan1 Selahattin Demirtas’1 belirleyen HDP, CHP gibi iki se¢im i¢in iki farkli
kampanya stratejisi yiiriitmiistiir. Bu anlamda iki kampanyadan biri Demirtas odakliyken,
digeri parti odakli olmustur. HDP, parti odakli calismanin yapildigi, parlamento se¢imleri
icin, ana slogan olarak “Senle Degisir”i tercih etmistir. Ayrica partinin kampanya
sarkilarina bakildiginda, Tiirk¢e ve Kiirtge sarkilara rastlanilmaktadir (www.hdp.org.tr).
HDP’nin kampanyalarinda CHP’de oldugu gibi belirgin bir ayrilik s6z konusu

olmamustir. Partinin yiiriittiigii kampanyalarda parti ve Demirtas birlikteligi 6n plandadir.

HDP’nin kampanya sarkilar1 arasinda yer alan “Korkma” isimli sarkinin ilging bir
ozelligi vardir. Bu sarkinin s6z ve bestesi Selahattin Demirtag’a ait olmakla beraber,
sarkinin girisinde Demirtag’in cezaevinde sarkiy1 sdylerken kaydettigi sesi bulunmaktadir
(www.haberturk.com, 2018). Ayrica sarkiy1; Tarkan Ergilin, Serpil Ergiin ve Suavi
seslendirmistir. HDP’nin parlamento secimleri i¢in belirledigi kampanya sarkisi ise

“Karanlig Bitir” olmustur (www.hdp.org.tr). Sarkinin sozleri soyledir:

“Umutlarin partisidir HDP Halaylar, horonlar icin HDP
Cocuklarmn gelecegi HDP Semahlar, zeybekler icin HDP
Genglerin sevdast icin HDP Kiiltiirel farkiilik icin HDP
Kadin 6zgiirliigii icin HDP Halklarin kardesligidir HDP
Ekolojik yasam i¢in HDP Tekgi zihniyete karst HDP
Tarihsel degerler icin HDP Demokratik ulus icin HDP
Tiim inanglar icin HDP Aydinlik giinler icin HDP
Demokrasi tarifidir HDP Soziimiiz, davamiz icin HDP

Bu diinya degisir

Gel senle degisir

Bizlerle birlikte
Karanlig bitir
Inan hepimize

Gor bak nasil degisir” (Www.hdp.org.tr)
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HDP vurgusunun 6n planda oldugu sarkinin ilk béliimiinde; ebeveynlere, genglere
ve kadinlara yonelik soylem gelistirildigi goriilmektedir. Onceki se¢im i¢in hazirlanan
sarkida kadin erkek ifadelerinin birlikte yer almasina karsin, bu sarkida kadinlara yonelik
sOylem gelistirildigi goriilmektedir. Ayrica, kadinlarin diger toplum kesimleriyle beraber
anilmasi, kadin kimliginin toplumda gesitli sorunlara sahip oldugu mesajini1 vermektedir.
Ikinci boliimde ise farkli kesimlere yonelik sdylem barindiran ve kampanya sarkilarinin
klasik ifadelerinden olan “halay-horon” birlikteligi yer almistir. Bununla beraber ayni
boliimde HDP’nin 2015 se¢imlerindeki stratejisine benzer sekilde Tiirkiye nin geneline

seslenen ifadeler yer almis ve 6zellikle kiiltiirel ¢esitlilige vurgu yapilmistir.

Sarkinin iiglincli bolimiinde; partinin gevre ve kiiltiir politikasina deginilmis,
ayrica HDP’nin, sahip oldugu degerleriyle demokrasiyi tanimladigi belirtilmistir.
Dordiincii boliimde ise parti, “tek¢i zihniyet”e karsi oldugu sdyleyerek demokratik bir
ulus anlayisini savundugunu belirtmistir. Ayrica Erdogan’a yonelik “tek adam”
elestirisinde de bulunmaktadir. “S6ziimiiz, davamiz i¢in HDP” ifadesinin de yer aldigi bu

boliimiin daha ¢ok kendi tabanina yonelik mesajlar tagidig: goriilmektedir.

Sarkinin nakaratinda, partinin kampanya slogani da olan “degisir” ifadesi 6n
plandadir. Bu kelimenin sik¢a kullanildigi boliimde; uzun bir siiredir iktidarda olan AK
Parti ve Erdogan’in yine secimi kazanacagi algisinin yikilmasina yonelik ifadeler
barmndirdig1 ve partinin, yillardir devam eden bu durumun degisebilecegini segmene

inandirmaya ¢alistig1 goriilmektedir.
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Tablo 5. HDP’nin Kampanya Sarkilarinda Yer Alan Kavramlarin

Secim Donemlerine Gore Dagilimi

Haziran 2015 Kasim 2015 2018

Bizler HDP  Inadina HDP Karanhg Bitir
Bizler Meclise

umut [ X x
Baris ‘ X X

Bt (R

somii |

Haksizlik \ X

Yasak ‘ X

kaan [ X X
e [ X
Emeki R

Sevgi/Sevda \ X X X
Esi L« X

kades [ X X
Ozgiirliik \ X X

Adalet ‘ X X

Demokrasi ‘ X X
Halay-Horon \ X X X
insan X X
Beraberlik ‘ X

Halk ‘ X

HDP’nin kampanya sarkilarinda 6zellikle; umut, baris ve 6zgiirliik kavramlarina
yer verdigi goriilmektedir. Ayrica parti, her se¢im déneminde kadin kimligini vurgulayan
ifadelere yer vermistir. Ayrica kardeslik ve sevgi temalar1 sarkilarda hep yer alan temalar
olmustur. Bunlarin disinda halay ve horon ifadelerine, her se¢im doneminde yer verilmesi
de dikkat ¢ekmistir. Bu iki kelimenin beraber kullanilmasi, partinin her bolgeden oy
alabilme amacini yansitmaktadir. HDP, 7 Haziran se¢imleri i¢in her ne kadar pozitif bir

kampanya siireci yiiriitse de kampanya sarkisinda negatif ifadeler dikkat cekmistir.
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4.9.4. MHP ve “Cumhur Ittifaki”

24 Haziran se¢imlerine AK Parti ile kurmus oldugu Cumbhur Ittifaki ¢atis1 altinda
hazirlanan MHP nin, kampanya siirecinde kurulan ittifaki 6n planda tuttugu goriilmiistiir.
Cumhurbagkan1 aday1 géstermeyen ve Recep Tayyip Erdogan’1 destekleme karar1 alan
MHP, siklikla Cumbhur Ittifak: iizerinden mesaj vererek dzellikle AK Parti segmeninden
oy almaya calismistir. Partinin kampanya slogani da “Cumhur Ittifaki Millet Akl1”

olmustur.

MHP’nin se¢imlere hazirlandig1r kampanya sarkilarina bakildiginda dikkat ¢ceken
detaylar goriilmektedir. Bu detaylardan biri, partinin kendi sitesinde yer alan dokuz
sarkidan sekizinin sdzlerini Canfer Balgik’in yazmis olmasidir. Ote yandan sarkilarin
icinde MHP i¢in hazirlanmis “MHP Umuttur Goniilde Tagtir” isimli bir ilahinin
bulunmasi dikkat ¢eken bir bagka detaydir. Diger sarkilarda ise tlirkii formati agir basmis
ve I¢ Anadolu ile Karadeniz yérelerine ait miizikler 6n planda olmustur. Ayrica MHP igin
hazirlanmis mehter mars1 formatinda bir sarki bulunmaktadir. Sarkilarda, popiiler olan
miiziklerden de faydalanildigi goriilmektedir. Bu anlamda “Vatan Tektir” isimli
kampanya sarkisi, kolbasti sarkisindan; “MHP Var Gegit Yoktur Hicbir Kirli Yapiya”
isimli kampanya sarkisi da “Ankara’nin Baglart” isimli sarkidan uyarlanarak

hazirlanmigtir (mhp.org.tr).

Sarkilarin geneline bakildiginda 6zellikle muhafazakar ve miitedeyyin kesimin
desteginin alinmaya calisildig1 goriilmektedir. MHP nin 6nceki kampanya sarkilarinda
hakim olan ve AK Parti’ye yonelik gelistirilen negatif s6ylem, bu sarkilarda Tiirkiye
aleyhinde faaliyet yiiriiten yapilara yonelmistir. Partinin se¢im silirecinde One ¢ikan

kampanya sarkisi ise “Cumbhur ittifaki” olmustur (devlet.com.tr, 2018). Sarkinin sdzleri

sOyledir:
“Millet tektir, asla, kat’a béliinmez Candan oénce gelir vatan kaygisi
Yazilidir; sevap, giinah silinmez Tani agartmadan ge¢gmez sancisi
Bil ey diinya, tek tag bile verilmez Yola revan olmusg yolcu, hancist
Giirleyen, o dinmez sesinde sakl Umut, sevgi, sefkat gozlerde sakl
Cumhur fttifakz, millet akl Cumhur fttifakz, millet akl
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Ornegi cok, tarih yazmisg, ders vermis
Cile ¢ekmis, umut dermis, gii¢ dermis
Hele bakin! Nereden nereye gelmis?
Sonmez mesaleler kozlerde sakl

Cumhur fttifakz, millet akl

Kokiimiiz bir, gévdemiz bir sarsiimaz
Tastiginda, sel gibidir, tutulmaz

Duy ey diinya, duy, bu millet yikilmaz
Kararlilik temiz 6zlerde sakl

Cumhur ittifakz, millet akli”

(mhp.org.tr)

Sarkinin geneline bakildiginda, milli hassasiyetlerin 6n planda tutuldugu ve
cogunlukla vatan-millet sevgisinin islendigi goriilmektedir. Sarkinin en goze carpan
ifadesi partinin kampanya slogani da olan “Cumbhur ittifaki, millet akli”dir. Burada AK
Parti ve MHP’nin olusturmus oldugu ittifakin; herhangi bir yabanci unsurun degil,
dogrudan milletin plani oldugu ifade edilmistir. Aslinda bu ifadeyle diger partilerin
olusturdugu Millet ittifaki’nn, yabanci gii¢lerin kontroliinde oldugunun imas1 yapilmistir.
Ote yandan sarkinin genelinde segim siirecinde de sikga dile getirilen ve Tiirkiye’ye
yonelik oyun oynadigi ifade edilen yapilara kars1 bir meydan okuma mesaj1 vardir. Bu
anlamda Cumbhur Ittifaki’nin kararli durusuyla vatanin korunacag: ve tarihe de atifta

bulunularak iilke aleyhinde yapilan planlarin bosa ¢ikacagi ifade edilmistir.
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Tablo 6. MHP’nin Kampanya Sarkilarinda Yer Alan Kavramlarin

Secim Donemlerine Gore Dagilimi

1995 1999 2007 2009 2011 2014 Haziran | Kasim 2018

2015 2015
Tirkes | Anadolu | Hazir  Yiregini Kiikresin | Gegit N[ Oy Cumhur
Gelecek | Uyaniyor | miyiz? Koy Yigit Yok Mutlu Verin Ittifaka
Sesin Tirk’im | MHP’ye
Diyene
Lider X X
vurgusu
Diinya X X X
Teror X X
Ulkii X X X X
Tiirk X X X X X X
Kardes X X X X
Devlet X X X X X X
Iktidar X X
Bayrak X X X
Tiirkiye X X X X
Oyun X X X
Millet X X X X X
Vatan X X X X
Huzur X X
Baris X X
Birlik X X X
Ulke X X X
Kadro X X
Boliinme X X X
Tarih X X

MHP’nin kampanya sarkilar1 incelendiginde, devlet ve millet kavramlarina sikc¢a
yer verildigi goriilmektedir. Kampanya sarkilarinda milli degerleri 6n planda tutan parti,

teror sorununa ve boliinme tehlikesine devamli surette dikkat ¢ekmistir. Calismada
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sOzleri yer alan sarkilar kistas alindig1 i¢in her ne kadar ¢ok goriiniir olmasa da partinin
diger kampanya sarkilar1 goz oniine alindiginda lider vurgusunun hep 6n planda oldugu
goriilmektedir. Ayrica MHP, sarkilarinda ¢ogunlukla negatif ifadeler iizerinden sdylem

gelistirmistir.

4.9.5. Iyi Parti" ve “Bak Iyiler Var”

Iyi Parti, genel secimlere CHP ve SP ile kurmus oldugu Millet Ittifak1 catis1
altinda hazirlanirken, cumhurbagkanligi se¢iminde partinin genel bagkan1 Meral Aksener
100.000 imza sartin1 yerine getirerek cumhurbagkani aday1 oldu. Se¢im kampanyasi
stirecinde parti-lider beraberligi belirgin bir sekilde ortada olmus ve tek kampanya
goriintiisii ortaya ¢ikmuistir. Partinin kampanya slogani ise “Yiizlinii Giinese Don Tiirkiye”

olmustur. Sloganda, parti amblemi olan giines simgesine atifta bulunulmustur.

[k secimlerine hazirlanan lyi Parti, kampanya siirecinde 6zellikle kampanya
sarkilariyla da adindan soz ettirmistir. Kampanya sloganiyla ayn1 ad1 tasiyan ve 6zellikle
geng se¢menin ilgisini ¢ekmeye doniik hazirlanan “Yiiziinii Gilinese D6n” isimli sarki,
diinyanin en ¢ok kullanilan miizik platformlarindan Spotify’da liste bas1 olmasiyla dikkat
cekmistir (www.yenicaggazetesi.com.tr, 2018). Bunun yaninda Iyi Parti, 1999’da
DYP’nin uyarladig1 “Ceylan” isimli sarkinin anonim miizigini, “Seyh Samil” seklinde
kampanya sarkis1 haline getirmistir. Ayrica, kampanya siirecinden kisa bir siire once
gerceklestirilen parti kongresi i¢in hazirlanan ve se¢ime hazirlik siirecinde de kendini
gosteren “Bak lyiler Var” isimli sarki da lyi Parti’nin 6ne ¢ikan kampanya sarkilarindan

olmustur (iyiparti.org.tr). Sarkinin sozleri soyledir:

“Yalan oldu talan oldu Karari sen vereceksin
Canim tilkem harap oldu Kotiiye dur diyeceksin
Umudunu kesme sakin Inan yine giileceksin
Bak iyiler var Bak iyiler var

* lyi Parti, 2018 segimlerinde %10’un altinda oy almis olsa da gerek baraj oranma ¢ok yakin oy almasi
gerekse ittifak ortagi olarak baraji gecmis sayilmasindan otiirii, kampanya sarkisinin analizinin yapilmasi
gerekli goriilmiistiir.
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Gece onlar giindiiz onlar Ummadigin bir yerlerden

Kara giinde giines onlar Ummadigin bir zamanda

Umudunu kesme sakin Cikar bu milletin bagrindan

Bak iyiler var Cikar gelir

Bunca zaman hep bekledin Gozleri ydiz gibi kaslart hilal

Hep yollarint gozledin Sanki Mustafa Kemal bizim ¢ocuklar
Iste cikmus geliyorlar Gozleri yildiz gibi kaglart hilal

Bak iyiler var Evlad-: Fatihan derler adr Meral

Gozleri yildiz gibi kaglart hilal

Sanki Sultan Alparsian bizim ¢ocuklar

Gazleri yildiz gibi kaslart hilal

Sanki Sultan Mehmethan bizim ¢cocuklar

Gozleri yildiz gibi kaglart hilal

Sanki Mustafa Kemal bizim ¢ocuklar

Gozleri yildiz gibi kaglart hilal

Evlad-: Fatihan derler adi Meral” (iyiparti.org.tr)

Sarkinin ilk bdliimiinde {ilkenin i¢indeki mevcut kosullarin ¢ok kotii oldugu
belirtilmis, fakat Iyi Parti’nin ortaya ¢ikmasiyla beraber insanlarin bu durum karsisinda
umutsuzluga kapilmamalari gerektigi mesaji verilmistir. ikinci béliimde ise partinin
amblemindeki giines simgesine atifta bulunularak kampanya sarkilarinda ¢okga islenen

“karanlik bir ortamdan aydinliga ¢ikilmas1” temasi islenmistir.

Uciincii  boliimde, olumsuz bir durum yasanildiginda milletin iginden
beklenmedik bir zamanda kurtaricilarin ortaya ¢iktigr sdylenmis ve insanlart mevcut
olumsuzluklardan kurtaracak olanlarin da Iyi Parti kadrolar1 oldugu mesaji1 verilmistir.
Dordiincii boliimde ise ayni aktorlerle yasanilan ayni sorunlarin ¢oziimii i¢in uzunca
siiredir beklenen farkli bir ¢dziim yolunun, Iyi Parti ile ortaya ¢iktig1 ifade edilmistir.
Burada mevcut partilerin insanlarin taleplerini karsilamakta yetersiz kaldig1 ve yeni parti

ihtiyacinin lyi Parti ile saglandiginin mesaji da vardir.
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Besinci boliimde parti, kendisini “iyi” olarak takdim etmistir. Mevcut olumsuz
kosullarin miisebbibi olarak gordiigii iktidar partisini ve yoneticilerini ise “kotii” olarak

ifade etmis ve yapilacak segimlerde se¢gmenlerden “iyi” tarafi tercih etmelerini istemistir.

Sarki sozlerinin yer aldigi kisimda altinc1 boliim olarak gegen bdliim, sarkinin
nakaratidir. Alt1 kez tekrarlanmasindan 6tiirii sarkinin en 6ne ¢ikan ifadelerini barindiran
bu bolimde, “Gozleri yildiz gibi kaslart hilal” ifadesiyle “ay-yildiz” vurgusu yapilarak
milli bir séylemde bulunulmustur. Ayrica ayni boliimde “Atatiirk” vurgusunun yaninda
“Evlad-1 Fatihan derler adi1 Meral” ifadesi de dikkat ¢ekmistir. Zira sarki, ozellikle CHP
secmenini yakalayan “Atatiirk” vurgusuyla beraber “evlad-1 fatihan™ ifadesiyle de
milliyetgi-muhafazakar kesimin dikkatini ¢ekmeye c¢alismistir. Boylece sarkinin
nakaratinda; hem milliyet¢i segmene, hem Atatiirk¢ii kesime, hem de muhafazakar
secmene yonelik soylem gelistirildigi goriilmektedir. Bu ii¢ kesimden de insanlarin yer
aldig1 lyi Parti, her ne kadar MHP’deki genel baskanlik miicadelesinin bir sonucu olarak
ortaya ¢ikmis olsa da milli degerlere bagli, herkesi kucaklayan bir parti olma yolunu
tercih ettigi goriilmektedir. Nakarat kisminda verilen mesajlar, nakaratin genisletilmis
hali olan ve sarkinin sonunda yer alan boliimde kendini daha belirgin bir sekilde
gostermektedir. Bu anlamda; “Sultan Alparslan” ile milliyet¢i segmene, “Sultan
Mehmethan” ile muhafazakar segmene, “Mustafa Kemal” ile de Atatiirk¢li segcmene

yonelik sdylem gelistirildigi goriilmektedir.

4.9.6. Diger Partiler

Millet Ittifaki ile segime hazirlanan SP, cumhurbaskanligi se¢iminde de lideri
Temel Karamollaoglu’nu aday gdstermistir. Kampanya siirecinde gerek parti gerekse
cumhurbagkan1 adayr olan Karamollaoglu i¢in kampanya sarkilarinin hazirlandig
goriilmektedir. Bu sarkilarin i¢inde parti i¢in hazirlanan ve partinin kampanya sloganiyla
aym adi tastyan “Degistir” isimli sarki 6ne ¢ikmistir. “Seninleyiz Temel Bagkan” ve

“Seninleyiz Bilge Baskan” isimli sarkilar ise Temel Karamollaoglu i¢in hazirlanmistir.

168



4.9.7. Secim Sonucu

24 Haziran 2018’de yapilan parlamento se¢imlerinin sonucunda AK Parti %42,56
oyla birinci parti olmus ve 295 milletvekilligi kazanmistir. %22,65’1lik oy oraniyla ikinci
parti olan CHP ise mecliste 146 sandalye elde etmistir. HDP %11,7 oyla 67, MHP %11,1
oyla 49 ve lyi Parti %9,96 oyla 43 vekillik kazanmistir. Bu partilerin disinda %]1’°in
tizerinde oy alan tek parti %1,34°liikk oy oraniyla SP olmustur (ysk.gov.tr).

Bu sonugclarla beraber uzun bir aradan sonra bes parti mecliste grup kuracak
sandalye sayisina ulagmistir. AK Parti, her ne kadar birinci parti olmus olsa da meclisteki
salt cogunlugu kaybetmistir. Bu noktada, se¢im dncesi MHP ile kurulan ittifakin meclise
taginmasi ihtiyaci ortaya ¢ikmistir. Segim dncesi siiregte Iyi Parti’nin ortaya ¢ikmasiyla
beraber MHP’nin daha diisiik oy alacagi konusuluyorken, partinin 6zellikle AK Parti
secmeninden ciddi destek alarak 1 Kasim’da aldigina yakin bir oy oranin1 yakalamasi ve
mecliste kilit parti konumuna gelmesi MHP igin biiyiik bir basar1 olarak kabul edilmistir.
Iyi Parti her ne kadar ¢ok kiiciik bir farkla %10’un altinda oy almis olsa da Millet
Ittifaki’'nin  toplam oyunun barajin {istiinde oy almasindan otiirii segim barajina
takilmayarak meclise girmeyi basarmistir. Ote yandan AK Parti listelerinden adaylarini
gosteren BBP nin ve lyi Parti listelerinden adaylarini gdsteren DP’nin, genel bagkanlari
milletvekili se¢ilmis ve bu partiler mecliste birer sandalyeye sahip olmuslardir. SP de

CHP listelerinden segilen iki milletvekili ile mecliste temsil hakki kazanmistir.

Cumbhurbagkanlig1 se¢imlerinin sonucunda ise Recep Tayyip Erdogan aldig:
%52,59’luk oy oraniyla secimleri birinci sirada tamamlamistir. Diger adaylardan
Muharrem Ince %30, 64, Selahattin Demirtas %8,4 ve Meral Aksener ise %7,29’luk oy
oranina sahip olmustur (ysk.gov.tr). Erdogan bu sonuglarla beraber ilk turda
cumhurbagkanlig1 se¢imlerini kazanmay1 basarmis ve yeni sistemin ilk cumhurbagkani

olmustur.
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4.10. 2019 Yerel Secimleri

Genel secimlerin ardindan fiilen bagkanlik sistemine ge¢ilmis ve cumhurbaskani
yluriitmenin basindaki tek isim olmustur. Se¢im sonrasi siirecte, yeni sisteme gecilmesiyle
beraber Tiirkiye’ nin son basbakani olan Binali Yildirim, AK Parti ve MHP’nin destegiyle
meclis bagkani secildi. Akabinde Erdogan’in yeni kabine iiyelerini belirlemesiyle beraber

yeni hiikiimet de kurulmus oldu.

Secim sonuglarinin Cumhur Ittifaki i¢in biiyiik bir basar1 olmas1 ve dzellikle
CHP’nin oylarinda diisiis yasanirken Muharrem Ince’nin = %30’u  asmasi,
Kiligdaroglu’nun istifa etmesine yonelik bir beklentiyi beraberinde getirdi. Boyle bir
tablo karsisinda her ne kadar parti iginde Kemal Kiligdaroglu’nun genel baskanligini
istemeyen Onemli bir kitle olusmus ve genel baskan degisikligi i¢in kurultayin
gerceklesmesi amaciyla imza toplanmis olsa da bu cabalar sonugsuz kalmustir. Tyi Parti’de
ise Meral Aksener se¢imlerden yaklasik bir ay sonra parti i¢indeki anlagmazliktan otiirii
genel baskanliktan istifa etmistir. Istifa sonrasi toplanan kurultayda aday olan Aksener,

yeniden partinin genel bagkani se¢ilmistir.

Yerel secimlere dogru gidilirken genel se¢imler i¢in kurulan ittifaklarin yerel
secimlere de tasindigi goriilmiistiir. Bu anlamda AK Parti ve MHP Cumhur Ittifaki
kapsaminda segimlere giderken, CHP ve lyi Parti de Millet Ittifaki kapsaminda adaylarini
belirlemislerdir. Bazi bolgelerde bu partilerin ittifak ortaklari lehine aday ¢ikarmadiklari,
belediye meclisi se¢imlerinde de ittifak ortaginin listesinden se¢ime katildiklar
goriilmiistiir. Bu anlamda; Istanbul, Ankara ve izmir’de Iyi Parti ve MHP biiyiiksehir
belediye baskan aday1 ¢ikarmamus ve ittifak kurdugu partinin adaym desteklemislerdir.
Ote yandan birgok bélgede de AK Parti, MHP adayimi desteklerken; CHP de lyi Parti
lehine aday gostermemistir. Ayrica HDP de herhangi bir ittifaka dahil olmasa da bircok
bolgede CHP adayini desteklemistir.

Genel ve yerel se¢imler arasindaki siirecte Tiirkiye’de ekonomik anlamda

olumsuz gelismelerin yasandigi goriilmiistiir. Tiirk Lirasi’nmin doviz karsisinda biiytik

deger kaybu, yillik enflasyonun %20 nin ilizerine ¢ikmasi, sebze fiyatlarindaki biiyiik artis,
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bircok sirketin konkordato ilan etmesi ve igsizlik oranlarinin ytlikselmesi gibi sorunlar

ekonomiyi iilkenin dncelikli meselesi haline gelmistir.

Mubhalefet partileri, 6zellikle ekonomide yasanan olumsuzluklar tizerinden AK
Parti’yi elestirirken; Cumhur Ittifaki, muhalefet blogunu HDP ile is birligi yapmakla
suclamigtir. Muhalefetin se¢imlerde basar1 kazanmasinin terdr orgiitlerinin ve Tirkiye
lizerinde oyun oynayan odaklar1 sevindirecegini belirten Cumhur Ittifaki, bu sebepten

otiirii tilkede bir “beka” tehlikesinin varligi tizerinden séylemini gelistirmistir.

4.10.1. AK Parti ve “Cammun I¢i Tiirkiye’m”

Yerel secimler i¢in hazirladigi propaganda araclarini “akadaylar.com” uzantili
internet sitesinde yaymlayan AK Parti, kampanya siirecinde “Goniil Belediyeciligi”
yazisinin oldugu bir logo belirlemistir. Parti, se¢cim ¢alismalarinda 6zellikle “goniil”
ifadesine vurgu yaparak, iddiali oldugu belediye yonetme isini mecburi bir is olarak degil

icten gelen bir istekle, sevgiyle yapilan bir is olarak gordiigiinii ifade etmistir.

Katildig1 ilk yerel secimden bu yana Istanbul ve Ankara basta olmak {izere 6nemli
sayida belediye bagkanligini elinde bulunduran parti, bu zaman zarfindaki birlikteligi bir
duygusal bagla devam ettirmeyi amaclamistir. AK Parti’nin, bu amaci1 gergeklestirme
yolunda miizikten faydalanmasi ise dikkat ¢ekmistir. Erdogan’in, mitinglerde Kayahan’in
“Bir Ask Hikayesi” isimli sarkisin1 mitinge katilanlarla beraber sdylemesi, se¢imin akilda
kalan detaylarindandir. Ote yandan parti icin hazirlanan kampanya sarkilarindan biri de
“Canimun I¢i Tiirkiye’'m” olmustur (akadaylar.com). Partinin se¢im sonrasinda

yayinladig1 tesekkiir videosunda da yer alan sarkinin sozleri sdyledir:
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“Bulutlara aldirma, yildizlar yerindedir

Ne kislardan gectik biz, baharlar bizimledir
Engellere aldirma, goniillerimiz tertemiz
Giinesler bizimledir, ask doluyuz hepimiz
Gecemiz, giindiiziimiiz, tiikenmez gayretimiz
Senin igin ey vatan, goniildendir isimiz
Senle carpar yiirekler, sevdadir hizmetimiz

Ferhatca dag deleriz, ask bizim isimiz

Bu ask vatan icin, cocuklarimiz icin
Cennet olsun yurdumuz, bu ask Tiirkiye'm i¢in
Haydi sen de katil, haydi bir daha beraber

Cennet olsun bir tanem canmimun i¢i Tiirkive’'m” (akadaylar.com)

Sarkinin ilk boélimiinde yer alan ifadeler, AK Parti’nin 2002’deki “Bundan
Boyle” isimli kampanya sarkisindaki ifadelerle benzer mesajlar vermesinden otiirii dikkat
cekmektedir. Bu boliimde mevcut olumsuz durumlara isaret edilmis ve yasanilanlarin
gecici olduguna vurgu yapilmistir. Buradan ekonomik gelismelerden 6tiirii segmenlerin
rahatsizlik duydugu ve AK Parti’nin de bu durumun sona erecegine dair mesaj verdigi

anlasilmaktadir.

Ikinci béliimde, partinin simdiye dek cok calistigi ve bunun da iilkeye olan
sevgisinden kaynaklandigi ifade edilmistir. Ugiincii béliimde de iilkeye duyulan sevgi 6n

planda olmustur.

Sarkinin genelinde duygusal hava 6n plandadir. AK Parti’nin, 6zellikle kendi
secmeninin destegini saglamak adina duygusal bir bag kurmaya calistigi ve bu yolla
kararsiz ya da olumsuz tutuma sahip se¢menleri kazanmay1 arzuladigi goriilmektedir.
Sarkida 6zellikle “ask” kelimesinin sik¢a tekrarlanmasi ve sarkinin tamamina sevgi
sozcliklerinin hakim olmasi, AK Parti’nin duygusal bag kurma stratejisini gdsteren
detaylardir. Boylece parti, uzun siiredir iktidarda olmanin yipranmigligini ve olumsuz

sartlarin ortaya cikardig kotii havayi tazelenmis bir duyguyla dagitmak istemistir.
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Goniil
Yol

Engel

Cosmak

Sevda
Umut
Yirimek
Sehir
Koy
Diinya
Tiirkiye
Beraberlik
Kardeslik
Dua
Cosmak

Lider
vurgusu

WHIE
Mazlum
Gelecek
Vatan

S6z

Tablo 7. AK Parti’nin Kampanya Sarkilarinda Yer Alan Kavramlarin

Secim Donemlerine Gore Dagilimi

2002 2007 2009 2011 2014  Haziran  Kasim 2018 2019
2015 2015
Bundan | Yeniden Bir ve 274 Recep Bize Haydi  Tirkiye —Canimin
Boyle | Tirkiye’m | Beraberiz | Hepimiz Tayyip Her Bismillah  Vakti I¢i
Tiirkiye’yiz Erdogan Yer Tiirkiye’'m
Tiirkiye
X X X X
X X X X X X
X X
X X X
X X X X
X X X X
X X
X X
X X
X X
X X X X X
X X
X X
X X
X X X
X
X X X
X X
X X
X X
X X X
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AK Parti’nin kampanya sarkilarinda iktidar partisi olmas1 geregi hep pozitif
ifadeler yer almistir. Se¢im 6zelinde hazirlanan ve 6ne ¢ikan kampanya sarkilarinda gerek
parti gerekse lider isminin ge¢gmemesi, partinin kampanya sarkilarindaki ortak
Ozelliklerinden biridir. Devamli surette psikolojik faktorleri g6z oniinde tutan partinin bu
cabasi, kampanya sarkilarinda yer alan duygusal ifadelerle kendini gostermistir. Bunun
yaninda partinin sarkilarinda sik¢a gecen kelime, “yol” olmustur. Bu anlamda AK Parti,
kendisine olan destegin devam etmesi gerektigini, sarkilarinda “yola devam etmek”
seklinde ortaya koymustur. Her bolgeden yiiksek oy almasiin geregi olarak her se¢im

doénemindeki kampanya sarkilarini, tiim kesimlere hitap eden ifadeler {izerine kurmustur.

4.10.2. CHP ve “Martin Sonu Bahar”

CHP, yerel se¢imler i¢in kullanacagi kampanya araglarini “secim2019.chp.org.tr”
uzantili internet adresinden paylagsmistir. CHP, “Derman Belediyeciligi” ifadesinin yer
aldig1 logoyu kullanmay1 tercih etmistir. Ayrica partinin gorsellerinde “Martin Sonu
Bahar” yazisi, bahari simgeleyen c¢icek fotografiyla beraber yerini almistir
(secim2019.chp.org.tr). Sozlerinin kisa olmasiyla dikkat ¢eken ve farkli yorelerden

miiziklerin yer aldig1 “Martin Sonu Bahar” isimli sarkinin s6zleri s6yledir:

“Martin sonu bahar

Dertlere derman var

Miihvii bas alti oka

Huzur dolu yarinlara” (secim2019.chp.org.tr)

Sarkida “Martin sonu bahar” ifadesiyle secimlerin, Mart aymnin son giinii
gerceklesecek olmasina atifta bulunulmustur. Bu anlamda nasil ki Nisan ay1 ile beraber
kis havasindan bahar havasina gegilecekse, secimlerde CHP’nin saglayacagi basariyla da
mevcut olumsuzluklarin yerini daha olumlu bir donemin alacagi ifade edilmistir. Ayrica
“Dertlere derman var” ifadesiyle de yasanilan sikintili siire¢te insanlarin sahip oldugu
dertlere ¢6ziim olunacagi sdylenmistir. Sarkinin geneline bakildiginda farkli yorelere
hitap eden neseli bir miizige sahip oldugu ve barindirdig1 ifadelerle de sorun degil ¢oziim
odakli mesajlar verdigi goriilmektedir. Bu anlamda CHP, cesitli sorunlara sahip

secmenlerin destegini negatif degil pozitif mesajlarla saglamaya galigmistir.
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Tablo 8. CHP’nin Kampanya Sarkilarinda Yer Alan Kavramlarin

Secim Donemlerine Gore Dagilimi

1973 2004 2007 2009 2011 2014 Haziran Kasim 2018 2019

2015 2015
Ak ITiderler Simdi  Yolumuz Ak Haydi Yasanacak | Once Artik Y Egatat
Giinlere Iginden  CHP Deniz  Dediler Simdi Bir Tiirkiye = Tamam Sonu
Zamani Kara ~ CHP Tiirkiye Millet Bahar
Cikt1 Ile I¢in
Geliyoruz
Beraberlik X X X X
Arkadaglik/ X X
Dostluk
Cumbhuriyet X X
Cagdaslik X
Demokrasi X X X X
Umut X X X X
Lider X X X X X
vurgusu
Halk X X X X
Teror X
Issizlik X X
Tiirkiye X X X X
Ozgiirliik X X X X
Birlik X X X
Hak X X
Huzur X X
Gelecek X X
Sevgi X X X
Geng X X

CHP’nin ge¢misten bugiine kampanya sarkilarinda kullandigi kavramlara
bakildiginda, 6zellikle; demokrasi, 6zgiirliik, halk, umut kavramlarinin 6n planda oldugu
goriilmektedir. Bunun yaninda Tiirkiye vurgusu ve birlik/beraberlik temalar1 da sikca

islenmistir. Her ne kadar kampanya sarkilarinda lider vurgusuna sikga rastlanilsa da son
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secimlerle beraber bu vurgu ortadan kaybolmus ve daha ¢ok pozitif ifadeler iizerinden
soylem gelistirilmistir. Deniz Baykal donemindeki kampanya sarkilarinda, partinin
ideolojisinin agir bastigi ve daha ¢ok parti tabanina yonelik ifadeler yer almistir.

Kiligdaroglu doneminde ise bu noktada bir yumusamaya gidildigi goriilmektedir.

4.10.3. Diger Partiler”

Iyi Parti, yerel segimler icin “Iyi misin” ve “Hep Beraber Iyi Olalim” sloganlarin
belirlemistir. Ote yandan genel secimlerde “Yiiziinii Giinese D6n” isimli sarkiyla adindan
s0z ettiren parti, bu se¢imlerde de benzer bir tarzda hazirlanan “Daha Yeni Bagliyorum”
isimli sarki ve klibiyle dikkat cekmistir. Iyi Parti, bunun disinda Erkin Koray’n
“Fesuphanallah” isimli sarkisin1 “Iyiler Burada” seklinde uyarlayarak kampanya sarkisi
haline getirmistir (iyiparti.org.tr). “Fesuphanallah” isimli sarki 1994 teki yerel se¢imlerde
Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi baskan aday1 olan Recep Tayyip Erdogan igin de

uyarlanmaistir.

MHP’nin se¢im siirecinde; “Beka I¢in Milli Karar, Cumhur Igin Istikrar”,
“Sagduyunun Birlikteligi” ve “Tiirkiye Ehline Emanet” sloganlarimi kullandigi
goriilmektedir. Bununla beraber partinin yerel se¢cimler i¢in hazirlanmis kampanya sarkisi
ise Mustafa Yildizdogan’in seslendirdigi “Ehline Emanet” isimli sarki olmustur
(www.karar.com, 2019). Soz ve miizigi Yildizdogan’a ait olan bu sarki, sanat¢inin

“Bizim Memleket” isimli sarkisindan uyarlanarak hazirlanmigtir.

“Birlikte Demokrasiye” sloganiyla se¢im faaliyetlerini yiiriiten HDP’nin
propaganda araglarinin arasinda Tiirk¢e ve Kiirtce kampanya sarkilart da yer almistir.
“Daha Cok” isimli iki Tiirk¢ce kampanya sarkisiyla kendini gosteren parti, tarz olarak rap

miizigi tercih etmistir (www.hdp.org.tr).

Saadet Partisi’nin yerel secimler i¢in hazirlanan kampanya sarkisinin adi “Diiriist
Olmak Gerekirse” olmustur. Kampanya sloganiyla ayn1 isme sahip olan sarki, Candan

Ergetin’in seslendirdigi ve 90’lh yillarda popiiler olan “Sevdim Sevilmedim” isimli

* lyi Parti, MHP ve HDP, segimlerde %10’un altinda oy aldiklarindan étiirii “Diger Partiler” bashig1 altinda
incelenmistir.
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sarkidan uyarlanarak hazirlanmistir. SP’nin ge¢miste popiiler olan bir sarkiy1 tercih
etmesi, FP’nin 1999°daki secim siirecinde Ayna’nin “Dén Bak Aynaya” isimli sarkisinin

miizigini kampanya sarkisinda kullanarak pop miizikten yararlanmasini animsatmistir.

4.10.4. Secim Sonucu

31 Mart 2019 tarihinde yapilan yerel segimlerde, AK Parti %44,33; CHP de
%30,12’lik oy oranina sahip olmuslardir. Diger partilerin aldig1 oylar ise %10’un altinda
kalmustir. Iyi Parti %7,45 oy alirken MHP, %7,31°lik oy oranina sahip olmustur. Ote
yandan HDP %4,24 ve SP %2,71 oraninda oy almistir (secim2019.trthaber.com).

AK Parti her ne kadar aldig1 oylar ve kazandig1 belediye baskanliklariyla birinci
parti olsa da bu se¢imlerde CHP’nin basarist 6n planda olmustur. Zira CHP, Tiirkiye’nin
en biiyiik ii¢ sehrinin biiyiiksehir belediye baskanligin1 kazanirken, Istanbul ve Ankara’y1
1989 secimlerinden sonra ilk defa bir sol partinin kazanmasi dikkat ¢ekmigtir. Ayrica
CHP, bu sehirlerin diginda diger biiyiiksehirlerin 6nemli bir kismin1 ve AK Parti’nin

elinde olan bircok il belediye bagkanligini da kazanmustir.

MHP, Iyi Parti ve HDP’nin 6nceki yil yapilan genel segimlere nazaran daha diisiik
oy almasinin altinda, AK Parti ve CHP’ye verilen destek yatmaktadir. Bu anlamda MHP,
ozellikle biiyliksehir ilgelerinin 6nemli bir kisminda belediye meclisi se¢iminde AK
Parti’yi desteklemistir. Oyle ki MHP, Istanbul’daki 39 ilgenin yalmzca iiciinde belediye
meclisi se¢imlerine katilmis digerlerinde AK Parti’yi desteklemistir. Iyi Parti ve HDP de
bircok bolgedeki belediye meclisi se¢imlerinde CHP lehine se¢ime katilmamistir. Bu
sebepten &tiirii AK Parti ve CHP’nin oylar1 daha yiiksek; Iyi Parti, MHP ve HDP’nin

oylar1 daha diigiik goriinmektedir.

CHP, her ne kadar Istanbul’da ¢ok az bir farkla se¢imi kazanmis olsa da secim
sonuclarinin ardindan gelisen slirecte AK Parti, sonuglara itiraz etmis ve nihayetinde
secimin tekrarlanmasini talep etmistir. YSK’nin bu talebe yonelik olumlu karar1 sonrasi
Istanbul’da 23 Haziran 2019 tarihinde yeniden biiyiiksehir belediye baskanligi se¢imi
yapilmis ve CHP’nin adayr Ekrem Imamoglu oylarin %54,22’sini alarak yeniden

belediye bagkani secilmistir (ysk.gov.tr).
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SONUC

Calismada, kampanya sarkilarinin analizinin yapilmasiyla beraber bircok
bulguyla karsilasilmis ve analiz bolimiinde belirtilmistir. Bununla beraber ¢alismayla
alakali ortaya ¢ikan baslica sonug; kampanya sarkilarinin salt islevinin, se¢im siireciyle
kisith bir zaman diliminde segmenlerin tutumlarini degistirme yahut sabit tutmaya dayal
bir siyasal propaganda faaliyetinden ibaret olmadigidir. Ayrica ¢alisma ile kampanya
sarkilarina hangi faktorlerin etki ettigi anlasilmaya calisilmistir. Bunun yaninda
kampanya sarkilarinda yer alan ifadelerin analizi vasitasiyla, arka plandaki anlamlar1 da
ortaya konulmustur. Boylece sarkilarin i¢inde gizli kalmis bircok mesaj analizle beraber

aciga cikmugtir.

Secim siireglerinde kendilerini gosteren bu sarkilara bakildiginda, ortaya ciktigi
donemdeki; sosyal yapi, toplum algisi, siyaset kurumunu ilgilendiren gelismeler, dis
politika ve hatta cinsiyet rolleri hakkinda 6nemli ipuglar1 verdigi goriilmektedir. 1977
secimleri slirecinde AP’nin kampanya sarkisi olan “Milliyetgi Ziihti” isimli parca
incelendiginde, AP nin hangi kitleye yoneldigi ve “komiinist” kelimesinin toplumda nasil
algilandig1 anlasilabilir. Ote yandan 7 Haziran 2015 segimleri siirecinde AK Parti’nin
“Bize Her Yer Tiirkiye” isimli kampanya sarkisina bakildiginda, baslangicta her ne kadar
derin anlamlar1 olmayan bir sarkiymis gibi goriinse de aslinda sarkinin, dis politikayla

alakali 6nemli ipuglar1 vermesi, bu konuyla ilgili bir baska 6rnektir.

1970’11 yillardaki se¢im kampanyalari incelendiginde 6zellikle 1977 se¢imleriyle
beraber AP vasitasiyla siyasal reklamcilik calismalarinin bagladigi goriilmiistiir. Bununla
beraber partiler arasi rekabette kampanya sarkilarinin ortaya ¢ikmasi 1973 yilina
rastlamaktadir. 1973 ve 1977 se¢imlerinde one ¢ikan AP-CHP rekabetinde partilerin
kampanya sarkilar1 da dikkat ¢ekmistir. Bu donemde sarkilar plaklara kaydedilmis ve

plaklar partilerin propaganda araglar1 arasinda yerini almistir.

1980’li yillarda darbe sonrasi ortaya ¢ikan yeni siyaset ortaminin bas aktorii,
ANAP olmustur. Plaklarin yerini kasetlerin aldigir bu yillarda ANAP, ayni zamanda
kampanya sarkilarinin tasiyici partisi konumundadir. Kampanya sarkilarinin ANAP’la

kendini gosterdigi bu dénemde parti, pozitif mesajlarin yer aldigi sarkilari tercih ederek
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eski siyasetin sertliginden yorulmus olan segmene yonelik daha yumusak bir sdylem
icinde olmustur. Siyasal reklamcilia biiyilk O6nem veren ANAP’m sarkilarina
bakildiginda, liderini 6ne ¢ikaran ve halkla onu biitiinlestirmeye calisan strateji acik bir
sekilde belli olmaktadir. Bunun yaninda partinin, kampanya sarkilarinda; Tirk Sanat

Miizigi, Tiirk Halk Miizigi ve arabesk tarz1 miizigi tercih ettigi goriilmektedir.

1990’11 yillar, se¢im siireglerinde kampanya sarkilarinin ¢okga 6ne ¢iktigi yillar
olmustur. Ayrica toplumda pop miizigin etkisinin ciddi anlamda artmasi, kampanya
sarkilaria da pop miizigin damga vurmasina yol agmistir. 1991 se¢imlerinde kampanya
sarkilariyla 6ne ¢ikan parti, 6nceki donemde oldugu gibi ANAP olmustur. ANAP her ne
kadar iktidar partisi olarak secime girse de se¢im siirecinde yeni bir yiiz gibi goriinmiistiir.
Gerek yeni genel bagkani Mesut Yilmaz’in geng olusu gerekse rakip partilerin genel
baskanlarmin 1970°li yillardaki parti liderleri olmasi, partinin boyle bir stratejiyi
izlemesine yol agmigtir. Donemin popiiler sarkilarin1 kampanya sarkist olarak uyarlayan
partinin, bunu yaparak geng kitleye yonelik sdylem gelistirmesi de ayni stratejinin bir

tezahurudir.

1995 secimlerine gelindiginde, kampanya sarkilariyla 6ne ¢ikan tek parti ANAP
olmamis, ANAP’mn yaninda; DYP, RP ve MHP de kampanya sarkilariyla boy
gostermistir. ANAP Onceki se¢im siirecinde oldugu gibi yine donemin popiiler sarkilarin
kampanya sarkis1 olarak uyarlama yoluna gitmistir. Yeni genel baskan1 Tansu Ciller’le
secimlere hazirlanan DYP de ANAP’in izledigi bu yolu takip etmis ve kampanya
sarkilarinda pop miizikten faydalanmistir. RP’nin kampanya sarkilar1 ise daha gelenekgi

bir yapiya sahiptir.

Pop miizigin siyasal kampanya siirecinde 6nemli bir yer tutmasi, 6zellikle ANAP
ve DYP’nin kampanya sarkilartyla miimkiin olmustur. Bu iki partinin genel bagskanlarinin
diger liderlere nazaran daha geng olmasi ise dnemli bir detaydir. Ozal doneminde ANAP,
daha ¢ok geleneksel miiziklere agirlik verirken; gen¢ yastaki Mesut Yilmaz’la beraber
parti, popiiler miizige yonelmistir. ANAP 6zelinde bakildiginda parti liderinin yasi,

kampanya sarkisinin miizik tiirii tizerinde belirleyici bir faktor olmustur.
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1999 secimlerine gidilen stiregte partilerin, ddnemin popiiler sarkilarini uyarlama
gelenegini devam ettirdigi goriilmektedir. Bu partilerin i¢inde yer alan FP’nin pop miizige
yonelmesi ise dikkat ¢ekmistir. Ote yandan bu segim siirecinde tiirkiilerin 6n planda
olmasi da dikkat ¢ceken bir bagka detay olmustur. 1990’11 yillara genel olarak bakildiginda;
kampanya sarkilar lizerinde pop miizigin biiylik bir etkisinin oldugu, ¢ok sayida siyasi
partinin kampanya sarkilartyla propaganda faaliyeti yliriittiigii ve kampanya sarkilarinin
sayisinda biiylik bir artis oldugu goriilmektedir. Ayrica bu donemde, siyasi partiler
arasinda kampanya sarkilar1 lizerinden bir rekabetin de oldugu ve partiler arasinda bu

sebepten Otlirii tartismalarin yasandigi goriilmiistir.

2002 secimleriyle beraber Tiirk siyasetine damga vuran parti AK Parti olmustur.
AK Parti, se¢imlere parti ve lider isminin ge¢gmedigi bir sarkiyla hazirlanmistir. Bunun
yaninda ANAP ise popiiler sarkilar1 uyarlama gelenegini siirdiirmeye devam etmistir. Bu
secim donemiyle alakali ilging bir detay da DSP’nin kampanya sarkilarindan birinin rap
tarzina sahip olmasidir. Rap tarzi kampanya sarkilarina daha sonraki yillarda sikg¢a

karsilasilsa da bu durumun onciisii bir anlamda DSP olmustur.

2004 se¢imlerinde, donemin popiiler sarkisin1 kendine kampanya sarkisi olarak
uyarlayan parti bu defa CHP olmustur. Kenan Dogulu’nun “Giizeller iginden” isimli
sarkisin1 kendine uyarlayan CHP’nin, siyasal propaganda araci olarak pop miizikten

yararlanmstir.

2007 secimleriyle beraber partilerin, bir ya da birka¢ sarkiyla degil kampanya
sarkilarindan olusan alblimlerle se¢cime hazirlandiklar1 goriilmektedir. AK Parti bu
donemden itibaren her se¢im siirecinde bir video reklamla 6n plana ¢ikmistir. Her se¢im
oncesi hazirlanan reklamlarin tiimiinde, partinin 6ne ¢ikan kampanya sarkisina yer
verilmistir. Bu sarkilarin icinde, parti ve lider isminin ge¢miyor olmasi ise ilging bir

detaydir.

CHP, 2007 secimleri siirecinde kendi tabanina yonelik mesajlar vermis ve siyasal
iletisim slirecinde parti ideolojisinin agir bastigi bir dil kullanmigtir. Bu durum partinin o
donemdeki kampanya sarkisina da yansimistir. 2009 sec¢imlerinde ise parti, oy alamadigi

bolgelere yonelmis ve oOzellikle dogudaki se¢cmenin dikkatini ¢ekmek adina tiirkii
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formatina sahip bir kampanya sarkisiyla boy gostermistir. CHP 2011 se¢imlerine Onur
Akin’in damgasin1 vurdugu, kampanya sarkilarindan olugan bir albiimle hazirlanmistir.
Fakat parti, 2014 secimlerinden itibaren her se¢im kampanyasinda bir kampanya
sarkisina yer vermistir. CHP’nin, bu donem itibariyla kampanya sarkilarina yerine

getirilmesi gereken bir prosediir olarak baktig1 ve biiyiik onem vermedigi goriilmektedir.

MHP, 1999 secimlerinden itibaren ¢ok sayida kampanya sarkisiyla kendini
gostermistir. Parti, her se¢im doéneminde, {ilkiicii kimligiyle bilinen sanat¢ilarin
seslendirdigi kampanya sarkilarindan olusan albiimlerle dikkat ¢ekmistir. Bu sarkilarin
icerigine bakildiginda, 6zellikle “devlet” kavramina ¢ok¢a yer verildigi goriilmektedir.
Bunun altinda yatan sebep ise hem partinin genel baskaninin isminin Devlet olmast hem
de milliyet¢i segmen icin “devlet” kavraminin biiyiik 6nem tasimasidir. Ayrica partinin
kampanya sarkilarinda “Devlet Geliyor” ve “Devlet Gelecek™ sloganlar1 her zaman 6n
planda olmustur. Bununla beraber her se¢im stirecinde kampanya sarkilarina biiylik 6nem
veren MHP’nin, 2018 ve 2019°da gergeklesen se¢imler icin hazirlanan kampanya
sarkilarinin 6nceki kampanya sarkilarina nazaran daha az iddiali olmasi dikkat ¢eken bir

detay olmustur.

2015 secimleri itibartyla Tiirkiye partisi olma parolasiyla se¢imlere hazirlanan
HDP’nin, kampanya sarkilarinda, farkli bolgelere ait kiiltiirel degerlere yer verdigi ve
popiiler kiiltiirden de faydalandigi goriilmistiir. Ayrica partinin kampanya sarkilarinin

6nemli bir kisminin Kiirtce oldugu goriilmektedir.

Ik olarak 2018’deki segimlerde boy gdsteren Iyi Parti, 2018 ve 2019°daki iki
secim kampanyasinda yayinladigr kliplerle o6zellikle genglerin ilgisini ¢ekmeyi
basarmigstir. Partinin, bu kliplerde yer alan kampanya sarkilar1 gerek Youtube’da gerekse
miizik platformlarinda ¢ok sayida kisi tarafindan dinlenmis ve parti, kampanya sarkilari

vasitasiyla adindan s6z ettirmeyi basarmistir.

Siyasi partilerin kampanya sarkilarinda kullandig1 miizik tiirtiniin belirlenmesinde
geng segmenin miizik begenisi ¢cok dnemli bir kriter olmustur. Bu anlamda 6zellikle geng
segmen tarafindan kabul goérmeye baslayan yeni miizik tiirlerine siyasi partiler de

kampanya sarkilariyla ayak uydurmaya ¢aligmistir.
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Kampanya sarkilarinin, segmenlerin karar verme siirecine ne denli etki ettigi
tartisilsa da gilinlimiizde siyasi partilerin, bu sarkilara dnem vermeye devam ettigi
goriilmektedir. Kampanya sarkilarinin 6nemini korumaya devam etmesinin ise bir¢cok
nedeni vardir. Onceki donemlerde kampanya sarkilar1 plak, kaset vb. araglarla segmene
ulasirken, bugiin 6zellikle internet teknolojisinin gelismesiyle beraber sarkilarin biiytik
kitlelere ulasmasi ¢ok daha kolay bir hal almistir. Ayrica insanlar arasindaki etkilesimde
videolarin 6nemli bir yer tutmasi, videolarla beraber miiziklerin de 6nemini artiran bir

durumdur.

Insanlarin karar verme siirecinde psikolojik faktérlerin etkisi ve miiziklerin de bu
noktada dnemli bir yer tutmasi ise bilinen bir gercektir. iste tiim bu faktorler, siyasi
partilerin propaganda araci olarak kampanya sarkilarmi g6z ardi etmesini
zorlagtirmaktadir. Fakat bunun yaninda kampanya sarkilarinin se¢gmene aktarilis bigimi
farkli sonuglar dogurabilmektedir. Bu anlamda segim araglari vasitasiyla kampanya
sarkilariin sik¢a ve yiiksek sesle segmene dinletilmesinden 6tiirii ciddi bir rahatsizligin
ortaya ¢ikmast durumu da s6z konusudur. Bu noktada AK Parti’nin 2019°da yapilan yerel
secimlerin kampanya siirecinde ses ve goriintii kirliliginin olmamasina dair ¢agrisi
(aa.com.tr, 2018) onemli bir gelismedir. Bununla beraber kampanya sarkilari, se¢im

stireclerinin 6nemli bir parg¢asi olmaya devam etmektedir.
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