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ALGI YONETIMI ACISINDAN GORSEL VE SOZEL GOSTERGELERLE
SIYASAL REKLAM COZUMLEMESI: CHP’NIN 2015 GENEL SECIM
KAMPANYASI ANALIZI

BASAK ILDIZ YERLIKAYA

Secmenlerin, bir siyasal parti ya da adaya yonelik diisiince, tutum ve
davraniglarina etki etmek siyasal reklamlarin baglica gérevidir. Bu amag¢ dogrultusunda
siyasal partiler ve adaylar, reklamlar araciligiyla secmenlere cesitli mesajlar iletirler ve
bunun i¢in hedef Kkitleyi ikna etmek ve istenilen sekilde yonlendirmek amaci ile de
cesitli algi yonetimine yonelik uygulamalar gerceklestirmektedirler. Calismada, algi ve
alg1 yonetimi kavramlari incelenmis, algr yOnetiminin gelisimi ve siirecleri, siyasal
reklam ile iligkileri incelenmistir. Alg1 yonetimi uygulamalariin siyasal reklamda ne
derece Onemli rol oynadig belirtilmistir. Bu cercevede gostergebilim kavramu iizerine
durulmug ve gostergebilimin reklam ile iligkisi iizerinden siyasal reklam analizi

yapilmigtir.

Anahtar Kelimeler:

Algilama, Davranig, Alg1 Yonetimi, Propaganda, GOstergebilim, Siyasal Reklam
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ABSTRACT

VISUAL AND VERBAL SIGN ANALYSIS IN POLITICAL ADVERTISING IN
TERMS OF PERCEPTION MANAGEMENT: 2015 GENERAL ELECTION
CAMPAIGN ANALYSIS OF THE REPUBLICAN PEOPLE’S PARTY

BASAK ILDIZ YERLIKAYA

The main objective of political advertising is to influence voters' thinking,
attitude and behavior towards a political party or candidate. Political groups and
candidates communicate various messages to voters through advertisements for this
purpose. Within this goal, a number of perception management practices are used in
order to convince and manipulate the target audience. In this study, perception and
perception management methods are examined, as well as the development and process
of perception management is studied within the relation to political advertising. It is
stated that the perception management practices play an important role in political
advertising. In this context, the semiotic theories are emphasized and the political

advertising analysis are made within these theories.

Keywords: Perception, behavior, perception management, propaganda, political

advertising, semiotics.
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GIRIS

“Bir seyin gercek olmasi pek o kadar onemli degildir;
fakat gercek olarak algilanmasi ¢ok énemlidir.”

- Henry Kissenger

Reklamlarin insanlarin giinliilk yasantilarinin her alaninda oldukga biiyiik bir
onemi bulunmaktadir. Reklamlar aslinda, mal, hizmet veya bireylerin caligmalarina dair
mesajlarin  veya enformasyonun saglanmasi i¢in kullanilan bir siire¢ olarak
tanimlanmaktadir.

Bu dogrultuda, siyasal reklamlar ve onlarin etkin bir bicimde gerceklesmesi,
secmenlerde biraktig1 etkilerle birlikte onlarin oy niteligini degistirmek ya da
sekillendirmek agisindan oldukga biiyiik ehemmiyeti bulunmaktadir. Kisacasi, siyasal
reklamlar, siyasal kampanya siirecinde se¢menlerin davraniglarinda tesir etme
bakimindan ortaya ¢ikan miihim bir siyasal iletigim araci olarak bilinmektedir.

Genelde secim kampanyalarinda yogunlukla kullanilan siyasal reklamlar, oy
sahiplerinin davraniglarinda tesir ederek, onlarm oy niteliginin yoOnlendirilmesinde
biiyiik katkis1 bulunmaktadir. Dolayisiyla, daha etkili bir iz birakarak aday veya parti
icin gereken basarty1 saglamasi icin profesyonel siyasal reklam uzmanlari tarafindan
hazirlanarak, kitle iletisim araclari ile segmene ulagilmasi planlanmaktadir.

Siyasal reklamlarin, ilgili secim kampanyalar1 dogrultusunda kazanmaya yonelik
gerceklesen lider, aday veya partilerin hizmet veya projelerinin topluma
duyurulmasinda etkin bir rolii bulunmaktadir. Dolayisiyla, siyasal se¢im siireglerinde
siyasal partiler ve adaylar ortaya koyduklar1 yogun siyasal iletisim cabalari ile birlikte,
oy verenlerin ilgisine hitap ederek onlarda etki birakmay1 ve oy tercihlerini kendilerine
yonelik olumlu bi¢imde sekillenmesini planlamaktadir. S6z konusu siyasal iletisim
unsurlar1 arasinda siyasal reklamlarin oldukga biiyiik 6nemi bulunmaktadir. Ciinkii kisa
stirelik bir secim turnuvasinda se¢cmenlerin karar almalar1 i¢in adaylarin planladigi
program ve diisiincelere yonelik gereken bilgilerin onlara aktarilmasi gerekmektedir.

Ote yandan oy sahiplerine adaylarin hedeflerinin ugrunda azimlilik ve giiclii
yapilarindan kaynakli yapabilecekleri kisisel yetenekler hakkinda giiven vermek

olduk¢a Onemlidir. Mevcut arastirmalardan yola c¢ikarak, siyasal reklamlarin oy
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sahipleri lizerinde cesitli etkileri oldugu diisiiniilmektedir. Bunlar, se¢gmenlerin tercihi,
siyasi parti veya adayin toplumun goziindeki imaji, siyasal planlar dogrultusunda bilgi
aktarimi ve siyasal katilim bilesenleri olarak siniflandirilabilmektedir.

Siyasal partiler veya adaylar siyasal reklamlarin aracligiyla, secmenlerin oy
niteligini kazanmay1 planlamaktadirlar. Bu kapsamda, siyasal reklamlarda sozel ve
gorsel basta olmak iizere degisik temalar ve bilesenler kullanilmaktadir.

Siyasal reklamlarin secmen iizerindeki biraktigi etkiler degerlendirildiginde,
karar siireci uzun olan se¢cmen Kkitlesinde ya da kararsiz kalan bireylerde oldukca
kacinilmaz etkisi bulunmaktadir.

Siyasi aktorler aslinda secimlerde veya gerceklesen halkoylamalarinda, cesitli
iletisim araglar1 yardimiyla ehemmiyetli bir iletisim donemine girmektedir. S6z konusu
iletisim doneminde se¢cmeni siyasi uygulamalara iligkin bilgilendirme, diisiincelerini
yonlendirme ve ikna etmeyi hedefleyerek degisik sekillerde medya kapsaminda millete
sunulmaktadir.

Bu hedefler dogrultusunda, aday ve partilerin siyasal reklamlarda igerik, imaj,
negatif, pozitif icerik ve korku cekiciligi basta olmak iizere bircok duygusal
faktorlerden faydalanmaktadir. Bu kapsamda, reklam filmlerinde bulunan mesaj igerigi,
miizik bileseninin olumlu temas: ve Tiirk toplumuna hitap eden tarihsel ve Kkiiltiirel
sembollerle, oy sahiplerini ikna etmege yonelik ele alindi1g1 dikkat cekmektedir.

Siyasal reklamlarin esas unsurlar1 olarak, kaynak, mesaj ve hedef kitle
bilesenlerinden soz edilebilir. Bu anlamda mevzu bahis kaynak bileseni, siyasal
kampanyalarinin merkezinde bulunan siyasal parti veya aday konumdaki bireylerden
olugsmaktadir. Siyasal reklamlar esasinda aktarilan mesajlar ise adaymn veya partinin
siyasi diiglincelerine, gelecek planlarma ve vaatlerine yer verilmektedir. Ayrica, bu
dogrultuda rakip aday ve partilerin yetersiz kalan yonlerine vurgu yaparak, se¢men
kitlesinin  diiglincelerini  ve oy niteliklerini  kendilerinin lehine ¢evirmek
planlanmaktadir. Son olarak siyasal reklamlarin hedef kitlesi kisiler, ilk olarak partinin
kemiklesmis oylar1 ve se¢cim kampanyalarindan genelde etkisiz kalan bireylerden
olugsmaktadir. Her haliikarda secim kampanyalarinda bu kitleyi goz ardi etmekte hig
beklenmedik sonuclara yol acabilecegi diisiiniilmektedir. Ancak, bu siyasal reklamlarin
asil odak noktasini olusturan oy veren kitlesi ise kararsizlik durumunda olan kisilerden

olugmaktadir.



Bu tez calismasi kapsaminda 7 Haziran ve 1 Kasim 2015 tarihlerinde
gerceklestirilen genel secimler i¢in hazirlanan reklam kampanya Ornekleri incelenerek
analiz edilmigtir. Bu amagla kampanya Orneklerinin incelenmesi siyasal reklamlarda
kullanilan gorsel ve sozel Ogelerin algi yonetimi ve gostergebilimsel yonlerini
kapsamaktadir. Tek partili hiikiimet siirecinden sonra ilk kez 7 Haziran 2019 se¢imleri
ile koalisyon kurulamayip aym yil icerisinde tekrar secime gidilmesi lizerine ana
muhalefetin se¢cmenler i¢in hangi yol ve stratejilerle nasil bir sdylemde bulundugu
incelenmigtir. Bu baglamda calisma, 7 Haziran 2019 ve 1 Kasim 2019 tarihlerinde
diizenlenen genel se¢cimlerde Cumhuriyet Halk Partisi’nin yiiriittiigii siyasi reklamlarin
amblem ve slogan kullanimu, televizyon reklamlari, agik hava ilanlari, brogiir ile se¢cim

sarkis1 incelenmesi olarak siirlandirilmistir.



BIRINCI BOLUM

1. ALGI, ALGILAMA VE ALGI YONETIMI

1.1. Alg1 ve Alg1 Cesitleri

Tirk Dil Kurumu Biiyiik Tiirkce Sozliigii ‘ne gore algi, “Bir seye dikkati
yonelterek o seyin bilincine varma, idrak.” “Bellegin katkilar1 ve bir duyusal izlenimle
ortaya ¢ikan, karmasik, nesnel biling igerigi. Ozellikle gorsel algilar, disimzdaki
varligin, seylerin, nesnelerin bicim ve durumlari konusundaki betimlemelerimizin
yapisina girer.” “Bir seye dikkati yonelterek, duyular yoluyla o seyin bilincine varma.
Bir nesne duyular araciligiyla algilanir, ancak algi duyusal izlenimlerden daha fazla bir
seydir, bilin¢li bir farkina varmadir, duyumlar1 bilince ileten bir olaydir.” “Bir olay ya
da bir nesnenin varli81 iizerine duyumlar yoluyla edinilen yalin biling durumu.” (TDK
[web], 2019)

Sozliik anlami olarak inceledigimizde algi, nesnel diinyay1 duyular araciligiyla
Oznel bilince aktarmaktir. Alg1 terimi, Bat1 dillerinde de dilimizde karsiligini buldugu
gibi almak (perceptio) Latince kokiinden tiiretilmistir. (Online Etymology Dictionary,
2019)

Algi, oncelikle bireyin ¢evreden gelen uyaricilart duyu organlart yoluyla ya da
hisleriyle almasiyla baslar ve ardindan bu uyaricilar: fark edip, kavrayip ve tanimlamasi
ile nesnel, norolojik ve kognitif siireclerin biitliniinii olusturur. Bir bagka ifade ile algi,
bireyin ¢evresindekileri anlamlandirma siirecini kapsar. (Tutar, 1988, s. 77)

Alg1 denilince ilk akla gelen insanin beyninde olusturdugu psikolojik olarak
motivasyonel bir durumdur. Diger deyisle algi, bireyler tarafindan hisleri sayesinde
eglendikleri bilgileri anlamak ve icinde bulunduklar: diinyaya diizen vermek i¢in se¢cme,
organize etme ve yorumlama islemidir veya psikoloji ve biligsel bilimlerde duyusal
bilginin alinmasi, yorumlanmasi, secilmesi ve diizenlenmesidir. Bir kisi iligkilerindeki
pozisyonlarina gore bir¢ok farkli sekilde algilanabilir. Bu nedenle iliskiler degistikce
kisiyi algilayis seklimiz de beklentilerimiz de degisebilir. Insanlarin 6grenme yetenegi
farklilik icermektedir. Bireylerin karsilagtiklari durum, olay ve bilgi aktarimlar1 degisik

olarak algilanmasindan dolayi, farkli tarzlarda degerlendirilmektedir. Bununla birlikte,



kisilerin kendilerini nasil ifade ettikleri de farklilik tasimaktadir. Ayrica algilarinin
gerceklesmesinde kullanilan duyu organlar1 da farklilik gostermektedir. G6z ve kulak
ve temas arachigiyla algilanan duyular sirayla gorsel ve isitsel ve dokunsal duyulari
teskil etmektedir (Bagci, 2017, s. 18).

Bu baglamda algi, bir kisiye disaridan gelen uyaricilarin tamamudir olarak
tanimlanabilir. Bu uyaricilar 5 duyu vasitasi ile algilanir ve boylelikle ¢evremizle ilgili
bilgileri anlamlandirilir. Duyu organlar1 tarafindan bir araya getirilip yorumlanan
duyusal veriler sayesinde insanoglu cevresindeki nesnel ve fiziksel uyaranlar
anlamlandirma baglar ve boylelikle de algi siireci baglamis olur (Arkonag, 2005, s. 65)
Ancak alg1 sadece fizyolojik degil ayni1 zamanda psikolojik bir olaydir. Algi bu
baglamda pasif degil, etkilesimli bir yapiya sahiptir. Ogrenme ve hafiza ile
sekillenebilen bir yapiya sahiptir.

1.1.1. Gorsel Algillama

Insan bulundugu ortamdaki izlenimlerinin biiyiik kisminin gérme yoluyla elde
eder. Dolayisiyla gorme duyusu, insanin ¢evresini algilamada ve tanimlamada,
cevresiyle iliski kurmasinda 6nemli bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Gorsel algilama, isleyisinde psikolojik faktorlerin etkili olabilecegi biyolojik bir
siire¢ iceriginde izlenmektedir. Insan hayati boyu karsilastig1 bircok goriintii kalabalig1
ile kusatilmaktadir.

Ancak gorsel algilama siirecinin olugmasi i¢in biyolojik olarak gérmek on sart
olmakla beraber yeterli kosul olamaz. Iste bu noktada, gorsek anlamda algilama
stirecinin gerceklesebilmesi icin bireyin duygusal ve psikolojik agidan hazir olmasi
gerekir. Burada Berger’in gormek ve bakmak arasindaki yaptig1 ayrim akla gelmektedir.

Birey cevresini kusatmis olan renk bicim ve cisim karmasasi icinde bir¢ok seyi
goriir ancak onlar1 algisal anlamda gorebilmesi igin onlara bakmasi da gerekir. Iste
kisinin, etrafindaki goriintli karmagasindan secerek gorme isleminin baglamasi ile
beraber gorsel algilama siireci gerceklesmektedir.

Gorsel algilama ve psikolojik siireglerin giiglii  baglantilarn  bulundugu
gozlenmektedir. Dolayisiyla, gorsel alginin saglanmasi i¢in kisinin psikolojik acidan
diisiinerek durumu izlemesi gerekmektedir. Bu kapsamda, kisisel gereksinim ve

motivasyonlarin kargilagilan karmagsa igerisinden neyi gormek istedikleri agisindan



biiyiik ehemmiyeti bulunmaktadir. Mesela, cocuklarin canli ve parlak renkleri tercih
ettikleri ve daha hizli algilamalar1 miimkiin oldugu 6rnek verilebilir.

Ote yandan gorsel alginin saglanmasinda biligsel siirecler ve bireyin Duygu
yapist biiylik onem arz etmektedir. Bireylerin algi duyusu ve duyusal acidan algiladig:
goriintiilere yiikledigi anlam ve degerler ¢ogunlukla kisisel bilgi birikimi ve hayatta
edindikleri tecriibelerle baglantilidir. Ornek olarak, yeni bir filmin afisi seyredildiginde,
simgeledigi filmle baglantisini olusturmak zorluk igermektedir. Bireyin duygu yapisi
kapsaminda ise, anlik hissiyat cevreye karsi duyulari etkileyebilmektedir. Ornegin,
mutsuz ve karamsar diisiincelerin yogun oldugunda, cevredeki doga giizellikleri fark
edilmeyebilir. Ancak, mutlu ve iyimserlikten uzak yasanilan anlarda bu giizellikler ilgi
cekmeyecegi goriinmektedir.

Gorsel algi, cogunlukla reklamlarda ve propaganda kampanyalarinda boy
gostermektedir. Dolayisiyla, mesajinin igerigindeki kullanilan goriintiiler ve doku
renkleri ve kullanilan malzemelerin kompozisyonu 0zellikle dikkatine sunulan toplum
kitlesine nazaran Kkararlastirir. Mesajlarin  algilanmasinda gorsel algmm biiyiik

ehemmiyeti bulundugu diisiiniilmektedir (inceoglu, 2011, s. 98)
1.1.2. Duygusal Alg:

Duygusal alg1 bir olay veya nesnenin algilandiginda, diisiincelerde bulunan
simge, sembol ve fiziksel 6zellikte izlenimlerle algilanmakta yetinmemektedir. Bununla
birlikte, algilama konusuna iligkin algilama edimini duygusal nitelikteki birtakim
izlenimlerin  katkisiyla ortaya c¢ikmaktadir. Boylece, algilama  konusunun
mekanizmasinda duygusal davranis ve tutumlar da yer almaktadir.

Dolayisiyla, algilama kavraminin uyarict yonii ile 6z bilgi birikimi, hayat
tecriibeleri ve duygusal Ozellikte davranig ve tutumlar arasindaki islevsel baglantidan
etkilenmektedir. Bu acidan, bireyin hayat goriigiiniin kapsamli bir gostergesi olan
simge, sembol, inan¢ ve ideoloji yasam tecriibelerinden etkilenmektedir.

Ayrica, kisinin duygusal ve sezgisel davranig ve tutumu da hayat tecriibesi
olarak gerceklesir. Bireyin etrafindakilerle kurulan iligkilerin esasinda c¢ogunlukla
hayatinda kargilagtigi durumlardan tecriibe edindigi duygusal 6zellikteki davranig ve

tutumlar bulunmaktadir (Inceoglu, 2011, s. 100)



1.1.3. Secimleyici Alg1

Algilama hayatta karsilastigimiz  olaylarin  siibjektif bir  goriintiistinii
olusturmaktadir. Kisilerin algilanma duyusunun gerceklesmesinde sahip olduklar:
egitim, kiiltiir, inan¢, Orf, adet, gelenek ve goreneklerin yoOnlendirici etkisi
bulunmaktadir. Genelde bireylerin hayattaki tutum, davranig ve tercihlerini kapsayan bu
faktorler insanlar arasinda kurulan iligki ve etkilesim tarzini Onemli diizeyde
etkilemektedir. Insanlar icinde bulundugu toplumsal ve kiiltiirel ortam, iliski, etkilesim
bicimi, kisisel ihtiyac¢, arzu, tercih ve etrafindaki nesnelerden duydugu algi biciminde
farklilik tasimaktadir. Bu dogrultuda, bireylerin etraftaki tiim durum, olay ve nesnelere
olan kigsisel diisiince ve davranig bicimleri kisaca segimleyici algilama unvamyla
tanmimlanmaktadir. Mesela, kisilerin meslek ozelliklerinden kaynaklanarak havaalaninda
ucak bekleme siirecinde, mevcut ortami birbirinden degisik ve secimleyici algilamanin

etkisiyle degerlendirmeleri gergeklestirirler (Inceoglu, 2011, s. 101).
1.2. Alg Siireci

Algilama siirecinde Oncelikle cesitli uyaricilar duyu organlarimizda bulunan
reseptorleri (gorme, duyma, koklama, tat alma veya hissetme) tetikler. Bu cercevede
alg1, fizyolojik bir olgu olarak karsimiza cikar. Ancak algi aym1 zamanda sosyal ve
psikolojik bir olgudur ve bu baglamda dig faktorlerle etkilenebilen ve yonlendirilebilen
bir yapist vardir (Inceoglu, 2011, s. 87).

Alg1 degiskendir, yeni gelen bir bilgi ile yeniden yapilanir. Diger bir deyisle,
birey beyninin yarattigi bir diinya icerisinde yasar. Algi, kisiseldir ve bireye aittir.
Cocukluk doneminden bu yana toplanilan bilgi katmanlarinin biitiinii ya da pargasi
vasitastyla olugur.

Bireyin izledigi algmin dis olaylardan ve faktorlerden etkilenmesi i¢in Onemli
bicimde olanak saglamaktadir. Bu siirecte ¢ogu etken hiikiimet, elit, medya ve diger
toplumsal gruplar basta olmak tizere kisilerin algilarimi kontrol etmeye yonelik biiyiik
diizeyde rekabet gostermektedirler (Turan, 2014, s. 97).

Bir insanin belli bir yonde egitimi gecebilmesi i¢cin 6n kosul, o yonde bir

alternatifin varligin1 bilmesi ve bu bilgiyi algilanmasidir. Bu durum bizi, algimnin



biyolojik bir unsur olarak dig diinyadan yapilan uyarilarin fiziksel duyumlar seklinde
zihinde birlestirilmesi seklindeki yoruma gotiirmektedir (Bagci, 2017, s. 19).

Insanlar mevcut konular1 degerlendirmek ve ona iliskin algilarin1 kurmak igin
bilgiye gereksinim duymaktadirlar. S6z konusu bilgiye elde etmek icin medya basta
olmak tizere dis kaynaklar1 ele alinmaktadir. Bu veri akiginin kontrolii ile kamuoyunun
olusumu gergekleserek algilarin yonetimi hedeflenmektedir (Turan, 2014, s. 99).

Yukarida da bahsettigimiz gibi algilama duyusu Grafik 1-1’de verildigi gibi iki
grupta siniflandirilmaktadir. Deneysel algilamay: sayisal, fiziksel ve maddi ozellikler
olusturmaktadir. Zihinsel algilamanin olusumu daha zor olmakla birlikte, bu algilarin
saglanmasi i¢in mevcut kosul ve engellerin hakkinda bilgi edinmek ve mesaji bu yonde
vermek gerekmektedir. Bu kapsamda biiylik 6nem tagiyan husus ise davranig tarzlarimi

akil ve mantiktan ziyade, duygularin yonettigi diisiiniilmektedir (Bagc1, 2017, s. 18).

Grafik 1-1: Algilama duyusunun simiflandiriimasi
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1.2.1. Algilamaya Yonelik Kuramlar

Bu boliime algilamaya yonelik iki ana kuram iizerinde durulacaktir. Bu
kuramlardan ilki algisal orgiitlemeye yonelik olan Gestalt kurami digeri ise 0grenme
kuramudir.

Gestalt kavramu ilk kez 1890'da Christian von Ehrenfels tarafindan ortaya
atilmigtir. Gestalt kuramu, algisal orgiitlemeye yonelik 1920°1i yillarda Almanya’da
ortaya ¢ikmig bir psikoloji teorisidir. Almanca bir kelime olan Gestalt, ‘sekil, bi¢im,

figiir’ anlamlarmi tagimaktadir. Genel olarak baktigimizda bir seyin biitiiniiniin,
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parcalarinin toplamindan daha fazla olmasi olarak tanimlanabilir. Diger bir deyisle
Gestalt kurami kapsaminda nesneler parca olarak degil bir biitiinliik c¢ercevesinde
algilanirlar. Bu kuram insanlarin gorsel elemanlar1 nasil gruplara ayirdiim ya da
biitiiniin birlesimini belirli ilkelerle nasil diizenledigini anlatir. Nesne algisi zaman icine
Ogrenilen bir yap1 olmakla beraber aslinda insanlarin nesneleri oOrgiitleyerek
anlamlandirma yetileri dogustan gelen bir Ozelliktir. Bu kurama gore, bes duyu
araciliyla algilanan nesne veya uyaricilar 6znel bir sekilde yorumlanir, diger bir deyisle
ayn1 uyarict farkli kigiler tarafindan farki sekilde algilanmaktadir. Ancak bu algilama
aynt zamanda kisinin o andaki kosullarina ve bulundugu cevreye bagli olarak da
degismektedir.

Gestalt kuranmunin ana bilesenleri olarak kabul edilen Gestalt Ilkeleri, tasarimda

gorsel algiyr aciklamak maksadiyla kullanilmaktadir. Bu kuramin ana bilesenleri

sunlardir (Hamlyn, 2017, s.20);

Grafik 1-2: Gestalt kuraminin ana bilesenleri

. Benzerlik ilkesi
{
. Tamamlama (Kapatma) ilkesi
‘ Simetri ilkesi
‘ Ortak Kader ilkesi
./ Devamlilik ilkesi

VA
. Gecmis Deneyim ilkesi

Kaynak: Hamlyn, 2017.



1.3. Algi Siirecini Etkileyen Faktorler

Algi, biyolojik bir unsur olarak dig diinyadan yapilan uyarilarin fiziksel
duyumlar seklinde zihinde birlestirilmesidir. Birey, giinliikk yasam igerisinde bir¢ok
uyarictya maruz kalmaktadir fakat bu uyaricilarin tiimiiniin birey tarafindan algilanmasi
miimkiin degildir. Baz1 uyaricilarin algilanip, bazilarinin algilanmamasina neden olan
birtakim faktorler s6z konusudur. Algilama siirecini etkileyen faktorleri temel olarak dis

ve i¢ faktorler olarak ikiye ayrilmaktadir.
13.1. Dis Faktorler

Algiy1 etkileyen dig faktorler uyaricidan kaynakli etmenlerdir ve bu etmenler
genel olarak uyaricinin biiytikliigii, tekrar etmesi, kontrasti veya hareketliligi gibi
unsurlara dayalidir. Alg1 siirecinde uyaricidan gelen uyarmin siddeti, kuvveti veya
biiyiikliigii birey tarafindan algilanmasinda farklilik yaratmaktadir. Bir simsek ¢akmasi
veya flag patlamasi kisinin algisin1 o yone kanalize etmesine neden olur. Ani vurgularin
disinda bir uyaricinin siirekli tekrarlanarak bireye ulagmasi veya bunun tam tersi olarak
cok tekrarlanan uyaricilarin oldugu bir ortamda farkli bir uyaricinin yer almasi algiy1

etkileyen bir unsurlar arasindadir.
1.3.2. Ic¢ Faktorler

Algiyr etkileyen i¢ faktorler ise 6znel etmenlerdir ve kisinin kendi ihtiyac, giidii,
beklenti, bilgi birikimi, deneyimler, toplumsal ve Kkiiltiirel etkenlere bagli olarak
degiskenlik gosterir. Bireyin duyumsadig: ihtiyaclar ve ilgi alanlar1 hangi uyaricilara
dikkat edilecegine veya hangi uyaricinin algilanacagini belirleyen 6nemli faktorlerdir.
Bireyin ge¢mis deneyimleri ve bu baglamda olusturdugu bilgi birikimi, kisinin simdiki

algisini etkiler.
1.4. Algi, Tutum ve Davranis

Inceoglu (2011:87-88) algillamay1 duyumsal bir bilgilenme olarak tanimlayip
duyma, tatma, gorme, koklama, dokunma duyularindan olusan bes duyu organimiz
vasitastyla ve bunlara ilave olarak hissetme duyusu yardimi ile dig diinyadan bilgi

edinme siirecinden olustugunu ifade eder. Ve algilamay: insanin fizyolojik bir yaniyla
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iliskili oldugunu belirtir. Saglhikli insanlarin bes temel duyusu esit deger ve isleyise
sahiptir.

Insanm alg1 duyularinin gegmis deneyim ve hali hazir hedeflerinden kaynakli
0zel anlam1 bulunmaktadir. Anlam kavramu algi duyusunun esas gereksinimlerinden
birini teskil etmektedir. Bu dogrultuda, Alman filozofu Leibniz’in diisiincesi acisindan
alg1 bilin¢dis1 gergeklesen bir davranis tiirtidiir. Algi kavrami bireyin dig diinyasindan
temel olan bes duyu organi vasitasiyla bilgi edinme ve hissetme siirecini kapsamaktadir
(Tiirk, 2014, s. 310).

Bireylerin hayattaki c¢izdikleri yol ve hedeflerini belirten hususlar arasinda
kisisel diisiince, umut, inang, dilek, gereksinim ve kaygilar1 yer almakta olup, onlara
iliskin yonlendirici 6zelligi bulunmaktadir. S6z konusu durumun sonucu, bireyin
psikolojik gayret ve girisimlerini bir hedefe yonelik oOrgiitlemek, onlara siireklilik ve
giirecilik kazandirmaktadir. Mevcut durumda, algilama kavrami kisinin anlik ve gecmis
tecriibelerinden kaynaklanarak yeni bir biligsel biitiinii ulagmas1 bigiminde
diistiniilmektedir. Algilama ve degerleme siireci, gonderici ve alicinin odak noktasi
olarak bireylerin etraftan saglanan bilgi, diisiince, duygu ve mesajlar1 algilama ve
degerlime tarzi ile baglantilidir (Bagc1, 2017, s. 20).

Insanlar siirekli etraflarindan agilanan bilgileri kisisel ozellikler, kiiltiirler ve
deneyimler vasitasiyla yorumlayip, anlam kazandirirlar. Bu dogrultuda kullanilan
iletisim araglar1 biiyiik 6nem tasimaktadir. Iletisim, bireylerin arasinda gergeklesen
duygu ve diisiince aktarim siireci bigiminde tanimlanmaktadir. Orgiitler bakimindan ise
iletisim igletmenin icerdigi davranig, hedeflere yonelik gerceklesen es giidiimlenmesi ve
diizenlenmesi i¢in sembollerin iiretim, iletim ve yorumunu gostermektedir. Dolayisiyla,
iletisim kaynaktan amaca dogru mesaj aktarimi seklinde tanimlanmaktadir. Iletigim
sistemi, s0z konusu iletisimi baglatan birey, anlam kodlama, mesaj, baglantinin niceligi,
gonderme yetenegi, alicinin karakter niteligi ve saglanan geribildirimlerden ortaya
cikmaktadir. Dolayisiyla, insanlar kisisel psikolojik ozellikleri esasinca dis diinyaya
anlamlandirmakta ve diislincelerini etrafindakilere aktarmaya gereksinim duymaktadir.
Boylece, alic1 ve verici nitelikte bulunan iki kisi arasinda iletigim ortaya ¢ikmaktadir.

(Bagc1, 2017, s. 151).

11



1.5. Alg1 Yonetiminin Tarihcesi ve Gelisimi

Alg1 yonetimi sayesinde insanlarin beyinlerine niifuz ederek onlarin dig diinyay1
“istenilen sekilde” algilamalarini saglamak ve bdylece yargilarinin da istenilen yonde
sekillenmesini saglamaktir (Ozdag, 2015, s. 15). Diger bir deyisle alg1 yonetimi belirli
amaclar ve hedefler cercevesinde zihni etkileyerek karar mekanizmasini yonlendirme
olarak ele alabiliriz.

Alg1 yonetiminin dogusu ABD Savunma Bakanligima dayanmakta olup,
gruplarin hissiyat, fikir, hedef, mantik, bilgi edinme sistemleri ve liderlerini tesir altinda
birakarak istenilen bilgilerin aktarimi ve ya aktarilmamasi, hedef davranis ve fikirlerin
istekler dogrultusunda yonlendirilmesi bi¢iminde tanimlanmaktadir (Tiirk, 2014, s. 16).

Alg1 yonetiminin temelinde ikna ve inandirma vardir. Amag; bilginin belirli
cikarlar ugruna manipiile edilip hedef kitleyi yonlendirmek i¢in kullanilmasidir. Bu
noktada iirtiniin tiiketiciye olan faydasini sik¢a tekrar etmek markanin benimsenmesi
acisindan Onemlidir. Bir markanin kendini nasil tamittif1 rasyonelden cok, duygusal
boyutta ne vaat ettigi ve bunu gergeklestirmek i¢in tiiketiciye neler sundugu satin alma
davraniglarini etkileyen faktorlerdir.

Toplumsal algi yonetiminde stresli ve karmasik durumlarda, liderlerin zihinsel
niteligini simgeledikleri biiyiik kitlenin geneline de yansiyarak, grubun problem ve
coziimle baglantili algilarina tesir edebilmektedir.

Alg1 yonetimi igerigindeki bircok kosul ile birlikte insanlarin kafasinda sizin
hakkinizdaki algilarin yonetim siirecidir. Alg1 yonetiminde yapilmak istenilen bir imaj
biitiinliigii i¢inde olmaktir. imaj biitiinliigii dedigimiz durum ise sadece dis goriiniis
degil, imaj biitiinliigii icerisinde digsal tarz olarak nitelendirebilecegimiz konusma ve
beden dili kullanimu, iletisim becerileri, goriintii yonetimi, protokol yonetimi, nezaket
kurallari, sunum teknikleri, dinleme becerisi, kisinin kendine duydufu 6zgiiven de
vardir. Bu biitlinliik kapsaminda algi yonetimi kisaca insanlarin zihninde istenilen
intiba, hedeflenen imajdir.

Alg1 yonetimiyle ulagilmak istenilen hedef kitle lizerinde bir etki yaratmaktir.
Bu yiizden algi yonetiminin temelinde de iletisim vardir. Iletisim algiyr yonetme

konusunda 6nemli bir aractir.
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1.6. Alg1 Yonetimi Siirecleri

Alg1 yonetiminin iki temel unsuru bulunmaktadir. Bu unsurlardan ilki, bir seyin
dogru olmadigina yonelik aldatmaca ve kandirmadir. Ikincisi ise dogrulama
projeksiyonudur. Siire¢ yonetiminde bu iki unsurdan biri ele alinarak algilama yonetimi
yapilmaktadir. Etkili bir algilama yonetimi  bir siire¢ olarak degerlendirilmekte ve

cesitli siiregleri kapsamaktadir (Ozer, 2012, 5.157)

Grafik 1-3: Alg1 Yonetim Siirecleri

Amacin Gizlenmesi

Gercege Yaslanmak

Uzmanlik, Glvenilirlik, Saglamlik
Bltinden Koparmak
Surekli Tekrar

Bilgiyi islemden Gegirmek

o
@
On
Q
| -
|
(0p)]
&
o
Q
S
L
0
<

Duygulara Hitap Etme

1.6.1. Amacin Gizlenmesi

Amacin gizlenmesi en 6nemli kuraldir. Kandirma siirecinin amaci “kandirmak”
oldugu icin hicbir kimseyi “seni kandirmak istiyorum” diyerek kandiramazsiniz. Bu
sebeple algi yOnetimi ve manipiilasyon siirecegi ama¢ dogrultusunda isletilir ama
amaclar hi¢ soz edilmez. Kandirilan kisiye gidece8i yol gosterilmeli, ama bu yolun
nereye c¢iktigr bilgisi sakli tutulmalidir. Algi yoneticisi ve manipiilatér, cogu zaman
amaci gizlemek icin sahte bir amag iretir. Kandirilan kisinin istenen yonde harekete
gecmesi, sahte amacin kandirilan kisinin Ozellikleri uygun bir gekilde iiretilmesine

baghdir. Bunun i¢in kandirilan kisi ya da toplumun iyi analiz edilmesi gerekir.
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Dolayisiyla kandirilan kisi yolu goriir ama yolun nereye varacagi ile ilgili kendisine
verilen bilgi ya da kandirilan kiginin 6ngoriisii tamamen hatalidir (Giiltekin, 2016, s. 22)

Tiirk siyasetinin 6nde gelen isimlerinden Siileyman Demirel'in tarihe gegcmis
meshur bir sozii vardi: “Kendim icin istiyorsam namerdim!”. Alg1 yodnetmenleri
yaptiklar1 seylerin kendi faydalarina degil, bizim faydamiza olduguna bizi ikna ederek
basaril1 olabilirler. Demirel'in soziindeki gercek hi¢c degismedigi gibi giiniimiizde daha
ustalikla uygulaniyor.

Nihai amac tiiketiciye iirlin satmak olan pek cok firma, yaptigi reklamlarda
kendilerini tiiketicinin iyiliginden ve mutlulugundan bagka bir sey diistinmeyen icten bir
dost olarak takdim eder. Ornegin A otomobili, aileyi bir araya getirip, pikniklere
gotiiren, unutulmayacak bir giin yasanmasim saglayan, yagmur yagdiginda ise i¢inde
saklayan bir anne kucag gibi sunulur. X firmasimnin biskiivisi, yurtta aile hasretiyle
yanip tutusan bir Ogrenci icin anne eli degmis sefkati simgeler. Bir GSM firmasi,
Ozlemle beklenen evladin sesini duyuran miigfik bir el¢i gibidir. Hi¢ birisinin para
kazanmak gibi bir amaci yoktur. Ornegin higbir televizyon ya da gazetede “Cok
sevdiginiz A firmasinin CEO’suyum. New York’a gittigimde geceligi 20 bin euro olan
President Wilson Oteli'nde kalabiliyorsam bu sizin sayenizde. Ayrica ogluma yeni
aldigim Porche’nin 6demesinde de sizin ¢ok katkiniz oldu. Tesekkiirler Tiirkiye...” gibi

bir reklam metni duyamazsiniz ama sonucta gercek budur (Giiltekin, 2016, s. 25)
1.6.2. Gercege Yaslanmak

Bir yalani, en iyi bir grup dogrular muhafizi korur. Manipiilasyonun gizledigi
amact gorebilmek, manipiilasyon ve algi yOnetiminin basarisim1 diisiirecegi icin,
sOylenen yalanin kalitesi 6nemlidir. Nitelikli bir yalan icinde her zaman 6nemli oranda
gercek tagimalidir. Cakma bir ayakkabinin gerceginden ayirt edilebilmesinin zor olmasi
ile Oviinen {iretici, bu gercegi ifade etmektedir. Hatta bazilar1 daha ileri gidip
“orijinalinden daha i1yi” diye gururlanirlar. Yani bazen, yalan sdyleyen kisi karg: taraf
icin yalanin gercekten daha iyi olduguna inandirabilmeyi deneyebilir (Giiltekin, 2016, s.
27)
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1.6.3. Uzmanlik, Giivenirlik, Sayginhk

Sayginlik; toplumsal statii, unvan ve prestij ile ifade edilirken, giivenirlik; algi
yonetmeni ve manipiilatoriin menfaat ve cikar icin kitle ile iletisim kuruyor
goriinmemesidir. Giivendigimiz kisilerin bizim lizerimizde daha etkili olacagi agiktir.

Alg1 yonetmenleri ve manipiilatorler 6zellikle uzun vadeli ve koklii sonuglar
olabilecek degisimleri yonetirken giivenilirlik kriterine ©6zel ©nem gostermek
zorundadirlar. Sosyal psikolojinin yaptigi deneylerden ¢ok sey Ogrenen algi
ogretmenleri ve manipiilatorler 6zellikle halkin nazarinda giivenirligi arttiran faktorleri
incelemislerdir: Bizler kimlere daha ¢ok giiveniyoruz?

Bir kisinin giivenini kazanmak uzun bir zaman alir. Bu, bazen aylari, yillari
gerektirebilir. Uzun yillardir tamdigimiz ve tutarliligina her zaman sahit oldugumuz
birisine giiveniriz. Ya da bizim icin onemli fedakarliklar yapmig/yapabilmig birisi de
giivenimizi kazanir. Tutarlilik ve fedakarlik, giiven elde etmenin ¢cok onemli iki yolu
olsa da bunlar uzun zaman alan yollardir. Kimi zaman pazarlamacilarin bu kadar vakti
olmayabilir. Boyle durumlarda giiven kazanmanin kisa yollar1 kullanilir.

Bir kisinin uzman oldugunun, alaninda otorite oldugunun sdylenmesi, modern
cag insaninin kime giivenecegini anlamak i¢in en sik kullandig: kisa yoldur (Giiltekin,

2016, s.34).

1.6.4. Biitiinden koparmak

Biitiinden koparilmis bilgi, sadece eksik bilgilendirme anlamina gelmez, ayni
zamanda duygu, diisiince, tutum ve davraniglarin yanls sekillenmesine neden olur. Algi
yonetmenleri ve manipiilatorler, kitleleri biitiinden kopartarak, mikro bir diinyanin icine
hapsetmeyi amaclar. Gercekte bize gosterilen parca, kendi icinde olumlu anlama
sahipken, ait oldufu biitiinle beraber goriiliince bizim igin zararli, tehlikeli hatta

Oliimciil bir anlam ifade edebilir (Giiltekin, 2016, s. 65).

1.6.5. Siirekli Tekrar

Tekrar, biligsel psikolojinin “bulunabilirlik etkisi” olarak goriilen bir
mekanizmasidir. Bulunabilirlik etkisi; en son ve en sik duydugumuz/gordiigiimiiz,

bundan dolay1 da akla ilk gelen bilgiyi ifade etmek i¢in kullanilir (SEDAM, 2018, s.16).
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Tekrar, algi yonetiminde etkili bir kuraldir. Algi yoOnetmenleri ve manipiilatorler,
sectikleri bilgiyi, datay1, haberi, gorseli siirekli olarak tekrar ederler. Tekrar edilen bilgi,
bizim i¢in 6nemli hale gelir (Giiltekin, 2016, s. 73).

1.6.6. Bilgiyi Islemden Gecirmek

Alg1 yonetmenleri ve manipiilatorler enformasyonu kitlelere c¢ofu zaman
islemden gecirerek sunmaktadir. Televizyonlarda dinlenilen, 6zellikle politik degeri
olan haberlerin hemen hepsi, o haberin hedef kitle tarafindan nasil yorumlanacagini da
belirleyecek sekilde kurgulanmaktadir. Algi yonetmenleri bunu, kimi zaman habere
kiigiik bir kavram ekleyerek, kimi zaman da haberin i¢indeki bir bilginin altin1 kalin
cizgilerle cizerek, vurgulayarak yapmaktadirlar. Algi yonetmenleri ve manipiilatorlerin
bilgiyi igslemden gecirirken yararlandiklar: bir bagka yontem, vurgulamaktan ibarettir.
Bir haberin topluma ulagmasinda 6n planda olmasi gerekenler, vurgulanarak mangete
taginacak hususlar ve ehemmiyetinin diisiiriilmesi gereken bilgileri 6zenle hesaplanmasi

gerekmektedir (Giiltekin, 2016, s. 87).
1.6.7. Duygulara Hitap Etme

Uzmanlar iy1 bir pazarlamanin saglanmasi i¢in, hitap ettikleri kitlenin hissiyatina
dokunmak gerekmektedir. Bu durum, hissiyatin diisiincelerin yelken ac¢masini
engellemek ve hatta idrak etme iglevini bir siireligine durdurdugu diisiiniilmektedir
(Giiltekin, 2016, s. 91). Yapilan aragtirmalarda diisiincelerden cok duygulara hitap
etmenin kitlelerin hafizasi1 iizerinde biiylik rol oynadigim gostermektedir. Toplum
hafizasinin iglerligi; mutluluk ve iiziintii degerleri bazinda ele alindiginda, toplumun
mutlu zamanda Ogrenilen seyleri, mutlu zamanlarda daha iyi hatirladig1 ve iiziintiilii
zamanlarda 6grendigi seyleri ise lizglin zamanlarda daha iyi hatirladigi goriilmektedir

Ozer, 2012, 5.177).
1.7. Alg1 Yonetimi ve Propaganda

Propaganda, dikkatini ¢ekmek istenilen odak noktasina yarar saglamak icin,
belirli bir kitlenin hissiyat, fikir, kaygi ve davramglarim veya bir biitliin olarak
bilingaltina tesir etmek, yon vermek, degisimini saglamak i¢in ortaya ¢ikmaktadir. Bu

kapsama, tiim bilgi, diisiince, inan¢g veya Ozel cagrilarin amacladigi kitleye dogru
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sistematik bir bicimde, etkili yontem ve araclarla iletilmesi ve benimsetilmesi
amacglanmaktadir (Tarhan, 2004, s. 36).

Sozliik anlami degerlendirildiginde, “bir 6greti, diislince veya inanci bagkalarina
tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla sz, yazi gibi yollarla gerceklestirilen
calisma” olarak degerlendirilen propaganda siireci, algi yoOnetimi noktasinda bir
ideoloji, diisiince, inan¢ ve benzeri fikri, bagkalarina tanitmak, benimsetmek ya da daha
da ileri giderek onlar1 kazanmak amacini giiden soz, yazi, simge, gosteri gibi iletisim
araglari ile gergeklestiren Orgiitlii eylem olarak anilmaktadir. (Tiirk, 2014, s. 227).

Propaganda yoOntemleri 19. Yiizyilin ortalarinda iki temel olayla birlikte
geniglemistir. Ulus kavrammin yapr ve anlayis bakimindan 6nem kazandigi bu
donemde, ulusguluk ve toplumsal devrimler propaganda yontemlerinin gelisimini
etkilemistir. 20. Yiizyilin baslarinda propaganda iizerine kavramsal caligmalarin
yogunlagsmasi, propaganda etkinliginin ¢ok daha biiylik kitleler iizerinde
kullanilabilecegi ortaya konulmustur (SEDAM, 2018, s.4).

Propaganda yontemleri ile diisliniilmesi gereken konu propagandistin
degerlendirecegi dort kademli etkileme siirecinden olusmaktadir. Ilk kademe 6n ikna
prosediirii, durumu yonlendirebilmek ve igerdigi mesajin olumlu algilanmasi i¢in ortami
hazirlamak bigiminde bilinmektedir. On ikna asamasinda mesaji veren, mesaji alana
verilen mesajin “herkesin bildigi” veya “herkesin dyle oldugunu kabul ettigi” mesajlar
olarak verir. Onemli olan verilen mesajin herkesin bildigi veya dyle oldugunu kabul
etmesi degil mesaj1 verenin bu sekilde vermesidir. Bu asamada mesaji veren mesaji
alam1 ikna etmeye calisiyor goriinmeden, konusmanin cercevesini belirler. Ornegin
verilen mesaj herkesin bildigi gibi “kiiresel 1sinma insanligin sonunu getirecek biri
felaketi hizla hazirlamaktadir” seklindedir (SEDAM, 2018, s 4).

Ikinci asamada kaynagin giivenilirligi olusturulur. Mesaji veren konuya ne kadar
hakim oldugunu ortaya koyar. Mesaj1 veren liniversitede “kiiresel 1sitnmanin jeopolitik
sonuglar’” konulu bir yiiksek lisans tezi yazmigstir. Artik mesaji alan hem genel kabul
goren bir tez ile hem de bu tezi ¢ok iyi bilen giivenilir bir kaynakla, bir otorite ile kars1
karsiya karsiyadir. Niikleer denizalt1 yapilmadan once “niikleer denizalti yapilabilir mi”
sorusuna hayir cevabr veren bir gruptan iinlii Amerikali niikleer fizik¢i J. Robert

Oppenheimer’in “niikleer denizalt1 yapilabilir” seklinde bir mesaj verdigini okuyanlar

17



goriiglerini  degistirirken, SSCB'nin resmi gazetesi Pravda’nin bu goriisiinii
savundugunu okuyanlarin goriislerinde ¢cok degisme olmamistir (Ozdag, 2015, s. 53).
Gorsel alg1 tiirti reklam ve propaganda kampanyalarinda biiyiilk Onem arz
etmektedir. Dolayisiyla, s6z konusu mesajin diizenlenmesinde ele alinan goriintii, doku,
renkler ve bu Ogelerin birbirine iligkin olarak toplanip, hedef kitleye ulasilmasi 6zen

gostererek kararlagtirilmas: gerekmektedir (Bagci, 2017, s. 116).
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IKINCI BOLUM

2. GOSTERGE VE GOSTERGEBILIM

2.1. Gostergebilim ve Tarihsel Siireci

Gostergebilim, sozlii ve sozlii olmayan gosterge sistemlerini anlamlandirmaya
calisan ve bu sistemlerin rollerini konu alan bir bilim dalidir (Zorlu, Caki ve Karaca,
2017, 5.80). Genel bir ifadeyle, insanlarin birbirleriyle anlagmak i¢in kullandiklar1 dogal
diller, davranislar, goriintiiler, trafik isaretleri, bir resim, bir tiyatro gosterisi, bir film,
reklam afigleri ve moda gibi bildirisim amaci tagiyan, anlamli ve farkli birimlerden
olusan bir dizgedir. Bir bilim dal1 olarak gostergebilim (Yildiz, 2005, s.426);

e (Gosterge dizgelerini betimlemek,

e Gostergelerin birbirleriyle baglanilanini saptamak,

e Olusma bi¢imlerini bulmak,

e Gostergeleri ve gosterge dizgelerini siniflandirmak,

e Bilimsel kuram olusturmak,
gibi iglevleri saglayarak ve insan ile doga arasindaki etkilesimi acgiklamaya
calismaktadir (Yildiz, 2005, s.426).

Gostergebilim agisindan ifade ve igerik arasinda daima bir dayanigma vardir. Bir
nesnenin gostergebilim agisindan analizi, igerik elemanlarr arasindaki iligkilerin anlaml
bir ifadeye doniismesidir (Badir, 2006). Ikinci diinya savasindan sonra gostergebilim
lizerine aragtirma yapan bilim adamlarmin sayist Avrupa ve Amerika’da artmaya

baglamigtir. Bu aragtirmacilardan 6nemlileri asagida deginilmistir.
2.1.1. Gostergebilimin Genel Tanimi

Dilimizde 0zellikle dilbilim kelimesinden oOrnek alinarak olusturulmus
gostergebilim sozciigi, ilk basta “gostergeleri inceleyen bilim dali” veya “gdstergelerin
bilimsel incelenmesi” olarak ifade edilmistir. Ancak, giiniimiizde gostergebilimin
etkinlik alaninin bilesen sozciiklerinin anlamsal toplumundan daha fazla anlam igererek,

degisik bir boyut kazanmigtir (Rifat, 2014, s. 11).
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S0z konusu gostergebilim dalinin acikliga kavusmasi icin gosterge kavraminin
aciklanmasi gerekmektedir. GOsterge, genel anlamda, kendi disinda bir seyi sembolize
ederekten, onun yerini alabilecek nitelikte her tiirlii bicim, nesne, olgu ve benzeri seyler
olarak tanimlanmaktadir. Sozgelimi, toplumsal bir sistem olan ve temelinde insanlar
arasinda iletisimi saglayan dogal diller, gosterge diye adlandirilan bilimlerin kendi
aralarinda kurduklari iligkilerden olusmaktadir. Dilsel gostergelerin esas oOzelligi,
icerdigi birbirinden ayirt edilemeyen ses biitiinii ve kavram olarak iki diizlemden
olugsmaktadir. Dilbilimciler tarafindan ses biitiiniinii gosteren, kavrami ise gosterilen
olarak tanimlanmaktadir (Rifat, 2014, s. 11).

Mevzu bahis tanimdan yola ¢ikarak, gosterge kavraminin genislemis tanimi
asagidaki gibi belirtilmigtir. Gosterge kavrami, insanlarin birbirleriyle iletisim i¢in ele
aldiklar1 dogal dil, cesitli jest (el — kol — bag hareket aligkanlig1), sagir — dilsiz alfabesi,
trafik isareti, bazi meslek gruplarinda kullanilan flama, reklam afisi, moda, mimarlik,
edebiyat, resim, miizik ve bagka degisik birimlerden olusan bir dizge olarak
tanimlanmaktadir. Dolayisiyla, ses, yazi, goriintii ve hareket gibi degisik gereglerin
kullanimi ile gerceklesen bu dizgiler belli kosullarla igleyen anlamli bir biitiin olarak
ifade edilmektedir. Bu anlamhi biitiinlerin bilegenleri gosterge kavramini
olusturmaktadir. Ornek olarak, sozgelimi tabloda bulunan renk iiyesi veya bir figiir,
edebiyat yapitinda kahramanin amaci ve davranigi, moda dergisinde iiriiniin etrafindaki
diger birimlerle baglantis1 olan gosterge olarak degerlendirilmektedir (Rifat, 2014, s.
12).

Tiirkce’de isaret bilimi, belirtkebilim ve imbilim gibi eski es anlamli kelimelerin
bulunmasiyla birlikte, en yaygin tanimiyla, gosterge dizgelerinin igleyisini bilimsel
acidan incelemek icin kullanilmaktadir. Bu tanim ayrica gostergebilimin kalkis
noktasini belirtmekte olup ve daha cok yalin gosterge dizgeleri i¢in gecerlidir.
Sozgelimi trafik isaretleri, sagir dilsiz alfabesi, telefon rehberinin diizeni, denizcilerin
flamalar1, el-kol-bag hareketleri, demiryolu gorevlilerinin isaretlesmeleri, bir giysinin
temizlik ve bakimu ile ilgili isaretler gibi giinliik yasantida karsimiza ¢cikmaktadir (Rifat,
2014, s. 13).

Gostergebilimin temel 1ilgi alaninin merkezinde gosterge kavramu yer
almaktadir. Kisacasi, gostergelerin ve onlarin caligma bigimlerinin aragtirmasina

gostergebilim adi verilmektedir. Gostergebilimde ii¢ esas kategoride caligiimaktadir.
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1. Gostergenin kendisi: Bu kapsamda, gostergenin tiirleri, tagidiklar1 degisik
anlam araclarinin ve hitap ettikleri bireylerle iliski kurma niteliginin degerlendirmesini
icermektedir.

2. Gostergeleri kapsayan ve diizenleyen kod veya sistemler: Toplumun veya
kiiltiirtin ihtiyaclarini kargilamak icin kullanilan kodlar1 veya bu kodlarin topluma
ulagilmas1 icin mevcut iletisim araclarini degerlendirmek icin ele alman yollari
belirtmek bulunmaktadir.

3. Kodlar ve gostergelerin igerdigi kiiltlir unsuru: Toplum arasinda {istiinliik
tasiyan kiiltiiriin niceligi de s6z konusu kodlarin ve gostergelerin iclenmesine iligkilidir.
Dolayisiyla, gostergebilimin odak noktasi baglica igerdigi metinden olugsmaktadir.

Dogrusal siire¢c modelleri metne sistemdeki diger kademelerden daha biiytik bir
ehemmiyet yOneltmemektedir: aslinda bircogu hemen hemen hicbir yorumda
bulunmaksizin metni atlayip geger. Iki yaklasim arasindaki en biiyiik farkliliklardan
birisi budur. Diger bir farkhilik ise alicinin konumu konusundadir. Gostergebilim
ozellikle Gerbner'in modelinde oldugu gibi, alict veya okuyucunun c¢ok biiyiik
ehemmiyet tasiyan bir etken unsur oldugunu varsaymaktadir. Gostergebilim daha
onemli bir etkinlifi sergilediginden dolay1 alici kavraminin yerine okur sozciigiinii
tercih etmektedir. Ayrica, okuma elde edilebilir bir 6zellik olarak, okurun Kkiiltiirel
tecriibelerine dayanmaktadir. Dolayisiyla, okur kisisel tecriibe, davranig ve hissiyatini
metine aktararak, onda anlamlandirilmaya yonelik dogrudan etkide bulundugu
diistiniilmektedir. Bu bolimde, karmagik anlam sorunuyla ilgilenen baslica
yaklagimlarin  bazilarin1  incelenecektir. Ardindan anlamin  olusturulmasinda
gostergelerin oynadig1 rollere deginilecek ve gostergeleri bu iglevi yerine getirig

bicimlerine gore siniflandirilacaktir (Fiske, 2003, s. 62).
2.1.2. Gostergebilimin Tarihcesi

Gosterge kavramu yillar itibariyle bircok felsefeci, bilim adami ve hekim
tarafindan retilmis ve bagta dilsel gostergeler olmak iizere cesitli alanlardaki
gostergeleri incelemislerdir (Rifat, 2014, s. 27).

Dil caligmalar1 varlik ve bilgi aragtirmalarinda tarihsel acidan ilk felsefi
tartigmalara dayanabilir 6nemli bir yer kapsamaktadir. Ancak, kuramsal anlamda sadece

19. Yiizy1l itibariyle ger¢ek anlamda hayat bulmaya baglamustir (Unal, 2016, s. 380).
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Tiirkcede goOstergebilim olarak kullanilan kavrami yunanca da gosterge ve
kuram anlamli sozciiklerden olusan semiyotik kelimesinden kaynaklanmaktadir.
Gosterge manasini tagiyan Yunan kokenli semeion sozciigii, M.O. 5. yiizyilinda hekim
Hippokrates ve felsefeci Parmenides tarafindan ispat ve uyar1 anlaminda kullanilmigtir
(Rifat, 2014, s. 27; Unal, 2016, s. 380).

Ayrica, stoacilar mantik ve dil kapsaminda gosteren (semainon) ve gosterilen
(semainomenon) ‘in zithk iligkisi ile gosterge kavramini tanimlamaya calismistir. Bu
kapsamda bulunan farkli yaklagimlar arasinda Saussure’e gore goOstergelerin
toplumbilimdeki siirecini degerlendiren bir bilim dali ve Umberto Eco’a gore farkli bir
sekil, bicim veya objenin yerinde onu temsil eden bir gosterge olarak kullanilan nesne
gibi dikkat cekmektedir.

Cagdas anlamdaki gostergebilimin birbirinden tamamen farkli yaklagimlar
sergileyen Amerikali Charles Sanders Peirce ve Avrupali Ferdinand de Saussure
olaraktan iki Onciisii bulunmaktadir (Rifat, 2014, s. 30). 1960’11 yillarin sonlarma dogru
ise Roland Barthes tanimladi81 teori ile bagimsiz bir gostergebilim kavramimin banisi
olarak bilinmektedir (Unal, 2016, s. 379). Calismada da modern dénem gostergebilim

teorilerine 151k tutmus bu ii¢ kuramci tizerinde durulmustur.

2.2. Gostergebilimin Onciileri

Gostergebilimin, bir bilim dalina donlismesini saglayan en Onemli Kisi
Amerikali filozof Charles Sanders Peirce (1839-1914) olmustur. Peirce, biitiin olgular1
kapsayan bir gostergeler kuramu tasarlamigs ve mantikla Ozdeglestirdigi bu kurama
«semiotic» adim vermigtir. 1938 yilinda Charles W. Morris (1901-1979), Foundations
of the Theory of Signs (Gostergeler Kuraminin Temelleri) ve 1946 yilinda ise,
Language and Behaviour (Gostergeler, Dil ve Davranis) calismalariyla gostergebilimin

genel kuramini olugturmaya calismistir (Morris, 1938, 5.3).
2.2.1. Ferdinand de Saussure

Bu boliimde Ferdinand de Saussure’iin dilbilim ¢aligmalar1 ve gostergebilime
olan yaklagimi ele alinmustir. Saussure’nin bilgi teorisi ve sundugu dilbilim metottan

dolay1 dili insan bilimleri diizeyinde gii¢lii anlamli bir kavram olarak tanimlanmasina
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sebebiyet vermistir. Saussure, dili toplumsal bir kurum olarak degerlendirmekte ve
gostergebilimin halk arasinda bulundugunu vurgulamustir. Aragtirmanin devaminda,
Saussure’iin dilbilim ve gostergebilime yonelik yaklagimu tartisilmaktadir (Koktiirk ve
Eyri, 2013, 5. 123).

Ferdinand de Saussure’iin dilbilim teorisi on dokuzuncu asrin en Onemli
gelismelerden birini olusturmaktadir. ilgili ¢alismalarla, Saussure’iin Genel Dilbilim
Dersleri adli yapitinda dil anlayisinda koklii degisime ugramasimna olanak saglamistir.
Bu kapsamda, Saussure’nin caligmalariyla birlikte dilbilim yontemi olusumu ile birlikte,
bir ¢esit bilgi kurami da ortaya konularak degisik agilardan diigiinme yolunu da agik
birakmistir. Saussure, sozii dil yetisinin 6tesinde varsayarak, dilin toplumun beraberinde
ortaya ¢iktifini ve bu sebepten sozii bir gereksinim olarak tanimlamigtir. Saussure’in
yaklagimina gore dil bir gostergeler dizgesini olugturmaktadir (Koktiirk ve Eyri, 2013, s.
124).

Ayrica, Saussure, dili eski donemden aktarilmis bir degisilmez ispat kavram
olarak tanimlamaktadir. Mevzu bahis kalitlar bagimsiz olarak kararlagtirilir. Zaman,
dilin devamliligin1 gergeklestirir ancak, degisebilir bir etkisi bulunmaktadir. Bu durum
ise gostergelerin zamanla degisebilir olmasindan kaynaklanmaktadir (Koktiirk ve Eyri,
2013, s. 124).

Saussure bir dil bilimci oldugundan dolayi, gosterge sisteminin temelinde
sozciikler ve dile dikkat cekmektedir. Saussure ‘e gore, gosterge, isaret eden (sozciik) ve
isaret edilen (obje/anlam) arasi bulunan iligki seklinde tanimlanmigtir. S6z konusu

baglanti Grafik 2-1 de verilmigtir (Culha, 2011, s. 415).

Grafik 2-1: Saussure’e gore, gosterge kavramini aciklayan iligki

Gosterge

(Sign)

Gosteren Gosterilen

v

(Signifier) (Signified)

Kaynak: (Culha, 2011, s. 415)
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2.2.2. Charles Saunders Peirce

Charles Saunders Peirce bilgi kapsaminda ortaya c¢ikan klasik gostergebilim
kavramini sistemli olarak tamimlayan ilk yaklagim olarak bilinmektedir. Kant’in
diisiincelerine sevk ettigi elestirileri en son Hegel’e daha yakin bir diigiinceye dogru
stirtiklenmesine sebebiyet vermistir. Dolayisiyla, gostergebilim anlamini mantik
cercevesinde tamimladigr gosterge sistemi ve dil felsefesi kapsaminda giiclii bir
konumda bulunmaktadir. Yukarida bahsedildigi gibi, Pierce’nin Amerika’da ortaya
koydugu gostergebilim diisiinceleri ile birlikte, ondan bagimsiz olarak ve farkli
diisiincelere dayanan Ferdinand de Saussure’nin caligmalari bulunmaktadir. Saussure
gostergeyi sadece dil esasi iizere degerlendirmistir. Ancak, Peirce bilim ve yararcilik
(pragmatizm) esasimna yoOnelik bir mantik anlayisi iizere, dil felsefesine egilimli bir
gosterge teorisi ortaya koymustur (Ozmakas, 2009, s. 34).

Pierce’in yaklagimmin esasinda, mantik, biitiinsel olarak bicimsel gosterge
kavramindan kaynaklanmaktadir. Saussure’e gore daha verimli ve yaratict niteligini
tasiyan Peirce, zaman zaman diisiincelerinde gerceklesen farkliliklar, azalip, ¢ogalmalar
dikkat cekmektedir. Dolayisiyla, icinde bulundugu gelismeler sonucu daha kapsamli
cercevede gosterge kavraminin tanimlarini da ortaya koymustur. Ancak, tiim kat ettigi
donemlerdeki degisikliklere ragmen, temel mantiginin sabit bulundugundan dolay1, soz
konusu degisiklikleri goz ardi etmek olanaklidir (Ozmakas, 2009, s. 35).

Pierce’in gosterge kavramu i¢in kisinin herhangi bir seyin yerini, herhangi bir
yonden veya ozellik acisindan kapsayan bir sey oldugunu belirtilmigtir. Dolayisiyla,
zihninde esdeger nitelikte bir gosterge, daha gelismis bir gostergeyi animsatir,
yorumlamaya calisir ve onun yerini tutar. Bu dogrultuda incelendiginde, gosterge
taniminda anlamin olusum siirecine bagintili bir ilicgen olustugu goriinmektedir
(Ozmakas, 2009, s. 36).

Peirce goOstergebilim kavramina yonelik c¢alismalarda, ortaya cikardigi
diisiinceleri ile biiyiik onem tagimaktadir. Bu durum aslinda kendisinin tanimlamak icin
ele aldig1 araglardan kaynaklanmaktadir. Kisaca, gosterge anlamima iligkin
kavramlarindan yararlanarak, belirttigi iicgen bilesenlerini tiirleri acisindan detayli

bicimde ayirmistir. Bu dogrultuda, yorumlayan anlamini bir gosterge olarak
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tanimlanmas1 gostergenin tarihsel akiminda biiylik onem arz etmektedir. Dolayisiyla,
postmodern bir diigliniir olmamasina ragmen, ortaya koydugu gosterge diislincesiyle
postmodern gosterge tanimina yonelerek, siiredizin bakimindan da oncii bir konum
kapsamistir. Post modern bir diisiinlir olmamasinin nedeni ise Ozellikle kavramin
bilesenlerini birbirinden bagimsiz olarak incelenebilir olmas1 ve gostergelerin icerdigi
anlam alanlarinin siirli oldugundan kaynaklanmaktadir. Ayrica gostergelerin iki
degisik nesnesinin olmasmin ilk diisiincesinin kaynag1 da Pierce’e dayanmaktadir.
Boylece, Peirce postmodern yaklagimlarina yonelmis olmasia ragmen, halen modern
diisiincenin sinirlarinda bulunmaktadir. Ayni zamanda, licgen ayrimlarinin olusumu
esasinda bulunan karigik diisiincelerden dolay1, birtakim elestirilere sebebiyet
verilmigtir (Ozmakas, 2009, s. 44).
Grafik 2-2: Pierce’nin Semiyotik Ucgeni

Gosteren
(Sign-Signifier)

Gosterilen

(Signified,
designatum)

Yorumlayici

(Interpretant)

2.2.3. Roland Barthes

Gostergebilimin gelisiminde biiylik katki saglayan diisiiniirlerden bir diger isim
daha ve de postmodern yaklasiminin Onciilerinden sayilan Roland Barthes olmustur.
Ancak, Barthes’in felsefe gelisim siirecini siiflandirmak icerdigi yapisalciliktan
postyapisalciliga dogru gerceklesen diisiinsel gelisiminden dolayr siniflandirma
acisindan zorlukla karg1 karsiya gelmektedir. Roland Barthes postmodern diisiincesinin
kurucusu olmakla birlikte bu kapsamda en belirgin teorik uygulayicilarindan birini
simgelemektedir. 1957°da yayimladig1 “Mytologies” (Cagdas Soylenler) adli biiyiik iin

kazanan kitabiyla halen arastirma dallarinin elestirilir agik konusunu tegkil etmektedir.
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Bu kitapta, mitler, cok genig kiiltiire] kavramlar sergileyen gostergeler ve baskin
kitlenin ideolojik hedeflerine yonelik bilesik ve giiclii bicimde diizenlenmis bildirigim
dizgeleri seklinde agiklanmustir. Ayrica, yayimladigi Gostergebilim Ilkeleri, Anlatilarin
Yapisal Coziimlemesine Giris ve Moda Dizgesi gibi dier kitaplariyla da
gostergebilimin esasinin olusumunda biiyiik katk saglamistir (Karaman, 2017, s. 30).
Roland Barthes one siirdiigli cagdas ve benzersiz diislince tarziyla daha ¢ok

halka 0zgii kiiltiir tahlillerine yonelik caligmalari bulunmaktadir. Bu dogrultuda ortaya
konulan yapisal inceleme usulii, bildirisim hedefini ile anlaml1 degisik unsurlar1 (elbise,
sandalye gibi) icermektedir. Barthes tiim sOzii gecen bu kavramlari anlam katmak
yoluyla gostergebilimle iligski kurulugunu saglamaktadir. Dolayisiyla, gostergelerle yan
anlam tagtyan gosterilenleri arasindaki iligki lizerinde durmaktadir (Vardar, 2001: 88).

Bir gostergede kapsaminda gosteren ve gosterilen kavramlari arasindaki olusan
baglanti anlamlama olarak tanimlanmaktadir. Bir gosteren goriildiigiinde veya
duyuldugunda gosterilen diisiincelerde hayat bulmasi gerceklesmektedir. Anlamlama
gosterenin gostergesini, gosterilen olarak zihinde canlandirma siirecidir. Bu dogrultuda,
Barthes, anlamlama konusu altinda yorumlanmakta olan, diiz ve yan anlam teorilerinin
onde gelen diisiiniirlerindendir. Bu baglamda, yanlis anlagilmasini olanaksiz olarak
belirtilen diiz anlamlar, gostergenin neyi temsil ettigini ve yan anlamlar ise onun nasil
temsil edildigini gostermektedir. Genelde genis kapsamli ve bireylerin diisiincelerinde
ortak paydada incelenebilirler. Fakat degisik iletisim dizgelerinde diiz anlamla birlikte,
yan anlamlar da goriinmektedir. S6z konusu yan anlamlar kiiltiirlere ve topluma iligkin
olarak diisiincelerde degisiklikler olusturarak incelenebilmektedir. Barthes’in
yaklagiminda, gorsel faktorlerin baglantisindan dolayr diiz ve yan anlam ortaya
cikmaktadir. Bu dogrultuda iki diizlemden faydalanilir (Karaman, 2017, s. 31).

1. Dizisel (diizanlam): Nesnelerin se¢ildigi diizlem;

2. Dizimsel (yananlam): Secilen elemanlar1 anlamlandirarak bir biitiinliik

saglamak i¢in kullanilan diizlem.
Barthes’in yaklagiminda gerceklesen incelemeler dort esas prensibe bagli olarak

gergeklesir. Bu dogrultuda, Bigimsellestirme, Yaymncilik, Cogulluk ve Islemsellik
olarak dort asama sirayla yapiti anlamlandirmak iizere ele alinmaktadir (Karaman,

2017,s.31).
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Grafik 2-3: Barthes’in yaklasiminda dort asamali yapitin anlamlandirmasi
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S0z konu kaide ve prensipler bir metnin tam kapsamli bicimde anlagilmasina
gerceklestirmektedir. Gostergebilim bu teknik goriinmelerin bir anlamlilik cercevesinde
yaratilmasini ve yararlanmasina olanak saglamaktadir (Barthes, 2016,s. 111).

Barthes’e gore, gosterge kavrami Grafik 2-4’de Ozetlendigi gibi, gosteren ve
gosterilen anlamlarindan olugsmaktadir. Gosteren anlatim diizlemini, gosterilen diizlemi
ise igerik diizlemini tanimlamaktadir. Toplum igerisinde biitiin yararlanmalarin kendi
gostergeleri ile yer degismesi ile birlikte, standartlagmig belirgin Ol¢ii ve diizene iliskili
nesneler iiretmektedir. S6z konusu nesneler ise anlam aktaric1 dilin sozlerini ortaya

koymaktadir (Barthes, 2016, s. 48).

Grafik 2-4: Barthes’in gosterge semasi

GOsteren Anlatim

GOsterge

GOsterilen
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Charles Sanders Peirce (1839-1914) Amerikali pragmatist filozofun 6liimiinden
17 sene sonra, ortaya koydugu gostergebilim ¢aligmalarinin ehemmiyeti anlagilmistir.
Fransiz felsefeci, Roland Barthes (1915-1980) gostergebilim adina biiyiik gelisimler
saglamistir. Dolayisiyla, iki felsefeciyi kargilagtirmak dogrultusunda ¢ogu aragtirma
bulunmaktadir. iki filozof arasindaki cografi farklilik ayn1 zamanda ortaya koyduklari
diisiince tarzlarinda da yansimaktadir (Karaman, 2017, s. 32).

Peirce ilim ile beraber pragmatizm veya faydacilik esasinda bir mantik anlami
tanimlamak i¢in, dil felsefesi dogrultusunda bir gosterge anlamu belirtmistir. Ancak,
Barthes gostergebilim kavramimm bicim ilmi olarak tanimlamugtir. Ayrica, Peirce
gostergebilimi obje, gosterge ve yorumlayan ii¢clii bilesenlerinden olusan bir model
olarak tanimlarken, Barthes gosteren ve gosterge bilesenleri esasinda kurulan ikili bir
model lizerine aragtirmalarini yiiriitmiistiir. S6z konusu bu iki aragtirmacinin
smiflandirmasma ele alindiginda tamimladiklar: gosterge kavramlarinin birbirine
karsilik geldigi gozlemlenmektedir. Bununla birlikte, Peirce, Barthes’in gosterilen
kavramini, nesne ve yorumlayan olarak iki degisik model ile tanimlamaktadir
(Karaman, 2017, s. 32).

Peirce ve Barthes ortaya koyduklar: diisiincelerinde yorumlayan kavramina daha
biiylik ehemmiyet tanidiklar1 goriilmektedir. Peirce yorumlayani kendili§inde bir
gosterge olusturdugunu belirtmekte olup, kavramin anlamlandirmasinda etkili oldugunu
vurgulamaktadir. Ote yandan, gostergenin tanimlamasinda yorumlama boyutunu
modelin merkezi olarak ele almistir. Dolayisiyla, yorumlama gergeklesmedigi takdirde,
gostergelerin gosterge degerinin olugsmasi olanaksizdir. Kisacasi, gostergelerin somut
boyutunun algilanmasi ve temsil ettikleri nesneyi anlamak i¢in yorum boyutunun
saglanmasi gerekmektedir (Erkman, 2005, s. 109).

Peirce’in gosterge kavramu i¢in kisinin herhangi bir seyin yerini, herhangi bir
yonden veya ozellik acisindan kapsayan bir sey oldugunu belirtilmigtir. Dolayisiyla,
sergilenen gosterge zihinde animsattifi anlamin gostergesi birbirine yOneliktir ve
diisiincelerde esdegerli bir gosterge daha gelismis bir gostergeyi bagdastirabilmektedir.
Diisiincelerde yansitti§1 anlam tagiyan gosterge birinci gostergenin yorumlayicisi olarak

tanimlanmaktadir. Dolayisiyla, zihinlerde canlanan yorumlayici gosterge, yansittigi
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objenin yerini tutmaktadir ve objenin tanimim saglayarak gosterge i¢in yorumun
boyutunun merkez oldugunu belirtmektedir (Karaman, 2017, s. 32).

Barthes’a gore, gosterilenin bir objeden ¢ok diisiincelerde gerceklesen bir dizayn
veya benzetmeye yonelik aciklama olarak belirtilmistir. Boylece, gdsterge onu kullanan
kisi icin aksettirdigi anlami ifade etmektedir. Dolayisiyla, somut islevsel bir tanim
olarak, gosterilen bir gostergenin baglantisal iki bileseninden birini tegkil etmektedir.
Onu gosterenin karsiti olarak tanimlayan tek farklilik, gosterenin bir araci niteliginde
bulunmasindan kaynaklanmasidir. Bu aciklama sayesinde, Barthes’in yorumlayana
verdigi deger ortaya c¢ikmaktadir. Dolayisiyla, her iki filozofun farkli yaklagimlarina
ragmen yorumlayana biiyilk ehemmiyet verdikleri goriinmektedir. Barthes, belli bir
birikim ile ele alinacak gosterge dizgelerinin bilimi 6zelliginde gostergebilimi kurmay:1
hedeflemistir. Gostergebilimi esasinda Saussure’lin - karsiti olarak gostergebilimi

dilbilimin alt boliimii olarak diisiinmektedir (Karaman, 2017, s. 33).
2.3. Gostergelerin Anlamlandirilmasi

Giinliik yasantida, etraftaki siirdiiriilen diinyay:r etkili bi¢cimde yorumlamak ve
anlamlandirmak hayati onem tagimaktadir. Ornek olarak, trafik isaretlerinin anlam
aciklamasi, ortaya cikan kaza oranlarinin diigiiriilesinde biiylik onem arz etmektedir.
Anlamlandirma prosediirii, dilsel ya da dil dis1 bir faktoriin aliciya ses veya goriintii
aragligiyla iletilme yoluyla gerceklesmektedir. Kaynagindan yayilan dilsel veya dil dis1
eleman, alicinin diislincesinde sosyal bir ortak goriis ile degerlendirilir ve anlam
kazandirilir. Mevzu bahis anlamlandirmalar bireylerin i¢cinde bulunduklar: toplum, bilgi
ve deneyimlere nazaran degisiklik barindirabilmektedir. Mevcut anlamlandirma diiz
anlam ve yan anlam olarak iki diizeyde aciklanmasi gerceklesmistir. Grafik 2-5 de

Barthes’in anlamlandirma semasi verilmistir.

29



Grafik 2-5: Barthes’in anlamlandirma semasi
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Kaynak: (Fiske, 2003, s. 120).
Grafik 2-6: Saussure’un anlam ogeleri
Gosterge
anlamlandirma
Gosteren +  gosterilen gonderge
fiziksel zihinsel digsal gerceklik
varlik kavram

Kaynak: www.academia.edu/33843823/GOSTERGEBILIM.pdf

Yirminci yiizyilda 6zgiin bir bilim dali olarak tanimlanan gostergebilim, eski
donemlerde soz konusu gosterge kavramu degisik isimlerle tanimlanmustir (Erkman,
2005, s.47).

Gostergebilim kelimesi Ingiliz filozof John Locke (1632-1704) tarafindan ortaya
actkmustir. Locke’nin yaklagiminda, Insan Anlayis1 Ustiine Bir Deneme adli kitabinda,
ilk kez ‘semiotike’ soOzciilinii kullanarak gostergeler ogretisi olarak belirttigi
semiyotigin, bilimin ii¢ esas dalindan biri olmasi gerektiini vurgulanmistir.
Dolayisiyla, gostergeler 6gretisinin hedefi, diisiincelerin algilanmasi veya bilgilerinin
aktarilmasi icin kullandig1 gostergelerin 6zelligini degerlendirmektedir (Karaman, 2017,

s.27).
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2.3.1. Diiz Anlam (Denotation)

Anlamlandirmanin ilk asamasinda yer alan diiz anlam kavramu, bir sozciik, igaret
veya imgenin direk igerdigi anlamu ifade etmektedir. Diiz anlam, gostergenin gercek
hayattaki objenin diisiincesindeki etki refleksini gostermektedir ve gostergenin sosyal
iceriginde miisterek duyusal anlamina dayanmaktadir. Tiim gostergelerin 0zgii bir diiz
anlami bulunmaktadir. Ornek olarak, “masa” kelimesinin duyulmasi, bu objenin

diisiincede hayat bulmasina neden olmaktadir (Kes, 2005, s. 47).
2.3.2. Yan Anlam (Connotation)

Yan anlam kavrami, goOstergenin kullanicilarinin  hissiyat ve  Kkiiltiirel
varliklariyla bulugmasiyla ortaya ¢ikan bir tanim bi¢ciminde ve bu anlamin subjelige
yonelmesiyle gerceklesmektedir. Dolayisiyla yorum, yorumlayicidan miiteessir oldugu
kadar gosterge veya objeden de etkilendigi belirtilmigtir. Sanat ve edebiyat eser
calismalarinda genelde yararlanilan ve biiyiik 6nem tasiyan yan anlam i¢in sanati sanat
yapan bir ara¢ olarak tanimlanmaktadir (Akerson, 2005, s. 111; T18l1, 2012, s. 35).

Ornegin, “Benim ay yiizliim” ciimlesini ele alalim. Tiirk halki arasinda “ay”
kelimesi giizellik, canlilik ve parlaklik yan anlamlarmi tagimaktadir. Dolayisiyla, bu
ifade ile kullanilan tanim daha gii¢lii ve zengin bir anlam igerecektir (Kes, 2005, s. 47).
Ayrica, iletilmesi amaglanan diisiince, daha yararli ve kuvvetli bicimde izleyiciye
aktarildigindan dolayi, 6zel olarak afig tasarimlarinda yan anlam kavrami daha yaygin

sekilde kullanilmaktadir (Barkin, 2017, s. 42).

Tablo 2-1: Diiz anlam ve yan anlam kavramlarimin karsilastirmasi

Diiz Anlam (Denotation) Yan Anlam (Connotation)
Diiz/Yalin Mecaz
Gosteren(ler) Gosterilen(ler)
Ag¢ik Cikarimsal anlam
Tamm Tahmine dayali anlamlandirma
Gergek Alem Hayal Alemi

Kaynak: (Barut, ve Odacioglu, 2018, s. 935)

31



2.3.3. Egriltileme (Metaphor)

Eski Yunanca’da etimolojik anlaminda “meta” (iizerine anlamli) ve “phrein”
(tasimak anlaml1) sozciiklerinden olugmakta olup, lizerine tagimak anlamimi gosteren
“metafor” (mecaz) tarzinda oldugu bilinmektedir. Kisacasi, kelimelerin asil
anlamlarinin 6tesinde kullanilmasini saglayan bir dil becerisidir. Ad degisimi anlamini
da taglyan bu mecaz sanat, bir s0z veya anlami canlandirarak daha etkili tesir
birakmasina yonelik hizmet etmektedir. Dolayisiyla, sergilemek istenilen kavram daha
etkili bir goriinlime biiriiniirken, tasidig1 anlam agisindan da daha derin ve genis bir
anlam kazanmis olur. Metafor, kurumsal duygu ve diislinceyi iletmek i¢in somut
objelerden yardim alir. Ornek olarak, bir resimdeki somut bir objenin, soyut bir anlami
yansitarak onunla Ozdeglestirilmesinden soz edilebilir (Tigh, 2012, s. 38). Mesela,
“Aslan gibi doviisliyor” tiimcesi kullandiginda, kisinin c¢ok kuvvetli bir savasci

oldugunu cagristirmaktadir ve bir metafor 6rnegidir (Kes, 2005, s. 48).
2.3.4. Diizdegismece (Metonymy)

Diiz degigsmece veya Metaphor kavrami, bir objenin anlatiminda, objenin
kendisi degil de ona ait bir boliim, parca veya niteliginden yararlanarak veya
sunulmasiyla gerceklesmesi biciminde tanimlanmaktadir. Ozet olarak biitiin ve parcanin
yer degistirmesi durumunu gostermektedir. Ornek olarak, bir ressamin belirlenmesinde
firca ve paletin kullanilmas: veya doktoru sembolize etmek icin beyaz onliigiin ya da
stetoskopun kullanilmasindan s6z edilebilir. Gergegin gizemli tarafi ise diiz
degismecenin secimi neticesinde belirtilmektedir. Bir bagka 6rnek olarak ise, “Ankara

2

AB’ye yonelik bugiin ¢ok 6nemli bir girisimde bulunmustur.” tiimcesi metonomi
baglaminda sunulabilecek giizel bir sozel 6rnedi olusturmaktadir. Aym sekilde, gozii
morarmi§ kadin portresi ise kadina siddeti simgeleyerek metonomi anlaminda giiglii bir
ornegi daha tegkil etmektedir. Sonug olarak, bir sézciigiin i¢inde bulundugu tam anlam
veya bir parcanin ait oldugu objenin biitiiniinii tek basina simgelemesi, metonominin

anlaminin ifade edilmesinde biiylik onem tagimaktadir (Barkin, 2017, s. 43).
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2.4. Sozel Gostergeler

Gosterge kavramindan yola c¢ikarak, goOstergeleri gorsel ve dilsel olarak iki
kategoride incelenmesi gerekmektedir. S6z ve yaziyla gerceklestirilen her eylem dil
gostergesi olarak tanimlanmaktadir. Insan duygularinmn ve diisiincelerinin en giiclii ifade
bicimi dil anlatimlarini olusturmaktadir. Dil araclifiyla saglanan iletigim tiirii resim,
sekil, isaret ve viicut diliyle yapilan iletisimden daha kuvvetli ve daha kullanilish
oldugu gozlemlenmektedir. Dil gostergelerinin 6zellikleri agagida 6zetlenmistir:

= Dil gostergeleri ses taklidi kelimeler haricinde nedensiz nitelikte olup, olduklari
bicimde kabul goriilmektedir.

= QGosterge gostergeler c¢izgisel bicimde olmaktadir. Bu 6zellik gosteren
diizleminde seslerin arka arkaya gelmesinden kaynaklanmaktadir.

= Dil gostergeleri nedensiz olarak yer de8isimine yenileri ile ugrayamazlar ve dil
kendi dogal siireci icinde degisebilir.

= Dilde her sey ayiric1 birimlerin biitiinlesmesi ile ortaya ¢ikmaktadir.

= Dilin cift eklemliligi 6zelligi bulunmaktadir.

Iletisim saglanmasinda dort kategoride siniflandirilan gostergeler yer almaktadir

(Baylon & Fabre, 1983, s. 24).

= Sesli-sozel (fr. vocal-verbal): Dilsel birim olarak sesbilimsel sozciikler

= Sesli-sozel degil (fr. vocal-non verbal): Titremleme, sesin niteligi, tumturak

= Sesli degil-sozel (fr. non vocal-verbal): Dilbilimsel birim olarak yazili sozciik,
grafiksel yazi.

= Sesli degil-sozel degil (fr. non vocal-non verbal): Yiiz anlatimi, el-kol
hareketleri, davranig, goriintiisel gostergeler, simgeler.

Toplumsal bir sistem esasinda kigilerin birbiriyle iletisimini saglamak igin
kullanilan dogal diller, gosterge birimlerin veya sozciiklerin aralarindaki iligkiden
ortaya gelmektedir. Sozel gostergelerin onemli 6zelligi, ses biitlinii ve kavram olarak
smiflandirilan ve birbirinden ayrilmayan iki diizlemden olusmasidir. Bu dogrultuda, ses
biitiiniinii gosteren ve kavram ise goOstergenin varligi karsilayan anlam yonii olan

“gosterilen” bigciminde tanimlanmaktadir (Rifat, 2009, s. 11).
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Ornekle aciklamak gerekirsek, ‘kedi’ sozciigii k, e, d, i seslerinin bir araya
gelmesiyle olusan bir biitiindiir ve bu bir gosterendir. Ancak kedi olarak

nitelendirdigimiz nesne ise bir kavram olarak gosterilendir.

Grafik 2-7: Sozel gosterge, gosteren ve gosterilen

Gosterge

/N

KEDI —

Gosteren Gosterilen
(ses dizimi) (kavram)

Tasarim acgisindan sozel gostergeleri ele almak gerekirsek tasarim igerisinde yer
alan slogan, baglik, alt baslik gibi unsurlarin hepsi sozel gostergeler cercevesinde

incelenebilir.
2.5. Gorsel Gostergeler

Pierce‘nin gosterge kavramu icin sundugu oOrnekler oldukca kapsamli bicimde
gerceklesmistir. Bu kapsamda, ses tonu, parfiim, hakiki bir obje veya durum/ortam,
sartlandirma, goriintii, doku, duman, tavsiye gibi kavramlar gorsel gosterge i¢in ornek
olarak sunulabilmektedir (Aysever, 2004, s. 94). Tasarim olarak ele aldiginda ise
fotograf, sembol, logo, geometrik sekiller, renk vs gibi ¢ok cesitli gorsel gostergeler
mevcuttur.

Gorsel gosterge dizgelerinin anlamsal diizenlenigini inceleyen gosterge bilim,
196011 yillar itibariyle hizlica geligserek dikkat ¢ekici bir bilim dali ve yaklasim tarzini
olusturmustur (Yazici, 2007, s. 19).

Insanlarin arasinda iletisim saglamak agisindan dil kavramu biiyiik 6nem arz
etmektedir. Ayn1 zamanda, sozel dis1 gorsel bilesenlerin de iletisimde 6nemli rolii ve

katkis1 bulunmaktadir. Fotograflarin ve yazilarin bulundugu bir afiste mevcut 6zel
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gorsel bilesenler, 6rnegin amblemler, kisaltmalar, punto ve renk farkliliklart gibi, uzun
bir yazi okumaktan daha ¢ok tercih edildiginden dolayi, gorsel gostergeler ile ilgili
calismalara neden daha ¢ok agirlik verildigi anlagilmaktadir. Bu dogrultuda, afis, resim,
grafik, fotograf benzeri anlatim tarzlar1 gorsel gosterge bilimin aragtirma alanina hitap
etmektedir (Giinay, 2002, s. 159).

Bireyde gorme eylemi, konusmadan once gelir. (Fiske, 2003, s.7) Bu yiizdendir
ki gecmisten giinlimiize kadar bilginin birikimi ve aktarimi cesitli gorsel Ogelerin
yardimi ile olmustur. Buna 6rnek olarak ilk magara resimlerini ele alabiliriz. M.O.
20.000 — 15.000°11 yillara ait olan bu resimler, donem ilgili bizlere bilgi vermekte ve
gorsel bir anlati ile donemin giinliik hayat rutinleri, aver — toplayici yasama dair bilgi

aktarimi saglamaktadir.

Sekil 2-1: Fransa Lascaux Magarasi

Bu baglamda bakildiginda insanlarin c¢aglar boyunca kendi yasamini
kolaylagtirmak i¢in yaptiklarinin yan sira trettigi bilgiyi korumak amaciyla abeceleri,
bu bilgiyi nesillere aktarmak i¢in de kendi iirettigi abeceleri kullanabilecegi teknik
uygulamalar1 gérmekteyiz. Clinkii yazi, diislincenin ve bilginin goriiniir bi¢imidir.
(Sarikavak, 2009, s.3) Ilk donem abecelerine yonelik kullanimlar ¢ivi yazisi ve

hiyeroglifler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. En yalin anlatim bi¢imlerinden biri olan
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piktograma benzer bu yazi bicimleri ikonik isaretler olarak gorsel anlatimin Ornekleri

arasinda yer almaktadir.

Sekil 2-2: Civi yazisi ve hiyeroglif
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Gorsel gostergeleri cogunlukla reklam yazilarinda belirli anlam ve ideoloji
bilesenlerin agiklanmasi, bir metin degerlendirme yontemi olan gorsel gosterge bilimsel
yaklagimu ile saglanabilmektedir (Bati, 2005, s. 176).

Lindekens (1976) gorsel gosterge bilim adina sagladigi katkilar biiyiik onem
tasimaktadir. Lindekens‘in goriintii ve metin bilesenlerinin birbirinin  yerine
kullanilmasi konularinda kuramsal ve uygulamali ¢aligmalart bulunmaktadir (Rifat,
2007,s.111).

Gorsel gosterge bilimin diger c¢agdas ideologu Isvecli Goran Sonesson‘dur.
Sonesson’a gore, imge ve gosterge birbirlerinden degisik bir bicimde tanimlanmaktadir.
Bu yaklasimda, dildekinden degisik olaraktan, imgelerde de ¢izgi, ac1, boyut ve madde
gibi farklilik tagiyan yonleri mevcuttur. S6z konusu farklilik tasiyan yonler sadece genel
imge olarak bir nitelik sergilemektedir (Giinay, 2002, s. 185).

Gorsel ve sozel bilesenlerden olusan reklam iletilerini anlamanin ilk geregi
icerdikleri dilsel ve goriintiisel unsurlari tanimaktir. Kisacasi, reklamin {izerinde
durdugu dili anlamak ve gOriintiiniin igerdigi iletiyi, gercek hayattaki objelere
eslestirebilmektir (Akerson, 2005, s. 190).

Sozel gosterge ve gorsel gostergeler arasinda bulunan diger farklilik ise, dilsel
gostergelerde goOsteren ve gosterilen arasindaki baglanti saymaca, buyrultusal ve

nedensiz niteliktedir. Ancak, gorsel gostergelerde farkli bir durum goziikmektedir.
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Gorsel oOzelliginden dolayi, saymaca ve nedensellik baglantis1 olsa bile, bazilarinda
benzesme veya ornek alma biciminde bir nedensellik baglantisi saglanabilir (Giinay,
2002, s. 185).

Ote yandan, gorsel gostergelerde dogrudan aksetme gerceklesmektedir.
Dolayisiyla, gosterge kedine iligkin objeyi (goriintii) dogrudan yansitmaktadir. Bu
anlam icin fotograf cok iyi bir 6rnek olabilir. Bir fotograf goriintiisii, aksettigi gercek
objenin kendisidir. Fakat obje fotograf iceriginde kapsadig1 gercek zaman ve uzamdan
soyutlanmig bi¢cimde bulunmaktadir. Kisacasi, bir objenin fotografi ve yansittig1 obje
arasinda benzerlik iligkisi bulunmaktadir (Giinay, 2002, s. 162).

Gorsel imgelerin yorumlanmast ve bu yorumlamalarin farkli bicimlerde olmasi

bilgi birikimi, gorsel kiiltiir gibi yorumcunun alt yapisina gore bicimlenir.
2.6. Gostergebilim ve Reklam Iliskisi

Reklamlar farkli bir algilama siirecidir. Toplum icinde var olan kodlar
reklamlardaki anlam iiretiminin temelini olustururlar. Reklam iletileri hedef kitlenin
ihtiyaglarindan ve zaaflarindan yola ¢ikarak sozel ve gorsel uyaricilarla kitle iizerinde
etki yaratmaya caligmaktadir. “Kitle iletisim araclar1 ve onun {iriinlerinden olan reklam
gibi popiiler kiiltiir driinleri, ayn1 zamanda egemen ideolojiyi yayan etkili araclar
olmaktadir.” (Bati, 2010, s. 13)

Reklamda anlamin kavranmasi kullanilan goOstergelerin irdelenmesi ve
aciklanmasiyla miimkiindiir. “Imgeler maden cevheri gibi kazilip ¢ikarilan seyler degil,
belli bir sosyo-kiiltiire] ortam igerisinde belli bir islev gbrmesi i¢in insa edilen seylerdir”
(Leppert, 2002, s.14). Bu ac¢idan da reklamda anlam ve imge yorumlanmasi insan
bilincinin bir iiriiniidiir. Kitle iletisim ara¢lariyla gonderilen her ileti, belirli bir kurgu ve
anlatim dizgisi icerisinde kitleyle bulusur. Bu nokta da gostergebilim, bu iletilerdeki
gostergelerin nasil bir araya gelerek anlam olusturdugunu incelemektedir. Ciinkii
“reklam iletisinin ¢oziimlenmesi demek bir iletisim siirecinin ¢oziimlenmesi demektir”
(S18ircr, 2017, s. 126). Giliniimiizde reklamlar sadece ticari bir mesaj iletmezler, ayni
zamanda bireylerin davranislarina, aligkanliklarina, taleplerine etki edebilecek bir giice

sahiptirler.
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Grafik 2-8: Reklam ve Gostergebilim

Gostergebilim

Reklam

Goruntuler

Reklamlar, bir temsil ve anlam kurgusu olarak kullanilmaktadir. Reklamlarda
hedef kitleyle daha iyi bir iletisimin kurulmasi icin goOstergebilimin unsurlarindan
yararlanilmaktadir. Bu nedenle goOstergebilim araglari, reklamlarda, siklikla
kullanilmaktadir. Bir reklamda hedef kitleye mesaj vermek i¢in gostergebilimsel isaret
veya semboller kullanilmakta ve mesajin basarili bir sekilde karsiya aktarilmasi icin
gostergebilimin unsurlarindan yararlanilmaktadir. Reklamlarda metin, goriintii, ses ve
isaretler bir arada kullanilarak bir igerik olarak olusturulur ve hedef Kkitlenin
algilamasina uonelik c¢aligma yapilir. Boylece isaret ve (Najafian and Dabaghi 2011,

s.22).
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UCUNCU BOLUM

3. SIYASAL REKLAM

3.1. Siyasal Reklam Kavrami

Siyasi se¢im veya halkoylamalarinda reklamcilik ve cesitli iletisim araclarinin
kullanmasiyla birlikte etkili bir iletisim siireci gerceklesmektedir. S6z konusu siirecte,
siyasal reklamlar degisik tercihler ve medya yoluyla halka iletilmektedir. Bu baglamda
secmenlere siyasi mevzuat iizerinde gereken bilgilerin aktarilmasi, kisisel tutumlarin
islenmesi ve halkin istenilen yonde ikna edilmesi hedeflenmektedir. Bu kapsamda,
hedefe ulagsmak icin siyasal reklamlarda konu, imaj, olumlu, olumsuz igerik ve korku
cekiciligi gibi duygusal yiiklii secenekler ele alinmaktadir (Aydin ve Siislen, 2018, s.
149).

Insanlarin giinliik tiiketim aliskanlarinin belirlenmesinde, medya araghigiyla
iletilen reklamlarin ©6nemli diizeyde etkisi bulunmaktadir. Ayni sekilde, siyasal
rekabetlerde toplumun dikkatine sunulan reklamlar siyasi bir partinin secimdeki
basarisin1 dogrudan etkilemektedir. Dolayisiyla, siyasi bir partinin iyi bir reklam
diizenlemesi bir segmen kitlesinin oyunu cezp edebilecedi diisiiniilmektedir. Mevcut
arastirmalar, se¢menlerin %10-15 oraninda bir kitlesinin oy hakki, sergilenen
reklamlardan etkilendigi belirtilmektedir. Bu baglamda siyasi adaylar, her zaman
siyasal reklamcilifi arachiiyla secmenlerini etkilemeyi ©n plana aldiklar
goriilmektedir. Bu kapsamda, s0zlii mesajlardan Oteye, siyasal reklamlarin
diizenlemesinde milli ve dini sembolleri vurgulayarak duygulari nakiglayan
gostergelerin yogun kullanimi daha biiyiik bagarilar elde ettigi gdzlemlenmistir (Akyiiz
ve Kazaz, 2015, s. 206).

Insanlarin tiiketim tercihlerini ve iiriin satin alma gereksinimlerini etkilemekte
baglica yogunlasan reklamcilik caligmalari, gilinlimiizde biiylik suratla diislince
pazarlama ve siyasal iletisim alaninda da boy gostermeye baglamigtir. Dolayisiyla,
siyasal alanda da gerceklesen cesitli propaganda caligsmalar1 vasitasiyla, karasiz segmen
kitlesine diisiince agilama hedefiyle oy sayisimi yiikseltmek amaglanmaktadir (Baris,

2018, s.52).
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Etkili bir iletisim faaliyeti olarak siyasal reklam, se¢menlerin tutum ve
davraniglarina tesir ederek, onlar1 ikna etmeyi planlamaktadir. Bu kapsamda, siyasal
adaylik siirecinde, siyasal reklamcilik biiyiik 6nem tagimaktadir. Dolayisiyla, siyasal
reklamlar degisik icerik, tema, gorsel ve ses kullanimi aracligiyla se¢menler iizerinde
olumlu etkiler yaratmayr hedeflemektedir. Siyasal reklamcilik caligmalar ve kiiltiirel
faktorler arasinda bir 6nemli bir baglantinin var oldugu goriinmektedir. Bu baglamda,
kiiltiir kavrami toplumlarin dil, inang, bireysel deger ve mitlerini kapsayan diisiinceler
biitiintinti tegkil etmektedir. Bu sebepten otiir, siyasal reklamcilik alaninda sergilenen
reklam iceriginde kiiltiirel faktorleri dikkate almanin daha basarili sonuglara yol actigi

diistiniilmektedir (Ozkan, 2017, s. 335).
3.2. Siyasal Reklamm Amac ve Islevi

Siyasal reklamlarin esas fonksiyonu se¢cmenlerin ilgi alanlarina deginerek, onlar1
etkilemek ve o reklama iligkin siyasi parti veya adayin lehinde oy vermelerini saglamay1
amaclamaktadir. Bu kapsamda, siyasal reklamlarin se¢menlerin oyunu cezp etmek adina
farkli caligmalar bulunmaktadir. Mevzu bahis arastirmalara nazaran, her ne kadar
boyutu hakkinda tartigmalar siirmekte olsa da siyasal reklamlarin etkileri konusunda
ortak diigiince birligi gézlemlenmektedir. Mevcut calismalardan yola cikarak, siyasal
reklamlarinin  segmenlerde dort yonde etkisinin bulundugu tespit edilmigtir. Bu
dogrultuda, siyasal reklamlarin segcmenlere siyasal bilgi saglama, siyasi parti ya da aday
imaji, secmen tercihi ve siyasal katilima yonelik onemli tesiri goriinmektedir. Ayrica,
siyasal secim siireclerinde bireylerin oy tercihlerinde kesin karar almalari i¢in gereken
siyasal bilgi medya basta olmak {iizere degisik araglarla aktarilmasi gerekmektedir.
Boylece, siyasal reklamlar baglica millet kapsaminda bulunan sartlar, parti siyasetlert,
adaylara iligkin bilgiler ve hatta parti/adayin kendisi ya muhaliflerine yonelik
diisiinceler hakkinda c¢oklu bilgi saglamaktadir. Bu dogrultuda, se¢menlerin ilgi
duyduklar: bircok tilke sikintilar1 hakkinda haber giindemlerinden ziyade siyasal reklam
filmleri arachigiyla bilgi edindikleri gozlemlenmektedir (Dogan ve Aslantas, 2015, s.
37).

Siyasal reklamlariin ehemmiyetli fonksiyonlarindan bir digeri ise, adaylig1 s6z
konusu olan siyasi parti veya bireyin imajinin olusumundaki katkisidir. Dolayisiyla,

siyasal reklamcilik adaylarin diisiincelerini ve gelecek planlarimi millete sunarken,
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tilkeni bekleyen gelisimler ve adaylarin imaj ve Oncelikleri hakkinda bilgi edinmek
miimkiin olmaktadir (Kiligaslan, 2011, s. 29).

Mevcut arastirmalar esasinca, siyasal reklamlar adalarin imajlarinin incelenmesi
dogrultusunda biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu kapsamda, siyasi reklamciliga iligkin
konulu filmler adaylarin imaj reytingini yiikselterek, toplumun zihinlerinde olumlu bir
tesir birakmaktadir (Devran, 2003, s. 17).

Ancak, toplumun dikkatine sunulan her siyasi reklamin gecerli olacagini
diisiinmek de dogruluk pay: tasimamaktadir. Dolayisiyla, toplumun genel ilgi alan1 ve
diisiincelerine deginmek siyasal reklamlarin basaris1 diizeyinde ve olumlu etkisinden
yana biiylik 6nem arz etmektedir. Secim prosediiriinde sirf siyasal reklamlarin oldugu
kadar, reklamlarin hitap ettikleri kitle ve bireysel hususiyeti, diigiince tarzi, yani sira
iletilen mesaj icin kullanilan yontem ve toplumlarin arasinda bulunan farkliliklar da
tesir siirecini etkilemektedir. Dolayisiyla, siyasal reklamlarda, giindemde olan siyasal
degisiklikler, partinin sloganlar1 ve liderin diisiince birligi ile birlikte bir biitiinliik
saglanmasi gerekmektedir (Goker ve Dogan, 2010, s. 388).

Ote yandan, siyasal reklamlarin bir bagka islevi segmen onceligi veya siyasal
davranis1 lizerinde inceleme8e dayanmaktadir. Ayrica, secimlere halkin katilm
seviyesinin yiikselmesinde siyasal reklamlarin biiylik katkist bulunmaktadir. Siyasal
reklamin se¢meni oylamaya katilma igin, iilke yonetimine ortak olma icin sevk etme
caligmalar1 siyasal katilimin yiikselmesine sebebiyet vermektedir (Akay, 2012:158).
Kisaca ifade edilirse, siyasal katilimin artmasinda, se¢menin giidiisii biiyiikk Oonem
tasimaktadir. Siyasal reklam filmlerinin de se¢menin giidiisiinii ve aktivasyonu
acisindan etkili oldugu bilinmektedir.

Secim reklamlarinda, hedef olarak dikkate alinan konular Grafik 3-1 ve islevleri

ise Grafik 3-2 de 6zetlenmistir (Barig, 2018, s. 54).
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Grafik 3-1: Siyasal reklamlarin amaci

Kisisel dustince aktarimi

Cogunluktan oy aktarimi

En glcli aday niteliginde davranis

En makul aday olma distince asilamasi

Secim Reklamlarinin

Grafik 3-2: Siyasal reklamlarin islevi

eSunulacak vaat ve hizmetlerin

Bllgllendlrme faydalari hakkinda bilgi verme

eSecmenlerin oy verme veya vermeme

lkna Etme geregini agiklama

eSecmen zihninde yer etmek, farkindalik
Hatirlatma algisi olusturmak
Desteklemek ePropaganda yapan kisinin motive olmasini

saglamak

3.3. Siyasal Reklamin Tiirleri

Siyasal reklamlar icerdikleri anlam ve sergiledikleri tarzlarma dayali olarak ii¢

kategoride degerlendirmeleri miimkiindiir. Bu siniflandirma Grafik 3-3 de verilmistir.



Grafik 3-3: Siyasal reklam tiirlerinin ssmflandirilmasi
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Siyasi ¢aligmalarda televizyonun yayginlagsmasi ve siyasi kampanyalarin faaliyet
alanlarinin daralmasi sonucunda, siyasal iletisimcilerin az zamanda biiyiik 6lciide bilgi
ve icerigi aktarmalarini gerektirmistir. Dolayisiyla, siyasal kampanyalarda kullanilan
imajlar ¢ok Onemli bir yeri kapsamakla birlikte, politik iletisim agisindan esas bir
kavrami olusturmaktadir. Bu kapsamda, liderlerin sergiledikleri imaj, se¢menlerin oy
niteligini ciddi sekilde etkilemektedir. Ote yandan, secimlerde basar1 elde edebilmek
icin, adaylar ve siyasi partiler degisik konu ve diisiincelere odaklanarak, sergiledikleri
siyast reklamlarin igeriginde bu kavramlara yogunlastiklari goriinmektedir. Mevzu
bahis siyasal reklamlarda i¢ veya dis siyaset hususlari, egitim, saghk hizmetleri, i/
emek, yoksulluk bagta olmak {lizere cok cesitli iilkenin giindem konularia
deginilmektedir (Aydin ve Siislen 2018, s. 153).

Pozitif siyasal reklam tiirlerinde, aday bireyin istiinliik tasiyan niteliklerini
vurgulayarak zihinlerde giizel bir gelecek tasarlamaya yonelik davraniglarda bulunurlar
(Vodinali ve Akinct Cotok 2015, s. 503). Buna karsilikli olarak, negatif reklamlar
yogunlukla rakip aday ve partilere odaklanarak davraniglarda bulunurlar. Mevzu bahis
davraniglar, rakibin kisisel ozellik, diisiince ve hatta himaye ettikleri partiye iligkin
hamleleri kapsamaktadir. Dolayisiyla, rakip parti veya adaylarin olumsuz yonlerini
ortaya koyarak, se¢menler tarafindan yeterlilik ve giic baglaminda elestirilmelerine
olanak saglayarak, oy potansiyellerini diisiirmek amaclanmaktadir (Balci, 2007, s. 90).
Boylece, secmenin odagina etkileyerek, tercihinde degisiklige yol agmak ve belli bir
siire¢ iceriginde ise, oyunu kendisine yonelik kullanmasini hedeflemektedir (Irak ve

Tascgroglu 2017, s. 47).
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Secim politikasi, insanlar1 siyasi davraniglar cercevesinde, umut, gurur, ofke,
korku ve kaygi gibi eylemde bulunmaya zorlamaktadir. Ozel olarak, televizyon ve
medya aragligiyla sergilenen siyasi reklam biciminde duygusal ¢ekicilik iceren yayinlar
faydali ve ikna edici Ozelligine sahipler. Dolayisiyla, siyaset adamlar1 adina duygusal
davranis ve diisiinceler, se¢menlerin oy tercihlerini ve secim neticelerinde hassas bir
rolii bulunmaktadir. S6z konusu reklamlarin duygusal bilesenlerinde esas alan ikna
cabalarinda vatan sevgisi, kardeslik, birlik, beraberlik ve giicsiiz kitlenin arkasinda

durmak benzeri iletiler ele alinmaktadir (Kalender 2014, s. 119).
34. Siyasal Reklamcihigin Tarihsel Gelisimi

Reklamcilik yontemleri siyasi alaninda ilk olarak Amerika’da bazi diplomatlar
vasitastyla ortaya ¢ikmig ve segmenlerin onemli 6l¢giide ilgisini cezp etmeyi basarmistir.
Bu kapsamdaki kisith sayida bilingli kisilerin bulunmasindan dolay1, Siyasi Pazarlama
Uzmanhg1 veya Siyasi Iletisim Damigmanligi olarak adlandirilan meslek baslangigta
smirh olarak gerceklesebilmistir (Kalcik, 2007, s. 59).

Siyasal reklam ¢aligmalar1 ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri’nde 1948’da
gerceklesen bagkanlik segcimlerinde hayat bulmugstur. Bu donemde, Thomas Dewey ve
Harry S. Truman arasinda siirdiiriilen secim miicadelesinde ele alinan yontemler siyasal
iletisim kampanyalar1 bakimindan giiclii bir ornek tegkil etmektedir. Arastirmacilarin
goriisli Truman’in reklamda kullandig1r “Give’em hell, Harry” slogani ile gerceklesen
girigken kampanyanin basar: sagladig1 diistiniilmektedir (Demir, 2018, s. 96).

1952°da tekrar ABD’de gerceklesen baskanlik secimlerinde ve televizyonda
Dwight D. Eisenhower ile Adlai Stevenson arasinda gecen konugmalar ve ilgili reklam
filmleri dikkat cekmektedir. Fakat giincel anlamda ilk siyasal iletisim ¢aligmasinin 1960
itibariyle ABD’de gerceklesen bagkanlik secimlerinde Nixon ve Kennedy arasindaki
tnlii televizyon tartisma programunin aracglifiyla ve bu kapsamdaki biiyiik katkisiyla
birlikte gerceklestigi diigiiniilmektedir. Bu tiir televizyon agik oturumlar: ve tartigma
uygulamalar1 bagkanlik secimi donemlerinde tekrarlanmaktadir. Ardindan, tiim kazanan
bagkan adaylar1, Johnson, Ford, Carter, Reagen, Bush, Clinton, G.W. Bush ve Obama
basta olmak iizere ayni1 araci kullanmiglardir (Demir, 2018, s. 96).

1950’dan once iistiinliik gosteren propaganda esasli se¢cim stratejileri siyasal

iletisim anlaminda degisiklikler kat etmistir. Bu donemde, ABD televizyonundaki
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ilerlemelerle beraber, siyasal partiler de bu yeni iletisim aracindan faydalanmigtir.
Ingiltere de ise televizyonlarin siyasal reklamcilik icin ilk defa kullanilmasi 1951
secimlerinde gerceklesmistir. Politik partiler, yeni iletisim araglarina erismek ve
toplumun ilgisini cezp etmek icin c¢ogalan etkinlikte bulunurken; geleneksel siyasal
seckinlerin yetkililerine, giivenirliklerine ve soOzlerine duyulan inang ve ilgi
diistiigiinden bu giiveni yeniden saglayacak parti ve bireyler one ¢ikmustir (Ozkan,
2017, s.337).

Boylece, oy hakkinin ilk kitlelere yayilmaya baglamasina baglantili olarak,
modern siyasal partilerin ilk 6rnekleri Amerika Birlesik Devletleri ve Ingiltere’de ortaya
cikmustir. Eskiden, malvarlig1 ve vergi benzeri baz1 ol¢iilere baglantili olan oy hakki,
New York’ta 1827 ‘da ve Ingiltere’de ise 1832’da hayat bulmustur. ilk politik parti
ABD’de 1795- 1800 arasi Cumhuriyetgi Parti unvanyla gergeklesmistir. Ingiltere’deki
ilk politik parti ise 1877°da gerceklesen Ulusal Liberal Federasyon’dan olugmaktadir.
Ikinci Diinya Savasimin ardindan politik partiler, demokratik politik hayatin

vazgecilmez faktorleri olarak anayasalara eklenmistir (Oztekin, 2001, s. 74).
3.5. Siyasal Reklamciligin Tiirkiye’deki Gelisimi

Ulkemizde siyasal reklamlarin gelisimi, 1977 yilinda genel secim dénemi ile
birlikte gerceklesmistir. Siyasal partiler ilk defa bu donemde medya aracligiyla mekan
ve zaman olarak kendilerini topluma tanitma caligmalarina baglamiglardir. Bu
dogrultuda gergeklesen ilk siyasi reklamcilik calismasi, Adalet Parti tarafindan 1977
genel secimlerinde sadece yazili basinda yer almak iizere gerceklestirmistir. S6z konusu
reklami topluma sunan Cen Ajans ayrica bu donemde, teyp bantlar iizerinde reklamcilik
calismalar1 gergeklestirmigtir. Dolayisiyla milletin dikkatine sunulan gazetelerdeki
siyasal parti reklamlar1 ve de ilgili teyp kasetlerinin hazirlanmasi Tiirkiye adina 6nemli
bir devrim olusturmustur. Eskiden bulunan diizensiz, duyuru hedefli afis ilanlariyla,
mitinglerle ve daha sonra da radyo vasitasiyla gerceklesen siyasal reklam caligmalart,
artik biiylik bir gelisimle birlikte, gazete ilanlari, diizenli ve hedefli afigler ve genel
bagkanin ilgili ac¢iklamalarim1 kapsayan kasetler donemin en biyiik degisim
gelismelerini olusturmustur. Ardindan ikinci olarak 1979 yili itibariyle ve TUSIAD

tarafindan, Ecevit Hiikiimeti aleyhine gerceklesen “Yoklugu Paylagsmak mi? Bollugu
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Saglamak mi1?” unvamyla yazili basinda yayimlanan reklamdan olugmaktadir (Kalcik,
2007, s. 63).

Tiirkiye’deki sonraki siyas: reklamcilik caligmasi, 1982 yili itibartyla Time
dergisinde yayimlanan ve Tiirkiye nin tanmitim1 adma gerceklesen ektir. Ayrica, siyasal
reklamin tam anlamiyla 1983’da genel secimi Oncesi gerceklesmistir. Boylece 1983
secimlerinde, siyasal reklam agisindan en giiclii ilerlemeler ANAP’in kampanya
caligsmalar: tarafindan gerceklestigi diisiiniilmektedir. Oldukca profesyonel diisiincelere
dayal1 olan se¢cim kampanyast ANAP’1n tek basina iistiinliik elde etmesine biiyiik katki
saglamistir. Karizmatik bir lider imaj1 yansitmay1 amaglanan bu kampanyada, Turgut
Ozal’m ajansla uyumlu hareketi, etkili konusmasi ve kampanya calismalarinda
uzmanlarin Onerilerini  dikkate alarak kampanyasinin basarisinda biiyiikk katki
saglamustir. 1983 secim siirecinde Milliyetci Demokratik Partisi siyasi reklamciliktan
yararlanirken, Halk¢r Parti  profesyonel destek alamadan seg¢imlere katilimda
bulunmugtur. Ancak Anavatan Partisi’nin siyasal kampanya caligsmalar1 daha giiclii
sekilde gercekleserek diger partilerin ¢cabalarini bosa ¢ikarmigtir (Kalgik, 2007, s. 64).

Bu kapsamda, 1983-1987 yillar arasi ANAP hiikiimeti tarafindan TRTI1-
TRT2’de gerceklesen ‘Icraatin iginden’ adli televizyon programi bulunmaktadir. S6z
konusu programda vergiler, ihracat-ithalat, turizm ve cogu farkli konularda degisimi,
‘cag atlama’ tamimu ile halkla sunarak, onlarin giiven ve destegini ¢ekmek
hedeflenmigtir. 1987 yilinda gerceklesen genel secimler, siyasi rekabetin en biiyiik
gelisim gosterdigi bir siirectir. Bu donemde ANAP, reklam calismalarini 6zellikle
iktidarda oldugu yillarda gerceklestirdigi projeleri anlatan sloganlar aracglifiyla
stirdiirmiigtiir. Bu dogrultuda ANAP, ‘Tiirkiye cag atliyor’, ‘cagi yakaliyoruz’,
‘Vatandas oyunu bolme, vur miihriinii Anavatan’in iistiine’, ‘Cag atlayan Tiirkiye’yi el
ele daha da ileriye...” gibi sloganlar aragligiyla, taraf aday ve partilerin Oniine gecerek
eski oy oranini tekrar elde etmeyi hedeflemistir (Kalgik, 2007, s. 64).

1987 secimleri doneminde unutulmayan bagka bir reklam caligmasi ise SHP
kampanyasi ile gerceklesmistir. SHP cogunlukla ANAP’1 hedef alarak ve ‘Bes yil daha
limon gibi sikilmaya hayir...” benzeri sloganlarla gereklesmistir. Ozkan (2002, s. 68),
1987 genel secimlerini siyasal kampanyalarinin bir tiir sov yansittifini bir siirecin

baglangici olarak tanimlamaktadir. Dolayisiyla, bir ilk olarak se¢imlerde miizikal ve
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secmene degisik promosyon malzemelerinin dagitildigi Amerikan tarzi seyirlik
kampanyalar ortaya ¢cikmistir (Kalgik, 2007, s. 65).

1991 secimleri esnasinda artik siyasi reklamcilik oldukg¢a gelismis ve partiler
farkli yerli ve yabanci ajanlar tarafindan 6nemli ¢alismalar gergeklestirmisler. ANAP,
Ozal sonrast Mesut Yilmaz’'in liderliginde yiiriitiilen kampanyasinda, ‘Ciinkii yapacak

b

cok is var...” sloganini ele almigtir. Lider’in fotografi iizerindeki afigler ve televizyon
filmleri bu kampanyada bulunmugtur. Ayrica, ANAP kampanyasinda Sezen Aksu’nun
“Hadi Bakalim” sarki sozlerini degistirilerek bir se¢cim sarkisi olusturmustur (Kalgik,
2007, s. 65).

SHP, secim kampanyalar1 kapsaminda bir ilk olarak televizyon kanali kurmug ve
reklamlarimi bu araclikla siirdiirmiistiir. Artr, kampanyalarinda Ozal, Demirel, Yildirim
Aktuna ve Mesut Yilmaz’i temsil eden karakterlerle liderleri karsilagtirarak
benzerliklerini &ne siirerek, farkliliklarin Erdal In6nii’ye ait oldugunu vurgulamislardir
(Kalgik, 2007, s. 65).

DYP’nin kampanyasinda ele aldig1 slogan ise, ‘Konug Tiirkiye’ sloganidir. Bu
parti kampanyalarinda Demirel’in baba imajin1 ve yazili-gorsel basindaki reklamlarinda,
Demirel’in “herkese iki anahtar, yesil kart, bogaza tiip gecit” gibi vaatlerini
vurgulamigtir (Kalgik, 2007, s. 66).

Kisaca anlatmak istenilirse, her se¢cim doneminde ortaya cikan siyasal
kampanyalar, doneme 0Ozgii sartlarindan tesir alarak birbirinden farkli caligmalarla
gerceklesmistir. Ozal’in liderligiyle iistiinlik kazanan ANAP ile birlikte siyasal
reklamlarda liderin dikkate alindig1 gozlemlenmigtir. Son yillarda, secim
kampanyalarinda ¢ogu parti lideri, reklam kampanyalarinda odak noktasi olarak

secmeni etkileme ugragina girmektedir (Kalcik, 2007, s. 66).
3.6. Siyasal Reklam Araclari

Siyasal reklamin araglar1 arasinda sirayla televizyon, radyo, yazili basin, acik
hava reklamlari, sosyal medya ve parti el kitaplar1 bulunmaktadir.

Televizyon gorsel ve igitsel gostergelerin beraber kullanmas: ile birlikte siyasal
reklamimn en giiglii tamitim araci olarak bilinmektedir. Tiim iletisim araclar1 arasinda
cogunlukla en giiclii izleyiciye kitlesini ulusturan arac televizyondur. Giiniimiiziin

medya yoOnelimli toplumunda televizyon bir inamilirlik ve giivenirlilik asilamaktadir.
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Televizyon araghigiyla gerceklesen siyasal reklamlarda, belli bir izleyici kitlesi dikkate
alimmaktadir. Boylece, televizyon reklamlari {izerinde iinlii olmayan bir adayin hizli bir
sekilde iin kazanmasina yol agmaktadir. Boylece, parti ve ya adayin siyasal reklaminin,
ulusal bir kanalda yayimlanmasi, adaym c¢ok kapsamli bir izleyici kitlesine hitap
etmesini saglamaktadir. Bu yiizden, sergilenen siyasal reklam, partinin veya adayin
lehine ve aleyhine diisiinen se¢menlere veya natiir secmenlere ulagmasini
saglamaktadir. Dolayisiyla, aday hakkinda beslenen olumsuz diisiinceleri lehine
cevirmeyi bagarabilmektedir. Partini veya adayin se¢menlerle televizyonda tek yonlii
bir iletisim gerceklesse bile, s6z konusu iletisimin kisa siirede etkili olmas: ve adayin
ilgili giincel konu veya sorunlara yonelik diisiincelerini ve c¢oziimlerini aktarmak
acisindan biiyiik 6nem tagimaktadir (Kalcik, 2007, s. 85).

Siyasal reklamlarmm diger giicli iletisim aracit radyo vasitasiyla
gerceklesmektedir. Radyo, tam kapsamli olarak iilkelerde yayinlanabildiginden dolayi,
yayginlik acisindan en ©Onemli yayin araglarindan birini teskil etmektedir. Radyo
istasyonlarinin kurulusunun daha basit ve az maliyetli oldugundan daha yaygin olarak
kullanilmaktadir. Dolayisiyla, radyo ¢ok genis bir secmen grubunu yayinlanabildigi
cesitli ortamlardan dolayr olusturmaktadir. Radyo reklamlarinda, sesin izlenim
olusturma tesir bakimindan dinleyicilerle duygusal bir bag kurulmasinda énemli bir yer
kapsamaktadir. Televizyonun igitsel 6gesi arachigiyla seyirciye iletilen adayin genel
bilgileri, tstiinliik, oneri ve hedefleri radyon arachigiyla etkili bir sekilde ve mekan
siirliligi olmadan gergeklesebilmektedir (Kalcik, 2007, s. 86).

Siyasal reklamin diger ehemmiyet tasiyan araclarindan biri daha her konuda
sunuma elverisli olan yazili basin olarak bilinmektedir. Tiim haberlesme araglari
arasinda icerik bakimindan en diisiik standartlagsma yazili iletisimden yana oldugu
goriinmektedir. Azinliktaki diisiincelerin en basit olarak sesini iletebilecekleri ve
oldukg¢a etkin bir inandiricilik giicline sahip araglar arasinda yazili grup iletisim araclari
bulunmaktadir. Gazetelerde se¢gmenlerin karar alma doneminde O6nemli Kkitle iletisim
araglarindan birini olusturmaktadir. ikincil dereceden ehemmiyet tasiyan ve son yillar
itibariyle ortaya cikan teknolojik gelismelerle birlikte, gazeteler siyasal kampanyalarin
etkili bir iletisim aracini tegkil ettigi goriilmektedir (Oktay, 2002, s. 153).

Gazete okuma aligkanliklar1 bulunan ve daha fazla siyasi bilgi aktarimina ihtiyag

duyan se¢menler, adaylarin diisiinceleri ve mevcut giincel problemler hakkindaki
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goriislerini anlamak icin gazetelerden biiyiik diizeyde yararlanmalar1 miimkiindiir.
Ayrica, yazili kitle iletisim araglar1 adaylara daha giiclii sekilde kendilerini segcmenlere
ifade etme ve tanitma imkani yaratmakla birlikte, diger iletisim araglarina nazaran daha
genis bir bicimde olanak saglamaktadir (Kalgik, 2007, s. 87).

Siyasal reklam araglarindan biri daha esasen afis ve billboardlardan olusan agik
hava reklamlaridir. S6z konusu acik hava reklamlari, yol panolari, duvar, toplu tagima
araglarinin i¢ ve dig yiizeyleri, otobiis duraklar1 ve havaalanlarinda goriinmektedir
Televizyon aragligiyla sunulan reklamlar seyirciye hitap etmek i¢in belirli bir zamanin
ayrilmasimi talep ederken, afis tiirleri ise se¢cmene zorunlu izlenilme durumunda
birakmaktadir. Boylece, beklenmedik anlarda karsilagilinca se¢menlerin ilgisini
cekmekle birlikte, aralarinda tartisma konusunu agmakta olup, adayin tanimmmasina
yardim etmektedir. Ayrica, basitlestirilmis bicimde adaylarin planlarimi  ve
diisiincelerinin duyulmasini saglamaktadir (Kalgik, 2007, s. 88).

Teknolojinin gelismesi ile birlikte reklam mecralart de degismeye ve gelismeye
baglamistir. Geleneksel mecralarin disinda giiniimiizde artik internet ve sosyal
medyanin da hedef kitleye ulagmada 6nemli bir etkisi s6z konusudur. Bu dogrultuda son
yullarin popiiler iletisim araci olarak bilinen internet, siyasal arenada yeni olmasina
ragmen, milyonlarca se¢mene ulasma olanagi saglamaktadir. Bu araglikla saglanan
tistiin 6zelliklerin en basta geleni, tam kapsamli bir izleyici kitlesine en diigiik maliyetle
ulagim saglamasinda kaynaklanmaktadir. Ayrica, se¢imler sirasinda goniillerin organize
edilmesinde, adaylarin mesajlarin diger kitle iletisim araglarindaki filtre olamadan
secmenlere ulagtirilmasinda, enteraktif Chat odalari ile segcmenlere iletisim kurmada son
derece yararli olmaktadir. (Kalander, 2003, s. 31)

Son kademede ise siyasal reklam aracligina hizmet eden parti el kitaplari,
bildiriler ve internet araclari bulunmaktadir. Bu kapsamda, aday veya partinin ge¢cmis
deneyimleri, gelecek planlar1 ve rakip adaylarina yonelik elestirici mesajlar dikkat
cekmektedir. Ayrica kaliteli ve profesyonel baski yapimi ve dagitimi da bagarili oldugu
takdirde olumlu ve bagarili sonuclarin elde edildigi goriinmektedir. Bu amag i¢in &te
yandan, reklam igeriklerinin kisa ve net olmasi gerekmektedir. Dagitim parti militanlar

ile yapilirsa daha fazla segmen grubuna iletilmesi miimkiin olmaktadir.
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3.7. Siyasal Reklam ve Propaganda

Propaganda kavrami Oxford sozliigiinde soyle tantmlanmistir (Baltact ve Eke,
2012, . 116):

“Bir doktrin ya da uygulamay: yaymak icin desteklemek ya da tasavvurda
bulunmak”

Ayrica, propaganda, baskisiz araclarla, degisik problemler karsisinda belirli bir
grubun diisiincesinde istenen degisikligi uygulamak olarak tanimlanmaktadir (Ozsoy,
2009, s. 53).

Baskidan uzak araglar, sembol ve sdylemlerden olugsmaktadir ve bu mesajlarin
iletiminde medya faktorii biiylik 6nem tagimaktadir. Siyasi anlamda pazarlama, ikinci
diinya Savasinin ardindan Amerika’da ortaya cikmig ve 1960°da Bati Avrupa
memleketlerinde yayginlasmigtir. Bu donemde, siyasal propaganda ¢cogunlukla reklamin
yontem ve niceliginden faydalanarak pazarlama oOzelligine biiriinmiis ve giderek
giiclenen bu karakter daha cok iistiinlik kazanmistir. Se¢meni tiiketici olarak
diisiinerekten, ticari reklamcilik araclari siyasi parti ve adaylarin halka sunulmasina
yonelik ele alinmig ve boylece siyasal reklam kavramini ortaya ¢ikarmistir (Tascioglu,
2009, s.4).

S6z konusu siyasi reklamlarin1 da igceren propaganda yontemleri, segmeninin
kararin1 ancak %3-4 oraninda etkilendigi diisiiniilmektedir. Ancak, oylamada
gerceklesen yiiksek katilim durumlarinda, bu diisiik oranin bile se¢menlerin diisiince
degisikligi kapsaminda biiyiik 6nem tasidif1 gozlemlenmistir. Insanlarm arasinda
iletisimin saglanmasinda ortaya c¢ikan gelismeler, medya faktOriiniin, politika
olusumunda diizenleyici rolii olmus ve gosteri kiiltlirii bu alana da etkili olmugtur
(Akyiiz ve Kazaz, 2015, s. 211).

Propaganda ve reklam, hedef ve yontemleri acisindan birbirine benzerlik
tasimaktadir. Ancak bu iki kavram arasinda bazi farkhiliklar bulunmaktadir.
Propagandada ideolojik, reklamda tecimsel menfaat amacglanmaktadir. Siyasal
reklamlarda ise benimsetilmek istenen ideolojinin menfaate doniiglimii esas
alinmaktadir (Eroglu, 2006, s.171).

Boylece siyasal propaganda kapsaminda reklam araclifindan yararlanilmaktadir.
Reklam ve propaganda benzer gelisim siireclerine sahipler. Reklamda cogunlukla

Amerikali diiglince tarzlar1 sunumlarda kullanilmaktadir. Kargilikli olarak reklam
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calismalarinda fizyoloji, psikoloji ve benzer konulu arastirmalardan da yararlanarak
ortaya ¢ikmaktadir. Aym sekilde, siyasi propaganda kapsaminda da ayni yOntemler
dikkate alinmistir (Vodinali ve Akinct Cétok, 2015, s. 502).

Propaganda ikna etmeye yonelik bireylerin diislincelerini degistirmek igin
kullanilan bir davranig olarak dort esas sarti saglamaktadir. S6z konusu kosullar Grafik
3-4 de ozetlenmigtir. Kisacasi, siyasi reklamlarda ortaya konulan propaganda, reklamin
dogasma uygun bicimde giiclii iletisim igeren bir pazarlama yontemi ele almak,
sergilenen iddiay: ilgi ¢ekici duruma ulastirmak ve reklamin igeri8i agisindan cekicilik

sergileme kaygis1 saglamasi gerekmektedir (Vodinali ve Akinct Cotok, 2015, s. 502).

Grafik 3-4: Propagandanin esas kosullari
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DORDUNCU BOLUM

4. CUMHURIYET HALK PARTISI’NIN 2015 GENEL SECIM KAMPANYA
ANALIZI

4.1. Arastirmanin Amaci

Bu calisma kapsaminda 2015 yilinda yapilan 7 Haziran ve 1 Kasim genel
secimleri icin hazirlanan reklam kampanya o©geleri incelenerek analiz edilmigtir.
Kampanya orneklerinin incelenmesiyle siyasal reklamlarda kullanilan gorsel ve sozel
Ogelerin alg1 yonetimi ve gostergebilimsel 6geler agisindan etkinliklerinin saptanmasi

amaclanmaktadir.
4.2. Arastirmanin Hipotezleri

Alg1 yonetimi ve gostergebilimsel agidan ¢oziimleme yapilirken kampanyada

kullanilan gorsel ve sozel gostergeler incelenerek asagidaki sorular cercevesinde

1. Incelenen kampanya ornekleri algi yonetimi acisindan ne tiir 6zellikler
tagimaktadir?

2. Incelenen kampanya 6rnekleri gostergebilimsel agidan ne tiir 6zellikler
tagimaktadir?

3. Incelenen kampanya 6rnekleri siyasal reklam anlaminda ne tiir 6zellikler

tagimaktadir?
4.3. Arastirmanmin Sinirhliklar:

Tek partili hiikiimet siirecinden sonra ilk kez 7 Haziran 2019 secimleri ile
koalisyon kurulamayip ayni yil igerisinde tekrar secime gidilmesi lizerine ana
muhalefetin se¢cmenler i¢in hangi yol ve stratejilerle nasil bir sdylemde bulundugu
incelenmigtir. Bu baglamda calisma, 7 Haziran 2019 ve 1 Kasim 2019 tarihlerinde
diizenlenen genel secimlerde Cumhuriyet Halk Partisi’nin yiiriittiigii siyasi reklamlarin
amblem ve slogan kullanimu, televizyon reklamlari, agik hava ilanlari, brogiir ile se¢cim

sarkis1 incelenmesi olarak siirlandirilmistir.

52



4.4. Arastirmanin Yontemi

Aragtirma kapsaminda 7 Haziran 2019 ve 1 Kasim 2019 tarihlerinde diizenlenen
genel se¢cimlerde Cumhuriyet Halk Partisi’nin yiiriittiigii reklam kampanyalar1 algi
yoOnetiminin bir siyasal kampanya Ornegi Ozelinde gostergebilimsel agidan da ele

almarak analiz edilmisgtir.
4.5. Kampanyanmin Analizi

Calismanin bu boliimiinde, Cumhuriyet Halk Partisi’nin 7 Haziran ve 1 Kasim
2015 tarihlerinde diizenlenen genel secimlerde yiiriittiigli reklam kampanyalari
gostergebilimsel yontem ile ¢oziimlenecektir. Coziimleme asamasinda kampanya igin
kullanilan temel mecralarin gorsel ve sozel gostergelerle hedef kitleye verdigi mesaj
degerlendirilmistir. Bu baglamda caligma icerisinde Oncelikle kampanyalarin ana
anlatimin1 belirleyen amblem kullanimi ve slogan incelenmistir. ikinci boliimde ise
kampanyanin en agirlik verilen ayagi olan televizyon reklamlari irdelenmigtir. Daha
sonraki boliimlerde basili mecra olarak karsimiza c¢ikan tematik brosiirler ve acik hava
ilanlarina deginilmigtir. Son olarak sozel bir anlatim iceren se¢cim miizikleri ele alinarak

kampanya analizi sonlandirilmigtir.
4.5.1. Amblem ve Slogan Kullanimi

Amblem, bir kurumu, bir iiriinii ya da bir hizmeti 6zel olarak tanimlamaya
yarayan, ¢izgi ve resimlerle yapilan isaretlerdir. Belirli bir kavramin, nesnenin ya da
kisinin yerini almasi olarak da tanimlanabilir. (Cam, 2006, s.9) Pek cok alanda
kullanilan amblemler, kurum ya da hizmet hakkinda bilgi iceren imgesel biitiinliiklerdir.
Bu kapsamda kullanilan amblemin yapisi, rengi, tarzi kurumu betimleyen bir anlatim
igerir.

Sekil 4-1: ‘Milletce Alkishiyoruz’ Amblemi

AW,
‘7) ™

‘'
T
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7 Haziran secimleri icin kullanilan ilk amblem ‘Milletce Alkigliyoruz’
logosudur. (Sekil 4.1) Amblem tasarimsal olarak bir stencil baski yani sablon 6zelligi
tasimaktadir. Stencil baski, yapisi itibariyla pratik, hizli ve ¢oklu iiretim yapilabilen bir
tasarim  seklidir. Popiiler kiiltiirde kullanimi  agisindan  bakildiginda  soyut
disavurumculuga tepki olarak ortaya ¢ikan Pop-Art’a gonderme yapmaktadir. Ayni
zamanda sokak sanat1 olarak uygulanan stencil baski diizene baskaldiran, protesto eden
bir anlatim icerir. Bu baglamda da ‘Milletce Alkigliyoruz’ amblemi hem gorsel hem de
icerik olarak bir biitiinliik saglamaktadir.

“Bir metinde, metne giren kelime bile, biitiin fonetik (sescil) niteliklerden
yoksundur. Konugurken kelimeler vurgulanir; konusmacimn sesinden canli, heyecanl,
sakin, kizgin veya mesafeli oldugunu anlayabiliriz. Hicbir kelime vurgusuz
soylenemez.” (Ong, 2007: 122). Graffitilerin yapisal 0Ozellikleri gbz Oniinde
bulunduruldugunda, kullanilan renk ve tasarimsal Ozelliklerinden dolayr yazmsal
anlattminin digma ¢ikarak metine fonetik bir etki kattigin1 sdyleyebiliriz. Bu baglamda
‘Milletce Alkisgliyoruz’ amblemine baktigimizda kullanmilan grafiksel anlatim ve yazi
karakteri protesto gondermesini desteklemekte, gorsel anlatima adeta sescil Ozellik
ekleyerek duygu iceren bir ifade haline doniistiirmektedir.

Amblemin tasariminda kullanilan kirmizi renk hem CHP’nin kurumsal rengidir
hem de icerik agisindan enerjisi yiiksek oldugu i¢in motivasyonun ve tegvikin rengidir.
Dikkat ¢eken bir yapist vardir. Kirmizi renk tarih boyunca cesitli siyasi hareketlerle
iliskilendirilmis ve devrimi sembolize etmigtir. Saglamlik, giiven ve giicli sembolize

eder.

Sekil 4-2: ‘Yasanacak Bir Tiirkiye’ Amblemi
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7 Haziran secimlerinde kullanilan ikinci amblem ise ‘Yaganacak Bir Tirkiye’
logosudur. Bu tasarim, ilkinin aksine vektorel, net ve diiz hatlara sahip bir yapidadir.
(Resim 4-2) Amblemin biitiinsel formuna baktiimizda dairesel bir sekilde olmasi 6n
plandadir. Temel tasarim kavramu icerisinde dairesel formlar odak olusturucu, toplayici
bir grafiksel 68e olarak yer alirlar. Bu baglamda kampanya igerisinde vurgulanan, birlik
ve beraberlik anlatim ile ortlismektedir. Ayni zamanda amblemin tam odak noktasinda
yer alan ‘Bir’ ibaresi de bu anlamu gii¢lendirerek, daha da vurgulamaktadir. Amblemde
kullanilan renk, yine CHP’nin kurumsal kimligini yinelemektedir, ifade biitlinliigiinii
korumaktadir. Tipografik acidan ele alindiginda ise sans-serif yani tirnaksiz bir yapi

tipinin kullanilmas1 daha modern ve yenilik¢i bir yaklagima atifta bulunmaktadir.

Sekil 4-3: ‘Once Tiirkiye’ Logosu
‘Once insan,
dnce hirlik,

N c E dnce Tiirkiye.’
-u- n Ki

1 Kasim genel secimlerinde onceden yiiriitiilen reklam kampanyasindan farkl

bir anlatima gidilmigtir. Logo yapisal olarak incelendiginde 7 Haziran se¢imlerinde
kullanilan dairesel formun degistigi ve logonun dikddrtgen bir sekilde uygulandiginm
gormekteyiz. (Resim 4-3) Temel tasarimda geometrik sekillerin anlatim dili gbz oniinde
bulunduruldugunda ‘Once Tiirkiye’ logosunda kullanilan dikdortgen yapimnin daha stabil
bir duruma, istikrara gonderme yaptigini sdyleyebiliriz. Ancak CHP’nin 1 Kasim 2015
Secim Bildirgesi’nde bahsettigi birlik, beraberlik kavramlarinin 6zellikle iizerinde
duruldugu bir strateji s6z konusu oldugunda, 7 Haziran secimde kullanilan logolar kadar
vurgulayici bir form olmadigimi sdylemek miimkiin. Renk kullaniminda ise yine
kurumsal rengi olan kirmiziy1 tercih etmisglerdir.

Amblem ve logolarin genel olarak kullanim sekillerine bakildiginda ilk goze
carpan unsur her ii¢ii i¢in de kirmizi rengin baskin olmasidir. Kirmizi renk her ne kadar

CHP’in kurumsal rengi olarak yer alsa da gostergebilimsel acidan ele aldigimizda yan
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anlam olarak devrim, giiven ve giic kavramlarim ifade etmektedir. Alg1 yOnetimi
acisindan degerlendirildiklerinde ise ‘Milletge Alkisliyoruz’ logosunun stencil baski
formu protesto eylemini ortaya c¢ikarmakta ve Kkitlenin duygularina hitap ederek

kampanya stratejisi dogrultusunda harekete ge¢melerine tegvik ediliyor.
4.5.2. Televizyon Reklamlar:

Kitle iletisim araclarina baktigimizda iglerinde en etkili olaninin ve en ¢ok
kitleye ulasanin televizyon oldugunu gormekteyiz. Bu nedenledir ki secim
kampanyalar1 icerisindeki en yiiksek biitceli reklam giderlerinden biri televizyon
mecrast i¢in ayrilmaktadir.

7 Haziran genel secim kampanyasina CHP oncelikle 16 saniye siiren sadece
‘Milletge Alkighyoruz’ sloganinin gectigi bir teaser film ile baglamigtir. Kampanya
baglangicinda yer alan bu kisa televizyon reklaminda CHP’nin ad1 hi¢ gegmemistir. Bu
anlatim sekli hem izleyici ilizerinde bir merak uyandirmak amacli yapilmigtir, hem de
birlik, beraberlik anlatimini1 desteklercesine sen-ben ayiriminin Stesinde var olan durum
ve bu duruma kars1 durus vurgulamigtir. Buradaki algi yonetimi ac¢isindan en 6nemli
noktalardan birisi ise kullanilan imgenin yani logonun 6n planda siirekli tekrarlandigi
bir goriintii olusturarak kitlenin eylemi algilamasini ve kitle i¢in 6nemli bir hale

gelmesini saglamaya caligilmasidir.

ekil 4-4: 7 Haziran ‘Milletce Alkishyoruz’ Teaser filmi
¢ shry
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Teaser filminin c¢ekim planlar1 gostergebilimsel agidan incelendiginde hem
‘Milletge Alkishyoruz’ ambleminin devamli tekrarlanarak 6n planda vurgulayici bir
sekilde kullanildig1 goriilmekte, hem de amblemin graffiti tarzindaki protesto yapisina
uygun koprii alti, alt gecit gibi gozden uzak fakat gizliden gizliye gelmekte olan bir
toplu harekete yonelik anlatim icerdigi goriilmektedir. (Resim 4-4) Ancak reklam filmi
icerisinde neyin, neden protesto edildigine dair bir agiklama yapilmamistir. Ayni
zamanda kedi ve trafo imgelerinin kullanmildig1 planda da hiikiimetin daha Onceden

yaptig1 sOylemlere gonderme yapmaktadir. (Resim 4-5)

Sekil 4-5: 7 Haziran ‘Milletce Alkishyoruz’ Teaser filmi

_Milletce Alkislyoruz

Teaser reklam filminin arkasindan 60 saniyelik olan uzun versiyonlu reklam
filmi goOsterime girmigtir. 7 Haziran genel secimleri icin hazirlanmis ‘Milletce
Alkishyoruz’ televizyon reklaminin tam metni:

“Alkisliyoruz. Milletge alkisliyoruz. Bu alkis hakka, hukuka ve
ekonomiye, ozgiirliige, barisa ve adalete, laiklige, demokrasiye ve
cumhuriyete zulmeden malum zihniyeti protesto alkisidir. Tiirkiye’yi
yasanamaz bir iilke haline getirenlere meydan okumadir. Alkigliyoruz.
Avuglarimiz patlarcasina alkigliyoruz. Milletce. Alkisliyoruz. Milletce
alkisltyoruz. Gelin oy verin gitsinler. CHP. Yasanacak bir Tiirkiye
geliyor.”
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CHP’nin kampanya i¢in hazirladig: 60 saniyelik ‘Milletce Alkisliyoruz’ sloganl
reklam filmi Oncelikle neden alkis kullanildigi konusuna de8inmistir ve bu protesto
eylemi hakkinda bilgi vermistir. Bu reklam filmi igerisinde toplumun cesitli
kesimlerinden insanlara atifta bulunacak sekilde kullanim yapilmistir (Resim 4-6).
Reklam filminin ilk saniyelerinde tepkisiz insan gruplari gosterilmektedir. Ardindan
yakin plan protesto alkigina baglamis el goriintiisii karsimizi ¢ikmakta ve duvara grafitti
seklinde yapilmig ‘Milletce Alkishiyoruz’ amblemini gormekteyiz (Resim 4.7). Bu
anlatim izleyiciye bir cagri niteligi tasimakta ve protesto eyleminin bagladigin
anlatmaktadir. Pesi sira gosterilen yakin plan alkiglayan el goriintiileri ise eylemi
yapanlardan 6te eylemin kendisini 6n plana ¢ikarmay1 ve vurgulamayr amaclamaktadir.
Reklamin ilerleyen saniyelerinde gosterge olarak protesto eylemi sirasinda ayaga
kalkanlar ve alkiglayanlara destek olarak yanlarina gelen insanlar1 gormekteyiz. Bu

anlatimda aslinda gosterilen artik protestonun iyice biiyiidiigiinii ve destegin arttigidir.

ekil 4-6: ‘Milletce Alkishiyoruz’ temal televizyon reklami ekran goriintiisii
¢ $
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ekil 4-7: ‘Milletce Alkishyoruz’ temali televizyon reklami ekran goriintiileri
¢ shy

r :
< B 2
#MilletceAlkislyoruz

>

Reklam filminin bel kemigini olusturan alkiglama fiilinin protesto amacl
yapildig1 reklamda yer alan tiim bireylerin kizgmm ve oOfkeli yiiz ifadesinden
anlasilmaktadir (Resim 4-8). Reklam metininde gecen sozel protestoya destek olan en
biiyiik gorsel anlatimlardan biri de bu noktadir. Bir dakika siiren reklam filminin
sonunda CHP logosunun ve ‘Gelin Oy Verin Gitsin-ler’ oy pusulasinin bulundugu
ekran planinda ise kitleyi hareket gecirerek bu protesto eylemini sonuglandiracak ¢oziim
sunulmaktadir.

Protesto eylemine katilarak oy kullanildig1 takdirde ikinci sloganda sunuldugu
tizere ‘Yagsanacak Bir Tiirkiye Geliyor’ anlatimi ortaya ¢ikmaktadir. Bu plandaki en
onemli anlatimlardan biri ise ‘Yasanacak Bir Tiirkiye Geliyor’ sloganinin yaninda duran

ve heniiz tam olarak ortaya ¢ikmamig amblem goriintiisiidiir. Bu karede amblemin
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kiigiik bir parcasimi gormemize biitiinsel olarak algilayabilmemiz Gestalt kurami yani
algisal orgiitleme kuraminin tamamlama ilkesine dayanmaktadir. Bu anlatim sekli yan
anlam olarak giizel giinlerin heniiz tam olarak gelmedigini ama yola ciktigini ifade

etmektedir (Resim 4-9).

Sekil 4-9: ‘Milletce Alkishiyoruz’ temal: televizyon reklami son kare

Milletce Alkisliyoruz D 4

‘Yasanacak bir
Tiirkiye’ geliyor!..

7 Haziran Genel se¢imleri i¢in Cumhuriyet Halk Partisi ‘Milletce Alkisliyoruz’
temal1 reklam filmlerine ek olarak 11 adet farkli uzunluklarda ‘Yasanacak Bir Tiirkiye’
sloganli reklam filmi iiretmistir. Bu reklam serisinin en uzunu 21 saniye olmakla
beraber en kisasi ise 16 saniyedir. Herhangi bir kisi gorselinin kullanilmadig: filmlerde
sadece grafiksel ve tipografik anlattim kullanmilmistir (Resim 4-10). ‘Yasanacak Bir
Tiirkiye” sloganli reklam filmleri serisinde deginilen konular CHP’nin secim
bildirgesinde yayinlanan adaletsizlik, asgari iicret, ayrimcilik, ¢iftci, emekli, esnaf
sorulari, igsizlik, kira mahkumiyeti, taseron iscilik, yoksulluk, yatili meslek liseleri
konulardir. ‘Gelin Oy Verin Gitsin-ler’ sloganli reklam filmlerinin baz1 kanallarda
yaymlanmamasindan dolay1, bu reklam filmlerinde sadece ‘Gelin Oy Verin’ slogan1 yer

almistir ve son karede www.yasanacakbirturkiye.com adresine yonlendirme yapilmistir.

Bu reklam filmi serisinde iktidar1 elestiren ve On gordiigii problemlerin dile
getirilmesine yonelik bir anlatim kullanilmistir. Gorsel gostergeler acgisindan
inceledigimizde kullanilan amblemin yani gorselin bir anda hizla biiyiiyerek ekrani
kaplamast ve orta noktada cesitli konularin dile getirilmesi, aslinda bahsedilen

problemlerin biiytikliik seviyelerine gonderme yapildig: ¢ikarimsal anlam tagimaktadir.
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Alg1 olusumu ag¢isindan ise uyaricinin yani kullanilan gorsel imgenin biiyiikligi, tekrar

etmesi, kontrast1 ve hareketliligi kitle tizerinde farkindalik yaratmaktadir.

Sekil 4-10: ‘Yasanacak Bir Tiirkiye’ temal televizyon reklami ekran goriintiisii

ADALETSIZLiK KREDi BORCU

HUKUKSUZLUK i
J CARESIZLIGI
e OLMAYAN

AYRIMCILIK iFTCISININ
KUTUPLASMA %ORSNLARI

ESITSIZLIK
OLMAYAN OLMAYAN

KiRAYA
MAHKUMIYETI
OLMAYAN

Cumhuriyet Halk Partisi 1 Kasim 2015 genel secimleri i¢in ‘Once Tiirkiye’
sloganiyla yola ¢cikmistir. Bu kapsamda ilk olarak yayinlanan reklam filminde CHP
Genel Bagkam1 Kemal Kiligdaroglu, Cumhuriyet donemi sairlerinden Cahit Sitki
Taranci’nin Memleket Isterim siirinin bir béliimiinii seslendirmistir ve birlik olmaya,
umutlu olmaya dair bir anlatimda bulunmustur. 1 Kasim genel sec¢imleri icin

hazirlanmis ‘Once Tiirkiye’ televizyon reklaminin tam metni:

“Memleket isterim. Ne basta dert ne goniilde hasret olsun; Kardes kavgasina bir
nihayet olsun. Memleket isterim. Yasamak, sevmek gibi goniilden olsun; Olursa
bir sikayet oliimden olsun. Her tiirkiimiiziin, her siirimizin icinde beraberlik var
bizim. Bu yiizden giicliiyiiz. Bu yiizden umutluyuz. Once insan. Once birlik. Once

Tiirkiye.”
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Sekil 4-11: ‘Once Tiirkiye’ temali televizyon reklami ekran goriintiisii

ASAMAK
MEMLEKET & SEVMEK GiBI
ISTERIM = GONULDEN

‘ JLSUN s

Reklam filmi bir cocuk goriintiisii ile baglayip ardindan ‘Memleket isterim’
dizelerinin ekranda goriilmesiyle devam etmistir. En basta belirgin olan c¢ocuk
goriintiisii dizelerin kirmizi bir tipografik anlatimla yer almasi ilizerine arkada daha
puslu bir goriintii olarak fon halini almigtir. Buradaki anlatimi gostergebilimsel a¢idan
ele aldigimizda gosteren yani kullanilan anlatim bir ¢ocuk goriintiisiidiir. Gosterilen
yani icerik anlatimi ise siir metninde gegen umut ve gelecek giinlerdir. CHP, kurumsal
rengi olan kirmiziyr baskin bir halde kullanmaya burada da devam etmistir. Siirin
bitmesiyle Cahit Sitki Taranci’nin adi el yazisi bir yazi karakteriyle karsimiza ¢ikmakta
(Resim 4-11). Bu noktaya kadar iki tiir kisisellestirme yapilmustir. Ik olarak siiri
herhangi bir kisinin degil, CHP Genel Bagkam1 Kemal Kilicdaroglu’nun okumasi
izleyici ile reklam arasinda bir bag olusturmaya caligmakta. Bununla beraber sairin
adinin da el yazis1i bir karakterle sunulmasi bu kisisellestirmeyi pekistirmektedir.
Burada kisisellestirme yapilmasindaki amag¢ daha onceki anlatimlarda kullandiklar1 gibi
duygulara hitap etmedir. Ciinkii algi yonetimi agisindan iyi bir pazarlama duygularin
harekete gectigi noktada baslar.

Filmin ilerleyen saniyelerde birlik ve beraberlikten bahsedildigi yerlerde,
Kiligdaroglu'nun ¢ocuklarla, genglerle, yaghlarla beraber olan goriintiileri
gosterilmekte. En son planda ise, ‘Bu yilizden umutluyuz’ dizeleriyle birlikte
Kiligdaroglu'nun ufka dogru baktigi bir profil resmi ¢ikmakta (Resim 4-12). Arka
planda kayikhane gibi ‘bizim i¢imizden’ bir mekan belirli belirsiz goziikmekte. Yine
ayn1 anlatimi destekleyecek bir seklide giyim agisindan da takim elbisenin Otesin daha
giindelik bir halde gormekteyiz. Kilicdaroglu’nun umutla baktig1 yonde ise bu sefer

beyaz, kalin tipografik kullaniml1 bir slogan s6z konusudur. Tasarimda beyaz kullanimi
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genellikle safligi, iyiligi ve miikemmelligi temsil etmektedir. Bununla beraber bir¢ok

kiiltiirde ayn1 zamanda barig1 da temsil etmektedir.

Sekil 4-12: ‘Once Tiirkiye’ temali televizyon reklami ekran goriintiisii

1 Kasim Genel segimleri icin CHP igin ‘Once Tiirkiye’ temali reklam filmlerine
ek olarak 6 adet farkli uzunluklarda ‘Biz Variz Yapariz’ sloganinin eklendigi reklam
filmi tiretilmistir. Bu reklam serisinin en uzunu 38 saniye olmakla beraber en kisasi ise
31 saniyedir. Bu reklam filmi serisinde de yine iktidari elestiren ve var olan problemlere
yonelik bir anlatim igcermigtir. Reklamlarda kobilerin yasadigi sikintilar, egitimde
yasanan problemler, kredi ve kredi kart1 bor¢lari, emeklilerin ve ¢iftgilerin problemleri,
dis politika sorunlari ele alinmigtir. Ancak bu seferki anlatim bi¢imi sorunun etkilendigi
kisilerle roportaj yapiliyormuscasina yansitilmasi. Boylelikle yine bir kisisellestirme

durumu s6z konusudur.
Sekil 4-13: ‘Biz Variz Yapariz’ temal televizyon reklami ekran goriintiisii

==
EGITIM

Reklamin ilerleyen saniyelerinde problemlerle ilgili yazinsal anlatimlar
kurumsal renklerle kontrastin yiiksek oldugu bir anlatim bicimiyle kullanilmigtir.

Boylelikle vurgu ve dikkat ¢ekimi en list diizeyde tutulmak istenmis. Govde kalinliginin
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yiiksek oldugu, sans-serif yani tirnaksiz bir yazi karakterinin kullanimi da bu vurgulu
anlatimi desteklemekte (Resim 4.13). Reklam filminin son planinda ise bir Onceki
reklamla anlatim biitiinligli saglamak ve bu reklamda kullanilan gorsel anlatimi
tekrarlamak amaciyla 6nce Kiligdaroglu’nun fotograf1 karsimiza ¢ikmakta ardindan ise
kirmizi-beyaz sloganin ve #OnceTiirkiye hashtag yonlendirmesinin yer aldigi plami

gormekteyiz (Resim 4-14).

Sekil 4-14: ‘Biz Variz Yapariz’ temal televizyon reklami ekran goriintiisii

BiZ BiZ Z

VARIZ VARIZ =
\:U0rgy - - YAPARIZ ...

o WS .

Kampanya kapsamindaki tiglincii reklam filmi ise ‘Biz Variz. Milyonlariz.’
slogani ile birlik, beraberlik ve kardeslik iizerine giderek hedef kitleye daha duygusal
bir acidan yaklagsmaya caligmigtir.

1 Kasim genel se¢imleri i¢in hazirlanmig ‘Biz Variz. Milyonlariz.” televizyon
reklaminin tam metni:

“Ben gencken milleti birbirine kirdirirlardir. Bugiin yine kardes kardegse diisman.
Benim bitmeyen bu kavgayla derdim var. Biz cocukken yataga ag¢ girerdik. Hala
yiizbinlerce cocuk a¢ uyuyor. Benim bitmeyen bu fakirlikle derdim var. Ve ben yalniz
degilim. Huzur ve refah isteyenler cogunluk bu iilkede. Biz variz. Milyonlariz.
Birlikteysek yapariz. Bagbakan Kemal. Bagsbakan Kemal.”

Reklam filminin ac¢ilig planinda sonunda aydinlifin oldugu ince, uzun bir
koridor ve yere serilmig olan kirmizi bir hali mevcuttur. Burada yolun sonunda aydinlik,
refaha ulagilacagina, gorkemli bir zafer olacagina dair bir anlatim yapilmistir. Ardindan
Kilicdaroglu’nun sesinden anlatim bashiyor: ‘Ben gencken milleti birbirine kirdirirlardr.
Bugiin yine kardes kardese diisman. Benim bitmeyen bu kavgayla derdim var. Biz

cocukken yataga a¢ girerdik. Hala yiizbinlerce ¢ocuk a¢ uyuyor. Benim bitmeyen bu
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fakirlikle derdim var.’ sdyleminde iilkenin durumunun yillardir degigsmedigine ve siire
gelen problemlerin ¢oziilemedigine atifta bulunuyor. 1 Kasim se¢cim kampanyasi
kapsamindaki genel kisisellestirme sOylemi burada da yenilenerek bu durumla ilgili
memnuniyetsizligini dile getirmekte. Ancak birlik ve beraberlik igerisinde bu durumun
tistesinden gelinecegini dile getirmektedir.

Gostergebilimsel acidan sembolik anlatima baktigimizda reklam filminin acilis
planinda, sonunda aydinligin oldugu ince, uzun bir koridor ve yere serilmis olan kirmizi
bir hali mevcuttur. Alg1 yonetiminde yapilan kisisellestirmelerde, anlattmin 1. tekil
sahis lizerinden gerceklesmesinden dolay1 sOylemlerin dogruluk paymin hedef kitle

tarafindan ¢ok sorgulanmamasi s6z konusu olabilir.
4.5.3. Acikhava ilam (Billboard)

Kampanya kapsaminda kullanilan biitcenin biiylik kalemlerinden biri de agik
hava ilanlarina ve uygulamalarina kullanilmaktadir. Acikhava reklamlar: i¢in kullanilan
billboardlar, tabelalar, pankartlar, duraklar, se¢cim kampanyalar: i¢in de sik bagvurulan
alanlardir.

7 Haziran se¢imlerinde kullanilan agik hava afisine baktigimizda ilk goze carpan
‘Yagsanacak Bir Tiirkiye’ sloganin oldugu amblemdir. Kurumsal renkler icinde
amblemin bu kadar biiyilik ve carpici bir sekilde olmasi kisa siire i¢cinde hedef kitlenin
dikkatini ¢ekmesine yardimci olmakta. Amblemden sonra dikkati hemen c¢eken diger
0ge ise CHP logosunun yer aldigi oy pusulasi gorseli. Afisin hiyerarsik diizenine
bakildiginda 6nce ana slogan, ardindan da yonlendirme ile ¢Oziim Onerisi olan oy
pusulast gorseli on plana ¢ikmaktadir. Afigin tasariminda kullanilan amblem ve oy
pusulas1 gorselleri o kadar baskin ve biiyiik bir boyutta yer almus ki, arada yazilmig olan

baglik metinler oldukc¢a geri planda kalmakta (Resim 4-15).
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Sekil 4-15: ‘Yasanacak Bir Tiirkiye’ temal acikhava afisi

YOKSULU OLMAYAN
Bir TURKIYE

Bir TURKIYE

ASGAR| UCRETIN
VERGIS| OLMAYAN
BiR TURKIYE

KREDI BORCU
GARESIZLIGI
OLMAYAN
BIR TURKIYE

KiRAYA
MAHKUMIYET
OLMAYAN

8iR TURKIYE

BGRETMEN VE
BGRENCISININ
SORUNLARI
OLMAYAN
BiR TURKIYE

EMEKLISININ
DERDI OLMAYAN
BiR TURKIYE

ESNAF VE KOBI'SININ
SORUNLARI OLMAYAN
BIR TURKIYE

CIFTCISININ SORUNLARI
OLMAYAN BIR TURKIYE

issizi OLMAYAN
8ir TORKIYE

www.YasanacakBirTurkiye.com o

Kaynak: (Goksu ve (")zkoyuncu, 2015, s.36)

Ayrica yerlesim diizeni olarak ele aldigimizda amblemin hemen diginin
cevrelenerek yerlestirilmis Tiirkiye’nin problemlerinden olusan konu bagliklar1 adeta
‘Yagsanacak Bir Tiirkiye’nin disinda kalarak tesir etmedigine yonelik bir anlatimda
bulunmakta.

1 Kasim secimlerinde, onceki se¢im afiginin aksine fotograf temelli bir anlatim
gerceklestirilmistir. CHP’nin se¢cim kampanyasi siiresinde bulundugu vaatlerin ilgili
gruplara yonelik gorsellerin kullanilmasit s6z konusudur. (Resim 4.16) Afiglerde
giindelik yasamdan kesitlerin kullanildig1 bir dil mevcuttur. Fotograflarda genel renk
kullanimi canli ve doygun renk gruplari lizerinedir. Buna paralel olarak slogan ve
bagliklar da yesil ve mavi agirlikli olmak iizere renkli kullamlmistir. Ancak gazi, sehit
veya katliam gibi konularda siyah — beyaz bir tipografik anlattm kullanilmigtir.
Afislerde lizerinde durulan hedef gruplar ise, gencler, emekliler, sanatcilar, siyasetciler,

hayvan haklar1 savunuculari, 68renciler, sehit yakinlar1 ve gazilerdir.
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Sekil 4-16: ‘Once Tiirkiye’ temali acikhava afisi

Amblemin incelendigi boliimde bahsedildigi iizere gostergebilimsel agidan
‘Yasanacak Bir Tiirkiye’ logosu dairesel bir anlatimi oldugu icin odaklayici ve dikkat
toparlayic1 bir anlatim1 so6z konusu. Algi yonetimi agisindan ele aldigimizda da
kullanilan gorselin siddeti yani kullanim biiyiikltigii ilanin algilanmasinda etkin bir rol

oynamaktadir.

4.54. Brosiirler

Secim kampanyalarinda siyasi partiler veya adaylar genis kitlelere ulagmak
amaciyla secmenlere brosiir ve el ilant dagitirlar. Brosiir ve el ilanlarinin en 6nemli
avantajlarindan biri diisiik maliyetli olmasidir. Bununla beraber brosiirler sayesin siyasi
parti veya aday kampanya siirecinde iizerinde durdugu konular1 ve bu konulara yonelik
¢Oziim Onerilerini kitlelere ve hedef gruplarina aktarabilmektedir.

Bu kapsamda CHP, 7 Haziran secimleri i¢in 28 farkli hedef kitle ve konuyu ele
alarak tematik brosiirler olusturmustur. Farkli bir¢cok kesime ve konuya deginilen brosiir
temalar1 sunlardir: Aile sigortasi, calisan kadinlara baski, ¢aligsanlarin sorunlari, ¢cevre
sorunlari, ¢iftgiler, cocuklar, egitim, emekliler, engelliler, esnaflar, gengler, hayvancilik,

internete erisim, kadin haklari, konut, kiiltiirel degerlerin korunmasi, &gretmenler,
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saglik, sanat, sendika, siddet magduru kadinlar, spor, sivil toplum kuruluslari,
tageronlagma, tiiketici, turizm, tiniversite gencligi ve yaghlar.

Brosiir ¢ift kirnrmli olarak tasarlanmigtir. Kapak tasariminda ‘Yasanacak Bir
Tiirkiye’ logosu, temaya uygun baglik, temaya uygun bir fotograf gorseli ve ‘Gelin Oy
Verin Sifir-layalim’ miihiirlii oy pusulast gorseli mevcuttur. Buradaki sloganda
metonimi yani diizde8ismece kullamilmugtir. Sloganda yer alan ‘sifirlamak’ sozii
sorunlara ¢oziim bulunup bitirilmesi anlaminda kullamlmistir. I¢ sayfalarda ise
sorunlarla ilgili ¢6ziim Onerileri maddeler halinde sunulmusg ve ek olarak da ‘Yaganacak
Bir Tiirkiye’ sloganini vurgulayan CHP Genel Bagkan1 Kemal Kiligdaroglu’ndan mesaj
icermektedir. Tasarim olarak ayrica brosiirlerde her konu bagligi veya hedef kitle icin
farkli bir renk kodlamasinin bulundugu serit grafiksel 6ge yer almaktadir. Her kirim
bagli bagina bir tasarim sistemi icerse de genel olarak incelendiginde cok fazla ve farkli
grafiksel anlatim bir arada kullanilmuig, kendini tekrarlayan ve yoran bir yap: haline

doniismiistiir. (Resim 4.17)
Sekil 4-17: ‘Yasanacak Bir Tiirkiye’ sloganh tematik brosiirler

N4

a' '
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GALISMA YASAMINDAKI AYRICA...
SORUNLAR COZULECEK.

1+ Iy Yasasinda dogrudan ve dolayh insiyet
net ol ve her
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KADINLARIN
SORUNLARINI
SIFIRLIYORUZ

-
\J.
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eden,
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. -~
o
ok mbee ot |
Sictviepenin ™ [CHP]
8 Kres agma yOkomialogo, kadn calisan ok b T "
Sommdephim oot duck | Tonsckb T birs
o riapewivily
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YERLI ILAC URETIMi
DESTEKLENECEK.

1 Hag fryat farka uygulsmass kaldwnlacak.

2- Eczanelerin stokdan guvence altna alnacak

3 Vatandaslan gazeten, sk b fyat
polthan zenecek

SAGLIK SiSTEMI
SORUNLARINI
SIFIRLIYORUZ

Az kalds Yaganacak bir Turkiye' geliyor.
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e TosonocokiTurkie com —

Kaynak: (Goksu ve (")zkoyuncu, 2015,s.81)
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1 Kasim secimlerinde de benzer bir anlatimdan yola c¢ikilmigtir. Ancak 7
Haziran secimlerinde degindigi konularin bazilarinda degisiklige gitmistir. Onceki
secimlerde Kkiiltiirel degerlerin korunmasi, sanat, siddet magduru kadinlar, spor,
tageronlagsma ve iiniversite genclii ayr1 tanitim brosiirlerine yer vermisken, 1 Kasim
secimlerinde bunlarin yerine borclular, cagdas kentler, ev kadinlar1, hemsireler, igsizlik,
Kiirt sorunu, orman koyliileri ve sehit yakinlari temalarina oncelik vererek 30 farkli
hedef kitle ve konuyu ele alan tematik brosiirler olusturmustur.

Gorsel agidan daha sadelesmeye giderek tek kirim bir brosiir tasarlanmistir.
Brosiiriin i¢ sayfalarinda ¢oziim Onerilerine yonelik maddeler yer almaktadir. Daha
onceden grafiksel ©6ge olarak yer alan renk kodlamasi bu sefer basglik lizerine
uygulanmis ve daha vurgulu bir anlatim elde edilmistir. Saglikla ilgili konularin yer
ald1g1 brosiirde yesil kullanilmis, ¢alisan kadinlarla ilgili olan da sari-turuncu tonlarinda
bir kullanim s6z konusu olmugtur. Renk — icerik uyumuna baktigimizda, sarinin nesesi
ile kirmiz1 etkinliinin anlatim 6zellikleri ile ¢alisan kadinlarin enerjisi ve iyimserliine

gonderme yapilmakta. (Resim 4.18)

Sekil 4-18: ‘Once Tiirkiye’ sloganh tematik brosiirler

“Memieket isterim; uNcE
“Memieket isterim; ne basta dert, ne gbnlilde hasret olsun. -
ne basta dert, ne gdnillde hasret olsun. Kardes kavgasina nihayet olsun. SAGUK
Kardes kavgasina nihayet olsun. Memieket isterim;
Memieket istorim; yasamak sevmek gibi goniikden olsun. ==

yasamak sevmek gibi gtnuiden olsun. Olursa bir sikayet, slimden olsun.”

Olursa bir sikayet, iiimden olsun.”

Bu memleket hepimizin.
Inanun, guzel ulkemizin gozillemeyecek
higbir sorunu yok.

Her seyimiz var; kaynaklanmez, insan gicimiz,
birikimimiz, tarihsel mirasimiz var.

v r olalim, birlik olahim.
Yeter ki ad \, hukuku, hoggoruyu, vicdani,
sevgiyi, saygiyt, kardegligi bir kenara atmayalim.
Yeter ki unutturulmaya calislan degerlerimize
sahip gikalim.

Biz CHP olarak vanz.
Her vatandagimizin derdine derman olacagiz.
Geng, dinamik, gelecege umutla bakan, haliana
givenen, halka giiven veren kadrolanmizla
hazin;

o N cE -
Cait St TARANG) - -
8umemleket hepimizin u

Inanin, gizel Glkemizin ozilemeyecek
higbir sorunu yok.

Her seyimiz var; kaynaklanmiz, insan gucamiz,
birikimimiz, tarihsel mirasimiz var

Yeter ki isteyelim, bir olalim, birlik olalim.

Yeter ki adaleti, hukuku, hosgoriyd, vicdan,
sevgiyi, saygiy,, kardesligi bir kenara atmayalim.
Yeter ki unutturulmaya calisilan degerlerimize
sahip gikalim.

Biz CHP olarak varz.
Her vatandagimizin derdine derman olacagiz
Geng, dinamik, gelecege umutla bakan, halkina
gavenen, halka given veren kadrolanmizla
hazinz

Gergekgi programimizla bu guzel dlkeyi ayaga

rogramimizla bu gizel ulkeyi ayaga
uz

jyor kaldirmaya geliyoruz.

Gunka biz diyoruz ki

Gnce insan.

Gnce birfik.

{Gince Tiirkiye. ﬁ
sty T:JIEIE(IY;El

CHP’nin 7 Haziran secim kampanyasi icin kullandif1 tematik brosiirlerin
tasariminda kullanilan tekrar unsuru bu sefer ters etki yaratarak algida seciciligi
zorlagtirmistir. Farkli geometrik formlarin hem iist iste katmanli bir sekilde

kullanilmasi1 (fotograf ve oy pusulast gorseli gibi), hem de yan yana tekrarlanarak
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kullanilmasi (farkli boyutlardaki amblemler) gorsel agidan daha zor okunakli bir yapiya
donilismesine neden olmustur. Bunun tam aksine algi yonetiminin dogru sekillenmesi
icin renk kodlamasiyla tasarlanmis 1 Kasim secim brosiirleri ise ilgili hedef kitleye daha

rahat ulagabilmektedir.
4.5.5. Secim Sarkisi

Siyasal kampanya sarkilari, partilerin secim siirecinde se¢cmenlerle iletisim
kurmak igin kullandiklari iletisim kanallarindan biridir. Islev olarak se¢gmenin karar
verme siirecini dogrudan etkileyen bir unsur olmasa dahi, miizigin yapis: itibari ile kitle
tizerinde heyecanlandirici bir etkisinin oldugu sdylenebilir. Bu yiizden se¢im sarkilari
cogunlukla umut verici, olumlu ve giizel duygularin olusturuldugu mesajlar icerir.

CHP’nin 7 Haziran genel secimleri i¢in hazirladigi se¢cim sarkisi kampanyanin
ana slogani olan ‘Yasanacak Bir Tiirkiye’ sOylemi icerisinde sekillenmistir. Kampanya
icerisinde sik sik tekrarlanan beraberlik mesajlar1 ‘Omuz omuza hep birlikte’ sozleri ile
secim sarkis1 i¢inde de yinelenmistir. ‘Rengarenk bir kilim’ sozleriyle iilkenin cesitli ve
farkli kesimlerine hitap ederek, bir biitiin oldugunu ifade etmektedir. ‘Uyanacak’,
‘Giiglenecek’, ‘Bitecek’, ‘Yiikselecek’ gibi gelecek zamanin vurgusu yapilmakta ve
CHP’nin iktidar olmasi ile beraber sundugu vaatlere atifta bulunmaktadir.

7 Haziran genel se¢imleri icin hazirlanmig secim sarkisinin tam metni:

“Haziran’in bir aksami uyanacak bir Tiirkiye. Sarkilarla, tiirkiilerle yasanacak

bir Tiirkiye. Hakkimizdir demokrasi, Kilicdaroglu halkin sesi. Rengarenk bir

kilim gibi dokunacak bir Tiirkiye. Uyanacak bir Tiirkiye. Giiclenecek bir

Tiirkiye. Omuz omuza hep birlikte yasanacak bir Tiirkiye. Haziranin bir aksamt

uyanacak bir Tiirkiye. Sarkilarla, tiirkiilerle yasanacak bir Tiirkiye. Harct sevgi,

giicii bilgi CHP de umut genglik. Bitecek bu dert igsizlik. Yiikselecek bir Tiirkiye.

Uyanacak bir Tiirkiye. Giiclenecek bir Tiirkiye. Omuz omuza hep birlikte

yasanacak bir Tiirkiye. Gelin oy verin gitsinler.

Kemal Kilicdaroglu: Yasanacak bir Tiirkiye sozii veriyorum. ”

1 Kasim se¢imlerinde ise, lilkenin hassas durumu goz Oniinde bulundurulacak
sekilde bir anlatim kullanilmustir. Ozelikle birlik, beraberlik, kardeslik temalar1 6n

planda tutulmus, sarkiya da ‘Hep beraber I Kasum'da once egsitlik, donce insan, once

70



birlik, once Tiirkiye’ dizesiyle giris yapilmustir. Secim bildirgesinde iizerinde durulan
demokrasi ve insan haklari ile ilgili konular se¢im sarkisinda ‘once egsitlik, once insan’
sozleriyle vurgulanmigtir.
1 Kasim genel secimleri i¢in hazirlanmis se¢cim garkisinin tam metni:
“Hep beraber 1 Kasum'da once esitlik, once insan, once birlik, once Tiirkiye.
Bak aziz gelecege, yiiregi sevgi dolu, biiyiik umudumuzun adi Kilicdaroglu. Hep
beraber 1 Kasim'da once egitlik, once insan, once birlik, once Tiirkiye.
Demokrasi askiyla, ciktik biz yola yine. Sevdamizdir memleket, biz donmeyiz
geriye. Hep beraber 1 Kasim'da once esitlik, once insan, once birlik, once

Tiirkiye. Hey, once Tiirkiye.”

Secim sarkilarinin genel anlatim tekniklerine baktigimizda ilk gdze carpan
unsur her iki se¢im sarkisinda da benzer bir sOylem kullanarak ‘birlik ve beraberlik’
temalar1 kullanilmaktadir. Gostergebilimsel agidan ‘Rengarenk bir kilim’ anlatiminda
egriltileme yani mecaz bir anlatim kullanilarak toplum i¢indeki farkli etnik kiiltiirlere
gonderme yapmaktadir. Boylelikle sergilemek istenilen kavram daha etkili bir
goriinlime Dbiirlinlirken, tasidig1 anlam agisindan da daha derin ve genis bir anlam
kazanmugtir.

Secim sarkilarimin etkinligini algl yonetimi agisindan ele aldiginda ise belirli
sozciik ve anlatimlarin iizerine siklikla duruldugu goriilmektedir. Boylelikle algi
yonetiminin en etkili ve baskin tekniklerinden biri olan tekrarlama kullanilmasiyla

verilmek istenilen mesaj hedef kitleye siirekli telkin edilmektedir.
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Sozliik anlamda algi, nesnel diinyay1 duyular araciligiyla 6znel bilince aktarmak
olarak tanmimlanmaktadir. Algi, Oncelikle bireyin cevreden gelen uyaricilart duyu
organlar1 vasitasiyla baslar ve ardindan bu uyaricilarin fark edip, kavrayip ve
tanimlamasi ile obje, norolojik ve kognitif siireclerin biitiiniinii olusturur. Bir bagka
ifade ile algi, insanlarin cevresindekileri anlamlandirma siirecini kapsamaktadir.
Cevremizde bulunan nesneler hakkinda bilgi edinme bireylerin esas duyu organlari
vasitastyla gerceklesmektedir.

Algilama duyusu deneysel ve zihinsel algilama olarak iki temel grupta
smiflandirilmaktadir. Deneysel algilamayr sayisal, fiziksel ve maddi ozellikler
olusturmaktadir. Zihinsel algilamanin olusumu daha zor olmakla birlikte, mevcut kosul
ve engellerin hakkinda bilgi edinmek ve mesaji bu yonde vermeyi gerektirmektedir. Bu
dogrultuda, davramig tarzlarimi akil ve mantiktan ziyade, duygularin yonettigi
diistintilmektedir.

Insanlar giinliik yasantilarinda birgok uyarictya maruz kalmaktadir. Ancak,
birtakim faktorlerden kaynakli olarak, bu uyaricilarin sadece bazilar1 birey tarafindan
algilanmasi gerceklesmektedir. Algilama siirecini etkileyen faktorleri temel olarak dig
ve i¢ faktorler olarak ikiye ayrilmaktadir.

Gostergebilim sozciigli, baglica goOstergelerin bilimsel incelenmesi olarak
tanimlanmakta olsa bile, giinlimiizde bilesen sozciiklerinin anlamsal toplumundaki
ifadenin iizerinde bir boyut kazandig1r s6z konusu olmustur. Gosterge kavrami yillar
itibariyle bircok felsefeci, bilim adami ve hekim tarafindan iretilmis ve basta dilsel
gostergeler olmak lizere gesitli alanlardaki gostergeleri incelemislerdir. Gostergebilim
dalinin gelisiminde ¢ok Onemli bilim adamlarinin diisiinceleri yer almaktadir. Soz
konusu Onciilerin arasinda baglica Ferdinand de Saussure, Charles Saunders Peirce ve
Roland Barthes dan s6z etmek gerekmektedir.

Gostergebilim, iletisim amaciyla olusturulmus anlamli  yapilarin  nasil
olustugunu ve ne anlatmaya caligtigin1 ortaya koymaya caligmaktadir. Gostergebilimde
anlamin olusumu belli bir Kkiiltiir cercevesinde olusur, toplumsal bir baglamda

gerceklesir.
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Giinliik yasantida, etraftaki siirdiiriilen diinyay1 etkili bicimde yorumlamak ve
anlamlandirmak hayati 6nem tasimaktadir. Anlamlandirma prosediirii, dilsel ya da dil
dis1 bir faktoriin aliciya ses veya goriintii aracligiyla iletilme yoluyla gerceklesmektedir.
Anlamlandirma siireci, Diiz Anlam (Denotation), Yan Anlam (Connotation),
Egriltileme (Metaphor) ve Diizdegismece (Metonymy) olarak dort esas alt baslikta
incelenmektedir.

Reklamlar degisik bir algilama siirecini olusturmaktadir. Reklam arachigiyla,
anlam tiretimi ve toplumun igerdigi kodlardan yola cikarak islem gerceklesmektedir.
Reklamda anlamin kavranmasi kullanilan gostergelerin irdelenmesi ve aciklanmasiyla
miimkiindiir.

Siyasi se¢cim veya halk oylamalarinda reklamcilik ve cesitli iletisim araglarinin
kullanmasiyla birlikte etkili bir iletisim siireci gerceklesmektedir. S6z konusu siirecte,
siyasal reklamlar degisik tercihler ve medya yoluyla halka iletilmektedir. Bu baglamda
secmenlere siyasi mevzuat iizerinde gereken bilgilerin aktarilmasi, kisisel tutumlarin
islenmesi ve halkin istenilen yonde ikna edilmesi hedeflenmektedir. Bu kapsamda,
hedefe ulagsmak icin siyasal reklamlarda konu, imaj, olumlu, olumsuz igerik ve korku
cekiciligi gibi duygusal yiiklii secenekler ele alinmaktadir. Siyasal reklamlarin esas
fonksiyonu se¢menlerin ilgi alanlarina deginerek, onlar1 etkilemek ve o reklama iligkin
siyasi parti veya adayin lehinde oy vermelerini saglamay:r amaclamaktadir. Siyasal
reklamin araglar1 arasinda sirayla televizyon, radyo, yazili basin, agik hava reklamlari,
sosyal medya ve parti el kitaplar1 bulunmaktadir.

Bu aragtirma kapsaminda 7 Haziran 2019 ve 1 Kasim 2019 tarihlerinde
diizenlenen genel secimlerde Cumhuriyet Halk Partisi’nin yiiriittiigii reklam
kampanyalar1 alg1 yonetimi ve gostergebilimsel agidan degerlendirilmistir. Coziimleme
asamasinda kampanya icin kullanilan temel mecralarin gorsel ve sozel gostergelerle
hedef kitleye verdigi mesaj incelenmisgtir.

CHP’nin ‘2015 Genel Segim Siireci Parti Iletisim Ilkeleri’ dokiimaninda
belirttigi tizere 7 Haziran 2015 Genel Secimleri icin diizenlenen reklam kampanyasi iki
asamadan olugmustur. Kampanyanin birinci asamas: ‘Milletce alkigliyoruz’
soyleminden yola ¢ikarak iktidarin protesto edildigi bir anlatim i¢ermigtir.

Siyasal reklam cercevesinde algi yonetimi ve gostergebilimsel ifade olarak 7

Haziran secimlerinde kullanilan amblem ve sloganin 1 Kasim genel secimlerinde
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kullanilan amblem ve slogana gore daha etkili bir anlatim i¢inde oldugunu
diisiiniilmektedir. Ciinkii hem ‘Milletce Alkishyoruz’ ambleminin gorsel yapist
kampanya iletisim stratejisi kapsamindaki protesto sdylemini desteklemekte, hem de
alg1 yonetimi agisindan duygulara hitap ettigi icin hedef kitleyi harekete gecirmeye
tesvik etmektedir. Bu baglamda ‘Milletce Alkisliyoruz’ temali se¢im kampanyasi giiclii
bir gorsel ifade sergilerken, ‘Once Tiirkiye’ temali se¢im kampanyasi zayif kalan
anlatim icermektedir. Ancak gorsel anlatim icerisinde 7 Haziran se¢imlerinde herhangi
bir lider gorselinin kullanilmamasi algi yonetimi acisindan olumsuz bir nokta
olusturmaktadir. Bununla beraber gostergelerin anlam iiretimi ve toplumun icerdigi
kodlardan meydana gelmesi s6z konusu oldugundan alkiglama eyleminin
toplumumuzda protesto olarak kullanilmamas: hatta aksine daha c¢ok takdir, tebrik gibi
olumlu ifadelerde kullanilmasi sloganin ve reklam kampanyasinin temelinin algi
yonetimi agisindan yanlis konumlandirilmasina neden olmustur.

Her iki secim igin tasarlanan tematik brosiirleri inceledigimizde ise ‘Once
Tiirkiye” temali calismalarin dogru renk kodlamasi, bunu iligkilendirmesi ve
konumlandirmas1 agisinda hedef kitleye daha dogru ulasan bir algi yonetiminden
bahsedebiliriz.

Secim sarkilarinin algi yonetimi acisindan etkinligine baktigimizda belirli
sozciik ve anlatimlarin iizerine siklikla durulmasi ve tekrar etmesi sayesinde verilmek
istenilen mesajin hedef kitleye siirekli telkin edildigini gormekteyiz.

Biitiin bu veriler incelendiginde 7 Haziran genel se¢imler i¢in hazirlanan reklam
kampanyasinin bir ‘hikayesi’ olmasi ve hedef kitle ile daha fazla etkilesime ge¢cmeye
calisan bir yap1 olusturulmasindan dolayr 1 Kasim genel sec¢imlerinde yiiriitiilen
kampanyaya oranla daha basarili bir izlenim olusturmaktadir. Ancak ayn yil i¢inde
yapilan bu iki secimin gorsel ve igerik devamsizligi, verilmek istenilen mesajin hedef
kitleye ulagmamasma ve bu yiizden de algi yonetimi olarak zayif bir sonug¢ elde

edilmesine neden olmustur.
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