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OZET

Toplum tarafindan siyasal hayata katilima iliskin istek ve beklentilerin yiikseldigi
glinlimiizde, 1iletisim ara¢ ve yoOntemlerinin rolleri biliyilk Onem tasimaktadir.
Se¢menlerin farkli ara¢ ve yontemlerle en ¢ok siyasal iletisim faaliyetlerine maruz
kaldiklar1 donemler siliphesiz se¢cim ddonemleridir. Siyasal partilerin 6zellikle se¢im
siireci igerisinde se¢menler iizerinde gerceklestirdikleri faaliyetlerin tiimii, siyasal

iletisim faaliyetleri ad1 altinda toplanmaktadir.

Bu cercevede arastirmanin temel amaci, siyasal iletisim yontemlerinin se¢men
davranisima etkilerini Kastamonu 0rnegi iizerinden ortaya koymaktir. Calismanim ilk
boliimiinde, siyasal iletisime yonelik kavramlar ikinci boliimiinde siyasal kiiltiir, siyasal
davranis, siyasal katilim ve se¢men davranislarina yonelik kavramlarla ilgili literatiir
taramasi yapilmistir. Calismanin son boliimiinde ise, Kastamonu il merkezi sinirlar
icerisinde bir alan arastirmasi yapilmis siyasal iletisim araglarmin segmen davraniglar

iizerindeki etkisi irdelenmistir.

Bu arastrmanin sonucunda belli bashh bazi bulgulara ulasilmistir. Siyasal partilerin
faaliyetlerinde basarili olabilmesi icin, iletisim ara¢ ve yontemlerinin segmenlere etkisi
yiiksek diizeyde olmas1 gerekmektedir. Se¢menler iizerinde etkili olabilecegi varsayilan
siyasal iletigim araglar1 siyasal partiler icin 6nem arz etmektedir. Katilimcilarin medyay1
cok biiyiik bir oranda takip etmelerine karsin, siyasal davranislarmin sekillenmesinde
medyanin Ongorildiigi sekliyle cok biiylik etkiye sahip olmadigi anlasilmistir. S6z
konusu arastirmada iletisim yontemlerinin etkisinin birbirinden farklilastig1 sonuclarina

da varilmistr.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Siyasal Katilim, Se¢men Davranisi
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ABSTRACT

Rising expectations and demands of participation in political life in these days, roles of
communication tools and methods have great importance. The periods which the voters
are mostly exposed to political communication activities by various tools and methods
are undoubtedly electoral periods. All the activities that the political parties carry out on
the voters especially during the electoral period are gathered under the title of political

communication activities.

Within this scope the main purpose of the research to expose the effects of the political
communication tools on the voter’s behavior. In the first part of the study political
communication concepts, and in the second part political culture, political behavior,
political participation and some concepts about voter’s behavior literature review were
made. And in the last part of the study, there were made a field research within the
boundaries of Kastamonu city center and, examined the effects of political

communication tools on the voter’s behavior.

As a result of this research some main findings have been reached. In order to gain
success in the political parties’ activities, the effect on voters of communication tools
and methods must be in a high level. Political communication tools that are assumed as
can be beneficial on voters are very important for political parties. Although the
attenders follow media in large measure, it is clearly understood that media have no
great effect as predicted on shaping political behavior. In the research some results also

have been reached that the effects of communication methods differ from one another.

Key words: political communication, political participation, voter’s behavior
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GIRiS

Glinlimiiz diinyasinda, hemen her alanda radikal degisimlerin yasandigini gérmemek
miimkiin degildir. Bireylerin, toplumlarin, ekonomilerin, kiiltiirlerin, anlayislarin ve
siyasi organizasyonlarin da bu degisim ve doniisimden kacinilmaz olarak etkilendikleri
asikardr. Bilgi ve kitle iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismeler, {inli
sosyolog McLuhan’nin tabiriyle, diinyanin evrensel bir kdy niteligi kazanmasma yol
acmistir. Bu yogun doniisiim siireci sosyal yapiyi, siyasal sistemi, iletisim bi¢imlerini,
bireysel ve toplumsal degerleri kuskusuz yeniden sekillendirmektedir (Giilliipunar,

2010: 1).

Demokratik bir toplum yapisinda bireylerin siyasal alana katilimi onemli bir konu
olarak goriilmektedir. Siyasal katilim gibi 6nemli bir siyasal olguyu etkileyen bir¢cok
faktor bulunmaktadir. Sosyal, psikolojik, siyasal, hukuksal faktorlerin etkili oldugu
siyasal katilimda ozellikle kitle iletisim araclar1 dnemli rol oynamaktadir. Iletisim
araclarinin gelismesi ve yaygmlagmasiyla birlikte tiim alanlarda oldugu gibi siyasal
alanda da bu araclardan 6zellikle siyasi partiler ve adaylarin yararlanma egiliminde artis
yasanmaktadir. Se¢menler i¢in oy verecekleri siyasal parti ve adaylarin 6zellikleri ve
projeleri hakkinda bilgilenme yaninda, siyasal siirece katilabilmelerinin de yolu bu
araclarla miimkiin hale gelebilmektedir. Geleneksel kitle iletisim araglar1 yaninda yeni
iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte se¢menler daha aktif bir sekilde

siyasal alana katilim olanagi elde etmektedir (Balc1 vd, 2013: 16).

Siyasal iletisim, dnemi giderek artan bir arastirma konusu haline gelmistir. Siyasal
partiler, siyasal iktidar olabilmek i¢in secimlerde oy kullanacak segmenleri bir sekilde
etkilemek ve onlardan alacaklar1 oylarla iktidara gelip iilkeyi yonetmek istemektedirler.
Siyasal sistem icerisinde siyasal parti-se¢cim-se¢men ti¢lemesi seklinde bir etkilesim s6z
konusudur. Se¢menler ve siyasal partiler, bu etkilesimin hem etkileneni hem de

etkileyeni konumundadir. Ciinkii iktidara gelen siyasal partiyi secmenler kendi oylariyla



belirlemektedir. Ancak se¢menler de secim donemlerinde siyasal partilerin gesitli
araclarla toplumsal sisteme sunduklar1 faaliyetlerden ve ¢alismalardan az ya da ¢ok
veya dolayli ya da dolaysiz bir bicimde etkilenmektedirler. iste bdyle bir etkilesim
icerisinde her iki tarafta bir sekilde birbirinin belirleyicisi ve etkileyicisi olma rollerini

istlenmektedir (Eke, 2008: 2).

Secmenlerin farkli ara¢ ve yontemlerle siyasal iletisim faaliyetlerine en ¢ok maruz
kaldig1 donemler, se¢imler dncesinde yasanan kampanya siirecidir. Se¢menlerin se¢im
siireci icerisinde veya daha Oncesinde verdikleri kararlar veya tercihler cok cesitli
degiskenlerin etkisi altinda kalabilmektedir. Siyasi partiler, siyasal iletisim adi altinda
yaptiklar1 faaliyetler ve calismalarla segmenleri kendi partileri lehinde etkilemeye
calismaktadirlar (Uztug, 2004: 18). Siyasal iletisim faaliyetleri, siyasal sistemle ilgili
olarak secim siire¢lerinde se¢gmenlerin oy tercihlerini etkilemeye ¢alisan ikna edici bir
olgu olarak ele almabilir. Bu siire¢ igerisinde kullanilan araglarin hemen hemen hepsi
farkli etki diizeylerine sahiptir. Siyasal partiler de farkli se¢men gruplarini

etkileyebilmek i¢in farkli araglar1 kullanmaktadirlar.

Calismamizin 6znesini siyasal iletisim araglari, nesnesini ise Kastamonu seg¢meni
olusturmaktadir. Bizi bu c¢alismaya sevk eden temel neden, siyasal iletisim
calismalarinin bireylerin tutum ve davranislarim etkiledigi tezinden hareketle bu teoriyi,
Kastamonu’da yasayan se¢cmenler iizerinde test etmektir. Bu ¢ercevede ‘siyasal iletisim
yontemleri Kastamonu se¢gmeninin siyasal tercihini etkilemektedir’, hipotezi

sinanacaktir.

Arastirmamizi Kastamonu se¢gmeni lizerinde gergeklestirme sebebimiz ise, Kastamonu
il merkezinde yasayan ve sayilar1 62.376 civarinda olan Kastamonu se¢meninin, karar
verme slireglerinde siyasal iletisim araglarinin nasil bir etkisinin oldugunun,
se¢cmenlerin davraniglarinin siyasal iletisim araclarindan etkilendigine yonelik bir
iligkinin var olup olmadigmin, se¢gmenlerin demografik degiskenleri ile siyasal
tercihlerinin belirlenmesinde hangi siyasal iletisim aracmin veya araglarinin daha c¢ok
etkili oldugunun ve siyasal iletisim araclarmin se¢im donemlerinde se¢menlerin
kararlarinda ve davramiglarinda degisiklik yaratip yaratmadigini 6grenebilmektir. Bu
baglamda Kastamonu ili merkezinde oturan segmenlerin siyasal tercihlerine etki eden

faktorler nelerdir? Katilimcilar, karar verme siireclerinde siyasal iletisim araglarmin



etkili oldugunu distliniiyorlar mi1? Kastamonu ili merkezinde oturan se¢menlerin karar
verme siireglerinde hangi iletisim aracinin etkisi daha biiyiiktiir? Iletisim araglarinin etki
diizeyinin demografik 6zellikler baglaminda farklilasma durumu nasildir? Sorularina
cevap aranacaktrr. Medya takip aligkanliklar1 konusunda ise; medyayr ne derece
kullandiklari, siyasal tercihlerinde medyanin etkisi, hangi medya organlarin1 daha ¢ok
takip ettikleri, medyaya giiven endeksi konular1 yer almaktadir. Bizi bu ¢alismaya sevk
eden bir diger neden ise, bu alandaki calismalara katkida bulunmaktir. Kastamonu’da
siyasal iletisim baglaminda bir calismanin olmamasi bizi 6zel olarak bu konuya

egilmeye tesvik etmistir.

Se¢men davramigina yonelik yapilan calismalarin basinda Kalender’in 2000 yilinda
¢ikarmis oldugu ‘Siyasal Iletisim: Se¢gmenler ve Ikna Stratejileri’ adl eseri gelmektedir.
Diger caligmalara bakildiginda, Duran’in 2005 yilinda hazirlamis oldugu, ‘Siyasal
Katilmay1 Etkileyen Faktorler Uzerine Bir Arastirmasi’, Balct ve Tarhan’in 2007
yilinda, Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Uluslararas1 Medya Sempozyumu’nda
sunduklar1, ‘Siyasal Bilgilenme ve Internet: 22 Temmuz 2007 Genel Segimleri’nde Bir
Kullanimlar Doyumlar Arastirmasi’, Eke’nin 2008 yilinda hazirlamis oldugu, ‘Siyasal
Propaganda Araglarinin Se¢men Davranis1 Uzerine Etkisi: Isparta Ornek Olayr’ adli
yiiksek lisans tezi, Kalgik’n 2007 yilinda hazirlamis oldugu ‘Televizyonda Siyasal
Propaganda ve AKP’ adl1 yiiksek lisans Tezi, Balc1t ve Akar’m 2010 yilinda hazirlamis
oldugu, ‘Siyasal Bilgilendirmede Iletisim Ara¢ ve Yontemlerinin Onem Diizeyi: 29
Mart Yerel Secimleri Konya Arastirmasi’, Maigret’ in 2011 yilinda hazirlamig oldugu,
Medya ve Iletisim Sosyolojisi adl1 eseri, Goker ve Dogan’ mn 2013 yilinda ¢ikardig,
‘Siyasal Iletisim Arastirmalar’’ adli eseri konuyla ilgili yapilan ¢aligmalardan

bazilaridir.

Kastamonu se¢meni iizerinde yapilan bu calisma srrasinda bir takim zorluklar
yasanmistir. Bu zorluklarin basinda siiphesiz materyal eksikligi gelmektedir. Diger
onemli bir husus ise, bilimsel bir arastrma maksadina yonelik geldigimizi deklare
etmemize ve kimligimizi ibraz etmememize ragmen bir¢ok se¢cmen tarafindan siipheyle

karsilanmamiza engel olunamamustir.

Calismamizda bir takim smirliliklar da bulunmaktadir. Kastamonu se¢menine yonelik

yapilan bu ¢aligsma, Kastamonu ili merkezi icerisinde yasayan ve Kastamonu il merkezi



niifusuna kayithh se¢gmenler tarafindan olusmaktadir. Arastirmanin giivenirliligi bu
kisilerin vermis olduklar1 cevaplarin objektifligiyle sinirhidir. Arastirma sonuglar1 anketi
yanitlayan se¢menlerin 30 Mart 2014 Mahalli Idareler Genel Segimleri dncesindeki

goriis ve diisiincelerini yansitmaktadir.

Bu cercevede “Siyasal Iletisim Araglarinin Se¢men Davranisi Uzerine Etkisi:
Kastamonu Ornegi” adli bu calismanin birinci bdliimiinde, siyasal iletisim ile ilgili
temel kavramlar ele alinmistir. Calismanm ikinci boliimiinde siyasal kiiltiir, siyasal
davranis, siyasal katilim ve se¢men davramisi kavramlari irdelenmistir. Ilk iki
boliimdeki teorik gergeveden sonra ¢alismanin son boliimiinde ise; alan arastirmasi
asamasina gecilmis ve Kastamonu ili merkezinde se¢gmenler iizerinde bir anket
calismasi yapilmistir. Yapilan alan arastirmasi ile teorik gergeve igerisinde varsayilan
iligkiler bir anlamda test edilmis; ayni zamanda arastirma analizleri ve sonuglari

incelenmis ve ¢ikarimlarda bulunulmustur.



BIRINCi BOLUM
SIYASAL ILETiSIM KAVRAMI

1. SIYASAL ILETISiM

Siyasal iletisim kavrami ve uygulamasi Ikinci Diinya Savasi sonrasi ABD’de dogup
gelismis, 1960’11 yillarda da Bat1 Avrupa Ulkelerinde yaygin bir sekilde kullaniimaya
baslanmstir (Ozkan, 2004: 38). 19. yiizyilin ortalarina dogru, dzellikle kitle iletisim
araglarmin hizli gelisimi ve toplum tarafindan yogun olarak kullanimi siyasal iletisim
alaninin da giderek bir disiplin olma yolunda ilerlemesini saglamistir. Gerek siyasetin,
gerekse iletisimin pratigi ile ugrasanlarin bu iki alanin {riinlerinden yararlanmalari,
siyaset ve iletisimin gergekte i¢ ice, birbirinden ayrilmaz ikili bir diizenek iizerinde
calistigin1 gosterir. Bu sekilde ¢alisanlarin, belki de farkinda olmadan ya da bu konuyu
dillendirmeden uygulamaya baslamalari, siyasal iletisim konusunun arastirilmasina ve
boylece siyaset ve iletisim olgularinin birbirleriyle kesisen taraflarinin yeni bir olgu

seklinde ele alinmasina olanak saglamistir (Aziz, 2013: 2).

Siyasal iletisim, iletisim semsiyesi altinda yer alan disiplinlerden bir tanesidir. Siyasal
iletisimin siyaset ile olan ilgisi amacindan kaynaklanmaktadir. Bu amag genellikle,
egemenlik kurmak, yonetmek, iktidar olmak ile es degerdir. Siyasal iletisimin amacina

ulagabilmesi i¢in hedef kitleyi ikna etmesi gerekir (Kiligaslan, 2011: 9).

Siyasal iletisimin sadece se¢cim donemiyle smnirli bir olgu olup olmadig: tartisilan bir
konudur. Kiligaslan, (2011: 10) siyasal iletisimin sadece se¢im odakl1 bir iletisim siireci
olmadigmi, siyasal iletisimin boyutlarin siyasal kampanya-se¢cim donemi ve se¢im dis1
zaman olarak ele alarak; siyasal iletisimin giinlik hayata iligkin, sosyal kiiltiirel,
ekonomik tiim boyutlar1 iceren oldukca genis bir yelpazede faaliyet gosterdigini dile
getirmektedir. Buna ragmen siyasal iletisim ¢ogunlukla se¢imler, secim propagandasi,

adaylarin ve partilerin mesajlarinin etkililigi, siyasal tutumlar ve oy verme, aday segme



tutumlar1 ve davranislarin incelendigi tartisildig: bir alan olarak goriilmeye devam eder.
Tan (2002: 11) ise, bu konudaki goriisiinii su sekilde ifade etmektedir. “Cok farkli
sosyal boyutlar1 olan politika, siireklilik gerektiren bir kavramdir. Sadece se¢im
kampanyalar1 kapsaminda diisiiniilen bir politik pazarlama anlayis1 bu siireklilige tezat
teskil eder. Asil olan politik pazarlama uygulamalarinin sadece se¢im donemlerinde
degil, siyasi partilerin biitlin faaliyetlerinde her zaman g6z 6niinde bulundurmasidir.”
Siyasal ideoloji, sistem siirdiirme, siyasal karsilik ve miicadele gibi secim disindaki
faaliyetler giindem dis1 almir; dnemsenmez bir kenara itilir. Siyasal iletisim kesinlikle
secim siirecleri iletisimiyle smirli degildir; aksine toplumsal yasamin her anmni kaplar.”
Siyasal pazarlamay1r se¢im donemi kampanyalarinda belli iletisim ydntemlerinin
planlanmasmin ¢ok &tesinde anlamak gerekiyor. Pazarlama, iirlin gelistirme, tasarim,
sunum ve iletisimi de kapsayacak daha genel ve genis bir¢ok karar alanini igerici

niteliktedir (Uztug, 2007: 25).

Siyasal iletisim, iletisimin en direkt gibi goriinen isleme tarzi siyasal konusmay1 ve
kendisinin siyasal konugsmalardan ibaret olduguna iliskin saptamalarin ardinda yatan
toplumsal uzlagsmaya varma yollarint ve tarzlarini sorun etmektedir (Yavasgel, 2004:
144). Siyasal iletisim demokrasi ile ilintili bir kavramdir. Genel oy hakkmin kitlelere
verilmesiyle baglamis, kitle iletisim teknolojisinin gelismesiyle de giinlimiizdeki

anlamma ulagmaistir.

Kentel, (1991: 40) bu kavrami, siyasal arenada birbirini anlama ve anlatma sanati
seklinde ifade etmektedir. Mutlu’ya (1998: 304) gore, siyasal siireclerle iletisim
arasindaki iligkileri ele alan arastrmalardan olusan, disiplinler arasi bir akademik
alandir. Iletisimin siyasal konular hakkindaki kamusal bilgiyi, inanglar1 ve eylemleri
etkileyecek sekilde stratejik kullanimlari, siyasal iletisim alaninin gelismesindeki temel
soruyu olusturmustur. Aziz’e (2013: 3) gore ise, siyasal iletisim kavrami, siyasal
aktorlerin belli ideolojik amaglarini, toplumda belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da
bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak
iizere cesitli iletisim tiir ve tekniklerinin kullanilarak yapilmasidir. Oktay, (2002: 22)
siyasal iletisim tanimma Denton, Woodwar ve D. Graber’den referans vererek su
gortisleri aktarmaktadir. “Politik iletisim bir goriise gore, kamusal kaynaklarin
boliisiilmesine; yasama, yiiriitme ve yargi sistemlerindeki resmi otoriterlerin ¢alisma

bicimlerine ve resmi kurallarin uygulanma sekillerine iliskin kamusal séylemlerden



olugsmaktadir. Bu tanim, politik iletisimi sozel ve yazili politik retorige (belagat ve
sOylem sanatina) indirgemekte; fakat sembolik iletisim eylemlerini igermemektedir. Bir
baska tanim ise, politik iletisim kavramina kamusal sdylem bi¢imleri ile ilgili unsurlarin

yani sira, beden dili ve boykotlar ve protestolar gibi sdzel olmayan davraniglardir.”
1.1. Siyasal fletisimin Gelisme Evreleri

Akademik anlamda siyasal iletisim, son 50 yilin {iriinii olsa da konusunun ilk ortaya
cikis1 ve kullanilmasit Antik Yunan’a kadar uzanmaktadir. Eski Yunan’da toplumlari
yonetenler, devlet adamlari, adma siyasal iletisim demeseler bile toplumu yonetirken
siyasal iletisim yontem ve tekniklerine bagvurmuslardir. Tarihsel gelisimi igerisinde ise
bu konuda farkli uygulamalar olmus; toplumlar biiylidiikkce, toplumsal gelisme
hizlandikga, kiiltiirler farklilastikg¢a, teknoloji gelistikge, siyasal iletisimin igerigi,
aktorleri, kullanilan yontem ve teknikler de farklilasmistir (Aziz, 2013: 1).

Siyasal iletisimin bilimsel bir hiiviyet kazanma asamalarina da deginen Aziz, (2007: 1-
2) her disiplinde oldugu gibi, siyasal iletisimin de gelisme evrelerinden gectigini, zaman
icerisinde siyasal iletisimin kendine 6zgii bir jargonu, yonetimi oldugunu dile getirmis;
sosyal bilimlerin hemen hemen hepsinde oldugu gibi, siyasetin de kendine 6zgii, yasam
pratiklerinden dogan kurallar1 zaman igerisinde bilimsel ¢alismalara neden oldugunu ve
yapilan bilimsel arastirmalarla siyasetin bir bilim dali olarak gelistigini ve kabul

edildigini vurgulamaktadir.

Tokgo6z (2008: 21-22) ise siyasal iletisimi ilk yerlesik hayata ve yazinin bulunmasina
kadar dayandirmakta, insanoglunun yerlesik diizene ge¢cmesiyle birlikte, siyasal
iletisimin adi1 konulmasa bile 6nem kazandigmi ifade etmektedir. Siyasal iletisim
kavram olarak tanimlanmadan 6nce, siyasal iletisim uygulamalariyla birlikte giindeme
gelmistir.  Biitiin bunlar bir yana, siyasal iletisimin kendine 0zgii yaklasimlar
olusturmasi, kavram olarak gelismesi tarihsel bir siire¢ izlemistir. Siyasal iletisim
uygulamalar1 insanoglunun toplum yasaminda kendini savunmasi, toplum diizenini
saglamasi, tanr1 ve tanrilarla ilgili kutsal sOylemi olusturmasi, ticaret ve tiriinlerin
durumunu belirleme bakimindan kayit tutmasi, parayr kullanimi vb. tiim bunlar gesitli
kiiltiirel etkilesimlerin sonucunda olusmustur. Betimlenmeye calisilan bu tablo aslinda
siyasal iletisim uygulamalarinin asker, din, ticaret gibi iigayak iizerine oturduguna isaret

etmektedir.



Siyasal iletisim bahsedildigi gibi kokleri eskilere dayanan uzun soluklu bir siirecten
gecerek glinlimiizde gergek anlamini bulmustur. Bu uzun siirecte siiphesiz ki, toplumsal,
siyasal, kiiltiirel, sosyolojik ve ekonomik tabanli degisimlerden cevrilerek giiniimiize
kadar ulagsmistir. Siyasal iletisim dogasi geregi en c¢ok siyaset kurumuyla etkilesim
halinde olmustur. Dolayis1 ile her siyasal ideoloji bu kavrama kendi diinya goriislerine
gore bir form kazandirmistir. Bu paralelde her siyasal sistem kendi dogasmna uygun

parametreler dizayn eder.

Iletisim olgusu tarih sahnesinde yer alan siyasal rejimlerin yonetim anlayislarindan
bagimsiz diisiiniilemez. Gerek kisilerarasi iletisimin, gerekse kitle iletisiminin isleyis
bicimini makro diizeyde belirleyen siyasal sistemlerin ideolojileridir (Bigak¢i, 2000:
44). Bu ayn1 zamanda kendisinin var olma sebebini teskil eder. Bu durum sadece liberal
demokratik sisteme 0Ozgili olmayip en totaliter en baskict ve de en Ozgiirlikeii
sistemlerde de goriilen genel bir durumdur. Modern toplum ve argiimanlari, bireylerin
akttliel hayatta olup bitenleri anlayabilmesi i¢in kendi varolus dinamikleri ¢ercevesinde
yeni anlayislar devreye sokmustur. Yani insanlarin, etrafinda olup bitenleri klasik
donemlere ait olan ‘salt gozlem’ vasitasiyla anlamalari miimkiin gériinmediginden yeni

bakis agilar1 ve buna uygun yontemler gelistirmislerdir.

Ozellikle 1970°1i senelerde baslayan ‘siyasal toplum’ ve ‘siyasal iletisim’ basliklari
altinda profesyonel meslek erbabinca yonlendirilen yeni bir teori ve siyasal kiiltiir ihdas
edilmistir (Habermas, 1997: 76). Demokratik hukuk devleti anlayisinin en 6nemli
gostergelerinden biri olan bu yeni siyasal disiplin modern zamanlarin siyaset ve iletisim
olgusuna yon vermistir. Siyasal iletisim yukarida da bahsettigimiz gibi demokrasi ile
yakindan ilintili bir kavramdir. Modern zamanlarda ‘oy verme’ hakkinin bireylere
verilmesiyle baglayan bu siireg, teknolojinin de bas dondiiren evrimi sayesinde
giiniimiizdeki anlamina ulasmustir (Ozkan, 2004: 38). Ozellikle iletisim teknolojisindeki
hizli gelismeler neticesinde siyasal iletisim, ivedi olarak tiim diinyaya yayilmistir

(Giirbiiz ve Inal, 2004: 12-13).

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra siyasal iletisimin en dnemli arac1 televizyon olmustur.
Internetin kullanilmaya baslanmasi televizyonun etkisini kiramamustir. Giiniimiizde de

yogun olarak kullanilan siyasal iletisim araci hala televizyondur. Televizyon gorsel,



isitsel, nispeten ucuz olmasi gibi 6zelliklerinin yaninda ¢abuk ve kolay ulasilir olmasi

sayesinde diger araclara kiyasla birka¢ adim 6ne ¢ikmistir.

Televizyonun propaganda araci olarak kullanilmasi dolayisiyla literatiire giren ilk
kampanya, 1948 Amerikan baskanlik segimlerdir. Thomas Dewey ile Harry S. Truman
arasinda gecen yarista secim Oncesi yapilan anketler Dewey’i % 10 gibi bir farkla
Truman’in Oniinde gosteriyordu. Hatta kimi iinlii gazeteler (Chicago Tribiin) erken
baski yaparak Dewey’in ezici zaferini kutlayarak biiylik bir basin skandalina sebep
olmuslardir. Oylar sayildiktan sonra biiyiik siirpriz yapan Truman, iki milyon oy
farkiyla Amerika’nin yeni baskani secilmistir. Uzmanlara gore akilli bir propaganda
stratejisi izleyen Truman’in saldirgan sayilabilecek olan ‘Onlar1 cehenneme goénder
Harry’ sloganm1 ve trenle tiim Amerika’yr gezmesinin yani sira 15 milyondan fazla
segmenle yiiz ylize goOrlismesi se¢cim basarisindaki en Onemli kilometre taslaridir
(Ozkan, 2002, 276). Bu se¢cimden maglup olarak c¢ikan Thomas Dewey, 1950°deki
Newyork valilik secimlerinde bir ilk olarak caddeden gegen insanlarin sorularini bir
televizyon programinda cevaplamis ve secime bir giin kala yine televizyondan canli

olarak halkin sorularina cevap vermistir (Devran, 2003: 9).

1960 Amerika Birlesik Devletleri baskanlik se¢imlerinde de siyasal reklamcilik olgusu
ve televizyonun yonlendirici giicli ¢ok bliylik 6neme sahiptir. Se¢cimde Cumbhuriyetci
partiden iki donem {ist iiste gérev yapan Eisenhower’in yardimciligini iistlenen tecriibeli
ve ayni zamanda halk tarafindan ¢ok iyi taninan Richard Nixon ile Demokratlarin geng
aday1 olan ve halk tarafindan ¢ok az tanmnan John F. Kennedy yarigmislardir (Topuz,
1991: 61). 1960 secimlerinin kaderini degistiren olgu, iki adayn televizyonda yaptiklar1
tartismalardir. Kampanyanin ilk anlarindan sona erecegi ana kadar hep 6nde goziiken ve
secilmesine nerdeyse kesin goziiyle bakilan Nixon, rakibiyle katildigi televizyon
oturumlarinda Amerikan halkini yeterince ikna basarisini gésteremeyerek baskanligi,
120.000 oy farkiyla Kenndy’e kaptirmistir (Ozkan, 2002: 278- 279). Amerika Birlesik
Devletleri disinda Ingiltere ve Fransa’da da televizyon gorsel iletisim araci olarak

kullanilmastir.

Ingiltere’de televizyonun bir siyasal reklam arac1 olarak kullanilmas1 1951 segimlerinde
olmustur. Ingiltere’de parti liderleri televizyonda en c¢ok sevilen ve aranan figiirler

haline gelmislerdir. Fransa’da televizyonun bir politik iletisim araci olarak kullanilmasi
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ise, 1956 yilinda olmustur. ingiltere ve Amerika’dan farkli olarak sadece siyasi
partilerin se¢im haberlerini vermek seklinde cereyan etmistir. Bir kirilma noktasi olarak
1959 yilinda Fransiz radyo ve televizyon tiiziigiindeki degisikliktir. Bu donemde
basindan fazla destek alamayan De Gaulle tiiziikte yaptig1 degisiklikle hem televizyonu
on plana ¢ikarmada etkili oldu hem de kendi aleyhine olan medya daki durumu
televizyon araciligiyla lehine cevirmeye calismistir (Kalender, 2005: 82-83; Tas ve
Sahim, 1996: 99-103).

Tiirkiye’de siyasal propaganda, Amerika ve Avrupa iilkelerine kiyasla ¢ok daha geg bir
tarithe denk diismektedir. Bunun nedeni bir yandan iletisim teknolojisinin iilkeye ge¢
girmesi diger yandan ¢ok partili hayata gegisteki zamanlama etkisidir. Cok partili
siyasal hayata gecisle birlikte Tiirkiye’de tanik olunan ilk se¢im kampanyasi, Adalet
Partisi tarafindan 1950 sec¢imlerinde bir figiir olarak belleklerde yer edinen, ‘Yeter S6z
Milletindir.” sloganidir. Bu tarih ayn1 zamanda radyonun Tiirkiye’de siyasal propaganda
arac1 olarak kullanildig1 ilk se¢imdir. Partilerin profesyonel olarak siyasal iletisim
alaninda yardim almaya basladiklar1 donem, 1977 secimleridir. Bu tarih ayn1 zamanda
yogun olarak radyonun propaganda araci olarak kullanilmasinin yani sira sec¢im
kanununda yapilan degisiklikler sayesinde televizyondan siyasi partilere yararlanma
hakkmin verildigi donemdir. 1980’lerde yeni bir doneme girildigi gdozlemlenmektedir.
Bu tarithe kadar siyasal kampanyalar dogrudan veya dolayli olarak siyasetgiler
tarafindan yonlendirilirken bu asamadan sonra reklam ajanslari, kamuoyu arastirma
sirketleri gibi siyasal iletisim aktdrleri eliyle profesyonel bir ruh kazanmistir (Bostanci,
1995: 82). Siyasal reklamm ger¢cek anlamda 1983 secilmeleri Oncesinde yapildigi
goriilmektedir. Bu donemde basta Anavatan Partisi olmak iizere Milliyetgi Demokrat
Parti, reklam ajanslar1 vasitasiyla se¢cime hazirlanmiglardir. 1977 secimlerinde Adalet
Partisi’nin reklam ajansini kullanmasi bir ilk olarak degerlendirilse de bu olgu etrafinda

yaygin olarak siireklilik kazanmasi, 1983 segimleridir (Ozkan, 2004: 25-26).

1987 segimleri siyasal propagandaya sov unsurunun da dahil edildigi dénemdir. Ilk
olarak bu se¢imde sarki- tiirkii- konser etkinlikleri ile birlikte se¢gmene c¢esitli
promosyonlar dagitildigi, Amerikanvari seyirlik ve gorselligin 6n planda tutuldugu

kampanyalar goriilmeye baslanmustir (Ozkan, 2004: 84).
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Tiirkiye’de siyasal iletisim alanindaki 6nemli tarihi donemeglerden biri de 1991
secimleridir. Bu se¢imde ilk kez bir yabanci reklam ajanst Anavatan Partisi’nin se¢im
kampanyasimi yiiritmiistiir. Fransiz reklamci Jagues Segula daha 6nce de iinlii Fransiz

siyasetci Mitterand’ i se¢im kampanyasimi yiirtitmiistiir.

Internet milenyum ¢aginin iletisim enstriimani olarak ortaya ¢ikmustir. Bir baska deyisle
internet, kiiresellesme olgusunun medya alanindaki yeni iletisim aygitidir. Internetin,
geleneksel medya algisindaki isitsel ve gorsel 6zellikleri kendi igerisinde barmdirmanin
yani sira bir tiglincii ve en 6nemli 6zellik olarak ta interaktif bir form tasimasi, iletisim
diinyasinda 6n plana ¢ikmasini saglamistir. Egitim, ticaret, iiretim ve calisma gibi
alanlarda yeni agilimlar sunan internet teknolojisi, ayn1 zamanda siyasal diizlemde de
yeni ufuklar aralamustir. Internetin siyasal iletisim alaninda kullanilmasi diger &ncii
gelismelere paralel olarak Amerika’da gerceklesmistir. Ilk olarak 1996 baskanlik
secimlerinde bagvurulan internet, tam anlamiyla 2000 yilindaki secimlerde pratik

edilmistir.

Tirkiye’de gelisen iletisim teknolojileri sayesinde internetin de kullanilmaya
baslanmas1 2002 secimlerine denk gelmektedir. Partilerin televizyon ve radyonun yani
sira web sitelerine de agirlik vermeleri yeni bir donemin baslangicini teskil etmistir.
2002 secimleri birka¢ yonden onem arz etmektedir. Hicbir siyasi tabani olmamasina
ragmen Cem Uzan onderligindeki Geng Parti, siyasal iletisim enstriimanlarimi ¢ok iyi
kullanmak suretiyle %8'lik bir oy olarak biiytlik bir siirpriz yapmistir. Yine ayni sekilde
Adalet Kalkinma Partisi, yeni bir parti organizasyonu olmasma ragmen degisik siyasi
konjonktiirlerin etkisinin yani sira siyasal iletisim baglaminda kendisini iyi ifade etmesi
sonucu se¢imin galibi olmustur. 2007 se¢imleri medya diinyasina yeni giren degisik
televizyon kanallarmin da etkisiyle birlikte internetin de yogun olarak kullanilmasi

siyasal iletisim anlaminda renkli bir se¢im donemi olarak belleklerde iz brrakmustir.

2009 yerel secimlerinde ise, On plana ¢ikan unsurlarindan birincisi siyasi parti
mitinglerinin siyasi partilere yakin olan televizyon kanalarindan canli olarak
yaymlanmasidir. Ikincisi ise bir yerel segcim olmasima ragmen 6zellikle parti liderlerinin
on plana cikarak lider odakli bir se¢cim goriintiisii vermis olmasidir. Parti liderlerinin
yerel adaylarm Oniine ge¢cmesiyle birlikte bir gline nerdeyse 2-3 miting sigdirmalari

se¢cimin yerelligini bir genel secim havasina sokmustur (Genel, 2010: 91). Nitekim
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benzer sekilde yine Adalet ve Kalkinma Partisi 2012 genel secimleri ve 2014 yerel
secimlerinde de siyasal iletisim ¢aligmalarina biiylik onem vermis her tiirlii iletisim

mecrasini etkin bir sekilde kullanmistir.
1.2. Siyasal fletisimin Ogeleri
1.2.1. Propaganda

Propaganda sozii, 18. ylizyilda genel kullanima girinceye kadar hep kilise tarafindan
kullanildi. Siyasal propaganda ger¢ek anlamiyla Fransiz Devrimi’nden sonra
baslamistir. Cagdas Bat1 medeniyeti gelistikge, ekonomik ve siyasal iktidar savasindaki
rakiplerin yaydiklar1 goriisleri elestirme ve kendi gorlslerini yayma calismalart
toplumsal gatisma siirecinin bir pargas1 haline gelmistir. Ikinci Diinya Savasi esnasinda
da propaganda, miittefik kazanmak, diismani zayif disiirmek, tarafsiz iilkelerle iyi
iligkiler kurmak amaciyla yogun bir bicimde kullanilmistir (Bektas, 2007: 146-148).
Propagandanin etkisinin ne boyutlara ulagabilecegini gosteren ilk isimlerden biri Adolf
Hitler’dir. Hitler, zaman i¢inde propagandanm boyutlarmi artirmis hatta isi ileri
gotilirerek Propaganda Bakanlig1 kurup Goebbels’i de propaganda bakani yapmistir. Bu
donemde Hitler ya da iktidar aleyhinde hi¢bir olumsuz yayma ya da esere izin

verilmemistir.

Domenach (2003: 17) propaganda konusunda, toplumun goriis ve davranigini, kisilerin
belirli bir goriisii, belirli bir davranis1 benimsemelerini saglayacak bi¢gimde etkileme
girisimidir seklinde bir tamimlama yapmaktadir. Propaganda aslinda Onyargili
diisiincelerin ¢ogu kez yalan ve aldatma yoluyla yayilmasidir. Jaques Ellul’a gore,
onyargilar kasitsiz dahi olsa, neredeyse tiim onyargili mesajlar propaganda ile ilgilidir.
Kisaca, propaganda mutlaka 6nyargidan beslenir ama her dnyargi propaganda degildir
(Aktaran: Newman, 1999: 726, 727). Propaganda, bir diisiinceyi ya da bir inanci tek
tarafli bir sekilde ve sistemli bir bi¢imde yayginlastirarak yandas saglamay1 amaclayan
bir alandir. Atabek’e (1999:3) gore, propaganda bir amaci, bir fikri yaymak, hedef
kitleyi fikren kazanmak, karsi tarafin fikir ve psikolojisini arzu edilen yone dogru
cevirmektir. Bu nedenle teskilath ve devaml telkinlerde bulunmaktir. Aziz’e (2013: 16)
gore; propagandadaki yontem ve teknikler siyasal iletisimde de vardir ancak burada
sOylemde farklilik vardir. Propagandada kullanilan, 6rnegin kaynagin giivenilir olmasi,

kitleyi mesajlar1 almaya hazir duruma getirmek, cogunluktan s6z etmek, sayilar yerine
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yuvarlak rakamlar ve oranlar vermek, bilinen ortak noktalardan hareket etmek, mesajlari
yinelemek, genis kitlelere ulagsmak i¢in kitle iletisim araglarini kullanmak gibi 6zellikler
siyasal iletisimde de kullanilmaktadir. Propagandada kullanilan dil farkhidir ve “diis”

yaratmaya yoneliktir.

Hitler, propagandanin amacini; 6rgiit i¢in taraftar toplamak ve yeni doktrini anlatmak ve
benimsetmektir seklinde ifade ederken, bir baska yerde de; propagandanin amaci tek tek
ve bilimsel olarak kisileri bilgilendirmek degil; onun gorevi, kitlelerin dikkatini belirli
olaylar, ihtiyaglar ve gerekler iizerine ¢ekmek oldugunu belirtmektedir (Ozkan, 2009:

55).

Propaganda yontemine basvuran tarihteki 6nemli isimlerden Lenin, politika seminerleri,
olgunlasma okullari, inceleme dernekleri gibi okullarda yiiz binlerce propagandaci
yetistirmistir. Yetisen bu kisiler, sosyal hayatin her yerinde konferans vermislerdir.
Goebbels’e gore; “ Propaganda yapmak, her yerde, hatta tramvayda bile diisiincelerden
s0z etmektir. Bir sey soylemek icin degil, belli bir etki saglamak i¢in konusulur”

(Ozkan, 2002: 15).

Uztug’a (2007: 18-19) gore, parti ve adaylar, iletisimi hala propaganda adiyla
anmaktadir. Bu da iletisim ¢abalarmi ikna amagh oldugunu gostermektedir. Giliniimiizde
propaganda, tartismasiz siyasal iletisimin bir parcasidir. Kuskusuz Hitler doneminde
oldugu gibi altinda kitleleri uyusturma ve soykirim yapma seklinde kabul edilemez
diistinceler yatmamaktadir. Ancak, siyasal kampanya siirecinde 6zellikle mitinglerin ve
tekrarlanan sloganlarin amaci segmen tizerinde propaganda etkisi yaratmaktir. Bilinmesi
gereken ise, yalnizca propaganda ile degil tiim iletisim stratejileri ve araclariyla bir
biitiin i¢inde siyasal kampanya c¢aligmalarinin yapilmasi gerektigidir. Aksi takdirde
yalnizca propaganda yaparak bu kadar yogun bir iletisim ortaminda yasayan gliniimiiz

se¢cmenini etkilemek miimkiin gériinmemektedir.

Propagandanin se¢menler iizerindeki etkisi, se¢cimler oldugu siirece tiim diinya da
tartisilmaya devam edecektir. Iletisimin hangi mecras1 kullanilmis olursa olsun, basarili
oldugu sdylenebilecek bir propaganda stratejisinde su noktalar muhakkak bulunmalidir

(Ozsoy, 2009: 75):

- Hedef kitlenin dikkatini ¢ekebilmek,
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- Hedef kitlenin giivenini kazanabilmek,
- Hedef kitlenin umut ve beklentileriyle ilgili alternatif sunabilmek,
- Bu yollarla toplumu harekete gecirmeye hazir hale getirmek.

Propaganda kavraminin yapisina genel olarak bakildiginda etkileme, iletisim, degisim
ekseninde hedef kitle iizerinde istenilen farkliliklarin gerceklesmesine yonelik cesitli
araclarm kullanilmasiyla yapilan bir faaliyettir. Propaganda ozellikle siyasal alanda
kamuoyunu etkilemek ve siyasal iktidar1 ele gecirebilmek i¢in kullanilmaktadir. Diger
bir deyisle propaganda kendisine siyasal hayat icerisinde biiyiik bir yer bulmus ve bu
alanda siyasal bashigini da alarak siyasal propaganda kavramina dontismiistiir (Eke,

2008: 46)
1.2.2. Siyasal Reklam

Siyasal reklam, propagandadan sonra siyasal iletisim siirecini hizlandiran, adaylarmn ve
partilerin, kitleler halindeki segcmenlere tanitilmasini saglayan bir ara¢ goérevi gormiistiir.
Hazirlanan reklam filmleri halkin ilgisini ¢ekmis, televizyonda adaylarin karsi karsiya
geldigi tartisgma programlar1 adeta mag¢ heyecaniyla izlenmistir. Dolayisiyla siyasal
iletisimin ivme kazanmasinda ve medya daki yerinin saglamlasmasinda siyasal reklamin
yeri ve Onemi yadsmamaz bir gergektir. Siyasal reklam, siyasal pazarlamanin en 6nemli
ogesidir. Siyasal reklam ¢ogunlukla, secimle ilgili kararlar1 etkileme yollarini arastiran
siyasi adaylar tarafindan, sik sik da oy verme davranisini ya da ulusal bir konuda

kamuoyunu etkilemek isteyen partiler ya da grup/kisiler tarafindan kullanilmaktadir.

Siyasal reklam, aday ya da parti tarafindan medya dan yer ve zaman satin alinarak,
se¢menlerin tutum ve davranislarmi s6z konusu aday veya parti lehine olusturmak
amaciyla gelistirilen mesajlarin hazirlanmasit ve yayinlanmasi ile ilgili bir siyasal
kampanya iletisim faaliyeti olarak tanimlanmaktadir (Uztug, 1999: 122). Reklam, hedef
kitleyi kucakladig1 6lciide ya da baska bir tabirle hedef kitleyle ¢ift yonlii iletisim
kurdugu oranda basarili olma ihtimali ¢ok yiiksek olan bir alandir. Ayni sey siyasal
reklam i¢in de gecerlidir. Hedef kitlenin demografik 6zellikleri dogru analiz edilirse,
geri bildirimler 6nemsenir ve iizerinde olumlu anlamda caligsmalar yapilirsa siyasal

reklamin basarili olma olasilig1 yliksektir (Kiligaslan, 2008: 42).
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Reklamin propagandadan en 6nemli farki, kurdugu iletisimin miimkiin oldugunca cift
yonliligidiir. Reklam, hedef kitlesiyle karsilikli iletisim kurdugu oranda basarili
olabilmektedir. Ogilvy’nin “Ogilvy on Advertising” kitabinda anlattigina gore; siyasal
reklamciligin ilk uygulamasi 1950 yilinda ABD’de New York valilik se¢imleri sirasinda
Cumhuriyet¢i aday Thomas Dewey tarafindan kullanilmistir. (Ozkan, 2002: 17-18).

Siyasal reklamcilikta kitle iletisim araglarinin yogun olarak kullanilmaya baslanmasi,
siyasal iletisimin gelismesine de 6nemli katkilarda bulunmustur. Se¢im donemlerinde
tiim siyasi partiler ve onlarin adaylari, halka ulagsmak, mesajlarmi onlara iletmek igin

kitle iletisim araglarindan yararlanmaktadirlar (Ozkan, 2007: 173).

Siyasal reklamlar negatif, pozitif, normatif, karsilastrmali olmak iizere dort farkl
sekilde uygulamaya konmaktadir. Negatif siyasal reklam, karsi tarafa agirlikli olarak
saldir1 biciminde yapilir ve kotilleme amaci giidiiliir. Istenen, hedef kitlede kafa
karisiklig1 yaratmaktir. Pozitif siyasal reklam, siyasi parti ya da liderin dogrudan
oviillmesidir. Gelecege ait vaatlerde bulunulur. Karsilastirmali reklam, siyasi partinin ya
da liderin diger siyasi parti ya da liderlerle karsilastirilmasidir. Normatif siyasal reklam
ise, siyasi parti ya da liderin kendini anlatmas1 ya da yapacaklar: ile ilgili vaatlerde
bulunmasidir (Kiligaslan, 2008: 46-52). Negatif siyasal reklami her bir 6gesi, rakipleri
tembel, vatan haini, zalim, nankdr ve hatta namussuz gibi agwr ithamlarla su¢lamaya
randimanhdir. Stiphe yaratmak. Korku yaratmak. Endiseyi somiirmek. Bunlarin hepsini
otuz ya da altmis saniyelik hazir yapim reklamlarla yar1 dogru sekilde gergeklestirmek

miimkiindiir (Newman, 1999: 729).

Siyasal reklamlar ayrica tiir olarak farkli kategorilere ayrilmaktadir (Cankaya, 2008: 48-
53; Nedimoglu, 1990: 65-68):

a) Partizan Siyasal Reklamlar: Gizli Partizan (parti ya da parti adayin kimligi sakl
tutulur), Acik Partizan (parti ya da parti adaymin kimligi vurgulanir) ve Marjinal

Reklam (kararsiz kesimleri ve marjinal gruplar1 kazanmak hedeflenir).

b) Adaylarn Temel Alan Siyasal Reklamlar: Partiden ziyade adayin olumlu 6zellikleri

on plana ¢ikartilir.
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c) iktidara Yonelik Siyasal Reklamlar: Iktidarin, toplumsal, ekonomik, kiiltiirel
ulusal ya da uluslararas: alanlarda gergeklestirdikleri uygulamalarla ilgili beklentilerin

karsilamasina yonelik olarak hazirlanir.

d) Toplumsal Gruplara Yonelik Siyasal Reklamlar: Se¢cim kampanyasi sirasinda
demografik Ozelliklerine ya da belli smiflara ayrilarak incelenen se¢men kitlesinin
kampanyaya kars1 ilgi ve bilgi diizeyi dl¢iimlenir ve olumsuz egilimlerle karsilagsma
durumunda isgiler, 6grenciler, gengler gibi s6z konusu smif ve demografik gruplarin
iiyelerine ya da bu grup ya da smiflar etkileyebilecek kamuoyu onderlerine yonelik

yapilan reklamlardir.

e) Gizli Siyasal Reklamlar: Kamuoyu arastirma sonuclar1 ya da kimi kamu banka ve
kuruluslarmin distan siyasal nitelikte goriinmeyen ancak “iilkenin iyiye gittigi”

temalarina dayali reklam faaliyetleridir.

f) Negatif Siyasal Reklamlar: Rakip aday ya da parti mizah yoluyla yipratilir ya da

beklenmedik ve rakip i¢in olumsuz olaylar giindeme getirilir.

g) Sosyal Amach Reklamlar: Sosyal amacgl reklamlarda kamuoyunu bilgilendirme,

bilinglendirme ve harekete gecirme amaclanir.

Siyasal reklam, se¢im silirecinde ve secimler arasindaki donemde biiyiik finansal ve
yaratic1 kaynaklarin harcandig1 modern siyasal iletisimin en 6nemli bilesenidir. Tiim bu
biiylik harcamalarin altinda reklamin davranis sekillendirdigi diisiincesi yatiyor olabilir.
Ancak bariz bir sekilde bunun olmadig1 ortadadir. Birtakim yazarlarm savundugu gibi
reklam, var olan siyasal tutum ve davranis kaliplarmi giiclendirebilir ama nadiren

degistirir (McNair, 2003: 35).

Cagdas kitle iletisim araclarmin gelisimi ile siyasal reklamciliga verilen rol ve 6nem
artis gostermistir. Se¢im kampanyalarinda siyasal partilerin ve adaylarin tanitilmasinda
siyasal reklamlar kampanyanm ayrilmaz bir pargasi olarak goriilmektedir. Siyasal
reklamlar se¢im kampanyalarinin yoniinii belirlemekte, hangi siyasal partinin ve/veya

hangi adayin se¢imi kazanacagi bakimindan etkili olmaktadir (Tokgoz, 2010: 169).
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Sonug olarak siyasal reklamlar, siyasal iletisim acisindan elemine edilemeyecek bir olgu
olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Reklamin iletisimin diger tiim alanlarmdaki etkisi ile

paralel pozitif etkisi siyasal iletisim agisindan da gecerlidir.
1.2.3. Siyasal Pazarlama

Siyasal kampanyalarin tasariminda ve uygulamasinda giiniimiiziin toplumsal ve siyasal
dinamikleri dikkate alindiginda pazarlama disiplini, son derece islevsel bir ¢ergeve
sunmaktadir. Siyasal pazarlama, bir adayin olasi se¢gmenleriyle uyumunu saglamak,
aday1 en yiiksek sayidaki segmenin tanimasina yardimci olmak ve rakipleriyle arasinda
fark yaratmak, en az aragla bir se¢imi kazanmak icin gerekli oy sayisin1 kazanmak igin

kullanilan tekniklerin tiimii olarak adlandirilabilir (Uztug, 2007: 24).

Pazarlamanin tanimini siyasal pazarlama siirecine uyarlayacak olursak benzer siireclerin
siyasette de var oldugunu gorebiliriz. Ancak siyasal kampanyalarda ihtiyaglarin analizi
se¢cmenlerin ve vatandaslarin {lizerine odaklanmaktadir. Siyasal pazarlamada iiriin,
politikacilarin kendisi, imaji ve savunduklar1 fikirlerdir. Bu siyasal {iriin, kampanya
siirecinde se¢cmenlerden olusan hedef kitleye iletilmektedir. Politikacilar, fikirlerini ve
daha da oOnemlisi kendilerini topluma satmaya ve toplumu iilkenin gelecegi icin

vizyonlarini satin almaya inandirmaya c¢aligmaktadir (Devran, 2004: 73).

Fikirler, ideolojiler, siyaset ve partiler kolay kolay pazarlanabilecek olgular olarak
goriilmezler. Ciinkii dilimizdeki pazarlama kelimesi, Ingilizcedeki “marketing”
kelimesinin kapsadigi genis anlamda degil, “satis” kelimesinin anlamina daha yakin bir
algiya sahiptir. Siyasal pazarlama (ve onun enstriimani olan siyasal reklam), segcmenin
ihtiya¢ ve beklentilerini gerceklestirmeye aday kisi ya da partilerin ve onlarin
programlarinin se¢mene tanitilmasit ve tutundurulmasi ile ilgili her tiirli faaliyettir

(Ozkan, 2002: 21).

Siyasal pazarlama, is diinyasindaki pazarlama ile ortak bir¢ok dzellik paylasmaktadir. Is
diinyasindaki pazarlamada, saticilar {riinleri, servisleri vb. pazara sunmakta;
karsiliginda da para (tiiketici Uiriin/hizmeti satin aldiginda), bilgi (tiiketici arastirmalari)
ve tiiketici sadakati almaktadir. Kampanyalarda ise, adaylar sdzler vermekte,
karsiliginda oy, goniilli hizmet ya da katki beklemektedirler (Newman, 1999: 6).

Ulkemizde reklam kuruluslarmm devreye girmesi ile 6 Kasim 1983 secimlerindeki
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uygulamalarla siyasal pazarlama da ¢agdas bir atilim gerceklesmistir. Artik segmenin ne
istedigini belirlemeye calisan kamuoyu arastirmalari, ses ve goriintii kasetleri, imaj
olusturma ve diger ¢abalar profesyoneller tarafindan partilerin hizmetinde kullanilarak
siyasal pazarlamanin gerekleri yerine getirilmeye baslanmistir. Giinlimiiz Tiirkiye’sinde
biitlin bu faaliyetlerin biitlinlesik ve stratejik bir sekilde kullaniminin 6neminin
partilerce anlasilmasi, kisa bir siire sonra siyasal pazarlamanin gelismesini ve tam
anlamiyla uygulanmasin saglayacaktir. Siyasal pazarlama, siyasi partilerin farkli pazar
boliimlerine farkli pazarlama stratejilerini uygulamalarmi gerektirmektedir (Okumus,

2007: 161).

Siyasal pazarlama, herhangi bir siyasal olaymn degisimini ortaya koymay1
hedeflemektedir. Burada esas olan, siyasal kavram ve hizmetleri, halkin talepleri
dogrultusunda kaliteli olarak sunmaktir. Siyasal pazarlamada, halki partilerin fikir ve
diisiinceleri etrafinda tutmaktan c¢ok, fikir ve diislinceleri olanlar1 kazanma cabasi
bulunmaktadir. Halkin donem itibariyle goriislerinin degismesi, siyasal pazarlamay1
halk arasinda kisa siireli iligkiler yerine, uzun vadeli ve etkili bir iliski kurmaya

gotiirmiistiir (Ozkan, 2007: 172).

Siyasi partilerin siyasal rekabet i¢inde rakiplerinden farklilagsmasini saglayan kavram
marka imajidir. Styasi partilerin kurum imaji, lider 6zellikleri, yonetim kalitesi, konular
karsisinda tirettigi siyasal ¢ozlimler, segmenler goziindeki degeri ve yenilik¢iligi gibi
kimi unsurlardan etkilenir. Siyasi partinin kurum imaji, dayandigi ideolojik temel,
siyasal misyon, duyarlilik, kurum i¢i ve dis1 gruplara yonelik etkin iletisim ile olusur.
Siyasi parti kimligi ise, partinin ulagmak istedigi hedefleri, siyasal gorev tanimlarini,
Tiirkiye’ye ve kendine dair vizyonu, bu vizyonu gergeklestirme yolunda benimsedigi
degerleri kapsar. Bir diger tanimlama cercevesinde, siyasal partinin nasil taninmak ve

algilanmak istedigidir (Uztug, 2007: 35).

Siyasal pazarlamada ¢evre arastirmasi yapilmali, yani adaym yiiz yiize gelebilecegi
sorunlar, firsatlar ve tehditler tanimlanmali, oy verenlerin statiisii, yasam tarzi ve egitimi
gibi 6zellikler saptanmali; bunun yani sira i¢ ve dis deger belirleme analizi yapilmalidir.
Yani aday, hem kendinin hem kampanyanin hangi evrede olunursa olunsun zayif ve

giiclii yonlerini belirlemelidir.
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Siyasal arena, inanglar ve duygularla oldugu kadar catigmalarla ve yandasliklarla da
yiikliidiir (Newman, 1999: 7). Siyasal pazarlama, partiye {iye olanlar ile olacaklari, parti
yandaslar1 ile oy verenleri ve hatta partiye oy vermeyenleri hedefler. Amag, liye, yandas
ve oy verenlerdeki pozitif tutum ve davraniglar1 pekistirmek, ilgisiz (ndtr) tutumdaki
segmenlerin davranisii pozitife gevirmek, karsit ya da negatif tutumdaki segmenlerin
tutumlarm1 da en azindan noétr’e cevirmektir. Partilerin  yaptiklar1 en kiiclik
toplantilardan mitinglere, tiyelerin dost sohbetlerinden liderlerin konusmalarma veya
temsilcilerin kap1 kap1 gezmelerine kadar yapilan her ¢aba bu kapsama girer. Onemli

olan, her etkinligin ayni1 dili konusabilmesidir (Ozkan, 2002: 21).
1.3. Siyasal Iletisim Siireci

Yukarida da bahsedildigi gibi iletisim ve siyasal iletisim siiregleri birbirlerine ¢ok
benzer ve hemen hemen aynidir. Es deyisle ayn1 yontem ve teknikler kullanilmaktadir.
Tiim iletisim eylemleri bir siiregtir. Bu siirecte bir kaynak, bir ileti ve bir de iletiyi alan
vardir. Medya izleyicisiyle iletisimde bulundugunda bu siire¢ de isliyor demektir
(Burton, 1995: 33). Siyasal iletisim siirecinde atilan her adimin 6zenli olarak se¢ilmesi,
iletisim ve siyasal iletisim arasindaki fark olarak gosterilebilir. Onceden neler yapilacagi
belli bir planlama déhilinde belirlenir. Olaylar gelisi giizel kendi haline birakilamaz ve
fakat tamamen de kurgulanamaz. Zira gelecegin belirsiz olmas1 beraberinde dogaglama
yonteminin de devreye sokulmasiyla siyasal aktorler tarafindan iletisim siireci

yiiriitiilebilir (Kiligaslan, 2008: 35).

Siyasal iletisim stireci, iletisim siirecindeki asamalar olan, verici, alici, kanal, mesaj ve
geri besleme 6gelerinden olusur. Benzerliklerinin yani sira bu iki olgunun farkliliklar
da mevcuttur. Aziz, (2013: 5-6) bu farklar1 ii¢ maddede dillendirmektedir. Birinci olarak
klasik iletisimde geri beslemesiz iletisimin imkansizligmi vurgulayarak, diger taraftan
siyasal iletisimde bu unsurun olmayabilecegini ifade etmektedir. Ikinci fark olarak alic1
farkidir. Klasik iletisimlerde alici herhangi bir kisi veya grup olabilirken, siyasal
iletisimde bu alic1 yani hedef kitle, segme hakki bulunan kesimdir. Uciincii olarak
iletisimdeki ilk iki 6gedeki farkhiliklardir. Buradaki farkhilik ise, iletisimin igeriginden,
niteliginden kaynaklanmaktadir. Kilicaslan’a (2008: 36) gore ise, siyasal iletisim ve
siirecini normal iletisim silirecinden ayiran en 6nemli nokta, mesaji gonderen aktorlerin

siyasi bir kimlige sahip olmalar1 gerektigidir. Ayrica siyasal iletisim mesajlar1 etkili
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olmak zorundadir. Ciinkii mesajlar genellikle kamuoyu yaratmak amaciyla hedef kitleyi

ikna etmek i¢in gonderilirler.
1.4. Siyasal Iletisimin Aktérleri

Siyasal iletisimin aktorleri bireyler (Devlet baskani, hiikiimet baskani, Milletvekili
adayi, muhtar vb.) olabilecegi gibi profesyonel anlamda siyasal iletisim Orgiitli
yapilarla anlam kazanmistir. Siyasal iletisim Ozlinde bir kurumsallasma 6zelligi
tasimaktadir. Es deyisle siyasal iletisimde bulunan veya bulunacak yapilarin kurumsal
ozellik tasimasi1 gerekmektedir. Bu yOniiyle siyasal iletisimi normal iletisim olgu ve
siireclerinden aymran 6nemli 6zelliklerden biri de kurumsallasan aktorler olgusudur. Bu
cercevede siyasal iletisimin aktorleri nelerdir veya kimlerdir? Sorusu Onem arz
etmektedir. Bu konuda tam bir konsensilis saglanamamis ve degisik goriisler ileri
siriilmiistir Wolton (1991: 53) politikacilari, gazetecileri ve nabiz yoklamalari
aracilifiyla kamuoyunu, kamu 6niinde siyaset {izerine fikir belirtmeleri mesru olan ii¢
aktor olarak nitelemekte ve bu lic aktoriin ¢eliskili soylemlerinin siyasal arenada
miibadele edildigini belirtmektedir. Oktay (2002: 23) Wolton’a ait bu mesru aktorler
tezini eksik bulup cerceveyi biraz daha genisleterek siyasal iletisimde bulunacak
aktorlerin sayisint  Mc Nair’den yaptigi alintilarla artirmaktadwr. Katilimel
demokrasilerde sadece sistemce mesru kabul edilen siyasal orgiitler degil, siyasal siire¢
icinde goriislerini kabul ettirmeye calisarak siyasal mesruiyet kazanmaya ugrasan tiim
kisi ve kurumlar, siyasal iletisimin aktorleri olarak kabul edilmektedir. Bunlarin
arasinda siyasal partiler, kamu yararina c¢alisan Orgiitler, sivil toplum kuruluslari, bask1
ve menfaat gruplari, medya kuruluslari, merkezi ve yerel hiikiimetler ile vatandaslar yer
almaktadir. Siyasal iletisim aktorlerini nicelik ve nitelik olarak biiyiiten Koker’e (1998:
15) gore ise siyasal iletisim aktorler arasinda, politika yapici, parlamento, politikaci,
yargig, biirokrat, teknokrat, devlet ici aktorler, devlet disindaki diger aktorlerdir. Bu
kadrolarin icine, arastrma sirketlerinden, sendikalardan, sivil toplum oOrgiitlerinden,
sermaye gruplarma kadar pek ¢ok orgiit de dahil edilebilir. Aziz, (2007: 21) konuya
biraz daha perspektif kazandirarak siyasal iletisim aktorlerinin siyasal sistemlere gore
farklilik gosterebilecegini iddia ederek, aktorlerin bulunduklari, ait olduklar1 kiimenin,
orgiitiin amaglari, ilke ve kurallar1 ¢er¢evesinde hareket ettigini ifade etmektedir. Onun
icindir ki kendilerine bu rolleri iistlendikleri, bu rolleri en 1yi bi¢imde oynamalari

gerektigi i¢in aktorler denilmektedir. Bu durumda siyasal aktorler, siyasal iletisimde
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bulunan kurum, kurulus, grup ve kurumsallasmis kimligi bulunan kisiler; orgiit liderleri,

onderleri, yoneticilerdir.
1.5. Siyasal Iletisim Tiirleri

Siyasal iletisim tiirleri, siyasal iletisim olgusunun hedef kitle olarak yoneliminin hangi
yone dogru olacag1 hususundaki bir tanimlamay1 ifade eder. Daha ¢ok siyasal iletisimin
yerel ve evrensellik niteligini vurgulamak i¢in kullanilmaktadir. Es deyisle siyasal
iletisimin i¢ kamuoyuna m1 yoksa dis kamuoyuna mi1 olacag stiregle ilintili gelistirilen
bir ifadedir. Siyasal iletisim tiirleri, siyasal iletisimde bulunan aktdrlere bagli olarak
kiimelendirilmekle birlikte, siyasal iletisimin iilke i¢ine veya disma gonderilip

gonderilmemesi acisindan da kiimelendirilmektedir (Aziz, 2007: 39).

Bu sebeple siyasal iletisim tiirlerini i¢ siyasal iletisim ve dis siyasal iletisim sekilde

stralamak miimkiindiir.
1.5.1. i¢ Siyasal letisim

Siyasal iletisimin daha ¢ok i¢c kamuoyuna yonelik yapilan bir ¢esidi olup, hedef kitle
olarak yerellik tonlar1 barindiran bir siyasal iletisim kategorisidir. Daha ¢ok se¢im
oncesi ve sonrasi bir siireci kapsamaktadir. I¢ kamuoyuna yonelik KiA veya dogrudan
yani yliz ylize tarzda yapilan bir iletisim tiirtidiir. Siyasal partiler siyasal kampanyalarini
genellikle oy potansiyelleri olan iilke i¢indeki insanlara yonelik yapmaktadirlar. Siyasal
partiler, hedef kitleye gore ideolojik sdylem bi¢imini belirler. Bu séylem bigimini
belirleyebilmek i¢in siyasi partinin hedef kitlesinin demografik 6zelliklerini iyi bilmesi
gerekmektedir. Ciinkii demografik 6zelliklerin 1y1 bilinmesi, hedef kitle ile daha iyi
iletisim kurabilmeyi saglayacaktir (Kilicaslan, 2008: 39). Yukaridaki degerlendirmeyi
yapan Kilicaslan’a (2008: 39) gore i¢ siyasi iletisim iki asamadan olugmaktadir.
Birincisi, se¢im siirecinde hedef kitleyi ¢ekmek i¢in yiiriitiilen secim kampanyasi ve
ikinci olarak da, iktidar olduktan sonra elde edilen hedef kitleyi elde tutabilme
faaliyetleridir. Ige doniik yapilan bir siyasal iletisim sdylemi etki ve yanki bakimindan
bazen dis kamuoyunu da etkileyebilmektedir. Genelde sozii edilen iletisim tiirleri,
ornegin siyasal partilerin sdylemleri ¢ogunlukla ice, hedef se¢gmen kitlesine yonelik
siyasal soylemlerdir. Bunun gibi devlet baskanlarinin, hiikiimetin i¢ kamuoyu ile ilgili

mesajlar ile sivil toplum orgiitleri ve ¢esitli baski gruplarinin verdigi siyasal mesajlar
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da, amacma bagl olarak i¢e yoneliktir. Ancak giliniimiizde bu sdylemlerin dis iilkelere
yonelik, uluslararasi boyutlar1 da vardir. Kimi kez ice yonelik olarak verilen mesajlarin
yankilar1 uluslararas1 boyutta daha da fazla hissedilebilir. Ozellikle iilke ¢ikarlar ile
ilgili faaliyetlere iliskin olarak dogrudan o iilke ya da iilkelere yonelik mesaj génderme
yerine, dolayli, ancak kimiz kez i¢ kamuoyuna yonelik verilen siyasal mesaj daha etkili
olabilir (Aziz, 2007: 39-40; Ozkan, 2007: 189-190; Sagnak, 1996: 84; Cobanoglu,
2007: 54).

1.5.2. Dis Siyasal Iletisim

Tarihsel gelisim siireci i¢inde uluslararasi diplomasi, fermanlar, elcilikler veya kirmizi
hatlar vasitasiyla yerine getirilmektedir. Etkinligi hala siirmekle birlikte medyanin da
bas dondiiriicii bir sekilde evrensellik kazanmasi sayesinde medya araciligiyla verilen
siyasal mesajlar elgiliklerin islevini ¢ogu zaman etkisiz hale getirebilmektedir.
Dolayisiyla siyasiler, devlet veya hiikiimet yetkilileri mesajlarini birer biirokrasi ¢arki
olan elgilikler yerine dogrudan medya araciligi ile verebilmektedirler. 20. Yiizyilin
ikinci yarisindan sonra baslayan ve 6zellikle son ¢eyreginde yogun olarak yasanan
kiiresellesme olgu ve siireci, 2000’11 yillarin basinda daha da 6nem kazanmistir. Artik
iilkelerin tek baslarina yasayamayacaklar1 gerce8i coktan kabul edilmis, bolgesel ve
kiiresel is birligi olanaklar1 yaratilmaya calisilmistir. Bundan 6tiirii iilkeler birbirleri ile
iliskilerini daha da artrrmustir. Dogaldir ki bu iliskilerin temelinde iletisim yatar (Aziz,
2013: 42-43). Kiiresellesme olgusu ile birlikte diinya iilkeleri birbirleri ile 6zellikle de
ekonomik ve kiiltiirel agidan alis verise ihtiya¢ duymaktadirlar. Bu nedenle bolgesel is
birligi olanaklar1 yaratilmaya calisilmaktadir. Bu da siyasal iletisimin Oneminin
artmasmi saglamistir. Dig siyasal iletisimin de en 6nemli aract medya’dir. Medya
aracilifiyla tlkeler kendi kiiltiirlerini tanitma ve baska kiiltiirleri tanima imkani
bulmaktadir. Bu tanima ve tanitma bir tarafi ile halkla iligkiler bir tarafi ile de siyasal
iletisimdir. Bazen de giiclii iilkelerin (ABD ve bazi Avrupa Ulkelerinin) giic
gosterisinde kendini gosterir (Kiligaslan, 2008: 40).

Aziz, (2013: 44) basarili bir dis siyasal iletisimin olusabilmesi i¢in yerine getirilmesi

gerekli maddeleri su sekilde 6zetlemektedir:

. Siyasetcilerin ve ilgili kamu yetkililerinin uluslar arasi siyasal iletisim egitimi

almasi,
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. Devlet disindan profesyonel destek alinmasi ve ayrica resmi kurumlarda ve dis
temsilciliklerde bu konudan sorumlu, kiiresel Olgekte rekabet giicli {istiin

kisilerden olusan birimlerin olusturulmasi,

. Her dis politika konusunda, onemli iilkelerin medyasinin ve kamuoyunun

analitik izlenmesi. Buna gore sOylemler, dosyalar, stratejiler olusturulmasi,
. Buna gore yazili ve gorsel iletisim araglar1 olusmasi,

. Internetin daha etkin kullanimi; bununla ilgili dis temsilciliklerde teknik alt yap1

olanaklari, bilgi islem veri taban1 yonetimi olusturulmasi,

. Medya ile dogrudan temaslar, siyasal yetkililerin, diger iilke basini ile diizenli
goriigsmeleri, Tiirkiye’ye daha 1yi odaklanmis basin gezileri diizenlemesi, siirekli
bilgilendirme, yakin izleme, hizli tepki ve etkin yonlendirme sistemlerinin

kurulmasi,

. Sivil toplum kuruluslar1 ve aglarla etkin is birliginin devlet birimleri i¢in bir

basar1 kistast haline gelmesi kaginilmaz gibi goriilmektedir

Glinlimiizde klasik siyasal iletisim yollar1 yaninda, iletisim teknolojisinin
getirdigi olanaklar ve bunlarin kullanimi ile ilgili hususlarin yakindan izlenmesi;

uluslarin kendilerini bu gelisen kosullara gore hazirlamasi gerekmektedir.
1.6. Siyasal Iletisim Fonksiyonlar

Siyasal iletisim ii¢ temel fonksiyonu yerine getirmektedir. Siyasal iletisimin birinci
fonksiyonunu, “ortaya ¢ikan siyasal problemlerin tanimlanmasina yardimci olma”,
ikinci fonksiyonunu, “bu problemlerin siyasal tartigma ortamina girerek mesruiyet
kazanmasini saglama ve ii¢lincii fonksiyonunu ise, tartisma konusu olmaktan ¢ikmis,
ortak bir goriis birligine varilmis konular1 giindemden diisiirme” olusturmaktadir.
Siyasal iletisimin ilk fonksiyonu olan siyasal problemlerin tanimlanmasinda siyasetg¢iler
ve kitle iletisim araglar1 temel rolleri istlenirken, ikinci fonksiyonda kamuoyu
arastirmalari, liclincli fonksiyonda ise yine kitle iletisim araglar1 6n plana ¢ikmaktadir
(Wolton, 1991: 54). Siyasal iletisim fonksiyonlar1 daha genis bir cercevede ele

almdiginda yedi temel 6zellik iizerinde durulmakta ve iiretilen siyasal ¢iktilar ile iletilen
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mesajlarin etkinliginin saglanmasi i¢in mutlaka siyasal iletisim yontem ve tekniklerinin
kullanilmas1 gerekmektedir. Bu yOntem ve teknikleri ise su sekilde siralamak
miimkiindiir (Uslu, 1996: 790-791; Kurban, 2010: 10; Baran, 2014: 84; Ozsoy, 2009:
99):

1. Siyasal Mesajlarin Iletilmesi: Siyasi partiler; siyasal semboller, etik degerler,
normlar, ideolojik arglimanlar, toplumsal sorunlara ¢6zliim Onerileri, siyasi hedefler ve
siyasalar iireterek bunlar1 bir mesaj haline getirip topluma iletmek zorundadir. Iletilen
siyasal mesajlarin toplumun tiim kesimleri tarafindan anlasilabilir bigim ve igerikte
olmas1 mesajin etkinligi agisindan 6nemlidir. Bu mesajlarin gerektigi gibi iletilmesinde

en etkili arag, siyasal iletisim yontemleridir

2. Mesajlarin Etkinliginin ve Kalicthginin Artirilmasi: Siyasal slire¢ igerisinde mesaj
iretmek ve bunlar1 topluma iletmek yeterli olmamakta ve basarili olmak icin iletilen
siyasal mesajlarm etkinliginin ve kaliciligmin saglanmasi da gerekmektedir. Bunu
saglamak i¢in de siyasal iletisim yontemleri kullanilmalidir. Siyasal iletisim, biinyesinde
bulundurdugu ikna, demokratik olma, diiriist ve giivenilir yontemler kullanma, halkin
tepkisine gore siyasal faaliyetlerine yon verme ve bunlar1 yaparken de siyasal hareketin
bagimsizlig1 ile temel esaslarindan taviz vermeme 6zellikleri siyasal mesajlarin etkinlik

ve kalicilig1 saglanmaktadir.

3. Kamuoyu Beklentilerinin Olciimlenebilmesi: Bir siyasal parti siyasal mesaj iiretirken
ideolojik ve politik tercihleriyle birlikte kamuoyunun hem siyasal sistemden hem de
siyasi organ olarak kendisinden neler beklendigini dikkate almalidir. Ciinkii iiretilen
siyasalar ¢iktilar toplumun beklentilerine cevap vermelidir. Kamuoyunun beklenti ve
taleplerinin Gl¢limlenmesi, siyasal partilerin daha saglikli kararlar almasma yardimci
olacaktr. Kamuoyu beklentileri, dolayli ve dolaysiz iletisim ydntemleriyle
Olgiilebilmektedir. Bu yontemlerle elde edilecek veriler dikkate almarak partinin
toplumun beklentilerine tam olarak cevap verebilecek bir sekilde yapilanmasi

saglanmalidir.

4. Geri Besleme Kanallarimin Tesisi: Siyasal partiler tarafindan iiretilen ve iletilen
siyasal mesajlarin topluma ulastirilmast silirecinde siyasal iletisim yOntemleri
kullanildiginda, c¢ift yonli bir iletisim gerceklestirilmektedir. Siyasal iletisim

yontemleriyle halkin talepleri dikkate alinarak “toplumsal talep/siyasal arz” dengesi
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daha saglkli kurulmaktadir. Parti siyasasi ve mesajlariyla karsilasan halkin ne
diistindiiglinii 6grenmek i¢in se¢im sonuglarmi beklemeye gerek yoktur. Kamuoyu
arastirmalartyla halkin siyasal ¢iktilara ve siyasal mesajlara verdikleri tepkiler almnip,
ona gore yeniden bir degerlendirme yapilabilir. Siyasal iletisimin bu geri besleme

kanallarin1 ¢alistirmasi, siyasal partilerin basarisinda ¢ok 6nemli bir rol iistlenmektedir.

5. Kanaat Onderlerinin Etkilenmesi: Kanaat onderleri kavrami, yoresel olgiilerde
toplumu etkileme giicline sahip kisileri, genellikle sehirlerde organize olabilen baski
gruplar1 liderlerini, topluma farkli konulardaki diisiince ve yorumlar1 sunan gazeteci,
yazar, aydin ve entelektiielleri kapsamaktadir. Kanaat onderleri ile siirekli ve sistemli
bir iliski kurmanin yolu da siyasal iletisim yontemlerini kullanmaktan ge¢cmektedir.
Parti tarafindan organize edilecek etkinliklere kanaat Onderlerinin davet edilmesi,
siyasal mesajlarin iilke genelinde yayilmasina yardimci olacaktwr. Ayrica kanaat
onderlerinin iletilen siyasal mesajlar iizerine yaptiklar1 yorum ve degerlendirmeler,

toplumun goziinde mesajlarin giivenilir ve kabul edilebilirligini de artiracaktir.

6. Giindem Olusturabilme Yeteneginin Artirilmasi: Siyasal partiler mesajlarin etkin bir
sekilde topluma sunabilmek i¢in siirekli olarak giindem olusturabilmelidirler. Giindem
olusturmak i¢cin de siyasal iletisim yontemleri kullanilmalidir. Siyasal partiler, siyasal
iletisim yontemlerini kullanip giindem olusturmay1 basardiklarinda, parti mesajlarini ve
sorunlara getirdikleri ¢6ziim Onerilerini genis bir kitleye ulastirma imkan1 bulabilirler.
Ayrica bir siyasal parti slirekli olarak giindem olusturabildiginde toplumun bilincinde
partiye yoOnelik olarak “cok giicli” ve “sorun ¢0zme ehliyetine sahip” imaj1 da

olusabilecektir.

7. Siyasal Rakiplere Karsi Avantaj Saglanmasi: Giliniimiizde siyasal rakiplerine
istlinliik saglamay1 ve iktidar1 hedefleyen bir parti, mutlaka demokratik yontemleri
benimsemek zorundadir. Demokratik yontemler g¢ercevesinde ise kullanilabilecek en
onemli arag¢ siyasal iletisim yontemleridir. Mesajlarin hedef kitleye tasarlandigi gibi
ulagmas1 isteniyorsa, siyasal iletisimin fonksiyonlar1 1iyi taninmali ve etkin
kullanilmaldir. Siyasal iletisimin yontem ve teknikleri dogru kullamildigi zaman
mesajlar toplumun tiim kesimleri tarafindan istenilen sekilde algilanir, mesajlarin

etkinligi ve kalicilig1 da saglanmis olur.
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1.7. Siyasal Iletisimde Yéntemler

Siyasal iletisim ediminde bulunan aktorlerin mesajlarini hedef kitleye ulastirma gibi bir
zorunluluklar1 mevcuttur. Mesaj ulasmadig: takdirde yapilan siyasal iletisim ¢alismasi,
aktoriin basarisizlik hanesine kaydedilir. Siyasal aktorler siyasal iletisimde bulunurken
degisik yontemlerden yararlanmaktadirlar. Siyasal iletisimde kullanilan yontemler
baslica iki kategoride ele alinmaktadir. Birincisi yiiz yiize siyasal iletisim, ikincisi ise,

KIA aracilig1 ile yapilan siyasal iletisim yontemidir.
1.7.1. Yiiz Yiize Siyasal iletisim Yéntemi

Yiiz ylize siyasal iletisim eylemine, aracisiz (direkt) iletisim de diyebiliriz. Kaynak yani
mesaj1 veren ile mesaj1 alan yani hedef kitle direkt olarak iletisim halindedir. Y1z yiize
iletisim yonteminde mesaj veren kaynak ile alic1 kitle ya dar ya da genis alanlarda ayni
ortamda bulunurlar. Bu tiir siyasal iletisimde mesajlar sozlii olarak verilir ve ¢ogunlukla
bu mesajlarin geri beslemesi sinirli da olsa aninda alinabilir. Siyasal partinin miting
alaninda konusmasinda geri besleme, kitlenin kalabalik olmasindan 6tiirii, ¢ok genel
sozler, alkiglar disinda fazla degildir. Ancak, parti adaylarinin kiigiil yerlesim
birimlerinde, 0©rnegin mahalle kahvehanelerinde, evlerde yaptiklar1 siyasal
konusmalarda geri besleme aninda ve ¢ok daha genis kapsamli olacaktir (Aziz, 2007:

48).

Kiligaslan (2008: 36) yiiz yiize siyasal iletisim yontemini ‘formel’ ve ‘informel’ olarak
ikiye ayirmaktadir, formel ya da informel olan bi¢imleri ortamina gore degismektedir.
Konferans, seminer, kongre, sempozyum, sergi tarzi olanlar formel yiiz yiize siyasal
iletisim yontemidir. Hasta ziyaretleri, kahvehane sohbetleri, diigiin, siinnet séleni, nisan
tarz1 olanlar ise daha informeldir. Bu tiir sosyal faaliyetler ile siyasal aktor ile hedef
kitle bir araya gelir. Onceden ortamlarda her sey belirlenir ve hazirlanir. Formel ya da
informel hangisi olursa olsun bu tiir toplantilarda hedef kitle ve siyasi aktor bir araya
gelir ve bu nedenle etkili ve Onemlidir. Geri bildirimin aninda almmasi etkisini
artirmaktadir. Y1z yiize iletisimde siyasal aktorlerin iletisim ortaminda sozlii ve sozsiiz
iletisim araglarindan aday ekseni ile uyumlu bir sunum sergilemesi gerekmektedir.
Konugmalarin igerigi, kimlerle konusuldugu ve sozciik tercihleri, sozciiklerin nasil
sOylendigi, ses tonu, beden dili, giysiler adaymn imaji konusunda etkili olmaktadir.

Kisisel iletisim ortamlar1 dogrudan adayin goriildiigli, duyuldugu, hissedildigi
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ortamlardir. Segmenler siyasal adaylari siirekli degerlendirme halinde olduklarindan
yapilan gaflar, konugsmada yasanan talihsizlikler imaj kirict olarak islev gorebilmektedir

(Uztug, 2004: 292-304; Karakaya, 2000: 78).
1.7.2. Genel Olarak KiA Aracihg ile Yapilan Siyasal fletisim

Kaynagin ve/veya siyasetcilerin, zaman ve mekan olgularinin yetersizliginden dolay1
yliz ylize siyasal iletisim her zaman miimkiin olamamaktadir. Dolayis1 ile boyle
durumlarda iletisim araglar1 devreye girmektedir. Uzaktan iletisim yontemi olarak da
adlandirilan bu yontem etki bakimindan yiliz yiize iletisime kiyasla dezavantajli
konumdadir. Kitle iletisim araglar1 ile yapilan siyasal iletisim yonteminde, geri bildirim
alma imkam daha zor olmaktadir. Geri bildirim genellikle yapilan kamuoyu

yoklamalari, anketler, vb. yontemler araciligiyla olmaktadir (Kiligcaslan, 2008: 36).

Fakat hem daha fazla insana ulasilmasi, hem daha az emek ve zaman harcanmasi, hem
de arac1 bir yapiyla segmene ulagilmasi bakimindan kitle iletisim araglar1 daha yogun bir
sekilde bagvurulan iletisim yontemidir (Giilliipunar, 2010: 117). Bu bakimdan adaylarin
secmenlere kendilerini ifade edebilmeleri ve 6zellikle gorsel bir imaj olusturabilmeleri
noktasinda kitle iletisim araglarinin biiylik bir fonksiyona sahip oldugu sdylenebilir.
Aziz, (2007: 48) gore, kanal olarak da nitelendirilen bu aracglar, se¢ilen hedef kitleye
gore farklilik gosterir. Asna, (2006:139) yaygin hedef kitleler i¢cin “kitle iletisim
araglar’” denilen gazete, radyo, televizyon, sinema gibi kanallar1 6ne ¢ikartirken; daha
kii¢iik gruplar i¢in brosiir, sergi, biilten, hatta mektuptan yararlanildigin1 belirtmektedir.
Ona gore, halkla iliskiler mesajlarinin iletilmesi i¢in kullanilacak araglarin se¢iminde,
hedef kitlenin buiylikliigii kadar kiiltiir, gelir, yas diizeyi, yasanilan bdlge, cinsiyet gibi
ozellikleri de dikkate alinmalidir. Okuma-yazma orani diisiik bir kitleye yazili araclarla
hitap etmeye ¢aligmak ne kadar yanligsa, televizyon izlemeyen ya da elektrigi olmayan

bir bolgeye TV programlari ile mesaj gondermek de o kadar yanlistir.

Iletisim araglar1 ekonomik ve siyasal sistemin siirdiiriilmesinde ve kamuoyu
olusturmada 6nemli rol oynamaktadir. Iletisim araclar1 siyasal toplumsallasmaya en ¢ok
bilgi aktararak ve ilgiyi tutarak hizmet etmektedir. Siyasal toplumsallasma ve kiiltiiriin,
siyasal davranigin temel dayanaklar1 oldugu disiiniiliirse iletisim araglarmm 6grenme

siirecine, bilgiyi aktararak katkis1 nemlidir (Y1ildiz, 2002: 68).
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Siyasal kampanyalarin hemen hepsi, kitle iletisim araclarmin ihtiyaclarma ve ilgisine
yonelik olarak diizenlenmektedir. Kampanya icerikleri, zengin gorsel unsurlardan ve
medyanin dikkatini g¢ekecek, glindemine girece§i yapay olaylardan olusmaktadir.
Diizenlenen etkinlikler, hem fotojenik unsurlar tasimakta, hem de bilin¢li olarak

medyanin haber degerleri ile uyusmaktadir (Oktay, 1996: 112)

Secmenlerin karar siireclerini etkilemek i¢in siyasal kampanyalarda televizyon, gazete
ve internet disinda; radyo, afis, ilan ve brosilirler gibi ara¢ ve yoOntemler de
kullanilmaktadir. Bu ara¢ ve yOntemlerin hepsi kampanyanim biitiinleyici unsurlari
arasinda yer almakta ve se¢cmenlerin karar siire¢clerinde 6nem tasimaktadir (Kalender,

2003: 32).

Kisaca, iletisim araclarinin bilgi kaynagi olarak siyasetgiye, siyaset¢inin de iletisim
aract olarak medyaya duydugu karsilikli gereksinim iletisim siirecinde Onemli yer
tutmaktadir. Kitle iletisim araglarinin yaygmligmin artmasi, iletisim uzmanlarmin
ortaya ¢ikmasi ve se¢imlere yonelik yapilan anketlerin yaygilasmasiyla pek cok iilkede
politikanin alan1 degisime ugramistir. Kitle iletisim araglari, segcmenin siyasal kararlarim

vermesinde belirleyici olabilmektedir. (Algiil, 2004: 36-37)

KIA aracihigi ile yapilan siyasal iletisim eylemlerini biraz detaylandirarak medya
araciligl ile yapilan siyasal iletisim bashigi altinda; yazili basin, radyo- televizyon,
sinema ve en son olarak da internet araciligi ile nasil sekillendigine bakmakta fayda

gormekteyiz.
1.7.2.1. Yazih Basin Aracihg ile Siyasal iletisim

Yazili basin kitlesel anlamda ilk modern kitle iletisim araci olarak ortaya ¢ikmustir.
Yazili basmndan genel olarak gazete kastedilmekte olup kitleleri ydnlendirmede
halihazirda etkili bir silah olarak kullanilabilmektedir. Gazeteler, kamuoyunun
olusumunda yadsinamaz bir 6zellige sahiptir. Kitleleri yonlendirmede adeta sahibinin
sesi haline gelen gazete, dogusundan daha sonra siyasal otoritenin boyunduruguna
girmekten kurtulamamistir. Gazeteleri ve dergileri elinde bulunduran kisi ya da
gruplarin siyasal yonelimlerine, hatta ekonomik cikarlarina bagli olarak gazete ve
dergilerin siyasallasmasi s6z konusu olabilir. 1lk gazetelerin Avrupa’da 16. yiizyilda

gelismeye bagladigr distiniiliirse, o zamanki kosullarda, yayimlanan gazetelerin
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kralliklarin ve kilisenin politikasini pekistirecek ya da en azindan hiikiimet politikasina
ters diismeyecek mesajlar1 vermekle yiikiimlii oldugunu belirtmek gerekir (Aziz, 2007:
53; Devran, 2003: 235-236). Ayn1 zamanda, demokratik sistemler i¢cinde, her toplumsal
grup ya da baski grubu temsilcileri kendi fikirlerini, kendi goriis ve ¢ikarlar1 agisindan,
halka mal etmek i¢in, sahip bulunduklar1 ya da etkileyebildikleri gazeteleri kullanma
yoluna gitmiglerdir. Bu nedenle de gazeteler, bazen gergegi degil, fakat ¢ikara uygun
olarak degistirilmis gercegi ifade etmek ve yaymak yoluna sapmislardir (Bektas, 2007:
131).

Gazete ya da dergilerde yayinlanan ilanlar yalnizca sozciiklerden olusmamaktadir. Bu
ilanlarda fotograf, karikatiir, desen, sekil, tablo gibi gorsel Ogelerle ve yazi
karakterleriyle gorsel anlatim gergeklestirilebilmektedir. Reklam metninde yapi, bashk
gelistirme ve ayrmtilar, kanitlar ya da teminatlar ile kapanistan olugsmaktadir. Reklam
filmleri ile benzer olan bu gorsel ve sozel mesaj icerikleri, basmn reklamlarinda
segmenlerde aday imaji1 olusum siirecinin reklam filmleri ile paralel ele alinmasina
olanak tanimaktadir. Kampanya da belirlenmis aday temasmin ya da kimlige baglh
olarak gelistirilen adaym konumlandirilmasmin se¢menlere iletilmesinde 6nemli bir
reklam araci olan basin ilanlari, siyasal reklam filmi ve diger iletisim faaliyetlerindeki
“mesaj1” pekistirip destekledigi gibi, sundugu 6zel medya segenekleri ile mesajin farkl
kitlelere dogrudan ulastirilmasi olanagini da sunmaktadir (Giirgen, 1991: 71; Uztug,

1999: 184).
1.7.2.2. Radyo-Televizyon Aracihg ile Siyasal iletisim

Insanoglunun diinya macerasmin baslangici olan ilk donem dikkate alindiginda, kendisi
ile ¢evresi arasindaki durum genellikle gozlemlemek ve duymak seklinde cereyan
etmigtir. Dinlemek yazidan da once var olan, belki en eski iletisim bi¢iminin; anlati
geleneginin, sozIi kiiltiirlin, anlatandan ve dinleyenden olusan bir iletisim bi¢iminin
parcasidir. Bu nedenle radyo ve televizyonun bireysel ve kitlesel anlamada birey ve
toplumlarin deger yargilarinin insa siirecinde 6nemli bir igleve sahiptir. Baslangicta
radyonun icadiyla baslayan modern anlamdaki iletisim siireci zamanla yeni partner
olarak televizyonun ikame edilmesiyle yeni bir boyut kazanmistir. Televizyon giiniimiiz
kitle iletisim ortaminda en yaygin olarak bagvurulan medya kullanim bi¢imidir. Kékeni

tiyatroya kadar uzanan seriiveni teknoloji ile biitiinlesmis olarak sinema ile baslayan bu
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siire¢ bugiin televizyonla 6zdeslesmistir. Cagdas kiiltiirde televizyonun merkezi bir yere
sahip olmasina ragmen televizyonu ve izler kitlesini biitiiniiyle anlamak zordur (Birsen,

2005: 37).

Radyo, ulasilan dinleyici alanin1 daha 6nce diisliniilmeyecek bir boyutta genisletti.
So6zli iletisimin retorige uzanan kokenini hatirlatti. Radyo soz, efekt ve miizikle,
malzemesi ses oldugu icin adeta tanidik ve zararsiz bir dostu dinlemek gibi
algilanmaktadir. Sinema ve televizyonla birlikte; gorsel iletisim, ikonlar lizerine yapilan
calismalarla birlesti (Tiirkoglu, 2007: 71-72). Radyonun getirdigi yenilik tiimiiyle
aracisiz yaymn kapasitesine sahip olmasidir. Baslangicta bu kapasiteden politikacilar
genis Olglide yararlanmislardir. Televizyonun icadiyla birlikte aracisiz bilgi aktariminda
yeni bir devrim oldugu muhakkaktir. Televizyon iletisim alanma bir takim yenilikler
getirmekle birlikte, bu bulus, bilgi naklinde ¢ok biiylik bir degisime 6n ayak olmustur.
Boylece evrenin dogrudan seyri miimkiin hale gelmistir. Oraya herkesin katildigi ve
herkesin katki sagladigi bir olay olmustur (Lazar, 2001: 86-87). Aziz’e (2007: 57) gore
diinya da radyo yaymlarmim diizenli olarak baslama tarihi 1920°li yillarmm basi,
televizyonlarin baslama tarihi ise 1939 yilidir radyo ve televizyonlarin iletisim alanina
girmesiyle birlikte bu yeni olgularin siyasi otoritelerin dikkatini bu yone ¢evirmelerine
neden olmustur. Toplumlar1 yonlendirme ve maniple etmede radyo ve televizyonu etkin
bir sekilde kullanan yOnetici sinifi, kendi ideolojik doktrinlerini halka empoze etmede
kullandiklar1 en o©nemli iletisim aparatlaridir. Bu araclardan siyasal aktorlerin
yararlanmalari, kendi siyasal iletisimlerinde kullanmalari, her seyden 6nce bu araglarin
yonetim sistemleri ile yakindan ilgilidir. Radyonun 6zellikle Birinci Diinya Savasi’ndan
sonra etkin bir haber alma kaynagi olarak kullanmildigini belirten Bektas, (2007: 133)
1920’lerle birlikte insanlarin savas sirasinda radyo araciligi ile yapilan propagandanin
genis ve etkili olduguna sahit olduklarini ifade etmektedir. Avrupa’da ise radyonun
ozellikle Hitler tarafindan diinyay1 zapt etme adina daha etkin ve tehlikeli bir bigimde

kullanildigin1 6ne siirmektedir. Nitekim Hitler’in savasin Almanya lehine seyrettigi bir

(13 9

donemde sarf ettigi “ ...radyo yayinlar1 olmasa bu savasi kazanamazdik...” sozii,
radyonun o donemde en etkin bir propaganda araci olarak kullanildigini teyit etmektedir

(Aziz, 2007: 58).

Tirkiye’de, 1927 yilinda 5 Kw giicle yaymn yapmaya baslayan radyo ilk etapta igerik

olarak haber ve miizikten olugmaktaydi. O donem yayin anonslarindan anlasildigina
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gore, radyo yaymlar1 telgraf haberlesmesinden arta kalan aksam saatlerine
sigdirithhyordu. 1927  yilinda baslayan radyo yaymlari, amator bir ruhla
gerceklestiriliyordu ve devlet ideolojinin benimsetilmesi baslica amag¢ olarak
belirlenmisti. Radyonun toplumsal islevleri oldugu ve bu islevleri yerine getirmesi
gerektigi diistincesi yandas topluyordu. Radyo’dan devletin resmi goriislinii en uzak
koylere degin yaymasi bekleniyordu ve bu kitle iletisim aracina ayni zamanda bir
kiiltiirel ve siyasal iletisim gorevi ylikleniyordu (Cankaya, 1996: 1031). Nitekim bu
konuda Aziz (2007: 58) hemen hemen ayni paralelde fikir beyan ederek, 1946 yilina
kadar tek parti yonetimi ile yonetilen Tiirkiye’de radyo yayinlar1 da hiikiimetlerin,
hiikiimeti olusturan tek siyasal parti Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)’nin yonetimini ve
parti politikasin1 pekistirmek amaci ile kullanildigmi dile getirmektedir. 1950 yilinda is
basina gelen Demokrat Parti (DP) tarafindan radyonun siyasal amacli olarak CHP’den
cok daha etkin olarak kullamildigini ve hatta muhalefet partilerine s6z hakkmn bile
verilmedigini iddia eden Aziz’e (2007: 58) gore bu siireg, 1960 askeri darbesinin
yapilmasma neden olmustur. Cankaya (1996: 1032) ise, bu donemi kategorize ederken
bir kisim halk tarafindan devlet radyosu, partizan radyo gibi nitelemeler yapilarak 1960
darbesi Oncesi radyonun bir rejim sorunu haline geldigini belirtmektedir. 1964 yilinda
ozerk hale gelen yayincilik, TRT ile birlikte radyo yaymlarmnm siyasal amagl olarak

kullanilmasina siirlamalar getirilmistir.

Tiirkiye’de KIA alaninda yasanan 6nemli donemeglerden biri ise, 1990’11 yillarin
basinda gayri resmi olarak dnce 0zel televizyon ardindan da 6zel radyolarin kurulmasi
siirecidir. Ik etapta yurt disindan uydu araciligi ile baslayan yaynlar yapilan yasal
diizenlemeler ile birlikte (1993 yil1) yurt i¢inden yapilmaya baslanmistir. Halka agik ilk
televizyon yaymlar1 1936°da Ingiltere’de gerceklestirilmistir. 1939 Ilkbaharnda
Fransa’da Eyfel’in etrafinda haftada on bes saat yaym yapilmistir. Ikinci Diinya Savasi
boyunca Avrupa’da yayinlar1 kesilmistir. 1948°de, televizyonun yurdu ABD’de 250.000
civarinda alict mevcuttur fakat Bati Avrupa tlkeleri ona yildirim hiziyla yetigsmistir
(Lazar, 2001: 87). Televizyonun siyasal iletisim araci olarak kullanilmasi her alanda
oldugu gibi ilk kez ABD’de olmustur. 1950 yilinda New York valilik se¢imlerinde
Cumhuriyet¢i Parti’nin adayr Thomas Dewey tarafindan kullanilmistir. Profesyonel
anlamda ilk siyasal reklam yine ABD’ de ve 1952 secimlerinde Eisenhower vasitasiyla

yapilmistir.
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Tiirkiye’de televizyonun tarihini 1980 6ncesi ve 1980 sonrasi olmak tizere iki boliimde
ele alinmaktadir. Tiirkiye’de ilk televizyon yaymi Istanbul Teknik Universitesi
tarafindan 9 Temmuz 1952 yilinda gergeklestirilmistir. Daha sonra 31 Ocak 1968’te
TRT yayin hayatina baglamistir. TRT nin tek kanalindan yayinlanan programlar halk
tarafinda kanal kapanan dek seyredilmekteydi. Radyo ve televizyon yayimlar1 uzun
zamanlar TRT nin tekelinde olup 1993 yilinda yapilan bir yasal degisiklik ile 6zel

televizyonlari onii agilmistir (Birsen, 2005: 59).

Tirkiye’de televizyonun siyasal amacgli olarak kullanilmasi, 1977 sec¢imlerinde
olmustur. Se¢im kanununda yapilan degisiklikle birlikte siyasal partiler radyonun yani
sira televizyonu da siyasal iletisim araci olarak kullanmiglardir. Kamuoyunun
olusumunda radyonun oynamis oldugu Onemli rolii giliniimiizde biyiik Olciide
televizyon tstlenmektedir diyen Bektas, (2007: 135) televizyonun bu etkisinin uzun
yillar daha devam edebilecegi dngoriisiinde bulunarak, hem géze hem de kulaga hitap
etmesi agisindan onemli ve etkili bir iletisim araci sayilan televizyonun zamanla biitiin
kitle iletisim araglarin1 gdlgede birakmasi olasiligi kuvvetli oldugunu vurgulamaktadir.
Kamuoyu acisindan televizyon ozellikle se¢im savasinda hesaba katilmasi gereken
onemli bir unsur haline gelmistir.” Ozkan’da (2004: 144-145) televizyonun siyasal
iletisim alanindaki etkinligine deginerek su gorislere yer vermektedir “Kitle iletisim
araclarindaki miithis gelisme, se¢cim kampanyalarinin ¢ehresini degistirmis, ayni
zamanda segmen tercihini etkilemede kampanyalar son derece Onemli bir rol
iistlenmeye baglamustir. Ozellikle televizyonun yayginlagmasiyla modern secim
kampanyalari, ‘kitle iletisim araglarmin se¢imleri’ olmaya baslamistir. Partiler ve
adaylar, milyonlarca segmenle KiA nimn aglariyla iletisim kurmakta ve ulusal kampanya

2

faaliyetleri genellikle televizyonla yapilmaktadir.” Netice olarak televizyon igin
soyleyebilecegimiz sey, giiniimiiziin en etkili KIA ndan biri oldugu, ¢ok sayida insana
ulagabilme kapasitesinin yaninda ekonomik olarak ucuza mal edilmesi gibi bir takim

avantajlar1 sayesinde siyasal giindemi daha uzun bir siire etkileyecegi yoniindedir.
1.7.2.3. Sinema Aracilig le Siyasal fletisim

19. yiizyilin basinda gelisen sinema teknolojisinin ilk etapta islevsel ve yap1 bakimindan
basina oranla tiiketime daha elverisli bir siyasal iletisim araci oldugunu belirten Bektas,

(2007: 140-141) gorsel iletinin gergeklik olgusu bakimindan sinemanin daha ¢ekici
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oldugunu vurgulamaktadir. Ozellikle 1930’lu yillardan sonra Avrupa’daki baskic1 ve
totaliter rejimlerin sinemay1 bir siyasal propaganda araci olarak kullanmaya baslamasi
ile birlikte, filmin yani sinemanin kamuoyunun olusturulmasi agisindan Onemini

artirmistir.

19. yiizyilin sonlarinda kesfedilen sinema, fotograftan sonra ilk hareketli gérsel mesajin
genis halk kitlelerine ulasmasmi saglamistir. Sinemanm gelisimi 20. yiizyilin ilk
yillarina kadar uzanmakta ve bu donemle birlikte sinema ilk siyasal sdylem amacl
kullanilmistir. Profesyonel anlamda siyasal iletisim araci olarak kullanilmasi ise, 1950’11
yillara denk gelmektedir. ilk énemli siyasal sinema filmi komiinizm propagandasi igin,
1925 yilinda Rus yonetmen Sergei Einstein’nin Carlik Rusya’da ezilen halkin

durumunun anlatildig1 ‘Potemkin Zirlist’ adli sessiz filmdir (Aziz, 2007: 60-61).

20. ylzyilin ikinci yarisina dogru her iilkenin kendi milli sinemasini insa ettigini
belirten Aziz, lilkelerin diger filmlerle birlikte siyasal sinema tarzina da egildiklerini
ifade etmektedir. Avrupa’da o6zellikle Nazi yikimmi konu olan filmlerin genis halk
yignlarina izletildigini ve bu yonde siyasal anlamda sinemanin kullanildigini ileri
stirmektedir. Sinemanin ¢ok degisik alanlar1 kapsayan siyasal propaganda amacli olarak
kullanildigini kaydeden Aziz’e (2007: 61-62) gbre kimi zaman Hiristiyanlik kimi zaman
Musevilik ve kimi zaman da ABD’nin kendi {ilke propagandas: gibi amaglara yonelik
faaliyetlerde kullandigina dikkat c¢ekmektedir. Bektas, (2007: 141) sinemanin
serencamini gelisen yeni iletisim aygitlar1 karsisinda zora girdigini belirterek su
tespitlerde bulunmaktadir: “Ancak, radyo ve televizyonun tiikketim toplumunun
toplumsal ve ekonomik kosullaria ¢ok daha uygun bir sekilde hizla gelisim gdstermesi
sonucunda sinema, McLuhan’m 6zlii bir bigimde belirttigi gibi, eskimekte ve bir sanata
dontismektedir. Baslangigta bir olay1 yansitmak, haber vermek islevine sahip olan ve
belgesel iirlinlerin ve haber filmlerinin agir bastigi sinema bu islevini radyo ve
televizyon kanallarina birakmis ve yapimcilarin biiyilk kar amacima yonelik stiidyo

gosterim salonu dagitim zincirlerinden olusan bir film sanayi haline doniigmiistiir.”
1.7.2.4. internet Aracilig ile Siyasal Iletisim

Internet modern zamanlarin en yeni ve en yogun olarak kullanilan KIA’ndan biridir.
Internet, milenyum c¢agmm iletisim alanindaki tasiyict giicii olup ayn1 zamanda

kiiresellesme siirecinin de ideolojik aygitidir. Diger yandan internet insanlara, yitik
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sevdalarimizdan biri olan yazi yazma ve klasik haberlesme agi olan mektubun modern
formu olan e-posta ile yeniden tanigma gibi bir firsat1 bahsetmis oldu. Nitekim Tiirkoglu
da (2007: 75) bunu iddia ederek, bugiin internet kullaniminin insanlar1 yaziyla yeniden
bulusturdugunu, giindelik yasamin kosusturmasina kedini kaptirarak esine dostuna
mektup yazma aligkanligini kaybedenlerin artik elektronik posta yoluyla haberlestigini
dile getirmektedir. Internetin sivillerce kullanilmaya baslanmas: ile birlikte medya
arastirmalarimda ‘yeni medya’ ve ‘geleneksel medya’ gibi kavramlar ortaya ¢ikmaya
baslanmistir. Medya alanindaki bu biiylik degisim, bilgi islemle gorsel-isitsel araglarin
bir araya getirilmesinin sonucunda biisbiitiin karmasik bir hal almistir. Bu yeni iletisim
teknolojisi, Uiretim, igletme, diizenleme gibi bilgilenme siirecinin tiim diizeylerinin alt

iist olmasina 6n ayak olmustur (Lazar, 2001: 89).

Geleneksel medya da iletisim tek boyutlu bir siireci ifade etmektedir. Es deyisle
geleneksel medya da geri besleme tek yonlii bir siire¢ olarak kabul edilmektedir.
Dolayisiyla internet medyasi ile geleneksel medya arasinda geri besleme alaninda
radikal farklar bulunmaktadir. Geleneksel aracglar dikey bir yapilanmaya dayali olup,
mesaj liretimi belirli bir merkezden kitle olarak tanimlanan heterojen kesimlere dogrusal
bir yolla iletir. Geri beslemede aracin sundugu teknoloji yeterli olmamaktadir. Kitlenin
herhangi bir iletisim kanalma ydnelik geri beslemesi yine bir baska iletisim kanalina
ihtiya¢ duymaktadir. Oysa internet teknolojisinin karsilikli etkilesime dayali iletisim
siirecinde her iki taraf bilgisayar ve yeterli derecede teknik donanimin diginda baska bir

iletisim aracina gerek duymamaktadir.

Internet teknolojisi karsilikli etkilesime dayali bir iletisim siirecidir (Nasir, 2006: 40).
1980’11 yillarda baslayan ve diinya da, ozellikle gelismis iilkelerde hizla yayginlasan
internet kullanimi, gerek dar anlami ile siyasal partiler, gerekse genis anlam ile tiim
siyasal aktorler tarafindan da ¢abuk kesfedilmis ve kendi amaglarin1 daha 1iyi

gerceklestirmek i¢in interneti kullanmaya baslamiglardir.

Internetin kullanimu iilkelerin alt yap: imkanlar1 gelistikce her alanda oldugu gibi siyasal
iletisim amacgh olarak ta internetin kullanimi giderek artmistir. Giinlimiizde ise internet
hemen hemen tiim siyasal aktorler tarafindan kullanilmaktadir (Aziz, 2007: 63).
Internetin siyasal iletisim araci olarak ilk kullanildig1 yer ABD’dir. ABD’de 1996 segim

kampanyalarinda yeni olmasi nedeniyle smirli bir sekilde kullanilan internet, 2000
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yilindaki ABD Bagkanlik se¢imlerinde temel siyasal iletisim araci olarak kullanilmistir
(Aktaran: Nasir, 2006: 45). Aziz, (2007: 64-66) siyasal aktorler tarafindan internetin
siyasal iletisim araci olarak giinimiizde c¢ok yogun bir sekilde kullanilmaya
baslanmasinin bir kisim avantaj ve dezavantajlarinin oldugunu belirtmektedir. Avantaj
olarak, ozgiirliik, hizlilik, geri besleme, kolaylik ve diger iletisim kanallar1 ile olan i¢
icelik sayilabilir. Dezavantaj olarak ise; kolayca degismesiyle birlikte gilivensizlik
yaratmasi, teknik arizalar sebebiyle web sitelerine ulasamama gibi olumsuzluklar, hedef
kitlenin verilen mesajlar1 alabilmesi i¢in gerekli olan alt yapi1 departmanlarinin
olmayabilecegi, internetin kullanilabilmesi icin asgari okuma yazma o6zelliginin
gerekliligi ve ayni anda herkesin yani tiim hedef kitlenin yararlanabilecegi bir arag

olmayis1 gibi 6zelliklerdir.



IKINCI BOLUM

SIYASAL KULTUR, SIYASAL DAVRANIS, SiYASAL KATILIM
VE SECMEN DAVRANISIYLA iLGILI KAVRAMLAR

2.1. SiYASAL KULTUR

Genel anlamda kiiltlir, toplum {yelerinin sosyal olaylar karsisindaki psikolojik
yontemlerini, siyasal kiiltiir ise siyasal eylem ve objeler karsisindaki yonetim sistemini”
ifade etmektedir (Ozbudun, 1990: 61). Kislal1 (1994: 99-107) ise kiiltiirii, “bir duyus,
diisiiniis ve davranig birligi” olarak tanimlamakta ve “kisilerin davranis farkliliklarini
o0zgeemislerine, toplumdaki farkliliklar1 ise tarihlerine bakarak agiklayabiliriz,” s6zleri
ile de Kkiiltiirtin birey davraniglar1 ve toplumsal yasam icindeki etkisine vurgu
yapmaktadir. Toplumlarin kiiltiirel yapis1 bireye sadece toplumsal degerleri aktarmakla
kalmamakta, ayn1 zamanda siyasal sisteme iliskin bilgi ve degerler de aktarmaktadir.
Her davranis gibi insana 6zgii bir nitelige sahip olan siyasal kiiltiir; sistem ve sistemin
sagladig1 siyasal haklarin muhatabinin birey olmasi, siyasal davranislarin toplum i¢inde
gercekleserek bir anlama ve degere sahip olmasi nedeniyle siyasal katilim davranisinin
irdelendigi hemen her c¢alismada, toplumcu ve bireyci yaklasimin kullanilmast sz
konusu olmaktadir. Birey davramigindan bahsedildigi zaman, bireye ait psikolojik
olgularin ele alinmasi zorunlulugu bulunmakta ve davranig nedenlerinin neler oldugu
sorunsali toplumsal olgu ve iligkileri giindeme getirmektedir. Birey davramiginda
psikolojik ve toplumsal degiskenlerin kesistigi ortak noktada ise kiiltiir kavrami ortaya
cikmaktadrr. Ciinkii kiiltiir, toplumsal yasam igerisinde c¢esitli kurumlar vasitasiyla
ogrenilmekte ve bireyde bir dizi duygu ve diisiincenin olusmasini saglayarak siyasal
davranislara etki etmektedir. Genel olarak kiiltiir, orf, adet, gelenek, gorenek tiirii tiim
deger kaliplari, aliskanlik ve deneyimsel 6geleri ve toplumsal duyus diisiiniis davranis
kaliplarm igeren karmasik bir biitiindiir. Bu ag¢idan kiiltiir, toplumun siyasal, sosyal ve

ekonomik yapisiyla i¢ i¢e gegmis bir igerikle karsimiza ¢ikmaktadir (Topbas, 2009: 27).
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Zira kiiltiir, bireyi ve toplumsal yapiy1 birbirine baglayan bir ucunda birey ve bir ucunda
da toplumun bulundugu iletisim kayis1 roliinii tistlenmektedir (Almond ve Verba, 1963:
33). Kiiltiirtin bu islevi siyasal kiiltiir olarak yapilanmakta ve bu olgu bireyin oldugu
kadar toplum ve siyasal sistem icinde dnem kazanmaktadir. Siyasal kiiltiir kavramu,
siyasal sistemin devamimi saglama ve siyasal davranislara kaynaklik etmesi nedeniyle
konumuzun anlasilirlig1 agisindan incelenmesi 6nem arz etmektedir. Siyasal kiiltiiriin ne
oldugu ve nasil olustugu konusunda farkli yaklasimlar bulunmaktadir. Ancak siyasal
kiiltlir kavramimin tanimlanmasinda esas alinan kistas, bireyin siyasal siirece katilmasina
kaynaklik eden ve siyasal sistemin islemesine katki saglayan bir nitelik gostermesidir.
Bu noktada, bir ulusun siyasal geleneklerini veya kamu kurumlarina ruh veren
ozelliklerini, siyasal kiiltiir olarak nitelendirmek miimkiindiir. S6z konusu 6zelliklerin
resmi ideoloji boyutunda olmasi gerekmemektedir. Bu oOzelliklerin resmi boyutu
olmakla birlikte resmi olmayan hakim ideoloji ve dnyargilar da siyasal kiiltiir igerisinde

degerlendirilmektedir (Saribay, 1994: 73).

Siyasal kiiltiir kavramina bugiinkii anlamin1 vererek ilk kullanan Gabriel Almond
olmustur. Kavram bu kullanimindan sonra hizla benimsenmis ve yine ilk 6rnegi ilk
kullanicisma ait olmak {izere karsilastrmali siyasal kiltiir arastirmalari
gerceklestirilmeye baslanmistir (Korkmaz, 2005: 60). Geertz’e (1973: 220) gore siyasal
kiiltiiriin siyasal deger ve tutumlar1 "bilmeye", "duymaya", "degerlendirmeye" dayanan
her biri digerleri ile iliskili i¢ boyutu vardir. Bu durumda siyasal kiiltiir; bir toplum ya
da toplulugu olusturan bireylerin siyasal sistemle 1ilgili bilmeye, duygu ve
degerlendirmelere dayali yonelimlerinin belirli bir bi¢cimini olusturdugu sdylenebilir. Bu
baglamda, siyasal kiiltliriin nesnesi (object) siyasal sistem olarak goriilmektedir. Bagka
bir ifadeyle bilmeye, duyguya ve degerlendirmeye dayali siyasal yonelimlerin konusunu
bir biitiin olarak siyasal sistemin, girdi ve ¢iktilary, siyasal aktér ve rolleri
olusturmaktadir. Bu ¢ercevede siyasal kiiltiir, belirli bir diisiince, hissetme ve davranis
oriintiisii olarak, manglar, fikirler, normlar ve degerler dizisini ifade etmekte ve siyasal
sistemin girdilerini ve basarisini1 da etkilemektedir (Korkmaz, 2005: 62). Cam (1995:
200-201) ise siyasal sistem ile siyasal kiiltiir iliskisini siyasal sistemin de her toplumsal
sistem gibi siyasal yap1 ve siyasal kiiltiirden olustugunu belirterek, siyasal kurumlardan
olusan siyasal yapmin siyasal kiiltlir ile anlam kazanarak, siyasal kiiltiiriin bireylerin

siyasal sistem karsisindaki eylem big¢imleri, inan¢ ve tutumlar: ile bigimlendigini dile
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getirmektedir. Siyasal kiiltiir, siyasal sistemin yerlestirdigi davranislar, tavirlar ile
bunlara dayanak teskil eden ve yaygimn bir sekilde paylasilan inanglar, degerler ve
aciklayict semboller biitlintidiir. Siyasal Kkiiltlir ayn1 zamanda tarihsel birikimin
algilanisina, bireyin kimlik ve baghliklarinin olusumuna bi¢im veren ulus veya
gruplarin uzun tarihsel siirecler sonucu elde ettikleri siyasal bilgi ve deneyimlerdir

(Demir ve Acar, 1999: 203).

Toplum iiyelerinin siyasal sisteme yonelik inanglari, tutumlari, degerleri ve davranis
kurallarinin biitiinlinii olusturan siyasal kiiltiir, siyasal siire¢ acisindan iki temel islevi
yerine getirmektedir: Oncelikle, siyasal kiiltiir, baz1 inang¢ ve davramis kurallarmin
standartlagmasi yoluyla, siyasal siirecin isleyisini kolaylastirmaktadir. Siyasal kiiltiir, bir
toplumun maddi kosullary, toplumsal kiltiiriin diger boyutlari, siyasal sistemi
yonetenlerin tercihleri ve toplumsal olaylar ve tecriibeler tarafindan etkilenmektedir.
Ikinci olarak siyasal kiiltiir, mevcut siyasal sistemin benimsenmesini, ydnetmekte
hakkimi elinde bulundurmasini, dolayisiyla devamliligini saglamaktadir (Turan, 1986:
33). Siyasal kiiltiir, siyasal olaylar ve bu olaylar karsisinda etkilenen bireylerin
davraniglar1 arasinda da bir koprii gorevi iistlenmektedir. Ancak bu davranislar,
bireylerin siyasal olaylar1 nasil yorumladiklar1 ile yakindan iligkilidir. Bu iliskileri su

sekilde ifade etmek miimkiindiir:

a) Siyasal sistem hakkinda sahip olunan bilgilerden olusan tanima yonii: Birey i¢cinde
yasadig1 toplumun siyasal sisteminde, siyasal rolleri oynayanlar1 yeterince bilmektedir.

Yani bireyin, iilkesindeki siyasal sistem hakkinda yeterince bilgisi bulunmaktadir.

b) Siyasal lider ve kurumlara yonelen kisisel bagimliliga dayanan duygu yonii: Birey,
siyasal sistemi, olaylar1 ve kisileri duygusal planda algilamaktadir. Bir siyasetciden
nefret edebilir veya ona duygusal olarak baglanabilir. Herhangi bir siyasal olay

hakkinda heyecan veya hosnutluk duyabilir.

c) Siyasal olaylar iizerinde varilan deger yargilarini iceren yargi yonii: Bireyin siyasal
olaylar hakkinda belirli deger yargilar1 s6z konusudur. Birey, daha 6nceden edindigi
degerler hiyerarsisine uygun olarak yeni siyasal olgular1 degerlendirmektedir (Yiicekok,

1987: 17-18).
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Siyasal kiiltiir tanimlarinda karsilasilan siyasal duygu, deger, tutumlar ise siyasal
sistemin isleyisi acisindan Ustlendigi varsayilan islevleri ile ilgilidir. Pye, (1968: 218)
siyasal siirece diizen ve anlam veren ve siyasal sistem i¢indeki davraniglar1 yonlendiren
temel tavirlari, kurallar1 saglayan bir duygu, inan¢ ve tutumlar dizisini siyasal kiiltiir
olarak tanimlamaktadir. Bu durumda siyasal kiiltiir, toplumsal sistemleri yapan insanin
siyasal yOnelimleri, siyasal sistemin kurum, kural ile normlari, sembol ve mitleri,
ritiielleri kisacas1 bir biitiin olarak siyasal sistemi olusturan maddi ve manevi
kosullarinin altinda yatan zihniyeti belirleyerek, onu var etme ve "stirekli kilma" islevini
yerine getirmis olmaktadir. Ancak siyasal kiiltiiriin siyasal sistemin siirekliligini
saglayabilmesi i¢in onu olusturan siyasal yonelimlerin daha onceki kusaklardan asgari
Olciide devralinarak 6grenilmis ve icsellestirilmis olmas1 gerekmektedir (Topbas, 2009:

31).

Almond ve Verba’ya (1963: 15) gore siyasal kiiltiir, bireylerin kendilerini kusatan
siyasal sistemin bir biitiin olarak ya da belli bir parcasina yonelik soyso-psikolojik etki
ve tepkilerini ifade etmekte bireyin iiyesi oldugu toplumun siyasal egilimleri siyasal
sistem i¢inde iistlendikleri rolleri, tutumlar1 ve deger yargilar1 benimsemesinde etkili

olmaktadir.
2.2.Siyasal Davrams

Davraniglar, organizmanin belli uyarilar karsisinda gosterdigi tepkilerdir. Cevreden
gelen uyarilar, organizmanin algilama siizgecinden gectikten sonra davranisi etkiler.
Organizmanin ise, katilma, 6grenme ve toplumsallasma yoluyla ¢evreye bagli iki kolu
vardir. Organizmadaki inanglar, tavirlar ve ihtiyaglar ise, baz1 6n yonelimler seklinde
ortaya cikarak, algilanmis uyarilarla birlikte davranisa yol agmaktadir. Gergeklesen
davranislar ise, bu kez geriye donerek hem cevreyi degistirerek hem de organizmayi
tatmin ederek ya da sikintiya sokarak etkileyebilir. Boylece, davranig sadece
organizmanin kapali bir birim seklinde kendi i¢inde isleyisinin bir sonucu degil,
organizma ile ¢evre arasindaki karsilikli etkilesimin ortaya ¢ikardigi bir iirlindiir. Tepki
gosterme, organizma icin bir karar vermeden baska bir sey degildir. Oy verme de bir
karar verme islemi olarak organizmanin gosterdigi tepkidir. Bu bakimdan, kisinin genel
olarak davranislarinin tasidig1 6zellikler, siyasal davranmiglar i¢in de s6z konusu

olmaktadir (Tokgdz, 2010: 97).
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Siyasal davranig insanlarin ve insanlarin olusturduklar1 toplumlarin, toplumsal olaylar
karsisinda gosterdikleri tepkiler ve bu tiir olaylarla ilgili olarak aldiklar1 eylemsel
tavirlardir (Oztekin, 2011: 244). Baska bir tanima gore siyasal davranis bireyin sahip
oldugu 6n yonelimlerin bir birlesimi halinde ortaya ¢ikan bir eylemdir (Baykal, 1970:
70). Siyasal davranis i¢cin yapilan bu tanimlardan hareket ederek siyasal davranig
olgusundaki davranig kelimesi ise sadece direkt olarak gdzlenebilen bir eylemi degil
aynt zamanda bu eylemin bireyin siyasal kimligini, beklentilerini ve sahip oldugu
siyasal inan¢ ve degerlerini yansittig1 da sdylenilebilir. Iste bundan dolay1 da bireyin
davranisa yonelmesinde inang, diisiince ve kanaatlerinin etkisiyle olusan tutumlarinin
itici bir kuvvet olarak davraniglara kaynaklik ettigi diisiiniilmektedir (Avsar, 2002: 7).
Cam’a (2002: 168) gore ise, siyasal davranis farkl sekillerde ortaya ¢ikabilir. Bunlar
sistemi destekleyici nitelikte (hukuka uyma, vergi 6deme vb.) olabilecegi gibi, sisteme

kars1 tepki seklinde de (siyasal protestolar, isyanlar vb.) gerceklesebilir.

Siyasal davranis olgusu genel olarak iilkelerin tarihsel miraslar1 nedeniyle vatandaslarin
devlet gibi kurumlara bakis acilarinin farkli olabilecegini isaret eder. Bu ylizden
insanlarm ve o insanlarm olusturduklar1 topluluklarin siyasal konulardaki hassasiyetleri,
tutumlar1 ve davraniglar1 siyasal davranisla ifade edilmektedir. Giilmen, siyasal davranis
bi¢gimlerini en yogunundan baslamak {izere su sekilde siralamaktadir: Siyasal orgiitlerde
calisma, siyasal Orgiitlere liye olma, siyasal orgiitleri destekleme, tartismalara katilim,
haber kaynaklarmi izleme ve siyasetle ilgilenme sonucu siyasal goriis sahibi olma ve oy
verme (Giilmen, 1979: 12). Kiris’ e (2005: 5) gore siyasal orgiitlerde calismak, bu
orglitlere liye olmak, onlar1 faal bir sekilde desteklemek yogun bir cabay1 gerektirecek
faaliyetlerdir. Siyasal orgiitleri faal olarak nitelenemeyecek sekilde desteklemek, siyasal
bir goriise sahip olmak ve oy kullanmak yogun bir caba gerektirmeyecek faaliyetler

olarak siniflandirilabilir.

Sonug olarak davranis egilimi bir giidiileme ya da giidiilenme 6gesidir. Tutumlar, belirli
degerlerin belirtimi ise, davranig yoOnelimleri, bu degerlerin gerceklesmesinin
araclaridir. Siyasal nesnelere iligkin tutumlar ile siyasal davramiga iliskin tutumlar

birlikte siyasal yonelimleri olustururlar (Ergil, 1980: 218).
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2.3. Siyasal Katihm

Genis halk kitlelerinin pek ¢ok iilkede sandik basina giderek oy kullandig1 ¢agimizda,
siyasal katilma olayinin da, 6zellikle 1960’11 yillardan beri siyasal bilim uzmanlarmca
artan bir ilgi ile izlendigi goriilmektedir. Cesitli alanlardan derlenmis olan siyasal
katilma kavram, siyasal tercihin yasamin her aninda kendini ortaya koymasi1 anlaminda,
siyasal etkilesimi anlatmak amaciyla kullanilmaktadir (Anik, 2000: 161). Arastirmacilar
arasinda hukuka aykir1 eylemlerin, istenilen sonucu saglayamayan "basarisiz" etkileme
girisimlerinin ve irade dist katilma eylemlerinin siyasal katilma sayilip sayilmayacagi
konusunda da goriis birligi bulunmamaktadir (Ozbudun, 1975: 2). Katilmaya dair ortak
bir tanimin olmamasinin diger bir nedeni de, katilmanin daha ¢ok uygulamaya yonelik
olmasidir. Ulusal, yerel ya da calisma yasami gibi farkli alan ve diizeylerde cesitli
katilma uygulamalarinin varligir her diizey ve alanin kendi amacma uygun tanimlar
yapmasima neden olmaktadir (Uysal, 1984: 2). Ayrica toplumlarin sosyo-ekonomik
gelisme diizeylerinin farkli olmasi ve demokrasilerin uygulama farklilig1 da ortak bir

tanim yapilmasinin 6niindeki engellerdendir (McClosky, 1972: 252).

Birtakim degerler, inanglar, tutumlar, yonelimler ve beklentilerle donanmis olan birey
siyasal sistem iginde, belirli bir yastan itibaren ¢esitli roller oynamaya baslamaktadir.
Onun oynayacag1 siyasal roliin smirlar1 veya ondan siyasal toplulugun iiyesi olarak
beklenenler siyasal rol yiikiimliiliikkleri, siyasal kiiltiir ve siyasal yap1 tarafindan
belirlenmektedir. Kulluk kiiltiirinlin egemen oldugu, patrimonyal bir siyasal yapida,
siyasal toplulugun bir {iyesi olarak bireylerden, yerine getirmesi beklenen roller ¢ok
sinirl1 iken, vatandashk kiiltiiriiniin (katilime1 kiiltiirtin) yerlesmis oldugu modern
siyasal sistemlerde, bireyin siyasal yasam i¢inde sahip oldugu roliin icerdigi beklenti ve
yilikiimliilikler hem daha genis kapsamli hem de ¢esit bakimindan daha fazladir. Bu
siirlar icerisinde sahip oldugu tutum ve beklentiler bireye siyasal sistem i¢inde yon
vermektedir. Farkl siyasal sistemlere veya siyasal kiiltiirlere mensup olan bireyler farkli
Olciilerde de olsa siyasal yasam icinde ¢esitli uygulamalara konu veya tanik olmakta ve
yine farkli Olgililerde, bunlardan etkilenmekte ve onlar1 etkilemeye calismaktadir. Bu
farklara karsilik her siyasal sistemde bireylerin, otoritelerin aldiklar1 ve otoriteye iliskin
deger dagilimini etkileyen kararlara konu olduklari, bunlardan dogrudan dogruya veya

dolayl olarak etkilendikleri gériilmektedir. Bireyler, otoritelerin aldig1 siyasal (politika)
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emirler, tiiziikler, yasalar vb. bigiminde ortaya ¢ikan kararlar1 etkileyebilmek i¢in ¢esitli

davranislarda bulunarak siyasal sisteme katilmaya baslamiglardir (Topbas, 2009: 227).

Siyasal demokrasinin gelismesini inceledigimiz zaman, toplumlarda siyasal
diisiincelerin ve kurumlarin iktisadi ve sosyal gelismelerden bagimsiz ya da soyutlanmis
olarak ortaya ¢ikmadigi hemen dikkati ¢ekmektedir. Ozellikle iiretim tekniklerinde
meydana gelen gelismeler iktisadi orglitlenmeyi ve toplumsal yapinin ¢esitli boyutlarini
etkilemektedir. Toplum yapilarmi en ¢ok etkileyen ve birbiri ile yakindan iliskili iki
gelisme; sanayilesme ve ticarilesme olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Turan, 1986: 67).
Sanayilesme mal iiretmek, ticarilesme ise bir yandan sanayi i¢in hammadde {iretmek,
diger yandan da sanayi iriinlerinin dagitimi gergeklestirmek ile ilgilidir. Bu iki olgu
sonucunda kendi kendine yeterli olan ekonomik diizen degismeye baslamis ve insanlar
emeklerini satarak elde ettikleri geliri gereksinimlerini karsilama yoOniinde
kullanmislardir. Sanayi iiretim teknikleri, insanlar1 daha biiyiik yerlesme birimlerinde
yasamaya dogru itmis, sehirlesme hem haberlesmeyi yogunlastirmis hem de okur-
yazarlig1 artirmistir. Ayni tiirden isler yapan, ayn1 yasama bi¢imlerini paylasan ve diger
topluklardan farkli gereksinim ve c¢ikarlar1 oldugunu algilamaya bagslayan insan
topluluklarinin ortaya ¢ikmasiyla, toplumsal tabakalasma ve siniflasma olgusu da
gelismeye baslamistir. Sosyal tabaka ve smiflarin siyasal sistemi kendi lehlerine
etkileme ve denetleme cabalarma giristikleri, iktidar sahipleri tarafindan baslangicta
direnisle karsilanmasa da, ¢esitli miicadelelerden sonra, iktidarin herkesce paylasilacagi
anlayis1 yaygmlasmistir (Korkmaz, 2005: 27). Katilma, siyasal sistemlerin olusma
tiirtine ve olusma gelenegine gore ya vardir ya da yoktur. Her siyasal rejim, herhangi bir
topluluk, yonetilenlerin 6rgiitlenme sorularina verilen yanitlarin toplamidir. Bu sorular,
yoneticilerin se¢ilme bigimi, etkinliklerinin sinir1 ve vatandasa karsi sorumluluklar1 gibi
sorulardan olugmaktadir. Eger, sistem yOnetenlerin Ozgiirliiglinii yOnetilenler adina
simirliyorsa, demokratik bir yapi, yonetilenlerin 6zgiirliigli yonetenler i¢in smirliyorsa

teokratik bir sistem s6z konusu olmaktadir (Duverger, 2004: 10).

Bu diistinceler dogrultusunda, katilimc1 yaklagimi artik bir moda degil, yasam bigiminin
bicimlenmesine katki saglayan temel bir hak oldugu diisiincesi yaygmlk
kazanmaktadir. Bu hakkin elde edilmesi ve kurumsallagsmasi i¢inde mutlaka caba
gosterilmesi gerekmektedir (Keles, 1993: 20). Ancak, bu hakkin ve kurumsallagsmanin,

diger bir deyisle siyasal katilmanin boyutlar1 ve diizeyi ile ilgili goriis birligi
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bulunmamaktadir. Dogrudan katilim ya da se¢imlerden se¢imlere katilim gibi siyasal
katilim yOontemleri benimsenerek cesitli yaklagimlar ortaya konabilmekte (Yalgindag,
1996: 129) ve yonetimi siirekli etkileyebilme olanaklarimin kurumsallasmasi, hem
vatandas, hem de yonetim acisindan siirekli orta bir yol olarak goriinmektedir

(Cukurcayir, 2012: 39).

Bu bilgiler 1s181nda siyasal katilma, siyasal toplumda bireylerin yerel ve ulusal diizeyde
siyasal yoneticileri segcme ve yoneticilerin kendi istek ve ¢ikarlar1 dogrultusunda karar
almalarmi saglamak amaciyla gosterdikleri her tiirli davranis ve eylemleri ifade

etmektedir (Balci, vd. 2013: 38).

Verba, Nie ve Kim (1978: 1) siyasal katilmayi, vatandaslarin hiikiimet yetkililerinin
se¢imi ve onlarin yaptiklar1 isleri dogrudan ya da dolayli olarak denetlemek igin
giristikleri eylemler olarak tanimlamaktadirlar. Verba, Nie ve Kim’in yaptig1 bu siyasal

katilma taniminda, siyasal katilimin farkli bir niteligi ortaya ¢ikmaktadir.

Siyasal katilma kavrami iizerine yapilan tanimlardan yola ¢ikarak, siyasal katilmanin {i¢
onemli 6zelligi on plana ¢ikmaktadir: 1. Tutumlar ya da egilimler her zaman eylemi
ifade etmemesine ragmen, siyasal katilim eylemleri degil tutumlar1 da i¢ermelidir.
(Huntington ve Nelson 1976: 4-6). Dolayisiyla siyasal katilimda fiili eylem Onem
tagimaktadir. "Siyasal katilim, siyasal davranisin yani sira siyasal tutumlar1 da (siyasal
bilgilenme ve siyasal ilgi, siyasal bir olusumla kendini tanimlama, siyaset icerisinde yer
alma duygusu ya da etkinlik ve mesguliyet duygusu gibi) kapsamaktadir (Ozbudun,
1975: 34). 2. Katihmcilarin siyasal eylemi gecici, belirli zamanlar1 kapsayan ve
genellikle diger sosyal rollerle karsilastirildiginda ikincil gelmektedir. 3. Siyasal katilim
sadece hiikiimet kararlarini etkilemek icin gerceklestirilir. Dolayisiyla herhangi bir 6zel
sirketin yonetimini etkilemek i¢in yapilan bir grev, ne sekilde olursa olsun siyasal
katilim sayillamaz. Siyasal katilim toplumsal sorunlarin ¢oziilmesinde bir konsensiis
olusturmas1 bakimindan, hem demokratik yapilanma hem de bireyler acisindan biiyiik
onem tagimaktadir (Akarli ve Ben-Dor, 1975: 33). Zira katilim, bireyle siyasal toplum
orgiitleri arasinda bir etkilesim tiiriidiir (Keles, 1993: 20).

Siyasal katilim olgusu bireyin siyasal sistem i¢erisinde otoriteye dayali deger dagilimini
etkilemek iizere alman kararlardan etkilenmesi veya bu kararlar1 etkilemek i¢in kendine

O0zgii yaptig1 / katildig1 davranislardir. Birey bu davramiginda siyasal otoritelerin
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kararlarini etkilemek veya alman kararlardan etkilenmek noktasindaki kararlarla kendi
davranis1 arasinda bir bag kurmaktadir. Eger otorite kararlarina yonelik bir davranig s6z
konusu degil ise burada siyasal katilim davranisindan bahsedilmemektedir. Siyasal
katilim davranis1 bu haliyle belli bir amaca yonelik siyasal eylemleri igermektedir.
Siyasal katilmada birey ile sistem degerleri ve siireglerinin biitiinlesmesi amaclandigi
icin bu iki unsur arasnda deger ve goriis birliginin olusturdugu bir uyum, birey
davranislarinda siyasal siirecin devami ve islerligi icin uygunluk, devamlilik ve
yayginlik kazanacaktir. Bu sebeple bireyin siyasal katilimi, bireyin beklentilerini,
taleplerini, tutum ve degerlerini ve bunlarin gelistirip sekillendirdigi bicimde sisteme ve
eyleme yoneligini kapsayan bir biitlin olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Uysal, 1984: 4).
Katilmada asil amacin, temel hareket noktasmin karsithig1 giderme ya da azaltma olusu,
otoritenin karar ve kontrol sistemleri {izerinde bireyin etkin olmasinin, baska deyisle
bireyin kendi iizerinde kurulmus olan kontrolii, kontrol etme olanaklarinin saglanmasini
gerekli hale getirmektedir (Uysal, 1984: 6-7). Siyasal katilmanin yaygin olarak goriilen
iki tiir uygulama bicimi bulunmaktadir (Turan, 1986: 68-73): Bunlardan birincisi “oy
kullanma”dir. Hemen her demokratik toplumda bireyler, siyasal tercihlerini, 6ncelikle
oy verme davranisiyla ortaya koymaktadir. ikinci ve etkili bigimi oldugu i¢in daha fazla
onemsenen siyasal katilma ise, siyasal sistemde gorev alan kisilerle iliski kurulmasidir.
Bu ikinci tiir siyasal katilma, yonetilenlerin ¢cagdas demokratik siyasal sistemler i¢in
ongoriilen denge ve denetim mekanizmasi islevini gérmesini ifade etmektedir (Anik,
2000: 161). Yani siyasal katilmanin, tanimina uygun olan bu ikinci tiir, segcmenin “oy”
teveccithiine mazhar olmus siyasi kisi, kurum, program veya kadrolarm “vekalet”
ettikleri siire icinde “azil” ya da tevecclihten mahrum birakma tehdidiyle onlarin

denetim altinda tutulmasi1 anlamina gelmektedir (Anik, 2000: 161).

Hangi boyutta ve nasil bir niteli§e sahip olursa olsun bireylerin siyasal katilmalarinda
belli bir ama¢ bulunmaktadir. Bu amaclar1 gerceklestirme yoniinde genellikle dort cesit
giidii insanlar1 siyasete katilmaya sevk etmektedir. Bunlar kisisel baglilik, dayanigma,
cikar ve vatandaslik duygusudur. 1. Kisisel bagliliga dayanan siyasal katilma,
segmenler, geleneksel liderlerine karsi kisisel bagliklar1 ve bagimliliklar1 sonucu, onlar
tarafindan siyasal katilmaya yoneltilirler. Dolayisiyla, kisisel bagliliga dayanan katilma,
niteligi geregi olarak mobilize katilmadir. 2. Dayanismadan dogan katilma ise, bireyin

mensup oldugu sosyal guruba (kdy, klan, kabile, etnik veya dinsel cemaat, sosyal sinif,
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vb) olan bagliligin1 ve onunla dayanigsmasini gdstermek iizere, o grubun c¢ogunlugu
yoniinde katilma eylemlerini ifade etmektedir. 3. Cikara dayanan siyasal katilma veya
"aragsal siyasal katilma" se¢cmenin cevap verdigi maddi ¢ikarmn ya da 6zendirici etkinin
niteligine gore sekil almaktadir. Bu ¢ikarlarin bireylere, cemaatlere (community) veya
toplum sektorlerine yonelik olmas1 “gikara dayanan katilma” ile miimkiin olmaktadir. 4.
Vatandashik duygusuna dayanan siyasal katilma, bir ahlaki yiikiimliilik duygusundan,
bir gorev hissinden dogmaktadir. Bu ylikiimliiliik duygusu, ya ideal toplumun ve onun
niteligi hakkinda beslenen inanglardan dogmakta (ideolojik katilim), ya da belli bir
sorun veya bir dizi sorun {lizerine bireyin sahip oldugu giicli deger yargilarma
dayanmaktadir (Ozbudun, 1975: 6). Buradan hareketle bireylerin siyasal katilimdan
beklentileri ise; ¢ikarlarini koruma, sosyal dayanisma ve uyum, grubuyla hareket etme,
diinyay1 anlama, psikolojik tatminsizliklerin ikame edilmesi ve itibar goérme, takdir

edilme ihtiyaglari olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Yiicekok, 1987: 28).
2.3.1. Siyasal Katilma Ortami

Bireylerin bir siyasal sistem igerisinde katilma faaliyetlerini gergeklestirebilmeleri igin
belirli bir ortamm olmasi zorunludur. Her seyden O6nce en diisiik dlgiilerde de olsa
katilmaya imkan verecek hukuki bir c¢ercevenin bulunmasi siyasal katilma i¢in 6n
kosuldur. Ayrica katilmay1 dislamayan bir ideolojik ortamimn varligi ile insanlarin
yonetime katilabilmeleri i¢in gerekli bilgiye sahip olmalarina yardimci olacak asgari
diizeyde bir iletisim faaliyeti de katilma ortami i¢in gereklidir. Siyasal katilmanin
ortami, hukuki agidan ele alinirsa, kanuni alt yapidan yoksun bir katilmanin olabilirligi

ancak "olumsuz" katilma bi¢gimlerinde gerceklesebilir.

Siyasal katilma iliskisinin olugmasi i¢in, katilima elverisli bir hukuk ¢ergevesinin yani
sira bulunmasi gerekli bir kosul da uygun ideolojik ortamdir. ideolojik ortam ile istenen,
katilmay1 "mesru" ve "ilging" sayan bir anlayisin toplumda gecerli olmasi anlatilmak
istenmektedir (Erogul, 1991: 64). Bu tiir bir anlayisin 6zellikle Amerikan, Ingiliz,
Fransiz gibi batil1 toplumlarinda giiclii oldugu goriilmektedir. Hukuki dayanaklar1 zayif
kalsa bile, katilimcilik mekanizmalar1 toplum dokular1 tarafindan yeniden
iretilebilmektedir. Ancak Tirkiye'nin de dahil oldugu bir¢ok toplumda siyasal katilma
"dogal"' goriilmemektedir. Burada hukuki serbestiyetler 6tesinde siyasal katilimciligin

tesvik edilmesi de gerekmekte, bu durum ise toplumun siyasal kiiltiiriiniin
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dontistiiriilmesi geregini ortaya ¢ikarmaktadir. Siyasal katilmanm ideolojik ortamini,
"sag" ve "sol' yaklasimlar agisindan ele alan Tunaya’ya gore, "sag ideolojiler insani
toplumun idaresi bakimindan, hareketsiz birakabilmekte, kiginin vatandas olarak devlet
yonetimine katilmasini yetersiz bir statiiye baglamakta, statik kalmasina sebep olmakta
iken sol ideolojiler ise; insana toplum i¢inde daha dinamik bir siyasal islev saglamakta,
insan yapist saydig1 toplumun yonetiminden kisiyi sorumlu tutmaktadir (Tunaya, 1988:

25).

Siyasal katilmanin ideolojik ortamini belirlemekte diger bir husus, yonetilenlerin bireyci
olup olmamalari, yoneticilerin katilimciliga aciklik dereceleri gibi unsurlardir. Soysal,
(1968: 8) asil tabiatlar1 bireyci olan halklar, yonetimle isbirligini gerektiren caligmalara,
toplum bilingleri ve dayanisma duygular1 uyanmis halklardan daha az yatkin oldugunu
ifade etmektedir. Bununla birlikte bireycilik, toplu girisimler konusundaki elestirme
duygusunu gelistirmekte ve bu anlamda yonetimin isleyisi lizerinde yonetilenlerin daha

fazla etki gostermelerini saglamayabilmektedir.

Siyasal katilmada ideolojik ortami belirlemede diger bir etmen ise ydneticilerin
tutumudur. Kendi yonetimlerinin isleyisine yonetilenlerin de katilmasini isteyen bir¢ok
yoneticiye karsilik, katilacak vatandaglari ikna etmek sorumluluguna katlanmadan
islemlerinin sorumlulugunu tek baslarina tasimak isteyen yoneticiler de siyasal
katilmada ideolojik ortamin belirlenmesinde etkili olmaktadir. Siyasal katilma ortaminin
belirlenmesinde Onemli olan faktorlerden birisi de asgari diizeyde bir iletisim
etkinliginin bulunmasidir. Bu iletisimin ¢ergevesi bireylerin katilma faaliyetlerini
gerceklestirebilmek i¢in ihtiyag duyduklar1 bilginin temin edilmesi noktasini
olusturmaktadir. Bu nedenle yonetimlerin kamuoylarmi bilgilendirmelerinin yasal
giivence altina almalar1 gerekliligi vardir. Bu baglamda yonetimle yonetilenler arasinda
iletisime ne kadar 6nem verilirse toplumun demokratiklik niteliginin o dl¢iide artacagini
ve neticede, korku yerine giivene dayali bir iligkinin kurularak kanun giiciiniin bask1

gereksinmesinin azalacagini ifade etmektedir (Kazanci, 1980: 32).
2.3.2. Siyasal Katilma Diizey ve Bicimleri

Genel olarak siyasal katilma, toplum tiyelerinin siyasal sistem karsisinda durumlarini,
tutumlarin1 ve davraniglarini ifade eden bir kavram olarak karsimiza c¢ikmaktadir.

Siyasal katilma olayimni sadece se¢imlerde oy vermekten ibaret saymak eksik ve hatali
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bir anlayis olacaktir. Ciinkii siyasal katilim sadece zamani gelindiginde sandik basina
gidip oy vermek ile es anlamli degildir (Yiicekok, 1983: 24). Siyasal katilma, insanlarin
siyasal sistemi etkileme c¢abalarmm tiimii olarak algilandiginda, basit bir meraktan
yogun bir eyleme kadar uzanan genis bir faaliyet alanin1 kapsamaktadir. Ancak, toplum
iiyeleri siyasal sisteme ayni yogunlukta katilmamaktadir. Bazi bireyler siyaset ile hig
ilgilenmezken, siyasal sorunlara ve siyasal girdi ve ¢iktilara kayitsiz ve ilgisiz kalirken,
baz1 bireyler ise siyasal faaliyetlere genis zaman, emek ve maddi olanaklar
ayirabilmektedir. Buradan da anlasilacagi gibi, siyasal katilmanin olusmasini saglayan
eylemin ortaya c¢ikis diizeyi cesitlilik gostermektedir. Bu cesitlilik icerisinde bir
diizenlilik olusturulmaksizin olay1 ele almak zorlasacaktir. Bunun icin siyasal katilma
diizeylerini belirli bir 6lgtit, kriter veya Ol¢iitler etrafinda siniflandirmaya ¢alismamiz

konunun daha 1yi anlagilmasini saglamasi ac¢isindan 6nemlidir (Topbas, 2009: 138).

Bazi tiir siyasal katilma eylemleri digerlerine gore daha kolay yapilabilmektedir. Yasal
olarak cok partili siyasal rejimin 6zendirildigi iilkede oy vermek kolay yapilan bir
siyasal eylem iken, bir gosteri yiiriiyiisiine, bir siyasal partinin faaliyetlerine katilma,
enerji, zaman gerektirmekte ve hatta yasam tehlikesi icerebilmektedir (Milbrath ve

Goel, 1977: 18).

Siyasal katilma 1ilgi, Onemseme, bilgi ve eylem olmak iizere dort diizeyde
incelemektedir. Ilgi siyasal olaylar1 izlemeyi, 5nemseme siyasal olaylara nem vermeyi,
bilgi olaylar ve sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmayi, eylem ise siyasal olaylara aktif
olarak katilmay1 temsil eder (Dahl, 1969: 56). Baykal ise Dahl'n siniflandirmasmni
siyasal katilimin farkl diizeylerini ifade etmedigi gerekgesi ile elestirmektedir. Baykal’a
(1970: 33-36) gore belli bir diizeydeki siyasal katilim, belli bir diizeyde ilgi, onemseme,
bilgi ve eylemi gerektirebilir. Katilim diizeylerini belirlemede se¢cime katilip katilmama
Ol¢ii olarak ele alinmakta, fakat bu yolla, ylizeysel bir ikili ayrimimn 6tesinde ayrintili bir

katilim diizeyt belirlenememektedir. Bu nedenle Baykal {g¢li bir siniflama

onermektedir.
. Siyasal olaylar1 izleme
. Siyasal olaylar hakkinda tavir takinma

. Siyasal olaylarin i¢ine karigmadir.
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Izleme faaliyetleri, dergi, gazete, radyo, televizyon, internet gibi kitle iletisim araglar1 ve
acik oturum yolu ile siyasal olaylar: takip etmeyi, dinleyici sifat1 ile parti kongrelerine
ve mitinglerine katilmayi, 6zel temaslarla siyasal konularla ilgilenmeyi i¢ine almaktadir.
Tavir takinarak siyasal katilma, siyasal olaylar1 izlemenin yani sira, bunlar hakkinda
belirli bir tavir almayi; siyasal olaylarin igerisine karisma ise, siyasal katilmanin en
yogun sekli olarak orgiit ya da eylem diizeyinde aktif olmay1 i¢cermektedir. Siyasal
partilere ya da siyasal derneklere liye olmak, siyasal gorevlerde bulunmak ya da bunlara
aday olmak, yiiriiyiis, gosteri ve mitinglere aktif bir sekilde yer almak gibi faaliyetler bu

kategori igerisinde yer almaktadir.

Siyasal katilim diizeyini, se¢ime katilip katilmamaya gore belirleyen Cam’a (1995: 153)

gore, siyasal katilma,;

. Siyasete katilmama, ilgi duymama 6rnegim se¢ime katilmama
. Yalniz se¢imlere katilma
. Secimler disinda da siyasete ilgi duyma olarak {i¢ diizeyde incelemektedir.

Verba ve Nie, (1972: 74) bireylerin siyasal yasama farkli diizeyde katilabileceklerini

one stirerek, altili bir siniflama yapmaktadir.

. Siyasal siirece hi¢ katilmayanlar: Bu kisiler, siyasetle hi¢ ilgi gdstermemekte ve

hatta se¢imlerde oy kullanmamaktadir.

. Oy kullananlar: Bu diizeyde siyasal katilim gdsteren genis bir kitle, siyasal

sisteme sadece oy kullanarak katilanlardan olusmaktadir.

. Kisisel sorunlariyla smirli katilmacilar: Bu kisiler oy kullanmanin yani sira

kisisel sorunlariyla ilgili olarak devlet memurlariyla iligkide bulunmaktadir.

. Topluluk diizeyinde katilmacilar: Kimi vatandaglar, bireysel ¢ikarlarinin
otesinde, yasadiklar1 ¢evre ile ya da icinde yer aldiklar1 topluluklarin
sorunlarinin ¢6ziimii i¢in siyasal iktidar1 belediye ve siyasal yonetimi etkilemeye

calismaktadir.
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. Kampanyacilar: Se¢cim kampanyalarinda aktif gorev alarak katilma diizeylerini
yiikseltenler.
. Siyasal partilerde gorev almanin yani sira diger siyasal etkinliklerde faal olarak

gorev alanlar.

Verba ve Nie'nin bu smiflamast ABD i¢in anlamli olmasina karsin, gelismekte olan
iilkeler i¢in agiklayici olmayabilir. Cilinkii bu tilkelerde oy kullanmak bile 6zerk ya da
mobilize nitelik tasiyabilmektedir. Yani kendi istegiyle oy verenlerin yani sira
bagkalarmin etkisi ve giidiimiinde, onlarm istedigi partiye oy verenlere de
rastlanmaktadir. Kisacasi her oy kullanma ayni1 anlami tagimamaktadir (Korkmaz, 2005:

37).

Esmer (1999: 29) ise, siyasal katilim acisindan insanlar1 kayitsiz hareketsizler, pasif
destekgiler, temas uzmanlari, iletisimciler, parti ve se¢im kampanyas: caligsanlari,

cemaat aktivistleri ve protestocular olarak siiflandirmaktadir.

Kalaycioglu da (1984: 517) Tirkiye 0Ozelinde siyasal katilmi ¢ diizeyde
incelemektedir. Birinci diizey, se¢im kampanyas: ile ilgili faaliyetlerin, orgiit tiyeliginin
ve hiikiimet yetkilileri ile iliskiler kurmanm en belirgin sekilde etkisi altinda bulunan
boyuttur. Kalaycioglu bu diizeye siyasal katilimin se¢im kampanyasini etkileme ve
orgiitsel faaliyet diizeyi adin1 vermektedir. ikincisi, siyasi katilim “oy verme” diizeyidir
ki burada oy verme yolu ile katilim gerceklesmektedir. Uciinciisii ise, siyasi katilimin
“tartisma-goriisme diizeyidir. Bu diizeyde, kisinin ¢evresindeki hiikiimet dis1 gorevleri
olanlarla, yakin c¢evresinin ya da tiim iilkenin sorunlarini tartisma veya goriismesi

dikkati cekmektedir.

Siyasal katilma degisik yaklasimlara gore farkli tanimlandigi gibi, katilmay: saglayan
eylemin ortaya ¢ikis bicimi de farkliliklar gostermektedir. Her birey ayn1 yoldan ve ayni
sekilde siyasi faaliyetlere katilmamaktadir. Bazilar1 yasalarin belirlemis oldugu
simirlarin i¢inde kalarak siyasete katilirken, bazilar1 da bu sinir1 zorlayarak yasalarin
kabul etmedigi yollardan siyasal faaliyetlere katilmaktadirlar. Siyasal katilmanin

sekilleri konusunda siyaset bilimciler tarafindan degisik siniflandirmalar yapilmaktadir.
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Milbrath Ve Goel (1977: 18) katilm bi¢imlerini siyasal eylemlerin zorluk-kolaylik

Olciitiine gore hiyerarsik olarak soyle smiflandirmaktadir:

. Gladiyator faaliyetleri; gladiyator faaliyeterini kamuya veya siyasal partiye ait bir
mevkide c¢alismak, siyasi bir makama aday olmak ve siyasal amacgli para
toplamak, partinin stratejik toplantilarma katilmak, siyasal partinin aktif tiyesi
olmak, se¢cim kampanyasinda faaliyette bulunmak seklinde siralamak

miumkiindiir.

. Gegis Faaliyetleri; bir siyasal toplant1 veya mitinge katilmak, bir parti veya adaya
para yardimi yapmak, bir siyasal lider veya kamu gorevlisi ile temasta olmak

gecis faaliyetleri arasinda yer almaktadir.

. Izleyici Faaliyetleri; parti rozeti tasimak, baskalarni herhangi bir parti ya da
adaya dogru oy kullanmaya ikna etmeye ¢alismak, politik tartismalara katilmak,
oy vermek, siyasal uyarilara acik olmak katilim bigimlerinden izleyici faaliyet

olarak degerlendirilmektedir.

. Kayitsizlar; siyasal sisteme hi¢ katilmayanlar ise kayitsizlar olarak

kategorilendirilmektedir.

Kullanilan teknikler bakimindan Max Kaase ve Alan Marsh (1979: 42) siyasal katilim1
olagan ve olagandis1 siyasal katilim biciminde iki temel ayirima tabi tutmaktadir. Hem
modernlesmenin gostergesi olan toplumsal hareketlilik, hem de ortaya ¢ikan toplumsal
sorunlar karsisinda insanlar yasal (olagan) ve yasal olmayan (olagandisi) siyasal katilim
yollarina bagvurmaktadirlar. Siyasal partilerin ve se¢im ortammin bulundugu
demokratik toplumlarda vatandaglar bu kurumlar yoluyla dertlerini dile getirebilme ve
bunu goreceli olarak sisteme aktarabilme imkanina sahiptirler. Bu kurumlar, ayni
zamanda bireylerin siyasal sisteme yabancilasmasin1 da dnlemektedir (Ors, 1997: 34.).
Siyasal katilim imkaninin olmadigi, smnirli oldugu ya da taleplerine cevap alamadiklar1
rejimlerde bireyler, sisteme karsi olan tepkilerini yasal olmayan olagandis1 yontemlerle
gostermektedirler. Olagan siyasal katilma, se¢im silirecine yasal ve mesru cercevede
katilma, siyasal rejimi destekler faaliyetler gosterme, siirekli olarak siyasal konularla

ilgilenme (toplumsal degisimi yaratmak istemek gibi) ve giindelik islerde biirokrasi ile
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ilisgkiye gegme gibi yasal cercevede yapilan siyasal faaliyetlerdir (Kalaycioglu, 1984:
204-206).

Oy verme, siyasal bir kuliip veya orgiite liye olma, partiye para yardiminda bulunma, bir
gazete ya da dergide siyasi yazilar yazma, se¢imlerde aday olma, toplu halde kamu
otoriteleriyle iliskiye gecme, kisilerin yasamlarimi ilgilendiren konularda devlet
memurlariyla iletisime gecme olagan siyasal katilimin belli basli bigimleri olarak
gosterilmektedir (Giilmen, 1979: 12). Olagan siyasal katilimim en bilinen sekillerinden
biri, se¢imlerde oy kullanmaktir. Demokratik olmayan rejimlerde oy kullanmak mevcut
rejimi desteklemek oldugu icin pek bir anlam tasimazken, demokratik sistemlerde,
otoriteyl belli bir siire kullanacak olan kisileri belirleyecegi icin oldukca anlamlidir.
Olagan siyasal katilimm bir sekli de se¢cim kampanyalarinda faal olarak gorev almaktir.
Bazilar1 parti sozciilerinin yaptiklar1 konusmalar: dinleyerek, partilerin diizenledigi
toplantilara katilarak pasif bir sekilde katilimda bulunabilirler. Bazilar1 da parti ve
adaylarin se¢im faaliyetlerine maddi destek vererek ve emek harcayarak aktif bir sekilde
siyasal katilimda rol oynamaktadirlar (Turan, 1986: 70). Siyasal katilmanm biitiin
siyasal sistemlerde goriilen ve sik kullanilan bi¢imi kisinin bireysel olarak kendi adina
kamu otoritelerinden bir takim isteklerde bulunmasidir (Turan, 1987: 39). Ise alinmak
icin kamu otoritelerine bagvurulmasi, birinin kendisine gelen elektrik faturasindaki
meblaga itiraz etmek i¢in elektrik kurumuna dilek¢e yazmasi, yash bir kadinin huzur

evine alinmak i¢in yetkililere bagvurmasi gibi faaliyetler bireysel katilimin bi¢imleridir.

Olagandis1 siyasal katilma, bireylerin siyasal sistemin tiimiinii, ya da bazi
uygulamalarini degistirmek amaciyla normal olmayan yollar1 kullanmalar1 ve siyasal

sisteme yonelttigi siddet faaliyetleridir (Kalaycioglu, 1984: 205). Turan, (1986: 72—73)
belli bash olagandis1 katilim yollarini su sekilde siralamaktadir.

. Bildiri yayinlamak, belli bir grup tarafindan hazirlanan, mevcut uygulamalara

kars1 bir hosnutsuzlugu ya da onayi ifade etmeye yonelik bir faaliyettir.

. Gosteri yiiriyiisleri ve mitingler diizenlemek, 6nceden tasarlanmis olabilecegi

gibi bir anda olan bir olay karsisinda gdsterilen anlik bir tepki de olabilir.
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. Sivil itaatsizlik, yOnetime, yasalara bilerek uymamak biciminde siyasal
amagclara ulasmak icin bazi zamanlar kullanilmigtir. Bu tiir katilimin en biiyiik
temsilcisi, Hindistan’mn bagimsizlig1 i¢in verdigi miicadele ile Mahatma

Gandi’dir.

. Zor kullanma, ayaklanma, cete ve gerilla savasi olagandis1 katilimin kullanilan
en asirt bicimleridir. Yasa dis1 siyasal katilma bicimleri siyasal sistemin
katiligindan ve temel hak ve oOzgirliiklerin kullanilmasini1 engellemesinden
dogabilecekleri  gibi, belirli gruplarm olagan yollardan hedeflerine

ulagamamalarinin sonucu da olabilmektedir (Kislali, 1994: 186).

Siyasal katilim bicimleri hakkinda insanlarla iliski bazinda bir siniflama yapan Ayata
(1993: 293-294) da temelde iki katilim bi¢iminden bahsetmektedir. Bunlar, “bireysel
katilim” ve “toplumsal katilim”dir. “Bireysel siyasal katilim” genel olarak vatandaslik
gorevleri arasinda sayilan, hi¢bir ilgili insan iligkilerini 6zellikle genellestirmeyen,
yalniz olarak yapilabilen siyasal katilim tiirtidiir ki, en belirgin 6rnegi oy verme
davranisidir. Oy vermenin gizli olma prensibi bu davranisi bireyselligini korumakta ve
kolaylastirmaktadir. Toplumsal siyasal katilim ise, bunun tersine, bir siyasi partiye liye
olmak gibi insan iliskileri, grup dayanismasi ve sosyal faaliyetleri icermektedir (Ayata,

1993: 293- 294).

Siyasal katilma bicimleri konusunda bagka bir simiflamay1 ise, Almond yapmustir.
Almond, (1970: 69-70) siyasal sisteme katilma bigimlerinin, “alisilagelmis” ve
“olagandis1” siyasal katilma olarak gruplandirmaktadir. “Alisilagelmis™ siyasal katilma
bicimleri, siyasetle ilgilenmek, siyasal konular1 bagkalariyla konusmak, tartigmak,
siyasal sistemde gorevli kisilerle iliskiler kurmak, siyasal nitelikteki orgiitlerde aktif
olarak goérev olmak gibi ¢ok genis bir alam1 kapsamaktadir. Siyasal katilimin
“olagandis1” bicimleri, olagan yollar1 bilmeyen ya da yeterli bulmayan c¢esitli
topluluklarca kullanilmaktadir. Bildiri yayinlama, gosteri yiirliylisii yapma, mitingler
diizenleme, zor kullanma, suikast diizenleme, devrim girisimleri vb. olagandis1 siyasal
katilma bigimleri olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Olagandis1 siyasal katilma, sistemin
katiligindan ve baskilarindan kaynaklanabilecegi gibi belirli ¢ikar ve diislince
gruplarmin  toplumdan destek gormedigi durumlarda, yasal yollardan etkili

olamamalarindan da kaynaklanmaktadir (Kislali, 1993: 139). Ozetle, “Olagandis1”
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siyasal katilma, siyasal sisteme hosnutsuzlugu ve dolayisiyla da itaatsizligi ifade

etmektedir.

Siyasal katilim bigimleri konusunda bir baska smiflandirma Milbrath’a aittir. Milbrath,
(1977: 14-20) bireylerin siyasal sistem karsisinda tutumlar1 farkliligindan yola ¢ikarak

sekiz tiir siyasal katilma bigiminden bahsetmektedir.

1. Acik ve Gizli Siyasal Katilma: Siyasal davranislarin bazilari, herkesin gozii 6niinde
acikca yapilirken (gazetelere yazi yazma, radyo ve televizyonda konusma, konferans
verme vb.), bazilar1 ise (evde-6zel toplantilarda, arkadas ve dostlarla konusma seklinde

gizli yapilmaktadir.

2. Ozerk ve Zorunlu Katilma: Siyasal sisteme katilmada bazi davranslar, istenerek,
acik bir taleple karsilasmadan, kendiliginden yapilmaktadir. Bazilar1 ise, hemen hemen

kars1 konulmaz bir talep iizerine ger¢eklesmektedir (vergi 6demek).

3. Yaklasan ve Kacinan Katilma: Yaklasan davranista herkesin 6znesi ile nesnesi
arasinda pozitif bir gekme s6z konusu iken, kaginan tutum ve davraniglarda 6zne, daha
cok isin maliyeti ve masrafi hesaplar. Yaklasan tutum ve davraniglarda daha cok

mikafati diisinmektedir.

4. Gegici ve Devamh Katilma: Siyasal katilma bazi hallerde gegici, bazi hallerde ise
devamlidir. Ornegin oy verme sadece segim zamanlarinda yapilan bir siyasal katilma

olup stireliligi yoktur. Oysa bir siyasi partiye iiyelik devamli bir siyasal katilmadir.

5. Siyasal Sisteme Katkida Bulunan Ve Sistemden Alan Katilma: Siyasal sisteme
katk1 teskil eden belirli davraniglar (oy verme, gosteriye katilma, propaganda yapma,
vb) karsiliginda bireyler siyasal sistemden bir takim sonuglar, menfaatler hizmetler

beklerler.

6. Aciklayict1 ve Aracsal Katilma: Mitinglere katilma, siyasal sembollerin
kullanilmasi, protesto eylemleri, siyasal tartigma agiklayic1 katilmaya ornek olarak
verilebilir. Aragsal katilim, araglarin kullanilmasi ve degistirilmesi ile ilgili eylem ve
faaliyetleri kapsamaktadir. Ornegin, lider secimi, parti i¢i faaliyetler, para yardiminda

bulunma, siyasal bir konuda bilgi toplama gibi.
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7. Sozlii ve Sozsiiz Katilma: Bir siyasal konuyu tartismak, a¢ik oturuma katilmak sozlii
bir siyasal katilmadir. Buna karsilik mitinglerde bulunmak, protesto yiiriiyiisler, mektup
yazmak, propaganda brosiirleri gondermek gibi eylemler de sozsiiz katilmay: ifade

etmektedir.

8. Sosyal Ve Sosyal Olmayan Katilma: Siyasal faaliyette bulunan kisi, toplumun diger
kisileri ile birlikte olursa, faaliyet belirli bir grup dinamigi igerirse, sosyal anlamda bir
katilim sdz konusudur. Ornegin, kap1 kapi dolasarak siyasi bir parti i¢in yardim

yapilmasini istemek veya toplamak 6rnek olarak gosterilebilir

Siyasal katilma bigimlerini olumlu ve olumsuz olarak siniflandiran arastirmalar da
bulunmaktadir. Yiicekdk, (1983: 29) olumlu siyasal katilma bicimlerini; siyasal
temsilcilerle temas etme, secimlerde oy verme ve secim islerinde ¢aligma, siyasal
literatiirli izleme ve siyasal parti ve orgiitlere iiye olma seklinde belirtmektedir. Olumsuz
katilma ise, vatandaslarin diizenin mesru kabul etmedigi yollardan gergeklestirdikleri
biitiin siyasal katilma bi¢imlerini kapsamaktadir (Erogul, 1991: 244). Olumsuz
katilmanin en {iist boyutu diizene karsitliktir. Dlizene karsithigin en asirisi ise, devrimei
ya da karsi-devrimci tutum ve davraniglar seklinde kendisi gostermektedir. Olumsuz
katilmanin ikinci bigimi diizene karsithk Olclisiinde olmasa da kurulu yapilara,
yoneticilere ve ikincil degerlere karsi ¢ikis seklindeki sisteme karsitliktir ki bu siyasal
katilma bigimi "darbecilik" olarak adlandirilmaktadir. Ugiincii olumsuz katilma bigimi
ise yontemlere karsithk seklindedir ve bu olumsuz siyasal katilma bigiminde
yiiriirliikteki hukuksal diizenin kabul etmedigi yontemlerin kullanilmasi1 s6z konusudur
(Erogul, 1991: 252-254). Siyasal sisteme katilim bi¢imleri konusunda bir bagska
degerlendirmeyi de Giilmen yapmistir. Giilmen, (1979: 12) katilim bigimlerini en

yogundan en basit katilim bi¢imine dogru asagidaki sekilde siralamistir:

» Siyasal orgiitlerde cahsanlar: Siyasi partilerde, baski gruplarinda veya secim

kampanyalarinda faaliyet gosterenler.
* Siyasal orgiitlere iiye olanlar: Herhangi bir siyasi orgiite kayit yaptiranlar.

» Siyasal orgiitleri destekleyenler: Siyasal orgiitlerde zaman zaman calisanlar,

toplantilara katilanlar.
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» Siyasal goriis sahibi olanlar: Siyasal konularla ilgilenenler, tartismalara katilanlar,

haber kaynaklarini izleyenler.
* Oy verenler: Sistematik olarak sadece oy dokiim isiyle iliskilidir.
2.4. Secmen Davranisi

Siyasal iktidarlar yonetilenler tarafindan kabul ve destek gormek i¢in varliklarini
yasallastirmak zorundadirlar. Tarihsel siire¢ icinde sosyal gelisme diizeyi ile egemen
siyasal degerlere bagli olarak siyasal iktidar1 ele gecirme ve yasallik kazandirma
yontemleri bigim degistirmistir. Geleneksel toplumlarin ¢ogunda tek kisiye dayanan
siyasal iktidarlar, kiltliir diizeyi ¢ok diisiik bireyleri etkileyen biiyli ya da fiziki
zorlamay1 saglayan gilice bagvurarak diizenledigi ta¢ giyme toreniyle halkin gozii
oniinde krallik durumunu tanrisallastirmis, boylece kabuliinii saglamistir. Gilinlimiiz

demokratik rejimlerinde ise sec¢imler, yonetilenlerle yoneticiler arasindaki iliskiyi

diizenlerken, siyasal iktidarin yasallagsmasia yardimci olmaktadirlar (Cam, 2002: 481).

Devlet organizasyonun olusmasinda toplumun dalyasiyla bireyin biiyiik bir etkisi
yadsmamaz bir gercektir. Es deyisle toplumsal organizasyonlarin yegane mesruiyet
dayanagi halktir. Demokrasilerde halka ragmen atilan her adim, sdylenen her sz,
uygulanan her politika siyasiler agisindan oy kaybina, kurumlar agisindan ise mesruiyet
krizine sebep olmaktadir (Genel, 2010: 163). Bu nedenle devlet ve siyaset mitinde asil
belirleyici basat gii¢ “halk” 6zel de ise bireydir. Yukarida 6zetlemeye calistigimiz gibi,
vatandaslarm siyasal haklarmin genislemesi ve bireylerin oy vermek i¢in sandik basma
gitmeleri son ylizyilda gerceklesmistir. Demokrasilerde siyasal partilerle birlikte se¢men
tercithi de onemli parametreler arasinda yer almaktadir. Siyasete yon veren bu iki aktor

karsilikl1 varolus ekseninde birbirlerini etkilemektedirler.

Karar vermenin kendi icerisinde de ¢esitli unsurlar1 vardir. Biitiin kararlarda tabi durum,
karar veren, hizmet edebilecek amaglar, bir tercihin yapilacag: faaliyetler dizisi ve ilgili
alternatifler, alternatiflerin diizenlenmesi ve bir ya da birkag alternatifin tercih edilmesi”
gibi ortak unsurlar bulunmaktadir. Kararlarda ortak unsurlardan ilki olan tabii
durumdan, karar verenin tercihini etkileyen ¢evrenin yonii kastedilmektedir. Ikinci
unsur karar veren, cesitli alternatifler arasindan en uygununu se¢meye calisan ve

rasyonel degerlendirmeler yapabilen birey veya bireylerdir. Diger unsurlardan cesitli
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alternatiflerin bulunmasi ise birden fazla secenegin s6z konusu olmasidir (Kalender,

2005: 12-13).

Se¢men davranisi, yurttaslarin 6ncesi ve sonrast da dahil olmak iizere se¢imlerle ilgili
sergiledikleri, ¢esitli unsurlarin etkisiyle sekillenen, se¢ime katilip katilmama, katilma
durumunda tercih yapma, se¢im sonrasinda bu tercihini siirdiirme ya da degistirme gibi
sekillerde somutlasan siyasal davranis seklidir (Kiris, 2005: 14). Se¢menlerin se¢cim
zamanlarinda aldiklar1 veya bir konuda verdikleri siyasal kararlar, olusum itibariyle
oldukca karmasik faktorlerin etkisi altinda bir siiregten gecgerek ortaya ¢ikmaktadirlar.
Diger bir ifadeyle se¢menler tarafindan verilen kararlar, genellikle bireyin kisiligi ile
cevresinin bir etkilesimi sonucunda ortaya ¢ikan ve zaman igerisinde belli bir tutarlilik
cizgisinde devam eden siyasal bir egilim seklinde belirir (Avsar, 2002: 23). Burada
karsimiza Onemli bir soru olarak, se¢cmenlerin hangi nedenlerden dolay1 siyasal
tercihlerde bulundugudur? Es deyisle, genel ve esit oy hakkinin yayginlasmasindan
sonra, yurttaglarin sandik basma gittiklerinde segmenlerin oylarmi almak i¢in yarisan
siyasi partilerin hangisine ve hangi kriterlere gore oy verdikleri konusu kendiliginden

onem kazanmaktadir (Akgiin, 2007: 24).

Siyasal katilimi etkileyen unsurlar, siyasal katilmanin en 6nemli parametrelerinden biri
olan sec¢imleri de etkilemektedir. Demokratik yapilarda se¢imlerin ne derece biiyiik
oneme haiz oldugu dikkate alindiginda, oy verme davranmisinin 6nemi daha iyi
anlasilacaktir (Ozkan, 2004: 108). Bu minvalden hareketle, oy vermeyi etkileyen
faktorler nelerdir? (Akgiin, 2007: 24). Oylariyla siyasi iktidar1 belirleyecek olan
segmenleri sandik bagina gotiiren ya da oy vermekten vazgeciren hangi etkenlerdir?
(Ozkan, 2004: 108). Bu sorularin cevabr siyaset sosyolojisi alaninda ¢alisan insanlarn
onemli glindemlerinden birisidir. Akgiin’tin de (2007: 24-25) belirttigi gibi siyaset
sosyolojisi ¢aligmalarinda birbiriyle girift su gibi sorulara cevap aranmaktadir. Acaba
vatandaslar sandik basinda anlamli bir se¢im yapabilirler mi? Vatandaslar se¢imlerde
tartisilan konular hakkinda yeterince bilgi sahip midir? Se¢menler politikacilarla ne
derece alakadardir? Insanlar tercihte bulunurken belli bir partiye yakinlik ya da kendi
ideolojik egilimleri ekseninde mi oy verirler veya ekonomideki degisiklikler gibi
(issizlik, enflasyon vb) toplumun maddi refahini etkileyen nesnel olaylar da segcmenin
tercihini etkiler mi? Veya se¢gmenler bircok kuramci tarafindan da iddia edildigi gibi

pragmatist diisiinerek rasyonel tercih mi yaparlar; yoksa se¢menler yine bazilarinin
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iddia ettigi gibi, partilerin ve KIA’nin ydnlendirmesine acik, aldatilmaya hazir bireyler
olarak mu giidiilmelidirler? Bu sorulara verilen cevaplar inceliginde, 6zellikle bati
iilkelerinde bu alanda bir¢ok arastirma dahilinde Oonemli kuramlar ileri siiriilmiis
olmasina ragmen Tiirkiye’de ve gelismekte olan {ilkelerde bu konularla ilgili caligmalar
yok denecek kadar azdir. Akgiin’tin de (2007: 25) isaret ettigi gibi, Tiirkiye’deki sosyal
bilimciler projeksiyonlarini bu alandan daha ¢ok, askeri darbeler, demokrasiye gecis

sorunlar1, mesruluk krizi gibi konulara odaklamislardir.

Bat1 iilkelerinde bu alanda yapilan ¢alismalarin 1940’11 yillarda basladigmi belirten
Akgiin, (2007: 26) Lipest’e referansla, bu alanda yapilan arastirmalarin sosyolojinin en
onemli arastirma konularindan biri olmasimna ragmen sosyal bilimler geleneginde var
olan konsensiis sikintisinin bu konuda da gecerli oldugunu vurgulamaktadir. Tarihsel
perspektif igerisinden bu sahada yapilan ¢alismalar {i¢ baslikta anlamlandirilmaktadir
(Akgiin, 2007: 27; Ozkan, 2004: 110; Kalender, 2005: 39): 1- Sosyolojik Yaklasim, 2-
Psikolojik Yaklagim, 3- Ekonomik Yaklasim (Rasyonel Tercih).

2.4.1 Se¢men Davramislarina Yonelik Yaklasimlar
2.4.1.1. Sosyolojik Yaklasim

Oy verme davraniglarina bu perspektifien yaklasanlar, ekonomik ve psikolojik bakis
acisina sahip olanlarin ileri siirdiigii bireyselciligi reddederek daha ¢ok grup temelleri
konusuna egilmektedirler (Ozkan, 2004: 111). Akgiin, (2007: 27) sosyolojik yaklagim
ilkesinin 1940’larda Amerika’da baslayan ilk secim arastirmalarinda kullanildigini ifade
etmektedir. Sosyolojik yaklasim bir yapiy1 6ne ¢ikarwr. Bireylerin davraniglari onlarin
statiileri, kiiltlirel buyruklar, kurallar, degerler, toplumsal yaptirimlar, rol beklentileri ve
genel sistemin isteklerinden etkilenmektedir (Denton ve Woodward, 1985:26).
Sosyolojik yaklasimda kisilerin tutum ve deger sistemleri oy verme davranisinda dnemli
olmamakta, bu yaklagimda daha cok, din, sosyo- ekonomik statii, yasanilan cografya ve
mensup olunan grup gibi etkenler 6ne ¢ikmaktadir (Ozkan, 2004: 11; Kalender, 2005:
40). Bu yaklasim, se¢men davranisinin temelde toplumdaki sosyo bdliinmiisliik
tarafindan belirlendigini iddia eder. Secimlerde kullanilan oy da aslinda bireylerin ait

oldugu sosyal kimliklerin siyasal tercihlere yansimasindan ibarettir (Akgiin, 2007: 27).
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Lazarsfeld ve arkadaslar1 (1968: 137-142) farkli sosyal gruplardan insanlar1 dahil
ederek yapmis olduklar1 bir arastirmada, segcmen tercihlerinde sosyolojik yaklasimla

ilgili su sonuglara ulagmiglardir:

* Birlikte yasayan ya da c¢alisan insanlarin ayni aday i¢in oy kullanmalar1 muhtemeldir.
Hayir kurumlari, dernekler, dini kuruluslar, spor kuliiplerinin yani sira aile ve huzurevi

gibi kurumlarda bu yaklasim dogrudan goriilebilir.

« Belli karakteristik 6zelliklere sahip insanlar ayni gruplarda yer alabilirler. Insanlar
biiyiik oranda kendilerinden gen¢ ya da yasl insanlardan ziyade kendi yasitlariyla bir

arada olmak ya da kendilerini bu insanlarla iligkilendirmek egilimindedirler.

* Sosyo-ekonomik statii, dini iligkiler ve ¢ok katmanli sosyal yasam alanlari, politik
egilimlerin belirlenmesinde etkilidir. Ortak dini inaniglar, insanlar1 sadece kilisede bir

araya toplamanin disinda evlilik iliskileri ve istihdam yaratmada da etkilidir.

» Aile 6nemli tercihlerin belirlenmesinde Onemli bir gruptur. Ciinkii diger sosyal
gruplardan daha sik ve ortak iletisim kurulur. Politik egiliminde kari-koca arasindaki
iliskiye baktigimizda erkek hakimiyeti bulunmaktadir. Yani, kadin siyasal tercihinde
erkegin baskis1 soz konusu olabilmektedir. Baba ve kizi arasinda ya da kiz ve erkek
kardesler arasindaki iligkiler incelendiginde, politik konularda benzer erkek hakimiyeti

bulunmaktadir.

Alt1 yasindan sonra okul, kitle iletisim araglar1 ve arkadas ¢evresi bireyin hayatinda rol
oynamaya baslamaktadir. Fakat ailenin etkisi 6nemini siirdiirmeye devam etmektedir

(Powell ve Cowart, 2003: 21).

Aile gibi sosyal gruplar, kisilerin iiyesi olduklar1 gruplar hakkinda goriislerinin
sekillenmesinde yol gosterici ve bilgilendirici bir etkide bulunmaktadir (Scarbrough:
1984: 3). Siyasi tercihlerin belirlenmesinde ya da bir adaya oy vermede ailenin 6nemli
bir rolii bulunmaktadir. Esler ayn1 adaya veya birbirlerinin tercihlerine ¢ok yakin oy
kullanabilirler. Cocuklarin tercihleri, anne ve babalarmin tercihleriyle biiylik olciide
benzer olmaktayken, esler arasinda oldugu gibi yakin bir iliski s6z konusu olmayabilir

(Barut, 2005: 315).
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Amerika’da yapilan Baskanlik se¢imlerinde halkin tercihlerini inceleyen ve sosyolojik
yaklagimim temelini olusturan ilk arastirma sonrasinda su genellemelere varilmistir
(Ozkan, 2004: 11): 1-Birey sosyal olarak politiklesir. Sosyal dzellikler parti tercihlerini
belirlemektedir. 2-Oy verme, temel olarak bir grup deneyimidir. Birlikte calisan ve
yasayan insanlarin ayni adaya oy vermeleri muhtemeldir. 3-Politik egilimler indeksi;
sosyo-ekonomik statii derecesi, dini baglilik ve ikamet {izerine temellendirilmistir. Bu
lic faktdr, bireylerin karar vermelerinde biiyiik rol oynamaktadir. Ozellikle din baglihigs,
bireylerin evlilik ve meslek tercihlerini de etkilemektedir. 4-Oy vermede ailenin dnemli
bir rolii bulunmaktadir. Ozellikle esler, birbirlerinin tercihlerine ¢ok yakin oy
kullanmaktadir. Cocuklarin tercihleriyle anne babalarin tercihleri de biyiik Olglide
benzesmektedir. 5-Secimlere gosterilen ilgi, karar verme zamanmi etkilemektedir.
Yiksek ilgili bireyler daha erken karar vermektedir. 6-Bireyler, mensup olduklar1
gruplar dogrultusunda oy vermeye egilimli olmakta ve bu siirecte ¢apraz baskilar
onemli rol oynamaktadir. Ozkan’a (2004: 112) gére Tiirkiye’de de gecmis secimlerde
segmenin sosyolojik yaklasim esasina gore siyasal davraniglarda bulundugunu
belirterek, buna 6rnek olarak iki partiyi vermektedir. Adalet Partisi geleneginden gelen
Dogru Yol Partisi (DYP) i¢cin ‘koylii partisi’ tanimlamasi, Milli Nizam Partisi(MNP)
geleneginden gelen Milli Selamet Partisi (MSP), Fazilet Partisi(FP) ve Saadet Partisi
(SP) i¢in ‘Milli Gorlis’ zihniyetinin de muhafazakdr veya dini bir parti olmalari
sosyolojik yaklasim i¢in 6rnek teskil etmektedir. 1950’lerde ABD’de baslayan alan
arastirmalarmda sosyolojik yaklasima destek verilirken, yaklasimin her iilkenin parti
sistemini veri aldig1 i¢in, hem parti sistemlerinde zamanla var olan degisiklikleri hem de
oy kaymalarmi yeterince agiklayamadigi gerekcesiyle elestiriye tabi tutulmustur. Zaten
son yillardaki arastirmalar da sinif temelli oy verme yaklagimini ampirik veriler 15181inda

curiitmektedir (Akgiin: 2007: 28).
2.4.1.2. Psikolojik Yaklasim

Secmen tercihini etkileyen bir diger yaklagim olan psikolojik ya da literatiirdeki yaygin
ismiyle partiyle 6zdesleme, kisinin herhangi bir partiye karsi psikolojik baglilik
duymasint ifade etmektedir (Kalender, 2005: 46). Psikolojik yaklasimi  ‘Partiyle
6zdeslesme modeli’ olarak tanimlayan bir diger isim Ozkan da, (2004: 112) yaklasimi

segmenin bir partiye duydugu sevgi, sadakat veya baglilik olarak ifade etmektedir. Bu



60

sadakat, parti tutma gibi bir psikolojiye indirgeyerek, bireyin bir partiyle

0zdeslesmesinin herhangi bir hukuki baga gerek kalmaksizin olusmaktadir.

Psikolojik stiregler, kisilerin siyasal tutumlarmin gelismesini ve siyasal olaylara iligkin
diistinme bigimlerini etkilemektedir (Milburn, 1998: 274). Se¢menler ayni1 anda hem
muhafazakar hem de demokrat oldugunu sdyleyebilir. Bu tiir tutumlar modern siyasal
kampanyalarda siyasal sosyallesmenin anlagilmasmin Onemini ortaya koymaktadir.
Ciinkii siyasal sosyalizasyon, siyasal tutumlarin olusmasinda 6nemli bir role sahiptir
(Powell ve Cowart, 2003: 19). Psikolojik yaklasima gore, kisi yasal olarak oy kullanma
yasina ulagana dek siyasal islere yakilik duymakta, yonelmekte ve buna bagl olarak
kendi sosyal c¢evresini olusturmaktadir. Campbell ve arkadaslarinin yaptiklari
arastirmalar, se¢menlerin parti tercihlerinde cocukluk donemlerinin etkili oldugunu,

anne ve babasinin etkisi altinda kaldigmi gostermektedir (Kalender, 2005: 47).

Diger taraftan, adaylarin imajlar1 da psikolojik karar verme siirecinde etkili olmaktadir.
Adaym imayji1, sosyal deger degiskeniyle ¢ok yakindan iligkilidir ve adaylarin siyasal
parti iiyeliginde etkili bir faktordiir. Ornegin Clinton’un basarili kampanyasmin biiyiik
bir kisminda bir aday olarak Clinton’un kendisinin pozitif bir insan olmast 6nemli bir
etken olmustur (Newman, 1994: 72). Bu nedenle adaylar, kisisel imajlarina onem
vermigler ve kendilerini rakiplerinden farklilagtirmak zorunda kalmislardir (Johnson-

Cartee ve Copeland, 1997: 23).

Akglin (2007: 28) ise, olaymn kuramsal boyutuna vurgu yaparak, Amerika’da 1950’lerde
Michigan Universitesinde Ulusal Segim Arastirmalar1 Merkezi tarafindan bir takim
bilim insanlarinca kaleme alinan ‘Amerikan Se¢meni’ adl1 eserin kuramin yerlesmesinde
biiytiik etki yaptigini ileri siirmektedir. Akgiin’iin belirttigine gére bu model, gruplardan
daha ziyade bireyler iizerinde odaklandigini, bireylerin ¢ok kii¢iik yaslar itibariyle aile
ve c¢evrelerinin etkisinde kalarak, siyasal sosyallesme siirecinde kazandiklari siyasal
tutum, 6greti ve ideolojik saiklerle, ileriki yaslarda onlarin siyasal tercihlerinde 6nemli
etkilere sahip oldugunu vurgulamaktadir. Ozkan’a (2004: 113) gore ise, se¢gmenin
partizan veya tarafgirlik baglamindaki tercihleri, bir psikolojik giicler sahasini kapsayan
unsurlarin yonii ve giiciiyle ilintilidir. Bu yorumlara zamanla bir kisim arastirmacilar

tarafindan elestiriler getirilerek kuram ciiriitiilmeye ¢aligilmistir.
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Sosyo-psikolojik yaklasimim, 6zellikle de parti ile 6zdeslesme kuraminin dayandigi

temel dinamikler asagidaki gibidir (Aktaran: Ozkan, 2004: 113-114):

I- Cogu se¢men, mevcut oy verme niyetinden farkli olabilen bir partiye, dnceden

var olan bir baglilik hissetmektedir.
2- Onceden mevcut olan bu baglilik, ailedeki sosyallesme yoluyla olusmaktadir.
3- Cogu se¢men, hayat1 boyunca ayni partiye sadik kalarak oy vermektedir.

4- Ebeveyn baghliginin yoklugu veya cok zayifligi, ailesinin veya kendisinin ilk
bagliliginin referans gruplarindan farkli olmasi gibi sebeplerle baz1 sapmalar ortaya

cikmaktadir.

5- Bir partiye daha ¢ok bagli olan bir se¢gmenin, se¢imlerde bagimsiz olarak oyunu

o partiye kullanmasi1 kuvvetle muhtemeldir.

Sosyo-psikolojik temelde siyasal davranislarda bulunmak aslinda Tiirk se¢cmen tipine
uzak bir model degildir. Merkez sag parti diye adlandiracagimiz partilere oy veren
kisilerin haricinde genellikle bir ideolojik baghlik goriilmektedir. Ozellikle bir kisim
aydmlarm ve biirokratik ¢evrelerin Cumhuriyet Halk Partisi’nden baska bir partiye oy

vermemesini, partiyle 6zdeslesme yaklasimi olarak ele almaktadir (Ozkan, 2004: 114).
2.4.1.3. Ekonomik (Rasyonel) Yaklasim

Siyasal davraniglara yonelik son donemlerde 6ne ¢ikan yaklagimlardan biri de, rasyonel
yani ekonomik oy verme tabanli se¢im yaklagimidir. Pragmatist diye de
adlandirabilecegimiz bu kurama gore se¢menler, kendi amag¢ ve ¢ikarlarimi
gerceklestirmek bakimimdan en uygun olan partiyi tercih etmektedirler (Akgiin, 2007:
29). Nitekim Kalender de (2005: 50-51) aym diistinceleri belirterek, segcmenin kendi
cikarlarmi 1yi1 bilmesi, bu c¢ikarlara en 1yi hizmet edecek aday veya partiyi
degerlendirerek oyunu ona gore kullanmasi, rasyonel tercih yaklasimi olarak
adlandirilmaktadir. Bu yaklasimda kisinin amag ve istekleri 6n planda tutulmaktadir”
Bu kuram kisinin hatir i¢in herhangi bir partiye oy kullanmasinin s6z konusu olmamasi,
se¢cmenin politik amaclarinin lizerinde odaklanarak sosyal ¢evreyi fazlaca dikkate

almamas1 ve se¢gmenin kullanacagi oy ile ilgili daha ¢ok politik bilgilere sahip olmak
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istemesi seklinde de agiklanmaktadir (Ozkan, 2004: 115). Siyasi tercihte bulunan
bireylerin belli amaglarinin oldugu ve destek verdigi partinin amaglarina giden yolda
yetersiz kaldigi durumlarda rahatlikla partisini degistirip bir baska partiyi tercih
edebilecegi ileri siiriilmektedir (Akgtin, 2007: 30).

Bilim ve teknolojinin gelismesi, diinya niifusunun biiyiilk boliimiiniin sehirlerde
yasamaya baslamasi, bilgiye ulasma ve yayma bakimindan gelisen degismeler, liretim
ve tiiketim bigimlerindeki degisimler gibi bircok nedene baglh olarak segmenlerin
giderek bireysellestikleri sOylenebilir. Oy verme davranisi bakimindan bireysellesen
segmenin biitiiniiyle olmasa da sosyolojik ve psikolojik faktorlerin etkisinden
kurtuldugu ve tercihlerini daha ¢ok ekonomik ve hizmet odakli olarak yaptig:
sOylenebilir. Bu bakimdan se¢menler karar vermede, bir adayin projelerinden ve se¢cim
vaatlerinden de biiylik oranda etkilenmektedirler. Adaymn ve rakiplerinin plan ve
projeleri segmenin karar verme ihtimali bakimindan etkin bir referans kaynagi olarak

goriilebilmektir (Negiz ve Akyildiz, 2012: 182).

Gecmige doniik oy verme seklinde de tarif edilen bu yaklasima gore, vatandaslar oy
verirken partilerin uyguladiklari politikalara ve genel olarak performansi baz alirlar. Bu
siirecte kendi ekonomik durumunu 6lgen segmenler i¢in 6nemli olan, iktidarin nasil bir
ekonomik politika izlediginden ziyade amiyane tabirle bu ekonomik politikalarin kendi
ceplerine veya biitcelerine ne sekilde yansidigidir. Ekonomik gostergeli yaklasim, genel
bir kabul gormekle birlikte, fayda ve amag¢ tanimmi sadece ekonomik gostergelere

indirgenmesi nedeniyle elestirilere tabi tutulmustur (Akgiin, 2007: 30).
2.4.2. Secmen Davramisim1 Etkileyen Faktorler

Se¢men davranist konusuyla ilgili ilk caligmalar, 1910’lu yillarda baslamigs ve
1940’lardan itibaren de 6zellikle ABD’de yogunlugunu arttirarak devam ede gelmistir.
Ik sistemli arastirmalar 1913°te Andre Siegfried tarafindan, elle hazirlanmis ¢izelge ve
taramal1 haritalara dayanilarak yapilmistir. 1940’11 yillardan baglayarak giiniimiize kadar
gelen caligmalarda ise, 1i¢ temel goOrlis dogrultusunda konuya yaklasildig:
goriilmektedir. Bu temel goriisleri; Lazarsfeld ve arkadaglarinin “The People Choice”,
Campbell ve arkadaslarmin “The American Voter” ve Downs’un “An Economic Theory

2

of Democracy” isimli eserleri olusturmaktadir. Sirasiyla sosyolojik, psikolojik ve
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ekonomik yaklasimlar olarak nitelendirilebilecek bu ¢alismalar 15181nda daha sonra ¢ogu

arastirmalar yonlendirilmistir (Kalender, 2005: 39).

Bu yaklagimlardan yola ¢ikarak segcmen davranisini etkileyen faktorleri belirlemeye
yonelik caligmalarda yapilmistir. Collier, segcmen tercihini etkileyen faktorler arasinda;
parti, aday, konu, ge¢misi degerlendirme gibi faktorler lizerinde durmustur. Diger bir
yazar meslek, sendika iiyeligi, cografi bolge, sosyal smnif, parti ve ideolojiler gibi
unsurlara deginmistir. Kislali (1993: 163) ise, se¢cmen tercihini etkileyen faktorleri;
gilivenlikte olma, sayginlik kazanma, duygusal baghliklar, siyasal-ideolojik inanclarla

dini inanclar (Yiicekok, 1987: 159-166) olarak siralamaktadir.

Secmen tercihini etkileyen faktorleri birlestirmek ve hepsini kapsayici bir baslik altinda
toplayabilmek i¢in degisik bir smiflandirmanin yapilmasi zorunlu hale gelmektedir.
Boylece ¢ogu yazarm ve arastirmacinin iizerinde énemle durdugu temel faktorler ortaya
cikarilabilecek ve her biri daha kolay incelenebilecektir. Bu baglamda se¢gmen tercihini
etkileyen temel faktorler asagida siralandigir gibi 5 ana baslik altinda toplanabilir.
Bunlar; 1.Siyasal Parti ile ilgili faktorler, 2.Adayla ilgili faktorler, 3.Se¢cmenle ilgili
faktorler, 4.Giindem (Konu) faktorleri, 5.Propaganda ve iletisim faktorleridir (Kalender,
2005: 75-76).

2.4.2.1.Siyasal Partiyle ilgili Faktorler

Siyasal partiyle ilgili faktorler arasinda; parti lideri, parti tipi, programi, ekibi,
gerceklestirilen icraatlar, partinin vaat ve sdylemleri, politikalari, imaji, ideolojisi, dine
bakis acisi, teskilat yapisi, segcmenle iliskileri gibi alt faktorler yer almaktadir (Kalender,
2005: 75). Siyasal partiler, demokratik yonetimlerde vazgecilmez unsurlardandir.
Ozellikle hukuksal agidan demokratik sistemle baglantih olarak iilkelerin
anayasalarinda ve 0©zel olarak siyasi partiler yasasi adi altinda bir yapilanmaya
gidilmektedir. Bu yiizden siyasi partiler segmenlerin se¢im zamanlarinda tercihlerinin
olusmasinda basat dgelerden birisidir. Siyasi partilerle ilgili olarak ¢esitli 6zellikler dile
getirilebilir. Ornegin siyasal partinin liderleri bu konuda ¢ok biiyiikk dnem tasimaktadir.
Ciinkii parti liderleri siyasal partilerle 6zdeslesen bir nitelik tagimakta olup, segcmenlerin
tercihlerinin etkilenmesinde her tiirlii konusmasi, goriiniisii ve diisiinceleriyle etkili

olmaktadir. Yine diger unsurlardan olan parti tipi, ideoloji, ekibi, politikalar, teskilat
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yapist gibi siyasal partilerin kendisiyle bire bir paralellik gosteren 6zellikler segmenler

icin birden fazla tercih olugsmasini saglayan etmenler arasindadir (Eke, 2008: 38).
2.4.2.2.Adayla Ilgili Faktorler

Secim donemlerinde se¢menlerin kararlarinda etkili olan diger bir iist unsur, siyasal
partilerin belirli bolgelerde partisinden aday olarak gosterdigi adaylarla ilgili
ozelliklerdir. Adaym imaji, kisiligi, cinsiyeti, yasi, egitimi, meslegi, refah diizeyi,
tikketim kalibi, yerlesim yeri se¢imi kazanabilme ihtimali vb. unsurlar adayla ilgilidir.
(Baykal, 1970: 83). Adaylar siyasal partiler tarafindan belirli bir bolgede se¢im i¢in
diistiniilen kisilerdir. Adaylarm kisisel Ozellikleri arasinda bulunan imaji, kisiligi,
cinsiyeti, egitimi, yasi, refah diizeyir ve se¢menlerin goézlerinde var olan se¢imi
kazanabilme ihtimali gibi faktorler segcmen tercihlerinin olusmasinda biiyiikk 6nem
tagimaktadir. Ciinkii kisinin egitim diizeyi, imaj1 ve cinsiyeti, yasi, meslegi, yerlesim
yeri, refah diizeyi gibi baz1 6zellikler aday olunan bolgeyle baglantili olarak segmenler
tarafindan tercih konusu yapilabilmektedir (Eke, 2008: 38). Ayrica kisinin cinsiyetiyle
ilgili olarak erkek ya da kadin olmasi etkili bir faktor olabiliyor. Cogu toplumlarda
kadinlar siyasal tercihlerinde Ozgiir degillerdir. Kanaat Onderlerinin etkisi kadinlar

iizerinde daha yogundur (Tokgdz, 1979: 206).
2.4.2.3.Secmenle ilgili Faktorler

Se¢menlerle ilgili 6zellikler de segmen davranislarinin ya da tercihlerinin olusmasinda
etkili faktorlerden birisidir. Ciinkii se¢men davranis1 ile ilgili olarak yapilan
arastirmalara gore, se¢menlerin egitim diizeyleri, cinsiyetleri, ideolojileri gibi gesitli
ozellikleri hangi siyasal partiye oy verecegini veya hangi siyasal partiyle bir bag
kuracagi yoniinde somut ipuglar1 vermektedir. Kalender, se¢gmenleri ii¢li temel olmak
iizere alt1 kategoride ele almistir. Bunlar; idealist, gelenek¢i ve faydaci segmenlerdir.
Faydaci tipler rasyonel teori dogrultusunda ekonomik c¢ikarlarin1 maksimize etmeye
calisan ve bu dogrultuda siyasal tercihte bulunan se¢menlerdir. Faydaci se¢cmenler
icerisinde, higbir parti veya aday ayrimi yapmadan ekonomik ¢ikar1 i¢in siyasal tercihte
bulunanlara “ilkesiz faydaci”, sadece sempati duydugu partileri bu agidan
degerlendirerek oy verenlere ise “ilkeli faydacr” ismi verilmistir. 97 idealist segmen tipi,
dini inan¢ ve ideolojisi dogrultusunda oy kullanan se¢gmenlerdir. Bir partinin inang ve

ideolojisini ¢ok 1yi savunduguna inanan ve bu partiden kolaylikla vazge¢meyenlere
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“fanatik idealist”, parti baglilig1 olmayan veya hi¢ bulunmayanlara ise “ilimli idealist”
denilmistir. Fanatik idealistler, psikolojik ve ideolojik; ilimli idealistler ise ideolojik ve
rasyonel oy verme yaklasimlarindan tiiretilmistir. Ele alman son se¢men tip ise
gelenekei secmenlerdir. Bunlar igerisinde aile, yakin ¢evre ve grubundan etkilenerek
herhangi bir partiye oy veren ve bu partiden vazgecmeyi diisiinmeyen se¢menlere
“fanatik gelenekci”, fazla parti baglihigi gelismeyenlere ise “ilimli gelenek¢i” ismi
verilmistir. Gelenek¢i segmen tipi daha cok sosyolojik ve psikolojik yaklasimlar

dogrultusunda siyasal tercihlerini belirlemektedir (Kalender, 2005: 3-4).
2.4.2.4.Giindem (Konu) Faktorleri

Gilindem veya konu faktorleri ise, secim donemlerinde se¢cmenler i¢in dnem arz eden
siyasal, ekonomik veya sosyal olaylar1 kapsamaktadir. Ulkedeki herhangi bir siyasal
kriz, dis politika konusu, enflasyon, hayat pahaliligi, terdr, insan haklar1 gibi konular
glindem veya konu faktorleri igerisinde ele alinabilir. Se¢im dénemleri bazen kanuni
sirelerinden daha Once bir karar alinmasiyla yapilabilmektedir. Bunun nedenleri
arasinda iilkede o andaki ortamin 6zellikleridir. Ornegin ekonomik agidan veya sosyal
acidan bir karisiklik s6z konusu oldugunda partiler arasinda bir anlagmaya varilip erken
secim karar1 almabilmektedir. Ulkenin gesitli dzellikler baglammnda kétiiye gitmesi o
anda siyasi iktidara sahip olan siyasal parti agisindan bir sikinti arz etmekte olup,
iktidardaki parti secimlerde se¢menler tarafindan sec¢ilmeme tehdidiyle karsi karsiya
kalmaktadir. Boyle durumlar ekseninde glindem veya konu faktorlerinin se¢men

tercihlerinin olusmasinda etkili olabilecegi goriilmektedir. (Eke, 2008: 40)

Ozellikle medyanin giindem kurma tezi gercevesinde kisilerin neyi degilse bile, ne
hakkinda diisiinecekleri-konusacaklarmin insa ediliyor olusu konjonktiirel faktorlerin
onemini daha da artirmaktadir. Konjonktiirel burada kamuoyunun tartigtigi konunun
kendisi, bir boyutu veya uzantis1 olarak diisiiniilmektedir. Ozellikle kararsiz segcmenler
ki sonug¢ lizerinde ¢ogu zaman belirleyici olan se¢gmen kitlesidir-, konjonktiirel

faktorlerin etkisinde daha fazla kalmaktadir (Anik, 2000: 164).
2.4.2.5. Propaganda ve lletisim Faktorleri

Secmen tercihlerini etkileyen veya se¢men tercihlerinin olusmasmi saglayan iist

faktorlerden birisi de propaganda ve iletisim faktorleridir. Propaganda ve iletisim
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faktorleri de 6zellikle secim-se¢cmen-aday ticliisii ekseninde arada olmasi gereken ve
siyasal partiler tarafindan 6nem verilen iki kavramdir. Propaganda ve iletisim faktorleri
kisa vadeli faktorler igerisinde degerlendirilmesine ragmen; ekonomi, para vb. gibi
unsurlardan yapisi itibariyle farklilik gostermektedir. Bu amacla propaganda ve iletisim
faktorleri olarak; kampanyalar, kamuoyu arastirmalari, canvassing (yiiz yiize oy
toplama teknikleri), kitle iletisim araglar1 ile degisik se¢menleri ikna etmeye yonelik

cesitli ikna ve mesaj stratejileri 6rnek gosterilebilir. (Kalender, 2005: 81)

Kitle iletisim araglarinin izlenmesi yogunlastik¢a, siyasal yasama katilimin arttid, kitle
iletisim araglarinin siyasal yasami etkiledigi goriilmektedir (Kalaycioglu, 1983: 266).
Ote yandan iletisim sayesinde siyasal katilimda bulunan insanlarin ortak argiimanlar,
ortak kanaatler, ortak siyasal egilimlerinin, ge¢mislerinin, deneyimlerinin, ortaya

koyuldugunun alt1 ¢izilmelidir (Gerstle 1992: 104).



UCUNCU BOLUM

SIYASAL ILETiSIM ARACLARININ SECMEN DAVRANISI
UZERINE ETKIiSi: KASTAMONU ORNEGI

3.1.Arastirmanin Metodolojisi

Siyaset, demokrasi, iletisim kavramlari, oy verme davranmiglar1 ve siyasal iletisim
konulart ile ilgili yerli ve yabanci literatiir taranarak kurumsal altyapmin olugsmasinin
ardindan ¢aligmanin bu boliimiinde, ¢calismanin konusu, amaci ve arastirma hipotezleri,
onemi, sinirhiliklari,, model ve 6rneklem sec¢imi, soru formu ve 6lgiim araglari, verilerin

toplanmasi, verilerin analizine iliskin degerlendirmelere yer verilmistir.
3.1.1.Arastirmanin Konusu ve Onemi

Siyasal partiler ve adaylar se¢im donemlerinde birgcok siyasal iletisim ¢alismasi
icerisinde bulunarak, se¢menleri bir sekilde etkilemek ve onlardan alacaklar1 oylarla
iktidara gelip tilkeyi yonetmek i¢in ¢aba sarf etmektedirler. Siyasal sistem icerisinde
siyasal parti-se¢im-se¢men liclemesi seklinde bir etkilesim s6z konusudur. Se¢menler
ve siyasal partiler bu etkilesimin hem etkileneni hem de etkileyeni konumundadir.
Ciinkii iktidara gelen siyasal partiyi segmenler, kendi oylariyla belirlemektedir. Ancak
segmenler de se¢im donemlerinde siyasal partilerin ¢esitli araglarla toplumsal sisteme
sunduklar1 faaliyetlerden ve ¢alismalardan az ya da ¢ok veya dolayli ya da dolaysiz bir
bigimde etkilenmektedirler. Iste bdyle bir etkilesim igerisinde her iki tarafta bir sekilde

birbirinin belirleyicisi ve etkileyicisi rollerini iistlenmektedir.

Tirkiye icerisinde yerel veya ulusal nitelikte siyasetle ilgili alan arastirmalar:
yapilmakla beraber yapilan bu calismalar niceliksel olarak sinirli bir 6zellik
tasimaktadir. Ornegin; Balc1 vd. (2010), siyasal bilgilenme igin iletisim kaynaklari;

haber medyasini (gazete, televizyon, dergi, radyo), kisilerarasi iletisimi (aile tiyeleriyle,
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arkadaslarla ve is arkadaslariyla konugma) ve siyasi kampanyalar vasitasiyla elde edilen
(reklamlar, kampanya i¢in hazirlanan eserler, bir aday ile konugma, kamuoyu arastirma
sonuclar1) bilgileri icerdigini belirtmis ve siyasi bilgilenme i¢in internetin kuskusuz

gilinlimiizde en yaygin kullanima sahip olan bir diger kaynak olduguna dikkat ¢cekmistir.

Goker ve Dogan (2013), arastirmalarinda 6rneklem grubunun biiyiik cogunlugunun 12
Haziran 2011 genel se¢imlerinde se¢menlerin oy verirken Parti Lideri faktoriinii

onemsedigi sonucuna ulagmistir.

Maigret (2011), siyasal partilerin se¢im kampanyalarinda kendilerini tanitmak ve halki
yonlendirmek icin kitle iletisim araglarmi kullandiklarini dile getirmis, ilk ¢alismalarda
gazetenin Onemli bir yer teskil ederken daha sonra radyo ve televizyonun etkilerinin

ortaya konmaya basladigini belirtmistir.

Akdag (2009), internetin siyasal iletisimdeki Onemini anlamak amaciyla yaptigi
calismada; egitim diizeyi arttikga kitle iletisim araglar1 seckisinin genisledigini ifade

etmistir.

Eke (2008), arastrmasinda siyasal iletisim araglarinin siyasal tercihi etkilemesi,

demografik 6zelliklere gore farklilik gosterdigine dikkat ¢ekmistir.

Balct ve Tarhan’in (2007), 22 Temmuz 2007 Genel Sec¢imleri dncesi Konya ilinde
iiniversite O6grencileri iizerinde yaptigi arastirmanin  bulgulari, genglerin se¢im
doneminde interneti bilgilenme ve rehberlik motivasyonu dogrultusunda daha g¢ok

kullandiklarma isaret etmektedir.

Tuba Kalgik tarafindan 2007 yilinda Ankara’da yapilan “Televizyonda Siyasal
Propaganda ve AKP” adli ¢alismada se¢im siirecinde se¢menlerin tercihlerini
etkiyebilmek icin kullanilan faktorler ele alinmustir. Ozellikle kitle iletisim araglarmin
kullanimin1 analiz etmeye calisan Kalgik, AKP’nin siyasal kampanya faaliyetleri
cercevesinde mitingler, yiiz-yiize iletisim, se¢im bildirgesi, billboard ve afisler,
dogrudan postalama-el ilanlari-brosiirler, CD-internet-web sayfas1 gibi faktorleri 6n
plana ¢ikarmistir. Kalgik, AKP’nin se¢im kampanyalarinda se¢gmenler iizerinde etkili

oldugu sonucuna da ulagmustir.
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Duran (2005), Kiitahya iline bagli Tavsanli ilgesinde yasayan se¢gmenler iizerinde
siyasal katilimi etkileyen faktorleri belirlemeye yonelik arastirmasinda siyasal

tercihlerde kitle iletisim araclarmin etkili olmadigini belirtmektedir.

Kalender (2000) se¢men tipleriyle ilgili arastirmasinda, se¢gmen tiplerinin hepsinin bilgi
almada gazete yaymlarmi 6nemli buldugu, se¢im kampanyasinda bilgilenmeye 6nem
verdikleri, (ilimli idealistler hari¢) adaylarin miting ve gezilerden bilgilenmeyi
onemsedigi, ilan ve brosiirlerin bilgi almada Oneminin diisiik oldugu, kamuoyu
arastrmalari, adaylarin sahsi ziyaretleri, radyo yayinlari, aile ve yakinlardan

bilgilenmenin baz1 segmen tipleri tarafindan diisiik diizeyde oldugu sonucuna varmaistir.

Kocadas (1995), kitle iletisim araglarinin siyasal alana etkisini karsilastirmali olarak
analiz etmeye calismis ve Ozellikle televizyon ve basinin gengler ve g¢ocuklar igin
birincil derecede siyasal bilgi olusturma kaynagi olduguna yonelik bir ¢ikarimda

bulunmustur.

Se¢menlerin se¢im siireci igerisinde veya daha oOncesinde verdikleri kararlar veya
tercihler ¢ok c¢esitli degiskenlerin etkisi altinda kalabilmektedir. Siyasi partiler
propaganda adi altinda yaptiklar1 iletisim faaliyetleri ve ¢alismalarla se¢menleri kendi
partileri lehinde etkilemeye calismaktadirlar. S6z konusu siyasal iletisim faaliyetlerinin
Kastamonu se¢meninin davranisini ne derece etkiledigi ¢alismanin ana konusunu

olusturmaktadir.

Bu bilgi ve gozlemlerden yola ¢ikarak Tirkiye’nin pek ¢ok kentinde oldugu gibi
Kastamonu kentinde de siyasetle ilgili arastrmalarin kisith oldugu gergegi soz
konusudur. Yerel nitelikte yapilan caligmalarin ulusal veya evrensel nitelikte ilgili
konularla ortaya koyulan teorilerin smanmasi ve dogrulanmasi agisindan biiyiik bir
oneme sahip oldugu sdylenebilir. Yapmis oldugumuz bu alan arastirmasi ve sonuglari
Kastamonu’da se¢gmen davranisi ilizerinde siyasal iletisim araglarinin etkilerini ortaya

koyan bir calisma olmasi sebebiyle 6nem tagimaktadir.
3.1.2. Arastirmanin Amaci ve Arastirma Sorulari

Calisma, yapilan arastirmalarin yerel diizeyde yapilmasina karsin ulusal ve evrensel

nitelikteki siyasal iletisim konulu varsayimlarin ve genellemelerin sinanmasina olanak
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verecektir. Arastirma iilke diizeyinde se¢cmen davranisiyla ilgili kuramlara katki

saglamak amaciyla beraber esas olarak asagidaki amaglara sahiptir.

1.Se¢menlerin karar verme siireglerinde siyasal iletisim araglarmin muhtemel etkisini

belirlemek.

2. Se¢menlerin demografik degiskenleri ile siyasal tercihlerinin belirlenmesinde hangi

siyasal iletisim aracinin veya araclarmin daha ¢ok etkili oldugu sonucuna ulagmak.

Arastirma ile toplanacak verilerin: a)Demokratiklesme ve siyasallasma baglaminda
siyasal partilerin se¢im donemlerinde yaptiklar1 iletisim g¢aligsmalar1 ve bu iletisim
calismalarin1 yaparken kullandiklar1 araglarin se¢menlerin davraniglar1 iizerindeki
yarattiklar1 etki boyutunun anlasilmasinda; b)Hangi siyasal iletisim aracinin segmenler
iizerinde daha etkili oldugu sonucundan yola ¢ikarak iletisim araclarmin degisimi ve
gelisimine katkida bulunmasi noktasinda ve c)Benzer arastirmalara kaynak olusturmada

yararli olacag1 beklenmektedir.

Bu amaglar dogrultusunda asagida yer alan arastirma sorulari ¢alisma kapsaminda

incelenmeye calisilacaktir.

Arastirma sorusu 1: Kastamonu ili merkezinde oturan se¢menlerin siyasal tercihlerine

etki eden faktorler nelerdir?

Arastirma sorusu 2: Katilimcilar, karar verme siireclerinde siyasal iletisim araglarinin

etkili oldugunu diistiniiyorlar mi?

Arastirma sorusu 3: Kastamonu ili merkezinde oturan se¢menlerin karar verme

siireclerinde hangi iletisim aracinin etkisi daha biiytiktiir?

Arastirma sorusu 4: lletisim araglarinmn etki diizeyinin demografik &zellikler

baglaminda farklilasma durumu nasildir?
3.1.3.Arastirmanin Simirhhklar:

Calisma asagidaki smirliliklart icermektedir. Dolayisiyla veri degerlendirilmesinde bu

siirhiliklar g6z ardi edilmemelidir.
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. Calismanin uygulama kismi Kastamonu ili merkezi igerisinde yasayan ve

Kastamonu il merkezi niifusuna kayitli secmenler tarafindan olugsmaktadir.

. Arastirmanin giivenirliligi bu kisilerin vermis olduklar1 cevaplarin objektifligiyle
sinirhidir.
. Arastirma sonuglar1 anketi yanitlayan se¢gmenlerin 2013 Kasim ay1 goriis ve

diisiincelerini yansitmaktadir.
3.1.4.Arastirmanin Yontemi
3.1.4.1.Model ve Orneklemin Sec¢imi

Uygulama icerisinde anket modeli esas alinmaktadir. Uygulamanm evrenini,
Kastamonu ili merkezi igerisinde yasayan ve Kastamonu il merkezi niifusuna kayitli
olan segmenler olusturmaktadir. 2012 Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi projesi
sonuglar1 itibariyle Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan aciklanan bilgiler 1s13inda
Kastamonu ili merkez niifusu 96.217 kisi olarak belirlenmistir. Bu niifus igerisinde
Secim Kurulundan aliman verilere gore 12 Haziran 2011 yili Milletvekili Genel
Seciminde toplam kayitli segmen sayis1 Kastamonu il merkez se¢gmen niifusu itibariyle
88.097 kisi olarak belirtilmistir. Il merkezine bagli kdy ve kasabalar diisiildiikten sonra
ise 1l merkezinde yasayan segmenlerin sayis1 62376 kisi olarak bulunmustur. Bu niifus
sadece merkezde oy kullanan ve merkez niifusuna kayith kisileri ifade etmektedir.
Evren bu sekilde belirlendikten sonra bu evren igerisinden arastirmamizi

uygulayacagimiz 6rneklemi belirlemek ikinci asama olarak gerceklestirilmistir.

Orneklem se¢iminde basit tesadiifi 6rneklem teknigi benimsenmistir. Orneklem
biiytikligl olarak ise %95 kesinlik diizeyi ve %35 hata pay1 oranlarmi kabul ederek 475
kisi olarak belirlenmistir. Arastirma icerisinde gergeklesebilecek olasi sorunlar da goz
oniinde bulundurularak 495 kisi esas 6rneklem olarak se¢ilmistir. Arastirma kapali uglu
sorulardan olugsmus anket formlariyla, 500 kisiden olusan basit tesadiifi 6rneklem kitlesi
iizerinde 5 kisilik anketor yardimiyla yaptirilmistir. Anketorler, segcmen niteligine sahip
on sekiz ve lizeri yastaki kisilerden se¢ilmistir. Anketorler Kastamonu il merkez niifusu
icerisinde Inonii, Kuzeykent, Mehmet Akif Ersoy, Candarogullari, Saraclar, Aktekke,

Ismailbey mahallelerinde alan arastirmasini gergeklestirmislerdir. Teknik olarak basit
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tesadiifi 6rneklem teknigi se¢ilmis, calisma sonuglarinin tutarli olabilmesi icin segilen
denekler egitim ve gelir durumu 6zellikleri basta olmak tlizere birka¢ 6zellik agisindan

gozlenen ve tahmin edilen bilgiler 1s1g1nda bu mahallelere yogunlasilmstir.
3.1.4.2 Soru Formu ve Ol¢iim Araclar

Kavramsal cercevenin olusturulmasindan sonra hazirlanan soru kagidi araciligiyla
veriler toplanmustir. Anket igerisinde dort grup soru yer almustir. Ilk bdliimde
katilimecilarin medya kullanim Oriintiilerini kesfetmeye yonelik iki farkli olcege yer
verilmistir. Haftalik medya kullanim sikligmi ortaya koymak icin 5°li likert tipinde
hazirlanmig ilk 6lgek 6 maddeden meydana gelmektedir. S6z konusu Olgekte
katilimcilardan 1. Hig, 2. Haftada 1-2 giin, 3. Haftada 3-4 giin, 4. Haftada 5-6 giin, 5.

Her giin diizenli araliginda cevaplar alinmustir.

Ikinci 6lgekte yine 6 madde ile katilimcilarm medyaya verdikleri dnem sorgulanmustir.
Deneklerden 1. Hi¢ énemli degil, 2. Onemli degil, 3. Biraz énemli, 4. Onemli, 5. Cok

onemli seklinde cevaplar alinmistir.

Ikinci boliimde arastirmaya katilanlarin siyasal tutum ve davramiglarini dlgmeye yonelik

sorular bulunmaktadir.

Ugiincii boliimde siyasal iletisim araclarmin etkisini kesfetmeye yonelik 13 maddeden
olusan bir 6lgege yer verilmistir. Hazirlanan 6lgekte 5°1i likert teknigi kullanilmistir. Bu
sorularda bir diisiinceyi verip kisilerin bu diisiinceye katilip katilmadiklar1 ve hangi
diizeyde katildiklar1 tespit edilmeye calisilmis; 1=Kesinlikle Katilmiyorum
2=Katilmiyorum 3=Kararsizim 4=Katiliyorum 5=Kesinlikle Katiliyorum seklinde

cevaplar alinmistir.

Son boliimde ise hazirlanan 5 soru ile katilimcilarin sosyo-demografik ozellikleri

belirlenmeye ¢alisiimistir.
3.2. Arastirma Sonuclarinin Degerlendirilmesi
3.2.1. Katitimcilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Calismaya katilan segmenlerin sosyo-demografik 6zelliklerinin dagilimi, frekans analizi

ile ortaya konulmaya c¢alisilmistir. Tablo 1, se¢menlerin cinsiyet dagilimlarini
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icermektedir. Tabloda da goriildiigii gibi katilimcilarin yiizde 99,6’s1 (492 kisi) ilgili
soruyu yanitlamiglaridir. Buna gore ¢aligmaya katilan segmenlerin yiizde 54,7’si erkek,
yiizde 45,3’i ise kadinlardan olusmaktadir. Sonuglar, erkekler lehine bir farklilik
gosterse de; Orneklemin cinsiyet bakimindan dengesiz bir dagilima sahip olmadigi

analiz yapilabilecek diizeyde bulunduguna isaret etmektedir.

Tablo 1. Katilimcilarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Cinsiyet Say1 Yiizde Gecerli yiizde

Kadin 223 45,1 45,3

Cevapsiz 2 4

Katilimcilarin yasi kategorilendirildiginde ise, katilimcilarin ylizde 29,41 18-25, yiizde
37,1°126-39, yiizde 26,81 40-55, yiizde 6,7’si 56 ve lizeri yag grubunda yer almaktadir.

Yasla ilgili soruya 1 kisi (%,2) cevap vermemistir.

Tablo 2. Katilimcilarin Yas Dagilimi

Katihmcilarin yasi Say1 Yiizde Gecerli yiizde

26-39 yas 183 37,0 37,1

56 ve lizeri yas 33 6,7 6,7

Cevapsiz 1 ,2

s e

|

Egitim durumu agisindan katilimeilarin yiizde 12,2’si ilkokul mezunu oldugunu ifade
ederken, yiizde 28,67s1 lise, yiizde 52,1°1 iiniversite, ylizde 5,31 yiiksek lisans, yiizde
1,81 doktora egitimine sahip olduklarini belirtmislerdir. Oranlara bakildiginda

katilimcilar arasinda 6zellikle lise ve tiniversite mezunlar1 agirligi olusturmaktadir. Bir
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baska anlatimla arastirmaya katilanlarin yaridan fazlasi lise ve iniversite egitimi

alanlardan meydana gelmektedir.

Tablo 3. Katilimcilarin Egitim Diizeyi

Gegerli
Egitim diizeyi Say1 Yiizde
yizde

Lise Mezunu 141 28,5 28,6

Yiiksek Lisans Mezunu 26 5,3 5,3

Toplam 493 99,8 100,0

Genel Toplam 494 100,0

Medeni duruma gore katilimcilarin ylizde 53,81 evli, ylizde 46,2’si ise bekardir. Burada
da dengeli bir dagilimin oldugu goriilmektedir. Arastirmanin oy verme yasina ulagmis
bireylerle yapildigi diistiniildiigiinde evli oraninin kismen de olsa yiiksek bulunmasi

gayet dogaldir.

Tablo 4. Katilimcilarm Medeni Durumu

Medeni durum Say1 Yiizde Gecerli yiizde

Bekar 228 46,2 46,2

Cevapsiz 1 ,2

Katilimcilarin aylik geliri kategorilendirildiginde, yiizde 23,0’ 1 0-450 TL, yilizde 24,01
451-1000 TL, yiizde 29,5’i 1001-2000 TL, yiizde 17,51 2001-3000 TL, yiizde 5,9’u
3001 TL ve tizerinde gelire sahiptir. Katilimcilarin yiizde 6’s1 bu soruya cevap
vermemistir. Sonuglara bakildiginda 1001-2000 TL arasinda gelire sahip olanlarin

agirlikta oldugu goriilmektedir.



75

Tablo 5. Katilimcilarin Gelir Diizeyi

Gelir diizeyi Say1 Yiizde Gecerli yiizde

451-1000 TL 118 23,9 24,0

2001-3000 TL 86 17,4 17,5

Toplam 491 99,4 100,0

Genel Toplam 494 100,0

3.2.2. Katihmcilarin Oy Verme Karar Zamanlan

Katilimcilarin oy verme karar zamanlarinin dagilimina bakildiginda, yiizde 20,1’ nin, oy
verecegi parti konusunda kat1 tutumlara sahip ve se¢im siirecinin ¢ok dncesinden siyasi
kararin1 vermis se¢melerden olustugu goriiliirken yiizde 29,4’iiniin se¢im karar1 almnip
adaylar belirlendiginde, yiizde 18,9’ unun se¢im kampanyalarindan sonra, yiizde 10,81
aile ve yakm gevreyle konustuktan sonra yiizde 20,8’nin de sandik basinda siyasi
kararint belirledigi goriilmektedir. Sonuglar incelediginde arastirmaya katilanlarin
kismen de olsa c¢ogunun adaylar belirlendikten sonra siyasi kararint verdigi
goriilmektedir. Katilimcilarin yiizde 4,5°1 ise oy verme karar zamani ile ilgili soruyu

cevapsiz birakmistir.

Tablo 6. Katilimcilarin Oy Verme Karar Zamanlarinin Dagilimi

Gegerli
Oy verme karar zamani Say1 Yiizde

yiuzde
Adaylar belirlendiginde 139 28,1 29.4

Aile ve yakin ¢evreyle konustuktan sonra 51 10,3 10,8

Toplam 472 95,5 100,0

Genel Toplam 494 100,0
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Cinsiyete gore arastirmaya katilanlarin oy verme karar zamami anlamli bir fark
gdstermemektedir (X*=7,06; sd.=4; p>,05). Erkeklerin yiizde 36,81 ve kadmlarin yiizde
36,4’1 se¢imlerin cok dncesinde hangi partiye oy verecegini belirlemislerdir. Sonuglarin
da ortaya koydugu gibi cinsiyetler arasinda bir partiyi desteklemede kismen esit
tutumlara sahiptirler. Yine kadin katilimcilarin ytizde 22,3’i ve erkeklerin ylizde 25,1°1
se¢im siirecinde oy verme kararmma adaylar belirlendiginde ulasmaktadir. Se¢im
kampanyalarindan sonra karar1 sekillenenler ise, kadinlarda ylizde 14,9 erkeklerde
yilizde 20,6 orana sahiptir. Diger bir taraftan aile ve yakin c¢evresiyle konustuktan sonra
ve sandik basinda belli siyasi karara varan durumlarda kadinlarin daha ytiksek bir orana

sahip oldugu goriilmektedir.

Yas degiskeni ile oy verme karar zamani arasindaki iliskiye bakildiginda anlamli bir
farkin oldugu goriilmektedir (X*=41,70; sd.=12; p<,05). 18-28 yas araligindaki
katilimcilarin yiizde 43,4°1, 26-39 yas araligindaki katilimcilarin yiizde 35,51, 40-55
yas araligindaki katilimcilarin yilizde 28,0°1, 56 ve iizeri yas grubundaki katilimcilarin
ise yiizde 45,51 siyasi tercihini se¢cimlerin ¢ok dncesinde belirleyen kisiler olarak goze
carpmaktadir. Ozellikle hangi partiye oy verecegi belli olanlar kategorisinde 56 ve iizeri
yastaki katilimcilar ile yas grubu en kiigiik olan 18-25 yastaki katilimcilarin iistiinliigi
dikkati cekmektedir. Adaylar belirlendiginde siyasi kararini netlestirenler arasinda 56 ve
iizer1 yastaki katilimeilar, se¢cim kampanyalarindan sonra siyasi kararini sekillendirenler
arasinda 26-39 yastaki katilimcilar, aile ve yakin cevresiyle konustuktan sonra siyasi
karara varanlar arasinda 40-55 yas kategorisindeki kisilerin, sandik basinda tercihini

belirleyenler arasinda 18-25 yas araligindaki se¢menlerin agirlig1 bulunmaktadir.

Egitim durumuna gore ilkokul mezunlarmmn yiizde 23,3’i, lise mezunlarinin yiizde
31,2’s1, liniversite mezunlarinin ytizde 41,2’s1 yiiksek lisans mezunlarmin yiizde 53,8°1,
doktora mezunlarmin yiizde 22,2’si se¢cimler 6ncesinde hangi partiye oy verecegi belli
kisilerden olusmaktadir. Yine ilkokul mezunlarmin yiizde 23,3’i, lise mezunlarinin
yiizde 20,6’s1, liniversite mezunlarinin yiizde 24,1°1 yiiksek lisans mezunlarmin yiizde
38,51, doktora mezunlarinin yiizde 22,2’si adaylar belirlendiginde tercihlerini
netlestirmektedirler. Se¢im kampanyasindan sonra bir tercihe varanlar arasinda doktora
mezunu olan insanlar, aile ve yakin c¢evresiyle konustuktan sonra siyasi kararimni

netlestiren katilimcilarin ilkokul mezunu, sandik basinda siyasi kararmni belirleyenler
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arasinda yine doktora mezunu se¢menlerin oransal Ustiinligii goriilmektedir. S6z
konusu capraz tablonun ki-kare analiz sonuglar1 da incelenmis ve oy verme karar

zamantyla anlamli bir fark oldugu gériilmektedir (X*=50,63; sd.=12; p<,05).

Gelir durumuna degiskeni ile oy verme karar zamani iliskisi incelendiginde anlamli bir
farka rastlanmistir (X*=47,04; sd.=16; p<,05). 0-450 TL arasinda gelire sahip kisilerin
ylizde 43,4°1, 451-1000 TL arasinda gelire sahip katilimcilarin yilizde 24,6’s1, 1001-
2000 TL arasinda geliri olan kisilerin yiizde 35,9’u, 2001-3000 TL arasinda gelire sahip
katilimcilarin yiizde 33,7°si ve 3000 TL ve {izeri gelire sahip katilimcilarin yiizde 69,01
secimler Oncesinde hangi partiye oy verecegi belli katilimcilardan olusmaktadir.
Adaylar belirlendikten sonra siyasi tercihini netlestirenler 1001-2000 TL, se¢im
kampanyasindan sonra siyasi tercihe sahip olanlar 451-1000 TL, aile ve yakin
cevresiyle konustuktan sonra siyasi tercihe varanlar 0-450 TL, sandik basinda siyasi
karara varanlar 451-1000 TL arasinda gelir diizeyine sahip se¢menler olduguna

rastlanmistir.

Medeni durumuna gore ise, dnceden hangi partiye oy verecegi belli kisilerde bekarlarin
(%45,2), adaylar belirlendikten sonra bir siyasi tercihe varanlarda evlilerin (%27,2),
secim kampanyalarindan sonra tercihi sekillenenlerde bekarlarm (%21,1), aile ve yakin
cevreyle konustuktan sonra karar verenlerde evlilerin (%25,7), sandik basinda bir siyasi
tercihe varanlarda bekarlarin (%3,9) oransal iistiinliigii goze ¢arpmaktadir. S6z konusu
capraz tablonun ki-kare analiz sonuglar1 da incelenmis ve oy verme karar zamaniyla

anlaml1 bir fark oldugu goriilmektedir (X*=30,85; sd.=4; p<,05).
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Tablo 7. Oy Verme Karar Zamaninin Demografik Ozelliklerine Gére Dagilimi

iizeri yas

Hangi . Aile ve
artiye Se¢im yakin
E Adaylar kampanyal evrevie Sandik
y belirlendiginde arimdan ¢ y basinda
verece sonra konustukta
i‘i belli n sonra
Kadin 36,4% 22,3% 14,9% 21,9% 4,5%
Erkek 36,8% 25,1% 20,6% 14,3% 3,1%
18-25 yas 43,4% 24,1% 16,6% 11,0% 4,8%
26-39 yas 35,5% 25,1% 23,5% 13,1% 2,7%
40-55 yas 28,0% 19,7% 13,6% 34,1% 4,5%
56 ve 45,5% 30,3% 3,0% 18,2% 3,0%

Ilkokul 23.3% 23,3% 8,3% 35.0% 10,0%
Mezunu
b}se 31,2% 20,6% 19,1% 25,5% 3,5%
v e'zunu‘
Universite |- 4 o, 24,1% 19,8% 12,5% 2.3%
Mezunu
Yuksek
Lisans 53.8% 38.5% 0% 3,8% 3,8%
Mezunu
Doktora

22.2% 22.2% 33,3% 11,1% 11,1%
Mezunu
0-450 TL 43.4% 14,2% 11,5% 27.4% 3,5%
451-1000 TL 24.6% 28.0% 26.3% 15.3% 5.9%
1001-2000 TL 35.9% 31.0% 13.1% 17.2% 2.8%
2001-3000 TL 33.7% 22.1% 22.1% 18,6% 3.5%
iggrll TL ve 69.0% 13,8% 13,8% 3.4% 0%
Evli 29.1% 27.2% 14,3% 25,7% 3,8%
Bekar 45.2% 19.7% 21,1% 10,1% 3.9%

3.2.3. Katihmcilarin Parti Baghhk Dereceleri

Katilimcilara parti baglhiliklarini belirlemek tizere bir soru yonlendirilmistir. 493 kisinin

verdigi cevaplar dogrultusunda yapilan betimleyici istatistik analizi sonuglarma gore

kisilerin orta diizeyde (A.O.= 2,89) parti bagliligina sahip oldugu goriilmektedir.
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Tablo 8. Parti Bagliligna Iliskin Merkezi Egilim Istatistikleri

Say1 | En Diisiik | En Yiiksek | A.O | SD

Arastirmaya katilanlarin parti bagimlilig1 kategorilendirildiginde, katilimcilarin yiizde
14,2°si ¢ok zayif, yiizde 15,0°1 zayif, yiizde 43,6’s1 orta, yiizde 21,1°1 giiglii, ylizde 6,1°1
cok gii¢lii grubunda yer almaktadir. Sonuglar incelendiginde katilimcilarin orta diizeyde

bir partiye bagli oldugu goriilmektedir.

Tablo 9. Katilimcilarin Oy Verdigi Partiye Baglilik Derecelerinin Dagilimi

Gegerli

Parti Baghhk Diizeyi | Say1 | Yiizde
Yiizde

Zayif 74 | 150 | 15,0

Giigli 104 | 21,1 21,1

Toplam 493 | 99,8 100,0

Genel Toplam 494 | 100,0

Arastirmaya katilanlarin cinsiyeti ile parti baglilik dereceleri arasindaki iligkiyi tespit
etmek amaciyla bagimsiz drneklem T-testi uygulanmis, analiz bulgulara bakildiginda
anlamli bir farklilagsmaya rastlanmistir (t=-3,047; sd.= 490; p<,05). Bir baska anlatimla
parti baghilig1 agisindan kadinlar (A.O0.=2,76) ve erkekler (A.O.=3,06) yakin degerlere
sahiptirler. Aritmetik ortalama degeri bakimindan erkeklerin kadinlara gore daha fazla
parti baghiligmma sahip oldugu goriilmektedir. Tukey testi sonucunda ve %5 anlam
diizeyinde katilimcilarin bir siyasi partiye baglilik dereceleri ile cinsiyetleri arasinda
anlamlt bir iligki tespit edilmistir (p<,05). Benzer sekilde katilimcilarin yasi ile parti
bagliliklar1 arasinda anlamli bir farklilasmaya rastlanmistir (F= 4.86; sd.=3; p<,05).
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Arastirmaya katilanlarin egitim durumu ile parti baglhilhigi arasinda anlamli bir iligki
tespit edilememistir (F=2,99; sd.=4; p>,05). Ayni1 sekilde katilimcilarin medeni durumu
ile parti baglilig1 arasinda anlamli bir iliskiye rastlanmamustir (t=,111; sd.= 49; p>,05).

Tablo 10. Parti Baglilig1 Degiskeninin Demografik Ozelliklere Gore Dagilimi

Betimleyici Istatistikler | Analizler

N A.O. SD

Kadin 269 | 2,76 | 1,03 |t=-3,047
sd.=490
Erkek 223 | 3,06 | 1,12 005
18-25 yas 145 | 2,99 | 1,07 | F=4.86
26-39 yas 183 | 2,69 | 1,08 |sd=3
40-55 yas 132 | 296 | 1,04 |p<.05

56 ve lizeri yas 33 3,36 1,11

Tlkokul 60 2,51 1,04 | F=2,99

Lise 141 2,98 ,95 | sd.=4

Universite 257 2,92 1,13 | p>,05

Yiiksek Lisans 26 2,88 1,14

Doktora 9 3,55 1,01

Evli 265 2,90 1,06 |t=-,111
s.d=491

Bekar 228 2,89 1,10 5.0

3.2.4. Katihmcilarin Oy Verme Tercihinde Etkili Olan Faktorler

Oy vermede etkili faktorler olarak arastirmaya katilanlarin yilizde 23,9’u parti lideri,
yiizde 10,8’1 parti adayi, yiizde 14,8’1 parti programi, yiizde 29,2’si ideoloji, ylizde

14,6’s1 aile ve yakin cevre, yiizde 1,40 medya, yiizde 4,1’1 kamuoyu arastirmalari,
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yiizde 1,2’si diigiincelerimin uyusmasi cevabimni vermistir. Sonuglarin da oraya koydugu
gibi Kastamonulu segmenler arasinda oy tercihinde en etkili faktorler arasinda ideoloji
ve parti lideri daha ¢ok 6n plana ¢ikmaktadir. Bu bilgiler 1s18inda I numarali arastirma

sorusu cevaplanmistir.

Tablo 11. Katilimcilarin Oy Vermede Etkili Gordiikleri Faktorler

Gegerli
Oy tercihinde etkili faktorler | Say1 | Yiizde
yiizde

Parti Aday1 53 10,7 10,8

Ideoloji

144 | 29,1 29,2

Medya 7 1,4 1,4

Diisilincelerin Uyusmasi 6 1,2 1,2

Cevapsiz 1 ,2

Cinsiyete ile oy verme tercihinde etkili olan faktorler arasinda anlamli farklilik
gostermektedir (X?=22,93; sd.76; p<,05). Parti liderinin oy verme kararinda en ekili
faktor oldugunu sdyleyenlerin yizde 22,01 erkek, yiizde 25,7’si kadinlardan
olugsmaktadir. Parti liderinin oy vermede etkili oldugunu dile getirenlerin yiizde 15,7’si
erkekler, yiizde 6,3’i kadinlardan ibarettir. Parti programimnin ise oransal olarak
kadmlarin (%16,7) fazla oldugu gériilmektedir. Ideolojinin en etkili faktdr oldugunu
savunanlar arasinda ise ylzde 34,1’1 erkeklerden yiizde 25,3’ kadmlardan
olugsmaktadir. Medya cevabini verenler arasinda erkekler ylizde 9, kadinlar ise ytlizde 1.9
orana sahiptirler. Kamuoyu arastirmalar1 cevabini verenler arasinda kadinlarin (%5,6),
diistincelerimin uyusmasi cevabini verenler arasinda ise erkeklerin (%]1,3) oransal

olarak iistiin oldugu goriilmektedir.
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Tablo 12. Cinsiyete Gore Oy Vermede Etkili Faktorlerin Yiizdelik Dagilimi

Katihmecilarin Cinsiyeti

Parti Lideri 22,0 25,7

Parti Programi 12,6 16,7

Aile ve Yakin Cevre 11,2 17,5

Kamuoyu Aragtirmalari 2,2 5,6

X"=22.93; sd.=76; p<.05

Calismada bir baska soruda “se¢im donemlerinde radyo ve televizyonlarda yer alan,
siyasi parti haberleri ve siyasi parti liderlerinin se¢im konusmalari, siyasi tercihlerinizi
etkiler mi?” sorusuna verilen cevaplar asagidaki seklinde olusmustur. Hig¢ etkili degil
diyenler yiizde 26,0’lik kismi, etkili degil diyenler 12,6°lik kismi, biraz etkili diyenler
yiizde 29,8’lik kismu, etkili diyenler yiizde 27,0°lik kismi, ¢ok etkili diyenler ise ylizde
4,7’lik kismi olusturmuslardir. Sonuglara gore siyasi parti haberleri ve siyasi parti

liderlerinin se¢im konusmalarinin orta diizeyde bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir.

Tablo 13. iletisim Araglarinda Yer Alan Siyasi Haberlerin ve Lider Konusmalarmnm

Etki Diizeyinin Dagilimi

Say1 | Yiizde | Gegerli
Etki Diizeyi
yuzde

Etkili Degil 62 12,6 12,6

Etkili 133 26,9 27,0

Cevapsiz
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Bir onceki soruya “evet etkiler” diyenler bu etkiyi su sekilde ifade etmislerdir. “Oy
verecegim partiyi desteklememi saglar” diyenler yiizde 63,2’lik oranla etki diizeyinin
ifade edilis sekli icinde en etkili orana sahip olarak ortaya ¢ikmistir. Yani radyo ve
televizyonlarda siyasi parti haberleri ile siyasi parti liderlerinin konugmalar: gibi
etkinlikler segcmenleri daha ¢ok kendi siyasal partisi i¢in desteklemesi gibi bir sonuca
neden olmaktadir.

Tablo 14. Etkiler Diyenlerin ifadesi

Vs . Say1 | Yiizde | Gegerli
Etki Ifadesi .
yizde

\
\

\
Coape s me |
\

3.2.5. Katihmcilarin Siyasi Konulara Karsi flgi Diizeyi ve Siyasete Katilma
Bicimleri

Arastirmaya katilanlarin  siyasi konulara ilgi diizeyleri kategorilendirildiginde
katilimcilarin ylizde 12,0°1 ¢ok ilgisiz, ylizde 18,5°1 ilgisiz, yiizde 30,7’si biraz ilgili,
yiizde 33,3’1 ilgili, ylizde 5,5 ¢ok ilgili kategorisinde yer almakladir. Sonuglara gore

katilimcilarin ¢ogunun siyasi konulara egilimli oldugu goriilmektedir.

Tablo 15. Katilimcilarin Siyasi Konulara Karsi Ilgi Diizeyi

.. o . Gegerli
Siyasi Konulara Ilgi | Sayr Yiizde |
yizde

\ \
\ \

\ \
Tophn 920|100
\ \

Genel Toplam 494 100,0
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Katilimcilarin ifade ettigi ilgi dagilimina bakildiginda, katilimeilarin yiizde 12,62’sinin
ilgisiz, ylzde 43,1’inin sadece oy vermek, yilizde 27,2’sinin oy diginda siyaset
konusmak, yiizde 11,0’mnin aktif diizeyde siyaset yapmak, yiizde 3,9’unun iist diizeyde
siyaset yapmak, ylizde, 6’sinin en iist diizeyde siyaset yapmak amaciyla siyasi egilimde
bulunduguna rastlanmaktadir. Katilimcilarin yiizde 1,6’s1 ise siyaset sosyolojisi ile
ilgilendigi i¢in siyasi konulara ilgi duydugunu ifade etmistir. Katilimcilari yiizde 4’1

ise bu soruyu cevapsiz birakmistir.

Tablo 16. Katilimcilarin Siyasi Konulara Kars1 ifade Ettigi {1gi Dagilimi

Gegerli
Siyasi konulara ilgi Say1 | Yiizde
yiizde

Sadece oy vermek 212 42,9 43,1

Aktif dlizeyde siyaset yapmak 54 10,9 11,0

En iist diizeyde siyaset yapmak 3 ,6 ,6

Toplam 492 99,6 100,0

Genel Toplam 494 100,0

Bagimsiz 6rneklem T- testi sonuglarina gore katilimcilarin cinsiyeti ile siyasi konulara
kars1 ifade edilen ilgi diizeyleri arasinda anlamli bir iligkinin varhigini ortaya
koyamamaktadir. Arastirmaya katilan erkek ve kadin segmenler se¢gim doneminde ifade
ettigi siyasi konulara ilgi diizeyi bakimindan birbirinde yakin degerlere sahiptir (t= .526;

sd.=489; p>,05).

Katilimcilarin i¢ginde bulunduklar1 yas kategorilerine gore ifade ettigi siyasi konulara
ilgi diizeyleri arasinda anlamli bir iligkinin olduguna rastlanmaktadir (F= 4,46; sd.= 3;
p<,05). Tukey testi sonucunda 18-25 yas grubunun 40-55 yas grubundaki kisilerle, 40-
55 yas grubunun 18-25 ve 56 ve lizeri yas grubundaki kisilerle, 56 ve lizerindeki yas
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grubunun 40-55 yas grubundaki kisilerle ifade ettigi siyasi partiye olan ilgi diizeyi ile
arasindaki farkin istatistiksek olarak anlamli oldugu anlasilmaktadir.
Arastirma sorularina cevap verenlerin egitim diizeyi ise ifade ettigi siyasi konulara ilgi

diizeyi bakimindan anlamli bir farkliligin olmadigmi gostermektedir (F= 3.20; sd.= 4;

p>,05).

Tablo 17. Siyasi Konulara Kars1 Ifade Edilen Ilginin Demografik Ozelliklere Gore
Dagilimi

Betimleyici Istatistikler | Analizler

N A.O. SD

Kadin 268 2,56 1,24 | t=-,526
Erkek sd.=489
223 2,61 1,04 5.0
ANOVA
18-25 yas 144 2,78 1,35 | F=4,46
26-39 yas 183 2,49 1,11 |s.d=3
40-55 yas 132 | 2,39 93 | p<,05
56 ve lizeriyas | 33 3,00 1,06
ANOVA
I1kokul 60 2,16 97 | F=3,20
Lise 141 2,54 ,97 | sd.=4
Universite 256 2,66 1,20 | p>,05
Yiksek Lisans 26 3,00 1,49
Doktora 9 2,77 1,98

Siyasi konulara ilgi diizeyinin parti bagliligina gére dagilimma bakildiginda anlamli bir
farklilasmaya rastlanmaktadir (X*=1,89; sd.=24; p<,05). Capraz tablo sonuglar
incelendiginde; siyasi konulara ilgisiz olanlarin yiizde 4,81, sadece oy verenlerin yiizde
5’1, oy disinda siyaset konusanlarm yiizde 6,0’1, aktif diizeyde siyasete katilanlarin
yiizde 30,4’1, en st diizeyde siyaset yapanlarin yiizde 66,7’si, siyaset sosyolojisi

yapanlarin yiizde 12,5’1 parti baghligi en giicli kisiler oldugu goriilmektedir. Bu



sonuclarin agik¢a ortaya koydugu gibi ifade edilen ilgi diizeyi arttik¢a parti baglilig1

durumu da artig gostermektedir.

Tablo 18. ifade Edilen Siyasi Konulara lgi Diizeyinin Parti Baghligma Gore Dagilim1

Tlgisiz

Oy disinda siyaset konugmak

Ust diizeyde siyaset yapmak

Siyaset sosyolojisi yapmak

Cok Zayif

46,8

10,5

,0

Zaynf

22,6

9,0

10,5

,0

Orta

19,4

75,0

Giiclii

6,5

28,4

52,6

12,5

Cok Giiclii

21,1

12,5

Katilimcilarin siyasete katilma bigimlerine bakildiginda; yilizde 41,2’sinin oy vermek,

yiizde 14,2’sinin medya da siyaset izlemek, yiizde 19,7’sinin siyaset tartismak, yiizde

7,7°sinin aktif siyaset yapmak, ylizde 4,7’sinin parti i¢in calismak oldugu goze

carpmaktadir. Deneklerin ylizde 12,6’s1 s6z konusu soruya higbiri seklinde cevap

vermistir.

Tablo 19. Katilimcilarin Siyasete Katilma Bigimlerinin Yiizdelik Dagilimi

Medya da

izlemek

Higbiri

Cevapsiz

Siyasete katilma bi¢cimi

siyaset

Aktif siyaset yapmak

Say1

70

62

Yiizde

14,2

1,7

12,6

Gecerli yiizde

14,2

1,7

12,6
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3.2.6. Katihmcilarin Medya Hakkindaki Diisiinceleri ve Medya Kullanim
Ahskanhklar

Tablo 20’ye gore arastirmaya katilan insanlarin medya hakkindaki diisiinceleri,
aritmetik ortalama itibariyle ylizde 10,6’s1 objektif, ylizde 4,371 giivenilir, ylizde 72,0°1
tarafli, yiizde 11,4’ dengeli, yiizde 1,8’1 tutarsiz oldugu yoniindedir. Katilimcilardan
2’si (%,4) bu soruyu cevapsiz birakmistir. Sonuglarin da net bir sekilde ortaya koydugu

gibi Kastamonulu se¢gmen Tiirkiye’de medyanin tarafli oldugunu diisiinmektedir.

Tablo 20. Katilimcilarin Medya Hakkindaki Diisiincelerine Gore Dagilim1

Gegerli
Medya hakkindaki diisiince | Say1 | Yiizde
yiizde
Giivenilir 21 43 43
Dengeli 56 11,3 11,4
Toplam 492 99,6 100,0
Genel Toplam 494 | 100,0

Katilimcilarin cinsiyete gére medya hakkindaki diisiinceleri incelendiginde anlamli bir
farklilasmanin oldugu goriilmektedir (X*=12,20; sd.=4 ; p<,05). Erkeklerin yiizde 9,4’
medyay1 objektif, 4,9’u giivenilir, 71,371 tarafli, 10.3’0 dengeli, yiizde 4,01 tutarsiz
bulurken, kadinlarm ise yiizde 11,6’s1 objektif, yiizde 3,7’si giivenilir, ylizde 72,41
tarafli, yiizde 12,31 dengeli bulmaktadir. Oranlara bakildiginda erkeklerin ve kadinlarin
medyanin tarafli oldugu yoniindeki diisiincesi maksimal seviyede ve birbirine yakin

deger oldugu gboze gcarpmaktadir.
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Tablo 21. Cinsiyete Gore Medya Hakkindaki Diistincelerin Yiizdelik Dagilimi

Katihmcilarin Cinsiyeti

Objektif 9,4 11,6

Tarafli 71,3 72,4

Tutarsiz 4,0 0

Arastirma sorularma cevap verenlerin bir siyasi partiye bagliligit medya hakkindaki
diisiinesine gore anlamli bir farklilik gostermektedir (F=7,92; sd.=4; p<,05). Tukey testi
sonucunda %5 anlam diizeyinde medyanin objektif oldugunu diistinenler A.O. = 2,19,
giivenilir oldugunu diisiinenler A.O. = 3,04, tarafli oldugunu diistinenler A.O. 2,96,
dengeli oldugunu diistinenler A.O. = 2,92, tutarsiz oldugunu diisiinenler A.O.= 3,77

orana sahiptirler.

Tablo 22. Parti Baglilig1 Degiskeninin Medya Hakkindaki Diisiincelere Gore Dagilimi

Medya Hakkindaki Diisiince | Betimleyici Istatistikler
N A.O. SD

Giivenilir 21 3,04 1,28

Dengeli 56 2,92 ,78

F=7,92; sd.=4; p<.05

Tablo 23’e gore arastirmaya katilanlarin Tirkiye’deki kitle iletisim araglar1 igerisinde
aritmetik ortalama itibariyle en sik kullandiklar1 ara¢ televizyondur. Katilimecilarin
yiizde 40,0’1 televizyonu her giin diizenli izledigini ifade ederken; yiizde 16,1°1 haftada
5-6 giin, ylizde 19,2’si haftada 3-4 giin, ylizde 15,9’u haftada 1-2 giin televizyon
izledigini dile getirmektedir. Katilimcilarin yiizde 8,9’u ise hi¢ televizyon izlemedigi

seklinde goriis belirtmistir. Katilimeilarin Tiirk medyasi igerisinde en ¢ok kullandiklar1



ikinci arag¢ ise internettir. Arastirma sorusunu cevaplayanlarin yiizde 40,51 her giin
diizenli olarak internet kullandigini ifade ederken; yiizde 20.0°1 haftada 5-6 giin, yiizde
14.3°0 haftada 3-4 giin, yiizde 9,7’si haftada 1-2 giin internet kullandigin1 agiklamistir.
Katilimcilarin  ylizde 15,51 ise hi¢ internet kullanmamaktadirlar. Sosyal medya
kullanma agisindan katilimeilarin her giin diizenli sosyal medya kullanma kategorisinde
(% 33,3), gazete okuma acisindan arastirmaya katilanlarin haftada 1-2 giin gazete
okuma kategorisinde (% 29,4) yer aldiklar1 dikkati ¢ekmektedir. Katilimecilarin
cogunluk olarak hi¢ kullanmadiklar1 Tiirk medyas1 igerisinde ilk sirada dergiler daha

sonra ise radyolar yer almaktadir.

Tablo 23. Katilimcilarin Haftalik Medya Kullanim Sikliklarinin Dagilimi

Internet

Gazete

Dergi

Her
Haftada | Haftada | Haftada
giin Hi¢ | A.O. SD
5-6 giin | 3-4 giin | 1-2 giin
diizenli

40,5

20,8

1,5

20,0

10,8

2,6

14,3

18,9

4,0

29,4

13,0

15,5

20,1

78,8

3,60

2,82

1,35

1,47

1,41

,80

Katilimcilarin cinsiyetleri ile haftalik kitle iletisim araglarini kullanma siklig1 arasinda
anlamli farklilasmanimn internet kullanmada (t= -,748, sd.= 482; p<,05), sosyal medya
kullanmada (t= 1,982, sd.= 475; p<,05) ve gazete okumada (t=-2,430, sd.= 469; p<,05)
oldugu goriilmektedir. Katilimcilar arasinda kadinlar, erkeklere nazaran daha c¢ok
internet ve sosyal medya kullanmakta, gazete okumakta ve radyo dinlemektedir. Ote
yandan erkekler 3,67 aritmetik ortalama degeriyle kadinlara gore (A.O.= 3,58) haftalik
daha sik televizyon izlemektedir. Katilimcilarin cinsiyeti haftalik televizyon izleme
siklig1 agisindan anlamli bir farklilasma meydana getirmemektedir (t= -748; sd.= 482;
p>,05). Diger bir anlatimla Tiirk televizyon kanallarin1 seyretme agisindan hem kadin
hem de erkek katilimcilar birbirleriyle yakin oranlara sahiptirler. Benzer sekilde
deneklerin cinsiyeti ile dergi okuma siklig1 arasinda anlamli bir farklilasmaya (t=-,110;

sd.= 450; p>,05) rastlanmamustir (Bkz. Tablo 28).
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Tablo 24. Cinsiyete Gore Haftalik Medya Kullanimindaki Farklilik

Cinsiyet | N | A.O.| SD Sig.

. Kadin | 263 | 3,72 | 141
Internet 1,982 | .048
Erkek |212| 3,45 | 1,54

Kadin | 258 | 3,68 | 1,35 -
Gazete 015
Erkek | 213 | 3,00 | 1,48 | 2,430

Dergi - 110 | 912

Arastirmaya katilanlarin  Turkiye’deki kitle iletisim araglar1 igerisinde aritmetik
ortalama itibariyle en ¢ok 0nem verdigi arag¢ yine televizyondur. Katilimcilarin yiizde
55,371 televizyonun se¢im donemlerinde ¢ok onemli oldugunu ifade ederken; yiizde
30,5’i Onemli, yiizde 7,4’ti biraz Onemli bulmaktadir. Deneklerin yiizde 3,11
televizyonu se¢im donemlerinde dnemli bulmazken, ylizde 3,7’si ise televizyonun hig
onemli olmadigini ifade etmistir. Katilimecilarin Tirk medyasi igerisinde se¢im
donemlerinde en ¢ok Onem verdikleri ikinci arag¢ ise internettir. Arastirma sorusunu
cevaplayanlarin yiize 39,8’1 internetin se¢im donemlerinde ¢ok dnemli oldugunu dile
getirirken; yiizde 32,3’ Onemli, yiizde 15,4’i biraz 6nemli oldugunu ifade etmistir.
Katilimcilarin yiizde 5,4’ internetin se¢im donemlerinde 6nemli olmadigini, yiizde
7,1°1 hig 6nemli olmadigini agiklamistir. Deneklerin se¢im donemlerinde tiglincii sirada
onem verdigi medya araci yiizde 3.86 aritmetik ortalama ile sosyal medya iken bunu
3,79 aritmetik ortalama ile gazete takip etmektedir. Yine se¢im donemlerinde
katilimcilarin radyo (A.O.= 2,76) ve dergiye (A.O.= 2,27) 6nem vermedikleri goze

carpmaktadir. Boylelikle 2 numarali arastirma sorusu cevaplanmistir.



Tablo 25. Katilimcilarin Se¢im Dénemlerinde Kitle letisim Araclarina Verdikleri

Onem Derecesi

Hic Onemli | Biraz Onemli | Cok A.O. | SD
Onemli | Degil Onemli Onemli
Degil

Internet 7,1 5.4 15,4 32,3 39,8 3,92 | 3,0

Gazete 6,2 6,7 15,8 43,8 27,5 3,79 | 1,10

Dergi 35,1 26,6 21,7 8,7 7,9 2,27 | 1,24

Katilimcilarin cinsiyetine gore se¢im donemlerinde kitle iletisim araglarina verdigi
onem igerisinde anlamli farklilagma internet kullanma (t= -,748, sd.= 482; p<,05),
sosyal medya kullanma (t= 1.982, sd.= 475; p<,05), ve gazete okumada (t=-2,430, sd.=
469; p<,05) kendini gdstermektedir. Katilimcilar arasinda kadinlar, erkeklere nazaran
daha ¢ok internete ve sosyal medyaya, gazete ve radyoya &nem vermektedir. Ote
yandan erkekler 3,67 aritmetik ortalama degeriyle kadinlara gore (A.O.= 3,58) haftalik
daha ¢ok televizyona dnem vermektedir. Katilimcilarin cinsiyeti haftalik televizyon
izleme siklig1 agisindan anlamli bir farklilasma meydana getirmemektedir (t=-748; sd.=
482; p>,05). Diger bir anlatimla Tiirk televizyon kanallarina 6nem verme agisindan hem
kadin hem de erkek katilimcilar birbirleriyle yakin oranlara sahiptirler. Benzer sekilde
deneklerin cinsiyeti ile dergi okuma siklig1 arasinda anlamli bir farklilasmaya (t=-,110;

sd.= 450; p>,05) rastlanmamustir (Bkz. Tablo 26).
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Tablo 26. Cinsiyete Gére Medyaya Verdikleri Onem Derecesindeki Farklilik

Cinsiyet N A.O. SD t-value Sig.

. Kadin 259 2,46 1,29
Dergi 3,597 ,000
Erkek 210 2,05 1,14

3.2.7. Katihmcilarin Siyasi Tercihlerinde Siyasal Iletisim Faaliyetlerinden
Etkilenme Diizeyleri

Arastirmaya katilanlara 1 ile 5 puan arasinda degisen bir skala (1= kesinlikle
katilmiyorum, 5= tamamen katiliyorum) {izerinde, se¢im donemlerinde siyasal iletisim
faaliyetlerinden etkilenme diizeyleri sorulmustur. Arastirmaya katilanlarin se¢im
donemlerinde siyasal iletisim faaliyetlerinden etkilenme diizeyinin betimleyici
istatistikleri incelendiginde; verilen cevaplar s6z konusu deneklerin, yiiz yiize
gortismelerden (A.O.=2,62) en ¢ok, daha sonra siyasi parti toplantilar1 (A.O.= 2,48) ve
sosyal medya dan (A.O.= 2,47) etkilendigini gostermektedir. Radyo, sinema ve tiyatro
faaliyetleri ise se¢menleri en az etkileyen calismalar olarak géze carpmaktadir. Bu

sonuclara gore 3 numarali aragtirma sorusu cevaplanmistir.
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Tablo 27. Katilimcilarin Siyasi Tercihlerinde Siyasal Iletisim Faaliyetlerinden

Etkilenme Diizeylerine iliskin Merkezi Egilim Istatistikleri

Siyasal Iletisim Faaliyetleri En En
Sayl pisiik | Yiiksek | 20| SP

|
sonuglar1
|

Yiiz yiize goriismeler
| |

| |
| |
| |
| |

Arastirmaya katilan deneklerin siyasi propaganda faaliyetlerinde etkilenme diizeyleri
incelendiginde, ylizde 34,01 bu goriise “kesinlikle katilmiyorum” derken, yiizde 26,7’si
“katilmiyorum”, yiizde 12,6’s1 “karasizim” ifadesini kullanmistir. Katilimcilarin ylizde

26,7’si ise bu ifadeye “katilan” ve “tamamen katilanlardan” olugsmaktadir.

Tablo 28. Katilimcilarin Siyasi Propagandalardan Etkilenme Diizeyinin Yiizdelik
Dagilimi

Gegerli

Siyasi propagandanin etkisi Say1 | Yiizde iizde

| | |
Katimiyorum
| 62 | |

| | 23 | |
| |

Genel Toplam 494 | 100,0

Goriisiilen denekler, kamuoyu arastirmalar1 ve anket sonuglar1 hakkinda asagidaki
tabloda gorildigii tizere goriis bildirmistir. Buna gore; deneklerin yiizde olarak biiytlik
bir ¢ogunlugu kesinlikle katilmiyorum (%39,6) ile katimiyorum (%25,9) cevabi

vererek bu propaganda aracinin se¢menler {izerinde fazla etkili olmadig1 genel kanisini
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olusturmuslardir. Bu aracin etkililigi ilizerine kararsiz olanlar katilimcilarin yiizde
16,0’1m1 evet etkilidir cevabini verenler katilimeilarin yiizde 12,9’unu, hig etkili degildir

diyenler ise deneklerin yiizde 5,5’ ini olusturmaktadir.

Katilimeilarin 7°si (%1,4) ise bu soruyu cevapsiz birakmistir. Sonuglar incelendiginde
cesitli arastirma sirketleri tarafindan yapilan arastirmalar ve anketler, se¢gmenlerin

siyasal tercihlerini ¢ok fazla etkilemedigini ortaya koymaktadir.

Tablo 29. Katilimcilarin Kamuoyu Aragtirmalar1 ve Anket Sonuglarindan Etkilenme
Diizeyinin Yiizdelik Dagilim1

Gegerli
Kamuoyu arastirmalarimin etkisi | Sayr | Yiizde
yiizde

Katilmiyorum 126 25,5 25,9

Katiliyorum 63 12,8 12,9

Toplam 487 98,6 100,0

Genel Toplam 494 | 100,0

Katilimcilarin se¢im kampanyalarindan etkilenme diizeylerine bakildiginda; deneklerin
yiizde 37,1°1 bu ifadeye kesinlikle katilmazken, yiizde 24,7’si ise katilmamaktadir.
Ankete katilan deneklerin yiizde 11,6’lik kismi se¢im kampanyalarindan etkilenmede
kararsiz oldugunu belirtmistir. Katilimcilarin ylizde 18.2°si bu ifadeye katiliyorum,

yiizde 8,41 tamamen katiliyorum cevabini vermistir.
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Tablo 30. Katilimcilarin Se¢im Kampanyalarindan Etkilenme Diizeyinin Yiizdelik

Dagilimi

Gegerli
Secim kampanyalarinin etkisi Say1 | Yiizde
yizde

Katilmiyorum 121 24,5 24,7

Katiliyorum 89 18,0 18,2

Toplam 490 99,2 100,0

Genel Toplam 494 100,0

Ulkemizde siyasetgiler oy potansiyellerini artrmak amaciyla o6zellikle se¢im
donemlerinde aday olduklar1 yerlerde sokak ziyaretlerine baslamaktadirlar. Goriisiilen
deneklerin yiiz yiize goriismeler hakkindaki diistinceleri Tablo 31°de ifade edilmistir.
Bu bilgiler 1s1¢3immda deneklerin {igte biri gibi azimsanmayacak bir kesimi yiiz yiize
goriismelerin siyasal propaganda araci olarak siyasal davraniglarini etkilediklerini ifade
etmislerdir. Ancak calisma sonuglarina gore katilimcilarin yaklasik %50’si bu

propaganda aracindan etkilenmediklerini dile getirmislerdir.

Tablo 31. Katilimcilarin Yiiz Yiize Goriismelerden Etkilenme Diizeyinin Yiizdelik

Dagilimi
Gegerli
Yiiz yiize goriismelerin etkisi Say1 Yiizde
yuzde
Katilmiyorum 101 20,4 20,7

Katiliyorum 94 19,0 19,3

Toplam 487 98,6 100,0

Genel Toplam 494 100,0
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Deneklerin televizyondan etkilenme diizeyine bakildiginda yaklasik olarak dortte biri
televizyonun siyasal davraniglarimi etkiledigi yoniinde bir diislinceyi ifade etmislerdir.
Deneklerin yarisindan fazlasi ise, televizyondan siyasal davraniglart baglaminda
etkilenmediklerini ifade etmislerdir. Ulkemizde kitle iletisim araclari icerisinde en etkili
ara¢ Ozelligini tizerinde tasiyan televizyon, kisileri etkilese de siyasal tercih konusunda

bu etkinin azaldig1 goriilmektedir.

Tablo 32. Katilimcilarin Televizyondan Etkilenme Diizeyinin Yiizdelik Dagilimi

Gegerli
Televizyonun etkisi Say1 | Yiizde ?g:er '
yiizde

\
\ %0 [ 182

\ 19 [ 38
\

Genel Toplam 3 ,6

Tablo 33°deki istatistiklere gore deneklerin yaklagik ticte ikisi, radyonun siyasal
davraniglarini etkilemedikleri yoniinde bir diislinceyi dile getirmiglerdir. Bu durumun
sebebi olarak artik radyonun kullanma diizeyinin ¢ok azalmasi ve televizyonun
radyodan daha ¢ok kullanilmasi gosterilebilir. Bagka bir bakis agisiyla deneklerin

yaklagik olarak beste biri radyoyu siyasal davranislarini etkilediklerini ifade etmislerdir.

Tablo 33. Katilimcilarin Radyodan Etkilenme Diizeyinin Yiizdelik Dagilimi

.. . Gecerli
Radyonun etkisi Say1 | Yiizde .
yiizde

\
\ oo [ 194

Katiyoum | 59 | 79 | 50 |
\ RARES
\

Genel Toplam 494 100,0
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Arastirmaya katillan katilimcilarin - gazeteden etkilenme diizeyleri incelendiginde
%17,9’luk kesimi gazetenin siyasal davranigini diger bir deyisle se¢im donemlerinde
“siyasal tercihlerini etkiledigi” yoniinde bir diisiinceyi ifade etmislerdir. Gazeteyi
“tamamen etkisiz” ve “etkisiz” bulanlarin orani ise yaklasik olarak % 60 gibi orani

teskil etmektedir.

Tablo 34. Katilimcilarin Gazeteden Etkilenme Diizeyinin Yiizdelik Dagilimi

Gegerli

Gazetenin etKkisi Say1 | Yiizde .
yiizde

|
| 8 180 |

| RN
Toplm | 492 | 996 | 1000 |
|

Genel Toplam 494 100,0

Arastirma siirecinde goriisiilen deneklerin %50’sine yaklagik bir kesimi internet aracinin
siyasal davraniglarini etkilemedigini ifade etmislerdir. Buradan ¢ikarilan sonuglardan
birisi de deneklerin dortte biri internetten etkilendiklerini ifade etmislerdir. Ilerleyen
sayfalarda da ifade edilecegi gibi siyasal propaganda araclarindan birisi olan internet,
genellikle 18-25 ve 26-39 yas gruplar tarafindan daha ¢ok kullanilmaktadir. Ciinkii
internet ve bilgisayar olgular1 fazla eskilere dayanmayan gelismelerdendir. Bu yiizden
40 yas alt1 deneklerin biiylik ¢ogunlugu internete girdiklerini ve girdikleri oranda da bu

alanda yayinlanan faaliyetlerden etkilendiklerini ifade etmislerdir.

Tablo 35. Katilimcilarn Internetten Etkilenme Diizeyinin Yiizdelik Dagilimi

Gegerli

Internetin etkisi Say1 | Yiizde .
yiizde

|
| % [ 94
Katbyoum | 86 | 174 | 177

| 31| 63 |
|

Genel Toplam 494 100,0
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Katilimcilarin siyasi tercihlerinde sosyal medyanin etkisi incelendiginde; deneklerin
yiizde 6,5’inin “tamamen etkilendigi”, yiizde 19,3’iiniin ise “etkilendigi” goriilmektedir.
Katilimcilarin yiizde 22,2’si sosyal medyanin etkisi tizerinde bir “fikre sahip degilken”
yaklagik yaris1 da sosyal medyanin siyasal tercihinde bir “etkisinin olmadig1” goriistinii

dile getirmistir.

Tablo 36. Katilimcilarin Sosyal Medya dan Etkilenme Diizeyinin Yiizdelik Dagilimi

Gegerli
Sosyal medyanin etkisi Say1 | Yiizde
yiizde

Katilmiyorum 95 19,2 19,3

Katiliyorum 95 19,2 19,3

Toplam 492 99,6 100,0

Genel Toplam 494 100,0

Denekler resim, fotograf ve afislerle ilgili olarak siyasal davranislarini etkileyip
etkilemedigi konusunda su goriis farkliliklarii ifade etmislerdir. Caligmada goriisiilen
deneklerin %65’ine yaklasik bir kesimi bir siyasal iletisim araci olarak resim, afis ve
fotograflardan etkilenmediklerini ifade etmislerdir. Calisma igerisinde etkileri
Olciilmeye calisilan siyasal iletisim araglarindan en etkisiz sayilabilecek olanlar1 resim,
fotograf ve afislerdir. Bu sonuglara bakarak se¢im siire¢lerinde siyasal partiler
tarafindan kullanilan resim, fotograf ve afiglerin segmen davranisini etkilemedigine

ulagilmaktadir.
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Tablo 37. Katilimcilarin Resim Fotograf ve Afislerden Etkilenme Diizeyinin Yiizdelik
Dagilimi

Gegerli
Resim Fotograf ve Afislerin Etkisi | Say1 | Yiizde
yizde

Katilmiyorum 127 25,7 25,9

Katiliyorum 52 10,5 10,6

Toplam 490 99,2 100,0

Genel Toplam 494 100,0

Deneklerden siyasal partiler tarafindan siyasal iletisim araci olarak kullanilan sinema ve
tiyatro etkinliklerinden etkilenip etkilenmedikleri sorusuna; 491 kisiden 210°u
“kesinlikle etkilenmediklerini”, 145 kisi “etkilenmediklerini” 98 kisi bu konuda
“kararsiz” oldugunu agiklarken 31 kisi bu faaliyetlerden “etkilendiklerini” 7 kisi de

“tamamen etkilendiklerini” ifade etmislerdir.

Tablo 38. Katilimcilarin Sinema ve Tiyatrodan Etkilenme Diizeyinin Yiizdelik

Dagilimi

Gegerli
Sinema ve tiyatronun etkisi Say1 | Yiizde
yizde

Katilmiyorum 145 29,4 29,5

Katiliyorum 31 6,3 6,3

Toplam 491 99,4 100,0

Genel Toplam 494 100,0
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Denekler, partilerin segmenlerle yaptiklari salon toplantilarinin siyasal davranislari
tizerinde etkili olup olmadigi sorusuna ise asagidaki cevaplar1 vermislerdir. Bu
cevaplara gore ise gorisiilen deneklerin yarisindan fazlasi (%72,3) bu aragtan
“etkilenmediklerini” ifade etmislerdir. Katilimcilarin yiizde 20,01 parti toplantilarindan

“etkilendigini” dile getirirken; ylizde 8,0’1 “tamamen etkilendigini” ifade etmistir.

Tablo 39. Katilimcilarin Parti Toplantilarindan Etkilenme Diizeyinin Yiizdelik Dagilim1

Gegerli
Parti toplantilarinin etkisi Say1 | Yiizde
yiizde

Katilmiyorum 103 20,9 21,0

Katiliyorum 98 19,8 20,0

Toplam 490 99,2 100,0

Genel Toplam 494 100,0

Denekler, kendilerine anket ¢aligmasinda son soru olarak yoneltilen siyasal partiler
tarafindan diizenlenen (agik hava toplantilari, mitingler vb.) faaliyetlerden etkilenip
etkilenmedikleri ifadesine tablo 40’ta yer alan cevaplari vermislerdir. Bu sonuglara
gore; deneklerin yiizde 36,01 “kesinlikle etkilenmedigini®, yiizde 22,2’si
“etkilenmedigini” ifade etmistir. Katilimcilarin yiizde 21,11 bu konuda fikir sahibi
degilken, ylizde 15,4’ etkilenmekte, yiizde 5,3’ de acgik hava toplantilarindan

tamamen etkilenmektedir.
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Tablo 40. Katilimcilarin Agik Hava Toplantilarindan Etkilenme Diizeyinin Yiizdelik
Dagilimi

Gegerli
Acik hava toplantilarinin etkisi | Sayr | Yiizde
yiizde

Katilmiyorum 109 22,1 22,2

Katiliyorum 76 15,4 15,4

Toplam 492 99,6 100,0

Genel Toplam 494 100,0

3.2.8. Demografik Degiskenlere Gore Siyasal Iletisim Faaliyetlerinin Etki

Diizeyinin Dagilimm

Arastirmaya katilan deneklerin cinsiyetleri ile siyasal iletisim araglarindan olan radyo
(t= 3,603, sd.= 485; p<,001), gazete (t= 3,864, sd.= 489; p<,001), internet (t= 3,039,
sd.= 484; p<,05), sosyal medya (t= 2,297, sd.= 489; p>.05), sinema ve tiyatro (t= 2,433,
sd.= 488; p<,05) ve siyasi parti toplantilar1 (t= -2,031, sd.= 487; p<,05), arasinda

anlaml bir farklilik vardir.

Kadin segmenler 2,12 aritmetik ortalama degeriyle erkeklere (A.O.= 1,79) nazaran
radyodan daha ¢ok etkilenmektedir. Benzer sekilde yine kadin se¢menler 2,41 aritmetik
ortalama ile gazeteden, 2,55 aritmetik ortalama ile internetten, 2,60 aritmetik ortalama
ile sosyal medya dan, 2,04 aritmetik ortalama ile sinema ve tiyatrodan erkeklere nazaran
daha ¢ok etkilenirken; bu karsilik erkek se¢gmenlerin 2,61 aritmetik ortalama degeriyle
kadinlara (A.O.= 2,37) nazaran siyasi parti toplantilarindan daha c¢ok etkilendikleri

goriilmektedir.
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Tablo 41. Cinsiyete Gore Siyasal Iletisim Faaliyetlerinin Etki Diizeyinin Dagilimi

Siyasal Iletisim Faaliyetleri

Kamuoyu arastirmalar1 ve anket
sonuglari

Yiiz ylize goriismeler

Cinsiyet

N

A.O.

1,28
1,17

2,69
2,54

SD

1,28
1,17

1,29
1,49

t-
value

1,778

1,188

Sig.

,076

,235

Radyo

Internet

Resim fotograf ve afisler

Kadin 263
Erkek 223
Kadin 265
Erkek 221
Kadin 265
Erkek 222
Kadin 265
Erkek 221
Kadin 267
Erkek 222

2,12
1,79

2,55
2,19

2,25
2,10

1,05
,98

1,34
1,20

1,24
1,18

3,603

3,039

1,400

,000

,003

,162

o : Kadin 268 | 2,37 | 1,31
Siyasi parti toplantilar1 -2,031

Katilimcilarin i¢inde bulunduklar1 yas kategorileri ile siyasal propagandalar, (F=2,971;
sd.=3; p<,05), yiiz yiize gorismeler (F= 8,867; sd.=3; p<,05), radyo (F= 5,694; sd.=3;
p<,05), internet (F= 4,737; sd.=3; p<,05), sosyal medya (F= 3,025; sd.=3; p<,05), resim
fotograf ve afigler (F= 3,051; sd.=3; p<,05), ve sinema ve tiyatro (F= 3,989; sd.=3;

p<,05), anlaml farklilik gostermektedir. %5 anlam diizeyinde Tukey testi sonuglarina

gore 56 ve lizeri yas grubunun diger yas gruplariyla yiiz yiize goriismeler, radyo,

internet, sosyal medya, resim, fotograf afigler ve sinema ve tiyatronun etkisi bakimindan

anlaml1 bir iligki tespit edilmistir.

Arastirmaya katilanlarin yaslar1 ile kamuoyu arastirmalar1 ve anket sonuglari (F= 1,029;

sd.=3; p>,05), se¢im kampanyalar1 (F= 2,194; sd.=3; p>,05), televizyon (F= 1,841;

sd.=3; p>,05), gazete (F= 1,294; sd.=3; p>,05), siyasi parti toplantilar1 (F= 1,976; sd.=3;
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p>,05), ve acik hava toplantilar1 (F= 1,546; sd.=3; p>,05), arasinda anlamli bir iligki

tespit edilememistir.

Tablo 42. Yasa Gore Siyasal {letisim Faaliyetlerinin Etki Diizeyinin Dagilimi
Siyasal letisim Faaliyetleri Yas N | A.O.| SD F Sig.

Kamuoyu aragtirmalar1 ve anket
sonuglar1

Yiiz ylize goriismeler

Internet
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Resim fotograf ve afisler 3,051 | ,028

Siyasi Parti toplantilar1 1,976 | ,117

Arastirma sorularma cevap verenlerin egitim diizeyi ise; siyasi propagandalar (F=
13,713; sd.=4; p<,001), kamuoyu arastirmalar1 ve anket sonuglar1 (F= 11,063; sd.=4;
p<,001), secim kampanyalar1 (F= 8,890; sd.=4; p<,001), yiiz ylize goriismeler (F=
3,206; sd.=4; p<,05), televizyon (F= 5,035; sd.=4; p<,05), gazete (F= 3,725; sd.=4;
p=,05), internet (F= 3,296; sd.=4; p<,05), sosyal medya (F= 3,776; sd.=4; p<,05), resim
fotograf ve afigler (F= 5,925; sd.=4; p<,05), siyasi parti toplantilar1 (F= 8,338; sd.=4;
p<,001), ve agik hava toplantilar1 (F= 11,242; sd.=4; p<,001), agisindan anlamli bir
farkliliga sebep olmaktadir. Tukey testi sonuglarinin da agik¢a gdosterdigi gibi; 2,97
aritmetik ortalama degeriyle lise mezunu se¢menlerin siyasal propagandalardan diger
egitim diizeyindeki kisilere nazaran daha fazla etkilendigi goriilmektedir. Yine 2,74
degerle lise mezunu se¢menlerin kamuoyu arastirmalar1 ve anket sonuglarindan, 2,90
aritmetik ortalama degerle se¢im kampanyalarindan, 2,91 ortalama degerle yiiz yiize
goriismelerden 2,65 degerle internetten, 2,80 aritmetik ortalama degerle sosyal medya
dan, 2,58 degerle resim fotograf ve afislerden, 2,95 degerle siyasi parti toplantilarindan,
2,77 degerle agik hava toplantilarindan diger egitim diizeyindeki se¢gmenlere nazaran

daha ¢ok etkilendigi goriilmektedir. Buna karsilik 2,73 aritmetik ortalama degeriyle



105

yiiksek lisans mezunlarinin televizyondan, 3,00 degerle doktora mezunlarinin gazeteden
daha ¢ok etkilendiklerine rastlanmaktadir.
Deneklerin egitim diizeyi ile radyo (F= 1,182; sd.=4; p>,05), sinema ve tiyatro

(F=1,943; sd.=4; p>,05), arasinda anlamli bir farkliliga rastlanmamustir.

Tablo 43. Egitim Durumuna Gére Siyasal Iletisim Faaliyetlerinin Etki Diizeyinin

Dagilimi

Siyasal Iletisim

Faaliyetlerinin EtKisi Egitim N A.O. SD F Sig.

okl 60 | 1,78 | 84

Kamuoyu arastirmalar1 ve Universite 139 2,74 1,42
anket sonuglari Yiiksek 253 1,98 | 1,17 | 11,063 | ,000

" Lilz,ans 26 2,07 1,19

Doktora 9 2,33 1,32

Ei‘;k“l 50 | 218 | 1.5
.. ) 139 2,91 1,54
Universite

Yiiz ylize goriismeler . 255 2,56 1,32 | 3,206 | ,013
Yiksek 25 | 276 | 133

Lisans
Doktora 9 2,55 1,42

Ei‘;k“l 60 | 1.88 | .84
Universite 138 2,13 1,11 318
Radyo gvers 255 | 191 | 102 | L1s2 |

26 1,88 ,90

Lisans 9 211 | 136

Doktora
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Internet

Ilkokul
Lise
Universite
Yiiksek
Lisans
Doktora

60
139
254

26

1,96
2,65
2,33
2,50
2,50

1,02
1,45
1,23
1,17
1,51

3,296

,011

Resim fotograf ve afisler

Ilkokul
Lise
Universite
Yiiksek
Lisans
Doktora

59
140
256

26

2,01
2,58
2,00
2,15
2,55

1,09
1,31
1,10
1,37
1,74

5,925

Siyasi parti toplantilar1

Ilkokul
Lise
Universite
Yiiksek
Lisans
Doktora

60
140
256

25

2,13
2,95
2,25
2,88
2,77

1,15
1,37
1,27
1,33
1,78

8,338

Anket sorularmi cevaplayan katilimcilarin gelir durumu, siyasal iletisim faaliyetleri

acisindan anlamli bir farkliliga neden olmaktadir. Tukey testi sonucunda %35 anlamlilik

diizeyinde Tukey testi sonuglarina gore 451-1000 TL gelire sahip olan segmenlerin 2,58

aritmetik ortalama ile siyasal propagandalardan, 2,63 ortalama ile kamuoyu ve anket
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sonuclarindan, 2,64 ortalama ile se¢im kampanyalarindan, 3,18 ortalama ile yliz yiize
goriismelerden, 2,64 ortalama ile televizyondan, 2,22 ortalama ile radyodan, 2,53
ortalama ile gazeteden, 2,86 ortalama ile internetten, 2,91 ortalama ile sosyal medya
dan, 2,60 ortalama ile resim fotograf ve afislerden, 2,19 ortalama ile sinema ve
tiyatrodan diger gelir gruplarma gore daha fazla etkilendigi goriilmektedir. 3000 ve
tizeri gelir grubundakilerin 2,93 aritmetik ortalama ile siyasi parti toplantilarindan; 2,68
aritmetik ortalama ile de agik hava toplantilarindan diger gelir kategorilerine gore daha

fazla etkilendigi dikkati gekmektedir.

Tablo 44. Gelir Durumuna Gore Siyasal Iletisim Faaliyetlerinin Etki Diizeyinin
Dagilimi
Gelir Durumu | N | A.O.| SD F Sig.

Siyasal Iletisim Faaliyetleri

0-450 TL 108 | 1,80 | ,97
451-1000 TL 17 | 263 | 141
Kamuoyu arastirmalar1 ve anket 1001-2000 TL ’ ’
1451 2,08 | 1,20 | 6,915 | ,000
sonuglar1 2001-3000 TL
3001 ve fizeri 86 | 2,25 | 1,18
o 29 | 2,17 | 1,25

0-450 TL 10 227 | 1.03
451-1000 TL
10012000 TL | 116| 3.18 [ 150

Yiiz ylize goriismeler 145 2,51 | 1,34 | 7,355 | ,000
2001-3000 TL
3001 ve iizeri | S0 | 260 | 149
TL o 28 | 2,32 | 1,38

Radyo 0-450 TL 110 | 1,80 | ,73 | 2,888 | ,022
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451-1000 TL
1001-2000 TL
2001-3000 TL
3001 ve tizeri

TL

116
145
86
29

2,22
2,00
1,86
1,86

1,11
1,07
1,13
1,05

Internet

0-450 TL
451-1000 TL
1001-2000 TL
2001-3000 TL
3001 ve tizeri
TL

111
116
145
85
28

2,03
2,86
2,42
2,15
2,46

95
1,52
1,28
1,20
1,29

6,994

,000

Resim fotograf ve afisler

0-450 TL
451-1000 TL
1001-2000 TL
2001-3000 TL
3001 ve tizeri
TL

111
117
145
86
29

1,93
2,60
2,04
2,19
2,17

98
1,42
1,11
1,09
1,58

5,333

,000

Siyasi parti toplantilar1

0-450 TL
451-1000 TL
1001-2000 TL
2001-3000 TL
3001 ve tizeri
TL
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Arastirmaya katilan deneklerin medeni durumu ile siyasal iletisim faaliyetleri

arasinda anlamli bir farkliliga rastlanmamistir (p>,05).

Boylelikle 4 numarali arastirma sorusu cevaplanmistir.

Tablo 45. Medeni Duruma Gore Siyasal Iletisim Faaliyetlerinin Etki Diizeyinin

Kamuoyu arastirmalar1 ve anket
sonuglari

Evli
Bekar

262
225

2,19
2,18

1,17
1,31

Dagilimi
. T . . Medeni t- .
Siyasal Iletisim Faaliyetleri Durum N [A.O.| SD value Sig.

,110

912

Yiiz ylize goriismeler

Radyo

Internet

Evli
Bekar

Evli
Bekar

Evli
Bekar

260
227

261
227

262
225

2,57
2,69

1,96
1,99

2,32
2,47

1,38
1,39

1,02
1,04

1,23
1,35

-,938

-,314

-1,248

,348

, 754

,213

Resim fotograf ve afisler

Siyasi parti toplantilar1

Evli
Bekar

Evli
Bekar

262
228

263
227

2,16
2,21

2,53
2,42

1,17
1,27

1,31
1,37

-,500

,932

,617

,352
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Degismeyen tek seyin degisim oldugu bir diinya da her gegen giin bir yenilik ortaya
cikmakta ve bir onceki giin unutulmaktadir. Bu durumda 6ziinii insanlardan alan ve tim
calismalar1 da insana yoOnelik olan siyasetin degismemesi kacmilmaz olarak
goriinmektedir. Siyaseti, kurallarmma uygun olarak ve halkin yararmmi g6z oOniinde
bulundurarak yapmak isteyen kisiler digerlerinden ayirt edilmekte, halk ise kendileri ve
iilkeleri icin en uygun siyasetciyi digerlerinden ayirabilmekte zorlanir hale gelmistir.
Yeni ikna yontemleri ve farkl dikkat gekme stratejileri gerektiren bu durum, siyasetin
genel yapisinda farkliliklara gidilmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmistir. Bu durumun en
belirgin olarak goriildiigii alanlardan biri de sosyal yasamin kilometre taslarindan birini
olusturan iletisim alanidir. S6z konusu yenilikler genis kitleleri etkileme giiciine sahip
kitle iletisimi olgusunun da gelisimine hiz kazandirmistir. Kitle iletisimin amaglara
ulasilmas1 konusunda sik¢a kullanildigi ve dnemli etkilerinin goriildiigii alanlardan biri
de siyasettir ki odak noktasi toplum olan bir kavram icin kitle iletisiminden s6z
etmemek miimkiin olmamaktadir. Diinya niifusundaki artisin yam sira segeneklerin
fazlalasmas1 ve insanlarin bunun bilincinde olmasi da siyasal iletisimin Onemini
arttrmistir. (Baysal, 2010: 204) Siyasi Parti ve adaylarin sik¢a kullandigi siyasal
iletisim faaliyetleri segmenleri amaglarina ve hedef kitlelerinin fikirlerini istenilen
dogrultuda yonlendirme isteklerine ulagmalarinda biiylik avantajlar saglamaktadir.
Gerek siyasi kuruluglar gerekse siyasi aktorler siyasal amaglarina ulasabilmek,
rakiplerinden ve benzerlerinden farkli oldugunu gosterebilmek ve tercih edilebilmek
adina en ince ayrintisina kadar siyasal iletisim faaliyetleri planlamakta ve bunlar1
kademe kademe yiiriitmektedirler. S6z konusu bu siyasal iletisim faaliyetlerinin ¢ok
biiyiik bir boliimii kitle iletisim araclar: araciligiyla hedef kitlelere ulagmaktadir. Siyasal
partilerin faaliyetlerinde basarili olabilmesi i¢in, kitle iletisim araclarmin segmenlere
etkisi yliksek diizeyde olmasi gerekmektedir. Se¢gmenler iizerinde etkili olabilecegi
varsayilan siyasal iletisim araglar1 siyasal partiler i¢cin 6nem arz etmektedir. Bu
baglamda siyasal iletisim araglarinin etkisi lizerine arastirmalar devam etmektedir. S6z
konusu arastirmalarda iletisim araglarinin etkisinin birbirinden farklilastigi sonucglarmna
vartmustir. Iste bu goriisleri test etmek amaciyla Kastamonu oOrneginde bir saha

arastirmasi gerceklestirilmistir. Arastirma bulgularma gore katilimcilar siyasal iletisim
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araclarindan kismen etkilenmekte ve bu etkinin de oy vereceg§i partiyi destekleme

yoniinde oldugu dikkati cekmektedir.

Arastirma bulgular1 genel olarak degerlendirildiginde, katilimcilarin oy verme karar
zamanlarinin ¢ogunun sec¢im karar1 alinip adaylar belirlendikten sonra oldugu
goriilmektedir. Cinsiyete gore oy verme karar zamanina hem erkekler hem de kadinlar
birbirlerine yakin degerlere sahiptirler. Yas kategorisine gore oy verme karar zamani
incelendiginde, ozellikle hangi partiye oy verecegi belli olanlar kategorisinde, 56 ve
iizeri yastaki katilimcilar ile yas grubu en kiiciik olan 18-25 yastaki katilimcilarin

istlinliigii dikkati cekmektedir.

Arastirma sorularma cevap veren insanlarin orta diizey parti bagliligmma sahip olduklari
goriilmektedir. Cinsiyet acisindan erkeklerin kadinlara nazaran daha giliclii parti
bagliligma sahip oldugu goriilmektedir. Yasa gore parti baglilik derecesine bakildiginda
yas grubu arttikca parti baglihgmmin da arttigi dikkati ¢ekmektedir. Egitim agisindan
bakildiginda yiiksek lisans ve doktora mezunlarmin biiyiik kismi hangi partiye oy
verecegi belli kisilerden olusurken, aile ve yakin ¢evresiyle konustuktan sonra bir karara
varanlarin ¢ogunlugunun ilkokul mezunu oldugu goriilmektedir. Yine gelir durumu
acisindan, geliri diizeyi diisiik olan kisilerin hangi partiye oy vereceginin belli oldugu
goriiliirken medeni durum agisindan ise bekarlarin hangi partiye oy verecegi belli,
sandik basinda bir siyasi tercihe varanlarda, secim kampanyalarindan sonra tercihi

sekillenenlerde oransal olarak yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Arastirma sorularma cevap verenlerin insanlarin oy verme tercihlerinde en etkili faktor
olarak ideoloji 6n plana ¢ikmaktadir. Bunu daha sonra parti lideri ve parti programi
takip etmektedir. Cinsiyet faktorlii géz Oniine alindiginda erkeklerin kadinlara nazaran
daha fazla ideolojiden etkilendikleri dikkati ¢cekmektedir. Buna karsilik kadinlarm parti

programlarindan erkeklere nazaran daha ¢ok etkilendikleri goziikmektedir.

Katilimcilarin  siyasi konulara ilgi diizeyi gz Oniine alindiginda cogunun siyasi
konulara ilgili oldugu agik¢a ortaya konulmustur. Arastirmaya katilan erkek ve kadin
se¢cmenler se¢cim doneminde ifade ettigi siyasi konulara ilgi diizeyi bakimindan birbirine
yakin degerlere sahiptirler. Yine katilimcilarin ifade edilen ilgi diizeyi arttik¢a parti

baglilig1 durumun da artis gosterdigi saptanmustir. Katilimcilarin siyasete katilma bi¢imi
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arastirildiginda ise oy vermek amaciyla deneklerin siyasete katildiklar1 goriliirken

bircogunun da siyaset tartismak oldugu dikkati ¢cekmektedir.

Arastirma kapsaminda 1ilgi diizeyinin siyasi parti baghligmma gore dagilimi
incelendiginde, aktif diizeyde siyasete katilanlarmn ve iist diizeyde siyaset yapanlarin
cogu parti baghligr yiiksek kisilerden olusmaktadir. Katilimcilarin siyasete katilma

bi¢imlerinde ise, cogunun oy vermek amaciyla katildig1 dikkati cekmektedir.

Arastrmada se¢menlerin medya kullanma aligkanliklar1 mercek altina alinmis,
arastirma sorularina cevap verenlerin siyasal iletisim araglar1 igerisinde haftalik en sik
kullandiklar1 aracin televizyon oldugu arastirma ile ortaya ¢ikarilmistir. Katilimcilarin
yilizde 40,01 televizyonu her giin diizenli izledigini ifade etmistir. Katilimcilarin en az
kullandiklar1 ara¢ ise dergi olmustur. Katilimcilar arasinda kadinlar, erkeklere nazaran
daha ¢ok internet ve sosyal medya kullanmakta, gazete okumakta ve radyo
dinlemektedir. Ote yandan Tiirk televizyon kanallarmi seyretme agisindan hem kadin

hem de erkek katilimcilar birbirleriyle yakin oranlara sahiptirler.

Arastrmaya katilanlarin  Tirkiye’deki kitle iletisim araglar1 igerisinde aritmetik
ortalama itibariyle en ¢cok Onem verdigi ara¢ yine televizyon iken, en ¢ok Onem
verdikleri ikinci arag ise internettir. Katilimcilar arasinda kadinlar, erkeklere nazaran
daha ¢ok internete ve sosyal medyaya, gazete ve radyoya &nem vermektedir. Ote
yandan erkekler 3,67 aritmetik ortalama degeriyle kadinlara gore (A.O.= 3,58) haftalik

daha cok televizyon izlemektedir.

Katilimcilarin Tiirkiye’deki medya hakkindaki diisiincelerine bakildiginda ytizde 72.0
gibi yiiksek oran medyanin tarafli oldugunu belirtmektedir. Sonuglarin da net bir sekilde
ortaya koydugu gibi Kastamonulu se¢men Tirkiye’de medyanin tarafli oldugunu
disiinmektedir. Yine cinsiyet agisinda da hem erkeklerin hem de kadmlarin medyanin
tarafli oldugu yoniindeki diisiincesi maksimal seviyede ve birbirine yakin degerler
olarak goze carpmaktadir. Arastrma sorularma cevap verenlerin bir siyasi partiye

baglilig1 medya hakkindaki diisiinesine gore anlamli bir farklilik géstermektedir.

Arastirmaya katilanlarin secim donemlerinde siyasal iletisim faaliyetlerinden etkilenme
diizeyinin betimleyici istatistikleri incelendiginde; verilen cevaplar s6z konusu

deneklerin, yiiz yiize goriismelerden (A.O.= 2,62) en c¢ok, daha sonra siyasi parti
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toplantilarindan (A.O.= 2,48) ve sosyal medya dan (A.O.= 2,47) etkilendigini
gostermektedir. Radyo, sinema ve tiyatro faaliyetleri ise se¢menleri en az etkileyen

calismalar olarak goze carpmaktadir.

Arastirma sorularma cevap veren deneklerin siyasi propaganda faaliyetlerinden
etkilenme diizeyleri incelendiginde, yiizde 34,0’1 bu goriise kesinlikle katilmiyorum,
kamuoyu arastirmalar1 ve anket sonuclari hakkinda yine yilizde olarak biiyiik bir
cogunlugu (%39,6) kesinlikle katilmiyorum seklinde cevap vermistir. Katilimcilarin
se¢im kampanyalarindan etkilenme diizeylerine bakildiginda; deneklerin yiizde 37,11

bu ifadeye kesinlikle katilirken, yiizde 24,7’si ise katilmaktadir.

Deneklerin iicte biri gibi azimsanmayacak bir kesimi yiiz ylize goriismelerin siyasal
propaganda araci olarak siyasal davraniglarini etkilediklerini ifade etmislerdir. Ancak
calisma sonucglarma gore katilimcilarin yaklasik %50°si bu propaganda aracindan
etkilenmediklerini dile getirmislerdir. Deneklerin yine yarisindan fazlasi ise
televizyondan siyasal davranislar1 baglaminda etkilenmediklerini ifade etmislerdir.
Ulkemizde kitle iletisim araglar1 icerisinde en etkili ara¢ 6zelligini iizerinde tasiyan
televizyon, kisileri her yonden etkilemekte ama bu Onemini yitirdigi gorilmektedir.
Istatistiklere gore deneklerin yaklasik olarak iigte ikisi, radyonun siyasal davranislarini
etkilemedikleri yoniinde bir diisiinceyr dile getirmislerdir. Arastirmaya katilan
katilimcilarin gazeteden etkilenme diizeyleri incelendiginde tamamen etkisiz ve etkisiz
bulanlarin orani ise yaklasik olarak %60 gibi oram teskil etmektedir. Deneklerin dortte
biri de internetten etkilendiklerini ifade etmislerdir. 40 yas alti deneklerin biiyiik
cogunlugu internete girdiklerini ve girdikleri oranda da bu alanda yayinlanan
faaliyetlerden etkilendiklerini dile getirmislerdir. Katilimcilarin siyasi tercihlerinde
sosyal medyanin etkisi incelendiginde; yaklagik yaris1 sosyal medyanm siyasal
tercihinde bir etkisinin olmadig1 goriisiinii dile getirmistir. Calismada goriisiilen
deneklerin %65’ine yaklasik bir kesimi bir siyasal iletisim araci olarak resim, afis ve
fotograflardan etkilenmediklerini ifade etmislerdir. Calisma igerisinde etkileri
Olciilmeye calisilan siyasal iletisim araglarindan en etkisiz sayilabilecek araclardan birisi
de resim, fotograf ve afisler olarak ortaya ¢ikmistir. Denekler siyasal partiler tarafindan
siyasal iletisim araci olarak kullanilan sinema ve tiyatro etkinliklerinden etkilenip
etkilenmedikleri sorusuna; 491 kisiden 210 kisi kesinlikle etkilenmedigini, 145 kisi

etkilenmedigini, 98 kisi bu konuda kararsiz oldugunu aciklarken 31 kisi bu
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faaliyetlerden etkilendigini 7 kisi de tamamen etkilendigini ifade etmistir. Partilerin
segmenlerle yaptiklar1 salon toplantilarinin siyasal davranislar1 iizerinde etkili olup
olmadigma bakildiginda katilimcilarin ylizde 20,01 parti toplantilarindan etkilendigini
dile getirirken, yiizde 8,0’1 tamamen etkilendigini ifade etmistir. Katilimcilar siyasal
partiler tarafindan diizenlenen (acik hava toplantilari, mitingler vb.) faaliyetlerinden
etkilenip etkilenmedikleri ifadesi irdelendiginde, deneklerin yiizde 36,0’1 kesinlikle

etkilenmedigini, ylizde 22,2’si1 etkilenmedigini ifade etmistir.

Cinsiyete gore siyasal iletisim faaliyetlerinin etki diizeyinin dagilimi mercek altina
almdiginda, kadin se¢gmenler erkeklere nazaran radyodan daha ¢ok etkilenmektedir.
Benzer sekilde yine kadin segmenler gazeteden, internetten, sosyal medya dan, sinema
ve tiyatrodan erkeklere nazaran daha ¢ok etkilenirken buna karsilik erkek se¢menlerin
kadinlara nazaran siyasi parti toplantilarindan daha cok etkilendikleri goriilmektedir.
Katilimcilarin i¢cinde bulunduklar1 yas kategorileri ile siyasal propagandalar, yiiz yiize
goriismeler, radyo, internet, sosyal medya, resim, fotograf ve afisler ve sinema ve
tiyatro anlamli farklilik gdstermektedir. 2,97 aritmetik ortalama degeriyle lise mezunu
segmenlerin siyasal propagandalardan diger egitim diizeyindeki kisilere nazaran daha
fazla etkilendigi goriilmektedir. Yine egitim diizeyine gore ele alindiginda, lise mezunu
segmenlerin kamuoyu arastirmalar1 ve anket sonuglarindan, se¢cim kampanyalarmdan,
yliz ylize gorliismelerden internetten, sosyal medya dan, resim fotograf ve afislerden,
siyasi parti toplantilarindan, acik hava toplantilarindan diger egitim diizeyindeki
se¢cmenlere nazaran daha ¢ok etkilendigi goriilmektedir. Buna karsilik yiiksek lisans
mezunlarinin televizyondan, doktora mezunlarinin gazeteden daha ¢ok etkilendiklerine
rastlanmaktadir. Anket sorularmi cevaplayan katilimcilarin gelir durumu, siyasal
iletisim faaliyetleri agisindan anlamli bir farkliliga neden olurken, arastirmaya katilan
deneklerin medeni durumu ile siyasal iletisim faaliyetleri arasinda anlamli bir farkliliga

rastlanmamuistir.

Sonug olarak bu arastirma Kastamonu’da yasayan ve se¢cmen yasina ulagmig insanlarin
siyasal tutum ve davranislarini, medya kullanim aligkanliklar1 ve siyasal iletisim
yontemlerinden etkilenme diizeylerini ortaya koymaya calisan nadir aragtirmalardan biri
olma 6zelligini gostermektedir. Glin ge¢miyor ki teknoloji hizla gelismekte buna bagl

olarak aliskanliklar degismektedir. Bu kapsamda yeni ¢aligmalar yapilmasi siiphesiz
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fayda saglayacaktir. Calismalarda 6zellikle yeni medya ve korku ¢ekiciligi kavramlarina

kapsamli bir sekilde yer verilmesi daha yararli olacaktir.
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