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OZET

Yiiksek Lisans Tezi
GAZIANTEP’TE GASTRONOMI TURIZMI:
GAZIANTEP’I GASTRONOMI TURIZMi KAPSAMINDA ZiYARET EDEN
YERLI TURISTLERIN GORUSLERI UZERINE BiR ARASTIRMA
Saban KARGIGLIOGLU
Izmir Katip Celebi Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii

Turizm Isletmeciligi Anabilim Dal

Gastronomi turizmine olan talep tiim iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de de
tilkenin bulundugu cografya, iklim c¢esitliligi ve bunun gibi farklilik yaratici
etmenlerin etkisiyle artmistir.

Bu c¢alismada; Gaziantep’in gastronomi turizminin hareketlilik durumu
incelenmis ve gastronomi turizminin gelistirilmesi konusunda yapilabilecekler
tizerinde durulmustur. Bu amagla, Gaziantep ilini ziyaret eden yerli gastronomi
turistlerinin deneyimleri ve bu deneyimlerin gostergelerinden yola ¢ikilarak
gastronomi turistlerinin demografik ozellikleri ve seyahatleri boyunca yapmis
olduklar1 yiyecek-igecek igerikli aktivitelere bakis agisi, Gaziantep ilinin gastronomi
imajia yonelik 6nermelerle incelenerek Gaziantep ilindeki gastronomi turizmi ve
gastronomi turisti profili ¢ikartilmigtir. Gastronomi turizminin gelistirilmesi adina
neler yapilabilecegi hakkinda goriisler sunulmus ve kentin gastronomi turizmi
potansiyeli ele alinarak gastronomi turistlerinin bolge ekonomisine ve insanlarin
sosyal yasamlarina ne gibi etkilerinin olabilecegi arastirilmistir.

Ornekleme grubu, Gaziantep’i ziyaret eden yerli gastronomi turistleri,
kolayda yontemle secilmis 416 yerli turistten olusmaktadir. Veri toplama aract olarak
daha 6nce bu boyutlarda veri toplamak i¢in Shenoy tarafindan olusturulmus anketten
yararlanilmistir. Toplanan veriler parametrik olmayan test ydntemlerinden olan

Mann Whitney U ve Kruskal Wallis H-testleri ile analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gaziantep, gastronomi, gastronomi turizmi, turizm, turist



ABSTRACT

Master’s Thesis
GASTRONOMY TOURISM IN GAZIANTEP: A RESEARCH BASED UPON
REVIEWS OF LOCAL TOURISTS VISITING GAZIANTEP IN POINT OF
GASTRONOMY TOURISM
Saban KARGIGLIOGLU
Izmir Katip Celebi University
Graduate School of Social Sciences

Department of Tourism Management

The demand for gastronomy tourism has increased in Turkey, as it has in
many countries, thanks to the distinctive aspects such as its geographical location,
climatic variety etc. In this study, the statistical results of the participation of the
domestic gastronomy tourists in the activities regarding gastronomy tourism and
their attitudes were presented.

In this research, the experiences of the domestic gastronomy tourists visiting
Gaziantep were observed. Based on the indicators of these experiences, the
demographic aspects of the gastronomy tourists, their activities related with
gastronomy travel perspective, image of Gaziantep gastronomy tourism were
searched. Gastronomy tourism was searched, presented opinions about what they can
do to improve the city's gastronomy and tourism economy of the gastronomic and
tourist potential by taking the people as to what might be the effects of social life.In
the view of this search, a gastronomy tourist was profiled and what to do about
developing the gastronomy tourism of Gaziantep was searched.

As a sample group, the domestic gastronomy tourists visiting Gaziantep
consisted of 416 tourists, who were selected by the convenience sample method. A
survey, which was created from Shenoy for collecting this size of data before, was
used as a means of collecting data. The data collected in survey method were
analyzed with Mann Whitney U and Kruskal Wallis H-tests.

Keywords: Gaziantep, gastronomy, gastronomy tourism, tourism, tourist
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GIRIS

Eski ¢aglardan bu yana insanlar ¢esitli sebeplerle seyahat etmislerdir. Zamanla
turizm ve turist kavraminin ortaya c¢ikmasiyla birlikte insanlarin seyahat etme
amaclarina gore turizm ¢esitleri olusmaya baslamistir ve giin gectikge trendlere gore
turizm ¢esitlerinde farklilasmalar yasanmistir. Yiyecek icecek isletmelerinde biiyiik
Olciide pazarlamaya dayali bir yonetim bulunmaktadir (Bolikkoglu ve Tiirksoy, 2001:
23).

Giliniimiizde yemek ve sarap i¢in turizmde biiyliyen bir talep s6z konusudur ve
bu turizm endiistrisi icin énemli bir turizm ¢esidi halini almaktadir. Ornegin; Italya,
sarap ve zeytinyagi bolgeleriyle iinliidiir. Temelde gastronomi turizmi, g¢iftlik ve
sarap iretilen yerlere diizenlenen turlarin yani sira yiyecek tirtinlerini test etmeyi de
kapsayan gurme turlarindan olugmaktadir. Ek olarak, gastronomi turizmi ayni
zamanda turistlere, 6zel bir bolgenin kendine has kiiltiiriinii ve ge¢misiyle ilintili
tecriibelerini ender bir tecriibe olarak yasatir. Destinasyonlarin ziyaretgilerine
sunmus oldugu yerel tatlar, bolgesel pazarlamada destinasyonlarin yerli ve yabanci
turistler tarafindan tercih edilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir (Dilsiz, 2010: 20).
Gastronomi turizmi, yeni bir yiyecek ve igecek deneyimi yasamak icin seyahat
motivasyonu yaratan ve seyahat davramiglarimin gidiilenmesine 6nemli Olgiide
yardimcr olan turizm sekli olarak tanimlanabilmekte ve bir tiir gastronomik
hareketliligi ifade etmektedir. Gastronomi turizmi, bdlgeye 0Ozgii yemeklerin
sunulmasiyla o bolgeye ait kiiltiirel kimligi ve miras1 yansitmakta ve boylece yerel
destinasyonlar i¢in rekabet avantaji saglamada etkili bir ara¢ olmaktadir (Caligkan,
2013: 41). Hizmet Kkalitesi, miisterilerin hizmeti satin aldig1 isletmelerden
beklentilerini ne derece karsilayabildigi ile oOl¢iilmektedir. Miisteri odakli kalite
anlayisinda hizmet sektorii miisteri beklentilerinin tespitini saglamali ve bu

beklentileri karsilayabilmelidir (Akbaba, 2003: 22 - 23).



Gastronomi amagh seyahat eden turistlerin % 70’1 gittikleri yerlerde bolgesel
yiyecekler tatmakta, yemek tarifleri almakta ve sarap gibi bazi gastronomik tiriinleri
devamli ikamet ettikleri yerlere gotiirerek bunlar arkadaslar1 ve aileleri ile
paylasmaktadirlar. Boylece iilke/bolge tamitimina dolayli katki saglamaktadirlar
(http://www.atme.org/pubs/uploads/TMDWinter2008CulinaryTourism.pdf).

Kisilerin seyahat etmesindeki temel motivasyon araci hayatlar1 boyunca
unutamayacaklar1 bir tecriibe saglayan yemek ve icecegin tadilmasidir. Ayrica
gastronomi turistleri, yemek ve sarap ¢esitleri, yemek ve seyahat literatiirii ve
yemekle ilgili seyahat paketleri gibi, gezileri esnasinda kendileri igin ender ve farkli
bir tecriibe ararlar. Ayn1 sekilde gastronomi turizmi gelistikce, yemekle ilgili daha
fazla turistik {riine erisilebilecektir. Ek olarak, gastronomi turizmi sadece yemek ve
icmekle ilgili degildir, ayn1 zamanda yemek festivallerinden ¢iftlik turlarina kadar
genis bir yelpazeyi kapsamaktadir. Her gecen giin daha fazla iilkenin gastronomi
turizmi agisindan potansiyelini en yiiksek diizeyde kullanmak {izere calismalar
yapti§1 gézlemlenmistir. Ornegin; Singapur’da hiikiimetin ‘‘Yeni Asya-Singapur
Yemek Tarzi’’ adi altinda bir gesit pazarlama ¢abasina giristigi, daha fazla ziyaretgi
toplamak i¢in de dogu ve bati tatlarin1 birlestirerek yeni bir tarz olusturdugu
bilinmektedir. Buna ek olarak, Singapur ilk yemek festivalini ve Diinya Gurmeler
Toplantisi’n1 1997°de organize etmeye baglamistir. Singapur, yemek ve sarap imajini

gelistirmek icin ¢ok siki caligmakta ve Asya’da Oncii bir merkez haline gelmektedir.

Bu calismanin birinci boliimiinde, teorik anlamda turizm ve gastronomi iizerine
bilgiler verilmistir, gastronomi turizmi incelenmis ve gastronomi turisti kavrami
aciklanmigtir. Arastirmanin ikinci boliimiinde Gaziantep ilinden, ilin turizm
cesitliliginden ve Gaziantep ilindeki gastronomi turizminden bahsedilmistir. Ugiincii
bolimde arastirma kismi yer almis olup, Gaziantep ilini gastronomi ekseninde
ziyaret eden yerli gastronomi turistlerine uygulanan anketin sonuglarma yer
verilmistir. Sonu¢ ve Onerilerle birlikte gastronomi turizminin genel olarak
gelisimine katkida bulunulup, 6zellikle Gaziantep’e gelen gastronomi turistlerinden
elde edilen ¢iktilarla bu ilde ne gibi ihtiyaclarin ve degisikliklerin gerekli oldugu

agiklanmustir.


http://www.atme.org/pubs/uploads/TMDWinter2008CulinaryTourism.pdf

BIiRINCIi BOLUM

TURIZM VE GASTRONOMI TURIZMi

Giliniimiizde her yil milyonlarca insan, siirekli yasadiklar1 yerlerden gegici
stirelerle ayrilarak baska iilkelere veya bolgelere gitmekte ve buralarda gezip-gérme,
dinlenme, eglenme-6grenme gibi psikolojik, sosyal ve kiiltiirel gereksinimlerini
karsilamaktadirlar. Ekonomik ve sosyal anlamda genis etkiler doguran ve turizm
olarak nitelendirilen bu olay giniimiiz uygarliginin temel bir 0&zelligini
olusturmaktadir (Ugkun, 2004: 28). Turizm sektorii gelismek ve g¢esitliligini
arttirmak icin gastronominin c¢ekiciliginden yararlanmaktadir. Gastronomi yemek
pisirme sanati, iyi yemek meraki, mutfak kiiltiirii olarak nitelendirilmektedir. Turizm
ekseninde, yiyecek ve igecek kiiltiirii olarak tanimlanabilecek olan gastronomi, gerek

i¢c ve gerekse dis turizm i¢in vazgecilmez bir unsurdur (Aslan, 2010: 41).

1.1.Turizm Kavrami

Turizm terimi, 1981 yilinda; “Insanlarin devamli ikamet ettikleri, calistiklar1 ve
her zamanki olagan ihtiyaclarini karsiladiklart yerlerin digina seyahatleri ve
buralardaki, genellikle turizm isletmelerinin iirettigi mal ve hizmetleri talep ederek,
gecici konaklamalarindan dogan olaylar ve iliskiler biitiinii” seklinde tanimlanmigtir
(Kozak, 2012: 6). Insanlarin, calistiklari ve yasadiklar1 yerlerin disindaki
destinasyonlar1 ziyaret etmelerine, kaldiklar1 siire boyunca bulunduklar1 aktivitilere
ve ihtiyaglarimi gidermek i¢in olusturulmus tesislerden yararlanilmasi faaliyetlerine
turizm denir (Mathieson ve Wall, 1982). Turistlerin, igverenlerin, ev sahibi iilkenin
ve toplumun etkilesiminden dogan ve turistleri ve diger ziyaret¢ileri cekme, agirlama

stirecini kapsayan olgu ve iligkilerin toplamidir (Macintosh ve Goeldner, 1986).



Turizm kavramim iyi algilayabilmek ig¢in, turizm sozcligiiniin kokenini
arastirmak gerekir. Turizm sdzciigli, latince kokenlidir. Latince’de donme eylemini
ifade eden ‘‘tornus’’ sdzciigiinden ‘‘tour’” (Ingilizce ve Fransizca) sozciigii
tiiretilmistir. “’Tour’” sdzciigl, ‘hareket edilen yere donmek sartiyla gerceklestirilen
seyahat’ anlamini ifade etmektedir. Turizm sézciigii ise, ‘‘tur yapan’’ anlamina

gelen “‘tourist’” sozciigii ile “‘tour’” sézcligiinden dogmustur (Bayer, 1992: 3).

Turizm kavraminin kdkeninde gegici yer degistirme olay1 bulunmaktadir. Gezi,
seyahat gibi sozciiklerle de ifade edilebilen ‘‘yer degistirme’’, turizmde stirekli
ikamet sekline doniismemektedir. Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitiine gore,
her seyahat turizm degildir. Turizm; kisilerin seyahat etmelerini ve normal yasam
alanlar1 disindaki yerlerde is, eglence veya emek karsiligi {icret alinan bir faaliyet

haricindeki diger sebeplerle art arda bir yili agmayan kalmalarin1 kapsamaktadir.

1.2. Turizm Cesitleri

Turistler, farkli demografik 0zelliklere sahip olduklarindan, turistlerin
ihtiyaglarinda da farkliliklarin bulunmasit dogaldir. Bu durum, farkli turizm tiirlerinin

ortaya ¢ikisinda dnemli bir etkendir. (Hazar, 2010: 65)

1.2.1. Turistin Gittigi Yere Gore Turizm Cesitleri

Turistin gittigi yere gore turizm; i¢ turizm ve dig turizm olmak iizere iki

kisimda incelenir.

) f¢ Turizm: I¢ turizm, insanlarin kendi iilkelerinde turizm olayina
katilmalariyla  gerceklesen  turizm  ¢esididir.  Yerli turistlerin
gerceklestirdikleri  turizm  hareketlerini  kapsamaktadir.  Ornegin;
Tirkiye’de yasayan bir ailenin siirekli ikamet ettigi Ankara’dan turistik
amagclarla 5 giinliigiine Antalya’ya seyahatleri i¢ turizm kapsamina girer.
I¢ turizmin, turist ¢eken ydre agisindan gelir kazandiric1 etkisi vardir.

Yerli turistler, yaptiklart harcamalarla seyahat ettikleri yorede turizm



gelirlerinin artisina neden olurlar. Bir iilkede i¢ turizmin gelisimi i¢in
gerekli alt ve st yapt yatirimlarmin (yol, su, kanalizasyon, otel, tatil koyii
vb.) yapilmasi, ulasim ve sistemlerinin gelismesi, vatandaslarin turizm
konusunda bilinglenmesi, nitelikli turizm personelinin yetistirilmesi
gerekmektedir. Bu durum, dis turizmin gelisimi de olumlu yonde etkiler.
Diger bir deyisle bir iilkede i¢ turizmin gelisimi, dis turizmin gelisimini
de olumlu sekilde etkiler (Hazar, 2010: 65).

Dis Turizm: Dis turizm, insanlarin yabanci lilkelerde turizm olaymna
katilmalariyla gergeklesen turizm cesididir. Pasif dis turizm ve aktif dis

turizm olmak iizere ikiye ayrilir.

Pasif dis turizm, bir {ilkede insanlarin yabanci iilkelere turistik amaclarla
seyahatlerinden kaynaklanir. Bu nedenle turist gonderilen iilkeler

acisindan, doviz kaybina neden olur.

Aktif dis turizm ise bir iilkenin yabanci turistleri cekmesiyle gergeklesen
turizm tiiridiir. Turist ¢eken iilkeler agisindan, doviz kazandirici etkisi

vardir (Hazar, 2010: 65).

1.2.2. Turist Sayisina Gore Turizm Cesitleri

Insanlar turizm hareketine bireysel olarak, grup halinde veya topluca katilirlar.

Turist sayisina gore turizm ¢esitleri sunlardir:

i)

Bireysel turizm: insanlarin, tek baslarina veya aile bireyleriyle turizm
hareketlerine katilmalaridir. Ornegin; bir kisinin, tek basina veya ailesiyle
Ankara’dan Pamukkale’ye turistik seyahate c¢ikmasi kisisel turizme
ornektir.

Kolektif turizm: Cesitli toplumsal gruplarin bir araya gelerek grupga ve
daha dnceden belirlenmis bir program dogrultusunda turizm hareketlerine
katilmalaridir. Ornegin; bir fabrikadaki c¢alisanlarm, toplu halde ve

birlikte turistik seyahate ¢ikmalart kolektif turizme 6rnektir.



ii)

Kitle turizmi: insanlarin tur operatdrlerince veya seyahat acentelerince
diizenlenen paket turlara katilarak grup halinde seyahat etmeleri seklinde
gergeklesen turizm tlriidiir. Kitle turizmine katilanlarin, belirli bir gruba
ait olmas1 veya birbirlerini tanimalar sart degildir. Ornegin; birbitlerini
tanimayan genclerin, yetiskinlerin, A grubu bir seyahat acentesinin
diizenledigi paket tura katilarak grupca seyahatleri kitle turizmine

Ornektir.

1.2.3. Turistin Ekonomik Giiciine Gore Turizm Cesitleri

Turistin ekonomik giicline gore turizm, ti¢ grupta siniflandirilir (Hazar, 2007:

53):

i)

Liiks Turizm: Liiks turizm; yiiksek gelir diizeyindeki kisilere yonelik
turizm hareketleridir. Liiks turizmi benimseyenler; genellikle hizli ve
rahat ulasim araglarini, hava alanlarinin ve yat limanlarinin bulundugu
yoreleri, liks konaklama igletmelerini, liikks eglence merkezlerini tercih
ederler. Pahali ve kaliteli {iriinleri alirlar. Diinyanin en iinli turistik
yorelerine seyahat ederler. Bu nedenlerden dolay:1 seyahatleri esnasinda
biiyiik meblagda harcamalar yaparlar.

Geleneksel Turizm: Geleneksel turizm orta diizey gelir seviyesindeki
insanlarin  katildiklar1 turizm hareketleridir. Bu nedenle geleneksel
turizme orta smif turizmi de denmektedir. Geleneksel turizmde; liiks
olmayan, normal fiyath turistik iirlinler (konaklama, ulasim, yiyecek-
icecek, eglence vb.) tercih edilmektedir.

Sosyal Turizm: Sosyal turizm; ekonomik giicii zayif olan insanlarin
(memur, dar gelirli, emekli, 68renci, vb.), kolaylastirici ve 6zendirici
olanaklarla (ucuz ulasim ve konaklama olanaklar1 saglama, taksitle tatil,
tatil kredisi verme gibi) turizm hareketlerine katilmalarinin saglanmasiyla

olusan bir turizm tiiridiir.



1.2.4. Turistlerin Yas Diizeylerine Gore Turizm Cesitleri

Turistik seyahatlere katilmada etkili diger bir unsur, insanlarin yas durumudur.

Turizme katilmada yas grubuna gore genclik turizmi, orta yas turizmi, li¢iincii yas

turizmi seklinde bir ayirim yapilmasi heniiz erken bir olgudur. Turizm kurumlari

tarafindan genglik turizmine ve iiglincii yas turizmine hitap eden uygulamalar

gerceklesmistir. Yas diizeylerine gore turizmi, genglik turizmi ve {igiincii yas turizmi

olarak iki grupta incelemek gerekir (Hazar, 2007: 54).

i)

Genglik Turizmi: Genglik turizmi; 15-25 yas grubundaki bireylerin
yanlarinda anne, baba veya diger aile yakinlari olmaksizin turizm
hareketlerine katilmalarindan olusan bir turizm ¢esitidir.

Uciincii Yas Turizmi: Uciincii yas turizmi, 65 yas ve iizerindeki
insanlarin katildiklar: turizm hareketleridir. Ozellikle gelismis iilkelerde,
saglik kosullarinin iyilesmesi sonucu yagsam siiresi arttigindan 65 ve daha
yukart yas grubunda yer alan bireylerin, toplam niifus igerisindeki
oranlar1 artmistir. Gelir ve bos zamanin tigiincii yas grubundaki insanlarda
daha fazla bulunmasindan dolay1 gelismekte olan iilkelerde liglincii yas

turizmi gelismistir.

1.2.5. Turizmin Gerg¢eklestigi Zamana gore Turizm Cesitleri

Turizmin  gerceklestigi zamana gore turizm g¢esitleri dort grupta

siniflandirilabilir (Hazar, 2007: 55).

i)

Yaz turizmi: Yaz mevsiminde gerc¢eklesen turizm tiriidiir. Yiizme,
giineslenme, yat gezintisine katilma, su sporlar1 yapma gibi etkinlikler yaz
turizmi kapsamina girmektedir.

Kis turizmi:Kis aylarinda gergeklesen, temiz dag havasi ve kar yagisina
bagli olarak sportif faaliyetlerin yapilabilmesini saglayan turizm tiirtidiir.
Sezon ici turizm: Turizme katilanlarin ¢ok yogun oldugu aylarda
gergeklesen turizm hareketlerine verilen addir.

Sezon dis1 turizm: Turizm hareketlerinin turizm sezonuna gore azaldig

donemde gerceklesen turizm hareketleridir. Bu donemde genellikle



kongreler, festivaller vb. etkinlikler diizenlenerek turist sayisinin ve

turizm gelirlerinin artmas1 hedeflenir.

1.2.6. Ulasim Araclarima Gore Turizm Cesitleri

Turistlerin seyahat i¢in kullandiklari ulasim araglarina gore turizm cesitleri

sunlardir (Hazar, 2007: 56; Hazar ve Tuncer, 2006: 57-58).

1) Karavan turizmi: Turistlerin ulasim, konaklama, yeme ve i¢cme
ihtiyaclarim1  karavanlarda karsilagsmalariyla gerceklesen bir turizm
tirtdiir.

i) Kruvaziyer (gemi) turizmi: Turistlerin ulasim, konaklama, yeme ve
icme, spor, eglence ihtiyacglarin1 gemilerde karsilamalariyla gerceklesen
turizmdir. Genelde gelir diizeyi yliksek turistlerce tercih edilmektedir.

iii)  Yat turizmi: Turistlerin ulasim, konaklama, bir dereceye kadar da yeme
ve icme ihtiyaclarini kendi yatlarinda veya kiraladiklar1 yatlarda
karsiladiklar1 turizm tiiriidiir. Genellikle gelir diizeyi yiiksek turistlerin
tercih ettikleri bir turizm tiiriidiir.

iv) Demiryolu turizmi: Turistlerin ulasim, konaklama, yeme ve igme, bir
dereceye kadar eglence ihtiyaglari1 trenlerde karsilamalariyla
gergeklesen turizm tiiriidiir. En onemli 6zelligi, kaza riski agisindan
giivenli olmasmin yaninda, diger ulasim araclarina oranla daha ucuz
olmasidir. Bu yoOniiyle sosyal turizme uygun bir turizm ¢esididir. Ancak

nostaljik turlarla liikks turizme de hitap etmektedir.

1.2.7. Turistik Amaclara Gore Turizm Cesitleri

Insanlar, seyahat amaglarina uygun turistik yoreleri tercih ederler. Turistleri

seyahatlere yonelten amaglara gore turizm gesitleri asagida aciklanmistir.

i) Inan¢ Turizmi: Insanlarin devaml ikamet ettikleri, calistiklar ve temel
ihtiyaclarini karsiladiklar: yerlerin disina, inang ¢ekim merkezlerine, dini

inanglarin1 tatmin etmek amaciyla yaptiklar1 ve bu seyahatleri sirasinda



i)

vi)

genellikle turizm isletmelerinin drettigi mal ve hizmetleri talep ederek,
gecici konaklamalarindan dogan olaylar ve iligkiler biitiinii olarak
tanimlanabilen “inan¢ turizmi” tiilkemizde ¢ok biiyilk 6neme sahiptir
(Oktayer ve dig., 2007: 134).

Kiiltiir Turizmi: Kiltir turizmi, farkli yoreleri veya lilke kiiltiirlerini
tanimak amaciyla insanlarin turizm olayina katilmalarindan dogan turizm
cesididir. Yabanci yore veya iilke kiltlirlerine iliskin tarihi eserleri, el
sanatlarini, festival ve senlikleri, geleneksel eglence ve yasam bi¢imlerini
gormek ve tanimak, kongrelere katilmak amaciyla yapilan turistik
seyahatler, kiiltiir turizmi kapsamina girer.

Spor Turizmi: Spor turizmi, insanlarin, oncelikli amag¢ olarak spor
yapmak ve sportif etkinlikleri izlemek i¢in turizm olayina katilmalariyla
gerceklesen bir turizm tiiriidiir.

Dinlenme Turizmi: Insanlarin giindelik yasam sartlarindaki giiriiltii,
trafik yogunlugu, ¢evre kirliligi, yogun calisma kosullar1 gibi faktorlerden
kaynaklanan bedensel, ruhsal ve zihinsel yorgunlugu atma amacina
yonelik olarak dinlenmek i¢in turizm olayina katilmalarina dinlenme
turizmi denir. Dinlenme turizmini tercih eden turistler; dogal giizelliklerin
bulundugu, sakin ve giiriiltiisiiz ortamlarda konaklamak isterler.

Eglence Turizmi: Insanlarin hosga vakit gecirerek eglenmek amaciyla
turizm olayma katilmalarma eglence turizmi denir. Eglence turizmine
katilan insanlar, eglence olarak benimsedikleri yat gezilerine katilarak,
dans ederek, yer alt1 sehri gezerek, konser vb. etkinlikleri izleyerek,
eglence isletmelerine giderek giizel vakit gegirirler.

Saghk Turizmi: Sagliklarini korumak igin belirli bir zaman araliginda
yer degistiren kisilerin dogal kaynaklardan faydalanma esasi ile bir tesise
giderek konaklama, beslenme, dinlenme, kiir uygulamasi ve eglence gibi
ihtiyaglarin1  karsilamalar1  seklinde ifade edilebilir. Hedef Kkitlenin
sagligina kavusmak isteyen ya da saglhigini korumak isteyen insanlarin
olmas1 saglik turizminin 6zel bir turizm c¢esidi olarak belirlenmesine

zemin hazirlamistir (Cetin, 2010: 6).



vii)

viii)

Xi)

Av  Turizmi: Insanlarm avlanmak amaciyla katildiklarr turizm
hareketleridir. Av turizmine katilanlar genellikle yiiksek gelir diizeyine
sahip insanlardir. Tirkiye; cografi yapisi, bitki Ortlisi ve yaban hayati
bakimidan av turizminin gelismesine elverisli konumdadir. Ulkemize
gelen yabanci  turist avcilar seyahat acentesi  aracilifiyla
avlanabilmektedirler.

Kongre Turizmi: Kongre turizmi; uluslararasi nitelige sahip meslek
kuruluslarinin, bilimsel, sanatsal, siyasal, egitimsel, dinsel vb. konulardan
birini tartigmak iizere belirli araliklarla diizenledikleri kongre, seminer,
konferans vb. faaliyetlere katilmasi sonucu ortaya ¢ikan turizm seklidir
(Aktas, 2002: 9).

Macera Turizmi: Macera turizmi, ilging ve heyecan verici olaylar
yasamak isteyenlerin katildiklar1 turizm hareketleridir. Rafting, su alt1
dalis, magaracilik, hava sporlari gibi heyecan verici sporlara katilma;
tehlikeli zirvelere tirmanma, bilinmeyen yorelere seyahat macera turizmi
kapsamma giren olaylardan bazilaridir. Ulkemiz macera turizmi
kapsamina giren bu tiir olaylar agisindan c¢ok uygun bir potansiyele
sahiptir.

Yogunlastirllmis Turizm: Ulkemizde turizm literatiiriinde ¢ok fazla yer
almayan, sektor temsilcileri tarafindan henliz yeni kullanilan bir
kavramdir. Yogunlastirilmis turizm, kisa siire igerisinde turistik bir
iilkenin en 6nemli dogal ve turistik varliklarini gérme amacina yonelik,
paket turlarla gerceklestirilen bir turizm tiiriidiir.

Yayla Turizmi: Yayla turizmi, dogayla i¢ i¢ce yaSamayi sevenler veya
macera tutkunlarinin genellikle giiniibirlik veya kisa siireli konaklama
amaciyla, yiiksek rakimli yerlerde yaptiklari turizm faaliyetidir. Yayla
turizminde amag, lilkemizin kendine 6zgii dogal ve kiiltiirel degerleri olan
yaylalarin ve yayla yasaminin, koruma ve kullanma dengesi dikkate
alinarak turizm faaliyetleri i¢inde degerlendirilmesidir (Oktayer ve dig.,
2007: 137).
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xii)  Gastronomi Turizmi: Long’a gore, bir bagkasinin yemek yoluna kesif
amacl katilim — Bir yiyecek iiriiniiniin, bir mutfagin, yemek sisteminin ya
da bir kimsece degil, gastronomi sistemince diisliniilen yemek tarzinin
sunumunu, hazirlanigini ve tiikketimini igeren katilima gastronomi turizmi

denir (aktaran Karim, 2006).

1.3.Gastronomi ve Turizm

Wolf’e gore (2006), mutfak sanatlar1 ya da gastronomi turizmi, ‘bir
destinasyonun yemek ve iceceklerini kesfetme ve tatma amaciyla seyahat etmek,
kalic1 ve ender gastronomi tecriibelerinin tadini ¢ikarmak’ olarak tanimlanmistir. Bu
tanim Finkelstein (1989) ve Kivela ve Johns’un (2006) ilk arastirmalarinda
gecmektedir. Bu ¢aligmalar, tatildeyken hislerin ve anilarin yemek yemeyi ¢ok 6zel
ve etkileyici yaptigint Onermektedir. Ciinkii bunlarin genellikle kisisellesen
tecriibelerle aktarildigini diisiinmektedirler (Finkelstein,1989). Gastronomi turizmi,
destinasyonun, yemek hizmetleri endiistrisinin anahtar fonksiyonlarindan biri
oldugunu ve bunu bireylerin tatilde veya yolda yasamalar1 gerektigine inandiklar
duygu ve tecriibelerin saglanmasi oldugunu vurgulamaktadir (Kivela ve Crotts, 2006:

30).

Bir¢ok arastirma, ¢ok sayida destinasyonun gastronomiyi pazarlama araci
olarak kullandigin1 ve hatta ¢ogunun da turizmi, gastronomiyi desteklemekte
kullandigin1 gostermektedir. Ancak bu tip pazarlama ¢abalarinin olabileceginden ¢ok
daha az etkili oldugu konusunda isaretler mevcuttur. Gastronomi {iriiniiniin
ayrimindan dolay1, birgok gastronomi turisti turizmi anlamamaktadir. Ihtiyag
duyulan sey gastronomi turizmi ve gastronomi turizmi piyasastyla ilgili daha fazla
bilgilidir. insanlar birgok sebepten seyahat ederler. Turizmi 6zendiren tiirler, turist
cesitleri kadar fazladir. Tiketicilerce ortaya konan istek yelpazesi genis olmasina
ragmen, birgok arastirma bireysel isteklerce aciga ¢ikarilan ihtiyaglara bakarak bu
resmi basitlestirmeyi denemistir. Bu, gastronomi ve turizmin yakin bir iliskiye sahip

oldugu anlamina gelmektedir.
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1.4.Gastronominin Kavramsal Analizi

Gastronomi kelimesinin etimolojik kokeni incelendiginde, kelimenin Yunanca
‘gastros’ (mide) ve ‘nomos’ (yasa, kural) soOzciiklerinden olustugu dikkat
cekmektedir (Tez, 2012: 9). Bu kelimelerden yola ¢ikilarak yapilan tanimlarda
Gastronomi; yemegi iyi yeme meraki, sagliga uygun, iyi diizenlenmis, hos ve lezzetli

mutfak, yemek diizeni ve sistem olarak ifade edilmektedir (TDK, 24.02.2015).

Bir bagka tanima gore ise gastronomi, yiyecek ve i¢eceklerin tarihsel gelisme
siirecinden baslayarak tiim 06zelliklerinin ayrintili  bir bi¢gimde anlasilmasi,
uygulanmas1 ve gelistirilerek giiniimiiz sartlarina uyarlanmasi ¢aligmalarin
kapsayan, ayni zamanda bilimsel ve sanatsal unsurlarla katki saglayan bir bilim

dalidir (Deveci ve digerleri, 2013: 29-34).

Diger tanimlar ise, yemegi ana eksenine alarak giizel sanatlar, sosyal bilimler
ve doga bilimlerini kapsayan ¢ok sayida kiiltiirel bileseni inceleyen disiplinler arasi
bir faaliyet olarak ele alinmaktadir (Cailein, 2006: 2). Gastronomi, sik sik pigirme ve
iyi yeme sanati olarak adlandirilir, ancak bu sadece gastronomi disiplinin bir
kismidir. Bazilar1 gastronominin kiiltiir ve yemek arasindaki iliskinin calisilmasi
oldugunu onermislerdir. Gastronomiyle yakindan ilgili biri, genellikle yemek ve
ozellikle olmamakla beraber genelde sarap tatma, hazirlama, deneyimleme ve

deneysellestirme, arastirma, kesfetme, anlama ve yazma ile i¢ igedir (Savarin, 2009:
61).

Gastronomiyle ilgili ilk resmi ¢alisma Jean Anthelem Brillat-Savarin tarafindan
ele alinmistir ve bu calisma 1825’te ‘Tadin Fizyolojisi’ adli eserde yayimlanarak
sayisiz defa Ingilizceye c¢evrilmistir. Unlii Fransiz gastronom Brillant-Savarin
gastronomiyi ‘insanin beslenmesi ile ilgili olan her seyin sistematik bir incelemesi’
olarak tanimlamistir. Savarin, gastronomiyi, yenilebilir yiyeceklerin siniflandirmasini
yaptig1 i¢in doga tarithinde bir boliim, yiyecekleri kalitesine ve niteliklerine gore
ayirdigl i¢in fizigin bir pargasi, uygun kompozisyonu buluncaya dek farkli
bilesimleri denedigi i¢in kimyanin bir pargasi olarak gérmekte, ticaretten, ekonomi
politikasina kadar gastronomiye her alanda bir anlam yiiklemekte ve pay vermektedir
(Savarin, 2009: 61).
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1.5. Gastronomi ile Tlgili Diger Kavramlar

Kiiltiir Turizmi: Bir yeri kesfetme veya o yerin gelenekleri, sanati, mirasi ve yasam
tarz1 gibi kiiltlirel 6gelerini 6grenme niyetiyle ziyaret etmeye kiiltiir turizmi denir

(Shenoy, 2005: 17).

Ozel Ilgi Turizmi: Ozel ilgiyi tatmin etmekte veya bos zamani gecirmekte, tatil
anlayisin1 ve hatta bazen 6zel keyfi mekan sec¢imini belirleyen temel bir motiftir

(Shenoy, 2005: 17).

Yemek Tercihleri: Yemekle ilgili inanislar, gelenekler ve davranislar agidir. Bir
yiyecek triiniinii ¢evreleyen aktiviteleri ve yiyecegin tedarigini, saklanmasini,
hazirlanmasini, sunumunu ve performansimni da igeren tiiketimini kapsar (Yoder,

1972: 325).

Turist: Turizm olaymin 6znesi olan insan, psikolojik tatmin duygusu saglamak
amactyla turizme katilmaktadir. Turizm olaymna yol agan, yon veren ve bu olayin
0znesini olusturan insana “turist” denir (Aktas, 2002: 2).

Gastronomi Turisti: Gidilen yerdeki temel aktiviteleri yemek ile ilgili olan 6zel ilgi
odakli turist ve gastronomi turizminin kendisi i¢in Oncelikli olmasa dahi tatil

anlayisini etkileyen 6nemli bir faktor olan turisttir (Shenoy, 2005: 17).

1.6.Gastronominin Tarihi Gelisimi

Gastronominin evrimini ve ge¢misini ele almadan literatlir yorumu yeterli
olmayabilir. Gastronomi kelimesi ilk kez Jacques Berchoux adli bir Fransiz
tarafindan 1804’te yayimlanan bir siir ile dogdu. Siirde, Berchoux gastronomiyi
yiyecek ve icecegi en iyi sekilde tiiketmek olarak tanimlamigtir (Scarpato, 2002: 51-
70). Bundan 6nce, gastronomi pek¢ok yerde gecen ve tanimlanmasi oldukga zor bir
kelimeydi, ¢iinkii yemek, igmek ve yiyecek ile ilintili her seyi kapsayan oldukca
genis bir anlama sahipti. Son olarak, 1835’te gastronomi kelimesi bir Fransiz
sozliigiine dahil edilerek ‘‘iyi yeme sanati’’ olarak tanimlandi. Fakat Santich,

gastronomiyi, “‘gosterisli yiyecek ve i¢ecekle biitiinlesmis, bunun yemek pisirme ve
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hazirlamaya da yansimis oldugu gosterisli yemek’’ olarak tanimladi (aktaran Karim,
2004: 15).

Scarpato’ya gore, gastronomi kelimesinin kesfinden iki yiiz yil sonra, Yazar
Atheene, eski tarihgilerin, sairlerin ve filozoflarin yasam tarzlarmi genis capta
yazmaya basladi. Athenee, o giinlerde yiyecek ve icecegin nasil linlendigi hakkinda
ayrintili olarak yazdi. Yunan ve Roma imparatorluklarindan yazarlar da sadece
yemek pisirme konusunda yazdilar, fakat gastronomi odakli yazmadilar. Benzer bir
sekilde, Italyanlar orta cagda gastronomiyi kesfetti ve tiptan tarima kadar hayatin her
yoniiyle birlestirdiler. Yiyecek, saglikli yasam ve iyi beslenme davranislartyla ilgili
olarak tip ¢alismalarina da dahil edildi (Scarpato, 2002: 51-70). Ek olarak, Scarpato,
o giinlerde yiyecek ve icecek konusunda yer alan insanlarin yiyecek-igecek alaniyla
dogrudan iligkili yetenek ve yeterliliklere sahip olmadigini, insanlarin yemek ve
igmek konusunda bilgileri zevkleri kadar oldugunu vurguladi. Temel olarak, yemek
onlarin uzmanlik alanlarindan ¢ok yasam tarzlariydi. Daha sonra Fransiz avukat ve
yazar olan Alexander Balthaser Laurent (1758-1837) gastronominin burjuvazi yasam
tarzina ait olmasi ile ilgilendi. 1920°den 6nce ilk gurme kitabi Fransa’da basildi.
Eserin amaci bolgesel gastronomi turizmini desteklemek ve turistlere yiyecekler
konusunda rehberlik etmekti. 1930°da, gastronomi ile daha fazla bilgi > Guide Bleu
Bords de foire et Sud *” adli eserde toplandi (Csergo, 1996: 500-515).

Giliniimiizde, gastronomi turizmine katilim toplumda g¢ok yonlii bir sekilde
devam etmis ve diinyanin her késesinden insanin kiiltiiriine ve yasam tarzina girmis
bulunmaktadir. Mennal, Murcatt, Van Ottarlaa’ya gore, gastronomi, °’Yemegi

paylasmak, birlikteligin 6nemini vurgulamak’” demektir.

Kendi i¢indeki bireylerin sosyal benzerligini tanimlayan ve dogrulayan bir
grupla esdegerdir. Gastronomiyle ilgili olaylar, insanlar1 yemege sahip olma ve onu
paylasma amaciyla bir araya getiren genis bir dizi yeme ve i¢me aktivitelerini

kapsamaktadir (aktaran Karim, 2004: 16).
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1.7. Gastronominin Amaci ve Onemi

Gastronominin amaci, miimkiin olan en iyi beslenme ile insanin korunmasi ve
hayattan zevk almasin1 saglamaktir. Yenilebilir tiim maddelerin saglikli olabilen ama
sagliga uygun olmasi gerekmeyen sekilde, azami damak ve géz zevkini amaglayarak,
yemeye hazir halde sofraya getirilmesine kadar olan siire¢ gastronominin alaninda
yer almaktadir (Baysal ve Kii¢iikaslan, 2003: 11). Gastronominin amaci, yiyeceklerin
dogru bir sekilde tedarik edilmesinden hazirlanmasina, hazirlanmasindan sunumuna
kadar olan tiim siiregleri kapsayan ve bu siireci bir sanat eseri edasiyla icra edilmesini

saglamaktir.

Wolf’a gore (2006), Gastronomi turizmi, yiyecek ve igecegin turizm
endistrisindeki yeri nedeniyle ekonomik ve toplumsal kalkinmaya biiyiikk katkida

bulunabilecek potansiyeli olan bir turizm tiirtidiir (aktaran Akgol, 2012: 19).

1.8.Disarida Yemek Yemenin Tarihi

Disarida  yemek, yemegin sosyal bir c¢evrede baska biri tarafindan
hazirlanmasini iceren sosyal bir aktivitedir ve sosyal bir ¢evreyi kapsar. Disarida
yemegin gelisimi insanlarin ekonomik veya askeri amagli seyahatleri ile basladi.
Daha da onemlisi, insanlar &zellikle evlerinden uzaktayken, disarida yemek
seyahatlerinin vazgecilmez bir pargasi oldu ve bu durum ticari yemek yerlerinin
gelisimine katki sagladi. 15.ylizyilda konaklama ve yemek saglayan ticari isletmeler
Ingiltere’de gelismeye basladi. Ingiltere, turistlere saglanan misafirperver isyerleriyle
bilinir oldu. Fakat bu ticari hizmetler gegici olarak bulunan insanlarla saglandi.
Ancak 18.yiizyilin sonlarina dogru, i1s faaliyetlerindeki artis, ticari yemek yerlerinin
geligsmesinin ilerlemesinde biiyiik bir etki yaratti. Daha fazla kafe, otel ve konaklama

isletmeleri artan ekonomik faaliyetlere paralel olarak agildi (Heal, 1972: 31).

Burnett’e gore (1989), 19. yiizyilda otellerin yemek servisinde bulundugunu,
ancak bu servis ortak alanlarda degil, misafirlerin odalarina verildigi bilinmektedir.
19. yilizyilin sonlarina dogru, disarida yemek daha yayginlasti ve ekonomik giicii

bulunan herkese, kamuya agik alanlarda agik hale geldi. 20. yiizyilda disarida yemek,

15



eglence ve zevk adi altinda bir yer edindi ve sosyal yasam tarzinin bir par¢asi oldugu

vurgulanmaktadir (aktaran Karim, 2006: 17).

1.9. Motivasyon Faktorii Olarak Gastronomi

Yemek yemek amaciyla seyahat etmeyi agiklamak amaciyla yazar, Mcintash
tarafindan gelistirilen bir motivasyon tipolojisi kullanildi. Bu tipolojide dort temel
kategori bulunmaktadir. Bu tipoloji, insanlarin birgok sebeple seyahat ettigini ortaya

koyar (Fields, 2002: 36-50). Bunlar:

1. Fiziksel motivasyon
2. Kiiltiirel motivasyon

3. Kisiler aras1 motivasyon
4

Statii ve Prestij motivasyonu

Mclintosh, Goeldner ve Ritchie’ye gore (1995), Fiziksel motivasyon, turistlerin
gezi esnasindaki gercek tecriibeleriyle ilgilidir. Ornegin; turistlerin bir yemegi tadina
bakma yoluyla denemeyi, etkileyici sunumla izlemeyi veya yemegin aromasini
koklamay1 tecrilbbe etmesi gibi. Bu tip olaylar turiste giinlik hayatta
karsilasamayacagi1 yeni bir tecriibe saglar. Genel olarak, turistler ender ve kalic1 bir
deneyim firsatina sahip olmuyorlar. Benzer bir sekilde, turistler saglik sebepleriyle
de motive olabilirler, saglikli bir diyet sunan bir iilkeyi ziyaret etme gibi, 6rnegin,
Akdeniz diyeti olarak bilinen Yunan ve Italyan yemekleri gibi, bu tarz yemekler, kilo
vermeyi isteyen turistleri kendine ¢eker (aktaran Athena, Margaret ve digerleri,
2012: 928-936)

Kiiltiirel motivasyon araglar1 agisindan bakildiginda kiiltiir ve yemek arasinda
giicli bir iligski oldugu gorilir (Reynolds, 1993: 48-54). Turistler, gezdikleri yerde,
yeni kiiltiirler ve hayat tarzlar1 hakkinda bilgi sahibi olmaya ilgili olabilirler. Bir
baska kiiltiirli deneyimlemenin en kolay yolu, yemeklerini tatmaktir. Baz1 turistler,
bir yeri sadece basgka yerlerde bulunma sansi1 olmayan geleneksel veya otantik tatlari

denemek icin ziyaret ederler. Bir baska Ornek ise, turistlerin Ozellikle yerel
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malzemeler bulmak i¢in o yere gitmesidir. Biitiin bunlar seyahat ederken tatmin olma

agisindan 6nemli faktorler olabilir.

Yemek ve turizm, kisiler arasinda da motive araci olabilir. Tatil esnasinda
yenilen bir yemek bir turist i¢in énemli bir faktdr olabilecegi gibi. Ornegin; Bir kisi
ailesiyle birlikte tatile ¢cikmigsa, bu bireylerin birbirleriyle sosyallesmesi agisindan en
1yi firsat olabilir. Aileden bir miiddet ayr1 olan bir bireyin aray1 kapatmasina tekrar
yardimci olur. Ortamdaki atmosferin ve sosyallesen grup tiyelerinin yemek yeme
tecriibesinin bagh basina 6nemli bir faktorii oldugunu vurgulanmaktadir (Hjalager,
2002: 21-35). Tatil esnasinda, bir kimsenin dogal olarak bos zamani olur ve
muhtemelen bu kisi bu zamani arkadaslar1 ve ailesiyle gecirmek isteyebilir ve bu
durum 1iyi iliskiler kurmasini saglayabilir. Bazi oteller, yemegi biinyelerindeki

misafirlerin tanismalari igin bir arag olarak kullanir (Fields, 2002: 36-50).

Son olarak, statli ve sayginlik, insanlarin bir yeri tercih etmesinde daima temel
motivasyon araci olmuslardir. Ornegin; Tuscany ve Provencal gibi yerler miikkemmel
yemekler barindirdiklarindan, turistler buralar1 ziyaret etmeyi tercih ederler. Liiks bir
restoranda yemek yemek de, bir kimsenin statiisiiyle ve yasam tarziyla iligkili dnemli

bir faktor olabilir.

1.10. Gastronomi Turizmi

Yabanci iilkelerde gastronomi turizmi hakkindaki arastirmalar, erken ve
sistematik olarak baglamaktadir ve temel noktalar, gastronomi turizmi kavrami,
gastronomi turizminin islevi, uygulanmasi ve gelisimidir. Derinlemesine arastirma
ise sarap hakkindadir. Sarap turizmi hakkindaki arastirma doksanli yillarda basladi
ve sarap hakkinda ilk toplanti 1998’de Avustralya’da yapildi. Priscilla Boniface,
Barbara Santich ve Kelvin Nield, Metin Kozak ve birkac¢ kisi daha gastronomi
turizmi hakkinda ilk ¢aligmalarda rolii olan kisilerdir. Cin’de ise gastronomi turizmi
hakkindaki aragtirmalar yenidir ve temel olarak diyet kiiltiiriine, gastronominin

islevine, yemek kitabina, pisirmedeki piif noktalarina odaklanmaktadir. Gastronomi
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turizmi kaynaklarmin detayli kullanim1 ve gastronomi turizmi tiirlinlerinin gelisimi

hakkindaki teoride sistematik ve biitiinsel arastirma eksigi bulunmaktadir.

Uluslararas1 Gastronomi Turizmi Isbirligi (2006, 1) web sitesi gastronomi ve turizm

hakkinda en detayli degerlendirmeyi saglamaktadir:

Turistlerin hemen hemen yiizde yiizii seyahat ederken disarida yemege
gitmekte ve her yemeklerinde, yerel yemekleri ve insanlari tanimak adina

deneyimlemeler saglamaktadirlar:

e Yemek yemek, siirekli favori turist aktivitelerinin ti¢linden birini
olusturmaktadir.

e Mutfak Sanatlar1 ve gastronomi ve sarap tatma, bes duyuyu etkileyen sanat
bi¢imidir.

e Sarap ve mutfak sanatlarina ilgili turistler ile miizelere, sovlara, alisverise,
miizik ve film festivallerine ve kiiltiirel aktivitelere ilgili turistler arasinda
oldukea pozitif bir bag bulunmaktadir.

e Seyahat ederken mutfaga duyulan ilgi belirli bir yas, cinsiyet ya da etnik
grupla sinirl degildir,

e Baska seyahat aktivitelerinin ve atraksiyonlarinin aksine, gastronomi yil
boyunca, giiniin her saati ve her tiirlii hava kosulunda uygundur.

e Gastronomi turistleri, zaman zaman kasiftirler,

e QGastronomi ‘deneyimsel’dir, ¢iinkii gastronomi seyahat edenin dokunarak,

yaparak interaktif tecriibe edinme ihtiyacini karsilamaktadir.

1.10.1. Gastronomi Turisti Profili

Kaliteli iriinlere odaklanmak ig¢in kisileri motive eden ¢ok sayida sebep
bulunmaktadir. Cagdas, potansiyel gezgin, yirmi yil Onceki ortalama bir gezgine
oranla daha kiiltlireldir. Bugiin bir turist, internet iizerinden genis bir bilgi agma
sahip, daha tecriibeli ve daha egitimlidir. Ziyaret¢iler giderek daha talepkar olmuslar
ve ¢evre unsurlaria odaklanmiglardir. Hall ve Weilard’a gore, artik ne ya da nerenin

ziyaret edildigi degil, nasil ziyaret edildigi turistlerin ilgilerini ¢ekmektedir.
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Tiiketicilerin, bos zaman aktivitelerine ayirmak ic¢in ¢ok fazla zaman yoktur, bu
sebeple, tatil siirelerini kisaltip masraflari arttirabilirler. Ozel ilgi turizmine katilan
turistler olarak adlandirilan bireyler sik sik farkli alanlarda yetkin kisiler olarak

taninmak isterler(Hall ve Weilard, 2000).

Giderek artan sayida insan aligveris sirasinda saglikla ilgili ve etik unsurlar
gdz oniinde bulundurmaktadir. Onemli bir kesim ‘giivenilir marka’ etiketli {iriinlere
ilgi gostermistir. Bu logoyla satilan iirlinler i¢in tiiketicilerin daha fazla para
Odeyebileceklerinin artik sadece teoride kalmadigini gostermektedir ve bu da birgok
tireticinin daha fazla kaliteli yemek tiriinlerine odaklanmasina sebep olmustur (Quan
ve Wang, 2004: 297-305). Arastirmalar, ¢ogu bireyin gelirlerinin 6nemli kismini
evde hazirlamaya yonelik lizere ve bir o kadar da disarida yemeye harcadiklarin

gostermektedir.

Amerika, Ingiltere, Almanya ve cogu gelisen ve gelismekte olan iilkelerde
popiiler olan, basilan birgok ozel kitapla ve saglikli yeme aliskanliklarini igeren
televizyon programlariyla insanlarin bilinci de artmistir. Medyanin insanlar1 hemen
hemen her seyi yapmaya yonlendirme giici vardir. Son zamanlarda trendler,
medyanin yemek {iriinlerinin se¢imine de muazzam etkisi oldugunu gostermektedir.
Iyi bir sef, tercihen televizyonda yemek programinda ¢ikan, turizm diriinlerini
sekillendiren bir iinlii olabilmektedir. Tipki, ‘Hells Kitchen’ adl1 programiyla Gordon
Ramsey gibi ya da okul kantinlerinde servis edilen yemeklerin kalitesine biiytik ilgi
gosteren programlariyla Jamie Oliver gibi. Bu durum, gastronomi egitiminin giinliik

hayatta dahi tiiketicilere ulagtigin1 gdstermektedir (Yeoman, 2012).

Yukarida bahsedilen durumdan ¢ikarilacak sonu¢ agiktir. Gastronomi turisti,
yemekten ¢ok daha fazlasini bekleyen turist tipidir. Yiiksek kaliteli iiriinler, iyi
yasam ve ekonomik refahla iliskilidir. Dizayn ve yaraticilik sonucuortaya ¢ikan
triinler turistler icin deger arttiric1 bilesenlerin anahtarlaridir ve onlarin karar alma
siirecini anlamanin bir yolu olmaktadir. Yiyecekleri yemekte belirli bir anlam
bulmay1 isterler. Bazen sec¢imlerini saglikla temellendirirler, bazen ise giincel
trendlerle. Fakat cogu sebep basittir. Turistler belli bir kiiltiir ve destinasyon
hakkinda bilgi edinmeyi isterler. Bir bolgeye 6zgli yemekler sayesinde daha fazlasin

anlama sanslar1 bulunmaktadir. Yemek {iriinleri ve bilesenlerinin dikkatli se¢imi
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sofistikelik, saglik bilincini olusturma, bireysellik ve ¢ok kiiltiirliilliigii hos gorme
konularinda agiklayict noktalar olmuslardir. Burada ziyadesiyle 6nemli olan sey
gastronomi turizmi tecriibesinin gastronomi turistlerinin en O&nemli ihtiyaci

oldugudur (Kiiresel yemek turizmi raporu, 2012, 7).

1.10.2. Gastronomi Turizmi Tecribesi

UNWTO Hiyelige kabul baskani1 Javier Bianco Herranz’a gore, Gastronomi
turizmi tecriibesi, turistlerin gezilerini algilamalarinda 6nemli bir rol oynar ve 3
basliga ayrilir. Birincisi, belirli bir destinasyonun iiniine gore turistin sec¢imidir.
Ikincisi konaklama sirasinda turistin gercek gastronomik tecriibesiyle iliskilidir ve
sonuncusu tecriibe sonrast memnuniyet faktorii olarak tanimlanmaktadir. Turistlerin
biliylik ¢ogunlugunun, yerel iirlinleriyle {in salmig destinasyonlar1 ziyaret etmek
istemeyi tercih ettikleri kanitlanmistir. Bunun ilk o6rnegi, Akdeniz mutfagidir
(Yunanistan, italya, Ispanya ve Fas, ki Unesco’nun kiiltiirel degerler miras listesinde
de yer almaktadir). Bu iilkeler genellikle gastronomik degerleri sayesinde turist
cekerler. Yemek ¢esitliligi, yogunlugu ve enderligi ile iinlii destinasyonlar, piyasada
yer edinme ve markalasmanin pozitif sonucu olarak, turiste gastronomik tatmin
sunma potansiyeline sahip oldugu izlenimini uyandirmak adma gii¢lii bir etkiye

sahiptir (Hall ve Sharples,2003: 1-24).

Belli bir destinasyonda konaklama sirasinda, turistler yerel yemekleri tadarak o
yerin kiiltiirii ve tarihiyle kaynasma sansina sahip olabilirler. Tatmin olma seviyesi,
denenen yemegin cesitliligi ve cesitli yemek festivallerine, aktivitelerine ve sovlarina
katilmayla artmaktadir. Bu zamanlarda bir destinasyon, yani bolge, sehir, restoran ya
da sarap tretim tesisi, ziyaretgilerine sunulan yemeklerle tatmin etmeli, onlarla
ilgilenmelidir. Onceden beklediklerini elde eden turistler tavsiye verme konusunda
muazzam bir piyasa giicline sahiptirler. Turistlere yapilan degerlendirmeler, yemegin
cekiciliginin, iriinlerin ve hizmetin kalitesinin yani sira atmosferin de iginde
bulundugu bir¢ok faktorii kapsamaktadir. Destinasyonun c¢ekiciliginin bir¢ok unsura
bagli oldugundan bahsetmekte fayda vardir. Bu ¢ok boyutludur ve her zaman kaliteyi

arttirmaya c¢alisilmasinin 6nemli oldugunun temel sebebidir. Gastronomi turistinin
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tecriilbesinin son agamasi, triinlerin etkinliginin ve destinasyon hizmetinin
degerlendirilmesi acisindan kritik bir gostergesidir (Hall ve Sharples, 2003: 1-24).
Ancak bu her zaman yerine getirilecek kolay bir gorev degildir. Ciinkii, bir¢ok kiiltiir
farkli bakis acilarina sahiptir. Farkli iilkelerden turistler tatminkarlik konusunda
farkli algilara sahiptirler ve bu baglamda karsilastiklari gastronomi seviyesini
degerlendirirler. Yine de, belli bir destinasyonu ziyaretten once turistin beklentileri
ne kadar yiiksek olursa olsun, firiinlerin kalitesi ve hizmet en iist seviyede
tutulmalidir. Bu yiizden, bir destinasyonun imajini yaratirken pazarlama yonetiminde
ve sunduklarini tanitimda dikkatli olunmalidir. Cok abartili olursa, muhtemelen
turistleri yanlis yonlendiren promosyon kanali olarak diisiineceklerdir ve sikayet
etmekten cekinmeyecek, daha da kotiisii internette o destinasyon icin negatif
yorumlarda bulunacaklardir ki bu da o destinasyonun kisa siirede 6nemli kayba
ugramasina yol acacaktir. Tatmin olmus miisteri de ayni sekilde yorumlarini sosyal
paylasim platformlarinda yazmaktan c¢ekinmez, c¢ogunlugu tatillerinin olumlu
etkilerini paylasmaktan hoslanirlar. Basari, gastronomi sayesinde destinasyonun
tekrar eden satin alma davranisina yol acan, tekrar ziyaret eden memnun miisterilere

dayanmaktadir (Hall ve Sharples, 2003: 1-24).

1.10.3. Gastronomi Turizmindeki Global Trendler

Yemek turizmi danismani, Inaki Gaztelumendi, Yemek turizmi kiiresel
raporunda yemek turizmindeki kiiresel trendlerin tanimlanmasini belirtmistir. Yemek
turizminin hizli gelisimini etkileyen bir¢ok faktorii agiga ¢ikarmistir. Bu faktorlerin
arasinda, gelisen piyasa, gastronomi turistlerinin tanimini, destinasyonun tanitimini
ve promosyonunu, turizm sektorii ile yerel gastronomiler arasindaki igbirligini ve
gastronomi turizminin ekonomik etkisini 1ilgilendiren faktorlerden Ozellikle
bahsetmistir. Makalesindeki temel nokta giinlimiiziin turizme yaklagimi
paradoksudur. Bir taraftan insanlar kiiresellesmenin etkisiyle siirekli i¢ ice ve
kiiresellesmeyi diinyanin farkli bolgelerinden iirlinler satin alarak, uzun menzillerden
gonderilmesi gereken {iriinleri internet iizerinden siparis ederek ve diizenli olarak

dogu restoranlarinda yemek yiyerek desteklemede aktif rol almaktadirlar. Diger

21



taraftan gitgide artan sayida insan yerel kaynaklara istiin bir begeni gostermekte
geleneksel tariflere, tretim sekline 1ilgi duymaktadirlar. Diinya giderek

kiiresellesiyor, fakat turistler yerel kimlik ve kiiltiire baglh degerleri artyor.

Kiiresel Yemek Raporuna gore(2012), Gastronomi turizmini ilgilendiren birgok
trend vardir. Bunlar seyahat etme kavramina olan turist yaklasiminin sekil
degistirmesinin sonucudur. Saglikli bir yasam tarzina, otantik arayisa, kaliteli {iriin
talebine, ev yapimi ve dayanikli metotlara ve bunun yanmi sira yiiksek kalite
deneyimlere sahip olma ihtiyact gastronomi turizmindeki trendlerin hepsinin
kapsamidir. Her seyden once ‘‘Fast food’un reddi’’ adli bir trend vardir. Bu trend
insanlarin diisilk maliyette seri yemek iiretimine kars1 reddedisini tanimlamaktadir.
Turistler, destinasyonun kiiltiire] mirasin1 deneyim edebilecekleri taze, yerel ve iyi

kalitede tirtinler ararlar.

Asagidaki egilim, niifus ve hane halki degisimi ile baglantilidir. Yemek turizmi
firsatlar, gectigimiz 20. yiizyilin son 10 yilinda meydana gelen niifus ve hane
halkinin gelirlerindeki degisikliklerden sonra otomatik olarak olusturulmaya ihtiyag
duyuldu. Gitgide artan sayida insan disarida yemek yemeyi secti, bunun sebebi ise
gastronomi turizmi i¢in gelisen bir piyasa saglayanlar olarak tanimlanan gruplardi.
Barselona Saha Arastirma Merkezine gore, ‘DINKS’ olarak kisaltilan Double
income No kids olarak adlandirilan bes temel grup vardir. Bu insanlar genel olarak
25-35 yas araliginda, ¢ocuksuz ve liikks yasam tarzlarina sahiptirler. Bir sonraki grup
‘SINKS’ olarak kisaltilan Single income no kids olarak adlandirilan 25-35 yas
araliginda ¢ocuksuz ve yiiksek harcama standartlarina sahip insanlardir. ‘Empty
Nesters’ ise, ¢oktan biiylimiis ve evden ayrilmis ¢ocuklara sahip ebeveynlere denir.
Genel olarak bu insanlar 45-55 yas araliginda, yiiksek tahsilli, sabit gelire sahip
insanlardir. Sonraki grubun adi ‘BOOMERS’, 1950’lerin dogum patlamasiyla olugan
grubun iyeleridir. Son grup ise ‘Divorces’, bosanan ve yeni partnerler arayisinda
olan insanlardir. Sik sik seyahat etmeye merakli ve yeni partnerlerle aksam

yemeklerine ¢ikma egilimine sahiptirler.

HospitalityNet’e gore (2012), diger bir trend ise, diinya ¢apindaki niifuslarin,
tilketicilerin harcamalarina derin etkide bulunan ve biiyiiyen refah seviyelerine

dayanmaktadir. Tiiketicilerin bitmek bilmeyen gelisen arzularimi karsilayan triinleri
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satin aldigin1 ve sadece islevsel ise iirlinii tercih ettiklerinin farkina varildi. Dahasz,
tilkketiciler hazir yemege, disarida yemeye, gurme {irlinlere ve onlara saglik veya
etnik anlamda yarar saglayan iirlinlere daha fazla para harciyorlar. Bu amagclar
ugruna gelirlerinden eskiye gore daha fazla biitce ayirmaya heveslidirler. Siradaki
trend coklu kiiltiire dayanmaktadir ve kiiresellesmeye etken oldugu sdylenmektedir.
Bu noktada, uluslararasi turizme katki sagladigi i¢in ¢oklu kiiltiiriin pozitif bir bakis
acisiyla analiz edilir. Bu analiz, gog, televizyon kanallarindaki artis ve internet ile
orneklendirebilir. Egzotik yiyecekler bulmak artik bir problem degil. Coklu
kiiltiirlesme giderek su ifadeyle aniliyor: ‘‘Kiiresel diisiin, yerel davran’’.
Siirdiiriilebilir gastronomi trendi birgok iilkede sicak karsilantyor ve tahminlere gore
turistlerin karar mekanizmasinda &nemli bir faktor olmaya basliyor. Onemli
kaynaklarla ilgilenen gastronomi, malzeme, ekosistem iiretimine odaklanmakta,
istthdam saglamakta, c¢evre ile ilgilenmektedir. Gastronomi, turizm sektoriiniin
gelismesini  etkileyen onemli bir faktor haline gelmektedir.‘‘Siirdiirilebilirlik,
kaynaklarin gelecek kusaklar i¢in, giiniimiizdeki azalmanin aksine muhafaza edilip,

korunmasi anlamina gelmektedir’” (Cooper ve Erfurt, 2002).

Slow-down felsefesi gastronomi turizmini desteklemektedir ve giincel kiiresel
egilimin kapsamindadir. ‘Slow-travel’ diye adlandirilan kavram, turistleri seyahatleri
esnasinda yerel topluluklarla temasa ge¢gmeye Ozendirme ile biitlinlesmektedir.
Seyahate harcanan vaktin seyahat edilecek menzile ulagsma arzusuyla sik sik
golgelendigi gbzlemine dayanarak, slow-travel kavrami seyahat siirecinin kendisine
odaklanmay1 6nermektedir. Seyahat etmek, en azindan destinasyon kadar ilgi ¢ekici,
strprizlerle dolu ve Onemli olmalidir. Turistlerin gidilen yerlerin kiiltiiriiyle
kaynagmak i¢in tercihen yerel yemekleri tadarak, daha fazla vakti vardir (Turizm

Aragtirma Konulari, 2011).

1.10.4. Gastronomi Turizminin Etkileri

Gastronomi  turizminin, turistlerin  yedikleri yemeklerden edindikleri
tecriibeler, lokal gida iiriinlerinin iiretimi ve ¢iftcilik ile, kirsal alanlarin kalkinmasina

fayda sagladig1 goriilmektedir (Quan ve Wang, 2004: 303).
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Ayrica; gastronomi turizmi bolge ya da lilke agisindan rekabet avantaji ve
marka olma avantaji da saglamaktadir. Dolayisiyla ekonomik kalkinma ve
destinasyon gelisimi ag¢isindan kiiltiirel mutfak énemli bir durumdadir. Gastronomi
turizminin kalkinmasi ve bolgeye finansal destek saglayabilmesi i¢in resmi anlamda

yardim ve ¢aligmalar yapilmasi gerekmektedir (Henderson, 2009: 307-316).

WFTA’ya gore(2013), gastronomi turizminin destinasyonlara faydalar1 asagidaki
gibi siralanmustir (Bayer, 1992: 5).

- Dabha ¢ok ziyaretci,

- Daha ¢ok satis (oda, ugak koltugu, yiyecek, icecek, oto kiralama),

- Daha ¢ok reklam,

- Daha cok vergi geliri,

- Yeni rekabet avantaji ya da farklilastirilmis iiriin-hizmet satisi,

- Toplum bilincinde turizm konusunda artis,

- Yerel gida kaynaklar1 ile artan farkindalik ve toplumunun bundan

faydalanmasi.

1.11. Gastronomi Turistinin Profili

Gastronomi turisti i¢in bir¢ok tanimlama mevcuttur. Arastirmalar gastronomi
turistlerini ¢esitli karakteristik Ozelliklere dayali smiflandirmaya tabi tutmustur
(Hjlager, 2004: 195-201). ‘‘Gastronomi Turizmi Deneyimi’’ turistlerin diyetlerine
saygiyla birlikte tutum ve tercihlerini tahmin eden model olarak kullandi. Bu

modelde turistler 4 farkl kategoriye ayrilmistir:

1. Rekreasyonel
2. Varolusgsal
3. Cesitsel
4. Deneysel
Kanada gastronomi turizmini, Kanada Seyahat Aktiviteleri ve Motivasyon
Faktorleri ¢alismasina dayanarak {i¢c temel alt basliga ayirdi: Yemek turistleri, sarap

turistleri, yemek ve sarap turistleri (Ignatov ve Smith, 2006: 235-255).
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Gastronomi turistleri daha sonra iki alt baslhiga ayrildi; Yenilik¢i gastronomi
turisti ve sosyal degerleri Olcii alan yenilik¢i olmayan gastronomi turisti. Gastronomi
turizmini tanimlamak kadar, gastronomi turistini, gastronomi turizmi aktivitelerine

katilan turistten ayirabilmek de 6nemlidir (Mack ve digerleri, 2009).

Gastronomi turisti, 6zellikle gastronomi turizmi aktivitelerine katilma amaci
giider. Ancak ikincisi ise, gastronomi turizmi aktivitelerine seyahati esnasinda
katilan, temel motivasyon faktorii gastronomi turizmi olmayan turisttir. Baz1 bilim
insanlari, gastronomi turistinin, gastronomi turizmi aktivitelerine katilmayi temel
motivasyon faktorii olarak benimseyen kimse olarak tanimlamaktadir. Bunun disinda
kalanlar ise, aktiviteleri katilmalar1 temel amag degil sadece seyahat esnasinda elde
edilen tecriibelerden ibaret kalmaktadir. Sunu da unutmamak gerekir ki, bazi
tanimlamalar gastronomiyi iki alt segmenti olan sarap turizmine ve agro turizme ilgi
duyanlar1 kapsamaktadir. Ornegin; temel motivasyon araci saraplari tatmak ve
titketmek olan turistlerin, yerel veya bolgesel yemek iiretimine veya tiiketimine ilgili

olan turistlerden ayr1 tutulmasini savunmaktadir (Ignatov,2004; Smith,2001).
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IKiINCi BOLUM

GAZIANTEP VE GAZIANTEP’TE GASTRONOMI TURIZMi

2.1. Gaziantep

Ulkemizin en kiigiik cografi bolgesinde yer alan Gaziantep, sanayisi ile iilke
ekonomisine dnemli katki saglamaktadir. Gaziantep, Akdeniz Bolgesi ile Giineydogu
Anadolu Bolgesi’nin birlesme noktasinda yer almaktadir. Genellikle dalgali ve
engebeli arazi yapisinin hakim oldugu ilin yiizélgiimii 6.222 km? dir. ilin dogusunda
Sanlwrfa, batisinda Osmaniye ve Hatay, kuzeyinde Kahramanmarag, gilineyinde
Suriye, kuzeydogusunda Adiyaman ve giineybatisinda Kilis bulunmaktadir (aktaran
Aktag, 2008: 523). Gaziantep ilinin eski ad1 “Ayintap”tir. 1 Nisan 1920 — 9 Subat
1921 tarihleri arasinda Fransizlara kars1 biiytik bir savunma verdigi i¢in kente “Gazi”
unvani verilerek kentin ad1 “Gaziaymtap” olmustur. 1923 yilinda il olan Gaziayntap,

1928 yilinda da Gazi Antep adin1 almistir (Megep 2006).

Gaziantep’te Ozellikle gastronomi, konukseverlik, kiiltiirel, tarihsel ve dogal
cevre degerleriyle Tiirkiye ekonomisine turizm kaynakli katma deger yaratma
olanaklarmin ¢ok genis oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ancak, turizm arzim
yakindan ilgilendiren genel altyapr problemlerinin varlig: turistik potansiyelin etkin
kullaniminda en 6nemli engeldir. Turizm faaliyetlerinin ihtiya¢ gosterdigi alt ve
istyap1 donanimu ile turistik ¢ekiciligi de i¢eren nitelikli iiriin sunumunu bazi yapisal
sorunlar nedeniyle heniiz arzulanan diizeyde degildir. Bu nedenle, turizmde su anda
az sayidaki yerlesim disinda genellikle kent merkezlerini igeren tur programlariyla
faydalanabilmektedir. Bununla beraber Zeugma ve Yesemek gibi dogal, kiiltiirel ve

tarihi degerlere ev sahibi konumundadir.
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Gaziantep binlerce yillik gegmisiyle dogru orantili olarak biiyiik bir tarihsel
zenginlige sahiptir: 3,500 m?lik teshir alanina sahip olan Gaziantep Arkeoloji
miizesi, Gaziantep Hasan Siizer Etnografya Miizesi, Kurtulus Savasi Miizesi,
Yesemek Acik Hava Miizesi. Gaziantep’in Nizip il¢esine 10 km mesafede bulunan
Zeugma Antik Kent Harabeleri(Belkis), M.O. 312 yillarinda kurulmus diinyanin en
eski yerlesim yerlerinden biridir. Helenistik donemden kalmis olan antik kent
kalintilart ve Akropol Firat Nehri’ne dogru inen yamaglarda yer almaktadir.
Giinlimiize kalmis olan kalintilar Helenistik Roma ve Bizans donemlerine aittir.
Gilinlimiizde Birecik Baraji’nin sular1 altinda kalmis olan antik kentin kurtarilan
kalintilar1 Gaziantep Miizesi’'nde sergilenmektedir. Gaziantep’e yaklagik 10 km
mesafede yer alan Diiliik kdyii yakinlarinda bulunan Diiliik Antik Kenti (Doliche) ise
Yontma tas donemine ait kaya sigmaklari, magaralar ve tapinak odalarindan
olugmaktadir. Bunlarin disinda Karkamis Antik Kenti de Gaziantep simnirlar

icerisinde yer almaktadir.

Antep evleri; havara veya keymih adi verilen yumusak kalkerli taslardan kalin
olarak yapilir. Genelde bir ya da iki katli olup, {i¢ katli olanlara da rastlanmaktadir.
Bu tiir ozelliklere sahip olan geleneksel Antep evleri bugiin sehir merkezinde

bulunmaktadir(http://www.gantep.edu.tr/static2/?static_1D=20256201 // 01.02.2015).

Giliniimiizde sehir merkezinde kalmis olan Gaziantep Kalesi, M.S. 565°te
Bizans Imparatoru Justinianos tarafindan yaptirilmistir. Eskiden Sanliurfa’nin Halfeti
ilgesi ile birlikte anilan Rumkale, giiniimiizde Gaziantep’in Yavuzeli siirlar
icerisindedir. Kale ge¢miste Hristiyanligin 6nemli bir merkezi olmustur.
Gaziantep’in Oguzeli ilgesine 10 km mesafede, eski adi ‘Turbessel’ olan Tilbasar
Kalesi , bugiin yikik durumdadir. Gaziantep' te bulunan belli bash tiirbeler; Yusa
Peygamber ve Pirsefa Hazretleri Tiirbesi, Diilikkbaba Tiirbesi, Hact Baba Tiirbesi,
Okkesiye Hazretleri Tiirbesi, Seyh Fethullah Tiirbesi, Nesimi Hazretleri Tiirbesi ve
Siad Ibn-i Ebu Vakkasi Tiirbesidir. Temizliin simgesi olan hamamlar, eskiden
sosyal hayatin vazgecilmez miiesseselerinden birisiydi. Giliniimiize kadar gelebilen
tarithi hamamlarimiz; Seyh Fethullah Hamami, Hiiseyin Pasa Hamami, Pasa
Hamami, Keyvanbey Hamami, iki Kapili Hamam, Naip Hamami, Nakipoglu
Hamami, Tabak Hamami, Eski Hamam ve Pazar Hamamidir. Gaziantep’te ge¢cmisin

ticari ve kiiltiirel canliligini yansitan bir¢ok han vardir.
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Gaziantep’te el sanatlarinin basinda degisik motif ve desenle zenginlestirilmis
mimari yapilarda, cesitli siis esyalarinda ve silah siislemelerinde kullanilan sedef
kakmaciligi, degisik bir yar1 ipekli kumasa renkli ¢izgilerle siisleme isi olan
kutnuculuk, stii siyah ya da kirmizi deriden, taban1 koseleden dikilen topuksuz ve
cok sihhatli olan ayakkabilarin yapildigi kosgerlik ve yemenicilik, fabrika imalati
olmayan, davulun yaninda iiflemeli bir ¢algi olan kalin zerdali agacindan elle yapilan
zurnacilik, iplikleri sayilabilen kumaglar iizerine islenen goz nuru desen islemeciligi
Antep isi, tezgah ve sekil dokunus bicimleri ve nakislar1 yoniinden ¢ok farkli olan
Antep kilimeiligi, her tiirlii esyanin yapildigr bakir isciligi ile stislemeciligi ve kadin

takilariin yapildigi kuyumculuk ve glimiis islemeciligi onem arz etmektedir.

2.2. Gaziantep ilindeki Fuar ve Festivaller

Gaziantep  ilindeki  fuar ve  festivaller  asagida  siralanmistir

(http://www.gaziantepturizm.gov.tr/TR,52330/festivaller-ve-fuarlar.html).

e Atatilirk’lin Gaziantep’e gelisi 26 Ocak

e Antep’e Gazilik Unvanmin Verilisi 8 Subat

e Turizm Haftas1 Kutlamalar1 ve Turizm Fuari 15-22 Nisan

e Hidirellez Senlikleri 6 Mayis

e Gaziantep Sanayi Fuari Mayis ayinda
e Esnaf Sahresi Agustos ayinda
e Islahiye Uziim, Biber ve Kiiltiir Festivali 23-24 Agustos
e Fistik Festivali 4-5 Eyliil

e Oguzeli Nar ve Kiiltiir Festivali 28 Eyliil

e Otomobil Fuari Ekim ayinda

e Cumbhuriyet Kupas1 Aba Giiresleri 29 Ekim

e Gaziantep’in Diisman Isgalinden Kurtulusu 25 Aralik
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2.3. Gaziantep’te Gastronomi ve Gaziantep’in Gastronomi Degerleri

Tarihi zenginligi ve cografi konumuyla {ilkemizin en Onemli yerlesim
merkezlerinden biri olan Gaziantep, yemeklerinin c¢esitliligi ile Tiirk Mutfak
gelenegini renklendiren 6zgiin bir kiiltiirel yap1 ortaya koymaktadir. Gaziantep’in
kadim tarihi her alanda oldugu gibi mutfak kiiltiiriinde de kendini siirekli hissettirir.
Oyle ki, Ali Esref Dede’nin Yemek Risalesi’nde (18.yy.) bolge mutfaginda yer alan
Ciger (Cartlak) Kebabi, Taze Peynir Helvasi ve Badincan Dolmasimin giiniimiizde
ayni adlarla ve benzer sekillerde yapildig1 goriiliir. Cok daha eskilerde, Dede Korkut
Masallarinda adi gegen kara kavurma, yahni, borani, sarimsak asi ve katmer

sofralarda hep bagkosededir. Gaziantep Mutfagi ulusal ve uluslararasi boyutta

taninan bir yerel mutfak klasigi olarak tanimlanabilir (Www.gaziantepturizm.gov.tr,
01.03.2015).

2.3.1. Gaziantep Mutfaginin Belgeseli

Anadolu Mutfagim1 Arastirma Gelistirme ve Koruma Dernegi Baskani Tahir
Tekin Oztan, ‘‘Bir iilkenin tanitimi o iilkenin mutfagindan gecer. Biz de tanitim igin
her zaman her yerde ilizerimize diiseni yapacagiz. Gaziantep tanitildik¢a kentimize
daha ¢ok turist gelecektir. Bolgemiz ve kiiltlirlimiiz tanitildik¢a diinyanin ilgisini
¢cekmeye devam edecektir. Bu nedenle tanitim faaliyetlerimizi yurt i¢i ve yurt disinda
siirdliriiyoruz. Yasayan kiiltiirel mirasimiza sahip ¢ikmak, tanimak ve tattirmak
zorunday1z.”” Proje yonetmeni Fikret Yildiz, ‘‘Zengin bir mirasa sahip Gaziantep,
her yil ¢ok sayida yerli ve yabanci turisti de agirlayan 6nemli bir turizm sehridir.
UNESCO Diinya Mirast listesine aday Zeugma Antik Kenti ve Yesemek Tas Ocagi
ve Heykel Atolyesi de kentin tanitimina katki saglayacaktir. Sadece bu iki kiiltiir
merkezini degil, Gaziantep'in en az bunlar kadar énemli diger kiiltiirel merkezlerini
ve sosyal yasamini da belgelemeye calisiyoruz.”” Gaziantep mutfaginin belgeseli
cekiliyor.

(http://gold.ajanspress.com.tr/extp/ndm4mjiSmjkmmsyxntu3ijjizmtg3og==#.vnpvvdk

sviw).
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2.3.2. Emine Gogiis Mutfak Miizesi

Gaziantep mutfak kiiltiiriinii tanitmayr amaglayan Emine GOglis Mutfak
Miizesi’nde, 6zel vitrinlerde sergilenen ¢esitli mutfak esyalari gegmis donemlerdeki
mutfak kiltiirii hakkinda bilgiler vermektedir. Dar sokaklar1 ile {inlii Gaziantep
Kalesi eteklerinde, tarihi GoOgiis Konaginda hayat bulan iilkemizin ilk mutfak
miizesinde; bayram yemegi yuvarlamanin yapilmasi, soguk kis gecelerinde tandir
basinda yenilen bastik, sucuk, ceviz, kahve-mirra pisirilmesi vb. yoresel detaylar,

Gaziantep yoresine 6zgl kiyafetler esliginde mankenlerle canlandirilmaktadir.

Gaziantep Mutfagi, seneler boyunca geleneklerinin ve yoresel damak lezzetinin
zenginligi ile iilkemiz ve diinya mutfaklar1 arasinda ayricalikli bir yere sahiptir.
Gaziantep mutfaginda ilk bakista dikkati ¢eken en Onemli husus, kullanilan
malzemede gosterilen titizliktir. Yemegi olusturan tiim malzeme biiyiik titizlik
icerisinde secilmekte, degisik tat ve lezzet veren baharatlar, salgalar ve karigimlar
yemeklerde bol miktarda kullanilmaktadir. Gaziantep yemeklerinde, yemegin
giizelliginde, lezzetinde malzemenin niteligi kadar yemegi pisirenin ustaliginin ve el

becerisinin de pay1 biiyiiktiir.

2.3.3. Gaziantep Yemekleri

Gaziantep yemekleri, Gaziantep 1l Kiiltir ve Turizm Miidiirliigii niin
hazirlamis oldugu kiatap¢iga gore asagida siralanmistir

(http://www.gaziantepturizm.gov.tr/Eklenti/37393,gaziantep-yemekleri.pdf?0).

o Kafteler: Akitmali Ufak Kofte, Cacikli Arap Koftesi, icli Kofte, Cig Kofte,
Omag, Yagh Kofte, Malhitali Kofte, Yagli Yumurtali Kéfte vb.

o Kebaplar: Alinazik, Altt Ezmeli Kiyma ve Tike Kebabi, Cagirtlak Kebabi,
Kemeli Kiyma Kebabi, Kiyma Kebabi, Patlican Kebabi, Sarimsak Kebabi, Simit
Kebab1, Sebzeli Kebap, Kiilbasti, Kazan Kebabi, Sogan Kebabi, Terbiyeli Tike
Kebab1, Yeni Diinya Kebabi v.b.
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Corbalar: Alaca Corba, Ezogelin Corbasi, Katma Corbasi, Lebeniye Corbasi,
Mas Corbasi, Oz Corbasi, Siizme Mercimek Corbasi, Sirinli Corba, Un Corbasi
v.b.

Et Yemekleri: Beyran, Dograma, Eksili Taraklik Tavasi, Eksili Ufak Kofte,
Kelle Paga, Lahmacun v.b.

Tavalar: Sagma tavasi, Sarimsak tavasi, Keme tavasi, Ayva tavasi,

Elma tavasi, Erik tavasi, taze ceviz tavasi v.b.

Dolmalar-Sarmalar: Gaziantep Usulii Karistk Dolma, Gaziantep Usulii
Zeytinyagli Dolma, Bulgurlu Kabak Dolmasi, Mumbar, Firikli Acur Dolmasi,
Haylan Kabagi Dolmasi, Yaprak Sarmasi v.b.

Pilavlar: Ozbek Pilavi, Dévme As, Firik Pilavi, I¢ Pilav, incikli Pilav, Loglazli
Pilav, Malhitali As, Mercimekli Pilav, Meyhane Pilavi, Simit Asi, Yaprak
Bugulamasi v.b.

Yogurtlu Yemekler: Cagla Asi, Borek Corbasi, Sarimsak Asi, Yogurtlu Bakla,
Siveydiz, Yogurtlu Patates, Yuvarlama v.b.

Sebzeli Yemekler: Borani, Ciger Kavurmasi, Domates Tavasi, Erik Tavasi, Etli
Bamya, imam Bayildi, Kabak Musakka, Kabaklama, Karniyarik, Occe, Pirpirim
As1v.b.

Zeytinyagh Yemekler: Zeytinyagli Dolma, Zeytinyaglh Enginar, Zeytinyagl
Fasulye, Zeytinyagli Pilaki, Zeytinyaglh Yaprak Sarmasi v.b.

Hamur Isleri: Kiymali Borek, Peynirli Bérek, Piringli Borek, Sekerli Peynir
Boregi, Zeytin Boregi v.b.

Piyazlar-Salatalar-Caciklar: Antep Salatasi, Loglaz Piyazi, Mas Piyazi,
Muhammara, Pirpirim Piyazi, Yarpuz Piyazi, Zeytin Piyazi v.b.

Tursular: At elmasi tursusu, biber tursusu, c¢elem tursusu, domates tursusu,
havug tursusu, salatalik tursusu, acur tursusu, kelek tursusu, kirmizi pancar
tursusu, koruk tursusu, lahana tursusu, sarimsak tursusu v.b.

Tathlar: Baklava, Asure, Antepfistig1 Tatlisi, Burma Kadayif, Dolama, Fistikli
Kadayif, Katmer, Krokan, Kurabiye, Nise Helvasi, Irmik Helvas, Siitlag, Zerde,
Sobiyet v.b.
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2.3.4. Gaziantep Yemeklerinin Ozellikleri

Gaziantep’te et ve et iirtinleri ¢ok tiiketilmektedir. Ama bilinenin aksine sebze
yemekleri de ¢ok meshurdur. Mevsime bagli olarak meyve ve sebzelerin, tahillarin,
baharatlarin ve degisik tiirdeki salgalarin bir arada kullanildig1 tencere yemekleri
yoresel damak lezzetini ziyaretgilere sunmaktadir. Bu yorede haslama, 1zgara, tava,
sote, kavurma, tencere yemekleri ve firn yemekleri hazirlanmaktadir

(http://www.gaziantepturizm.gov.tr/Eklenti/37393,gaziantep-yemekleri.pdf?0).

Hemen hemen herkesin damak tadina hitap eden Gaziantep yemeklerindeki lezzetin
sirr1, yalmiz yemek pisirenlerin tecriibe ve becerisinden kaynaklanmamakta. Yorede
dogal sartlarda iiretilen bitkisel ve hayvansal iiriinlerdeki yliksek aroma ve tadinda bu
lezzette payr bulunmaktadir. Gaziantep yemeklerinin bazi Ozelliklerini soyle

siralayabiliriz

(http://www.gaziantepturizm.gov.tr/Eklenti/37393,gaziantep-yemekleri.pdf?0):

e Yemeklerde kullanilan baharatlar degisiktir. Ornegin; yogurtlu yemeklerde haspir
(safran) veya nane, bazi yemek ve corbalarda tarhin, ciger kebabinda kimyon,
asurede rezene, siitlacta tar¢in kullanilir.

e Her yerde bir ya da iki ¢esit eksi kullanilirken, Gaziantep mutfaginda tam yedi
cesit eksi bulundurulur ve yemegine goére kullanilir. Limon, limon tuzu, koruk,
koruk pekmezi, sumak tozu, sumak eksisi, nar eksisi. Ornegin: Bamyaya koruk,
sarmaya erik, lahana ve pancar sarmasina nar eksisi, sulu salataya sumak eksisi
kullanilir.

e Hem saglik, hem tat, hemde istah verici olan taze sarimsak bir ¢ok yemekte
kullanilir, 6yle Ki ‘‘sarimsak as1’’ diye tek basina bir yemek ya da yar1 yariya

katildig1 bakla tavasi vardir.
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2.3.5. Gaziantep Tathlar

Tiirkiye genelinde gerek evlerde gerekse ¢arst mutfaginda en bilinen tath tiirii
baklavadir. Baklava denilince Gaziantep’in hatirlanmasi ise kesinlikle tesadif
degildir. Gaziantep otobiislerinin kargo biirolarinda siralanan tepsiler dolusu baklava
basta olmak tizere diger tatlilar; kahke, fistik, katmer vb. bu durumu 6zetlemek igin
yeterlidir. Iyi baklava yapabilmenin incelikleri vardir; yufkalarin hangi incelikte
acilacagl, yagin ne sekilde hazirlanacagi, ortamin kuru ya da nemli olusu, unun
kalitesi, firinda kullanilan odun kOmiiriiniin cinsi, ustalarmn hinerli elleri gibi.
Babadan ogula bir miras titizligi ile aktarilan tatlilarin yapiminda kullanilan
malzemelerin secimindeki titizlik, hazirlamada ve pisirmede gosterilen beceri,
baklavanin ve diger tatlilarin sohrete kavusmasina ve aranilan damak tadi olmasina
olanak saglamistir. Gaziantep’te baklavanin yanisira sobiyet, biilbiilyuvasi ve ziimriit
yesili dolama, kadayif, kiinefe, susamli, cevizli, leblebili helva, kuymak da aranilan
tatlilardan. Agzimiza degdigi an dagilan kurabiye ve katmer ise baska bir yerde
bulamayacaginiz tatlardan. Kahke’yi unutmamak gerek elbette. Tath, tuzlu, sade,
susaml1 olarak {iretilen, Gaziantepli’nin vazgecemedigi ¢orekler yorede kahke adini
aliyor. Kahke aslinda Arapga kokenli bir sozciik ve bilezik anlamina geliyor.
Yuvarlak simit gibi iretilen ¢oreklerin yanisira kahke farkli sekil ve tatlarda da
iiretiliyor. Ornegin yalnizca Ramazan ayinda yapilan Ramazan Kahkesi ya da
ozellikle evlerde tiretilen bol baharatli kdy kahkesi gibi. Mahlep, susam, ¢orekotu,
rezene, pekmezde kahkenin lezzetine lezzet katan tatlar arasinda geliyor

(http://www.gaziantepturizm.gov.tr/Eklenti/37393,gaziantep-yemekleri.pdf?0).

2.3.6. Antep Fistig1

Rengi ve lezzeti ile tatli ve pastalar1 siisleyen Antepfistigi, yorenin sahip
oldugu en 06zel tat. Sohreti iilke sinirlarini ¢oktan asan, sehrimizin sembolii olan
Antepfistif1, diger tiim kuruyemisler arasinda ayricalikli bir yere sahip. Unii basta
tad1 olmak iizere, fistigin kendine has essiz 6zelliklerinden gelmektedir. Sert kabuklu

olan Antepfistig1 ticari alanda 6nemli degere sahiptir. “Fistik bilgili ve faziletli
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insanlara benzer. Tasidig1 biiyiik kiymete ragmen algak goniillii ve kanaatkardir. Hig
bir bitkinin yetisemedi kurak, kirag topraklarda, kayaliklarda biter ve yetigir.”

Yazar Cemil Cahit Giizelbey Antepfistigini boyle tanimlamaktadir. Kabuguna
sigmayan lezzet, fistigin sagligimiza olumlu etkileri de saymakla bitmiyor:
Antepfistig1, kandaki kolesterol seviyesini diisiiriiyor, kroner kalp hastalig1 riskini
azaltiyor. 100 gram Antepfistigt viicudun giinliik protein, vitamin Bl ve fosfor
thtiyacinin % 35’ini, yag ihtiyacinin ise 6nemli bir kismini karsiliyor. Tazesi,
kabuklusu, kavrulmusu, tirli ¢esidi ile Antepfistifi, Ekim ayinda diizenlenen
Uluslararas1  Antepfistigi  Kiiltiir ve Sanat Festivalinde goriiciiye c¢ikiyor

(http://www.gaziantepturizm.gov.tr/Eklenti/37393,gaziantep-yemekleri.pdf?0).

2.3.7. Swra Cikarilmasi

Sira, liziim suyunun kaynatilmasindan ve cesitli katki maddelerinin de
katilmasindan elde edilen bastik, sucuk, pekmez, dilme, tarhana, muska gibi gida
maddelerine verilen addir. Sira, 6zellikle iiziimiin hasat mevsimi olan Eyliil ve Ekim
aylarinda yapilir. Sira, genel olarak dokiilgen tiziimden yapilir. Yikanan tziimler
tiziim teknesine yerlestirilir ve {lizerine sira topragi serpilir. Tepeleme isleminin
ardindan elde edilen iiziim suyu mahsere kazanina aktarilir. Mahsere kazaninin
yiiziinden alinan {iziim suyuna Burun Serbeti adi verilir ve bastik bu suyla yapilir.
Kaynayan siraya az su ile yogrulan nisasta aktarilir ve iyice karigmasi saglanir. Bal
rengini alan gira basttk ve sucuk Dbatirilmast i¢in hazir hale gelir

(http://www.gaziantepturizm.gov.tr/Eklenti/37393,gaziantep-yemekleri.pdf?0).
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2.3.8. Kishk Hazirhklar

Patlican, kabak, domates, acur, dolmalik tatli ve ac1 biberler kurumak tizere
mevsimi gelince evlerin hayatlarinda (avlu), balkonlarinda boy gosterirler. Visne,
cilek, kayis1 basta olmak {izere cesitli meyvelerden hazirlanan recel, surup, marmelat
cesitleri de kislik hazirliklarin arasinda yer alir. Giil, incir, karpuz, domates, yesil
ceviz ve yabani meyvelerden yapilan regeller bu tiirlin 6zgiin 6rneklerini olusturur.
Peynir basma, kirma yesil zeytin, tursu, salga ve biber yapimi bolgenin kis
hazirliklarinda 6n siray: alir. Biber ve domateslerden giineste koyulastirma yoluyla
salcalar hazirlanir. Bu sekilde hazirlanan salgalar 6zellikle tencere yemeklerine lezzet
verme amactyla kullanilirlar. Salcalar kullanim oranlarina bagli olarak yemegin
gbriinlimiinii ve lezzetini etkilerler. Cesitli sebzelerin, su, sirke, tuz, limon vb. ile
birlestirilmesi ile yapilan tursular, kis yemeklerinin yaninda yogun olarak tiiketilen

yiyeceklerdir

(http://www.gaziantepturizm.gov.tr/Eklenti/37393,gaziantep-yemekleri.pdf?0).

35



UCUNCU BOLUM

GAZIANTEP’TE GASTRONOMI TURIZMi: GAZIANTEP’I
GASTRONOMI TURIZM KAPSAMINDA ZIYARET EDEN
YERLI TURISTLERIN GORUSLERI UZERINE BIR
ARASTIRMA

Eski ¢aglardan bu yana insanlarda seyahat etme istegi bulunmakla birlikte giin
gectikce turistik iiriin ve hizmetlerdeki degisim dikkat cekmektedir. Onceleri sadece
konaklama amacindan bahsedebilecegimiz turizm bugiin kisilerin 6zel ilgilerine
yonelik c¢esitlenebilmektedir. Turizm, iilkelerin doviz girdisi saglamasi nedeniyle
onemli bir sektordiir. Gastronomi turizminin tiim yili kapsadigi ve gastronomi
turistlerinin alacaklar1 iirlin ve hizmet karsiliginda verecegi meblagi c¢ok fazla

onemsemedigi sdylenebilir.

Pek ¢ok iilke, gastronomi turizminden alabilecegi en biiyiik payr almak adina
adeta yarigmakta ve kendilerine 6zgiin yemekleri, icecekleri ve organik triinlerini
One cikartarak gastronomi turizminin getirisinden maksimum diizeyde yararlanmaya
caligmaktadir. Gaziantep iline gelen gastronomi turistlerinin yemek algis1 ve yiyecek
icecek aktivitelerine katilim deneyimleri ve bu deneyimlerden hareketle gastronomi

turizminin gelisimi i¢in 6neriler gelistirebilmek tezin konusunu olusturmaktadir.

Gilinlimiizde turistlerin istek ve beklentileri degismis olup, dogal giizellikler,
deniz-kum-giines gibi kitle turizmi {irinlerinden farkli olarak turistlerin 6zel ilgilerini
karsilayan tirlinlerin varligr bir destinasyonun se¢iminde daha etkili bir hale gelmistir

(Cevik ve Sacilik, 2011: 503). Turistlerin bu o6zel ilgi alanlarindan biri de
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gastronomidir. Gaziantep ilinde gastronomi turizmi etkinligine katilan yerli turistler
anketle gozlemlenerek ve uygulanan anketlerden edinilecek verilerin analizi ile
saglanacak bulgular 1s18inda turizm sektoriiniin gastronomi alanindaki eksiklikleri
belirlenerek Tiirkiye’de gastronomi turizminin gelistirilmesi ve bundan sonra

yapilacak olan ¢aligmalara 151k tutmasi amaglanmaktadir.

Calismanin bu bolimiinde ilk iki boliimiinde yapilan kavramsal agiklamalar
cercevesinde, Gaziantep’e gastronomi turizmi kapsaminda gelen gastronomi
turistlerinin demografik 6zelliklerine gore, yiyecek-icecek genel tercihleri, yiyecek-
icecek aktivitelerine katilima bakis a¢is1 ve Gaziantep ilinin gastronomi imajindaki
farkliliklar tespit edilmeye g¢alisilmistir. Bu kapsamda, yapilan arastirmanin amaci,
konusu, Onemi, kapsami ve kisitlar1 ayrintili olarak belirtilerek arastirmanin
metadolojisi i¢in, veri ve bilgi toplama yoOntemi, Ornekleme siireci, arastirmanin
problemleri, arastirmanin modeli ve degiskenleri, arastirmanin hipotezleri ve
arastirmada yer alan 6lcegin giivenilirlik ve gecerlilik analizine yer verilmistir.

Bunun ardindan verilerin analizi yapilarak arastirmanin bulgular1 yorumlanmistir.

3.1. ARASTIRMANIN AMACI

Insan dogasinin vazgegilmez ihtiyaglarindan biri olan yemek, turizmde
ihtiyag olmanin yani sira son yillarda yeni bir turizm c¢esidi olarak karsimiza
cikmaktadir. Gastronomi turizmi, ilkemizde yeni yeni gelismekte olan bir turizm
cesidi, tiim yili kapsadigi, turistlerin harcamalarinin daha fazla oldugu, iilkedeki
turizm c¢esitlerinin arttirilmasini sagladig icin turizm gelirlerinin arttirilmasinda ve
sezon sonu sorununu gidermek adina iyi bir alternatif turizm ¢esidi olarak

distiniilmektedir.

Aragtirmanin temel amaci, Gaziantep ilini gastronomi turizmi kapsaminda
ziyaret eden yerli gastronomi turistlerinin, yiyecek-igecek genel tercihleri, yiyecek-
icecek aktivitelerine katilima bakis agis1 ve Gaziantep ilinin gastronomi imajindaki
farkliliklarin -~ demografik degiskenlere goére belirlenebilmesidir.  Arastirmada
gastronomi turistlerinin egitim, yas, cinsiyet, gelir, ikamet ve mesleklerine gore

gittikleri bolgede yiyecek-igecek tercihleri, yiyecek-igecek aktivitelerine katilima
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bakis agis1 ve Gaziantep ilinin gastronomi imajindaki farkliliklarin karsilagtirilarak
bolgenin turist profilinin ortaya ¢ikarilmasi ve Gaziantep ilinin optimum diizeyde
gastronomi turizminden yararlanmasini saglayabilecek oOneriler gelistirmektir. Bu
temel amagcla birlikte, Gaziantep ilini ziyaret eden yerli gastronomi turistlerinin
demografik ozellikleri belirlenerek, kenti ziyaret eden turistler ile ilgili veri
toplayabilmek amaglar arasindadir. Ayrica bundan sonra yapilacak olan ¢aligsmalara

yol gosterebilmek amaglanmistir.

3.2. ARASTIRMANIN KAPSAMI VE KISITLILIKLARI

Arastirma, Gaziantep ilini gastronomi kapsaminda ziyaret eden yerli turistlere
yonelik olarak anket uygulanarak gerceklestirilmistir. Anket sorularinin tamamina
cevap alabilmek amaciyla anketlerin biiyiik ¢ogunlugu yiiz yiize yapilmistir. Anket
formlar1 Emine Gogiis Mutfak Miizesi, Yoresel lezzetler sunan restoranlar ve
tatlicilarda uygulanmis olup bir kismi ise Istanbul, izmir ve Ankara’dan kiiltiir

turizmi kapsaminda diizenlenmis tura katilmis gastronomi turistlerine uygulanmistir.

3.3. ARASTIRMANIN VARSAYIMI

Varsayim 1: Arastirma icin secilen 6rneklem grubu, evreni temsil etmektedir.

Varsayim 2: Gaziantep’i ziyaret eden gastronomi turistlerinin verdigi cevaplar dogru

olarak kabul edilmektedir.

Varsayim 3: Arastirmada kullanilan veri toplama araci gecerlilige sahiptir.
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3.4. ARASTIRMANIN YONTEMIi

Arastirmanin birinci ve ikinci bolimiinde bilimsel yazin taramasi yapilmis
kitaplar, tezler, makaleler, dergiler, kiitiiphane, internet ve veri tabanlar

incelenmistir.

Veri toplama araci olarak yapilandirilmis anket formu kullanilmasina karar
verilmistir. Hazirlanan anket formu kenti gastronomi amaciyla ziyaret eden yerli
gastronomi turistlerine uygulanmistir. On uygulama testi yapilmis ardindan ankete
son sekli verilerek, 2014 Il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii’niin turizm verilerine gére,
Gaziantep’i gastronomi amaciyla ziyaret eden gastronomi turistlerine uygulanmaistir.
Anket yoluyla toplanan bilgilerin analizinde sosyal bilimler i¢in gelistirilmis olan
SPSS 22.0 istatistik paket programi kullanilmistir. Non-parametrik analiz teknigi
olan Kruskal Wallis ve Mann Whitney-U testi ile analiz edilmistir.

Arastirmanin hipotezleri asagidaki gibidir;

H;: Gaziantep’e gelen gastronomi turistlerinin yaglar1 ile gastronomi seyahatleri

esnasindaki genel tercihleri arasinda anlamli bir farklilik vardir.

H,: Gaziantep’e gelen gastronomi turistlerinin gelir diizeyi ile gastronomi seyahatleri

esnasindaki genel tercihleri arasinda anlaml bir farklilik vardir.

Hji: Gaziantep’e gelen gastronomi turistlerinin egitim diizeyi ile gastronomi

seyahatleri esnasindaki genel tercihleri arasinda anlamli bir farklilik vardir.

Hi: Gaziantep’e gelen yerli gastronomi turistlerinin cinsiyeleri ile gastronomi

seyahatlerindeki genel tercihleri arasinda anlamli bir farklilik vardir.

Hs: Gaziantep’e gelen yerli gastronomi turistlerinin yas gruplart ile gastronomi
seyahatlerindeki yemek icerikli aktivitelere kars1 bakis acilar1 arasinda anlamli bir

farklilik vardir.

He: Gaziantep’e gelen yerli gastronomi turistlerinin gelir diizeyleri ile gastronomi
seyahatlerindeki yemek icerikli aktivitelere kars1 bakis acilar1 arasinda anlamli bir

farklilik vardir.
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H;: Gaziantep’e gelen yerli gastronomi turistlerinin egitim diizeyleri ile gastronomi
seyahatlerindeki yemek igerikli aktivitelere karsi bakis acilar1 arasinda anlamli bir

farklilik vardir.

Hg: Gaziantep’e gelen yerli gastronomi turistlerinin cinsiyet degiskenine gore

Gaziantep’in gastronomi imajina karsi anlamh bir farklilik vardir.

Hg: Gaziantep’e gelen yerli gastronomi turistlerinin yas gruplar1 arasinda Gazintep’in

gastronomi imajina bakis agilar1 bakimindan anlamli bir farklilik vardir.

Hio: Gaziantep’e gelen yerli gastronomi turistlerinin egitim diizeyleri arasinda

Gaziantep’in gastronomi imajina bakis a¢ilar1 bakimindan anlamli bir farklilik vardir.

Hi;: Gaziantep’e gelen yerli gastronomi turistlerinin ikamet ettikleri yerler arasinda

Gaziantep’in gastronomi imajina bakis ag¢ilar1 bakimimdan anlamli bir farklilik vardir.

3.5. VERi TOPLAMA YONTEMI

Arastirmanin amaci, yontemi, kapsami ve siirhiliklarinin belirlenmesinin
ardindan veri toplama yonteminin belirlenmesi gerekmektedir. Kullanilan anket
yontemi, elde edilmek istenen belgelere kisa siirede ulasilmasina ve gerekli yerlerde

kullanilmasina olanak saglar (Akyurt, 2008: 165).

Veri toplama aracit olarak besli likert yontemi kullanildigindan, analizin
yapilmast amaciyla her cevap i¢in bir sayr degeri belirlenmistir. Buna gore
secenekler icin kullanilacak say1 degerleri ‘‘kesinlikle katilmiyorum’’ secenegi igin
‘5’, “‘katillyorum’ segene8i i¢in ‘4’, emin degilim segenegi icin ‘3’
“‘katilmiyorum’’ secenegi icin ‘2’ ve ‘‘kesinlikle katilmiyorum’” segenegi igin ‘1’
olarak belirlenmistir. Aritmetik ortalama aralifin1 degerlendirmek amaciyla 5 siitun
4 aralik mantigindan hareket edilmistir. Bir araligin degeri 4/5=0,8’dir (Parmaksiz ve
Yanpar, 2006). Bu aralik kullanilarak; 1,00-1,79 arasindaki ortalama degerlerin
“‘kesinlikle katilmiyorum’’; 1,80-2,59 arasinda bulunanlarin ‘‘katilmiyorum’’; 2,60-

<

3,39 arasindakilerin ‘‘emin degilim’’; 3,40-4,19 arasindakilerin ‘katiliyorum’’ ve
4,20-5,00 arasinda yer alanlarin ise ‘‘kesinlikle katiliyorum’ seklinde kabul

edilmektedir.
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3.5.1. Anket Formunun Olusturulmasi

Anketin yapis1 ve goriinlisii, anketin amacia ulagsmasini saglayan onemli
belirleyicilerin bir tanesidir. Iyi okunabilir, anlasilir, gerekli agiklamalar1 igeren anket
cevaplayicinin  goziinli yildirmayacaktir. Anketler miimkiin olduk¢a bdliimlere
ayrilmali ve her boliim i¢erdigi sorularla baglantili olarak adlandirilmalidir. Béliimler
belli bir mantik cercevesinde olusturulmalidir. Ozellikle ilk sorular, cevaplayicinin
anlayabilecegi sekilde acik ve cevaplandirmaktan hoslanacagi tiirden olmalidir

(Altunisik ve digerleri, 2010: 89).

Anket formununun st kisminda anketin amaci, kim tarafindan yapildig1 ve
verilerin ne amagla kullanilacag: belirtilmistir. Anket formu A4 kagidi biiyiikliigiinde
iki sayfa olarak diizenlenmistir. Calismada kullanilan anket once Ingilizce’den
Tiirkce’ye sonra tekrar Tiirkge’den Ingilizce’ye ¢evrilerek hata payr olusmasinin

Oniine ge¢ilmistir.

Anket formunun olusturulmasinda Shenoy (2005) tarafindan gelistirilen ve
Amerika’da uygulanan bir anket temel alinmistir. Ozgiin ankette bulunan sorulara
baz1 eklemeler ve baz1 ¢ikarimlara gidilmistir. Anket formu, Izmir Katip Celebi
Universitesi Turizm Fakiiltesi boliimii  6gretim  iiyelerine dagitilmis  olup
incelendikten sonra bazi ifadelerin degistirilmesi veya ¢ikartilmasi gibi degisiklikler
yapilmis ve anket formunun son hali olusturulmustur. Anket formu toplam dort
boliimden olusmaktadir ve her boliimde birgok soru ve ifade yer almaktadir.
Anketler, Kasim 2014 ile Mart 2015 arasinda ylizylize uygulanmistir. Anketin

tamamlanma stiresi yaklasik olarak 8 dakika olarak belirlenmistir.

Bu arastirmada, Gaziantep Il Kiiltir Turizm Miidiirliigiiniin 2014 yih
istatistikleri esas alinmis olup c¢aligma evreni Gaziantep iline gastronomi turizmi
kapsaminda gelen yerli turistlerden olugmaktadir. 2014 yilinda Gaziantep iline gelen
toplam yerli turist sayist 149,310’dur. Sehre gelen turistlerin gastronomi turisti
olarak ayrica istatistigi tutulmadigi i¢in kolayda 6rnekleme yontemi kullanilmistir.
Bu yonteme gore, tanimlanan evrendeki her elemanin, esit ve bagimsiz sec¢ilme
sansina sahip olmali ve ayni1 zamanda birisinin se¢ilmesi, digerlerinin se¢ilmesine

kesinlikle engel olmamalidir (Altunisik ve digerleri, 2010: 137). Ayrica bu ¢alismada
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cevaplayicilara yonelik ifade ve yargi yonelten ciimleler icin 5°1i Likert dlgegi
kullanilmistir. Likert 6lgegi daha ¢ok kisilerin tutumlarint ve egilimlerini 6lgme

amach olarak kullanilmaktadir.

3.5.2. On Uygulama (Pilot Test)

Bir katilimcinin bir soruya cevap vermesi esnasinda gesitli bilissel (zihinsel)
siirecler harekete gegmektedir. Anket cevaplayicisi soruyu anlamak, hafizadan 0
konuyla ilgili bilgi birikimini ¢agirmak, s6z konusu bilgi birikimini karsilastirma
yoluyla degerlendirmek ve cevabini olusturmak zorundadir. Bu siirecin isleyisi
esnasinda cevaplayici herhangi bir biligsel zorlukla karsilasirsa, soruya verilen cevap
belirli oranda hata unsuru igerecektir. Bu ac¢idan anket 6n testleri toplam anket
hatasinin 6nemli bir kismini teskil eden cevaplama ve diger 6rnekleme dis1 hatalarin
ortadan kaldirilmasina yardimer olacaktir (Bolton; Converse ve Presser; Assael ve

Keon’dan aktaran, Altunisik, 2008: 8).

Anket formuna son sekli verildikten sonra ©n uygulama asamasina
gecilmistir. On uygulama asamasinda amag, ifadelerin anlagilamamasinin Sniine
gecmek ve gecerliligi kontrol etmektir. On uygulama, Kasim 2014’de Gaziantep’i
gastronomi amagh ziyaret eden 33 turist ile yiiz ylize goriisme teknigiyle yapilmaistir.
On uygulamadan elde edilen verilere SPSS programi ile giivenilirlik testi yapilmustir.
Ankette bulunan sorular icin yapilan gecerlilik-giivenilirlilik testi sonuglari, birinci
grup i¢in, 0,689, ikinci grup icin, 0,715, {glincii grup icin 0,726 olarak

hesaplanmistir. Buna gore anketin uygulanma islemine gegilmistir.

3.5.3. Anketin Uygulanmasi

Bu arastirmada, Gaziantep Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii 2014 turizm
istatistikleri sonuglarma bagli olarak kente gelen yerli turist sayisi baz alinmistir.

Caligsma evrenini Gaziantep ilini gastronomi amaciyla ziyaret eden yerli gastronomi
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turistleri olusturmaktadir. Her arastirmanin kendine 6zgii bir evreni olup arastirmanin

evreni, arastirmanin amacina uygun olarak cesitli degisken ve oOzelliklere gore

siniflandirilip tanimlanir (Karasar, 2012). Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi 2014

verilerine gore kente gelen toplam yerli turist sayis1 74.966 olarak belirlenmistir.

Tablo 1: Belirli Biiyiikliikteki Evrenler I¢in Kabul Edilebilir Orneklem Biiyiikliikleri

Evren Biiyiikliigii Gerekli Ornek Evren Biiyiikliigii Gerekli Ornek
Biiyiiklugi Biiyiikligii

50 44 7000 364
100 80 10000 370
200 132 15000 375
500 217 20000 377
750 254 30000 379
1000 278 40000 380
2000 322 50000 381
3000 341 75000 382
4000 351 100000 384
5000 357 1000000 384

Kaynak: (Altunisik ve dig., 2010) Sosyal Bilimlerde Arastirma Y ontemleri

Evren biiyiikliigii 149,310 oldugundan 6rneklem sayist 384 bulunmustur. Buna

gore en az 384 turistten veri topladigi takdirde orneklem evreni temsil edecektir.

Yapilan uygulamada toplamda 432 adet anket kagidi basilmis ve uygulanmistir.

Bunlardan bazilar eksik igaretlemeler yapildigindan 416 adet anket degerlendirmeye

alinmistir.
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3.6.ARASTIRMA BULGULARININ SUNUMU VE
DEGERLENDIRILMESI

Anketten elde edilen veriler SPSS programi aracilifi ile arastirma amaclarini
test etmek icin gerekli tanimlayict istatistikler (Frekans ve yiizde dagilimi, aritmetik
ortalama ve standart sapma) ile grup ortalamalar1 arasindaki farkliligin onemlilik
testi uygulanmistir. Hipotezleri test etmede non-parametrik yontemlerden olan
Kruskall-Wallis H, Mann-Whitney U testi uygunlanmistir. Anlamlilik derecesi
olarak 0,05 kullanilmig olup, p<0,05 olmasi durumunda anlamli farkliligin oldugu,
p>0,05 olmast durumunda ise anlamli farkliligin olmadig1 belirtilmistir. Verilerin

analizi SPSS 22.0 istatistik paket programi ile yapilmustir.

3.6.1. Arastirmada Yer Alan Olcegin Giivenirlik Ve Gegcerliligi

Bir arastirmada kullanilan 6lcegin gecerlilik ve giivenilirligi arastirmanin
sonuclart agisindan Onemlidir. Giivenilirlik deyimi toplanan verilerin ne oSlgiide
tesadiifi hatadan (veya ornekleme hatasindan) arindigini belirtir. Bunun da o6lgiisii,
Olgegin farkli zamanlarda veya farkli gruplarda ayni sonuglari hangi Olciide
verdigidir (Kurtulus, 2006: 303).

Analize baslamadan once 6l¢egin giivenilir olup olmadiginin test edilmesinde
Cronbach’s Alpha testi uygulanmistir. Cronbach’s Alpha katsayis1 0Olgegin
giivenilirligini test etmede en sik kullanilan yontemdir. Cronbach’s Alfasi, bir set
icindeki maddelerin birbirleriyle ne kadar iliskili oldugunu gosteren giivenilirlik
katsayisidir. Alfa katsayis1 anketteki sorularin i¢ tutarliligim1 gostermektedir.
Cronbach’s Alpha katsayisinin degeri sifir ile bir arasinda degismektedir (Sekaran,
2000: 206). Gegerlilik, davranis bilimlerinde, toplanan verilerin tarafsizhiginin ve
Olgiilen olaymn veya degiskenin netliklerine uygunlugunun olgiistidiir. Bir baska
deyisle gecerlilik, dlgcegin Olciilmek istenen seyi Olgebiliyor olmasidir (Kurtulus,
2006: 108). Gegerliligini saglamakamaciyla bu konuda uzman olan akademisyenler

ile goriisiilmustiir.
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Anket formu Izmir Katip Celebi Universitesi Turizm Fakiiltesi 6gretim iiyeleri
tarafindan degerlendirilmistir. Elde edilen neticede anketteki bazi eklemeler ve
degisiklikler yapilarak anket diizeltilmistir. Ankette yer alan 6l¢egin giivenilirligi ile
ilgili yapilan Cronbach’s Alpha testinin sonuglart Tablo 2, Tablo 3, Tablo 4’de

verilmistir.

Tablo 2: Gaziantep ilini Ziyaret Eden Yerli Gastronomi Turistlerinin Yiyecek Tercihlerine liskin

Cronbach’s Alfa Katsayisina Bagli Olarak Olgegin Giivenilirligi

Orneklem Sayisi Degisken Sayisi Cronbach's Alpha
Degeri
416 19 0,632

Anketin yiyecek tercihlerine iligkin yer alan bilgiler ile ilgili birinci bolimii
icin yiiriitilen Cronbach’s alpha testinin sonuclarina gore alfa degeri 0,632
bulunmustur. Bu oran giivenilirlik analizinde alt sinir olarak genel kabul goren 0,60 -
0,80 oraninin araliginda olmasi, anketin s6z konusu boliimiinde kullanilan 6l¢egin
giivenilir oldugunu gostermektedir. Olgekten herhangi bir soru silindiginde oran
onemli bir sekilde artmadigindan dlgek mevcut haliyle uygulanmistir. Tablo 2’de
anketin birinci boliimii i¢in yapilan Cronbach’s alpha testinin sonuglari yer

almaktadir.

Tablo 3: Gaziantep ilini Ziyaret Eden Yerli Gastronomi Turistlerinin Yemeklere Kars1 Tutumlarina

iliskin Cronbach’s Alfa Katsayisina Bagli Olarak Olgegin Giivenilirligi

Orneklem Sayisi Degisken Sayisi Cronbach's Alpha Degeri

416 5 0,611

Anketin yemeklere kars1 tutumlarinda yer alan bilgiler ile ilgili birinci boliimii
icin yiriitilen Cronbach’s alpha testinin sonuglarina gore alfa degeri 0,611

bulunmustur. Bu oran giivenilirlik analizinde alt sinir olarak genel kabul goéren 0,60 -

45




0,80 oraninin araliginda olmasi, anketin s6z konusu boliimiinde kullanilan 6lgegin
giivenilir oldugunu gostermektedir. Olgekten herhangi bir soru silindiginde oran
onemli bir sekilde artmadigindan 6lgek mevcut haliyle uygulanmistir. Tablo 3’de
anketin birinci boliimii i¢in yapilan Cronbach’s alpha testinin sonuglar1 yer

almaktadir.

Tablo 4: Gaziantep ilini Ziyaret Eden Yerli Gastronomi Turistlerinin Gastronomik Aktivitelere

Katilimlarina Iliskin Cronbach’s Alfa Katsayisina Bagl Olarak Olgegin Giivenilirligi

Orneklem Sayisi Degisken Sayisi Cronbach's Alpha Degeri

416 3 0,600

Anketin gastronomik aktivitelere katilimlarina iliskin yer alan bilgiler ile ilgili
birinci boliimii i¢in yiiriitiilen Cronbach’s alpha testinin sonuglarina goére alfa degeri
0,600 bulunmustur. Bu oran giivenilirlik analizinde alt sinir olarak genel kabul goren
0,60 - 0,80 oraninin araliginda olmasi, anketin s6z konusu bdliimiinde kullanilan
dlgegin giivenilir oldugunu gostermektedir. Olgekten herhangi bir soru silindiginde
oran onemli bir sekilde artmadigindan 6lcek mevcut haliyle uygulanmistir. Tablo
4’de anketin birinci boliimii i¢in yapilan Cronbach’s alpha testinin sonuclar yer

almaktadir.

3.6.2. Katihmeilarin Demografik Degiskenlere Gore Dagilim

Bu baslik altinda arastirmaya katilan 416 yerli gastronomi turistinin
demografik bilgiler ve 6zelliklerine yonelik olarak sorulan sorular yiizde ve frekans

Ol¢iimleri yapilarak analiz edilmis ve tablolar halinde sunularak yorumlanmuistir.
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Tablo 5: Aragtirmaya Katilan Turistlerin Demografik Degiskenlere Gore Dagilimi

Degiskenler Sayi Yizde (%)
Cinsiyet Kadin 265 63,7
Erkek 151 36,3
Yas 18-24 11 2,6
25-34 49 11,8
35-44 136 32,7
45-54 130 31,3
55-64 82 19,7
65 ve Uzeri 8 1,9
Egitim Seviyesi Hig egitim almadim 6 1,4
ilkégretim 72 17,3
Lise 103 24,8
Onlisans 88 21,2
Lisans 131 31,5
Lisansustu 16 3,8
Meslek Memur 99 23,8
Isci 95 22,8
Esnaf 64 15,4
Emekli 93 22,4
Diger 65 15,6
Medeni Durum Evli 187 45,0
Bekar 169 40,6
Diger (Dul, bosanmis) 60 14,4
Ikamet Edilen Sehir izmir 96 23,1
istanbul 108 26,0
Ankara 96 23,1
Diger 116 27,9
Yillik Hane Gelir Halki | 12.001-18.000 12 2,9
(TL) 18.001-24.000 58 13,9
24.001-30.000 92 22,1
30.001-42.000 139 33,4
42.001-48.000 75 18,0
48.001-60.000 31 7,5
60.001-90.000 7 1,7
90.001-120.000 2 0,5
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Gaziantep iline gelen ve aragtirmaya katilan katilimcilarin cinsiyetleri
incelediginde % 63,7°si (265 kisi) kadmn, % 36,3’tiniin (151 kisi) erkek oldugu
goriilmektedir. Katilimcilarin yas araliklari incelendiginde % 2,6’s1 (11 kisi) 18-24
yas arasinda, % 11,81 (49 kisi) 25-34 yas arasinda, % 32,7’si (136 kisi) 35-44 yas
arasinda, % 31,31 (130 kisi) 45-54 yas arasinda, % 19,7’si (82 kisi) 55-64 yasinda,
% 1,9’u (8 kisi) 65 ve lizeri yas grubunundadir. Arastirmaya katilanlardan 266
kisinin 35-54 yas araliginda olmasi1 nedeniyle gastronomi turizmini tercih eden yerli
gastronomi turistleri arasinda orta yas grubunun fazla oldugu sdylenebilir. 416
katilimcimin egitim seviyesine bakildiginda, % 1,4’1 (6 kisi) hi¢ egitim almamis, %
17,30 (72 kisi) ilkogretim mezunu, % 24,81 (103 kisi) lise mezunu, % 21,2’si (88
kisi) onlisans mezunu, % 31,5’ (131) lisans mezunu ve % 3,8’i (16 kisi) doktora
mezunu oldugu belirlenmistir. Katilimcilardan 237 kisinin yiiksek 6gretim diizeyinde
egitim almis oldugundan bu turizm tiiriinii tercih eden turistlerin egitim diizeylerini
yiiksek oldugu soylenebilir. Katilimeilarin % 23,8’1 (99 kisi) memur, % 22.8’1 (95
kisi) is¢i, % 15,4’0 (64 kisi) esnaf, % 22,41 (93 kisi) emekli, % 15,6’s1 (65 kisi)
diger meslek gruplarindan birine mensuptur. Katilimcilarin medeni durumlari
soruldugunda % 45,0’inin (187 kisi) evli, % 40,6’sinin (169 kisi) bekar, % 14,4’{iniin
(60 kisi) ise bosanmis ya da dul oldugu sdylenebilir. Destinasyona gelip arastirmaya
katilan 416 kisinin % 23,1’i (96 kisi) Izmir’den, % 26,0’s1 (108 kisi) Istanbul’dan, %
23,1’ (96 kisi) Ankara’dan ve % 27,9’u (116 kisi) ise diger schirlerde ikamet
ettikleri belirlenmistir. Yillik hane gelirine bakildiginda ise, katilimeilarin % 2,9’u
(12 kisi) 12.001-18.000 tl, % 13,9’u (58 kisi) 18.001-24000 tl, % 22,1’1 (92 kisi)
24.001-30.000 tl, % 33,4’t (139 kisi) 30.001-42.000 tl, % 18,0’i (75 kisi) 42.001-
48.000 tl, % 7,5’ (31 kisi) 48.001-60.000 tl, % 1,7’si (7 kisi) 60.001-90.000 tl, %
0,51 (2 kisi) 90.001-120.000 tl arasinda yillik hane gelirine sahip oldugu
goriilmektedir. Arastirma sonucunda 24.000-48.000 TI (306 kisi) araliginda yillik

hane gelirine sahip kisilerin gastronomi turizmini daha fazla tercih ettigi sdylenebilir.

48



3.6.3. Katiimcilarin Gaziantep Iline Gastronomi Seyahatlerine

fliskin Bulgular

Bu boliimde aragtirmanin amaglar1 bolimiindeki hipotezler ayr1 ayr1 bolimler
halinde verilerek ilgili grup ortalamalar1 arasindaki farkliligin 6nemlilik testleri
uygulanmis ve hipotezler test edilmistir. Tablo 6’da katilimcilarin yas degiskenine

gore gastronomi turizmindeki genel tercihlerinin ortalamalar1 verilmistir.

Tablo 6: Katilimcilarin Yas Degiskenine Gore Gastronomi Turizmindeki Genel Tercihleri (N=416)

Gastronomi  Turizmi | 18-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 |55-64 |>65 | Toplam

Genel Tercihleri
Ortalama

Yol kenarlarindaki 3,55 2,86 3,78 2,88 2,82 2,88 | 3,18
stantlardan yoresel
yiyecekler satin alirim.

Sadece yerel halkin 3,27 3,51 3,31 3,26 3,28 2,88 | 3,30
yemek yedigi
restoranlarda yemek
yerim.

Kisa siireli yemek 3,91 3,31 3,53 3,55 3,57 2,38 | 3,47
yapimi aktivitelerine
katilirim.

Ziyaret ettigim bolgede, | 3,55 3,53 3,54 3,55 3,40 3,00 | 3,50
yoreye has yemeklerden
hazirlarim.

Yoresel geleneklere 3,09 3,61 3,65 3,52 3,63 3,00 |3,57
uygun yemek
hazirlanan yerlerde

yerim.

Yoresel yemekleri 3,82 3,90 3,58 3,06 3,60 3,62 | 3,47
denerim.

Yemek festivallerinde 3,55 3,51 3,60 3,76 4,24 450 | 3,78
yemek yerim.

Eve gotiirmek iizere, 3,64 3,35 3,47 3,23 2,72 3,50 |3,24
yoresel yiyecek tirlinleri
satin alirim.

Eve gotiirmek tizere, 3,27 3,55 3,10 3,88 3,56 3,13 | 3,49
yoresel tarifler iceren
yemek kitaplar1 satin
alirim.

Sadece 6zgiin bir sefin | 4,09 3,63 3,51 3,12 3,05 3,38 | 3,32
yemeklerini tatmak igin
bir restorana giderim.
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Ozel bir restoranda 3,45 3,12 3,20 3,15 3,06 3,25 | 3,16
yemek yemek i¢in
onceden rezervasyon

yaptiririm.

Fast Food 3,18 3,43 3,38 3,45 3,41 2,63 | 3,39
restoranlarinda yerim.

Siipermarketlerden 2,82 3,10 3,11 2,98 3,10 3,50 |3,07

giivenilir dondurulmus
iriinler satin alirim.

Kaldigim yerde yemek | 3,55 3,27 3,26 3,38 2,96 3,00 | 3,64

hazirlarim.

Bildigim yemekleri 2,91 3,39 3,07 2,55 3,16 4,00 | 2,97
sunan yerlerde yemek

yerim.

Inanclarima uygun 3,00 3,88 3,61 3,60 4,15 3,0 [3,72

yemekler sunan
yerlerde yemek yerim
(Helal, koser,
vejetaryan gibi).

Bir gida imalat tesisini | 2,36 3,59 3,32 3,72 3,35 2,88 | 3,45
ziyaret ederim.

Stirekli farkl: yiyecekler | 4,09 3,82 410 4,22 421 438 |4,13
denerim.

Etnik yiyecekler, yemek | 3,00 3,67 3,61 3,48 3,45 4,25 | 3,54

icin fazla tuhaf goriiniir.

Ortalama | 3,27 [351 [331 |326 (328 |288 |330

Gaziantep ilini ziyaret eden vyerli gastronomi turistlerinin gastronomi

seyahatlerindeki genel tercihleri bakimindan yas gruplarina gore en yliksek ortalama
degerin (Y:3,51) 25-34 yas araligindaki gruba ait oldugu ve sonrasinda 35-44 yas
grubunda bulunanlara (X =3,31) ait oldugu goriilmektedir. 18-24 yas araligindaki

grubun ‘Bir gida imalat tesisini ziyaret ederim’ Onermesine en fazla ‘kesinlikle
katilmiyorum’ cevabi verdigi anlasilmaktadir. 54 yas ve iizerindeki yanitlayicilarin
‘Yemek festivallerinde yemek yerim’ ve ‘Siirekli farkli yiyecekler denerim’
onermelerine en fazla ‘kesinlikle katiliyorum’ cevabini verdigi anlasilmaktadir. Yas
gruplarinin verdikleri cevaplarin ortalama degerlerinden Gaziantep iline gelen yerli
gastronomi turistlerinin yaslari ile gastronomi turizmindeki genel tercihleri arasinda
anlamli bir farklilik olup olmadigin1 (H; hipotezi) 6lgmek igin uygulanan Kruskal
Wallis H- Testi sonuglar ise soyledir. Tablo 7°de Katilimeilarin yas gruplarinin
gastronomi turizmindeki genel tercihlerine gore Kruskal Wallis testi sonuglari

verilmistir.
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Tablo 7: Yas Gruplarmin Gastronomi Turizmindeki Genel Tercihlerine Gére H-Testi (N=416)

Sira 2

Degisken n Ortalamasi X P
18-24 11 213,86
25-34 49 220,12
35-44 136 210,28
Yas 45-54 130 103,40 3,517 0,621
55-64 82 221,36
65 ve tuizeri 8 213,38

Analiz sonuglarina gore sira ortalamalarina bakildiginda 25-34 ve 45-54 yas
araligindaki katilimcilarin gastronomi turizmine ilgileri diger yas gruplarina gore az
da olsa fazladir. Ancak % 5 anlamlilik diizeyi i¢in p>0,05 oldugundan gastronomi
turizmindeki genel tercihleri bakimindan ‘Gaziantep iline gelen yerli gastronomi
turistlerinin yaglar1 ile gastronomi seyahatlerindeki genel tercihleri arasinda anlaml
bir farklilik vardir’ (H;) hipotezi reddedilmistir. Tablo 8’de katilimcilarin gelir

degiskenine gore gastronomi turizmindeki genel tercihlerinin ortalamalar1 verilmistir.

Tablo 8: Katilimcilarin Gelir Degiskenine Gore Gastronomi Turizmindeki Genel Tercihleri (N= 416)

Gastronomi Turizmi | 12- | 18- |24- |30- |[42- |48- |60- |90- | Toplam
Genel Tercihleri 18 24 30 42 | 48 60 |90 120
bin | bin |[bin |bin |[bin |bin |bin | bin
TI TI TI TI TI TI TI TI

Ortalama

Yol kenarlarindaki 2,75 | 2,86 | 3,46 | 3,06 | 3,25 | 3,48 | 3,43 | 1,00 3,18
stantlardan yoresel
yiyecekler satin
alirim.

Sadece yerel halkin 2,08 | 2,78 | 3,53 | 3,33 | 3,76 | 3,00 | 2,71 | 3,50 3,30
yemek yedigi
restoranlarda yemek
yerim.
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Kisa siireli yemek
yapimi aktivitelerine
katilirim.

3,42

3,24

3,77

3,65

3,21

3,03

2,71

2,00

3,47

Ziyaret ettigim
bolgede, yoreye has
yemeklerden
hazirlarim.

2,90

3,55

3,60

3,43

3,56

3,29

4,86

2,50

3,50

Yoresel geleneklere
uygun yemek
hazirlanan yerlerde
yerim.

2,58

3,31

3,79

3,65

3,68

3,48

2,57

3,00

3,57

Yoresel yemekleri
denerim.

3,17

3,40

3,53

3,58

3,19

3,71

3,57

3,00

3,47

Yemek festivallerinde
yemek yerim.

2,33

3,69

3,79

4,08

3,41

4,03

3,71

4,00

3,78

Eve gotiirmek {izere,
yoresel yiyecek
iiriinleri satin alirim.

3,00

2,88

3,43

3,41

3,07

3,13

3,29

2,00

3,24

Eve gotiirmek tlizere,
yoresel tarifler igeren
yemek kitaplar1 satin
alirim.

2,33

4,10

3,40

3,40

3,48

3,45

4,29

1,50

3,49

Sadece 6zgiin bir
sefin yemeklerini
tatmak i¢in bir

restorana giderim.

3,42

3,03

3,66

3,54

2,85

3,29

2,00

3,50

3,32

Ozel bir restoranda
yemek yemek i¢in
Onceden rezervasyon
yaptiririm.

2,83

3,09

3,08

3,12

3,12

3,58

4,43

3,50

3,16

Fast Food
restoranlarinda yerim.

1,92

3,28

3,49

3,29

3,73

3,48

3,14

2,00

3,39

Stipermarketlerden
giivenilir
dondurulmus {iriinler
satin alirim.

2,42

2,69

3,05

3,24

2,95

3,61

2,57

4,00

3,07

Kaldigim yerde
yemek hazirlarim.

3,08

3,86

3,30

3,51

3,84

4,19

3,71

2,50

3,64

Bildigim yemekleri
sunan yerlerde yemek
yerim.

2,67

2,53

2,71

3,10

3,23

3,48

2,86

4,00

2,97

Inanglarima uygun
yemekler sunan
yerlerde yemek yerim
(Helal, koser,
vejetaryan gibi).

2,33

3,41

3,50

3,89

3,99

4,13

3,29

3,50

3,72

Bir gida imalat
tesisini ziyaret
ederim.

2,58

3,28

3,40

3,39

3,65

4,13

2,71

4,00

3,45
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Stirekli farkli 3,67 | 460 | 408 | 401 | 412 | 413 | 4,14 | 4,50 4,13
yiyecekler denerim.

Etnik yiyecekler, 3,33 | 3,72 | 362|342 | 345|361 | 2,86 | 2,00 3,54
yemek i¢in fazla tuhaf

goruntir.

Ortalama 2,77 | 3,33 | 3,48 | 3,47 | 3,44 | 359 | 3,36 | 3,21 3,44

Gaziantep ilini ziyaret eden vyerli gastronomi turistlerinin gastronomi

seyahatlerindeki genel tercihleri bakimindan gelir diizeylerine gore en yiiksek
ortalama degerin (Y:3,59) 48.000-60.000 TI araligindaki gruba ait oldugu ve

sonrasinda 24.000-30.000 T1 araligindaki grupta bulunanlara (Y=3,48) ait oldugu
goriilmektedir. Gelir diizeyi 12.000-18.000 T1 araligindaki grubun dnermelere genel
cevabinin ‘Emin degilim’ oldugu gorilmektedir. 60.000-90.000 T1 araliginda gelir
diizeyine sahip olan gurubun ‘Eve gotiirmek lizere, yoresel tarifler iceren yemek
kitaplart1 satin alinm’ ve ‘Ziyaret ettigim bolgede, yoreye has yemeklerden
hazirlarim® ve ‘Ozel bir restoranda yemek yemek icin Onceden rezervasyon
yaptiririm’ Onermelerine ‘Kesinlikle katiliyorum’ cevabini verildigi gostermektedir.
90.000-120.000 TI gelir diizeyi araligina sahip olan kisilerin ‘Yol kenarlarindaki
stantlardan yoresel yiyecekler satin alirim’ ve ‘Eve gotlirmek {izere, yoresel tarifler
iceren yemek kitaplar1 satin alirim’ Onermelerine kesinlikle katilmiyorum cevabi
verdigi goriilmektedir. Gelir diizeyi gruplarinin verdikleri cevaplarin ortalama
degerlerinden Gaziantep iline gelen yerli gastronomi turistlerinin gelir diizeyleri ile
gastronomi turizmindeki genel tercihleri arasinda anlamli bir farklilik olup
olmadigini (Hy hipotezi) 6lgmek i¢in uygulanan Kruskal Wallis H- Testi sonuglar ise
sOyledir. Tablo 9’da katilimcilarin gelir degiskenine gdre gastronomi turizmindeki

genel tercihlerinin Kruskal Wallis sonuglari verilmistir.
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Tablo 9: Katilimcilarin Gelir Degiskenine Gore Gastronomi Turizmindeki Genel Tercihleri (N=416)

Sira

Degisken n Ortalamasi X P
12001/18000 12 7817
18001/24000 58 185,55
24001/30000 92 215,14
. 30001/42000 139 219,00
Gelir 42001/48000 75 208,85 16,422 022
48001/60000 31 244,35
60001/90000 7 187,36
90001/120000 2 12575

Analiz sonuglarina gore sira ortalamalarina bakildiginda 30.001-42.000 ve

48.001-60.000 TI1

gelir diizeyi araligindaki katilimcilarin gastronomi turizmine

ilgileri diger yas gruplarina gore az da olsa fazladir. Ancak % 5 anlamlilik diizeyi

icin p>0,05 oldugundan gastronomi turizmindeki genel tercihleri bakimindan

‘Gaziantep iline gelen yerli gastronomi turistlerinin gelir diizeyleri ile gastronomi

seyahatlerindeki genel tercihleri arasinda anlamli bir farklilik vardir’ (Hy) hipotezi

kabul edilmistir. Tablo 10’da katilimcilarin egitim durumuna gore gastronomi

turizmindeki genel tercihlerinin ortalamasi verilmistir.

Tablo 10: Katilimeilarin Egitim Durumuna Gore Gastronomi Turizmindeki Genel Tercihleri (N=416)

Gastronomi

Turizmi Genel

Tercihleri

Hic
egitim

almadim

Tlkogretim

Lise

Onlisans

Lisans

Lisansiistii

Toplam

Ortalama

Yol kenarlarindaki
stantlardan yoresel
yiyecekler satin
alirim.

4,33

3,72

3,19

2,66

3,16

3,13

3,18

Sadece yerel
halkin yemek
yedigi
restoranlarda
yemek yerim.

3,17

3,00

3,38

3,53

3,24

3,44

3,30
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Kisa siireli yemek
yapimi
aktivitelerine
katilirnm.

3,67

3,40

3,45

3,61

3,47

2,94

3,47

Ziyaret ettigim
bolgede, yoreye
has yemeklerden
hazirlarim.

3,17

3,36

3,53

3,49

3,55

3,75

3,50

Yoresel
geleneklere uygun
yemek hazirlanan
yerlerde yerim.

3,50

3,72

3,44

3,77

3,53

3,12

3,57

Yoresel yemekleri
denerim.

3,17

3,51

3,33

3,57

3,50

3,44

3,47

Yemek
festivallerinde
yemek yerim.

3,50

2,97

3,98

3,98

3,92

4,06

3,78

Eve gotiirmek
tizere, yoresel
yiyecek tiriinleri
satin alirim.

4,00

3,24

3,04

3,42

3,31

2,63

3,24

Eve gotiirmek
tizere, yoresel
tarifler iceren
yemek kitaplari
satin alirim.

3,67

3,25

3,30

3,64

3,65

3,69

3,49

Sadece 6zgiin bir
sefin yemeklerini
tatmak igin bir

restorana giderim.

1,50

3,36

3,33

3,36

3,32

3,63

3,32

Ozel bir
restoranda yemek
yemek igin
onceden
rezervasyon
yaptiririm.

3,33

3,60

3,19

2,82

3,08

3,38

3,16

Fast Food
restoranlarinda
yerim.

2,17

2,96

3,27

3,19

3,92

3,44

3,39

Stipermarketlerden
giivenilir
dondurulmus
iirlinler satin
alirim.

3,00

2,93

3,10

3,11

3,05

3,44

3,07

Kaldigim yerde
yemek hazirlarim.

3,17

3,36

3,76

3,36

3,61

4,56

3,64

Bildigim
yemekleri sunan
yerlerde yemek
yerim.

2,50

2,71

3,00

2,90

3,10

3,56

2,97

Inanglarima uygun
yemekler sunan

3,33

3,68

3,70

3,63

3,80

3,94

3,72
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yerlerde yemek
yerim (Helal,
koser, vejetaryan

gibi).

Bir gida imalat 3,17 3,32 3,33 3,68 3,44 3,63 3,45
tesisini ziyaret
ederim.

Siirekli farkli 3,83 4,21 4,02 4,32 4,04 4,31 4,13
yiyecekler
denerim.

Etnik yiyecekler, 3,17 3,81 3,56 3,49 3,40 3,81 3,54
yemek i¢in fazla
tuhaf goriiniir.

Ortalama 3,22 3,37 3,41 3,44 3,47 3,57 3,44

Tabloda gastronomi turizmi seyahatlerinde genel tercihlerde en yiiksek

ortalama degere (YZS,S?) sahip yaniti lisansiistii egitimlilerin  gosterdigi

goriilmektedir. Gastronomi turizmi seyahatlerindeki genel tercihlerde en diisiik

ortalamanin ise (X =3,22) hi¢ egitim almayanlar oldugu gériilmektedir. Diger
gruptakiler gastronomi turizmi seyahatlerindeki genel tercih Onermelerine en fazla
‘Katiliyorum’ cevabi verirken hi¢ egitim almayanlarin genel cevabr ‘Emin degilim’
olmustur. Bu tablodan anlagilmasi gereken bir diger husus ise egitim seviyesinin
artmastyla gastronomi turizmine katilanlarin genel tercih 6nermelerine ilgisinin de
artmis oldugu gostergesidir. Tablo 11°de Gaziantep iline gelen yerli gastronomi
turistlerinin egitim diizeyleri ile gastronomi turizmindeki genel tercihleri arasinda
anlaml bir farklilik olup olmadigini (Hs hipotezi) dlgmek i¢in uygulanan Kruskal

Wallis H- Testi sonuglar1 verilmektedir.

Tablo 11: Egitim Gruplarinin Gastronomi Turizmi Genel Tercihlerine Gére H-Testi Sonuglari

(N=416)
. Sira 2
Degisken : Ortalamasi X P
Hic egitim 6 185,58
almadim
[Ikdgretim 72 197,61
Egitim Diizeyi Lise 103 202,05 2,369 0,796

On lisans 88 212,86

Lisans 131 214,31
Lisansiisti 16 236,03
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Analiz sonuglarina gore sira ortalamalarina bakildiginda lisansiistii egitim
diizeyindeki katilimcilarin gastronomi turizmi seyahatlerindeki genel tercihleri diger
egitim diizeylerine gore az da olsa fazladir. Ancak % 5 anlamlilik diizeyi i¢in p>0,05
oldugundan gastronomi turizmindeki genel tercihleri bakimindan ‘Gaziantep iline
gelen yerli gastronomi turistlerinin egitim diizeyleri ile gastronomi seyahatlerindeki
genel tercihleri arasinda anlamli bir farklilik vardir’ (H3) hipotezi reddedilmistir.
Tablo 12’ de gastronomi turistinin cinsiyet degiskenine gore yemek icerikli

aktivitelere bakis agilarinin Mann Whitney U testi verilmistir.

Tablo 12: Gastronomi Turistinin Cinsiyet Degiskenine Goére Yemek Icerikli Aktivitelere Kars: Bakis
Acis1 (N=416)

Sira Sira
Degisken n U Z p
Ortalamas1 Toplam
o Kadin 265 214,33 56798,00
Cinsiyet 18462,000 -1,314 0,189
Erkek 151 198,26 29938,00

U-testi sonucuna gore sira ortalamalar1 dikkate alindiginda kadin gastronomi
turistlerinin yemek igerikli aktvitelere bakis agist erkek gastronomi turistlerine gore
az da olsa daha olumludur. Ancak % 5 anlamlilik diizeyi i¢cin p>0.05 oldugundan
‘‘Gaziantep iline gelen yerli gastronomi turistlerinin cinsiyet degiskenine gore yemek
icerikli aktivitelere karsi bakis agisina karsi anlamli bir farklilik vardir’” Hy hipotezi
reddedilir. Tablo 13’de katilimcilarin yas degiskenine gore yemek igerikli

aktivitelere kars1 bakis agilarinin ortalamasi verilmistir.
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Tablo 13: Katilimeilarin Yas Degiskenine Gore Gastronomi Turistinin Yemek Icerikli
Aktivitelere Karsi Bakis Agis1 (N=416)

Yemek icerikli 18-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64 | >65 Toplam
Aktivitelere Karsi
Bakis Acisi
Ortalama
Yiyecegim seyler 3,18 3,41 3,63 3,68 4,12 4,50 3,72
konusunda oldukca
hassasim.
Yeni aciimis etnik 3,09 3,98 3,73 3,67 3,87 4,63 3,77
restoranlari
denemekten
hoslanirim.
Yemek icerikli 3,91 3,27 3,58 3,32 3,50 4,00 3,46

aktivitelere katilmak
yaptigim en eglenceli
seylerden biridir.

Zamanimin blyik kismi 4,09 3,08 3,53 3,33 3,48 3,88 3,43
yemek icerikli
aktivitelerle

gecmektedir.

Yemek icerikli 3,82 3,16 3,63 3,60 3,40 3,50 3,52
seyahatlere katihm
tercihimi, bir baska
aktiviteyle degistirmek
beni oldukga
daslindirdar.

Ortalama 3,61 3,38 3,62 3,52 3,67 4,10 3,58

Tabloda gastronomi turistinin yemek icerikli aktivitelere karsi1 bakis agisinda en

fazla ortalama degere ( X =4,10) sahip 65 yas iizerindeki yas grubunun gosterdigi
goriilmektedir. Gastronomi turizmi Seyahatlerindeki gastronomi turistinin yemek

igerikli aktivitelere kars1 bakis agisinda en az ortalama ise cevap ortalamasi en diisiik

(Y:3,38) olan 25-34 yas araligindaki yas grubuna ait oldugu goriilmektedir. Diger
gruptakiler gastronomi turizmi seyahatlerindeki genel tercih dnermelerine en fazla

‘Katiliyorum’ cevab1 verirken 25-34 yas grubunun genel cevabi ‘Emin degilim’
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olmustur. Gaziantep iline gelen yerli gastronomi turistlerinin yas araliklari ile
gastronomi turizmindeki yemek igerikli aktivitelere kars1 bakis agis1 arasinda anlamli bir
farklilik olup olmadigini (Hs hipotezi) 6l¢mek i¢in uygulanan Kruskal Wallis H-
Testi sonuclar1 ise sOyledir. Tablo 14’de katilimcilarin yas degiskenine gore
gastronomi turistinin yemek igerikli aktivitelere bakis agilarinin Kruskal Wallis testi

verilmigtir.

Tablo 14: Katilimeilarin Yas Degiskenine Gore Gastronomi Turistinin Yemek Icerikli Aktivitelere
Kars1 Bakig Acgis1 (N=416)

Degisken n Sira )(2 p
Ortalamasi
18-24 11 211,77
25-34 49 184,91
35-44 136 212,58
Yas 4554 130 201,58 o 0295
55-64 82 219,23
65 velizeri 8 281,44

Analiz sonuglarina gore sira ortalamalarina bakildiginda 65 yas tlizerindeki yas
grubundaki katilimcilarin  gastronomi turizmi seyahatlerindeki yemek icerikli
aktivitelere kars1 bakis acilar1 diger yas gruplarina gore az da olsa fazladir. Ancak %
5 anlamlilik diizeyi i¢in p>0,05 oldugundan gastronomi turizmindeki genel tercihleri
bakimindan ‘Gaziantep iline gelen yerli gastronomi turistlerinin yas gruplan ile
gastronomi seyahatlerindeki yemek igerikli aktivitelere kars1 bakis acilar1 arasinda
anlamli bir farklilik vardir’ (Hs) hipotezi reddedilmistir. Tablo 15°de katilimcilar
gelir degiskenine gore gastronomi turistinin yemek igerikli aktivitelere karsi bakis

agilarmin ortalamasi verilmistir.
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Tablo 15: Katilimeilarin Gelir Degiskenine Gore Gastronomi Turistinin Yemek Igerikli Aktivitelere

Kars1 Bakis Agisi (N=416)

Yemek
Icerikli
Aktivitelere
Kars1 Bakas
Acisi

12-18
bin
TI

18-24
bin
Tl

24-30
bin
Tl

30-42
bin
Tl

42-48
bin
Tl

48-60
bin
Tl

60-90
bin
Tl

90-
120
bin
TI

Toplam

Ortalama

Yiyecegim
seyler
konusunda
oldukc¢a
hassasim.

4,00

3,43

3,62

3,63

3,89

4,26

4,29

4,50

3,72

Yeni agilmig
etnik
restoranlari
denemekten
hoslanirim.

3,58

4,31

3,68

3,60

3,81

3,84

3,14

3,50

3,77

Yemek
igerikli
aktivitelere
katilmak
yaptigim en
eglenceli
seylerden
biridir.

3,42

3,05

3,48

3,64

3,41

3,52

3,86

2,50

3,46

Zamanimin
biiyiik kismi
yemek
icerikli
aktivitelerle
gegmektedir.

3,92

3,45

3,12

3,40

3,68

3,29

4,57

4,00

3,43

Yemek
icerikli
seyahatlere
katilim
tercihimi, bir
baska
aktiviteyle
degistirmek
beni oldukga
diisiindiirtir.

3,67

3,28

3,54

3,43

3,72

3,61

4,71

2,50

3,52

Ortalama

3,71

3,50

3,48

3,54

3,70

3,70

411

3,40

3,58
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Tabloda gastronomi turistinin yemek igerikli aktivitelere karsi bakis agisinda

en fazla ortalama degere ( X =4,11) sahip 60.001-90.000 TI gelir diizeyinin gosterdigi
goriilmektedir. Gastronomi turizmi seyahatlerindeki gastronomi turistinin yemek

igerikli aktivitelere kars1 bakis agisinda en az ortalama ise cevap ortalamasi en diisiik

(Y=3,48) olan 24.001-30.000 TI1 gelir diizeyi araligindaki gelir grubuna ait oldugu
gorilmektedir. Gaziantep iline gelen yerli gastronomi turistlerinin gelir diizeyleri ile
gastronomi turizmindeki yemek icerikli aktivitelere kars1 bakis a¢is1 arasinda anlaml
bir farklilik olup olmadigin1 (Hg hipotezi) 6lgmek i¢in uygulanan Kruskal Wallis H-
Testi sonuglar1 ise soyledir. Tablo 16’da katilimcilarin gelir degiskenine gore
gastronomi turistinin yemek icerikli aktivitelere kars1 bakis agilarinin Kruskal Wallis

testi sonuglar1 verilmistir.

Tablo 16: Katilimcilarin Gelir Degiskenine Gore Gastronomi Turistinin Yemek Igerikli Aktivitelere
Kars1 Bakig Acis1 (N=416)

<. Sira 2
Degisken n Ortalamasi X P
12001/18000 12 227,67
18001/24000 58 200,51
24001/30000 92 195,06
. 30001/42000 139 204,10
Gelir 42001/48000 75 223,48 6,764 0,454
48001/60000 31 223,89
60001/90000 7 287,07
90001/120000 2 173,75

Analiz sonuglarina gore sira ortalamalarina bakildiginda 60.001-90.000 TI gelir
diizeyi grubundaki katilimcilarin gastronomi turizmi seyahatlerindeki yemek icerikli
aktivitelere karsi bakis acgilari diger egitim diizeylerine gdére az da olsa fazladir.
Ancak % 5 anlamlilik diizeyi i¢in p>0,05 oldugundan gastronomi turizmindeki genel
tercihler1 bakimindan ‘Gaziantep iline gelen yerli gastronomi turistlerinin gelir
diizeyleri ile gastronomi seyahatlerindeki yemek igerikli aktivitelere karsi bakis

acilart arasinda anlaml bir farklilik vardir’ (Hg) hipotezi reddedilmistir. Tablo 17°de
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katilmcilarin - egitim degiskenine gore gastronomi turistinin yemek icerikli

aktivitelere bakis acilarinin ortlamasi verilmistir.

Tablo 17: Katilimeilarin Egitim Degiskenine Gore Gastronomi Turistinin Yemek Icerikli Aktivitelere
Kars1 Bakis Agisi (N=416)

Yemek Hig Ilkogretim | Lise | Onlisans | Lisans | Lisansiistii | Toplam
Icerikli egitim
Aktivitelere | almadim
Kars1 Bakis
Acisi

Ortalama

Yiyecegim 3,33 3,74 3,57 3,69 3,79 4,25 3,72
seyler
konusunda
oldukc¢a
hassasim.

Yeni agilmis 4,00 3,57 3,88 3,87 3,71 3,69 3,77
etnik

restoranlari
denemekten
hoslanirim.

Yemek 3,17 3,53 3,21 3,45 3,63 3,63 3,46
igerikli
aktivitelere
katilmak
yaptigim en
eglenceli
seylerden
biridir.

Zamanimin 2,33 2,97 3,45 3,49 3,67 3,38 3,43
biiyiik kismi1
yemek
igerikli
aktivitelerle
gegmektedir.

Yemek 3,33 3,60 3,27 3,51 3,71 3,44 3,52
icerikli
seyahatlere
katilim
tercihimi,
bir bagka
aktiviteyle
degistirmek
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beni oldukca
diisiind{irtir.

Ortalama 3,23 3,48 3,47 3,60 3,70 3,67 3,58

Tabloda gastronomi turistinin yemek igerikli aktivitelere karsi bakis agisinda
en fazla ortalama degere (Y=3,70) sahip lisans egitim diizeyinin gosterdigi
goriilmektedir. Gastronomi turizmi seyahatlerindeki gastronomi turistinin yemek
icerikli aktivitelere karsi bakis agisinda en az ortalama ise cevap ortalamasi en diisiik
(Y=3,23) olan hi¢ egitim almayan egitim diizeyine ait oldugu goriilmektedir.
Gaziantep iline gelen yerli gastronomi turistlerinin egitim diizeyleri ile gastronomi
turizmindeki yemek igerikli aktivitelere kars1 bakis agis1 arasinda anlamli bir farklilik
olup olmadigin1 (Hg hipotezi) 6l¢mek i¢in uygulanan Kruskal Wallis H- Testi
sonuglari ise soyledir. Tablo 18’de katilimeilarin egitim degiskenine gore gastronomi
turistinin yemek icerikli aktivitilere kars1 bakis agilarmin Kruskal Wallis testi

verilmistir.

Tablo 18: Katilimcilarin Egitim Degiskenine Gore Gastronomi Turistinin Yemek Igerikli Aktivitelere
Kars1 Bakis Agis1 (N=416)

.. Sira 2
Degisken n Ortalamasi X P
Hig egitim 6 148,17
almadim
[kdgretim 72 191,99
Egitim Diizeyi Lise 103 195,86 7,149 0,210

On lisans 88 212,77

Lisans 131 226,46
Lisanstisti 16 216,28

Analiz sonuglarina gore sira ortalamalarma bakildiginda lisans egitim
diizeyindeki katilimecilarin gastronomi turizmi seyahatlerindeki yemek igerikli
aktivitelere karsi bakis acilar1 diger egitim diizeylerine gbére az da olsa fazladir.

Ancak % 5 anlamlilik diizeyi i¢in p>0,05 oldugundan gastronomi turizmindeki genel

63




tercihleri bakimindan ‘Gaziantep iline gelen yerli gastronomi turistlerinin egitim
diizeyleri ile gastronomi seyahatlerindeki yemek icerikli aktivitelere karsi bakig
acilar1 arasinda anlamli bir farklilik yoktur’ (Hy) hipotezi reddedilmistir. Tablo 19°da
katilimcilarin cinsiyet degiskenine gore Gaziantep gastronomi imaji ile ilgili

goriiglerinin ortlamasi verilmistir.

Tablo 19: Katilimeilarin Cinsiyet Degiskenine Gore Gaziantep gastronomi imaj ile Ilgili Goriisleri

(N=416)

Gaziantep’in Gastronomi Imaji Kadin Erkek Toplam
Ortalama

Gaziantep, yemekleri disinda 3,78 3,83 3,80

gastronomi (rilinlerine (Baharat,

kuruyemis, pisirme arac-gerecleri

vb.) sahiptir.

Gaziantep’te  turistleri  bolgeye 3,46 3,72 3,56

cekmek icin festival ve mutfak

aktiviteleri dlizenlenir.

Gaziantep’te satilan yiyecek-icecek 3,34 3,52 3,41

Uranleri Gaziantep mutfagini temsil

eder.

Ortalama 3,52 3,69 3,59

Tabloda gastronomi turistinin Gaziantep’in gastronomi imajina en fazla

ortalama degere (Y=3,69) sahip erkek turistlerin gosterdigi goriilmektedir.

Gastronomi turizmi seyahatlerindeki gastronomi turistinin Gaziantep’in gastronomi
imajma ( X =3,52) ortalama cevap ortalamasi ile kadin turistler olmustur.en diisiik (

Y:3,38) olan 25-34 yas araligindaki yas grubuna ait oldugu goriilmektedir. Cinsiyet
farkliligr gozetilmeksizin tiim Onermeler i¢in ‘‘Katiliyorum’ cevabi verildigi
goriilmektedir. Gaziantep iline gelen yerli gastronomi turistlerinin cinsiyet

degiskenleri ile gastronomi turizmindeki Gaziantep’in gastronomi imaji arasinda
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anlaml bir farklilik olup olmadigini (Hs hipotezi) 6lgmek i¢in uygulanan Mann
Whitney U- Testi sonuglart ise sOyledir. Tablo 20°da katilimcilarin cinsiyet
degiskenine gore Gaziantep gastronomi imaji ile ilgili goriislerinin Mann Whitney U

testi sonuglar1 verilmistir.

Tablo 20: Katilimeilarin Cinsiyet Degiskenine Gore Gaziantep gastronomi imajn ile Tlgili Goriisleri

(N=416)
Sira Sira
Degisken n U z p
Ortalamas1 Toplam
Kadm 265 201,70 53451,00
Cinsiyet 18206,000 -1,538 0,124
Erkek 151 220,43 33285,00

U-testi sonucuna gore sira ortalamalar1 dikkate alindiginda erkek gastronomi
turistlerinin Gazintep’in gastronomi imaj1 kadin gastronomi turistlerine gore az da
olsa daha olumludur. Ancak % 5 anlamlilik diizeyi i¢in p>0.05 oldugundan
““‘Gaziantep iline gelen yerli gastronomi turistlerinin cinsiyet degiskenine gore
Gaziantep’in gastronomi imajima karst anlamli bir farklililk vardir’ Hg hipotezi
reddedilir. Tablo 21’de katilimcilarin yas degiskenine gore Gaziantep gastronomi

imaji ile ilgili goriislerinin ortalamasi verilmistir.

Tablo 21: Katilimeilarin Yas Degiskenine Gore Gaziantep Gastronomi Imaji {le Tlgili Gériisleri

(N=416)
Gaziantep’in 18-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64 | >65 | Toplam
Gast i Imaj
astronomi Imaji Ortalama

Gaziantep, yemekleri 4,00 4,37 3,76 3,55 3,91 3,75 3,80
disinda gastronomi

iriinlerine (Baharat,

kuruyemis, pisirme
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arag-gerecleri vb.)
sahiptir.

Gaziantep’te turistleri
bolgeye ¢cekmek icin
festival ve mutfak
aktiviteleri diizenlenir.

2,00

2,51

4,10

3,47

3,54

4,50

3,56

Gaziantep’te satilan
yiyecek-igecek iiriinleri
Gaziantep mutfagim
temsil eder.

4,64

3,39

3,36

3,28

3,46

4,25

3,41

Ortalama

3,54

3,42

3,74

3,43

3,63

4,16

3,59

Tabloda gastronomi turistinin yemek igerikli aktivitelere kars1 bakis agisinda

en fazla ortalama degere (Y =4,16) sahip 65 yas lizerindeki yas grubunun gosterdigi

goriilmektedir. Gastronomi turizmi seyahatlerindeki Gazintep’in gastronomi imajina

en az ortalama ise cevap ortalamasi en diisiik (Y=3,42) olan 25-34 yas araligindaki

yas grubuna ait oldugu goriilmektedir. Gaziantep iline gelen yerli gastronomi
turistlerinin yas araliklar1 ile Gazintep’in gastronomi imajia bakis acilar1 arasinda

anlaml bir farklilik olup olmadigini (Hg hipotezi) dlgmek i¢in uygulanan Kruskal

Wallis H- Testi sonuglari ise soyledir. Tablo 22’de katilimcilarin yas degiskenine

gore Gaziantep gastronomi imaji ile ilgili goriisleri Kruskal Wallis testi sonuglari

verilmigtir.

Tablo 22: Katilimeilarin Yas Degiskenine Gore Gaziantep Gastronomi imaji {le Tlgili Gériisleri

(N=416)
.. Sira
Degigken " Ortalamasi « P
18-24 11 173,23
25-34 49 182,32
35-44 136 235,70
Yas 45-54 130 188,31 19,091 0.002
55-64 82 206,58
65 ve tlizeri 8 302,75
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Analiz sonuglarina gore sira ortalamalarina bakildiginda 65 yas tizerindeki yas
grubundaki katilimcilarin - gastronomi turizmi  seyahatlerindeki Gaziantep’in
gastronomi imajina bakis agilart diger yas gruplarina gore fazladir. % 5 anlamlilik
diizeyi i¢in p<0,05 oldugundan ‘Gaziantep iline gelen yerli gastronomi turistlerinin
yas gruplart arasinda Gazaintep’in gastronomi imajma bakis agilart bakimindan
anlamli bir farklilik vardir’ (Hg) hipotezi kabul edilmistir. Tablo 23’de katilimcilarin

egitim degiskenine goére Gaziantep gastronomi imaj1 ile ilgili ortalamalar1 verilmistir.

Tablo 23: Katilimeilarin Egitim Degiskenine Gore Gaziantep Gastronomi Imaj: ile flgili Goriisleri
(N=416)

Gaziantep’in | Hig flkogretim | Lise | Onlisans | Lisans | Lisansiistii | Toplam
Gastronomi | egitim
Imaj almadim

Ortalama

Gaziantep, 4,17 3,89 3,54 3,98 3,75 4,37 3,80
yemekleri
disinda
gastronomi
iriinlerine
(Baharat,
kuruyemis,
pisirme arag-
geregleri vb.)
sahiptir.

Gaziantep’te 3,67 3,76 3,46 3,59 3,37 4,56 3,56
turistleri
bolgeye
¢ekmek icin
festival ve
mutfak
aktiviteleri
diizenlenir.

Gaziantep’te 4,50 3,78 3,82 3,39 2,80 3,81 341
satilan
yiyecek-
icecek
triinleri
Gaziantep
mutfagim
temsil eder.

Ortalama 411 3,81 3,60 3,65 3,30 4,24 3,99
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Tabloda gastronomi turistinin yemek igerikli aktivitelere karsi bakis agisinda
en fazla ortalama degere (Y=4,24) sahip lisansiistii egitim diizeyinin gosterdigi
goriilmektedir. Gastronomi turizmi seyahatlerindeki Gaziantep’in gastronomi imajina
bakis agisinda en az ortalamanin ise cevap ortalamasi en diistik (Y =3,30) olan lisans
diizeyine ait oldugu goriilmektedir. Tablo 24’de Gaziantep iline gelen vyerli
gastronomi turistlerinin egitim diizeyleri arasinda Gaziantep’in gastronomi imajina
bakis acis1 bakimindan anlamli bir farklilik olup olmadigini (Hip hipotezi) 6lgmek

icin uygulanan Kruskal Wallis H- Testi sonuglari ise sOyledir.

Tablo 24: Katilimcilarin Egitim Degiskenine Gore Gaziantep Gastronomi imaji Ile Tlgili Gériisleri

(N=416)
. Sira 2
Degisken Ortalamasi X P
Hig egitim 6 277,17
almadim
[kogretim 72 238,94
Egitim Diizeyi Lise 103 214,21 28,274 0,000

On lisans 88 212,95

Lisans 131 170,74
Lisanstistii 16 293,75

Analiz sonuglarina gore sira ortalamalarina bakildiginda lisansiistii egitim
diizeyi grubundaki katilimeilarin Gaziantep’in gastronomi imajina bakis agilart diger
egitim diizeyindeki katilimcilara gore fazladir. % 5 anlamlilik diizeyi i¢in p<0,05
oldugundan gastronomi turizmindeki Gaziantep’in gastronomi imajina bakis agilari
bakimindan ‘Gaziantep iline gelen yerli gastronomi turistlerinin egitim diizeyleri
arasinda Gaziantep’in gastronomi imajina bakis agilar1 bakimindan anlamli bir
farklilik vardir’ (Hig) hipotezi kabul edilmistir. Tablo 25°de katilimcilarin ikamet
ettikleri yer degiskenine gore Gaziantep’in gastronomi imaji ile ilgili goriislerinin

ortlamalar1 verilmistir.
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Tablo 25: Katilimeilarin fkamet Ettikler Yer Degiskenine Gére Gaziantep Gastronomi Imaji Ile Tlgili
Goriigleri (N=416)

Gaziantep’in Gastronomi Izmir Istanbul | Ankara | Diger Toplam
Imaji

Ortalama
Gaziantep, yemekleri disinda 3,72 3,95 3,81 3,72 3,80

gastronomi iiriinlerine
(Baharat, kuruyemis, pisirme
arag-gerecleri vb.) sahiptir.

Gaziantep’te turistleri 3,84 3,37 3,45 3,58 3,56
bolgeye cekmek icin festival
ve mutfak aktiviteleri
diizenlenir.

Gaziantep’te satilan yiyecek- 3,19 3,47 3,41 3,53 341
icecek lirtinleri Gaziantep
mutfagini temsil eder.

Ortalama 3,58 3,99 3,55 3,61 3,59

Tabloda gastronomi turistinin Gaziantep’in gastronomi imajina bakis agisinda

en fazla ortalama degere (Y=3,61) sahip yamiti izmir, Istanbul ve Ankara diginda
ikamet edip Gaziantep’i gastronomi amagli ziyaret eden yerli gastronomi turistlerinin

gosterdigi  gorlilmektedir. Gastronomi turizmi seyahatlerindeki Gaziantep’in

gastronomi imajina bakis agisinda en az ortalamanin ise (X =3,55) Ankara’da ikamet
eden gruba ait oldugu gorilmektedir. Tablo 26’d Gaziantep iline gelen yerli
gastronomi turistlerinin ikamet ettikleri yerler arasinda Gazintep’in gastronomi
imajina bakis agis1 bakimindan anlamli bir farklilik olup olmadigimi (Hi; hipotezi)

6lemek i¢in uygulanan Kruskal Wallis H- Testi sonuglari ise sOyledir.
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Tablo 26: Katilimcilarin Tkamet Ettikler Yer Degiskenine Gore Gaziantep Gastronomi Imaji fle Tlgili
Goriigleri (N=416)

. Sira 2
Degisken n Ortalamasi x P
[zmir 96 211,25
ikamet Edilen Istanbul 108 213,58 0 465 0.926
Yer Ankara 96 204,74
Diger 116 204,60

Analiz sonuglaria gore sira ortalamalarma bakildiginda Istanbul’dan gelen
katilimcilarin Gaziantep’in gastronomi imajina bakis agilar1 diger ikamet gruplarina
gore fazladir. Ancak % 5 anlamlilik diizeyi i¢in p>0,05 oldugundan gastronomi
turizmindeki Gaziantep’in gastronomi imajia bakis acilart bakimindan ‘Gaziantep
iline gelen yerli gastronomi turistlerinin ikamet ettikleri yerler arasinda Gaziantep’in
gastronomi imajina bakis agilar1 arasinda anlamli bir farklilik vardir’ (Hji) hipotezi

reddedilmistir.
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SONUC

Her ne kadar bu c¢alisma Gaziantep ili bazinda uygulansa da Gaziantep,
Sanlurfa, Mardin, Diyarbakir illerinin hepsinin kendine 0zgii essiz yemekleri
olmasmin yaninda hepsi de Giineydogu Anadolu Bolgesi’nin lezzetlerini kendi
iclerinde bolge mutfagi olarak da sunmaktadirlar. Bu g¢alismada Gaziantep ilini

kullandik ki en eski mutfak olma 6zelligini tagiyor.

Calismada Gaziantep’e gastronomi turizmi amaciyla gelen 416 yerli
gastronomi turistinin demografik 6zelliklerindeki farkliliklara gore genel yiyecek-
icecek tercihleri, Yyiyecek-igecek igerikli aktivitelere katilima olan bakis agilari,
Gaziantep ilinin gastronomi imajina bakig agisina yonelik goriislerini dlgmeye
yarayan bir anket gelistirilmistir. Aragtirmanin amaglart dogrultusunda birincil
verileri elde edebilmek amaciyla diizenlenen olgegin giivenilirligi ve gegerliligi
gerceklestirilen pilot uygulama ile kanitlanmig ve anket Gaziantep ilini ziyaret eden
416 yerli turiste uygulanmistir. Arastirmanin amaglarina ulagsmada hangi testlerin
kullanilacagina karar vermek i¢in SPSS programina girilen verilerin normal dagilim
gosterip goOstermedigi anlasilmaya ¢aligilmistir. Bunun sonucunda parametrik

olmayan testlerin kullanilmasina karar verilmistir.

Aragtirma ornek grubunun nerdeyse iigte ikisini kadin turistlerin olusturdugu
ticte birinden biraz fazlasini ise erkek turistlerin olusturdugu goriilmektedir. 2014 yil
Gaziantep’e gelen yerli turist sayis1 149,310°dur. Yas gruplarina ayrilan turistlerden
en fazla 35-44 yag araligindaki (n=136) ve 45-54 yas araligindaki (n=130) turistlerin
en az ise 65 yas ve ilizeri (n=8) ve 18-24 yas araligindaki (n=11) 6rnek grubu
olusturdugu goriilmektedir. Bulgulara gére Gaziantep’e gastronomi turizmi amaciyla
gelen vyerli turistlerin biiyiik ¢ogunlugu orta yas grubu turistlerden olugmaktadir.
Ornek grubundaki turistlerin egitim durumlarina bakildiginda en fazla lisans mezunu
turistlerin  (n=131) oldugu ve bunu lise mezunlarinin (N=103) takip ettigi
goriilmektedir. Yillik hane halki gelirinde ise en biiyiik cogunlugu geliri 30.000°den

fazla olanlar olusturmaktadir.
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Gaziantep’te gastronomi turizmine iliskin bulgulara bakildiginda  6rnek
gruptaki turistlerin egitim seviyesi ve yillik hane halki geliri seviyesinin artmasiyla
gastronomi turizmine olan ilgi ve katilimin arttigr gozlemlenmistir. Gaziantep’e
gelen turistlerin egitim seviyelerine bakildiginda ¢ogunlugun lisans mezunu oldugu
goriilmektedir. Buradan Gaziantep’in gelecekte gastronomi turizminden daha fazla

faydalanabilmesi i¢in firsat olarak nitelendirilebilir.

Gaziantep gastronomi imajina iliskin bulgulara bakildiginda turistlerin olumlu
goriisler belirttigi goriilmektedir. Onermeler arasinda ‘‘Gaziantep’te turistleri bogeye
cekmek icin festival ve mutfak aktiviteleri diizenlenir’’ ifadesi diisiik ortalamaya
sahiptir. Gaziantep ilinde gastronomi imajini gelistirmek adina g¢ekilen Gaziantep
mutfagi tanitim filminin, sehirdeki Emine G6giis mutfak miizesinin ve Gastronomi
Diinyast’nin Gaziantep Murfagini kesfi projesinin yakin gelecekte hayata gegmesiyle
bolgenin daha fazla sayida gastronomi turisti tarafindan tercih edilecegi goriisi

savunulmaktadir.

Anketlerin uygulanma asamasinda gozlemlenen ve anketlerden alinan geri
bildirim halkin turizm konusunda yeterli bilince sahip olmadig1 ve Gaziantep ilinin
gerek gastronomi turizmi anlaminda gerekse Tiirkiye turizminden yeterli turizm

payina ulagamadigi, turist sayisinin ¢ok asagida oldugu gozlemlenmistir.

Gaziantep mutfagini tanitma ve gastronomi turizminin gelistirilmesine yonelik
olarak hazirlanan tanitim filminin bdlgenin yerli gastronomi turisti sayisini arttirma
faaliyetlerinden biri olarak gosterilebilir. Bolgede gastronomi etkinliklerinin arttirilip
geleneksellestirilmesi bolgenin gastronomi turizminde bilinirliginin yaninda tercih
edilmesini de arttiracaktir. Gaziantep ilinin yoresel lezzetlerinden baklavanin sehirde
her noktadan temin edilebildigi hatta havaalanindan da ulagilabilmesi, sehre gelen
turistlerin evlerine ya da hediye olarak satin almak istemeleri durumunda

ulasilabilirligini kolaylastirmaktadir.

Sehirde bulunan Mozaik Miizesi, Yesemek Acik Hava Miizesi, Bakircilar Ham
gibi yap1 ve alanlar ekstra turistik etkinlik yapmak isteyen turistlere firsat saglar.
Gastronomi turizmi yaninda diger turistik {iiriin ve hizmetlerden es zamanh

yararlanabilir.
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Sehirdeki birinci sinif restoranlarin yani sira daha diisiik iicretlere hizmet sunan
lokantalarin da sehre 0zgii yiyecek ve igecekleri sunmasi sehre gidip gastronomi
turizminden yararlanmak isteyen orta ve diisiik gelir seviyesindeki kisilere de hitap
etmektedir. Sehirde yeme-igme aktivitelerine, yemek yiyip bir seyler igmek igin
giden turistler, sehirdeki bulunan han ve carsilarda yiyip igtikleri seylerin pisirme
arag ve gereclerini bulup satin alma faaliyetinde bulunabilmektedir. Sehirde bulunan
Emine Goglis Mutfak Miizesi, sehre gelen turistlerin, sehrin diinden bugiline yeme-
igme aligkanliklari, pisirme kaplari, gecmisteki yiyecek-icecek aktiviteleri,
kullandiklar1 sebze, meyve, kuru baklagillerin ne oldugunu goézlemleyip hangi

saklama kosullarini kullandiklarini1 gorebilirler.

Gastronomi turizminin gelistirilmesinde en biiylik 6neme sahip nokta, bolgede
yasayanlarin yerel irlinlere, endemik bitkilere sahip ¢ikarak bolgeye gelen turistin
bolgeye geldigi andan evine ulasana kadar olan siiregte her tiirlii mal ve hizmeti

goniilden saglayarak bolgenin imajina ve ekonomisine katki saglamasidir.
Gelecekte yapilacak arastirmalar i¢in dneriler:

- Anket caligmasi yiiriitiilirken goriisiilen Gaziantep 11 Kiiltiir Midiirligi
yetkililerinden alinan bilgilere gére bolgeye gelen gastronomi turistlerinin
toplam kisi sayisi ve geceleme sayisi hakkinda yeterli bilgiye sahip
olunmadigi dile getirilmistir. Gastronomi turizminin daha da gelistirilmesi
icin istatistiki bilgilerin kaydedilmesine yonelik ¢aligmalar yapilabilir, ayrica
bu durumu ber taraf etmek icin ne gibi ¢alismalar yapilabilecegi
arastirilabilir.

- Yas degiskeni ele alindiginda 35 yas ve lizeri yas gruplarinda 35 yas altindaki
gruplara gore daha yiiksek sayida katilim oldugu gozlemlenmistir. 35 yas
altindaki turistlerin gastronomi ve Gaziantep turizmiyle ilgili katilimlarinin az
olmasinin sebepleri arastirilabilir.

- Calismada cinsiyet degiskenine bakildiginda % 60 seviyesinde kadin
katilime1 oldugu goriilmiis olup erkeklerin katilimlarinin  arttirilmasina
yonelik ¢aligma yapilabilir.

- Gaziantep ilinin ge¢misinden bugiine sahip oldugu mutfak kiiltiiriinii turistik

tirlin ve hizmet olarak pazarlanabilmesi adina ne gibi gastronomi etkinlikleri
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yapilabilecegi, gastronomi degerlerinin ilin tanitim faaliyetlerinde kullanim

orani ve fayda durumu arastirilabilir.
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EKLER
EK.1: Ozgecmis

Saban KARGIGLIOGLU

Piri Reis Mahallesi, Nazim Hikmet Bulvari, New Residence No:52 Daire: 381
Beylikdiizii/ ISTANBUL

Cep Telefonu Numarasi: 0553-5628675

E-mail; skaragiglioglu@gmail.com

Egitim Bilgileri:
v’ 2012-2015 : izmir Katip Celebi Universitesi

Yiiksek Lisans/ Turizm Isletmeciligi

v' 2007-2012 : Gazi Universitesi
Lisans/Konaklama Isletmeciligi Ogretmenligi

v' 2002-2006: Halim Fogali Anadolu Otelcilik ve Turizm Meslek Lisesi
Lise/Mutfak

Is Deneyimleri:
v' 05/2013-10/2013 Club Med Palmiye Bodrum-TURKIYE

Soguk Biife-Snack sorumlusu

v’ 06/2012-09-2012 City Hotel Residence Ankara-TURKIYE
Resepsiyonist-Tam zamanli

v' 03/2012-05/2012 Bilkent Kiiltiir Girisimi, Pingan Cafe Ankara-TURKIYE
Kafe Personeli-Tam zamanl

v' 02/2012 — 06/2012 Ankara Otelcilik ve Turizm Meslek L.  Ankara - TURKIYE
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mailto:kargiglioglu@gmail.com

Stajyer Ogretmen — Stajyer

v

v

07/2011-08/2011 Ankara Anadolu Medeniyetleri Miizesi ~ Ankara-TURKIYE
Cafe Personeli-Tam zamanli

06/2011 — 01/2012 Cankaya Imkb Otelcilik ve Turizm M. L. Ankara-TURKIYE

Stajyer Ogretmen — Stajyer

v

06/2010-09/2010 Walt Disney Company Florida-Orlando-ABD
Kat Hizmetleri-Tam zamanl

07/2008-08/2008 Sheraton Cesme Hotel, Resort Cesme-Izmir-TURKIYE
Mutfak-Vip Misafirlere Kahvalti Hazirlanmasi-Tam zamanl

02/2008- 08/2008 Ayranci Ticaret Meslek Lisesi Ankara - TURKIYE
Stajyer Ogretmen - Stajyer

07/2007-08/2007 Club Med Beldi Kemer-Antalya-TURKIYE
Mutfak- Fransiz ve Tiirk Mutfagi — Tam zamanli

07/2006-09/2006 Club Med Beldi Kemer-Antalya-TURKIYE
Mutfak- Tiirk Mutfagi- Tam zamanli

05/2005-09/2005 Club Med Beldi Kemer-Antalya-TURKIYE
Mutfak-Kahvalti Departmani- Stajyer

05/2004-09/2004 Ege Palas [zmir-TURKIYE

Kat Hizmetleri- Odalar boliimii- Stajyer

Bilgisayar:

Word, Excel, Powerpoint, Sentez, Elektra, Fidelio

Kisisel Bilgiler:

Dogum Tarihi: 04.16.1988

Medeni Durumu: Bekar

Askerlik: Agustos 2015’e dek tecilli

flgiler ve Hobiler: Seyahat, miizik dinlemek, kitap ve dergi okumak, bilgisayar

oyunlari, blog yazmak, farkl: tarifler denemek, farkl kiiltiirleri tanimak

Referanslar:

-Mahir TUR

Personel Miidiirii-Club Med Palmiye 0-530-312-00-14
-Mehmet Ali AKGUL
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Onbiiro Sefi — City Hotel & Residence 0-505-865-91-11
-Ahu UZUNOGULLARI GARIPGIL

Ankara Bolge Sorumlusu- Bilkent Kiiltiir Girisimi 0-544-354-76-12
-Mustafa GULLU

Supervisor - Bilkent Kiiltiir Girisimi 0-537-202-08-27
-Akin DEMIR

Candelas international education Consultancy Kurucusu  0-505-287-30-01
-Oktay YIKILMAZ

Personel Midiiri  Club Med Beldi 0-242-824-88-40
-Rahmi YILMAZ
Ahgibasi Sheraton Cesme 0-232-723-12-40
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EK.2: Anket Formu

Sayin Katilimet;

Bu arastirma, ‘‘Gaziantep’te Gastronomi Turizmi: Gaziantep’i Gastronomi Turizmi
Kapsaminda Ziyaret Eden Yerli Turistlerin Gériisleri Uzerine Bir Arastirma’” isimli
yiiksek lisans tezim i¢in veri toplamak amaciyla hazirlanmistir. Vereceginiz cevaplar,
bu arastirma haricinde baska hi¢bir amagla kullanilmayacak ve arastirmacilar
tarafindan Qizli tutulacaktir. Calismaya gosterdiginiz ilgi ve katkilarmizdan dolay1

tesekkiir ederim.

Izmir Katip Celebi Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii

Yiiksek Lisans Ogrencisi Saban Kargiglioglu

Konusunda Genel Tercihleriniz:

1.Bolim: Gaziantep iline Yaptiginiz Gastronomi Seyahati

Esnasinda Yiyecek

Asagidaki ifadeler, Gaziantep’teki seyahatiniz esnasindaki tercihlerinizi Olgmek
icindir. Liitfen her bir madde i¢in, 1= Kesinlikle Katilmiyorum’dan 5= Kesinlikle

Katiliyorum'a kadar olmak tizere sadece bir secenek belirtiniz.

E| gl €
2| 2| = £ S
L 9| 9 g 3 3
R
O &l B E Rl & &
Y X ~ L ~ Y
Yol kenarlarindaki stantlardan yoresel yiyecekler satin alirim. 1 2134 5
Sadece yerel halkin yemek yedigi restoranlarda yemek yerim. 1 2134 5
Kisa slireli yemek yapimi aktivitelerine katilirm. 1 2134 5
Ziyaret ettigim bolgede, yoreye has yemeklerden hazirlarim. 1 213|4 5
Yoresel geleneklere uygun yemek hazirlanan yerlerde yerim. 1 2134 5
Yoresel yemekleri denerim. 1 2134 5
Yemek festivallerinde yemek yerim. 1 2134 5
Eve gotlirmek lzere, yoresel yiyecek trlnleri satin alinm. 1 213|4 5
Eve gotirmek lzere, yoresel tarifler iceren yemek kitaplari satin 1 213|4 5
alirnm.
Sadece 6zgln bir sefin yemeklerini tatmak igin bir restorana 1 2(3|4 5
giderim.
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Ozel bir restoranda yemek yemek icin dénceden rezervasyon 1 213|4 5
yaptiririm.

Fast Food restoranlarinda yerim. 1 213|4 5
Stpermarketlerden glivenilir dondurulmus trinler satin alirm. 1 21314 5
Kaldigim yerde yemek hazirlarim. 1 2134 5
Bildigim yemekleri sunan yerlerde yemek yerim. 1 213|4 5
inanclarima uygun yemekler sunan yerlerde yemek yerim (Helal, 1 21314 5
koser, vejetaryan gibi).

Bir gida imalat tesisini ziyaret ederim. 1 213|4 5
Surekli farkh yiyecekler denerim. 1 2134 5
Etnik yiyecekler, yemek icin fazla tuhaf gortnr. 1 213|4 5

2.Boliim: Gastronomi Turistinin Yemek icerikli Aktivitelere Karsi Bakis Agisi:

Asagidaki ifadeler yemeklere kars1 tutumunuzu 6lgmek i¢indir. Liitfen her bir madde

icin, 1= Kesinlikle Katilmiyorum'dan 5= Kesinlikle Katiliyorum'a kadar olmak iizere

sadece bir se¢enek belirtiniz.

E| g €
2| 2| £ E S
28 9% 2 23
HEEEREE
O &8| & El & &8
Y Y| o w| X Y
Yiyecegim seyler konusunda oldukga hassasim. 1 21314 5
Yeni acilmis etnik restoranlari denemekten hoslanirim. 1 234 5
Yemek icerikli aktivitelere katilmak yaptigim en eglenceli 1 21314 5
seylerden biridir.
Zamanimin blytk kismi yemek igerikli aktivitelerle gegmektedir. 1 2134 5
Yemek icerikli seyahatlere katilim tercihimi, bir baska aktiviteyle 1 2134 5
degistirmek beni oldukca dusindurdr.

3.Béliim: Gaziantep ilinin Gastronomi imaj:

Asagidaki ifadeler yemek igerikli aktivitelere karsi ilginizi 6l¢gmek igindir. ( Ornegin;
Yemek yemek, pisirmek, restorana gitmek, yeni tarifler denemek, yemek programlari
izlemek, yemek icerikli dergiler okumak). Liitfen her bir madde i¢in, 1= Kesinlikle
Katilmiyorum'dan 5= Kesinlikle Katiliyorum'a kadar olmak iizere sadece bir segenek

belirtiniz.
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Katilmiyorum
Kesinlikle
Katiliyorum

Kesinlikle
“| Emin degilim

&1 Katiliyorum

™1 Katilmiyorum
(0]

[

Gaziantep, yemekleri disinda gastronomi Grlnlerine (Baharat,
kuruyemis, pisirme arag-gerecleri vb.) sahiptir.
Gaziantep’te turistleri bolgeye ¢ekmek icin festival ve mutfak

aktiviteleri diizenlenir.
Gaziantep’te satilan  yiyecek-icecek Urlinleri  Gaziantep 1 2134 5

mutfagini temsil eder.

=
N
w
N
(O}

I 4.Boluim: Kisisel Bilgileriniz: I

Liitfen asagidaki sorular i¢in verilen cevap segeneklerinden sizce en uygun olanini
isaretleyiniz.

1) Cinsiyetiniz:

o Kadin o Erkek

2) Yasmz:

o 18-24 0 25-34 o 35-44 o 45-54 o 55-64 0 65 ve lizeri
3) Son mezun oldugunuz egitim kurumu?

0 Hig egitim almadim o {lkdgretim o Lise o On lisans o Lisans

o Lisanstistii

4) Mesleginiz:

o Memur o Isci o Esnaf o Emekli o Diger ( Liitfen belirtiniz)
5) Medeni durumunuz:

o Evli o Bekar o Diger (Dul, bosanmas)

6) Ikamet ettiginiz sehir:

0 Izmir o Istanbul O Ankara o Diger

7) Yillik hane halki geliriniz asagidakilerin hangisinde yer alir?

o0-3.600 TL 03.601 —7.200 TL 0 7.201 —12.000 TL
0 12.001 -18.000 TL 0l18.001-24.000 TL 0 24.001 —30.000 TL
0 30.001 —42.000 TL 042.001-48.000 TL 048.001-60.000 TL
060.001-90.000 TL 090.001-120.000 TL  © 120.000 TL ve iizeri
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EK.3: Gaziantep Havalimani, islahiye ve Karkamms Simir Kapilarindan 2014
Yih Tiirk Vatandas1 Giris ve Cikis Yapanlarin Aylara Gore Listesi

AYLAR Giris Yapan Cikis Yapan
OCAK 5.503 5.523
SUBAT 6.522 5.499
MART 4.439 4.407
NISAN 6.190 6.624
MAYIS 6.278 5.311

HAZIRAN 6.653 6.653
TEMMUZ 8.503 5.690
AGUSTOS 8.201 7.789

EYLUL 7.264 10.448
EKIiM 8.220 8.255
KASIM 3.942 4.157

ARALIK 3.251 3.988

TOPLAM 74.966 74.344
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