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OZET

YUksek Lisans Tezi
IZMIR VE ESKISEHIR BIiTPAZARLARINDA EKONOMI VE KULTUR
Omer KARAHAN
Izmir Katip Celebi Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitusu
Sosyoloji Anabilim Dah

Bitpazarlari, diger semt pazarlarindan farkli olarak ikinci el esyalar veya baska bir
deyisle kullanilmig giinliik ihtiyag tirlinlerinin kullanilmamais sifir iirinlerden daha ucuz
fiyata satildig1 ve genelde sifir iiriinleri alamayan bireylerin tercih ettigi bir aligveris
mekanidir. Ayni1 zamanda icerisinde ikinci el kiyafet, antika degeri olan esyalar,
tablolar, ayakkabilar, el tamir aletleri agirlikli olmak iizere bir¢ok ikinci el {iriinii
barindirmaktadir. Bitpazarlar1 tarihsel olarak pazaryerlerinin ortaya ¢iktigr ilk

donemlerden giinumuze sureklilik gostermektedir.

Bu tez bitpazarini agirlikli olarak kullanan alt gelir gurubu veya yoksul kesimlerin
tilketim pratikleri baglaminda internet ve bitpazarlar1 arasindaki etkilesimin goriiniir
kilinmasi, bir aligveris mekani olarak bitpazart miisterilerinin vintage modasi ve
koleksiyonculuk amaci ile bitpazarmni kullanarak orta sinifa yaklagsma arzusu ile yapilan

tuketim yonli 6zelliklerinin irdelenmesi agisindan 6nem tasimaktadir.

Bu caligma ile birlikte bir tilketim mekan1 olarak bitpazarinin yoksulluk, tiiketim
modasi ile olan iliskisi ve mekansal yonleri ortaya ¢ikarilmak istenmektedir. Bunun igin
2017-2018 yillar1 arasinda, izmir ve Eskisehir kentlerinde saha caligmasi vyiiriitiilerek
bitpazarma gelip ikinci el esya alan 15 miisteri ve tezgdh acan 11 satici ile yari-
yapilandirilmig goriigme, yapilandirilmamis gézlem ve fotograf ¢ekimi teknikleri ile
veri toplanarak yiriitiilmiistiir. Bitpazar1 insanlarin sosyallestigi bir aligveris mekani
olmasi1 bakimindan ekonomik ve kiiltiirel 6gelerin temsil edildigi bir alandir. Bunun igin

calisgma boyunca bitpazarmin tiikketim yonlii ozellikleri ve piyasasi, bitpazarinda



bireylerin “yoksulluk halleri” ile bitpazarmin mekansal boyutunun ekonomik ve kiiltiirel

yOnlerine odaklanilmustir.

Izmir ve Eskisehir kentlerinin bitpazarlarmin ekonomik ve kiiltiirel ydnlerinin
incelendigi bu ¢aligma her iki bitpazarmin smifsal olarak kentlerin orta smif altinda
bireylerinden satic1 ve miisterilerinin kullandig1 alternatif bir aligveris mekani oldugunu
gOstermektedir. Bunun yaninda bitpazar1 ikinci el giyim modasi, koleksiyonculuk ve

antikacilign siireklilik saglamasinda dnemli bir rol oynamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Bitpazari, ikinci El Piyasasi, Tiiketim, Kent Yoksullugu,
Cop, Vintage, Moda.



ABSTRACT

Master Thesis
ECONOMY AND CULTURE IN iZMiR AND ESKiSEHIR FLEA MARKETS
Omer KARAHAN
Izmir Katip Celebi University
Graduate School of Social Sciences
Department of Sociology Program

The Flea Market, unlike the other district bazaars, is a commerce space where
second hand commodities or in other words previously used daily necessaries are sold
cheaper then brand new products by the individuals who cannot afford to buy it. This
place at the same time contains a great many of second hand commodities mostly
consist of second hand clothes, antique objects, paintings, books, shoes and hand repair
tools. The flea markets historically shows a continuity since the beginning of
marketplaces emergence to nowadays.

This thesis have importance for revealing the interaction between internet and the
flea market in terms of lower income or the poor groups consumption patterns who
predominantly make use of the flea market and examining the consumption oriented
features of the desire to move up the middle class by utilising flea market with an aim of
vintage fashion or collecting purposes.

This study aims to conceive the spatial dimension of flea market as a commerce
space and its relation with poverty and consumption trends. For that purpose a field
work with 15 buyers and 11 sellers was conducted between 2017-2018 in Izmir and
Eskigehir cities by using semi-structured interview, unstructured observation and
photographing techniques. Flea market, a commerce space in which people socialize,is a
place where economic and cultural elements are represented. Throughout the study, the
aim was to focus on the consumption based characteristics and the market economy of
the flea market, the poverty states of individuals in the flea market and the economic
and cultural aspects of the spatial dimension of it.



This study in which the economic and cultural aspects of flea markets of Izmir
and Eskigehir cities are investigated, shows that lower middle class individuals of both
sellers and buyers utilizes from flea market as an alternative shopping place. Besides,
flea market has a role in providing a continuity to second hand fashion, collecting and

antiquities.

Key Words: Flea Market, Second Hand Market, Consumption, Urban Poverty,
Garbage, Vintage, Fashion.
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GIRIiS

Fransizca’da “marché aux puces” yani “bitpazart” anlamina gelen ve tarihte
bilinen ilk bitpazar1 1850’lerden sonra Paris’te kurulan Saint-Ouen’de bulunan
bitpazaridir. Ikinci el esyalarin alinip satildigi mekan olarak halen guntimizdeki
kelime anlami ve kurulus mantigi ile devam eden bitpazarmin geg¢misi buraya
dayanmaktadir.' Daha sonra bu kelime ingilizce ve Osmanlica’ya gegmistir.
Ingilizce anlami “flea market” Fransizca’daki aym anlamu ile “bitpazari”dir.
Osmanlica ise “bat” kelime anlami eski anlamma gelen “bayat™ yani kullanilmis ve
eskimis anlami olan giiniimiizde anlaminm unutulmasi ile “bit” kelimesine doniisen

“batpazar” veya “bayatpazar’”’nin giiniimiizdeki anlami bitpazaridir (Pakalin, 1993:

175).

Turk Dil Kurumu (TDK) ise bitpazar1 kavramini “eski esyalarin alinip satildig
yer” olarak tanimlamistir (TUrk Dil Kurumu, 2018). Bitpazarlar1 agirhikli olarak
biiyiik niifuslu kentlerde bulunan, ikinci el iriinlerin satildigi, birtakim aligveris
ritiiellerinin gergeklestigi semt pazarlarindan biridir. Tungel, bitpazarlarini haftalik
semt pazarlar1 icerisinde “sira disi pazarlar” olarak nitelendirmektedir (Tungel,
2009: 47). Bitpazarlari, diger semt pazarlarindan farkl olarak ikinci el esyalar veya
baska bir deyisle kullanilmis giinliik ihtiyagc malzemelerinin, kullanilmamig sifir
iiriinlerden daha ucuz fiyata satildig1 ve genelde sifir iiriinleri alamayan insanlarin
tercih ettigi bir aligveris pazaridir. Igerisinde ikinci el kiyafet, antika degeri olan
esyalar, tablolar, ayakkabilar, el tamir aletleri agirhkli olmak iizere bir¢ok ikinci el

urini barmdirmaktadir.

Baudrillard’a gore bitpazarlar1 Bat1 diinyasmnin tiiketim dongiisii adi altinda
ikinci el antika iirlinlerin pazarlandigi, bu antika iiriinleri satin alan kisilerin burjuva
bir gecmisten geldigini ispatlamaya yonelik bir tiiketim alamidir (Baudrillard:

2010:104). Bitpazarlar1 bir mekan olarak Lefebvre’nin toplumsal mekan kavramina

Y http://www.mimarizm.com/makale/nereden-gelir-ki-bu-isim_115222?sourceld=115219  (Erisim

Tarihi: 25.11.2017)
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isaret etmektedir. Lefebvre, toplumsal mekani bir nesne olarak degil siirekli iligkiler
ile yeniden Ureten yer olarak gorur (Lefebvre, 2014: 99). Toplumsal mekénlar
kargilikli bulusma yerleridir. Mekanda bulunan doga, toplum, catigma, nesneler,
isaretler, semboller her sey mekanla sekillenir ve ayrica mekani sekillendirir ve
mekan kalabaliklar1 ve pazar iiriinlerini kentlerde bulusturur (Lefebvre, 2014: 125).
Bir toplumsal mekan olarak bitpazarlar1 ayni kentte farkli bir yere tasmnabilme

olasiligina ve 6zelligine sahiptir.

Bitpazarlarint kullanan kisilerin, bu pazarlar1 kullanmasindaki nedenlerin
basinda agirlikli olarak ekonomik faktdrler 6n plana ¢ikmaktadir. Ekonomik
ozellikleri ile bitpazar1 alict ve saticilarin bulustugu bir pazaryeri olarak kendine
0zgl bir piyasa ekonomisi olusturmaktadir. Bu piyasa ekonomisini olusturan
bitpazarlar1 kendi icerisinde antika, mutfak aletleri, el takim aletleri, bisiklet,
koleksiyon, ayakkabi, giysi gibi ¢esitli alanlara boliinen yer yer kiimeli tezgahlardan
olusan bir yapidadir. Bitpazarmnin belirli tezgdhlardan olusan bu yapisi, icerisinde
(defolu tirtinler disinda) ikinci el iiriin alinip satilan tezgahlar1 kapsamaktadir. Satilan
mallarin ikinci el olmasi, vergilendirilememesi ve esya kayitlarinin olusturulamamasi
itibari ile bitpazarinin kayit digt bir piyasa ekonomisi olusturdugunu da
gOstermektedir. Ortaya ¢ikis itibarinden bu yana devamliligini siirdiiren bitpazarlari
bilindigi ilk tarihlerden giiniimiize kent olgusu ile i¢ ice gegmektedir. Bu bakima
bitpazarinin enformel bir ekonomik yapida olusu ve kentle biitiinlesme 6zelligi baz1
kentlerde bulunan caligma ve istihdam alanlarinda enformel bir ¢aligma alani da

yaratmaktadir.

Bu calisma alanlarindan faydalanan kisiler bitpazarina mallar1 getiren, satan ve
buradan alip bagka yerlerde satan bir donglide olmakla birlikte pazarin bu gl
dongiisiinde; toplama, getirip satma ve bitpazarindan alip bagka yerde satmaya dayali
bir ag olusturmaktadir. Bu ag bir¢ok insana ekonomik gelirin yani sira tiiketim
esyalarmm aliminda da tasarruf saglamaktadir. Bitpazarinda, alim-satim
faaliyetlerinin (antikacit ve tamirciler digsinda) biiyiik bolimii uzmanlik istemeyen
daha ¢ok sosyal iletisime dayali ve pazarlik i¢in iyi iletisim kuran kisiler tarafindan
gerceklestirilmektedir. Bu baglamda bitpazar1 belirli teknik ve mesleki uzmanlik

alan1 olmayan insanlar i¢in alternatif bir ¢aligma alan1 yaratmaktadir.



Bitpazarinda insanlarin bu aligveris mekanlarin1 kullanmasindaki etkenlerin
basinda ekonomik nedenlerin yani sira farkli etnik kimlik, cinsiyet ve toplumsal
gruplarin farklilif1 pazarda yeni bir kiiltiir olugturmaktadir. Bu kiiltiirii ortaya ¢ikaran
nedenler esas olarak ekonomiktir. Pazarmm ikinci el bir piyasa ekonomisi
olusturmasi, bu arastirmada ikinci el esya piyasasi, ikinci el esya tiiketimi ile sosyo-
kiiltiirel etkenlerin ortaya ¢ikarilmasi agisindan daha once Tirkiye’de yapilan Erdal
Ates (2006)’in “Bitpazart Nesnelerinin Gérsel Yorumu ve Sosyomorfik Sanat”
bashkli yiiksek lisans sanat eseri raporu ve ile Aysegiil O. Poroy (2012)’un
“Bitpazarlart Zamansiz Mekanlar” baghkli sanatta yeterlilik sanat eseri
arastirmalarindan farklidir.

933

[zmir ve Eskisehir bitpazarlarinda “vintage™?, “koleksiyon”? ve “antika” alim-

sattim1 amaglt iiriinlerin ticareti yapilmakla birlikte pazari kullanan bazi miisteriler
aldiklar1  iriinleri  “mezatlarda”® ve sanal ortamda satigmi  yaparak
degerlendirmektedirler. Her ne kadar “vintage, koleksiyonculuk, antikacilik” ve
“mezatlar” bir orta simf aliskanligi® olarak gériiliiyor olsa da bu ¢alismada
bitpazarmi bu aliskanliklarini sergilemek amaci ile kullanan kisilerin goriintirliigii
azdir. Izmir ve Eskisehir bitpazarlarim kullanan kisilerin ekonomik ve kiltirel
sermayeleri bakimindan konumlanislar1 ¢ogunlukla orta sinifin altinda ve daha ¢ok
kent veya kentsel yoksullugu deneyimleyen alt siniftan bireylerin kullandig1 bir pazar
alan1 oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Cogunlukla yoksulluk smirmda olan satict ve
miisteri goriismeciler, bitpazarinda daha ¢ok giysilere ve temel ihtiyac {irlinlerine
talep goOstermekle birlikte bitpazarlarii  bir zorunlu ihtiya¢ alan1 olarak
kullanmaktadir. Bu nedenle alt smiftan olusan miisteri ve saticilarin yoksul olarak
nitelendirilmesine yOnelik ¢alismanin literatiir bolimiinde yoksullugun kavramsal,

tanimsal yOnlerine yer verilecektir. Bitpazarinda alt smiftan olan miisteri ve

% Tirkge’de “bag bozumu” anlamma gelen vintage, modas: gegmis olan iriinlerin (6rn.; giysi,
ayakkabi, araba, aksesuar vs.) birkag on yil sonra tekrar kullaniimasidir. Ozellikle {iniversite
ogrencisi olan kisilerle yapilan goriismelerde bu kisilerin bitpazarmi agirlikli olarak vintage
iirtinleri bulmak amaci ile kullandiklar1 gériilmektedir.

® Genellikle iiretimi durmus veya nadir bulunan esyalarm kisiler tarafindan bir araya toplanma
hobisidir.

* Agik artirma ile belirli bir mekanda yapilan satis.

® Eski esya aligkanhiginin yada tilketim ve modasinm esi benzeri olmayan, az iiretilmis nesnelerin
zoraki 6zgilinliik kazandirilmis iiriinlerin marjinal entellektiieller ve sanayi toplumu ile ortaya ¢ikan
ayricalikli kesimlerin smifsal bir meydan okumasidir. Orta sinif aligkanlig1 olan bu iirtinler “sinif’
disi” entellektlellerin yasam aligkanliklarina birebir uyan simgesel gostergelerdir (Baudrillard,
2009: 23-25).



saticilarin (bitpazarini olusturan agirlikl kitlenin) esyalar1 alirken bir sinir koymadigi
cogu zaman birka¢ benzer iiriinii ucuz olmasi nedeni ile alip tlketim pratiklerini
sergiledikleri goriilmektedir.’° Dolayisiyla bu c¢alismada; izmir ve Eskischir
bitpazarlarin1 ekonomik ve kiiltiirel sermayeleri bakimindan “alt siniftan yoksul
bireylerin kullandigi”, bitpazar1 ikincil el esya aligverisi ile ortaya ¢gikan bir “tuketim
dongiisii olusturdugu” ve bitpazari ikinci el esya aligveriginin yapildig1 “alternatif
pazaryerleri olarak kullanildig:” iddia edilmektedir.

Bitpazarlarinin bayat pazarlar1 ve antika pazarlart gibi farkli bigimleri
bulunmaktadir. Bayat pazarlar1 kentlerin merkezi bir yerinde kapali han veya cadde
boyu sirali diikkanlardan olusurken, antika pazarlari ise ya Istanbul/Sisli/Ferikdy
ornegindeki gibi bitpazarlarnin  doniisimii  ile ortaya ¢ikmakta ya da
Istanbul/Kadikdy/Antikacilar Sokagi drnegindeki gibi bazi kentlerde orta sinifin
yogunlukta oldugu semtlerde cadde boyu sirali diikkanlar seklinde olugmaktadir.
Ferikdy gibi baslangicta bitpazar1 olup daha sonrasinda antika pazarina doniisen
mekénlar yoksul kesimlerin kullanim alanindan ¢ikarak mekansal doniisiim ile
birlikte kentsel soylulastrmaya’ ugradiklari soylenebilir. Ayrica bu arastrma
sahasinin yeri olan Izmir ve Eskisehir kentlerinin bitpazarlar1 ile benzerlik gdsteren

Istanbul/Beyoglu/Dolapdere bitpazar1 rnek gosterilebilir.

Bu tezin birinci bolimi olan literatlir boliimiinde bitpazarinin kavramsal ve
tarihsel cercevesi ve kuramsal boyutu dort farkli tema ile ele alinmaktadir.
Bunlardan; birincisi bitpazar1 kavrami ve tarihgesi, ikincisi ikinci el esya piyasasi ve
tilketimi, Uciinciisii bitpazarimin smnif analizine yonelik kuramsal boyut ve kent
yoksullugu, dordiincii ve sonuncusu ise bazi kent ve mekan kuramlaridir. Bitpazari
ikinci el egya aligverisinin yapildig1 bir piyasadir bu nedenle piyasanin klasik iktisadi
anlam1 ve Polanyi’nin piyasa {izerine diislinceleri onem tasimaktadir. Literatiir
boliminde Polanyi’nin piyasay1 “belirlenmis bir seyden farkli olarak” ele aligmna
deginilmektedir. Bitpazarlarinda satilan tirlinler tiiketim dongiisii altinda kimi zaman

gosterisci bir orta ve list siif aligkanlig1 pratikleri sergilenmesine yol agarken kimi

® Arastirma bulgularinin analiz boliimiinde aktarilacagi iizere miisteri olan bazi goriigmeciler
bitpazarindan aligverig yapma nedenlerini ucuzluk ile iliskilendirirken ayn1 zamandan ucuzluktan
kaynaklr agir1 tiiketim yaparak tiiketim hazlarini doyurduklarmi aktarmislardir.

" Soylulagtirma: kentlerin ¢okiintii alanlarinda sosyal yapinin 1slahi, dar gelirlinin yerini orta sinifin
almasidir (Wacquant, 2015:109).



zaman ise alt smif liyelerinin zorunlu ihtiyaclarmnt karsiladigi bir mekan olarak
diistiniilmektedir. Bu acidan moda ve liikkse dayali gosteris¢i tiiketim pratikleri
sergilenmesi pazarin birincil anlamda “zorunlu ve ihtiyag olan” anlamini
asindirmaktadir. Bunun icin kuramsal olarak Bataille’nin “/htiyac Teorisi”nde
tiketimin yeri, Simmel’in moda {izerine diisiinceleri, Baudrillard’in “Tuketim
Toplumu ve Tiketim Kultlrd” kavramlar: ile Veblen’in “Aylak Sinifin Teorisi’nde
Gosterig¢i Tiiketim” tanimina yer verilmistir. Daha Once yapilan Sherry (1990)
“Amerikan Bitpazarimin Sosyokiiltiirel Analizi” ¢aligmasinda bitpazarmin orta ve {ist
smiflara yonelik tiiketim mekanlar1 oldugu ve Jeffrey Gordon (1983’den aktaran
Riveira, 2013) ise bitpazar1 kitlesinin orta ve {ist siniftan olustugunu ama yoksul
bireylerin ilgisini ¢ekmedigini belirtirken bu c¢alismada bitpazar1 miisteri ve
saticilarinin kentlerin yoksul kesimlerinden olustugu alt smif kategorisi ile analiz
edilmektedir. Bunun i¢in kent yoksullugu bashgi ile kent yoksullugunun kapsam ve
boyutlar1 ele alinmigtir. Bitpazarinin smif analizinin anlagilir kilinmasi i¢in Marx,
Weber ve Bourdieu’nun smif kuramma yer verilmis daha ¢ok Bourdieu’nun smif
analizi kavramlar1 referans alinmistir.  Bitpazarmm mekansal boyutunda ise
bitpazarinin mekansal Ozelliklerinin anlagilir kilmmasi i¢in Lefebvre’nin kent
kuraminda “Bir Uriin Olarak Mekan” ve Harvey’in kent kuraminda “Sermaye

Birikim Krizi ve Mekansal Farklilasma”ya deginilmistir.

Tezin ikinci bolumi ise arastirmanin metodolojisini kapsamaktadir. Nitel
arastirma yontem ve tekniklerine dayali saha arastirmasinin arastirma verileri saha
yeri olarak segilen izmir ve Eskisehir bitpazarlarinda gézlem ve goriismeler ile elde
edilmigtir. Saha arastirmasi arastirma yerlerinin Ozellikleri, gorligme yapilan
katilimcilarin (miisteri ve satici) demografik 6zellikleri, aragtrmanin veri toplama
tekniklerinden goézlem, goriisme ve fotograflandirma teknikleri, veri toplama
stirecleri, aragtirmanin kapsam ve sinirliliklar1 ve bitpazar aragtirmasinin etik boyutu

metodoloji boliimii baslig1 altinda ele alinmaktadir.

Tezin son bolimu olan Uglincl bélim ise arastirma bulgularmin analiz ve
yorum bélimudir. Bu bolimde elde edilen arastirma gozlem ve goriisme verileri
kategorize edilmis ve bazi basliklar altinda alintilanip yorumlanmistir. Yine bu
boliimde arastirma sahasmm tanmnmast igin ilk olarak Izmir ve Eskisehir bitpazarmna

gelip aligveris yapan, sosyallesen miisteri ve saticilarin profilleri, her iki bitpazarmin



mekansal ozellikleri ve bu kentlerde bitpazar1 faaliyetlerinin tarihgesine yer
verilmistir. Daha sonra arastirma verileri alt1 farkli tema tizerinden analiz edilmistir.
Birinci tema bitpazar1 piyasasma bes farkli kaynaktan getirilip satilan iirlinlerin
gectigi asamalar ve pazarlanma dongiisiidiir. Ikinci tema da ise tilketim pratiklerine
yer verilmistir. Bu tema ile Izmir ve Eskisehir bitpazarlarmin tiiketim yonlii
boyutunun anlasilir kilinmasina yonelik bitpazari miisteri ve saticilarini tiiketime
giidiileyen alt1 farkl tiiketim motivasyonu seklinde kategorize edilip yorumlanigidir.
Uciincti temada izmir ve Eskisehir bitpazar1 miisteri ve saticilarmm bitpazarmi
kullanma nedenlerinde vurguladiklar1 yoksulluk halleri lizerine gorligme yapilan
kisilerin kendi anlattiklarina yer verilip yorumlanmistir. Dordiincii tema bitpazarinda
aligveris yapan farkl etnik kimlik, sinifsal ve cinsiyet konumlaniglarinin analizine
yonelik bu kisilerin bitpazarinda yasadig1 bazi zorluklar ele alinmistir. Besinci tema
ise bitpazarmmin ugradigir birtakim mekansal donilisiimler ile bu doniisiimlerin
bitpazar1 miisteri ve saticilar1 i¢in yol actig1 bazi zorluklarin yani sira bitpazarmin
kent ve mekan iliskisi ele alimmaktadir. Altmci tema ise bitpazari ile internet
tizerinden sanal ikinci el aligveris siteleri ve sosyal medya siteleri arasindaki iliski
lizerinedir. Bu tema &zellikle bazi miisterilerin dolap.com® gardrops.com®,
gittigidiyor.com?®, sahibinden.com®, letgo.com/tr*? gibi popiiler olan ikinci el

® instagram.com®*, sosyal medya sitelerinin yan

aligveris siteleri ve facebook.com®
sira bazi sanal mezat siteleri ile bitpazar1 arasinda bir bag kurdugu ve ekonomik

yonlii olarak bu kanallar1 kullandiklar1 e-bitpazarlar1 iizerinedir.

® https://dolap.com/ (Erisim Tarihi: 12.04.2019)

® https://www.gardrops.com/ (Erisim Tarihi: 12.04.2019)

1% https://www.gittigidiyor.com/ (Erisim Tarihi: 12.04.2019)

“ https://www.sahibinden.com/ (Erisim Tarihi: 12.04.2019)

' https://tr.letgo.com/tr (Erisim Tarihi: 12.04.2019

* https://www.facebook.com/ (Erisim Tarihi: 12.04.2019)

“ https://www.instagram.com/?hl=tr (Erisim Tarihi: 12.04.2019)
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BiRINCi BOLUM

BITPAZARI ARASTIRMASININ KAVRAMSAL, TARIHSEL
BOYUTU VE KURAMSAL ZEMINIi

1.1. GIRiS

Tarihin belirli bir noktasindan bugiine ortaya ¢ikan ve halen devamliligini
strddren bitpazarlar: diinyanin herhangi bir yerinde her seyden 6nce en agik bigimde
kentlerde ikinci el iiriinlerin satildigi mekanlar'® olmakla birlikte bitpazari kayit dis1
(enformel) piyasa ekonomisini ortaya ¢ikaran ikinci el tiiketim Kkiiltiirline
dayanmaktadir. ™ Bitpazarlari ile ilgili arastirmalarin gogunda bitpazarlarmm kentsel
bir olgu oldugu, enformel oldugu, ikinci el iiriinlerin satildig1 pazaryerleri oldugu
acik bir sekilde vurgulanmaktadir (Sherry, 1988 vd,; Sherry, 1990; Riveira, 2013;
Wirth, 1969; Ha, 2014; Browne, 2011; Krasnow, 1981; Tuncel, 2009; Melkumyan,
2018).

Bitpazar1 arastirmalarinda en tartigsmali konu ise bitpazarini kullanan miisteri
ve saticilarm kimlerden olustugu iizerinedir. Bir pazarlama profeséri olan John F.
Sherry (1990,) bir¢ok makalesinde bitpazarlarinda orta ve iist siniflara odaklanmustir.
Bir kiltiirel cografya profesorii olan Jeffrey Gordon (1983’den aktaran Riveira,

2013) ise bitpazari kitlesinin orta ve iist sinif oldugunu sdylemekte ve bitpazarlarmin

> Harvey’e gore mekan karsilikli olarak insan1 bigimlendiren ve onun tarafindan bigimlendirilen
toplumsal bir boyuttur. Eger ki bir kez mekanm ne oldugunu anlar ve onu gostermenin yollarim
bulursak; o zaman insan davraniglar1 anlayisimizi genel bir mekan kavrammin igine oturtup,
kentsel olgularm analizine gidebiliriz (Harvey, 2013a:11-19)

Bitpazarmin enformel boyutuna dair enformel kavrammin iki boyutunu birbirinden ayirmak
gerekmektedir. Enformel olan burada hem resmi statiisii olmayan bir pazaryeri anlaminda hem de
iiriinlerin kayitlarmin tutulamamasi anlaminda iki yénliidiir. Ornegin bitpazar1 bir pazaryeri olarak
tarinte “bat veya bayat pazari” olarak resmi statiisii olan kapali mekanlar iken iiriin kayitlarmin
tutulamamasi itibari ile her zaman enformel (kayit dis1) olmustur.
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yoksul insanlarn ilgisini ¢ekmedigini belirtmektedir. Ote yandan bu iddialarin aksine
ikinci el esya alisverisi mekanlar1 olarak bitpazarlarmi inceleyen Riveira (2013: 1-7)
“Iki Pazarin Hikayesi: Amerikan Bitpazarlarinda Insan ve Kiiltiir” isimli
calismasinda bitpazarini kent ve yoksulluk ile iliskilendirir ve bitpazarlarini1 genelde
kentlere yeni gelen g¢gmen nesillerin kullandigin1 ve medya tarafindan yoksulluk,
suc ile iliskilendirildigine dikkat ¢eker. Benzer bir sekilde bagka bir ¢aligmada ise
Melkumyan (2018: 5-17) 1992 yilinda Ermenistan’da siyasi krizden sonra ekonomik
krizin ortaya ¢iktigini ve yoksullugun arttigini, bu donemde eski bitpazarlarina olan

talepte artis oldugunu ve ayrica yeni bitpazarlarnin da kurulduguna yonelik

yoksulluga paralel olarak bir artig goriildiigiinii aktarmaktadir.

Bu ¢alismada ise bitpazari verilerine dayanaraktan bitpazarini kullanan misteri
ve saticilarin kentlerin orta smif alt1 veya alt yoksul tabakalarindan olustugu iddia
edilmektedir. Bir diger konu ise bu ¢alismada elde edilen verilerin gosterdigi lizere
bitpazar1 moda kiiltiiriine dayali bir tiikketim kiiltirii ortaya ¢ikarmaktadir.
Bitpazarmin ekonomik ve kiiltiirel yonlerinin ortaya c¢ikarilmas: i¢in daha once
ortaya atilan iddialara ve bu tezin verilerine dayanaraktan bu c¢aliymanin literatiir

boliminde dort farkli tema tizerinde durulacaktir.

Birincisi ikinci el esyalarin alnip satildigi bir mekan olarak bitpazarinin
tarthine ve kavramin ortaya ¢iktig1 siirece bakabilmek i¢in ge¢misi agoralara
dayandig1 diigiiniilen Sherry (1990) iddia ettigi gibi “antik yapisinin devamlilig
olan” pazaryeri kavrammin tarihini irdelemek gerekmektedir. Bunun i¢in bitpazarini
diger pazaryerlerinden aywran 6zellikleri ile ¢cagdas diinyadaki bitpazarlar1 izerinden

ornekler verilecek ve bazi bitpazari aragtirmalarina kisaca deginilecektir.

Ikinci olarak bitpazarinm ikinci el esya alim-satimi yapilmasi bakimindan bir
piyasa ve tiiketim agi olusturdugudur. Tiiketimde ekonomik olanin kiiltiirel olanla
iliskisinin anlagilir kilinmasi ve tiiketime dayali piyasa yapisinda tiikketimin bir
zorunlu veya zorunlu olmayan liiks ihtiyag m1 oldugu tartismalidir. ikinci el esya
piyasasinda tiiketim {irlinlerine olan temel ihtiya¢ kategorisi moda yoOniiyle
“alternatif bir mekén” olma iddiasini agindirir. Bu moda, alternatif olanin modasi
olsa da kapitalist endiistriyel tiilketimden uzak bir yasam siirmek isteyen muhalif

kesimlerin yeni bir moda yaratmasina neden olur. Simmel (2013: 120) deyisiyle



“diisman hizmetkara doniistiiriilmiis, kisgiligi hice sayan sey, goniillii olarak
sahiplenilmigtir.” Bunun igin tuketimi zorunlu olan, luks olan, ikinci el olan ve moda
ile gosterisci olani kapsayacak sekilde Bataille’nin tlketim teorisinde “harcama”
kavrami, Veblen’nin “Aylak Swfin Teorisi” kitabinda “gésterig¢i  tUketim”
kavramimna, Baudrillard, Simmel, Benjamin’in tiikketim piyasasini yonlendirici bir

0ge olarak moda iizerine diisiincelerine yer verilecektir.

Uciincii olarak yukaridaki tartismada iddia edildigi gibi bu ¢alisma verileri
bitpazar1 alict ve satict kitlesinin agirlikli olarak yoksul bireylerden olustugunu
gOstermektedir. Ama tartigmali bir konu olarak yoksullugun kistaslarmin
belirlenmesinde smif veya smifalti bir olgu mu olduguna yonelik Marx, Weber ve
Bourdieu’nun kuramlarinda smif analizi ve smif analizlerinde yoksullugu nasil

tanimladiklarma deginilecek daha sonra kent yoksullugu olgusuna yer verilecektir.

Dordiincii ve son baslik ise yine yukarida belirtildigi tizere bitpazar1 her seyden
once bu caliymada bir pazaryeri olarak bir mekandir. Bunun i¢in son déonem kent
caligmalarinda iki 6nemli kent ve mekan sosyolojisi diisiiniirli olan Lefebvre’nin kent
sosyolojisinde “toplumsal bir trin olarak mekan” ve Harvey’in “sermayenin birikim

krizi ve mekdansal farklilasma” kuramlarina kisaca yer verilecektir.

1.2. PAZARYERLERINDEN BiTPAZARINA; TARIHSEL VE
KAVRAMSAL CERCEVE

M.O. 9000-4000 yillar1 arasinda heniiz kent Kultirii tamamen ortaya
¢ikmamisken kentin tiim sosyal, kamusal alanlar1 ve pazaryerleri (agora’’ olmayan
anlami ile) koy icerisinde sekillenmektedir (Mumford, 2007: 32). Kapali surlarla
cevrili ilk kent olgusunun ortaya ¢ikmasi ile birlikte giinimiiz modern kentlerinin
dagmik bir bicimde olan yapist ilk donilisiimiinii yasamis ve pazaryerleri, tapinaklar
vs. tiimii kentin i¢ine girmis, ileride kent kiiltiiriinlin ortaya ¢ikmasinda 6nemli bir
siire¢ baglamistir (Mumford, 2007: 47). 11k kentlerde, agik alan olarak pazaryerlerinin
mevcut olmayisi, pazaryerlerinin tapinak igerisinde olmasimdan kaynaklanmaktadir.

En eski arkeolojik kalintilar1 bulunan kent pazarlarinda; tedarik, depolama ve dagitim

17 Agora, Antik Yunan’da zengin, fakir tiim yurttaslara acik olan mekanlar (Sennett, 2006: 44).



stireglerinin tiimii tapmak tarafindan sekillendirilmistir. Pazarlarmm kent icerisinde
sabit olarak var olmasmin nedeni kentin iirlin fazlasmin digaridan gelecek olan
tiiccarlar ile iliskilerin gelistirilmesinden kaynaklanmaktadir (Mumford, 2007: 92-
93). Klasik anlamda iki tiirlii pazaryeri var olmustur bunlar; acik pazar alani ve
kapali carsilardir. Bunun yaninda sirali tezgahlar ve swrali diikkkanlarin bulundugu
sokaklardaki pazaryerleri M.O. 2000 yillarinda ortaya cikmistir. Pazaryeri bu
donemde tapinak bolgelerinin bulundugu alan i¢indedir ve tapinaklar sadece dinsel
bir yer olmaktan ziyade esyalarm imal edilip, depolanip, dagitildigi bir aligveris
merkezi gibidir (Mumford, 2007: 94). Eski Tas Cagi, insanlarin kastlara, smiflara,
mesleklere ayristigi ozellikle kentsel ig bolimiiniin ortaya ¢iktigi donemdir. Bu
ayrisik ekonomik gorevler ve ayrigik toplumsal roller kent icerisinde buna karsilik
gelebilecek bir yer olarak pazaryerlerinin ortaya ¢ikmasina yol agmistir (Mumford,
2007: 139-140). Antik Yunan kentleri yani Polis’in ortaya c¢ikis1 ile birlikte
pazaryerleri agora denen meydanlarda islevini siirdiirmiistiir. Homeros’un
Ilyada’sinda sikga bahsettigi anlamda agora, Yunanlhlarin giinlik bazi politik
kararlar1 almasi iizerine bir toplanma yeridir. Agora, sosyal iligkilerin sekillendigi bir
bulusma yeri olarak kullanilmakta iken daha sonraki donemlerde 6zellikle 5.ytlizyila
yon veren ekonomik gelismelerde Onemli bir ticaret mekani (pazaryeri) olarak
evirilmistir (Mumford, 2007: 190-191). Agoralar (pazaryerleri) genellikle agik
yerlerdir ve yer yer kapali olan agoralar (pazaryerleri) goriilmiis olsa da kapali bir
alan olma zorunlulugu yoktur. Giiniimiiz 20. yiizyilnin aligveris yerleri; hem
sosyallesme hem de aligveris mekani olmasi bakimindan bu agoralara benzer bir

takim ozellikler sergilemektedir (Mumford, 2007: 191).

Antik dSnemde Yunan agoralar1 disinda, Romalilar’da “forum”, Ispanyollar’da
“plaza mayor”, Italyanlar’da “senyérliik meydani veya belediye meydani” her ne
kadar bulugsma ve toplanma yerleri olarak biliniyor olsa da, kismen pazaryeri islevi
gormiistiir (Braudel, 1990: 139-140). Bunun yani sira Akdeniz’in Musliman
iilkelerinde pazaryerleri ticari hayatin merkezi oldugu kadar ortacagda Miisliiman
kentlerinde pazaryeri ve cami arasinda kesin bir ayrim yoktur. Ciinkii diinyevi olan
kutsal olandan heniiz ayrilmamigken tam tersi olarak Hristiyan kentlerinde ise pazar
ve carsi kutsal olanin kendisine denk diismektedir (Braudel, 1990, 141; Sennett,

1999: 33). Ortacag devrimi ile birlikte pazar meydanlarinin olusumu (agora ve
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forum olmayan anlami ile) bu meydanlara agilan sokaklarin giris ve ¢ikislarinin
serbest olmasi kentte yeni bir piyasa mekanizmasinin islemesine yol agmustir
(Lefebvre, 2014: 275). Ortadogu’da da pazaryerlerinin Arap, Fars, Kurt ve Tirklerin
yasadig1 cografyada koklii bir kiiltiirel ge¢mise dayandigi bilinmektedir (Zeigler,
2012: 284).

GUniimiiz pazaryerleri kamusal mekanda giindelik yasamin idame ettirildigi ve
iist otoriteler tarafindan miidahale edilebilen mekanlar olarak, kentin yetkin
otoritelerince yapilabilecek miidahalelere karsi; kentli 6znenin kendisine ait bir
alternatif mekan olusturma yerleri olarak diisiiniilebilir (Okdemir, 2018: 37). Kent
her seyden 6nce kirdan ayr1 olarak ekonomik bir ayirici vasfi ile bir pazaryeridir. Bu
ayiric1 yon kentin bir kismini tegkil etmekte ve bir kent ancak yerli halkin ekonomik
ihtiyaglarmin biiyiik bir boliimiinii mahalli pazaryerlerinde karsilastigi zaman ver
demektir. Bu tabii ig boliimii iktisadi agidan ¢ikara dayanmaktadir (Dogan vd., 2009:
255). Kentin tarihsel ve glindelik yasaminin alanlar1 olan pazaryerleri ticaret araciligt
ile insanlar arasindaki bilgi aktarimi ve etkilesimi kurarak farkli toplumsal
gruplardan alicilar1 gekerek kentin biiylimesinin ana motorlar1 olarak goriilebilir.
Pazaryerleri ihtiyacglar disinda kent yasamma katilim, saticilarla diyaloga ge¢mek,
pazarlik etkilesiminde bulunmak, kalabaliklarin ve gorselligin tadin1 ¢ikarmak gibi
ikinci dereceden bir kullanim alani olma &zelligi de gosterir. Pazaryerleri giintimiiz
Tirkiye’sinde de dogrudan etkilesim ve 6zellikle alt gelir gruplarinin ucuz iriinlere

erisimi agisindan &nemli bir yere sahiptir (Sezer, 2010: 44-45; Ilkay, 2010: 60).

Tuncel(2009), Turkiye’de 1930°dan giiniimiize kadar haftalik geleneksel
pazaryerlerinin tarz, miktar ve degisimini incelemis, pazaryerlerinin bazilar1
gecmisteki niteliklerini korurken bazi pazaryerleri ise degisime ugramis ya da
tamamen yok olmustur. Basit bir tanimla “pazar” veya “pazaryeri” kavrami arz ve
talebi bulusturan, ihtiyaclar1 karsilayan, kisiler arasi sosyallesme yerleri olarak
gosterilebilir (Tungel, 2009: 36). Yine benzer bir tanimla giiniimiizde pazaryerleri arz
ve talebin bulusmasmin yani swa ihtiyaglarin karsilanmasinin Gtesinde sosyal
iligkilerin de siirdiiriildiigii yerlerdir (Poroy, 2012: 7). Panayir ve portus kavramlari
pazaryerleri ile kismen yakin kavramlar olmakla birlikte bu aligveris yerleri
pazaryerleri ile karistirilabilmektedir. Bu karigikligin nedeni pazarlarm kurulma

sikligi diger bir degisle zamansal ozelliklerinden kaynaklanmaktadir. Ornegin
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Ortagag’da panayirlar ayn1 meslekten tiiccarlart belirli zaman dilimlerinde toplamak
ve onlar1 baz1 mevsimlerde bulusturmak amaciyla kurulurken, pazarlar haftanin bir
giinii, portuslar ise siirekli alim satim isinin gerceklestigi sabit yerlerdir (Pirenne,
2014: 104-108). Ayni sekilde Osmanli’da panayirlar, yilda birka¢ kez kurulurken;
pazarlar, haftalik kurulan ve birkag saat siiren etkinliklerdir (Faroghi, 2006: 165).

Tuncel (2009) gelencksel pazarlari; 1) mekénsal olarak (sabit-gecici) 2) iginde
satilan tirlinler, 3) satis zamani, 4) saticinin sosyal statiisiine gore farklilasan aligveris
yerleri olarak ayirmaktadir (Tungel, 2009: 36). Kurulduklar1 zamana gére Cumartesi
ogleden sonra veya gece kurulup, Pazar giiniine kadar devamliligimni siirdiiren
“stradigi” pazarlarin igerisinde “gOp ve yoksulluk” pazarlari bulunmaktadir (Tungel,
2009: 41). Zamansal ozelliklerine gére kurulan bu pazarlara Eskisehir ve Izmir
bitpazarlar1 6rnek olarak gosterilebilir. GUnlimuze kadar geleneksel yap1 arz etmeyip
alt gelir gruplarma hizmet veren, “siradisi” olarak adlandirilan bu pazarlarin
icerisinde; bitpazari, yoksulluk pazari, hirsizlik pazar1 ve amele pazarlart mevcuttur.
Swra dis1 pazarlarin ortak 6zelligi satisa sunulan iiriinlerin; ¢6p, hurda, kagit ve eski
esya toplayicilarindan temin edilmesidir. Bunlarm i¢inde bitpazari; ikinci el mobilya,
beyaz esya vs. satilmasi bakimindan digerlerinden ayrilir (Tungel, 2009: 48).
Tungel’in tanimladig1 anlamda siradis1 pazarlarin ortak bir diger 6zellikleri igerisinde
ikinci el; kiyafet, kitap, otomobil parcalari, makyaj malzemeleri, ev aletleri, antika
sayilabilecek iirlinler ve elektronik emtia iiriinlerinin olmasidir. Bunlarin diginda 6zel
miilkiyet, miizayede ve emlak sirketlerinin sahiplerinin haftalik bir giinii 6zel olarak
tasarlanmig bir ortamda acilan yine “bitpazarr” adi kullanilarak iist gelir gruplarina
hizmet veren farkli bitpazarlar1 da mevcuttur (Tuncel, 48-49). Bitpazarlar1 hem
ortaya ¢ikisi itibari ile hem de sosyo-mekénsal 6zellikleri ile diger pazaryerlerinden

ayrigsmakta ve bazi kavramsal karigikliklara neden olabilmektedir.

Amerikan bitpazarlarinin yapisini arastirmis olan John Sherry bir pazaryeri
olarak bitpazarini arkaik bir gegmise dayanan anakronik bir yonii olan antropolojik
bir kiiltire dayandirir  (Sherry, 1990: 3). Giliniimiizde bitpazarlari, eski
pazaryerlerinin c¢agdas yansimalar1 olarak siirekliligini devam ettirmekte ve
bitpazarlarinin antik yapismnm bugiinkii devamliligi hem merak konusu hem de
cagdas goriiniimlerinin bir yansimasi gibidir (Sherry, 1990: 13). Bitpazarlari, diiz bir

alanda indirimli fiyatlar1 ile bir dizi iirlin sunan bir¢cok perakende saticiya sahiptir.
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Asirlik sokak saticist gelenegine dayanmaktadir burada aligveris yapanlar, zamanin
fiyatlar1 izerinden dokunur, 6rnek alir ve pazarlik eder. Bitpazari saticilar1 yalnizca
antikalari, siis esyalar1 ve cesitli kullanilmig iirlinleri degil bugiin ayrica, giysiler,
saatler, elektronik esya, ev esyalar1 ve hediyelik esyalar gibi {rlinler de
satmaktadirlar. Bir¢cok bitpazari, normalde perakendecilikle alakasi olmayan yaris
pistleri, stadyumlar, otoparklar, siipermarketler ve magazalarin terk etmis oldugu

yerlerde kapali veya agik alanlar olabilirler (Berman ve Evans, 1998:156).

Avrupa ve Amerika kita iilkelerinde eski ve {linlii bitpazarlarma 6rnek olarak,
Londra’da Portobello Road, Briksel’de Jeu de Balle, Paris’de Puces de Saint-Quen,
Lizbon’da Feira da Ladra, Amsterdam’da IJ Hallen, Indiana’da Shipshewana, New
York’da Brooklyn bunlardan bir kagidir.

Diger kita tilkelerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de bitpazarlar1 koklii bir gegmise
sahiptir. Osmanli’da eskimis esyalarin satildigi genelde kapali mekanlar olarak
bilinen bat veya bayat pazarlarinin bitpazarlarinin atasi oldugu disiiniilmektedir
(Pakalin, 1993: 175). Evliya Celebi’nin seyahatnamesinde Osmanli’da
batpazarlarinin varligina dair birgok 6rnek vardir (Musahipzade, 1946:159). Eskiden
Uskiidar civarmda bu tarihi bitpazarlarmin varligindan siirekli séz edilmekle birlikte
en meshur olani ise Arasta Carsist batpazaridir (Haskan, 2001: 1461). Bu donemde
genelde Miisliiman ve Yahudilerden olusan iist tabakadan varlikli eskiciler, Istanbul
Seraskar Kap1 yakininda, iistii kapali biiylik bir bina olan bitpazariyla ugrasir
(Paspatis, 2014: 153). Ayrica 1700’lerin baslarinda Kapali Carsi’nin Beyazit
Meydan1 girisinde ya da Yeni Han adiyla tanmnan yerin abacilar ve bezzazcilarin
ellerinde bulunan ucuz kumas ve iplik alinan bitpazar1 oldugu bilinmektedir
(Faroghi, 2016:281-282). Osmanli doneminde bitpazari esnafindan vergi alinmasi
ayni zamanda bu vergilerin kayitlarmin tutulmasi, batpazarcilarmin resmi ve diizenli
esnaf oldugunu gostermektedir (Cadirci, 2013: 136). Eski tarihi batpazarlari;
Istanbul, Bursa, Erzurum ve Trabzon kentlerinde halen var olmakla birlikte bazilar:
dokusunu kaybetmistir. Yeni anlamiyla gilinlimiiz bitpazarlarina ise basta
Istanbul/Ferikdy olmak iizere izmir, Ankara, Bursa, Eskisehir, Yalova, Diyarbakir,
Antalya, Konya kent merkezlerinde rastlamak mimkundr.
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Sherry’e gore (1990: 13) ise bitpazarlari, geleneksel pazarlardan birisi
olmasmin yani sira alternatif bir pazarcilik sistemi olarak cift¢i pazarlar1 ve garaj
satig1 mekanlarmma benzer. Yapisal olarak bitpazarlari; karmasa, uyum ve zitlik gibi
farkli u¢ kavramlardan olusur ve nesnelerinin genellikle eski olusundan dolay1 farkli
bir zamansizlik aralig1 yaratir (Poroy, 2012: 3). Ornegin Avrupa’daki bitpazarlarma
bakildiginda eski esyalarin bulunmasmin yani sira i¢inde bulunan esyalar ile bazi
donemlerin yasamlarindan kesitler sunmaktadir. Tabi buradaki bitpazarlarinin i¢inde
ozellikle bazi egya tiirlerine yonelik orn; porselen, bisiklet vs. gibi bitpazarlar1 var
iken genelde ¢ogu bitpazari her tiirlii esyanin bulundugu karmasik pazarlardir (Poroy,
2012: 1-2). Zaman igerisinde degisen bitpazar1 terimini, ¢ogu zaman geleneksel
olarak saticilarin agik tezgahlarda ¢ok ¢esitli mallar1 sattig1 bir bina veya ac¢ik alan
olarak takasin oldugu, mevzuati olmayan ve nakit olarak is yapilan gayri resmi yerler
olarak tanimlamak gerekir (Ha, 2014: 5). Ayni sekilde bitpazar1 tanimin1 gayri resmi
(kayit dis1)) olmasi iizerinden tanimlayan Ha (2014: 6), bitpazarmi diger

pazaryerlerinden ayiran {i¢ onemli ayrintiy1 soyle siralar;

1. Bitpazarlarmin perakendecilik ortami genellikle insanlarin kolaylikla etkilesime
girdigi, acik veya kapali bir yer ve diger topluluk faaliyetlerinin gergeklestigi bir
ortamdir. Pazar faaliyetleri genellikle pazarin i¢inde bulundugu toplum {izerinde
etkileyici bir giice sahiptir.

2. Bitpazarlar1 bugiin resmi perakende ticaretine hitkmedilen her yerde bulunan
ayricaliklarm aksine, sahipleri tarafindan isletilen, yerel olarak sahip olunan
bagimsiz igletmelerden olusur. Bu bitpazarlarinin yerel havasini ve aligveris
deneyiminin benzersizligini hesaba katmaya yardimci olur. Bitpazarlari yerel
girisimcileri ve isletmeleri bilingli bir sekilde arastirir ve bu nedenle ortak
perakende uygulamalarma bir alternatif sunar.

3. Son olarak bitpazar1 genellikle farkli kokenli; el sanatlari, antika esyalar1 ve
kullanmilmig {irtinleri icermekte ve genellikle kitlesel olarak {iretilen mallar
bulundurmaktadir. Bu sayede, bitpazarlarinda {iriin yelpazesi genellikle resmi

perakende satista sunulanlarla ortiigmemektedir.

Farkl karakteristik 6zelliklere sahip olan bitpazarlart sosyo-mekansal, kulttrel,
ekonomik, sanatsal bircok 06geyi i¢inde barindirmaktadir. Pazaryerleri iizerine
yapilan Belk, Sherry ve Wallendorf (1988) “Alicilarla Dogal Bir Arastirma Olarak

Takas Bulusmalarinda Satici Davraniglart” pilot galigmasida Amerikan pazaryerleri
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aligverislerini etnografik bir yontemle ele almis ve bu aragtirma bir sonraki yapilmis
olan Sherry (1990) “Bati Amerikan Bitpazarlarimin Sosyo-kultirel Bir Analizi’ni
ortaya koymustur. Sherry bitpazar1 yapisina dair diyalektik yontemle iki uca ayrilan
dort onemli noktaya Sekil 1’de dikkat ¢cekmistir. Bitpazari igerisinde resmi ve gayri
resmi, ekonomik ve senlikli bir yap1 arz etmektedir. Bir kurum olarak bitpazarlari,
resmi-gayri resmi ve ekonomik-senlikli karsitliklarin dogasinda bulunan gerilimli

stireci, klasik pazaryeri arastirmalarindan aymran daha biiylik 6lgekli bir boyutu

kapsar.

Sekil 1: Pazaryeri Yapist ve Islevi

FORMEL
1 (RESMI) "

BORSA PAZARI SENLIKLI (FESTIVAL) PAZARYERI

IMAL PAZARI/OLUM KATEGORISI TEMA PARKI
PERKANDE MAGAZA/AVM BOS ZAMAN MEKANLARI
kaldinm satigi mezat (aglk artirma)
X i
'é." w m m
czn BiTPAZARI z 4
S = <
& &
ev aligverigi ciftgi pazan
SINIFLANDIRILMIS REKLAMLAR SANAT/EL SANATLARI FUARI

YERALTI EKONOMISI ILCE FUARI

GARAJ/ESKI ESYA SATISI YEREL SENLIK (FESTIVAL)
v 1l

ENFORMEL

(GAYRi RESMI)

Kaynak: Sherry, 1990: 16.

Bitpazarinin yapisal boyutu, resmi-gayri resmi; fonksiyonel boyutu ise
ekonomik-senlikli olarak temsil edilir. Merkezde bitpazarinin bulundugu bu
pazaryeri modelinde pazaryerinin karsithig1 tizerinden bir gerilim sunar ve bu pazari
kullanan kisilerin motivasyonunu arttirir. Ciinkii kazancin biiytikligii, aligveristen
alinan gerilimin hazzi ile orantilidir (Sherry, 1990: 15-17). Daha &nce yapilan
geleneksel arastirmalarda genelde tiiketici davraniglarmin ekstra ekonomik boyutlari
siklikla g6z ardi edilmis veya yeterince vurgulanmamistir. Oysa bitpazari; arama,

takas, pazarlik ve sosyallesmeyi igerir ve birgok alict ve satici, mevcut {irlinlerin ¢ok
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cesitli olmasi ve yasanan tarih duygusu nedeniyle bitpazari bir miizeye de benzetilir.
Bitpazari, tiiketicinin hayal giiciinii aktif olarak harekete geciren ve biitiinsel algiy1
besleyen bir yer ve birgok resmi pazar yerlerinden de farkli olan gayri resmi bir
pazardir. Resmi pazaryerlerinden farkli olarak bitpazarlarinda aligveris sadece alici-
satict arasinda degil ayn1 zamanda satici-satic1 arasinda da sekillenebilir'®. Bitpazari
geleneksek veya kurumsal pazar yerleri ile canli bir sekilde ¢elisen bir deneyimdir
(Sherry, 1990: 23-27). Bitpazari piyasasinda mevcut bir fiyat denetimi olmamasindan
dolay1 pazarlik siirecinde fiyatlarin diisiiriilmeye calisilmasi ve ortaya ¢ikan pazarlik
stireci; senlikli, eglenceli ve gerilimli bir ortama doniisiir ve bitpazarindan alinan haz

kisilerin tilketime olan motivasyonunu arttirir.

Fiyatlar konusunda ise bitpazarlar1 fiyat esnekligi, kismen alicilarin ve
saticilarin akigkanligi ve mallarina pazara arz edilebilirligini korur (Malinowski,
1987°den aktaran Sherry, 1990: 21). Bu anlamda bitpazari, sabit fiyatlar1 olan
magaza ve diger resmi isletmelerden farkli olarak gayri resmi, sabit fiyat1 olmayan
esyalardan olusan bir kurumdur. Sabit olmayan, pazarliga agik aligveris siirecine dair
Sennett 19. ylizyilda magaza kavraminin ortaya ¢ikisina dikkat ¢eker. Her ne kadar
olagan goriilmiis olsa da aslinda magazalarin ortaya cikis1 pazaryerleri gibi bir¢ok
insanin bir arada bulunup sosyallestigi etkilesimli bir kamusal alan1 daha az sosyal
iliskilerin sekillendigi alana doniistiirdiigiine dikkat cekmistir. Onceleri sabit fiyat
satiglarmm olmadig1 pazaryerleri, bu donemde sabit fiyat fikrine doniistiiriilmiistiir
(Sennett, 2010: 190). Fiyatlarin siirekli degisime ugradigi eski pazaryerlerinde
miisteri ve satici, pazarlik tizerinden biitiin yeteneklerini gosterir ve Ortadogu’da,
Paris’te bu pazaryerleri ¢ok goriiliirdii. Pazarlik ile kamusal alanda kentlinin giinlik
aligkanliklar1 bir tiyatro gibi sergilenir ve bu pazarlik siireci bir oyuna doniisiir. Bu
ayni zamanda kentlinin yeteneklerini, hiinerlerini sergiledigi bir etkinliktir (Sennett,
2010: 191). Magaza kavraminin ortaya ¢ikmasi ile fiyatlarin sabitlenmesi bu tiyatral
stirecin ve etkilesimin azalmasma yol agmis olmakla birlikte, bir magazaya girmek
bir seyi almakla esdegerdir. Oysa bir pazaryerine gitmek, gezmek ve iirlinlere
bakmak bu anlama gelmemektedir. Bu doniisiimiin bir nedeni piyasadaki kar oranlar1

ile iligkilidir. Ciinkii iiretimin el yerine artik makinalara gegmis olmas1 ve girigimei

'8 Baz1 geleneksel perakendeciler bitpazarlarinin haksiz bir rekabet olusturdugunu, mallarm esitliligi
ve yanhis tamtildigimi, fazla denetlendigini disiindigii igin Dbitpazarlarmdan memnun
olmayabilmektedirler (Berman ve Evans, 1998:156).
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stirekli mallarin pazarlanmasi i¢in tek tek insanlarla pazarlifa girisemeyecegi i¢in
C.Wright Mills’in degisiyle “girisimci kendisi satis yapamayacaksa sabit fiyat
uygulamalidir; personellerin yapacagi pazarliga giivenemez” (Sennett, 20010: 191-
192).

Bitpazarma getirilen esyalarin (nerdeyse tamami ikinci el olan esyalar)
getirilme siireci pazarin dinamiklerini olusturan bir diger unsurdur. Tarihi 1919
yillarina dayanan Belgika/ Briiksel’de bulunan ve Avrupa’nin en eski
bitpazarlarindan olan “Jeu de Balle” diger bir isimle “Marolles” bitpazarini
aragtirmis olan Poroy bitpazari esyalarmin alim, satim ve getirilme siirecine dair
ikinci el esya dongiisiinii; devlet kuruluslarinin aract kurumlar: ile gelen, ikinci el
esya satan dikkanlar aracilig1 ile gelen, iilkede yabanci ailelerin giderken biraktigi
esyalar, antikacilar, yabancilar, iilkede ikinci el esya alim-satim isi yapanlar ve sug

yolu ile gelen esyalar olarak 6zetlemistir (Poroy, 2012: 21).

Sekil 2: Bitpazarlarinda ikinci El Esya Semast

Belcika' da ikinci el esya
alim-satimi yapanlar

Ulke' de yasayan
yabana ailelerin
tasinirlarken
biraktiklar esyalar

Araci kurulusglar Araci kisiler

ilgili devlet
kuruluslan diikkanlar
Kaynak: Poroy, 2012: 21.

Bitpazarmin anlam ve amacinin degismesine neden olan faktdrlerden biri

tiketim kultiiriiniin ortaya ¢ikmasidir. 20. yiizy1l insan1 teknoloji, savaglar, yenilgi,



hayal kirikliginin aktorii ve nesnesi olarak diinyanin teknolojik ilerleme ve
karmasgasindan kendisini ¢ikarabilmek i¢in bulundugu zamandan kagigin bir aract
olarak benligini eski objeler ve pazaryerlerinde aramaya ¢alismistir (Poroy, 2012: 8).
Tiiketim Onceleri yok etme amaci ile yapilan bir eylem iken 9011 yillarla birlikte yeni
anlami ile 6nce “doniistiirme ve degisimlerle yok etme” siireci baglamistir (Poroy,
2012: 10). Siirecin hizli ilerlemesi ile birlikte tiiketim kiiltiirliniin insana verdigi agir1
kontrolsiiz bellek bulanikligindan kurtulmak i¢in insanlar bu karmasik ortamdan
kurtulmak amaci ile bellegini yenilemenin bir yolu olarak bitpazarlarini
kullanmaktadir. Bu anlami ile esyanm birinci dogast olan “ihtiya¢” yerini ikinci
anlamda “bellek tazeleme, eski nesneleri hatirlama” ya evirmistir (Poroy, 2012: 12).
Bitpazar1 nesneleri {iiretim, tiiketimin artigindan ortaya ¢ikan atiklari, kentin
geemisten simdiye kadar tiim degerlerini geri doniisiime ekler ve nesnelerin eskici
pazarlar1 diye de adlandirilan bu yerlerde bir yeniye 6zlemi de barmdirir (Coskun,
2015: 14). Bitpazar1 imajlara, imgelere elle dokunabilen doniisiimiin sonsuzlugunda
copliiklere ev sahipligi yapan miizelere benzer ve 6teki kentlinin problemlerini yeni
nesneler ile degil eski olan nesnelerle ¢ozer (Coskun, 2015: 25). Daha kapsamli bir
tanim yapilacak olursa bitpazari; donemsel olarak bat, bayat, ikinci el, yoksulluk,
¢Op, sira dig1, marjinal, gariban pazari olarak adlandirilmis olmakla birlikte; 6zellikle
kentlerin  merkezi veya terk edilmis bdlgelerinde ortaya ¢ikan, ge¢misi
pazaryerlerinin tarihi kadar eski olan, igerisinde agirlikli olarak ikinci el nesneleri
barindiran, bulundugu iilkenin sosyo-ekonomik olarak alt ve orta gelir gruplarina
hizmet veren, eski nesnelerin doniistiiriildiigi ve sosyal iliskilerin sekillendigi
senligin, tiiketimin, nostaljinin, yoksullugun; gayri resmi ve marjinal aligveris

mekanlar1 olarak tanimlanabilir.

1.3. IKINCI EL ESYA PiYASASI VE iKINCIi EL ESYA TUKETIMI

Ikinci el esya ticaretinin diinyada koklii ve kesfedilmemis bir tarihi var.
Ornegin 19. yiizyilin ortasmna kadar ikinci el kiyafetler hala kiyafet edinmenin bir
yoluydu. Sanayinin, seri iiretimin ve artan gelir sayesinde insanlar artik ikinci el
driinler disginda yeni friinler de satin alabiliyordu. Avrupa’nin somiirgecilik

donemlerinde artik ikinci el f{riinler yardim kuruluglart araciligi ile somiirge
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iilkelerine ihra¢ ediliyordu (Jiang, 2015: 10). Ikinci Diinya Savasi’ndan bu yana,
ikinci el giysi ticareti kiresel “olarak olduk¢a biiylidii. Cevresel sorunlarin daha
belirgin hale gelmesi ve moda kirliligi ile birlikte, insanlar ¢evre dostu olmay1
ogreniyordu ve ikinci el magazalar Avrupa’da ve hatta tiim diinyada moda olup daha
saygin hale geldi. Daha sonra internet baglantisi, ¢evirim i¢i olarak, ikinci el
giysilerin alim satim iglemlerini kuvvetlendirdi (Jiang, 2015: 11). Bu dénemin ikinci
el esya aligverisinin yansidig1 yerler olarak bitpazarlari, ikinci el pazarlar1 ve antika
saticilarindan olusan marjinal bir ticaret sekli hem Avrupa hem de Amerika Birlesik
Devletleri’nde yeniden satmayi, geri kazanmay1 ve geri doniisiimii kabul edilebilir

kilan temel bir egilim halini olusturuyordu (Guiot ve Roux, 2010: 384).

Ikinci el alisveris, hem yeni bir iiriin satm almama - hem driin boyutu - hem de
farkli ozelliklere sahip sik kullanilan kanallar1 - satis boyutundan ibarettir. Bu
nedenle, ikinci el esya aligverisi, genellikle yeni olan iiriinlerden ayr1 olarak farkh
yontem ve aligveris yerleriyle ikinci el objelerin edinimi olarak tanimlanir (Guiot ve
Roux, 2010: 384). Guiot ve Roux (2010: 386-387) ikinci el esya alimmin geleneksel
olarak ihtiya¢ gibi temel bir anlaminin Gtesinde insanlar1 bu aligveris yerlerine iten

dort kategoriden olugan on dort motivasyon tiirii saptamustir. Bunlar;

Kritik olarak; 1) geleneksel olandan kaginma, 2) ¢6p atiklarinin geri doniistimii

ile ilgili etik ve ekolojik kaygilar ve 3-) gosteris karsithig.

- Teklifin dogasi ile baglantili ve deneyimsel olarak; 4) trlinlerin orijinalligi, 5)
geemis nesneleri bulmanin nostaljik zevki, 6) nesnelerin restorasyonu 7) nesne
ve tiiketici arasindaki uyusum.

- Kanal ozelliklerine bagh olarak; 8) sosyal temas, 9) uyarim, 10) hazine av1.

- Ekonomik veya fiyat ile ilgili olarak; 11) daha az 6deme, 12) uygun fiyata rtin

bulma, 13) pazarlik avi, 14)fiyatin yaratici rolil.

Lunt ve Livingstone (1992: 90 ) ikinci el drlnlere ilgi duyan tiketicileri
alternatif pazarlar1 kullanan, ikinci el kitaplar1 ve kiyafetleri alan, karma satiglara
katilan, genellikle aligveris yapmaktan zevk almayan, dig baskilara karsi direnen
“alternatif aligveris yapan kisiler” olarak belirtir. Ayrica ikinci el olana egilim
gosteren bireyler; tasarrufcu, az olan1 daha ucuz fiyattan alip dayanikli olana yonelen

ve pazarhik¢idir (Lunt ve Livingstone, 1992: 52). ikinci el esya ahgverisi yapan
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bireyler icinde bulunduklar1 konum geregi ikinci el piyasanin arz ve talebinin

olusumunun bir parcasidirlar.
1.3.1. ikinci E1 Esya Piyasasi

Ikinci el piyasalar genelde uzun miirlii dayanikli mallarin var olmasindan
kaynakli ortaya ¢ikmaktadir. Klasik iktisadi anlami ile piyasa, “bir malin istem ve
sunumun karsilastigt ve olusan fiyat iizerinden fiilen alimip satildigi yer” ve diger
anlamiyla pazardir (Aren, 2018: 147; Parasiz, 1994: 109). Bir yer, bir mekanda
gerceklestigi anlamda ise piyasa bir¢ok etnografik ve tarihsel drnekte gosterdigi gibi
bi¢cimsel yonlerinin farkli toplumlar, kiiltiirlerde simnirlari olan belli bir alana
yerlestirilmis, gilinlik yasamin swradanlifindan farkli ve tarafsiz bir bulusma yeri
olarak agora orneklerinde gorilmektedir (Berthoud, 2007: 135). Bu iki yoniyle
piyasa ve pazar kavramlar1 farkli soyutlama diizeylerinde de kullanilabilir. “Piyasa
ekonomisi” anlaminda kullanim bir soyutlama iken olmayan anlamda ise piyasanin
“pazaryerleri” de mevcuttur. Ekonomide pazarm “piyasa” olan yoéninin ¢ok daha
genel bir anlami1 vardir (O’Neill, 2001: 15; Ertek, 2003: 32).

Piyasa gunimizde Adam Smith’in tanimladigi klasik anlamiyla “insanin
dogasindaki bir seyi baska bir seyle degis tokus etmesi, takas etmesi ya da
degistirmesi egilimi” bir kurumdan ¢ok bireyin iginde yasadigi kosullar1 ayrilamaz
pargast olarak yaygm sekilde kabul edilmektedir. Piyasa iizerine sosyoloji,
antropoloji ve tarih bilimlerinde gilinlimiize kadar yapilan ¢ogu tanimlama eksik
kalmis olmakla birlikte 6zellikle Karl Polanyi piyasay1 belirlenmis bir seyden baska
bir diizlemde ele almistir (Berthoud, 2007: 134-135). Polanyi’nin piyasa tanimi ise
klasik iktisatgilardan farklidir. Polanyi ekonomi tanimmin baslangic1 “temel insani
diirtiilerin  hi¢ biri ekonomik degildir” varsayimiyla baslar. Ekonominin klasik
bicimselci olan; “kit kaynaklarin simirsiz istekleri karsilamak iizere alternatif
kullanim alanlart arasinda dagitimuyla ilgili faaliyetlere verilen” anlamini reddeder
ve ekonomik faaliyetleri “insan tarafindan kurulmug bir siire¢” olan 0zselci anlami
merkez alir (Polanyi, 2010:18). Bir sistem olarak piyasa, antropolojik olarak gergek
anlaminin diginda ekonomik faaliyetin tiimiiniin toplumun kontroliinden ¢ikip kendi
kurallarma gore isleyen piyasalarca yonlendirilmis bir sisteme donligmiistiir.

Aligveris ve piyasanin bu kontrole alinmig yapisi insanin maddi varolusunun
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toplumsal olmayan, toplumsalliktan kopuk maddi bir mekanizmaya teslim edilmesi

demektir. Bu durumda ekonomi sadece toplumsal olandan kopmakla kalmaz ayni

zamanda her seye hakim olmaya baglar (Polanyi, 2010: 19-20). Egilmez (2018: 43),

kurulus yeri ya da bigimlerine gore piyasayi lige ayirir. Bunlar;

1)

2)

3)

Belirli bir toplanma mekani olarak alici ve saticinin karsilagsma yeri olan
piyasalar. Ornegin; semt pazarlar1 veya aligveris merkezleri.

Herhangi bir toplanma yeri olmayan ve alici ile saticimin yliz yiize
kargilasmasma gerek goriilmeyen piyasalar. Ornegin; mallarin ilerideki
fiyatlartyla bugiinden alinip satilabilen future piyasalari.

Alic1 ve saticilarm sanal ortamda karsilastign piyasalardir. Ornegin; e-ticaret

siteleri.

Piyasa alic1 ve saticilardan olusan bir miibadele agidir. Piyasanin olusumu

elektronik iletisimin gelistigi giiniimiiz modern toplumunda yiiz ylize gelme gibi bir

zorunluluk gostermemekte ve piyasayi genislik, mal ve hizmet niteligi, son olarak

rekabet acisindan birbirinden ayirmak miimkiindiir;

1)

2)

3)

Geniglik agisindan piyasalar, yerel, bolgesel ve ulusal, uluslararasi olmak {izere
iic guruba ayrilir. Yerel piyasadaki kisiler haftamn belirli bir giinii bir mekanda
kars1 karsiya gelir. Ornegin semt pazarlar1 gibi. Bélgesel ve ulusal piyasalar,
uzaklara tagmabilen dayanakli mallarin 6rnegin ayakkabi giysi vs. bolgesel ya
da ulusal olarak ulasimi. Uluslararasi piyasalar ise diinya olgeginde alim satim
yapilan 6rnegin Londra, Tokyo, New York vs. kentlerde kurulur. Son yillarda e-
ticaret bu aglar1 doniistiirmiistir.

Aligveris konusu olan mallarin ve hizmetlerin niteligine gore piyasalar, mal ve
hizmet piyasalar ile faktor piyasalar1 olmak iizere ikiye ayrilir. Mal ve hizmet
piyasalarinda tiiketici gereksinimlerini karsilayan mal ve hizmetlerin alim satim1
yapilir. Faktdr piyasasi ise iiretim i¢in gerekli iiretim faktorlerinin alim satimini
olusturan; emek piyasasi, dogal kaynaklar piyasasi ve sermaye piyasasidir.
Rekabetin gergeklesip gerceklesmemesi yonunde piyasalar; tam rekabet ve
aksak(eksik) rekabet piyasalar1 olarak ikiye ayrilir. Tam rekabet piyasalar
rekabetin maksimum diizeyde en iyi sekilde gerceklesen ideal tipidir. Aksak
rekabet piyasasi ise tam rekabetin aksamasi sonucu ortaya ¢ikar (Dinler, 2006:

223).
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Elektronik iletisim ve internet aligverisinin popiiler hale gelmesine ragmen
giinlimiizde herhangi bir toplanma ve pazaryeri olarak Ornegin; bitpazarlar1 somut
diizeyde kurulus yerine gore devamliligini siirdiiren, mal ve hizmet tiiriine gore
tiketici ihtiyacglarinin karsilandigi bir piyasaya isaret etmektedir. Genislik agisindan
ise yerel diizeyde bir piyasadir. Bitpazarlari, mezatlar, antikacilik gibi ticari
faaliyetler olan ve sifir iiriinlerin satildig1 ticari faaliyetlerin aksine ikinci el iiriinlerin

satildig: ticari faaliyetlerdir.

Piyasa Uretim ve tuketim iliskilerini moda denen liikks kavrami ile ayakta
tutabilir. Moda piyasay1 yonlendirip bireyleri tiiketime yonlendirmekle {ist siniflarin
yasam tarzini alt siniflara dayatmakta ve alt siniflar cagimizda endustrinin de Gretim
bakimindan ilerlemesi ve ucuz iiriinlere erisim ile yoksullar1 piyasada bir tiiketici
olmaya tesvik etmektedir (Simmel, 2013: 127). Bunun ic¢in ister icerisinde moda gibi
faktorler olsun ister olmasin bitpazar1 gibi ikinci el aligveris mekanlarinda bir
piyasasimnin var olabilmesi i¢in iiretimi ayakta tutan ve onun siirekliligini saglayan

tilketim faktoriiniin var olmasi gerekir.
1.3.2. ikinci El Esya Tiiketimi

Tiiketim tartigmalar1 giiniimiizde tiketim kiiltirii ve tuketim toplumu ile
iliskilendirilmektedir. Ikinci el piyasasinda esyalarmn birincil ve ikincil ihtiyag
boyutlarinin agmmasi ve moda gibi liiks tiikketim iirlinlerine benzer sekilde kullanim1
kiiltiirel alan ile tliketimin c¢arpistig1 nokta olarak tiiketim kiiltiiriiniin bir yansimasi

olarak gorulebilir.

Tuketim bireyler, kurumlar ve toplumlar tarafindan tiiketilen mallara,
hizmetlere, enerji ve kaynaklara gonderme yapar. Tuketimin olumlu olumsuz
anlamlara sahip 6zellikleri vardir. Ekonomik kalkinma ile birlikte bireyler yasam
standartlar1 yiikseldik¢e daha fazla besin, giysi, kisisel nesne, bos zaman, tatil, araba
vb. satm alabilir duruma gelmis olurlar. Ote yandan tiiketimin oriintiileri, ¢evresel
kaynak tabanini zarara ugratabilir ve esitsizlik orintiilerini siddetlendiren olumsuz
etkileri de olabilmektedir (Giddens, 2008: 995).

Ikinci el piyasalarmin varolusunun esas nedenlerinden biri dayanikli tiiketim
mallarinin temel Ozelliginden kaynaklanmaktadir. Bazi tiiketim mallar1 Ornegin;

ekmek, et, komiir tek kullanista maddi varliklar1 ile birlikte yok olan Omursuz
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mallardir. Diger yandan bazi mallar 6rnegin; ev, hali, televizyon, mobilya vs. tek
kullanista yok olmamakla birlikte faydalarindan uzun siirede yararlanilan omurli
mallardir. Omiirlii tiiketim mallarinin hayat siirelerinin uzunlugu ikinci el esya
aligverigini meydana getirmektedir (Aren, 2018 15; Parasiz, 1994: 109). Tiiketim,
insanlarin gereksinimlerini dogrudan karsilamak (tatmin etmek) i¢in, bir mal ya da
hizmetin faydasindan yararlanilmasidir. Bir malin tiiketilmesi mutlaka o malin yok
edilmesi anlamina gelmez; yukaridaki anlami ile bir malin faydasindan azar azar ve

stirekli olarak yararlanmak da tiiketim sayilir.

Tiiketimi ortaya cikaran temel diirtii ihtiyactir. Bireyin maddi ve kiiltiirel
varligmi devam ettirmek ve gelistirmek icin tiirlii mal ve hizmetlere duyduklar1
arzuya ve bu arzunun yarattigi gerginlik ya da agh@a “ihtiyac” denir. ihtiyaglar
uygun mal veya hizmetin tiiketimiyle giderilmis olur. Iki tiir ihtiyag mevcuttur.
Bunlar; 1)beslenme, giyim ve barinma gibi karsilanmadig1 siirece hayatin devam
edilemeyecegi yasamsal olan ve 2) toplumun genel kiltiir diizeyine gére toplumun
kiiltiirel ihtiyaglar1 c¢esitlendikce degisen cesitleri artan yani kiiltiirel olanlardir
(Aren, 2018: 20). Bu tanimlamanin yaninda tiikketimin giiniimiiz diinyasinda birgok

antropolojik ve sosyolojik tanimlar1 vardir.

En ilkel anlam1 ile yapilan antropolojik tanima gore Bataille tiiketim olgusunu
harcama ve asirilik kavrami ile temellendirir. Asirilik insan dogasinda daima vardir
ama sadece “giines asla almadan verir” metaforu onun teorisini ag¢iklamaya
miisaittir. Giines sistemi verdigi enerjiye karsilik bir talepte bulunmaz ama insan
dogas1 “enerji fazlaligini en yogun, en satafatl sekilde tiiketmeye en yatkin” olandir
(Bataille, 2017: 14). Insanm tiiketme ve biiyiimeye olan istenci “saf yitim halinde
tiiketmenin sonsuz kolayligr’ndan da yararlanir. Tiiketim, genel ekonomide gercek
ahlaki yaygm ahlak yerine, ekonomik diisiinceyi de genel ekonomik diisiincenin
tersine ¢evirmistir (Bataille, 2017: 15). Zorunlu ihtiyaca dayali iiretim ve tiiketim
iliskisinden; liikse® yani fazla iiretip harcamaya dayal iretim ve tiiketim
iliskisindeki evrim beraberinde gergekligi orter ve insanin “yitimi”’ni meydana getirir

(Bataille, 2017: 21-22). Bataille’den hareketle ihtiyacin ger¢ek anlamda antropolojik

9 Liiks: temel ihtiyac1 asacak bigimde yapilan her tiirlii fazladan harcamadir. Temel ihtiyacin ne
oldugu konusunda bu kavram gorelidir. Nicel anlamda liikks mallarm ziyan edilmesidir. Ornegin;
bir usak yerine yiliz usak veya bir puro yakmak i¢in ii¢ kibriti birden tutusturmak. Nitel anlamda
ise daha iyi mallarin kullanilmasi demektir (Sombart, 1998: 89).
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olarak karsiligi hem tarihte hem de dogada carpitilmis durumdadir. Insanin avci
toplayici toplumdan glinumiize kadar teknik aletlerin kullanimi, makinelesme Vs.
“polluk” ve “bos zaman” kavramini ortaya ¢ikarmistir. Birey bos zamandan ortaya
cikan fiziksel enerjisini digar1 atmak i¢in senlik, harcama, ayin gibi ikincil ihtiyaclara
yani tlketimi ortaya ¢ikaran harcamaya yonelmistir. Avci toplayici toplumdan sonra
baslayan “potlach” dahi biitiin miibadele tiirleri tiiketimin esiri olmustur. Douglas ve

Isherwood, tiiketimi toplumsal siirecin i¢inde tanimlar;

Tiiketim, diger bireylerle iliskilenebilmek i¢in dolayim kuran malzemelere sahip
olmaya doniik, sosyal ihtiyaclarm parcalarmdan olan ¢aligma giidiisiinii ayn1 toplumsal
sistemin tiimiine ait bir parga olarak goriir. Dolayimin kurucu malzemeler yeme, i¢gme,
konukseverlik, seving paylasiminin isareti olan ¢igekler, giysiler veya Uzuntiye ait
matem giysileridir. Mallar, calisma ve tliketim tiim toplumsalliklardan suni olarak
soyutlanmistir. “Soyutlanmamin yapilis bicimi, hayatimizin bu yonlerini anlama

ihtimaline zarar verir” (Douglas ve Isherwood, 1999: 8).

Baudrillard’in tiiketim tanimi, donemsel olarak sanayi toplumuna aittir. Ama
dogal olarak tiikketimi herkesin gereksinimlerini tatmin siireci olarak gorme
benzerliginde bir tanimlamay1 diglamak sartiyla. Her seyden once tiiketimi, sadece
nesneler degil genel kiiltiirel sistemin Ustlinde etkili bir “iliski kurma bi¢imi, sistemli
bir etkinlikler diinyasi ve tiim sorulara yanmit verme bi¢imi olarak” gormek

gerekmektedir (Baudrillard, 2010: 240).

20. yiizyilin sonlarinda ise kapitalizmin yiikselisine paralel olarak tiiketime
sadece faydaci ve ekonomi bir siire¢ olarak degil, “g0sterge ve sembollerin” i¢inde
oldugu bir sosyo-kiiltiirel slire¢ olarak bakilabilir (Bocock, 2009: 13). Bu donem
tilketimin kitlesellestigi tliketim toplumunun baslangicidir. Tiiketim toplumu her
gecen giin genisleyen ve anlam degistiren bir kavramdir. Amerika ve Avrupa’daki
baslangi¢ stireci ile Tiirkiye’deki baslangi¢ siirecinin farkli olduguna dikkat ¢eken
Odabast (1999: 21) bu kavramin gelisim dinamiklerinin de farkli siire¢lerden
ciktigma dikkat ¢ekmistir. Tiiketim toplumu kavrami iiretim ve tiikketim arasindaki
iliskiyle agiklanabilir. Kitlesel iiretim ve tiikketim ancak tiikketim toplumlarinda
goriilebilir. Tiiketim toplumu varolusu pazar kosullarinda, miibadele iliskilerinin
yoneticiler tarafindan diizenlendigi kapitalist toplumlarda mimkin olabilir. Bunun

yani sira Featherstone’a gore; tikketim toplumunun varliginin en belirleyici 6gesi bu
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olguyu ayakta tutan “tuketim kilttraddr”. Tiketim kiiltiirii kavrami simgesel iiretim,
gunlik tecriibeler ve pratiklerin genel bir yeniden orgitlenisinin, kitlesel tiikketime
yoneltmeye eslik ettigi varsayimma dayanir (Featherstone, 2005: 185). En genel

anlam1 ile Baudrillard’mn tiikketim toplumu tanimi soyledir;

“Tiiketim toplumu var olmak i¢in nesnelere ihtiya¢ duyar, daha dogrusu onlart yok
etmeye ihtiva¢ duyar. Nesnelerin kullanimi sadece nesnelerin yavas yavas
kaybolmasina gotiiriir. Nesnelerin siddetle yitirilmesinde yaratilan deger ¢ok daha
yogundur. Bu yiizden yok etme iiretimin temel alternatifi olarak kalir. Tiiketim sadece
tiretimle yok etme arasinda aract bir terimdir. Tiiketimde, kendisini yok etmede
asmaya, doniistirmeye yonelik derin bir egilim vardir. Iste buras: tiiketimin anlamin
kazandigi yerdir. Mevcut giindelikte tiiketim, ¢ogu zaman yonlendirilen tiiketimcilik
olarak iiretkenlik diizenine bagimli olmaya devam eder. Bundan dolayt nesneler ¢ogu
zaman yonlendirilen tiiketimcilik olarak iiretkenlik diizenine bagimli olmaya devam
eder. Bundan dolayr nesneler ¢cogu zaman giyaben iiretimcilik diizeninde yer alirlar ve
bu nedenle bolluklari bile ¢eliskili olarak kithigi simgeler. Stok, yoklugun gereksiz
yinelemesi ve kayginin gostergesidir. Nesneler sadece yok etmede gereginden fazla
olarak vardirlar ve yok oluslarinda zenginlige taniklik ederler. Her durumda yok etme
ister siddetli ve simgesel bi¢imi altinda (happening, potlach, bireysel ya da kolektif
yok edici eylem) olsun, isterse de sistematik ve kurumsal yok edicilik bi¢imi altinda
olsun sanayi-sonrast toplumun basat islevlerinden biri olmaya yazgilid”
(Baudrillard, 2008, 46-47).

Goriildiigii gibi ilk anlamiyla tek bir kavrama isaret eden “tiiketimin” tarihsel
ve kavramsal boyutlar1 sosyolojik olarak  degisimin  dinamikleri ile
aciklanabilmektedir. Siiphesiz ilk insanin, ilk toplumlarin, ilk uygarlklarin tiiketim
anlayis1 ile buglin 21. yiizyill insanmin tiikketim anlayis1 ve pratikleri ayni

gorilememektedir.
1.3.2.1. Ikinci El Esya Tiiketiminde Moda ve Gosterisci Tiiketim

Birincil ihtiya¢ anlami ile ikinci el esyalarin kullanimi kisileri donemin veya
gecmisin modalar: ile bulusturabilmekte, bitpazar1 veya ikinci el modasini ortaya
cikarabilmektedir. Bu yOniiyle tiiketimin ikincil anlamda liikks veya gosterisci yonii
ortaya ¢ikmaktadir. Riveira (2013: 2) 1960-1970’lerde Amerikan bitpazarlarina gelen
Andy Warhol, Barbara Streisand ve Goldie Hawn gibi tnlulerin buradan antikalar ve

% Unltlerin bu donemde

koleksiyon malzemeleri aldiklarini aktarmaktadir.’
bitpazarina gelmesi ile birlikte bitpazarlar1 bir anda medyanin odak noktasi olmus ve

daha Onceleri su¢ ve yoksul mekénlar1 olarak medya tarafindan lanse edilen

% Moday1 ayakta tutan dinamiklerden birisi reklamciliktir. Kitle iletisim araglarnin yaygmnhg
televizyondaki moda programlari, moda dergileri, gazetelerin moda boliimleri iinlilerin
yasamindan, giinliik giyinis ve tiiketim bigimlerini gostermesi ile birlikte moda yayginlagir. Alt
sinif bireyler st sinif bireyleri burada drnek almaya (taklit etmeye) baglar (Odabasgi, 1999: 47-48).
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bitpazarlart bu donemde kisa bir siireligine moda haline gelmistir. Bu iddialar
bitpazarlar1 gibi ikinci el esyalardan olusan mekanlarin klasik “birincil ihtiya¢” olan
anlaminin zeminini sarsmakta bunun yerine gosteris¢i ve litkks olani ikincil ihtiyaci

gecirmektedir.

Moday1 “verili bir 6riintlinin taklidi” olarak géren Simmel kisilerin toplumsal
uyarlanma yolunda ihtiyacin1 karsilamak icin bireyin herkesin yiiriidiigi yolda
ilerlemeye sevk eden her ferdin davramisini salt 6rnek haline getiren genel bir
durumu ortaya koydugunu aktarir ve moda ayrica ayurt edilme ihtiyaci, farklilasma,
degisim ve bireysel ayrilik egilimini de ayni oranda tatmin eder®’. Peki moda ne
zaman moda olmaktan ¢ikar? Simmel (2013: 104-105) modanin daima smnif modalar1

ile iligkili oldugunu belirterek ekler;

“Yiiksek tabakamin modalari, kendilerini alt tabakalarin modalarindan ayirir; ne
zaman ki alt tabakalar yiiksektekilerin modalarmi devralmaya baslar, o zaman yiiksek
tabaka bunlardan vazgeger. O halde moda, toplumsal esitlenme egilimi ile bireysel
farklilasma ve degisim egilimini tek bir eylemde birlestirmemizi saglayan ¢ok sayidaki
hayat formunun 6zgiil bir orneginden baska bir sey degildir. Simdiye dek sadece
iceriklerinin geligimi bakimindan incelenmis olan modalarin tarihini, toplumsal
stirecin formu agisindan tasidiklar: anlam itibariyla inceleyecek olsaydik, sunu
goriirdiik: Modalarin tarihi, birbirine karsit bu iki egilimin tatmini ile, zamanin
bireysel ve toplumsal kiiltiiriiniin kosullari arasinda giderek daha da kusursuz bir
uyum yaratma yolundaki girisimlerin tarihidir. Modada goézlemledigimiz tekil
psikolojik ozelliklerin hepsi, modanin bu temel oziine dayanir”

Moda aktarildig1 iizere smif boliinmesinin bir iirlinlidiir. Seref basta olmak
tizere modanin ikili bir iglevi vardir. “Hem belli bir toplumsal cevreyi bir arada
tutar, hem de o ¢evreyi digerlerine kapali hale getirir.” Moda bir yaniyla insanin
esitleriyle ¢evresindeki drnekleriyle baglantilandirilmasina isaret ederken ayrica daha
asag1 sinifta olanlara yiiksek gurubun aidiyet smirlarinin kapalt olmasi anlamimi tagir
(Simmel, 2013: 105-107);

“Toplumsal formiar, giysiler, estetik degerlendirmeler, insanin kendini ifade ettigi tiim

stiller, modamn yarattigi kesintisiz doniisiimler ¢ergevesinde kavraniyorsa, o zaman

moda -yani yeni moda- bu bakimlardan sadece iist ziimrelere etki eder. Alt
usttekilerin stilini sahiplenmeye basladiginda, iisttekilerin kendi etraflarina c¢ektigi

surt agmis, o modayla simgelenen sinifsal biitiinliiklerini ortadan kaldrilmig olurlar,
iste o zaman iist ziimreler o modadan vazgecip, yine kendilerini genis kitlelerden ayirt

2! Odabast (1999: 119-120) buna benzer bir siireci taklit ve farklilik kurami ile agiklar. Ust siniflarm
statii olarak gordiigii kendilerini farkli olarak gostermeye calistigi moda {irlinlerin tiiketimi ile
birlikte alt sinif bunu taklit eder. Alt smiflarin bunu taklit etmesi ile birlikte stiziilme meydana gelir
ve Ust sinif bundan vazgecger. Alt ve iist smiflar arasinda karsilikli bir provakasyon vardir. “Taklit
oldugu siirece farklilik olacaktir. Farklilik oldugu stirece, taklit olacaktir”.
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etmelerini saglayacak baska bir modaya yénelirler. Ve oyun bastan baslar. Ciinkii
alttaki ziimreler dogal olarak yukaridakilere bakar, yiikselmeye cabalar ve bunu en
kolay yapabilecekleri alanlar modaya tabi olan alanlardir. Ciinkii dissal taklide en
miisait alanlar bunlardwr.”

Moda genel bir sekilde benimsendiginde artik moda olmaktan ¢ikmaktadir.
Yayginlasma moday1 yok olusa itmektedir. Yayginlasmanin neden oldugu anlamsal
yitimi moda kendine has tuhaf bir c¢ekicilige sahiptir. “Anlik toplumsal biling
yogunlagmast” bununla birlikte ““onun 6lum tohumunu saklar” yani “gunun birinde
nobeti devredecegini bildiren yazgi” modanm degerini azaltmaz ters oranda
“cazibesini arttirir” ortaya ¢iktig1 gibi hizli bir sekilde kaybolacagindan eminsek o
zaman buna moda deriz. Giiniimiizde modanin h&kimiyeti temel, kalict ve giderek
sorgulanmayan kanaatlerin giiciinii yitirmesinden kaynaklanmaktadir Moda taklit
olmasmin yani sira bir tatmin duygusu da yaratir bu tatmin duygusu “modayt
yaratan” ve “onu taklit etmeye ¢alisan” arasinda bir oyundur (Simmel, 2013: 110-
117). Baudrillard (2009: 79-80) moda mantigmi agiklamanin imkansizligini asmanin
sosyolojide toplumsal mantikla es deger ele alinabilecegini ve higbir seyin
kendiliginden giizel-¢irkin olmayacagin1 modanin giizel olanin karsisma kendi giizel
algisini yarattigimi aktarir ve moda basarisinin kokeninde akilciliktan ¢cok daha giiglii
olan akildis1 mantik vasitasiyla dayatilani kabul ettirme 6zelligi vardur.

Benjamin modanmn kalbi olarak gosterdigi 1867 yilinda Paris’te duzenlenen
Diinya Fuarlar’’ni “kapitalist toplumun fantazmagorisi®®” olarak nitelendirir. Diinya
fuarlart “adina mal denen fetisin hac yerleri” Paris ise modanin ve liksiin
baskentidir. Moda denilen fetise nasil bir dinsel térenin kurallar1 ile tapilacagi moda
tarafindan belirlenir. Organik diinya ile ¢atisan moda anorganik diinyanin cinsel
cekiciliginin himayesinde olan fetisizm, modanin can damaridir ve mal kiiltii bu can
damarmi kendi hizmetine almaktadir (Benjamin, 2018a: 94-96). “Berlin Ticaret
Fuar” yazismda ise Simmel bu meta fantasmagoriasinin dzelliklerini inceler. Bir
toplumsallagma bi¢imi olan Diinya Fuarlari, olabilecek en genis yelpazedeki farkl
esyalarin, iriinlerin bir araya getirildigi yerdir. Bu kadar birbirinden bagimsiz
endiistriyel metanin ayn1 mekanda yakin ve bir arada olusu bireyi belli fragmanlar
gibi hipnoz ile bellege isler (Frisby, 2013: 36). Bu bakima moda Simmel i¢in

stireklilik arz eden, kendisini yeniden farkli formlarda var eden, yeniden iireten bir

22 Aldatic1 griintiiler manasima gelen terim.
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mekanizmaya sahiptir. Benjamin ise modayr Marx’in meta fetisizmine yakimn bir
kavram ile kapitalist toplumda tiikketimi ayakta tutan fantasmagorianin biiyiileyici
etkisi olarak gorir. Kapitalist toplumda fantasmagorianin bu yonlii sasirtici,
biiyiileyiciligi auray1®® yok eder yerine moda olanm bilincini yiikler (Benjamin,
2018a: 94-96). ikinci el esya tiiketimi de moda ile birlikte yeniden {iretimin iginde
modanm dinamiklerini ayakta tutmaktadir. ikinci el iiriinler sergilendigi karmasik
ortam ile bir fantasmagoria gosterisidir. Bir diger etmen ise yine modanin

dinamiklerini belirleme potansiyeli olan gosterisgi tiiketim ve liiks tiketimdir.

Tiiketimi smifsal olarak inceleyen Amerikali Sosyolog Thorstein Veblen
tiketim tutkusunu kiskanglik ve distiinlik gosterisinin bir araci olarak zenginligi
sergilemenin aract oldugunu iddia eder. Veblen smif fark etmeksizin her toplumsal
tabakanin “gosteris amaci” ile tiiketime yoneldigini one siirmektedir. Veblen, Aylak
Smifin Teorisi ¢aligmasinda yeni zengin Amerikali smif iiyelerinin Avrupali
aristokrat aynm1 smif liyeleri ile yariga girercesine hatta onlar1 gectiklerini duygusu
olusturmak icin gosteris¢i tiiketime yoneldiklerini one siirmiistiir (Odabasi, 1999:
116). Veblen, teorisinde alt siniflarin ¢aligmakla gorevli oldugu ancak efendilerinin
izin verdigi miiddetce aylaklik yapip efendilerinin sahip oldugu yasam standartlarmi
gostermek oldugunu One siirer. Kadimnlar, evdeki biitiin hizmetliler sahip olunan
statlinlin sergilenmesinin aracidirlar. Ev igleri efendinin admna yapilir evdeki kadinin
gosterigli giysilere sahip olmasmin nedeni onun giizel goriinmesini saglamak degil
varlikli sinif olan efendinin kudretini gosteren ev sahibi namina “vekaleten tiketim”
nosyonudur (Baudrillard, 2009: 3-4; Veblen, 2005: 61). Veblen’e gore zenginlik,
calismayan aylak iist sinifa ayricalik tanir ve onlar1 israfa, liiks tiiketime yoneltir.
Nesneler diinyasmda bu abartililik biblo, gadget vb. gosteri sergilemeye doniik
yararsiz, gereksiz, islevden yoksun ve eski nesnelere anlam yiikler ve modalagma
stirecini baglatir. Kullanilan bu gereksiz iirlinler yan anlamlariyla sahibine prestij ve
itibar kazandiran bir toplumsal kesime gonderme yapmaktadir (Baudrillard, 2009: 5).

Veblen hemen hemen tiim caligmalarinda smifsal farklilik ve statii degistirme

% Aura ya da “Hale” yer ve zamanin ozel bir ag1, orgiisii ann gegmiste bir anin hissi. Ornegin bir
sanat yapitinin gergekligi ve 6zglinliigiiyle ilgili o sanat eserinin zaman ve mekan i¢inde varliginin
bulundugu yerdeki biricik varolusunun sonucu olan his. Mekanik olarak yeniden (retilen sanat
tiirlerinin dogusu sanatin aurasinin kaybolmasina yol agmistir (Witte, 2002: 106; Dellaloglu, 2010:
260).
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konusundaki rekabetle toplumsal bir smiflandirma yapmanin temel kural oldugunu
bunun tiim diger bilingli, akilci, ideolojik, ahlaki mantik bigimlerine ¢eki diizen
vererek boyundurugu altina aldigin1 gostermeye c¢alisir (Baudrillard, 2009: 74-75).
Gostergeler metanin ulasabilecegi son asamadir. Moda ve mal ayni bigime sahip
olurlar. Moda da metanin degisim veya kar degeri degil, bir gosterge degeri vardir.
Ihtiyag olanin degeri Veblen’in teorisinde gostergelerin degerinin yerine
ge¢mektedir. Bu psikolojik deger ekonomisinde farkhilik yaratma ve fetislestirmedir
(Baudrillard, 2009: 264-270). Bunun tam tersi olarak modaya uymayan kiskirtic
ikinci el, eski, kullanilmis veya antika nesneleri kullanan orta siniflar farkli bir moda
arayisina girebilirler. Eskinin kudretini tek ve benzersiz olan nesneler ile
fetiglestirirler ve bu anlayis genel begeni yargisina ters diismesi ile bu kisilerin
kendilerine ayricalikli bir deger olarak dondiigii hissine kapilirlar (Baudrillard, 2009:
23-25). Ikinci el tiiketiminde bu siniflar bazen moda ile hareket ederken bazen bu tiir
marjinal iiriinlerle ayricalikli bir statli elde etme egilimine girebilmektedirler. Ikinci
el esya aligverisinin siirdiiriildiigii bitpazarlarinin tiikketim piyasasinda modanin var
olabilmesinin kosulu burada iist sinifsal pozisyonlardan hareket eden bireylerin
yaninda veya karsisinda alt sinifsal pozisyonda bulunan yoksul kesimlerin var

olusuna bagli goriilmektedir.

1.4. BITPAZARLARI VE YOKSULLUK

Ikinci el esya aligverisi mekanlar1 olarak bitpazarlarmi inceleyen Riveira
(2013: 1-7) “Iki Pazarin Hikayesi: Amerikan Bitpazarlarinda Insan ve Kiiltiir” isimli
calismasinda bitpazarini kent ve yoksulluk ile iliskilendirir ve bitpazarlarini1 genelde
kentlere yeni gelen gé¢men nesillerin kullandigin1 ve medya tarafindan yoksulluk,
sug ile iliskilendirildigine dikkat ¢eker. Benzer bir sekilde baska bir g¢alismada ise
Melkumyan (2018: 5-17) 1992 yilinda Ermenistan’da ortaya ¢ikan ekonomik
krizden kaynakli eski bitpazarlarina olan talepte artig oldugunu ve bunun yaninda
yeni bitpazarlarinin da kurulduguna yOnelik yoksulluga paralel bir yiikselme
goriildiigiinii aktarmaktadir. ikinci el esya alis veris mekanlar1 olarak bitpazarlar1 ve
yoksulluk arasinda bir iligki oldugu iddialar1 bizi yoksullugun ne oldugu sorusuna

yoneltmektedir.
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Adaman ve Keyder’e (2006:6) gore kisiler eger gelir ve kaynaklarmdaki
yetersizlikler nedeniyle bulunduklar1 toplumda kabul edilebilir olarak degerlendirilen
bir yasam standardini tutturamiyorlarsa yoksulluk igerisinde bulunduklari anlamina

gelir. Boyle bir durumda:

“...yoksul kesim bir dizi sorunu birlikte yasamaya mahkumdur: Issizlik, diigiik gelir,
kotii yerlesim kosullari, saghk hizmetlerinden yeterli diizeyde yararlanamama ve
kiiltiir, spor, dinlenme ve egitim olanaklarina yasam boyu ulasmada engeller. Iktisadi,
toplumsal ve kiiltiirel hayatta diger insanlarin dogal hayat akisi icerisinde yapa
geldikleri etkinliklere hakkiyla katilamazlar ve temel haklarina ulasimda zorluklar
yasayabilirler.”

Yoksulluk tanim ve 6l¢limii genel yaklagim aragtirmalari ilk olarak 19.yiizyilda
Ingiltere’de goriilmektedir. Yoksulluk &lgiimleri yoksullugu tanimlama, kistaslarmi
belirleme, Ol¢iim sorun ve yontemlerini belirleme son olarak sonuglarini
degerlendirme olarak siralanabilir (Senses, 2001: 61-62). Yoksulluk tanimi ve
Ol¢timiinde tizerinde durulmasi gereken ilk konu yoksulluk gostergesi olarak sadece
ekonomik kistaslar m1 yoksa bunlarin diginda ve bunlarla birlikte sosyal ve ayrica
siyasi kistaslarmn m1 dikkate alinacagi ile ilgilidir (Senses, 2001:62). Yoksulluk
olgusu tek bir 6lciime dayanmayan, iginde bulunulan toplumun ortalama gelir diizeyi
ne gore degisebilen goreli bir olgu olmasi nedeni ile birden fazla yoksulluk 6l¢iimiine

dayanan yoksulluk tanimi1 yapilmaktadir.

Y oksullugun ikinci bir karmagikligi bu kavramimn “yoksunluk™ kavramu ile olan
iliskisinden kaynaklanmaktadir. Giinlimiizde yoksulluk sadece bireylerin yasamlarini
devam ettirebilmeleri igcin gerekli olan asgari bir gelir dizeyi olarak
tanimlanmamakta; bunun yaninda egitim, saglik, barmma, beslenme gibi temel
ihtiyaglarin karsilanamamasi anlamma gelen yoksunluk kavrami ile beraber
tammlanmaktadir (Ozalp, 2009: 1). Yoksulluga yapabilirlik (insanin yapma iradesi,
Ozgiirligii veya sahip oldugu seyi kullanabilmesi) kavrami ile yaklagsan Sen (2004:
26), bireysel avantaj bir kisinin sahip oldugu kapasiteye (kisinin deger verdigi yasam
tarzi) yararlandigi temel ozgiirlik bakimindan degerlendirilmesi gii¢ oldugundan
yoksulluk gelir azligindan ¢ok temel kapasitelerden yoksunluk anlami tasir.
Yoksullugun tanimina giris niteliginde Rahnema (2007: 279-282) yoksullugu dort

onemli boyutu ile ele almaktadir;
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Gereklilikler®*: yoksullugun gesitli kurgularmimn temelini olusturan olgu veya
gereklilikler yoksul olarak algilanan ‘seyler’dir. Bu eksiklikler, gereklilikler,
ihtiyaglar maddi ve maddi olmayanlardir. Maddi olmayanlar, amaca
ulagilamama giigstizliigii, ozgiivensiz olmak, saygi gormemek, sevilmemek,
ihmal edilmis olmak talihsiz olmak vs. Maddi olanlar ise ayrimciliga, esitsizlige
ugramak, politik veya baska baski tiirlerine maruz kalmak, yetkisiz olmak,
ekonomik ve biyolojik diizeyde asgari gereksinimlere sahip olamamak,
yoksunluk, acglik, kotii beslenme, barinaksizlik, sagliksizlik, egitimden
dislanmiglik i¢inde yasamaktir.

Oznelerin kendi kosullar1 hakkindaki kendi algilari: gereklilikler &zne
tarafindan yoksullugun bir ifadesi olarak algilandiginda diinya ile baglantili 6zel
(kisisel, toplumsal-kiiltiirel) anlamlar kazanir. Goniillii yoksulluk gibi bireyin
yoksulluga yiikledigi pozitif olarak kullanildigi anlami da mevcuttur. Ornegin
Muslimanlar peygamberleri igin “yoksulluk benim onurum ve gururumdur”
seklinde soz ederler.

Baskalar1 yoksulu nasil goriir: yoksul kisilerin i¢inde bulunduklari duruma
yonelik bagkasinin yiikledigi toplumsal ve kiiltiirel norm kaynakli olumlu
olumsuz tepkilerdir.

Yoksullugun degisik algilaniglarini etkilen toplumsal-kilttrel alan zamanlar:
yoksullugun yukarida belirtilen boyutlarinin tiimii ait olduklar1 alan-zamanlar

etkisiyle olusur. Her gereklilik ayn1 yerde farkli donemlerde farkli algilanabilir.

Yoksullugu sosyolojik a¢idan ele alan Simmel ise yoksullar1 bir toplumsal tip

olarak gosterir. Yoksullar bir smnif olarak modern toplumda karmasik bir olgudur

mevkilerini sadece kendileri gibi yoksul sinif ile paylasirlar. Bu smifin belirleyicisi

“sadaka” vermek gibi digsal nedenlerdir ama kisiyi yoksul yapan parasizlik degil bu

zorunluluk yiiziinden parasizliga muhta¢ birakan digsal nedenlerdir ama kisi bu

yardimi almasi ile yoksul sayilir (Simmel, 2015: 178). Yoksullugu smifdis1 veya

diger bir deyisle simifalt1 kavrami ve tiiketim boyutunda ele almig olan Bauman

(1999) ise yoksullugu tiiketici kimligi tizerinden tanimlar. Ona gore 6nceleri Gretime

dayali olan tiretim toplumundan glinimuzde tlketime dayali olan tiiketim toplumuna

gecilmistir. Tiiketim toplumuna ekonomik olarak tam anlami ile ayak uyduramayan

caligan ama geginemeyen yeni bir yoksulluk tiiri ortaya ¢ikmistir. Bu yoksulluk

2 Bu kavram ilk olarak Amartya Sen tarafindan “yetkilendirilmis iliskiler” olarak kullanilmustir.
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tiriine gore “calisan yoksul” kisiler tiiketim toplumunda genel tiiketim kiiltiirii
aliskanliklarinin diginda kalir ve neo-liberal ekonomik rekabet iginde diisiik iicretten
kaynakli tlketim kultiriinden yoksundurlar. Bunun yaninda tiiketim toplumunda
tilkketimin haz verici yoniinden uzak ve ayak uyduramayan bir diger kitle sinifaltt

olarak adlandirilan emek piyasasindan uzak birakilmis kisilerdir.
1.4.1. Smifin Belirleyicilik Rolii; Stnif mi? Sinifaltt mi? Yoksul mu?

Yoksulluk tartigmalarinin bir diger dnemli boyutu ge¢cmiste veya giiniimiize
yoksullugun Marx, Weber, Bourdieu perspektifinden ve diger Onemli sosyal
bilimciler agisindan bir simif mi yoksa bunlarin diginda giliniimiizde kentlesme,
kiiresellesme, go¢, enformellesme, sosyal yardim kaynakli aksakliklar ve glivencesiz
caligma gibi nedenlerden kaynakli smifalt1 bir olgu mu oldugudur. Bir {iretim sistemi
olarak kapitalizm belirli zaman ve yerlerde kendi dinamiklerine uygun sosyal ve
kiiltiirel yapilar olusturur. Bu sistemde sosyal yasam, simnif iligkileri, ayakta kalma
stratejileri sermaye dolasimlar1 ile kurulur. Kiiresellesme, bilgi teknolojilerinde
gelismeler ve devletin kii¢iilmesi olarak bir takim esitsizlikleri besler, yeni bir suire¢
yaratir. Kapitalizm daha Once iirettigi ve somiirdigi proleter, emekli, g¢ocuk
yoksullar {izerinden gelecek vizyonu olusturmustu (Aytag ve Akdemir, 2003: 53).
Ozellikle postfordizm ile birlikte yeni yoksul, evsiz, issiz, dislanmis, ayristirimis
sosyal kesimleri dretti. Sistemden pay alamayacak diizeyde gozden ¢ikarilmigs bu
kesimler kentlerin geperlerinde hayat micadelesi vermektedir ve sosyal bilimcilerin
smifalt1 olarak tanimladig1 kesimlerdir (Ayta¢ ve Akdemir, 2003:53). Giddens (2008:

361) smifalt1 kavramina denk bir anlamda “altsinif” terimini kullanmaktadir:

“Altsuif siklikla suf yapist icerisinde en altta bulunanlar: anlatmak igin kullanilir.,
Altsinifin tiyeleri, toplumun biiyiik bir kismindan gézle goriiliir bicimde daha asag
standartlarda yagarlar. Bu grup pek ¢ok dezavantaja sahiptir. Bu grubun pek ¢ok
tiyesi uzun sureden beri igsizdir veya belirli donemlerde ¢esitli islere girerler ve sonra
¢tkarlar ve bu nedenle belirli bir meslekleri yoktur. Bunlarin bazilart ya evsizdir ya da
yasayacaklary belirli bir yerleri yoktur. Altsimif iiyeleri zamanlarimin biiyiik bir
kisminda iilke refahindan kaynaklanan yararlar kullanmirlar. Altsimf "marjinallegmig
bir grup" olarak veya miifusun biiyiik bir kismuin sirdiirdiigii yasam bigiminin
"disinda" betimlenir. Altsimif terimi sert sosyolojik tartismalar icinde en fazla itiraz
edilenidir. Bu terimin giindelik dile girmis olmasina ragmen bir¢ok arastirmaci ve
yorumcu bu terimi kullanmaktan sakinmaktadirlar. Bu kavram, politik icerimleri ve
olumsuz ¢agrisimlart olarak goriilen genis bir anlamlar yelpazesini kapsar.
Avrupa’da bir¢ok arastirmact bu nedenle “toplumsal dislanma”  kavramini
kullanmaktadir. Toplumsal dislanma altsinif kavramindan daha genis bir kavramdir
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ve basit durumlardan ziyade sireci dislanma mekanizmasi- vurguladigindan kimi
ustiinliikleri vardwr.”

Glinlimiizde yoksullugu artik sadece gelir ve “gecim araclarina erigememek”
veya “kisi ya da hane halkinin yasamasi igin gerekli olan asgari temel ihtiyaglarin
karsilayamamast” olarak tanimlamanin yerine yeni yoksulluk toplumsal diglanma,
marjinallestirilme ve Ozellikle “sinifalt"n1 sosyo-kiilturel olarak ele almak gerekir
(Ozbudun, 2002: 54). Giiniimiizde kayitdisilig1 temsil eden yeni yoksul alt siniflar
kent ekonomisinde temsil edilme imkanini kaybettiklerinde sosyal ve kiiltiirel
dislanma, izolasyona ugrama gibi sorunlarla bas basa kalabilmektedirler (Aytac,
2013:66). 1970lerde Birlesik Krallikk ve ABD’de bazi sosyologlar toplumun en
yoksul kesiminin toplumun normal sosyal iligkilerden giderek diglanan sosyo-
ekonomik ve kiltirel yoksunluk dongusi igerisinden kalan ve gittikge artan bir
benzerlik gosteren “sinifaltr” olarak nitelendirilebilecek; yoksulluktan kagamayan,
issiz ve fazla devlet yardimi alamadiklarindan dolay:1 sehrin merkezi mahallelerinde
kotii kosullarda yasayan bir gurubun oldugunu o6ne siirmektedirler (Bilton vd.,
2008:77). Sinifalti, esasinda toplumun geri kalanindan dislanan ve sosyal smiflar
hiyerarsisinde en dipte yer alan insanlarin olusturdugu gruptur. Yani sinif dist
anlamma gelmektedir (Browne, 2014: 425). Smifalt1 kavraminin iddiasina gore
yoksullar sadece sosyal yapinin en altinda degil (hiyerarsi dis1 veya hiyerarsik sinifin
dinamikleri dis1) smifsal yapinmn en altinda hiyerarsi tarafindan belirlenmeyip ama
hiyerarsi tarafindan disarida birakilan, emek piyasasina katilimdan uzak olmakla
birlikte 6zellikle etnik azinliklar, go¢men isciler bu kesimi olusturmaktadirlar (Bilton
vd., 2008:78). Sinifalt1 tezine karsi bir savunma olarak neo-liberal veya refah
iilkelerinde yoksullarin kendisini sug¢lu olarak gosteren bir anlayis ortaya ¢ikmakta ve
ABD’li baz1 yetkililer refah yardimlar1 ile gecinen bazi yoksullar1 “asalak”,
“ahlaksiz”, “tehlikeli” bir sinif olarak gostermektedir. Oysa bu yoksulluk tiirii yeni
bir kimlikten ayrilamaz engeller ve yoksulluk kiiltiirii ile kusatilmig tabakalagmis
yeni bir “kast” sisteminin isaretidir (Ozbudun, 2002:57). Yine refah devletlerinde
baz1 muhafazakarlar yoksullugun devam etmesini devlete bagimli sosyal yardim alan
“dadi refah devleti’ne benzetmektedir. Nedeni ise devletin bonkdrligli ve
yardimlarin bagimhilik kiiltiirii yarattigr ve bu kisilerin alt sinifin sinif dis1 bir
kategorisine girdigi iddiasidir. Bu iddianin tam tersi ise refah devletinin orta siniflara

ayricaliklt yaklagtigi ve yetersiz oldugudur. Diger bir suglama ise yoksulun
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kilturinu, yoksulun iginde bulundugu mahrumiyet dongiisiinii, toplumda giiciin,
servetin  esitsiz  dagilimmi suglamadir (Browne, 2014: 422-425). Bauman
yoksullugun bir sugluluk hali olarak lanse edilmesini tekel piyasasi ile iliskilendirir.
Rekabet piyasasinda kaybedenlerin kendi talihsizliginin kurbani oldugu ve rekabete
girememelerinin nedeni “beceriksiz, hain, tedbirsiz, rezil, tembel vs” kisiler ilan
edilir. Yoksullarin “kendi edip kendi bulan insanlar” oldugu soylenir. Yoksulun
“verilmesi ve al¢altilmast varliklilarin yasadigi avantajlarin bir savunusu” olur
(Bauman, 2010: 147). Toplumda giic ve servetin esitsiz dagilimi ve yoksullara
yapilan yetersiz yardimdan kaynakli sosyal esitsizlik veya yoksulun zengin
tarafindan somiiriildiigiine dair iddia yapisal olarak Marksist tartigmalardir (Browne,
2014: 430). Yine smifaltin1 yapisal olarak ¢aliganlar; yerli etnik azinliklar ve gogmen
iscilerin sosyo-ekonomik yurttaslik haklarindan yoksun smifaltini olusturdugu;
kiiltiirel olarak calisanlar bu iki gurubun dezavantajlarinin kokeninde fazla comert bir
refah devleti icinde irksallagmig bir smifalti davranigi oldugunu ileri siirer. (Bilton
vd., 2008:183). Esitsizlikler yoksul ik veya etnik grup Uyelerinin “yetersiz
becerileri, verimlilikleri ya da kavrayislarr’’ndan dolayirymis gibi gegistirilir
“dogustan gelen kusurlart olmasaydi onlarda herkes gibi bagarili” bir hayat
yasarlardi sdylemi {iretilir (Bauman, 2010: 235). Smufalt1 diger bir degisle
proletaryaalti®® ABD’de yoksulluga daimi bigimde yakalanmis gruplari tanimlamada
kullanilan glinlimiizde 1rksal dezavantaj tartigmalarinda da kullanilmakta ve irka
oldugu kadar smif ve toplumsal cinsiyet konularinda da kullanilmaktadir (Bilton vd.,
2008: 183). Klasik Marksist teoride is¢i sinifinin yeniden {iretimi igin istikrarli ve
makul bir emek piyasasi olmasi sarttir. Ama su durumda, kapitalizmin emek
piyasasinda iicretli igleri ve is¢i simifinin kiiltiirel kimligini negatif degisime ugratip
agirlikli oranda isleri azaltmasi ile yoksullarda artis olur ve is¢i sinifi; ekonomik,
politik ve sosyal agidan toplumun geri kalanindan marjinallestirilen sosyal

hiyerarsinin en altinda “sinifalti” denilen konuma diisebilir (Bilton vd.,2008: 110).

Avrupa merkezli c¢alismalarin aksine Tiirkiye’de Istanbul/Sultanbeyli’de
yapilan bir ¢alismada Isik ve Pmarcioglu (2001) smifalti kavramimna benzer “varos

yoksulluklar”  kavrammin Tirkiye’de 1980’lerden sonra ortaya ¢iktigmna

% Bazi yeni Marksistler tarafindan, is¢i smifinin alt basamaklarindaki sosyo-ekonomik bir gurubu
tanimlamak igin kullanilan smifalt1 teriminin diger bir benzetmesidir.
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deginmislerdir. Bu ¢aligmaya gore kentlerde bulunan yoksullar “kent i¢i”” ve “varos
yoksullar” olarak farklilasmakta ve smifalti pozisyonunda bulunan birinci nesil
gocmenler ikinci nesil gogmenlerin gelmesi ile birlikte yoksulluk pozisyonlarini
onlara devretmektedir. Yoksulluk sinifaltina benzer sekilde var olabilmektedir ama
kronik bir hal almaktansa bunun vyerine “nébetlese yoksulluk” olarak
kavramsallastirmis olduklar1 yoniyle yoksullugun bir sonraki gégmen nesle gegmesi
mumkdinddr. Birinci nesil gogmenler bdylece enformel ve ucuz emek piyasasini yeni
gelen gogmenlere birakmakta ve ikinci nesil gogmenler Gzerinden sosyal stattlerini

bir iist basamaga cikarak pekistirmektedirler.®

Yeni bir smif tartigmasi olarak kentlilikle birlikte ortaya ¢ikan sinif altinin
“sumif” iligki ¢eligkilerine dayanan “sinif nedir?” tartigmasi sosyolojinin temel
tartigma konularindandir. Bu agidan proleteryadisi olarak nitelendirilen sinifaltinin ne
oldugunu anlamak i¢in Marksist veya Weberyan perspektife simif ayrimi, smif
bilinci, statli gurubu, farkli smif tipleri ve bu iki yaklasimin daha genis anlamda bir
konsensust niteliginde Bourdieu’nun alan, habitus ve sermaye tlrlerini de

tanimlamak gerekmektedir.

Smif kavrami, smniflarin endiistriyel kapitalist toplum isleyisi ve gelisim
sekillerinde esitsizlik, politika, egitim, saglik, aile, is, tiiketim ve eglence olmak
iizere sosyolojinin biitiin alanlarinda fiilen veya sik kullanimdan kaynakli cok 6nemli
bir etkisi bulunmaktadir (Edgell, 1998: 9-10). Smuf terimi ilk olarak Roma halkinin
mali ve askeri maksatlarla miilk temelli olmasi anlamma gelirken, modernite sonrasi
endiistri devrimini takiben biiylik sosyal degisimlerin yarattig1 dogustan degil beceri
temelli déniisiime dayali toplumun yeniden orgiitlenmesi bakimmdan ingiltere’de
baslayip Avrupa’ya yayilan kiiresel bir olgudur (Edgell, 1998: 11). Her ne kadar alt
basliklarda verilecek olan yoksullugun smif ve smifalt1 tartigmalar1 dnem teskil etse
de asil onemli olan yoksullarin yoksulluk hallerini kendi anlatilar1 {izerinden

dinlemektir.

%8 Bu ¢alismada birinci nesil gogmenler planl ve istege bagl bir sekilde 1990 éncesine kadar Istanbul
kentine go¢ eden kisiler iken ikinci nesil gdgmenler ise Dogu ve Giineydogu bolgesi kentlerinde
siyasi karigikliklar nedeni ile ani bir sekilde metropollere go¢ eden Kiirt vatandaglardir.

35



1.4.1.1. Marx’a Gore Siif

Smif kavrammi ilk kullanan disiiniirlerden biri olarak Marx, Komiinist
Manifesto’da yasadigi ¢agi burjuva ¢agi olarak nitelendirir ve “tim toplum gitgide iki
diisman kampa, birbirinin tam karsisina dikilen iki biiyiik sinifa ayriimaktadir:
burjuvazi ve proleterya” diyerek toplumun iki kutuplu bir siniftan olustugunu
belirtmektedir (Marx ve Engels, 2018: 52). Bunun disinda Ekonomi Politigin
Elestirisine Katki’da ve Kapital 1.ve 11. ciltlerde sinif kavrammin tutarl bir karsiligi
yoktur. Ornegin Ekonomi Politigin Elestirisine Katki’da ii¢ ayr1 smif olarak sermaye
sahibi, toprak mulkiyeti sahibi ve (Ucretli emek guciinden bahsederken Marx
(1979:277), Kapital I. ve II. ciltlerde iicten fazla smif temsillerinden bahsetmektedir.
Marx smiflarin kapitalizmle birlikte ekonomik iliskilerde 6zel miilkiyetin olmasindan
kaynakli ikiye boliindiigiinii iddia etmekte ve bu smiflar iiretim araglarma sahip
olanlar ile emek giiciinii satmak zorunda olan {iretim araglarina sahip olmayanlardir.
Isverenin amac1 somiiriiye dayal ve iscileri giderek fakirlestiren, yoksullastiran bir
duzlemdedir (Edgell, 1998: 14). Marx’in smf modeli iki taraflidir. Yani her
toplumda siniflar ikiye boliinmiis iki temele dayanir ve miilkiyet iliskileri bu iki
sistemin c¢izgisini olusturmaktadir. Uretim araglarim kontrol altinda bulunduran,
azinlik bir st grup ve Uretimi yapan alt gruptur (Giddens, 1999: 31). Bunun yaninda
Marx alt ve st gruplarin kendi igerisinde alt boliinmeleri olan homojen varliklar
olmadigini iddia eder yani Marx “siniflar icerisinde ¢ok c¢esitli farklilagsmalarin”
oldugunu da kabul etmektedir. Orta siniflar belirli donemlerde ancak ortaya ¢ikabilen
kiicik burjuvazi olarak da nitelendirilmektedir. Bunun disinda smifaltina denk
diisecek sekilde tanimladigi emek piyasast diginda kalan yoksul “limpen
proletaryalar?”” mevcuttur (Giddens, 1999: 35; Giddens, 2008: 361-362)%. Marx’m
smif modelinde varlikli smifin gelismesiyle zenginlik artarken isciler “g0dreli olarak”
yoksul kalmaktadirlar. Marx yoksullastirma terimini ise kapitalist sinifla iligkisi

icerisinde giderek fakirlesen/gii¢siizlesen is¢i smifi igin kullanmaktadir (Giddens,

%" Son yillarda altsimf anlamina gelen liimpen proletarya kavramimi kullanmay: reddedenler ise bunun
yerine “toplumsal parazit” gibi toplumun en sinirlarinda yagamayr siirdiiren serserilerin,
hirsizlarin, avarelerin “tehlikeli siniflarina” uygulanmigtir (Giddens, 2008: 362).

%8 Marx’tan sonra ortaya ¢ikan neo-marksist simf kurameilarmdan Erik Olin Wright ise Marx’m smif
kuramin1 genisleterek iki smif ortasinda beyaz yakali olan, konumu belirsiz, iiretimin bazi
gortnimlerinden etkilenebilen ama bagkalarmni denetleme potansiyeli olmayan is¢i gibi s6zlesme
yapan ama statii olarak daha iist kisilerle muhatap olan “celiskili sinif” olarak nitelendirdigi bir orta
sinifin oldugunu belirtmistir (Giddens, 2008: 348).
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2008: 346). Alt- ist zithginda burjuva ve proleter arasindaki kutuplagsma Marx’in
ongoriisliyle ¢atismaya ve sinifsal devrime yol agacaktir. Feodalizmden kapitalizme
gecisle birlikte sehir burjuvazisi ya da imalat¢1 orta smif daha 6nce devrimei bir rol
iistlenmis tekelci loncalar1 uzaklagtrmigtir ve imalat¢i orta smif yeni toplum
diizeninde yeni yonetici smif haline gelmistir (Edgell, 1998: 14).

Daha net bir agiklama ile Marx’m smif anlayig1 agirlikli olarak iki kutuptan
olusan bir yapidadir. Bu ikili yapi; isveren, yonetici, zengin, miilk sahibi, iiretim
araclarini elinde tutan iist sinif yani burjuva ve bunun kargisinda emek giiciinii elinde
bulunduran, caligan, somiiriilen is¢i yani alt simif yoksul proleteryadir. Yani son
belirleyici nokta iiretim aracina sahip olma durumuna gore ekonomiktir. Marx bir
gecis sinifi olarak orta smifi ve emek piyasast disinda kalan bireylerin hangi sinifa
tam olarak dahil oldugunu agiklamamasi ile birlikte son siiregte degisen toplumsal

dinamikler yeni sinif tartigmalarini da beraberinde getirmistir.
1.4.1.2.Weber’e Gore Simf

Toplumsal devrimci siiregler bir yana dursun is¢i siifinin aleyhine aslinda orta
smiflarin genigledigi iddia edilmekle birlikte, tarihin Marx’1 ¢iiriittiglinii iddia
edenler Weber’in smif analizine daha yakin durmaktadirlar. Marx’m smif
kavramsallastirmasint genisletip daha sistematik bir diizlemde ele alan Weber
statiiler®, parti, etnik katmanlagsma ve sinif dis1 katmanlagmalara dikkat ceker
(Edgell, 1998: 20-21). Weber’e gore smif, konumsal olarak bireylerin mal, yagam
sartlar1 ve bireysel yasantilar1 i¢in sahip olduklar1 tipik olanaklardir ve bu olanaklar
verili bir ekonomik sistem igerisinde gelir elde etmek (izere mal ya da beceri sarf
etme giiciiniin derece, tiirii veya giiclin yoklugu tarafindan belirleniyor olmalidir.
Terim olarak sinif “ayni sinif konumunda bulunan insanlar grubu anlamina gelir”

(Weber, 1987: 177). Giddens (2008: 347)’a gore Weber;

“Marx’in suifin verili nesnel ekonomik kosullar iizerinde temellendigi Oriigiinii
onaylamasina ragmen sinifin bicimlenmesinde, Marx1 tamdigindan daha ¢ok sayida
cesitli etkenin onemli oldugunu diisiiniir. Weber’e gore sumif ayrumi, yalnizca iiretim
araglarimin  denetiminden veya denetim eksikliginden tiiremez, aymi zamanda

2 \Weber’in kuraminda statii, kisilere baskalarinca yiiklenilen toplumsal saygmlhik veya onur
anlaminda, toplumsal gruplar arasindaki ayrimlar belirtir. Weber’e gore statii, insanlarin barinma,
giysi, konusma tarzi, gibi yasam tarzlari araciligi ile dile getirilir. Marx statiiniin kaynagini sinif
ayrimlarmin sonucu olarak ortaya ¢iktigini, Weber ise statiilerin sinif ayrimlarmin bagimsizligimi
¢esitlendirdigini savunur (Giddens, 2008: 347).
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miilkiyetle baglantisiz olunca hi¢bir sey ifade etmeyen ekonomik ayrimlardan da tiirer.
Béylesi kaynaklar insanlarin elde edebilecegi tiirden meslekleri etkileyen nitelikleri
veya guvenilebilirlik ve vyetenekleri icerirler. Weber, bir bireyin piyasadaki
konumunun, onun yasam olanaklarini bastan basa giicli bir bicimde degistirdigine
inantyordu.”

Piyasa, rekabet halinde bireylerden olusur, miilkiyet ve miilksiizlik tim smif
konumlarmin temel kategorileridir; daha genis anlamda smif kavrami her zaman
“pivasadaki sansin tiirii, kisinin kaderini belirleyen en onemli etmen” ve smif
konumu son asamada kisinin “piyasa konumudur” (Weber, 1987:177-178). Koleler
gibi kaderleri ve hizmetleri piyasada kendileri i¢in kullanimi belli olmayan bireyler
teknik anlamda smif degil statii gurubudur®®. Simf olabilmeleri igin ekonomik
etmenli olarak piyasaya miidahil olmalar1 gerekir ve “ekonomik ¢ikar” etrafinda
(6rnegin isci smnifi) bulugsmahdirlar (Weber, 1987: 179). Smiflar sosyal topluluklar
degil ayn1 sinif konumundaki kisilerin ekonomik gruplarin ¢ikarlar1 dogrultusunda
toplumsallagsma temelinde ortaya ¢ikabilir (Weber, 1987: 180). Weber smiflari,
pozitif ve negatif anlamda mevcut konum ve cesitlerine gore; miilk sahibi, ticari ve
sosyal siniflar ve bunun yaninda stattilerine gore stat gruplar1 olarak ayirir (Weber,
2012:423-426);

- Miilk sahibi siniflar; pozitif ayricaligi olanlar tekelci siniftir ve gelirlerini
koleler, topraklar, madenler, fabrikalar, gemiler, ipotekcilik vs. elde ederler.
Negatif ayricalikli miilk sahibi smiflar ise 6zgilir olmayan (statii gruplar),
smifsizlar, bor¢lular ve yoksullardir. Bunlarin ikisi arasmda vasifli, ticaretle
ugrasan orta smiflarda mevcuttur.

- Ticari siniflar: pozitif ayricalikli ticari girisimei simf tliccarlar, gemi sahipleri,
endiistriyel, tarimsal girisimcilerdir, bankerler, profesyonel (avukat doktor vs.)
ve tekelci vasiflara sahip is¢ilerdir. Negatif ayricalikli ticari siniflar vasifsiz,
yar1 vasifli ve vasifli iscilerdir. Aralarinda ise kendi isinde calisan ciftci,
esnaflar ile devlet memuru, 6zel memur olan orta simiflar mevcuttur.

- Sosyal siniflar: is¢i smifi, kiiglik burjuva, miilksiiz aydin ve uzmanlar, miilk ve

egitim (aralik¢1 imtiyazli) siniflardir.

%0 Statii gruplar1 piyasa mekanizmasmn saf isleyisini bozabilirler. Sif ile olan tek iliskisi siif
mucadelesi temelinde budur (Weber, 1987: 181). Miilk sahibi gruplar ve miilksiiz gruplar ayni
statli grubuna sahip olabilirler ama sosyal sayginliklar1 ayn1 olmayabilir. Statli onurunda ekonomik
esitligi olan herkesin ayni yasam tarzina sahip olmasi gerekir ama bu boyle degildir (Weber,
1987:183).
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- Statl grupl/ar:: negatif ve pozitif ayricaliklarma gore formel egitim, rasyonel
Ogretim, kalitimsal veya mesleki sayginlik, mesru evlilik, ortakgilik yapanlardir.

Ayr1 ya da belirsiz bir tiiriin tist-alt-orta simif konumuna dayanabilir.

Weber’e gore smif temelde ekonomik ve bireyin piyasa konumu ile iliskilidir.
Miilk sahipligi ve miilksiizliik temel kategorilerdir ve sosyal tabakalasma olumlu,
olumsuz ayricalikli siniflar ve orta sinif arasindaki gruplagmalar agisindan analizi
asir1 derece karigsik ve gogulcudur (Edgell, 1998: 23). Bu anlami ile Weber’in bu
karmagik tanimlamanin i¢inde yoksullugu konumlandirdigi yer miilk sahibi smiflar
icindedir yalniz burada yoksullar negatif ayricalikhidirlar ve 6zgiir olmayan (statii
gruplart), smiflarmi yitirmis olanlar ve borglular ile aynt konumu paylasirlar.
Yoksullarin var olabilmeleri son asamada ekonomik indirgemeci bir baglamda

piyasada bulunduklar iktidar-gii¢ iligkileri ve miilk edinebilme durumlarina baghdir.
1.4.1.3. Bourdieu’ya Gore Simif

Bourdieu smif analizinin temelini nicel ve nitel karigimli olarak Marx, Weber
ve Durkheim’in klasik sosyoloji kanonundan almigtir. Teori ve aragtirma ayrimina
kars1 olan Bourdieu, emprik arastirmalara 6nem verir ve arastirmalarmin ¢ogu farkl
zaman ve mekénda olmasi nedeni ile kavram ve teoriler siirekli doniistip degismistir
(Weininger, 2014: 112). Bourdieu’nun sinif analizi iki nedenle farklidir. Birincisi
daha oOnceki ¢ogu smif analizlerinin rasyonel eylem teorisine dayanmasi- Ki
Bourdieu’da bu “habitus”®' kavrami tarafindan toplumsal baglammnda degisebilir.
Ikincisi ise sembolik sistemler analizine daha yakm ve 6nemli bir yer ayirmus

olmasidir. (Weininger, 2014: 112-113). Bourdieu’ya gore toplumsal smif kavrami

3 Cocukluktan verilen biiyiirken bir meslek sahibi olmamiz, diizgiin oturmamiz, sorulara cevap
vermemiz, aileden gelen baglilik, san sohret ya da utangaghk, giiven gibi yasantimizda
karakteristik bir davranig bi¢imi gelistirmemiz gibi sosyallesme siirecinde biiyiik 6l¢iide bedensel
olarak basitge kim oldugumuz ve diinyada nasil var oldugumuzun verdigi duygu habitustur.
Habitus bir anlamda bireyin karakteristik eylem seti olarak ortaya ¢ikar. Bu egilimleri toplumsal
diizen igindeki konumlara uygun kilan bir sosyal siire¢ vardir yani kisi statiilerine uygun rolleri
oynamayt Ogrenir. Ancak habitus bundan daha fazlasidir; kurumlar ve bedenler arasindaki
bulusma noktasidir. Yani o biyolojik bir varlik olarak her bireyi sosyo-kiiltiirel diizene farkli hayat
oyunlart anlamlarmi koruyacak, oyunu siirdiirebilecek bigimlerde baglayan temel formdur
(Calhoun, 2014: 103-104). Habitus bireysel olanin hatta kisisel, 6znel olanin dahi toplumsal,
kolektif oldugunu ortaya koymaktadir yani toplumsallasmis bir ©znelliktir (Wacquant ve
Bourdieu, 2014:116). Habitus eyleyicilerin ¢ok ¢esitli durumlarla basa ¢ikmasini saglayan bir
strateji tretme ilkesi, dis yapilarin igsellestirilmesinin iiriinii olan habitus alanin taleplerine asagi
yukari tutarl ve sistematik bigimde tepki verir. Bir akilsallik islemcisidir ama toplumsal iliskilerin
tarihsel bir sistemine ickin ve dolayisiyla bireye askin pratik bir akilsalliktir (Wacquant ve
Bourdieu, 2014: 27).
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ozcii ideoloji ve tozcii diislincenin bir arada oldugu en sahane 6rnektir ve bu sebeple
smif iligkilerine alternatif bir iligkisel baglam Onermektedir. Bireyler ve gruplar
hiyerarsik olarak yapilanmig bir toplumsal mekanda nispi konumlarmi korumak i¢in
miicadele ederler. Toplumsal esitsizligin kokleri sermaye tiplerinin esitsiz
dagilimindaki nesnel yapilarda yatmaktadir (Swartz, 2011: 203-204). “Sosyal sinif
bilimsel bir insa mudir, yoksa gercekte var mudw?” sorusu Marksizm’in ortaya
cikisindan beri politik alanda nesnelcilik ve Oznelcilik arasi bir tartigmaya
doniigmiistiir. Oysa toplumsal siniflar bilimsel bir bakis acisiyla gergekei, tozcii ve
deneycilerin anladig: sekilde degil gergek anlamiyla toplumsal uzaydir®® (Bourdieu,
2012: 370). Birincisi Marx’mn iddiasindaki bigimiyle miicadele igindeki smiflar
yoktur. ikincisi siniflar ancak kendine 6zgiil bir ¢aba ile belirli varlik bicimine denk
diisebilirler. Ugiinciisii politik emegin smiflarmm varhigi eyleyicilerin toplumsal
uzayda birbirilerine yakinlik yani kuramsal smifa ait olduklarinda miimkiin olabilir
(Bourdieu, 2012: 374-37). Marksist gelenek smiflar1 “kaguz iistiinde var olan insa
edilmis simiflart, mutlak ve iligkisel 6z-bilince sahip” smiflar ile yanlis mantiga
oturtmaktadir. Bourdieu’nun savundugu kuramsal olan siniflar ise “yasam sartlarinin
ortakliginin bilinci ve bilgisiyle kaynasmis ve ortak ¢ikarlarint kollamak igin
harekete hazir bireylerden olusan” gercek smiflardir (Bourdieu, 2012: 373).
Bourdieu, Weber’in smif ve statii gruplar1 arasindaki karsithgi ekonomik ve
sembolik arasindaki bir ayrim baglaminda yorumlar. Smif analizi Weber’in stati
farklilagmas1 hatlar1 boyunca es zamanli olarak sembolik iligkilerin bir analizini
gerektirir (Weininger, 2014: 114) Swmiflarm belirginligi analitik olarak gercek ve
kurgulanmig olarak ayrilabilirler. Siniflarin uzaydaki konumlar1 pekistikce yani
“kuramsal smiflarin kuramsal ingasi” kusursuzlastikca bunlarin gergek gruplar olma
olasilig1 da artmaktadir. Sermaye tiirleri ile smiflar arasindaki yakmlhgi ve uzakligi
Olctilebilir ve benzesme ile ayni1 konuma yerlesen eyleyiciler ayni habitusa sahip
olabilirler (Bourdieu, 2012: 371). Insa edilmis smiflar toplumsal uzaym giic
iliskilerinde “benzer konumlara yerlesmis olduklar: icin benzer yasama kosullarina”

ve “onlart benzer pratikler gelistirmeye tesgvik eden benzer yatkinliklarla donatilan

%2 Toplumsal uzay, anominin, rastlantisalliklarin veya diizensizliklerin hiikiim siirdiigi

toplumsalliklardan ziyade bir ihtimaller ve gizilgiicler mekanidir. Bourdieu sosyolojisinin bu
toplumsal uzayin koordinatlarini diizenleyen ilkelere ve yapisal etkilere odaklandig1 sdylenebilir.
Yine toplumsal uzay bir kavram/nesne olan alanin iizerine bina edildigi yer ve siyaset, sanat,
egitim gibi tanimlamalardir (Goker, 2014b: 545).
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eyleyicilerden olusan gruplar” olarak tanimlanabilmektedirler. Sermayenin toplam
miktari, sermayenin bilesimi ve toplumsal yoriinge eyleyicinin toplumsal uzayda

konumunu belirler (Bourdieu, 2012: 372-373).

Bourdieu sinif analizindeki karigikligi daha net sekilde anlasilir kilmak igin
“oyun metaforu” Ornegini verir. Sosyal hayat ddiillerin oldugu ve miicadelelerin
¢ekismelerin yasandigi bir oyun alam® gibidir. Sadece kurallar1 bilmek degil bir
oyunu bilmek icin siirekli dogaglama gerekir buda kisinin stratejik davranmasina,
yatkinligina yani bunlarin cisimlestigi, bir oyuncunun bir sonraki hareketini, bir
sonraki oyunu ve sezgileriyle kavrama kapasitesine dayanan “habitus” tur. “Genetik
potansiyelimiz daha yiiksek veya daha diisik olsa da bir habitusla dogmayiz. Habitus
aliskanlik gibi tekrarlar sonucunda edindigimiz, sadece zihnimizle degil bedenimizle
tamdigim bir seydir” (Calhoun, 2014: 79). Toplumsal diinya ancak kesfederek
“iskambil kagitlarinin destesindeki aslar gibi, kit kaynaklarin ele gegirilmesi
mucadelesi iginde etkin olabilen gucler veya sermaye bicimleridir”. Uzaymn yapisi
evren i¢inde aktif bireylerin giig, iktidar ve kar getiren 6zelliklerinin dagitimi ile
kurulu olan ekonomik, kulturel, sosyal ve simgesel sermaye bicimlerinin
cekismesidir (Bourdieu, 2012: 370). Bu sermaye bicimleri kisaca (Wacquant,
2014:62; Wacquant ve Bourdieu, 2014: 108; Goker, 2014a: 282-283):

- Ekonomik (iktisadi) sermaye; paraya cevrilebilen az kiiltiirel degere sahip olan,
maddi ve parasal salt ekonomik kaynaklarin bulundurulmasidir. Marx’tan 6diing
alinan bir kavramdir. Bu sermaye tiirii yalniz basina yeterli degildir.

- Kiltirel sermaye: kit sembolik mallar, beceriler ve unvanlarin; somutlagmus,
nesnelesmis ve kurumlagmig olarak bilgi sermayesi ile kendisini gosterir. Dini
sermaye, bilirokratik sermaye, politik sermaye, egitimsel sermaye vs. gémlekler
giyilebilmesidir. Bedensellesmis bir sermaye tiirii olarak kiiltiirel sermaye
cocuklukta hanede 6grenilen dil becerileri, yazma stili gibi esitsizligi en siddetli

bicimde egitim alaninda gosteren, iireten sermaye tiirii olabilmektedir.

%% Alan, habitustan farkli olarak bazi iktidar veya sermaye bigimlerine gomiilii konumlar arasindaki
tarihsel nesnel bagmntilar biitiini iken habitus bireylerin bedenlerine zihinsel ve bedensel algi,
begeni ve eylem semalar1 bigiminde konulmus bir tarihsel bagmtilar biitiini bigimini alir.
Bourdieu toplumu bir yana birakarak toplumsal alan ve mekan kavramlarint kullanir. Bir alan bir
catisma ve rekabet mekanidir. Habitus ve alan kavramlari su anlamda bagntisaldir; alan 610 bir
yapt degil oyunculari oldugu siirece aktif bir mekéandir. Toplumsallagmis organizmalar yani
eyleyicilerin orgiitlenmis dogaclamalarina yer acan bir yap1 kavrami olmadan habitus eksik kalir
(Wacquant ve Bourdieu, 2014: 25-28).
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- Sosyal (toplumsal) sermaye; bir guruba iiyelikle kazanilan, bireyin kalict bir
iligkiler agina az ¢ok kurumlasmis karsilikli tanima ve taninmalara sahip olmasi
sayesinde elde ettigi gercek ya da potansiyel kaynaklarin toplamudir.

- Simgesel (sembolik) sermaye; bu ii¢ sermaye tiiriiniin birlesiminden olusan,
insanlarin sermaye olarak algilamadigi belirli bir sermaye bigiminin etkisidir
ornegin, “bahsettikleri” zaman ve paraya hayirseverlik yuklemenin bir sonucu
olarak {ist siifin {iyelerine ahlaki nitelikler atfetmemiz. Bu sermayeye sahip
olmanmn ve birikiminin keyifliligini yanlis bi¢imde tanmimadir. Bourdieu
sosyolojisinde din, sanat, biirokrasi, egitim vb. gibi farkli miicadele alanlarinda

iktidar iliskilerinin simgesel formlar iizerinden mesrulastirilmasidir.

Bu sermaye tiirleri arasinda {iist belirleyici olarak ekonomik sermayenin
nispeten digerlerine gore daha dnemli bir belirleyici yonii oldugu diisiiniilebilir ama
ekonomik sermaye yalniz bagina yeterli degildir (Bourdieu, 1986: 15-29). Sermaye
tirlerinin isledigin bir miicadele alani olarak oyun alaninda alana daha yatkin
sermayesi olanlar oyunda daha buyik glice sahiptir. Sermaye tirlerinin gecerli
oldugu kartlarin giicii, kisinin iktidarini sagladigi sey veya var olmay1 saglayan unsur
her oyun alanin yani miicadelenin siirdiigli alanin hallerine gore degisebilir
(Wacquant ve Bourdieu, 2014: 82). Bir oyuncunun yani eyleyicinin stratejileri ve
oyunu tanimlayan her sey, aslinda sadece belirli bir anda sermayesinin yapisina ve
miktarina, bunun ona sagladig1 oyun olanaklarma degil, sermayesinin miktarinin ve
yapisinin zaman i¢indeki evrimine, yani toplumsal giizergahma ve belli bir nesnel
olanaklar yapisiyla uzun siiren bir bagmtida olusan yatkinliklarina (habitus) baghdir
(Wacquant ve Bourdieu, 2014: 83). Sermaye tiirleri 6rnegin bir ailenin var olan
ekonomik sermayesinin yani sira ¢ocuklari daha iyi yetistirmek ve evlilik planlarini
yapmak icin sosyal sermayeye genisletilebilir ve prestijlerini artirmak i¢in kiiltiirel
sermayelerini artirabilirler. Birikim her kusakta yeniden iiretilir aksi takdir de yok
olurlar (Calhoun, 2014: 106). Yani bir sermayenin digerine doniistiiriilebilmesi iki
anlama sahiptir. Birincisi sermaye yeniden {iretimin pargasi olarak bir dahaki kusaga
aktarilabilir. Bu (zengin ailelerin ¢ocuklar1 gibi) ekonomik unsurlarin ve kiiltiirel
unsurlarm yeniden {iretimi olabilir. Ikincisi ise kisinin kendisine 6zgii sermayesi (bir
atletin becerileri gibi) prestiji nedeni ile imza atarak para kazanmak veya kazandigi

paray1 ticarete yatirarak doniistiiriilebilir (Calhoun, 2014: 106-107).
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Bourdieu’nun sosyolojisinin sinifsal analizinde yoksulluk Marksist iddialarin
aksine sadece ekonomik temelli emek piyasasinda bulunmak ya da Weber’in iddia
ettigi anlamda bireyin sadece piyasa konumu degildir. Bourdieu’nun smif anlayis1
cok boyutlu olmasi bakimmdan sinifalt1 olarak nitelendirilen emek piyasasindan
yoksun ya da emek piyasasi disinda birakilan/birakilmis bireylerin tanimlanmasi
acisindan elverislidir. Ozellikle kiiltiirel sermayenin bir yeniden {iretim alan1 olmasi,
yoksulluk dongiisli icinde bulunan bireylerin yoksulluk kiskacindan ¢ikamamasi
acisindan smifalt1 tartigmalarinda kullanilabilecek ¢ok boyutlu niteliklere sahiptir.
Clinkii yukarida yapilan sermaye tanimlari igerisinde 6zellikle kiiltiirel sermaye alt
gelir gruplarinda yoksul veya iist gelir gruplarinda zengin aileler arasinda yeniden
iiretilme potansiyelinin en yiiksek oldugu alandir ayrica kiiltiirel sermaye ekonomik
sermaye ile olan siki iliskisi baglaminda diisiiniildiiglinde yoksulluk ¢alisgamayan,
caligma imkani, yeterliligi veya giicii olmayan, damgalanmig bireylerin icinde
bulundugu kiiltiiriin kusaklar aras1 yeniden iiretimine doniisiir ve ekonomi ve kiiltiir
ic ige eklemlenir. Smif tartigmalarinin esasinda goriildiigii gibi Bourdieu’nun
sermaye tiirleri, bedensellesmis pratikler olarak habitus ve bir iktidar ¢cekigmesi alani
olarak alan; mekénsal veya sosyal uzamda yoksullugun smifalt1 olarak tartigiimasi

icin referans aliabilecek giice sahiptir.
1.4.2. Kent Yoksullugu

Ikinci el esya algverisi kiiltiiriinii, piyasasmi ve tiiketim tarzini olusturan
bitpazarlar1 ortaya ¢iktig1 ilk donemden giiniimiize kadar daima kentlerde var
olagelmistir. Kentlerin mekéansal olarak belirli yerlerini isaret eden bitpazarlari
kentlerin genelde fazla kullanilmayan merkezi c¢okiintii bolgeleri ve yoksul
mahallelerinde agirlikli olarak goriilmektedir. Ik kent sosyolojisi diisiiniirlerinden
olan Louis Wirth ise 1928°de yaymlanan “The Ghetto” isimli eserinde bitpazarlarmnin
kita Amerikasi’nda kentlerin yoksul mahallelerinde yaygin oldugunu aktarmaktadir

(Riveira, 2013: 1-7).

Toplumsal bir siire¢ olarak kent, tarimsal olmayan etkinliklerle sanayi ve
hizmet ¢aligmalari ile 6n plana ¢ikan on binden fazla niifuslu yerlerdir. Kentlesme ise
bu mekanda ortaya ¢ikan kisilerin birbirileri ile olan etkilesimlerin yogunlasip

cogalmasi veya farklilagsmasidir (Dogan vd., 2009:254). Kiiresel olarak giiniimiizde
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nifusun %55’1 bugiin kentsel alanlarda yasamakta ve bu egilimin devam etmesi
beklenmektedir. 2045 yilina kadar sehirlerde yasayan insan sayisma 2 milyardan
fazla kent sakini daha eklenerek 1,5 kat artacagi ve 6 milyara ulagmasi
ongoriilmektedir. 2050 itibari ile diinya niifusunun %68’1 sehirli olacak. Sehirlerde
iretilen kiiresel GSYH’nin %80’inden fazlasi ile kentlesme, verimliligi arttirarak
inovasyon ve yeni fikirlerin ortaya ¢ikmasma izin vererek, iyi yonetildigi takdirde
stirdiiriilebilir kalkinmaya katkida bulunulabilir. Bununla birlikte kentlesmenin hizi
ve Olcegi, uygun fiyath konut, iyi baglantili ulasim sistemleri ve diger altyapi, temel
hizmetler ve 6zellikle resmi olmayan yerlesim yerlerinde yasayan yaklasik 1 milyar
kentsel yoksulun firsatlara erisimi i¢in taleplerin hizlandirilmasi, karsilanmasi bazi

zorluklar ortaya gikarmaktadir.®*

Dinya kentleri yoksulluk icinde yasayan
milyonlarca insant barmdirmaktadir. Kentlerde yasayan insanlarin dortte biri agik
sekilde mutlak yoksullugun pencesindedir. Agirlikli olarak kiiresel olgekli kentler
yoksullugun merkezleridir ve biitiin kentlerin gecekondularinda milyarlarca birey

kentli olma hizmetlerinden faydalanamamaktadir (Dogan, 2013: 300).

Kent en kaba anlamu ile sadece bir toprak pargasi, mekan, cografya degil bunun
yaninda insan etkilesimlerinin gerceklestigi tarihsel bir olgu olmasi itibari ile
sosyolojik bir olgu olarak da goriilebilmektedir. Kenti ancak iginde yasayan insanlar1
cikardiginiz zaman bir cografi mekan olarak gorebiliriz. Bu sosyolojik olgularin
gerceklestigi cografi mekanlardan biri olarak kent bize sadece refah, zenginlik,
huzur, seving verme degil bunun yaninda yoksulluk, sefalet, liziint{i, bunalim gibi zit
olgularla da bizi yiz yize getirebilmektedir. Bunun icgin kent negatif yonleri ile
sosyolojik olarak ele alinabilecek insan dinamiklerinin gerceklestigi bir yer/mekan

olarak yoksullugu i¢inde barindirabilmektedir.

Uzun yillar boyunca hayatini kirsal alanda idame ettiren insanlar bilim, sanayi
ve teknolojinin ilerlemesi ile kentlere go¢ etmis ve bu kentlerin kenar mahallelerine
gecekondu veya getto, varos gibi mekanlara taginmis ve yoksulluklarini bu sefer
kentlerin bu bolgelerine tasimislardir (Dogan, 2013: 285). Kentsel yoksullugu ¢cogu
zaman kent sistemleri igerisinde yeniden iireten sey kirsal yoksulluktur. Lefebvre’nin

iddia ettigi gibi “kirsal kesimin kentlesmesinin bir yan etkisi olarak kentin

% http://www.worldbank.org/en/topic/urbandevelopment/overview (Erisim Tarihi: 05.02.2019).
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kirsallasmasi” yonilinde getirdigi goriis bu anlami ile kabul edilebilirdir (Harvey,
2013a:278). Yoksulluk ileri endistriyel diinyada kentsel olarak hala ciddi bir sorun
teskil etmekle birlikte bireyler/aileler/haneler yiikselen refah diizeyine ragmen biiylik
zorluklar, ge¢im sikintilar1 yasayabilmekte, cogu zaman ikinci sinif insan muamelesi,
korku ve diglanma ile kent ortaminda yiiz yiize kalabilmektedirler (Mingione, 2013:
3). Amerikali Sosyolog William Julius ise kent yoksullugunun ilk olarak kent i¢i
ekonominin yapisal doniisiimiinden kaynakli;; tdretim endiistrisinin azalmasi,
istthdamin varoslagsmasi, diisiik ticretli hizmet biriminin ¢ogalmasi, haneyi
gecindirecek yeterli licreti 6deyen sayisinin yiikselmesi olarak aktarmistir (Dogan,

2013: 286).

Dinyada Ozellikle az gelismis iilkelerde Onemli bir sorun olan kentsel
yoksulluk ¢ogu zaman ekonomik ve politik istikrarsizliklardan kaynaklamakta ve
temel gereksinimler olan egitim, saglik, barinma giivenlik, sosyal olanaklardan
yararlanamamakla daha da bilytimektedir (Goriin ve Elagoz, 2007:151). ilk olarak
Habitat 11 Deklarasyonun’da ileri siiriilen kentsel yoksulluk, kent alanlarinda yasayan
yoksul kesimlerin gelir, temel hizmet olanag, kentte diglanma, kotii yagam ortamlarsi,
yargl, bilgi, egitim, karar alma yetkisi, yurttaglik, statii, temel haklardan yararlanma
yetersizlikleri, siddetle yiiz yiize kalma anlamlar1 tasiyabilmektedir. Temel vurgu
yoksulluk kiiltiiriine degil yoksulluk olgusunun kendisinedir (Tiirkdogan, 2003: 106-
107). Kentsel yoksulluk ya da kentte stregiden yoksulluk Habitat Il Deklarasyonu’na
gore Oniimiizdeki ylizyll boyunca gelismis ve gelismekte olan iilkelerde temel
problemler halinde devam edecektir. Kent bolgelerinin belirli marjinal mekanlarinda
yasayan kent yoksullari; gelir, temel hizmet, egitim, toplumsallasma,
hareketliliklerden mahrum ve siirekli siddet, gliven eksikligi i¢indedirler (Tiirkdogan,
2003: 107). Kentsel yoksulluk kentin ve kent insanlarinin yoksullugu anlami
tagimaktadir. Kentlesme siirecinin sorunlarmdan biri olarak kentsel yoksulluk dar
anlami ile konut, gecekondu, ulasim, rant¢ilik vb. nedenlerden kaynaklanan
yoksullugun nedenlerinden biridir. Yani kentlesme ve yoksulluk biri digerine bagimli
ve bagimsiz degiskenlerdir (Keles, 2014:138). Yoksulluk ve kent baglaminda diger
bir konu yoksullugun insanlarin kentlesmesinde oynadigi olumsuz iglevdir. Bir biitiin
olarak yoksulluk, insanlarin kent yasamina entegre olamamalar1 ve bu nedenle

kentlesme siireglerine katilamamalaridir. Bu yoksullugun kalic1 hale gelmesi ile birey
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ve toplum gruplar halinde davraniglar gelistirir ve buda altkiiltiiri
olusturabilmektedir (Goriin ve Elagoz, 2007:151).

Kentsel yoksullar bolgeler, iilkeler ve hatta sehirler arasinda oldukca gesitli
olsa da giinliik yasamlarmi etkileyen birtakim ortak yoksunluklarla karsi karsiya
kalmaktadirlar. Bu yoksunluklar 1) gelir ve istthdama smirli erisim, 2) yetersiz ve
giivensiz yagam kosullari, 3) zayif altyap1 ve hizmetler, 4) dogal felaketler, ¢cevresel
tehlikeler ve ozellikle gecekondularda yasamakla ilgili saglik riskleri gibi risklere
kars1 duyarlilik, 5) hareketliligi ve tagimaciligi engelleyen mekansal konular ve 6)
dislanma sorunlar1 ile yakindan baglantili esitsizlik (Baker, 2008: 4-5). Bu
yoksunluklardan kurtulmanimn yollar1 ise kabaca 1) ekonomik biiylime, 2) yasam
kosullarinda iyilestirme, 3) gelir ve istihdamin yayginlastirilmasi, 4) sosyal giivenlik

aglarmin iyilestirilmesi olarak siralanabilir (Baker, 2008: 13-18).%
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Kaynak: Unsal, 2003: 55’den aktaran. Ozcan ve Karakilgik, 2007: 442.

Kent yoksullugu giliniimiiz yoksulluk literatiiriinde yeni kent yoksullugu olarak
yazinsallagmaktadir. Yoksullugun kroniklesip eski yoksulluk algismin doniismesine
isaret eden bu kavram 06zellikle yoksullugun kentlerde dislanmislik olgusuna yer

biraktigi ekstrem bir versiyonudur. Yoksullukta g¢ekinmezlik, tagmmmazlik,

% http://documents.worldbank.org/curated/en/954511468315832363/Urban-poverty-a-global-view
(Erisim Tarihi: 05.02.2019).
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diglanmighik vs. hayatin disina itilmisliklerden meydana gelmektedir (Aytag ve
Akdemir, 2013: 51).

1.5. KENT SOSYOLOJISINDE BITPAZARININ MEKANSAL
BOYUTLARINA YONELIK KURAMSAL ZEMIiN

Bitpazarlar1 kent olgusu ile i¢ ige olmasi bakimindan bazi mekansal
diizenlemelere, doniisiim ve degisimlere maruz kalmaktadir. Browne (2011: 59-61)
gocmen ve yoksul kesimlerin kullandig1 bitpazarlarinin yerinden edilme, kentsel
soylulastirma stratejilerine maruz kalabilecegini one strmektedir. Yerel dizeyde
kentin idari ve mahalli organlarinin miidahale edebildigi bitpazarlarinin bu doniisiim
ve degisim dinamikleri sosyolojide baz1 kuramlar ile ele alinabilmektedir. Bitpazar1
bir pazaryeri olarak bir mekandir Lefebvre’nin iddia ettigi anlamda mekan sosyal
iliskilerin sekillendigi ve kendisini yeniden lireten bir 6zellige sahiptir. Bir mekan
olarak pazar veya pazaryeri Lefebvre’nin taniminda giindelik yasamin siirdiiriildigi
toplumsal bir mekandir; (Lefebvre, 2014: 46). Mekanin pazaryeri olarak
diizenlenmesi, mekani isgal eden dretici glclerin muidahale ve planlamalar: ile
siyasal projelerin mudahalelerine karsi alternatif yeni bir mekan yerlestiren giicler
var olabilmektedir (Lefebvre, 2014: 368). Kapitalist sistemde kent mekani1 Harvey’in
One siirdiigli anlamda ise kar etmenin ve sermaye birikiminin dinamikleri ile
aciklanabilir ayrica bireyler sosyal smif ve statiilerine gore farkli bolgelere
ayrisabilmektedir. Bunun karsisinda ise iitopya mekanlar1 olarak gordiigii “Umut
Mekanlarr’nda bitpazarmin bireysel takas 6zelligine dikkat ¢eker. Siifsiz toplumda
pazara gitmek kavrami Umut Mekénlari’nda ticari bir faaliyet olmaktan ¢ikip bir
sosyallesme firsat1 olarak goriir ama bu ancak toptan devrim ile miimkiindiir. David
Harvey bitpazar1 gibi enformel mekanlara ticari Ozelliklerinin ve kar amacmin

olmamasi sart1 ile pozitif anlam yiikler (Harvey, 2008: 325-326).

Giiniimiiz kaynak paylasimlari, kentin dokusunda ortaya ¢ikan degisim ve
doniigiimlerin anlagilmasi igin kent sosyolojisini mekan boyutu ile ele alan iki 6nemli
diistiniir olarak Henry Lefevbre ve David Harvey’in ¢aligmalar1 6nem arz etmektedir.
Bu iki kent ve mekan disiiniirlerinin ortak 6zelligi kent olgusunu neo-Marksist

perspektifte ele alinigina yeni mekansal yorumlar getirmeleridir.
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Kenti mekansal boyutu ile ele alan ilk sosyal bilimci olarak Lefebvre
“toplumun bir biitiin halinde kentlesmesi” varsayimindan yola ¢ikarak kentlesmeden
ortaya ¢ikan topluma “kent toplumu” admi verir. Kent toplumu sanayilesmeden
dogar ve tarimsal tliretimi emip lizerinden egemenlik kuran ve bu surecin sonunda
insa edilen toplumdur. Tarimsal alan iizerinde kurulan bu hakimiyete “kent dokusu”
denilebilir (Lefebvre, 2015:7-9). Lefebvre giinliik hayatin her seyi i¢ine alan yeniden
ireten kapitalist hakimiyetine karsi kendi kent kuramini ideolojik olarak
belirtmektedir. Ciinkii mekan sorunsalinin apolitik olmasi statiikkoyu korur ve bir
ideoloji olarak kuram kentsel mekanin politik miicadelelerinin etkisiyle topluma
niifus eder. Kuramm goérevi bu iiretim tarzina bagli yeniden iiretimi ifsa etmektir
(Saunders, 2013: 177-178). “Toplumsal bir trln olarak mekan” bir “iriinii, seyi” ya
da “nesneyi” degil bir iligkiler biitiiniinii belirtir. Bir iiriin olarak mekan tiretime
mudahale edebilir. “Uriin Gretici olarak mekan” ekonomik ve toplumsal iliskilerin
dayanagidir. Alanda {retim aygitinin genisletilip yeniden ftretimine dahil edilir.
Bunun i¢in mekan kavrami tek bagina birakilamaz, statik kalamaz ve diyalektiklesir
(Lefebvre, 2014:24). Toplumsal bir iiriin olarak mekanin bir tarihi vardir. Uretici
gucler olarak doga, c¢alisma ve caligmanin Orgiitlenisi, teknik, bilgi vs. {iretim
iliskilerinin belirlenisinde Onciil bir role sahiptirler. Tarihsel olarak bir {iretim
tarzinda digerine gegis, mekani ters-yuz ederek mekana dahil olan toplumsal Gretimi
icinde celiskilerin etkisindendir ve bu gecis ile her iiretim tarzi kendine uygun

mekéanda yeni bir mekan uretir (Lefebvre, 2014: 75I).

Lefebvre’nin mekanm iretimi tezi kent alt siniflarinin yasadigi, giinliik
yagamlarint devam ettirdigi alanlarda bitpazarlar1 gibi yoksulluk mekanlarmin
doniislimii, gelisimi, ticareti ve politika yapimi agisindan kritik bir onem arz
etmektedir. Ote yandan Lefebvre’nin kentsel haklar kavram alt siniflarla iliskili bir

diger onemli konudur.

Agirlikli olarak Marx’in ve Lefebvre’nin fikirlerinden yola ¢ikan David
Harvey, kentin yaratilmis sanayi kapitalizminin yaygimlasmasi sonucu olusan
“varatilmis ¢evrenin” bir yonii olduguna dikkat ¢ekmektedir. Modern diinya sanayi,
kent ve tagra arasindaki ayrimi siliklestirmekte ve tarimin makinelesmesi sanayide
oldugu gibi fiyat ve kar iligkisi ile yiiriitiilmekte son olarak bu siire¢ kent ve tagra

arasinda yasam tarzlarinin farkliliklarini da azaltmaktadir (Giddens, 2008: 950-951).
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Harvey’e gore modern kentgilik ile mekanin siirekli yeniden yapilandirilmasi
strecinde hiikiimetler toprak ve sanayi denetiminin nereye kurulacagmi biiyiik
sirketlerle birlikte belirlemekte kar oranlar1 bu sirketlerin denetimde kalmakta ayni
zamanda yeni mekénlarin finanse edilip kiralanmasinda Onciiliikk yatirimcilara
birakilmaktadir (Giddens, 2008: 951). Kentsellik art1 degerin kentte yogunlagmasidir
bu yiizden bir mekansal olusum gerekir. Toplumsal artigin yaratilmasi ve harekete
gecmesi ile ekonomik mekansal biitiinlesme birbirine bagimlidir. Kentselligin
toplumsal sekil almasi igin mekan ekonomisi gerekli goralir. Toplumsal olarak
belirlenen art1 iirin cografi yogunlagmasi yoksa kentsellik de var olamaz.
Kentselligin ayr1 dinamikleri vardir. Bu dinamikler diger yapilarla karsilikli ¢eliski
ve etkilesimlere yansir. (Harvey, 2013a: 216-218, 280).

Kapitalizm Marx’n anlattig1 anlamda art1 degerin kari ile ayakta durur ve {iriin
iiretimi gerekir. Bunun i¢in kapitalizmin kentin ihtiya¢ duydugu art1 {irlinii yaratmasi
gerekir ama bunun tam tersi de gecerlidir. Kapitalizm iirettigi art1 lirliniin dagitimi
icin kentlesmeye de ihtiyag duyar (Harvey, 2013b: 45). Harvey’e gore kentlesmenin
ve sanayinin sermayesinin Uriinlerine artan talebi bagimli bir iliski igerisindedir.
Kapitalizmin krize girmesinin onciil nedenlerinden birisi art1 deger tiretimidir. Arti
degerin ortaya ¢ikmasi i¢in yatirimcilarin ¢aligma saatlerini uzatmasi veya iiretim
araclarina yatirim yapmasi gerekmektedir. Ama bu silire¢ aswr1 birikime yol
agmaktadir. Bunun i¢in ikincil dongii gerekmektedir. ikincil déngiide (veya ¢evrim)
fabrika, blro veya konut gibi mekansal yatirim yapilmasi gerekir ama bu yatirimin
celigkilerini sadece ertelemekle yetinmektir. Son olarak sermaye bunu agmak i¢in

bilim ve teknoloji gibi {igiinciil dongiilere yatirim yapar (Bal, 2015: 237)

Bir diger 6nemli konu Harvey’in mekénsal farklilasma kuramidir. Bu kurama
gore kapitalist toplumda mekansal boliinmeler bireylerin yasamini siirdiirmek icin
smifsal olarak parcalanip kendi sosyal smifindan kisilerle ayn1 mekan1 paylagsmasina
neden olur. Piyasa bu bolinmede 6nemli rol oynamaktadir. Mekansal farklilasma
onceden tiretilmig bir durumdaysa, kisiler tercihlerini buna uydurarak devam
ettirmek zorunda kalirlar. Varlikli gruplar yerlesim yerlerini belirledikten sonra
piyasa alt smiflarin tercih alanlarmi kiigiiltiir ve en yoksul olanlarin higbir secenegi

kalmamistir (Harvey, 2002: 166-167). Kent olarak adlandirilan yapay ¢evre ile
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mekansal farklilagma kuramini toplumsal yapiyla iliskilendirmek igin dort varsayim

One surdlebilir (Harvey, 2002: 161):

- “Mekansal farkhilasma, kapitalist toplumdaki toplumsal iliskilerin yeniden
tiretimi ¢cercevesinde aciklanmalidir.

- Mekdnsal birimler, komsuluk birimleri, yerel topluluklar, bireylerin degerlerini,
beklentilerini, tiiketim aliskanliklarini, pazar donamimlarimi  ve  biling
durumlarini 6nemli 6l¢iide etkileyecek 6zel toplumsal etkilesim ortamlaridir.

- Biiyiik niifus yogunluklarimin farkl topluluklara ayrimasi, Marks¢i anlamda
swif bilincinin béliinmesine hizmet eder ve bu nedenle simif savasimi yoluyla
kapitalizmden sosyalizme doniisiimii giiglestirir, fakat,

- Mekansal farklilasma modelleri kapitalist toplumdaki ¢eliskilerin bir¢ogunu
yansitir ve somutlastirir; bunlart yaratan ve siirdiiren siiregler, sonug¢ olarak,

kararsizlik ve catisma mekanlaridir.”

Harvey mekansal ayrigma ile ilgili giiniimiiz toplumunda ‘“zenginler
yoksullarla stk fiki bir cografi yakinlik i¢inde yasamayr pek kaldiramaz” der ve bu
yoksul kesimlerde ilk olarak siradan bir sey iken daha sonra patolojik bir siireci
baslatir. Yoksullarda neredeyse bir isyana doniisebilen sosyal bir baski uygulanmis

olur (Harvey, 2013a: 160).

Harvey’e benzer bir sekilde Castells de mekansal bi¢imin, toplumsal gelisimini
saglayan aygitlarla baglantili olduguna dikkat ¢eker. Kentleri anlayabilmek i¢in
mekansal sekillerin hangi siliregler araciligi ile yaratilip doniistiiriildigiini
kavramamiz gerekmektedir. Kentin ya da mahallelerin genel mimari duzeni
toplumun farkli grup catismalarint yansitir yani kentsel alan biiyiilk toplumsal
guclerin simgesel ve uzamsal gorunumleridir (Giddens, 2008:952). Castells kenti,
kapitalizmle 1iliskili “ortaklasa tiiketim” silirecinin bir parcast olarak goriir. Okul,
tasimacilik hizmetleri, bos vakit ugraslar1 vs tiimii sanayi kapitalizmi iiriinlerini
tilketme yollaridir. Kentlerin fiziksel tasarimi ise pazar ve devlet giiciiniin tirlinleridir
ama boyle yaratilmis bir ¢evre sadece zenginleri degil ayricaliksiz gruplarin da
yasam miicadelelerinin bir alanmidir (Giddens, 2008:952). Burada vurgulandigi
yonuyle bitpazar1 gibi aligveris mekanlar1 ortaklasa tiiketim yerlerinden biridir.
Bunun yaninda bitpazar1 gibi kentsel c¢okuntu bolgelerinin genelde Harvey’in

vurguladig1 anlamda kentsel soylulastirmaya maruz kalabilecegi riskli ve gayri resmi
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yerlerden olustugu 6n gorilmektedir. Bu mekansal soylulastirma siireci beraberinde
insanlarin smifsal olarak farkli bolgelere ayrildigi mekénsal farklilasmaya yol

acabilmektedir.
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IKiNCi BOLUM

METODOLOJI

2.1. GIRIS

Tezin bu boliimiinde; arastirmanin yontemi ve arastirma teknikleri, saha
aragtirmasi, katilimeilarin genel 6zellikleri, veri toplama tekniklerinin kullanimi ve
veri toplama siireci, arastrmanin kapsam ve sinirliliklary, arastirma iizerine etik

tartigmalar metodolojik olarak ele alimmaktadir.

Bu tez Izmir ve Eskisehir kentlerinde bitpazarlarmma gelen miisteriler ve
bitpazarlarinda ikinci el esya satan saticilar ile yapilan goriismeler ve gozlemlere
dayanmaktadir. Bu goriisme ve gozlemlere dayanarak kisilerin kendi agizlarindan

anlattiklarmdan “yoksulluk halleri”®

Uzerine bir betimleme yapabilmek pazara
katilm amaglarin1 giin yiiziine ¢ikarmak ve bitpazarlarint kullanan kisilerin
bitpazarlarin1 kullanma amaclarinin -daha once bitpazarlar1 {izerine yapilmis olan
aragtirmalardan farkli olarak- kllturel ve daha ¢ok ekonomik yonlerinin sosyolojik
baglamlar1 ile kent(sel) yoksulluk mekanlarindan biri olan bitpazarinda goriiniir
kilinmas1 amaglanmaktadir. Ayrica Tiirkiye’de sosyoloji disiplininde bitpazarlariin

kiiltiirel ve ekonomik yoOnlerini tartigan herhangi bir aragtrmaya rastlanmamustir.

Turkiye’de bitpazarlar1 iizerine yapilan arastrmalar daha cok giizel sanatlar

% Yoksulluk halleri, Erdogan’m (2002: 9-17) “Yoksulluk Halleri” isimli calismada “Yoksulu
Dinlemek” baghig1 ile belirttigi iizere yoksullari anlamanmn yolu ancak kendi anlatilart ile
hikayelerini, giindelik yasam pratiklerini bir aktarici olarak aktarmakla iliskili olduguna ydnelik
bir iddiadr.



disiplininde bitpazarlarinda bulunan nesnelerle sinirli olarak tartigilmasi arastirmanin

yapilmasimi cekici kilmaktadir®’.

Arastirmay1 yapmak i¢in bitpazarlarmin secilmesindeki amag bitpazarlari ile
sosyoloji disiplini arasinda bir iliski kurmak ve ayrica bir mekéan olarak bitpazarinda
olusan piyasa ekonomisinin tiiketim ve yoksulluk ¢alismalarina da katki saglamasi
hedeflenmektedir. Ekonomik yonleri ile dikkat ¢ceken bitpazarlar1 sosyal olgulardan
bagimsiz olarak diigiiniilemez. Bu acidan bitpazarlarinin 6zgiin bir ekonomik ve
sosyal yapida olmast farkli bir pazar kiiltiiri olusturmaktadir. Tezin analiz

bdliimiinde bitpazarin bu kiiltiirel yonlerine daha kapsamli deginilecektir.

Bu arastirma Izmir ve Eskisehir bitpazarlarinda nitel arastirma tekniklerinden
olan saha arastirmasi ile gergeklestirilmistir. Arastrma icin Izmir ve Eskisehir
kentlerinin se¢ilmesindeki temel nedenler, arastrmanin yapildig1 bu iki bitpazarina
ulagim kolaylig1 ile daha 6nce bu iki kentin bitpazarlarmin tarafimca deneyimlenmis
ve ¢ok kez bu iki bitpazarinin gidip goriilmiis olunmasina dayanarak bu iki kentin
bitpazarlarinin sosyo-mekansal 6zelliklerinde bazi ortak ve farkli yonlerinin oldugu
tarafimca gozlemlenmistir. Bu ortak ve farkli yonlerin 6zellikleri saha aragtirmasi

boliimiinde daha kapsamli ele alinacaktir.

Arastirma sahasi ilk olarak Izmir bitpazar1 se¢ilmistir. Arastrmanin ilerleyen
déneminde 26 Kasim 2017 tarihi itibari ile Izmir Konak Belediyesi ve Izmir Valiligi
tarafindan Halkapimnar oto galericiler carsisinda bulunan alanda tezgdh agilmasini
yasaklanmistir (Olay Izmir Gazetesi, 2017)*®. Daha sonrasmda Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi ile Konak Belediyesi’ne bagli zabita ekiplerince Halkapmar bitpazarinda
siiresiz tezgah agma yasag1 uygulamasi baslatilmustir (Hiirriyet Gazetesi, 2018)*°. Bu
siire¢ ile birlikte, saha arastirmasinin arastirma verilerinin toplanmasma Eskisehir
kentinde bulunan bitpazarmda devam edilmistir. 26 Kasim 2017 tarihinde Izmir
Halkapinar bitpazarinda baslayan saha aragtirmasi 3 Haziran 2018 tarihinde Eskisehir

Uludnder bitpazarinda bitirilmistir.

8 Tirkiye’de daha 6nce bitpazarlar ile ilgili iki c¢aligma vardir. Bu calismalar Giizel Sanatlar

disiplininde yapilan, Erdal Ates (2006)’in “Bitpazar: Nesnelerinin Gorsel Yorumu ve Sosyomorfik
Sanat” baslikli yiiksek lisans sanat eseri raporu ve Aysegiil O. Poroy (2012)’m “Bitpazarlar
Zamansiz Mekanlar” bashikli sanatta yeterlilik sanat eseri ¢calismasidir.

%8 https://www.olayizmir.com/bit-pazari-artik-kurulmayacak/ (Erisim Tarihi: 06.12.2017)

% http://www.hurriyet.com.tr/izmirde-bitpazari-300-zabita-ile-kaldirildi-40665612 (Erisim Tarihi:
01.02.2018)
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2.2. YONTEM VE ARASTIRMA TEKNIKLERI

Bu arastirma nitel bir arastirmadir. Nitel arastrmalarda gerceklik kendi
toplumsal baglammda devaml olarak insa edilir (Kus: 2003: 113). Islamoglu ve
Alniagik’a gore ise nitel aragtirmalar, toplumsal bir takim gelismeleri gerceklestigi
ortamin igerisinde inceleyip kuramsal birtakim c¢ikarimlar elde etmeye calisan
aragtrmalardir (Islamoglu ve Alniagik, 2014: 208). Bu arastirmalar “toplumsal
olgulart par¢alarina ayirmadan, biitiinciil olarak kavramaya ve bu olgu ve olaylar
gergeklestikleri toplumsal ve kiiltiivel baglam icerisinde, yasayanlarin goziinden
derinlemesine bir sekilde anlamaya calisan arastirmalardy” (Gong Savran, 2012:
69). Nitel aragtirmalarm arastirma konusuna yonelmek, ayn1 zamanda yapilacak olan
aragtirmada, veriler elde etmek igin birtakim teknikleri sunmaktadir. Bu aragtirma
insanlarin bitpazarindaki tiiketim, aligveris, giinlik yasam pratiklerini ve agirlik
olarak bitpazarinin ekonomisini kendi kiiltiirel ve toplumsal baglami icerisinde
gomiilii olan yonlerinin 6zelliklerini, toplumsal aktorlerin anlatilar1 ile kesfetmeye

yonelik nitel bir aragtirmadir.

Arastirma yonteminin nicel olarak se¢ilmemesinin nedeni; nicel arastirmalarin
insan davranislarini, kiiltiirel ve sosyal siireglerden, eylemlerden soyutlamasi ve
duygulanimlar1 olan insan faktoriinii birtakim sayilara ve istatistiklere indirgeyerek,
genelleme kaygisidir. Arastirma iki farkli kent olan Izmir ve Eskisehir’de yapildigi
icin bitpazarlarinin kendi kiiltiirel ve sosyal baglamlarinin, birbirinden ayr1 iki kente
gore kiiltiirel olarak da farklilagabilme olasilil, arastrmaya nitel bir boyut

kazandirmaktadir.

Arastirma nitel bir saha arastirmasi olmakla birlikte, nitel yOntemin;
yapilandirilmamis gézlem, yari-yapilandirilmis goriisme ve bunun disinda fotograf

ile veri toplama teknikleri kullanilmigtr.

Saha aragtrmasinda veri toplamak icin goriisme teknigi olarak yari-
yapilandirilmis goriisme uygun goriilmiistiir. Yari-yapilandirilmig goriisme, goriisme
sirasinda  gorlismecilerin  daha rahat konusabilmesi ve yeni bilgilerin elde
edilebilmesi i¢in gereklidir (Altunisik vd., 2010: 92). Saha arastirmasina baglamadan
once bitpazarinin sadece bir pazar alan1 degil ¢ok yonlii bir alan oldugu diistiniilmiis

ve 0nceden hazirlanan soru kagidindaki goriisme sorularmin daha derinlikli bilgilere
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ulagabilmemiz, Onceden hatirlanmayan ve soru kagidma yazmadigimiz sorulari
sormamiz i¢in yari-yapilandirilmis sekilde diizenlenmistir. Goriismeler bitpazari
miisterisi (alic1), tezgahtarlar (satic1) ve diizenleyiciler (memur, zabita vb.) olmak

iizere li¢ farkli grup ile yapilmustir.

Bitpazar1 saha arastirmasinda gozlem teknigi olarak ise yapilandirilmamis
gozlem teknigi kullanilmistir. Sahadaki olaylari, hareketleri, olgular1 anlayabilmek
acisindan gozlemler gbzlem notu defterine tarihleri ile yazilmistir. Nitel aragtirma
verilerinin toplanmasina uygun olarak yapilandirilmamis gozlem, gézlem ¢izelgesi
gibi standart bir veri toplama aracinin kullanilmadig1 gézlemdir (Gong Savran, 2012:

89).

Bu tezin amaci Izmir ve Eskisehir bitpazar1 kapsaminda, ahsveris ve takas
pazar1 olarak bilinen bitpazarmm insan iligkilerini nasil sekillendirdigi, mekan1
kullanan insanlarin smifsal, kiiltiirel, etnik aidiyetleri, kendilerini ekonomik olarak
nerede konumlandirdiklarinin ayrintili bir sekilde analiz etmeye yoneliktir. Bunun
yani sira bitpazarmi ziyaret eden veya bitpazarinda tezgah agip satig yapan kisilerin
anlatilar1 tizerinden bitpazar1 piyasasini olusturan, mekan ve tiikketim arasindaki insan
iliskilerinin nasil bir donglide oldugu da anlagilmaya calisilmaktadir. Anlamaya
calisilan bu olgu ve olaylarin yorumlanmasinda, toplumsal olanin goreceli ve
toplumsal olarak insa edildigini iddia eden Weber’in yorumlayict paradigma
ekseninde niteliksel olarak uygun goriilmiistir. Weber’e gore sosyoloji, sosyal
davranislar1 yorum yaparak anlamaya calisan ve bu davraniglar1 bulundugu toplumsal
iligkiler icinde nedenlerini ortaya koyup, son olarak bunu agiklama ¢abasinda olan
bir bilimdir (Weber, 2007: 11). Weber’in sosyolojisi, biitiin deger kavrami ve
goriiglerine mesafeli duran yansizlik ilkesi olan bir bilimdir (Freyer, 2012: 167).
Weber’e gore bir eylemin toplumsal 6zellikleri olabilmesi i¢in yapilan eylemin baska
bireyler tarafindan ge¢mis, suan veya gelecekte sergiledigi davranislarla bir
baglantisinin olmasi gerekir (Tolan: 1975: 36). Yorumlayic1 yaklagim ise genel
anlamda insana ait olan eylemlerin g6zlemlerin, sezgilerin tarinsel donemi ile birlikte
sekillendigi kiiltiirel baglamlarda anlama ve yorumlamaya dayalidir. Yorumlayici
yaklasimda esas olan “anlama” ve “yorumlama”dir. Eylemlerin gézlemci tarafindan

digsaridan tamamen anlasilamayacagi ancak kiiltiirel anlamlariyla —bazi semboller,
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sOzler ve mimikler- kultariin icerisinde eylemsel surecleri g6z Onlinde tutularak

anlasilabilecegi goriisii One siiriiliir (Kocacik, 2003: 60).

Yorumlayict yaklagimi ile Weber, oOnclisii olan Dilthey’den farkli olarak
sezgisel anlamda direkt anlayabilme imkanma karsi durur (Ergun, 1973: 87-88).
Weber bunun yerine, kisilerin 6znel bilingleri ile anlamlandirdiklarmi disa
aktardiginda; gozlemlenenlerin veya O6znenin anlatilarinin bu aktarilanlar1 anlayip
yorumlama olasiliginin olabilecegi goriisii ile yorumcu yaklasimda farkli bir konuma
geemistir (Ergun, 1973: 88). Ciinkii Weber’in yorumcu anlayisi, nesnellik ve
nedenselligin yorumu ile bilimsellik tagir (Swingewood, 1998: 176). Weber’in
agirhikl olarak yontem anlayisindan kaynakl kiiltiirel yaklasimi ve bunun yan1 sira
ekonomi iizerine derinlikli arastirmalari; bu ¢alismada Izmir ve Eskisehir kentlerinin
bitpazarlarinin ekonomi piyasasi ve Kkiiltiiriiniin arastirilmasinda yol gosterici
olacaktir. Kendi igerisinde bir aligveris dongiisiiniin oldugu bitpazarlari, izmir ve
Eskisehir kenti 6zelinde, bu bitpazarlarina gelip burada sosyallesen, aligveris yapan,
bitpazart mekanin1 kullanan kisilerin bireysel anlatilarindan olusan genel bir
cergeveyi yorumlamamiz ve arastirmanin amacina ulasmamiz agisindan yonlendirici
olacaktir. Bunun i¢in asagida arastirmaya yon verecek aragtirma sorularina cevap

aranmaktadir:

- Giinliik tiiketim ihtiyag¢larini sifir lirlinlerin satildig1 herhangi bir aligveris
pazarindan almak yerine; cogunlukla ikinci el {triinlerin satildig:
bitpazarlarindan almayi tercih eden bireylerin bitpazarlarina gelmelerinde
etkili olan nedenler nelerdir?

- Bitpazarma herhangi bir yerden getirilen esyalar nerelerden, nasil, kimler
araciligi ile temin edilmektedir? Bitpazarmma getirilip tezgahlarda
satilincaya kadar ka¢ kez pazarlanmakta ve ekonomik pazarlanma
stirecine kadar insanlar arasi iligkiler araciigi ile getirilip satilan
esyalarin/nesnelerin ugradig1 asamalar nelerdir?

- “Sosyal sinif, ekonomik gii¢lerine gore ortak ve benzer davranislari olan
insanlarin olusturdugu bir grubu temsil eder” (Ag¢ikalin ve Giil, 2006:
19). Sosyal smif kavrami ile bitpazar1 mekan arasindaki iliskiye
bakildiginda bitpazari; sinif tartigmalar1 goz oniinde tutularak, insanlarin

etkilesime girdigi bir sosyal mekan olarak diisiiniildiiglinde farkli sosyal,
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smifsal, kiiltiirel gruplardan insanlarin yani farkli kesimler igin bir
kargilagma mekan: midir? Yoksa bitpazar1 orta smnif altinda bireylerden
olusan bir sosyal mekan midir?

- Bitpazarma gelen miisteriler (alicilar) Eskisehir ve Izmir kentlerinde
haftalik acilan bitpazarlarma gelirken, gelis amaclar1 nelerdir? Ihtiyag
tirlerine goére hangi motivasyonlar ile bitpazarindan aligveris
yapmaktadir?

- [zmir ve Eskisehir’de bitpazarmi kullanan insanlarm demografik
ozellikleri, glinliik bitpazar1 deneyimleri, mekana bakisi, S0Syo-ekonomik
durumlari, bitpazarinda kalma siireleri, alict ve saticilarin gézlemleri,
duygular1 ve hisleri ile iki bitpazarinin benzer ve farkli yonleri nelerdir?
Bitpazarmin bulundugu kentlerin farkli olmasi bitpazarlarmin olus
mantigmi da farkli olarak yansitmakta mudir? Ayni demografik

ozelliklere sahip insanlar m1 bitpazarlarini tercih etmektedir?
2.2.1. Saha Arastirmasi: izmir ve Eskisehir

Saha arastirmasi, kendi giindelik yasantilarinin dogal akisinda hareket eden
bireylerin  incelenmesidir.  Uygulayicilarinin, goézlemlenen etkinliklerin o
etkinliklerde bulunanlar i¢in ne anlama geldigini anlamaya ¢alistig1 bir incelene
yontemi olarak da gorulur (Emerson’dan aktaran Neuman: 2016: 541). Bitpazar1 saha
arastirmasinda arastirmanin yerinin seg¢ilmesi, gorlismecilerin genel Ozellikleri ve

veri toplama siireci saha aragtirmasmin belirleyici unsurlaridir.

Bu arastirma Izmir ve Eskisehir kentlerinin bitpazarlarinda gerceklestirilmistir.
Saha arastirmasi yeri; arastirmacinin saha arastirmasi yiriittiigii bir ya da daha ¢ok
sayidaki dogal mevkidir (Neuman 2016: 553). Saha arastirmasimnin yeri ilk olarak
Izmir Konak ilgesine bagli Halkapmar oto galericiler sitesinin bulundugu yer; kent
halkinin deyimiyle “Izmir bitpazar” segilmistir. Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK)’in 2017 yili tahmini niifus verilerine gore Izmir ili niifusu 4.279.677 dir
(Turkiye Istatistik Kurumu, 2018)*°. izmir Halkapmar’da kurulan bitpazarindan
sorumlu bir memurun anlattiklarina goére Izmir’de bitpazari ilk uzun yillar boyunca

Cankaya’da faaliyet gostermis daha sonra Yenigehir ve Yesildere son olarak 2009

“0 http://www.tuik.gov.tr/PrelstatistikTablo.do?istab_id=1590 (Erisim Tarihi: 10.08.2018)
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yilinda Halkapmar’da kurulmustur. Halkapmar bitpazari, tahmini 800 tezgahtan
olugsmakla birlikte giinliik ziyaretci sayis1 yaklagik 20.000 kisiyi gecmektedir. Her
cumartesi giinii 6gleden sonra saat 15:00 dolaylarinda agilip bir dahaki giin Pazar
Ogleden sonra saat 15:00 dolaylarinda kapanmakta ve tezgahlar sokak aralarinda,
acik alanda kurulmaktadir. Bu bitpazarinin kentin merkezi bir konumunda olan
Halkapinar Metro-Izban istasyonunun yaninda olmasi acisindan ulagimi kolay

saglanmaktadir.

Saha arastrmasinin devam ettirildigi bu siirecte 2017 Temmuz-Agustos
aylarinda Izmir bitpazarinda toplam sekiz goriisme yapilmis bu goriismelerin dordii
bitpazarinda diger dordii ise randevu almarak bitpazar1 disinda yapilmis, buna ek
olarak gdzlem notlar1 tutulmustur. 26 Kasim 2017 tarihinde izmir Konak Belediyesi
ve Izmir Valiligi’nin ortak karari ile izmir bitpazarmm bulundugu alanda tezgah
acilmasi yasaklanmistir. Halkapmar bitpazarmin kapanmasindan 10 aylik bir siire
sonra 2018 Haziran aymnda izmir’de son iki goriisme randevu alinarak yapilmistur.
Bu goriismecilerden birisi bitpazarini agik oldugu dénemlerde kullanan bir kisi iken,
diger bir goriismeci ise alandan sorumlu bir memurdur. Bu agidan alandan sorumlu
olan bu kisi (memur) “gériigiilen diger kisiler” kategorisine alnmustir. Izmir
bitpazar1 ile ilgili yapilan gériisme sayist toplamda dokuz olmustur ve memur olan

bu goriismecinin bilgileri tablo dis1 birakilmistir.

26 Kasim 2017 tarihinde Izmir Halkapmar bitpazarmm bir daha kurulmamak
izere kapanmasi ile birlikte bitpazarmin neden kapandig1 hakkinda Konak Belediyesi
pazaryerlerinden sorumlu zabita amirinden goriisme talep edildi. Goriisme talebi
olumlu karsilandi. Zabita amirinin anlattiklarina gore, Halkapmar’da kurulan
pazarm*® zabita birimine gelen yogun sikayetler iizerine, kaldirilmasi karari
alindigmi aktardi. Genelde zabita birimine gelen sikayetlerde bu alanda uyusturucu,
kagak mal ticareti iizerine oldugunu sdyledi. Izmir Halkapinar bitpazarinin
kaldirilmasinin  bir diger nedeni ise pazaryerleri yonetmeligi “Mevzuat Bilgi
Sistemi”nde*® artik bu pazarlarin igerik olarak uymuyor olmasi ve pazaryeri

yonetmeliginde bir statiisii kalmadig1 ve zaten daha 6ncede bu tiir ikinci el esya

izmir’de goriigiilen zabita amiri burada bilingli olarak “bitpazari” kavramini kullanmadi ¢iinkii yasal
olarak butiin pazarlar “pazaryeri” olarak gegmektedir.

“http://www.mevzuat.gov.tr/Metin.Aspx?MevzuatK od=7.5.16358 &Mevzuatlliski=0&sourceXmlSear
ch (Erisim Tarihi: 10. 08. 2018)
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pazarlarmm 5957 Hal Kanunu’nun®® kurallarina gore pazarlarda tezgih agmak igin
vergi kayd1 olmasi gerektigi ve bu tiir pazarlarin vergisi de olusturulamadigi i¢in bu
yasa kapsami disinda kaldigini, bunun i¢in bu pazarlara statii verilemedigini, sadece
yasa isgal bedeli** alndigimi aktardi. Buna ek olarak zabita amiri, zaten
Halkapinar’da tezgéhlarm acildig1 alanin bir boliimiiniin 6zel miilk sahiplerine ait
olmasi1 nedeni ile 6zel miilk sahiplerinin kendi miilk alanlarinda agilan tezgahlar i¢in

tezgah sahiplerinden kira parasi almis oldugunu aktardi.

Sahadan elde edilen verilerin yetersiz oldugu ve arasgtrmanin doyum
seviyesine ulagsmadigi varsayilarak saha arastirmasi 07.01.2018 tarihi itibari ile
yagadigim sehir olan Eskigehir ili Tepebasi/Merkez ilgesi Uluonder Mahallesi’nde
bulunan Eskisehir bitpazarinda devam ettirilmisti. Bu pazar, Tepebast
Belediyesi’nin tahsis ettigi kapali bir alandadir. Eskisehir bitpazar1 Uludnder
Mahallesi’nde bulunmasindan dolay1 kentin merkezi bir konumunda degildir ve bir
tarafin1 evler, apartmanlar, iki resmi kurum olustururken diger bir tarafini ise iki
biiyiik aligveris merkezi olusturmaktadir. Bu pazar tramvay duraklarina yakin olmasi
acisindan ulasimi kolay saglanmaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)’in 2017
yili tahmini niifus verilerine gére Eskisehir ili niifusu 860.620’dir (Tiirkiye Istatistik
Kurumu, 2018)*. Eskisehir Uludnder bitpazarinda yapilan gozlemlere gore tahmini
tezgah sayis1 200 dolaylarinda ve giinliikk ziyaret¢i sayist yaklasik 5.000 kisiyi
ge¢cmektedir. Eskigehir Uludnder bitpazari her pazar giinii gece 03: 00 dolaylarinda
kurulup ayni giin saat 15: 00 dolaylarinda kapanan bir pazardir. Bitpazarmin
olmadig1 giinlerde yine ayni kapali pazar alaninda haftanin belirli giinleri semt
pazari, kurban bayramlarinda ise kurban kesim yeri olarak kullanilmaktadir. Saha
aragtirmasinin devam ettirildigi bu siiregte 2018 Ocak-Subat-Mart-Nisan-Mayis-
Haziran aylarinda Eskisehir bitpazarinda toplam 17 goriisme yapilmis bu
goriismelerin 10’u bitpazarinda 7’si ise randevu aliarak saha disinda yapilmistir. EK
olarak sahada gdzlem notlar1 tutulmustur. Sonu¢ olarak arastirma siireci boyunca

Izmir’de 9 ve Eskisehir’de 17 olmak iizere toplam 26 goriisme yapilmistir.

“http://www.mevzuat.gov.tr/Metin. Aspx?MevzuatKod=7.5.16340&sourceXmlSearch=&Mevzuatllis
Ki=0 (Erigim Tarihi: 10.08.2018)

“ Belediye siirlari igerisinde bulunan herhangi bir yerde agilan tezgihlara yonelik alinan iicret.

* http://www.tuik.gov.tr/PrelstatistikTablo.do?istab_id=1590 (Erisim Tarihi: 10.08.2018)
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Arastirma yerinin se¢iminde etkili olan faktdrler; Izmir ve Eskisehir illerinde
farkli yillarda yasamis olmam ve bu sehirlerdeki bitpazarlarmi deneyimlemis
olmamdir. Bu acidan saha arastirmasi iki farkli kentin bitpazarlarinda yapilmustir.
Daha 0nce yasamis ve deneyimlemis oldugum bu iki kentteki bitpazarinin aligveris
mant1g1, aligveris yapan insan kitlesi, aligveris ritlielleri, satilan esyalar ve bu
esyalarin pazara getirilme siireci benzerlik gostermektedir. Her iki bitpazarinda da
satilan esyalar agirlikli olarak ikinci el olan; antika, giysi ve ayakkabi, el tamir
aletleri, mutfak aletleri, bisiklet, taki, kitap, telefon aksesuarlari, kozmetik {irtinlerdir.
Bu friinlerin hemen hemen hepsi ikinci el kullanilmig iiriinleri kapsamaktadir.
Bunlarin disinda istisna olarak defolu olan magaza {iriinleri bulunmaktadir. Her iki
bitpazarinda da belediye yetkilileri tarafindan tezgdh basmna isgaliye bedeli
alinmaktadir. Mevsim ortalamalarinin sicak olmaya basladigi zamanlarda her iki
bitpazarinin insan kitlesinde artis goriilmektedir. Iki bitpazarmnda da bir kisinin
onceden tezgah actig1 yere daha 6nce tezgah agan kisiden izin almadan baska bir kisi

tezgah acamaz kural vardir®.
2.2.2. Katihmeilarin Genel Ozellikleri

Arastirma verilerinin gergegi yansitmasi igin katilimecilar Izmir ve Eskisehir
bitpazarlarimi aktif olarak kullanan kisilerden secilmistir. Bu nedenle en az (¢ kez
bitpazarmma giden 15 yas tizerindeki kisiler arastirmaya dahil edilmis ve bunun
digindaki kisiler arastirma dis1 birakilmistir. Katilimer profilleri kadm-erkek, alici-
satici, hem alict hem satici, olarak degismektedir. izmir’deki katiimci sayisi 9,

Eskisehir’de katilimci sayisi ise 17 olmak iizere toplam 26 kisidir.

[zmir’de goriistiigiim katilimcilar arasinda bitpazarmi kullanan kisilerin ¢ogu
ekonomik amagl yani genelde zorunlu bir ihtiyactan kaynakli Izmir bitpazarmi
kullanmaktadir. Saticilardan 1’1 emekli olmus olup, bitpazarinda tezgah agryor
olmakla birlikte geriye kalan 2 satici ise bitpazarinin olmadig: giinlerde baska islerde

de caligmaktadir. Alicilardan 5’1 ise bitpazarindan aldiklar1 esyalarin bir boliimiini

“Bu kurallarin nasil olustugu hakkinda goriistiigiim Tepebast Belediyesi pazaryerlerinden sorumlu
zabita amiri sunlar1 aktarmistir; “Eskiden burada sehrin farkly yerlerine esyalarini izinsiz olarak
yere acgan kigiler vardr. Bizde 2010°da bu kisileri bir araya toplamak igin haftamin bir giiniinii
onlara kapali bir yer olarak tahsis ettik ama tezgdah alan él¢iisii belirlemedik. Ciinkii resmiyeti yok.
E tabi onlar kendi aralarinda metrekare belirlemisler bura benim bura senin diye. Ondan sonra o
kisiden baska kimse gelip onun yerinde tezgidh agmamus. Tabi bu sirece biz dahil olmuyoruz.
Kendi aralarinda kendiliginden olugan bir sey. Biz denetimi ve giivenligi saglryoruz.”
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kendi ihtiyaglar1 i¢in kullanirken egyalarin geriye kalan biiyiik bir bolimiini ise
bitpazarindan alip bagka yerlerde (igporta, internet, mezat ve vintage giyim
diikkaninda) satmaktadir, bu tiir ekonomik girisimcilik faaliyetinde olan alicilardan

3’1 ek islerde de ¢aligmaktadir

Tablo 1: izmir’deki Katilimcilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

. . Medeni Cocuk Dogum Yasadigr Egitim .
Isim Yas Cinsiyet Durum Sayis1 Yeri Yer Dizeyi Is Durumu
tpmmic/ On Serbest
1 | Ahmet 44 Erkek Evli 5 Erzurum - Lisans Meslek+Bitpazarinda
Karabaglar
Satict
Al Izmir/ Emfkl !
2 | Volkan 55 Erkek Evli 1 Aydm Karabaglar | Ortaokul Bitpazarinda
Satict
i [zmir/ Kitap Cafe
3 | Kazim 33 Erkek Bekar Aydm Bornova Lisans
Bitpazarindan
: [zmir/ Esya
4 | Yusuf 30 Erkek Bekar Aydm Bornova Lisans Alim-internetten
Satim
Cafe
) iymir/ Calisani+Bitpazari
5 Leyla 25 Kadm Bekar Diyarbakir Lisans Giysi Alim-
Bornova :
Internetten Satim
Izmir/ Master
6 Firat 30 Erkek Bekar - Corum Bornova Isportaci (Kitap)
izmir/ Pazarci
7 Serus 50 Kadin Bekar 2 Samsun Ortaokul
Karsiyaka
- Bitpazarinda Satici
R . Tzmir/ .
8 | Ayten 49 Kadm Bekar 3 Sivas Ilkokul
Balcova
- Ogretim Uyesi
% | Hasan 42 Erkek Bekar 2 [zmir Iggﬁ/ Doktora

[zmir’de oldugu gibi Eskisehir’de de goriistiigiim katilimcilar arasinda
bitpazarmi kullanan kisilerin ¢ogu ekonomik amacli yani genelde zorunlu bir

ihtiyagtan kaynakli Eskisehir bitpazarimi kullanmaktadir. Saticilarin 2’si emekli
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kisiler olmakla birlikte 2 satici1 sadece bitpazari isini yapmakta 4 satici1 ise

bitpazarmin olmadig1 giinlerde baska islerde c¢alismaktadwr. Alcilarm 3’i
bitpazarindan aldiklar1 esyalarin bir boliimiinii kendi ihtiyaglar1 i¢in kullanirken
esyalarin geriye kalan biiyiilk bir boliimiinii ise bitpazarindan alip baska yerlerde
(isporta, internet, mezat ve vintage giyim diikkaninda) satmakta ve bunlarin diginda
herhangi bir iste calismamaktadirlar. Genel olarak her iki kentte bulunan bitpazar1

alic1 ve satici profilleri benzerlik gostermektedir.

Tablo 2: Eskisehir’deki Katilimcilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

isim Ya Cinsiy Eﬂjgﬂ Cocuk Dogum Yasadig1 Egitim is
$ et Sayis1 Yeri Yer Dizeyi Durumu
Eskisehir/
1 | Mehmet 45 Erkek Evli 3 ety | YIS ilkokul Site
Koy Caligan1
Eskisehir | Eskischit/ Emekli+
. / Kuyubas1 ; Bitpazan
2 Erol 52 Erkek Evli 4 Sivrihisar Mah. Tlkokul nda
Satict
Eskisehir/ Kadrolu
Lo Tepebast/ ‘I$g1+
3 | Hasan 29 Erkek Evli p | Bskisehir | g0 itepe Lise | Bitpazan
/Tepebast nda
Mah.
Satict
Eskisehir | Eskisehir/ Serbest
Meslek+
3 / Odunpazari Bitpazan
4 Mustafa 48 Erkek Evli Mihaligg1 /Emek Ortaokul nda
k Mah.
Satict
Eskisehir/
3 Odunpazari Ev
5 Aysun 40 Kadin Evli Eskigehir /Erenkdy Lise
Hanim
Mah.
N Magaza
o Mudriz+
6 Ece 38 Kadm Evli ! Eskigchir Buyukdere Onlisans Bltrl:g;an
Mah.
Satict
Bisiklet
Eskisehir/T Tamircisi
2 Eskisehir | epebasi/Bat *Bitpazar
7 Serkan 30 Erkek Evli Lise mda
ikent Mah. .
Bisiklet
Saticist
Eskisehir/E Emekli+
. . 4 Eskisehir rtugrul ; Bitpazan
8 Bekir 70 Erkek Evli - Tlkokul nda
Gazi Mah.
Satict
Bitpazari
Eskisehir/T nda Giysi
R - Adana epebasy/Giil . Alim-
9 Yunus 27 Erkek Bekar liik Mah. Lisans Diikkanin
da Satim
Eskisehir/T
Lo epebas/Ye Bitpazari
10 | Emine 58 Kadm Evli 2 Eskigehir | =t aglar flkokul nda
Mah. Satici
) Bilecik/Boz .
11 Biisra 31 Kadm Evli ) Istanbul UYK;;:em Lisans Ogr;:tme

62




Istanbul/ Lo
12 Ayse 21 Kadin Bekar . Uskudar Eskischir Lisans Ogrenci
Eskisehir/
Tepebast/ .
13 Ozlem 30 Kadm Bekar . Bursa Bahgelievle Lisans ’V."”.‘af
(issiz)
r Mah.
14 Elif 26 Kadm Evii - Eskisehir Eskisehir Lisans fssiz
15| Mustafa 23 Erkek Evli - Mersin | Eskisehir | Lisans | o5 oo
Afyonkar Eskisehir/ Doktora Ogretim
16 | Semsettin 51 Erkek Bekar 1 ahisar Tepebast Uyesi
Bitpazari
Suriye/ Eskisehir/ nda
Abdulker . Fevzicakma . Satic1 +
17 im 30 Erkek Evli 4 Haseke K Mah. Lise Cop
Toplayics

2.2.3. Veri Toplama Tekniklerinin Kullanimi ve Veri Toplama Siireci

6

Nitel arastirmalarin “...insanlarin deneyimlerini oldugu gibi tanimlamayr ve
ac¢tklamayr” amagladigini belirten Balaban Sali (2015: 142)’ya gore; “arastirmacilar
da bu siirecin sonunda yorumlarina kanit olmast igin veri toplamaktadir”.
Arastrmada nitel arastirma yonteminin verilerini toplamaya uygun olarak yari-
yapilandirilmis  goriisme ve gozlem yontemi kullanilmustir. Izmir Halkapmar
bitpazarinda 9, Eskisehir Uludnder bitpazarinda 17 katilimer olmak iizere toplam 26
kisi ile goriigme gerceklestirilmistir. Ayrica yer yer gorsel kayit olarak fotograf
cekimi yapilarak toplamda ti¢ farkli veri toplama teknigi kullanilmistir.

Gorlisme formunun hazirlanma siirecinde miisterilere ve saticilara yonelik iki
ayrt form agik uglu sorular olacak sekilde hazirlanmistir®’. Katihmeilarin S0Syo-
demografik 6zellikleri, bitpazarma hangi zamanlarda ve ne ile nasil gelip gittikleri,
bitpazarina gelis-gidis amacglari, bitpazari ile ilgili gozlemleri, esyalarin alim-satimi
hakkindaki goriisleri ve deneyimleri, bitpazarimi kullanirken ne hissettikleri ve anilar1

olmak tizere alt1 farkli tema iizerinde durulmustur.

Yari-yapilandirilmis goriisme, goriisme sirasinda goriismecilerin daha rahat
konusabilmesi ve yeni bilgilerin elde edilebilmesi i¢cin gereklidir (Altunisik vd.,
2010: 92). Goriismeci, detayli bilgiler toplamak i¢in gériisme formuna tam baglh

kalmadan ek sorularda sorabilir, yari-yapilandirilmig goriismeler, uzlasilmis bir konu

4 Goriisme formlar1 Ek 1, Ek 2, Ek 3, Ek 4’te yer almaktadir.
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iizerinde sohbet gibidir (Balaban Sali, 2015: 145). Bu ag¢idan yari-yapilandirilmig
goriismeler yer yer sohbet seklinde gerceklestirilmistir. Goriismeciler arasinda bazi
ortak ve farkli noktalarin anlasilabilmesi agisindan goriisme formuna tam bir baglilik
saglanmadan  goriismeler  yari-yapilandirilmig  goriismeye uygun  sekilde
stirdiiriilmiistiir. Goriisme formuna ydnelik verilen cevaplar ve ek cevaplar

goriismecilerden izin almarak ses kaydetme cihazina kaydedilmistir.

Yapilandirilmamis gozlem tiirleri katilmsiz ve katilime1 olmak {izere
aragtirmacmin mevcut arastrmaya katilim derecelerine yani aktif rol oynayip,
oynamamasina gore c¢esitli tiirleri vardir. Yapilandirilmamig bir goézlem tirt olan
katilimct gbézlem, bu agidan bitpazarinda saha ile ilgili tecriibelerim, bu alani daha
once aktif bir sekilde kullanmis ve kullaniyor olmam vesilesi ile katilimci gézlem
yapmami saglamistir. Katilimc1 gozlemlerde gozlemi yapan arastirmaci sabit bir
cizelgeye bagli kalmadan serbest bir sekilde gozlemini gerceklestirebilir (Giiven,
1996: 67). Ayn1 sahaya gidis giinlerine gore ve goriisme yapmak i¢in goriisiilen
kigiler ile diyaloga girme durumuma gore sahadaki katilim derecem tam katilim,
aktif katilim ve pasif katiim olarak degismektedir. Katilimci goézlem yapan
aragtirmaci, gbzlemledigi olgu veya davranig hakkinda kendi katilimi araciligi ile
veri toplamaktadir (Gong Savran, 2012: 90). Saha arastirmasina gidilen her giin i¢in
ayr1 ayr1 gozlem notlart tutulmustur. Gorligme yapmak icin konusulan, randevu
alinan ya da hemen goriigmeye baslanilan kisilere goriismeci kimligimi agikladiktan

sonra aragtirmaya katilimsiz gozlemci olarak devam edilmistir.

Izmir’de yapilan saha arastirmasi hem daha dnce sik sik bitpazarma gitmis
olmam hem de Yiiksek Lisans egitimi aldigim siirecte /zmir’'de Kentsel Yasam,
Mekan ve Bellek dersinde yapmis oldugum Nesnelerin Mekdninda Bellegi Aramak
bashkli, izmir bitpazar1 saha arastirmasi ¢aliymam sahay1 tanimamda yardimci
olmustur. izmir bitpazar1 saha arastirmasina 30 Temmuz 2017 tarihinde baslanilmus,
genellikle havalarin sicak oldugu bir mevsimde saha arastirmasi yapildigi i¢in
ozellikle sicak havadan dolay1 her cumartesi giinlii 6gleden sonra veya bir sonraki
pazar giinii sabah saatlerinde bitpazarina gidilmis, 4 gériisme sahada 5 goriisme ise
randevu alinarak bitpazar1 disinda yapilmistir. Goriismecilerin 3’ kadin 6’s1 ise
erkektir. En uzun goriisme siiresi 41 dakika en kisa goriisme siiresi ise 12 dakika

olmustur. 9 goériisme kaydi ve desifrelerinin tiimii tarafimca yapilmis, goriismelerin
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yer, tarih, saat, gézlem ve goriisme notlar1 alinmistir. Agustos 2017 tarihine kadar

saha arastirmast i¢in toplam 5 kez Izmir bitpazarina gidilmistir.

Eskisehir bitpazar:1 ise sahay1 daha once lisans 6grenimim sirasinda aligveris
amagli bircok kez deneyimlemis olmam agisindan saha arastirmasini yapma
stirecinde kolayliklar saglamistir. Eskisehir bitpazari saha arastirmasina 7 Ocak 2018
tarithinde baslanilmis, sabah saatlerinde bitpazarmma gidilmis, 10 goriisme saha
icerisinde 7 goriisme randevu almarak bitpazari disinda yapilmistir. Goriismecilerin
7’si kadin 10’u ise erkektir. En uzun goriigme siiresi 21 dakika en kisa goériisme
sresi ise 8 dakika olmustur. 17 goriisme kaydinin 16°s1 tarafimca, 1 goriisme kaydi
ise saglik problemlerimden dolay:1 arkadasim tarafindan gergeklestirilmis, ses kayit
desifrelerinin tiimii ise kendi tarafimca yapilmis, goriismelerin yer, tarih, saat,
gozlem ve goriisme notlar1 alinmustir. Izmir’de yapilan 9 gériisme ve Eskisehir’de
yapilan 17 goriismenin desifreleri; Izmir 6 giin, Eskisehir ise 12 giin siirmiistiir.
Eskigehir’in cografi ikliminin kis aylarinda soguk olmasi nedeni ile bazi giinler
bitpazarina gitmeme engel teskil etmistir. Haziran 2018 tarihine kadar toplam 10 kez

Eskisehir bitpazarma gidilmis ve saha arastirmasi tamamen bitirilmistir.

2.3. KAPSAM VE SINIRLILIKLAR

Bu arastirma bir nitel bir saha arastirmasi olmasi nedeni ile ulagim, para, zaman
gibi bir¢ok faktor arastirmanin alaninin, kapsam ve smirhiliklarmin belirlenmesinde
etkili olmustur. Arastirma siiresi icinde belirlenen saha arastirmasi yeri olan izmir
bitpazarinin belediye ve valilik karar ile kaldirilmasi, aragtirma siirecinin bastan
gbzden gecirilmesine ve elde edilen verilere ek olarak Eskisehir bitpazarmin da
aragtirmaya dahil edilmesine neden olmustur. Arastirma her haftanin cumartesi ve
pazar ginleri Izmir ilinin Konak ilgesine bagl Halkapmar oto galericiler sitesinin
bulundugu alanda agilan izmir Halkapinar bitpazar1 ve her pazar giinii Eskisehir
Tepebasi ilcesine bagli Uluénder Mahallesi’'nde agilan bitpazarinda yapilmistir.
Calismanin  kapsaminda izmir Halkapmar ve Eskisehir Uludnder bitpazarinda
faaliyet gosteren; saticilar, alicilar ve mekani kullanan diger kisilerin gilinliik
bitpazar1 pratiklerini ele almaya yonelik olup sadece bu kisilerle yari-yapilandirilmisg

derinlemesine goriisme yapilmistir. Calismanin bilimsel olarak literatiire katkisi,
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Tirkiye’de sosyoloji disiplininde bitpazarmin ekonomik ve kiiltiirel 6zelliklerinin
tartigildig1 herhangi bir arastirmaya rastlanmamis olmasidir. Dolayisiyla bu ¢aligma
ile izmir ve Eskisehir illerinin bitpazarmin sosyo-mekansal cografyasi ile ekonomik

ve kiiltiirel yapist sosyolojik baglamlari ile agiklanmaya ¢alisilmaktadir.

Saha aragtrmasinda cinsiyet kotasi koyulmamistir. Gorligmecilerin yas alt
siirt 15°tir. 15 yas altindaki kisiler ile goriisme yapilmamustir. Goriismelerde izmir
ve Eskisehir bitpazarini en az 3 kez ziyaret etmis kisiler aragtirmaya dahil edilmis 3
kereden daha az ziyaret eden kisiler kapsam dis1 birakilmistir. Goriismeci profilleri
alicilar, saticilar, hem alic1 hem satici olanlar, alandan sorumlu kisiler (memur, zabita
vs), kadin ve erkekler, yabanci uyruklu kisilerdir. Arastirma konusunun
bitpazarlarinin ekonomik ve Kkiiltiirel yapist olmasi acisindan arastirma da
katilimcilarin segiminde farkli cinsiyet, etnik koken, yas, din ve ekonomik gelir
durumlarindan kisiler karma olarak se¢ilmistir. Sahada bulundugum yaklagik bir
yillik siire igerisinde Gzellikle tezgahtarlar ile kurdugum iletisim ve giiven ortami
sahay1r gozlemlemem ve goriismecileri bulmam agisindan yardimci olmustur.
Izmir’deki goriismecilerden bitpazarini  kullanan miisteriler genelde sosyal
cevremden kisilerden sec¢ilmistir. Bu kisiler uzun zamandirr Izmir bitpazarmi
deneyimlemis ve genelde bu alani ekonomik temelli kullanan kisilerdir. Izmir’de
yabanct uyruklu kimse ile goriisme yapilmamis, Eskisehir’de ise Suriye i¢
savasindan dolay1r Eskisehir’e ailesi ile birlikte yerlesmis olan bir sigmmmaci ile
gorlislilmiistiir. Arapga konusan Suriyeliler ile iletisim kurmam i¢in Arapga bilen bir
arkadasim bana tercimanlik yapmistir. Genelde erkeklerle iletisim kurmam
kadmlarla iletisim kurmamdan daha kolay olmustur. Ciinkii bitpazarinin sosyal
yapist kadmlarla iletisim kurmamda engel teskil edebilmistir. Ayrica kadinlarla
iletisim kurmam i¢in genelde kadin arkadaglarim bana yardimci olmustur. Her iki
bitpazarinda da saha arastirmasi boyunca iki kavganin gergeklestigi goriilmiis,
kavgay1 genelde saticilar ve zabitalar yatistirmistir. Esya saticilari ile genelde
miisterilerinden dolay1 tezgdhlarmin yogun olmasindan ve caligma saatleri icinde
olduklar1 zaman diliminde gerceklestirilen goriismeler kisa siirerken, saticilardan
randevu almarak bagka bir tarih ve zamanda baska bir yerde (ev, cafe, park vs)
gerceklestirilen goriismeler daha uzun slrmiistiir. Hatta ¢ogu zaman ¢alisma

saatlerinde goriisme talep edilen saticilardan ret cevabi gelmistir.
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2.4. ETiK

Etik; degerleri, normlar, ilkeleri, iyi-kotii, dogru-yanlis gibi durumlari birey,
toplum ve dogaya igkin olarak ahlaksal agidan inceleme, diisiinlip sorgulamaya
dayali davranig yasalarmin biitiiniidiir. (Aypay, 2012: 279 - 280). Etigin gereklilik
nedeni aragtirma sirasinda ne gibi sorunlarm meydana gelebilecegi, arastirma yapilan
ortamin akisini, isleyisini bozmamak i¢in 6nceden planlanir (Creswell, 2013: 56-57).
Etik meseleler konusu, bir toplumsal arastirmada gecerli olan ve olmayani
birbirinden ayiran, ayni1 zamanda ortaya ¢ikabilecek ikilemleri ortadan kaldirmada
ahlaki olanin yolunu gosteren bir rehberdir (Neuman, 2016: 192). Baz1 etik konular1
bu anlamda kendi ahlak ve deger yargilarimiz olabilecegi i¢in baskalarinin ahlak ve
deger yargilar1 ile catigabilir. Yine de ¢ogu etik konusu, iizerine uzlasilabilinen
konulardir. Nitel arastirmalarda goriismecilerin mahremiyet alani, icten ve duygu
ifade eden sOylemlerinden olusmasi bakimindan, goriismecilerin aktarilan bu ifade
ve sOylemlerinin yaymlanip kullanilmas1 hususlarma 06zenle dikkat edilmesi
gerekmektedir (Kiimbetoglu, 2008: 180). Neuman’a gore anonimlik ve gizlilik nitel
aragtirmalarda dikkat edilmesi gereken etik konulardir. Anonimlik, “katilimcilarin
isSimsiz Kaldig1 etik koruma bi¢imidir; kimlikleri a¢iga ¢ikariimaktan korunur ve
bilinmeden kalir (Neuman, 2016: 206)”. Gizlilik ise “arastirma verilerinin giivenli
bicimde saklanmast ve kamuda gizli tutulmasiyla bilginin belirli bireyleri belirli
yanitlarla baglantilandirmaya izin verecek bigimde korunmasidir (Neuman, 2016:
206)”. Ayrica gizlilik ilkesi ile bir arastirma sirasinda dogru verilerin alinabilmesi,
elde edilecek verilerin guvenirlik boyutunu yikseltmek icin dnemlidir (Aziz, 2015:
207).

Goriisme formlarinin  hazirlanmasinda  “goriismeci  isimleri” bolimune
goriismecilerin isim verme zorunlulugunun olmadigi not diisiilmiis ve bazi
goriismeciler isim verirken bazi goriismeciler anonim kalmak istemistir. Arastirma
sirasinda gozlem ve goriisme notlari, goriismeci bilgileri, aragtirma sahasindaki ve
arastrma sahasi disindaki diger kisilerden gizli tutulmustur. Kimse irade dis1
goriismeye zorlanmamis ve bilgilendirerek, onay alinarak goriigme yapilmistir.
Verilen cevaplar ve goriismecilerin anlattiklarinin ses kaydina alinacagi dnceden
goriismecilerin kendisine sdylenmis ve goriismecilerin hepsi ses kaydi alinmasma

onay vermistir. Bir goriismeci kendisinin hirsiz roliinde goriisme yapabilecegini
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sOylemis ve tarafimca goriismenin etik boyutunda aldatma durumuna girebilecegi
gerekcesi ile reddedilmistir. Goriisme sirasinda “arastirmanin bir master tezine
yonelik saha aragtirmast” oldugunun sOylenmesi ile bunun bazi goriismeciler
tarafindan anlagilmamasi iizerine goriismecilerin anlayacagi sekilde bir “Universite

0devi” oldugu soylenmistir.

Gorilisme talep edilen bir esnaf; roportaj, goriisme vb. durumlara bitpazarindaki
diger esnaflarin olumsuz baktigini bu nedenle goériisme yapamayacagini sdylemesi

iizerine, goriigme talebim olumsuz karsilanmis, gériisme gergeklestirilememistir.

Gorilismecilerin ciimleleri desifre sirasinda 6zenle yazilmis buna ragmen anlam
biitiinliiglinli bozmayacak sekilde c¢ok kiiciik kelime degisiklikleri yapilmistir.
Goriismecilerin ses kaydma alinmasini istemedigi bazi konular ses kaydi bitiminde
bana aktirilmis ve bu anlatilanlarda ek gozlem notu olarak yazilmistir. Goriisme
sonunda, yapmis oldugum arastirma iizerine merak edilip tarafima yoneltilen sorular

en acik sekilde cevaplanmaya calisilmistir.

Arastirma boyunca Kiimbetoglu’nun (2008: 181-182) gozlem ve goriismeler
diginda arastirma verilerini destekleyen “ikinci kaynaklar” olarak nitelendirdigi
“fotografla destekleme” teknigi kullanilirken; bitpazarinda tezgahta bulunan saticilar
ve bitpazarin1 ziyarete gelen kisilerin fotograflar1 izin alinarak c¢ekilmis ve

kullanilmigtir.

Bitpazar1 saha arastirmasi siiresi boyunca bazi aksakliklar da olusmustur.
Ozellikle Izmir Halkapmar bitpazarmin kapatilip yasaklanmasi arastirma sahasmin
yeniden gozden gecirilmesine neden olmustur. Bu nedenle saha arastirmasi

diistiniilen siireden daha uzun bir siireyi kapsamistir.
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UCUNCU BOLUM

BIiTPAZARININ EKONOMIK VE KULTUREL YONLERINE
DAIR BULGULAR ve YORUM

3.1. GIRIS

Bu caligmanin bulgular1 ile esas olarak {i¢ farkli argiimanin analizine
odaklanilmaktadir. Birinci argiiman izmir ve Eskisehir bitpazarlarini ekonomik ve
kiiltiirel sermayeleri agisindan “alt suiftan yoksul bireylerin kullandigi, ikinci
argiiman bitpazar1 ikinci el esya aligverisi ile ortaya ¢ikan bir ““tlketim ddnglsu
olusturdugu”, Uguncl argiman ise bitpazar: ikinci el esya aligverisinin yapildigi

~_ 1

“alternatif pazaryerleri olarak kullanildigr” Gzerinedir.

Bu boliimde bitpazar1 saha arastirmasmin verilerinin analizi i¢in elde edilen
bulgular yorumlanmaktadir. Alt1 farkli tema iizerinde yorumlanan bulgular nitel
arastirma tekniklerine bagli kalinarak bitpazar1 miisteri ve saticilarm anlatilari
tizerinden yorumlanmig ve ayrica fotograflar, tablolar, haritalar sekillere yer
verilmistir. Bu alt1 farkli temaya deginmeden 6nce her iki bitpazarinin tanmmas igin
bu bitpazarlarinda miisteri ve saticilarin profilleri belirlenmis, her iki bitpazarinin
mekansal Ozelliklerine ve arastirmanin  yapildigi her iki kentte bitpazari
faaliyetlerinin tarihgesine yer verilmistir. Daha sonra arastirma verilerinin analizinde

saptanan alt1 farkli tema kategorize edilmistir.

Birinci tema bitpazarinda {iriinlerin temin edilme yontem ve asamalaridir. Bu
yontem ve asamalarin nasil bir siire¢ ile ortaya ¢iktigina dair bes farkli kaynak

kategori saptanarak tablolastirilmis ve goriismecilerin anlatilari ile yorumlanmustir.



Ikinci tema ise her iki bitpazarmnm tiiketim yonlii 6zelliklerinin anlasilmasi igin
bitpazar1 miisteri ve saticilarin tiiketime giidiileyen temel ihtiyag tiiketimi pratikleri,
orta smif benzeri tliketim pratikleri, hazine avi faaliyetleri, yeniden kullanim
faaliyetleri, bos zaman faaliyetleri, alternatif tiiketim faaliyetleri alt1 farkli

motivasyon seklinde kategorize edilip yorumlanmaistir.

Uciincii tema bitpazarmi kullanan miisteri ve saticilarin bitpazarini kullanma
nedenlerini vurguladiklar1 yoksulluk halleri gdriigmecilerin kendi anlatilarina yer

verilerek yorumlanmaigtir.

Bitpazarmda bazi miisteri ve saticilar smifsal, etnik ve toplumsal cinsiyetleri
nedeniyle bazi zorluklar yasamaktadir. Dordiincili tema bitpazarinda aligveris yapan
miisteri ve saticilarin sinifsal, etnik ve toplumsal cinsiyet konumlanislarinin analizine

yoneliktir.

Bitpazar1 sadece bir pazaryeri degil ayn1 zamanda kent olgusu ile i¢ ice ge¢mis
sosyal bir mekandir. Ozellikle Izmir bitpazar1 kuruldugu giinden bu yana siirekli
mekansal degisime ugramis ve saha arastrmasmin yapildigr Halkapmar bitpazarinin
yasaklanmasi ile birlikte bu siire¢ devam etmistir. Kentin merkezi konumunda
bulunan bu pazaryerinin neden yasaklandigma dair bulgular, bu pazaryerinin kentsel
doniisiime tabi tutulacagi yoOniindedir. Bunun yaninda Eskisehir bitpazarmin
mekansal doniisiim silirecinin yillara gére degisimi irdelenmis bitpazar1 mekansal
boyutu ile ele alinmistir. Besinci tema bitpazarinin kentsel doniigiimiiniin giiniimiizde
ne tiir zorluklara ve ¢ikmazlara yol actigi/agabilecegi, bitpazarimda mekansal otorite

ve bitpazarmin mekansal doniisiimii haritalandirilarak analiz edilecektir.

Son olarak altmci tema ise her iki kentte bulunan bitpazarlar: ile internet
tizerinden alim-satim faaliyetlerinin siirdiiriildiigii dolap.com, gardrops.com,
gittigidiyor.com, sahibinden.com, letgo.com/tr sanal ikinci el aligveris sitelerinin yani
stra iki popiiler sosyal medya platformu olan instagram.com, facebook.com ve ayrica
bazi sanal mezat aligverisi siteleri ile Izmir ve Eskisehir kentlerinde kurulan
bitpazarlar1 arasindaki iliski {izerinedir. Bu sonuncu bélimde tum bu internet veri
tabanlarina bagl sanal platformlar1 ile bitpazari iligkisi e-bitpazarlar1 basliginda

almacaktir.
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3.2. BITPAZARI SATICI VE MUSTERI PROFILLERININ
BELIRLENMESI

Bitpazarimda aligveris yapip zaman gecgiren, pazar faaliyetlerinde bulunan
miisteri ve saticilarin kimler oldugu tartismali bir konudur. Sherry (1990) bitpazar1
Kitlesinin orta sinif oldugu one surerken bu tezin saha ¢aligmasi kapsaminda bulunan
Izmir ve Eskisehir bitpazar1 miisteri ve saticilar1 genel olarak orta siuf altinda
bireylerden olugsmaktadir. Bu kisilerin ekonomik yonlii demografik 6zelliklerinin

anlagilmasi i¢in Tablo 1 ve Tablo 2’de g0sterilmistir.

Izmir ve Eskisehir bitpazar1 miisteri ve saticilarin genel aylik hane gelir
ortalamasi saticilarin 2.563 lira, miisterilerin 2.383 lira olmak iizere miisteri ve
saticilarin toplam hane gelir ortalamasi 2.459 liradir. Aylik hane halki genel kisi bas1
gelir ortalamasi ise saticilarin 587 lira, miisterilerin 1.153 lira olmak tizere miisteri ve

saticilarin toplam hane halki kisi bas1 gelir ortalamasi 809 liradir.

Bitpazarmin katilimcr kitlesini iic ayr1 profil olusturmaktadir. Bunlar;
miisteriler, saticilar ve resmi olarak alanin diizenleyicileri olan yerel yonetimlere
bagli zabita ve memurlardir. Bitpazar1 alaninin diizenleyicileri olan kisiler genel
ortalamalarin digsinda birakilmis ve alanin nasil diizenlendigi iizerine ise resmi
bilgiler bu kisilerden alinmistir. Bitpazarina sadece gezme amagli gelen herhangi bir
kisiye rastlanmamistir. Bitpazarini kullanan tiim alic1 ve saticilar bitpazarindan

mutlaka bir kez de olsa aligveris yapmustir.
3.2.1. Bitpazarinda Satic1 Profilleri

Bitpazar1 satici profillerinin ayirt edici 6zellikleri ikiye ayrilmaktadir. Bunlar
ekonomik olarak tek ig yapan-ek is yapan saticilar ile siireklilik baglaminda diizenli-

diizensiz saticilardur.
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Sekil 4: Bitpazari Saticilarinin Ayirt Edici Ozelliklerinin Bagintisal Yénleri

Duzenli Satic

Bitpazarn Satici

Profilleri

Ek Is Yapan
Satici
1Ies

uedep §| %81

Lz SoreklilikYanld
Dizensiz Satia

Ekonomik Yonld

Ekonomik olarak tek is yapan saticilar sadece bitpazarmin ac¢ik oldugu
giinlerde alim-satim isi yapip baska islerde ¢alismayan genelde emekli veya hicbir
iste caligmiyor durumda olan kisiler iken ek is yapan saticilar ise bitpazarinin agik
oldugu cumartesi ve pazar giinlerinde bitpazarinda alim-satim isi yapip bitpazari
disinda herhangi bir iste ¢calismayan kisilerdir. Birinci tiirde saticilar hafta i¢i bagka
islerde calisip hafta sonlar1 bitpazarinda alim-satim faaliyetlerinde bulunmakta ve
hafta ici yaptiklar1 igleri ve mesleklerini isportaci, serbest isler, belediyede isci,
bisiklet tamircisi, ¢Op toplayicisi, magaza ¢aligani olarak belirtmektedirler. Bu kisiler
iki iste ¢aligmalarinin nedenlerini “zorunluluk, mecburiyet, yetmiyor” veya “ek gelir”
gibi kavramlar kullanarak belirtmektedirler. Bu yoniiyle ek is yapan saticilarda
ekonomik olarak dar gelirlilik géze ¢arpmaktadir. Ek is yapan Ayten (49, K, Bekar,

[zmir, Satic1)*® sunlar1 aktarmaktadir:

“Hafta i¢i ben bir yerde ¢alisiyorum... Stirekli ¢alistigim bir is yeri var orayr da ben
belirtmek istemiyorum séylemek istemiyorum (¢alistigi is yerini). Hafta sonlart yani
cumartesi-pazar ben buradayim... Valla ekonomik durumum soyle sdyleyeyim. Yelpaze
gibi hafta ici-hafta sonu durmadan calisirsan ehh! Yani bu sekilde. Artik bir giin
sosyallesmeye ¢alisirsan geminin arka tarafi ¢okiiyor biraz (giilerek)... Hani nerde
yetecek. Ben cift is yapmama ragmen hafta ici baska hafta sonu burada yapmama
ragmen kit kanaat, zor bela gec¢iniyoruz miimkiin mii? 2.60 a gidiyorsun 2.60 a
geliyorsun(lira) 2 vesait, 3 vesait nasi kurtaracak bu is? Amacim, ¢ok. Evimin
ihtiyaglarint aliyorum, ¢ocuklarimin parasini yani maddi konuda para kazanyyorum.
Yani ne bileyim yani evimin her seyini ben buradan gotiiriip kullanabiliyorum yani.

*® Gériismecinin yasi, cinsiyeti, medeni durumu, yasadigi sehir, bitpazarindaki konumu (satici veya
misteri).
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Kuyafetten tut, mutfak gereglerinden tut, akliniza ne geliyorsa. Evimde ne eksikse
buradan alip gotiiriiyorum. E evimin pazar parasini, ekmek parasini da
ctkartryorum”.

Stireklilik baglaminda diizenli saticilar bitpazarinin neredeyse kuruldugu ilk
zamanlarindan beri her hafta diizenli olarak bitpazarma gelip tezgdh agarak alim
satim faaliyetlerinde bulunan saticilardir. Bu kisilerin mekan hakimiyeti ve

mekandaki sosyal iligkileri ile pazar iirlin fiyat bilgi alan becerileri oldukga yiiksektir.

Diizensiz saticilar ise bitpazarma belirli araliklarla gelen, topladiklari iiriinleri
belirli araliklarla getirip satan genelde esya toplayicilari olan veya evindeki biriken
eski esyalar1 elden ¢ikarmak i¢in getirip bitpazarinda satan kisilerdir. Pazardaki tiriin
fiyat bilgileri diisiiktiir ve aldiklar1 esyalar1 ¢ogu zaman toptan bir sekilde diizenli
esnaflara satmaktadirlar. Diizenli ve dlzensiz esnaflarin kimler oldugu hakkinda

Ahmet (44, E, Evli, Izmir, Satic1) sunlar1 aktarmistir:

“Bazi kigiler diizenli esnaf degildir. Her pazar gelmez. Gider toplar, mesela bir ay
boyunca Uriin toplar veya bir buguk ay boyunca neyse bir muiddet Grin toplar.
Topladigy iiriinii  getirir burada serer bir kag saat durur satabildigini satar
satamadigini toptan olarak ya komsusuna devreder veya mali olmayan birisine
devreder yani uygun fiyata hepsini devreder gider. Bir daha gelmez. Gider tekrar bir
ay boyunca yine esya toplar yine getirir. Oyle 6yle devam eder. Kimleri de éyledir
ayda bir gelir yani iki ayda bir gelir. Bu sekilde gelenler de var... Duzenli, diizensiz
esnaf vardir. Ben diizenli esnafim”.

Yaklasik yedi yildir izmir Halkapmar bitpazarinda alisveris yapan Kazim (33,
E, Bekar, Izmir, Miisteri) ise pazardaki diizenli ve diizensiz satic1 profilleri iizerine

benzer gozlem ve tecriibelerini aktarmaktadir:

“Bir miisteri olarak gelenler var birde satici olarak gelen var. Satict olarak gelenlerin
cogu hafta ici baska is yaparlar hafta sonu da izin giinlerinde de sabahin 3-4 0 gibi
gelip tezgdh agiyorlar bunun disinda oraya alict olarak gelen insanlar var genelde
tiniversite 6grencileri benim gibi toplayici olarak adlandirdigimiz gelen insanlar var”.

3.2.2. Bitpazarinda Miisteri Profilleri

Bitpazarmdan aligveris yapan miisteri profilleri de ikiye ayrilmaktadir. Birinci
profilde miisteriler bitpazarmi sadece alim faaliyetleri i¢in kullanirken ikinci profilde
misteriler ise bitpazarindan aldig1 esyalar1 kendi diikkkdninda veya internet ortaminda
sattigin1 belirtmektedir. Son yillarda sosyal medya aglarmin gelismesi ile birlikte
baz1 miisteriler bu yontemi olduk¢a gelistirmislerdir. Bitpazarindan esya alip

internette veya diikkkaninda satan miisteriler bitpazarina sabahin erken saatlerinde
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gelip saticilarin tezgdhlar1 agmasini1 beklemektedir. Bu kisiler genelde saticilari
tanimakta ve getirilen esyalarin alimi iizerine 6nceden anlasmali olabilmektedirler.
Bu isi yapan kisilerin i¢inde 6grenciler de yer almaktadir. Eskisehir ilinde ikamet
eden, Uludnder bitpazarmi yaklasik olarak yedi yildir kullanan ve g¢arst merkezi
Hatboyu’nda vintage giyim diikkan1 bulunup bu isi yapan Yunus (27, E, Bekar,
Eskisehir, Miisteri) sunlar1 aktarmaktadir:

“Sabah beste bitpazarina gidiyorum... Yilin her haftasi bitpazarindayim... Ya eskiyi
seviyorum. Eskiyi sevdigim igin de, eskiyle hasir nesir oldugum bir is kurdum ve
bitpazarina gidis amacim tamamen sahip oldugum diikkdni beslemek... Yani bugiin
baktiginiz zaman bitpazart benim icin biiyiik bir 6nem ifade ediyor. Ciinkii ben
bitpazarina dayali olan bir is kurdum. Yani isimin devam edebilmesi icin, benim
bitpazarina da ihtiyacim var. ...Bitpazari disinda o iiriinleri bulabilecegim baska
hicbir yer yok... Esnafim. Ticaretle ugrasiyorum. Vintage giyim satisi yapiyorum.
Hem Eskisehir Merkez de diikkanim var ve ayrica internet iizerinden online satig
yapryorum... Eski antika objeler ve giyimle ilgileniyorum. ... Yani giyim, antika obje
satan stantlara ugrarim. Ciinkii genel olarak bunlarin hem alisini hem satigini
yapryorum. O yiizden ilk olarak gezdigim tezgdhlar giyim tezgdhlandiw, antika obje
satan tezgdhlardir. Daha sonrasinda genel bir tur yaparim yine”.

[zmir Halkapinar bitpazarindan aldig1 Griinleri internet ortaminda satan égrenci
Leyla (25, K, Bekar, Izmir, Miisteri) ise yaptig1 isin siirecini ve is deneyimlerini

sOyle aktarmaktadir:

“Bitpazarina gidiyorum aldigim tiriinleri internet tizerinden satiyorum... Yani genelde
ben kendi kiyafetlerimi de degistirip doniistiirmeyi seviyorum. Bu kiiciikliigiimden beri
boyle bir seyleri kesip bigmeyi seviyorum magazadan alip bir sey kesip bicmek daha
farkli iken daha ucuza bir seyler alabilecegim bir yer varken dyle bitpazarina gitmeye
basladim. Son iki evrede iiriin alip internet Uzerinden satmak. Clnkl oradan Urun
alyyorsun o tiriinleri kullaniyorsun giinliik yasamda ve insanlar ¢ok giizel iistiindeki
bunu nereden aldin veya ne kadara aldin dediklerinde soyledigim fiyat ve aldigim
urdn onlara cazip geliyor. Yani ben sonra ben bunu ticarete déniistiirmeyi diistindiim
internet tizerinden de bunun daha saglikli olabilecegini diisiindiim. Hem kendim igin
basladim sonrasinda para kazanabilecegimi diistindiim, yapan birka¢ arkadasim vard:
onunla birlikte fikir aligverisi oldu o sekilde basladim”.

Bitpazarinin ikinci miisteri profilini olusturan kisiler yani bitpazarina gelip
sadece alim faaliyetinde bulunan ve aldig1 giinliik ihtiya¢ malzemelerini kullanan
miisteriler ise bitpazarindan aligveris yapma nedenlerini “ucuz, zorunluluk,
mecburiyet, ekonomik vyetersizlik” kavramlarin1 kullanarak belirtmektedirler.
Eskisehir bitpazarini iki ayda bir ziyaret ettigini sdyleyen Mehmet (45, E, Evli,
Eskisehir, Miisteri) kendi deneyimlerini, bitpazarinm miisteri profilleri ile bitpazarini

kullanma nedenlerini soyle aktarmaktadir:
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“Burada ne ararsan bulunuyor yani. Bide hesaplar uygun oluyor tabi. Maddi
durumum sikinti oldugundan burada da hesapl oluyor... Baska insanlarda maddi
durumu sikinti oldugu icin burada hesapl buluyor biraz. Giysi olsun ayakkabt olsun.
Cogu da o sekilde geliyor yani... Yoksul insanlarda geliyor varliklilarda, varlikiilar
dolasiyor genelde... Ayakkabi oluyor, pantolon oluyor, i¢ elbisesi aliyoruz. Baya
hesapli oluyor... Mecburen aliyoruz iste. Bayramdan bayrama bir pantolon alacaz,
ceket alacaz. Aliyoruz iste. Ondan sonra pantolon kalmiyor buradan 3-5 liraya
pantolon aliyoruz iste... Simdi séyle anlatyyim ben sana. Carsida 10,20 liraya burada
5 lira. Yani birinci sifir gibi goziikiiyor iyi yani. Yani o kadar da kétii sey gelmiyor
yani... Burasit benim icin ¢ok anlamli ¢iinkii maddi ve manevi durumdan ¢ok iyi
clinkii. Ne alirsan hesapl geliyor diizgiin bir sekilde cebine de uygun geliyor... Burasi
bize uygun, gizel... Burast bir yandan da ucuzluk gibi yani hesapli oldugu igin
vatandag buraya geliyor yani”.

3.3. iZMiR VE ESKIiSEHIR BITPAZARLARININ MEKANSAL
OZELLIKLERI

Iki ayr1 sahada yapilan bitpazar1 arastirmasi mekansal olarak bazi farkli
ozellikler sergilemektedir. Eskisehir bitpazar1 Tepebast merkez ilge belediyesinin
belirledigi kapali bir alandan olusurken, izmir bitpazar1 Konak merkez ilge

belediyesinin belirledigi tamamen agik bir alanda faaliyet gostermektedir.

Pazaryerleri genelde mekansal 6zellikleri bakimindan yerlesim planmna gore
dogrusal ve mekansal, {st Ortlisine gore ise acik ve kapali olarak
smiflandirilabilmektedir (Oztekin, 2009: 9-13). Bitpazar1 mekanlar1 da birer
pazaryeri olmasi1 bakimmdan diger pazaryerlerine benzer mekansal 6zellikler

gosterebilmektedirler.

3.3.1. Izmir Bitpazarinin Mekansal Ozellikleri

Izmir Halkapinar bitpazar1 Halkapmar oto pazarysanayi sitesindeki is
yerlerinin faaliyet gdstermedigi alanda hafta sonlar1 uzun ve kisa sokaklar boyunca
sergilenmektedir. Yani mekanda bulunan sokaklarm agildigi ¢ogu oto galeri, oto
parcact ve oto tamir yeri olan igyerleri hafta i¢i agik olup diikkan sahipleri burada
faaliyet gosterirken hafta sonlar1 ig yerlerinin kapali olmasi, faal olmamasi nedeni ile
bitpazar1 ayni bu mekan lizerine kurulmaktadir. Sokaklarin genisligi ve uzunlugu

sabit olmamakla birlikte uzunluklar her sokakta farklilik gostermektedir.
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[zmir Halkapmnar bitpazar1 yerlesim planina gére cogu boliimiinde dogrusal,
bazi kiigiik boliimlerinde ise alansal 6zellikler tasir. Yerlesim planina gére dogrusal
pazaryerleri, sokak ve caddeler boyu diz bir yonde ilerler esyalarn pazara
taginmasinda, ulasim faktorii agisindan ve pazarin sokak boyu ilerlemesi bakimindan
sonradan pazara yeni satict tezgahlarmin eklenebilmesi agisindan elverislidir
(Oztekin, 2009: 9-11). Pazarin internet ortammdan alman goriintlsi bazi
isaretlemeler ile Harita 1°de gosterilmistir.”® Ozellikle pazarm 1.2. ve 3. ana
giriglerin kesistigi iiggen i¢inde kalan alan dogrusal olarak sokak aralarinda kurulan

pazaryeri alanidir.

Izmir Halkapinar bitpazar: iist Ortiisiine gore ise agik bir pazaryeridir. Ust
ortiistine gore acik pazarlar, pazaryerindeki satict ve miisterilerin bulundugu alanin
iist cephesinin acik olmasi veya semsiye, Ortii gibi seylerle gecici olarak kapatilmig
olmasidir. (Oztekin, 2009: 12).

Harita 1: Izmir Halkapinar Bitpazar1 Haritas
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Pazarin bulundugu alani aywran bodlge kirmizi olarak isaretlenen cadde ve
sokaklarin i¢inde kalan alandir. Pazar 5 ana giristen olugsmakla birlikte pazar alani
faaliyetleri 2 cadde ve yaklasik 30 sokakta sergilenmektedir. Baz1 sokaklar tezgah

say1s1 bakimimdan tam olarak dolu degilken 6zellikle yogunluk 1. ana girisin oldugu

* https://www.google.com/maps/@38.431774,27.1759159,16.75z (Erisim: 15. 02. 2019)
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bolgededir. Tezgah yogunlugunun oldugu diger bir alan ise 1.2. ve 4. ana giris olarak
isaretlenen pazart Sehir Stadyumundan ayiran cadde boyu uzanan alandadir.
Yogunlugun bulundugu bolgeyi daha c¢ok diizenli esnaflar olustururken diizenli
olmayan esnaflar ise pazarin u¢ noktalarinda ya da pazar faaliyetlerinin diisiik oranda
gergeklestigi yerlerde bulunmaktadir. Diizenli saticilar pazara her hafta sonu gelen,
pazarin daha once tagindig yerlerden ilk gelip burada tezgah yerini sahiplenmis olan

ve pazarin kurucu unsurlar1 olan uzun yillardir izmir’de ikamet eden kisilerdir.

Diizensiz saticilar ise genelde bitpazarina belirli araliklarla gelen, esyalarini
biriktirerek getirip pazarda sergileyen ¢ogu zaman Izmir’e yeni gelen kisilerdir. Bu
kisiler tezgahlarini genelde pazar aligverisinin, yogunlugunun daha seyrek oldugu ug
bolgelerde gerceklestirmektedir. Bu kisileri Suriye I¢ Savasi’ndan gelen
siginmacilar, d6grenciler, apartmanlarin kapici gorevlileri ve ¢op toplayiciligi yapan

kisiler olusturmaktadir.

[zmir bitpazarinda kullanilan tezgahlar ya yere gelisi giizel bir rtiiniin, halmin,
musambanin {izerine serilmekte ya da ayakg¢a kullanilarak sabitlenmektedir. Bazi
saticilar giinesten ve yagmurdan korunmak amaciyla tezgahlarin iizerini semsiye,
musamba veya derme c¢atma Ortiilerle cadir seklinde kapatmaktadir. Bunun yaninda
baz1 saticilar pikap tarzi araglar kullanmakta tezgadhlarini hi¢ agmadan araglarin

icerisinde urunlerini sergilemektedir.

Fotograf 1: izmir Halkapinar Bitpazar1 Pazaryeri




Izmir Halkapmar bitpazari alansal olarak sokak aralarinda dogrusal sekilde
kurulmast itibari ile satic1 tezgahlarinimn yazin ve kisin muhafazasinda saticilar bazi
zorluklar yasamaktadir. Bu yonde gelen sikayetler oldukca fazla olmakla birlikte
saticilar bu yonde bir kolayligin saglanmamasi nedeniyle ¢cogu zaman mahalli
idareleri sorumlu tutmaktadir. Uzun yillar izmir Halkapmar bitpazarinda tezgah agan

iki saticinin anlattiklar1 bu agidan kayda degerdir.

Ayten (49, K, Bekar, Izmir, Satic1);

“Mesela bir ara ara bir kafe agilabilecek bir yer olmast bu insanlarin bir gélgede
dinlenmesi, miisterilerin de rahat bir sekilde alisveris yapabilmesi, bir ¢ay icebilmesi
yoruldugun da, bir lavabosuna gitsin. Bak bir bayan olarak neden gece kalamiyorsun
ya da bir bayan olarak daha uzun. Ciinkii lavabo yok bir oturup bir miisteri ile bir ¢cay
icemiyorsun, diyelim ki misafirvin geliyor. Yok, yani bir gélge barimacak bir yer yok.
Toz-toprak yani berbat ¢ok zor sartlar da yapiyoruz biz bu isi”.

Ahmet (44, E, Evli, Izmir, Satic1);

“Mekansal olarak bir degisiklik yok, her zaman ki gibi devietin bu konuda bir yatirimi
ve tesvigi olmadigi icin halk kendi imkdnlari ile yani bir yeri kendine mesken tutuyor,
getirip Urdnt yerlere dokmek sureti ile satiyor. Gelismis bir tezgah iste yazin
glinesten, tozdan, kisi yagmurdan korunacak bir sey yok, eskiden beri bu boyle, kotii
kosullarda ticaret gergeklesiyor”.

3.3.2. Eskisehir Bitpazarinin Mekansal Ozellikleri

Eskisehir Uludnder bitpazar1 Tepebasi Belediyesi’'ne bagli Uludnder kapali
pazaryerinde hafta sonlar1 faaliyet gostermektedir. Bu kapali pazaryeri hafta i¢i semt
pazari, kurban bayramlarinda kurban kesim yeri olarak kullanilirken hafta sonlar1 ise
ikinci el esyalarin satildig1 bitpazar1 olarak faaliyet gostermektedir. Bu bitpazari
yerlesim planina gore alansal bir pazaryeri 6zelligi gostermektedir. Yerlesim planina
gore alansal pazaryerleri, pazar kurulmasi amaci ile bilingli olarak olusturulmus,
temiz ve diizenli bir alt yapiya sahip 6zel pazaryerleri, kent meydani, biiyiik
caddelerin kesistigi noktalar gibi mekanlardrr (Oztekin, 2009: 10-11). Bu

pazaryerinin bulundugu alanin mekansal 6zellikleri Harita 2°de gosterilmistir™.

%0 https://www.google.com/maps/@39.7873668,30.4770331,18z (Erisim Tarihi: 20.02.2019).
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Harita 2: Eskisehir Uluénder Bitpazar1 Haritasi
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Eskisehir Uludnder bitpazari1 4 giris kapist bulunan, iist ortiisiine gore kapali bir
pazaryeridir. Ust ortiisiine gore kapali pazaryerleri, iklimsel kosullara kars iistii ve
kenarlar1 kalic1 olarak kapatilmis olan pazaryerleridir (Oztekin, 2009: 12). Her ne
kadar bu bitpazar1 kapali ve alansal bir pazaryeri olma o6zelligi gosterse de son
yillarda bitpazarinin dis tarafi olan agik alanda da sokak aralarinda satis amaci ile

tezgahlar agilmaktadir.

Pazarin bulundugu alan Malko¢ Bey, Yesim, Sevgisun ve Aktiire sokaklari ile
cevirili olmakla birlikte pazaryerinin tam adresi Uluonder Mahallesi, Yesim Sokak
No:2 26.190 Tepebas/ESKISEHIR’dir. Yesim sokagm bulundugu tarafta Atatiirk
Giizel Sanatlar Lisesi, Malko¢ Bey sokagin bulundugu tarafta Metro ve Banio AVM,
Sevgisun sokagin oldugu tarafta ise bir cami bulunmaktadir. 3. Giris kapisinin
bulundugu tarafta zabita amirligi, 2. Giris kapisimin bulundugu tarafta tuvalet
bulunmaktadir. Pazara girisler daha ¢ok tramvay duragma yaki olmasi nedeni ile
Malko¢ Bey Sokak tarafindaki 2. Giris ve Yesim sokak tarafindaki 1. Giristen
yapilmaktadir.

Pazar faaliyetleri iki farkli alanda siirdiiriilmektedir. Birinci alan i¢ mekandir.
I¢ mekan faaliyetleri kolonlarin ¢evresinde daha dnce belirlenmis olan sar1 gizgilerin

icerisinde  surdurilmektedir. Pazarm i¢ mekan1 kapali olmasi bakimindan
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yagmurdan, kardan, glinesten ve soguk havalardan korunmak amaci ile saticilara

stireklilik ve korunma amaci ile miisteri cekme avantaji saglamaktadir.

Fotograf 2: Eskisehir Uludnder Bitpazarinin I¢ Tarafi (I¢ Mekan)
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Kaynak: Tepebast Belediyesi Bastn Yaym ve Halkla iliskiler Miidiirligii (2013).

I¢ tarafi (ya da ic mekan) pazarin 2010’da kurulmasindan bu yana kullanan
saticilar olugsmaktadir. Bu kisiler her hafta diizenli olarak bitpazarina gelen ve
dizenli olarak tezgah agip pazar satig faaliyetlerinde bulunan kisilerdir. Bu alanda
tezgah acip faaliyet gdsteren saticilarin neredeyse timii uzun yillardir Eskigehir’de

ikamet eden diizenli satic1 olan kisilerdir.

Diger bir pazar faaliyet alanmi ise dig taraf (dig mekanlar)tir. D1 mekan yesil
alan ve sokaklardir. Dig mekan {istii kapali olan mekan olmamasi nedeni ile
dezavantajlidir. Bu alandaki saticilar yagmurdan ve giinesten korunmak amaci ile
herhangi bir musamba veya ortii kullanmamaktadir. Bu kisiler ya {irtinlerini araclarda
sergilemekte ya da yagmur ve kar gibi durumlarda i¢ mekana girip beklemektedirler.
Bunun icin soguk ve yagmurlu havalarda bu alandaki tezgah sayilarinda diisiis

gorilmektedir.
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Fotograf 3: Eskisehir Uluonder Bitpazarmin Dig Tarafi (D1 Mekan)

Kaynak: Tepebasi Belediyesi Basin Yayin ve Halkla Iliskiler Miidiirliigii (2013).

Dis mekandaki saticilar daha ¢ok Eskisehir digindan ikamet etmektedir.
Ozellikle son iki yildir Suriye i¢c savasindan siginmaci olarak Eskisehir’e gelen
kisilerin yani sira pazarda bazen esya satim isi yapmak i¢in giinii birlik bitpazarina
gelen Ogrenciler ve diizenli olmayan esnaflar dis mekandaki yesil alanlar ve

sokaklarda satig faaliyetleri i¢in tezgah agmaktadir.

34. IZMIR VE ESKIiSEHIR KENTLERINDE BITPAZARI
FAALIYETLERININ TARIHCESI

Izmir ve Eskisehir bitpazarlarinimn tarihi ile ilgili birinci elden fotograf, belge,
kitap vs. kaynaklarin yetersizligi ikinci elden kaynaklari irdelenmesini zorunlu
kilmaktadir. Bunun i¢in bir mekén hafizasinin tarihini yazmak igin bitpazarini
kullanan kisiler ve yetkili diizenleyici kurumlarda ¢alisanlarin anlattiklar1 6nem arz
etmektedir. Mekanlarin i¢cinde yasayan bireylerin hafizalarmin tarihini yansittigmi
once stiren Nora (2006: 17-19), mekanlarin tarih yazimmin hafiza ile desteklenip

aktarilabildigini 6ne siirer. Bitpazar1 gibi sokak aralarinda veya belirli bir mekanda
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kurulan sosyal mekanlar birer mahal® 6zelligi tasir ve bu tiir mekanlarm tiimii belirli
ritliellere dayanir. Sokaklarin kendisi bir kiiltiirel inga alanidir ve mekan bellegini
icinde tasir. Mekanin yeniden insa edilisi bellekte ge¢misin siliniklesmesine veya
yok olmasma yol agabilir (Connerton, 2014: 32-39). Eskisehir ve Izmir
bitpazarlarinin tarihgesine yonelik bazi spekiilasyonlar mevcut olmakla birlikte
pazarin ne zamandandir varolduguna dair verilen cevaplar siirekli degiskenlik
gostermektedir. Bu degisken cevaplarin nedeni ise bitpazarlarinin ilgili belediyeler
tarafindan  siirekli  zapturapt®®  edilmesinden  kaynaklanmaktadir.  Bazen
bitpazarlarinda ortaya ¢ikan mekandan kovma, pazar1 yasaklama, kaldirma veya yer
degistirme uygulamalar1 kent yerelinde Izmir ve Eskisehir bitpazarlarmn tarihinin
anlasiimasimi giiglestirmektedir. Bunun igin Eskisehir ve Izmir bitpazarlarini uzun
stireden beridir kullanan bazi miisteriler ve saticilarin bitpazarnin kurulus ve taginma
asamalar1 lizerine anlattiklar1 bu agidan kayda deger goriilmektedir. Bitpazarinin
icinde koklii ve bilinmeyen bir tarihi barmdirdigini anlatan Ahmet (44, E, Evli,

Izmir, Satic1) sunlar1 aktarmaktadir;

“Genel olarak bitpazarlarimin en az peygamberler tarihi nereye dayaniyorsa o kadar
eski oldugunu diistintiyorum, ¢tinkii bu bitpazar ile ilgili rivayetler var. Mesela eski
kap kacaklarin ticareti ile ilgili. Kullamlmis esyalarin ticareti ile ilgili, dlen kisilerin
kiyafetlerinin 6zel esyalarinin, giindelik esyalarimin satisi ile ilgili bir siirii rivayet var
yani halk arasinda’.

3.4.1. izmir

Izmir kentinde kamusal bir alan olarak pazaryeri faaliyetleri oldukga eski bir
tarihe dayanmaktadir. Ozellikle sehrin merkezinde bulunan Roma déneminden kalma
tarihi pazaryerlerinden olan agora bu tarihsel ge¢misin en bariz éjrntagidir.S3 Antik
agora bolgesinin karsisinda bulunan tarihi Kemeralt1 ¢arsist Izmir’de Osmanl
tebaasinda yasayan Tiirk, Rum ve Ermeni, Yahudi halklarinin pazarcilik
faaliyetlerinin merkezi konumundadir. 19. yiizyilda bazi yabanci seyyahlarm gezi
gozlemlerinde anlattiklar1 iizere pazarlar bu kozmopolit kentin giinliik yagaminda

onemli sosyallesme alanlaridir. Kentin merkezinde bulunan simdiki Konak bdlgesi,

! Mahal dogumdan &liime kadar kiiltiirel bellegi insa eden bir ev olabilecegi gibi ikinci bir
kiiltiirlenme alan1 olarak bir sokak da olabilir (Connerton, 2014: 28-37).

52 Arapca kokenli olan bu kelime mekéanm disipline edilmesi anlamina gelir (TDK)

%% http://www.izmirkulturturizm.gov.tr/TR-77098/izmir---agora.html (Erisim Tarihi: 23.02.2019)
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gecmiste pazaryeri faaliyetleri alani olarak Onemli bir yer arz etmektedir.

(Karayaman ve Yavuzcan, 2010: 434-439; Yaranga, 2002: 28-58).

Fotograf 4: Cumhuriyet Oncesi izmir Kemeraltinda Bir Pazaryeri
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Kaynak: Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Piristina Kent Arsivi ve Miizesi Apikam Gorsel Belgeler Fonu (2007)

Izmir kentinde cumhuriyet sonrasinda ise pazaryeri faaliyetleri cesitlilik
gostermekle birlikte kentin merkezi disinda diger yerlesim bolgelerinde de pazaryeri
faaliyetleri goriilmektedir. 1930 yillarinda Izmir’de siiren hayat pahaliligi kentin
merkez bolgesinde pazaryeri sayisinda artisina neden olmus ve belediyelerin sinirlart
dahilinde ilk pazar faaliyetleri yeri olarak Esrefpasa’da baslamistir (Serge, 2001: 96-
99; Berber ve Serce, 2011: 194). Bu donem kentin ticaret hayatmin canlanmasinda
onemli bir rolii olan izmir Enternasyonel Fuari ilk olarak 1933 yilinda Gazi Parki’nin
bulundugu alanin arkasi1 9 Eyliil panayir1 haline getirilmesi ve 1936 yilinda alanin
genisletilmesi ile birlikte fuar alan1 olusturulmustur. Izmir Enternasyonel Fuar1 hem
bdlgenin ticaretinin canlanmasinda hem de uluslararasi ticaretin gelismesi bakiminda
onemli bir pazar alani haline gelmistir (Aksoy ve Ozgiinel, 2001:4-5; Yasar, 2010:
387).
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izmir bitpazarmin® mekénsal olarak sokak aralarinda kurulma uygulamalar:
her zaman var ola gelmistir. 2005 tarihine kadar Izmir kentinde bitpazari faaliyet yeri
olarak genellikle Konak ilgesine bagli Cankaya bolgesinde Fevzipasa Bulvari uzun
bir donem bitpazari olarak kullanilmistir (Ahmet Piristina Kent Arsivi ve Miizesi:
2005). Izmir’de bitpazarlar1 donem dénem semt ve mekan degisimine ugramistir.
Genellikle pazarin kurulum ve kaldirilma asamalar1 o donemde bitpazarmin bagl
oldugu ilgili mahalli idareler, belediye, valilik ve kaymakamliklar tarafindan
degistirilmistir. Bitpazarinin son olarak 2015 yilinda kuruldugu yer olarak
Halkapmar bitpazari, Konak belediyesinin kismi gozetim ve denetiminde
bulunmaktayd1. > izmir’de bitpazarmm tam olarak hangi tarihte, nerede kurulduguna

dair higbir goriismeci net bir cevap verememistir.
Ali Volkan (55, E, Evli, Izmir, Satic1);

“Bitpazarina asagi yukar: 30 senedir geliyorum. Cankaya’dan beri geliyorum... Ben
bildim bileli var ben 55 yasindayim iste 10 yasinda insan bazi seyleri kavradigin
diistiniirsek 45 yildwr vardir... 40 senedir var mesela 5 yasinda, soyle diyim; 10
yasinda aklimiz ermeye basladigina gore 45 senedir bitpazart var Izmir de. Ilk
Cankaya’da kuruldu. Izmir’in en biiyiik bitpazar, Cankaya’dan énce sey de vardi,
Tkinci kordonda ondan sonra Cankaya. Cankaya 'dan sonra 10 tane yer degisti”.

Firat (30, E, Bekar, Izmir, Miisteri);

“Yaklasik 7 yildir bitpazarina gidiyorum... Eski hali buradan énceki hali su anki son
yerinden once dort kere degisti benim gitmeye basladigimdan yeri. Digerlerini
bilmiyorum... Yine Halkapinar’'da birkag sokak tistiindeydi. Ondan dnce yukariya ne

taraf diyeyim Tepecik’e daha yakin dogum hastanesinin oraya tasindi. Bir de
Yesildere yoluna tasinmisti. Orada da bir 6-7 ay kadar da orada kaldr”.

Yalniz uzun yillardir bitpazarini kullanan miisteri, satic1 ve zabita memuru bazi
gorlismecilerin anlattiklar1 kronolojik olarak g6z oniine alindiginda bitpazarinin
kuruldugu yerler; 2008 yili Oncesi simdiki Basmane elektronikg¢iler carsisinin
bulundugu alanin etrafinda Cankaya Fevzi Pasa Bulvari’'nda, faaliyet
gOstermekteydi. Cankaya’da uzun yillar faaliyet gostermis olan bu bitpazar1 Konak
Belediyesi Zabita biriminin tarafima ilettigi bilgiler iizerine ilk olarak 1363., 1364.,
1369., 1373. sokaklarda baslamistir. Buradan kaldirilan bitpazar1 2008-2009 yillar1

* Burada Izmir “Halkapinar” bitpazar1 ve Eskisehir “Uluénder” bitpazari adlandirmas: belirli iki
mekéana gonderme yapmaktadir. Bitpazarlar1 gibi aligveris pazarlar1 baska bir mekana tasmiyor
olabilme 6zelligi gdstermesi bakimindan bunun yerine “Lzmir Bitpazar” ve “Eskisehir Bitpazart”
gibi birka¢ mekanin tiimiiniin tarihi irdelenmeye ¢aligilmaktadir.

% http://www.konak.bel.tr/haber/bit-pazarina-yeni-yer-mujdesi-476089 (Erisim: 23.02.2019).
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arasinda yedi ay Yesildere Dogum Hastanesi civarinda yol iizerinde kurulduktan
sonra Halkapinar bolgesine tasmmistir. Konak Belediyesi Yenisehir Semtine bagli
Halkapinar bolgesinde 2009-2015 yillar1 arasinda Gida Carsisinin bulundugu toprak
alanda kurulduktan sonra 2015 yilinda eski bitpazar1 alanin hemen yaninda bulunan
(bu caliymanin saha arastrmasmin yapildig) Halkapinar otopazarinda devam
ettirilmis ve 26 Kasim 2017 tarihinde bu alanda bitpazar1 faaliyetleri, ilgili mahalli
idareler tarafindan yasaklanmigtir. Aradan gecen dort aylik bir siireden sonra
bitpazar1 Izmir’de ayn1 donemde birkag yere dagilmustir. Bitpazarinin tekrar aktif
hale gelebilmesi i¢in pazar saticilart sosyal medyadan imza kampanyalar1 baslatmis
ve Facebook gibi sosyal medya platformlarinda gruplar kurulmustur. Bunun
neticesinde saticilarin bir kismi Cigli Belediyesine baglhh Komsuoglu pazaryerinde,
bir kismu Tepecik’te izinsiz bir alanda diger onemli bir kismi ise Kahramanlar Ege
Mahallesinde yaklasik 600 esnafa hizmet verebilecek olan iki kath biiyiik bir depoyu
kiralayarak bitpazari faaliyetlerine devam etmislerdir. Tepecik’teki gibi izinsiz ve
acik alanda kurulmus olan diger kiigiik capli bitpazar1 faaliyetlerine ise Izmir Valiligi

miidahale ederek izin vermemistir.
3.4.2. Eskisehir

Cumbhuriyet Oncesi Eskisehir kentinde pazaryerleri sehrin daha ¢ok merkezi
konumunda bulunan Odunpazari bdlgesinde ortaya ¢ikmustir. Her hafta duzenli
olarak Sal1 ve Carsamba giinleri pazaryerleri kurulmus olmakla birlikte kent insanlar1
ve civar koyliler kentte aligverislerini siirdiirmiiglerdir. Buna ek olarak 1890
yillarmda padisahin emriyle her yil 21 Eyliil tarihinde baslaylp 15 giin siiren
panayirlar diizenlenmistir. Boylece Eskisehir’e komsu illerden gelen kisilerin varligi
kentin ticari hayatina canlilik kazandirmistir (Sar16z, 1997: 96). Cumhuriyet sonrast
daha yakin donemlerde ise Odunpazari, kentin pazaryeri olma 6zelligini yitirmis ve

onemli pazaryerleri bugiin ki Adalar ve Tepebasi civarina kaymaistir.
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Kaynak: Pierre de Gigord Arsivinden aktaran Sari6z, 1997: 96.

Eskisehir kentinde bitpazarmin son kuruldugu Uludnder bitpazari yeri disinda
tam olarak net bir tarih bilinmemektedir ama kentin merkezinde bulunan ve
Osmanli’da ismi “bayat pazari” olarak telaffuz edilen bitpazarma benzer sekilde ve
ikinci el triinlerin satildig1 bayat pazar1 bazi gorsel kayitlara gore 1973 tarihlerine
dayanmaktadir. 1973 yilinda yaymlanan “50. Yilda Eskisehir” isimli esere gore
buguin Yildiz Duragi’nin arka sokaginda bulunan bayat pazariin bu pazarla ayn1 yer

oldugu goriilmektedir (Celikkanat, 1973: 51).
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Fotograf 6: 1973 Yilinda Eskisehir Bayat Pazar1

Kaynak: Celikkanat, 1973: 51.

Eskisehir bayat pazar1 bugiin Tepebasi merkez ilgesine bagli olan Hac1 Ali Bey
Mahallesi Celikel Sokak ile bu sokagi dikey olarak bolen diger sokaklardadir. Halen
giliniimiizde kentte uzun yillardir yasayan kent sakinleri tarafindan bu sokak her ne
kadar eski islevinin ¢ogunu yitirmis olsa da halen bayat pazar1 sokagi olarak
nitelendirilmektedir. Bu sokakta bulunan ikinci el esya pazari olan bayat pazari
Eskisehir kentine 6grencilerin yogun olarak gelmeye basladigi donemlerde alim giicti
diisiik olan 6grenciler ve kentin alt gelir gruplar1 tarafindan 1980 yilindan sonra

yogun olarak kullanilmistir.

Eskisehir bayat pazari sokak boyu kapali dikkénlardan olugmaktadir ve
onceden her cesit ikinci el giyim, aksesuar, mobilya ve beyaz esyalar satilirken
giintimiizde diikkan sahipleri ikinci el beyaz esya, oturma koltuklar1 gibi mobilya
urinleri satmakta ve Urlnlerini bu dukkanlarin i¢inde ve Oniinde kaldirimlarda
sergilemektedirler. Eskisehir bayat pazar1t yogunlugu bakimmdan iki doneme
ayrilmaktadir. Birinci donem 2010 6ncesi ikinci donem ise 2014 sonrasidir. 2010
oncesi donem de bayat pazarinin yogun olarak kullanilmasi ve diikkan sayisinin ¢ok
olmasinin nedenlerine bakildiginda; dgrencilerin genelde bu bdlgeye yakin ikamet

etmesi, bayat pazarini tanimasi, ikinci el esya aligverisinin heniiz internet ortaminda
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gunUmiizdeki kadar yaygin olmamis olmasi ve ayn1 zamanda 2010 yilinda Tepebas1
Belediyesi tarafindan yeni bir ikinci el aligveris mekani olan Uludnder bitpazarinin
heniiz kurulmamis olmasidir. 2010 ve 2014 yillar1 arasindan ise swralanan bu
nedenlerin ortaya ¢ikmasi ile bayat pazari eski islevini yitirmistir.® 2014 yilindan
sonra bayat pazarindaki yogunlugun nedeni ise Eskisehir yerel basmin Suriyeli
sigmmacilar ve Irak, Iran’dan gelen miltecilere yonelik medyadaki temsilleri tizerine
Goktuna Yaylaci (2017: 21-22) tarafindan yapilan bir arastirmaya gore; son donemde
Suriye I¢ Savasi’ndan Eskisehir kent merkezine gelen siginmacilar ve Irak, iran’dan
gelen miilteciler yerel gazete basliklarinda “Bitpazarina Miilteci Yagiyor”, “Bayatta
Miilteci Bereketi”, “Multeciler Esnaflara Yararli”, “Miilteciler Iyi mi Kétii mii” gibi
bayat pazarinin ikinci el aligveris ortamini canlandirdigi vurgulanmistir. Hatta bazi
esnaflar Suriye, Irak ve iran’dan gelen siginmaci ve miilteciler ile iletisim kurmak
icin Arapca bilen terciman ¢alistirmaya baslamistir. Ayni arastirmada ekonominin
canlanmasina yonelik olumlu gostergelerin yaninda siginmaci ve miiltecilere yonelik

olumsuz nitelendirmelerin de oldugu saptanmistir.

Tepebas1 Belediyesi pazaryerlerinden sorumlu zabita amirinin aktardig: tizere
2010 yilindan 6nce bayat pazarmnin sonlarinda bazi seyyar saticilar ellerindeki ikinci
el trlinleri satmak i¢in belediyeden izinsiz olarak gayri resmi bir sekilde tezgah
acmaktaydi. Zabita amiri Eskisehir kentinde ikinci el esya satan seyyar saticilarin
diizenli bir mekana toplanip Uludnder bitpazar1 mekanmna tagimmasi siirecini soyle

aktarmustir;

“Eskiden burada sehrin farkli yerlerine esyalarini yere acan kisiler vardi. Ozellikle
Muttalip Kopriisii tarafinda ¢ok vardi. Biz de mecburen bunlari bir araya toplamak
icin haftamin belirli bir giinii icin yer tahsis ettik vatandas da faydalansin. Yani
belediyeye kayitl bir sey yok. Biz sadece 5 Tiirk Lirasi igsgaliye bedeli aliyoruz. Bu
ikinci el pazarmi biz 2010°da olusturduk sen gelmeden 5 dakika dnce de diger
amirlerle orasi ile ilgili konusuyorduk. Pazar alamimin disina tasmis bina disina, ne
yapmak gerekir diye. Yasada karsilik bulmuyor bu pazaryeri, yoksa bizde resmiyet ve
ruhsat verirdik (5957 Halkanunu pazaryerleri yodnetmeligine vurgu yapryor)...
Vatandas da faydalaniyor iste evde virini zivirini toplayip getirip satan oluyor. Ya da
degerlendirilmesi gereken antika esyalar degerlendirilmis oluyor. Il disindan haftada
bir kere cikip gelen var, il il bu pazarlart dolasip gezen var. Ikinci el esyalar iste
genelde.”

%8 http://www.anadolugazetesi.com/bayat-pazari-bayatladi-9716.html (Erisim Tarihi: 24.02.2019).
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2010 sonras1 bayatpazarin da bulunan sokak sonlarinda kendi esyalarini izinsiz
olarak satan bazi seyyar saticilar tezgah agmak i¢in yeni bitpazart olan Uludnder
bitpazarina ge¢mistir. Uluonder bitpazarinda goriisiilen bu saticilarin diginda iki
satic1 Eskisehir kentinde kurulan bitpazarmin tarihine dair net bilgiler verememekle
birlikte daha 6nce kurulan kiiciik 6lgekli bitpazarlar1 ile kent merkezinde bulunan

bayatpazar1 hakkinda sunlar1 aktarmigtir;

“Herhalde (genel olarak) 15 yildir falan var. Burada (Uluénder’de) 10 yil ama daha
baska yerlerden geldi o... Eskiden otogarin oldugu yerdeydi... Ac¢ik alanda
kuruluyordu... 16 falan etti toplam... Bayat pazarindaydi eskiden, diikkanlardaydi.
Sonra iste o ¢arsamba pazarina gegti. Orda a¢cmaya basladilar sokagi... O zaman
daha sempatikti simdi artik iyice kazang pozisyonu, kazanma seyi énemli yani. Eldeki
eskileri ¢ikarmak yerine simdi para doniiyor” Bekir (70, E, Evli, Eskisehir, Saticr).

“Bitpazari (genel olarak) 30 yila yakin var oldugunu biliyorum ama daha éncesinin de
oldugunu diistintiyorum. Yasim 30 oldugu icin ve 17 yildan beridir bu isi yaptigimiz
icin herhalde diyoruz bir 30 yidan beri vardir. Yine bizden oncesini de hesaplarsak
40-50 yila yakin bir ge¢misi vardir... Bitpazar: eskiden sokak aralarinda kurulurdu
simdi ise kapali pazar yerleri kiralaniyor. Yani bu alan (Uluénder kapali pazaryeri)
belediye tarafindan halka kiralaniyor. Giinlik 6 TL gibi bir rakam 6deyerek™ Serkan
(30, E, Evli, Eskisehir, Satict).

3.5. BITPAZARI PiYASASINDA URUNLERIN TEMIN EDIiLME
YONTEMLERI VE GETIRILME ASAMALARI

Bitpazarmda goriisme yapilan saticilar pazar tezgahlarinda sergilenen ikinci el
iriinlerini farkli yontemler ve iletisim kanallar1 ile getirip satmaktadirlar. Bu iiriinler
belirli asamalardan ge¢mekte ve pazaryeri piyasasmnin olusumu agisindan Onem
tagimaktadir. Bitpazarina getirilen esyalarm nereden, nasil, kimler aracilig ile, kag el
degistirdigi ve ekonomik pazarlanma siirecine kadar insanlar aras1 ekonomik iligkiler
ile ugradig1 asamalar ve getirilme siireci ile esyalarin getirilme yontemlerinin timu

Sekil 5’de gosterilmistir.
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Sekil 5: Bitpazarma ikinci El Esyalarm Getirilmesinin Kaynak ve Asamalar1

Qlen kigilerin egyalan
ve evlerde ihtiyag
fazlasi veya

Evlerde veya ig
yerlerinde kullamilmayip
¢Ope atilan veya satilan

Devlet kurumlannin
ihaleye qikardidi
egyalar

Sug yolu ile calint
clarak elde edilen
egyalar

Maddi yetersizlik veya
ani para ihtiyac
nedeniyle elden

kullarilmayan egyalar egyalar cikarilan esyalar

Kapicilar
veya
Guindelikgi
kadinlar

Bitpazan
Saticilan

Ihaleye giren
kigiler

Cop toplaialan
veya eskiciler

Galan kigiler Esya sahipleri

Bitpazan Bitpazan
Saticilan Saticilan

V

Bitpazan Bitpazar
Saticilan Saticilan

BITPAZARI

Bitpazarmda ikinci el esya saticilarinin sattiklar1 esyalar1 bes farkli kaynaktan
temin ettikleri gérilmektedir. Bunun yaninda altinci kaynak ise yukarida Sekil 5’e

eklenmeyen karma olarak bitpazarina gelen esyalardir.
3.5.1. Oliim Sonras ve Thtiyac Fazlasi

Anadolu’da 6len kisilerin dldiikten sonra kalan esyalarinin yakinlar1 tarafindan
genelde ihtiyag sahiplerine “hayi” yapma amaciyla verildigi ve bunun yaygimn bir
gelenek haline geldigi bilinmektedir. Her ne kadar bu gelenegin hayir amaci ile
yapildig1 yaygin bir kani olsa da ikinci bir neden ise 6len kisinin 6liimii bulastirdigi
oldiiriicti etkinin yok edilmesi evden uzaklastiriimasi baglamimda “korku” anlami da
tasimaktadir (Ornek, 1971: 75). Oliim sonras: kisilerin esyalarinmn verilecegi ihtiyag
sahibi kisilerin bulunamadigr durumlarda egyalar apartman kapicilarina veya
guindelikci®’ kisilere verilebilmektedir. Ayrica gelir diizeyi yiiksek kisilerin yasadig
semtlerdeki apartmanlarda kullanilmayan esyalar yine ayni sekilde ihtiya¢ sahibi
kigilere erisilememesi durumunda mekansal olarak en yakin olan veya iletisim

kurulabilecek olan kapicilar ve giindelikgilere verilebilmektedir. Apartman kapiciligi

> Apartman dairelerine gidip temizlik yapan giindelikciler genelde kadinlardir.
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veya giindelik temizlik meslegi ile ugrasan bu kisiler bazen esyalar1 kullanmakta
bazen ise aldiklar1 esyalar1 ya diizensiz saticilar gibi direkt getirip bitpazarinda

tezgah ac1p satmakta ya da bitpazarindaki diizenli saticilara toptan satmaktadir.
Bekir (70, E, Evli, Eskisehir, Satic1);

“Valla ben hep milletin evinden altyorum. Bitpazarinin haricinde evlerinden,
gardwroptan veriyorlar. Mesela beyi 6lmiis, beyinin biitiin esyalarini satiyor.
Bana lazim degil diyor oyle aliyorum”.

Bitpazarmi kullanan Hasan (42, E, Bekér, Izmir, Miisteri) sahadaki uzun
deneyimlerine dayanarak oOlen kisilerin bu tiir esyalarinin bitpazarina getirildigini

gozlemlemis oldugunu aktarmaktadir;

“Cogu zaman bunlart getiren insanlar bunlar: bedavaya almis, bulmus ve
getirmis oluyor. Birisi tarafindan oliim-kalim vs. vasitasiyla elinden ¢ikarmak
isteven insanlar satmak, kullanmak isteyen insanlara vermis oluyor ve
(alanlarda) onlarda ¢ok ucuz fiyatlara satabiliyoriar. Yani isin boyle bir
ekonomik boyutu var™.

Bitpazarin1 kullanan bazi miisteriler 6liim sonrasi 6len kisilerin esyalarmin
bitpazarma getirildiginden haberdar olmadigimni belirtmekte iken bu konu ile ilgili
neredeyse c¢ogu miisteri ve satict ise Olen bir insanin bitpazarinda esyalarinin
satilmasint normal kargilamaktadirlar. Bazi miisteri ve saticilar bu durumun
ekonomik olarak kar boyutuna deginirken bazilari ise dini agidan “hayir” islevi
gordiigiinii aktarmaktadirlar. Agamben’e (2011: 125-127)’e gore herhangi bir
nesnenin kullaniminin ilahi veya diger bir deyisle kutsal boyutunun olabilecegi gibi
bu diinya ile iligkili olarak diinyevi anlamlarmin da oldugunu aktarir. Bunun i¢in
bireyler bunlara her iki anlami da ylikleyebilir. Eskisehir’de goriisme yapilan
Abdulkerim (30, E, Evli, Eskisehir, Satici) 6len kisilerin esyalarinin bu diinyada 6len
kisiden sonra hayir islevi gorecegine yonelik kutsal anlamlar ve islevsel olacagi

acisindan diinyevi anlamlar yiiklemektedir;

“Insamin Sliimii Allah’m emridir ve senin onun esyalarini satman helaldir diye
diisiiniiyorum. Sevap kazandirmis oluyorsun sattigin esyayla. Ornegin bir parcayt bir
liraya satarak hem bir fakire yardimci olmus oluyorsun hem sen de fakirsin ve 0
parcadan kazanmuis oluyorsun’.
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Yunus (27, E, Bekar, Eskisehir, Miisteri) ise 6len kisinin esyalarinin kullanim
degeri iizerinden yorumda bulunarak esyanin islevsel boyutu ile ilgilendigini
aktarmaktadir. Bu a¢idan giinliik kullanim esyalar1 iizerinden diinyevi bir yorumda

bulunmaktadir;

“Evet, bundan haberdarim. Daha once boyle bir duruma tamikhk ettim ve bizzat
kendim iiriin aldim. Ve aldigim Urlnlerden hem ¢cok memnundum hem de bu durumu
¢ok mantikly buldum. Ciinkii 6liim, dogumu tamamlayan bir olgudur. O yiizden, bunda
korkulacak ya da bundan kacacak, bunu hor gdrecek bir durum yoktur. Bir insan
olmiisse vadesi dolmugtur ve ondan sonra kalan seyler zaten maddedir. O maddenin
tekrardan doniistiiriilmesi, tekrardan kullaniimasi bence miikemmel bir kardir. O
yiizden, ben mantikli buluyorum. Olen bir kadin vardi. 92 yasinda vefat etmisti. Ve
oliimiiniin 40 indan sonra, esyalar: ¢evreye dagitilmisti. Bir tane yaglica bir amca da
birka¢ ¢uval esya getirmisti. Bizde durumu sordugumuzda,; hepsi birbirine benzerdi
kiyafetlerin ¢iinkii tasarim liyafetlerdi. O da durumu anlatmisti. 1960°h yillarda,
Eskisehir’de Necdet Moda Salonu’nda ¢alismis bir terzi hamm efendinin, tasarimci
bir kadinin o dénem kendisine diktigi ve moda salonunda diktigi kiyafetlerden olusan
bir koleksiyondu. Bizde severek hepsini aldik ve bir¢ogunu da sattik. Hala 3-5 tane de
elimizde olan par¢alart var”.

Yusuf (30, E, Bekar, Izmir, Miisteri) ise 6len bir kisinin esyalarmi (6zellikle
elbiselerini) kullanmanin normal oldugunu ama yakin bir tanidigimiz olmasi
durumunda bu duygu ve hislerin degisken olabilecegini “korku” kavrami iizerinden

yorumlamaktadir;

“Olen bir kisinin evi ¢cocuklar: tarafindan paylasilamayinca satiliyor veya yikiliyor.
Onun iiriinleri getiriliyor. Daha once sunun hicbir farki yok ki aldigimiz kiyafetler
ikinci el sonucta bunu giyen kisi onu élmeden once giydi. Olen bir kisinin kiyafetleri
dedigi zaman goze korkutucu geliyor ama yasayan birinin kiyafetleri ile olen birinin
kiyafetleri arasinda hi¢bir fark yok. Ciinkii o adam oldiigii zaman giymiyor ki o
kiyafetleri. Yasadigi zaman giyiyor. Yasadigi zaman giydigi i¢inde dlen dedigi icin
oradaki korku sadece Olen kelimesinde. Yoksa ikinci el iiriinii aliyorsun. Adamin
tabutundan ¢ikartip giymiyorsun™.

Izmir ve Eskisehir bitpazarinda ikinci el iiriinlerin ¢esitliligi mevsimsel olarak
artmaktadir. Bu {iriin ¢esitliliginin artmasinin nedenlerine bakildiginda 6zellikle
mevsim degisimi ile birlikte ev ve isyerlerinin temizliginin yapilmasindan sonra
kullanilmayan iirlinlerin ev ve isyerlerinden ¢ikarilmasi ile birlikte ¢oplere atilmasi
veya ikinci bir kisiye verilmesi siirecinde bu liriinlerin bitpazarma gelmesinin énemli

bir etken oldugu diisiinilmektedir
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3.5.2. Cop

Bazi ev ve isyerlerinde kullanilmayan genelde az deforme olmus egsyalar
coplere atilabilmekte ya da satilabilmektedir. Coplere atilan bu az deforme olmus
esyalar ¢0p ve atik toplayicilar1 tarafindan c¢oplerden alnip degerlendirilirken,
satilma amaci ile elden ¢ikarilan esyalar ise genelde sokak aralarinda gezen eskicilere
satilabilmektedir. Bu esyalar1 alan ¢op ve atik toplayicilar: ile eskiciler aldiklari
esyalar1 ya bitpazarinda diizensiz esnaf olarak satmakta ya da bitpazarinda tezgah

acan diizenli saticilara satmaktadir.
Erol (52, E, Evli, Eskisehir, Satici);

“Valla emekliyim bu islerle ugrasiyorum iste. .. Is¢i emeklisiyim... Gundiiz ¢opten
toplariz pazar giinleri buraya getiririz... Her pazar geliyoruz buraya yani, ¢Opten
toplayip burada satiyoruz o kadar basit... Aksam ii¢ tekerlekli arabayla gezip kagit,
plastik, hurda malzeme ne denk gelirse getirip burada satiyoruz iste... Abi egyalari
¢opten toplarsin. Bir de iste sagdan soldan arkadaslardan topluyor, buraya
gelmeyenler var. Onlardan satin aliyoruz. Getiriyoruz yani... Gece ¢ope ¢ikan elinde
fazla egya vardir, ¢ope ¢ikarken kiyafetleri, egyalari da ayri bir pogsete koyar alr
getirir ¢opiin yanina birakir. Biraz fazla ¢ikarsa onu da getirir pazara satar, birakir.
Durum bundan ibaret”.

Abdlkerim (30, E, Evli, Eskisehir, Satici);

“Sehirdeki sokaklardan etraftan buluyorum, sonra da getirip satryorum... Etraftan,
¢oplerden petleri, naylonlari topluyorum, elbiseleri de toplayip pazarda satiyorum™.

Benjamin, 1900’lerin baslarinda Paris’in sokak aralarinda gezip ¢oplerden esya
toplayan bu tiir kisileri pagavracilar olarak nitelendirir. Pacavracilar, endiistriyel
atiklarin belirli bir deger kazanmasi i¢in sokaklardan atiklar1 toplayan araci kisilerdir
ve bazi ustalar i¢in ¢aligtiklarini belirtmistir. Cagin sefaletinin son smirinin nerede
oldugu sorusu arastirmacilart ve edebiyatgilar1 pacavracilart incelemeye itmistir
(Benjamin, 2018a: 116) Osmanli’da sokak aralarinda gezen bu tiir esya arayan kisiler
sarayin ¢Opgiilerinin bir kolunu olusturan “arayici” denen kisilerdir. Bu kisiler
Istanbul’un ¢opiinii ucuna ¢ivi gecirilmis sopalarla eseler kiifelere doldurur ve
degerli gordiikleri seyleri ise yedek getirdikleri zembillere, eleklere doldururlar.
Daha sonra bu elek ve zembillere doldurduklar1 esyalar1 deniz kiyisina goturir ve
icindeki topragi suyun i¢inde siizdiikten sonra bulduklar1 kiymetli egyalar1 esnaflara
satarlardi. Bu kisilerin bu is sayesinde yiiziik, kiipe, elmas parcas1 gibi ¢cok kiymetli

esyalar bulduklari rivayet edilmektedir (Kogu, 2016:83-88).
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Istanbul’un Beyoglu ilgesine bagli orta sinifin agirlikli olarak yasadig: Cihangir
mabhallesi ile Fatih ilgesine bagli alt gelir grubu kesimlerin yasadigi Carsamba
mahallesinin ¢oplerinden ¢ikan esyalarin karsilastirmali analizini yapmis olan
Mendillioglu (2017) “¢Op Sokaga diisiip sahipsiz mal niteligi kazandigi andan
itibaren kamusallasy” diyerek ¢opiin giinlik yasamda birtakim sosyolojik imgeleri
iginde barmdirdigimi  aktarmaktadir.®® Benzer sekilde izmir bitpazarnm
yasaklanmasindan sonra goriisme yapilan son gériismeci Hasan (42, E, Bekar, Izmir,
Miisteri) bitpazarma getirilen ve sergilenen {irlinleri ve bir kentin ¢opiinii o kentin
kimligine benzetir. Insanlarin tiikettigi nesnelerin, iiriinlerin, yiyecek ve igeceklerin
coplere atilmasi slirecinde aslinda insanlar tiiketici kimliklerini de ¢ope atmis olurlar.

Gorilismeci bu siirecin nasil bir sey oldugunu bir ajan hikayesi ile anlatir;

“Ben bitpazarina kiiltiir diyorum yani bir sehrin artigi, ¢opii aslinda o sehrin tiikettigi
seydir aslinda o sehrin kimligidir. Ben olaya oyle bakiyorum. Yani yillar once bir
roman okumustum; ajanlar yetistiriliyor ve en son artik mezun olacaklar bunun igin 3
tane ajani bir adami izlemekle, bilgi toplamak ile géreviendiriyoriar. Bir tanesi karsi
daireyi satin alyyor oraya yerlesiyor ve diirbiinle siirekli gozliiyor. Birisi elektronik
ortamda sosyal medyada orada burada siirekli takip ediyor. Bir tanesi de her giin
apartmandaki kapici/goreviiden once bu adamin ¢opiinii aliyor. Ve sonra diyor ki bu
adam bunlari yiyor, sunlari yiyor ve haftada bu kadar seks yapiyor bunlara varincaya
kadar biitiin bilgileri elde ediyor sadece ¢op torbasindan giinliik olarak aldig
seylerden. Yani bu acgidan bende bitpazarlarina bir noktada sehrin kimligi olarak
bakiyorum. Yani bir sehri okuyabilirsiniz oralarda neler var neler yok neler iiretilir ve
neler tiiketilir, neler tedaviildedir. Bu gozle bakiyorum o bana ¢ok ciddi bir veri
sagliyor agikcast™.

Bu bakima ¢op sosyolojik bir olgudur. Cunku igerisinde tuketim pratikleri ile
birlikte bir takim sosyolojik unsurlar1 barindirmaktadir.  Bunlarin yaninda ¢op
ekonomik bir olgudur ¢iinkii yeniden kullanim, geri doniisiim faaliyetleri ile devasa

bir iktisadi streci igerisinde barindirmaktadir.
3.5.3. Kurum Kaynakh; Thale Esyalar

Giliniimiizde devlet kurumlarmin depolarinda bulunan pek c¢ok ara¢ gereg,
malzeme alet gibi esyalar islevini yitirdikten sonra ihaleye ¢ikarilmaktadir. ihaleye
cikarilan bir diger devlet kurumu esyalar1 ise adliye kurumlarmin icra depolarinda
rehin olarak bulunan belirli bir tarihten sonra rehin siiresi dolunca ihaleye ¢ikarilip

satilan esyalardir. Heniiz islevini tamamen yitirmemis olan bu tiir {iriinler ihaleye

> http:/dusunetasina.blogspot.com/2017/12/cop-sosyolojisi-cihangir-carsamba-ali.html ~ (Erisim

Tarihi: 10. 05. 2019)
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giren belirli kisiler tarafindan alinip tekrar pazarlanmaktadir. Thaleye giren bu kisiler
ya aldiklar1 esyalar1 getirip bitpazar1 gibi ikinci el esya mekanlarinda satmakta ya da
bu isi yapan ikinci el esya saticilarina toptan sekilde pazarlamaktadirlar. Bazen
ithaleye giren kisiler direkt bitpazarmdaki diizenli saticilar olabilecegi gibi diizensiz

saticilarda olabilmektedir.
Hasan (29, E, Evli, Eskisehir, Satici);

“Esyalarin ana ham maddesi benim diisiindiigiim kadar, icra depolarinda 5 yilini
doldurmusg kilik-kiyafetlerin ihale ile satisi sonucu bunlar alimiyor fakat soyle bir sey;
sadece elbise, kilik-kiyafet degil! O ihalede belli bir boliim vardir, onun iginde esyada
¢tkabilir, herhangi bir seyde ¢ikabilir. Boyle bizimde ¢evremiz var, arkadaslarimiz.
Ben diyorum ki bana esya lazim o diyor ki bana masa, sandalye lazim, bana televizyon
lazim sonra kisiye gore dagitiyor. Esya elbise ¢ikarsa beni arvyor, baska esya malzeme
¢tkarsa baskasim arryor. Durum béyle” .

3.5.4. Gorunmeyen Eller; Suc¢ ve Esya

Bitpazarma getirilip pazarlanan esyalarin bir diger kaynaginin ise sug¢ yolu ile
bitpazarma getirilen calinti esyalar oldugu dillendirilmektedir. Bir yillik saha
arastirmast boyunca esya calan herhangi bir kisi ile karsilasiilmamistir. Calma
eyleminin toplumsal dislama ve sug ile iligkilendirilmesi bakimindan bu eylemi
gerceklestiren herhangi bir alict ve satici ile karsilagilmamast normal gorulmektedir.
Ama uzun yillardir bitpazarma gelen iki miisteri calinti esyalarin bitpazarina

getirildigini hatta bu isi yapan kisiler ile karsilastiklarini da aktarmaktadirlar;

“Hepsinin amact belli veya ¢aliyorlar yani ¢alan saticilar da oluyor. Séyle bir olaya
denk gelmistim. Simdi bitpazarindan ben kitap aldim, aldigim kitaplari arkadaslara
hediye etmek icin simdi 10 tane falan kitap almistim herhalde ¢ok uygun c¢iinkii
disarda 10-15-20ye aldigin kitaplar: 1 liradan veriyorlar yani bir farklilik olsun diye
sey yaptim hani her saticidan aldigim kitabt imzalattim saticiya ve arkadasa hediye
ettim. Mesela soyle saticilarin da kendilerine gére lakaplar: var. Arap Bilo, Arap
Bilo’dan sevgilerimle yazip imza atar misin dedim. Bu tarz isimleri var lakaplar: var.
Tabi dedi sonra haywr olmaz dedi kesinlikle olmaz dedi. Niye abi dedim ya dedim
imzalasan ne olacak ki? Iyi de ben bu kitabi ¢aldim ki dedi. Hem kitab caldiysam
bunu yapamam dedi. Oyle degisik degisik insanlar da var. Caliyorlar da”” Yusuf (30,
E, Bekar, Izmir, Miisteri).

“Yani bitpazar: devletin goziinde demek onun hukukun da onun siyasal imgesin de ve
bir¢ok folklorik yapisin da tamimadigi edimlerin ve karakterlerin bol bol bulundugu
bir yer. Yani iste hirsizligin toplumsal bir karakterinin oldugunu goriiyorsunuz. Ciinkii
orada bir siirii insamn hirsizlik yaptigi ki buna hirsizlik demek bambaska upuzun bir
tartismamn konusu. Bir siirii insamin hirsizlik yaptigi o hirsizligin kendisine legal bir
alan yarattigi. O legal alamin devletin yaratmis oldugu sistematik terériin ¢oziim
odaklarindan biri oldugunu goriiyorsunuz” Firat (30, E, Bekar, Izmir, Miisteri).
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Bitpazar1 bu bakima zaman zaman sug ile iliskilendirilmesi agisindan bireylerin
toplum tarafindan damgalanarak kriminalize edilebilecegi soylemleri de i¢inde

barindirmaktadir.
3.5.5. Garibanin Mah

Bitpazarmi kullanan 6zellikle dar gelirli kisiler aylik gelir yetersizligi ve bazen
ani olarak gelisen para ihtiyact nedeniyle evlerinde bulunan esyalar1
satabilmektedirler. Bu kisiler bazen evlerinden getirdikleri esyalar1 genelde ya
stirekli olmayan diizensiz bitpazar1 saticilar1 gibi bitpazarinda tezgéh acip satmakta

ya da siirekli olan diizenli bitpazar1 saticilarina toptan olarak satmaktadirlar.

Bitpazarinda tezgahlarda yerini alan esyalarin bir diger kaynag: ise Sekil 5’te
gosterilenler disinda hicbir kategoriye girmeyen iki veya ii¢ degil licten fazla el
degistirip bitpazarina gelen esyalardir. Ornegin siirekli bitpazarma gelmeyen
diizensiz saticilar ayimn bir en fazla iki giinii bitpazarma gelmekte ve pazardan erken
ayrilmak, triinlerini satamama gibi durumlarda tezgahindaki tiim {iirlinleri toptan ve
uygun fiyata baska saticilara satabilmektedirler. Diger bir yandan baska illerden
Izmir ve Eskisehir bitpazarlarma gelen bazi saticilar bulunmaktadir. Bu saticilar
ellerindeki triinlerin diger bitpazarlar1 ile kiyaslamalar1 ve birden fazla bitpazarinin
piyasasma hakim olmalar1 bakimimdan pazaryeri piyasanin dis kentlerdeki ile
arasinda  fiyat rekabet iligkilerinin  karsilagtirilmast  agisindan  denge

saglayabilmektedirler.

3.6. BITPAZARININ TUKETIM YONLU OZELLIKLERINi
BELIRLEYEN FAALIYETLER VE MOTiVASYON ARTTIRICI
UNSURLAR

Toplumlar degisik sosyal sinif ve tabaklardan olusmakla birlikte kismen benzer
Ozellikleri olan sosyal grup ve tabakalardan meydana gelmektedir. Bireylerin tiiketim
kaliplari, ihtiya¢ veya marka degerlendirme dlgiitleri, satin alma siirecleri ¢ogunlukla
icinde bulunduklar1 sosyal smifin deger ve olgiitleri tarafindan etkilenebilmektedir
(Islamoglu, 2003: 177). Eskisehir ve Izmir bitpazarlarinin tiiketici kitlesi genel olarak

miisteriler olmakla birlikte ayni zamanda saticilarda pazarda kimi zaman ihtiyag
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driinlerini almalar1 bakimindan tiikketim pratikleri sergilemektedirler. Bitpazarini
kullanan ¢ogu miisteri ve satici alt gelir gurubuna dahil edilebilmektedir. Bunun yani1
sira orta sinif profilinde bazi miisterilerde bulunmaktadir ama orta sinif miisterilerin
gorlinilirligli oldukca azdir. Bitpazarma aligveris yapan miisterilerin tiiketim pratikleri
ekonomik yeterliliklerine gore farklilik gostermektedir. Izmir bitpazarinda goriisme
yapilan alt1 Eskisehir bitpazarinda dokuz olmak Uzere toplamda onbes miisterinin
tiketim pratiklerini belirleyen tiiketim motivasyonlar: alt1 farkli kategori altinda ele

aliabilmektedir. Bunlar;

1) Ekonomik olarak altsinif profilinde olan bireylerin temel ihtiyac
iiriinlerini almalarna yonelik tiikketim pratikleri.

2) Bireylerin vintage modasi ve koleksiyonculuk gibi orta siniflarin
sergiledigi tiketim pratikleri.

3) Misterilerin bitpazarinda daha iyi bir sey bulma arayisinda olduklari
hazine avi™ faaliyetleri.

4)  Nesnelerin yeniden kullaniminda sanat tasarimi ve tiiketim karsithigi
motivasyonlariyla yapilan tiikketim pratikleri.

5) Bitpazarinin etkilesimli ve senlikli ortaminda zaman gegirmek igin
yapilan tiiketim pratikleri.

6)  Alternatif tiiketim pratikleri.

Asagida bu ortak temalar farkli bagliklar ile ele alinip tartigilacaktir.
3.6.1. Temel Ihtiyaclara Yonelik Tiiketim Pratikleri

Eskisehir ve izmir bitpazarlarmi kullanan genelde ekonomik olarak altsmiftan
olan bazi miisteri ve saticilar bitpazarinda giinlik ikinci el temel ihtiyag
malzemelerini almaya yonelik tiiketim pratiklerini sergilemektedirler. Bu miisteri ve
saticilar kentin diger aligveris mekanlarindan alamadiklar1 iirlinleri ekonomik
yetersizlikleri agisindan bitpazarmmda daha ucuza, uygun fiyata aldiklarini

belirtmektedirler. Miisteri olan Firat (30, E Bekar, izmir Miisteri) bitpazarmnda

° Hazine avi; bazi miisterilerin mecaz olarak kullandigi, bitpazarinda herhangi bir iiriine
odaklanmadan ilgilerini ¢ekebilecek iiriinler ile karsilagip satin almalaridir.
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aligveris yapmanin maddi yetersizlik ve hayatta kalma amaci ile temel ihtiyag

iriinlerini almak i¢in kullandig1 belirtmektedir

“A¢ik¢ast evimi gordiigiiniiz iizere dostum bitpazarima gidis amacim belli bash bir
takim seyleri disarida birakan ama onun disinda bir takim problemlerimi ¢ézen bir
yer olmaktan ziyade baya baya hayatimin kurucu mantigi haline gelmis bir mekan
goziiyle bakiyorum ben oraya. Bitpazarina gidis amacim kisaca su diyebilirim;
hayatta kalmak”.

Bir satici olan Ayten (49, K, Bekar, Izmir, Satic1) ise bitpazarinda satim
faaliyetlerinde bulunmanin yani sira ailesinin temel ihtiyaglarmi da yine

bitpazarindan karsiladigini belirtmektedir;

“Amacim, ¢ok. Evimin ihtiyaclarini alyyorum, c¢ocuklarmmin parasim yani maddi
konuda para kazaniyorum. Yani ne bileyim yani evimin her seyini ben buradan
gotiiriip kullanabiliyorum yani. Kiyafetten tut, mutfak gereglerinden tut, akliniza ne
geliyorsa. Evimde ne eksikse buradan alip gotiiriiyorum. E evimin pazar parasini,
ekmek parasini da ¢ikartryorum”.

Goriisme yapilan neredeyse biitiin miisteri ve saticilar bitpazarinda aligveris
yapan miisteri ve saticilarin agirlikli olarak dar gelirli, alt gelir gurubu kisilerden
olustugunu ve bu kisilerin temel ihtiya¢ iriinlerini aldiklarmi gozlemlediklerini

aktarmaktadirlar.
Yusuf (30, E, Bekar, {zmir, Miisteri);

“Simdi degisik insan tarzlar: var gittigim zaman kimi genelde gidenler mesela fakir
olup da kiyafetlere ¢ok fazla para veremeyen insanlar veya fakir olup da kendilerine
ne bileyim hani tencere, tava, mutfak esyalarina para veremeyen insanlar, kesimler
diyebiliriz ve boyle ayirabiliriz”.

Serkan (30, E, Evli, Eskisehir, Miisteri);

“Her seyden once ¢ogunlukla alt kesimden insanlarin ugradigi bir yer. Merkezde
olmasindan kaynakli herkesin ulasim sikintisi cekmeden gelebildigi bir yerdir. Kimisi
uygun buldugu icin kimisi de sadece gezmek icin gelir. Bazilart da olurda uygun bir
sey bulurum fikriyle gelir... Ya cekirdekci gelir ¢ekirdek citlemek igin ya uygun bir
seyler bulmak icin gelenler ya da uygun buldugu seyi almak icin gelen farkli tarzda
insanlar ugrar”.

Temel ihtiyaglarini karsilamak amaci ile aligveris yapan miisterilerin aldigi

urunlerin genelde mutfak arag-geregleri, kiyafet, ayakkabi vs. oldugu goriilmektedir.
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3.6.2. Orta Sinif Tiiketim Pratiklerinde Eskiye Ragbet

Eski ve egzotik nesneler kultir ve gelir duzeyi gibi toplumsal boyutlara
sahiptirler iist diizey gelir smifina sahip bireylerden, bitpazarlarinda ikinci el esya
saticilarina ugrayan kiiltiirli orta sniflar dahil her sinifin ikinci el 6zel bir miizesi
olabilmektedir. Isci ve koylii alt siniflar1 eski esyalar ile ilgilenecek belirli para ve
zaman bulamadiklar1 i¢in bu aligkanliklar orta ve iist siniflara aittir. Her smif eski
esya tanimmdan ayni anlami ¢ikarmayabilir. Bu diizlemde en degerli goriinen eski
esyalarla ilgilenen orta ve st swmiflar giincel nesneler yerine eski esyalar ile
ilgilenirler. Eski esyalar tiiketim bi¢imleri ile giincel tiikketim nesneleri arasina katilir
ve giyim modasi, antika esyalar, eski mobilyalar bu siirecin i¢inde en hizli ilerleyen
alan1 olusturur (Baudrillard, 2010: 186-187). Moda denen liiks tiketim de piyasada
iretim ve tiiketim iligkilerini ayakta tutar. Moda iist smiflarn yagam tarzini altf
smiflara dayatir ve alt smiflar giiniimiizde endiistrinin de {iretim bakimidan
ilerlemesi ve ucuz Triinlere erisimi i¢in alt smiftan bireyleri tiiketime tesvik
edebilmektedir (Simmel, 2013: 127). Moda ile ortaya ¢ikan antika, koleksiyonculuk
ve vintage giyim gibi luks tuketim pratikleri Veblen’in belirttigi lizere orta ve st
smiftan bireylerin “sinifsal farkliliklarin ve statl degistirmelerinin araci” dir ve
“ihtiya¢ olan metamin degeri liiks olan gosterge degeri yerine ge¢mektedir
(Baudrillard, 2009). Bitpazarlar1 antika degeri olan esyalar, iiretimi durmus
koleksiyon esyalari, kullanilmig marka degeri olan vintage iirlinler ve ge¢mis
modalarmin tekrar canlandirilmasi agisindan bu iiriinlerin temin edildigi bir pazaryeri

olabilmektedir.
3.6.2.1. Antika

Bir nesnenin kisi i¢in tasidigi temel anlam arzulanisindan kaynaklanir. Bazi
nesneleri elde etmek o nesneler kit oldugu icin degil onlar1 elde etmek zor oldugu
icin kiattirlar. Antika, koleksiyon fiiriinleri ise az olduklart i¢in ¢ofu zaman
arzulanirlar (Simmel, 2015: 85-86). Banliydlerde® yasan bireyler iist orta smifa

Ozenerek antika egya satin alabilmektedirler. Sonradan elde edilen maddi servet

60Banliy&iler gelismekte olan iilkelerde iist gelir grubunun kentin karmasasindan uzaklasmak igin
olusturduklar1 yerlesim bigimleriyken, gelismekte olan iilkelerde daha ¢ok alt gelir gruplarinin
ucuz konut ihtiyacinin karsilig1 olarak goriilebilmektedir (Leblebici ve Agil: 2013:152).
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onceki yiizyillarda edinilmis olan toplumsal konumun sembolik gdstergesi olan bu
esyalarla gosterilmeye calisilir (Baudrillard, 2010: 103). Eskisehir ve Izmir
bitpazarlarinda antika saticilar1 mevcut olmakla birlikte bu stantlara olan ilgi diger
stantlara kiyasla daha azdir. Genelde bu stantlara ugrayan kisiler aligveris yapmak
yerine ¢ogu zaman stantlara goz gezdirip eski antika objelere sadece bakmay1 tercih
etmektedirler. Antika saticilar1 ise bitpazarnin en eski saticilaridir. Bitpazarinda
goriisme yapilan miisteriler arasinda da antika esya alan kisi sayist oldukc¢a azdur.
Antika tiriinleri satin alan kisiler ise aldiklar1 antika iirtinleri kullanmak yerine bu isin
ticareti ile ugragmakta bu antika {iirlinleri mezatlarda, diikkanlarinda veya internet
ortaminda satmaktadirlar. Antika {irlinleri kullanmak amaci ile satin alan sadece bir
gorlismeci ile karsilagilmistir. Bu goriigmeci ise orta smif profili ¢izen bir
akademisyendir. Satici olan Ahmet (44, E, Evli, Izmir, Miisteri) ise disarida herhangi
bir antika dukkanma gidip antika iiriinler almak yerine bitpazarinda antika esya
almak amac1 ile gelen kisilerin bitpazarmi ucuz bulduklar1 icin geldiklerini

aktarmaktadir;

“Antika, tiretimi durmug hicbir yerde bulamayacagimiz yani normal kosullarda
erigemeyeceginiz bir iirtinii burada bulmak miimkiindiir. Ciinkii zaten iiretimi
durmugstur yoktur. Simrli sayida vardir. Insanlar onu buraya senin gibi ilgisi olan
tiiketiciyle bulusturmak icin getirip dokiiyorlar. Bunu bulabileceginiz baska bir mecra
yoktur. Ha varsa bile antika diikkdnlarinda vardir. Antika Diikkanlarinda da dudak
uguklatan fiyatlara iiriin alirsiniz fakat atryorum kafadan diyelim ki bir obje bir pikabi
calisan bir pikabt hi¢chir antika diikkdani 500 liradan asagr vermezken gelir buraya
aynt pikabir 50-60 liraya alabilirsiniz. Cunki ucuz”.

3.6.2.2. Koleksiyonculuk

Koleksiyonculuk faaliyetleri koleksiyoncular tarafindan nesneleri yliceltmek
amaci ile igmekanlar da sergilenir. Koleksiyonculuk mala kullanim degeri yerine
yiiceltme degeri atfeder. Koleksiyoncu kisi sadece gegmise degil gelecege dair iyi bir
diinyay: diisleyen insandir (Benjamin, 2018a: 97-98).%" Koleksiyonculuk bir toplama
eylemidir ve tarihte olmus olanin antikalar gibi nesnelere somut olarak
indirgenmesinde pratik bir hatirlama bigimidir. 1900’ larin sonlarinda yasamig olan

bir koleksiyoncu olarak Eduard Fuchs tarihsel olaylara yaklasmada teorik olanin

81 Ayri bir dipnotta Benjamin koleksiyoncunun hep biraz fetise hizmet eder konumda oldugunu ve
resim gibi bir sanat eserine sahip olmakla onun kiilt giiciine katkida bulundugunu aktarir
(Benjamin, 2018a: 80)
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karsisinda koleksiyon nesnelerinin tarihi ile cevap vererek koleksiyonculugu bilimsel
bir kaynak olarak kullanmistir. (Benjamin, 2018a: 266; 2018b: 431-473).
Koleksiyoncu ayr1 6gelerin verdigi heyecani belirli bir alana hapseder. Koleksiyon
bir nesnenin tiim ge¢mis donemleri hatirlama ve onun hakkinda bilgi sahibi olmaya
yardimci olur. Iste bu ge¢misi hatirlama faaliyetleri biiyiilii bir eski zaman imgesini

icinde barmdirir ve eski diinyay1 yeniler (Benjamin, 2016:6-17).

Mezatlar koleksiyonculardan farkli yetenekler ister. Ornegin bir kitap mezatina
katilan koleksiyoncu kitaplara ve rakiplerine siikinetle esit miktarda yaklagmalidir
clinkii rekabet bir kitabin ederinden fazlasi olan kendini kanitlama arzusundan
kaynaklanir. Ayrica koleksiyoncularin en mutlu anlarindan biri pazaryerinde
kimsenin doniip bakmayacagi bir kitab1 satin alip koleksiyonuna ekleyerek o nesneyi
Ozgiirlestirme  istencinde  yatar  (Benjamin, 2016: 24-25). Baudrillard
koleksiyonculugun bir tiir biriktirme fetisizmi oldugunu aktarir. Koleksiyoncu asirt
bir kiskanglik i¢inde kendisine ait 6lii nesnenin yalniz kendi elinde olmasini ister ve
o nesnenin bastan c¢ikarict etkisi ile fetigist duygularmi tatmin etmektedir
(Baudrillard, 2014: 150). Bir buzdolab1 gibi makineler nesnel olarak sadece kullanim
degeri bakimidan bir ara¢ olma iglevi goriir ama koleksiyoncu bu tiirden bir esyanin
giizel olan ve olmayan 6znel anlamlar1 yiliklemesi ile ikincil bir anlam yiiklerler. Bu
tiir bir koleksiyonculuk yaklagimi islevsel anlaminin 6tesinde hazlara dayali 6znel
anlamlarla yukliidiir (Baudrillard, 2009: 56).°% Koleksiyonculugun ayirt ediciligi,
nesnenin ekonomik olan degisim degerinin yerine kiiltiirel ve toplumsal degerleri ile
iligkilidir Bir koleksiyoncu kisiligine sahip olabilmek i¢in koleksiyonu olusturan her
parca ile swrasiyla Ozdeslesilmesi, sosyolojik agidan nesne ve bireyin bir biri ile
biitiinlemesi zorunludur. (Baudrillard, 2010: 112: 113). Bitpazarlar1 gibi ikinci el
esyalarin satildig1 pazaryerleri koleksiyonculuk faaliyetlerinin siirdiiriilebilmesi
bakimindan koleksiyona dahil edilmesi igin aranan nesnelerin bulunabilecegi

mekanlardir. Kimsenin ilgisini gekmeyen herhangi bir nesne, koleksiyoncu i¢in 6znel

%2 Bagka bir dipnotta Baudrillard bu degisimi islevsel paradigmanimn yerini simgesel paradigmanin
almasi ile iliskili oldugunu belirtir (Baudrillard, 2009: 65). Oyleyse her nesne iki ayr1 isleve
sahiptir. Birincisi egyanin iglevsel olarak bir ige yaramasi, ikincisi ise kiginin bu diinya diginda
zihinsel bir sekilde olusturmaya calistig1 soyut bir ikinci diinyada birisinin mal olmasidir. Islevini
yitirmis olan nesne eskiyip koleksiyon parcasi oldugunda sahibine kisisel bir konum kazandirir
(Baudrillard, 2010: 107).
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degerlerle yiiklii olan kisisel koleksiyonuna eklenmesi gereken bir anlam

biitiinliigiiniin parcasi olabilmektedir.

Izmir ve Eskisehir bitpazarlarinda goriisiilen iki miisteri bitpazarlarmda giinliik
ihtiya¢ {triinlerini almanin yam sira koleksiyon iirlinlerine parga toplamayi hobi
edindiklerini aktarmaktadirlar. Eskisehir’den ikamet edip Uludnder bitpazarina
siirekli geldigini belirten miisteri Elif (26, Evli, Eskisehir, Miisteri) kiyafet ve
palyaco koleksiyonuna parca aramak igin geldigini belirtirken izmir’de ikamet eden
ilk baslarda koleksiyon iiriinleri toplama amaci ile bitpazara gelirken daha sonra isi
ticarete doktiigiinii belirten Yusuf (30, Bekar, Izmir, Miisteri) ise sunlar

aktarmaktadir;

“Ilk 6nce hani diger insanlar gibi amacim seydi bu eskiye olan bir hasret, 6zlem, tutku
diyelim. Onun icin gidiyordum. Kendime eski Grtinler topluyordum. Bunu aksesuar
olarak kullanmak hakikaten guzel oluyor. Tetrisler olsun zaten biriktiriyorum, teneke
kutular olsun, porselen bebekler, abakiis, vintage kiyafetlere de onem veririm...
Tetrisler, atari yani ne olursa olsun alirim. Eger uyguna buluyorsam tabi fahis fiyatlar
degilse. Porselen bebekler topluyorum... Evimde kasetcalar var ¢ok sevdigim kasetler
olursa mesela Ahmet Arif’in kasetini gordiigiim zaman kesinlikle alirnm. Plak
alryorum, plaklar: topluyorum. Bunlari gérdiigiim zaman kesinlikle kagirmiyorum”.

Fotograf 7: izmir’de Gériismeci 4’{in Evinde Bulunan Koleksiyon Késesi

1 Wi

3.6.2.3. Vintage Modasi

Bir moda kavrami olan vintage, 1930lar, 1940lar, 1970ler gibi belirli bir
donemi cagristiracak sekilde o donemin ruhunu yansitan veya o donemin modasi

olan eski ikinci el egyalara denir. Vintage giyimi 19. ylizyilda ortaya ¢ikan ve farkli
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stilleri yansitan bir moda akimudir.®® Retro ise geemis kiiltiirel tarzlarin, modalarin,
egilimlerin postmodern durum ile birlikte giiniimiizde tekrar ele alinmasidir
(Yetmen, 2011:62). Bu iki kavram ¢ogu zaman bir biri ile karigtirilmaktadir. Kisacasi
vintage ge¢miste kullanilan bir moda iriiniiniin dayanikli olmasi agisindan bir
sonraki kusaklar arasmnda tekrar kullanilmasi, modasiin tekrar ayni ikinci el iiriin
aracilig1 ile canlandirilmasi iken retro ise eski moda trunlerin sonraki donemlerde
tekrar tasarlanip sifirdan tiretilmesidir. Her ikinci el iiriin vintage degildir, vintage

olabilmesi i¢in bir donemin modasini yansitmasi gerekmektedir.

Vintage modasi Ikinci Diinya savasi sonrasi ortaya c¢ikan ekonomik krizlerle
birlikte altkiltir gruplarinin moday1 takip edebilmesi i¢in bazi firsatlar sunmustur.
Ingiliz kiiltiiriinde ortaya ¢ikan vintage modasmin yayginlasmasinda 6zellikle hippi
hareketi 6nemli bir rol oynamstir. Stuart Hall hippi ve punk hareketi gibi akimlarin
“fakirle ozdeslesme” olgusunu geleneksel bir orta sinif kurnazligindan kagis olarak
gOormekteydi. Genelde kiiltiirel sermayesi yiiksek olan orta sinif genglerin onciilik
ettigi bu hareketler bir yasam tarzindan ayrilip daha sonra nostalji riizgar1 ad1 altinda
moda endustrisine dahil olmustur. (McRobbie, 1999: 198-209). Bitpazarlar1 gibi
ikinci el esya satan aligveris mekanlarmin canlilik kazanmasinda bu hareketlerin
onemli bir yeri oldugu gériilmektedir. Izmir ve Eskisehir bitpazarlarinda goriisiilen
bazi saticilar vintage iriinlere yogun talep oldugunu bu nedenle bunun ticaretini
yaptiklarin1 aktarirken bazi miisteriler bitpazarina vintage iriinleri almak igin
geldiklerini belirtmektedirler. Vintage Urinler olan oduncu gomlek, kazak, mont
tarzinda ikinci el giyim iriinlerini aldiklarini belirten miisterilerin tiimii tiniversite
Ogrencisi veya mezunu olmakla birlikte ekonomik gelir diizeyi diisiikk olmalarina
karsin Wacquant (2014: 65) ‘inda belirttigi lizere eger bireyler yiiksek egitim almig
iseler bu onlarin kiiltiirel sermayelerinin yiiksek olduguna isaret eder. Vintage
iriinlere hem erkek hem de kadin miisteriler yogun talep gostermekle birlikte bu
kisilerin genelde egitimli orta ve alt gelir gruplarindan olan &grencilerin olmast
dikkat cekmektedir. Iki miisteri ise aldig1 vintage iiriinleri vintage dilkkkdnmnda ve
internet ortaminda sattigin1 belirtmektedir. Son yillarda vintage iiriinlere karsi artan

ilgi tiniversite 6grencilerini bitpazarina ¢ekmistir.

88 https://www.gardrops.com/blog/vintage-nedir (Erisim Tarihi: 30.02.2019).
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Yunus (27, E, Bekar, Eskisehir, Miisteri);

“Tarkiye’de yeni olan bir sektdr, vintage sektorii. O yuzden kendisi de icerisinde ¢ok
emek gerektiren bir is oldugu icin, tiim yasamimizi kaplyor diyebilirim... Eskigehir
pazarmmi goz oniine alirsak, benim gittigim ilk yillarda sadece yerli halk arasinda
donen bir alisveris pazarvydi, ikinci aligveris pazariydi. Ancak Vintage sektoriinii
burada tamitmaya basladiktan sonra, 4-5 yildan sonra bitpazarimn niifusunun
%350 sinin ogrenciye doniistiigiinii soyleyebilirim. Geng kitle her gecen giin biraz daha
artiyor”.

3.6.3. Hazine Avi Faaliyetleri

Bitpazarlar1 igerisinde bilinmeyen ve beklenmedik nesneleri barindirmasi
acisindan heyecan verici bir yone sahiptir. Pazar alani igeresinde miisterilerin
kiymetli antika ve koleksiyon vb. degerli esya arayisinda olmalar1 tiiketim
motivasyonlarint arttrmasi1 bakimindan hazine avi veya hazine arayiciligi
denebilecek bir eyleme itmektedir. Hazine avcilifi, pazari ziyaret etmek aligveris
yapmak i¢in siirprizlerle dolu atmosferi ile miisterilerin motivasyonunu arttirirken
tuketici eylemlerini yukseltmektedir (Sherry, 1988 vd.: 449-470; Ha, 2014: 17-18;
Guiot ve Roux, 2010: 386-387). Hazine av1 faaliyetleri bitpazarinda kisilere bulunan
bir {irlinlin pazarli§1 sirasinda farkli insanlarla tanisma ve sosyallesme gibi aligveris
deneyimi i¢in firsatlar sunar. Bitpazarlar1 bir bireyin ¢opii olabilecegi gibi baska bir
diger kisinin hazinesi olabilmektedir (Riveria, 2013: 113). Hazine av1 arayisinda olan
bireyler sabahin erken saatlerinde veya bitpazarmm ilk kurulmaya baglandigi
saatlerde bitpazarinda yerlerini alir ve kiymetli bir takim esyalar1 daha ucuza
alabilmek i¢in {iriin aramaya baslarlar. Bu kisiler sadece miisteriler degil ayni
zamanda komsusunun tezgdhinda degerli bir iirlinii daha ucuza alabilme ¢abasindan
olan bagka tezgadhlarda satis yapan saticilardir da. Eskisehir bitpazarinda esya
aramay1 hazine avina benzeten Yunus (27, E, Bekar, Eskisehir, Miisteri) sunlari

aktarmaktadir;

“Yani bitpazar: gergekten bir noktada sey gibidir ya, bir hazine awi gibidir. Neden
derseniz ¢iinkii karsiniza neyin ¢ikacagin bilmiyor olmaniz baslica yani onu kapali
bir pandoranin kutusu gibi kilyyor. Yani siirpriz dolu bir yere gidiyorsunuz. Karsiniza
A’dan Z’ye her sey ¢ikabilir yani. Bu ihtimal dédhilindedir. Bir giin pazara gidersiniz
hichir sey bulamazsunz. Bir giin pazara gidersiniz ¢ok degerli bir seyle karsilasirsiniz
ve o ¢ok degerli bir seyi; ¢cok ¢cok ucuz, sakiz parasina alabilirsiniz yani. Ve bu ister
istemez heyecan doguruyor. Nihayetinde gidip bir avmden altin kaplama, giizel bir
saat almak isteseniz; celik, su kagirmaz, kaliteli bir sey almak isterseniz bunun igin
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belki en az 500 lira, 1000 lira vermeniz gerekebilir. Ancak ondan daha kaliteli bir
saati, bitpazarinda 5 liraya da alabilirsiniz”.

3.6.4. Yeniden Kullamm Faaliyetleri

Bitpazar1 ikinci el esya tiiketimi faaliyetlerinde motivasyon arttiric1 bir diger
onemli unsur ise esyalarin yeniden kullanim faaliyetleridir. Yeniden kullanim
faaliyetleri ekolojik, ekonomik ve politik yonlii motivasyon arttirict ozelliklere
sahiptir. Yeniden kullanim kat1 atiklarin geri doniisimii ve geri kazanim
faaliyetlerinden farkli olarak dogal kaynaklarin tiikketiminin azaltilmasi igin ¢evresel
atiklarin i¢inden ayiklanan esyalarin bazen basit onarimlar yapilarak geri doniigiime
ugramadan yeniden kazanilmasidir.*® Yeniden kullanim faaliyetleri genelde uzun

Omiirlii ve dayanikli esyalarin var olmasimdan kaynaklanmaktadir.
3.6.4.1. Sanat Tasarimi

20. Yiizyilin baslarinda kiibizm akimi sanat alaninda klasik malzemelerin
disinda atik nesnelerinde sanat tasarimimda kullanilabilecegi diisiincesine Onciiliik
etmistir (Saglam ve Enginoglu, 2016: 46). 19. yiizyilin sonlar1 ile 20. Yiizyilin
baglarma dogru ortaya c¢ikan Art Nouveau sanat akimi, donemin asiri
sanayilesmesine tepki olarak farkli lilkelerde hizla yayilmistir. Bu yeni sanat akimi
ve savunuculari, giinliik hayatimizda kullanmadigimiz nesneleri estetik ve duygusal
yonleri ile ele alarak sanayilesmenin ortaya c¢ikardigi rasyonelligine karsi
cikmislardir (Poroy, 2012: 33). Sanat alanina yansiyan bu doniisiim giinliik ¢op veya
atik olarak atfedilen esyalarin sanat alaninda tasarim amaci ile kullanilmasinda yol
acmaktadir. Bu tasarim faaliyetleri, hem ekolojik kaygilarla geri doniisiim
faaliyetlerine 6n ayak olurken ayni zamanda sadece tasarim yapma amact ile
malzemelerin elde edilmesi veya degerlendirilmesi agisindan ¢op veya atik

kavramina yeni bir boyut kazandirmigtir.

Bitpazarlar1 igerisinde farkli tiirden objeleri saklamasi bakimindan pazari
kullanan o&zellikle sanat tasarimi ile ilgilenen bireyler icin yeni malzemeler

sunmaktadir. Eskigehir bitpazarini ii¢ yildir hemen hemen her hafta ziyaret edip

8 http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2015/04/20150402-2.htm(Erisim Tarihi: 05.03.2019).
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bazen aligveris yapan sanat alaninda 6gretim iiyesi olan bir goriismeci Semsettin (51,

E, Bekar, Eskisehir, Miisteri) sunlar1 aktarmaktadir;

“Bitpazarina bence geri doniisiim demek yeterli sanirim... Ben hem ogretim iiyesiyim
ve aymi zamanda resim yaptigim igin genellikle bitpazarinda resimle ilgili seyler
ararim. Burada malzemelerle ilgili olabilir farkli malzemeler olabilir, biblo gibi
degeri olan ozellikle islevselligi olan seyler, resim malzemesi olabilecek seyler gibi...
Bitpazarindan aldigim esyalari suanda bile gosterebilirim. Suradaki seyler mesela
albiim, fotograf albiimii eskiden kullaniimis kendi fotograflarim sakladiklar: yer. Ama
ben bunu resim yapma amaciyla yani o resim koyulan yerlere resim yapacagim, bir
resim malzemesi olarak kullanacagim... Yani soyledigim gibi bitpazarina gitmek giin
gectikce hobi gibi bir sey oldu. Yani buda ¢op toplayiciligi gibi degil yani séyledigim
gibi daha fonksiyonel olabilecek malzemeler. Bazen gidiyorum hig birsey almiyorum
bazen de gidiyorum hi¢ tahmin edemeyecegim bir sey ile karsilasyorum. Yani bu
benim isime yarar deyip aldigim bircok malzeme vardir... Ikinci el bence bir objenin
doniisiimii anlaminda giizel bir sey. Daha once de soylemistim bir seyi baska bir seye
doniistiirmek. Bu bizim alamimiz ile ilgilide bir seydir. Biz resimde de birtakim seyleri
dogrudan alp izleyiciye sunmuyoruz. Birtakim doniisiimlerden geciriyoruz genellikle
diistinsel anlamda. Oradaki objeleri de atiyorum bir bardaktir o bardak baska bir seye
nasul doniistiiriilebilir, malzemesi nasul kullanilabilir? Bu anlamda da bence bitpazari
onemli diyorum... Artik vadesi dolmus ve atilmig birtakim nesnelerin yeniden hayata
gecirilmesi acisindan ben bitpazar:t onemli diye diistiniiyorum. Tabi burada herkes
kendi ihtiyacina gére. Benim aradigim seyler baska, baskalarimin aradigi seylerde
baska... Yani kendi alamim icgin soyliiyorum, tasarima hizmet edebilecek birtakim
seyler olabilir sanat yapma konusunda. Simdi siz resim ile ilgili degilsiniz galiba degil
mi? Yani simdi sanatin kolu anlaminda geleneksel metotlar vardwr. Kagit tizerine sulu
boya iste tuval iizerine yagli boya gibi bunlar geleneksel seylerdir yilardwr yapila
gelen. Simdi giiniimiiz de sanat yapmanin seyleri de degisti tabi ki. Artik objenin direkt
kendisini de kullanarak bir sanat objesi haline getirebiliyorsunuz, ona bir sanat objesi
ylklemesi yapabiliyorsunuz. Bu anlamda zengin bir yer. Bu anlamda iyi bir yaklasim
olabilir”.

3.6.4.2. Tiiketim Karsithg:

Tiiketim olgusu kiiresellesmenin yiikselmesi ile birlikte modernizmden, post-
modernizme gegisle en u¢ noktaya ulagmistir. Post-modernizme gegis ile birlikte
bireyler artik sadece ne tiikettikleri ile ilgili olarak tanimlanmamakta, ayn1 zamanda
tilketim karsit1 nosyonlar1 da ortaya atmuglardir. Tiiketim karsithginin nedenleri
politik, cevresel veya kisisel olmakla birlikte siyasi ve dis etkenler gibi bir¢ok etmen
bulunmakla birlikte 6z biling kaynaklida olabilmektedir (Yiiksel ve Mirza, 2010:
506). Bir eylemin tiiketim karsitlig1 olabilmesi i¢in tiiketimi azaltmaya karsi olmast,
sistemsel problemlere (ekolojik, ekonomik vs.) karsi olmasi, yapilan eylemin
farkinda olunmasi, biitge kaynakli olmamasi, satin alma durumunun minimum

seviyede tutulmasi gerekmektedir (Basci: 2014:162). Tiiketim karsithiginin bir diger
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onemli boyutu ise az tiiketerek veya az tiiketilmis olani tiiketerek bir {iriiniin
kullanim Omriinii azaltip hammadde olarak islenmeden Omriiniin uzatilmasina
yardimc1 olmaktadir. Bu hem iggiiciinii hem de kullanilan bir giinliik esyanin dolayl

olarak geri doniigiime sokulmasma yardimct olmaktadir.

Bitpazarlar1 bir kentin ¢opii olabilecegi gibi iktisadi ve ekolojik anlamda kentin
¢opiiniin yeniden degerlendirilmesine yardimc1 olabilmektedir. izmir ve Eskisehir
bitpazarlarindan aligveris yapan bazi miisteriler kendilerini kapitalizmin tuketim
kiiltiiriine kars1 olarak bu pazaryerlerinden aligveris yaptiklarmi dile getirmektedirler.
Miisteri olan Kazim (33, E, Bekar, Izmir, Miisteri) yaptig1 eylemi kapitalizmin
tilketim kiiltlirtine karsi bir tiiketim karsitligi oldugundan mutluluk duydugunu

aktarirken yaptig1 isin ekonomik karlilik yoniinii de vurgulamaktadir;

“Tabi bitpazarmdan ¢ok fazla esya aliyorum hem satmak amaciyla hem de kendime
alryyorum. Mesela su an iizerimdeki tshirtim, sortum ve sandaletimi bitpazarindan
aldim. Yani ikinci el esya giyiyorum bununla ilgili de kesinlikle iyi bir sey yaptigimi
diisiiniiyorum. Yani su an ustimdekilere toplamda 8-10 lira gibi bir para harcamis
olmam gerekiyor bunlart normalde magazadan almaya kalksaydim asag yukar: 200
lira gibi bir para harcamam gerekiyordu. Aradaki 180-190 liralik fark igin bir yerde
calisiyor olsam gerek 3 giin rahat ¢alismaniz gerekiyor yani oradaki ashinda
kapitalizm tekeline comak soktugum ve ¢izginin disina ¢iktigim igin mutluyum”.

Bunun aksine baska bir bitpazar1 miisterisi Firat (30, E, Bekar, Izmir, Miisteri)
ise bitpazarmin kapitalist tiiketim kiiltliriiniin ayn1 sekilde insa edildigi ucuzluk

olgusuna vurgu yaparak marjinal bir mekan olarak gérmektedir;

“Bu meseleye sosyolojik olarak bakmaya c¢alisirsam, insanlarin bitpazarina gidis
mantigi,  seriiveni, dolayisiyla  hayatt  kolaylastirmak yani maddi acidan
kolaylastirmak. Bir¢ok ihtiyact c¢agdas toplumun aklimin alamayacagi derecede
ucuzlatmak, yani bu konuya bireysel cevap verirsem ¢ok farkli bir cevap iiretecegim
ama insanlardan bahsediyorsak insanlarin bitpazarina gitmelerinin nedeni iste 100
lira verip bir pantolon almak yerine 20 lira harcayip pantolonlar almak onun yani
swra bir siirii seylerden ¢ogul halleri ile almak. Dolayisiyla birtakim ihtiyaglarin
karsilandigr bir yer olmaktan ziyade baska bir versiyonun da tiiketim kiiltiiriiniin
yeniden insa edildigi marjinal bir mekan insasi ile bir mekdn insaatina doniistiigiinii
soyleyebiliriz bitpazarimn. Insanlar da bunu goriiyorum yani marjinal bir mekdn
insaati var orada” .

Bu bakima her ne kadar mekanlar degisiyor olsa da kapitalizmi ayakta tutan
tilketim dinamikleri farkli mekanlarda mekanin sartlarina uyum saglayarak devam

etmektedir. Kapitalizmin mantig1 ayni1 sekilde islemektedir.
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3.6.5. Bos Zaman Faaliyetleri

Tiiketim faaliyetleri en ¢ok calisma saatleri disinda artig gostermekle birlikte
kapitalist sistemin bos zamani farli bir degis-tokus araci olarak kesfetmesi bu siirecte
aligveris merkezleri, eglence yerleri, oyun salonlari, parklar vs tiiketimciligi
artirmanin aract kurumlar1 olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Tiiketimin boylesi bir bos
zaman aktivitesi olmas1 dogada carpitilmis bir yone sahiptir. Bunu ilk olarak avci
toplayict toplumlarda yapilan senliklerde gérmek miimkiindiir. (Aytag, 2006:33;
Bataille, 2017). Sanayi devrimi ile birlikte ortaya ¢ikan makinelesme ve bos zamanin
asiriligr bireyleri bir bos zaman aktivitesi olarak tiiketme ve harcama olgusuna
itmistir. Glinlimiiz de de aligveris yapmak ve eglenmek bir bos zaman aktivitesi
olarak ic¢ ice gecmektedir. Bitpazarlar1 gibi aligveris mekanlar1 bireylere aligveris
yapmanin yani swra gezmek, lrlinlere bakmak, insanlarla sohbet etmek gibi bir
sosyallesme imkani sunmaktadir. Baz1 miisteriler bitpazarlarina sadece giinliik temel
ihtiyag iirlinlerini almak ve baska insanlara kars1 mesafeli olmay1 daha az pazarlik
yapip sohbet etmemeyi tercih ederken bazi miisteriler ise sosyallesme ve aligverisi i¢
ice yapmanin eglenceli yoniinden haz duyarak hafta sonlari, mesai dis1 saatlerini
hafta sonu aktivitesi olarak gergeklestirmektedirler. Bitpazarinin bu yonlii bir bos
zaman aktivitesi olmasi Sherry’nin (1990) belirttigi ilizere pazar alaninin senlikli

ortamu ile iliskilidir.

Eskisehir ve Izmir bitpazarinda bazi miisteriler hem giinliik hayatlarinda
tilketim ihtiyaclarini daha ucuza almak hem de bitpazarnin senlikli ortaminda zaman

gecirmek i¢in hafta sonlar1 bitpazara gelmekten haz duyduklarini belirtmektedirler.
Leyla (25, K, Bekar, izmir, Miisteri);

“Bitpazarina hem gezmeye hem aligveris yapamaya gidiyorum gercekten terapi gibi
geliyor birgok insanda da bunu gérdum uzun siire giden insanlarda... Ben gittigimde
genelde kiyafet agirlikli olarak bakmaya gidiyorum ama bir seyler almak istedigimde
onun disinda kafam dinlensin yeni insanlar ve tamdik insanlari gériip sohbet edeyim
diye de gidiyorum. Cok alakasiz isime hi¢ yaramayan bir stant da bir abi var plak vs.
satiyor onu gormeye gidiyorum gozleme yapan bir abla var onu gormeye gidiyorum
onun disinda kiyafet almaya gidiyorum. Canta, ayakkabi vs. o tarz ya da bir eksigim
vardwr o an aklimda degildir gezerken dikkatli bakiyorum muhakkak géziime bir seyler
carpiyor ama sunun igin gidiyorum dersem kiyafet ama genelde her seye bakmaya
gidiyorum™.
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Ozlem (30, K, Bekar, izmir, Miisteri);

“Bir kere ¢cok samimi. Her sergiden muzik sesi geliyor. Bu o kadar giizel bir sey ki
bizde iletisim kuruyoruz. Egleniyoruz, konusuyoruz... (Kiz kardesi: Saticilar da
degisiyor stirekli, biri 15 lira diyor, bir gidiyoruz baska biri 7 lira diyor seviniyoruz.
Giizel oluyor.). Bir etkinlik ashnda bizim icgin. Egleniyoruz. Cumartesi aksami
uyumamissak bazen sabahliyyoruz, erken gidelim diye... Giizel seyler bulunca ¢ok giizel
hissediyoruz ama bazen hi¢hbir sey olmuyor, ¢ok kétii oluyor. Bosa gelmis gibi
hissediyoruz. Ama yine de zevkli oluyor™.

3.6.6. Alternatif Tuketim Faaliyetleri

Bitpazarmin alternatif tiiketim faaliyetleri yukarida sayilan tiiketim
pratiklerinde motivasyon artirict bes ozelligin tiimiinde (temel ihtiyac tiiketimi
faaliyetleri, orta smif benzeri tiikketim faaliyetleri, hazine avi faaliyetleri, geri
doniisiim faaliyetleri, bos zaman faaliyetleri) karmasik bir sekilde goriilebilmektedir.
Alternatif tiiketim faaliyetlerinin gilidiileyici 6zelliklerinin, iiretimi durmus teknik
aletlerin temini edilmesi, ucuzluk, enformel ticaret, eglence, sosyallesme, tiiketim
karsithgr yonlii 6zelliklerinin bulundugu saptanmaktadir. Goriismeci Kazim (33,

Bekar, Izmir, Miisteri) bitpazarinin alternatif yoniinii vurgulamaktadir;

“Bitpazari alternatif bir alisveris sunabilir disarda magazada aldigimz 150 liraya
aldiginiz bir kot pantolonu ayni marka sadece daha once giyilmis olmasi dolayisiyla
bitpazarim da bunu 2 liraya alabiliyorsunuz. Ara¢ amag¢ olmast bakimindan
pantolonun bizim orada kapitalizm ile birlikte unutup bunun markalasmasi iste marka
degeri iizerinden 150 tl rahat &deyebiliyoruz. Onun maliyeti ve bizim onu alma
gerekgcemizi unutuyoruz. Bitpazari aslinda bize bunu da hatirlatiyor. Yani orada daha
once giyilmis bir kiyafeti 2 liraya alabiliyorken bir pantolona 150-200 lira vermenin
tamamen mantiksiz oldugunu diigiintiyorum ve béyle diisiinen insanlarin orada
toplandigini goriiyorum. Sadece bu yiizden insanlar oradan aligveris yapiyor™.

Bu yonli bir tiiketim pratiginin esas nedeni ekonomik boyutludur. Ucuzluk ve
tasarruf bu pratigin asil gerekgeleri olarak gorilebilir.

3.7. BITPAZARINDA YOKSULLUK HALLERI

[zmir ve Eskisehir bitpazarlarinda satici ve miisterilerin icinden ortalama
gelirin Uistiinde olan sadece iki miisteri tablo dis1 birakildiginda aylik gelir ortalamasi
oranlar1 soyledir; genel aylik hane gelir ortalamasi saticilarin 2.563 lira, miisterilerin
1.903 lira olmak iizere miisteri ve saticilarin toplam hane gelir ortalamasi 2.206
liradir. Aylik hane halki genel kisi basi gelir ortalamasi ise saticilarin 587 lira,

miisterilerin 951 lira olmak {izere miisteri ve saticilarin toplam aylik hane halk: kisi
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bast gelir ortalamasi (ortalama gelirin iizerindeki iki miisteri ¢ikarildiginda) 715
liraya gerilemektedir. Ozellikle bitpazari saticilarinin aylik hane gelir ortalamasi ile
aylik hane halk kisi bas1 gelir ortalamas1 Tablo 3’te miisterilere oranla daha diisiik

oldugu goriilmektedir.

Tablo 3: Goriismecilerin Aylik Gelir Ortalamalari

Katihmer Sayisi Hane Halki Kisi Sayis1 | Ayhk Gelir Ortalamasi (Lira)
Satici:11+Miisteril3 Satic1:48+Miisteri:26 Satic1:28.200 + Miisteri:24.750
=24 =74 =52.950
Hane Halki Kisi Satic1:587 + Miisteri:951
Genel Basi Gelir =715
Toplamlar Ortalamasi
Hane Gelir Satic1:2563 + Miisteri:1.903
Ortalamasi =2.206

Merkezi Washington’da bulunan Diinya Bankas1 her y1l diizenli olarak gelecek
nesilleri agir1 yoksullugu sona erdirme ve diinya genelinde siirdiiriilebilir bir sekilde
ortak refah1 tesvik etme amaci ile diinya yoksulluk raporlar1 yaymlamaktadir. Diinya
Bankasi’nin son giincel yoksulluk 6l¢gegine gore kisinin ortalama giinliik harcama ve
aclik sinir1 gelir oram1 1,90 dolar (aylik 310 Tiirk lirasi) ile yoksulluk sinir1 ise 3,10
dolar (aylik 506 Tirk liras1) olarak sabitlenmistir.®® Yoksulluk smniri, sadece gelir
olarak hesaplanmasi ve insanlarin tatil yapmak, acil ihtiyag durumu, eglenmek vb.
diger bos zaman etkinliklerini hesaba katmamasi ve konut niteligi, ulasim, hastane,
okullarin niteligi ve ulasilabilirligi gibi ¢ogul mahrumiyetleri goz ardi ettigi i¢in
elestirilmektedir (Browne, 2014: 419). Diinya bankasmin belirledigi bu evrensel
yoksulluk sinir1 6l¢timii mutlak yoksulluk yaklagiminin dl¢limii ile aynidir. Mutlak
yoksulluk kavrammin evrensel gecerliligi oldugunun varsayildigini aktaran
Giddens’a gore bireyin gecim standartlari, nerede yasarsa yasasin ayni yas ve
fizikteki tim kisiler i¢in asag1 yukar1 ayni oldugu diistiniilmektedir. Kisi bu evrensel
standartlarin altinda kalmasi durumunda yoksul yasadigi sdylenebilir. Mutlak
yoksullugun belirledigi standartlara kars1 goreli yoksulluk, yoksullugu kiiltiirel olarak
tanimlar ve yoksullugun evrensel bir yoksulluk standardma gore olgiilmemesi

gerektigini, kisilerin gereksinimlerinin toplumdan topluma farklilik gosterdigini

% https://openknowledge.worldbank.org/handle/10986/30418 (Erisim Tarihi: 08.03.2019).
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varsayar (Giddens, 2008: 386). Goriildiigii tizere yoksulluk smir1 6lglimiinde mutlak
yoksullugun yetersiz kaldig1 biyolojik indirgemeci yonteme karst goreli yoksulluk
yaklasimi bireyin toplumsal bir varlik oldugu yonlerine vurgu yapmasi bakimindan
daha sosyolojik bir yaklasim sergilemektedir. Bu iki yaklagimmn yoksulluk
Olctimlerindeki yetersizlik veya eksiklikler bitpazarinda zaman gegirip aligveris
yapan miisteri ve saticilarin yoksulluk hallerinin anlasilmasi bakimindan yetersiz

kalmaktadir.

[zmir ve Eskisehir bitpazarindan aligveris yapan bazi miisteriler ve tezgah agan
cogu saticilar bitpazarmi ““gariban, yoksul” pazari olarak tanimlamaktadirlar.
Ortalama gelirin altinda olan miisteriler bitpazarindan aligveris yapma nedenlerini
“mecburiyet, yetmiyor, zorunluluk, ihtiyag” olarak belirtmektedirler. Bitpazarindan
aligveris yapan misterilerin yoksulluk halleri sadece ekonomik boyutlar1 yani
ekonomik sermayeleri ile degil ayni zamanda sosyal sermayeleri bakimindan da
yoksulluklarinin sosyolojik konumlaniglarinin analiz edilmesinde 6nem tagimaktadir.
Bunun i¢in pazar1 kullanan kisilerin sadece aylik hane gelirlerine bagli olarak
Bourdieu’nun (2012) smif belirleyiciliginde aktardig: tizere sadece ekonomik yonli
olarak pazari kullanan kisilerin sadece aylik hane gelirlerine bagli ekonomik
sermayeleri degil ayn1 zamanda diger farkli sermaye tiirlerinden kiiltiirel, sosyal ve
simgesel sermayeleride 6nem arz etmektedir. Izmir ve Eskisehir bitpazarinda
goriisme yapilan saticilari 4°i ilkokul, 1°1 ortaokul, 3’ lise, 2’si 6n lisans mezunu
iken; miisterilerin ise 1°1 ilkokul, 1°1 ortaokul, 1’1 lise, 10’u lisans, 1’1 yiikseklisans,
2’si  doktora mezunudur. Bitpazar1 miisterilerinin ekonomik ve kiiltiirel

sermayelerinin saticilara oranla daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

[zmir ve Eskisehir bitpazarinda goriisme yapilan toplam 11 saticinm tiimii
bitpazarinda satig yapmay1 ekonomik nedenlerle iliskilendirirken, bir antika saticisi
ise isini hobi olarak yaptigmi belirtmektedir. 11 saticidan 7’si hafta i¢i giinlerde
baska islerde (ek is) calismaktadirlar. Miisterilerin 5’1 bitpazarinda aligveris, gezme,
sosyallesme ritliellerini i¢ ige yaptigim1 belirtmekteyken diger 10 miisteri ise
tamamen aligveris amaciyla geldiklerini belirtmektedirler. Bitpazarina kim geliyor
veya kimler bitpazarindan aligveris yapiyor sorusuna ise toplumun her kesiminden
bireylerin geldigi ama aligveris yapan kisilerin agirlikli olarak toplumun ekonomik

olarak alt gelir gruplarindan kisiler oldugu belirtilmektedir.
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Bekir (70, E, Evli, Eskisehir, Satic1);

“Ekonomik yonden ucuz diye ¢ogunlukla garibanlar geliyor ama swra dist komprador
adamlar da geliyorlar, dzellikle boyle kaliteli seyler bulabilir miyiz diye... Zengin de
var fakir de var... Valla her kisma hitap ediyor. Bir de almak zorunda degilsin.
Istedigin kadar gezebiliyorsun. Ucreti yok, bir sey yok™.

Ali Volkan (55, E, Evli, izmir, Satic1);

“Valla genel gozlemimiz iste insanlar evine katki bulunsun diye geldikleri mesela
gormiisiindiir ¢ogu kadin ¢cayct var, dolasip gozleme yapan var, yemek yapan var, su
satan var. Demek ki bu ¢oluk ¢ocuguna yetmedigi icin 1404 liranmu askeri iicret, iste
evine katki olsun diye buraya gelip ¢alisan insanlarin garibanlarin yeri diyeyim. Ha
bunun yanminda evi olan yazligi olan da gelip tezgdh agiyor. Burada herkes tezgah
agyor”.

Bitpazarindan aligveris yapan bazi miisteriler ve tezgah acan cogu saticilar
bitpazarin1  “gariban, yoksul” pazar1 olarak tanimlamaktadirlar. Eskisehir
bitpazarinda yaklasik 4 yildir alim-satim yapip tezgah acan 4 ¢ocuk babasi satic1 Erol
(52, E, Evli, Eskisehir, satic1) hurdacilik ve ¢op toplayiciligt igini hayatinin her
alanina yaydigmni ve bu isi zorunlu olarak; maddi yetersizlikten dolayr yaptigini

belirtmektedir;

“Adim Erol. 52 yasindayim. Evli ve 4 c¢ocuk babasyim. Ilkokul mezunuyum.
Emekliyim bu islerle ugrasiyorum iste (bitpazarinda satici). Her Pazar geliyoruz
buraya yani, ¢opten toplayip burada satiyoruz o kadar basit... Ekonomik diizeyim
emekli maasimdan baska hicbir sey yok. ...Bizim sosyal iligkilerimiz bu iste. Giindiiz
¢copten toplariz pazar giinleri buraya getiririz. Aksam 3 tekerlekli arabayla gezip
kagit, plastik, hurda malzeme ne denk gelirse getirip burada satiyoruz iste... Yalniz
basima Kuyubasi mahallesinden buraya geliyorum. Buraya gece saat 2 de geliyorum
3 te gidiyorum giindiiz kis yaz devamly geliyorum. ...Abi esyalar: ¢pten toplarsin. Bir
de iste sagdan soldan arkadaglardan topluyor buraya gelmeyenler var. Onlardan
satin aliyoruz. Getiriyoruz yani... Ya bak simdi ben sana séyle soyleyeyim. Ben emekli
adamim. Ben is yerinde calisamiyorum dogru diiriist. Ben yani yaptigim bi bu is degil.
Geginemeyince ne yapacan? Hem ¢épe cikacan hem buraya gelecen. Obiir yana
gitsem bana verecegimi 1 milyon (1000 Tiirk lirast) para. Bilemedin bir buguk milyar
(1500 Tiirk lirasy) para. Ben bunlarla geginecem. ...Zaten aldigim emekli mast
kredilere gidiyor. Burasi ucuz oldugu icin miisterilerin ilgisini ¢ekiyor. Valla ben
evimin esyasini da hep ¢opten dizdim. Bir televizyon hari¢ hepsi ¢opten harbi
diyorum. Gida malzemesini ise marketlerden aliyorum... Bitpazar: demisler ucuzluk
pazart talebesine kadar herkes buradan aliwyor iste. Talebeler geliyor buradan
kocuguydu, kazagiyd: talebede geginemiyor iste. O da buradan giyiniyor. Ben kendimi
nasil hissediyorum nasil hissediyorum diyeyim iste. Kazang iyi olursa giilerek gideriz
kazang kotii olursa ¢ikar gideriz” .

Eskisehir Bitpazarinda satict olup ve dokuz niifuslu ailesine baktigini belirten

Suriye kokenli Abdiilkerim (30, E, Evli, Eskigehir, Satic1) ge¢im derdi, issizlik ve
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yoksulluk nedenleriyle ¢op toplayiciligi yaptigini ailesini ge¢indirmek zorunda

oldugunu aktarmakta;

“Ismim Abdiilkerim 30 yasindayim. Suriye/Haseke livim. Suriye’de 12 sene okul (lise)
okudum. Evliyim, 4 ¢ocugum var annem, babam ve kardeslerimle yasiyorum. 2,5
senedir buralarda yasiyorum. Isim naylon, hurda toplayip satiyorum. Pazar giinleri
bitpazarinda tezgah agryorum... Yavas yavas idare ediyor hamt olsun. Masraf var
aylik 900 liraya c¢ikiyor yani bu isten (kazaniyor)... Tek basima gidiyorum
bitpazarina, ailem icin ¢alisiyorum. Kuzenim ve arkadaslarim var onlarda tezgdh
agiyor... Motorum var kasali onunla gidiyorum. Aksama kadar kalryorum 8 saat falan
oluyor... Orada mevcutta olan egyalarimi satiyorum, ailemi gegindirebilmek igin bir
is sonucta. Esyalari sehirdeki sokaklardan etraftan buluyorum, sonra da getirip
satiyorum. Etraftan, ¢oplerden petleri naylonlart topluyorum, elbiseleri de toplayp
pazarda satiyorum... Is yok, ashinda Insaatta ¢alismak istiyorum ama sigorta sorunu
var. Suriyelilere sigorta yapimiyor. Bahgivanlik isleri yapiyoruz bazen. Giinliik 30
lira yevmiye veriyorlar. Ailem evde kaliyor. Bah¢ivanlik isinde sabah saat 7.00da
baslyorum, saat 3.00°da da paydos yapryorum. Kazandigim para ancak ailenin
masraflarin ¢ikartyyor. Artmiyor yani hi¢ ancak yetiyor. Bazen bazi insanlar gelip
bize erzak ve maddi yardimda bulunuyor... Normalde her sey pahali ama ben zaten
ucuza satryorum ¢iinkii aile masraflarmi karsilamak zorundayim. Babam ve annem de
hasta onlarin da masraflari da oluyor onlara da bakmak zorunda oldugumdan
esyalart satmaya ¢alisirim uygun iicrete. Yani, buraya iltica etmig Suriyeliyim, aileme
bakabilmem i¢in maddi yardimda bulunabilmek i¢in (bu isi yapryor)... Genelde elbise
satiyorum, cam tvriinleri bardak vs. sattyorum, her sey satiyorum yani... Cocuklarim
okula gitmiyorlar. Saghk ocagina gidiyoruz asi icin, diyorlar ki kayit olmaniz lazim ve
kayit ettirmiyorlar bizi. Bebek icin maay istedik onu da vermediler saglik ocaginda
kaydimiz yok diye. Ailem var 4 ¢ocugum, 6 kardesim var, annem ve babam var.
Babam hasta kalp hastasi, ameliyat ettirdik. Bobreginde de tas var bir bobregi
calisiyor. Annem seker hastasu, iki saat goziine vurdu su an gozleri de hasta”.

Bitpazarmmda kisilerin  yoksulluk ve dar gelirlilikleri ayni siddette
olmayabilmektedir. Ornegin bazi saticilar on niifuslu bir aileye baktiklarmni dar gelirli
olduklarini aktarirken bazi saticilar ise g¢alisan tek cocuklu ve hatta bazen evli
olmayip tek kisi yasamasma ragmen dar gelirli oldugunu sdylemektedir. Bu bakima

bireylerin yoksulluk halleri arasinda da bir gorecelilik s6z konusudur.

3.8. BITPAZARINDA BIREYLERIN; SINIFSAL, ETNIK VE
TOPLUMSAL CINSIYET KONUMLANISLARI

Bir pazaryeri olarak bitpazarlar1 kentin farkli sosyal gruplarmin ugrak
mekanlarindan olmasi ag¢isindan bir kentin kimligini yansitir. Mekanda farkl
toplumsal sinif, grup, millet, cinsiyete ait bireylerin temsiliyeti az da olsa mevcuttur.
Pazar alaninda dolasirken sadece Tiirk¢e degil farkli dilleri konusan farkli

miisterilerinde var oldugunu gdrmek miimkiindiir. Bu bakima Izmir ve Eskisehir
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bitpazarinda goriigme yapilan bazi satic1 ve miisteriler bitpazarmi kentin kimliginin

mikro diizeyde temsili, yansimasi olarak tanimlamaktadirlar.

Eskisehir ve Izmir bitpazar1 miisteri ve saticilarmin farkli etnik kimlik ve
smifsal 6zellikler yansitmasinin yani sira kadin satict ve miisterilerin bitpazarimi aktif
kullandiklar1 goriilmektedir. Izmir ve Eskisehir kentinde bitpazar1 gibi mekanlar
kadinlar i¢cin bir takim ekonomik girisimlerde bulunabilmeleri agisindan bazi
kolayliklar saglarken bu siire¢ icerisinde kadin miisteri ve saticilar yasadiklari
zorluklarinda oldugunu belirtmektedirler. Ayni siire¢ kentin yeni yiizleri olan
ozellikle Suriye i¢ savasindan sonra bu iki kente yerlesip ikamet eden Suriyeli
siginmacilar iginde gecerlidir. Bunun yani1 sira bitpazarlarinin agirlikli olarak kentin
alt tabaka veya smifsal olarak orta sinif altinda olan satic1 ve miisterilerden olustugu
goriilmekte ama orta ve iist sinif bireylerinde miisteri olarak bitpazarina geldikleri az
da olsa goriilmektedir. Kentin yoksul kesimleri smifsal, etnik ve cinsiyet
konumlamislar1 bakimmdan Izmir ve Eskisehir bitpazarinda ortak bazi deneyimleri

paylagsmaktadirlar.

[zmir kentine 1990’11 yillarda hizl1 bir sekilde zorunlu gog ile birlikte gelmeye
baslayan Kiirt kdkenli vatandaslar ile Suriye i¢ savasindan sonra gelen sigmmacilar
kentin niifusunu hizla arttirmis ve erken go¢ olgusu ile kentin yoksul bireyleri haline
gelmiglerdir. izmir Halkapinar bitpazarinda Tiirk, Kiirt, Cingene ve Arap kokenli cok
etnikli bireylerden olusan heterojen bir yapida oldugundan sz edilebilirken,
Eskisehir Uluoénder bitpazarinda ise Tirk ve Cingene satici ve miisterilerin
goriiniirliigi daha fazla olmakla beraber yine Kiirt ve Arap satict ve miisterilerin
varligindan da kismen s6z etmek miimkiindiir. Bu iki kente yogun sekilde yapilan
goclerin esas nedeni olarak her iki kentinde birer sanayi kenti olmasindan kaynakli
oldugu diisliniilebilir Her iki kentte goériisme yapilan 25 kisi etnik kokenini ve
aidiyetini belirtmekten ¢ekinmemistir. Satict olan goriismeciler din ve etnik
kokenlerini 4’1 Tirk/Miisliiman (1’1 Cingene) olarak belirtirken, 1 satic1 Tiirkiye
halki (Kiirt), 1 satict 6zgiir kadin, 1 satict Manav(Eskisehir yerlisi)/Miisliiman, 2
satic1 sadece Miisliiman, 1 satict Arap/Miisliiman olarak belirtirken 1 satici ise dini
inancin1 ve etnik kokenini belirtmemistir. Miisteri olan goriismecilere bakildiginda

ise 5’1 Tiirk/Miisliiman, 1’1 dini inanct yok/azinlik, 1’1 Kiirt/Miisliman, 1’i dini
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inanc1 yok/Kiirt, 3’ii sadece insan, 1’i sadece Alevi, 1’i Roman hissediyor, 1’i
evrensel, 1’i diinya vatandas1 olarak belirtmistir. Izmir’de 3 Kiirt goriismeci var iken
Eskisehir’de Kiirt goriismeci bulunmamaktadir. Miisteri olan gériismeci Firat (30, E,
Bekar, Izmir, Miisteri) Izmir’deki saticilarm 6zellikle yoksul ve Kiirt kokenli

oldugunu aktarmaktadir.

“Saticilar genelde toplumun otekileri yani saticilart toplumun otekileri kilan ey de
zaten bitpazarin da ki hayatin kentin ¢opiinden olusmasindan kaynakli ve kentin ¢opii
kentin iktisadi dlzenini Urefen ve tiiketen toplumsal karakterinin disinda kalmig genel
de yerinden edilmis yersiz hale getirilmis insanlarin spontan olarak iirettikleri bir
yasaya baglanmus evet bir yasa gérmek zor degil orda ama bu yasanin kendiliginden
olusmast bakimindan spontan bir hayati iireten insanlar oldugunu goriiyoruz. Bunu da
actk¢a su sekilde ifade edebiliriz; Tiirkiye’den ve Izmir’den bahsediyoruz, bitpazarinin
satictlarimin %80 i Kiirtler. Bunun yani sira bunun ¢ogunlugu yine belirli bir sinifsal
karaktere sahip olan aymi kaderi aym ortak kaderi paylasan kapicilar. Zengin
muhitlerinin zengin apartmanlarmmin atiklarini, artiklarimi doniistiiren kapicilar ki
bunlar da sosyo kiiltiirel hayatin, toplumsal hayatin iktisadi formundan ayni pay:
almak bakimindan da suifsal karaktere sahipler”.

[zmir’de goriisme yapilan 3 kadin goriismeciden 1°i satici, 2’si miisteri; 6
erkek goriismeciden 2’si satict 4’ii miisteridir. Eskisehir’de ise goriisme yapilan 7
kadin goriismeciden 5’1 miisteri 2’si ise satici; 10 erkek goriismeciden 4’i miisteri

6’s1 saticidir.

Her iki kentin bitpazarlarinda Suriyeli miisteri ve saticilar yogun olarak
goriilmekle birlikte sadece Eskigehir’de Suriyeli bir satict ile goriigme
yapilabilmistir. Eskisehir’de goriisme yapilan Suriye kokenli satict Abdllkerim (30,
E, Evli, Eskisehir, Satici) hem kentte hem de bitpazarinda bir Suriyeli olarak bazi

zorluklar yasadiklarini aktarmaktadir.

“Buraya iltica etmis Suriyeliyim, aileme bakabilmem icin maddi yardimda
bulunabilmek icin egya satiyorum... Miisteriler kardes gibi, Tiirklerin davranisiar
cidden cidden ¢ok kardesce ¢ok iyi... Gidiyoruz pazara biri gelip diyor ki neden
vatanini birakip buraya geldin, ben de diyorum ki buraya iltica ettim orada savas var.
Mecburum yani buraya gelmekte. Tiirkiye'den Allah razi olsun Suriyeliler’e yardimci
oldu. Allah Tiirkiye'yi, reis Tayyip Erdogan’t muvaffak eylesin. Bazilar gelip neden
geldiniz diye soyliiyor, bazilari da merhametli kalpleri temiz olanlar halden anlyyorlar
neden iltica ettigimizi. Bazilari da gelip neden memleketinde savasmadin da geldin
diyor... Burada ¢ok yorgun hissediyorum kendimi cumartesi gece saat 3’te kalkip
geliyorum pazar giinii giindiiz 3’e kadar kaltyorum yani 12 saat kalryorum burada™.

Suriyeli siginmacilar gibi baska iilkelere baska kentlere yeni gelen gé¢menler

veya kentin yeni yiizleri kentte yasayabilmek igin belli bagh bazi yasam stratejileri
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uygulamak zorunda kalirlar. Michel De Certeau (2009: 113-114) kentlere yeni gelen
bu yeni kisilerin giinliilk yasamda ayakta kalma, yasammi devam ettirebilmelerinin
bir yolu olarak taktiklerin varlhigindan bahseder. Taktikler kentin Gtekilerinin hayatta
kalma iizerine attig1 adimlardir. Ornegin goriisme yapilan Suriyeli Arap kdkenli
satic1 Tiirkiye’ye geldikten sonra hem Tiirkce hem de Kiirtce 6grenmis ve dilin
ticarette islevsel oldugunun 6nemine dikkat ¢ekmistir. Bunun disinda ayni goériismeci
giinliik otekilestirici dile fazlasi ile maruz kaldigini belirtmesine ragmen yine de
Tiirkiye’den ¢ok memnun oldugunu ve Tiirkiye halkina devlet baskanina cok
tesekkiir ettigini sOyleyip goOriisme sonrasi ise durumun tam tersi oldugunu
aktarmaktadir.®® Bu yoniiyle Suriyeli gériismecinin giinliik yasammda olumlu
anlamda aktardig1 birtakim goriiglerin aksine Michel De Certau (2009)’un belirttigi
tizere Otekiler kent yasamina ayak uydurmak icin bir takim strateji ve taktikler ile

hareket etmektedirler.

[zmir ve Eskisehir bitpazarlarmda kadm miisteri ve saticilarin bazi zorluklar
yasadig1 gozlenmekle birlikte toplum cinsiyet rollerinin dagilimina dayali bazi roller
pazaryerlerinde goriilebilmektedir. Ornegin ¢ogu kadm satict ve miisteri benimle
goriisme yapmayi reddederken kadin arkadaglarimin goriisme talebine olumlu cevap
vermiglerdir. Bir kadin saticiya goriisme talebinde bulundugum da bana kocasinin
izin vermedigini bu nedenle goériisme yapamayacagmi soylemistir. Eskisehir
bitpazarinda bir kadin satici1 kadin miisterilerle kendisinin ilgilendigini erkek
miisterilerle ise esinin ilgilendigini belirtmistir. Aligveris amaci ile buldugum bir
mont i¢gin pazarlik yaparken yanimizda duran kadin bir miisteri, saticiya tezgahtaki
pazar arabasini gostererek “bu araba ¢alisiyor mu?” diye sordugunda saticilar kendi
aralarinda giilerek “bu araba nasil ¢aligsin(motorlu aragmis gibi)” cevabi vermesi ile
bitpazarina beraber gitmis oldugum Arapga terciiman olan arkadasim Gamze(26)
sahit oldugu bu diyalog i¢in “bence kadin oldugu igin dyle alay edip giildiiler, sanki
kadinlar anlamiyormus gibi” bir yorumda bulunarak bitpazarinda cinsiyet rollerine
dikkat cekmistir. Ote yandan Tiirkiye’de kadin olmanin zorluklarma dikkat ¢eken
Izmir’de satic1 olan kadm gériismeci Ayten (49, K, Izmir, Satict) kendisini “6zgir

kadin” diyerek tanimlarken kadinlarin, lavabolarin olmayisi ve rahatsiz edici

% Arastirmanin etik boyutu nedeniyle Suriyeli goriismecinin goriisme sonrasi aktardiklari ses kaydina
almmamustir.
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nedenlerden dolay1 gece bitpazarinda kalamadiklarmi bu nedenle gece eve doniip
sabahin erken saatlerinde bitpazarma geldigini aktarmakta ayrica bir kadin olarak
yaptig1 is karsiiginda insanlar tarafindan tebrik edilmesinin ¢aligma performansini

arttirdigin1 belirtmektedir.

“Ya ben ozgiir bir kadimim sadece o kadar diyeyim kisa ve 6z... Cumartesi geliyorum
(bitpazarina). Cumartesi evde kahvaltimi yapip bir ¢ikip geliyorum, Cumartesi giinii
gece son otobusle donliyorum. Sabah ilk araba ile tekrardan 05:00 te tekrar
geliyorum. Ciinkii bir bayan olarak burada barinacak, kalacak yerim olmadigi icin
geri doniiyorum. ...Ben bitpazarinda ¢ok dolasmam, benim belirli yerlerim var. Mal
alirim mal satarim yani ¢ok boyle gezmekten keyif alrim ama benim ¢ok vaktim yok
clinkii tek basima c¢ocuk biiyiittiigiim icin ev gecindirdigim icin 5-6 tane gocuk
blyitmek bayan olarak yani Tirkiye’de bayan olmak cok zor... Mesela bir ara ara bir
kafe agilabilecek bir yer olmasi bu insanlarin bir gélgede dinlenmesi, miisterilerin de
rahat bir gsekilde aligveris yapabilmesi, bir c¢ay icebilmesi yoruldugunda, bir
lavabosuna gitsin. Bak bir bayan olarak neden gece kalamiyorsun ya da bir bayan
olarak daha uzun. Ciinkii lavabo yok bir oturup bir miisteri ile bir ¢ay i¢cemiyorsun,
diyelim ki misafirin geliyor... llerde bakarlar derler benim annem, babaannem ne
kadar azimliymis ki ekmegini tastan ¢ikaran bir kadinmug. Bir bayan olarak
Turkiye’de aha bak saat su an 12 son arabalarla gidip gelen, namusuyla temiz bir
calisan zor yani. Yani benim yaptigim is kolay degil ben oyle goriiyorum ve ¢evremden
de zaten oyle takdirler aliyorum, bu hosuma gidiyor, memnun oluyorum”

Gorilisme yapilan kisiler her ne kadar orta simif alt1 bir profil gosteriyor olsa da
ekonomik darligin ve Suriyeliler gibi kiiltiirel kodlar nedeni ile gériisme yapilamayan
ortalama gelirin ¢ok daha altinda olan miisterilerin oldugunu goézlemlenmistir.
Genelde smnifsal olarak piramidin en altinda bulunan kisiler burada tabloda
gosterilenlerin aksine ¢ok daha yogundur. Bu kisiler ¢ogu zaman goriisme
yapmaktan c¢ekinmistir ve goriismecilerin smifsal konumlaniglarinin yiikselisi
goriisme yapma istekleri (goriismeye onay verme ve goriisme slresi) ile diz
orantihidir. Bazi goriigsmeciler de ayni sekilde bitpazarmin miisteri ve saticilarinin

orta smif alt1 bir profil ¢izdigini gézlemlemektedirler.
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3.9. BITPAZARI VE KENTSEL MEKAN

[zmir ve Eskisehir bitpazarlarinin kent merkezlerinde bulunmalar1 ve pazaryeri
olmalar1 bakimindan kentin ve mekanm dinamikleri ile birlikte insanlarin bu mekani
dontistiirebildigi ve kentin otoritelerinin bu mekanlara miidahale edebildigi
gdzlemlenmektedir. Bir yillik saha arastirmasi siirecinde bir kez izmir bitpazarmin
tagindig1 goézlemlenmis ayn1 zamanda Eskisehir bitpazarinda yedi yillik bir siirecte
yapilan gozlem sonucu bitpazarmin mekansal olarak bazi doniistimlere ugradigina

sahit olunmustur.
3.9.1. Bitpazarinda Mekansal Cekisme, Otorite ve Kent

Bourdieu’nun sosyal smiflar1 sermayelerin ¢ekistigi bir oyun alani olarak
belirttigi lizere bitpazart da mekanin asli diizenleyicileri olan kamu teskilatlar1 ve
pazarda faaliyet gosteren saticilar arasi giic dengelerinin karsilikli olarak ortiik veya
acik bi¢imde mekandan edindikleri deneyimleri sergilemeleri ve sermaye kartlarini
ozellikle alant uzun yillardir deneyimlemis diizenli saticilar ve sonradan gelen
saticilar, i¢ mekan ve dis mekandaki saticilar arasinda belirleyici olan “sosyal
sermaye”leri ile oynamalar1 agisindan bir oyun alamidir (Wacquant ve Bourdieu,
2014). Benjamin ilk olarak Paris seyahatinde gozlemledigi Pasajlar1® i¢ mekanlari

olan ¢agdas tiiketim ve alisveris yerleri olarak gosterir. {lk olarak Paris’te goriilen

®7 Endiistriyel liiksiin yeni sayilabilecek bir bulusu olan pasajlar, bina kitlelerinin arasmdan gegen,
istli camla ortiilii, mermer kapl gegitlerdir.; bina sahipleri bu tiirlii spekiilasyonlar konusunda
aralarinda uzlagmaya varmislardir. Isig1 yukardan alan bu gegitlerin iki yaninda en sik diikkanlar
yer almaktadir; bdylece bu tiirden bir pasaj, kendi basma bir kent, kiglik bir dinya demektir
(Benjamin, 2018a: 131).
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kapali aligveris yerleri i¢c mekanlarin en bariz 6rnegidir. Birey agisindan ilk olarak
yasam alan1 denen yer ig yerinin karsiti olarak fantazmagorinin (mal fetigizminin)
zirvede oldugu bu i¢ mekanlarda ortaya ¢ikmustir. “i¢c mekan, birey igin evrenin
temsilcisidir. Bu i¢c mekanda hem uzakta olanlar hem de gegmiste kalanlar toplanir.”
Koleksiyoncu agisindan da i¢ mekanlar nesnelerin yiiceltilmesi agisindan onemlidir.
Ic mekanlar da yasamak, sosyallesmek orada izler birakmak demektir. Flaneur®
kisilik kentlerin bu i¢ mekanlarinda piyasaya ¢ikar, kendisine yer edinir ve kentin

diger kesimleri ile bu aligveris mekanlarinda sosyallesir (Benjamin, 2018a: 97-149).

Her iki bitpazarinda da diizenli olan saticilar ve diizenli olmayan saticilar, ic
mekan ve dig mekam: kullanan saticilar veya saticilarin kendi aralarinda bazen
olumsuz anlamda ortiikk sekilde nitelendirmeler ve bazen de acgik bir sekilde
nitelendirmelere dayali gerilimler/catismalar ortaya ¢ikmaktadir. Diizenli saticilar
mekan deneyimlerinin uzun yillara dayanmast ve genelde kent de uzun yillardir
ikamet etmeleri nedeni ile mekan1 daha ¢ok sahiplenmeleri agisindan Wacquant ve
Bourdieu’nun (2014: 108) belirttigi Uzere “kisilerin kalict bir iliskiler agina az ¢ok
kurumsallasmis karsilikly tamima ve tamimlara sahip olmast sayesinde elde ettigi

alana dayali sosyal sermayeleri” yuksektir.

Eskisehir’de uzun yillardir ikamet edip bitpazarina 2018 yilinda gelen, hafta ici
magaza ¢alisan1 olup hafta sonu ailesi ile birlikte bitpazarinda satis i¢in tezgah acan
Ece (38, K, Evli, Eskisehir, Miisteri) pazarin dig mekaninda tezgah agmaya basladigi
ilk giin yan tarafta bulunan bagka bir saticinin kendisine kars1 “zaten bir sen eksiktin™
dedigini aktarmaktadir. Izmir Halkapmar bitpazarmi uzun yillardir kullanan iki

miisteri ise tezgah yeri tutma tizerine sunlar1 aktarmistir;

“Simdi saticilar orada her hafta gittikleri i¢in herkesin belli bir yeri oluyor ve o belli
yeri tutmalari gerekiyor. Komgular birbirlerini tutuyorlar ama ayni zamanda yer
kavgalar: da oluyor bitpazarinda. Ya hatta birbirlerini bi¢akliyorlar bu olaylara da
denk geldim bu tarz olaylar da oldu” Yusuf (30, E, Bekar, izmir, Miisteri).

“Orada tezgdhgilar arasinda mesela diyaloglar agisindan en biiyiik sorunu yer sorunu
yani, birinin yerine baskasi tezgdh acarsa ya da onun alamina girerse orada iki karig

% Flaneur gezgin ve aylak kisidir. Bu kavram 19.yiizyil Paris edebi metinlerinde goriilmektedir. Kenti
serbest zamanli olarak kesfeden, kente ait olmasina ragmen kent iginde faal olarak yer edinmeden
kenti gozlemleyen kisidir. Benjamin flaneur’ii kentin modern tecriibedeki asil figiirli, modern
hayatin aragtirmacisi olarak tarif eder (Netchitailova, 2016: 640).
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bile alana girerse ciddi sorun oluyor. Bunlar iizerine tartismalar, kavgalar gordim”
Kazim (33, E, Bekar, Izmir, Miisteri).

Pazaryeri lizerinde asil mekan hékimiyetini ve diizeni kuran otorite ise alanin
diizenleyicileri olan zabitalar veya yerel ydnetim, mahalli idarelerdir. izmir ve
Eskisehir bitpazarinda zaman zaman zabita birimleri gida satig denetimi yapmakta ve
glnluk isgaliye bedellerinin toplanmasi ig¢in gorevli memurlarla gezmektedirler.
Bitpazar1 tezgah isgaliye bedeli giinlik metre kare Olgiisiine gore 5 ile 20 lira
arasinda degismektedir. Son olarak Izmir bitpazarinm tamamen yasaklanmasi
stirecinde mahalli idarelerin mekan kullanimi ve yerinin belirlenmesindeki yetki

otoritesinin kendilerinde oldugunu bu yasaklama ile gostermistir.
3.9.2.Bitpazar1 Mekanimin Déniisiimii

[zmir ve Eskisehir bitpazarmm kurulu oldugu alanin genisligi her ne kadar
belediye tarafindan belirlenmis olsa da her iki bitpazariin mekansal olarak her gegen
gin birtakim degisiklikler gecirdigi gdzlemlenmistir. {1k olarak 2012 yilinda miisteri
olarak ziyaret edilen Eskisehir bitpazarinin bulundugu kapali alanin yetersizligi ve
bitpazarmma olan talebin artmasi satici tezgéhlarinin disarida da agilmasma yol
acmustir. 2018 yili saha arastirmasi siirecinde ve 2019 yili saha arastirmasi sonrasi

ziyaret edilen bitpazarinin agildig1 sokaklar gézlemlenmistir.
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Harita 3: Eskisehir Bitpazarinin 2012-2019 Yillar1 Arasinda Doniigimii

2012 2016

Kirmiz1 renk ile isaretli olan sokaklar pazar alaninin genisledigi sokaklarin
yillara gore degisimini gostermektedir. 2012 yilindan 2019 yilina gelindiginde ise
Eskisehir bitpazarinin bulundugu alanin yetmemesi ile birlikte pazar disina agilan
tezgahlar pazar1 ¢evreleyen sokaklar boyu uzamis ve pazar yeri alan1 sokaklar boyu
oldukga genislemistir. Izmir bitpazarmmn sadece saha arastrmasinin yapildigi 2017
yilinda ziyaret edilmesi ve bitpazarmin siirekli yer degistirmesi nedeni ile ayni

mekansal doniisiim Izmir bitpazarinda tam olarak gézlemlenememistir.

Bu siireg ile birlikte {irlinlerin pazarlandigi bir yer olan pazaryeri mekanmin
doniisiimii igerisinde bir iligkiler biitiiniinii sekillendiren Lefebvre’nin (2014: 24)
belirttigi tizere “Urln dretici olan mekan”in genislemesi yukarida aktarildig:
(Wacquant ve Bourdieu, 2014) iizere alanda yeni gii¢ dengelerinin dagilimina ve
bitpazar1 saticilarinin sosyal sermayelerinin yeniden sekillenmesine yol agmaktadir.
Bu bakimdan mekanin doniisiimii sosyal iligkilerin doniisiimiine de neden

olmaktadir.
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3.9.3. Bitpazar Kentsel Mekianinin Soylulastirilmasi

Harvey (2013a: 160) giiniimiiz toplumunda zenginler yoksullarla siki1 fik1 bir
cografi yakinlik i¢inde yasamayir pek kaldiramamalarma bagl olarak yoksul
kesimlere sosyal baskilarin uygulanabileceginden kaynakli siniflarin mekansal olarak
da boliinebilecegini ve ayrisabileceklerini aktarmistir. Bu siirecin ekonomi-politik bir
on ayagi olarak son yillarda Tiirkiye de artan neoliberal kent politikalar1 kent
mekanlarinin yiizlerini degistirmis ve Ozellikle biiyiik Olcekli kentleri kiiresel
sermayeye agmistir (Oktem, 2006). Lefebvre’nin (2014) ortaya attig1 iizere
kapitalizmin devam etmesinin ancak mekanlarin varlig1 ile miimkiin olacag: tezini
destekler nitelikte glinimuzde Harvey’in (2015) iddia ettigi iizere bu siire¢ neoliberal
politikalar ile kapitalist girisimcilere birakilmigtir. Bu siireci takiben kentlerde ortaya
cikan kentsel soylulastirma projeleri ile bitpazarlar1 gibi gayri resmi pazaryerleri de
birtakim doniisiimler yasayabilmektedirler. Kentsel soylulastrma siirecinde bu tiir
gayri resmi mekanlar ve 6zellikle “is¢i sinifinin yasadigi mahallelerdeki kohnemis
kentsel konutlarin orta ve iist suiflar tarafindan yenilenmesi” bu mekanlarda
yasayan bireyler i¢cin bazi zorluklar1 da beraberinde getirmektedir (Smith ve
Williams, 2015: 11-12). Nitekim bugiin Istanbul/Ferikdy’de bulunan bitpazarmimn
bitpazar1 olma iglevinin digina ¢ikmasi ve orta smiflarin ugrak yerlerinden olan
antikacilar ¢arsisina donmesi bu siirecin kendi dinamikleri iginde mekanin miidahale
dis1 bir doniisiimiiniin &rnegi iken Izmir’de kuruldugu giinden bugiine siirekli
mekansal degisime maruz kalan bitpazari en son Halkapiar’da kurulmasindan ti¢ y1l
sonra tekrar yasaklanmustir. Izmir Halkapmnar bitpazarmin mekansal konumunun
kentin merkezi bir noktasinda olmasi ve bu bdlgenin kentsel doniisiim alani
igerisinde oldugunun anlasilmas1® ve ayn1 zamanda bitpazarimin bulundugu ¢evrenin
yeni is merkezleri ile akilli binalarimn, rezidanslarm son on yilda artmast iizerine izmir
Halkapmar bitpazarinin bulundugu mekanin kentsel soylulastirma agisindan énemli

bir yer oldugu diisiiniilmektedir.

Kentsel mekanin donilisiimii 6ncesi mekan lizerinde kurulu olan yapilarin

ortadan kaldirilmasi veya insanlarm gilinliik yasamlarinin bu alan digmna atilmasi,

8 https://www.izmir.bel.tr/tr/Projeler/kentsel-donusum-gelisim-ve-yenileme-projeleri/1271/4 (Erisim
Tarihi: 15.03.2019).
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bitpazarlarmm gayri resmi olmasi bakimmdan kentin mahalli idareleri ve kentin
politika  yapicilar1  tarafindan bu  pazaryerlerine  miidahale edilmesini
kolaylagtrmaktadir. Nitekim Izmir bitpazarmda baslayan saha arastirmasmin
ilerledigi siirecte ani bir sekilde Izmir Valiligi ve Konak Belediyesi’nin bu
pazaryerini yasaklamasi bu miidahale eylemlerinin en agik Ornegi olarak
gosterilebilmektedir. izmir Halkapinar bitpazarmin yasaklanma ve kaldirilma siireci
icin Izmir Konak Belediyesi pazaryerlerinden sorumlu zabita amiri siirecin nasil

isledigini s0yle aktarmustir;

“Konak Belediyesi Zabita biriminde Pazar yerlerinden sorumluyum ve zabita
biriminde pazaryerlerinden sorumlu en eski kisi benim. 17 yildir bu birimi iyi
biliyorum. Bizim belediyemiz merkez ilge belediyesi oldugu igin genelde ilk bize boyle
talepler oldu. Konak belediyesi sinirlari icerisinde ilk kuruldugu yer sirayla Cankaya,
Yenisehir, Yesildere ve son olarak Halkapinardwr. Halkapinar’da kurulan Pazar igin
bize gelen yogun sikayetler iizerine kaldirilmasi karart alindi. Genelde bize gelen
sikayetlerde bu alanda uyusturucu, kacak mal ticareti tizerineydi. Kaldirilmasimn bir
diger nedeni ise Pazaryerleri yonetmenligine artik bu pazarlarin uymuyor olmasidir.
Pazaryeri yonetmeliginde bir statiisii kalmadigi icin kaldirildi. Pazaryeri degildi
aslinda orast statiisii zaten yoktu. Pazaryerlerinin kapsayan 5957 Hal kanununa gore
pazaryerlerinde tezgah acabilmek icin vergi kaydi lazim ama bitpazart bu kapsam
disinda kalryor. Oysa kimi satict giinliik 30 lira kazanirken kimisi deli gibi mal satip
yiiksek miktarda paralar kazaniyor. O yiizden bitpazarina statii verilemiyor. Sadece
yasa isgal bedeli aliniyor (belediye sinirlari igerisinde bulunan herhangi bir yerde
agilan tezgdhlara yonelik alinan para). Ozellikle son agildig Halkapinar daki yerler
ozel miilk oldugu icin miilk sahipleri bu parayi aliyordu. Bizden metro giizergahi
istenmigsti bizde Halkapinar’t uygun bulmustuk. Genelde bu tiir nedenlerden dolayi
hicbir belediye yukiimliiliik altina girmiyor. Biz merkez ilge belediyesi oldugumuz i¢in
bizden talep edildi.”

Zabtta amiri kiginin anlattiklar1 baglaminda ise bitpazarinin kaldirilmasiin
esas nedeni olarak enformel bir pazaryeri olmasindan kaynaklandig1 goriilmektedir.
Pazarin enformel olmasi ve vergi kaydinm tutulamamasi nedeni ile pazarin stirekli
tasinmasmin Oniindeki yasal engeller asilamamaktadir. Pazar heniiz kaldirilip
yasaklanmadan Once ise bitpazari satici ve miisterileri bitpazarmin kaldirilma ve
yasaklanma ve sureclerinde yeni bir pazara uyum saglamada bazi zorluklar

yasadiklarimi aktarmiglardir.
Kazim (33, E, Bekar, Izmir, Miisteri);

“Bitpazart daha once birka¢ defa tasindi ve her seferinde oraya uyum saglama igin
tabi ki caba sarf ettim cinki seviyorum. Orada olmam gerekiyor tekrar bir yere
tasinirsa nereye tasinirsa giderim ama tamamen kaldirisa ciddi anlamda hayatimda
ciddi bir bosluk olur ve tekrar acilmasi adina gerekli yazismalara katilirim. Ciinkii
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biliyorum ki her hafta ¢ikan o kadar malzeme bitpazar kapatildigi igin ¢itkmaz hale
gelmeyecek yine c¢ikacak ve onlarin ihtiyact olan insanlara ulasmasint sagliyor
bitpazar: bununda engellenmez oldugunu da anlatilmas: gerekiyor”.

Ahmet (44, E, Evli, Izmir, Satic1);

“Soyle ki ve diizensiz bir sirkiilasyonun oldugu yerde ister istemez temizlik ve benzeri
gibi mala zarar verme gibi durumlar séz konusu oluyor. Hali ile yerel halk, oranin
yerel isletme sahipleri, yer sahipleri, miilk sahipleri buna karst ¢ikiyorlar, sikdyette
bulunuyorlar. Dolayisi ile devlet harekete gegip seni oradan kovuyor. E sen kovulunca
bu sefer halk kendine baska bir kiimelenme yeri buluyor. Baska bir toplanma yeri
buluyor, oray: bu sefer pazarlastiriyor. Bu béyle dénem donem tekrar ediyor. Yani
Tarkiye’nin genelinde bitpazarina béyle bir ¢eki diizen vermek boyle bir statii
kazandirmak yok yani nerde nasil yapilirsa, ta ki sikdyet olup devletin bu sikayet
uzerine resmen harekete gecen gicleri gerekli mudahaleyi edinceye kadar ticaret o
noktada devam ediyor. Ne zaman ki sikdyet birikiyor bu sikdyetler iizerine harekete
gecen kolluk gelip seni oradan kovdugu zaman, kaldirdigi zaman bu sefer baska yere
gegmis oluyorsun. Tabi bu surecler bizim igin zor oluyor ¢lnki halk mesela yeni pazar
yerini 6grenene kadar biz mesela birkag¢ pazar gidip orda bos bos duruyoruz. Yani
insanlar yerini, yeni pazar yerini 6grenene kadar bosa zaman gegmis oluyor, Is
olmuyor dogrusu”.

Bu kaldirilma, yasaklanma ve yerinden edilme siireci sonunda bitpazarinda
alim-satim faaliyetlerinden bulunan kisiler kentin farkli bolgelerine ayilmis ve
Harvey’in (2002: 161) de belirttigi tizere “mekdnsal farklilagsmaya” yani kentin alt

gelir gruplarmin st gelir gruplarindan ayristirilma siireci baglamustir.

3.10. E-BITPAZARLARI

Kitle iletisim araglarinin geligsmesi ile birlikte ortaya ¢ikan e-ticaret, internetin
gelismesi ile birlikte yayginlik kazanmis ve giliniimiizde e-ticaret denildiginde
aklimiza ilk olarak internet araciligi ile aligveris gelmektedir (Etes’den aktaran
Uygur, 2010: 10). E-ticaret alim-satim islemleri alici-satici olan belirli taraflar
arasinda yapilmaktadir. Yapildig: taraflar agisindan bakildiginda isletmeler arasi,
tiikketiciler arasi, igletme ile tiiketici arasi ve isletme ile devlet arasi olmak tizere dort
farkli yontemle yapilabilmektedirler (Uygur, 2010: 24-29). Son yillarda internet
ortaminda sanal aligverisin yiikselmesi ile birlikte e-ticaret sadece sifir iriinlerin
satildig1 sanal aligveris sitelerinde degil bunun yaninda ikinci el iriinlerin satildigi
sanal aligveris sitelerinde de yayginlagmaya baslamistir. E-ticaretin yapildig: taraflar

acisindan alim satim siireclerine bakildiginda ikinci el aligveris siireci ya araci olan
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firmalarn  web siteleri iizerinden yapilmakta ya da bireylerin facebook.com,
instagram.com gibi sosyal medya aglarinda kendi agtiklar1 sosyal medya gruplart ile
veya daha Once acilmis olan ortak paylagimli sosyal medya gruplari Gzerinden

yapilabilmektedir.

Gerek dunyada ve gerekse de Tirkiye’de bu tiir ikinci el {irlinlerin satildigi
biiytik capli web siteleri bulunmaktadir. Tiirkiye’de yaygin olarak kullanilan bu e-
ticaret web sitelerine 6rnek olarak gittigidiyor.com, sahibinden.com, letgo.com/tr her
tiirlii Girtinlerin satildigr ikinci el e-ticaret siteleri iken gardrops.com, dolap.com ise
genellikle ikinci el giyim ve aksesuar irlinlerinin satildig1 e-ticaret web sitelerine
ornek gosterilebilir. Gittigidiyor.com gibi ikinci el esya satilan web sitelerinde satilan
tirtinlerin gesitliligi zaten bitpazarini andirmakta ve Tiirkiye’de de ekonomik krizden
sonra kisiler evlerinde ve isyerlerinde bulunan fazla esyalar1 bu tiir web sitelerinde
sattiklart goriilmiistiir (Uygur, 2010: 63-64). E-ticaretin yapildigi bir diger ikinci el
sanal aligveris ortami sosyal medya sitelerinden bulunan mezat gruplar1 ve
peramezat.com’®, bitmezat.com’* gibi web sitelerinden yapilan sanal mezatlardir. Bu
mezatlara getirilen Triinlerin  igerisinde bitpazar1 {riinlerinin de oldugu

belirtilmektedir 2.

Izmir ve Eskisehir bitpazarlarinda da bazi miisteri ve saticilar bu tiir ikinci el
esya satilan web siteleri ve sosyal medya gruplarimi kullanmis olduklarini aktarmakla
birlikte kendi 6zel sayfalarini olusturduklarmni da aktarmaktadirlar. izmir bitpazarma
miisteri olarak gittigini aktaran Yusuf (30, E, Bekar, izmir, Miisteri) ucuza aldig:
tirtinleri internet izerinden agmis oldugu instagram sayfasindan sattigini ve trtnlerin
hem bitpazari hem de internet piyasasmi1 kontrol edip aligveris yaptigmi
aktarmaktadir;

“Pazar giinii sabah ilk metro yani 6 ile 9 arast orda oluyorum... Her hafta giderim.
Eger biiyiik bir isim yoksa her hafta cumartesi giinii ogleden sonra ayriyeten pazar
giinii sabahta giderim her hafta. Isim yoksa. Ilk énce hani diger insanlar gibi amacim
seydi bu eskiye olan bir hasret, ozlem, tutku diyelim. Onun igin gidiyordum... Simdi ise
gidis amacim sey oluyor, oradan iiriin topluyorum. Oduncu gémlegini iki, ii¢ veya bes
liraya aliyorum. Internette ki piyasasina baktigimda 50-60 lira arast degisiyor.
Instagramda bunlar1 satmak icin gidiyorum. Oradan fiiriinleri ucuza topluyorum,

70 https://www.peramezat.com/ (Erisim Tarihi: 12.04.2019)
™ https://www.bitmezat.com/ (Erisim Tarihi: 12.04.2019)
72 https://www.peramezat.com/hizmet/bit-pazari (Erigim Tarihi: 12.04.2019)
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instagrama yiikleyip orada satiyorum. Su an ki amacim o... Bulamadigim tiriinleri
daha uyguna buldugum icin hobi olarak yapryordum ama artik bir tutku haline geldi
ayni zamanda para da kazaniyorum oradan. Biraz satis yaptigim i¢in... Genelde ¢ogu
uygun. Fiyatlarin ¢ogu neredeyse yarisina yakin. Disarda alabilecegin iirtinlerin,
internette alabilecegin iiriinii tabi bunlarin hepsi ikinci el oldugu icin internet piyasasi
da var. Internet piyasasina gore yart yariya daha uygun. Tabi seyden almadiktan
sonra az once de soylemistim plakgidan plak almadigin siivece. Onlar fiyatlarini
biliyorlar bide internet piyvasasina gore uygun internette 100 lira ise oradan oraya
geldigi zaman 60-70-80 e satiyor. Ciinkii hi¢hbir vergisini karsilamiyor, odemiyor”.

Bitpazarinda satilan iriinlerin bu tiir vergilendirmelerinin olmamas: hem
bitpazarinda hem de sanal ortamda satilmasi bakimindan enformel olarak ticaretin
gerceklestigini  gOostermektedir. Bitpazarinda satilan dirlinlerin ikinci el piyasa
degerini bilmediginde internette bulunan ikinci el {iriin satan web sitelerine bakarak
yardim aldigmi aktaran Kazim (33, E, Bekar, Izmir, Miisteri) bazen saticilar ile bu

konu hakkinda diyaloga girdigini aktarmaktadir;

“Bazen kitap evinden sifir alabileceginiz bir kitabi 5 lira iken orada 10 liraya da
satildigini ¢ok gordiim. Bu konuda alacagim sey isime yariyorsa veya yaramiyorsa da
eger fiyatim bildigim satici ile diyalog yoluna giriyorum. Ciinkii oraya satmak igin
getirdigi o kitabi satmast i¢in uygun soylemesi gerekiyor en azindan bir kitap evinde
satilmasi gereken fiyata satmasi gerekiyor ki insanlar alsin onu. Orada su diyaloga
cok girdim; internetten fiyatint agip bakin burada su fivata satiliyor siz sifirindan ¢ok
daha yiiksek bir fiyat soyliiyorsunuz. Bunu bu sekilde satamazsiniz bana satmaniz icin
degil, satabilmeniz icin soyliiyorum. Bu sekilde diyaloga giriyorum ciinkii birbirimize
faydamiz olmas: gerekiyor”.

Eskigehir bitpazarinda bir grup insanin internet ortaminda yapilan sanal
mezatlar hakkinda konustuklarini duydugumda iglerinden sohbet ettigim bir kisi
facebook.com sosyal medya platformunda bulunan “Eskisehir Mezat” isimli bir
grupta haftanin belirli aksamlar1t mezat yapildigini ve bu mezatlara katildiklarini
aktarmuslardir. Eskisehir Anadolu Universitesi’nde resim boliimii 6grencisi oldugunu
aktaran Mustafa (23, E, Evli, Eskisehir, Miisteri) ise bitpazarindan aldigi bazi
urunleri letgo.com internet sitesi lizerinden sattigini ve bazen de bu internet
sitesinden almak istedigi bir {irlin i¢in iiriinii satan kisilere para yerine resim yapma

karsiliginda iiriin aldigimi aktarmigtir.

Bu neticede internet veri tabaninin genislemesi bitpazar1 miisterilerine hem
iriinlere erigim ag¢isindan kolayliklar saglarken hem de {irlinlerin bitpazarindan alinip
sanal ortamda satilabilmesi agisindan bitpazar1 miisterilerini ticari girisimlere tesvik

edebilmektedir.
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SONUC

Izmir ve Eskisehir bitpazarinm hem ekonomik hem de kiiltiirel yonlii olarak
sosyolojik perspektifte incelendigi bu c¢alisma iki yil gibi uzun bir donemi
kapsamustir. Ug farkli tema (izerinden yiritilen bu arastirmada tiiketim, mekan ve
yoksulluk tzerine bircok veri elde edilmis ve bu veriler analiz edilmistir.
Bitpazarlarinda kentsel yoksulluktan kaynakli insanlarin yasadiklari sorunlarin
gorliniir kilinmasi, internet (sanal aligveris) ve bitpazarlar1 arasindaki etkilesimin

goriiniir kilinmasi agisindan bu ¢aligma 6nem arz etmektedir.

Izmir ve Eskisehir bitpazarlar1 ikinci el esya saticilarmin girisimleri veya
kentlerin farkli bdlgelerinde dagmik olarak faaliyet gosteren ikinci el esya
saticilarinin kentin mahalli yonetimleri tarafindan miidahale edilerek bu saticilarin
bir araya gelmesi ile bir pazaryeri olarak olusmaya baslamistir. Bitpazart mekaninin
uzun yillar ayn1 mekanda siirdiiriilmesi ile birlikte bitpazarinin pazaryeri saticilari
arasindan ki kurallarin daha kat1 hale geldigi goriilmektedir. Kentlerde bulunan
bitpazar1 pazaryerleri ne kadar eski ise bu bitpazarlari zamanla her cesit {iriinlerin
karmagik olarak satildigi ve dar gelirli insanlarin ugradigi karmasik bir yapidan,
antika ve degerli ikinci el iiriinlerin satildig1 orta smiflarin ugramaya basladig1 bir

yapiya evrilmektedirler.

Bu arastirma gostermektedir ki bitpazar1 bir aligveris mekani olmasi
bakimindan diger semt pazarlari ile benzer mekansal diizenlemeler paylasmakta ama
gayri-resmi bir pazaryeri olmasi bakimindan ise siirekli yasaklanma riski ile diger
semt pazarlarindan farklilagmaktadir. Yine ayni sekilde enformel bir pazaryeri
olmasi agisindan bitpazar1 kentlerin mahalli idareleri tarafindan miidahale edilerek
donistiirillebilmektedir. Bu nedenle son yillarda neoliberal kent politikalar: ile
birlikte pazaryeri mekanina miidahale edilerek soylulastirma girisimleri

yaygmlastirilmaktadir.



Bitpazarinda en c¢ok ilgi gosterilen ikinci el {riinler giyim iirlinleridir.
Bitpazar1 vintage modasi, mezatlar ve koleksiyonculugun canlilik ve siireklilik
saglamast agisindan Urunlerin temin edilmesi igin Onemli bir alisveris yeridir.
Bitpazarinda satim faaliyetlerinde bulunan saticilar ile alim faaliyetlerinde bulunan
miisteriler ekonomik sermayeleri bakimindan genelde orta smif altinda bir profil
cizen aylik gelir seviyesi diisiik olan kisiler iken miisteriler saticilara kiyasla kiiltiirel
sermayeleri bakimindan daha yiiksek egitim gormiis kisilerden olusan bir profil
¢izmektedir. Bunun yaninda koleksiyon iiriinleri ve antika {iriinler almak amaci ile
bitpazarma gelip aligveris yapan orta smnif miisterilerinde oldugu goézlemlenmis
olmasina ragmen bu kisilerin bitpazarindan goriiniirliigliniin az oldugu saptanmustir.
Ayrica bitpazarinda antika tirlinlere olan ilginin yiiksek oldugu ama miisteri ve satict
kigilerin bu antika riinleri almaktan ¢ok sadece Urline bakma ve inceleme ile

ilgilendikleri saptanmustir.

Bitpazar1 miisterilerini bitpazarmdan aligveris yapmaya giidiileyen ve aligveris
motivasyonlarint arttiran en Onemli unsur bitpazarinda bulunan iriinlerin ucuz
olmasidrr. Ikinci olarak motivasyon arttirict dnemli bir diger unsur ise iiretimi
durmug Triinlerin bulunamamasi1 durumunda bitpazarinin bu iiretimi durmus
iiriinlerin temin edildigi bir aligveris yeri olmasidir. Uciincii olarak ekonomik
yOnleriyle enformel olan bu pazaryerleri herhangi bir isi olmayan kisiler veya ek
gelir kazanmak amaci ile ticaret yapmak isteyen bireylere kolayliklar saglamaktadir
ama yine enformel olmaktan kaynakli glivencesiz bir ¢aliyma alanidir. Dordiincii
olarak bitpazarmnin senlikli ortami ve eski iiriinleri barindirmast agisindan kisilerin
hafta sonu tatillerini degerlendirmek, yeni insanlarla tanigsmak ve bunun yaninda
ucuza aligveris yapmak i¢in dar gelirli insanlara aligveris yapmada avantajlar
saglamaktadir. Besinci olarak bitpazari tiiketim karsiti olan bireylerin ekolojik
kaygilarla kullandig1 bir pazaryeridir. Bu bes motivasyon arttirici yoniiyle bitpazari
ucuzluk, iiretimi durmus teknik aletlerin temini, enformel istihdam, Senlikli
(eglenceli) ortam, tiikketim karsithigi agisindan alternatif bir aligveris mekani olarak
tanimlanmaktadir. Bitpazari tiikketimin haz verici yonii ile bireylerin tiiketimde sinir
tanimadi@1 tiiketim c¢ilginligi veya tiiketim kiiltiirii kavramlarmin ikinci el esya

piyasasindaki yansimasidir. Bu ¢aliyma gostermektedir ki bitpazar1 da diger aligveris
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mekanlar1 gibi bireyleri tiikketime yOnlendirebilmektedir. Ayrica bireylerin

bitpazarinda liiks tiiketime yonelmesinin temel nedeni ucuzluktur.

Bitpazar1 pazaryerlerinin bu tezin saha arastrmasinin yapildigi izmir ve
Eskisehir bitpazarlarindan farkli olarak bir¢ok versiyonu bulunmaktadir. Bunlar; orta
smiflara hitap eden antika aligverisi yapilan bitpazarlari, internet {izerinden degerli
iriinlerin satildig1 mezat olan bitpazarlari, cumhuriyet 6ncesi bayat veya bat pazarlar1
olarak adlandirilan kapali ve resmi mekénlar olan bitpazarlar1 iken bu caligma
kapmasinda ele almman bitpazar1 enformel bir pazaryeri olmasi ve orta smif alt1 bir
profilde yoksul bireylerden olusmast bakimmdan diger bitpazarlarindan

farklilagmaktadir.

Bitpazar1 farkli snifsal, etnik kimlik ve toplumsal cinsiyet konumlaniglar
acisindan bireylerin giinliik yasamda kesistikleri bir karsilagsma alanidir. Bu farkli
smif, etnik kimlik ve toplumsal cinsiyet konumlaniglart acisindan bireyler
bitpazarmdan konumlamglarina gore zorluklar yasayabilmektedirler. Ozellikle son
donemde izmir ve Eskisehir kentlerine Suriye i¢ savasindan kaynakli olusan yogun
goc ile birlikte bitpazarlarmin miisteri ve satici kitlesinin kentlerin yeni yoksul
yiizleri olan bu gé¢men bireylere dogru evrilmektedir. Bu agidan bitpazarinin gog

aglari ile ilgili bir iligkisinin oldugu saptanmustir.

Bitpazarinda ¢Op olgusu pazaryeri piyasasmnin olusumunda onemli bir yere
sahiptir. Coplerin ayiklanmasindan sonra kullanilabilir durumda olan egsyalarin
pazara gelis asamasina kadar gecirdigi slire¢ ve piyasada sunuma erismesi
bakimindan bitpazari biiyiik bir iktisadi alan yaratmaktadir. Son yillarda belediyeler
tarafindan kat1 atik ve ¢oplerin doniisiimii amaci ile yapilan girisimler kentin alt gelir
guruplarindan olan ¢op toplayicilar: ile belediyelerin aracilik yaptigi kurumsal
girigsimlerde bulunan doniisiim firmalarini yiiz yilize getirebilecegi 6n goriilmektedir.
Bundan sonra yapilacak olan arastirmalarda ise bitpazarinin ¢dp ve nesneler

iizerinden ele almabilecegi ¢op sosyolojisi caligmalar1 6nem arz etmektedir.

Giliniimiizde internet aglarinin gelismesi ile birlikte bitpazarlar1 ve ikinci el
esya alim satim faaliyetleri sanal olarak internet ilizerinden de yogun sekilde

kullanilmaya baslanmistir. Ikinci el esya alim satim faaliyetleri agisindan gelecek
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yillarda da artik kisilerin ikinci el aligveris faaliyetlerini gerceklestirmek amaci ile
internet lizerinden ikinci el sanal aligveris daha da yogun olarak kullanacaklar1
ongoriilmektedir. Bunun i¢in bundan sonra yapilacak olan arastirmalarda sanal
olarak internet iizerinden faaliyet gdsteren ikinci el aligverisin yani e-bitpazarlarinin

caligilmasi da onemlidir.
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EK 1: izmir’de Bitpazan Miisterilerine Yonelik Yari-Yapilandirilmis Goriisme
Sorular

Gortisme No:
Gorilisme Yeri:

Tarih/Saat
...........

1-) Adiniz ve soyadimniz? (Takma ad kullanabilirsiniz).
2-) Yasiniz?
3-) Dogum yeriniz?

4-) Yasadiginiz; il, ilge, mahalle/kdy? Yasadiginiz yerde kag yildir yasiyorsunuz?

a-)Izmir [(ilge, mahalle/kdy).................. AT (yil....)]
b-)Diger il........ [(ilce, mahalle/KOy)........ccoovviviseiieieeieeen (vl L)
5-) Cinsiyet
a-) Kadn b-)Erkek

6-) Medeni durumunuz? Evli veya daha once evlenmis iseniz ¢ocuk saymiz?
Bakmakla yiikiimlii oldugunuz ¢ocuk sayis1?

7-) Egitim diizeyiniz nedir?
a-)Okur-yazar ~ b-)ilkokul  c-)Ortaokul  d-)Lise e-)Onlisans
f-)Lisans g-)Yukseklisans(Master) h-)Doktora

8-) is durumunuz nedir ve nerede ne isle mesgulsiiniiz?

9-) Ekonomik durumunuz ve ekonomik hayatiniz hakkinda bilgi verebilir misiniz?

10-) Sosyal yasaminiz, sosyal iliskileriniz ve giinliik hayatimiz hakkinda bilgi
verebilir misiniz?

Gelis-Gidis Yontemi ve Zaman-Tarihce
11-) Bitpazarina genelde kimlerle gelirsiniz/gidersiniz?

12-) Bitpazarma gelirken/giderken ulasim araglar1  kullaniyor musunuz?
Kullaniyorsaniz veya kullanmiyorsaniz, nasil geliyorsunuz/gidiyorsunuz?

13-) Bitpazarina ne siklikla gelirsiniz/gidersiniz?

14-) Bitpazarina gelince/gidince genelde ne kadar kalirsiniz?
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15-) Bitpazarina genelde ne zamanlar gelirsiniz/gidersiniz?
16-) Bitpazarina ne zamandandir geliyorsunuz/gidiyorsunuz?
17-) Sizce bitpazari kag yildir var?

18-) Siz bitpazarini kag yildir var olarak biliyorsunuz?

19-) Bitpazarmimn eski halini biliyor musunuz? Bu konuda bir bilginiz varsa; sizce
bitpazarinin eski hali ile yeni hali arasinda bir fark var mi1? Varsa bu farklar nelerdir?

Miisterinin Gelis-Gidis Amaci
20-) Bitpazarna gelis/gidis, amacimiz veya amaglarmiz nelerdir?
21-) Bitpazarinda genelde nereleri dolasirsiniz? Daha ¢ok neler ilginizi ¢eker?
22-) Bitpazarinda genelde nelere bakar hangi stantlara ugrarsiniz? Neden o stantlar?
Miisterinin Gozlemleri

23-) Sizce bitpazar1 miisterisi neden bitpazarindan aligveris yapiyor? Ya da insanlar
neden bitpazarina ugruyorlar?

24-) Gozlemlerinize gore bitpazarina ne tiirde, tarzda insanlar geliyor/gidiyor?

25-) Sizin bitpazarinda insanlarla, diyalogunuz ve iligkileriniz nasil ve ne diizeyde?
Sizin gdzlemlerinize gore bitpazarinda insanlar arasindaki diyaloglar, iligkiler nasil
ve ne dizeyde?

26-) Saticilarla olan iligkiler, diyaloglariniz ne diizeyde, saticilar1 nasil
goriiyorsunuz? Saticilarin tarzlari ve tepkileri nasil?

27-) Bitpazari ile ilgili genel gdzlemlerinizi aktarabilir misiniz?

28-) 1Izmir disinda baska bitpazarina hi¢ gittiniz mi? Gittiyseniz oradaki
gbzlemleriniz nasildi?

Esyalar ve Alsveris

29-) Bitpazarindan aldiginiz esya/esyalar var mi? Varsa bununla ilgili diisiincelerinizi
paylasabilir misiniz?

30-) Neden bitpazarindan aligveris yaptyorsunuz?
31-) Bitpazar1 disinda nerelerden aligveris yapiyorsunuz?
32-) Size gore ikinci el egya almak nasil bir sey, nasil bir his?

33-) Bitpazarinda esyalarm fiyatlarmi soruyor musunuz? Fiyatlart duydugunuz da
tepkiniz ne oluyor?

34-) Aldiginiz veya sordugunuz esya fiyatlar1 hakkinda ne diistiniiyorsunuz?
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Duygular-Hisler-Anilar
35-) Bitpazari sizin i¢in ne anlam ifade ediyor ve 6nemi nedir?
36-) Bitpazarinda kendinizi nasil hissediyorsunuz?

37-) Bitpazar1 tamamen kaldirilsa veya yasaklansa, baska bir yere tasinsa ne
diisiiniirsiiniiz, ne hissedersiniz?

38-) Bitpazari ile ilgili anilarmiz var mi? Varsa paylasabilir misiniz?

39-) Bitpazarinda ¢ekilmis fotografiniz var mi? Varsa benimle paylagsmak ister
misiniz?

40-) Sizce bitpazari nedir?
Ek Sorular
41-) Size gore bitpazarmin 6zelligi ve anlami1 nedir?

42-) Bitpazarma getirilip burada satilan, 6lmiis insanlarin egyalar1 hakkinda ne
diistiniiyorsunuz? Bundan haberdar misiniz?

43-) Kendinizi hangi etnik grup, din ve milletten olarak tanimliyor ya da
hissediyorsunuz?

44-) Sizinle fotograf ¢ekebilir miyiz?

45-) Eklemek istediginiz baska bir sey var mi?

Benimle goriisme yaptiginiz icin tesekkiir ederim...
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EK 2: izmir’de Bitpazar Saticilarina Yénelik Yari-Yapilandirilmis Goriisme
Sorular

Gortisme No:
Gorilisme Yeri:

Tarih/Saat
...........

1-) Adiniz ve soyadimniz? (Takma ad kullanabilirsiniz).
2-) Yasiniz?
3-) Dogum yeriniz?

4-) Yasadiginiz; il, ilge, mahalle/kdy? Yasadigimiz yerde kag yildir yasiyorsunuz?

a-)Izmir [(ilge, mahalle/kdy).................. . T (yil....)]
b-)Diger il....... [(ilce, mahalle/KOy)........cooviiiiyiiiiiiieeee (vl )]
5-) Cinsiyet
a-) Kadin b-)Erkek

6-) Medeni durumunuz? Evli veya daha once evlenmis iseniz ¢ocuk saymiz?
Bakmakla yiikiimlii oldugunuz ¢ocuk sayis1?

7-) Egitim diizeyiniz nedir?
a-)Okur-yazar ~ b-)ilkokul ~ c-)Ortaokul  d-)Lise  e-)Onlisans
f-)Lisans g-)Yukseklisans(Master) h-)Doktora

8-) is durumunuz nedir ve nerede ne isle mesgulsiiniiz?

9-) Ekonomik durumunuz ve ekonomik hayatiniz hakkinda bilgi verebilir misiniz?

10-) Sosyal yasaminiz, sosyal iliskileriniz ve giinliik hayatimiz hakkinda bilgi
verebilir misiniz?

Gelis-Gidis Yontemi ve Zaman-Tarihce
11-) Bitpazarina genelde kimlerle gelirsiniz/gidersiniz?

12-) Bitpazarma gelirken/giderken ulasim araglar1  kullaniyor musunuz?
Kullaniyorsaniz veya kullanmiyorsaniz, nasil geliyorsunuz/gidiyorsunuz?

13-) Bitpazarina ne siklikla gelirsiniz/gidersiniz?

14-) Bitpazarina gelince/gidince genelde ne kadar kalirsiniz?
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15-) Bitpazarina genelde ne zamanlar gelirsiniz/gidersiniz?
16-) Bitpazarina ne zamandandir geliyorsunuz/gidiyorsunuz?
17-) Sizce bitpazari kag yildir var?

18-) Siz bitpazarini kag yildir var olarak biliyorsunuz?

19-) Bitpazarmimn eski halini biliyor musunuz? Bu konuda bir bilginiz varsa; sizce
bitpazarinin eski hali ile yeni hali arasinda bir fark var mi1? Varsa bu farklar nelerdir?

Saticinin Gelis-Gidis Amaci
20-) Bitpazarna gelis/gidis, amaciniz veya amaglarmiz nelerdir?
21-) Bitpazarinda genelde nereleri dolasirsiniz? Daha ¢ok neler ilginizi ¢eker?
22-) Bitpazarinda genelde nelere bakar hangi stantlara ugrarsiniz? Neden o stantlar?
Saticinin GOzlemleri

23-) Sizce bitpazar1 miisterisi neden bitpazarindan aligveris yapiyor? Ya da insanlar
neden bitpazarina ugruyorlar?

24-) Gozlemlerinize gore bitpazarina ne tiirde, tarzda insanlar geliyor/gidiyor?

25-) Sizin bitpazarinda insanlarla, diyalogunuz ve iligkileriniz nasil ve ne diizeyde?
Sizin gdzlemlerinize gdre bitpazarinda insanlar arasindaki diyaloglar, iligkiler nasil
ve ne dizeyde?

26-) Miisterilerle olan iliskileriniz, diyaloglariniz ne diizeyde, miisterileri nasil
gorliyorsunuz? Miisterilerin tarzlar1 ve davraniglar1 nasil?

27-) Bitpazari ile ilgili genel gdzlemlerinizi aktarabilir misiniz?

28-) Izmir disinda baska bitpazarina hi¢ gittiniz mi? Gittiyseniz oradaki
gbzlemleriniz nasildi?

Esyalar ve Ahm-Satim
29-) Esyalar1 nereden, nasil temin ediyorsunuz?
30-) Neden bitpazarindan baska bir is degil de bu isi yaptyorsunuz?
31-) Bu is ge¢iminizi saglamaya yetiyor mu?
32-) Bagka islerde ¢aligiyor musunuz?
33-) Size gore ikinci el esya alip satmak nasil bir durum, nasil bir his?
34-) Esyalarin fiyatlarini sorduklarinda miisterilerin tepkileri ne oluyor?
35-) Aldiginiz veya sattiginiz esya fiyatlart hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

36-) Size gelen miisteriler genelde neden size gelir, nelere bakar, ne arar?
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37-) Daha ¢ok neler miisterilerin ilgilerini ¢eker?

38-) Bitpazar1 disinda nerelerden aligveris yapiyorsunuz?

39-) Bitpazar1 disinda alim-satim yaptigmiz baska bir yer oldu mu?
Duygular-Hisler-Anilar

40-) Bitpazar1 sizin i¢in ne anlam ifade ediyor ve dnemi nedir?

41-) Bitpazarinda kendinizi nasil hissediyorsunuz?

42-) Bitpazar1 tamamen kaldirilsa veya yasaklansa, baska bir yere tasinsa ne
diisiiniirsiiniiz, ne hissedersiniz?

43-) Bitpazart ile ilgili anilarmiz var mi1? Varsa paylasabilir misiniz?

44-) Bitpazarinda ¢ekilmis fotografiniz var mi? Varsa benimle paylasmak ister
misiniz?

45-) Sizce bitpazari nedir?
Ek Sorular
46-) Size gore bitpazarmin 6zelligi ve anlami1 nedir?

47-) Bitpazarma getirilip burada satilan, 6lmiis insanlarin egyalar1 hakkinda ne
diistiniiyorsunuz?

48-) Kendinizi hangi etnik grup, din ve milletten olarak tanimliyor ya da
hissediyorsunuz?

49-) Sizinle stantta fotograf ¢ekebilir miyiz?

50-) Eklemek istediginiz bagka bir sey var mi?

Benimle goriisme yaptiginiz icin tesekkiir ederim...
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EK 3: Eskisehir’de Bitpazar1 Miisterilerine Yonelik Yan-Yapilandirilmis
Goriisme Sorular

Gortisme No:
Gorilisme Yeri:

Tarih/Saat
...........

1-) Adiniz ve soyadimniz? (Takma ad kullanabilirsiniz).
2-) Yasiniz?
3-) Dogum yeriniz?

4-) Yasadiginiz; il, ilge, mahalle/kdy? Yasadiginiz yerde kag yildir yasiyorsunuz?

a-)Eskisehir [(ilce, mahalle/kdy).................. B (yil....)]
b-)Diger il......... [(ilce, mahalle/KOy)........cocvvviviiyiiiiiieieneeen (Y1l )
5-) Cinsiyet
a-) Kadin b-)Erkek

6-) Medeni durumunuz? Evli veya daha once evlenmis iseniz ¢ocuk saymiz?
Bakmakla yiikiimlii oldugunuz ¢ocuk sayisi?

7-) Egitim diizeyiniz nedir?
a-)Okur-yazar ~ b-)ilkokul ~ c-)Ortaokul  d-)Lise e-)Onlisans
f-)Lisans g-)Yukseklisans(Master) h-)Doktora

8-) is durumunuz nedir ve nerede ne isle mesgulsiiniiz?

9-) Ekonomik durumunuz ve ekonomik hayatiniz hakkinda bilgi verebilir misiniz?
Ortalama aylik geliriniz ne kadar?

10-) Sosyal yasaminiz, sosyal iliskileriniz ve giinliik hayatimiz hakkinda bilgi
verebilir misiniz?

Gelis-Gidis Yontemi ve Zaman-Tarihce
11-) Bitpazarina genelde kimlerle gelirsiniz/gidersiniz?

12-) Bitpazarma gelirken/giderken ulasim araglar1  kullaniyor musunuz?
Kullaniyorsaniz veya kullanmiyorsaniz, nasil geliyorsunuz/gidiyorsunuz?

13-) Bitpazarina ne siklikla gelirsiniz/gidersiniz?

14-) Bitpazarina gelince/gidince genelde ne kadar kalirsiniz?
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15-) Bitpazarina genelde ne zamanlar gelirsiniz/gidersiniz?
16-) Bitpazarina ne zamandandir geliyorsunuz/gidiyorsunuz?
17-) Sizce bitpazari kag yildir var?

18-) Siz bitpazarini kag yildir var olarak biliyorsunuz?

19-) Bitpazarmimn eski halini biliyor musunuz? Bu konuda bir bilginiz varsa; sizce
bitpazarinin eski hali ile yeni hali arasinda bir fark var mi1? Varsa bu farklar nelerdir?

Miisterinin Gelis-Gidis Amaci
20-) Bitpazarna gelig/gidis, amacimiz veya amaglarniz nelerdir?
21-) Bitpazarinda genelde nereleri dolasirsiniz? Daha ¢ok neler ilginizi ¢eker?
22-) Bitpazarinda genelde nelere bakar hangi stantlara ugrarsiniz? Neden o stantlar?
Miisterinin Gozlemleri

23-) Sizce bitpazar1 miisterisi neden bitpazarindan aligveris yapiyor? Ya da insanlar
neden bitpazarina ugruyorlar?

24-) Gozlemlerinize gore bitpazarina ne tiirde, tarzda insanlar geliyor/gidiyor?

25-) Sizin bitpazarinda insanlarla, diyalogunuz ve iligkileriniz nasil ve ne diizeyde?
Sizin gdzlemlerinize gdre bitpazarinda insanlar arasindaki diyaloglar, iligkiler nasil
ve ne diizeyde?

26-) Saticilarla olan iligkiler, diyaloglariniz ne diizeyde, saticilar1 nasil
gorliyorsunuz? Saticilarin tarzlari ve tepkileri nasil?

27-) Bitpazari ile ilgili genel gdzlemlerinizi aktarabilir misiniz?

28-) Eskigehir disginda baska bitpazarina hi¢ gittiniz mi? Gittiyseniz oradaki
gbzlemleriniz nasildi?

Esyalar ve Alsveris

29-) Bitpazarindan aldiginiz esya/esyalar var mi? Varsa bununla ilgili diisiincelerinizi
paylasabilir misiniz?

30-) Neden bitpazarindan aligveris yaptyorsunuz?
31-) Bitpazar1 disinda nerelerden aligveris yapiyorsunuz?
32-) Size gore ikinci el egya almak nasil bir sey, nasil bir his?

33-) Bitpazarinda esyalarn fiyatlarmi soruyor musunuz? Fiyatlart duydugunuz da
tepkiniz ne oluyor?

34-) Aldiginiz veya sordugunuz esya fiyatlar1 hakkinda ne diistiniiyorsunuz?
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Duygular-Hisler-Anilar
35-) Bitpazari sizin i¢in ne anlam ifade ediyor ve 6nemi nedir?
36-) Bitpazarinda kendinizi nasil hissediyorsunuz?

37-) Bitpazar1 tamamen kaldirilsa veya yasaklansa, baska bir yere tasinsa ne
diisiiniirsiiniiz, ne hissedersiniz?

38-) Bitpazari ile ilgili anilariniz var mi? Varsa paylasabilir misiniz?

39-) Bitpazarinda ¢ekilmis fotografiniz var mi? Varsa benimle paylagsmak ister
misiniz?

40-) Sizce bitpazari nedir?
Ek Sorular
41-) Size gore bitpazarmin 6zelligi ve anlami1 nedir?

42-) Bitpazarma getirilip burada satilan, 6lmiis insanlarin egyalar1 hakkinda ne
diistiniiyorsunuz? Bundan haberdar misiniz?

43-) Kendinizi hangi etnik grup, din ve milletten olarak tanimliyor ya da
hissediyorsunuz?

44-) Sizinle fotograf ¢ekebilir miyiz?

45-) Eklemek istediginiz baska bir sey var m1?

Benimle goriisme yaptiginiz icin tesekkiir ederim...
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EK 4: Eskisehir’de Bitpazar Saticilarina Yonelik Yan-Yapilandirilmis
Goriisme Sorular

Goriisme No:
Gorilisme Yeri:

Tarih/Saat
........... [ociiiiin.

1-) Adiniz ve soyadimniz? (Takma ad kullanabilirsiniz).
2-) Yasiniz?
3-) Dogum yeriniz?

4-) Yasadiginiz; il, ilge, mahalle/kdy? Yasadigiiz yerde kag yildir yasiyorsunuz?

a-)Eskisehir [(ilce, mahalle/kdy).................. B (yil....)]
b-)Diger il......... [(ilce, mahalle/kOy)........cccoviiiyiiniiiiinieen (vl L)
5-) Cinsiyet
a-) Kadin b-)Erkek

6-) Medeni durumunuz? Evli veya daha Once evlenmis iseniz ¢ocuk saymiz?
Bakmakla yiikiimlii oldugunuz ¢ocuk sayis1?

7-) Egitim diizeyiniz nedir?
a-)Okur-yazar ~ b-)ilkokul ~ ¢-)Ortaokul  d-)Lise  e-)Onlisans
f-)Lisans g-)Yukseklisans(Master) h-)Doktora

8-) is durumunuz nedir ve nerede ne isle mesgulsiiniiz?

9-) Ekonomik durumunuz ve ekonomik hayatiniz hakkinda bilgi verebilir misiniz?
Ortalama aylik geliriniz ne kadar?

10-) Sosyal yasaminiz, sosyal iliskileriniz ve giinliik hayatimiz hakkinda bilgi
verebilir misiniz?

Gelis-Gidis Yontemi ve Zaman-Tarihce
11-) Bitpazarina genelde kimlerle gelirsiniz/gidersiniz?

12-) Bitpazarma gelirken/giderken ulasim araglar1  kullaniyor musunuz?
Kullaniyorsaniz veya kullanmiyorsaniz, nasil geliyorsunuz/gidiyorsunuz?

13-) Bitpazarina ne siklikla gelirsiniz/gidersiniz?

14-) Bitpazarina gelince/gidince genelde ne kadar kalirsiniz?
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15-) Bitpazarina genelde ne zamanlar gelirsiniz/gidersiniz?
16-) Bitpazarina ne zamandandir geliyorsunuz/gidiyorsunuz?
17-) Sizce bitpazari kag yildir var?

18-) Siz bitpazarini kag yildir var olarak biliyorsunuz?

19-) Bitpazarmin eski halini biliyor musunuz? Bu konuda bir bilginiz varsa; sizce
bitpazarinin eski hali ile yeni hali arasinda bir fark var mi1? Varsa bu farklar nelerdir?

Saticinin Gelis-Gidis Amaci
20-) Bitpazarna gelis/gidis, amaciniz veya amaglarmiz nelerdir?
21-) Bitpazarinda genelde nereleri dolasirsiniz? Daha ¢ok neler ilginizi ¢eker?
22-) Bitpazarinda genelde nelere bakar hangi stantlara ugrarsiniz? Neden o stantlar?
Saticinin Gozlemleri

23-) Sizce bitpazar1 miisterisi neden bitpazarindan aligveris yapiyor? Ya da insanlar
neden bitpazarna ugruyorlar?

24-) Gozlemlerinize gore bitpazarina ne tiirde, tarzda insanlar geliyor/gidiyor?

25-) Sizin bitpazarinda insanlarla, diyalogunuz ve iligkileriniz nasil ve ne diizeyde?
Sizin gdzlemlerinize gdre bitpazarinda insanlar arasindaki diyaloglar, iligkiler nasil
ve ne dizeyde?

26-) Miisterilerle olan iliskileriniz, diyaloglariniz ne diizeyde, miisterileri nasil
goriiyorsunuz? Miisterilerin tarzlar1 ve davraniglart nasil?

27-) Bitpazari ile ilgili genel gdzlemlerinizi aktarabilir misiniz?

28-) Eskigehir disinda baska bitpazarina hi¢ gittiniz mi? Gittiyseniz oradaki
gbzlemleriniz nasildi?

Esyalar ve Ahm-Satim
29-) Esyalar1 nereden, nasil temin ediyorsunuz?
30-) Neden bitpazarindan baska bir is degil de bu isi yapiyorsunuz?
31-) Bu is gegiminizi saglamaya yetiyor mu?
32-) Bagka islerde ¢aligiyor musunuz?
33-) Size gore ikinci el esya alip satmak nasil bir durum, nasil bir his?
34-) Esyalarin fiyatlarini sorduklarinda miisterilerin tepkileri ne oluyor?
35-) Aldiginiz veya sattiginiz esya fiyatlart hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

36-) Size gelen miisteriler genelde neden size gelir, nelere bakar, ne arar?
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37-) Daha ¢ok neler miisterilerin ilgilerini ¢eker?

38-) Bitpazar1 disinda nerelerden aligveris yapiyorsunuz?

39-) Bitpazar1 disinda alim-satim yaptigmiz baska bir yer oldu mu?
Duygular-Hisler-Anilar

40-) Bitpazar1 sizin i¢in ne anlam ifade ediyor ve dnemi nedir?

41-) Bitpazarinda kendinizi nasil hissediyorsunuz?

42-) Bitpazar1 tamamen kaldirilsa veya yasaklansa, baska bir yere tasinsa ne
diisiiniirsiiniiz, ne hissedersiniz?

43-) Bitpazart ile ilgili anilarmiz var mi1? Varsa paylasabilir misiniz?

44-) Bitpazarinda ¢ekilmis fotografiniz var mi? Varsa benimle paylagsmak ister
misiniz?

45-) Sizce bitpazari nedir?
Ek Sorular
46-) Size gore bitpazarmin 6zelligi ve anlami1 nedir?

47-) Bitpazarma getirilip burada satilan, 6lmiis insanlarin egyalar1 hakkinda ne
diistiniiyorsunuz?

48-) Kendinizi hangi etnik grup, din ve milletten olarak tanimliyor ya da
hissediyorsunuz?

49-) Sizinle stantta fotograf ¢ekebilir miyiz?

50-) Eklemek istediginiz bagka bir sey var mi?

Benimle goriisme yaptiginiz icin tesekkiir ederim...
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EK 5: Izmir’de Bitpazan Miisteri ve Saticilar ile Yapilan Gériismelerin Yer,

Tarih, Saat ve Sire Bilgileri

Goriismeci GOriisme GOriisme GOriisme Goriisme Yeri
Tarihi Saati Siresi
1 30.07.2017 09: 26 30 Dakika izmir Halkapinar Bitpazari
2 30.07.2017 10: 35 23 Dakika izmir Halkapinar Bitpazari
3 01.08.2017 16: 33 40 Dakika Bornova’da Gorlismecinin
Cafesi
4 01.08.2017 17:49 23 Dakika Bornova’da Gorlismecinin
Evi
5 02.08.2017 23:42 24 Dakika Bornova’da Gorlismecinin
Evi
6 12.08.2017 01: 25 42 Dakika Bornova’da Gorlismecinin
Evi
19.08.2017 19: 03 12 Dakika izmir Halkapinar Bitpazari
8 19.08.2017 19: 46 25 Dakika izmir Halkapinar Bitpazari
9 11.06.2018 16: 10 20 Dakika izmir'de Goriismecinin
Calisma Odasi
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EK 6: Eskisehir’de Bitpazar Miisteri ve Saticilar ile Yapilan Goriismelerin
Yer, Tarih, Saat ve Sure Bilgileri

Goriismeci Goriusme Goriusme Goriusme Goriisme Yeri
Tarihi Saati Siresi
1 21.01.2018 | 09:10 11 Dakika Eskisehir Tepebasi Bitpazari
2 21.01.2018 | 09:35 18 Dakika Eskisehir Tepebasi Bitpazari
3 11.03.2018 | 08:48 15 Dakika Eskisehir Tepebasi Bitpazari
4 08.04.2018 | 09: 20 11 Dakika Eskisehir Tepebasi Bitpazari
5 08.04.2018 | 10:30 15 Dakika Eskisehir Tepebasi Bitpazari
6 08.04.2018 | 11:12 8 Dakika Eskisehir Tepebasi Bitpazari
7 14.04.2018 | 13:52 12 Dakika Eskisehir Bahcelievler Mah.’de
Gorlismecinin Dikkani
8 16.04.2018 | 13:32 10 Dakika Eskisehir Ertugrul Gazi Mah.’ de
Oyun Parki
9 16.04.2018 | 14:47 20 Dakika Eskisehir Gillik Mah.‘de
Gorlsmecinin Dukkani
10 22.04.2018 | 12:25 10 Dakika Eskisehir Tepebasi Bitpazari
11 22.04.2018 | 12:49 11 Dakika Eskisehir Tepebasi Bitpazari
12 29.04.2018 | 10:10 9 Dakika Eskisehir Tepebasi Bitpazari
13 20.05.2018 | 10:21 16 Dakika Eskisehir Tepebasi Bitpazari
14 21.05.2018 | 20:05 17 Dakika Eskisehir Kanlikavak Parki
15 21.05.2018 | 20:32 11 Dakika Eskisehir Kanlikavak Parki
16 24.05.2018 | 15:23 21 Dakika Eskisehir'de Gorismecinin Calisma
Odasi
17 03.06.2018 | 15:32 12 Dakika Eskisehir Fevzicakmak Mah. Cami
Avlusu
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