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OZET

Yiiksek Lisans Tezi

GASTRONOMI TURIZMi KAPSAMINDA ZEYTIN VE ZEYTINYAGI
FESTIVALLERINE YONELIK BiR ARASTIRMA: AYVALIK HASAT
GUNLERI ORNEGI

Siikrii Gokhan UNAL
Izmir Katip Celebi Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii

Turizm Isletmeciligi Anabilim Dal

Turizm endiistrisi siirekli degisen ve gelisen bir endiistridir. Bu degisim ve
gelisim son yillarda insanlarin alternatif arayislarina neden olmaktadir. Kitlesel
turizmden ve geleneksel turizmin “4s” anlayisindan uzaklasan insanlar yeni turizm
gesitlerini tecriibe etmek istemektedirler. Bu nedenle turistik {iriin ¢esitlendirmesi ve
alternatif turizm calismalar1 yapilmis ve sonucunda yeni turizm tiirleri ortaya
cikmigtir. Festival turizmi ve gastronomi turizmi bu tiirlerden ikisidir. Festivaller
sadece bir eglence degil, insanlar i¢in artik yeni deneyimler elde etmek ve yeni
kiltiirlerle tanismak ic¢in bir seyahat nedeni haline gelmistir. Bu deneyimler iginde
yoresel yiyecek ve icecek triinlerini deneyimlemekte dnemli bir yere sahiptir. Hatta
bircok yoresel festival, yoresel yiyecek ve igceceklerin tanitimi ve deneyimlenmesi

icin yapilmaktadir.

Bu ¢alismada zeytin ve zeytinyag: festivalleri gastronomi turizmi kapsaminda
degerlendirilmistir ve Ayvalik calisma sahasi olarak se¢ilmistir. Calismanin birinci
boliimiinde turizm ve turizm ¢esitlendirilmesinden ve ardindan gastronomi turizmi ve
tarihsel gelisiminden bahsedilmistir. Ikinci béliimde ise festivaller turizmi
gastronomi turizmi kapsaminda degerlendirilmis ve diinyadaki ve Tirkiye’deki

gastronomi turizmi kapsaminda diizenlenen festivallere Ornekler verilmistir.



Aragtirmanin  liclinci  boliimiinde ise arastirmadan elde edilen bulgular
degerlendirilmistir. Toplamda gegerli 169 anket toplanmistir. Arastirmada festivale
katilan yore halkina on {i¢ soru sorulmus ve bu sorular SPSS programi ile analiz
edilmistir. Sorular yapilan testler sonucunda tek boyutta toplanmis ve yore halkinin,
festivalin, yorenin tanmitimi, gelisimi ve ekonomik kalkinmasina olumlu etkisi

oldugunu diislindiigii ortaya ¢ikmustir.

Anahtar kelimler: gastronomi turizmi, festival turizmi, Ayvalik, turizm

¢esitlendirmesi



ABSTRACT

Master’s Thesis

A RESEARCH ON OLIVE AND OLIVE OIL FESTIVALS IN THE SCOPE
OF GASTRONOMY TOURISM: CASE OF AYVALIK HARVEST DAYS

Siikrii Gokhan UNAL
Izmir Katip Celebi University
Graduate School of Social Sciences

Department of Tourism Management

Tourism industry is a constantly changing and developing industry. This
change and development in recent years has led people to seek alternative. People
who move away from mass tourism and the traditional ’4s’ understanding want to
experience new types of tourism. For this reason, tourism product diversification and
alternative tourism studies have been carried out and as a result new tourism types
have emerged. Festival tourism and gastronomy tourism are two of these types.
Festivals are not just an entertainment, they have become a travel reason for people
to get new experiences and meet new cultures. Among these experiences, it has an
important place in experiencing local food and beverage products. In fact, many local
festivals are held to promote and experience local foods and beverages.

In this study, olive and olive oil festivals were evaluated within the scope of
gastronomic tourism and Ayvalik was chosen as the study area. In the first part of the
study, tourism and tourism diversification and then gastronomic tourism and its
historical development were mentioned. In the second part assessed under the
gastronomy tourism festivals and tourism festivals organized as part of examples in
the world of gastronomy and tourism in Turkey given. In the third part of the study,
the findings obtained from the research were evaluated. A total of 169 valid
questionnaires were collected. Thirteen questions were asked to the local people who
participated in the festival and these questions were analyzed with SPSS program. As

a result of the tests, the questions were gathered in one dimension and it was revealed



that the local people thought that the festival had a positive effect on the promotion,
development and economic development of the region.

Key words: Gastronomy tourism, festival tourism, Ayvalik, tourism

diversification
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ONSOZ

Bu arastirma Ayvalik hasat giinleri festivaline katilan yore halkinin festivalle
alakali diislincelerine yonelik yapilmistir. Bu calismanin gercgeklestirilmesinin asil
amact Tirkiye Ozelinde Diinya turizmine katki saglamaktir. Calismanin
baslangicindan bitisine kadar olan siiregte destegini esirgemeyen ve bu ¢alismanin
konusuna onciiliik eden kiymetli damigmamim Sayin Dr. Ogr. Uyesi Perihan
KENDIRCI’ye ayni zamanda da bu caliyma esnasinda her zaman bilgi ve
birikimlerinden faydalandigim ve destegini aldigim Saymn Prof. Dr. Mehmet Emre

GULER e sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Ayrica yiiksek lisans hayatim boyunca benden destegini esirgemeyen aileme,
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 6grencisi kiymetli arkadasim Zeynep CALISKAN’a
ve saha calismasi sirasinda bana yardimeci olan Ayvalik halkina tesekkiirii bir borg

bilirim.

Siikrii Gokhan UNAL



GIRIS

1960'ardan beri, televizyon ve radyolardaki yemek pisirme programlari ve
yemek kitaplarinin okuyucuyla bulugmasiyla, tiiketicilerin sarap ve yiyeceklere olan
ilgisi artirmis olup, diinyada gelisen popiiler kiiltiirlin bir parcasi haline gelmistir. Bu
giin goriilmektedir ki, sarap ve yiyecek tiiketimi, ¢ogu zaman sosyal statiiyii ve
kiiltiire] sermayenin boyutunu gosteren, cagdas yasam tarzlarinin Onemli bir
parcasidir. Oyle ki, Bat1 toplumundaki genel tiiketim aliskanliklarmimn degismesi,
sarap ve gida tliketimine de yansimaktadir ve bu aliskanliklarin turizmin 6nemli bir
parcasi haline gelmesi siiphesiz siirpriz olmamalidir (Hall and Mitchell, 2011: 73).
Toplumlarin yasayis bigimlerindeki degisme, o topluma ait kiiltiiriin ve dolayisiyla
yiyecek icecek kiiltiiriinlin de degismesine neden olur. Ayrica kiiltiirel yapi, sosyo-
ekonomik diizey ve egitim — O6gretim durumu da bu degisimde etkin bir rol
oynamaktadir (Dogdubay ve Giritlioglu, 2008: 434). Bu degisimler Onciiliigiinde
turizm enddstrisinin bir bileseni olarak gastronomik turizm faaliyetlerinde dikkat
cekici bir bliylime ve yenilenme goze ¢arpmaktadir. Konaklama sektorii ile basa bas
yasanan gastronomi turizmindeki gelisme, iilke icerisinde farkli cografyalarda farkli
ivmeler ile ger¢eklesmektedir. Hem deniz-kum-giines turizmi, kiiltiirel turizm vb.
acidan Onemli destinasyonlarda, hem de yeni sanayi havzalarinda da gastronomi
turizmi, sehir turizmi ile paralel bir gelisim gostermektedir. Bunlarin yani sira,
Tiirkiye’nin tarihini yansitan zengin mutfak birikimi, gastronomi sektoriiniin biitiin
destinasyonlarda gelismesinde 6nemli bir rol almakta ve hemen hemen her yerde
gastronomi yenilenmekte ve profesyonellesmektedir (TAVAK, 2016). Bu gelisimin
ve degisimin igerisinde ise; siiphesiz gastronomi kapsaminda diizenlenen festivallerin
rolii de olduk¢a fazladir. Gastronomik festivallerin istlendigi rollerden birisi de
turizme katilm egiliminde olan birey ya da gruplar i¢in motivasyon kaynagi

konumunda bulunmasidir.

Bu arastirma, gastronomi turizmi igerisinde festivallerin dnemini vurgulamak

amaciyla, “Ayvalik Hasat Giinleri” kapsaminda gerceklestirilmistir. Arastirmanin ilk



boliimiinde ‘turizm endiistrisi’ ve bu endiistri icerisinde yer alan ‘gastronomi
turizmi’, ikinci boliimiinde ise; gastronomi turizmi kapsaminda yurt i¢i ve
yurtdisinda diizenlenen °‘gastronomik festivaller’ {izerine odaklanilmistir. Ayrica,
ikinci boliimde, aragtirmanin uygulama safhasi i¢in tercih edilen, “Ayvalik Hasat

Giinleri” ile ilgili detayli bilgilere yer verilmistir.

Arastirmanin tglinci boliimiinde ise yapilan anket sonuglarma SPSS veri
analiz programi ile testler uygulanmis ve ortaya ¢ikan bulgulara ve bu bulgulara ait

degerlendirmelere yer verilmistir.



BIiRINCI BOLUM
GASTRONOMI TURIZMi

1.1. TURIZM ENDUSTRISI

Turizm; ekonomik olarak kazang elde etmemek ve yani sira siirekli ikamet

etme amaci tasimadan bir yere yapilan seyahat ve konaklama iliskilerinin biitiiniidiir.

Daha kisa bir tanimla, turizm devamli yasanilan yerin disina, tiiketici olarak yapilan

seyahatler ve buradaki konaklama faaliyetleri olarak ifade edilebilir (Uc¢kun, 2004:

28).

Tablo 1. Turizm Endiistrisinin Tarihsel Gelisimi

Medeniyvetler Ticaret Donemi Endiistri ve | Turizmin Gelisme Kitle Turizmin
Dinemi Telmoloji Dinemi Turizminin Olgunluk
Dinemi Yogun Dinemi
Yasandig1
Dinem
M. O. 8000- Iza’run Dogumu 1700-1900 1910-1943 1946-1990 1990 ve Sonras:
Isa'nm M.S. 1700
Dogumu
Ik Medenivetlerin Endiistri 1. Diinya Savasi'mn Yemni bilim 1970 wve
medeniyetlerin | ortaya gitkmasiyla | Devrimi, getirdi@ teknolojik dallarmin 1980°lerde turizm
ortaya gikmasi, | ticaretin feodal lerlemelenin ortava gikizn | faalivetlenne
etik, dinsel ve | baglamas, Vapimmn ekonomik buhran ve wvogun bit
ulusal seyahatlerin gokisi, villannda ivi teknolojideki | katilimun
degerlerin wvalmzea soylular | teknolojinin | degerlendinlmemesi, kdkli gorihmesi, hizimet
olugmaya ve ticaret adamlan | ilereme ekonomik, politik, letlemeler kalitesine ve
baslamast tarafindan gdstenmes, sosyal ve yvasal sonucunda altematif turizm
gergeklestinlmesi Grand Tour, | giiglerin dengesinin Kitle tiirlerine
wve ticaret kitle bozulmass turizrninin odaklanihmass
kolonilerinin turizrminin vogun olarak
ortaya gikmast illz olarak yagammaya
gonilmeye baslamas:
baslandig
turlar

Kaynak: (Gartner, W.

1996: 36; Aktaran, Kozak ve Bahge, 2009: 116).



Turizm endiistrisi turistlerin yasadiklar1 yerden ayrilip doniinceye kadar ki
stirecte ihtiya¢ duyduklar1 ulasim, konaklama, yiyecek icecek faaliyetleri, eglenme
ve buna benzer ihtiyaglarini giderdikleri faaliyetler alanlarinin tanimi olarak ifade

edilebilir (Kozak vd. 2011: 38).

Tablo 1°de turizm endistrisinin tarihsel siireci ve gelisimi gosterilmistir.
Burada turizm endiistrisinin her donemde kendisine yer buldugu ve derin bir tarihe

sahip oldugu goriilmektedir.

Turizm endiistrisi giiniimiizde pek c¢ok kiiresel ekonominin biiylimesinde itici
bir giice sahiptir. Degisimin siirekli yasandig kiiresel diinyada turizm, hem agirlayan
hem de turist gonderen iilkelerin ekonomileri ve toplumlari iizerinde etkin bir rol
tstlenmistir. Uluslararas1 turizm Orgiitlerine goére bu endiistri, diinya barisi,
yoksullugun giderilmesi ve kiiltiirlerin kaynasmasinda genel olarak olumlu bir etkiye

sahiptir (Bunghez, 2016: 1- 3; Kurt ve Kurdoglu, 2016: 661).

1.1.1. Turizmin Simiflandirilmasi

Turizm endistrisi, turistik iriinler ortaya g¢ikaran ve karakteristik olarak
birbirine benzerlik gosteren sektorlerin birlesiminden meydana gelmektedir. Bu

sektorleri su sekilde siralamak miimkiindiir (UNWTO, 2015:12):

e Konaklama isletmeleri,

e Yiyecek-igecek isletmeleri,

e Ulastirma igletmeleri (demir, deniz, hava ve kara yolu vb.),
e Seyahat isletmeleri,

o Kiiltiirel faaliyetler sunan isletmeler,

e Spor ve rekreasyon faaliyetleri sunan isletmeler,

° Ijlkeye 0zgl turistik hizmetleri sunan igletmeler,

e Diger turizm faaliyetleri sunan isletmelerdir.



1.1.2. Turistik Uriin Kavrami ve Unsurlari

Turistik iirlinler dogalar1 geregi olduk¢a karmagik yapida goriinmektedirler.
Bu iiriinler ¢ok fazla sayida bilesenden olusmaktadirlar ve her {iriin ‘soyut’ ve
‘somut’ bilesenleri ile farkliliklar barindirmaktadir. Turistik {irtinler bilesenleri geregi
farkli goriinseler de turistlerin ihtiyaglarini karsilamak hususunda diger iriinler ve
bilesenlere bagimli haldedirler (Koutoulas, 2004: 2). Turistik {iriinii tanimlamanin
birden fazla yolu vardir. Ancak genel olarak turistik iiriin, tiiketicilerin ihtiyag ve
isteklerini karsilayabilen iirtindiir. Somut ya da soyut f{iriinler, deneyimler,
organizasyonlar, calisanlar, bilgi ve fikirler vb. birer turistik iirlin olabilmektedir.
Turistik iirlin, tiketicilerin memnun olmasini saglayan s6z konusu bilesen ya da
bilesenlerin kombinasyonunu igerebilmektedir (Smith, 2001: 13). Turistik {irtinlerin

unsurlar1 (Kozak, 2014: 126-130; Turtureanu, 2005: 143-145);

e Ulagilabilirlik

e Turizm isletmeleri
e Cekicilikler

e Etkinlikler

e Imaj
Turistik tirtinleri su sekilde siralamak miimkiindiir (Xu, 2010: 609):

e Tematik parklar,

e Konaklama isletmeleri,
e Hava yolu isletmeleri,
e Festivaller,

e Miizeler,

e Hediyelik esyalar,

e Kongre merkezleri,

e Deniz yolu isletmeleri,
e Kumarhaneler,

e Perakende magazalar,
e Dogal giizellikler,

e Kiiltiirel miras alanlari.



1.1.3. Turistik Uriin Cesitlendirilmesi

Turistik iiriiniin ¢esitlendirilmesi iki sekilde diisiiniilebilir (Uniisan ve Sezgin,

2007: 91-92):

e Alternatif Turizm Uriinlerinin Gelistirilmesi: Oncelerin, turizm denildiginde
‘tatil” olgusu akla gelmekteydi. Tatil ise deniz turizmi dahilinde; deniz, kum,
giines Ugliustiydii. Buna daha sonralari sex de eklenmistir. Turizmin 4S
efsanesi hala giincel olmasina ragmen bu silire¢ zamanla, yavas yavas
degismistir. Insanlar daha baska turizm faaliyetlerine katilmak istemislerdir.
Teknoloji, yasam sekli, gelir diizeyi, tiiketim anlayisi, ¢alisma sekli ve
insanlarin diislincelerinin degismesi ile ortaya ¢ikan bir olgu olmustur.

e Mevcut Turistik Uriiniin Farkli Bir Yonetim Anlayisi ve Politikasiyla
Sunulmasi: Bir lilkenin, bolgenin veya turistik destinasyonun turistik {iriin
sunarken izledikleri yolda, rol alanlarin benimsedikleri yonetim tarzi mevcut
ve muhtemel turistleri yonlendirebilir. Isletmede yapilan donanimsal
yenilikler, tatil siirecinde zamana ve degisik mekana yayilan yeni aktiviteler,
turistlerin o turistik iirlinden faydalandiklar1 ve bekledikleri tatmini asan,

yenilik ve hizmetler olabilir.

Alternatif turizm aktif Ozelliklerinden dolayr kitlesel turizmden farklidir.
Buradaki farklilik gosteren ozellikler, katilimcilarin g¢evresel degerlere ve Kkiiltiir
yasamina aktif katilhim gostermeleridir. Uriin ¢esitliliginin ¢ogaltilmasi ile turizmin
mevsimlikten ¢ikmasi ve faaliyetlerin yilin degisik aylarinda yapilabilmesi alternatif
turizmin getirdigi yeniliklerdendir. Alternatif turizmin getirdigi bir diger yenilik de
bolgeler arasindaki gelir diizeyinde esitliligi saglamasi 6zelligi ile kirsal alanlarin
kalkinmasma sagladigi faydadir. Boylece kirsal turizm ile ekonomik gelir
saglanmaktadir (Kiigiikaslan, 2007: 97).

Literatiir incelemelerinde alternatif turizm ile ilgili kavram karmasiklig1 goze
carpmaktadir. Etimolojik agidan, alternatif sozciigii farkli dillerde hem sifat hem isim
olarak farkli anlamlar tasimakta olup bu durum arastirmacilarin zorlanmasina neden

olmaktadir. Dolayisiyla bircok arastirmaci farkli ifadeler de tercih etmektedir.



Sorumlu, yeni, yumusak, siirdiiriilebilir, cevreye duyarli, insandan insana, kontrollii,

kiigilik olgekli (cottage) ve yesil turizm bunlardan bazilaridir (Baytok vd., 2017: 10).

Insanlar gezme tecriibeleri arttik¢a daha dzel amagl gezilere katilma yoniinde
bir egilim gostermektedir. Goreceli olarak daha az sayida katilime1 veya bireysel
yapilan 6zel ilgi turizmi tiirleri, alternatif turizm pazarinda ayr1 bir yere sahiptir. Ozel
bir ilgi veya hobiye dayali olarak yapilan bu tiirler, katilimcisina daha sakin ve ortak
yonleri bulunan kisilerle bir araya gelme olanagi saglarken, dogal ve Kkiiltiirel
cevrelere daha az zarar vermektedir. Eskiden, alternatif turizm olarak kabul edilen ve
bu siniflandirmalar i¢inde olan 6zel ilgi turizmi artik alternatif olmasiin yaninda,
kisiye 0zgii, daha 6zel ve farkli hizmetler sunan bir turizm tiirii olarak bu alanda

bilhassa nis pazarlarin i¢inde yer almaya baslamistir (Kozak ve Bahge, 2009: 116).

Son zamanlarda, iilkeler turizm gelirlerini artirmak icin dogal kaynaklar1 el
verdigince turizm ¢esitliligi yaratmaya ¢aligmaktadirlar. Bilhassa Avrupa’da,
Michelin yildizina sahip bir restoranda bir yemegi tatmak, yabanci bir cografyada
yasayanlarin yeme igme kiiltiirinli deneyimlemek, sarap turlarina katilmak isteyen
insanlarin sayis1 siirekli olarak artmaktadir. Insanlarin bu taleplerinden dolay: tur
operatorleri  gastro  turlar  diizenleyerek turistlerin  seyahat sebeplerini
cesitlendirmektedirler. Ozellikle Fransa, Ispanya ve Italya gastronomi turizmi ile
ilgili faaliyetlerinden dolayr gastronomi alaninda Onemli bir yere sahiptir.
Gastronomi turizmi hem egitimli hem de gelir seviyesi yiiksek turistlere yonelik bir
turizm tirii olmasindan dolayi, tlkelerin 6nem verdigi bir turizm tiridiir.
Destinasyon se¢iminde, yeme igme hizmetlerinin birincil neden olmadig: diisiiniilse
bile yeme igme hizmetinin kalitesi destinasyon se¢iminde 6nemli bir faktordiir (Uyar

ve Zengin, 2015: 369-370).

1.2. GASTRONOMI TURIZMi

Gastronomi gii¢lii bir gegmisi olan bir bilim dali olmasina ragmen gastronomi
turizmi son yillarda tartisilan ve farkli bakis agilar1 ile yeni calismalar yapilan bir
alandir. Onceki calismalar, tanimlamalar ve arastirma alanlar1 bakimindan farkliliklar
gosterse de turistik olarak varligi ve seyahat motivasyonlari arasinda bulunmasi

acisindan ortak noktada birlesmektedirler. Bununla birlikte gastronomi biliminin,



turizm maksatli kullanim kosul ve Olgiitleriyle kapsami ile alakali tartigmalar

siirmektedir (Sarnsik ve Ozbay, 2015: 264).

Tablo 2’de gastronomi turizminin alanlarina yer verilmistir ve gastronomi

biliminin turizmin bir¢ok alaninda yer buldugu gdsterilmistir.

Tablo 2. Gastronomi Turizmi Alanlari

Tesisler Aktiviteler Etkinlikler Organizasyonlar
Binalar/Yapilar Tiiketim Tiiketici Orgiitler
Tivecek ileme tesislei, Festoranda titketim, Giisterileri Restorzn sunflanduma ve sertifikasyon
Sarzp mahzenleri, Temek we jarap | sistemleri (Michelm, Tastz of Nowva
Bira fabrikalan, Yerel pidalarla pikmik vapma, gisterilert, Scotia gibi),
Giftgi pazarlan, Mutfak Temek-garap smuflandwma  sistemleri
Tiyecek-1gecek magazalan, Perakende yivecek-ipecek satm alma gdsterilern, (VQA mibi),
(Gastronomi temzl miizeler, Urim Demekler (Cuisme Canada, Slow
Restoranlar. lanzmanlan. Food).
Arazi Kullanim Gezi Festivaller
Cifflikler, Sarap bilgelarinde, Temek
Meyve bahgeleri, Tarmsal zlanlarda festivalleri,
Uziim baglan, Eentte bulunan vivecek-igecek Sarap festivaller,
Tiyecek-igecsk alanlan. zlanlarmda. Hasat gimleri.
Rotalar Egitim/Gizlem
Sarap rotalan, Gastronomn okullan,
Sarzp tadm egitimi,
Temek rotalan, Sarap mahzemlen ziyarstlen,
Gastronomi yangmalan izlsme,
Gurme rotalan. Gastronomik dergiler ve kitaplar.

Kaynak: (Smith ve Xiao, 2008: 290).

1.2.1. Gastronomi Turizmi ile Tlgili Kavramlar

Etimolojik olarak gastronomi, Yunanca ‘gastos’ kelimesinden tiiretilmistir.
Gastos, mide anlamina gelmektedir. Yine Yunanca, ‘nomos’ kelimesi ile birlesmis
olup, bu kelime ise; bilgi anlamina gelmektedir. Bu hali ile gastronomi; gida bilgisi
anlamina gelmektedir. Pek ¢ok sozliige gore ise; gastronomi, iyi yemek yapma
sanat1/bilimi olarak ifade edilmektedir (Zahari vd., 2009: 67).

Oxford Sozliigline gore gastronomi; iyi yemek pisirme ve yeme sanatidir. Bu
tanimlamaya gore gastronomi; hem pisirmeyi hem de sanati birlikte icra etmeyi

gerektirmektedir. Gegmiste yapilan arastirmalar gastronomi biliminin koéklerinin,



antropoloji, ekonomi, sosyoloji ve hatta filoloji bilimlerine kadar uzandigin
gostermektedir. Gastronomi biliminin kiiltiirel baglar1 incelendiginde, Fransiz
as¢ilarin izini bulmak miimkiindiir. Priscilla Clark’a gore; mutfakta {iretilen yalnizca
bir yemek degildir, toplumsal bir {irtindiir, 0 yorenin hafizasidir. Yapilan is estetik bir

eser olup, bir gelenegi yansitir. (Pedersen, 2012: 35).

Gillespie’ye gore gastronomi; bir grup birey, yore, bolge ve hatta ulus
tarafindan tiiketilen yiyecek ve iceceklerin kimlikleri ile ilgilidir (Glizel ve Apaydin,

2016: 395).

1.2.2. Gastronomi Turizminin Amac ve Islevleri

Gastronominin amaci; miimkiin olan en dogru beslenme sekli ile insan
sagligin1 korumak, yasamdan ve yemek yemekten zevk alinmasini saglamak olsa da
tirtinlerin hijyenik bir sekilde hazirlanmasi, damak ve g6z zevkine hitap etmesi ve bu
sekilde sofrada tiiketilmeye hazir hale gelmesi gastronominin ¢aligma

konularindandir (Hatipoglu vd. 2009; Aktaran, Sormaz vd, 2015: 69).

Insanlar 6ncelikle yeme i¢me ihtiyaclarini karsilamak isterken aslinda biiyiik
bir sosyal diinya olusturmuslardir. Gastronomi turizmi de bu diinyanin bir pargasidir.
Yeme i¢gme ihtiyacit zaman iginde yalnizca karin doyurma faaliyeti degil; bir sanat,
isletme ve ekonomik olarak gelir ve yatirim kapist olmaya baglamistir. Batida yeme
icme alani bilimsel ortama tasinmis ve bu alanda akademiler kurulmus ve bdylece
‘gastronomi’ ismi ile yeme igme Otesindeki ihtiyaglarin ele alindig: bir bilim dal

dogmustur (Atilla, 2017).

Gastronomi turizmi gelisim  gosterdigi  bolgelerde, yerel ekonomin
kalkinmasina 6nemli katkilar yapmaktadir. Gastro turistlerin yerel iirtinleri daha ¢ok
tercih ettikleri, 6zellikle yoresel yiyecek ve i¢eceklere olan egilimlerinin diger turist
cesitlerinden daha fazla oldugu bilinmektedir. Bu yiizden gastronomi turizmi yerel
sektorlerin gelismesine ve bu sektorlere yatirim yapilmasina, yerel degerlerin
korunmasina ve siirdiiriilebilirligine olumlu yonde katkilar saglamaktadir (Yiincii,

2010; Aktaran, Uner ve Sahin, 2016: 81).



1.3. GASTRONOMI TURIZMINIiN TARIHSEL GELISIMi
Ilerleyen basliklarda gastronomi turizminin Diinyada ve Tiirkiye’de tarihsel
gelisimi ve Tirkiye turizmi igerisinde gastronomi turizminin Onemi noktasinda

bilgilere yer verilmistir.

1.3.1. Gastronomi Turizminin Diinyada Tarihsel Gelisimi

Ilkel toplumdan giiniimiiz bilgi toplumuna gelene degin, insanoglu, yasaminin
gerektirdigi besinleri saglamak icin uzun bir evrim siireci gecirmistir. Ilkel toplumda,
insan yasamini siirdiirmek icin i¢giidiisel olarak ¢evresinde bulunan bitkileri topluyor
ve hayvanlar1 avliyordu. Zamanla, insan kendi zekasi, emegi ve deneyimiyle
topladig1 bitkilerin ve avladigi hayvanlarin kendisine yararli olanlarin1 segerek
tiretmeye baslamistir. Dogal afetlerin olusturdugu kitliklarda ve iiretilemeyen
zamanlarda yeterli besin bulabilmek, iirettiklerinin yenebilir niteliklerini arttirmak
icin besin hazirlama, saklama ve depolama tekniklerini Ogrenmistir. Bunun

sonucunda besin ticareti de gelismistir (Baysal, 2003: 9).

Ticaret ve 1slah etme yoluyla farkl: tat ve besin degeri olan iiriinler elde eden
insanlar, cesitli zamanlarda farkli lezzet arayislarinin igerisinde olmuslar ve yeni
malzeme birlesimlerini ve pisirme yontemlerini denemislerdir. Hazirlanan
yemeklerde; yasam bic¢imleri, cografi faktorler, yetistirilen {iriinler, 6rf ve adetler,
onemli bir rol oynamis ve bolgesel hatta yoresel ‘mutfak’ tiirleri olusmustur

(Sokmen, 2009: 1).

Ortacag’da Hacgli seferlerinin mutfak kiiltiirliniin  gelisimine katkilar
olmustur. Zira Hagl seferlerinde yer alan ascilar Orta dogu ve Asya’da yapilan
yemekleri ilkelerine tasimislardir. Orta ¢ag sonrasi ticari faaliyetlerin gelistigi
donemlerde eglence, igki, dans ve miizik gibi unsurlarin yemeklere eslik ettigi
gOriilmiis ve pisirme sanati tizerine egilimler artmistir. Kristof Kolomb ve Vasco Da
Gama gibi seyyahlarin deniz 6tesi ve uzak iilkelere yaptiklar1 seyahatler ile de Yeni
Cag’da da mutfakta baz1 gelismeler olmustur. Zira bu gezginler dondiikleri zaman;

musir, patates, kirmizi ve yesilbiber, domates, hindi, kakao ve kahve gibi iiriinleri
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Avrupa’ya getirmiglerdir. Daha sonralari bu iirlinlere Asya ve Uzak Dogu’dan
getirilen ananas gibi egzotik meyveler, gesitli baharatlar ve fasulye de eklenmistir.
Ilerleyen zamanlarda ise, toplumlarin yeme-igme aliskanliklarinda giiniimiize degin,
bir takim degisimler yasanmistir. Bu degisimler beraberinde ticari mutfaklarin
gelisimine zemin hazirlamistir. Ticari mutfak gelistikten sonra kitle {iretim teknikleri
de bu sektordeki isletmelerde kullanilmaya baslamistir. Fakat bu iiretim bigiminin
gerek isletme gerek miisteriler agisindan yeterince uygun olmadigi gorilmiistiir ve

bdylece ‘endiistriyel mutfak’ kavrami olusmustur (Aktas ve Ozdemir, 2007: 19-20).

1.3.2. Gastronomi Turizminin Tiirkiye’de Tarihsel Gelisimi

Koklii bir tarihe sahip olan Tiirkler, mutfak alaninda, diinyayr gezerek ve
yayilarak gittikleri bolgelerde, oradaki insanlarla uyum saglamis veya goce devam
edip zengin bir mutfak kiiltlirii edinmislerdir. Bu yer degistirmeler, bazen siddet
icerse bile kiiltiirel olarak bakildigi zaman, Tiirklerin uzun siliren arayiglar iginde
kendileri i¢in en uygun topragi bulma kaygist ile davranis sergiledikleri
diistiniilebilir. Bu zenginligi yemek g¢esitliligi ile birlikte kiiltiirel ¢esitlilige de
baglamak gerekir. Yemek, genel olarak cografya, ticaret, dil, irk, nakliyat, ekonomi,

basin ve sosyal konum gibi birgok etkene maruz kalir (Giimiistas, 2016).

Tiirklerde yemek kiiltiirii, sosyal diizen kurulumunda bir sembol gibiydi. Tiirk
topluluklart tarih boyunca hep bir sosyal diizen ve disiplin ile geligsmistir. Tirk
topluluklart kendilerini koruyabilmek i¢in birer askeri birlik olarak meydana
gelmislerdir. Halk ise toylarda ve ziyafetlerde bir araya gelmislerdir. Halka yemek
yedirme ve ziyafet verme, hanlar ve beyler i¢in birer zorunluluktu. Tiirk tarihinde bu
vazgecilmez bir gelenektir. Halkin ziyafet vermemis bir hana veya beye kars1 sikayet
etme hakki mevcuttu. Ornegin; Tiirkler, Tiirkistan akininda Sultan Meliksah’tan ‘Biz
onun bir lokma yemegini yemedik’ diye sikayetci olmus ve kirgmliklarimi belli
etmislerdir. Tirkmenlerde ve Kazaklarda sinif ayrimi yoktu fakat yine de bir
iistlinliik ve tabakalagma goriiliityordu. Bu daha ¢ok ziyafet ve toylarda goriiliiyordu.
Tiirklerin, 6rnegin, ‘Uliis’ dedikleri torelerinde, topluluk halinde yemek yenirken,
kizarmis bir koyunun herkes istedigi yerinden yiyemiyordu. Herkesin koyunun

neresinden yiyecegi atalarindan gelen bir mirasla 6nceden belliydi. Atalardan gelen
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bu miras, torunlarinda hizmet ve bahadirliklar1 yolu ile artabiliyor, ayrica koti bir
hareket sonucunda diisebiliyordu. Goriildiigii gibi Tiirklerde yemek, sadece yenen ve
karin doyurmak icin kullanilan bir madde degildi. Topluluk diizeni ile disiplin ve

onurlart da kuran bir semboldi. (http://www.turkish-

cuisine.org/print.php?id=18&link=http://www.turkish-cuisine.org/culinary-culture-

202/the-development-of-turkish-cuisine-18.html.).

Tiirk mutfaginin gelisimini inceledigimizde, mutfagin kokleri Orta Asya
Tiirklerine kadar uzanmaktadir. Tiirkler, Anadolu’ya yerlestikten sonra, Anadolu
mutfaginin 6zelliklerini benimseyip Asya’dan getirdikleri mutfak kiltiirii ile
harmanlayip zenginlestirmiglerdir. Sonraki dénemlerde, Osmanli Imparatorlugunun
cografi olarak genislemesi ile birlikte, bircok farkli bolgeye ait mutfak zenginlikleri
ve cesitlilikleri Tiirk mutfagina dahil edilmistir. Orta Asya Tirklerinin et ve
mayalanmis siit tiriinlerini kullanmalari; Mezopotamya tahillari, Akdeniz sebze ve
meyveleri ve Giiney Asya baharatlar1 ile birleserek zengin bir Tiirk mutfagini ortaya

cikarmustir (Baysal, 1993, s.12; Aktaran, Comert ve Ozkaya, 2014: 64).

1.3.2.1. Gastronomi Turizminin Tiirk Turizmindeki Yeri ve Onemi

Tiirkiye’de, ‘deniz, kum, giines’ {gliisiine odaklanan destinasyonlar tur
operatdrlerinin fiyat diislirme yarisinda genel olarak kaybeden taraf olmaktadir.
Biiylik tur operatorleri, fiyat teklifleri kabul edilmedigi zaman miisterileri farkli
destinasyonlara yonlendirebilmektedir. Bunun en 6nemli sebebi ise kitle turizminde
cekicilik faktorii olarak kullanilan ‘deniz, kum, giines’ {i¢liisiiniin bagka bolgelerde
de rahatca bulunmasidir. Bu dongiiden kurtulmak icin turistik programlarin otantik
ve essiz olmasi ile birlikte turistin gercek ve dogal yasama karsi O6zleminin
giderilmesi gerekmektedir. Arkeolojik, kiiltlirel, otantik ve dogal agidan zengin
yerlerin birkagini bir arada bulunduran destinasyonlarin bu tarz projeler i¢in gii¢lii bir

cekicilik ve potansiyel barindirdiklart sdylenebilmektedir (Duman vd., 2007: 212).

Gastronomi turizmi igerisinde yapilan etkinliklerin, bdlgesel olarak
degerlendirildikleri zaman, s6z konusu destinasyona sagladigi avantajlar
azimsanmayacak kadar yiikksek ve degerlidir. Alisilmis turizm tiirlerinin

destinasyonlarin imaj ve siirdiiriilebilirligine yapmis oldugu etki, stratejik olarak
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tizerinde durulmasi gereken unsurlar arasindadir. Farkli destinasyonlarin turizme
kazandirilmasinin diginda mevcut turizm bdlgelerinin sahip olduklari cekiciliklerin
bu bakimdan etkinlestirilmesi, destinasyonlarin algilarinda derinlik olusturmasi
noktasinda deger tasimaktadir. Tiirkiye cografyasi, turistik agidan bilhassa cekici
faktorler kapsaminda igerisinde barindirdig1 gastronomik unsurlar ile ele alindiginda
ortaya derin ve etkili, stratejik zenginlikler ¢ikarmaktadir. Bunlar arasinda; yiyecek,

sarap ve yoresel tiriin festivalleri sayilabilmektedir (Bucak ve Araci, 2013: 205-206).
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IKINCi BOLUM
GASTRONOMI TURIZMI KAPSAMINDA DUZENLENEN
FESTIiVALLER

2.1. GASTRONOMI TURIZMi iICERISINDE FESTiVAL KAVRAMI

Festivaller;  destinasyonun  markalagsmasini,  destinasyonun  diger
destinasyonlardan farklilagsmasini hususunda kilit bir rol iistlenmistir. Festivaller;
geleneksel toplumsal kutlamalar1 yansitabilir ya da toplumu tanimlayan temalar
onciiliigiinde kendisini insa edebilir. Festivaller; toplumsal ve kiiltiirel yasama katki
saglayan insan faaliyetleri olarak ifade edilmektedir. Yapilan calismalara gore;
festivaller, toplumsal gelismeye ve yerel ekonomiye pozitif katkilar sunmaktadir.
Dabhasi, turizm; destinasyona dair turizm stratejilerinde de rol oynamaktadir (Jolliffe

vd. 2008: 125).

2.1.1. Festivallerin Yeri ve Onemi

Festivaller, toplumlarin kiiltiirel yasamlarinda énemli bir husus olmakta ve bu
acidan, gruplarin yasam tarzlarini komsularina aktarmalarina yardimci olur. Bu
etkinlikler, yasayan yerel kiiltiirden olusur ve s6z konusu ydre insanlari ile
ziyaretcilerin etkilesimlerini saglamaktadir. Williams’a gore; bizler, yasama dair bazi
duygular1 ve toplumlarin deneyimlerini agiklama istegimizi festivallere katilarak
giderebiliriz. Festival; kiiltiirii algilama hususunda bizlere yol gdsteren toplumsal bir

olgudur.
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Sekil 1. Yemek ve Sarap Festivali Paydaslar

Gondlliler

Sirketler Cahsganlar

/ Turistler \ I / Agnrlama, ‘r'tn'n,k\

/

/ \1 - ({]’dp Endiistrisi .
"n.mLk

Yerel Halk a#¥—-e |f |
\ \barap Flstnall/ \ ||

|
f

I‘%.__ Topluluklar / / I \\h. [Dhgrer ii:'\]t:lmul#.:r___.f'

Deviet Yanetimi Sponsorlar

Medya

Kaynak: (Hede, 2008: 88).

Festivaller ve etkinlikler, turizm agisindan destinasyonun gelismesine ve o
yore toplumunun kiiltliriiniin aktarilmast sonucu destinasyonun imajimnin ve
kimliginin ortaya ¢ikarilmasina zemin hazirlar. Festivaller genellikle kendi var olan
kaynaklar etrafinda organize edilen insanlarin iyi vakit gegirmesine katki saglayan
faaliyetlerdir. Bu planlanmis etkinlikler, toplum temelli turizm gelisiminin asil
dayanag1 olan ag kurma, yerel Orgiitsel gelisim ve liderlik olusturma hususunda

onemli roller tistlenmektedir (Derrett, 2008: 108).

Sekil 1’de Yemek ve sarap festivalleri paydaglar1 gosterilmektedir. Burada

goriildiigii iizere festivallerde devlet ve bir ¢ok bagimsiz bilesenin katkis1 vardir.

2.2. DUNYADA GASTRONOMi KAPSAMINDA DUZENLENEN
FESTIVALLER

Diinyada, yiyecek icecek festivalleri bircok iilkede farkli sekillerde
diizenlenmektedir. Bu kapsamda diizenlenen festivallere iliskin bilgiler ilerleyen alt

basliklarda sunulmaktadir.
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2.2.1. Yiyecek ve Sarap Festivali (Hawaii Adasi, Maui ve Oahu)

Hawaii'nin yemyesil ada cennetinde yer alan Festival, 150'den fazla
uluslararas1 taninmis usta sefin, mutfak kimliginin ve sarap iireticilerinin dahil
oldugu, adalarda (Hawaii -Maui ve Oahu Adasi) 1i¢ hafta boyunca
gerceklesmektedir. Festivalin amaci, Hawaii'nin yiizde 100 siirdiiriilebilir sekilde
turistik acidan gelisimini saglamaktir. Festivalin slogani ise “Toprak i¢in Sevgimizi

Tadin” olarak belirlenmistir. (Hawai’i Food & Wine Festival, 2018).
Sekil 2’°de festivalden bir goriintii bulunmaktadir.

Sekil 2. Hawai'i Yiyecek ve Sarap Festivali
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Kaynak: (Hawai’i Food & Wine Festival, 2017).

Maui'de her an bir etkinlikle karsilasmak miimkiindiir. Maui; pek ¢ok kiiltiirel
mirasin1 ve yerel mutfagini deneyimlemek ve bazi miizik performanslarini izlemek
icin katilimcilara essiz firsatlar sunmaktadir. Bu etkinliklerin diginda, Maui Sogan
Festivali (May1s), Kapalua Sarap ve Yemek Festivali de (Haziran) uluslararasi iinlii
sarap dreticileri ve efsanevi seflerin katilimlari ile gergeklestirilen mutfak etkinlikleri
de diizenlenmektedir. Hawaii Gida ve Sarap Festivali (Ekim), Maui dahil ii¢ adada
gerceklesmekte olup, sarap tadimi, yemek pisirme gosterileri ve daha fazlasini

katilimcilarina sunmaktadir (Hawaii Travel Information, 2018).
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2.2.2. Uluslararasi Pinot Noir Festivali (Oregon/ABD)

IPNC, Kuzeybat1 mutfagi sevenler i¢in bir mekan olarak diinya ¢apinda tinlii
tic giinlik bir etkinliktir. Hafta sonlari, diinyaca iinli sarap freticileri, {inli
gastronomi sefleri, saygin medya, sarap severler, s6z konusu festivali kesfetmek,
unutulmaz yemeklerin tadina bakmak ve yemek ve sarap tadimini 6grenmek ve
kutlamak i¢in ili¢ giin boyunca McMinnville, Oregon'da bir araya gelmektedirler.
Festivalin slogani ise; “En Keyifli Sarap Tadimi Esliginde Mutlu Bir Hafta Sonu”
olarak belirlenmistir (IPNC, 2018).

Sekil 3°de festivalden bir goriintiiye yer verilmistir.

Sekil 3. Uluslararas1 Kirmizi Sarap Festivali

Kaynak: (Pinterest, 2017).

IPNC, diinyanin dort bir yanindan gelen kirmizi sarap hayranlarini ve yiyecek
tutkunlarin1 Oregon Sarap Ulkesinde agirlamaktadir. Etkinlik cuma sabahindan pazar
aksamina kadar siirmekte olup, iki biiyiik agik aksam yemegi, bir bag turu ve sarap
mahzeninde 6gle yemegi, bilgilendirici seminerlerle devam etmektedir. Festival;

diinyanin en biiyiik 6l¢ekli sarap iireticileri ile etkilesim kurma firsatini ziyaretcilere
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sunmaktadir. Etkinlik, her yil Temmuz aymin son hafta sonunda diizenlenmektedir

(Local Wine Events, 2018).

2.2.3. Napa Triif Festivali (Kaliforniya)

Napa Triif Festivali, toplumda canliligin saglanmasi, kiiltiirel zenginligin
yansitilmast ve glizel sanatlarin herkes tarafindan erisilmesini amaclanarak
diizenlenen essiz bir festivaldir. Napa Vadisi'nin etkileyici gilizelligi ile harmanlanan
sanatsal performanslar sarap tutkunlarii her yil bir araya getirmektedir. Trif
Festivali, Napa Triif Festivali Dernegi onciiliigiinde iki yiizden fazla sanatkarin ve
gurmenin katilimiyla kar amaci gilidiilmeksizin gergeklestirilen bir festivaldir

(Festival Napa Valley, 2018).

Biitiin bir hafta sonunda gerceklesen festival bu mutfakla iin yapmis meshur
sefleri agirlamakta ve bunun yaninda birinci sinif diinya mutfagi meraklilari igin
kapilarin1 agmaktadir. Festival yabani mantar kesifleri ve 6zel kahvaltilar gibi bircok

aktiviteden olusuyor (Fortune Turkey, 2018).

2.2.4. Triif Festivali (Alba/ITALYA)

Alba kentinde her yil diizenlenen Triif Festivali katilimcilarina taze yiyecek
ve essiz bir koku deneyimi sunmaktadir. Festival her yil sonbahar aylarinda ve
genellikle Ekim-Kasim tarihleri arasinda gergeklestirilmektedir. Festivalde pek ¢ok
mantar avcist hazinelerini satmakta olup, belirlenen kalite 6l¢iitlerine gore testlerden
gecirilmektedir. Triif nadide bir yer mantar1 olup, ¢ikolatal: tiirli oldukg¢a popiiler hale
gelmistir. Bu mantar diinyanin en pahali gidalarindan birisi olup, kilogrami
onbinlerce dolar degerindedir. Bazi kii¢iik yer mantarlar1 ise, katilimcilarin satin

alabilecekleri fiyat seviyelerinde olabilmektedir (Zahuranec, 2018).

Sekil 4’de festivale ait bir Triif mantar1 goriintiisiine yer verilmistir.
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Sekil 4. Alba Truffle Festivali

Kaynak: (Turin Italy Guide, 2018).

2.2.5. Hokitika Vahsi Yasam Yemek Festivali (YENI ZELANDA)

Hokitika Vahsi Yemek Festivali; Bati Kiyilarinda katilan herkes icin
goriilmeye deger deneyimler sunmaktadir. Festival miidavimleri; gurmeler esliginde
yabani yiyecekleri tadarak, farkli goriislere ve yasayis tarzlarina agik bir zihniyet
gelisimi saglamak arzusundadirlar. Festival kapsaminda marine edilmis ton baliklari,
kofteler, gurme sosisleri, geleneksel Maori ve diger uluslararast mutfaklar
katilimcilarin deneyimlerine sunulmaktadir. Festivalde bunlarin disinda; timsah eti,
ordek basi, balik gozi, akrepler, kanli domuz giliveci, yavru ahtapotlar, solucanlar,
salyangozlar ve daha fazlasi da sunulan ilging ve vahsi gastronomik unsurlardandir.

(Wildfoods Festival, 2018).
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2.2.6. Uluslararas: Istiridye Ve Deniz Mabhsiilleri Festivali (Galway/IRLANDA)

Uluslararas: Istiridye Festivali diinyanin en uzun siiredir (her y1l Eyliil ayinin
son haftasinda) diizenlenen festivallerinden birisi olup, Galway'de (irlanda)
ziyaretcileri ile bulusturulmaktadir. Festival kapsaminda, Galway'de faaliyet gosteren
en iyi istiridye restoranlarinin etkinlikleri, gurme yarigmalari, canli miizik etkinlikleri
ve pisirme sovlar1 diizenlenmektedir. 1954 yilindan bu yana diizenlenen festival,
yarim milyonu askin ziyaretciyi agirlamis olup, iic milyondan fazla istiridyenin

tiketilmistir (Galway Oyster Festival, 2018).

Sekil 5°de festivale ait katilimcilarin bir goriintiisiine yer verilmistir.

Sekil 5. Uluslararasi istiridye ve Deniz Mahsulleri Festivali

Kaynak: (http://www.meridian-express.ru/content/Ireland/fest_irl.).

2.2.7. Ekmek Festivali (Paris Notre-Dame Katedrali/ FRANSA)

Ekmek Festivali, her yil Notre Dame'da diizenlenmekte olup, giinde yaklasik
3 bin fransiz ekmeginin iretilerek on gilin boyunca =ziyaretgilerin tadimina

sunulmaktadir. Paris'in kalbinde gergeklesen festival gurmeler esliginde ziyaretcilere
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keyif verici gosteriler sunularak, ikramlarda bulunulmaktadir. Festival ile mesleki
standartlara uygun ekmek {retiminin tesvik edilmesi amaclanmaktadir. Ayrica
festival kapsaminda yilin en iyi baget ekmegi sampiyonasina katilma sansi da

mevcuttur (Sortiraparis, 2018).

Sekil 6°da festival alanina ait bir goriintii bulunmaktadir.

Sekil 6. Ekmek Festivali

Kaynak: (SORTIRAPARIS, 2018).

2.2.8. Phuket Vejeteryan Festivali (TAYLAND)

Puket Vejetaryen Festivali, Cin takvimine gore dokuzuncu ayda et ve et
irtinlerinden elde edilen gidalardan uzak bir beslenme seklinden hareketle her yil
Ekim ayinda diizenlenmektedir. Festivalin amaci, s6z konusu besinlerin tiikketiminin
engellenerek, daha saglikli yasama bilincini insanlara asilamaktir. Festivalin ¢ikis

hakkinda net bir bilgi olmasa da genel goriise gore; Cinli opera grubu iiyelerinin
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Phuket Adasi'nda gosterdikleri canli performans sonrasinda sitma hastaligina
yakalanmalar1 ve iyilesmeleri amaciyla siki bir vejetaryen diyete basvurarak,
sagliklarina kavusmalaridir. Bu olay, binlerce kisinin katildig1 muazzam bir festivalin

baslangicina temel atmistir. (Phuket, 2018).

2.2.9. Domates Festivali (Buiiol/ISPANYA)

Festivalin kokleri 1945'te ¢ocuklar arasinda ¢ikan bir domates kavgasina
dayanmakta olup, o yildan beri kutlanmaktadir. Festival her yil Bunol Kasabasi'nda
Agustos ayinda gerceklestirilmektedir. Bu siradis1 festivale her yil binlerce turist
katilmakta olup, birbirlerine domates firlatmalari ile eglenceli bir hale gelmektedir.
Kasaba meydaninda toplanan kalabalik, belediye tarafindan hazirlanan hamur isi
yiyecekleri deneyimlenerek saat 9 civarinda etkinlige baslamaktadir. Festival
kapsaminda her yil meydana kaygan ve yiiksek bir direk dikilir. Diregin en
zirvesinde domuz bacagi bulunmaktadir ve katilimcilarin en ciiretkar olarak domuz
bacagini alabilen kisi segilir. Saat 11 sularinda domates savasi baslar ve kalabaliga

domatesler firlatilir. (Spain, 2018).

Sekil 7°de domates festivaline katilanlarin bir goriintlisiine yer verilmistir.
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Sekil 7. Domates Festivali

Kaynak: (The Economic Times, 2015).

2.2.10. Kuskonmaz Festivali (ALMANYA)

Yol kenarlarinda reklamlarint  gérmeye basladiginda  Almanya’da
“kuskonmaz zamanimin” geldigi anlasilmaktadir. Birka¢ haftalik siire boyunca
insanlar kuskonmaz kullanarak bir¢ok c¢esit yiyecek yaparken, restoranlar da
meniilerine 6zel yemekler eklemektedir. 140 kuskonmaz ¢iftligine ev sahipligi yapan
Kuzey Ren-Vesfalya eyaletine “Kuskonmaz yolu” ad1 veriliyor. Miisteriler her biri
farkli kalitedeki kuskonmazlari tercih ediyor. En pahali olanlar1 22 cm uzunlugunda,
kapali uglara sahip ve ince olmaktadir. Ardindan biraz egriler ve hatta kirilmig
olanlar geliyor. Ancak bazi tezgahlarda yine beyaz kuskonmazlar da gérmek
miimkiin. Almanlar yilin sadece birkag¢ haftasinda yemenin miimkiin oldugu beyaz

kuskonmazlar1 olduk¢a sahiplenmis olup, vazgecilemez bir lezzet olarak
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gormektedirler. Nisan ay1 ortasinda baslayan kuskonmaz sezonu Haziran’da sona
eriyor. Siipermarketler, c¢iftlikler ve yol kenarlarindaki saticilar sebzeyi uzunlugu ve
bas biiylikliigline gore fiyatlandirtyor. 2017 yilinda miisteriler bir kilo kuskonmaz
icin ortalama 6,70 euro 6demisledir. “Krallarin sebzesi geleneksel olarak erimis
tereyagi ya da bol kremali Hollanda sosu, haslanmig patates ve ince dilimlenmis
jambon ile servis ediliyor. Konu kuskonmaz olunca ¢orbalardan, tartlara, omletlerden
likére insanlarin tarifler konusunda yaraticiliginin bir simir1 yok. Kuskonmaz eski
zamanlarda bile leziz bir yiyecek olarak kabul ediliyordu. Roma tarihgisi Marcus
Porcius Cato “De agri cumtura” kitabinda bu sebzenin yetistirilisini anlatiyor. Kral
14. Louis 17. yiizyilda Paris'teki Versay Sarayi’nda kuskonmaz yetistirmis. 1852
yilinda Alman sehri Brunswick’te bir konserveci kuskonmazi konservelemeye
baslamis. Boylece yilin 4 mevsimi yenilebilir hale gelmis. Saplar, topragin altinda
kalan derin hoyiiklerde biiyiir ve yesil kuskonmazlarin aksine topragin iistiine
cikmadan yani gilin 151811 gormeden hasat edilmeleri gerekir. Zahmetli bir istir ve
hasadin elle yapilmasi gerekir. 2017 yilindaki hasatta ¢ogunlugu Romanyali ve
Polonyali olan binlerce is¢i kisa siiren sezonda 127 bin 800 ton kuskonmaz
toplamistir. Bahar ayinda kuskonmaz yetisen alanlarda her sene yeni bir kralice
seciliyor. Cogunlukla bir ¢iftcinin kizi olan kralige yeni sezonun bereketini temsil
ediyor. Kuzey Ren-Vesfalya eyaletinde kralice adaylarinin 18 ile 25 yas arasinda
olmasi ve iilke capindaki kuskonmaz etkinliklerine katilabilmesi i¢in seyahat
engelinin olmamas1 sart kosuluyor. Bavyera eyaletinde bulunan Schrobenhausen
sehrinde bu soylu sebzeye adanmig bir de miize var. 1985 yilinda 15 ylizyildan kalma
bir kulede acilan sergi 6 yil icerisinde Avrupa’nin tek kuskonmaz miizesi haline geldi

(German Foods, 2018; Deutsche Welle, 2018).

Sekil 8’de festivalde sergilenen bir Kuskanmaz bulunmaktadir.
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Sekil 8. Kuskonmazlar

k L @ picture-alliancefdpa/R. Hirschberger

Kaynak: (Deutsche Welle, 2018).

2.3. TURKIYE’DE GASTRONOMIi KAPSAMINDA DUZENLENEN
FESTIVALLER

Festivaller; ge¢miste yapilan ¢aligmalara gore gastronomik faaliyetlerin
igerisinde yer almasina ragmen, Tiirkiye’de yeterli sayida gerceklestirilememektedir.
Oysa gastronomik unsurlarin etkin sekilde ortaya cikarilmasi, planlanmasi ve
kullanilmas: rekabet edilebilirlik agisindan destinasyonlar i¢in bir avantaj olarak

goriilmelidir (Cankiil ve Demir, 2018: 5-8).

Tiirkiye cografyasi, turistik olarak gastronomi o6geler ele alindiginda ¢ok
derin bir zenginlige sahiptir. Bu zenginliklerin igerisinde gastronomi festivalleri

onemli bir yer tutmaktadir (Bucak ve Arici, 2013: 206).

2.3.1. Uluslararasi Kalecik Karasi Festivali (Ankara)

Adini yetistigi bolgeden alan festival her yil Kalecik Belediyesi onciiliigiinde

diizenlenmektedir. Festival ge¢gmiste yalnizca Kalecik Karasi’'ndan yapilan saraplarin

25



tadimmi konuklarina sunmakta iken, yeni donemde festival bir liziim solenine
doniismiistiir. Festival, sanatcilarin katilimlartyla farkl tiirde yiyeceklerin de (kasnak
boregi, armut, dut vs.) tadim ve satislar1 yapilarak gergeklesmektedir (Gezi Alemi,
2018).

2.3.2. Alagat1 Ot Festivali (izmir)

Alacati Ot Festivali, yalmzca Izmir halkinin degil Tiirkiye'nin pek cok
ilinden ve diinyadan konuklarim ziyaret ettigi bir festivaldir.Ozellikle son dénemlerde
yurtdisindan gelen misafirlerin sayisinda biiyiik bir artis goze c¢arpmaktadir.
Ziyaretgiler bulunduklar1 alanda daha once gérme ve tatma firsati olmadigi otlar
(stifno, hardal otu, deniz boriilcesi, cibes otu gibi) burada deneyimleyebilmektedirler.
Ayrica festival kapsaminda gerceklestirilen yarismalar ve farkli etkinlikler de
ziyaretgilerin memnuniyet diizeylerinin artisinda Onemli bir etken olarak goz

carpmaktadir.

Sekil 9’da festivalde yer alan bir yerel saticinin goriintiisii bulunmaktadir.

Sekil 9. Alacat1 Ot Festivalinden Bir Kare

Kaynak: (Hiirriyet Gazetesi, 2017).
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Festivalde en ¢ok ot ¢esidini toplayan ve en ¢ok ot yemegi pisirenlere
birincilik 6diili verilmektedir. Festivalde gezgin ve gastronomi turlarina katilan
ziyaretcilerin - disinda miizik diinyasindan kimselerin de ragbet gosterdigi

sOylenebilir. (http://www.yoldasin.com/cesmede-eglence-dolu-bir-festival-alacati-ot-

festivali/).

2.3.3. Mesir Macunu Festivali (Manisa)

Sifali bir yiyecek oldugu bilinen bu macunun ortaya ¢ikisi tarihi bir hikayeye
dayanmaktadir. Kanuni Sultan Siileyman’in annesi Hafsa Sultan, sebebi bilinmeyen
bir hastalifa yakalanir. Bu hastaliga deva olmasi i¢in Sultan Camii Medresesi
bashekimi Merkez Efendi, 41 ¢esit bitki ve baharati karigtirarak bir macun yapar. Bu
macun Hafsa Sultan’in kisa bir siirede iyilesmesini saglar. Bunun iizerine Hafsa
Sultan her yi1l Nevruz haftasinda bu macunun halka dagitilmasini ister. Kiiglik
kagitlara sarilan bu macun Sultan Camisinde halka dagitilir. Mesir macunu ismi ile
giinimiize kadar gelen bu macun o giinden bugiine her yil ayni dénemde Sultan

Camisi etrafinda toplanan halka senlikler yapilarak dagitilir.

Sekil 10°’da Mesir macununun hazirlandigi kazan ve hazirlayanlarin eski

kiyafetlerle ¢ekilmis sembolik bir fotografina yer verilmistir.
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Sekil 10. Mesir Macunu Festivali

Kaynak: (http://www.ciftlikdergisi.com.tr/uluslararasi-manisa-mesir-macunu-

festivali-basliyor.html).

Mesir macununun igerisinde; portakal kabugu, anason, hardal tohumu,
kakule, karanfil, ¢orek otu, Hindistan cevizi, karabiber, kimyon, safran, sakiz, kisnis,
vanilya, targin, zencefil, yenibahar, rezene ve sinameki otu gibi 41 ¢esit bitki ve
baharat bulunmaktadir.Bu macunu yapan ag¢ibasi macunda yer alan iriinlerin
tazeligini kontrol etmekle birlikte malzemelerin oranlarini ayarlayip pisirme ortami
ve ekipmani da gozden gecirmektedir. As¢ibasinin bilgi birikimi ve deneyimlerini
yanindaki yardimcilarina sozli ve uygulamali bir bigimde siirekli olarak aktarmasi

ile geleneksel bilginin ileri kusaklara taginmasi saglanmis olmaktadir.

Etkinlikler mesir macununun dua okunarak karistirilmasi ve pisirilmesi ile
baslar. Festival boyunca en az ii¢ ton mesir macunu hazirlanir. Macun, en az on dort
kadin tarafindan kiiciik, renkli ve parlak kagitlara sarilarak paketlenir ve daha sonra
hazir hale gelen macun, Sultan Camisinin minaresi ve kubbesinden halka sac¢ilir

(Turkiye Kiilttir Portali, 2018).
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2.3.4. Uluslararasi Didim Zeytin Festivali (Aydin)

Didim’in Tirkiye’de ve diinyada taninirhgma katki yapmak ve turizm
cesitliligini artirmak maksadi ile gergeklestirilen bu zeytin festivaline her yil bolgede
bulunan biirokratlar, bircok oda ve dernek temsilcileri ile birlikte iireticiler ve

davetliler katilmaktadir.

Sekil 11°de yerel bir iireticinin festivalden goriintiisii yer almaktadir.

Sekil 11. Uluslararasi1 Didim Zeytin Festivali

Kaynak: (Aydin Hedef, 2014).

Festival kapsaminda, Fevzi Pasa Mahallesinde hasat baslatma toreni
diizenlenmekte, sonrasinda Sazlikdyde bulunan Olivia zeytinyagi Seroliva firmasi ile
birlikte Belenkuyu zeytinyagi fabrikasi ve Davutlar zeytin miizesi gezilmektedir
(Aydin Giindem, 2012).

2.3.5. Tekirdag Kiraz Festivali (Tekirdag)

Tekirdag Kiraz Festivali her yil haziran aymin ilk haftasi Tekirdag’da
diizenlenir. Bu festival baharin sona ermesi ile yaz mevsiminin gelisini haber verir.
Bu festivalin bolge i¢in 6nemi ¢ok biiyiiktiir. Tekirdag’a has olarak yetisen bu kirazin
tanitiminin yapildigi bir dizi etkinlik gerceklesmektedir. Bu etkinliklere Tekirdaglilar

ve diger illerden gelen yerli turistler de katilmaktadirlar.
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Sekil 12°de yoresel kiyafetleri ile katilimcilari karsilayan yerel halktan

gencler bulunmaktadir.

Sekil 12. Tekirdag Kiraz Festivali

Kaynak: (A24 Haber, 2018).

Tekirdag Kiraz Festivali ilk olarak 1961 yilinda Naip koyiinde
diizenlenmistir. Kdyde bulunan biiylik ¢mar agaglarmin altinda gerceklesen bu
festival ilk yillarda climbilis olarak kutlanirken, katilimin artmasi ile birlikte

geleneksel festival adini almistir (Giindem Tekirdag, 2015).

2.3.6. Ayvalik Hasat Giinleri (Balikesir)

Ayvalik her gecen donem, Tiirkiye’nin en seckin zeytin ve zeytinyagi
merkezlerinden biri haline gelerek, 6n plana ¢ikmaktadir. “Cografi Isarete” sahip
Ayvalik zeytinyagindaki nitelik iistinliigii gitgide daha genis bir alana yayilarak

devam etmektedir.
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Diger taraftan, zeytinyag: tiikketiminin “saglikli yasamak” ile yakinen alakali
olmasi da, pek ¢ok kimse tarafindan kabullenilen bir gercektir. Nesillerin saglik bir
sekilde yetismesinde zeytinyaginin Onemi giiniimiizde siirekli vurgulanan bir

husustur.

Sekil 13°’de hasat senligine katilan ziyaretgiler ve hasat yapan yore halki

goriilmektedir.

Sekil 13. Ayvalik Hasat Giinleri

. T 3 .wp‘\‘ o N3
e U el
g g

5 A

Kaynak: (Hiirriyet Gazetesi, 2016).

Bu noktadan hareketle insan yasaminda vazgegilemez bir lezzet olan
zeytinyaginin yerini insanlara anlatmak ve vurgulamak tizere 2005 yilinda baslayan
ve glinlimiize kadar siiregelen Ayvalik Zeytin Hasat Gilinleri katilimcilara saglikli

yasamdan kareler sunmaktadir (http://www.ayvalikhasatgunleri.com).
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UCUNCU BOLUM
GASTRONOMI TURIZMi KAPSAMINDA ZEYTIN VE
ZEYTINYAGI FESTIiVALLERINE YONELIK BiR ARASTIRMA:
AYVALIK HASAT GUNLERI ORNEGI

Turizm birgok {iilke i¢in 6nemli bir gelir kaynagi olup iilkelerin kalkinmasinda
ve iilke insaninin istihdaminda 6nemli bir yer tutmaktadir. Turizm faaliyetleri mevcut
turizm bolgelerinin taninirligi ve gelisiminde ¢ok onemli bir rol tistlenmektedir.
Geleneksel turizm deniz kum giines tigliisii ile hayat bulmaktadir ve daha c¢ok kitlesel
turizm igerisinde tercih edilmektedir. Fakat giinlimiizde insanlar hemen her alanda
farkli deneyimler arayisina girmistir. Bu durumdan en fazla etkilenen alanlardan

birisi de turizmdir.

Turizm insanlarin bu arayisindan dolay1 bir¢ok alt baslikta incelenmeye
baslamis ve tiirler ortaya ¢ikarmistir. Birgok faaliyet, seyahat nedeni ve bu baglamda
turizm faaliyeti olarak kabul gérmiistiir. Bunlarin sonucunda ortaya ¢ikan alternatif
turizm tiirleri arasinda en goze ¢arpani gastronomi turizmi olmustur. Bunun baslica
nedeni insanlarin ziyaret ettikleri bolgelerde yoresel yiyecek ve icecekleri deneyimle
arzusunun son yillardaki artisidir. Bu nedenle de bir¢ok iilke gastronomi turizminin

tizerinde durmakta ve gelismesi i¢in ¢calismaktadir.

Tiirkiye’de ve diger birgcok iilkede gastronomi turizmi kapsaminda gesitli
festivaller diizenlenmektedir. Bu festivallerin bazilarina ¢calismanin ikinci boliimiinde
yer verilmistir. Yapilan literatiir taramasi sonucunda gastronomi turizmi ve
gastronomi turizmi kapsaminda yapilan festivallerin bolgelerin kalkinmasi ve

taninmasi agisindan biiyiik 6nem tasidigi ortaya konulmustur.

Calismanin bu bdoliimiinde, Ayvalik hasat giinleri festivaline katilan yore
halkina yapilan arastirmanin amaci, modeli ve yontemi aciklanmis ve elde edilen

bulgular incelenmistir.



3.1. ARASTIRMANIN AMACI

Bu calismada 6ncelikli olarak yerel halkin festivale olan ilgisini 6l¢gmek ve
festivalin golgeye olan katkisina dair fikirlerini incelemek amaglanmistir. Festivaller
gerceklestirildikleri bolgelerde sadece yerli ve yabanci turistleri degil ayni zamanda
bolgede yasayan halki da agirlarlar. Bir faaliyetin turistik iirlin olabilmesi i¢in yerli
ve yabanci ziyaretgilerin katiliminin yam sira o bolgenin iktisadi kalkinmasina ve
tanitimima fayda saglamasi gereklidir. Bu caligmaya baslamadan evvel yiyecek
icecek festivallerinin gastronomi turizmi kapsaminda ele alindigi zaman bolge
halkina daha faydali olacagi varsayilmistir. Boyle bir fayda saglandigi takdirde

bolgedeki istihdamin artmasi ile birlikte bolge ekonomik olarak gelisecektir.

Onceki boliimlerde de deginildigi iizere gastronomi turizmi son yillarda
alternatif turizm tiirlerinin en popiilerleri arasinda yer almaktadir. Bu ¢aligmada da
Ayvalik hasat giinleri gastronomi turizmi kapsaminda incelenmistir. Bu ve benzeri
calismalarda yiyecek icecek festivalleri gastronomi turizmi kapsaminda ele alinirsa
gerek festivalin gerekse bdlgenin tanitimina daha fazla fayda saglayacagi

ongoriilmektedir.

Insanlarin seyahat seciminde gastronomi turizmi festival turizminden daha
fazla 6ne ¢ikmaktadir. Gegmis sayfalarda da aktarildig: iizere festivallerin bircogu
festival iceriginden daha ¢ok festivale konu olan yiyecek igecek iirlinii iizerinden

tanitim faaliyeti gostermektedir.

Calisma festivale katilan yore halki lizerinden yapilmis olup yore halkinin
festivalin yorenin ekonomisine ve tanitimina yaptigt katki konusunda fikirleri ele
alinmistir. Bundan sonra da sadece yore halki degil festivale katilim gdsteren yerli ve
yabanci turistler iizerinde de benzer calismalar yapilabilir. Caligmanin
yapilmasindaki bir diger amacta yapilan diger c¢aligmalar gibi bundan sonraki

caligmalara yol gosterici ve 6rnek uygulama olmasidir.

Ayn1 zamanda Tirkiye ve diger Akdeniz ¢anagi iilkelerinde zeytin ve
zeytinyagmin onemli bir iirlin oldugu saptanmis ve bu {iriin ile alakali bir¢ok
festivalin bir¢ok farkli noktada yapildigi goriilmiistiir. Bundan sonraki ¢aligmalarda
da bagka destinasyonlardaki baska festivaller incelenip bizzat zeytin ve zeytinyagi

turistik tiriin olarak kabul edilebilir.
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Calismanin konusu kapsaminda olmamakla birlikte tarim turizmi kapsaminda
zeytin ve zeytinyagi turizmi hasat seyahatleri icerisinde incelenebilir. Boylece zeytin
ve zeytinyagi 6zelinde yoresel Uriinler ¢esitli turizm tiirleri igerisinde kendisine yer
bulup boélgelerin kalkinmasinda 6nemli bir rol iistlenebilir. Yapilan ¢alismada da
yore halkinin festivalin tanitim1 ve ekonomik olarak bolge kalkinmasina fayda

sagladigi sonucuna ulasilmistir.

3.2. ARASTIRMANIN KAPSAMI

Arastirma Balikesir ilinin Ayvalik il¢esinde yasayan yore halkina yonelik
gerceklestirilmistir. Ayvalik, Balikesir ilinin Ege Denizine kiyist olan 265 km?
yiizol¢limiine ve 64462 kisilik niifusa sahip bir ilgesidir.
(http://www.balikesir.com.tr/tr/ilceler/ayvalik, 2019) Hem turizm hem de tarim sehri
olan Ayvalik bir¢ok 6zelliginden dolay1 dort mevsim insanlarin ilgisini ¢ekmektedir.
Bu ilginin nedenlerinden birisi de ilcede gerceklesen hasat senligidir. Ilge
ekonomisinin biiyiik bir kismini tarim ve turizm olusturmaktadir ve ilgenin %70 lik
kismi zeytinliklerden olusmaktadir. (http://www.ayvalik.bel.tr/index.php/
component/content/article.ntml?id=86, 2019) Bu nedenle Tiirkiye’de yapilan zeytin

ve zeytinyagi festivalleri arasindan Ayvalik secilmistir.

“’Ayvalik, Antik Cag'da bir tiir yabani ayva anlamina gelen Kidonia olarak
aniliyordu. Bolgeye ilk yerlesenlerinin Midilli'nin Kydona kdyiinden ya da Girit'in
Kydonies bolgesinden gelmis olabilecekleri diisiiniilmektedir. Bazi goriisler de
Ayvalik'm (Eolya'nin) bozulmus sekli oldugudur. Ayvalik anlamina gelen Kydonie
ismi ise, MO 330'dan beri kullanilmaktadir. Ayvalik, dogal giizellikleri, plajlari,
tarihi ve kiiltiirel mekanlari, iklimi ve adalar ile birlikte turizm potansiyeli yiiksek
yorelerden birisidir. Tlgenin dogal giizelliklerinin yan1 sira Ayvalik merkez ve Alibey
Adasr’ndaki neo-klasik sivil mimari 6rneklerinin olusturdugu kent dokusu da turizm
arzin1 zenginlestirmektedir. Esas itibariyle ilge acik bir miize goriiniimiindedir.
Ayrica, cevre il ve ilgelerde bulunan antik kentler de turizm agisindan biiyiik 6nem
tasimaktadir.

Ayvalik 6zel bir cografyada, dnemli bir kent olagelmistir. Zengin ge¢misi,
benzersiz dogasi, kiiltliirel potansiyeli, marka degerine sahip iirlinleri, sira dis1

mutfagr ve uygar insanlariyla kendine 6zgii bir ruhun olusmasini saglamistir. Bu
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nedenle, onemli turistik ve kiiltiirel turizm destinasyonlarinda hep baslarda yer
almustir. Bu ustliinliiglini halen stirdiirmektedir.”’

(http://www.ayvalik.bel.tr/index.php/component/content/article.html?id=86, 2019)

Ayvalik Ege bolgesinin ve Balikesir’in en ¢ok taninan ilgelerinden birisidir.
Konumu itibari ile de bir¢cok yerel turist yaz aylarinda bu destinasyonu tercih

etmektedir.

Canakkale

Sekil 14. Bahikesir ili Haritasi

3.3 ARASTIRMANIN VARSAYIMLARI VE KISITLAR

Varsayim 1. Ayvalik yilin bir boliimiine orada gegen yazlik¢ilarin yogun
oldugu bir destinasyondur ve arastirmada anket formunu dolduran kisilere bu
sorulmusg ve verilen cevaplar dogru kabul edilip yilin tamamin1 orada gegiren yore
halki olduklar1 varsayilmistir.

Varsayim 2. Festivale katilan kisilerin festivalin tamamina katilip tamami
tizerinden bir degerlendirme yaptiklar: varsayilmistir.

Kisit 1. Festivale katilan halkin sayis1 tam olarak belirlenememistir. Bu
konuda herhangi bir kaynak olmamakla birlikte sayim yapacak sartlarda
olusmamustir.

Kisit 2. Ayvalik’ta Akdeniz iklimi hiikiim siirmektedir ve bu nedenle kig
aylar1 ik ve yagislt gecmektedir.
(http://www.ayvalikturizmdanismaburosu.gov.tr/TR-141148/cografi-konum-ve-

iklimi.html, 2019) Kasim ayinda gergeklestirilen organizasyon ii¢ giin stirmiistiir ve

35



organizasyon boyunca yagmur yagmistir. Bu nedenle agik alan katilimlari kisith
olmus kapali alan katilimlarinda ise yore halkindan ¢ok baska sehirlerden gelen

davetliler yer almistir.

Kisit 3. Organizasyon iki ayr1 grup tarafindan gerceklestirilmis olup
ekonomik nedenlerden ve ulasim sorunundan 6tiirli biitiin organizasyonlara dahil

olunamamustir.

Kisit 4. Organizasyon programi ¢ok yogun ve ayni giin igerisinde farkl
noktalarda farkli etkinlikler yer aldig1 i¢in yore halkinin daha ¢ok katilim gosterdigi

faaliyetler tam olarak belirlenememistir.
Ikinci ve {iciincii kisitlarda belirtilen program asagidaki gibidir.
12. AYVALIK ULUSLARARASI ZEYTIN HASAT GUNLERI PROGRAMI
4 KASIM 2016 CUMA

10:00 "Zeytine Minnet Yiirtiyiisii", Ayvalik Migros Magazast oniinden Cumhuriyet
Meydani'na

10:30 Zeytinyag: Pazari A¢ilisi, Cumhuriyet Meydani

11:00 "Komsunun Isig1" Midilli-FEM, Sakiz-CPC, Bergama-BEAFSAD, Lzmir-
IFOD Fotograf Dernekleri Ortak Sergisi, Orhan Peker Sanat Galerisi

14:30 Sektorel Panel: "Ayvalik Zeytin Cesidinin Ozellikleri ve Tek Cegit
Yetistiriciliginin Artilari-Eksileri", Tiirkan Saylan Kiiltiir Merkezi/Zeytin Miizesi

Moderatér: Murat Kiigiik¢akir, Edremit Zeytincilik Uretme Istasyonu Miidiirii
Konusmacilar: Ali Ekber Yildirim, Diinya Gazetesi, Tarim Yazart
Antonio Giuseppe Lauro, Uluslararasi Zeytinyagi Damsmani-Italya

Suzan Kantarci Savas, Kirklareli Universitesi Ekonometri Béliimii Arastirma

Gorevlisi, ATO  Zeytinyag1 Duyusal Analiz Lab. Panel Lideri

19:30 Sunum: "Her Seye Ragmen, Mazeret Yok'"/Dr. Saban Kizildag, Kisisel

Gelisim Uzmam, Egitimci-Yazar, Ismet Inonii Kiiltiir Merkezi

5 KASIM 2016 CUMARTESI

10:00 Panel: "Her Hasat Bir Baris Bulusmasidir”, Kiiciikkéy Cumhuriyet Kiiltiir

Merkezi
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Moderator: Prof. Dr. Giingér Uras, Milliyet gazetesi

Konusmacilar: Prof. Dr. Canan Karatay-Saghk Uzmani, Yazar

Cem Seymen-Gazeteci, TV Programcisi

Oded Salmon-Zeytincilik Proje Yoneticisi, Israil

13:00 Hasat gosterisi ve yemek ikrami Altinova/Hact Bayram Veli Camisi Meydani
Zeytin Cekirdekleri Korosu ve Evrenin Sesi Miizik Grubu canli performanslar
15:00 Zeytinyagi Pazar ziyareti

16:00-17:30 Zeytinyagr Temel Tadim Egitimi, ATO Cadirt Cumhuriyet Meydani
17:30 AIMA Miizik Dinletisi, Giines Saati Meydani, Alibey Adast

6 KASIM 2016 PAZAR

09:00 Yoga etkinligi, Alibey Adast Sahili
AYVALIK TATLARI PARALEL ETKINLIKLERI
4-5-6 KASIM 2016

10:30-18:00

Fotograf, Resim, Ebru ve Macit Génliigiir Parsémen sergileri, Macaron Konagi-

Aivali D'Art-Orchis Otel-Biz Sanat Evi

Ayvalik Yemek Kitaplari Satisi, Macaron Mahallesi-Bit Pazari-Alibey Adasi
Pazaryeri

Unal Cimit Seramik Sergisi, Little BuddhArt Sanat Galerisi, Alibey Adast

Yemek ve El Sanat Standlari-Macaron Mahallesi-Eski Koylii Pazaryeri

4 KASIM 2016 CUMA
12:00 As¢t Fok'dan Zeytin Corbasi, Cumhuriyet Meydani ATO Cadirt
19:00 Film Gosterimi: "Rembetiko”, Sanat Fabrikasi

(Giin Boyunca Sokak Miizigi)

5 KASIM 2016 CUMARTESI

14:00 Yemek Yarismasi, Aivali 'DArt & Food, Macaron Mahallesi
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15:00 Ayvalik Zeytin Ozel Eg. Reh. Mrkz. Folklor Gésterisi, Cumhuriyet Meydan:

18:30 Seflerin Yemek Sunumu: Ismail Yildirim ve Giannis Pitsoulis, Aivali D'Art ,

Macaron Mahallesi
19:00 Elektra Vasili Konseri, Kéylii Pazart Meydani

(http://www.ayvalik.bel.tr/haberler/1655-12-ayval-k-uluslararas-zeytin-hasat-
guenleri.html, 2019)

Program Ayvalik belediyesi tarafinda belirlenmis ve gerceklestirilmistir.

3.4. ARASTIRMA EVREN VE ORNEKLEMI

Arastirma evreni sonuglarin ele alinmak istendigi gruplar 6rneklem ise bu
gruplar icerisinde belirli kurallar esliginde bilgi alinan ve evreni temsil ettigi
diisliniilen alt kiimelerdir. Bu ¢alismanin evrenini Ayvalik’ta yasayan ve festivale
katilan halk olusturmaktadir. Calismada kolayda drneklem yontemi kullanilmis ve
ulagilabilen her katilimc1 arastirmaya dahil edilip evreni temsil etmesi bakimindan en
uygun katilimer olarak kabul edilmistir. Festivale katilan halkin sayisi tam olarak
tespit edilememektedir. Bu sebeple aragtirma evreni net olmamakla birlikte gerekli
orneklem sayis1 da tam olarak ifade edilememektedir. Bu baglamda ve yukarida
belirtilen kisitlar nedeni ile toplamda 169 anket formu doldurulmus ve

degerlendirmeye alinmigstir.

3.5. ARASTIRMANIN YONTEMI VE VERI TOPLANMASI

Bu calismanin yapilmasi i¢in Oncelikle ulasilabilir kaynaklardan literatiir
taramasi yapilmistir. Bu kaynaklar ulusal ve uluslararasi dergi ve makaleler, kitaplar,
cesitli internet siteleri ve siireli yaymlardan olugmaktadir. Biitlin bu tarama
sonucunda Ayvalik hasat giinlerine katilan yerel halkin festival hakkindaki
gorlslerini tespit etmek maksadiyla anket teknigi kullanilmistir. Uygulanan anket
formu iki ayr1 bolimden olugmaktadir. Birinci boliimiinde katilimeilarin kisisel
bilgilerine ulagsmak igin sorular sorulmaktadir. ikinci béliimde ise katilimcilarin
festival hakkindaki diisiincelerini analiz etmek i¢in hazirlanmig 13 ifade
bulunmaktadir. ifadeler 5°1i Likert &lgegine gore hazirlanmistir. Bu baglamda “’1-

kesinlikle katiliyorum ve 5- kesinlikle katilmiyorum’’ ifadelerinden olugsmaktadir.
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Anket formu ti¢ ayr1 ¢alismadan elde edilmis olunup, ilgili ¢aligmalardan kullanilmak
lizere bir araya getirilmistir. (Kargiglioglu, 2017) (Sert, 2017) (Giil, 2013) Anket
formu ek 2’de verilmektedir.

Anket verilerinin toplanmasi 4-5-6 Kasim 2016 tarihinde gergeklestirilmistir.
Fakat kisitlar boliimiinde belirtildigi gibi hava kosullar1 nedeni ile daha ¢ok birinci
giin veri toplanilmistir. Anketlerin uygulanmasi sahsen yapilmis olup her katilimciya
calisma konusu ve anket ifadeleri hakkinda bilgi verilmistir. Etkinlik programi
kapsaminda yer almman her etkinlikte katilimcilara ulagilmaya galigilmistir. Sonug
olarak 169 anket formu elde edilmistir ve SPSS programi ile analiz edilmistir.

Yapilan analizler ile elde edilen sonuglar degerlendirilmeye ¢alisilmistir.

3.6. BULGULAR

Yapilan calismada oncelikle katilimcilarin demografik 6zellikleri ele alinmig
ve bu baglamda yiizde frekans analizi yapilmis ve incelenmistir. Sorularinda ayni
sekilde yiizde frekans analizi yapilmistir. Bu arastirmada kullanilan 13 ifade i¢in
faktor analizi yapilmistir. Faktor analizi sonucunda 13 ifade de tek bir boyut altinda
toplanmistir. Bu boyutun 6z degeri: 12.164 kiimiilatif varyansi ise 93,105°dir. Ayrica
KMO degeri 0,944 , sig : 0,000 seklindedir. Bu durum 6rneklemin yeterli oldugunu
ve calismaya faktor analizi yapilabilirligini gostermektedir. Calismadaki ifadelerin
Cronbach’s Alpha degerine de bakilmis olup ¢alismanin giivenirligi 0,993 ( 0,99 )
olarak tespit edilmistir. Bu sonu¢ ¢alismanin ifadelerinin gilivenilir oldugunu
gostermektedir. Son olarak verilere Kruskal Wallis testi uygulanmig olup
katilimcilarin festival hakkindaki goriislerinde demografik 6zelliklerine gore anlamh
bir iliski ve farklilik olup olmadigina bakilmistir. Burada cinsiyet, yas, egitim, gelir

diizeyi ve meslek olmak iizere 5 ayr1 analiz yapilmistir.

3.6.1. Aragtirmaya Katilanlarin Demografik Ozellikleri

Bu béliimde katilimcilarin demografik 6zellikleri i¢in yapilan ylizde frekans
analizleri tablo bigiminde gosterilmis ve agiklanmaya ¢alisilmistir. Burada incelenen

ozellikler cinsiyet, yas, meslek, egitim diizeyi ve gelir gibi 6zelliklerdir.

39



Tablo 3. Cinsiyete Gore Katihmcilarin Dagilim

Frekans | %

Erkek 68| 40,2
Kadin 101| 59,8
Toplam 169 100,0

Arastirmaya katilan bireylerin cinsiyet dagilimi tablo da belirtilmistir. Tablo
3’deki verilerde goriildiigii gibi aragtirmaya katilan bireylerin %59,8 oran ile 101 ini
kadinlar, %40,2 oran ile 68’ini erkekler olusturmaktadir. Bu sonug¢ bize festivale

katilim egiliminin kadinlar arasinda daha fazla oldugunu gostermektedir.

Tablo 4. Yaslara gore katihmcilarin dagilimm

Frekans %
20den az 5 3,0
21-30 25 14,8
31-40 27 16,0
41-50 38 22,5
51-60 35 20,7
60uzeri 39 23,1
Toplam 169 100,0

Yapilan yiizde frekans analizi ile arastirmaya katilan bireylerin yaslara gore
dagilim1 elde edilmistir. Tablo 4’de ortaya ¢ikan sonuglara gore katilimeilarin %3’
5 kisi ile 20 yasindan kiigiiklerden olusmaktadir. Kalan katilimcilarin %14,8 oran ile
25 kisi 21-30 yas araliginda, %16 oran ile 27 kisi 31-40 yas aralifinda, 22,5 oran ile
38 kisinin 41-50 yas araliginda, 20,7 oran ile 35 kisinin 51-60 yas aralifinda ve son
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olarak 23,1 oran ile 39 kisinin 60 yas iizeri bireylerden olustugu tespit edilmistir.
Ortaya cikan sonuglar ele alindigi1 zaman festivale katilimin yas ilerledik¢e daha fazla

oldugu goriilmektedir.

Tablo 5. Egitim diizeylerine gore katimcilarin dagilim

Frekans %
Ilkokul 1 6
Ortaokul 4 2,4
Lise 65 38,5
Lisans ve tizeri 99 58,6
Toplam 169 100,0

Tablo 5°de belirtilen yiizde frekans sonuglarindan gorildigi gibi
katilimcilarin 1 kisi ile %0,6’sm1 ilkokul mezunlari, 4 kisi ile %2,4’inii ortaokul
mezunlari, 65 kisi ile %38,5’ini lise mezunlari, 99 kisi ile %58,6’sim lisans ve iizeri
mezunlari olusturmaktadir. Elde edilen sonuglar egitim diizeyleri ile festivale katilim

arasinda dogru oranti oldugunu gostermektedir.

Tablo 6. Mesleklerine gore katihmcilarin dagilinm

Frekans %
Memur 25 14,8
Ozel 19 11,2
Serbest 33 19,5
Ciftci 12 71
Ev hanim1 17 10,1
Caligmiyor 5 3,0
Diger 58 34,3
Toplam 169 100,0
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Tablo 6’da katilimcilarin ¢alisma ve meslek durumlarina gore frekans analizleri
sonuclart elde edilmis olup dagilimlari gosterilmistir. Buna gore katilimcilarin
%14,8’1 25 kisi ile memurlardan olugsmaktadir. Katilimcilarin %11,2 oran ile 19
tanesi Ozel sektorde c¢alismaktadir. 9%19,5 oran ile 33 kisi serbest mesleklerde
bulunmaktadir. Ciftciler 12 kisi ile katilimcilarin %12’sini, ev hanimlar1 17 kisi ile
katilimcilarin  &10,1’ini  olusturmaktadir. %3 oran ile katilimcilardan 5 kisi
calismamakta ve %34 ile 58 kisi buradaki mesleklerin disinda mesleklerde yer
almaktadir. Elde edilen bulgular bircok meslekten bireyin festivale ilgi gosterdigini
gostermistir. Festivalin hasat senligi olmasina ragmen ciftcilerin diger mesleklere
gore daha az katilimda bulunmasi ise dikkat ¢gekmektedir. Burada giftcilere yonelik
aktivitelerin olmadig1 yada ciftcilerin kendileri ile ilgili goriislerini bildirebilecegi bir

platform olusturulmadig: diisiintilebilir.

Tablo 7. Gelir seviyelerine gore katihmcilarin dagilim

Frekans %
1300az 5 3,0
1301-2000 49 29,0
2001-3000 73 43,2
3001-4000 23 13,6
4001-5000 13 17,7
50011zeri 6 3,6
Toplam 169 100,0

Tablo 7°de katilimcilarin gelir diizeylerine gore dagilimlart gosterilmektedir.
Buna gore katilimcilarin %3’ 5 kisi ile 1300tI’den az gelire sahip oldugunu
belirtmistir. 1301-2000tl gelir seviyesi arasinda bulunanlarin sayist %29 oran ile 49

kisidir. 2001-3000tl gelir seviyesinde olanlarin sayis1 73 kisi ve bu katilimcilarin
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%43,2’sini olugturmaktadir. 3001-4000tl arasinda gelir sahibi olan katilimcilar
%13,6 ile 23 kisidir. 4001-5000t] aras1 geliri olanlar 13 kisidir ve toplam katilimin
%7,7’sini olusturmaktadir. 5001tl ve tizeri geliri olanlar ise %3,6 oran ile 6 kisidir.
Bu sonuglara baktigimiz zaman orta gelir diizeyindeki bireylerin festivale daha fazla
katilim gosterdigi goriilmektedir. Burada gelir seviyesinin 1300tl’den baslamasinin
nedeni ise 2016 senesi asgari licretin baz alinmasidir. Asgari {icretten az gelir
sahiplerinin ve orta seviyenin iizerinde gelir sahiplerinin festivale ilgisi yeterli

diizeyde degildir.

3.6.2. Giivenilirlik Analizi

Giivenilirlik analizi, Orneklem igerisindeki katilimcilardan bilgi edinmek
amaci ile katilimcilara iletilen 6lgek ifadelerin kendi iglerinde tutarli olup olmadigina
tespit etmek i¢in yapilir. Giivenilirlik analizi sonucu elde edilen giivenilirlik katsay1 0
ile 1 rakamlar1 arasinda olmaktadir. Giivenilirlik analizi yapmak i¢in Conbach’s
Alpha, Split Half ve Guttman gibi yontemler kullanilmaktadir. Bunlarin arasinda en
¢ok Conbach’s Alpha yontemi kullanilmaktadir. Bu ¢alismada da giivenilirlik analizi
yapilirken Conbach’s Alpha yontemi kullanilmistir. Yapilan analiz dogrultusunda

Conbach’s Alpha su sekilde yorumlanmaktadir. (Ayhan Ural, 2013)
e 0,00 <0<0,40 araliginda giivenilir degil
e 0,40 <0 <0,60 araliginda giivenirlik diisiik
e 0,60 <0<0,80 araliginda giivenilir

e 0,80 <a<1,00 araliginda giivenirlik ytiksektir.

Calisma Olcegindeki ifadelerin Conbach’s Alpha degeri 0,993 olarak tespit
edilmistir. Bu da oOlgekteki ifadelerin giivenilirligini gostermektedir. Tablo 8’de

sonug gosterilmektedir.

Tablo 8. Olgeklere iliskin giivenilirlik analizi

Cronbach's Alpha |ifade sayis1

,993 13
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3.6.3. Faktor Analizine Iliskin Bulgular

Faktor analizi 6lgek igerisindeki ifadeleri daha az ya da tek bir faktor altinda
toplayip daha rahat incelemek i¢in uygulanan bir analiz yontemidir. Faktor analizinin
gecerli olmasi i¢in Kaiser-Meyer-Olkin ve Barlett testleri uygulanir ve ¢ikan sonuca
gore degerlendirilir. Yapilan analiz sonucunda 6lgegin gecerli olabilmesi i¢in KMO
degerinin 0,6 nin Ustiinde ve Barlett kiiresellik testinin anlamli olmast igin (p<0,05)

olmalidir.

Bu c¢alismada uygulanan faktor analizi sonucunda 13 ifadeli 6lgek tek boyutta
toplanmistir. Bu boyutun 6z degeri; 12,104 kiimiilatif varyansi ise 93,105 olarak
tespit edilmistir. Ayn1 zaman da KMO degeri 0,94 sig; 0,000 olarak tespit edilmistir.
Buradan ¢ikan sonuglar Orneklemin yeterli oldugu anlasilmis ve faktor analizi
yapilabilirligi ortaya ¢ikmistir. Uygulanan faktor analizi verileri tablo 9 ve tablo
10’da belirtilmistir.

Tablo 9. Degisken Ortalama Degerleri
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Standart
Ortalama Sapma
sl 3,8166 1,07270
S2 3,7811 1,08808
s3 3,7515 1,07339
s4 4,0355 ,87214
S5 3,6923 ,97590
S6 3,8757 ,98316
s7 4,0118 ,80170
S8 4,0533 ,78118
s9 3,5976 1,03693
510 3,6272 1,07325




s11 3,7456 1,04100
512 3,7574 1,06641

513 3,7811 1,05475

Tablo 10. Bilesen Analizi Bulgular:

Component
1

s13 ,983
s2 ,982
sl ,982
s3 ,982
s12 ,980
s11 979
s6 ,976
s10 ,966
s9 ,951
S5 ,950
s4 ,942
s7 ,938
s8 ,931
KMO Test ,944
Bartlett's Test of Approx. Chi-Square | 6070,454
Sphericity

df 78

Sig. ,000
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Elde edilen faktdr analizi sonucunda biitiin Ol¢ek tek bir boyut altinda
toplanmistir ve bundan sonra yapilan biitiin analizler ve uygulanan testler tek bir

boyut lizerinden degerlendirilmistir.

3.6.4. Demografik Degiskenlere Gore Yapilan Analizler

Calismanin bu kisminda faktdr analizi sonucunda tek boyuta indirgenen
ifadelerin katilimcilarin demografik o6zelliklerine gore anlamli farklilik gosterip

gostermedigine bakilmistir.

Normallik testleri verilerin dagiliminin normal olup olmadigina bakilmak i¢in
yapilir. Uygulanan normallik testleri; Kolmogorov-Smirnov ve Shapiro Wilk
testleridir.  Frekans sayist (n) 29’dan biiyiikk ise normallik testi yapmak icin
Kolmogorov-smirnov testi uygulanir. (Kalayci, 2016) Analizler sonunda elde edilen
sonuglar eger ( p>0,05) ise normal bir dagilim oldugunu eger ( p<0,05) ise normal bir
dagilim olmadigini gosterir. Yapilan arastirmanin frekansi 169 oldugundan dolay1
Kolmogorov-Smirnov testi uygulanmistir ve ¢ikan sonugtan elde edilen bilgiler
degerlendirilmistir. Uygulanan test sonucu ifadelerinin anlamliliklart ,000 olarak
tespit edilmistir. Bu sonuca gore (p= 0,000 < 0,05) oldugundan dolayr normal
dagilim olmadig: tespit edilmistir. (Ek 1)

Elde edilen sonu¢larin normal dagilmamasindan 6tiirii parametrik olmayan
testlerden ikiden fazla iliskisiz Orneklemin aralarinda anlamlilik gosterip
gostermedigini saptamak icin Kruskall Wallis H- Testi uygulanmistir. (Sener
Biiyiikoztiirk, 2018). Iki ve ikiden az olan &rneklem igin ise calismanin cinsiyet
dagilimi arasindaki anlamli farklilik olup olmadigina bakmak i¢cin Mann Whitney U

testi uygulanmigtir.
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3.6.4.1. Katihmcilarin Cinsiyetlerine Yonelik Bulgular

Aragtirmaya katilan katilimcilarin cinsiyetlerine gore aralarinda anlamli fark
olup olmadigina bakmak i¢in Mann Whitney U-testi sonuglarina bakilip

yorumlanilmaya ¢alisilmistir.

Tablo 11. Cinsiyete gore farkliik analizi

Sira Siralarin
Cinsiyet N ortalamasi toplam
Hasat etkinligi Erkek 68 34,76 2363,50
Kadin 101 118,83 12001,50
Toplam 169

Tablo 11°deki test sonuglarina bakildigi zaman erkek katilimcilarin ( p=
,08156 > 0,05 ), kadin katilimcilarin ise ( p=,04946 < 0,05 ) oldugu tespit edilmistir.
Bu da katilimcilar arasinda hasat etkinligi hakkindaki goriisleri bakimindan anlamli
bir farklilik oldugu sonucunu ortaya c¢ikarmistir. Tek boyutta incelenen o6lgek
tizerinden kadinlarin erkeklere oranla senligin yapilmasma ve senligin ydrenin

taninirligia ve ekonomik katkisina daha olumlu baktig1 sdylenebilir.

3.6.4.2. Katihmcilarin Yaslaria gore Kruskal Wallis Testi

Arastirmaya katilan katilimcilarin yas degiskenliklerine gore festivalin yapilmasi ve
festivalin yorenin ekonomisine ve taniirligina dair faydalart hakkindaki
goriiglerinde anlamli bir farklilik olup olmadigma bakmak icin verilere Kruskall
Wallis testi uygulanmigtir. Cikan sonuglar tablo 12’de gosterilmis ve agiklanmaya

calisiimastir.

Tablo 12. Yaslara gore farklhilik analizi

Ortalama
Yas N Sirasi
20den az 5 42,30
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21-30 25 47,88
31-40 27 61,74
41-50 38 81,61
51-60 35 101,74
60uzeri 39 118,65
Total 169

Kruskall ~Wallis testinin sonucunda asymp sig degeri katilimcilarin yas
degiskenleri arasinda anlamli bir fark olup olmadigin1 gostermektedir. Burada sig
degeri ( p= ,000 < 0,05) olarak saptanmistir ve bu da katilimcilarin yaslarina gore
aralarinda anlaml bir farklilik oldugunu gdstermektir. Bu fark: inceledigimiz zaman
katilimcilarin yaslar1 biiyiidiikce festivale bakis agilarinda olumlu bir degisiklik

oldugu gozlenmektedir.

3.6.4.3. Katimcilarin Mesleklerine Gore Kruskal Wallis Testi

Katilimcilarin meslek gruplarina gore aralarinda anlamli bir fark olup
olmadigimi anlamak i¢in Kruskall Wallis testi uygulanmistir ve ¢ikan sonuglar

yorumlanmaya ¢alisilmistir.

Tablo 13. Mesleklere gore farkhihik analizi

Calisma N Mean Rank
Memur 25 71,92
Ozel 19 56,00
Serbest 33 37,15
Ciftci 12 39,21
Ev hanim 17 110,15
Calismiyor 5 56,80
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Diger 58 131,90

Toplam 169

Tablo 13 incelendigi zaman Asymp Sig degeri ( p=,007< 0,05) olarak
goriilmistiir. Bu da katilimeilarin mesleklerine gore festival hakkindaki diigiinceleri
arasinda anlamhi bir farklilik oldugunu gostermektedir. Ev hanimlar1 ve olcekte
belirlenen mesleklerin disinda kalan insanlarin festivale bakisinin daha olumlu
oldugu gozlenmektedir. Bununla birlikte ciftcilerin ve serbest meslek sahiplerinin

daha az olumlu baktig1 gozlenmektedir.

3.6.4.4. Katihmcilarin Egitim Durumlarina Gore Kruskal Wallis Testi

Katilimeilarin festival goriislerinde egitim diizeylerine gore aralarinda anlamli
bir fark olup olmadigina bakmak i¢in Kruskall Wallis testi uygulanis sonuglar tablo

14°de verilmis ve yorumlanmaya calisilmistir.

Tablo 14. Egitim diizeylerine gore farkhilik analizi

Egitim N Mean Rank
flkokul 1 30,50
Ortaokul 4 150,00
Lise 65 92,50
Lisans ve tizeri 99 78,00
Toplam 169

Arastirma sonucunda ortaya c¢ikan sonucu ele aldigimizda katilimcilarin
mesleklerine gore festival hakkindaki diisiinceleri arasinda anlamli bir fark oldugu

gbozlemlenmistir. Cikan sonugta ( p=,007<0,05) olarak tespit edilmistir. Bu da
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anlaml farklilik oldugunu gosterir. Bu anlamli farklilig1 ortaokul mezunlarinin daha

olumlu goriisler bildirdigi ve bunu lise, lisansiistii ve ilkokul takip etmektedir.

3.6.4.5. Katihmcilarin Gelir Seviyelerine Gore Kruskall Wallis Testi

Aragtirmaya katilan katilimcilarin gelir seviyelerine gore festival goriisleri
hakkinda aralarinda anlamli bir fark olup olmadigina bakilmis ve ¢ikan sonuglar

tablo 15°de gosterilmistir.

Tablo 15. Gelir seviyelerine gore farklihk analizi

Gelir N Mean Rank
1300az 5 42,30
1301-2000 49 93,26
2001-3000 73 102,39
3001-4000 23 55,98
4001-5000 13 49,15
50011tizeri 6 30,50
Total 169

Tablo incelendigi zaman Asymp sig degeri ( p=,000<0,05 ) olarak
goriilmistir. Bu da katilimcilarin gelir diizeylerine gore goriigleri arasinda anlamli
bir farklilik oldugu goriilmektedir. Bu sonucu su sekilde yorumlayabilir. 2001-3000
tl arasinda gelir seviyesi olan katilimcilarin festival hakkindaki goriisleri daha
olumludur. Bununla birlikte gelir seviyesi bu araligin altina indikce ve yiikseldikce
diistincelerin olumlulugu diismektedir. Bunun sebebini festival programinin daha ¢ok

orta gelir seviyesinde olan insanlara hitap etmesi seklinde yorumlanabilir.
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SONUC VE ONERILER

Yiyecek icecek sektorii son yillarda gelisimini ¢ok hizli bir sekilde
siirdiirmektedir. Insanlarin temel ihtiyaclarin birisinin beslenme olasindan 6tiirii
O0lmez bir sektor olan yiyecek icecek sektoriiniin gelisimindeki bu hiz, insanlarin
artik sadece beslenmek degil ayn1 zamanda keyifli vakit ge¢irmek ve farkli seyler

tatmak istemesine baglanabilir.

Yiyecek icecek sektorii giiniimiizde sadece konaklama tesislerinin igerisinde
bir departman olmaktan ve restorancilik ve iiretim tesisi olmaktan ¢ok gastronomi
turizminin ortaya ¢ikmasi ve gelismesi ile birlikte bagli basina bir turistik iiriin haline
gelmistir.

Turistler i¢in destinasyon se¢imini etkileyen birgok faktor bulunmaktadir. Bu
faktorlere yas, gelir, maliyet, mesafe ve motivasyon ornek gosterilebilir. (Kozak,
2002) Gastronomi igerisinde alan yerel yemekler turistlerin seyahat motivasyonlari
arasinda ¢ok onemli bir yere sahiptir. Yerel yemekler insanlarin alisik olduklar
tatlardan farkli olarak onlar1 yeni tatlar tecriilbe etmeye itmekte ve insanlar igin yeni
ve heyecan verici bir deneyim olarak destinasyonlar1 tercih etmelerini sebep
olmaktadir. (Fields, 2002) Giiniimiizde turistler artik sadece konaklayacaklari
konaklama isletmelerini degil konaklayacaklari bélgenin kiiltiiriinii de merak etmekte
ve motivasyon unsuru olarak kullanmaktadir. Bu da ayn1 zamanda bir kiiltiir tirtint
olmas1 agisindan yerel yiyecek igecekleri onemli hale getirmektir. Bundan dolayi
yerel mutfaklar insanlara sunmus olduklar1 farkli lezzetler kesfetmek ve
deneyimlemek firsatin1 sunmasi ve yerel yiyecek icecekler ile birlikte bdlgenin
yasam seklini ve Kkiiltiiriinli kesfetme imkani vermesi agisindan turistler ig¢in
onemlidir. (Yeong Gug Kim, 2009)

Tiirkiye gastronomi turizmi agisindan oldukca zengin bir tilkedir. Hemen her
bolgesinde kendisine ait yiyecek icecek lriinleri yetistiren ve bu iirlinlerle birlikte
cok cesitli yerel mutfaklar olusturan Tiirkiye’nin son yillarda gastronomi turizmine
verdigi onem acgikca goéze carpmaktadir. Gastronomi turizminin gelismesinde yerel
lezzetler onemli bir etkendir ve bu hem bolge hem iilke tanitimi agisindan 6nemli bir

yere sahiptir. Gaziantep ve Hatay buna 6rnek verilebilir. Bu iki sehir UNESCO’nun



yaratici sehirler aginin bir bolimii olan gastronomi sehirleri kismindaki 26 sehirden
birisidir. (http://www.unesco.org.tr/Pages/519/129/, 2019) Bu da gostermektedir ki

Tirkiye gastronomi turizmi agisindan ¢ok giiclii bir tilkedir.

Bu calisma da Tiirkiye’nin gastronomi turizminin gelisimine katki saglamak
amaci1 ile yapilmis ve yerel yiyecek icecek festivalleri gastronomi turizmi
kapsaminda ele alinip literatiir taramasi yapilmistir. Literatiir kisminda gastronomi
turizmine ve gastronomi turizmi kapsaminda yapilan yiyecek icecek festivallerine
diinyadan ve Tiirkiye’den ornekler verilmistir. Literatiirden taramasi sonucu elde
edilen bilgiler ele alindiginda goriilmektedir ki yiyecek igecek festivallerinde ¢ekici
motivasyon, yiyecek icecek deneyimlemek ve yerel mutfaga dair yeni bilgiler
ogrenmektir. Bu nedenle yiyecek icecek festivallerinin festival turizmi kapsaminda
degil gastronomi turizmi kapsaminda ele alinmasi yorenin g¢ekiciligi ve tanitimi

acisindan daha faydali olacaktir.

Calisma sahasi olarak Ayvalik secilmistir. Ayvalik kitlesel turizm ve klasik
deniz kum giines turizmi agisindan 6nemli bir konuma sahiptir. Bunun yaninda
mutfagi da Ayvalik i¢cin 6nemli bir c¢ekici faktordiir. Saha calismasinda da
goriilmiistiir ki Ayvalik mutfagi icin zeytin ve zeytinyagi 6nemli ve vazgecilmez bir
tirtindiir. Calismada 6nemli bir gastronomi iirlinii olan zeytin ve zeytinyagi dzelinde
yapilan festivallerden Ayvalik Hasat Senliginin secilmesindeki en 6nemli faktor
yapilan 6n calisma da Tirkiye’deki zeytin ve zeytinyagi festivalleri arasindan en

taninan ve bilinen festival olmasi ve uluslararasi olmasidir.

Yiyecek ve icecek festivalleri lizerine yapilan g¢aligmalar goriilmistiir ki
festivale katilan turistler 6rneklem alinarak yapilmistir. Bu ¢alismada ise 6rneklem
olarak festivale katilan yerel halk alinmistir. Yapilan analizler sonucunda
bulgulardan elde edilen sonu¢ gostermistir ki yerel halk festivalin genel olarak yerel
turizme katkisina, yerel ekonomiye katkisina ve yorenin tanmirhigna katkisina
olumlu tepkiler vermektedir. Afyonkarahisar’da genel olarak turizmin etkileri
konusunda yerel halkin yaklagimlar1 {izerine yapilan bir arastirmada su sonug ortaya
cikmistir. Halkin turizm faaliyetlerine genelde aktif olarak katildigi, turizme ve
turiste olumlu olarak baktigi, turizm olayin1 ekonomik bir olay olarak gérmekle
birlikte, bolgede turizmin gelismesinde cevresel diizenlemelerin olmasi gerektigi,

hizmet kalitesinin artmasi ve toplumsal olarak da yerel halkta turizm bilincinin
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olugmasi, termal turizminin yaninda tarihi ve kiiltiirel turizm varliklarinin turizme
kazandirilmas: gerekmektedir. (Ozdemir, 2011) Calismanin kisitlar1 da gdz oniine
alindiginda Ayvalik halki {izerine yapilan c¢alismada da kismen ayni sonuglara

ulasildigr sdylenebilir.

Yerel halk turizm konusunda ne kadar bilingli ve goniillii olursa ve yerel
etkinliklere ne kadar ¢ok dahil olursa turizmin gelisiminin de ayni oranda artacagi
sOylenebilir. Avrupa kirsal turizm iizerine yapilan ¢alismada kirsal turizmin gelisimi
i¢in yerel halkin turizme goéniillii olmasi 6nemli bir etkendir. (Soykan, 2000) Gegmis
sayfalarda belirtilen festival programinda goriilmektedir ki festival iki ayr1 grup
tarafindan hayata gecirilmistir ve bunlardan bir grup yerel halktan goniilliilerdir.
Burada kirsal turizmde ortaya ¢ikan sonug gibi goniillii yerel halkin gastronomi ve

festival turizmine de etkisi oldugu sonucuna ulasilmaktadir.

Yerel halka uygulanan anket igerisindeki ifadeler tek boyuta inmistir festival
hakkindaki genel goriislere basvurulmustur. Cikan bulgular sonucunda goriilmiistiir
ki festivale kadimnlarin ilgisi daha ¢oktur. Ayni zaman da orta yas iistii insanlar ve
gelir seviyesi ortalama ve lizeri olan insanlar ve lisans ve lisansiistii egitime sahip
olan insanlar daha fazladir. Bu da gastronomi turizminin hem turistler hem yerel halk
acisindan benzer boyutlara sahip oldugunu ortaya c¢ikarmaktadir. “Gastronomi
turizmi, gelir seviyesi yliksek, entelektiiel, 35-55 yas arasi, farkli mutfak kiiltiirlerine
sahip destinasyonlara seyahat etmekten hoslanan, dtriinleri {retildikleri yerde
tilkketmek isteyen, degisik deneyimlere agik, tecriibelerini bagka insanlarla paylasmak
isteyen, yiliksek harcamalar yapan turistlerin tercih ettigi bir turizm c¢esididir “(Glizel
Sahin, 2015)

Festivale katilan yerel halk festivalin tamitimint ve etkinlikleri yeterli
bulmustur. Oysa ki Tiirkiye’de gastronomi turizmi {lizerine genel bir degerlendirme
isimli calismada su sonu¢ ortaya c¢ikmustir. Tiirkiye’de yapilan gastronomi
festivallerinin tanitiminin yeterli olmamasindan dolayr ulusal ve uluslararas: bir
etkilerinin olmadig1 goriilmistiir. (Bucak, 2013) Bu ¢alismada ise bunun tam aksine

yerel halk tanitimin ve etkinliklerin yeterli oldugunu diistinmektedir.

Bu c¢alisma vesilesi ile yapilan literatiir incelemesi ve veri analizleri
sonucunda bundan sonraki calismalar icin gerek yerel halk gerek turistler arasinda

genclere daha ¢ok tanitim ve yatirnm yapilabilir. Ayn1 zaman da diger zeytin ve
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zeytinyag1 festivallerinde de halkin tutumu degerlendirilip katilimi ve gontlliliigi
artirtlarak, zeytin ve zeytinyagi festivalleri 6zelinde gastronomik {iriin olan zeytin ve
zeytinyagimin tanittimi yapilarak yerel bolgesel ve ulusal anlamda ekonomik

kalkinma ve turizm pazarlamas1 yapilabilir.

Tiirkiye’de toplamda 1254 festival yapilmakta olup bunlarin sadece 205
tanesi yiyecek icecek festivalidir. (Giritlioglu, 2015). Calisma igerisinde yapilan
analizlere bakildiginda yerel kalkinma ve turizm agisindan yerel halk festivali 6nemli
bulmaktadir ve bu nedenle yiyecek igecek festivallerindeki sayr artirildigi takdirde

turizm i¢in 6nemli bir etki yaratacaktir.
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Ek 1: Normallik Testi Bulgular:

Standart
Istatistik | Sapma
s1 Mean 3,8166 ,08252
95% Confidence Interval Lower Bound 3,6537
for Mean Upper Bound 3,9795
5% Trimmed Mean 3,9043
Median 4,0000
Variance 1,151
Std. Deviation 1,07270
Minimum 1,00
Maximum 5,00
Range 4,00
Interquartile Range 2,00
Skewness -,857 ,187
Kurtosis ,333 371
S2 Mean 3,7811 ,08370
95% Confidence Interval Lower Bound 3,6158
for Mean Upper Bound 3,9463
5% Trimmed Mean 3,8679
Median 4,0000
Variance 1,184
Std. Deviation 1,08808
Minimum 1,00
Maximum 5,00
Range 4,00
Interquartile Range 2,00
Skewness -,816 ,187
Kurtosis 258 371
S3 Mean 3,7515 ,08257
95% Confidence Interval Lower Bound 3,5885
for Mean Upper Bound 3,9145
5% Trimmed Mean 3,8320
Median 4,0000
Variance 1,152
Std. Deviation 1,07339
Minimum 1,00
Maximum 5,00
Range 4,00
Interquartile Range 2,00
Skewness - 716 ,187
Kurtosis 112 371
! Mean 4,0355 ,06709
95% Confidence Interval Lower Bound 3,9031
for Mean Upper Bound 4,1679
5% Trimmed Mean 4,0855
Median 4,0000




Variance ,761

Std. Deviation 87214

Minimum 1,00

Maximum 5,00

Range 4,00

Interquartile Range 2,00

Skewness -,668 ,187

Kurtosis 331 371
S5 Mean 3,6923 ,07507

95% Confidence Interval Lower Bound 3,5441

for Mean Upper Bound 3,8405

5% Trimmed Mean 3,7465

Median 4,0000

Variance ,952

Std. Deviation ,97590

Minimum 1,00

Maximum 5,00

Range 4,00

Interquartile Range 1,00

Skewness -,398 ,187

Kurtosis ,020 371
S6 Mean 3,8757 ,07563

95% Confidence Interval Lower Bound 3,7264

for Mean Upper Bound 4,0250

5% Trimmed Mean 3,9504

Median 4,0000

Variance ,967

Std. Deviation ,98316

Minimum 1,00

Maximum 5,00

Range 4,00

Interquartile Range 2,00

Skewness -,812 ,187

Kurtosis 526 371
S7 Mean 4,0118 ,06167

95% Confidence Interval Lower Bound 3,8901

for Mean Upper Bound 4,1336

5% Trimmed Mean 4,0329

Median 4,0000

Variance ,643

Std. Deviation ,80170

Minimum 1,00

Maximum 5,00

Range 4,00

Interquartile Range 2,00

Skewness -,372 ,187

Kurtosis -,166 371
S8 Mean 4,0533 ,06009

95% Confidence Interval Lower Bound 3,9346
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for Mean Upper Bound 4,1719

5% Trimmed Mean 4,0789

Median 4,0000

Variance ,610

Std. Deviation ,78118

Minimum 1,00

Maximum 5,00

Range 4,00

Interquartile Range 1,00

Skewness -, 473 ,187

Kurtosis ,146 371
s9 Mean 3,5976 ,07976

95% Confidence Interval Lower Bound 3,4402

for Mean Upper Bound 3,7551

5% Trimmed Mean 3,6545

Median 4,0000

Variance 1,075

Std. Deviation 1,03693

Minimum 1,00

Maximum 5,00

Range 4,00

Interquartile Range 1,00

Skewness -,362 ,187

Kurtosis -,150 371
510 Mean 3,6272 ,08256

95% Confidence Interval Lower Bound 3,4642

for Mean Upper Bound 3,7902

5% Trimmed Mean 3,6940

Median 4,0000

Variance 1,152

Std. Deviation 1,07325

Minimum 1,00

Maximum 5,00

Range 4,00

Interquartile Range 1,00

Skewness -,496 ,187

Kurtosis -,169 371
s11 Mean 3,7456 ,08008

95% Confidence Interval Lower Bound 3,56875

for Mean Upper Bound 3,9036

5% Trimmed Mean 3,8123

Median 4,0000

Variance 1,084

Std. Deviation 1,04100

Minimum 1,00

Maximum 5,00

Range 4,00

Interquartile Range 2,00

Skewness -,690 ,187
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Kurtosis ,045 371
s12 Mean 3,7574 ,08203
95% Confidence Interval Lower Bound 3,5955
for Mean Upper Bound 3,9193
5% Trimmed Mean 3,8386
Median 4,0000
Variance 1,137
Std. Deviation 1,06641
Minimum 1,00
Maximum 5,00
Range 4,00
Interquartile Range 2,00
Skewness -,812 ,187
Kurtosis ,257 371
513 Mean 3,7811 ,08113
95% Confidence Interval Lower Bound 3,6209
for Mean Upper Bound 3,9412
5% Trimmed Mean 3,8649
Median 4,0000
Variance 1,112
Std. Deviation 1,05475
Minimum 1,00
Maximum 5,00
Range 4,00
Interquartile Range 2,00
Skewness -,814 ,187
Kurtosis ,365 371
Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Statistic df Sig. Statistic df Sig.
s1 ,242 169 ,000 ,853 169 ,000
S2 ,231 169 ,000 ,857 169 ,000
s3 ,219 169 ,000 ,867 169 ,000
s4 217 169 ,000 ,835 169 ,000
S5 ,205 169 ,000 ,868 169 ,000
S6 ,243 169 ,000 ,853 169 ,000
S7 222 169 ,000 ,832 169 ,000
S8 ,236 169 ,000 ,827 169 ,000
S9 ,209 169 ,000 ,876 169 ,000
s10 ,186 169 ,000 ,882 169 ,000
s11 242 169 ,000 ,872 169 ,000
512 ,253 169 ,000 ,861 169 ,000
s13 ,239 169 ,000 ,859 169 ,000
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Ek 2: Anket Formu

Cinsiyet: Kadin [ Erkek ]

Yas: <20 O 21-30 O 31-40 Ul 41-50 0O 51-60
O 60> [O

Egitim Durumu:  Ilkokul [ Ortaokul [ Lise 0  Lisans Ve
Lisansiistii Ul

Calisma Durumu:

Memur [ 0zel sektor calisani ] serbest meslek
Ciftci (1 ev hanimi 1 c¢alismiyor ] diger ]
Gelir Diizeyi:

<1300 U 1301-2000 [ 2001-3000 [

3001-4000 [J  4001-5000 [J 5000> U

Kesinlikle
katiliyorum
Katiliyorum

Ne katiliyorum
Ne katilmiyorum
Katilmiyorum
Kesinlikle

katilmiyorum

Etkinligin iyi bir sekilde diizenlendigini diigiiniiyorum

Etkinlik programini ilgi ¢ekici buluyorum

Etkinlik tanitimimin iyi yapildigini diisiiniiyorum

Etkinlik sayesinde ilgemizin taninirlig1 artmaktadir

Etkinlik ilge halkinin kiiltiir yasamima olumlu katkilar
saglamaktadir

Etkinlik yeni bilgiler 6grenme firsat1 saglamaktadir

Etkinlik yerel ekonomiyi canlandirmaktadir

Etkinlik yerel turizmi gelistirmektedir

Etkinlik yerel halkin dayanigsma bilincini gelistirmektedir

Etkinlik yerel orgiitler/igsletmeler/kurumlar arasi is birligini
artirmaktadir

Etkinlik kapsamindaki etkinlikleri yeterli buldum

Etkinlik beklentilerimi karsiladi

Etkinlikten genel olarak memnunum




