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ONUR SOZU

Yiiksek lisans tezi olarak sundugum “12 Haziran 2011 Milletvekili Genel
Secimleri Oncesi Adalet Ve Kalkinma Partisi’nin Siyasal iletisim Stratejileri”
baslikli bu calismanin, bilimsel ahlak ve geleneklere aykir1 diisecek bir yardima
basvurmaksizin tarafimdan yazildigini ve yararlandigim biitiin yapitlarin metin i¢i ve

kaynakg¢ada yontemine uygun olarak gosterilenlerden olustugunu belirtip, onaylarim.
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OZET

KEKEC, Géren Susin. 12 Haziran 2011 Milletvekili Genel Secimleri Oncesi
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Siyasal Iletisim Stratejileri, Yiiksek Lisans Tezi,
Malatya, 2014.

Bu calisma, 12 Haziran 2011 Milletvekili Genel Secimleri dncesi AK
Parti’nin siyasal iletisim stratejilerini kapsamaktadir. Tiirkiye Cumhuriyeti, siyaset
tarihinde ilk kez bir siyasi partinin, se¢cimlerden 3. kez oy oranini artirarak yeniden
iktidar olmasina tanik oldu. Bu calismada, secimlerden oy oranimi artirarak ¢ikmis
olan AK Partinin bu oy artisinda, parti tarafindan uygulanan siyasal iletisim
stratejilerinin ne kadar etkili olup olmadigi sorusuna cevap verilmeye caligiimistir.

Kuramsal g¢ercevenin sunuldugu ilk boéliimde, iletisim, kitle iletisim araglari,
siyaset ve propaganda olgularinin tarihsel gelisimi ile siyaset biliminin iletigimle olan
iliskisi ve giliniimiizde iletisimin siyaset i¢in tasidigi onem iizerinde durulmustur.
Siyasal iletisim kavrami ve bu kavramin beraberinde getirmis oldugu siyasal
iletisimde profesyonellesme, siyasal reklamcilik, siyasal pazarlama gibi kavramlar da
tanimlanarak tartisilmigtir.

Ikinci boliimde ilk olarak, Tiirk siyasal hayati hakkinda genel bir bilgiyle
beraber kendisini muhafazakar sag parti olarak nitelendiren ANAP ve 1987
Milletvekili Genel Se¢imlerinden s6z edilmistir. Daha sonra da AK Parti’nin kurulus
asamasi, siyasal ve kurumsal kimligi, iletisim ydnetimi, lider olarak Recep Tayyip
Erdogan’in iletisimi ile ilgili bilgilere yer verilmistir.

Bulgular ve Degerlendirme boliimiinde, 12 Haziran 2011 Milletvekilli Genel
Secimleri 6ncesi, AK Parti’nin propaganda faaliyetleri incelenmistir. Bu asamada ilk
olarak secim bildirgesi, miting konusmalar1 ve gazetelerden derlenen miting
haberlerine kategorik analiz uygulanmistir. Daha sonra da miting konusmalarinin
climle analizleri, partinin kendisini siyasal anlamda ifade etme bi¢imi, miting
konusmalarindaki ciimle yapilart ve climle yapilarindaki karsitliklar incelenmistir.
Elde edilen biitlin bu veriler 1s18inda AK Parti’nin se¢cim kampanyasi boyunca
iletigim stratejileri irdelenmis ve arastirmanin varsayimlari stnanmustir.

Anahtar Sozciikler

Siyasal iletisim, Adalet ve Kalkinma Partisi, Secim Kampanyalari, AK Parti iletisim
ve Yonetimi, Recep Tayyip Erdogan.



Political Communication Strategies of Adalet ve Kalkinma Partisi
(Justice and Development Party) Prior To The Deputy General
Election On 12th June 2011

KEKEC, Goren Susin. Post Graduate Thesis, Malatya, 2014.

This study analyses political communication strategies of AK Party's before
the General Election on 12th June 2011. For the first time in Turkish Political life, a
political party in power gained an increasing trend in successfully three elections.
The aim of this study is to explain whether those political communication strategies
applied by the party have influence over this success.

The importance of communication for politics in today’s world and its
relationship with political science along with the historical development of
communication, mass communication tools, politic and propaganda cases are
emphasized in the first section. The concept of political communication is also
discussed by describing the concepts of professionalization on political
communication, advertising, marketing and conviction management along with this
concept.

Second section includes two main subject: one is about Motherland Party
(Anavatan Partisi), which deemed itself as conservative right party, along with a
general information about Turkish political history and the result of 1987 Deputy
General Election are given. Secondly, the establishment process of AK Party, its
political and corporate identity, communication method and information related to
the communication skill of Recep Tayyip Erdogan as a leader are also given.

In this section, AK Party's propaganda activities before 12th June 2011
Deputy Elections are observed and findings are evaluated. This section also
categorically analyses declarations of elections, meeting speeches and meeting news
compiled from newspapers. Followingly, sentences analysis of meeting speeches,
the expressing method of the party in a political manner, sentence structures during
the meeting speeches and conflictions of sentences structures are studied. In the light
of those obtained data, all communication strategies throughout the AK Party's
election campaigns are examined and assumptions of the examination are tested.

Keywords
Political Communication, Justice and Development Party, Political Marketing

and Election Campaigns, AK Party’s Communication Method, Recep Tayyip
Erdogan.
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1. ARASTIRMA HAKKINDA ACIKLAMALAR

Bu bolim, arastirmanin konusu ve Onemi, arastirmanin amaci,
arastirmanin yontemi, bilgi derleme ve isleme araglari, kuramsal gerceve ve
arastirmanin sunus sirasi adli basliklardan olusmaktadir ve arastirma konusunu

tanitici 6zet bilgiler icermektedir.

1.1. Arastirmanin Konusu ve Onemi

Arastirmada, gilinlimiiz diinyasinda artan siyasal rekabete karsi siyasi
partilerin, oy bekledikleri segmen kitlesiyle daha dogru ve anlasilir bigimde
iletisim kurabilmenin, kendilerini daha dogru ifade etmelerinin ve se¢gmen
nezdinde daha giivenilir olmanin bir yolunun da siyasal iletisim oldugunun
gosterilmesi amacglanmaktadir. Se¢men kitlesinin, oy verdikleri partinin
arkasinda fikren ve aktif olarak yer almalarinin yolu siyasi partilerin

segmenleriyle kurduklari uyumlu ve giivenilir iletisime baghdir.

Arastirma, bir siyasi partinin, siyasal rekabet diinyasinda kurumsal
kimligini oturtmus, dogru kanallar kullanarak, siyasal iletisim yonetiminin
gerekliliginin bilincinde hareket etmesini ortaya koymasi agisindan da iyi bir

ornek teskil etmektedir.

Siyaset ve iletisim arasindaki iliskiyi gostermek acisindan Tiirk siyasal
hayatinda ti¢c donem {ist iste iktidar olan AK Parti’nin 12 Haziran 2011
Milletvekilli Genel Seg¢imlerinde, se¢cim kampanyast boyunca uygulamis

oldugu siyasal iletisim yonetimi hakkinda bazi bilgilere yer verilecektir.



1.2. Arastirmanin Amaci

Siyaset kelimesinin geldigi yer, kitle iletisim araclarmni ortaya ¢ikaran
ihtiyaclarla ortiismektedir. Dogast geregi sosyal bir varlik olan insanoglunun
kendisini daha kalabalik kitlelere ulastirma ve ifade etme gereksinimi,
iletisimin hem birey hem de toplum {izerindeki etkisini arttirmistir. Segen ve
secilen iliskisi bazinda demokratik kosullarda adil bir yonetim seklinin hayata
gecmesinden, secim kampanyalarina kadar uzanan ¢ok genis bir alanda iletisim
olgusu siyasetin olmazsa olmazi haline gelmistir. Iletisim alanindaki bu
ilerlemeler, iletisimin siyaset kavramiyla iliskisini gostermekte, iletisimi
siyasetin merkezine yerlestirmektedir. Tezin konusu olan AK Parti’nin iist iistte
3 donmedir iktidar olmasinda kullandig1 dogru ve giivenilir iletisimin payinin

biiylik oldugunu gostermek amaglanmaktadir.

1.3. Arastirmanin Yontemi

Arastirmada, ulusal gazetelerdeki miting konusmalarinin haberleri ve
AK Parti’nin se¢cim bildirgesi incelenecektir. Ulusal gazetelerin tiimiine
aragtirmada yer verilememesi dolayisiyla evreni temsil degeri oldugu
varsayimiyla Hiirriyet, Cumhuriyet ve Zaman gazetelerine orneklemde yer
verilmistir. Ornekleme dahil edilen gazetelerin secilme nedenleri ise yayimn
politikalar1 nedeniyledir. Zaman gazetesi AK Parti yanlisi, Cumhuriyet gazetesi
AK Parti karsit1, Hiirriyet gazetesi ise ortada yer aldig1 i¢in ne AK Parti yanlist
ne de karsiti oldugu goriistiyle arastirmada tek yanliligi ortadan kaldirmak igin

secilmistir.

AK Parti Genel Bagkan1 Recep Tayyip Erdogan’in katilimiyla 53 ilde
miting diizenlenmistir. Diizenlenen tiim mitinglere zamanin kisithi olmasi
sebebiyle yer verilemeyecegi i¢in Ankara, Istanbul, Izmir, Diyarbakir ve

Konya illeri 6rnekleme dahil edilmistir. Bu illerin se¢ilme nedenleri ise;



Ankara, Istanbul ve Izmir illerinin Tiirkiye’nin en biiyiik ii¢ ili olmalari,
Konya’nin AK Parti’nin en fazla oy aldig: illerden biri olmas1 ve muhafazakar
bir se¢gmen yapisina sahip olmasi, Diyarbakir’in ise Dogu ve Giineydogu

Anadolu illerini yansitabilecegi diigiiniilmiistiir.

Bu aragtirmanin konusu, amaci ve kapsami dahilinde daha 6nceden
yapilan ilgili arastirmalar taranmustir. {lgili literatiirde yapilan tarama
sonucunda, propaganda, siyasal iletisim, siyasal kampanyalar, siyaset-medya
ve secim gibi konularda nitel veya nicel bircok ¢alismaya ulasiimistir. Incelen
calismalar konu, baglam, yontem gibi boyutlariyla degerlendirilerek bu

arastirmanin olusumuna katki saglamstir.

Hiirriyet, Cumhuriyet ve Zaman gazetelerin 1 Mayis-10 Haziran 2011
tarihleri arasindaki sayilarinda yer alan miting haberleri derlenmis ve bazi
onemli kategoriler altinda sayisal verilere doniistiiriilmistir. Tek bir
diisiincenin agiklandigi ciimle ya da ciimleler grubu bir {iinite olarak
degerlendirilmis, Onceden hazirlanan uygun bir kategori listesine

isaretlenmistir.

Se¢im meydanlarinda yapilan konusmalarin gazeteler iizerinden
yeniden kurgulanmasi sonucu okurlara giden mesajlarda en ¢ok tekrarlanan
konular tespit edilmistir. Bu yontemden elde edilen sonuglar, sonradan nicel
verilere dontstiiriiliip analize tabi tutulmustur. Elde edilen veriler ¢izelgeler
halinde yansitilmistir. Ayni islem secim bildirgesinin analizinde de
uygulanmistir. Her iki metnin analizinden elde edilen bulgular yorumlanarak

varsayimlar sinanmaistir.

1.4. Bilgi Derleme ve isleme Yontemleri

Aragtirma kaynagmi ise bahsi gecen konu bagliklar1 hakkinda

yayimlanmig ¢esitli kitaplar, makaleler, tez c¢aligmalari, internet kaynaklari



taranacak ve elde edilen bilgiler arastirmacinin eklemeleri ile 6zgiin olarak
derlenecektir. Son boliim olan genel degerlendirme ve sonug¢ boliimiinde de
elde edilen bilgiler 1s18inda, arastirmanin konusunun ¢dziimlenmesi

planlanmustir.

1.5. Kuramsal Cerceve

“Cogulcu gilic yapist modeline gore se¢im donemleri,
iktidarin yeniden kurgulandigi, siyasal parti ve aktorlerin hayati
hamlelerini yaptiklari, toplumsal sonuglar1 itibariyle kritik
Ooneme sahip siireclerdir. Se¢imler, insanlara protesto etmeleri,
isyan etmeleri veya sembolik bir sekilde sistemi ve ydneticileri
kotiilemeleri  i¢in olanak taniyan; tansiyon yiikseltici bir
mekanizma haline doniismiistiir. Bu tiir mekanizmalarin
kullanilmasi ile sistemin mesrulugunun yenilenmesi, liderlerinin
degismesi ve vatandaslarinin sadakatinin tazelenmesi s0z
konusu olmaktadir” (Karahan Uslu,2007:1).

Siyasal partilerin, segmenin giiven sorununu ¢dézmeleri, partilerine olan
bagliliklari1 giiclendirmeleri hem birey hem de toplum nazarinda tekrar
inandiric1 olabilmeleri, segmenle dogru iletisim kurabilmelerine baghdir. iste
bu noktada iletisim kavrami devreye girmektedir. Siyaseti, “toplumun farkli
kesimlerinin ve gii¢ odaklarinin ortak bir zeminde uzlastirilmalar1” seklinde
tanimlayabiliriz (Heywood, 2011: 15). Iletisim kavranu da “Ortak semboller
olusturma ve bunlar iizerinde tartisilarak bir anlagsmaya varma siireci” olarak

tanimlanmaktadir (Yavasgel, 2004: 19).

Icraatlar;, siyasal karar mekanizmas1 gerceklestirirken, siyaset de
iletisim araciligiyla hedef kitlesiyle bulusmaktadir. Iletisimin siyaset ile olan
baglantis1 burada ortaya ¢ikmaktadir. Toplumu yonetmeye talip siyasi partiler
ve onlarin temsilcileri, segmen kitlelerine mesajlarini iletisim kanallarini
kullanarak vermektedirler. Ayrica kitle iletisim araglariyla siyaseti yakindan
takip etme olanagi bulan halk kitleleri, iktidarin icraatlarint daha kolay kontrol

edebilmektedirler.



fletisimi kolaylastiran, anlamlastiran, kamuoyunu harekete gegciren,
siyasette aktif bir sekilde katilimlarin1 saglayan kitle iletisim araglari halkin
bilinglenmesini ayni zamanda bu bilincin “oy verme” eylemine doniismesini,
se¢im sonrasit donemlerde ise partisine olan baghihigini giiglendirmesini

saglamaktadir.

Kitle iletisim araglarin1 siyasetle olan bu baglantisi siyasal iletisim
kavramim ortaya ¢ikarmistir. Insanin toplum igindeki varlig iletisimin kendisi
kadar uzun bir ge¢mise sahiptir. Uzun yillardir iktidarda olanlar giiclin
devamini saglamak icin ¢esitli yollar denemislerdir. Siyasal iletisimin de ¢ikis
noktasi, yoOnetilenleri ydnetirken, yoneten konumunu siirdirmek amagh

yonetilenleri ikna edilmesi zorunlulugundan gelmektedir.

Siyasal iletisimin tanim “Siyasal konulari, kamusal
bilgiyi, inanglar1 ve eylemi etkileyecek sekilde stratejik
kullanimlar1 = siyasal iletisim alaninin gelismesinde temel
olusturduguna ve siyasal iletisimin, siyasal siireclerle, iletisim
siirecleri arasindaki iliskileri ele alan arastirmalardan olusan
disiplinler arasi1 akademik bir alan” olarak ifade etmektedir
(Mutlu, 1994: 199).

Siyasal iletisimle ilintili olan diger bir kavram da sec¢im
kampanyalaridir. Ozellikle dagimik ve parca parca olan segmen kitlesinin daha
iyi analizi gereklidir. Se¢menlerin davranig ve tutumlarinin, inang ve
degerlerinin, psikolojik, kiiltiirel ve sosyal yapilariin hangi bilimsel
yontemlerle dlgiilerek degerlendirilecegi iyi bilinmelidir. Bunun yolu da ancak

profesyonellikten gegmektedir.

Tokgo6z (2008 :21-22) secim kampanyasi ya da siyasal kampanyalari,
siyasi partilerin ideolojilerini, programlarin1i veya adaylarini, se¢menlerin

begenisine sunmak icin yapmis olduklar: faaliyetler olarak tanimlamaktadir.



Uztug ise siyasal kampanyalarin temelinde iletisim kampanyalariin yer
aldigin1 belirtir ve bir kampanyanin olusabilmesinin kosullarin1 verir. “En
genel tanimiyla iletisim kampanyalar1 belli bir hedef kitleye kitle iletisim
araglar1 yoluyla bir dizi ikna edici mesajin aktarilmasi olarak tanimlanabilir”.
Bir kampanyanin olusabilmesi su dort ozellige dayandirilmaktadir (Uztug,

2004: 24);

Amaci bellidir,
Biiyiik bir hedef kitleye yoneliktir,

Zamani tanimlanmustir,

b=

Bir dizi 6rgiitlenmis eylemi igermektedir.

Yukarida da anlatildigi gibi siyaset diinyasi, ge¢mise oranla daha
karmagik ve daginiklasmistir. Fikren ya da aktif olarak destekledigi partiye
kars1 da gliven problemi duyan bir se¢men kitlesiyle karsi karsiyadir.
Se¢menlere ulagsmak ve segmeni ikna etmek daha da zorlagsmustir. Artik
secmeni ikan etmek, onu bir davaya inandirmak ya da yonlendirmek kendi
alaninda birebir uzmanlik, profesyonellik gerektiren bir meslek haline
gelmistir.  Siyasi partilerin  ve adaylarin, siyasal kampanyalarin artik
profesyonel ekiplerce yiiriitiilmesi gerektigi ger¢egini kabul etmeleri ve siyasi
partilerin siyasal iletisim yonetimlerini kullanarak se¢im kampanyalarini daha

profesyonelce hazirlanmalar1 noktasinda sayisiz 6rnek mevcuttur.

1.6. Arastirmanin Sunus Sirasi

Bu arastirma bes boliimde ele alimmistir. Birinci boliim, arastirma
hakkinda agiklamalar baghigi altinda arastirmanin konusu ve Onemi,
arastirmanin amaci, aragtirmanin yontemi, bilgi derleme ve isleme araglari,

kurumsal ¢erceve ve arastirmanin sunus sirasindan meydana gelmektedir.



Ikinci béliimde siyasal iletisimin temel kavramlari incelenirken, diciincii
boliimde ise Tiirk siyasal hayati hakkinda genel bir bilgiyle beraber kendisini
muhafazakar sag parti olarak nitelendiren ANAP ve 1987 Milletvekilli Genel
Se¢imleri ile AK Parti'nin Tiirk siyasal hayatindaki yeri hakkinda bilgilere yer
verilmistir. Dordiincii boliimde ise AK Parti’nin 2011 Milletvekilli Genel
Secimlerinde ii¢ ulusal gazete de yer alan mesajlar1 ve iletileri, bes biiyiik
sehirdeki miting konugmalar1 ve son olarak da se¢im bildirgesi sayisal verilerle
analiz edilmistir. Son bolimde genel bir degerlendirme yapilarak Sonug

Boliimii baslig1 altinda arastirma tamamlanmustir.



2.SIYASAL ILETISIMIN TEMEL KAVRAMLARI

Bu baglik altinda iletisim kavrami, iletisim temel unsurlari ve iletisimin
siyasetle olan iligkisi c¢ercevesinde siyasal iletisim kavraminin tanimi

yapilacaktir.

2.1. fletisim ve Siyasal iletisim

“Biitlin canlilar gibi, insanda doga ile -etkilesimde
bulunarak varligimi siirdiiriir. Diger canli tiirlerinden farkl
olarak yalnizca insan, doga ile etkilesimde bulunurken araya
kiiltiirinii koyar. Ara¢ ve gereglerden, bu ara¢ ve gereglerle is
yaparken basvurulan orgilitlenme bigimlerinden, is gorme ve isin
esglidimlemesine iligkin yonetmelerden, is bolimiiniin yarattigi
insanlar arasindaki farklilagsmay1 ve kurumsallasmay1 amaclayan
aciklama ve inanglardan olusan kiiltiir, insanin doga karsisindaki
etkinligini artirir” (Oskay, 2001: 3).

Oskay’a gore (2001:9) Bu kiiltiir, bireyin hem kendisini ifade etmesini
hem de sosyal bir varlik olarak toplum iginde yasamasini zorunlu hale getirir.
Iste bu noktada iletisim kavrami devreye girer. Bu kavramin kokeni,
Latincedeki “communication” sozciigiinden gelmektedir. Bu kavrama yonelik,
yapilan farkli tammlamalar ise su sekildedir; Iletisim, insanin varlik siirdiirme
bi¢iminin bir {iriinii ve insanin varlik siirdiirme bigimindeki gelisimlere gore
degisimlere ugrayan insana 0zgii bir olgudur. Bagka bir tanimlama ise
iletisimin, kisiden kisiye, kisiden guruba, gruptan gruba bilgi, tutum ve
davraniglarin uygun ortamlar, kanallar kullanarak aktarilmasi” olarak ifade

edilmektedir (Aziz, 2010: 26).

“Jletisim  hayatimizin  her  alaninda  karsimiza
¢ikmaktadir. Iletisim yasamimzin &ylesine bir pargast ki, her
diistincemizin, her davranisimizin ve iliskimizin ardinda
aldigimiz ve verdigimiz iletiler var. Ornegin calar saatin zili,
hoparlérden gelen ezan sesi, reklam panolari, sokaktaki, is
yerindeki insanlarla merhabalar, bas c¢evirmeler, tavir



takinmalar, gazetedeki Onemli siyasi, spor ya da magazin
haberleri ve daha niceleridir” (Zillioglu, 2010: 24).

Insan, yasammin her alaninda hem kendisiyle hem de ¢evresiyle
iletisim halindedir. Nasil ki yasam hareketten ibaret ise, iletisim halinde

olmadan yasamakta imkansizdir.

fletisim kavranu,  bireyi toplumsallasmaya, ortak bir paydada
bulusturmaya ve toplumlarda birlikteligi hedeflemektedir. Bireyler kendileriyle
ve bagkalariyla iletisim kurarak, kisiliklerini tanimlama olanag1 kazanirlar.
Birey olarak kendimizi var edebilmemiz, baskalariyla eylemde
bulunabilmemiz; ancak iletisim kurarak gerceklestirilebilir. Bir siire¢ olarak
iletisim, bireyin bir baska bireye yaptig1 herhangi bir etki olmanin Gtesinde,

kendini anlatma, ifade etme ve paylasma eylemidir.

lletisim, tek yonlii olamayan iki yonlii bir siiregte gergeklesir. Birey
eylemde bulunurken sadece mesaj gondermez ayrica mesaj alir ve ona gore
etki verir yani eylemde bulunur. Bu agidan iletisim, kendimizi ve ¢evremizi
degistirmekte kullandigimiz bir ara¢ olarak son derece onemli bir islev goriir.
Bir baska anlamda etkilemek, degistirmek ve yonlendirmek i¢in de iletigim

kurdugumuzu soyleyebiliriz.

“Dogal ¢evresi, ara¢ geregleri, iiretim siire¢lerindeki
insan ile bir baska insan arasindaki iligkilerin farklilasmalari
taraflarin goziinde haklilastiran degerler sistemi, insanin
toplumsal hayat tarzini olusturur. Bunun mayas1 iletigimdir.
fletisim giindelik yasamda nesneleri, insanlari tanimlar. Is
boliimii i¢inde degisik toplumsal roller iistlenmis insanlar, bu
rolleri yerine getirirken, bu rol dagilimidan olusan toplumun o
tarih donemindeki hayat tarzini 6gretir, olumlatir ve yeniden
iiretimi i¢in gereken degerlendirme bigimlerini asilar” ( Oskay,
2001: 23).

Ayrica iletisim, insanlar ve gruplar arasinda toplumsal ¢ergevede

gerceklesen dinamik ve islevsel bir silireg olarak yalnizca bir iletisim
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isleminden ibaret olmayip, iletiyi gonderen kaynak tarafindan belirlenen gesitli

amagclar1 da tasimaktadir.

Sosyal, siyasal ve ekonomik iligkilerin karmasiklasmasi da iletisim
siirecine yansimig ve iletisim araglarmin gelismesine, ¢esitlenmesine ve

islevlerinin zenginlesmesine de zemin hazirlamistir.

Koker (2007: 16), “Iletisimin, bu islevlerinden biri de
siyasetle olan iliskisidir. Iletisimin politikasi, insani iletisimi,
insani birlikteligi, insani bir topluluga baglayan aidiyeti
bigcimlendiren pratikleri arastirdigindan zaten politik bir iletisim
olmak zorundadir” sézii ile dile getirirken, Mutlu (2005:
133)’da, "lletisimin, siyasal konulari, kamusal bilgiyi, degerleri,
inanglar1 eylemi etkileyecek sekilde stratejik kullanimlari siyasal
iletisim alaninin gelismesinde temel faktor olusturdugunu,
siyasal iletisimin, siyasal siireglerle, iletisim siirecleri arsindaki
iligkileri ele alan arastirmalardan olusan disiplinler arasi
akademik bir alan" olarak ifade etmektedir.

Uztug (1999: 78)’un siyasi partilerin kendi yapilar1 iginde seffaf
iletisimleri, hem orgiitteki bazi kisisel farklilik ve catigmalar1 azaltmakta, hem
de ¢aligmalar1 kurumun amaglar1 dogrultusunda tek bir ¢at1 altinda toplayarak
biitiinlestirmekte oldugunu belirtmesi iletisimin siyasi partilerin kendi i¢

orgiitlenmeleri i¢in bile ne kadar 6nemli oldugunu gostermektedir.

fletisimin, siyasetin bir parcast oldugunu Tokgdz (2010: 43),
siyasetcilerin iktidara gelme ¢abalari, toplumla iliski kurabilmeleri ancak

iletisim yoluyla gerceklesebilmektedir seklinde ifade etmektedir.

Bireyin, toplumun, ihtiya¢ duydugu kadar, siyasilerin de gii¢ elde etmek
ve gliciin devamliligin1 getirmek, kendi lehlerinde kamuoyu olusturmak gibi
sayisiz nedenden dolayr hem iletisime hem de onun ara¢ ve yoOntemlerine

gereksinim duydugu cok agiktir.
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Yavaggel (2010: 57), siyaseti “Toplumdaki degerlerin
dagitimi ile ilgili bir goriis ve c¢ikar catismasit ve iktidar
miicadelesi olarak" tanimlanmaktadir. Yine aymi yazar (2004:
140-144), “Siyasetin temel konusunu, toplumsal iktidar degil,
siyasal iktidar olusturmakta oldugunu ifade etmektedir.
Siyasetin dinamigini olusturan zemin, bir arada yasayan
insanlarin stirekli iligkiler i¢inde oldugu ve bu iligkilerin belirli
bir davranis kurallarna gore diizenlendigi genis insan
birliktelikleri ve toplumdur. Her iliskiler biitiinii kendi icerisinde
bir iletisim dizgesi barindirir. Bir toplumun iletigsimsiz goérevini
yerine getiremeyecegi tartisilmaz bir gercektir. Siyasal dizgenin
zayif veya gii¢lii biitlinlesimi siyasal enformasyon yaymakla
ylkiimlii iletisim aglarina baghdir. Bu baglamda, iletisime
siyasal evrenin ve isleyisinin asal goriiniimiidiir denilebilir.”

“Siyasetin ya da politikanin, iletisim teknolojilerinin
gelismesi ve kullanimlarinin yayginlagsmasiyla 6nemi artmigtir.
Bundan 6nceki donemlere gore toplum degisimlerin bu araglarla
takip etmesinin kolayligi, Onceden yazilan siyasal parti
kadrosunda gerceklesen faaliyetlerin artitk meslek kuruluslari,
dernekler ve sendikalar gibi sosyal gruplara da yayilmis olmasi,
toplumdaki faaliyet alanmmin genislemesi, karar ve etki
mekanizmalarinin ~ ¢ogalmasiyla  depolitizasyon  yerine
politizasyon (siyasallasma) olgusunu giindeme getirmektedir”
(Kapani, 1998: 142).

Siyasallasma kavrami beraberinde siyasal iletisim
kavramin1 da getirmistir. "Siyasal iletisim, politik tanitimi da
kapsayacak kavramsallagtirmay1 igermektedir. Bu ¢ergevede dar
anlamiyla politik tanitim, se¢mene ulastirilacak siyasal
mesajlarin en dogru ve etkili bir bicimde verilebilmesi igin
yapilan tiim profesyonel calismayi ifade etmektedir. Burada
siyasal iletisim uzmani, mesajin sahibi (politikact1 ya da
danigman) ile mesajin hedefi (se¢gmen) arasinda iletisimi
saglayacak secenekleri onermekte, icraatlarin uygulanmasina
yon vermekte ve geri donilislimiiniin oy olarak dénmesini
saglamaya ¢aligmaktadir..." (Guidekli, 2008: 15).

Yavasgel, (2004:1 ) siyasal iletisimi, konusmalari, nutuklari,
siyaset¢ilere atfedilen sozleri, siyasal stirece iliskin her tiirlii haber ve
yorumlari, idari makamlarin agiklama ve savunmalarini, oturum tutanaklarini

ve hatta goriiniirde siyasal icerik tagimayan sinema ve televizyon filmlerini ve
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eglence programlarini dahi i¢ine aldigini ifade etmekle siyasal iletisim bir

anlamda tanimlamaktadir.

Farkli bir tanima gore de, “Siyasal iletisim, tiim iktidar
bi¢imlerinin ihtiyacina cevap vermek iizere her donemde
varligint siirdiirdiigii iktidara gelmek, iktidarin sagladigi giicii
kullanmak ve vatandasa bu konuda bilgi verebilmek icin gerekli
olan siyasal iletisim, programlarin, (temel diislincelerin) ve diger
Oonermelerin  varolus nedeni olma Ozelligini  gosterir”
(Bongrand: 1992: 34).

Siyasal iletisimin ikna etme, anlama ve anlatma islevleri vardir.

Demokrasi kiiltiiriiniin yerlesmesinde bu kavramlar 6nemli yer tutmaktadir.

"Siyasal iletisimin fonksiyonlarinin daha detayli
anlatmak gerekirse, birinci fonksiyon “ortaya ¢ikan siyasal
problemlerin  tanimlanmasina  yardimcr  olmasi1”,  ikinci
fonksiyon, “bu problemlerin siyasal tartisma ortamina girerek
mesrutiyet kazanmasi saglamasidir”. “Artik tartisma konusu
olmaktan ¢ikmis, ortak bir goriis birligine varilmis konulari
giindemden diisirmek™ de siyasal iletisimin {i¢iincii fonksiyonu
olarak sayilabilir". Siyasal iletisimin ilk fonksiyonu olan siyasal
problemlerin tanimlanmasinda siyasetciler ve medya temel
rolleri {istlenirken, ikinci fonksiyonda kamuoyu arastirmalari,
liciinci fonksiyonda ise yine medya on plana cikmaktadir(
Oktay, 2002;24)

2.1.1.Diinya'da ve Tiirkiye’de Siyasal iletisim

Her ne kadar iletisimin kurumsallagma siireci sanayi devrimi ile birlikte
kitle iletisim araglarinin ortaya c¢ikisiyla bagliyor olsa da, bu olusumun
temlerinin ¢ok daha Onceki donemlerde basladigi artik birgok arastirmact

tarafindan kabul edilmektedir.

Tokgoz (2004: 21-22) siyasal iletisim uygulamalarinin bireyin toplum
icinde kendini savunmasi, toplum diizenini saglamasi, tanr1 ve tanrilarla ilgili

kutsal sOylemi olusturmasi, ticaret ve f{irtinlerin durumunu belirleme
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bakimindan kayit tutmasi, paray1 kullanmasi v.b. tiim bunlarin ¢esitli kiiltiirel
etkilesimleri sonucunda ortaya c¢iktigin1 ifade eder. Bu uygulamalarin
baslangicini insanoglunun magara duvarlarina c¢izdikleri resimlere kadar

gotiirmenin miimkiin oldugunu soyler.

“Magara duvarlarina resim ¢izme, simgesel diisiince ve
mantik yiirlitme yetenegini gelistirmesi bakimindan 6nemlidir.
Yasadiklar1 donemin teknolojisini kullanmasi yoniinden sézden
yaziya gecis ise insanoglunun korkularini, sevinglerini
paylasmak, toplumsal yasami derleyip toplamak, diizene
koymak, bellekteki deneyimlerini gelecege aktarmak igin
gergeklestirilmistir” (Tokgdz, 2004: 53).

Siyasal iletisim, yukarida da belirttigimiz gibi yaziyla da ilintilidir.
Yazi, insanoglunun yasaminda onemli bir toplumsal devrim olmus, O6nce
Uzakdogu’da degisebilir harflerin, daha sonra basimevinin devreye girmesiyle

insanoglunun yagamina biiylik bir yenilik ve kolaylik getirtmistir.

“Eskiden, siyaset, kanun yapan (yasama), onu uygulayan
(yiirtitme) ve anlagmazliklar1 ¢oziimleyen (yargi) kurumlarin
isleyisi ve organizasyonu biciminde ele alinmaktadir.
1950’lerden sonra, siyaset anlayisinda bazi degisiklikler
olmustur. Siyaset bilimcileri, yasama, yargilama ve yiirlitme
organlarinin kendi baslarina var olmadigi, biri digerinden ya da
toplumdaki diger siyasal oOrgiitlerden (siyasal partiler ve baski
gruplart gibi) bagimsiz olarak islemedigini vurgulamiglardir”
(Tokgoz, 2004: 57)

Siyasal gruplar, halk hareketleri, siyasal kayitsizlik, siyasal katilma,
karizmatik liderlik gibi konularin incelenmesi ve degerlendirilmesi de zorunlu
hale gelmis, siyaset diinyast bu degisime kayitsiz kalamamustir. Son
zamanlarda gorsel ve bilimsel siyaset g¢aligmalart 6dnem kazanmistir. Bu
caligmalarin yapilmasinda gayri resmi siyasal, iktisadi, sosyal ve Kkiiltiirel

etmenlerin 6neminin artmasi etkili olmustur (Gtidekli, 2008: 27).



Iletisim kavraminin 6nemini ve gereklili§inin siyaset
diinyas1 i¢in gittikce 6nemli hale gelemeye basladigin1 Ozel su
ifadelerle dile getirmektedir. “Ozellikle 20. yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren kitle iletisim araglarinin hizli gelisimi ve
hizla yayginlasmasi, ylizyiize iligkilerin ve grup baglarinin
zayiflamasi, hayatin rasyonelleserek tek tiplesmesi siyasal
iletisimin gelismesindeki etkenler olarak siralanabilir.  Bu
baglamda, siyasal parti ve adaylarin se¢menlerle kurdugu
iletisimde aragtirmalara, kampanya donemlerine ve uzman
kisilerle ¢alismaya gereksinimleri artmistir. Siyasetgiler igin,
siyasal iletisim alani igerisinde yer alan pazarlama, siyasal
pazarlama iletisimi, siyasal reklamcilik, siyasal imaj gibi
kavramlar ciddi olarak ele alinmas1 gereken konular arasinda yer
almaya baslamistir" (Ozel, 2007: 2).

Tokgodz (1989-1992: 15) “1982 Anayasasi ve 1983 genel
secimiyle birlikte Tiirkiye’de yeni bir siyasal donem baglamistir.
Yeni sag politikalar Tiirkiye’de devreye girmis, 1990’ yillarla
birlikte pazar/piyasa iligkileri, lretim-tiiketim iliskileri 6nem
kazanmig, {retim tiikketim iliskilerinin gelismesi yoniinde
adimlar atilmistir. Milli Giivenlik Kurulu’nda 1997°de alinan 28
Subat kararlar1 post-modern bir darbe olarak nitelendirilmistir.
Bu donemde, 2002 Milletvekili Genel Secimleriyle birlikte
demokratiklesme agisindan yeni bir asamaya geg¢ildigi agiktir.
22 Temmuz 2007 sec¢imleri oncesi ise genelkurmay baskanlig
tarafindan internette yayimlanan “e- muhtira” nin 6ne ¢iktigi
sOylenebilir”.

“Ulkemizde siyasal iletisim uygulamalarinin gergek
anlamda c¢ok partili hayata gecisle birlikte basladigin1 sdylemek
miimkiindiir. Ciinkii tek partili sistemde zaten segmenlerin tek
parti haricinde se¢im yapabilecegi bir alternatif olmadigindan,
siyasal rekabetten de sOz etmek miimkiin olmayacaktir.
Tiirkiye’de ilk ¢ok partili se¢im 1950 yilinda yapilmistir. Bu ilk
cok partili secimde, secime katilan siyasal partiler, en etkili
yontem olarak radyoyu kullanmiglardir. Radyo disinda yaygin
olarak kullanilan kitle iletisim aract mevcut olmadigindan, ilk
cok partili secimde daha agirlikli olarak kisisel yontemler tercih
ediliyordu. Ayrica afisler de se¢imlerde etkili bir siyasal iletisim
aract olarak kullanmaya baslanmisti. Siyasal mesajlar1 iceren
mesajlar1 igeren afigler, koy odalarini, kahvehaneleri, sokaklari
siislemektedir” (Ozkan, 2004: 261).

14
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2.1.2. Siyasal Iletisimin Araclari Nelerdir?

Siyasal iletisim kavrami temelde, yonetenin, yonetileni ikna etmesi
siirecini kapsar. Bu siiregte kullanilan araglarin, hepsi farkli da olsa amag

aynidir. Siyasal iletisimin araglar1 asagida siralanmistir.

2.1.2.1. Yiizyiize Tletisim

Mutlu (2004:174-177) yiizyiize iletisimi, iki kisi arasinda gergeklesen
iletigim sekli olarak tanimlar. Kisiler arasi iletisim genellikle kendiliginden ve
teklifsiz olur. Katilanlar birbirinden en iist derecede geri besleme alirlar iletiyi
gonderen kaynak ya da hedef kitleye mesaji vermek isteyen kisi, gonderdigi
mesajin karst tarafta uyandirdigi etkiyi aninda gorebilmekte haliyle alict

tizerinde biraktigi etkiyi de aninda gézlemleme sansina da sahip olmaktadir.

Yiizyiize iletisimin, iknadaki etkinliginin diger yontemlerden ¢ok daha
iistlin oldugunu belirten Oskay (2001: 79) kitle iletisim araclartyla yapilan bir
iletisim etkinliginin ylizylize iletisimle de desteklenmesi halinde bu etkinin
daha da arttigm ifade eder. Ornegin adaylarin, se¢im siiresince diger
rakipleriyle kitle iletisim araglarindan televizyonu kullanarak karsi karsiya
gelmeleri hem rakibinin mimiklerini, hal ve hareketlerini gozlemlemelerine
hem de ekran Oniindeki duruslariyla daha genis bir kitleyi de etkileme sansina

sahip olurlar.

2.1.2.1.1. Mitingler

Siyasal iletisim agisindan mitingler se¢im kampanyalar1 siiresince ¢ok
onemli araglardan biridir. Siyasal iletisimcinin, se¢im kampanyasi boyunca
dikkatli planladig1 ve uyguladigi mitingler, adayin ve partinin se¢imi kazanip

kazanamayacagiyla ilgili fikirler ve ipuclartyla doludur.
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“Biiytlik kalabaliklar1 bir araya getirebilmek, basarili bir
siyasal iletisim kampanyasinin yiiriitilmesinde ¢ok Onemlidir.
Kisiler belli goriislere yoneldiklerinde yalnizlik hissinden
trkiintii duyarlar ve belli bir fikri baskalariyla paylagsmaktan
bliyilk seving duyarlar. Bunlarin belli gorisii  birlikte
paylastiklar1 insanlarla birlikte kalabalik toplantilara katilmalar1
cesaretlerini artirir. Buralarda insanlar farkli bir diinyada
yasadiklar1 algisina kapilirlar. “Kitle telkini” ad1 verilen biiyiilii
bir atmosfere girerler. Mitinglerdeki kalabalik, kalabaligin
coskusu sec¢im sonuglariyla ilgili verilerin yaninda mitinge
katilan kisiye, dinlemeye geldigi adaya ve partiye aitlik ve
sahiplik hissi verir. Ayrica kitle iletisim araclarinin
kullanilmastyla miting alaninin gorsel bir imaj ve etkili bir haber
sunumu siyasi partinin ve adayl segmen nezdinde daha giiclii
yapar, daha genis bir kitleyi de etkilemesine de olanak verir”
(Ozsoy, 2009:103)

2.1.2.1.2. Secmen Ziyaretleri

Siyasal partiler ve siyasi parti adaylari, kap1 kap1 dolagarak kahvelerde,
marketlerde, sokaklarda insanlarla sohbet etmekte, carsida, pazarda herkesle el
stkigsmak, birebir iletisim kurarak se¢men evlerine gitmek oy talebinde
bulunmak ic¢in caligmalar yapmaktadirlar (Kalendar, 2000: 103). Adayin,
se¢cmenin yaninda oldugu hissini vermesi, birebir se¢gmenin sorunlarina ¢6ziim
getirecegini iddia ettigi kisiye, sorunlarini, birinci agizdan anlatmasi, se¢gmeni

ikna etmeyi kolaylastirmasi agisindan da ¢ok dnemlidir.

2.1.2.2.Uzaktan Arach Iletisim

Yiizyiize iletisimin tam tersi olan uzaktan iletisim reklam, propaganda
amagl olarak kullanilan basili, s6zlii ve goriintiilii araglar olarak tanimlanabilir.
Uzaktan iletisimin araglar1 tarih boyunca teknolojik ve buna bagli olarak
toplumsal gelismeler sonucu degismis ve gelismistir. Bu degisiklik bir anlamda
gelisme olarak da adlandirilabilir. Mektup, telgraf, telefon, faks, e-posta, rapor,

brosiir, afis, panolar, pankart, bayrak, flama, rozet, kitap dergi, orgiitsel gazete,
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brosiir, fotograf, plak, ses bantlari, CD, VCD; DVD, vb olarak siralanmaktadir
(Aziz, 2010: 33).

2.1.2.2.1. Kitle iletisim Araclar

Iletisimde amag, sadece bilgi vermek degildir. Iletisim ayn1 zamanda
yonlendirmeyi, duygulara hitap ederek ikna etmeyi de igermektedir. Ikinci
Diinya Savasi sirasinda siyasal propaganda konusunda yapilan g¢aligmalar,
ABD'in Ikinci Diinya Savas’i sonrasinda, diinya iilkeleri iizerinde kendi
hegemonyasini kurmak igin iletisim kuraminin olusturulmasinda etkin bir role
sahiptir. Harold Lasswell’in 1935’te kurdugu “Siyaset Kimi Nasil Etkiler”
formiiliinii iletisime uyarlayarak hazirladigi “Kim, kimi, hangi kanaldan, nasil
etkiler?” formili iletisim biliminin temel niteligini olusturmustur. (Mutlu,

2005:177)

“Kitle iletisim araglarinin hepsi toplumda belli fonksiyonlari
istlenmekte ve yerine getirmektedir. McQuail, bu fonksiyonlari
enformasyon, korelasyon, devamlilik, eglence ve seferberlik
olmak iizere bes ana basliga ayirmaktadir. Buna gore kitle
iletisim araclar1 toplum ve diinyada olaylar ve sartlar hakkinda
bilgi saglamak, gii¢ iliskilerine isaret etmek, yenilik, uyum ve
ilerlemeyi kolaylastirmakta ve saglamaktadir. Diinyada olan
olaylar ve sartlar hakkinda bilgi saglamak, giic iliskilerine isaret
etmek, yenilik, uyum ve ilerlemeyi kolaylastirmak suretiyle
enformasyon; olay ve bilgileri anlamak agiklayip yorumlamak,
kurulu otorite ve normlar i¢in destek saglamak, sosyallestirmek,
ayr1 etkinlikleri koordine etmek, paylasim olusturmak ile
oncelik ve belli goreli statiileri diizenlemek yoluyla da
korelasyon fonksiyonunu yerine getirmektir” (Quail ve Windahl,
2005: 108).

“Devamlilik fonksiyonu, hakim kiiltiirii daha dogrusu
hegemonyas1 ifade etme, alt kiiltiirleri ve yeni kiiltiirel
gelismeleri tanima ile degerlerin yayginligini ilerletme ve
siirdiirmeyi ifade ederken eglence fonksiyonu zevk, oyalama ve
rahatlama saglamayla sosyal tansiyonu diislirmeyi yerine
getirmektedir. Seferberlik ise siyaset ve savas, ekonomik
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gelisme, calisma ve bazen de din kiiresinde toplumsal hedefler
icin savagmay1 ifade etmektedir”(Quail ve Windahl, 2005: 108).

Bir bagka smiflandirmada ise Orhan’da (1993:81), kitle iletisim
araclarinin  kamuoyu olusturmada belirleyici bir rol {istlendigini, siyasal
baglamda topluma bilgi aktarmasi, siyasal yonden bilgi aktarildigir kadar da

elestirel yaklagimlar gelistirmesi bakamindan da 6nemli oldugunu soyler.

Tokgdz (1990:23)’iin dile getirdigi gibi “Iletisimin hangi
amacla, hangi kitleye gideceginin tespiti, kitle iletisim
araclarmin  gorevlerinin izah edilmesi agisindan Onem
tasimaktadir. Kitle iletisim araglarinin gorevleri, gozciiliik,
kitleleri karar almaya katma, Ogreticilik, eglendirme, bilgi
verme, yoOnetimle yOneten arasinda diyalog kurma olarak
Ozetlenebilir. Kitle iletisim politikasin1 ¢izerek yeni toplum
biciminin olugmasini isteyen yoneticiler, bu yolla etkili olma
olanagina sahiptirler. Kitleleri karar almaya katma, diger bir
ifadeyle kamuoyu olusturmaya yodnlendirme, Kkitle iletisim
araclarinin 6nemli gorevlerinden biridir. Kamuoyu olusturma
kitle iletisim araglarinin temel siyasal islevlerindendir.”

Kitle iletisim araglarimin etki arastirmalarinda sessizlik sarmali, bilgi

ac181 hipotezi ve glindem olusturma modelleri vardir.

Giindem Olusturma Modeli: Kitle iletisim araglarinin halk kitleleri
tizerinde etkili olabilecegi varsayimina dayanan bir kuramdir. Ayni zamanda
medyanin haberleri sunug yoluyla, hedef kitlenin diisiindiigli ve konustugu
konular1 belirledigi, onlar1 istedigi sekilde yonlendirdigi diisiincesini savunur.
Gilindem olusturma yoluyla bireylerin eylemleri ve kanaatleri etkilenmekte ve
kitleler istenilen sekle, bi¢ime sokulmaktadir diisiincesine dayanir (Aziz,

2005:85).

Kitle iletigsim araglarinin bir konuya dikkat ¢ekmesi ve o konu {izerinde
yogunlasmast halk tarafindan konunun Onemli olarak degerlendirilmesini

saglamaktadir.
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Bu kuram, kitle iletisim araglarimin toplum {izerinde bir etkisinin
oldugunu vurguladigi i¢in Onemlidir. Bu etkilerin anlamli olduguna dair
gostergeler de vardir. Bir secim kampanyasinda medyanin iizerinde durdugu
konular, dnemsetme islevi araciligiyla bir adaym lehine veya aleyhine etki

yaratabilir.

Sessizlik Sarmah Kurami: Kitle iletisim araglarinin 6zelliginin her
yerde hazir olmasi ve uyumunun kamuoyu fizerinde gii¢lii aragtirmalar
olusturmada birlestigini sdylemektedir. Tartismali bir sorunda, insanlar
kamuoyunun dagilimiyla ilgili fikirler gelistirirler ve izlenimler edinirler.
Genellikle cogunlugun goriisiinii dikkate alir ve kamuoyu ile ayn fikirde olup
olmadiklarinin kararint vermeye ¢alisirlar. Eger azinhikta olduklarinin
hissederlerse yalniz kalmamak igin sessiz kalmayi, susmay1 tercih ederler.
Onlar daha ¢ok sessiz kaldik¢a diger insanlar belirli bir goriisiin temsil
edilmedigini daha ¢ok hissedip daha ¢ok sessiz kalirlar (Severin ve Tankrad,
1994: 443-444).

Iki Asamal Akis: Kaynaktan, alictya gonderilen ileti iki mesajdan
gecmektedir. Kitle iletisim aracglari ile 6nce kamuoyunun onde gelen soz
sahiplerini yani kanaat liderlerini daha sonrada kanaat onderleri araciliiyla

secmenler etkilemektedir.

“Kitle iletisim araglarindan yayilan bilgi iki temel
siiregten gecmektedir. Ilk siiregte verilmek istenen mesaj ya da
bilgi, iletisim araclarindan kitlesel iletisime daha sik katilan
gorece bilgili bireylere ulasmaktadir. lIkinci evrede ise
kigileraras1 iletisim kanallar1 devreye girmekte ve bu bilgi
kisilerden iletisim araglarin1 daha az ya da daha fazla kullanan,
bilgi icin de baska bireylere aktarmaktadir (Mutlu, 2004: 97).

Toplumsal bir varlik olan insanoglu, stirekli iletisim halinde oldugu

toplumdan haliyle etkilenmekte ve kendi diinya goriisiine, yasam felsefesine
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yakin kisilerin olusturdugu gruplara dahil olmakta ve grubu olusturan liderlerin

goriislerinden etkilenebilmektedir.

Esik Bekciligi: “Kamuoyunun, iletisim ve toplumsal
etkilesim siireci i¢inde olustugu dikkate alinirsa, kitle iletisim
araglar1 vasitasiyla goriilen, isitilen, okunan mesajlarin,
kanaatlerin olusumunda etkin bir rol oynadigi da ifade
etmektedir. Yazar, ayrica su ifadeleri de kullanmaktadir. Siyasal
icerikli mesajlari, kitle iletisim araglarindan alan birey, mesajin
icerigine ve anlamina gore savundugu fikri pekistirmekte ya da
herhangi bir fikre sahip degilse karar verme noktasinda se¢meni
etkileyebilmektedir. Kitle iletisim araglar1 yoluyla tiim siyasi
partilerin mesajlar kitlelere ulagmakta, tercih yapma firsati daha
da kolay olmaktadir” (Ozsoy 2009: 69).

Kullanimlar ve Doyumlar: izleyiciyi tanimaya haliyle daha rahat ifade
etmeye yoneliktir.  Izleyicinin kim oldugu, kitle iletisim araclarindan
yararlanmak i¢in ne yaptigi, beklentisinin ne oldugu, ne istedigi ve sonugta ne

elde ettigi gibi sorular iizerinde durulur.

Kitle iletisim araglari, secmene bilgi alma, adaylar1 degerlendirme, oy
verecegi partinin giliclinii gérme, partinsin kampanyasini izlemeden heyecan
duyma o siirecin bir pargasi olmasi, o heyecani yagamasi gibi ¢ok sayida
secenek sunmakta ve bireyler gereksinimlerine gore sunularmnin arasindan

secim yapmaktadirlar (Kalendar, 2000: 124).

Ayrica kitle iletisim araclarinin etkileriyle yapilan arastirmalara; bu
izleyiciler {izerinde, onlarin genel ve 0Ozel haber Oykiilerine verdikleri
tepkilerinde ve siyasal olaylar1 ele alirken girdikleri diislince siirecinin
karmagiklasmasinda diger bir ifadeyle kafalarinin karismasinda 6nemli

etkilerinin oldugunu gostermektedir (Milburn, 1998: 272).

“Kamuoyu olusumunda en etkili aracin kitle iletisim
araglart oldugunu diisiinen Noelle Neuman, insanlarin deneyim
alanlar1 disindaki konularda tiimiiyle medyaya bagimli hale



21

geldigini ve bu bagimliligin psikolojik ve sosyolojik taraflarinin
bulundugunu dile getirmektedir” (Irvan 1997: 221).

Kitle iletisim araglarmin siyasal davranisa etkilerini inceleyen
arastirmacilar uyari/tepki modeline dayanan psikolojik yaklasimi daha fazla
tercih etmektedirler. Bu yaklasim; kitle iletisim araglar1 yayinladiklar
mesajlarla uyarilar meydana getirmekte agik bir davranig veya tavir ise tepkiyi
olusturmaktadir goriisiinii savunmaktadir. Televizyon, gazete, dergi, parti
yayimnlar1 ve biiltenleri, brosiir, afis, radyo, internet gibi araclar sec¢im

kampanyalarinda 6nemli rol oynamaktadir (Gtidekli, 2008: 16).

Kitle iletisim araglarinin segmem tercihleri iizerinde etkilerinin 6nemi

su sekilde siralanabilir (Giidekli, 2008: 17);

1. Parti baglilig1 zayifladiginda kitle iletisim araclar1 daha fazla
Oonem kazanmaktadir.

2. Kitle iletisim araglar1 yeni konular1 kapsadigindan daha énemli
hale gelmektedir.

3. Kitle iletisim araglar1 gilivenilir bulundugunda ¢ok daha fazla
oneme sahip olmaktadir.

4. Kitle iletigim araglari, insanlar1 politikalar1 tartistiginda daha

onemli hale gelmektedir.

Reklam Kampanyalari: “Reklam kitle iletisim araclarinin kullanilmasi
yoluyla iletisim kaynaginin agik¢a belirtilmesi suretiyle gergeklestirilen
iletisim seklidir. Reklamin ekonomik, siyasi, psikolojik, dini ve kiiltiirel bir¢ok
amac1 bulunmaktadir. Siyasi agidan reklam, bir siyasi partinin veya segcmenlere
ulasabilmek amaciyla gerceklesebilir. Iyi organize edilebilen bir kampanyanin
amac1 aday1 teknik ve maddi sikintilardan kurtararak zamanini diisiinmeye ve
politik alandaki gorevlerine ayirmasma olanak saglamaktir” (Giidekli,
2008:17).

Reklam kampanyalar1 araciligiyla siyasetgiler ve partiler, siyasi

imajlariyla savunduklar1 ideallerini, yapacaklarim1 iddia ettikleri icraatlarim
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genisletmeye ve giliclendirmeye c¢alismakta, siyasilerin ve partilerin hangi
icerigi nasil ve ne zaman iletmek istediklerini belirleyebilmektedirler (Gtidekli,

2008: 17).

Siyasal reklamin, “aday veya parti tarafindan medyada yer veya zaman
satin alinarak, segmenlerin tutum ve davraniglarin1 s6z konusu aday ya da parti
lehine olusturmak ya da degistirmek amaciyla gelistirilen mesajlarin
hazirlanmas1 ve yaymlanmasi ile ilgili siyasal kampanya iletisim faaliyeti”

olarak da tanimlanmaktadir. (Giidekli, 2008: 19).

Siyasal reklamlarin kendine 6zgli bazi amaglar1 ve fonksiyonlari

bulunmaktadir. Bunlar su sekilde siralanabilir (Giidekli, 2008: 21);

1. Ozellikle yeni bir adayin ya da partiyi kisa zamanda tanitabilir.

2. Kampanya giindemini olusturma ve ydnlendirmede se¢cmen
tutumlarinmi degistirebilir.

3. Siyasal bilgilenme ve ikna acisindan se¢gmen tutumlarini

degistirebilir.

2.1.2.2.1.1. Gazete ve Dergi
Siyasi partiler, gazete ve dergi gibi kitle iletisim araglarini se¢im siiresi
boyunca daha c¢ok roportaj, ilan ve reklam amaclh kullanarak yazili ve gorsel

anlamda se¢gmen adayini ikna etmeye ve onlara kendilerini tanitmak yonelik

olarak kullanirlar.

2.1.2.2.1.2. Televizyon

“Kitle iletisim araclarindan televizyonun ¢agimizda en
onemli yere sahip olan ara¢ oldugunu ifade etmektedir.
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Olabildigince bir¢cok bireyi kapsayacak, izler kitlenin en genis
sinirlarina ulagacak bir iletisim orgiitlenmesi ve farkli iletisim
araclan gerektirdigi gergegiyle de ortiismektedir. Televizyon
gorsel ve isitsel bir arag olmasi ve igerigin kurulmasinda
teknolojinin getirdigi kolay ve ¢ekici tistiinliiklere sahip olmasi
nedeniyle, hem siyaset¢iler icin hem de bireyler igin
vazgecilmez ayni zamanda kag¢inilmaz bir aractir” (Yildiz,
2009: 229)

ABD’de aslinda birbirlerinden ¢ok farkli olmayan politikalara sahip iki
partinin varligi, birbirlerine olan benzer siyasi sdylemleri nedeniyle segcmenin
bu ikisinden hangisini tercih edecegi ikincil ya da daha farkli nedenlere bagl
hale gelmis bulunmaktadir. Kimin daha karizmatik, daha inandirici oldugu gibi
Ozellikler daha oOnemli hale gelmistir. Secim kampanyalarinda adayin
goriintiisli, beden dili, konugma iislubu 6nem kazanmakta ve danigmanlarda bu
konularda farklilik yaratmak ic¢in biiyiikk caba sarf etmektedir (Degirmenci,

2003: 56).

Televizyondaki liderler arasi tartigmalarda, {iistiin bir imaj cizen,
seyircileri olumlu yonde etkileyen lider tartismayi1 kendi lehine cevirebilir.
Ayrica televizyon, partinin veya adayin diisiincelerini se¢cmene aktarma
noktasinda aslinda kilit bir rol oynamaktadir. Televizyon, se¢gmenin, adaylarin
veya partileri yakindan tanimasinin en temel 6gesidir. Televizyonun dogru bir
bicimde kullanimi, segmen desteginin kazanilmasinda son derece onemlidir

(Engin, 2006: 34).

Televizyonlarin se¢im kampanyalarindaki énemi artmasindan kaynakli
se¢cmen davraniglarini belirleme de yani degistirmede daha etkili hale gelmistir.
Bu amagla adayin reklam filmleri adayin bulunmadig1 yerlerde gosterilmek

amactyla televizyonda kullanilir (Ozdemir, 1995: 12).

2.1.2.2.1.3. Radyo
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Tokgodz (2008: 45) “ Radyonun roliinii ve onemini I.
Diinya ve II. Diinya Savaslari’'nda propaganda faaliyetleri
arasinda en etkin kullanilan kitle iletisim araci olarak ele alir.
“Birinci Diinya Savasi’ndan sonra radyo, eglence amacl olarak
kullanildig1 kadar propaganda araci olarak da kullanilmistir.”

Ancak, belirli bir bolgenin se¢menine hitap eden ve o bdlgenin
insaniin 6n plana ¢iktig1 yerel se¢imlerde, radyonun ¢ok daha islevsel olarak
kullanildig1 goriilmektedir. Bu 6zelligi dolayisiyla, bagimsiz adaylar kiigiik ve
yerel partiler radyolardan genis Olgiide yararlanma yoluna girmektedirler

(Topuz, 1991: 26).

2.1.2.2.1.4. Sinema

“Kitle iletisim araglarimin birbiri ardina yayginlasmaya
baslamasiyla birlikte bilgi akisinda hizli bir donilisiim meydana
gelmis ve bunun sonucunda da toplumlar degisim igerisine
girerek kitlesel ozellikler sergilemeye baslamistir. Bu toplumsal
dontistimii kullanmak isteyen propagandaci g¢evreler sinemayi
kitlesel bir silah olarak kullanmaya basladilar. 19.ylizyilin
sonunda yaratilan sinema teknolojisi gittikge basimma oranla
tilketime daha elverisli ve ileti aktarmak agisindan daha etkili
hale gelmeye bagladi. Gorsel iletinin gergeklik etkisi sinemayi1
yazili kaynaklara oranla daha cazip kilmistir. Sinema genellikle
duygulara ve bilingaltina seslenmek sartiyla etkisini gosterir.
Zihinlerde kalici olma 6zelligi nedeniyle, kisilerin tutumlarini,
kanilarin1 etkilemekle yetinmeyip degerlerin koklesmesine de
yardim etmektedir” (Bektas, 2002: 21-22).

2.1.2.2.1.5 Afisler

“Afislerin propaganda amacl olarak ilk kullanim1 Birinci
Diinya Savasi Donemi’ne rastlamaktadir. 1914  yilinda
Ingiltere’de Savunma Bakani Lord Kitchener orduya asker
toplayabilmek maksadiyla “Ulkenin Sana lIhtiyact Var”
sloganmiyla afisler bastirarak halk iizerinde baski uygulamistir.
Afisteki kompozisyon, Lord Kitchener’in goriinmeyen bir yiize
dogrudan seslenmesi, kagilmasi miimkiin olmayan gozleri ve



25

izleyiciye yonelen isaret parmagi birey ve devlet arasinda birden
bire giliclenen bag1 gostermektedir” (Clark,1997: 34).

“Tiirkiye’de afis kullanan ilk se¢cim 1946 yilinda yapilan
secimlerdir. Ilk afis yine bu secimde CHP tarafindan hazirlatilan
ve “Atatirk ve Inénii CHP’nin baslaridir. “Oylarmiz1 onlara
verin” afisidir. Sonraki yillarda DP ile birlikte 1950
secimlerinde partiyle 6zdeslesen “yeter s6z milletindir” eksenli
bir tema ile yiiriittiigli secim kampanyasinda afigler kullanilmig
ve bu se¢imlere damgasin1 vurmustur”(Topuz, 1991: 26).

2.1.2.2.1.6. Basih Materyaller

Basil1 materyaller brosiir, el ilani, katalog, kitapgik, biilten, pankart v.b.
materyallerdir. Brosiirlerin maliyeti yiiksek olmasina ragmen ayrintili bilgi
icerdikleri i¢in genellikle tercih edilirler. Se¢im donemlerinde, kampanya
stiresince basin biiltenleri ayr1 bir énem kazanmakta; ¢linkii siyasi partiler
icraatlarint periyodik olarak duyurmak amaciyla bu materyalleri siklikla

kullanilmaktadir.

2.1.2.2.1.7. internet

Tokgdz (2008: 296).1990°’l1 yillarin basinda Sovyet Sosyalist
Cumbhuriyetler Birligi’nin yikilmasi, Soguk Savas donemini sonlandirmistir.
Bununla birlikte, Soguk Savas doneminde, ABD’de askeri amagli olarak
gelistirilen ve kullanilan internet ise, 1990’I1 yillarin ortalarindan itibaren

halkin kullanimina agik hale getirilerek ticarilestirilmis oldugunu ifade eder.

“Internetle beraber temsili demokrasinin sonunun
gelecegi soylenirken, internetin kamusal alaninin kosullarinin,
“yar1 dogrudan demokrasi” dogrultusunda yeni bir anayasa
seklinin ortaya ¢ikisina uygun olacagi dile getirilmektedir. Bu
tir beklentiler karsiliginda, yeni kamusal alanda yer alan her
yurttas, kamuoyunu bilgilendirmeyi ve kamusal tercihlere yol
gbstermeyi amaclayan tartismalara katilmaya tesvik edecektir.
Yar1 dogrudan demokrasinin bu nitelikleri ise, yonetiminin ve
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siyasal liderligin merkezi kararlarina daha genis bir yurttas
katilimiyla kolayca birlesecektir” (Tokgoz, 2008: 296).

2.1.2.3.Propaganda

Propaganda, genis anlamda sozlii, yazili, gorsel veya miizik seklinde
olabilen sunumlarin yonlendirilmesiyle insan davranisini etkileme teknigi

olarak tanimlamaktadir (Kalendar, 2000: 88).

Herold D.Laswell ise, “propaganda artik demokrasiyle is
birligi i¢indedir. Propaganda kitlelerin katilimini saglayacak tek
aractir; ayrica siddetten, rlisvetten veya bu tiirden yonetim
tekniklerinden daha ekonomiktir. Yalin bir ara¢ olarak" bir su
manivelasindan" daha ahlakli ya da ahlaksiz degildir. Iyi
amaglarla kullanildig1 kadar kotii amaclarla da kullanilabilir. Bu
aracsal bakis acisinda "etkili simgelerin dolasimini" saglayan
araglar gibi goriilen medya smnirsiz  bir giic olarak
distintilmektedir” (Mattelart, 1998: 23).

Modern halkla iligkilerin kurucusu kabul edilen Edward L.Bernays'a
gore ise propaganda halkin bir girisim bir diislince veya grupla iligkilerini
etkilemek amaciyla olaylar yaratmak ya da olaylar1 bigimlendirmek igin

gosterilen stirekli ve tutarli olan bir ugrastir” (Traverse, 1998: 13-14).

2.1.2.4.Siyasal Reklam

Siyasal reklam tanimin1 yapmadan once reklam nedir
sorusunu cevaplamak daha dogru olacaktir. Bektas (2002:120)’a
gore "Reklamcilik, hedef kitleyi istenen bir bakis acisina
yonlendirmek ya da mesajin alinmasi sonrasinda bir {iiriiniin
satin alinmasini tesvik etmek amaciyla tiiketici i¢in olusturulan
mesajlardir." Yine aymi yazar siyasal reklamin bu faaliyetlerin
belli bir siyasal parti, lider, aday ya da grubun basarisi i¢in
medyanin kullanilmasi seklinde tamimlayarak, “Giiniimiizde
reklameilik bir iirlin ya da lideri benimsetmekten ¢ok bir iiriin ya
da lidere ihtiyag da yaratarak, siyasal propagandanin giiniimiizde
reklamcilikla  tam bir is birligi igerisinde olmasini
saglamaktadir” seklinde ifade eder.
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Diinyanin en iyi reklamcilarindan biri olan David Ogilvyé gore ise
bugiin kullandigimiz ilk siyasal reklam ABD 1952 Baskanlik secimleri
esnasinda reklamci Rosser Reeves tarafindan Eisenhower i¢in hazirlanmistir

(Ozkan, 2002: 19-29).

Tokgdz (1989-1990: 257)’de siyasal reklam igin su
ifadeyi kullanir. "Se¢im kampanyalarinin artik pek ¢ok iilkede
ayrilmaz ve vazgecilmez pargast olan siyasal reklamlarda,
reklami yapilan siyasal parti ve adaylarinin belirli bir siire iilkeyi
yonetecekleri, toplum adina siyasal kararlar alacaklari, hangi
konulara yonelecekleri, hangi konulara c¢are bulacaklar
vurgulanmaktadir. Bu y6nden partinin  satisi, adayin
pazarlanmasi, adaymn boyanmasi1 gibi sozciiklerle siyasal
reklamlarin ¢ergevesi belirlenmektedir”.

1977 secimlerinde ise Tiirkiye’de ilk kez bir siyasi parti profesyonel
anlamda yardim almis ve secimlere bir reklam ajansiyla birlikte hazirlanarak
girmeyi tercih etmistir. Cen Ajans’in AP i¢in hazirladigi bu kampanya
kapsaminda gazetelere ilk kez siyasal reklam verilmis, parti bagkan1 Siileyman
Demirel’in doldurdugu 20 bin adet ses kaseti “Demirel evinizde konuk”
diyerek se¢menlere gonderilmistir. Bu secim kampanyasindan hatirlanan bir
diger 6ge mor renkli afislerdir. Uzerinde sadece A ve P harflerinin bulundugu
mor renkteki afisler duvarlara asilmis ve bu sekilde se¢menin dikkatti

¢ekilmistir (Dalkiran, 1995: 101).

2.1.3. Siyasal Pazarlama ve Secim Kampanyalar

Uztug’a gore (2004:24) siyasal pazarlama bir adayin olasi
secmenleriyle uyumunu saglamak, adayr en yiliksek sayidaki se¢menin
tanimasina yardime1 olmak ve rakipleriyle arasinda fark yaratmak, en az aragla
bir se¢imi kazanmak i¢in gerekli oy sayisimi elde etmek i¢in kullanilan

tekniklerin timuddr.
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Aziz (2003: 68-69) de se¢cim kampanyalarinin siyasal
reklamin 6nemli bir ayagini olusturdugunu ifade eder. “Se¢im
kampanyalar1 genel ve yerel se¢cimlerde siyasal partilerin secim
kazanmak i¢in yiirittiikleri propaganda calismalarinda
kullanilan ~ yontem  ve  tekniklerin  tlimiidiir. ~ Se¢im
kampanyalarinda amag¢ bilgi verme, ikna etme ve oy
kazanmadir. Secim kampanyalariin parti baghihig zayif veya
kararsiz kigilerde daha etkili oldugu bilinmektedir. Se¢im
kampanyalar1 vatandaglarin dikkatini politikalara g¢evirmekte,
sosyal etkilesim surecini harekete gec¢irmekte, siyasal uyarici
olarak gorev yapmakta ve se¢menin oy verme konusunda
yasadig1 kararsizligi asmasinda etkili olmaktadir"  seklinde
tanimlamaktadir.

Yabanc1 bir kaynaktan alinan tanima gore de siyasal kampanyalari, parti
ve adaym hedeflerine ulagmak i¢in yaptig1 tim calismalari (promosyon,
finansal, orgiitsel) kapsamak olarak tanimlamaktadir. Se¢im kampanyalarinin
baslica {ic amac1 vardir. Elde edilmis olan1 segmeni rahatlatmak ya da giivenini
tazelemek, yeni se¢meni kazanmak, diger parti kisi ya da fikirleri

destekleyenler lizerinde siiphe uyandirmaktir (Bangard, 1992: 123).

Siyasal kampanya diizenleyicileri ve tecimsel (ticari
pazarlama yoneticileri) rekabet¢i bir pazarda var olabilmek i¢in,
rakiplerine gore iirlinlerinde farkli bir {stiinliige sahip olmak
zorundalar. Tecimsel ve siyasal pazar arasindaki en temel
ayrilma noktalarindan biri, siyasal sistem igerisinde, se¢imlerin
belirli araliklarla gerceklesmesine karsin, tecimsel pazarda,
pazarlama faaliyetlerinin bir siireklilik yani devamliliginin
olmas1 zorunlulugudur (Uztug, 2004: 24).

Tecimsel pazarlamanin, siyasal pazarlama arasindaki
farklarin1 siralamak gerekirse, “siyasal kampanyalarin tecimsel
pazarlamaya gore hedef kitlesine ulasmada hem zaman hem de
ekonomik acidan daha fazla sinirhiliga sahip olmasi, siyasal
kampanya uzmanlarinin, tecimsel pazarlamaya gore iletisimde
daha az denetime sahip olmas1 ve son olarak tecimsel pazarlama
reklamlarinin, siyasal kampanya reklamlarina gore ekranlar da
ve diger kitle iletisim araglarinda daha kolay yer bulmasidir”
(Uztug, 2004 :25).
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Siyaset, pazarlamanin kosullar icerisinde lider, aday ya
da oOrgiit - parti diizeyinde {riinler olarak goriilmekte ve
benzerler arasinda farki olan1 6n plana ¢ikarmada, iletisimin tiim
olanaklarindan giin gectikge daha fazla yararlanmaktadir. Uriin
ile lider arasindan bir fark yoktur (Yildiz, 2002: 16).

2.1.3.1. Se¢cim Kampanyalarinda Uzmanlasma

“Insan unsuru baglaminda, siyasal pazarlamacilarim,
birden fazla disiplinde bilgi sahibi olmalar1 bu alanda yetkin
olmak isteyen kisilerde aranan bir durumdur. Psikoloji ve
sosyoloji bilgisiyle desteklenmeyen bir pazarlama alt yapisi, iyi
bir siyasal pazarlama profesyoneli olmak i¢in yeterli
olmayabilir. Siyasal pazarlama profesyonellerinin 1iyi bir
entelektiiel alt yapiya sahip olmalari, islerini oldukca
kolaylastiracaktir. Kendi alanlarinda yetkin gazetecilerin,
sosyologlarin, iletisim  uzmanlarmin  yeterli pazarlama
altyapisina sahip olmalar1 sartiyla bu konu da daha yetkin
olacaklarini sdylemek dogru olacaktir" ( Polat vd., 2004: 103).

Siyasi partilerin ya da adaylarmin hedeflerine ulasabilmeleri igin
profesyonel anlamda destek almalari, bu destegin sadece se¢im siireci boyunca
degil aslinda siyasal hayatlarin1 devam ettirecekleri siireye kadar devam etmesi

gerekmektedir.

2.1.3.1.1. Secim Kampanyalarinda Stratejiler

Siyasi partiler de se¢cmen Kkitlerine “neden bizi tercih etmeleri”
sorusunun cevabini stratejik iletisim yonetimi sayesinde verirler. Giiniimiiz
diinyasinda siyasi partiler arasinda artik ideoloji farkliliklar1 rekabet¢i bir
iistiinliik veya farklilik yaratmaktan ¢ok uzaklasti ve bu yaklasim artik segmeni
de ikna etmek icin yeterli olmamaktadir. Her seyden Once siyasal rekabetin
zorlu dogasinda siyasi partiler kendilerini farklilagtirmak zorundadirlar.
Orgiitler homojen degil ve ¢ok genis bir cografyaya yayilmis durumda. Siyasi
partiler, segmenlerin yani sira ¢oklu bir hedef kitle ya da paydaslar ile iyi

iliskiler gelistirmek durumundalar (Uztug, 2004: 32). Se¢cim kampanyalarinda
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stratejiyi  belirleyen unsurlardan en Onemlisi secimde iktidarda ya da

mubhalefette yer alma durumudur.

“Iktidar olma, parti, aday/adaylarinin secime iktidar
partisi ya da ortagi sifatiyla katilmalar1 ve se¢imi kazanmalari
seklinde olur. Meydan okuma ise muhalefetteki parti ya da
adaylara kars1 yaptiklar1 eylemler seklinde olur” (Oktay, 1993:
85).

Stratejik iletisim yOnetimi, uygulanacak iletisim politikalarinin ne
sekilde yliriiyecegine, siyasi partinin ve liderinin nasil bir yol izleyecegine,
secmen kitlesine verilecek mesajlarin igeriklerini belirlemektedir; iletisim
yonetiminin sansa ya da tesadiiflere birakilmayacak kadar 6nemli oldugu

unutulmamalidir.
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3. 1980 SONRASI YENI SAGIN YUKSELISI
CERCEVESINDE ANAP ORNEGI iLE AK PARTI’NIN
TURK SIYASAL HAYATINDAKI YERI

Tezin konusu olan AK Parti’nin 12 Haziran 2011 Milletvekili Genel
Secimlerinde yapmis oldugu siyasal iletisim stratejileri hakkinda bilgi
vermeden Once Tiirk siyasal hayati hakkinda genel bilgilerle beraber AK
Parti'nin kendini siyasal kimlik olarak yakin hissettigi ANAP hakkinda bir

degerlendirme yapilacaktir.

3.1.1980 Oncesi Tiirk Siyasal Hayati

“Kapitalist diinya ekonomisine biiyiik dl¢iide zarar veren
1929 Diinya Ekonomik Krizi, ¢evre {ilkeleri igin ulusal
sanayilesmeye yonelme firsati olarak da degerlendirilebilir.”
Haliyle, bu doénemde Tiirkiye, ekonomisini disa kapatan ve
ulusal sanayilesmeye yonelik bir politika izlemistir. Bu
donemde devlet; yatirimci, isletmeci ve denetleyici bir unsur
olarak ekonomik hayatin gelisimine ve isleyisine biiyiik Olclide
hakim olmustur (Gok, 2008: 66).

1940-1945 yillar1 arasindaki ddéneme baktigimizda Tiirkiye, Ikinci
Diinya Savasi’na katilmayan buna ragmen savasin sonuc¢larindan etkilenen ve
bunu tam anlamiyla yasayan bir iilke halindedir. Ayrica bu yillardan itibaren
biitiin tiretken sektorlerin ve milli gelirin daraldigi bir siirecin basladigi

gorilmiistiir.

“Savastan sonra, CHP iradesini ekonomik anlamda
degisiklige zorlayan ulusal ve uluslararasi gelismeler olmustur.
En onemli i¢ siyasi gelisme, CHP i¢inden ayrilan bir grubun
DP’yi kurmasi ve bdylelikle ¢ok partili hayata gecilmesidir.
Savas siiresince izlenen ekonomi politikalarinin da belli 6l¢iide
sebep oldugu iktisadi sefaletin bunaltic1 sonuglari nedeniyle
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toplumun genis bir kisminda degisim arzusu tetiklenmistir”
(Gok, 2008: 87).

Tiirkiye’de meydana gelen bu gelismeler Ikinci Diinya Savas’1 sonrasi
diinyada ortaya ¢ikan gelismelerden bagimsiz olarak degerlendirilmemelidir.
Savas sonrasi kapitalist diinya ile sosyalist diinyanin ABD ve Sovyetler
liderliginde iki kutuplu olarak bloklagmasi ile olusan diinya diizeninde Tiirkiye,
batida olusan biitiin siyasi, ekonomik ve askeri kuruluslarda yer almak i¢in
biiylik caba sarf etmistir. Kiiciik’iin de dile getirdigi gibi Tiirkiye’nin kendi
talebi olan Bati’daki bu kuruluslarda yer alma istegine ABD’de basta olmak
tizere Bati’da da olumlu bir karsilig1 olmustur. ( Kiigiik vd., 2005 :1668).

“27 Mayis 1960 askeri darbesi, ¢cok partili hayata gegisin
ilk baslangici olan ve yaklasik 10 yila yakin tek basina iktidar
olan DP doénemini sonlandirmistir. 27 Mayis Askeri Darbesi,
Tiirk Silahli Kuvvetleri’nin hiyerarsik yapisinin disinda olan ilk
ve son askeri miidahalesiydi. Daha sonra iki askeri miidahale
(12 Mart 1971 ve 12 Eyliil 1980) olmustur. Ancak bunlar kiiciik
ritbeli subaylar1 uzakta tutan Yiksek Komuta Kademesi’nin
eseri olarak bilinir. Bu degisimin nedeni de, Yiiksek Komuta
Kademesi’nin, 1960°tan sonra kendisi icin belirledigi ve Tiirk
Silahli Kuvvetleri’'nin karakterini doniistiiren yeni roliidiir”
(Ahmad, 2012: 147).

1970’11 yillarin baginda 12 Mart 1971 Muhtiras1 olmustur. Burada amag
CHP iginde etkin olan “ ortanin solu” fikrine engel olmak ve partinin iktidar
olmasini Onlemektir. 1972 Mayis’inda toplanan V. Olaganiistii Kurultay’inda,
Inénii uygulamak istedigi politikanin, partisinin kabul etmemesi durumunda
istifa edecegini aciklamis, ¢ogunluk Ecevit’in yaninda yer alinca Inénii, 8
Mayis 1972 ‘de CHP genel bagkanligindan ayrilmistir. Tiirk siyasal hayatinda
parti i¢i miicadele sonucunda degisen ilk genel baskan olan Inénii, 4 Kasim
1972°de CHP iiyeliginden, 14 Kasim 1972 yilinda milletvekilliginden istifa

etmistir
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Ecevit, 26 Ocak 1974 doneminde Necmettin Erbakan’in kurucusu
oldugu MSP ile koalisyon hiikiimeti kurarak ilk defa bagbakanlik gorevini ve
sifatin1 almistir. Bu koalisyon hiikiimetinin en 6nemli olayr Kibris Harekati

olarak degerlendirilebilir.

1979 yilinda Ecevit basarisiz olunca gorevden cekilmis ve Siileyman
Demirel 25 Kasim 1979 tarihinde MSP ve MHP'nin destegiyle bir azinlik
hiikiimeti kurmustur. 12 Eyliil 1980 tarihinde Genelkurmay Bagskani Kenan

Evren'in komutasindaki silahli kuvvetler lilkenin yonetimine el koymustur.

3.1.1. 1980 Sonras: Tiirk Siyasal Hayati

Saat 13’te radyo ve televizyondan yayimlanan mesajinda General
Kenan Evren, iilkenin, devletimizin, milletimizin bekasini tehdit eden “tarihin

en agir buhranina” siiriiklenmis oldugunu vurgulayarak;

“Sevgili vatandaglarim, iste biitiin... Nedenlerden dolayz;
Tiirk Silahli Kuvvetleri, iilkenin ve milletin biitiinliigiini,
millettin hak, hukuk ve hiirriyetini korumak, can ve mal
giivenligini  saglayarak korkudan kurtarmak, refah ve
mutlulugunu saglamak, kanun ve nizam hakimiyetini, diger bir
deyimle devlet otoritesini tarafsiz olarak yeniden tesis etmek ve
idame etmek amaciyla devlet yonetimine el koymak zorunda
kalmistir” sozleriyle dile getirerek darbe oldugunu kendi
agzindan duyurmustur (Ahmad, 2012: 214).

Kenan Evren’in 16 Eyliil 1980 tarihinde verdigi basin toplantisindaki
sozleri ordunun uzun siire yonetimde kalacagma ve iilke yonetiminde sz
sahibi olacagina dair bir¢ok ipucu tasimaktaydi. Evren, makul bir siire i¢inde
demokrasiye doniilecegini soyliiyor; ancak belirli bir tarih vermiyor, MGK’nin
gelecekte benzer miidahalelerin 6nlenmesi i¢in, demokratik diizenin saglikli
bicimde islemesini Onleyen biitiin engelleri kaldirmakta kararli oldugunu ve

miidahalenin amaclarini su sekilde siraliyordu (Gok, 2008: 66);
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1. Milli birligi korumak,
Anarsi ve terorii Onleyerek, can ve mal giivenligini tesis etmek,
Devlet otoritesini hakim kilmak ve korumak,

Sosyal barigi, milli anlayis ve beraberligi saglamak,

A

Sosyal adalete, ferdi hak ve hiirriyetlere, insan haklarina dayali
laik Cumhuriyet rejimini igler hale getirmek,
6. Nihayet, makul bir siirede yasal diizenlemeleri tamamladiktan

sonra sivil iradeyi yeniden tesis etmek.

Gok (2008:68) 27 Ekim 1980 giinii MGK tarafindan ¢ikarilan anayasa
ile ilgili goriisiimler zamaninda tartismalarin 6nii kesmek ve yasakli partilerin

onderlerinin konugmalarini engellemek i¢in kanun ¢ikartildigini ifade eder.

Askerin sadece kislada kalmayacaginin en biiylik gostergesi de kurulan
yeni hiikiimetin 21 Eyliil’de, yiiriitme yetkisi MGK’ya bagli olarak kurulmus
olmasidir. Bagbakanin da emekli bir amiral olan Biilent Ulus’un olmasi bunu
dogrular niteliktedir. Hiikiimet daha c¢ok biirokratlar, profesorler ve emekli
subaylardan olusmaktaydi. En énemli atamalar ise Turgut Ozal’in ekonomiden
sorumlu bagbakan yardimciligma, Ozal’in yakin arkadasi ve Merkez Bankasi
eski bagkan1 Kaya Erdem’in Maliye Bakanligina getirilmesi olarak goriilebilir.

(Ahmad, 2012: 217).

3.1.2. Yeni Sag Séylem ve Turgut Ozal Donemi

“Kapitalist ~ iilkelerde 1929 Diinya  Ekonomik
Bunalimindan sonra baglayan miidahaleci Keynesyen yaklagimi,
Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan isci talepleri ve eylemleri,
sosyalizm gibi bagka etkenlerle birlikte refah devleti anlayisin
ortaya ¢cikmasina sebep olmustur. Refah devleti temelde ¢elisen
iki  kavram olan kapitalizmle demokrasi arasinda bir
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eklemlemeyi, baska bir anlatimla, devlet, emek ve sermaye
arasinda belli bir uzlagmay1 ifade eder” (Baltaci, 2004: 360).

Baltact (2004:360) 1960’11 yillarla beraber Keynesyen teorinin
coktiigiinii, sermaye yatirimlarindaki diisiisiin aksine, talebin artmasi issizlik
ve enflasyonun sorununu ortaya ¢ikardigina, issizlik ve enflasyonun bir arada
gotliriilemeyecegini ¢okiis nedeni olarak gosterir. Yine birey ve toplum
ithtiyacini karsilayamayan bu teorinin toplumu farkli arayislar icine soktugunu,
yerini yeni sag sdyleme biraktigini, bu politikalarin uygulayicilarinin, diinyada
ABD’de Reagan, Ingiltere’de Thatcher, Tiirkiye’de ise Turgut Ozal oldugunu
ifade eder.(Baltaci, 2004: 360).

“Yeni sag sOyleminin temel amaci refah devletinin,
toplumsal talepleri arttiran, ekonomide 6nemli bir yer kaplayan,
ayn1 zamanda genis biirokrasiyle sermaye akisini yavaslatan
yapisini ¢ozmek ve boylece kiiresellesen sermayenin Oniindeki
engelleri ve sirtindaki yiikleri ortadan kaldirmaktir. Uretilen

yeni sag politikalarin timii bu temel amaca yoneliktir” (Baltact,
2004: 360).

1980 yil1 ve sonrast siireg, Tiirk siyasal hayatinda bir donliim noktasi
olarak degerlendirilmis ve bir nevi Tirkiye’nin ekonomik, siyasal ve kiiltiir
alanlarinda Onemli degisimlerin ve doniisiimlerin miladi olarak kabul
edilmigtir. Turgut Ozal ve uygulamaya calistigi politikalara baglanan bu
degisimler “Kimileri tarafindan ¢ag atlamak seklinde yorumlanirken kimileri
tarafindan da tilkedeki kiiltiirel degerleri yozlastirdigi, uygulanan bu ekonomik
politikalarla bir yandan kisa siirede ‘koseyi donenler’ grubu olusturuldugunu,
diger yandan halkin ¢ogunlugunu iyice yoksullastirdigi ve biiylik bir sosyo-
ekonomik dengesizlige neden oldugu gerekgesiyle sikga elestirilmigtir”

(Koksal, 2006: 24).

1980’11 yillarin baginda CHP’nin koalisyonu diiserken,
yerini Siileyman Demirel’in baskanliginda kurulan AP azinlik
hiikkiimetine birakmistir. Bu hiikiimet doneminde Tiirkiye 24
Ocak Reform programini yiriirliige koydu ve bu reform
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programinin en 6nemli 6zelligi de IMF ve diger uluslararasi
kuruluglarla goriisiilmeden alinmis olmasidir. Kisa donemde
istikrar1, uzun dénemde ise ekonomide serbest piyasa sistemine
tam anlamiyla islerlik kazandiracak, disa acik bir biiylime
modelini gergeklestirmeye yonelen tedbirlerin en dnemlileri su
basliklar altinda siralanabilir (Kiigiik vd., 2005: 1668);

1. Devletin ekonomideki yerini daraltan ve nispi fiyatlar iizerindeki
miidahalesini kaldiran politikalar,

2. Dis ticaretin serbestlesmesi ve ihracatin tesviki ile ilgili
reformlar,

3. Yabanci sermaye yatirimlariyla ile ilgili reformlar.

3.1.3.1987 Milletvekilli Genel Se¢cimleri ve ANAP

Halil Turgut Ozal’in, 12 Eyliil 1980 sonrasinda Tiirkiye nin giindemine
damgasini vuran kisilerden biri oldugu rahatlikla sdylenebilir. (13 Ekim 1927;
Malatya - 17 Nisan 1993— Ankara). Tirkiye'nin 45. ve 46. donem
hiikiimetlerinde basbakanlik yapmis daha sonrada Tiirkiye’nin sekizinci
cumhurbaskan1 olmus, gorevi basinda hayatini kaybetmistir. Tiirk siyasetcisi ve
devlet adami olan Ozal, AP iktidar1 déneminde Planlama Miistesarligi’nda
biiylik deneyimler kazanmig 24 Ocak kararlarinin alinmasinda da ¢ok etkin
gorev almistir. Ozal iktidariyla birlikte uygulamaya konulan yeni sag
politikalarla Tiirkiye, iktisadi liberalizm, siyasi otoriterlik ve kiiltiirel
muhafazakarlik temelinde, yeni bir ulusal birlik ve kimlik tanimina girismistir

(www.gazetearsivi.milliyet.com.tr).

Turgut Ozal, biiyiik cogunlugu mesai arkadaslarindan olusan 37 kisilik
bir grupla 20 Mayis 1983°te ANAP"1 kurdu. Bal peteklerinden olusan Tiirkiye
haritas1 ve balans1 ile Anavatan Partisi 67 ilde 483 ilgcede Orgiitlenerek

secimlere katilmistir (Koksal, 2006: 87).

Siyasi kadrosu biiyiik dl¢iide, devlet ve 6zel sektdr deneyimi sirasinda

Ozal’la birlikte calismis teknokratlarla MSP, MHP, AP ve hatta CHP’den
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gelme, 1980 oncesi donemde fazla gz 6niinde olmayan siyasetcilerden olusan
ANAP dort siyasi partiyi (AP, MSP, MHP, CHP) birlestirme iddiasinda
kurulmustur. Is¢i, memur, ¢iftci, esnaf gibi toplumsal katmanlar1 kapsayan
“orta direk” temasini1 kullanarak kendine bir orta smif partisi gorinimi

vermeyi amaglamistir (www.gazetearsivi.milliyet.com.tr).

ANAP siyasi yelpazenin saginda yer alan muhafazakar bir parti olmus
ve muhafazakarligi daha onceki sag partilere oranla daha kentsellesmis bir
ozellik gostermistir. Ozellikle, Ozal déneminde, ANAP’ta liderin agirliginin,
daha Onceki sag partilere gore daha belirgin oldugu goriilmektedir. Biitiin
toplumsal kesimlerden se¢menlere seslenen, herkesin partisi olma 6zelligi
iddias1 olan ANAP, 1983 ve 1987°de yapilan Milletvekilli Genel Segimlerinde
eski sag parti segcmenlerinin biiyiik boliimiiniin oylarini kendine ¢ekmistir. En
gliclii oldugu bolge, 12 Eyliil oncesi ii¢ sag partinin (AP, MSP ve MHP)
toplam giiclinlin en yiliksek diizeye eristigi yer ise Orta Anadolu'dur

(www.haber3.com/anavatan-logosunu-degisiyor-haberi-440256h.htm).

1987 Milletvekilli Genel Se¢imlerinin en belirgin 6zelligi olarak, 12
Eyliil baski ortaminin kismen dagilmasi, birbiri ardina kurulan siyasi partilerin
siyaset diinyasinda yer almasi olarak gosterebiliriz. DYP, DSP, RP, MCP, IDP,
ANAP 1987 genel secimlerine giren partilerdir. Se¢imlerden once yapilan
referandumda siyasi parti liderlerine konulan siyasi yasaklarda kaldirilmigtir.
Tiirk siyasal hayatinda uzun yillar boyunca siyaset yapacak parti liderleri tekrar

sahneye ¢ikmiglardir (Tokgoz, 1991; 13).

1987 ilkbaharinda yeni kurulan 100 belediye i¢in yapilan se¢imde
ANAP yerini daha da saglamlastirmistir. 29 Kasim 1987 ‘de yapilan genel
secimde, 1987 yilindaki siyasal etkinliklerin sonuncu halkasini olusturmustur.
Bu se¢imlerde ANAP, SHP ve DYP’nin genel se¢iminde kullandiklar1 siyasal
reklamlar i¢inde yasanilan siyasal ortamin farkli olmasi nedeniyle 1983’e gore

degisik yapidadir (Tokgoz, 1991; 14).
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1980 sonrasinin ikinci sec¢imi, bes yillik siire dolmadan 29 Kasim 1987
tarthinde yapilmistir. Ancak bu secimler Oncesi se¢im sisteminde yeni
degisikliklere yapilmis ve en c¢ok oyu alacak partinin lehine yonelik

diizenlemelere gidilmistir (Giinal, 2005; 33).

“Birikim Ajanst ANAP siyasal kampanyasini, Yorum
Ajans SHP siyasal kampanyasini, DYP’nin kampanyasini ise
partisinin kendisi yapmustir. ANAP reklamlarinin 7 tanesi,
partinin basarilarin1 6verken diger 7 tanesi SHP’nin yaptigi
reklamlar1 elestirmektedir. 7 ANAP reklaminda; ANAP
amblemi ile birlikte Turgut Ozal’mn fotografi adi, imzas1 ve T.C.
Bagbakani ve  ANAP  Genel Baskani tanimlamasi
yapilamamaktadir. Diger ANAP reklamlarinda ise yalnizca parti
amblemi bulunmaktadir” (Tokgoz, 1991: 15).

Ayrica bu sec¢imlerin diger bir basat Ozelligi 17 Mayis 1987'de
Anayasa'da yapilan degisiklikle segcmen yaginin 20'ye indirilmesi, milletvekili
sayisinin da 450'ye cikartilip, siyasal yasak getiren gegici 4. Maddenin
halkoyuna sunularak kaldirilmasidir.(Ozgiil, 2002: 63)

"ANAP’1n 1987 genel seciminde siyasal
kampanyalarinda iki temel slogan yer almaktadir. Bunlar
sirasiyla ¢ag atlama, 2000’lere el eledir. Giivenli gengler, mutlu
cocuklar, huzurlu ve saglikli insanlar, isciler, ciftciler hedef kitle
olarak secilmistir. Turgut Ozal i¢in, kullanilan temel tanimlama,
T.C. Bagbakani, Anavatan Partisi genel baskanidir. 1983 genel
secimlerin aksine, 1987 genel seciminde reklamlarda temel iilke
sorunlari tizerinde hi¢ durulmamaktadir. Bu durum ¢eliskili gibi
goziikse de, ANAP iktidar partisi oldugu i¢i, kitle iletisim
araglarinda yeteri Olgiide yanki buldugu aciktir. 1987 genel
secim kampanyasinda radyoda, televizyonda ve gazete
reklamlarinda ANAP’mn televizyon haberlerinde her giin yer
aldigini s6ylemek yanlis olmamaktadir” (Tokgoz, 1991: 22).

80’li yillarda yapilan her iki se¢imin siyasal kampanyasina bakildiginda
ANAP’mn uyguladig1 strateji lider odaklidir; ancak siyasi partilerin seg¢im

kampanyalarina bakis acilar1 degismis sadece secim donemlerini kapsayan
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calismalar yapilmis olsa bile yavas yavas siyasal iletisim bilincin ortaya ¢iktigi

rahatlikla sdylenebilir.

3.2. Ak Parti’nin Kurulus Asamasi

“Merkez sag ve merkez solun krizi, siyasal partilerin
toplumsalliklarini yitirerek devlet alani igine ¢ekilmesi, otoriter-
militer devlet yapisinin daha da gii¢clendirmistir. 1990’11 yillara
damgasini vuran dort temel unsur vardir. Neoliberal politikalarin
tetikledigi  siyasal hegemonya  krizi, Kiirt sorunun
militarizasyonu siyasal Islamciligin yiikselisi, Milli Giivenlik
Devleti ve siyasetin giivenli hale getirilmesidir” (Giirboga vd;
2013: 83).

1991, 1995 ve 1999 yillarinda sik araliklarla gerceklesen her ii¢ genel
secimden birinci ¢ikan partiler % 27 ile % 21,3 arasinda degisen oylar almustir.
Merkez solun ve merkez sagin kendi i¢indeki boliinmelerine ek olarak (ANAP
ve DYP; SHP/CHP ve DSP), iki radikal sag parti de (RP/FP ve MHP)
parlamenter siyaset sahnesinde etkili olmaya baslamislardir. Bu segimler
sonrasinda kurulan hiikiimetler zayif koalisyon hiikiimetleri olmus, uzun siire
iktidarda kalmayr basaramamiglardir. 1990’11 yillar Tiirkiye’sinde bu
anlamdaki kimlik siyaseti sorunlari, Islamcilik ve o6zellikle Kiirt sorunu,
merkezi dnemde bir yer teskil etmis Tiirkiye nin siyasal hayatinda uzun yillar
¢oziilemeyen bir sorun haline gelmistir. Ordu da bu meseleleri militarize etme
ve giivenli hale getirme hamleleri karsisinda durmamis, hatta bu politikalarin

tetikleyicisi olmustur. (Giirboga vd; 2013: 83).

“Bu baglamda RP hep hedefte olmustur. RP, neoliberal
kiiresel kapitalizmin hem baz1 kazananlarim1 hem de
kaybedenlerinin destegini Islami bir toplumsal ve siyasal
diizenin adil olmas1 sdylemi iizerinden almistir. RP’nin siyasal
Islamc1 hegemonya projesi tekelci kapitalizmin, Baticiligin,
(ABD ve AB karsitligl) ve Kemalizm’in kiiltiiralist ve ahlaki
elestirisi lizerine oturmaktadir. RP’nin iktidara gelisi ve
iktidardaki baz1 icraatlari kamusal alanda Islamilesmeye ydnelik
pratik ve sembolik hamleleri, MUSIAD ile kurulan organik
iliskiler, Orta Dogu’da Islami y&nelimli devletlerle iktisadi ve
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siyasi i birligi girisimleri, iktisadi ve siyasal olarak ABD ve AB
hegemonyasma karst  uluslararasi Islami alternatiflerin
dillendirilmesi ordunun, burjuvazinin belirleyici kesimlerinin
(TUSIAD, TOBB, TISK) &rgiitlii emegini biiyiik oranda temsil
eden sendikalarin ( DISK, Tiirk —Is) ve kentli orta siniflarin
onemli bir kesiminin tepkisini ¢gekmistir. Boylesi bir toplumsal
tabana dayanarak ve tabani hem mobilize ederek hem de aktif
rizasint devsirerek 28 Subat 1997°de ordu MGK kararlari
yoluyla siyasette miidahalede bulunmustur (Giirboga vd; 2013:
91).

1999 se¢imleri sonrasinda olusan {iclii koalisyon hiikiimeti (DSP-MHP-
ANAP) askeri hegemonyay1 asamamus, siirdiiriilen neo-liberal politikalar 2001

yilinda iilke tarihinin en biiyiik iktisadi krizini beraberinde getirmistir.

2002 Milletvekilli Genel Secimlerinde, siyasal Islamci hareketin
icinden ¢ikip merkez saga dogru yonelen AK Parti’nin kurulus gerekgelerini,
nasil ortaya ¢iktigini, hangi diinya goriisiine sahip oldugunu anlayabilmek i¢in

80’li yillara tekrar donmek yerinde olacaktir.

“12 Eylil 1980 sabah1 TSK tarafindan yapilan askeri
miidahale ile siyasal yasami son bulan diger bir parti de asinda
Necmettin Erbakan’in bulundugu MSP’dir. Ug yillik bir siirenin
ardindan askeri vesayetin sona ermesiyle, tekrar siyaset
yapabilme izni alan 33 eski MS’li, RP’yi kurmustur. RP’nin ilk
siyasi bagarist 25 Mart 1984°teki yerel secimlere katilip %
4.4’lik oy oramyla Urfa ve Van belediye baskanliklarini
kazanmasidir. 1987°de yapilan bir referandumla siyasi yasakli
olmaktan kurtulan eski MS’liler RP’sine {iye olmaya
baslamislardir. 11 Ekim 1987°de yapilan RP, Ikinci
Kongresi’nde Necmettin Erbakan parti genel baskanligina
secilmistir. Bu tarihten itibaren 16 Ocak 1998 giinii Anayasa
Mahkemesi tarafindan kapatilmasina kadar gecen siirede RP’nin
oy orami giderek artmis ve Necmettin Erbakan’t Basbakanliga
tastyacak orana ulagsmustir.” (Gilirboga vd; 2013: 92).

27 Mart 1994’te yapilan yerel secimler RP i¢in oldukg¢a basarili bir
sonug olarak degerlendirilebilir. Ankara ve Istanbul Belediye Baskanliklarini
kazanan RP Istanbul aday1 se¢ime RP il baskanligi gérevini birakarak aday
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olan Recep Tayyip Erdogan’dir. Recep Tayyip Erdogan’in Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi bagkani olmadan o6nce ki 1990’11 yillarin basinda ki siyasal

durumdan asagida s6z edilecektir.

Mayis 1997 yilinda RP’nin kapatilma karariyla birlikte RP’nin siyasi
hayat1 sona ermis, Necmettin Erbakan ve bazi partililere, 5 yil siireyle siyaset

yasagi getirilmistir.

“RP’nin kapatilmasindan sonra partililer arasinda yeni
tartismalar baslamis, yenilik¢i hareket olarak adlandirilan
grubun Onciiliigiinii yapanlar arasinda o donemde Istanbul
Biiytliksehir Belediye Baskanligi yapan Recep Tayyip Erdogan
ve Abdullah Giil de yer almigtir. 28 Subat kararlarinin tetikledigi
bu hareketin liderlerinden Recep Tayyip Erdogan heniiz parti
kapatilma kararmin verilmedigi gilinlerde RP’nin meclis grup
toplantisina katilarak bir konusma yapmus, Ozellikle 8 yillik
egitimle ilgili soyledigi “sekiz yillik egitim kediye yavrusunu
bogdurma formiiliidiir. Bunu yapmamizin imkam yoktur”
diyerek parti i¢i muhalefetin ilk sinyalini vermistir. Partiden,
milli goriisten yetisen siyasilerden ilk defa farkli sesler ¢ikmaya
baglamigtir. Kapatilan RP’nin parti yonetiminin 8 yillik
kesintisiz egitimi savunmaya c¢alisarak “yenilik¢i” goriinmek
istemesi karsisinda Recep Tayyip Erdogan, Erbakan’in oniine
iki secenek koymustur. Ya Imam Hatipler ya Hiikiimet (Cakir
2001: 75).”

Yenilik¢i hareketin aslinda yenilik yanlis1 olmadigi tam tersine “Milli
Gorilis” cizgisinden sapma anlamina gelebilecek tavizlere karsi bir durus
oldugu soylenebilir. “12 Aralik 1997 tarihinde Siirt'te diizenlenen bir mitingde
yaptig1 konusma nedeniyle Diyarbakir DGM Savciligimin (halki sinif, 1k, din,
mezhep veya bolge farkliligi gozeterek kin ve diismanliga tahrik ettigi)”
gerekgesiyle agtigr davada Tiirk Ceza Kanununun 312. maddesinin 2. fikrasi
uyarinca 10 ay hapis cezasina captirildi.”

(www.millivet.com.tr/1998/04/22/siyaset/siy00.html)

Yenilik¢i kanadin parti kurma caligmalar1 Erdogan’in cezaevinden

¢ikmasindan sonra hiz kazanmustir. Yenilik¢ilerin ilk hedefi FP’nin Birinci
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Kongresi olmus, genel baskan adaylifina Recai Kutan’la beraber Abdullah
Giil’de ortak olmugtur. Boylece Milli Goriis tarihinde ilk defa bir partinin genel
kongresi iki adayli bir yarisa ve rekabete tanik olmustur. Baskanligi Recai
Kutan yeniden kazanmistir fakat yenilik¢ilerin oy orani da kiiglimsenmeyecek

bir rakama ulasmistir (Cakir ve Calmuk, 2001: 94-95).

“Delegelerden 633°1i Kutan’a oy verirken Abdullah Giil
521 oy almistir. Erdogan, kongre sonrasinda yeni bir parti kurma
calismasi i¢inde olmadiklarini belirtmis ancak FP i¢inde parti i¢i
demokrasinin  gelistirilmesi, yonetimde seffaflik, karar
stireclerinin legallesmesi ve karar mekanizmasinin tabanin
isteklerine gore sekillendirilmesi gibi konularda degisiklik
istediklerini ve bunun i¢in miicadele vereceklerinin sinyalini
vermistir” (Cakir ve Calmuk, 2000: 23-29).

FP, 22 Haziran 2001°’de laik cumhuriyet ilkesine aykir1 eylemleri
nedeniyle Anayasa Mahkemesi tarafindan kapatilmigtir. Siyasi ortamdaki bu
karmagiklik, muglak yapi, Tiirkiye’nin i¢inde bulundugu Subat 2001 ekonomik

krizini tetiklemis, Tiirkiye’yi siyasal, ekonomik bir buhranin igine ¢ekmistir.

“Siyasal istikrarsizlik, ekonomik krizin tek adresi ve tek
gerekcesi haline gelmisti. Gelenekgilerin ve yenilik¢ilerin
partilesme stireci iste boyle bir ortamda gelismistir. Ancak
gelenekei  kanat partilesme calismalarinda daha ¢abuk
davranmigtir.  Yenilik¢i kanat icin bunun gerekgesi ise
Erdogan’in siyasi yasakli olup olmadiginin belirsizligidir”
(Karaalioglu, 2001: 192).

Siyasi belirsizlik, Anayasa Mahkemesi’nin 19 Temmuz 2001°de verdigi
kararla ortadan kalkmis ve Recep Tayyip Erdogan’a siyaset hayatina tekrar
donme yolu acilmistir. Yasagin kalkmasiyla birlikte Recep Tayyip Erdogan ve
arkadaslar partilesme silirecine hiz vermisler ve 14 Agustos 2001 tarihinde
Recep Tayyip Erdogan tarafindan AK Parti kurulmustur. Milli Goriis kadrolar
da ikiye boliinmiis, gelenekg¢iler Saadet Parti’si ile ¢ikis yolu ararken,

yenilikciler de ¢ikis yolu olarak merkezi gormiislerdir. AK Partililer milli
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gorliscli olarak gosterilmekten rahatsizliklarimi her firsatta belirtmiglerdir.

(Karaalioglu, 2001: 192).

“AK Parti’nin kurulusu ve se¢im siirecinde, 6zellikle
ANAP' tan Erkan Mumcu, DYP'den Koksal Toptan ve Mehmet
Diilger’in partiye katilmasi AK Parti’nin, kadrolar itibariyle
Milli Goriis ¢ergevesinde kalmayacaginin  bir gostergesi
olmustur. Dolayistyla yeni kurulan AK Parti, yalniz milli goriis
tabanin1 degil, tiim Tiirkiye’yi temsil etmeyi amaclamistir. FP'
sinin kapatilmasiyla bagimsiz olan 51 milletvekili AK Parti’ye
gecmislerdir. Boylece kurulusuyla birlikte AK Parti, TBMM’de
bir grup olusturmustur” (Yavuz, 2002: 34).

AK Parti’nin partilesme siirecine bakildiginda, FP’nin daha radikal
grubunun bu partiye gectigi yoniinde yorumlar yapilmaktadir. Gergekten de
AK Parti’nin lideri Recep Tayyip Erdogan’in siyasi hayatinda radikal sdylemi
¢ok Onemli bir yer tutmaktadir; ancak zamanla giic kazandik¢a ve iktidara
gelme olasilig arttikga bu radikal sdylemi yumusattirdigi hatta bu séylemden
uzaklagarak daha ¢ok merkeze kayma iddiasin1 tasimaya basladig
goriilmektedir. Bunda lider Recep Tayyip Erdogan’in sdylem ve eylemleri
nedeniyle hakkinda agilan onlarca davanin da etkisi oldugu rahatlikla

sOylenebilir (Yildiz, 2002: 137).

“Secimlerden once Islami nitelikler tasidig1 iddia edilen
AK Parti’nin merkez sag se¢cmenin oylarmi toplamasinin
nedenleri kotii ekonomik performans ve yolsuzlukla itham
edilen merkez sag partilerin popiilaritesini kaybetmesidir”
(Ozsoy, 2002: 62).

AK Parti’nin segmen tabaninin analizi, bu partinin daha &nceki Islam
kokenli partilerin bir devami olmadigimi gostermektedir. Zaten ilgili parti
liderleri de bunun bdyle olmadigim ifade etmislerdir. Ozbudun'un, 2002
secimleri oncesinde yapilan bir kamuoyu arastirmasina gore aktardigi sonuglar

su sekildedir.



"AK Parti se¢menlerinin yalniz yiizde 27.4’40 1999
secimlerinde FP' sine oy vermistir. AK Parti se¢gmenlerinin
sagirtict derecede biiyiilk bir kesimi (ylizde 21.9) 1999
secimlerinde MHP’ye, yiizde 9-2’si ANAP’a, yiizde 7.3’
DYP’ye, yiizde 6.9’u DSP’ye oy vermisti. Benzer sekilde, eski
FP'si se¢cmenlerinin yiizde 57°si, MHP se¢menlerinin ylizde
30.5’1, DYP se¢menlerinin yiizde 16.8’i, ANAP se¢menlerinin
yizde 16.7’si, DSP se¢menlerinin yiizde 10.8’1, 2002
secimlerinde AK Parti’ye oy verme niyetlerini agiklamiglardir” (
Ozbudun, 2002: 81).

Bu bulgular, AK Parti’'nin, FP'si oylarinin yaridan
fazlasina ek olarak, iki merkez-sag partinin ANAP ve DYP ve
MHP'nin eski se¢menlerinden, hatta bir kistm DSP
secmenlerinden 6nemli 6l¢iide destek aldigini gostermektedir.
Bir anlamda AK Parti’nin, 1liml1 Islamecilar1, 1limli milliyetgileri,
eski merkez-sag se¢menlerin dnemli bir boliimiinii, hatta sinirh
da olsa bir kisim eski merkez-sol se¢menleri bir araya getirerek,
1980’lerdeki Ozal (ANAP) koalisyonunu yeniden kurdugu iddia
edilebilir. AK Parti’nin amac1 Turgut Ozal’in hedefledigi dort
egilimi birlestirme istegini ortaya koymaktadir. Sosyolojik
bakimdan AK Parti koalisyonu, kirsal segmenlerin énemli bir
boliimiine, sehirlerdeki esnaf ve zanaatkarlara, sehirlerin yoksul
kesimlerine ve hizla yiikselen Islami burjuvaziye dayanmaktadir
(Ozbudun, 2002: 82).

AK Parti’nin segmen tabani gibi, programi ve siyasal
soylemi de, daha onceki milli goriis partileri ile ciddi farklar
gostermektedir. AK Parti’nin “Kalkinma ve Demokratiklesme
Programi1”, milli iradeyi, hukuk devletini, akli, bilimi, deneyimi,
demokrasiyi, temel hak ve hiirriyetleri ve ahlaki, yonetim
anlayisinin temel referanslar olarak gostermektedir. AK Parti'ye
gore milli iradenin egemen olabilmesi, ancak siyasal haklarin
serbestce kullanilabilmesi ile miimkiindiir. Siyasal haklarin
serbestce kullanilabilmesi ise, ancak ¢ogulcu ve katilimci bir
demokratik toplumda gergeklesebilir. Ekonomik alanda da AK
Parti, serbest piyasa ekonomisini biitlin kurum ve kurallariyla
yerlestirmeyi savunmakta ve devletin ekonomideki roliinii,
diizenleme ve denetim fonksiyonuyla sinirlandirmaktadir.
Program, Ozellestirmeyi ve yabancit sermaye yatirimlarinin
tesvikini desteklemektedir. Bu goriislerin, RP’nin “adil diizen”
anlayisindan ¢ok farkli oldugu agiktir (Akdogan, 2003: 45).

44
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AK Parti Programi temelinde, bir muhafazakar, hatta liberal demokrat
partiden farkli oldugunu iddia etmektedir. Zira parti sozciileri, kendilerini
“Miisliman demokrat” olarak tanimlamay:r reddederek, ‘“Muhafazakar
demokrat” deyimini kullanmay1 tercih ederek degistiklerini soylemektedirler.
Partinin resmi belgelerine baktigimizda muhafazakarlik, degisim karsitlig
anlaminda degil, “gelisme ve ilerleme anlaminda degisim”dir. Bu kelimeyi
kendileri i¢in olumlu olarak tanimlanmaktadirlar. AK Parti, ge¢cmisin statiiko
tizerine kurulu muhafazakarligi  yerine, yenilie acik, c¢agdas bir
muhafazakarlik vurguladigini; evrimei, tedrici ve dogal sosyal doniisiime
dayanan bir degisimi savundugunu ifade etmektedir. Bu tavri, sosyal
miihendislige karsi, evrimci ve dogal bir degisim anlayis1 olarak tanimlamak
miimkiindiir. AK Parti, dini, etnik ve bolgesel milliyetciligi, partinin “kirmizi

cizgileri” olarak reddetmektedir (Akdogan, 2003: 45).

3.3. Ak Parti’nin Kurumsal Kimligi

AK Parti kendini siyasetin merkezinde konumlandiran muhafazakar
demokrat bir kitle partisi olarak gérmektedir. 12 Haziran 2011 Milletvekilli
Genel Secimlerinde Izmir’de yaptigi miting konusmasinda bunu agikca dile

getirmistir.

“Sosyal giivencesi olmayan fakir fukara, garip gureba
yeni evlenenlere 50 metrekarelik daireler yapacagiz. Bunu
muhafazakar, demokrat bir parti oldugumuz igin sdylilyorum.
Icinde beyaz esyasi olacak, mobilyas1 olacak. 20 yil vadeyle,
pesinatsiz, 100-120 lira taksitle verecegiz, yeter ki evlensinler.
Niye? Muhafazakar demokrat olmanin geregi bu. Ciinkii biz aile
endeksliyiz, bir milletin temeli ne? Aile, saglam
ailedir"(www.akparti.org.tt/ AKPARTI%20Kurumsal.pdf).

AK Parti'nin siyasal kimligine farkl1 bir bakis agismi Insel su ciimlelerle

ifade etmektedir.
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“12 Eyliil Anayasasi ve onun kurumsal cenderesinden
c¢ikis olanagini, demokratik hak ve 6zgiirliikleri gliglendirmek ve
genisletmek amaci tasiyan bir anayasa degisikligi ile giindeme
getiren AK Parti’nin demokrasiyi Tiirkiye halkinin gergek bir
kazanimina doniistiirmesi beklenmiyordu. Yapisi geregi, neo-
liberalizmin otoriter Ozelliklerine ve muhafazakar reflekslere
sahip bir kadronun ‘sivil anayasa’ Onerisi, parlamentonun
kompozisyonu dikkate alindiginda, biiytik bir demokrasi hamlesi
anlamina gelmeyecekti. Ama otantik bir Tiirkiye burjuvazisi
merkezli olaganlasma vaadi s6z konusuydu ve bu vaadin
biitlinliik icinde hayata gecirilmesi, toplumsal doniisiimii tikayan
bir dizi yasagm kalkmasi anlamina gelebilecekti.” (Insel: 2005:
10-11).

Laciner’e gore de "AK Parti, iginden c¢iktig1 ve hala
tizerinde bir takim izlerini tagidig1 muhafazakar ideoloji nedeniyle,
laik diizenle bir giin sorun yasayabileceginin farkindaydi ve bu
olas1 sorunlarla nasil basa ¢ikacaginin hesaplarin1 yapmaktadir.
“Parti bazinda MSP’ den RP’ye uzanan kirk yillik geleneksel
hareketten ‘kopup’ kurulmus olmakla birlikte, onun izlerini tasiyan
ve daha da onemlisi onun deneyimleri ile belirlenmis olarak AK
Parti’nin  muhtemel  iktidarinda  uygulayacagi  stratejiyi
olustururken, asil olarak, kendisine potansiyel bir laiklik tehdidi
olarak bakmayi, davranmay1 siirdiirecek yerlesik muktedirlerle
iliskisi, stirtisme konular1 ve bu hallerde hareket tarzi {izerine kafa
yordugu yer burasidir (Laginer, 2003: 3-6).

3.4. Ak Parti’nin Iletisim Yonetimi

Tiirk siyasal hayatinda, {i¢ donem {ist iistte her secimde oyunu arttirarak
iktidar olmay1 basarmis olan AK Parti’nin iletisim yOnetimini sadece se¢im
donmelerini baz alarak olusturmadigini kolaylikla sdyleyebiliriz. AKIM bile
baslt basina siyasal iletisim kavramimin 6nemini gostermek agisindan iyi bir

ornek olarak degerlendirilebilir.
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3.4.1. Normal Siirecte iletisim Yonetimi

AK Parti’nin se¢im donemleri disindaki iletisim
faaliyetleri “AK Parti Genel Merkez Halkla Iliskiler Baskanlig1”
tarafindan  yiiriitilmektedir. Halkla {liskiler Baskanligi'nin
gorevleri “Tiizik ve Programimizda yer alan ilkeler
dogrultusunda merkez ve tasra teskilati ve yerel yoneticileri,
halkla iliskiler konusunda bilgilendirmek; bu amacla belirli
giinlerde kamuya doniik etkinliklerde bulunmak, sendikalar ve
mesleki kuruluslar basta olmak tizere sivil toplum kuruluslari,
sehri dernekleriyle diyalog icine girmek, vatandasin sesini
duyurmak istedigi yere ulagsmasina yardimci olmak, partinin
yapacagl acik hava toplantilari1 organize etmek” olarak
belirlenmistir.(www.akparti.org.tr/ AKPART1%20Kurumsal.pdf)

Halkla iliskiler Baskanligi biinyesinde kurulan AKIM 6 Mart 2003
tarihinde faaliyetlerine baglamis, bu tarihten itibaren se¢gmenle parti arasindaki
adeta koprii islevi gormiistir. AKIM’ in kurulma nedenlerine ise soyle

siralanmaktadir;

“Tiirkiye’de siyasi partiler, agirlikli olarak se¢im
donemlerinde toplumla yogun iletisim kurmaktadir, segmenlerin
herhangi bir gerekgeyle siyasi partilere rahatga ulagmasi igin
parti teskilat mensuplari ile kisisel tanisikliginin bulunmasinin
yararlt oldugu kanaati yaygindir. Bu kanaat, vatandaslar
arasinda ayrimecilik yapildig: diisiincesine sebep olmaktadir. Bu
sakincalar1 ortadan kaldirmak amaciyla, parti ve mensuplariyla
dogrudan bir iligkisi olmasa da “biitiin” vatandaglarin her
istedikleri zaman partiye ve hiikiimete yonelik dilek/sikayet,
talep veya onerilerini iletebilecekleri bir kanal olarak AKIM
kurulmustur” (www.akparti.org.tr/AKPARTI%20
Kurumsal.pdf).

AKIM’ in isleyisiyle ilgili olarak partinin internet sitesinde su bilgiler

yer almaktadir;

“AKIM, iilkemizde bugiine degin hicbir siyasi parti
tarafindan uygulanmayan bir halkla iliskiler modelidir.
Vatandaslarimiz merkezi yonetim ve parti ile ilgili dilek /
sikayet, talep veya Onerilerini, web sitemizden bagvuru formunu
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doldurarak yahut telefon, mektup, faks veya biirolarimiza kisisel
basvuru ile AKIM’ e iletmekte ve tiim basvurular bu amagcla
gelistirilen 6zel bir yazilim iizerinde ¢alisan veri tabanina
kaydedilmektedir, AKIM araciligiyla vatandaslarimiz tiim dilek,
sikayet, Oneri, talep ve elestirilerini, ilgili kamu kurumlarina,
sectikleri milletvekillerine, T.B.M.M.” deki ilgili komisyona
veya AK Parti Genel Merkez yoneticilerine iletebilmektedir”
(www.akparti.org.tr/akim/).

AKIM’ in, AK Parti’nin halkla iliskilerini yiiriitmekteki basaris,
Tiirkiye Halkla Iliskiler Dernegi tarafindan verilen “2004 yili Altin Pusula”
odiiliinii almasini saglamistir. AKIM’ in kurulusunda halkla iliskiler alaninda
calisan bir akademisyen olan Do¢. Dr. Zeynep Karahan Uslu gorev almig ve
halen Halkla Iliskiler Baskanhigi’nda baskan yardimcisi olarak gorev
yapmaktadir.

Ayrica AK Parti’nin Halkla Iliskiler Baskanlig1 disinda iletisim faaliyeti
yiirliten bir diger birimi de Medya ve Tanitim Baskanligi’dir. Bu birim ise,
dogrudan vatandas/se¢menle olan iletisimi degil, medya ve kurumsal iligkileri
ylriitmektedir. Bu birimin kurulusunda iletisim alaninda c¢alisan bir
akademisyen olan Prof. Dr. Edibe Sozen yer almistir ve halen Medya ve

Tanitim Bagkanlig1 gorevini yliriitmektedir.

3.4.2 Secim Siirecinde Iletisim

AK Parti’nin se¢im stratejilerini belirlendigi, Genel Merkez bilinyesinde
“Strateji Ekibi” olusturmustur. Strateji ekibini, Devlet Bakan1 Besir Atalay,
Edibe S6zen ve diger parti yoneticileri, akademisyenler ve arastirmacilardan

olusan profesyonel bir ekip olusturmaktadir.

“AK Parti'nin ana hatlariyla ifade edilen siyasal
konumlanis1 se¢im stratejisine de yansitilmigtir. Se¢im stratejisi
kurgulanirken segmenin duygusal degil akilc1 gerekcelerle karar
verdigi kabul edilerek, secim kampanyast tim yonleriyle bu
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kabule uygun olarak olusturulmustur”
(www.akparti.org.tr/AKPARTI%20Kurumsal.pdf).

AK Parti’nin diizenledigi mitingler bazi televizyon kanallarinda (Kanal
7, TGRT Haber, TV 24, TV Net) kismen canli olarak yayinlanmistir. Siyasal
iletisimin unsurlar olan yiizylize iletisim, internet, telefon, fax, mektup
yontemleri birebir uygulanmig, tiim vatandas basvurularini degerlendiren ve
yanitlayan birim olan AKIM, kampanya esnasinda da c¢alismalarini kesintisiz

bir bicimde siirdiirmiistiir.

"Genel Merkez tarafindan yiiriitiilen faaliyetlerin yaninda
iller de farkli uygulamalara yer vermistir. Ornegin Istanbul il
Teskilati, kampanyaya Genel Bagkan Recep Tayyip Erdogan
imzali, iki kez dagitilacak, toplam 4 milyon mektup, se¢cmen
listeleri baz alinarak, aile soyadinin basildig zarflar iginde "AK
Postacilar" olarak adlandirilan 15 bin AK Partili goniillii gencin
evlere gidip elden dagitmast ile baslamigtir”
(www.akparti.org.tr/AKPARTI%20 Kurumsal.pdf).

“Kampanya icin yaklagik 60 milyon YTL harcandigini
belirten Uslu, AK Parti’nin siyasal reklam faaliyetleri i¢cin AK
Parti, siyasi reklamlarinda yazili basin, internet, agik hava
reklamlari, el ilanlari, brosiirler, sarkilar, parti teskilatinca
kullanilan tanitict filmler araciliiyla pozitif, iktidar partisi
olarak icraatlardan hareketle eylem ortaya koymuslugunu diger
partilerle kendisi arasinda ‘farklilik’ seklinde konumlayarak
sunan bir reklam diline agirlik vermistir”
(www.akparti.org.tr/AKPARTI%20Kurumsal.pdf).

AK Parti'nin bu dénemde yiiriittiigli kampanyanin se¢men nezdindeki
karsiligini  6lgmek ve  stratejilerini  degerlendirmek icin  kamuoyu
arastirmalarindan da faydalanmigtir. Haziran aymndan se¢im tarihine iki giin
kalana degin giinliik denebilecek siklikta Pollmark, ANAR ve Denge Arastirma
sirketlerine kamuoyu arastirmalart yaptirilmig, sonuglart degerlendirilmistir

(www.akparti.org.tr/AKPARTI%20Kurumsal.pdf).
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Aslinda AK Parti bu ii¢ arastirma sirketine sadece se¢cim doneminde
degil, partinin kurulusundan beri bircok farkli konuda kamuoyu arastirmalar
yaptirmistir. Bu bilgiyi su sekilde yorumlarsak yanlis olmaz: AK Parti siyasal
iletisim kavraminin 6nemini anlamis ve kurumsal bir kimlik oturtarak sadece
se¢im donemlerinde degil ayrica nabiz yoklamak i¢in belirli araliklarla

arastirmalar yapmaktadir.

Internet de secim dncesi dénemde AK Parti’nin mesajlarini yaymak igin
kullandig1 araglardan biridir. Partinin kurumsal internet sitesinin yani sira
“www.akicraatlar.com”, “www.akkanal.com” siteleri kurularak hiikiimetin
icraatlari, se¢cim kampanyasinda yapilan mitinglerin sesli goriintiilii kayitlari,

reklam/tanitim filmleri ve segmen mesajlart yayinlanmistir.

3.4.3.Lider Olarak Recep Tayyip Erdogan

“Siyaset siirecinde liderlerin belirleyiciligi sadece Tiirkiye
icin degil, diger pek ¢ok {lilke i¢in de gecgerlidir. Artik siyasetin
temel aktorii partiler yerine liderlerdir ve bu gergek, siyasal
sistemden bagimsizdir” (Yildiz, 2002: 81).

“Lider odakli yeni siyaset tarzini yaratan faktor olarak
partilerin programlarinin birbirine benzerligini gosteren Yildirim,
bu durumun ayn1 zamanda popiilist siyaset tekniklerini de besleyen
unsur oldugunu belirtir. Yildirnm bu tespitini Recep Tayyip
Erdogan ve AK Parti 6zelinde ele alarak “dogrudan kitlelere ‘halk’
olarak seslenen bu lider karizmatik temelde, neolibarel popiilizmin
sagladigi ‘istikrar’in yegane temin edicisi olarak yansitilir” diye
dile getirir. Ayrica bu tespiti icin iki de tamkliga basvurur. TOKI
Baskan1 Erdogan Bayraktar’in “yoksula konut projesi bir Erdogan
klasigidir” ve Hakan Yavuz’un “bir AK Parti degil, Erdogan partisi
s06z konusudur” ifadelerine yer verir” (Yildirim, 2009: 81).

Ortayl ise Recep Tayyip Erdogan’la ilgili su yorumlarda
bulunmaktadir. "En Onemli vasfi, partisine sahip olmasidir.
Insanlar partide ona karsi c¢ikamazlar. Bu, daha 6nce higbir
liderde olmadigi kadar boyledir. Bu otorite nasil kuruluyor
bilmiyorum, ama o, partiye hakim. Ustelik bu parti hacimce ¢ok
biliyiik bir parti. Boylelerine hakim olmak ¢ok zordur. Diger



liderler bu 6l¢iide bagaramamislardir. Ayrica hem kendisi hem
de partisi ¢cok caligkan; mahalle diizeyine kadar ¢ok calisiyorlar.
Bu caligkanlik onlara imkan hazirliyor" (Ortayh ve Kiiclikkaya,
2012: 243-244).,

51



52

4. AK PARTI’NIN 12 HAZIRAN 2011 MiLLETVEKILI
GENEL SECIMLERI ONCESI SECIM KAMPANYASI
ANALIZI

Bu basglik altinda yontem, kategoriler, kodlama ydnergesi, se¢im

bildirgesi detayl olarak incelenecektir.

4.1. Yontem

12 Haziran 2011 tarihinde yapilan milletvekili genel se¢cimlerden dnceki
41 giinliik donemde yayinlanan (1 Mayis - 10 Haziran) Hiirriyet, Cumhuriyet
ve Zaman gazetelerinden AK Parti Genel Baskanit Recep Tayyip Erdogan’in
katildig1 mitinglere ait haberler, miting konusmalar1 ve AK Parti se¢im

bildirgesi incelenmistir.

Erdogan’in katildigi Ankara, Istanbul, Izmir, Konya ve Diyarbakir
mitingleri arastirma kapsamina dahil edilmistir. Bu illerin sec¢ilme nedenleri
ise; Ankara, Istanbul ve Izmir illerinin Tiirkiye nin se¢gmen kitlesi ve sosyo
ekonomik bakimindan en biiyiik ii¢ ili olmalari, Konya'nin AK Parti’nin en
fazla oy aldigi illerden biri olmasi ve muhafazakar se¢cmen yapisina sahip
olmasidir. Diyarbakir ise Dogu ve Giineydogu Anadolu illerinin segmen
kitlesini yansitabilecegi diisiiniilerek secilmistir. Secilen illerde se¢men
niteliklerindeki farkliligin mitinglerde verilen mesajlar1 da farklilagtirmis

olabilecegi dngoriilmektedir.

Arastirmanin kapsaminda yer alan metinler nicel ve nitel analizler baz
almarak incelenmistir. Ilk asamada metinlerin 6n incelemesi yapilarak
kategoriler belirlenmis ve buna uygun bir kodlama yoénergesi olusturulmustur.

Tek bir diisiincenin aciklandig: ciimle ya da climleler grubu ise bir {inite olarak
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degerlendirilmistir. Gazetelerden derlenen miting haberlerine ve sec¢im
bildirgesine de ayni kategorik analiz uygulanmistir. Nitel verilerin, nicel
verilere doniistiiriilerek kiyaslamalar yapilabilmesi ve varsayimlarin sinanmasi
acisindan bu yonteme ihtiyag duyulmustur. Elde edilen verilerle daha sonra
cizelgeler olusturulmus, Cizelgelere yansiyan bulgularla varsayimlar

smanmaistir.

Ayrica ¢gizelgeler lizerinden yapilan karsilagtirmali analizlerde ilk bes ve
son bes kategoriye yer verilmistir. Cizelgelerde her bir kategoriye ait ileti say1s1
yer almaktadir. Tiim kategorilerdeki ileti sayisinin kiyaslanmasi karisikliga

neden oldugu i¢in sadelestirme yoluna gidilerek bu yonteme basvurulmustur.

4.1.1. Kategoriler

Muhalefet Partileri, Se¢menin/Halkin Yiiceltilmesi, AK Parti’nin
Yiiceltilmesi, Demokrasi ve Hukuk Devleti/Yargi, Anayasa, 12 Haziran Genel
Secimleri, Altyapt Yatirnmlari, Ekonomi, Milliyetgi Séylem, Egitim, Inang-
Din-Laiklik, Dis Politika-Uluslararasi Iliskiler, Yolsuzluklar, Kirsal Kalkinma -
Tarim Hayvancilik, Ulastirma, Cevre, Teror-Milli Gilivenlik-Savunma, Konut
Edindirme ve Kentsel Doniisiim, Saglik, Istikrar/Giiven Vurgusu, Sosyal
Giivenlik/, Issizlik/istihdam, Merkezi Yonetim-Yerel Yonetim, Bilim-

Teknoloji, Turizm, Enerji, Kiiltiir - Sanat ve Spor kategorileri olusturmaktadir.

4.1.2. Kodlama Yonergesi

Mubhalefet Partileri: AK Parti ile birlikte se¢ime katilan partilerle ilgili

tiim mesajlar1 igermektedir.

Secmenin/Halkin Yiiceltilmesi: Halki/se¢gmeni 6ven ylicelten duygusal

icerikli mesajlarini igermektedir.
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AK Parti'nin Yiiceltilmesi: AK Parti’yi 6ven, pozitif igerikli mesajlari

icermektedir.

Demokrasi ve Hukuk Devleti/Yargi: Demokrasi, hukukun {istiinliigii,
insan haklar, esitlik, anayasa, anayasa mahkemesi, mahkemeler, yargi
siiregleri, Avrupa Insan Haklar1 Mahkemesi, yasalar ve diger hukuksal

stireglerle ilgili verilen mesajlar1 icermektedir.

Anayasa: Yeni bir Anayasa olusumunun kag¢iilmaz olmasi; mevcut
Anayasanin giiniimiiz  kosullarim1  karsilamada yetersiz kalmasi. Yeni
tasarlanacak olan Anayasanin igeriginin nasil sekillendirilecegi hakkinda

verilen mesajlar1 igermektedir.

12 Haziran Milletvekilli Genel Sec¢imleri: Dogrudan yapilacak
secimlere donilik verilen mesajlari ve segmene oylart lizerinden verilen agik

mesajlari icermektedir.

Altyapr Yatirnmlari: Kategoriler listesinde yer almayan bir baslikta
yapilan altyap1 yatirimlari, 6rnegin: barajlar, santraller gibi projeler hakkindaki

mesajlar1 icermektedir.

Ekonomi: ithalat, ihracat, cari acik, finans, enflasyonla miicadele kur
ve para politikasi, Merkez Bankasi, kayit disi ekonomik faaliyetlerin
azaltilmasi, Gayri Safi Milli Hésila, bliylime rakamlari, bankalar, isletmeler,

sanayi yatirimlar1 icermektedir.

Milliyet¢i Soylem: Tiirkliik vurgusu, tek vatan, tek iilke, tek bayrak, tek

millet soylemlerine yonelik mesajlar1 igermektedir.
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Egitim: MEB ve YOK'e bagh yiiriitillen egitim faaliyetleri, egitim
kurumlarinin alt yapisi, donanim, sivil toplum kuruluslariyla yiiriitiilen egitim

faaliyetleri, egitimde tablet, Fatih Projesi ve benzerlerini igermektedir.

Inan¢-Din-Laiklik: Din, inang¢ vurgusu, laiklik anlayisinin ne oldugu,
ibadet, Diyanet Isleri Baskanlhig: ile ilgili bilgiler, haberler ve benzerlerini

icermektedir.

Dis Politika-Uluslararas: iliskiler: Avrupa Birligine bakis acisi,
komsu iilkelerle iligkiler, akraba topluluklariyla olan iligkiler, uluslararasi ve
uluslar tstii kurumlarla iliskiler ve iliskide olunan tiim iilkeler ve Tiirkiye’nin

dis politika dncelikleri ve sorunlarina yonelik mesajlar1 igermektedir.

Yolsuzluklar: Onceki hiikiimetler ve siyasi partiler tarafindan yapilan
ve AK Parti tarafindan yapilmayan her tiirlii illegal ekonomik faaliyetler, banka
hortumlamalar ve benzerlerini igermektedir (6rnegin AK Parti iktidarn ilk

doneminde "Uzan"larla ilgili biiyiik bir yolsuzluk dosyasina el almistir).

Kirsal Kalkinma- Tarim Hayvancilik: Koylere yapilan yatirimlar,
tarim ve hayvancilik politikalar, KOYDES ve BELDES projeleri ve

benzerlerini icermektedir.

Ulastirma: Kara, hava, deniz ulagimi, demiryollar1, fiyat, altyap1 ve

benzerlerini icermektedir.

Cevre: Aritma tesisleri, yesil alanlar, agaclandirma ¢alismalari, ¢evre

kanunlarina yonelik olan mesajlar1 igermektedir.

Teror-Milli Giivenlik-Savunma: Terérle miicadele, teror orgiitii PKK

veya bagka illegal orgiitlerin saldirilari, sehit ve gaziler, TSK, NATO, Polis
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Teskilati, MIT, milli silah sanayi gelistirme projeleri ve benzerlerini

icermektedir.

Konut Edindirme ve Kentsel Doniisiim: TOKI tarafindan yaptirilan
konutlar, konut kredileri, gecekondu ve kentsel doniisim projeleri ve

benzerlerini icermektedir.

Saghk: “Saglikta Doniisiim Programi1” cergevesinde birlestirilen sosyal
giivenlik kurumlari, herkese acilan hastaneler, saglik personeli, saglik
kurumlarmin alt yapist ve donanimi, genel saglik sigortasi ve aile hekimligi

projesini icermektedir.

Istikrar/ Vurgusu: Siyasi, ekonomik istikrar ve iilkenin i¢ ve dis

politikasinin giivenle ilgili kavramlarina yonelik mesajlart icermektedir.

Sosyal Giivenlik/Sosyal Yardimlar: Sosyal Giivenlik reformu,
calisanlarin haklarinda yapilan iyilestirmeler, sosyal yardimlar ve benzerlerini

icermektedir.

Issizlik/istihdam: Issizlik rakamlari, yaratilan istihdam olanaklari,
isglicii maliyetlerinin diistiriilme c¢alismalarina yonelik c¢alismalarla 1lgili

verilen mesajlar1 icermektedir.

Merkezi Yonetim-Yerel Yonetim: Devlet kurumlari, Hikiimet,

belediyeler, yerel yonetimlerle ilgili mesajlar1 igermektedir.

Bilim-Teknoloji: Bilisimle ilgili yatirimlar, bilim insan1 yetistirme,
AR-GE ¢aligsmalari, bilisim alt yapisi, bilisim vadileri ve teknopark projelerine

yonelik mesajlar1 igermektedir.
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Turizm: I¢ ve dis turizm, turizm tesvikleri, turizmde altyap:

yatirimlarina yonelik mesajlar1 igermektedir.

Enerji: Cok uluslu enerji projeleri, dogalgaz doniisiim projeleri,
alternatif enerji kaynaklar1 olusturma ve kullanma, elektrik {iretimi ve

benzerlerini icermektedir.

Kiiltiir ve Sanat: Her tiirli kiiltiirel ve sanatsal aktiviteler, yenileme

calismalari, destek politikalar1 ve benzerlerini igermektedir.

Spor: Olimpiyatlar, uluslararas1 miisabaka ve turnuvalar, spor salonlari
gibi altyap1 yatirimlari, tiim spor dallar1 ve federasyonlar, alinan odiiller,

sporcular1 icermektedir.

Yukarida aciklanan kategorilerden elde edilen veriler c¢izelgelere
donistiiriilerek yansitilmistir. Her ¢izelgede “diger” satir1 yer almakta ve bu
satira dahil olan kategoriler her ¢izelge i¢in farklilasmaktadir. “Sifir” ya da
dagilim yansitildiktan sonra olduke¢a diisiik degerlere sahip kategorilerin
birlestirilmesi  yoluna gidilmistir. Boylelikle ¢izelgeler olabildigince

sadelestirilmistir.

4.2. Secim Bildirgesi

AK Parti'nin se¢im bildirgesi AK Parti Genel Bagkan1 Recep Tayyip
Erdogan tarafindan 23 Nisan 2011°de AK Parti Genel Merkezinde

aciklanmistir.

160 sayfada 5 ana baglik ve 78 alt baslik olarak hazirlanan bildirgenin

ilk 3 sayfasinda metinde yer alan konu basliklarinin tanitimina, sonraki iki
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sayfada ise “Tiirkiye Hazir Hedef 2023” Baslikli Bagbakan Recep Tayyip

Erdogan’in Sunus yazisina yer verilmektedir.

Bildirgenin sunus baslig1 olarak kullanilan “Tiirkiye Hazir Hedef 2023
slogan1 aslinda AK Parti’'nin gerek beyannamede gerekse diger iletisim
materyallerindeki ortak tema olan “Tiirkiye’nin Kurulusunun 100.y1l1 olan
2023” sloganlari ve aym1 zamanda AK Parti i¢in se¢im meydanlarinda
yiiriitiilen propaganda faaliyetlerinin ana temas1 olan “Tiirkiye Hazir Hedef
2023” gibi soylemlerle de ortiistiigii goriilmektedir. Aslinda bu sloganin diger
bir nedeni de Bagbakan Recep Tayyip Erdogan'in, kisi bast milli geliri 25 bin
dolari, ihracatt 500 milyar dolar1 bulmus bir diinya devi olan Tiirkiye hayali
kurmasi ve diinyanin en gii¢lii ve itibarli 10 iilkesinden biri olacak bir Tiirkiye

tahayyiili ile agiklanabilir.

“Bildirgenin sunus boliimiinde yer alan ve Recep Tayyip
Erdogan’in imzasiyla yer alan bolimde “2002’den bu yana
uyguladigimiz yapisal doniistimlerin kararhlikla stirdiiriilmesi
fikrine dayanan bu beyannamemiz, 2023 hedeflerimize ve
Cumhuriyetimizin 100. kurulus yil doniimiinii kutlayacagimiz
2023 hedeflerimize de 151k tutmaktadir" soziiyle dile getirilmistir
“(htpp://www.akparti.org.tr/ beyanne2011.pdf).

Bu sbézden anlasilacagi gibi AK Parti’nin 2023 yilinda da iktidarda
olmay1 hedefledigi goriilmektedir ve biitlin planlarini bu hedefe yonelik olarak

yapildigi rahatlikla sdylenebilir.

Millet iradesinin {stiinliigline vurgu yapan ve se¢im propagandasinda
sloganlasan ciimlelere yer verilen sunus yazisinin sonunda ise “Ciraklik ve
Kalfalik déneminin ardindan, 12 Haziran Milletvekilli Genel Segimleri ile
"Millette daha biiyiik sevingler yasatacagiz” sOylemine vurgu yapilmistir.
Millette ustalik donemi olarak 2011 sonrasi1 gosterilmistir. Propaganda

faaliyetlerinin de Oziinli olusturan bu kavrama bizzat Basbakan tarafindan
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ylklenen anlamlar1 agiklamak bakimindan sunus yazisinin son paragrafina yer

vermek gerekirse (www.akparti.org.tr/ beyanname2011.pdf);

1. “Tirkiye Hazir Hedef 2023. AK Parti, Kaynak Tiirkiye’dir.

2. AK Parti, 2023 yilinda Tiirkiye Diinya Ekonomisinin 10. biiyiik
ekonomisi olacak.

3. AK Parti, 3 yi1l i¢cin bir vaatte bulunmayacagiz, yapacaklarimiz bizi
anlatacak.

4. AK Parti, “Insam yasat ki devlet yasasin” AK Parti, Durmak Yok, Yola
Devam...

5. AK Parti, “Her sey Tiirkiye I¢in”

AK Parti’nin se¢im bildirgesinin ayrintili kategorik analizine gegmeden
once metin geneliyle ilgili bir ka¢ unsuru vurgulamak yerinde olacaktir. AK
Parti se¢im bildirgesinde, Giiclii Ekonomi, Lider Ulke, Giiclii Toplum, ileri

Demokrasi ve Yeni Anayasa sdylemlerine agirlikli olarak yer vermektedir.

Secimlere iktidar partisi olarak giren AK Parti, se¢cim bildirgesinde
yonetimde oldugu siire igerisinde yaptigi icraatlarini ayrintili olarak anlatip,
tekrar iktidar oldugu takdirde yapmayi1 planladigr vaatlerini teker teker
siralamaktadir. Ornegin  “Ileri Demokrasi”, “Demokratiklesme”, “Giiclii
Siyaset Kurumu”, “Gii¢lii Sivil Toplum”, “Yeni Anayasa”, “Gliven Veren
Adalet Sistemi”, “Ozgiir ve Giivenli Toplumsal Hayat”, “Vatandas ve Sonug

Odakl1 Yonetim” gibi ¢cok sayida beyan, program ve sistem yer almaktadir.

Uygulanmas1 i¢in uzmanlik bilgisi gerektiren bu kavramlarin alaninda
yetkin kisilerce ya da gruplar tarafindan yiiriitiilecek faaliyetler oldugu goz
oniinde bulundurulursa, AK Parti’nin konusuna hakim, {ilkenin idaresi
konusunda yetkin bir parti oldugu izlenimi verdigi ortaya ¢ikar. Secim
bildirgesinde en fazla yer verilen konular ekonomik faaliyetlerle ve (miting

konusmalarinda anayasa vurgusu ¢ok yok) Yeni Anayasa ile ilgilidir. Se¢gmenin
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oy verirken g6z Oniinde bulundurdugu faktorlerin basinda ekonominin,
anayasal haklarin, egitim, kiiltiir, sanat ve 2023 hedeflerinin geldigi yapilan

aragtirmalarla ortaya konmaktadir.
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Grafik 1. AK Partinin Secim Bildirgesinde Mesajlarin Kategorilere

Dagilim
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Grafik 1’e gore ekonomiyle ilgili verilen iletiler toplam 2795 ileti
icerisinde 246 ile ilk siradadir. AK Parti’nin se¢im bildirgesinde en fazla
ekonomik konulara yer vermesi se¢menlerin oy verme kararinda ilk tercihinin
ekonomik oOzgiirliik oldugunu gostermekte ve bu oOnceliginin AK Parti
tarafindan da paylasildigini gostermektedir. Bu nedenle AK Parti halkin

nabzini 6l¢gmede ekonomi iizerine daha fazla diismektedir.

Ekonomiyi sirasiyla 220 iletiyle “AK Parti’nin Yiiceltilmesi” ilgili
iletiler izlemektedir. Se¢im hazirliklarinda dogal olarak her parti kendini oviicii

ithamlarda bulunmaktadir, AK Parti’de bu terende uymustur.

Daha sonra sirastyla “Egitim” 191 ileti ile ii¢lincii siradadir. Tiirkiye’de
egitim halen tam anlamiyla rayina oturtulamamistir bu nedenle Ak Parti, se¢im

bildirgelerinde egitim i¢in yapilmasi planlanan projeleri lizerine gitmistir.

Kiiresellesen ve modernlesen diinyada insanlar artik daha fazla kiiltiir
sanat etkinligine katilmaktadir, bu baglamda “Kiiltiir Sanat™ 190 ileti ile egitim

iletilerini takip etmektedir.

AK Parti gelecege yonelik ¢alisma ve yatirimlarini her bildirgede dile
getirmektedir. Uzun yillar iktidarda olmay1 planladiklarindan dolayr “2023

Hedefleri” 188 ileti ile besinci sirada yer almaktadir.

Ulkemizde yillardir ¢dziilemeyen bigak yarasi olan “Demokrasi ve
Yargi, Adalet” kategorisi ise se¢im bildirgelerinde en ¢ok konusulan konular

arasinda altinci siray1 172 ileti ile almistir.

En az iletinin yer aldig1 kategoriler ise “Alt Yap1” 93 ileti, “Konut /
Kentsel Doniisim” 90 ileti, 81 ileti, “Tarim” 78 ileti ve “Diger” 10
Kategoride 284 ileti ile yer almaktadir. Bu konular da ¢ok 6nemli olmasina

karsin en ¢ok konusulanlar arasinda arka planda kalmistir. Bunun nedeni ise
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se¢im bildirgelerinin yapildigi zamanlarda giindemde olmayislar1 olarak

aciklanabilir.

4.3. Gazetelerde Yer Alan Miting Haberleri ve Mitinglerde Kullanilan

Bazi ifadelerin Yorumlanmasi

Grafik 2. Hiirriyet Gazetesi’nde R.Tayyip Erdogan’m Katildig1 Miting

Haberlerinin Kategorilere Dagilimi
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Hiirriyet gazetesinde yer alan 791 ileti arasinda ilk bes siray1
“Muhalefet Partileri” 294, “Sec¢menin ve Halkin Yiiceltilmesi” 113, “AK
Partinin Yiiceltilmesi” 63, “Teror Milli Giivenlik Savunma” 50 ve “Demokrasi

Yargi Adalet” ise 49 mesaj olarak yer almaktadir.

AK Parti, genel olarak tiim mitinglerinde muhalefet partilerine
yiiklenmektedir. Ayni sekilde muhalefet de AK Parti’ye yonelik elestirilerde
bulunmaktadir.  Mitinglerde  partiler ~ genel  olarak  se¢menlerini
yiiceltmektedirler bu nedenle bu konu bashiginin ikinci sirada olmasi isabet
olmustur. Ulkemizin yillardir ¢dziilemeyen, kanayan vyarasi olan Terdr
konusuna da Ak Parti bircok mitinginde yer vermistir. Tiim dénemlerin
degismez giindem maddelerinden olan Yargi ve Adalet kavramlarinin ilk beg

icerisinde olmasi olagan bir durum olarak goriilmektedir.

Son bes sirada ise; “Kiiltiir / Sanat” 7, “Bilim / Teknoloji” 7,
“Yolsuzluklar” 7, “Ekonomi” 6 ve “Diger” kategorisinde yer 10 Kategoride yer
alan 33 ileti yer almaktadir. Mitinglerde ¢ogunlukla giindem konularindan
bahsedilir bu nedenle son sirada alan bu basliklar icin, ilgili gazetenin AK

Parti’ye kars1 tutumu ile iligkilendirilebilir.
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Grafik 3. Cumhuriyet Gazetesi- R.Tayyip Erdogan’in Katildig1 Miting

Haberlerinin Kategorilere Dagilimi
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Cumbhuriyet gazetesinde yer alan 686 ileti arasinda ilk bes sirada;
“Muhalefet Partileri” 322, “Se¢menin/Halkin Yiiceltilmesi” 81, “Ak Parti’nin
Yiiceltilmesi” 63 “12 Haziran Secimleri” 43 ve “Merkezi / Yerel Yonetimler”

39 ileti ile yer almaktadir.
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Cumhuriyet gazetesinin ilk {i¢ sirasinda yer alan konu bagliklari
Hiirriyet ile aynidir. Gazete Recep Tayip Erdogan’in katildigi mitinglerde 12
Haziran Milletvekilli Genel Se¢imleri ve yerel yonetimler konularina iizerinde

durdugunu gézlemlemistir.

Cumhuriyet gazetesi haberlerine goére Recep Tayip Erdogan’in en az
degindigi basliklar ise, “Saghk™ 5 ileti, “Egitim” 4 ileti, “Kiiltiir / Sanat” 3 ileti,
“Sosyal Giivenlik” 2 ileti ve “Diger” kategorisinde ise 10 ileti olarak

goriilmektedir.
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Grafik 4. Zaman Gazetesi R.Tayyip Erdogan’in Katildigi Miting

Haberlerinin Kategorilere Dagilimi
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Zaman Gazetesi'nde yer alan 4928 ileti arasinda ilk bes sirada;
“Mubhalefet Partileri”1517 ileti, “Se¢menin/Halkin Yiiceltilmesi”897 ileti, “AK
Parti’nin Yiiceltilmesi” 583 ileti, “Demokrasi / Yargi / Adalet” 284 ve

“Merkezi / Yerel Yonetimler” 257 iletiyle yer almaktadir.

Zaman Gazetesi’'nin ilk beg siradaki haberleri Hiirriyet ve Cumhuriyet
Gazetesi haberleri ile % 80 uyusmaktadir. Degerlendirilmesi yapilan ii¢
gazeteye gore de Bagbakan mitinglerde en ¢ok muhalefet partileri hakkinda
konusmus, ikinci sirada ise se¢menini yliceltici konusmalarda bulundugu

saptanmustir.

Son bes kategori ise; “Yolsuzluklar” 51 ileti, “Istikrar” 49 ileti, “2023
Hedefleri” 44 ileti, “Bilim / Teknoloji” 41 ileti ve “Diger” basliginda yer alan
10 ayr1 kategoride ise 212 ileti yer almaktadir.
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Grafik 5. Hiirriyet, Cumhuriyet, Zaman Gazeteleri R.Tayyip Erdogan’in

Katildig1 Miting Haberlerinin Kategorilere Dagilim
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Hiirriyet, Cumhuriyet ve Zaman gazetelerinde yer alan toplam 6405

ileti yer almaktadir. Ilk bes sirada ise; “Muhalefet Partileri” 2133 ileti,



70

“Se¢menin/Halkin Yiiceltilmesi” 1091 ileti, “Ak Partinin Yiiceltilmesi” 709
ileti, “Demokrasi / Yargt / Adalet” 357 ileti, “Merkezi / Yerel Yonetimler” 316

ileti ile yer almaktadir.

Grafiklerden c¢ikarilacak ilk yargi Recep Tayip Erdogan’in en ¢ok
muhalefet partileri hakkinda konustugudur. Tiim partiler mitinglerde partilerini
ve se¢men halkini yiiceltici sdylemlerde bulunmaktadir. Bu 6rnek Ak Parti’de
de goriilmiistiir. Tiirkiye’nin tim donemlerinde yer alan ve en ¢ok tartigilan
konular1 olan demokrasi, adalet, yargt ve merkezi-yerel yOnetimler Recep
Tayip Erdogan’in ilk besinde yer aldigi her iic gazete tarafindan da

onaylanmaistir.

Son bes kategori ise; “Yolsuzluklar” 60 ileti, “Istikrar” 55 ileti, “Cevre”
51 ileti, “Bilim / Teknoloji” 49 ileti ve “Diger” bashgiyla yer alan 10
kategoride ise 288 ileti yer almaktadir. AK Parti'nin, 8 yillik iktidar1 boyunca
yolsuzlukla giindeme gelmemis olmasi, parti lehine olmus ve yolsuzluk
sOylemi kullanildiginda da daha ¢ok muhalefet partilerini elestiri mahiyetinde

olmustur.



71

Grafik 6. Gazetelere Gore R.Tayyip Erdogan’m Islami Referansh

Sozciikler ve ifadeler Dagilimi
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Hiirriyet, Cumhuriyet ve Zaman gazetelerinde yer alan miting
haberlerinde Toplam 33 Islami Referansli Sozciik ve Ifadenin kullanilmustir.
Gazetelere gore dagilimi ise; Zaman Gazetesi'nde 33, Cumhuriyet
Gazetesi'nde 7 ve Hiirriyet Gazetesi’'nde ise 3 Islami Referansh sdzciik ve
ifade yer almaktadir. Zaman sag goriislii bir gazete oldugu icin pastadaki en
biiyiik pay1 almasi olagandir. Sonuglar gazetelerin goriislerine dogru orantili

olarak dagilmstir.



72

Grafik 7. R.Tayyip Erdogan-Diyarbakir Mitingi Analizinin Kategorilere

Dagilhimm
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Diyarbakir’da diizenlenen mitingin AK Parti resmi web sayfasindan

yaymlanan tam metni {izerinde yapilan analiz sonuglarina gére Recep Tayyip
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Erdogan’in konusmasindaki toplam 121 iletinin kategorilere dagiliminda ilk 5
sira sOyledir: “Muhalefet Partileri” 55 ileti, “Se¢menin/Halkin Yiiceltilmesi”
11 ileti, “Demokrasi / Yargi / Adalet” 8 ileti, “12 Haziran Genel Secimleri” 8

ileti ve “Merkezi /Yerel Yonetimler” 7 ileti ile yer almaktadir.

Bagbakan'in Diyarbakir mitingi degerlendirmesinde en ¢ok konusulan

ilk bes konu genel mitinglerde yer alan sdylemlerle %100 uyumludur.

Ileti sayisma goére son bes kategoride ise; “Egitim” 2 ileti, “Bilim /
Teknoloji”1 ileti, “Ulastirma” 1 ileti, “Issizlik / Istihdam” 1 ileti ve “Diger”

basliginda yer alan 10 kategoride ise 2 ileti yer almaktadir.

Diyarbakir Mitingi

“Turk’d, Kiirt’i, Arap’1, Cerkez’i, Zaza’s1, Roman’1 ne derseniz deyin,
Yunus’un diliyle “yaratilan1 Yaratan’dan otiirii sevdik” biz.” (01.06.2011)
Diyarbakir mitinginde etnik kimlikle ilgili sOylemlerinin daha fazla oldugu

goriilmektedir.

“Siz Kiirt artyorsunuz. Bizse insan artyoruz. Ciinkii benim i¢in ne Tiirk
milliyetciligi var, ne Kiirt milliyetciligi var, ne su var, ne bu var. Hepsi benim
kardesimdir, canimdir, cigerimdir, hepsini ayni sekilde seviyorum, bizim
farkimiz bu” (01.06.2011) Birincil tekil sahis kullanilmis ve kendisinin
Tiirkiye'nin Bagbakani olarak birlestirici, etnik anlamda fark goézetmeyen bir

lider oldugunu vurguladig: sdylenebilir.

“Ona gore 12 Haziran’da bu bagimsizlara, “bu BDP’lilere gereken dersi
vermemiz lazim” (01.06.2011). Muhalefet partileri disinda ilk defa bagimsiz

milletvekili adaylarindan s6z etmistir.
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“Benim su anda Grubumun igerisinde 60’1 askin Kiirt milletvekilim var.
Bizde ayrim yok, bizde oyle... yok, dyle bir sikint1 yok. Su anda kabinemde
bakan arkadaglarimin igerisinde 4 tanesi ayni sekilde Kiirt, bizim &yle bir
stkintimiz yok™ (01.06.2011). Kiirt kokenli segmenlerden, etnik ayrima dnem
vermeyen, insani insan oldugu i¢in sevdigini sdyleyen bir lider olarak oy

talebinde bulundugu sdylenebilir.
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Grafik 8. R.Tayyip Erdogan-Konya Mitingi Analizinin Kategorilere
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Konya’da diizenlenen mitingde AK Parti resmi web sayfasindan
yaymlanan tam metni lizerinde yapilan analiz sonuglarina gére Recep Tayyip
Erdogan’in konusmasindaki toplam 185 iletinin kategorilere dagiliminda ilk 5

sira soyledir: “Muhalefet Partileri” 67 ileti, “Inang / Din / Laiklik” 12 ileti,
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“Ekonomi” 12 ileti, “Demokrasi / Yargi / Adalet” 10 ileti ve “AK Partinin

Yiiceltilmesi” 8 ileti ile yer almaktadir.

Konya, bilindigi lizere din olgusu agir basan bir ildir. Bu nedenle AK
Parti Konya mitinginde inan¢ ve din kavramlarin1 6n planda kullanmistir. Bu

sayede sehir halkinin sempatisini kazanmay1 amagladig1 goriilmektedir.

[leti sayisma goére son bes kategoride ise; “Terdr / Milli Giivenlik /
Savunma” 4 ileti, “Bilim / Teknoloji” 3 ileti, “Yolsuzluklar” 3 ileti,
“Ulagtirma” 2 ileti ve “Diger” basliginda yer alan 10 kategoride ise 10 ileti yer

almaktadir.

Konya Mitingi

“Inénii CHP’sinin hem Hitler’in dogum giiniinii kutlamaya heyet
gonderdigini, hem de Israil’i ilk taniyan hiikiimetlerden biri oldugunu da ¢ok
iyi biliriz. Belli ki CHP Genel Baskan’inin Israil’e verdigi selam karsiligimi
bulmus” (03.06 2011). CHP'min kurucusu Atatlirk oldugu halde CHP'ye
yiiklenirken Indnii'niin CHP si ifadesini kullanmis ve Inénii'yii ideolojik ve
siyasal baglamda referans almadig1 ongoriilmektedir. Mavi Marmara olayindan
sonra Israil'e kars1 farkli bir tutum sergileyen AK Parti’nin, CHP nin Israil'e

kars1 sergiledigi olumlu tavirdan rahatsiz oldugu sdylenebilir.

Bir bayrak lazim, degil mi? Onun i¢in bizim bayragimizin rengi
sehidimizin kani. Hilal; bagimsizligimizin ifadesi. Yildiz; sehidimizin simgesi.
Bu bayrak nigin birilerini rahatsiz ediyor, bu BDP’lileri niye rahatsiz ediyor?
(03.06. 2011).Basbakan'in Konya mitinginde daha baskin bir muhafazakar ve
milliyet¢i bir c¢izgi ¢izdigi sOylenebilir.”” Yeni anayasanin, temel hak ve
ozgiirliikklerin baglangici i¢in bir milat olsun diyorum” (03.06.2011). Bagbakan

ilk kez yeni anaysa ile ilgili bir sdylemde bulunmustur.
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Grafik 9. R.Tayyip Erdogan-istanbul Mitingi Analizinin Kategorilere
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yaymlanan mitingin tam metni iizerinde yapilan analiz sonuglarina gére Recep
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Tayyip Erdogan’in konusmasindaki toplam 474 iletinin kategorilere
dagiliminda ilk 5 sira soyledir: “Se¢menin / Halkin Yiiceltilmesi” 67 ileti,
“Muhalefet Partileri” 59 ileti, “Merkezi / Yerel YoOnetimler” 42 ileti,

“Demokrasi / Yargi / Adalet” 28 ileti ve “Anayasa” 26 ileti ile yer almaktadir.

AK Parti, Istanbul’da genel sdylemlerinin disina ¢ok fazla ¢itkmamustir.

Sadece Yeni Anayasayla ilgili ortalamanin biraz iistiinde s6z edilmistir.

fleti sayismma gére son bes kategoride ise; “Ulastirma” 4 ileti,
“Ekonomi” 3 ileti, “Spor” 3 ileti, “Inan¢ / Din / Laiklik” 2 ileti ve “Diger”
basliginda yer alan 10 kategoride ise 46 ileti yer almaktadir.

Istanbul Mitingi

“Cihan padisah1 Fatih Sultan Mehmet, Yavuz Sultan
Selim, Kanuni Sultan Siileyman, ulu hakan Abdiilhamit Han,
goniil insanlar1 Ebul Vefa’yr m1 sayayim, Hazreti Halid, Aziz
Mahmut Hiidayi, Yahya Efendi, Karaca Ahmet, arkalarinda
yikilmaz eserler birakan Mimar Sinan, Yahya Kemal, Mehmet
Akif, Necip Fazil’1 m1 sayayim. Biiylik devlet adamlar1 Kazim
Karabekir, Fevzi Cakmak, Adnan Menderes, Turgut Ozal,
Necmettin Erbakan, elbette Hazreti Yusa, elbette Ebu Eyyub El-
ensari ismini sayamadigim nicesiyle birlikte Allah’imn selami,
rahmeti, bereketi {izerlerine olsun diyorum. Allah onlardan razi
olsun” (05.05. 2011).

Basbakan, miting i¢in gittigi her sehirde konugsmaya o ilin 6nde gelen
zatlarmma selam vererek baslamistir. Istanbul mitingin de bu gelenegi
bozmamustir. Muhafazakar bir lider olan Erdogan’in referans aldigi, selam
gonderdigi tiim zatlar kendisiyle ayn1 gelenekten gelen kisilerden olugmaktadir.
Kendisinin ve partisinin ideolojik ve siyasal baglamda yakin hissettigi isimler
ise yeni sag, neo - liberal politikalarin ilk uygulayicis1 olarak

nitelendirilebilecek olan Adanan Menderes, yine ayni ¢izgiden olan ve Islamc1
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kimligine de vurgu yapan Turgut Ozal ile Milli Gériis geleneginden gelen

Necmettin Erbakan'dir.

“Kagithane’deki kot taslama iscisi benim yol arkadasim oldu.
Gecekondularda yasayanlar, Kasimpasa’daki Romanlar, bu sehrin yoksullari,
yolda kalmiglari, garibi gurebasi benim kader arkadasim oldu” (05.06.2011).
Bagbakan'in liderlik 6zelliklerinden biri de halktan biri olmasidir. Nitekim

yukaridaki sdylemde bu 6zelligini pekistirecek 6zelliktedir.

“Iste onun icin biitiin diinya yeniden Istanbul’a bakiyor. Avrupa
Birliginde, Birlesmis Milletlerde, NATO’da, OECD’de, Islam Konferansi
Orgiitiinde akliniza neresi gelirse hepsinde, G-20’de var giiciimiizle bunu
anlatiyoruz, magdurlarin sesi olmaya calisiyoruz” (05.05.2011). Basbakan,
Avrupa Birligini ilk kez zikretmektedir. Istanbul'dan s6z ederken aslinda
Tirkiye endeksli konusmakta ve tiim ulus 6tesi kurumlar agisindan Tiirkiye'nin

onemli oldugunu vurgulamaya caligmaktadir.

“Buna hazir miy1z? 1 hafta kaldi, 1 hafta. Kap1 kap1 dolagsmaya var
miy1z? Telefonlarla her yeri aramaya var miy1z? Kim ne derse desin kosacagiz,
dolasacagiz. Bazilar1 el uzatmasa da kosacagiz, biz uzatalim, onlar uzatmasin
fark etmez. Biz kararli olacagiz, emin olacagiz ve goreceksiniz 12 Haziran’da
da evvel Allah, zafer yine bizim olacak, hi¢ merak etmeyin” (29.05.2011). AK
Parti'nin se¢im kampanyasi boyunca ne kadar iyi ¢alistigia dair iyi bir ipucu
olarak degerlendirilebilir yukaridaki climleler. Bagbakan, her mitingin sonunda
katilimcilara boyle bir ¢cagri da bulunmakta ve mitinge katilan her segmenden
kendisi ve partisi i¢in caligmasini istedigi, agizdan agza reklam, yiiz ylize
goriisme gibi farkli ikna edici iletisim politikalarint uygulamalarini

istemektedir.
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Grafik 10. R.Tayyip Erdogan-Ankara Mitingi Analizinin Kategorilere
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Ankara’da diizenlenen mitingin AK Parti resmi web sayfasindan
yayinlanan mitingin tam metni {izerinde yapilan analiz sonuglarina gére Recep
Tayyip Erdogan’in konugmasindaki toplam 188 iletinin kategorilere
dagiliminda ilk 5 sira sOyledir: “Muhalefet Partileri” 36 ileti, “Merkezi / Yerel
Yonetimler” “Se¢menin / Halkin Yiceltilmesi” 20 ileti, “Konut / Kentsel

Doéniisiim” ve “Demokrasi/ Yargi/ Adalet” 10 ile yer almaktadir

Ankara kentsel doniislimiin en yogun yapildigi il olarak bilinmektedir.
Erdogan’da Ankara mitinginde kentsel doniisiim hakkinda diger sehirlere gore

daha fazla konusmustur. Diger konu bagliklar1 genel ile aynidir.

[leti sayisma gére son bes kategoride ise; “Ulastirma” 4 ileti, “Bilim /
Teknoloji” 4 ileti, “Tarim” 4 ileti, “Altyap1” 3 ileti ve “Diger” basliginda yer

alan 10 kategoride ise 16 ileti yer almaktadir.

Ankara Mitingi

“Insallah bu CHP’yi sandiga gdmiiyoruz. Insallah. MHP’yi sandiga
gomiiyoruz.  Digerlerine  sdylemeye  gerek  yok  degil mi?”
(29.05.2011).Bagbakan incelemis oldugum bes mitingde basta CHP olmak
tizere MHP 'yi baz alan konusmalar yapiyor. BDP iigilincii sirada ismi gecen
parti, se¢ime katilan diger partilerin hi¢ bir sekilde ismi bile
zikredilmemektedir. Bu ii¢ parti disinda diger partileri kendine siyasal rakip

olarak gérmedigi ongoriilebilir.

“Cok yogun calisacagiz. Ciinkii ustalik doneminin sizden bugiin
belgesini isteyecegiz. Bu belgeyi bize siz vereceksiniz. Siz verirseniz ustalik
eserlerini de evvel Allah biz Tiirkiye’de insa etmeye devam edecegiz” (
29.05.2011).1ktidara geldigi ilk dénemde 2002-2007 yillar1 arasinda AK Parti
bu donemi c¢iraklik donemi olarak degerlendirmis ve 2007 Milletvekili Genel

Secimlerinde bu donemin bittigini artik kalfalik donemine girdiklerini beyan
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etmistir. 2002 ve 2007 yillarinda olan se¢imlerde ¢iraklik ve kalfalik tam
olarak iglenmezken, 2011 yilindaki genel secimlerin siyasal kampanyasinin ana

metaforlarindan biri de ustalik kavrami iizerine kurulmustur.

“Ancak 2001 yilinda burada yapilan eylemler, burada yapilan gosteriler
hafizalardan hi¢ silinmedi. Tiirkiye tarihinin en biliyiilk ekonomik krizinin
ardindan esnaf, ¢ift¢i, is¢i, memur burada toplanarak hemen birkac kilometre
otedeki Bagbakanliga seslerini duyurmak istedi. Ama o giin Bagbakanlik bu
sesi duymadi. .Allah’a ¢ok siikiir, bugilin artik ¢ok farkli bir Tiirkiye var.
Hamdolsun, bugiin ge¢misle kiyas dahi edilemeyecek bir Ankara var” (29.05.
2011).Basbakan ilk kez secime girdigi ve o donem yaristigt muhalefet
partilerine gondermede bulunmakta ve ekonomiye vurgu yapmaktadir, AK
Parti'nin bdyle bir ortamdan iktidar1 devraldigimi ve Tiirkiye'yi kiillerinden
yeniden insa ettigini ima etmektedir. Ayrica mitinglerde sik sik kullandigi

Islami referansli ciimleleri burada da kullanmaktadir.

“Buglin istikrarin baskenti Ankara var, glivenin baskenti Ankara var.
Bugiin Ankara onurlu bir dis politikanin adresi. Bugiin, Ankara giiclii bir
ekonominin kalbi” (29.05.2011).  Ankara'y1 aslinda biitiin Tirkiye olarak
degerlendirmekte ve AK Parti'yle beraber Tiirkiye'nin istikrarli, onurlu, dis
politikada s6z sahibi olan, gii¢lii bir ekonomik iilke olarak nitelendirildigini

vurgulamaktadir.

“Diin ayakta durmakta giiclik ¢eken bir Ankara Hilkiimeti varken,
bugiin Kabil’in, Beyrut’'un, Sam’in, Bagdat’in, Gazze’nin, Kudiis’iin dostu,
kardesi, umudu konumuna yiikselmis bir Ankara var” (29.05.2011). AK
Parti'nin Ortadogu politikasinin ipuglar1 var bu sdylemde, Ortadogu’ya verdigi
onemi vurgulamakta; batili tilkelerden hi¢ s6z edilmemesi de dikkat deger bir

nokta



83

“Adnan Menderes Aydinliydi. Aydin mitingimizde yine bdyle rahmet
vardi, yagmur vardi. Bu demokrasi kahramanini bir kez daha hayirla yad ettik.
Basbakan Iste o Menderes 1950°de iktidar1 devraldig1 andan itibaren ¢ok farkli
bir dis politika izledi. Diigman degil, dost kazanmanin miicadelesini verdi.
Kardes Ortadogu halklarina kucak acti. Misir’la, Suriye’yle, Irak’la iyi iligkiler
gelistirdi. Tipki bugilin oldugu gibi o giin de bdyle bir dis politikay
hazmedemeyenler ¢ikti. Adnan Menderes’in ekonomiyi bilylitmesini,
Tiirkiye’yi biiyiitmesini, Tiirkiye’ye itibar kazandirmasini hazmedemediler.
Merhum Menderes’in milletin sevgisine bu derecede mahzar olmasini
kabullenemediler” (29.05.2011). Nerdeyse her mitinginde Adnan
Menderes'ten s6z etmektedir, kendisini ve partisini onunla 6zdeslestirdigi 6n

goriilebilir.

“2016 yilindaki savunma sanayi ciro hedefi 8 milyar dolar. Bunun en az
6 milyar dolar1 Ankara’daki savunma sanayi sirketleri tarafindan
gerceklestirilecek. 100 milyon dolar civarinda bir yatirimla uzay ve havacilik
tesisi kuruyoruz. Bununla birlikte Tiirksat’a ait haberlesme uydularinin iiretimi
gerceklestirilecek™  (29.05.2011). AK Parti’nin se¢cim kampanyalarinda en
vurucu noktalarindan birini projeleri lizerinden yapmakta, muhalefet partilerini
proje iiretmemekle suclamaktadir. AK Parti'nin se¢im kampanyasinin en giiclii

kozlarindan biri de projeleri, neler yaptiklar1 ve yapacaklar: tizerinedir.

“Siz bilirsiniz 90’11 yillar1, hatirlayin. O zaman kimdi SSK’nin Genel
Miidiiri? Kiligdaroglu. Siz orada mi ¢alistyordunuz? Siz daha iyi bilirsiniz.
Bakiniz kardeslerim, ben bir SSK’liyim ve SSK’da ¢ektigim ¢ileleri ¢ok iyi
bilirim” (29.05.2011). Kiligdaroglu'nu hedef alan sdylemleri ¢ok fazladir,
bunlardan biride her mitinginde dile getirdigi SSK ve Kiligdarogludur.

“KOYDES’le 98 trilyon destek verdik” (29.05.2011). Basbakan her
mitingde Koylerin  Altyapisinin  Desteklenme Projesi olarak  gegen

KOYDES'ten mutlaka sdz etmistir.
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“Milliyet¢iyiz diyor ya, Sayin Bahgeli bize devrettigin Merkez
Bankasinin kasasinda ne vardi? Soyleyeyim, 27,5 milyar dolar. Yaridan fazlasi
Avrupa’daki iscilerin kredileriydi, onlarin parasiydi. Masallah, Allah nazardan
saklasin. Simdi ne kadar var? 95 milyar dolar. 27,5 milyar dolar nerede, 95
milyar dolar nerede. Biiyliyoruz, gilicleniyoruz evvel Allah, giimbiir glimbiir
geliyoruz” (29.05.2011).  Basbakan, miting alanlarinda partilerin liderlerini
hedef olarak se¢gmeyi tercih etmistir. Direkt partiye degil de partinin liderini
muhatap alarak konusmayi tercih ettigini sdyleyebiliriz. Devlet Bahgeli'nin
milliyet¢ilik  yoniin, iktidardayken yaptig1 icraatlariyla uyusmadigi

vurgulanmaktadir.

Yolsuzluklar, Spor, Sosyal Giivenlik, Istikrar, inan¢ / Din / Laiklik,
Issizlik / istihdam, Turizm, Avrupa Birligi.
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Grafik 11. R.Tayyip Erdogan’in izmir Mitinginin Analizinin Kategorilere
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[zmir’de diizenlenen mitingin AK Parti resmi web sayfasindan
yayinlanan mitinginin tam metni iizerinde yapilan analiz sonuglarma gore
Recep Tayyip Erdogan’in konusmasindaki toplam 230 iletinin kategorilere
dagilimi ilk 5 sira soyledir: “Muhalefet Partileri” 36 ileti, “Merkezi / Yerel
Yonetimler” 25 ileti, “Se¢menin / Halkin Yiiceltilmesi” 22 ileti, “Demokrasi /
Yarg1 / Adalet” 21 ileti ve “Konut / Kentsel Doniisim” 17 ileti ile yer

almaktadir

[zmir mitingi genel olarak diger sehirlerle biiyiik 6lciide benzer
gecmistir. Ankara gibi Izmir’de kentsel doniisiimiin yogun yasandigi iller
arasinda oldugundan dolayr Izmir mitinginin giindem maddeleri arasinda

kentsel doniisiim yer almustir.

fleti sayisina gore son bes kategoride ise; “Tarim” 5 ileti, “Altyap1” 5
ileti, “Kiiltiir / Sanat” 5 ileti, “Istikrar” 4 ileti ve “Diger” basliginda yer alan 10
kategoride ise 20 ileti yer almaktadir.

Izmir Mitingi

“Cok partili donemin secimlerle gelen ilk bagbakani, Ege’nin bir efesi
Adnan Menderes ve arkadaslar1 idam edildi. Onun idamina kimler alkis tuttu,
kimler? CHP alkis tuttu.” Benzer sekilde “27 Mayis’1, Adnan Menderes’i ve 2
arkadasinin idam edildigi o giinii kimler bayram ilan etti? Maalesef CHP, 27
Mayis’t bayram ilan etti diisiinebiliyor musunuz?”’ (04.06.2011). Recep Tayyip
Erdogan, muhalefet partilerinden en ¢ok CHP’ye yiiklenmistir. Bu partinin
ideolojik yapisinin Tiirkiye’ye ¢ok sey kaybettirdigini 6ne stirmiistiir. Merkez
Sag da kendini konumlandiran muhafazakar bir partinin lideri olarak, kendini
Adnan Menderes’e c¢ok yakin hissettigi i¢in ismini ¢ok fazla zikrettigini

sOyleyebiliriz.
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Tokgoz’iin ifadesiyle “Kitle iletisim araglarmin gelisimiyle, siyasal
propagandaya verilen rol ve 6nem de artmistir. Bu baglamda Recep Tayyip
Erdogan, liderlik 6zellikleri, rakipsizligi, iki donem {ist iiste iktidar olusunun
getirdigi giiven ile 2011 Milletvekilli Genel Se¢imlerinin miting alanlarinda

adeta bir AK Parti ve Erdogan filmi ¢evirmistir”.

“27 Mayis’t onlar bayram ilan ettiler ya zamaninda, gobek atip
oynardik diyor, oynadilar diyor, oynarlardi diyor. Bunlar devrimden
nemalaniyorlar. CHP esittir devrim. Nitekim Hopa’da da CHP’nin dev
pankartinin yaninda ne vardi biliyor musunuz kardeslerim? Tek yol sokak, tek
yol devrim. Altinda ne yaziyor? Halkevi. Hep bunlar legal goriiniip illegal
hareket edenler” (04.06.2011). Bu sodylemle yine CHP hedef alinmis, 27
Nisan 2007 Muhtirasi, AK Parti iktidardayken gelen kapatma davasindan bu
partiyi ve CHP’nin savundugu ideolojik ve siyasal goriisii sorumlu tutmustur.
Yine DP'ye bir gonderme yaparak kendisini ve partisini de tipki bu parti ve

lideri gibi magdur olarak nitelendirmistir.

“Kardesler, biz bu Hiikiimeti kimden aldik? 2002’de MHP’den aldik,
CHP’nin yavrusu DSP’den aldik degil mi? Milli gelirimiz neydi? 230 milyar
dolardi. Simdi ne oldu? 740 milyar dolar oldu. Kardesler, bakiniz devletin
bor¢clanma faizi neydi biliyor musunuz? Yiizde 63’le borg¢laniyordu”
(04.06.2011). Basbakan bu sefer sadece CHP’ye degil MHP’ye, CHP ile ayni
cizgide gordiigii DSP’ye de yiiklenmekte ayrica sadece kendi donemine degil
kendinden Onceki siyasi partileri de elestirmektedir. Muhalefeti bu sefer

ideolojik baglamda degil ekonomiyi baz alarak elestirmektedir.

“Iste CHP Genel Baskani geliyor, Izmir meydaninda pankart okuyarak
vakit dolduruyor. Saym Kiligdaroglu, bak ben izmir’e geldim, yaptiklarimizi
anlattyorum, yapacaklarimizi biiyilk projelerimizi anlatiyorum” Bizim
rekorlarimiz var. Enflasyonda, faizlerde, milli gelirde, ihracatta, konut

tiretiminde, derslik sayisinda, iiniversite sayisinda biz rekorlar kirdik, iste
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devrim bu, devrim bu. CHP nin yerel genel bagkaninin, sanal genel baskaninin
acaba rekorlar1 ne?” (04.06.2011.) Basbakan, partiyi degil de parti liderini
daha ¢ok hedef alarak miting konusmalarini yapmustir. Icraat odakli ¢alistiging,
hizmete dayali siyaset yaptigini; ancak ayni basartyr Kiligdaroglu’nun

gostermedigini one siirmektedir.

“Sayin Kiligdaroglu, biz 2001°de bu yola ¢ikarken, biz tek millet dedik,
Tirkiiyle, Kiirdiiyle, Laziyla, Cerkeziyle, Glirciisiiyle, Abhazasiyla,
Romaniyla, Arnavutuyla biriz, beraberiz dedik. Ve bunlart Tiirkiye
Cumhuriyeti vatandaghigi catis1 altinda tek millet olarak topladik, tek millet”
(04.06.2011). Yine Ana Muhalefet Partisi’ni hedef alarak halka hitap ediyor ve
merkez sag sdylemini baz alarak iilkede ayristiric1 bir parti olarak degil tiim

rklart birlestirici bir siyaset yaptigini ifade etmektedir.

“Saginda MHP, solunda BDP, arkasinda emekli siyasetciler, bagajinda
ceteler, bir istasyona dogru gidiyor. Iste onun icin diyorum ki, gelin hizmet
siyasetine oy verin. CHP’li kardesim, MHP’li kardesim, BDP’li kardesim”
(04.06.2011).MHP, BDP ve CHP’nin ideolojik partiler oldugunu, AK Parti’nin
ise ideolojik soylemle degil hizmet agirlikli bir siyaset anlayisina sahip

oldugunu 6ne stirmektedir.

“IZKARAY projesi. Bostanl1 ile Inciralti’n1 4,5 kilometre koprii ve 1,5
kilometre batirma tiip tiinelle birbirine kavusturuyoruz. Sayin Kiligdaroglu, sen
bunlar1 diisiiniiyor musunuz? Var mi1 senin kitap¢iginda bu tiir bir sey? Bu ufuk
meselesi, bu vizyon meselesi” (04.06.2011).  Yerel yonetimlerle ilgili
konusmasinda ana muhalefetin lideriyle kendini kiyaslayarak, kendisinin
tiretken bir lider oldugunu, projeler, yeni fikirler {irettiginin; ama

Kiligdaroglu’nun bunlar1 yapmadigini 6ne stirmektedir.
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Grafik 12. R.Tayyip Erdogan-istanbul, Ankara, izmir, Konya, Diyarbakir

Mitingleri Analizinin Kategorilere Dagilim
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Ankara, Istanbul, izmir, Diyarbakir ve Konya illerinde diizenlenen
mitinglerin AK Parti resmi web sayfasindan yayinlanan mitingin tam metni
lizerinde yapilan analiz sonuclarma gore Recep Tayyip Erdogan’in
konusmasindaki toplam 1198 iletinin kategorilere dagiliminda ilk 5 sira
sOyledir: “Mubhalefet Partileri” 253 ileti, “Se¢menin / Halkin Yiiceltilmesi” 126
ileti, “Merkezi / Yerel Yonetimler” 107 ileti, “Demokrasi / Yarg: / Adalet” 77

ileti ve “AK Parti’nin Yiiceltilmesi” 56 ileti ile yer almaktadir.

Ileti say1sina gore son bes kategoride ise; “Ulastirma” 26 ileti, “Inang /
Din / Laiklik” 25 ileti, “Bilim / Teknoloji” 25 ileti, “Tarim” 24 ileti ve “Diger”
basliginda yer alan 10 kategoride ise 148 ileti yer almaktadir.

Grafik 13. R.Tayyip Erdogan’in Illere Gore - Islami Referansl Sozciikler ve
Ifadeler Dagilim1
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Izmir,  Ankara, Istanbul, Konya ve Diyarbakir’da diizenlenen
mitinglerin AK Parti resmi web sayfasindan yayinlanan metinleri iizerinde
yapilan analiz sonuglara gore Recep Tayyip Erdogan’in konusmasindaki 25
“Islami Referansli Sozciikler ve ifadelerin dagilimi” ise soyledir: Ankara’da 1,
Istanbul’da 10, izmir’de 2, Konya’da 12 ve Diyarbakir’da kullanmamak iizere,

sOzciik veya ifadeye yer vermistir.

Grafik sonuglari illerin genel goriisleri ile dogru orantili ¢ikmustir.
Islami sozciikler en ¢ok sag goriisii agir basan Konya’da sarf edilmistir. Islami
referanslh sozciikler olarak daha ¢ok ‘“Hamdolsun, masallah, hayirli olsun” gibi
kelime ve ciimlelerin yaninda  “O ayetin Arapcasi yaziyor. “Kiillii nefsin
zaikatiil mevt” yaziyor” gibi Kuram1 Kerim’den alintilara da yer vermistir.
Islami referanshi sozciikler segim bildirgesinde yer alan din, inang, laiklik
kategorisi baz alinarak incelenmistir. Ayrica mitinglerde sehirlerin sosyo —
ekonomik yapisi iyi analiz edilerek halkin  goriislerine uygun bigimde

mitingler diizenlendigi goriilmiistiir.

4.4. AK Parti’nin Siyasi Kimligi

Recep Tayip Erdogan’in, partisinin siyasi kimligi: Ciraklik, kalfalik ve
ustalik donemlerine ayirdigi iktidarlik donemi ile 2002-2007-2011 Milletvekilli
Genel Secimleri dahil olmak {izere "Kendini siyasetin merkezinde goren

muhafazakar-demokrat bir kitle parti" olarak konumlandirmasidir.

AK Parti’nin gelistirmeye c¢alistigt muhafazakar demokrat siyasi
kimliginin diinya genelindeki muhafazakarlik 6rnekleriyle ortiisen 6zelliklere
sahip oldugunu vurgulamakta, Tirkiye’nin sosyo-kiiltiirel dinamikleriyle
sekillenen bir igerige ve yerel dinamiklerle sekillenen bir siyaset tarzina sahip
oldugunu one siirmektedir. Kendini neden muahafazakar bir parti olarak
nitelendirdigini de su sekilde ifade etmektedir." Muhafazakarligin geleneksel

yapiy1 totaliter devrimci miidahalelere karsi koruyan ve tarihi kazanimlar
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gelecege yansitmaya calisan potansiyeli onemlidir"
(http://www.akparti.org.tr/site/akparti/2023-siyasi-vizyon#bolum). AK Parti, k
[slami  gelenekten gelmesine ragmen, kendisini merkez sagda

konumlandirmistir.

AK Parti, Tirkiye'de siyasetin normallesmesini "gecen siire zarfinda
hem kendi varligin1 korumus, hem Tiirk demokrasisini ayakta tutmay1 ve daha
ileri noktaya tagimayi basarmis olmasina baglamistir. Kurulduktan kisa bir siire
sonra iktidara gelen AK Parti’nin girdigi se¢imlerden basariyla ¢ikarak uzun
soluklu bir iktidar partisi haline gelmesi, normallesmenin saglandigini

gostermektedir" (www.akparti.org.tr/site/akparti/2023-siyasi-vizyon#bolum).

Bu cilimlelerden anlasilacagi gibi bu normallesmeyi biiyiik oranda AK

Parti sayesinde oldugu 6ne siiriilmektedir.

4.5. Ciimle Yapilan

Tez kapsaminda incelen ikisi Istanbul mitingi olmak iizere bes
biiyiiksehirde yapilan miting konusmalarinda Erdogan’in daha c¢ok yaptiklar
icraatlar1 One c¢ikaran etkin ciimle yapilariyla sdylemlerini dile getirdigi

goriilmektedir.

“Diinyanin bizden ses beklediginin, uzanacak eli
beklediginin, imdat beklediginin farkindayiz.”  (Istanbul,
.05.06.2011).

“Kardeslerim; kendi ¢evremizde sifir sorun dedik.
Balkanlar’da, Ortadogu’da, Kafkaslar’da da barisin hékimiyetini
savunuyoruz (Istanbul, .05.06.2011).

“Ne diyorlardi bunlar islerine gelmedigi zaman?
Aceleniz ne, nedir bu sabahlara kadar g¢alistyorsunuz? Evet,
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bizim acelemiz var. Biz bu iilkede ¢ok ¢alismamiz lazim, yasal
diizenlemeleri yapacagiz.” (Istanbul,05.06.2011).

“Tirkiye’yi 60 sente muhtag ettiler. Ve 23,5 milyar dolar
borgla bize devrettiler. Odedik, 6dedik, ddedik, su anda 4,9
milyar dolar bor¢ kaldi, 5. Bakin nereden nereye diisiiriiyoruz.
Ve 3,5 yildir biz IMF’le anlasma imzalamiyoruz, goriiyor
musunuz imzalamiyoruz. Gii¢liiyiiz, inaniyoruz kendimize, yere
saglam  basiyoruz. Boyle bir konumdayiz  (Istanbul,
.05.06.2011).

“Tirkiye’yi 8 yilda ¢ok farkli bir konuma tasirken,
Ankara’y1 da bir diinya baskentine doniistiirdiik. Ankara’y1
Tiirkiye’nin  oldugu kadar, Medeniyetler Ittifakinin da
baskentine doniistiirdiik. Ankara’y1 kiiresel barisin, hosgoriiniin,
hukukun baskentine déniistiirdiik.” (istanbul, 29 May1s 2011).

“Dicle kenarinda kuracagimiz bir yasam merkezi, glinliik
yasamin, ticaretin, egitimin, sporun tabii bir biitiinliik i¢inde
kucaklastigi ¢ok farkli bir alan olacak. Yapilarda yoresel
Diyarbakir baz alt tas1 kullanilacak. Tek ve iki katli olarak
distintilen yapilarda Diyarbakir iklimi dikkate alinacak.
Yamaglarin1 ise piknik alanlar1 olarak tasarliyoruz. Piknik
alanlaria tasitin yam sira yiriiyerek ve bisikletli olarak da
ulasmak miimkiin olacak.” (Diyarbakir 01.06.2011).

KOYDES’te ah degerli kardeslerim, KOYDES’te biz
Diyarbakir’t yalniz koymadik. Ne kadar para gonderdik biliyor
musunuz? 242 trilyon gonderdik. Yolu olmayan, suyu olmayan
kdy kalmasin diye gonderdik.” (Diyarbakir 01.06.2011).

4.6 Karsithklar

Soylem i¢inde bir iktidar iligkisinin siiregittigini gdsteren catisma,
anlami belirleyen en Onemli unsurlardan biridir. Bu iktidar iliskisi i¢inde
taraflar, kendi anlamlarin1 yaparken, ilk basta reddettigi konu, olay veya kisiyi
kurarak kendilerini konumlandirirlar (Dursun, 2011, s.230). Erdogan’in

sOylemine bakildiginda, basta muhalefet partileri olmak iizere secime katilan
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diger partilere yonelik keskin kutuplasmayi, otekilestirmeyi “biz” ve “onlar”

karsitligin1 kullanarak yaptigi goriilmektedir.

“Kim var? Sadece AK Parti var. Ciinkii biz milletin
verdigi gorevin idrakindeyiz. Millet bize Parlamentoda caligin
diye oy verdi, Parlamentoya gidin orada c¢aligin, yasa ¢ikarin
diye gorev verdi. Ama bu beyefendiler yatiyor, bunlarda
calismak diye bir sey yok. Ne diyorlardi bunlar islerine
gelmedigi zaman?” (Istanbul, 05.06.2011).

“Hilalinden rahatsiz olanlar var, yildizindan rahatsiz
olanlar var. Hakkari’ de BDP’ linin eline CHP bayragini
tutturup, Tirk bayragimi tutturamayanlar var. 12 Haziran
inantyorum onlara da hesap sorma giinii olacaktir.” (Istanbul,
05.06.2011).

“Bizden onceki iktidar MHP iktidar1 gitti IMF’ten 30
milyar dolar aldi. Clinkii battilar, bittiler. Kendileri sdyliiyor,
Tirkiye’yi 60 sente muhtag ettiler. Ve 23,5 milyar dolar borgla
bize devrettiler.” (Istanbul, 05.06.2011).

“Ey geng kardeslerim, bunu bilin, bu CHP’nin genlerinde
yokluk vardir, iflas vardir bunu bdyle biliniz. Bunlarin bdyle
kuru siki atmasina bakmayin. Bekara kar1 bosamak kolaydir,
bunlarin yaptig1 bu.” (Izmir, 04.06.2011).

“Benim elimde sihirli degnek yok ki dedi. Bunlarin
genlerinde  diirist olmamak var. Yeni CHP siyaset
miihendislerinin tasarmmidir, cetelerin tasarimudir.”  (Izmir,
04.06.2011).

“Ama ben belediye baskanligi yaptigim zaman, beni
iktidar inim inim inletti. Paramiz1 dogru diiriist gobndermezlerdi,
kesinti yaparlardi.” (Konya, 03.06.2011).

“Sayin Bahgeli’ye diyoruz, ondan zaten hi¢ cevap yok, o
yerini biliyor. O sadece hakaret ediyor, bol bol saldirtyor,
yaptig1 bu” (Konya,03.06.2011)
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4.7. Genel Bulgular ve Degerlendirme

Secim Bildirgesi

Ekonomiyle ilgili verilen iletiler toplam 2795 ileti igerisinde 246 ile ilk
siradadir. AK Parti’nin se¢im bildirgesinde en fazla ekonomik konulara yer
vermesi oy verme kararinda ekonominin onceliginin AK Parti tarafindan da

paylasildigini gostermektedir.

Ekonomiyi sirasiyla 220 iletiyle “AK Partinin Yiceltilmesi” ilgili
iletiler izlemektedir. Daha sonra sirastyla “Egitim” 191 ileti, “Kiiltiir Sanat”
190 ileti, “2023 Hedefleri” 188 ileti ve “Demokrasi ve Yargi, Adalet”
kategorisinde 172 ileti yer almaktadir. En az iletinin yer aldig1 kategoriler ise
“Alt Yapr” 93 ileti, “Konut / Kentsel Doniisiim” 90 ileti, “Spor” 81 ileti,
“Tarim” 78 ileti ve “Diger” 10 Kategoride 284 ileti ile yer almaktadir.

Degerlendirme; Secim bildirgesi, AK Partinin fazlasiyla yiiceltildigi;
ekonomik faaliyetleri, 8,5 yil boyunca ne sdylemde bulunduklari ve hangi
vaatlerinin gerceklestirdiklerini ortaya koyan; Egitim, Yargi, Altyapi, Konut
Dontisiim Projesi gibi 2023 hedeflerini de igeren 6zenli bir ¢aligma ve fizibilite
raporuna gore hazirlanmistir. Ulkenin ve milletin ihtiyaglari iyi analiz edilmis,
bir fiil yapabilecekleri ve yapmak istedikleri projelerin anlatildigi, segcmenini
ciddiye alan ve bilgilendirme ve rakamlar1 ortaya koyan genel kapsamli bir

bildirge ortaya konulmustur.

AK Parti Se¢im bildirgesinin kategori olarak ¢ok zengin oldugu
sOylenebilir. Ulastirmadan, egitime, spordan, sagliga biitiin faktorler géz 6niine
aliarak iilkenin ve se¢cmenin ihtiyac¢lari ¢ok iyi analiz edilmistir. Bu analizler

sonucunda ortaya se¢meni tatmin eden bir se¢im bildirgesi hazirlanmistir.
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Degerlendirme: Se¢im bildirgesinde, istatistiksel bilgilerin c¢izelgeler
yardimiyla se¢mene sunulmasi, se¢menin bu bilgileri irdelemesini
kolaylagtirmas1 bildirgenin ikna ediciligini kolaylastirmis ve AK Parti'nin
se¢cmenine iktidarda oldugu 8,5 yil siire zarfinda ne vaat ettigi, 2023 hedefleri
dogrultusunda ne vaatlerde bulundugu kategorik olarak ele alinmis ve segcmene

ilan edilmistir.

Hiirriyet Gazetesi

Hiirriyet gazetesinde yer alan 791 ileti arasinda ilk bes siray1
“Mubhalefet Partileri” 294, “Se¢menin ve Halkin Yiiceltilmesi” 113, “AK
Partinin Yiiceltilmesi” 63, “Terdr Milli Giivenlik Savunma” iletilerin igerigi 50

ve “Demokrasi Yargi Adalet” ise 49 mesaj olarak yer almaktadir.

Son bes sirada ise; “Kiiltir / Sanat” 7, “Bilim / Teknoloji” 7,
“Yolsuzluklar” 7, “Ekonomi” 6 ve “Diger” kategorisinde yer 10 Kategoride yer

alan 33 ileti yer almaktadir.

Degerlendirme; Hiirriyet gazetesinde yer alan AK Parti miting haberleri
kapsamli olarak incelenmistir. Genel hatlariyla yer alan miting haberlerinde
Muhalefet Partileri, AK Parti, Anayasa, Demokrasi gibi kategoriler segmen
tabanini i¢in nesnel degerlendirmeye tabi tutularak, se¢cim hakkinda se¢mene
farkli bakis agis1 saglamanmis, AK Partinin miting konusmalarini elestirel bir
gozle ele alan bir tavir sergilenmistir. Hiirriyet gazetesi AK Partiyi elestirmeye
devam edecegini ve iktidar partisine yonelik takibini siirdiirecegini agik bir

sekilde beyan etmistir.

Cumbhuriyet Gazetesi

Cumbhuriyet gazetesinde yer alan 686 ileti arasinda ilk bes sirada;

“Muhalefet Partileri” 322,“Se¢menin/Halkin Yiiceltilmesi” 81, “Ak Partinin
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Yiiceltilmesi” 63 “12 Haziran Secimleri” 43 ve “Merkezi / Yerel YoOnetimler”

39 ileti ile yer almaktadir.

Son bes siradaki ileti kategorileri ise; “Saglik” 5, “Egitim”4 , “Kiiltiir /
Sanat” 3, “Sosyal Giivenlik” 2 ve “Diger” kategorisinde ise 10 Kategoride 4

ileti yer almaktadir.

Degerlendirme; Cumhuriyet gazetesi segmene hangi partinin yaninda
oldugunu agik bir sekilde ortaya koymustur. AK Parti'nin karsinda bir durus
sergilemistir. AK Parti’nin miting haberlerine ¢ok az yer veren bir gazete
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Genel olarak se¢im sayfasi olusturan Cumhuriyet

gazetesi iller nezdinde degerlendirme yapmustir.

Zaman Gazetesi

Zaman Gazetesi'nde yer alan 4928 ileti arasinda ilk bes sirada;
“Mubhalefet Partileri”1517 ileti, “Se¢menin/Halkin Yiiceltilmesi”897 ileti, “AK
Parti’nin Yiiceltilmesi” 583 ileti, “Demokrasi / Yargi / Adalet”284 ve ”

Merkezi / Yerel Yonetimler” 257 iletiyle yer almaktadir.

Son bes kategori ise; “Yolsuzluklar” 51 ileti, “Istikrar” 49 ileti, “2023
Hedefleri” 44 ileti, “Bilim / Teknoloji” 41 ileti ve “Diger” basliginda yer alan
10 ayr kategoride ise 212 ileti yer almaktadir.

Degerlendirme; Zaman gazetesi daha ¢cok muhafazakar kesime hitab
etmis olup AK Parti’nin mitinglerine ve haberlerine ¢ok yer vermistir.
Incelemelerim sonucunda AK Parti’nin mitinglerini tam metin olarak
yayinlamistir. Sec¢imi birebir takip etmistir. AK Parti’nin yiiceltilmesine ve
demokrasi vurgusuna 6nem vermistir. Yine bu gazete daha ilimhi bir tavir
sergilemis olup, daha ¢ok AK Parti lehine haberlere yer vermistir. Yeni

Anayasa'nin gerekliligi vurgusu da ¢ok fazladir.



98

Diyarbakir Mitingi

Diyarbakir’da diizenlenen mitingin AK Parti resmi web sayfasindan
yayilanan mitingin tam metni iizerinde yapilan analiz sonuglarina gére Recep
Tayyip Erdogan’in konugmasindaki toplam 121 iletinin kategorilere
dagiliminda ik 5 sira soyledir: “Muhalefet Partileri” 55 ileti,
“Se¢menin/Halkin Yiiceltilmesi” 11 ileti, “Demokrasi / Yargi / Adalet” 8 ileti,
“12 Haziran Secimleri” 8 ileti ve “Merkezi Yerel Yonetimler” 7 ileti ile yer

almaktadir.

Ileti sayisina gdre son bes kategoride ise; “Egitim” 2 ileti, “Bilim /
Teknoloji” 1 ileti, “Ulastirma” 1 ileti, “Issizlik / Istihdam™ 1 ileti ve “Diger”
basliginda yer alan 10 kategoride ise 2 ileti yer almaktadir.

Degerlendirme; Bu mitingde daha ¢ok Kiirt sorunu vurgulanmistir.
Bulundugu cografya itibariyle énemli olmasi kendisini "her kesimin partisi
olarak " konumlandiran AK Parti i¢in bu il, dogunun diger illerinin oy egilimi

de hem gostermesi hem de etkilemesi agisindan 6nemlidir.

Konya Mitingi

Konya’da diizenlenen mitingin AK Parti resmi web sayfasindan
yayinlanan mitingin tam metni lizerinde yapilan analiz sonuglarina gére Recep
Tayyip Erdogan’in konusmasindaki toplam 185 iletinin kategorilere
dagiliminda ilk 5 sira soyledir: “Muhalefet Partileri” 67 ileti, “Inang / Din /
Laiklik” 12 ileti, “Ekonomi” 12 ileti, “Demokrasi / Yargi / Adalet” 10 ileti ve

“AK Partinin Yiiceltilmesi” 8 ileti ile yer almaktadir.

Ileti sayisma gére son bes kategoride ise; “Terdr / Milli Giivenlik /

Savunma” 4 ileti, “Bilim / Teknoloji” 3 ileti, “Yolsuzluklar” 3 ileti,
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“Ulastirma” 2 ileti ve “Diger” baslhiginda yer alan 10 kategoride ise 10 ileti yer

almaktadir.

Degerlendirme; Konya se¢men olarak muhafazakar bir kesimin ¢oklugu
ve AK Partinin en ¢ok oy aldigin illerden biri olmasi nedeniyle dnem arz

etmektedir. Konya mitinginde Islami mesajlara agirlik verilmistir.

Istanbul Mitingi

Istanbul’da diizenlenen mitingin AK Parti resmi web sayfasindan
yayilanan mitingin tam metni iizerinde yapilan analiz sonuglarina gére Recep
Tayyip Erdogan’in konusmasindaki toplam 474 iletinin Kkategorilere
dagiliminda ilk 5 sira soyledir: “Se¢menin / Halkin Yiiceltilmesi” 67 ileti,
“Mubhalefet Partileri” 59 ileti, “Merkezi / Yerel YoOnetimler” 42 ileti,

“Demokrasi / Yargi / Adalet” 28 ileti ve “Anayasa” 26 ileti ile yer almaktadir.

Ileti sayisina gdre son bes kategoride ise; “Ulastirma” 4 ileti,
“Ekonomi” 3 ileti, “Spor” 3 ileti, “Inang / Din / Laiklik” 2 ileti ve “Diger”

basliginda yer alan 10 kategoride ise 46 ileti yer almaktadir.

Degerlendirme; Istanbul Tiirkiye’nin en biiyiik illerinden birisidir.
Se¢men coklugu ve c¢esitliligi bakimdan iilkenin en biiyiik ili olmas1 nedeniyle
diinya basini dahil olmak iizere en ¢ok ilgi ¢eken miting konusmasi olmustur.
Medyada goriiniirlik hem partiye hem Istanbul’da uluslararasi bir boyut
kazandirmig hem de partinin siyasal iletisimi yerinde ve dogru kullanarak

milyonlarca kisiyi arkasina alarak gii¢ gdsterisinde bulundugunu gostermistir.
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Ankara Mitingi

Ankara’da diizenlenen mitingin AK Parti resmi web sayfasindan
yayimlanan mitingin tam metni iizerinde yapilan analiz sonuglarina gére Recep
Tayyip Erdogan’in konugmasindaki toplam 188 iletinin kategorilere
dagiliminda ilk 5 sira soyledir: “Muhalefet Partileri” 36 ileti, “Merkezi / Yerel
Yonetimler” 26 ileti, “Se¢cmenin / Halkin Yiiceltilmesi” 20 ileti, “Konut /
Kentsel Dontistim™ 15 ileti ve “Demokrasi / Yargi / Adalet” 10 ileti ile yer

almaktadir

Ileti sayisina gére son bes kategoride ise; “Ulastirma” 4 ileti, “Bilim /
Teknoloji” 4 ileti, “Tarim” 4 ileti, “Altyap1” 3 ileti ve “Diger” basliginda yer

alan 10 kategoride ise 16 ileti yer almaktadir.

Degerlendirme; Ankara baskent olmasi itibariyle 6nem arz etmektedir.
Baskent mitinginde diger dort ile gore daha genel degerlendirmeler oldugu
goriilmektedir. Ustalik belgesinin izni istenilirken aslinda tiim Tiirkiye'den bu
izin istenilmektedir. "Bugiin istikrarin baskenti Ankara var, giivenin baskenti
Ankara var, biigiin Ankara onurlu bir dis politikanin adresi. Bugiin Ankara
gli¢lii bir ekonominin kalbi.” (29.05.20011) Ankara'y1 aslinda biitiin Tiirkiye
olarak degerlendirmekte ve Tiirkiye'de AK Parti'yle beraber Tiirkiye'nin
istikrarli, onurlu dis politikada s6z sahibi olan, giiclii bir ekonomik iilke olarak

nitelendirmektedir.

Izmir Mitingi

[zmir’de diizenlenen mitingin AK Parti resmi web sayfasindan
yayinlanan tam metni {izerinde yapilan analiz sonuglarina goére Recep Tayyip
Erdogan’in konusmasindaki toplam 230 iletinin kategorilere dagiliminda ilk 5

sira sO0yledir: “Mubhalefet Partileri” 36 ileti, “Merkezi / Yerel Yonetimler” 25
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ileti, “Se¢menin / Halkin Yiiceltilmesi” 22 ileti, “Demokrasi / Yarg: / Adalet”

21 ileti ve “Konut / Kentsel Doniisiim” 17 ileti ile yer almaktadir.

Ileti sayisma gore son bes kategoride ise; “Tarim” 5 ileti, “Altyap1” 5
ileti, “Kiiltiir / Sanat” 5 ileti, “Istikrar” 4 ileti ve “Diger” basliginda yer alan 10

kategoride ise 20 ileti yer almaktadir.

Degerlendirme; Izmir daha ¢ok CHP kalesi olarak goriilmektedir. Bu
nedenle AK Partinin Izmir mitinginde verecegi mesajlar o bélge segmeni icin
onemlidir. Sol kesimi de ilgilendiren 6nemli bir mitingdir. Ozgiirliik,
baskalarimin hayatina miidahale etmeme, laiklik ekseninde se¢cim konusmasi

yapilmustir.

Orneklemde yer verilen bu {i¢ gazetenin ileti igeriklerine gore yapilan
kategoriler siras1 ise mitinglerde AK Parti lideri Recep Tayyip Erdogan
tarafindan dile getirilen konularin dncelik sirasin1 yansitmaktadir. Ug gazetede
yer alan iletilerin kategorilere gore dagiliminda ilk bes sirayi; Ekonomi,
Muhalefet, Se¢menin/ halkin Yiiceltilmesi, Demokrasi, Yargi ve Adalet

kavramlar1 6nde gelmektedir.

Recep Tayyip Erdogan'in miting konusmalarinda en ¢ok degindigi
konu muhalefet partileridir. CHP'nin tiizel kisiliginden ziyade Kemal
Kiligdaroglu’nun hedef aldig1 sdylenebilir.

Muhafazakar bir parti olmasi ve se¢im kampanyasi boyunca Islami
referansl sozciiklere ve ifadelere yer vermesine karsin iddia edildigi gibi din
lizerinden siyaset yapan bir parti olduguyla ilgili herhangi bir bulguya
rastlanmamistir. Recep Tayyip Erdogan'in Hiirriyet gazetesinde 3, Cumhuriyet
gazetesinde 7 ve Zaman gazetesinde 23 Islami referansh sozciik yer almistir.
Zaman gazetesinin muhafazakar yayin anlayisina sahip olmasindan kaynakli

olarak Islami referansh sézciiklere daha sik yer verildigi goriilmektedir.
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5. SONUC

Siyaset, biiyiik Ol¢lide, kavram ve terimlerin gecerli anlami iizerine
yapilan miicadeleden ibarettir. Kelimeler nadiren tarafsizdir; cogu zaman siyasi
ve ideolojik anlamlar tasir. Siyasetin bilimsel bir liigatini inga etmenin zor
oldugu bir diinyada, en azindan kullandigimiz kelimeleri ve onlara
yiikledigimiz anlamlar1 netlestirmeye ¢alisabiliriz (Heywood, 2011: 17).
fletisimin ve iletisimin araglari da (kitle iletisim araclar1) siyaset bilimin
kullandig1 kavramlari, kelimeleri, climleleri anlamlar1t se¢men kitlesine
aktarirken netlestirmenin zorunlu oldugu alanlardir. Ciinkii bu zorunluluk,

siyasetgilerin kitlelere daha tisluplu ve dikkatli yaklasimlarini saglamaktadir.

Siyasal iletisimin araglarindan olan kitle iletisim araglarinin en 6nemli
temsil islevinden biri de siyasi toplumsallagmay1 kolaylastirmasidir. Toplumsal
yapinin gittikce karmasik hale gelmesi nedeniyle siyasal sistemler de
karmagiklasmistir. Kitle iletisim araglarinin bir islevi de bu karmasik yapiy1
¢ozmek, bu sistemi algilanabilir bir hale getirmek, seffaflagtirmak ve boylece

siyasal bilinglenmeyi saglamak, siyasal katilimi1 arttirmaktir.

"Siyasal rekabette basari, siyaset yapma tarzimiz ile
iletisim tarzzmizin daha demokratik, katilimei, dinleyen,
anlayan, anlasan bir yapiya kavusturmaktan ge¢iyor. Bu
nedenle sanirim hem siyaset kurumu hem de bu kurumun
aktorlerinin ¢ok ¢esitli sorunlari, iletisim sorunlar1 olarak
goriilmelidir. Demokratik bir sistemde paylagimci ve saydam bir
Tirkiye riiyasina da ulagsmamizin yolu iletisim tarzlarimizi
yeniden yapilandirilmasiyla ilgilidir" (Uztug, 2004: 20).

Siyasal iktidara talip olan siyasi partilerin kamuoyu destegini saglamak
icin profesyonel yardima ihtiya¢c duymalar1 gerektigi ortadir, ortada olan diger
bir gercekte, Tiirk siyasal hayatinda {ic donemdir st iistte iktidar olma

basarisini ve becerisini gosteren AK Parti'nin yiriittiigii iletisim faaliyetleriyle
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" Tirkiye Hazir, hedef 2023" sloganiyla daha uzun donem iktidara goz

koydugu ve tiim iletisim stratejisini bu yonde hazirlamis olmasidir.

Bu calismada 3 donemdir iktidarda olan AK Parti'nin yiiriittigi iletisim
faaliyetleri, se¢im kampanyalarinda yer alan profesyoneller, siyasal
iletisimdeki yeni yaklasimlar vb. konular irdelenmis ve AK Parti'nin se¢im
Oncesi siyasal iletisim faaliyetleri analiz edilmistir. Ayrica bu analizlerin daha
anlamli olmas: ic¢in Tiirk siyasal hayatinin 1980 Oncesi ve sonrasi ile AK
Parti’yle benzer ozellikler tasiyan ve AK Parti gibi lider odakli olan ANAP

hakkinda bilgilere yer verilmistir.

Birinci boliimde siyasal iletisimle ilgili kavramlar ve "siyasetin

bilimsellesmesi", profesyonellesmesi”, "se¢im kampanyalarinda stratejiler ve

uzmanlar" gibi siyasal iletisimde yeni yaklasimlar ele alinmigtir.

Ikinci boliimde ise 1980 sonras1 Tiirk siyasal hayati, ANAP, bu partinin
lideri olan Turgut Ozal, 1987 Milletvekilli Genel Secimleri, AK Parti'nin
kurulusu, parti kimligi, kurumsal iletisimi ve AK Parti lideri Recep Tayyip

Erdogan’in imaj1 ele alinmstir.

Uciincii  bolimde AK Parti’nin se¢im iletisiminde se¢menine
mesajlarin1 iletebilecegi platformlar olan, se¢im bildirgesi ve mitingler
incelenmistir. Se¢im bildirgesinin, miting konusmalarinin ve gazetelere
yansityan miting haberlerinin analiziyle elde edilen veriler nicel degerler ile

cizelgelere yansitilmistir.

Lider o6zelligi ¢ok baskin olan Recep Tayyip Erdogan’in partisini
muhafazakarlik ve yeni sag sOylem flizerine oturttugunu, DP lideri Adnan
Menderesle ve onunla aym ¢izgide olan Turgut Ozal’la dzdeslestirdigini ve

bunu miting konusmalarinda sik sik dile getirdigi goriilmektedir. Tezin tiglincii



104

boliimiinde de bu baglantiy1 gostermek i¢in hem Tiirk siyasal hayati hakkinda

genel bir bilgi verilmis hem de 1980 sonras1 genel hatlariyla anlatilmistir.

Kuskusuz sec¢im sonuglarinin ii¢ donemdir {ist iiste AK Parti lehine
olmasinin en biiylik paylarindan biri Recep Tayyip Erdogan'a aittir. Siyasal
iletisimin de sik sik dile getirdigi lider ve lider imaj1 terimlerinin 6nemi bir kez
daha karsimiza ¢ikmaktadir. Recep Tayyip Erdogan'in giiclii liigat sdylemi o
kadar etkilidir ki her mitinginde basta muhalefet partileri olmak iizere se¢ime
katilan diger partilere yonelik yapmis oldugu otekilestirmeler se¢men
nazarinda da kabul gérmiis ve AK Parti segmeni ile digerleri gibi keskin

kutuplagmalar olmustur.

Miting haberlerinde muhalefet partilerinden s6z edilirken, bu partilerin
olumsuz yonlerinin daha ¢ok vurgulandigi, muhalefet partilerinden 6zellikle
CHP’ye ¢ok yiiklenildigi, sahis {izerinden soOylemlerin kullanildigi
goriilmektedir. Yeni Anayasa vurgusu neredeyse yok denilecek kadar az,
yolsuzluk konusu 6zellikle her mitingde dile getirilmis ve bununla ilgili olarak
parti iizerinden degil de kisiler ilizerinden yiiklenmelerin daha fazla oldugu,
ozellikle Kemal Kiligdaroglu’nun adinin ¢ok fazla zikredildigi goriilmiistiir.
Bes biiyiik ilde yapilan mitinglerde, miting metinlerinin ilin ideolojik, sosyo
kiiltiirel yapist ile se¢gmenin hassasiyeti géz oniinde bulundurularak hazirlandig:
goriilmiistiir. Ornegin muhafazakarlik sdylemi Konya ilinde agir basarken,

Diyarbakir’da BDP, Tiirk, Kiirt sdylemleri daha ¢ok kullanilmistir.

Yine miting konusmalarindaki kategorilere bakildiginda inang, din,
laiklik gibi kavramlar iizerinde ¢ok durulmadigi, bagkalarinin hayatina
miidahale etmeme, temel hak ve dzgiirliik sdylemlerinin Izmir mitinginde daha
cok dile getirildigi ve iktidara geldikleri giinden bu yana vatandasin bu
hassasiyetine saygi duyan bir yonetim anlayisinin vurgulandigi goriilmektedir.

Mitinglerde kullanilan sdylemlerin ilin sosyo - ekonomik yapisina gore
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degistigi, secmeni rahatlamak, segmene giiven hissi verme amacinin oldugu da

sOylenebilir.

Yine AK Parti miting konusmalarinda, se¢meni ikna etmek icin
agirlikli olarak ¢iraklik, kalfalik doneminde yapmis oldugu hizmetlerden sz
etmis ve kendini hizmet odakli bir parti olarak konumlandirmistir. Recep
Tayyip Erdogan, partinin hizmetlerini dile getirirken partisinde yer alan
bakanlari, milletvekillerini sik sik zikretmis ustalik belgesi isterken partinin
vitrinin yenilenmeyecegini eski kadronun aynen korunacagi izlenimini
vermistir. Ayrica AK Parti ile birlikte siyasi literatiire ¢iraklik, kalfalik ve
ustalik gibi kelimler girmistir. Daha Once siyasi literatiirde bu kelimelere pek

rastlanmadig1 goriilmektedir.

Yazili medyanin incelenmesiyle ortaya cikan verilere baktigimizda
Hiirriyet gazetesinin incelenen diger iki gazeteye gore daha tarafsiz bir yerde
durdugu, Cumhuriyet Gazetesi'nin neredeyse tamamen AK Parti aleyhine
haberler yaptig1; ancak bu gazetenin sadece AK Parti lehine degil BDP igin de
aynt politikay1 giittiigii; sadece CHP'yi savundugu goriilmektedir. Zaman
gazetesinin ise daha ¢ok AK Parti lehine haber yaptigi; ancak Cumhuriyet
gazetesine nazaran BDP noktasinda daha ilimli bir yayin politikas1 yiiriittiigi

sOylenebilir.

Siyasal iletisim stratejisini ¢ok iyi uygulayan AK Parti resmi web
sayfasinda, AKIM’in kurulma nedenlerini ise sOyle siralanmaktadir:
“Tirkiye’de siyasi partiler, agirlikli olarak se¢cim donemlerinde toplumla yogun
iletisim kurmaktadir, se¢menlerin herhangi bir gerekceyle siyasi partilere
rahat¢a ulagmasi igin parti teskilat mensuplart ile kisisel tanisikliginin
bulunmasinin yararli oldugu kanaati yaygindir. Bu kanaat, vatandaslar arasinda
ayrimcilik yapildig1 diisiincesine sebep olmaktadir. Bu sakincalar1 ortadan
kaldirmak amaciyla, parti ve mensuplariyla dogrudan bir iliskisi olmasa da

“biitlin” vatandaglarin her istedikleri zaman partiye ve hiikiimete yonelik
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dilek/sikayet, talep veya Onerilerini iletebilecekleri bir kanal olarak AKIM
kurulmustur” (www.akparti.org.tr/AKPARTI%20Kurumsal.pdf).

AKIM' in kurulusundan anliyoruz ki AK Parti'nin, segmenin bam telini
iyi bilen, se¢menin Onceliginin ne oldugunun farkinda olan bir partidir. AK
Parti, CHP'nin kemiklesmis diisiinceleri ya da MHP'nin baz aldig1 irk ve etnik
kimlik politikasinin ise yaramadigini artitk se¢meni ikna yolunun agirlikli
olarak ekonomide, saglikta kisacasi hizmet odakli oldugunun farkindadir ve
parti teskilatini, orgiitlenmesini bu sekilde kurmustur. Tim siyasal iletisim
araclarimi kullanma yontemi ile se¢im bildirgesini agirlikli olarak bu strateji

tizerine kurdugu goriilmektedir.

Siyasal kampanyalarinin profesyonellesmesinin gerekliligine iyi bir
ornek olacak niteliktedir AK Parti’nin 12 Haziran 2011 Milletvekilli Genel
Secimleri 6ncesinde yiirlittiigii iletisim kampanyasi. Se¢gmenin oy kullanirken
veya oy verirken onceliginin ne oldugu konusunda arastirmalar yaptirilmis ve
secim kampanyasinin iletisiminde kullanilacak  konular buna gore
belirlenmistir. Kurumsal kimligini iyi oturtmus, ne istedigini bilen, istikrarli bir
parti ve parti yonetimine sahip oldugunun 6zellikle {izerinde durulmustur. Web
sayfasi, amblemleri, logolari, yazi fontu, basili materyalleri, ara¢ giydirmeleri,
acik hava, outdoorlarina kadar her sey en ince ayrintisina kadar diistiniilmiistiir.
AK Parti Siyaset Okulu, AK Parti Kiitliphanesi partinin hem kurumsal yoniine
hem de partinin omriiniin uzun soluklu oldugu mesajin1 se¢gmene vermesi

bakimindan dikkatte deger gostergelerdir.

Siyasal iletisim kavraminin AK Parti tarafindan ¢ok 1yi kullanildigini da
rahatlikla dile getirebilecegimiz bagka bir 6rnek ise “ Simdi 13.giin, 13 giin
calisiyor muyuz? Gece giindiiz ¢alistyor muyuz? Kapi kapi dolastyor muyuz?”’(
Istanbul mitingi ) Partinin bes mitinginde de bu sdylem kullanilmaktadir.
Siyasal iletisimin unsurlarindan olan yliz yiize iletisimin éneminin kavrandig:

ve iyi bir halkla iliskiler stratejisinin uygulandig1 goriilmektedir.
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Karahasan' da su ifadeleri kullanmistir. "AK Parti, arastirma-tabanl bir
partidir. Olgiimler ve istatistikler, partinin sdyleminde énemli bir yer tasir. Bu
baglamda, gerek kantitatif Ol¢limler, gerek tabandan gelen kesintisiz geri
bildirim sayesinde, ¢evrede ne olup bittiginin farkinda olunur. Tiirkiye ve
diinyadaki basin1 yakindan takip edilir, boylece giindemden kopmadan atak bir
iletisim politikas1 yiiriitiiliir. Se¢gmenin nabzina gore serbet verilerek, onlarin
kolayca anlayacagi ve en Onemlisi anlatabilecekleri bir dille konusulur.
Boylece, yaratilan giindemin dalgalarinin yayilmasi ve genislemesi icin de
zemin saglanmis olmaktadir" (www.siyasaliletisim.org/index.php/bahadir-

kaleas/yrd-doc-dr-fato-karahasanhtml).

Karahasan sozlerine su sekilde devam etmektedir. "AK Parti se¢im
zamani gelinceye kadar, rakiplerine biiyiik bir iistiinliik saglamay1 basardigi
i¢in, son kulvarda dogal olarak ortami1 yine o belirler. Diger partiler tepkisel bir
sdylem gelistirmek zorunda kalir. Ornegin, CHP, siyasal iletisimi sec¢im
kampanyas1 olarak algilayan bir yapiya sahiptir. Iletisimi, agirlikli olarak
muhalefet yapmak {izerine kuruludur. Birinci marka konumunu rakibine
kaptirmis oldugu igin, ikincilik konumunda kendisine yer agmak i¢in atak ve
saldirgan bir dil gelistirmeyi tercih eder. CHP, "inovatif" olmamay1 se¢mistir.
Yenilenmemekte direnir adeta. Degisen diinya diizeninden pek de haberdar
degilmis izlenimi vermektedir (www.siyasaliletisim.org/index.php/bahadir-

kaleas/yrd-doc-dr-fato-karahasanhtml).

2002-2011 yillar1 arasinda yapilan genel segimler boyunca partinin
kurucularindan olan ve partinin tabanin1 ¢ok iyi bilen Arter Reklam Ajansi
ylrlitmistiir. Se¢im kampanyast boyunca bir reklam ajansiyla calisiimig ve
kullanilan materyaller bu ajans tarafindan {retilmistir. Yine tim sec¢im
programi kapsaminda olacak faaliyetler i¢cin en iyi iletisim teknolojileri ve

bunlara uygun teknolojik alt yapi iirlinleri basaril1 bir bicimde kullanilmistir.
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Secim kampanyasi siliresince arastirma sirketlerine arastirmalar
yaptirtlmistir.  Bu amagla ANDY-AR, ANAR, SONAR, POLLMARK,
METROPOLL, KONSENSUS, A&G arastirma sirketleriyle calisilmustir.

Olusturulan Strateji Ekibine, akademisyenler, siyaset bilimciler, dahil
edilmis ve kampanyalar bu sekilde yiirlitiilmiistiir. Bunu kanitlar nitelikte bir
ornek ise 2014 yerel secimleriyle ilgili Basbakan’in, 2014’te yapilmasi
beklenen yerel secimler 6ncesinde yakin ¢alisma ekibini giiglendirerek, beyin
takimina 2 yeni isim eklemesidir. Harvard Universitesi'nde de ¢alismalar yapan
Dog¢. Dr. Ertan Aydin Basgbakanlik Bas Danismanhii’na getirilmistir. Dis
politikadan sorumlu bagdanigsman ise Necati Bigali olmustur. AK Parti’nin
secim kampanyasinda atilan her adim Onceden diisiiniilmiis gerek partinin

gerekse liderinin iletisimi tesadiife birakilmadan planlanmustir.

Medyada gorlniirliiglin - 6nemi diigiintilerek, medyada {istiinliik
saglamak acisindan diger partilerden daha fazla miting yapilmis dolayisiyla
televizyonda ve yazili basinda haber ve yorumlara konu olma agisindan diger

partilerden daha avantajli olmustur.

Yazili medyaya doniik olarak AK Parti, iktidar partisi olmanin verdigi
avantajiyla diger partilere nispetle daha fazla haber ve yoruma konu olmustur.
Olas1 iletisim kazalarin1 6nlemek, se¢cmen Kkitlesi lizerinde yanlis intiba
uyandirmamak amaciyla muhalefet partilerinin liderleriyle televizyon
tartigmalar1 yapilmamistir. Recep Tayyip Erdogan'in tek basma katildig:
programlarin yapilmas1 saglanarak se¢mene istedigi mesajlar1  vermesi

saglanmistir.

AK Parti, siyasal iletisim kavrammin ve se¢im kampanyasinin
profesyonelce yiirlitiilmesi gerektiginin bilincinde olan bir parti olarak,
ylizylize iletisime Onem vermis, ev ziyaretleri, kahvehane ve kapali mekan

toplantilar1 yapmistir. Cok sayida miting diizenleyerek de yine ylizylize
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iletisimin  6nemsendigini  gostermektedir. Mitinglerde prompter cihazi

kullanilmis, Recep Tayyip Erdogan’in hitabet giicii pekistirilmistir.

Kampanya i¢in yaklasik 2007 Milletvekilli Genel Se¢im’lerinde oldugu
gibi yine 60 milyon YTL harcanmis, yazili basin, internet, agik hava
reklamlari, el ilanlari, brosiirler, sarkilar, parti teskilatinca kullanilan tanitici

filmler hazirlanmustir.

Secim kampanyast boyunca dokiiman olarak, 24. Donem Milletvekili
Adaylart Alblimii, 2011 genel se¢imleri se¢im beyannamesi, icraatlar kitapgigi,
aday listesi, cinsiyete gore dagilim, Oziir durumuna gore dagilim, tahsil
durumuna goére dagilim yas dagilimina gore dagilim gibi, dokiimanlar

kullanilmistir.

"Simdi tam vakti, Bi daha bi daha", "Donmem geri" "Haydi Anadolu," Isik
burada ytikselir" Simdi Tam Vakti, Beraberiz Biz Hepimiz, Hayde, Donmem
Geri, Hep Ileri, 11k Giinkii Gibi, Cilveeloy Nanay da, Illa AK Parti, S6z Verdik,
Bu Memleket Hepimizi "gibi sloganlar ve sarki sozleri kullanilmistir.
Mubhalefet partileri dogrudan tam olarak muhatap alinmamis, negatif
sOylemden kac¢milmis, ge¢mis donemdeki siyasi, sosyal, ekonomik
aksakliklarin kamu vicdaninca yeniden degerlendirilmesine yonelik mesajlar

kampanyanin finalinde verilmistir.

Lider agirlikli reklamlarin yani sira saglik, egitim, ulasim, ekonomi
gibi genis kesimlerin ilgisini ¢eken ve hayatini etkileyen konulara agirlik
verilmis, halki sembolize eden karakterle goérsel yon gii¢lendirilmistir.
Ulasimla ilgili olarak, her vatandasin ucaga binmesini sagladigin1 gdsteren "ilk

defa ucaga bindim" sloganli reklami 6rnek olarak gosterilebilir.

2011 Haziranda yapilan se¢imde ¢ikan diger bir sonucta Recep Tayyip

Erdogan'in se¢im mitinglerinde dile getirdigi konularda etkili oldugunu, bunu
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da halkta karsilik buldugunu ortaya koymustur. Bu se¢im sonucu Bagbakan'in
karizmatik liderligini per¢inlemis ve se¢men ig¢in parti liderinin kisiliginin,
durusunun ne kadar 6nemli oldugunu bir kez daha gostermistir. Basbakan,
siyasal diliyle, secim yOnetme stratejisiyle, iliskileriyle liderliginin giiciinii ve
etkisinin se¢gmen nezdinde ne kadar 6nemli oldugunu kanitlamistir. Dikkate
deger bir diger nokta ise secim sonuglarinin, muhalefet boslugunu bir kez daha

gbzler Oniine sermis olmasidir.

Tiirk siyasal hayatinda ti¢ donemdir st iistte iktidar olan AK Parti’nin
yuriittiigii se¢im iletisimi biitiinciil olarak degerlendirildiginde bilimsel ve
akademik diizeyde kabul goren propaganda ilke ve tekniklerinin kullanildigi,
hedef gruplarin iyi analiz edildigi anlasilmakta, iktidarda kalmasinin bir
nedenin de uygulamis oldugu profesyonel iletisim yonetimi oldugu rahatlikla
sOylenebilir. Sadece tek bir bolgenin veya belirli bir se¢gmen grubunun degil de
aslin da Tirkiye'deki farkli kesimlerden gelen, farkli inang, deger, tutumlara
sahip bir¢ok se¢gmene de hitap ettigi ve bu homojen olmayan se¢men grubunu

memnun ettigi goriilmektedir.
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