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OZET

(Semiha Merve EFE). (Internet Dizilerinde Bedenin Temsili: Fi Dizisi Uzerine Bir
Aragtirma), (Yiksek Lisans Tezi), Malatya, (2020)

Televizyon dizileri gegmisten bugiine toplumun ilgi odagi olmustur. Internet
teknolojisinin gelismesi her alanda oldugu gibi medyada da 6nemli degisikliklere yol
acmistir. Geleneksel medya televizyonunun kullanimi1 da bu sayede ¢esitlenmistir.
Bu cesitliliklerden birisi de dizilerin artik internet iizerinden takip edilmesidir.
Teknolojik gelismelerle birlikte internet dizilerinin izlenme orani artmig, yasam
tarzlar internet dizileri lizerinden takip edilmeye baglanmistir. Azra Kohen’e ait Fi
kitabinin uyarlamasi olan Fi dizisi milyonlar1 bulan izleyiciye ulasmistir. Dizi
karakterleri giyiminden ictikleri iceceklere kadar toplum tarafindan takip
edilmektedir. Calisma bu baglamda modern ve postmodern yasam tarzina da

deginmektedir.

Caligmanin amaci Puhu TV’de yaymlanan Fi dizisinde kadin ve erkek bedenlerinin
nasil temsil edildigini incelemektir. Alimlama analizi ve igerik analizi yontemlerinin
kullanildig1 ¢alismada, Fi dizisinin biitiin boliimleri izlenip analizi yapilmistir. Bu
calisma giincel ve dikkat ¢eken bir dizi olan Fi dizisi ile sinirlandirilmigtir. Dizi
modern yasami ele alan 6zellikleriyle ¢6ziimlemeye uygun bir dizi olarak secilmistir.
Calismada alimlama analizi verileri farkli mesleklerden diziyi izleyen 10 kisinin
katilim1 ile elde edilmis ve analiz edilmistir. Icerik analizi kisminda ise dizinin 12
boliimii izlenmis ve 6zellikle kadin ve erkek bedenlerinin temsili ile ilgili sahneleri

degerlendirilerek analize dahil edilmistir.

Yapilan analizlerde kadin ve erkek bedenlerinin sunumunda oldukga fazla kategoriye
rastlanmistir. Erkek bedenlerinin sunumunda, gii¢, iktidar, metroseksiiel, sportif,
saglik gibi sunum sekilleri tercih edilmistir. Kadin bedenlerinin sunumunda ise daha
fazla kategoriye rastlanmistir. Kadin bedeni saf giizellik vurgusu, soyunan beden
imgesi, basarili ve modern ¢alisan kadin, bedene yonelik siddet, cinsellik ve lezbiyen
kategorileri seklinde verilmistir. Bu sunum sekillerinde goriildiigii gibi kadin ve
erkek karakterlerin sunum sekilleri gilinlimiiz erkek egemen, ezilen ve her tiirli
siddete maruz kalan kadin gercekligini yansitmaktadir. Bununla birlikte degisen

toplum yapist gercevesinde kadin ve erkegin sunum sekillerinde meydana gelen yeni



trendler dogrultusunda, metroseksiiel erkek sunumunun yani sira, giizel, sik giyinen
ve mesleginde basarili kadin sunumlari da postmodern yaklagim kapsaminda

degerlendirilebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Fi Dizisi, Internet Dizileri, Bedenin Temsili, Ideoloji,

Modernizm, Alimlama Analizi, i¢erik Analizi.



ABSTRACT

(Semiha Merve EFE). (Representation of the Body in Internet Series: A Research on
Fi Series), (Master Thesis), Malatya, (2020)

Television series have been the focus of attention of the society from past to present.
The development of internet technology has led to important changes in the media,
as in every field. The use of traditional media television has also been diversified in
this way. One of these variations is that the series are now followed over the internet.
With the technological developments, the rate of watching internet series has
increased, and life styles have begun to be followed over internet series. Fi series,
adapted by Azra Kohen's Fi book, has reached millions of viewers. The characters of
the series are followed by the society, from their clothing to the drinks they drink. In

this context, the study also mentions on the modern and postmodern lifestyle.

The purpose of the study is to analyse how female and male bodies are represented in
the Fi series broadcast on Puhu TV. In the study where the reception analysis and
content analysis method was used, all parts of the Fi sequence were watched and
analysed. This study is limited to the Fi series, a current and remarkable series. The
series was chosen as a series suitable for analysis with its features dealing with
modern life. In the study, reception analysis data were obtained and analysed with
the participation of 10 people from different professions. In the content analysis
section, 12 episodes of the series were followed and especially the scenes related to
the representation of female and male bodies were evaluated and included in the

analysis.

In the analysis, quite a lot of categories were found in the presentation of the male
and female bodies. In the presentation of men's bodies, presentation types such as
power, metrosexual, sporty and health were preferred. More categories were found in
the presentation of women's bodies. The female body is given in the form of pure
beauty emphasis, the image of the undressed body, the successful and modern
working woman, violence against the body, sexuality and lesbian categories. As can

be seen in these presentations, the presentation styles of male and female characters



reflect the reality of the male dominated, oppressed and exposed to all kinds of
violence. However, in line with the new trends occurring in the presentation of
woman and man within the framework of the changing social structure, besides the
metrosexual male presentation, beautiful, stylishly dressed and successful women

presentations can be evaluated within the scope of the postmodern approach.

Keywords: Fi Series, Internet Series, Body Representation, Ideology, Modernism,

Reception Analysis, Content Analysis.
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GIRIS

Kitle iletisim araglari toplumla bag kurmada koprii roliinii iistlenmektedir.
Televizyon ve internetin basat unsurlarindan olan diziler toplumsal rollerin insa
edilmesinde 6nemli bir boyuta ulasmistir. Ayn1 zamanda diziler spor, sanat, haber,
miizik gibi bir¢ok kavrami biinyesinde barindirir. Karakterin 6nemli bir unsur haline
geldigi diisiiniildiigiinde en fazla basvurulan kitle iletisim araci televizyondur. Tiir
olarak da diziler tercih edilmektedir. Diziler merak uyandirma, dikkat ¢ekme gibi
Ozelliklere sahiptir. Ayn1 zamanda duygu yonii agir basan, diisiindliren diziler

izleyiciyle arasinda bir bag kurar. Diziler temel gereksinimlerden biri haline gelmistir.

Diziler yoluyla sunulan bir diinya vardir ve bu diinya bireylere yiiklenen
anlamlarla doludur. Dizilerin olay orgiileri o kadar etkileyicidir ki yasananlar
kisisellestirilmeye baslanmistir. Bir sonraki boliimde ne olacagini merak eden izleyici
dizinin devamini izlemek i¢in biiyiik bir heyecan duymaktadir. Her karaktere bir anlam
yiiklenir ve bu anlam dogrultusunda bir temele oturtulur. Insanlarin diinya hakkinda
bildiklerinin biiyiik kism1 kurgusaldir ama gerceklikten payr olan sembolik gdsterimler
meydana gelmektedir. Gosterim ogelerinin bir kismim yasanilan evler, giyilen
kiyafetler, liiks arabalar olusturur. Dizi karakterlerinin kiyafetlerinden birbirlerine karsi
tutumlarina varana kadar izleyiciler tarafindan 6rnek alinmaya baglanmistir. Bireylerin
duygularinda  gosterdikleri tepkilerde farkliliklar olusturur. Bu  degisiklikler
televizyonda izlenen dizilerin internette yayinlanmaya baglamasiyla yeni bir boyut
kazand1. Artik diziler istenilen saatte internet yoluyla izlenilmeye baslandi. Kisa siirede
yogun bir izleyici kazandi. Sevilen dizilerin oldugu giinlere goére program yapilmaya
baslandi. Televizyonsuz bir hayat diisiinmek imkansiz hale gelmistir. Dizilerdeki
karakterler ve onlarin yasam tarzlar1 hayatimizin her asamasinda etkili olmaya
baslamistir. Bireyler likks bir hayat siirdliren karakterlerin oyuncu oldugu dizileri
izlemeye yonelmektedir. Dizilerin dayatmalar karsisinda giigsiiz konuma gelen bireyin
yasamini tehlikeli bir boyuta tagimistir. Dizinin biiyiisiine kapilmis bireyler degerlerden,
gercek hayattan, geleneksel yapidan uzaklagmaya baslamigtir. Kendi kimliklerini
birakip yabanci bir kimlige biiriinmiislerdir. Izleyiciyi ekran basma kilitleyen diziler
medyanin yerini pekistirmesine yardimci olup ideolojik bir aygit olma fonksiyonu ile
ortismeye baglamistir. Dizi karakterlerini bu derece 6nemli bir konuma getiren

etmenlerden biri de ideoloji fonksiyonudur.



Bu ¢aligmanin amaci, Puhu TV’de yayinlanmis olan Fi dizisinde kadin ve erkek
bedenlerinin sunumunu igerik ve alimlama analizi kapsaminda incelemektir. Igerik
analizi kapsaminda dizinin boliimleri incelenmis ve kadin ve erkek bedenlerinin
sunumu lzerine analiz yapilmistir. Alimlama analizi kapsaminda dizinin tim
boliimlerini izleyen 5 erkek 5 kadin olmak ftizere 10 katilimcinin diziyi nasil
alimladiklar1 incelenmistir. Calisma internet dizileri kapsaminda Fi dizisi ile sinirh

tutulmustur.

Bu ¢alisma dért béliimden olusmaktadir. Ik béliimde kullanimlar ve doyumlar
yaklagimi ve kullanimlar ve doyumlar yaklasimi kapsaminda izleyici kitlesi kusaklar ve
ozellikleri kapsaminda incelenmistir. ikinci boliimde Post-modernizm ve popiiler kiiltiir
kavramlar1 ele alinmis, {i¢lincii béliimde toplumsal cinsiyet ve bendenin temsili tizerinde
durulmustur. Calismanin dordiincii béliimiinde internet dizilerinde bedenin temsiline yer
verilmistir. Fi dizisi diger boliimleriyle incelenerek kavramlar {izerinden incelenip

alimlama ve igerik analizi yontemleri ile analiz edilmistir.



BIiRINCi BOLUM
1. KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi izleyicilerin bireysel gereksinimleri
dogrultusunda medyay1r ve medya igerigini se¢ebilme yetisine sahip “aktif izleyici”
olduklar1 goriisiinii savunmaktadir. Boylece izleyiciler hem kendi se¢imlerini yapabilen
hem de cevrelerine etki yapabilen aktif ajanlar olarak kabul edilmektedir (Erdogan ve

Alemdar, 2010: 155).

Bu anlamda yaklasim, 1959 yilinda Elihu Katz’in “medya, insanlara ne
yaptyor?” sorusu yerine “insanlar, medya ile ne yapiyor?” sorusuyla kuramsal
temellerini olusturmaya baglamistir. O giine kadar izleyici, pasif olarak goriilmekte ve
medyanin izleyicisini yonlendirdigi, sekillendirdigi iizerinde durulmaktaydi. Daha sonra
Katz’in sorusuyla izleyicinin medyay1 kullandigi, ondan belli bir doyum sagladig: fikri
gelismeye baslamistir. Pasif izleyici kavraminin geri plana atilmasi ile kitle iletisim
araclar1 ve kullanicilar1 arasinda tek yonlii olarak ele alinan iletisim stireci de
degismistir. Kullanicilar ihtiyaclarini gidermek, doyuma ulastirmak i¢in kitle iletisim
araglarini segerken begenileri, istekleri ve ihtiyaglari dogrultusunda se¢imler yapar hale

gelmistir (Ayhan ve Cavus, 2014: 39).
1.1. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Esas Kavramlan

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimu ile ilgili olarak iletisim ve medya alaninda
izleyici Kitle ile ilgili yapilan ¢aligmalar 1940°1i yillarin bagi itibari ile baslamistir. Bu
anlamda Lazarsfeld’in aragtirmalari dikkat gekicidir. Yazar caligmalarinda izleyici
kitlenin medyanin iirettigi triinlerin ve ilettigi mesajlarin pasif tiiketicileri olduklarini
ifade etmektedir. Yazar ayn1 zamanda bu konu ile ilgili 6nceki ¢alismalar1 da tekrardan
incelemis ve yeni okumalar gelistirerek kendinden sonraki ¢alismalara onciiliik etmistir

(Isik, 2014: 63).

Devam eden ve 1960’1 yillara kadar olan caligmalarda genel olarak medya
iireticilerinin iizerine caligmalar yapilmistir. Bu calismalarda da daha Oncekilerde

oldugu gibi izleyici kitle pasifize edilmistir (Erdogan ve Alemdar, 1990: 108-113).

Ancak 1970’11 yillara dogru yapilan ¢alismalarin daha ¢ok izleyici kitle ile ilgili

olan ve kullanimlar ve doyumlar yaklasimini destekleyen calismalar oldugu



goriilmektedir. Bununla birlikte bu g¢aligmalar ilk defa izleyici kitleyi ele almasi ve
kullanimlar ve doyumlar yaklasimini destelemesi nedeniyle iletisim alaninda ki

arastirmalara yenilik ve 6zgiinliik getirmistir (Mutlu, 2012: 203).

McQuail ve Windahl, kullanimlar ve doyumlar yaklasimini klasik ve modern
donem olarak ikiye ayirmaktadir. Uygulamali Toplumsal Arastirmalar Biirosu’nun
1940’larda yiuiriittiigii ¢aligmalarla baslayan klasik donem, 1960’11 yillarda Klapper’in
kitle iletisim araclarim1 birer “kagis araci” olarak konumlandirdigi “islevsel yonelim”

olarak da adlandirilan ¢alismalarla siirmiistiir (McQuail ve Windahl, 2005: 66-167).

Joseph T. Klapper, Kitle iletisim araglarin1 “kagis araglar1” olarak
tanimlamaktadir. Bireylerin aktif konumda oldugunu kabul eden Klapper, kitle iletisim
araglarindan elde edilen doyumlar1 ise hayal giiciinii harekete gegirme, rahatlama
saglama, baskas1 adina yapilan etkilesime olanak saglama, toplumsal zemin i¢in ortak

payda hazirlama olarak ifade etmektedir (Demir, 2015: 137).

1970’1lerin ilk donemlerinde ise, izleyiciyi pasif olarak kabullenen ilk dénem
arastirmalar1 {izerine yeniden yogunlasilmis ve iki temel gelisme yasanmistir. Bunlardan
ilki, arastirmalara katilanlarin kitle iletisim araglariyla birlikte tretime katildiklari
yoniinde gozlemler yapilmasi, ikincisi ise bu kisilerin kitle iletisim araglarin1 kimi
ithtiyaglar1 karsilamak ve doyuma ulagmak i¢in kullandiklarini bulgulamaya yonelik
girisimler olmustur. Bu gelismeler, kullanimlar ve doyumlar kuraminin olusturulmasina

onemli katkida bulunmustur (Lull, 2001: 129).

1980’11 yillara gelindigi ise kullanim ve doyum aragtirmalar1 daha ¢ok televizyon
lizerinden yapilmaya baslanmistir (Ayhan ve Cavus, 2014). Donem itibari ile
gerceklestirilen caligmalarin - biliylik c¢ogunlugunda hedef kitle olarak c¢ocuklar
belirlenmigtir. Yapilan ¢alismalara bakildiginda Schramm, Lyle ve Parker, ¢cocuklarin
televizyon ile iliskisini ve ¢ocuklarin televizyon izleme aligkanliklarini incelemislerdir
ve sonug¢ olarak ¢ocuklarin televizyonda biiytiklerin takip ettikleri programlar izleme
egiliminde bulunduklar1 gézlenmistir. Johnson ise genglerin iletisim araglarini kullanim
aliskanliklarini incelemis ve sonugta yogun sekilde televizyon izleyen genclerin hayal
kirikliklar, yetersizlik hissi, basarisizlik gibi olumsuz duygulardan kagma amaciyla

televizyona yoneldikleri gorilmistiir (Uzun, 2013: 117).



Etki arastirmalar1 igerisinde kitle iletisim araglarina mutlak etki giicli atfeden
baz1 ana damar yaklasimlarin yaninda kitleyi iletisim siirecinde bagat konuma getiren

kullanimlar ve doyumlar yaklasimi1 zaman igerisinde 6ne ¢ikmay1 basarmistir (Bayram,

2007: 28).

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi bireylerin sosyal ve psikolojik ihtiyaglarini
medya sayesinde gidermesini igermektedir. Ayrica iletisimde iletiyi gonderenin
niyetinin degil, izleyicinin ¢ikardig1 anlamin énemli oldugunu vurgulamaktadir (Ayhan

ve Balct, 2009: 15).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminda siire¢ bireyin gereksinimleri ile
baslamaktadir. Sosyal ve psikolojik ihtiyag¢larini doyuma ulastirmak amaciyla
giidiilenen birey kitle iletisim araglarina yonelmektedir. Her bireyin kendi ihtiyacina
gore farkli giidiileri ve farkli kitle iletisim araci se¢imleri olmaktadir. Birey kendi
bilingli tercihiyle kitle iletisim aracin1 kullanarak bdylece ihtiyacini doyuma
ulagtirmaktadir. Bu yaklagim ayni zamanda kullanictyr ve isteklerini 6n planda
tutmaktadir. Yaklasima gore, kullanicilarin doyuma ulastirilmasi gereken ¢esitli sosyal
ve psikolojik ihtiyaclar1 vardir ve medya se¢imini de bu ihtiyaglar dogrultusunda
gerceklestirerek, pasif konumdan aktif konuma gegmektedir (Ayhan ve Cavus, 2014:
39).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin digerlerinden en biiyiik farki, izleyici
odakli olmasidir. Medya kullaniminda izleyicinin aktif, muhakeme yapabilen, bilingli
ve motive oldugunu kabul etmektedir. Yaklasim temel olarak, kitle iletisim araclarinin
bireylere ne yaptigindan ¢ok bireylerin kitle iletisim araglar1 ile ne yaptiklari iizerine

odaklanmaktadir (Baser, 2014: 72).

Laswell’e (1948) gore, kitle iletisim araclarinin dort temel islevi vardir (Lull,
2001: 42):

e Haber ve bilgi verme islevi
o Editorliik islevi
e Saptirma islevi

e Toplumsallagtirma islevi



Bu anlamda bu yaklasim izleyici kitlenin aktiflik ve pasiflik durumunun ayirt
edilmesi baglaminda katkida bulunmaktadir. Diger taraftan medya araglarinin izleyici

kitlenin hangi ihtiyaglarini karsiladigi konusunda da fikir vermektedir.

Nitekim Katz, Blumler ve Gurevitch, bu yaklasimin tek bir kurama baglanmadan
farkli bilim dallar ile ortak etkilesim sonucunda farkli kuramlar1 da besledigini ifade
etmislerdir. Ozellikle sosyolojide fonksiyonalist ve psikolojide giidiisel kuramla
bagdastirilabilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2010: 155).

Sonug olarak kullanimlar ve doyumlar yaklasimi izleyici kitlenin aktif, akilci,
etkiye direnen ve isteklerine gore se¢im yapan bireyler oldugunu ifade etmekte ve bu

anlamda iradelerini 6zgiirce kullandiklarini ortaya koymaktadir.
1.1.1.Aktif izler Kitle

Medya iletisim ¢aligmalarinda izleyici kitle 6nemli ve etkili bir aktor olarak ele
alimmig ve degerlendirilmistir. Fakat iletinin aktarimi siirecinde pasif olarak kabul
edilmekte ve medya hangi iletileri ona verirse onu alabilecegi ongoriilmekteydi. Ancak
yukar1 da ifade edildigi gibi izleyici kitlenin aktif bireyler olarak kabul edilmesi ile
birlikte calismalar iki yon kazanmis; mesaji ileten medya ve bu iletiler arasinda tercih

yapan aktif izleyiciler olarak anlam kazanmistir (Erdogan ve Alemdar, 2010: 155).

Bu dogrultuda yapilan ¢alismalarda izleyicinin aktif rol oynadigi, medya iletisim
araclarinin ona yonlendirdigi iletileri kullanim ve doyum kapsaminda se¢im yaparak
alip medyanin bu anlamda etkisini azalttigi goriilmiistir (McQuail ve Windahl, 2010:
166-167).

Yaklasimin genel olarak arastirdii problem kitle iletisim araglarindan ziyade
aktif oldugu kabul edilen hedef kitleye dogru yonelmek olmustur. Etkin, aktif izleyici
kavramin1 giindeme getiren kuram mesaji alan hedef kitleyi aragtiran sorgulayan,
secimlerini kendisi yapan bir pozisyona tagimistir. Bu model, iletisim araglarinin
kullaniligin1 gereksinim doyumu ve gerilim siireci olarak goriir ve izleyicileri aktif,
akilci, etkilere kars1 direnen ve isteklerine gore se¢cim yapan bireyler olarak kabul eder

(Erdogan ve Alemdar, 2002: 161-163).



1.1.2. Aranan Doyum Kavram

Bireyler medya iletisim araglar ile ilgili olarak yukarida ifade edildigi iizere

kendi se¢imlerini ihtiya¢ ve doyumlari ¢ercevesinde yapmaktadir.

Bu anlamda kuram kapsaminda bireylerin medya araglarini tercih etme nedenleri
su sekilde ifade edilebilmektedir (Isik, 2014: 67-68): Eglence, sahip olunamayan
olgularin medyada deneyimlenmesi, egemen ideolojinin onaylanmasi veya karsi
cikmasi, bireysel merak konularmin doyuma ulastirilmasi, hayali karakterlerin
deneyimlerinden faydalanma, sorumsuz bir ortamda rahatlama, kimligin sekillenmesi,

desarj olma veya kafa dagitma gibi nedenler sunulabilmektedir.

McQuail, arastirmalarinda kullanicilarin televizyon izleyerek elde ettikleri
doyumlar1 ise eglence, vakit gecirme (sorunlardan, giinliik kisitlamalardan kagis,
duygusal rahatlama), kisisel iliskiler (sosyal fayda, arkadas edinme), kisisel kimlik
(kisisel 0zdeslik, gergekleri arama, deger pekistirme), ve gozetim (¢evreyi bilip tanima,
olaylar ve iiriinlerle ilgili bilgiler edinme) olarak siralamaktadir (Erdogan ve Alemdar,

2005: 156).

Berger ise izleyicilerin nedenleri su sekilde ifade etmistir: diinyada meydana
gelen olaylardan haberdar olma, sahip olunan etik ve kiiltiirel degerin pekistirilmesi,
yonetenlerin onaylanmasi veya karsi tepki olusturulmasini gergeklestirme, empati
kurabilme, deneyim ve tecriibe kazanma, giinliik stresi azaltma, bosa vakit gegirme,

cinsel doyum yasama gibi nedenlerdir (Isik, 2014: 60-65).

Genel olarak tiim arastirmacilarin  kullanimlar ve doyumlar yaklagimi

cercevesinde bu siralamada hemfikir olduklarin1 s6ylemek miimkiindiir.
1.1.3.Gereksinimler ve Giidiiler

Bireyler ihtiyaglar1 dogrultusunda ona sunulanlar arasinda se¢im yapar ve
doyuma ulasmaya calisir. Bu secimlerini aktif ve akilcil bir sekilde yapmaktadir.
Bireysel ihtiyaclarin yani sira toplumsal ihtiyaglarda s6z konusudur. Kisinin sergiledigi
davranis ve se¢imleri gereksinimlerini karsilamaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2010:

156).

Yaklagimin iic ana maddesi bulunmaktadir. Bunlar: insanlarin ihtiyaclarini

karsilamak i¢in kitle iletisim araglarini nasil kullandiklar1 sorusuna cevap bulmak,



insanlarin kitle iletisim araglarim1 kullanimlarinda altta yatan giidiileri kesfetmek,
bireysel kitle iletisim aract kullaniminin olumlu ve olumsuz sonuglarini belirlemektir

(McQuail ve Windahl, 1997: 154)

Kurama gore sosyal ve bireysel ihtiyag¢lar1 bulunan, bu ihtiyaglarin farkinda olan
ve bu ihtiyaglart gidermek igin kitle iletisim araglarmma yonelen kullanicilar
gereksinimleri dogrultusunda ihtiyaci olan kitle iletisim aracini seger. Bireylerin
sececegi kitle iletisim araci, onlara ait igerikler, kiginin ilgi alanlarina, sosyal ve bireysel
iliskilerine, degerlerine, kiiltiiriine vb. gore degismektedir (Erdogan ve Alemdar, 2010:

156).

Gereksinim  Rosengreen’a gore, toplumsal davramisin odak noktasini
olusturmakta ve bireyin biyolojik ve psikolojik yapisi ile alakalidir. Bireyin giiven
duymasi, ait hissetmesi, begenilmek psikolojik gereksinimleridir. Bunun yani sira
fizyolojik ihtiyaclarindan da bahsetmek miimkiindiir ve bu ihtiyaglarin dogustan geldigi
kabul edilmektedir. Genel olarak birey gereksinimlerini belirlerken iginde yasadigi
toplumun yapisindan da etkilenmektedir (Birsen, 2005: 37).

Bireyler kitle iletisim araglarina genellikle su gereksinimleri acisindan
yonelmektedir: Kisiligin gili¢lendirilmesi, prestij ve giiven kazanma, giindelik
sorunlardan kagma, duygusal rahatlama ve eglence, bilgi, fikir sahibi olma, dostluk,
arkadaslik vb. gibi kisisel iliskiler kurma. izler kitle iiyeleri s6z konusu gereksinimlerini
gidermeye calisirken oldukca etken siireclere girerler. Ornegin ruh hallerine gére miizik,
ilgi alanina gore dergi veya televizyon kanali secerler. Heyecan, romantizm, giivenlik
gereksinimi, toplumsal veya kisisel gereksinimler izler kitlelerin se¢imlerini etkileyen

faktorler arasindadir (Gokge, 2002: 202).

Medya merkezli gereksinimler genellikle, enformasyon elde etmeye yonelik
gereksinim, rahatlama gereksinimi, arkadaglik/eslik etme gereksinimi, dikkat
dagitma/oyalanma gereksinimi ve kacis gereksinimi seklinde siralanabilir. Kuram aktif
olarak nitelendirdigi izler kitlenin bilgi alma, rahatlama, oyalanma, eglence gibi cesitli
ihtiyaglart oldugunu ve bu ihtiyaglarin1 karsilamak igin kitle iletisim araglarina
yoneldigini belirtir. Thtiyact doyuma ulastiracak iletisim aracinin se¢imi tamamen

izleyiciye bagli olmakla beraber tercih edilen kitle iletisim araci egitim diizeyi, cinsiyet,



yas, gelir durumu gibi demografik Ozelliklere bunun yani sira iginde bulunulan

toplumun kiiltiirel yapisina gore degismektedir (Isik, 2014: 60-65).
1.1.4. Elde Edilen Doyum

Kuram ile ilgili ortaya konan arastirmalarin ilgili oldugu konulara yonelik olarak
Rosengren kisilerin eyleme gecmesi icin gereksinimlerin bir sorun olarak ortaya
cikmast gerektigini belirtmektedir. Bu nedenle Rosengren, insan davraniglarinin
temelini olusturan biyolojik ve psikolojik altyap: iizerinde durur. Insanlar, bu iki temel
iizerine harekete gecerek, tepki verirler. Insan temel ihtiyaclar1 su bes baslikta ele alinir:
Psikolojik ihtiyaclar, giivenlik ihtiyaclari, aidiyet ve sevgi ihtiyaclari, itibar ihtiyaclar
ve kendini gergeklestirme ihtiyaci (Ayhan ve Balci, 2009: 32).

Kuram arastirmacilari ihtiyaglar hiyerarsisinde 6zellikle 3, 4 ve 5’inci maddelere
yogunlagmaktadir. Kisilerin toplumsal ya da bireysel karakterli ihtiyaglari, farkl kisisel
ve ¢evresel ortamlarla giderilir. Cevresel yapilarin farkli olmasi nedeniyle doyum igin

farkli giidiilenmeler yasanir (Kogak, 2012: 45).

Bu nedenle medyanin kullanimi ile elde edilen doyum, dogrudan bireysel ve
toplumsal farkliliklar tarafindan sekillendirilmektedir (Ciiceloglu, 1996: 236). Yaklagim
kapsaminda yapilan ¢alismalar incelendiginde, aranan doyum ve elde edilen doyumun
birbirinden farkli; ancak aralarinda karsilikli ve dongiisel bir iligki oldugu goriilmektedir

(Engizek ve Sekerkaya, 2016: 246).

Izleyici kitlenin belirli bir arac1 deneyimlemesi sonucunda istenilen doyum elde
edilmektedir. Diger taraftan izleyicilerin araca temas gergeklestirmeden Once elde
etmeyi umdugu doyum ise aranan doyumlar olarak kabul edilir. Bu iki doyum arasinda

ki fark ise tatmin diizeyi ile yakindan iliskilidir (Engizek ve Sekerkaya, 2016: 246).

McQuail, Blumber ve Brown 1972 yilinda yaptiklari aragtirmalarinda elde edilen
doyumlari dort gruba ayirmislardir (Kogak, 2012: 45; Erdogan ve Alemdar, 1990: 111):

e Vakit Gegirme: Giinliik sorunlardan, baskilardan, sikintilardan kagma.
e Kisisel iliski: Arkadaslk, toplumsal yarar.
e Kisisel Ozdeslik: Toplumla ilgili olaylar hakkinda bilgi alma, degerleri

destekleme ve gercekleri anlama.



e Gozetleme: Cevreyi bilip tanima, olaylar ve tiikketim iriinleriyle ilgili bilgiler

edinme.

Izleyicilerin elde ettikleri bu doyumlar sonucunda kitle iletisim araclar1 onlara
belirli odiiller sunmaktadir. Algilanan bu o6diil siireci kisiden kisiye ve onlarin
deneyimlerine gore farklilik géstermektedir. Dolayisiyla buradaki odiiller dinleme,
rahatlama, hos vakit gegirme gibi psikolojik rahatlamalar seklinde tanimlanabilmektedir
(McQuail ve Windahl, 2010: 170-171; Engizek ve Sekerkaya, 2016: 246).

Ozetle her bireyin doyum alani veya kosullar1 farkli olabilmekte ve ayrica elde
etmek istedigi doyum ile ilgili deneyim ve algi diizeyleri de farklilik gostermektedir. Bu
anlamda her bireyin doyumu ve algis1 farklilik gostermektedir. Diger taraftan doyuma

ulagmig bireyler ve toplum daha mutlu ve huzurlu olacaktir.
1.2. Kullanmimlar ve Doyumlar Yaklasimina Mliskin Olarak Kusaklar

Tarihsel siiregler igerisinde belirli zaman araliklarinda bu araliklara damgasin
vurmus birtakim degerler, diisiinceler ve davranis sekilleri bulunmaktadir. Bu deger,
diisiince ve davranis sekillerini yakindan inceleyerek de insan davranisini analiz etmek,
daha gergekei verilere ulasabilmek adina psikoloji, sosyolojisi ve pazarlama gibi ¢esitli
disiplinlerde sik kullanilan kusak kavramini ortaya cikartmaktadir (Saritas ve Barutgu,
2017: 482).

Bu noktada kusak kavrami, en genel haliyle ayn1 zaman araliginda dogup
biiylimiis ve yasam bic¢imleri birbirlerine benzeyen bireylerin olusturdugu topluluklari

ifade etmektedir (Engizek ve Sekerkaya, 2016: 246).

Kusak tanimlar1 ve smiflandirilmasi yapilirken toplum yapisinda degisiklik
meydana getiren ve toplumda yasayan bireylerin tutum ve davraniglarimi etkileyen

onemli olaylar temel alinmaktadir (Duffy ve Smith, 2013: 320).

Gerek akademik literatiirde gerekse diger kaynaklarda topluluklari anlamak i¢in
kusaklara ayirma egilimi bulunmaktadir. Bu baglamda gegtigimiz yiizyili ve glinimiizii

icine alan kusaklar su sekildedir (Goncii, 2018: 592):

o Gelenekselciler (1925-1945): Giiniimiizde 75 ile 95 yas araliginda olan bireyleri
kapsamaktadir. Diinyada, Biiyilk Buhran/Ekonomik Kriz ve II. Diinya Savast;

Tiirkiye’de Cumhuriyet Donemi gibi gelismeler zamaninda diinyaya gelen bu
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kusak mensuplarimin ¢ocukluk donemleri biiyiik bir ekonomik sikinti igerisinde
gecmistir (Zemke vd., 2013: 3)

e Bebek Patlamasi (1946-1964): Bebek Patlamasi (Baby Boomers) Kusagi
yaklagik olarak 1945-1964 yillar1 arasinda dogan bireylerden olusmaktadir.
Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra niifusun ciddi sekilde artis1, bu kusagin “Bebek
Patlamasi1” olarak anilmasina neden olmustur (Giirbiiz, 2015: 41). Tirkiye’de ise
bu dénemde Ikinci Diinya Savasi etkisiyle niifus artis hizi azalma yoniinde
etkilenmisken, 1965 yillarina dogru yaklasik 1.5 kat oraninda niifus artisi
goriilmiistiir. Bebek Patlamasi kusaginin tiyeleri, Tiirkiye’de 2019 yilinda 55 ile
74 yas araligindadir. Ayrica bu yas grubunda bireyler, Tiirkiye niifusunun
%19’unu olusturmaktadir (Bayhan, 2013: 12).

e X Kusagi (1965-1980): Cesitli ekonomik ve sosyal krizler doneminde
dogduklart i¢in kayip kusak olarak da adlandirilan X kusagi, 1965 ile 1980
yillar1 arasinda doganlar1 kapsamaktadir. X Kusagi; mali, ailevi ve sosyal
giivensizlik ve hizli degisim, biiyiik cesitlilikler ve kesin olmayan bir gelenek
ortaminda yetisen kusak olarak ele alinmaktadir (Tiirk, 2013b: 19).

e Y Kusagi (1980- 1999): Y Kusagi, 1980 ve 1999 yillar1 arasinda dogan
bireylerden olusmaktadir. Giiniimiizde bu kusagin yas araligi 20 ile 38 arasidir.
Dolayisiyla calisma hayatina aktif katilanlarin bircogu Y kusagi iiyeleridir.
Diger kusaklar ile aralarinda ki farkliliklar da belirgin niteliktedir. Dogum ve
biiyiime siireci araliginda politik, siyasi, teknoloji gibi pek ¢ok alanda degisimler
yasamislardir. Dolayistyla bu kusagin iiyeleri de bu degisimlerden etkilenerek
gelecege yon veren bireyler konumuna gelmistir (EKici, 2014: 221).

e 7 Kusagi (2000 ve sonrasi): Teknoloji ile dogmus ve onunla yogrulmus
bireylerdir. Interneti, sanal oyunlari, mobil iletisim teknolojilerini dijital bir dile
cevirerek iletisim kuran bu yeni nesle ayni zamanda “dijital yerliler” ismi
verilmektedir. Z kusagi, dogduklari andan itibaren bir dijital ¢evre igerisinde
yasamaya baglamakta ve bu sanal cevre ile bir uyum igerisine girmektedir.
Teknolojiyi, O6grenme etkinlikleri ve genellikle sosyal amaglar1 ekseninde

iletisim kurmak i¢in kullanmaktadir (Giiniig, 2011: 2).

Bu c¢alisma ise smiflandirma X Kusagi ve Y Kusagi iizerinden

degerlendirilmistir.

11



1.2.1. X Kusagi (1965-1980) ve Ozellikleri

X kusagi, 1965 — 1980 yillar1 arasinda dogan bireyleri kapsamaktadir. Bu yillar
arasinda ekonomik zorluklarin yasanmasindan dolay1 bu neslin basaris1 daha az belirgin
bir durumdaydi. X kusag bireylerinin kotiimser, siipheci, neredeyse her konuda hayal
kirikligina ugramis ve basmakalip davranislar1 ¢ok fazla sorgulamasina ragmen son

derece egitimli bireyler oldugu sdylenebilmektedir (Leaver ve Schmidt, 2009: 220).

X kusagr teknolojik yeniliklerden devrim niteliginde olan cep telefonunu
kullanan ilk kusaktir. Ayn1 zamanda bilgisayar ve interneti de kullanan ilk nesildir. Bu
kusakta bir onceki kusaga gore rekabet derecesinin az olmasi anlara ekstra avantaj

saglamaktadir (Lager, 2006: 28).

X Kusaginin genel 6zellikleri arasinda; kanaatkar, tedbirli, garantici, eglenceli,
miicadeleci ve dinamik olmalari, cesur olmalar1 ama tedbiri de elden birakmamalari,
marka sadakatlerinin yiiksek olmasi, cinsiyet esitligi ile tamisan ilk kusak olmasi,
bagimsiz olmayi sevmeleri gibi nitelendirmeler sayilabilmektedir. Kendi kendilerini
yonetebilmek, pragmatik olmak, kinik fikirli olmak gibi davraniglar ile, teknoloji
sayesinde daha zeki, daha mobil ve yiiksek egitimli olan, is bulmadiklar1 zaman bile
tekrar okuma yolunu se¢en bu kusagin bireyleri genellikle ¢aligkan, bagimsiz ve stipheci
olarak karakterize edilmislerdir (Reilly, 2012: 3). X Kusagmin temel o6zellikleri su
sekilde ifade edilebilmektedir (Zemke vd., 2013: 94-98):

e Ozgiiven sahibidirler.
e Yasamlarinda denge istemektedirler (Is/yasam dengesi).
e Otoriteye olan yaklagimlari 6zensizdir.

e Teknolojik bakis agisina sahip olmaya devam etmektedirler.

Tabloda ifade edildigi gibi X kusaginin temel Ozellikleri 6zgiiven sahibi
olmalari, is/yasam dengesine hakim olmalari, otoriteye yaklasim konusunda &zensiz
olmalar1 ve teknolojiye daha yakin olmalarndir. X Kusaginin kisilik ve yasam stili

ozellikleri ise agagidaki gibi siralanabilmektedir (Hammil, 2005):

e Temel degerler: Siipheci, eglenceye diiskiin ve formalitelere uymayan.
e Aile: calisan ebeveynlerden olusmaktadir.

e {letisim ve medya: Cep telefonu, internet.
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e Para iligkileri, tedbirli ve tutumlu.

Bu kusagin kisilik o6zellikleri ise yukaridaki tabloda goriildiigii gibi kisiler;
siipheci, eglenceye diiskiin, formalitelere uymayan, ¢alisan anne-baba, amaca ulagsmak

icin egitime Onem veren, tedbirli ve tutumlu olan gibi davranislar sergilemektedirler.
1.2.1.1. X kusag1 Temel Degerleri

Toplumsal gelismeler ve degismeler zamani ve kusagi etkilemektedir. Yani,
zamanin genel-gecer kurallar1 bireylerin gelismesinde en dnemli rolii oynamaktadir.
(Tirk, 2013a: 18). Her zaman diliminin kosullar1 ve durumlari, o zaman diliminde
dogup, biiyiiyen ve yetisen bireylerin temel degerlerini olusturmaktadir. Zemke vd.

(2013: 96)’ne gore X Kusaginin temel degerleri su sekildedir:

e Farkli olma.

e Kiiresel diisiinme
e Denge

e Eglenceli

e Resmi olmama

e Ozgiiven sahibi

e Faydaci

Bu kusagin temel degerleri oncelikle kiiresel bakis acisinda sahip olmalaridir.
Teknolojinin gelismesi ve bu kusagin internet ve bilgisayara ve cep telefonu kullanmasi
ile birlikte bakis agilar1 da gelismis ve kiiresellesmistir. Bununla birlikte bu bireyler
Ozgliven sahibi, dengeli, faydaci ve farkli olma gibi davraniglar sergilemektedirler.
Denecli ve Denecli’nin (2015) yaptiklar1 ¢aligmaya gore, X Kusaginin temel degerleri
ise sOyle ifade edilebilir; sadakat duygular1 degisken, topluma duyarli, is motivasyonlari

yiiksek, kanaatkar, kaygili ve teknoloji ile iligkisi diisiik

Tabloda goriildiigii gibi X Kusag: liyeleri, sadakat duygular1 degisken, otoriteye
saygili, topluma duyarli, i motivasyonlar yiiksek, kanaatkar, kaygili ve teknolojiyle
iliskisi diisiik olan bireyler olarak tanimlanabilmektedir (Aydin ve Basol, 2014: 5).

1.2.2. Y kusagi (1980-1999) ve Ozellikleri

Y kusagi, 1980 — 1999 yillar1 arasinda dogan bireyleri kapsamaktadir. Bu

kusagin bireyleri yeni fikirlere acgik, iyimser, amaca doniik ve basari algilamalarina
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yonelik olduk¢a motive olduklar1 sdylenmektedir (Himmel, 2008: 42). Y kusag1 icin
teknoloji yasamlarinda biiyiikk bir yer kaplamakta ve biiyiik bir 6éneme sahiptir. Bu
baglamda bu neslin iiyeleri internet ve sosyal ag kullanicilaridir ve hemen hemen her

birinin akilli bir telefonu ve bilgisayar1 bulunmaktadir (Weingarten, 2009: 29).

Y kusagi genel olarak, yirmi ila otuz sekiz yas aralifindaki gen¢ bireyleri
kapsamaktadir. Asagidaki sekil 1°de goriildiigii tizere Y kusaginin yas araligini belirten
donemler ayni sekilde Y kusaginin kapsamini da agiklamaktadir (Tufur, 2011: 35).

Sekil 1. Y Kusaginin Yasam Cizgisi

— @
30-35
2 26-29 leypma Hayats
sldentist Cahyma Hayad ocukly Alle Hayati
0 23.25 E:Lh;u.; “Jar

) Okl Yillarinin sony ile
° bum a ve tutunma telay
1821

Ohul Yillar

Kaynak: (Tufur, 2011: 35)

Y kusagi sekilde goriilen dort temel donemde ifade edilmistir. 18-21 yas arasi ilk
donemde basar1 odakli, 22-25 yas doneminde basari ile birlikte idealist, 26-29 yas
doneminde bireyselci bakis agisina sahip ve 30-35 yas doneminde aile kurduklari
donemlerdir. Y kusagi niifus icinde oran olarak X kusagindan daha biytiktiir.
Tirkiye’de geng niifusa sahip bir iilke olarak, Y kusagi oldukga biiyiik oranda yer
tutmaktadir ve gelecek 5-10 yil igerisinde is hayatinda en ¢ok paya sahip olan kusak
olacaktir (Tiirk, 2013a: 28).

Y Kusagi, kendisinden kusaklarin aksine daha bireysellesmis bir kusak
karakteristigine sahiptir. Kendi 6zgiirliiklerine diiskiin olan, kurallar1 ve dikte edilmeyi
sevmeyen, kendi isteklerinin gerceklesmesi konusunda oldukga israrci ve baskin
karakterlere sahip olan, is konusunda esnek bir calisma anlayisina sahip, tek bir iste
bagimli kalmadan siirekli is degistiren, tercihen kendi islerini yonetmek isteyen bir

tarzlar1 bulunmaktadir (Unal Tutgun, 2013).

Sosyal medyayr seven ve cevrimig¢i aligverisi siklikla kullanan Y kusagi

bireyleri, bir seyi tiikketmeden Once bilingli olarak davranmakta ve iiriin ile ilgili
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yorumlar ve sikayetleri incelemektedir. Satin aldiklari {irlin veya hizmete yonelik
tecriibeyi kisisel bloglarinda veya baska sanal mecralarda baskalariyla paylagsmay1 seven
bu bireylere geleneksel medya ilizerinden erismek daha zordur (Terzi ve Kizgin, 2017:

199-210).

Internet {izerinden basim takip eden, pek ¢ok konuda bilgiye, iiriine ve hizmete
erismek i¢in dijital mecralar1 kullanan ve akilli telefonlar araciligiyla hizlica
istediklerini gergeklestiren Y kusagi i¢in tek bir akilli telefon, tablet vb. arag ile pek ¢ok
farkl1 isi aym1 anda yapabilmek miimkiindiir. Y kusagi bireyleri, sahip olduklari
teknolojik imkanlar sayesinde kiiresellesmenin etkilerini Z kusagi ile birlikte en verimli
sekilde kullanan kusaklardandir. Zaman-mekan simirlariin kalktigi ve kiiltiirlerarasi
iletisimin yogunlastig1 bir donemde Y kusagi bireyleri, diinyadaki yenilikleri yakindan
takip edebilmekte ve ilgilendikleri alanlara dair bilgi kaynaklarina ulasip yeni kesifler
gerceklestirebilen bireyler olarak goriilmektedir (Tiirk, 2013a: 15).

Y kusaginin dijital mecralar {izerinden gergeklestirdigi iletisim bigimleri hizl,
pratik ve kisa olarak ele alinmaktadir. Benzer sekilde, Y kusaginin bos zaman
aliskanliklar incelendiginde romani okumak yerine filmini izlemeyi tercih ettigi’ gibi
gorsellige onem verdikleri ve multimedya kanallarini dijitallesen diinyanin imkanlariyla

stirekli kullandiklar1 sGylenebilmektedir (Yesil ve Fidan, 2017: 100-109).
1.2.2.1. Y Kusagi Temel Degerleri
Y kusaginin temel degerleri ve Y kusagina genel bakis asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 1. Y Kusagina Genel Bakis

Yasg - 1980 'den 2000 lere dek dofan bireyleri kapsar.
- ¥ kusag X kusaginin 3 kat durumundadir.
- Azag yukan 81 milyon bireyil kapsamaktadir.
Etnik yap - Etnik olarak bugine kadarki en gesitlenmis nesil,
Her 3 ¥ kusag dyesinden biri beyaz irka mensup degil,
- 10 ¢ocuktan 9'unun kendi irkima mensup olmayan bir arkadas) vardir.
Ew - 4 cocuktanm 17 tek bir ebeveyni ile yasamaktadir,
4'te I"Undn annesi calismaktadir,
Cocuk evin merkezi durumundadir,
Para - 9 lise 8@rencisinden birinin kredi karts vardir,
- Ergenler haftada ortamala 100 dolar harchk almaktadir,
- Ergenlerin %40% part time calismaktadir
Baglanabilirlik - ¥ kusag insamn iyi olduguna daha az imanmakla birlikte, sosyal
konulara bir dnceki nesilden daha fazla ilgilidir
- %75 ila 90" imen evde kisisel bilgisayar wvardir,
- F%SOsinin intermnet erisimi vardir
Etkilegim - Dogurganha daha agik,
- Akranlarimndan ve medyadan ¢ok etkilemnir,
- Teknik oclarak ileri ve doymus olsa da kisisel iletisime daha agiktir

Statd - ¥ kusag kendisini sikisrmis hissetse de, acelecidir,

- ¥ neslinin hedefi vardir ve ne istedigini bilir

Zayiflik - Baz Y kusag dyeleri odaklanma konusunda sikimtali
warlik - Egitimli/deneyimli/sasyal/ teknik/fis ahlaky cok gbrewi
Sl Acik, yurttas bilinci ve is-oyun karsim tercih eden
Kalite Blylk boy, yvetenekli, enerjik, sosyal biling, talep eden
Defer Kahramanlk, erdem, gbrew, aile, hizmet, yasamak icin cahsma kurah

Bicimlendiriciler Zenginlik, belirsizlik, siddet, terdrizm, dis kaynak kullamims

Kaynak: (Baldonado’dan Akt., Kuyucu, 2017: 855).
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Y kusagini temsil eden neslin genel olarak bencil, sadakat duygusu zayif ve hiza
O6nem veren bir yapisinin oldugu savunulmaktadir. Bu kapsamda bu nesli temsil eden
kisiler kolaylikla islerini degistirebilmekte ve kurumsal yapilardaki mekanizmalari
hemen benimsememektedir (Yelkikalan ve Altan, 2010: 501). Y kusagi bireylerinin
genel trendleri biiyiik oranda kabul ve takip ettigi goriilmektedir. Konu ile ilgili olarak
yapilan bir arastirmanin sonucu olarak Y kusagina egemen olan trendler tablo 6’da

gosterilmektedir.

Tablo 2. Y Kusaginin Trendleri

Trendler Tanim Ornekler
saglikh yasam Cevresel faktdrlerden ve yeni tliketim Her tirld detoks program, fitness
kaliplarindan dogan tehditlerin farkinda salonlan, bitki caylar, diin keten
olma, bunlara kars koyabilme arzusu tohumu bugln altin gicek
Gercekeilik, Hikdyesi olana, gercekten yasanmig Wikileaks, kisisel bloglar,
samimiyet ve | hikdyesi olana artan ilgl. Nostaljik degil icindekiler okumalarn, one minute,
seffaflik anlayisi realistik. Sinanmisa glven, ictenlige gercek isim ve soyadh e-posta
daha fazla prim adresleri
Sosyal medya Pek de sanal olmayan, web temelli Facebook, Twitter
bulusma, izlerme ve izletme platformlan
Kosturmaca Her yere yetisme telasg, hicbir zaman Akill telefonlar, masaj koltuklan,
yeterli olmayan micadele, bu tempoyla cabuk corba
bas edebilmek icin gerekli duraklar
Yeni deneyimlere Uriin yerine deneyim edinme arzusu, Her tirll sportif ve kiltirel kurs,
acikhk siradana karsi koyabilme istegi yeni mutfaklar, yeni kdltdrler...

Kaynak: (Tufur, 2011: 35)
Y kusagi olusturan bireylerin hayatlar1 hizli, yogun ve ¢ok yonlii olarak tarif

edilmektedir. Bu durum giinlimiiz teknoloji ve iletisim araglarinin getirdigi hiz ile dogru
orantilidir. Y kusaginin bu hizli ortama gore sekillenen calisma sartlarinin olusmamasi
halinde motivasyonu kaybederek cabucak sikilacaklar1 on goriilmektedir. Y kusaginin
temel degerleri; iyimserlik, vatandaslik bilincine sahip, glivenilirlik, basari, kanaatkar,

sosyallik ve degisim seklinde ifade edilmektedir (Zemke vd., 2013: 122).

Y kusaginin bakis agisina gore her tiirden teknolojik gelisme, yalnizca kendileri
tarafindan kullanilabildiginde degerli olmakta ve bir anlam kazanmaktadir. Y kusagini
olusturan bireylerin teknolojik gelismeleri takip etmesi onlar1 fonksiyonel hale
getirmektedir. Ornegin ayn1 anda hem film seyretmekte, hem telefonlardan sosyal aglari
takip ederek arkadaslari ile haberlesebilmektedirler (Yeniova, 2013: 46-47).

Bu kusagin teknoloji ve teknolojik iirtinleri kullanim oranlar1 oldukca yiiksektir.
Bunun temel nedeni ¢cagimizin teknoloji ¢agr olmasi ve eskinin eglence anlayisinin

degiserek eglence araglarinin basinda bilgisayar kullanimi ve bilgisayar oyunlarinin
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gelmesi, ayrica sosyallesme platformu olarak sosyal medyanin tercih edilmesidir

(Yeniova, 2013: 46-47).
1.2.3. Z Kusag (2000- ) ve Ozellikleri

Z Kusagi genel kabule gore 2000 yilindan sonra dogan insanlar1 kapsamaktadir
(Altunbay ve Bigak, 2018: 131). Bununla birlikte 1995-1997 yillarindan sonra dogmus
olanlarin Z kusagini olusturdugu yoniinde arastirmalarda bulunmaktadir (Seymen 2017:

472; Kavak, 2020: 31; Coskun, 2019: 47).

Z kusagi olarak tanimlanan bireyler, teknoloji ile i¢ i¢e olan bir nesildir.
Interneti, sanal oyunlar1, mobil iletisim teknolojilerini dijital bir dile cevirerek iletisim
kuran bu yeni nesle ayn1 zamanda “dijital yerliler” ismi verilmektedir (Sahin’den Akt.:
Sener ve Ugurhan, 2019: 55).

Z kusagi, dogduklari andan itibaren bir dijital ¢evre icerisinde yasamaya
baslamakta ve bu sanal gevre ile bir uyum igerisine girmektedir. Teknolojiyi, 6 grenme
etkinlikleri ve genellikle sosyal amaglar ekseninde iletisim kurmak i¢in kullanmaktadir

(Glintig’den Akt.: Sener ve Ugurhan, 2019: 55).

Bazi arastirmalara gore Z kusagi ¢ocuklarinin genel dzellikleri su sekilde tespit
edilmistir (Tuncer ve Tuncer, 2016: 215; Cetin ve Karalar, 2016: 163; Oz, 2015: 15;
Seyfi, 2016: 109; Altintug, 2012: 206):

e Teknolojik iletisim araglar1 yagsamlarinin bir pargasidir.

e Diger kusaklara gore daha erken yasta goreceli olarak kaliteli bir egitim
almaya baslayan Z kusag1 daha aktif bir zihinsel gelisim gostermektedir.

e Bu interaktif egitim sayesinde diger kusaklara gore bilgiyi daha cabuk
yorumlayabilmektedir.

e Teknoloji ve sosyal medya ile baglanti kurduklarindan bireycilik egilimleri
diger kusaklara gore daha kuvvetlidir.

e Bireyselligin getirdigi “yalniz yasama” olgusunu yasam bi¢imi olarak tercih
etmektedir.

e Duygusalliktan ziyade pragmatist ve materyalist diislinceler ile hareket
ederler.

e Inovatif faaliyetlerden yeni seyler ve bakis acilar iiretmekten haz duyarlar.
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e Kendine giiveni gelismis bu nedenle de zor tatmin olan bireylerdir.

e Yaglarinin ve deneyimlerinin az olmasina bagli olarak kararsizdirlar.

e Dogada zaman gecirmeyi sevmezler.

e Sosyallesme yollarinin en belirgini sosyal medyadir.

e Her seyi ¢ok ve ¢cabuk isteyen ve anlik tiiketen bir profilleri vardir.

e Diger kusaklara gore hayat1 hizl1 yasarlar.

e Amag odaklidirlar.

e Kompleksli degildirler.

e Dostluk ve diger sosyal iliskilerinde daha az sadiktirlar.

e Z kusagmin aynt anda birden fazla konu ile ilgilenebilme yeteneklerinin
oldugu varsayilmaktadir.

e Kendi istedikleri zaman ve belirledikleri kosullarda 6grenmek isterler.

e Uretkenlige izin veren aktivitelerden hoslanmaktadirlar.

e Uzun donemli hafizalar1 ezber ile degil; oyun, canlandirma, hikayelestirme ve

hayaller ile etkin hale gelebilmektedir.
1.2.3.1. Z Kusagi Temel Degerleri

Z Kusag: bireyleri samimi ve candan olarak gorlinmelerine karsin, bu kisilerde
baglilik duygusu zayiftir ve sik sik ¢alistiklar igleri veya diger ugraslarini birakip baska
bir ise gegerler. Baglilik durumunun zayif olmasi diger kusak bireyleri tarafindan
olumsuz degerlendirilmekte ve Z kusagi c¢alisanlarina karst olumsuz bir bakis agisi

olusturabilmektedir (Sener ve Ugurhan, 2019: 56).

Z kusagi bireylerinin ast-iist, riitbe makam farkliliklarindan hosnut olmayan, her
konuda sahsi alanlarimin olusmasini talep eden, calistiklar1 Orgiite veya toplumsal
durumlarina kars1 sadakat ve baglilik duygular1 diisiik bireyler oldugu, bu nedenlerden
dolay1 da yonetsel pozisyonlardaki kisilere, ailede ki otorite figiiriine, siyasal alandaki
otorite kavramina kars1 tepkisel davrandiklari ileri siiriilmektedir. Z kusagi bireylerinin
gorev almakta olduklar1 Orgiitlere yonelik olarak bagliliklarindaki zayiflik, engelleri
asmadaki isteksizlikleri, hizli bir sekilde canlarmmin sikiliyor olmasindan 6tiiri
vazgegme yolunu kolaylikla se¢gmemeleri, oOrgilitlerin ileriki donemlerde beseri
sermayesini Orgiitte tutmaya yonelik sikintilar yasayabileceklerini ortaya koymaktadir
(Toruntay, 2011: 82-83).
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Z kusag kisileri iyi anlamda bir farklilagma ve kendilerini egitmek
istemektedirler. Bu kisiler liderlerinde yol gostericilik, giliglii kisilik, ince ruhluluk ve
kendine tam gilivenen bir kisilik aramaktadirlar. Lider olarak gérmek istedikleri kisi
onlar1 sadece is yasantisinda egiten degil her zaman yanlarinda olup, onlara destek olan
ve yol gosteren kisi olmalidir. Ayrica kusak kisileri liderlerinden bekledikleri 6zellikleri
kendileri lider olduklarinda da gostereceklerinden emin durumdadirlar (Simonovéa Akt;

Kavak, 2020: 35).

Sonug olarak; Z kusagi hizli bir hafiza ve idrak kapasitesine sahip, teknolojiyi
etkin bir sekilde kullanan, diinya ve iilke glindemini takip edip siyasi ve toplumsal
sorunlardan haberdar olan, bunlara kars1 fikirler iireten, bencil goriinmekle birlikte
empati duygusu geliskin olan, toplumsal ve kiiresel sorunlarin savaslar ile degil kiiltiirel

ve insani gelismeler ile asilabilecegini diisiinen, bir nesildir denilebilmektedir.
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IKiNCi BOLUM
2. MODERNIZM POST-MODERNIZM VE YENI MEDYA

Bu bolimde modernizm ve post-modernizm kavramlari tlizerinde durulmus
ayrica popiiler kiiltiir, yeni medya, dijital toplumun dijital doniisiimii ve internette

yayinlanan dizi platformlart gibi konular ele alinmistir.
2.1.1. Modernizm ve Post-modernizm

Ozellikle 17. yiizyilda ortaya ¢ikan modernizm kavrami, “insanin, akl: ve bilimin
w181 sayesinde biitiin toplumsal sorunlart ¢ozebilecegi ve yine bu sayede insanligin
daima ilerleyecegi” gorisiinii savunmaktadir. Modern donemin sona erdigini ve yeni bir
donemin basladigin1 ifade eden post-modernizm yaklasimina gore: “evrende bir¢ok
gercek vardir, her insanin, her toplumun farkli gercekleri vardir. Bu gergeklerin hi¢hiri
esas, ana, temel gercekler degildir. Ozetle mutlak gercek dive bir sey yoktur. Post-
modernizm, tiim bilgilerin esdeger oldugunu yani aynm derecede gercek ve dogru
sayilmasi gerektigini savunur. Farkliliga, ¢ogulculuga ve heterojenlige vurgu yapar.”
(Giddens ve Pierson, 2001: 95).

2.1.1. Modernizm

Modern kavrami ilk olarak 14. yiizyilda Avrupa’da ortaya cikmustir. Kelime
anlami olarak daha onceki gelismelerden ayristirilabilir 6zellikler barindiran her tiirli
gelisme i¢in kullanilmistir. Bu gelisme ve doniistim once batida daha sonra diinya
genelinde yasanmis ve bu doniisime modernlesme bunun ideolojik ¢ercevesine de

modernizm ad1 verilmistir (Pektas, 2006: 79).

Modernlesme en basit tanimiyla, modernlige dogru gecen siireci, Alain
Touraine’in sdylemiyle hareket halindeki modernligi niteler. Anthony Giddens’e gore,
modernlik Avrupa’da on yedinci yiizyilda baslayan ve sonralar biitiin diinyay1 tesiri
altina alan toplumsal Orgiitlenme ve yasam bigimlerine isaret etmektedir (Altunisik,

2012: 10).

Anthony D. Smith’e gore, modernlesme kavramina yapilan tanimlar ii¢ baslik

altinda ele alinmaktadir (Altunisik, 2012: 11):

e Bir toplumsal degisme siireci veya teorik olarak yer ve zaman kapsaminda

evrensel olarak modernlesme,
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e (ogu zaman Ronesans ve Reforma kadar geri gotiiriilen kapitalizm ve laiklesme
dogusu ile fark edilen tarihsel bir tecriibe olarak modernlesme,
e Gelismekte olan iilkelerin liderleri veya elitlerince izlenen bir seri politikay1

niteleyen bir modernlesme.

Bugiin modernlesme siireci iizerinde yiiriitillen goriislerin degisik bir yapiy1
ortaya koydugu bilinmektedir. Gokalp sosyolojisine goére modernlesme ayni anda
batililasma demektir. Oysa giiniimiiz sosyolojisi modernlesmeyi batililasma ile ayni
gormedigi gibi, modernlesmeyi ferdi ve toplum diizeyi olmak iizere iki grupta inceler.
Buna gore modernlesme sosyal sistemdeki yakinmaya uyan ferdi seviyede bir
degismedir (Tiirkdogan, 2014: 77).

Modernizm, olumsuz etkilerine ragmen bilimsel diisiinceye verdigi degerle ve
daha giizel bir diinya ortaya ¢ikarma g¢abasiyla gelecekte adindan Gvgiiyle s6z edilecek
bir akimdir. Ortaya c¢ikardigi farkliliklar ve toplumlarin evrimine getirdigi hiz
tartisilmazdir. Giiniimiizde yapilmasi gereken, yeni bir dil yap1 insa ederek, hiirriyetlere,
toplumsal adalete ve bireylerin haklarina odaklanarak modernizmin yan etkilerini
ortadan kaldirmaktir. Modernizmin basarilar1 toplumun cogu kesiminde daha iyi

hissedilir (Ozdemirci, 2011: 13).

Soyle ki oldukca 1sildayan bir idealden yola c¢ikan modernizm kavrami,
toplumlardan bekledigi hizli ve radikal doniislim sebebiyle ciddi yan etkiler
tasimaktadir. Modernizmin sabit ve belirlenimei gorilis acisi, modernizme uymayan,
uydurmak istemeyen veya tiirlii sebeplerle bagdasik yapinin diginda kalan kisileri dislar
ve zorlu bir ayrimciligin temellerini atar (Ozdemirci, 2011: 5). Bireyler, modernligin
genellesmesi ve radikallesmesi ile aciklanmakta olan bir risk kiiltiiriinde yasamaktadir.
Bu ortamda yagsanan degisimler bireyleri gittikce daha fazla risk terimleri ile diistinmeye
zorlar ve yoOnlendirir. Bu durumda geleneklerin toplumu bir arada tutma giicii de

zayiflar (Giddens ve Pierson, 2001: 92).

Bazi dogulu diisiiniirler, 6zellikle Iranli sosyolog Ali Seriati medeniyet ile
modernlesme arasinda bir ayirim yapmakta ve modernlesmeyi tamamiyla ferdi seviyede
kabul etmektedir. Ona gore, modernlesme demek batinin tiiketim normlarin1 kullanmak
demektir. Bu da modernlesme geleneklerinin farklilasmasi, tiikketim seklinin degismesi

ve eski maddi yasant1 tarzinin yerine yeni norm ve degerlerin gecmesidir (Tiirkdogan,
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2014: 78). Cok genis bir yelpazeye sahip olan modernizm farkli diigiiniirler tarafindan

ortaya konulmustur.

Hegel, Descartes’in baslattigi 6zne merkezli, siibjektivist felsefelerin hepsini
kucaklayip 6nem sirasina gore belli bir diizene yerlestiren ve sonunda hepsinin asildigi,
modernligin kendi bilincine vardig1 yenigcagin felsefesini insa eder. Ona gore gelenek
denilen sey modern-oncesi diislince karsitini modernlikte bulur ve boylece kendi

bilincine kavusur (Armagan, 1995: 77).

Modernizm, 18. ylizyilin ikinci yarisinda, Aydinlanma Hareketi ve Sanayi
Devrimi’nden sonra toplumsal degisikliklerle birlikte, 6zellikle de sanatta, mimaride ve
edebiyatta kendini gosteren degisiminin ifadesidir. Modernizmi; Aydinlanma
hareketiyle beraber meydana ¢ikarmaya ve ona dnem kazandirmaya baslayan insanin
bilincinin farkina varmasiyla ortaya ¢ikan modernite sonrasi yeni bir donem olarak da

isimlendirmek mimkiindiir (Yeter, 2015: 10).

Modern kavraminin, yeni ve eski arasindaki koklii bir farkin denek tasi olmasi,
Antik Cag felsefesi yerine bu doneme son veren Hristiyanligin yayilmasina mal ederek
kullanilmis olmas1 dikkat ¢ekicidir. Bunun sebebi, Antik Cag felsefesi gibi o dénem
yasantisina aykirt fikirler icermekle kalmayip Hristiyanligin ayrica Antik Cag’dan
ayrimhi olarak kendini zamanla topluma kabul ettirmesi, siyasal bir gii¢ kazanmayi
basarabilmesidir. Ancak modern kelimesinin ilk kullanimi glinlimiiziin iceriginden son
derece uzaktir. Modern kavramiin giliniimiizdeki anlamini kazanmas1 uzun bir siireci

gerektirmistir (Yildirim, 2010: 382).

Insanm merkezde oldugu, zaman kavraminin giin gectikge daha hizli aktig1 yeni
bir kiiltiir ve hayat tarzi olusturan modernizm, modern toplum ile modern donem o6ncesi
toplum arasinda ciddi farklar ortaya c¢ikarmistir. Fikir akimlariin cesitlendigi bu
donemden ¢ok sey bekleyen halk bir siire sonra kendi i¢inde ¢6ziilmeye ve aksakliklar
hissetmeye baslamistir. Bu nedenle modernitenin yolundan ilerleyerek onun hedeflerini
en list noktaya tasiyan modernizmin, i¢indeki aksakliklara da dikkat ¢ekmis oldugunu

belirtmekte fayda vardir (Yeter, 2015: 14).

Modernizm, bir yonii ile batili ilkelerin kiiltiirel, teknolojik, toplumsal ve
ekonomik ozelliklerinin gelismekte olan iilkelerdeki yansimasi olarak ifade edilebilir.

Diger taraftan modernizm; diinya diizenine kars1 belli bireysel ve toplumsal tutumlarin
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bir diinya goriisii olarak da anlamlandirilmaktadir. Bu baglamda modernizm kelimesi,

toplumun harekete gectigi yeni bir sekli ortaya ¢ikarmaktadir (Tiirkdogan, 2014: 81).

Modernizm, giinlik hayatin siradanlasmasi, dini meziyetlere olan inancin
zayiflamasi, yasam sekillerinin degismesiyle kentlesmenin {iist seviyeye c¢ikmasi,
hayatin her alanina bilim ve teknigin yerlestirilmesi, ekonomik hayat iizerinde bitmek
tiikenmek bilmeyen bir devinimle devam etmesi kapitalizmin bir siireci olarak ifade
edilebilmektedir. Bu durum modernizmin hayatin her aninda var oldugunu
gostermektedir. Kendini ge¢miste bir merkeze yerlestiren modernizm, yeni bir diinya
ortaya cikartarak giiniimiiz toplumlarini ayirt eden, aligkanlik, gelenek, beklenti ve
inanglara bagli olmayan bir toplum meydana getiren sosyal bir diizenleme haline

getirmektedir (Kirilmaz ve Aypargasi, 2016: 34).

Modernizmin Tiirkiye’de ortaya ¢ikardigi kirilmanin belirtilerinin hayatin bircok
alaninda hissedildigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Asil 6nemli olan yonetimde hangi
ekibin oldugu degildir, asil olan insanlarin birbirlerini 6tekilestirmesidir. Bu topraklarin
tarthinden gelen bir sinifsal fark olmamasina ragmen kimi zaman karsi taraftan gelen bir
suclama, bazen de bir tarafin goniillii kabul ettigi bir kimlik olarak karsimiza ¢ikan
Beyaz Tirk, elit gibi kavramlar aslinda modernizmin bize sundugu farkin kendisidir.
Bugiine kadar bu olgularla ilgili inandirict bir tanim olmamakla birlikte, goziiken sudur
ki sorun bireyin bir bati Avrupali yasam tarzi, giyinis ve hatta tip olarak ne kadar
benzeyip benzemedigi meselesidir. Bu benzerligi kisi kendisiyle bagdastirir, cevresinin
de boyle olmasini ister, bu arzusunu da is hayatindan sosyal yasantiya kadar hayatinin
bircok alanina tasir. Sadece benzerligi istemekle kalmamakta buna ilave olarak sosyal
alanda modernligin yansimalarin1 géremedigi kisimlar1 kendi hayatina bir tehdit olarak

gormeye kadar devam etmektedir (Ozdemirci, 2011: 10).

Modernitenin belirleyici kavramlarindan birinin de yabancilagsma oldugunu
hatirlamak gerekir. Yabancilagma, sadece ekonomik bir kavram olarak goriilmemelidir.
Aksine yabancilagsma, modernitenin ¢ogu alandaki i¢ sorununu meydana getiren onemli
bir kavramdir. Gili¢ kazanan, sinifsal bilince varan bagimsizlasan bir burjuvazinin
kendisine 6zel bir kiiltiir anlayisini araya sokmas1 muhtemeldir. Bu donem modernitenin
kiiltiirel kalintilar1 degil, gelenegin moderniteyi belirledigi bir zaman pargasidir.

Tirkiye’de de diisiince bundan sonra kendisini modernlesmeye uydurdugu siirece
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sorgulaylp ona doniisecektir. Tiirkiye gelenekselden moderne geg¢mekten ziyade,
modernden gelenege gecmektedir. Herhangi bir seyin geleneksel olabilmesi i¢in ilk

once modern olmasi gerekmektedir (Kahraman, 2016: 10).

Black’e gore modernlesmenin dort asamali bir siniflandirilmasini 6nermektedir.

Bunlar (Tiirkdogan, 2014: 81);

e Modernlesmenin zorlamasi
e Modernlestirici liderligin saglanmasi
e Iktisadi ve sosyal doniisiim ve nihayet

e Toplumun biitiinlesmesidir.

Black’e gore bu dort asamanin mantig1 gelisme seviyelerinin ¢ok ayrimli olmasi
baglaminda ele alinmali ve her toplumun modernlesmesi onun kendi kaynaklar1 ve
liderligi  agisindan  degerlendirilmektedir. Toplumlarin bu asamalara  gore
karsilastirilmast modernlestirmeyi diinya olgiisiinde bir siire¢ olarak tasavvur etmenin
bir aract olmasi bakimindan yararlhidir, ama bu herhangi bir toplumun kendi yolunu
genel Ozellikler disinda kendinden onceki baska toplumlarin deneyimiyle bulabilecegi

anlamina da gelmez (Tiirkdogan, 2014: §1).
2.1.2. Post-modernizm

Post-modernizm kavrami yeni toplumsal olusumlar, 6zgiirlesme dénemi olarak
yorumlanir. Ayni zamanda toplumsal caresizligi ve umutsuzlugu yansitan bir
yorumlama yaklasimi olarak da ifade edilir. Bu gergeve igerisinde post-modernizmi bir
teori ya da kuramlar biitlinii olarak adlandirmak olanaksizdir. Post-modernizmi yaris

icinde olan yaklasimlarin yer aldig: sinir 6tesi bir alan olarak diistinmek gerekmektedir

(Saylan, 2002: 29).

West de post-modernizmin sahip oldugu bir yapmin, kolay kolay tanimini
yapmanin imkansiz oldugunu, bununla iligkili olarak post-modernizmin de ne olduguna
dair goriislerin ortaya ¢ikmis oldugunu ve disiplinli zeminler i¢inde post modern olana
yonelik degisik konumlar benimsenmis oldugunu belirtir (Akt: Cetin, 2008: 83).
Doltas’a gore ise, post-modernizm diinyay1 belli bir sekilde tanitmaya calisan bir teori

degildir; toplumlar1 yozlastiracak, iilkelerin kiiltiirlerinin, politikalarinin hakimiyetlerine
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boyun egdirecek sistemli algilama ya da degerlendirme modelleri iiretmemektedir (AKt:

Cetin, 2008: 101).

Post-modernizm, Baudelaire’in modernite arayisinin bir kismini olusturan
parcalanma, gelip geg¢icilik, siireksizlik ve kargasayi biitiiniiyle benimsemektedir. Ama
bu gercekligi cok 06zel bir sekilde karsilamaktadir. Post-modernizmi ge¢meye,
durdurmaya, karsi durmaya sonsuz ve degismez unsurlari tanimlamaya c¢aba
gostermektedir. Post-modernizm diinyada higbir sey yokmus degisimin yikilmis ve
kaotik pargalar1 i¢inde yiizmekte, daha da Ote ¢amur i¢inde ¢irpinmaktadir (Harwey,
1990: 60).

Post-modernizmin, modernitenin gelistirdigi ussalligi ve bilimsel dogruyu ret
baglaminda “bilimsel mesrulugu, ¢cogulcu, yerel ve her yerde olabilen bir olgu™ olarak
ifade etmesinin, ulus-devletin mantigin1 ortadan kaldirdig: ifade edilmektedir. Post-
modernizmin, iki hususu birden degistirme amacinda oldugu ileri siiriilmektedir:
birincisi, toplumun Orgilitlenme temelini degistirmek, ikincisi, toplumun yerine
toplulugu ikame etmek. Ayrica bu donemde, toplumun (ulusun) i¢inde / altinda var olan
topluluklarin ve bunlarin orgiitlenmelerinin (yerel yonetimlerin / yerel diizeydeki
orgiitlenmelerin / ulus-alt1 orgiitlenmelerin) 6ne ¢ikarilldigi bir gelismenin yasanacagi
s0z konusu olmaktadir. Bu da sonu¢ olarak, en radikal anlamda yerellesme olarak

goriilebilmektedir (Ozer, 2017: 113).

Batili bir sdylem olarak gelisen Post-modernizm, moderniteyi ¢ok fazla
siirdiirememis ve gelismekte olan iilkelerde de entelektiiel kisimda biiyiik bir merak
uyandirmistir. Bazisinin modern kavrami cok siirmeyen ve si§ bir heves oldugu
gerekcesiyle Onemsememesine karsilik, kimileri bu kavramin yalnizca sanatsal
modernizmden degil, bununla birlikte modernlik doéneminden derinlemesine yer

edinmis bir kopmayi1 gosterdigini ifade etmektedir (Y1ldirim, 2010: 23).

Harvey’e gore modernist ve post-modernist fikirler icinde “gelip gecicilik
parcalanma, kaotik degisim” gibi konularda bazi1 degisiklikler s6z konusudur. Harvey’e
gore post-modernizm ekonomi politigin gergeklerini ve kiiresel iktidar kosullarini1 arka

plana birakmasidir (Altunisik, 2012: 11).
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2.2. Post-modernizm ve Kiiltiir Uzerine

Sosyal bilimlerde sembolik bigcimler {izerine ¢alismalar genellikle kiiltiir kavrami
baslhigr altinda yiiriitiilmustiir. Kavramin anlamina dair ¢cok az goriis birligi olsa da pek
cok arastirmaci kiiltiirel goriingelerin arastirilmasinin bir biitlin olarak sosyal bilimler
icin merkezi onemde oldugunda hemfikirdir. Ciinkii toplumsal yasam sadece dogal
diinyadaki hadiseler gibi gerceklesen nesneler ve olaylardan ibaret degildir. Ayni
zamanda anlamli eylemler, ifadeler ve cesitli tiirde semboller, metinler, eserler ve
kendilerini bu eserler araciligiyla ifade eden, bagkalarini anlamaya calisan 6znelerle
ilgilidir. Kiiltiirel goriingelerin arastirilmasi, en genis anlamiyla, anlamli bir alan olarak
sosyo-tarihsel diinyanin arastirilmasi olarak tahayyiil edebilmektedir (Thompson, 2013:
147).

Post-modernizm, bir kiiltiir politikasinin canlanip yayginlagsmasi i¢in ve bu
politikanin yansiz bir sekilde ifade edilmesi i¢in olanakli kilar. En genis anlamda,
kiiltiiriin gostergelerin, temsillerin, imgelerin, hatta yasam tarzlarinin iiretiminin, elle
tutulur ve hesaplanabilir miktarda mal ve hizmet {iretiminin eski tarzlarimi geride
birakmaya basladigi bir kiiresel durumda, bu yaklasim her zamankinden daha elzem

goriilebilmektedir (Connor, 2005: 329).

Kellner, kitle kiiltiirii ile post-modernizm arasinda dogrudan iligski kurar.
Modernizm, popiiler sanat ve yliksek sanat arasinda segmeci bir ayrim yapar. Post-
modernizm savunmalar1 da bdyle bir farkin araci olmayan yeni kiiltiir tirlinlerin kendini
gostermesiyle baslar. Post modern ozellikle tiiketim toplumunun varligin1 ve gelisimini

garanti altina alma gorevini tistlenmektedir (Atiker, 1998: 65).

Baudrillard’a gore modern endiistri toplumunun oOtesinde bir tiikketim
toplumudur. Post-modern toplum ve yeni tiikketim bigimleri tarafindan kosullandirilmig
yapma bir diizen, sahte bir gerceklik olusturur. Baska bir degisle post modern kiiltiir,
dikkat cekici bir sekilde gercekiistii bir sosyal diizen iiretir. Sanayi Gtesi toplum,
tilketime odaklanan ve programlanan kendini otomatik olarak denetleyen bir toplum
yapisidir (Atiker, 1998: 66).

(Cagdas diislincenin kimi bigimleri, yalnizca belli tiirden kiiltiirlerin otoritesinin
degil, bu kiiltliriin ger¢gekte insanin kendisinin ve otoritesinin radikal merkezilesmesinin

sonuglari O6lgmeye baslamistir. Post modern kiiltiir sonrasi belli bir kiiltiir
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asamasindaki deger sorununu ya da durumunu adlandirmamaktadir. Kiiltiir olmadan ya
da 6tesindeki degerin var olup olamayacagi sorusunun insanin 6tesinde veya sonrasinda

ki vazgecis sorusunun gergevesini ¢izmektedir (Connor, 2005: 361).
2.3. Popiiler Kiiltiir

Kiiltiir; dil, duygular, 6greti, inanglar, sanat, maddi iiretim ve yasam bi¢iminin
tiim Ogelerinin biitiiniinden olusan, i¢cinde yasanilan toplumda gecerlilige ve stireklilige
sahip olan bir olgudur. Kiiltiir, bir bagka deyisle insan ger¢ekligini, yasam bi¢imlerini,

davranis ve deger kaliplarin1 igermektedir (Aydemir, 2010: 21).

Tylor’a gore, “Kiiltiir ya da uygarlik, bir toplumun iiyesi olarak, insanoglunun
ogrendigi (kazandigi) bilgi, sanat, gelenek-gorenek, beceri ve aligkanliklar igine alan

karmasik bir biitiindiir” (Kocadag, 2006: 2).

Erdogan kiiltiir konusunu su sekilde ifade etmistir (2014: 465): “Kiiltiir, olus
yerinin ve yapilis bi¢iminin ozelliklerine gore, siyasal, ekonomik, sosyal, eglence,
dinlenme, aristokrat, is¢i sinifi, genclik, miizik, sanat, aile, kéy, kent, baskaldiri, boyutu

ile birlikte, arkadashk, dostluk, ¢evre ve teknolojik kiiltiir gibi gruplara ayrilabilir.”

Toplumlarin kimligini olusturan kiiltiir, her toplum icin farklilik gdsterir.
Giiveng’e ait “Insan ve Kiiltiir” isimli kitapta kiiltiire ait baz1 dzellikler sunulmustur.

Bunlar sekilde 6zetlenebilir (Giiveng, 1999:103-107):

e Toplumlarm kiiltiirleri islevseldir.
e Insanin emegi sonucu olusur.
o Kiiltiir, yonetici konumunda emir veren kurallar igerir.
e Kiiltiir, 6grenilebilir yapidadir
e Kiiltiir, toplumdan topluma degiskenlik gdsterir.
e Kiiltiir belirli bir i¢erige sahip degerler biitiiniidiir.
o Kiiltiir, bilgi ve tecriibe birikimi olusur.
e Kiiltiir, caga gore yenilenebilir, degisim yasayabilir.
Popiiler kavrami iki temel anlam tasir. Birincisi, genel olarak herkes tarafindan

hosa giden ve tiiketimi yapilan bir unsur ikincisi ise, halka olan aitligi i¢eren tanimdir

(Ozbek, 2002: 81).
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Popiiler kiiltlir ise; “Yiiksek kiiltiir denilen opera, tiyatro, klasik miizik ya da
klasik edebiyatin karsit1” olarak belirtilmistir. Ayrica Tiirk Dil Kurumu’nun Giincel
Tirkge Sozligii ise bu kavramzi; “belli bir donem icin gegerli olan, hizli iiretilen ve hizli
tiiketilen kiiltiirel ozelliklerin biitiinii” olarak tanimlanmaktadir. Popiiler kiiltiiriin
dayatmayla, kitleleri tiikketime tesvik ettigi ve anlik hazlar verdigi belirtilmektedir.
Tiirkiye’de kofte ekmegin yerini alan hamburger ve pizza, popiiler kiiltliriin halkin
tilketim aligkanliklarin1  yonlendirdiginin  gostergesi olarak degerlendirilmektedir

(Sakalli, 2014: 39).

Popiiler kiiltiir, toplumun tamaminin benimsedigi kitle kiiltiirii konumundadir.
Kitle kiiltiiriinde genis yigmlar anlik tikketime uygundur (Giines, 2006: 128). Kitleler
izerinde pazar giiciinii elinde bulunduranlar tarafindan hazirlanan bu kiiltiir, kisa siireli

oldugundan devaml yenilenmektedir. Kalicilik saglanamamaktadir.
Popiiler kiiltiirtiin 6zelliklerini Batmaz (2006: 97-98) su sekilde siralamistir:

e Bicim olarak orta karmasikliktadir.

e Parayla elde edilebilir, olduk¢a ucuzdur.

o Copyright, patent veya sahiplik yoluyla tiiketime agiktir.

e Aktarimi ya da iletimi, ortam ve teknoloji olarak dolaylidir.

e Bilinen bir kaynag: ya da yaraticis1 (lireticisi) vardir.

e Standartlagtirllmis, yeniden sekillendirilmis veya c¢oklastirllmis olarak
gosterime sunulur.

e Kiiltiirel degerleri ve gelenekleri, yeni formiiller bigiminde yansitir.

e Ureten ve tiiketen arasinda sosyal statii farki vardir.

e Ureticileri ve sunuculari profesyoneldir.

e  Uriin tiiketiciye doniiktiir.

Popiiler kiiltiirle insanlar gergeklikle bas edebilme becerilerini kaybederler.
Ciinkii sundugu icerikler hayattan kacan, cicili bicili, hayali igeriklerdir. Ayrica sahte

hazlar sagladigi i¢in duygusal bakimdan yikicidir (Dellaloglu, 2014: 25-27).

Popiiler kiiltiir ve iletisim birbirlerine dogrudan ve ¢ok boyutlu bir bicimde bagl
kavramlardir. Popiiler kiiltiir iirlinlerinin ¢esitli siireclerinde (iiretim, aktarim, tiiketim)

yer alan Ozneler arasi baglantiyr sagladig: i¢in iletisim zorunluluktur. Bundan dolay1
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ozellikle de giiniimiizde kitle iletisimin ve kitle iletisim araglarinin varligi kagiilmaz

olmustur.

Bu anlamda medya, popiiler kiiltiiriin yayilmasini saglayan Kitle kiiltiirti seklidir
(Yaylagiil, 2016: 22). Bu araglarda dogrudan veya dolayli yollarla gdsterilen mesajlar,
kitlelerde etkinligini siirdiirerek belli bir donemde 6n planda kalmaktadir. Sonrasinda

baska sekillerde yenilenerek tekrar tekrar sunulmaktadir.

Biitiin kitleler genel bir kiiltiiriin yaninda egemen bir kiiltiire de sahiptir. Ornegin
tilkemizde Tirk kiiltiirii genel bir kiiltiire karsilik gelirken, gelisen diinyanin etkileri ile
birlikte ¢ekirdek aile yapist egemen bir kiiltiir konumundadir. Egemen kiiltiir, gecmis
yillarda halkin iiriinlerinde “popiiler” olan kiiltiire karsilik gelirken, olusan endiistriyel
yapt ile birlikte kitle kiiltiirii ya da popiiler kiiltiir olarak tanimlanan kiiltiir sekline
karsilik gelmektedir. Modern toplumda bunlarin gerceklesmesini saglayan kiiltiir

endustrisidir (Caglar, 2018: 156).

Kiiltiir endiistrisi, planlanmig olarak kitlelerin tiiketimi i¢in uygun {iriinler
iretmektedir. Birgok alanda gerceklestirilen iiretimle birlikte, ortaya ¢ikan {iriinler bir
biitiinliik olusturmaktadir. Bu endiistri birbirinden ayri kiiltiir gruplarinda yer alan
tiketicilerini biitiinlestirmektedir (Adorno, 2011: 109-110). Bu sayede yiginlagmis

toplum mesajlara daha agik hale gelmektedir.

Reklam, film, miizik vb. endiistriler bir¢ok yolla kendi ideolojileri dogrultusunda
bireyleri hareket ettirmektedir. Kiiltlir endustrisi, yoneldigi kitlelerin {izerinde zihinsel
bicimlendirmeler yaparken, kitleler endiistri i¢in ikinci plandadir. Bu kitleler endiistrinin
var olmasini saglayan birer nesne gorevindedir (Adorno, 2011: 110). Kitleler bu durum

karsisinda farkinda olabildigi gibi bilingsiz durumda da olabilmektedir.

Kiiltiir endiistrisinin iireticileri bu yapiin igerisinde siirekli degisim halinde ve
bireyler tarafindan tercih edilen bir tiiketim sekli olan popiiler kiiltiiri olusturulmustur

(Erdogan, 2014: 343).
2.3.1. Televizyon ve Popiiler Kiiltiir Iliskisi

Kitle iletisim araglar1 ile popiiler kiiltiir arasindaki iliski birbirini destekler

niteliktedir. Ozellikle, kitle iletisim araglar1 popiiler kiiltiir iizerinde etkilidir. Medya ve
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kitle iletisim araglar1 ile popiiler kiiltiir giindemde kalmaktadir. Bu sebeple onlar

eksikligi popiiler kiiltiirii olumsuz yonde etkiler (Akgiil, 2006: 21).

Bu anlamda popiiler kiiltiiriin medyadaki aktariciliginda kuskusuz en gii¢lii arag
televizyondur. Kolay ulagabilir olusu, maliyetinin diger medya araglarina gére daha az
olusu, bos zaman etkinligi olarak bireylerin hayatlarinin ¢ogunu kapsayisi ve gorsel
isitsel iletileri bir arada vererek iletileri gii¢lii kilmasi ve dahi sahip oldugu bir¢ok farkl

Ozelliginden otiirii bu giiclii konuma sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir (Geger,

2015 16).

Diger taraftan yukarida ifade edilen nedenlerden dolayi televizyon kitle iletisim
aracit olarak modern toplumlarda en ¢ok tercih edilen “kiiltiir iiretme” makinesidir.
Televizyona ait en belirgin 6zellik, modern toplumlardaki en iyi goriilen hikaye aktarma
kismidir. Televizyonda interaktif yontemler araciligiyla izleyiciler programlara dahil
olabilmektedir. Izleyicilerin génderdigi mesajlar, yaptig1 aramalar ve yorumlar ile olay

ya da durumlarin gelisimi yon degistirilebilmektedir (Karakog, 2014: 265).

Televizyon, kiiltiir konusunda giinliik hayatta popiiler olarak yapilmak isteneni
ve popiilerlige ulasani gosteren, sunan, degerlendiren, ylicelten kisaca popiilerlik
kimligini veren popiiler bir yonetimsel iletisim aracidir. Aslinda televizyon kendini
olusturan kosullar1 ve gozde pratikleri popiiler kilan popiilerlik yaratma ve tutma araci

olmasi yaninda zaten kendisi popiiler bir aractir (Giilltioglu, 2012: 77).

Glinlimiizde dayatilan popiiler kiiltiiriin icerisinde bireyler; “kalabaliklarin
i¢inde yalniz kalmig insan” konumundadir. Bu bireyler, sadece televizyondaki kurmaca
pembe dizileri izlerken degil, bir sicak catismayi izlerken de uluslararast medya
tekellerinin ve bu tekellerin ardindaki egemen gii¢lerin kurguladigi ideolojik bir “diinya

’

tasvirini” izler. Bu anlamda, siyaset ve savas gibi toplumsal problemleri edilgen bir

tavir ile izleyen milyonlarca birey yaratilmaktadir (Oskay, 1992: 111).

Oskay, calismasinda konu ile ilgili olarak; ekranlarda yer alan giincel dizilerin
hemen hepsinde, kimlik yitimi, solgun hastaliklar, homojenlestirme, yok edilmeler,
kitlesel kirilmalar, bagka tiirlere doniismeler, endise, korku ve dehset duygusunu
besleyen ya da yaratan hikayeler islendigini 6ne siirmektedir. Edilgen kitlelerin yerine
ve onlarin adina konusan bir tiir olma yolundaki film ve diziler, izleyicilerin hayatlarim

etkileyen diinya siyasetindeki degisimleri, kendi kurguladigi evreni i¢inden de olsa
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yansitirken, kitleler ile bir bag kurmakta, onlarin gercek hayattaki problemlerine ¢éziim
bulma girisimlerini evcillestirmekte ve hatta bu ¢oziimleri erteletmek igin popiiler

kilmaktadir (Oskay, 2000: 333).

Popiiler kiiltlir aktaricis1 olan televizyon reklam sektorii ile bagliligi, devamli
olarak tliketim ideolojilerini kigkirtarak ve alt gelirli bireylerin biiylik ¢ogunlukla {ist ve
orta gelirli gruplarin kiiltirel ve ekonomik kaliplarin1 benimsenmelerine sebep
olmaktadir (Oktay, 2009: 278).

Televizyonun diger kitle iletisim araclarindan daha fazla ve kusatici etkileme

giicline sahip olusunun nedeni soyledir (Sirin, 1998: 13):

e Kolay ulasilir medyalar icin de televizyon ilk sirada yer almaktadir,

e Okuma-yazma bilmeye ihtiya¢ olmadigi gibi goriintiilerin de abecesi yoktur,

e Basily, sesli, goriintiilii medyalardan da yararlanmaktadir,

e Ucuzdur,

e Hedef kitlesi daha belirsiz ve daha az se¢ilmis kitledir,

e Hizli ve etkili bir aktarim olanagina sahiptir,

e Dergi ve gazetelerin aksine herhangi bir konuyu genisletebilme veya satilmaya

hazir reklam sayisini arttirabilmektedir.

Televizyon popiiler kiiltiiriin olusumuna destek vermekte ayn1 zamanda, popiiler
sanat bi¢imi halini alarak ve onu yeniden bi¢imlendirmektedir. Popiiler kiiltiir tirtini
medya, tiiketim diizenine hizmet etmektedir. Yeni medya, dijital kodlama sistemini
icererek geleneksel medyadan ayrilir. lletisim siireci, yogun kapasiteli ve yiiksek
hizdadir. Aynm1 zamanda, yeni medyada es zamanli ve ¢ok katmanli bir etkilesim
gerceklesir. Ayrica, yeni medya igerisinde, internet, siber uzam, siber kiiltiir, dijital

kiiltiir vb. gibi kavramlar da ¢alisiimaktadir (Karakog, 2014: 264).

Medya popiiler kiiltiiriin yayilmasinda genis bir alan olusturmakta bunu 6zellikle
televizyonla gerceklestirmektedir. Ayrica popiiler olmayan {iriinleri de yine bu yolla
popiilerlestirerek bu kiiltiiriin stirekliligi saglanmaktadir. Televizyonda popiiler kiiltiir
ile izlenebilirligini ve etkisini en yiiksege c¢ikarma cabasindadir. Televizyon bu kiiltiir
sekli ile karsilikli etkilesimi ile anlamlar ve tiiketim sekilleri olusturulmaktadir (Zorlu,

2016: 85).
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Televizyonun giiniimiiz diinyasinda prime time diliminde eglence programlarina
agirlik vermeye yonelmis izleyiciye eglenceyle zamanini harcatan miizik, magazin ve
spor gibi programlarda asir1 izlenme goriilmiistiir. Boylece toplum bedava calisan ev

iscileri halinde sunulan {iriinleri tiiketmektedir (Gtilliioglu, 2012: 77).

Bir¢ok toplumda en 6nemli 6ykii anlatma araci olan televizyon anlatma giiciinii
tim program tiirlerinde kullanmaktadir. Bu programlar arasinda en ¢ok ilgi ¢eken

yayinlar olarak diziler 6nemli bir yere sahiptir (Geger, 2015: 15).

Dizi izleme hem diinyada hem de iilkemizde 6nemli bir eylemdir. Oyle ki
televizyon kanallart birbirleri ile yaris halindedir. Dizilerin bir¢ok izlenme nedeni

bulunsa da en basta gelen neden eglenme amacidir (Caglar, 2018: 164).

Sonu¢ olarak tiiketim amaci lizerine kurulu olan popiiler kiiltiir, dizilerde
kullanilan {iriinleri ve mekanlar1 bireylere sunmakta ve zaman zaman bu tiiketim
sunumunu kiiltiirel Ogelerle gergeklestirmektedir. Bunun sonucunda izleyicilerin
tiketim aligkanliklarin1 basarili bir sekilde etkilemektedir. Dizilerde karakterlerin
benimsedigi bir¢ok iiriin tiiketime sunularak moda haline getirilmektedir. Gergekte hig
olamayacag1 bir karakteri diziler yoluyla yasayan bireyler, o karakterlerin kullandigi
tirtinleri kullanip onlar gibi davranarak onlara benzeme egilimi igerisinde olmaktadir
(Yalgin, 2016: 2333).

2.3.2. Popiiler Kiiltiiriin Tiirk Dizilerinin Tarihsel Gelisimine Etkisi

Televizyon batiya gelisinden ¢ok daha sonra Tiirkiye’ye gelmistir. Deneme ve
kisa stireli yaymnlarin disinda gergek anlamda 70°li yillarda bilinmeye baglamigtir.
Yayinciligin ilk yillarindan itibaren ise dramalar Tiirkiye’de 6nemli bir yer edinmistir
(Tanriover, 2015: 61). Zamanla dramalar kendi iginde gesitlilik kazanmistir. Drama
tiiriiniin i¢inde yer alan dizi filmler, konu yoniiyle birbirlerini takip eden boliimlerin ve
birbiriyle baglantili anlatimlarin ve davramislarm yer aldigi programlardir (RTUK,

2014 16).

Ticari bir kurulus olmasindan dolayr kitle iletisim ilkeleriyle isletilen kitle
iletisim araglarinin esas amacinin; seyircinin ilgisini ¢ekmek ve bu ilgiyi reklamcilara
satmak oldugu ifade edilebilir (Cevik, 2015: 36). Belirtilen bu goriis televizyon iginde
gecerli olmakla birlikte, televizyon kanallar1 bu hedeflerini gergeklestirebilmek ic¢in

seyircilere farkli tlirlerde icerikler tliretmektedir. Bu tiirlerden biri de televizyon
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dizileridir. Dizi “Birden ¢ok béliim halinde yaywnlanan, tavir, tutum, deyis yoniinden
birbirine bagl olan ayni konunun veya birbirini izleyen konular biitiinliigtiniin islendigi

drama program tiirii” seklinde ifade edilmektedir (Elitas ve Keskin, 2016: 558).

Erol Mutlu (2008: 155) ise, televizyon dizilerine dair su tanmimlamalarda

bulunmustur:

“Dizilerde, aym tipteki ana karakterler, siireklilik arz eden bir mekdnda ortak
paydasa dayanan fakat birbirinden farkli olaylardan olusan, dramatik anlatilar
sunmaktadr. Bu tip dizilerde, biitiinii olusturan boliimlerin tiimii kiiciik birer film
kwvamindadir. Kendi icinde eksiksiz bir biitiin olustururlar. Dizinin bir boliimii
bittiginde, boliimiin olaylar dizisini olusturan sorun ya da sorunlar ¢oziiliir ve bir
sonraki boliime aktarilacak bir olay kalmaz. Bu sekilde her bir béliim yeni bir

problem etrafinda yeni bir baslangig ile ekrana gelebilir”

Ulkemizin yerli dizilerle tanismas: televizyon yayinlarinin gelismeye basladig
1974 yillarma denk gelmektedir. 1974’de TRT Genel Miidiirii olan Ismail Cem Ipekgi,
Tiirk edebiyat1 eserlerinin en iyilerini televizyona uyarlama diisiincesinden hareketle,
Aziz Nesin’in “Yasar Ne Yasar Ne Yasamaz” ve Tarik Dursun Kaking’in “Tiitiin
Zamant” isimli romanlarinin TRT yonetmenleri tarafindan ¢ekimlerine baglanmistir.
“Yasar Ne Yasar Ne Yasamaz” adli eserin yapimi tamamlandiktan sonra, TRT nin
kendi olanaklar1 dogrultusunda ¢ekmis oldugu ilk yerli edebiyat uyarlamasi televizyon
dizisi olacagi belirtilmistir. Aynm1 zamanda Yesilgam’a da yonelen Ismail Cem, Tiirk
sinema tarihinin basarili ydnetmenleri Halit Refig, Omer Liitfi Akad ve Metin Erksan’a
Tirk edebiyati klasiklerinden TRT televizyonuna uyarlama yapmak amaciyla davette
bulunur. TRT igin “Ask-1 Memnu” Halit Refig tarafindan, “Omer Seyfettin Hikayeleri”
Omer Liitfi Akad tarafindan ve “Miithis Bir Tren”, “Sazlik”, “Bir Intihar”, “Ge¢mis
Zaman Elbiseleri”, “Hanende Melek” adli 5 6ykii ise, Metin Erksan tarafindan filme
alimmaktadir. Yesilgam ile is birligi yapan TRT nin televizyon icin ¢ektigi ilk yerli
edebiyat uyarlamasi “Ask-1 Memnu” dizisidir (Kale, 2019: 129). Ayrica “Kaynanalar”
Tiirkiye’de ilk ve en uzun siireli komedi dizisi olmustur (Atesalp, 2016: 15).

Televizyon i¢in diziler ve filmler iiretilse de insanlarin yerli dizilere bagliliginin

baslangic1 1986’da yayinlanan “Perihan Abla” dizisi sayilabilmektedir. 1990’larda ticari
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yayinciliga gecisle birlikte dizilere duyulan baglilik artarken, yayinlanan dizi sayilar1 da
yillar gectikge artig gostermistir (Tanridver, 2015: 61-64; Cereci, 2014: 7).

1990’1 yillarda Tiirkiye’de 6zel radyo televizyon yayinlarmin yasallasmasiyla
beraber kanal sayisindaki asir1 artis, kablolu, uydu ve dijital yayincilik gibi yasanan
teknolojik gelismeler gibi birgok degisikligin bir arada gergeklestigi belirtilmektedir.
Boylece yayinciligin igerik olarak degisip kalite olarak arttigi ve seyircinin de daha
genis imkanlara sahip oldugu goriilmektedir. Tematik kanallarin artmasi, igerik ve tiir
olarak programlarin degismesiyle i¢ ige gecen melez bir yapiya dogru kayma
gerceklesmektedir. Yasanan bu gelismeler dogrultusunda program tiir ve formatlarinda
televizyonda goriilen bu degisimleri en c¢arpici bicimde gérmek olanaklidir. Tiirkiye’de
yabanci yayin kuruluslariyla artan etkilesimle yabanci tiir ve formatlarin taklit edilmesi,
taklit edilen bu formatlarin igerisine yerel formatlar katilip Tirkiye’ye uyarlanarak
tekrardan olusturulma cabalariyla olusan melez bir yapinin yayilmasi, yasanan

degisimin 6nemli gostergeleri olarak ifade edilmektedir (Aydin, 2016: 25).

Sonug itibariyla yayinda kalmada reytinglerle birlikte gelen reklam destegi esas
olsa da diziler, ticari ya da ideolojiyi merkeze almakta ve popiiler kiiltiiriin de
midahaleleriyle sekillenmektedir. Dizilerin farkli platformlara tasmmasiyla birlikte

reklam ve poptler kiiltiir etkisi artarken, dizilerin denetlenmesi azalmaktadir.

Gilinlimiizde ise iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle beraber dijital
yayincilik da hizli bir ivme kazanmustir. Insanlarin bos zaman aktiviteleri arasinda yer
alan televizyon izleme aligkanlig1 dijital mecralardaki yayinlari izleme aliskanliklariyla
yaris icerisine girmistir. Dijital yayinlarin giderek artmasi, geleneksel yayin araglari
arasinda en etkili yayin aract olan televizyonun gelecegi konusundaki tartismalar1 da
beraberinde getirmistir. Yaymlanan programlar arasinda en ¢ok izlenen yapimlardan
olan diziler; dijital platformlar ile televizyonlar arasindaki rekabetin ortak noktasidir.
Siirelerinin daha kisa olmasi, dilenilen yerde dilenilen dakikadan izlenebilmesi dijital
platformda yaymnlanan dizilerin televizyon dizilerinden ayrildigi temel noktalardir

(Cagil ve Kara, 2019: 9).

Televizyon dizilerinin giindelik hayatimizda bu denli yer almasi izleyici kitle
tizerinde etkili olmasi anlaminda Gerbner’in Ekme/Yetistirme Kuramini agiklamakta

fayda vardir.
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2.4. Gerbner’in Ekme/Yetistirme Kurami

George Gerbner’in  1960’larin ortalarinda Pennsylvania Universitesi (PA)
Anneberg letisim Okulu’nda gelistirdigi ekme/yetistirme (cultivation) kurami, medya
temsillerinin toplumda yarattig1 etkiyi agiklamak bakimindan énemlidir. Ekme kurami,
belli bir seyi (psikoloji, kiiltiir ve ideolojiyi) belli bir yere (izleyici bilincine) ekmek ve
besleyip yetistirmek i¢in yapilan amagl girisimi” ifade etmektedir (Erdogan, 1998:
150). Bu kuram bazi yerlerde “ekme kurami” bazi yerlerde “yetistirme kurami” ya da
Ingilizce adindan hareketle “Kiiltivasyon (cultivation) kuram1” olarak tanimlanmaktadir

(Polat, 2019: 80).

Ekme kuramcilarindan Gerbner, televizyon izlemenin izleyenlerin gilindelik
hayatlarinda olaylara verdigi tepkileri ve diger diisiincelerini etkileyip etkilemedigini,
eger bir etkilenme oluyorsa televizyonun bu etkiyi nasil gergeklestirdigini arastirmistir.
Ekme arastirmasi etki gelenegi icerisinde yer almaktadir. Ekme kuramcilarina gore,
televizyonun etkisi uzun donemlidir. Bu etki azar azar, derece derece, dolayli fakat
zamanla birikerek meydana gelmektedir (Sarigin, 2016: 1). Kuramin dikkat ¢ekici
0zelligi, medyanin yalnizca {iretim, mesaj ve tiiketim boyutlarimi degil; medyanin,
0zelde de televizyonun “biitiinsel roliinii” agiklamasinda yatmaktadir (Ercan ve Demir,

2015: 125; Ozer, 2017: 12).

Gerbner’e gore, televizyonun, onu ¢ok izleyenler iizerinde yarattigi sembolik
(imgesel) gergeklik, bilince erisim yoluyla bireyin siddet, ayrimcilik, cinsellik, tiiketim
gibi bir¢ok baglamda gercek diinya algilayisini ve diinyayla ilgili kanaatlerini zamanla
degistirmektedir. Kitle iletisiminin sosyal biligssel gelisime etkisini kuramsallastiran
Bandura (1994) ve televizyonla yasamanin bireyin yasamini degistirdigini ileri sliren
Gerbner ve Gross (1994), bireylerin nasil hareket edecegini, diisiinecegini ve
hissedecegini belirleyen bilgilerin bir¢ogunu televizyondan aldiklari mesajlarla elde

ettiklerini dile getirmektedir (Baris, 2019: 1; Ozkan, 2017: 132).

Gerbner’in  kurami1  ¢ergevesinde ekme  kavramini bir kiiltiirii televizyon
aracilifiyla izleyicinin bilincine yerlestirme ve bu bilinci besleyerek yetistirme olarak
tanimlamak miimkiindiir (Erdogan, 1998: 3; Simsek, 2017: 1209). Bu baglamda
Gerbner, icerik c¢oOziimlemesi yOntemini kullanarak bir kiiltiiri medya {izerinden

anlamaya ve analiz etmeye c¢alisir ve televizyonda aktarilan kiltiirel degerlerin
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toplumda bir oydagsma sonucu olustugunu ileri siirer. Bu yaklasimda televizyon,
endiistri devrimi Oncesindeki donemde dinin yaptig1 gibi giliclii bir kiiltiirel baglanti

araci olarak goriiliir (Sarisin, 2016: 2).

Gerbner ve arkadaslarina gore televizyon, sundugu imge ve mesajlar sayesinde
toplumda yerlesmis olan egemen deger, algi, norm ve ortak imgelemleri izleyicinin
zihnine ekmektedir. Gergek diinya ile televizyon diinyasi arasinda onemli farklar
bulunmasina ragmen uzun siire ve ¢ok fazla televizyon izleyenler bir miiddet sonra
televizyon diinyasinin degerleri ve algilar1 dogrultusunda algilamalara sahip olmaktadir

(Sydygalieva, 2017: 39; Ozer, 2005: 78).

Kuramin hipotezine gore televizyon haberleri ve kurguya dayali programlar
araciligiyla oldukca dar bir bakis agisina sahip basmakalip bir diinya goriisii izler kitle
tarafindan yavas yavas benimsenmektedir (Baris, 2019: 21). Fakat televizyon
araciligiyla iletilen bu mesajlar toplumda hemen istenilen etkiyi olusturmaz. Etkinin
olusmasinda kisisel iliskiler ve etkilesimler devreye girmektedir. izleyiciler televizyon
araciligiyla iletilen mesajlara karsi ¢ikabilir ya da onlar1 yakin g¢evreleriyle bir tartisma
ortaminda ele alabilir. Bu sebeple beklenen etkinin kisa siirede ortaya c¢ikmasini
beklemek dogru degildir. izleyiciye giin iginde ¢ok farkli formatlar (haber, miizik,
eglence, dizi vs.) igerisinde iletilen mesajlar belirli bir zaman sonra onlarin inanglarinin,
diisiincelerinin, degerlerinin i¢ine isleyerek, onlarin tutumlarini ve davranislarini etkiler.
Boylelikle ekme islemi gergeklesmis olur. Belirli bir zaman sonra izleyicilerin
diisiincelerine, inanglarina ekilen bu iletilerin filizlenmeye baglamasiyla yetistirme

mekanizmasi devreye girmektedir (Polat, 2019: 81; Ozgetin, 2014: 119).
Ekme siireci genel olarak su sekilde islemektedir (Polat, 2019: 81):

e Gergeklik yeniden iiretilir ve kitlelere iletilir.

e Medya, kurgusal gercekligi icerikleri vasitasiyla izleyicinin zihnine eker.

e Birey farkli medya igeriklerinde de benzer mesajlar1 almaya devam ettikce,
zihne ekilenler zamanla filizlenir.

e Yeserme ile birlikte birey kurgusal gerceklige inanmaya baglar.

Tiirk televizyonlarinda sikca karsilastigimiz yerli diziler lizerinden bir agiklama
yapmak gerekirse konulart ayni olan, yaymlandigi kanal ya da oyuncular gibi

degiskenlerle karsimiza ¢ikan bir y18in kopya temayla karsi karsiya kalinmaktadir.
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Izleyici tercih ettigi herhangi bir diziyi secerek kendi iradesi ile bir doyuma ulastigina
inanir fakat birbirine dykiinen onlarca diziden sadece bir tanesini se¢mistir (Baris, 2019:

1).

Toplumsal diizen, aile yapis1 gibi konular ger¢ek olandan ¢ok farkli bir sekilde
sunularak televizyondaki gercek mesrulastirilmaktadir. izleyici zaman igerisinde
seyrettigi seye benzemekten kacginamaz. Gilindliz kusaginda yayinlanan evlilik
programlarina bakildiginda ise ataerkil toplum yapist vurgulanmakta olup, kadina
korunmaya muhtag bir profil ¢izilmektedir. Giindiiz kusaginin popiiler programlarinda
baskin bir sekilde ataerkil soylem hakimdir. Bu s6ylem televizyon da kadin ve erkekler
tarafindan benimsendigi gibi ayni zamanda pekistirilir. Bu programlarda kadin
korunmaya ve bakima muhtag, erkek ise giicii elinde bulunduran, muhta¢ olunan

hegemonik bir konumda yer almaktadir (Ozkan, 2017: 132).

Erdogan (1998: 16), televizyonu modern cehaletin (6zellikle tiikketim cehaleti ve
inang sOmiiriisiiniin) ekicisi ve tesvikeisi olarak goriir. Televizyonun, Amerika’da ve
diger tilkelerdeki resmi okullar gibi, kapitalist sistem i¢in fonksiyonel agidan “dinleyen,
seyreden, Ogrenen ve taklit eden” siyasal, kiiltiirel ve ekonomik tiiketim cahilleri
tirettigini sOyler. Televizyonla halkin tiiketimlerin dogasi ile ilgili en kii¢ilik bir ger¢egin
farkinda olmasina olanak verilmeyecek kadar cahillestirildigini savunur. “Modern
diinyanin “tiikketim bilgi¢leri” yaratilir ve bu bilgicler kitlesi Marlboro, Levi’s, Coca
Cola, Punk ve Junk miizigi kiiltiiriiniin, bireysel deneyimler ve bagimliliktan gegerek

gelen, egitilmisleridir.
2.5. Yeni Medya ve Gelisim Siireci

Medya, bircok kaynaktan gelen yiiksek miktardaki iletiyi zaman ve mekan
olarak birbirinden ayr1 yerlerde olan alic1 kitlesine ayn1 anda ulastirmaya yarayan ortam
ve araglar biitiinii olarak tanimlanabilmektedir. Geleneksel medya aracglar1 (gazeteler,
yerel televizyonlar) araciligi ile iletilen mesajlar genellikle tek yonliidir ve hedef
bireyler sadece tiiketici konumunda yer alip, medyanin sundugu igerik iizerinde etkili
degildir. Dijital cagda medyada ise; iletisim siirecindeki tiim aktorler arasinda es
zamanl olarak ve ¢ok yogun sekilde yiiksek hizlarinda, sagladig: avantajla birlikte ¢ok
katmanli bir etkilesimin gerceklestigi ifade edilmektedir (Sener, 2019: 51-52).
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2.5.1.Geleneksel Medyanin Degisen Yiizii: Yeni Medya

Alternatif ve aktivist yeni medya projelerini anlamak icin Oncelikle “yeni”
sOzclgliniin nasil tanimladigina karar verilmelidir. Bu sozciik; insanlarin oldukga sik
olarak ne oldugu ve ne icerdigi hakkinda kesin ve agik bir fikirleri olmadan
kullandiklar i¢i bos kiiltiirel bir sembolik haline gelmistir. Baslangi¢ olarak yeni medya
bilgi ve iletisim teknolojileri ve onlarin toplumsal baglamlari olarak tanimlanir
(Leivrouw, 2016: 15). Farkli bir tanimlamaya gore ise; yeni dijital iletisim
teknolojilerinde ki gelismelerin gézlemlendigi cift tarafli etkilesimli kitle iletisim

araglarmin tiimii “yeni medya” olarak isimlendirilmektedir (Sener, 2019: 52).

Yeni medyayr tanimlama ¢abasindaki bir sonraki asama yeni medyanin
yapitlarini, pratiklerini ve diizenlemelerini diger teknolojilerden ve kendisinden 6nce
gelen medya tiplerinden ayiran 6zelliklerin ne oldugunu saptamaktir. Bunlardan ikisi
yeni medyanin zaman i¢indeki degisme egilimi toplum ve kullanicilar tarafindan nasil
tasarlanip sekillendirildigi ile ilgilidir. Digeri ise yeni medyanin zaman i¢inde melez ya
da tekrar birlestirilen teknolojiler halinde gelistigi ve degisiyor olusudur (Leivrouw,
2016: 17). Bu baglamda yeni medyanin etkilesimli olma 6zelligi ve yeni iletisim
teknolojilerinin  tamamint  kapsadigi  Ozellikleri 6n plana ¢ikmaktadir. Web
uygulamalari, dokunmatik dijital radyo, televizyon, kamera ve cep telefonlar1 gibi
iletisim araglar1 da “yeni medya” kavraminin i¢inde yer almaktadir (Laughey’dan Akt.

Sener, 2019: 52).

Gilinlimiiz yeni medyast; araglar1 ve uygulamalar1 ki bu medya bi¢iminde igerik
genellikle kullanic1 tarafindan iiretilmektedir, bazi istisnalar disinda, Benjamin’in
sOzlnii ettigi eglencenin her yerde ve her zaman iiretilmesinin aracidir (Erdem, 2012:
104). Alternatif medya hareketlerinin tarihsel kaynaklarina goz atildiginda ilk olarak
alternatif medya hareketlerine uygulamalariyla esin kaynagi olmus ve olmaya da devam
eden kiiresel karsit1 bazi sivil toplum kuruluslarindan s6z etmek gerekir. Bu kuruluslar
cevreci, esitlik¢i, devam dayanismaci, irkeilik karsiti soylemleriyle, yiriirliikkteki neo-
liberal diizenin hunharca eylem ve bunlar1 mesrulastirici sdylemlerini hiimanist tavir ve
tutumlariyla, daha da oOnemlisi toplumcu gercek¢i diinyayr degistirmek, geleneksel
siarindan esinlenerek etkili ve siirekli bir toplumsal praksis hareketi icinde bogmayi

basarmis goriinmektedir (Kose, 2007: 220).
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Alternatif medyay1 ortaya ¢ikaran nedenlerin ilkinin, 6zgiirliikk yoksullugunun
dogal bir sonucu olarak egemen medyanin tiim kiirede yayginlastirdig: tek fikirlestirme
sorunu oldugu soylenebilir. ikinci &nemli neden ise alternatif medyaya duyulan
gereksinim kiiresel medyanin diinya genelinde mesrulastirmayr disiindiigii haber
iceriklerinin esasen egemen konumdaki kisimlarin diinya goriislerini ve ideolojilerini
sunma yoniindeki genel inanista yatmaktadir. Ugiincii belki de en énemli nedeni, neo-
liberal retorigin neden oldugu tahrip eden etkiler ve bu etkilere karsi duyulan tepkilerde
somutlastirmaktadir (Kose, 2007: 235; Kilig, 2009: 155).

Yeni medya olarak degerlendirilen 6zellikle internet ve sosyal medya ortaminin
sundugu goriintiilic ve sesli iletisim olanaklar1 ile bugiin insanlar gereksinimlerini
geleneksel medyadan ¢ok daha etkin bigimde karsilayabilmektedir. internet ortaminda
insanlar karsilikli yazigmakta, konusmakta, sohbet gruplar1 kurarak sosyal bir ortama
aktif bigcimde katilim gergeklestirebilmektedir (Glingér, 2011: 198). Geleneksel
medyaya gore pasif konumda olan bireyler yeni medya ile aktif duruma gelmektedir.
Geleneksel medyada sadece alici olabilen bireyler, sosyal medya ile kaynak durumuna

da gecebilmektedir.

Insan iliskilerinin temeli tekniklere, gruplara indirgenemeyeceginden, iletisim
artik toplum merkezci diistinmeyi birakip medya konusundan araciliklarina gegmelidir.
Medya, topluluklar ve etki iireten nesneler arasindaki rekabetlere hizmet eden araglar
gibi belirir (Yicel, 2014: 307). Yapisina bakildigi zaman yeni medyanin basi ve sonu
katilik tasimamaktadir. Yani medya rastgele erisim saglamaktadir. Yeni medya, veri
kaybmin onlendigi yerlerdir. Bir veri kiimesinin birebir kopyasi kayipsiz sekilde

cikarilabilir. Her yeni ortam biriminin igerdigi veri sayisi belirlidir (Dilmen, 2005: 115).

Yeni medyanin sundugu ortam, bireylere heyecan duygularmi tatmin etme
olanagini tanimaktadir. internet ortaminda online olarak ulagilan oyunlara etkin katilim
ile bireyler kendileri i¢in heyecan verici kurmaca ortamlarda gercek kisiler ile miicadele
edebilmektedir (Oztiirk, 2014: 19; Kaplan, 2012: 9). Sonug olarak yeni medya, dijital
kodlama sistemini igererek geleneksel medyadan ayrilir. iletisim siireci, yogun
kapasiteli ve yiiksek hizdadir. Ayn1 zamanda, yeni medyada es zamanli ve ¢ok katmanl

bir etkilesim gerceklesir. Ayrica, yeni medya icerisinde, internet, siber uzam, siber
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kiiltiir, dijital kiiltiir vb. gibi kavramlar da c¢alisiimaktadir (Ashitiick, 2019: 33;
Bulunmaz, 2011: 29).

2.5.2. Toplumun Dijitale Evrilmesi

Her toplumda degisim ve farklilasma meydana gelmektedir. Dijital ya da sanal
toplum olarak ifade edilen giinlimiiz toplumu, sehirleri, ulusal sinirlari, kitalart agmis bir
toplum tiirtidiir. Dijital teknolojilerinin devasa gelisimi ve siber alanlarin temalar1 ayni

zamanda toplumlarin da doniisiimiinii meydana getirmistir (Gozlagik, 2019: 3).

Toplumun dijital doniisiimiine sebep olan ve 2000’11 yillarin hemen baginda
ortaya c¢ikan iletisim teknolojileri, iiretim sistemleri ve her alandaki otomasyonu
gelistirmekle kalmamus, iletisim alanindaki dijitallesmenin de en biiyiik itici giicii
olmustur. Boylece dijitallestirme ile baslayip, 2010’lu yillar ile birlikte, endiistri 4.0
olarak kabul edilen siber fiziksel sistemlerin gelismesi ile dijital doniisiim c¢agi
baslamistir (Yankin, 2019: 4).

Geleneksel iletisim araglari televizyon, gazete ve radyo hem iletisim araglarinin
sahipliginde hem de igerigin belirlenmesinde merkeziyet¢i bir yapiya sahipti. TV
istasyonlar1 bir ya da birkag kisinin sahipligindeyken, uluslararasi alanda tekellerin
kontroliindeydi. Yeni iletisim teknolojileri sayesinde bu hegemonyalar yikilmaya
baslanmistir. Cesitlenme ve parcalanma ile kontrol tekeli ¢ok merkezli hale
gelmektedir. Yeni iletisim teknolojileri, 6zellikle internet teknolojisi kullanicilarin kendi
elektronik gazetesini olusturmasina da imkan vermektedir (Timisi, 2004: 84). Bu
anlamda yasanan yeni teknolojik devrim ile yeni bir toplumsal dénemin bagladig:

sOylenebilir.

Dolayisiyla giindelik hayattaki teknolojik gelismeler 1s18inda sosyal medya
bireyi sararken tiim bunlar dijital toplumun dinamiklerini olusturmaktadir. Giinliik
hayat1 doniistiirmeye baslayan teknoloji, toplumsal alanda yer edinmeye ve bireye yeni

siber alanlar sunmaya baslamistir.

Aglar arasindaki iletisimin, 151k hizinda isleyen enformasyon teknolojilerine
dayali yapisi, toplumdaki birtakim siirecleri doniistiirmektedir. Bu sayede insanlar
kolay, ucuz ve hizli bir sekilde bir araya gelmektedir. Birbirlerinden kisa siirede
haberdar olan insanlar, boylelikle hem sosyal aglarda hem de gercek ortamlarda bir

araya gelerek; ortak bir sorun karsisinda kolektif hareket edebilmektedir (Cayci, 2015:
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32). Sonug olarak yeni dijital cagda bireysel mobilitenin artmasi ve toplumlar arasindaki

etkilesim diizenin yiikselmesi toplumsal doniisiime neden olmustur.
2.5.3. Televizyon Yayincihigimn Doniisiimii

Televizyon serisi olarak adlandirilan diziler; son zamanlarda bilgi
teknolojilerinin gelisimi ile birlikte yeni bir yaym kanali olan internet iizerinden
izlenmeye baslanmistir. Haberlesme teknolojisinin ilerlemesiyle birlikte ortaya ¢ikan
internet evlerimize de sinirsiz hizmetlerle girmistir. Bu siirsiz hizmet sunumu, talepleri
de interneti kullanan insan sayisini da arttirmistir. Bu artisin baslica ve en 6nemli
sebeplerinden biri izleyicinin se¢gme hakkinin olmasidir. Boylece izleyici, televizyonun
o biiyiilii ve cazip diinyasinin dayatma oOzelligini reddedip kendi zamansal tercihini
kendi olusturabilmektedir. Boylece izleyici giiniin belirli saatlerindeki mecburi izleme
durumunu internet araciligiyla ortadan kaldirabilmektedir. Dolayisiyla izleyici artik
herhangi bir dizi ya da filmi internet lizerinden c¢esitli kanallar araciligiyla giiniin
diledigi herhangi bir saatinde izleyebilir, durdurup tekrar basa alabilir ya da kaldig

yerden iki giin sonra tekrar izleyebilir duruma gelmistir (Cagin ve Kara, 2019: 10).

Ozdenetimi ~ bulunan  televizyonlarin  dayattign ~ mecburi  pazarlama
yontemlerinden reklam kusaklarini izleme mecburiyeti kalmayan izleyici, televizyon
karsisinda edilgen iken artik etken olan bir roldedir. “Geleneksel medyada bireyler pasif
(edilgen) bir durumda iken yeni medya ile aktif (etken) bir duruma gelmislerdir.
Stiphesiz ki yeni medyanin etkilesimli bir boyut kazanmasindaki en énemli rolii internet
listlenmistir” (Aydogan ve Kirik, 2012: 60). Izleyici internet sayesinde televizyondaki
tiretilene mecbur degil, iiretilen izleyicinin talebine mecburdur ve yonlenmektedir.
Ustelik izleyicinin tiim bunlar1 yapabilmesi igin bir televizyon aygitina da ihtiyaci
yoktur. Giiniin her saati ister evinde ister disarida, sokakta, kafede, yolculukta, isyerinde
vb. diledigi her yerde akilli cep telefonlar1 ya da bilgisayar ve tabletlerle de izlemeyi
gergeklestirebilmektedir.

2.5.4. Internette Yaymnlanan Dizi Platformlari

Yeni dizi ihtiyaglart hayatin 6nemli bir pargast olan sosyal medya platformlarini
insan taleplerinin oldugu bir platform haline getirmistir. S6z konusu olan dijital

platformlarla beraber bir¢ok izleyicinin izleme aliskanliklar1 degismistir. Internet
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tizerinden izlenen bu platformlar kendi yapimlarini liretmeleriyle 6n plana ¢ikmustir.

(Dogan, 2017: 124).
2.5.4.1. internetin Gelisimi

Internet yaygim bir iletisim araci olarak kullanilmadan once, ¢agdas hayal
diinyas1 olarak ele gecirildi. internet toplumu evrensel kdy kurmayi hedefleyen,
alistlmistan farkli giligleri olan sinirsiz aligveris tutkusuna sahip bireylerin paylastigi bir
iitopya yapar. Taniyip tanimadigina bakilmadan herkesle iletisimi mimkiin kilarak,
toplumsal hiyerarsilere son vererek bireyleri televizyonla simgelestirilen sabit bir
kiiltiirden kurtarmaktadir. Internet sayesinde tek tarafli enformasyon yerine, kullanicinin
istekleri ve ilgileri iizerine egilim gosteren bir bilgi akisi giindeme gelmistir. Tek bir
kullanicinin, bir¢ok bilgisayarda istedigi bilgiye ulagmasina imkan veren internet, bu
kolaylig1 sayesinde kullanicilarla beraber bilgi aligverisini olanakli hale getirmistir

(Ayhan ve Cavus, 2014: 36).

Internetin insanlara kolay ulasmasi ve mesajlarm hemen diinyanimn her tarafina
ayn1 anda ulasmasi ulusal eylemler icin pratik bir yap: saglar. Internet sadece bilgi akist
saglamaz; sosyal bir teknolojik portal olarak da kendini gosterir. Giindelik iletisimi bu
derece etkileyen ve doniistiirme potansiyeline sahip olan internetin kamusal alanda da
cokca etkisinin olmasi kaginilmazdir. Kamusal alan olgusunu doniisiime ugratma
noktasinda ortaya ¢ikan bu etki; mekan anlamindan daha ¢ok, paylasilan problemler

cercevesinde bir araya gelmektedir (Tiirk, 2013b: 56).

Kiiresel kamu alanmin aktif kurallarla ve miidahalelerle bir siraya koyulmasinm
diistinmek, kolay bir durum degildir, ayrica internet, devlet araciligiyla olusturulan
sinirlardan, toplumun ortak degerlerinden ve kanun hiikiimlerinden kagmak isteyenler
i¢in de uygun ortamlar sunan bir 6zgiirliik alan1 haline gelir. Genis kullanim agina sahip
sanal diinyada giizel, iyi ve gerekli seyler kadar olumsuz, kotii bireyleri magdur eden

seylerin de oldugu asikardir (Dilmen, 2005: 9).

Web diinyasinda yaptig1 yenilik ve projeler ile sanal alemin belirleyici aktorii
konumuna erisen Google, ana akim medya olarak tabir edilen televizyon yayimnciligina
da el atmistir. Google, popiiler video izleme kanali olan YouTube’a TV’de entegre
ederek ABD’de 2017 yilinda yaymlarina baslamistir. iginde CBS, ABC, FOX, NBC,
Fox Sports Networks, ESPN ve daha pek ¢ok televizyon kanalinin yayinini ayni anda
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barindiran bir platform olan YouTube TV’nin kullanicilari, bu kanallarin canli veya
banttan iceriklerine kolayca erisim saglayabilmekte ve bu yayinlar1 hemen hemen tiim
dijital platformlardan (tablet, PC, TV, cep telefonu) izleyebilmektedir. YouTube TV
sayesinde hem kanalin kendi 6zgiin igerikleri hem de diger gorsel medya organlarmin

icerikleri tek bir platform iizerinden erisime agilmaktadir (Dogan, 2017: 120).
2.5.4.2. Internet Dizi Yaymecihg

Giliniimiizde, internet dizisi yayincilig1 da tiim diinyada hizla yiikselen bir medya
mecras1 haline gelmistir. internet dizileri artik kendi pazarimi yaratmis bu gelismeler ise
tim diinya ile birlikte, lilkemizde de karsilik bulmus ve yeni yeni platformlar yayimna
gegmeye baslamistir. Diinyanin en popiiler film ve dizi platformu olan Netflix’in 2017
senesinde 37 bin kisi ile yaptirdigi arastirma, iilkemizdeki insanlarin %77’sinin yalnizca
evde degil, mesela ise gidis-gelislerinde, toplu tasima yolculuklarinda veya sehirlerarasi
ulagim araglarinda mobil cihazlardan film/dizi/video gibi igerikleri izlediklerini ortaya

cikarmistir (Cagil ve Kara, 2019: 11; Ergliney, 2017: 56).

Bu gelismeler kapsaminda, Dogan Medya Grubu(Demiréren) geleneksel medya
yayinciliginin yam sira, internet izleyicisi i¢in 2016 senesinde Blu TV’yi, diger bir
medya devi olan Dogus Grubu ise aynt yil Puhu TV’yi yayin hayatina gegirmistir
(Dogan, 2017: 123). Yukarida deginildigi gibi diinyanin en biiyiik igerik saglayicisi olan
Netflix’de yine 2016 senesinde, Tiirkiye’nin de i¢inde bulundugu 130 iilkede yayin
yapmaya baslamistir. Yaymn hayatina baglar baslamaz iddiali icerikler hazirlamaya
baslayan Blu TV’ nin “Masum”, Puhu TV’ nin “Fi” ve “Sahsiyet” dizileri kullanicilar
tarafindan olduk¢a begenilmis fakat ayn1 donemde iilkemizde yayina baslayan Netflix
ise, Tiirkge altyaz1 ve dublaj destegi saglayamamasi nedeni ile o yil beklenen ilgiyi
gorememistir (Cagil ve Kara, 2019: 11). Calismanin bir sonraki boliimiinde Puhu TV,
Blu TV ve Netflix ile ilgili daha detayl bilgilere yer verilmistir.

2.5.4.2.1. Puhu TV

Dogus Grubu tarafindan kurulan Puhu TV, aldig1 reklamlar iizerinden kendini
finanse ederek internet televizyonu yayinciligi yapan dijital platformlardan biridir. Puhu
TV, “Over The Top Television” (OTT) olarak isimlendirilen bir is modeli {izerinden
caligmaktadir. Bu modelde izleyiciler, istedikleri icerigi, istedikleri zaman, istedikleri

aractan ve licretsiz olarak izleyebilmektedir. Platformun reklamlari, “iiriin yerlestirme”
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seklinde, icerik oynatilirken on bes-yirmi dakikada bir yaymna giren ve atlanamayan
reklamlardir. Ayrica platforma has dizilerin ana karakterlerin elbiseleri, tiikettigi
yiyecekler, alis-veris yaptigr mekanlar, kullandiklar1 arabalar ve diger triinler, dizi ile
verilen anlatiya dahil edilerek etkilesimli reklamlar iiretilmektedir (Cagil ve Kara, 2019:
11).

Puhu TV genellikle yerli dizilere agirlik vermektedir. Abonelik almamasi ve
ticretsiz olmasi ile Blu TV’den ayrilmakta ve kendisini “yeni nesil ¢evrimigi televizyon”
olarak tamimlamaktadir. Puhu TV sahip oldugu akilli algoritma ile {iyelerini
taniyabilmekte, onlarin izleme aliskanliklarimi kaydederek tekrar giris yaptiklarinda
onlara uygun igerikleri siralayabilmekte veya yarim birakilan bir icerigi daha sonra
bagska bir cithazdan bile seyredebilecek sekilde sakli tutabilmektedir. Puhu TV’nin
ayrica, kullanicilar tarafindan takip edilmekte olan igerikler ile ilgili liste
olusturuldugunda, izleyicilerine bu igeriklerin yeni boliimleri ile ilgili haber verme

ozelligi bulunmaktadir (puhutv.com,10.2.2019; Dogan, 2017: 125).

Puhu TV platformunun kendi finanse ettigi ilk internet dizisi, tinlii yazar Azra
Kohen’in bestseller olan iiglemesi “FI”, “CI[” ve “PI” romanlarinin uyarlamasi
olmustur. Siiresi 60-75 dakika arasinda olan bu dizi, iki sezon yayimlanmistir. ilk sezon
on iki bdliim, ikinci sezon on boliim olarak yayimlanan ve biiyiik bir hayran kitlesine
sahip olan bu diziyi “Sahsiyet” ve “Dip” isimli iki ayr1 polisiye dizi takip etmistir.
Puhu TV’de su an da sadece platforma has bir igerik bulunmamaktadir. Platformda daha
once Uretilen dizilerin yaninda televizyonlar tarafindan farkli donemlerde yayimlanmis
olan pek ¢ok dizi ve film izleyicilere aciktir (Cagil ve Kara, 2019: 11; Ergiiney, 2017:
56).

Puhu TV, Tirkge diziler, filmler ve orijinal icerikleri haftanin 7 giinii 24 saat
yayinlamaktadir. Yayin ilkeleri ise su sekilde belirlenmistir (dogusyayingrubu.com.tr,
2020):

o Siirdiiriilebilir,
« Kaliteyi niceligin iizerinde tutan,
 Objektif ve adil,

e Yaratic1 ve yenilikei,
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« Son tiiketiciye hizli ulagan, bireysel ve toplumsal izleyici odakli,
 Global ve yerel etik kurallara uyan,

o Farkliliklara, ¢esitlilige ve inanca saygili,

« Evrensel degerlere bagli,

o Kamu yarar1 gozeten yayincilik anlayisina sahip olmak.
254.2.2.BluTV

2016 yilinda {ilkenin en biiylik medya kurulusu olan Dogan Holding tarafindan
kurulan Blu TV, ayn1 donemde yayina basladigi Netflix’in, Tiirk¢e altyazi ve dublaj
destegi saglayamamasi gibi problemlerini gorerek bu eksiklikleri avantaja ¢evirmek
istemistir. Ik isi olan “Masum” dizisi ile belli bir popiilerlik yakalamis, ardindan;
“Bartu Ben”, “Yasamayanlar”, “Bozkir”,“7 Yiiz”, “Sahipli”, “Dudullu Postasi”, ve
once YouTube’da yayinlanan ve daha ardindan Blu TV ye katilan “Adana Sifir Bir-Bir
Zamanlar Adana’da” platform igin tiretilen igeriklerdir. “Adana Sifir Bir-Bir Zamanlar
Adana’da” dizisi, su an itibari ile platformun devam eden tek igerigidir. Blu TV’de
aylik tcretlendirilen iiyelik sistemi bulunmaktadir (Cagil ve Kara, 2019: 11; Ergiiney,
2017: 56). Ayrica Blu TV yerli ve yabanci diziler ve filmler, Blu TV 6zel yapimlari,

araglari ile yaym yapmaktadir.
2.5.4.2.3. Netflix

Netflix 1997 senesinde ABD’de film/dizi yapimcili§i ve dagitimi alaninda
faaliyet gdstermek amaci ile kurulmustur. ilk olarak DVD satig/kiralama isi yapan
sirket, 2007 senesinde izleyicilerine internet tistiinden film izleme imkanlar1 da sunmaya
baglamistir. Netflix’in ilk 6zel dizisi 2013 senesinde yayimlanmaya baslayan “House of
Cards” isimli yapim olmustur. Giinlimiizde, yliz doksandan fazla iilkede izlenen
Netflix, platformu iilkemizde 2016 yilinda yayina baglamistir. Yukarida bahsedildigi
gibi yayina bagladig: ilk yillarda dublaj ve altyazi problemleri yagsayan ve bu nedenle
bekledigi ilgiyi goremeyen platform, son yillarda kendi igerikler basta olmak {izere,

sagladig icerikler sayesinde bekledigi popiilerligi yakalamistir.

Netflix, bugilin diinyada kullanilan internet trafiginin %15’ini biinyesinde
barindirmaktadir (BBC Tiirkge, 2018). 2018 yil1 itibari ile platformun diinya ¢apinda

yiiz otuz yedi milyon, Tiirkiye’de ise bes milyon aboneye sahiptir (digitalage.com,

45



2019). Netflix, Blu TV gibi aylik o6deme sistemine gore islemekle birlikte,
kullanicilarina farkli paketleri farkli fiyatlar ile sunarak esneklik saglamaktadir (Cagil

ve Kara, 2019: 11).
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UCUNCU BOLUM
3. TOPLUMSAL CIiNSIiYET VE BEDENIN TEMSILi

Toplumsal cinsiyet ve cinsiyet ayrimciligi konulari bir¢ok calismada farkli
acilardan ele alinmig ve iizerinde calisilmis konulardir. Bu calismada ise toplumsal

cinsiyet ¢ercevesinde kadin ve erkek bedeninin medyada sunumu tizerinde durulmustur.
3.1. Toplum ve Cinsiyet Rolleri

Toplumsal cinsiyet kavrami, kadinlik ve erkekligin toplumsal olarak kurulan,
Ogrenilen kaliplar oldugunu ifade eder. Toplumsal cinsiyetle ilgili ¢aligmalar ise sadece
kadinlarla ilgili yapilan ¢aligmalar1 degil, farkli cinsel yonelimlerin ve cinsel kimliklerin
hesaba katilmasi, bunlara yonelik ayrimer tutumlarin dikkate alinmasini gerekli kilar.
Bununla birlikte, bireylerin, toplumda etkin bir rol almasi, toplumla uyum iginde
yasayabilmesi haklarini bilmesi ve kullanabilmesi ile yakindan iliskilidir (Ersoy, 2009:
210).

Toplumlar olusturan yerlesik kiiltiirel yap1, kadin ve erkek rollerini davranig
kaliplar1, fiziki goriintis, aligkanliklar gibi g¢erceveler vasitasi ile degerlendirir. Bu
degerlendirmeler, cinsiyetlerin toplum icinde konumlanisinm1 olusturur. Toplumsal
kiltliriin cinsiyetler ile ilgili bu durusu, toplumsal kiiltiir icinde bir alt kiiltiir olarak
“cinsiyet kiiltiirii”’nli olusturmaktadir. Cinsiyet kiiltiirii, bir anlamda, yerlesik kiiltiiriin
cinsiyetler ile alakali konularda kendisini ifade etme seklidir. Genel olarak; ortak
toplumsal kiiltiiriin, kadin ve erkek cinslerine yonelik belirledigi uygun tavir, tutum ve

degerler, cinsiyet kiiltiirliniin iginde yer almaktadir (Dumanli, 2011: 138).

Bu anlamda toplumsal cinsiyet kavrami ilk kez 1968 yilinda Robert Stoller,
‘Sex and Gender’ adli kitabinda kullanmis ve bu kitapta kadinlik ve erkeklik
durumlarinin  birbirinden ayrildigim1  vurgulamistir. Toplumsal cinsiyetin bir insa
oldugunu, kadinlarin ve erkeklerin yasam deneyimleri temelinde insa edildigini

belirtmistir (Gorgiin Baran’dan, Akt. Akkas, 2019: 100).

Cinsiyet kiiltiirti, bir toplumda kadina ve erkege yonelik tanimlamalari, bunlara
iliskin imajlar, davranig kaliplari, cinsiyete dair kimlikler, cinslerin birbirlerine kars

olan iligki bigcimleri, tutumlari, evlenme adetleri, aile tipleri, giizellik anlayislari, giyim
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kusamlarmni da igine alan ¢ok genis bir alan1 ifade etmektedir (Newman’dan Akt. Ersoy,
2009: 215).

Insanlar toplum icinde yasamlarmi devam ettirirken, diger kiiltiirel 6geler ile
birlikte, cinsiyet kiiltiiriinlin ¢izdigi ¢ergevelere de uymak durumundadir. Bu nedenle,
cinsiyet kimligine yonelik olarak toplumun ve onun olusturdugu kiiltiiriin dayattigi
tutum ve degerler, toplumu olusturan biitiin insanlar i¢in sinirlandirici, denetleyici ve
rehberlik edici pek ¢ok islevi yerine getirmektedir. Cinsiyet kiiltiiriinliin olusmasi da

sayilan bu rol ve normlarin 6grenilmesine ve uygulanmasina baglidir (Newman’dan

Akt.: Ersoy, 2009: 215).

Farkli bir tanima gore toplumsal cinsiyet, biyolojik cinsiyetten farkli olarak
toplumsal ve kiiltiirel olarak belirlenen, igerigi toplumdan topluma degistigi gibi tarihsel
siirecte de degisime ugrayan cinsiyet konumu olarak degerlendirilebilir. Nitekim de
toplumsal cinsiyetin kiiltiirel degerlere, zaman ve yere gore degisiklik gosterebildigine

dikkat ¢ekmistir (Pehlivan, 2017: 501).

Toplumsal cinsiyet kavrami kadin ve erkegin is boliimiinii, toplum icerisindeki
konumunu, sosyo-ekonomik statiisiinii belirleyen bir 6zellik arz etmektedir. Toplumsal
cinsiyet, kadin ve erkek arasindaki farkliliklarin toplumsal ortamda belirlenen yonlerine
dikkat ceker. “Kavram, cinsiyete yonelik sosyo-kiiltiirel deger yargilarina, toplumsal is
boliimiiniin cinsiyet tizerinden nasil gekillendigine, cinsiyete ait toplumsal rollerin,
davrams kaliplarinin neler olduguna yonelik cinsiyet kodlarini icermektedir” (Uluocak
vd.’den Akt.: Akkas, 2019: 100).

Esitsizlikten beslenen cinsiyete dayali is boliimi, kadinlarla erkekleri
farklilastirmakla kalmaz, ayn1 zamanda toplumsal kaynaklara erisimlerini de etkiler ve
esitsiz kilar. Bu esitsizlik, cinsiyete dayali ¢esitli ayrimcilik ve engellemelerle giiglenir;
sadece kadinlarin degil, biitiin toplumun ekonomik, siyasal, kiiltiirel gelismesi Oniinde
ciddi bir engel haline gelir. Tiirkiye’de toplumsal cinsiyet esitsizligi ve ayrimciligy;
egitimden ¢alisma yasamina, sagliktan karar mekanizmalarina katilima kadar yasamin
her alaninda ciddi boyutlardadir. Bu esitsizlik, yalnizca kadinlar1 ve kiz gocuklarini
etkilemekle kalmamakta, beraberinde iilkenin demokratiklesmesinin ve kalkinmasinin

oniinde de ciddi bir engel olusturmaktadir (Ozaydinlik, 2015: 94).
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Toplumsal cinsiyet kavramina iligkin yukarida yapilan tiim tanimlamalar
cercevesinde sOyle bir yorum yapilabilir. Toplum i¢inde kadinlarla erkeklerin
konumlarinin; cinsiyetlerinin (biyolojik farkliliklarinin) bir uzantis1 olarak degil,
toplumsal ve Kkiiltiirel olarak belirlendigi anlasilmaktadir. Kadinlarin ve erkeklerin
konumlarin1 belirleyen ana etmenler arasinda toplumun onlar igin bigtigi roller,
beklentiler ve sorumluluklar bulunmaktadir. Bu durum, toplum tarafindan edilgen
duruma dontstiiriilen kadinlarin kaynaklara ve firsatlara ulasmasi adina olumsuz

sonuglar dogurabilmektedir.
3.2. Kimlik ve Beden Iliskisi

Sosyal iligkiler, kisilerin benlik kavramini gelistirmeye olanak saglar. Giinliik
davramislarimizin  odak noktasi olan benlik, davranislarimizi bi¢imlendirmede ve
kendimizi motive etmemizde 6nemli bir etmendir. Cevremizdeki insanlar tarafindan
kabul goérmeye, begenilmeye ve takdir edilmeye duydugumuz ihtiya¢ benlik degerimizi
arttrma amacimizla iliskilidir. Dolayisiyla, benlik baskalarinin zihninde bir izlenim
yaratmak, degistirmek veya siirdiirmek icin tasarlanmig bir eylemdir (Brown’den Akt.:

Yilmaz, 2019: 21).

Benlik kavrami kiiltiirden kiiltiire degiskenlik gosterebilmektedir. Behnke C. and
Meuser (2001) toplumsal cinsiyet ve habitus iliskisini erkeklik baglaminda ele aldiklar
calismalarinda kadin ve erkeklerin cinsiyet kimliklerinin sosyal insasinda toplumsal
yatkinliklar ve siire¢lerin 6nemini vurgulamaktadir (Demez, 2012: 511). Bu siiregler
toplumsallik ve bireysel olanin karsilikli miicadelesi ve etkilesimi ile olusur. Naci
Soykan’a gore; “Bedenin tarihi onun Ustiine kurulan egemenliklerin tarihidir” (Soykan,
1996’ten Akt.: Demez, 2012: 511). Buradan hareketle beden ve beden iizerine
uygulanan denetimin, disiplinin, kaynagini i¢inde bulundugu toplumdan yani déneminin

gecerli degerleri ve ideolojisinden aldig: sdylenebilir.

Diger taraftan toplulukgu kiiltiirlerde ait olunan gruba, topluma gore benlikler
sekillenirken, bireyci kiiltiirde kisinin benligi hi¢bir gruba ve topluluga bagh degildir
(Goffman’dan Akt.: Yilmaz, 2019: 22).

Toplulukcu kiiltiirde bireyler 6zellikle bir izleyici kitlesi karsisinda bulundugu

stire zarfinda kendini gostermek ve kanitlamak isteyecektir. Bu siire¢ ve tiim eylemler

kisinin performans: olarak nitelendirilir. Kendini temsil eden davranisa hizmet eden

49



performans esnasinda kisinin disa vurumlarini ise vitrin olarak tanimlar. Bu kisisel
vitrini olusturanlar ise cinsiyet, irk, yas, konusma kaliplari, boy vb. gibi durumlardir.
Saglarimiz, bedenimiz, resmimiz ve kiyafetlerimiz, baskalarinin zihninde bizden belirli
izlenimler yaratmaya hizmet eder. Bu noktada beden, benligin bir nevi kabugu ve

gostergesidir (Ertiirk, 2018: 185).

Dolayistyla benlik sunumu, genellikle hedefe yonelik bir faaliyet olup, ¢evredeki
insanlara verilmek istenilen izlenimleri anlama ve anlatma siirecini igermektedir (Sears
vd.’den Akt.: Yilmaz, 2019: 13).

Bu noktada beden sosyolojisi tarihsel siiregte toplumsal ¢6ziimleme alani olarak
insanin cisimlestirilmesinden tliketim toplumlarinin bedeni kullanim bi¢imine kadar
uzanmaktadir. Ozellikle giiniimiiziin karmagik ve degisken toplum yapilarinda &zne,
benlik, kimlik gibi olgularla iliskili olarak bedenin ne oldugu ve nasil olustugu
sorularina cevap aranmaktadir. Tiiketim pratikleriyle iligkili olarak beden sosyolojisi
giinimiizde  “cinsiyetlestirilmis  tiiketim”  kavrami1  baglaminda, promosyon
etkinliklerinde toplumsal cinsiyetlerin nasil temsil edildigi iizerine egilmektedir.
Cinsiyetlestirilmis tiikketim olgusu kapsaminda pek ¢ok arastirma, kadin ve erkek
cinsiyet 6zelliklerinin, satis etkinliklerini etkin bir sekilde saglayabilmek amaciyla, bir

tiiketim faktorii olarak kullanildigi bir durumdan bahsetmektedir (Bati, 2010: 104)

Ozellikle kitle iletisim araglar1 tarafindan yaymlanan televizyon reklam
iletilerinde, kadin ve erkege ait gorsel imgeler vasitasiyla topluma aktarilan cinsel roller,
ideal giizellik tanimi ve Olgiitleri, kadin ve erkege ait karakteristik O6zellikler ve

misyonlar hedef kitleye aktarilmaktadir.
3.2.1. Kadin Bedeninin Medyada Sunumu

Glinlimiizde sosyallesmenin en 6nemli temsilcilerinden biri olan medya kiiltiiri,
toplum normlarin1 ve degerlerini aktaran bir konuma erismistir. Teknoloji, sosyal
yapilart ve sistemleri degisime ugratirken, medya araglarina ivme kazandirarak
medyanin giiclinii pekistirmektedir. Medya, tiiketim kiiltiirtiniin dagiticis1 bir organ
olarak arzulanan kimlikleri, yasam tarzlarin1 ve materyalizmi iletir (Sabir vd.’dan Akt.:
Yilmaz, 2019: 25).

Genel olarak medya organlarinda kadinlarin temsili 1970’11 yillarda yiikselise

gecen ‘‘feminist medya” olgusu ile giindeme getirilmeye baglanmis ve kadini toplumda
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ikincil konuma getiren tiim toplumsal siireclerin ana akim medyadaki kadin temsili ile
etkilesim halinde islendigine dikkat ¢ekilmistir. Bahsedilen donemde, kitle iletisim
caligmalari ile ilgili olan kiiltiirelci perspektifin hakim halde olmasi, medya temsillerinin
“insact” oldugu, diger bir deyisle, “foplumsal” olam1 yansitmaktan ziyade onu insa

ettigini goriislinii kuvvetlendirmistir (Celenk, 2010: 230).

Bu noktada medya bir yandan kadini nesnelestirip diger yandan da bedenini
metalastirmaktadir. Dolayisiyla medyada kadin bedeninin sunum temalarindan bir
tanesi de kadinlar1 para ile alinip satilan bir {iriin ve meta olarak yansitmasidir. Bu
konuda kadinin bedenini ve cinselligini kullanmakta da bir sakinca gérmemektedir

(Bakkal, 2016: 31).

Reklamlarda kadin imgesinin kullanimim tiiketimle iliskilendiren Silkii’ye gore
de medyada kadin genel olarak ya anne, es gibi geleneksel roliiyle ya da giizel, ¢ekici,
ama egitim diizeyi diisiik bir seks objesi olarak kullanilmaktadir. Bunun nedenini medya
diinyasinin erkek hegemonyasina dayandiran Silkii, reklamlarda kadinin ele alinisina
yonelik arastirma sonuglarma gore cinselligin kullaniminin tiiketicinin satin alma
motivasyonu iizerine olumlu bir etki yarattigini agiklamaktadir (Akt.: Giizel, 2014:

172).

Kadinlara medyada genellikle beden teshiri tizerinden yer verilmekte, bu teshire
eslik etmekte olan haber metinleri ise yalnizca gorsel malzemeyi goriiniir hale
getirmeye yaramaktadir. Bu nedenle kadmin temsilinde, medya ve haber
yaklasimlarinin toplumsal yasamda kadinlarin aleyhinde devam eden esitsizlikleri
bitirebilmek acisindan kazanima tevil edilemeyecegi aciktir. Haberlerin disindaki diger
TV programlar1 incelendiginde de esitsizlikleri mesrulagtiran ve onaylayan tablonun
degismedigi goriilmektedir. Ayrica bahsedilen programlarin yayin saatlerinin se¢imi de
kadn izleyicilerin giinliik hayatina iliskin cinsiyetci 6n kabulleri destekleyecek sekilde
belirlenmektedir. Erkeklere ©zel programlarin yerlestirilme bigimleri, genellikle
erkeklerin kamusal hayattaki varligin1 onaylayan bir zamanlamaya uygun sekilde
planlanirken, kadin programlari; ev isleri, cocuklarin okul/uyku saatleri ve erkeklerin
eve donme saatlerine bagli olarak ayarlanmakta, bu da kadin izleyicilerin sadece “ev

hanmimi” olarak degerlendirildigini gostermektedir (Celenk, 2010: 235).
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Son donemde medyanin hakim oldugu her mecrada kadin bedenine ve kadin
sesine rastlamak kaginilmaz bir hale gelmis; iriinle ilgili olmasa dahi kadmnin bacag,
dudagi veya diger uzuvlari irliniin bir pargastymis gibi her reklama yerlestirilmis, sesi
ile de tamamlayicilik saglanmistir (Timisi’den Akt. Bakkal, 2016: 37). Kadinlar kitle
iletisim araglarinda karar verici, aktif bireylerden ziyade tiiketici ve pasif olarak
goriilmeye meyillidir, dolayisiyla bagimsiz bireyler olmaktan ¢ok, bir bagkasi iizerinden

var olan kimlikler olarak yer almaktadirlar.

Kadinin medyada sunumu tiiketim disinda ¢esitli roller yiiklenerek de izleyiciye
iletilmektedir. Kadin unsuru, ¢gogunlukla ev kadini, fedakar, cefakar, 6zverili anne ve es
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu roller diginda tanimlanan kadinlar ise kurban, magdur
ya da cinsel olarak davetkar gibi olumsuz sifatlara mazhar olmaktadir. s kadinlari ise
ancak evdeki ev kadinlig1 ve annelik rollerini de yerine getirmekteyse “basarili” sifatina
hak kazanabilmektedir. Kadinlar, sadece birer bedene indirgenmelerinin yani sira, bu
bahsedilen g¢esitli sifatlar gergevesinde sunulduklari i¢in de kimliksizlesmektedir.
Medyada var olan bu geleneksel ve ataerkil kimliksizlestirme yaklasimi, kadin1 daima
istenen kalipta tutmaktadir (Can ve Koz, 2018: 362).

Diger taraftan glinlimiizde kadinlar kendilerini, se¢im, giiclenme, tiiketicilik ve
bireysellik degerleriyle cinsel kimliklerini 6n plana ¢ikartip kendilerini sunmaktalar.
Kadinlarin cinsel kendilik temsillerini yayginlagmas1 ve bunun olagan hale gelmesi,
cinsellesmenin kiiltiirel siirecinin igsellestirildigini, yani kadmlarin kendi rizasiyla
kendilerini cinsel olarak nesnellestirdiklerini ve bundan keyif aldigin1 gostermektedir

(Ridder ve Bauwel, 2015: 6).

Bu anlamda kitle iletisim araglarinda kadin sunumu ile ilgili yapilan
aragtirmalarda kadin imgesinin erkeklere gore toplumsal anlamda bagimlilig: ytiksek,
sorunlarla bas etme siirecinde yetersiz, ¢ok kolay ikna edilebilir bireyler olduklarini
gostermektedir. Bu anlamda kadin ve erkeklerin toplumsal cinsiyete dayali kaliplasmis
yargilar1 pekistirmektedir. Navaro medya araglarimin eril toplumsal yapi tarafindan
kabul edilen, begenilen kadin imgeleriyle, bilingaltin1 devamli bombardiman altinda
tuttugunu: sorun yaratabilecek ve tercih edilmeyen Ornekleri ise olumsuz ve kiigiik
diisiiriicii  yontemlerle sergilendigini ifade etmektedir. Bu anlamda kitle iletisim

araclarmin tamami hangi kadin resimlerinin begenildigi, hangilerinin ise begenilmedigi
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yoniinde bilingleri devamli olarak etkilemektedir. Diger taraftan medyada sunulan kadin
ve erkek imgelerinin genel anlamda giinliikk hayattaki yasamlarla uymadigi

goriilmektedir (Pehlivan, 2017: 52).

Son donemlerin en giiglii kitle iletisim araglarindan olan sosyal medya kullanimi
—ozellikle kadimnlarda- yukarida ifade edilen dayatmalar dogrultusunda kendini
kimliklendirme ve kendini insayr &nemli 6lciide etkilemektedir. Imge odakli
platformlarin yogun kullanimi, 6zellikle kullanici s6hret kiiltiiriiyle iliskili oldugunda,
kendini nesnelestirmeye hizmet eder (Fardouly, Willburger ve Vartanian, 2018: 125).
Artan cinsellesmis kitle iletisim araglarina maruz kalmak, zaman iginde kendini
nesnellestirmeyi ve elestirel gozle kendini gozetlemeyi tesvik etmektedir (Vandenbosch
ve Eggermont, 2015: 118).

Sonu¢ olarak medyanin en gii¢lii toplumsallasma araci oldugu; bu siirecte
yalnizca erkeklerin kadinlara yonelik davraniglarini bigimlendirmekle kalmadigi aym
zamanda kadinlarinda kendilerine yonelik algilarini etkiledigi bir gergektir. Bu durum
ise kadinlarin bu bakis acisini igsellestirdigini bu anlamda ataerkil sistemi kabullendigi

gercegini ortaya ¢ikarmaktadir.
3.2.1.1. Standart Kadin ve Kadin Resimleri

Kadin resminin medyada sunumu toplumsal ve kiiltiirel 6zellikler dogrultusunda
sekillenmekte ve ait oldugu kiiltiiriin bir parcasi olarak standartlastirilarak belirli

kaliplarda iletilmektedir.

Bir¢ok arastirma giiniimiize kadar uzanan siirecte reklamlarda bakimli, ¢ekici,
ultra-ince, seyirlik bir nesne olma o6zelligi gosteren ideal kadin imajlarinin arttigini
ortaya koymustur (Bati, 2010: 127).

Kadin izleyici kitlelerine yonelik birgok reklamda aktrisler ve modeller odak
noktas1 olarak sunulmaktadir. Endiistriyel giizellik kaliplar1 da donem dénem bazi
akimlarin etkisiyle sekillenmekte her donem baska bir giizellik kalibi moda haline
gelmektedir (Dumanli, 2010: 135).

Bu anlamda yillar i¢cinde medya ve reklam sektoriinde sik tasvir edilen kadin
resimleri, kadinlarin o doneme ait giizellik algilarini sekillendirmis ve o idealin pesinde

bir avcr olmasma neden olmustur. Ornegin; 1940 ve 50°li dénemlerde, Marliyn
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Monroe’nin medyada sik yer bulmasi ve giindem olusturmasi sebebiyle, bu donemlerde
kadinlarda zayif hatlardan ¢ok, kivrimli ve dolgun hatlar ideal kadin fizigini
tanimlamaktaydi. 1960’larda ise kadinda kivrimli hatlar gézden diismiis, donemin {inli
modeli Twiggy ve sevilen aktrisi Audrey Hepburn’un moda ve viicut imajindaki
etkileriyle ince ve kivrimsiz hatlar ile kisa saglar revagta olmustur. 1970 ve 80’leri
kapsayan donemde Farah Fawcett donemin en seksi bulunan yildiziydi. Bu dénemde
sik1, kasl1 ve bronz tenli bir fizik giizellik algisini olusturmaktaydi. 2000’lerin basinda
“skinny” diye adlandirilan viicut tipi 6zellikle Kate Moss ile trendi olusturmustu. Sifir
beden ilk defa bu donemde ortaya ¢ikt1 ve ulasilmasi gereken beden imaji oldu. Son
zamanlarda ise Kim Kardashian’in bir giizellik ikonuna doniismesiyle, sifir beden
gbzden diiserek, kivrimli ve dolgun viicut hatlar1 kadinlara yeni idealize kadin bedeni
olarak sunuldu. Kiz kardesi Kylie Jenner’in da ablasini rol model olarak benimsemesi
sonrasinda estetik miidahalelerle ayn1 beden imajina kavustugu goriillmektedir. Medyada
stk sik yer bulmalar ile Kardashian ailesinin beden imgesi tekrarlanan goriintiilerle
icsellestirilmeye baglanmistir. Tiim bunlar bizi idealize kadinin devamli bir devinim
icinde olup, higbir zaman kalic1 baglama ulasamayacagi sonucuna ulastirmaktadir

(Y1ilmaz, 2019: 31).
3.2.1.2. Giyim, Moda, Zevk ve Kadin Cazibesi

Yukaridaki boliimlerde ifade edildigi gibi medya ve reklamcilik sektoriinde ideal
kadm olgiitii dnemli bir vurgudur. Ideal kadin tanimi, kadinlara bedenini davranis ve
giysiler araciligiyla nasil bir nesne olarak gdsterecegini dayatan ve bunu
igsellestirmelerini saglayan ataerkil toplumda yaratilmaktadir (Tyer’dan Akt.: Yilmaz,
2019: 32) Boylelikle, medya tarafindan olusturulan popiiler sdylemler araciligiyla
olusturulan uyaricilarin stirekliligi, kadim kisitli bir beden prototipine ve ikon tarzi bir

imaja mahkim etmektedir (inceoglu ve Kar’dan Akt.: Yilmaz, 2019: 32).

Zaman ig¢inde tekrarlanan arastirmalarda izleyicinin tiikettikleri medyadan ve
reklamlarda tercih edilen kadinlardan onemli derecede etkilendikleri pek ¢ok kez
bulgulanmistir. Ideal beden olarak sunulan modellerin etkisi altinda kalan bireyler,
beden algilarin1 olusturma siirecinde kiiltiirel normlarin etkisi altinda beden algilarini

olusturmaktadirlar (Ertiirk, 2018: 22). Standart beden &lgiileri, sag, makyaj ve giyim
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kaliplar1 da medyanin ¢izdigi kadin imaji dogrultusunda sekillenmektedir (Goker ve

Goker, 2014: 228).

Reklamecilar kadin bedeni ve kadin cinselligi s6z konusu oldugunda reklamlarin
daha ilgi ¢ekici bulundugu ve hedef kitle tarafindan daha dikkatle izlendigi konusunda
hem fikirdirler. Reklamcilarin zamanla bu konuyu kesfetmeleri ve aralarinda ortaklik
kurmalari, kadin bedeni lizerinde hazirlanan reklamlarin sayisinda da artis meydana

getirmistir (Karabacak ve Sezgin, 2016: 312).

Grammer (1998), kadinlarin reklamlarda bedensiz olarak ya da tiim bedenlerini
gostererek giilerken, egilirken, ¢omelirken uzanirken temsil edildigini belirtmektedir.
Ciplak kadin bedenini temsilin dikkat g¢ekici ozelligi olarak ifade etmektedir. Siki
kontrollii bir pazarlama araci olarak goriilen feminizm, sirketlerin reklamlarda birgok
triiniin gii¢ld, ilham verici, giizel kadinlarin gorselleri ile iliskilendirmesine neden
olmustur. Ozellikle dergilerde ve dergi reklamlarinda feminist ama¢ ve hedeflerin
depolitize edilerek, finansal kazanca yonelik araglar olarak kullanildiklar1 goriilmektedir

(Karabacak ve Sezgin, 2016: 314)

Reklamlarda kadin bedenin yani sira erkek bedeninin de ticarilestirildigi, fakat
her iki cinsin reklamlarda yer alig bigimi karsilastirildiginda kadin bedeninin daha fazla
talep edildigi dikkatleri ¢ekmektedir. Kadmin cinselligi, giizelligi ve seksapalitesi
tilkketim malzemesi olarak piyasaya yiiksek deger ve sermaye kazandirmaktadir

(Dumanli, 2011: 138).

Sonug olarak ¢agimizin ana akim medyas, fiziksel giizellige ve cinsel ¢ekicilige
vurgu yapan mesajlarla doludur. Calismalar, popiiler kiiltiirde yayginlasmis olan
cinsellestirilmis goriintiilerin hacminde belirgin bir artis oldugunu ve daha 6nce hig

olmadig1 kadar miistehcen olduklarini gostermistir (Bell ve Dittmar, 2011: 481).
3.2.2. Erkek Bedeninin Medyada Sunumu

Erkek bedeni ile ilgilenen sosyoloji ¢alismalari, kadin bedeni {izerine yapilan
aragtirmalar ile kiyaslandigi zaman goreceli olarak yeni sayilabilmektedir. Seksenli
yillara kadar biitlin beden imgesi, kadin bedeni ile sinirli iken, doksanli yillardan
itibaren 6rnegin Monaghan gibi bir kisim sosyologlar, “eril bedensellesme” ve erkegin
bedensel imaj1 konularina yogunlagsmaya baslamislardir. Bu degisim, biiylik oranda,

erkegin de giderek daha biiyiik oranda popiiler kiiltiiriin i¢erisinde goriiniir hale gelmesi
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ile erkegin bedensel imajina yonelik ilgi artisinin sonucun da gerceklesmistir (Grogan

ve Image, 2008: 81).

80’11 yillarla esitlik kavraminin toplumlararasi yayginlasmaya baslamasi tizerine
bu kavram reklam endiistrisi tarafindan da siklikla kullanilmaya baslanmis; bu yillar
itibariyle reklamcilar da hedef kitlelerini olusturan yeni erkek ve kadinlara ulagma
cabast giliderek, onlarin yeni rollerine benzer rollerin yer aldigi reklam mesajlar
hazirlamaya baslamislardir. Ozellikle erkeklerin reklamlarda yer alan yeni imaji, daha
esitlikci bakis acisini yansitan ‘modern erkek’ imaji olagelmektedir. Bu yeni imaja
sahip erkekler reklamlarda daha ¢ok evlerinde gocuklarinin bakimini iistlenen, eslerine
evde ve hayatta her seyi paylasan bir ‘ortak’ bakis agisiyla yaklasan, ev islerinde
eslerine yardimci olan bireyler olarak yansitilmaktadir (Sabuncuoglu, 2006: 145-146).

Bununla beraber doksanlarin sonundan beri magazin dergileri, reklamlar ve buna
benzer medya iirlinlerinin i¢inde erkek bedenlerinin sunulusunda 6nemli artis oldugu
izlenmektedir. Kasli ve gii¢lii erkek viicutlarimin magazin dergileri ve tabloid
gazetelerin sayfalarini siislemeye baslamasi ile birlikte, daha evvelki donemlerde, kadin
viicutlarinin - sunumunun yogun oldugu reklamlar artik esitlik¢i olarak erkek
bedenlerinin de yer aldigi gézlemlenmeye baslamistir. Medyada erkek viicudu aynen
kadin bedenine yapildig1 gibi 6nce ideallestirilmekte, ardindan da cinsellestirilerek meta

haline getirilmektedir (Oztiirk, 2012: 46).

Bu degisim ile ilgili dikkat c¢eken nokta, s6z konusu degisimin yerlesik
toplumsal cinsiyet diizenlerini etkileyen degisimlere yol agmasidir. Onceden erkegin
kadini1 seyrettigi ve cinsel agidan metalastirilanin sadece kadin bedeni oldugu geleneksel
kalip yargilardan, erkeklerinde cinsel obje haline getirildigi yeni bir kaliba gecilmistir
(Petersen, 2007: 21). Doksanlardan itibaren, TV, dergi ve gazetelerde yer bulan kiyafet,
tiras kopiigii, parfiim, otomobil gibi iiriinlerin tanitildigi reklam kusaklarinda kullanilan
erkek viicudu, yavas yavas ticarilesmeye yani metalastirilmaya baslanmistir. Bu donem
ile birlikte kadin bedeni ile simgelesen “giizellik” ve “estetik” kavramlar1 da erkek
viicuduna uyarlanmaya baglamistir (Kula, 2009: 85). Diger taraftan ekonomik siireglerin
kadini isgiiciine dahil etmesi ve bununda kadinlari kendi ekonomik o6zgiirliigli olan

bireyler haline getirmesi ve onlar tipki erkekler gibi secici tiiketiciler yapmasi
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sayesinde, erkeklerin tipki kadinlar gibi reklam objesi olmasina yol agmaktadir (Elliot

ve Elliott, 2005: 8).

Sonug olarak; erkek viicudunun temsili, ¢esitli medya ve popiiler kiiltiir
ortamlarinda, hegemon “erkeklik”’e uygun sekilde belirlenmekte, erkek bedenine has
“glic” ve “dayaniklilik” gibi Ozellikler One ¢ikarilmakta ayrica iiretilen {iirliin ve
hizmetlerin pazarlanmasi siirecinde de kullanilmaktadir. Bahsedilen erkek temsillerinde
yer bulan kasli viicutlar, erkek viicudu ile ilgili olarak yapilmis olan ¢aligmalar dikkate
alindig1 zaman, estetik olmaktan ziyade, gii¢ ve dayanaklilik gibi maskiilen 6zellikleri
On plana ¢ikararak medikal sdylemler {izerinden insa edilmektedir. Erkek viicudunun
yeniden insa edilmesinde One ¢ikarilan sdylemler, beden giizelliginden ziyade, saglik ve

bakimli olmak ile iliskilendirilmekte ve bu yeni durum ise, erkeklerin post-endiistriyel

donemde ortaya gikarilan ‘profesyonel” kimliklerine baglanmaktadir (Oztiirk, 2012: 51).
3.2.2.1. idealize Erkek ve Erkek Resimleri

Onceki dénemlerde sadece kadin tiiketicilere yonelik olarak iiretilen iiriinlerin,
giinlimiizde erkeklerin begenisine de sunuldugu izlenmektedir. Fakat yukarida
bahsedildigi gibi, “hegemon erkek” kabulii i¢inde s6z konusu pratikler, erkek viicuduna
yonelik olarak yeni olusturulmaya baslanan c¢erceveyi, “estetik” ve “giizellik”
sOylemlerinden daha ziyade medikal iiriinler ekseninde yeni bastan insa etmektedir.
Dolayisiyla bu noktada, erkek viicudunun kadin viicuduna gore degerlendirilmesinden
cok, erkeklik degerlerinin, yasanan toplumsal degisimler ile birlikte yeni bagtan

iiretilmesinden bahsetmek daha dogru olacaktir (Barber, 2008: 459).

Bu degisim siireci ile birlikte popiiler kiiltiir, medya da yer bulan toplumsal
cinsiyet rollerini sekillendiren 6geler arasinda girerek zaman icinde degisimlere neden
olmustur. Bu anlamda reklamlarda yer alan erkeklik goriiniimlerinin arasina “erotik
erkek” resimleri de eklemlenmistir. Reklamlar, “erotik” erkek imgeleri yoluyla
cinsellestirilen kasli ve c¢ekici erkek bedeni ile fiziksel ve cinsel bir ideali
sunmaktadirlar (Rohlinger, 2002: 62). Bunun en giizel Ornegi olarak Biscolata
reklamlarinda oynatilan kasli, yakisikli, c¢ekici ve giligli erkek resimleri

verilebilmektedir (Salmanova vd. 2018: 218).

Diger taraftan reklamda yer alan “erotik erkek” imgesi geleneksel anlamdaki

erkek davraniglariyla ters diisse de giicii ve iktidari vurgular niteligiyle geleneksel
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erkekligi de desteklemektedir. Yaratilan “ideal” ise; reklam tarafindan yaratilmaktadir.
Reklamlarin, gercekte olmayan bir toplum yarattiklar1 goriisi bu noktada 6nem
kazanmaktadir. Bu goriise gore reklamlar, ger¢cek olmayan bir diinyay1r betimlemekte,
tiikketicilere betimledikleri bu diinyay1 vadetmektedir. Bu baglamda, reklamlarin insan
bedenini kendi amacglarina uygun bir bicimde betimleyerek onu tiiketicilerin
isteyecekleri bir ideale doniistiirdiikleri soylenebilmektedir. Tiiketiciler, reklamlarin
idealize ettigi bu bedenlere sahip olma ihtiyaciyla reklami yapilan markaya

yonelebilmektedir (Salmanova vd. 2018: 218).

Bu anlamda reklamlarda cinsel igerigin biiylik kismin1 kadinlar olugturmasina
ragmen ayni zamanda reklamcilar kampanyalarina kasl, ¢iplak erkek resimlerini de
kullanmiglardir. Bunlardan bazilar1 kadinlara g¢ekici gelmesi gerekirken, gorsellerin
bircogu erkek dergilerinde de yaymlanmistir. 1980’ler ve 1990’larda Davidoff, Paco
Rabanne ve Joseph Abboud gibi parflim markalari ilanlarinda kadinsi pozlar vermis
kaslt erkekleri kullanmiglardir. Bu pozlarin amaci erkek tiiketicilerin ilgisini ¢ekmek ya
da erkeklere 6zenecekleri ideal erkek modellerini gostermek seklinde olabilmektedir

(Dumanli, 2011: 139).

Gilinimiizde de yukarida ifade edildigi gibi reklamlarda kadin bedeninin cinsel
nesne olarak kullanimi halen erkek bedeninin kullanimindan fazla olsa da erkek
bedenlerinin idealize edilmis olarak sunumu her gegen giin artmaktadir; yapilan

arastirmalar bu artig1 desteklemektedir (Dahle ve Greer, 2003: 1).

Idealize edilmis erkek bedenine sahip erkekler reklamlarda genellikle; yakisikli,
cinsel ¢ekiciligi olan, atletik, gii¢lii, kash, zayif, piriizsiiz, kusursuz olarak
yansitilmakta; bedenlerinin tamami ya da bir kismi sergilenmektedir. Ayrica
reklamlarda erkek bedenleri, kimi zaman kadin bedeninin yaninda tamamlayic1 6ge
Kimi zaman ise tek basina bir cinsel nesne olarak kullanilmaktadir (Jerome, 2008: 122).
Ancak erkeklerin tek baslarina cinsel nesne olarak kullanildigi reklamlarin orani,
ciftlerin kullanildig1 ve yalnizca kadinlarin kullanildigi reklamlara gore daha diisiik

olmaktadir (Reichert ve Lambiase, 2003: 120).

Dolayisiyla yasadigimiz donemde, erkek viicudu ile ilgili degisen algilarin
sosyal programlanigini, tiiketim kiiltiiri ve ge¢ modernlik asamalarindan bagimsiz

sekilde diisiinmek imkansizdir. Ornegin son donemde, medyatik bir sdylem olarak &n
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plana ¢ikan “metroseksiiel erkek tipi” erkeklerin, daha gesitli tiriinler tiikketerek, tiiketim
kiiltiirinlin igerisine yogun bir sekilde dahil olmasina yol agmakta ve bu da yeni bir
erkek kimligi yaratma siirecine isaret etmektedir. Kula (2009: 85)’ya gore bu durum;
erkeklerin “homoseksiiel” etiketlemesine maruz kalmadan, daha kadinsi {riinleri

tiiketebilmesi i¢in olusturulan bir tanimlama 6rnegidir.
3.2.2.2. Dis Goriiniis, Tarz ve Erkek Bedeni

Metroseksiiel erkek tipinin pratikleri; diizenli sa¢ ve cilt bakimi1 yaptirmak,
saglikli beslenerek kilosunu korumak, diizenli spor yaparak, fiziksel ve mental sagligin
korumak, cesitli koleksiyonlar yapmak, peyzaj ve dekorasyon gibi zarif sanatlar ile
ilgilenmek, aligveris yapmaktan hoslanmak ve aligveris kiiltliriiniin bir simgesi olan

metropolleri yasam alanmi olarak tercih etmek, vb., seklinde siralanabilmektedir (Kula,

2009: 88).

Yukarida sayilan 6zelliklere sahip erkekleri temsilen reklamlarda genellikle, 21-
35 yas grubu, bekar erkekler yer almakta ve bu bireyler daha ¢ok erkege 6zgii kisisel
bakim {irlinlerinin pazarlandigi reklamlarinda yer almaktadirlar. Bu reklamlarda,
erkeklere ait oldugu sdylenen yeni roller ile bu rollerin i¢indeki davranis kaliplarina yer
verilmekte fakat (Colakoglu ve Doganer, 2008: 341) bu yonelim, geleneksel hegemonik
erkeklikten tamamen uzaklasildigi anlamina gelmemektedir (Ertan, 2009: 113).

Gilintimiiz reklamlarinda, erkekler ¢ok biiyiik bir hedef kitlesi olarak goriilmekte
ve reklamcilik sektorii erkek miisterilerin ilgisini ¢ekmek i¢in her tiirlii yontemi
denemektedir. Erkekler, gegmiste kadinsi ya da escinsel goriinmekten korkmaktaydilar.
Ancak, reklamlarin gercegi yansitmayan tibbi konularla iligkilendirilmesi sayesinde
erkeklerin kozmetik {irtinlerini kullanma konusundaki endiseleri azalmistir. Bir diger
deyisle, reklamlar erkeklerin kozmetik kullandiklarinda daha ¢ekici ve erkeksi
olacaklarini erkeklere dolayli olarak reklam gorselleriyle sunmaya baslamistir. Bu
durum da, reklamlarda erkeklerin daha kadins1 kullaniminin artigina yol agmis, parfiim
reklamlari, sampuan reklamlar1 ya da i¢ ¢amasir1 reklamlarinda erkekler siklikla

seksapaliteleri 6n plana gikartilarak betimlenmeye baslamistir (Ozkantar, 2018: 4).
3.2.2.3. iktidar Sahibi Erkek Rolleri

Alisilmis ve kadinlarin 6n planda oldugu reklamlarda kadinlarin rolleri genel

olarak, “memnun etme” iizerine kuruluyken; erkek rolleri ise, iste veya evde, olmasi

59



fark etmeden, gii¢c ve iktidar {izerine kurgulanmaktadir (Rohlinger, 2002: 61). Ataerkil
geleneksel ideoloji ile tiiketim kiiltlirlinlin ideolojisinin bir araya gelmesi sonucunda,
medya reklamlarinda erkek viicudunun da nesnel hale gelmesi ile yeniden betimlenen
erkek modeli, kasli, ¢iplak ve giiclii bir beden ile karakterize edilmektedir (Pehlivan,

2017: 512).

Reklamlarda idealize edilmis erkek viicudunun temsili; fiziksel anlamda saglikli
goriliniis, dis gérliiniim yani tarz ve yeni degerlere bagl bir yasam tarzi olmak {izere {i¢
oge ile karakterize edilmektedir. Ideal bir tip seklinde tanimlanan erkeklerin fiziksel ve
sosyal goriinlimii; geng, ¢ekici, beyaz, orta sinif, kasl, kiyafet tarz1 modaya uygun, sag
sekli modern, cesitli aksesuarlar tasiyan erkeklerle temsil edilerek sik ve zevkli bir
erkekle betimlenmektedirler. idealize edilmis erkeklerin yasam tarzlariysa; fiziksel
goriintisleriyle dis goriiniislerinin bir birlesimiyle (fiziksel olarak gii¢lii, duygusal olarak
giiclli, zihinsel olarak giiglii) ele alinarak saglikli, sportif, basarili ve iktidar sahibi
olarak tanimlanmaktadir (Rubio-Hernandez, 2010: 67).

Reklamlar, ataerkil sistemin yeniden {iretimini saglamaktadir. Bu baglamda
kadinlar ev i¢i is¢i, erkegin seyir ve esin nesnesi olarak konumlandirilirken erkekler ise
sermayeyi elinde tutan konumundadirlar. Ataerkil ideoloji ile tiiketim ideolojilerinin bir
araya gelmeleri sonucunda erkek bedeninin de nesnelestirilmesi s6z konusu olmustur,
ancak bu amagla betimlenen erkekler c¢iplak, kasli, gii¢lii viicutlara sahiptirler. Bu
bicimde idealize edilmis erkek bedenleri yine erkegi giic ve iktidar sahibi bir konumda

tutmaktadir (Yakin, 2018: 282).

Diger yandan erkek (yasam bicimi) dergilerinde yaymmlanan reklamlarda
erkekligin ve erkeklerin insa edilme big¢imlerini arastiran Tan vd. de, Ricciardelli
vd.’nin  (2010) c¢aligmalarinda oldugu gibi, erkek bedeni ve imaji baglaminda,
geleneksel erkekler, yeni erkek imaj1 ve tilketim ya da tiiketici kiltiirii ile ilgili Gi¢ farkl
erkek modeline odaklanmaktadir. Ozellikle Amerika Birlesik Devletleri'nde, on
dokuzuncu yiizyillin sonuna kadar tiiketimden, goriintiiden (teshir etme anlaminda) ve
hazdan ziyade, tiretim, is ve sorumluluk, erkek kimligini tanimlayan 6zellikler olarak
algilanmistir. Amerikali erkekler i¢in saldirganlik, siddet ve kash erkek halen erkekligin
onemli Olciitleri olarak goriilmektedir (Tan vd., 2013: 239) ve bu baglamda, geleneksel
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erkekler, dis goriiniise iligskin sOylemler (gli¢ ve beden) araciligiyla tasvir edilen bir

hegemonik erkek modeli olarak 6nem kazanmaktadir (Erdogan, 2013: 143).

Medyada edilgen ve giigsiiz olarak kullanilan kadin imgesinin karsiliginda daha
oncede ifade edildigi gibi giiclii ve etken erkek imgesi kullanilmaktadir. Genelde
kadinlar bu imaj ¢ercevesinde nesne olarak konumlandigindan, otorite ya da statii sahibi
Ozneler olarak nadiren fikirlerine danisilan kisiler olmaktadirlar. Akil ve kisilik
degerlerinden ziyade salt bedene indirgenen kadinlar, reklamlardan haber programlarina
varincaya kadar geng, giizel, seksi, alimli ya da g¢ekici gibi 6zelliklerden olusan bir imaj
setiyle sergilenmektedirler. Reklamlardaki kadin ve erkek temsilleri, genellikle iki
cinsiyetin dogal olarak birbirinden farkli oldugu kabulii iizerine inga edilmekte ve bu
imajlar kadin ve erkegin birbirinden farkli oldugunu vurgulayan toplumsallastirma
slirecinin bir uzantist olarak olusturulmaktadirlar. Tam da bu noktada toplumsal cinsiyet
ayrimcili@i igsellestirilmekte, cesitli sozlii, basili, yazili, gorsel metin ve imgeler

aracilifiyla cinsiyet esitsizligi yeniden tiretilmektedir (Gtizel, 2014: 182).

Tiirkiye’de 1990’1 yillarda dogrudan bir erkeklik bi¢cimini konu alan televizyon
dizilerinin ilk O6rnegi Alisan’in basroliinii oynadigt Aynali Tahir dizisidir.
“Delikanliligin kitabin1 yazan” Aynali Tahir, énemli bir izleyici kitlesine ulagmakla
kalmamuis, erkeklige iliskin sloganlasan sOylemler {iretmistir. Aynali Tahir’den sonra,
Deli Yiirek, Kurtlar Vadisi, Ezel, Kuzey Giiney ve Asmali Konak gibi dizilerde farkli
erkeklikler karsimiza ¢ikmistir. Bu dizilerin temel erkek karakterleri, sinifsal konumlari,
ekonomik durumlart ve egitim diizeyleri agisindan birbirlerinden farklilagsalar da
kadinlarla iliskilerindeki baskin konumlari, ‘korkusuzluklari’, siddet yanlisi
goriinmeseler de siddete bagvurmaktan ¢ekinmemeleri, ‘diiriistliilk ve mertlik’leri gibi

noktalarda dikkat ¢ekici bigimde ortak 6zellikler gosterirler (Ak¢a ve Ergiil, 2014: 23).
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DORDUNCU BOLUM
4. Fi DiZiSi ORNEGIYLE INTERNET DiZILERINDE BEDENIN TEMSILI

Calismanin uygulama boliimiinde internet iizerinden yayin yapan Puhu TV’de
yaymlanan FI dizisinde kadin ve erkek bedenlerinin temsiline yonelik bir analiz
yapilmistir. Dizideki karakterlerin bir kismi1 aski temsil ederken diger kismi ise tutkusu
ugruna her seyi goze alanlar1 temsil etmektedir. Dizideki karakterlerin ortak duygulari
oldugu kadar birbirinden ¢ok farkli ve baskin duygular1 da konu igerisinde islenmistir.
Bu baglamda segilen Fi dizisinde kadin ve erkek bedenlerinin temsili ¢alismada

alimlama ve igerik analizi yontemleri ile incelenmistir.
4.1. Metodoloji

Bu boliimde ¢alismanin amaci, yontemi, evren ve drneklemine yer verilmistir.
Arastirmada alimlama analizi ve igerik analizi yontemleri kullanilarak karakterler ve

olaylar iizerinden ¢dziimleme yoluna gidilmistir.
4.1.1. Arastirmanin Amaci

Son yillarda popiiler kiiltiir ekseninde varlik gdsteren internet dizilerine olan
ragbet oldukca yiiksektir. Bu durum internet dizileri lizerine ¢alisma yapmay1 gerekli ve
onemli kilmistir. Dolayisiyla bu ¢alismanin amaci; Fi dizisi ekseninde bedenin internet

dizilerindeki temsiline yonelik bir aragtirma gerceklestirmektir.
4.1.2.Arastirmanin Yontemi

Fi dizisi 0rnek alinarak bedenin internet dizilerindeki temsiline yonelik yapilan
bu ¢alismada nitel arastirma yontemlerinden bilissel alimlama analizi ve nitel igerik

analizi yontemleri kullanilmistir.

Alimlama calismalarinda hem programi hem de katilimcilart ¢éziimlemek
gerekmektedir (Hoijer, 2005: 119). Bilissel alimlama g¢alismalarinda en onemli sey,
seyircilerin kendi alimlamalarmi dolayisiyla kendi zihni temsilleri i¢indeki anlam
muhtevasini iletebilecekleri bir durumun yaratilmasidir. Diger taraftan alimlama analizi

kapsaminda grup veya bireysel goriismeler yapilmaktadir (Hoijer, 2005: 118).

Her bir katilimcinin goriislerini rahatca ve samimi bir seklide dile getirmesi i¢in

gerekli ortam saglanarak dizinin tiim boliimlerini izleyen her bir katilimciyla
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goriismeler gerceklestirilmistir. Gorlisme esnasinda katilimcilara yoneltilen sorular daha
onceden hazirlanmistir. Goriisme esnasinda elde edilen veriler video seklinde
kaydedilmis daha sonra analiz i¢in ¢Oziimlenmistir. Bunun yani sira ¢alismada Fi
dizisinde yer alan kadin ve erkek bedeninin sunumu ya da temsili ile ilgili olarak

gorseller tizerinden nitel igerik analizi yapilmistir.
4.1.2.1. icerik Analizi

Literatiirde ilk icerik analizi uygulamasi, Speed'n 1893 yilinda yaptigi "New
York Gazetelerinin Konu Analizi" ¢alismasidir. Gergekte icerik analizinin sistematik ve
kapsamli bir sekilde kullanimi ise, Lasswell’in 1925 yilinda yapmis oldugu "Prusya
Okul Kitaplarinda Askeri Stereotipler" adli ¢alismasinda ve 1947 yilindaki doktora
tezinde goriilmektedir. Bu anlamda Lasswell, alanda 6ncii bilim adami olarak kabul

edilebilir (Yiiksel, 2020).

Icerik analizi, kullanilan metin ve baglam ile ilgili anlamli ve gegerli ¢ikarimlar
elde etmek amaciyla tercih edilen bilimsel bir arastirma yontemidir (Krippendorff’dan
Akt.: Giirel ve Alem, 2010: 335). Verilen kaynakta farkli farkli sdylemler iizerinden
birtakim metodolojik teknik araglar ile gergeklestirilen icerik analizi, isabetli bir sekilde

yapilan okuma araci olarak degerlendirilmektedir.

Icerik analizi yoluyla verileri tanimlama ve verilerin icinde sakli gergekleri
ortaya ¢ikarmak amaclanmaktadir. Icerik analizinde, dokiimanlardan elde edilen nitel
arastirma verilerinin islenmesi, verilerin kodlanmasi, temalarin bulunmasi, kodlarin ve
temalarin diizenlenmesi, bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasi seklinde dort agama

bulunmaktadir (Sert vd., 2012: 1-8).

Icerik analizi teknigi bir séylemi anlamlandirirken ve yorumlarken 6znellikten
kurtularak nesnel bir sunumu hedeflemektedir. SGylemin ilk bakista algilanan iceriginin
yerine istii Ortlilii olan mesajin1 ortaya koymaya hizmet etmektedir. Diger bir deyisle
icerik analizi bireyin gizli bir sekilde etkilenmesini saglayan 6gelerin belirlenmesine
iliskin “ikinci bir okuma” niteligi tasimaktadir (Bilgin’den Akt.: Nisan ve Sentiirk Kara,

2019: 18).

Fox’a gore icerik analizi, “sozel veya yazili verilerin belirli bir problem veya

amag¢ bakimindan simiflandirilmasi, ozetlenmesi, belirli degisken veya kavramlarin
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Olgiilmesi ve bunlardan belirli bir anlam c¢ikarilmast igin taranarak kategorilere

ayriimasidr” (Yiksel, 2020).

Icerik analizi yonteminin kullanildig1 alanlar genel olarak sosyal bilimler olmakla
birlikte son donemde daha ¢ok kitle iletisim alaninda verilmek istenen mesajlarin
tespitinde kullanilmaktadir. Bu yontem aym1 zamanda yapilan caligmalarda glindem
belirleme kurami ile birlikte ele alinmaktadir. Icerik analizinin dznesi televizyon ve
internette yaymlanan haber, reklam, sinema, dizi bunun disinda gazete, dergi, anket gibi

genis bir yelpazedir (Mayring’den Akt.: Giirel ve Alem, 2010: 336).
4.1.2.2. Almlama Analizi

izleyiciler agisindan medyayr kullanmak onun sundugu kiiltiirel {iriinleri
anlamlandirma siireci olarak ifade edilebilir. Bu goriis uyaricinin kullanici tizerindeki
tepki ve etkisi ile ilgili arastirma geleneginin karsit goriisiidiir. Soyle ki verilmek istenen
mesajin Otesinde toplumsal ve kiiltiirel farkliliklardan dolayr farkli okumalar ve
anlamlandirmalar yapilabilir. Dolayisiyla medyada yer alan metinler veya sunumlar

anlam agisindan gesitlilik gostermekte ve farkli yorumlara neden olmaktadir (Yaylagiil,

2016: 118- 119).

Bu anlamda iletilmek istenen mesajin izleyici veya okuyucu iizerinde etkili
olabilmesi, belirli bir ihtiyac1 karsilamasi veya kullanimi gerceklestirmesi agisindan
anlam yiiklenen bir sdyleme uydurulmasi ve kodagimlamasimin yapilmasi ile
gerekmektedir. Bu kodagimlar izleyiciyi algi, biligsel, duygu, ideoloji veya davranigsal
anlamda eglendiren, giildiiren, yol gosteren veya yonlendiren etkiler yaratmaktadir

(Hall, 2003: 87-88).

Hall’e gére medya, toplumda egemen kesimin ¢ikarlar1 dogrultusunda mesajlar
tireten ve yorumlart bu yonde iireten egilime hizmet etmektedir  (Yaylagiil, 2016:
129). Kiiltiirel incelemeler kapsaminda kiiltiir siyasi bir yaklasim gelenegi icerisinde
ele alimmaktadir. Kiiltiir giindelik yasam igerisindeki izleyici kitlenin iretebilecegi
anlamlar c¢ergevesinde degerlendirilir. Bu yOniiyle giiniimiiz kapitalist sistemde
medyada {iretilen ve sunulan her {riin glinlik yasamin bir pargasidir. Bu sistem
icerisinde gilindelik hayat esitsizlikler ve tahakkiim alani olmasi nedeniyle medyada
dretilen her {iriinde bu esitsizlik icerisinde egemen olan sinifin hegemonyasini

besleyecek yeni tiretimler gergeklestirmektedir (Yaylagiil, 2016: 129-131).
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Bu konuda Hall’'un “Encoding/Decoding” (Kodagimlama/Kodlama) adli
makalesi, medya kuramlarini agiklamasi anlaminda olduk¢a 6nemlidir. Makaleye gore
kodlama, bir iletinin, iletisim yollarinin 6zelliklerine gore sekillenmesi ve simge haline
getirilmesi ile kitleye tasinmasi seklidir. Burada kodlama herhangi bir el hareketi de
olabilir ya da karmagik bir formiilasyon da gelistirilebilir. Kodagimi ise iletilen
mesajlarin ¢oziimlenmesi ve yorumlanmasi seklinde tanimlanmaktadir (Mutlu, 2008:

184-185).

Hall’un gelistirdigi modelde mesaji gonderen ile mesaj1 alan kitle arasinda direkt
bir iliski veya niyet birlikteligi yoktur. Dolayisiyla kodlama ve kodagimlama siireci
raslantisal bir siire¢ olmamakla birlikte ayni zamanda birbirinden ayridir (Giingor,
2011: 199). Bu goriise gore betimleyici kaliplarin tersine izleyici kitle ayn1 mesajlari
farkli yorumlayabilmektedir. Bu modelde iletinin olusturulmasi ve ¢oziimlenmesi
stirecinde toplum, ekonomi, kiiltiir ve ideoloji 6nemli faktorlerdir. Dolayisiyla karsilikl
Olusturulan iletilerin okunmasinda farklilasma meydana gelmektedir (Seker, 2009: 89-
90). Iletilen mesajlarin seyirci tarafindan farkli sekillerde alimlanmasinin nedeni de
toplumsal ve bireysel farkliliklarin varligidir. Bu noktada Morley durumu su sekilde
Ozetlemistir: “Metnin anlami izleyici tarafindan harekete gegirilen-bilgi, onyargi,

direng gibi farkli soylemlere gore yapilanacaktir” (Akt: Hoijer, 2005: 106).

Hall’'un Kodlama- Kodagimlama ile ilgili makalesinin devaminda
gerceklestirilen ilk ¢alisma David Morley’in Nationwide arastirmasidir. Bu arastirmada
BBC’de gosterimde olan Nationwide adli haber programinin metin ¢oziimlemesi
yapilmis ve metinlerin igerisinde gizlenerek iletilmek istenen anlamlar ve egemen

okumalar ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilmistir (Seker, 2009: 107).

Bu agiklamalar ¢er¢evesinde alimlama analizi kodlama-kodagimi ile benzerlik
gostermektedir. Dolayisiyla bu analiz tekniginde de medya igerikleri ideolojik ve
sembol araciligi ile olusturulmus sifreler olarak algilanmaktadir. Alimlama analizinde
izleyici kitle gelen iletilere anlam yiikleyici olarak konumlandiriimaktadir. Analiz
kapsaminda aragtirmaci tarafindan izleyici kitleye derinligi olan sorular iletilmekte ve

mesaji ne sekilde anlamlandirdigi okunmaya galisilmaktadir (Seker, 2009: 106).

Bir anlamda iletilmek istenen mesaj ile iletilmek istenen kitlenin bulugma ani

okunmaya calisilir. Bu analizde izleyici kitle etken birer katilimci olarak siirecin
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dinamik bir unsurudur. Bu anlamda klasik iletisim modelinden farklilik gostermektedir.
Tam bu noktada alimlama iletilen mesajin basit bir sekilde tiiketilmesi degil, tam tersi

yeniden tiretilmesi olarak degerlendirilmektedir (Mutlu, 2008: 23).

Alimlama analizi, bagimsiz bir arastirma gelenegi olmaktan ziyade Ingiliz
Kiiltiirel Caligmalar1 geleneginin onemli bir pargasidir. Bu aragtirmalarda medya
metinlerini okuyanlara ya da kod a¢imlama yapanlara 6nemle vurgu yapilmaktadir.
Okuyucu/izleyici/kodagici medya metinleri tarafindan oOnerilen egemen ya da
hegemonik mesajlara kars1 direnme ve izledigi olgular1 kendi tecriibeleri dogrultusunda
anlamlandirma giiciine sahiptir. Bu aragtirmalar igerisinden etnografik arastirmalar ve
nitel incelemeler agirliktadir (Yaylagiil, 2016: 119). Ayni birey farkli baglamlarda farkli
okumalar yapabilmektedir. Kimi zaman metnin sdylemine paralel bir egemen okuma
bigimi siirdiiriirken, kimi durumlarda kars1 ¢ikarak alternatif bir okuma bi¢imi
gerceklestirebilmektedir. Okuyucu, farkli sdylemler iginde belirlenen bir 6znedir, fakat
bu soylemlerim bilesimleri ve kesisimlerini temsil eden belli bir birey olarak okumalari
yapandir, sOylemler onun yerine konusmaz. Farkli sdylemler Morley’e gore birey i¢in
bir repertuar 6zelligi tasimaktadir. Bu goriisler kiiltiirel ¢alismalar iginde izleyicinin
ozerkligi sorununun nasil kavramsallastirildigina 151k tutacak niteliktedir. Izleyici farkls
sOylemler icinde pasifize olmus degildir. Etken eylemi ile birey bu sdylemlerin bir

kismin1 6ne ¢ikarmaktadir (Inal, 1996: 159).

Bu calisgmada Hoijer’in (2005) c¢alismasinda oldugu gibi bilissel alimlama
kapsaminda uygun bir kodlama olusturulmustur. Bu kodlama olusturulurken dncelikle
dizinin boliimleri bastan sona izlenmis ve katilimcilarin ifadeleri analiz edilmistir. Bu
siiregler sonucunda 3 adet kodlama gelistirilmistir. (1) Fi Dizisine ilginin Arastiriimas;
(2) Fi Dizisi Karakterlerinin Coziimlenmesi; (3) Fi Dizisinde Bedenin Temsiline
Yonelik Algi.

4.1.3. Arastirmanin Orneklem ve Smirhliklar

Bu calismanin evrenini internet dizileri, 6rneklemini Fi dizisi olusturmaktadir.
Kullanilan yontemlerden biri olan alimlama analizi kisminda, aragtirmaya katilan 5
kadin, 5 erkek olmak iizere 10 kisinin goriisleri alinarak diziye yonelik kanaatleri ve

dizinin kodlarin1 nasil ¢ozdiikleri belirlenmeye caligilmistir. Diger taraftan icerik analizi

66



kapsaminda dizide yer alan kadin ve erkek beden temsilleri gorsel Orneklere yer

verilerek incelenmistir.

Dizinin ilk ii¢ boliimii yayinlandiktan sonraki 50 saat igerisinde, 3,5 milyon
seyirciye ulasilmistir. Tiirkiye’deki 48 milyon internet kullanicisi arasinda Fi dizisini
izleyen tekil kullanici sayisi 8 milyondur (wikizero.com/tr, 2019). Fi dizisi, internette
yayinlanan ilk dizi olma 6zelliginin yam sira, tutku, ask, sadakat ve ihtiras duygulari
icinde degisen hayatlar ve birbirini etkileyen insanlar oldugu i¢in arastirmaya deger
bulunmustur. Fi dizisi, insanin istekleri ve arzularina kavusmak i¢in ne kadar ileri
gidebilecegini gozler dniine sermektedir. Insanlarin ego, tutku, hirs ve buna benzer
duygularin1 nasil bastirdigint ve gercek kimliklerini nasil fark ettiklerini gosteren bir
yapimdir. Dizinin ana karakterleri olan Can Manay ve Duru arasindaki olaylar

anlatilirken diger karakterlerin de birbirine nasil bagl oldugu dizide gosterilmektedir.
4.2. Bulgular

Bu kisimda g¢alismaya konu olan Fi dizisi oncelikle igerik analizi devaminda ise
alimlama analizi kapsaminda incelenmistir. Igerik analizi kapsaminda dizinin béliimleri
izlenmis ve belirli konular ¢ergevesinde irdelenmistir. Alimlama analizi kapsaminda ise
hazirlanan 30 adet agik uclu soru dizinin internette yaymlanan bdliimlerinin tamamini
izleyen 10 katilimciya sorulmus ve elde edilen cevaplar ¢ercevesinde analiz yapilmistir.

4.2.1. Fi Dizisinin Icerigi

Fi Dizisi bilindigi gibi Akilah Azra Kohen’nin Fi, Ci, Pi kitap liclemesinden
alinarak senaryolastirilmis bir dizidir. Fi dizisinin birinci sezonu internet ortaminda 31
Mart-16 Haziran 2017 tarihleri arasinda 12 boliim olarak yayinlanmistir. Dizi 31 Mart
2017°de Puhu TV’de yaymlanmistir. Yapimecr firma Ay Yapim’dir. Dizinin
yapimciligini Kerem Catay, Pelin Distas Yasaroglu, yonetmenligini Mert Baykal,
senaryosunu Niikhet Bigak¢1 ve miiziklerini Cem Oget {istlenmistir. Analizin yapildig
Fi dizisinde 12 karakter bulunmaktadir. Bu karakterler ve onlar1 canlandiran oyuncular
Can Manay (Ozan Giiven), Duru Durulay (Serenay Sarikaya), Deniz Sarizeybek
(Mehmet Giinsiir), Ozge Egeli (Berrak Tiiziinatac), Bilge Gorgiin (Biisra Develi), Sadik
Murat Kolhan (Osman Sonant), Eti (Tilay Giinal), Goksel (Armagan Oguz), Ada
(Hivda Zizan Alp), Isil (Sezen Akbasogullar), Ceren (Merve Cagiran)’dir.
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Hayatta her bireyin isteyecegi hemen hemen her seye sahip olan iinlii psikiyatrist
Can Manay, aslinda kimsenin bilmedigi farkli bir hayattan gelmektedir. Cocuklugunda
yasadig1 travma nedeniyle 3 yil akil hastanesinde yatmis ve burada psikiyatrist Eti ile
tanigmistir. Hayatina Eti’nin girmesi ile tamamen degisen Can Manay, ismi dahil her
seyi ile yeniden yaratilan bir isim olmustur. Bir giin tasindig1 evin karsisinda dans eden
Duru’yu gortir ve tiim hayati alt {ist olur. O giinden sonra tek amaci ve hayali Duru’yu
elde etmek olacaktir. Tek engeli ise Duru’nun sevgilisi ve ayni zamanda hocas1 olan
Deniz’dir.

Fi kitabinin 6zetinde de yer aldig1 gibi, deneyimlerin icerisinde kaybolmadan ve
korkmadan deneyimlere sahip olma yolculugu olarak ifade edilmistir. Dizide
manipiilasyon, cinsellik, aldatma ve aldanma hikayeleri dikkat ¢cekmektedir. Ancak bu
hikayelerden yola ¢ikilarak ulasilmak istenen noktada bireylerin farkindaliklar1 yer
almaktadir. Ayrica dizide verilmek istenen temel mesaj ise, giizelligin ¢ok kolay
harcandig1, zekanin hige sayildigi, iyilerin siirekli kaybettigi ve kurnazlarin ve koétiilerin
kazandig1 bu diinyada hayatin farkina varmay1 ve bireyin kendi potansiyelini kesfetme

siirecinde cesaret gosterebilmeyi anlatmaktadir.

Fi dizisi konusu itibariyle ¢cok dikkat ¢eken bir yapimdir. Ayni anda hem Can
Manay ve Duru arasindaki olaylar anlatilirken aslinda tiim karakterlerin birbirine nasil
bagli oldugunu gostermektedir. Aslinda her karakterde hem ortak hem de birbirinden
farkli ¢cok baskin duygular konu igerisinde islenmektedir. Ask, sadakat, tutku ve ihtiras
duygular1 cevresinde degisen hayatlar ve birbirini etkileyen insanlar yer almaktadir.
Askin ne derecede saplantili bir duygu haline doniisebilecegini ise her boliimde
kesfetmek miimkiindiir. Fi dizisi, insanin istekleri arzularmma kavusmak i¢in ne kadar
ileri gidebilecegini gozler oniline sermektedir. Dizi insanlarin ego, tutku, hirs ve buna
benzer duygularini nasil bastirdigini ve gergek kimliklerini nasil fark ettiklerini gosteren

bir konuya sahiptir.

Fi dizisi 12. bolime gelene kadar Can Manay’in Duru’yu kendine asik etmeye
calismasiyla devam eder. Dizinin ilk boliimiinde Deniz ile Duru arasindaki ask
Duru’nun hayal ettigi hayati Can Manay’in gercege donilismesiyle biter. Dizide ask diye
ifade edilen sey aslinda insanlarin sadece ihtiyag¢larinin karsilanmasidir. Deniz’e askla

bagli olan Duru’nun kendi ¢ikarlar1 i¢in Deniz’den vazgegmesi bu durumun
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gostergesidir. Dizide agk kolay vazgegilen, acist hemen unutulan kolay bir duygudur.
Bunun yani sira Deniz’e asik olan Duru’nun kisa siirede Can Manay’a asik olmasi agkin
degiskenlik gosterebilecegini sunmaktadir. Vurgulanan duygu sevgi olarak goziikse de

temelde olan askin tutku ve hirsa doniismesidir.

Dizinin 12. bélimi, Eti’nin ilk kez kendi hayatiyla ilgili bilgi verilmesiyle
baslar. Olmek iizere olan babasi gdrmeye gider. Eti babasina "Beni duyuyor musun?
Benim Eti. Tanidin degil mi? " burada tamidigini bilmesine ragmen babasinin gegmisi
hatirlayip kendisine c¢ektirdigi eziyeti aslinda hatirlamasimi ister. 14 yasindayken
odasina giren babasma "seni ellerimle Oldiirecegim" soziiyle oraya dedigini yapmaya
geldigini babasinin gozlerine baka baka gosterir. Her zaman danisilan dogruyu bilen
mantikli ileri goriislii bir tedavi uzmani olmasina ragmen babasini 6ldiirmesi onun da

hata yapabilecegi gosterir.

Deniz Istanbul’a hocasinin istegi iizerine geri doner. "Herkes iilkeyi terk eder
sen geri doniiyorsun" digerlerinden farkli olan1 yapmak 6zgiir insanlarin isidir. Bu sozle
belirtilmek istenen Deniz’in kendine 06zgii durusu ve O&grencilerini yari yolda

birakmayacak kadar vefali olmasidir.

Duru ile olan iligkilerinin baslama siireci okula gelince goziiniin 6niine gelir ve
duygulart Duru’ya olan agkini hatirlatir. Duru, Deniz’e "Pardon 6grenci misiniz? " diye
bir soru yoneltir. Duru, Deniz’in 6g8renci olmadigini bilmesine ragmen tanigsmak
amaciyla cevabini bildigi sorularla onu tanimaya calisir. Bu tanigma siirecinin dizinin
son boliimiinde verilmesi ilk bdliimde ayni evde yasayan Duru ve Deniz’in nasil
tanigtig1 sorusuna cevap verilmesiyle tamamlanir. Sevgi, sadakat Duru i¢in 6nemli
kavramlar olmasma ragmen kariyeri ugruna bunlar1 gormezden gelir. Deniz’e askla
bagli olan Duru i¢in Deniz’den vazge¢mekte zor olmaz. Birbiri i¢in emek veren iki
sevgilinin hayatlar1 i¢in sevgilerini hige saymalar1 aralarindaki iliskinin saglam

olmadigini gosterir.

Bas dansc1 olarak bilinen Duru ilk boliimde ne kadar dostuna sadik, sevdigine
bagli olsa da dizinin son béliimiinde yapayalniz tek bir dostu olmayan bencil bir kisilige
biirliniir. Ceren, Duru’ya "Senin kostiimiin, senin dansin, senin hayatin" diyerek
merkezde olanin Duru olduguna, etrafindaki kisilerin herhangi biri ve ikinci planda olan

kisiler oldugunu belirten bir génderme yapar. Duru grup arkadaglarinin 6zelini bile
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kendi c¢ikarlart i¢in hice sayar. "Herkes Duru’ya asik olur ben, Ceren kim ki? "
sorusuyla Ceren, Duru’nun arttk Can Manay’in parasiyla hayran olunacak biri haline
geldigini belirtir.

Dizinin bir¢ok oyuncusu dizinin sonunda yagsam standartlarinin degismesiyle
farkli karakterler olarak izleyicinin karsisina ¢ikar. Diger yandan dizi ilk basta birbirine
asik Duru ve Deniz’i para, kariyer, ego, hirs, tutku yliziinden ayr1 noktalarda goriir.
Askla bagli bu ¢ift dizinin sonlarma dogru dis etkenler yiiziinden ayrilir. Ciinkii Duru
karakteri Deniz’in aksine bencil ve egoisttir. Deniz ise insanlar1 yar1 yolda birakmayan
disiplinli bir hocadir. Deniz, Can Manay’in her seyi Duru i¢in yaptigini Ogrenir.
Deniz’in sadece Duru icin kullanildiginin farkina varmasi karakterine ne kadar zit bir
durum olsa da kisiligini bozmadan 6grencileri i¢in miicadeleyi siirdiiriir. Asik oldugu
kadinla ayn1 ortamda bulunmak ne kadar zor olsa da isini 6n planda tutar. Miicadelesini
stirdiirdiigli alanlardan birisi de sanat merkezini kapatma istegidir. Manay’in basta ona
destek vererek agtigini diisiindiigii sanat merkezini bu durum ne kadar zor olsa da
ogrencilerinin gdsterisini diisiiniip kapatmaz. Ogrencileri i¢in kendi duygularindan

vazgececek kadar fedakar bir hocadir.

Sadik Murat Kolhan ve Can Manay arasindaki gizemli iliskiyi merak eden
gazeteci Ozge, Sadik Kolhan’1 bigaklar ama dayanamaz onu gérmeye gider. "Ya yasat
ya Oldiir ama asla yarali birakma" climlesini Sadik Murat Kolhan Mevlana’nin av i¢in
sdyledigini belirtirken, Ozge ask icin sdylendigini vurgular. Burada kasit Ozge nin
kararsiz tavirlarina karsilik sonu¢ ne olursa olsun net, kesin hareket etmesi gerektigi
belirtmesidir. Sadik Murat Kolhan esinden sonra ilk kez bir kadina giivenir ve Ozge’ye
Can Manay ile ilgili bildigi her seyi anlatir. Ozge dgrendikleri karsisinda bir kez daha
yikilir. Ama Manay’dan uzak durmasini ister. Aralarinda artik daha saglam bir iligki

vardir.

Bilge karakteri ilk boliimden ¢ok farkli biri olarak diziye devam eder. Her zaman
cok caliskan, agik tonlarda kiyafetler giyen, sa¢ina énem vermeyen geng kiz olarak
kendini gosterir. Ancak emin adimlarla hedefine ilerleyen, amaci i¢in miicadeleden
vazge¢meyen, kendi kararlarin1 verebilen birine doniisiir. "Tabi Can Manay beni ne
yapsin " diyerek, ikisinin bir iligki i¢inde bulunmalarinin imkansiz oldugunu vurgular.

Bilge’nin secilen nesne konumunda oldugunu bilmesine ragmen karakterine ters
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davraniglar gdstermesi, onun zor olan hayatindan kurtulmak i¢in miicadele ettigini
gosterir. Hayatinin zorlu sartlarina ragmen tniversiteyi kazanmayi basarmig ancak

giiclii bir kadina doniismesine ragmen Can Manay’in girdabindan kurtulamamaistir.

12. bolimiin ilerleyen sahnelerinde Ogrencilerin  gosteriye katilmaktan
vazgec¢meleri Deniz’i zor durumda birakir. Dort yillik emek Duru yiiziinden heba olmak
tizeredir. Deniz tercihini Ogrencilerinden yana kullanir. Duru, bu durumu
kabullenemeyip arkadaslarma dair bildigi her seyi o anda anlatir. igindeki o bencil kiz
artik giin ylziine ¢ikar. "Sanat merkezi benim yiiziimden kapanmadi, zaten benim i¢in
yapildi" diyerek kendisini 6n plana ¢ikarir ve higbirinin emegiyle degil sadece kendisi

icin orada olduklarina vurgu yapar.

Can Manay ise biitiin ¢alisanlarina son verip ortadan kaybolur. Programini ve
isini biraktigini, bir veda mektubu ile bildirir. "Kurbagay1 sicak suya atarsan disari
firlar, ama soguk suya atilip yavasca 1sitildiginda kurbaga kazanda olir." Can Manay
biitiin dizi boyunca kullandig1 stratejiyi kullanarak c¢evresindeki kisilerle bu sekilde
oynar. Dizinin yarim saati gectikten sonra nerede oldugu merak edilen Manay 35.
dakikada balkonda sabahligiyla kendini gosterir. Evin ici gri beyaz agirlikli tonlardadir.

Bu tonlar yeni baslangi¢larin habercisidir.

Her zaman yaninda olan Eti yine onun yanindadir. "Bugiin ¢ok giizel bir giin"
bahsedilen giiniin giizelligi degil yirmi y1l 6nce babasini 6ldiirecegine dair verdigi sozii
yerine getirmenin vermis oldugu giizellik kastedilmektedir. Bu defa tedavi uzmani degil
babasin1 6ldiirmiis emin adimlarla ilerleyen bir kadin olarak Manay’in yanindadir.
Kulaginda inci bir kiipe vardir ancak inci temiz ve degerliyken Eti artik Oyle biri
degildir. Birbirlerinin acilart onlar1 giliglii bir noktaya getirir. Kotiilikten mutluluk

duyan bir Manay’a doniisiir.

"Ben sana yaslandim sen de ciirlik ¢iktin, yikildin" 68rencisi Tolga tarafindan
buna benzer cimleleri duyan Deniz 6grencilerine yetemedigini ve onlarin verdigi emek

icin tercih yapmasi gerektigini anlar.

Isten kovuldugunu 6grenen Bilge bembeyaz bir kutuda esyalarini toplar ve evine
gider annesinin vefatindan sonra ilk kez biri Bilge’ye destek verir. Bilge’ye destek
veren kisi Can Manay’dir. O da bu siirecte Manay’a destek olmak ister ¢linkii onun

goziinde Manay bunlar1 yapiyorsa mutlaka sebebi vardir. Eti aracilifiyla Manay’a
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ulagsmaya calisir. "Can’in sana ihtiyaci oldugunu nerden ¢ikardin™, ciimlesine karsilik
“Benim Can Bey’e yardim etmeye ihtiyacim var" diyerek, Can Manay’in mektubunda
yorgunum kelimesinden yola ¢ikan Bilge kendisine ihtiyaci oldugunu diisiiniir.
Manay’in Bilge’ye giivenme sebebi de budur aslinda, saglam ¢oziimleme yapabilme

ozelligine sahip olmasidir.

Sadik Kolhan ve Can Manay arasindaki sdzlesmenin Manay tarafindan geri
gonderilmesi Kolhan’1 deli eder ve Manay’1 kaldig1 yerde gidip bulur. Kafasini suyun
icine sokup onu cezalandirir. Kiminle iletisim kurdugunu ve karsisindakinin basit biri
olmadigimni gosterir. "Istedigin her seyi yapabilirsin" kaybedecek bir seyinin olmadiginin
mesajini verirken korkusuzlugunu 6liime bu kadar yaklasmisken gosterir. Ne yaparsa

yapsin bu onu yildiramayacaktir.

Sadik Kolhan, Ozge’ye birtelefon hatti génderir ve igindeki notta “seni
aradigimda bulmak istiyorum” yazar. Bu not ile her seye sahip olan Kolhan giiclinii
kullanarak Ozge’ye de ulasimmi kolaylastirmay1 amaglamaktadir. Her seyi elde etmis
bu kisi, Ozge’yi de ayn1 amagla yaninda bulundurur. Giice, paraya sahip bir is adaminimn
sahip olamayacagi hicbir seyin olmadigini gosterir. Ozge ise, Sadik’in samimiyetine
inandig stirecte karisinin kafasindan vuruldugunu 6grenir. Bir video hazirlayip her seyi

sosyal medyada anlatir.

"Annem intihar ettiginde 6ldiim sandim. Siz ¢iktiniz karsima yeniden dogdum.
Size yardim etmek istiyorum. Ofisinize geldigimde kendinizi kesecektiniz,
kontrolstizdiinliz. Size hayran kaldim, zayifliklarinizla miicadele ettiginizi gordiim.
Sizin gibi olmak istiyorum." Bilge bu ciimlelerle basindan beri Can Manay’a destek
verme amacini ortaya koyar. Onun kontrolsiiz davranislarini dizginleyebilmektedir.
Ancak 1iyilik yaptigr bu kisi, Duru’ya ulagmak i¢in sadece araci olarak kendisini

kullanir.

Deniz, Duru’nun 6ziir dilemesi kosuluyla bas dansci1 olabilecegini s6ylemesine
ragmen Duru inadindan vazge¢cmez. Nasil ki Manay kimseden 6ziir dilemeyen sadece
kendi dogrulariyla hareket eden bir kisilikse, Duru’da tipki onun gibi davranir. Se¢im
yapmak zorunda kalan Deniz tarafsiz davranir ve Ceren’i bas dans¢1 yapar. Asik oldugu
kadinin yaptigi hatalar1 gérmezden gelmeyecek kadar dogrulara sadik bir

kompozitordiir.
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Manay, Bilge’yi kullanarak Duru’ya siyah bir kutuda kirmizi bir tily gonderir
icinde "sen kimsin” diye not vardir. “Seni korkutan sey ne?" sorusuyla Duru’nun
kimsenin baskisi altina girmeyip sadece kendisi i¢in hareket etmesi gerektigi mesajini
verir. Bu notla yeniden Duru’yu etkisi altina alir. Duru igindeki o iyi insani1 disariya
cikarmaya calistikca Manay buna engel olup onun biricik kimseye benzemez oldugunu
hissettirir. Deniz gosteriye Ceren’in ¢ikmasina karar verir. Duru "O gosteriye ¢ikmak
benim hakkim" diyerek herkesten ¢ok ¢alisanin bunu hak edenin kendisi oldugunu
disliniir. Grup ¢alismas1 oldugunu g6z ardi eder. Bas dans¢gt olma hakkini
kaybetmesinden ziyade Deniz tarafindan reddedilmek, yenilmek s6z konusu olmaktadir.
Yapayalniz kimsesiz kim oldugunu ne oldugunu bilmeden kendisini Can Manay’in
kollarma birakir. "Nihayet "uzun siiredir beklenenin gergeklesmesiyle biten bir sona
vurgu yapmaktadir. Her istedigini elde etmis Can Manay ulasamadig: tek kadin olan
Duru’yu da sonunda elde etmenin rahatligini bu kelimeyle ifade eder. Duru’nun her
seyini kaybettigi bu sahnede Muhyiddin Abdal’mn "Insan Insan" siiri kullanilir. Bu siirde
de insanin ne oldugu, nereden gelip nereye gittiginden bahsedildigi i¢in dizi sonunda bu
siir tercih edilmistir. Dizi ilk basladiginda Can Manay insanin var olusunu basit bir
seymis gibi tanimlar. Dizinin sonunda ise Eti insan yaratmanin maliyeti ¢cok yiiksektir
sperm, yumurta, sehvet, emek, aci ve umut ifadesiyle insan yaratmanin maliyetinin
basta anlatilan kadar kolay olmadigini ifade eder. "Kimsin sen? Kurban ya da katil,
zalim ya da magdur, av ya da avci" burada anlatilmak istenen parametre aslinda insanin
ilk olarak kim olduguna karar vermesini saglamaktir. Bunu basardiktan sonra o role

gore kisi kendisini hazirlar davraniglarini iginde bulundugu kimlige gore sekillendirir.
4.2.2. Fi Dizisi Uzerine Icerik Analizi

Genel anlamda sadece internette sunulan dizilerde degil televizyonda sunulan
dizilerde ya da medya igeriklerinde de kadin ve erkek bedenlerinin sunumu 6nemli yer
bulmaktadir. Bu nedenle dizinin senaryosunun Onemli olmasi kadar rol olacak
oyuncularin role uygun se¢ilmesi de onem arz etmektedir. Bu durum kadin ve erkek
bedeninin dizilerdeki temsilinin degerini ortaya koymaktadir. Calismanin bu boliimiinde
kadin ve erkek bedenlerinin Fi dizisinde nasil sunulduguyla ilgili bilgi verilmistir.
Kadin ve erkek bedenlerinin sunumu ile ilgili alt basliklar olusturulmus ve dizide bu

basliklar ile ilgili sahneler analize tabi tutulmustur.
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4.2.2.1. Fi Dizisinde Erkek Bedeninin Sunumu

Fi dizisi bas erkek karakterleri, Can Manay (Ozan Giiven), Sadik Murat Kolhan
(Osman Sonant) ve Deniz Sarizeybek’tir (Mehmet Giinsur). Bas erkek karakterler ile
ilgili genel bakis su sekildedir: Dizide Can Manay Kontrollii, gii¢li, zeki bir
psikologdur. Can Manay tiim Tiirkiye nin taninmig psikiyatrisi, televizyon sektoriiniin
duayeni ve 6gretim liyesidir. Ayn1 zamanda iilkenin hatir1 sayilir kisilerinden biridir.
Cok zengin olmasinin verdigi psikoloji ile her seye sahip olabilecegine inanmaktadir.
Diger taraftan meslegini basarili bir sekilde yapmakta ve bu ona san, s6hret ve gii¢
kazandirmaktadir. Bu durum Can Manay’in yasam tarzi, yasadigi evler, giyim kusamu,
yemek ve eglence igin tercih ettigi mekanlarla desteklenmis ve uygun paralellikte
sunulmustur. Her zaman s1k giyimi ile metroseksiiel erkek modelini yansitmaktadir. Ses
tonu, sozleri, hain giiliisleri ve patlama noktasina geldiginde igtigi bir bardak dolu su ile
dikkat cekmektedir. Bu durum, Can Manay’in 6zellikle kadinlarin géziinde karizmatik
bir yapiya sahip olmasini saglamaktadir. Sadik Murat Kolhan zengin bir medya
patronudur. Dizide en giicli karakter olarak yansitilmistir. Bu durum tipki Can
Manay’da oldugu gibi onun yasam tarzina, giyim kusamina yansimis ve erkek egemen
hegemonyasini net bir sekilde yansitmakla birlikte 6zellikle giyim tarzi ile metroseksiiel

erkek modeli seklinde de sunulmustur.

Deniz Duru’ya ve miizige asik bir konservatuvar hocasidir. Hayata dair kendine
ozgii felsefeleri olan idealist bir kisilik olarak temsil edilmistir. Ogrencileri ve sanat igin
adeta kendini adamis bir entelektiiel goriiniimiindedir. Bu anlamda tiim 6grencilerini
Duru’dan ayirmayarak adaletli bir hoca durusunu yansitmaktadir. Bunun yanmi sira
gecimini ¢op toplayarak siirdiiren bir 6grencisiyle birlikte bir sahnede ¢cop toplamasi
onunla ilgili “halktan biri” seklinde bir alginin olusmasini ve sempatik goriilmesini
saglamaktadir. Ogrencileriyle olan iliskisi bir 6gretmen- &grenci iliskisinden ziyade
Ogrencilerin arkadasi, onlarin dertlerini anlayan ve ¢6ziim iiretmeye calisan dost bir
hoca izlenimi yaratmaktadir. Genel olarak Fi dizisinde erkek bedeni, oyuncularin sahip
olduklar rollere gore, onlar1 yansitacak sekilde, giigli, saglikli, sportmen, hegemonik,

seksi ve metroseksiiel erkek goriiniimleri ile yer almistir.
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Gorsel 1. Can Manay-(Ozan Giiven)

Gorsel 2. Deniz Sarizeybek (Mehmet Giinsur)

Gorsel 3. Sadik Murat Kolhan (Osman Sonant)
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Gorsellerde arastirma kapsaminda incelenen Fi dizisi bas erkek karakterlerinin
bakimli, sik, yakisikli, ¢evresi tarafindan begenilen karakterler olarak gdsterilmesi bir

anlamda metroseksiiel erkek kimliginin dizide yansitilmasina 6rnek teskil etmektedir.

Bununla birlikte dizide idealize erkek bedenleri asagidaki gorsellerde goriildiigii
gibi, saglikli, sportif ve giiclii olarak yansitilmistir. Can Manay’in su tiikketimi, Spor
yapmast bununla birlikte elinde bulundurdugu giicii ile herkesi istedigi gibi
yonlendirmesi onun saglikli ve gii¢lii bir karakter olarak ekranlara yansimasina neden
olmustur. Ayni sekilde Sadik Murat Kolhan’in dizide av sporu ile ugragsmasi, medya
patronu olmasi ve tipki Can Manay gibi giicii ile herkese istedigini yaptirmasi da onun
basarili ve gii¢lii bir is adami seklinde yansitilmasiyla gergeklesmistir. Deniz karakteri
ise mesleginde basarili bir miizisyen ve akademisyen olmakla birlikte karizmatik,
modern ve kiiltiirlii bir karakter olarak yansitilmistir. Deniz’in sanat¢1 kisiligi de onun
giyim kusamina yansimis ve kiyafetlerinin se¢ciminde daha rahat ve salas kiyafetler

tercih edilmistir.

Gorsel 4. Can Manay’1n su igtigi sahne (1. Sezn, 7. Boliim, 15. Dakika)
Dizideki erkek karakterlerden Can Manay ve Sadik Murat Kolhan ellerinde
bulundurduklari, gii¢ ve iktidar sebebiyle ¢evresindekileri yonlendirmekte, istediklerini

yaptirmaktadirlar. Duru’nun gosteride bas karakter olmasi ve hirslari dogrultusunda Can
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Manay’in onun yolunu acacak her tiirlii olanagi sunmasi, diger taraftan Ozge’nin
dogrularin pesinde kosmasi bu siiregte engellerle karsilasmasi ve Sadik Murat
Kolhan’in izni ile meslegini yapabilmesi erkek hegemonyasinin bariz bir sekilde dizide

islenmesi ile ifade edilebilmektedir.

Gorsel 5. Sadik Murat Kolhan’in ofisinden bir sahne (1. Sezon, 3 Boliim, 12 Dakika)

Gorsel 6 . Can Manay’1n ofisinden bir sahne (1. Sezon, 2. Boliim, 41. Dakika)
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Gorsel 8. Sadik Murat Kolhan’in avda oldugu bir sahne (1. Sezon, 2. B6liim, 47. Dakika)

Gorsellerde goriildiigii gibi dizinin bas erkek karakterleri olan Can Manay,
Deniz Sarizeybek ve Sadik Murat Kolhan dizideki kadin karakterler tarafindan
begenilen, arzulanan, seksi bulunan ve bu anlamda da ulasilmasi zor olarak goriilen
karakterler olarak yansitilmistir. Dolayisiyla dizide erkek karakterlerin metrosekstiel,
sportif, giiclii, saglikli, hegemonik goriinimlerinin yan1 sira kadinlar tarafindan

arzulanan ve seksi yonlerine de vurgu yapildigi goriilmiistiir.
4.2.2.2. Fi Dizisinde Kadm Bedenin Sunumu

Fi dizisinde yer alan bas kadin karakterler; Duru, Ozge, Eti ve Bilge’dir. Duru,

dansa goniil vermis bir balerin, Ozge, hirsli ve miicadeleci bir gazeteci, Bilge, bilgili,
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caligkan ve zeki bir 6grenci, Eti ise basarili ve deneyimli bir psikiyatristtir. Dizide kadin
karakterler de tipki erkek karakterlerde oldugu gibi meslekleri ile uyumlu sekilde yasam
tarzlar1 ve giyim kusamlari ile sunulmustur. Duru karakterinde sanat¢i kisiligi ile
baglantili olarak salag ve rahat olmasmnin yani sira ayn1 zamanda sik kiyafetler tercih
edilmesi, Ozge ve Bilge karakterlerinde daha giindelik kiyafetlerin tercih edilmesi, Eti
karakterinde ise basarili bir i kadiini yansitacak sik kiyafetlerin tercih edilmesi dikkat
¢ekicidir.

Fi dizisi, televizyonda yayinlanan diger diziler, reklamlar, sinema filmleri ve
hatta biitiin medya igeriklerinde oldugu gibi kadin bedenin daha fazla teshir edildigi bir
dizidir. Kadin bedeni mesleginde basarili, saf giizelligi olan masum, fedakar ve vefakar
kadin kimliklerinin yan1 sira daha ¢ok bedenin ¢iplak sunuldugu ve cinselligin 6n plan
cikarildigr sekli ile yer almistir. Bununla birlikte dizinin kadin karakterleri Duru ve Can
Manay’in eski esi Billur ve Ozge’nin fiziksel siddet, Eti’nin cinsel siddet sahneleri ile

kadina yonelik siddetin de sunumu dizide yansitilmistir.

Dizide kadin bedeninin sunumu gesitli kategorilerde degerlendirilmistir. Bu
kategoriler: Saf giizellik vurgusu, basarili kadin, bedene yonelik fiziksel ve cinsel
siddet, gercekiistii beden imgeleri, aktif cinsellikte sunulan beden ve kadin bedeninin

lezbiyen sunumu seklinde belirlenmistir.

Gorsel 9. Duru’nun Can Manay ile evinde gésme sahnesi (1. Sezon, 1. B6liim, 45.. Dakika)
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Gorsel 11. Bilge sinifta ders dinlerken (1. Sezon, 1. Boliim, 24. Dakika)

Géorsel 12. Ozge nin bir davette oldugu sahne (1. Sezon, 1. Béliim, 42. Dakika)

Dizide kadin bedenlerinin sunumunda gorsellere de yansidigi gibi saf giizellik

algisia deginildigi goriilmektedir. Ornegin Duru karakternin duru bir giizellige sahip

80



olmasi, Bilge karakterinin biraz daha bilge yoniiyle 6n plana ¢ikarilmasi gibi. Duru,
Bilge ve Ozge’nin makyajsiz veya ¢ok az makyajli halleri ile sunumu, buna drnek
gosterilebilmektedir. Yukaridaki resimlerde iletilmek istenen mesajlarda piiriizsiiz, saf,
dogal bir giizellik ve miikemmeliyet algis1 yaratilmaya ¢alisilmistir. Bu anlamda saf ve
giizel goriinlim, kadin bedeninin agirlikli kullanim kategorilerinden birini ifade
etmektedir. Medyada kadin bedeninin saf ve dogal giizelligi ile sunumu ¢ok fazla yer

almasa da yine de tercih edilen bir sunum seklidir.

Gorsel 14. Eti’nin Duru ile goriigme sahnesi (1. Sezon, 5. B6lim, 54. Dakika)
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Gérsel 17. Duru’nun gosteride kirmizi tityii taktigt sahne (1. Sezon, 1. Boliim, 1:12. Dakika)
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Girsel 18. Eti’nin Can Manay ile goriismesinden bir sahne 1. Sezon, 2. Boliim, 59. Dakika)

Fi dizisinde kadin karakterler seksi, giizel ve mesleginde basarili kadinlar olarak
sunulmustur.  Yukaridaki gorsellerde de goriildigi gibi kadin  bedeninin
nesnelestirilmesinin ve feminen cinselliginin saf, dolaysiz ve aragsiz vurgusunu
orneklemektedir. Resimlerde kadin bedeni bir &zne olmaktansa basit bir nesne
konumuna indirgenmis ve onu seyredenler tarafindan tiikketilmek iizere sunulmustur.
Can Manay’in Duru’nun arkadasi Ceren ve diger kadinlarla olan tek gecelik iliskileri bu
duruma Ornek verilebilmektedir. Bununla birlikte kadin bedeni bakimli, makyajl,
modaya uygun kiyafetler ile seyirci kitle tarafindan 6rnek alinacak modeller olarak
sunulmustur. Ayrica Duru, Eti ve Ozge mesleginin hakkini veren basarili kadmn

resimleri olarak sunulmustur.

Gorsel 19. Can Manay ve sevgilisinin yakinlagsama sahnesi (1. Sezon, 2. Boliim, 29.Dakika)
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Garsel 20. Bilge ve sevgilisinin yakinlagtigi sahneler (1. Sezon, 3. Boliim, 51.Dakika)

Giliniimiiz medya araglarinda 6zellikle tiriin tanitimlarinda kadin bedeninin cinsel
obje olarak sunumu en ¢ok tercih edilen arag olmustur. Son dénem dizilerde de cinsel
icerikli sahnelere oldukg¢a fazla yer verilmistir. Dizide hem erkegin hem de kadin
bedeninin erotik bir nesne olarak kullanimi séz konusudur. Oyle ki dizinin kimi
sahnelerinde cinsel iliski durumu g¢ok agik bir sekilde izleyiciye sunulmustur. Ancak
erkek bedeninden ziyade kadin bedeninin sunumu daha 6n planda verilmistir. Bu
anlamda kadin bedeni bir varolus, bir 6zne olmaktansa basit bir nesne konumuna
indirgenmis ve onu seyredenler tarafindan tiiketilmek tizere vitrine ¢ikarilmistir. Dizi
ozellikle Can Manay’in Duru haricindeki kadinlarla olan iligkilerinde bunu c¢ok net
vermektedir. Dolayisiyla kadin bedeni dizide maddi, edilgen, siradan ve seyirlik bir
malzeme olarak sunulurken erkek bedenleri igin tam tersi bir durumun oldugu

goriilmektedir.

Gorsel 21. Can Manay’1n sevgilisine siddet uyguladig: sahne (1. Sezon, 5. Boliim, 44.Dakika)
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Gorsel 22, Can Manay’in Eti’ye uyguladi@ siddet sahnesi (L. Sezon, 6. Bliim, 5.Dakika)

Siddet ozellikle giicle iliskisi diisiiniildiiglinde siddeti uygulayan agisindan
tatmin saglamak gibi bir islevi oldugunu ifade etmek miimkiindiir. Gliniimiizde giicii ve
kapitali elinde tutanlarin ¢ogunlugunun erkek oldugu diisiiniildigiinde, medya da
yaygin toplumsal cinsiyet kurallarina uygun olarak kadin bedenini siddetin daimi
nesnesi olarak kullanmaktadir. Fi dizisinde Can Manay’in eski karisina ve sevgilisi
Duru’ya uyguladigi fiziksel siddet diger taraftan Sadik Murat Kolhan’in gii¢le birlikte
siddeti destekleyen sahneleri, Ozge’nin 6ldiiriilmek amaciyla siddete maruz kalmasi
genel olarak kadina yonelik siddetle ilgili sahneleri olusturmaktadir. Boylece izleyici
penceresinden bakildiginda erkegin kadin iizerinde diger alanlarda oldugu gibi tam

denetim ve gii¢ gosteriminden bahsetmek miimkiin olmaktadir.

Genellikle medya araglarinin  biiylik bir ¢ogunlugu, beden temsillerini
gerceklestirirken hangi alt kategorileri kullanirlarsa kullansinlar, kadin ve erkek cinsi-
yetini heterosekstiel olarak konumlandirma egilimindedir. Kuskusuz bu durum, biiyiik
oranda hedef kitlerinin cinsel tercihlerinin yayginligiyla beraber toplumun sahip oldugu
bakis agisiyla da ilgilidir. Dolayisiyla toplumun bakis acisinin da medyanin igeriginin
sekillenmesinde Onemli bir etkisinin oldugu sdylenebilmektedir. Dizide kadin ve
erkekler arasindaki cinsel iliski sahneleri acik bir sekilde yansitilirken Ozge ve Isil
arasindaki lezbiyen iliskinin ayni agiklikta sunulmamasi dikkat ¢ekmistir. Bu durum
yukarida da ifade edildigi gibi izler kitle olan toplumun genel kabullerine ters diismeme
endisesinden kaynaklandigi sdylenebilmektedir. Medyada feminenlik vurgusuyla erkek

bakisi i¢in tasarlanmig imgelerin oldugunu belirtmek miimkiin olmaktadir. Bununla
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birlikte lezbiyen imajlarin aslinda heteroseksiiel kadinlar i¢in feminenlik gériintimlerini

belirginlestirmek amaciyla kullanildig1 goriilmektedir.
4.2.3. Fi Dizisi Uzerine Ahmlama Analizi

Bu kisimda Fi dizisi alimlama analizi kapsaminda incelenmis, katilimcilara bu
dogrultuda agik uglu sorular sorulmus ve alinan cevaplar kategoriler seklinde

gruplandirilarak yorumlanmastir.
4.2.3.1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri ile ilgili Bilgileri

Aragtirmaya 5 erkek 5 kadin olmak iizere 10 kisi dahil edilmistir. Bu
katilimcilarin diger demografik 6zellikleri su sekildedir: 7 kisi 20-30, 2 kisi 31-40, 1
kisi ise 41-50 yas araligindadir. Katilimeilarin 5°i evli, 5’1 bekardir. 2 kisi 0-2000 TL, 2
Kisi 2000-3000 TL, 4 kisi 3000-4000 TL ve 2 kisi 4000-5000 TL gelir diizeyine sahiptir.
Katilimcilardan 2 kisi lise, 7 kisi tiniversite ve 1 kisi yiiksek lisans mezunudur.
Katilimcilarin mesleki bilgileri ise su sekildedir: 2 6grenci, 2 muhasebeci, 1 miihendis,

1 subay, 1 is¢i, 1 yonetici, 1 satis yonetimi, 1 veri giris personeli.

Calismanin bu kisminda katilimcilarin yorumlarina yer verilmis ancak agik
kimlikleri yansitilmamistir. Bu anlamda hangi yorumun hangi katilimciya ait oldugu
konusunda bir kodlama yapilmistir. Bu kodlama su sekildedir; Muhasebeci: K1, Veri
giris personeli: K2, Ogrenci: K3, Satis yardimcisi: K4, Yonetici: K5, Isci: K6, Ogrenci:
K7, Muhasebeci: K8, Subay: K9, Enerji miihendisi: K10.

4.2.3.2. Fi Dizisine Ilginin Arastirilmasi

Calismada diziye katilimcilarin hakimiyetini 6grenmek amaciyla dizinin konusu,
ilettigi mesaj, izlenme nedeni gibi konular hakkinda katilimcilardan bilgi verilmesi

istenmistir.

Calismaya katilanlarin tamami Fi dizisini izlemislerdir. Katilimeilar diziyi
izleme nedenlerini; arkadas tavsiyesi, sosyal medya reklamlar1 ve tanitimlar1 seklinde

ifade etmislerdir.

Dizinin konusu ile ilgili katilimcilarin goriisleri alinmis bir¢ogu saplantili ask ve

hirs gibi genel kavramlar iizerine yorumlar yapmuistir.

1

K1: “Dizi saplantili bir ask hikdyesidir.’
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K2: “Dizinin bana gére net bir konusu yok. Fazlasiyla mesaj iceriklidir.
Ask, tutku, hwrs, erkek ve kadin karakterlerin toplumdaki yerleri ile
alakalidr.”

’

K3: “Sikantili bir adamin agk hikayesini anlatiyor.’

K4:“Dizinin konusu Fi, Ci, Pi olarak yayinlanan kitabin diziye
uyarlanmasidir. Bilindigi gibi Fi altin oran anlamina gelmektedir Bu da
sanat diinyasinda kusursuz olan biitiin yapilarin altin oranla a¢iklanmast ile
bagdastirilmistir. Ashinda dizi adiyla baslamaktadir. Can Manay tedavi
goren bir psikolog. Narsist bir kisilige sahip. Dizi Can Manay in herkeste
altin oramini aramasi ile basliyor ve diger karakterler ile yolu kesisiyor.
Diger taraftan hirslarin, miikemmeliyet¢iligin 6n plana c¢iktigt ve bu

ozellikleri arayan bir psikologun hikayesidir.”

K5: “Dizinin konusu farkli hayatlar ile alakalidir. Basrol problemli bir
kisilik, aynt zamanda saplantili. Diger karakterlerin de saplantili durumlart
s0z konusu. Bazi karakterler ise aswr1 normal. Dolayisiyla farkh

karakterlerin oldugu bir dizi.”

’

K6: “Dizinin konusu asktir.’

K7:“Dizinin konusu bir insamin aski ve hayalleri ugruna nelerden

vazgegebilecegidir.”

K1: “Dizinin konusu fazla onemsenecek bir konu degildi. Bir giizel sanatlar
ogrencisi, hocasi ve sorunlu bir psikolog arasindaki agk hikdyesini konu
almaktadir. Aynmi zamanda insanlarin hirslari ugruna neler yapabilecegini

1

de anlatmaktadir.’

K9:“Dizinin konusu takintili ve sorunlart olan bir adamin karsilastigi bir
kadinin dansindan etkilenerek, kadinin merkezinde gsekillenen olaylar

anlatiyor.”

K10: “Dizinin konusu ruh hastasi bir psikologun insanlarin yasamlarini

kendi istek ve arzulart dogrultusunda degistirmesi ve etkilemesidir. Ayni

>

zamanda saplantili ask konusunu da ele alyyor.’
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Katilimcilara gore dizinin konusu tutku, agk, sadakat ve ihtiras duygulari, degisen
hayatlar ve birbirini etkileyen insanlardir. Ayrica katilimcilar Fi dizisinde, insanin
istekleri ve arzularina kavusmak i¢in ne kadar ileri gidebilecegini de konu olarak

aktardigini belirtmistir.

Azra Kohen Fi’yi; "Fi" kelimesinin, ates, ihtiras, gilizellik anlamma geldigini
belirtmistir. Arastirmaya katilanlarin yorumlarinin da yukarida verildigi {izere genelde

bu dogrultuda oldugu goriilmiistiir.

Dizinin verdigi mesaja iligkin katilimci goriisleri soruldugunda arzu, istek ve
hirslart ugruna insanlarin hem kendilerine hem de c¢evrelerine verdikleri zarar,
kadinlarin ve erkeklerin toplumdaki yeri, kusursuzluk, mikemmeliyet¢ilik gibi

yorumlara yer verilmistir.

K1: “Saplantili insanlarin hayatlarindaki zorluklar: ve sorunlari ele aliyor.

Insanlarin arzu ve istekleri icin her seyden vazgecebileceklerini anlatiyor.”

K2:“Erkegin ve kadwmin toplumdaki yeri, bastirilmis hirslar tutkular, bu
duygularin insanlari ne gibi diizeylere getirecegi ile alakali. Daha ziyade

’

sosyal hayatin iginden her seyle alakali mesajlar icermektedir.’

K4:“Temel mesaj kusursuzlugu ve miikemmeliyetc¢iligi arayan kisilerin bir

’

araya gelmesi.’
K5: “Herkesin icinde farkli bir hayat var. Ancak yasadigr hayat ile istedigi
hayat ayni degil.”

K8:“Dizinin  verdigi mesaj, insanlarin  hirslart  ugruna nelerden
vazgegebilecegidir.”

K9: “Dizinin mesaji, sevginin énemsiz oldugu para ve statiiniin ¢ok daha on

planda tutuldugu ve bu noktada insanin geldigi yer.”

Dolayisiyla dizide verilen mesaj genel olarak insanin kendi istek ve arzularinin
pesinde kosarken nelerden vazgegebilecegi, bu ugurda neleri feda edebilecegi, hatta bu
siirecte kendisi de dahil cevresindeki insanlara ne derece =zarar verebilecegini

gostermektir. Bu noktada katilimcilarin genel yorumlart da bu dogrultuda olmustur.
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Dizi ile ilgili katilimcilarin en ¢ok akillarinda kalan sahneler ile ilgili goriisleri

asagidaki yorumlarda ifade edilmistir.

’

K10:“Can Manay in Duru'yu ilk gordiigii sahne.’

K1:“Duru’nun gosteriye ¢ikmadan once arkadaslarint kolay bir sekilde

’

hayatindan ¢ikarmasi.’

1

K8: “Eti’nin intihar sahnesi.’
K7:“Can Manay in Duru'yu ilk gordiigii sahne”

Ko6: “Can Manay’in Duru'va kirmizi tiiy yollamasi ve Duru'nun sahneye

’

¢ctkmadan once bu tiiyii takmasi.’

’

K3:“Eti'nin babasini oldiirdiigii sahne.’
K4:“Can Manay i Duru'ya kirmizi tiiy yollamasi.”

K3:“Duru karakterinin dansa ¢ikmadan once Can Manay in ona verdigi

’

kirmizu tiiyii takmast ve bu sayede dikkatleri iizerine toplamasi.’

K2:“Eti'nin babasint 6ldiirdiigii sahne. Ozge nin fiziksel siddet gordiigii

>

sahne.’

Yorumlarda da goriildiigi gibi genel olarak birka¢ sahne daha akilda kalici
olmustur. Duru’nun Can Manay’in verdigi kirmizi tiiyii takmasi herkesten daha giizel,
daha 6zel oldugu anlamia gelmektedir. Bu noktada Duru’nun ne denli hirsli bir
karakter oldugu bu ugurda arkadaslarim1 ne kadar kolay harcayabildigi goriilmektedir.
Ayn1 zamanda gercek hayatta verilen emekler karsiligini bulamayinca insanlarin ne
tirlii reaksiyonlar verecegini anlatan bir sahnedir. Diger taraftan Eti’nin babasim
oldiirdiigii ve Ozge’nin fiziksel siddet gordiigii sahnelerde akilda kalmustir. Eti’nin
kendisine tacizde bulundugu i¢in babasini 6ldiirmesi ¢ok ciddi toplumsal bir soruna ve
travmaya parmak basmaktadir. Ayrica Ozge’nin siddete maruz kalmasi kadina ydnelik
siddetin agik ifadesi olarak yansitilmistir. Dizi disinda gergek hayatta da kadinlarin her

tiirli siddete maruz kaliyor olmasi mesaj1 daha anlamli kilmaktadir.

Dizinin gerceklere uygun olup olmadigina dair katilimer goriisleri alinmustir.

Geneli bu soruya gerc¢ekei buldugu yoniinde cevap vermistir.
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K2:“Dizi ger¢ek yasamla ¢ok iligkili aymi zamanda gercek yasamdan uzak
karakterler de mevcut. Ornegin Can Manay karakteri gercek hayatta az rastlanan
bir karakterdir.”

K3:“Dizide ki tutku, hirs, olmak istedikleri ve olamadiklar: noktalarda karakterlerin
sergiledikleri davranislar ger¢ek yasamla alakali durumlardir.”

K4:“Dizi gercgek¢idir. Bizim hayatlarimizda da Duru, Can Manay, Deniz gibi
karakterler var. Bizler de giinliik hayatta hirslarimiza yenik diisebiliyoruz.”

K6: “Dizide anlatilanlar gercek hayata uzak olmayan seyler. Dolayisiyla diziyi
gercekgi buluyorum.”

K8: “Dizi kismen ger¢ek¢iydi.”

Yorumlara gore dizi izleyenler tarafindan gergek¢i bulunmaktadir. Dizide
islenen konular ve temalarin gercek hayatta karsiigi goriilmektedir. Insanlarin
bencilligi, empati yoksunlugu, giin gectikge ¢evrelerine yabancilagsmasi, iligkilerin ¢ikar
tizerinden devam etmesi, her alanda asir1 rekabet, istekleri ugruna kendilerine ve
cevrelerine zarar vermesi, taciz, kadina siddet, erkek egemen toplum yapisi, kadinin
cinsel kimligi ile 6n plana ¢ikarilmasi, erkegin giicli ve bu giiciinii kadin iizerinde
kullanmasi, toplumsal cinsiyet ayrimcilig1 gibi pek ¢ok giincel hayattan konular dizide
islenmistir. Bu anlamda dizinin gercek hayatla yakindan alakali oldugunu ifade etmek

mumkindiir.

Fi dizisini izleyen katilimcilarin dizide kullanilan kostiim ve mekanlar ile ilgili

goriisleri su sekildedir:

K10: “Dizideki kostiim ve mekdnlar ¢cok giizel. Ozellikle Duru'nun dans
ettigi sirada kullandigi  kostiimleri ¢ok begendim. Mekanlar da elit

)

mekanlar.’

K9: “Dizide yer alan sirketler, villalar, liiks araglar, dikkat gekici. Is adam,

akademisyen, dansc¢ilar popiiler kiiltiire uygun sekilde lanse edilmis.”
K7:“Dizideki kostiim ve mekan se¢imleri gayet karizmatik ve basarili.”

K4:“Dizideki kostiim ve mekanlar ¢ekilen boliimlere uygundu. Kiyafetler
genelde sportif ve zengin kisiligi yansitmaktadir. Dekorlar da ayni sekilde.
Ornegin iiniversite ogrencilerini  kiyafetleri, mekdanlari da gercegi

yansitmaktaydi.”
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Dizideki kostim ve mekanlar ile ilgili yorumlar hemen hemen ayni yonde
olmustur. Gergekten de karakterlere uygun kostiim se¢imi ve olaylara uygun mekan
tercihleri diger diziler ile karsilastirildiginda olduk¢a basarili oldugu yorumu
yapilabilmektedir. Duru’nun kostiimleri onunla ilgili saf ve duru giizellik algisini
desteklerken, Can Manay ve Sadik Murat Kolhan’in giyim tarzlarinin ise zenginlik ve

giicli yansitmasi yerinde se¢imler olmustur.

olarak ifade etmislerdir. Dizinin baz1 sahnelerinde cinsellik ve siddet gibi konularin tim
acikligiyla ele alinmasi yas ortalamasini etkilemektedir. Katilimcilar da ¢ogunlukla

dizinin 20 yas ve Ustiindeki kisiler tarafindan izlenmesi gerektigini belirtmistir.

Diziyi izleyen katilimcilarin dizide hangi sahnelerden rahatsizlik duyduklarina
iliskin genel goriisleri su sekildedir: Ozellikle cinselligin 6n planda sunulmus olmast,
kadinlarin  sozel ve fiziksel siddete ugramasi. Bunlarin disinda dizide (iiriin

yerlestirmenin katilimcilari rahatsiz ettigi de ifade edilmistir.

K10: “Dizide beni rahatsiz eden kisim Can Manay karakterinin kadinlara

uyguladig siddettir.”

K9: “Dizide rahatsiz eden kisim iliskilerin ¢ok basite indirgenmis

olmasidir.”
K1: “Dizide ¢ok fazla iiriin yerlestirilmesi beni ¢cok rahatsiz etti.”

Ko6: “Dizideki 6gretmen ogrenci iligkisinin bu sekilde yansitilmasi beni

rahatsiz etti.”

K5: “Dizide beni rahatsiz eden veya eksik gordiigiim cinselligin on planda

olmasiydi.”
K2: “Cinsel 6geler rahatsiz edebilecek derecede on plana ¢ikartilmis.”

Izleyicilere gore dizide en ¢ok rahatsizlik veren durum cinselligin asir1 derecede
sunulmus olmasidir. Bunun disinda erkek karakterlerin kadin karakter {izerindeki
hegemonyasi, onlar1 taciz etmesi ve siddet uygulamasi da dizide yer alan gercek hayatta
karsil1g1 olan ciddi toplumsal sorunlardir. Gergek hayatta sik sik giindemde olan bu tarz

konularin dizide islenmis olmas1 6zellikle kadin izleyicileri rahatsiz etmistir.
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4.2.3.3. Fi Dizisi Karakterlerinin Céziimlenmesi

Bu kisimda dizide yer alan karakterler ile ilgili tanimlamalar, karakterlerin
begenilip begenilmedigi ve bu karakterlerin giindelik hayatta karsiliklarinin olup
olmadig ile ilgili katilimcilardan bilgi vermeleri istenmistir. Bu karakterler ile ilgili
yapilan yorumlarin odak noktasi hirslar, ihtiraslar, psikolojik rahatsizliklar ve erkeklerin
kadinlar tizerindeki baskis1 yoniinde yogunlagmistir. Ayrica bu tarz karakterlerin gergek

hayatta karsiliginin oldugu da ifade edilmistir.

K2: “Duru giizel, kreatif yasayan bir karakter. Ancak karakteri dizinin
sonlarima dogru ortaya ¢ikiyor. Kendini on planda gostermek isteyen bir
kisi. Can Manay herkesin sahip olmak isteyebilecegi bir karakter.
Karizmatik, maddi manevi anlamda giiclii ancak karanlhk yénleri olan
tehlikeli bir kisilik. Deniz onemli bir karakter. Ciinkii aydinlik, ileri goriislii,
egitime ve sanata onem veren basarili bir akademisyen. Eti karanlik yonleri
olan ancak basarili bir kadin. Isini dogru yapan giiclii bir psikolog. Bilge
hayatin ona sunduklarindan dolayr pasif kalmis. Kendini fazla gosteremeyen
ancak oldukca zeki ve zekdsina zamanla ortaya ¢ikartarak yolunu bulan bir
karakter. Ozge kadin gibi kadin. Gerceklerin pesinde kosmak igin elinden
gelen her seyi yapan, isine bagli ve etik davranan bir karakter. Sadik Murat
Kolhan bagli basina bir karizma objesi. Kadin goziiyle bakildiginda
karizmanin temsilcisi denilebilir. Cok giiclii, duyarli ama aynmi zamanda

’

onun da karanlik yonleri ve sirlart var.’

K3: “Duru hirsl, Can Manay takintili, Deniz ukala, Ozge, Duru ile aym
hwrsly, Eti gizemli, Bilge giiclii, Sadik Murat Kolhan gii¢lii ve gizemli.”

K4: Can Manay narsist, kisilik bozuklugu olan bir psikolog. Altin oran
takintist var. Kendisini ¢ok c¢irkin gordiigii i¢in diger insanlarda
miikemmeliyet¢iligi artyor. Duru, miikemmel bir fizige sahip ayni zamanda
mesleginde iyi ve altin orana uygun viicut yapist vardwr. Ancak ayni
zamanda ¢ok hirsl, ¢ok bencil bir karakter. Her seyin daha iyisini ve daha
giizelini istiyor. Deniz ¢ok ithmh, bilge bir kisilige sahip. Can Manay ve
Duru’ya gore daha sessiz ve sakin hirslarim yenebilen bir karakter. Ozge

cok cesur bir karakter. Yaptigi haberin pesinden kosan, asla taviz vermeyen,
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haksizligin karsisinda duran bir kisilik. Sadik Murat, parasal giicii ile
herkese is yaptiran, mafya babast olarak gériilmekte. Eti, Can Manay gibi
sorunlu olan bir karakter. Babasiyla yasadigi bir problem onda geri
doniilmez ¢okiintiiler yaratmistir. Bilge sessiz, sakin, i¢ine kapanik,

arastirmact ve ¢ok zeki bir karakter.”

K5: “Duru bencil, sadece kendini diigiiniiyor ve ne istedigini bilmiyor.
Stirekli fikir degistiriyor aymi zamanda kendisinden baska hi¢ kimseyi
diistinmiiyor. Herkesi kendi ¢ikart i¢in kullaniyor. Can Manay ¢ift kisilikli
ve sosyopat bir insan. Kendi de dahil herkese zarar verebilecek karakterde
birisi. Deniz asir1 diizgiin bir insan. Gergekle uyusmayacak kadar iyi. Ozge
sorunlu bir ge¢misi olan, ne istedigini tam olarak bilmeyen sadece hirs ve
intikam duygusuyla hareket eden bir karakter. Hedefine ulasmak igin her
yol mubah onun igin. Bilge bastirilmis duygulart ve ¢ok zeki bir karakter.
Ancak insanlarin kendisini yonlendirmesine izin veriyor. Sadik giicii seven
bir insan. Istedigi her seyi yapabilme giiciine sahip. Eti dizideki en kilit
karakter. Her bir karakter hayatlarimin bir noktasinda Eti ile bulusuyor. O
da sorunlu bir ¢ocukluk gecirmis. Babasinin kiigiik yasta tacizine ugramis,

insanlart ¢ok iyi analiz ediyor ve onlart yonlendiriyor.”

K1: “Duru hirsindan dolayr hayatindan ve askindan vazgegen bir karakter.
Deniz idealist bir kisi ayni zamanda adaletli. Can Manay olduk¢a bencil,
kendi istekleri dogrultusunda her seyi yapabilen bir karakter. Bilge azimli,
caliskan, tiim sikintilarin tistesinden gelebilen, hedefine ulasmayr basaran
bir karakter. Eti, Can’la aym karakterde, olduk¢a hirslhi. Bu anlamda etik
olmayan tiim yollar: tipki Can Manay gibi deniyor. Sadik Murat Kolhan
istedigini elde etmek ve giicii elde tutabilmek adina diger insanlart kolayca

)

harcayabilecek bir karakter. Ozge basarili bir gazeteci.’

K9: “Duru, sahnede basrol dans¢ist olma ozelligine vurgu yapan bencil bir
kisi. Can Manay, zeki bir psikolog. Deniz, idealist bir karakter. Bilge
caliskan bir ogrenci aym zamanda kardesi ile alakali olarak fedakar bir
karakter. Ozge, hirsli bir gazeteci. Sadik Murat Kolhan, Ozgeye dsik bir is

adami. Eti gozlemleme giicii saglam bir psikolog.”
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K10: “Duru cok giizel bir kiz. Basariyt ve takdir edilmeyi ¢ok seviyor.
Hirsindan dolayr yanlis tercihler yapiyor. Deniz ¢ok basarii bir adam.
Diiriist, ayrimciulik yapmayan, bunu da en iist diizeye tastyan bir karakter.
Can Manay ruh hastasi, istedigi her seyi yaptirabiliyor, basarili bir
psikolog. Ozge, Deniz'in kadin versiyonu, dogrularin pesinden gidiyor, cok
basarili, ¢cok hirsh. Bilge basarili bir 6grenci ancak Can Manay in izinden
gitmesi yanliy. Ciinkii Bilge dogrular: olan bir kigi. Sadik Murat Kolhan
aslinda iyi bir adam ancak karanlik bir yonii de var. Diismanlarina karsi

olduk¢a acimasiz. Eti gozlemci ve basarili bir psikolog.”

Katilimecilar Can Manay’1 karizmatik, giiclii, narsist, karanlik yonleri olan, c¢ift
kisilikli, sosyopat, bencil ve tehlikeli bir psikolog olarak tanimlamistir. Duru’yu olduk¢a
hirsli, bencil ve ¢ok giizel bir oyuncu, Deniz’1 aydin, ileri goriislii, 1limli, bilge, idealist,
basarili ve ukala bir akademisyen, Sadik Murat Kolhan’n1 iyi, tehlikeli, gilii,
karizmatik ve gizemli bir is adami, Bilge ¢ok zeki, ¢aliskan, azimli, basarili, sakin, i¢gine
kapanik, arastirmaci, giiclii bir karakter, Ozge’yi diiriist, cesur, isine bagli, dogrularin
pesinden kosan, inat¢1 ve hirsh, Eti’yi gézlemci, basarili, hirsli, karanlik yonleri olan ve

etik olmayan bir psikolog olarak tanimlamislardir.

Katilimcilarin verdikleri cevaplara gére, Can Manay karakteri i¢in ilk intibalarin
olumlu oldugu sdylenebilmektedir. Karizmatik durusu, jestleri, soguk bakislari,
bilgeligi, asir1 ozgiiveni ve basarili psikiyatrist roliiyle ortaya ¢ikmis narsist kisilik
bozuklugu kendisini ilgi ¢ekici karakter haline getirmistir. Ancak ilerleyen boliimlerde
izleyici karsisina takintili ve tehlikeli bir karakter olarak ¢ikmaktadir. Diger taraftan ask
icin yani saflik, gilizellik, giiven ve sadakat barindiran duygular g¢ercevesinde bu
miicadelelerini bir noktada hakli bulmamiz da miimkiin olabilir. Insan psikolojisi ile
yaklasildiginda Can Manay’in ¢ocuklugu, ailesiz ve sevgisiz biiylimesi onu derinden

etkilemis ve hayat1 boyunca sevgi ve giiven arayisina itmistir denilebilir.

Duru, dans, kariyer, basar1 i¢in ve istediklerini elde etmek i¢in diinyaya gelmis bir
varlik olarak goriilmektedir. Bu noktada goze carpan ilk 6zelligi bencilligi denilebilir.
Deniz dizide hayatinin merkezine sanati koymus, asir1 derecede dogrucu, kendisi ile
hesaplagmasini bir tiirlii basaramamis bundan dolay1 c¢evresinde olup bitenleri fark

edemeyen ve zamanla her seyini kaybeden aslinda giigsiiz bir karakterdir. Ozge,
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dogrular pesinde kosan bu noktada kendisini ve ¢evresindekilerin hayatini hesapsiz bir
sekilde tehlikeye atan, gegmisinde yasadiklarindan dolay: sert, agresif ve inat¢t olan bir
karakter olarak yorumlanabilir. Cinsel tercihi ise babasi ile yasadiklarindan dolay1
erkeklerden asir1 nefret etmesi seklinde ifade edilebilir. Bilge karakteri oldukg¢a sade,
akilli ve zekidir. Bilge, fazla itaatkar ve sadiktir. Sikintili bir baba ve engelli bir kardese
sahip olmasi onun hayatr ile ilgili kararlarini etkilemektedir. Sadik Murat Kolhan giicii
elinde tutan, acimasiz, medya patronu, bu giiciinii de insanlar {izerinde net bir sekilde
hissettiren bir karakter olarak yorumlanabilmektedir. Eti, ge¢misin acilarin1 kendi
potasinda eritmeye ¢alismig basarili bir psikologdur. Ancak o da gegmisi ile yiizlesecek

ve bu yilizlesmede hayatina son verecektir.

Genel olarak tiim karakterlerin hepsinde ge¢cmis yasantilarinin aci izlerini gérmek
miimkiindiir. Fi kitabinin arka kapaginda da agiklandigi gibi bu noktada insan i¢
yolculugunda deneyimlerinin i¢inde kaybolmak yerine korkmadan deneyime sahip olma
taraftar1 olmalidir. Bu yolun sonunda ise insanoglunun sahip olmak istedigi noktanin

aslinda belki de farkindalik oldugu mesaji verilmektedir.

Katilimcilara dizideki en begendigi ve begenmedigi karakterler sorulmustur.
Katilimeilarin cevaplari su sekildedir: begendikleri karakterler, Sadik Murat Kolan, Can
Manay, Deniz, Bilge, Ozge, begenilmeyen karakterler ise Duru, Can Manay, Ozge, Eti
olarak belirtmislerdir. Duru karakterinin disindakiler katilimcilar tarafindan hem begeni

hem de begenilmeme almigken Duru’nun sadece begenilmedigi ifade edilmistir.

K2: “En begendigim karakter gorsel acidan degerlendirdigimizde Sadik
Murat Kolhan ancak diger agilardan baktigim zaman egitimci kisiligi ileri
goriisliiliigii ve igindeki basarist ve dogru kisiligi ile Deniz’dir. En
begenmedigim karakter ise Duru. Ciinkii hwrslart ile karakterini

sekillendiren bir kisidir.”

K3: “Can Manay en begendigim karakter olmasina ragmen ayni zamanda
¢ok kizdigim bir karakterdir. Takintili olmast begenmedigim yonii, zekice

)

davranmasi ise begendigim yoniinii ifade etmektedir.’

K4: “En begendigim karakter Bilge. Ciinkii hem engelli kardesiyle
ilgilenmekte hem de sarhos babasimi idare etmektedir. Diger yandan

okumak igin elinden gelen her seyi yapan bir karakter. Bilge'nin ¢abasi
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onun kardesine olan tutumu bu karakteri benim goziimde en degerli
karakter yapiyor. Bu da Bilge'nin gergek¢i bir karakter oldugunu ifade
ediyor. Bizim de hayatlaruimizda ailesi i¢cin ¢abalayan, ailesinde engelli
bireyler olan, maddi sikintilar ¢eken c¢ok fazla insan séz konusu. En
begenmedigim karakter ise Sadik Murat Kolhan dir. Bunun nedeni kadmnlar
iizerinde ¢ok baskici davranmasi, kadinlar: étekilestirmesi, Ozge ve eski

karisina yaptiklarindan dolayr bu karakteri begenmemistim.”

Diziyi izleyen katilimcilarin erkek ve kadin karakterlerin begenilme veya
begenilmeme ile ilgili yorumlar1 farklilik gostermektedir. Erkek karakterlerin
begenilmeme nedenleri daha c¢ok kadinlar {iizerinde baskici davranmalarindan
kaynaklanirken, kadin karakterlerin ise hirslar1 ve bu ugurda goze aldiklan ile ilgili
olarak yorumlanmistir. Gergekten de Can Manay ve Sadik Murat Kolhan dizide baskin

karakterlerdir. Erkek egemen hegemonyasini temsil ettikleri s6ylenebilmektedir.

Diziyi izleyen katilimcilar dizi karakterlerinin glinlik hayattaki karakterlerle

benzerlik gosterdigini ifade etmislerdir.

K8: “Gosterebilir. Tutku, hirs, ask ve isteklerin pesinden kosma, parayr ve
giicti sevme, erkegin baskin olmasi, kadimin bir adim geride durmasi bunlar

’

giinliik hayatta da karsilastigimiz durumlar.’

K4: “Dizi karakterleri bence giindelik hayatta karsilastiginiz karakterler ile
benzerlik géstermektedir. Ornegin biz de hirsli olabiliyoruz, hirslarimiza
venik  diisebiliyoruz.  Psikolojik rahatsizliklar ~ yasamamiza ragmen
hayatimiza devam edebiliyoruz. Maddi sikinti ¢eken insanlar var, gazeteci
olup diiriist gazetecilik yapmaya ¢alisan ancak medyada bu anlamda yer
bulamayan érneklerde mevcut giinliik hayatimizda. Ozetle tiim karakterler

’

gercek hayatla benzerlik gostermektedir.’

Katilimcilarin yorumlarinda da ifade edildigi gibi bu karakterler giindelik
hayattaki karakterler ile benzerlik gostermektedir. Giindelik hayatta psikolojik
rahatsizliklar1 olan, asir1 hirsli ve kiskang, empati yoksunu, is ortaminda haksiz
rekabete giren, her tiirlii giicli elinde tutan ve bunu kendi ¢ikarlari i¢in kullanan,
kadina her tiirlii siddeti gosteren hatta 6ldiiren, kendi bedenini cinsel obje olarak

kullanan pek ¢ok kisinin oldugu rahatlikla ifade edilebilmektedir.
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4.2.3.4. Fi Dizisinde Bedenin Temsiline Yonelik Algi

Dizide kodlanan toplumsal cinsiyet algisini degerlendirmek adina katilimcilara
cesitli sorular sorulmustur. Bu anlamda kadin ve erkek bedeninin medyada sunumu ile

ilgili goriisler alinmistir.

Duru’'nun Can Manay ve Deniz’e karst yaklagimi degerlendirilmis ve
katilimcilar Duru’nun Can Manay ve Deniz’e hirslart ve c¢ikarlart dogrultusunda

yaklastigini belirtmislerdir.

K2: “Duru, Deniz'le birlikteyken sakin, sanatini icra etmeye ¢alisan bir
ogrenciydi. Ancak Can’la tamistiktan sonra kendi karakterini kesfetti ve
icinden adeta vahgsi bir hayvan ¢ikti. Dolayisiyla bu iki erkege yaklasimi
kadin olarak birbirinden ¢ok farkli. Duru, se¢cim yaptiginda giiciin ve
hirsinin pPesinden gitmis bir kadin. Can’a yaklasiminin nedeni ise; hayatta
var olabilmek ve gériiniir olabilmek adina menfaat igin insanlarin masum

)

duygularindan ¢ok ¢cabuk vazgectigini kanitidir.’

K3: “Duru, her iki karaktere de ¢ikarlar: dogrultusunda yaklasmaktadir.
Duru, en bastan beri hirshi ve c¢ikarct bir karakterdi. Dolayisiyla bu

davranisi beni sasirtmadi.”

K4: “Duru, her sey olan bir kiz. Deniz’i seviyor ancak Deniz, onun
hirslarint torpiilemeye c¢alistigr icin Duru, ondan uzaklasmaya g¢aligiyor.
Diger taraftan Can Manay ona istedigi ihtisam ve olanag: sagladigindan
dolayr Duru, bu noktada Can Manay’a yaklasmaya ¢alisiyor. Bu noktada
Duru, Deniz’i sevmesine ragmen hirslarina yenik diiserek Can Manay’t
tercih etme noktasina geliyor. Deniz’i sevmesine ragmen sohret ve kariyer
icin Can Manay yaklasimi normal. Ciinkii Duru, zaten hirsli bir

karakterdir.”

K5: “Duru, kendi c¢ikarlart dogrultusunda herkesi kullanabilecek bir
vapida. Ona gore kim kendisini hedefine ulastiracaksa onun yanminda yer
almaktadir. Duru, aslhinda kimseyi sevmiyor. Ne istedigini de bilmiyor, kendi

hedefleri dogrultusunda herkesi harcayabilir.”
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K7: “Duru’nun sevdigi bir adam olmasina ragmen sohret ve kariyeri
ugruna Can Manaya’a yaklasmasinda Can Manayin etkisi oldukca
fazladir. Ciinkii aslinda Can Manay, Duru'nun yaklasmasi igin ona zemin

hazirladi. Burada ikisinin de etkisi var tabii ki dogru bulmuyorum.”

K8: “Duru'nun Deniz’e yaklasimi asktan ziyade giictiir. Deniz’in hoca
olmast onu Deniz’e itmistir. Can Manay ise Deniz’den daha gii¢lii bir
karakter oldugu i¢in Duru'nun ona yaklagmasint saglamistir. Buradaki

’

neden istek ve arzularimin gergeklestirilmesidir.’

Yorumlarda da ifade edildigi gibi, Duru aslinda tamamen kendi g¢ikarlari
dogrultusunda hareket eden bir karakterdir. Deniz’le birlikteligi onun hoca olmast ile

Can Manay’la ise onun giiciiniin ve yaptiramayacagi hi¢bir seyin olmayisi ile alakalidir.

Can Manay karakterinin Bilge’ye yardim etmesinin altinda yatan nedenler ile
ilgili gortisler alindiginda; aslinda Can Manay’in Bilge’deki cevheri gérmesi, onun
zekasindan ve giiciinden etkilenmesi ve onu yaninda istemesi ile alakali oldugu

yoniindedir.

K10: “Bilge'yi aslinda begeniyor ve onun zekdswini, azmini takdir ediyor.
Ayrica Bilge’nin diiriistliigii, onun goziinde onu diger kadinlardan ayirt
eden ozellikleri oldugunu diistindiiriiyor. Kendisine ihanet etmeyecegini

)

diistintiyor. Dolayistyla Can Manay in Bilge'yve karst yaklasimi dogruydu.’

Ko6: “Bilge'nin basarili ve elestirel bir yapiya sahip olmasi Can Manay’1

etkilemistir”

K4: “Can Manay in Bilge've karsi davranislarimin altinda acima i¢cgiidiisii
vatmaktadir. Ciinkii Bilge’de kendi hayatini  goriiyor, kendisi ile
bagdastirtyor. Diger taraftan Bilge'nin ¢ok zeki olmasi, Can Manay in
zekdya asiri deger vermesi, Bilge'yi yaninda tutmasi i¢in bir neden, ona ¢ok

’

gliveniyor.’

Yorumlarda da ifade edildigi gibi Bilge’nin c¢ok zeki, sorunlarin {istesinden
gelebilecek kabiliyette olmasi ve en Onemlisi gilivenilir olmasi Can Manay’in

dikkatinden kagmamis ve 10. katilimcinin da belirttigi gibi onu yaninda tutmustur.
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Dizide erkek bedeninin temsili, erkek egemen ideoloji ile ilgili yansitilan durum
ve metroseksiiel erkek modelinin ne sekilde verildigi ile ilgili goriisler calisma agisindan
oldukca onemlidir. Katilimcilar genel olarak dizide erkek egemen bir yaklasiminin
varligindan ve erkeklerin medyanin trettigi metroseksiiel erkek kimligi iizerinden

yansitildigini belirtmislerdir.

K2: “Dizide Can Manay, Sadik Murat Kolhan daha dogrusu Deniz
disindaki erkek karakterler erkek egemen ideoloji yaklagimin timsalleri.
Medyaya, kadina, paraya hiikmediyorlar. Bu anlamda bu durum gercek
hayatla tam anlamuyla ortiismektedir. Bizim toplumumuz ataerkil ve erkegin
baskin oldugu bir toplum oldugundan dolayr bu durum dizilere de yansiyor.
Dizide buna en giizel 6rnek Ozge'nin ¢cok basarili olmasina ragmen sektorde
tutunamamasi. Bu noktada Sadik Murat Kolhan’in ona tabiri caizse kol
kanat gererek yardimci olmasi ve oniinii agmasi. Metroseksiiel erkek kimligi
dizide sehirli, kendine bakan, maskiiler olmayan karakterler. Bu erkeklerin
givim tarzlari, yasam tarzlari, her ortama goére kiyafet ve aksesuar
degistirmeleri Can Manay’in ozel sanat koleksiyonu dolayisiyla dogrudan
metrosekstiel erkek tiplemesini yansitiyor. Dizide yer alan erkek bedeni
karakterlerin sportmen, saglikli bir sekilde yansitilmasi ile alakalidir.
Mesela Can Manay en fazla icecek olarak su tiiketiyor. Bu durumun saglikla
ciddi bir iliskisi var, bunu yansitmaya ¢alistyor. Hemen hemen hepsi diizenli

spor yapiyor. Bunlar saglikla ilgili acik ve net érnekler olarak sunulabilir.”

K3: “Erkek egemen ideoloji geleneksel toplumlarda olan ataerkil yap: dizi
icerisinde de aym sekilde temsil edilmis. Ornegin Can Manay ve Deniz
karakterlerinin siirekli Duru’nun hayatini yonlendirmesi ona miidahale
etmesi gibi. Medyanin iirettigi metroseksiiel erkek kimligi dizide ¢ok fazla
goremedim. Dizide yer alan erkek bedenleri temsili verileri baglaminda Can
Manay karakterinden yola ¢iktigimizda sportif, fit, erkek bedenleri seklinde

temsil edilmigtir.”

K4: “Erkek egemen ideoloji dizi igerisinde tam anlamiyla ifade
edilmektedir. Ornegin Can Manay Duru’yu her sekilde yonlendirebiliyor,
se¢imlerinde etkin oluyor. Diger taraftan Sadik Murat Kolhan in kadinlar
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iizerindeki baskisi, Ozge'yi engellemesi, eski esini engellemesi erkek egemen
tutumun ¢ok fazla oldugunu ortaya koyuyor. Medyanin iirettigi metroseksiiel
erkek kimligi dizide sanatla bagdastirilmistir. Ozellikle Deniz’in giyimi
kusamu tiniversite ogrencilerinin giyimleri bunu yansitmaktadir. Dizide yer
alan idealize erkek bedenleri temsil ogeleri baglaminda hem sportif hem de

gliclii kigilikler olarak karsimiza ¢ikiyor.”

K5: “Can Manay ve Sadik Kolhan erkek egemen modellerine ornektir.
Dizide bakimli, 6zgiiveni yerinde, zengin erkek tipleri vardir. Ayrica bu

1

karakterlerin hepsi giiclii ve sportiftir.’

Ko6: “Dizide erkegin baskin ve erkek hegemonyasinin oldugu karakterler
cok fazla. Metroseksiiel bir erkek tiplemesine ¢ok fazla rastlamadim. Dizide
idealize erkek modeli bakimli, kilik kiyafetine ozen gosteren karakterler

’

olarak verilmistir.’

K7: “Erkek egemen ideoloji dizi icerisinde net bir sekilde ifade edilmis.
Ornegin Duru Can Manay iliskisi. Dizide medyanin iirettigi metroseksiiel
erkek kimligi yansitilmistir. Erkekler karizmatik ve bakimli goriiniiyordu.
Dizide yer alan idealize edilen erkek bedenlerinin temsili saglikli ve zinde

’

bir sekilde yansitilmigtir.”

KS8: “Dizide erkek egemen ideoloji ¢ok net bir sekilde gosterilmistir.
Sadik'n Ozge iizerinde Can Manay’in Duru iizerindeki baskist bunun
ornekleridir. Dizide medyanin iirettigi metroseksiiel erkek kimligine ¢ok

1

fazla rastlamadim.’

K9: “Dizide erkek egemen ideolojik yapiya ¢okc¢a yer verilmistir. En on
swrada olan erkekler giicii ve baskisi ile yer almaktadir. Dizide metroseksiiel
erkek tiplemesi olarak Can Manay ornek verilebilir. Can Manay in saat
koleksiyonu, kiyafetlerine verdigi onem, her ortama uygun giyinmesi
ornektir. Dizide idealize erkek modeli akilli, bagarili, hirsh, giicli ve

caliskan kisiler olarak sergilenmigtir.”

K10: “Erkek egemen ideoloji dizide net bir sekilde gosterilmistir. Duru'nun
onceden Deniz’in kanatlart altinda olmasi sonrasinda Can Manay in bir

erkek olarak Duru'nun duygularinda degisiklik yaratmasi. Dolayisiyla
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dizide erkekler kadinlar: kendilerine gére sekillendirmistir. Sadik Murat
Kolhan da ayni sekilde kadinlara karsi yaklasimi, onlart sevmemesi, siddet
kullanmasi. Medyanin iirettigi metroseksiiel erkek kimligine Can Manay
ornek gosterilebilir. Saat koleksiyonu, kiyafeti, hazirlanma ritiieli, onu
bakimli kendine 6zen gosteren metroseksiiel bir erkek tipi yapmaktadir.
Deniz ise bakimli ancak o daha ¢ok sportif yonii ile on plana ¢ikmistir.
Sadik Murat Kolhan da sapkasi, kiyafetleri, yasam tarziyla metroseksiiel
erkek yagsam tarzini yansitmaktadwr. Dizide yer alan idealize erkek bedenleri
sportif olarak yansitilmistir. Deniz sportif ve yakisikli, Sadik Murat Kolhan
giiclii, yakisikli, Can Manay goriintii olarak ¢ok yakisikli olmasa da
karakter olarak ¢ok giiclii bir sekilde yansitilmigtir.”

Bu yorumlarda da acik¢a ifade edildigi gibi dizinin diger Tiirk dizilerinden erkek
egemen yapiyl yansitmasi agisindan bir farki yoktur. Erkek karakterler giicii ve parayi
elinde tutan bunlar1 kazanmis ve diger insanlar {izerinde kullanan karakterlerdir.
Kadinlar ise her tiirlii cabalayan, ideallerine ulagmak icin savas veren kadinlardir. Bu
anlamda erkek hegemonyasini net bir sekilde gormek miimkiindiir. Diger taraftan
metroseksiiel erkek modeline dizide rastlamak miimkiindiir. Bakimli, 6zenli, sagligina
dikkat eden, spor yapan erkek tipleri olarak Can Manay, Sadik Murat Kolhan
gosterilebilmektedir. Dizide idealize erkek bedeni, giiglii kuvvetli, saglikli ve sportif bir

sekilde sergilendigi ifade edilebilmektedir.

Dizide kadin ve erkek bedenlerinin temsili ile ilgili olarak katilimcilarin goriisii
daha ¢ok kadin bedeninin siklikla 6n planda sunuldugu yontindedir. Erkekler ise gii¢c ve

otorite ile temsil edilmistir.

K7: “Dizide yer alan kadin ve erkek bedenlerinin temsili farkli acilardan ele
alinmis. Bu anlamda kadinlarin cinselligi, erkeklerin ise giicii ve otoritesi
on planda. Dizide kullanilan kamera agilari kadin ve erkek temsili ile ilgili
algilari, kadinlar: temsil etme ve kadin bedeninin sunulmasi agisindan
karsimiza ¢ikmaktadir. Dizide kullanilan kamera ac¢ilart dizideki erkek ve
kadin  algilamasinda  genellikle kadinlarin  cinselligini  6n  planda

tutulmugstur.”
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K1: “Dizide yer alan erkek bedenleri sunumu ¢ok fazla yoktu, daha ¢ok
kadin bedeni iizerinden gidilmistir. Medyanin olusturdugu ideal kadin
bedeni dizide yansitilmistir. Erkeklerin yansitilmasi daha c¢ogunlukla

parasal ve diger giic anlaminda olmustur.”

K9: “Dizide yer alan erkekler basarilariyla kiyafetleri ile on plana
ctkartilmistir. Kadinlar ise hem sade makyajsiz halleriyle hem de diger
taraftan bedenleriyle, kiyafetleri ile cinsel kimlikleri ile on plana
ctkartilmigtir. Dizide yer alan kamera acilart ozellikle dans sahnelerinde
goriilmekteydi. Genelden ozele gecisler ¢ok bagariiydi. Bunun yaninda
kadin duruslarina ¢okga yer verilmigtir. Dolayisiyla kadin bedeni daha fazla

sergilenmektedir.”

K10: “Dizide Duru karakteri ¢ok giizel. Kiyafetleri basit, ama sik, makyaji
asirt olmayan ama giizel, sportif. Yani kadinlar dogal giizellikleriyle
yansitilmis kadin ve saf, duru ve temiz bir sekilde gosterilmistir Ozge ve
Bilge’de aymi sekilde. Onlarin safligi, giizelligi, temizligi 6n plana
ctkartilmigtir. Kadin beden goriiniis ve kiyafet olarak ifade edilmistir. Erkek
bedenleri ise kilik kiyafetle on plana cikartilmis. Ornegin Sadik Murat
Kolhan in sapkasi, Deniz'in sportif giyinmesi, Can’in stk giyinmesi bu giyim

kusami ile 6n plana ¢ikartilmig, yerinde se¢imler olmus.”

KS8: “Dizide yer alan kadin ve erkek bedenleri genellikle kadin bedeni
tizerinden verilmig. Duru'nun giyim, kusam, makyaj gibi konularda one
¢tkarilmasi. Erkekler bu konuda goz oniinde degildi. Kadinlar daha ¢ok goz

’

oniindeydi. Kamera ag¢ilari daha ¢ok kadinlar: on plana ¢ikartmaktadir.’

K6: “Dizide kadin ve erkek bedenlerinin temsili; erkekler basarili, elde
etmek istediklerine ulasmig, giiclii kisilikler olarak gésterilirken, kadinlar
ise ideallerine ulasma asamasinda heniiz yolun basinda ve bir¢ok zorlukla
karsilasan tipler olarak ifade edilmistir. Dizide kullanilan kamera acilar
dizideki kadin ve erkek temsili ile ilgili algilarimi etkilemektedir. Soyle ki

’

cinsellik ve kadin bedeni daha én planda sunulmustur.’

K5: “Kadin bedeni ve cinsellik fazla on planda.”
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K4: “Kadin ve erkek bedenlerini temsili ise kusursuz ve miikemmel beden
algilart iizerine kurgulanmigtir. Ornegin ilk béliimde Can Manay in
Duru’yu gordiigii sahnede Altin Oran kavramina dikkat ¢ekmesi

miikemmeliyet¢iligin vurgulanmast agisindan onemli bir sahnedir.”

K2: “Daha c¢ok cinsel yonelim ve objelerle temsil edilmistir. Ozge'nin
escinsel oldugunu gordiik. Ancak daha sonra bu kimliginden siyyrilip Sadik
Kolhan’la beraber olmasi, bir erkege ilgi duymasi. Dolayisiyla cinsellik ¢ok
on plandadir. Ornegin kadin viicudu ile alakali agilar secilmis ya da onlar:
birbirlerine yakinlastiran ozellikle gorsel agidan cinsellik iceren sahneler

on planda tercih edilmigtir.”

Duru’nun dans sahneleri, Bilge’nin erkek arkadasi ile yakinlagmasi, Duru’nun
Deniz ve Can ile g¢ekilmis yakinlagsma sahnelerinde kamera agilar1 daha ¢ok kadin
bedeni iizerine yogunlasmistir. Erkek bedenleri ise sagliklt ve giiclii sembolleri ile

temsil edilmektedir.

Dizide secilen miizikler ile ilgili katilimcilarin ortak yorumu miiziklerin ¢ok

yerinde se¢imler oldugu yoniinde olmustur.

K2:“Dizideki karakterleri tammlarken onlarin karanlhk yénlerinden
bahsetmistim. Bu kisilerle alakali sahnelerde hem isik efektleri ¢ok karanlik
hem de miizikler ¢ok gerilim yansitiyordu. Dolayisiyla insamn hafizasinda

bu miizikler ve sahneler dizi karakteri ile bagdastirilabilir.”

Dizide kadin ve erkek bedenlerinin temsilinin Tiirk toplum yapist ile uyumu,
kadin bedeninin dansla temsil edilmesi ile ilgili katilimcilarin yorumlar: alinmistir.
Dizide kadin ve erkek bedenlerinin Tiirk toplum yapist ile ¢ok fazla uyumlu olmadigi
ancak bazi1 katilimcilara gore uyumlu oldugu ifade edilmistir. Ayrica kadin bedenin

temsilinin dans ile biitiinlestirilmesi basarili bulunmustur.

K2: “Tiirk toplum yapisi bu tarz yasanti sekline acik degil, ama
vasanmadigi gergegini goz ardi edemeyiz. Bu anlamda topluma a¢ik olmasa
da bu dizi konu ile ilgili tabular: yikti. Kesinlikle dizide kadin ve erkek
bedenleri gereginden fazla teshir edilmistir. Bu karakterlerin fazla cesur
olduklarini  diisiiniiyorum.  Yurtdisindaki ~ yapimlara — gére  normal

degerlendirilebilir. Ancak bir aile dizisi degildir. Kadimin disiligi dans
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resimlerinde on plana ¢ikartilmistir. Bu da dizinin bagkarakteri olan Duru

tizerinden saglanmigtir.”

K3: “Dizideki kadin ve erkek beden temsillerinin Tiirk toplum yapisinin
direkt bir ilgisi vardir. Soyle ki giiniimiizde kadin ya da erkek belirli beden
olciilerini kendilerine ornek alarak yasamaktadir. Bu da dizide agik bir
sekilde sergilenmektedir. Kusursuz fizik on plandadir. Tiirk toplum yapist
baz alindiginda dizide kadin ve erkek bedenlerinin teshir edildigini
kesinlikle diigiiniiyorum. Ozellikle Duru karakterinin dans ederken fiziginin
on plana ¢ikartilmasi buna ornektir. Bununla birlikte bu durumu uygun
bulmuyorum. Duru karakteri hem miikemmel anlamda dans eden hem de
kusursuz bir viicut yapisina sahip olan bir karakterdir. Dolayisiyla dans ve

beden yapist birbiriyle uyumlu bir sekilde sergilenmigtir.”

K4: Dizide temsil edilen erkek ve kadin beden algilarimin Tiirk toplum
vapisiyla ¢ok fazla etkisi oldugunu diistintiyorum. Ataerkil bir toplum
vapisina sahibiz. Dizide bu yansitilmistir. Tiirk toplum yapisi baz
alindiginda dizide kadin ve erkek bedenlerinin teshir edildigini kesinlikle
diigtiniiyorum. Normalde buna karsi olmamama ragmen dizide bu ¢ok fazla
on plana  ¢ikartilmistir.  Kadin  bedeninin  temsilinin  dansla

biitiinlestirdigimde kadin bedeni 6zgiir bir sekilde temsil edilmistir.”

K6: “Dizideki kadin ve erkek beden temsilleri giiniimiiz Tiirk toplum
yapisina uygun. Ancak eski yapisina uygun degildir. Tiirk toplum yapisit baz
alindiginda dizide kadin ve erkek bedenlerinin teshir edildigini
diistintiyorum, daha ¢ok kadin bedeni on plana ¢ikartilmis. Dolayisiyla bunu

dogru bulmuyorum. Dizide kadin bedeni dans ile temsil edilmistir.”

K7: “Dizideki kadin ve erkek beden temsillerini Tiirk toplum yapisi ile bir
ilgisi tam olarak yoktur. Toplum yapist ge¢mise gore daha modern olmasina
ragmen yine de ¢ok fazla alakali degildir. Tiirk toplum yapisi baz
alindiginda  dizideki kadin ve erkek bedenlerinin teshir edildigini
diigtiniiyorum. Giintimiizde aldatma ve bu tarz ¢arpik iliskilerin toplumda

daha yaygin olmast buna érnek verilebilir.”
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K8: “Dizideki kadin ve erkek temsilleri Tiirk toplum yapusi ile uygun beden
yapisina sahiptir. Tiirk toplum yapist baz alindiginda kadin ve erkeklerin
teshir edilmesi kismen evet kadin bedeni daha fazla on plandadir. Dizide

kadin bedeni dansla biitiinlestirilmis ve on plana ¢ikartilmistir.”

K9: “Dizide yer alan kadin ve erkek bedenlerinin teshirinin Tiirk toplum
yvapisina uygun oldugunu diistiniiyorum. Kadin bedeninin dansla temsil

edilmesi basarilyyd..”

K10: Dizide kadin ve erkek bedenlerin teshir edildigini diistiniiyorum.
Ozellikle internet dizilerinde bu tarz sahneleri gormek miimkiin. Bence bu
diziler i¢in gerekli ayirt edici bir ozellik olmasi gerekiyordu. Tiirk toplumu
ve biz izleyiciler dogru karsilamamiza ragmen dizinin izlenebilir olmasi
acisindan gerekliydi. Dizide kadin bedeni dansla temsil edilmistir. Duru
bunun zaten hakkini vererek yapmistir. Duru'nun ¢ok giizel bir yiizii, giizel

bir fizigi var bunu bale kiyafetleri ile ozdeslestirmesi basariliydi.”

Dizide kadin ve erkek beden temsillerinin Tiirk toplum yapisina uygun bedenlerde
ve Olgiilerde oldugu ifade edilmistir. Giliniimiizde kadinlar daha bakimli ve sik,
erkeklerin de aymi sekilde kisisel bakimina 6zen gosterdigi ifade edilebilmektedir.
Ancak kadin ve erkek bedenin ¢ok fazla gz oniinde olmasi konusunda katilimcilarin
bazilarmin goriisii bu durumun Tiirk toplum yapisina ters diistiigii yoniindedir. Ozellikle
kadin bedenin bir sunum araci olarak kullanilmasi ve teshir edilmesi katilimcilar

tarafindan uygun bulunmamastir.

Dizide ozellikle kadin bedeninin sunumunda erkegin baskisinin olup olmadigi
konusunda katilimcilarin goriisleri alinmigtir. Katilimeilarin tamami bu anlamda erkegin
giicli ve zekasi ile kadin1 yonlendirdigini ve bu anlamda erkeklerin baskin karakterler

olduklarini belirmislerdir.

K1: “Erkek daha ¢ok kadina sahip olan kadimin yasayisini yonlendiren

kadn ise geride duran karakter seklinde belirlenmistir.”

K1, K5, K4, K6, K10: “Erkek ve kadin iliskilerinin dizideki sunumunu
degerlendirdigimde kadin bedenini sunumunda erkegin baskin bir rolii

oldugunu diistiniiyorum.”
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K8: “Erkek ve kadin iliskilerinin dizideki sunumunu degerlendirdigimizde

’

kadin bedeninin sunumunda erkegin rolii zeka ve gii¢ olarak gostermistir.’

K9: “Kadn iliskilerinin sunumunda kadini kesfeden erkek olmugstur. Kadin
erkegin etrafinda sekillenmistir. Dolayisiyla erkek egemen hegemonyasini

’

da bu noktada net gérmekteyiz.’

Yorumlarda da ifade edildigi gibi dizide erkegin kadin iizerindeki rolii ve kadini
yonlendirmesi agikga goriilebilmektedir. Daha dncede ifade edildigi gibi Can Manay ve
Sadik Murat Kolhan her tiirlii giicii elinde bulunduran karakterlerdir. Dizideki kadin
karakterleri yonlendirmeleri kadinlarin istedikleri hedeflere ulagiminin yolunun
onlardan  ge¢mesi  erkek  egemen  toplum  yapisinin  kaniti  olarak
degerlendirilebilmektedir. Gergek hayatta da kadinlarin ¢alisma yasaminda 6niinde pek
cok engel vardir. Kadinin is basarist ile belirli bir kariyere gelmesi oldukca zordur. Bu
durum her sektorde kedini gostermektedir. Tabi ki tiim sektorlerde durumun bu sekilde
oldugu iddia edilemez. Ancak genel anlamda Tiirk toplumunda “kadinin yeri evidir,
kadin c¢ocuklarinin anasi, evinin kadimidir” goriisii yaygin olmakla birlikte, diger
taraftan kadinin calistigi sektorde tercih edilme nedenlerinin basinda giizel ve alimlh
olmas1 ve bu 6zelliklerini kullanmasi da goriilmektedir. Dolayisiyla bu durum da kadin

bedeninin sunumu ile alakalidir.
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SONUC VE TARTISMA

Bu calismada, gorsel, isitsel, yazili ve s6zlii mesajlarin tiimiinii kapsayan internet
dizilerinden Fi dizisinde toplumsal cinsiyet baglaminda kadin ve erkek bedenlerinin
sunumu tizerine gergeklestirilen farkli okumalar ve yorumlara deginilmistir. Bu
anlamda Fi dizisi {izerine Oncelikle icerik analizi ve sonrasinda alimlama analizi

yapilmustir.

Calismanin igerik analizi kisminda kadin ve erkek bedenlerinin sunumlar1 ya da
temsillerinin analizi gerceklestirilmistir. Fi dizisinde genel olarak, giicii ve kapitali
elinde tutan, saglikli, sportmen, hegemonik, seksi ve metroseksiiel erkek goriinlimlerine
yer verilmistir. Diger tim medya araclarinda oldugu gibi, bu sunum sekillerinin
glinlimiiz erkek egemen toplum yapisini yansittigini belirtmek miimkiindiir. Televizyon
dizilerinin toplumu etkileyen birer popiiler kiiltiir iiriinii olarak kabul edilebildiklerinden
dolayi, medyanin erkek karakter kimliklerini sunmada erkek-egemen diinyaya hitap
eden karakter kimlikleri insa ettigi ifade edilebilmektedir. Fi dizisindeki erkek
karakterlerin sunum sekli de bunu desteklemektedir. Bu anlamda Tiirk toplum yapisinda

erkegin konumu ve giicii bu dizide yansitilmistir.

Inceleme sonucunda Fi dizisinde kadm ve erkek cinselligi ¢ok fazla 6n planda
kullanildigi goriilmektedir. Ayrica kadin bedenin erkek bedenine oranla sunumuna daha
fazla yer verilmis ve kadin bedeninin sunum seklinin erkek bedeninin sunum seklinden
farklilik gosterdigi bulgulanmigtir. Dizide erkek bedenlerinin sunumu genel olarak giicii
temsil ederken kadin bedeni daha ¢ok maddi, edilgen, siradan ve seyirlik bir malzeme
olarak temsil edilmistir. Dizide kadin bedenin temsili ise, soyunan beden imgesi, saf
giizellik vurgusu, basarili ve modern calisan kadin, bedene yonelik siddet,
sansiirlenmeyen cinsel iliski ve lezbiyen kategorileri seklinde verilmistir. Kadin
bedeninin daha 6nde olmasi, kadin viicudunun sahip oldugu ¢ekicilik, incelik, giizellik

vb. 0zelliklerle alakalidir.

Toplumda kadinin hep erkekten bir adim geride olmasi, is hayatinda tiirlii
engellerle karsilasmas1 (Ozge drnegi) veya kadmin yetenegi ve bilgisi ile degil cinsel
kimligi ile var olmaya c¢aligsmasi (Duru 6rnegi) ve erkeklerin kadinlar1 yonlendirmesi

(Can Manay’in Duru’ya sahneye c¢ikmadan oOnce tiiy hediye etmesi ve takmasini
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istemesi veya Murat Kolhan’in Ozge’nin hak arama miicadelesinde onun 6niinii agmast

ve yardimci olmasi) de dizide islenen konulardir.

Fi ad1 ile yayinlanan ve Tiirkiye’deki ilk internet dizisi olma 6zelligi tasiyan bu
dizinin izleyici kitle tarafindan nasil anlamlandiginin ve bedenin nasil temsil edildigini
arastirildigl bu calisma, esit sayida erkek ve kadin goriismecinin yer aldigi farkli meslek

ve yas grubundan 10 katilimer ile gergeklestirilmistir.

Arastirmada Azra Kohen’in kitabindan senaryolastirilan Fi dizisi ile ilgili
katilimcilarin nasil ve ne tiirden bir alimlama yaptiklar1 bu model sadece alimlama

analiziyle ilgili ti¢ okuma bigimiyle analiz edilmeye ¢alisiimustir.

izleyicilerin dizide kodlanan anlamlar1 nasil okuduklar1 bilissel alimlama analizi
metoduyla kesfedilmistir. Genel olarak degerlendirildiginde katilimeilarin Fi dizisinde
Hall’un tartismali ve muhalif okuma tiirlerinde okumalar gerceklestirdikleri

gorilmiustir.

Bu aragtirmada izleyicilerin dizi izlemeyi sevdikleri, internet dizilerini daha ¢ok
tercih ettikleri, ayrica sosyal medyada dizi ile ilgili ¢ok fazla tanitimin ve reklamin
yapildigi, bu anlamda merak uyandirdigi bunun yani sira arkadas onerilerinin de etkili

oldugu ifade edilmistir.

Bu anlamda Fi dizisi, Elihu Katz’in gelistirdigi ihtiya¢ gruplandirmasi geregi
(Yicel, 2014: 80-82) izleyici kitlenin bilissel anlamda talebini karsilamaktadir. Bununla
birlikte kitlenin eglence ve giinliik sikintilardan kagisini saglayacak rahatlama ihtiyacini
da gidermektedir. Ayrica katilimcilardan bazilari Can Manay, Sadik Murat Kolhan,
Ozge, Bilge gibi dizi karakterler ile kendilerini bagdastirdiklar1 griilmiistiir.

Diger taraftan diziyi izleyenlerin dizi hakkinda arkadas ve sosyal cevresi ile
sohbet ederek sosyallesme ihtiyacin1 da giderdigi goriilmektedir. Tim izlenimler
dogrultusunda izlenen ve iletilmek istenen mesajin izleyici lizerinde beklenilenden daha
fazla ihtiyaca karsilik geldigi ve izleyici kitlenin alimladigi mesajin ve elde ettigi

doyumun ¢esitlilik gosterdigini sdylemek miimkiindiir.

Morley ¢alismasinda medya igeriklerini takip eden kisilerin farkli okumalari ve
alimlamalart ile demografik o6zellikleri arasinda dogrudan bir iligki olmadigini ifade

etmistir (Yiicel, 2014: 80-82). Bu c¢alismada da erkek katilimcilarin diziyi kendilerinden

108



beklenmeyecek derecede daha az muhalif ve objektif degerlendirdigi ve bu yonde
okumayla alimlama yaptig1 goriilmiistiir. Daha 6nce ifade edildigi gibi ve Hall’e (2003:
23) gore, izleyici kitleye verilmek istenen mesaj ile kitlenin okumalar1 ve alimlalamalari
arasinda farklilik olabilecegi sonucuna varilmisti. Fakat diger taraftan demografik
Ozellik olmasa da arastirmaya katilanlarin muhalif veya hakim okuma yaptiklar
sOylenebilir. Bu anlamada ¢alismada kadin ve erkeklerin 6zellikle kadin ve erkek imaj

algisi ile ilgili olarak farkli okumalar yaptiklar1 goriillmektedir.

Dizinin igerigi lizerine hazirlanan ve katilimcilara sorulan soru metninin ilk
sorularinda izleyicilerin kodlanan anlamlar1 nasil alimladiklar1 aragtirilmistir. Medyanin,
mesaj agisindan vermek istedigi erkek egemen iletiyi destekleyen ve pekistiren iletiler
olmasina bagli olarak Fi dizisi izleyicilerinin de benzer sekillerde alimladiklari
goriilmistiir. Erkek egemen toplum yapisi ve toplumsal cinsiyet ayrimciligina muhalif
okuma yapan izleyicilerin diziye tepkisel yaklastigi goériilmiistiir. Ancak bu durum
dizinin izlenme durumunu etkilememistir. Bunun nedeni ise belirtildigi gibi izleyicilerin

ihtiyaglar1 ve doyumlari ile alakali bir durumdur.

Genel olarak dizide islenen iletilerin erkek egemen giicii, iktidar1 ve bununla
birlikte hirs, tutku, farkindalik, ask, erkek ve o6zellikle kadin bedenin sunumu oldugu
sOylenebilmektedir. Degerlendirmeler goriismecilerin ve gézlenenlerin bir taraftan hirs,
tutku, farkindalik kodlamalarini1 yaparken diger taraftan toplumsal cinsiyet ayrimciligi,
erkek egemen baskisi, kadinin geri planda olmasi, kadin bedeninin dizide oldukga fazla

on planda tutuldugu yoniinde kodlamalar yaptiklarin1 géstermektedir.

Dizinin izlenme oranimi arttiran bir diger faktérde erkek ve kadin karakterler
arasindaki iligkileri, dansla kadin bedeninin sunumu, kadinin 6n plana ¢ikarilip erkegin
glicliniin etkisinde olmasi ile saglandig: ifade edilebilmektedir. Katilimeilarin diziye
olan ilgileri incelendiginde bu anlamda ¢ok fazla muhalif alimlama yapmadiklari aksine
ilginin ¢ok oldugu goriilmektedir. Ancak katilimcilarin dizi karakterlerinin kisiligine
yonelik degerlendirmelerinde daha elestirel bir okuma yaptiklar1 goriillmektedir. Diziye
ozellikle kadin katilimcilarin, erkek egemen yaklasimi ve toplumsal cinsiyet ayrimi
kapsaminda kadmin itibarsizlagtirildigi yoniinde ki diisiinceleri ile daha elestirel
yaklastiklar1 sdylenebilmektedir. Bunun disinda toplumsal yapr ile uyusmadiginm

diisiinen katilimcilar da ayn1 yonde elestirilerde bulunmuslardir.
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Dizide kadin ve erkek bedenlerini sunumunun, bunun Tiirk toplum yapisina
uygunlugunun ve erkek egemen baskisinin var olup olmadiginin arastirildigi son
sorularda izleyicilerin sorulan sorulara paralel yonde alimlama ve okuma yaptiklari
goriilmektedir. Genel olarak katilimcilarin hepsi cinsiyet ayrimi yapmadan dizide erkek
ve Ozellikle kadin bedeninin teshir edildigini, erkeklerin metroseksiiel erkek kimligi
tizerinden sunuldugunu, idealize erkek bedeninin giiclii ve saglikli bir sekilde ifade
edildigini ve ayrica erkek egemen ve kadin iizerinde baskict yapisinin net oldugunu
ifade etmislerdir. Ayrica erkek ve kadin bedenlerinin sunumunda kadin bedenlerinin
cinsel obje olarak 6n plana c¢ikarildigi, giincel hayatta oldugu gibi kadinin giicsiiz
oldugu, giicii asil elinde tutanin erkek oldugu ve bu giicii kadin iizerinde kullandig:
yoniinde alimlamalar yapilmistir. Bu konudaki diisiinceler hem kadin hem de erkek
katilimeilar tarafindan benzer sekilde ifade edilmistir. Diger taraftan dizide kadin ve
erkek bedeni sunumlarinin ve teshirlerinin Tiirk toplum yapisina uygun olup olmadigi
yoniinde yapilan alimlamalar farklilik gostermistir. Bir grup katilimci uygun oldugunu
ifade ederken digerleri toplum yapisina uymadigini savunur yonde alimlama yapmustir.
Katilimcilarin toplumsal cinsiyet ayrimciligl, kadin ve erkek bedenin sunumu ve teshir
edilmesi, erkek egemen yapinin hakim olmasi ve kadinin cinsel obje olarak sunulmasi
konusunda muhalif okuma yaptiklar1 sdylenebilir. Diger taraftan idealize erkek modeli
karakterlerine atfedilen anlamlar iletilmek istenen erkek imajina ve erkek egemen

anlayigina uygun okumalar1 destekler niteliktedir.

Sonug olarak alimlama analizi kapsaminda Fi dizisini izleyen katilimcilarin hem
kadin hem de erkek bedenlerinin sunumu, teshiri toplumsal yapiya uyup uymadigi,
erkek egemen yapmin olup olmadigi gibi konulardaki okumalari incelendiginde bu
noktada demografik 6zelliklerin bir etkisinin goriilmedigi sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu
durum daha once belirtildigi ilizere Morley’in c¢alismasinin sonuglar1 ile benzerlik

gostermektedir (Yiicel, 2014).

Bu anlamda medya araciligiyla adeta tlizerlerine taarruz edilen belirli kadinlik
imgelerinin ve yasam tarzinin ne amagla iretildiginin bir an once fark edilmesini
saglama gorevi Oncelikle sektorde calisan kadinlara ve akademisyenlere diismektedir.
Kadinlar i¢in heniiz olusturulamamis akli basinda ve en azindan insan haklarina uygun,
esitlikci yaymlar yapan bir medya i¢in erkek diismanligi yaratmak yerine sistemin

yaratmis oldugu bu ezeli esitsizligi gidermek amaciyla kadin erkek birlikte miicadele
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vermelidir. Bu ataerkil ve erkek egemen anlayisin ve kalip yargilarin aslinda sadece
kadinlara degil toplumun genelinde iiretim ve yasam kalitesi agisindan c¢ok biiyiik

kayiplar getirecegi en kisa zamanda anlasilmali ve bu yonde onlemler alinmalidir.

Fi dizisinin bir internet dizisi olmasi sebebiyle cinselligin ¢ok agik bir sekilde
sunuldugu sonucuna ulasilmistir. Bu durum televizyon dizilerinde daha farkli olmakta
ve bu sahneler sansiirlenerek verilmektedir. Bu noktada internetin giicii 6n plana

¢ikmaktadir.
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EKLER

Fi DiZiSININ ALIMLAMA ANALIZi SORULARI

Demografik bilgiler:

o B~ w0 D

Yas

Egitim Durumu
Gelir Durumu
Meslek

Medeni Durum

Dizi ile ilgili bilgiler:

6
7
8.
9

10.
11.
12.
13.
14.

15.

16.
17.

18.
19.

. Fi dizisinin 12 bolimi de izlediniz mi?

Diziyi izleme nedeniniz neydi?

Dizinin konusunu ag¢iklar misiniz?

Fi dizisi size nasil bir mesaj verdi?

Dizinin en ¢ok hangi boliimiin hangi sahnesi aklinizda kald1?

Diziyi gercekei buluyor musunuz?

Dizideki kostiim ve mekanlar hakkinda ne sdyleyebilirsiniz?

Sizce dizi daha ¢ok hangi yas ortalamasina hitap ediyor?

Dizide sizi rahatsiz eden veya eksik gordiigiiniiz kisimlar var mi1? Varsa kisaca

agiklar misimniz?
Karakterlerin ¢coziimlenmesi:

Dizideki Duru, Can Manay, Deniz, Ozge, Bilge, Sadik ve Eti karakterlerini kisaca
nasil tanimlar misiniz?

Dizide en begendiginiz ve en begenmediginiz karakter hangisi? Neden?

Dizi karakterleri sizce giindelik hayatta karsilasilan karakterler ile benzerlik

gostermekte midir?
Toplumsal cinsiyet rolleri ile ilgili sorular:

Duru’nun Can ve Deniz’e yaklasimini nasil degerlendirirsiniz?
Dizide Duru’nun sevdigi bir adam olmasina ragmen sohret ve kariyeri icin Can

Manay’a yaklagmasini nasil degerlendiriyorsunuz?
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20.
21.
22.
23.

24.
25.

26.

217.
28.

29.

30.

Can Manay’n 0grencisi Bilge’ye kars1 davranislarini nasil yorumluyorsunuz?

Erkek egemen ideoloji dizi igerisinde nasil yayginlik gostermektedir?

Medyanin iirettigi “metroseksiiel erkek” kimligi dizide nasil yansitilmigtir?

Dizide yer alan idealize erkek bedenleri temsil &geleri baglaminda nasil
algilanmaktadir? (sportif, gliglii, saglikli).

Dizide yer alan kadin ve erkek bedenleri nasil temsil edilmigtir?

Dizide kullanilan miizikler dizideki kadin ve erkek temsiliyle ilgili algilariniza etki
etmekte midir?

Dizide kullanilan kamera agilar1 dizideki kadin ve erkek temsiliyle ilgili algilariniza
etki etmekte midir?

Dizideki kadin ve erkek beden temsillerinin Tiirk toplum yapisiyla bir ilgisi var mi1?
Tiirk toplum yapist1 baz alindiginda dizide kadin ve erkek bedenlerinin teshir

edildigini diisiiniiyor musunuz? Nasil buluyorsunuz bu durumu?

Kadin bedeninin temsilini dansla biitinlestirdiginizde kadin bedeni nasil temsil

edilmistir?

Erkek ve kadin iliskilerinin dizideki sunumunu degerlendirdiginizde kadin bedenin

sunumunda erkegin nasil bir rolii vardir?
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