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ÖZET  

Turizm, insanlar n sürekli ya ad ve para kazand yerler d na; spor, din, 

sa l k, seyahat, e lenme, dinlenme vb. ihtiyaçlar n kar lamak üzere gitmeleri ve 

gittikleri bu yerlerde turistik kurulu lar n mallar n (konaklama, yeme içme) tüketerek 

yapt klar ekonomik faaliyetlerin tümüdür. Ekonomik aç dan bak ld nda en önemli 

nokta, ki ilerin gittikleri yerde para kazanma gayesi gütmeme ilkesidir. 

Refah seviyesinin yükselmesi, e itim ve kültür düzeyinin iyile mesi, ki ilerin 

bo zamanlar n n artmas , teknolojide, özellikle ula m ve ileti im teknolojisindeki 

geli meler, reklâm ve tan t m hizmetlerinin geli mesi, ehirle me, nüfus art ile 

toplumsal hareketlili in art , siyasal yap daki de i iklikler turizmin ortaya ç kmas n 

ve geli mesini sa layan faktörlerdir. 

Oransal olarak çok yüksek düzeyde döviz getirisi sa lamas , istihdam/yat r m 

oran n n yüksek olmas , olumlu d sall klarla di er sektörlerin geli mesine ve gelir 

düzeylerinin artmas na katk sa lamas nedeniyle geli mi ve geli mekte olan ülkeler, 

20. yüzy l n ortalar ndan itibaren turizme yap lan yat r mlara özel önem göstermeye 

ba lam lard r.   

Tar m, sanayi ve hizmet sektörünün geli mesine katk s

 

olan; i sizlik ve d 

ödemeler dengesinde kar la lan ekonomik sorunlar n hafifletilmesinde ve 

darbo azlar n a lmas nda ekonomi politikas arac olarak kullan lan turizmin; sosyo-

ekonomik geli melerin üzerinde son derece olumlu etkileri oldu u bilinmektedir.  

Ülkemizde özellikle milli hâs ladan oldukça az pay alan k rsal bölgelerimizde, 

do al ve tarihi eserlerin çok say da olmas kültür turizmin geli mesine imkân 

tan maktad r. Mardin tarihi mekânlar yla bu konuda çok zengin bir ilimizdir. Kamu 

harcamalar ndan yeterli miktarda destek ald takdirde bölge halk n n gelir düzeyinde 

iyile me sa lanaca gibi, bu durumun bölgenin en büyük problemlerinden biri olan 

i sizli in çözülmesine ve ekonominin iyile mesine de katk s olacakt r.  

Son zamanlarda Mardin de hissedilir derecede turizmin geli mesi için yat r mlar 

gerçekle tirilmi tir. Ancak, tarihi ve do al potansiyeli göz önüne al nd nda Mardin de 

gerçekle tirilen yat r mlar n yeterli olmad görülmektedir ve bu yüzden turizm hak 

etti i yere ula amam t r. 
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ABSTRACT 

Tourism can be defined as all of the economic activities that people make by 

using the services (accommodation, refreshments) of touristic institutions where they 

visit to meet their needs such as sport, religion, health, travel, entertainment, recreation 

etc, except the places where they normally/always live and earn money. The important 

point in this definition which shouldn t be disregarded is the principle of people that 

they do not pursue a goal to earn money where they go.  

Prosperity, improvement of the level of education and culture, increase of leisure 

times, developments in technology, especially in the technology of transportation and 

communication, development of advertisement services, urbanization, increase of 

population and social mobility, and changes in political structure are the factors 

providing tourism to be arisen. 

The developed and developing countries, as from the middle of the 20th century, 

have started to attach specific importance to the investments made in tourism as it 

provides foreign exchange earnings relatively at a high level, its employment/ 

investment ratio is big and it contributes to the improvement and prosperity of other 

sectors with positive externalities. 

Tourism, contribution of which to the improvement of the sectors of agriculture, 

industry and service is used as an economic policy to reduce the economical problems 

seen in unemployment and balance of payment and to surpass bottlenecks, is known to 

have highly positive effects on socio-economical developments. 

That there are plenty of natural and historical artifacts in our country, especially 

on the rural regions that own very little share from the national income enables culture 

tourism to be developed. Mardin, in this respect, is a very rich city with its historical 

places. In the event that it is sufficiently supported in public expenditures, the local 

community will be recovered in terms of level of income; besides, it will help a solution 

be found for unemployment, one of the biggest problems, and contribute to the 

improvement of its economy. 

Recently, there have been noticeably investments in Mardin in order to develop 

tourism.However, considering it s historical and natural potential,investments in Mardin 

are seen not to be enough,thus tourism hasn t reached to the place that it deserves.
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G R

 
Turizm, ülkenin gayri safi milli hâs las (GSMH) na olumlu katk s ve çarpan 

etkisiyle ba ta in aat olmak üzere tar m, sanayi ve hizmetler gibi pek çok sektörün 

geli mesine, bu sektörlere olan istihdam n artmas na, döviz girdilerindeki art la d 

ödemeler bilânçosu aç klar n kapatarak ülke ekonomisine katk sa lamaktad r.  

Tarih, kültür, sanat vb. aç dan zengin bir servete sahip olan Türkiye son y llarda 

turizm sektöründe geli me göstermi tir. Özellikle 1980 li y llardan sonra turizm 

sektöründe at l m gerçekle tirerek bu sektör vas tas yla döviz geliri elde etme imkân n 

bulmu tur. 1980 li y llar n ba ndan itibaren uygulanmaya konulan te vikler bu durumu 

sa layan ba l ca unsur olmakla beraber, tüm dünyada turizm sektörünün geli mesi yine 

ayn y llara rastlamaktad r. 

Türkiye ye gelen toplam yabanc

 

turist say s , turizm geliri, turist ba na 

harcama, turizmin milli gelir, ihracat ve toplam yat r mlar içindeki pay ile turizm tesis 

say s n içeren söz konusu veriler; turizmin 1980 y l ndan günümüze çok büyük bir 

geli me kaydetti ini ve Türk ekonomisinin en önemli sektörlerinden biri oldu unu 

göstermektedir. 

Turizmden elde edilen gelirle yerel halk n ya am kalitesi artmakta, artan 

kaynaklarla yerel altyap yat r mlar art r lmaktad r. Turizm ayn zamanda yerel 

kültürün canlanmas na, sürdürülmesine, d

 

göçün önlemesine, gençlerin daha iyi bir 

e itim alarak turizm etkinliklerinde aktif rol oynamalar na, kültürel çe itlenme farkl 

kültürleri tan ma ve tan tma olanaklar sa lamas na, tarihi alanlar n ve kültürel miras n 

korunmas na, do al güzelliklerin korunmas na ve geli tirilmesine neden olmaktad r. 

Türkiye de deniz-kum-güne üçlüsünün olu turdu u yaz turizmi yan nda di er 

turizm türlerinin de geli tirilmesiyle ilgili bir tak m çal malar yap lmaktad r. Turizm, 

kültür turizmi, eko turizm, alternatif turizm, yayla turizmi gibi birçok çe itleriyle 

yap labilir. 

Gelir düzeyinin artmas , bo zaman n ço almas , çal ma artlar n n düzelmesi, 

e itim ve kültür düzeyinin yükselmesi, izin sürelerinin uzamas , sosyal haklar elde 
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edilmesi, teknolojideki yenilikler gibi etkenler insanlar n turizme kat l mlar n 

artt rmaktad r. 

Oransal olarak çok yüksek düzeyde döviz getirisi sa lamas , istihdam/yat r m 

oran n n yüksek olmas , olumlu d sall klarla di er sektörlerin geli mesine ve gelir 

düzeylerinin artmas na katk sa lamas nedeniyle geli mi ve geli mekte olan ülkeler, 

20. yüzy l n ortalar ndan itibaren turizme yap lan yat r mlara özel önem vermi lerdir. 

Bütün bunlar göz önüne ald m zda turizmin genelde ülkemiz, özelde bölgemiz 

ekonomisinin geli mesi için ne kadar önemli oldu u anla lmaktad r.  

Bu çal mada tar m, sanayi ve hizmet sektörünün geli mesine katk s

 

olan; 

i sizlik ve d ödemeler dengesinde kar la lan ekonomik sorunlar n hafifletilmesinde 

ve darbo azlar n a lmas nda ekonomi politikas arac olarak kullan lan turizmin, sosyo-

ekonomik geli melerin üzerindeki etkileri üzerinde durulmu tur.  

Üç ana bölüm alt nda toplanan bu çal man n ilk bölümünde; turizm ve turist 

kavramlar n n tan mlar ve özellikleri s ralanm , belli ba l turizm çe itleri k saca 

aç klanm ve turizmin geli im a amalar ndan söz edilmi tir. Ayr ca, Dünya da ve 

Türkiye de,  ilk, orta, yeni ve yak n ça larda turizme ve turizm i letmelerinin tarihsel 

geli iminden söz edildi. 

kinci Bölümde, turizm talebi ve turizm arz n n tan mlar yap larak, özellikleri 

s ralanm t r. Turizm talebini ve arz n etkileyen faktörler konusunda bilgi verilmi tir. 

Be y ll k kalk nma planlar nda turizmle ilgili uygulanan ilke ve politikalar hakk nda 

bilgi verilmi tir. Bu politikalar n uygulanmas yla turizm sektöründe makro ekonomik 

aç dan art olup olmad de erlendirilmi tir. Turizmin ba l ca ekonomik etkileri genel 

anlamda ve 1980 sonras Türkiye ekonomisi aç s ndan incelendi. 

Son bölümde, Mardin in genel yap s ndan, tarihi, turistik destinasyonlar ndan 

bahsedilmektedir. Mardin in do al zenginliklerinin de erlendirildikleri takdirde il ve 

ülke ekonomisine ne derece katk sa layaca üzerinde duruldu. 



  
3

 
I. BÖLÜM 

TUR ZM ENDÜSTR S VE TAR HSEL GEL M

   
1. TUR ZM LE LG L TEMEL KAVRAMLAR 

1.1. Turizm Kavram

 

Turizm, insanlar n sürekli ya ad klar yer d na yapt klar seyahatler ve gittikleri 

yerlerde geçici konaklamalar ndan do an ihtiyaçlar n n kar lanmas ile ilgili 

faaliyetlerdir. nsanlar, tarihin her ça nda de i ik nedenlerden dolay seyahat 

etmi lerdir. Ancak, günümüzde sanayinin geli mesi, ula m ve haberle me 

teknolojisinin ileri düzeye ula mas , ki i ba na gelirin artmas , refah düzeyinin 

yükselmesi ve insanlar n kullanabilecekleri bo zamanlar n n ço almas ; turizme, tarihte 

insanlar n ticari, dini ve askeri amaçlarla yapt klar seyahatlerden çok farkl bir ekil 

vermi tir. Bugünkü anlam yla turizm

 

deyimi, 19. yüzy l n sonlar na do ru 

kullan lmaya ba lanmas na kar l k, 20. yüzy l n bir olgusu olarak geli erek; 

günümüzde geni kitleleri ilgilendiren sosyal ve ekonomik bir faaliyet haline gelmi tir1. 

Turizm kavram n n kökenini, Latincede dönme hareketini ifade eden tornus

 

sözcü ü olu turmaktad r. ngilizce deki touring

 

deyimi ile tour

 

deyimleri de bu 

sözcükten türemi tir. Tour

 

dairesel bir hareketi, baz

 

site ve yörelerin ziyaretini, i ve 

e lence amac yla yap lan yer de i tirme hareketini ifade eder. Touring

 

deyimi ise, 

zevk için yap lan, e itsel ve kültürel özellik gösteren seyahatler için kullan l r. Özetle 

tour

 

hareket edilen yere dönmek art yla yap lan k sa ya da uzun süreli seyahatleri 

ifade eder2. Turizm ve turistik kelimelerinin anlam n aç klamaya, tan mlamaya 

çal rken dikkat edilecek ilk unsur;  hareket ve geri dönü olay d r3. Türkçede ise 

Seyyah

 

kelimesi turist , seyahat

 

kelimesi ise turizm

 

deyimlerinin kar l d r. 

Her ne kadar turist , turizm , turistik

 

kavramlar ilk kez ngilizler taraf ndan 

kullan lm sa da Türkçe ye bu deyimler, Frans zca dan gelip yerle mi tir4. 

                                                

 

1 KANTARCI Kemal, Önbüro lemleri ve Yönetimi, Detay Yay nc l k, Ankara, 2004, s. 21. 
2 AKAT, Ömer. Turizm letmecili i, Ekin Kitabevi, Bursa, 1997, s. 2 3. 
3 SEZG N, O. Mesut. Genel Turizm, Tutibay, Ankara,1995, s. 3. 
4 ÖZDEM R, Mehmet. Turizmin Türkiye nin Sosyo Ekonomik Yap s na Etkileri, Ankara, 1992, s. 19. 
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Turizmin ilk tan m 1905 y l nda E. Guyar-Freuler taraf ndan yap lm t r. 

Yazd bir kitapta Freuler modern turizmi Gittikçe artan dinlenme ve hava de i imi 

ihtiyac na, do al güzelliklerin aranmas na ve duyulan zevke, ticaretin ve endüstrinin 

geli mesine, ula t rma araçlar n n mükemmelle mesi sonucu olarak insan 

topluluklar n n çe itli ili kiler kurmalar na dayanan, ça m z n önemli bir olay d r.

 

eklinde tan mlam t r5. 

Uluslararas Turizm Uzmanlar Birli i ise, turizmi u ekilde tan mlamaktad r : 

Turizm, yabanc lar n geçici ya da devaml asli kazanç elde etme faaliyeti için 

yerle meye dönü memek art yla konaklamalar ndan do an ili kilerin ve olaylar n 

bütünüdür 6. 

Turizm, insanlar n sürekli konutlar n n bulundu u yer d nda, sürekli olarak 

yerle memek ve politik ya da askeri bir amaç ta mamak üzere; serbest bir ortam içinde, 

i , merak, din, sa l k, spor dinlenme, e lence, kültür, deneyim kazanma amac yla ya da 

dost ve akraba ziyareti, kongre ve seminerlere kat lmak gibi nedenlerle, ki isel ya da 

toplu olarak yapt klar seyahatlerden, gittikleri yerlerde 24 saati a an ya da o yerin bir 

konaklama tesisinde en az bir geceleme süresiyle konaklamalar ndan ortaya ç kan i ve 

ili kileri kapsayan bir tüketim olay , sosyal bir olay, a r, bütünle mi bir hizmet ve 

kültür sektörüdür7. 

Turizm, sosyal ve kültürel etkilerinin yan nda; ekonomik getirisi ile birçok ülke, 

bölge ve ehrin geli tirmeyi dü ündü ü sektörlerin ba nda gelmektedir8. Dünya daki, 

h zl de i ime paralel olarak turizm anlay n n de i mesi, kitle turizm hareketlerine 

(deniz-kum-güne ) olan ilginin yan s ra, do a ile bütünle en, turistik faaliyetlere 

kat lanlar n normal ya ant s n n ve al kanl klar n n d nda, yeni turistik destinasyonlar 

ve farkl kültürlerle harmanlanm , gelecek nesilleri dü ünen, çevreye duyarl bir turizm 

çe idine olan ihtiyaç da artm t r9. Bu nedenle ülkemizde de alternatif turizm 

imkânlar n n geli tirilmesi için yo un çaba harcanmaktad r. Bu ba lamda yeni 

                                                

 

5 ÇORUH, Selahattin. Genel Turizm Bilgisi, Güven Matbaas , Ankara, 1979, s.  8. 
6 ÖZDEM R, Mehmet. age. s. 20. 
7 ÖZDEM R, Mehmet. age. s. 19. 
8 TOSUN, Cevat ve B L M, Yasin. ehirlerin Turistik Aç dan Pazarlanmas , Anatolia: Turizm 
Ara t rma Dergisi, 2004. 
9 GÖKÇE Fikret, Alternatif Turizm Çe idi Olarak Do u Karadeniz Bölgesinde Yayla Turizmi 
Türkiye nin Alternatif Turizm Potansiyeli ve Güncel Sorunlar Konferans , 3 4 May s 2003, Çank r . 
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projelerle, ülkemizde turizmin tüm y la yay lmas ve bölgeler aras dengenin korunmas 

amaçlanmaktad r10. 

Turizmin do as n

 
anlayabilmek için baz yakla mlardan hareket edilebilir. 

Bunlardan ilki turizmin ekonomik bir aktivite ve endüstri oldu unun kabul 

edilmesidir11. Turizm birbirinin tamamlay c s olarak de erlendirilen faaliyetler 

toplam d r. kincisi, Turizm, pazarlama hizmetleri, konaklama, ula t rma hizmetleri, 

yiyecek ve içecek faaliyetleri, perakende sat ma azalar ve di er çe it etkinlikler gibi 

birbirinde farkl hizmet ve faaliyetleri bünyesinde bulunduran karma k ve geni bir 

endüstridir12. 

1.2. Turist Kavram

  

Turist, turizm faaliyetine kat lan ve yön veren, sürekli ya ad yeri ticari kazanç 

d nedenlerle geçici olarak terk edip seyahat eden ve konaklayan, psikolojik tatmin 

arayan, s n rl harcama gücü ve zaman ile tüketimde bulunan ki idir13. 

Ulusal ve uluslar aras düzeyde yaratt ekonomik katk lar ve sa lad istihdam 

olanaklar yla turizmin endüstri olarak kabul edilmesi gerekti i vurgulanarak, bu 

endüstrinin belli ba l özellikleri u ekilde s ralanabilir14: 

 

Turizmde ba lang ç sabit sermaye yat r mlar na ait tutar yüksektir. 

 

Turizmde ürün, karma ürün özellikleri gösterir. 

 

Teknoloji ve otomasyondaki büyük geli melere ra men üretim emek yo undur. 

 

Turistik arz, özellikle konaklama yat r mlar aç s ndan de erlendirildi inde k sa 

dönemde az esnektir. 

 

Turistik talebin fiyat esneklik de eri 1 den büyüktür. 

                                                

 

10 TOSUN, Cevat D. J. Timothy ve Y. Öztürk, Tourism Growth, National Development, and regional 
Inequality in Turkey  Journal of Sustainable Tourism, 2004,Vol: 11, s. 133 161. 
11 RYAN, C. Recreational Tourism A Social Science Perspective, Routledge, London, 1991, s. 5. 
12 OLALI, Hasan ve KORZAY, Meral. Otel letmecili i, stanbul, 1993. 
13 USTA, Öcal. Genel Turizm, Anadolu Matbaac l k, zmir, 2001, s. 11. 
14 YA CI, Özcan. Turizm Ekonomisi,  Detay Yay nc l k, Ankara, 2007, s. 15. 
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Turizm siyasal, sosyal ve ekonomik geli melere duyarl bir endüstridir 

1.3. Turizm Çe itleri 

Turizm çe itlerinden bahsetmeden önce iç ve d turizm kavramlar n bilmek 

gerekmektedir. 

1.3.1. ç Turizm  

Bir ülkede ya ayan insanlar n kendi ülkesinde yapm oldu u turizm faaliyetine 

denilmektedir. Pasaport, vize ve döviz sorunu gerektirmedi i için ekonomiye döviz 

girdi etkisi yoktur15. 

1.3.2. D Turizm  

Bir ülkede ya ayan insanlar n kendi ülke s n rlar d nda yapm oldu u turizm 

faaliyetine denilmektedir. D turizmin en önemli özelli i turistlerin ülke ekonomisine 

döviz girdisi ya da ç kt s sa lamas d r. D turizm, kendi aras nda ikiye ayr l r16. 

1.3.2.1. Aktif D Turizm 

Bir ülkeye, ba ka ülkelerde ya ayan insanlar n yapt turizm faaliyetidir. O 

ülkeye döviz girdisi sa lad için ödemeler dengesine olumlu olarak katk sa lar. 

1.3.2.2. Pasif D Turizm 

Bir ülkede ya ayan insanlar n, kendi ülkeleri d na turizm amaçl yapt klar 

faaliyettir. Döviz ç k nedeniyle, ödemeler dengesine olumsuz etkisi olur. 

1.3.3. Sa l k ve Termal Turizmi 

Turizmin amac ; yaln z e lenmek, yeni yerler görmek de il; ayn zamanda ifal 

su kaynaklar ndan ve iklim tedavisinden de yararlanmakt r. Bunlar u ekilde 

görülebilir17: 

                                                

 

15 KOZAK, Nazmi. Genel Turizm lkeler, Kavramlar, Ankara, Detay Yay nc l k, 2007, s. 1. 
16 BAHAR, Ozan ve KOZAK,  Metin. Turizm Ekonomisi, Ankara, Detay Yay., 2006, s. 37. 
17 ÜNLÜÖNEN, Kurban. TAYFUN, Ahmet ve KILIÇLAR, Arzu. Turizm Ekonomisi, Detay Yay., 
Ankara, 2007, s. 21. 
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Klimatizm: Aç k ve temiz havan n ifa verici etkisinden yararlanmak için da 

istasyonlar nda ve deniz kenarlar nda uygulanan bir tedavi yöntemidir. 

Termalizm: Kapl ca, l ca, içmeler gibi ifal do al su kaynaklar n n sa l k 

kurallar na uygun bir biçimde tedavi arac olarak kullan lmas d r. 

Üvalizm: Baz yörelerin belli ba l ürünü olan meyve ve sebzelerle yap lan kür 

yöntemiyle sunulmas d r18. 

1.3.4. nanç Turizmi 

nsanlar n dini inançlar n güçlendirmek veya farkl inanç merkezlerini görmek 

amac yla yapt klar seyahatler dini turizm kapsam na girmektedir. Ülkemizde Hatay 

Merkezde bulunan St. Pierre kilisesi buna bir örnektir. Hz. sa n n 2000. do um 

y ldönümü kutlamalar çerçevesinde ve semavi dinler ve inanç turizmi ad alt nda, 1995 

y l nda di er kutsal say lan yerlerle birlikte Turizm Bakanl taraf ndan etkinlikler 

yap lm t r19. 

1.3.5. Da ve K Turizmi 

nsanlar ehrin s k c , gürültülü ve sa l ks z ortam ndan uzakla mak amac yla 

bulunduklar yerlerden da l k ve ormanl k alanlara gitmektedirler. Böylelikle da ve k 

turizmi ortaya ç km t r20. 

1.3.6. Yayla Turizmi 

Türkiye, sahip oldu u uygun iklimsel özellikler, üstün peyzaj de erleri, k rsal 

ö elerin a rl k kazand geleneksel ya am biçimi ve da c l k/t rman lar, atl do a 

gezisi, trekking, yamaç para ütü, flora/fauna incelemesi, jeep safari vb. do a sporlar na 

uygun alanlar ile yayla turizmine son derece elveri lidir21. 

                                                

 

18 ÜNLÜÖNEN, Kurban. TAYFUN, Ahmet ve KILIÇLAR, Arzu. age, s. 21 
19 SUBAY, Zeki. znik için Tarihi F rsat, Olay, 9 Aral k Pazartesi, s. 11. 
20 ÜNLÜÖNEN, Kurban. TAYFUN, Ahmet ve KILIÇLAR, Arzu. age,  s. 22 
21 www.kultur.gov.tr. 

http://www.kultur.gov.tr
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1.3.7. Spor Turizmi 

Spora ilgi duyan ki ilerin turizme kat lmalar ndan do an olaylar ve ili kilerin 

bütünüdür. Spor taraf ndan yarat lan turizm, spora ilgi duyan insanlar n, spor yap lan 

yerleri, tesisleri, an tlar  vb. yap lar gezen insanlar n yaratt turizmdir22. 

1.3.8. Üçüncü Ya Turizmi 

65 ya ve üzerindeki emekli insanlar, bo zamanlar

 

ve yeterli gelirleri 

sayesinde, turizm sektörü için önemli bir mü teri potansiyeli olu turmaktad r. Üçüncü 

ya turizmi, edilgen dinlenme ya am ndan çok; etkin, insan geli tirici, ya am 

renklendirici bir etkinlik olma e ilimi ta maktad r23. 

1.3.9. Yat Turizmi 

Dünya turizminde son y llarda yat turizmi h zl bir geli me göstermektedir. Bu 

geli menin denize ve do aya olan sevginin yan s ra tatil ve sporun da etkisi oldukça 

fazlad r. Türkiye de bu turizm için Ege ve Akdeniz sahilleri tercih edilmektedir24. 

1.3.10. Av Turizmi 

Av turizmi, Dünya da önemli bir pazara sahiptir. Türkiye de ilk av turizmi, 

devletçe izinli say lan, Antalya Düzler Çam ormanlar nda ba lat lm t r25. 

1.3.11. Ku Gözlemcili i 

Ku gözlemcili i, do ay ku lar n dünyas ndan tan may sa layan bir gözlem 

sporudur. Türkiye deki toplam ku türlerinin say s Avrupa n n tamam nda bulunan ku 

türleri kadard r. Ülkemizin ku lar aç s ndan zengin olmas n n en önemli nedenleri, 

zengin sulak alanlara sahip olmas ve ku göç yollar üzerinde bulunmas d r. Türkiye de 

ku gözlemcili i son y llarda dünyadaki geli melere paralel olarak h zla artmaktad r26.  

                                                

 

22 KANTARCI, Kemal. Ön Büro lemleri ve Yönetimi Kitab , Detay Yay nc l k, Ankara, 2004, s. 22. 
23 JAGORET, P. ve J.M.Theveaud, Holidays and Retirement, Leisure, Recreation and Tourism 
Abstracts, Vol no:1, March, 1985, s. 32. 
24 ÜNLÜÖNEN, Kurban. vd. age,, s. 24. 
25 ÜNLÜÖNEN, Kurban. vd. age,, s .23. 
26www.kultur.gov.tr./TR/Genel/BelgeGoster.aspx?F6E10F8892433CFF679A66406202CCB02747D9FFF
E7A1226. 

http://www.kultur.gov.tr
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1.3.12. Sosyal Turizm / Kitle Turizmi 

Sosyal veya Kitle Turizmi, sat n alma gücü az ya da s n rl halk  gruplar n n özel 

baz önlem ve te viklerle turizm ve sat n alma olay na kat lmalar d r. Ba ka bir deyi le 

sosyal turizm, gelir düzeyi ve sat n alma gücü zay f halk gruplar n n turizm 

faaliyetlerinden yararlanabilmeleri için yap lan çal malar n toplam d r. Sosyal turizm 

1950 lerden beri h zl bir geli im içerisindedir27. 

1.3.13. Gençlik Turizmi 

Gençlerin seyahat etmeleri, ki iliklerini geli tirmelerinde, yeni yerleri ve 

ya amlar ö renmelerinde ve sosyal ili kilerini art rmada en etkin yollardan biridir. 

Turizm ise, seyahat etmeyi ve seyahat ederken ö renmeyi sa layan etkinliktir. Gençlik 

turizmi, genel turizmin aksine, pahal ve geli mi bir üstyap gerektirmektedir. Gençler 

kendileri için özel, indirimli, basit, sade ve ba ka gençlerle bulu abilecekleri konaklama 

tesisleri istemektedirler. Ayr ca, gençler psikolojik yap lar nedeniyle harekete, 

maceraya ve de i ime daha aç kt rlar ve turistik hareketlere kat lma düzeyleri di er 

ya lardan daha yüksektir28.  

1.4. Turizm ekilleri 

Çe itli kriterlere göre turizmin ekilleri unlard r29 :  

1.4.1. Turizme Kat lanlar n Ya na Göre 

 

Gençlik Turizmi: 15 25 ya lar aras nda bulunan gençlerin genellikle kamu ve 

özel organizasyonlar n sa lad destek ve te viklerden yararlanarak bireysel 

veya grup halinde ülke içinde veya d nda kültür ve dinlence motifleri ile 

yapt klar seyahat ve konaklamalardan olu an ekonomik, sosyal ve kültürel bir 

olgudur. 

                                                

 

27  ÜNLÜÖNEN, Kurban. vd. age, s. 21. 
28 DO AN, H. Zafer. Gençlik Turizminin Psikolojik Temelleri , Gençlik Turizmi, Konferans-
Workshop, 14 16 May s,  Ankara, 1992, s. 7. 
29 ÖZTA , Kadir ve KARABULUT, Tahsin. Turizm Ekonomisi Genel Turizm Bilgileri, Nobel 
yay nlar , Ankara, 2006, s. 29. 
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Orta Ya Turizmi: Çal ma ve üretme döneminde bulunan 25 60 ya insanlar n 

kat ld turizm aktivitelerine yeti kin ya da orta ya turizmi ad verilmektedir. 

Bu gruptaki insanlar genellikle aile sahibidirler. Bu durum aile sorumlulu unu 

gerektirdi i için, di er ya grubu turizm türlerinden farkl l k arz etmektedir.  

 

Üçüncü Ya

 

Turizmi: 60 ve üzeri ya insanlar n kat ld klar turizm etkinliklerine 

üçüncü ya turizmi ad verilmektedir. Özellikle geli mi ülkelerde, refah 

seviyesinin ve sa l k ko ullar n n uygun olmas , insan ömründe ortalama ya am 

süresini uzatm t r. 

1.4.2. Turizme Kat lanlar n Say s na Göre 

 

Ferdi (Münferit) Turizm: Seyahatin ve konaklaman n ferdi olarak 

düzenlenmesiyle ortaya ç kan turizm türüdür. Ferdi olarak turizme kat lanlar 

toplumsal aç dan de erlendirmeye al nd nda, genellikle üst gelir grubunda yer 

alan insanlar oldu u görülmektedir. 

 

Kitle Turizmi: II. Dünya sava ndan sonra dünyada sa lanan genel bar ortam 

ve teknolojinin, ula t rma araçlar n geli tirmesi, h zland rmas , güvenli ve ucuz 

hale getirmesinden sonra insanlar n büyük kitleler halinde kat ld klar turizm 

türüdür. 

1.4.3. Turistin Gelir Seviyesine Göre 

 

Sosyal Turizm: Sat n alma gücü az veya s n rl kitlelerin özel önlemlerle turizm 

faaliyetlerine kat lmalar d r. Di er bir deyi le sosyal turizm, gelir düzeyi ve sat n 

alma gücü zay f halk kitlelerinin turistik aktivitelerden yararlanabilmesi için 

yap lan faaliyetlerin toplam d r.   

 

Lüks Turizm: Üst gelir seviyesinde bulunan gruplara özgü bir turizm biçimidir. 

Bu turizm türü, ekonomik gücü ve geliri fazla olan toplum kesimlerinin turizm 

aktivitelerine kat lmalar n kapsamaktad r. Bu tür gruplar, daha çok kumar, golf, 

av, kurvaziyer gibi turizm çe itlerini tercih ederler30. 

                                                

 

30 ÖZTA , Kadir ve KARABULUT, Tahsin. age, s. 28. 
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2. TUR ZM N DÜNYA VE TÜRK YE DEK GEL M

 
2.1. Turizmin Tarihsel Geli imi 

2.1.1. lk ve Orta Ça larda Turizm 

Tarihin ilk ça lar ndan beri insanlar ya beslenme ihtiyaçlar ndan, ya da do ada 

kar la t klar tehlikelerden dolay seyahat etmi lerdir31. M.Ö 4000 y llar nda, paray 

icat eden Sümer ler ticaret amac yla seyahat eden ilk uygarl kt r. Sonra ise Finikeliler 

ticaret amac yla seyahat etmi lerdir. Zamanla seyahat nedenleri sadece ticari amaçl

 

olmay p kültürel, sosyal ve özellikle dini ve sa l k amaçlarla devam etmi tir. M.Ö 3000 

y llar nda ise, Piramitler ve Tap naklar nedeniyle M s r, dünya insanlar n n merkezi 

durumundayd . Bu nedenle M s r, gezginlerin çok fazla ilgisini çekmi tir. M.Ö 700 

y llar nda Eski Yunan da olimpiyat oyunlar n n ba lamas dünya turizm tarihi aç s ndan 

önemli bir olay olarak kabul edilir32. 

Marco Polo, 1271 y l nda babas

 

Niccolo ve amcas Maffeo ile Venedik ten 

ç k p, Afganistan geçerek, Pamir düzlü üne kadar gelmi tir. Dönerken ise, Sumatra, 

Hindistan ve Seylan a u rayarak Venedik e dönmü lerdir33. 

Orta ça da turizme damgas na vuran neden dini yerlerin ziyaretine dayal 

seyahatlerdi. Özellikle kiliseler son derece zenginle ti. Yeni manast rlar, katedraller ve 

di er dini tap naklar yap ld . Dönemin önemli gezginlerinden bn-i Batu da, Tanca dan 

Mekke ye defalarca hac seyahatinde bulunmu , spanya ve Fas geçerek, Sahra 

Çölü nü a m t r34. 

2.1.2. Yeni ve Yak n Ça larda Turizm 

Rönesans ile birlikte, özellikle sanat bak m ndan geli en yerlere olan 

seyahatlerde art olmu tur. Endüstri Devrimi sayesinde turizmin dünyadaki geli imini 

sa layan temel etmenler olmu tur35: 

                                                

 

31 KANTARCI, Kemal. age, s. 3. 
32 ERALP, Ziya. Genel Turizm, S.B.F Yay nlar , Ankara, 1983, s. 1. 
33 KANTARCI, Kemal. age, s. 4. 
34 KANTARCI, Kemal. age, s. 4. 
35 KAHRAMAN, Nüzhet. Turizm ve Çevre, Detay Yay nc l k, Ankara, 2006, s. 2. 
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Ücretli tatil hakk

 
ve bo zaman hakk : nsanlar n ne kadar bo zaman olursa 

olsun, bu zaman de erlendirebilecek kadar gelir seviyeleri yoksa turizm 

aktivitelerine kat lmalar güçtür. Bu sebeple, bo zaman kavram ile ücretli izin 

hakk n n kazan lmas , turizmin birbirini tamamlayan önemli unsurdur. 

 

Teknolojik yenilikler: Turizmin geli mesindeki en önemli faktör ula m araçlar 

teknolojisindeki geli melerdir. Özellikle II. Dünya sava ndan sonra sa lanan 

ula m araçlar ndaki teknolojik geli me, h zl ula m, ucuz toplu ta ma, 

güvenlik ve rahatl k imkanlar n sa lam t r. Böylece kitle turizm hareketleri 

h zla geli mi tir. 

 

Gelir düzeyinin artmas : nsanlar n zorunlu tüketim harcamalar ndan sonra kalan 

bir geliri olmas durumunda turizme kat lmaktan bahsedilebilir. Zorunlu 

ihtiyaçlar d nda bir gelir seviyesine sahip olunmazsa turizmden bahsetmek 

mümkün olmayacakt r. 

 

Kentle me ve nüfus art : nsanlar n nüfus özelliklerinde de i meler meydan 

gelmi tir. Öncelikle kurulan fabrikalar ve sanayi tesisleri büyük ehirlerin ortaya 

ç kmas na sebep olmu tur. 

 

Sosyal güvenlik ve insan ömrünün uzamas : Sosyal güvenlik insan haklar n 

olu turan en temel unsur olmu tur. Bu kavram, insanlar n çe itli sebeplerden 

dolay çal amayacak duruma gelmesi sonucunda, kendisinin ve ailesinin 

ya am n sürdürebilmesi için sa lanan bir güvencedir. nsanlar n gelece ini 

güvence alt na alan bu sistemin modern ülkelerde geli mesi, ortalama ya am 

süresini de art rm ve böylece üçüncü ya turizmini geli tirerek, turizm 

olgusunun ilerlemesine olumlu katk sa lam t r. 

 

Seyahat özgürlü ü: Seyahat özgürlü ü olmayan insanlar n ya da seyahat 

serbestîsi olmayan ülkelerin turizme kat lmalar beklenilmez. nsan Haklar 

Evrensel Bildirgesi nin 13. maddesinde tüm insanlara özgürce seyahat hakk 

tan nm t r. 
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Kültür ve e itim düzeyinin yükselmesi:  Bu durum turizm bilincini olu turarak, 

insanlar n turizme bak aç lar n geli tirmi tir. Böylece insanlar turizmi 

vazgeçilmez ihtiyaçlar gibi alg lamaya ba lam lard r.  

Avrupa da en çok seyahat eden grup ngiliz soylular yd . Ula m n zor ve k s tl 

olmas yla ngiltere de ilk demiryolu 1825 y l nda hizmete girmi tir. Trenin birinci s n f 

vagonlar n n özelli i, gaz lambalar yla ayd nlat lmas , dö emelerinin konforlu 

olmas yd . kinci ve üçüncü s n f vagonlar ise konforlu de il ve bunlarda seyahat 

edenler yeme-içme bulmakta zorlanmaktayd lar. 1830 larda demiryolu ta mac l n n 

geli mesi ve buhar gücü ile çal an gemilerin hizmete girmesi, zevk amac yla seyahatin 

geni kitleler aras nda yayg nla mas nda önemli rol oynam t r. Seyahatin ucuzlamas , 

dü ük gelir gruplar n n da turizm olay na kat lmas na ve büyük bir seyahat talebinin 

do mas na yol açm t r36. 

Thomas Cook, ilk seyahat acentas n açm ve modern anlamda ilk seyahati 

gerçekle tiren ki i olmu tur. 1841 y l nda 571 ki ilik turist kafilesini 20 km uzakl ktaki 

ngiltere nin Leicester kentine trenle götürmü tür. 1872 y l nda ise ilk dünya turunu 

düzenlemi tir. Toplu gezilerin hem ula m hem de konaklama bak m ndan münferit 

seyahatlere göre daha ucuza mal olmas nedeniyle endüstriye dönü mü tür37. 

1848 de Amerika da ba lang çta posta ta mac l amac yla kurulan American 

Express Company , kitle turizminde önemli bir geli me olarak kabul edilir. Dünyada ilk 

düzenli gemi i letmecili inin, 1838 de Newyork tan ngiltere ye 68 yolcu ile sefer 

yapan Great Western

 

ile ba lad kabul edilir. Bundan dört y l sonra ünlü Cunard

 

gemicilik i letmesi kurulmu tur. Bu y llardan ba layarak turistik amaçl gemi ile 

seyahat büyük ilgi görmü ve bu ilgi I. ve II. Dünya Sava lar y llar ndaki 

duraksamalarla 1950 lere kadar sürmü tür38. 

kinci Dünya Sava na kadar turizm lüks bir tüketim olay olarak 

de erlendiriliyordu. Sava sonras Avrupa daki sanayile meyle, turizm önem 

                                                

 

36 MC INTOSH, Robert and Gupta, Shashikant. Tourism: Principles, Practices, Philosophies, USA, 
Grid Inc., 3rd., ed., 1980, s. 15. 
37 KANTARCI, Kemal. age, s. 5. 
38 BARUTÇUG L, . Sabit. Turizm Ekonomisi ve Turizmin Türkiye Ekonomisindeki Yeri, Beta 
Bas m Yay nc l k, stanbul, 1986, s.17. 
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kazanmaya ba lam t r. Tren ve gemilerin yan s ra kara ve hava yolu ta mac l da 

h zla geli meye ba lay p, seyahat düzenleme i ini önemli hale getirmi ve tur 

operatörlü ü ortaya ç km t r. Tur organizatörlerinin gruplar için düzenledi i paket 

turlar

 
ise günümüzde turizm olay n n tipik bir yönüdür. Ki iler tek olarak 

yapabileceklerinden çok daha ucuza tüm ayr nt lar önceden belirlenmi grup 

seyahatlerine giderek artan bir ilgi göstermekte ve bunun sonucu olarak da bu hizmeti 

sunan i letmeler h zla geli mektedir39. 

2.2.  Türkiye de Turizm letmelerinin Tarihsel Geli imi 

Konaklama i letmeleri: nsanlar n de i ik nedenlerle yapm olduklar yer 

de i tirme olay nda, konaklama, yeme-içme ve di er ihtiyaçlar n kar lamak amac yla 

faaliyet gösteren ticari nitelikli i letmelerdir. Türkler, tarihin çok eski ça lar ndan beri 

turizmle u ra m lar, bu konuda örnek yap tlar yapm lard r. Örne in, bugün motel 

olarak isimlendirilen konaklama i letmelerinin, eskiden Türkler taraf ndan da 

kullan ld bilinmektedir. Eski kervansaraylar, bugünkü motellere benzemektedir. 

Modern turizmin temeli olan otel, motel gibi konaklama tesisleri, daha basit ekillerde 

eski Türkler taraf ndan ortaya konmu tur. Eski Türk han ve kervansaraylar hakk nda 

bilgi verilmesindeki temel amaç, Türklerin dünya turizmine olan katk lar n 

anlatmakt r40. 

Orta Asya da ise Türkler kervansaraylara benzer Muyanl k

 

ad verilen 

konaklama yerlerine sahipti. Daha sonra Türkler, bu tesislere Ribat

 

ad n vermi lerdir. 

Ribat sonralar ran da geli mi

 

ve kervansaray ad yla Anadolu da Selçuk ve 

Osmanl larda en mükemmel bir düzeye ula m t r. Avrupal lar ise Muyanl k ve Ribat n 

i ini yapan Hotel

 

adl ilk konaklama kurumunu 1850 lerde ngiltere de hizmete 

sokabilmi lerdir41.   

Hanlar, Türkler için önemli konaklama tesislerinden biri olmu tur. Bunlar 

genellikle ehir ve kasaba içinde bulunan konaklama tesislerindendir. 

Kervansaraylardan fark ; kervansaray genellikle bir vak ft r. Kazanç müessesesi 

de ildir. Hanlar ise, k smen kurum, k smen de özel te ebbüs mal d rlar. Ticari kurumlar 
                                                

 

39 BARUTÇUG L,  . Sabit. age, 1986, ss. 13 14. 
40 SEZG N, O. Mesut. age,1995, s. 22. 
41 ÖZDEM R, Mehmet. age, 1992, s. 80. 
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olduklar için bedeli ödenerek kal nabilir. Kervansaraylar n yatma odalar kapal 

olmad için mahremiyeti yoktur. Bunun aksine hanlarda, aile için özel odalar 

bulunur42. 

Modern anlamda ilk otel, 1892 y l nda Wagon-List taraf ndan ülkemize gelen 

seçkin konuklar a rlamak amac yla stanbul Tepeba nda yapt r lan Pera Palas 

Otelidir.  Daha sonra 1931 y l nda stanbul da Park Oteli hizmete girmi tir. 1950 y l nda 

Türk Hükümeti ile Hilton irketi aras nda yap lan anla ma sonucunda, 15 Haziran 1955 

y l nda 29. Hilton Oteli hizmete girmi tir43.  

Günümüzde turizm sektörünü olu turan i letmeler unlard r: 

1. Konaklama letmeleri, 

2. Arac letmeler, 

3. Ula t rma letmeleri. 

2.2.1. Konaklama letmeleri 

nsanlar n geçici konaklama, dinlenme, yeme-içme, k smen e lenme ve di er 

baz ki isel ve sosyal gereksinimlerini kar layan kurulu lard r. Fiyat, kurulu yeri, 

büyüklük, yap özellikleri, konfor düzeyi, faaliyet amaçlar ve faaliyet gösterilen zaman 

ve süreler bu i letmeleri grupland rmada kullan labilecek ba l ca kriterler olmaktad r44. 

 

Otel letmeleri 

Büyüklüklerine, bulunduklar yere ba l olarak konaklama hizmetlerinin yan 

s ra, yeme-içme, e lence, al -veri ve benzeri hizmetleri de sunan yan tesislere sahip 

i letmelerdir. Günümüz anlay na göre oteller, yaln zca geceleme amac na yönelik 

yatak odalar na sahip bulunan tesisler de il, günlük ya am n hemen tüm 

gereksinimlerinin kar lanabildi i i letmelerdir. 

                                                

 

42 ENER, Burhan. Önbüro Yönetimi, Detay Yay nc l k,  Ankara, 2001, s. 6. 
43 ENER, Burhan. age, s. 7. 
44 OLALI, Hasan. Turizm, Milli E itim Bas mevi, stanbul, 1986, s. 208. 
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Motel letmeleri 

Yerle im merkezleri d nda, karayollar üzerinde kurulan konaklama 

tesisleridir. Moteller, motorlu araçlar yla yolculuk yapanlar n k sa süreli konaklama, 

yeme-içme ve araçlar n n park ihtiyaçlar n kar layan en az 10 odal tesislerdir45. 

 

Pansiyon letmeleri 

Uzun süreli konaklamaya uygun, istenildi inde yeme içme ihtiyaçlar n n da 

kar land küçük konaklama birimleridir. Ücretli i gören çal t rmamas nedeniyle 

daha ucuz olan pansiyonlar, otel ve benzeri konaklama i letmelerinin bulunmad 

küçük yerle im bölgelerinde ya da yo un turist talebi kar s nda yatak kapasitesinin 

yetersiz kald büyük turizm merkezlerinde önemli bir gereksinimi kar lar. 

 

Oberj i letmeleri 

Genellikle yerle im merkezlerinin d nda, turistik yollarla ba lant l olmak 

üzere su kenarlar nda, k ve da sporlar n n yap labilece i, do al güzelliklere sahip 

yerlerde kurulan küçük konaklama tesisleridir. 

 

Kamping letmeleri 

Karayollar ve yak n çevrelerinde kent giri lerinde göl, deniz, da gibi do al 

güzelli i olan yerlerde kurulan ve genellikle turistlerin kendi imkânlar yla konaklama, 

yeme-içme, dinlenme, e lence ihtiyaçlar n kar lad klar en az 30 ünitelik tesislerdir46. 

 

Tatil Köyü letmeleri 

Do al güzellikler içerisinde veya arkeolojik de erler civar nda kurulmu , 

konaklaman n yan s ra spor, e lence hizmetlerinin de sa land en fazla 3 katl 

yap lardan olu an ve uzun süreli konaklamalara uygun tesislerdir47. 

 

Hostel letmeler 

Gençlik turizmine yönelik en az 10 odal konaklama tesisleridir. Yeme-içme 

hizmeti vermenin yan s ra mü terilerin de kendi yemeklerini haz rlayabilme imkân

 

olan i letmelerdir. 

                                                

 

45 ENER, Burhan. age, s. 8.  
46 ENER, Burhan. age, s. 9. 
47 ENER, Burhan. age, s. 8. 
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2.2.2. Arac letmeler 

2.2.2.1. Tur Operatörleri 

Di er endüstrilerde oldu u gibi turizmde de da t m n en önemli parças 

toptanc lard r48. Turizmde toptanc l k i levini tur operatörleri üstlenmektedir. 

Tur operatörleri, farkl turizm i letmeleri taraf ndan üretilen hizmetleri, paket tur  

ad alt nda bir araya getirilerek, yeni bir ürün yaratan ve bu hizmetleri ya sat n alarak ya 

da rezerve ederek; do rudan tüketiciye ya da seyahat acentalar na pazarlayan 

i letmelerdir49. Tur operatörlerinin, bir turizm ürünü olu turmak için çe itli turistik 

hizmetleri ve elemanlar n

 

önceden planlamas ve bulmas gerekir. Tur operatörleri, 

talebin fazla oldu u yörelerde ula m, transfer, konaklama, yeme-içme ile ilgili 

rezervasyonlar yapabilmeleri için, bu hizmetleri üreten turizm i letmelerine önceden 

avans ödemek zorunda kal rlar. Bu yönüyle de tur operatörleri, özellikle küçük 

üreticilere finansman kayna yaratm olur50. 

                                                

 

48 HACIO LU, Necdet. Turizm Pazarlamas , Vipa A . Yay., Bursa, 4.Bas m, s. 66. 
49 FOSTER, Douglas. Travel and Tourism Management, Macmillan Press, Hampshire, 1985, s. 53. 
50 DEN ZER, Dündar. Turizm Pazarlamas , Ankara, Y ld z Matbaac l k, 1992, s. 89. 
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ekil 1. Tur Operatörlerinin Hizmet emas

 

          Kaynak: Holloway, J.C. The Business Of Tourism, 1989 s.119 

ekil 1 de görüldü ü gibi tur operatörleri ürünlerini tüketiciye ya do rudan, ya da 

dolayl olarak pazarlarlar. 

2.2.2.2. Seyahat Acentalar

 

Acenta terimi Türk Ticaret Kanunu nun 116. maddesinde; Ticari mümessil, 

ticari vekil, sat

 

memuru veya müstahdem gibi tabi bir s fat olmaks z n bir mukaveleye 

dayanarak muayyen bir yer ve bölge içinde daimi bir surette ticari bir isletmeyi 

ilgilendiren akitlerde arac l k etmeyi veya bunlar o i letme ad na yapmay meslek 

edinen kimseye acente denir.

 

eklinde tan mlanm t r. 
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Seyahat acentalar turizm endüstrisi içinde turistik talep ile arz n birbiri ile 

temas n

 
kolayla t r c bir fonksiyonu yerine getiren ve tamamen hizmet üreten 

i letmelerdir51. 

Dünya Turizm Örgütünce (WTO) yap lan seyahat acentas tan m ise u 

ekildedir: Perakendeci seyahat acentalar halka, seyahatler, konaklama ve ula t rma 

hakk nda bilgi veren ve belli bir komisyon kar l nda tur operatörlerinin ürünlerini 

belli fiyatlarla mü teriye sat için arac l k yapan kurulu lard r52.

 

Seyahat Acentalar Yönetmeli i nin 4. maddesine göre ise seyahat acentalar u 

ekilde tan mlanmaktad r: Kâr amac ile turistlere, turizmle ilgili bilgiler vermeye, paket 

turlar ve turlar olu turmaya, turizm amaçl konaklama, ula t rma, gezi, spor ve e lence 

sa layan hizmetleri görmeye yetkili olan, olu turdu u ürünü kendi veya di er seyahat 

acentalar

 

vas tas yla pazarlayabilen ticarî kurulu lard r. 

1618 no lu Seyahat Acentalar ve Seyahat Acentalar Birli i Kanunu nun 3. 

maddesine göre seyahat acentalar gördükleri hizmete göre üç grupta toplan rlar;  

(A) Grubu Seyahat Acentalar : 1. maddede söz konusu olan tüm seyahat 

acentac l hizmetlerini görürler. Tertipledikleri turistik gezilerle bir önceki y l yurt 

d ndan getirdikleri dövizin %25 ini geçmemek üzere, yurt d na turlar 

düzenleyebilirler. Söz konusu %25 in hesab nda ula t rma arac ücreti, yemek, ikamet 

ve sair masraflar ad alt nda mü terilerden al nan her türlü paralar kat l r. 

Yabanc uyruklu seyahat acentalar yurt d na tur tertip edemezler. (A) grubu 

seyahat acentalar , yurt d na tertipleyecekleri turlarda kara ula t rma araçlar n 

kullanmak istedikleri takdirde, kendilerinden d hatlara karayolu ile yolcu nakliyat 

ruhsatnamesi istenmez. Ancak arac n Kültür ve Turizm Bakanl nca tespit edilen 

vas flara uygunlu u aran r.  

(A) Grubu seyahat acentalar n yurt d na düzenleyecekleri turlar n 

programlar n n bir örne ini Kültür ve Turizm Bakanl na göndermeleri 

                                                

 

51 UÇKUN, C. Gazi. Seyahat Acentalar nsan Kaynaklar Organizasyon Uygulamalar, 
Adapazar , Sakarya Kitabevi, 2004, s. 2. 
52 ÖNER, Çi dem. Seyahat Ticareti, stanbul: Literatür Yay nc l k, 1997,s. 84. 
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gerekmektedir. A grubu acentalar n Türkiye Seyahat Acentalar Birli i ne (TÜRSAB) 

giri ve üyelik aidat ödemeleri gerekmektedir. 

(B) Grubu Seyahat Acentalar : Uluslararas kara, deniz ve hava ula t rma 

araçlar ile (A) grubu seyahat acentalar n n düzenleyecekleri turlar satarlar. Gerekli 

yasal artlar yerine getirdikleri takdirde, do rudan i letme belgesi alarak faaliyete 

geçerler. 

Acentalar n merkezlerinde ve ba l ubelerinde en az bir yabanc dil bilen iki 

enformasyon memuru ve düzenleyecekleri yurt içi turlarda bir tercüman rehber 

bulundurmalar gereklidir. TÜRSAB

 

a (A) grubu acentalar için belirtilen miktarda 

giri ve üyelik aidat ödemeleri gereklidir. Kurulu teminat olarak Kültür ve Turizm 

Bakanl na her y l belirlenen miktarda para yat rmalar gerekir 

(C) Grubu Seyahat Acentalar : Yaln z Türk vatanda lar için yurtiçi turlar 

düzenlerler. (B) ve (C) grubu seyahat acentalar kendi hizmetleri d nda kalan di er 

seyahat acentac l hizmetlerini görmezler. Ancak kendilerine (A) grubu seyahat 

acentalar n n verecekleri hizmetleri görürler.

 

Yurt d ba lant lar n n olmamas nedeniyle asgari döviz getirme zorunluluklar 

yoktur. Acentalar n merkezlerinde ve ba l ubelerde en az bir enformasyon memuru 

bulunmal d r. TÜRSAB a A ve B grubu acentalarda belirtilen miktarlarda giri ve 

üyelik aidatlar n ödemeleri gereklidir. Seyahat Acentalar Yönetmeli i nin 5. 

maddesindeki hizmetleri yapabilirler. Bu maddeye göre seyahat acentalar n n hizmetleri 

unlard r; 

a) Seyahat acental faaliyetleri, Kanuna göre kurulmu seyahat acentalar nca 

yerine getirilir. Tüketiciye yönelik olarak bir bedel kar l nda seyahat acental na 

münhas r faaliyet olarak tan mlanan hizmetlerin seyahat acentas olmayan ki i ve 

kurulu lar taraf ndan yap lmas yasakt r. Seyahat acentalar na münhas r hizmetler 

unlard r; 

1) Münferit veya gruplar için bir programa ba l ya da programs z gecelemeli 

veya gecelemesiz yurt içi/yurt d tur veya paket turlar tan t r, olu turur, pazarlar veya 

satar, 
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2) Kara, deniz ve hava ula t rma araçlar n n ve bu araçlara sahip i letmelerin 

rezervasyonunu yapar, biletlerini satar, 

3) Seyahat acentalar n n üretti i hizmetlerin tamam n ya da bir k sm n ürün 

sahibi seyahat acentas taraf ndan yetki verilmek suretiyle satar, 

4) Transfer yapar, 

5) Kâr amac yla konaklama, ula m, gezi, yeme-içme, e lence sa layan, sportif 

faaliyetler, kongre-konferans, dinî, sa l k, e itim, kültürel, bilimsel ve meslekî inceleme, 

te vik veya destek amaçl seyahat ve bunun içinde yer alan hizmetleri organize etmeyi, 

sa lamay , pazarlamay , gerçekle tirmeyi içeren paket tur veya turlar düzenler satar, 

6) Kâr amac yla ikram, te vik veya destek amaçl olarak bedelsiz sunulmak 

üzere bedelini bizzat ödeyen ki i ya da kurulu un yapacaklar hizmetleri olu turur, 

pazarlar veya satar. 

b) Seyahat acentalar n n yapabilece i di er hizmetler unlard r: 

1) Ulusal ve uluslararas kurulu larca da kabul edilen turizm faaliyetlerinin 

olu turdu u ürünleri satabilir, 

2) Turizmle ilgili ve turizm hareketinin gerektirdi i konular hakk nda turistin 

tabi oldu u döviz, vize, gümrük gibi i lemlere ili kin bilgi verebilir, vize i lemlerini 

yapabilir, 

3) Seyahat acentalar i yerinde veya araçlar nda turistik nitelikte kitap, resim, 

kartpostal, hediyelik e ya, turistin ihtiyaç duyaca enformasyon malzemelerini 

satabilir, 

4) Ticarî amaçla sürücülü veya sürücüsüz olarak 15+1 veya daha az koltuk 

kapasitesine sahip, yolcu ve e yalar n ta maya mahsus ta tlar yurt içinde veya yurt 

d nda olmak üzere, yaz l bir sözle meyle belirli süreli kiralanmas n yapabilir.
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2.2.3. Ula t rma letmeleri 

Ula t rma, turizm pazarlamas n n en önemli unsurlar ndan birisidir. Turizm 

pazarlamas nda üretilen mal ve hizmetler tüketicinin aya na götürülemeyece ine göre, 

turistlerin turistik ürünlerin üretildi i bölgeye getirilmesi söz konusudur. Bu nedenle, 

turizm pazarlamas nda ula t rma i levi, ürünlerin tüketiciye da t lmas na yarayan bir 

mal ya da hizmetin ula t r lmas de il, do rudan do ruya tüketicilerin (turistlerin) 

ta nmas ile ilgili faaliyetleri içeren bir insan ta mac l d r 53. 

Turizm sektörünün etkin çal mas ve ülke ekonomisine anlaml katk lar 

sa lamas ; güvenli, süratli ve konforlu bir ula t rma sisteminin kurulmas ve 

i letilmesini gerekli k lmaktad r. Bilindi i gibi ula m teknolojisinin h zl geli mesi, 

ula m maliyetlerini dü ürerek iç ve d turizm talebinin yo unla mas na yol 

açmaktad r. Ayr ca bunun sonucu olarak kitlesel turizmin geli mesi de bir dereceye 

kadar sa lanm t r. K s tl zaman olan ve bunu yolculukta harcamak istemeyen 

turistlere, iyi i leyen bir ula m sisteminin kurulmas ile uzak ülkelere de kolayl kla 

seyahat edebilme olana sa lanm olacakt r54. 

Ula t rma konusunda ilk olarak suyolundan faydalan lm t r Daha sonralar 

karayolu ula m ndan ve 1841 y l ndan itibaren de demiryollar ndan turizm amaçl 

yararlan lmaya ba lanm t r. nsano lu 20. yüzy lla birlikte seyahatlerinde havayolunu 

kullanmaya ba lam t r. Havayolu, geçmi i k sa olmas na ra men, ula m araçlar 

içerisinde en güvenlisi ve süratli olan d r55. 

2.2.3.1. Demiryolu letmeleri 

Türkiye de ilk demiryolu hatt , 1860 y l nda zmir-Ayd n ve 1872 y l nda da 

Haydarpa a- zmit aras nda dö enmi tir. Cumhuriyet dönemine kadar demiryolu 

ula t rmas , karl l ve politik ç karlar ön planda tutan yabanc giri imcilerin elinde 

kalm t r. 1923 y l na kadar yap lan demiryolu hatlar n n uzunlu u 3,700 kilometredir. 

                                                

 

53 DEN ZER, Dündar. a.g.e, s. 96. 
54 FOSTER, Douglas. age, ss. 68 69. 
55 SEZG N, O. Mesut. Genel Turizm,  Tutibay, Ankara, 1995, s. 12. 
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Günümüzde demiryollar n n toplam uzunlu u 9,300 kilometre civar ndad r ve bunun 

önemli bir k sm demiryolu yap m na önem verilen 1950 öncesi döneme aittir56. 

1950 döneminden sonra; karayolu ula t rma sistemine verilen önemin gittikçe 

artmas , rayl ula t rma sistemine verilen önemi azaltm t r. Bugün ülkemizde rayl 

ula m sisteminde, k s tl imkânlarla mevcut sistem korunmakta ve ancak demiryolu 

trafi inin devaml l sa lanmakta ve modernizasyon çal malar yap labilmektedir57. 

2.2.3.2. Deniz letmeleri 

Türkiye de denizyolu ula m , turizm sektörü aç s ndan büyük bir öneme sahip 

bulunmaktad r. Ülkemizin üç yan n n denizlerle çevrili olmas turizm aç s ndan önem 

ta yan yörelerin ço unlukla k y bölgelerde bulunmas , iklimin uygunlu u ve 

Akdeniz de turizm aç s ndan geli mi kom u ülkelerin varl , denizyolu ula m n n 

önemini art ran etkenlerdir. Türkiye nin turizmi tam ve mükemmel bir ekilde organize 

olmu denizyolu ula m na ba l d r. Çünkü turistik bak mdan önemli olan 

de erlerimizin ço unlu u 8272 km. uzunlu undaki k y lar m zda toplanm t r58. 

2.2.3.3. Karayolu letmeleri 

Türkiye de, Cumhuriyet döneminde özellikle 1950 lerden ba layarak karayolu 

yap m na büyük önem verilmi ; karayolu ile yük ve yolcu ta mac l h zl bir geli me 

göstermi tir. Türkiye ye gelen yabanc lar n önemli bir k sm ula m olarak karayolunu 

tercih etmektedir. Türkiye ye 1996 y l itibariyle gelen yabanc lar n %15.79 u yani 

1.360.328 i karayolunu kullanarak ülkemize gelmi tir59. 

2.2.3.4. Havayolu letmeleri 

Uluslararas

  

turizmin geli mesi ile havayollar n n geli imi birbiriyle ile 

ba lant l d r. 1960 l y llarda ba layan turizm patlamas , uluslararas hava 

ta mac l yla yak ndan ili kilidir. Havayolu ula m ndaki teknolojik ilerleme bilet 

fiyatlar n n gerçek anlamda dü ü üne neden olmu tur. Ayn dönemde charter , yani 

tarifesiz uçu lar n piyasaya giri i, havayolu ula m n ucuzlatm ve potansiyel turizm 

                                                

 

56 DEN ZER, Dündar. age, s. 98. 
57 ÜRGER, Sava .  age, s. 212. 
58 ÖZTA Kadir ve KARABULUT, Tahsin. age, s. 84. 
59 Turizm statistikleri Bülteni, 1996, 1997, s. 30. 



  
24

 
talebini gerçek talebe dönü türmü tür. Bu bak mdan, uluslararas turizmin geli imi ile 

uçak bilet fiyatlar n n reel dü ü ü yak ndan ili ki içindedir60. 

Turizm endüstrisinin özellikleri havayolu irketlerinin yatay ve dikey olarak 

birle mesine ait e ilimleri de artmaktad r. Bu e ilimin gerisinde hem daha geni bir 

pazar dilimine hâkim olmak hem de e itim ve yolcu hizmetleri için yap lan 

harcamalar n payla m , rezervasyon ve çok s k uçan yolcu programlar n n dü ük 

maliyetlerle haz rlanmas gibi faktörler yer al r61.  

1970 lerden sonra geli en paket tur

 

uygulamas ile ortaya ç kan toplu seyahat 

talepleri, tarifesiz uçu lar düzenleyen özel havayolu i letmelerinin do mas na neden 

olmu tur. Ba lang çta kiral k uçaklarla çal an bu i letmeler, giderek kendi uçak 

filolar n olu turmu lar ve yüksek doluluk oranlar ile çal arak karl

 

ve büyük ula t rma 

i letmelerine dönü mü lerdir62. 

Geli mi ülkelerin sahip olduklar bu tur operatörlerinin, turizm talebini 

yönlendirmedeki en güçlü yönü; havayolu firmalar na sahip olmalar ve havayolu 

ula m n denetlemeleridir. Havayolu firmalar n n turizm sektöründeki yat r mlar , 

genellikle di er havayollar na yap lan yat r mlardan olu ur. Tarifeli havayoluna sahip 

i letmeler,  kendisine ba l bir charter i letmesi kurar, ya da ba ka tarifeli ve charter 

havayolu i letmesiyle ortakl a girerek ölçek ekonomisinden yararlanmak isterler63.  

                                                

 

60 Hanlon, James Patrick. Air Fares, Pricing and Tourism, University of Birmingham 1982,  s. 1. 
61 ARIKAN,  . Havayoluyla Ula m ve Turizm li kisi ve Havaalanlar , Anatolia Turizm Ara t rmalar 
Dergisi, Eylül-Aral k, s. 49. 
62 BARUTÇUG L, . Sabit.  age, s. 22 23. 
63 DUNN NG, J. H. ve MCQUEEN, M. Transnational Corporations in International Tourism, New 
York 1982, s. 40.  
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II. BÖLÜM 

TUR ZM N TÜRK YE EKONOM S NDEK YER VE ÖNEM

   
1. TUR ZM N TÜRK YE EKONOM S NE ETK S

 

1.1. Ekonomi Kavram

 

Ekonomi, ülkenin sahip oldu u k t kaynaklar n ki i ve toplum ihtiyaçlar n 

kar layacak olan mal ve hizmetlerden hangilerinin üretimine ayr laca n ve üretilen bu 

ürünlerin ki iler veya gruplar aras nda ne ekilde pay edilece ini inceleyen sosyal bir 

bilim olarak tan mlanmaktad r64. 

Ba ka bir deyi le; ekonomi, insanlar n s n rs z tüketim isteklerinin k t 

kaynaklarla en iyi nas l tatmin edilece ini inceleyen sosyal bilim dal d r65. 

1.2. Turizm Ekonomisi 

Turizm ekonomisi, turistik faaliyetlerin nedenlerini, kapsam n , geli me 

ko ullar n , sonuçlar n , bu faaliyetler aras ndaki neden-sonuç ili kilerini bilimsel 

yöntemlerle ekonomik aç dan ara t rarak turizme ba l oldu u kanun ve ilkeleri ortaya 

koyan bir disiplindir66.  

Ba ka bir ifade ile turizm ekonomisi, turizm faaliyetinin meydana getirdi i 

ekonomik sonuçlar, bu sonuçlar n boyutlar ve turizmin do rudan ya da dolayl olarak 

neden oldu u etkileri ölçmekle ilgili bir bilim dal d r67. 

Turizmde piyasaya sunulan mal ve hizmetler di er ekonomik sektörlerin üretti i 

mal ve hizmetlere benzemekle birlikte, turizm hizmetinin, üretimi ve tüketimindeki 

amaçlardan do an baz özellikleri ve farkl l klar vard r68. Bu özellik ve farkl l klar 

nda turizmin olumlu ve olumsuz ekonomik etkilerine a a da de inilecektir. 

                                                

 

64 PEK N, Tevfik. Ekonomiye Giri , Zeus Kitabevi, zmir, 2007, s. 2. 
65 ERTEK, Tümay. ktisada Giri , Beta Bas m Yay., stanbul, 2008, s. 1. 
66 OLALI, Hasan ve T MUR, Alp. age, s. 195. 
67 ÇÖZ, Orhan ve KOZAK, Metin. Turizm Ekonomisi, Turizmin Makro ve Mikro Ekonomik 
Etkileri, Turhan Kitabevi, Ankara, 2002, s. 9. 
68 ÜNLÜÖNEN, Kurban. vd. age, s. 24. 
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1.2.1. Turizmin Ekonomiye Olumlu Etkileri  

Turizm özellikle geli mekte olan ülkeler için kalk nmalar n sürdürmek için 

ihtiyaç duyulan dövizi sa lamak, ülkede üretim çe itlili ini artt rmak ve özellikle 

istihdam imkânlar yaratmak aç s ndan oldukça önemli bir yer tutar. Turizme baz 

ülkelerin bak aç s bu ekilde olumlu olurken; baz ülkelerde, turizmin götürdüklerinin 

getirdiklerinden fazla oldu u savunulmaktad r69. 

1.2.1.1. Turizmin Ödemeler Dengesi Üzerindeki Etkisi 

Bir ülkenin ödemeler dengesi bilânçosu o ülke bireyleri ve i letmeleri ile 

yabanc ülke bireyleri ve i letmeleri aras nda yap lan tüm ekonomik i lemlerin 

sistematik bir ekilde tutulan kayd olarak tan mlanmaktad r70. 

D ödemeler bilânçosu denildi inde bir ülkenin bir y l içinde di er ülkelerle 

çe itli nedenlerle yapt ödemeler ile d ülkelerden sa lad gelirleri döviz olarak ya 

da döviz kar l yerli para cinsinden gösteren bir bilânçodur. Ödemeler bilânçosu, bir 

ülkedeki yerle ik ki ilerin belirli bir dönem boyunca yabanc ülkede yerle ik ki ilerle 

yapt klar tüm ekonomik i lemlerin sonucunu gösteren sistematik bir kay t olarak 

tan mlanmaktad r71. Ödemeler dengesi; cari i lemler hesab , sermaye ve finans hesab , 

net hata ve noksan, rezerv varl klar olmak üzere dört ana bölümden olu maktad r72.       

                                                

 

69 YILDIZ, Zafer. Turizmin Bölgesel Kalk nmaya sa lad Katk lar ve Göller Bölgesi Uygulamas , 
.Ü. Sosyal Bilimler Enstitüsü ktisat Anabilim Dal , Yay nlanm Doktora Tezi, stanbul, 2009, s. 131. 

70 UNUR, Kamil. Turizmin Türkiye nin Ödemeler Dengesine Etkisinin Analizi , Dokuz Eylül 
Üniversitesi S.B.E Dergisi, 2 (3), 2000, ss.  1 18.  
71 SEY DO LU, Halil. Uluslar aras ktisat, 13. bask , Gizem Yay nlar , stanbul, 1999, s. 384. 
72 ÜNSAL, Erdal. Makro ktisat, maj Yay nc l k, Ankara, 2001, s. 475. 
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Tablo 1. Ödemeler Dengesi (2003 2008).     

2003

 
2004

 
2005

 
2006*

 
2007*

 
2007

 
2008

 
A- CAR LEMLER HESABI -8.036

 
-15.601

 
-22.137

 
-31.893

 
-37.549

 
-33.056

 
-38.861

 
1.        hracat (free on board) 51.206

 
67.047

 
78.365

 
93.611

 
115.307

 
104.915

 
132.364

 

2.        thalat (free on board) -65.216

 

-90.925

 

-111.353

 

-134.552

 

-162.012

 

-146.763

 

-182.749

   

Mal Dengesi -14.010

 

-23.878

 

-32.988

 

-40.941

 

-46.705

 

-41.848

 

-50.385

 

3.        Hizmet Gelirleri (Turizm vd.) 17.952

 

22.941

 

26.640

 

25.255

 

28.736

 

26.845

 

32.436

 

4.        Hizmet Giderleri (Turizm vd.) -7.441

 

-10.144

 

-11.368

 

-11.424

 

-14.877

 

-13.635

 

-15.776

 

B. SERMAYE HESABI 

       

C. F NANS HESABI 7.192

 

17.752

 

43.502

 

42.691

 

48.505

 

41.574

 

36.915

            

D. NET HATA VE NOKSAN 4.941

 

2.191

 

1.835

 

-173

 

1.059

 

2.111

 

2.380

              

GENEL DENGE 4.097

 

4.342

 

23.200

 

10.625

 

12.015

 

10.629

 

434

            

E. REZERV VARLIKLAR   -4.097

 

-4.342

 

-23.200

 

-10.625

 

-12.015

 

-10.629

 

-434

 

Kaynak: www.dpt.gov.tr/DPT.portal. Eri im Tarihi: 18.04.2009.   

Tablo 1 de görüldü ü gibi, 2003 y l nda hizmet gelirleri 17.962 iken, bu rakam 

2008 y l nda 32.436 ya ç km t r. Turizmin h zla geli ti i 20. yüzy lda, uluslararas 

turizmin döviz yarat c etkisi turizmin en önemli fonksiyonu olarak dü ünülmü tür. 

Döviz geliri elde etmek, geli en ülkeler için oldukça zor oldu undan bu ülkeler, 

ithalatlar için gerekli olan dövizi turizmden sa layabilmek için çaba harcamaktad rlar. 

Bu yüzden, geli en ülkeler için turizmden elde edilen döviz geli mi ülkelere göre nispi 

olarak daha önemlidir73. 

Turizmin döviz arz n artt r c etkisi, görünmeyen ihracat ve ek ihracat eklinde 

ortaya ç kmaktad r. Ancak, turizm bir ihracat ekli olarak döviz arz n artt rmas n n, 

baz artlara ba l oldu u görülür74: 

 

Kazan lan dövizler için yap lan döviz giderleri ile döviz gelirleri oran n n 1 den 

küçük olmas gerekir. Turistlere arz edilen turistik ürün ve hizmetleri olu turan 

girdilerin bir k sm ithal edilmi olabilir. thal edilen bu girdiler için ödenen 

                                                

 

73 VANHOVE, Nurbert. The Economics of Tourism Destinations, Prensice Hall, New York, 2002, s. 
177. 
74 OLALI, Hasan ve T MUR, Alp. age, s. 89. 

http://www.dpt.gov.tr/DPT.portal
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döviz miktar n n, bu ürünün sat sonucu elde edilen gelirden küçük olmas 

gerekir. 

 
Kazan lan bir birimlik dövizin milli para olarak fiyat n n 1 den büyük olmas 

gerekir. Yani net turizm döviz kazançlar n n bu kazanc elde etmek için yap lan 

ve milli para ile belirtilen toplam giderlerden fazla olmas gerekir. 

 

Turizm sektörünün döviz kazanc pay n n bu ülkede turizm sektörü olmamas 

halinde getirece i dövizden daha fazla olmas gerekir. Bunun için de bir bölgesel 

ürünün turistlere sat lmas sonucu elde edilen döviz, bu ürünün ihrac ndan elde 

edilecek dövizden fazla olmal d r. 

 

Ayr ca turizm sektöründe elde edilen net döviz gelirleri, di er sektörlerde 

kazan lan döviz gelirlerinden daha fazla olmal d r. Aksi durumlarda, turizmden 

elde edilen döviz gelirleri, ülkenin net döviz gelirlerine bir katk 

sa lamayacakt r.  

     



  
29

 
Tablo 2.  D Turizm Bilânçosu                   

Kaynak: BARUTÇUG L, .Sabit.  Turizm Ekonomisi ve Turizmin Türk Ekonomisindeki Yeri, stanbul, 
1986, s. 47.   

AKT F DI TUR ZM(Döviz Girdileri) PAS F DI TUR ZM(Döviz Ç kt lar ) 

1-Turistlerin konaklama giderleri 1-Yerle iklerin d ülkelerdeki konaklama 
giderleri  

2-Turistlerin ula t rma i letmelerine yapt 
ödemeler 

2-Yerle iklerin d seyahatlerde yabanc 
ula t rma i letmelerine yapt klar ödemeler 

3-Turistlerin yeme-içme için yapt ödemeler 3-Yerle iklerin yurtd nda yeme-içme için 
yapt ödemeler 

4- Turistik tüketim mallar ihracat

 

4-Turistik tüketim mallar ithalat

 

5-Turistik yat r m amac yla gelen yabanc 
sermaye 

5-Turistik yat r m amac yla yurtd na ç kan 
sermaye  

6-D ülkelerdeki turizm yat r mlar ndan kâr 
transferi 

6-Yabanc turizm yat r mlar n n kendi 
ülkelerine kar transferi 

7-Yabanc lara kiralanan turizm tesislerinin 
kira gelirleri  

7-Yabanc ülkelerde kiralanan turizm amaçl 
tesislerin kira ödemeleri 

8-Yabanc lar n yapt klar turizm amaçl 
reklam ve tan tma harcamalar

 

8- D ülkelerde yap lan turizm amaçl 
reklam ve tan tma giderleri 

9-Yabanc turizm i letmelerinden al nan 
komisyonlar 

9-Yabanc turizm letmelerine yap lan 
komisyon ödemeleri  

10-D ülkelerin ulusal turizm ve tan tma 
bürolar n n yapt tüm harcamalar 

10-D ülkelerde aç lan ulusal turizm ve 
tan tma bürolar n n tüm giderleri  

11-Yabanc seyahat bürolar n n giderleri  11-D ülkelerde yerli i letmelerin büro 
giderleri  

12-Yabanc lar n ulusal banka ve sigorta 
kurulu lar na yapt klar komisyon ve prim 
ödemeleri 

12-Yerle iklerin d ülkelerdeki banka ve 
turizm sigorta i letmelerine yapt çe itli 
komisyon ve prim ödemeleri 

13-Yabanc lar n rehberlik hizmetleri için 
yapt ödemeler 

13-Yerle iklerin d ülkelerde rehberlik 
hizmetleri için yapt ödemeler 

14-Turistlerin e lence yerlerindeki 
harcamalar

 

14-Yerle iklerin yurtd nda e lence 
yerlerinde yapt harcamalar 

15-Turistlerin park, müze ve benzeri yerler 
için ödedikleri giri ödemeleri  

15-Yerle iklerin yurtd nda park, müze ve 
benzeri yerler için ödedikleri giri ödemeleri

 

16-El sanatlar ve hediyelik e ya sat lar

 

16-Hediyelik ve hat ra e ya sat n al mlar  

17-Di er döviz girdileri  17-Di er döviz ç kt lar  
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D turizm bilânçosu, bir ülkenin di er ülkelerle olan turistik ili kilerinden 

do an döviz hareketlerini y ll k olarak ifade eden bilânçodur75. Tablo 2 de görüldü ü 

gibi, d turizm bilânçosu turizme ili kin i lemlerden do an tüm döviz hareketlerini 

kapsar. D turizm bilânçosunun aktifi, bir dönem içinde turistik hareketler nedeni ile 

ülkeye giren dövizi, pasifi ise yine turistik hareketler nedeni ile d ülkelere giden döviz 

transferlerini gösterir. 

Turistlerin gittikleri ülkede ne miktar döviz b rakt klar n n belirlenmesinde 

ba l ca iki metot kullan lmaktad r. Bunlar Merkez Bankas Metodu ve Anket 

Metodu dur76: 

i. Merkez Bankas Metodu 

Uluslararas turizm gelirlerinin kayd n bu metoda göre belirleyen ülkelerde 

merkez bankas ya da milli bir banka seçilir, bu bankan n merkez ve ubelerindeki 

görevli bölümler (kambiyo bölümleri gibi), turistler taraf ndan bozdurulan paralarla 

ilgili kay tlar tutarlar ve verileri biriktirirler. 

Çok uygulanan bir yöntem olmas na kar l k, baz sak ncalar vard r. 

Gerçekle en i lemlerin belli bir kesime mal edilmesi baz zorluklar yarat r. S n r al -

veri inin önem ta d ülkelerde, Merkez Bankas Metodu çok sa l kl bir metot 

de ildir. Bu metoda göre yaln zca banka transferleri olarak i lem gören ve dolay s yla 

döviz kontrol kay tlar nda gözüken turist ödemeleri, turizm geliri olarak kabul 

edilmektedir. Döviz kontrolü esas na dayanan gerçek turistik harcama kay tlar n n 

do rulu u; turistlerin al kanl na, o kontrolün etkinli ine, ülkedeki turizm i lemlerinin 

ekline ba l d r. Bu tahminler, turizmin bir ülkenin döviz rezervleri üzerindeki etkisini 

gösteren bir kay t olarak de er ta maktad r. Ancak ekonomiye yapt etki konusunda, 

tek ba vurulacak kaynak olarak kabul edilmesi mümkün de ildir. 

                                                

 

75 OLALI, Hasan ve T MUR,  Alp, age, s. 92. 
76 ERDO AN, Harun. Ekonomik, Sosyal, Kültürel, Çevresel Yönleriyle Uluslararas Turizm, Uuda 
üniversitesi Bas mevi, Bursa, 1996, ss. 105 111. 
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ii. Anket Metodu  

Anket Metodu nda turizm gelirleri, gelen turist say s ile her turistin günlük 

ortalama ya da ziyaret ba na ortalama harcama miktar n n çarp lmas sonucu 

hesaplan r. Do rudan ya da dolayl olarak iki anket tipi uygulanmaktad r. Do rudan 

Anket Metodunda, genellikle turistlerle ba lant kurulup kendilerine yapt klar 

harcamalara ili kin sorular sorulup veriler kaydedilir. E er Dolayl Anket Metodu 

uygulan yorsa; her türlü konaklama tesisi, restoran-bar, e lence yerleri ve ula t rma 

irketleri gibi turistlerce s kça u ranan yerlere b rak lan formlardan veriler elde edilir. 

Bu yöntemde, i letme sahiplerine b rak lan formlar n doldurulmas yolu ile bir sonuca 

ula l r. Ülkemizde, d turizm giderlerinin hesaplanmas nda uygulanan yöntem oldukça 

farkl d r. Gelirlerin hesaplanmas nda Anket Metodu uyguland halde, giderlerin 

hesaplanmas nda, yurtd na turistik amaçla ç kmak isteyen Türk vatanda lar n n talep 

etti i döviz miktarlar esas al nmaktad r77. 

1.2.1.2. Turizmin Gelir Yarat c Etkisi 

Bir ülke ya da yörede turistlerin yapm olduklar harcamalar do rudan ve 

dolayl gelir etkisi yarat r78. 

Turizm gelirinin ekonomik aç dan özellikleri unlard r79; 

 

Uluslar aras turizm ba lam nda ele al nd nda turizm geliri, ekonomik 

bak mdan geli mi ülkelerden geli mekte olan ülkelere döviz transferi anlam na 

gelir. Döviz geliri,  her ülke için ve özellikle geli mekte olan ülkeler için ithalat 

ve yat r m gücünü ifade eder. 

 

Turizm geliri, ülke, bölge ya da yörenin turistik rant n olu turmaktad r. Kum, 

güne , temiz hava, deniz gibi s f r maliyetli ve normal artlarda ticari özelli i 

olmayana da at l i gücü, ucuz tar m ve deniz ürünleri gibi dü ük maliyetli ve 

alternatif de erlendirme imkânlar son derece s n rl kaynaklar n turizm yoluyla 

de er kazanmas ve gelir olu turmas mümkün olabilmektedir. Di er bir 

                                                

 

77 ERDO AN, Harun. age, s. 215. 
78 MCINTOSH, Robert W. and GOELDNER, Charles R. (Editors), Tourism, John Wiley & Sons Inc; 6th 
Rev Ed edition, s. 279. 
79 BARUTÇUG L, .Sabit. age, ss. 53 54. 
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ifadeyle, turizm dü ük maliyetle milli gelire önemli derecede katk 

sa layabilmektedir. 

 
Ülkeler, bölgeler ve sektörler aras nda turizm geliri sayesinde daha adaletli bir 

gelir payla m ortaya ç kabilir. Böylece, geli me kaynaklar s n rl ve sermaye 

birikimi aç s ndan yetersiz olan bölgelerin turizm gelirleri yoluyla ekonomik 

faaliyet alanlar n geni letmesi ve yeni gelir kaynaklar bulmas mümkündür. 

Böylece bu ülke ve bölgelerin milli gelirlerinde art olur. 

Uluslar aras turizm hareketleri, turist çeken ülkeler aç s ndan büyük bir oranda 

döviz kazanc na sebep olur. Turizmin sebep oldu u bu gelir etkisinin büyüklü ü, turist 

çeken ülkenin turizm sektörü aç s ndan d a ba ml l k oran yla ilgili olup 3 temel 

faktöre ba l d r. Bunlar80; 

 

Turist kabul eden ülkenin ithal mallar na olan ba ml l turistler taraf ndan 

tüketilen mal ve hizmetlerin do rudan ithali, turistik üretim için hammadde, yar 

mamul madde ithali eklinde ortaya ç kar. 

 

Emek yo un bir sektör olan turizm, ihtiyaç duyulan kalifiye personelin 

yurtd ndan temin edilmesi ya da personelin e itiminin yurtd nda yap lmas 

turizmin gelir etkisini azalt r. 

 

Turizm sektörünün istenilen oranda büyüyebilmesi ve uluslar aras rekabette söz 

sahibi olabilmesi için ihtiyac olan yat r m mallar n n ithal edilmesi ve ülkede 

faaliyette bulunan yabanc sermayenin kar transferleri turizmde gelir etkisini 

azalt c yönde etkiler. 

1.2.1.3. Turizmin Gayri Safi Milli Has la çindeki Pay

 

Turizmin ekonomideki rolü ve önemi konusunda yap lan de erlendirmeler 

aras nda en yayg n kullan lan yöntem, turizm gelirlerinin gayri safi milli hâs la (GSMH) 

ile olan ili kisinin ölçülmesidir. GSMH n n de eri hesaplan rken; tüm nihai mal ve 

hizmetlerin piyasa fiyatlar ile çarp m yap larak bir sonuca ula l r. GSMH dan 

amortismanlar ç kar ld zaman safi milli has la hesaplanm olur. 

                                                

 

80 ÇÖZ, Orhan ve KOZAK, Metin. age,  s. 207. 
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Üzerinde durulmas gereken, GSMH n n ara mallar de il, nihai mal ve 

hizmetleri dikkate almas d r. E er ara mallar da hesaplama içine girerse, çift hesaplama 

sorunu ile kar kar ya kal n r. Bunu önlemek için ya nihai mal ve hizmetlerin ya da 

katma de erlerin toplam ile sonuca ula l r81. 

Tablo 3.  Turizm Gelirlerinin GSMH çindeki Pay -Cari Al c Fiyatlar yla-(1965  2006).  

        Kaynak: www.dpt.gov.tr, www.kultur.gov.tr

              

Tablo 3 te görüldü ü gibi, 2001 y l nda turizm gelirinin GSMH içindeki pay % 

6,9 iken, bu oran 2006 y l na kadar azalma göstermi tir. Turizmin GSMH ya katk s , 

ço unlukla yabanc ziyaretçi harcamalar n cari fiyatlarla tahmin ederek ve bundan 

turizm sektörü taraf ndan sat n al nan mal ve hizmetlerin maliyetini ç kararak 

hesaplan r. Di er bir ifadeyle; yabanc ziyaretçi harcamalar ile yarat lan GSMH 

miktar , turistler taraf ndan yap lan harcamalar n döviz geliri olarak kaydedilmesi ve bu 

gelirden söz konusu turistlere yap lan hizmetin maliyetinin ç kar lmas yla bulunur82. 

                                                

 

81 LIPSEY, Richard and STEINER, Peter. ktisat-II, Çev. Ahmet ÇAKMAK, Bilim Teknik Kitabevi, 
stanbul, 1990, s. 30 32. 

82 MATHIESON, Alister and WALL, Geoffrey. age, s. 63. 

GAYR SAF M LL HÂSILA GEL R (X ) 
YILLAR 

M LYON TL. M LYON  $ M LYON $ 

TUR ZM 
GEL RLER N N 

GSMH Ç NDEK 
PAYI (%) 

1965   76. 726,3

 

  8. 525,1

 

   13,8

 

0,2 

1970   207. 814,8

 

  9. 951,3

 

   51,6

 

0,5 

1975   690. 900,8

 

  37. 598,0

 

   200,9

 

0,5 

1980  5. 303. 010,2

 

  57. 198,3

 

   326,7

 

0,6 

1985  35. 350. 318,4

 

  52. 597,6

 

  1. 482,0

 

2,8 

1990  397. 177. 547,4

 

  150. 758,0

 

  3. 225,0

 

2,1 

1995 7. 854. 887. 167,0

 

  170. 081,0

 

  4. 957,0

 

2,9 

2000 125. 596. 128. 755,0

 

  200. 002,0

 

  7. 636,0

 

3,8 

2001 176. 483. 953. 021,0

 

  145. 693,0

 

  10. 066,5

 

6,9 

2002 273. 463 167 796,0

 

  180. 892,0

 

  11. 900,9

 

6,6 

2003 356. 680. 888. 000,0

 

  239. 235,0

 

  13. 203,1

 

5,5 

2004 430.511.476. 967,0

 

  300. 578,0

 

  15. 887,7

 

5,3 

2005 486. 401. 032. 274,0

 

  360. 876,0

 

  18. 153,5

 

5,0 

2006 575. 783. 962. 136,0

 

  399. 673,0

 

  16. 850,8

 

4,2 

http://www.dpt.gov.tr
http://www.kultur.gov.tr
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Turizm gelirinin ekonomide yaratt etki, katma de erdir. Milli gelir üzerinde; 

turistik mal ve hizmet üretiminin yaratt katma de er etkisi, di er sektörlerden yüksek 

oldu undan önem kazanmaktad r. Bu nedenle; turizm sektöründe katma de er 

miktar n n hesaplanmas ve ortaya konulmas gerekmektedir83. 

Bu ba lamda; katma de er, sat a sunulan mal n fiyat ndan, bu mal üretmek 

üzere daha önce ba ka ki iler ya da firmalar taraf ndan yap lm ara tüketim harcamalar 

ç kar ld nda kalan farkt r. Bir ülkede bütün ekonomik birimlerin mal ve hizmet 

üretiminde yaratt klar katma de er toplam milli geliri vermektedir84. 

1.2.1.4. Turizm Yat r mlar n n Gelir Etkisi 

Turizm yat r mlar ; alt yap yat r mlar , konaklama tesisleri yat r mlar ve di er 

hizmet tesisi yat r mlar olmak üzere üç ana grupta toplanabilir85 : 

 

Alt yap yat r mlar  

Alt yap yat r mlar , genellikle merkezi ya da yerel kamu kurulu lar taraf ndan 

gerçekle tirilen yol, liman, köprü, havaalan gibi alt yap tesisleri ve su, elektrik, 

kanalizasyon, telekomünikasyon gibi temel hizmetlere dönük yat r mlard r. Bu 

yat r mlar n gerçekle tirilmesinde temel amaç, do rudan turizm sektörünü geli tirmek 

olmamakla beraber, alt yap n n varl ve yeterlili i turizmin geli mesini önemli ölçüde 

etkilemektedir. 

 

Konaklama tesisleri yat r mlar

 

Konaklama tesisleri yat r mlar , turizm faaliyetine kat larak sürekli ya ad 

yerlerin d na ç kan ki ilerin geçici olarak konaklama ve geceleme gereksinimlerini 

kar lamaya yönelik otel, pansiyon, tatil köyü vb. tesislere yap lan yat r mlard r. 

Turistin belirli bir bölgeye çekilebilmesi ve ekonomik bir fayda yaratabilmesi için  

konaklama tesislerinin gereklili i yads namaz.    

                                                

 

83 LK N, Ak n ve D NÇER, Mithat Z. Turizm Kesiminin Türk Ekonomisindeki Yeri ve Önemi, 
TOBB, Ankara, 1991, s. 40. 
84 LIPSEY, Richard and STEINER, Peter. age, ss. 30 32. 
85 BARUTÇUG L, . Sabit. age, s. 131. 
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Tablo 4 .  Konaklama tesisleri yat r mlar

 
Turizm letme Belgeli Tesisler Turizm Yat r m Belgeli Tesisler 

YILLAR TES S ODA YATAK TES S ODA YATAK 

1990 1.260

 
83.953

 
173.227

 
1.921

 
156.702

 
325.515

 

1991 1.404

 

97.260

 

200.678

 

1.987

 

158.372

 

331.711

 

1992 1.498

 

105.476

 

219.940

 

1.938

 

148.017

 

309.139

 

1993 1.581

 

113.995

 

235.238

 

1.788

 

132.395

 

276.037

 

1994 1.729

 

128.065

 

265.136

 

1.578

 

114.913

 

240.392

 

1995 1.793

 

135.436

 

286.463

 

1.334

 

96.517

 

202.483

 

1996 1.866

 

145.493

 

301.524

 

1.309

 

96.592

 

202.631

 

1997 1.933

 

151.055

 

313.298

 

1.402

 

110.866

 

236.632

 

1998 1.954

 

151.397

 

314.215

 

1.365

 

116.286

 

249.125

 

1999 1.907

 

153.749

 

319.313

 

1.311

 

114.840

 

245.543

 

2000 1.824

 

156.367

 

325.168

 

1.300

 

113.452

 

243.794

 

2001 1.980

 

175.499

 

364.779

 

1.240

 

107.262

 

230.248

 

2002 2.124

 

190.327

 

396.148

 

1.138

 

102.972

 

222.876

 

2003 2.240

 

202.339

 

420.697

 

1.130

 

111.894

 

242.603

 

2004 2.357

 

217.664

 

454.290

 

1.151

 

118.883

 

259.424

 

2005 2.412

 

231.123

 

483.330

 

1.039

 

128.005

 

278.255

 

2006 2.475

 

241.702

 

508.632

 

869

 

123.326

 

274.687

  

              Kaynak: www.tursab.org.tr/content/turkish/istatistikler

  

Tablo 4 te görüldü ü gibi, 1990 y l ndan itibaren i letme belgeli tesis say s nda 

art lar meydana gelirken, yat r m belgeli tesis say s nda de i kenlikler görülmektedir. 

2006 y l nda i letme belgeli tesis say s , yat r m belgeli tesis say s n n yakla k üç kat na 

ç km t r. 

 

Di er hizmet tesisleri yat r mlar 

Alt yap ve konaklama d nda, turistlerin yeme-içme, e lenme, spor yapma ve 

al -veri gibi gereksinimlerini kar lamak üzere kurulan lokanta, gazino, kafeterya, 

yüzme havuzu, spor tesisleri, plaj yap lmas , e lence yerleri, dans ve oyun salonlar , 

al -veri merkezleri vb. yerler için yap lan yat r mlard r. Bunlar, konaklama tesisleri 

bünyesinde ya da onlardan ba ms z olarak kurulabilir. 

1.2.1.5. Turizmin stihdama Olan Etkisi 

stihdam, bir ülkede çal mak arzu ve iradesinde bulunan ki ilerin iktisadi mal 

ve hizmetlerin üretimine katk da bulunarak kendilerine gelir sa layacak ekilde 

http://www.tursab.org.tr/content/turkish/istatistikler
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çal t r lmalar d r.86 stihdam, ekonomide çal ma istek ve arzusunda olan tüm yeti kin 

insanlar n, i bulup çal malar n ifade etmektedir.87 Geni anlamda istihdam; üretim 

faktörlerinin (emek, sermaye, toprak, giri im) üretimde kullan lmas anlam n 

ta maktad r88.  

Turizmin istihdama olan etkisi, turizmin geli mesine ve turizm talebinin 

yo unlu una ba l olarak artar. Turizmin geli mesine paralel olarak turistik tesis 

yat r mlar n n artmas , i gücü talebini artt rd gibi, turizmin mevsimlik özelli inin bir 

sonucu olarak talebin yo unla t dönemlerde turistik i letmelerin i gücü talebi de 

artar89. 

Turizmin parasal etkilerinin yan s ra, ekonomide yaratt reel etkilerin en 

önemlisi, emek-yo un üretim tekni inden kaynaklanan istihdam etkisidir90. 

Turizm sektöründe makinala ma ve otomasyon imkânlar n n s n rl olmas 

nedeniyle, sektörün meydana getirdi i istihdam yo unlu u di er sektörlere göre daha 

yüksektir. Sektörde emek-yo un üretimin hakim olmas nedeniyle turistik tüketim 

harcamalar , yüksek oranda do rudan istihdam etkisi olu turmaktad r. Bunun yan nda 

turizm sektörüne mal ve hizmet sunan yan sektörlere de yeni i imkânlar sa layarak 

dolayl istihdam etkisi meydana getirmektedir. Turizmin meydana getirece i dolayl 

istihdam n niceli i sektörün yerel ekonomi ile ne kadar uyum sa lad na ba l d r91. 

Turizm sektörü sayesinde sa lanan istihdam üç ekilde ortaya ç kmaktad r.   

Bunlar; do rudan, dolayl ve uyar lm istihdamd r.92 

i. Do rudan stihdam: Turizm sektöründe do rudan hizmet verenler yer 

almaktad r. Konaklama, yeme-içme i letmeleri, hediyelik e ya satan ma azalar, 

bar ve gece kulüpleri, seyahat acentalar , ula t rma i letmeleri ve turizm 

örgütlerinde yarat lan i ler bu gruba girmektedir.  

                                                

 

86 BAYSAL, Kubilay. Türkiye Ekonomisi, stanbul, 1984, s. 149. 
87 D NLER, Zeynel. ktisada Giri , Ekin Kitapevi, Bursa, 1998, s. 413. 
88 UNAY, Cafer. Makro Ekonomi, Uluda Üniversitesi Bas mevi, Bursa, 1993, s. 239. 
89 OLALI, Hasan ve T MUR, Alp. age,, s. 146-147. 
90 KORZAY, Meral. Turizmde stihdam ve E itim, III. zmir ktisat Kongresi, Turizm Çal ma 
Gruplar , 4 7 Haziran, 1992, ss. 289 311. 
91 MILL, Robert C. ve MORRISON, Alastair M. The Tourism System, 2nd ed., New Jersey, 1992, s. 
294. 
92 AH N, Adem. age, s. 5. 
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ii. Dolayl stihdam: Turistik harcamalar sonucu gerçekle meyen, ancak turizmle 

ilgili oldu undan turistik arz içerisinde yer alan ve di er sektörde olu an 

istihdam türüdür. Bir bölgede turizm sektöründe meydana gelen geli meye ba l 

olarak ula t rma, e lence ve al veri merkezlerindeki istihdam edilen personel 

say s ndaki de i me bu kapsamda incelenebilir. 

iii. Uyar lm stihdam: Turizm sektöründen elde edilen gelirin tekrar harcanmas 

sonucu ortaya ç kan istihdam türüdür. Bu istihdam türü çarpan etkisi sonucu 

ortaya ç kar. 

Tablo 5.  Turizmin Do rudan veya Dolayl stihdama Etkisi. 

YILLAR 1996 1997 1998 1999 2000 2001 
Türkiye toplam  
istihdam (D E) 

21.015

 

20.900

 

21.374

 

21.860

 

20.934

 

19.742

 

Turizmde do rudan  
istihdam n pay % 

3,62

 

4,26

 

4,56

 

4,63

 

4,82

 

5,10

 

Turizmde dolayl  
istihdam n pay % 

9,05

 

10,66

 

11,41

 

11,58

 

12,05

 

12,76

 

  Kaynak: www.dpt.gov.tr 

Tablo 6 da görüldü ü gibi, Türkiye de toplam istihdam 1996 y l nda 21.015 

iken, bu rakam 2001 y l nda dü ü göstererek 19.742 ye inmi tir. Turizmde do rudan 

istihdam n pay ise 1996 y l nda % 3,62 den 2001 y l nda %5,10 a yükselmi tir. 

Turizmin geli mesine paralel olarak turistik tesis yat r mlar n n artmas , i gücü talebini 

artt rd gibi, turizmin mevsimlik özelli inin bir sonucu olarak talebin yo unla t 

dönemlerde turistik i letmelerin de i gücü talebi artar93.  

                                                

 

93 OLALI, Hasan ve T MUR, Alp. age, 1986, s. 101. 

http://www.dpt.gov.tr
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Tablo 6 . Turizmin stihdama Olan Etkisi. 

YILLAR 1996

 
1997

 
1998

 
1999

 
2000

 
2001

 
1. Konaklama sektörü 

Lokantal oteller 56.586

 

91.167

 

90.093

 

93.494

 

96.553

 

95.303

 

Lokantal moteller 2.117

 

2.309

 

3.279

 

2.407

 

2.354

 

2.392

 

Apart otel 1.426

 

1.350

 

1.534

 

1.547

 

1.598

 

1.589

 

Pansiyonlar 5.284

 

5.778

 

5.711

 

5.788

 

5.629

 

5.427

 

Kamping ve konaklama alanlar

 

262

 

327

 

293

 

334

 

395

 

186

 

Tatil köyleri ve tatil evleri 11.818

 

15.468

 

15.320

 

15.806

 

17.599

 

47.353

 

Da evleri 108

 

161

 

161

 

178

 

191

 

283

 

Lokantas z oteller 18.597

 

22.861

 

25.002

 

25.946

 

26.307

 

8.015

 

Lokantas z moteller 706

 

698

 

681

 

701

 

694

 

659

 

1. ara toplam 96.904

 

140.119

 

142.074

 

146.201

 

151.320

 

161.207

 

2. Restoran, Lokanta ve Bar sektörü 

çkili ve içkisiz lokantalar 103.169

 

169.169

 

170.170

 

163.204

 

165.810

 

162.324

 

Köfteci ve kebapç lar 36.738

 

43.745

 

41.930

 

42.115

 

49.176

 

26.217

 

Pizzac ve hamburgerciler 6.119

 

6.197

 

6.096

 

10.497

 

12.637

 

10.596

 

Meyhane ve birahaneler 7.800

 

8.448

 

9.104

 

10.301

 

11.160

 

9.342

 

Barlar 3.571

 

3.670

 

3.432

 

3.442

 

3.415

 

130.986

 

Gece klübü ve tavernalar 2.247

 

2.079

 

2.073

 

2.173

 

2.442

 

2.745

 

Çay bahçeleri 6.244

 

6.929

 

7.565

 

7.473

 

7.353

 

3.253

 

2. ara toplam  165.888

 

240.237

 

240.370

 

239.205

 

251.993

 

345.463

 

3. 2. aratoplam/2 (Restoran 
Lokanta ve Bar sektörünün 
yar s turizme hizmet etti i 
varsay l rsa) 

82.944

 

120.119

 

120.185

 

119.603

 

125.997

 

172.732

 

3. Ula t rma ve seyahat acentalar sektörü 

Tarifeli karayolu ta mac l

 

149.623

 

164.711

 

189.541

 

189.630

 

208.361

 

183.546

 

Tarifesiz karayolu ta mac l

 

363.506

 

392.985

 

436.741

 

469.192

 

432.660

 

398.137

 

Deniz ve k y ta mac l

 

26.896

 

28.259

 

29.859

 

29.913

 

30.701

 

31.580

 

Tarifeli havayolu ta mac l

 

12.840

 

12.849

 

13.920

 

14.383

 

13.151

 

12.541

 

Tarifesiz havayolu ta mac

 

1.403

 

2.172

 

2.326

 

1.842

 

2.117

 

2.272

 

Destekleyici ula t rma faaliyetleri 5.200

 

4.868

 

12.628

 

14.536

 

14.747

 

14.956

 

Seyahat acentalar ve tur 
i letmecileri 17.903

 

21.151

 

23.360

 

22.130

 

20.177

 

22.390

 

Di er ula t rma acentalar

 

3.697

 

4.101

 

4.765

 

4.722

 

9.980

 

8.432

 

4. ara toplam  581.068

 

631.096

 

713.140

 

746.348

 

731.894

 

673.854

 

Do rudan istihdam toplam 
1+3+4. ara toplamlar 760.916

 

891.334

 

975.399

 

1.012.152

 

1.009.211

 

1.007.793

   

Kaynak: www.dpt.gov.tr 

Tablo 5 te görüldü ü gibi, konaklama sektöründe 1996 y l nda istihdam edilen 

ki i say s 96.904 iken, bu say 2001 y l nda 161.207 ye ç km t r. Do rudan istihdam 

toplam ise 2001 y l nda 1.007.793 e yükselmi tir.  

http://www.dpt.gov.tr
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Turizmin stihdam Üzerindeki Etkisini Belirleyen Etkenler  

Turizm endüstrisinin istihdama olan katk s farkl ülkelere ve zaman sürecine 

göre de i ebilmektedir. Turizmin istihdam üzerindeki etkisini belirleyen etkenler u 

ekilde s ralanabilir94:  

 

Ülkelerin ekonomik yap lar ve i gücü politikalar , 

 

Ülkenin turizm sektörünün özellikleri ve bu sektörün küçük ölçekli aile 

i letmelerinden mi büyük giri imlerden mi olu tu u, i letmelerin otomasyon 

durumu, mevsimsel özellikler, 

 

Turizm sektörü için istihdam edilen i gücünün yetenek, verim ve uygunluk 

düzeyi, özellikle vas fl i gücünün yeterlilik düzeyi, 

 

Turizm sektörü ile di er sektörler aras nda, ücret ve maa düzeylerine ili kin 

rekabet durumu, 

 

Ülkedeki turizm i letmelerinin mevsimlik veya y l boyunca faaliyetlerini 

sürdürüp sürdürmedi i, 

 

Ülkede turizm sektörünün imaj , e itim görmü gençler taraf ndan cazip görülüp 

görülmedi i, 

 

Turizm sektöründe yap lan i lerin part -time olup olmad . 

1.2.1.6. Turizmin Di er Ekonomik Sektörlere Etkisi 

Ta d özellikler nedeniyle di er sektörlerle yak n ili ki içinde olan turizm 

sektörü, turistik ihtiyaçlar n kar lanmas nda ekonominin bütün sektörlerinden 

yararland gibi, baz sanayi kollar n içine almakta, baz lar na kendi ihtiyac na göre 

ekil vermekte, bir k sm n da yeniden meydana getirmektedir95. 

Turizm sektörünün tar m sektörü, konaklama ve e lence yerlerinin yap m n 

sa layan in aat sektörü ile önemli ili kileri vard r. Turist say s n n artmas yla ülke ya da 

                                                

 

94 ERDO AN, Harun. age, ss. 233 234 
95 OLALI, Hasan ve T MUR, Alp. age, s. 154. 
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bölge genelinde nüfusun artmas na ve tüketim maddeleri ihtiyac n n artmas na neden 

olacakt r. Bu da ülkede hem tar m sektörünün, hem de g da sektörünün geli mesine 

olumlu katk sa lamaktad r96. 

 
Turizmin Tar m Sektörüne Etkisi 

Turizmin geli mesine paralel olarak, turizmin gelir etkisinin artmas , tar m 

sektöründe üretim kalitesinin artmas na, standardizasyonun sa lanmas na neden olur. 

Ayr ca, tar msal faaliyette bulunanlar n çe itli seçenekleri de erlendirerek turizmden 

gelir sa lamalar da mümkündür. Tar m sektöründe çal an nüfus, turizm sezonunda 

artan talebi kar layabilmek için daha fazla üretim yapmak zorundad r. Turizm 

sezonunda artan tar msal ürün talebi, bölgedeki insan n daha kaliteli mal ve hizmet 

arz yla birlikte, ulusal ve ki i ba na dü en gelirin de artmas na neden olmaktad r97. 

Tar m sektöründe, i gücü mobilitesinin zay f olmas ve üretimin genellikle 

mevsimlere ba l olmas sonucu ortaya ç kan mevsimlik i sizlik ve at l kapasitenin, 

turizmin yaratt istihdam imkânlar ile azalt lmas mümkündür. Turizmin tar m 

sektörüne sa lad yararlar yan nda; baz problemler do urdu u da görülür. Turizm 

sektörüne tahsisler yüzünden; kullan labilir tar m alanlar n n daralmas , bu duruma 

örnek olarak verilebilir98. 

 

Turizmin Sanayi Sektörüne Etkisi 

Sanayi sektörü ile turizm aras ndaki ili kiyi daha aç k görebilmek için, sanayi 

sektörünü u ba l klar alt nda ele alarak incelemek gerekecektir99; 

Tüketim mal üreten sanayiler üzerinde; turizmin etkisi oldukça fazlad r. 

Özellikle g da ve içki sanayilerinde, turistik ihtiyaçlar n yönlendirdi i talebe uyum 

sa lamak amac yla, üretimin turistik standartlara uygun üretilmi

 

olmas na gayret edilir.  

Ara mal

 

üreten sanayiler aras nda ele ald m z; deri, deri mamulleri ve seramik 

sanayi turizmden etkilenmektedir. Özellikle deri ve deri mamullerinin sat turizm 

yoluyla elde edilen ek ihracat artt rmaktad r. 

                                                

 

96 BAYER, M. Zeki, Turizme Giri , stanbul Üniversitesi letme Fakültesi Yay n , stanbul, 1992, s. 39. 
97 KOZAK, Metin ve BAHAR, Ozan. Turizm Ekonomisi, Detay Yay nc l k, Ankara, 2006, s. 142. 
98 OLALI, Hasan ve T MUR, Alp. age, ss. 111 112. 
99 AH N, Adem. age, ss. 27 28. 
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Yat r m mal

 
üreten sanayiler ile turizm sektörü aras nda etkili bir ili ki yoktur. 

Özellikle ula m araçlar üreten sanayilerde, turistik talebin ihtiyaç gösterdi i 

de i iklikleri yapabilmek bak m ndan ili kiler önem kazanmaktad r. 

 
Turizmin Hizmet Sektörüne Etkisi 

Turizmin geli mesi, bir yörede turistik hareket ve yat r mlar n artmas , hizmet 

sektörünün önem kazanmas na ve geli mesine neden olur. Turizmin hizmetler sektörü 

üzerindeki etkileri a a da s ralanmaktad r100: 

 

Cari tüketimle ilgili hizmet sektörünün geli mesine yard mc olur (bakkal ve 

manavda sat a sunulan ekmek, et, süt, meyve-sebze vb. ürünler gibi). 

 

Donat m sanatlar ile ilgili hizmet sektörünün geli mesine yard mc olur (çe itli 

teknik hizmetleri sunmakla sorumlu elektrikçi, boyac , demirci in aat i çili i 

gibi). 

 

Konforla ilgili hizmet sektörünün geli mesine yard mc olur (moda evleri, spor 

malzemeleri, parfümeri, gazeteci, çiçekçi, pastane, çay salonu gibi). 

 

Yard m ve güvenlik hizmetleri ile hizmet sektörünün geli mesine yard mc olur. 

 

Toplum aras nda lüks olarak kabul gören hizmetlerle ilgili hizmet sektörünün 

geli mesine yard mc olur. 

 

Bir bölgede turizmin geli imi ile birlikte o bölge kapsam ndaki kamu hizmetleri 

de geli ir.    

                                                

 

100 ÇAKIR, Pembegül. Türkiye nin Turizm Gelirlerinin Ödemeler Dengesine Katk s n n Analizi, 
Anadolu Üniversitesi Yay nlar , Eski ehir, 1999, ss. 79 80.  
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Tablo 7.  Turizmin Di er Sektörlere Göre Yat r m Te vik Oran ( Y llara Göre).          

Kaynak: www.hazine.gov.tr  

Tablo 7 de görüldü ü gibi, turizm sektöründe yat r m te vik oran

 

1987 y l nda 

% 12,2 iken, bu oran 2007 y l nda % 6,0 ya dü mü tür.          

Sektörler 1987

 
1990

 
1995

 
2000

 
2005

 
2007

               
Tar m 2,3 

 
10,5 

 
0,4 

 
1,5 

 
2,2

 
1,3

               

Madencilik 7,6 

 

2,7 

 

0,6 

 

0,9 

 

2,9

 

2,5

               

malat 37,5 

 

68,9 

 

87,6 

 

39,7 

 

53,5

 

48,1

                             

Enerji 9,4 

 

2,0 

 

2,3 

 

24,1 

 

8,7

 

14,4

               

Hizmetler 43,2 

 

15,8 

 

9,1 

 

33,8 

 

32,8

 

33,7

                

Ula t rma 19,0 

 

2,7 

 

6,2 

 

15,9 

 

5,8

 

16,3

 

 Turizm 12,2 

 

7,4 

 

0,9 

 

3,7 

 

12,2

 

6,0

  

Di er Hizmetler 12,0 

 

5,7 

 

2,0 

 

14,3 

 

14,7

 

3,5

               

Toplam 100,0 

 

100,0 

 

100,0 

 

100,0 

 

100,0

 

100,0

 

Yat r m Tutar 
(Bin YTL) 

6.830,4 

 

22.683,7 

 

2.232.828

 

8.761.139

 

24.296.946

 

25.850.259

 

http://www.hazine.gov.tr
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1.2.2. Turizmin Ekonomiye Olumsuz Etkileri  

Turizmin ekonomik etkileri genellikle olumlu yönleri ile al nmaktad r. Oysaki 

bir bölgede meydana gelen turizm hareketlerinin her zaman olumlu ekonomik etkiler 

meydana getirece ini söylemek mümkün de ildir. Turizmin zaman içindeki geli imi, 

turizmden sa lanan faydan n azalaca n ya da olumsuz geli melere neden olaca n 

göstermektedir. Turizmin ekonomiye olumsuz etkilerini öyle s ralayabiliriz: 

1.2.2.1. Turizmin Enflasyon Üzerindeki Olumsuz Etkisi 

Enflasyon, belirli bir dönemde ekonomideki fiyatlar genel düzeyinin artmas 

olarak tan mlan r. Fiyatlar n yükselmesi, arz n artmas , arz n talebe uygun 

yönlendirilmesi gibi olumlu sonuçlar do ursa da, turizm kesiminde arz n k sa dönemde 

artt r lamamas  nedeniyle, fiyat art lar na yol açmaktad r.  

Enflasyonun çe itleri unlard r: Maliyet enflasyonu, talep enflasyonu, ücret 

enflasyonu ve d alemden kaynaklanan enflasyon. Genellikle turizmin en fazla 

etkilendi i enflasyon türleri, talep ve maliyet enflasyonlar d r101. 

 

Talep Enflasyonu: Tam istihdam düzeyinde toplam talebin toplam arzdan fazla 

olmas d r. 

 

Maliyet Enflasyonu: Üretimin ekonomik ve sosyal maliyetinin yükselmesinde 

veya müte ebbisler ya da devlet taraf ndan fiyatlar n üretim maliyetlerinin bir 

fonksiyonu olarak sa lanmas ndan ileri gelmesidir. 

1.2.2.2. Turizmin thalata Etkisi 

Geli mi ülkelerden, üçüncü dünya ülkelerine giden turistlerin bölge ekonomisi 

üzerinde ba ml l k yaratt klar kabul edilmektedir. Gerek tüketim gerekse turizmin 

toplumun tüketim al kanl klar nda ortaya ç kabilece i etkiler nedeniyle, baz mallar n 

yurtd ndan ithali gerekebilmektedir. Turizm beraberinde teknolojik yat r mlar da 

getirece i için ülkenin ithal e ilimini artt rabilir. Bu durum, özellikle gerekli sermaye ve 

teknolojiye sahip olmayan geri kalm ya da geli mekte olan ülkelerdeki turizm 

hareketleri için söz konusudur. Ülke içindeki belirli bölgelerde turizmin geli tirilmesi, 

                                                

 

101 ÇÖZ, Orhan. Turizm Ekonomisi, Turhan Kitabevi, Ankara, 2005, ss. 262 265. 
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yerli ve yabanc turistlerin yan s ra çal mak için o bölgeye gelecek ki ilerin mal ve 

hizmet gruplar na gösterecekleri talep, bölgedeki mal ve hizmetlerin fiyatlar n n 

artmas na yol açabilir102.   

Tablo 8.  Turizm Gelir- Giderlerinin, hracat ve thalat Gelir Giderlerine Oran  (1964 2007). 
                                                                                                                                     1.000.000.-$ 

YILLAR

 

HRACAT 
TUR ZM 

GEL RLER

 

TUR ZM 
GEL RLER N N 

HRACAT 
GEL RLER NE 

ORANI (%) 

THALAT 
TUR ZM 

G DERLER

 

TUR ZM 
G DERLER N N 

THALAT 
G DERLER NE 

ORANI (%) 

1964

 

411,0

 

8,3

 

2

 

537,0

 

21,8

 

4,1

 

1970

 

588,0

 

51,6

 

8,8

 

948,0

 

47,7

 

5,0

 

1975

 

1.401,1

 

200,9

 

14,3

 

4.738,7

 

155,0

 

3,3

 

1980

 

2.910,1

 

326,7

 

11,2

 

7.909,4

 

114,7

 

1,5

 

1985

 

7.958,0

 

1.482,0

 

18,6

 

11.343,4

 

323,6

 

2,9

 

1990

 

12.959,3

 

3.225,0

 

24,9

 

22.302,1

 

520,0

 

2,3

 

1995

 

21.637,0

 

4.957,0

 

22,9

 

35.709,0

 

912,0

 

2,6

 

2000

 

27.774,9

 

7.636,0

 

27,5

 

54.502,8

 

1.711,0

 

3,1

 

2005

 

73.476,4

 

18.153,5

 

24,7

 

116.774,2

 

2.870,4

 

2,5

 

2006

 

85.534,7

 

16.850,8

 

19,7

 

139.576,2

 

2.742,3

 

2,0

 

2007

 

107.153,9

 

18.487,0

 

17,3

 

169.986,9

 

3.259,6

 

2,0

 

      Kaynak: www.tursab.org.tr

 

Tablo 8 de görüldü ü gibi, 1964 y l ndan sonra ihracat gelirleriyle ithalat 

giderlerindeki rakamlar de i kenlik gösterse de art ya anm t r. Bu sonuç turizm gelir 

ve giderlerini ayn ekilde etkilemi tir. 

1.2.2.3. Turizmin F rsat Maliyeti Etkisi 

F rsat maliyeti, belli miktardaki üretim faktörleri ile amaçlanan bir üretim 

gerçekle tirilirken, ayn üretim faktörleri ile yap labilecek di er üretimleri yapman n ve 

bu nedenle kaç r lan f rsatlar n sa layabilece i ölçülebilir ç kara denir103. 

                                                

 

102 KOZAK, Metin ve BAHAR, Ozan. age, s. 145. 
103 KARAÇOR, Süleyman. 1980 Sonras Turizmde Etkinli i Artt r c Politikalar n Türkiye 
Ekonomisi Üzerine Etkileri, Selçuk Üniv. . .B.F Dergisi, 1998, s. 219. 

http://www.tursab.org.tr
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Turizm sektörü aç s ndan dü ünürsek; ülkelerin turizme yapacaklar yat r mla 

elde edecekleri gelirin, di er sektörlere yap ld nda elde edilece i gelir ile 

k yaslanmas turizmin f rsat maliyetini gösterir. Ekonomi içindeki mevcut olan k t 

kaynaklar n sektör ve alt sektörler aras nda en iyi ekilde tahsisinin yap lmas ve uygun 

yerlere yönlendirilmesi, ülke insan n n ekonomik refah n n artt r lmas ve katlan lan 

fedakârl n en aza indirgenmesi yönünde çok önemli bir yere sahiptir104. 

1.2.2.4. Yabanc  Özel Sermaye Etkisi 

Yabanc sermayeyi, az geli mi ülkelere geli mi ülkelerden gelen özel sermaye 

yat r mlar ve teknolojik olarak yap lan ortakl k ya da i birli i olarak tan mlamak 

mümkündür105. 

Yabanc özel sermayenin ekonomik yararlar unlard r106: 

 

Sermaye birikimine katk sa lar, 

 

Teknolojik geli meye katk sa lar, 

 

Reel ücretlerin artmas na olanak sa lar, 

 

D sal ekonomiler olu turur, 

 

Uygulanan teknoloji sonucunda üretim ucuzlar, kalite yükselir, piyasaya yeni 

mallar n girmesi sa lan r, 

 

Devletin alm oldu u vergi gelirlerinde bir art sa lan r, 

 

 

yönetimi ve teknik eleman kadrosunun geli mesine yard mc olur, 

 

Rekabet yap s n n ve sürecinin iyile mesini ve piyasa ekonomisi bilincinin 

yayg nla mas n sa layarak iç piyasaya bir dinamiklik getirir. 

                                                

 

104 KOZAK, Metin ve BAHAR, Ozan. age, s. 149. 
105 HAN, Ergül ve KAYA, Ayten Ay e. Kalk nma Ekonomisi Teori ve Politika, Eski ehir, Etam 
Matbaa, s. 94. 
106 HAN, Ergül ve KAYA, Ayten Ay e. age, ss. 95 96. 
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Tablo 9.  Turizmde Yabanc Sermaye Yat r mlar . 

Y llar 

Toplam 
yabanc 
sermaye 

(mil. dolar) 

Turizmde 
yabanc 
sermaye 

(mil. dolar)

 
Turizmin 
Pay % 

1991 1.967

 

240,2

 

12,2

 

1992 1.820

 

108,1

 

5,9

 

1993 2.271

 

107,2

 

4,7

 

1994 1.484

 

57

 

3,8

 

1995 2.938

 

174,8

 

5,9

 

1996 3.837

 

129,1

 

3,4

 

1997 1.678

 

240,1

 

14,3

 

1998 1.646

 

52,1

 

3,2

 

1999 1.700

 

40

 

2,4

 

2000 3.474

 

50,2

 

1,6

 

2001 2.726

 

86,5

 

3,2

 

2002 2.243

 

80,2

 

3,6

 

2003 
Ocak/Haziran

 

1.208

 

42,2

 

3,5

 

                              Kaynak: www.dpt.gov.tr 

Tablo 9

 

da görüldü ü gibi, toplam yabanc sermayenin, turizmdeki yabanc 

sermayeye oran 1991 y l nda %12,2 iken, bu oran 2003 y l nda azalma gösterip  % 

3,5 e dü mü tür. Yabanc sermayenin turizm sektörü üzerindeki olas ekonomik etkileri 

unlard r107; 

 

Yabanc firmalar n kendi aralar nda yapm oldu u yatay ve dikey birle meler, 

piyasada tekelci bir güç olu mas na yol açmakta ve sonuçta yerli firmalar 

bunlarla rekabet edemeyerek pazar pay n

 

ve rekabetçi gücünü 

kaybetmektedirler. 

 

Yabanc sermayenin ülkeye gelmesiyle birlikte, yat r m için gerekli olan 

geli mi makine ve teçhizat n d ar dan ithal edilme yoluna gidilmesi, benzer 

ekilde döviz kayb na neden olacakt r. 

 

Yabanc sermaye yoluyla gelen firmalar n turizm sektöründeki tüketim 

kal plar n de i tirmeleri, ithal ba ml l n artmas na yol açarak, turizmin 

meydana getirdi i çarpan etkisinin azalmas na neden olur. 
                                                

 

107 ÇEKEN, Hüseyin. Yabanc

 

Sermayenin Turizm Sektörü Aç s ndan Bir De erlendirme, Bal kesir 
Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü (Yay nlanmam Yüksek Lisans Tezi), 1998, s. 176.  

http://www.dpt.gov.tr
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Yabanc firmalar yat r m maliyetlerinin artmas na neden olmakta ve bunun 

sonucunda yerli firmalar yetersiz sermaye yap s ndan dolay yüksek fiyatlarla 

gayrimenkul sat n alamamakta ve böylece turizm sektörüne girmekten 

vazgeçmektedir. 

 

Yabanc firmalar n ülke içinden temin edebilecekleri baz ara ve yat r m 

mallar n d ar dan ithal etmesi yabanc özel sermayenin ülke ekonomisi ve 

turizm sektörü üzerinde olu turdu u di er bir olumsuz etkidir.  
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2. TUR ZMDE ARZ VE TALEP 

2.1. Turizm Arz ve Özellikleri 

2.1.1. Turizm Arz Kavram

 

Arz, sat c lar n, her fiyatta satmay istedikleri mal miktar d r108. Turizm arz , 

ekonomik olarak, belirli bir piyasada belirli bir fiyata ya da bedelsiz olarak turistik 

tüketicilere sunulan mal ve hizmetler bütünü

 

olarak tan mlanmaktad r109.  Ba ka bir 

ifadeyle turizm arz , bir dizi do al ve insan yap s çekim faktörleri ile turiste do rudan 

veya dolayl olarak sunulan mal ve hizmetlerin tümü olarak ifade edilebilir110. Turizm 

arz , bir ba ka aç dan da turistik tüketimde yer alan ve turistik talebin ihtiyaçlar n 

kar lamak için gerekli mal ve hizmetlerin sa lanmas n içeren üretime dayal

 

i lerin 

tamam olarak tan mlanmaktad r.111. 

Turistik zenginliklerin tümü turizm arz n olu turur. Di er bir ifade ile belli 

artlar alt nda, belli bir fiyata, belli bir zamanda bir ülkenin veya bölgenin turistlere 

satmaya ya da turistlerin faydalanmas na sundu u turistik zenginliklerin tamam d r112. 

Turistik potansiyelin bir unsuru olan turistik arz kapasitesi ise, teknik donan m , 

yap s ve konforu gibi maddi hizmetlerin kalitesi; personelin yetenekleri gibi moral 

özelikleri ile medeni bir insan n arzu etti i nitelikte ula t rma, geçici konaklama, yeme-

içme, e lence, dinlenme vb. ihtiyaçlar kar layabilen, fiyatlar turistlerin büyük 

ço unlu unun sat n alma güçlerine uygun oldu u kabul edilen kullan ma haz r 

ekonomik ve sosyal imkânlar n bütünüdür113. 

Turizm arz iki ekilde ortaya ç kmaktad r. Bunlardan birincisi, bir ülke ya da 

bölgenin sahip oldu u tüm do al, tarihi ve turistik kaynaklar n olu turdu u arzd r. 

                                                

 

108 BEGG, David. FISCHER, Stanley and DORNBUSCH, Rudiger. Mikro ktisat, Alk m Yay nlar , 
2000, s. 30.  
109 YA CI, Özcan. age, s. 40. 
110 D NÇER, M. Zeki, age, s. 17. 
111 ÇÖZ, Orhan. Hizmet Pazarlamas , Turhan Kitabevi, Ankara, 2005, s. 41. 
112 SEZG N, O. Mesut. age, s. 44. 
113 OLALI, Hasan ve T MUR, Alp. Turizm Ekonomisi, Ofis Matbaac l k, zmir, 1988, ss. 171 172. 
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Di eri ise, turistlerin yer de i tirmelerine ve tatil yapmalar na olanak veren tüm turistik 

hizmetlerin tamam d r114. 

2.1.2. Turizm Arz n n Özellikleri 

Yukar da yap lm olan tan mlar n nda turizm arz n n ba l ca özellikleri u 

ekilde s ralanabilir115. 

 

Turizm sektöründe arz n olu turulmas büyük yat r mlar gerektirir. Bir otel 

i letmesinin tamamlanarak faaliyete ba lamas için belirli bir dönem gerekmekle 

birlikte, sabit üretim faktörleri için de yüksek miktarda harcama yap lmas 

gerekmektedir. 

 

Turizm arz , di er turistik bölgelerdeki fiyatlar n etkisi, tüketici e ilimleri ve 

gereksinimlerindeki farkl l klar gibi, d faktörlerin etkisi ile sunulan mal ve 

hizmetler aç s ndan da farkl l klar gösterir. Di er bir ifade ile turizm sektöründe 

arz, her turist tipinin sosyo-ekonomik, sosyo-demografik ve psikolojik 

özelliklerine uygun olarak mal ve hizmetlerin sunulmas n gerektirir. 

 

Turizm sektöründe üretilen mal ve hizmetlerin ya da kazan lan deneyimlerin 

stok edilmesi mümkün de ildir. Bu nedenle turizm arz n olu turan mal ve 

hizmetlerin üretildi i anda tüketilmesi zorunlulu u söz konusudur. 

 

Turizm arz n n temel özelli i, di er hizmet sektörlerinde oldu u gibi emek-

yo un üretime dayal olmas d r. Ancak son y llarda bilgi teknolojisinde 

meydana gelen geli meler turizm arz n n bu özelli ini de i tirecek güçtedir. 

 

Turizm arz k sa dönemde inelastik bir özelli e sahiptir. Talep miktar nda 

meydana gelen de i me ya da giri imci taraf ndan dü ünülen bir proje 

sonucunda turizm arz n k sa dönemde artt rmak mümkün olmayabilir. 

 

Bir turistik tüketici turizm faaliyetlerinden tam olarak yararlanabilmek için 

turizm arz n olu turan faktörlerle do rudan temasa geçmek zorundad r; di er 

bir deyi le, üretim yerine gitmek zorundad r. Sanayi ya da tar m sektöründe,  
                                                

 

114 ÖZTA , Kadir ve KARABULUT, Tahsin. age, s. 44. 
115 OLALI, Hasan ve T MUR, Alp.  age, s. 135. 
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tüketici mal ço u zaman arac kurumlardan kendi ya ad yerde almakta iken 

turizm sektöründe bir otel odas için otele, bir ak am yeme i için restorana 

gitmek durumundad r. Bu nedenle arz n bulundu u yer ayn zamanda tüketim 

yeridir. 

 

Turizm arz çok de i ik alanlar ilgilendiren bir özelli e sahiptir. Bir bölgedeki 

fiziksel, do al, kültürel ve insani de erler bu bölgeyi ziyaret eden turistin 

akl nda bir bütün olarak kalmakta ve turistin tatil deneyiminin olu mas na bir 

bütün olarak katk da bulunmaktad r. Di er bir deyi le, bütün faktörler zincirin 

bir halkas n olu turmaktad r. Bu zincirin bir halkas nda olu an olumsuz bir 

deneyim turistlerin tatil konusundaki bütün izlenimlerini olumsuz yönde 

etkileyebilir. Bu nedenle, bir k y turizm bölgesindeki otel i letmesini deniz ve 

kumsaldan ya da hizmeti sunmakla görevli personelden ayr dü ünmemek 

gerekir. 

2.1.3. Turizm Arz n Olu turan Unsurlar 

Bir ülkedeki turistik arz kapasitesinin nicelik ve nitelik olarak durumu turizmi 

te vik eden ba l ca unsurdur. Bir k s m uzmanlara göre ise, turizmin arz kendi özel 

talebini yaratmaktad r. Turizm arz , sahip olunan turizm potansiyelinin belli artlar, 

fiyatlar ve zamanda do rudan do ruya ziyaretçilerin kullan m na sunulan k sm d r. 

Turizm arz n olu turan unsurlar u ekilde s ralanabilir:  

2.1.3.1. Kültürel ve Tarihsel Unsurlar 

Turizm hareketlerinin geli mesinde yer alan, büyük turizm de eri ve serveti olan 

ve turistleri o bölgeye getiren çekicilikler aras nda; tarihsel ve dinsel an tlar, eski 

eserler, tarihsel kal nt lar, harabeler ve kaz yerleri de önemli do al varl klardan 

say lmaktad r. Bu nedenle turistler, kendi uygarl klar d ndaki çe itli uygarl klar 

tan mak isterler. Tarihi ve kültürel zenginlikleri yak ndan görmek, bilgi sahibi olmak ve 

çe itli dönemlere ait uygarl klar aras nda kar la t rmalar yapabilmek turizm olay n 

do uran ana faktörlerdendir116. 

                                                

 

116 AKAT, Ömer. Pazarlama A rl kl Turizm letmecili i, Ekin Kitabevi, Bursa, 1997, s. 15. 
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Bir yerde eski uygarl klar tan tan, bir ulusun kültürünü, ekonomik-siyasi-politik 

ya ant s n ve sanat n gösteren eserler ve yap lar olmas

 
turistlerin gözünde önemli bir 

yer tutmaktad r117. Bu ba lamda müzelerin de, herhangi bir turizm ülkesinin kültürel ve 

ekonomik hayat nda önemli roller üstlendi ini söylemek mümkündür118. 

2.1.3.2. Co rafi Çekicilik ve klim Unsurlar

 

Co rafi çekicilik ve iklim faktörü, insanlar n herhangi bir katk s ve eme i 

olmadan do al olarak meydana gelmi olan zenginliklerdir. Dolay s yla turistler için 

çekim faktörü olu turan fiziksel faktörlerden ba l calar bir ülkenin ya da bölgenin 

do al co rafi güzellikleri ve o bölgenin iklimidir119. 

Gidilecek yerdeki iklim ko ullar n n turist gönderen ülkedeki iklimsel ko ullara 

benzer ya da farkl olmas önemli bir unsurdur. Her iki ülke aras nda benzerlik varsa 

tatil dönemlerinin birbirine uymas nedeniyle planlama yönünden bir zorluk 

ç kmayacakt r. Fakat di er yar küredeki ülkeler için özellikle iklim farkl l klar y l 

içerisindeki periyotlar aç s ndan zorluk arz edecektir120. 

Kitlelerin genel tercihlerine uyan iklim özellikleri, turistik yörelerin çekicili ini 

olumlu yönde etkilemektedir. Bir bölgenin manzaras ve do al yap s di er bir fiziksel 

çekim faktörüdür. Manzara, co rafi olu umlar, su ve bitki örtüsü olmak üzere üç 

kategoriye ayr labilir121. 

Ülkenin co rafi konumu da turizmin geli imine etki eden bir di er unsurdur. Bir 

ülkede ayn zamanda da , deniz, kapl ca ve k turizmi yap labiliyorsa o ülkenin turizm 

aç s ndan geli me olana artmaktad r122. 

2.1.3.3. Altyap ve Üstyap Olanaklar

 

Bir bölgenin alt yap s ; su ve kanalizasyon sistemleri, haberle me a , sa l k 

hizmetleri, enerji kaynaklar , çöp ve drenaj sistemleri, cadde, sokak, metro, tünel gibi 

tesisleri ile güvenlik sistemlerini kapsar. Bir bölgenin üst yap s

 

ise; turizm sektörünü 

                                                

 

117 ÇORUH, Selahattin. Genel Turizm Bilgisi, Ankara, 1969, s. 154. 
118 ERBAY, Elif F. Anatolia: Turizm Ara t rmalar Dergisi, Y l; 8, say , 1 2, Eski ehir, 1997, s. 40. 
119 ZENG N, Orhan  Mesut. Genel Turizm ve Turizm Mevzuat , Detay Yay nc l k, Ankara, 2001, s. 51. 
120AH PA AO LU, H. Suavi. Seyahat letmelerinde Tur Planlamas , Gazi Üniversitesi Ticaret ve 
Turizm E itim Fakültesi Yay., Ankara, 1997, s. 77. 
121 ÖZGÜÇ, Nazmiye. Turizm Co rafyas Özellikler Bölgeler, Çantay Kitabevi, stanbul, 1998, s. 46. 
122 AKAT, Ömer.  age, s. 15. 
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olu turan konaklama, yeme-içme, ula m ve e lence gibi önemli çekiciliklerini kapsar. 

Turistin konaklama yapmas na olanak sa layacak tesislerin, binalar n olmamas 

durumunda, o bölgenin çekicili i olmaz. Üst yap n n temel unsuru olan konaklama 

tesisleri ile birlikte, al veri merkezleri, ma azalar, otobüs-tren-uçak terminalleri, liman 

ve marinalar, e lence yerleri gibi destekleyici tesisler ve kurulu lar bölgedeki turizm 

çekicili ini tamamlayan faktörlerden baz lar d r123. 

2.1.3.4. Ula m 

Ula m unsuru, gidilecek yerin ula labilirli i ya da ula t rma durumudur. Tarih 

içinde geriye do ru gidildi inde, toplu ta ma ve ula t rma araçlar ndaki teknolojik 

geli me olmasayd , bugünkü anlamda turizmin meydana gelmesinin mümkün 

olamayaca görülecektir124. 

Ula m, turizm arz aç s ndan önemli bir altyap d r. Turizm sektörü aç s ndan, 

ula t rma önemli bir arz kayna d r. 

2.1.3.5. Di er Unsurlar 

Yukar da say lan faktörler d nda genellikle turistik alanlarda ve bölgelerde 

bulunan di er turistik çekicilikler vard r. Turizm arz n olu turan di er unsurlar ise 

unlard r125: 

 

Kültürel ve e itsel çevre,  

 

Dinsel ve folklorik çevre; bayramlar, fuarlar gibi, 

 

Politik çevre, 

 

E lence; gece ya am ve oyun salonlar , 

 

Spor ve park alanlar , 

                                                

 

123 ÇÖZ, Orhan ve KOZAK, Metin. age, ss. 39 40. 
124 EVL YAO LU, Sait. Genel Turizm Bilgileri, Ankara, 1989, s. 55. 
125 YA CI, Özcan. age, s. 45. 
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2.2. Turizm Talebi ve Özellikleri  

Talep, belirli bir zamanda, belirli bir fiyattan tüketicilerin mal ve hizmet sat n 

almay isteme durumudur. Ba ka bir deyi le; talep, al c lar n her hangi bir fiyata sat n 

almay istedikleri mal miktar d r126. 

2.2.1. Turizm Talebi 

Turizm talebi; belirli bir piyasada, belirli bir fiyat düzeyinde yeterli sat n alma 

gücüne ve bo zamana sahip olan insanlar n çe itli nedenlerle sat n almak istedikleri 

turistik mal ve hizmetler bütünü olarak tan mlanabilir127. Ba ka bir deyi le, turizm 

talebi, bir turistin belli bir fiyat seviyesi veya döviz kuru dahilinde elde etmek istedi i 

ve fiilen elde etmeyi kabul etti i turistik hizmet ve mallar n bütünüdür128. Turizm talebi, 

turist gönderen bir merkezden, turist çeken bir merkeze yönelik olan bir ak md r129.  

2.2.1.1. ç Turizm Talebi 

Ki ilerin kendi ülkelerinde yapt klar turizm amaçl seyahat ve bununla 

ba lant l etkinlikler iç turizm talebini olu turur. 

2.2.1.2. D  Turizm Talebi 

D turizm talebi, ki ilerin kendi ülkeleri d na yapt klar turizm amaçl seyahat 

ve bunlara ba lant l etkinlikleri kapsar. Ba ka bir deyi le, bir ülkeden uluslar aras 

turizm hareketlerine kat lan ki i say s olarak da tan mlanabilir130. 

                                                

 

126 BEGG, David, FISCHER, Stanley and DORNBUSCH, Rudiger. age, s. 30.  
127 TARHAN, Cem. Tourism Ekonomics, Bilkent University School of Tourism and Hotel Management, 
Ankara, 1996, s. 76. 
128 OLALI, Hasan ve T MUR, Alp. Turizmin Türk Ekonomisindeki Yeri, Ofis Ticaret Matbaac l k, 
zmir, 1986, s. 195. 

129 YARCAN, ükrü. Turizm Endustrisinin Yap s , Bo aziçi Yay nlar , stanbul, 1998, s. 34.  
130  ÜNLÜÖNEN, Kurban vd. age, s. 46. 
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Turizm talebinin 3 türü vard r. Bunlar131: 

 
Gerçek (Efektif) Talep   

Turizmde aktif olarak yer alan, seyahat hizmetlerini talep eden, çekim 

merkezlerine giden ve turistik ürün ve hizmeti sat n alanlardan olu maktad r.  Bunlar, 

seyahat ve tatil yapanlar olup, turizm ürününün gerçek al c lar d r. 

 

Potansiyel (Bask Alt ndaki) Talep 

Potansiyel talep, seyahat etme ve turizm hizmetlerini kullanma isteklerine sahip 

olan ama çe itli sebeplerden dolay

 

turizm talebini gerçekle tiremeyen ki iler olarak 

tan mlan r. Üçüncü dünya ülkeleri ve geli mekte olan ülkelerdeki insanlar potansiyel 

talebi ifade eder. 

 

Marjinal Turistik Talep 

Marjinal talep, turizm talebi için olanaklar sa lanm , güdülendi inde seyahat 

edecek olan, fakat olanaklar ve faaliyetler hakk nda bilgisi olmad için seyahat 

edemeyen ki ilerden olu maktad r. 

2.2.2. Turizm Talebinin Özellikleri 

Turizm talebi ekonomideki di er mal ve hizmetlerin talebine göre baz 

farkl l klar ve özellikler gösterir. Turizm talebinin özelliklerini u ba l klar alt nda 

özetlemek mümkündür132: 

 

Turistik tüketim otonom (ba ms z) dur. Turistik tüketim genel olarak 

insanlar n; içinde bulunduklar durumu de i tirme iste inden, büyük ölçüde kendi 

kendilerini motive etmeleri sonucu ortaya ç kmaktad r. Bu da, turistik talebin ba ms z 

bir talep olmas na yol açmaktad r. 

 

Turistik tüketim, birçok mal kapsar. nsanlar çok say da motifin etkisi ile 

seyahate yönelmektedirler ve farkl turizm çe itlerine farkl ekilde i tirak etmektedirler. 

                                                

 

131  BAHAR, Ozan ve KOZAK, Metin. age, s. 107. 
132 AH N, Adem. ktisadi Kalk nmadaki Önemi Bak m ndan Türkiye'de Turizm Sektöründeki 
Geli melerin De erlendirilmesi, TOBB, Ankara, 1990, s. 18 19. 
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Farkl amaçlarla kat l m, farkl tüketim biçimlerini de beraberinde getirmektedir. Bu 

durum, kat l m amac na uygun ürün bile imini olu turmak bak m ndan önemlidir. 

 
Turizm talebi ekonomik, sosyal, co rafi vb. sebeplerden dolay 

mevsimlik bir özellik ta r. Turizm talebini de i ik mevsimlere da tmak oldukça 

zordur. 

 

Turizm talebi, ülkelere göre de i ken özelliklere sahip olabilir. Yani 

ülkelerin geli mi lik özelliklerine göre de i ebilmektedir. 

 

Turizm talebi, ekonomideki lüks ve kültürel nitelikteki di er hizmetlerle 

rekabet halindedir. 

2.2.3. Turizm Talebini Etkileyen Faktörler 

Turizm talebini etkileyen faktörlerin as l etkinli i, turist gönderen ülkelerde 

olmakla birlikte, bir bölümü de turist kabul eden ülkelerde olabilmektedir. Turizm 

talebini etkileyen faktörleri öyle s ralanabilir133: 

2.2.3.1. Milli Gelir 

Turizm talebini etkileyen ilk ekonomik faktör, ülkenin gelir düzeyidir. 

Genellikle milli geliri yüksek olan ülkeler zengin ve müreffeh; milli geliri dü ük olan 

ülkeler ise fakir ve geli memi ülkelerdir. Böylece, ekonomik refah n ölçüsü milli gelir 

oldu una, refah ile turizm talebi aras nda da bir ba lant bulundu una göre, turizm 

talebi milli gelirin hacmine ba l olmaktad r. Konu, bu aç dan dikkate al nd takdirde, 

azgeli mi ülkelerde turizm talebinin dü ük, geli mi ülkelerde ise, yüksek oldu u 

sonucuna var l r134. 

Toplumsal refah n bir göstergesi olarak ele al nd nda, milli gelirin turizm 

talebini etkileyece ini ifade etmek yanl olmayacakt r. Milli gelir artt kça, d seyahat 

harcamalar n n daha h zl geli ti i gözlenmektedir. Özellikle uluslararas turizm 

hareketlerinin % 80 den fazlas n n milli gelir düzeyi yüksek sanayile mi ülkelerden 

kaynakland n , buna kar l k öteki %20 lik k sm n ise geli mekte olan ülkelerin 

                                                

 

133  ÖZTA , Kadir ve KARABULUT Tahsin. age, s. 57. 
134 OLALI, Hasan. age, s. 134. 
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yüksek gelire sahip gruplar ndan olu tu u dikkate al nd nda, ülkenin genel ekonomik 

refah n n önemi anla lacakt r135. 

Turizm talebini etkileyen ekonomik yakla mlar n bir di eri, ki inin 

kullan labilir geliridir. Ku kusuz gelir art ve gelirin daha adil biçimde da l ile 

beraber, kullan labilir gelir de artar. Do al olarak tüketiciler, kullan labilir gelirlerin bir 

k sm n normal ya ant lar için zorunlu olan ihtiyaçlara ay r rlar. Örne in g da, yiyecek, 

içecek, ev kiras , giyim, s nma vb. gibi harcamalar, insanlar n ya amlar n devam 

ettirmek için zorunlu olarak yapt klar harcamalard r. Kullan labilir gelirin artan k sm 

ise e lence, seyahat gibi zorunlu olmayan ihtiyaçlar n giderilmesi için kullan l r136. 

Genelde turizm talebinin gelir esnekli i 1 den büyüktür; yani gelir %1 oran nda 

artt nda talep miktar %1 den daha fazla artacakt r. Turistik ürüne yap lan harcamalar 

lüks olarak de erlendirildi inden, gelire kar oldukça duyarl d r. Ancak geli mi 

ülkeler aç s ndan dü ünüldü ünde turizm talebinin gelir esnekli ini 1 den küçük oldu u 

söylenebilir; yani tüketicinin turistik üründen talep etti i miktardaki de i me gelirdeki 

de i meden daha küçük olur137. 

2.2.3.2. Fiyatlar 

Bütün mal ve hizmetlerde oldu u gibi turizm sektöründe de fiyatlar n dü mesi, 

turizm talebini artt rmaktad r. Fiyatlar n yükselmesi ise, turizm talebini azaltacakt r. Bir 

ülkenin turistik ürünlerine olan talebi döviz kurlar da etkiler. Bunun nedeni ise, gelen 

turistlerin, harcamalar n n ço unu döviz olarak yapmalar d r. Türkiye iklim yönünden 

benzer oldu u Akdeniz ülkeleriyle fiyat yönünden kar la t r ld nda, bu ülkelerden 

oldukça ucuz oldu u görülmektedir138. 

Bununla beraber fiyat de i meleri kar s nda, turizm talebinin duyarl olmad 

baz durumlar da vard r. Bu durumlar n ba l calar a a daki gibi s ralanabilir139: 

                                                

 

135 D NÇER, M. Zeki. Turizm Ekonomisi ve Türkiye Ekonomisinde Turizm, Filiz Kitabevi, stanbul, 
1993, s. 45. 
136 KOZAK, Nazmi vd. age, s. 67. 
137 KOZAK, Nazmi vd. age, s. 68. 
138 ALBAYRAK, Musa. age, s. 200. 
139 OLALI, Hasan. age, ss. 138 140. 
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Al kanl klar: nsanlar genel olarak tatillerini belirli yörelerde ve i letmelerde 

geçirme e ilimindedirler. Tatilini geçirdi i yeri ve i letmeyi de i tirmek istemezler. Bu 

tip ki iler için turizm talebi aç s ndan fiyat öncelikli olmayabilir. Ayr ca baz bölgelerin 

ve turizm i letmelerinin tatil bak m ndan üstünlü ü nedeni ile insanlar, o bölgedeki 

i letmelere daha yüksek fiyat ödemeyi makul görürler. 

Veblen etkisi: Yüksek kaliteli turistik mal ve hizmeti talep etmeyi hayatlar na 

prestij kazand ran bir unsur olarak kabul ederler. Bu dü üncedeki insanlar için, talep 

aç s ndan fiyat etkeni önemini kaybetmi olmaktad r. 

Bilgi yetersizli i: Turizm sektöründe talep yaratan tüketiciler (turistler), 

kendisine sunulan turistik mal ve hizmetlerin fiyatlar aras nda kar la t rma yapacak 

kadar bilgiye sahip bulunmuyorsa, turistik mal ve hizmetleri sadece e -dost tavsiyesi 

üzerine tercih etmi se ya da moda ve reklam n a r etkisiyle turistik mal ve hizmetler 

aras nda tercihte bulunmu sa, fiyat n turizm talebine etkisi önemli ölçüde azal r. 

2.2.3.3. Co rafi ve Kültürel Mesafe 

Turistin kendi ülkesi ile seyahat edebilece i ülke aras ndaki mesafe, turizm 

talebini etkileyen en önemli unsurlardan biridir. Turist gönderen ve turist alan ülkeler 

aras ndaki mesafe turizm talebini etkiler. Uzakl k artt kça hem seyahate daha fazla 

zaman ayr lmas hem de daha fazla maliyet olmas nedeniyle turizm talebi azal r.  

Turist gönderen bölge ile turist kabul eden bölge aras nda farkl hayat tarzlar  ve 

kültürel farkl l klar görülebilmektedir.  Bölgeler aras ndaki kültürel farkl l klar n turizm 

talebini ne yönde etkiledi i hususunda tart malar olmakla beraber yeni turist profiline 

bak ld nda genellikle uzak kültürlerin tercih edildi i görülür. Kitle turizmine dönük 

olanlar ise, daha çok kendilerine yak n olan kültürlerin olduklar bölgeleri tercih 

etmektedir140. 

2.2.3.4. Aile Yap s

 

Bireyin evli ya da bekâr olmas , çocuklu veya çocuksuz olmas

 

gibi ailevi 

özellikler turistlerin seyahat etmesini ve seyahat süresini etkilemektedir. Bekâr ve genç 

olanlar daha fazla seyahat etme imkân

 

bulurken, çocuklu bireyler seyahat s ras nda 

                                                

 

140 KOZAK, Nazmi vd. age, s. 73. 
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önemli sorunlarla kar la maktad r. Akrabal k ba n n güçlü oldu u ülkelerde bireyler 

genellikle tatil olanaklar n akrabalar n n yan nda de erlendirmektedir. Türkler tatillerde 

tatil merkezlerine gitmek ya da seyahate ç kmak yerine akrabalar n ziyaret ederler. Bu 

durum ataerkil aile yap s ndan kaynaklanmaktad r. Bu da iç turizmin geli mesine engel 

olmaktad r141. 

2.2.3.5. E itim Düzeyi 

E itim düzeyi yüksek olan insanlar daha çok merak ederler. Bu merak sonucu 

seyahat güdüsü belirir. nsanlar n gelir durumu da e itim düzeyiyle do ru orant l d r. 

nsanlar daha önceden bildi i yerleri merak eder ve oralar görmek için seyahat 

ederler142. 

2.2.3.6. Bo Zaman 

nsanlar bir yere seyahat emek istiyorsa bunun için öncelikle bo zamana sahip 

olmalar gerekir. nsan ömrünün uzamas sonucu emeklilik döneminde daha fazla 

zamana sahip olunmas , turizm talebini zaman yönünden etkileyen bir ba ka 

unsurdur143. 

2.2.3.7. Di er Faktörler 

Turizm talebini etkileyen faktörler, temel olarak yukar da belirtilen faktörler 

olmas na kar n bunun d nda say labilecek di er baz de i kenler de talep üzerinde 

do rudan etkilidir. Turizm talebini etkileyen di er faktörleri u ekilde s ralamak 

mümkündür144: 

 

Psikolojik Faktörler; moda, dini inan lar, insanlarda do aya özlem,    

reklâm ve tan t m, snobizm (gösteri - özenti) s ralanabilir. 

 

Sosyal Faktörler; ya , cinsiyet, nüfus yap s , sahip olunan i olarak 

s ralanabilir. 

 

Ekonomik Faktörler; ki i ba na dü en reel gelir, döviz kurlar , turizm 

sektörü, alt ve üst yap n n durumu vs. s ralanabilir. 

                                                

 

141 ÜNLÜÖNEN, Kurban vd. age, s. 57. 
142 ÜNLÜÖNEN, Kurban vd. age, s. 58. 
143 ÇÖZ, Orhan. Turizm Ekonomisi, Ankara, Turhan Kitabevi, 2005, s. 146. 
144 YA CI, Özcan. age, s. 26., ÖZTA , Kadir ve KARABULUT, Tahsin. age, ss. 57 59. 
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Genel Politik Faktörler; vize uygulamalar , belirli ülkelere yönelik 

tehlike iddias ile s n rlamalar olarak s ralanabilir. 

2.2.4. Turizm Talebinin Tahmin Edilmesi 

Turizm talebinin tahmin edilmesinde güvenilir verilere ihtiyaç vard r. Kullan lan 

veriler ne kadar do ru olursa çal man n sonuçlar da o kadar gerçe e yak n olur. 

Turizm geliri, turistik çekim merkezindeki ya ama maliyeti, ula m maliyeti ve döviz 

kuru gibi kolay bulunabilir ve say land r labilir de i kenlerle beraber, do al felaketler, 

terör olaylar ve sava lar gibi ölçülmesi zor olan de i kenler de turizm talebine etki 

eder. Turizm talebinin çok fazla de i kene ba l olmas , turizm talebinin tahmin 

edilmesini zorla t r r145.  

Turizm alan nda kullan lan talep tahmin yöntemleri kalitatif (niteliksel) ve 

kantitatif (say sal) yöntemler olmak üzere ba l ca iki grupta toplanabilir146: 

 

Niteliksel Yöntemler 

 

Geleneksel Anket Yöntemi 

 

Delphi Modeli 

 

Çoklu Kararla Desteklenmi Model 

 

Say sal Yöntemler 

 

Zaman Serileri ve Trend Analizi 

 

Bilgisayar Sistemleri ve Simülasyon Yöntemi 

 

Turist Çekme ve Talep Yaratma Modelleri 

 

Çok De i kenli Regresyon Analizi 

Turizm talebinin tahminiyle ilgili çe itli ara t rmalar yap lm olup, bunlar 

k saca u al malardan olu maktad r: 

                                                

 

145 YA CI, Özcan. age, s. 29. 
146 ÇÖZ, Orhan ve KOZAK, Metin. Turizm Ekonomisi, Turhan Kitabevi, Ankara, 2002, s. 202. 
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SEDDIGHI ve THEOCHAROUS a göre, turizmin bölgesel ve ulusal ekonomik 

kalk nmaya olumlu katk s vard r. Turizm seyahat kararlar üzerinde neyin etkili 

oldu unu ara t ran bu çal mada K br s incelenmi seyahat tercihlerinde K br s tercih 

etmi turistler üzerinde anket metodu uygulanm , turist say s na etki eden ba ml 

de i kenler olarak ya ama maliyeti, paket turlar n fiyatlar , turistik ürünlerin fiyatlar , 

ula m maliyeti ve süresi, reklâm, turizm hizmetlerinin kalitesi ve siyasi istikrars zl k 

al nm t r147. 

LANZA, TEMPLE ve URGA yapt klar çal mada turizm sektöründe 

uzmanla man n ulusal ekonomi aç s ndan uzun dönem etkilerini ara t rm lar ve bu 

uzmanla man n uzun dönemde iktisadi aç dan olumsuz sonuçlar do urmayaca n

 

ifade 

etmi lerdir. Bu çal mada model olarak Koentegrasyon ve Hata Düzeltme Modeli 

yöntem olarak belirlenmi , 13 OECD ülkesi (Avusturya, Belçika, Danimarka, Fransa, 

Almanya, Yunanistan, talya, Hollanda, Portekiz, spanya, sviçre, Türkiye ve ngiltere) 

ara t r lm , ba ms z de i ken olarak turizm harcamas , tüm dünyadaki toplam turizm 

harcamas , ilgili ülkelerin tüketici fiyat endeksi rakamlar ve turizm fiyat kabul 

edilmi tir148.  

AKAL yapt çal mada Türkiye nin turizm gelirlerini 2002 2007 dönemi için 

tahmin etmi tir. 1963 2001 dönemine ait verilerin kullan ld

 

çal mada, bu dönemde 

Türkiye nin turizm gelirleri ciddi bir art gösterdi i belirtilmi , bu art kar la t rma 

yapmak aç s ndan baz ülkelerde meydana gelen art larla kar la t r lm t r. AKAL 

yöntem olarak Ard k Ba lan ml Hareketli Ortalama Süreci Yöntemi nin özel bir türü 

olan D sal De i kenli Ard k Ba lan ml Hareketli Ortalama Süreci Yöntemi ni 

kullanm t r. Bu çal mada de i ken olarak Türkiye ye gelen uluslararas turist say s ve 

Türkiye nin turizm gelirleri al nm t r149. 

                                                

 

147 SEDDIGHI, Hamid R. and THEOCHAROUS, Antonis. A model of Tourism destination choice: A 
theoretical and empirical Analysis Tourism Management, 2002, cilt 23. ss. 475 487. 
148 LANZA, Alessandro vd. The Implication of Tourism specialisation in the long run, 2003, s. 24. 
149AKAL, Mustafa. Forecasting Turkey s Tourism Revenues by Armax model Tourism 
Management, 2004, s. 25 
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Saadet ve Adnan KASMAN, 1963 2002 döneminde turizm gelirleri ve 

ekonomik büyüme aras ndaki e

 
bütünle me ve nedensellik ili kisi üzerine ampirik bir 

çal ma yapm lard r. Böylece turizm odakl büyüme hipotezi test edilmi tir. E

 
bütünle me ili kisinin tahmin edilmesinde Johansen e

 
bütünle me testi ile Pesaran, 

Shin ve Smith in s n r e

 

bütünle me testi kullan lm t r. Analiz sonucunda ekonomik 

büyüme ile uluslararas turizm gelirleri aras nda uzun dönemli sabit bir ili kinin oldu u 

sonucuna var lm t r. Daha sonra uygulanan Granger nedensellik testi sonuçlar 

uluslararas turizm gelirlerindeki de i imin ekonomik büyümede de i ime neden 

oldu unu göstermektedir. Çarpan etkisi sayesinde bu etki daha da fazla olmaktad r. 

Ayr ca çal mada turizm sektörünün daha fazla geli mesi için öneriler de 

s ralanm t r150. 

BOSTAN, Türkiye de planl dönemde turizmin moneter ekonomik etkilerinin 

de erlendirmesini yapt çal mada ilk olarak turizm gelirlerini ba ml , yatak say s n 

ve turist say s n ba ms z de i ken kabul ederek analiz sonuçlar n de erlendirmi tir. 

Daha sonra turizm gelirlerini ba ml , turizm yat r mlar n n toplam yat r mlar içindeki 

pay n ba ms z de i ken kabul ederek bu iki de i ken aras ndaki ili ki analiz 

edilmi tir. Bundan sonra çal mada daha önce yap ld gibi GSMH (ba ml ) ve turizm 

gelirleri (ba ms z) aras ndaki ili ki; turizm gelirleri (ba ml ) ve döviz kuru (ba ms z) 

aras ndaki ili ki; toptan e ya fiyat endeksi (ba ml ) ve turist say s (ba ms z) 

aras ndaki ili ki analiz edilmi tir. 1963 1995 y llar aras n kapsayan bu çal mada 

regresyon modeli kullan lm t r. Ayr ca çal ma sonuçlar nda 2015 y l na ili kin 

tahminler yap lm t r151. 

                                                

 

150 KASMAN, Saadet ve KASMAN, Adnan. Turizm Gelirleri ve Ekonomik Büyüme Aras ndaki E 
Bütünle me ve nedensellik li kisi, ktisat letme Finans Dergisi, 2004, ss. 122 131. 
151BOSTAN, Aziz. Türkiye de Planl Dönemde Turizmin Moneter Ekonomik Etkilerinin 
De erlendirilmesi, Bas lm Doktora Tezi, Dokuz Eylül Üniv. Sos. Bil. Ens. 1999. 
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3. TÜRK YEDE PLANLI DÖNEMDE TUR ZM SEKTÖRÜ 

Türkiye ekonomisi, 1960 y l na gelinceye kadar plans z ve dengesiz bir ekilde 

büyümü , 1950lerin ikinci yar s ndan sonra sektörlerin büyüme h z yava lam t r. 

Yürütülen projeler aras nda bir koordinasyon sa lanamam , projeler sa lam 

kaynaklarla finanse edilememi tir. 1961 y l nda ç kar lan bir yasa ile, devlet planlama 

te kilat kurulmu ve kalk nma planlar n haz rlamak ve yürütmekle görevlendirilmi tir. 

Böylece Türkiye de 1962 den sonra planl kalk nma dönemi ba lam t r. Birinci Be 

Y ll k Kalk nma Plan , 1962 y l na yeti medi i için 1963 y l nda yürürlü e 

konmu tur152. 1963 y l ndan itibaren yürürlükte olan bu be y ll k kalk nma planlar 

öyledir: 

3.1. Birinci Be Y ll k Kalk nma Plan nda Turizm Sektörü (1963 1967) 

Türkiye de 1963 sonras döneme Planl Dönem

 

ad verilir. ktisadi planc l k: 

Belirli bir dönemde belirli sosyo-ekonomik amaçlara ve say sal olarak ifade edilen 

hedeflere ula mak için, bu i le görevlendirilmi organlar taraf ndan ve daha önceden 

saptanan araçlar kullanmak suretiyle belli bir bölgede yürütülen faaliyetlerin tümü

 

olarak tan mlanabilir153. 

Birinci be y ll k kalk nma plan nda turizm sektörü ile ilgili temel ilke ve 

politikalar u ekilde belirtilmi tir:154 

 

Türkiye nin ödemeler dengesi aç n n kapat lmas konusunda turizmden 

daha fazla yararlanmak. 

 

Türkiye ye yönelen turizm talebini daha iyi de erlendirmek amac yla 

zengin tarih ve do a kaynaklar n geli tirebilecek yat r mlar yapmak, 

 

Tan tma faaliyetlerine a rl k vermek, 

 

Turizm endüstrisinin çe itli dallar n canland rmak, 

                                                

 

152  KARLUK, R dvan. age, s. 231. 
153 ÖNEY, Erden. ktisadi Planlama, Ankara, Sava Yay nlar , 1987, ss. 20 21. 
154 Türkiye Kalk nma Bankas Turizm El Kitab , s. 24. 
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Turistik yat r mlar; turistik potansiyeli yüksek olan yerlerde 

yo unla t rmak ve bu amaçla çe itli talep ve pazar ara t rmalar yapmak, 

 
Turizmi geli tirmek amac yla di er ülkelerle ikili anla malar yapmak, 

 

Turist çekme kabiliyeti yüksek olan yerlerin ele al nmas ve geli tirilmesi 

kararla t r lm , turizm yönünden geli mi ve geli mekte olan yerlerin ele al nmas 

istenmi tir. Bu faaliyetlerin bir sonucu olarak birinci be y ll k plan döneminde kamu 

taraf ndan turizm bankas arac l ile Abant, Kilyos, stinye, Akça, Marmaris ve 

Uluda gibi yerlerde büyük oteller ve tatil köyleri (örnek tesisler olarak) in a 

edilmi tir155. 

Belirlenen amaçlar n gerçekle ebilmesi için birtak m kararlar al nm t r. Bu 

kararlar Türkiye de turizm i lerini yürütmek üzere yetkili bir te kilat n kurulmas , 

yerle im yerlerinde Turizm Geli tirme Kurulu

 

kurulmas , yeni kurulacak tesislere 

vergi muafiyeti getirilmesi, personel e itimine önem verilmesi, festivaller ve 

olimpiyatlar düzenlenmesi, uygun kredi temininin sa lanmas ve gümrük ve kambiyo 

i lerinin basitle tirilmesi gibi önlemlerden olu maktad r. Ödemeler dengesi aç n n 

turizm gelirleriyle kapat lmas amaçlanm t r156. 

Tablo 10.  I.Be Y ll k Kalk nma Plan nda Turizmin Türkiye Ekonomisindeki Yeri. 

Turist 
Say s

 

Turist 
Say s ndaki

De i me 
Oran

 

Turizm 
Geliri 

Turizm 
Geliri 

De i me 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
hracata 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
GSMH ye 

Oran

 

Turist 
Ba na 

Harcama 

Turizm 
Gelirinin 
D Ticaret 
Aç n 
Kapama 
Oran

 

Y l 

B N     % Milyon 
$ % % % $  

1963 198

 

*

 

7,7

 

*

 

2,1

 

0,1

 

39

 

0,02

 

1964 229

 

15,7

 

8,3

 

14,3

 

2

 

0,1

 

36

 

0,07

 

1965 361

 

57,6

 

13,8

 

62,5

 

3

 

0,2

 

38

 

0,13

 

1966 449

 

24,4

 

12,1

 

-7,7

 

2,5

 

0,1

 

27

 

0,05

 

1967 574

 

27,8

 

13,2

 

8,3

 

2,5

 

0,1

 

23

 

0,08

  

Kaynak: Kalk nma Plan (Birinci Be Y l) 1963 1967 Ankara. 
(http://ekutup.dpt.gov.tr/plan1.pdf) Eri im Tarihi: 19.04.2009.

 

                                                

 

155 KARAKAYA, U ur. 1990 l Y llarda Turizm Sektörünün Kalk nma Sürecinde Türk 
Ekonomisine Etkileri, Yüksek Lisans Tezi, Marmara Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü, 1998, s. 116. 
156 Devlet Planlama Te kilat , I. Be Y ll k Kalk nma Plan , Ankara, 1963, s. 425 428. 

http://ekutup.dpt.gov.tr/plan1.pdf
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Tablo 10 da görüldü ü gibi 1963 y l nda 198 bin olan turist say s %190 artarak 

1967 y l nda 574 bine ula m t r. Yine ayn y llar itibariyle 1963 y l nda 7,7 milyon $ 

olan turizm geliri %71 artarak 1967 y l nda 13,2 milyon $ ula m t r. Turist ba na 

harcama düzenli olarak azalarak 1963 y l nda 39 $ iken 1967 y l nda 23 $ olmu tur. 

Turizm gelirlerinin GSMH içindeki pay hemen hemen hiç de i memi tir. Turizm 

gelirlerinin ihracata oran 1963 y l nda %2,1 iken 1965 y l nda %3 e yükselmi , ancak 

1967 y l nda %2,5 e gerilemi tir. 1965 y l hedeflerin gerçekle mesi aç s ndan en 

ba ar l y l olmu ve bu y lda turizm gelirlerinin d ticaret aç klar n kapama oran 

%0,13 e kadar ç km t r. 

3.2. kinci Be

 

Y ll k Kalk nma Plan nda Turizm Sektörü (1968 1972) 

kinci be y ll k kalk nma plan nda turizm ile ilgili olarak öncelikle bir durum 

analizi yap lm t r. Bu analizde özellikle Akdeniz ülkelerinde turizmin h zla geli ti i 

vurgulanm , daha sonra Türkiye ile ilgili de erlendirmede d seyahat ve turizm 

kalemindeki 9,3 milyon dolarl k aç a dikkat çekilmi tir. Turizmin sosyo-kültürel 

boyutuyla da ilgilenilmi tir. Ayr ca alt yap ve yatak say s ile ilgili olumlu geli meler 

aç kland ktan sonra günümüzde de geçerli olan bir durum de erlendirilmesi yap lm t r. 

Buna göre, bu olumlu geli meler yan nda kredisiz in aat yapan baz müte ebbislerin 

yatak ba na maliyeti dü ürme gayreti içinde her türlü denetlemeden uzak olarak çok 

kalitesiz ve standard dü ük tesisler kurduklar dikkati çekmektedir157.

 

1968 1972 y llar n kapsayan ikinci be y ll k kalk nma plan nda turizm 

sektörüyle ilgili olarak belirlenen temel ilke ve politikalar unlard r158: 

 

Turizmin ekonomik, sosyal ve kültürel fonksiyonlar ndan tam olarak 

yararlanmak, 

 

Turizm gelirlerini, yabanc turist say s n ve ortalama tüketimleri art rmak, 

 

ç turizmi geli tirmek, 

 

Turizm yat r mlar n kitle turizmine yönelik olarak yapmak, 

                                                

 

157 Devlet Planlama Te kilat , II. Be Y ll k Kalk nma Plan , Ankara, 1968, s. 416. 
158 Devlet Planlama Te kilat , II. Be Y ll k Kalk nma Plan , Ankara, 1968, s. 593. 
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Turizm yat r mlar n yasal ve finansal olarak desteklemek, 

 
Turizm sektöründe uygulanacak fiyat politikas n uluslar aras rekabet artlar na 

göre düzenlemek, 

 

Turizm sektöründe alt yap ve örnek i letmelerin kamu sektörünce, di er turistik 

yat r mlar n ise özel sektör taraf ndan yap lmas n sa lamak. 

Bu dönemde turizmin geli mesi için kalk nma planlar ndan ayr olarak bölgesel, 

yerel ve metropoliten planlar da haz rlanm t r. Metropoliten planlar Ankara, zmir ve 

stanbul u kapsam t r. Bölgesel ve yerel politikalar n yan s ra üç ana ehir plan n n 

haz rlanmas için planlama bürolar kurulmu tur. Bu bürolar o zamanki ad yla mar 

skân Bakanl na ba lanm t r. Ayr ca Antalya, Mu la ve Kapadokya için de turizmin 

geli mesini hedefleyen ayr planlar haz rlanm t r.159  

Tablo 11. II. Be

 

Y ll k Kalk nma Plan nda Turizmin Türkiye Ekonomisindeki Yeri. 

Turist 
Say s

 

Turist 
Say s ndaki 

De i me 
Oran

 

Turizm 
Geliri 

Turizm 
Gelirindeki 

De i me 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
hracata 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
GSMH ye 

Oran

 

Turist 
Ba na 

Harcama

 

Turizm 
Gelirinin 
D 
Ticaret 
Aç n 
Kapama 
Oran

   

Y llar

 

B N     % Milyon $

 

% % % $   
1968 602

 

4,9

 

24,1

 

84,6

 

4,9

 

0,2

 

40

 

0,09

 

1969 694

 

15,3

 

36,6

 

50

 

6,8

 

0,3

 

53

 

0,14

 

1970 724

 

4,3

 

51,6

 

41,7

 

8,8

 

0,5

 

71

 

0,14

 

1971 926

 

27,9

 

62,9

 

21,6

 

9,3

 

0,5

 

68

 

0,13

 

1972 1034

 

11,7

 

103,7

 

66,1

 

12,4

 

0,6

 

100

 

0,15

  

Kaynak: Kalk nma Plan ( kinci Be Y l) 1968 1972, Ankara.                                                                             
http://ekutup.dpt.gov.tr/plan2.pdf).  Eri im Tarihi: 19.04.2009.

  

Tablo 11 de görüldü ü gibi, 1968 y l nda 602 bin olan turist say s dönem 

sonunda %72 artarak 1.034.000 olmu tur. Bu plan döneminde turizm gelirlerindeki art 

dikkati çekmektedir. 1968 y l nda 24,1 milyon $ olan turizm geliri %330 artarak 1972 

y l sonunda 103,7 milyon $ a yükselmi tir. 1972 y l nda turizm gelirlerinin ihracata 

oran %12,4 e kadar ula m , turist ba na harcama 100 dolar olarak gerçekle mi tir. 

                                                

 

159 KARAKAYA, U ur. age, s. 118. 

http://ekutup.dpt.gov.tr/plan2.pdf
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Yine ayn y l turizm gelirinin GSMH içindeki pay %0,6, turizm gelirlerinin d ticaret 

aç n kapama oran ise  %0,15 olarak gerçekle mi tir. 

3.3. Üçüncü Be

 
Y ll k Kalk nma Plan nda Turizm Sektörü (1973 -1977) 

Bu 3. BYKP da ilk olarak birinci ve ikinci be y ll k kalk nma planlar nda 

turizmin sektörünün durumu incelenmi , turist say s ve turizm gelirleri bak m ndan 

hedeflerin alt nda kal nd , ancak yine de bu dönemdeki geli menin dünya 

ortalamas n n üzerinde oldu u vurgulanm t r. Geçmi planlardaki eksiklikler saptanm 

ve kredi ihtiyac ndan bahsedilmi tir160. 

1973 1977 dönemini kapsayan üçüncü be y ll k kalk nma plan nda turizm 

sektörüne yönelik uygulanan temel ilke ve politikalar unlard r: 

 

Yabanc yat r mlara i tirak etmede, özel sektör yetersiz kal rsa devleti 

devreye sokmak, 

 

K y lar , turistik ve ulusal park niteli indeki alanlar toplum yarar na 

açmak, 

 

Turizm sektörünün kredi ihtiyac n n, Turizm Bankas n n yan nda di er 

banka kaynaklar ndan kar lanmas n sa lamak, 

 

Sosyal turizmin geli mesine önem vermek, 

 

Turizm eleman n n yeti mesine yard mc olmak, 

 

Turizmin h zla geli ti i bölgelerde, düzensiz yerle menin önlenmesi 

amac yla fiziksel planlama çal malar n yo unla t rmak. 

1977 y l nda turizm geliri 605 milyon $ turist say s ise 5,5 milyon olarak tahmin 

edilmi tir161. Üçüncü be y ll k kalk nma plan nda özel sektöre de yer verilmi tir: 

                                                

 

160 Devlet Planlama Te kilat , III. Be Y ll k Kalk nma Plan , Ankara, 1972, s. 615. 
161 Devlet Planlama Te kilat , age, ss. 616 617. 
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Turizm yat r m ve i letmecili inde d ve iç turizm talebine uygun biçimde özel sektör 

esas al nacakt r162. 

Plan n tedbirler k sm nda kitle turizminin esas al nmas na, turizmle ilgili 

planlama çal malar na, alt ve üst yap eksikliklerinin giderilmesine, kredi ihtiyac n n 

giderilmesine, sosyal turizmin geli tirilmesine, ülke içi turizmin te vik edilmesine ve 

uygulamal olarak turizmde istihdam edilecek kalifiyeli eleman yeti tirilmesine 

de inilmi tir 163. 

Tablo 12.  III. Be

 

Y ll k Kalk nma Plan nda Turizmin Türkiye Ekonomisindeki Yeri. 

Turist 
Say s

 

Turist 
Say s ndaki 

De i me 
Oran

 

Turizm 
Geliri 

Turizm 
Gelirindeki 

De i me 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
hracata 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
GSMH ye 

Oran

 

Turist 
Ba na 

Harcama

 

Turizm 
Gelirinin 
D 
Ticaret 
Aç n 
Kapama 
Oran

 

Y llar

 

B N     % Milyon 
$ % % % $   

1973 1341 29,7 171,5 66 13 0,8 128 0,22 
1974 1110 -17,2 193,7 12,9 12 0,6 175 0,09 
1975 1540 38,7 200,9 3,6 14,3 0,5 130 0,06 
1976 1675 8,8 180,5 -10 9,2 0,4 108 0,06 
1977 1661 -0,8 204,9 13,3 11,7 0,4 123 0,05 
Kaynak: Kalk nma Plan (Üçüncü Be Y l) 1973 1977 Ankara. 
 (http://ekutup.dpt.gov.tr/plan3.pdf) Eri im Tarihi: 19.04.2009.

  

Tablo 12 de görüldü ü gibi, 1973 y l nda 1,3 milyon olan turist say s 5 y lda 

%23 artarak 1977 y l nda 1,66 milyon olmu tur. Turizm geliri ise %20 artarak 171,5 

milyon $ dan, 205 milyon $ a kadar ç km t r. 1977 y l nda turizm gelirlerinin d 

ticaret aç klar n kapatma oran % 0,5 e kadar dü mü tür. Bunun nedeni turizm 

gelirlerindeki azalma de il d ticaret aç klar ndaki art t r. 

3.4. Dördüncü Be

 

Y ll k Kalk nma Plan nda Turizm Sektörü (1979 1983) 

4. BYKP nda önce 3. BYKP dönemi de erlendirilmi , petrol krizi nedeniyle 

istenilen hedeflere ula lamad belirtilmi tir. 1973 -1977 döneminde gerçekle en 

turizm gelir ve giderleri gösterilmi , bu gelir ve giderlerin ihracat ve ithalat içindeki 

pay anlat lm t r. 1976 y l ndan itibaren eksi bakiye vermeye ba layan turizm 

                                                

 

162 Devlet Planlama Te kilat , age, s. 620. 
163 Devlet Planlama Te kilat , age, Ankara, ss. 620 621. 

http://ekutup.dpt.gov.tr/plan3.pdf
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bilânçosunun 1978 y l ndan itibaren art bakiye vermeye ba layarak ödemeler 

bilânçosuna olumlu katk yapaca

 
belirtilmi tir 164. 

24 Ocak 1980 kararlar ba lam nda 1982 y l nda sektördeki sorunlar çözüme 

ula t rmak ve gerekli yasal düzenlemeleri getirmek amac yla Turizmi Te vik Yasas

 

yürürlü e sokulmu tur. Bu yasa ile turizm sektörünün düzenlenmesi ve geli tirilmesi, 

dinamik bir yap ve i leyi e kavu turulmas hususunda tertip ve tedbirler getirilmi ve 

bu da sektörün geli imine önemli bir ivme kazand rm t r. 

Te viklerin ba l calar : Kamu arazilerinin turizm yat r mlar na tahsisi, Turizmi 

Geli tirme Fonu, yabanc personel çal t rma imkân , yat r m indirimi, te vik kredileri, 

vergi indirimi, finansman fonu, te vik primleri, dü ük faizli ve uzun dönemli turizm 

kredileri ve gümrük muafiyeti gibi te viklerdir165. 

1979 1983 dönemini kapsayan dördüncü be y ll k kalk nma plan ndaki ilke ve 

politikalar unlard r166: 

 

Turizm sektörü kitle turizmini hedef alacakt r. Özellikle konaklama 

kapasitesinin art r lmas nda kamunun etkinli i artt r lacak özel kesim, yabanc 

sermaye ve küçük tasarruflar n yat r mlara dönü mesi te vik edilecektir, 

 

Yabanc yat r mc lar n ülkedeki turistik tesisleri i letmesine izin verilecek, 

yabanc uyruklu eleman çal t r lmas na kolayl k getirilecektir, 

 

Kamu kurulu lar na ait kamplar ve dinlenme tesisleri tek merkezden yönetilecek 

ve bu tesislerden daha geni kitlelerin yararlanmas sa lanacakt r, 

 

Turistlere ve günübirlikçilere Türkiye de kalaca gün ba na önceden belirlenen 

miktarda döviz bozdurma zorunlulu u getirilecektir, 

 

Giri kap lar ndaki y lmalar önlemek amac yla önlemler al nacak, geçi 

i lemleri kolayla t r lacak, 

                                                

 

164 Devlet Planlama Te kilat , IV. Be Y ll k Kalk nma Plan , Ankara, 1979, s. 429. 
165 GÖKDEN Z, Ayhan vd. Turizm Hukuku ve Mevzuat , Ankara, Detay Yay., 2007, s. 150. 
166 Turizm El kitab 1990, s. 26. 
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Turizm e itim politikas gözden geçirilerek, gerekli koordinasyon Turizm 

Bakanl taraf ndan yap lacakt r, 

 
Turizm istatistikleri geli tirilecek veri toplamada gerekli koordinasyon 

sa lanacakt r.  

Tablo 13.  IV. Be

 

Y ll k Kalk nma Plan nda Turizmin Türkiye Ekonomisindeki Yeri.   

Turist 
Say s

 

Turist 
Say s ndaki 

De i me 
Oran

 

Turizm 
Geliri 

Turizm 
Gelirindeki 

De i me 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
hracata 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
GSMH ye 

Oran

 

Turist 
Ba na 

Harcama

 

Turizm 
Gelirinin 
D 
Ticaret 
Aç n 
Kapama 
Oran

 

Y llar

 

B N

 

    %

 

Milyon $

 

%

 

%

 

%

 

$

   

1979 1523

 

-7,4

 

280,7

 

21,7

 

12,4

 

0,5

 

184

 

0,1

 

1980 1288

 

-15,4

 

326,7

 

16,4

 

11,2

 

0,6

 

254

 

0,07

 

1981 1405

 

9,1

 

381,3

 

16,9

 

8,1

 

0,8

 

271

 

0,09

 

1982 1391

 

-1

 

370,3

 

-2,9

 

6,4

 

0,7

 

266

 

0,12

 

1983 1625

 

16,8

 

411,1

 

11,1

 

7,2

 

0,8

 

253

 

0,12

 

Kaynak: Kalk nma Plan (Dördüncü Be Y l) 1979 1983 Ankara. 
 (http://ekutup.dpt.gov.tr/plan4.pdf) Eri im Tarihi: 19.04.2009.

  

Tablo 13 te görüldü ü gibi, y ll k ortalama olarak turist say s nda %15, turizm 

gelirinde ise %23 art

 

hedeflenmesine ra men 1979 -1983 döneminde turist say s

 

yakla k %7, turizm geliri ise %46 artm t r. 1979 da %0,5 olan turizm gelirinin 

GSMH

 

ya oran 1983 te %0,8 e ç km t r. 

3.5. Be inci Be Y ll k Kalk nma Plan nda Turizm Sektörü (1985- 1989) 

Be inci be y ll k kalk nma plan , 1980 sonras nda haz rlanan ilk plan olmas 

nedeniyle ayr bir önem ta maktad r. Türkiye

 

de turizm hareketlerini incelerken 1980 

sonras dönemin, üzerinde önemle durulmas gerekmektedir. Çünkü bu dönem 

içerisinde Türkiye de, turizm tarihinde hiç rastlanmayacak bir geli me h z yakalanm , 

birkaç y ll k süre içerisinde turistik arz kapasitesi elde edilen döviz ve gelen yabanc 

say lar nda büyük geli meler sa lanm t r167. 

                                                

 

167 KOZAK, Nazmi vd. age, s. 116. 

http://ekutup.dpt.gov.tr/plan4.pdf
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Bu kalk nma plan döneminde belirlenen ilke ve politikalar unlard r168: 

Türkiye nin do al güzellikleri, tarihi ve kültürel varl klar , su sporlar , festival, 

sa l k ve gençlik turizmi ile mevcut di er turizm potansiyeli, ekolojik dengeyi koruma, 

çevreyi temiz ve sa l kl

 
tutma ve güzelle tirme ilkeleri do rultusunda 

de erlendirilmesi, 

Kitle turizmine öncelik verilmesi, ancak bireysel turizmin de ihmal edilmemesi. 

Çal anlar n en uygun artlarda tatil yapmalar ve dinlenmelerinin sa lanmas , 

Turizm hareketleri ile ilgili istatistiksel verilerin yetersizli i dikkate al narak, 

yurda gelen yabanc lar ve i çi aileleri ile yurt d na ç kan vatanda lar konusunda 

ayr nt l ve güncel bilgilerin toplanmas nda modern teknik imkânlardan yararlan lmas , 

iç turizm hareketleriyle ilgili bilgiler de sa lanmas , 

Türkiye, ekonomik i birli i ve kalk nma örgütü (OECD) ve petrol ihraç eden 

ülkeler örgütü (OPEC) ülkelerinin yan s ra Balkan ve Üçüncü Dünya Ülkeleri ile 

turistik ili kilerini geli tirilmesi. 

Tablo 14 . V. Be

 

Y ll k Kalk nma Plan nda Turizmin Türkiye Ekonomisindeki Yeri. 

Turist 
Say s

 

Turist 
Say s ndaki 

De i me 
Oran

 

Turizm 
Geliri 

Turizm 
Gelirindeki 

De i me 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
hracata 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
GSMH ye 

Oran

 

Turist 
Ba na 

Harcama

 

Turizm 
Gelirinin 
D 
Ticaret 
Aç n 
Kapama 
Oran

 

Y llar

 

B N     % Milyon 
$ % % % $ $ 

1985 2614 23,5 1482 76,4 18,6 2,8 567 0,44 
1986 2391 -8,5 1215 -18 16,3 2,1 508 0,33 
1987 2855 19,4 1721,1 41,6 16,9 2 603 0,43 
1988 4172 46,1 2355,3 36,8 20,2 2,6 565 0,87 
1989 4459 6,9 2556,5 8,5 22 2,3 573 0,61 

Kaynak: Kalk nma Plan (Be inci Be Y l) 1985 1989 Ankara. 
 (http://ekutup.dpt.gov.tr/plan5.pdf

 

Eri im Tarihi: 19.04.2009.

  

Tablo 14 te görüldü ü gibi, be inci plan döneminin ba lad y l olan 1985 

y l nda turizm gelirinin GSMH ye oran

 

%2,8 olmu tur. Genel olarak dönem boyunca 

bu seyrini korumu tur. Bu durumun nedeni dönem boyunca turizm gelirlerinin yan nda 

                                                

 

168 GÖKDEN Z, Ayhan vd. age, ss. 30 31. 

http://ekutup.dpt.gov.tr/plan5.pdf
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GSMH rakam n n da artmas d r. 1985 y llar ndaki turist ba na harcama tutar 567 $ 

olmu , 1987 y l nda 603 $ a kadar yükselmi tir. 1985 y l nda turizm gelirlerinin d 

ticaret aç klar n kapatma oran %0,44 iken 1989 y l nda bu rakam %0,61 e kadar 

yükselmi tir. 1985 -1989 döneminde turist say s %70 artarken, turizm geliri %72 

artm t r. 

3.6. Alt nc Be

 

Y ll k Kalk nma Plan nda Turizm Sektörü (1990  1994) 

Alt nc be y ll k kalk nma plan nda di er kalk nma planlar na k yasla turizme 

daha fazla önem verilmi tir. Bu dönemde turizm sektörünün, ekonomiye katk s

 

önemli 

bir yere sahiptir169. 

Plan da turizmin de i en yönü saptanm t r.  Bu dönemde tüm dünyada kültür 

turizmi a rl k kazanmaya ba lam , deniz, kum ve güne üçgenine dayal tatil 

anlay ndan yava yava vazgeçilmeye ba lanm t r. 

1990 1994 dönemini kapsayan alt nc be y ll k kalk nma plan nda uygulanmak 

üzere u temel ilke ve politikalar belirlenmi ti170: 

 

Turizm sektöründe k , festival, sa l k, gençlik, kongre, termal, golf, üçüncü ya 

vb. turizm çe itlerini daha cazip hale getirecek te vik politikalar geli tirilmesi, 

 

Turizm sektörüne do rudan veya dolayl olarak hizmet verenlerin say ca yeterli 

düzeye getirilmesi ve e itilmek suretiyle bilgi ve becerilerinin art r lmas , 

 

nsanl n kültür ve tabiat miras durumundaki de erlerin etkin ekilde 

korunmas , çevre ile kültür peyzaj ilkeleri esas al narak turizm faaliyet ve 

yat r mlar n planlanmas ve uygulanmas , 

 

Charter ta mac l n n geli tirilmesi ve tur operatörlü ünün te vik edilmesi, 

 

Mevcut tesislerde doluluk oranlar n art r c , faaliyet mevsimini uzat c ve nitelik 

yükseltici önlemler al nmas , 

                                                

 

169 KARAKAYA, U ur. age, ss. 122 123. 
170 Devlet Planlama Te kilat , age,  Ankara, 1990, ss. 281 282. 
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Do al güzelliklerin ve kültürel de erlerin korunmas na öncelik verilmesi, belirli 

sahalar n korumaya al narak turizme aç lmas n n te vik edilmesi. Turistik tesis 

i letmecili inin geli tirilmesi, küçük kapasiteli tesisler ve aile i letmecili i 

te vik edilmesi, 

 

Toplumun en uygun ve sa l kl artlarda tatil yapmas n n sa lanmas d r. 

Tablo 15. VI. Be Y ll k Kalk nma Plan nda Turizmin Türkiye Ekonomisindeki Yeri. 

Turist 
Say s

 

Turist 
Say s ndaki 

De i me 
Oran

 

Turizm 
Geliri 

Turizm 
Gelirindeki 

De i me 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
hracata 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
GSMH ye 

Oran

 

Turist 
Ba na 

Harcama 

Turizm 
Gelirinin 
D 
Ticaret 
Aç n 
Kapama 
Oran

   

Y llar

 

B N % Milyon $

 

% % % $  
1990 5359

 

20,9

 

2705

 

5,8

 

24,9

 

2,1

 

505

 

0,29

 

1991 5517

 

2,4

 

2654

 

-1,9

 

19,8

 

1,8

 

481

 

0,36

 

1992 7076

 

28,3

 

3639

 

37,1

 

24,5

 

2,3

 

514

 

0,45

 

1993 6500

 

-8,1

 

3959

 

8,8

 

26,1

 

2,2

 

609

 

0,28

 

1994 6670

 

2,6

 

4321

 

9,1

 

23,8

 

3,3

 

648

 

0,84

 

Kaynak: Kalk nma Plan (Alt nc

 

Be Y l) 1990 1994 Ankara. (http://ekutup.dpt.gov.tr/plan6.pdf) 
Eri im Tarihi: 19.04.2009.

  

Tablo 15 te görüldü ü gibi, Türkiye ye gelen turist say s nda 1990 lardan sonra 

h zl bir art olmu tur. Bunda, özellikle son y llarda turizme verilen önem, turistik 

belgeli tesis ve yatak say s ndaki art önemli rol oynam t r. Genel ekonomide ve 

turizm sektöründe alt yap n n h zl geli imi de bu sonuçta etkili olmu tur171. 

3.7. Yedinci Be

 

Y ll k Kalk nma Plan nda Turizm Sektörü (1996  2000) 

VI. Plan dönemindeki olumlu geli melere kar n Akdeniz çana ndaki ülkelerle 

k yasland nda yatak kapasitesi, teknik altyap (kanalizasyon, su, yol, çöp toplama ve 

imha, ar tma), tan t m ve pazarlama, turizm e itimi, ula t rma (hava, deniz ve kara 

ta mac l ), tur operatörlü ü, seyahat acenteli i gibi önemli konularda yetersizlikler 

VII. BYKP döneminde de görülmeye devam etmi tir. Altyap n n finansman na mahalli 

idarelerin ve kullan c lar n etkin olarak kat l m n n sa lanamamas ve kamu finansman 

imkânlar n n k s tl olmas

 

nedenleriyle Akdeniz-Ege Turizm Altyap s ve K y 

Yönetimi (ATAK) Projesi programlanan ekilde yürümemi tir. Di er taraftan yat 

                                                

 

171 KARLUK, S. R dvan. Türkiye Ekonomisi, stanbul, Beta Yay nc l k, 2002, s. 290. 

http://ekutup.dpt.gov.tr/plan6.pdf
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limanlar n n yetersizli i ve in aatlar n n kaynak sorunu nedeniyle uzun sürmesi sektörü 

olumsuz yönde etkilemi tir. Ayr ca turizmin çe itlendirilememesinden kaynaklanan 

sorunlar da devam etmektedir172. 

Plan da di er planlardan farkl olarak baz hukuki ve yasal düzenlemelerin de 

yap laca ndan bahsedilmi tir. Turizm Bakanl n n ekonomik, sosyal, kültürel ve 

teknolojik de i ikliklere h zla ayak uydurabilecek dinamik bir yap ya kavu turulmas 

için Turizm Bakanl Te kilat Kanunu ç kar lmas , Gümrük Birli i nin getirece i 

ko ullar içinde uluslararas pazarda rekabet gücüne sahip  bir yap olu turmak amac yla 

seyahat acentalar n

 

bir meslek disiplini içine almak ve oto-kontrol mekanizmas 

olu turmak üzere Seyahat Acentalar

 

ve Seyahat Acentalar

 

Birli i Yasas n n günün 

ko ullar na uygun hale getirilmesi amaçlanm t r. Uluslar aras pazarda rekabet gücünü 

koruyacak ve fiyat ayarlamalar n disipline edecek bir yap olu turmak üzere Türkiye 

Turistik Otelciler ve letmecileri Birli i Yasas ç kar lmas , deniz turizmi ile ilgili 

faaliyetlerin koordinasyonu ve sa l kl bir yap ya kavu turulabilmesi için Deniz Turizmi 

Birli i Yasas ç kar lmas , mahalli kaynaklar n daha verimli kullan lmas , meslek 

üyeleri aras nda mesleki i birli i ve oto kontrolün sa lanmas amac yla Pansiyon 

letmeleri ve Türkiye Pansiyon letmecileri Birli i Yasas ç kar lmas , turist rehberli i 

mesle ine mensup olanlar n ortak sorunlar na çözüm bulmak, mesleki etkinliklerini 

art rmak, seyahat acentalar

 

ve birbirleri ile olan ili kilerini meslek disiplini alt nda 

düzenlemek amac yla Rehberler Birli i Yasas

 

ç kar lmas hedeflenmi tir173. 

1996 -2000 dönemini kapsayan yedinci be y ll k kalk nma plan nda uygulanan 

temel ilke ve politikalar unlar olmu tur174: 

 

Turizmin mevsimlik ve co rafi da l m n iyile tirmek ve d pazarda de i en 

tüketici tercihleri de dikkate al narak yeni potansiyel alanlar yaratmak amac ile 

golf, k , da , yayla, termal, sa l k, yat, karavan, kurvaziyer, kongre ve e lence 

turizmini geli tirme faaliyetlerine devam edilmesi, 

 

Turizm hareketlerinin yo unla t bölgelerde yerel yönetimlerin ve halk n 

turizm ile ilgili kararlara kat lmas sa lanmas , 
                                                

 

172 Devlet Planlama Te kilat , VII. Be Y ll k Kalk nma Plan , Ankara, 1996, ss. 162 164.  
173 Devlet Planlama Te kilat , age, s. 163. 
174 Devlet Planlama Te kilat , age, s. 163. 
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Sektörde fiziki planlar n amaçlar na yönelik olarak uygulanmas na özen 

gösterilmesi, 

 
Talep yap s ndaki yeni e ilimlere ba l olarak sektörde küçük ölçekli 

i letmelerin geli mesine öncelik verilmesi, 

 

Yerli tur operatörlü ünün yayg nla t r lmas na çal larak, tan tma ve pazarlama 

faaliyetlerinin geli tirilmesi ve uygulanmas için yeni finansman kaynaklar n n 

olu turulmas na kamu kesiminin yan

 

s ra, özel sektörün kat l m n n da 

sa lanmas , 

 

Turizm üst yap s n n yeterli bir altyap ile bütünle mesi için gerekli düzenleme 

ve teknik önlemlere a rl k verilecek, Akdeniz-Ege Turizm Altyap s ve K y 

Yönetimi (ATAK) Projesi nin h zla uygulanmas için gerekli düzenlemeler 

yap lmas , 

 

Kullanan öder-kirleten öder ilkesi uyar nca kamu eliyle yap lacak teknik alt 

yap n n finansman nda kullan c lar n kat l m n n sa lanmas , 

 

Turizm sektörünün uzun vadeli ve sa l kl geli mesini sa lamak amac na 

yönelik dinamik ve stratejik TUSAP Ana Plan uygulamaya geçirilmesi, 

 

Sektörde hizmet kalitesinin yükseltilmesi için sertifikasyon sistemine 

geçilmesinin sa lanmas , 

 

Öncelikli bölgelerde mevcut ikinci konutlar n pazarlanmas na yönelik 

organizasyonlar n geli tirilmesi.   
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Tablo 16.  VII. Be Y ll k Kalk nma Plan nda Turizmin Türkiye Ekonomisindeki Yeri.   

Turist 
Say s

 
Turist 

Say s ndaki 
De i me 

Oran

 
Turizm 
Geliri 

Turizm 
Gelirindeki 

De i me 
Oran

 
Turizm 

Gelirinin 
hracata 
Oran

 
Turizm 

Gelirinin 
GSMH ye 

Oran

 
Turist 
Ba na 

Harcama

 
Turizm 
Gelirinin 
D 
Ticaret 
Aç n 
Kapama 
Oran

 

Y llar

 

B N     % Milyon 
$ % % % $   

1996 8614 11,5 5650 13,9 24,1 3 656 0,28 
1997 9689 13 7008 23,9 26,6 3,6 723 0,28 
1998 9752 0,6 7177 2,4 26,7 3,5 736 0,38 
1999 7464 -23,4 5193 -27,64 19,5 2,8 696 0,37 
2000 10412 39 7636 47 27,3 3,8 733 0,29 
Kaynak: Kalk nma Plan (Yedinci Be Y l.) 1996 2000 Ankara. (http://ekutup.dpt.gov.tr/plan7.pdf) 

Eri im Tarihi: 19.04.2009.

  

Tablo 16 da görüldü ü gibi, Türkiye olumlu geçmeyen 1999 y l n n ard ndan 

2000 ve 2001 y llar nda ba ar l turizm y llar ya am t r. 2000 y l nda gelen turist say s 

10 milyonu, turizm geliri tutar ise 7,6 milyar $

 

a m t r175. 

3.8. Sekizinci Be Y ll k Kalk nma Plan nda Turizm Sektörü (2001  2005) 

Türkiye 1980li y llar n ikinci yar s ndan ba layarak, h zl bir hamle ile dünyaca 

tan nan ve bilinen bir tatil ve gezi ülkesi durumuna gelmi tir. Ülkemizde son y llarda 

yatak kapasitesindeki h zl

 

art a ve kaydedilen önemli geli melere ra men, tan t m ve 

pazarlama konusunda bir reform ihtiyac

 

mevcuttur. Bu kalk nma plan döneminde 

turizm aç s ndan önemli merkezlerdeki ula m altyap s n n, öncelikle de hava 

alanlar n n geli tirilmesi konusu önemini korumaktad r. 

Bu kalk nma plan nda uygulanan temel ilke ve politikalar unlar olmu tur176: 

 

Sektörle ilgili tüm yat r mlar n do al, tarihsel ve sosyal çevreyi kollay c , 

koruyucu ve geli tirici bir yakla m içinde olmas na azami özen gösterilmesi, 

 

Turizm Türkiye için d pazarlarda rekabet gücü en yüksek sektörlerden 

birisidir. Öncelikle turizm sektörünün direncini art r c önlemler al narak; kriz 

                                                

 

175 AH N, Hüseyin. Türkiye Ekonomisi, Bursa, Ezgi Kitabevi Yay nlar , 2002, s. 392. 
176 Devlet Planlama Te kilat , VIII. Be Y ll k Kalk nma Plan ,  Ankara, 2001, ss. 167 168. 

http://ekutup.dpt.gov.tr/plan7.pdf
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dönemlerinde ayakta kalabilen, kendi kayna n yaratabilen ve özdenetim 

yapabilen sa l kl bir yap ya kavu turulmas n n sa lanmas , 

 
Turizm hareketlerinin yo unla t bölgelerde yerel yönetimlerin ve halk n 

turizm ile ilgili kararlara kat lmas n n sa lanmas , 

 

Akdeniz-Ege Turizm Altyap s

 

ve K y

 

Yönetimi (ATAK) Projesi kapsam na 

girebilecek projelerin yürütülmesinde, idari ve mali sorunlar n çözümlenmesi ve 

Hazine garantisine gerek duyulmayacak bir model çerçevesinde proje 

uygulamas n n h zland r lmas , 

 

Turizm Bakanl ndan belgeli konaklama tesisleri ve belediye belgeli yatak 

kapasitesinin VIII. Plan dönemi sonunda 751 bin olmas , in a halindeki ve proje 

a amas ndaki tesislerin tamamlanmas n n yan s ra kamu kamplara ve ikinci 

konutlardaki turizme aç lan yataklarla birlikte, toplam yatak kapasitesinin 1,2 

milyona ula mas , 

 

Turizme yönelik arazi kullan m planlar n yapma, yapt rma, onama sürecini 

yeniden tan mlayan, yetkileri belirleyen ve etkin bir denetim sistemi getiren bir 

yasal düzenleme yap lmas , 

 

Turizmin mevsimlik ve co rafi da l m n iyile tirmek ve d pazarlarda de i en 

tüketici tercihleri de dikkate al narak yeni potansiyel alanlar yaratmak amac yla 

golf, k , da , termal, sa l k, yat, kongre turizmi ve eko turizm ile ilgili 

yönlendirme faaliyetlerinin sürdürülmesi, 

 

AB nin tek pazar uygulamas n n beraberinde getirece i muhtemel talep azalmas 

ve di er konjonktürel dalgalanmalara kar sektörün gücünü art rmak üzere, d 

pazarlarda optimum talep da l m n n yarat lmas , 

Plan da di er planlardan farkl olarak Tan tma

 

ba l alt nda turizm bölümüne 

yeni bir k s m eklenmi tir. Bu k s mda tan t mla ilgili baz temel ilke ve politikalara yer 

verilmi tir. Bunlar:177 

                                                

 

177 Devlet Planlama Te kilat , age, s. 169. 
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Tan tma faaliyetlerinin süreklilik içerisinde; yurt içinde vatanda lar milli ilke ve 

hedefler do rultusunda bütünle tiren, serbest, do ru ve çift yönlü bilgi 

dola m n sa layan; yurt d nda ise Türkiye nin, kültürel birikimini, tarihi 

zenginliklerini, dünya kamuoyuna anlatarak yanl ve olumsuz imajlar ortadan 

kald rarak, bütün bunlar bir koordinasyon içinde geli tirerek ülkemizin 

tan t m yla birlikte bu faaliyetten ekonomik fayday da sa layacak bir çerçeveye 

kavu turulmas , 

 

Vatanda lar m z n ülke de erleri ve tan tma ö eleri konusunda yayg n e itim 

sistemi içerisinde e itilmeleri sa lanarak, yurt içinde ve yurtd nda fahri 

tan tma elçileri haline gelmelerinin temin edilmesi, 

 

Türkiye nin tan t m nda teknolojik imkânlardan çok yönlü olarak yararlan lmas , 

 

Yurtd ndaki vatanda lar m z n bulunduklar ülkelerde Türkiye nin tan t lmas 

aç s ndan yararl olmalar n n sa lanmas , 

 

Tan tma etkinliklerinin belirli bir amaç do rultusunda yap labilmesi ve etkin bir 

koordinasyon ve verimlilik içerisinde uygulanabilmesini sa lamak için; ilgili 

kamu kurumlar ile özel kurulu , meslek odalar , dernek ve vak flardan olu an 

bir kurulun yap lanmas na gidilmesi. 

Tablo 17.  VIII. Be

 

Y ll k Kalk nma Plan nda Turizmin Türkiye Ekonomisindeki Yeri. 

Turist 
Say s

 

Turist 
Say s ndaki 

De i me 
Oran

 

Turizm 
Geliri 

Turizm 
Gelirindeki 

De i me 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
hracata 
Oran

 

Turizm 
Gelirinin 
GSMH ye 

Oran

 

Turist 
Ba na 

Harcama

 

Turizm 
Gelirinin 
D 
Ticaret 
Aç n 
Kapama 
Oran

 

Y llar

 

B N

 

% Milyon $

 

% % % $  
2001 11.569

 

11,00

 

8.090

 

5,90

 

25,80

 

5,62

 

699,00

 

0,77

 

2002 13.247

 

14,50

 

8.481

 

4,70

 

24,60

 

4,67

 

640,00

 

0,62

 

2003 14.030

 

5,30

 

9.676

 

14,10

 

20,00

 

4,42

 

693,00

 

0,56

 

2004 17.517

 

24,86

 

12.125

 

25,30

 

19,30

 

4,13

 

705,00

 

0,35

 

Kaynak: Kalk nma Plan (Sekizinci Be

 

Y l) 2001 2005 Ankara. (http://ekutup.dpt.gov.tr/plan8.pdf) 
Eri im Tarihi: 19.04.2009.

  

Tablo 17 de görüldü ü gibi turizm gelirlerinde 10 milyar dolar hedefi 2004 

y l nda a lm t r. 2001 y l nda %5,6 olan turizm gelirlerinin GSMH ya oran 2004 

http://ekutup.dpt.gov.tr/plan8.pdf
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y l nda %4,13 e dü mü tür. Ancak bu dü menin as l nedeni GSMH da meydana gelen 

art t r.  Turist ba na harcama miktar 2002 y l nda azalsa da 2004 y l nda 700 dolar 

a m t r. 2001 y l nda %0,77 olan turizm gelirlerinin d ticaret aç klar na oran 2004 

y l nda %0,35 olarak gerçekle mi tir. Bu be

 
y ll k dönemde turizm gelirleri %49,8, 

turist say s ise %48,7 artm t r. 

3.9. Dokuzuncu Kalk nma Plan nda Turizm Sektörü (2007  2013) 

Turizm sektörü, ülkedeki refah ve geli mi lik dengesizliklerini azalt c

 

do rultuda yönlendirilecek, turizm potansiyeli olan ancak bugüne kadar yeterince ele 

al nmam yörelerde turizm geli tirilerek ekonomik ve sosyal kalk nma sa lanacakt r. 

Sektörle ilgili tüm yat r mlar n do al, tarihsel ve sosyal çevreyi kollay c , koruyucu ve 

geli tirici bir yakla m içinde olmas na azami özen gösterilecektir. Sektörde yeni 

kapasite yaratman n yan

 

s ra mevcut ürünün niteli inin yükseltilmesine a rl k 

verilecek, yeni aktörlerin, tan t m, pazarlama, altyap , turizm e itimi ve çevre 

konular nda görevleri ile kamunun turizm sektöründeki rolü yeniden tan mlanacakt r. 

Turizmin mevsimlik ve co rafi da l m n iyile tirmek ve d pazarlarda de i en 

tüketici tercihleri de dikkate al narak yeni potansiyel alanlar yaratmak amac yla var 

noktas yönetimine a rl k verilerek golf, k , da , termal, yat, kongre ve kültür (eko 

turizm) ile ilgili yönlendirme faaliyetleri sürdürülecektir. Türkiye nin fiyat, hizmet 

kalitesi ve jeotermal kaynaklar aç s ndan rekabet üstünlü ü göz önüne al narak, sa l k 

hizmetleri turizmi desteklenecektir.  Mevcut kapasiteleri, karl l k sa layacak fiyat ve 

doluluk oranlar nda dolduracak talep yarat l ncaya kadar, turizm te viklerinde 

pazarlama alan na, hava ula t rmas na ve toplam kalite iyile tirilmesine öncelik 

verilecektir. Turizm hareketlerinin yo unla t bölgelerde yerel yönetimlerin ve 

kullan c lar n turizmle ilgili kararlara ve kamu eliyle yap lacak fiziki altyap n n 

finansman na kat l m sa lanacakt r. Turizm sektörünün uzun vadeli ve sa l kl 

geli mesini sa lamak üzere Turizm Sektörü Ana Plan haz rlanacakt r. Turizm e itimi 

ve kalitesinde standardizasyonu, verimlilik ve i kalitesinin geli mesini ve istihdam için 
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gerekli beceri düzeylerinin belirlenmesini sa layacak belgelendirme sistemi 

getirilecektir178.  

                                                

 

178 GÖKDEN Z, Ayhan vd. age, s. 41; Devlet Planlama Te kilat , IX. Be Y ll k Kalk nma Plan , 
Ankara, 2007, ss. 89 94. 
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III. BÖLÜM 

MARD N L N N TUR ZM POTANS YEL

 
VE EKONOM S NE ETK LER

  

1. MARD N L N N SOSYO-EKONOM K YAPISI VE TUR ZM

   

1.1. Mardin in Tarihi 

Mardin ve çevresine ait mevcut tarihi belgelerden en eskileri Asur krallar ndan I. 

Adad Nirari zamanlar na rastlar. Kasa r Da lar ; ad ile an lan bölgenin Tur Abidin 

veya Masius denilen, Mardin Midyat bölgesi oldu u bilinmektedir. Mardin bölgesinin 

bugün için bilinen en eski tarihi M.Ö. 4000 e kadar uzanmaktad r. Ancak, baz seramik 

buluntulara bak ld nda do rultusunda bu tarih M.Ö. 6000 y llar na kadar uzanabilir. 

Mardin in ne zaman ve kimler taraf ndan kuruldu u kesin olarak bilinmiyorsa da 

kurulu u eski Ortado u tarihine göre Subarilere kadar dayanmaktad r. Subariler 

tarihçiler taraf ndan ön Asurîler olarak bilinmekte olup ülkelerine Subaru 

denilmektedir179. 

Subariler in Mezopotamya da (M.Ö. 4500 3500) ya ad klar n

 

Sümer ve Babil 

katlar

 

aras nda bulunan kiremitler göstermi tir. G rnavaz Ören yerinde 1982 y l nda 

ba lay p 1991 y l na kadar sürdürülen arkeolojik kaz ve ara t rmalar sonucunda 

G rnavaz n M.Ö. 4000 den M.Ö. 7. yüzy la kadar sürekli olarak yerle me alan oldu u 

anla lmaktad r. M.Ö. 4000 sonlar na tarihlenen Geç Uruk Devri, G rnavaz 

kal nt lar n n en alt kültür tabakas n olu turmaktad r. 

Mardin ve çevresinin, antik ça daki durumu hakk nda fazla bilgi 

bulunmad ndan yakla k olarak M.Ö. 3000 lerde Hurriler in oturdu u topraklar olarak 

da bilinmektedir. Daha sonraki dönemde M.Ö. 1600 lerde Suriye nin kuzey bölgesinde 

hakim güç olarak bulunan Mittaniler in idaresine giren Mardin de, Mittani Krall 

kuruldu. M.Ö. 1400 lerden itibaren önce Hitit, daha sonra da Asur denetimine giren 

                                                

 

179 , A.Vahap. Midyat, Diller ve Dinler Kenti, stanbul, 2006, s. 27. 
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Mardin, M.Ö. 700 lerde skit, Kimmer ve Med ortak gücünün, yüz y l sonra da 

Perslerin hâkimiyetine girdi180.  

emseddin Sami taraf ndan kaleme al nan en sa l kl

 
ibarelerle özel isimlerin 

tamam n toplayan tarih ve co rafya sözlü ü olan Kâmûsü l-A lâm

 
adl eser Kâtip 

Ferdî nin eserinden önce 1900 y l nda bas lm t r. Ad geçen bu mükemmel sözlü ün 

alt nc cildinde Mardin Kazas ve Mardin Sanca hakk nda bilgi verilmektedir181. 

Mardin eski ça lardan beri yerle ile gelmi ve ismi eski tarihi kaynaklarda çok 

kez bahsedilmi tir. Mardin ile ilk bilgilere Roma tarihçilerinden Antakyal A. 

Marcellinus un yap tlar nda rastlan r. Mardin de birçok devlet dolay s yla birçok kültür 

vard r. Bunlar aras nda Pers, Akad, Sümer, Araplar, Selçuklular ve Osmanl lar yer al r. 

Mezopotamya ve Anadolu da ilk uygarl klar n ortaya ç kt merkezlerden biridir. 

Mezopotamya ve Anadolu uygarl klar Mardin in kültürel geli mesinde etkili olmu tur. 

Ele geçirme ya da yerle me amac yla yöreye gelen topluluklar, bir yandan yerli halk n 

kültüründen etkilenmi ler, bir yandan da yöre kültürünü etkilemi lerdir. Bu etkile im 

süreci günümüze kadar sürmü , renkli bir kültürel yap n n ortaya ç kmas na neden 

olmu tur. Ayr ca, Mardin ve çevresinin Arami kökenli halk , M.S. 38 y l nda 

H ristiyanl topluca benimseyen ilk topluluk olarak bilinmektedir182. 

Mardin kelimesinin kayna konusunda muhtelif fikirler bulunmaktad r. 

Kaynaklar, Mardin kelimesinin en eski isminin Ardobe oldu unu183 veya Marde 

kelimesinden türeyip bu kelimenin cemisi olup184 Süryanice ve Aramca da185 kale 

anlam na geldi ini belirtirler186. Baz lar ise kelimenin sava ç bir kavim olan ve ran 

hükümdar Erde ir taraf ndan buraya yerle tirilen Mardeler den türedi i konusunda baz 

bilgiler verirler187. slam kaynaklar ndan Vak dî de Din ismindeki bir ahs n 

                                                

 

180 AKURGAL, Ekrem, Anadolu Kültür Tarihi, Ankara, 1998, s. 173. 
181 AKYÜZ, P. Gabriyel. Mardin linin Merkezinde, Civar Köylerinde ve lçelerinde Bulunan 
Kiliselerin ve Manast rlar n Tarihi , stanbul, 1998, ss. 30 32. 
182 ÇEL K, Mehmet. Süryani Tarihi I, Ankara, 1996, s. 71. 
183 DOLAPÖNÜ, Hanna. Tarihte Mardin, stanbul, 1972, s. 16. 
184 Yakut El-Hamevî, Mucemu l-Buldan, Beyrut, 1990, s.  41. 
185 EM SAN , Hasen.  Medinet-u Mardin, Beyrut, 1987, s. 12. 
186 bn eddad, el-Alaku l-Hatira, Dime k, 1978, III, 542; V. Minorski, Mardin , A, VII, 322. 
187 TA DEM R, Mehmet. Mardin, Diyanet Vakf slam Ansiklopedisi, XXVIII, s. 43. 
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öldürülmesi üzerine bu isimle isimlendirildi i188 veya ran hükümdarlar ndan birinin 

Mardin isimli hasta o lunu buraya yerle tirmesi sonucu bu isimle isimlendirildi i gibi 

bilgiler yer almaktad r189. 

Görüldü ü gibi Mardin, tarihte birçok isim alm t r. Bunlar; Erdobe, Tidu, 

Merdin, Merdo, Merdi, Merda, Merde, Kartal Yuvas , Ku lar Yuvas , Maridin ve 

Mardin dir190. 

1.2. Mardin in Co rafi Konumu 

Mardin 8.891 km2  yüzölçümü ile 36° 55

 

- 38° 51

 

Kuzey Enlemleri ve 39° 56

 

- 42° 54

 

Do u Boylamlar aras nda yer al r. Mardin topraklar n n % 4,8 ini kaplayan 

da lar do u-bat istikametinde uzan r ve ovadan ortalama 600 metre yükseklikte çok 

geni bir kütle olu turur. Yükselti baz kesimlerde 1000 metre üzerine ç kar. Da lar 

genellikle ç plakt r. Büyük bölümü kalkerli oldu undan çatlaklar ve yar klar 

olu mu tur. Yüzey sular çatlaklardan dibe çekilmekte ve ovalara yak n platolarda 

yüzeye ç kmaktad r. Killi ve kireçli yap l topraklarda Mardin, Maz da , Derik, Midyat, 

Savur ve Nusaybin in yükseklerinde me e a açlar na rastlan r. Da lar n kalkerli 

kesimleri h zla a narak platolara dönü mü tür. Bu platolar yer yer yüzeye ç kan lavlarla 

kapl d r. Mardin de Gümü

 

Çay , Ça -ça suyu ve Savur Çay yan s ra Seyhan Deresi 

ve Ye illi Gülizar Deresi bulunmaktad r. Dicle ve F rat nehirlerinin kollar il 

topraklar nda koridor olu turmu tur. Dicle Vadisi ile K z ltepe, Mardin ve Nusaybin 

Ovalar mevcuttur191.  

                                                

 

188 Vakidi, Tarîhu Futûhi l-Cezire ve l-Hâbûr ve Diyarbekr ve l-lrâk, D me k, 1996, (Bu eser 
Vâk dî nin Fütûhü - am adl eserinin bir bölümüdür), s. 78. 
189 ÖZTÜRKATALAY, Latif. Mardin ve Mardinliler, stanbul, 1995, s. 37. 
190 , A.Vahap. age, s. 30. 
191 www.mardin.gov.tr/turkce/cografya/cografya.asp. 

http://www.mardin.gov.tr/turkce/cografya/cografya.asp


  
83

 
1.3. Mardin in Demografik Yap s

 
Mardin de ilk nüfus say m 1835 y l nda yap lm t r. Askeri ve ekonomik amaçla 

yap lan bu say mda yaln zca erkek nüfusu dikkate al nm t r. Bu say ma göre Mardin 

nüfusu a a daki tabloda görüldü ü gibidir192. 

Tablo 18.  1835 Y l Mardin li Nüfusu.    

Kaynak: GÜNE , Hüseyin Ha imi. Abdüsselam Efendi nin Mardin Tarihi, stanbul,  
mak Ofset Yay., 2007, s. 122. 

Tablo 18 de, 1835 y l nda Mardin de ya ayan müslüman, h ristiyan ve yahudilere 

ait hane ve erkek nüfus say s verilmektedir. 1835 y l nda Mardin de h ristiyan erkek 

say s , müslüman erkek say s ndan fazla oldu u görülmektedir.  

Tablo 19.  1927 2000 Mardin Nüfusu. 

Y llar Toplam Nüfus

 

1927 183.217

 

1935 229.921

 

1940 252.505

 

1945 234.457

 

1950 269.490

 

1955 305.520

 

1960 353.411

 

1965 397.880

 

1970 453.092

 

1975 519.687

 

1980 564.967

 

1985 652.069

 

1990 557.727

 

2000 705.098

 

                                          Kaynak: www.tuik.gov.tr/veribilgi.do?tb_id/=39&ust-id=11 

                                                

 

192 GÜNE , Hüseyin Ha imi. Abdüsselam Efendi nin Mardin Tarihi, mak Ofset Yay., stanbul, 2007, 
s. 222. 

Tabi Oldu u Din Hane Say s

 

Nüfus (Erkek) 

Müslümanlara ait ev say s  1.816

 

2.943

 

H ristiyanlara ait ev say s

 

1.809

 

3.190

 

Yahudilere ait ev say s  18

 

50

 

TOPLAM 3.643

 

6.183

 

http://www.tuik.gov.tr/veribilgi.do?tb_id/=39&ust-id=11
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Tablo 19 da görüldü ü gibi, Mardin ilinin 1927 2000 dönemindeki nüfus art 

düzenli olmam t r. Mardin de 1927 1940 döneminde nüfus artm , 1940 1945 

döneminde nüfus azalm , 1945 y l ndan 1985 y l na kadar yeniden artma e ilimine 

girmi ve 1985 1990 y l nda nüfus yeniden azalm ve bu tarihten sonra da tekrar 

artm t r. lde en dü ük y ll k nüfus art h z  14,8 ile 1940 1945 döneminde, en 

yüksek y ll k nüfus art h z  29,1 ile 1955 1960 döneminde gerçekle mi tir. l 

nüfusunun son 73 y ll k süreçte yakla k 4 kat bir art olmu tur. Bu de i imde 

do umlar, ölümler, sosyo-ekonomik yap , göçler ve idarî yap daki de i iklikler 

belirleyici olmu tur. lk nüfus say m n n yap ld 1927 y l nda Mardin nüfusu 183.217 

iken, son say m n n yap ld 2000 y l nda nüfusu 705.098 dir193. 

Tablo 20.   Mardin li 2007 Y l Adrese Dayal Nüfus Kay t Sistemi Sonuçlar . 

LÇE LÇE 
TOPLAMI 

EH R 
NÜFUSU 

KÖY NÜFUSU

 

Merkez 130.916

 

82.134

 

48.782

 

Dargeçit 26.988

 

14.118

 

12.870

 

Derik 58.151

 

19.535

 

38.616

 

K z ltepe 198.672

 

127.148

 

71.524

 

Maz da

 

31.135

 

10.297

 

20.838

 

Midyat 114.040

 

56.340

 

57.700

 

Nusaybin 116.465

 

88.296

 

28.169

 

Ömerli 15.453

 

7.166

 

8.287

 

Savur 36.066

 

8.942

 

27.124

 

Ye illi 17.892

 

14.635

 

3.257

 

TOPLAM 745.778

 

428.611

 

317.167

 

                             Kaynak: www.mardin.gov.tr/turkce/tarihi/nufus.asp.  

Mardin, 2007 y l adrese dayal kay t sistemine göre yap lan nüfus say m 

a a daki tabloda gösterilmektedir. Tablo 20 de görüldü ü gibi, 2000 y l nüfus 

say m nda Mardin ili nüfusu 705.098 iken, 2007 y l nüfus say m sonucunda bu rakam 

745.778 olarak belirlenmi tir.  

                                                

 

193 AKBULUT, Gülp nar. Cumhuriyetten Günümüze Mardin in Nüfus Özellikleri  
Makalelerle Mardin II Ekonomi-Nüfus Kentsel Yap , mak Ofset Yay., stanbul, 2006, s. 32.  

http://www.mardin.gov.tr/turkce/tarihi/nufus.asp
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1.4. Mardin in klim Özellikleri 

Akdeniz iklimine benzer özellikler ta r. Yazlar çok kurak ve s cak, k lar ise 

bol ya l ve l mand r. Mardin de k mevsiminde olu an yüksek bas nç alan k 

aylar n n so uk geçmesine yol açar. Bir yandan güneydeki çöl ikliminin etkisi alt nda 

bulunmas , di er yandan kuzeydeki yüksek da lar n serin hava kütlelerinin bölgeye 

girmesine mani olmas

 

sebebiyle ilin oval k kesiminde yazlar çok s cak geçer. lin 

kuzey kesiminde zaman zaman kara iklimine benzer özellikler görülür194. Mardin in 

iklimini ova ve da kesimi olarak iki ekilde de erlendirmek mümkündür. ki 

kesimdeki farkl l k ya , s cakl k ve rüzgâr de erlerinde ortaya ç kar. Ova kesiminde 

yazlar çok s cak geçer, k lar ise l man ve ya murludur. Bu kesimde az miktarda ve 

kal c olmayan kar ya lar görülür. Da kesiminde ise yazlar ovaya nispeten daha 

serin, k lar ise iddetli rüzgâr, bol ya mur ve kar ya l geçer. Tablo 21 de Mardin 

ilinin aylara göre ortalama s cakl k de erleri verilmektedir. Ortalama en yüksek ve en 

dü ük s cakl k verilerinde, aylar n genel ortalama derecesi 15 tir. 

                                                

 

194 TA ER, Nesrin. Mardin, Ba ak Matbaac l k, Ankara, 2008, s. 94. 
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Tablo 21.  Mardin de Aylara Göre Ortalama S cakl k 

Aylar 
En Yüksek 

S cakl k 

En Dü ük 

S cakl k 
Ortalama 

Ocak

 

5.6

 

0.4

 

2.9

 

ubat

 

6.9

 

1.0

 

3.9

 

Mart

 

11.1

 

4.2

 

7.6

 

Nisan

 

17.0

 

9.4

 

13.

May s

 

23.6

 

14.8

 

19.

Haziran

 

30.3

 

19.9

 

25.

Temmuz

 

34.8

 

24.3

 

29.

A ustos

 

34.4

 

24.3

 

29.

Eylül

 

29.9

 

20.5

 

25.

Ekim

 

22.6

 

14.3

 

18.

Kas m

 

14.4

 

7.9

 

10.

Aral k

 

7.8

 

2.6

 

5.1

 

Ortalama

 

19.9

 

12.0

 

15.
                                      Kaynak: www.mardin.gov.tr/turkce/cografya/cografya.asp. 

1.5. Mardin linin Türkiye Ekonomisine Katk s

 

Mardin de kültür,  ça lar boyu ya am olan uygarl klar n izlerini ta r. Mardin 

ili önemli tarihsel ve kültürel mimari zenginliklere sahiptir. Bu zenginli in turizm 

alan nda en iyi ekilde de erlendirilmesi halinde ilin kalk nmas na ve ülke turizmine 

büyük katk sa layaca ku kusuzdur.  

Mardin valili inin yapt istatistiklere göre, y llar baz nda toplam gelen turist 

say s ve yapt klar harcamalar a a daki tabloda yer almaktad r. 

http://www.mardin.gov.tr/turkce/cografya/cografya.asp
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Tablo 22.  Mardin linin Turizm Geliri (2000 2006). 

YILLAR OTEL 
SAYISI 

YATAK 
KAPAS TES

 
GELEN TUR ST 

SAYISI 
ELDE ED LEN 

GEL R 

2000

 
7

 
763

 
60.000

 
60.000,00 TL

 
2001

 
7

 
763

 
90.000

 
90.000,00 TL

 

2002

 
7

 

763

 

150.000

 

150.000,00 TL

 

2003

 

9

 

955

 

220.000

 

220.000,00 TL

 

2004

 

9

 

955

 

380.000

 

380.000,00 TL

 

2005

 

12

 

1.195

 

400.000

 

400.000,00 TL

 

2006

 

14

 

1.284

 

180.000

 

180.000,00 TL

 

TOPLAM

 

1.480.000

 

1.480.000,00 TL

 

    Kaynak: Mardin Valili i, www.mardin.gov.tr. Eri im Tarihi: 30.04.2009. 

Mardin valili i il kültür turizm müdürlü ünün 2008 y l nda yapt çal maya 

göre, ki i baz nda gelen turistlerin yapt klar ortalama harcama hesaplanarak tahmini 

toplam gelirin a a daki tabloda göstermi lerdir. 

Tablo 23. Turizmin Mardin Ekonomisindeki Durumu (2008 y l ). 

KONAKLAYAN 110.000

 

GÜNÜB RL K 390.000

 

TOPLAM 500.000

 

HER TUR ST N L EKONOM S NE 
KATKISI(Yakla k) 

100 $

 

TOPLAM 50.000.000.-$

 

  Kaynak: Mardin Valili i l Kültür Turizm Müdürlü ü Verileri. 

Tablo 23 te görüldü ü gibi, Mardin ilinin 2008 y l ndaki turizm geliri 50 milyon 

$ d r. Turizmin Türkiye ekonomisine katk s n n 20 milyar dolar oldu u 

dü ünüldü ünde, Mardin in bu rakamdaki pay % 0,25 olmaktad r. Mardin e gelen 

ziyaretçilerin % 10-15 i yabanc uyruklu turistlerden olu makta olup, bu yabanc 

uyruklu turistlerin en çok geldikleri ülkeler Almanya, ngiltere, talya Amerika, 

Danimarka, Tayland ve kom u Arap ülkelerinden olu maktad r. 

                  

http://www.mardin.gov.tr
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Tablo 24. Mardin Müzesi Ayl k Ziyaretçi Say s (2008 Y l ). 

AYLAR PARALI

 
YERL

 
YABANCI PARASIZ 

YERL

 
YABANCI TOPLAM

 
OCAK 270

 
6

 
2.235

 
0 2.511

 
UBAT 217

 
28

 
1.872

 
0 2.117

 

MART 368

 

55

 

2.925

 

0 3.348

 

N SAN 609

 

100

 

7.077

 

0 7.786

 

MAYIS 1.400

 

0

 

18.491

 

0 19.891

 

HAZ RAN 822

 

49

 

5.032

 

0 5.903

 

TEMMUZ 1.004

 

25

 

6.059

 

0 7.088

 

A USTOS 709

 

41

 

2.502

 

0 3.252

 

EYLÜL 453

 

23

 

656

 

0 1.132

 

EK M 535

 

39

 

1.693

 

0 2.267

 

KASIM 344

 

6

 

1.425

 

0 1.775

 

ARALIK 410

 

10

 

1.718

 

0 2.138

 

TOPLAM 7.141

 

382

 

51.685

 

0 59.208

 

     Kaynak: Mardin Valili i l Kültür Müdürlü ü Verileri. 

Tablo 24 te görüldü ü gibi, Mardin e yap lan ziyaretler daha çok bahar 

döneminde gerçekle mektedir. Bu sebeple Nisan ay ndan A ustos ay na kadar olan 

sürede Mardin Müzesini ziyaret eden yerli-yabanc turist say s di er aylara göre daha 

fazlad r.  2008 y l boyuca müzeyi ziyaret eden yerli ve yabanc say s 59.208 dir. 

1.6. Mardin lindeki Seyahat Acentalar

 

ve Konaklama letmeleri 

 Mardin de ilk oteller Ba ak Palas, Y ld z Oteli, Bayraktar Oteli faaliyete 

ba lam olup, onu izleyen tarihlerden sonra 1998 de ilk kez Bilen Seyahat Acentas 

aç lm t r. 2000 y l ndan sonrada Yaktek ve Tuba seyahat acentalar aç lm t r.  

Mardin ve ilçelerinde turizm belgeli ve belediye belgeli toplam 20 otel 

bulunmaktad r. Bu otellerin toplam oda say s 930 olup, yatak say s ise 1542 dir 



  
89

 
Tablo 25. Mardin lindeki Turizm Belgeli letmeler. 

S.No OTELLER TÜRÜ ODA 
SAYISI

 
YATAK 
SAYISI 

L- LÇE 

1 Büyük Mardin Oteli 4 Y ld z 54

 
130

 
Mardin 

2 Nezirhan Moteli 1.SINIF 68

 
136

 
Mardin 

3 Bilem Otel 3 Y ld z 78

 

156

 

Mardin 
4 Öztopraklar Otel 3 Y ld z 45

 

108

 

K z ltepe 
5 Matiat Otel 4 Y ld z 70

 

140

 

Midyat 
6 Ayd nlar Turistik Tesisi 2 Y ld z 22

 

41

 

Nusaybin 
7 Erdoba Evleri (Butik Otel)

 

Özel Konaklama 55

 

120

 

Mardin 

8 
Artuklu Kervansaray 
(Butik Otel) 

Özel Konaklama 42

 

84

 

Mardin 

GENEL TOPLAM 434

 

915

   

        Kaynak: l Kültür Turizm Müdürlü ü Verileri.            

   Tablo 25 te, Mardin ilinde bulunan turizm belgeli i letmelerin toplam oda say s 434 

olup, yatak say s ise 915 tir.      

Tablo 26.  Belediye Belgeli letmeler. 

S.No OTELLER TÜRÜ

 

ODA 
SAYISI

 

YATAK 
SAYISI L- LÇE 

1 Yay Grand Otel - 110

 

250

 

Mardin 

2 Ba ak Otel - 5

 

16

 

Mardin 

3 Zinciriye Butik Otel - 15

 

33

 

Mardin 

4 Do u Turistik Tesisleri - 26

 

47

 

Nusaybin 

5 Bulvar Palas - 36

 

65

 

Nusaybin 

6 Petrol Palas - 8

 

24

 

Nusaybin 

7 Devlet Konuk Evi - 6

 

12

 

Midyat 

8 Demirda Otel - 33

 

33

 

Midyat 

9 Metro Otel - 15

 

44

 

Midyat 

10 Ceylan Otel - 12

 

35

 

Estel 

11 Tatl Dede Otel - 16

 

40

 

Mardin 

12 Yuvam Otel - 14

 

28

 

Estel 

GENEL TOPLAM 296

 

627

   

     Kaynak: l Kültür Turizm Müdürlü ü Verileri. 

Tablo 26 da görüldü ü gibi, Mardin ili ve ilçelerinde mevcut olan belediye belgeli 

i letmelerinin oda ve yatak kapasiteleri verilmektedir. Toplam oda say s 296, yatak 

say s ise 627 dir.     
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Tablo 27. Kamu Misafirhaneleri.  

S.No OTELLER TÜRÜ ODA 
SAYISI

 
YATAK 
SAYISI L- LÇE 

1 Polis Evi - 33

 
78

 
Mardin 

2 Karayollar

 
- 14

 
30

 
Mardin 

3 Özel dare (Köy Hizmetleri) - 5

 

15

 

Mardin 

4 l Sa l k Müdürlü ü - 8

 

20

 

Mardin 

5 Bay nd rl k Müdürlü ü - 8

 

18

 

Mardin 

6 Çatom - 5

 

6

 

Mardin 

7 Ordu Evi - 20

 

41

 

Mardin 

8 Tar m l Müdürlü ü - 7

 

14

 

Mardin 

9 Ö retmen Evi - 33

 

80

 

Mardin 

10 Ö retmen Evi - 33

 

73

 

K z ltepe 

11 Ö retmen Evi - 11

 

40

 

Nusaybin 

12 Ö retmen Evi - 31

 

60

 

Derik 

13 Ö retmen Evi - 9

 

19

 

Midyat 

14 Ö retmen Evi - 3

 

6

 

Ömerli 

15 Ö retmen Evi - 10

 

30

 

Savur 

16 Ö retmen Evi - 2

 

4

 

Ye illi 

GENEL TOPLAM   232

 

534

   

       Kaynak: l Kültür Turizm Müdürlü ü Verileri.    

Tablo 27 de Mardin ili ve ilçelerinde bulunan kamu misafirhaneleri verilmektedir. 

Toplam oda say lar 232, yatak say lar ise 534 tür.  

1.7. Mardin Turizminin Geli tirilmesi ve Çe itlendirilmesi 

1.7.1. Mardin nanç Turizmi Potansiyeli 

Mardin in en önemli turizm potansiyeli inanç turizmidir. Çünkü Mardin hem 

slam n hem de H ristiyanl n tarihi mabetleri ile bezenmi tir. Mardin,  bu farkl dini 

inan lar paralelinde, sanatsal aç dan da tarihi de eri olan camiler, türbeler, kiliseler, 

manast r ve benzeri dini eserler bar nd rmaktad r. Tarihin en eski H ristiyan toplulu u 

Süryanilerin köklü kültürü ve çe itli uygarl klar n izleriyle bezenen Mardin engin bir 

inanç turizm potansiyeline sahip bulunmaktad r195. imdi k saca bu potansiyelden baz 

örnekler verilecektir. 

                                                

 

195 www.mardin.gov.tr. Eri im Tarihi: 29.04.2009. 

http://www.mardin.gov.tr
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1.7.1.1. Camiiler  

 
Ulu Camii Merkez 

ehrin merkezindeki, Mardin in en eski camisi olan Ulu Cami nin 11.yy.da 

Selçuklular taraf ndan kuruldu u, Artuklular döneminde bugünkü eklini alm t r. 

Minaresi, Artuklu hükümdar Necmeddin lgazi zaman nda in a edilmi tir. Devasa 

yap s yla tarihin ihti am n günümüze ta yan enine dikdörtgen planl caminin mihrap 

önü, alt ayak üzerine oturan tek kubbe ile örtülüdür196. 

 

eyh Çabuk Camii Merkez 

15. yy. ait olan yap n n ana mekân

 

çarp k bir plana sahiptir. Bahçesine basit, 

sivri kemerli kap dan, ana mekâna ise kuzeybat daki kapal bölümden girilir. Güneyinde 

türbe ya da zikir yeri oldu u dü ünülen çapraz tonozlu mekân yer al r197. 

 

Hamit Camii Merkez 

Savur Kap s na giden yol üzerindedir. En erken 15. yy. a ait yap , 19. yy. 

sonlar nda onar m n yapt ran ki inin ad yla an lmaktad r. Kuzeydeki basit bir kap dan 

avluya girilir198. 

 

eyh Mahmud Türki ( eyh Ali) Camii Merkez 

15. yüzy l Artuklu yap s oldu u san lmaktad r. D tan basit bir ev görünümünde 

olan yap minaresizdir; ancak kuzeydeki kal nt n n minare kaidesi oldu u öne 

sürülmektedir199. 

 

Pamuk Camii Merkez 

11. yüzy l kay tlar nda yap y eyh Mehmed Dinari adl ki inin yapt rd 

yaz l d r. Yap n n ana mekân , ortada çapraz tonoz, yanlarda ise be ik tonozla 

örtülüdür200. 

                                                

 

196 TA ER, Nesrin. age, s.25. 
197 TÜRKER, Turgay. Büyülü Kent Mardin, Ya mur Bulutlar , Ankara, 2008, s. 62. 
198 TÜRKER, Turgay. age, s. 62. 
199 TÜRKER, Turgay. age, s. 62. 
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Reyhanîye Camii Merkez 

Çar içinde, Ulu Cami ile ehidiye Medresesi aras ndad r. Yaz tlar n n 19. 

yüzy ldan olmas na ra men 1540 tarihli vak f kay tlar nda ad geçmektedir. Reyhanîye 

Camii nin 15. yüzy l sonunda ya da 16. yüzy l ba lar nda yap ld , 19. yüzy lda da 

onar lm t r. Cami fevkani görünümünde olup, enine geli en bir plan yap s na sahiptir. 

Bu plan yap s ile Mardin yöresindeki örneklerde rastlanan enine planl , mihrap kubbeli 

yap lar n geli mi

 

bir seklidir. Kare kaideli, sekizgen gövdeli minarenin erefeden 

sonras silindirik biçim al r ve sivri külahla son bulur201. 

 

Arap (Azap) Camii Merkez 

Yap m tarihi bilinmemekte birlikte, 16. yüzy l kay tlar nda ad geçen Azaplar 

A as Mescidinin bu yap oldu u san lmaktad r. Dikdörtgen planl , be ik tonozlu 

caminin giri i bat dad r202. 

 

Abdullatif (Latifiye) Camisi Merkez 

1371 de Artuko ullar ndan Melik Salih ve Melik Muzaffer zaman nda görev 

alm olan Abdullatif in Abdullah taraf ndan minaresi 1845 te M s r Valisi Muhammed 

Ziya Tayyar Pa a taraf ndan in a ettirilmi tir. ki renkli ta lardan üç dilimli kemerli 

portalde, geometrik motifler, örgülü ve y ld z bezemeler dikkati çekmektedir203. 

 

Zairi ( eyh Muhammed Ezzerar) Camii Merkez 

Giri kap s üstündeki yaz tta 17. yüzy l sonunda yap ld yaz l d r. Avlunun 

güneyindeki kareye yak n planl ana mekân geç dönem ekleriyle geni bir alan 

kaplam t r. Yap n n minaresi bulunmamaktad r.204. 

                                                                                                                                              

 

200 TÜRKER, Turgay. age,  s. 64. 
201 TA ER, Nesrin. age, s. 25. 
202 TÜRKER, Turgay. age, s. 65. 
203 TÜRKER, Turgay. age, s. 66. 
204 TÜRKER, Turgay. age, s. 65. 
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Hac Ömer (Halife) Camii Merkez  

Mimari biçimi, yeni s van n alt nda kabartma olarak beliren 1724-1725 

y l n n yap m tarihi olarak geçmektedir. Avlusu ve ekleri ile dikdörtgen bir alan 

kaplayan cami moloz ta tand r. Ana mekân kuzeydeki basit bir kap ile girilen, be ik 

tonozlu dikdörtgen planl bölümdür205. 

 

Babu s- Sor (Melik Mahmut) Camisi Merkez 

ehrin do u kesiminde Savur Kap da bulunmaktad r. Artuklu Hükümdar Melik 

Salih taraf ndan yapt r lm t r. Artuklu Hükümdar Melik Mahmut un kabrinin burada 

olmas ndan dolay Melik Mahmut Camisi olarak adland r ld dü ünülmektedir. Enine 

dikdörtgen, mihrap önü kubbeli caminin ta i lemeli ana giri i ilgi çekicidir206. 

 

Zeynel Abidin Camii Nusaybin 

Hz. Muhammed in 13 torunundan biri olan Zeynel Abidin ve onun k z karde i 

Zeynep in Türbelerinin bulundu u ilçenin en önemli camisidir. Cami eskiden küçük bir 

mescitti. 1956 y l nda caminin görkemli minaresi yap lm , sonraki y llarda eyvan son 

cemaat yerine eklenmi tir. Daha sonra iki katl ek bir bina yap larak cami ilçenin en 

önemli ibadethanesi durumuna getirildi207. 

 

Molla Hayri (Süleyman Pa a) Camii-Merkez 

Camii in as ndan sonra birçok onar mlar geçirmi tir. Zira Anadolu nun fethini 

takiben in a edilmi olan camiler zaman içerisinde yap lan onar mlarla de i ime 

u ram t r208. 

                                                

 

205 TÜRKER, Turgay. age, s. 65. 
206 TA ER, Nesrin. age, s.28. 
207 TANHAN, Eslihan. Tarihin Tan Nusaybin, Pelda Ajans, 2001, s. 106 
208 I. Uluslararas Mardin Tarihi Sempozyumu, stanbul, 2006, s. 33. 
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Koçhisar Camii- K z ltepe 

Artuklu camilerinin son klasik örne idir. Bu cami plan ve ekli ile Anadolu 

Türk mimarisinin basamak yap s olarak kabul edilir. Cami dikdörtgen bir yap olup 

büyük bir avlunun güneyinde yer al r. Caminin avluya bakan kuzey cephesindeki ta 

i çili i çok de i ik ve güzeldir. Üzerinde istiridye kabu u eklinde bir ni

 

(süsleme) 

vard r. Mihrab n kemeri ise yedi dilimli ve mukarnas ba l kl

 

sütünceler üzerine 

oturtulmu tur209. 

1.7.1.2. Türbeler 

 

Selman-i Pak (Selman-i Farisi) Makam

 

Nusaybin 

Selman-i Pak n Hz. Muhammed (SAV) in berberli ini yapt söylenir. 

sfahanl Selman -i Pak, Mecusi (ate perest) idi. ran da iken kiliseye gidip h ristiyan 

oldu. Daha sonra Anadolu ya geçip kiliselerde hizmet etti. Gençlik y llar n n bir 

bölümünü Nusaybin de bir kilise Papaz n n yan nda geçirmi tir. Daha sonralar am a 

oradan da Medine ye geçti210. 

Rivayete göre, bir yahudinin elinde köle durumunda bulundu u s ralarda Hz. 

Muhammed (SAV) ile kar la r ve yahudiden sat n al narak serbest b rak l r. Daha 

sonra Hz. Muhammed (SAV) in berberli ini yapmaya ba lar. Hz. Ömer zaman nda 

yüksek makamlara getirilir. Berberlerin piri olarak kabul edilir211.           

 

Sultan eyhmus Türbesi Maz da

 

Sultan eyhmus isimli bir din büyü ünün türbesi ve bunun etraf nda çe itli 

hizmet binalar ndan olu an bir külliyedir. Günümüzde Mardin ve çevre illerden gelenler 

taraf ndan ziyaret edilmektedir212. 

                                                

 

209 MANER, Çi dem. Bin Y llar n Tan Mardin, Punto Bask Çözümleri, stanbul, 2006, s. 262. 
210 TANHAN, Eslihan.  age, s. 107. 
211 TANHAN, Eslihan.  age, s. 107. 
212 Gaziantep Ticaret Odas , Güneydo u Anadolu Rehberi, Uygarl n Öyküsü, Gaziantep, 2007, s. 231 
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1.7.1.3. Kiliseler  

 
Meryemana Kilisesi ve Patrikhanesi Merkez 

1860 y l nda yapt r lan kilise, akustik bir ses düzenine sahiptir. Kilisede, patri in 

oturma yeri ve vaaz yeri ah ap el i çili i ile süslenmi olup, zarif bir görünüm 

sergilemektedir. Patrikhane, 1895 y l nda in a ettirilmi tir. 1988 y l nda Kültür 

Bakanl na devredilen Patrikhane, restore edilerek 1995 y l ndan itibaren müze olarak 

kullan lmaya ba lanm t r. Eski Patrikhane binas n n bir k sm , 1914 1915 y llar nda 

yap lan geni letme çal malar nda y k lm t r213. 

 

Mar Petrus ve Mar Pavlus Kilisesi Merkez 

1914 te Patrik II. Abdullah döneminde Papaz Abdulmesih in gayretleriyle 

Petrus ve Pavlus ad na yap lm t r. Haç tonozlarla örtülü dokuz kare birimden olu an 

kilisenin ta i lemeleri sadedir. Kök boyalarla el i i bask perdeleri halen mevcuttur214. 

Mar Behnam (K rklar) Kilisesi Merkez 

Bu yap 569 y l nda Süryani azizlerinden Mar Behnam ve k z karde i Saro ad na 

in a edilmi tir. Kilise üç giri kap s , ince ta i çili ine sahip mihraplar , dört yüz y ll k 

ah ap mihrap kap lar , 1500 y ll k kökboyas

 

bask l perdeleri, geni avlusu içinde çan 

kulesi evi ve adeta dantel gibi i lenmi ta oymac l örneklerinin yer ald divan ile 

dikkat çekmektedir. 1170 y l nda k rk ehitlere ait kemikler bu kiliseye getirilmi tir. 

Bugün Mardin Metropolitlik Kilisesi dir215. 

                                                

 

213 TA ER, Nesrin.  age, s. 54. 
214 TA ER, Nesrin. age, s. 44. 
215 TA ER, Nesrin. age, s. 44. 
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Mar Yusuf Kilisesi Midyat 

Ermeni Katolik cemaatine ait olan kilise Mar Yusuf ad yla da tan n r. 1894 

y l nda ibadete aç lm t r. ç mekân

 
21 sütunla bölümlenen yap n n d cephesi 

Mardin e özgü nak larla bezenmi tir. Tepesinde çan kulesi olan yap düz daml d r216. 

 

zozoel Kilisesi Midyat 

Midyat n Alt nta Köyü nde bulunan bu kilise köyün kuzeyindeki en yüksek 

noktaya yerle mi tir. Kilisenin görkemli konumunu vurgulayan çan kulesi Midyat taki 

ta i çili i ve i lemecili inin en güzel örneklerinden birisidir217. 

 

Surp Kevork (K rm z ) Kilisesi Merkez 

Mardin Ermeni cemaatinin kulland bu kilise MS. 420 y l nda yap lm t r. 

Ancak de i ik zamanlarda yap lan onar mlar sonucunda güzelli inden büyük ölçüde 

uzakla m t r. Kesme ta tan yap lm olan kilisenin ibadet mekân

 

10 payenin ta d 

bir çat ile örtülmü tür. Apsisindeki geometrik ta

 

süslemeleri ile dikkati 

çekmektedir218. 

 

Mar liye Kilisesi -Nusaybin 

Yap m tarihi bilinmeyen kilise Çiftlik Köyü ndedir. Kilise içerisinde yan 

bölümünde iki oda mevcuttur. Bu odalara geçi çok alçak tavanl kap dan 

yap lmaktad r219. 

 

Mar Stefanos Kilisesi Midyat 

Midyat n Güngören Köyü nde yer almaktad r. Kilisenin güneyinde, do usu 

mihrap taraf ndan kapat lan, yazl k kilise niteli indeki iç avlu uzan r. Ana kilisenin 

kuzeyinde, vaftizhane olarak kullan lan Vaftizci Mar Yuhanna Kilisesi bulunmaktad r. 

                                                

 

216 TA ER, Nesrin. age, s. 58. 
217 , A.Vahap. age, s. 130. 
218 AYDIN, Suavi Kudret Emiro lu, Oktay Özel, Süha Ünsal, Mardin: A iret-Cemaat-Devlet, Türkiye 
Ekonomik ve Toplumsal Tarih Vakf Yay nlar , stanbul, 2000, s. 316. 
219 TANHAN, Eslihan. age, s. 112. 
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Mar Stefanos Kilisesi nin içi klasik anlamda zariftir. Do u- Bat yönünde yerle tirilmi 

uzun orta nefiyle Turabdin bölgesindeki en dikkat çekici köy kiliselerinden biridir220.  

 
Mar Behirmiz Kilisesi - Merkez  

1552 y l na kadar Nasturi Metropolitlik Merkezi olarak kullan lm t r. Bu 

tarihten itibaren Keldani Katolik cemaatine geçen kilise günümüzde de bu durumunu 

sürdürmektedir. Kubbesi, d ar dan sekizgen görünümündedir221. 

 

Mar Bobi Kilisesi Nusaybin 

Nusaybin in Günyurdu Köyü nün kuzeybat s nda ve tepenin ba nda 

bulunmaktad r. Kayalara oyulu kiliseye Yeralt  Kilisesi  de denilmektedir222. 

 

Mar Yuhanna Kilisesi (Deyr- Gazel) 

 

Nusaybin 

Mar Evgin Manast r n n do usunda Tur Abidin Da n n kayal k bir 

yamac ndad r. Bir dizi eski yap dan olu maktad r. Halk aras nda Deyr-Gazel diye 

bilinmektedir223. 

1.7.1.4. Manast rlar  

 

Deyrulzafaran Manast r

 

Merkez 

Mardin ilinin 3 km. do usunda bulunmaktad r. Yukar Mezopotamya n n tarihi 

yap tlar ndan ve en tan nm olanlar ndan biridir. Bir güne tap na iken, Romal lar 

taraf ndan kurulan kalenin içine, H ristiyanl n resmi din olarak kabul edilmesinden 

sonra, kiliseler in a edilmeye ba lanm t r. Romal lar bölgeden çekilince, 5.yy da Aziz 

leymun baz azizlerin kemiklerini buraya getirerek kaleyi manast ra çevirmi tir. 

Manast r, 4. yüzy lda kurulmu tur. Manast r de i ik isimlerle an lm t r. lk in a 

edildi i yüzy llarda Mar Hananyo

 

ad yla tan nmaktayd . Daha sonra Mar Evgin in 

ismi ilave edilerek an lmaya ba lad

 

14. yy. n sonlar na do ru da Deyrulzafaran 

                                                

 

220 TA ER, Nesrin. age, s. 58. 
221 Gaziantep Ticaret Odas , age, s. 232. 
222 TANHAN, Eslihan. age, s. 110. 
223 TANHAN, Eslihan. age, s. 112. 
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Manast r

 
ad yla me hur olmu tur. Yine de, Mar Hananyo, Mar Evgin, Mar leymun 

ve on iki bin azizin

 
ad yla ça r lm t r224.  

Tablo 28.  Deyrulzafaran Manast r n Ziyaret Eden Ki i Say s (2008- lk Alt Ay). 

AYLAR PARALI PARASIZ TOPLAM 

OCAK 1.574

 

629

 

2.203

 

UBAT 1.752

 

700

 

2.452

 

MART 3.741

 

1.496

 

5.237

 

N SAN 8.366

 

3.346

 

11.712

 

MAYIS 13.225

 

5.290

 

18.515

 

HAZ RAN 7.848

 

3.139

 

10.987

 

TEMMUZ  

     

A USTOS  

     

EYLÜL  

     

EK M  

     

KASIM  

     

ARALIK  

      

TOPLAM 36.506

 

14.600

 

51.106

 

                                        Kaynak: l Kültür Müdürlü ü Verileri.            

Tablo 28

 

de,  Deyrulzafaran Manast r n paral ve paras z ziyaret eden turist 

say s verilmektedir. Görüldü ü gibi paral ziyaret eden turist say s , paras z ziyaret 

eden ki i say s n n yakla k 2,5 kat d r. 

 

Deyrulumur (Mar Gabriel) Manast r

 

Midyat 

Midyat ilçesinin 18 km. do usunda bulunmaktad r. Süryani Kadim cemaatinin 

ünlü ve büyük yap tlar ndan olan manast r, M.S. 397 y l nda yüksekçe bir tepede in a 

edilmi tir. De i ik tarihlerde içinde ve d nda ekler yap lm t r. M.S. 640 y l nda Hz. 

Ömer zaman nda Arap- slam ordusu Süryanilerle i birli i yaparak Mezopotamya ya 

girince, özellikle bu eserin korunmas için, Hz. Ömer

 

in emri ile ayr cal k tan nm t r. 

Manast rda içinde eskiden zengin bir kütüphane bulunmaktayd . Ayr ca o dönemlerde 

binlerce ö rencinin e itim ald bir teoloji fakültesi bulunmaktad r225. 

                                                

 

224 BARSAVM, Efram. Zihniyetlerin Bahçesinde Deyruzzafaran Manast r n n Tarihi ve 
Mardin Abra iyesi le Manast rlar n n Özet Tarihi, çev.: Gabriyel AKYÜZ, Prestij Reklam, stanbul, 
2006, s. 10. 
225 , A.Vahap. age, s. 133. 
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Mar D met Manast r

 
Savur 

Savur ilçesi, Dereiçi köyündedir. Manast ra gelen romatizma hastalar n n burada 

iyile tiklerine inan ld için, Romatizma Manast r da denilmektedir226. 

 

Mar Yakup Manast r

 

Nusaybin 

Nusaybin ilçe merkezindeki manast r, Mar abo ve 11 ö rencisinin ehit 

edilmesine kadar bir Mecusi tap na yd . Tap nak kal nt lar üzerine M.S. 328 y l nda 

Mar Yakup un ölümünden sonra ad na ithafen in a edilmi tir.  çinde türbesi vard r. 19. 

yy. a kadar burada rahipler ya amaktayd 227. 

 

Mar Abraham Manast r Nusaybin 

Bagok Da n n doruk noktas ndad r. Bu manast r bir tap naktan çok büyük bir 

asker k las na benzemektedir. Yap n n çok eski ça lara ait oldu u ilk görü te hemen 

anla lmaktad r. Çok eski olan bu yap n n daha sonra H ristiyanlarca kiliseye çevrildi i 

tahmin edilmektedir228. 

 

Mar Mihayel Manast r

 

Bal k Manast r veya Burç Manast r olarak da bilinmektedir. Mardin in 

güneyinde olup yeni yolun a a s ndad r. nzivaya çekilen eski rahiplerinden olan Mar 

Mihayel in ad yla tan nmaktad r. Manast r n en eski eserlerinden kalan bir sütunun 

üzerinde, 350 Hicri (961 M.) tarihli bir Süryanice kitabe yaz l d r229. 

 

Mar Evgin Manast r

 

Nusaybin 

Girmeli buca n n 7 km kuzeyinde yer almaktad r. Tur Abidin Da n n 

yamac nda, ovadan 500 m yükseklikte ma ara ve yap lardan olu maktad r. Çevrenin en 

eski yap lar ndand r. Mar Evgin in H ristiyan azizlerinden, ncil müjdecilerinden oldu u 

manast rda var olan belgelerde yaz l d r230. 

                                                

 

226 TÜRKER, Turgay, age, s. 79. 
227 TANHAN, Eslihan. age, s. 112. 
228 TANHAN, Eslihan. age, s. 111. 
229 BARSAVM, Efram. age. s.13. 
230 TANHAN, Eslihan. age, s. 111. 
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Mar Abay Manast r

  
K ll t / Dereiçi Köyü nün kuzeyinde 20 dakikal k bir mesafede yer almaktad r. 

Yap m tarihi çok eskiye dayanan bu binan n, co rafi konumu da güzeldir. Persli ehit 

Mar Abay n ad na in a edilmi tir. Manast rda yeti en ünlü ki iler unlard r: 11. 

yüzy l n ba lar nda ya ayan Dara Metropoliti 3. Yuhanna ve M.S. 1509 y l nda 

patrikli e yükselen Patrik I. Ye u. 15.-18. yüzy llar aras nda piskoposluk merkeziydi. 

Mardin Metropoliti Yuhanna onu yeniletti. Ayr ca 1249 1256 y llar aras nda manast r 

reisi Humdan o lu Rahip Musa taraf ndan da yenilendi. Bu tarihte manast rda 60 rahip 

ya amaktayd . 18. yüzy l n sonlar na do ru harabeye dönü tü. Bu manast r n büyük 

kal nt lar , oldu u gibi görülmektedir. Bunlar n aras nda Süryanicenin Estrangeli 

hatt yla yaz lan üç ta

 

bulunmaktad r231. 

 

Mar Theoduto Manast r -  

Mar Abay Manast r n n kuzey do usundad r. Me hur Amid Metropoliti Mar 

Theoduto hayat n n sonlar nda buray

 

in a ettirmi tir. Mar Theoduto M.S. 698 y l nda 

vefat etmi tir232. 

1.7.1.5. Medreseler  

 

Kas miye Medresesi Merkez 

Mardin, stratejik konumu nedeniyle birçok dönemlerde sald r ya maruz kalm , 

bu sald r lar sonucunda zaman zaman harabeye dönmü tür. Uzun Hasan döneminde 

böyle bir sald r

 

sonucunda ehir yerle bir olmu tu. Uzun Hasan, karde i Kas m 

Padi ah tan Timur istilas nda kale hariç her taraf harabeye dönmü

 

olan Mardin ehrini 

imar etmesini istedi. Mardin i imar etmek hiç kimse için kolay bir i de ildi. Kas m 

Padi ah; Tebriz, Azerbaycan ve ba ka yerlerden toplad 80.000 aileyi Mardin in cami, 

hamam, çars ve evlerini tamir ettirmek için getirtmi , ehir güzel bir yap ya 

kavu turuluncaya kadar imarat i leri devam etmi tir. Mardin deki hükümdarl 37 y l 

                                                

 

231 BARSAVM, Efram. age, s. 14. 
232 BARSAVM, Efram. age, s. 14. 
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süren Kas m Padi ah bu ehrin d nda in a ettirdi i medresesinde defnedilmi tir233. Bu 

nedenle bu medreseye Kas miye Medresesi denilmektedir. 

Mardin kentinin güneybat s nda yer alan yap n n in as nda düzgün kesme ta 

kullan lm t r. Yap n n mimari tarz ndan, Artuklu devrinde yap m na ba land ve 

Akkoyunlular döneminde tamamlanm oldu u anla lmaktad r. ki teras üzerine iki 

katl olarak in a edilmi medrese, cami ve türbe ile birlikte külliye eklindedir.  Plan 

özellikleri, ta i çili i ve süsleme motifleri, devir özelliklerine uygun olmasa da, bu 

an tsal yap n n Mardin deki Artuklu devrinin son eserlerinden birisidir234. 

 

S tt Radviyye (Hatuniyye) Medresesi- Merkez 

1177 y l nda Kutbeddin lgazi nin annesi taraf ndan S traziye Camii ile ayn 

tarihte in a ettirilen Hatuniye Medresesi, iki eyvanl ve revakl avlulu, iki katl bir 

yap d r. Ana eyvan n yan nda, içi rölyef bezemeli tromplu kubbesi ile türbe yer al r. 

Cami içinde Hz. Muhammed e ait oldu u kabul edilen ayak izi mevcuttur. Lahitler bu 

yöredeki Artuklu eserlerinin en önemlilerinden biri olan bu medreseyi ayr cal kl bir 

konuma sokar235. 

 

ehidiye Medresesi Merkez 

ehidiye Medresesi, Sultan Melik Mansur Nasreddin Artuk Arslan taraf ndan 

1201- 1239 y llar nda yapt r lm ve kendisi ölünce buraya defnedilmi tir236. 

 

Zinciriye (Sultan sa) Medresesi -Merkez 

Kalenin alt nda yer alan yap , 1385 y l nda Melik Necmeddin sa taraf ndan 

yapt r lm t r. Timur ve ordusuyla mücadele etmi olan Melik sa bir süre bu medresede 

hapsedildi inden Sultan sa Medresesi ad yla da tan nmaktad r. Medresede Sultan sa 

                                                

 

233 GÜNE , Hüseyin Ha imi. Abdüsselam Efendi nin Mardin Tarihi, stanbul, mak Ofset Yay., 2007, 
s. 71. 
234 TA ER, Nesrin. age, s. 40. 
235 TA ER, Nesrin. age, s. 38. 
236 TA ER, Nesrin. age, s. 30. 
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Türbesi ve birçok eski kitabe vard r. Yap yüksekte kuruldu u için geçmi te rasathane 

olarak kullan lm ve bir dönem de müze olarak i lev görmü tür237. 

 
Altunbo a Medresesi Merkez 

Zinciriye Medresesi nin do usundad r. Bugün çe me olarak kullan lan yap dan 

geriye derin bir eyvan ve baz yap izleri kalm t r. Bu yap izlerinde bezemeli ta 

örnekleri görülür. Halk a z nda Ayn Tumba olarak tan nan medrese bir ziyaret yeridir. 

Melik Mansur Ahmet Küçük ün vezirlerinden Altunbo a taraf ndan 14. yüzy l n 

ortalar nda yapt r lan medresede Sultan sa n n k z karde i Tumba n türbesi de 

bulunur. Türbe, be ik tonozlu derin bir tünelle inilen eyvan n sol taraf ndad r. Eyvan n 

dibinde suyu çok ince akan bir çe me vard r238. 

 

ah Sultan Medresesi Merkez 

Dikdörtgen bir alan kaplayan yap , camiye ek olarak in a edilmi tir. Revakl

 

bir 

avlu etraf nda iki katl olarak yap lan medreseden günümüze sadece kuzeyindeki 

mekânlar ve üst kat n kal nt lar kalm t r. Bugün tamamen yenilenmi olan yap , 

kaynaklara göre Akkoyunlu sülalesi brahim Bey taraf ndan 17. yüzy lda 

yapt r lm t r239.  

 

Melik Mansur ( eyh Aban) Medresesi 

Medresenin günümüzde sadece bir k sm ayaktad r. çinde lahitler bulunan ve 

zaman zaman mescit olarak da kullan lan yap n n Artuklu sülalesinden Melik Mansur 

taraf ndan 13. veya 14. yüzy lda yapt r lm  olma ihtimali büyüktür240.  

 

Harzem Taceddin Mesud Medresesi 

K z ltepe ye ba l Harzem kasabas nda in a edilmi tir. Medrese kitabesindeki 

kay tlara göre, Taceddin Mesud taraf ndan 1211 tarihinde yapt r lm t r241. 

                                                

 

237 TÜRKER, Turgay. age, s. 70 
238 MANER, Çi dem. age, ss. 141 142. 
239 MANER, Çi dem. age, s. 149. 
240 MANER, Çi dem. age, s. 150. 
241 YUVALI, Abdulkadir. Artuko ullar Döneminde Mardin deki Maddi Kültür Unsurlar , I. 
Uluslararas Mardin Sempozyumu, 2007. 
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1.7.1.6. Zaviyeler  

 
Cihangir Bey Zaviyesi Merkez 

Kas miye Medresesi nin güney bat s ndad r. Akkoyunlu Cihangir Bey taraf ndan 

yapt r lm t r. ki bölümden meydana gelir. Ocak giri i, cami mekânlar n sürdüren 

enine geli en mekânl bölümü ve buradaki ni leriyle, türbe-zaviye görünümündedir242. 

 

Hamza-i Sagir Zaviyesi-Merkez 

Hamza-i Sagir Zaviyesi Mardin in en büyük zaviyelerinden birisidir. Abdulgani 

Efendi ye göre 1474 1475 y llar nda yap lm t r. Günümüzde de i ikli e u rayan 

zaviyenin plan n ç karmak mümkün olamam t r243. 

 

Hamza-i Kebir Zaviyesi- Merkez 

Akkoyunlu Kara Yülük Osman n o lu Hamza Bey e mal edilen yap kitabesine 

göre 1438 de yapt r lm t r. Günümüzde sadece türbe k sm kalm ve mescit olarak 

kullan lmaktad r. Türbe, dört yana ta tan haçvari bir plan gösterir244. 

1.7.1.7. Külliyeler  

 

Emineddin Külliyesi 

Emineddin Külliyesi, camii, namazgâh, medrese, maristan, hamam ve çe meden 

olu maktad r245. Külliyenin unsurlar

 

birbirinden farkl yükseklikte in a edilmi tir. 

Hamam n bat s nda camii, kuzeyinde medrese ve camiinin do usunda ise namazgâh 

bulunuyor. Ayr ca külliyenin içinde bulunan maristan n (hastane) yerinin tespiti için 

gerekli olan kal nt olmamas na ra men ar iv vesikalar Anadolu nun ilk 

darü ifalar ndan birisi oldu una dair bilgiler bulunmaktad r. Külliyenin Artuklulardan 

Necmeddin lgazi zaman nda tamamlanm oldu u bilinmektedir246. 

                                                

 

242 Gaziantep Ticaret Odas , age, s. 231. 
243 TA ER, Nesrin. age, s. 57. 
244 Gaziantep Ticaret Odas , age, s. 231. 
245 ALTUN, Ara. Emineddin Külliyesi, slam Ansiklopedisi, C.11, Türkiye Diyanet Vakf Yay nlar , 
stanbul, 1995, s. 119. 

246 YUVALI, Abdulkadir. age,  s. 31. 
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Cami El-Asfar (Necmeddin) Külliyesi 

 Mardin de Emineddin Külliyesi yak n nda in a edilmi tir. Mardin deki ilk 

Artuklu yap lar aras nda yer almaktad r247. 

1.7.2. Mardin Termal (Sa l k) Turizm Potansiyeli 

1.7.2.1. Hamamlar 

Mardin linde Emir Hamam , Savur kap

 

Hamam , Y ld z Hamam , Yenikap 

Hamam , Ulu camii Hamam , Meristen Hamam , S trazaviye Hamam

 

gibi hamamlar 

vard r. 

 

Yeni Kap Hamam Merkez 

        Günümüzde kullan lmayan bu hamam Yeni kap mahallesinin güneyinde, eyh 

Kas m Halveti türbesinin yan ndad r. Y k nt halindeki yap , Mardin in en büyük 

hamamlar ndand r. Giri k sm , kal nt lar ndan anla ld kadar yla üç geni eyvan n üç 

yönden birle tirilmesiyle meydana getirilmi bir soyunmal k k sm ile ba lar. Üç 

eyvan n birle ti i yerde bir kubbe bulunur248.  

 

Emir Hamam Merkez 

          Günümüzde kullan lan Emir hamam , Roma dönemi hamam yap lar na gösterdi i 

büyük benzerlikten dolay Artuklu döneminden öncesine tarihlendirilmektedir. 

Soyunmal k k sm ndan yar m kubbe ile örtülü dar bir mekândan, geni kubbeli s cakl k 

mekân na geçilir249.  

1.7.3. Av Turizmi 

Mardin arkeolojik bak mdan zengin oldu u kadar tabii güzelli i bak m ndan da 

farkl bir cazibeye sahiptir. Mardin de 1955 te avc l k dernek olarak kurulmu . 1991 

y l nda avc l k kulübüne dönü türülmü tür. Farkl do a yap s av turizmini canl k lacak 

                                                

 

247 YUVALI, Abdulkadir. age,  s. 31. 
248 ÖZCO AR, brahim. Artuklular, leti im Matbaac l k, Mardin, 2007, s. 276. 
249 ÖZCO AR, brahim. age, s. 279. 
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tüm unsurlar bar nd r r. Av hayvanlar olarak, tilki, tav an, keklik, karabatak, çulluk, 

yaban örde i vard r250. 

1.7.4. Çar lar 

 

Revakl

 

Çar

 

Merkez 

          Reyhanîye Cami sinin güneybat s nda 17. yy. ortalar nda in a edilmi tir. Ortada 

bir yolun iki kenar nda revaklar ve revaklar n arkas nda birer s ra derin dükkânlardan 

meydana gelen düzene sahiptir251.  Sipahiler Çar s ya da Tellallar Çar s olarak da 

bilinmektedir. Güney k sm nda revak s ras n n bitti i yerde do u kanad ndaki dar 

merdivenli geçitle çar n n di er k s mlar na geçilir252. Çar olarak günümüzde 

kullan lmaktad r. 

 

Kayseriyye Merkez 

Halk aras nda Bedesten ya da Kayseriye Çar olarak tan nan mekân, Ulu 

Cami nin kuzeyindedir. Bedesten, Mardin in kapal çar lar ndand r. Osmanl 

bedestenlerine benzer bir plana göre in a edilmi yap n n güneyinde çar içine aç lan 

bir s ra tonozlu olup, içerisi de payelerle üç bölüme ayr lm t r. Çapraz tonozlar n kilit 

yerlerinde aç k b rak lan, havaland rma ve k deli i görevi gören kare bo luklar 

bulunur253.   

1.7.5. Kültür Turizmi 

1.7.5.1. Kaleler  

 

Mardin Kalesi Merkez 

Mardin ehri iki bölümden meydana gelmektedir. Bunlardan biri kale içerisinde, 

di eri de kalenin eteklerinde bulunan yerle im alanlar d r. Kale d ndaki yerle im alan 

D

 

Mahalle olarak isimlendirilmi ve bugünkü ehir de burada kurulmu tur. Mardin 

Kalesi nin yap m tarihi kesinlik kazanamam t r. ehrin büyük bir k sm n n dayanm 

                                                

 

250 www.mardin.gov.tr/turkce/yasayantarihmardin/mesireav.asp 
251 Gaziantep Ticaret Odas , age, s. 236. 
252 Mardin Valili i, Mardin ehir Rehberi, s. 52. 
253 MANER, Çi dem. s. 127. 

http://www.mardin.gov.tr/turkce/yasayantarihmardin/mesireav.asp
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oldu u arazinin üst kafesine kurulmu müstahkem bir mevkidir. Subari, Sümer, Babil, 

Mitaniler, Asur, Pers, Roma, Bizans, Emevi, Abbasi, Hamdaniler, Selçuklular, Artuklu, 

Karakoyunlu, Akkoyunlu, Safaviler, Osmanl lar dönemlerini, ya am çok önemli bir 

kaledir. Geçmi ten günümüze tüm güzelli iyle gelebilmeyi ba arabilmi bu yap n n 

içerisinde Artuklu, Akkoyunlu ve Osmanl dönemine ait eserler bulunmaktad r254.  M.S. 

975-976 da Hamdaniler den Hamdan Bin El Hasan Nas r El Devle Bin Abdullah Bin 

Hamdan, binlerce y ld r hakim bir konumda bulunan bu do al kaleyi bir tak m 

eklemelerle, daha korunakl bir hale getirmi tir. Kalede; cami, hamam, mahzen ve birçok 

ambar bulunmaktad r255. 

 

Zarzavan Kalesi Merkez 

Mardin-Diyarbak r Karayolu üzerinde bulunan bu kalenin yap m tarihi 

bilinmemektedir. Yap m ile ilgili bir kitabesi günümüze gelemedi i gibi kaynaklarda 

da yeterli bilgiye rastlanmam t r. Tarihi pek Yolu nu koruma amac yla 50 m. 

yüksekli indeki bir tepe üzerindeki kaleyi Timur ele geçirmi , yak p, y km t r. 

Günümüze kalenin kesme ta tan yap lan kal nt lar gelebilmi tir256. 

 

Dermetinan Kalesi Maz da

 

Mardin Maz da ilçesinin 20 km. kuzeybat s nda Gümü Yuva Köyü nde 

bulunan bu kalenin de yap m tarihi kesinlik kazanamam t r.257. 

 

K z Kalesi (Kal at ül al Mara-Loma-Jurekm) 

            Mardin ilinin 5 km. do usunda yay and ran üç kaleden biridir. Tarihte çok önemli 

bir koruyuculuk görevi üstlenmi tir. Kalede, kral k z na ait ta tan yap lm bir taht, su 

sarn çlar , kuyular, ma aralar ve kal nt lar mevcuttur258. 

                                                

 

254 GÜRBÜZ, Adnan. 16 17. yy.larda Mardin Kalesi, I. Uluslararas Mardin Sempozyumu Bildirileri, 
2006, s. 301.  
255 TA ER, Nesrin. age, s.16. 
256 TA ER, Nesrin. age, s. 21. 
257 TA ER, Nesrin. age, s. 19. 
258 Gaziantep Ticaret Odas , age, s. 233. 
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Savur Kalesi Savur 

Mardin in Savur ilçesinde, yüksek bir tepe üzerindeki düzlükte bulunan bu 

kaleyi MS. II. yüzy lda Romal lar yapt rm t r. Stratejik yönden yöreye hakim bir yerde 

olan kale, Romal lar ile Araplar aras nda sürekli el de i tirmi tir. pek Yolu nun 

korunmas aç s ndan önemli bir konumdad r. Bu kale üzerinde yeterli bir ara t rma 

yap lmam t r. Günümüze gelebilen kal nt lar ndan yöresel kesme ta ve moloz ta tan 

yap ld anla lmaktad r. Mimari aç dan plan n ç karmak mümkün olamam t r259. 

 

Merdis Kalesi Nusaybin 

Mardin Nusaybin ilçesinin 15 km. kuzeydo usunda bulunan bu kale, eski 

Merdis kentinin üzerindeki kayal k alanda yap lm t r. Kalenin yap m tarihi kesinlik 

kazanamamakla beraber, duvar i çili inden Bizans döneminde yap ld veya onar ld 

anla lmaktad r. Kalenin çevresi 1.500 m. geni li inde olup, 12 kule ve burçla 

desteklenmi tir. Kalenin do usunda Merdis kral n n atosu, kayalara oyulmu bir 

mahzen ve sarn ç vard r. Kalenin burç ve surlar günümüze kadar özelli ini 

korumu tur260. 

 

Rabbat Kalesi Derik 

Derik ilçesinin 15 km. bat s nda, Hisaralt Köyü s n rlar içinde yer almaktad r. 

Binlerce y ll k bir tarihe sahiptir. Artuklu döneminde onar mdan geçmi ve bir tak m 

eklemeler yap lm t r. 15 burcu, 4 kö esinde 4 gözetleme kulesi mevcuttur. Burçlar n 

yüksekli i 15 metredir. Kalenin do uda ve bat da iki kap s bulunmaktad r. Yeralt nda 

in a edilen bar naklar üzeri toprak y l bir ekilde zaman nda önemli bir görev 

yüklenmi tir. Yeralt nda saray kal nt lar , erzak ambarlar bulunmaktad r261. 

 

Hafemtay (Rhabdium) Kalesi Nusaybin 

Nusaybin ilçesinin 20 km kuzeydo usunda, Suriye s n r na yak n bir tepe 

üzerinde Romal lar taraf ndan in a edilmi tir. Tepenin do usundan Nusaybin 

 

Midyat 

kervan yolu geçmektedir. Romal lar n Suriye den gelecek tehlikeler için ileri karakol 

                                                

 

259 TA ER, Nesrin. age, ss. 20 21. 
260 Mardin Valili i, age, s. 18.  
261 TA ER, Nesrin. age, s. 19. 
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i levi yükledikleri Hafemtay Kalesi uzun zaman Araplarla Romal lar aras nda çeki me 

konusu olmu tur. Güneyden kuzeye do ru uzanan kalenin 14 burcu 2 gözetleme kulesi 

mevcut olup, uzunlu u 1500 metreyi bulan, surlar n n yüksekli i 10, burçlar ile 

gözetleme kulesinin yüksekli i 20 m. kadard r262. 

 

Aznavur Kalesi Nusaybin 

Nusaybin ilçesinin 14 km. kuzeydo usunda, geni bir vadinin üzerindeki bir 

tepenin zirvesindedir. Kale 970 y l nda Hamdaniler den Hamdan Bin Al Hasan, Nas r 

Al Davla Bin Abdullah Bin Hamdan taraf ndan in a edilmi tir. Do udan bat ya 

uzunlu u 400 m dir. Kale 14 burç, 2 gözetleme kulesi ile tahkim edilmi tir263. 

 

Haytam Kalesi (Dimitrius)- Nusaybin 

Günyurdu ile Dibek Köyleri aras ndad r. MS. 351 y l nda Bizans mparatoru II. 

Konstantin

 

in buyru u ile yap lm t r. Kale kuzeyden ovaya inen bir yolun korunmas n 

güvenlik alt nda bulundurmak bak m ndan önemli bir yerdedir. Ovadan bak ld nda bir 

kartal yuvas görümündedir. Kale alan nda su sarn çlar , odun depolar , asker odalar 

bulunmaktad r264. 

 

Sirvan Kalesi 

 

Nusaybin 

Mardin Nusaybin ilçesi, Günyurdu Köyü nün kuzeydo usunda, Turgutlu ile 

De irmencik köyleri aras nda bulunmaktad r. Sasaniler taraf ndan 451 y l nda 

Bizansl lar n sald r lar n önlemek için yap lm t r265. 

1.7.5.2. Harabeler ve Ören Yerler  

 

Dara Harabeleri 

Mardin in güneydo usunda 30 km. uzakl kta O uz Köyü ndedir. Buras Eski 

Mezopotamya Bölgesinin en ünlü kenti iken bugün küçük bir köy yerle mesi haline 

gelmi tir. Bu antik yerle im yeri, Büyük skender le Dara n n sava na da sahne 
                                                

 

262 TANHAN, Eslihan.  age, ss. 109 110. 
263 ÜÇOK, Ay e.  age, s. 233. 
264 ÜÇOK, Ay e.  age, s. 235. 
265 TANHAN, Eslihan.  age, s. 112. 
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olmu tur. Kent, ran hükümdar ünlü Darayuva i taraf ndan kurulmu , çe itli 

dönemlerde ranl larla Romal lar aras nda el de i tirmi tir. VII yy. sonlar na do ru 

Emeviler in daha sonra Abbasilerin, XV. yy. da da Türkler in eline geçmi tir. Kal nt lar 

aras ndaki büyük kesme ta lar ve bulunan sikkelere bak lacak olursa Dara n n geçmi te 

büyük ve görkemli yap lara ve zengin hazinelere sahip oldu u söylenebilir. Dara Kent 

Kal nt lar , kayalar içinde oyulmu çevresi 8-10 kilometreyi bulan geni bir alana 

yay lm t r. Kal nt lardan ç kan ta lar n kentin di er bölümünde kullan ld 

görülmektedir. As l kent çevresi 4 kilometre surla korunmu tur. Güney ve kuzeye aç lan 

iki kap s vard r. çkale kentin kuzeyinde ve 50 metre yüksekli indeki tepenin üst 

düzlü üne kurulmu tur. Kent kal nt lar içinde kilise, saray, çar ve depolar , zindan, 

tophane ve su bendi halen görülebilmektedir. Köyün kuzeyinde, güneye do ru inen 

kayalar oyularak, görkemli bir su bendi yap lm t r. Bugün de bentten su akmaktad r. 

Ayr ca köyün etraf nda kayalara oyulmu 6 7 kadar ma ara evin tarihi Geç Roma 

(Erken Bizans) dönemine kadar gider266. 

 

G rnavaz Harabeleri 

Nusaybin in 4 km. kuzeyinde, Habur Nehri kollar ndan biri olan Ça ça 

Deresi nin do usunda, takriben 300 m. Çap nda ve 24 m. yüksekli inde höyük 

karakterinde bir yerle im yeridir. Arkeolojik bir merkez olarak ilk kez 1918 y l nda bilim 

dünyas na tan t lan G rnavaz daha sonraki y llarda çe itli ara t rmalara konu te kil 

etmi tir. 1991 y l na kadar yürütülen çal malarda G rnavaz n M.Ö. 4000 den M.Ö. 7. 

yüzy la kadar sürekli olarak iskân edildi i anla lm t r. Höyük üzerinde ayr ca slami 

dönemlere ait mezarl k bulunmaktad r. Kaz lar sonucu bulunan mezarlarda ahsi e ya 

olarak metal silahlar, metal süs e yalar , vazolar, kandiller, mühürler vs bulunmu tur. 

Ayn mezarlar içinde ayr ca kült, tablet gibi paha biçilmez kal nt lara da rastlanm t r. Er 

Hanedanlar devrinden sonra G rnavaz, M.Ö. 2000 in ba lar nda Eski Asur. M.Ö. 

2000 in ortalar nda Hurri-Mittani ve M.Ö. 2000 in sonlar nda ise Orta Asur devirlerinde de 

yo un bir ekilde iskân görmü tür267. 

                                                

 

266 TA ER, Nesrin. age, s. 15. 
267 TANHAN, Eslihan. age, ss. 90 92. 
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Merdis -Marin Harabeleri 

Nusaybin lçesinin 15 km kuzey do usundad r. Asurîlerin Merdis, Komuklar n 

Mariis ad n verdikleri Marin, Mezopotamya n n en eski en büyük ehirlerinden biridir. 

De i ik tarihlerde çokça el de i tirmi tir. Tarihin çok eski bir ehri olan Marin bugün 

ta ve toprak y n durumundad r. Harabeler aras nda Roma, Bizans ve Süryani Kadim 

cemaatine ait birçok kilise kal nt s görülmü tür. ehrin bat s nda bulunan kale, 

Marin in geçmi i hakk nda bilgi verebilecek niteliktedir. Kuzey yönüne isabet eden 

kesimde saraylar, kiliseler, kayalar n üzerinde ve ma ara giri indeki çivi ve strangila 

yaz lar çe itli kabartma resimleri görülmeye de er eserlerdir. ehrin üst mahallesinde 

bulunan ma aralarda mezarlar bulunmaktad r. Akarsuyu olmad için her evin bir 

sarn c vard r. Ayr ca alt do usunda 60x60x60 m ölçülerinde kayadan oyma tavanlar 

kemer biçiminde birbirlerine birer ara duvarla ayr lm dört sarn c vard r268. 

1.7.6. El Sanatlar

 

ve Hediyelik E ya 

Mardin tarihine paralel olarak el sanatlar da zevk ve esteti in, özlem ve 

hayallerin güzellikleriyle geli erek günümüze kadar ula m t r. El sanatlar n n 

ba l calar unlard r: 

 

Gümü çülük (Telkari)  

Binlerce y ld r Mezopotamya da var olan gümü ü diriltme sanat tüm inceli i ve 

güzelli iyle devam ediyor. Telkari; tel halindeki gümü ün ve alt n n ustalar n elinde 

ekillenerek ziynet ve süs e yalar na dönü türülmesi sanat d r. Bu ince el sanat Mardin 

Merkez ve Midyat ilçesine özgüdür. Ba ka bir yerde bu sanat görmek mümkün 

de ildir269. 

 

Bak r lemecili i 

Bak r i lemecili i geleneksel el sanatlar ndan olup, Mardin merkezindeki 

bak rc lar çar s nda yüzy llardan beri varl n sürdürmektedir. Bak rc l kta ürünlerin 

ortaya ç kmas son derece a r artlarda gerçekle mekte ve i in tamam el gücüne 

                                                

 

268 TANHAN, Eslihan. age, s. 109. 
269 , A. Vahap. age,  s. 110. 
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dayanmaktad r. Burada birçok sofra tak m ; çanaklar, ka klar, kepçeler, kevgirler, 

siniler, le enler, yemek tencereleri, kazanlar, ibrikler, su gü ümleri ve benzeri mutfak 

ve süs e yalar üretilmektedir270. 

 
Kuyumculuk  

Mardin de kuyumculuk ba ka yerlerde ender görülebilecek bir sanat de eri 

ta maktad r. Üretilen çe itli ayarlardaki alt nlar büyük ra bet görmektedir. Özellikle 

Mardin e özgü incili ve de i ik renkteki ta larla imal edilen ziynet e yalar , il içinde ve 

d nda al c bulmaktad r271. 

 

Kilim ve Hal Dokuma 

l genelinde özellikle köylerde geçmi ten günümüze gelen, kilim ve heybe 

dokunan tezgâhlar bulunmaktad r. Bu tezgâhlarda kullan lan iplikler evlerde 

e rilmekte ve kök boyas yla boyanmaktad r272. 

 

Semercilik  

Çok eskilere dayanan semercilik sanat günümüzde de önemini korumaktad r. 

Mardin in co rafi konumu; i gücünden yararlan lan e ek, at, kat r gibi hayvanlar 

için semercili i ön plana ç karm t r273. 

 

Ta i lemecili i  

Mardin e adeta hayat veren ta i leme sanat n , mimari dokunun her alan nda 

görmek mümkündür. Evlerin, camilerin, manast rlar n, hanlar n, hamamlar n ve 

medreselerin içinde ve d nda bu sanat n özgün örnekleri görülmektedir. Kap , 

pencere çevreleri, sütunlar, kemerler ta i çili inin oya gibi ince örnekleriyle 

bezelidir274. 

                                                

 

270 Mardin, Kültür ve Turizm Envanteri, s. 77. 
271 TA ER, Nesrin, age,  s. 92. 
272 TÜRKER, Turgay. age, s. 114. 
273 ÜÇOK, Ay e. Uygarl n Öyküsü, Apa Tasar m ve Yay nc l k, Gaziantep, 2007,  s. 239. 
274 , A.Vahap. age, s. 107. 
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Basmac l k  

As rlar n ötesinden günümüze kadar gelmi basmac l k, kök boya ve tahta 

kal plar kullan lmak suretiyle yap l r. Yatak, nevresim, oda tak m , yazmalar, k rlent, 

perde, bohça; giyimde ise, yaka ve kol i lemelerinde basmac l görmek mümkündür. 

Hala birçok kilisenin, perde ve tablolar  Mardin de yap lmaktad r275. 

 

ne Oyas

 

 Yörede telkari ve ta i lemecili i kadar eskiye dayanan bu sanat, günümüzde de 

önemini korumaktad r. ne oyas , masa örtüsü, oda, vitrin, çay, yatak tak mlar , yaka, 

yazma çevresi, k rlent gibi aksesuar örnekleriyle sürmektedir276. 

 

Midyat Nak

 

Yatak örtüsü, k rlent, gömlek üzeri, tablo gibi ürünler üzerinde ipek iplik 

kullan larak yap l r. Günümüze kadar devam eden bu sanata yöresel motifler, bolca 

kullan l r277. 

 

Testicilik ve Çömlekçilik 

Testi, toprak bardak, küp, saks Mardin Merkez ve Midyat ilçelerinde çok eski 

y llardan beri devam eden bir sanat dal d r. Yörenin Terra-Rossa (k rm z kil topra ), 

küp yap mc l na uygun oldu u için, bu sanat dal bu ilçelerde geli me göstermi tir. Bu 

sanat uzun ve zahmetli bir i

 

oldu undan, yeni yeti enler bu mesle e ilgi 

göstermemektedirler278. 

                                                

 

275 TA ER, Nesrin, age,  s. 92. 
276 Mardin, Kültür ve Turizm Envanteri, s. 82. 
277 , A.Vahap. age, s. 112. 
278 TA ER, Nesrin. age, s. 93. 
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SONUÇ 

Eski ça lardan beri insanlar, daha verimli topraklara yerle me, ticaret, din, 

kültür, e lence, sa l k gibi nedenlerle seyahat ederek k smen turizm faaliyetinde 

bulunmu lard r. Bugünkü anlam yla turizm, 20. yüzy ldan itibaren h zla geli erek; 

günümüzde geni kitleleri ilgilendiren sosyal ve ekonomik bir faaliyet haline gelmi tir. 

Özellikle II. Dünya sava ndan sonra ülkelerin kalk nmas yla birlikte ki i ba na dü en 

gelirin artmas , refah seviyesinin yükselmesi, nüfusun h zla artmas , teknolojik 

geli menin ileti im, ula m, tan t m ve organizasyon alanlar nda uygulanmas yla gezi 

olanaklar kolayla m , turizmin geli mesine yeni boyutlar kazand rm t r. 

Geli mi ve geli mekte olan ülkelerin ekonomilerinin ihtiyaç duydu u döviz 

girdisi ile ödemeler dengesine katk sa lamas ve istihdama olan olumlu etkisi nedeniyle 

son y llarda turizme çok büyük önem verilmeye ba lanm t r. Döviz arz n artt rarak 

ödemeler bilançosu aç klar n azaltmas , di er sektörlerden mal ve hizmet talebini 

sa layarak emek yo un bir sektör olmas nedeniyle ekonomiyi canland rmas , istihdam 

artt rmas , turistik talep art lar na paralel olarak yat r mlar h zland rmas , milli gelir 

üzerindeki katma de er etkisi, devletin vergi gelirlerini art r c rolü ve iç fiyatlar 

üzerindeki etkileri gibi ekonomik faydalar na ek olarak siyasal, toplumsal ve kültürel 

yönlerinin de olmas ülkelerin dikkatinin bu ekonomik olay üzerinde yo unla mas na 

neden olmu tur.  

Turizm sektörü emek-yo un bir sektör olmas nedeniyle sermaye birikiminde 

sorunlar ya ayan ülkeler için büyük bir avantaj sa lamaktad r. Ülkelerin GSMH na 

katk s ve olumlu d sall klar sa lamas neticesinde ba ta in aat olmak üzere tar m, 

sanayi ve hizmetler gibi pek çok sektörün geli mesine olanak sa lamaktad r. 

Turizm sektörü, Türkiye ekonomisini etkileyen önemli bir sektör haline 

gelmi tir. Türkiye, 1963 ten sonra be y ll k kalk nma planlar çerçevesinde di er 

sektörlerde oldu u gibi turizm sektörünün de sorunlar n n tespit edilmesi, geli melerini 

sa layacak politikalar n olu turulmas için bir tak m tedbirler al nm t r. 1963 ten 

itibaren uygulanmaya ba lanan Be Y ll k Kalk nma Planlar n n verilerine göre, turizm 

gittikçe Türkiye ekonomisini daha çok etkileyen ve geli en bir sektör olmu tur. 1980 li 

y llarda Türkiye nin serbest piyasa ekonomisine geçmesiyle birlikte turizm sektöründe 
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yap sal de i im ve geli imler h zlanm , kitlesel turizm için gerekli altyap olu maya 

ba lam t r. Uzun y llar, kitle turizmi pazar na giremeyen Türkiye, son on y ld r bir yap 

de i ikli ine girmeye ba lam t r. Bu yap de i ikli i, turizm sektörünün çal ma ekil 

ve artlar n n uluslar aras standartlara uyumlu hale getirilmesiyle sa lanm t r. 

Türkiye nin mevsimsel ve co rafi alanlara hapsedilmi belli ba l turistik 

bölgelerden kurtarma ve yurdun her sath nda de erlendirilebilir alanlar n tespiti için 

çal malar yap lm t r. Talep yap s ndaki yeni e ilimlere ba l olarak sektörde küçük 

ölçekli i letmelerin geli mesine öncelik verilmeye ba lanm t r. Keza ilk defa bu 

dönemde iç turizme dikkat çekilerek, yerli tur operatörlü ünün yayg nla t r lmas , 

tan t m, pazarlama faaliyetlerinin geli tirilmesi ve uygulanmas için yeni finansman 

kaynaklar n n olu turulmas na kamu kesiminin yan s ra, özel sektörün kat l m n n da 

sa lanmas

 

gündeme gelmi tir. Turizmin mevsimlik ve co rafi da l m n iyile tirmek 

ve d pazarda de i en tüketici tercihleri de dikkate al narak yeni potansiyel alanlar 

olu turmak amac yla golf, k , da , yayla, termal, sa l k, yat, karavan, kurvaziyer, 

kongre ve e lence turizmini geli tirme faaliyetlerine giri ilmi tir.  

Do al ve tarihi mekânlar yla zengin bir turizm potansiyeline sahip olmas na 

ra men bu potansiyeli yeterli olmam t r. Mardin geli mi lik ve refah düzeyi 

bak m ndan Türkiye nin en geri 10 ili aras nda yer almaktad r. Mardin ilinin ekonomik 

ve sosyal kalk nmas için öncelikle tarihi potansiyelinin iyi bir ekilde ortaya konmas 

gerekmi , Mardin in kalk nmas n sadece ticaret, sanayi ve tar m n geli mesine 

ba lamak Mardin in kalk nmas için bu üç sektör d nda tüm faktörlerin tespit edilmesi 

zorunlu olmu tur.   

Tarihsel süreçten günümüze ula an kültürel ve tarihi mekânlar, Mardin in 

kalk nmas nda önemli bir dinamik olarak kullan lmal d r.  üphesiz ki, bir bölgenin 

tarihi ve dini mekânlar n , kültürel yap s n , el sanatlar n , dinlenme, gezme, e lenme 

potansiyelini pazarlamaya yarayan en önemli araç turizm sektörüdür.  

Mardin de turizmin canland r lmas yla hem i gücüne hem de di er sektörlere 

talep olu turularak, yeni yat r m alanlar na olanak sa lanacakt r. Günümüzde, ekonomik 

ve sosyal geli menin önemli bir faktör olan turizmin kalk nmaya do rudan etkisinin 
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yan s ra çarpan etkisiyle, tar m, sanayi gibi di er yerel ekonomik sektörler aç s ndan 

önemli bir etkiye sahiptir.  

Mardin de turizmin en önemli sorunlardan biri turizm çe itlerinin 

de erlendirilememesidir. Bu nedenle de tarihi ve do al zenginliklerine sahip olmas na 

ra men Mardin, turizm sektöründe hak etti i yere ula amam t r. Mardin in var olan 

potansiyelinin ortaya ç kart lmas yla, tan nmayan birçok mekân n n cazibesini 

artt racakt r. Mardin de turizm gelirlerini artt r p daha geni

 

bir kitlenin faydalanmas n 

sa layarak yöre insan n n ekonomik sorunlar n n düzeltilmesine katk sa lamak için 

yap lmas gerekenleri u ekilde s ralayabiliriz; 

 

Öncelikle turizmi canland racak, çekim merkezi haline getirecek olan 

tarihi mekânlar tespit edilerek envanterinin ç kart lmas gerekmektedir. Tespit edilen bu 

mekânlar önem derecesine göre s ralanarak aciliyete göre asl na uygun restorasyonlar 

yap lmal d r. Böyle bir çal may Valilik, Belediye ve Sivil Toplum Kurulu lar 

ortakla a hareket ederek gerçekle tirmeli gerekirse tan nm firmalardan sponsor 

bulunmal d r.  

 

Mardin in yeni yerle im yeri planl bir ekilde geli mesi sa lanmal , 

tarihi oldukça eskiye dayanan yukar Mardin ise kendine özgü, tarihi ta mimariye 

uygun, temiz, düzenli ve otantik bir ehir görünümü kazand r lmal d r. 

 

Günübirlik gelen turistleri ehirde tutmak için, gezmelerine, al -veri

 

yapmalar na, yeme-içme ihtiyaçlar n

 

ehirden kar lamalar na ortam haz rlanmal d r. 

Bunun için gerekli olan otel, motel, butik evler, pansiyonlar gibi yeterli konaklama 

yerleri in a edilerek alternatifler sunulmal ve uzun süreli konaklama imkân 

verilmelidir. ehirde daha fazla kalma arzusu uyand racak, ilgi çekici otantik mekânlar 

da yap lmal d r. 

 

Gerek Mardin ehir merkezinde bulunan (Mardin Kalesi vb.) gerekse 

ehrin yak n çevresinde bulunan ba ta Antik Dara Kenti olmak üzere yar m kalm tarihi 

yerleri aya a kald racak kaz çal malar na h z verilmelidir. 

 

Yeme-içme hizmetini kar layan lokanta, kafe ve restoranlar n birbirine 

alternatif olacak ekilde temiz ve özenli birer profesyonel i letme olmalar sa lanmal 
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ve mahalli yiyeceklerin de bulunmas gerçekle tirilmelidir. Özellikle bu konuda yap lan 

ikâyetlerin önüne geçmek için gerekli denetimler yap lmal cayd r c cezalar 

verilmelidir. Gerekli titizli i gösteren i letmelere ise ilgili makamlarca te ekkür belgesi, 

sertifikasyon vb. özendirici belgelerle ödüllendirilmelidir. 

 

Mardin e özgü telkari, bak rc l k, semercilik gibi el sanatlar n n 

geli mesini sa lamak ve bu i le me gul olan ustalara maddi destek sa lamak için 

üretilen e yalar n pazara aç lmas na yard mc olunmal d r. 

 

Büyük ço unlu u çarp k kentle me ve betonarme yap lar içinde 

kaybolan ve sadece birkaç tanesi restore edilmi olan ta mimarinin güzel örneklerinden 

olu an tarihi Mardin evlerinin, gerçek anlamda koruma alt na al narak i levsellik 

kazand r lmal d r. 

 

Yerel sermayenin harekete geçmemesinin nedenlerinden bir tanesi yeterli 

bilince sahip olmamas ndan kaynaklanmaktad r. Bu nedenle yöre insan n n turizm 

konusunda bilinç düzeyi yükseltilmelidir. Öncelikle devlet yapaca örnek tesislerle 

altyap n n güçlenmesini sa lamal ve yerel sermayeyi bu alandaki yat r mlarda 

cesaretlendirmelidir. 

 

Mardin e hem yurtiçinden hem de yurtd ndan ziyaretçi çekmek için 

sempozyum, kongre vb. çal malarla tarihi mekanlar , kültürel de erleri, el sanatlar iyi 

bir ekilde tan t lmal d r. 

Tarihi ve kültürel mekânlar restore edilerek turizm için cazip hale getirme 

çal malar yap lmal d r. Mardin de, son zamanlarda bir tak m yat r mlar 

gerçekle tirilmi se de bölgenin turizm potansiyeli göz önüne al nd nda minimum 

düzeyde kald görülmektedir. Bu nedenle Mardin ilinin turizm avantajlar ndan ciddi 

anlamda fayda sa lanabilmesi için turizmle ilgili yat r mlar n etkin bir ekilde 

kullan lmas ve ilin tan t m na a rl k verilmesi gerekmektedir.  Bunun için özellikle 

kültür ve inanç turizmi Mardin ili için iyi bir f rsatt r. Bu f rsat n, en etkin araç olarak 

kullan lmas durumunda bütün bölge ekonomik aç dan kazançl ç kacakt r. Mardin 

nüfus bile iminde genç nüfusun ço unlukta olmas , turizm sektöründe çal acak eleman 

s k nt s n gidermesi aç s ndan son derece önemlidir. Mardin Artuklu Üniversitesi ne 

ba l olarak 2010 y l nda Turizm Yüksekokulu nun kurulmas yla hem kalifiye eleman 
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ihtiyac n kar lamada hem de akademik düzeyde eksik-aksakl klar n tespit edilerek 

makul çözümlerin getirilmesinde büyük katk sa layacak olmas umut verici geli meler 

olarak de erlendirilmektedir. 
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