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OZET

Turizm, insanlarin strekli yasadigi ve para kazandigi yerler disina; spor, din,
saglik, seyahat, eglenme, dinlenme vb. ihtiyaglarim karsilamak Uzere gitmeleri ve
gittikleri bu yerlerde turistik kuruluslarin mallarini (konaklama, yeme icme) tiuketerek
yaptiklari ekonomik faaliyetlerin timudir. Ekonomik agidan bakildiginda en 6nemli
nokta, kisilerin gittikleri yerde para kazanma gayes gitmeme ilkesidir.

Refah seviyesinin yukselmesi, egitim ve kultlr dizeyinin iyilesmesi, kisilerin
bos zamanlarinin artmasi, teknolojide, 6zellikle ulasim ve iletisim teknol ojisindeki
gelismeler, reklam ve tamtim hizmetlerinin gelismesi, sehirlesme, nifus artisi ile
toplumsal hareketliligin artisi, siyasal yapidaki degisiklikler turizmin ortaya ¢ikmasim
ve gelismesini saglayan faktorlerdir.

Oransal olarak ¢ok yuksek diizeyde doviz getirisi saglamasi, istihdam/yatirim
oranimin yiksek olmasi, olumlu dissalliklarla diger sektorlerin gelismesine ve gelir
duzeylerinin artmasina katki saglamasi nedeniyle gelismis ve gelismekte olan Ulkeler,
20. yuzyilin ortalarindan itibaren turizme yapilan yatinmlara 6zel 6nem gostermeye
baglamislardir.

Tarim, sanayi ve hizmet sektorinin gelismesine katkisi olan; issizlik ve dis
odemeler dengesinde Kkarsilasilan ekonomik sorunlarin  hafifletilmesinde  ve
darbogazlarin asilmasinda ekonomi politikasi aract olarak kullamlan turizmin; sosyo-
ekonomik gelismelerin Gizerinde son derece olumlu etkileri oldugu bilinmektedir.

Ulkemizde 6zellikle milli hasiladan oldukga az pay alan kirsal bolgelerimizde,
dogal ve tarihi eserlerin ¢ok sayida olmasi kdltdr turizmin gelismesine imkén
tammaktadir. Mardin tarihi mekénlariyla bu konuda ¢ok zengin bir ilimizdir. Kamu
harcamalarindan yeterli miktarda destek aldig1 takdirde bolge halkimn gelir diizeyinde
iyilesme saglanacag: gibi, bu durumun boélgenin en buyik problemlerinden biri olan
issizligin ¢ozllmesine ve ekonominin iyilesmesine de katkisi olacaktir.

Son zamanlarda Mardin’de hissedilir derecede turizmin gelismesi icin yatirimlar
gerceklestirilmistir. Ancak, tarihi ve dogal potansiyeli gbz 6ntine alindiginda Mardin’de
gerceklestirilen yatinmlarin yeterli olmadigi gordlmektedir ve bu yizden turizm hak

ettigi yere ulasamamustir.



ABSTRACT

Tourism can be defined as all of the economic activities that people make by
using the services (accommodation, refreshments) of touristic institutions where they
visit to meet their needs such as sport, religion, health, travel, entertainment, recreation
etc, except the places where they normally/always live and earn money. The important
point in this definition which shouldn’t be disregarded is the principle of people that
they do not pursue agoal to earn money where they go.

Prosperity, improvement of the level of education and culture, increase of leisure
times, developments in technology, especialy in the technology of transportation and
communication, development of advertisement services, urbanization, increase of
population and social mobility, and changes in politica structure are the factors
providing tourism to be arisen.

The devel oped and devel oping countries, as from the middle of the 20th century,
have started to attach specific importance to the investments made in tourism as it
provides foreign exchange earnings relatively at a high level, its employment/
investment ratio is big and it contributes to the improvement and prosperity of other
sectors with positive externalities.

Tourism, contribution of which to the improvement of the sectors of agriculture,
industry and service is used as an economic policy to reduce the economical problems
seen in unemployment and balance of payment and to surpass bottlenecks, is known to
have highly positive effects on socio-economical developments.

That there are plenty of natural and historical artifacts in our country, especially
on the rural regions that own very little share from the national income enables culture
tourism to be developed. Mardin, in this respect, is a very rich city with its historical
places. In the event that it is sufficiently supported in public expenditures, the local
community will be recovered in terms of level of income; besides, it will help asolution
be found for unemployment, one of the biggest problems, and contribute to the

improvement of its economy.

Recently, there have been noticeably investmentsin Mardin in order to develop
tourism.However, considering it’s historical and natural potential,investmentsin Mardin

are seen not to be enough,thus tourism hasn’t reached to the place that it deserves.
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GIRIS
Turizm, Ulkenin gayri safi milli hasilasi (GSMH)’na olumlu katkisi ve ¢arpan
etkisiyle basta insaat olmak Uzere tarim, sanayi ve hizmetler gibi pek cok sektoriin
gelismesine, bu sektdrlere olan istihdamin artmasina, doviz girdilerindeki artisla dis
O0demeler bilangosu agiklarim kapatarak tlke ekonomisine katki saglamaktadir.

Tarih, kiltdr, sanat vb. agidan zengin bir servete sahip olan Tirkiye son yillarda
turizm sektorinde gelisme gostermistir. Ozellikle 1980°li yillardan sonra turizm
sektdrinde atilim gergeklestirerek bu sektor vasitasiyla doviz geliri elde etme imkanim
bulmustur. 1980’1 yillarin basindan itibaren uygulanmaya konulan tesvikler bu durumu
saglayan baglica unsur olmakla beraber, tim dinyada turizm sektériiniin gelismesi yine

aym yillara rastlamaktadhr.

Turkiye’ye gelen toplam yabanci turist sayisi, turizm geliri, turist basina
harcama, turizmin milli gelir, ihracat ve toplam yatirnmlar igindeki pay: ile turizm tesis
sayisin igeren soz konusu veriler; turizmin 1980 yilindan glinimize gok buyuk bir
gelisme kaydettigini ve Turk ekonomisinin en 6nemli sektorlerinden biri oldugunu
gostermektedir.

Turizmden elde edilen gelirle yerel halkin yasam kalites artmakta, artan
kaynaklarla yerel altyapr yatirimlari artinlmaktadir. Turizm aym zamanda yerel
kiltarin canlanmasina, sUrdaridlmesine, dis gocin onlemesine, genclerin daha iyi bir
egitim aarak turizm etkinliklerinde aktif rol oynamalarina, kultirel gesitlenme farkli
kulturleri tamma ve tanitma olanaklar1 saglamasing, tarihi alanlarin ve kilturel mirasin
korunmasina, dogal guzelliklerin korunmasina ve gelistirilmesine neden olmaktadir.

Tarkiye’de deniz-kum-guines ¢lUslinin olusturdugu yaz turizmi yaminda diger
turizm tarlerinin de gelistiriimesiyle ilgili bir takim calismalar yapilmaktadir. Turizm,
kdltdr turizmi, eko turizm, alternatif turizm, yayla turizmi gibi bircok cesitleriyle
yapilabilir.

Gelir dizeyinin artmasi, bos zamamin ¢ogalmasi, ¢calisma sartlarimn diizelmes,

egitim ve kiltir dizeyinin yikselmes, izin sirelerinin uzamasi, sosya haklar elde



edilmesi, teknolojideki yenilikler gibi etkenler insanlarin turizme katilimlarin
arttirmaktadir.

Oransal olarak ¢ok yuksek diizeyde doviz getirisi saglamasi, istihdam/yatirim
oraninin yuksek olmasi, olumlu dissalliklarla diger sektorlerin gelismesine ve gelir
diizeylerinin artmasina katki saglamasi nedeniyle gelismis ve gelismekte olan Ulkeler,

20. yuzyilin ortalarindan itibaren turizme yapilan yatirimlara 6zel 6nem vermislerdir.

Butin bunlar1 goz dniine al digimizda turizmin genelde tlkemiz, 6zelde bolgemiz

ekonomisinin gelismesi icin ne kadar 6nemli oldugu anlasilmaktadr.

Bu caligsmada tarim, sanayi ve hizmet sektOrinin gelismesine katkisi olan;
issizlik ve dis 6demeler dengesinde karsilasilan ekonomik sorunlarin hafifletilmesinde
ve darbogazlarin asilmasinda ekonomi politikas aract olarak kullanilan turizmin, sosyo-

ekonomik gelismelerin Uzerindeki etkileri Uzerinde durulmustur.

Uc ana bolum altinda toplanan bu calismanin ilk bélumiinde; turizm ve turist
kavramlarinin tanimlart ve ¢zellikleri siralanmus, belli basli turizm cesitleri kisaca
aciklanmis ve turizmin gelisim asamalarindan sbz edilmistir. Ayrica, Dinya’da ve
Tarkiye’de, ilk, orta, yeni ve yakin ¢aglarda turizme ve turizm isletmelerinin tarihsel
gelisiminden sbz edildi.

Ikinci Bolumde, turizm talebi ve turizm arzimin tammlar: yapilarak, ozellikleri
siralanmistir. Turizm talebini ve arzini etkileyen faktorler konusunda bilgi verilmistir.
Bes yillik kalkinma planlarinda turizmle ilgili uygulanan ilke ve politikalar1 hakkinda
bilgi verilmistir. Bu politikalarin uygulanmasiyla turizm sektoriinde makro ekonomik
acidan artis olup olmadigi degerlendirilmistir. Turizmin bagslica ekonomik etkileri genel

anlamda ve 1980 sonrasi Turkiye ekonomisi agisindan incelendi.

Son bdlimde, Mardin’in genel yapisindan, tarihi, turistik destinasyonlarindan
bahsedilmektedir. Mardin’in dogal zenginliklerinin degerlendirildikleri takdirde il ve

Ulke ekonomisine ne derece katki saglayacag: Uizerinde duruldu.



. BOLUM
TURIiZM ENDUSTRISI VE TARIHSEL GELISiMi

1. TURIZM IiLEILGIiLi TEMEL KAVRAMLAR
1.1. Turizm Kavram

Turizm, insanlarin stirekli yasadiklari yer disinayaptiklar: seyahatler ve gittikleri
yerlerde gecici konaklamalarindan dogan ihtiyaclarinin  karsilanmas: ile ilgili
fadliyetlerdir. Insanlar, tarihin her caginda degisik nedenlerden dolay: seyahat
etmislerdir. Ancak, gunimizde sanayinin gelismesi, ulasim ve haberlesme
teknolojisinin ileri dizeye ulasmasi, kisi basina gelirin artmasi, refah dizeyinin
yukselmesi ve insanlarin kullanabilecekleri bos zamanlarinin gogalmasi; turizme, tarihte
insanlarin ticari, dini ve askeri amaclarla yaptiklar seyahatlerden cok farkli bir sekil
vermistir. Buglnkt anlamiyla “turizm” deyimi, 19. yUzyilin sonlarina dogru
kullamlmaya baslanmasina karsilik, 20. ytzyilin bir olgusu olarak geliserek;
gliniimiizde genis kitleleri ilgilendiren sosyal ve ekonomik bir faaliyet haline gelmistir™.

Turizm kavramimin kokenini, Latincede donme hareketini ifade eden “tornus”
sozeligli olusturmaktachr. Ingilizce’deki “touring” deyimi ile “tour” deyimleri de bu
sozcikten tlremistir. “Tour” dairesel bir hareketi, baz1 site ve yorelerin ziyaretini, is ve
eglence amaciyla yapilan yer degistirme hareketini ifade eder. “Touring” deyimi ise,
zevk icin yapilan, egitsel ve kiiltirel 6zellik gosteren seyahatler icin kullanilir. Ozetle
“tour” hareket edilen yere donmek sartiyla yapilan kisa ya da uzun sireli seyahatleri
ifade eder’. Turizm ve turistik kelimelerinin anlamimi aciklamaya, tamimlamaya
calisirken dikkat edilecek ilk unsur; hareket ve geri doniis olayidir’. Tirkcede ise
“Seyyah” kelimes “turist”, “seyahat” kelimesi ise “turizm” deyimlerinin karsiligidir.
Her ne kadar “turist”, “turizm”, “turistik” kavramlar ilk kez ingilizler tarafindan

kullanilmissa da Tiirkge’ye bu deyimler, Fransizca’dan gelip yerlesmistir”.

' KANTARCI Kemal, Onbiiro islemleri ve Y 6netimi, Detay Y ayincilik, Ankara, 2004, s. 21.

2 AKAT, Omer. Turizm isletmeciligi, Ekin Kitabevi, Bursa, 1997, s. 2-3.

3 SEZGIN, O. Mesut. Genel Turizm, Tutibay, Ankara, 1995, s. 3.

4 OZDEMIR, Mehmet. Turizmin Turkiye’nin Sosyo Ekonomik Yamsina Etkileri, Ankara, 1992, s. 19.



Turizmin ilk tamnu 1905 yilinda E. Guyar-Freuler tarafindan yapilmistir.
Yazdig: bir kitapta Freuler modern turizmi “Gittikge artan dinlenme ve hava degisimi
ihtiyacina, dogal guzelliklerin aranmasina ve duyulan zevke, ticaretin ve endustrinin
gelismesine, ulastirma araglarimin mikemmellesmesi  sonucu  olarak insan
topluluklarnin gesitli iliskiler kurmalar:na dayanan, ¢agimizin onemli bir olay:dir.”

seklinde tarumlamustir®.

Uludararasi Turizm Uzmanlar: Birligi ise, turizmi su sekilde tammlamaktadir :
“Turizm, yabancilar:n gegici ya da devaml: asi kazang elde etme faaliyeti icin
yerlesmeye dontsmemek sartiyla konaklamalar:ndan dogan iliskilerin ve olaylarin

bitinudir®.

Turizm, insanlarin sirekli konutlarinin bulundugu yer disinda, sirekli olarak
yerlesmemek ve politik ya da askeri bir amag tasimamak Uzere; serbest bir ortam iginde,
is, merak, din, saglik, spor dinlenme, eglence, kiltir, deneyim kazanma amaciyla ya da
dost ve akraba ziyareti, kongre ve seminerlere katilmak gibi nedenlerle, kisisel ya da
toplu olarak yaptiklar: seyahatlerden, gittikleri yerlerde 24 saati asan ya da o yerin bir
konaklama tesisinde en az bir geceleme siiresiyle konaklamalarindan ortaya ¢ikan is ve
iliskileri kapsayan bir tuketim olayi1, sosya bir olay, agir, butinlesmis bir hizmet ve
kultiir sektoriidir”.

Turizm, sosyal ve kiilturel etkilerinin yamnda; ekonomik getirisi ile bircok Ulke,
bolge ve sehrin gelistirmeyi dusiindiigii sektorlerin basinda gelmektedir®. Diinya’ daki,
hizl1 degisime paralel olarak turizm anlayisimin degismesi, kitle turizm hareketlerine
(deniz-kum-giines) olan ilginin yam sira, doga ile bitinlesen, turistik faaliyetlere
katilanlarin normal yasantisinin ve aliskanliklarimin disinda, yeni turistik destinasyonlar
ve farkli kdltdrlerle harmanlanmus, gelecek nesilleri distinen, gevreye duyarl: bir turizm
cesidine olan ihtiyag da artmistir’. Bu nedenle ilkemizde de alternatif turizm

imkanlarimin  gelistiriimesi icin yogun caba harcanmaktadir. Bu baglamda yeni

® CORUH, Selahattin. Genel Turizm Bilgisi, Giiven Matbaasi, Ankara, 1979, s. 8.

® OZDEMIR, Mehmet. age. s. 20.

" OZDEMIR, Mehmet. age. s. 19.

8 TOSUN, Cevat ve BILIM, Yasin. Sehirlerin Turistik Agidan Pazarlanmasi, Anatoliaz Turizm
Arastirma Dergisi, 2004.

® GOKCE Fikret, Alternatif Turizm Cesidi Olarak Dogu Karadeniz Boélgesinde Yayla Turizmi
Tarkiye’nin Alternatif Turizm Potansiyeli ve Gincel Sorunlari Konferansi, 3-4 Mayis 2003, Cankiri.



projelerle, tlkemizde turizmin tim yila yayilmas: ve bolgeler arasi dengenin korunmasi

amaglanmaktadir™.

Turizmin dogasini anlayabilmek icin bazi yaklasimlardan hareket edilebilir.
Bunlardan ilki turizmin ekonomik bir aktivite ve endustri oldugunun kabul
edilmesidir™. Turizm birbirinin tamamlayicisi olarak degerlendirilen faaliyetler
toplamdhr. ikincisi, Turizm, pazarlama hizmetleri, konaklama, ulastirma hizmetleri,
yiyecek ve icecek faaliyetleri, perakende satis magazalari ve diger cesit etkinlikler gibi
birbirinde farkli hizmet ve faaliyetleri binyesinde bulunduran karmasik ve genis bir
endistridir®,

1.2. Turist Kavram

Turist, turizm faaliyetine katilan ve yon veren, siirekli yasacig yeri ticari kazang
dis1 nedenlerle gegici olarak terk edip seyahat eden ve konaklayan, psikolojik tatmin
arayan, sinirl harcama gicii ve zaman ile tilketimde bulunan kisidir®,

Ulusal ve uludlar arasi diizeyde yarattigi ekonomik katkilar ve sagladigi istihdam
olanaklariyla turizmin endistri olarak kabul edilmes gerektigi vurgulanarak, bu
endiistrinin belli bagl 6zellikleri su sekilde siralanabilir'®:

o Turizmde baslangi¢ sabit sermaye yatinmlarina ait tutar yuksektir.
o Turizmde Urtin, karma Uriin 6zellikleri gosterir.
o Teknoloji ve otomasyondaki biytik gelismelere ragmen tretim emek yogundur.

o Turistik arz, 6zellikle konaklama yatirimlar: agisindan degerlendirildiginde kisa

donemde az esnektir.

o Turistik talebin fiyat esneklik degeri 1’den biydktdr.

9 TOSUN, Cevat D. J. Timothy ve Y. Oztiirk, “Tourism Growth, National Development, and regional
Ineguality in Turkey” Journal of Sustainable Tourism, 2004,Vol: 11, s. 133-161.

1 RYAN, C. Recreational Tourism A Social Science Per spective, Routledge, London, 1991, s. 5.

2 OLALI, Hasan ve KORZAY, Meral. Otel isletmeciligi, istanbul, 1993.

B USTA, Ocal. Genel Turizm, Anadolu Matbaacilik, izmir, 2001, s. 11.

“YAGCI, Ozcan. Turizm Ekonomisi, Detay Yayincilik, Ankara, 2007, s. 15.



o Turizm siyasal, sosya ve ekonomik gelismelere duyarl: bir endustridir
1.3. Turizm Cesitleri

Turizm cesitlerinden bahsetmeden 6nce i¢c ve dis turizm kavramlarini bilmek
gerekmektedir.

1.3.1. I¢Turizm

Bir Ulkede yasayan insanlarin kendi Ulkesinde yapmis oldugu turizm faaliyetine
denilmektedir. Pasaport, vize ve doviz sorunu gerektirmedigi icin ekonomiye doviz
girdi etkisi yoktur™.

1.3.2. Dis Turizm

Bir Ulkede yasayan insanlarin kendi Glke sinirlart disinda yapmis oldugu turizm
faaliyetine denilmektedir. Dis turizmin en 6nemli 6zelligi turistlerin Glke ekonomisine

doviz girdisi yada ciktisi saglamasidir. Dis turizm, kendi arasindaikiye ayrilir®®.

1.3.2.1.  Aktif Dis Turizm
Bir Ulkeye, baska Ulkelerde yasayan insanlarin yaptig1 turizm faaliyetidir. O
Ulkeye doviz girdisi sagladigi icin 6demeler dengesine olumlu olarak katki saglar.

1.3.2.2. Pasif Dis Turizm
Bir Ulkede yasayan insanlarin, kendi Ulkeleri disina turizm amagl yaptiklar

faaliyettir. DOviz cikist nedeniyle, 6demeler dengesine olumsuz etkisi olur.
1.3.3. Saghk ve Termal Turizmi

Turizmin amaci; yalmz eglenmek, yeni yerler gormek degil; aym zamanda sifali
su kaynaklarindan ve iklim tedavisinden de yararlanmaktir. Bunlar su sekilde

gorilebilir'’:

> KOZAK, Nazmi. Genel Turizm ilkeler, Kavramlar, Ankara, Detay Yayincilik, 2007, s. 1.

1 BAHAR, Ozan ve KOZAK, Metin. Turizm Ekonomisi, Ankara, Detay Y ay., 2006, s. 37.

17 JNLUONEN, Kurban. TAYFUN, Ahmet ve KILICLAR, Arzu. Turizm Ekonomisi, Detay Yay.,
Ankara, 2007, s. 21.



Klimatizm: Acik ve temiz havanin sifa verici etkisinden yararlanmak icin dag

istasyonlarinda ve deniz kenarlarinda uygulanan bir tedavi yontemidir.

Termalizm: Kaplica, 1lica, igmeler gibi sifali dogal su kaynaklarimn saglik
kurallarina uygun bir bicimde tedavi araci olarak kullamlimasidir.

Uvalizm: Baz: yorelerin belli bash Grini olan meyve ve sebzelerle yapilan kir

yontemiyle sunulmasidir'®,
1.3.4. inang Turizmi

Insanlarn dini inanglarini giiglendirmek veya farkli inang merkezlerini gérmek
amaciyla yaptiklar1 seyahatler dini turizm kapsamina girmektedir. Ulkemizde Hatay
Merkezde bulunan St. Pierre kilisesi buna bir ornektir. Hz. isa’mn 2000. dogum
yildénumi kutlamalar: cercevesinde ve semavi dinler ve inang turizmi ach altinda, 1995
yilinda diger kutsal sayilan yerlerle birlikte Turizm Bakanlig1 tarafindan etkinlikler
yapilmigtir'™.

1.3.5. Dag veKis Turizmi

Insanlar sehrin sikici, gurdltili ve sagliksiz ortamindan uzaklasmak amaciyla
bulunduklar: yerlerden daglik ve ormanlik alanlara gitmektedirler. Boylelikle dag ve kis
turizmi ortaya cikrmistir®®.

1.3.6. YaylaTurizmi

Tarkiye, sahip oldugu uygun iklimsel 6zellikler, Gstiin peyzaj degerleri, kirsal
Ogelerin agirlik kazandigi geleneksel yasam bicimi ve dagcilik/tirmanslar, atli doga
gezis, trekking, yamag parasutl, flora/fauna incelemesi, jeep safari vb. doga sporlarina

uygun aanlar ile yayla turizmine son derece elverislidir®.

8 UNLUONEN, Kurban. TAYFUN, Ahmet ve KILICLAR, Arzu. age, s. 21
¥ SUBAY, Zeki. iznik icin Tarihi Firsat, Olay, 9 Aralik Pazartesi, s. 11.
2 JNLUONEN, Kurban. TAYFUN, Ahmet ve KILICLAR, Arzu. age, s. 22

ZLwww kultur.gov.if.
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1.3.7. Spor Turizmi

Spora ilgi duyan kisilerin turizme katilmalarindan dogan olaylar ve iligkilerin
butinadur. Spor tarafindan yaratilan turizm, spora ilgi duyan insanlarin, spor yapilan

yerleri, tesisleri, anitlar1 vb. yapilar gezen insanlarin yarattig: turizmdir®,
1.3.8. Uclincii Yas Turizmi

65 yas ve Uzerindeki emekli insanlar, bos zamanlari ve yeterli gelirleri
sayesinde, turizm sektorii icin onemli bir misteri potansiyeli olusturmaktadir. Uglnci
yas turizmi, edilgen dinlenme yasamindan c¢ok; etkin, insam gelistirici, yasam
renklendirici bir etkinlik olma egilimi tasimaktadhr®,

1.39. Yat Turizmi

Dunya turizminde son yillarda yat turizmi hizli bir gelisme gostermektedir. Bu
gelismenin denize ve dogaya olan sevginin yam sira tatil ve sporun da etkisi oldukca
fazladhr. Tirkiye’de bu turizm icin Ege ve Akdeniz sahilleri tercih edilmektedir®.,

1.3.10. Av Turizmi

Av turizmi, Dunya’da 6nemli bir pazara sahiptir. Turkiye’de ilk av turizmi,

devletceizinli sayilan, Antalya Diizler Cami ormanlarinda baslatil mistir®.
1.3.11. Kus Gozlemciligi

Kus gozlemciligi, dogay: kuslarin dinyasindan tanimay:1 saglayan bir gézlem
sporudur. Turkiye’deki toplam kus trlerinin sayist Avrupa’nin tamaminda bulunan kus
tirleri kadardir. Ulkemizin kuslar agisindan zengin olmasinin en énemli nedenleri,
zengin sulak alanlara sahip olmasi ve kus go¢ yollar: Gzerinde bulunmasidir. Tarkiye’de

kus gozlemciligi son yillarda diinyadaki gelismelere paralel olarak hizla artmaktadir®.

2 K ANTARCI, Kemal. On Biiro islemleri ve Ynetimi Kitabi, Detay Y ayincilik, Ankara, 2004, s. 22.
% JAGORET, P. ve JM.Theveaud, Holidays and Retirement, Leisure, Recreation and Tourism
Abstracts, Vol no:1, March, 1985, s. 32.

2 UNLUONEN, Kurban. vd. age,, s. 24.

% UNLUONEN, Kurban. vd. age,, s.23.


http://www.kultur.gov.tr

1.3.12. Sosyal Turizm / Kitle Turizmi

Sosyal veyaKitle Turizmi, satin alma guct az ya da sinirlt halk gruplarimn 6zel
bazi 6nlem ve tegviklerle turizm ve satin alma olayina katilmalaridir. Bagka bir deyisle
sosya turizm, gelir dizeyi ve satin ama gucu zayif halk gruplarimn turizm
faaliyetlerinden yararlanabilmeleri icin yapilan calismalarin toplamidir. Sosyal turizm
1950°lerden beri hizl1 bir gelisim icerisindedir®’.

1.3.13. Genglik Turizmi

Genclerin seyahat etmeleri, kisiliklerini gelistirmelerinde, yeni yerleri ve
yasamlari 6grenmelerinde ve sosyal iliskilerini artirmada en etkin yollardan biridir.
Turizm ise, seyahat etmeyi ve seyahat ederken 6grenmeyi saglayan etkinliktir. Genclik
turizmi, genel turizmin aksine, pahal1 ve gelismis bir Gstyapr gerektirmektedir. Gencler
kendileri icin 6zel, indirimli, basit, sade ve baska genclerle bulusabilecekleri konaklama
tesisleri istemektedirler. Ayrica, gencler psikolojik yapilari nedeniyle harekete,
maceraya ve degisime daha aciktirlar ve turistik hareketlere katilma dizeyleri diger
yaslardan daha ytiksektir®®.

1.4. Turizm Sekilleri

Cesitli kriterlere gore turizmin sekilleri sunlardir® :

1.4.1. TurizmeKatilanlarin Yasina Gére

e Genclik Turizmi: 15-25 yaslar1 arasinda bulunan genclerin genellikle kamu ve
0zel organizasyonlarin saglacigi destek ve tesviklerden yararlanarak bireysel
veya grup halinde Ulke icinde veya disinda kiltir ve dinlence motifleri ile
yaptiklar seyahat ve konaklamalardan olusan ekonomik, sosyal ve kilturel bir

olgudur.

2" UNLUONEN, Kurban. vd. age, s. 21.

% DOGAN, H. Zafer. “Genclik Turizminin Psikolojik Temelleri”, Genglik Turizmi, Konferans-
Workshop, 14-16 Mayis, Ankara, 1992, s. 7.

» OZTAS, Kadir ve KARABULUT, Tahsin. Turizm Ekonomisi Genel Turizm Bilgileri, Nobel
yayinlari, Ankara, 2006, s. 29.
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Orta Yas Turizmi: Calisma ve tretme doneminde bulunan 25-60 yas insanlarin
katildig1 turizm aktivitelerine yetiskin ya da orta yas turizmi adi verilmektedir.
Bu gruptaki insanlar genellikle aile sahibidirler. Bu durum aile sorumlulugunu

gerektirdigi icin, diger yas grubu turizm turlerinden farklilik arz etmektedir.

Uclincii Yas Turizmi: 60 ve Uizeri yas insanlarin Katildiklar: turizm etkinliklerine
Uclincl yas turizmi adh verilmektedir. Ozellikle gelismis Ulkelerde, refah
seviyesinin ve saglik kosullarinin uygun olmasi, insan dmriinde ortalama yasam

suresini uzatmistir.
1.4.2. Turizme Katilanlarin Sayisina Gore

Ferdi (Munferit) Turizm: Seyahatin ve konaklamanin ferdi olarak
dizenlenmesiyle ortaya ¢ikan turizm tariddr. Ferdi olarak turizme katilanlar
toplumsal acidan degerlendirmeye alindiginda, genellikle Ust gelir grubunda yer

alan insanlar oldugu gorilmektedir.

Kitle Turizmi: Il. Dinya savasindan sonra dinyada saglanan genel barig ortami
ve teknolojinin, ulastirma araglarint gelistirmesi, hizlandirmasi, guvenli ve ucuz
hale getirmesinden sonra insanlarin biuylk kitleler halinde katildiklar1 turizm

taraddr.
1.4.3. Turistin Gelir Seviyesine Gére

Sosyal Turizm: Satin alma guicll az veya sinirh kitlelerin 6zel 6nlemlerle turizm
faaliyetlerine katilmalaridir. Diger bir deyisle sosyal turizm, gelir diizeyi ve satin
ama gucu zayif halk kitlelerinin turistik aktivitelerden yararlanabilmesi igin
yapilan faaliyetlerin toplamidir.

L ks Turizm: Ust gelir seviyesinde bulunan gruplara 6zgi bir turizm bigimidir.
Bu turizm trt, ekonomik guct ve geliri fazla olan toplum kesimlerinin turizm
aktivitelerine katilmalarini kapsamaktadir. Bu tir gruplar, daha ¢ok kumar, golf,

av, kurvaziyer gibi turizm esitlerini tercih ederler™.

% OZTAS, Kadir ve KARABULUT, Tahsin. age, s. 28.
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2. TURIZMIN DUNYA VE TURKIYE’DEKI GELiSiMi
2.1. Turizmin Tarihsel Gelisimi
2.1.1. ilk ve Orta Caglarda Turizm

Tarihin ilk ¢aglarindan beri insanlar ya beslenme ihtiyaglarindan, ya da dogada
karsilastiklar: tehlikelerden dolay: seyahat etmislerdir™. M.0 4000 yillarinda, paray
icat eden SUmer’ler ticaret amaciyla seyahat eden ilk uygarliktir. Sonra ise Finikeliler
ticaret amaciyla seyahat etmislerdir. Zamanla seyahat nedenleri sadece ticari amach
olmay1p kultirel, sosyal ve dzellikle dini ve saglik amaglarla devam etmistir. M.O 3000
yillarinda ise, Piramitler ve Tapinaklar nedeniyle Misir, diinya insanlarinin merkezi
durumundaydi. Bu nedenle Misir, gezginlerin cok fazla ilgisini ¢ekmistir. M.O 700
yillarinda Eski Y unan’da olimpiyat oyunlarinin baslamas: dinya turizm tarihi acisindan

onemli bir olay olarak kabul edilir®.

Marco Polo, 1271 yilinda babasi Niccolo ve amcasi Maffeo ile Venedik’ten
cikip, Afganistan’t gecerek, Pamir duzliigine kadar gelmistir. Donerken ise, Sumatra,
Hindistan ve Seylan’a ugrayarak Venedik’e dénmiislerdir®.

Orta cagda turizme damgasina vuran neden dini yerlerin ziyaretine dayal
seyahatlerdi. Ozellikle kiliseler son derece zenginlesti. Yeni manastirlar, katedraller ve
diger dini tapinaklar yapildi. Dénemin énemli gezginlerinden ibn-i Batu da, Tanca’dan
Mekke’'ye defalarca hac seyahatinde bulunmus, ispanya ve Fast gegerek, Sahra

Coli’ni asmustir™.
2.1.2. YeniveYakin Caglarda Turizm

Ronesans ile birlikte, 0Ozellikle sanat bakimindan gelisen yerlere olan
seyahatlerde artis olmustur. Endistri Devrimi sayesinde turizmin dinyadaki gelisimini

saglayan temel etmenler olmustur®:

% KANTARCI, Kemadl. age, s. 3.

% ERALP, Ziya. Genel Turizm, S.B.F Yayinlari, Ankara, 1983, s. 1.

¥ KANTARCI, Kemal. age, s. 4.

¥ KANTARCI, Kemal. age, s. 4.

% KAHRAMAN, Niizhet. Turizm ve Cevre, Detay Yayincilik, Ankara, 2008, s. 2.
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Ucretli tatil hakki ve bos zaman hakk:: insanlarin ne kadar bos zaman olursa
olsun, bu zamam degerlendirebilecek kadar gelir seviyeleri yoksa turizm
aktivitelerine katilmalar: guctir. Bu sebeple, bos zaman kavram ile Ucretli izin

hakkinin kazanilmasi, turizmin birbirini tamamlayan 6énemli unsurdur.

Teknolojik yenilikler: Turizmin gelismesindeki en 6nemli faktor ulasim araclar
teknolojisindeki gelismelerdir. Ozellikle Il. Diinya savasindan sonra saglanan
ulasim araglarindaki teknolojik gelisme, hizli ulasim, ucuz toplu tasima,
guvenlik ve rahatlik imkanlarimt saglamistir. BOylece kitle turizm hareketleri

hizla gelismistir.

Gelir diizeyinin artmasi: Insanlarin zorunlu tilketim harcamalarindan sonra kalan
bir geliri olmasi durumunda turizme katilmaktan bahsedilebilir. Zorunlu
ihtiyaclar disinda bir gelir seviyesine sahip olunmazsa turizmden bahsetmek

mUmkun ol mayacaktir.

Kentlesme ve niifus artist: Insanlarin niifus 6zelliklerinde degismeler meydan
gelmistir. Oncelikle kurulan fabrikalar ve sanayi tesisleri biiyik sehirlerin ortaya
¢ikmasina sebep olmustur.

Sosyal guvenlik ve insan dmrinin uzamasi: Sosyal guvenlik insan haklarim
olusturan en temel unsur olmustur. Bu kavram, insanlarin c¢esitli sebeplerden
dolay1 calisamayacak duruma gelmesi sonucunda, kendisinin ve ailesinin
yasamim siirdiirebilmesi icin saglanan bir giivencedir. insanlarin gelecegini
guvence atina alan bu sistemin modern Ulkelerde gelismesi, ortalama yasam
siresini de artirmis ve boOylece UgUncl yas turizmini gelistirerek, turizm

olgusunun ilerlemesine olumlu katki saglamustir.

Seyahat OzgurllUgl: Seyahat Ozgurligl olmayan insanlarin ya da seyahat
serbestisi olmayan Ulkelerin turizme katiimalari beklenilmez. insan Haklar
Evrensel Bildirgesi’nin 13. maddesinde tim insanlara dzgirce seyahat hakki

tamnnmustir.
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o Kultdr ve egitim duzeyinin yikselmesi: Bu durum turizm bilincini olusturarak,
insanlarin  turizme bakis agilarint  gelistirmistir. Boylece insanlar turizmi

vazgecilmez ihtiyaclar gibi algilamaya baslamislardir.

Avrupa’da en ¢ok seyahat eden grup Ingiliz soylularydi. Ulasimin zor ve kisith
olmastyla Ingiltere’de ilk demiryolu 1825 yilinda hizmete girmistir. Trenin birinci sinif
vagonlarinin  Ozelligi, gaz lambalariyla aydinlatilmasi, dosemelerinin konforlu
olmasiydr. Ikinci ve ucglincti simif vagonlar ise konforlu degil ve bunlarda seyahat
edenler yeme-icme bulmakta zorlanmaktaydilar. 1830’larda demiryolu tasimaciliginin
gelismesi ve buhar guicti ile ¢alisan gemilerin hizmete girmesi, zevk amaciyla seyahatin
genis kitleler arasinda yayginlasmasinda 6nemli rol oynamstir. Seyahatin ucuzlamasi,
dustk gelir gruplarinin da turizm olayina katilmasina ve blyik bir seyahat talebinin

dogmasina yol agmistir™.

Thomas Cook, ilk seyahat acentasimi agmis ve modern anlamda ilk seyahati
gerceklestiren kisi olmustur. 1841 yilinda 571 kisilik turist kafilesini 20 km uzakliktaki
Ingiltere’nin Leicester kentine trenle gotirmistir. 1872 yilinda ise ilk dinya turunu
duzenlemistir. Toplu gezilerin hem ulasim hem de konaklama bakimindan minferit

seyahatlere gore daha ucuzamal olmasi nedeniyle endiistriye déntismiistiir™”.

1848’de Amerika’da baslangicta posta tasimaciligi amaciyla kurulan “American
Express Company”, kitle turizminde dnemli bir gelisme olarak kabul edilir. Dinyadailk
diizenli gemi isletmeciliginin, 1838’de Newyork’tan ingiltere’ye 68 yolcu ile sefer
yapan “Great Western” ile baslacigi kabul edilir. Bundan dort yil sonra tnlti “Cunard”
gemicilik isletmes kurulmugstur. Bu yillardan baglayarak turistik amacli gemi ile
seyahat buyuk ilgi gormis ve bu ilgi I. ve Il. Dinya Savaslart yillarindaki

duraksamalarla 1950’|ere kadar stirmuistiir®®,

ikinci Dinya Savasi’na kadar turizm liks bir tiketim olay1 olarak

degerlendiriliyordu. Savas sonrast Avrupa’daki  sanayilesmeyle, turizm Onem

% MC INTOSH, Robert and Gupta, Shashikant. Tourism: Principles, Practices, Philosophies, USA,
Grid Inc., 3rd., ed., 1980, s. 15.

" KANTARCI, Kemal. age, s. 5.

% BARUTCUGIL, i. Sabit. Turizm Ekonomisi ve Turizmin Tirkiye Ekonomisindeki Yeri, Beta
Basim Y ayincilik, Istanbul, 1986, s.17.
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kazanmaya baslamistir. Tren ve gemilerin yani sira kara ve hava yolu tasimaciligi da
hizla gelismeye baslayip, seyahat dizenleme isini 6nemli hale getirmis ve tur
operatorligu ortaya ¢ikmustir. Tur organizatorlerinin gruplar icin dizenledigi “paket
turlar” ise gunimuizde turizm olayinin tipik bir yonuddr. Kisiler tek olarak
yapabileceklerinden ¢ok daha ucuza tim ayrintilarn onceden belirlenmis grup
seyahatlerine giderek artan bir ilgi gostermekte ve bunun sonucu olarak da bu hizmeti

sunan isletmeler hizla gelismektedir®.
2.2. Turkiye’de Turizm isletmelerinin Tarihsel Gelisimi

Konaklama isletmeleri: Insanlarin degisik nedenlerle yapmis olduklar yer
degistirme olayinda, konaklama, yeme-icme ve diger ihtiyaclarin karsilamak amaciyla
faaliyet gosteren ticari nitelikli isletmelerdir. Turkler, tarihin ¢cok eski ¢aglarindan beri
turizmle ugrasmislar, bu konuda ornek yapitlar yapmislardir. Ornegin, bugin motel
olarak isimlendirilen konaklama isletmelerinin, eskiden Turkler tarafindan da
kullarldig1 bilinmektedir. Eski kervansaraylar, buginkii motellere benzemektedir.
Modern turizmin temeli olan otel, motel gibi konaklama tesisleri, daha basit sekillerde
eski Turkler tarafindan ortaya konmustur. Eski Turk han ve kervansaraylari hakkinda
bilgi verilmesindeki temel amag, Turklerin dinya turizmine olan Kkatkilarin

anlatmaktir®.

Orta Asya’da ise Turkler kervansaraylara benzer “Muyanlik” adi verilen
konaklama yerlerine sahipti. Daha sonra TUrkler, bu tesislere “Ribat” adim vermiglerdir.
Ribat sonralann iran’da gelismis ve kervansaray achyla Anadolu’da Selcuk ve
Osmanlilarda en mikemmel bir diizeye ulasmistir. Avrupalilar ise Muyanlik ve Ribat’in
isini yapan “Hotel” adli ilk konaklama kurumunu 1850’lerde Ingiltere’de hizmete

sokabilmislerdir.

Hanlar, Turkler icin 6nemli konaklama tesislerinden biri olmustur. Bunlar
genellikle sehir ve kasaba icinde bulunan konaklama tesiserindendir.
Kervansaraylardan farki; kervansaray genellikle bir vakiftir. Kazan¢ miessesesi

degildir. Hanlar ise, kismen kurum, kismen de 6zel tesebbis malidirlar. Ticari kurumlar

¥ BARUTCUGIL, 1. Sabit. age, 1986, ss. 13-14.
“0 SEZGIN, O. Mesut. age, 1995, s. 22.
“ OZDEMIR, Mehmet. age, 1992, s. 80.
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olduklart icin bedeli odenerek kalinabilir. Kervansaraylarin yatma odalar kapal
olmadigi icin mahremiyeti yoktur. Bunun aksine hanlarda, aile icin 6zel odalar

bulunur®?,

Modern anlamda ilk otel, 1892 yilinda Wagon-List tarafindan Ulkemize gelen
seckin konuklart agirlamak amaciyla Istanbul Tepebasi’nda yaptinlan Pera Palas
Otelidir. Daha sonra 1931 yilinda istanbul’da Park Oteli hizmete girmistir. 1950 yilinda
Tark HOkUmeti ile Hilton Sirketi arasinda yapilan anlasma sonucunda, 15 Haziran 1955
yilinda 29. Hilton Oteli hizmete girmistir®.

Guintiimuizde turizm sektdrind olusturan isletmeler sunlardir:
1. Konaklama isletmeleri,
2. Araci isletmeler,
3. Ulastirmalsletmeleri.
2.2.1. Konaklama isletmeleri

Insanlarin gegici konaklama, dinlenme, yeme-icme, kismen egslenme ve diger
baz1 kisisel ve sosya gereksinimlerini karsilayan kuruluslardir. Fiyat, kurulus yeri,
buyUklUk, yap 6zellikleri, konfor diizeyi, faaliyet amaclar: ve faaliyet gosterilen zaman
ve sireler bu isletmeleri gruplandirmada kullanilabilecek baglicakriterler ol maktadir®.

e Otel Isletmeleri
BuyuklUklerine, bulunduklar: yere bagli olarak konaklama hizmetlerinin yam
sira, yeme-icme, eglence, ais-veris ve benzeri hizmetleri de sunan yan tesislere sahip
isletmelerdir. GuUnumiz anlayisina goére oteller, yalnizca geceleme amacina yonelik
yatak odaarina sahip bulunan tesisler degil, gunlik yasamin hemen tim

gereksinimlerinin karsilanabildigi isletmelerdir.

“2 SENER, Burhan. Onbiiro Yoénetimi, Detay Yayincilik, Ankara, 2001, s. 6.
“3 SENER, Burhan. age, s. 7.
“ OLALLI, Hasan. Turizm, Milli Egitim Basimevi, istanbul, 1986, s. 208.
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e Motel isletmeleri
Yerlesim merkezleri disinda, karayollarn (Uzerinde kurulan konaklama
tesideridir. Moteller, motorlu araclariyla yolculuk yapanlarin kisa sireli konaklama,

yeme-icme ve araclarinin park ihtiyaglarini karsilayan en az 10 odal1 tesislerdir®.

e Pansiyon Isletmeleri
Uzun sireli konaklamaya uygun, istenildiginde yeme-icme ihtiyaclarimn da
karsilandig1 kiigiik konaklama birimleridir. Ucretli is goren calistirmamas: nedeniyle
daha ucuz olan pansiyonlar, otel ve benzeri konaklama isletmelerinin bulunmadigi
kictk yerlesim bolgelerinde ya da yogun turist talebi karsisinda yatak kapasitesinin
yetersiz kaldigi buyuk turizm merkezlerinde 6nemli bir gereksinimi karsilar.

o Oberj isletmeleri
Genellikle yerlesim merkezlerinin disinda, turistik yollarla baglantili olmak
Uzere su kenarlarinda, kis ve dag sporlarimn yapilabilecegi, dogal guzelliklere sahip

yerlerde kurulan ktigiik konaklama tesisleridir.

e Kamping isletmeleri
Karayollar1 ve yakin cevrelerinde kent girislerinde gol, deniz, dag gibi dogal
guzelligi olan yerlerde kurulan ve genellikle turistlerin kendi imkanlariyla konaklama,

yeme-icme, dinlenme, eglence ihtiyaclarini karsiladiklar: en az 30 tinitelik tesislerdir®.

e Tatil Koyl Isletmeleri
Dogal guzellikler icerisinde veya arkeolojik degerler civarinda kurulmus,
konaklamanin yan sira spor, eglence hizmetlerinin de saglandigi en fazla 3 kath

yapilardan olusan ve uzun siireli konaklamalara uygun tesislerdir®’.

e Hostd isletmeler
Genclik turizmine yonelik en az 10 odal1 konaklama tesidleridir. Yeme-igme
hizmeti vermenin yan sira musterilerin de kendi yemeklerini hazirlayabilme imkan

olan isletmelerdir.

> SENER, Burhan. age, s. 8.
“6 SENER, Burhan. age, s. 9.
4" SENER, Burhan. age, s. 8.
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2.2.2. Arac Isletmeler

2221, Tur Operatorleri
Diger endustrilerde oldugu gibi turizmde de dagitimin en Onemli pargasi
toptancilardir®®. Turizmde toptancilik islevini tur operatorleri tistlenmektedir.

Tur operatorleri, farkl turizm isletmeleri tarafindan Uretilen hizmetleri, paket tur
ad1 altinda bir araya getirilerek, yeni bir Griin yaratan ve bu hizmetleri ya satin alarak ya
da rezerve ederek; dogrudan tiketiciye ya da seyahat acentalarina pazarlayan
isletmelerdir®. Tur operatérlerinin, bir turizm Grini olusturmak icin cesitli turistik
hizmetleri ve elemanlarini 6nceden planlamasi ve bulmasi gerekir. Tur operatorleri,
talebin fazla oldugu yorelerde ulasim, transfer, konaklama, yeme-icme ile ilgili
rezervasyonlar: yapabilmeleri igin, bu hizmetleri Ureten turizm isletmelerine dnceden
avans Odemek zorunda kalirlar. Bu yonlyle de tur operatorleri, ozellikle kuguk

Ureticilere finansman kaynag: yaratmis olur>.

“ HACIOGLU, Necdet. Turizm Pazarlamasi, Vipas AS. Yay., Bursa, 4.Basim, s. 66.
9 FOSTER, Douglas. Travel and Tourism Management, Macmillan Press, Hampshire, 1985, s. 53.
% DENIZER, Diindar. Turizm Pazarlamasi, Ankara, Y1ldiz Matbaacilik, 1992, s. 89.
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Sekil 1. Tur Operatérlerinin Hizmet Semasi

FOMAKLANA,
- Diel-Motel
~ Tatil kiyi
- Pansiyaon
- Lokanta \"\_
. Obej AN TUR OPERATORLERI]
DL R o | (Pearakende
- Karayoly N Sang) TOKETICILER
- Suyaly Gird: E Iills!c Cikh (Turistlar)
- Liretirn =
- Dermiryolu A .
A4 |- Rezervazyon
- Havayolu A
P /s - Muhasshe
AFMASTON yd
/ Parakende Satis
VAN HIZMETLER |/ . Cikty
- Terciiman, rehber / (Toptan satig)
- Sigans Sl
= Hedivelik egya SEYAHAT ACENTALARI
——=  Mal ve hizmetlern satilmas
* Komisyon kargihid satigin dizenlenmesi

Kaynak: Holloway, J.C. The Business Of Tourism, 1989 s.119

Sekil 1’de goruldugl gibi tur operatorleri Urinlerini tiketiciye ya dogrudan, ya da

dolayl1 olarak pazarlarlar.

2.2.2.2. Seyahat Acentalar:

Acenta terimi Turk Ticaret Kanunu’nun 116. maddesinde; “Ticari mimessil,
ticari vekil, satzs memuru veya mistahdem gibi tabi bir sifat olmaksizn bir mukavel eye
dayanarak muayyen bir yer ve bdlge icinde daimi bir surette ticari bir idetmeyi
ilgilendiren akitlerde aracilik etmeyi veya bunlar: o isletme adina yapmay: meslek

edinen kimseye acente denir.” seklinde tanimlanmustir.
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Seyahat acentalar1 turizm endUstrisi icinde turistik talep ile arzin birbiri ile
temasint kolaylastirici bir fonksiyonu yerine getiren ve tamamen hizmet Ureten
isletmelerdir™.

Dunya Turizm Orgiitiince (WTO) yapilan seyahat acentasi tamm ise su
sekildedir: “Perakendeci seyahat acentalar: halka, seyahatler, konaklama ve ulast:rma
hakk:nda bilgi veren ve belli bir komisyon kars:l:ginda tur operatorlerinin Grinlerini

belli fiyatlarla milsteriye satzs icin arac:l:k yapan kuruluslardir®.”

Seyahat Acentalart Yonetmeligi’nin 4. maddesine gore ise seyahat acentalari su
sekilde tammlanmaktadir: Kér amaci ile turistlere, turizmleilgili bilgiler vermeye, paket
turlar: ve turlar olusturmaya, turizm amacli konaklama, ulastirma, gezi, spor ve eglence
saglayan hizmetleri gdrmeye yetkili olan, olusturdugu Uriini kendi veya diger seyahat

acentalar1 vasitasiyla pazarlayabilen ticar kuruluslardir.

1618 no’lu Seyahat Acentalar ve Seyahat Acentalari Birligi Kanunu’nun 3.

maddesine gore seyahat acentalari gordikleri hizmete gore U¢ grupta toplanirlar;

(A) Grubu Seyahat Acentalar:: 1. maddede stz konusu olan tim seyahat
acentaciligr hizmetlerini gorurler. Tertipledikleri turistik gezilerle bir 6nceki yil yurt
disindan getirdikleri dovizin  %25’ini  gegcmemek Uzere, yurt disina turlar
duzenleyebilirler. S6z konusu %25’in hesabinda ulastirma araci Ucreti, yemek, ikamet

ve sair masraflar adh altinda musterilerden alinan her tirlU paralar katilir.

Y abanci uyruklu seyahat acentalar: yurt disina tur tertip edemezler. (A) grubu
seyahat acentalari, yurt disina tertipleyecekleri turlarda kara ulastirma araglarim
kullanmak istedikleri takdirde, kendilerinden dis hatlara karayolu ile yolcu nakliyati
ruhsatnamesi istenmez. Ancak aracin Kaltir ve Turizm Bakanligi’nca tespit edilen

vasiflara uygunlugu aranir.

(A) Grubu seyahat acentalarin yurt disina duzenleyecekleri turlarin

programlartmn  bir  6érnegini  Kdltir ve Turizm Bakanhigi’na gondermeleri

> UCKUN, C. Gazi. Seyahat Acentalar insan Kaynaklar1 Organizasyon Uygulamalar,
Adapazar, Sakarya Kitabevi, 2004, s. 2.
%2 ONER, Cigdem. Seyahat Ticareti, istanbul: Literatiir Yayincilik, 1997,s. 84.
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gerekmektedir. A grubu acentalarin Tirkiye Seyahat Acentalar: Birligi’ne (TURSAB)
giris ve Uyelik aidat1 6demeleri gerekmektedir.

(B) Grubu Seyahat Acentalar:: Uludararas kara, deniz ve hava ulastirma
araclan ile (A) grubu seyahat acentalarimin dizenleyecekleri turlar satarlar. Gerekli
yasal sartlar1 yerine getirdikleri takdirde, dogrudan isletme belgesi alarak faaliyete
gegerler.

Acentalarin merkezlerinde ve bagli subelerinde en az bir yabanci dil bilen iki
enformasyon memuru ve dizenleyecekleri yurt ici turlarda bir terciman rehber
bulundurmalar1 gereklidir. TURSAB’ a (A) grubu acentalar: icin belirtilen miktarda
giris ve Uyelik aidat1 6demeleri gereklidir. Kurulus teminati1 olarak Kaltir ve Turizm

Bakanligi’na her y1l belirlenen miktarda parayatirmalar: gerekir

(C) Grubu Seyahat Acentalar:: Yamz Tirk vatandaslart icin yurtici turlar
duzenlerler. “(B) ve (C) grubu seyahat acentalari kendi hizmetleri disinda kalan diger
seyahat acentaciligi hizmetlerini gérmezler. Ancak kendilerine (A) grubu seyahat

acentalarimin verecekleri hizmetleri gorarler.”

Yurt dis1 baglantilarinin olmamasi nedeniyle asgari doviz getirme zorunluluklar
yoktur. Acentalarin merkezlerinde ve bagli subelerde en az bir enformasyon memuru
bulunmalidir. TURSAB’a A ve B grubu acentalarda belirtilen miktarlarda giris ve
Uyelik aidatlarint 6demeleri gereklidir. Seyahat Acentalari YOonetmeligi’nin 5.
maddesindeki hizmetleri yapabilirler. Bu maddeye gore seyahat acentalarimin hizmetleri
sunlardir;

“a) Seyahat acental:g: faaliyetleri, Kanuna gore kurulmus seyahat acentalar:nca
yerine getirilir. Tuketiciye yonelik olarak bir bedel kars:l:ginda seyahat acental:g:ina
minhasir faaliyet olarak tarimlanan hizmetlerin seyahat acentas: olmayan kisi ve
kuruluslar taraf:ndan yapilmas: yasaktir. Seyahat acentalar:na minhasir hizmetler

sunlardr;

1) Minferit veya gruplar icin bir programa bagl: ya da programs:z gecelemeli
veya gecelemesiz yurt ici/yurt dis: tur veya paket turlar: tan:tir, olusturur, pazarlar veya

satar,
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2) Kara, deniz ve hava ulast:rma araclar:n:n ve bu araclara sahip isletmelerin

rezervasyonunu yapar, biletlerini satar,

3) Seyahat acentalar:nin Urettigi hizmetlerin tamamn: ya da bir kismen: Griin
sahibi seyahat acentas tarafindan yetki verilmek suretiyle satar,

4) Transfer yapar,

5) Kar amaciyla konaklama, ulas:m, gezi, yeme-icme, eglence saglayan, sportif
faaliyetler, kongre-konferans, dini, sagl:k, egitim, kilttrel, bilimsel ve mesleki inceleme,
tesvik veya destek amacl: seyahat ve bunun icinde yer alan hizmetleri organize etmeyi,
saglamay:, pazarlamay:, gerceklestirmeyi iceren paket tur veya turlar: diizenler satar,

6) Kar amaciyla ikram, tesvik veya destek amacl: olarak bedelsiz sunulmak
Uzere bedelini bizzat 6deyen kisi ya da kurulusun yapacaklar: hizmetleri olusturur,

pazarlar veya satar.
b) Seyahat acentalar:n:n yapabilecegi diger hizmetler sunlardir:

1) Ulusal ve ulusararas: kuruluslarca da kabul edilen turizm faaliyetlerinin

olusturdugu UrUnleri satabilir,

2) Turizmle ilgili ve turizm hareketinin gerektirdigi konular hakki:nda turistin
tabi oldugu doviz, vize, gumrik gibi islemlere iliskin bilgi verebilir, vize islemlerini

yapabilir,

3) Seyahat acentalar: isyerinde veya araclar:nda turistik nitelikte kitap, resim,
kartpostal, hediyelik esya, turistin ihtiyag duyacag: enformasyon malzemelerini
satabilir,

4) Ticar? amacla sUricllt veya slriclslz olarak 15+1 veya daha az koltuk
kapasitesine sahip, yolcu ve esyalar:n: tasimaya mahsus tag:tlar: yurt icinde veya yurt
disinda olmak Uzere, yazl: bir sozlesmeyle belirli stireli kiralanmasin: yapabilir.”
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2.2.3. Ulastirma isletmeleri

Ulastirma, turizm pazarlamasinin en 6nemli unsurlarindan birisidir. Turizm
pazarlamasinda Uretilen mal ve hizmetler tiketicinin ayagina gotirilemeyecegine gore,
turistlerin turistik Granlerin dretildigi bolgeye getirilmesi stz konusudur. Bu nedenle,
turizm pazarlamasinda ulastirma islevi, Grtnlerin tuketiciye dagitiimasina yarayan bir
mal ya da hizmetin ulastinlmasi degil, dogrudan dogruya tiuketicilerin (turistlerin)

tasinmast ileilgili faaliyetleri iceren bir insan tasimaciligichr .

Turizm sektoérinun etkin calismasi ve Ulke ekonomisine anlamli katkilar
saglamasi; guvenli, suratli ve konforlu bir ulastirma sisteminin kurulmas: ve
isletilmesini gerekli kilmaktadir. Bilindigi gibi ulasim teknolojisinin hizli gelismesi,
ulasim maliyetlerini distrerek i¢c ve dis turizm talebinin yogunlasmasina yol
acmaktadir. Ayrica bunun sonucu olarak kitlesel turizmin gelismesi de bir dereceye
kadar saglanmistir. Kisithh zamam olan ve bunu yolculukta harcamak istemeyen
turistlere, iyi isleyen bir ulasim sisteminin kurulmasi ile uzak Ulkelere de kolaylikla

seyahat edebilme olanag: saglanms olacaktir™,

Ulastirma konusunda ilk olarak suyolundan faydalamlmistir Daha sonralar
karayolu ulasimindan ve 1841 yilindan itibaren de demiryollarindan turizm amagl
yararlamlmaya baslanmistir. Insanoglu 20. yiizyilla birlikte seyahatlerinde havayolunu
kullanmaya baslamistir. Havayolu, gecmisi kisa olmasina ragmen, ulasim araglar

icerisinde en giivenlisi ve siiratli olanidir™.

2.2.3.1. Demiryolu isletmeleri
Turkiye’de ilk demiryolu hatt, 1860 yilinda izmir-Aydin ve 1872 yilinda da

Haydarpasa-izmit arasinda désenmistir.  Cumhuriyet donemine kadar demiryolu
ulastirmasi, karliligi ve politik ¢ikarlari 6n planda tutan yabanci girisimcilerin elinde

kalmistir. 1923 yilina kadar yapilan demiryolu hatlarimin uzunlugu 3,700 kilometredir.

% DENIZER, Diindar. a.g.e, s. 96.
> FOSTER, Douglas. age, ss. 68-69.
*® SEZGIN, O. Mesut. Genel Turizm, Tutibay, Ankara, 1995, s. 12.
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Gunumuzde demiryollarinin toplam uzunlugu 9,300 kilometre civarindadir ve bunun

onemli bir kismi demiryolu yapimina 6nem verilen 1950 6ncesi doneme aittir™.

1950 doéneminden sonra; karayolu ulastirma sistemine verilen 6nemin gittikce
artmasi, rayli ulastirma sistemine verilen onemi azaltmistir. Bugin tlkemizde rayl
ulasim sisteminde, kisithi imkénlarla mevcut sistem korunmakta ve ancak demiryolu

trafiginin devamlilig: saglanmakta ve modernizasyon calismalar: yapilabilmektedir®.

2.2.3.2. Denizisletmeleri
Turkiye’de denizyolu ulasim, turizm sektort agisindan buydk bir 6neme sahip
bulunmaktachr. Ulkemizin i yammn denizlerle gevrili olmasi turizm agisindan énem
tastyan yorelerin gogunlukla kiy1 bolgelerde bulunmasi, iklimin uygunlugu ve
Akdeniz’de turizm agisindan gelismis komsu Ulkelerin varligi, denizyolu ulagiminin
Onemini artiran etkenlerdir. TUrkiye nin turizmi tam ve mikemmel bir sekilde organize
olmus denizyolu ulasimina baghdir. Cinki turistik bakimdan 6nemli  olan

degerlerimizin cogunlugu 8272 km. uzunlugundaki kiyilarimizda toplanmustir™.

2.2.3.3. Karayolu isletmeleri
Tarkiye’de, Cumhuriyet doneminde 6zellikle 1950’lerden baslayarak karayolu
yapimina biyuk 6énem verilmis; karayolu ile yuk ve yolcu tasimaciligi hizli bir gelisme
gostermistir. Turkiye’ye gelen yabancilarin énemli bir kismi ulasim olarak karayolunu
tercih etmektedir. Turkiye’ye 1996 yil1 itibariyle gelen yabancilarin %15.79°u yani
1.360.328'i karayolunu kullanarak tilkemize gelmistir™.

2.2.3.4. Havayolu isletmeleri
Uludararast turizmin gelismes ile havayollarimin gelisimi  birbiriyle ile
baglantilidir. 1960’lh  yillarda baslayan turizm patlamas,, ulusararasi hava
tasimacilhigiyla yakindan iliskilidir. Havayolu ulasimindaki teknolojik ilerleme bilet
fiyatlarinin gergek anlamda duststine neden olmustur. Ayni donemde “charter”, yani
tarifesiz uguslarin piyasaya girisi, havayolu ulasimum ucuzlatms ve potansiyel turizm

*® DENIZER, Diindar. age, s. 98.

> URGER, Savas. age, s. 212.

% OZTAS Kadir ve KARABULUT, Tahsin. age, s. 84.
% Turizm istatistikleri Biilteni, 1996, 1997, s. 30.
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talebini gercek talebe donustirmistir. Bu bakimdan, uluslararas: turizmin gelisimi ile
ucak bilet fiyatlarinin reel diististi yakindan iliski icindedir®.

Turizm endustrisinin 6zellikleri havayolu sirketlerinin yatay ve dikey olarak
birlesmesine ait egilimleri de artmaktadir. Bu egilimin gerisinde hem daha genis bir
pazar dilimine h&im olmak hem de egitim ve yolcu hizmetleri igin yapilan
harcamalarin paylasimi, rezervasyon ve cok sik ucan yolcu programlarinin distk

maliyetlerle hazirlanmas gibi faktorler yer alir®.

1970’lerden sonra gelisen “paket tur” uygulamas ile ortaya ¢ikan toplu seyahat
talepleri, tarifesiz ucuslar dizenleyen 6zel havayolu isletmelerinin dogmasina neden
olmustur. Baslangicta kiralik ucaklarla calisan bu isletmeler, giderek kendi ucgak
filolarin olusturmuslar ve yiksek doluluk oranlari ile ¢alisarak karl1 ve biiytk ulastirma

isletmel erine doniismisl erdir®.

Gelismis Ulkelerin sahip olduklart bu tur operatorlerinin, turizm talebini
yonlendirmedeki en guclil yonu; havayolu firmalarina sahip olmalart ve havayolu
ulasimini  denetlemeleridir. Havayolu firmalarimin turizm sektorindeki  yatirnmlari,
genellikle diger havayollarina yapilan yatirimlardan olusur. Tarifeli havayoluna sahip
isletmeler, kendisine bagli bir charter isletmes kurar, ya da baska tarifeli ve charter

havayolu isletmesiyle ortakliga girerek 6lcek ekonomisinden yararlanmak isterler®,

€ Hanlon, James Patrick. Air Fares, Pricing and Tourism, University of Birmingham 1982, s. 1.

® ARIKAN, i . Havayoluyla Ulasim ve Turizm fliskisi ve Havaalanlar:, Anatolia Turizm Arastirmalar
Dergisi, Eylul-Aralik, s. 49.

%2 BARUTCUGIL, I. Sabit. age, s. 22-23.

% DUNNING, J. H. ve MCQUEEN, M. Transnational Corporations in International Tourism, New
York 1982, s. 40.
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1. BOLUM
TURIZMIN TURKIYE EKONOMISINDEKI YERI VE ONEMi

1. TURIZMIN TURKIYE EKONOMISINE ETKIiSi
1.1. Ekonomi Kavram

Ekonomi, Ulkenin sahip oldugu kit kaynaklarin Kkisi ve toplum ihtiyaclarinm
karsilayacak olan mal ve hizmetlerden hangilerinin Gretimine ayrilacagini ve Uretilen bu
driinlerin kisiler veya gruplar arasinda ne sekilde pay edilecegini inceleyen sosyal bir
bilim olarak tanimlanmaktacir®,

Baska bir deyisle; ekonomi, insanlarin simirsiz tiketim isteklerinin kit

kaynaklarlaen iyi nasil tatmin edilecegini inceleyen sosyal bilim dalidir®.
1.2. Turizm Ekonomisi

Turizm ekonomisi, turistik faaliyetlerin nedenlerini, kapsamini, gelisme
kosullarini, sonuclarim, bu faaliyetler arasindaki neden-sonug iliskilerini  bilimsel
yontemlerle ekonomik agidan arastirarak turizme bagli oldugu kanun ve ilkeleri ortaya

koyan bir disiplindir®.

Baska bir ifade ile turizm ekonomisi, turizm faaliyetinin meydana getirdigi
ekonomik sonuclar, bu sonuclarin boyutlar1 ve turizmin dogrudan ya da dolayl: olarak
neden oldugu etkileri dlcmekleilgili bir bilim dalidir®’.

Turizmde piyasaya sunulan mal ve hizmetler diger ekonomik sektorlerin Urettigi
mal ve hizmetlere benzemekle birlikte, turizm hizmetinin, Gretimi ve tiketimindeki
amaglardan dogan bazi 6zellikleri ve farkliliklar vardir®®. Bu ozellik ve farkliliklar

1s1ginda turizmin olumlu ve olumsuz ekonomik etkilerine asagida deginilecektir.

% PEKIN, Tevfik. Ekonomiye Giris, Zeus Kitabevi, izmir, 2007, s. 2.

® ERTEK, Tumay. iktisada Giris, BetaBasim Yay., istanbul, 2008, s. 1.

% OLALI, Hasan ve TIMUR, Alp. age, s. 195.

7iCOZ, Orhan ve KOZAK, Metin. Turizm Ekonomisi, Turizmin Makro ve Mikro Ekonomik
Etkileri, Turhan Kitabevi, Ankara, 2002, s. 9.

% UNLUONEN, Kurban. vd. age, s. 24.
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1.2.1. Turizmin Ekonomiye Olumlu Etkileri

Turizm 0Ozellikle gelismekte olan Ulkeler icin kalkinmalarim strdirmek icin
ihtiyag duyulan dovizi saglamak, Ulkede Uretim cesitliligini arttirmak ve ozellikle
istihdam imkanlar yaratmak acisindan oldukca onemli bir yer tutar. Turizme bazi
ulkelerin bakis agisi bu sekilde olumlu olurken; bazi Ulkelerde, turizmin géturdaklerinin

getirdiklerinden fazla oldugu savunul maktadir®.

1.2.1.1.  Turizmin Odemeler Denges Uzerindeki Etkisi
Bir Ulkenin 0demeler dengesi bilangosu o ulke bireyleri ve isletmeleri ile
yabancit Ulke bireyleri ve isletmeleri arasinda yapilan tim ekonomik islemlerin
sistematik bir sekilde tutulan kayd: olarak tammlanmaktadir .

Dis 6demeler bilangosu denildiginde bir Glkenin bir yil icinde diger Ulkelerle
cesitli nedenlerle yaptigi 6demeler ile dis Ulkelerden sagladigi gelirleri doviz olarak ya
da doviz karsihig1 yerli para cinsinden gosteren bir bilancodur. Odemeler bilancosu, bir
Ulkedeki yerlesik kisilerin belirli bir donem boyunca yabanci Ulkede yerlesik kisilerle
yaptiklart tim ekonomik islemlerin sonucunu gosteren sistematik bir kayit olarak
tanimlanmaktadir™. Odemeler dengesi; cari islemler hesabi, sermaye ve finans hesabr,
net hata ve noksan, rezerv varliklar olmak tizere dort ana bol imden ol usmaktadir %,

®YILDIZ, Zafer. Turizmin Bélgesel Kalkinmaya sagladign K atkilar ve Géller Bolgesi Uygulamasi,
1.U. Sosyal Bilimler Engtitiisti iktisat Anabilim Dal1, Y ayinlanmis Doktora Tezi, istanbul, 2009, s. 131.

" UNUR, Kamil. “Turizmin Tirkiye’nin Odemeler Dengesine Etkisinin Analizi”, Dokuz Eyliil
Universites S.B.E Dergis, 2 (3), 2000, ss. 1-18.

" SEYIDOGLU, Halil. Uluslar arasi iktisat, 13. baski, Gizem Y ayinlari, istanbul, 1999, s. 384.

2 UNSAL, Erdal. Makro iktisat, imaj Yayincilik, Ankara, 2001, s. 475.
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2003 2004 2005 2006* 2007 2007 2008
A- | CARIISLEMLER HESABI -8036| -15.601| -22137| -31.893 -37549| -33.056| -38.861
1 Ihracat (free on board) 51.206| 67.047 78.365 93,611 115307 | 104.915| 132.364
2. ithalat (free on board) -65216| -90.925| -111.353| -134552| -162.012| -146.763| -182.749
Mal Dengesi -14010| -23878| -32.988| -40.941 46705| -41.848| -50.385
3. Hizmet Gelirleri (Turizm vd.) 17.952| 22941 26.640 25.255 28.736 26.845 32.436
4. Hizmet Giderleri (Turizm vd ) -7441| -10144| -11.368| -11.424 -14.877| -13635| -15.776
B. | SERMAYE HESABI
C. |FINANSHESABI 7192 17.752 43502 42,691 48.505 41574 36.915
D. |NET HATA VE NOKSAN 4.941 2.191 1.835 -173 1.059 2111 2.380
GENEL DENGE 4.097 4342 23.200 10.625 12,015 10.629
E. | REZERV VARLIKLAR -4097| -4342| -23200| -10.625 -12.015| -10.629

www.dpt.qov.tr/DPT .portal. Erisim Tarihi: 18.04.20009.

Kaynak:

Tablo 1’de gorildugi gibi, 2003 yilinda hizmet gelirleri 17.962 iken, bu rakam
2008 yilinda 32.436’ya cikmistir. Turizmin hizla gelistigi 20. yUzyilda, uluslararasi
turizmin doviz yaratici etkis turizmin en 6nemli fonksiyonu olarak dusunilmuistdr.
Doviz geliri elde etmek, gelisen Ulkeler icin oldukga zor oldugundan bu dlkeler,
ithalatlar: igin gerekli olan dovizi turizmden saglayabilmek icin ¢aba harcamaktadirlar.
Bu yilizden, gelisen Ulkeler icin turizmden elde edilen doviz gelismis Ulkelere gore nispi

olarak daha onemlidir™.

Turizmin déviz arzinm arttirici etkisi, gérinmeyen ihracat ve ek ihracat seklinde
ortaya ¢cikmaktadir. Ancak, turizm bir ihracat sekli olarak doviz arzint arttirmasinin,
baz: sartlara bagl: oldugu goriliir:

o Kazamlan dovizler icin yapilan doviz giderleri ile déviz gelirleri oramnin 1’den
kiicik olmast gerekir. Turistlere arz edilen turistik Grlin ve hizmetleri olusturan
girdilerin bir kismu ithal edilmis olabilir. ithal edilen bu girdiler icin ddenen

3 VANHOVE, Nurbert. The Economics of Tourism Destinations, Prensice Hall, New York, 2002, s.
177.
™ OLALLI, Hasan ve TIMUR, Alp. age, s. 89.
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doviz miktarinin, bu Grdndn satist sonucu elde edilen gelirden kictik olmasi

gerekir.

Kazanilan bir birimlik dévizin milli para olarak fiyatinin 1’den bilyik olmas
gerekir. Yani net turizm doviz kazanglarinin bu kazanci elde etmek icin yapilan

ve milli paraile belirtilen toplam giderlerden fazla olmasi gerekir.

Turizm sektoériinin doviz kazanci payinin bu tlkede turizm sektori olmamast
halinde getirecegi dovizden daha fazla olmasi gerekir. Bununicin de bir bolgesel
Urdindin turistlere satilmasi sonucu elde edilen doviz, bu trtnin ihracindan elde

edilecek dovizden fazla olmalidir.

Ayrica turizm sektorinde elde edilen net doviz gelirleri, diger sektérlerde
kazanilan doviz gelirlerinden daha fazla olmalidir. Aksi durumlarda, turizmden
elde edilen doviz gelirleri, Ulkenin net doviz gelirlerine bir katki
saglamayacaktir.



Tablo 2. Dig Turizm Bilangosu

AKTIF DIS TURIZM (Déviz Girdileri)

PASIF DIS TURIZM (Doviz Ciktilari)

1-Turistlerin konaklama giderleri

1-Yerlesiklerin dis Glkelerdeki konaklama
giderleri

2-Turistlerin ulastirmaisletmel erine yaptigi
Odemeler

2-Yerlesiklerin dis seyahatlerde yabanci
ulastirmaisletmelerine yaptiklar: 6demeler

3-Turistlerin yeme-igme i¢in yaptigi ddemeler

3-Yerlesiklerin yurtdisinda yeme-igme icin
yaptigi 6demeler

4- Turistik tiketim mallar: ihracat:

4-Turistik tiketim mallar: ithalatt

5-Turistik yatinm amaciyla gelen yabanci
sermaye

5-Turistik yatirim amaciyla yurtdisina ¢ikan
sermaye

6-Dis Ulkelerdeki turizm yatinmlarindan kér
transferi

6-Y abanci turizm yatirnmlarimin kendi
Ulkelerine kar transferi

7-Y abancilara kiralanan turizm tesislerinin
kira gelirleri

7-Y abanci Ulkelerde kiralanan turizm amaclh
tesidlerin kira 6demeleri

8-Y abancilarin yaptiklar: turizm amach
reklam ve tarmtma harcamalar

8- Dis Ulkelerde yapilan turizm amagh
reklam ve tamtma giderleri

9-Y abanci turizm isletmelerinden alinan
komisyonlar

9-Y abanci turizm Isletmel erine yapilan
komisyon 6demel eri

10-Dss Ulkelerin ulusal turizm ve tamtma
birolarinin yaptigi tim harcamalar

10-D1s Ulkelerde agilan ulusal turizm ve
tamitma birolarinin tim giderleri

11-Y abanci seyahat birolarinin giderleri

11-Das Ulkelerde yerli isletmelerin biro
giderleri

12-Y abancilarin ulusal banka ve sigorta
kuruluslarina yaptiklar: komisyon ve prim
Odemel eri

12-Yerlesiklerin dis Ulkelerdeki bankave
turizm sigortaisletmelerine yaptig: ¢esitli
komisyon ve prim ddemeleri

13-Yabancilarin rehberlik hizmetleri icin
yaptigi 6demeler

13-Yerlesiklerin dis Ulkelerde rehberlik
hizmetleri icin yaptigi 6demeler

14-Turistlerin eglence yerlerindeki
harcamalari

14-Yerlesiklerin yurtdisinda eglence
yerlerinde yaptigi harcamalar

15-Turistlerin park, mize ve benzeri yerler
icin Odedikleri giris 6demeleri

15-Yerlesiklerin yurtdisinda park, miize ve
benzeri yerler icin 6dedikleri giris 6demeleri

16-El sanatlar ve hediyelik esya satislar

16-Hediyelik ve hatira esya satin alimlar

17-Diger doviz girdileri

17-Diger doviz ciktilar

29

Kaynak: BARUTCUGIL, 1.Sabit. Turizm Ekonomisi ve Turizmin Turk Ekonomisindeki Y eri, Istanbul,

1986, s. 47.
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Dis turizm bilancosu, bir dlkenin diger Ulkelerle olan turistik iliskilerinden
dogan doviz hareketlerini yillik olarak ifade eden bilancodur™. Tablo 2°de gériildigii
gibi, dis turizm biléncosu turizme iliskin islemlerden dogan tim doviz hareketlerini
kapsar. Dis turizm biléngosunun aktifi, bir donem iginde turistik hareketler nedeni ile
Ulkeye giren dovizi, pasifi ise yine turistik hareketler nedeni ile dis Ulkelere giden doviz

transferlerini gosterir.

Turistlerin gittikleri Ulkede ne miktar doviz biraktiklarimin belirlenmesinde
baglica iki metot kullamimaktadir. Bunlar Merkez Bankasi Metodu ve Anket
Metodu’dur®;

i. MerkezBankas Metodu

Uludlararasi turizm gelirlerinin kaydim bu metoda goére belirleyen Ulkelerde
merkez bankasi ya da milli bir banka secilir, bu bankamn merkez ve subelerindeki
gorevli bolumler (kambiyo bolumleri gibi), turistler tarafindan bozdurulan paraarla

ilgili kayitlar: tutarlar ve verileri biriktirirler.

Cok uygulanan bir yontem olmasina karsilik, bazi sakincalari vardir.
Gercgeklesen islemlerin belli bir kesme mal edilmesi bazi zorluklar yaratir. Sinir alis-
verisinin onem tasichg1 Ulkelerde, Merkez Bankasi Metodu cok saglikli bir metot
degildir. Bu metoda goére yalmzca banka transferleri olarak islem géren ve dolayisiyla
doviz kontrol kayitlarinda goziken turist ddemeleri, turizm geliri olarak kabul
edilmektedir. DOviz kontroli esasina dayanan gercek turistik harcama kayitlarinin
dogrulugu; turistlerin aliskanligina, o kontrolin etkinligine, Glkedeki turizm islemlerinin
sekline baglidir. Bu tahminler, turizmin bir Ulkenin doviz rezervleri Gzerindeki etkisini
gosteren bir kayit olarak deger tasimaktadir. Ancak ekonomiye yaptig: etki konusunda,
tek basvurulacak kaynak olarak kabul edilmesi mimkun degildir.

> OLALLI, Hasan ve TIMUR, Alp, age, s. 92.
® ERDOGAN, Harun. Ekonomik, Sosyal, Kiltiirel, Cevresel Yénleriyle Uluslararast Turizm, Uudag
Universites Basimevi, Bursa, 1996, ss. 105-111.
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iil. Anket Metodu

Anket Metodu’nda turizm gelirleri, gelen turist sayisi ile her turistin gunlik
ortalama ya da ziyaret basina ortalama harcama miktarinin carpilmasi sonucu
hesaplanir. Dogrudan ya da dolayli olarak iki anket tipi uygulanmaktadir. Dogrudan
Anket Metodunda, genellikle turistlerle baglantt kurulup kendilerine yaptiklari
harcamalara iligskin sorular sorulup veriler kaydedilir. Eger Dolayli Anket Metodu
uygulamyorsa; her tirli konaklama tesisi, restoran-bar, eglence yerleri ve ulastirma
sirketleri gibi turistlerce sikga ugranan yerlere birakilan formlardan veriler elde edilir.
Bu yontemde, isletme sahiplerine birakilan formlarin doldurulmas: yolu ile bir sonuca
ulasilir. Ulkemizde, dis turizm giderlerinin hesaplanmasinda uygulanan yontem oldukca
farklidir. Gelirlerin hesaplanmasinda Anket Metodu uygulandigi halde, giderlerin
hesaplanmasinda, yurtdisina turistik amacla ¢ikmak isteyen Turk vatandaslarimin talep
ettigi doviz miktarlar: esas alinmaktadir””.

1.21.2. Turizmin Gelir Yaratic Etkisi
Bir Ulke ya da yorede turistlerin yapmus olduklari harcamalar dogrudan ve
dolayli gelir etkisi yaratir’.

Turizm gelirinin ekonomik agidan 6zellikleri sunlardir’™;

o Uludar arasi turizm baglaminda ele aindiginda turizm geliri, ekonomik
bakimdan gelismis Ulkelerden gelismekte olan Ulkelere doviz transferi anlamina
gelir. Doviz geliri, her Ulkeicin ve 6zellikle gelismekte olan Ulkeler icin ithalat

ve yatirm gucuni ifade eder.

. Turizm geliri, Ulke, bolge ya da yorenin turistik rantini olusturmaktadir. Kum,
gunes, temiz hava, deniz gibi sifir maliyetli ve normal sartlarda ticari 6zelligi
olmayana da atil isgucl, ucuz tarim ve deniz Urtnleri gibi disik maliyetli ve
aternatif degerlendirme imkanlari son derece sinirli kaynaklarin turizm yoluyla

deger kazanmasi ve gelir olusturmasi mumkin olabilmektedir. Diger bir

"ERDOGAN, Harun. age, s. 215.

® MCINTOSH, Robert W. and GOELDNER, Charles R. (Editors), Tourism, John Wiley & Sons Inc; 6th
Rev Ed edition, s. 279.

® BARUTCUGIL, i.Sabit. age, ss. 53-54.
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ifadeyle, turizm distk maliyetle milli gelire 6nemli derecede katki
saglayabilmektedir.

o Ulkeler, bolgeler ve sektorler arasinda turizm geliri sayesinde daha adaletli bir
gelir paylasimi ortaya cikabilir. Boylece, gelisme kaynaklar1 sinirli ve sermaye
birikimi agisindan yetersiz olan bolgelerin turizm gelirleri yoluyla ekonomik
faaliyet alanlarint genisletmesi ve yeni gelir kaynaklari bulmasi mimkundar.

Boylece bu tlke ve bolgelerin milli gelirlerinde artis olur.

Uluslar arasi turizm hareketleri, turist ceken Ulkeler agisindan biiytk bir oranda
doviz kazancina sebep olur. Turizmin sebep oldugu bu gelir etkisinin biydklGgu, turist
geken Ulkenin turizm sektord agisindan disa bagimlilik oranmyla ilgili olup 3 temel
faktore baglidir. Bunlar®;

o Turist kabul eden Ulkenin ithal mallarina olan bagimlilig: turistler tarafindan
tuketilen mal ve hizmetlerin dogrudan ithali, turistik Uretim icin hammadde, yar

mamul madde ithali seklinde ortaya cikar.

o Emek yogun bir sektor olan turizm, ihtiyag duyulan kalifiye personelin
yurtdisindan temin edilmesi ya da personelin egitiminin yurtdisinda yapilmasi

turizmin gelir etkisini azaltir.

o Turizm sektdrinun istenilen oranda blyUyebilmesi ve uluslar arasi rekabette stz
sahibi olabilmesi icin ihtiyaci olan yatirnm mallarinin ithal edilmes ve Ulkede
faaliyette bulunan yabanci sermayenin kar transferleri turizmde gelir etkisini

azaltici yonde etkiler.

1.2.1.3. Turizmin Gayri Safi Milli Hasila Igindeki Payi
Turizmin ekonomideki roli ve 6nemi konusunda yapilan degerlendirmeler
arasinda en yaygin kullanmlan yontem, turizm gelirlerinin gayri safi milli hasila (GSMH)
ile olan iliskisinin dlcilmesidir. GSMH’nin degeri hesaplanirken; tim nihai mal ve
hizmetlerin piyasa fiyatlar1 ile carpimi yapilarak bir sonuca ulasilir. GSMH’dan
amortismanlar ¢ikarildigi zaman safi milli hasila hesaplanmis olur.

8 jcOz, Orhan ve KOZAK, Metin. age, s. 207.
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Uzerinde durulmasi gereken, GSMH’min ara mallart degil, nihai mal ve
hizmetleri dikkate almasidir. Eger ara mallar da hesaplama icine girerse, ¢ift hesaplama
sorunu ile kars1 karsiya kalinir. Bunu 6nlemek icin ya nihai mal ve hizmetlerin ya da

katma degerlerin toplami ile sonuca ulasilir®,

Tablo 3. Turizm Gelirlerinin GSMH icindeki Payi-Cari Aha Fiyatlariyla-(1965 — 2006).

GAYRISAFI MILLI HASILA GELIR (X) GE&%‘EIEZFL\QMN
YILLAR GSMH ICINDEKI
PAYI (%)
MIiLYON TL. MILYON $ MILYON $

1965 76.726,3 8.525,1 138 02
1970 207. 814,8 9.951,3 51,6 05
1975 690. 900,8 37.598,0 200,9 05
1980 5. 303. 010,2 57.198,3 326,7 06
1985 35.350. 3184 52.597,6 1.482,0 2,8
1990 397.177.547,4 150. 758,0 3.2250 2,1
1995 7. 854. 887. 167,0 170. 081,0 4,957,0 2,9
2000 125. 596. 128. 755,0 200. 002,0 7.636,0 38
2001 176. 483. 953. 021,0 145. 693,0 10. 066,5 6,9
2002 273. 463 167 796,0 180. 892,0 11. 900,9 6,6
2003 356. 680. 888. 000,0 239. 235,0 13.203,1 55
2004 430.511.476. 967,0 300. 578,0 15. 887,7 53
2005 486. 401. 032. 274,0 360. 876,0 18.153,5 50
2006 575. 783. 962. 136,0 399. 673,0 16. 850,8 42

Kaynak: www.dpt.gov.tr,www.kultur.gov.tr

Tablo 3’te gorildugt gibi, 2001 yilinda turizm gelirinin GSMH igindeki pay1 %
6,9 iken, bu oran 2006 yilina kadar azalma gostermistir. Turizmin GSMH’ya katkisi,
cogunlukla yabanci ziyaret¢i harcamalarim cari fiyatlarla tahmin ederek ve bundan
turizm sektoril tarafindan satin alinan ma ve hizmetlerin maliyetini  ¢ikararak
hesaplanir. Diger bir ifadeyle; yabanci ziyaret¢i harcamalar ile yaratilan GSMH
miktar1, turistler tarafindan yapilan harcamalarin doviz geliri olarak kaydedilmes ve bu

gelirden sz konusu turistlere yapilan hizmetin maliyetinin ¢ikarilmastyla bulunur®.

8 LIPSEY, Richard and STEINER, Peter. iktisat-11, Cev. Ahmet CAKMAK, Bilim Teknik Kitabevi,
istanbul, 1990, s. 30-32.
8 MATHIESON, Alister and WALL, Geoffrey. age, s. 63.
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Turizm gelirinin ekonomide yarattig: etki, katma degerdir. Milli gelir Gzerinde;
turistik mal ve hizmet Gretiminin yarattigi katma deger etkisi, diger sektorlerden yiksek
oldugundan ©nem kazanmaktadir. Bu nedenle; turizm sektérinde katma deger

miktarinin hesaplanmasi ve ortaya konulmasi gerekmektedir®,

Bu baglamda; katma deger, satisa sunulan malin fiyatindan, bu mal1 tretmek
Uzere daha 6nce baska kisiler ya da firmalar tarafindan yapilmis ara tiketim harcamalar
cikarildiginda kalan farktir. Bir Ulkede bitin ekonomik birimlerin mal ve hizmet

Uretiminde yarattiklar1 katma deger toplami milli geliri vermektedir®,

1.2.1.4. Turizm Yatirimlarimn Gelir Etkis
Turizm yatinmlari; at yapr yatinmlari, konaklama tesideri yatinmlar: ve diger

hizmet tesisi yatirimlar: olmak iizere {i¢ ana grupta toplanabilir® :

» Alt yapr yatirimlari
Alt yam yatirnmlari, genellikle merkezi ya da yerel kamu kuruluslar: tarafindan

gerceklestirilen yol, liman, kopri, havaalani gibi alt yap tesideri ve su, elektrik,
kanalizasyon, telekominikasyon gibi temel hizmetlere donik yatirnmlardir. Bu
yatirnmlarin gerceklestiriimesinde temel amag, dogrudan turizm sektorini gelistirmek
olmamakla beraber, at yapinin varligi ve yeterliligi turizmin gelismesini 6nemli 6l¢lde
etkilemektedir.

» Konaklamatesideri yatirimlari

Konaklama tesidleri yatinmlari, turizm faaliyetine katilarak sirekli yasadigi
yerlerin disina ¢ikan kisilerin gegici olarak konaklama ve geceleme gereksinimlerini
karsilamaya yonelik otel, pansiyon, tatil koyl vb. tesislere yapilan yatirnmlardir.
Turistin belirli bir bolgeye cekilebilmes ve ekonomik bir fayda yaratabilmes icin

konaklamatesislerinin gerekliligi yadsinamaz.

8 JLKIN, Akin ve DINCER, Mithat Z. Turizm Kesiminin Tiirk Ekonomisindeki Yeri ve Onemi,
TOBB, Ankara, 1991, s. 40.

8 LIPSEY, Richard and STEINER, Peter. age, ss. 30-32.

% BARUTCUGIL, i. Sahit. age, s. 131.



35

Tablo4 . Konaklamatesisleri yatirimlary

Turizm isletme Belgeli Tesisler Turizm Yatirim Belgeli Tesisler
YILLAR TESIS ODA YATAK TESIS ODA YATAK
1990 1.260 83.953 173.227 1.921 156.702 325,515
1991 1.404 97.260 200.678 1.987 158.372 331.711
1992 1.498 105.476 219.940 1.938 148.017 309.139
1993 1.581 113.995 235.238 1.788 132.395 276.037
1994 1.729 128.065 265.136 1.578 114.913 240.392
1995 1.793 135.436 286.463 1.334 96.517 202.483
1996 1.866 145.493 301.524 1.309 96.592 202.631
1997 1.933 151.055 313.298 1.402 110.866 236.632
1998 1.954 151.397 314.215 1.365 116.286 249.125
1999 1.907 153.749 319.313 1.311 114.840 245.543
2000 1.824 156.367 325.168 1.300 113.452 243.794
2001 1.980 175.499 364.779 1.240 107.262 230.248
2002 2.124 190.327 396.148 1.138 102.972 222.876
2003 2.240 202.339 420.697 1.130 111.894 242.603
2004 2.357 217.664 454.290 1.151 118.883 259.424
2005 2412 231.123 483.330 1.039 128.005 278.255
2006 2475 241.702 508.632 869 123.326 274.687

Kaynak: www.tursab.org.tr/content/turkish/istatistikler

Tablo 4’te goruldugi gibi, 1990 yilindan itibaren isletme belgeli tesis sayisinda
artislar meydana gelirken, yatirnm belgeli tesis sayisinda degiskenlikler goértlmektedir.
2006 yilindaisletme belgeli tesis say1si, yatirnm belgeli tesis sayisinin yaklasik (¢ katina
cikmstir.

» Diger hizmet tesidleri yatirimlar

Alt yap ve konaklama disinda, turistlerin yeme-icme, eglenme, spor yapma ve
alis-veris gibi gereksinimlerini karsilamak Uzere kurulan lokanta, gazino, kafeterya,
ylzme havuzu, spor tesisleri, pla yapilmasi, eglence yerleri, dans ve oyun salonlari,
alis-veris merkezleri vb. yerler icin yapilan yatirnmlardir. Bunlar, konaklama tesisleri

blnyesinde ya da onlardan bagimsiz olarak kurulabilir.

1.2.1.5. Turizmin istihdama Olan Etkis
Istihdam, bir Ulkede calismak arzu ve iradesinde bulunan Kisilerin iktisadi mal
ve hizmetlerin Uretimine katkida bulunarak kendilerine gelir saglayacak sekilde


http://www.tursab.org.tr/content/turkish/istatistikler
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calistiriimalaridir.® istihdam, ekonomide calisma istek ve arzusunda olan tiim yetiskin
insanlarin, is bulup calismalarin ifade etmektedir.?” Genis anlamda istihdam; Uretim
faktorlerinin  (emek, sermaye, toprak, girisim) Uretimde kullamlmast anlamim
tasimaktadir®®,

Turizmin istihdama olan etkis, turizmin gelismesine ve turizm talebinin
yogunluguna bagli olarak artar. Turizmin gelismesine paralel olarak turistik tesis
yatinmlarimn artmasi, isgicl talebini arttirdigi gibi, turizmin mevsimlik 6zelliginin bir
sonucu olarak talebin yogunlastigi donemlerde turistik isletmelerin isgiicu talebi de
artar®™,

Turizmin parasa etkilerinin yam sira, ekonomide yarattigi redl etkilerin en

onemlisi, emek-yogun Uretim tekniginden kaynaklanan istihdam etkisidir™.

Turizm sektoriinde makinalasma ve otomasyon imkanlarimin simirli olmasi
nedeniyle, sektoriin meydana getirdigi istihdam yogunlugu diger sektérlere gore daha
yuksektir. Sektérde emek-yogun dretimin hakim olmasi nedeniyle turistik tiketim
harcamalari, yiksek oranda dogrudan istihdam etkis olusturmaktadir. Bunun yanmnda
turizm sektoriine mal ve hizmet sunan yan sektorlere de yeni is imkanlar saglayarak
dolayli istihdam etkis meydana getirmektedir. Turizmin meydana getirecegi dolayli
istihdamin niceligi sektoriin yerel ekonomi ile ne kadar uyum sagladigina baglidir®™.

Turizm sektorii sayesinde saglanan istihdam U¢ sekilde ortaya cikmaktadir.
Bunlar; dogrudan, dolayli ve uyarilms istihdamdir.*

i. Dogrudan Istihdam: Turizm sektériinde dogrudan hizmet verenler yer
almaktadir. Konaklama, yeme-icme isletmeleri, hediyelik esya satan magazalar,
bar ve gece kulUpleri, seyahat acentalari, ulastirma isletmeleri ve turizm

Orgitlerinde yaratilan isler bu gruba girmektedir.

% BAYSAL, Kubilay. Turkiye Ekonomisi, istanbul, 1984, s. 149.

8 DINLER, Zeynel. iktisada Giris, Ekin Kitapevi, Bursa, 1998, s. 413.

% UNAY, Cafer. Makro Ekonomi, Uludag Universitesi Basimevi, Bursa, 1993, s. 239.

8 OLALLI, Hasan ve TIMUR, Alp. age,, s. 146-147.

% KORZAY, Meral. Turizmde istindam ve Egitim, I11. izmir iktisat Kongresi, Turizm Calisma
Gruplari, 4-7 Haziran, 1992, ss. 289-311.

L MILL, Robert C. ve MORRISON, Alastair M. The Tourism System, 2nd ed., New Jersey, 1992, s.
294.

% SAHIN, Adem. age, s. 5.
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ii.  Dolayh Istihdam: Turistik harcamalar sonucu gergeklesmeyen, ancak turizmle
ilgili oldugundan turistik arz icerisinde yer adan ve diger sektdrde olusan
istihdam turtddr. Bir bolgede turizm sektdriinde meydana gelen gelismeye baglh
olarak ulastirma, eglence ve aisveris merkezlerindeki istihdam edilen personel
sayisindaki degisme bu kapsamda incelenebilir.

iii. Uyarilms Istihdam: Turizm sektériinden elde edilen gelirin tekrar harcanmas
sonucu ortaya cikan istihdam tUridir. Bu istihdam taril carpan etkis sonucu

ortaya Gikar.

Tablo 5. Turizmin Dogrudan veya Dolayh istihdama Etkisi.

YILLAR 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Tirkiye toplam
tihdam (i) 21.015| 20.900| 21.374| 21.860| 20.934| 19.742
Turizmde dogrudan 362| 426| 456| 463| 48| 510
istihdamin pay1 %
Turizmde dolayl 005| 1066| 11,41| 1158 1205| 1276
istihdamin pay1 %

Tablo 6’da goruldugl gibi, Turkiye’de toplam istihdam 1996 yilinda 21.015
iken, bu rakam 2001 yilinda disUs gostererek 19.742’ye inmistir. Turizmde dogrudan
istihdamin payr ise 1996 yilinda % 3,62’den 2001 yilinda %5,10’a yukselmistir.
Turizmin gelismesine paralel olarak turistik tesis yatirimlarimn artmas, isgucu talebini
arttirchig1 gibi, turizmin mevsimlik 6zelliginin bir sonucu olarak talebin yogunlastig

donemlerde turistik isletmelerin de isgiicii talebi artar®.

% OLALLI, Hasan ve TIMUR, Alp. age, 1986, s. 101.
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YILLAR 1996 1997 1998 1999 2000 2001
1. Konaklama sektér i
Lokantal1 oteller 56.586 91.167 90.093 93.494 96.553 95.303
L okantal1 moteller 2.117 2.309 3.279 2.407 2.354 2.392
Apart otel 1.426 1.350 1.534 1.547 1.598 1.589
Pansiyonlar 5.284 5.778 5.711 5.788 5.629 5.427
Kamping ve konaklama alanlari 262 327 293 334 395 186
Tatil kdyleri vetatil evleri 11.818 15.468 15.320 15.806 17.599 47.353
Dag evleri 108 161 161 178 191 283
L okantasiz oteller 18.597 22.861 25.002 25.946 26.307 8.015
L okantasiz moteller 706 698 681 701 694 659
1. aratoplam 96.904 140.119 142.074 146.201 151.320 161.207
2. Restoran, L okanta ve Bar sektér i
Ickili veigkisiz lokantalar 103.169 169.169 170.170 163.204 165.810 162.324
K ofteci ve kebapeilar 36.738 43.745 41.930 42115 49.176 26.217
Pizzaci ve hamburgerciler 6.119 6.197 6.096 10.497 12.637 10.596
Meyhane ve birahaneler 7.800 8.448 9.104 10.301 11.160 9.342
Barlar 3571 3.670 3.432 3.442 3.415 130.986
Gece kllibll ve tavernalar 2.247 2.079 2.073 2.173 2.442 2.745
Cay bahceleri 6.244 6.929 7.565 7.473 7.353 3.253
2. aratoplam 165.888 240.237 240.370 239.205 251.993 345.463
3. 2. aratoplam/2 (Restoran
;;’rklgnttjr‘i’;f:{] iszf,kntei’ret‘j‘[‘i‘g‘i“ 82944| 120119| 120185 119.603| 125997| 172.732
var sayilir sa)
3. Ulastirma ve seyahat acentalar: sektor U
Tarifeli karayolu tasimacilig 149.623| 164.711| 189.541| 189.630| 208.361 183.546
Tarifesiz karayolu tasimaciligi 363.506 392.985 436.741 469.192 432.660 398.137
Deniz ve kiy1 tasimaciligi 26.896 28.259 29.859 29.913 30.701 31.580
Tarifeli havayolu tasimacilig 12.840 12.849 13.920 14.383 13.151 12.541
Tarifesiz havayolu tasimacigi 1.403 2172 2.326 1.842 2.117 2.272
Destekleyici ulastirmafaaiyetleri 5.200 4.868 12.628 14.536 14.747 14.956
Seyahat acentalar1 ve tur
isletmecileri 17.903 21.151 23.360 22.130 20.177 22.390
Diger ulastirma acentalar 3.697 4.101 4,765 4722 9.980 8.432
4. aratoplam 581.068 631.096 713.140 746.348 731.894 673.854
Dogrudan istihdam toplami
1+3+4. aratoplamlar 760.916| 891.334| 975399 1.012.152| 1.009.211| 1.007.793

Tablo 5’te goruldigu gibi, konaklama sektdriinde 1996 yilinda istihdam edilen

kisi sayist 96.904 iken, bu say1 2001 yilinda 161.207°ye ¢ikmistir. Dogrudan istihdam
toplami ise 2001 yilinda 1.007.793’e yUksel mistir.
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> Turizmin istihdam Uzerindeki Etkisini Belirleyen Etkenler

Turizm endUstrisinin istihdama olan katkisi farkli Ulkelere ve zaman siirecine
gore degisebilmektedir. Turizmin istihdam Uzerindeki etkisini belirleyen etkenler su
sekilde siralanabilir®:

e Ulkelerin ekonomik yapilar ve isguicii politikalari,

e Ulkenin turizm sektoruniin ozellikleri ve bu sektoriin kiclk Olgekli aile
isletmelerinden mi blydk girisimlerden mi olustugu, isletmelerin otomasyon

durumu, mevsimsel ozdllikler,

e Turizm sektord icin istihdam edilen isglcunin yetenek, verim ve uygunluk

duizeyi, 6zellikle vasifli isglclnin yeterlilik dizeyi,

e Turizm sektori ile diger sektorler arasinda, Ucret ve maas dizeylerine iliskin
rekabet durumu,

e Ulkedeki turizm isletmelerinin mevsimlik veya yil boyunca faaliyetlerini

surdurtp strdirmedigi,

e Ulkede turizm sektoriniin imaj1, egitim gérmiis gencler tarafindan cazip gorilip

gorulmedigi,
e Turizm sektériinde yapilan islerin part -time olup olmadig:.

1.2.1.6. Turizmin Diger Ekonomik Sektorlere Etkis
Tasidig1 Ozellikler nedeniyle diger sektorlerle yakin iliski iginde olan turizm
sektord, turistik ihtiyaclarin  karsilanmasinda ekonominin  bitin - sektorlerinden
yararlandig1 gibi, baz1 sanayi kollarin igine almakta, bazilarina kendi ihtiyacina gore

sekil vermekte, bir kismini da yeniden meydana getirmektedir®.

Turizm sektOrinin tarim sektord, konaklama ve eglence yerlerinin yapimini

saglayan insaat sektort ile 6nemli iliskileri vardir. Turist sayisimin artmasiyla tlke ya da

% ERDOGAN, Harun. age, ss. 233-234
% OLALLI, Hasan ve TIMUR, Alp. age, s. 154.



bolge genelinde nifusun artmasina ve tiuketim maddeleri ihtiyacinin artmasina neden
olacaktir. Bu da Ulkede hem tarim sektérinin, hem de gida sektériinin gelismesine
olumlu katk: saglamaktadir®.

» Turizmin Tarim Sektor ine Etkisi

Turizmin gelismesine paralel olarak, turizmin gelir etkisinin artmasi, tarim
sektériinde dretim kalitesinin artmasina, standardizasyonun saglanmasina neden olur.
Ayrica, tarimsal faaliyette bulunanlarin cesitli segenekleri degerlendirerek turizmden
gelir saglamalari da mumkuinddr. Tarim sektoérinde calisan nufus, turizm sezonunda
artan talebi karsilayabilmek icin daha fazla Uretim yapmak zorundadir. Turizm
sezonunda artan tarimsal Urtn talebi, bolgedeki insanin daha kaliteli mal ve hizmet

arziylabirlikte, ulusal ve kisi basina diisen gelirin de artmasina neden ol maktadir®.

Tanm sektorinde, isgicti mobilitesinin zayif olmasi ve Uretimin genellikle
mevsimlere bagli olmasi sonucu ortaya ¢ikan mevsimlik issizlik ve atil kapasitenin,
turizmin yarattigi istihdam imkénlar ile azaltiimast mimkindir. Turizmin tarim
sektorine sagladigi yararlar yaminda; bazi problemler dogurdugu da goralir. Turizm
sektorine tahsisler yizinden; kullanilabilir tarim alanlarinin daramasi, bu duruma

ornek olarak verilebilir®,

» Turizmin Sanayi Sektorline Etkis
Sanayi sektoru ile turizm arasindaki iliskiyi daha agik gorebilmek igin, sanayi
sektoriini su bagliklar altinda ele alarak incelemek gerekecektir™:;

Tuketim mal: Ureten sanayiler Uzerinde; turizmin etkisi oldukca fazladir.
Ozellikle gida ve icki sanayilerinde, turistik ihtiyaclarin yonlendirdigi talebe uyum
saglamak amaciyla, Uretimin turistik standartlara uygun Uretilmis olmasina gayret edilir.

Ara mal: Ureten sanayiler arasinda ele aldigimiz; deri, deri mamulleri ve seramik
sanayi turizmden etkilenmektedir. Ozellikle deri ve deri mamullerinin satis1 turizm
yoluyla elde edilen ek ihracat1 arttirmaktadir.

% BAYER, M. Zeki, Turizme Giris, istanbul Universitesi isletme Fakiiltesi Y ayini, istanbul, 1992, s. 39.
" KOZAK, Metin ve BAHAR, Ozan. Turizm Ekonomisi, Detay Yayincilik, Ankara, 2008, s. 142.

% OLALI, Hasan ve TIMUR, Alp. age, ss. 111-112.

% SAHIN, Adem. age, ss. 27-28.
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Yat:r:m mal: Ureten sanayiler ile turizm sektorii arasinda etkili bir iligki yoktur.
Ozdllikle ulasim araglar1 Ureten sanayilerde, turistik talebin ihtiyag gOsterdigi
degisiklikleri yapabilmek bakimindan iliskiler 6nem kazanmaktadir.

» Turizmin Hizmet Sektor ine Etkisi
Turizmin gelismesi, bir yorede turistik hareket ve yatinmlarin artmasi, hizmet
sektdrinin 6nem kazanmasina ve gelismesine neden olur. Turizmin hizmetler sektori

lizerindeki etkileri asagida siralanmaktadir'®:

o Cari tuketimle ilgili hizmet sektorinin gelismesine yardimci olur (bakkal ve
manavda satisa sunulan ekmek, et, siit, meyve-sebze vb. Urinler gibi).

e Donatim sanatlar ileilgili hizmet sektériniin gelismesine yardimer olur (gesitli
teknik hizmetleri sunmakla sorumlu elektrikgi, boyaci, demirci insaat isGiligi

gibi).

o Konforlailgili hizmet sektdriiniin gelismesine yardimer olur (moda evleri, spor

malzemeleri, parfimeri, gazeteci, cicekci, pastane, cay salonu gibi).
e Yardim ve guvenlik hizmetleri ile hizmet sektorinin gelismesine yardimci olur.

e Toplum arasinda luks olarak kabul goren hizmetlerle ilgili hizmet sektOrindn

gelismesine yardimci olur.

e Bir bolgede turizmin gelisimi ile birlikte o bdlge kapsamindaki kamu hizmetleri
de gelisir.

1% CAKIR, Pembegil. Tiirkiye’nin Turizm Gelirlerinin Odemeler Dengesine Katkisinin Analizi,
Anadolu Universites Y ayinlar1, Eskisehir, 1999, ss. 79-80.
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Tablo 7. Turizmin Diger Sektorlere Gore Yatirim Tesvik Orani ( Yillara Gore).

Sektorler 1987 1990 1995 2000 2005 2007
Tarm 23 105 0.4 15 22 13
Madencilik 76 27 0,6 0.9 29 25
imalat 375 68,9 87,6 39,7 535 481
Enerji 9.4 20 23 241 87 14,4
Hizmetler 432 158 9.1 338 328 37
Ulastirma 19,0 2,7 6,2 15,9 58 16,3
Turizm 122 7.4 0,9 37 122 6,0
Diger Hizmetler 12,0 57 20 14,3 14,7 35
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
ZB"’i‘t;r\‘(”T‘ LT )“ta“ 6.8304| 226837| 2232828| 8761.139| 24.296.946| 25850.259

Tablo 7°de goruldugl gibi, turizm sektorinde yatirim tesvik oram 1987 yilinda
% 12,2 iken, bu oran 2007 yilinda % 6,0’ya dismUstar.
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1.2.2. Turizmin Ekonomiye Olumsuz Etkileri

Turizmin ekonomik etkileri genellikle olumlu yonleri ile alinmaktadir. Oysaki
bir bolgede meydana gelen turizm hareketlerinin her zaman olumlu ekonomik etkiler
meydana getirecegini soylemek mumkan degildir. Turizmin zaman igindeki gelisimi,
turizmden saglanan faydamin azalacagini ya da olumsuz gelismelere neden olacagim

gostermektedir. Turizmin ekonomiye olumsuz etkilerini sdyle siralayabiliriz:

1.2.2.1.  Turizmin Enflasyon Uzerindeki Olumsuz Etkisi
Enflasyon, belirli bir donemde ekonomideki fiyatlar genel dizeyinin artmasi
olarak tanimlanir. Fiyatlarin  yikselmesi, arzin artmasi, arzin talebe uygun
yonlendirilmesi gibi olumlu sonuglar dogursa da, turizm kesiminde arzin kisa donemde

arttirllamamas: nedeniyle, fiyat artislarina yol agmaktadir.

Enflasyonun cesitleri sunlardir: Maliyet enflasyonu, talep enflasyonu, Ucret
enflasyonu ve dis alemden kaynaklanan enflasyon. Genellikle turizmin en fazla

etkilendigi enflasyon tiirleri, talep ve maliyet enflasyonlaridir®,

e Talep Enflasyonu: Tam istihdam diizeyinde toplam talebin toplam arzdan fazla

olmasidir.

e Maliyet Enflasyonu: Uretimin ekonomik ve sosyal maliyetinin yiikselmesinde
veya mitesebbisler ya da devlet tarafindan fiyatlarin tretim maliyetlerinin bir

fonksiyonu olarak saglanmasindan ileri gelmesidir.

1.2.2.2.  Turizmin Ithalata Etkisi

Gelismis Ulkelerden, Uglincli diinya Ulkelerine giden turistlerin bolge ekonomisi
Uzerinde bagimhlik yarattiklari kabul edilmektedir. Gerek tiketim gerekse turizmin
toplumun tuketim aliskanliklarinda ortaya cikabilecegi etkiler nedeniyle, bazi mallarin
yurtchsindan ithali gerekebilmektedir. Turizm beraberinde teknolojik yatirimlar: da
getirecegi icin Ulkenin ithal egilimini arttirabilir. Bu durum, 6zellikle gerekli sermaye ve
teknolojiye sahip olmayan geri kalmis ya da gelismekte olan Ulkelerdeki turizm
hareketleri icin soz konusudur. Ulke icindeki belirli bolgelerde turizmin gelistirilmesi,

101 j¢®Z, Orhan. Turizm Ekonomisi, Turhan Kitabevi, Ankara, 2005, ss. 262—265.



yerli ve yabanc turistlerin yam sira ¢calismak icin o bolgeye gelecek kisilerin mal ve
hizmet gruplarina gosterecekleri talep, bolgedeki ma ve hizmetlerin fiyatlarimin

artmasina yol acabilir'%.,

Tablo 8. Turizm Gelir- Giderlerinin, ihracat ve ithalat Gelir —Giderlerine Oram (1964-2007).

1.000.000.-$

TURIZM _ TURIZM
viLLar| trracat | JTURIZM | OTga it | irmacat | TURIZM | O
GELIRLERINE GIDERLERINE

ORANI (%) ORANI (%)
1964 411,0 8,3 2 537,0 21,8 41
1970 588,0 51,6 8,8 948,0 47,7 50
1975 14011 200,9 14,3 4.738,7 155,0 33
1980 2.910,1 326,7 11,2 7.909,4 114,7 15
1985 7.958,0 1.482,0 18,6 11.343 4 3236 29
1990 12.959,3 3.225,0 24,9 22.302,1 520,0 23
1995 21.637,0 4.957,0 22,9 35.709,0 912,0 26
2000 27.774,9 7.636,0 275 54.502,8 1.711,0 31
2005 73.476,4 18.153,5 247 116.774,2 2.870,4 25
2006 85.534,7 16.850,8 19,7 139.576,2 27423 2,0
2007 107.153,9 18.487,0 17,3 169.986,9 3.259,6 2,0

K aynak : www.tursab.org.ti

Tablo 8de goruldugu gibi, 1964 yilindan sonra ihracat gelirleriyle ithalat
giderlerindeki rakamlar degiskenlik gosterse de artis yasanmistir. Bu sonug turizm gelir
ve giderlerini ayni sekilde etkilemistir.

1.2.2.3. Turizmin Firsat Maliyeti Etkisi
Firsat maliyeti, belli miktardaki Uretim faktorleri ile amaglanan bir Gretim
gerceklestirilirken, ayn Uretim faktorleri ile yapilabilecek diger Uretimleri yapmanin ve
bu nedenle kagirilan firsatlarin saglayabilecegi 6lciilebilir cikara denir'®,

102 K OZAK, Metin ve BAHAR, Ozan. age, s. 145.
103 KARACOR, Sileyman. 1980 Sonrasi Turizmde Etkinligi Arttiricr Politikalarin Tirkiye
Ekonomisi Uzerine Etkileri, Selguk Univ. I.1.B.F Dergisi, 1998, s. 219.
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Turizm sektorll agisindan distinirsek; Ulkelerin turizme yapacaklar yatirnmla
elde edecekleri gdlirin, diger sektorlere yapildiginda elde edilecegi gelir ile
kiyaslanmasi turizmin firsat maliyetini gosterir. Ekonomi igindeki mevcut olan kit
kaynaklarin sektor ve at sektdrler arasinda en iyi sekilde tahsisinin yapilmasi ve uygun
yerlere yonlendirilmesi, tlke insamimin ekonomik refahinin arttirilmas: ve katlanilan

fedakarlizin en azaindirgenmesi yoniinde cok dnemli bir yere sahiptir'™.

1.2.2.4. Yabanc Ozel Sermaye Etkisi
Y abanci sermayeyi, az gelismis Ulkelere gelismis Ulkelerden gelen 6zel sermaye
yatirnmlar: ve teknolojik olarak yapilan ortaklik ya da isbirligi olarak tammlamak

mimkiindir'®,
Y abanc: 6zel sermayenin ekonomik yararlar: sunlardir'®:
e Sermaye birikimine katki saglar,
e Teknolojik gelismeye katki saglar,
¢ Reel Ucretlerin artmasina olanak saglar,

e Dissal ekonomiler olusturur,

e Uygulanan teknoloji sonucunda Uretim ucuzlar, kalite yukselir, piyasaya yeni

mallarin girmesi saglanir,
e Devletin dmis oldugu vergi gelirlerinde bir artis saglanir,
e Isyonetimi ve teknik eleman kadrosunun gelismesine yardimer olur,

e Rekabet yapisimin ve sirecinin iyilesmesini ve piyasa ekonomis bilincinin
yayginlasmasin saglayarak i¢ piyasaya bir dinamiklik getirir.

10" KOZAK, Metin ve BAHAR, Ozan. age, s. 149.

1% HAN, Ergill ve KAYA, Ayten Ayse. Kalkinma Ekonomisi Teori ve Politika, Eskisehir, Etam
Matbaa, s. 94.

108 HAN, Ergiil ve KAYA, Ayten Ayse. age, ss. 95-96.
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Tablo 9. Turizmde Yabana Sermaye Y atirimlari.

Toplam Turizmde
Yillar yabanc yabanc | Turizmin
sermaye sermaye Pay1 %
(mil. dolar) | (mil. dolar)
1991 1.967 240,2 12,2
1992 1.820 108,1 59
1993 2.271 107,2 4,7
1994 1.484 57 3.8
1995 2.938 174.8 59
1996 3.837 129,1 34
1997 1.678 240,1 14,3
1998 1.646 52,1 3,2
1999 1.700 40 24
2000 3.474 50,2 1,6
2001 2.726 86,5 3,2
2002 2.243 80,2 3,6
2003
Ocak/Haziran 1.208 42,2 35

Tablo 9’ da goruldigt gibi, toplam yabanci sermayenin, turizmdeki yabanci

sermayeye oram 1991 yilinda %12,2 iken, bu oran 2003 yilinda azalma gosterip %

3,5’e dusmdstir. Yabanci sermayenin turizm sektoril Uzerindeki olasi ekonomik etkileri

107.

sunlarcir—";

Y abanci firmalarin kendi aralarinda yapmis oldugu yatay ve dikey birlesmeler,
piyasada tekelci bir gic olusmasina yol acmakta ve sonucta yerli firmalar
bunlarla rekabet edemeyerek pazar payimt  ve rekabetci  glcUnl
kaybetmektedirler.

Yabanci sermayenin llkeye gelmesiyle birlikte, yatirim icgin gerekli olan
gelismis makine ve techizatin disaridan ithal edilme yoluna gidilmesi, benzer
sekilde doviz kaybina neden olacaktir.

Yabanci sermaye yoluyla gelen firmalarin turizm sektorindeki tiketim
kaliplarim degistirmeleri, ithal bagimliligin artmasina yol agarak, turizmin

meydana getirdigi carpan etkisinin azalmasina neden olur.

97 CEKEN, Hiiseyin. Yabanci Sermayenin Turizm Sektérii Agsindan Bir Degerlendirme, Balikesir
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii (Y ayinlanmanms Y ilksek Lisans Tezi), 1998, s. 176.
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Yabanci firmalar yatinm maliyetlerinin artmasina neden olmakta ve bunun
sonucunda yerli firmalar yetersiz sermaye yapisindan dolay: yuksek fiyatlarla
gayrimenkul satin alamamakta ve bdylece turizm sektbrine girmekten

vazgecmektedir.

Yabanci firmalarin Ulke iginden temin edebilecekleri bazi ara ve yatinm
mallarini disaridan ithal etmesi yabanci 6zel sermayenin Ulke ekonomis ve

turizm sektOr Uzerinde olusturdugu diger bir olumsuz etkidir.



2. TURIZMDE ARZ VE TALEP

2.1. Turizm Arzi ve Ozdlikleri

2.1.1. Turizm Arzi Kavram

Arz, saticilarin, her fiyatta satmay: istedikleri mal miktaricir'®. Turizm arz,
ekonomik olarak, “belirli bir piyasada belirli bir fiyata ya da bedelsiz olarak turistik

tuketicilere sunulan mal ve hizmetler bitiini” olarak tanimlanmaktadir'®.

Baska bir
ifadeyle turizm arzi, bir dizi dogal ve insan yapisi ¢gekim faktorleri ile turiste dogrudan
veya dolayli olarak sunulan mal ve hizmetlerin tiimii olarak ifade edilebilir™®. Turizm
arzi, bir baska agidan da turistik tiketimde yer alan ve turistik talebin ihtiyaclarin
karsilamak icin gerekli mal ve hizmetlerin saglanmasini iceren Uretime dayal: islerin

tamami olarak tanimlanmaktachr.**.

Turistik zenginliklerin tima turizm arzim olusturur. Diger bir ifade ile belli
sartlar altinda, belli bir fiyata, belli bir zamanda bir Ulkenin veya boélgenin turistlere

satmaya ya da turistlerin faydalanmasina sundugu turistik zenginliklerin tamamidir'.

Turistik potansiyelin bir unsuru olan turistik arz kapasitesi ise, teknik donanimi,
yapisi ve konforu gibi maddi hizmetlerin kalitesi; personelin yetenekleri gibi moral
Ozelikleri ile medeni bir insamin arzu ettigi nitelikte ulastirma, gegici konaklama, yeme-
icme, eglence, dinlenme vb. ihtiyaclart karsilayabilen, fiyatlari turistlerin buyuk
cogunlugunun satin alma guclerine uygun oldugu kabul edilen kullamma hazir

ekonomik ve sosyal imkanlarin biitiinudurt2,

Turizm arz1 iki sekilde ortaya ¢cikmaktadir. Bunlardan birincisi, bir Glke ya da
bolgenin sahip oldugu tim dogal, tarihi ve turistik kaynaklarin olusturdugu arzdir.

1% BEGG, David. FISCHER, Stanley and DORNBUSCH, Rudiger. Mikro iktisat, Alkim Yayinlari,
2000, s. 30.

19y AGCI, Ozcan. age, s. 40.

" DINCER, M. Zeki, age, s. 17.

1 jcdz, Orhan. Hizmet Pazarlamasi, Turhan Kitabevi, Ankara, 2005, s. 41.

112 SEZGIN, O. Mesut. age, s. 44.

3 OLALLI, Hasan ve TIMUR, Alp. Turizm Ekonomisi, Ofis Matbaacilik, izmir, 1988, ss. 171-172.
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Digeri ise, turistlerin yer degistirmelerine ve tatil yapmalarina olanak veren tim turistik

hizmetlerin tamamchr!**,

2.1.2. Turizm Arzinin Ozdllikleri

Y ukarida yapilmis olan tamimlarin isiginda turizm arzinin baglica 6zellikleri su
sekilde siralanabilir™.

e Turizm sektorinde arzin olusturulmas: buyuk yatirnimlar gerektirir. Bir otel
isletmesinin tamamlanarak faaliyete baglamasi icin belirli bir dénem gerekmekle
birlikte, sabit Gretim faktorleri icin de yuksek miktarda harcama yapilmasi
gerekmektedir.

e Turizm arzi, diger turistik bolgelerdeki fiyatlarin etkis, tiuketici egilimleri ve
gereksinimlerindeki farkliliklar gibi, dis faktorlerin etkis ile sunulan mal ve
hizmetler agisindan da farkliliklar gosterir. Diger bir ifade ile turizm sektériinde
arz, her turist tipinin sosyo-ekonomik, sosyo-demografik ve psikolojik

ozelliklerine uygun olarak mal ve hizmetlerin sunulmasini gerektirir.

e Turizm sektorinde Uretilen mal ve hizmetlerin ya da kazanilan deneyimlerin
stok edilmesi mumkin degildir. Bu nedenle turizm arzim olusturan mal ve

hizmetlerin Uretildigi anda tiketilmes zorunlulugu s6z konusudur.

e Turizm arzinin temel Ozelligi, diger hizmet sektdrlerinde oldugu gibi emek-
yogun Uuretime dayali olmasidir. Ancak son yillarda bilgi teknolojisinde
meydana gelen gelismeler turizm arzinin bu 6zelligini degistirecek guctedir.

e Turizm arzi kisa donemde inelastik bir 6zellige sahiptir. Talep miktarinda
meydana gelen degisme ya da girisimci tarafindan ddstndlen bir proje

sonucunda turizm arzim kisa donemde arttirmak mumkin olmayabilir.

e Bir turistik tuketici turizm faaliyetlerinden tam olarak yararlanabilmek icin
turizm arzimt olusturan faktorlerle dogrudan temasa gegmek zorundadhr; diger

bir deyisle, Uretim yerine gitmek zorundadir. Sanayi ya da tarim sektériinde,

14 BZTAS, Kadir ve KARABULUT, Tahsin. age, s. 44.
5 OLALI, Hasan ve TIMUR, Alp. age, s. 135.
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tuiketici mal1 cogu zaman araci kurumlardan kendi yasadigi yerde almakta iken
turizm sektoriinde bir otel odasi icin otele, bir aksam yemegi icin restorana
gitmek durumundadir. Bu nedenle arzin bulundugu yer aym zamanda tiketim

yeridir.

e Turizm arzi cok degisik alanlar ilgilendiren bir 6zellige sahiptir. Bir bolgedeki
fiziksel, dogal, kilturel ve insani degerler bu bolgeyi ziyaret eden turistin
aklinda bir bitin olarak kalmakta ve turistin tatil deneyiminin olusmasina bir
bitun olarak katkida bulunmaktadir. Diger bir deyisle, butin faktorler zincirin
bir halkasim olusturmaktadir. Bu zincirin bir halkasinda olusan olumsuz bir
deneyim turistlerin tatil konusundaki butin izlenimlerini olumsuz yonde
etkileyebilir. Bu nedenle, bir kiy1 turizm bolgesindeki otel isletmesini deniz ve
kumsaldan ya da hizmeti sunmakla goérevli personelden ayri distinmemek

gerekir.
2.1.3. Turizm Arzim Olusturan Unsurlar

Bir Ulkedeki turistik arz kapasitesinin nicelik ve nitelik olarak durumu turizmi
tesvik eden baslica unsurdur. Bir kisim uzmanlara gore ise, turizmin arzi kendi 6zel
talebini yaratmaktadir. Turizm arzi, sahip olunan turizm potansiyelinin belli sartlar,
fiyatlar ve zamanda dogrudan dogruya ziyaretcilerin kullanimina sunulan kismudir.

Turizm arzim olusturan unsurlar su sekilde siralanabilir:

21.3.1. Kulture veTarihse Unsurlar
Turizm hareketlerinin gelismesinde yer alan, byuk turizm degeri ve serveti olan
ve turistleri o bolgeye getiren cekicilikler arasinda; tarihsel ve dinsel anitlar, eski
eserler, tarihsel kalintilar, harabeler ve kazi yerleri de 6nemli dogal varliklardan
sayilmaktadir. Bu nedenle turistler, kendi uygarliklart disindaki cesitli uygarliklar:
tammak isterler. Tarihi ve kilturel zenginlikleri yakindan gormek, bilgi sahibi olmak ve
cesitli donemlere ait uygarliklar arasinda karsilastirmalar yapabilmek turizm olayim

doguran ana faktorlerdendir'*®.

18 AKAT, Omer. Pazarlama Agir ikl Turizm isletmeciligi, Ekin Kitabevi, Bursa, 1997, s. 15.
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Bir yerde eski uygarliklari tanitan, bir ulusun kilttring, ekonomik-siyasi-politik
yasantisini ve sanatin gosteren eserler ve yapilar olmasi turistlerin géziinde énemli bir
yer tutmaktadir™’. Bu baglamda miizelerin de, herhangi bir turizm lkesinin kiiltirel ve

ekonomik hayatinda énemli roller iistlendigini sdylemek mimkiindiir®

2.1.3.2. Cografi Cekicilik ve iklim Unsurlar:
Cografi gekicilik ve iklim faktord, insanlarin herhangi bir katkisi ve emegi
olmadan doga olarak meydana gelmis olan zenginliklerdir. Dolayisiyla turistler igin
cekim faktord olusturan fiziksel faktorlerden baslicalart bir Glkenin ya da bolgenin

dogal cografi guizellikleri ve o bolgenin iklimidir.

Gidilecek yerdeki iklim kosullarinin turist gonderen Ulkedeki iklimsel kosullara
benzer ya da farkli olmasi 6nemli bir unsurdur. Her iki Ulke arasinda benzerlik varsa
tatil  donemlerinin birbirine uymasi nedeniyle planlama yoninden bir zorluk
cikmayacaktir. Fakat diger yar kiredeki Ulkeler icin ozellikle iklim farkliliklari yil

icerisindeki periyotlar agisindan zorluk arz edecektir'®.

Kitlelerin genel tercihlerine uyan iklim ozellikleri, turistik yorelerin gekiciligini
olumlu yonde etkilemektedir. Bir bolgenin manzarasi ve doga yapisi diger bir fiziksel
cekim faktéridir. Manzara, cografi olusumlar, su ve bitki ortisii olmak Uzere ¢

121

kategoriye ayrilabilir

Ulkenin cografi konumu da turizmin gelisimine etki eden bir diger unsurdur. Bir
Ulkede aym zamanda dag, deniz, kaplica ve kis turizmi yapilabiliyorsa o tlkenin turizm

acisindan gelisme olanag: artmaktadir?.

2.1.3.3.  Altyapr ve Ustyap Olanaklari
Bir bolgenin at yapisi; su ve kanalizasyon sistemleri, haberlesme agi, saglik
hizmetleri, enerji kaynaklari, ¢op ve dreng sistemleri, cadde, sokak, metro, tinel gibi

tesideri ile guvenlik sistemlerini kapsar. Bir bdlgenin Ust yapisi ise; turizm sektérini

17 CORUH, Selahattin. Genel Turizm Bilgisi, Ankara, 1969, s. 154.

18 ERBAY, Elif F. Anatolia: Turizm Arastirmalar: Dergisi, Yil; 8, say1, 1-2, Eskisehir, 1997, s. 40.

19 ZENGIN Orhan Mesut. Genel Turizm ve Turizm Mevzuatl Detay Yayincilik, Ankara, 2001, s. 51.
120AHIPAS,AOGLU H. Suavi. Seyahat isletmelerinde Tur Planlamasi, Gazi Universitesi Ticaret ve
Turizm Egitim Fakiltes Yay., Ankara, 1997, s. 77.

121 5zGUC, Nazmiye. Turizm Cografyas Ozellikler Bolgeler, Cantay Kitabevi, istanbul, 1998, s. 46.
12 AKAT, Omer. age, s. 15.
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olusturan konaklama, yeme-icme, ulasim ve eglence gibi 6nemli cekiciliklerini kapsar.
Turistin  konaklama yapmasina olanak saglayacak tesiderin, binalarin olmamasi
durumunda, o bdlgenin cekiciligi olmaz. Ust yapinin temel unsuru olan konaklama
tesisleri ile birlikte, alisveris merkezleri, magazalar, otobus-tren-ugak terminalleri, liman
ve marinalar, eglence yerleri gibi destekleyici tesisler ve kuruluslar bolgedeki turizm

cekiciligini tamamlayan faktorlerden bazilaricir'®.

2.1.34. Ulasim
Ulasim unsuru, gidilecek yerin ulasilabilirligi ya da ulastirma durumudur. Tarih
icinde geriye dogru gidildiginde, toplu tasima ve ulastirma araclarindaki teknolojik
gelisme olmasaydi, buginki anlamda turizmin meydana gelmesinin - mimkin

olamayacag: goriilecektir'?”.

Ulasim, turizm arzi agisindan 6énemli bir altyaoidir. Turizm sektori agisindan,

ulastirma énemli bir arz kaynagidir.

2.1.35. Diger Unsurlar
Yukarida sayilan faktorler disinda genellikle turistik alanlarda ve bdlgelerde

bulunan diger turistik cekicilikler vardir. Turizm arzimi olusturan diger unsurlar ise

sunlardir'®®;

o Kultdrel ve egitsel cevre,

o Dinsel vefolklorik cevre; bayramlar, fuarlar gibi,
o Politik cevre,

o Eglence; gece yasami ve oyun salonlari,

. Spor ve park alanlari,

12100z, Orhan ve KOZAK, Metin. age, ss. 39-40.
24 EVLIYAOGLU, Sait. Genel Turizm Bilgileri, Ankara, 1989, s. 55.
1% YAGCI, Ozcan. age, s. 45.
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2.2. Turizm Talebi ve Ozdllikleri

Talep, belirli bir zamanda, belirli bir fiyattan tiketicilerin mal ve hizmet satin
almay1 isteme durumudur. Baska bir deyisle; talep, aicilarin her hangi bir fiyata satin

almay: istedikleri mal miktaridir'®.

2.2.1. Turizm Talebi

Turizm talebi; belirli bir piyasada, belirli bir fiyat dizeyinde yeterli satin ama
guciine ve bos zamana sahip olan insanlarin ¢esitli nedenlerle satin amak istedikleri
turistik mal ve hizmetler bitinii olarak tammlanabilir’?’. Baska bir deyisle, turizm
talebi, bir turistin belli bir fiyat seviyes veya doviz kuru dahilinde elde etmek istedigi
vefiilen elde etmeyi kabul ettigi turistik hizmet ve mallarin biittinidiir*?®, Turizm talebi,

turist gonderen bir merkezden, turist ceken bir merkeze yonelik olan bir akimdir'?.

2.2.1.1. I¢cTurizm Talebi
Kisilerin kendi Ulkelerinde yaptiklari turizm amacgli seyahat ve bununla

baglantil etkinlikler i¢ turizm talebini olusturur.

2.2.1.2. Dis Turizm Talebi
Di1s turizm talebi, kisilerin kendi Ulkeleri disina yaptiklar: turizm amagli seyahat

ve bunlara baglantili etkinlikleri kapsar. Baska bir deyisle, bir tlkeden ulusar arasi

turizm hareketlerine katilan kisi sayisi olarak da taimlanabilir'®.

126 BEGG, David, FISCHER, Stanley and DORNBUSCH, Rudiger. age, s. 30.

27 TARHAN, Cem. Tourism Ekonomics, Bilkent University School of Tourism and Hotel Management,
Ankara, 1996, s. 76.

128 OLALLI, Hasan ve TIMUR, Alp. Turizmin Tirk Ekonomisindeki Yeri, Ofis Ticaret Matbaacilik,
[zmir, 1986, s. 195.

129y ARCAN, Siikrii. Turizm Endustrisinin Yapisi, Bogazici Y ayinlar, istanbul, 1998, s. 34.

130 UNLUONEN, Kurban vd. age, s. 46.



Turizm talebinin 3 tirti vardir. Bunlar®®:
» Gercek (Efektif) Talep

Turizmde aktif olarak yer aan, seyahat hizmetlerini talep eden, cekim
merkezlerine giden ve turistik driin ve hizmeti satin alanlardan olusmaktadir. Bunlar,
seyahat ve tatil yapanlar olup, turizm Grininin gergek alicilaridir.

» Potansiyel (Bask: Alt:ndaki) Talep

Potansiyel talep, seyahat etme ve turizm hizmetlerini kullanma isteklerine sahip
olan ama cesitli sebeplerden dolay: turizm talebini gerceklestiremeyen kisiler olarak
tammlamir. Uclincii diinya iilkeleri ve gelismekte olan ilkelerdeki insanlar potansiyel
talebi ifade eder.

» Marjinal Turistik Talep

Marjinal talep, turizm talebi icin olanaklar saglanmis, gudulendiginde seyahat
edecek olan, fakat olanaklar ve faaliyetler hakkinda bilgis olmadigi igin seyahat
edemeyen kisilerden olusmaktadir.

2.2.2. Turizm Talebinin Ozellikleri

Turizm talebi ekonomideki diger mal ve hizmetlerin talebine goére bazi
farklhiliklar ve Ozellikler gosterir. Turizm talebinin Ozelliklerini su bagliklar altinda

ozetlemek mumkindart?;

o Turistik tiketim otonom (bagimsiz) dur. Turistik tiketim genel olarak
insanlarin; icinde bulunduklari durumu degistirme isteginden, biyik 6lcide kendi
kendilerini motive etmeleri sonucu ortaya gikmaktadir. Bu da, turistik talebin bagimsiz
bir talep olmasina yol agmaktadr.

o Turistik tiketim, birgok mal1 kapsar. Insanlar cok sayida motifin etkisi ile
seyahate yonelmektedirler ve farkl: turizm gesitlerine farkl: sekilde istirak etmektedirler.

11 BAHAR, Ozan ve KOZAK, Metin. age, s. 107.
132 SAHIN, Adem. iktisadi Kalkinmadaki Onemi Bakimindan Tiirkiye'de Turizm Sektériindeki
Gelismelerin Degerlendirilmesi, TOBB, Ankara, 1990, s. 18-19.
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Farkli amaclarla katilim, farkli tiketim bicimlerini de beraberinde getirmektedir. Bu

durum, katilim amacina uygun triin bilesimini olusturmak bakimindan énemlidir.

o Turizm talebi ekonomik, sosyal, cografi vb. sebeplerden dolay:
mevsimlik bir 6zellik tasir. Turizm talebini degisik mevsimlere dagitmak oldukca

zordur.

o Turizm talebi, Ulkelere gore degisken Ozelliklere sahip olabilir. Yani
ulkelerin gelismislik dzelliklerine gore degisebilmektedir.

o Turizm talebi, ekonomideki 1Uks ve kultirel nitelikteki diger hizmetlerle
rekabet halindedir.

2.2.3. Turizm Talebini Etkileyen Faktorler

Turizm talebini etkileyen faktorlerin asil etkinligi, turist gonderen Ulkelerde
olmakla birlikte, bir bolimi de turist kabul eden Ulkelerde olabilmektedir. Turizm

133.

talebini etkileyen faktorleri sOyle siralanabilir=:

22.3.1.  Milli Gdlir
Turizm talebini etkileyen ilk ekonomik faktor, Ulkenin gelir dizeyidir.
Genellikle milli geliri yiksek olan Ulkeler zengin ve mureffeh; milli geliri disik olan
ulkeler ise fakir ve gelismemis ulkelerdir. Boylece, ekonomik refahin olgust milli gelir
olduguna, refah ile turizm talebi arasinda da bir baglanti bulunduguna gére, turizm
talebi milli gelirin hacmine bagli olmaktadir. Konu, bu agidan dikkate alindig: takdirde,
azgelismis Ulkelerde turizm talebinin dustk, gelismis Ulkelerde ise, yuksek oldugu

sonucuna varilirt®,

Toplumsal refain bir gostergesi olarak ele alindiginda, milli gelirin turizm
talebini etkileyecegini ifade etmek yanlis olmayacaktir. Milli gelir arttikga, dis seyahat
harcamalarimn daha hizli gelistisi gozlenmektedir. Ozellikle uluslararas: turizm
hareketlerinin % 80°den fazlasimn milli gelir dizeyi yuksek sanayilesmis Ulkelerden
kaynaklandigini, buna karsilik 6teki %20’lik kismin ise gelismekte olan Ulkelerin

133 BZTAS, Kadir ve KARABULUT Tahsin. age, s. 57.
B34 OLALLI, Hasan. age, s. 134.
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yiksek gelire sahip gruplarindan olustugu dikkate alindiginda, Ulkenin genel ekonomik

refahinin 6nemi anlagilacaktir®.

Turizm talebini etkileyen ekonomik yaklasimlarin  bir digeri, kisinin
kullanlabilir geliridir. Kuskusuz gelir artis1 ve gelirin daha adil bicimde dagilisi ile
beraber, kullanilabilir gelir de artar. Dogal olarak tuketiciler, kullanilabilir gelirlerin bir
kismim normal yasantilar: icin zorunlu olan ihtiyaglara ayinrlar. Ornegin gida, yiyecek,
icecek, ev kirasi,, giyim, 1sinma vb. gibi harcamalar, insanlarin yasamlarini devam
ettirmek i¢in zorunlu olarak yaptiklari harcamalardir. Kullanilabilir gelirin artan kismi

ise eglence, seyahat gibi zorunlu olmayan ihtiyaclarin giderilmesi icin kullamlir*®,

Genelde turizm talebinin gelir esnekligi 1’den buyuktdr; yani gelir %1 oraninda
arttiginda talep miktar1 %1’den daha fazla artacaktir. Turistik Urtine yapilan harcamalar
lUks olarak degerlendirildiginden, gelire karsi oldukga duyarlicir. Ancak gelismis
ulkeler agisindan dustunildiginde turizm talebinin gelir esnekligini 1’den kigik oldugu
soylenebilir; yani tiketicinin turistik Oriinden talep ettigi miktardaki degisme gelirdeki
desismeden daha kiiciik olur'®’.

2.2.3.2. Fiyatlar
Battin mal ve hizmetlerde oldugu gibi turizm sektdrinde de fiyatlarin dismes,
turizm talebini arttirmaktadir. Fiyatlarin yikselmesi ise, turizm talebini azaltacaktir. Bir
dlkenin turistik drdinlerine olan talebi doviz kurlari da etkiler. Bunun nedeni ise, gelen
turistlerin, harcamalarimin gogunu doviz olarak yapmalaridir. Turkiye iklim yoninden
benzer oldugu Akdeniz Ulkeleriyle fiyat yonunden karsilastinldiginda, bu Ulkelerden

oldukca ucuz ol dugu goriil mektedir®,

Bununla beraber fiyat degismeleri karsisinda, turizm talebinin duyarli olmadig:

bazi durumlar da vardir. Bu durumlarin baslicalan asagidaki gibi siralanabilir™®:

% DINCER, M. Zeki. Turizm Ekonomisi ve Tirkiye Ekonomisinde Turizm, Filiz Kitabevi, istanbul,
1993, s. 45.

136 K OZAK, Nazmi vd. age, s. 67.

17K OZAK, Nazmi vd. age, s. 68.

138 ALBAYRAK, Musa. age, s. 200.

139 OLALLI, Hasan. age, ss. 138-140.
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Aliskanliklar: insanlar genel olarak tatillerini belirli yorelerde ve isletmelerde
gecirme egilimindedirler. Tatilini gecirdigi yeri ve isletmeyi degistirmek istemezler. Bu
tip kisiler icin turizm talebi acisindan fiyat 6ncelikli olmayabilir. Ayrica bazi bolgelerin
ve turizm isletmelerinin tatil bakimindan GstinlGgi nedeni ile insanlar, o bolgedeki
isletmelere daha yuksek fiyat 6demeyi makul gorirler.

Veblen etkisi: Yuksek kaliteli turistik mal ve hizmeti talep etmeyi hayatlarina
prestij kazandiran bir unsur olarak kabul ederler. Bu diuslncedeki insanlar icin, talep
acisindan fiyat etkeni 6Gnemini kaybetmis olmaktadhr.

Bilgi yetersizligi: Turizm sektorinde talep yaratan tuketiciler (turistler),
kendisine sunulan turistik mal ve hizmetlerin fiyatlari arasinda karsilastirma yapacak
kadar bilgiye sahip bulunmuyorsa, turistik mal ve hizmetleri sadece es-dost tavsiyesi
Uzerine tercih etmisse ya da moda ve reklamin agsir1 etkisiyle turistik mal ve hizmetler
arasinda tercihte bulunmussa, fiyatin turizm talebine etkisi 6nemli 6lglide azalir.

2.2.33. Cografi veKulturel Mesafe
Turistin kendi Ulkes ile seyahat edebilecegi Ulke arasindaki mesafe, turizm
talebini etkileyen en 6nemli unsurlardan biridir. Turist gdnderen ve turist alan Ulkeler
arasindaki mesafe turizm talebini etkiler. Uzaklik arttikca hem seyahate daha fazla

zaman ayrilmasi hem de dahafazla maliyet olmasi nedeniyle turizm talebi azalir.

Turist gbnderen bolge ile turist kabul eden bdlge arasinda farkli hayat tarzlar: ve
kulturel farkliliklar gorulebilmektedir. Bolgeler arasindaki kilturel farkliliklarin turizm
talebini ne yonde etkiledigi hususunda tartismalar olmakla beraber yeni turist profiline
bakildiginda genellikle uzak kaltirlerin tercih edildigi gordlr. Kitle turizmine donik
olanlar ise, daha cok kendilerine yakin olan kdlturlerin olduklar1 bdlgeleri tercih
etmektedir'®.

2234. AileYapsi
Bireyin evli ya da bekdr olmasi, cocuklu veya cocuksuz olmasi gibi ailevi
Ozellikler turistlerin seyahat etmesini ve seyahat siiresini etkilemektedir. Bekéar ve geng
olanlar daha fazla seyahat etme imkém bulurken, cocuklu bireyler seyahat sirasinda

10 K OZAK, Nazmi vd. age, s. 73.
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onemli sorunlarla karsilasmaktadir. Akrabalik bagimn giclt oldugu Ulkelerde bireyler
genellikle tatil olanaklarim akrabalarimn yamnda degerlendirmektedir. Tlrkler tatillerde
tatil merkezlerine gitmek ya da seyahate cikmak yerine akrabalarini ziyaret ederler. Bu
durum ataerkil aile yapisindan kaynaklanmaktadir. Bu da i¢ turizmin gelismesine engel
olmaktadir*,

2.2.35. Egitim Duzeyi
Egitim diizeyi yuksek olan insanlar daha ¢ok merak ederler. Bu merak sonucu
seyahat gudust belirir. Insanlarin gelir durumu da egitim diizeyiyle dogru orantilidir.
Insanlar daha onceden bildigi yerleri merak eder ve oraar gormek icin seyahat

ederler’®,

2.2.3.6. BosZaman
Insanlar bir yere seyahat emek istiyorsa bunun icin éncelikle bos zamana sahip
olmalar1 gerekir. insan 6mriniin uzamas: sonucu emeklilik déneminde daha fazla
zamana sahip olunmasi, turizm talebini zaman yoOninden etkileyen bir baska

unsurdur®,

2.2.3.7. Diger Faktorler

Turizm talebini etkileyen faktorler, temel olarak yukarida belirtilen faktorler
olmasina karsin bunun disinda sayilabilecek diger bazi degiskenler de talep Uzerinde
dogrudan etkilidir. Turizm talebini etkileyen diger faktorleri su sekilde siralamak

mumkindor®*:

» Psikolgjik Faktorler; moda, dini inamslar, insanlarda dogaya Ozlem,
reklam ve tanitim, snobizm (gosteris- 6zenti) siralanabilir.

» Sosyal Faktorler; yas, cinsiyet, nifus yapisi, sahip olunan is olarak

siralanabilir.

» Ekonomik Faktorler; kisi basina disen reel gelir, doviz kurlari, turizm
sektord, at ve Ust yapinin durumu vs. siralanabilir.

ML UNLUONEN, Kurban vd. age, s. 57.

12 UNLUONEN, Kurban vd. age, s. 58.

3 1¢0Zz, Orhan. Turizm Ekonomisi, Ankara, Turhan Kitabevi, 2005, s. 146.
“yAGCI, Ozcan. age, s. 26., OZTAS, Kadir ve KARABULUT, Tahsin. age, ss. 57-59.
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» Genel Politik Faktorler; vize uygulamalari, belirli Ulkelere yonelik

tehlikeiddiasi ile sscnirlamalar olarak siralanabilir.
2.2.4. Turizm Talebinin Tahmin Edilmesi

Turizm talebinin tahmin edilmesinde givenilir verilere ihtiyag vardir. Kullanilan
veriler ne kadar dogru olursa galismanin sonuglart da o kadar gergege yakin olur.
Turizm geliri, turistik ¢ekim merkezindeki yasama maliyeti, ulasim maliyeti ve doviz
kuru gibi kolay bulunabilir ve sayilandirilabilir degiskenlerle beraber, dogal felaketler,
terdr olaylar ve savaslar gibi 6lcilmes zor olan degiskenler de turizm talebine etki
eder. Turizm talebinin ¢ok fazla degiskene bagli olmasi, turizm talebinin tahmin

edilmesini zorlagtirir®>.

Turizm aamnda kullanilan talep tahmin yontemleri kalitatif (niteliksel) ve

kantitatif (sayisal) yontemler olmak izere baslicaiki grupta toplanabilir'®®:

> Nitdiksal Yontemler

Geleneksd Anket Y 6ntemi

Delphi Moddli

Coklu Kararla Desteklenmis Model
» Sayisal Yontemler

° Zaman Serileri ve Trend Analizi

Bilgisayar Sistemleri ve Similasyon Y 6ntemi

Turist Cekme ve Talep Yaratma Modelleri

Cok Degiskenli Regresyon Analizi

Turizm talebinin tahminiyle ilgili cesitli arastirmalar yaplmis olup, bunlar

kisaca su alismalardan olusmaktadir:

Yy AGCI, Ozcan. age, s. 29.
16 j¢0Z, Orhan ve KOZAK, Metin. Turizm Ekonomisi, Turhan Kitabevi, Ankara, 2002, s. 202.
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SEDDIGHI ve THEOCHAROUS a gore, turizmin bolgesel ve ulusal ekonomik
kalkinmaya olumlu katkisi vardir. Turizm seyahat kararlari Uzerinde neyin etkili
oldugunu arastiran bu ¢alismada Kibris incelenmis seyahat tercihlerinde Kibris'1 tercih
etmis turistler Uzerinde anket metodu uygulanmuis, turist sayisina etki eden bagimii
degiskenler olarak yasama maliyeti, paket turlarin fiyatlari, turistik Ortnlerin fiyatlari,
ulasim maliyeti ve siresi, reklam, turizm hizmetlerinin kalites ve siyasi istikrarsizlik

ainmistir™’.

LANZA, TEMPLE ve URGA vyaptiklart calismada turizm sektoriinde
uzmanlasmanmin ulusal ekonomi agisindan uzun dénem etkilerini arastirmiglar ve bu
uzmanlasmanin uzun dénemde iktisadi agidan olumsuz sonuglar dogurmayacagin ifade
etmislerdir. Bu calismada model olarak Koentegrasyon ve Hata Diuzeltme Modeli
yontem olarak belirlenmis, 13 OECD ulkesi (Avusturya, Belcika, Danimarka, Fransa,
Almanya, Y unanistan, italya, Hollanda, Portekiz, Ispanya, isvicre, Turkiye ve ingiltere)
arastirllmig, bagimsiz degisken olarak turizm harcamasi, tim dinyadaki toplam turizm
harcamasi, ilgili Ulkelerin tiketici fiyat endeksi rakamlari ve turizm fiyati kabul

edilmistir*,

AKAL yaptig1 calismada Turkiye’nin turizm gelirlerini 2002—2007 donemi igin
tahmin etmistir. 1963-2001 donemine ait verilerin kullamldigi ¢alismada, bu dénemde
Tarkiye’nin turizm gelirleri ciddi bir artis gosterdigi belirtilmis, bu artis karsilastirma
yapmak agisindan bazi Ulkelerde meydana gelen artislarla karsilastirilmistir. AKAL
yontem olarak Ardisik Baglanimli Hareketli Ortalama Sireci Y 6ntemi’nin 6zel bir tard
olan Dissal Degiskenli Ardisik Baglamimli Hareketli Ortalama Sireci Y dntemi’ni
kullanmustir. Bu ¢alismada degisken olarak Turkiye’ye gelen uluslararasi turist sayisi ve

Turkiye’nin turizm gelirleri alinmustir®®,

47 SEDDIGHI, Hamid R. and THEOCHAROUS, Antonis. A model of Tourism destination choice: A
theoretical and empirical Analysis Tourism Management, 2002, cilt 23. ss. 475-487.

1481 ANZA, Alessandro vd. The Implication of Tourism specialisation in the long run, 2003, s. 24.
YSAKAL, Mustafa Forecasting Turkey’s Tourism Revenues by Armax model Tourism
M anagement, 2004, s. 25
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Saadet ve Adnan KASMAN, 1963-2002 doneminde turizm gelirleri ve
ekonomik biytme arasindaki es bitinlesme ve nedensellik iliskisi Uzerine ampirik bir
calisma yapmuglardir. Boylece turizm odakli blyUime hipotezi test edilmistir. Es
butinlesme iliskisinin tahmin edilmesinde Johansen es biitinlesme testi ile Pesaran,
Shin ve Smith’in sinir es butinlesme testi kullamlmistir. Analiz sonucunda ekonomik
blyUme ile uluslararasi turizm gelirleri arasinda uzun dénemli sabit bir iligkinin oldugu
sonucuna varilmistir. Daha sonra uygulanan Granger nedensellik testi sonuclar
uludararast turizm gelirlerindeki degisimin ekonomik blylmede degisime neden
oldugunu gostermektedir. Carpan etkisi sayesinde bu etki daha da fazla olmaktadir.
Ayrica caismada turizm sektorinin daha fazla gelismesi icin  Oneriler de

siralanmugtir™.

BOSTAN, Turkiye’de planli dénemde turizmin moneter ekonomik etkilerinin
degerlendirmesini yaptig: calismada ilk olarak turizm gelirlerini bagimli, yatak sayisini
ve turist sayisim bagimsiz degisken kabul ederek analiz sonuclarin degerlendirmistir.
Daha sonra turizm géelirlerini bagimli, turizm yatirimlarimn toplam yatinmlar icindeki
payint bagimsiz degisken kabul ederek bu iki degisken arasindaki iligski analiz
edilmistir. Bundan sonra ¢alismada daha dnce yapildigi gibi GSMH (bagiml1) ve turizm
gelirleri (bagimsiz) arasindaki iliski; turizm gelirleri (bagimili) ve déviz kuru (bagimsiz)
arasindaki iliski; toptan esya fiyat endeks (bagimli) ve turist sayisi (bagimsiz)
arasindaki iligki analiz edilmistir. 1963-1995 yillart arasim kapsayan bu calismada
regresyon modeli kullanilmistir. Ayrica ¢alisma sonuglar: 1s1ginda 2015 yilina iliskin

tahminler yapilmistir™".

10 K ASMAN, Saadet ve KASMAN, Adnan. Turizm Gelirleri ve Ekonomik Bilyiime Arasindaki Es
Butiinlesme ve nedensellik iliskisi, Tktisat isletme Finans Dergisi, 2004, ss. 122-131.

BIBOSTAN, Aziz. Tirkiye'de Planlh Dénemde Turizmin Moneter Ekonomik Etkilerinin
Degerlendirilmesi, Basilmis Doktora Tezi, Dokuz Eyliil Univ. Sos. Bil. Ens. 1999.
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3. TURKIYEDE PLANLI DONEMDE TURiZM SEKTORU

Tirkiye ekonomisi, 1960 yilina gelinceye kadar plansiz ve dengesiz bir sekilde
blyUumuis, 1950lerin ikinci yarisindan sonra sektérlerin blyime hizi yavaslamistir.
Yiratilen projeler arasinda bir koordinasyon saglanamamis, projeler saglam
kaynaklarla finanse edilememistir. 1961 yilinda cikarilan bir yasa ile, devlet planlama
teskilatt kurulmus ve kalkinma planlarint hazirlamak ve yuritmekle goreviendirilmistir.
Bdylece Turkiye’de 1962’den sonra planli kalkinma dénemi baslamistir. Birinci Bes
Yilhk Kakinma Plam, 1962 yilina yetismedigi icin 1963 yilinda ydrurlige
konmustur™?. 1963 yilindan itibaren yiriirlikte olan bu bes yillik kalkinma planlar
sOyledir:

3.1. Birinci Bes Yillik Kalkinma Planinda Turizm Sektor U (1963-1967)

Turkiye’de 1963 sonrasi doneme “Planli Donem” ach verilir. iktisadi plancilik:
“Belirli bir donemde belirli sosyo-ekonomik amaclara ve sayisal olarak ifade edilen
hedeflere ulasmak icin, bu isle gorevlendirilmis organlar tarafindan ve daha dnceden
saptanan araclar kullanmak suretiyle belli bir bolgede yuritilen faaliyetlerin timi”

olarak tammlanabilir'®,

Birinci bes yillik kalkinma plamnda turizm sektért ile ilgili temel ilke ve
politikalar su sekilde belirtilmistir:*>*

o Tarkiye’nin 6demeler dengesi agiginin kapatiimasi konusunda turizmden
dahafazlayararlanmak.

o Turkiye’ye yonelen turizm talebini daha iyi degerlendirmek amaciyla
zengin tarih ve doga kaynaklarin gelistirebilecek yatirimlar yapmak,

o Tantmafaaliyetlerine agirlik vermek,

o Turizm endustrisinin ¢esitli dallarini canlandirmak,

52 KARLUK, Ridvan. age, s. 231.
153 ONEY, Erden. iktisadi Planlama, Ankara, Savas Y ayinlari, 1987, ss. 20-21.
>4 Tirkiye Kalkinma Bankas: Turizm El Kitab, s. 24.
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o Turistik  yatinmlar; turistik potansiyeli  yiksek olan yerlerde

yogunlastirmak ve bu amacla gesitli talep ve pazar arastirmalar1 yapmak,
o Turizmi gelistirmek amaciyla diger tlkelerleikili anlasmalar yapmak,

o Turist cekme kabiliyeti yiksek olan yerlerin ele alinmas: ve gelistirilmesi
kararlastirilmig, turizm yonunden gelismis ve gelismekte olan yerlerin ele alinmasi
istenmistir. Bu faaliyetlerin bir sonucu olarak birinci bes yillik plan doneminde kamu
tarafindan turizm bankasi araciligi ile Abant, Kilyos, Istinye, Akca, Marmaris ve
Uludag gibi yerlerde blyik oteller ve tatil koyleri (6rnek tesisler olarak) insa
edilmistir™®.

Belirlenen amaclarin gerceklesebilmesi icin birtakim kararlar ainmistir. Bu
kararlar Turkiye’de turizm islerini yoritmek Uzere yetkili bir teskilatin kurulmasi,
yerlesim yerlerinde “Turizm Gelistirme Kurulu” kurulmasi, yeni kurulacak tesislere
vergi muafiyeti getirilmesi, personel egitimine Onem verilmesi, festivaller ve
olimpiyatlar diizenlenmesi, uygun kredi temininin saglanmasi ve gimrik ve kambiyo
islerinin basitlestiriimesi gibi onlemlerden olusmaktachr. Odemeler dengesi agiginin

turizm gelirleriyle kapatilmas: amaglanmugstir™®.

Tablo 10. 1.Bes Yillik Kalkinma Planinda Turizmin Turkiye Ekonomisindeki Yeri.

Turizm
Turist Turizm Turizm Turizm Turist Gélirinin
Turist | Sayisindaki | Turizm Gdliri Gélirinin | Gédlirinin Basina Dis Ticaret
Say1si Degisme Gdliri Degisme | Ihracata | GSMH’ye Harasc;ma Acigr’n
il Oram Oram Oram Oram Kapama
Oram
BiN % |M |gon % % % $
1963 198 * 7,7 * 2,1 0,1 39 0,02
1964 229 15,7 8,3 14,3 2 01 36 0,07
1965 361 57,6 13,8 62,5 3 0,2 38 0,13
1966 449 244 12,1 -1,7 25 0,1 27 0,05
1967 574 27,8 13,2 8,3 25 0,1 23 0,08

Kaynak: Kalkinma Plan: (Birinci Bes Y1) 1963-1967 Ankara.

http://ekutup.dpt.gov.tr/planl.pdf) Erisim Tarihi: 19.04.2009.

15 KARAKAYA, Ugur. 1990’ Yillarda Turizm Sektériiniin  Kalkinma Siirecinde Tiirk
Ekonomisine Etkileri, Yiiksek Lisans Tezi, Marmara Universites Sosyal Bilimler Engtitiisii, 1998, s. 116.
5 Devlet Planlama Teskilat, 1. Bes Yillik Kalkinma Plam, Ankara, 1963, s. 425-428.


http://ekutup.dpt.gov.tr/plan1.pdf

Tablo 10’da goruldigi gibi 1963 yilinda 198 bin olan turist say1si %190 artarak
1967 yilinda 574 bine ulasmistir. Yine aym yillar itibariyle 1963 yilinda 7,7 milyon $
olan turizm geliri %71 artarak 1967 yilinda 13,2 milyon $ ulasmistir. Turist basina
harcama duizenli olarak azalarak 1963 yilinda 39 $ iken 1967 yilinda 23 $ olmustur.
Turizm gelirlerinin GSMH igindeki payr hemen hemen hi¢ degismemistir. Turizm
gelirlerinin ihracata oram 1963 yilinda %2,1 iken 1965 yilinda %3’e yukselmis, ancak
1967 yilinda %2,5’e gerilemistir. 1965 yil1 hedeflerin gerceklesmesi agisindan en
basaril1 y1l olmus ve bu yilda turizm gelirlerinin dis ticaret agiklarim kapama oran
%0,13’e kadar gikmustir.

3.2. ikinci Bes Yillik Kalkinma Plamnda Turizm Sektor i (1968-1972)

ikinci bes yillik kalkinma planinda turizm ile ilgili olarak 6ncelikle bir durum
analizi yapilmistir. Bu analizde 6zellikle Akdeniz Ulkelerinde turizmin hizla gelistigi
vurgulanmig, daha sonra Turkiye ile ilgili degerlendirmede dis seyahat ve turizm
kalemindeki 9,3 milyon dolarlik agiga dikkat c¢ekilmistir. Turizmin sosyo-kilttrel
boyutuyla da ilgilenilmistir. Ayrica alt yam ve yatak sayisi ile ilgili olumlu gelismeler
aciklandiktan sonra guniimizde de gegerli olan bir durum degerlendirilmesi yapilmistir.
Buna gore, “bu olumlu gelismeler yaninda kredisiz insaat yapan bazi mitesebbislerin
yatak basina maliyeti disirme gayreti icinde her tirli denetlemeden uzak olarak cok
kalitesiz ve standard: diisiik tesisler kurduklar dikkati cekmektedir'>".”

1968-1972 yillarim kapsayan ikinci bes yillik kakinma planinda turizm

sektorilyleilgili olarak belirlenen temel ilke ve politikalar sunlardir™®:

e Turizmin ekonomik, sosyal ve kultirel fonksiyonlarindan tam olarak

yararlanmak,
e Turizm gelirlerini, yabanci turist sayisim ve ortalamatiketimleri artirmak,
e g turizmi gelistirmek,

e Turizm yatirimlarim kitle turizmine yonelik olarak yapmak,

7 Devlet Planlama Teskilat, 11. Bes Yillik Kalkinma Plam, Ankara, 1968, s. 416.
%8 Devlet Planlama Teskilats, 11. Bes Yillik Kalkinma Plani, Ankara, 1968, s. 593.
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Turizm sektériinde uygulanacak fiyat politikasim uluslar arasi rekabet sartlarina

gore dizenlemek,

Turizm sektdrinde alt yapi ve ornek isletmelerin kamu sektortince, diger turistik

yatirimlarin ise 6zel sektdr tarafindan yapilmasim saglamak.

Bu doénemde turizmin gelismesi i¢in kalkinma planlarindan ayr1 olarak bolgesel,

yerel ve metropoliten planlar da hazirlanmistir. Metropoliten planlar Ankara, Izmir ve

Istanbul’u kapsamistir. Bolgesel ve yerel politikalarin yam sira ¢ ana sehir plammnin

hazirlanmast icin planlama birolar: kurulmustur. Bu birolar o zamanki adiyla imar

Iskan Bakanligi’na baglanmustir. Ayrica Antalya, Mugla ve Kapadokyaicin de turizmin

gelismesini hedefleyen ayri planlar hazirlanmugtir.*

Tablo 11. I1. Bes Yillhk Kalkinma Plaminda Turizmin Turkiye Ekonomisindeki Yeri.

Turizm
. Turist . Turizm | Turizm | Turizm Turist Sldi””i“
Turist Saynqndak| Tun;m GeI|r|'ndek| (_3e||r|n|n Gdlirinin Basina Tiiaret
Sayisi Degisme Gdliri Degisme | Thracata | GSMH’ye -y
Yillar Oram Oram Oram Oram Har cama ﬁggl iy
apama
Oranm
BiN % Milyon $ % % % $
1968 602 49 24,1 84,6 4,9 0,2 40 0,09
1969 694 15,3 36,6 50 6,8 0,3 53 0,14
1970 724 43 51,6 41,7 8,8 0,5 71 0,14
1971 926 27,9 62,9 21,6 9,3 0,5 68 0,13
1972 1034 11,7 103,7 66,1 12,4 0,6 100 0,15

Kaynak: KakinmaPlam (ikinci Bes Y1l) 1968-1972, Ankara.

http://ekutup.dpt.qov.tr/plan2.pdf). Erisim Tarihi: 19.04.2009.

Tablo 11°de goruldugl gibi, 1968 yilinda 602 bin olan turist sayisi dénem

sonunda %72 artarak 1.034.000 olmustur. Bu plan doneminde turizm gelirlerindeki artis
dikkati cekmektedir. 1968 yilinda 24,1 milyon $ olan turizm geliri %330 artarak 1972
yil1 sonunda 103,7 milyon $’a yukselmistir. 1972 yilinda turizm gelirlerinin ihracata

orant %12,4’e kadar ulasnmus, turist basina harcama 100 dolar olarak gerceklesmistir.

9 KARAKAYA, Ugur. age, s. 118.
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Yine aym yil turizm gelirinin GSMH icindeki pay1 %0,6, turizm gelirlerinin dhs ticaret
acigim kapama orani ise %0,15 olarak gerceklesmistir.

3.3. Ugtincii Bes Yillik Kalkinma Planinda Turizm Sektor (i (1973 -1977)

Bu 3. BYKP’da ilk olarak birinci ve ikinci bes yillik kalkinma planlarinda
turizmin sektorinin durumu incelenmis, turist sayisi ve turizm gelirleri bakimindan
hedeflerin altinda kalindigi, ancak yine de bu doénemdeki gelismenin dinya
ortalamasinmin Uzerinde oldugu vurgulanmistir. Gegmis planlardaki eksiklikler saptanmis
ve kredi ihtiyacindan bahsedilmistir'®.

1973-1977 donemini kapsayan uglncu bes yillik kalkinma planinda turizm

sektdriine yonelik uygulanan temel ilke ve politikalar sunlardr:

o Yabanci yatinmlara istirak etmede, 6zel sektor yetersiz kalirsa devleti

devreye sokmak,

o Kiyilar, turistik ve ulusal park niteligindeki aanlari toplum yararina
acmak,

o Turizm sektoranun kredi ihtiyacinin, Turizm Bankasi’mn yaninda diger

banka kaynaklarindan karsilanmasin saglamak,

o Sosyal turizmin gelismesine 6nem vermek,
o Turizm elemaninin yetismesine yardimci olmak,
o Turizmin hizla gelistigi bolgelerde, dizensiz yerlesmenin 6nlenmesi

amaciylafiziksel planlama ¢alismalarim yogunlastirmak.

1977 yilindaturizm geliri 605 milyon $ turist sayisi ise 5,5 milyon olarak tahmin
edilmistir’®. Uciincti bes yillik kalkinma planinda 6zel sektére de yer verilmistir:

180 Devlet Planlama Teskilat, 111. Bes Yillik Kalkinma Plani, Ankara, 1972, s. 615.
181 Devlet Planlama Teskilati, age, ss. 616-617.
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Turizm yatinm ve isletmeciliginde dis ve i¢ turizm talebine uygun bicimde 6zel sektor

esas alinacaktir'®.

Plan’in tedbirler kisminda kitle turizminin esas ainmasina, turizmle ilgili
planlama calismalaring, alt ve Ust yap eksikliklerinin giderilmesine, kredi ihtiyacinin
giderilmesine, sosyal turizmin gelistiriimesine, Ulke ici turizmin tesvik edilmesine ve
uygulamali olarak turizmde istihdam edilecek kalifiyeli eleman yetistirilmesine

deginilmistir 1%,

Tablo 12. 111. Bes Yillik Kalkinma Planinda Turizmin Trkiye Ekonomisindeki Yeri.

Turizm
Turist Turizm Turizm | Turizm Turist Gelirinin
Turist | Sayisindaki | Turizm | Gelirindeki | Gelirinin | Gélirinin Basina 'I?il(szaret
o o " : ,
villar Sayisi Degisme Gdliri Degisme | Ihracata | GSMH’ye Harcama | Agig’m
Oram Oram Oram Oram K apama
Oram
BiN % M'gon % % % $
1973 1341 29,7 1715 |66 13 0,8 128 0,22
1974 |1110 -17,2 193,7 129 12 0,6 175 0,09
1975 |1540 38,7 2009 |36 14,3 0,5 130 0,06
1976 | 1675 8,8 1805 |-10 9,2 04 108 0,06
1977 | 1661 -0,8 2049 ]133 11,7 0,4 123 0,05

Kaynak: Kalkinma Plan (Ugiincii Bes Y1) 1973-1977 Ankara.

Tablo 12’de goéruldugi gibi, 1973 yilinda 1,3 milyon olan turist sayisi 5 yilda
%23 artarak 1977 yilinda 1,66 milyon olmustur. Turizm geliri ise %20 artarak 171,5
milyon $dan, 205 milyon $a kadar ¢ikmustir. 1977 yilinda turizm géelirlerinin dis
ticaret aciklarim kapatma oram % 0,5’e kadar dismuUstir. Bunun nedeni turizm

gelirlerindeki azalma degil dis ticaret aciklarindaki artistir.
3.4. Dérdinci Bes Yilhk Kalkinma Planinda Turizm Sektor 0 (1979-1983)

4. BYKP’nda 6nce 3. BYKP donemi degerlendirilmis, petrol krizi nedeniyle
istenilen hedeflere ulasilamadigi belirtilmistir. 1973 -1977 doneminde gerceklesen
turizm gelir ve giderleri gosterilmis, bu gelir ve giderlerin ihracat ve ithalat icindeki
payr anlatilmustir. 1976 yilindan itibaren eksi bakiye vermeye baslayan turizm

162 Devlet Planlama Teskilati, age, s. 620.
183 Devlet Planlama Teskilati, age, Ankara, ss. 620-621.
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bilancosunun 1978 yilindan itibaren arti bakiye vermeye baslayarak 6demeler
bilancosuna olumlu katk: yapacag: belirtilmistir 1.

24 Ocak 1980 kararlart baglaminda 1982 yilinda sekttrdeki sorunlart ¢dziime
ulastirmak ve gerekli yasal duzenlemeleri getirmek amaciyla “Turizmi Tesvik Yasas”
yurarlige sokulmustur. Bu yasa ile turizm sektérintn dizenlenmesi ve gelistirilmes,
dinamik bir yap1 ve isleyise kavusturulmasi hususunda tertip ve tedbirler getirilmis ve

bu da sektoriin gelisimine dnemli bir ivme kazandirmustir.

Tesviklerin baglicalari: Kamu arazilerinin turizm yatinmlarina tahsisi, Turizmi
Gelistirme Fonu, yabanci personel calistirma imkam, yatirim indirimi, tesvik kredileri,
vergi indirimi, finansman fonu, tesvik primleri, dustk faizli ve uzun dénemli turizm

kredileri ve giimrikk muafiyeti gibi tesviklerdir'®.

1979-1983 donemini kapsayan dordinci bes yillik kalkinma plamindaki ilke ve

politikalar sunlardir'®:

o Turizm sektorii  kitle turizmini  hedef alacaktir. Ozellikle konaklama
kapasitesinin artirilmasinda kamunun etkinligi arttirnlacak 6zel kesim, yabanci

sermaye ve kicUk tasarruflarin yatinmlara dontsmesi tesvik edilecektir,

o Yabanci yatinmcilarin Ulkedeki turistik tesisleri isletmesine izin verilecek,

yabanci uyruklu eleman calistirllmasina kolaylik getirilecektir,

o Kamu kuruluslarina ait kamplar ve dinlenme tesisleri tek merkezden yonetilecek

ve bu tesislerden daha genis kitlelerin yararlanmas: saglanacaktir,

o Turistlere ve gunubirlikgilere Tirkiye’de kalacag: giin basina 6nceden belirlenen

miktarda doviz bozdurma zorunlulugu getirilecektir,

o Giris kapilarindaki yigilmalari 6nlemek amaciyla onlemler alinacak, gecis

islemleri kolaylastirilacak,

184 Devlet Planlama Teskilats, 1V. Bes Yillik Kalkinma Plani, Ankara, 1979, s. 429.
15 GOKDENIZ, Ayhan vd. Turizm Hukuku ve M evzuati, Ankara, Detay Yay., 2007, s. 150.
1% Turizm El kitabr 1990, s. 26.
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Turizm egitim politikast gozden gegirilerek, gerekli koordinasyon Turizm
Bakanlig: tarafindan yapilacaktir,

Turizm

istatistikleri

saglanacaktir.

gelistirilecek veri

toplamada gerekli

koordinasyon

Tablo 13. 1V. Bes Yillik Kalkinma Planinda Turizmin T urkiye Ekonomisindeki Yeri.

Turizm
_ Turist _ Turizm | Turizm | Turizm | L .o Slelirinin
Turist Saylsa_ndakl Turl_zr_n GeI|r|_ndek| Gelirinin | Gelirinin Basina Tif:aret
Sayisi Degisme Geliri Degisme | Thracata | GSMH’ye =
Oram Oram Oram Oram Harcama ﬁglgl iy
apama
Oram
Yillar BIN % | Milyon $ % % % $
1979 1523 -74 280,7 21,7 124 05 184 0,1
1980 1288 -154 326,7 16,4 11,2 0,6 254 0,07
1981 1405 91 381,3 16,9 8,1 0,8 271 0,09
1982 1391 -1 370,3 -2,9 6,4 0,7 266 0,12
1983 1625 16,8 411,1 111 7,2 0,8 253 0,12

Kaynak: Kalkinma Plani (Dérdiincl Bes Y1l) 1979-1983 Ankara.

Tablo 13’te goruldugu gibi, yillik ortalama olarak turist sayisinda %15, turizm
gelirinde ise %23 artis hedeflenmesine ragmen 1979 -1983 doneminde turist sayisi
yaklasik %7, turizm geliri ise %46 artmustir. 1979’da %0,5 olan turizm gelirinin
GSMH’ ya oran 1983’te %0,8’e cikmustir.

3.5. Besinci Bes Yilhk Kalkinma Planinda Turizm Sektor G (1985- 1989)

Besinci bes yillik kalkinma plami, 1980 sonrasinda hazirlanan ilk plan olmasi
nedeniyle ayr1 bir 6nem tagimaktadir. Turkiye’” de turizm hareketlerini incelerken 1980

sonrast donemin, Uzerinde o6nemle durulmasi gerekmektedir. Cinki bu dénem

icerisinde TUrkiye’de, turizm tarihinde hi¢ rastlanmayacak bir gelisme hizi yakalanmus,
birkag yillik stre icerisinde turistik arz kapasites elde edilen doviz ve gelen yabanci
sayilarinda bilyiik gelismeler saglanmistir™®’.

187 K OZAK, Nazmi vd. age, s. 116.
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Bu kalkinma plani déneminde belirlenen ilke ve politikalar sunlardir'®®:

Tarkiye’nin dogal guzellikleri, tarihi ve kdltirel varliklari, su sporlari, festival,
saglik ve genclik turizmi ile mevcut diger turizm potansiyeli, ekolojik dengeyi koruma,
cevreyi ilkeleri

degerlendirilmesi,

temiz ve saghikli tutma ve guzelestirme dogrultusunda

Kitle turizmine dncelik verilmesi, ancak bireysel turizmin de ihmal edilmemesi.

Calisanlarin en uygun sartlardatatil yapmalar: ve dinlenmelerinin saglanmasi,

Turizm hareketleri ile ilgili istatistiksel verilerin yetersizligi dikkate alinarak,
yurda gelen yabancilar ve is¢i alleleri ile yurt disina ¢ikan vatandaslar konusunda
ayrintil1 ve guncel bilgilerin toplanmasinda modern teknik imkanlardan yararlaniimasi,

i¢ turizm hareketleriyleilgili bilgiler de saglanmasi,

Tuarkiye, ekonomik isbirligi ve kalkinma 6rgitii (OECD) ve petrol ihrag eden
ulkeler orgitu (OPEC) Ulkelerinin yam sira Balkan ve Ugiincii Diinya Ulkeleri ile
turistik iligkilerini gelistirilmesi.

Tablo 14 . V. Bes Yillik Kalkinma Plaminda Turizmin Turkiye Ekonomisindeki Yeri.

Turizm

Turist Turizm | Turizm | Turizm Turig Se““”'”

Turist | Sayisindaki | Turizm | Gelirindeki | Gelirinin | Gelirinin Basina Ti‘iaret

Yillar Sayisi Degisme Geliri Degisme | Ihracata | GSMH’ye Harcama | Agig’m

Oram Oram Oranm Oranm K apama

Oran

BiN % M'gon % % % $ $
1985 |2614 23,5 1482 76,4 18,6 2,8 567 0,44
1986 | 2391 -8,5 1215 -18 16,3 2,1 508 0,33
1987 | 2855 19,4 1721,1 41,6 16,9 2 603 0,43
1988 [4172 46,1 2355,3 36,8 20,2 2,6 565 0,87
1989 | 4459 6,9 2556,5 8,5 22 2,3 573 0,61

Kaynak: Kakinma Plani (Besinci Bes Yil) 1985-1989 Ankara.

thttp://ekutup.dpt.gov.tr/plans.pdft Erisim Tarihi: 19.04.2009.

Tablo 14°te goruldigu gibi, besinci plan déneminin basladigr yil olan 1985
yilinda turizm gelirinin GSMH’ye oranm %2,8 olmustur. Genel olarak dénem boyunca

bu seyrini korumustur. Bu durumun nedeni donem boyunca turizm gelirlerinin yaninda

18 GOKDENiZ, Ayhan vd. age, ss. 30-31.
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GSMH rakaminin da artmasidir. 1985 yillarindaki turist basina harcama tutari 567 $
olmus, 1987 yilinda 603 $’a kadar yikselmistir. 1985 yilinda turizm gelirlerinin dis
ticaret aciklarini kapatma oram %0,44 iken 1989 yilinda bu rakam %0,61’e kadar
yukselmistir. 1985 -1989 doneminde turist sayisi %70 artarken, turizm geliri %72

artmstur.
3.6. Altinc Bes Yilhk Kalkinma Planinda Turizm Sektdr G (1990 — 1994)

Altinct bes yillik kalkinma planinda diger kalkinma planlarina kiyasla turizme
daha fazla 6nem verilmistir. Bu dénemde turizm sektértintin, ekonomiye katkist 6nemli
bir yere sahiptir'®.

Plan’da turizmin degisen yonu saptanmistir.  Bu dénemde tim dunyada kultir
turizmi agirhk kazanmaya baslamis, deniz, kum ve gines Ucgenine dayal: tatil

anlayisindan yavas yavas vazgecilmeye baglanmustir.

1990-1994 donemini kapsayan atinci bes yillik kalkinma planinda uygulanmak

lizere su temel ilke ve politikalar belirlenmisti™:

o Turizm sektorinde kis, festival, saglik, genclik, kongre, termal, golf, G¢lincl yas
vb. turizm cesitlerini daha cazip hale getirecek tesvik politikalar1 gelistirilmesi,

o Turizm sektériine dogrudan veya dolayli olarak hizmet verenlerin sayica yeterli

duizeye getirilmes ve egitilmek suretiyle bilgi ve becerilerinin artirilmasi,

o Insanhigin kiltir ve tabiat mirasi durumundaki degerlerin etkin sekilde
korunmasi, cevre ile klltir peyzaji ilkeleri esas alinarak turizm faaiyet ve

yatirimlarin planlanmasi ve uygulanmasi,
o Charter tasimaciligimin gelistirilmesi ve tur operat6rltiginin tesvik edilmesi,

o Mevcut tesislerde doluluk oranlarini artirici, faaliyet mevsimini uzatici ve nitelik

yukseltici énlemler alinmasi,

19 K ARAKAYA, Ugur. age, ss. 122-123.
0 Devlet Planlama Teskilati, age, Ankara, 1990, ss. 281-282.
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o Dogal guzelliklerin ve kilturel degerlerin korunmasina éncelik verilmesi, belirli

sahalarin korumaya alinarak turizme agilmasinin tesvik edilmesi. Turistik tesis

isletmeciliginin gelistirilmesi, kicik kapasiteli tesider ve aile isletmeciligi

tesvik edilmesi,

o Toplumun en uygun ve saglikli sartlarda tatil yapmasinn saglanmasidir.

Tablo 15. VI. Bes Yilhik Kalkinma Planinda Turizmin Turkiye Ekonomisindeki Yeri.

Turizm
_ Turist _ Turizn | Turizm | Turizm Turigt g‘f“””i”
Turist Saqundak| Turl_zr_n GeI|r|_ndek| Gelirinin | Gelirinin Basina Tif:aret
Sayisi Degisme Geliri Degisme | Ihracata | GSMH’ye .
Yallar Oram Oranm Oram Orani | Harcama ﬁggl n
apama
Oram
BIN % Milyon $ % % % $
1990 5359 20,9 2705 58 24,9 2,1 505 0,29
1991 5517 24 2654 -1,9 19,8 1,8 481 0,36
1992 7076 28,3 3639 371 24,5 23 514 0,45
1993 6500 -8,1 3959 8,8 26,1 22 609 0,28
1994 6670 2,6 4321 91 238 3.3 648 0,84

Erisim Tarihi: 19.04.2009.

Tablo 15’te géruldigu gibi, Turkiye’ye gelen turist sayisinda 1990’lardan sonra
hizl1 bir artis olmustur. Bunda, 6zellikle son yillarda turizme verilen 6nem, turistik
belgeli tesis ve yatak sayisindaki artis 6nemli rol oynamistir. Genel ekonomide ve

turizm sektériinde alt yapinin hizli gelisimi de bu sonugta etkili olmugstur®™.

3.7. Yedinci Bes Yillik Kalkinma Planinda Turizm Sektér i (1996- 2000)

V1. Plan dénemindeki olumlu gelismelere karsin Akdeniz canagindaki tUlkelerle
kiyaslandiginda yatak kapasitesi, teknik altyapr (kanalizasyon, su, yol, ¢cop toplama ve
imha, aritma), tamtim ve pazarlama, turizm egitimi, ulastirma (hava, deniz ve kara
tasimacilig), tur operatorligl, seyahat acenteligi gibi 6nemli konularda yetersizlikler
VII. BYKP déneminde de gérilmeye devam etmistir. Altyapinin finansmanina mahalli
idarelerin ve kullamcilarin etkin olarak katilimimn saglanamamasi ve kamu finansman
imkanlarimin  kisithh olmasi nedenleriyle Akdeniz-Ege Turizm Altyapisi ve Kiyi
Yonetimi (ATAK) Projes programlanan sekilde ylUrimemistir. Diger taraftan yat

" K ARLUK, S. Ridvan. Tirkiye Ekonomisi, istanbul, Beta Y ayincilik, 2002, s. 290.
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l[imanlarinin yetersizligi ve ingaatlarinin kaynak sorunu nedeniyle uzun siirmesi sektor
olumsuz yonde etkilemistir. Ayrica turizmin cesitlendirilememesinden kaynaklanan

sorunlar da devam etmektedir™.

Plan’da diger planlardan farkli olarak bazi hukuki ve yasal duzenlemelerin de
yapilacagindan bahsedilmistir. Turizm Bakanligi’mn ekonomik, sosyal, kiltirel ve
teknolojik degisikliklere hizla ayak uydurabilecek dinamik bir yapiya kavusturulmas
icin Turizm Bakanhgir Teskilat Kanunu cikarilmasi, Gumrik Birligi’nin getirecegi
kosullar icinde uludararasi pazarda rekabet gliciine sahip bir yapi olusturmak amaciyla
seyahat acentalarint bir meslek disiplini icine almak ve oto-kontrol mekanizmasi
olusturmak Uzere Seyahat Acentalar1 ve Seyahat Acentalar Birligi Yasasi’mn gunin
kosullarina uygun hale getirilmesi amaclanmistir. Uluslar arasi pazarda rekabet giicini
koruyacak ve fiyat ayarlamalarinm disipline edecek bir yapi olusturmak lzere Turkiye
Turistik Otelciler ve Isletmecileri Birligi Yasasi ¢ikarilmasi, deniz turizmi ile ilgili
faaliyetlerin koordinasyonu ve saglikli bir yapiya kavusturulabilmesi icin Deniz Turizmi
Birligi Yasasi c¢ikarilmasi, mahalli kaynaklarin daha verimli kullanilmasi, meslek
Uyeleri arasinda mesleki isbirligi ve oto kontrolin saglanmasi amaciyla Pansiyon
Isletmeleri ve Turkiye Pansiyon isletmecileri Birligi Yasasi gikarilmasi, turist rehberligi
meslegine mensup olanlarin ortak sorunlarina ¢ozim bulmak, mesleki etkinliklerini
artirmak, seyahat acentalari ve birbirleri ile olan iliskilerini meslek disiplini altinda

diizenlemek amaciyla Rehberler Birligi Yasasi ikarilmasi hedeflenmistir'™,

1996 -2000 dénemini kapsayan yedinci bes yillik kalkinma planinda uygulanan

temel ilke ve politikalar sunlar olmustur'™:

o Turizmin mevsimlik ve cografi dagilimint iyilestirmek ve dis pazarda degisen
tuketici tercihleri de dikkate alinarak yeni potansiyel alanlar yaratmak amaci ile
golf, kis, dag, yayla, termal, saglik, yat, karavan, kurvaziyer, kongre ve eglence
turizmini gelistirme faaliyetlerine devam edilmes,

o Turizm hareketlerinin yogunlastigi bolgelerde yerel yonetimlerin ve halkin
turizmileilgili kararlara katilmasi saglanmast,

72 Devlet Planlama Teskilati, VI1. Bes Yillik Kalkinma Plani, Ankara, 1996, ss. 162—164.
% Devlet Planlama Teskilati, age, s. 163.
14 Devlet Planlama Teskilat1, age, s. 163.
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Sektorde fiziki planlarin amaglarina yonelik olarak uygulanmasina 6zen
gosterilmesi,

Talep yapmsindaki yeni egilimlere bagli olarak sektorde kuguk 6lcekli
isletmelerin gelismesine dncelik verilmes,

Yerli tur operatdrliginin yayginlastirilmasina ¢alisilarak, tamtma ve pazarlama
faaliyetlerinin gelistirilmes ve uygulanmasi igin yeni finansman kaynaklarinin
olusturulmasina kamu kesiminin yam sira, 6zel sektorin katiliminin da

saglanmasi,

Turizm Ust yapisinin yeterli bir altyap: ile bittinlesmesi icin gerekli diizenleme
ve teknik onlemlere agirlik verilecek, Akdeniz-Ege Turizm Altyapisi ve Kiyi
Yonetimi (ATAK) Projesi’nin hizla uygulanmasi igin gerekli dizenlemeler

yapilmasi,

Kullanan oder-kirleten 6der ilkes uyarinca kamu eliyle yapilacak teknik alt

yapinin finansmaninda kullanmicilarin katiliminmin saglanmasi,

Turizm sektorinin uzun vadeli ve saglikli gelismesini saglamak amacina

yonelik dinamik ve stratejik TUSAP Ana Plami uygulamaya gecirilmesi,

Sektérde hizmet kalitesinin  yukseltilmesi icin  sertifikasyon sistemine

gecilmesinin saglanmasi,

Oncelikli bolgelerde mevcut ikinci  konutlarin  pazarlanmasina  yonelik

organizasyonlarin gelistirilmesi.
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Tablo 16. VII. Bes Yillhik Kalkinma Planinda Turizmin Turkiye Ekonomisindeki Yeri.

Turizm

Turist Turizm Turizm Turizm Turist ge“””'”

Turist | Sayisindaki | Turizm | Gelirindeki | Gelirinin | Gelirinin Basina Ti‘f:aret

Sayisa | Degisme | Geliri | Degisme | ihracata | GSMH’ye as -
Harcama | Agaigr’'m

Oram Oram Oram Oram K apama

Oran

Yillar | BIN % M'go” % % % $

1996 |8614 |115 5650 13,9 24,1 3 656 0,28
1997 9689 13 7008 239 26,6 3,6 723 0,28
1998 9752 |0,6 7177 2,4 26,7 3,5 736 0,38
1999 |7464 |-234 5193 -27,64 19,5 2,8 696 0,37
2000 |10412 |39 7636 47 27,3 3,8 733 0,29

Erisim Tarihi: 19.04.2009.

Tablo 16’da goruldugt gibi, Turkiye olumlu gecmeyen 1999 yilimin ardindan
2000 ve 2001 yillarinda basarili turizm yillar: yasamistir. 2000 yilinda gelen turist sayisi

10 milyonu, turizm geliri tutar: ise 7,6 milyar $71 asmistir'”.

3.8. Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Planinda Turizm Sektor G (2001- 2005)

Tarkiye 1980li yillarin ikinci yarisindan baslayarak, hizli bir hamle ile dinyaca
taninan ve bilinen bir tatil ve gezi tlkesi durumuna gelmistir. Ulkemizde son yillarda
yatak kapasitesindeki hizl1 artisa ve kaydedilen 6nemli gelismelere ragmen, tanitim ve
pazarlama konusunda bir reform ihtiyact mevcuttur. Bu kalkinma plani déneminde
ulasim atyapisinin, Oncelikle de hava

turizm agisindan Onemli  merkezlerdeki

alanlarinin gelistirilmesi konusu 6nemini korumaktadir.
Bu kalkinma planinda uygulanan temel ilke ve politikalar sunlar olmugstur®’:

e Sektorle ilgili tim yatinmlarin dogal, tarihsel ve sosya cevreyi kollayici,

koruyucu ve gdlistirici bir yaklasim icinde olmasina azami 6zen gosterilmes,

e Turizm Turkiye icin dis pazarlarda rekabet glcl en yuksek sektorlerden

birisidir. Oncelikle turizm sektoériinin direncini artirici énlemler ainarak; kriz

> SAHIN, Hiiseyin. Tiirkiye Ekonomisi, Bursa, Ezgi Kitabevi Yaynlari, 2002, s. 392.
176 Devlet Planlama Teskilat:, VI11. Bes Yillik Kalkinma Plani, Ankara, 2001, ss. 167—168.
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donemlerinde ayakta kalabilen, kendi kaynagim yaratabilen ve 6zdenetim
yapabilen saglikli bir yapiya kavusturulmasinin saglanmasi,

e Turizm hareketlerinin yogunlastigi bolgelerde yerel yonetimlerin ve halkin

turizmileilgili kararlara katilmasimn saglanmasi,

o Akdeniz-Ege Turizm Altyapisi ve Kiy1 Yonetimi (ATAK) Projes kapsamina
girebilecek projeerin yuritilmesinde, idari ve mali sorunlarin ¢éziimlenmesi ve
Hazine garantisine gerek duyulmayacak bir model cercevesinde proje

uygulamasinin hizlandirilmast,

e Turizm Bakanligi’ndan belgeli konaklama tesisleri ve belediye belgeli yatak
kapasitesinin VII1. Plan dénemi sonunda 751 bin olmasi, insa halindeki ve proje
asamasindaki tesislerin tamamlanmasinin yam sira kamu kamplara ve ikinci
konutlardaki turizme acilan yataklarla birlikte, toplam yatak kapasitesinin 1,2

milyona ulagsmasi,

e Turizme yobnelik arazi kullammm planlarimi yapma, yaptirma, onama slrecini
yeniden tammlayan, yetkileri belirleyen ve etkin bir denetim sistemi getiren bir

yasal dizenleme yapilmasi,

e Turizmin mevsimlik ve cografi dagilimini iyilestirmek ve dis pazarlarda degisen
tuketici tercihleri de dikkate alinarak yeni potansiyel aanlar yaratmak amaciyla
golf, kis, dag, termal, saglik, yat, kongre turizmi ve eko turizm ile ilgili

yonlendirme faaliyetlerinin strdirdlmes,

e AB’nintek pazar uygulamasinin beraberinde getirecegi muhtemel talep azalmasi
ve diger konjonktirel dalgalanmalara kars1 sektorin glicini artirmak Gzere, dis
pazarlarda optimum talep dagiliminmin yaratilmasi,

Plan’da diger planlardan farkli olarak “Tamtma” basligr altinda turizm bélimine
yeni bir kisim eklenmistir. Bu kisimda tanitimlailgili bazi temel ilke ve politikalara yer

verilmistir. Bunlar:*"”

7 Devlet Planlama Teskilati, age, s. 169.
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Tanitmafaaliyetlerinin stireklilik icerisinde; yurt icinde vatandaslart milli ilke ve
hedefler dogrultusunda butunlestiren, serbest, dogru ve cift yonla bilgi
dolasimimi saglayan; yurt disinda ise Turkiye’nin, kiltarel birikimini, tarihi
zenginliklerini, dinya kamuoyuna anlatarak yanlis ve olumsuz imajlar: ortadan
kaldirarak, batin bunlari bir koordinasyon icinde gelistirerek Ulkemizin
tamtimiyla birlikte bu faaliyetten ekonomik fayday: da saglayacak bir cerceveye

kavusturulmasi,

Vatandaslarimizin Ulke degerleri ve tamtma 6geleri konusunda yaygin egitim
sistemi icerisinde egitiimeleri saglanarak, yurt icinde ve yurtdisinda fahri

tamtma elcileri haline gelmelerinin temin edilmesi,
Tarkiye’nin tanitimunda teknol ojik imkanlardan ¢ok yonlt olarak yararlaniimasi,

Y urtdhisindaki vatandaslarimizin bulunduklar: Glkelerde Turkiye’nin tanitilmast

acisindan yararl olmalarimin saglanmasi,

Tamtma etkinliklerinin belirli bir amag dogrultusunda yapilabilmesi ve etkin bir
koordinasyon ve verimlilik icerisinde uygulanabilmesini saglamak icin; ilgili
kamu kurumlar: ile 6zel kurulus, meslek odalari, dernek ve vakiflardan olusan
bir kurulun yapilanmasina gidilmesi.

Tablo 17. VII1. Bes Yilhk Kalkinma Planinda Turizmin Turkiye Ekonomisindeki Yeri.

Turizm

Turist Turizm Turizm Turizm Turigt Sellrlmn

Turist | Sayisndaki | Turizm | Gelirindeki | Gelirinin | Gelirinin | o = Ti‘f:aret

Yillar | Sayis | Degisme Geliri Desisme | ihracata |GSMH’ye| =% AcE’n
Oranm Oranm Oran Oranm Harcama | /gt m

Kapama

Oram

BIN % Milyon $ % % % $

2001 | 11.569 11,00 8.090 5,90 25,80 5,62 699,00 0,77
2002 | 13.247 14,50 8.481 4,70 24,60 4,67 640,00 0,62
2003 | 14.030 5,30 9.676 14,10 20,00 4,42 693,00 0,56
2004 | 17.517 24,86 12.125 25,30 19,30 4,13 705,00 0,35

Erisim Tarihi: 19.04.2009.

Tablo 17°de goruldiugu gibi turizm gelirlerinde 10 milyar dolar hedefi 2004
yilinda asilmigtir. 2001 yilinda %5,6 olan turizm gelirlerinin GSMH’ya oram 2004
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yilinda %4,13’e dusmustir. Ancak bu dismenin asil nedeni GSMH’da meydana gelen
artigtir.  Turist basina harcama miktari 2002 yilinda azalsa da 2004 yilinda 700 dolar
asmistir. 2001 yilinda %0,77 olan turizm gelirlerinin dis ticaret aciklarina orani 2004
yilinda %0,35 olarak gerceklesmistir. Bu bes yillik dénemde turizm gelirleri %49,8,
turist say1si ise %48,7 artmustir.

3.9. Dokuzuncu Kalkinma Planinda Turizm Sektoér i (2007- 2013)

Turizm sektort, Ulkedeki refah ve gelismislik dengesizliklerini  azatici
dogrultuda yonlendirilecek, turizm potansiyeli olan ancak bugiine kadar yeterince ele
alinmamis yorelerde turizm gelistirilerek ekonomik ve sosyal kalkinma saglanacaktir.
Sektorle ilgili tum yatinmlarin dogal, tarihsel ve sosya cevreyi kollayici, koruyucu ve
gelistirici bir yaklasim icinde olmasina azami 6zen gosterilecektir. Sektdrde yeni
kapasite yaratmamn yam sira mevcut Urinin niteliginin  yukseltiimesine agirlik
verilecek, yeni aktorlerin, tamtim, pazarlama, atyapi, turizm egitimi ve cevre
konularinda gorevleri ile kamunun turizm sektoriindeki rolt yeniden tammlanacaktir.
Turizmin mevsimlik ve cografi dagilimim iyilestirmek ve dis pazarlarda degisen
tuketici tercihleri de dikkate alinarak yeni potansiyel alanlar yaratmak amaciyla varis
noktasi yonetimine agirlik verilerek golf, kis, dag, termal, yat, kongre ve kultur (eko
turizm) ile ilgili yonlendirme faaliyetleri sirdurilecektir. Turkiye’nin fiyat, hizmet
kalitesi ve jeotermal kaynaklar agisindan rekabet tUstinligl gbz onine alinarak, saglik
hizmetleri turizmi desteklenecektir. Mevcut kapasiteleri, karlilik saglayacak fiyat ve
doluluk oranlarinda dolduracak talep vyaratilincaya kadar, turizm tesviklerinde
pazarlama aamna, hava ulastirmasina ve toplam kalite iyilestirilmesine oncelik
verilecektir. Turizm hareketlerinin yogunlastigi bolgelerde yerel yonetimlerin ve
kullamcilarin turizmle ilgili kararlara ve kamu eliyle yapilacak fiziki atyapimn
finansmamna katilimi  saglanacaktir. Turizm sektOrinin uzun vadeli ve saglikh
gelismesini saglamak Uzere Turizm Sektéri Ana Plani hazirlanacaktir. Turizm egitimi

ve kalitesinde standardizasyonu, verimlilik ve is kalitesinin gelismesini ve istihdam icin
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gerekli  beceri dizeylerinin  belirlenmesini  saglayacak belgelendirme sistemi
getirilecektir'™,

%8 GOKDENIZ, Ayhan vd. age, s. 41; Devlet Planlama Teskilat, IX. Bes Yilhk Kalkinma Plan,
Ankara, 2007, ss. 89-94.
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I11.BOLUM
MARDIN ILININ TURiZM POTANSIYEL1

VE EKONOMISINE ETKILERI

1. MARDIN ILININ SOSYO-EKONOMIK YAPISI VE TURIZMI

1.1. Mardin’in Tarihi

Mardin ve cevresine ait mevcut tarihi belgelerden en eskileri Asur krallarindan 1.
Adad Nirari zamanlarina rastlar. Kasair Daglari; adh ile amlan bolgenin Tur Abidin
veya Masius denilen, Mardin Midyat bdlges oldugu bilinmektedir. Mardin bdlgesinin
bugtin icin bilinen en eski tarihi M.O. 4000’e kadar uzanmaktadir. Ancak, bazi seramik
buluntulara bakildiginda dogrultusunda bu tarih M.O. 6000 yillarina kadar uzanabilir.
Mardin’in ne zaman ve kimler tarafindan kuruldugu kesin olarak bilinmiyorsa da
kurulusu eski Ortadogu tarihine gore Subarilere kadar dayanmaktadir. Subariler
tarihcgiler tarafindan On Asuriler olarak bilinmekte olup Ulkelerine Subaru
denilmektedir'™.

Subariler’in Mezopotamya’da (M.O. 4500-3500) yasadiklarim Siimer ve Babil
katlar1 arasinda bulunan kiremitler géstermistir. Girnavaz Oren yerinde 1982 yilinda
baslayip 1991 yilina kadar sirdurilen arkeolojik kazi ve arastirmalar sonucunda
Girnavaz’in M.O. 4000°den M. Q. 7. yuzyila kadar siirekli olarak yerlesme alam oldugu
anlasiimaktadir. M.O. 4000 sonlarina tarihlenen Ge¢ Uruk Devri, Girnavaz
kalintilarimn en alt kdlttr tabakasini olusturmaktadhr.

Mardin ve cevresinin, antik c¢agdaki durumu hakkinda fazla hilgi
bulunmadigindan yaklasik olarak M.O. 3000’lerde Hurriler’in oturdugu topraklar olarak
da bilinmektedir. Daha sonraki donemde M.O. 1600’lerde Suriye’nin kuzey bélgesinde
hakim gic¢ olarak bulunan Mittaniler’in idaresine giren Mardin’de, Mittani Krallig

kuruldu. M.O. 1400’lerden itibaren 6nce Hitit, daha sonra da Asur denetimine giren

193, A.Vahap. Midyat, Diller ve Dinler Kenti, istanbul, 2006, s. 27.
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Mardin, M.O. 700’lerde Iskit, Kimmer ve Med ortak glicuinun, yiiz yil sonra da
Perslerin hakimiyetine girdi*®.

Semseddin Sami tarafindan kaleme alinan en saglikli ibarelerle 6zel isimlerin
tamamini toplayan tarih ve cografya sozlUgi olan “Kamasl’l-A’lam” adli eser Kétip
Ferdi’nin eserinden 6nce 1900 yilinda basilmistir. Adi gegen bu miukemmel sozltgin
altinci cildinde Mardin Kazasi ve Mardin Sancag: hakkinda bilgi verilmektedir®".

Mardin eski caglardan beri yerlesile gelmis ve ismi eski tarihi kaynaklarda gok
kez bahsedilmistir. Mardin ile ilk bilgilere Roma tarihcilerinden Antakyali A.
Marcellinus’un yapitlarinda rastlanir. Mardin’de birgok devlet dolayisiyla birgok kaltur
vardir. Bunlar arasinda Pers, Akad, Simer, Araplar, Selcuklular ve Osmanlilar yer air.
Mezopotamya ve Anadolu’da ilk uygarliklarin ortaya ciktigi merkezlerden biridir.
Mezopotamya ve Anadolu uygarliklart Mardin’in klltirel gelismesinde etkili olmustur.
Ele gecirme ya da yerlesme amaciyla yéreye gelen topluluklar, bir yandan yerli halkin
kiltarinden etkilenmisler, bir yandan da yére kalttrana etkilemislerdir. Bu etkilesim
sireci gunimuize kadar surmis, renkli bir kiltirel yapinin ortaya cikmasina neden
olmustur. Ayrica, Mardin ve cevresinin Arami kokenli haki, M.S. 38 yilinda

Hiristiyanlig topluca benimseyen ilk topluluk olarak bilinmektedir'®.

Mardin kelimesinin kaynagi konusunda muhtelif fikirler bulunmaktachr.

Kaynaklar, Mardin kelimesinin en eski isminin Ardobe oldugunu®®

veya Marde
kelimesinden tiireyip bu kelimenin cemisi olup™ Siryanice ve Aramca’da™™® kale
anlamina geldigini belirtirler'®. Bazilan ise kelimenin savasct bir kavim olan ve iran
hiukimdar:1 Erdesir tarafindan buraya yerlestirilen Mardeler’den tiredigi konusunda bazi

bilgiler verirler™®. islam kaynaklarindan Vakidi’de Din ismindeki bir sahsin

180 AKURGAL, Ekrem, Anadolu K iltiir Tarihi, Ankara, 1998, s. 173.

181 AKYUZ, P. Gabriyel. “Mardin ilinin Merkezinde, Civar K dylerinde ve ilcelerinde Bulunan
Kiliselerin ve Manastirlarin Tarihi”, Istanbul, 1998, ss. 30-32.

182 CELIK, Mehmet. Siiryani Tarihi I, Ankara, 1996, s. 71.

18 DOLAPONU, Hanna. Tarihte Mardin, istanbul, 1972, s. 16.

184 v akut El-Hamevi, Mucemu’l-Buldan, Beyrut, 1990, s. 41.

185 SEMiSANI, Hasen. Medinet-u Mardin, Beyrut, 1987, s. 12.

186 [bn Seddad, el-Alaku’l-Hatira, Dimesk, 1978, 111, 542; V. Minorski, “Mardin”, iA, VII, 322.
87 TASDEMIR, Mehmet. Mardin, Diyanet VVakf1 islam Ansiklopedisi, XX V|11, s. 43.
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oldirilmesi tizerine bu isimle isimlendirildigi'® veya iran hikimdarlarindan birinin

Mardin isimli hasta oglunu buraya yerlestirmesi sonucu bu isimle isimlendirildigi gibi
bilgiler yer almaktadir’®.

Goruldagu gibi Mardin, tarihte birgcok isim amustir. Bunlar; Erdobe, Tidu,
Merdin, Merdo, Merdi, Merda, Merde, Kartal Yuvas,, Kuslar Yuvas, Maridin ve

Mardin’dir*®.
1.2. Mardin’in Cogr afi Konumu

Mardin 8.891 km? yiizélciimii ile 36° 55° - 38° 51’ Kuzey Enlemleri ve 39° 56’
- 42° 54’ Dogu Boylamlar: arasinda yer air. Mardin topraklarimin % 4,8’ini kaplayan
daglar dogu-bat1 istikametinde uzamir ve ovadan ortalama 600 metre yukseklikte ¢ok
genis bir kitle olusturur. YUkselti bazi kesimlerde 1000 metre Uzerine ¢ikar. Daglar
genellikle ciplaktir. BlyUk bolimi kalkerli oldugundan catlaklar ve yariklar
olusmustur. Yilzey sularn catlaklardan dibe gekilmekte ve ovalara yakin platolarda
ylzeye cikmaktadir. Killi ve kiregli yapili topraklarda Mardin, Mazidag:, Derik, Midyat,
Savur ve Nusaybin’in ylkseklerinde mese agaclarina rastlamir. Daglarin kalkerli
kesimleri hizla asinarak platolara donismustir. Bu platolar yer yer ylzeye ¢ikan lavlarla
kaplidir. Mardin’de Gumus Cayi, Cag-¢ag suyu ve Savur Cayi yam sira Seyhan Deresi
ve Yesilli Gulizar Deres bulunmaktadir. Dicle ve Firat nehirlerinin kollart il
topraklarinda koridor olusturmustur. Dicle Vadis ile Kiziltepe, Mardin ve Nusaybin

Ovalar1 meveuttur®®,

188 vakidi, Tarthu FutOhi’l-Cezire ve’l-Hablr ve Diyarbekr ve’l-Irak, Dimesk, 1996, (Bu eser
V &kidi’nin FutOhi’s-Sam adli eserinin bir bdl imudr), s. 78.

189 OZTURKATALAY, Latif. Mardin ve Mardinliler, istanbul, 1995, s. 37.

190 {3, A.Vahap. age, s. 30.
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1.3. Mardin’in Demografik Y apisi

Mardin’deilk nifus sayim 1835 yilinda yapilmistir. Askeri ve ekonomik amacla
yapilan bu sayimda yalmzca erkek nifusu dikkate alinmistir. Bu sayima gore Mardin

192

nufusu asagidaki tabloda goruldugi gibidir—".

Tablo 18. 1835 Yili Mardin ili Nifusu.

Tabi Oldugu Din Hane Sayisi Nufus (Erkek)

M aslimanlara ait ev sayist 1.816 2.943
Hiristiyanlara ait ev sayist 1.809 3.190
Yahudilereait ev sayist 18 50
TOPLAM 3.643 6.183

Kaynak: GUNES, Hiiseyin Hasimi. Abdiisselam Efendi’nin Mardin Tarihi, Istanbul,
Imak Ofset Yay., 2007, s. 122.

Tablo 18’de, 1835 yilinda Mardin’de yasayan misltiman, hiristiyan ve yahudilere
ait hane ve erkek nifus sayisi verilmektedir. 1835 yilinda Mardin’ de hiristiyan erkek
say1s1, misliman erkek sayisindan fazla oldugu gorilmektedir.

Tablo 19. 1927-2000 M ardin Nufusu.

Yillar Toplam Nufus
1927 183.217
1935 229.921
1940 252.505
1945 234.457
1950 269.490
1955 305.520
1960 353411
1965 397.880
1970 453.092
1975 519.687
1980 564.967
1985 652.069
1990 557.727
2000 705.098

K aynak: www.tuik.gov.tr/veribilgi.doZb_id/=39& ust-id=11

[LAASAASLAC A A - AL A LR i AL Ao

192 GUNES, Huiseyin Hasimi. Abdiisselam Efendi’nin Mardin Tarihi, imak Ofset Yay., istanbul, 2007,
s. 222.
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Tablo 19°da goruldugi gibi, Mardin ilinin 1927-2000 donemindeki nifus artist
duzenli olmamstir. Mardin’de 1927-1940 doneminde niufus artmus, 1940-1945
doneminde nufus azalmis, 1945 yilindan 1985 yilina kadar yeniden artma egilimine
girmis ve 1985-1990 yilinda nifus yeniden azalmis ve bu tarihten sonra da tekrar
artmustir. Ilde en dustk yillik niifus artis hizi %o —14,8 ile 1940-1945 doneminde, en
yiksek yillik nifus artis hizi %0 29,1 ile 1955-1960 doneminde gergeklesmistir. II
nifusunun son 73 yillik sirecte yaklasik 4 kati1 bir artis olmustur. Bu degisimde
dogumlar, Olimler, sosyo-ekonomik yapi, gocler ve idari yapidaki degisiklikler
belirleyici olmustur. Tk nifus sayimimin yapildigi 1927 yilinda Mardin niifusu 183.217

iken, son sayiminin yapildigi 2000 yilinda niifusu 705.098°dir'*,

Tablo20. Mardin ili 2007 Yili Adrese Dayal Niifus Kayit Sistemi Sonugclari.

Lo | E, | IR ovnomn
Merkez 130.916 82.134 48.782
Dar gecit 26.988 14.118 12.870
Derik 58.151 19.535 38.616
Kiziltepe 198.672 127.148 71.524
Mazidag: 31.135 10.297 20.838
Midyat 114.040 56.340 57.700
Nusayhbin 116.465 88.296 28.169
Omerli 15.453 7.166 8.287
Savur 36.066 8.942 27.124
Yesilli 17.892 14.635 3.257
TOPLAM 745.778 428.611 317.167

Mardin, 2007 yil1 adrese dayali kayit sistemine gére yapilan nifus sayim
asagidaki tabloda gosterilmektedir. Tablo 20°de goruldigu gibi, 2000 yili nifus
sayiminda Mardin ili ntifusu 705.098 iken, 2007 yil1 nifus sayimi sonucunda bu rakam
745.778 olarak belirlenmistir.

19 AKBULUT, Giilpinar. Cumhuriyetten Guiniimiize Mardin’in Niifus Ozellikleri
Makalelerle Mardin 11 Ekonomi-Niifus Kentsel Yapi, imak Ofset Yay., Istanbul, 2006, s. 32.
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1.4. Mardin’in iklim Ozdlikleri

Akdeniz iklimine benzer 6zellikler tasir. Yazlar cok kurak ve sicak, kislar ise
bol yagislh ve ilimandir. Mardin’de kis mevsiminde olusan yiksek basing alam kis
aylarinin soguk gecmesine yol acar. Bir yandan gineydeki ¢dl ikliminin etkis altinda
bulunmasi, diger yandan kuzeydeki yiksek daglarin serin hava kitlelerinin bolgeye
girmesine mani olmasi sebebiyle ilin ovalik kesiminde yazlar cok sicak geger. ilin
kuzey kesiminde zaman zaman kara iklimine benzer 6zellikler gorultr'®. Mardin’in
iklimini ova ve dag kesimi olarak iki sekilde degerlendirmek mimkindur. ki
kesmdeki farklilik yagis, sicaklik ve riizgér degerlerinde ortaya gikar. Ova kesiminde
yazlar cok sicak gecer, kislar ise 1liman ve yagmurludur. Bu kesimde az miktarda ve
kalici olmayan kar yagislar gorulir. Dag kesiminde ise yazlari ovaya nispeten daha
serin, kiglar ise siddetli rizgéar, bol yagmur ve kar yagisli gecer. Tablo 21°de Mardin
ilinin aylara gore ortalama sicaklik degerleri verilmektedir. Ortalama en yuksek ve en

dustk sicaklik verilerinde, aylarin genel ortalama derecesi 15°tir.

1% TASER, Nesrin. Mardin, Basak Matbaacilik, Ankara, 2008, s. 94.



Tablo 21. Mardin’de Aylara Gore Ortalama Sicaklik
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Aylar En Yiksek | En Dusuk Ortalama
Sicaklik Sicaklik
Ocak 5.6 0.4 2.9
Subat 6.9 10 3.9
Mart 111 4.2 7.6
Nisan 17.0 94 13.
Mavis 23.6 14.8 19.
Haziran 30.3 19.9 25.
Temmuz 34.8 24.3 29.
Agustos 34.4 24.3 29.
Evlul 29.9 20.5 25.
Ekim 22.6 14.3 18.
Kasim 144 7.9 10.
Arahk 7.8 2.6 5.1
Ortalama 19.9 12.0 15.

1.5. Mardin Ilinin Turkiye Ekonomisine K atkisi

Mardin’de kiltur, caglar boyu yasamis olan uygarliklarin izlerini tasir. Mardin
ili 6nemli tarihsel ve kultirel mimari zenginliklere sahiptir. Bu zenginligin turizm
alaninda en iyi sekilde degerlendirilmesi halinde ilin kalkinmasina ve Ulke turizmine

blyuk katki saglayacagi kuskusuzdur.

Mardin valiliginin yaptig: istatistiklere gore, yillar bazinda toplam gelen turist
sayis1 ve yaptiklar: harcamalar asagidaki tabloda yer almaktadir.


http://www.mardin.gov.tr/turkce/cografya/cografya.asp
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Tablo 22. Mardin ilinin Turizm Geliri (2000-2006).

YILLAR OTEL YATAK GELEN TURIST ELDE EE?iLEN
SAYIS KAPASITESI SAYIS GELIR

2000 7 763 60.000 60.000,00 TL
2001 7 763 90.000 90.000,00 TL
2002 7 763 150.000 150.000,00 TL
2003 9 955 220.000 220.000,00 TL
2004 9 955 380.000 380.000,00 TL
2005 12 1.195 400.000 400.000,00 TL
2006 14 1.284 180.000 180.000,00 TL

TOPLAM 1.480.000 1.480.000,00 TL

Kaynak: Mardin Valiligi, www.mardin.gov.tt. Erisim Tarihi: 30.04.2009.

Mardin valiligi il kdltdr turizm modarliginin 2008 yilinda yaptig1 calismaya
gore, kisi bazinda gelen turistlerin yaptiklari ortalama harcama hesaplanarak tahmini
toplam gelirin asagidaki tabloda gostermislerdir.

Tablo 23. Turizmin Mardin Ekonomisindeki Durumu (2008 yil1).

KONAKLAYAN 110.000
GUNUBIRLIK 390.000
TOPLAM 500.000

HER TURISTIN IL EKONOMISINE
KATKISI (Y aklasik)

TOPLAM 50.000.000.-$

100$

Kaynak: Mardin Valiligi il Kultur Turizm Mudurluga Verileri.

Tablo 23’te goruldigu gibi, Mardin ilinin 2008 yilindaki turizm geliri 50 milyon
$dir. Turizmin Tarkiye ekonomisine katkissmn 20 milyar dolar oldugu
dustnuldigiinde, Mardin’in bu rakamdaki pay1 % 0,25 olmaktadir. Mardin’e gelen
ziyaretcilerin % 10-15’i yabancit uyruklu turistlerden olusmakta olup, bu yabanci
uyruklu turistlerin en cok geldikleri Ulkeler Almanya, Ingiltere, italya Amerika,
Danimarka, Tayland ve komsu Arap Ulkelerinden olusmaktadir.


http://www.mardin.gov.tr

Tablo 24. Mardin Mizesi Aylik Ziyaretci Sayisi (2008 Yih).
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AYLAR PYA;RALLiI YABANCI Pﬁgéf'iz YABANCI | TOPLAM
OCAK 270 6 2.235 0 2,511
SUBAT 217 28 1.872 0 2.117
MART 368 55 2.925 0 3.348
NiSAN 609 100 7.077 0 7.786
MAYIS 1.400 0 18.491 0 19.891
HAZIRAN 822 49 5.032 0 5.903
TEMMUZ 1.004 25 6.059 0 7.088
AGUSTOS 709 41 2.502 0 3.252
EYLUL 453 23 656 0 1.132
EKIM 535 39 1.693 0 2.267
KASIM 344 6 1.425 0 1.775
ARALIK 410 10 1.718 0 2.138
TOPLAM 7.141 382 51.685 0 59.208

Kaynak: Mardin Valiligi il Kultir MuddrlGgi Verileri.

Tablo 24’te goruldugl gibi, Mardin’e yapilan ziyaretler daha cok bahar
déneminde gerceklesmektedir. Bu sebeple Nisan ayindan Agustos ayina kadar olan
sirede Mardin Mizesini ziyaret eden yerli-yabanci turist sayisi diger aylara gore daha
fazladir. 2008 y1l1 boyuca miizeyi ziyaret eden yerli ve yabanci sayisi 59.208dir.

1.6. Mardin Ilindeki Seyahat Acentalar1 ve K onaklama Isletmeleri
Mardin’de ilk oteller Basak Palas, Yildiz Oteli, Bayraktar Oteli faaliyete
baglamis olup, onu izleyen tarihlerden sonra 1998 de ilk kez Bilen Seyahat Acentasi
acilmistir. 2000 yilindan sonrada Y aktek ve Tuba seyahat acentalar agilmistir.

Mardin ve ilcelerinde turizm belgeli ve belediye belgeli toplam 20 otel
bulunmaktadir. Bu otellerin toplam oda sayisi 930 olup, yatak sayisi ise 1542°dir



Tablo 25. Mardin lindeki Turizm Belgeli isletmeler.

S ODA | YATAK -
S.N OTELLER TURU savis | savis IL-ILCE
1 | Buylk Mardin Oteli 4 Yildiz 54 130 | Mardin
2 | Nezirhan Moteli LSINIF 68 136 | Mardin
3 |BilemOtel 3 Yildiz 78 156 | Mardin
4 | Oztopraklar Otel 3Yildiz 45 108 | Kiziltepe
5 |Matiat Otel 4 Yildiz 70 140 | Midyat
6 | Aydinlar Turistik Tesisi 2Yildiz 22 41 | Nusaybin
7 | ErdobaEvleri (Butik Otel) | Ozel Konaklama 55 120 | Mardin
8 ,(A\Brltjl:ili(l%fe?;vansaraw Ozel Konaklama 42 84 | Mardin
GENEL TOPLAM 434 915

Kaynak: Il Kultir Turizm Muddrligi Verileri.
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Tablo 25’te, Mardin ilinde bulunan turizm belgeli isletmelerin toplam oda sayisi 434

olup, yatak sayisi ise 915°tir.

Tablo 26. Belediye Belgeli isletmeler.

S.No OTELLER TURU SgglASI é’:?ﬁslf IL-ILCE

1 |Yay Grand Otel - 110 250 | Mardin

2 |Basak Otel - 5 16 | Mardin

3 | Zinciriye Butik Otel - 15 33| Mardin

4 | Dogu Turistik Tesideri - 26 47 | Nusaybin
5 |Bulvar Paas - 36 65 | Nusaybin
6 | Petrol Palas - 8 24 | Nusaybin
7 | Devlet Konuk Evi - 6 12 | Midyat

8 | Demirdag Otel - 33 33| Midyat

9 | Metro Otel - 15 44 | Midyat
10 | Ceylan Otel - 12 35| Estel

11 | Tath Dede Otel - 16 40| Mardin
12 | Yuvam Otel - 14 28 | Estel

GENEL TOPLAM 296 627

Kaynak: il Kultar Turizm Mudarlugt Verileri.

Tablo 26’da goruldigu gibi, Mardin ili ve ilgelerinde mevcut olan belediye belgeli

isletmelerinin oda ve yatak kapasiteleri verilmektedir. Toplam oda sayisi 296, yatak

sayisi ise 627°dir.



Tablo 27. Kamu Misafirhan€leri.

S.No OTELLER TURU SgeiA\SI YS':%A\SII( IL-ILCE
1 Polis Evi - 33 78| Mardin
2 Karayollar: - 14 30| Mardin
3 | Ozel idare (Koy Hizmetleri) - 5 15 | Mardin
4 |1l Saglik Mudurl g - 8 20 | Mardin
5 Bayindirlik Mudurlugu - 8 18 | Mardin
6 Catom - 5 6| Mardin
7 Ordu Evi - 20 41 | Mardin
8 | Tarim Il Mudurltgu - 7 14 | Mardin
9 | Ogretmen Evi - 33 80 | Mardin
10 | Ogretmen Evi - 33 73 | Kiziltepe
11 | Ogretmen Evi - 11 40 | Nusaybin
12 | Ogretmen Evi - 31 60 | Derik
13 | Ogretmen Evi - 9 19 | Midyat
14 | Ogretmen Evi - 3 6 | Omerli
15 | Ogretmen Evi - 10 30 | Savur
16 | Ogretmen Evi - 2 4| Yesilli

GENEL TOPLAM 232 534

Kaynak: Il Kultir Turizm Mdiirl gi Verileri.
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Tablo 27°de Mardin ili ve ilcelerinde bulunan kamu misafirhaneleri verilmektedir.

Toplam oda sayilar1 232, yatak sayilari ise 534°t(r.

1.7. Mardin Turizminin Gelistirilmes ve Cesitlendirilmes

1.7.1. Mardin Inan¢ Turizmi Potansiyeli

Mardin’in en 6nemli turizm potansiyeli inan¢ turizmidir. Clnk Mardin hem

Islam’1in hem de Hiristiyanligin tarini mabetleri ile bezenmistir. Mardin, bu farkl: dini

inaniglar paralelinde, sanatsal acidan da tarihi degeri olan camiler, turbeler, kiliseler,

manastir ve benzeri dini eserler barindirmaktadir. Tarihin en eski Hiristiyan toplulugu

Slryanilerin kokla kalttra ve cesitli uygarliklarin izleriyle bezenen Mardin engin bir

inan¢ turizm potansiyeline sahip bulunmaktadir

ornekler verilecektir.

195

. Simdi kisaca bu potansiyelden bazi


http://www.mardin.gov.tr
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1.7.1.1.  Camiiler

> Ulu Camii —Merkez

Sehrin merkezindeki, Mardin’in en eski camisi olan Ulu Cami’nin 11.yy.da
Selcuklular tarafindan kuruldugu, Artuklular doneminde buglnki seklini almustir.
Minaresi, Artuklu hikiumdari Necmeddin Ilgazi zamamnda insa edilmistir. Devasa
yapisiyla tarihin ihtisamini giniimiize tasiyan enine dikdortgen planli caminin mihrap

onl, alti ayak tizerine oturan tek kubbe ile ortiil tdir'®.

» Seyh Cabuk Camii -Merkez

15. yy. ait olan yapimin ana mekam carpik bir plana sahiptir. Bahgesine basit,
sivri kemerli kapidan, ana mekéana ise kuzeybatidaki kapal1 boltimden girilir. Glneyinde

tirbe ya dazikir yeri oldugu dusiiniilen capraz tonozlu mekan yer alir'?’.

» Hamit Camii -Merkez

Savur Kapisi’na giden yol Uzerindedir. En erken 15. yy.’a ait yapi, 19. vyy.
sonlarinda onarimim yaptiran kisinin adiyla anilmaktadir. Kuzeydeki basit bir kapidan

avluyagirilir'®,

» Seyh Mahmud Turki (Seyh Ali) Camii —-Merkez

15. yuzyil Artuklu yapst oldugu samimaktadir. Distan basit bir ev gérinimiinde
olan yapi minaresizdir; ancak kuzeydeki kalinttnin minare kaides oldugu One
stirtilmektedir'®.

» Pamuk Camii -Merkez

11. yuzyil kayitlarinda yapiyr Seyh Mehmed Dinari adli kisinin yaptirdig:
yazihidir. Yapimin ana mekani, ortada capraz tonoz, yanlarda ise besik tonozla

ortul idir?®.

1% TASER, Nesrin. age, s.25.

Y TURKER, Turgay. Bilyiilii Kent Mardin, Yagmur Bulutlari, Ankara, 2008, s. 62.
1% TURKER, Turgay. age, s. 62.

% TURKER, Turgay. age, s. 62.
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» Reyhaniye Camii —-Merkez

Cars1 icinde, Ulu Cami ile Sehidiye Medresesi arasindacir. Yazitlarinin 19.
yuzyildan olmasina ragmen 1540 tarihli vakif kayitlarinda adi gegmektedir. Reyhaniye
Camii’nin 15. yuzyil sonunda ya da 16. yuzyil baslarinda yapildigi, 19. ylzyilda da
onarilmigtir. Cami fevkani gorinimunde olup, enine gelisen bir plan yapisina sahiptir.
Bu plan yapisi ile Mardin yoresindeki drneklerde rastlanan enine planli, mihrap kubbeli
yapilarin gelismis bir seklidir. Kare kaideli, sekizgen govdeli minarenin serefeden

sonrasi silindirik bigim alir ve sivri kiilahla son bulur®*,
» Arap (Azap) Camii -Merkez

Yapim tarihi bilinmemekte birlikte, 16. yUzyil kayitlarinda adi gegen Azaplar
Agasi Mescidinin bu yapi oldugu samimaktadir. Dikdortgen planli, besik tonozlu

caminin girisi batidadir®?.

» Abdullatif (Latifiye) Camisi —Merkez

1371’de Artukogullarindan Melik Salih ve Melik Muzaffer zamaninda gérev
almis olan Abdullatif in Abdullah tarafindan minaresi 1845’te Misir Valisi Muhammed
Ziya Tayyar Pasa tarafindan insa ettirilmistir. iki renkli taslardan g dilimli kemerli

portalde, geometrik motifler, 6rgullii ve yildiz bezemeler dikkati cekmektedir®®,

» Zairi (Seyh Muhammed Ezzerar) Camii -Merkez

Giris kapisi Ustlindeki yazitta 17. yuzyil sonunda yapildigi yazilicir. Aviunun
guneyindeki kareye yakin planli ana mekan ge¢ donem ekleriyle genis bir alam
kaplamistir. Y apinin minaresi bulunmamaktadir.?*.

“© TURKER, Turgay. age, s. 64.
21 TASER, Nesrin. age, s. 25.

22 TURKER, Turgay. age, s. 65.
23 TURKER, Turgay. age, s. 66.
24 TURKER, Turgay. age, s. 65.
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> Haa Omer (Halife) Camii —~Merkez

Mimari bicimi, yeni sivanin atinda kabartma olarak beliren 1724-1725
yilinin yaoim tarihi olarak gecmektedir. Avlusu ve ekleri ile dikdortgen bir aan
kaplayan cami moloz tastandir. Ana mekéan kuzeydeki basit bir kap ile girilen, besik

tonozlu dikddrtgen planli bol imdur?®.

» Babu’s Sor (Melik Mahmut) Camisi —Merkez

Sehrin dogu kesiminde Savur Kapi’da bulunmaktadir. Artuklu Hukimdar: Melik
Salih tarafindan yaptirilmigtir. Artuklu Hikimdar: Melik Mahmut’un kabrinin burada
olmasindan dolay1 Melik Mahmut Camisi olarak adlandirildigi distnilmektedir. Enine
dikdortgen, mihrap 6nii kubbeli caminin tas islemeli ana girisi ilgi cekicidir®®.

» Zeynel Abidin Camii —Nusaybin

Hz. Muhammed’in 13 torunundan biri olan Zeynel Abidin ve onun kiz kardesi
Zeynep’in Tarbelerinin bulundugu ilgenin en dnemli camisidir. Cami eskiden kicik bir
mescitti. 1956 yilinda caminin gorkemli minaresi yapilmis, sonraki yillarda eyvan son
cemaat yerine eklenmistir. Daha sonra iki katli ek bir bina yapilarak cami ilgenin en

onemli ibadethanesi durumuna getirildi®®’.

» MollaHayri (Stileyman Pasa) Camii-Merkez

Camii insasindan sonra bircok onarimlar gecirmistir. Zira Anadolu’nun fethini

takiben insa edilmis olan camiler zaman icerisinde yapilan onarimlarla degisime

ugramistir®®,

2> TURKER, Turgay. age, s. 65.

206 TASER, Nesrin. age, s.28.

27 TANHAN, Eslihan. Tarihin Tamg Nusaybin, Pelda Ajans, 2001, s. 106
208 | Uluslararass Mardin Tarihi Sempozyumu, Istanbul, 2006, s. 33.
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» Kochisar Camii- Kiziltepe

Artuklu camilerinin son klasik drnegidir. Bu cami plam ve sekli ile Anadolu
Tark mimarisinin basamak yapisi olarak kabul edilir. Cami dikddrtgen bir yap olup
blyUk bir avlunun gineyinde yer alir. Caminin avluya bakan kuzey cephesindeki tas
isGiligi cok degisik ve giizeldir. Uzerinde istiridye kabugu seklinde bir nis (siisleme)
vardir. Mihrabin kemeri ise yedi dilimli ve mukarnas baglikli sitlnceler Gzerine

oturtul mugstur®®.

1.7.1.2. Turbeler
» Selman-i Pak (Selman-i Farisi)) Makami —Nusaybin

Selman-i Pak’in Hz. Muhammed (SAV)’in berberligini yaptigi sOylenir.
Isfahanlt Selman -i Pak, Mecusi (atesperest) idi. iran’da iken kiliseye gidip hiristiyan
oldu. Daha sonra Anadolu’ya gegip kiliselerde hizmet etti. Genclik yillarimn bir
bolimini Nusaybin’de bir kilise Papazinin yaninda gecirmistir. Daha sonralar Sam’a

210

oradan da Medine’ye gecti=.

Rivayete gore, bir yahudinin elinde kéle durumunda bulundugu siralarda Hz.
Muhammed (SAV) ile karsilasir ve yahudiden satin alinarak serbest birakilir. Daha
sonra Hz. Muhammed (SAV)’in berberligini yapmaya baslar. Hz. Omer zamamnda

yilksek makamlara getirilir. Berberlerin piri olarak kabul edilir?.

» Sultan Seyhmus Tirbes —~Mazidag:

Sultan Seyhmus isimli bir din buyUginin tirbesi ve bunun etrafinda cesitli
hizmet binalarindan olusan bir killiyedir. GUnimiizde Mardin ve gevreillerden gelenler
tarafindan ziyaret edilmektedir®2.

29 MANER, Cigdem. Bin Yillarin Tamg Mardin, Punto Baski Céziimleri, istanbul, 2006, s. 262.

20 TANHAN, Eslihan. age, s. 107.

2L TANHAN, Eslihan. age, s. 107.

12 Gaziantep Ticaret Odasi, Giineydogu Anadolu Rehberi, Uygar igin Oykiisii, Gaziantep, 2007, s. 231
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1.7.13. Kiliseler

» MeryemanaKilises ve Patrikhanesi —-Merkez

1860 yilinda yaptirilan kilise, akustik bir ses diizenine sahiptir. Kilisede, patrigin
oturma yeri ve vaaz yeri ahsap € isciligi ile sislenmis olup, zarif bir gorinim
sergilemektedir. Patrikhane, 1895 yilinda insa ettirilmistir. 1988 yilinda Kultdr
Bakanlig1’na devredilen Patrikhane, restore edilerek 1995 yilindan itibaren miize olarak
kullamlmaya baslanmistir. Eski Patrikhane binasinin bir kismi, 1914-1915 yillarinda

yapilan genisletme calismal arinda yikil mistir™2,

> Mar Petrusve Mar PavlusKilises —-Merkez

1914’te Patrik I1. Abdullah déneminde Papaz Abdulmesih’in gayretleriyle
Petrus ve Pavlus adina yapilmistir. Hag tonozlarla ortulti dokuz kare birimden olusan

kilisenin tas islemeleri sadedir. Kok boyalarlael isi baski perdeleri halen mevcuttur®,

Mar Behnam (Kirklar) Kilisess —~Merkez

Bu yap1 569 yilinda Suryani azizlerinden Mar Behnam ve kiz kardesi Saro adina
insa edilmistir. Kilise Ug giris kapisi, ince tas isciligine sahip mihraplari, dort yuz yillik
ahsap mihrap kapilari, 1500 yillik kdkboyasi baskili perdeleri, genis avlusu icinde ¢an
kulesi evi ve adeta dantel gibi islenmis tas oymaciligi érneklerinin yer aldigi divan ile
dikkat cekmektedir. 1170 yilinda kirk sehitlere ait kemikler bu kiliseye getirilmistir.

Bugiin Mardin Metropolitlik Kilisesi’dir?™.

23 TASER, Nesrin. age, s. 54.
24 TASER, Nesrin. age, s. 44.
25 TASER, Nesrin. age, s. 44.
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» Mar Yusuf Kilises —Midyat

Ermeni Katolik cemaatine ait olan kilise Mar Yusuf adiyla da tamimir. 1894
yilinda ibadete acilmistir. I¢ mekdm 21 situnla bélimlenen yapimn dis cephes

Mardin’e 6zgii nakislarla bezenmistir. Tepesinde can kulesi olan yapr diiz damlidir®®.

> 1zozoel Kilises —Midyat

Midyat’in Altintas Koyi’nde bulunan bu kilise kdyln kuzeyindeki en yuksek
noktaya yerlesmistir. Kilisenin gérkemli konumunu vurgulayan ¢an kulesi Midyat’taki

tas isGiligi ve islemeciliginin en giizel 6rneklerinden birisidir?”’.

» Surp Kevork (Kirmizi) Kilises —-Merkez

Mardin Ermeni cemaatinin kullandigi bu kilise MS. 420 yilinda yapilmstir.
Ancak degisik zamanlarda yapilan onarimlar sonucunda guzelliginden blyik 6lctde
uzaklasmistir. Kesme tastan yapilmis olan kilisenin ibadet mekém 10 payenin tasichgi
bir cat1 ile Ortulmistir. Apsisindeki geometrik tas suslemeleri ile dikkati
cekmektedir?®.

> Mar iliyeKilises -Nusaybin

Yapim tarihi bilinmeyen kilise Ciftlik Koyd’ndedir. Kilise igerisinde yan
boliminde iki oda mevcuttur. Bu odalara gecis ¢ok algak tavanli kapidan

219

yapilmaktadir=.
» Mar Stefanos Kilisesi —Midyat

Midyat’in Gungéren Koyiu’nde yer amaktadir. Kilisenin gineyinde, dogusu
mihrap tarafindan kapatilan, yazlik kilise niteligindeki i¢ avlu uzanir. Ana kilisenin

kuzeyinde, vaftizhane olarak kullamilan Vaftizci Mar Yuhanna Kilisesi bulunmaktadir.

28 TASER, Nesrin. age, s. 58.

271S, A Vahap. age, s. 130.

28 AYDIN, Suavi Kudret Emiroglu, Oktay Ozel, Siiha Unsal, Mardin: Asiret-Cemaat-Devlet, Tirkiye
Ekonomik ve Toplumsal Tarih Vakf1 Yayinlari, istanbul, 2000, s. 316.

29 TANHAN, Eslihan. age, s. 112.
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Mar Stefanos Kilisesi’nin ici klasik anlamda zariftir. Dogu- Bat1 yoninde yerlestirilmis
uzun orta nefiyle Turabdin bolgesindeki en dikkat cekici koy kiliselerinden biridir?®.

> Mar Behirmiz Kilises - Merkez

1552 yilina kadar Nasturi Metropolitlik Merkezi olarak kullanilmigtir. Bu
tarihten itibaren Keldani Katolik cemaatine gecen kilise giniimiizde de bu durumunu

siirdiirmektedir. Kubbesi, disaridan sekizgen goriiniimiindedir®,

» Mar Bobi Kilises —Nusaybin

Nusaybin’in  Gunyurdu KoyiU’nin kuzeybatisinda ve tepenin basinda

bulunmaktadir. Kayalara oyulu kiliseye “Yeralt: Kilisesi” de denilmektedir®.

» Mar YuhannaKilises (Deyr- Gazel) — Nusaybin

Mar Evgin Manastir’’mn dogusunda Tur Abidin Dagi’mn kayalik bir
yamacindadir. Bir dizi eski yamdan olusmaktadir. Halk arasinda Deyr-Gazel diye
bilinmektedir®,

1.7.14. Manastirlar

» Deyrulzafaran Manastir1 —Merkez

Mardin ilinin 3 km. dogusunda bulunmaktadir. Y ukart Mezopotamya’nin tarihi
yapitlarindan ve en tamnmis olanlarindan biridir. Bir giines tapinag: iken, Romalilar
tarafindan kurulan kalenin icine, Hiristiyanligin resmi din olarak kabul edilmesinden
sonra, kiliseler insa edilmeye baslanmistir. Romalilar bdlgeden cekilince, 5.yy da Aziz
Sleymun bazi azizlerin kemiklerini buraya getirerek kaleyi manastira gevirmistir.
Manastir, 4. yizyilda kurulmustur. Manastir degisik isimlerle amlmigstir. ilk insa
edildigi yuzyillarda ‘Mar Hananyo’ adiyla tamnmaktaydi. Daha sonra Mar Evgin’in

ismi ilave edilerek amlmaya basladi 14. yy.an sonlarina dogru da “Deyrulzafaran

0 TASER, Nesrin. age, s. 58.

22! Gaziantep Ticaret Odasi, age, s. 232.
22 TANHAN, Eslihan. age, s. 110.

23 TANHAN, Eslihan. age, s. 112.
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Manastir’” adiyla meshur olmustur. Yine de, “Mar Hananyo, Mar Evgin, Mar Sleymun

veon iki bin azizin” adiyla cagrilmistir®*,

Tablo 28. Deyrulzafaran Manastirim Ziyaret Eden Kisi Sayis (2008-ilk Alti Ay).

AYLAR PARALI | PARASIZ | TOPLAM
OCAK 1574 629 2.203
SUBAT 1.752 700 2.452
MART 3.741 1.496 5.237
NiSAN 8.366 3.346 11.712
MAYIS 13.225 5.290 18.515
HAZIRAN 7.848 3.139 10.987
TEMMUZ
AGUSTOS
EYLUL
EKIM
KASIM
ARALIK

TOPLAM 36.506 14.600 51.106

Kaynak: Il Kiltir Midurl gt Verileri.

Tablo 28’ de, Deyrulzafaran Manastirim parali ve parasiz ziyaret eden turist
sayist verilmektedir. Goruldigi gibi parali ziyaret eden turist sayisi, parasiz ziyaret
eden kisi sayisinin yaklasik 2,5 katidhr.

» Deyrulumur (Mar Gabriel) Manastir1 —Midyat

Midyat ilcesinin 18 km. dogusunda bulunmaktadir. Siryani Kadim cemaatinin
anld ve biytk yapitlarindan olan manastir, M.S. 397 yilinda yuksekce bir tepede insa
edilmistir. Degisik tarihlerde icinde ve disinda ekler yapilmistir. M.S. 640 yilinda Hz.
Omer zamamnda Arap-islam ordusu Siryanilerle isbirligi yaparak Mezopotamya’ya
girince, 6zellikle bu eserin korunmas icin, Hz. Omer’ in emri ile ayricalik tamnmustur.
Manastirda i¢inde eskiden zengin bir kitiphane bulunmaktaydi. Ayrica o donemlerde

binlerce dgrencinin egitim aldig1 bir teoloji fakiltesi bulunmaktadir™.

24 BARSAVM, Efram. Zihniyetlerin Bahgesinde Deyruzzafaran Manastir’min Tarihi ve

Mardin Abrasiyes ile Manastirlarinin Ozet Tarihi, cev.: Gabriyel AKYUZ, Prestij Reklam, Istanbul,
2006, s. 10.

25 s, A.Vahap. age, s. 133.
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> Mar Dimet M anastiri —Savur

Savur ilcesi, Dereici kdyundedir. Manastira gelen romatizma hastal arinin burada

iyilestiklerine inanildigs icin, Romatizma Manastir: da denilmektedir®?®,

» Mar Yakup Manastir1 —Nusaybin

Nusaybin ilce merkezindeki manastir, Mar Sabo ve 11 @grencisinin sehit
edilmesine kadar bir Mecus tapinagiydi. Tapinak kalintilart Uzerine M.S. 328 yilinda
Mar Y akup’un 6limiinden sonra adina ithafen insa edilmistir. icinde tiirbesi varchr. 19.

227

yy.’akadar burada rahipler yasamaktaydi*".
» Mar Abraham Manastir1 —Nusaybin

Bagok Dagi’nin doruk noktasindadir. Bu manastir bir tapinaktan ¢ok biytk bir
asker kislasina benzemektedir. Yapimn ¢ok eski ¢aglara ait oldugu ilk goriste hemen
anlasiimaktadir. Cok eski olan bu yapinin daha sonra Hiristiyanlarca kiliseye cevrildigi
tahmin edilmektedir®®,

» Mar Mihayel Manastiri

Balik Manastin veya Bur¢ Manastinn olarak da bilinmektedir. Mardin’in
guineyinde olup yeni yolun asagisindadir. inzivaya gekilen eski rahiplerinden olan Mar
Mihayel’in adiyla tamnmaktadir. Manastirin en eski eserlerinden kalan bir situnun
tizerinde, 350 Hicri (961 M.) tarihli bir Siryanice kitabe yazilicir®.

» Mar Evgin Manastiri —Nusaybin

Girmeli bucagimn 7 km kuzeyinde yer amaktadir. Tur Abidin Dagi’mn
yamacinda, ovadan 500 m yukseklikte magara ve yapilardan olusmaktadir. Cevrenin en
eski yapilarindandir. Mar Evgin’in Hiristiyan azizlerinden, Incil mujdecilerinden oldugu

manastirda var olan belgelerde yazilidir®.

6 TURKER, Turgay, age, s. 79.
2T TANHAN, Eslihan. age, s. 112.
28 TANHAN, Eslihan. age, s. 111.
29 BARSAVM, Efram. age. s.13.
Z0 TANHAN, Eslihan. age, s. 111.
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» Mar Abay Manastiri

Killit / Dereici KoyU’nin kuzeyinde 20 dakikalik bir mesafede yer almaktadir.
Yapim tarihi ¢cok eskiye dayanan bu binamn, cografi konumu da gizeldir. Perdli sehit
Mar Abay’in adina insa edilmistir. Manastirda yetisen Unlt kisiler sunlardir: 11.
ylzyilin baslarinda yasayan Dara Metropoliti 3. Yuhanna ve M.S. 1509 yilinda
patriklige yikselen Patrik 1. Yesu. 15.-18. yuzyillar1 arasinda piskoposluk merkeziydi.
Mardin Metropoliti Y uhanna onu yeniletti. Ayrica 1249-1256 yillar arasinda manastir
reis Humdan oglu Rahip Musa tarafindan da yenilendi. Bu tarihte manastirda 60 rahip
yasamaktaydi. 18. yuzyilin sonlarina dogru harabeye donustl. Bu manastirin blyik
kalintilari, oldugu gibi gorilmektedir. Bunlarin arasinda Slryanicenin Estrangeli

hattiyla yazilan tic tas bulunmaktadir®.

> Mar Theoduto M anastiri-

Mar Abay Manastiri’nin kuzey dogusundadir. Meshur Amid Metropoliti Mar
Theoduto hayatinin sonlarinda buray: insa ettirmistir. Mar Theoduto M.S. 698 yilinda
vefat etmistir®2

1.7.15. Medresder

» Kasimiye Medresesi —Merkez

Mardin, stratejik konumu nedeniyle bircok donemlerde saldirtya maruz kalmus,
bu saldirilar sonucunda zaman zaman harabeye donmustir. Uzun Hasan doneminde
boyle bir saldirn sonucunda sehir yerle bir olmustu. Uzun Hasan, kardesi Kasim
Padisah’tan Timur istilasinda kale haric her tarafi harabeye dénmis olan Mardin sehrini
imar etmesini istedi. Mardin’i imar etmek hi¢ kimse icin kolay bir is degildi. Kasim
Padisah; Tebriz, Azerbaycan ve baska yerlerden topladigi 80.000 aileyi Mardin’in cami,
hamam, carsi ve evlerini tamir ettirmek icin getirtmis, sehir guzel bir yapiya

kavusturuluncaya kadar imarat isleri devam etmistir. Mardin’deki hikimdarligir 37 yil

21 BARSAVM, Efram. age, s. 14.
#2 BARSAVM, Efram. age, s. 14.
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siiren Kasim Padisah bu sehrin disinda insa ettirdigi medresesinde defnedilmistir®. Bu
nedenle bu medreseye Kasimiye Medresesi denilmektedir.

Mardin kentinin giineybatisinda yer alan yapimn ingasinda dizgin kesme tas
kullanmlmgtir. Yapimn mimari tarzindan, Artuklu devrinde yapimina baslandigi ve
Akkoyunlular doneminde tamamlanmus oldugu anlasiimaktadir. iki teras Uzerine iki
katl olarak insa edilmis medrese, cami ve turbe ile birlikte killiye seklindedir. Plan
ozellikleri, tas isciligi ve siisleme motifleri, devir 6zelliklerine uygun olmasa da, bu

anitsal yapinin Mardin’deki Artuklu devrinin son eserlerinden birisidir?®*.
» Sitt1 Radviyye (Hatuniyye) M edr esesi- Merkez

1177 yilinda Kutbeddin Ilgazi’nin annesi tarafindan Sitraziye Camii ile aym
tarihte insa ettirilen Hatuniye Medresesi, iki eyvanli ve revakli avlulu, iki katli bir
yapidir. Ana eyvanin yamnda, ici rolyef bezemeli tromplu kubbes ile tirbe yer air.
Cami icinde Hz. Muhammed’e ait oldugu kabul edilen ayak izi mevcuttur. Lahitler bu
yoredeki Artuklu eserlerinin en 6nemlilerinden biri olan bu medreseyi ayricalikli bir

konuma sokar?>.

» Sehidiye Medreses —-Merkez

Sehidiye Medreses, Sultan Melik Mansur Nasreddin Artuk Arslan tarafindan

1201- 1239 yillarinda yaptirilmis ve kendisi 6liince buraya defnedil mistir?®.

> Zinciriye (Sultan isa) Medreses -Merkez

Kaenin altinda yer alan yap1, 1385 yilinda Melik Necmeddin isa tarafindan
yaptirlmistir. Timur ve ordusuyla miicadele etmis olan Melik isa bir siire bu medresede
hapsedildiginden Sultan isa Medresesi adiyla da tamnmaktachr. Medresede Sultan isa

%8 GUNES, Hiiseyin Hasimi. Abdiisselam Efendi’nin Mardin Tarihi, istanbul, imak Ofset Yay., 2007,
s. 71.

24 TASER, Nesrin. age, s. 40.

25 TASER, Nesrin. age, s. 38.

Z6 TASER, Nesrin. age, s. 30.
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Tilrbes ve birgok eski kitabe vardir. Yap1 yuksekte kuruldugu icin gegmiste rasathane

olarak kullanilmis ve bir ddnem de miize olarak islev gormuistir®”.

» Altunboga Medreses -Merkez

Zinciriye Medresesi’nin dogusundadir. Bugiin ¢cesme olarak kullanilan yapidan
geriye derin bir eyvan ve bazi yap izleri kalmistir. Bu yapm izlerinde bezemeli tas
ornekleri goralur. Halk agzinda Ayn Tumbag olarak tamnan medrese bir ziyaret yeridir.
Melik Mansur Ahmet Kuglk’Un vezirlerinden Altunboga tarafindan 14. yuzyilin
ortalarinda yaptirilan medresede Sultan Isa’mn kiz Kardesi Tumbag’in tirbesi de
bulunur. Tirbe, besik tonozlu derin bir tiinelle inilen eyvamin sol tarafindadir. Eyvanin

dibinde suyu cok ince akan bir cesme vardir®®.

» Sah Sultan Medreses —Merkez

Dikdortgen bir alam kaplayan yapi, camiye ek olarak insa edilmistir. Revakli bir
avlu etrafinda iki katli olarak yapilan medreseden gunumize sadece kuzeyindeki
mekanlar ve Ust katin kaintilari kalmistir. Bugin tamamen yenilenmis olan yapi,
kaynaklara gore Akkoyunlu silalesi ibrahim Bey tarafindan 17. yizyilda

yaptiril migtir®®.

» Médik Mansur (Seyh Aban) Medresesi

Medresenin giinimiizde sadece bir kismu ayaktadir. icinde lahitler bulunan ve
zaman zaman mescit olarak da kullanilan yapimn Artuklu stilalesinden Melik Mansur

tarafindan 13. veya 14. yiizyilda yaptirilmis olmaihtimali by tiktiir.
» Harzem Taceddin Mesud M edr esesi

Kiziltepe’ye bagli Harzem kasabasinda insa edilmistir. Medrese kitabesindeki

kayitlara gore, Taceddin Mesud tarafindan 1211 tarihinde yaptiril migtir®*.

" TURKER, Turgay. age, s. 70

#8 MANER, Cigdem. age, ss. 141-142.

%9 MANER, Cigdem. age, s. 149.

20 MANER, Cigdem. age, s. 150.

21 YUVALI, Abdulkadir. Artukogullars Déneminde Mardin’deki Maddi Kdiltir Unsurlars, |.
Uludlararast Mardin Sempozyumu, 2007.
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17.16. Zaviyeer

» Cihangir Bey Zaviyes —Merkez

Kasimiye Medresesi’nin gliney batisindadir. Akkoyunlu Cihangir Bey tarafindan
yaptirlmstir. Iki bolimden meydana gelir. Ocak girisi, cami mekanlarim stirdiren

enine gelisen mekanl: bolimii ve buradaki nisleriyle, tirbe-zaviye goriinimiindedir®*,

» Hamza-i Sagir Zaviyesi-Merkez

Hamza-i Sagir Zaviyes Mardin’in en biyutk zaviyelerinden birisidir. Abdulgani
Efendi’ye gore 1474-1475 yillarinda yapilmistir. Glnumizde degisiklige ugrayan

zaviyenin planini gikarmak mimkiin olamamugtir®®,
» Hamza-i Kebir Zaviyesi- Merkez

Akkoyunlu Kara Y uluk Osman’in oglu Hamza Bey’e mal edilen yap1 kitabesine
gére 1438’de yaptirilmistir. GUnlmiizde sadece turbe kismi kalmis ve mescit olarak

kullanilmaktadir. Tiirbe, dort yana tastan hagvari bir plan gosterir®.

1.7.1.7.  Kaulliyeler

» Emineddin Klliyesi

Emineddin Killiyes, camii, namazgah, medrese, maristan, hamam ve cesmeden
olusmaktadir®®. Kulliyenin unsurlari birbirinden farkl: yikseklikte insa edilmistir.
Hamamin batisinda camii, kuzeyinde medrese ve camiinin dogusunda ise namazgah
bulunuyor. Ayrica kulliyenin iginde bulunan maristanin (hastane) yerinin tespiti igin
gerekli olan kalinti olmamasina ragmen arsiv vesikalari  Anadolu’nun ilk
dartssifalarindan biris olduguna dair bilgiler bulunmaktadir. Kdlliyenin Artuklulardan

Necmeddin ilgazi zamaninda tamamlanmus oldugu bilinmektedir®®.

2 Gaziantep Ticaret Odasi, age, s. 231.

8 TASER, Nesrin. age, s. 57.

¥ Gaziantep Ticaret Odasi, age, s. 231.

25 ALTUN, Ara. Emineddin Kiilliyesi, isam Ansiklopedisi, C.11, Tirkiye Diyanet Vakfi Yayinlari,
istanbul, 1995, s. 119.

26 Y UVALLI, Abdulkadir. age, s. 31.
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» Cami El-Asfar (Necmeddin) Klliyes

Mardin’de Emineddin Kiulliyes yakimnda insa edilmistir. Mardin’deki ilk

Artuklu yapilar: arasinda yer almaktadir®®’.

1.7.2. Mardin Termal (Saghk) Turizm Potansiyeli

1721, Hamamlar
Mardin ilinde Emir Hamam, Savur kapi Hamami, Yilchiz Hamam, Y enikap:
Hamami, Ulu camii Hamami, Meristen Hamami, Sitrazaviye Hamami gibi hamamlar

vardir.
> Yeni Kapr Hamami —Merkez

Gunumizde kullamimayan bu hamam Yeni kap mahallesinin glineyinde, Seyh
Kasim Halveti tlrbesinin yamndadir. Yikinti halindeki yapi, Mardin’in en buyuk
hamamlarindandir. Giris kismi, kalintilarindan anlasildigi kadariyla U¢ genis eyvanin G¢
yonden birlestirilmesiyle meydana getirilmis bir soyunmalik kismu ile baglar. Ug
eyvanin birlestigi yerde bir kubbe bulunur®®.

> Emir Hamam —-Merkez

Gunumuizde kullarmlan Emir hamami, Roma donemi hamam yapilarina gosterdigi
blylk benzerlikten dolayr Artuklu doéneminden ©ncesine tarihlendirilmektedir.
Soyunmalik kismundan yarim kubbe ile 6rtilU dar bir mekéndan, genis kubbeli sicaklik

mekanina gegilir?®.

1.7.3. Av Turizmi

Mardin arkeolojik bakimdan zengin oldugu kadar tabii guizelligi bakinundan da
farkli bir cazibeye sahiptir. Mardin’de 1955°’te avcilik dernek olarak kurulmus. 1991

yilinda aveailik kulibine dontsttrilmustir. Farkli doga yapisi av turizmini canli kilacak

27 Y UVALI, Abdulkadir. age, s. 31.
298 9ZCOSAR, Ibrahim. Artuklular, Iletisim Matbaacilik, Mardin, 2007, s. 276.
29 9ZCOSAR, Ibrahim. age, s. 279.
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tim unsurlart barindirnir. Av hayvanlar olarak, tilki, tavsan, keklik, karabatak, culluk,
250

yaban Ordegi vardir=",
1.7.4. Carsilar
» Revakh Cars1 —Merkez

Reyhaniye Cami’sinin glineybatisinda 17. yy. ortalarinda insa edilmistir. Ortada
bir yolun iki kenarinda revaklar ve revaklarin arkasinda birer sira derin dikkanlardan
meydana gelen diizene sahiptir®'. Sipahiler Carsisi ya da Tellalar Carsisi olarak da
bilinmektedir. Guney kisminda revak sirasimn bittigi yerde dogu kanadindaki dar
merdivenli gegitle carsiiin diger kisimlarina gegilir®

kullanilmaktadir.

. Cars1 olarak gunumuzde

» Kayseriyye—Merkez

Halk arasinda Bedesten ya da Kayseriye Carsi olarak taninan mekan, Ulu
Cami’nin  kuzeyindedir. Bedesten, Mardin’in kapa: carsilarindandir.  Osmanli
bedestenlerine benzer bir plana gore insa edilmis yapimin gtineyinde cars1 icine acilan
bir sira tonozlu olup, icerisi de payelerle U¢ bolime ayrilmistir. Capraz tonozlarin kilit
yerlerinde acik birakilan, havalandirma ve 1sik deligi gorevi goren kare bogsluklar

bulunur®:.
1.7.5. Kaltdr Turizmi

1.75.1. Kalder

>» Mardin Kales —-Merkez

Mardin sehri iki bolimden meydana gelmektedir. Bunlardan biri kale icerisinde,
digeri de kalenin eteklerinde bulunan yerlesim aanlaridir. Kale disindaki yerlesim alam
Dis Mahalle olarak isimlendirilmis ve buginki sehir de burada kurulmustur. Mardin
Kalesi’nin yapim tarihi kesinlik kazanamamstir. Sehrin biyUk bir kismunin dayanmis

#! Gaziantep Ticaret Odasi, age, s. 236.
%2 Mardin Valiligi, Mardin Sehir Rehberi, s. 52.
%3 MANER, Cigdem. s. 127.


http://www.mardin.gov.tr/turkce/yasayantarihmardin/mesireav.asp

106

oldugu arazinin Ust kafesine kurulmus mistahkem bir mevkidir. Subari, Stimer, Babil,
Mitaniler, Asur, Pers, Roma, Bizans, Emevi, Abbas, Hamdaniler, Selcuklular, Artuklu,
Karakoyunlu, Akkoyunlu, Safaviler, Osmanlilar donemlerini, yasamis cok onemli bir
kaledir. Gegmisten gunumuze tim guzelligiyle gelebilmeyi basarabilmis bu yapimin
icerisinde Artuklu, Akkoyunlu ve Osmanli dénemine ait eserler bulunmaktadir®*. M.S.
975-976’da Hamdaniler’den Hamdan Bin El Hasan Nasir El Devle Bin Abdullah Bin
Hamdan, binlerce yildir hakim bir konumda bulunan bu doga kaleyi bir takim
eklemelerle, dahakorunakli bir hale getirmistir. Kalede; cami, hamam, mahzen ve birgok

ambar bulunmaktadir®®.,

> Zarzavan Kales —-Merkez

Mardin-Diyarbakir Karayolu Uzerinde bulunan bu kaenin yapim tarihi
bilinmemektedir. Yapimu ile ilgili bir kitabesi ginimiize gelemedigi gibi kaynaklarda
da yeterli bilgiye rastlanmamustir. Tarihi Ipek Yolu'nu koruma amaciyla 50 m.
yuksekligindeki bir tepe Uzerindeki kaleyi Timur ele gecirmis, yakip, yikmustir.

Gunuimiize kalenin kesme tastan yapilan kalintilar: gelebilmigtir®®.

» Dermetinan Kalesi —-Mazdag:

Mardin Mazidag: ilgesinin 20 km. kuzeybatisinda Gumis Yuva Koyi’nde

bulunan bu kalenin de yapim tarihi kesinlik kazanamamustir.>".

» KizKales (Kal’at Ul al Mara-L oma-Jurekm)

Mardin ilinin 5 km. dogusunda yay: andiran tg kaleden biridir. Tarihte cok onemli

bir koruyuculuk gorevi Ustlenmistir. Kalede, kral kizina ait tastan yapilmis bir taht, su

sarniclar, kuyular, magaralar ve kalintilar meveuttur®®,

#* GURBUZ, Adnan. 16-17. yy.larda Mardin Kalesi, |. Ulusararass Mardin Sempozyumu Bildirileri,
2006, s. 301.

#> TASER, Nesrin. age, s.16.

26 TASER, Nesrin. age, s. 21.

27T TASER, Nesrin. age, s. 19.

%8 Gaziantep Ticaret Odasi, age, s. 233.
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> Savur Kalesi —Savur

Mardin’in Savur ilgesinde, yuksek bir tepe Uzerindeki duzlikte bulunan bu
kaleyi MS. 1l. yluzyilda Romalilar yaptirmistir. Stratejik yonden yoreye hakim bir yerde
olan kale, Romalilar ile Araplar arasinda sirekli € degistirmistir. ipek Yolu’nun
korunmasi agisindan 6énemli bir konumdadir. Bu kale Uzerinde yeterli bir arastirma
yapilmamustir. Ginimtze gelebilen kalintilarindan yoresel kesme tag ve moloz tastan

yapildig1 anlagilmaktadir. Mimari agidan planini ¢ikarmak miimkiin ol amamustir®.

» MerdisKales —Nusaybin

Mardin Nusaybin ilgesinin 15 km. kuzeydogusunda bulunan bu kale, eski
Merdis kentinin Uzerindeki kayalik alanda yapilmistir. Kalenin yapim tarihi kesinlik
kazanamamakla beraber, duvar isciliginden Bizans doneminde yapildigi veya onarildigi
anlasiimaktadir. Kalenin cevres 1.500 m. genisliginde olup, 12 kule ve burcla
desteklenmistir. Kalenin dogusunda Merdis krali’nin satosu, kayalara oyulmus bir
mahzen ve sarmic vardir. Kaenin bur¢ ve surlarn ginimize kadar o6zelligini

korumustur®®.

> Rabbat Kales —Derik

Derik ilgesinin 15 km. batisinda, Hisaralti Koy sinirlart iginde yer almaktadr.
Binlerce yillik bir tarihe sahiptir. Artuklu doneminde onarimdan gecmis ve bir takim
eklemeler yapilmustir. 15 burcu, 4 kdsesinde 4 gozetleme kules mevcuttur. Burclarin
yuksekligi 15 metredir. Kalenin doguda ve batida iki kapisi bulunmaktadir. Yeratinda
insa edilen barinaklar Uzeri toprak yigili bir sekilde zamamnda 6nemli bir gorev

yiklenmistir. Y eraltinda saray kalintilari, erzak ambarlari bulunmaktadir®®®,

» Hafemtay (Rhabdium) Kalesi —Nusaybin

Nusaybin ilgesinin 20 km kuzeydogusunda, Suriye simirina yakin bir tepe
Uzerinde Romalilar tarafindan insa edilmistir. Tepenin dogusundan Nusaybin — Midyat
kervan yolu gecmektedir. Romalilarin Suriye’den gelecek tehlikeler icin ileri karakol

%9 TASER, Nesrin. age, ss. 20-21.
20 Mardin Valiligi, age, s. 18.
%! TASER, Nesrin. age, s. 19.
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islevi yukledikleri Hafemtay Kalesi uzun zaman Araplarla Romalilar arasinda ¢ekisme
konusu olmustur. Guineyden kuzeye dogru uzanan kalenin 14 burcu 2 gézetleme kulesi
mevcut olup, uzunlugu 1500 metreyi bulan, surlarimn yiksekligi 10, burclar ile

gozetleme kulesinin yiksekligi 20 m. kadardir®.

» Aznavur Kalesi —Nusaybin

Nusaybin ilcesinin 14 km. kuzeydogusunda, genis bir vadinin Gzerindeki bir
tepenin zirvesindedir. Kale 970 yilinda Hamdaniler’den Hamdan Bin Al Hasan, Nasir
Al Davla Bin Abdullah Bin Hamdan tarafindan insa edilmistir. Dogudan batiya

uzunlugu 400 m’dir. Kale 14 burg, 2 gozetleme kulesi ile tahkim edil mistir®®.

» Haytam Kalesi (Dimitrius)- Nusaybin

Gunyurdu ile Dibek Koyleri arasindadir. MS. 351 yilinda Bizans imparatoru |1.
Konstantin’ in buyrugu ile yapilmistir. Kale kuzeyden ovayainen bir yolun korunmasin
guvenlik altinda bulundurmak bakimindan 6nemli bir yerdedir. Ovadan bakildiginda bir
kartal yuvasi gérimindedir. Kale alaninda su sarmiclari, odun depolari, asker odalar:
bulunmaktadir®®”.

» Sirvan Kalesi — Nusaybin

Mardin Nusaybin ilcesi, Glnyurdu Koyu’nin kuzeydogusunda, Turgutlu ile
Degirmencik koyleri arasinda bulunmaktadir. Sasaniler tarafindan 451 yilinda

Bizanslilarin saldirilarini 6nlemek icin yapilmistir®,

1.75.2. Harabder veOren Yerler

> DaraHarabederi

Mardin’in glineydogusunda 30 km. uzaklikta Oguz Koyi’ndedir. Burasi Eski
Mezopotamya Bdlgesinin en UnlU kenti iken bugtin kicik bir kdy yerlesmes haline
gelmistir. Bu antik yerlesim yeri, Blyik Iskender’le Dara’mn savasina da sahne

%2 TANHAN, Eslihan. age, ss. 109-110.
%3 (JCOK, Ayse. age, s. 233.

%4 JCOK, Ayse. age, s. 235.

%5 TANHAN, Eslihan. age, s. 112.
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olmustur. Kent, iran hikimdar: Unli Darayuvasi tarafindan kurulmus, cesitli
donemlerde Iranlilarla Romalilar arasinda el degistirmistir. VIl yy. sonlarina dogru
Emeviler’in daha sonra Abbasilerin, XV. yy.’da da Turkler’in eline gegmistir. Kalintilar
arasindaki buytk kesme taslar ve bulunan sikkelere bakilacak olursa Dara’nin gegmiste
blyUk ve gorkemli yapilara ve zengin hazinelere sahip oldugu sdylenebilir. Dara Kent
Kalintilar, kayalar icinde oyulmus cevres 8-10 kilometreyi bulan genis bir aana
yayilmistir.  Kaintilardan c¢ikan taslarin  kentin - diger boliminde  kullanildigi
gorulmektedir. Asil kent cevres 4 kilometre surla korunmustur. Giiney ve kuzeye agilan
iki kapisi vardir. ickale kentin kuzeyinde ve 50 metre yiksekligindeki tepenin Ust
duzlGgine kurulmustur. Kent kalintilar: icinde kilise, saray, carsi ve depolari, zindan,
tophane ve su bendi halen gorllebilmektedir. Kdyun kuzeyinde, giineye dogru inen
kayalar oyularak, gorkemli bir su bendi yapilmistir. Bugln de bentten su akmaktadir.
Ayrica koyun etrafinda kayalara oyulmus 6-7 kadar magara evin tarihi Ge¢ Roma

(Erken Bizans) donemine kadar gider®®.

> Girnavaz Harabderi

Nusaybin’in 4 km. kuzeyinde, Habur Nehri kollarindan biri olan Cagcag
Deresi’nin dogusunda, takriben 300 m. Capinda ve 24 m. yuksekliginde hoyuk
karakterinde bir yerlesim yeridir. Arkeolgjik bir merkez olarak ilk kez 1918 yilinda bilim
dinyasina tanitilan Girnavaz daha sonraki yillarda cesitli arastirmalara konu teskil
etmistir. 1991 y1lina kadar yiritilen calismalarda Girnavaz’in M.O. 4000°den M.O. 7.
ylzyila kadar siirekli olarak iskan edildigi anlasiimistir. Hoylk Uzerinde ayrica Islami
donemlere ait mezarlik bulunmaktadir. Kazilar sonucu bulunan mezarlarda sahs esya
olarak metal silahlar, metal siis esyalar, vazolar, kandiller, mihdrler vs bulunmustur.
Ayni mezarlar icinde ayrica kilt, tablet gibi paha bicilmez kalintilara da rastlanmistir. Er
Hanedanlar devrinden sonra Girnavaz, M.O. 2000’in baslarinda Eski Asur. M.O.
2000’in ortalarinda Hurri-Mittani ve M.O. 2000’in sonlarindaise Orta Asur devirlerinde de

yogun bir sekilde iskan gormuistiir®®’.

%6 TASER, Nesrin. age, s. 15.
%7 TANHAN, Eslihan. age, ss. 90-92.
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> Merdis-Marin Harabdleri

Nusaybin ilgesinin 15 km kuzey dogusundadir. Asurilerin Merdis, Komuklarin
Mariis adin verdikleri Marin, Mezopotamya’nmn en eski en blyik sehirlerinden biridir.
Degisik tarihlerde gokca el degistirmistir. Tarihin ¢ok eski bir sehri olan Marin buguin
tas ve toprak yigimi durumundadir. Harabeler arasinda Roma, Bizans ve Siryani Kadim
cemaatine ait bircok kilise kalintisi gérilmistir. Sehrin batisinda bulunan kale,
Marin’in gecmisi hakkinda bilgi verebilecek niteliktedir. Kuzey yonlne isabet eden
kesimde saraylar, kiliseler, kayalarin Uzerinde ve magara girisindeki ¢ivi ve strangila
yazilar gesitli kabartma resimleri gorilmeye deger eserlerdir. Sehrin st mahallesinde
bulunan magaralarda mezarlar bulunmaktadir. Akarsuyu olmadig: icin her evin bir
sarmici vardir. Ayrica alt dogusunda 60x60x60 m 6lcilerinde kayadan oyma tavanlari

kemer biciminde birbirlerine birer ara duvarla ayrilmis dért sarnici vardir®®,

1.7.6. El Sanatlar1 ve Hediyelik Esya

Mardin tarihine paralel olarak el sanatlari da zevk ve estetigin, 6zlem ve
hayallerin guzellikleriyle geliserek gunimize kadar ulasmistir. El  sanatlarimn

baglicalar sunlardir:
» Gumusculik (Telkari)

Binlerce yildir Mezopotamya’da var olan gimuisU diriltme sanati tim inceligi ve
guzelligiyle devam ediyor. Telkari; tel halindeki gimisin ve altimin ustalarin elinde
sekillenerek ziynet ve siis esyalarina donusttrilmes sanatidir. Bu ince € sanati Mardin
Merkez ve Midyat ilgesine 6zgudir. Baska bir yerde bu sanati gérmek mimkin

269

degildir?®.
> Bakir Islemeciligi

Bakir islemeciligi geleneksel el sanatlarindan olup, Mardin merkezindeki
bakircilar carsisinda yizyillardan beri varligim stirdirmektedir. Bakircilikta Grinlerin

ortaya cikmasi son derece agir sartlarda gerceklesmekte ve isin tamam e glicline

268 TANHAN, Eslihan. age, s. 109.
#9fs A, Vahap. age, s. 110.
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dayanmaktadir. Burada bircok sofra takimi; canaklar, kasiklar, kepceler, kevgirler,
siniler, legenler, yemek tencereleri, kazanlar, ibrikler, su gtigtimleri ve benzeri mutfak

ve siis esyalar Uretil mektedir?”.

» Kuyumculuk

Mardin’de kuyumculuk baska yerlerde ender gorulebilecek bir sanat degeri
tasimaktadir. Uretilen cesitli ayarlardaki altinlar biyuk ragbet gormektedir. Ozellikle
Mardin’e 6zgu incili ve degisik renkteki taslarlaimal edilen ziynet esyalar, il icinde ve
disinda alic1 bulmaktadir®™.

> Kilim ve Hali Dokuma

Il genelinde 6zellikle koylerde gecmisten giiniimiize gelen, kilim ve heybe
dokunan tezgdhlar bulunmaktadir. Bu tezgdhlarda kullanilan iplikler evierde

egrilmekte ve kok boyasiyla boyanmaktadir®’,

> Semercilik

Cok eskilere dayanan semercilik sanat1 glinimiizde de 6nemini korumaktadr.
Mardin’in cografi konumu; isguiciinden yararlanilan esek, at, katir gibi hayvanlar

icin semerciligi 6n plana cikarmstir™®,

> Tas islemeciligi

Mardin’e adeta hayat veren tas isleme sanatini, mimari dokunun her alaninda
gbrmek muimkinddr. Evlerin, camilerin, manastirlarin, hanlarin, hamamlarin ve
medreselerin icinde ve disinda bu sanatin 6zgin Ornekleri gorilmektedir. Kap,
pencere cevreleri, situnlar, kemerler tas isciliginin oya gibi ince ornekleriyle

bezelidir?™,

210 Mardin, K ultur ve Turizm Envanteri, s. 77.

M TASER, Nesrin, age, s. 92.

22 TURKER, Turgay. age, s. 114.

2B (JCOK, Ayse. Uygar higin Oykiisii, Apa Tasarim ve Y ayincilik, Gaziantep, 2007, s. 239.
2141, A.Vahap. age, s. 107.
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> Basmacilik

Asirlarin 6tesinden gunimize kadar gelmis basmacilik, kdk boya ve tahta
kaliplar kullamimak suretiyle yapilir. Yatak, nevresim, oda takimi, yazmalar, kirlent,
perde, bohca; giyimde ise, yaka ve kol islemelerinde basmaciligi gérmek mimkinduir.

Hala birgok kilisenin, perde ve tablolari Mardin’de yapilmaktadir®™.

> igne Oyasi

Y orede telkari ve tas islemeciligi kadar eskiye dayanan bu sanat, ginimiizde de
onemini korumaktadir. igne oyasi, masa ortiisil, oda, vitrin, cay, yatak takimlari, yaka,

yazma cevresi, kirlent gibi aksesuar 6rnekleriyle siirmektedir?”®.

> Midyat Nakisi

Yatak ortast, kirlent, gomlek Uzeri, tablo gibi Grinler Uzerinde ipek iplik
kullamlarak yapilir. GUnlimiize kadar devam eden bu sanata yoresel motifler, bolca

kullanilir?”’.

>  Testicilik ve Comlekgilik

Testi, toprak bardak, kip, sakst Mardin Merkez ve Midyat ilcelerinde ¢ok eski
yillardan beri devam eden bir sanat dalidir. Y 6renin Terra-Rossa (kirmizi kil topragi),
kip yapimciligina uygun oldugu igin, bu sanat dal1 bu ilgelerde gelisme gostermistir. Bu
sanat uzun ve zahmetli bir is oldugundan, yeni vyetisenler bu medege ilgi

gostermemektedirler®’®,

#» TASER, Nesrin, age, s. 92.

216 Mardin, Kultur ve Turizm Envanteri, s. 82.
217iS, A.Vahap. age, s. 112.

28 TASER, Nesrin. age, s. 93.
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Eski caglardan beri insanlar, daha verimli topraklara yerlesme, ticaret, din,
kultur, eglence, saglik gibi nedenlerle seyahat ederek kismen turizm faaliyetinde
bulunmuslardir. Bugunkid anlamiyla turizm, 20. yuzyildan itibaren hizla geliserek;
gunumuizde genis kitleleri ilgilendiren sosya ve ekonomik bir faaliyet haline gelmistir.
Ozedllikle I1. Diinya savasindan sonra Ulkelerin kalkinmasiyla birlikte kisi basina diisen
gelirin artmasi, refah seviyesinin yikselmesi, nifusun hizla artmasi, teknolojik
gelismenin iletisim, ulasim, tamtim ve organizasyon aanlarinda uygulanmasiyla gezi
olanaklar1 kolaylasmus, turizmin gelismesine yeni boyutlar kazandirmustir.

Gelismis ve gelismekte olan Ulkelerin ekonomilerinin ihtiyac duydugu déviz
girdis ile 6demeler dengesine katki saglamasi ve istihdama olan olumlu etkisi nedeniyle
son yillarda turizme ¢ok biyik 6nem verilmeye baslanmistir. DOviz arzini arttirarak
Odemeler bilangosu agiklarini azaltmasi, diger sektorlerden mal ve hizmet talebini
saglayarak emek yogun bir sektdr olmasi nedeniyle ekonomiyi canlandirmas, istihdam
arttirmasi, turistik talep artislarina paralel olarak yatirnmlarr hizlandirmasi, milli gelir
Uzerindeki katma deger etkisi, devletin vergi gelirlerini artinci rolt ve i¢ fiyatlar
Uzerindeki etkileri gibi ekonomik faydalarina ek olarak siyasal, toplumsal ve kulturel
yonlerinin de olmasi Ulkelerin dikkatinin bu ekonomik olay Uzerinde yogunlasmasina

neden olmustur.

Turizm sektori emek-yogun bir sektor olmasi nedeniyle sermaye birikiminde
sorunlar yasayan Ulkeler igin biyik bir avantaj saglamaktadir. Ulkelerin GSMH’na
katkisi ve olumlu digsaliklar saglamasi neticesinde basta insaat olmak Uzere tarim,

sanayi ve hizmetler gibi pek cok sektoriin gelismesine olanak saglamaktadir.

Turizm sektord, Turkiye ekonomisini etkileyen Onemli bir sektor haline
gelmistir. Tourkiye, 1963’ten sonra bes yillik kalkinma planlart cercevesinde diger
sektdrlerde oldugu gibi turizm sektorinin de sorunlarimn tespit edilmesi, gelismelerini
saglayacak politikalarin olusturulmasi igin bir takim tedbirler ainmgstir. 1963’ten
itibaren uygulanmaya baglanan Bes Yillik Kalkinma Planlarimin verilerine gore, turizm
gittikge Turkiye ekonomisini daha ¢ok etkileyen ve gelisen bir sektdr olmustur. 1980°li

yillarda Turkiye’nin serbest piyasa ekonomisine gecmesiyle birlikte turizm sektoriinde
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yapisal degisim ve gelisimler hizlanmus, kitlesel turizm icin gerekli altyap olusmaya
baslamistir. Uzun yillar, kitle turizmi pazarina giremeyen Turkiye, son on yildir bir yap:
degisikligine girmeye baslamstir. Bu yapr degisikligi, turizm sektorinin ¢alisma sekil
ve sartlarinin uluslar arasi standartlara uyumlu hale getirilmesiyle saglanmustir.

Tarkiye’nin mevsimsel ve cografi alanlara hapsedilmis belli basli turistik
bolgelerden kurtarma ve yurdun her sathinda degerlendirilebilir alanlarin tespiti icin
caismalar yapilmistir. Talep yapisindaki yeni egilimlere bagli olarak sektdrde kiigik
Olcekli isletmelerin gelismesine Oncelik verilmeye baglanmistir. Keza ilk defa bu
dénemde i¢ turizme dikkat cekilerek, yerli tur operatorliginin yayginlastiriimasi,
tamtim, pazarlama faaliyetlerinin gelistirilmesi ve uygulanmasi icin yeni finansman
kaynaklarinin olusturulmasina kamu kesiminin yan sira, 6zel sektérin katiliminin da
saglanmasi gindeme gelmistir. Turizmin mevsimlik ve cografi dagilimin iyilestirmek
ve dis pazarda degisen tUketici tercihleri de dikkate alinarak yeni potansiyel alanlar
olusturmak amaciyla golf, kis, dag, yayla, termal, saglik, yat, karavan, kurvaziyer,

kongre ve eglence turizmini gelistirme faaliyetlerine girisilmistir.

Dogal ve tarihi mekanlariyla zengin bir turizm potansiyeline sahip olmasina
ragmen bu potansiyeli yeterli olmamistir. Mardin gelismislik ve refah dizeyi
bakimindan Turkiye’nin en geri 10 ili arasinda yer almaktadir. Mardin ilinin ekonomik
ve sosyal kalkinmasi icin oncelikle tarihi potansiyelinin iyi bir sekilde ortaya konmasi
gerekmis, Mardin’in kalkinmasimi sadece ticaret, sanayi ve tarimin gelismesine
baglamak Mardin’in kalkinmasi i¢in bu Ug sektér disinda tim faktorlerin tespit edilmesi

zorunlu olmustur.

Tarihsel slrecten gunimize ulasan kiltirel ve tarihi mekanlar, Mardin’in
kalkinmasinda 6nemli bir dinamik olarak kullanilmalidir. Suphesiz ki, bir bolgenin
tarihi ve dini mekanlarini, kdltirel yapisini, e sanatlarini, dinlenme, gezme, eglenme

potansiyelini pazarlamaya yarayan en dnemli arag turizm sektoridar.

Mardin’de turizmin canlandirilmasiyla hem isgiicine hem de diger sektorlere
talep olusturularak, yeni yatirim alanlarina olanak saglanacaktir. Guinimuzde, ekonomik
ve sosyal gelismenin onemli bir faktor olan turizmin kalkinmaya dogrudan etkisinin
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yan sira carpan etkisiyle, tarim, sanayi gibi diger yerel ekonomik sektdrler acisindan

onemli bir etkiye sahiptir.

Mardin’de turizmin en ©6nemli sorunlardan biri  turizm cesitlerinin
degerlendirilememesidir. Bu nedenle de tarihi ve dogal zenginliklerine sahip olmasina
ragmen Mardin, turizm sektoriinde hak ettigi yere ulasamamstir. Mardin’in var olan
potansiyelinin ortaya cikartilmasiyla, tamnmayan bircok mekémnin cazibesini
arttiracaktir. Mardin’de turizm gelirlerini arttirip daha genis bir kitlenin faydalanmasin
saglayarak yore insammn ekonomik sorunlarimin duzeltilmesine katki saglamak icin
yapilmas: gerekenleri su sekilde siralayabiliriz;

v Oncelikle turizmi canlandiracak, cekim merkezi haline getirecek olan
tarihi mekanlar tespit edilerek envanterinin ¢ikartilmas: gerekmektedir. Tespit edilen bu
mekanlar 6nem derecesine gore siralanarak aciliyete gbre aslina uygun restorasyonlari
yapiimalhidir. Boyle bir calismayr Valilik, Belediye ve Sivil Toplum Kuruluslar
ortaklasa hareket ederek gerceklestirmeli gerekirse tamnmug firmalardan sponsor

bulunmalidir.

v Mardin’in yeni yerlesim yeri planli bir sekilde gelismes saglanmali,
tarihi oldukga eskiye dayanan yukari Mardin ise kendine 6zgu, tarihi tas mimariye

uygun, temiz, diizenli ve otantik bir sehir gérinimi kazandirilmalidir.

v Gunubirlik gelen turistleri sehirde tutmak icin, gezmelerine, alis-veris
yapmalarina, yeme-icme ihtiyaglarim sehirden karsilamalarina ortam hazirlanmalidir.
Bunun icin gerekli olan otel, motel, butik evler, pansiyonlar gibi yeterli konaklama
yerleri insa edilerek alternatifler sunulmali ve uzun sireli konaklama imkéam
verilmelidir. Sehirde daha fazla kalma arzusu uyandiracak, ilgi cekici otantik mekanlar

dayapilmalidir.

v Gerek Mardin sehir merkezinde bulunan (Mardin Kaes vb.) gerekse
sehrin yakin c¢evresinde bulunan basta Antik Dara Kenti olmak Uzere yarim kalmus tarihi

yerleri ayagakaldiracak kazi calismalarina hiz verilmelidir.

v Yeme-icme hizmetini karsilayan lokanta, kafe ve restoranlarin birbirine

aternatif olacak sekilde temiz ve 6zenli birer profesyonel isletme olmalari saglanmali
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ve mahalli yiyeceklerin de bulunmas: gerceklestirilmelidir. Ozellikle bu konuda yapilan
sikayetlerin Onine gecmek icin gerekli denetimler yapilmali caydirici cezalar
verilmelidir. Gerekli titizligi gosteren isletmelere ise ilgili makamlarca tesekkir belgesi,
sertifikasyon vb. 6zendirici belgelerle 6dullendirilmelidir.

v Mardin’e o6zgu telkari, bakircilik, semercilik gibi e sanatlarinin
gelismesini saglamak ve bu isle mesgul olan ustalara maddi destek saglamak icin

Uretilen esyalarin pazara acilmasina yardimc: olunmalidir.

v Buyuk cogunlugu carpik kentlesme ve betonarme yapilar iginde
kaybolan ve sadece birkag tanesi restore edilmis olan tas mimarinin giizel drneklerinden
olusan tarihi Mardin evlerinin, gercek anlamda koruma altina ainarak islevsellik

kazandirilmalichr.

v Y erel sermayenin harekete gegmemesinin nedenlerinden bir tanes yeterli
bilince sahip olmamasindan kaynaklanmaktadir. Bu nedenle yoére insammnin turizm
konusunda biling diizeyi yikseltilmelidir. Oncelikle devlet yapacag: ornek tesislerle
adtyapimin  glclenmesini  saglamali ve yerel sermayeyi bu aandaki yatinmlarda

cesaretlendirmelidir.

v Mardin’e hem yurticinden hem de yurtdisindan ziyaretci ¢ekmek icin
sempozyum, kongre vb. calismalarla tarihi mekanlari, kiltirel degerleri, e sanatlari iyi
bir sekilde tamtilmalidir.

Tarihi ve kiltirel mekéanlar restore edilerek turizm icin cazip hale getirme
caismalari  yapilmalidir. Mardin  de, son zamanlarda bir takim yatinmlar
gerceklestirilmisse de bdlgenin turizm potansiyeli goz onine alindiginda minimum
diizeyde kaldig1 gorulmektedir. Bu nedenle Mardin ilinin turizm avantajlarindan ciddi
anlamda fayda saglanabilmes icin turizmle ilgili yatirnmlarin etkin bir sekilde
kullanilmasi ve ilin tamtimina agirlik verilmesi gerekmektedir. Bunun icin 6zellikle
kiltur ve inang turizmi Mardin ili icin iyi bir firsattir. Bu firsatin, en etkin arag olarak
kullanilmasi durumunda butiin bolge ekonomik agidan kazancgli gikacaktir. Mardin
nufus bilesiminde geng nifusun ¢cogunlukta olmasi, turizm sektériinde calisacak eleman
sikintisim gidermesi agisindan son derece 6nemlidir. Mardin Artuklu Universitesi’ne

bagli olarak 2010 yilinda Turizm Y Uksekokulu’nun kurulmasiyla hem kalifiye eleman
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ihtiyacim karsilamada hem de akademik dizeyde eksik-aksakliklarin tespit edilerek
makul ¢ozumlerin getirilmesinde biiytk katki saglayacak olmasi umut verici gelismeler
olarak degerlendirilmektedir.
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