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ONSOZ

Son yillarda moda camiasinin ¢alismalarinda dini motiflere yer vermesi siklikla
tekrarlanarak sosyal bir olay halini almistir. Cogu sosyolog, ¢alismalarinda dindarlarin
modadan etkilenmesini konu ederken modacilarin dinleri bir moda nesnesi olarak

kullanmasi goz ardi edilmistir.

“Din ve Moda” tezi bu gilincel durumu konu ederek farkli bir konuyu ele almis
olmaktadir. Arastirma sadece secgilen konu itibariyle degil konunun izah edilmesinde

kullanilan yontem ile de yeni ve farkli olan1 denemektedir.

Eserde anlatilmak istenen konular, akademik c¢alismalarin toplum tarafindan
ragbet gormeyen sikici, yavan Uslubuna karsin, gorsel anlatim teknigiyle

renklendirilmis, anlagilmasi kolaylastirilmistir.

Soylenen her s6ziin, her iddianin Batili sosyal bilimcilerden alinti yapilmadikga
saygl gérmemesi Bati’nin bilimde de tekelini saglamlastiran bir yaklasimdir. Onceden
sOylenmis sozlerin tekrarlanmasiyla bilimsel bir ¢alisma yaptiklarini sananlarin aksine
yeni fikirler tretmek gelismenin vazgegilmez kosuludur. Bu sebeple baskalarinin
fikirlerini tekrarlamak yerine kendine has goriislerini ifade eden diisiiniirlere, fikirlerini

begenmesek dahi, saygi gosterilmelidir.

Bu baglamda ogrencilerine kendilerini ifade etme konusunda genis ozgiirliik

alanlar1 sunan Talip Atalay’a desteklerinden dolay1 tesekkiir ederim.

Sahin Goniil



OZET

Moda Fransiz Ihtilali’'nda aristokratlarin ayristirma araci; Sanayi Devrimi’nde
kapitalist patronlarin tiiketimi artirma araci, kiiresellesme ile birlikte diinya milletlerini
tek tiplestirme araci olmustur. Tekelci kapitalist gruplar moda ile diinya milletlerini tek

tiplestirerek seri tiretimleri i¢cin uygun hale getirmek istemektedir.

Bu hedefte onlerine ¢ikan en 6nemli engel dindir. Ciinkii dinler, baska dinden
olanlara benzemeyi yasaklar. Dinler ayrica modanin israf, liiks, miistehcen tarziyla da

catisir.

Dini degerleri ¢ikarlarina ters bulan moda sektorii, din ile girdigi miicadelede

dini 6geleri kiigiik diisiirmekte ve kendini yiicelterek iktidar ele gecirmek istemektedir.

Modanin Kutsal olanla savasi sanildigi gibi bir 6zgiirlik savasi degildir.
Kapitalist bir unsur olarak modanin tek savasi ‘para’dir. Bu amagla basin yayim

kullanarak insanlar tizerinde psikolojik baski1 kurmaktadir.

Cogu insan kiiresel modaya teslim olurken, kimileri tamamen teslim olmak
yerine modern moda ile uzlasmaya calismistir. Bu durum dindar modasi denen

modernize edilmis dini bir yasam tarzini ortaya ¢ikarmistir.

Ote yandan moda diinyasinda &zellikle son zamanlarda dini dgelerin siklikla
kullanildig1 goriilmektedir. Calismalarinda dini 68elere yer veren modacilarin az bir
kismi1 bunu inanglarinin bir yansimasi olarak degerlendirirken ¢cogunlugu dinlere bir mit
olarak yaklasmaktadir. Cesitli mitlerden ve kiiltiirel 6gelerden faydalanan modacilar,

dini 6geleri de mitolojik bir nesne gibi kullanmak istemektedir.

Bu calisma, moda ve din arasindaki bu tiir iligskileri konu etmekte ve dini

yasamla modanin birbirlerini nasil ve ne kadar etkiledigini arastirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Din, Moda, Sosyoloji



ABSTRACT

Fashion is something that has became; the seperation means of Aristocrats at the
time of French Revolution; the means of kapitalist bosses for increasing the
consumption at the time of indrustrial revolution; the means for making world nations
as unique with the invasion of globallization. The monopolized kapitalist groups want to
use fashion for both making world nations as unique and making them suitable for their

own routine production.

The most important obstacle for them to reach their target is religion. It is for
that reason a religion prohibits its people to resemble another religions people.

Religions are also in conflict with the luxurious, wasting, obscene manner of fashion.

Fashion world, who thinks religion as an obstacle for their own opportunity, not
only humiliates the religious values but also exalts itself and wants to come to power in

the conflict with religion.

The fight of fashion with the “HOLLY” one is not a fight for freedom as it is
thought. The only fight is for the “Money” as the kapitalist element. For that reason, by

using media, they want to put a psychological pressure on people.

While most people are volunteer to be surrendered by fashion, some others try to
come to an agreement with fashion instead of being surrendered. That caused to a new

modernized religious life style called as “religious fashion™.

On the other hand, it can be seemed that, especially in these days, religious
factors are being used very often in fasion. only a few of the designers, who use
religious factors in his or her works, have sympathy for the religion, while others think
religion as a “myth”. Some designers, who take the advantages of some culturel

elements and some myths, want to use religious factors like myths.

This Project pays attention on the connection of religion and fashion and also

how religious life and fashion affects each other...

Keywords: Religion, Fashion, Sociology
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GIRIS

Giyim kusam tarih boyunca her toplumda degisimlere ugramistir. Bu degisimler
gecmiste dini ve ahlaki degerler ¢ercevesinde, iklim sartlarinin de§ismesi, gogler ve
harplerle sekil alirken gliniimiizde giyim kusamin degisimi, farkli deger yargilar1 ve
teknolojinin inkisafi ile sekil almaktadir. Geg¢miste atalarimiz giyim kusamda
miitemadiyen degisiklikler yapacak imkanlara haiz degildir. Giliniimiizde tekstil
tiretiminin hizlanmasi1 ve yayginlagsmasi her daim degisiklik arayisinda olan insanoglu

i¢in ¢esitli alternatifler sunmaktadir.

Stiphesiz hep ayn1 renk ve desende giyinmek ¢ogu kisi i¢in sikici bir durumdur.
Haute Couture ile baslayan, konfeksiyonla yayginlasan giinimiiz modasi, degisiklik
arayisindaki insanlarin bu isteklerini tatmin ederken modern zamanlarin sikici

deviniminde insanlara bir gesit eglence de sunmaktadir.

Bu modanin ekseriyetle makul goriinen yoniidiir. Modanin tartisilan yonii daha
ziyade modanin tekellestirilmesi ve monopol gruplarin amaglarina hizmet eder duruma

getirilmesidir

Modanin kimler tarafindan, hangi amagla, nasil kullanildigi, modanin topluma
etkisi, bu etkiyi nasil sagladig1 ve bu etkinin dini yasamla iligkisini ortaya koymak “Din
ve Moda” baslikli arastirmanin temel amacidir. Modanin son yillardaki ekonomik

boyutu ve sosyal etkisi aragtirmanin 6nemini ortaya koymaktadir.

Tezin konusu insanoglunun ortlinmeye baslamasindan, ilk caglara; gecmis
medeniyetlerden Fransiz Ihtilali’na; Sanayi Devrimi’nden kiiresellesmeye kadar cesitli
donemlerde giyim kusam kiiltiirini, yaygin dinlerin mensuplarinin geleneksel
giyimlerini i¢ine almaktadir. Ayrica modanin tanimi, modanin nasil dogdugu, modanin
ekonomik, sosyal ve psikolojik yonii, modanin dinlerle etkilesimi, din ve moda arasinda
yasanan catigmalari, dindarlarin modadan, modacilarin dinlerden nasil ve ne kadar
etkilendiklerini de kapsamakta ve yaygm dinlerden islam, Hiristiyanlik, Musevilik,

Budist ve Hindu dinlerinin glinlimiiz moda anlayisi ile iliskisini konu etmektedir.



A. Arastirma Problemi

Din; hayatimizin her alanina etki etmis bir giigtiir. Din sadece nasil ibadet
edecegimizi belirlemez, Din, hukuktan sanata, yeme-igmeden ahlaka, giyim kusamdan

giinliik rutin islerimize kadar her konuda 6nermeler ve buyruklar sunar.

Degisen kosullar, kesifler, icatlar, yasam bi¢imlerini etkilerken, dini yasantilarin
bu yeniliklerle nasil bagdasacagi giinlimiiziin merak edilen problemlerinden biridir.
Iletisim ve ulasim teknolojilerinin gelismesiyle hizlanan kiiresellesmenin, dini
yasantilari ne kadar etkiledigi ve daha ne kadar etkileyecegi konusulurken,
kiiresellesmenin diimenine gegenlerin bu gidisata nasil yon verecegi konusunda
sablonlar olusmus goriinmektedir. Kiiresellesmenin diinyayr ortak bir Kkiiltiire
sikistirmaya calistigi gliniimiiz sartlarinda bu amacin ya da gidisatin en Onemli
araclarindan biri ‘moda’dir. “Moda” kavrami gliniimiizde biiyiik kitleleri etkileyen bir
ara¢ durumundadir. Modanin etkisini bilen aktorler, bu giligten olabildigince
faydalanirken, uluslar ve iimmetler bu giigten ne kadar etkilenmekte ve bu giice ne
kadar etki etmektedirler? Bu temel problem c¢er¢evesinde su sorular 6n plana
cikmaktadir:

- Insanlar ne zaman ve neden drtiinmeye baslamigtir?

- Gegmis ¢aglarda giyim kusam nasildir?

- Moda nedir, ne zaman ve nasil baglamistir?

- Modanin ekonomik ve sosyal etkisi nedir?

- Moda sektorii nasil islemektedir?

- Modaya yon verenlerin amaci nedir?

- Dinlerin giyim ve kusam ile ilgili dnermeleri var midir?

- Din ve modanin gatistigi alanlar var midir?

- Dinler iimmetlerinin baska dinlerin giysilerini taklit edilmesine nasil bakar?
- Liiks nedir? Liiks moda sektorii ¢esitli cevrelerde nasil yorumlanmaktadir?
- Giyimde cinsiyet ayrimina din ve moda sektdriiniin bakigi nasildir?

- Din ve modanin cinsel ¢agrisimlar yapan giysilere bakist nasildir?

- Dindar insanlar modadan nasil ve ne kadar etkilenmektedir?

- Modacilarin tasarimlarinda dini simgeler kullanmasmin anlami ve amaci

nedir?



B. Arastirmanin Amaci

Arastirma Oncelikle, herkesin genel anlamini bildigi ya da bildigini sandigi
“Moda” kavraminin esasini ele alacaktir. Modanin hangi amaca hizmet ettigi ve
hedefine giden istikamette din ile kurdugu iliski olduk¢a komplike ve miiphem bir

konudur.

Sanayi devrimiyle beraber seri iiretime baglayan ve daha ¢ok iiretim i¢in daha
cok pazar bulmayi1 hedef edinen Bati, liretim hizin1 diisiirmemesi ve daha maliyetli
olmamasi i¢in her millete ya da dine gore ayri iiretimler yapmayi degil, tek ve ortak bir
kiiltiire gore iiretim yapmayr esas almistir. Batili sermaye gruplarmin basini ¢ektigi
giicler, bu amagla diinyaya tim milli ve dini degerlerin {iistiinde kokeni kapitalizme
dayal1 bir kiiltiir tasarlamistir. Amag tiim milletleri ve immetleri bir birine benzeterek

seri Uiretimleri i¢in genis pazarlar agmaktir.

“Radikal Tekel, daha biiyiik bir miktar1 elde edebilmek giiciine sahip olan
kimselerin yararina olmak iizere toplumun yeniden bir diizenlenisiyle tesis edilir
baslangicta; daha sonra ise, herkesin {irlinlin lretildigi minimum bir miktari

titketmeye zorlanmas1 yoluyla saglamlagtirilir.”*

Toplumlart aymi kiiltiirde bulusturup onlari homojen miisteri kitleleri haline
getirmek isteyen Kkapitalist gruplar, eglence ve sanat {iriinlerinden dekorasyona,
egitimden giyim kusama kadar tiim iriinlerini bu kiiltiire gore liretmistir. Tiiketime
dayal1 bu kiiltiirel 6gelerin daha genis pazarlarda alicisinin olmasi i¢in bu kiiltiire uygun
zihniyetler olusturmasi gerektigini bilen ve diinyay1 global bir pazar haline getirmek
isteyen sermaye gruplarinin en énemli 6ncii giicli olan moda, toplumlara ortak bir zevk
dikte ederek kitle tiiketiminin Oniinii agmaktadir. Fakat dinler ve milli degerler bu
kiiltiire kars1 varlik miicadelesine girmis ve direng gostermistir. Bu durum tiim diinyaya

ortak bir deger olarak bigilen modern kiiltiirle dinler arasinda ¢atigsmalar dogurmustur.

“Din ve Moda” tezi moday1 da i¢ine alan hatta moday1 6ncii gii¢ olarak kullanan

bu girisimin dinlerle olan iligkisini ortaya koymaya ¢alisacaktir.

! Ivan Illich, Tiiketim Kéleliligi, 2. Baski, Cev. Mesut Karasan, Pinar Yayinlari, Istanbul, 2000, s.182
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C. Arastirmanin Varsayimlari

Arastirmanin problem ve amaglar1 dogrultusunda, arastirmada degerlendirmeye

tabi tutulacak varsayimlar sunlardir:

1. Din ve moda cesitli konularda ¢atisma halindedir. Din miisrifligi kinar ve

tevazuyu On plana ¢ikarirken moda, liiksii ve gosterisi tahrik eder. Din kapali
giysileri onerirken moda acgik se¢ikligi 6zendirir. Dinler {immetlerine diger
dinden olanlara benzememeyi, kadin ve erkek giyimi arasindaki farkliliklarin
korunmasini dnerirken moda, milli, dini hatta cinsi ayrimlara aldiris etmez.
Din ve modanin deger yargilar1 ve amaglarindaki bu farkliliklar toplum
iizerinde etkili olan bu iki giicii kars1 karsiya getirmektedir.

Dindar insanlar da modadan etkilenir. Bu etkilesim dindar kesimin deger
yargilariyla uyumlu sentez bir akim meydana getirmistir. Dindar modasi diye
adlandirabilecegimiz bu akim, yeni bir moda sektorii meydana getirmistir.
Modacilarin son yillarda tasarimlarinda dini simgelere siklikla yer verdikleri
goriilmektedir. Bu durum Frederic Engels’in “Kat1 olan her sey buharlasip
gidiyor, kutsal olan her sey dijnyevilesiyor”2 sOziinii akla getirmektedir.
Biitiin deger yargilarmin anlamsizlastirildigr glinlimiizde kutsal deger
yargilarindan geriye kalan bosluga sadece kazang yani kar degeri
koyulmustur. Modanin da bir 6gesi oldugu kiiltiir endiistrisinin tiim pratigi
kar giidiistinii zihinsel yapilara tiim ¢iplakligiyla aktarmaktadir.®

Modern toplum, muhtelif sosyal, ekonomik, politik, dini, bilimsel ve
teknolojik devrimlerin bir dizininden ibarettir.* Her ne kadar kimi diisiiniirler
modern toplum tanimmni soyut bulsa da sanayi doneminden Onceki
toplumlarla sanayiden sonraki toplumlar arasinda ciddi farkliliklar so6z
konusudur. Bu farkliliklar, birgok alanda oldugu gibi, giyimin sekli, {iretimi,
pazarlanmasi1 konularinda da asikar bir hal alir. Moda, modern toplumum

olusmasinin bir agidan en 6nemli araci, bir agidan da sonucudur.

2 Marshall Berman, Kat1 Olan Her Sey Buharlasiyor, Cev. Umit Altug, Biilent Peker, iletisim

Yaynlari, Istanbul , 1994, s.111

® Theodor W. Adorno, Kiiltiir Endiistrisi, Cev. Mustafa Tiizel , iletisim Yayinlari, istanbul, 2009, s.110

* Anton C. Zijderveld, Soyut Toplum, Cev. Cevdet Cerit, Pinar Yaymnlari, istanbul, 1985, 5.98
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D. Arastirmanin Sinirhliklar:

Moda, bir¢ok alanda kullanilagelen bir terim olmustur. Nitekim fikir, inang,
eglence, giyinme, siisleme, mobilya, konusma tarzi; miizik, edebiyat ve sanat gibi
konularn hepsinde moda kavramma rastlamaktayiz.’® “Din ve Moda” bashkl
arastirmanin ele aldigt ‘moda’ kavrami, daha c¢ok giyim kusam modasi1 {izerine

olacaktir.

Moda, bircok toplumsal olayla etkilesim i¢indedir. Savaslar, gocler, siyaset,
teknoloji, gibi bircok unsurla etkilesim i¢inde olan modanin din ile de etkilesimi s6z
konusudur. Bu calismada modanin adi gecen Ogelerden din ile iliskisi iizerine

yogunlagilmistir.

Arastirma “Din ve Moda” konusunu ele alirken, aragtirmayi sadece Miisliiman
bolgeler ya da Tiirkiye ile sinirlandirilmanin daha uygun olabilecegi akla gelebilir, fakat

arastirmada “Tirkiye 6rnegini” biitiiniin i¢inde agiklamak tercih edilmistir.

Ciinkii modanin isleyisinde Tiirkiye ve diger gelismekte olan iilkeler nesne
durumundadir. Genel olarak Dogu’lu iilkeler son ylizyillarda kendi iginde, kendi
carklarinda moda olusturamamistir. Bu iilkelerde kendi dinamiklerinden meydana gelen
moda akimlar1 degil 6zellikle Bati diinyasinin sundugu akimlara uyan bir moda anlayisi
vardir. Kisacasi Tiirkiye ve diger gelismekte olan iilkeler, moday: iireten degil moday1
tilketen bolgelerdir. Dolayistyla moda olayinin 6znesi olan kiiresel giicler ve kiiltiirler

ele alinmadan lokal 6rnekleri agiklamak miimkiin olmayacaktir.

“Din ve moda” konusunda daha onceleri yapilan ¢alismalar bir bolge ya da
doneme odaklanmistir. Yapilan arastirmalar din ve moda iligkisini lokal olarak ele
alirken evrensel fotograf ¢ekilmemistir. Bu durum, konuya genel perspektiften bakma
ihtiyact dogurmustur. Olaym genel resmi ¢ekilmeden lokale inmek konunun
anlasilmasini zorlastiracagi igin lokal bir 6rnekten ziyade genel resmi sunma ihtiyaci

gorilmiistiir.

% Sulhi Dénmezler, Sosyoloji, Yayin ve Yardim Vakfi Yaynlari, 6. Baski, Hiisniihat Matbaast, Istanbul,
1976, s. 215



E. Arastirmanin Yontemi

Calismaya oncelikle c¢esitli donemlere ve c¢esitli kiiltiirlere ait Orneklerin
toplanmasi, kaynak arastirmasinin yapilmasiyla baglanmistir. S6z konusu moda
oldugundan ve moda giincel bir konu olarak yazili ve gérsel medyada genis yer bulmasi
sebebiyle kaynak taramasinda akademik c¢aligmalar kadar basin yayma yansiyan haber
ve fotograflar, moda dergileri, internet ortamindaki moda ile ilgili veriler, moda ile ilgili
belgesel igerikli filmler de ele alinmistir. Var olan kaynaklarin taranmasindan sonra

konunun kavramsal ¢er¢evesi olusturulmustur.

Giyim kusamin tarihsel gegmisi, cesitli dinlerde (islam, Hiristiyan, Yahudilik,
Budizm, Hinduizm) giyim kusam {izerine 6zet bilgiler verilerek olayin tarihsel ge¢misi
hakkinda bazi temel fikirler elde edilmesi saglanacaktir. Modanin tanimi, ekonomik ve
sosyal yonii ile ilgili verilerin toplanmasi, dini kaynaklarda giyim kusamin arastirilmast

ile konunun temelini teskil eden basliklar olusturulmustur.

Modanin gorsel igerikli bir konu olmasi sebebiyle gorsel drneklerden bolca
faydalanilmistir. Nitekim modacilar topluma vermek istedikleri mesajlar1 makalelerle
degil moda cekimleri ve tasarimlartyla anlatmaktadir. Bu nedenle ele alinan kimi
gorseller isaretbilimsel® (semiyolojik) sistem i¢inde ele alinacak, gorseller asil
simgeleme ve ikincil simgeleme diizeyleriyle dahasi, kimi zaman Barthes’in deyimiyle
mitolojist okumalarla agiklanmaya calisilacaktir. Ortaya ¢ikan soru isaretlerine ayni
dilden yanitlar verilecektir. Konunun muhatab1 olan moda kendini gorsel yollardan
ifade ederken onu muhattap alan ¢aligmanin da ayni dili kullanmas1 makul goriilmiistiir.
Ustelik bazen uzun bir yazinin anlatamadigini kiiciik bir fotograf anlatabilmektedir. Bu
nedenle gorsel anlatim ve goérsel okuma yontemi ile ¢aligmanin anlasilmasi

kolaylastirilmis ve zenginlestirilmistir.

Istanbul Nisantasi’nda bulunan Kanada kokenli moda okulu La Salle
Academi’de aldigim kisa donem egitim ve bu donemde edindigim bilgi, deneyim ve

gbzlemlerim de ¢alismaya katkida bulunmustur.

®Bkz. John Storey, Popiiler Kiiltiir Calismalar1 Kuramlar ve Metotlar, Cev. Koray Karasahin, Babil
Yayinlar1 Istanbul, 2000, s.107



l. BOLUM

GiYiM

1. GIiYINMENIN ANTROPOLOJISI

Insanoglunun giyinmeye baslamasi genellikle cografi yap1 ve insan bedeninin
ozelliklerine baglanir. Bu konuda higbir aragtirmasi olmayan bir insan bile giyinmenin
ilk sebebi olarak iklim sartlarmi gosterecektir. Ozellikle soguk havanin hakim oldugu
bolgelerde ‘giyinmenin’ kaginilmaz bir zaruret halini almis olabilecegi akla gelen ilk
ihtimaldir. Yine ¢6l iklimin hiikiim siirdiigi bolgelerde giines isinlarmin ve kum
firtinasinin  olumsuz etkilerinden korunmak ig¢in insanlarin Ortiindiigii, yiizlerine
taktiklar1 pecenin bile bu amagla toplumlara yerlestigi ihtimali herkesin aklina gelen ilk

sebeptir. ’

Kilik kiyafetin temeli, biyolojik nedenler, psikolojik temeller ve cografi sartlara
baglanmustir. Kiiltiirel unsurlarin, tabiat sartlarindan sonra geldigi savunulmustur. Tabii

¢evreden kasit, iklim ve bitki 6rtiisii, cografi ve jeolojik yapidir.®

Cogu distiniir, insan derisinin ince, hassas ve hemen hemen kilsiz olmasi
nedeniyle ortiindiigiinii ve sonu¢ olarak da genel adaba iliskin bazi kurallarin, bu

nedenle ortaya ¢iktigini séylemistir.9

Insanmn &rtiinmeye baslamasi ile ilgili yapilan tahminlerde insan viicudunun
cografi sartlara adapte olabilen bir metabolizmaya sahip oldugu pek gbéz Oniinde
bulundurulmamustir. Mesela kutuplarda yasayan Eskimolarin daha yagli bir viicuda
sahip olmasi, Afrikalilarin koyu tenleriyle giinesin yakici etkisine kars1 daha dayanakl
hale gelmis olmalari, insan viicudunun aslinda cografi sartlara uyum saglama

yetenegine sahip oldugunu kanitlar.

" Arlinda Kazazi; Giyim ve Moda “Tekstil Konfeksiyon Teknoloji Dergisi, istanbul, Haziran 1999, say1:
106, s. 93

® Nurullah Abali, Geleneksellik ve Modernizm Agisindan Kihk Kiyafet, ilke Yaymcilik, Istanbul,
2009, s.17

o Doénmezler, a.g.e., S. 42



Bu giin mevsim ve hava sartlarinin degisimiyle siiylince kalin ve kapali
terleyince ince ve agik giysiler giymekteyiz. Bu yiizden giyinme ihtiyacinin degisen
iklim ve hava kosullarindan korunma amagh dogdugunu diisiinmemiz dogaldir. Hig
giines gormemis beyaz tenimizle aksama kadar giinesin altinda kaldigimizda
viicudumuz su toplar. Viicudumuzun agikta kalan yerleri yaralanmaya, ¢izilmeye, sinek
ve boceklerin saldirisina daha misaittir. Biitiin bunlar olumsuz dis etkenlerden

korunmak i¢in giyinmeye basladigimizi diisiindiiriir. ™

Ancak bazi Ornekler bize insan viicudunun cografi sartlara uyum
saglayabilecegini gostermektedir. Mesela Avustralya Aborjinleri -5C0 ve + 47C0
arasinda degisen sicaklikta yasarlar ve sadece bellerine sarili kisa bir kiyafet giyerler.
Acik havada atesin etrafinda kivrilip uyurlar; Bir diger carpict 6rnek de Giiney
Amerika’nin en giiney ucunda Tiera de Fuego da yasayan Yagganlardir. Antropolog
Charles Darwin, ziyaret ettigi yerlilerin viicutlarinda buzlarin eridigini gézlemlemistir.
Bu insanlara battaniye verildiginde, Ortiinlip sarinmak yerine, pargalayip dekorasyon

olarak kullandiklarindan bahsedilmektedir.'*

Bu ornekler giyinmenin salt iklim ile alakali bir ihtiyag oldugu goriisiinii tartigilir
kilmaktadir. Giyinmenin insanoglunun iklim sartlarina uyumunu hizlandiran bir bulus
olmasinin yaninda psikolojik diirtiilerden kaynaklanan bir fenomen oldugu agiktir.
Ortiinmenin sirf soguktan korunmakla alakali bir hareket oldugunu sdylemek yerine

pragmatik ve estetik zekanin bir sonucu oldugu sdylemek daha dogru olacaktir.

Estetik zekadan kasit, herhangi bir begeninin digerinden tistiin oldugu degildir;
estetik zekadan kasit, var olan bir goriintiiniin diger bir goriintiiye tercih edilmesidir.
Uzmanlar, estetik zekanin, gorsel becerinin gelismesiyle alakali oldugunu ve bu zekanin
beynin sag lobunda yer aldigini sdyler.*? Estetik zekd olmasaydi insanlar bir goriintiiyii
digerine tercih etmedigi gibi ¢iril¢iplak viicudun goriintiisii ile yar1 ¢iplak ya da giyinik
bir viicut goriintiisii arasinda tercih yapmayacak; herhangi bir sekli ya da deseni digerine

tercih etmeyecekti, ¢iinkii herhangi bir begenisi olmayacakti. Begenme yetenegi diye

1 Hafize Pektas, Moda ve Postmodernizm, Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Giizel
Sanatlar Anabilim Dal1 Resim Ogretmenligi Bilim Dal1 Doktora Tezi, Konya, 2006, s.17

! pektas, a.g.e. 5.107
2 Néroloji Uzmam Mehmet Yavuz, [http]



de adlandirabilecegimiz, estetik zeka, kisinin goriintiiyli sorgulamasi, goriintiiler

hakkinda fikri olmasidir.

Insanogluna has olan estetik kaygi insanin kendi viicudunu sorgulamasina da

sebep olmustur. Nitekim “Ciplaklik” hissi yalnizca insana aittir.™

Viicudunu inceleyen insanoglu cinsel organinin viicudun simetrisine aykiri
oldugunu, idrar kokan, killi bir uzuv oldugunu fark etmesi ¢ok uzun zaman almamustir.
Belki yapraklarla belki baska bir sekilde en basta cinsel organini 6rtmiis ve bu
goriintiistinii ¢irilgiplak goriintiisiine tercih etmistir. Nitekim siislenme aligkanligi olan
kavimlerde, en azindan cinsel organlarin Ortiildiigli; estetik anlayisin olmadigi
kavimlerde ise siislenme ihtiyaci duyulmadigi gibi cinsel organin goriintiisiinden de

rahatsiz olunmadig1 goriilmiistiir.

Cinsel uzuvlarin ortiinmesiyle baglayan ortiinme, kiiltiirel derinlik arttikga daha
kapsamli bir hale gelmistir. Insanlar medenilestikce daha da ortiinmiistiir ¢iinkii artan
estetik kaygi ile viicutlarindaki kusurlari daha net gormiiglerdir. Bu durum o&zellikle
kadinlarda daha da gelismistir. Bu nedenle kadinlarin viicutlarinin estetigi ile daha ilgili
olduklar1 gériilmektedir. Oyle ki baz1 Islam alimleri, bu anlamda értiinmenin &zellikle
kadinlar i¢in bir siginma oldugunu ¢iinkii ¢ogunlugu yash ve c¢irkin olan kadinlarin,
sarkmis ve lekeler hasil olmus viicutlarin1 Ortiinerek kapatmak isteyeceklerini

belirtmistir.**

13 Nesibe Demirbag, Kuran Perspektifinde Fitri, Dini ve Ahlaki Bir Olgu Olarak Ortiinme, Ankara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Temel Islam Bilimleri Tefsir Ana Bilim Dal1 Yiiksek Lisans Tezi,
Ankara 2006, s.11

% said Nursi, Lam’alar, Envar Nesriyat, Istanbul, 1992, 5.196
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Su bir gercek ki ¢ogu insan, Ozellikle yaslandikea, fiziksel agcidan miikemmel

olmayan yonlerini ortaya koymakta kendini belli derecede giivensiz hissetmektedir. Bir

acidan giyim, bizim ger¢ek ya da hayali kusurlarimizi da Srtmektedir. ™

Seliilit Cilt lekeleri

Sismanlik Sacin seyrelmesi  Viicudun burugsmasi

Gogiis sarkmast ~ varis egzama catlaklar sikilik kaybi1

Cesitli sebeplerle baglanan ortiinme davranigi zamanla giyinme aligkanlig1 olarak
yerlesmis ve giyinme psikolojik diirtiilerden beslenirken, psikolojimiz de giysilerden
etkilenir hale gelmistir. Giyinme yontemleri kiginin diinya goriisiinii, inancini, iktisadi
seviyesini, mevkiini ve kisisel psikolojisini yansitmasi agisindan farkliliklar géstermeye
baslamistir. Bu farklilasma beraberinde kisilerin giyim-kusamiyla algilanmasini da

ortaya ¢ikarmstir.

1 sue Jenkyn Jones, Moda Tasarim, Ceviren: Hiiseyin Kilig, 1. Basim, Giincel Yayincilik, Istanbul,
2009, s.24
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Giysiler yasadigimiz bolgeden haber verir Giysiler meslek ve mevkilere gore degisir

Tarihten bu yana kiyafetler kisiligin ve bedenin bir uzantisi olarak goriinmekte;
kiiltiirii temsil etmektedir ve mutlaka kiiltiiriin egemen degerlerini temsil etmeye devam

edeceklerdir.®

16 Julieth Ash, Elizabeth Wilson; ChicThrills, A Fashion Reader, University of California Press,
California, 1992, s.14
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2. TARIHTE GiYiM

Insanlarin korunma amacli ve fitratlar1 geregi ortiinme ihtiyact duydugu
bilinmektedir. Bu ihtiyacin hangi malzemeler ve hangi tekniklerle karsilandigi
konusunda tarihgilerin elinde fazla bir kanit yoktur. Bunun nedeni gegmisteki insanlarin
kullanmis olduklar1 malzemelerin giiniimiize kadar kalma ihtimalinin zor olmasidir. Bu

sebeple tarihgiler ilk insan giyimini daha ¢ok tahmin yiiriiterek tasvir etmistir.

Birgok tarihgi ilk giysilerin hayvan derilerinden yapildigini tahmin etmektedir.
Bu tahminlerini arkeolojik bulgular kadar bugiin giysilerini hala hayvan derisinden
yapan ilkel kabile mensuplarma atifta bulunarak iddia etmektedirler. ¥’ Yani ilk
insanlarin, nasil giyindigi giiniimiiziin teknolojide geri kalmis kabilelerine bakarak
tahmin edilmektedir. Ote yandan insanlarin hangi malzemeyi ne kadar zaman

kullandig1, ip kullanmayi_ilk olarak ne zaman kesfettigi kesin olarak bilinmemektedir.

Arkeolojik kazilar sirasinda bulunan kanitlar da bize kesin bir sinir
cizememektedir. Ciinkii daha sonraki yillarda bulunabilecek baska bir kanit, esyanin icat
tarihinin ¢ok daha oncelere dayandigini gosterebilmektedir. Mesela Giircistan’da 2009°a
kadar yapilan kazilarda 28 bin yil Oncesine ait ipler bulunmustur. Fakat 2009’da
Giircistan’da yapilan baska bir kazida 34 bin yillik iplikler bulunmustur.’® Yine
ayakkabmin Misirlilar tarafindan ilk kez kullanildigim1 sdyleyen tezlerin aksine,
ABD’nde, St. Louis’de Washington Universitesi’nden antropolog Erik Trinkaus, Cin’de
Tianyuan Magarasi’nda 42.000 yillik ayak parmak kemiklerini inceleyerek, Dogu
Asya’da insanlarin yaklasik 40.000 yil kadar 6nce ayakkabi kullanmaya basladiklar
ortaya koymustur.*®

Bu tiir Ornekler bize giyim kusam tarihi ile ilgili kesin yargilarda

bulunamayacagimizi gostermektedir.

Y Kiirsat Demirci, “Giyinmenin Mistisizmi ” izlenim Dergisi, Temmuz Agustos 1995, Say1: 23-24 5.18 -
20

18 http://www.arkeoloji.web.tr/news.php?readmore=605 (16/04/2012)
hitp://insanveevren.wordpress.com/2011/04/18/yakin-donemin-onemli-arkeolojik-kesifleri/
(20/09/2011)
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2.1. Antik Caglarda Giyim

2.1.1. Antik Mezopotamya

Sﬁmer Gudea

Asur kraliyet elbisesi - I\/Ieoptamya
Dénemi M.0.2140 Babiller

M.O 1050 Medeniyeti

Mezopatamya medeniyetlerinden Siimerlerin dokuma alanindaki ¢aligmalarini,
birakilan eserlerden anlamaktayiz. Lagas'ta bulunan {i¢ kilsi plaktaki kabartmalarin
birinde kanakes denilen eteklik giymis olan figiirler vardir. Yine Lagas'ta bulunan bir
kadin heykelinde ilk defa goriilen fistan (eteklik) seklindeki giysi; Siimer sanatinm

yansitmaktadir.

Elam'da M.O 5000 yillarma ait oldugu diisiiniilen o zamanin modasina uygun
oldugu sanilan kisa kollu bir buluz ile son derece siislii bir eteklik giymis bronzdan bir
kadin heykeli bulunmustur. Bunlar Elam uygarliginin 6zellikle yiin dokumaciliinda
cok ileri bir asamada oldugunu gostermektedir. Mezopotamya’da ¢ok eski ¢aglardan
beri koyun vyetistirilebildigi gibi, yiin de islenebilmekteydi. M.O 6000 yillarinda
Babilonya'lilarin yilinden elbise giydigi, Asurilerin ve Keldanilerin ilk yilin kullanan

iilkeler oldugu kabul edilmektedir.?’

Asurlar ilgili dikkat ¢ekici bir baska bilgi, kadinlarin baslarin1 6rtmesi ile ilgili
ilk yazili kanunlara Asurlarda rastlanmasidir. M.O. 1500 yillarina ait bu kanunun

kirkine1 maddesi ile evli ve dul kadinlarin baslarini 6rtmesi emredilmistir. Fakat kizlar,

20 Rengin Oyman Biiken, El Dokumacihigimn ve El Dokuma Tezgahimn Tarihgesi, Atatiirk Universitesi
Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dergisi, Say1: 8, Erzurum, 2005, .63
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cariyeler ve sokak fahiselerinin  Ortlinmesi  yasaklanmis; aksi  takdirde

cezalandirilacaklari belirtilmistir.?*

Mezopotamya kadar Anadolu halklarinin da giyim kusama katkida bulunduklari
bilinmektedir. Mesela Hitit’ler elbiselerde pile yapan ilk medeniyettir. Ayrica ‘tunik’
denen kiyafetler yine ilk olarak Hitit’lerde goriiliir. Inang konularmin yaninda Hititler,

giyim kusam kiiltiirii agisindan da Yunan kiiltiirtine etki etmistir.

2.1.2. Antik Misir

Antik Misir’da giyim denince akla ilk keten gelir. Gergi Keten
lifi, Yakin Dogu’ da goriilmiis ve burast ketenin kaynagi olmustur.
Buradan Avrupa, Misir ve diger sulanabilen alanlara yayilmistir.
Misit’ da keten lifinden dokunmus bez parcalarina M. O. 4500 yilinda

rastlanmistir. Farkl kalitelerde keten bezi iiretilmistir.??

Misir diinya giyim-kusam kiltlirine o6nemli katkilarda
bulunmustur. Keten dokumaciliginda verilen iistiin kalitede kumaglar
halen hayranlikla karsilanmaktadir. Gomlek ilk kez Antik Misir’da
kullanilmig, miicevher islemeciliginde yiiksek kalitede eserler
verilmigtir. ~ Misir’lillarin - saglarint  tiras  edip peruk takmalari,
kullandiklar taclar, gbzlerin kalemlerle boyanip cesitli kokular ve

yaglar siiriinmeleri ileri giyim kusam kiiltiiriine sahip olduklarini

gosterir.

2.1.3. Antik Asya

Arkeolojik kanitlar Hindistan’da birbirinden bagimsiz olarak 6000 ila 7000 yil

once pamugun degisik tiirlerinin tarimmin yapildigi ve giyimde kullanildigini

?l Muazzez Hmiye C1g, Kur’an, incil ve Tevrat’in Siimer’deki Kokeni, Kaynak Yaynlari, 9. Basim,
Istanbul, 2005, .29 ]

22 Cetin Aytag, El Dokumacilig, Temel Ders Kitabi, Mili Egitim Bakanligi Basimevi, istanbul, 1982,
s.258
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gostermektedir.  Pamuk  Hindistan'daki ~ Harappa  uygarlifindan  gelmistir.
Mezopotamya'dan da Eski Misir'a gegmistir

Hindistan geleneksel giyimin en yaygin devam ettigi iilkelerden biridir. Hintliler
binlerce yildir “sari” denen kumaslar1 giymektedir. Sarilerin altina giyilen bluzun adi ise
“Choli”dir. Milattan 6nce 10. Yiizyildan beri giyilen bu giysiler Hindularin geleneksel

giyimi olagelmistir.

Antik Asya’nin bir diger 6nemli medeniyeti Cin ise giyim kusam tarihine ipek
kumaslarla katkida bulunmustur. Belgelere dayali olarak ipekboceginin M.O. 2000
yillarinda Cin’de yetistirildigi ve kozalarindan ipek elde edildigi bilinmektedir
Konfucyus’a gore ise ipegin kesfedilmesi M.O 2640 yilina dayanmaktadlr.23

Sari M.O. QinShihuang Saka Tirkleri | Buda Heykeli Cinli Dansor
A Altin Elbise S s
2698-2598 M.O. 250 I M.O. l.y.y. M.O. 2.
M.O. S.y.y.24 7 Y

Omrii at iizerinde gecen Asya Tiirklerinin esas giysileri ise ata binerken rahatlik
sagladigindan o&tiirii ceket, pantolon tiirli seylerdir. Bugiin modern diinyanin modasinin
temelini teskil eden ceket, pantolon ve gomlek tiirii giyeceklerin tamami Tiirk

yaplmldlr.25

Montandon, ¢izmenin Cin’e ve Avrupa uygarligma Orta Asya Tiirklerinden
gectigini kaydetmektedir. Antropolog Robert Lowie de, Pantolon ceket ve deriden

ayakkabilariyla Orta Asya giyimini temsil eden Iskitlerin bugiinkii Avrupa giyimine

% Riza Atav, Osman Namurti, ipek Liflerinin Dunu Ve Bugiinii ipek Liflerinin Diinii ve Bugiinii,
Miihendislik Bilimleri ve Tasarim Dergisi, Cilt:1, Say1.3, Tekirdag, 2011, s.112

24 Servet Somuncuoglu, Altin Elbiseli Adam, Atlas Dergisi, say1:137, Agustos 2004, s.138-142.

% Saadettin Gomeg, Tiirklerin Medeniyet Tarihindeki Yeri, Uluslararas1 Askeri Tarih Dergisi, N0.87,
Ankara, 2007, s.12
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Yunanlilarla Romalilardan daha yakin olduklarini saptamistir. Bugiinkii modern giyimin
ilk tipi olan bozkir tarzi, Cin’de M.O. dérdiincii yiizyildan, Avrupa’da M.S. besinci
yilizyillardan, Bizans’ta altinci yilizyildan itibaren Tiirk usuliine gore yapilan askeri
1slahat sonucunda diinyaya yayilmistir. Baska kavimler kopca kullandiklar1 halde,

Tiirkler diigme kullanmuslardir.?

2.1.4. Antik Avrupa

Antik Yunan’da erkekler de kadinlar da bol giysiler giyinirdi. Pelerin, tunik,
sandalet Antik Yunan’in belli bagh giysileriydi. Giysiler evlerde kadinlar tarafindan
tiretilirdi. Giysilerin ana malzemesi daha ¢ok yiindii. Erkek ve kadinlarin saglart uzundu.
Kadinlar saglarini topuz yaparlardi. Antik Roma’nin giyimi; bir tunik ve bir togadan

(elips seklinde beyaz bir yiin palto) meydana gelir.

g \ A
| vial i]
V4 { TOM
4 \\\\\TIERN(Y -

(=S

Kuzey Avrupalilar Yunan Medeniyeti Roma Imparatorlugu

Kelt erkekler belden bagli kisa tunikler ve ayak bileginden itibaren deri seritlerle
bagli bol pantolonlar giyerlerdi; bu arada kadinlar kemerle baglanmis uzun elbiseler
giyerlerdi. Hem kadin hem de erkekler tork denen altindan seritlerin biikiilmesiyle

yapilmus kisa gerdanliklar takardi.’

2 Mahmud Tezcan; Giyim Olgusuna Sosyo - Kiiltiirel Bakis Ve Tiirklerde Giyim, Ankara Universitesi
Egitim Bilimleri Fakiiltesi Dergisi, Cilt: 16, Say1:1, Ankara, 1983 s.260

27 Jane Bingham, A History of Fashion and Costume, 1. Cilt, Bailey Publishing Associates Ltd, New
York, U.S.A.; 2005, s.45
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2.1.5. Antik Amerika (Mayalar)

Antik Amerika’da halkin biliyiik bir kismi zamanlarim1 tarim etkinliklerine
ayirirds; bu yiizden tarlada ¢alisma kosullarina uygun giysiler giyerlerdi. Giyim, sosyal
diizeye de baglhiydi. Cogunluk genellikle sade giysileri tercih ederdi. Kadinlar,
genellikle bir huipi (Orta Amerika’ya 6zgii, islemeli, renkli motiflere sahip bluz) ya da
bir etek ve manto; erkekler pati denilen bir kisa pantolon giyerlerdi. Buna karsilik,
ayaklarinda deri sandal olan, degerli taglar ve tliylerle siislii, desenleri zengin, ihtisamli
giysiler giyen soylular, sedefle ve degerli taslarla siisli agir kemerler, kolyeler ve
baslarmna tiiylerden yapilmis takilar takarlardi. Soylularin giydikleri diger giysiler, deniz
kabuklulariyla veya salyangoz kabuguyla siislii, geometrik desenlere sahip, jaguar
derisinden veya pamuktan yapilma ceketler, uzun veya kisa mantolar ve eteklerdir.
Ayrica, rahipler ve bazi soylular, yesim tasindan, kuvarsdan ve altindan yapilma son
derece biiyiik kulak takilari, buruna takilan halka tiirii takilar, bilezik ve yiiziikler

takarlardi.

Mayalar Top oynayan Mayalar Maya Piramitleri
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2.2. Ortacag ve Sonrasinda Giyim

Gelencksel caglarda giyim kusamdaki degisim giiniimiizdeki gibi teknolojik
gelismelerden ziyade savaslar ve salginlar nedeniyle yasanan gogler ile sekil alirdi.
Kuzey Avrupalilarin Giineye yaptiklar1 seferler, Kavimler Gogii, Hagli Seferleri gibi
akinlar, milletlerin giyim kusamlarina etki etmistir. Yasanan degisimler giiniimiizdeki

gibi hizli degildir. Bir giysi tarzi uzun yillar nesilden nesle aktarilmistir.

Ortacag boyunca Dogu’nun degerli giysi Ornekleri Bizans iizerinden Bati’ya
ulasmistir. Bizans kiyafetlerinde Romalilarin  basit kiyafetleri ile Dogu’nun
kumaslarindaki zenginligin yan yana geldigi goriilmektedir. Bizanshilarda giyim uzun
kollu tunik ve “sagus” denen bir tiir pelerinden olusur. Boyun boliimii oyuntulu olan

pelerin sag omuz {izerinde bir bros ile tutturulur.?®

Selguklularda, Kaftan ve elbise arasinda tasarlanmis yaka, kol ve etek kenarlari
seritlerle siislenmis onden agik ve yuvarlak, kapali yakali giysilerin kullanildigin
gériiliir.29 Selguklular, kendilerinden 6nce de Anadolu’da var olan dokumacilik sanatini

daha da gelistirmislerdir.

Ortacag’da Cin’in ipek kumaslari, Dogu’nun baharatlari, ipek Yolu denen ticari
giizergahin olusmasina neden olmus ve bu yolla Dogu ile Bat1 arasinda ticari ve kiiltiirel

etkilesim gerceklesmistir.

Ortagag’da Kuzey Afrika’da Arap etkisi artarken, Hindistan’da geleneksel
Hindu giyim kusami devam etmistir. Bu giyim kusam kiiltiirii sinifsal farkliliklar1 da

icine almaktadir.

Smif farkliliklariin belirginlestigi diger bir cografya Avrupa’dir. Ortagag
feodalitesinin yerlesmesi siniflar aras1 giyim kusam farkliligini daha belirgin kilmistir.
Mesela, Ingiltere Krali 1. Richard tarafindan konulan ve “elbise mahkemesi” ad1 verilen

1197 tarihli kat1 diizenleme ile asag1 siniflarin giyimi, gri renkle sinirlandirilmistir.

%8 Nur Onur, Moda Bulasicidir, Epsilon Yayinlari, Istanbul, Haziran 2004, s.38
# Onder Kiigiikerman,Tiirk Giyim Sanayinin Tarihi Kaynaklari, GSD Dis Ticaret A.S.; Istanbul,
Mayis 1996, s.26
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Giyim kusam konusundaki tuhaf modalar, Ortacag’da da goriiniir. Cin’de
kadinlar arasinda kii¢iik ayak modas1 vardir. Bu nedenle kiz ¢ocuklara dar ayakkabilar

giydirilerek ayaklarinin kii¢iik kalmasina gayret edilir.

O donemin dikkat c¢ekici bagka bir ornegi ise i¢ ¢amasirinin Avrupa’da hala
kullanilmiyor olmasidir. “I¢ ¢amasiri kullanma gelenegi, Avrupa’da 13. yiizyilda
baslamis ve bunun sonucu olarak uyuz, kellik vb. deri hastaliklar1 azalmaya yiiz
tutmustur. Ortagag Avrupa’sinda bir kanalizasyon altyapi sistemi bulunmadigindan,
bulasik sular1 (ve de idrar kaplari!) sokaga bosaltildigi, topuklu ayakkabinin ve genis

siperlikli sapkalarin, bu sevimsiz tutum nedeniyle ortaya ¢iktig1 sdylenir.”*

Ortagag’da Hiristiyan kadinlar, dinsel emirlere uygun olarak tek bir sa¢ telini
gostermemek iizere basin ve yiizlin bir boliimiinii ortii ile kapatir. Bu ortii, alinlik (sag
diplerini gizleyen namaz takkesine benzer bir baslik), ¢ene bezi (boynu, gerdani,
kulaklar1 kapatacak sekilde baglanan bir bez) ve iist bezi (bast tiimiiyle Orten bir Ortii)
olmak fiizere ii¢ pargadan olusmaktadir. Kadinin uzun ve orgiilii saglar1 varsa, sokaga
ciktiginda orgiileri de kapatacak biiylik bir sal oOrtiiniir ve ayak bileklerine dek uzun
giysiler giyerdi. 14. Yiizyil sonlarinda ilk kez yaka, omuzdan omuza ag¢ilmis, 15. Yiizyil

Fransa’sinda ise derin gogiis dekoltesi modasi baslamigtir.>*

I
Ortacagda Kadin® Kral 8. Henry Mihrimah Sultan - 1451

%0 Zeki Tez, Tekstil ve Giyim Kusamin Kiiltiirel Tarihi, Doruk Yayimcilik, Istanbul, 2008, 5.291
1Tez, a.g.e., 5.287

%2 Katharina M. Wilson, Nadia Margolis, Women in The Middle Ages, Greenwood Press, Michigan,
2004
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Yeni Cag’in ilk donemleri, Osmanlilarin zirvede oldugu yillardir. Osmanlilar,
Beylik Donemi’nde, Selguklulardan devraldiklar1 ileri diizeyde bir dokumacilik
bilgisine sahiptir. Devletin zamanla zenginlesmesi, her alanda oldugu gibi kumas
sanatina da yansimistir. Osmanli dokumaciliginin 15. yiizyilda olgunlasarak en yiiksek
mertebesine 16. yiizyilda ulastigi ve bu yiizyilda zarif renk ve desenlerle ince zevkli

eserlerin yaratildigi ifade edilmektedir.®

Osmanli kadinlarmin dis giysisi uzun yillar ferace denen bol ve uzun giysiler
olmustur. Diiz siissiiz, sade olanlar1 oldugu gibi, cepleri ve yakalari islemeli olanlar1 da

vardir.**

Osmanli erkek giyiminde ise yiizyillarca salvar, i¢ gomlegi, entari, kaftan ve
hirkalar kullanilmistir. Entariler herkes tarafindan giyilirken kaftanlar 6zellikle, kamusal
alana yonelik bir nevi tiniforma gorevi goren giysilerdir.*® Her giiclii devlet gibi

Osmanlilar da giiglii olduklar1 donemde kiiltiirleri ile diger milletlere etki etmistir.

Ingiltere’de 16. Yiizyil saray cevresinde de Tiirk giysilerinin giyinildigine tanik
olunmaktadir. 1510°da Westminister’de diizenlenen bir torene, Kral 8. Henry, Essex

kont ile birlikte, bellerinde egri kiliclari, baslarinda tiirbanlari ile renkli Tiirk giysileri ile

gelmis,lerdir.36

Sadberk Hanim Miizesi Kaftan Feraceli Kadinlar

% Ebru Atici Atesok, Babadag Dokumacihigi ve lgede Uretilen Diiz Dokumalarin Bazi Ozellikleri,
Ankara Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Yiiksek Lisans Tezi, Ankara 2005, s.9

% Resat Ekrem Kogu, Tiirk Giyim Sanayinin Tarihi Kaynaklari, GSD Dis Ticaret A.S., Istanbul,
Mayis 1996, s.108

% Lale Goriiniir, Osmanh Kaftanlari ile Entarinin Farklar1 ve Kullamslari, iTU Dergisi Sosyal Birimler,
Cilt:3, Say1:1, Aralik 2006, s.59

% Tez, a.g.e., 5.290
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Bu dénemde Avrupa’da Ispanyol giyim tarzinin etkisi de goriiliir. Ciinkii
Ispanya Amerika’y1 kesfetmis giiclii bir imparatorluktur. Insanlar giiclii olana &zenir;
dolayisiyla giiclii Ispanya giyim kusamiyla da 6zenilen bir medeniyet olur. Bu devirde
plili dik yakalar, kabarik kollar, kol yirtmaglart giyinen kadinlar, balon seklinde
pantolonlar, dar yelekler giyen erkekler goriiniir. Bu donem adeta masals1 giysilerin ¢agi
olur. Giinlimiiz i¢in oldukca tuhaf goriinen abartili, teatral giysiler giyilir. Bir donem
kumaslarin seritler halinde kesilmesiyle sekil verilen giysiler olduk¢a moda olur.

Avrupa’da bu dénemin giyim modasi “slashing” diye adlandirilir.*’

Bu donemde soylular ve asilzadelerin kendilerine 6zel terziler tutarlar. Soylular

bazen giydikleri kiyafetin 6zelligine gore sade veya islemeli bir pelerin kullanirlar.

17. ylizyillda Avrupa’da dar ve acik kiyafetler yerlesmeye baslar. Din adamlari
hiddetle bu tiir giyime karst ¢ikar. Yoneticiler, uyarilar yaymlar ama gidisat
engellenemez. Yine bu donemde gosterisli kiyafetler olduk¢ca modadir. Floransa ve
Venedik’te tretilen dantel, kurdele ve fiyonklar hem erkek hem kadin giysilerinde

stisleme amaciyla kullanilir.

18. Yiizyilda Fransizlar Avrupa modasinin lokomotifi olur. Fransa’nin bu
donemine ait tarzi “Rokoko” diye adlandirilir. Geleneksel donemler i¢inde giinlimiiz
moda kavramma en yakm dénem bu dénemdir. Oyle ki 18. Yiizyil, giiniimiiz moda
kavraminin temellerinin atildig1 yiizyil olur. Bu dénemde Paris modanin bagskenti olur.
Paris’te Galeriedes Modes adli moda dergisi basilmaya baslar. Baski kumas endiistrisi
gelisir. Bir donem Madame de Pompadour’un oOnciiliigiinde Avrupa’da, Cin modasi

yasanir. Cin motifleri, ejderha desenleri gibi dogu etkileri goriiliir.

18. yiizyilda da 17. Yiizyilda oldugu gibi kadin elbiselerindeki dekolte ve agik
tarzin yaygin olmasina karsin, donemin ahlak savunuculari duruma karsi ¢ikmaya

devam etmistir. Bu egilim tiim baskilara ragmen devam etmistir.*®

Bu yillarda donemin Kralicesi Marie Antoinette 6nemli bir moda 6nciisii olarak

tarihe geger. Versailles Sarayindaki giysiler, dekorasyon, dans, yeme-igme 6nce sehrin

% Uche Okonkwo, Luxury Fashion Branding: Trends, Tactics, Techniques, Palgra, Macmillan, 2007,
s.20
% Onur, a.g.e. s.38
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ileri gelenlerince sonra diger sehir ve {ilkelerin ileri gelenleri tarafindan taklit edilir olur.
(Taklit modanm kilit sdzciiklerindendir.) Oyle ki moda, Versailles Sarayi’nda
baslamistir diyebiliriz. Giyimden, dekorasyona, yeme-igmeden eglenceye kadar her

konuda liiks, zirve yapmustir. (Liiks modanin kilit sdzciiklerindendir)

Marie Antoinette’in basin1 ¢ektigi bu abartili giyim modas1 Fransiz ihtilali’na
kadar devam eder. Fransiz ihtilali giyim kusami oldukc¢a etkiler. Devrim Oncesinin
islemeli etekleri, diba roblar, perukalar, pudralanmis sag¢ tuvaleti birden bire ortadan
kalkar. Aristokrasinin satafatli giyim anlayisinin yerini, yonetimde etkinlikleri artan
burjuvalarin sade ve pratik giyim tarzi alir. Boylelikle Fransiz saray isi, Saray giyimi
ortadan kalkarak Ingiliz isi “kir giyimi” ragbet kazanir. Erkekler dantel, kurdele gibi
stislerden vazgeger; Erkek ve kadin giyiminde kesin ayrimlar baglar. Bu dénemde erkek

modasini Ingiltere yonlendirmeye baslar.

Versailles Saray1 ve donemin yagam tarzi ve tabii ki Marie Antoinette halen yazarlara,

yonetmenlere, sarkicilara, modacilara ilham olmaya devam etmektedir.

CAMILLA REINE PARMI LES REINES S
LORS DE LA VISTE OFFICELLE DEs S
SOUVERAINS NORVEGIENS A LONDRES
B

% Caroline Weber, Queen of Fashion, Picador, New York, 2007
0 Vogue Amerika, Eyliil 2006
* point De Vue, Kasim, 2005
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Osmanli’da 18. yiizyilin ikinci yarisindan baglayarak dokuma sanayi gerilemeye
ve ¢okmeye baslamistir. II. Mahmut ve Abdiilmecit donemlerinde bu ¢okiis hizlanir ve

Avrupa mallar1 Osmanli pazarlarini hizla kaplamaya baslar.*?

19. yilizy1l baglarinda erkek kiyafetlerinin degismesiyle kaftan kullanimi ortadan
kalkar. Hem kadin hem erkek giysisi olan entari yalnizca kadinlara 6zgii olur. 18.

yiizyildan itibaren hafifleyen geleneksel giysiler, 19. yiizyil sonunda ortadan kalkar.®

Tiirklerin G6teden beri bozkirlarda giydikleri ceket pantolon 2. Mahmut
zamaninda Once askeri kiyafet olarak sonra din ve bilim adamlarinin giysisi olarak
kullanilir. 2. Mahmut bununla birlikte Faslilarin kullandig1 “fes” denen baslig1 halk i¢in
bas giysisi olarak kabul etmis ve bircok cevreden tepki almistir. Sonraki yillarda fes,

Osmanlinin dolayistyla Islam’in simgesi olarak gériilmeye baglanmustir.

Giysi ve basliklardan ayri olarak Osmanli’da erkekler genelde bryiklidir. Sakal
pek yaygin degildir. Hatta birgok memur, subay ve hizmetlinin sakal birakmasi1 yasaktir.

Sehzadeler dahi ancak tahta ¢iktilar1 glinden itibaren sakal birakabilmektedir.”*

19. yiizyilda kadin giysilerinde de degisiklikler goriiliirii. Feraceler, yavas yavas
yerini Avrupali olan mantoya ve Suriyeli carsafa birakmaya baslar. ilk carsaf
Abdulhamid zamaninda 1892’ de ¢ikar. “Kadin giyiminde feraceden carsafa gegiste en
biiyiik etken i¢ kiyafette Avrupa modalarini takip eden Istanbul hanimlarinin kabarik
kollu elbiseler moda olunca bu elbiselerin feraceyle giyinmemesi iizerine carsaf dis

kiyafet olarak tercih edilmesiyle yaygmlagir.”*

Feracenin yerine carsafin gériilmeye baslamasi muhafazakar ¢evrelerin tepkisine
sebep olur. Nitekim ydnetim de baskilara boyun eger ve Istanbul polisinin eline makas
verilerek nerede carsafli kadin goriilse eteginin ve pelerinini boydan boya kesmesi

emredilir. Ozellikle mesirelerde garsaf yerine Avrupali kadinlarm yazlik kumaslardan

2 Atesok a.g.e., 5.9

*® Goriiniir, a.g.e. 5.59

* Abali, a.g.e. s.194

*® Fatma Karabiyik Barbarosoglu, Moda ve Zihniyet, 4. Basim, iz Yaymcilik, istanbul, 2009,s.139
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giydikleri hafif mantolara benzer yeldirmeler moda olur. Bu yazlik yeldirme modasi

1930 yilinda islemeli manto seklinde yeniden gortiliir. 46

Osmanli medeniyeti yiizyillarca her yaptigi ile diinyayr etkilemis ve etkisi hala

hissedilen bir medeniyet olmustur. Osmanli mimarisi, sanatt ve giyim tarzi halen bir¢ok

sanat¢iya ve modaciya ilham olmaktadir.

Gucci Louis Vuitton
Harem Pants HaremPants

Robbie
Williams

Rufat Ozbek’in Osmanli motiflerinden esinlenen
tasarimlari

*® {Ibeyi Ozer, Osmanl’dan Cumhuriyet’e Yasam ve Moda, 3. Bask1, Truva Yaynlari, Istanbul, 2009,

S. 342- 343
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3. BAZI DINI INANCLARDA GiYIM

3.1.Musevilerde Giyim

k \ |

Tevrat giyim ile ilgili tarihi bir bilgi olarak Hz. Adem ile esinin deriden giysiler
giydikleri bildirir.*” Tevrat giyinmenin tarihi ile ilgili bilgiler verirken bir yandan da
giyim ile ilgili kurallar koyar. Mesela Tevrat “Yahudiler, yiinle ketenden dokunmus
karisik kumagstan giysi giymeyeceklerdir.“der.*® Yahudi kaynaklarda iki tir iplikle
dokunmus giysilerin giyilmesi yasaklamrken,49 bir bagka boliimde “Giysileri hep ak

olmalidir.” Denilir.>°

The Kesher
(knot) should
be on the
bone at the
bottom of
the skull;
which
normally
corresponds
to the height
of the eyes.

Bas tefillin Kipa Tallit

Yahudi erkekler sabah ibadetlerinde, baslarina kipa takip, omuzlarina tallit orter,

kollarina ve baslarina tefillin sararak dua ederler.

" Tevrat, Yaratihig Kitab1 3:21
* Tevrat, Yasamn Tekrar1 22:11
* Tevrat, Levililer 19:19

%0 Tevrat, Vaiz 9:8
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Talmud’da kadinlarin baglarinin 6rtiilii olmas1 gerektigi ileri striilmiistiir.

Geleneksel Yahudi uygulamasina goére, kadina basi agik olarak disar1 ¢ikmasi

yasaklanmigtir.”*

Etiyopya Yahudileri

5! Talmud Babilion, Keyhuboth, 72b
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Ortodoks Musevi Kadin Shabbat Bayram

1 Kudiis’te haremlik selamlik uygulama

Mechitza’da kadin boliimii ~ Yahudi anne ve ¢ocuklari  New York’da Hasidik Yahudiler

| W)=
>

Israilli geleneklere uyan Yahudi kadinlarmn giindelik hayatlarindan kesitler
3.2.Hiristiyanlarda Giyim

Hiristiyanliktaki ruhban sinifi giysilerle kendini 6tekilerden ayirir. Katolik ve
Ortodoks mezhebindekiler tapinma sirasinda kilisenin onderi ya da gorevliler 6zel
kiyafetler kullanmaktadir. Giinliikk tapimmma esnasinda Protestanlar giinliik temiz
kiyafetlerinin disinda bir sey kullanmamaktadirlar. Protestanlik da Presbiteryen
akimindaki bazi kiliselerde de boyle kiyafetler (onlar kadar siislii olmasa da) vardir.
Ancak Incil Kiliselerinde bdyle 6zel kiyafetler kullanilmamaktadir. Ciinkii onlara gore

kiyafet genellikle insanlar1 birbirinden tstlin olduklarini simgeleyen bir ara¢ olarak

27



kullanilir. incil’de kimsenin kimseden iistiin olmadig1 vurgulanmaktadir. Bu yiizden
kim olursa olsun bdyle bir imay1 tapinmada, kilisenin 6nderi de olsa kullanmamaktadir.

Giinliik kiyafetleri ile temiz ve bakimli olarak kiliseye gider ve tapinirlar.

Yot

Incil’de “Toplandigimiz yere altin yiiziiklii, stk giyimli bir adamla kirli giysiler
icinde yoksul bir adam geldiginde, sik giyimliye ilgiyle, “sen suraya, iyi yere otur,”
yoksula da, “sen orada dur” ya da “ayaklarimin dibine otur” derseniz, aranizda ayrim

yapmus, kotii diisiinceli yargiglar gibi davranmis olmuyor musunuz?”*2der.

Hiristiyan kaynaklarinda hem erkelerin ve kadinlarin baslarini 6rtmesini belirten
bolimler mevcuttur. “Kadin basimi acarsa, sacimi kestirsin. Ama kadinin sagini

kestirmesi ya da tiras etmesi ayipsa, basini ortsiin”>*denilir.

Hz. Meryem figiirii Katolik Rahibeler ~ Ortodoks Rahibeler - Rusya

Eski Hiristiyanlar kadar olmasa da halen bir¢ok Hiristiyan kadin basin1 6rtmekte

en azindan kilisede bagini esarp veya sapka ile kapatmaktadir.

52 fncil, Yakup’un Mektubu 2: 2-4
53 Incil, Pavlus’tanTimoteos’a Birinci mektup, 2:9
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Uniteryen Kilisesi — Amerika Kuzey Kore
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Nigerya Papua Yeni Gine
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Alzen - Almanya Guatemala Fiji Etiyopya

Hollanda

- l ﬂ{llm V.

T

goies T

Rus devlet baskan1 ve esi Zimbavye baskan1 ve Esi Ingiltere kraligesi
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3.3.Miisliimanlarda Giyim

Hz. Muhammed’in elbise konusunda belli bir ¢eside, renge Ozgii bir adeti
yoktur. Bir bagka ifadeyle her zaman ayni vasiflari tasiyan elbiseler giymemistir. Bazen
yiinlli, bazen pamuklu, bazen kaba dokunmus, Yemen kumasi; bazen yesil, bazen

kirmiz1 ¢izgili, bazen beyaz renkli elbiseler giymistir.54

Islam’da ruhban smifi olmadig1 icin bu smifi digerlerinden ayiracak bir giyime
de ihtiya¢ duyulmamistir. Islam’da bir ibadet kiyafeti de yoktur. Mahrem yerler kapali
oldukga, istenilen renk ve desende kiyafet giymek serbesttir. Tek tip giyimin sart

kosuldugu yegane ibadet, harg farizasi zamaninda giyilen “ihram”dir.

Dikigsiz beyaz oOrtii anlamina gelen ihram Miisliman hacilarin hac vazifesi
esnasinda giydigi bir giysidir. Bu giysi ile hacda bulusan biitiin Miisliimanlar statii

gostergesi her tiirlii giysilerini ¢ikarir ve Allah huzuruna esit bir goriintii sergilerler.

byt R adaian

IR, T

Islam’mn ilk yillarinda Miisliimanlar1 birbirinden ayristiran giyim tarzlar1 yokken
sonraki yillarda ortaya c¢ikan c¢esitli tarikat ve gruplar kendilerini digerlerinden
ayristirmak i¢in giyim kusamlarinda ayirt edici simge ve nisanlar kullanmaya
baslamistir. Cesitli tarikatlarin ¢esitli giysileri olagelmistir. Hirkalar, destegiiller, abalar,

hiille gibi giysiler renklerine ve sekillerine gore anlam ifade eder olmustur.>

Diger birgok dinde oldugu gibi Islam’da da giysilerle kibirlenmek, gosteris
yapmak kinanmistir. Bunun yaninda bedenin bakimmi yapmak, giizel kokular

stirlinmek, giizel ve temiz giyinmek oviillmiistiir.

Kuran- Kerim Araf Siiresi 63. Ayette “De ki, Allah’in kullar1 i¢in yarattig: siisii

ve temiz riziklar1 kim haram kildi" denilir. Ote yandan hadislerde Allah’in kiyamet

> Ebu Davud, 4037.
% Bkz: Yahya B. Salih El-islamboli, Tarikat kiyafetleri, Sufi Yayinlari, istanbul, 2006
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giinlinde gosteris yapmak i¢in giyinen ve giysileriyle Kibirlenenlerin yiiziine

bakmayacag bildirilir.®

Islami giyimin en onemli dzelliklerden biri de kadinlarin baslarmi &rtmesidir.
Gergi bagm ortiinmesi Islam’dan 6nce de goriilen bir uygulamadir. Hiristiyanlikta,
Musevilikte, Babil, Yunan ve Roma medeniyetlerinde de basortiisii goriiliir. Dorik
Cag’da Yunanli kadinlar evlendikleri giin saglarin1 keserdi. Birinci yiizyilda Romali
erkekler sagini agan eslerini bosayabiliyordu. 16’inc1 yiizyilda italyan kadnlar
evlendiklerinde pece ve esarp takar ya da filelerle saclarmi toplardi.>’ Basortiisi,
Asurlulardan, Katolik ve Ortodoks diinyasina kadar uzanmis ve Islam anlayisinda da

degisik uygulama ve icerimlere sahip olmustur.”®

Tesettiir, tarih boyunca asil kadinlarin hafif mesrep kadinlardan ya da cariye
diye tabir edilen kadin kolelerden olmadigi anlamina gelen bir nisan gorevi de
gormiistiir. Erkeklerin dogasi geregi esini diger erkeklerden kiskanmasi da kadinin
ortiinmesinde etkili olmustur. Ayrica erkeklerin kendi karisindan bagka bir kadini agik
secik gormemesi erkegin baska kadinlara tamah etmesini ve zinaya yeltenme riskini
azaltir. Kadinlarin giizelliklerini uluorta sergilemesi kadinlar arasinda da kiskangliga
sebep olur. Nitekim giinlimiizde bu konuda rekabet giin gegtikge artmakta ve kadinlar
bilimsel veya sanatsal basarilardan ziyade goriintiileriyle yarigsmaktadirlar. Gilintimiizde
kadinin bedenini sergilemesi diger kadinlarin dikkatini dagitmis ve kadinlar

giizellesmek i¢in tarihte goriilmemis masraf ve acilara cesaret eder hale gelmistir.

Birgok Islam alimine gére, drtiinme 6zellikle kadmlar igin bir sigmmadir, ¢ilinkii
cogunlugu yash ve cirkin olan kadinlar fitri olarak sarkmis ve lekeler hasil olmus
viicutlarin1 saklamak isterler. Giizel olan kadin ise yabanci erkeklerin onlar1 inceleyen
cirkin bakislarindan rahatsiz olur ve Ortlinmeye ihtiya¢ duyar. Boylelikle uygunsuz

bakislardan, taciz gibi asagilayict durumlardan korunmaya calisir.>®

Tesettiiriin hikmetlerinden biri, kars1 cinsler arasi iliskiler olsa da, tesettiirde tek

kistas erkegin sehveti degildir. Nitekim bir giin Hz. Muhammed’in yanina gorme engelli

% Buhard, Libas 1, 5; Miislim, Libas 43

>" Melis Alphan, Moda Moda Dedikleri, Ayra¢ Yayinlari, 2008, Ankara, 5.135

%8 Sanem Gengtiirk Hizal, Bir iletisim Bigimi Olarak Moda: "Modus'un Sinirlar" fletisim Arastirmalart
Dergisi, Say1:1, 2003, s.77

% Nursi, a.g.e., 5.196
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bir erkek gelir. Hz. Muhammed’in esi Ortiinmeden yanlarina geldiginde Hz.
Muhammed neden ortiinmedigini sorar. Esi, adamin gérme engelli oldugunu bu nedenle
ortiinmesinin gerekmedigini diisiindiiglinii séyleyince Hz. Muhammed “O gérmiiyor ya

sen?” diyerek esinin Grtiinmesini sdyler.*’

Kadmin Ortiinmesinde kistas
erkegin nefsi olsaydi, ayak
fetigistlerini  hatta  kadmnin
sesinden tahrik olan erkekleri de
kistas almak gerekirdi. Bu
durumda  kadim1  tamamen
cuvala sokup agzini bantlamak

yani ortadan kaldirmamiz lazim

gelirdi. Ayrica ortiinmede kistas
erkek olsaydir bir kadin yaninda erkek olmadigi halde ibadet ederken oOrtiinmezdi.
Demek ki ortiinmenin kistas1 erkek degildir. Kuran’da ortiinmenin hikmetlerinden
sadece birine deginilmistir. Ayet kadinlarin Ortiinmeleri durumunda yanlis
anlasilmayacaklarin1 cariye ve yabanci kadinlarla karistirilmamasi i¢in ortiinmelerini
Onerir. Fakat oOrtlinmenin tek hikmeti diger kadinlarla kanstirilmak degildir.
Ortiinmenin birgok sosyal ve psikolojik hikmeti vardir, Kur’an, bunlardan sadece birine

isaret etmistir.

Tarihte bas1 agik gezmek sadece kadinlar degil erkekler i¢in de utang vesilesidir.
Erkekler baglarim1 milli serpuslar1 veya sarik ile kapatmistir. Bagortiisii glinlimiizde

erkeklerden ziyade, daha ¢ok Miisliiman kadinlar tarafindan yasatilmaktadir.

Islam’da sanilanin aksine tek tip bir drtiinme dayatmasi yoktur. Kimi gruplarin
carsaf ve pece dayatmasina karsin, cilbabin Halife Omer zamaninda yasaklandig

bilinmektedir.”%*

Her kadin ve erkek Islami kistaslara uydukca yoresel kiiltiiriinii
yansitan kiyafetler giyebilir. Nitekim Miisliman kadinlar kendi bdlgelerinin
geleneklerine, iklim ve cografi sekillere, degisen kosullara gore farkli sekillerde

baglarini ortmiistir.

% Tirmizi, Ebu Davud, i. Ahmed
81 Bahaeddin Ogel, Tiirk Kiiltiiriiniin Gelisme Caglar1, 1. cilt, MEB Basimevi, istanbul, 1971, s. 33.
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3.4.Hindularda Giyim

Diger dinlerde oldu gibi, Hinduizm’de de kadin ortiinmesine rastlamaktayiz.
Tryambaka ya da Sankha, bir kadinin gobegini goOstermemesi gerektigini, ayak
bileklerine kadar uzanan kumaslar giyinmelerini, gégiis bolgesinin agikta birakilmamasi

gerektigini ve list giysileri olmadan disar1 ¢ikmamalarini st')yler.62

Dharmasastra yazinlar1 su noktada hemfikirdir ki, gogiis, ya bir body ya da bir
sari veya ekstra bir list giysiyle Srtiinmelidir.®® Sasirticr olan evli kadinlarin banyo

yaparken bile ¢iplak olmalarina izin verilmemesidir.**

Diger dikkat ¢ekici bir durum ise Hinduizm’deki kast sisteminin giysilere de
yansimasidir. Tryambaka’da Brahmalarin beyaz giymesi gerektigi, askerlerin kirmizi,
tiiccarlarin sar1 hizmetlilerin koyu mavi giymeleri sdylenir. Kadinlarin hangi renk
giymeleri ya da giymemeleri ile ilgili bir 6neri yoktur. Tek istisnasi esi 6len kadinlarin

renkli giysiler giymemesi istenir.

Ote yandan Christian David’in 1815 tarihli resim portfoyiine bakildiginda iist
sinif kadinlarin viicutlarmin stiinii body ile kapattigi, orta smf kadinlarin body
giymedigi fakat sari ile gogiislerini orttligl, alt siif kadinlarin ise gogiislerini agikta

biraktig1 goriiliir. Bu durumun Tryambaka’ya dayandig: belirtilir.®®

Hindistan’da din ve mezhepler cesitlilik gosterir; dolayisiyla ¢ok cesitli pratikler
goriiliir. Mesela Hindistan’da kadinlarin saglaria ¢ok diiskiindiir. Kisiler i¢in kiymetli
olan varliklarim1 Tanri’ya kurban edilmesi durumu Hindistan’da bazi bolgelerde
kadinlarin sag¢larini kurban etmesi seklinde kendini gosterir. Kadinlar tapinaklarda gerek
ibadet etmis olmak icin, gerekse dileklerinin gerceklesmesi i¢in saglarini kazitirlar. Bu
inang pratigi 6zellikle Giiney Hindistan’da yaygindir. Tamil Nadu’da bulunan Tirupati
tapinaginda yilda 200 ton sa¢ elde edilmektedir. Ulke genelinde kadilar saglarini
kazitmak i¢in genellikle bu tapinaga gitmektedirler. Her giin tonlarca sag¢ kesilmekte ve

toptan alicilara satilmaktadir. Bu saclar islendikten sonra peruk haline getirilip batili

%2 Ruth Barners and Joanne b. Eicher, Dress And Gender, (Making and Meaning) 97. Baski, Berg
Publishers Providence Oxford, New York, USA; 1993, s.201

%3 Barners and Eicher, a.g.e., 5.202

% Barners and Eicher, a.g.e., 5.201

% Barners and Eicher, a.g.e., 5.203
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ilkelere satilmaktadir. “Diinyanin bir ucundaki kadinlarin ibadeti, diinyanin diger

ucundaki kadinlarin siislenme ve moda anlayislarina hizmet etmis olmaktadir.” 66

Hindistan’da diger bir¢ok dogu dinlerinde rastladigimiz tilsimli sembollere de
siklikla rastlanir. Tilsimli semboller bircok dinde gerek viicuda yapilan dovmeler
gerekse kiyafetlerde kullanilmistir. Bu semboller 6zellikle yantra denen geometrik
cizgiler seklinde goriiliir. En eski yantralara Cin’de rastlanmistir. Bu tarz, Eski
Yunan’da matematiksel mistisizm seklinde gelismis, Budizm ve diger bir¢ok dogu
dinlerinde kullanilagelmistir. Bu inanisa, 6zellikle Hindistan’da ve Osmanli’da tilsiml

gomlek gelenegi olarak rastlanmaktadir.®’

Hindistan’daki dini gesitlilikten bir de Sihizm’dir. Sihler, Hindu ve Islami
inanglarin ortak Ozelliklerini tasiyan “melez” bir dindir. Sihlerin giysileri ile goze
carpan en belirgin fark, erkeklerin baglarina taktiklari tiirbandir. Sih erkekler saglarini

kesmez ve onlar1 bir beze sararak baslarina dolarlar. Bu sariga tiirban denir.

Sih Kadmlar Sih Erkek Tapinakta sag tiras1 yapan Hindu

3.5.Budistlerde Giyim

Pashmina™ Budist giyiminin en biiyiikk 6zelliklerinden biridir. Genelde sari,
turuncu, kahverengi olarak kullanilan pestamallara Cin ve Kore’de gri, Japonya’da

siyah olarak da rastlanir. Budistler ayrica “mala” denilen bilezikler kullanir.

% Marie Claire Tiirkiye, Eylil 2011, s. 266
o7 Hiilya Tezcen, Tilstimh Gomlekler, Timas Yayinlari, Istanbul, 2011, s.11
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Budistler icin sar1 ciibbeler bir ¢esit ihramdir. Her ¢esit statiiyli birakip tek tip

giyinilir ve saglar kazitilarak kisi egosunu terbiye eder.

Budizm, ornegin deriden yapilmis giyimi yasaklamak suretiyle giyime

dogrudan miidahalelerde bulunur.®®

Budizm’in giyime miidahale ettigi bir diger 6rnek, kesislerin giyim kusamlaridir.
Bir kisinin Budist kesisi olabilmesi i¢in belirtilen giysi ve esyadan fazlasina sahip

olmamasi ve saclarin1 kazitmasi beklenir.

Budist Rahibeler Budist Rahipler Budist Rahipler Sokakta

68 Serafettin Turan, Tiirk Kiiltiir Tarihi, Bilgi Yayinlar1, Ankara, 1994, s. 203
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II. BOLUM

MODA

1. MODANIN TANIMI

Moda (mode), Latince ‘olusmayan smir’ anlamindaki ‘modus’tan gelir, Ortagag
Fransa’sinda ‘La Mode’ olarak kullanilmustir. ingiliz karsilig1 “fashion’dir ki, adet, usul,
bicim, sekil, tarz, lislup, davranig, kibar siif hayati, list tabaka, yiliksek zimre

manalarini ihtiva etmektedir.®®

Moda’ kelimesi bir istatistik terimi olarak ele alindiginda mod’dan gelir. Mod
ise belirli bir sayisal dizinin en tepe noktasi olarak alinan ve tiim diziyi temsil eden
sayidir. Bu, giyim kusam diinyasina uyarlanirsa, bir giysi tasarimini hazirlarken
yararlanilan aktiiel alt yapiya “moda” adi verilir. Buna ayn1 zamanda “‘aktiiel tasarim

eyleminin veri tabani” da denilebilir.”

Modanin tanimini arastirdi§imiz zaman modanin genellikle “gecici yenilikler”
olarak tanimlandigini goriiriz. Tirk Dil Kurumu Soézligi de modayi toplumsal
begeniye uygun gegici yenilikler olarak tanimlar. Modanin “gegici” kelimesiyle birlikte
anilmas1 olduk¢a uygundur. Moda toplumun ¢ogunlugu ya da belli bir grubu tarafindan

benimsenmis “gecici” begeniler, kisa siireli degisikliklerdir.

Geleneksel donemlerde de degisimler goriliir, fakat moda ve geleneksel
arasindaki fark, orf ve adetlerin siirekli ve yerlesik olmasindan ibarettir. Oysa moda

hem gecicidir hem de gelenege karsidir.

Geleneksel giyim kusam cografi sartlara gore farklilik gosterir, toplumun inang
ve ahlaki degerlerine gore ayarlanir, mesleklere, milliyete ve makama gore
smiflandirilirdi. Giyilen giysilerde gogunlukla el is¢iligi olur ve kiyafetlerdeki tarz uzun

yillar degisime ugramadan devam ederdi.

* Aball, a.g.e,. 5.128 .
"% A. Tahir Giirsoy, Diinden Bugiine Giyim Kiiltiirii ve Moda, Tiirkiye Tekstil Sanayi Isverenler
Sendikast, 2. Cilt, Istanbul, 2010, s.14
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Modanin temel ilkesi ise siirekli degismektir. Bu degisim geleneksel giyimin
aksine; inang, ahlak ve milli degerlerden bagimsiz, zaruri degil keyfi; kalict degil kisa
siireli degisimlerdir. Oyle ki geleneksel dénemlerde giyim kusam cografi sartlara gore
sekillenirken; modada cografi, iklimsel sartlar bile ikinci planda kalir. Modacilar Kis
mevsiminde mini etek veya straplezi moda ilan eder ve kadinlar bu ¢agriya uyabilir.
Biyolojik ag¢idan kilik kiyafette dnemli olan, giysilerin viicudun yapisina, sistemine,
yani sagliga zararli olmamasiyken, nefes almay1 zorlastiran korseler, dar pantolonlar,
sivri yiiksek topuklu ayakkabilar, agir kiipeler, sa¢ ve cilde zararli kozmetik iiriinler,

moda ile birlikte olagan goriilebilir.

Modanin diger en Onemli Ozelligi ise ayristirmadir. Modern moda basta
ekonomik siniflar1 ve ideolojik gruplari birbirinden ayirir. George Simmel modayi, bir
yandan imrenme, esitlesme ve taklit, beri yandaysa farklilasma, bireysellik ve ayrim
dogrultusundaki egilimlerin, toplumsal gruba baglanma ve grupla kaynasma ile Obiir
grup lyelerinden farklilasma ve kendiyle onlar arasinda ayrim yapma arasindaki bir

uzlagma olarak tanimlar.”™

™ Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, Cev. Mehmet Kiigiik, Ayrint1 Yayinlari,
Istanbul, 1996, 5.190
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2. MODERN MODANIN TARIHI

Tarihgiler modern modanin tarihine goéz atmak icin, 1789 Fransiz Ihtilali’na
kadar uzanilmasi gerektigini soyler. Ciinkii moda ve genel olarak moda seklinde
nitelenmesi gereken bazi tavir ve yaklasimlarm, ashinda Fransiz ihtilali’ndan sonra

basladig1 goriiliir.”

Fransiz Ihtilali’na kadar giyim kusam smifsal gruplara gore sekil alir. Oyle ki,
her smifin belirli bir giyim kusam1 vardir ve kimse diger bir sinifi taklit edemez. Soylu
olmayanlar, soylularin kiyafetini taklit etmeye kalkistiklarinda, en hafifi para cezasi
olarak baslayip hapis cezasina kadar varan bir dizi caydirici yaptirima ugrar. Mesela
Fransa’da bir yag tliccarinin karisi, ne kadar zengin olursa olsun bir prensesin ya da
kontesin giydigi elbiseyi giyemez, onun elbisesine diktigi kurdeleden kendi elbisesine
dikemez. Ciinkii yag tiiccarinin karisinin elbisesine kag¢ santim kurdele dikecegi,

kanunlarla belirtilmistir.”®

Batida soyluluk esasina gore sekillenen giyim tarzlarina karsin Osmanli gibi
dogu medeniyetlerinde giyim, dini ve milli ayrima gore sekillenir. Doguda 6zellikle
basliklar kisinin milliyetini, dinini yahut meslegini ilan eder. Batida Fransiz ihtilali ile
yikilan bu hiyerarsi, Osmanli’da Tanzimat’la beraber ortadan kalkar. Tanzimat
Fermani’yla birlikte biitiin vatandaslar kanun karsisinda esitlenir ve bu ayristirmalar
ortadan Kkalkar. Erkeklerin baglarina sardiklari sarik, giydikleri baslik, toplumsal
hiyerarsiyi ifade ettigi i¢in biitiin erkekler, Miislim ya da gayrimiislim, alim ya da cahil,

toplumsal olarak fes paydasinda esitlenir.”

Fransiz Ihtilalimin patlak vermesiyle meydana gelen kargasa, zamanin
aristokratlarini etkiler. Ciinkii ihtilalin ana hedefi tist siniflardir. Hedef olmak istemeyen
donemin aristokratlart o donemde soyluluk alameti olarak bilinen gosterisli giysilerini
ve peruklarimi ¢ikarir. Zamanla sakinlesen ortam ile birlikte aristokratlar yine
kendilerini diger simiflardan ayiracak tarzlar bulmak ister. Bu amagla dénemin giysi
tasarimcilarina yeni tarz kiyafetler diktirilir. Fakat kanunlarla giivence altina alinan

esitlik ilkesi geregince kimseye kendilerini taklit etmemeleri i¢in baski uygulanamaz.

"2 Giirsoy, a.g.e. 2. 5.14
7 Fatma Karabiyik Barbarosoglu, Sov ve Mahrem, Timas Yayinlari, Istanbul, 2006, s.21
" Barbarosoglu, a.g.e. s.21
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Soylular arasinda yayginlagan bir tarz, 6nce donemin yeni zenginleri olan burjuvalar,
ardindan da Rotiirler’ tarafindan taklit edilmeye baslar. Bu durumdan rahatsiz olan
“seckinler” alt gruplarla ayni tarz giyinmek istemedikleri i¢in tasarimcilarindan yeni bir
tarz ister. Giysi tasarimcilari ist siniflar igin yeni bir tarz olusturur ve bu tarz toplumun
iist sinifinda hizla moda olur. Moda olan yeni tarz orta kesime yayildiginda bu tarz

miladini1 doldurmus olur ve yeni bir tarza gegilir.

Boylelikle giiniimiiz moda anlayis1 ortaya ¢ikmis olur. Bu anlayisa gore iist
smifin kendini diger siniflardan ayirmak istemesi ile ¢ikan yeni tarz giyim kusama
“moda” denir. Bu yeni tarz orta tabakaya indiginde ve asir1 yaygimnlastiginda “demode”

olmaya baglamis demektir.

7 Rotiir: Soylu olmayan burjuva tabakas
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3. MODANIN AMACI

Giiniimiizde hala her sosyal grubun bir giyim tarzi vardir; fakat bu yasalarla
belirlenmis dayatma bir tarz degildir. Bu daha ¢ok kisilerin yasam standartlar1 ve diinya
goriisleri ile sekil alan kaliplardir. Zengin sinifin giyimi, is¢i sinifin giyiminden hala
farklidir; hala gesitli din ve ideolojilerin alamet-i farikasi tarzlar s6z konusudur. Yani
Fransiz Ihtilali, smiflar1 degil sadece hukuki dayatmalar1 kaldirmistir. Eskiden insanlar
birbirlerini  kanunlarim yardimiyla Otekilestirirken ¢agimizda moda araciligiyla
Otekilestirmektedir. Moda, toplumda iiste ¢ikma ve dstiinlik duygularini tatmin
etmektedir. Moday1 yakindan izleyen ve uygulayan kisi, kendisini siradan insanlardan

ayirmis ve farklllastlrm1st1r.76

Moda sektorii, bu ayristirmayi ilk zamanlar haute couture ile yiiriitmiis sonraki
yillarda bu ayrim lilks markalar ve yeni ¢ikan {riinlerin yiiksek fiyatla piyasaya

sunulmastyla saglanmistir.

Giintimiizde ekonomik siniflar arasi farkliligi 6zellikle liks moda markalari
korumaktadir. Bu markalar {irlinlerine fiyat bigerken {irlinlerin masrafina goére degil,
hedef kitleye gore fiyat bigmektedir. Hedef kitlesi zenginler olan bu markalarin liiks
kabul edilebilmesi i¢in kolay ulasilir olmamas1 gerekir. Bu nedenle {iriinler ytiksek

fiyattan satilarak markanin liikks imaj1 pekistirilir.

Diger bir yontem ise yeni moda iiriinlerin 6nce yliksek fiyattan satilmasidir.
Mesela giyim alaninda modayr belirleyen markalar her altt ayda bir yeni
koleksiyonlarini tanitir. Yeni ¢ikan {irlinler moda dergilerinde adeta ilan edilir.
Dolayistyla modayi takip edenler yeni sezon ¢ikan iiriinle gegen sezon ¢ikan (indirime
girmig) irlinii tanir. Bu durumda st siif tiiketici oldugunu iddia eden biri gegen
sezonun kiyafetini giyemez. Ciinkii iist gelir grubu tiiketicileri, bu markalarin gecen
sezon koleksiyonunu tanir. Artik eski sezon kiyafetleri satan magazalarda satilmaya
baslayan iiriinler orta tabakaya yayilir ve yiiksek smnif alameti olmaktan ¢ikar. Onceki
sezonlarin modellerini giymek, kendi ziimresi tarafindan kiiciik goriilecegi i¢in, iist sinif

tiiketici her mevsim yeni sezonun kiyafetlerinden almak zorunda kalir.

7 Giirsoy, a.g.e.; 2. Cilt, s.15
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Liiks moda markalarin uyguladig: bu taktik, sadece giyim sektoriinde degil, her
tiirlii tikketim sektoriinde kullanilmaya baglanmistir. Artik neredeyse her marka, yeni
iiriinlerini &nce yiiksek fiyattan satisa sunmaktadir. Ust smf tiiketiciler iiriinleri
kullandiktan sonra ayni iriiniin yeni modelleri piyasaya siiriilmekte ve onceki siiriim
indirime girmektedir. Indirime giren model haliyle orta gelir simiflarda yayilmaktadir.
Bu durum alt siniflardan ayrismak isteyen st sinif tiiketiciler tizerinde baski meydana

getirmekte ve iist sinif tiiketiciyi yeni tirtinleri almaya tahrik etmektedir.

Ayrisma istegi sadece ekonomik siniflarda degil, ideolojik gruplarda da kendini

gosterir. Bu durum ideolojik modalar dogurur.

Mesela Komiinistler giyim kusamda, sakalda, biyikta, tavir ve hareketlerde,
kelime ve konugmalarda Marx, Lenin, Mao ve Kastro ‘modalar1’ gelistirirken, Naziler

onlardan farkli olarak Hitler modasi ortaya g:11<arrn1$t1r.77

Modanin elestiriliyor olmasina karsilik Bolsevikler ve daha sonrasinda
komiinistler de kendi modalarin1 yaratmistir. Donemin konstriiktivist (olusturmaci)
sanatgilart basit, hijyenik ve isleve yonelik giysiler 6nermislerdir; bu tip giysilerde
anonimlik ve fayda bas plandadir. Yonetime ge¢melerinden sonra tekstil fabrikalarini
devletlestiren Bolsevikler, etkinliklerini merkezilestirmis ve 6nceki donemde aristokrasi
ve artistik elitin tasarimcist olarak calisan Nadezhda Lamanova gibi baslica moda
tasarimcilarint devlet kontroliindeki giyim kusam ve modanin belirleyicisi yapmustirlar.
Lenin doneminde ozellikle Rus folk motiflerinin kullanildigi sade giysiler tercih
edilirken Stalinizmle birlikte Onceki sosyalist giyim tarzi geri plana atilmis ve
merkezilesme kuvvetlendirilmistir. 1934 yilinda Moskova'da moda evi agilmis, iki
moda dergisi yaymlanmaya baglamistir. Erken Bolsevikler tarafindan "moda", islevsel
olmasi Otesinde diglanan bir kavramken, Stalin'le birlikte modanin sembolik rolii 6nem

kazanmustir.”

1970’lerde Amerika’da, ¢agin hakim ideolojilerine muhalefet edenler “Hippi”
denen salas giyim modasiyla kendini diger ideolojilerin mensuplarindan ayirmistir.

Sosyalistler, yesil montlar, Che Guevara tarzi giyimleriyle kendi modalarini yani

" Abali; a.g.e. s.127
"8 http://turkiyedemoda.blogspot.com/2011/01/moda-ve-devrim-retrospektif.html
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ayristirma alametlerini lretirken, Bob Marley yandaslari, renkli bereleri ve orgiilii

saclartyla kendilerini diger Afro-Amerikalilardan ayirmastir.

Tiim bu 6rneklere baktigimizda gelenekselden kopma yani yenilik érneklerinde
goriilen genel amacin ayristirma oldugunu gérmekteyiz. Bu durum bize modada genel
amacin ayristirma oldugunu gostermektedir. Bu ayristirma islevi ekonomik siniflarin
ayristirtlmas1  i¢in  kullanildigi  gibi  ideolojik gruplarin  ayristirilmasinda da
kullanilmigtir. Ekonomik siniflarin ayristirtlmasi kapitalist diizenlerde tiiketimi artirma

amaciyla birlesirken, diger diizenlerde yeni bir imaj olusturma ile kendini gostermistir.
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4. MODA SEKTORUNUN ISLEYiSi

Sanayi Devrimi’ne ve hazir giysilerin ortaya ¢ikisina kadar giysiler genellikle
kisinin en degerli mallarindan sayilir. Yoksullar yeni giysilere ulasamaz; genellikle
onlara gelene kadar birgok defa el degistiren giysileri kullanir. 1780’ de Paris ve
cevresinde tutuklanan 278 kisiden yalnizca 28’i birden fazla giysiye sahiptir. lyi bir
gardiroba sahip olacak kadar zengin olanlar, gardiroplarini, hak eden akrabalara ve
hizmetgilere miras birakabilecekleri degerli mallardan sayarlar. Giysi, ¢ok pahali ve
degerli oldugu i¢in bir 6deme bigimi olarak sik sik altinin yerine kullanilir. Dara

diistildiigiinde, miicevherler ve diger ziynet esyalariyla birlikte giysiler de rehin verilir.

19. ylizyilda bile, giysiler is¢i sinifi ailesinin varliklar1 i¢inde biiytik bir yer tutar.
Fransa’da, is¢i siifindan bir erkegin evlenirken satin aldigi takim elbisenin ¢ogunlukla
hayat boyu dayanmasi ve kilisenin Pazar ayinlerinde, diigiinler ve cenazelerde
kullanmak tizere farkli amaglara hizmet etmesi beklenir. Geng bir kadin yillar boyu
kullanilmast niyet edilen giysilerden, i¢ ¢camasirlarindan ve yatak ¢arsaflarindan olusan
ceyizin hazirlanmasima genellikle yillarmm verir. Ingiltere’de yoksul aileler, giysi alacak
paray1 denklestirebilmek i¢in dernekler kurar. Is¢i sinifi icin erisilmez olan giysiler,
modanin varlik sebebini bor¢lu oldugu st smiflarin kolaylikla elde edebildikleri

esyalardir.”

Sanayi Devrimiyle birlikte iiretim metotlari, tiikketim aliskanliklari, yerlesim,
ulagim, iletisim kisacasi sosyal hayatin her unsuru degisir, haliyle giysiler, giysilerin
uretilis sekilleri, giyinme aligkanliklar1 da degisir. Bu Oylesine bir degisimdir ki artik
higbir sey eskisi gibi degildir.

Belki de insanlik tarihini ikiye ayirmamiz gerekir: Sanayi devrimi dncesi donem,
sanayi devrimi sonrast donem. Sanayi devriminden sonra ne ulasim eskisi gibidir, ne
iletisim, ne eglence aligkanliklari, ne de egitim. Beslenme, giindelik yasam, aile hayati,
sosyal iliskiler her sey birbirine bagh olarak degismis ve degismektedir. Tiim bu
degisim icinde giyim kusam da degismistir. Nasil ki her degisim baska bir degisimi

" Diana Crane, “Moda ve Giindemleri” Giyimde Simf, Cinsiyet Ve Kimlik, Ceviren Ozge Celik,
Ayrint1 Yaymlari, Istanbul, 2003, 5.15
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tetiklemisse, giyim kusamdaki degisim de aslinda bagka unsurlardaki degisimlere

paralel olarak ger¢eklesmis ve ger¢eklesmektedir.

17. Ve 18. yizyilin kiyafeti ile 20. ylizyilin Batili kiyafetleri aym1 degildir.
Bunun gerisinde su faktdr yatmaktadir: Onceleri insanlar derebeylik déneminde kirsal
bir hayat yasamistir. Toplumda, kdyliiler ve asilzadeler vardir. Asilzadeler yani saray
cevresi, dantelali, siislii elbiseler giyerken halk calismak zorunda oldugu ig¢in koylii
kiyafeti giyinir. Sanayi devrimiyle birlikte seri liretime, yani konfeksiyona gegilir, daha

cok kalabaliga gore tiretim yapilmaya baglanir.

Sanayi devrimiyle beraber, insanlar tabiatin ritminden fabrikanin ritmine goére
yasar hale gelir. Bu ritme paralel olarak saglar kesilir, siisler birakilir, rahat giysiler

tercih edilir. Once erkekler, ardindan da kadinlar aym tip kiliga yonelmek durumunda

kalir.2°

Calisma ortamlaria uygun, is hayatinin yogunlugunda, rahat1 saglayacak siisten
arinmis kiyafetler yayginlasir. Ote yandan her konuda oldugu gibi giysi iiretimi
konusunda da uzmanlagma baglar. Daha 6nce kendi ekmegini yapan, kendi kiyafetini
diken insanlar artik caligma hayatinin yogunlugu nedeniyle ekmegini firindan,
kiyafetlerini ise magazalardan alir. Tekstil sanayinin gelismesi ve seri liretim, hazir
giyimin ucuz ve kolay ulasilabilir olmasini saglamis ve insanlar artik kendilerine
sunulani siirii halinde giymeye baslamistir. Daha 6nce kendi kiyafetini diken kadinlar
gerek is hayatina girdikleri ve vakit bulamadiklari i¢in gerekse seri iiretimden dolay1

hesapli bir fiyata satildigi igin hazir kiyafetleri tercih eder olmustur.

Tekstil sanayi seri iiretim yaptig1 icin ¢ogunlugu hedef edinir. Bu nedenle hazir
giyim en basta toplumun ¢ogunlugunu olusturan is¢i sinifin1 hedef edinmistir. Rahat,
stisten uzak giysiler seri bi¢gimde iretilir. Bu durum iki ¢esit modayr dogurur: Biri
fabrikasyon iiretim yani hazir giyim modasi, digeri heute couter yani yiiksek terzi
modasidir. Yiksek gelir siifi kadinlar1 ¢alismak zorunda olmadiklar i¢in siislerinden
vazgecmemis ayrintili, gosterisli modelleri tercih etmeye devam etmistir, ¢alismak
zorunda olan orta gelir smifi kadinlar1 ise daha rahat ve silisten armmis hazir giyim

modelleri tercih etmek durumunda kalur.

8 Atilla Ilhan “Giyim Tarzi Sanayilesmenin Sonucu,” izlenim Dergisi, Temmuz Agustos 1995, say1: 23-
24,5.22
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Yiiksek gelir sinifi, fabrikalarin basit iiriinlerinden giyinerek alt gelir siniflariyla
benzesmek istemez ve kendi modalarini iretir. Bu nedenle terzileriyle calismaya devam
ederler. Bu terziler iyi dikis bilen ve iyi kumaslar kullanan terzilerdir. Hazirladiklari
kiyafetler, emek isteyen nakis ve benzeri siislemeler nedeniyle olduk¢a pahaliya mal
olan giysilerdir. Bu durum ¢aligtiklari st sinif miisterilerini ayricalikli ve kolay taklit
edilemez kilar. Fakat sehrin yeni zenginleri olan burjuvalar bu kiyafetleri taklit etmeye
basladiginda, asiller terzilerine yeni model kiyafetler bulmalarimi emrederek onlardan

ayrismak ister.

Heute coutere denen yiiksek terzi modast bu sekilde uzun yillar siiriip gider.
Giintimiizde heute coutere artik pek tercih edilmemektedir. Ciinkii ¢agin degerleri asil
de olsa; zengin de olsa kadinlar1 is hayatina ve sosyal hayata c¢ekmistir. Eskiden
calismak orta gelir sinifin isiyken yiiksek gelir smifi kadinlar c¢alismak zorunda
olmamalar1 ile oviniir ve ¢aligmadiklarini belli edecek gosterisli ve siislii kiyafetler
secerlerdi. Glinlimiizde her siiftan erkek ve kadin, maddi ihtiyaclar1 olmasa dahi ticari
veya sosyal islerde gorev almaktadir. Ustelik asiller ve burjuvalar arasindaki duvarlar
yikilmistir. Bu nedenle heute coutere tarzi gosterisli, siislii kiyafetler artik ne asiller ne
de burjuvalar tarafindan pek tercih edilmektedir. Artik bu sektoriin takipgileri daha
ziyade sarkici, oyuncu gibi sahne ve gosteri sanatinin iiyeleridir. GOsteri sanatinin
icinde kendini gostermek ve digerlerinin arasindan siyrilarak fark edilmek isteyen

tiyeleri heute coutere tarzi gosterisli kiyafetleri ile fark edilmeye ¢aligmaktadir.

Glinlimiizde unvan ve ekonomik agidan yiiksek sinif olan kesimlerin kendilerini
digerlerinden ayristirma istegini hazir giyimin liikks markalar1 {istlenmistir. Bu markalar
elbette tiim tiiketicilere agiktir. Hicbir marka yasalar geregi ayrimcilik yapamamaktadir.
Fakat serbest piyasa kanunlar iireticiye malina istedigi fiyat1 bicme serbestligi verdigi

i¢in bu markalar tiriinlerini alt gelir grubunun alamayacagi sekilde belirlemektedir.

Liks Markalar diger markalarin 10 kisiden kazandig1r parayr tek kisiden
kazanarak yiliksek gelir simifinin ayrisma talebine hizmet etmektedir. Yani yiiksek
terzilerin yerini artik liiks markalar almigtir. Fakat liiks markalar da diger markalar gibi
genelde konfeksiyon calistiklar1 i¢in hizli iiretim yapmaktadir. Hizli tiretim ise hizli

tiiketimi tesvik eder.

48



Giyim sanayicilerinin modayla yakindan ilgilenmesinin en Onemli sebebi
istedikleri hizda arz-talep dengesini kurmak istemelerindendir. Uretimin devam etmesi
icin tiiketimin olmas1 gerekir. Eger insanlar satin aldiklar1 kiyafeti sadece eskidiginde
degistirselerdi tiiketim yavaglardi. Sanayiciler yeni giysi alma sartin1 giysinin
eskimesine degil demode olmasit durumuna baglayarak tiikketimi hizlandirirlar.
Dolayistyla modacilarla isbirligi yaparak suni bir ihtiyag meydana getirir ve halki

giysilerinin eskimesini beklemeden demode olmamak icin degistirmeye mecbur ederler.

“Moda olay1 satig ve pazarlama ile yakindan ilgilidir. Baz1 gelismeleri
tahrik ederek moda haline doniistiirmek ve bunu da iletisimi saglayarak yaymak,

81
moda ve modacinin temel tavridir.”

Her gecen giin modanin hiz artirmasi da bununla alakalidir. Daha Onceleri
nerdeyse 10 yilda bir degisen moda, sonraki yillarda senede bir degismeye baslamis
giintimiizde ise ti¢ aylik periyotlarla degismekle beraber internet ortamindaki hizli bilgi
akis1 sayesinde kitleler modayi giinliik takip etmeye baslamistir. Bu durum sanayicilerin
arzu ettigi ve destekledigi bir durumdur, ¢linkii teknolojinin gelismesiyle artik daha hizl

tiretim yapilabilmektedir fakat bunun i¢in talebin de siklasmasi gerekmektedir.

Bu devir daimde en 6nemli gérev modacilara diismektedir. Ciinkii bir modelin
demode olabilmesi i¢in yenisinin bulunmasi gerekir. Moda yeni olandir; modaci demek
yeniyi tlireten demektir. Coco Chanel bir modaciydi; giyim kusamda gelenekselin
disinda yeni tarzlar 6nermistir. Karl Lagerfield Chanel'in tarzini devam etmekte ve
giincellemekte olan bir tasarimcidir. ingilizlerden Alexander Mcqueen, Fransizlardan
Jean Paul Gaultier, Italyanlardan Armani, Amerika’dan Thom Browne modaci
diyebilecegimiz ender yenilik¢ilerdendir. Bu kisiler giyim tarihine yeni kalip ve tarzlar

getirmislerdir.

Moday1 sadece dikis dikmeyi bilen sézde modacilar meydana getiremez.
Modacilar siyasi ve sosyal gidisati, sanatsal yenilikleri takip etmelidir. Terzi olmakla
modact olmak farklidir. Diinyaca iinlii modacilardan kiminin mimar olduklarint yine
diger birgok modacinin terzi olmaktan ziyade sanatsal yetenekleri ve kiiltiirel birikimleri

olan kisiler olduklarin1 goriiriiz. Zaten ancak kiiltiirlii ve ufku genis kisiler kesifler

8Giirsoy, a.g.e., 2. Cilt, 5.15
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yapabilir ki tekstil sektorii en ¢cok yeniyi kesfedebilen modacilara ihtiyag duymaktadir.
Ciinkii bir yandan, yiiksek sinif kendilerini taklit etmeye baslayan diger markalar ve
onlarin miisterilerinden bir an 6nce ayrismak isterken bir yandan da sanayi patronlari
tiiketimi devam ettirmek icin demode kilinan giysilerin yerine yeni modellere ihtiyag

duyar. Bu nedenle modaya, siirekli yenilikler sunabilen modacilar gerekir.

Bu yenilikler devrimsel nitelikte olmasa dahi her sezonu bir dnceki sezondan
ayristiracak farkliliklarin sunulmasi beklenir. Mesela Dolce Gabana markasi bir yil
ekose desenini ertesi yil kar ve geyik desenlerinden olusan nordic temasini ertesi yil
dantel ve ci¢ek desenini 2011 yili itibariyle yildiz desenini koleksiyonunda kullandi. Bir
kisi nordic desenli Dolce Gabana kazagi giydiginde moday: takip eden herkes bu
kazagin ii¢ y1l once alinmis eski bir kazak oldugunu yani demode oldugunu bilecektir.
Bu durumda demode olmak istemeyen biri eger Dolce Gabana giyinecekse son {irtinleri
yani yildiz desenli tirtinleri kullanmak zorundadir. Fakat yeni sezon tiriinleri kullanmak
pahalidir. Bu da orta gelir sinifi frenlemekte ve {ist sinif gelir grubu ile orta sinif gelir
grubunun moda kulvarindaki ara mesafelerini agmaktadir. Orta sinif moda takipgileri,
yeni modayr ancak kendilerine hitap eden markalarm bu tir driinleri tretmeye
baglamas1 ya da bu {iriinlerin outlet denen eski sezon iirlinlerin satildigi magazalara

diismesiyle takip eder. Tabi bu arada likks markalarin dahi modacilari, tst gelir sinifi

icin ¢oktan yeni modeller bulmus olur.
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Modanin devir daiminde yeni stiller lireten stilistler 6nemli bir yer tutar. Bir¢cok
marka yetenekli stilistlerle galismak ister, fakat genelde biiyiik markalar bu kisileri fark
eder etmez yiiksek gelir karsiliginda kendi biinyelerine alirlar. Zaten iyi stilistlerle
calismak maliyetlidir; bu modacilar yeni iirlinler tasarladiklari i¢in ve bir {irlinii ilk kez
yapmak her zaman daha maliyetli oldugu i¢in bu tiir tasimcilar1 ancak yiiksek sermayeli
moda sirketleri barmdirabilir. Ustelik iiretilen yeniliklerin pazarlanmasi, tanitim ve
reklam gerektirir, bu da ayr1 bir maliyettir. Kisacas1 modada s6z sahibi olmak aslinda
maliyetli bir istir. Sektoriin bu giderlerini genelde sermaye gruplari karsilar; tabi

sektoriin gelirinden 6nemli bir pay1 da onlar alirlar.

Bu sermaye gruplar1 karlarinin daha fazla boliinmemesi i¢in kendi aralarinda
tekellesmeye giderler. Bu tekel blogunun biiylik dislileri markalarin sahipleri olan
sermaye gruplari, kumas iireten tekstilciler, medya patronlaridir. Kiigiik dislileri ise
basta stilistler olmak tizere defilelerin kreatif direktorleri, medya c¢alisanlari,
reklamcilar, reklam yildizlari, mankenler gibi iicretli ¢alisanlardir. Elbette kiiciik carklar
biiylik carki dondiirmek icin vardir. Biiylik carkin sahipleri dedigimiz gibi, sermaye

gruplari, tekstilciler ve medya patronlaridir.

Medya iiretilen koleksiyonlarin pazarlanma isini yiriitiir. Sektor, irlinlerini
pazarlarken, kimi zaman mankenlerin giizelliklerini, tinliilerin isimlerini, yilikselen deger
yargilarim1 kullanir. Filmler, diziler, miizik klipleri, dergiler, internet siteleri ile halkin
zihnine moda telkinleri yapilir. Moda sektoriiniin her alaninda oldugu gibi sektoriin
medya ¢ephesinde de tekellesme goriiliir. Mesela Tiirkiye’de moda dergilerinin hepsi
Bati menselidir. Vogue, Marie Claire, Elle, Bazaar gibi Batili dergiler sadece
Tiirkiye’de degil tiim diinyada yayin yapmaktadirlar. Bu dergiler yiizlerce sayfadan
olusurlar ve her sayilarinda Batili markalarin iiriinlerine yer verirler. Yiizlerce sayfa
icinden sadece birkag sayfay1 yerel sektore ayirirlar ve bu durum yerel modacilar igin
bir liituf gibi algilanir. Bu dergiler, yerel modacilarin bir iki model giysisine yer verip
onlar1 teselli ederken diger yiizlerce sayfayr batili markalarin iiriinlerine ayirirlar.
Elbette Tiirkiye gibi iilkelerden de moda dergileri ¢ikmistir, fakat giyim markalari bu
dergilere degil kendi tekel blogundaki dergilere reklam verdikleri i¢in bircok yerli dergi,

yayin hayatina uzun siire devam edememistir.
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Tiim bu Orneklerden anlasilacagi gibi, Batili sermaye, bu tekelin sistemini ¢ok
onceden oturtmus, yoluna devam etmektedir. Tabi bunda Sanayi Devrimi’nin Batida
baslamasinin biiyiik pay1 vardir. Nitekim sanayi devrimiyle beraber giyim sektoriiniin
temel malzemesi olan kumaglar batili fabrikalarda seri bir sekilde iiretilmeye
baslamistir. Batinin hizli ve hesapli dokuma sanayine karsi diger bolgelerin dokuma

atOlyeleri daha fazla dayanmamis ve piyasalarini Bati’ya kaptirmislardir.

Sanayinin gelismesiyle beraber Batida kumas iireten firmalar seri liretim yapmak
icin belirli renk ve tarzda kumaslar tretir. Bu kumaslar1 alan hazir giyim firmalar1 ve
moda terzileri hedef kitlelerine goére modeller tretir. Bu durum o6zellikle Batida
toplumun bir anda ayn1 renk ve kumastan giyinir hale gelmesine neden olur ¢linkii giysi
tasarimcilarinin kumas iireticilerinin sectikleri renk ve cesitlerden baska cesit secebilme
sanslar1 yoktur. Kumaslar artik kii¢iik atdlyelerde ya da evlerdeki dokuma araglari ile
degil, fabrikalarin seri dolayisiyla daha hesapli fakat birbirine benzer ¢esitleriyle iiretilir.
Bu durum yilin moda renkleri, moda kumaslar1 gibi yeni kavramlari dogurur. Batili
gruplar yillik tiretimlerinde renk skalasini dar tutarak hem daha hizli ve az maliyetli
iiretim yapmakta hem de ertesi yil farkli renkte kumaslar iireterek insanlar iizerinde

demode olma baskisi kurabilmekteydi.

Moda olacak renklere ve kumas ¢esitlerine ise tekel firmalarin olusturdugu kurul
karar verir. Bu grup halen cesitli toplantilar yaparak modaya yon vermeye devam

etmektedir:

“Ingiltere’de, Mayfair’deki Landsdowne Kuliibiinde 25 kisilik bir grup
toplanir. Moda sektoriiniin farkli alanlarindan ve tekstil endiistrisinden onde
gelen 25 kisidir bunlar. Tasarim stiidyolarinin temsilcileri ve digerleri. Bu 25
kisinin gdrevi bir sonraki iki, iki buguk yi1l boyunca moda diinyasinda nelerin
olacagm belirlemektedir. Bu, ‘Ingiliz Tekstili Renkler Grubu’nun yilda iki defa
yaptiklar1 toplantilardan biridir. Grup iiyeleri orada 1999 yili ilkbahar/yaz
sezonunun renklerini  belirlerler. Bundan sonraki asama ise Paris’te
gerceklesecektir. ‘Intercolor’ adi verilen ¢ok daha kapsamli bir toplantida
Ingilizlerin ‘renk paleti,” Avrupa iilkelerinden ve Uzakdogu’dan gelen 20-30
kadar uzmana sunulacaktir. Fransa’dan Cin’e, Italya’dan Japonya’ya kadar

herkes birbirine kendi belirledigi renkleri gosterecek. Buradaki biiyiik
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tekstilciler, toplantidan ¢ikacak renklere gore sonraki iki yilin kumas iiretimini
belirleyecekler. Ornegin 1999 yazinin moda renklerinde biri agik yesil olacaksa,
o zaman Yyiin, ipek ve sentetik kumas iireticileri depolarin1 bu renk kumaslarla

dolduracaktir.”®

Belirli renklere karar veren tekstilciler basin-yayindaki ortaklari ile yilin
modasimi ilan eder. Bu durum tekstildeki tekellesmeyi saglamlastirir. Cilinkii bu
toplantilara davet edilmeyen orta capli firmalar farkli renk ve desenlerde kiyafetler
tiretirken, basin yaymin “yilin rengi ve modelleri” telkinleri ile halkta géz asinaligi ve
beklenti olusturur. Bu arada tekel disinda birakilmis orta ¢apli firmalarin tirettikleri renk
ve modeller reklami yapilmamis yani moda ilan edilmemis olmasi nedeniyle ragbet

gérmez ve raflarda kalir.

Glinlimiizde halen iktidarin1 koruyan markalarin bu basarisi siiphesiz tesadiif
degildir. Bu basar1 iiretiminden tiiketimine kadar iyi ayarlanmig bir planin sonucudur.
Uretimde, teknolojiden faydalanarak daha hizli, daha kaliteli daha verimli iiretim
saglanirken, tiiketimde de sosyal bilimlerin 6zellikle sosyal psikolojinin bilgilerinden

faydalanilmstir.

Ekonomik krizle bogusan Avrupa’da liikks moda grubu LVHM, senelik 20
milyarlik cirosuyla modanin ne kadar biiylik bir sektor oldugunu gostermistir. Zaten
bunun farkina varan yatirimcilar modaya artik bir eglence degil, 6nemli bir gelir kapisi
olarak bakmaya baslamistir. “Bu yatirimcilar, aynen hisse senedi secer gibi, diinyadaki
moda tasarimcilarini, Uriin, popiilarite, etki alani, pazarlama ve yapi gibi acilardan
analiz etmektedir. Analizin ardindan, portfoy ¢esitlendirmeleri olusturarak ve segtikleri
tasarimcilara belli oranda yatirimlar yaparak portfoylerini olusturmaktadirlar. Bu
ortaklikla sermaye gruplar1 potansiyeli ve kar yiizdesi bir hayli yiliksek olan bir sektdrde

yatirim yapmis olmaktadirlar.®

Yukarida 6rnek olarak verilen LVHM sirketinin yalnizca Dior, ve Kenzo degil,
Louis Vuitton, Givenchy, Marc Jacobs, Chloe ve Celine’in de sahibi oldugunu

unutmamak lazim.®* Bernard Arnault, 1997°de kurdugu LVMH’i 20.3 milyar Euro’luk

8 Mithat Bereket, Renklerin Oyunu, Milliyet gazetesi, Milliyet Pazar Eki, 22 Subat 1998 [http]
8 Esquire Tiirkiye Dergisi, Aralik 2011, 5.28
8 Vogue Tiirkiye, Eyliil 2011, 5.286

53



bir sirkete dontstiiriirken, kendisi de Fransa’min en zengini, Avrupa’nin sayili

zenginlerinin koltuguna oturmustur.

LVMH biinyesinde ¢alisan markalardan bazilar1 sunlardlrss:

Louis Vuitton’un liikks ¢cantalarindan bir tane alabilmek i¢in sira bekleyen Cinliler

Fendi

Donna Karan
Givenchy
Kenzo

Berluti

Louis Vuitton
Marc Jacobs
Loewe Fashion
Céline
Thomas Pink
Sir Jason Twist
Parfums Christian Dior
Guerlain
TAG Heuer
Zenith

Hublot

Chaumet
Sephora

DFS

Le Bon Marché
Moét et Chandon
Dom Pérignon
Krug

Veuve Clicquot
Mercier

Chateau d’Yquem
Hennessy
Glenmorangie
Ardbeg
Belvedere

Domaine Chandon California.

% Hiirriyet Gazetesi, http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/17209340.asp (8 Mart 2011)
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Barbie bebegi ile kiigiik kizlara

moda sektoriine uygun giizellik ve
siklik anlayisi empoze edilmekte;
“Barbie Moda Masal1” gibi ¢izgi

filmlerle potansiyel miisteriler

gelecege hazirlanmaktadir.

H“Il I" THE MOST POWERFUL WOMANINBEAUTYA
N .

Batili markalarin rekl';dmll’ll Vogue - 2010 Eylil Sayist

Tifaniy’de Kahvalti

N (Dergi  kapaginda ve moda
yapan bir dizi filmde (filmin adinda dahi marka . . e .
Sarah Jesica Parker cekimlerinde  iinlii  isimleri
reklami yapilmis)

kullanarak markalari tanitiyor)

Bugiin moda, yiiz
milyarlarca dolarin
dondiigl, on
milyonlarca
caliganin istthdam
4 edildigi diinyanin en
§ | biiylik is kollarindan

biridir.%

FRANCESCA STERLACC! -~/ JOANNE ARBUCKLE

kadar aligveris yapan kalabaliklar

8 Francesca Sterlacci, Historical Dictionary of the Fashion Industry, Scarecrow Press, Maryland,
Amerika Birlesik Devletleri, 2007, Arka kapak
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5. MODA VE SOSYAL PSIKOLOJI

Modanin, sosyal hayatin dis ve yapay kisimlarina etkili, akla hitap etmeyen,
faydasiz bir (mannerisme) oldugunu diisiinen bazi sosyologlar buna ragmen modanin
insanlar iizerinde ¢ok niifuslu bir baski kurmasini bir takim psikolojik sebeplere

baglamaktadir.

Moda, genel olarak egemen sosyal sekillere karsi isyan duygusunun bir ifadesi
olarak tanimlanmaktadir. Bazilarina gore moda, 6zellikle rahat siniflarda bir tiir can
sikintisindan kagma belirtisidir. Bazilari modayi hayatin alisilmis rutinlerini siisleyen bir
dantel gibi goriirken bazilarina gére moda sakli cinsel ilgilerin sembolik bir Girtiniidiir.
Bir goriise gore moda, insanin birbiriyle ¢atisma halinde olan “yenilik” “uygunluk”
(conformity) isteklerini karsilamakta, yenilik temposunu kuvvetlendirmekte, insanin

farklilasma arzunu tatmin etmektedir.®’

Bu orneklere bakildiginda modanin bir takim psikolojik diirtiilerin bir sonucu
oldugu cikarilabilir. “Moda bir ¢esit fenomen olarak ele alindiginda, mutlaka sosyal bir
olaydir. Ancak bireysel ¢ikis noktasi s6z konusu oldugunda, psikoloji 6n plandadir. O

halde belki modanin “sosyo-psikolojik™ bir olay oldugunu ileri siirmek yanlis olmaz.”®®

Psikolojik faktorler arasinda ozellikle taklit etme diirtiisi modanin varligini
siirdiirmesindeki en 6nemli itici gligtiir. Nitekim Herbert Spencer moday1 bir toplumsal
taklit bigimi olarak tanimlar. Bu siiregte kendi i¢inde ¢ogalarak ve degiserek hep yeniyi

yaratma i¢giidiisliniin bir toplami olarak belirir.®

Moda sosyal hayatta kisiler arasinda benzerlik duygusunu tahrik ettigi igin
birlesmeyi de saglamaktadir. Blumer’e gore moda hareket halindeki bir toplumda 6rf ve
adetlerin fonksiyonunu yerine getirmekte ve belirli bir tek sekle herkesin katilmasini
zorlayarak kaosu engelleyici etki yapmaktadir. Moda Kisileri, devamli degisen bir
diinyaya uydurmaya zorlar ve boylece gelismeyi siirdiiriir, toplumda ortak bir zevk ve

duyarliligin olusmasina imkéan hazirlar.

87D(Snmezler, a.g.e., s.216
8 Giirsoy, a.g.e., 2. Cilt, .18
% Onur, a.g.e., s. 15

% Doénmezler, a.g.e., s.217
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Moda bu anlamda taklit duygusunu tahrik ederek sosyallesme olayinda nemli
bir rol oynar. Sosyallesme, bireyin, i¢erisinde dogdugu kiiltiir i¢in gegerli olan becerileri

edinmesidir.**

Insanlar deger yargilariyla dogmazlar; zaman iginde toplumdan gordiiklerini
taklit ederek ve aldiklar1 egitimle sosyal kimliklerini olustururlar. Belirli kaliplarda
stiregelen degerlere uyulmamasi durumunda kisiler diglanir, alay edilir hatta
cezalandirirlar. Moda sosyallesmenin kimi zaman araci kimi zaman yapilastiricisi olarak
sosyal degerlerin hangi dogrultuda olmasi gerektigine 6nemli 6l¢iide miidahale eder.
Hangi durumlarin 6vgii alacagmni, hangi durumlarin dislanacagini belirleyen moda
otoriteleri, bir anlamda artik toplumun ileri gelenleri hatta dini liderler kadar toplumsal
yapiya sekil vermekte soz sahibidirler. Oyle ki giiniimiizde sosyal hayatin énemli bir

boliimii moda otoriteleri tarafindan sekillendirilmektedir.

Mevcut kosullar, moda sektoriine toplumsal yapiyr olusturmada, gegmis
caglarda bulunamayacak tiirden avantajli bir ortam sunmaktadir. Nitekim modern insan,
yasaminin her unsuru, istler tarafindan belirlendigi i¢in, giyiminin de istler tarafindan
belirlenmesini garipsememektedir. Sabah kacta uyanacagi, ka¢ saat calisacagi, tatil
giinleri, 1§ yerinde nasil giyinece8i baskalar1 tarafindan belirlenen modern insan,
otomatik olarak kendisine sunulanm1 kabul etmeye aligmistir. Modern ¢agda dogan
herkes, bir akintiya teslim olmus vaziyette yol almakta ¢esitli mazeretlerle umdugu
degil buldugu kosullarda yasamaya caligsmaktadir. Hatta ne umdugunu diisiinecek bir
hayal giicli bile kalmamigtir. Televizyon basinda ya da sinemalarda siirekli izleyici
durumunda olan topluluklar hayal etmeyi unutmus ve haliyle gordiiklerini uygulayan
kitleler halini almigtir. Gerek yasam kosullar1 gerekse verilen egitim, kisileri pasif hale

getirmistir.

Mesela bir ¢ocuk resim yaparken, agaglari pembeye boyadiginda agaglarin yesil
olmasi gerektigi ikaz edip miidahale edilirse ¢cocugun hayal giiciine ket vurulmus olur.
Ustelik yapilan itiraz alayci bir dille sdylenirse gocugun 6z giiveni yikilir ve hayal
ederek iiretmekten sogur. Boylelikle ¢ocuk, yapilmasi istendigi gibi {iretmeye

kendisinden beklendigi gibi diisiinmeye ve yagsamaya baglar.

% Anthony Giddens, Sosyoloji, 1. Baski, Yayina Hazirlayan: Cemal Giizel, Hiiseyin Ozel, Ayrag
Yayinevi, Ankara, Nisan 2000, s. 25
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Giliniimiiz erklerinin ve tabii ki sermaye piyasast modacilarinin topluma yaptigi
budur. Modacilar insanlara nasil giyinmeleri gerektigini, nasil giyinirlerse komik
duruma diiseceklerini ve alay edilecegini, hangi markalar1 giyerlerse saygi goreceklerini

soylemekte, ‘sik’ ‘riikiis’ yakistirmalar1 yaparak begenileri kaliplagtirmaktadirlar.

"Cagdas kapitalizm biiylik sayilarla, uysallik iginde bir araya gelecek
insanlara gereksinim duyar. Bunlar giderek artan bir sekilde tiikketime yonelmeli,
begenileri kaliplasmali ve kolayca etkilenip yonlendirilmelidirler. Cagdas
kapitalizm kendini 6zgiir ve bagimsiz hisseden, hi¢bir otoriteye ilkeye ya da 6z
duyuya kul olmamis insanlara gereksinim duyar - ama bunlarin, buyruk almaya
kendilerinden isteneni yapmaya toplumsal mekanizmayla siirtiismeden

yasamaya yatkin olmalarini ister."?

Moda sosyal hayattaki giiciinii ¢esitli psikolojik mekanizmalar kullanarak elde

etmistir:

1- Yiiceltme: Moda 6ncelikle bir tarz belirlemekte ve onu yiiceltmektedir.

2- Aynilesme: Hedef kitle yliceltilmis stillere benzemeye c¢alisir. Siirekli
kendilerine sunulan1 kabul eden hedef kitlenin zamanla kisisel zevk anlayis1 korelir ve
g06zii kapali bir taklitci olur.

3- Odiillendirme: Yiiceltilmis tarzlara uyan hedef kitle modanin yiicelttigi
sitilleri taklit ederek kendini yiicelmis hisseder. Ustelik aynilesmede gosterdigi basari
nedeniyle basindan ve ¢evresinden gordiigli takdirle ddiillenenler, ddiillendirmelerden
alinan zevkin tekrarlanmasiyla bagimli bir hal alirlar.

4- Projeksiyon: Kisi modaya uyarak her tiirlii gelebilecek -elestiriyi
modanin koruma semsiyesine girerek bertaraf etmeye calisir. Oz giiveni eksik insanlar
kendi tarzlarmi sergilemek cesareti gosteremezler. Bu kisiler moday:1 taklit ederek
modanin koruma kalkani altina girer ve g¢evresinden gelebilecek elestirilere karsi bir

savunma bulmus olurlar.

Moda sektorii sunacagi imajlari yiiceltmek igin gosteri diinyasinin meshur
isimlerini, basarili kisiler ve giizel mankenler gibi toplumun ya da diger sektorlerin daha

once yiicelttigi isimleri kullanir.

% Erich Fromm, Sevme Sanati, 10. Basim, Kitabin Ozgiin Adi: The Art Of Love, Ceviren Isiltan
Giindiiz, Say Yaynlari, Istanbul, 1998, 5.87
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Stirekli basin yayinda gerek reklamlarla, gerek sinema ve dizi filmlerin ara
sahneleriyle, stk donen miizik videolariyla, magazin programlar ile gozler hazirlanan
imaja ve triinlere asina olur. Hayal etmeyi unutan hep seyreden Kitle, ister istemez

topluma sunulan yeni imaj1 ve iiriinleri kabullenir.

Magazin programlarinda, moda dergilerinde Ovgii ile bahsedilen imajlar ve
iirlinler, topluma neyi 6vecekleri neyi yereceklerini 6gretir. Sunulan kaliplara uyanlar,
gerek medya gerekse medyada gordiiklerini kistas kabul eden toplum tarafindan 6vgii
ile odiillendirilir. Her 6diil bagimlilik igin atilan bir diigiimdiir. Kendisinden ovgii ile
s0z edilen kisi Oviilen kisi olmaya devam etmek i¢in aligveris bagimlist olarak sadik

miisteriler sinifina girer.

Kisinin belli markalar1 segmesi onu adeta koruma semsiyesi altina alir. Mesela
Chanel marka bir {iriin alan kisi elestirilemeyecegini diisiiniir. Giydigi giysinin moda
oldugunu iistelik iinli bir moda evinden ve inlii bir modacinin elinden ¢iktigini
belirterek kendini savunabilir. Ustelik aldig1 iiriinii bir Hollywood yildizi veya bir
manken kullanmigsa o {iriin i¢inde kendini elestirilere kars1 zirh kusanmis gibi glivende

hissedebilir.

Kimi yazarlar, belirli bir iinlii tarafindan meshur edilen bir tarz1 benimsemenin
cogu kisi icin rahatlatict oldugunu, gerceklerden kacis sagladigini ve onlarin yasam
bicimleriyle 6zdeslesme imkani verdigini belirtir. Meshur ayakkabi markasi Jimmy
Choo’nun sahibi Tamara Mellon 13 Temmuz 2003 tarihinde Sunday Times Style

Magazine’e verdigi roportajda soyle demistir:

“Bizim ayakkabilarimizi satan alirken aslinda biraz hayal, biraz kacis
alirsiniz. Bu benim yasam tarzimin hayalidir... Helikopterler, tatiller, evlilik,

kocaman arabalar, hayatimin masalsi taraflari.”®?

Unlii bir marka sadece riikiis olma durumundan kurtarmak igin kullanilmaz ayni
zamanda bu urinlerden alan her smiftan insanin bu markalar1 her zaman kullanan

zengin, Unlii kisilerle 6zdeslesmesini saglar.

% Hamish Pringle, Séhret Satar, Ceviren Evren Yildirim, Mediacat kitaplari, istanbul, 2007, s.61
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Nitekim sosyolojide moda, toplumun alt katmanlarinda yer alan insanlarin, yine
ayni toplumun iist katmanlarinda yer alan insanlar1 6rnek alarak onlar1 taklit etmesidir.
Sosyolojik agidan modada; bir 6zenti, statii kazanma, kendini kabul ettirme ve kisilik

kazanma gibi bir takim faktorler esastir.**

Unlii moda markalari, iiriinlerini pazarlarken sadece bir kumas parcas1 degil
ayrica bir yasam bi¢imi, bir kisilik, giiniimiiz deyimiyle bir imaj da satmaktadirlar.
Giliniimiizde yogun yasam kosullarindan dolay1 hazir gidalara, hazir giyime, hazir tatil
paketlerine yonelmek zorunda kalan modern insan, imajini da kendisine hazir sunulmusg

tarzlardan birini segerek belirlemektedir.

Chanel’in tiivit ceketinden giyen, giiclii ve caligkan bir kadin, Laure Ashley
tirtinlerini satin alan narin ve evcimen; Victoria Secret ¢amasirlarini tercih eden seksi bir
imaj satin almaktadir. Stella Mccartney miisterisi bohem, Calvin Clein giyinen
geleneklerden bagimsiz, modern; Lacoste giyinen sportif ve gen¢ bir imaj satin

almaktadir.

Tiim imajlar i¢inde markalarin daha ¢ok tercih ettigi, genclik imajidir; ¢linkii
yenilige agik olanlar genctir ve piyasaya siirilen yenilikler, o ddnemin gencleri
tarafindan ragbet gordiikce moda olmaktadir. Bu nedenle modacilarin hedefi basta
genglerdir. Modanin genclikle Ozdeslestirilmesi gencler gibi olmak isteyen yasi
geckinlerin de modaya uymasimi zorunlu kilmaktadir. Bu nedenle yas kompleksi
olanlarin moday1 siklikla takip ettigi goriiliir. 50 yasin1 asmis kadinlarin yirtik jeanler
giymesi, sac1 sakali beyazlamis adamlarin deri pantolonlar giymesi gibi gencler arasinda

moda olmus tarzlarin taklit edilmesi geng, dinamik biri olundugunun ilani olur.

“Modanin genglik imajina ¢ok sarilmasiin nedenlerinden biri de geng
insanin yenilige ve degistirmeye daha fazla talip olmasindandir. Ilging olan orta
yas ve daha yukarisinin, gencler gibi giyinirken bir miiddet sonra olaylar
karsisinda gencgler gibi tepki gostermeye basglamasidir. Modernizmin etkisiyle

olgun insan tavri ¢ok nadir rastlanir hale gelmistir.”95

% Glirsoy, a.g.e., s.15
%Barbarosoglu, a.g.e., 5.60

60



Geg¢miste insanlar ihtiyarladik¢a sayginlik kazanirken artik gen¢ kaldikca saygi
gormektedirler. Siiphesiz bu deger yargisini yiicelten yine moda sektoriidiir. Ciinki
moda sektoriinde yer alan markalarin hemen hepsi ayni1 zamanda kozmetik {iriinler de
tiretmektedir. Chanel, YSL, Dior, Sisley, gibi markalar anti aging (yaslanma karsiti)
kremler, makyaj malzemeleri satmaktadir. Uriinlerinin satilmasini isteyen sektdr elbette
tirlinlerinin amaci olan genglik imajin1 haddinden fazla yiicelterek toplumun deger

yargilarini degistirmistir.

Modanm degistirdigi diger bir deger yargist mal varligini sergilemek
konusundaki kanaatlerdir. Ge¢miste 6zellikle dindar toplumlarda tevazu bir bilgelik
alameti olarak Oviiliir, pahalli esyalarin1 gosteris malzemesi yapanlar yerilirken
giinlimiizde pahali moda markalar alabilenler yiiceltilmektedir. Moda bu amagla Louis
Vuitton c¢anta, Cartier miicevherler gibi pahalli esyalar ireterek zenginlik imaji

pazarlamaktadir.

Kapitalist giiclerin elindeki moda i¢in farkli bir tavir beklenmezdi zaten. Ciinkii
moda imaj lretirken, tiiketime yonelik olan imajlar1 seger. Bilge ihtiyar, miitevazilik
gibi geleneksel imajlar moda sektorii i¢in tiikketimi artiracak imajlar degildir. Bu nedenle
moda, gencligi, liksii, suhlugu ve degisimi yiiceltir. Moda sektoriiniin bu hesabinin
tutmas1 elbette gelenekselligin giic kaybetmesi ile miimkiindiir. Ciinkii geleneksel
degerlerde tiiketimden ziyade tutumluluk, gosteristen ziyade tevazu oviiliir. Geleneksel
degerlere sekil veren giiglerin basinda din gelir. Bu durum, moday1 toplumsal degerleri
inga eden en 6nemli gili¢lerden dinle kars1 karsiya getirir. Ciinkii tiiketime yon vermek
icin degerlere yon vermek gerekir. Degerler baska erklerin elinde olduk¢a modanin eli
kolu bagli olacaktir ki bu kapitalist ¢ehreler i¢in sabredilecek bir durum degildir. Moda
sektorii bu amagla sosyal psikolojinin en Onemli mekanizmalarint kullanarak

sosyallesmenin yoniinii kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda evirtmektedir.
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I11. BOLUM

DIN VE MODA

Sanayi donemiyle beraber seri iiretime ge¢en moda sektorii, sanayilesme ile
beraber benzer kalipta tiriinler liretmeye baslar. Amag hizla iretilebilen ve insanlarin
fabrikada, yolda rahatlikla giyebilecegi islevsel kiyafetler tiretmektir. Bu kiyafetlerin

seri bigimde tiretilmesi i¢in kiyafetler geleneksel el isi siislerden arindirilir.

Seri iretim, bolgesel farkliliklari koruyacak motif veya tarzlarla wvakit
kaybetmez, Hiristiyan’a ya da Yahudi ya da Hindu’ya gore kiyafet iiretmez; hizli olmasi
icin tek tip Uretir. Bu nedenle Bati modasi Batinin yerel ve dinsel 6zelliklerinin disinda
ortak bir degerde firetilir. Zaten Bati, dini ikinci plana atmis, her konuda oldugu gibi
giyim kusam iiretiminde de dinden bagimsiz hareket etmektedir. Batt modasi, Katolik
ya da Ortodoks Hiristiyanligina ya da Musevi inancina gore sekil almis bir moda

degildir. Batida olusturulan bu yeni tarz, materyalist, pragmatik ilkelerle sekil almustir.

Bu zihniyetle olusturulan sanayi donemi modasi 6nce Avrupa’da yayginlasir.
Sermaye gruplarmin kurdugu biiyiik marka ve marka gruplari daha sonra daha fazla
kazang igin yeni piyasalar bulmak ister. Ciinkii bir Ingiliz markas: sadece Ingiltere
halkinin tercih edecegi bir marka olarak belli bir 6l¢li de kazang elde edecektir.
Kazancini artirmak isteyen bir markanin daha fazla kazang i¢in daha fazla pazar bulmasi
gerekir. Sanayi devletlerinin markalar1 bu amagla iriinlerini kendi devletleri disina
pazarlamaya baslar. Hizla Avrupa’ya yayilan sanayi dénemi modasi bu defa diger
bolgeleri de hedef edinerek kiiresel bir pazar olusturmaya calisir. Sanayilesmis
devletler, boylelikle sadece makine, alet degil; sanat, giyim kusam gibi kiiltiirel

Ogelerini de ticari bir meta olarak pazarlamaya baslar.

Diinyanin bir¢ok bdlgesini bir pazar haline getirmek isteyen giicler iirettikleri
mallarin diinyanin ¢esitli bolgelerindeki yerel degerlerle ters diistiigiinii fark eder.
Ciinkii sanayi devri modasi, seri iiretim mallar pazarlamaktadir. Diinyanin her bolgesi
i¢cin o bolgenin yerel degerlerini g6z oniinde bulundurarak tiretim yapmak, seri liretimin
yavaglamasi, maliyetin artmasit demektir. Bu nedenle iiriinlerin satilacagi bolgelerin,

Avrupa gibi geleneksel kiiltir ve degerlerden arindirilmasi gerekir. Materyalist

62



Avrupa’nin bu yeni kiiltiirii yaymaya caligmasi, yani kiiltiir emperyalizminin altinda,
hedef bolgeyi ihrag edilecek iirlinler i¢in hazir hale getirme amaci vardir. Bazilar
Avrupa’nin kendi kiiltiiriini yaymaya c¢alismasini bir Hiristiyan misyonerligi gibi gorse
de yayilmaya calisilan Hiristiyan ahlaki degil, materyalist Avrupa kiiltiriidir. 20.
yiizyilda Bat1 i¢in deger, din degil, kapitaldir. Bu donemde Bati, diinyaya din ve ahlak
tastyacak kadar dini 6n planda tutmamaktadir. Bdyle bir amaci olsaydi dncelikle kendi
topraklarinda sayilar1 gittikge artan milyonlarca dinsiz vatandasi ile ilgilenmesi
gerekirdi. Amaclar1 ¢ok begendikleri bu yeni kiiltiirlerini diinyaya tanitip onlar1 bu
“giizelliklerden” haberdar etmek de degildir. Batinin pazarladigi kiiltiir, dini veya
geleneksel bir kiiltir degil, tikketime dayali “modern” bir Kitle kiiltiirdiir. Adorno,
kitlenin icinden adeta kendiliginden yiikselen bir kiiltiir, halk sanatinin gilinlimiizdeki
bicimi s6z konusuymus gibi bir yorum ¢ikarilmamasi i¢in bu kiiltiire “kiiltiir endiistrisi”

deyimini kullanr.*®

Bu kiiltiir, glinlimiiziin en 6nemli olgusu olan kiiresellesme ile paralel var olmus,
gidisat1 kiiresel patronlar tarafindan kontrol edilen ve tiim iilkelere empoze edilmek

istenen bir kiiltiirdiir.®’

Kiiresellesme sermaye gruplarinin arzuladigi ve ger¢eklesmesini hizlandirdigi
bir durumdur. Ciinkii kiireselleseme, toplumlar1 birbirine benzestirmekte ve seri
tretimleri i¢in uygun piyasalar haline getirmektedir. Kiiresel giicler Milletleri
yonetebilmek i¢in diinya milletlerini tek bir millet hatta tek bir iimmet yani tek bir kitle
haline getirmek istemektedir.

Evrensellestirilmek istenen bu kiiltiir, sadece Miisliimanlarin ya da Dogu
halklarinin etkisi altina girmemek i¢in ¢abaladig: bir tarz degildir. Bu yasam tarzi, giyim
kusamindan, eglence anlayisina kadar ge¢miste muhafazakar Hiristiyanlarin da
miicadele ettigi bir tarzdir; Cilinkii modanin da iginde oldugu modern kiiltiir, dini
degerlere aldiris etmeyen hatta onlara kars: iisluplar tasiyan bir kiiltiirdiir. Oyle ki,
Miislimanlar ve Hiristiyanlar modanin lokomotifligini yaptigi modern kiiltiirii

elestirirken genellikle ayn1 noktalarda birlestirmektedir.

%Adorno, a.g.e., 5.109
YGiirsoy, a.g.e., 2. Cilt, 5.17
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Bu nedenle kiiresellesmenin kendisi ya da bizzat kiiresellestirici unsurlar, dinleri
bir engel olmaktan ¢ikarmak i¢in dinleri tamamen ortadan kaldiramasalar bile, kiiresel
cikarlart zedelemeyen ortak bir g¢er¢eveye sikistirmak istemektedirler. Bu durum
dinlerin kendine has varliklarin1 tehdit etmekte ve kiiresellesmenin karsisinda dini bir

mukavemet olusturmaktadir.”

Bu amagla basta milli ve dini degerler zayiflatilmakta, farkli milletler ortak bir
kiiltiir, ortak bir zevk ve ortak degerler ¢evresinde toplanip tek bir millet haline

getirilmektedir.

Nitekim giiniimiizde kiiresellesmenin nderi Amerika, tiim diinyay1 tek bir millet
haline getirmektedir. Tiim diinyada genglerin en sevdigi ayakkabi Adidas, Nike, en ¢ok
giydigi giysi Levis kot pantolon, Lacoste tisort, en sevdigi yiyecek, Mc Donalds, Burger
King, en sevdigi icecek Coca Cola, Pepsi, en ¢ok igtigi sigara Marlboro, Parlament’tir ki

hepsi Amerikan triiniidiir.

Stadl. /a/:(; 11:741. spelereorio

“Daha fazlasini iste” slogan1  “Biiylik” Kofte “Asla daha azla yetinme” slogani

ABD’li sermaye gruplari, diinya halklarini kitlelestirirken bunu Amerikan yasam
tarzinin yoriingesinde gerceklestirmektedir. Ingilizce de “more” olarak ifade edilen daha
fazla s6zii, kapitalizmin en bilinen sloganidir. Kiiresel markalar, reklamlarinda siklikla
“daha fazla” “daha biiyiik” sloganlarini kullanarak sadece iirtinlerini degil, zihniyetlerini

de yaymaktadirlar.

% Niyazi Akyiiz, [hsan Capcioglu; Ana Bashklariyla Din Sosyolojisi, Giindiiz Egitim ve Yaymcilik,
Ankara, 2008, s.373
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1. DIN VE MODANIN iIKTiDAR MUCADELESI

Moda tiiketime yon vermek i¢in toplumun yasam bigimine, isteklerine, deger
yargilarina yon vermesi gerektigini bilir. Geleneksel diinyada toplumsal yapiyr dini
liderler sekillendirir. Din ise hizli tiiketimi degil, tutumlulugu, gosterisi degil tevazuyu
overek modayla ters diiser. Ustelik acil secik giyinmek, baska din ve cemaatleri taklit

etmek gibi birgok egilimi yasaklayarak modanin sinirsiz degisim arzusuna ket vurur.

Ronesans’la birlikte basta bilim olmak iizere her alanda gelismek i¢in dinden
uzaklagmasi gerektigine karar veren Bati, giyim kusam alaninda da dini liderlerin
iktidarindan kurtulmasi gerektigine karar vermistir. Bati’nin tek hedefi para kazanmak
igin iiretmek, daha ¢ok tiretmek, daha hizli tiretmektir. Kutsal sinirlarda kalmanin hayal
giiclinli kisitladigi, dolayisiyla yenilikleri yavaslattigi diisiiniiliir, oysa moda tiiketimi
stirdiirmek i¢in daha ¢ok yenilige ihtiya¢ duyar. Bu durumda daha rahat ve hizli tiretim

icin dini deger yargilarin1 gérmezden gelir hatta elinden geldigince onlar1 degistirir.

Bu baglamda moda, dini bir engel ve iktidarinin rakibi olarak goriir. Dini
cevreler ile iktidar savasina giren moda, rakibini degersizlestirerek kendini iiste ¢ikarir.
Bunun i¢in dini liderleri, dini sembolleri hakarete varan yontemlerle kiigiiltiir,

degersizlestirir.

Siiphesiz modanin bu saygisiz tavrt modayi liretenlerin deger yargilarini da tasir.
Sanayi devri modasinin baglangici ile pozitivist diisiincenin ataga gectigi donemin ayni
olmasi, modanin da dinden bagimsiz hareket etmesinde kendini gdsterir. Ardindan gelen
Marks, Darwin, Freud, Nietche’nin gibi din karsitlart toplumun her katmaninda oldugu
gibi modacilar iizerinde de etki birakmustir. Christian Louboutin, isminin temsil ettigi
anlama inanmadig1 halde ismi ile marka olmasini tuhaf buldugunu sdylerken, Chanel’in
Alman tasarimcist Karl Legerfeld belgesel nitelikli filmi Lagerfeld Confidentiel’da

dinlere kars1 inancinin olmadigini belirtir.*

Materyalist akimlardan etkilendikleri acik olan modacilar, kimi zaman bilerek

kimi zaman da farkinda olmadan deger yargilarini iiretimlerine yansitir.

% Rodolphe Marconi (Yapimer Yonetmen), Eyliil 2004, Lagerfeld Confidentiel (Film), Realitism Films,
Fransa
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Protesto 102

Pakistan

ALEXANDER McQUEEN IS NOW IN HELL,
& PROUD WHORE LADY GAGA HAS HIS
BLOOD ON HER HANDS. WBC WILL
PICKET McQUEEN'S FUNERAL IN
RELIGIOUS PROTEST AND WARNING.

Pimping Forbidding Rotting
Perversion Faithfulness Rebels

Alexander McQueen spent his short life on this
earth teaching rebellion against God. In Hell, he
will now pay for his crimes against God for eternity.

Lady Gaga ve Modac1 Jean Paul Gaultier Lady Gaga ve modacit McQueen’i protesto eden bir ilan'%®

1% http://fashionworld2day.blogspot.com/2010_12 17 archive.html (12/10/2010)

101 http://fashion-insight.tumblr.com/post/5961748116/stop-using-jesus-as-a-fashion-statement-thats
(29/05/2011)

192 pakistan Lahor’da Hiristiyan hagin ayakkabilar iizerinde kullanilmasi protesto edildi. Protestoya
Miisliimanlar da destek verdi. http://www.ucanews.com/2011/12/16/thousands-protest-against-shoes-
bearing-cross/ (16/12/2011)

103 http://www.docstoc.com/docs/28337472/ALEXANDER-McQUEEN-1S-NOW-IN-HEL L -PROUD-
WHORE-LADY (03/08/2010)
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“God is dead.”

“Nietzsche is dead”

Avustralya Moda Haftas1  Tunus Moda Haftasi Berlin Moda Haftasi Purple Moda Dergisi

Kiiresellesmenin 6ncii giicii olan moda, dini simgeleri kiiciimseyici bir tarzda
kullanarak yeni¢agin patronu olmak istedigini ortaya koyar. Dini simgeleri
degersizlestirip etkisiz hale getirirken, bosalan koltuga kendisi oturur. Baglanacagi
giicii, ait oldugu grubu kaybeden, boslukta kalmis insanlar i¢in moda, sadakatle takip
edilecek, aidiyet hissettirecek bir hedef olarak gosterilir. Milli ve dini degerlerden
uzaklastirilmig, herhangi bir amaci ve deger yargist kalmamis yeni nesil i¢in bir amag ve
deger gibi sunulur. Dini ayinler yerine defileleri, kilise korosunun yerine defilelerde
calinan bangir bangir miizikleri, Cebrail ve Mikail’in yerine, Victoria Secret melekleri

koyulur. Kutsal bir kitap arayanlar i¢in ise moda dergileri énerilir."*

Din hayatin her boslugunu doguracak pratikler sunarak kendine inananlarin
hayatin1 kaplar. Moda dinlerin bu pratiklerini de unutmaz ve bu konularda da
alternatifler sunar. Orucun yerine Holywood diyeti onerilerek ¢ileci karakterler tatmin

104“Vogue moda severlerin incilidir.” Jen Jones, 10 things you need to know about Fashion;
Capstonepress, Mankato Minesota, USA, 2007, s.16

67


http://www.flickr.com/photos/60288299@N05/6211924374/in/photostream

edilir. Tanriya kurban edilen hayvanlar, modaya kurban edilir ve kiirk mantolar yapilir.
Bir dine inananlarin bulugsma noktalar1 olan hac gibi moda takipgileri de moda
haftalarinda bulusur. Bayramlarin yerine aligveris festivalleri diizenlenir. Hag, Davut

yildiz1 gibi dini simgelerin yerine liiks markalarin logolar taginir vs.

Durkheim’in belirttii gibi herhangi bir sey kutsal statiisiine konulabilecegine

gore, kapitalizmin “cismani” mallar1 nigin kutsallik statiisiine erismesinler ki? 105

FAMEIfTI:IT:IKILLS

The Semptember Issue filmi.
Filmin DVD kapaginda “Moda bir
din bu da (Vogue) incil’dir.”

106 107

Who needs God when Fashion is the new religion yazili.

Modanin kutsallastirilmasi ile ilgili tartigmalara 6rnek:

“Moda, kendisi kutsal olan ile ¢atisma igine girerken, diger taraftan
kendisini bir tabu olarak sunmaktadir. Bu sunusta kutsal olanin biitiin motifleri
kullanilmaktadir. Mesela defilelerin ayin havasi i¢inde sunulmasi, aynt modaya
uyan insanlarin bir yere ait oluslarmin pekistirilmesi (miiritlerin aynm tarz
giyinigi gibi) —ki bu daha c¢ok markalarin imaj meydana getirme yarisinda
ger¢eklesmektedir- modanin kendi etrafinda kutsal bir alan olusturma cabasina

isaret etmektedir.”'%

195 Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, Ayrint1 Yaymlari 1996, s.198
1%8http://famekills.tumblr.com/post/1145739567/who-needs-god-when-fashion-is-the-new-religion
(25/10/2011)

7R J. Cutler (Y6netmen) Agustos 2009, September Issue, A&E Indiefilms, Avustralya

198 Mircae Eliade, Mitlerin Ozellikleri, Cev. Sema Rifat, Simavi Yay., Istanbul 1993, s171
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“Our religion is fashion,| Moda dinse, Vogue incil’dir."" “Moda benim dinimdir”™

we hope that fashion
could save the
world...”1%®

Modanin kutsallastirilmasi ile ilgili tartigmalara 6rnek - 2:

“Tiiketim akimi ve moda tiiketimi, birgok kisi i¢in dinin yerini alir hale
gelmistir. Bireyler kendilerini daha iyi hissetmek icin aligveris yapmaktadirlar ve
aragtirmacilarda bu yeni davranist ve bunun sonuglarmi analiz edip

tartlsmaktadlrlar.”112

Modanin kutsallastirilmasi ile ilgili tartigmalara 6rnek - 3:

“Moda aptallarin dinidir; dyle bir din ki insanlarin ortak akli onu sadece

yeni bir trend oldugu i¢in takip etmemektedir. Kimi insanlar i¢in o, modasi

gecmis bir esyaya karsi sug islemek gibidir.”113

109 http://crackcrackerack.wordpress.com/category/fashionwannabe/ (21/02/201)

10 http://karima-illustration.blogspot.com/2011/01/if-fashion-is-religion-vogue-is-bible.html
(15/01/2011)

1 hitp:/iwww.etsy.com/listing/87221251/fashion-is-my-religion (15/05/2012)

12 Tim Jackson ve David Shaw, The Fashion Handbook, Routlege, Oxon, Ingiltere, 2006, s.1

13 pano George Karkanis, Thoughts for meaningful life, Author House, Bloomington, Indiana, USA,
2008, s.158
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ELLE CELEBRAFESZS YEARS OF T ONDONFASHION WEEK

The Bible For Fashion
Lovers
"I've Found A New
Religion... It's Called
“Fashion"
And The Bible To This
Religion Is Called Elle.**®

“Moda benim dinimdir”

yazili tigort

Moday1 yeni bir inang ve din olarak gdren internet sitelerinden 6rnekler:

- http://fashionisareligion.wordpress.com/ (15/04/2012)

- http://fashion-is-my-religion.blogspot.com/ (15/07/2011)

- http://www.londonfashionrocks.com/fashion-is-my-religion/ (15/04/2012

— http://fashion-is-my-religion.blogspot.com/2010/12/christmas-dresses-from-

h.html (15/04/2012)

- http://www.thefashionbible.co.uk/ (15/04/2012)

14 hitp://eatmycupcake.tumblr.com/ (15/04/2012)
15 «“Yeni bir din buldum. Buna moda deniyor. Bu dinin Incil’ine “Elle” deniliyor. (Elle bir moda
dergisidir.) Kaynak: http://houndsoffashion.blogspot.com/2009/09/bible-for-fashion-lovers.html

(22.09.2009)
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http://fashion-is-my-religion.blogspot.com/

- http://www.saskia4fashion.com/2011/08/fashion-is-my-religion/ (4/09/2011)

- http://www.bryanboy.com/bryanboy le superstar fab/2011/10/fashion-is-my-
religion.html/image-3-1318839555 (10/03/2011)

- http://www.miyokooikawa.com/post/379870398/fashion-is-my-religion
(09/05/2012)

- http://pinterest.com/jaz85/fashion-is-my-religion-3/ (15/05/2012)

- https://www.facebook.com/pages/Fashion-is-my-Religion/103954766302323

(15/05/2012)

Onde gelen modacilar duruslari ile adeta yeni dinin kural koyucular1 olduklarini haykiriyorlar

Giliniimiiz diinyasinda toplumlarin giyim kusami, dini naslardan ziyade biiyiik
sirketlerin Paris, Milano, New York, Londra ve diger dnemli sehirlerde diizenledigi
moda haftalarinda, modacilarin kisisel zevk ve istekleri dogrultusunda sekillenmektedir.
Gegtigimiz ylizyilda, Christian Dior ve Valentino gibi 6zel tasarimcilar, kendi
tasarimlart ile her moda sezonda renklerinin ne olacagina ve ceket kesimlerine karar
vermistir. Simdilik bu durum, markalagsmanin artisiyla daha genis bir {iriin yelpazesi ve
cesitliligin artmasindan dolayr gitgide degismektedir. “Ancak liiks moda tasarimcilar
moda sektoriinde hala yar1 tanr olarak kabul edilmektedir. Tiiketicilerin ne giymeleri ve
ne giymemeleri gerektigini dolayli da olsa onlar belirlemektedir. Eger Louis
Vuitton’dan Marc Jacobs bir sezonda vitrinlerinde beyazi kullanirsa, tiim moda diinyasi
beyaza donmektedir. Eger Chanel’den Karl Lagerfeld i¢in dolgu topuk olmazsa olmaz
olursa, bu herkes i¢in gegerli olmaktadir. Eger Hermes’den Jean Paul Gaultier
riiyasinda Afrika’da safariye ¢ikarsa ertesi sabah her yede zebra desenleri

59116

olabilmektedir. Tuketici niifus bu liks moda tasarimcilarinin  kararlarin

18 Okonkwo, a.g.e., s.10
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beklemektedirler ve seri iliretim yapan moda markalari bu tasarimcilarin yol agtiklar

egilimi fabrikalarina tasimaktadir.

Unlii markalarin modacilari, moda diinyasinda ve onun takipgileri iizerinde adeta
bir din lideri kadar etki sahibidirler. Oyle ki ¢cogu din adami toplumlar iizerinde bu
kadar etkili degildirler. Cogu din adaminin topluma yaptiramayacagi tuhafliklar
modacilar kolaylikla yaptirabilmekte, cogu din adaminin giydiremeyecegi kiyafetleri,

modacilar, takipgilerine rahatlikla giydirebilmektedirler.

Kapital sirketler, modacilar araciligiyla toplum iizerinde adeta kutsal bir etki
sahibi olmay1 planlamis ve bunu basarmak i¢in bir yandan rakibi dini basitlestirirken 6te
taraftan kendi degerlerini yiiceltmistir. Moda sektorii, sosyal psikolojinin
mekanizmalarini kullanarak kutsalin tahtini zorlamis ve toplum iizerinde iktidarini ilan

etmistir.

P fashionty

Religion

Fashion Tv’de yayinlanan videolardan kareler

Bazi giyim firmalarinin marka ismi olarak Religion (Din) kelimesini kullanmasi
gelisi giizel bir tercih degildir. Bu markalar bu isim ile bir din kadar etkili olmak ve bir

dinin takipgileri kadar tutkulu takipgiler istediklerini ima etmektedirler.

“ Rehglon adli giyim markasi “True Rehglon” Marka51

72



Moda dini degerlerle miicadele ederken elbette dindar kesim de bos durmamustir.
“l. Diinya Savasinin yasandig1 donemlerde Roma’da Papa kisa kesim aksam elbiselerini
erkeklerin Gniinde giyimini yasaklamistir.”*'" Birlesik Arap Emirlikleri ve Katar'da
ozellikle yabanci kadimnlarin asir1 dekoltelerine karsi kampanyalar diizenlenmistir.*®
Gerek Hiristiyan gerekse Miisliiman toplumlarda modanin dini kurallar1 hige sayan
yenilikleri, ¢esitli dini kitaplarda, makalelerde, vaazlarda sert bir sekilde yerilmis, dini
simgeleri saygisizca kullanan modacilar protesto edilmis hatta tehdit edilmistir. Yapilan
protesto ve tehditler cogu kez modanin pervasiz gidisatini frenlemistir. Baz1 markalar
cinsellik iceren reklamlari kimi yerlerde sansiirlemek zorunda kalmis, baz1 markalar

dindarlardan gelen tepkilerden dolay1 6ziir dileyerek tepkileri durdurmaya galigmistir.

Ornek — 1:

“Avustralya’nin Sydney kentinde gegen hafta diizenlenen Rosemount
Moda Haftasi’'nda Lisa Blue markasi podyuma Hindu tanrigasi Lakshmi
resimlerinin oldugu mayolar1 ¢ikarinca Hindistan’da o6fkeye neden oldu.
Zenginlik, refah ve dogurganlik tanricalarimi seksi mayolarin iizerinde goéren
Hintliler inanglarna hakaret edildigi gerekgesiyle protestolara bagladi. Pencap
bolgesinde Avustralya bayraklar1 ve defileden fotograflar yakan Hintliler tim
tirtinlerin geri ¢ekilmesini talep etti. Avustralyali Lisa Blue markas1 da oziir
dileyerek mayolarin satiga sunulmayacagini agikladi. Hintli politikact Rajan Zed,

Avustralya gazetesi Telegraph’a Hinduizm’in ticari amagla kullanilmasinin
95119

Hintlileri giicendirdigini sdyledi.

17 pektas, a.g.e. 5.124

118 Radikal Gazetesi,
http://www.radikal.com.tr/Radikal.aspx?aType=RadikalDetayV3&ArticleID=1091467&CategorylD=811
(8.06.2012)

19 Milliyet Gazetesi, http:/dunya.milliyet.com.tr/tanrica-desenli-bikini-hindulari-
cildirtti/dunya/dunyadetay/11.05.2011/1388551/default.htm (11.05.2011)
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Ornek - 2:

Israil’de gittikge artan agik secik giysilerin giyinilmesi durumu, iilkede yasayan
muhafazakar Musevilerin tepkilerine neden olmaktadir. Dini temeller {lizerine kurulan

Israil’de dine aykiri tarzlar sik sik protesto edilmektedir.
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IMMODEST CLOTHES

: ’:Juu CLOSED BLOVSE. ITTH LONG SLEEVES

LONG ST - NO TROUSERS, N0 TIGHTITTING CLOTHES

ILEASE 50 W07 DITURS THE SANCTITY OF JUR AEGHIORNICO,
A3 00 IAY OF LT &5 2w CONNTTED 10 6.9 NS W5 T0RAK.
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Israil’de iffete aykir1 giysiler yak11d1121 Israil’de bir sokak

Ornek - 3:

Westboro to Protest
NYC Faghion Week

Amerlka da escmsel modacﬂar protesto eden bir grup.. New York Moda Haftas1 protesto edIIdI

120 http://www.myconfinedspace.com/2008/11/30/immodest-clothing-plea/ (10/06/2011)

21 http://www.ynetnews.com/articles/0,7340,L-3357145,00.html (26.01.2011)
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Ornek — 4: Ornek - 5: Ornek — 6:

Chanel Nike Modaci1 Manish Arora

Ornek - 4: Chanel 1994°de bir elbise iizerinde Kuran'dan ayetler kullaninca tepki

ve tehdit aldi bunun tlizerine 6zur diledi.

Ornek - 5: Nike firmasmin 1997 yilinda ayakkabi iizerinde kullandigi desen
Arapga “Allah” kelimesine benzetilince tepki almis ve firma 800000 ayakkabisini
piyasadan c¢ekti.

Omek - 6: Modact Manish Arora, Siva’nin resimlerini giysiler iizerinde

kullaninca, Hindulardan tepki almis ve bu tiriinlerin satigini durdurdu.*??
Ornek - 7: Elle Dergisinin Ornek - 8: Cemil 1pek9i Mardin’de
2011°de Ani artik kullanilmayan tarihi

Katedrali’ni dekor
olarak kullandig1

Kasimiye Medresesinde
. defile yapinca tepki almug

moda ¢ekimi Ermeni ve defile 500 polisin

cemaati tarafindan gorev aldig siki giivenlik

123

protesto edildi. kontrolii altinda

gerceklesebildi.’®

2http://articles.timesofindia.indiatimes.com/2011-05-31/designers/29604006_1_manish-arora-designed-
dresses-manish-arora-nataraja-form (31 /05/2011)

123 http://theorthodoxchurch.info/blog/news/2011/02/sexy-fashion-shoot-at-ruined-cathedral-draws-
protest-from-armenians/# (03/04/2011)

124 Taraf Gazetesi, http://www.taraf.com.tr/haber/podyuma-en-son-korumalar-cikti.htm (27.09.2010)
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Hindistan’da modaci
Malini Ramani, dini
simgeleri elbiselerinde
kullaninca halk, moda
haftasini protesto etti.
(24 Agustos 2000 tarihli
BBC haberi)'®

Ornek - 10:

Westboro Baptist Church

(WBC Chronicles - Since 1955)
S701S.W. 12th St Topeka, Ks. 66604 765-273-0925

Tuesday, December 22, 2009

'SJI-’JI'NM.IHV'I: Bacigraund. phat
[ am] adHaleathe

GOD IIA‘I'!S "I.ADY" GAGA.

WBC to picket this sleazy God-hater at the
Fox Theatre (527 N. Grand Blvd., St. Louis, MO) on
Thursday, Jan. 7, 2010, from 6:30 - 7:30 PM

“Thou hadst a whore’s forchead, thou refusedst
to be ashamed...Will He reserve His anger for
ever? Will He keep it to the end? Behold, thou

hast spoken and done evil things as thou
couldest.” Jer. 3:3,5.

“Art” and “fashion” are the the guise under which
proud whore Lady Gaga teaches rebellion God (i
her claim to the title of “Lady” is sound nnly if she heks on “of !h.

sutio
orig

st rlv:n

night,” Yy to for what she is). As
much as she’d like to pretend otherwise, there's nothing new or
different about this particular hussy’s pretentious prancing. Does the
simple slut truly think that she can God’s
seducing a generation of rebels into joining her in fist-raised, stiff-
necked, hard-hearted rebellion against Him? Get real!

Even as she gives lip service to “liberating” her young fans, Lady
Gaga brings them into slavery to their own corruption, teaching
them to glory in their shame. She hates you! “For when they speak
great swelling words of vanity, they allure through the lusts of the
flesh, igh much While they promise them liberty,
they themselves are the servants of corruption.” 2 Pet. 2:18-19.

YOU'RE GOING TO HELL.

Lady Gaga escinsel temal1 gosteriler yapmasi
ve Hiristiyan sembolleri pervasizca kullanan
modacilarin giysilerini giymesi nedeniyle
muhafazakar Hiristiyanlar tarafindan sik sik
protesto ediliyor. Baptist kilisesi de Lady
Gaga hakkinda gesitli protesto ilanlar

yaymladi. *?°

izz http://news.bbc.co.uk/2/hi/south_asia/894409.stm (30.08.2011)

http://igossip.com/gossip/Pop _Crunch Lady Gaga Westboro Baptist Church_Protest Lady Gaga x/10

83104 (08/08/2011)
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2. MODA VE KUTSALIN CATISTIGI ALANLAR

Moda sektoriiniin dini ve milli deger yargilarimi kirma ¢abalar1 sadece bu
sektorde calisan Kimi materyalistlerin inanglarin1 disa vurmasi degildir. Ciinki
kapitalizm ¢ikar1 olmadikca baska unsurlarla iyi geginmeye ¢aligir. Kapitalist modanin,
dini ve milli degerlerle olan siirtiismesi bu geleneksel 6gelerin kapitalist amaglarin

oniinde engel teskil etmesinden kaynaklanir.

Insanlarin dine baghilig1, kiiresel giiclerin istekleri ile ¢elismektedir. Israf
etmemeyi, miitevaziligi ogiitleyen din, kapitalist modanin tiiketim ¢ilginligiyla ters
diismektedir. Bedensel giizelliklerin kamusal alanlarda teshir edilmesini hos gérmeyen
din, modanin her donem daha da acilan dekoltesiyle de uyusmamaktadir. Bati
modasimin taklit edilmesi etnik ve dini kimlikleri yok etmektedir. Kapitalist Bati
modasi, arz talep dengesini hizlandirmak i¢in sadece tek millet, tek immeti degil tek
cinsiyeti de hedeflemistir; Oysa dinler iimmetlerine diger limmetlerden ayrigsmay1

Onermis, cinsiyetler arasi farkliliklari korumayi telkin etmistir.

Bu ve bunun gibi o6rnekler ele alindiginda modanin neden yillardir din ile
stirtiistiigii anlagilmaktadir. Materyalist bat1 sermayesi, sinema ve dizi filmleri, miizik
alblimleri, konser, sergi gibi eglence ve sanat iriinlerini, giyim markalarim1 kendi
materyalist ideolojilerine gore iiretmistir. Bu friinler diinyanin birgok bdlgesinde
geleneksel degerlerle ters diismektedir. Bu durum, modern modayi, geleneksel

degerlerle catigsma icine sokmaktadir

Moda, kapitalizmin degerlerini ve kapitalist {irlinleri toplumda mesru
gostermenin bir yolu olagelmistir. Ciinkii bir tarz, inancglara, ahlaka, milli degerlere
hatta akla aykiri olsa dahi “moda” sifatin1 aldiktan sonra sihirli bir bigimde hos
goriilmeye baslanmaktadir. Mesela yirtik pantolon giymeyi bir sug gibi géren zengin
tabaka, 80’11 yillarda yirtik pantolonun moda olmasiyla, yirtik pantolon giymeyi normal,
hatta cazip gérmeye baslamistir. Ayak bileklerine kadar kapanan tiirbanli kadinlar 50’11
yillarda eteklerin kisalmasinin moda olmasiyla parddsiilerini kisaltmaya baglamis fakat
tiirban takmaya da devam ederek tezat bir durumu moda oldugu i¢in yadirgamaz hale
gelmistir. Modanin adeta hipnoz derecesinde olan etkisi, kapitalizmin en biiyiik silah1

olmustur.
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2.1. Deger Yargilan ve Ozgiirliik Anlayis1

Moda ve din arasinda siiregelen gerilimin en 6nemli sebebi, taraflarin farkl
deger yargilarina sahip olmalaridir. Bu durum materyalist degerlere inanan ¢ogu modaci

ile dine inanan gruplari siklikla kars1 karsiya getirmektedir.

Dine inanan biri i¢in kutsal olan bir simge, materyalist bir modac1 i¢in sadece bir
sekilden ibaret olabilmektedir. Ustelik baz1 modacilar yaptiklari tasarimlari bir sanat

olarak gormekte ve diger sanatgilar gibi ¢alismalarinda 6zgiir birakilmak istemektedir.

Bir ressamin dini sembolleri kullanmasi genelde kabul goriirken, bir sanat dali
oldugu tartisilan ve ticari bir sektér oldugu herkesge kabul edilen modanin bu talepte

bulunmasi dogal olarak tartigmalari da beraberinde getirmektedir.

g SSMNREE )
Buda, hag, Davut yildizli ¢orap Benetton reklam afisi

Alman modaci Torsten Amft - Berlin Moda Haftas1 2011

)’N‘, i P . e > ‘,//‘_ / ]

fl I

Majida Khattari Paris
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BelleMode israil moda dergisi Yahudilerin haremlik selamlik uygulamasini konu ediyor

a I

Moda dini simgeleri birer materyal olarak kullanmak ve metalastirma
egilimindedir. Dini, modanin bir nesnesi haline getirmek isteyenler i¢in aslinda din artik
bir mittir. Gliniimiizde kimi insanlar dinleri, mitolojik hikayeler olarak gérmekte ve
mitolojideki unsurlar1 kullandiklari gibi, dini de pervasizca kullanmak istemektedirler.
Hususen Bati’da yaygin olan bu bakis agisi, moda ile ilgili ¢alismalarda siklikla

goriilmektedir.

Buda heykelleri ona inanmayanlarin evinde bir dekorasyon objesi haline gelmistir.

Ozellikle Batida birgok sanatc1, dinleri birer mit olarak kabul etmekte dolayisiyla
dini simgelerin kullanilmasinda beis gérmemekte ve bu dinlere inanan milyarlarca
insanin hissiyatin1 diisinmemektedir. Bir dine inanmayabilirsiniz; hakkinda sorular
sorabilir, begenmeyebilirsiniz; fakat kimsenin inancini alay konusu ederek o dine
inananlar1 rencide edemezsiniz. Bati1 (m)ediyetinin heniiz ulasamadig1 erdemlerden biri

de bu hassasiyettir.
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Bat1 “0zgilirliik” ad1 altinda baskalarina hakaret etmeyi mubah gérmektedir. Bati
giniimiizde 6zgirliik kavraminin i¢ini bosaltmistir. Daha 6nceleri vatan 6zgiirliigii, din
Ozgiirliigi gibi asil kavramlarin yerini artik uyusturucu kullanma o6zgiirliigli, ¢iplak

dolagma 6zgiirliigii gibi sefil miicadeleler almistir.

,

Mary Mark

DONNAKARAN

BUNNY BUICHER

Giysilerde kiirk kullanilmasina karsi ¢ikan gruplar

Ustelik “Ozgiirliigiin” goreceli bir kavram oldugu goéz ardi edilmektedir. Biri
icin Ozgiirliglin smirt olan yer bir baskast icin Ozgiirliiglin kisitlanmast olarak
goriilebilmektedir. Bati modasinin kiigiik ¢cocuklar1 fotograf ¢ekimlerinde kullanmasi,
nesli tehlikede olan hayvanlari avlatmasi, Bati’'nin kendi i¢inde de tartismalara neden
olmaktadir. Kimileri 06zgiirliigiin hicbir engelle smirlandirilmamast gerektigini

savunurken, bazilar1 6zgiirliiglin bir sinir1 oldugu goriistine gelmektedir.

Ozgiirliikte smir tammayanlar Ronesans’a atif yaparak ilerlemek igin
Ozgiirlesmenin gerektigini, 6zellikle din gibi sinirlar ¢izen unsurlardan bagimsizlasmak
gerektigini savunmaktadir. Dini ve ahlaki degerlerin hayal giiclinii kisitladigi,
uretkenlige ket vurdugu dolayisiyla gelismeyi engelledigini sdyleyenler, dine karsi
bagimsiz olmakla yetinmemekte dini degerleri ve simgeleri de 6zgiirce kullanmak

istemektedirler.
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Ornek:

-

Hiiseyin Caglayan

Ingiliz moda okullarinda egitim almis olan Hiiseyin Caglayan yukarida
fotograflarla  &rnekleri verilen defilesinde Islam diinyasindan ve rahibelerden
etkilendigini bu dogrultuda pege ve garsaflar kullandigin belirtir. “Insanlarin siki sikiya
kapanip Ortiinmeleri, bana 6limi animsatiyor. Ciplaklik dogayi, carsaf ise kiiltiirii
ortaya koyuyor. Kiiltiir ile bizi saran doga arasinda biiyiik fark var.”**’ Diyen Caglayan
bir baska roportajinda “islami kurallarla bir anlamda kisiselliginizden siyrilirsiniz.”

Demektedir.*?®

Modac1 Hiiseyin Caglayan, cesitli roportajlarinda dinlerin kisileri bireysellikten
ve dogalarindan uzaklastirdigin1 sdylemektedir oysa goriinen odur ki esasinda moda,
insanlar1 tek tiplestirmektedir. Onceleri bolgeden bdlgeye defisen giyim kusam
cesitliligi Bati’nin dikte ettigi moda ile ortadan kalkmis, artik diinyanin her yerinde

insanlar birbirine benzer olmustur.

Ustelik moda takipgilerinin sadece giydikleri markalar degil, yiiz hatlar1 dahi tek
tiplesmistir. Sisirilen dudaklari, kaldirilan kaslar1 ile kadinlar sanki ayni fabrikadan

cikmis gibi goriinmektedir.

Moda sektorii sadece giyim kusami degil ayn1 zamanda fiziki gilizelligi de ojenist
bir tavirla kaliplastirmaktadir. Moda reklamlarinda, defilelerde kullanilan gen¢ kizlar
viicut dlgiileri ayni, ince uzun ve birbirine benzeyen kizlar arasindan secilmekte, adeta
baska Olciilerdeki kadinlar yok sayilmaktadir. Yok sayilmak istemeyen kadinlar

modanin giyim kusam kaliplar1 kadar fiziki kaliplarina da zorlanmaktadir.

27 Hiirriyet Gazetesi, http://hurarsiv.hurriyet.com.tr/goster/ShowNew.aspx?id=-266525 (29.09.1997)
128 Kazuya Kando, Hiiseyin Caglayan 1994-2010, Book Design, Mas Matbaacilik A.S. 201, s.10
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Dini, 6zgiirliigiin diismani olarak goren modacilar 6zellikle dindar kadinlarin
giyim ve yagsam tarzina saldirarak onlar1 6zgiirliige kavusturacaklarini diisiintirler. Baska
tilkelere ozgiirliik gotiirmek icin gittikleri yeri yakip yikmayi aliskanlik haline getiren

Batili devletler, benzer bir tutumu kadin haklarinda da gostermektedirler.

Kadin haklarmi agik kiyafetler giymekle 6zdeslestirenler, basin yayin

organlariyla bu zihniyeti topluma yaymaya calismaktadirlar.

Mesela moda dergisi yazarlarindan biri “Kadinin adi yok™ bashgiyla New
Yorklu Yahudi kadinlarin giyimlerini elestirirken kiiltiirel fasizmin 6rneklerinden birini
sunmustur. Yazar, adeta tiim kadinlarin kendileri gibi moday: takip etmeleri gerektigine
inanmakta, boyle yasamayan kadin varsa bu tiir kadinlarin mutlaka baski altinda
olduklar1 i¢in modaya uyamadiklarin1 diisiinmektedir. Bu tiir yazilar yazan kisilerin
akillarina dindar yasam tarzinin kadinlarin kendi tercihleri olabilecegi gelmemekte

modadan uzak yagamin olsa olsa erkek dayatmasi oldugu diistiniilmektedir.

Yazida dindar kadinlarin tarzlari elestirilirken Carrie Bradshaw’un Hasidik

kadinlar1 sik ve 6zgiir bulmadig1 yorumuna yer veriliyor. Yazida Bradshaw soyle diyor:

“Hasidik kadinlar pantolon ya da kollarin1 agikta birakacak bluzlar
giyemiyorlar. Etekleri dizin altinda... Yaz ya da kis ayirt etmeksizin, kalin
dikisli uzun goraplar giyiyorlar. Saglarin1 kesmek veya peruk takmak, esarp ya
da sapka kullanmak zorundalar... Tim bunlar1 yapmalarinin nedeni ise

tevaziliniin altin1 c;izmek.”129

29 Marie Claire Tiirkiye, Ekim 2011, s. 277
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Moda ve takipgileri, dini kurallara uygun veya geleneksel giyinen kadinlar
mutsuz sanmaktadir. Modadan uzak kalanlar, baski altindaymis gibi gosterilmektedir.
Higbirinin aklina bu insanlarin baski ile degil kendi istekleri ile bu tarz bir yasami

secmis olabilecekleri gelmemektedir.

MAE RIGHT 70 ¢ c» 00sE

JARMR:

IJAB EHoice
NOT

COMPULSION &

Herkes modaya uymak ve cagin modasina uygun giyinmek zorunda degildir.

Kendi tercihlerini 6zgiirce kullanabilen milyonlarca insan, tercihini moda olmayan

tarzlardan yana kullanmakta ve bu sekilde mutlu olmaktadirlar.

Ozgiirliik adina her tiirlii deger yargisini hos géren Bati medyasi, ayn1 hosgorilyii
dindar insanlara fazla gérmektedir. Mesela filmlerde, miizik videolarinda, dergilerde
siklikla rahibelerin asagilandigi, kiigiik distrildigi goriilmektedir. Kadinlarin dis
goriiniislerinden ziyade icsel diinyalariyla ilgilenmeleri, i¢ huzuru aramalar1 gérmezden

gelinmekte ya da bir deger olarak goriilmemektedir.




Moda sektoriiniin, muhafazakar kadinlara olan tepkisi, bu tiir kadinlarin onlarin
kolesi olmamakta 1srar etmelerinden kaynaklaniyor olabilir. Ciinkii bu kadinlar, onlarin
urettikleri giysileri giymemekte, onlarin drettikleri makyaj malzemelerini satin

almamaktadir.

fashion

ol L emae _& l; :
Venedik 2011 Bienali’nde sergilen “What Women Want?” ¢alismasiyla FlavioLucchini

Elbette medyanin algilar1 kaliplastirmasindan etkilenmeyen kisiler, gruplar ve
kurumlar da s6z konusudur. Modaci Stephane Rolland, sarkici Prince, 130 yunanistan
Disisleri Bakan1 Dora Bakoyanni, Ingiltere Bagbakam Blair’in esi Cherie Blair gibi
bircok {iinlii isim kadimnlarin tesettiir tercihine saygi gosterilmesi gerektigi seklinde
demecler vererek onlara destek olmustur. Paris’te geng kizlarin pege yasagini protesto
etmek icin Paris sokaklarinda pege ile dolagmas1,"** Amerika’da Pembroke Pines
sehrinde bir lise futbol takimimin bayan oyuncularinin tiirbanh kiz arkadaslarina destek

i¢i topluca basortiisii takmasi gibi 6rnekler yasanm1st1r.132

130 The Guardian.UK. http://www.guardian.co.uk/music/2011/jun/23/prince-islamic-countries-fun
(23.06.2011)

131 Ntvmsnbc haberi: http://haber5.com/dunya/pece-yasagina-mini-ile-protesto (3.10.2010)

132 http://www.onislam.net/english/news/americas/456708-american-team-don-hijab-to-support-
captain.html (19.05.2012)
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Stephane Rolland Prince Pece yasagini protesto
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Istisnalara karsin Batida basta Islami giyim olmak iizere dindarlarin giyim
tarzina kars1 yogun Onyargilar devam etmektedir. Ciinkii basin yayinda dini degerlerin
Ozellikle kadinlar {izerinde bir c¢esit baski unsuru oldugu vurgulanmaya devam
etmektedir. Ayn1 medya, moda telkinlerinin kadinlar tizerinde kurdugu baskiyi, pek dile
getirmemektedir. Oysa modanin kendisi baskin isluplar tagimaktadir ve yaptirimi

toplumsal basarisizlik ve dlslamaktlr.133

Modaya uymayanlar, moda takipgileri
tarafindan kiigiik goriillmekte, bu durum, ozellikle genc kizlar iizerinde biiyiik baski
olusturmaktadir. Siirekli yeni giysi ve aksesuar almak i¢in biitgelerini zorlayanlar, “sifir
beden” olmak i¢in sagligmi tehlike altina atanlar, dergilerde oviilen kadinlar gibi
olmadigi i¢in kendini eksik hissedenler ve bunun gibi 6rnekleri ele aldigimizda modanin

ne kadar biiyiik bir bask1 unsuru oldugu goériilmektedir.

Gegmisten gﬁnﬁze ince bel modas1 ve korseler. Mini etek modasi

133 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, Cev. Hazal Delicegayli, Ferda Keskin, Ayrti Yaymlari
Istanbul, 1997, s117
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Biyolojik acidan kilik kiyafette 6nemli olan, giysilerin viicudun yapisina, sagliga
zararli olmamasiyken, moda baskisi nefes almay1 zorlastiran korseleri, dar pantolonlari,
sivri, yiikksek topuklu ayakkabilari, agir kiipeleri, kisin ortasinda viicudu yari ¢iplak
birakan giysileri, sa¢ ve cilde zararli kozmetik {irinleri dayatmakta, moda ugruna

fiziksel acilar, yiiksel maliyetler goze alinmaktadir.
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ObseSSIon Moda Derglsl Sisley Markasinin Reklam1  Yiiksek Topugun Zararlart

Modanin etkiledigi insanlar ancak belirli markalar kullanarak kendilerine giiven
duymaktadir. Modanin baronlar1 bu insanlar1 dylesine etkilemistir ki, bu insanlar i¢in

moda olmayan bir markay1 kullanmak sug¢ gibidir.

Bu kisiler modanin kapital giicleri tarafindan esirlestirilmis, siirii haline
getirilmis olduklarinin farkinda degildir yani bir giice karsi ¢ikarken baska bir giiclin
pengesine diismiislerdir. Oyle ki, moda takipgiligi bir ¢esit obsession (takintili davranis
bozuklugu) haline gelmistir. Moda bir ¢esit uyusturucu gibi kisilere gecici mutluluklar
vermekte ve onlar1 kendine baglamaktadir. Bu Oyle bir baghliktir ki, kisiler her tiirlii

actya dayanmakta, her tiirlii fedakarlig1 yapabilmektedir.

Moda, diinya milletlerini boylesine olumsuz etkilerken moda i¢in “6zgiirliik”;

geleneksel ve dini yagamlara “kolelik” denilmesi ironiktir.
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2.2.Taklit

IIk caglarda insanlarm giyim sekli birbirine olduk¢a yakinken zamanla her
bolgenin giyim kusami farklilagsmis, her bolge, kendi modasii iireterek diger
milletlerden ayrilmistir. Yani moda, aslinda eski ¢caglardan beri var olan bir kavramdir.
Fakat geleneksel modada degisimler daha ¢ok iklim, din gibi unsurlarla sekil alir ve
uzun yillar ayni sekli korurdu. Modern moda ise daha farkli unsurlar tarafindan
sekillenmekte ve daha hizli degismektedir. Eski tarz moda ile giinimiiziin modasi farkli

unsurlardan beslenip, farkli hizlarda degisse de ikisinin de ortak yan1 ayristirmaktir.

Geleneksel donemde milletleri ve dinleri birbirinden ayristirmaya yarayan moda,
modern dénemde daha ¢ok ideolojilerin taraftarlarini ayristirmistir. Modern diinyada
basta giyim kusam olmak iizere kiiltiirel 6geler, milletler arasindan ziyade ideolojiler
arasinda farklilik gosterir olmustur. Ayni milletin halklar1 farkli ideolojilere gore farkl

tarzlar belirlemistir.

Ideolojiler, giyimi veya ortiinmeyi kendi diisiincelerinin bir propaganda araci
olarak kullanmuglardir. Mesela, Italyan hukuk diizeninin temel ilkesi insanin insana
esitligi olmasina ragmen, fasistler, diger insanlardan ayrilmak amaciyla "kara gomlegi"
tercih etmisler; toplumda bu kiyafetleri ile fark edilir olmuslardir. Naziler, "gamali hag"
ve bununla biitiinlesen rtiinme ve selamlama ile iinliidiirler. Uretilen bu tarzlar Italya
ya da Almanya’nin geleneklerine dayanan milli kiyafetler degil fasist ideolojinin {irettigi
ayristirict tarzlardir. Yine Marksizm-Leninizm ve Maoizm, kadinda ve erkekte tek tip
ortiinmeyi toplumlarma sunarak burjuva kiiltiirlinden kurtulmayi, Ortiinmede bir
proletarya kiltliriinii  olusturmayr  diisiinmiislerdir. Hippiler salag giyimleri;

Panafrikanizm yanlilar1 6rgiilii saclari, renkli bereleri ile kendi modalarini iiretmistir.

Kilik kiyafet, boylelikle ortiinme diginda kisinin kiltiiriinii yansitir bir hale
gelmistir. Kisiler aslinda {istiine, basina kiiltiirlerini koymus, her bir kiiltiir, kendisine

gore bir tarz belirleyerek mensuplarina onu giydirmistir."**

Giysinin ortiinmenin disinda kendini ifade etmenin araci olmasi, kisinin diinya

goriislinii, inancini, estetik anlayisini giysileriyle ifade etmesi gelenegi, her tiirlii grup

3% Miimtaz Turhan, Kiiltiir Degismeleri, 2. Baski, Marmara Univ. ilahiyat Fak. Vakfi Yay., istanbul,
1994, 5.40
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tiyelerini, mensubu olduklar1 grupla benzesmeye ve digerlerinden ayrismaya tesvik
etmektedir. Her cemaatin, tiyelerinden kendi felsefelerine uygun giyinmelerini bekledigi
gibi, dini cemaatler de kendine inanlardan inanglarina uygun giyinmelerini beklemistir.
Nitekim Hem Musevilerin hem de Miislimanlarin kutsal kitaplarinda, “Onlar gibi

olmamak igin kafirler gibi giyinmeyin” anlamna gelen uyarilar bulunmaktadir.™®

Bu ihtarlar sonucunda, tarih boyunca, dindar insanlar, giyim kusam konusunda,
ahlaki degerler kadar otekine benzememeye de dikkat eder olmustur. Bu nedenle
dindarlar, Bati’da dogan modern giyim kusam tarzina kars1 mesafeli durmus hatta cephe

almistir.

Batida dogan modern giyim kusam tarzi, Dogu’da Hiristiyan geleneklerin bir
iriinii olarak goriilmiis, Batt modasini taklit etmek Hiristiyanlasma olarak kabul
edilmigtir. Oysa Bati’da dogan bu yeni kiiltiir, Hiristiyan kiiltiirii degil, aksine
Hiristiyanlik dahi tim dinlere aykiri bir kiltiirdiir. Hatta Dogu {ilkelerinde goriilen
catismalarin benzeri, Batinin kendi i¢inde de yaganmis ve halen kismen yasanmaktadir.
Bati’da Hiristiyan muhafazakarlar, sanayi devrimiyle baslayan moda akimlarina karsi
uzun siire miicadele etmis ve bu miicadelede maglup olmustur. Ayni catigma, kiiresel
giiclerin dogu pazarim1 hedef almasiyla diinyanin diger bolgelerine sigramustir.
Materyalist Avrupa modasi bir¢ok lilkede aydinlarin ve halkin direnisiyle karsilasmais,

Bat1 kiiltiirlinlin yayginlagmasi kiiltiir emperyalizmi olarak adlandirlmugtir.*°

Mesela, Iran devriminde kadmlarin giydikleri siyah carsafin ve erkeklerin
bogazlarindan ¢ikarip attiklar1 kravatin hedefi Bati karsithgidir. Bugiin Iranlilar kravat
takmamakta ve bu davranislariyla Batiyr ve Batili degerleri protesto etmektedirler. Bu
tavrin belli ve dnemli bir siyasal egilimin yansimasi ve ifadesi oldugu agiktir. iranlilarin
kravat takmamalari, kadinlarin ¢arsaf giymeleri, suurlu bir tercih ve Batiy1 protesto eden

bir tavirdir.*>’

Ayni1 tavir Osmanlilarin son déoneminde milli miicadele zamaninda goriilmiistiir.
Istanbul’da o yillarda siyah carsaf giyinen kadin ¢ok az olmasma ragmen, Izmir’in

isgalini protesto etmek igin Istanbul’da yapilan, cogunlugunu kadinlarin olusturdugu

135

Tez, a.g.e., 5.227
136 Cemil Merig, Sosyoloji Notlar1 ve Konferanslari, iletisim Yayinlari, 12. Baski 2009 Istanbul 5.306
57 Davut Dursun, “Giyimin Siyasal Dili Olabilir mi?” izlenim Dergisi 23. Say1, 1995, s..17
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mitinge bastan asagiya siyah carsaflara biiriinmiis kadinlar istirak etmistir. Carsaf,
Kuvayi Milliye’nin kadinlar cephesinde, direnisin sembolii olmustur. Oysa siyah rengi
eski Osmanlilar zamaninda Hiristiyanlarin rengi olarak bilinir ve hakir goriiliirdii. Buna
ragmen siyah c¢arsaf Cezayir’de de Fransiz isgaline kars1 bir direnig sembolil olarak

gorilmiistiir.

Tiim bunlarin aksine, Tiirkiye’de Cumhuriyet doneminde Bat1 kiiltiirii devletin
resmi hedefi olmustur. Mustafa Kemal bu hedefi Bati taklitgiligi olarak kabul etmemis,
s6z konusu kiiltiiriin Bat1 milletlerinin kiiltiirii olmadigini, basta Bati’nin uyguladigi,

pozitivist felsefeye dayali evrensel bir kiiltiir oldugunu savunmustur.™®

Mustafa Kemal’in de belirttigi gibi 20. Yiizyilda Avrupa’da yerlesmis olan
modern kiiltiir, herhangi bir milletin kdklerini tasimamaktadir. Bati, cesitli felsefi ve
teknolojik degisimler yasayarak yeniden sekillenmistir. Sehirlerde ¢ogalan fabrikalar,
kentlesmeyi dogurmus, eglenceden giyim kusama kadar bir¢ok kiiltiirel unsur Sanayi
Devrimi ile birlikte degismistir.

Lakin Tiirkiye’de Cumbhuriyetin ilk yillarinda sanayi gelismislik heniiz ¢ok
zayiftir dolayisiyla yasam sekillerindeki degisim i¢in heniiz hicbir itici gii¢
olusmamistir. Buna ragmen devlet, Tirkiye’nin sanayi iilkesi olmasini beklemeden
sanayi Ulkelerindeki gibi yasanmasi istemis ve bu istegi kanunlarla zorunlu hale
getirmistir. Bu amagla Oncelikle giyim kusamda degisikliklere gidilmistir. Zamanin
Avrupa’sinda moda olan fotr sapka dahi kanunlarla zorunlu hale getirilmis, halk tepeden
tirnaga degisime zorlanmistir. Sapkayr Hiristiyan bashigi olarak goren halk, dini
inanglar1 geregi baska dinden olanlarin giysilerini giymeyi ret etmistir. Ne var ki devlet
itirazlara sert cevap vermis, sapka kanununa karsi gelenleri cezalandirmistir. Sapka
kanununu protesto edip yiirliyiis yapanlarin, vatana karsi ithanet ettigi iddiasiyla asilarak

oldiirtildiigi dahi olmustur.

Her moda gibi fotr sapka modasi da Avrupa’da bir donem sonra ragbet

gérmemeye basladiginda sapka kanunu ¢ergevesinde yapilan baskilar azalmistir.

138 Celalettin Vatandas, Diinden Bugiine Tiirkiye’nin Toplumsal Yapisi, Editor: Mehmet Zencirkiran,
Nova Yayinlari, Ankara, 2006, s118
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Tiirk devriminin aksine diger iilkelerdeki devrimler ¢agimn Avrupa modasini,
emperyalist kiiltiiriin uzantis1 olarak gérmiis ve tepki gostermistir. Bu iilkeler ya kendi

kiltlirlerini korumaya ya da farkli bir tarz olusturulmaya ¢alismislardir.

Giyim kusam meselesinin bagli basina devrimsel niteligiyle ele alindig: iki
devrim Hindistan Bagimsizlik Hareketi ve Meksika Devrimi'dir. Bu iki harekette de
kolon devletlerin etkisinden siyrilmak ig¢in yerel giyim kusama geri doniis yapilmasi
amaclanir; bu sayede hem bir ulus kimligi yeniden insa edilebilecek hem de iiretimin
tilke i¢inde yapilmasi sayesinde ekonomiye katki saglanacaktir. Hindistan'da Mahatma
Gandi oOzellikle giyimin sembolik rolii lizerinde durur. Gandi Ozgiirlesmek igin
giyinmekten bahseder. Bu sadece giysiler iizerinden isleyen basit bir siire¢ degildir,
"Clothing for Liberation" kitabinin yazar1 Peter Gonsalves'e gore ailenin, degerlerin ve
sosyal Onceliklerin biitiinlesmesini saglayan bir arag olarak gorilir. Gandi
sOylemlerinin birinde s6yle demistir: "We wore Manchester cloth and this is why
Manchester wove it" (Biz Manchester kumasi giydik, bu ylizden Manchester iretti).
Ona gore giyim meselesi ulusal 6neme sahiptir ve Avrupa tarzi giyim yerine basit bir
pestamal1 tercih etmesi kolonyal somiiriiye kars1 gelmesini ve fakirler arasindaki birligi

saglamaya ¢alismasini ortaya koymustur. 139

Tiirkiye’de ise muhafazakar ve milliyet¢i gruplarin modern Bati kiiltiiriine karsi
duruslarinin aksine kimi guruplar i¢in Bati modasinin taklit edilmesi kotii degil dogal
bir etkilesim olarak goriilmiistiir. Iyi olan Batr’dan geliyorsa bunu engellemek yerine
kabul etmek gerektigini diisiinen gruplara gore her toplumun birbirini etkilemesi
dogaldir. Hele iletisimin bdylesine kolaylastig1 bir cagda kacinilmazdir. Hicbir toplum
kendine has kiyafetlerden baska kiyafet giymeyerek diinyanin siiper giicii olmaz. Yani

taklit, yenilginin sebebi degil sonucudur.

Ustelik Avrupa’da da kimi zaman Dogu modas1 goriiliir. Mesela sair Lord
Byron, Yunanistan gezisi sirasinda erkekler i¢in yapilmis olan islemeli Tiirk
kumaslarin1 ayakkabi ve sapkalarimi begenerek hem Ingiltere’de, hem de Avrupa’nin
bagka yerlerinde Tiirk modasinin yayginlasmas: saglar. Fakat Avrupa’da bu moda

akimlarina karsi ciddi bir cephe alma durumu yasanmaz. Bati, oryantalist modadan

139 Mona Abaza, Shifting Landscapes of Fashion in Contemporary Egypt, In Fashion Theory, s.281,
Kaynak: http://turkiyedemoda.blogspot.com/ (14.07.2011)
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gocunmazken, Dogulu devletlerin Bati modasina karsi tavir almasi bir ¢esit kompleks

olarak gortiliir.

Bu tiir yorumlar, modern Kkiiltiiriin yapisinin bilinmemesinden kaynaklanir.
Ciinkii modern modanin kimi zaman diger milletlerin desen ve tarzlarini kullanmasi
modern kiiltiiriin yapisindan kaynaklanmaktadir. Modernizm &yle bir kiiltiirdiir ki hi¢bir
kaliba girmemekte, siirekli farkli kiiltiirleri kendine yakit yaparak hayatta kalmaya
caligmaktadir. Tiiketime dayali bu zihniyet, etnik ve dini simgeleri onlara deger verdigi
icin degil, onlar1 metalastirmak i¢in kullanir. Modern kiiltiiriin bukalemun gibi degisen

yiizli halkin modernizmi anlamasini zorlastirmakta ve hedef sasirtmaktadir.

Miisliiman dindarlarin Avrupa’daki mevcut kiiltiirii bir Hiristiyan kiiltiirii olarak
gormelerinin sebebi yine ayni nedenden kaynaklanmaktadir Modern kiiltiiriin bazen
Avrupa’nin dini ve etnik 6gelerini metalastirilmasi, modern kiiltiiriin, Hiristiyan kiiltiirle
karistirllmasina sebep olmaktadir. Oysa mevcut Bati kiiltiirii Hiristiyanhigin ya da
Avrupa milletlerinin geleneksel kiiltiiriinden farkl: bir kiiltiirdiir. Bu kiiltiir bir dinin ya

da bir milletin degil, bir zihniyetin tirlintidiir.

Bu durumun halen yaygin olarak anlagilmamasi Batinin ve diger geleneksel
kiltlirlerin dayanisma gosterme zaruretini perdelemektedir. Birbirlerine karsi gardlarini

alan iimmetler farkina varmadan ortak rakipleri tarafindan eritilmektedirler.

Belki de yapilmasi gereken Hiristiyanlik, Musevilik ve Islam gibi aslinda
birbirine yakin dinlerin ittifak ederek ortak tehlikeleri olan materyalist kiiltiire alternatif
sunmalaridir. Bu dinlerden diisiiniirler, siyaset¢iler, sanatkarlar, sermaye gruplar1 bir
araya gelerek degisen sartlara ve toplumun degisim arzularina alternatifler sunmasi
gerekmektedir. Aksi takdirde gelecek nesiller materyalist modayi taklit etmeye devam
edecek ve dini kiiltlir, degisen yasam sartlarina uyum saglamadigi gerekgesiyle

zayiflayarak yok olacaktir.
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2.3.Dekolte

Geri kalmis bolgelerin aksine gelismis medeniyetlerin hepsinde c¢iplaklik
bayagilikla 6zdeslestirilmistir. Bu durum giiniimiiz moda anlayisinin birgok medeniyet

ve dinle miicadele etmesine neden olmustur.

Her gecen giin kiigiilen mayolar, kisalan etekler, straplez ve transparan

kiyafetlerle moda, bir hastalik olan teshirciligi salgin haline getirmektedir.

Kimilerine gore teshircilik, kimilerine gore 6zgiirliik olan dekolteye tek karsi
¢ikan dindarlar degildir; feministler de kadin viicudunun acik secik kiyafetlerle nesne

haline getirilmesine kars1 ¢ikmaktadir:

“Medyadaki ve Ozellikle de reklamlardaki kadin imgelerinin dogas1 ve
beklenen etkileri, yillardir sayisiz arastirmaya ve yogun tartismalara konu
olmaktadir. Feministler medyadaki kadin imgelerinin daima erkeklere
yoneltildigini savunurlar. Hegemonik kadinligi, fiziksel nitelikleri ve cinselligi
vurgulayan disi goriinlimiin eril standartlarla birlestirilmesi seklinde algilanirlar.
Hegemonik kadilig: ifade eden imgeler kadinlar1 seksi ve algaltic1 pozlarda
sunar. Medya imgeleri erkek izleyicisinin bakist i¢in Kurulur ve erkeklerin
kadmlar ve kadin erkek iligkilerine dair beklentilerini somutlastirir. Diger

gozlemciler, ¢cagdas moda fotograf¢iliginin ilhamini aldig kiiltiirlerin kadinlar
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seks objeleri olarak gordiigiinii ve dayattig1 bedensel kusursuzluk standartlarinin

plastik ameliyatlara, anoraksiya nevroza ve bulimiaya yol a¢tigini savunur’”.**

Bugiliniin modasinda 6zellikle kadin giyiminde, seksliligin, sadelikten daha fazla
one ¢iktigini gormemek miimkiin degildir.*** Bu durum, kadinin sosyal hayatta bilgi ve

yeteneginden ziyade disiligi ile var olmaya caligan siis bebeklerini dogurmustur.

Mubhafazakarlar ayrica, kadinlarin bedenlerini sergilemesine erkeklerin
sadakatini zorladigi igin de karsi ¢ikmaktadirlar. Kimilerine gore ise ¢iplakligin
yayginlagmasi erkegin kadin bedenine olan merakini 6ldiirmekte ve erkekleri cinsel

tatminsizlige, aseksiiellige hatta bikkinlik nedeniyle degisik arayislara itmektedir.

Moda sektorii gerek muhafazakarlar, gerek feminist kesimlerden gelen tiim
elestirilere kulagin1 kapatarak yoluna devam etmektedir. Kapitalizmin en O6nemli
dislilerinden olan moda i¢in ne bedeni zorlayan sagliksiz giyim kusam, ne israf, ne de
manevi degerler onemlidir. Kapitalizmin tiim diger sektorlerinde oldugu gibi, moda
sektoriinde de tek hedef tiiketimi artirmaktir. Bu amagta en kolay ara¢ cinselligin
kullanilmasidir.  “seks her zaman satar” sloganiyla cinsellik, tiiketim nesnesi haline
getirilmistir. Cinsellik, markalarin isimlerini duyurmalarinin, séhretperestlerin magazin
diinyasinda ilgi c¢ekmelerinin en kolay yolu olmustur. Giinlimiizde araba lastigi

reklamlarinda dahi kadinin cinselligi kullaniimaktadir.

Lakin moda sektorii kadimin disiligini tiiketim araci yaparken disiligin cazibesini
de gittikge tiiketmektedir. Onceleri her defasinda viicudun farkli bir bolgesinde dekolte
akimi baglatan moda, kadinin ne giydiginden c¢ok, kadmin neresini agacagiyla
ilgilenmistir. Her defasinda kadinin farkli bir erojen bolgesini agikta birakan moda

akimlari artik sona gelmis gibidir.

Modayla ilgili olarak “degisen erojen bolge” ifadesi, en belirgin bicimde Ingiliz

moda tarihgisi Sir James Laver’in yazilarinda goriiliir:

“Psikologlarin ‘Degisen Erojen Bolge’ kuramini kabul edecek olursak bir

ilgi odag1 cekiciligini kaybettiginde bir bagkasini bulmak gerekiyor demektir.

10 Crane, a.g.e., 5.267
¥ Giirsoy, a.g.e. 2. Cilt, s.17
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1930’larin baglarinda bu vurgu bacaklardan sirta kaymustir. Sirt bele kadar agik
birakiliyordu ve zaten donemin giysileri de ¢ogunlukla arkadan seyredilmek
iizere tasarlanmis gibiydi. Glindiiz giysilerinin bile sirtinda bir yarik oluyor, etek
ise kalcalara simsiki oturarak belki de tarihte ilk kez kalganin bigimini ortaya

¢ikartyordu™'*

J.F.Held’in de dedigi gibi bir milimetrelik bile olsa kullanilmamis erojen alan
kalmamuistir. Glinlimiizde moda, agikta birakacak gizli bir alan kalmadig: i¢in belki de
son kozunu kullanarak gogiis dekoltesi, omuz dekoltesi, bacak dekoltesi ve sirt
dekoltesini bir arada kullanmaya baglamis, siiper bikinilerle hatta transparan kiyafetlerle

biitiin sinirlar1 yitkmastir.

99 ¢

Sadece moda sektoriinde degil her alanda “cinselligin patlamas1” “erotizmin
tirmanmasi1” s6z konusudur. Tiiketilmesi gereken her sey cinsel teshir pesindedir. Ayni

zamanda elbette titketime sunulan cinselligin kendisidir.**

Bat1 toplumunun ve dolayisiyla Bati modasinin cinsellige ve cinsiyete yapilan
vurgularda asirtya kagmasi, her asir1 egilim gibi bu egilimde de bir ters tepinme oldugu

fikrini akla getirmektedir.

Belki de, Bati toplumlarindaki giyimde, cinsellikle ilgili bu asir1 yonelmeyi
anlayabilmek icin biraz daha gerilere Ortagag donemine gitmekte yarar vardir. Ingiliz
Antropolog Bertrand Russel, “Evlilik ve Ahlak” kitabinda verdigi 6rneklerde Hiristiyan

Katolik ahlakinin cinsellige yaklasimina dair ¢ok ilging saptamalarda bulunmustur.

Aziz Paul’un tiim cinsel iligkilerin ahlaksiz oldugu konusundaki goriisti, (evliler
arasinda olanlarin bile) cinselligin asagilayici giinahkérlik bir eylem olarak inanmasina,

marazi sapmalar boyutuna vardirilmasina sebep olmustur.

“Kilisenin ilk donemlerinde Aziz Paul’un diisiinceleri {izerinde
durularak sorun abartilmistir. Bakirelik kutsal kabul edilmis, insanlar
diisiincelerini sehvetli goriintiilerle dolduran seytanla bogusmak i¢in c¢ollere

cekilmislerdir. Kilise bedeni ¢ekici kilan her seyin giinaha yol actig1 noktasindan

142 pektas, a.g.e., 5.33
143 Baudrillard, s.175
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hareketle, banyo yapma aliskanligina da hiicum ediyordu. Pislige ovgiiler
diiziilityor, etrafa kutsalligin kokusu giderek yayiliyordu. Bedenin ve onun
giysilerinin temizligi ruhun pisligi anlamini tasir diyordu Aziz Paul, bite,
Tanrinin incisi adin1 takmiglar ve bitlenmeyi kutsal kisi olmanin zorunlu

gostergesi saymislardir.” 1

Ortagag Hiristiyanliginin, bedeni, cinsel bir arzu nesnesi olmaktan ¢ikarmak i¢in
kirli, bakimsiz ve pespaye bir halde birakmasina kadar varan bu cinsellik karsithigi,
Ronesans ve reformlara kadar devam etmis, Ortagagin hemen sonrasinda Avrupa’da
dekolte goriilmeye baglamistir. Din adamlarinin, yoneticilerin yayinladiklar: bildiriler,
vaazlar gidisati durduramamis, asir1 baskinin getirdigi ters tepki ile adeta ipin ucu
kacirilmigtir. Muhafazakarlar ve moda meraklilar1 arasindaki dekolte kavgasi 17. Ve 18.
Yiizyll Avrupa’sinda da devam etmistir. Yizyillar boyunca siiren miicadele sonrasi
Kilise, kadinin Ortagagdaki gibi tamamen kapanmasa da, kismen mutaassip giyinmesine

kani olmustur.

Ortagag Avrupasti’nin insan bedenine olan asir1 baskisi, Kilisenin zayiflamasiyla
yerini bu defa adeta cinsel teshircilik gibi bagka bir abartiya birakmis ve her seye
sermaye gozii ile bakan kapitalistler de, cinsel agliktan faydalanarak, cinsel 6geleri birer

firsat ve kazang kapisi olarak sonuna kadar kullanmustir.

144 pektas, a.g.e., 5.34
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2.4.Uniseks (Giyimde Cinsiyet)

Hinduizm, Budizm, Sabi, Yahudi, Hiristiyan ve Islam gibi ¢ogu din, giyim
kusam konusunda kadin ve erkege farkli emir ve Onerilerde bulunmustur. Dini
kaynaklarda kadinin viicudunu ortmesi gereken yerleri ile erkegin viicudunu ortmesi
gereken yerleri bir degildir. Islam’da altin ve ipek, kadilara caizken, erkeklere yasaktir.
Hz. Muhammed, erkegin kadin gibi giyinmesine; kadinin da erkek gibi giyinmesine
kars1 ¢ikmistir. Yahudi kaynaklar kadin ve erkege giyim konusunda farkli 6nermelerde
bulunmus, Yahudi erkekler ozellikle ibadet ederken farkli aksesuar ve bagliklar

tagimistir.

Bahsettigimiz bu bilgilere ragmen tarihgiler, gegmiste kadin ve erkek giyimi
arasindaki farklarin sanildigi kadar derin olmadigin1 savunmaktadir. Mesela Romalilar
ve Bizanslilarda da kadin ve erkek giyimi birbirlerini andirir. Perslerde kadinlar ve
erkekler ayn1 siis esyalarini kullanmigtir. Yunanlilarda, bir tiir gémlek olan kiton, hem
kadinlar, hem de erkeklerce giyilmistir.145 [k Tiirklerde de dis giyimde kadin ve erkek
arasinda pek farklilik goriilmez. “Koca erken kalkarsa karisinin, kadin erken kalkarsa

kocasinin elbisesini giyebilir.”4®

Osmanl devrinin baglangicinda kadin erkek giyimleri, Selcuklular donemindeki
gibi oldukca sade ve birbirine benzerken, devlet biiyliylip zenginlestikce bu sadelik
yavas yavas terk edilmis, kadin giysileri de erkeklerinkinden uzaklasarak giinden giine
zenginlesmistir.lﬂ'7

Giyim tarihgilerine gore kadin-erkek giyimindeki ayrisma en fazla 19. Yiizyilda
kendini gostermistir. Bu tarihe kadar erkek ve kadin giyimi birbirine olduk¢a yakindir.
Tarih boyunca erkekler de kadinlar da etekli elbise giymis, saclarini uzatmistir. Giyim
ve kusamdaki bu benzerligin bir nedeni, teknolojinin gelismis olmamas1 nedeniyle
giysilerin sadeliginden kaynaklanir. Gegmiste kadin erkek arasindaki ayrim daha ¢ok

kiigiik detaylarda kendini belli eder.

145 Goniil Beyazit Titizer, Neriman Sapmaz, Giyim Tarihi, Kiz Teknik Ogretim Okullari, Ankara, 1965,
§.32 Naklen: Abali, a.g.e., s.103,104
148 Kamuran Ozdemir; Cumhuriyet Déneminde Sapka Devrimi ve Tepkiler, Anadolu Universitesi Sosyal

Bilimler Enstitiisti Tarih Anabilim Dal1 Yiiksek Lisans Tezi, Eskisehir, Ocak 2007, s.10

Y7 Miicella Kahveci, Anadolu’da Tiiylerle Hazirlanan Gelin Bag Giyimlerinden Bazi Ornekler, 5.
Milletlerarasi Tiirk Halk Kiiltiirii Kongresi Maddi Kiiltiir Seksiyon Bildirileri, Ankara, 1997. s.203.
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Huanglu

Kiyafet tarihgileri, 19. yiizy1l 6ncesinde moday: takip eden gevrelerde giyimde
cinsiyet ayriminin o dénemden sonraki kadar belirgin bir bicimde vurgulanmadigini 6ne
stirmektedirler. 18. yiizyilda aristokrasi ve burjuvazinin kadin ve erkekleri, dantelleri,
zengin kadifeleri, kaliteli ipekleri ve nakislar1 comertce sergilemeye siislii ayakkabilara,
sa¢ yaptirmaya, peruklara ve rokoko silislemeli sapkalara ayni zamanda da kokulu
pudralari, allik ve baska kozmetikleri bolca kullanmaya esit 6l¢iide meraklidirlar. 1789
Fransiz Ihtilali’nda aristokrasinin ¢okiisii ve burjuvazinin yiikselmesi kadim ve erkekler
arasindaki kiyafet kodlar1 keskin ¢izgilerle ayirmaya baslar. Ancak bu ayrimin 1789’dan

cok once harekete gectigi de soylenmektedir.

Avrupa toplumlarindaki yapisal doniisiimde hi¢ kuskusuz cok calisma, agir
bashlik, tutumluluk ve ekonomik ilerleme gibi Protestan agirlikli degerler agir basar.
Belki de erkeklerle kadinlarin o kadar birbirinden ayri giyinmelerinin altinda,
burjuvazinin bu ahlaki tutumlar1 yansitma istegi vardir. O zamanlar is tezgadhinda, pazar
yerinde ve biiroda 6zellikle sehirlerde iki cins esit bicimde yer almaz. Protestan ¢alisma

ahlakin1 6ne ¢ikaran sanayi devrimi ve daha demokratik bir politik yagam gibi paralel
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simgelerle birlikte o zamanlar ger¢eklesmekte olan biiyiikk toplumsal doniisiimiin
yarattig1 yasam felsefesinin goriinlir vazifesini yerine getirmek, orta smiftan yetiskin
erkeklere diismiistiir. Buna uygun olarak da erkek giyimi, 19 yiizyil dncesi giyiminin
zenginlik, bos zaman ve amator seriivencilik gibi aristokrat degerlerini ret eder bir hal

almistir.'*®

Protestan ahlaki gere§i ¢ok calisan erkekler, siislii giysilerden uzaklasmis, is
hayatlarinda rahat edebilecekleri kiyafetlere yonelerek kadinlardan iyice
farklilagsmistilar. Bu donemde erkekler siyah ve koyu griden baska bir sey giymez

olmustur. Erkeklerin is hayatindaki basarisini artik sadece kadinlar {istlerinde tagimustur.

Uzun yillar gerek kadin ve erkegin sosyal rolleri ve ¢aligma kosullari, gerekse
neslin devam etmesi hassasiyeti, kadin erkek giyiminde farkliliklar1 korumusken Diinya

Savaglari’nin yol actig1 yeni sartlar, deger yargilarini zorlamaya baslamigtir.**

On dokuzuncu yiizyll sonlarinda etkisini yogun bir sekilde hissettirmeye
baslayan moda, yirminci yiizyil baslarinda 6nemli bir kirtlma noktasi yasamistir. Tarih
boyunca siiregelen kadiin toplumsal roliindeki degisme ¢ok carpici bir sekilde giysilere
de yansir. Esleri cephede olan kadinlar artik ev icinden sokaga c¢ikmis ve hayatini
ekonomik olarak kazanma roliinii kendisi Ustlenmistir. Erkeklerin egemen oldugu
calisma diinyasinda var olabilmek ic¢in giysilerinde kadinst siis unsurlardan
vazgecmistir. Hatta viicudundaki kadmsi kivrimlart da gizleyecek formda giysi

modellerini tercih etmeye baslamlgtlr.wo

148 pektas, a.g.e., s. 41
9 Onur, a.g.e., 5.40
150 pektas, a.g.e., 5.16
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Kadnlar calisma hayatina girdikge hareketlerini kisitlayan eskinin zarif
kiyafetlerini birakmak zorunda kalmistir. Bu kiyafetler kadinin hareketini kisitlayan
kiyafetler olmasinin yaninda kadini kirilgan ve narin gosteren kiyafetlerdir, oysa calisan
kadin rahat hareket edebilecegi ve kirilgan degil giiglii goriinecegi giysilere ihtiyag
duymustur. Bu egilim kadin1 daha rahat ve giiglii imaja sahip, erkeksi giysilere

yoneltmistir.

Bu durum giiniimiizde de devam etmektedir. Kadinlar isyerlerinde etekten
ziyade pantolon giymeyi tercih etmektedirler. Kadimin disiligi ile erkegin dikkatini
bozabilecegi, halkin kadinin yaptigi is ile degil de disiligiyle ilgilenilebilecegi ihtimali,
narin ve kirillgan kadin gériiniimiin kars1 tarafta ciddiyetsizlik dogurabilecegi diisiincesi
is hayatin1 ciddiye alan kadinlari, disiliklerini 6n plana c¢ikaran kiyafetlerden uzak
tutmustur. Ustelik erkeksi kiyafetlerin rahat hareket etmeyi saglayan yonii de kadinlarin

erkeksi kiyafetlere yonelmesine sebep olmustur.

Bu yonelmenin ilk adimlarindan birini Gabriela Chanel atmustir. “Chanel,
erkeklerin bagimsizligini ¢ok kiskanir. Onlar gibi ata binmek, kart oynamak ve
yiirliylislere ¢ikmak ister. Ancak ne donemin sartlar1 ne de satafath kabarik elbiseleri,
korseleri ve topuklu ayakkabilari bunlar1 gergeklestirmesine izin vermez. Coco belli
kurallar i¢cinde yasamak istemez ve her kadinin kendi 6zgiirliiglinii kendisinin yaratmasi
gerektigine inanir. Sonunda biiyiikk bir cesaret Ornegi gosterip sevgilisi Etienne
Balsan’in pantolonlardan birini kendine uygun sekilde dikerek ata binmeye baslar. Hatta
bununla da kalmayip kravatlarindan birini keserek basina dolar ve erkek gibi
salinmaktan cekinmez. Chanel’i erkek pantolonuyla ata binerken gorenler oldukca
sasirir. Daha sonralar1 Chanel’in sayesinde pantolon giinliik hayatin vazgecilmez
parcalarindan biri halini alir. Chanel kadinlarin sahip olmalar1 gereken 6zgiirliiglin

kapisini aralar ve Marlene Dietrich gibi isimler onun izinden korkusuzca yl'irl'jr.l‘r’1

Kadinlarin erkeksi giyime yonelmesi muhafazakar toplumlarda tepkiyle
karsilanir. 60’1 yillarda bir kadinin ev disinda pantolon giymesi skandal yaratacak bir
durum olarak goriiliir. Hatta 70’lerde dahi sik bir restorana pantolonla gitmek ayip

olarak karsilanir. Ornegin Nan Kempner, New York un iinlii mekanlarindan biri olan Le

131 Marie Claire Tiirkiye, Ocak 201, s.122
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Cote Basque’a girerken kapida durdurulmus ve iceri bu sekilde alinamayacagi dile
2

getirilmistir.'®
70’lerde etkisi iyice artan feminizm kadinlara dayatilan giysileri hedef edinir.
Feministler modanin kadini siis bebegi gibi gostermesine siddetle karsi ¢ikip kadinlari

daha giiclii ve ciddi gosteren pantolon, bluz, tisort ve az topuklu ayakkabilara yonelir.

Bu sirada Yves Saint Lourent, Chanel’in pantolon girisimini bir {ist seviyeye
tasir ve 1966 heute coutere defilesinden “Le smoking” adini1 verdigi tasarimla smokini
gece hayatina sokar. Sosyete gilindelik hayatta pantolona alisamamigken Yves Saint
Lourent, pantolonu gece hayatina sokmaya karar vermis iistelik bunu en maskiilen
tarzda gerceklestirmeyi amaclamistir. Bu girisim biiylik tepkiler alsa da smokin

zamanla kadin modasinin en dikkat ¢ekici unsuru olur.

""

YSL-1966 D’squared  Michael Kors Ralph Lauren Paul Smith Chanel Donna Tommy
2011 2011 2011 2011 2011 Karan Hilfiger
2011 2011

Celine 2011 D&G 2011 Moscino 2011 Rochas 2011 Armani 2011 Hermes 2011  Zara 2011

152 Marie Claire Tiirkiye, Ocak 2011 5.123
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Kadinlar arasindaki pantolon giyme-giymeme miicadelesi, erkek egemen sosyal
diinyada bir kavga unsuru olmustur. Cogu isyeri kadin ¢alisanlarina pantolon giyme izni
vermezken Tirkiye dahi bircok iilke, kamu gorevlisi kadinlarin pantolon giymesine
2000’1 yillarda izin vermeye baslamistir. Bir diger agidan Tiirkiye’de bu hakkin,
muhafazakar bir parti doneminde verilmis olmasi manidardir. Ciinkii kadin erkek
giyimindeki ayrimin en énemli destek¢isi muhafazakarlar ‘pantolon’ gibi erkek simgesi

haline gelmis bir giysiyi degisen sartlar nedeniyle mazur gérmeye baslamstir.

“Bagortlilii 6grenci sabahin erken saatlerinde evinden gikarak bir veya
birka¢ vasitalara binerken ve inerken kolaylik sagladigi gibi, tesettiiriin
amaglarina da daha uygunluk goéstermektedir. Denilebilir basortiilii 6grenci
pantolonu, tipki kirsal kesimin tarlada bagda bahg¢ede calisan kadin gibi kentteki
hayat miicadelesinin kosullarinda bir tesettlir giyimi olarak yeniden iiretmistir.
Bu noktada pantolonun bir ‘erkek-giyimi’ olarak degerlendirilmemesi gerekir.
Hem burada ismin pek onemi yoktur. Su sdylenmelidir: Bu gen¢ kizlarin
giyindikleri, salvarin bir varyasyonudur. Ciinkii amaglar1 daha iyi bir tesettiir
saglamasidir. Amaglanan erkege benzemek ve erkek gibi giyinmek kesinlikle
degildir. Zaten sozii edilen pantolonlarin da 6grenci kizlart ‘erkeksi’ ve ‘erkek

gibi’ gosterdigi séylenemez.”ls?’

Kendilerini muhafazakar olarak nitelendiren bazi kesimlerin gosterdikleri bu
mazeretlere karsin, dindar Miislimanlar arasinda kadinin pantolon giymesi erkeksi bir
tarz olarak kabul edilmeye devam etmektedir. Tesettiir modasinda kadinin pantolon
giymesi hali "cinsiyetler arasi1 capraz giyim’i kullandigina dair bir isaret olarak

degerlendirilmektedir.**

Bati ise 21. Asir itibariyle pantolon giyme yada giyememe kavgasini geride
birakmis androjen modasina dogru yelken agmistir. Androjen sozciigii, cinsiyetler
arasindaki farkliliklarin sadece sosyal haklar agisindan degil, toplumlarin dayattigi
goriiniimlerden de kurtulmasini hedefleyen akimi temsil etmektedir. Daha dogar
dogmaz, erkek bebeklere mavi, kiz bebeklere pembe sinirlamasi getiren bu ayrigtirma,

21. Yiizyll modacilarina gore miladini doldurmustur. Bir erkegin ya da bir kadinin

158 Cihan Aktas, Tesettiir ve Toplum, 2. Baski, Nehir Yayinlar, Istanbul, 1992, .81
% Hizal, a.g.e., s.81
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cesitli renklerden, cesitli aksesuarlardan ve kiyafetlerden mahrum birakilmasini
haksizlik olarak nitelendiren modacilar uzun yillar sonra erkeklere pembe tisort ve
gomlek giydirmeyi basarmistir. Pembeye yiiklenen ayristirma gorevi gibi birgok
gelenek, artik yapay ve gereksiz bulunmaktadir. Insanlar renk ve modellerin
cesitlerinden faydalanmak ve yakisip-yakismadigina kendileri karar vermek
istemektedirler. Bunu geleneksel bir dayatmadan ¢ikarip kisisel bir tercihe ¢evirmek

isteyen yeni nesil modacilar defilelerde sira dis1 tarzlarla insanlar1 sasirtmaktadir.

Marc Jacobs

Ornek:

Andrej PejiE:

Marc Jacobs, Jean Paul Gaultier 2011 defilelerinde Andrej Pejic adli androjen
modeli kullandi. Andrej Pejic adli erkek modele, kadins1 goriintiisii nedeniyle, gelinlik
giydirildi. Givenchy markasi, Lea T. adl1 transseksiiel mankeni, markasinin yiizii olarak
ilan etti; Christian Dior, Alexander McQueen, David Chiang adli Asyali androjen

mankenle calisti.

102



Candy genel yayin yonetmeni Luis Venegas, moda diinyasinda yasanan iiniseks
yaklasimin dikkat c¢ekmek igin gelistirildigini sOylemektedir. Dominic Louis’in
tasarimcis1 Loui Mairone ise “Insanlarin dikkatini ¢ekmek icin degil, geleneklere bagl
kalmadan yaraticilikta sinir tanimamak igin androjen tasarimlar yapmayi tercih
ediyoruz. Aklima ilk gelen bir gériiniimii, bu erkek i¢in mi ya da kadin i¢in mi diye

uygun olur diye diisiinmeden, diledigim sekilde hayata geciriyorum.” derken, unisex

koleksiyonlarin her cinsten ve yastan kisiye hitap ettigi i¢in, daha ¢ok kar getirdiginin
5

de altimi giziyor.™

Kimi modac1 hayal diinyasim1 smirlayan geleneklerin tretkenliklerine ket
vurmamasi i¢in tasarimlarinda geleneksel ayrimlara ve sinirlara aldiris etmediklerini
sOylerken, kimileri bu yaklagimi dikkat ¢ekmek ve satislar1 artirmayi hedefleyen bir
taktik oldugunu diisiiniiyor. Clinkii {iniseks yani eseysiz tasarim demek hem erkege hem
de kadina hitap eden iirlinler demektir. Yani hedef kitle sadece erkek ya da sadece kadin
degildir. Bu durum hedef kitlenin genislemesi; dolayisiyla kazancin artmasi demektir.
Lewis ve Lee Cooper’in iiniseks kot pantolon ve ceketlerinin satis rekorlarin1 bakarsak
bu taktigin amacinin 6zgiirliiklerden ziyade kar amagli oldugunu daha iyi anlariz. Ciinkii
miisteriler sadece erkek ya da sadece kadin olarak hedeflenmemistir. Hedef kitle

biiyiitiiliirken kazang da biiytitiilmustiir.

155 Marie Claire Tiirkiye, Haziran 2011, 5.168
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Omek: Asagidaki moda cekimi sadece irklar arasi degil; cinsiyetler arasi
ayrismanin da kalktigini ilan eder niteliktedir.

Sl
P

i\ AN 5
Marlene Dietrich Leighton Meester  Chanel Rihanna  Janet Jackson Kate Moss

Ornek: Capraz giyimin takipgisi olan énemli isimlerinden Madonna, sanildiginin
aksine disiligin degil erkeksi giicin simgesidir. Meslektaslar1 Jennifer Lopez, Britney
Spears vs cinselligi feminen bir tarzda kullanirken, Madonna cinselligi de erkeksi bir

hoyratlikla kullanmis ve maskiilen modanin 6nemli isimlerinden olmustur.

[TALIANS
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2.5.Liiks (Israf)

Luis Vuitton giydirilmis bir ikona'™  Banksy’nin tiiketim toplumunu elestirdigi illiistrasyonu

Liiks, Latincede “abartma, asirilik” demek olan luxus kelimesinden gelmektedir.
Bu anlamiyla liiks, israf kelimesini ¢agristirir. Liiks kelimesinden tiiremis olan ‘luxure’
(sefahat) kelimesi, Ortacag doneminde kilise tarafindan belirlenmis yedi biiyiik glinah

olan cimrilik, 6fke, kiskanclik, oburluk, kibir ve tembellikle birlikte anilir.

Ote yandan “liiks” diger adiyla “asinilik” kisiden kisiye degisebilen bir
kavramdir. Biri i¢in az olan digeri i¢in makul, bir bagkasi i¢in asir1 olabilmektedir.
Gegmiste liiks kabul edilen metalar, giinimiizde siradan kabul edilebilmektedir. Mesela
yirmi y1l 6nce cep telefonlari alt gelir grubu i¢in liikksken o giinkii telefonlar glinlimiizde
alt gelir grubu i¢in bile yetersiz bulunmaktadir. Kisacasi liiks, kisiden kisiye, zamana ve
mekana gore degisebilen ucu agik bir kavramdir. Fakat liiksii, nicel ve nitel olarak

ayirmak, yasanan kafa karigikligin1 kismet azaltmaktadir.

“Nicel anlamda liiks, mallarin “ziyan” edilmesiyle esanlamlidir: bir usak
“yettigi” halde yiiz usak tutmak ya da puroyu yakmak icin ii¢ kibrit ¢Opiinii
birden tutusturmak gibi. Nitel anlamda liiks, daha iyi mallarin kullanilmasi
demektir. Nicel ve nitel anlamli liiks kavramlari ayni paydada birlesebilir.

Gergekte de cogunlukla tSyledir”157

156 fkona: http://www.luxuo.com/art/virgin-mary-louis-vuitton.html (1 Agustos 2010)

37 Werner Sombart, Ask, Liiks ve Kapitalizm, Cev. Necati A¢a, Bilim ve Sanat Yayinlari, Ankara,
1998, 5.89
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Moda liiksiin hem nicel hem nitel anlamlarini i¢inde barindirir, fakat modanin
esast daha ¢ok nicelikledir. Modada maddi kazancin yolu asir1 tiikketimi koriiklemekten

gecmektedir. Bu sebeple moda liiksiin daha ¢ok israf yoniiyle anilir.

Moda tiiketiminin siirekliligi i¢cin modanin sik sik degismesi esastir. Fakat
kendisini moda riizgdrina kaptirmayan ‘bilingli’ kisilerin bir giysiyi yillarca
kullanmalar1 modanin isleyisine terstir. Ciinkii modanin aksine kisinin yeni bir elbise
almasinin nedeni genellikle ancak eskidiginde, yirtildiginda gerceklesmektedir. Fakat
bir giysiyi eskimeden atmanin anlami, yani israf, moda acisindan 6nemli degildir.

Onemli olan moday1 takip etmektir.'*®

Seri iiretim, seri tiiketim demektir. Tekstil patronlarinin siirekli iiretim
yapabilmesi icin halkin stirekli tiiketmesi gerekmektedir ki bu hedef moda kavrami ile
gerceklestirilir. Bu sebeple giyim sanayi ve modaya yon verenler is birligi iginde
hareket etmektedir. Moda sektoriiniin topluma kaniksattigi “demode” kavrami, bu is
birliginin en onemli dislisidir. Mesela 70°1i yillarda genis pagali pantolonlar, dar
gomlekler modayken, 80’li yillarda dar pantolonlar, vatkali gomlekler moda olur.
80lerde genis paga pantolon ve dar gomlekler giymek kiiclimsenir bir hale gelirken

90’larda vatkali gomlekler komik bulunmaya baslar.

“Her nesil eski modaya giilmektedir ancak yeni moday1 da aksatmadan

takip etmektedir.” (Henry David Thoreau)™*®

Giliniimiizde internet ve dergiler sayesinde, ¢ikan {irlinler, daha hizli moda
olmaya ve ayni hizla demode olmaya baslamistir. Artik iletisim araglar1 sayesinde
herkes neyin yeni, neyin eski iiretim oldugunu bilmektedir. Degil 5 y1l 6nceki iiriin, Bir
markanin gecen sezonuna ait bir giysiyi giymek bile kiiclimsenir bir hal almistir. Cilinkii
markalar 3 aylik sezonlar igin koleksiyonlar iiretmekte ve aynm1 modelden bir daha
tiretmemektedirler. Dolayisiyla demode olmak istemeyenler 2 yil Onceki giysileri
giyemeyeceklerini; aksi takdirde evvelki yildan kalan modelleri giydigi i¢in geri kalmis

damgasini yiyecegini bilirler.

158 Aball, a.g.e., 5.133
9 pano George Karkanis, Thoughts for meaningful life, Author House, Bloomington, Indiana, USA,
2008, s.158
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Iste bu nedenle moda liikstiir. Ciinkii moday1 takip etmek icin giysi alisverisinin
ihtiyaca gore degil sezonun modasina gore yapilmasi gerekir. Eger i¢inde var olmaya
calistiginiz camia tist gelir bir sinifsa isiniz daha da zordur. Ciinkii bu durumda sadece

moday1 degil modanin liiks markalarini takip etmeniz gerekir.

Moda kendi basina bir liikksken bunu iist siif derecesinden takip etmek liiksiin
zirvesidir. Ciinkii kendini tist sinif olarak nitelendiren bu gruplarin takip etmesi gereken
markalar farklidir. Bu markalar pahali ve modanin hizindan geri kalmayan hatta
degisimin Oniinde giden markalar olmalar1 hesabiyla moday1 takip edenlere kat be kat

masraf ¢ikarirlar.

Liiks marka olarak bilinen bu markalar, iiriinlerine fiyat bicme konusunda
yiiksek terzilik ve kaliteli malzeme kullanmay1 6ne siirerek yiiksek fiyatlandirma
yaparlar. Bu markalarin kimi irlinlerine baktiginizda kullanilan malzeme ve isgiligin
gecerli bir mazeret oldugunu kabul etmek zorunda kalirsiniz; fakat bir¢ok {irtinde
kullanilan malzeme ve emegin kat be kat iistiinde fiyat bigildigi gézden kagmaz. Ciinkii

bir markanin, liiks kabul edilebilmesi i¢in kolay ulasilir olmamasi gerekir.

Hal boyleyken insanlarin bu markalara olan ilgisi markalarin iriinlerinden
ziyade bu markalarin pazarladigi imajla alakalidir. “Liiks tirlinler somut anlamda
tilkketilmezler. Yani, 6z {riin ikinci plana atilarak iirliniin sundugu manevi imaj tiiketilir.
Bu firtinler o sosyal sinifin ya da yasam tarzinin bir yansiticist olur. Boylelikle tiiketim

secimleri, seckin sinifa ait kiiltiiriin hayatsal kaynagi olur.”*®

Birgok din, liiksiin bu yoniiyle zit diismektedirler. Yani bir {iriiniin, kullanilan
iscilik ve sanati i¢in degil de kendisine yiiklenen segkinlik imaji nedeniyle tercih
edilmesi maneviyat agisindan sorun teskil etmektedir. Islam dininde bu konuya su

hadisle dikkat gekilir:

“Her kim bobiirlenerek elbisesini stiriiklerse, Allah kiyamette onun yiiziine

bakmaz.” 1%

180 Manolya Aylag Akyazgan, Mehmet Tigli, Ozellikli (Liiks) Tiiketim Uriinlerinde Enderlik Prensibi ve
Bir Uygulama, Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Say1. 5, sayfa. 21
1L Buhari, Libas 1.
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Islam’daki bu hassasiyet nedeniyle tarihte kimi zaman giyim dahi bir¢ok tiiketim
materyaline sinirlandirmalar getirildigi goriiliir. Mesela Ahmet Refik’in, Lale Devri adli

eserinde su sozler gecer:

“... Kagithane mevsimi gelir gelmez herkes servetini ziynet ve ihtisama
sarf etmek hissine kapildi. Ibrahim Pasa bu sefahate mani olmak icin her
ziimreye mahsus kiyafetler tayin ettirdi. Sadrazam tarafindan konulan nizam
mucibince, ahadinas ve esnaf, havasa mahsus kakim kiirk giyemeyeceklerdir.
Ibrahim Pasa’nin en ziyade nazari dikkatini celbeden sey kadinlarin kryafetleri
idi. Binaenaleyh hanimlarin kiyafetini tahdit etmek istedi. Hanimlar fimaba’d
uzun yakali ferace giyemeyecekler, lic degirmiden fazla yasmak, muayyen
miktarindan fazla ende kordela baglayamayacaklardi... Kadmnlarin latif
endamlarmi ve sahir hutut ile nazara arz eden kiyafetleri o derece israfa
sebebiyet verdi ki, Istanbul’da diigiin merasimi igin biiyiik bir servet sarfina
lizum hissedildi. Neticede, birgcok hanimlar zevk ve ziynet yliziinden

erkeklerinden ayrildiklar g6rﬁldﬁ.”162

Liiksiin sembolik giiciinii ve gosteris tliketimini, inceleyen Veblen, insanlarin,
birbirlerini  kiskanma politikalariyla degerlendirdigini, modern yasam diizenini
anlamada hazciligin (hedonizmin) ve gosterisin can alici bir 6nem tasidigini belirtmistir.
Veblen bu yargiya aristokrat sinifin harcamalarini inceleyerek varmistir. Aristokratlarin
biiyiik olgiide gosteris ve yarisma icin tiiketim yaptiklarii gozlemleyerek iddiasinm
genellemistir. Ona gore liiks markalarin tiikketicisi ait oldugu grupta onder olmak,
tinlenmek ya da kendi grubunu asarak daha tist gruplarin iiyesi oldugu imajin1 yaratmak

i¢in bu triinleri almaktadir.'®®

Liiks iiriinler, bu haliyle, modanin ayristirma amacina hizmet eden en énemli
araglarindandir. Bu nedenle, kendini se¢kin gormek isteyen, kibirlenen ve gosteris
yapmak isteyenlerin kullandigi bir aracgtir. Liiks kavrami bu yoniiyle, tiim ahlaki
inanclarin ret ettigi bir kavram olmustur. Fakat liiks kelimesi gilinlimiizde sadece s6zliik

anlami olan agirilikla 6zdeslestirilmemektedir. Liiks ayn1 zamanda {istiin kalite, estetik,

162 Ahmet Refik; Lale Devri, sh. 81°den naklen: Fatma Karabiyik Barbarosoglu, Moda ve Zihniyet s.128
163 Akyazgan, a.g.e., s 24
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ince iscilik ve sanat ile de 6zdeslestirilmektedir. Liiks kelimesine yiiklenen bu 6zellikler

liikks hakkinda farkl1 diisiiniilmesine de neden olmaktadir.

Pierre Larousse Grand Dictionnaire Universel’inde (Biiyiikk Evrensel Sozliik)
liiks kelimesi soyle gecer: “Liiksiin pek ¢ok tanimi vardir; genel anlamda kabul goren
anlami sudur: Liiks gereksizin kullanimidir.” Geriye, kullanim ve gereksiz sozciikleriyle
ne demek istendiginin agiklanmasi kalir... Pierre Larousse bunun iizerine, gesmeden su
igen bir ¢ocuk goriince, birden gereksiz bir nesneye, gercek bir likkse doniisen ¢canagini

birakan Diogenes’in hikyesini anlatir.*®*

Liiks kelimesini bu anlamiyla ele aldigimizda yine goreceli bir kavram icine
girmis oluruz. Sadece neyin gereksiz oldugu degil, gereksizin gerekliligi konusunda da
farkli goriislerle karsilasiriz. Mesela ibadet etme gorevini ele alalim. Amac ibadet
etmekse her yer ibadethanedir. Lakin herkes boyle diisiinseydi, Sultanahmet Cami,
Ayasofya, Notre Dame Kilisesi gibi saheserler olmayacakti. Oysa bu ibadethaneler,
inanlara ibadet edecek bir alan sunarken onlara feyiz veren ince isgilik ve sanati da

barindirir.

Ayni durum tiim metalar i¢in gegerlidir. Bir {irlinli sadece islevsel yoniiyle ele
almak, insanoglunun yaradilisina terstir. Ciinkli estetik zekdsi olan tek yaratik
insanogludur. Bu yeteneginden dolayi, diinyadaki tiim zitlarin, insanoglunun

gozlemlemesi, tartmasi ve idrak etmesi i¢in yaratildigini sdyleyebiliriz.

Insanlar da diger canlilar gibi herhangi bir ara¢ olmadan su igebilir, dogrudur;
fakat glizel bir kadehte su ictigi i¢in su icmekten alacagi zevki artiracak tek canli yine
insandir. Shakespeare Kral Lear’da “Dogay1 doga ihtiyaglarina indirgeyin insan bir
hayvan olur.” Der.'® Liiksii ‘israf’ anlamiyla ele alirsak, su, elektrik, yakit gibi
kaynaklarin sorumsuz kullanimina liiks diyebiliriz, yani suyu giizel bir bardakta igmeye

degil, belki sorumsuzca kullanmaya israf demek daha dogrudur.

Ayni durumu konumuz olan giyim i¢in ele alalim; giyinmek bir ihtiyactir, bu
ihtiyact en basit sekliyle karsilamak miimkiinken insanoglu siislenme giidiisiiyle bu

ithtiyact birlestirmis ve ortaya sik giyim kavrami ¢ikmistir. Kaliteli dikis, saglam kumas,

164 Thierrry Paquot, Liikse Ovgii, Ceviren: Orcun Tiirkay, Can Yayinlari, Istanbul, 2010, s. 14

165 Baudrillard, a.g.e., 5.41
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sanatkarlik gerektiren desen ve kaliplar, giysileri ortiinme ihtiyacini karsilayan metalar

olmaktan 6teye gotiirmiistiir.

Islam dini, kibirliligi ve onu koriikleyen liiks tiiketimi elestirir. Ote yandan

kisinin temiz ve tertipli hatta sik goriinmeye tesvik eder.

Malik bin Nadle bir giin dagiik bir kiyafetle Peygamberimizin ziyaretine gider.

Onu o sekilde géren Hz. Muhammed sorar:
“Senin malin miilkiin yok mu?”
“Evet, var ya Resullallah!”
“Ne gibi mallarin var?” der. O da:

“Allah bana deve, koyun, at siiriileri, arpa ve bugday harmanlari ihsan etmistir.”

Der. Bunun tizerine Hz. Muhammed:

“Allah sana mal miilk thsan etmigse O’nun nimetinin ve ikraminin eseri tizerinde

oo _o» . 1
gorlinsiin.” Buyurur. 66

“De ki, Allah’1n kullar1 i¢in yarattig: siisii ve temiz riziklar1 kim haram kildi! De
ki, onlar diinya hayatinda miiminler, kiyamet giinlinde ise yalniz miiminler i¢indir. Bilen

kimselere ayetleri iste boyle agikliyoruz.” 167

“Kim yeni bir elbise giyip de: ‘Onunla avretimi Orttiigiim, giyip giizellestigim
elbiseyi bana giydiren Allah’a hamd olsun’ sonra eskittigi elbiseyi alip sadaka olarak
dagitirsa, yasarken de oldiikten sonra da o kisi Allah’in himayesi, hifz1 ve korumasinda

Olur 55168

Bu ayet ve hadisler ve benzerleri, birgok davranista oldugu gibi, giyinmede de
niyetin Onemine vurgu yapar. Kisi, sik giyinmeyi, kendini {stiin gordiigii ve

digerlerinden ayristirmak i¢in yani kibir ve gosteris i¢in kullaniyorsa bunun giinah,

166 Ephu Davud, Libas, 14 (4063)
%7 Kuram Kerim, A’raf, 32
168 Tyrmizi, Deavat 108 (3560)
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Allah’mn yarattig1 giizellikleri ortaya ¢ikarmak icin kullandiginda mubah hatta sevap

oldugunu bu tiir ayet ve hadislerden anliyoruz.

Kimilerine gore ise, likks tiiketimin kistasinda zaruretin Onceligi esastir.
Kisilerin, kendi ve bakmakla yiikiimlii olduklarinin zaruri ihtiyaglar1 dururken, istekleri
dogrultusunda tiiketime yonelmesi hem etik hem de mantik bakimindan onaylanmaz.
Fakat kisinin bakmakla yiikiimli oldugu kisiler hakkinda yine goriis ayriliklar1 vardir.
Kimilerine gore kisi sadece kendisi ve ailesinden sorumluyken, kimilerine gore, tim
akrabalarindan ve komsularindan, kimine gore milletinden ve iimmetinden, kimilerine
gore tiim insanlardan, kimilerine goére tiim canlilardan ve diinyadan sorumludur.
Hiristiyan azizi Augustinus “gereksiz olana sahip olmak, baskasina ait bir seye sahip

olmak demektir” der. %

Bu durumda her zaman yoksul insanlar var olacagina gore zaruret digina ¢ikmak
yani liiks, etik degildir. Charles Gide ‘La Luxe’ kitabinda, alt gelir grubunun da sugsuz
sayllamayacagini, onlarin da israf yaptigin1 hatta kumar, alkol gibi liiksiin en beter
bicimlerine kactiklarini sdyler. Gide kitabinda “Zenginler yer mantari, yemekten ya da
Champagne bolgesi saraplarindan igmekten vazgecseler, bu keselerine ve midelerine iyi
gelir bence, ama bunun yoksullarin bir par¢a daha ekmek edinebilmelerini

saglayacagindan kuskuluyum.”*"der.

Ote yandan liiksii yasaklamanin ekonomiye daha zarar verecegini diisiinenler de
vardir. Liiks, ince is¢ilik ustalari, sanatkarlar gibi yetenekli insanlara ge¢im kaynagi

olur; yeni is sahalar1 agar.

“Liiks sektorii zenginlik ve is olanagi yaratir. Fransa’da yaklasik 65.000
kisi liiks sanayileri i¢in c¢alisirken, 120.000 kisi de bu duruma bagl olarak

(taseronluk) o sanayilere katkida bulunur.”*"™

Bu tartisma ve diger tartismalari ele aldigimizda ortaya ¢ikan tablo, liks
kavramimin her anlamiyla goreceli ve tartigmali bir kavram oldugunu ve kesin bir

yargitya varmanin zor oldugunu ortaya koyar.

189 paquot, a.g.e., 5.118
70 paquot, a.g.e., s. 122-123
1 paquot, a.g.e., 5.17
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3. MODADAN ETKIiLENEN DINDARLAR

Avrupa’da Sanayi Devrimi’yle beraber baslayan degisim, insanlik tarihini adeta
Sanayi Devrimi Oncesi ve Sanayi Devrimi sonrasi diye ikiye ayirir. Bu Oyle bir
degisimdir ki hicbir sey artik eskisi gibi degildir. Oyle ki giiniimiiz insaninin yasam
tarzindan zihniyetine hatta duygusal yapisina kadar her sey degismistir. Bu sebeple ne
biz artik gegmisteki insanlar1 tam olarak algilayabilmekteyiz ne de ge¢misteki insanlar

firsat olsa ve bu giine gelseydi bizi anlayabilirdi.

Insanlarin ugarak seyahat etmesi, diinyanin bir ucundan 6biir ucuna telefonla
iletisim kurulmasi, yiizlerce metre yiikseklikteki binalar, Ay’da yiirliyen insanlar,
insanlik tarihinin bir asir icinde nerden nereye geldigini gdstermektedir. Bu dylesine
hizli bir degisimdir ki, at arabalarinin yerini; ugaklar; mektubun yerini cep telefonlari;
tas evlerin yerini gékdelenler; odun ocaklarinin yerini otomatik firinlar almigtir. Yasam
kosullart bu hizli teknolojik araglarla eskisinden daha hizlanmig ve insanlar bu hiza
yetisebilmek ic¢in calisma kosullarini, aile yapilarini ve tabii ki bu hiza yetisecek

kiyafetleri tercih eder olmustur.

Hayatin tiim unsurlar1 birbirini etkilemektedir. Hayatin belirli bir boliimiinde
degisip diger alanlarinda degismemek miimkiin degildir. Hayattaki her unsur, egitim,
iletisim, ulagim, saglik, aile vs. bir fabrikanin ¢arklar1 gibi birbirine etki etmekte ve bir

cark doniince digerini de dondiirmektedir.

Gilinlimiizde diinya toplumlarinin ve dolayisiyla toplumun dindar iiyelerinin
degisimindeki en biiylik etken, sanayilesme, sanayinin sehirlerde gelismesi sonucunda
artan kentlesme, iletisim ve ulasimin kolaylagsmasi ile hiz kazanan kiiresellesmedir ki
tim bu unsurlar modernizm semsiyesi altinda toplanmistir. Modernizm, tiim diinya

toplumlarini degistirdigi gibi toplumun dini gruplarina da etki etmistir.

Ciinkii modern yasam tarzi, geleneksellikten tamamen farkli kendine has bir
yapiya sahiptir. Mesela modern diinyada tiretim evlerde degil fabrikalarda ve ofislerde
yapilmaktadir. Modern is kosullarinda, kendi bahgesinde, tarlasinda ya da evinde el isi
tireten erkek ya da kadina ¢ok az yer vardir. Seri tiretim yapmak i¢in biiyiik makinelerin
oldugu fabrikalar zorunludur. Bu fabrikalarda yoresel giysilerle ¢alismak miimkiin

degildir, zaten ¢ogu isyerinin kendine has iiniformas1 mevcuttur.
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Fabrikalar evlerin yan1 baginda kurulmayacagi icin trafikte vakit gecirmek
ka¢imilmazdir. Kadinlarin da is hayatina girmesiyle anne ve babalar is ve trafikte gecen
zamandan dolay1 ¢ocuklarin1 krese ya da bakiciya teslim etmek zorunda kalmistir. Bu
arada geleneksel ¢ocuk egitimi de bastanbasa degismistir. Cocuklarla gegirilecek
zamandan taviz vermekle is bitmemis, zamanla yarisirken, zaman ve emek isteyen
geleneksel yemeklerden, dikis ve nakistan da uzaklasilmasi gerekmistir. Hazir giyimin

daha hesapli1 ve kolay ulasilabilir olmasi, halki hazir giyim modasina yonlendirmistir.

Bulasigi, bulasik makinesine, c¢amasiri ¢amasir makinesine atarak zaman
kazanilmis fakat bu defa hareketsiz kalan bedeni calistirmak i¢in spor yapma ihtiyaci
duyulmustur. Spor igin rahat hareket edebilecek kiyafetler gerekir, zaten fabrikada, is
hayatinda, trafikte hareketini daraltan geleneksel kiyafetleri terk eden kadin ve erkekler,

spor yapmak i¢in de rahat kiyafetler tercih etmek zorunda kalmistir vs.

Bu tiir detaylar sanildigindan fazla bagka detaylar1 etkileyerek bir domino etkisi
ile giyim kusama kadar ulasmistir. Bat1 diinyas1 bu etkiyi diinyanin diger bolgelerinden
once yasarken, geleneksel hayattan kopmus, milli ve dini 6zelliklerini yitirmistir.
Materyalist felsefelerle sekil almig modernizm, Hiristiyan Bati’nin inancini ve yasamin

etkilerken elbette giyim kusam anlayislarina da etki etmistir.

Kimi gruplar modernizmin bu etkisinden korunmak i¢in modernizmi tiimiiyle ret
etmistir. Mesela Amishler, modern sanayi kosullarinin kendilerini geleneksel
kiiltiirlerinden koparip materyalist kiiltiiriin i¢ine ¢ekmemesi i¢in modern sanayiden

uzak durmustur.

Avrupa’dan Amerika kitasina go¢ eden bir Hiristiyan tarikatinin mensuplari olan
ve sayilart yaklastk 170 bin olan Amishler, Kuzey Amerika da 200 yildir
yasamaktadirlar. Amishler’e bugiin Pennsylvania, Ohio, Indiana basta olmak iizere
bircok eyalette rastlamak miimkiindiir. En kalabalik ve toplu olduklar1 yer ise New
York’a iki saat uzakliktaki Pennsylvania’nin Lancaster bolgesidir. En dikkat g¢ekici
yanlar1 kitaya gog¢ ettikleri gilinkii sartlarda yasiyor olmalari, teknolojinin tim

nimetlerini reddetmeleri ve giysileridir.

Amishler hala, eski usulde tarim yapmakta, at arabasi kullanmakta, eski usul

giysiler giyinmektedirler. Modern hayatin sadece bir kisminmi degil, tlimiinii ret
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etmektedirler. Ciinkii modernizmi, verdigi her maddi nimetin karsiliginda, geleneksel
hayatin maneviyatindan taviz verilmesi gereken bir yasam bi¢imi olarak gormektedirler.
Nitekim modern teknolojinin girdigi her toplumda geleneksel hayattan tavizler sz
konusu olmustur. Zaten televizyon, sinema, internet gibi modern araclarin girdigi bir

toplumda sosyal aliskanliklarin ayn1 kalmasini beklemek neredeyse titopyadir.

Ciinkii basin yayin organlari, ilk giinden beri moda dahi tiim tiiketim iirlinlerinin
propaganda araci olmustur. Medyanin, sanayi patronlarinin reklamina muhtag¢ olmasi,
konfeksiyon dahi tiim sanayi sektoriiyle isbirligi ig¢inde hareket etmesini zorunlu
kilmistir. Bu amagla gazete ve dergilerde moda yiiceltilirken, ydresel giysiler
yerilmistir. Geleneksel giyimi yerilmesi durumu, 6zellikle gengler tizerinde degisme
arzusu dogurmustur. Televizyonun yayginlasmasiyla modanin yayginlagsmasi da
hizlanmis, moda sektoriiniin iriinleri, filmlerde, dizilerde, miizik videolarinda vs.
sergilenerek halkta goz asinaligi uyandirmis ardindan hayranlik uyandiracak karizmatik

isimlerle halk bu tarzlara 6zendirilmistir.

Medya araciligiyla kaliplastirilan giizellik ve siklik anlayisi geleneksel ve dindar
ailelerin bireylerinin de algisini degistirmistir. Ozellikle bu ortamda dogan aile bireyleri
genglik donemine geldiginde ailesinden ¢ok farkli bir zihniyete sahip olmustur. Bu
durum, dindar ailelerin sehirde dogmus, televizyonla biiylimiis ¢ocuklari ile ebeveynleri

arasinda kusak ¢atismasini dogurmustur.

Yeni nesil dindarlarin  zihniyeti, zevkleri hatta dindarlik anlayis1 dahi
atalarinkinden farkli bir hal almig ve her farklilik zamanla dis goriintiiye yansiyarak

yeniyi eskiden ayrigtirmistir.

Bu arada artan kentlesme, toplumun homojen yapisinin bozulmasina sebep
olmus, bu durum yeni neslin bireylerine soyut bir Ozgiirlik alan1 agmistir.
Modernizasyon, insanlari sosyal baglarin esaretinden kurtarmis, onlara Ozgiirliik

getirmistir.}"?

Milyonlarca insanin yasadigi sehirlerde toplumsal biitiinliigiin
saglanmasinin imkani1 kalmamus, fertler sehirlerin bu agigindan faydalanarak bireysel
tercihlerini uygulamakta ge¢misteki genglerden ya da kirsal bolgedeki genglerden daha

Ozgiir bir ortam bulmustur.

172 Zijderveld, a.g.e., 5218
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Simmel, modayr metropolisin biiyiimesiyle iliskilendirmistir. Biiyiikk sehirler
bireylere kisisel tercihler sunarken, segenekleri kamusal kiiltiirde belirgin olan zamanin

kendine 6zgii tisluplarinda birlestirmistir. "

Kentlesmenin ve medyanin, modern modaya ge¢isi tahrik eden etkisinden
oncelikle kadinlar etkilenmistir. Bir yanda modanin renkli ve eglenceli yapisi ote
taraftan artan sozde ¢esitlilik ve bu iriinlere ulasabilme kolayligi, 6zenti ve taklit
giidiistinii tetiklemis, her kesimden kadinin modadan az ya da ¢ok etkilenmesine sebep
olmustur. Kadinlarin fitratlarinda bulunan gilizel goriinme dirtiisti, kadmlart giyim
kusam, giizellik ve makyaj malzemesi gibi triinleri daha fazla tiiketmeye tesvik etmistir.
Kadmlarin is hayatina girmeleri ve ekonomik o6zgiirliiklerini kazanmalar1 onlar1 giysi

aligveriginde de 6zgiirlestirmistir ve degistirmistir.

13 Featherstone, a.g.e. 5.190
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3.1.Tiirkiye’de Dindarlarin Modernlesmesi

Modernizimin unsurlar1 olan sanayilesme, kentlesme ve kiiresellesme 6zellikle
Bat1 iilkelerinde geleneksel yasamlari, kilik kiyafet dahi her yoniiyle yeniden
sekillendirirken bazi iilkelerde geleneksellikten kopus siyasi baskilarla desteklenmistir.
Mesela Fransa hiikiimetinin pegeyi yasaklamasi bu tiir zorlamalara bir Ornektir.
Ozellikle Sovyetler Birligi ve Tiirkiye’de yasanan sistematik doniistiirme operasyonu

basli basina bir zorlama 6rnegidir.

Tiirkiye’de dindarlarin giyim kusamda degisikliklere gitmesinin esasi diger
tilkelerdeki dindarlarin degisme sebeplerinden farklidir. Tiirkiye’de bir dayatma olarak
baslayan modernlesme diger iilkelerde sanayilesmenin dogal seyrinde gergeklesmistir.
Diger iilkeler 6zellikle Avrupa, modernizmi dnce sanayilesme ve ardindan gelen sosyal
etkisiyle yasamigken Tiirkiye, modern yasam tarzini, sanayilesmemesine ragmen

yasamak istemis, sebep olmadan sonuca gitmek istemistir.

Cumbhuriyetin ilk yillarinda bu amagla basin yayin yoluyla dindar ve geleneksel
giysiler giyenler, gerici, yobaz sifatlariyla yaftalanmis; dini pratikler asagilarken moda
yiceltilmigtir. Hatta dini giyim tarzlarim1 uygulayanlar, {niversitelerden, askeri
alanlardan, cumhurbaskan1 konutu dahi bir¢ok kamusal alandan uzak tutulmus, devlet

dini kiyafetler giyene is vermemistir.

Yillar gectikge, gerek kanunlarin, gerekse medyanin dayatmalar1 geleneksel
halki modernizmle uzlasmaya ikna etmistir. Ozellikle kentli dindarlar iizerindeki bu
baski, kimi genglerin Bati modasina gegislerini hizlandirirken kimilerinde orta yol
arayislarin1 dogurmustur. Siirekli hakir goriilen geleneksel giyim, kentlesmenin de
etkisiyle bir yandan dini inanglara uygun bir yandan da modern goriinen bir tarz ortaya
cikarmigtir. Salvar yerine pantolonun, carsaf yerine parddsiiniin kullanildigr bu giyim
tarziyla yeni nesil dindarlar, geleneksel dindarlardan farkli olduklarmi ilan etmistir.
Medyanin hakir gorerek yiprattigi geleneksel dindar giyimine karsin, bir yandan dini
aidiyetlere vurgu yapan, bir yandan da modern 6geler tasiyan bir giyim modasi vuku
bulmus, bu yolla yeni nesil dindarlar geleneksel dindarlardan farkli olduklarini

vurgulayarak kendilerini onlardan ayristirmistir.
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Modern moda ile yapilan bu uzlagsma, muhafazakar kesimlerde tepki ile
karsilanmistir. Seyh Ali Haydar Ahiskali “Mantonun girdigi eve kiifriin burnu
sokulmustur. Sonra kafa, ardinda da govde giriverir. Seytan, glinaha yonelmis insani
kaydirir. Ser’i seriften bir ufacik bosluk birakilsa seytan oradan burnunu sokar”*™

diyerek geleneksel dindarliktan taviz verilmemesini ister.

Nitekim bu moda akimi ilk zamanlardaki haliyle kalmaz ve dindar modasi, artan
refah seviyesinden pay alan dindarlar icin aragtan ziyade amac halini alir. Onceleri
sosyal zorlama geregi baslayan degisiklikler artik tiiketime dayali keyfi bir yola girer.
Kimilerine gore ‘liikks’ olarak adlandirilan bu egilim moday1 seytanin bir silahi olarak

gormeye alismis muhafazakarlardan tepki alir.

Ozellikle 6zel sektdriin gelismesiyle is hayatina girme sansi yakalayan tesettiirlii
kadinlar, giyim kusamlarinda daha da ileri bir modernizasyona giderler. Oyle ki yasanan
degisimler sonucunda dindar kadinlarin, Islami kimliklerini ve aidiyetlerini simgeleyen
tek nisan, basortiisii kalir. Cilinkii ¢alisan kadin i¢in pardosii bile artik islevsel degildir.

Bunun yerini pantolon ve iizerine giyinilen uzun tunikler alir.

Bu arada moda, yeni kiyafet modelleri, farkli ayakkabi ve ¢antalarla kadinlari
tilketime tahrik etmeye devam eder. Serbest ekonomiden pay almaya baslayan dindarlar
birikimlerinin bir kismini giyim kusama harcamaya baslar. Ustelik bu kesim iginde,
kendini alt gelir siniflardan ayirmak isteyenler de bulunur ki moda hem degisiklik
arayist olanlarin hem de statiilerini ilan etmek isteyenlerin araci olarak bu tiir arzular

tatmin eder.

Mesela baglarini farkli esarplarla o6rtmek isteyen kadinlar, bati modasini takip
eden Vakko markasiin esarplarin1 6rter. Vakko esarplar, farkli desenleriyle kadinlarin
degisiklik arayisini tatmin ederken, statli meraklilarin1 da liikks bir marka olmasiyla
tatmin eder. islami kesim i¢inde olusmaya baslayan bu tiiketici grup, bazi ‘girisimciler’

tarafindan fark edilince; bu gruba hitap edecek markalar olusturulur.

Giintimiizde bu tarz tiiketicilere hitap eden bir¢ok marka mevcuttur. Bu durum

“Tesettiir modasi, kapitalizme eklemlenen Islami yasam bigimlerinin en somut

" nttp:/www.muslumannesil.com/forum/risale-i-nur-dersleri/32880-kadin-neden-ortunme-ihtiyaci-
duyar.html (10/08/2011)
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gostergesi ve kendi i¢ginde modernlesmis bir goriintiiye karsilik gelen modalardan biri”

olarak yorumlanir. 17s

Tesettlir modasinin tasarimeilart bir yil kiiclik diigmeleri moda ilan ederken
ertesi y1l biiyiik diigmeleri moda ilan eder. Bir yil siiet veya ipegi Onerirken ertesi yil
keteni moda ilan eder. Parddsii modellerinde ¢esitlilik olsun diye, uzaktan bakildiginda
tayyOr izlenimi uyandiran, elbiseye benzeyen, islemeli, siislemeli, tiirlii tiirlii model

kesfedilir ve boylelikle tikketimin devamliligi saglamlr.176

Eger bu kesim icinde sadece degisiklik arayisi degil; fark edilme arayisinda
olanlar varsa, moda bu konuda da uzmandir. Zaten sayilar1 artan tesettiir markalari
aradan siyrilmak i¢in ilging modeller iiretmeye hazirdir. Ciinkii siradis1 ya da gosterisli
kiyafetler bu markalarin da fark edilmesini saglayacaktir. Bu amagla bahsi gecen
markalar defileler diizenlenmeye, podyumlarda en tuhaf modellerini teshir etmeye

baslar.

Tesettlir modasinda amag, aynt model ve desenlerden sikilan kadinlara yenilikler
sunmakken, yeni amag¢, markalarin ve takipgilerinin dikkat ¢ekme ve gosteris
arayislarimi tatmin etmek olur. Tabii bu durum, Islami kesim igindeki baska gruplarm

tepkisini geker.
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Islamic Fashion Show

Bu amagla protestolar tertiplenir. Protestolarda kadinin tesettiir algis1 ile

oynandigi, tesettiiriin basortiisiine indirgendigini soylenir. Kadini insanin hazlarina

5 Hizal, a.g.e., 5.84
176 Cihan Aktas, Modanm demokrasi ile Kardesligi — 1, Yeni Safak Gazetesi, 26 Aralik 1995, s.10°dan
Naklen: Abali s.163
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yonelik bir obje gibi kullanmaya calisan kapitalizmin dini kavramlar iizerinde yaptigi

tahribatlara izin verilmeyecegi sdylenir.’’

Muhafazakar gazetelerde yayimlanan tesettiir modasi baslikli haberlere yine ayni
gazetelerin muhafazakar yazarlarindan tepki gelir. Yazarlar bu tiir moda haberlerini

tahakkiim kurucu bir ara¢ olarak degerlendirip, tesettiir modasini elestirir.*®

Tesettiir giyiminde ilan edilen kimi akimlar, Islami cevrelerde tepkiyle
karsilanir. Kirmiz1 tiirban modast gibi kadinlarin dikkatleri ¢ekecegi tiirden modalar
elestirilir. Muhalefet eden kisiler Miislimanligin dikkat ¢ekmeyi reddettigini savunur ve

kirmizi tiirban gibi giysilerin bu amaca ters diistiigiinii iddia eder."

Miisliimanlar arasinda devam eden bu tartigmalar, geleneksel ve modern
kutuplarda devam eder. Geleneksel diisiinenler, tesettiiriin amacinin kadint goriinmez
kilmak, kendini ifsa etmekten alikoymak oldugunda 1srar ederken, karsi goriiste olanlar,
tesettiirlin kadin1 gériinmez yapmak i¢in degil, digerlerinden ayirmak igin var oldugunu
ayetlere dayanarak one siirer. Ikinci yorum, beraberinde Islami bir kimlik vurgulandik¢a
giizel giysiler giymenin mahsuru olmadigin1 ve bu imajda basértiisiiniin Islami kimligi

ilan etmede yeterli oldugunu ima eder.

" http://www.0zgundurus.com/Haber/Guncel/12042010/Tesettur-Modasi-protesto-edildi.php
(10/08/2011)

178 http://yenisafak.com.tr/Arsiv/2001/Temmuz/24/aktuel.html (06/08/2011)

9 Alphan, a.g.e., 5.138
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3.2. islami Giyimin Vardig1 Nokta

Dindar giyiminde baslayan modernizasyon dindar Kimligi kii¢iik simgelere
indirgemistir. Giiniimiizde Katolik kadinin Hiristiyan kimligini, dini aidiyetini
simgeleyen geriye tek kalan nesnesinin hag kolyesi olmasi gibi, Miisliiman kadinin dini
aidiyetini simgeleyen tek nesne olarak, bagortiisli kalmistir. Artik diinya kadinlar1 hangi
dinden, hangi milletten olursa olsun kiiresellesmenin etkisiyle birbirlerine
benzemektedir. Giinlimiizde neredeyse tiim kadinlar pantolon, kot kumas, renkli
desenler kullanmaktadir. Bugiin ayn1 model bir giyecege diinyanin her tarafinda
rastlamak miimkiindiir. Boylesi bir ortamda geriye kalan tek Miisliiman kadin simgesi
basortiisiidiir. Iddialara gore ayetlerin tesettiire yiikledigi anlam da bu tiirdendir.
Tesettlir gériinmez kilmak i¢in degil ayristirmak icin vardir. Ayette “Ey Peygamber!
Eslerine, kizlarina ve miiminlerin kadinlarmma soyle, dis giysilerini {izerlerine
biirlinstinler. Bu, taninip rahatsiz edilmemeleri i¢in en uygun olanidir. Allah ziyadesiyle

bagislamakta ve ¢ok esirgemektedir.” **° denilmektedir.

Bu ayet, Kuran indigi donemdeki karisiklik ve giivensiz ortamda Miisliiman
kadinlara digerlerinden ayrismalari i¢in disart giysileri ile ortlinmelerini onerir. Disari
kiyafeti, evlerde giyilen rahat, kimi zaman dekolte kimi zaman siislii olan kiyafetleri
disarida Ortecek bir giysidir. Disar1 giysisi, ¢esitli topluluklara ve zamana gore
farkliliklar géstermistir. Bu amagla kimi zaman carsaf, kimi zaman ferace, kimi zaman
pardosii  kullanilmigtir. Gilinlimiizde disar1 giysileri ayrigtirmadan ziyade disarida
giyinilmesi uygun olmayan kiyafetlerin ortiinmesi igin devam ettirilmektedir. Bu amacla
gerektiginde tunik, sal ve ceketi disar1 giysisi olarak kullanan kadinlar, artik bu ayetteki
gerekcenin hafifledigini dolayisiyla disar1 giysilerinde daha rahat se¢im yaptiklarim

sOylemektedir.

Ote yandan Kkadinlarin basortiisii haric diger giyim kusam unsurlarinda
degisikliklere gitmelerinin sebebi Kuran’daki tesettiir ayetlerinin basortiisii ekseninde
tefsir edilmesi yol agmis olabilir. Yani, Miisliiman kadin simgesi olarak bagortiisiiniin
kalmis olmasi, tesettlir ayetlerinin bagortlisiinden ibaret ele alinmis olmasindan

kaynaklaniyor olabilir.

1% Kuram Kerim, Ahzap 59
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Islam diinyasinda hem “geleneksel” hem de “modern” camiada tesettiir
konusundaki bu algiy1 elestiren yorumlar vardir. Gelenekselciler “kadinin bagim
ortmesi yetmez; carsaf veya onun gibi bol dis giysiler giyilmesi gerekir” derken, bir
baska kesim basortiisii eksenindeki tesettiir tartismasina farkli bir agidan yaklasip,
[slam’da bas ortmenin farz olmadigmi, Islami giyimin, edepli giyinmek, siis ve

dekolteyi ortmek, gosteristen kaginmak oldugunu savunur:

"Kuran ayetinde ’basortiisi’ diye bir kelime ge¢memektedir. Buna
ragmen tiim Kuran tefsirlerinde ve gevirilerinde Kuran ayeti "basortiisii’ olarak
cevrilmistir. Halbuki ayette gegcen "HIMAR’ kelimesi ’Bas ortmek’ anlaminda
degil, sadece ’6rtmek’ anlamina gelmektedir. Eger, herhangi bir sey ortiilecek
ise. O seyin vurgulanmasi gerekir. Ornegin masa ortiisii derken, 6rtmek
kelimesinin yanina masa kelimesinin gelmesi gibi, bagortiisii dendigi zaman da
"ortmek" ("himar") kelimesinin yanina "bas" ("re’s") kelimesinin ’himarii-re’s’
seklinde gelmesi gerekir. Ayetteki "himar’ (°6rtli’) kelimesinin yaninda gegen ve
vurgulayan kelime *cuyub’ kelimesidir ki, *yaka’ veya ’gogiis’ anlamina gelir.
Ciinkii, ayn kelime ’cuyub’ bir bagka ayette Hz. Musa’nin ’gdgsiine/koynuna
elini soktugu’ seklinde geger. Yani, ’cuyub’ kelimesi, *himar’ 6rtmek kelimesi
ile kullanildigi zaman ’bihumfrihinne ala cuyubihinne’ basimni ortmek degil,
’gdgsiiniin iizerini Ortmek’ anlamina gelmektedir. Geleneksel tiim yorumcular,
Kur’an ayetini bilimsel bakigla degil de, birbirlerini taklit edip, *Basortiilerini
yakalarinin iizerine kadar ortsiinler’ diyerek ’Felyedribne’ fiilini de ’Grtsiinler’

diye terciime etmislerdir.” '8

Islami giyimi dekolteden, siisten ve gosteristen uzak, basortiilii veya basortiisiiz
giysiler olarak tanimlayan her iki uca karsin bir¢ok kadin, basortiisiiniin sart olmasi
kosuluyla ve viicut hatlarin1 kapatan dis giysiler giydikten sonra her tiirlii renk, kumas
ve silistin kullanilabilinecegini savunur. Kisi basimi oOrttiikten sonra dis giysi olarak
isterse kiirk giyer, isterse kot kumas giyer; isterse sadece basini ortlip bir bluz ve genis

bir pantolonla da digar1 ¢ikabilir diyenler de vardir.

181 Mustafa Sag, Evrensel cagri, Final Pazarlama Yaymni, Istanbul, 2006, $.373
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Muhafazakarlar ise, dis giysi konusunda kisiden kisiye degisen bu sinirin Oniinii
kesmek i¢in tek tip bir kiyafetin sart oldugunu sdyler. Genellikle carsaf, ferace gibi bir
kiyafetin ortak kiyafet olarak ilan edilmesiyle hem Miisliman kadinlarin o&teki
kadinlardan ayirt edilebilecegini hem de gosteris, siis ve dekoltenin Oniine gegilecegi

savunulur.

Kisacasi Islam’da kadmin giyim kusami {izerine farkli yorumlar s6z konusudur
ve gilinlimiizde bunlar i¢inde en ¢ok basortiisliniin yeterli bir simge oldugu yorumu

kabul edilmektedir.

Benzer tartigmalar, erkek giyiminde de yasanmaktadir. Sarik ve ciibbeden,
yakasiz gomlek ve kumas pantolona gecen dindar erkekler, bununla yetinmemis dinin
kendilerine verdigi sinirlar1 sonuna kadar kullanmaya baslamistir. Pantolonlar, Islam’in
erkekte goriilmesi haram olarak sinirlandirdigr diz kapagina kadar ¢ekilmis, sort yerine
“kapri” denen kisa pantolonlar giymek bir tiir dindarlik olarak kabul goérmeye

baslamistir.

Gerek erkek, gerekse kadin giyiminde yasanan bu degisim, dindarlik algisinin

degisimine de 6rnek teskil etmektedir.

Artik tiim dinlerin erkekleri birbirine benzemektedir. Herkes is yerinde ceket ve
pantolon, giindelik hayatta kot pantolon ve kazak giymektedir. Muhafazakarlarin
gecmiste kot pantolonuna getirdigi elestirilere ise artik itibar edilmemektedir. Ciinkii
muhafazakarlarin, kot pantolon yerine 6nerdikleri kumas pantolonlarin, dini bir anlam1
yoktur. Bu durum muhafazakarlarin, gelenekseli bir din olarak dikte etmesi olarak

yorumlanmaktadir.

Yasanan tiim bu degisimler sonucunda, Miisliiman kadinin dini aidiyetini ilan
eden tek unsurun basortiisii olmasi gibi Miisliman erkegin dini aidiyetini ilan eden tek

simge olarak da glimiis yliztigli kalmistir.
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3.3. Dindar Giyimin Simgelere Indirgenmesi

Cemaatlerin tiyelerine ortak bir simge belirleme durumu ve bu amagla yasanan
tartismalar sadece Islam’da degil diger dinlerde hatta ideolojilerde de goriiliir.
Kendilerinin diger gruplardan farkli gorenler, giyim kusam agisindan da farkli tarzlar
meydana getirerek ya da ortak simgeler kullanarak bu ayristirmayir goriiniir kilmak
isterler. Ustelik detaylar belli basl dinlerin degil, bu dinlerin mezhep ve cemaatlerinde
bile ayristirma amaciyla kullanilir. Mesela Sih erkekler baslarina sardiklar: tiirban ile;
Ortodoks Yahudiler siyah kipalar1 ile, Kabalistler sol bileklerine taktiklar1 kirmizi iple,

Amishler, hakim yaka gomlek ve biyiksiz sakallariyla kendi immetleri i¢inde farkli bir

mezhep ya da tarikat olduklarini ilan ederler.

UTBIL DNNG

Hiristiyan Kadin Sih Polis (Ingiltere) Miisliiman Polis (Isveg) Musevi Asker

Artik diinyanin biiyiik sehirlerinde c¢esitli irk, din ve ideolojiden milyonlarca
insan bir arada yasamaktadir. Gilindelik kiyafetlerini giyerken de, is kiyafetleri giyerken
de insanlar bir ortamda kendini yalniz hissetmemek ve bir gruba ait oldugunu belirtmek
istemekte ve kiigiik simgelerle kendi kimliklerini ilan etmektedirler. Boylelikle gerek is
hayatinin iiniformalarindan gerekse ¢agin genel giyim tarzindan kopmadan, kalabaligin
icinde birbirlerini taniyip, yardimlasmakta ve sosyalleserek kendilerini yalniz

hissetmemektedirler.

..||.|' . '- | =
Sih Hakim (U.K.) Katolik Futbolcu Musevi Fabrika Iscisi Polis - Kanada
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Kimligini belli etmek giinliik hayatta baska kolayliklar da saglamaktadir. Mesela
basinda kipa olan bir Yahudi erkegi goren garson, onun yemeginde domuz iiriinleri
istemeyebilecegini veya basortiilii bir Miisliiman gordiigiinde yemeginde ya da
iceceginde alkol istemeyebilecegini bilir ve ona gore davranir. Bast ortiilii bir kadin
goren erkek, kadina elini dperek gosterilen komplimanin Miisliiman kadinin inanglarina
uygun olmadigimi bilir ve bu davranmistan kagmir. Bir Hiristiyan geng kiz, parmaginda
alyans olmamasi ile bekar oldugunu, boynundaki hacla Hiristiyan oldugunu muhtemel

adaylara ilan eder vs.

Giliniimiizde kimliklerin bu tiir kiigiik simgelere indirgenmesinde ¢agin felsefesi
olan bireysellesme akiminin da etkisi vardir. Simgelerin kiigiilmesiyle insanlar hem
bireysel tercihlerini daha rahat ortaya koymakta hem de kiigiik simgelerle aidiyetlerini

korumaktadirlar.

Ozellikle gencler artik {iniforma gibi tek tip giyinmeyi abartili bulmaktadir.
Cagin modasi, birey olmaktir ve giinlin sartlarina uymaya c¢alisan ve bunu yine dini
inanglarimin  smirma gore tespit eden dindarlar yine Ortiinmekte fakat bu defa
birbirlerinden farkli 6rtiinerek zamanin birey olma sartini, yine dini simirlar dahilinde
yerine getirmektedirler. Onceleri bolgesel olarak degisen ortiinme sekillerinin artik
bireyden bireye degismesinin nedeni budur. Yeni neslin kimliklerini kii¢iik simgelere
indirgeyip bireysel farkliliklarini vurgulama egiliminde, moda yardimet rol almaktadir.
Gengler geleneksel simgelerini tagiyarak gruplarindan ayrilmadiklarini, modanin

cesitliliginden faydalanarak da farkli olduklarini géstermeye ¢alismaktadir.

‘Dindar’ kimligin, ‘moda’ kavrami ile bir araya gelemeyecegini syleyenlere
karsin, yeni nesil muhafazakarlar, hem inanglarina uyacak hem de degisiklik arayislarim
tatmin edecek orta yollar bulmaktadirlar. Kiliseye giden kadmlarin hep aym tiir
kiyafetlerle kiliseye gitmek istememesi, kilise modasini, Miisliman kadinlarin
ortiintirken degisik renk ve desenlerden de faydalanma istegi tesettiir modasini ortaya
¢ikarmigtir. Kimi zaman din i¢in moda ile isbirligi yapildigi dahi olmaktadir. Kimi
zaman bir Haham, reggie miizik ve spor giyim tarziyla, kimi zaman Budist rahipler
defile diizenleyerek genclere ulasmaya ¢alismis ve bunu da yillardir miicadele ettikleri

moda kavraminin etkileyici giiciinii kullanarak gerceklestirmislerdir.
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Budist Rahiplerin Defilesi (Tokyo) Adidas’la Yoga Sik Budist Rahip

Tokyo’da bir tapinakta diizenlenen defilede gencgleri Budizm’e ¢ekmek i¢in 40
Budist rahip ve rahibe podyuma g¢ikmistir. Defile hiphop ritmi esliginde bir Budist
duasiyla baslamistir. Rahiplerden biri “Birgogumuz, Budizm’in i¢inde bulundugu krizin
farkinday1z ve insanlara ulasabilmeyi istiyoruz. Buda’nin dgretilerini degistirmeyecegiz
ama belki de bugiiniin insanlarinin duygularin1 harekete gecirecek yeni bir sunuma

thtiyacimiz var.” Demistir. 182

Ornek -2:

Hiristiyan kadinlarin kilisye giderken hem kilisenin iislubuna uygun hem de
modaya uygun giysiler giymek istemesi kilise modasint dogurmustur. Kilise modasi
artik tam bir sektor halini almistir. Bu amagla birgok magaza ve internet siteSi

acilmustir. Ornek: http://ladieschurchsuits.com/

182 Alphan, a.g.e., 5.131
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http://christianfashionwear.com/ Givenchy

. “Is There A Man '
" In The House?"
From Slavery BVDPastor:
To Sonship.” _Damon
By Israel's p,!.’., Richardson

"Destination
Punta Cana®
By Sherell
ell
L
18

Maximum Exposure Magazine

Kongolu Sapeler, yoksul olmalarina ragmen liikks modaya olan tutkulariyla
biliniyorlar. Ellerine gegen birikmis parayr liikks markalara harcamaktan kendilerini
alikoyamadiklarin1 séyleyen Sapeler modayr bagimlilik yapan bir uyusturucu olarak

tammhyorlar.185

183 Moda igerikli Hiristiyan dergisi
184 Roman Katolik rahibi, iizerinde Adidas tigortii ile Calvin Clein paketi tagtyor.
185 http://www.trendometre.com/2008/08/22/havali-ve-zarif-insanlar-toplulugu/ 10/11/2010
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Hip hopgu Haham Matisyahu Miicevherler Roberto Cavalli Israil’de defile yapt:

Muhafazakar temeller iizerine kurulan Israil’de 30 yil aradan sonra 21 Kaim

2011°de moda haftas1 diizenlendi. Etkinlikte iinlii Italyan modac1 Roberto Cavalli’nin

defilesi sergilendi.

Louis Vuitton kipa

— -

Musevi kadinlara hagsama iireten firmalar ¢esitli modeller tasarlayarak kendi modalarini olusturuyor.

186 Israilli bir Haham ile franl bir kadimm ortak tutkusu iinlii moda markasi Louis Vuitton
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Ornek — 4:

187

Waris Ahluwalia Ingiliz marka Burberry Hindistan’da  Hindu Rahip*®®

Bollyu

KAJOL & SHAH RUKH

STAR IN VOGUE INDIA'S
SECOND ANNIVERSARY ISSUE TO CELEBRATE

THE POWER OF TWO - ; ,
Vogue India Hindistan Moda Haftas1 Ingiliz Sarklcl Vogue Indla da

Hindistan zenginlestik¢e lilks markalarin odak noktasi haline gelmektedir. Giyim
kusam zevkleri, giizellik anlayis1 her gecen giin Bati standartlarina kaymaktadir.

Gandi’nin emperyalist devletlerin markalarina olan boykotu unutulmaktadir.

18"Waris Ahluwalia New York Moda Haftasi’nda
188 Giines gozliigii ve cep telefonu ile Hindu rahip
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Ornek - 5:

Malezya Moda Haftasi fran’da Defile

[P

Dubai Moda Haftasi

Tesettiir giyim sektorii kendi modacilarini iiretmeye baslamstir.

=

nika thry

M Melinda Looi Elif Kavakei
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Tesettiir Markas1  Jakarta Fashion Week Aba Podyumda Malezya Moda Festivali

Stvlist: Dina H. Hashim

Marie Claire -Dubai Vogue —Dubai

Tesettiirlii modaci Seckin Ilker Amerika’dé Rabia Yal¢in New York Moda Haftasi’nda
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Baz1 Miisliiman kadinlarin, bir yandan muhafazakarlik simgesi olarak kabul
edilen basortiisiinii ortiinmeleri, 6te yandan, modanin her tiiriinii denemeye kalkismalari
kimi zaman tezat durumlar ortaya ¢ikarmaktadir. Mesela basortiilii bir kadinin dar

kiyafetler giyinerek suh duruslar sergilemesi tezat bir goriintli olusturmaktadir.

Gergi, tagidiginiz kiyafetten ziyade onu nasil tasidiginiz onemlidir. Nitekim
carsaf giyinse dahi uygunsuz davranislar sergiledikce bir kadini, islam’1 temsil ettigini
sOylemek imkansizdir. Bu nedenle giyinen giysiler kadar hal ve hareketlerin de dnemli

oldugu goriilmektedir.

Ayrica Islam’m tevazu ve tasavvufun benligi torpiilemeyi hedef alan esasmna
karsin Islami bir kimlik tasidigini iddia eden birisinin, gosterisli ve pahali kiyafetler
giyinmesi de tezat bir hal olarak kabul edilmektedir.

Muhafazakarlar, erkeklerin dikkatini ¢ekmeye calismanin, pahali kiyafetlerle

gosteris  yapmanin  ve Kibirlenmenin  basortiisii  takinca serbest olmadiginm

sOylemektedirler.
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Louis Vuitton Canta Versace ceket Gucci Salvar Chanel

Elise
Moda pazarlama adli kitap, giyimin toplumlarin kiiltiirlerine gore sekillendigini
hatirlattiktan moda pazarlamacilarinin hedef kitlelerinin dinini, milliyetini, smifini

hesaba katmasi gerektigini soyliiyor. Sonra din konusunda Miisliiman kadinlar1 6rnek

vererek moda pazarlamasi hakkinda su tiiyolar1 veriyor:

“Dini inan¢ moda satin alimini tevazu acisindan etkileyebilmektedir.

Miisliiman bircok kadin Avrupa giyim tarzini dinin gereklerine uydurmustur;

kisa etek yerine kumas ve kot pantolonu tercih etmektedirler.”*%°

189 Janet Bohdanowicz and Liz Clamp, Fashion Marketing, Routledge, s.24

132



DINDAR TUKETICiLER!

MediaCat Dergisi Subat -2009 Kacya Felix Vitrinlerin cazibesi

Omek — 7: MediaCat Dergisiyle dindar tiiketicilerin alisveris aliskanliklarini

incelemeye aldi. Dergi, Subat 2009 sayisin1 sdyle tanimladi:

Tiirkiye'de 1980'lerden bu yana yani son 25 yilda dindar kesimin kamusal
alandaki goriiniirligiinde ve bunun paralelinde bir tiiketici olarak niteliklerinde
dikkat ¢eken bir degisim s6z konusu oldu. Bunun en O6nemli nedenleri bu
kesimin refah artisina bagl olarak yiiksek egitime katiliminin artmasi ve bunun
paralelinde modernlesme ve bireysellesme ile tiikketime daha fazla katilmas;
yani kapitalizme uyum saglamas1 ve burjuvalasmasi. Ozellikle AKP iktidar1 ile
birlikte kamusal alandaki varligi degisip/doniisen dindar kesim, daha oOnce
kendisini sistem dis1 goriirken, kendisini temsil eden iktidar parti ile birlikte
mevcut sisteme dahil olma firsat1 yakaladi ve bir anlamda ¢evreden merkeze
tasind1. Oyle ki bugiin Tiirkiye’de 6zellikle tiiketim tarafindan bakarsak, her

tiirlii tirtin ve hizmetin 6zellikle bu kesime hitap edeninden bahsetmek miimkiin.

Ornek — 8: Sao Paulo Fashion Week 2011 Kecya Felix adli Brezilyal1 stilist

Amman’a yaptig1 bir yolculuk esnasinda sirtinda Coco Chanel logosu bulunan abaya

giymis bir kadin goriince bu goriintliiyli Brezilya Moda haftasina tasimak istemis.

Tasarimer kadinlarin diinyanin neresinde olursa olsun modaya olan zaafina vurgu

yapiyor.'®

http://fashionista.com/2011/06/designer-makes-a-statement-in-a-blinged-out-chanel-hijab-at-sao-paulo-

fashion-week/ (09/04/2011)
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Ornek - 9: Estetik Cerrah Ahmet Karacalar’in “Tiirban estetigi ve Greta Garbo”

baslikli yazisindan alinti:

“Tlrbanin burnunu ¢ok biiyiik gosterdigini diisiinen ve bu nedenle burun
kiigiiltme estetigi isteyen ¢ok sayida bayanla karsilastim. Ortiinmenin kendisine
yakigsmadigint ve bu nedenle ortaya ¢ikan biiyiilk burnunu kiigiiltmek istedigini,

bu operasyondan sonra drtiinecegini sdyleyen bir bayan hatirliyorum.

Ortaya c¢ikan biiyiik yiiziinden rahatsizlik duydugu icin cenaze
namazlarinda bile Ortlinmedigini ve bu nedenle sosyal tepkilere katlanmak

zorunda oldugunu belirten bagka bir bayan da hatirliyorum.

Ortaya ¢ikardig1 gizemli hava nedeniyle ¢ekiciligini arttirdigini ve sadece
bu nedenle ortiindiigiinii sdyleyen bir bayanla tanigmistim, bu da aslinda tiirbana

kadin bakis acisinin farkli niianslarini olusturuyor.”191

Ornek — 10:

Giliniimiizde cesitli tarzlarda tesettiir uygulamalarina rastlayabilirsiniz. Sapka ile
kombin edilmis basortiisii, batili markalarla tesettiir, spor yapmaya elverisli tesettiir gibi
cesitli ortam ve tercihlere uygun tesettiir giysiler uretilmektedir. Kisiler, bireysel
hobilerinden ve tarzlarindan 6diin vermeden hayatin ¢esitli unsurlarindan ve modadan

faydalanmak istemektedirler.

Sapka ile basortiisiiniin kombin edilisi Tekbir Giyim Punk Modasi

191 Ahmet Karacalar, Estetik Cerrahi ve Kiilkedisi Masali, 2. Basim, Goa Basim Yayin Tanitim Hiz.
San. Tic. Ltd. Sti., Ekim 2011, s179
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Ornek -11: Tesettiir ve Spor

Hasama Nigella Lawson ' Spor tesettiir Chanel kayak kiyafetleri

Hasama modasi1 sadece Miisliiman kadinlarin degil, Musevi kadinlarin da denize
girerken, spor yaparken tercih ettigi bir giyim sekli. Ustelik Nigella Lawson gibi

Hiristiyan kadinlar da kimi zaman denize girerken hasama giyiniyor.

Ornek - 12: Her toplumda oldugu gibi Miisliiman toplumlarda da lider esleri

giyim kusamlart ile halklar1 etkilemektedir.

._i’l

| i -
~ Katar Prensesi Sheikha Mozah

L NUlvay

192 Nigella Lawson, Amerikali yemek kitabi yazari ve televizyon programi sunucusu.
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Ornek — 13: Islami moda dergileri:

KHAS UNTUK SI FASHIONISTA BERTUDUNG
—,

nas jb&ﬁtélon&génﬂek

Ala Dergisi Mart 2012  Aliyyiin Ala Dergisi Temmuz 2011 H1Jab1sta lean 2012 Saylsl

Tesettlire uygun moda iddiastyla yayin yapan dergilerden Tiirkiye’de yayinlanan
Ala dergisi tesettiirlii yasama katkida bulunmak isteyenler ve bu pazardan pay alma
isteyen girisimciler tarafindan destekleniyor. Dergide kombinasyon yarigmasi
diizenlenerek giizel giyim tesvik ediliyor. Dergide yerli markalarin yaninda ozellikle
“Mualla aligveriste” bolimiinde Donna Karan, Dolce Gabana, Louis Vuitton,
Givenchy, gibi kartel markalardan da 6rnekler sunulmasi dikkat g¢ekici. Dergi 20.000
satig rakami ile herkesi sasirtti. Yaymevi, muhafazakar erkeklere hitap eden Aliyyiin

Ala dergisini de yaym hayatina soktu. '

dovmesi
caiz mi?

Tiirkiye nin
hrbanli pocusu

s 5

‘m

/4 _4/" . @ rll‘

Emel 2006 Agustos sayisi Hesna Dergisi Tem’muz 2011 Noor Dergisi Nisan 2011

Islami yasam tarzina uygun moda iddiastyla diinyanin bir¢ok bdlgesinde dergi
yayinlar1 yapilmakta ve bu dergiler biiyiik ilgi gérmekte.

198 Ala Dergisi, Ekim 2011 sayist, s.4, s.46-47
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4. DINDEN ETKILENEN MODA

Din-toplum (veya onun herhangi bir kurumu) arasindaki iliski konusunda genel
kural, ikisinin de birbirlerini karsilikli olarak etkiledigidir. Yani din kaynak itibariyle
toplumsal ickinlige indirgenemezse de toplumsal sartlar dini pratiklerin sekillenmesini,

din de toplumu etkilemektedir.'**

Dinden etkilenen toplumun bireyleri bu egilimlerini yasamlarmnin her alanina
oldugu gibi giysilerine de tasirlar. Gerek aidiyet simgeleri tagimak adina gerekse igsel

diinyay1 disa yansitmak adina kisiler kiyafetlerinde dini simgeler kullanirlar.

Barnard, giysilerin ve modanin islevlerinden birisinin de dini igerime sahip olma
biciminde ifade etmektedir. Dini igerim acisindan Barnard, bireyin giyinme tarzinin
"aynt zamanda dini inancin giicli ve derinligini gdsterme araci" olarak da cesitli
bigimlerde kullanildigmi belirtmektedir. Ortiinme pratiginin sadece "dinsel bir
uygulamasi degil, 6znenin kendi bedenini tanimlama bi¢imini, beden- inang¢ arasinda
kurdugu iligkiyi simgesel olarak ifade etme yollarindan biri" oldugunu belirten Binark

ve Kiligbay, ortiinmenin tek ve biricik anlaminin olmadigini Vulrgulamaktadlr.195

on?

FASHION UTFASHION
FINDS FAITH| [ D] %

WORDS RUSSEL ARKINSTALLEN V I N

Son yillarda tiim diinyada dine olan egilimin arttig1 malumdur. Modacilarin son
yillarda siklikla dini temalar islemesinin bu egilimle ilgili oldugu diistiniilmektedir. Her
kesiminde oldugu gibi moda camiasinin i¢inden insanlarin da dini egilim gostermesi
olagandir. Din nasil ki siyaset, edebiyat, sanat diinyasindan insanlari etkiliyorsa

modacilari, dolayisiyla modayi da etkilemektedir.

19 Mustafa Aydin, Kurumlar Sosyolojisi, Vadi Yaynlari, s.127,
1%H)zal, a.g.e., 576
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Kimi tasarimcilar tasarimlariin kendi i¢ diinyalarindan beslendigini ve mistik
yanlarinin giysilerine yansimasini dogal bulduklarini sdyliiyorlar. Kendinizi spritiiel biri
olarak nitelendirebilir misiniz? Sorusuna Tom Ford, “Dogu dinleri a¢isindan diisiinecek
olursak, evet spiritual bir insanim.” Diye cevap veriyor.'*® Givenchy’den Riccardo Tisci

ise koyu bir Katolik oldugunu séyliiyor.*®’

Forever 1 Givenchy Damat Tween "~ Adidas

Ote yandan son yillarda artan dine egilimden faydalanmak isteyenler de soz
konusudur. Kimi modacinin toplumda artan dini hassasiyeti dikkate alarak, bu egilime
gore tarzlar gelistirdigi goriilmektedir. Amag¢ kimi zaman dikkat ¢ekmek, kimi zaman
dini egilimi olan insanlarin sempatisini kazanmak kimi zaman hedef kitlesini

daraltmamak i¢in uzlagsmaktir.

“Defilelerdeki amag¢ hayatta her seyin miimkiin olabilecegini
gostermektir. Marka adina dikkat ¢ekmek isteyen tasarimcilar da hazirladiklar
kampanya ¢ekimleriyle kendilerinin her dinden, irktan, cinsiyetten kisilere hitap
ettiklerinin altin1 ¢izmeye ¢alisiyorlar. Bir anlamda; “Tasarimlarimizi aldiginiz
siirece biz size elestirmiyor, belli toplumsal kaliplar i¢ine sokmuyoruz” demeye

(;ahslyorlar.”198

Toplumsal iktidar1 sahiplenen “moda”, rakibi “dine” ancak kendi biinyesinde
kaldik¢a izin vererek uzlagabilecegini gostermektedir. Yani bir Kisi dini egilimlerini
giysilerine yansitacaksa, bu egilimini ancak moda markalariyla gergeklestirebilir

denmektedir. Mesela iinlii bir markanin dini simge tasiyan bir iriiniinii giydik¢e kimse

1% Marie Claire Tiirkiye, Ocak 2011 5.99
9" Marie Claire Tiirkiye, Haziran 2011, 5.224
1% Marie Claire Tiirkiye, Haziran 2011, 5.168
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sizi “geri kafal1” olarak dislamayacaktir. Kapali kiyafetler giyinecekseniz bu markalarin

kapali modellerini tercih ettik¢e sorun yasamayacaksinizdir.

3

¥ 7
\;L,/\{_/?f;"( l \ 3 o 4
Givenchy — 2011 YSL -2010 Christian Dior Prada Alexander McQueen

Kendilerini dindar olarak tanimlayan modacilarin yaninda dine inanmadig1 halde
dinden ilham alan modacilar da artmaktadir. Fakat bu modacilar dinin anlam1 ve dinin
varmak istedigi noktayla degil, dinin sembolik yaniyla ilgilenmektedirler. Cogu moda
caligani, dini bir mit olarak gérmekte ve mitolojiyi kullandiklar1 gibi dini sembolleri de

tasarimlarinda rahat¢a kullanmak istemektedirler.

ooy

-

Jeaﬁ PauI‘GauItier -2010

] ! 4 . :
Emillio Pucci 2011 Moschino Versace Chanel — 2008
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Modacilar siirekli yeni koleksiyonlar tasarlamakta ve bu koleksiyonlar igin
malzeme aramaktadir. Bir sezon seksi 6geleri, 6teki sezon geleneksel motifleri bir baska
sezon dini simgeleri malzeme olarak kullanan modacilar her sey gibi dini de tiiketim

malzemesi yapmak istemektedirler.

P ;; ‘-;
Rick Owens

Berfin Moda Haftas1 — 2011 Rafael Urquizar i:éardo Oytrzun

Kisacast modacilarin dini simgelere yonelmeleri bu sektordeki insanlarin dinle
baristiklar1 anlamma gelmemektedir. Ote yandan dinin binlerce yil sonra bile toplumu
ozellikle kendisinden uzak durmaya calisan gruplari dahi bu kadar etkiliyor olmasi

sagirticidir.

Umit Unal Yamamoto 2012 Christian Dior — 2011 Dsquared 2011

Jean Reklami
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Jean Paul Gaultier 1993
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New York Fashion Week 2011  Boy George Alexandre Herchcovitch Lanvin
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Danish 2010 Levi Okunov Belle Mode — Moda Cekimi
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Chanel 7 Chanel Sih Modasi

Jean Paul Gaultier Manish Arora

Jean Paul Gaultier kreasyonlarinda Hinduizm’e gondermeler yapti. Filipin’de
yapilan moda haftasinda yapilan defilelerde Hinduizm temalarina yer verildi. Son
zamanlarda batili markalarin dogu dinlerine gondermeler yapmasi doguda artan refah

seviyesiyle mi alakali?

j

wens 2012 Nirvana adli moda drgisi Ghea Panggabean 2011

143



Norveg’te 2008 yilinda, bir alisveris merkezinde tasarimci Marked Moskova
burka giyinen kadinlara alternatif sunmak i¢in burka defilesi diizenledi. Burka giymenin
felsefesini bilmedigi belli olan Marked’in bu defilesi kadinlardan ¢ok kendi reklamina
fayda getirdi.

S

Fere =

Rifat Ozbek Parfiim Atil Kutoglu Erkan Coruh — 2011 Keram Tezgel - 2012
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Vogue - Aralik 1969  Vogue Nisan 1991 Vogue Subat 1965 Vogue italya Mayis 2009
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Hollywood’da esarp ve tiirban modasina drnekler:

\ A 2 A
ap : S

Faye DunaWay Audrey Hepburn
' ' is

Jennifer Lopez
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Bati iilkelerde sanat ve cemiyet hayatinda esarp ve tiirban modasina 6rnekler:

: y/ %
Dolly Hoffman Lesléy B
._:y -

e
June Ambrose Joan Collins Catherine Zeta Jones Janet Jackson

Daisy Lowe
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Din temal1 giysi modasinin Sokaga Yansimasi ile ilgili 6rnekler:

€ Al
Stockholm?®  Vogue Editorii®® New York 6

(35

AvustralyazogAmlsh ve Rahip Modasi’* % Hach Adidas Tesplhten Kolye

199 Paris’"de defile oncesi rahibe modasina uyan bir gen¢ kiz, 27 Mart 2011

http://www.ifel.cl/blog/2011/03/

200 Edgar R. adli geng, Yahudi ve Hristiyan simgeleri, kiz ve erkek goriiniimiinii karistirarak kalipgi
zihniyetleri provake ediyor. http://lookbook.nu/look/1844126-Support-Crime?locale=en 27 Nisan 2011
201 hitp://realness.tumblr.com/ 14 Nisan 2010 10:57 David S. Adl bir Amerikali moda blogger

22 Touis Vuitton defilesi 6ncesi .http:/alltheprettybirds.blogspot.com/2011_11_01_archive.html
9.11.2011

203 http://weheartit.com/entry/13308670/via/Vikut 27/02/2012 saat 20:46

204 Stokholm sokaklarinda islami tarz giyinen bir isvecli geng kiz
http://dichotomousdarling.blogspot.com/2012/02/scarves-wine-and-prints-oh-my.html 12 Subat 2012

%5 1’Uomo Vogue editorii Giovanna Battaglia http://bychristelle.wordpress.com/2011/03/19/718/ 19
Mart 2011

206 http://williamyan.com/blog/2010/4/2/street-style-nete-and-her-head-scarf.html 20 Nisan 2010 12:00
27 http://www.dontpaniconline.com/magazine/style/cross-my-heart 6 subat 2012

2% hag kiipe modasina uyan uzak dogulu bir geng kiz http://streetstylish.com/post/8088151712/ame-and-
her-copper-cross-earring-on-carnaby 26 temmuz 2011

299 Avustralya 20 agustos 2011 http://www.meetmeonthestreets.com/2011/08/cross-edward-st.html

219 Amish modas1 http://www.thedandyproject.com/2009/01/ 27 subat 2012 22:50
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SONUC

Giliniimiiziin materyalist bakis acisiyla sekillenmis bilimi, her konuda oldugu
gibi giyinmenin kokenini de maddi sebeplerle aciklamaya calismistir. Giyinmenin
soguktan korunmak icin kesfedildigini one siiren materyalist bilime karsin giyinmenin
kokeninde yatan psikolojik etkenler goz ardi edilemez bir gergektir. Cilinkli yapilan
gozlemlere gore insan bedeninin ¢esitli iklimlere adapte olma yetene§i vardir. Bu
Oylesine bir hayatta kalma tepkisidir ki, insanin hem cennete hem de cehenneme adapte

olabilecek bir kapasitede yaratildigini diigtindiiriir.

Yapilan arastirmalar gdstermistir ki insanoglunun giyinmesinde, iklim
kosullarindan baska sebepler s6z konusudur. Bu sebeplerin basinda insanoglunun sahip
oldugu estetik zeka gelir. Estetik zeka, bir gorlintiiyii bir bagka goriintiiye tercih etme
yetenegidir. Begenme yetenegi diye de adlandirabilecegimiz, estetik zeka, kisinin

gordiiklerini sorgulamasina, bir goriintiiyii digerine tercih etmesine sebep olur.

Insanlar estetik zekalar1 gelistikce ve medenilestikce, viicutlarmi &rtmeye
baglamistir. Eger bir toplumda az da olsa bir siislenme gelenegi varsa ki bu durum

estetik zekadan kaynaklanir, 0 toplumda en azindan cinsel organlarin ortiildiigi goriiliir.

Zamanla bununla yetinmeyen insanlar, 6zellikle de estetik zekasi erkeklerden
daha ileri olan kadinlar, begenmedikleri ya da deforme olan yerlerini Orterek

ortiinmenin fiziki faydalarindan ziyade psikolojik faydalarina sarinir.

Bir ihtiya¢ olarak baslayan oOrtlinme zamanla giyinmeye doniistiikten sonra
giyinme kisi ve toplumlarm kendilerini ifade etme araci olur. Insanlar inanglarin,
ideolojilerini, psikolojik durumlarimi, estetik anlayislarini, mevki ve smiflarim
kiyafetleriyle anlatir hale gelir. Giyinme bu haliyle artik sadece iklim kosullarindan
sakinmak igin degil; bir anlam ifade etmek igin arag¢ olur. Kimi dinini, kimi milliyetini,

kimi mevkiini giysileriyle ilan eder.

Bu ifade bicimleri dylesine sahiplenilir ki, insanlar birbirlerine baska gruplarin
giysilerini yasaklar hale gelir. Hiristiyan’a Miisliiman gibi; astlara istleri gibi, halka

aristokrat gibi giyinmesi yasaklanir.
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Fransiz Ihtilali ile birlikte aristokrasi kaldirilir ve simiflar aras1 ayrim yasaklanir.
Ihtilal ile birlikte aristokratlar, giydikleri giysileri diger siniflara yasaklayamazlar. Bu
zamana kadar gruplarin degisiklik arayislarina hizmet eden moda, bu defa siniflar arasi
ayrimi korumak icin kullanilmaya baglanir. Burjuva ve diger halklardan ayrigsmak
isteyen aristokratlar terzilerine yeni tarzlar tasarlamalarimi isterler. Terzilerin
aristokratlara giydirdigi tarzlar, zamanla O6nce burjuvalar sonra kontiir, sonra diger
halklar tarafindan taklit edilmeye baglaninca yeni bir tarz siparis verilir. Yeni ¢ikan
tarza “yeni moda” denilir. Uretilen moda alt smiflara indiginde “eski moda” “demode”

ilan edilir.

Uzun yillar aristokratlarin kendilerini burjuvadan ayristirma aracit olarak
kullandig1 moda, Sanayi Devrimi’yle beraber kapitalistlerin tliketimi artirma araci
haline gelir. Her tiirlii iretimde oldugu gibi, tekstil iiretiminde de seri iiretime gecen
sanayi tlilkeleri, liretimlerini daha ¢ok sanayi devriminin ¢aligma kosullarina gore yapar.
Ozellikle kadinlarin da is hayatina katilmasiyla halk hazir giyime yonelir. Onceleri
herkes kendi ekmegini yapar, kendi giysisini dikerken yogun is kosullar1 nedeniyle artik
ekmek firindan, giysiler magazalardan alinmaya baglanir. Boylelikle toplum, giyim

kusam konusunda ipleri, hazir giyim sektdriiniin eline verir.

Seri iiretim, seri tipler meydana getirir. Gelecek yil halkin ne renk giyecegi,
hangi desenleri ve kaliplar1 giyecegi tekstil patronlar1 ve onlarin tasarimcilar tarafindan

belirlenir.

Hazir giyim sektorii ve seri tiretim yapan diger sektorler, insanlar tek tip haline
getirerek daha kolay kontrol edebilmek ve tim diinyayr ortak bir pazar haline
getirebilmek icin bir dini veya milli kiiltlirii temel almaz ve yeni bir st kiiltiir Gretir.
“Modern kiiltiir” denen ve kokii tiiketime dayali bu kiiltiir, Kiiresel bir pazar kurma

amaciyla evrensellestirilmeye calisilir.

Bu kiiltiir, Avrupa’nin milletlerinin kiiltiirel koklerinden tamamen farklidir.
Avrupa koklerinden uzun yillar Once kopmustur. Bugiin Avrupa’nin geneli
Hiristiyanligin ya da geleneksel Italyan ya da Alman kiiltiiriiniin degil materyalist
kiltiiriin etkisindedir ve yayillmak istenen geleneksel Hiristiyan kiiltliri ya da

Avrupa’nin  herhangi bir milletinin kiiltiirii  degildir. Avrupa, materyalizmin

151



yayginlagsmasiyla hem kendi kitasi i¢in hem de diinyanin geri kalan bolgeleri i¢in yeni
ve st bir kimlik tasarlamistir, 6yle ki kiiltlir gatismalar1 artik milletler arasindan ziyade
degerler arasinda yasanmaya baslanmistir. Bu savas dnce Avrupa’da da yasanmis, fakat
gelenekselciler yenilgiye ugramigtir. Nitekim Vatikan’in istegi ile hahamlarin veya
imamlarin istedigi birbirinden farkli degildir. Kiiltiir savaslari din ve milletler arasindan
ziyade materyalizm ve gelenekselcilik arasinda gerceklesen bir savas halini almistir.
Sermaye patronlar1 diinyaya tiim dinlerin ve milli degerlerin iistiinde bir kimlik sunarak

onlar1 tek millet hatta tek iimmet haline getirmek istemektedir.

“Kiiresellesme” sermaye gruplarinin arzuladigi ve gerceklesmesini hizlandirdigi
bir durumdur. Ciinkii kiireselleseme, toplumlar1 birbirine benzestirmis ve seri tiretimler
icin uygun piyasalar agmistir. Nitekim artik diinyanin her yerinde genglerin en sevdigi
yiyecek, icecek, ayakkabi, giysi, telefon modeli, sarkicilar vs. aynidir. Artik her dinden,

her milletten insanlar ayni sekilde giyinmekte, ayni giyim markalarini tiiketmektedir.

Gegtigimiz birka¢ onyil zarfinda diinya bir malgalama haline gelmis, giinliik
olaylara yonelik insan tepkileri standartlastirilmistir. Diller ve inanglar hala farkli gibi
goriinse de her giin insanlar ayni dev makinenin vuruslartyla uygun adim yiiriiyen

Muazzam ¢ogunluga katiimaktadir.?**

Kimi dini topluluklar, bu gidisata karsi savunma mekanizmasi olusturmustur.
Amishler gibi kimi gruplar motorlu makineleri dahi yasaklayarak modernizmi en
basindan engellemistir. Cilinkii modern hayatin bir yoniinii aldiktan sonra ayni1 kalmaya
calismak miimkiin degildir. Modernizm verdigi her maddi nimetin karsiliginda,
geleneksel hayatin maneviyatindan tavizler verilmesine neden olan bir yagam bi¢imidir.
Modernizmin en 6nemli unsuru sanayilesme, kendine has bir toplumsal yapiya sebep
olmakta, televizyon, bilgisayar gibi modern diinyanin iletisim araglarinin girdigi her
toplumda ister istemez degisimin domino etkisi yasanmaktadir. Nitekim sanayilesmeye
baslayan her toplumda degisim, birbirini tetikleyen unsurlarla gergeklesmis iletisim

araglarinin yayginlagsmasiyla kiiresellesme hiz kazanmistir.

2 llich, a.g.e., 5.21
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Kiiresellesmenin yoniinlii ¢izen sermaye gruplari, diinyayr tek tiplestirme
hedefinde moday1r oncii kuvvet olarak kullanmistir. Bu amagla sinema, miizik,

televizyon, dergi, gazete gibi araglar modanin emrine verilmistir.

Glinlimiiz insaninin {istten gelen her tirlii telkine agik olmasi, modanin isini
kolaylastirmistir. Clinkii giiniimiiz insan1 otomatige alinmis robotlar gibidir. Saat kacta
kalkmas1 gerektigi, ka¢ saat calisacagi, hangi giinler tatil yapacagi, is yerinde ne
giyecegi hep baskalar1 tarafindan belirlenen modern insan, otomatik olarak kendisine
sunulan1 kabul etmeye aligmistir. Televizyon basinda ya da sinema ve tiyatrolarda
strekli izleyici durumunda olan topluluklar hayal etmeyi unutmus ve haliyle

gordiiklerini uygulayan kitleler halini almistir.

Yasam kosullar1 kadar verilen egitim de kisilerin pasif hale gelmesine neden
olmustur. Okullarda g¢ocuklara fikir tretmeleri degil, tretilen fikirleri ezberlemeleri
emredilmektedir. Cocuklar nasil diisiineceklerini bile miifredattan 6grenmektedir. Farkli
olmak yasaklanmakta, farkliliklarla alay edilerek, farkli c¢ocuklarin ozgiivenleri

yikilmaktadir.

Gilinlimiiz erkleri ve tabii ki sermaye piyasasi modacilar1 da topluma okuldaki
cocuklar gibi davranmakta, imaj iiretmeleri degil iiretilen imajlardan birini se¢melerini
istemektedir. Bu amagla her marka bir karakter belirlemektedir. Marka sahipleri
riinlerini pazarlarken bir yasam bigimi, bir kisilik, giiniimiiz deyimiyle bir imaj
satmaktadirlar. Giiniimiizde yogun yasam kosullarindan dolay1 hazir gidalara, hazir
giyime, hazir tatil paketlerine yonelmek zorunda kalan modern insan, imajim1 da
kendisine hazir sunulmus tarzlardan birini segerek belirmektedir. Basmn-yayin ve
modacilar, insanlara nasil giyinmeleri gerektigini, nasil giyinirlerse komik duruma
diiseceklerini ve alay edilecegini, hangi markalar1 giyerlerse saygi goreceklerini
sOylemekte, ‘sik’ ‘riikkiis’ yakistirmalari ile toplumu bir kaliba sokmaktadirlar ki toplum

kafasina gore degil kendisine sunulacak olani tiiketsin.

Bu acidan baktigimiza sosyallesmede iplerin basin-yaymm ve modacilar
tarafindan ele gegirildigini goriiriiz. Malum, sosyallesme bireyin topluma adapte

olmasidir. Insanlar deger yargilariyla dogmazlar; zaman iginde toplumdan gérdiikleri ve
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aldiklar1 egitimle sosyal kimliklerini olustururlar. Belli kaliplardaki degerlere

uyulmamasi durumunda kisiler dislanir, alay edilir hatta cezalandirirlar.

Daha onceleri din ve ahlak gibi degerler sosyallesmenin hangi dogrultuda
olacagin1 belirlerken, giiniimiizde sosyallesmenin rotasini moda ¢izmektedir. Moda
sosyallesmenin diimenini ele alarak sosyallesmenin hangi dogrultuda olmasi gerektigini,
hangi durumlarda 6vgii alinacagini hangi durumlarda dislanilacagini belirleme gorevini
istlenmistir. Ciinkii moda, tiikketime yon vermek i¢in toplumun yasam bi¢imine,
isteklerine, deger yargilarina da yon vermesi gerektigini bilir. Bu amagla oncelikle
toplum {istiinde en etkili olan degerlerle mesela din ve ahlak ile miicadele igine girer.
Ciinkii din hizli tiikketimi degil, tutumlulugu, gosterisi degil tevazuu dverek modayla ters
diiser. Ustelik seksi giyinmek, baska din ve cemaatleri taklit etmek gibi birgok egilimi
yasaklar.

Moda sektori, ¢ikarlart 6niinde bir engel olarak gordiigii dinle miicadele ederken
dini degersizlestirip kendini yiicelterek bosalan koltuga kendisi oturur. Bu diinyada
takip edilmesi gereken ve bagl olunacak tek deger olarak sunulan “moda” modern

diinyanin ortak dini olarak lanse edilir.

Dini degerleri baskici olarak tanimlayan ve 6zgiirliik sloganiyla dine savas agan
moda, daha 6nce bir baski unsuru olarak gordiigii dini tahtindan indirirken ayn1 otoriter

tarz1 bu defa kendisi sergiler.

Modaya uymamak bir giinah gibi ayiplanir. Bu giinahin cezasi toplumdan
dislanmak, alay edilmek hatta is hayatinda engellenmektir. Sosyallesmek isteyen
insanlar modaya uymak zorundadir, modaya uymayanlar, degil bir sosyal gruba girmek,
sokaga bile c¢ikamayacaktir. Modayr takip etmeyen insanlar is goriismelerine
gittiklerinde geri ¢evrilecek, modaya uymayan sanatcilar sesi, tasarimlari ya da fikirleri

1yi olsa da hak ettigi mertebelere gelemeyecektir.

Moda, sosyal yapida dyle bir erk halini almistir ki bilimden ticarete, sanattan
siyasete her alanda basarili olmak isteyen herkes modanin kurallarina uymak zorunda
kalmistir. Toplumda yaygin olarak kullanilan “zaman imaj zamanidir.” s6zii bu ¢agda
hangi alanda olursa olsun basarili olmanin yolunun goriintiiden gectigi gercegini

yansitmaktadir.
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Secimlerde basarili olmak isteyen siyasetciler, medyada aranir olmak isteyen
sanatcilar, trlinlerinin satilmasini isteyen tiiccarlar hatta 6gretilerinin dinlenmesini
isteyen kimi din adamlar1 dahi modanin giiciinden faydalanir hale gelmistir. Bu durum,

modanin giiclinlin gormek agisindan 6nemlidir.

Moda sektorii, elbette bu etkiyi bir anda elde etmemistir. Yillarca siirdiiriilen
sistematik planlar sonucunda, diinya halklar1 moda sektoriiniin etkisi altina alinmustir.
Bir yandan yiiceltilen “modern” giyim tarzlar1 6te yandan yerilen geleneksel ve dini
tarzlar halklar {izerinde zamanla etkisini gostermistir. Modern degerlere teslim olmayan
kisiler “gerici” sifatiyla damgalanirken, modern modaya uyanlardan ovgl ile
bahsedilmistir. Gerek psikolojik baskilar gerekse Tiirkiye’de oldugu gibi devlet
baskistyla toplumlar, kiiresel giiclerin iirettigi ortak kimlige yani modern tarza adeta

zorlanmustir.

Zamanla bir¢ok dindar, moda ile miicadele etmek yerine modayla uzlasarak
modernizmin baskisini azaltmaya ¢alismistir. Bu amagla modernize edilmis yeni tarzlar
arayan dindarlar, dindar modasini meydana getirmistir. Modern ve dini 6geleri barindan
bu tarz ilk giinlerdeki haliyle kalmamis ve her gecen giin modern 6gelere daha gok yer
verilirken dini vurgular kii¢iik simgelere indirgenmistir. Oyle ki artik, Hiristiyanlarin
dini aidiyetlerini simgeleyen tek 6ge boyunlarina taktiklar1 hag, Miisliimanlarin dini

aidiyetlerini simgeleyen tek 6ge basortiisii ve glimils yiiziiktiir.

Geleneksel ve muhafazakar insanlar, icine girdikleri modern yasam kosullarinin
saskinligr ile yasam tarzlarindan biiyiilk odiinler vermis ve degisimdeki hizin

sagskinligiyla kendini ge¢misteki yerinin ¢ok uzaginda bulmustur.

Elbette halen, inananlarin, giyimdeki degisimlerine diren¢ gosterip onlari
uyarmaya devam eden gruplar mevcuttur. Fakat yeni nesil dindarlar kolay ikna
edilebilinen bir nesil degildir. Yeni nesil dindarlar neyin dinen farz, neyin siinnet, neyin
geleneksel oldugunu arastirmakta, din diye dikte edilen bir¢ok seklin aslinda dini degil,
gelensek bir tarz oldugunu ayirt edebilmektedir. Gergekten de cogu kez, gelenekler, din
olarak dikte edilmektedir. Degismemesi 1srar edilen isluplar, dini kaynaklarda yer

almamaktadir.
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Belki de kotii olan, bir gesit degisiklik anlamina gelen moda kavrami degil, bu
kavramin nasil sekillendirildigi ve kullanildigidir. Eger moda, degisim demekse,
degisim iyi yonde oldukga, gerekli, faydali ve giizel bir kavramdir. “Bir suda iki defa
yikanamazsiniz” soziiyle akillarda yer etmis olan degisimin kacinilmazhigi,
degismemekte 1srar edenleri geride birakir. Her sey degisirken, giyim kusamin da
degismesi normaldir. Onemli olan bu degisimin hangi dogrultuda oldugudur. Degisime
yon verenlerin arkasina mi takilacagiz yoksa kendi degisim yoniimiizii kendimiz mi

belirleyecegiz?

Degisimin diimenine gegen materyalist, kapitalist gli¢ler, kiiresellesmeyi kendi
deger yargilariyla sekillendirirken, etnik hatta dini simgeleri bile tiilketim malzemesi
haline getirmis, kutsal olan her seyi metalagtirmistir. Diinya milletleri monopol gii¢lerin

moda anlayist ile pasif tiikketiciler haline getirilmistir.

Batili firmalar kendi tekellerini kurmus ve modada baska giiclere firsat
vermemektedir. Mesela Tiirkiye modacilarinin 1srarla Bati’da markalasma girisimleri
sonu¢ getirmeyecek beyhude bir gayrettir. Clinkii Bati’da kurulmus tekel buna izin
vermeyecektir. Bu tiir girisimlere ancak kiiresel sirketlerin menfaatine yarar saglamasi

durumunda izin verilmektedir.

Bati’da Batili sirketlerin himayesinde markalar olusturmak yerine Tiirkiye’nin
kendi piyasasini kurmasi gerekmektedir. Mesela Orta Dogu’yu da igine alan bir bolgede
moda dergileri televizyon ve internet siteleri kurmak ¢ok daha mantikli bir girisim
olacaktir. Tiirk¢ce ve Arap¢a yaymlanacak bir moda dergisi, Bati’da yapilan nihayetsiz
girisimlerden ¢ok daha verimli olacaktir. Bu girisim sinema, televizyon ve miizik

sektorii ile desteklenirse kalict ve giiclii bir pazar kurulmus olacaktir.

Bu durum sadece ekonomik agidan firsatlar sunmayacaktir. Bati’min koti
yondeki egilimleri moda ile Dogu’ya bulasirken Dogu’nun kendi sektoriinii kurmasi

adeta Bati’dan gelen viriislere karsi bir kalkan gorevi de gérmiis olacaktir.
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